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توصیه های اقتصادی برای فصل سفر

 سبك بار  بروید
 مقتصدانه لذت ببرید

مدیرعامل شرکت ارج در سال های 93 تا 94: 

در سال 93، منابع ریالی 
کارخانه ارج صفر بود
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رئیس جمهوری گفت که خواس��ت هر س��ه قوه از رس��انه ها این است 
که فضای امید و نش��اط در جامعه بیش��تر شود.  به گزارش مهر، نشست 

مشترک سران س��ه قوه برای بررسی مسائل مهم کشور، ظهر 
دیروز به میزبانی رئیس مجلس شورای اسلامی در محل دفتر...

روحانی در پایان نشست مشترک سران قوا: 

خواست قوای سه گانه از رسانه ها 
گسترش فضای امید و نشاط است 
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سرمقـاله

تحریك تولیدی 
که مشتری ندارد 

محمدرضا نعمت زاده یک وزیر 
پرس��ابقه در ایران پس از انقلاب 
بیش��ترین  که  اس��ت  اس��لامی 
بخ��ش  در  او  کاری  س��ال های 
صنع��ت بوده اس��ت. در صورتی 
که ب��رای م��ردان سیاس��تگذار 
صنعتی نقش و س��هم مستقل از 
دولت و حکوم��ت تعریف کنیم، 
موجودیت امروز صنعت ایران را 
تا اندازه  قابل توجهی باید ساخته 

و پرداخته ذهن وی بدانیم. 
این وزیر پرس��ابقه در روزها و 
هفته های اخی��ر در هر محفل و 
جایی که توانسته سخنرانی کند 
از بانک ها خواسته است که پول 
در اختی��ار صنعت ق��رار دهند. 

پیرو همین فشار و لابی...

1

نرخ بیکاری در فصل زمستان سال ۱۳۹۴ به ۱۱.۸ درصد 
رس��یده که نسبت به زمس��تان سال قبل )س��ال ۱۳۹۳( 

۰.۳ درصد افزایش یافته است. 
براس��اس اطلاعات منتشر شده از سوی مرکز آمار ایران 
درباره  وضعیت نیروی کار در زمس��تان س��ال ۱۳۹۴، نرخ 
مش��ارکت اقتصادی در جمعیت ۱۰ س��اله و بیشتر در کل 

کشور ۳۷.۷ درصد بوده است. 
همچنین نتایج نش��ان می دهد  درصد جمعیت فعال ۱۰ 
ساله و بیشتر در نقاط روستایی بیشتر از نقاط شهری است 
به ط��وری که نرخ مش��ارکت اقتصادی در نقاط روس��تایی 

۳۸.۷ درصد و در نقاط شهری ۳۷.۳ درصد بوده است. 
نرخ مش��ارکت اقتصادی برای جمعیت ۱۵ ساله و بیشتر 
در کل کش��ور ۴۱.۲ درصد به دست آمده است. این میزان 
در بی��ن مردان ۶۸.۸ درص��د و در بین زنان ۱۴ درصد بوده 
است. نرخ مشارکت اقتصادی کل کشور برای جمعیت ۱۵ 
س��ال به بالا در نقاط ش��هری نیز ۴۰.۶ درص��د و در نقاط 

روستایی ۴۳.۱ درصد به دست آمده است. 

براساس اطلاعات مرکز آمار ایران در فصل زمستان نرخ 
بیکاری جمعیت ۱۰ ساله و بیشتر در کل کشور ۱۱.۸ درصد 
بوده که این ش��اخص در بین مردان ۱۰.۲ درصد و در بین 

زنان ۱۹.۷ درصد محاسبه شده است. 
همچنین اطلاعات منتش��ر شده درباره  وضعیت بیکاری 
بیانگر این اس��ت که نرخ بیکاری در نقاط شهری بیشتر از 
نقاط روس��تایی اس��ت. همچنان که نرخ بیکاری در نقاط 
ش��هری ۱۲.۶ درصد و در نقاط روس��تایی ۹.۶ درصد بوده 

است. 
بیش��ترین نرخ بیکاری در گروه س��نی ۲۰ تا ۲۴ س��اله 
تا ۳۰ درصد بررس��ی این ش��اخص در بین زن��ان و مردان 
نشان می دهد همین گروه سنی در بین مردان نرخ بیکاری 
۲۵.۷ درصدی و در بین زنان نرخ بیکاری ۴۷.۲ درصدی را 

تجربه می کند. 
براساس اطلاعاتی که مرکز آمار ایران منتشر کرده است 
نرخ بیکاری جمعیت ۱۰ س��اله و بیش��تر در زمستان سال 
۱۳۹۴ نسبت به زمس��تان سال ۱۳۹۳، ۰.۳ درصد افزایش 

یافته اس��ت. این نرخ در نقاط ش��هری ۰.۵ درصد افزایش 
داشته و در نقاط روستایی ۰.۱ درصد کاهش داشته است. 
نرخ بیکاری جمعیت ۱۰ ساله و بیشتر در زمستان سال 
۱۳۹۴ نس��بت به فصل قب��ل  )پایی��ز ۱۳۹۴( ۱.۱ درصد 
افزای��ش داش��ته اس��ت. ای��ن ش��اخص در نقاط ش��هری 
۰.۹ درصد و در نقاط روستایی ۱.۵ درصد افزایش یافته که 
تغیی��رات این نرخ در بین مردان ۱.۲ درصد و در بین زنان 

۰.۸ درصد افزایش یافته است. 
نس��بت اش��تغال جمعیت ۱۰ س��اله و بیش��تر در فصل 
زمس��تان س��ال ۱۳۹۴، ۳۳.۲ درصد بوده است. این نسبت 
برای مردان به مراتب بیش��تر از زنان بوده اس��ت، به طوری 
ک��ه نس��بت مذکور در بی��ن م��ردان ۵۶.۳ و در بین زنان 

۱۰.۳ درصد بوده است. 
نس��بت اش��تغال جمعیت ۱۰ س��اله و بیش��تر در نقاط 
روستایی بیش��تر از نقاط ش��هری بوده است به نحوی که 
این نس��بت در نقاط روستایی ۳۵ درصد و در نقاط شهری 

۳۲.۶ درصد بوده است.

محمدرض��ا نعمت زاده یک وزیر پرس��ابقه در ایران پس 
از انقلاب اس��لامی اس��ت که بیشترین س��ال های کاری او 
در بخش صنعت بوده اس��ت. در صورتی ک��ه برای مردان 
سیاس��تگذار صنعت��ی نقش و س��هم مس��تقل از دولت و 
حکوم��ت تعریف کنیم، موجودیت امروز صنعت ایران را تا 
اندازه  قابل توجهی باید ساخته و پرداخته ذهن وی بدانیم. 
این وزی��ر پرس��ابقه در روزها و هفته ه��ای اخیر در هر 
محف��ل و جایی که توانس��ته س��خنرانی کن��د از بانک ها 
خواسته است پول در اختیار صنعت قرار دهند. پیرو همین 
فشار و لابی اثرگذار وی و برخی مدیران همفکر اوست که 
موجب ش��ده اس��ت بنا به گفته یکی از معاونان نعمت زاده 
۱۲هزار صاحب بن��گاه برای دریاف��ت وام و اعتبارات لابد 
ارزان به بانک ها معرفی ش��وند و اگر ای��ن وضع ادامه یابد 

لابد شمار متقاضیان سر به فلک خواهد کشید. اما پرسش 
این اس��ت که آیا این منابع بانک��ی موجود که می تواند در 
اختیار فعالیت های سودآور و رو به  رشد قرار گیرد از چرخه 
فعالیت ه��ای ناب خارج و در اختیار بنگاه هایی قرار خواهد 

گرفت که توانایی ادامه کار نداشته اند؟ 
در حالی که می دانیم رکود موجود در اقتصاد از س��مت 
تقاضا بر اقتصاد تحمیل ش��ده است و کمبود کالایی وجود 
ن��دارد، دادن منابع بانک ها به بنگاه هایی که کالایش��ان را 
نمی توانن��د بفروش��ند به معن��ای دور ریختن پول اس��ت. 
مدیران ارش��د و سیاس��تگذار بخش صنعت ای��ران توجه 
داشته باش��ند که دوران فش��ار بر بانک ها که فقط دولتی 
بودند سپری شده است و بانک های خصوصی را نباید وادار 
کرد منابع خود را در جایی هزینه کنند که ریسک برگشت 

وج��ود دارد. از ط��رف دیگر بخش صنع��ت نباید به دولت 
فشار آورد که از منابع بودجه عمومی یا دولتی و به قیمت 
کسری بودجه به بنگاه هایی اعتبار دهد که در شرایط فعلی 

و رکود تقاضا احتمالا توانایی برگشت پول را ندارند.
ش��رایط به گون��ه ای بود ک��ه بانک ها با آزادی بیش��تری 
فعالی��ت می کردن��د و وام ه��ای مصرفی می دادن��د تا پول 
به س��مت تقاض��ا برود و تحری��ک صورت پذی��رد و از آن 
مس��یر بخش صنعت ب��ه حرکت درآید. این چیزی اس��ت 
که کار دش��واری اس��ت و البته با س��لیقه مدیران صنعت 
ج��ور درنمی آید. آیا دولت در سیاس��ت های اعتباری خود 
تجدیدنظر کرده است و به همین زودی فراموش کرده که 
بارها تاکید کرده است که افت تقاضا منجر به رکود شده و 

باید تقاضا را تحریک کرد.

در حال��ی که فق��ط ۳/۳درصد چک های صادرش��ده در 
س��ه ماهه آخر سال ۱۳۹۴ برگش��ت خورده است و سهم 
ارزش چک های برگش��تی فقط ۲/۵درصد چک های صادر 
ش��ده است، اما ارزش چک های برگش��تی عدد قابل توجه 
۳۱ه��زار میلیارد تومان بوده اس��ت. بر پای��ه گزارش روز 
گذشته بانک مرکزی، از ۳۱هزار میلیارد تومان ارزش چک 
برگش��ت خورده حدود ۲۷هزار میلیارد تومان آن توس��ط 
اشخاص حقیقی و ۴هزار میلیارد تومان آن توسط اشخاص 

حقوقی داده ش��ده بود. تعداد چک های برگشت خورده در 
زمس��تان پارسال ۳میلیون و ۲۰۰هزار چک بوده است. در 
گزارش بانک مرکزی آمده اس��ت که در سال ۱۳۹۴ ارزش 
چک ه��ای برگش��تی ۱۱۸هزار میلیارد تومان بوده اس��ت. 
بیش��ترین ارزش چک برگش��تی در سال ۱۳۹۴ مربوط به 
اسفندماه پارسال است که ۹۲۳هزار چک به ارزش ۱۱هزار 

میلیارد تومان به دلایل گوناگون برگشت خورده است. 
جدول زیر نمایانگر مجموع کل تراکنش های شبکه بانکی 

از طریق خودپرداز، ساتنا و پایا، پایانه شعب و فروشگاهی، 
اینترنت بانک و تلفن بانک طی سه ماهه چهارم سال ۱۳۹۴ 
بوده که مجموعاً ۰۸۹ ۴ میلیون تراکنش به مبلغ ۶۵۲ ۲۰ 
ه��زار میلیارد ریال  )میانگین هر تراکنش ۵ میلیون ریال( 
انجام پذیرفته اس��ت.  به رغم آنکه س��هم چک های مبادله 
ش��ده نسبت به مجموع نقل و انتقالات از نظر تعدادی ۱.۹ 
درصد است، از نظر مبلغی سهم قابل توجه ۳۷.۱ درصد را 

به خود اختصاص داده است. 

نرخ بیکاری به 11.8 درصد رسید

تحریك تولیدی که مشتری ندارد 
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 »اولویت مندی جهان وطنی« نام رس��می تری برای 
اصل رابین هود است، قاعده ای اخلاقی که می گوید ما 
با روشی یکسان به همه مردم جهان فکر کنیم فارغ از 
اینکه آنها کجا زندگی می کنند. ما سپس باید کمک را 
از جایی شروع کنیم که بیشترین فایده را داشته باشد. 
آنهایی که کمتر دارند بر آنهایی که بیش��تر دارند مقدم 
هستند. این فلسفه، همان اس��ت که به صراحت یا در 
لفافه ما را برای اعطای کمک های اقتصادی برای توسعه، 
سلامت و ضرورت های بشردوستانه راهنمایی می کند. 

اولویت من��دی جهان وطنی، به نوب��ه خودش واقعاً 
منطقی اس��ت. م��ردم در کش��ورهای فقی��ر نیازهای 
عاجل ت��ری دارند و از آنجا که س��طح قیمت ها در این 
کشورها پایین تر است، یک دلار یا یک یورو می تواند دو 
یا سه برابر آنچه در اروپا یا آمریکا می ارزد، کمک کننده 
باش��د. خرج کردن در اروپا یا آمریکا تنها گران تر تمام 
نمی شود، بلکه افزون بر این به جیب کسانی می رود که 
همین حالا هم به قدر کافی دارند  )دست کم به شکلی 
نس��بی و در قیاس با استانداردهای جهانی( و به همین 

دلیل کار کمتری انجام خواهد داد. 
من سال هاس��ت در مورد فقر جهانی تدریس کرده ام 
و به دنبال اندازه گیری آن بوده ام و آنچه در س��طور بالا 
نوش��تم به نظرم واقعاً درس��ت می آید. با این حال، این 
روزها احس��اس می کنم عمیقاً در این باره تردید دارم. 
هم واقعیت ها و ه��م اخلاق، هر دو موجب پدید آمدن 

برخی مشکلات می شوند. 
کاس��تن از فقر جهانی هر چند مؤثر است و بسیاری 
آن را می ستایند، اما بدون هزینه هم نبوده است. جهانی 
شدنی که به کمک بس��یاری در کشورهای فقیر آمده 
است، بس��یاری را نیز در کش��ورهای ثروتمند متضرر 
کرده اس��ت، چرا که کارخانه ها و مشاغل به مکان هایی 
رفته اند که نیروی کار ارزان تری دارند. این به نظر بهای 
اخلاقی ای می آید که پرداخت آن قابل قبول است، چرا 
ک��ه آنهایی که بازنده می ش��دند، همان هایی بودند که 
ثروتمند ت��ر  )و س��الم تر( از آنهای��ی بودند که در حال 

برنده شدن بودند. 
یک��ی از دلایل کهن��ه نارضایتی از ای��ن وضعیت )در 
کش��ورهای ثروتمن��د(، این اس��ت که آنهای��ی که این 
قضاوت ه��ا را می کنن��د، دقیقاً همان هایی نیس��تند که 
ناچارن��د هزینه کم��ک به فقرا را بدهن��د. من نیز مانند 
بس��یاری دیگ��ر در فضای دانش��گاه ها و نی��ز در صنایع 
توس��عه یافته، در میان گروهی هستم که بیشترین بهره 
را از جهانی ش��دن برده اند: من هم از آنهایی هس��تم که 
می توانند خدمات شان را در بازارهایی به مراتب بزرگ تر و 
ثروتمندتر از بازارهای زمان والدین شان به فروش برسانند. 
جهانی ش��دن ب��رای آنهایی که نه تنه��ا از منافع آن 
بهره مند نمی ش��وند بلکه از اثرات آن تأثیر می پذیرند، 
پدیده ای تا این اندازه درخشان نیست. ما این را می دانیم 

ک��ه آمریکایی ه��ای کم درآمد و کمتر آم��وزش دیده، 
به عنوان مث��ال، در چهار دهه گذش��ته بهره اقتصادی 
کمتری داش��ته اند و نیز اینکه آنهای��ی که در کف بازار 
کار آمریکا قرار گرفته اند، احتمالاً محیط بسیار خشنی 
را تجربه می کنند. اما این آمریکایی ها واقعاً تا چه اندازه 
از جهانی ش��دن متضرر ش��ده اند؟ آی��ا وضعیت آنها از 
آس��یایی هایی که اکنون در کارخانه هایی کار می کنند 

که زمانی در شهرهای آنها واقع شده بود، بدتر است؟ 
پاس��خ به پرسش بالا عمدتاً مثبت است. با این حال، 
چند میلیون آمریکایی-سیاه، س��فید و زرد-اکنون در 
خانوارهایی زندگی می کنند که درآمد سرانه آنها کمتر 
از ۲ دلار در روز است و این دقیقاً همان سطح درآمدی 
اس��ت که بانک جهانی برای تعیین خط فقر در هند یا 
آفریق��ا به کار می برد. پیدا کردن یک جای خواب برای 
کس��ی که ۲ دلار در روز درآمد دارد، در آمریکا بس��یار 

سخت تر است تا در هند یا آفریقا. 
م��ا می توانیم درب��اره اندازه گیری اس��تانداردهای مادی 
زندگی بحث کنیم، حال چه نرخ تورم بیش از مقدار واقعی 
اعلام شده باشد و افزایش سطح استانداردهای زندگی کمتر 
از مقدار واقعی و چه اینکه مدارس در همه جا واقعاً تا همین 
اندازه بد باش��ند. اما در مورد م��وارد مرگ و میر نمی توان 
به این سادگی ها قضاوت کرد. احتمالاً توضیح این موضوع 
س��خت خواهد بود ک��ه نیازهای عاجل و ف��وری در جای 

دیگری از جهان موضوعیت دارد ]و نه اینجا در آمریکا[. 
ش��هروندی متضمّن مجموعه ای از حقوق و وظایف 
است که ما آنها را با شهروندان کشورهای دیگر شریک 
نیستیم. بخش  »جهان وطنی« راهنمای اخلاقی ای که 
در ابتدا از آن س��خن گفتم، تعهداتی را که ما نسبت به 

همشهری های خودمان بر عهده داریم منکر می شود. 
ما می توانی��م در مورد این حقوق و تعهدات به مثابه 
یک قرارداد  »بیم��ه ای« متقابل بنگریم: ما نمی توانیم 
انواع خاص��ی از نابراب��ری را در مورد همش��هری های 
خودم��ان تحمل کنیم. هر یک از ما مس��ئولیتی برای 
کمک دارد و البته همزمان حقی هم برای انتظار کمک 
در مقابل تهدیدات جمعی. این مسئولیت ها مسئولیت ما 
در قبال آنهایی که در دیگر نقاط جهان به کمک احتیاج 
دارند را تحت الشعاع قرار نمی دهد، اما بدین معنی هم 
هس��تند که اگر ما تنها براساس نیازهای مادی قضاوت 
کنیم، خطر نادیده انگاشتن برخی ملاحظات مهم را هم 

به جان خریده ایم. 
زمانی که شهروندان احس��اس کنند نخبگان شان به 
آنهایی که آن س��وی اقیانوس هستند اهمیت بیشتری 
می دهند تا آنها که سوار بر قطار شهروندی همان کشور 
هستند، قرارداد بیمه ای فسخ شده است: ما به گروه های 
کوچکی تقس��یم می ش��ویم و آنهایی که جا مانده اند، 
از سیاس��تی که دیگر به نفع آنها نیس��ت خشمگین و 

سرخورده می شوند. 

نوشتاری از برنده جایزه نوبل اقتصاد درباره نابرابری، فقر و جهانی شدن
 »رابین هود« بازی در قرن بیست و یکم

 انگس دیتون، برنده جایزه نوبل اقتصاد در یادداشتی که در پایگاه پراجکت سیندیکیت منتشر 
شده و توسط سایت ساعت 24 ترجمه شده به تحلیل نابرابری، فقر و جهانی شدن پرداخته است. 
انگس دیتون متولد 19 اکتبر 1945 اقتصاددان اسکاتلندی-آمریکایی است که در سال 2015 میلادی 
به دلیل کار روی مصرف، رفاه و فقر برنده جایزه نوبل اقتصاد شـده  اسـت. او یکی از چهره های مطرح 
جهان اقتصاد در زمینه فقر و نابرابری است.  وی معتقد است کمك های توسعه ای بین المللی مبتنی بر  
»اصل رابین هود« است؛ از ثروتمندان بگیرید و به فقرا بدهید. یادداشت او در زیر از نظرتان می گذرد. 
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مع��اون  دائم��ی،  علیرض��ا 
برنامه ری��زی و امور اقتصادی 
وزارت نی��رو گف��ت: تکمی��ل 
آب��ی  ب��زرگ  ط��رح   600
نیمه تمام وزارت نیرو به 2هزار 
)200ه��زار  ری��ال  تریلی��ون 
میلی��ارد توم��ان( نی��از دارد 
که چنانچ��ه طرح های جدید 
تعریف نش��ود و با قیمت های 
ثابت امروز، حداقل 15 س��ال 

به طول می انجامد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، دائمی 
روز چهارش��نبه در نشس��تی 
ب��ا خبرنگاران ضمن تش��ریح 
چالش ه��ای اصلی صنایع آب 
و برق کش��ور افزود: اکثر این 
طرح های آب��ی در دهه 80 و 
تم���ای��لات  براساس  بیشتر 
و فش���ارهای مق���ام ه���ای 
نمایندگان مجلس  محل��ی و 
شورای اس��لامی تعریف شده 

است. 
وی اضاف��ه کرد: براس��اس 
شده،  انجام  اولویت بندی های 
پیش بین��ی می ش��ود حداقل 
یک س��وم این طرح ها از نظر 
حجم��ی به وی��ژه در مقول��ه 
سدسازی ها تعدیل و بازنگری 
ش��ود که از جمله آنها توقف 
هف��ت ط��رح سدس��ازی در 
ارومیه  دریاچه  آبری��ز  حوضه 

است. 

به گفته این مقام مس��ئول، 
وج��ود بی��ش از 200 ه��زار 
حلقه چاه غیرمجاز و برداشت 
غیر قانونی از آنها و از آب های 
مش��کل  دیگ��ر،  زیرزمین��ی 
بخش آب اس��ت ک��ه مطابق 
برنامه ریزی انجام شده امسال 
20 ه��زار حلق��ه از آنها پر و 

مسلوب المنفعه می شود. 
تخصیص ناچیز اعتبارات 

دولتی 
وی اضافه کرد: سال گذشته 
ب��ا وجود انبوهی از مش��کلات 
در صنایع آب و برق، اعتبارات 
طرح ه��ای عمرانی ب��ه حداقل 
و تخصیص ها ب��ه کمتر از 40 
درص��د رس��ید، ام��ا در مقابل 
از  حمایت ه��ای خوب��ی نی��ز 
وزارت نیرو انجام ش��د.  دائمی 
اختصاص  ک��رد:  خاطرنش��ان 
45 ه��زار میلیارد ری��ال اوراق 
و همچنین  خزانه، مش��ارکت 
از  اختص��اص 3میلی��ارد دلار 
تس��هیلات صن��دوق توس��عه 
مل��ی به ص��ورت وام به بخش 
خصوص��ی تولیدکنن��ده برق، 
اختصاص مناب��ع به طرح های 
م��رزی و آب هایی که به دریاها 
می ریزند و همچنین تخصیص 
500 میلی��ون دلار براس��اس 
قانون ب��رای تکمیل طرح های 
آبرس��انی روس��تایی، از جمله 

ای��ن حمایت ها بود.  وی گفت: 
سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
کش��ور مج��وز تامی��ن مال��ی 
خارجی بیش از 20هزار میلیارد 
ریال لوله برای طرح های بزرگ 
آبرسانی صادر کرد که این اقدام 
به رونق اقتصادی کارخانه های 
لوله س��ازی، تولید ورق و سایر 
مواد مرتبط و نیز تولید سنگ 

آهن در کشور انجامید. 
معاون وزارت نیرو خاطرنشان 
س��اخت: مجموع اعتبارات در 
نظر گرفته ش��ده برای صنعت 
آب و ب��رق در س��ال گذش��ته 
افزون بر 280 هزار میلیارد ریال 
اعم از دولتی، خصوصی، اوراق 

مشارکت و اوراق بهادار بود. 

ظرفیت های بودجه 95 
برای وزارت نیرو 

دائمی ب��ا بیان اینکه بودجه 
95 در مقایس��ه ب��ا 94 تغییر 
و  مبال��غ  نظ��ر  از  چندان��ی 
تهاتر  افزود:  نداشته،  اعتبارات 
بدهی ه��ای بخ��ش خصوصی 
ب��ا اوراق به��ادار مطاب��ق بند 
الف تبصره 2 قانون، اس��تفاده 
مال��ی  )تامی��ن  فاینان��س  از 
خارجی( به میزان 50 میلیارد 
 دلار ب��رای اج��رای پروژه ه��ا 
)ک��ه اینک ع��لاوه ب��ر چین، 
کش��ورهای ژاپن، کره جنوبی 

و اروپایی ه��ا نیز به این منظور 
اعلام آمادگی کرده اند(، اجازه 
ب��ا  مش��ارکت  اوراق  انتش��ار 
تضمین خود ش��رکت ها برای 
طرح ه��ای انتفاعی و س��ودده 
)از جمل��ه ب��رای واحده��ای 
نیروگاهی، همچنین طرح های 
آبرسانی، آب ش��یرین کن ها، 
جم��ع آوری و انتقال فاضلاب، 
نیروگاه ه��ای برق ب��ا بازدهی 
 - CHP نیروگاه ه��ای  ب��الا، 
تولی��د همزمان ب��رق و گرما 
- و ش��بکه های توزیع و انتقال 
برق( از جمله این ظرفیت های 

پیش بینی شده است. 
این مقام مسئول اضافه کرد: 
براساس بند ب تبصره 5 قانون 
بودجه امسال، انتشار 50 هزار 
میلیارد ریال اوراق مشارکت با 
تضمین دولت پیش بینی شده 
که بین 20 تا 25 هزار میلیارد 
ری��ال آن س��هم وزارت نی��رو 
خواهد ش��د و انتظ��ار می رود 
پیمانکاران  بدهی  پرداخت  در 
از آن استفاده شود.  وی گفت: 
پیش بین��ی 75 ه��زار میلیارد 
ری��ال اعتب��ار در بودجه برای 
انتش��ار اس��ناد خزانه اسلامی 
با سررس��ید یک تا سه ساله، 
توزیع اوراق تس��ویه خزانه به 
می��زان 125هزار میلیارد ریال 
باب��ت پرداخت ب��ه بانک ها و 

دریافت 150 ریال  پیمانکاران، 
باب��ت مصرف ه��ر مترمکعب 
آب برای آبرس��انی روس��تایی 
ریال  700میلیارد  )پیش بینی 
در کل کش��ور از ای��ن محل( 
باب��ت  و دریاف��ت 30 ری��ال 
مص��رف هر کیلو وات س��اعت 
برق از مش��ترکان برای تامین 
ب��رق روس��تایی )پیش بین��ی 
کل  در  ری��ال  700میلی��ارد 
کش��ور از ای��ن مح��ل(، دیگر 
م��وارد پیش بین��ی ش��ده در 
بودجه است.  به گفته دائمی، 
اینک به همه روستاهای بالای 
برق رسانی  20 خانوار کش��ور 
شده و مطابق برنامه ریزی های 
انجام ش��ده، همه روس��تاهای 
بالای 10 خانوار کش��ور نیز از 
این نعمت برخوردار می شوند. 

وی اف��زود: 600 هزار حلقه 
چاه مجاز در کشور وجود دارد 
برداشت های  اوقات  که برخی 
بی روی��ه از این چاه ه��ا انجام 
می ش��ود و با نصب کنتورهای 
حجمی و هوش��مند، چاه های 
کش��اورزی یک��ی از معضلات 
پی��ش روی بخ��ش آب بوده 
ک��ه از محل تبص��ره 8 قانون 
بودج��ه، ق��رار اس��ت هزینه 
نصب این تجهی��زات از محل 
اعتبارات طرح تعادل بخش��ی 

انجام شود. 

معاون برنامه ریزی وزارت نیرو:

تکمیل طرح های بزرگ آبی نیمه تمام
200هزارمیلیارد تومان بودجه لازم دارد

 مدیر امور بین الملل ش��رکت 
 نفت ب��ا اش��اره به درخواس��ت
»او. ام. ال« مجارس��تان ب��رای 
واردات نف��ت س��بک از ای��ران، 
اعلام ک��رد: هم اکن��ون آمادگی 
ص��ادرات نفت س��بک ب��ه این 

شرکت مجارستانی را نداریم. 
در  قمص��ری  سیدمحس��ن 
گفت وگ��و با مه��ر با اش��اره به 
ش��رکت رس��می   درخواس��ت 

ب��رای  مجارس��تان  »او.ام.ال« 
واردات نفت خام از ایران، گفت: 
هم اکنون مذاکرات با این شرکت 
مجارس��تانی برای ف��روش نفت 

خام ادامه دارد. 
ش��رکت  بین الملل  امور  مدیر 
ملی نفت ایران با تاکید بر اینکه 
واردات  خواس��تار  مجارس��تان 
روزان��ه 30 ت��ا 40 هزار بش��که 
نفت خام از ایران ش��ده اس��ت، 
تصری��ح ک��رد: ش��رکت »او. ام. 
ال« مجارستان در پیشنهاد خود 
خواستار واردات نفت خام سبک 

از ایران شده است. 
این مقام مس��ئول با تاکید بر 
اینکه در ش��رایط فعلی امکان و 
آمادگی صادرات نفت خام سبک 
به مجارس��تان را نداریم، تاکید 

کرد: ب��ا این وج��ود مذاکرات با 
ای��ن ش��رکت اروپای��ی در حال 

انجام است. 
قمصری از برخی کش��ورهای 
بل��وک ش��رق اروپ��ا به عن��وان 
مش��تریان جدی��د نف��ت خ��ام 
ای��ران در دوران پس��اتحریم نام 
برد و خاطرنش��ان کرد: پیش از 
تحریم ه��ا کش��ورهایی همچون 
فرانسه، انگلیس، اسپانیا و ایتالیا 
مشتریان سنتی نفت کشور بوده 
و در دوران پس��اتحریم برخی از 

کشورهای بلوک شرق اروپا برای 
واردات و خری��د نف��ت از ایران 
پیشنهادهایی را مطرح کرده اند. 
ب��ه گ��زارش مه��ر، در ط��ول 
چن��د هفت��ه گذش��ته مذاکرات 
متع��ددی با ش��رکت های نفتی 
ب��رای ص��ادرات به کش��ورهای 
بلوک ش��رق اروپا انجام شده به 
طوری که حتی نخستین محموله 
نفت فروخته ش��ده به ش��رکت 
لوک اویل روسیه توسط شرکت 
لیتاس��کو روانه پالایش��گاهی در 

رومانی شده است. 
از ای��ن رو ی��ک محموله یک 
میلیون بشکه ای نفت ایران پس 
از تخلی��ه در بندر »کنس��تانتا« 
رومانی به پالایش��گاه »پتروتل« 
در شهر جنوبی پلویستی رومانی 

منتقل و پالایش شده است. 
تاکن��ون  رومان��ی  ب��ر  ع��لاوه 
ش��رکت های مختل��ف نفت��ی از 
س��وئیس همچ��ون »گلنک��ور«، 
»ویت��ول« و »ترافیگ��ورا«، »او ام 
وی«  ام.  »او.  مجارس��تان،  ال« 

اتری��ش، ی��ک پالایش��گاه نفتی 
حت��ی  و  چ��ک  جمه��وری  در 
شرکت هایی از کشورهای لیتوانی، 
لهس��تان، کرواس��ی، اس��لوونی و 
ب��رای  را  مذاکرات��ی  صربس��تان 
امضای قراردادهای تک محموله و 

بلندمدت نفت آغاز کرده اند. 
این در حالی اس��ت که اخیرا 
امیرحسین زمانی نیا، معاون وزیر 
نف��ت از گش��ایش و راه ان��دازی 
دفتر نخس��تین ش��رکت نفت و 
گاز اسلوونی در تهران خبر داده 
که بازگش��ایی دفاتر شرکت های 
جدی��د نفت��ی در ش��رق اروپ��ا 
می تواند در تس��هیل و تس��ریع 
تجارت نفت و فرآورده های نفتی 

با ایران تاثیرگذار باشد. 
در مجم��وع ای��ران قصد دارد 
هدف  بازارهای  متنوع س��ازی  با 
خود از ش��رق اروپا تا کشورهای 
آفریق��ای  همچ��ون  آفریقای��ی 
کش��ورهای  و  غن��ا  و  جنوب��ی 
آسیایی و حتی آمریکای جنوبی، 
به نوعی امنیت تقاضا برای نفت 
صادراتی کشور را در بلندمدت از 
آفت هایی همچون »وجود  گزند 
نف��ت م��ازاد در بازار و س��قوط 
شدید قیمت ها« واکسینه کند. 

معاون امور بین الملل شرکت نفت

 نفت سبک برای صادرات نداریم

بینالملل

کاهش چشمگیر قیمت نفت

قیم��ت آتی نفت خ��ام دیروز کاه��ش یافت، زیرا 
افزای��ش نگرانی در م��ورد خروج احتمال��ی بریتانیا 
از اتحادیه اروپا و افزایش چش��مگیر موجودی نفت 
آمریکا در هفته گذشته سبب شد سرمایه گذاران به 
گزارش آژانس بین الملل��ی انرژی در مورد به تعادل 

رسیدن بازار نفت، توجه نکنند. 
ب��ه گزارش ایرنا از رویترز، قیمت نفت خام آمریکا 
در ب��ازار کامک��س نیویورک پس از آنک��ه دیروز به 
47دلار و 55 س��نت ی��ا ک��ف قیمت س��ه هفته ای 
کاهش یافت، در ساعت 03:57 بامداد دیروز به وقت 
گرینویچ به 47 دلار و 80 س��نت رس��یدکه نسبت 
به بهای دیروز )سه شنبه( 69 سنت کاهش داشت. 

قیمت نفت برنت دریای ش��مال نی��ز دیروز برای 
پنجمی��ن روز متوال��ی کاهش یافت و ب��ه کمترین 
س��طح خود در دو هفته گذشته رسید. قیمت نفت 
برنت در س��اعت یاد شده با 71 سنت کاهش نسبت 
به دیروز به 49 دلار و 12سنت در هر بشکه رسید. 
انجمن نفت آمریکا اعلام کرد موجودی نفت خام 
این کشور در هفته منتهی به 10 ژوئن )21 خرداد( 
یک میلیون و 200 هزار بشکه نسبت به هفته پیش 
از آن کاه��ش یافت و ب��ه 536 میلیون و 700 هزار 
بش��که رس��ید. این در حالی اس��ت که تحلیلگران 
پیش بین��ی کرده بودند موجودی نف��ت خام آمریکا 
در هفته گذشته 2.3میلیون بشکه کاهش می یابد. 

احتم��ال خ��روج بریتانی��ا از اتحادی��ه اروپا همه 
بازارها را تحت تاثیر قرار داده اس��ت. سرمایه گذاران 
می ترسند در صورت خروج بریتانیا از اتحادیه اروپا، 

کشورهای عضو این اتحادیه دچار رکود شوند. 
آژان��س بین المللی انرژی اتمی دی��روز اعلام کرد 
که به دلیل کاهش برنامه ریزی نش��ده تولید نفت در 
برخی کشورها و افزایش قابل ملاحظه تقاضا، عرضه 

و تقاضای جهانی نفت هم اکنون در تعادل است. 
ای��ن گزارش افزود: با این حال صادرات نفت ایران 
می رود تا رک��ورد خود در تقریبا چهار س��ال و نیم 

گذشته را بشکند. 

امارات برای سرمایه گذاری نفتی از 
چین وام می گیرد

ش��رکت ملی نف��ت ام��ارات )اینوک( ب��ه منظور 
سرمایه گذاری در پروژه های نفتی جدید و طرح های 
توس��عه، وامی به ارزش 230 میلی��ون دلار از بانک 

تجارت و صنعت چین دریافت کرد. 
به گزارش شانا از خبرگزاری رویترز، منابع خبری 
روز س��ه ش��نبه )25 خرداد ماه( اع��لام کردند که 
ش��رکت ملی نفت امارات این��وک )ENOC( وامی 
به ارزش 230 میلیون دلار از بانک صنعت و تجارت 
چین دریافت کرد.  شرکت نفت اینوک این وام پنج 
ساله را به منظور سرمایه گذاری در پروژه های جدید 

و طرح های توسعه دریافت کرده است. 
این ش��رکت که در صنعت پایین دس��تی نفت و 
گاز متمرکز است، متعلق به صندوق سرمایه گذاری 
مس��تقل دوبی است و از پمپ های بنزین، پایانه های 
سوختی و مخازن نفتی واقع در خاورمیانه، آفریقای 

شمالی و آسیا بهره برداری می کند.

چین یکی از بزرگ ترین مشتریان 
گاز روسیه می شود

شرکت روسی گازپروم انتظار دارد که مصرف گاز 
در چی��ن بیش از دو برابر ش��ود و این کش��ور را به 
تدریج ب��ه یکی از بزرگ تری��ن مصرف کنندگان گاز 

روسیه تبدیل کند. 
به گزارش ش��انا از خبرگزاری رویترز، الکس��اندر 
مدودوف، معاون مدیر ش��رکت روس��ی گازپروم روز 
س��ه ش��نبه )25 خرداد ماه( اعلام ک��رد که انتظار 
م��ی رود مص��رف گاز در چین به بی��ش از دو برابر 
سطح کنونی برسد و با وجود کاهش رشد اقتصادی، 

تقاضای این سوخت در چین رشد کند. 
گازپ��روم، گاز چین را از طریق خ��ط لوله نیروی 
س��یبری )Power of Siberia( ک��ه قرار اس��ت 
در ش��رق روسیه س��اخته ش��ود، تامین خواهد کرد 
و پیش بین��ی می کند افزایش حج��م تقاضای چین 
ب��ه تدری��ج این کش��ور را ب��ه یک��ی از بزرگ ترین 

مصرف کنندگان گاز روسیه تبدیل کند. 
مدیران ش��رکت گازپروم روز سه شنبه )25 خرداد 
م��اه( اعلام کردن��د که تصمیم دارن��د عرضه گاز به 

چین را از سال 2019 میلادی آغاز کنند. 
چین می خواهد استفاده از زغال سنگ را که دلیل 
اصلی آلودگی هوا و انتش��ار گازهای گلخانه ای است 
کاهش دهد و به ج��ای آن مصرف گاز طبیعی را از 
193 میلی��ارد و 200 میلیون متر مکعب در س��ال 
2015 میلادی به 360 میلیارد متر مکعب در س��ال 
2020 میلادی برس��اند.  این کشور انتظار دارد که 
تولید داخل��ی گاز آن تا س��ال 2020 میلادی تنها 
به 190 میلیارد متر مکعب برس��د، به آن معنی که 
آنه��ا باید واردات را افزایش دهن��د یا منابع دیگری 
را جایگزی��ن این س��وخت کنند.  گازپ��روم قرارداد 
30س��اله ای ب��ا چین امضا کرده اس��ت که طبق آن 
سالانه 38 میلیارد متر مکعب گاز از طریق خط لوله 
نیروی س��یبری به چین عرضه خواهد کرد، اگرچه 

این حجم در آغاز، کمتر از آن خواهد بود. 

وضعیت تولید برق از تجدیدپذیرها 

س��یدمحمد ص��ادق زاده، مدیرعام��ل س��ازمان 
انرژی های نو ایران )س��انا( در گفت وگ��و با ایلنا با 
اش��اره ب��ه تعهد ای��ران در کاپ 21 ب��رای نصب و 
بهره ب��رداری از حداق��ل 1500 م��گاوت نی��روگاه 
تجدیدپذی��ر تا س��ال 2030، گفت: خوش��بختانه 
بخش خصوصی نس��بت به تشویق های جدیدی که 
برای تولید برق از تجدیدپذیرها در نظر گرفته شده 

عکس العمل خوبی نشان داده است. 
وی افزود: در س��ال 94 و ابتدای 95 اس��تقبال 
خوب��ی از ط��رف بخش خصوصی ش��ده به طوری 
ک��ه ح��دود 5 ه��زار م��گاوات تقاض��ا از ط��رف 
بخش خصوصی برای احداث نی��روگاه تجدیدپذیر 
ارائه ش��ده که نزدیک به 800 مگاوات به قرارداد 
منجر شده و حدود 70 مگاوات نیز به بهره برداری 

رسیده است. 
ص��ادق زاده تصریح کرد: آمار یاد ش��ده نش��ان 
می دهد اس��تقبال بخش خصوص��ی در نیمه دوم 
94 ک��ه روش جدید ش��کل گرف��ت و همچنین 
س��ال 95، خ��وب بوده البته باید در نظر داش��ت 
ک��ه اح��داث نی��روگاه تجدیدپذیر گاه��ی 24 تا 
30 م��اه زمان می برد، ل��ذا نتیجه را عملا 20 ماه 
دیگر می  بینیم و تا آن زمان هم دیر نیس��ت زیرا 
ت��ا زمان آغ��از تعهدات ای��ران در کاپ 21 هنوز 

فرصت باقی اس��ت. 
وی خاطرنشان کرد: بخش خصوصی آزاد است و 
می تواند برق را به صورت تضمینی دولت بفروشد و 
به این ترتیب می تواند مطمئن باشد که ضرر نکرده 

و بازگشت سرمایه خواهد داشت. 
مدیرعامل س��ازمان انرژی های نو ایران ادامه داد: 
بخ��ش خصوصی همچنین می تواند برق تولیدی را 
مس��تقیما به بازار و بورس برق بفروشد یا در قالب 
قرارداد دو جانبه با س��ایر مشترکین معامله کند یا 

حتی اگر بخواهد می تواند صادر کند. 
وی ب��ا بیان اینکه عوارض انرژی های تجدیدپذیر 
تا ماه های آینده از سوی وزارت نیرو ابلاغ می شود، 
یادآور ش��د: در مورد ص��ادرات یک ملاحظه وجود 
دارد و آن اینک��ه مجوز صادرات ه��م نیاز دارد که 
در آن عوارض صادرات برق را باید بخش خصوصی 
پرداخت کن��د چون منابعی مثل خورش��ید، باد و 
منابع تجدیدپذیر متعلق به ملت ایران هستند، اگر 
کسی بخواهد از آنها اس��تفاده کند همچنان که از 
نفت و گاز اس��تفاده می کند؛ باید هزینه بپردازد لذا 
در ازای این منابع هم باید عوارض پرداخت ش��ود 
چرا که این منابع نعمت های خدادادی هس��تند که 

به رایگان در اختیار همگان قرار گرفته است. 

مدیرعامل شرکت هلدینگ خلیج فارس:
فاز نخست پالایشگاه بید بلند2 

سال 9٧ تکمیل می شود

مدیرعام��ل ش��رکت هلدین��گ خلیج ف��ارس با 
اش��اره به اینکه پالایشگاه بید بلند 2 مطابق برنامه 
حدود 30 درصد پیش��رفت دارد، گفت: پیش بینی 
می ش��ود فاز نخس��ت این طرح تا سال 97 نهایی 

شود. 
عادل  نژادس��لیم با بیان این مطلب در گفت وگو 
ب��ا ش��انا اظه��ار ک��رد: طرح س��اخت پالایش��گاه 
بیدبلن��د2 ب��رای هلدینگ خلیج فارس به واس��طه 
تامی��ن خوراک چند ط��رح اهمیت زی��ادی دارد 
و در اولوی��ت برنامه ه��ای کاری این ش��رکت قرار 

گرفته اس��ت. 
وی ب��ر اهمیت طرح پالایش��گاه بیدبلند 2 تاکید 
ک��رد و با اش��اره به اینکه این ط��رح از بیش از یک 
سال گذشته به این ش��رکت برای اجرا تحویل داده 
ش��د، افزود: در صورت تکمیل فاز نخست این طرح 
تا س��ال 97، این پالایشگاه در مدت زمان 30 ماهه 

اجرایی شده است. 
نژادس��لیم به فعال شدن فاینانس این طرح اشاره 
ک��رد و گفت: برای این طرح به بیش از 2.8 میلیارد 

سرمایه گذاری نیاز است. 
هلدین��گ  زیرمجموعه ه��ای  تع��داد  هم اکن��ون 
خلیج فارس از 15 به 60 شرکت افزایش یافته است. 
شرکت های زیرمجموعه هلدینگ خلیج فارس سالانه 
8 تا 9 میلیارد دلار محصول صادر می کنند، در سال 
92 براساس اعلام نشریه های بین المللی این شرکت 
با 8.2 میلیارد دلار صادرات به عنوان دومین شرکت 
ب��زرگ تولید کننده محصولات پتروش��یمی منطقه 
خاورمیانه شناخته ش��ده است.  شرکت پتروشیمی 
خلیج فارس در س��ال 92 در مجموع 15.5 میلیون 
تن محصول روان��ه بازارهای داخلی و خارجی کرده 
و ظرفی��ت اس��می این ش��رکت هم اکنون س��الانه 

22 میلیون تن است. 

انرژینو

پالایشگاه

نفت

گاز

تولید 1500 مگاوات برق در نیروگاه پارس جنوبی
محم��د مه��دی توس��لی پور، مج��ری 
طرحهای نیروگاهی و خطوط انتقال نیرو 
ش��رکت نفت و گاز پارس گفت: با ساخت 
بخش بخار نیروگاه گازی 1000 مگاواتی 
پارس جنوبی، ظرفیت تولید برق مورد نیاز 
طرح ه��ای گازی این حوزه مش��ترک به 

1500 مگاوات می رسد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، ب��ه نق��ل از روابط 
عموم��ی ش��رکت نف��ت وگاز پارس وی 

افزود: این ش��رکت هم اکن��ون در حال 
اح��داث بخ��ش بخ��ار نیروگاه س��یکل 
ترکیب��ی متمرکز پارس جنوبی در قالب 
قرارداد EPC )مهندس��ی، تامین کالا و 
ساخت( با مش��ارکت پیمانکاران داخلی 
است. توس��لی پور اضافه کرد: این پروژه 
ش��امل همه عملی��ات طراح��ی، خرید، 
س��اخت، نصب، اج��را و راه اندازی س��ه 
واحد توربین بخار به ظرفیت نامی 500 

مگاوات اس��ت که با تکمی��ل این طرح، 
مجموع ظرفی��ت تولیدی نیروگاه پارس 
جنوبی 50 درصد افزایش خواهد یافت. 
توس��لی پور ادامه داد: براساس طراحی 
انجام شده، این طرح بدون افزایش میزان 
س��وخت مصرفی در بخش گازی و تنها با 
افزای��ش راندمان و اس��تفاده از بویلرهای 
بازیافت حرارتی اجرا می ش��ود که در این 
قالب تولید 500 مگاوات انرژی الکتریکی 

بدون افزای��ش آلاینده های هوا و در عین 
حفاظت از محیط زیس��ت محقق خواهد 
ش��د.  وی بی��ان ک��رد: طرح یادش��ده با 
تمرک��ز و پیگیری های مس��تمر در حوزه 
طراحی و اجرا به ویژه از نظر پیاده س��ازی 
اس��تانداردهای زیس��ت محیطی به عنوان 
یکی از پروژه های س��بز صنعتی و متعهد 
به الزام ها و مق��ررات بین المللی )پروتکل 

کیوتو( به ثبت رسیده است. 
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ارج در  مدیرعامل ش��رکت 
س��ال های 93 تا 94 می گوید 
در س��الی که من ش��رکت را 
تحوی��ل گرفت��م، منابع ریالی 

کارخانه صفر بود. 
جعفری پ��ور،  ابوالقاس��م 
مدیرعام��ل ش��رکت ارج طی 
س��ال های 93 ت��ا 94 درباره 
وضعیت این ش��رکت درمدت 
فعالیت خود به »فرصت امروز« 
گفت: براساس اسناد و مدارک 
موجود در سال های 93 تا 94 
ک��ه م��ن ش��رکت را تحویل 
نقدینگی  هیچ گون��ه  گرفت��م 
در ش��رکت وج��ود نداش��ت 
ش��رکت  حس��اب های  وکلیه 
ش��رکت  و  ب��ود  صفرش��ده 
 حدود 2 میلیارد تومان بدهی 

داشت. 
وی اف��زود: م��ن ط��ی این 
م��دت در دو مرحل��ه حقوق 
کارگران و پرسنل کارخانه را 
افزای��ش دادم و نه تنها تعداد 
کارگران را کاهش ندادم، بلکه 
تع��داد آنه��ا را از 380نفر به 

480 نفر افزایش دادم. 
جعفری پ��ور درب��اره اینکه 

در  کارخان��ه  تولی��دات 
س��ال های 93 و 94 افزایش 
آن  در  داد:  ادام��ه  یاف��ت، 
زمان دو محص��ول آبگرمکن 
و ماش��ین لباسشویی از خط 
تولی��د کارخانه خارج ش��ده 
ب��ود. در طول عمر ش��رکت 
کول��ر  تولی��د  س��ابقه  ارج، 
ب��الازن وج��ود نداش��ت، اما 

این  فعالیتم  م��ن در م��دت 
ن��وع کول��ر را تولی��د کردم 
برنامه ریزی های��ی  طب��ق  و 
تولید  قص��د  داش��تیم،  ک��ه 
کولرهای سلولزی را داشتیم 
که متاس��فانه زم��ان فعالیت 

من به اتمام رس��ید. 
برکناری  وی درباره دلی��ل 
براس��اس  داد:  توضی��ح  خود 

صلاحدی��د صاحب��ان س��هام 
ب��ر  تصمی��م  ارج،  کارخان��ه 
ش��رکت  مدیری��ت  تغیی��ر 
گرفته ش��د. متاسفانه تولید و 
فعالی��ت کارخانه فدای ارزش 

زمین های آن شد. 
مدیر عامل شرکت ارج طی 
س��ال های 93 ت��ا 94 درباره 
فعالیت ه��ای خ��ود در ای��ن 

ش��رکت گفت: من با توجه به 
برنامه ای که برای س��ودآوری 
شرکت داشتم، پیشنهاد دادم 
تا مدتی ش��رکت را در اختیار 
م��ن بگذارند و م��ن پیش از 
شروع کار ماهی 500 میلیون 
تومان س��ود پرداخت می کنم 
و کلی��ه هزینه ه��ای کارگران 
و ش��رکت را خ��ودم پرداخت 
می کنم. از طرف��ی با افزایش 
بدهی های  شرکت،  سودآوری 

شرکت را صفر کردم. 
وی اف��زود: یک��ی از نکاتی 
ک��ه هم��واره ب��ر آن تاکی��د 
داش��تم به روز کردن ش��کل 
بود  کارخانه  تولیدات  ظاهری 
و من هم قصدم تغییر بود اما 
متاس��فانه فضای پیش��رفت و 

ادامه فعالیت نبود. 
داد:  ادام��ه  جعفری پ��ور 
به عن��وان مثال ش��رکت یک 
کمپرسور س��ازی  کارخان��ه 
داش��ت که تعطیل ش��ده بود 
و من قصد راه ان��دازی مجدد 
آن را داش��تم، اما با مخالفت 

مدیران ارشد مواجه شدم. 

عل��ی یزدان��ی، مع��اون وزی��ر 
و  تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
مدیرعامل س��ازمان شهرک های 
صنعت��ی و صنایع کوچک گفت: 
11 ه��زار و 980 واح��د و ط��رح 
تولیدی در کش��ور برای استفاده 
از تس��هیلات بانک��ی در س��امانه 

بهین یاب نام نویسی کرده اند. 
او در جلسه کارگروه رفع موانع 
تولی��د آذربایج��ان غرب��ی افزود: 
طب��ق برنام��ه درصدد هس��تیم 
ت��ا پای��ان تیرماه امس��ال در کل 
کشور، واحدهای تولیدی مشکل 
دار واجد ش��رایط را به بانک های 

عامل معرفی کنیم. وی با اش��اره 
ب��ه تاکی��د مقام معظ��م رهبری 
ب��ه موض��وع اقتص��اد مقاومت��ی 
اضافه ک��رد: موض��وع راه اندازی 
واحدهای تولیدی برای توس��عه 
س��رمایه گذاری، تولی��د داخ��ل 
جمل��ه  از  جوان��ان  اش��تغال  و 
بخش ه��ای مهم اقتصاد مقاومتی 
است که باید همه در این خصوص 

اهتمام لازم را داشته باشیم. 
وی اظه��ار کرد: ب��رای تحقق 
اقتص��اد مقاومت��ی مدنظ��ر مقام 
معظم رهبری، مردم، مس��ئولان، 
اصحاب رس��انه و دیگر نهادهای 

دولت��ی و بخش خصوصی تکلیف 
دارن��د و موفقی��ت ای��ن موضوع 
در کش��ور ب��ه هم��ت عالی همه 
مردم وابس��ته است. معاون وزیر 
صنعت، معدن و تجارت ادامه داد: 
هم��ه باید کمک کنیم تا اقتصاد 
متک��ی ب��ه داخل با نگاه به خارج 
به س��مت تحقق سوق پیدا کند. 
یزدانی گفت: تا پایان اردیبهشت 
ماه امسال بیش از 100 هزار واحد 
مج��وز تاس��یس و نزدیک به 88 
ه��زار واحد پروانه بهره برداری در 
کش��ور دریافت کرده اند که بیش 
از 90 درص��د آنها ش��امل صنایع 

کوچک هس��تند. وی با اش��اره به 
س��هم قاب��ل توجه ش��هرک های 
صنعتی در توسعه صنعتی کشور 
اف��زود: بی��ش از 37 ه��زار واحد 
صنعتی در داخل این ش��هرک ها 
وجود دارند. وی اضافه کرد: 948 
شهرک و ناحیه صنعتی در کشور 
وجود دارد که فضای استقرار آنها 
افزون بر 136 هزار هکتار است. 
مع��اون وزی��ر صنعت، معدن و 
تج��ارت ب��ا تاکید ب��ر توجه ویژه 
دولت به حل مشکلات واحدهای 
صنعتی اعم از کوچک، متوسط و 
بزرگ برای توسعه سرمایه گذاری 

و اش��تغال در کش��ور اظهار کرد: 
امیدواریم ای��ن اهتمام دولت در 
رفع موانع تولید بتواند به کاهش 

نرخ بیکاری منجر شود. 
در ای��ن جلس��ه تع��دادی از 
مس��ئولان و صاحب��ان صنای��ع 
آذربایجان غربی به بیان مشکلات 

حوزه صنعت استان پرداختند. 
اکنون در آذربایجان غربی 831 
واح��د صنعتی راک��د و غیرفعال 
شناسایی شده که 66 واحد برای 
دریاف��ت تس��هیلات و راه اندازی 
مج��دد به بانک های عامل معرفی 

شده اند. 

مدیرعامل شرکت ارج در سال های 93 تا 94: 

در سال 93 منابع ریالی کارخانه ارج صفر بود وزیر کار تاکید کرد
شلاق کارگران به هیچ عنوان 

پذیرفته نیست 

عل��ی ربیعی، وزیر تع��اون، کار و رف��اه اجتماعی 
با تاکید بر اینکه موضوع ش��لاق ب��رای کارگران به 
هیچ عنوان پذیرفته ش��ده نیس��ت گفت که احکام 
صادرشده برای کارگران معدن زغال سنگ بافق یزد 

به حالت تعلیق درآمده است. 
به گزارش ایس��نا، ربیعی درباره حکم شلاق برای 
17 کارگر معدن طلای آق دره و تعدادی از کارگران 
معدن زغال سنگ بافق یزد، گفت: طی نامه و مذاکره 
با ق��وه قضاییه به این نکته تاکید ش��د که از احکام 
غیرمتعارف در زمینه مس��ائل کارگ��ری جلوگیری 
ش��ود، یعنی ناامنی ها به مسائل صنفی توسیع داده 
نش��ود؛ البته ق��وه قضاییه ه��م همکاری های خوبی 

دراین زمینه تاکنون داشته اند. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه اح��کام صادرش��ده برای 
کارگ��ران مع��دن زغال س��نگ بافق یزد ب��ه تعلیق 
درآمده، افزود: وزارت تعاون البته پیش��نهاد تبدیل 
حکم را هم داده اس��ت، البت��ه درخصوص کارگران 
مع��دن طلای آق دره تکاب هم متاس��فانه آنچه در 
فضای مجازی در قالب دو عکس مطرح شد، به هیچ 
عنوان مش��خص نبود که این عکس ها مربوط به چه 
چیزی اس��ت؛ یعنی مس��ئله به شدتی که مطرح شد 

نبود. 
ربیعی با تاکید براینکه مسئله شلاق برای کارگران 
به هیچ عنوان پذیرفته ش��ده نیس��ت، گفت: به طور 
حتم در مس��ائل صنفی اجرای این گونه احکام قابل 
پذیرش نیس��ت، هرچند ک��ه وظیفه صدور و اجرای 
حک��م ب��ر عه��ده وزارت تعاون نب��ود، ام��ا تاکنون 
تلاش های بس��یاری صورت گرفته تا مسائل صنفی 
در چارچوب سه جانبه گرایی حل و فصل شود؛ البته 
قوه قضاییه هم تاکنون همکاری قابل قبولی داش��ته 

است. 
وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی با اشاره به اینکه 
در قان��ون کار حق اعتراض به مس��ائل صنفی برای 
کارگر محفوظ اس��ت، گفت: البته شیوه اعتراض از 
اهمیت بس��زایی برخوردار اس��ت، یعنی شیوه های 
اعتراض باید به نوعی مس��المت آمیز باش��د؛ البته 
باید قوانین مرتبط با اعتراض ها رسمی تر و منظم تر 
باشد تا مطابق با چارچوب ها خللی در نظم عمومی 

ایجاد نشود. 

کارخانه »ایرانا« تعطیل نمی شود

مس��ائل زیس��ت محیطی در ته��ران و همچنین 
زدای��ی در شهرس��تان های  سیاس��ت محرومی��ت 
دورافتاده، س��بب شده کارخانه تولید کاشی »ایرانا« 

از تهران به یک منطقه محروم منتقل شود. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، تا چن��دی پی��ش درباره 
ای��ن واح��د تولیدی ک��ه در کیلومت��ر 12 جاده 
مخصوص کرج قرار دارد، اخباری درباره تعدیل 
کارکنان آن منتش��ر و گفته شده بود که تعطیل 

خواهد شد. 
در این رابطه یک مقام مطلع در بنیاد مستضعفان 
در گف��ت و گو ب��ا ایرنا ضمن تکذی��ب تعطیلی این 
واح��د تولیدی، از انتقال این کارخانه به یک منطقه 
محروم در یکی از اس��تان ها خبر داد و گفت: از این 
طریق میزان اش��تغال زایی در ای��ن مناطق افزایش 
می یاب��د و افراد زیادی نیز از ش��غل پایدار برخوردار 

می شوند. 
وی ب��ا بیان اینکه ق��رار گرفتن ای��ن کارخانه در 
محدوده شهری تهران، مشکلات زیست محیطی به 
وجود آورده اس��ت، گفت: به همین منظور با انتقال 
این کارخانه به یک منطقه محروم و خرید تجهیزات 
مدرن، قرار اس��ت تولید کاشی و سرامیک همچنان 

ادامه یابد. 
وی درباره وضعیت کارگران این کارخانه نیز گفت: 
از آنج��ا که انتقال کارگران ای��ن کارخانه به منطقه 
محروم س��ختی های خاص خود را داشت بنابراین با 
تصویب مسئولان بنیاد مستضعفان، به کارگرانی که 
از این کارخانه بازخرید ش��دن 45 روز حق سنوات 
پرداخت شده و تعدادی نیز طبق حکم دیوان عدالت 

اداری بازنشسته شدند. 
به گفت��ه وی، یک م��اه از س��نوات کارگران این 
کارخانه به ص��ورت نقدی پرداخت ش��ده و 15 روز 
دیگر از حق س��نوات آنها با ارائه چک مدت دار پس 
از فروش محصولات موجود در انبار این کارخانه، به 

آنها پرداخت خواهد شد. 
این مق��ام مطلع اظهارداش��ت: در ای��ن کارخانه 
همچنان تعدادی از پرسنل قدیمی و نگهبان حضور 
دارند و شرکت درصدد است با پرُ شدن سنوات این 
اف��راد، این عده نیز پ��س از یکی یا دوس��ال دیگر، 

بازنشسته شوند. 

معاون تولید، صادرات و فناوری دبیرخانه 
شورای عالی مناطق آزاد: 

تعبیر دروازه واردات از مناطق آزاد 
بی انصافی است

معاون تولید، صادرات و فناوری دبیرخانه ش��ورای 
عالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی کشور معتقد است: 
مناطق آزاد دروازه واردات نیس��ت و این عنوان برای 

این مناطق بی انصافی است. 
مهدی بازارگان در رد این عنوان، واردات در مناطق 
آزاد را تشریح کرد و گفت: واردات به مناطق آزاد به 
س��ه طریق صورت می گیرد؛ اول، ورود کالا به صورت 
تجاری؛ در این شکل از واردات به واسطه مصوبه هیات 
وزی��ران مبنی بر ام��کان ترخیص کالاهای تجاری از 
طریق مناطق آزاد به س��رزمین اصلی، ماش��ین آلات، 
مواد اولیه، قطعات واسطه ای و برخی کالاهای مصرفی 
م��ورد نی��از داخل کش��ور که دارای ثبت س��فارش از 
مرجع قانونی هستند پس از پرداخت حقوق ورودی 
به گمرک جمهوری اس��لامی ایران مس��تقر در نقطه 
صفر مرزی صرفا از محدوده مناطق آزاد به سرزمین 

اصلی وارد می شوند. 
به گزارش فرینا، بازارگان ادامه داد: س��هم مناطق 
آزاد از ای��ن واردات )حس��ب مصوب��ه هیات وزیران( 
15درصد از سود بازرگانی خواهد بود. مجموع میزان 
مجاز واردات به ش��کل تجاری از طریق مناطق آزاد 
به س��رزمین اصلی، س��الانه 3میلیارد دلار اس��ت که 
سهم مجموع مناطق آزاد هفتگانه است. درآمد حاصل 
از واردات ص��رف ام��ور عمرانی و زیرس��اختی در این 

مناطق می شود. 
وی اف��زود: روش دوم کالا به ص��ورت مس��افری؛ 
مجموع واردات کالا به صورت مس��افری برای مناطق 
آزاد هفتگانه، 360میلیون دلار بوده که مس��افران و 
گردش��گران این مناطق به جای س��فر به کشورهای 
خارج��ی با مس��افرت به ای��ن مناطق ضمن بازدید از 
جاذبه های مناطق آزاد با خرید کارت س��بز گمرکی 
به میزان هر نفر 80دلار و مازاد آن تا سقف 160دلار 
با پرداخت دو برابر سود بازرگانی نسبت به ترخیص 
کالای خری��داری ش��ده خود از گم��رک ایران اقدام 

می کنند. 
ای��ن مق��ام مس��ئول در دبیرخانه ش��ورای عالی 
مناطق آزاد کش��ور ادامه داد: س��ومین راه، واردات 
ماشین آلات، مواد اولیه و قطعات واسطه؛ این نوع از 
واردات مختص صنایع و واحد های تولیدی مناطق 
آزاد اس��ت که بدون اخذ عوارض و حقوق ورودی 
وارد محدوده مناطق آزاد ش��ده و جهت مصرف به 
ای��ن واحد ه��ا منتقل می ش��وند. محصولات حاصل 
از تولی��د صنای��ع مس��تقر در مناط��ق آزاد و وی��ژه 
اقتص��ادی مش��مول بهره مندی از مزیت های قانون 

ارزش افزوده می ش��وند. 

مناطق آزاد اشتغال
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ثبت نام حدود 12 هزار واحد و طرح تولیدی برای استفاده از تسهیلات بانکی

کمیس��یون  رئی��س  زرگ��ران،  کاوه 
کش��اورزی اتاق بازرگان��ی صنایع، معادن 
و کش��اورزی ته��ران گف��ت: کش��ورهای 
آمری��کای جنوبی ب��ه بازار پنیر روس��یه 
ورود پی��دا کرده اند و ای��ن محصول را به 
قیمتی پایین تر از محصولات ایرانی عرضه 
می کنند و همین مس��ئله بازار محصولات 
لبنی ایران را با مشکل مواجه کرده است. 
زرگ��ران در گفت وگو باایلنا در خصوص 
صادرات لبنیات به روس��یه بیان داش��ت: 
روس��یه قوانی��ن س��خت گیرانه ای ب��رای 
در  همچنی��ن  دارد.  مواد غذای��ی  واردات 
تاری��خ ای��ران و روس��یه س��ابقه صادرات 
لبنیات به این کش��ور وجود نداشته است. 
یعن��ی هیچ قرارداد و تفاه��م نامه ای بین 
س��ازمان دامپزش��کی ایران و روسیه نیز 
وج��ود نداش��ت. بنا ب��ر ای��ن در کمتر از 
یک سال این تفاهم نامه ها به امضا رسیده 
اس��ت و اجازه به چهار شرکت لبنی داده 
شده تا صادرات میسر شود که گام موثری 

است. 
او افزود: در س��ال 2014 روسیه حدود 
3میلی��ارد و 400 میلی��ون دلار لبنی��ات 
وارد کرده اس��ت که ی��ک میلیارد و 500 
میلیون دلار از این واردات مربوط به پنیر 
بوده است. بنابراین در روسیه بازار بزرگی 
برای لبنی��ات وجود دارد ک��ه در صورت 
حمایت امکان به دس��ت آوردن این بازار 
وجود دارد. اما مش��کلی ک��ه در صادرات 
محصولات به روسیه وجود دارد، بالا بودن 

قیمت تمام ش��ده محصولات لبنی است، 
به همین دلیل ش��رایط مناس��بی در بازار 

روسیه نداریم. 
زرگ��ران در ادام��ه گفت: کش��ورهای 
آمری��کای جنوب��ی به بازار پنیر روس��یه 
ورود پی��دا کرده ان��د و ای��ن محصول را 
به قیمتی پایین ت��ر از محصولات ایرانی 
عرض��ه می کنن��د و همین مس��ئله بازار 
محص��ولات لبن��ی ای��ران را با مش��کل 

مواجه کرده اس��ت. 
رئی��س کمیس��یون کش��اورزی ات��اق 
بازرگانی صنایع، معادن و کشاورزی تهران 
تاکید کرد: عامل اصلی از دست رفتن بازار 
پنیر روسیه این است که قیمت شیر خام 
در کش��ور گران تر از قیمت ه��ای جهانی 
است. این در حالی است که اقلام خوراکی 
در کش��ورهای جهان حالت دامپ دارد و 
قیمت ها رو به پایین اس��ت، اما در کشور 
ما سیاس��ت گذاری ها به گونه ای اس��ت که 
قیمت شیرخام قیمتی بالاتر از قیمت های 
جهانی دارد، برای همین آینده مناس��بی 

برای صادرات پیش بینی نمی شود. 

نخستین محموله لبنیات در روسیه ترخیص شد

 آمریکای جنوبی رقیب جدی پنیر ایران

چای احمد ایرانیان شایان با نام تجارتی 
احمد دادخواه غیراستاندارد است

ته��ران  اس��تان  اس��تاندارد  مدی��رکل 
گفت: کارشناس��ان اس��تاندارد در جریان 
بازرسی های منظم خود در خرداد ماه سال 
ج��اری از مراکز تولید و توزیع مواد غذایی 
چای احمد ایرانیان شایان )احمددادخواه( 
را شناسایی و به دلیل غیراستاندارد بودن، 

توقیف کردند. 
ب��ه گ��زارش ایرنا ب��ه نق��ل از روابط 
اس��تان  اس��تاندارد  کل  اداره  عموم��ی 
ته��ران، مس��لم بی��ات افزود: بازرس��ان 
بازرس��ی ها  این  اس��تاندارد در جری��ان 
مقادی��ری چای و لبنیات غیراس��تاندارد 

شناس��ایی و توقیف کردند. 
وی علت غیراستاندارد بودن این کالا را 
تولید در زمان بی اعتباری پروانه اعلام کرد 
و افزود: در این راستا از این واحد تولیدی 

)واقع در ش��هرک صنعتی شمس آباد( به 
دادگاه شکایت شد. 

بیات گف��ت: پرونده تولیدکننده لبنیات 
ش��امل دوغ، ماست و ماست موسیر با نام 
تجارت��ی تندیس به دلیل غیراس��تاندارد 
ب��ودن برای رس��یدگی قانون��ی به مرجع 

قضایی ارسال شده است. 
مدیرکل اس��تاندارد استان تهران افزود: 
همچنین در جلس��ات کمیت��ه علائم این 
پروان��ه  امس��ال  خردادم��اه  در  اداره کل 
س��ه فرآورده گوشتی ش��امل سوسیس و 
کالباس 70 درصد گوش��ت با نام تجارتی 
رباط )به علت بی کیفیت��ی کالا( همبرگر 
و کب��اب لقم��ه 70 درصد با ن��ام تجارتی 
کوچوئ��ی )ب��ه عل��ت بی اعتب��اری پروانه 

استاندارد و تعطیلی واحد( ابطال شد. 



در حال��ی ک��ه بانک ه��ای 
کش��ور به ص��ورت داوطلبانه 
کاهش نرخ سود بانکی را آغاز 
کرده اند، شورای پول و اعتبار 
ترجیح می ده��د که همچنان 
اقتصادی  این رخداد  نظاره گر 
باش��د و از هر گونه مداخله ای 

در آن خودداری می کند. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
هنگام��ی که دول��ت یازدهم 
استقرار یافت و ترکیب کابینه 
در ح��ال چی��دن ب��ود، نوبت 
ب��ه انتخاب رئی��س کل بانک 
مرکزی رسید، انتخاب رئیسی 
از دل مدیران بانکی رخدادی 
بود که برخ��ی از اهالی نظام 
بانکی به آن اعتراض داش��تند 
و این اعتراض رسانه ای شد.  

بانک مرکزی و شورای پول 
و اعتب��ار اگرچ��ه در ظاهر از 
هرگون��ه مداخل��ه ای پرهی��ز 
کرده اند اما در عمل، با هدایت 
غیر مستقیم بانک ها به نتیجه 
نرخ  کاه��ش  یعنی  مطل��وب 

سود بانکی رسیده اند. 
گرچ��ه  م��ورد  ای��ن  در 
زمزمه های��ی بود که ش��ورای 
پول و اعتبار در جلس��ه شب 
چهارشنبه خود به بررسی نرخ 
سود بانکی خواهد پرداخت اما 
خروجی این جلسه نشان داد 
که این ش��ورا با هدایت سیف 
قصد ندارد اس��تراتژی خود را 

تغییر دهد. 
ب��ر این اس��اس در جلس��ه 
شب چهارش��نبه شورای پول 
و اعتب��ار، ن��رخ س��ود م��ورد 
بررس��ی و بحث قرار نگرفت و 
این ش��ورا مصوبه  ای در حوزه 
سیاس��ت های پولی یا تصویب 

دستورالعملی نداشته است. 
در س��ه س��ال گذش��ته هر 
توافقی  بانک ه��ا  ک��ه  زم��ان 
برای کاهش نرخ س��ود بانکی 
می کردند، مدتی بعد ش��ورای 
پول و اعتب��ار ضمن تایید آن 
ن��رخ، نرخ ه��ای جدی��د برای 
س��ود تس��هیلات مبادله ای و 
مشارکتی را تعیین و تصویب 
می کرد. این در شرایطی است 
که رئیس کل بانک مرکزی و 
وزیر اقتصاد با توجه به س��یر 
نزولی رش��د ت��ورم بر کاهش 
نرخ س��ود بانکی بارها و بارها 
تاکی��د کرده اند، اما اینکه چرا 
در این نشست، شورا اعتنایی 
به این مسئله نکرد خود نکته 

قابل تاملی است. 
رئی��س  دیگ��ر،  س��وی  از 
بانک ه��ای خصوصی  کان��ون 
ب��ه  اعتب��اری  موسس��ات  و 
خبرگ��زاری مه��ر خب��ر داده 
است که نرخ سود سپرده های 
یکس��اله از اول تیرماه به ۱۵ 
درص��د کاه��ش می یابد. وی 
گف���ت: در آین��ده نه چندان 

دور نرخ س��ود تسهیلات هم 
کاهش می یابد. 

کورش پرویزیان با اشاره به 
این مطلب گفت: این تصمیم 
در پی اقدام داوطلبانه بانک ها 
و با توجه به کاهش نرخ تورم 
و حمایت بانک مرکزی از بازار 
بین بانکی گرفته ش��ده است. 
نرخ س��ود س��پرده در مرحله 
اول با توجه ب��ه کاهش تورم 
به ۱۲ درصد از ابتدای تیرماه 
امس��ال ت��ا ۱۵ درصد کاهش 
می یاب��د اما با ادام��ه کاهش 
نرخ تورم امیدواریم نرخ سود 
س��پرده باز هم کاه��ش یابد 
تا برای بنگاه ه��ای کوچک و 
متوس��ط فضای بهت��ر تامین 

مالی ایجاد شود. 
رئی��س کان��ون بانک ه��ای 
خصوصی و موسسات اعتباری 
با بی��ان اینکه ای��ن اتفاق به 
متع��ادل ش��دن نرخ ها کمک 
س��پرده گذاران،  و  می کن��د 
و  تس��هیلات گیرندگان 
سهامداران بانک ها در شرایط 
ب��رد - ب��رد و منصفان��ه قرار 
می گیرن��د، اف��زود: بانک های 
کاهش  ب��رای  مهم خصوصی 
نرخ س��ود س��پرده داوطلبانه 
اع��لام آمادگ��ی کردند و فکر 
می کن��م بانک های دولتی نیز 

همراهی کنند. 
وی گف��ت: تجرب��ه نش��ان 

داده است با کاهش نرخ سود 
تسهیلات  نرخ س��ود  سپرده، 
هم کاهش یابد، در گذش��ته 
نرخ سود تس��هیلات بیش از 
۲۸ درصد داش��تیم که اکنون 
در شبکه بانکی این نرخ وجود 
ندارد البته کاهش نرخ س��ود 
تس��هیلات ب��ا فاصل��ه زمانی 
اتفاق می افتد زیرا به تعهداتی 
که درباره نرخ س��ود س��پرده 
داری��م همچن��ان متعهدیم و 
باید ن��رخ س��ودهای قبلی را 

پرداخت کنیم. 
پرویزی��ان اف��زود: در آینده 
س��ود  ن��رخ  دور  نه چن��دان 
تس��هیلات متناسب با کاهش 
کاهش  س��پرده  س��ود  ن��رخ 
قراردادهای یکس��اله  می یابد. 
همچن��ان پابرجاس��ت اما اگر 
بع��د از تیرم��اه قرارداده��ای 
جدی��دی منعقد ش��ود با نرخ 

سود جدید خواهد بود. 
به گفته وی، نرخ تس��هیلات 
متناسب با مصوبه شورای پول 
و اعتب��ار اس��ت و بانک ه��ا در 
چارچوب ش��ورای پول و اعتبار 
و ابلاغیه ه��ای بان��ک مرکزی 
عم��ل می کنند اما ن��رخ موثر 
سپرده های بانکی، ذخایر قانونی 
و هزینه های بیمه، شرایطی را 
فراه��م می کند ت��ا بانک ها در 
مح��دوده مصوبه ش��ورای پول 
و اعتبار عم��ل کنند و کاهش 

بیش��تر نرخ س��ود تس��هیلات 
من��وط به کاهش بیش��تر نرخ 
سود سپرده هاست که با اقدام 
اخیر کاهش نرخ سود سپرده، 
مس��یر ای��ن کار فراهم خواهد 

شد. 
افزایش  گف��ت:  پرویزی��ان 
بانک ه��ای دولت��ی  س��رمایه 
مجلس  مصوب��ه  ب��ه  من��وط 
است اما برای افزایش سرمایه 
مجامع  خصوص��ی  بانک های 
ای��ن بانک ه��ا تصمیم گی��ری 

می کنند. 
رئی��س کان��ون بانک ه��ا و 
موسسه های اعتباری خصوصی 
افزود: امیدواریم با نظارت دقیق 
بانک مرکزی و روند جمع آوری 
موسسات غیرمجاز که شدیدتر 
از گذشته فضا برای فعالیت آنها 
محدود شده اس��ت و با همت 
جمعی و تعهد حرفه ای بانک ها، 
مشکلی از بابت رفتن سپرده ها 
از بانک ها به س��مت موسسات 

غیرمجاز پیش نیاید. 
وی گف��ت: نرخ س��ود برای 
س��پرده های کوتاه م��دت زیر 
مصوبه شورای  یک سال طبق 
عالی پ��ول و اعتبار به بانک ها 
واگذار شده اس��ت. این اقدام 
با ه��دف حمای��ت از تولید و 
کارگاه های کوچک و متوسط 
و تس��هیل در تامین نقدینگی 

این واحدها انجام شده است.

توافق ای��ن ب��ار بانک ها برای 
کاه��ش ن��رخ س��ود و حرک��ت 
داوطلبان��ه چن��د بان��ک ب��رای 
کاهش ن��رخ س��ود تفاوت هایی 
ب��ا گذش��ته داش��ت، چ��را که 
براس��اس صورت ه��ای مالی این 
بار دیگر بانک ه��ا توانی در خود 
برای پرداخت س��ودهای بالا به 

سپرده  گذاران نمی دیدند. 
بعد از تغییرات نرخ س��ود در 
دو بانک پاس��ارگاد و پارس��یان، 
رئیس کانون بانک های خصوصی 
از توافق بانک ه��ا بر کاهش نرخ 
سود سپرده بانکی به ۱۵ درصد 
از ابتدای تیر ماه امسال خبر داد. 
به گفته پرویزیان، نرخ س��ود 
تس��هیلات هم با فاصل��ه زمانی  

کاهش می  یابد. 
اینک��ه چ��را بانک ه��ا مجبور 
به کاهش نرخ س��ود ب��ه میزان 
3درصد ش��دند، س��والی اس��ت 
که برای دریافت پاس��خ آن باید 
مقداری جزئی تر به بانک ها نگاه 

کرد. 
بررسی  صورت های مالی سال 
گذشته بانک ها شاید تا حدودی 

پاسخ این سوال را بدهد. 
بررس��ی صورتی ه��ای مال��ی 
بان��ک ملت و پارس��یان نش��ان 
می ده��د که بانک ملت 37 هزار 
میلیارد ریال و پارسیان ۲7 هزار 
میلیارد ریال مازاد بر سهم سود 
سپرده گذاران  به  سپرده گذاران، 

پرداخت کرده است. 
ای��ن مابه التفاوت در بانک های 
ری��ال،  میلی��ارد   7۸۱ س��امان 
انصار هزار و 7۱6 میلیارد ریال، 
حکم��ت ایرانی��ان 36۸ میلیارد 
ری��ال، اقتص��اد نوی��ن ۲ هزار و 

۸73 میلیارد ریال و سینا 4 هزار 
و 4۸0 میلیارد ریال بوده است. 

به گ��زارش ف��ارس، همانطور 
ک��ه توضحیات و جداول نش��ان 
می دهد چهار بانک بزرگ کشور 
در س��ال گذش��ته در مجم��وع 

70ه��زار و ۵93 میلیارد و ۲۸6 
میلیارد ریال س��ود بیش از آنچه 
را ک��ه باید پرداخ��ت می کردند 

پرداخت کرده اند. 
نرخ س��ود س��پرده بالا، سود 
تس��هیلات ب��الا را در پ��ی دارد 

در  ب��الا  تس��هیلات  س��ود  و 
ش��رایط رکود اقتصادی، کاهش 
و  اقتص��اد  در  س��رمایه گذاری 
افزای��ش مطالبات مع��وق را به 

وجود می آورد. 
از  دقیق ت��ری  بررس��ی  اگ��ر 

صورت های مال��ی بانک ها انجام 
ش��ود، کاملا مش��خص است که 
بخ��ش قاب��ل توجه��ی از منابع 
بانک ه��ا به مطالب��ات غیرجاری 
تبدیل ش��ده و این خطر بزرگی 
برای سیس��تم بانکی اس��ت. در 
شرایطی که تس��هیلات گیرندگان 
تس��هیلات  بازپرداخ��ت  ت��وان 
دریافتی را نداش��ته باشند، به طور 
طبیعی س��ود حاصل از تسهیلات 
اعطای��ی برای بان��ک کاهش یافته 
و در نهای��ت بان��ک را در پرداخت 
س��ود به س��پرده گذاران با چالش 
مواج��ه می کند؛ نکت��ه ای که وزیر 
اقتصاد هم ب��ه آن اذعان کرد. وی 
دو روز پی��ش در جمع خبرنگاران 
گفت: خ��ود بانک ها از س��ودهای 
بالایی که پرداخت می کنند کاملا 
ناراضی هس��تند، زی��را وقتی نرخ 
سود تسهیلات بالا باشد مطالبات 
بانک ه��ا غیرجاری می ش��ود و اگر 
نرخ سود س��پرده بالا باشد، هزینه 
تجهیز مناب��ع را افزایش می دهد، 
بنابرای��ن خ��ود بانک ها ه��م باید 
 کم��ک کنند تا نرخ س��ود کاهش 
یاب��د. به گ��زارش ف��ارس، تجربه 
نشان داده است که برخی بانک ها 
در چنی��ن ش��رایطی به س��مت 
خریدوفروش ملک و فعالیت های 
س��ود  تأمین  برای  واس��طه گری 
س��پرده گذاران و سهامداران روی 
می  آورن��د؛ وضعیت��ی ک��ه قطعا 
ادام��ه آن بانک ه��ا را به س��مت 
می  ده��د.  س��وق  ورشکس��تگی 
راهکار  منطقی تری��ن  بنابرای��ن 
ک��ه هم ب��ه نفع اقتص��اد کلان، 
خ��ود  و  بانک ه��ا  مش��تریان 
نرخ  کردن  منطقی   بانک هاست، 

سود بانکی است. 

بررسیصورتیهایمالینشانمیدهد
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بانکنامه

بیمه نامه

اطلاعیهمجددپستبانکایران
درخصوصسوءاستفادههایاحتمالی

پست بانک ایران طی اطلاعیه ای مجدد به دارندگان 
کارت ه��ای بانکی عضو ش��بکه ش��تاب درخصوص 
سوء اس��تفاده های احتمالی سودجویان از کارت های 

بانکی با آرم و لوگوی بانک ها هشدار داد. 
به گزارش روابط عمومی پست بانک ایران، با توجه 
به ارس��ال پیامک  از س��وی برخی افراد فرصت طلب 
و س��ودجو ب��ه هموطنان درم��ورد ارائ��ه اطلاعات 
کارت ه��ای بانکی جه��ت ثبت نام در مرحله س��وم 
یارانه ها به آگاهی می رساند؛ این بانک جهت دریافت 
اطلاع��ات افراد خانوار و ثبت در س��امانه س��ازمان 
هدفمندس��ازی یارانه ها، اطلاعی��ه و فراخوانی نداده 
و هیچگون��ه مس��ئولیتی ه��م در این راس��تا ندارد. 
براین اس��اس از هموطنان درخواس��ت می نماید از 
پاس��خگویی به این پیامک ه��ا و تکمیل فرم ثبت نام 
مرحله سوم یارانه ها با آرم و لوگوی بانک ها از جمله 

پست بانک ایران روی اینترنت خودداری نمایید. 
البته لازم به ذکر است که برای هرگونه ثبت نام یا 
موارد مش��ابه آن هیچ گونه نیازی به اطلاعات کارت 
بانک��ی افراد اعم از؛ ش��ماره کارت، تاریخ انقضا، نام 
فرد و رمز مش��تری نیست و امور مربوطه به ثبت نام 
هر درخواستی براساس شماره ملی اشخاص حقیقی 
و شناسه ملی اش��خاص حقوقی صورت می پذیرد و 
 Refahi. ir موضوع یارانه ها نیز انحصارا از س��ایت
امکان پذیر می ش��ود. لذا از تمامی افراد درخواس��ت 
می گردد از اعتماد به این گونه پیام ها و موارد مشابه 
آن خودداری نمایند. ضمنا هیچ گونه مس��ئولیتی در 

این راستا مترتب پست بانک ایران نمی باشد. 
گفتن��ی اس��ت پیش از ای��ن، پس��ت بانک ایران 
ط��ی اطلاعی��ه ای به عم��وم هموطنان نس��بت به 
خص��وص  ای��ن  در  احتمال��ی  سوء اس��تفاده های 
هش��دار داده  بود. البته خوش��بختانه پلیس فتا با 
پیگیری ه��ای به موق��ع، سوء اس��تفاده کنندگان را 
شناس��ایی و نسبت به مس��دود کردن حساب های 

آنان اقدام کرده است. 

انصرافمدیرعاملبانکملیایراناز
عضویتدرهیاتمدیرهباشگاهاستقلال

محمدرضا حسین زاده، مدیرعامل بانک ملی ایران 
از عضویت در هیات مدیره باش��گاه اس��تقلال تهران 

عذر خواست. 
 به گ��زارش رواب��ط عموم��ی بانک مل��ی ایران، 
و  هیات مدی��ره  رئی��س  حس��ین زاده،  محمدرض��ا 
مدیرعام��ل بانک ملی ایران نس��بت به خبر انتصاب 
نامب��رده به عضویت هیات مدیره باش��گاه اس��تقلال 
تهران واکنش نشان داده و از پذیرش این مسئولیت 
به دلیل مسئولیت سنگین مدیریت بانک ملی ایران 

عذرخواهی کرد. 
حس��ین زاده گف��ت: باش��گاه فرهنگی ورزش��ی 
اس��تقلال تهران از جایگاه مهمی برخوردار اس��ت 
و حض��ور و فعالی��ت در چنین جایگاهی مس��تلزم 
صرف وقت کافی و نیاز به تلاش بس��یار و در خور 
ش��أن این باش��گاه و ه��واداران میلیونی آن دارد، 
لیک��ن با برعهده داش��تن مس��ئولیت س��نگین و 
خطی��ر مدیری��ت عاملی بانک ملی ای��ران و نقش 
حس��اس آن در عرصه اقتصاد و بانکداری کش��ور، 
امکان خدمت شایس��ته به باش��گاه مذکور میس��ر 

نیست. 
مدیرعام��ل بان��ک مل��ی ای��ران در ادام��ه ضمن 
آرزوی توفیق برای جامعه ورزش��ی کش��ور و به ویژه 
باشگاه اس��تقلال، از حس��ن اعتماد رئیس و اعضای 
مجمع عمومی باش��گاه فرهنگی ورزش��ی استقلال 
 ته��ران قدردان��ی و از پذی��رش ای��ن مس��ئولیت 

عذرخواهی کرد. 

پرداختخسارت62میلیاردریالی
توسطبیمهآسیا

بیمه آس��یا 6۲میلی��ارد ری��ال خس��ارت حادث��ه 
آتش سوزی اتوبوس های اسکانیا را پرداخت کرد. 

بیمه آس��یا، چ��ک  روابط عموم��ی  گ��زارش  ب��ه 
6۲میلی��ارد ریال��ی خس��ارت حادثه آتش س��وزی 
اتوبوس های اس��کانیا در نشس��تی ب��ا حضور معاون 
فنی بیمه های اموال، مدیر بیمه های اتومبیل و تنی 
چند از مدیران بیمه آس��یا به مس��ئولان دادگستری 

قم تحویل شد. 
بناب��ر این گ��زارش، برخورد دو دس��تگاه اتوبوس 
اسکانیا در شهریور س��ال ۱39۲ در آزادراه تهران � 
قم منجر به آتش س��وزی اتوبوس های اسکانیا شده و 
متاس��فانه 43 نفر از هموطنان ف��وت و 43 نفر نیز 

مصدوم شدند. 
قاضی دادگس��تری اس��تان قم در س��ال ۱39۵، 
ب��ا توجه ب��ه نظری��ه هیات کارشناس��ان رس��می 
دادگس��تری، راننده اس��کانیا را به میزان۵0درصد، 
شرکت خودروس��از را 40درصد و سازمان استاندارد 

را ۱0درصد مقصر اعلام کرد. 
با اب��لاغ رأی قطع��ی هیات های کارشناس��ی در 
اردیبهشت س��ال ۱39۵ و با توجه به میزان تقصیر 
۵0درصدی راننده، بیمه آس��یا نس��بت ب��ه تکمیل 
پرون��ده اقدام ک��رد و در خرداد س��ال جاری، چک 
6۲میلیارد ریالی خس��ارت آتش سوزی اتوبوس های 
اس��کانیا در نشس��تی به مس��ئولان دادگستری قم 

تحویل شد.

نرخنــامه

دلار3,463تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,463تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را۱,030,۵00تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,9۱0 توم��ان و هر پوند 
نیز4,943 تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم سکه 
۵۱۵,۵00 توم��ان و هر ربع س��که ۲70،۵00تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرمی۱۸0,000 تومان 
خریدوف��روش ش��د و ه��ر گ��رم ط��لای ۱۸ عی��ار 

۱04,7۸۸تومان قیمت خورد. 

طلایجهانیبهمرز12۹۰دلار
نزدیکشد

طلای جهانی پس از ثبت بالاترین قیمت شش هفته 
اخیر در آس��تانه انتشار بیانیه نشس��ت بانک مرکزی 
آمریکا و نگرانی ها نسبت به احتمال خروج انگلیس از 
اتحادیه اروپا اندکی کاهش یافت. به گزارش ایسنا، هر 
اونس طلا برای تحویل فوری بازار سنگاپور 0.۱ درصد 
کاه��ش یافت و به ۱۲۸4.40 دلار رس��ید. طلا که از 
ابتدای ماه ژوئن بیش از ۵درصد افزایش قیمت داشته 

است، روز سه شنبه به ۱۲۸9.۸0 صعود کرده بود. 
بهای ه��ر اونس طلا برای تحوی��ل در اوت در بازار 
نیوی��ورک 0.۱ درصد نزول کرد و ب��ه ۱۲۸7.30دلار 
رس��ید. بهای معاملات این بازار روز س��ه شنبه ۱.۲0 
دلار ی��ا 0.۱ درصد افزایش یافت و در ۱۲۸۸.۱0 دلار 
بس��ته شد. براساس گزارش رویترز، جانت یلن، رئیس 
بانک مرکزی آمریکا قرار اس��ت پس از پایان نشس��ت 
سیاس��ت گذاری دو روزه ای��ن بانک س��خنرانی کند. 
انتظ��ار می رود بانک مرکزی آمری��کا نرخ های بهره را 

برای یک ماه دیگر بدون تغییر نگه دارد. 
ط��لا به افزایش نرخ های بهره حس��اس اس��ت زیرا 
نرخ ه��ای بالات��ر، تقاضا برای دارایی ه��ای بدون بازده 
مانند طلا را محدودتر و در مقابل از ارزش دلار حمایت 
می کند. این فلز ارزشمند از ابتدای سال ۲0۱6 تاکنون 
از پایین ماندن انتظارات ب��رای افزایش نرخ های بهره 
آمریکا و آش��فتگی بازارهای مالی سود برده و بیش از 
۲0 درصد رشد قیمت داش��ته است. احتمال افزایش 
نرخ های بهره در نشس��ت سیاست گذاری هفته جاری 
بانک مرکزی آمریکا پس از انتش��ار آمار مایوس کننده 
اش��تغال ماه مه که نشان داد اقتصاد این کشور ممکن 
اس��ت به اندازه کافی قوی نباش��د تا از عادی س��ازی 
نرخ های بهره لطمه نبیند، ضعیف ش��د. رونالد لیونگ، 
رئیس معاملات ش��رکت لی چیون��گ گولد در هنگ 
کن��گ به رویت��رز گفت: انتظ��ار می رود لح��ن بانک 
مرک��زی آمریکا موافق افزایش نرخ ها باش��د و بازار را 
تحت فش��ار قرار دهد، اما بعید است نرخ های بهره در 
ماه جاری افزایش پیدا کن��د اما افزایش در ماه آینده 
بعید نیست. در این بین همه پرسی ۲3 ژوئن انگلیس 
درباره مان��دن یا ترک اتحادیه اروپا که به برکس��یت 
معروف شده، ممکن است اروپا را به سمت رکود سوق 
دهد و اقتصاد جهان را تحت فش��ار بیشتری قرار دهد 
که چنین سناریویی جذابیت طلا به عنوان دارایی امن 

را تقویت کرده و از قیمت آن حمایت می کند. 
قیم��ت هر اونس طلا به پوند روز سه ش��نبه که ارز 
انگلیس در برابر دلار به پایین ترین س��طح در هش��ت 
هفته اخیر س��قوط کرد، به 909.۸3 پوند صعود کرد 

که بالاترین قیمت در سه سال گذشته بود. 
 اوله هانس��ن، مدیر استراتژی کالا در ساکسو بانک  
می گویند: ت��ا زمانی که کاهش ب��ازده اوراق قرضه به 
دلی��ل نگرانی ه��ا از خروج انگلی��س از اتحادیه اروپا و 
افُ��ت ارزش دلار ادامه دارد، طلا و نقره عملکرد خوبی 
از خود نش��ان خواهند داد و حتی ممکن اس��ت طلا 
س��طح ۱300 دلار را بش��کند و نقره ب��ه بیش از ۱۸ 

دلار صعود کند. 
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قیمتنوعارز

3463دلار آمریکا

39۱0یورو

4943پوند انگلیس

946درهم امارات

۱۱99لیر ترکیه

۵3۸یوان چین

3۲ین ژاپن

۲7۲۵دلار کانادا

36۱0فرانک سوییس

۱۱۵00دینار کویت

930ریال عربستان

۲7۵دینار عراق

۵7روپیه هند

۸63رینگت مالزی

نرخارزنقدی

نرخسکهوطلا

قیمتعنوان

4۵43۵0مثقال طلا

۱047۸۸هر گرم ۱۸ عیار

۱030۵00سکه بهار آزادی

۱03۱900سکه امامی

۵۱۵۵00 نیم سکه

۲70۵00ربع سکه

۱۸0000سکه گرمی

خبر نامه

گزارش2

*بانکپارسیان
سال۹3سال۹4عنوان

۵6،۲64،۵0۱۵۱،6۵۱،47۸سود قابل تقسیم به سپرده گذاران

۸3،937،۲3066،۸۵۱،46۸سود علی الحساب پرداختی

۲7،67۲،7۲9۱4،693،079مابه التفاوت
 

*بانکانصار
سال۹4پیشبینی۹5عنوان

3۱،۲0۱،609۲۸،۱6۲،376سود قابل تقسیم به سپرده گذاران

3۱،3۱۸،۱99۲9،۸79،0۸۲سود علی الحساب پرداختی

۱۱6،۵40۱،7۱6،706مابه التفاوت
 

*بانکملت
سال۹3سال۹4عنوان

۸۸،۱76،7۵۸۸۵،۱0۵،۱06سود قابل تقسیم به سپرده گذاران

۱۲۵،۵69،64۲9۵،73۵،۲07سود علی الحساب پرداختی

37،39۲،۸۸4۱0،630،۱0۲مابه التفاوت
 

*اقتصادنوین
سال۹4عنوان

۵4،۵۵3،0۱۱سود قابل تقسیم به سپرده گذاران

۵7،4۲4،79۲سود علی الحساب پرداختی

۲،۸73،7۵۸مابه التفاوت
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چهار نام جدید در جمع شورای 
عالی بورس

جلس��ه ش��ورای عالی بورس با اعلام اسامی چهار 
نف��ر برای عضویت در ش��ورای عالی بورس به هیأت 
دولت به کار خود پایان داد. در جلس��ه شورای عالی 
بورس ب��ا پایان یافت��ن مأموریت 10 س��اله آقایان 
پورابراهیمی، مقدس��ی، زال پ��ور و همچنین مرجان 
فقی��ه نصیری، چهار فرد جدید ب��رای جایگزینی به 
هیأت دولت معرفی ش��دند. آقایان رس��ول سعدی، 
قاس��م محس��نی، س��یدعباس موس��ویان و محمد 
طالب��ی به عن��وان جایگزین اعضای ش��ورا به هیأت 
دولت معرفی ش��دند که ش��ورای عال��ی بورس پس 
از اع��لام نظر هی��أت دولت و اعلام رس��می اعضای 
جدی��د در خص��وص هیات مدی��ره س��ازمان بورس 
تصمیم گیری می کنند. در این جلس��ه که با حضور 
وزیر امور اقتصادی و دارایی برگزار ش��د، بعد از ارائه 
گزارش هیات مدیره به مجمع و گزارشی در خصوص 
عملکرد س��ازمان در بازار سرمایه، صورت های مالی 
س��ال گذش��ته س��ازمان بورس به تصویب رسید و 
گزارش حس��ابرس نیز خوانده شد و مورد تایید قرار 

گرفت. 

صدور 34 هزار کد سهامدار جدید 
در بازار سرمایه

مدیر امور ناش��ران شرکت س��پرده گذاری مرکزی 
اوراق بهادار و تسویه وجوه )سمات( از صدور 34 هزار 
کد سهامداری جدید در ماه گذشته خبر داد. مطهره 
مروج با اعلام خبر فوق افزود: شرکت سپرده گذاری 
مرکزی اردیبهشت ماه گذشته 34 هزار کد سهامدار 
جدید در بازارس��رمایه صادر کرد ت��ا تعداد کدهای 
س��هامداران این بازار به رقم 8 میلیون و 897 هزار 
کد برس��د. وی اظهار داشت: در حال حاضر بیش از 
4 میلیون و 542 ه��زار مرد و 2 میلیون و 98 هزار 
زن در بازار سرمایه کد سهامداری دریافت کرده اند، 
علاوه ب��ر اینکه بیش از 37 هزار کد حقوقی و 611 
کد سهامدار خارجی نیز صادر شده است. مدیر امور 
ناش��ران س��مات درباره اوراق حق تقدم تس��هیلات 
مس��کن گفت: ح��دود 20 هزار نفر در ماه گذش��ته 
با خرید اوراق تس��هیلات حق مس��کن وارد فرآیند 
دریافت این تس��هیلات ش��دند. مروج با بیان اینکه 
6هزار و 390 نماد در بازار سرمایه ایران وجود دارد، 
اظهار داشت: در مجموع 414 نماد در بورس تهران، 
495 نم��اد در فرابورس، 44 نم��اد در بورس کالا و 
5437 نم��اد در بورس انرژی در پایان اردیبهش��ت 
ماه امس��ال فعال بودند. وی در باره سهامداران فعال 
بازار سرمایه در ماه گذشته گفت: 202 هزار و 574 
ک��د حداقل یک معامله، 18 ه��زار و 382 کد بیش 
از 50 معامل��ه و 8ه��زار و 811 کد بی��ش از 100 
معامله را در اردیبهش��ت ماه انجام دادند. مدیر امور 
ناش��ران س��مات افزود: شرکت های س��رمایه گذاری 
توس��عه صنعتی با بی��ش از 242 هزار، ایران خودرو 
ب��ا 153 هزار و توس��عه معادن روی ای��ران با 127 
هزار سهامدار، بزرگ ترین شرکت های بورسی از نظر 
تعداد سهامدار در پایان ماه گذشته بودند. وی ادامه 
داد: بانک س��رمایه با 303 ه��زار، بانک دی با 182 
ه��زار و بانک مهر اقتصاد با 179 هزار س��هامدار در 
صدر بزرگ ترین شرکت های فرابورسی از نظر تعداد 

سهامدار در اردیبهشت ماه 95 قرار داشتند. 

معامله 4500 تن گاز مایع در رینگ 
بین الملل

 در جریان معاملات در بازار فیزیکی بورس انرژی 
ایران کالاهای برش س��نگین پتروشیمی جم، پنتان 
پلاس پتروش��یمی پارس، آیزوفید، آیزوریس��ایکل، 
حلال 404، نفتای س��بک و س��نگین پالایش نفت 
ش��یراز، متانول پتروشیمی شیراز و فناوران میعانات 
گازی پتروشیمی رازی در رینگ داخلی معامله شد. 
در ب��ازار فیزیکی بورس انرژی گازمایع پالایش نفت 
آبادان به مقاصد افغانس��تان و پاکستان و همچنین 
گاز مایع پالایش نفت ش��ازند ب��ه مقاصد مذکور در 
رینگ بین الملل بورس انرژی ایران مورد عرضه قرار 
گرفتند که کل معاملات صورت گرفته در عرضه های 
عادی و عرضه های م��ازاد معادل 7 هزار و 998 تن 
و ب��ه ارزش بی��ش از 59 میلی��ارد و 400 میلی��ون 
ریال ب��ود. از نکات مهم معام��لات این روز می توان 
به اس��تقبال بالای خریداران از عرضه های گاز مایع 
در رینگ بین الملل ک��ه منجر به معامله 4500 تن 
گاز مای��ع و ثبت تقاضا با حجم��ی دو برابر بیش از 
حجم عرضه در جریان عرضه گاز مایع پالایش نفت 
آبادان به مقصد پاکس��تان شد، اشاره کرد. طی این 
جلس��ه معاملاتی، بازار برق ب��ورس انرژی ایران نیز 
ش��اهد معامله 2 هزار و 33 قرارداد معادل 17 هزار 
و 680 مگاوات ساعت به ارزش بیش از 5 میلیارد و 
400 میلیون ریال بود. گفتنی اس��ت در آغاز جلسه 
معاملات��ی ای��ن روز نماده��ای بار  پی��ک، کم باری، 
میان باری و بارپایه روزانه 24 تیر 95 گشایش یافته 
و در پای��ان نمادهای بار پی��ک، کم باری، میان باری 
و بارپای��ه روزان��ه 29 خرداد 95 متوقف ش��دند. در 
مجم��وع ارزش کل معاملات ای��ن روز بورس انرژی 
ای��ران به بیش از 64 میلی��ارد و 802 میلیون ریال 

بالغ شد. 

اختصاص 68 ریال سود به ازای هر 
سهم فرآورده های نسوز آذر

ش��رکت فرآورده های نس��وز آذر صورت های مالی 
یک ساله منتهی به پایان اسفندماه 94 را حسابرسی 
نشده منتشر کرد. شرکت فرآورده های نسوز آذر در 
دوره یک س��اله منتهی به پایان اسفندماه 94 معادل 
20 میلیارد و 490 میلیون ریال س��ود خالص کسب 
کرد و بر این اس��اس مبلغ 68 ریال سود به ازای هر 

سهم کنار گذاشت. 

بورس انرژی

شرکت ها و مجامع

شاخص کل بورس و اوراق 
به��ادار در ای��ن هفت��ه که از 
وضعی��ت مناس��بی برخوردار 
نب��ود، روز چهارش��نبه نیز با 
82 واح��د افت ب��ه رقم 73 
هزار و 877 واحد رسید. روز 
گذشته معاملات اکثر گروه ها 
ب��ا فروکش ک��ردن هیجانات 
اما  کم حج��م  فروش��ندگان، 
ش��روع  مثب��ت  و  متع��ادل 
ش��د که با گذش��ت زمان در 
پ��ی معاملات مثب��ت و صف 
خری��د اکثر نماده��ای گروه 
خودرویی، ب��ا بهبود جو کلی 
بازار و افزایش تقاضا در اکثر 
گروه ها ب��ه خصوص در نیمه 
آخر ب��ازار مواجه ش��دیم که 
مهر تایی��دی بر لیدری گروه 
آنها  قدرت نمایی  و  خودرویی 
بود. رنج ه��ای مثبت حقوقی 
س��بب جهش قیمتی و صف 
خرید نماد توسعه حمل و نقل 
ریلی پارس��یان شد. در عین 
حال در شروع بازار جابه جایی 
بل��وک در نماده��ای حفاری 
ش��مال و بانک صادرات ایران 
و در ادام��ه بان��ک تج��ارت، 
بان��ک مل��ت و مل��ی صنایع 
مس ایران علاوه بر رشد آنها 
س��بب رش��د مجدد شاخص 
کل ش��د. گروه بیمه ای بسیار 
ک��م حج��م اما هم��راه صف 
خری��د نمادهای بیم��ه کوثر 
و بیمه س��امان، گ��روه بانکی 
اکث��را متع��ادل اما ب��ا اقبال 
بیشتر نمادهای بانک حکمت 
ایرانی��ان و بان��ک تج��ارت و 
گروه ه��ای س��رمایه گذاری و 
واس��طه گرهای مال��ی با صف 
خری��د نماده��ای واس��پاری 
ملت، لیزین��گ خودرو غدیر، 
و  لیزین��گ  بهم��ن  ش��رکت 
معاملات متعادل سایر نمادها 
بیش��تر  اقب��ال  به خص��وص 
ملت  سرمایه گذاری  نمادهای 
و س��رمایه گذاری بیمه دنبال 

شدند. 

شروع منفی گروه پالایشی 
و شیمیایی در پی کاهش 

قیمت جهانی نفت 
بین الملل��ی  بازاره��ای  در 
با انتش��ار آمار رش��د ذخایر 
نف��ت آمریکا ش��اهد کاهش 
قیم��ت نف��ت بودی��م امری 
ک��ه ش��روعی منف��ی ب��رای 
و  پرپتانس��یل  گروه ه��ای 
پتروشیمی  شیمیایی،  ارزنده 
را  نفت��ی  فرآورده ه��ای  و 
افزای��ش  در پ��ی داش��ت و 
عرضه های آنها را موجب شد 
اما با س��پری ش��دن زمان و 
بهبود ج��و بازار، این گروه ها 
نیز متعادل تر معامله ش��دند. 
افزایش تقاض��ا در گروه های 
فل��زی و معدن��ی همچن��ان 
محس��وس بود. گروه معدنی 
بعد از ش��روعی منفی، اکثرا 
متعادل و گروه زغال س��نگ 
فرآوری  نم��اد  با صف خرید 

طبس  پ��روده  س��نگ  زغال 
س��ایر  مثب��ت  معام��لات  و 
ش��دند.  مواجه  هم گروهی ها 
ماش��ین آلات،  درگروه ه��ای 
تجهیزات��ی، برق��ی و س��ایر 
نم��اد  وابس��ته،  گروه ه��ای 
ای��ران ترانس��فو ب��ا جه��ش 
خری��د  ص��ف  و  قیمت��ی 
مواجه ش��د. معاملات مثبت 
ب��ا صف  گ��روه س��اختمانی 
خری��د نمادهای نوس��ازی و 
و  عمران  تهران،  س��اختمان 
توسعه  شهری  شاهد،  توسعه 
و سرمایه گذاری   توس  گستر 
س��اختمان و رش��د قیمت��ی 
س��رمایه گذاری  نماده��ای 
س��رمایه گذاری  ش��اهد، 
شهرسازی  و  تهران  مس��کن 
و خانه س��ازی باغمیشه ادامه 
داش��ت. گروه قن��دی بعد از 
با  ش��روعی مثبت و پرتقاضا 
افزایش عرضه مواجه ش��دند 

و اکث��را معاملات��ی منفی را 
با وجود حجم  تجربه کردند. 
پایین معاملات گروه بنیادی 
مح��ور دارویی، اکث��را مثبت 
ش��دند. کانی ه��ای غیر فلزی 
تقاض��ا و  افزای��ش  ب��ا  نی��ز 
معاملات��ی اکثرا مثبت دنبال 

شدند. 

افت 4 واحدی آیفکس
 26 در  فراب��ورس  ب��ازار 
خردادماه شاهد خریدوفروش 
380 میلیون ورق��ه بهادار به 
ارزش 752 میلی��ارد و 720 
میلیون ریال بود. آیفکس هم 
ب��ا افت 4 واحدی، نمایش��گر 
ع��دد 777.06 ب��ود و نم��اد 
ف��ولاد هرم��زگان و هلدینگ 
خاورمیانه بیشترین تاثیر را در 
این وضعیت داش��ت. در بازار 
اول 38 میلی��ون ورقه بهادار 
ب��ه ارزش 77 میلی��ارد ریال 

دادوس��تد ش��د و همین طور 
64 میلیون و 130 هزار ورقه 
به��ادار به ارزش 176 میلیارد 
و 670 ه��زار ری��ال در ب��ازار 
دوم م��ورد معامله قرار گرفت. 
ارزش  و  حج��م  بیش��ترین 
معاملات سهام در روز گذشته 
متعل��ق ب��ه ف��ولاد هرمزگان 
جنوب ب��ا معامله 27 میلیون 
س��هم ب��ه ارزش 51 میلیارد 
ریال بود. در عین حال س��هام 
بیمه کوثر، زغال سنگ پروده 
طبس و بیمه سامان بیشترین 
ف��ولاد  و  قیم��ت  افزای��ش 
هرمزگان، قن��د چهارمحال و 
قند شیروان بیشترین کاهش 
گذش��ته  روز  در  را  قیم��ت 
تجربه کردن��د. در بازار اوراق 
با درآمد ثابت نیز بیش��ترین 
حج��م و ارزش معام��لات به 
اس��ناد خزانه اسلامی در نماد 
» اخرا2« اختصاص داش��ت و 
ارزش معاملات روزانه در تمام 
نمادهای اسناد خزانه اسلامی 
به رق��م 71 میلی��ارد و 190 
میلیون ریال رسید. همچنین 
بیش��ترین حج��م معام��لات 
صن��دوق  ب��ه  ه��م    ETF 
اعتمادآفرین  س��رمایه گذاری 
پارس��یان ب��ا خریدوفروش 3 
میلی��ون و 440 هزار س��هم 

اختصاص یافت. 
اوراق ح��ق تقدم   دی��روز 
اس��تفاده از تسهیلات مسکن 
کاه��ش یافت و در بازه 853 
تا 877 هزار ریال مبادله شد. 
بیش��ترین افت قیمت مربوط 
به نم��اد تیرم��اه 93 بود. در 
روز گذش��ته شاهد بازگشایی 
نم��اد معاملات��ی اوراق اجاره 
ماهان  هواپیمای��ی  ش��رکت 
ب��ه منظ��ور انج��ام معاملات 
ثانویه در بازار ابزارهای نوین 
مال��ی فرابورس ای��ران بودیم 
و همچنی��ن نم��اد معاملاتی 
هرم��زگان  ف��ولاد  ش��رکت 
جنوب پ��س از ارائه اطلاعات 
پیش بینی ش��ده، بازگش��ایی 

گردید. 

در نیمه پایانی بازار اتفاق افتاد

افزایش تقاضا در اکثر صنایع بورسی

س��هام  هفتگ��ی  نم��ودار  در 
ش��رکت صنعتی بهشهر می توان 
دید که قیم��ت در نزدیکی خط 
رون��د صع��ودی و همچنین در 
ریال  حمایت��ی 7000  محدوده 
و 7363 ریال در حرکت اس��ت، 
چنانچ��ه قیمت نتوان��د حمایت 
7000 ریال را به س��مت پایین 
بش��کند می توان انتظار داش��ت 
روند صعودی خود را تا محدوده 
9421 ری��ال و س��پس تا هدف 
قیمتی 11118 ریال، ادامه دهد. 
ام��ا در صورتی که قیمت خط 
روند صعودی خ��ود و همچنین 
حمایت 7000 ریال را به س��مت 
پایی��ن بش��کند می ت��وان گفت 
قیمت روند نزولی خود را تثبیت 
کرده اس��ت و حمایت های بعدی 
قیمت برای افزایش فشار خریدان 
س��هم، در محدوده ه��ای قیمتی 
5878 ریال و 4584 ریال است. 

در این هفت��ه مهم ترین خبری 
ک��ه می توانس��ت واکن��ش منفی 
بازار را به همراه داشته باشد افت 
قیم��ت جهانی نفت بود و جز این 
خبر هی��چ اتفاق منف��ی به عنوان 
ریس��ک اع��م از سیس��تماتیک و 
غیر سیس��تماتیک ب��رای بازار رخ 
نداده اس��ت که دلیلی برای تداوم 

افت قیمت ها باشد. 
کارش��ناس  حمیدرضا صفری، 
بازار س��رمایه در گفت وگو با سنا 
در خص��وص رون��د معاملات در 
هفته جاری با اش��اره ب��ه اینکه 
اتفاق خاص��ی در بازار رخ نداده 
اتفاقی  واضح ترین  گفت:  اس��ت، 
ک��ه از ابت��دای هفت��ه ب��ازار را 
متاثر ک��رد، افت حدود 2دلاری 

قیمت نف��ت در بازارهای جهانی 
جمعه ش��ب بود. ب��ه گفته وی، 
طبق اخباری که منتش��ر ش��ده 
عرضه بی��ش از ان��دازه نفت در 
قیمت های 50 دلار باعث ش��ده 
قیم��ت ای��ن کالا نزولی ش��ود. 
قیمت  افزای��ش  درب��اره  صفری 
نف��ت ب��ه محدوده ه��ای ب��الای 
50 دلار گف��ت: از آنجای��ی ک��ه 
 50 ن��رخ  در  نف��ت  فروش��نده 
دلار در بازاره��ای جهان��ی زیاد 
اس��ت، عبور و شکس��ت این مرز 
برای ب��ازار جهانی نف��ت تا حد 
قابل توجهی س��خت اس��ت. این 
کارش��ناس بازار سرمایه با تاکید 
بر اینکه این اتفاق برای صنایعی 
که از نوس��ان قیم��ت نفت تاثیر 

نیس��ت،  می گیرن��د، خبر خوبی 
اظهار داشت: بر همین اساس در 
این هفته س��هام گروه پالایش��ی 
به خص��وص  پتروش��یمی  و 
ش��رکت های ب��زرگ ای��ن گروه 
در اف��ت ش��اخص نق��ش مهمی 
داش��تند. وی با اش��اره به اینکه 
در ای��ن هفت��ه نماده��ای گروه 
قرمز  پ��وش  پالایش��ی یکدس��ت 
بودن��د، گف��ت: گروه خ��ودرو و 
روند  همین  نی��ز  پتروش��یمی ها 
را داش��تند. وی ب��ه اف��ت گروه 
بانک��ی نیز اش��اره ک��رد و گفت: 
در ای��ن گ��روه بان��ک تج��ارت 
گزارش��ی منتش��ر ک��رد ک��ه به 
مذاق س��هامداران خوش نیامد و 
باعث افت س��هام این گروه شد. 

این کارشناس بازار سرمایه یکی 
از مهم تری��ن دلای��ل اف��ت بازار 
را کمب��ود نقدینگ��ی دانس��ت و 
اف��زود: ای��ن روزها تقاض��ا برای 
خرید اوراق مشارکت با نرخ های 
ثاب��ت 20 درصد افزای��ش یافته 
و س��هام دیگ��ر تقاض��ای بالایی 
ندارد. وی ب��ا تاکید بر اینکه در 
ش��رایط فعلی نمی ت��وان صنعت 
بازار  لی��دری  ب��رای  را  خاص��ی 
معرفی ک��رد گفت: ب��ازار اوراق 
بده��ی در ب��ازار س��رمایه مورد 
اقبال خوبی قرار گرفته اس��ت و 
باعث شده س��هامداران با خرید 
خود  س��رمایه های  بدهی،  اوراق 
را از بازار س��رمایه خ��ارج نکنند 
تا ش��رایط ش��رکت ها و س��هام 

نیز برای خری��د بهبود یابد. وی 
با اش��اره ب��ه افت س��نگین طی 
هفته ج��اری گفت: ام��روز بازار 
با بازگش��ت به قیمت های مثبت 
و کاهش فش��ار فروش و افزایش 
تقاضا س��هامداران را برای هفته 
آین��ده امیدوار ک��رد که وی در 
در هفته  ک��رد:  پیش بینی  پایان 
آینده افت بازار متوقف می ش��ود 
و تجمع فروش��ندگان نیز از بین 
م��ی رود و حتی ممکن اس��ت به 
صف های خرید و رش��د بازار نیز 
تبدیل شود، اما با توجه به اینکه 
همه ساله در ماه مبارک رمضان 
به طور س��نتی ب��ازار دچار رکود 
می ش��ود امسال نیز بازار سرمایه 

از این قاعده پیروی می کند. 

تحلیل میان مدت سهام شرکت صنعتی بهشهر )غبشهر(

خبر بدی در بازار پیدا نمی شود

تحلیل تکنیکال

نگاه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

ریخته گ��ری تراکتورس��ازی ای��ران در حالی عنوان 
نخس��ت جدول بیش��ترین درصد افزایش را از آن خود 
کرد که ایران ارقام در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
3.2575ختراک
3.4504.99مرقام
3.2424.99خاهن

4.2744.99قمرو
2.9104.98خکار

1.6994.94پلاسک
3.5064.84خمحور

 بیشترین درصد کاهش
صنایع کاغذس��ازی کاوه صدر نشین جدول بیشترین 
درصد کاهش ش��د. نیرو تران��س در رده دوم این گروه 
ایستاد و پتروش��یمی فارابی هم در میان سهم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.99(4.795چکاوه

)4.98(5.911بنیرو

)4.36(4.611شفارا

)4.33(3.156قلرست

)4.31(1.619قنیشا
)4.3(3.693قشهد
)4.18(2.385سکرما

پرمعامله ترین سهم
سایپا پرمعامله ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
زامیاد در رده دوم این گروه ایس��تاد. ایران خودرو دیزل 
و بانک صادرات ایران هم در رده های بالا قرار گرفتند.  

تعداد دفعهقیمتنام

126.139 1171خساپا

68.867 982خزامیا
46.590 1177خاور

40.361 976وبصادر
35.656 2863فاراک

28.379 1028وتجارت
23.957 3288خودرو

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامله را سایپا  به 
خود اختصاص داد و ماشین سازی اراک رتبه دوم را به 
دست آورد. صنایع آذرآب هم در بالای جدول بیشترین 

ارزش معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام

147.656 1171خساپا

102.077 2863فاراک
95.068 5485فاذر

78.767 3288خودرو
67.609 982خزامیا
54.819 1177خاور
51.193 2740ورنا

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله شده را به دست آورد که زامیاد در این گروه دوم 

شد و ایران خودرو در رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

11716900خساپا
9822738خزامیا
32882612خودرو
28632365فاراک
11772147خاور

13001704ولملت
27401497ورنا

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سایپا شیشه در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

13941394خکاوه
27031352کساپا
3110778کحافظ
2613653فمراد

1699566پلاسک
2912416وساخت
2815402پتایر

P/E کمترین نسبت
روز گذشته شیشه و گاز در صدر جدول کمترین نسبت 
P/E ایستاد. سرمایه گذاری پردیس جایگاه دوم این گروه 

را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

52112.24کگاز
9442.83پردیس
11253.00وخارزم
20833.86خعتبار
596223.95آکنتور
13343.98وامید
11454.07وپاسار

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com
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حمل و نقل

 آمار معاملات بازار مسکن
شهر تهران در 2ماه اول سال ۹۵

 معاونت مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی 
طی گزارشی آمار معاملات بازار مسکن تهران را در دو 
ماهه نخس��ت س��ال ۹۵ در حالی تشریح کرد که این 
آمار نشان دهنده رونق معاملات بازار مسکن نسبت به 
س��ال گذشته اس��ت و در این بین، سهم منطقه ۵ در 
معاملات بازار مسکن بیشترین سهم در مناطق ۲۲ گانه 

شهری است. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
گ��زارش آماری تح��ولات ب��ازار مس��کن در ماه های 
فروردین و اردیبهشت سال جاری می تواند نشان دهنده 
معاملات در کلانشهرهای کشور که بخش عمده ای از 

جمعیت در آن ساکن هستند، باشد. 
اگرچه در ش��هرهای میانی و شهرهای کوچک الزاما 
قاعده شهرهای بزرگ حاکم نیست، اما به نظر می رسد 
قیمت های معاملات مس��کونی براس��اس کلانشهرها 
تعریف و عرضه می شوند و این آمار نشان دهنده بخش 

عمده ای از معاملات در بازار مسکن هستند. 
براس��اس آم��اری ک��ه ح��وزه معاونت مس��کن و 
ساختمان وزارت راه و شهرسازی به تفکیک مناطق 
۲۲ گانه ش��هر ته��ران ارائه کرده، می��زان معاملات 
مس��کن در اردیبهش��ت ماه رونق یافته است و سهم 
خریدوفروش واحدهای آپارتمانی مس��کونی منطقه 
۵ در فروردی��ن ۱۴.۲ و در اردیبهش��ت۱۵.۳درصد 
خریدوف��روش را ب��ه خ��ود اختصاص داده اس��ت. 
همچنین براس��اس آمار، بالاترین سهم به واحدهای 
در  تومان��ی  میلی��ون  ت��ا ۱۶۰  ارزش ۱۳۰  دارای 

کلانشهر تهران اختصاص یافته است. 
این گزارش حاکی اس��ت، در فروردین ماه سال ۹۵ 
تعداد معاملات واحدهای مس��کونی آپارتمانی ش��هر 
تهران به ۵۶۳۹ واحد رس��ید و این آمار نسبت به ماه 
قب��ل یعنی اس��فندماه ۹۴ که ۱۲ ه��زار و ۸۶۱ واحد 
مسکونی معامله شده بود، ۵۶.۲ درصد کاهش و نسبت 
به ماه مشابه سال یعنی قبل ۱۹درصد افزایش را نشان 

می دهد. 
براساس آمار منتشر شده از سوی معاونت مسکن و 
ساختمان وزارت راه و شهرسازی، ارزش کل معاملات 
زیربنای مسکونی آپارتمانی در فروردین ماه ۲۰.۵۹هزار 
میلیارد ریال ربوده که نس��بت به ماه مشابه سال قبل 

۳۳.۴درصد افزایش داشته است. 
در فروردی��ن ماه س��ال ۹۵، تع��داد اجاره نامه های 
ثبت ش��ده به ۵۱۰۹ واحد رسیدکه نسبت به ماه قبل 
۴۶درصد کاهش و نس��بت به ماه مش��ابه س��ال قبل 

۱۸.۷درصد افزایش داشته است. 
تعداد معاملات واحدهای مس��کونی آپارتمانی شهر 
تهران به ۱۵هزار و ۱۹۲ واحد رس��یدکه نسبت به ماه 
قبل ۱۹۵.۳درصد و نس��بت به ماه مش��ابه سال قبل 

۰.۷درصد رشد داشته است. 
در این ماه، منطقه ۵ با ۲ هزار و ۳۲۰ فقره، بیشترین 
تعداد معام��لات و منطقه ۲۲ ب��ا ۱۸۱ فقره کمترین 
تعداد معاملات از این نوع را به خود اختصاص داده اند. 
در این ماه نسبت به اردیبهشت ماه سال قبل بیشترین 
میزان رش��د تعداد معاملات مرب��وط به منطقه ۲۲ تا 
۵۲.۱ درصد افزایش و کمترین میزان مربوط به منطقه 

۲۰ با ۳.۱ درصد کاهش بوده است. 
ای��ن گزارش حاکی اس��ت در دو ماه��ه فروردین 
ت��ا اردیبهش��ت م��اه س��ال ۹۵، تع��داد معام��لات 
واحدهای مس��کونی آپارتمانی ب��ه ۲۰ هزار و ۸۳۱ 
واحد رس��یدکه در مقایسه با مدت مشابه سال قبل 
۵.۱درصد افزایش را نش��ان می ده��د. در این مدت 
متوس��ط قیمت خریدوفروش یک متر مربع زیربنای 
مسکونی آپارتمانی ۴۲.۲۲۹ میلیون ریال بوده است 
که نس��بت به مدت مشابه سال قبل ۴.۳درصد رشد 

را نشان می دهد. 
همچنین ارزش کل معاملات زیربنای مس��کونی 
آپارتمانی در این دو م��اه ۷۷.۷۵ هزار میلیارد ریال 
بوده اس��ت که نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل 

۱۲درصد افزایش داشته است. 

 مشتری پسندی خانه های ارزان 
در تهران

آمارهای مسکن شهر تهران در اردیبهشت ماه نشان 
می دهد واحدهای مسکونی ۲.۵ تا ۳ میلیون تومان در 

هر متر مربع بیشترین مشتری را دارند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، واحده��ای مس��کونی ۲.۵ تا 
۳میلی��ون تومان در ه��ر متر مربع ب��ا ۱۴.۷درصد 
بیشترین سهم از معاملات شهر تهران در اردیبهشت 
 م��اه را ب��ه خ��ود اختص��اص دادند که ل��زوم توجه
بس��از بفروش ها به واحدهای ارزان قیمت را بیش از 

پیش نشان می دهد. 
همان ط��ور که ملاحظه می ش��ود آماره��ا حاکی از 
آن اس��ت که با توجه به قیمت بالای مس��کن تهران، 
بیشترین تمایل شهروندان تهرانی به سوی واحدهای 

کم متراژ با قیمت مناسب است. 
بر همین اس��اس کارشناس��ان معتقدند سازندگان 
در طراحی س��اختمان های مس��کونی باید مس��احت 
واحده��ای مس��کونی را متناس��ب ب��ا ق��درت خرید 
متقاضیان و خانوارها تعیین کنند که طی س��ال های 
اخیر به این مسئله کمتر توجه شده و بنا بر اعلام دفتر 
برنامه ریزی و اقتصاد مس��کن، اگر این مسئله محقق 
شود از یک طرف برای خانوارها امکان تامین مسکن در 
اس��تطاعت مهیا می شود و از طرف دیگر امکان فروش 
واحدهای نوساز عرضه شده توسط سازندگان تسهیل و 
از خالی ماندن واحدهای مسکونی نوساز و قفل شدن 

منابع مالی سازندگان جلوگیری می شود. 
یک کارشناس مس��کن در این باره می گوید: بخش 
مس��کن از تولید خانه های لوکس سیراب شده و باید 
به س��وی تولید خانه های ارزان برای دهک های پایین 

جامعه برود. 
محم��د عدالت خ��واه در گفت وگ��و با ایس��نا اظهار 
ک��رد: نیاز فعلی بازار در بخش مس��کن ارزان قیمت و 
اس��تیجاری اس��ت، بنابراین دولت باید تمرکز خود را 
برای خانه دار شدن دهک های پایین بگذارد و خانه های 
ارزان قیمت تولید کند. یارانه های مس��کنی و اجاره ای 

می توانند در این جهت سوق یابند. 

فروش بویینگ به ایران مجاز است
وزارت امورخارجه آمریکا اعلام کرد که این وزارتخانه 
نمی تواند به موضوع کس��ب مجوز ف��روش هواپیما از 
سوی شرکت بویینگ به ایران بپردازد، اما یک سخنگو 
اظهار داش��ت که توافق هسته ای با ایران اجازه فروش 

هواپیماهای تجاری به این کشور را می دهد. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی به 
نقل از خبرگزاری رویترز از واش��نگتن، این اظهار نظر 
وزارت خارجه آمریکا پس از آن صورت گرفت که ایران 
اع��لام کرد برای خرید هواپیماهای جت با بویینگ به 
توافق رسیده است تا آسمان این کشور برای نخستین 
بار طی چندین دهه دوباره به روی هواپیماهای جدید 
آمریکا طب��ق یک توافق بین الملل��ی در مورد کاهش 

تحریم ها باز شود. 
ج��ان کربی، س��خنگوی وزارت خارجه آمریکا در 
عی��ن حال ک��ه از پرداختن ب��ه گزارش های خاص 
در مورد ش��رکت های خصوصی امتن��اع کرد، گفت: 
»توافق هس��ته ای با ایران ش��امل بیانیه ای است که 
اجازه کس��ب مج��وز مورد به مورد از س��وی افراد و 
نهادهای��ی را ک��ه خواس��تار صدور مج��وز، فروش 
ی��ا انتق��ال هواپیمای مس��افربری تج��اری صرفا به 
منظور هوانوردی مس��افربری تجاری هستند به آنها 

می دهد.«
ب��ه گزارش ایرن��ا، منابع غربی روز سه ش��نبه اعلام 
کردند: هواپیماسازی بویینگ آمریکا با ایران در زمینه 
فروش یا اجاره بیش از یکصد فروند جت مس��افربری 
طبق توافق تهران با قدرت ه��ای جهانی برای کاهش 

تحریم ها به تفاهم رسیده است. 
طبق ای��ن معامله ک��ه تاکنون تنه��ا در چارچوب 
ترتیبات پیش��نهادی بوده، به نظر می رس��د دستیابی 
ش��رکت هواپیمایی ایران ایر به جت ه��ا چه از طریق 
خرید مستقیم و چه اجاره باید مورد تأیید دولت آمریکا 

قرار گیرد. 
یک سخنگوی این شرکت در ایمیل اعلام کرد: »ما 
درگیر مذاکره با شرکت های ایران با تأیید دولت آمریکا 
در خرید و خدمات بالق��وه هواپیمای تجاری بویینگ 

بودیم.«
وی افزود: »ما در مورد جزییات گفت وگوهای جاری 
با مش��تریان صحبت نخواهیم کرد و رویه استاندارد ما 
این اس��ت که خود مش��تریان هرگونه توافق به دست 
آم��ده را اعلام کنن��د. هرگونه توافق به دس��ت آمده 

مشروط به تأیید دولت آمریکا خواهد بود.«
یک مقام ش��رکت بویینگ گفت: توافق این شرکت 
با ایران برای خرید ۱۰۰ هواپیمای مسافربری احتمالا 

امروز به طور رسمی اعلام خواهد شد. 
روزنامه واشنگتن پست آمریکا به نقل از منابع آگاه 
اع��لام کرد ایران و بویینگ به زودی توافق بر س��ر یک 

قرارداد چند میلیارد دلاری را اعلام خواهند کرد. 
به گفته این منابع، ایران قرار است به زودی جزییات 
تواف��ق خرید ۱۰۰ هواپیمای مس��افربری از ش��رکت 

بویینگ را اعلام کند. 
ارزش این توافق ۱۷ میلیارد دلار برآورد ش��ده است 
که در صورت نهایی ش��دن بزرگ ترین خرید ایران از 

آمریکا پس از اجرایی شدن برجام خواهد بود. 
اگرچه سازوکارهای مالی این توافق هنوز نهایی نشده 
است اما احتمالا هواپیماهای خریداری شده ایران طی 

حدود یک دهه تحویل این کشور خواهد شد. 
یک مقام ش��رکت بویینگ گفت: خبر رس��می این 
توافق احتمالا چهارش��نبه اعلام خواهد ش��د. در عین 
حال بویینگ برای اجرایی کردن این قرارداد و فروش 
هواپیما به ایران باید از وزارت خزانه داری آمریکا مجوز 

بگیرد. 

احداث و توسعه دو اسکله 
درهرمزگان مجوز گرفت

دبیر کمیته صدور مجوز سازه های دریایی سازمان 
بن��ادر و دریان��وردی گف��ت: پ��س از اخ��ذ مدارک 
متقاضیان و بررسی های لازم، با تمدید مجوز ساخت 
و نصب یک دس��تگاه SPM  )نوعی سازه دریایی(، 
احداث اس��کله دلفین و توس��عه و بازس��ازی اسکله 
نفتی در استان هرمزگان - جزیره قشم موافقت شد. 
به گ��زارش ایرنا، محمد رضا الهی��ار افزود: صدور 
مجوز س��ازه های دریایی با بررس��ی درخواست ها از 
دیدگاه حقوق��ی، امور بندری، امور دریایی، حفاظت 
ایمنی و محیط زیس��ت، س��ازه دریایی و مهندسی 
سواحل کمیته مزبور با احداث و توسعه این اسکله ها 

موافقت کرد. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، طب��ق بند ۲۲ م��اده ۳ 
آیین نام��ه س��ازمان بن��ادر و دریان��وردی مص��وب 
س��ال ۱۳۴۸ مجلس��ین و الحاقی��ه تبص��ره مصوب 
س��ال ۱۳۸۷ مجلس شورای اس��لامی، این سازمان 
موظف است از ساخت یا بهره برداری از تأسیسات و 
تجهیزات فاقد مجوز از سازمان بنادر و دریانوردی از 

طریق مراجع ذیصلاح قانونی جلوگیری کند. 
همچنین به منظور حفاظت از خط سواحل کشور 
از آس��یب های ناشی از ساخت و س��ازهای غیر اصولی 
مرب��وط ب��ه تأسیس��ات دریای��ی و بن��دری، کلیه 
متقاضیان اع��م از حقیقی و حقوق��ی موظفند قبل 
از اقدام برای س��اخت س��ازه دریایی از این سازمان 
مجوزهای س��اخت و تأس��یس و بهره برداری را اخذ 

کنند. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، عب��اس آخون��دی وزی��ر راه 
وشهرسازی اسفندماه ۹۴ اعلام کرد: بخش خصوصی 
در بن��ادر کش��ور در س��ال ۹۴ به می��زان ۲۵ هزار 

میلیارد ریال سرمایه گذاری کرد. 
وی اف��زود: بن��ادر ای��ران در ش��مار فعال تری��ن 
عرصه های ه��ای اقتص��ادی کش��ور اس��ت و ب��رای 
نخس��تین بار ۴۰۰ میلیون دلار از صندوق توس��عه 

ملی برای توسعه بنادر استفاده می شود. 
آخون��دی گفت: فعال س��ازی بندر چابه��ار که با 
س��رعت بالایی در ح��ال انجام اس��ت و ظرفیت آن 
از ۲.۵میلیون تن فعلی به ۸.۵میلیون تن در س��ال 

۱۳۹۵ افزایش خواهد یافت. 
وزیر راه وشهرس��ازی خاطرنش��ان ساخت: دولت 
حدود ۵هزار میلیارد ریال نیز برای توس��عه بنادر در 

سال ۹۴ سرمایه گذاری کرد

عمران

گسترده  شهرفروش��ی های 
ش��هرداری ته��ران در ط��ول 
س��ال های گذش��ته هرچن��د 
باعث ش��د این نه��اد عظیم و 
بتواند طرح های پر  گس��ترده 
سروصدای خود را یکی پس از 
دیگ��ری کلنگ بزند، اما امروز 
به بن بس��تی بزرگ رس��یده، 
بن بس��تی که یک س��وی آن 
مدیران ش��هری ب��ا طرح ها و 
برنامه هایشان قرار دارند، یک 
سوی آن دولت ایستاده و یک 
س��وی دیگ��ر پیمانکارانی که 
مشخص نیس��ت تا چه زمانی 
انتظار طلب هایش��ان  در  باید 
باق��ی بمانند. رش��د غیر قابل 
کنت��رل ته��ران در طول این 
سال ها، آنقدر ادامه پیدا کرده 
که مش��خص نیس��ت چگونه 
می ت��وان دخ��ل و خرجش را 
برابر ک��رد. یک ط��رف بازی 
جمعیتی چن��د میلیون نفری 
ق��رار دارند که برای رفت و آمد 
و ب��ه دس��ت آوردن امکانات 
رفاهی حداقلی نیاز مبرمی به 
دارند  اجرای طرح های جدید 
و سوی دیگر ش��هرداری قرار 
گرفت��ه ک��ه به نظر می رس��د 
از نظ��ر مالی ش��رایط چندان 

مساعدی ندارد. 
کارشناس��ان  اتفاق که  این 
از چن��د س��ال قب��ل زن��گ 
خط��ر را ب��رای آن ب��ه صدا 
ب��ار  ای��ن  بودن��د،  درآورده 

گریب��ان پیمان��کاران طلبکار 
از ش��هرداری تهران را گرفته 
اس��ت. اگر تا چند س��ال قبل 
صحب��ت از چرخ��ش مناب��ع 
از برنامه هایی  مالی شهرداری 
مانند ف��روش تراکم به عنوان 
یک انتخ��اب مطرح بود، حالا 
به نظر می رسد دیگر چاره ای 
جز تغیی��ر آن وج��ود ندارد. 
تجرب��ه مدیری��ت ش��هرهای 
بزرگ جه��ان ب��ا درآمدهای 
پایداری که نه به فروش شهر 
می انجامد و نه بازارهای مالی 
را بر ه��م می ری��زد آنقدر در 
تهران با تأخیر پذیرفته ش��د 
که حالا راهی جز بازگشت به 

آن وجود ندارد. 
این بن بس��ت مالی باید در 
کنار رکود مس��کن نی��ز قرار 
این  رکود طولانی مدت  گیرد. 
بازار موجب ش��ده آمار صدور 
در  س��اختمانی  پروانه ه��ای 
ش��هر تهران به ش��کلی قابل 
توج��ه کاهش پیدا کند و این 
امر قاب��ل اتکاترین درآمد این 
سال های تهران را نیز کاهش 
داده اس��ت؛ موضوعی که در 
کن��ار دیگر مش��کلات، امروز 
ته��ران را با یک چالش بزرگ 

مالی روبه رو کرده است. 

نرسیدن منابع مالی در 
ماه های ابتدایی سال

شهرداری تهران امروز خود 
را در مقاب��ل دو طلبکار بزرگ 
می بیند؛ یک سوی این ماجرا 

دولت ق��رار دارد که حالا پس 
از رد و بدل شدن بیانیه اخیر 
وزارت اقتص��اد، خ��ود ج��زو 
مدعیان ق��رار دارد. در بیانیه 
این وزارتخانه آمده: با عنایت 
ب��ه حک��م م��اده  )۱( قانون 
رقابت پذیر  تولی��د  موانع  رفع 
و ارتقای نظام مالی کش��ور و 
آیین نام��ه اجرای��ی آن، اقدام 
ق��رارداد  انعق��اد  ب��رای  لازم 
حسابرس��ی ویژه با س��ازمان 
حسابرسی توس��ط شهرداری 
تهران ب��رای بررس��ی و ارائه 
تأییدی��ه در خصوص وضعیت 
بدهی ه��ا و مطالب��ات متقابل 
ش��هرداری ته��ران و دول��ت 
معمول ش��ود؛ بدهی که رقم 
آن ح��دود ۳ ه��زار میلی��ارد 

تومان تخمین زده می شود. 
در کنار آن اما معضل بدهی 
ش��هرداری به پیمانکاران نیز 
که در طول سال های گذشته 
س��روصدای زیادی به پا کرده 
بود، هنوز ب��ه قوت خود باقی 
است، معضلی که شورای شهر 
تمدید  اس��ت  معتقد  ته��ران 
آن در س��ال ج��اری غیر قابل 

پیش بینی نبوده است. 
س��خنگوی  تقی پور،  رض��ا 
شورای ش��هر تهران چند روز 
قب��ل در این ب��اره گفت��ه که 
پی��ش از عید ای��ن موضوع با 
می شد  دنبال  بیشتری  شدت 
زی��را بس��یاری از درآمدهای 
ماه��ه  س��ه  در  ش��هرداری 
چهارم س��ال محقق می شود 

و فرصت مناس��بی اس��ت که 
را  بدهی های خود  شهرداری، 
پرداخت کند. شورا برای آنکه 
افزایش درآمدها س��بب نشود 
شهرداری آنها را در موضوعات 
دیگر هزینه کن��د و پرداخت 
دیون را در اولویت قرار دهد، 
پی��ش از عید این موضوع را با 
جدیت زی��ادی دنبال می کرد 
اما در س��ال جدید و چند ماه 
نخس��ت، تحق��ق درآمدها به 
کندی صورت می گیرد و تنها 
ش��هرداری از پس هزینه های 
جاری خود برمی آید، بنابراین 
کل فعالیت ه��ا افت می کند و 
مانند گذشته، پرداخت دیون 

پیگیری نمی شود. 
ای��ن بدهی ه��ای کلان در 
طول سال های گذشته هرگاه 
که نقدا تس��ویه نش��ده اند از 
پیگیری شده اند.  تهاتر  طریق 
ف��روش تراکم یا واگذار کردن 
ب��ه  ش��هرداری  طرح ه��ای 
پیمانکاران طلبکار بخش��ی از 
گزینه های��ی بوده که در طول 
این سال ها در دستور کار قرار 
گرفته ان��د و البت��ه انتقادهای 
زیادی را نیز دربر داش��ته اند. 
که  بزرگی  طرح ه��ای  فروش 
در اختی��ار ش��هرداری ب��وده 
اعتقاد  ب��ه  پیمان��کاران،  ب��ه 
ش��هر  مدیریت  کارشناس��ان 
را از آنچ��ه تاکن��ون به وجود 
نی��ز س��خت تر می کند  آمده 
و البته مش��خص نیس��ت در 
ص��ورت ت��داوم بدهی ها چند 

طرح دیگر باید به پیمانکارانی 
واگذار شود که خود چندان از 

این تهاتر راضی نیستند. 
تهاتر بدهی ها حتی شایعاتی 
مبن��ی ب��ر ورود مال خر ها به 
این بازار را نیز موجب ش��ده 
و هرچند س��خنگوی شورای 
ش��هر گفت��ه گم��ان نکنم در 
ماه های ابتدایی سال درآمدی 
و  ش��ود  مال خره��ا  نصی��ب 
فعالیت چندانی در این حوزه 
داش��ته باش��ند، اما ب��ه نظر 
می رسد در صورت تداوم تهاتر 
در این بازار همچنان راه برای 
اختلال در این بازار باز بماند. 
نامش��خص  ش��رایط  ای��ن 
درحال��ی به وج��ود آمده که 
شهرس��ازی  و  راه  وزارت 
به عن��وان ی��ک نه��اد دولتی 
س��تادی که رقم قابل توجهی 
بدهی به پیمانکاران داش��ت، 
ب��ا  گذش��ته  ماه ه��ای  در 
تصمیمی جدی برای انتش��ار 
اس��ناد خزان��ه ب��ار س��نگین 
بدهی ه��ا را کم کرده و همین 
رویه را در س��ال ج��اری نیز 
ادام��ه خواه��د داد. باید دید 
با توج��ه به ش��رایط مالی نه 
چندان امیدبخش شهر تهران، 
آیا مدیران ش��هری تصمیم بر 
ارائه طرح هایی شبیه به آنچه 
ارائه کرده خواهند  وزارت راه 
گرف��ت ی��ا همچن��ان تهات��ر 
دارایی ه��ا با بدهی ها جای هر 
نقش آفرینی  جدیدی  تصمیم 

می کنند. 

مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
راه آه��ن ب��ا بی��ان اینک��ه برای 
گس��ترش خطوط ریلی کش��ور 
س��الانه ب��ه ۳۰۰ ت��ا ۴۰۰ هزار 
تن ریل نیاز داری��م، گفت: قرار 
ب��ر این اس��ت ک��ه ذوب آهن تا 
پایان س��ال ۴۰ ه��زار کیلومتر 
ریل تحوی��ل ده��د و تاخیر در 
تحوی��ل ذوب آه��ن باعث خرید 

ریل هندی شد. 
ب��ه گزارش ایلن��ا، معاون امور 
فنی و زیربنایی راه آهن با اش��اره 
ب��ه پروژه های دو خط��ه کردن 
ش��بکه ریلی در نق��اط مختلف 
کش��ور اظهار داش��ت: بخشی از 
ای��ن دو خط��ه ک��ردن خطوط 
ریل��ی در محوره��ای مرک��زی 
کش��ور در حال انجام اس��ت که 
از ۵۰۰کیلومت��ر پروژه دو خطه 
۴۰۰کیلومتر  خط��وط،  ک��ردن 
آماده ریل گ��ذاری و بهره برداری 

است. 
نیاز به 280هزار تن ریل برای 
نوسازی و بازسازی شبکه ریلی
مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
راه آهن ادامه داد: برای نگهداری 
از ش��بکه ریلی به چیزی حدود 
۵۰ ت��ا ۷۰ه��زار تن ری��ل نیاز 

داریم. 
مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
راه آهن با بیان اینکه زمان نصب 
برخی از خطوط راه آهن به سال 
۱۳۴۰ برمی گردد، گفت: یکی از 
مهم تری��ن موضوعات در راه آهن 
بحث عملیات بازسازی است که 
در این عملی��ات تمام خط از نو 

ساخته می شود. 
 وی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه هر
۲۰ تا ۳۰ بار عملیات بازس��ازی 

دربرخ��ی از خط��وط باید انجام 
شود، اظهار داشت: عمر خطوط 
ریلی کشورمان بیشتر از ۵۰سال 
اس��ت و در ح��ال حاضر چیزی 
ح��دود ۴۰۰ ت��ا ۵۰۰ کیلومتر 
بازس��ازی  نیازمند عملیات  ریل 

هستند. 
محم��دزاده افزود: در ش��بکه 
دارد  راه آهن مس��یرهایی وجود 
که به دلیل تحریم ها و مس��ائل 
اقتصادی و مالی آخرین تعویض 
ری��ل ب��ه ده��ه ۴۰ برمی گردد. 
بنابرای��ن ب��رای حف��ظ ایمن��ی 
مجبور هستیم س��رعت سیر در 

این خطوط را کاهش دهیم. 
وی با بیان اینکه موفق شده ایم 
مس��یرهای  از  کیلومت��ر   ۱۵۰
قوس دار ریلی را که بخشی از آن 
در تونل ها قرار داش��ت بازسازی 
کنیم، اظهار داش��ت: از دو سال 
گذش��ته کار بازسازی و نوسازی 

را ش��روع کرده ای��م ک��ه ۱۰۰ 
کیلومتر از این ۱۵۰ کیلومتر به 

طور کامل بازسازی شده اند. 
مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
راه آه��ن ب��ا بی��ان اینک��ه ۴۰۰ 
کیلومتر ش��بکه ریلی زیرسازی 
شده اس��ت، اظهار داشت: از این 
راه آهن  می��زان ۲۰۰ کیلومت��ر 

آماده ریل گذاری است. 
وی اف��زود: در بخش توس��عه 
ری��ل  ب��ه  ه��م  حمل و نقل��ی 
نیازمندی��م که در حال حاضر به 
ط��ور کلی ۶۰۰ کیلومتر راه آهن 
آماده ریل گذاری اس��ت که برای 
این حجم خط آهن به ۷۲ هزار 

تن ریل نیازمندیم. 
مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
راه آه��ن تاکید کرد: اگر به رونق 
اقتص��ادی برس��یم و حمل و نقل 
ریلی مح��ور جابه جای��ی کالا و 
مس��افر ق��رار بگی��رد، به صورت 

جدی شبکه حمل و نقلی افزایش 
می یاب��د ک��ه در ای��ن ص��ورت 
پیش بین��ی می کنی��م از س��ال 
۱۴۰۰ ب��ه بعد با رونق اقتصادی 
س��الانه چیزی حدود ۳۰۰هزار 
ت��ا ۴۰۰ ه��زار ت��ن ری��ل برای 

ریل گذاری نیاز داریم. 
وی اف��زود: ام��روز و در حال 
حاض��ر با احتس��اب ری��ل مورد 
نیاز برای نوس��ازی، بازس��ازی و 
پروژه ه��ای جدید  و  نگه��داری 
ح��دود ۱۸۲ هزار ت��ن ریل نیاز 
داری��م که در بدترین حالت باید 

هزار تن این نیاز تامین شود. 
 ذوب آهن تا پایان سال

40 هزار کیلومتر ریل تحویل 
می دهد

محم��دزاده با تاکی��د براینکه 
ای��ن حجم از پروژه های ریلی در 
کش��ور نیاز جدی به تامین ریل 
دارن��د، گفت: ب��رای تامین ریل 

مورد نیاز در س��ال ۸۷، راه آهن 
توافق نامه ای با ذوب آهن به امضا 
رساند مبنی بر تامین ریل مورد 

نیاز پروژه های راه آهنی. 
وی اف��زود: طب��ق نخس��تین 
توافق نام��ه راه آه��ن و ذوب آهن 
قرار بر این ب��ود که ذوب آهن تا 
س��ال ۹۴، ۲۵۰هزار تن ریل به 
راه آهن تحویل دهد اما به دلایل 
متعدد موفق ب��ه انجام تعهدات 

خود نشد. 
مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
اوای��ل  ادام��ه داد: در  راه آه��ن 
توافق نامه  راه آهن  یازدهم  دولت 
دیگ��ری را ب��ا ذوب آهن به امضا 
رس��اند مبنی بر اینکه ذوب آهن 
ت��ا س��ال ۹۴، ۱۵۰ ه��زار ت��ن 
ری��ل تحوی��ل دهد که ب��از هم 
نتوانس��ت این وع��ده را محقق 
تاکی��د کرد:  س��ازد. محمدزاده 
توافق نام��ه دیگ��ری اخی��را ب��ا 
ذوب آهن به امضا رسیده و طبق 
این توافق نام��ه جدید ذوب آهن 
تا پایان س��ال جاری ۴۰هزار تن 
ریل به راه آهن باید تحویل دهد. 
مع��اون امور فن��ی و زیربنایی 
با تاکی��د براینکه مجوز  راه آهن 
خرید ۱۵۰ هزار تن ریل از هند 
مربوط به سال های گذشته است 
و تنه��ا ۵۰ هزار تن از این مجوز 
را خری��داری کرده ای��م، گف��ت: 
تاخی��ر در تعه��دات ذوب آهن و 
عملی نش��دن وعده این شرکت 
باعث ش��ده ریل مورد نیاز خود 
را از هن��د تامین کنی��م و نکته 
مهم این اس��ت که این مجوز در 
سال های گذش��ته داده شده که 
راه آه��ن فقط از ۵۰ هزار تن آن 

استفاده کرده است. 

تاخیر ذوب آهن باعث خرید ریل از هند شد

دخل مدیران تهران به خرج شان  نمی خورد

شهرداری تهران ورشکسته است؟
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نسل جدید موتور خودروهای 
چانگان دوستدار محیط زیست

ش��رکت چانگان در تولید محصولات خود از جمله 
خودرو Cs35 با بهره گیری از سیستم جدید و بهینه 
BlueCore توانسته است گام بلندی در تولید نسل 

جدید موتور های پاک و کم آلاینده بردارد. 
 BlueCore ب��ه گزارش س��ایپا نیوز، موتور ه��ای
ق��وای محرک��ه ای اس��ت ک��ه از س��ال 2011 تولید 
آن آغاز ش��ده و آخرین دس��تاورد و نوآوری ش��رکت 
خودروسازی چانگان در بخش موتور و قوای محرکه 

خودرو است. 
 استفاده از تکنولوژی BlueCore در تولید قوای 
محرکه خودروها سه ویژگی کلیدی و خاص داردکه 
می ت��وان به قدرت بالا، آلایندگی پایین و صدای کم 
موت��ور اش��اره کرد.  این قوای محرک��ه علاوه بر این 
س��ه ویژگی دارای فناوری های نوینی اس��ت که در 
مص��رف انرژی صرفه جوی��ی کرده و در حفظ محیط 

زیست مؤثر است. 
 براساس این گزارش، شرکت چانگان در بخش قوای 
 TEi، محرک��ه تعدادی از فناوری ه��ای روز از جمله
i-GDI و D-VVT را در خ��ود دارد و موتوره��ای 
تولید ش��ده در این ش��رکت طوری بهینه سازی شده 
اس��ت که برای سیس��تم های انتقال قدرت اتومات، 

دستی و دوکلاچ قابل بهره برداری است. 
این سیس��تم درون س��وز یا احتراق داخلی که در 
ش��رکت چانگان به صورت بهینه تولید شده، قادر به 
صرفه جویی در مصرف س��وخت به میزان 20 درصد 
نس��بت به موارد مشابه و کاهش آلایندگی کربنی به 
میزان 40 درصد است بدون آنکه از عملکرد و شتاب 

و قدرت آن کاسته شود. 
محرک��ه  ق��وای  در   BlueCore سیس��تم 
خ��ودرو Cs35 چان��گان موف��ق به کس��ب بالاترین 
اس��تانداردهای آلایندگی کربن شده و در عین حال 
الزامات حفظ ش��تاب و عملکرد و پایین بودن صدا و 
ارتعاش را رعایت کرده اس��ت.   از دیگر ویژگی های 
 ،BlueCore قوای محرکه شرکت چانگان با سیستم
قابلیت استفاده در سیستم های هیبرید یا دوگانه سوز 
موتورهای برقی و بنزینی، موتورهای قابل شارژ با برق 

و خودروهای پیل سوختی است. 
گفتنی اس��ت خودرو CS35 از لحاظ فنی نسبت 
ب��ه س��ایر رقبای چینی موجود در ب��ازار )با محدوده 
قیمتی یکس��ان( برتری های قابل توجهی دارد که از 
آن جمله می توان به نتایج بس��یار مطلوب تست های 
آلایندگی خودرو CS35 در میزان گازهای خروجی 
HC، NOx وCO، بالاتری��ن حداکث��ر س��رعت به 
حجم موتور، مصرف س��وخت بسیار مناسب  )میزان 
مص��رف س��وخت 7 لیتر بر 100 کیلومتر اس��ت( و 
حداکثر توان مناس��ب  )اس��ب بخار/ دور در دقیقه(: 

123hp/6000 rpm اشاره کرد. 

AvtoVAZ تا پیش از سال 2018 
به سوددهی نمی رسد

 AvtoVAZ مدیراجرای��ی ش��رکت خودروس��ازی
روس��یه اع��لام ک��رد این ش��رکت که در ح��ال حاضر 
توس��ط ش��رکت رنو - نیس��ان اداره می ش��ود تا پیش 
از س��ال 2018 می��لادی ب��ه س��ود ده��ی نخواه��د 
 رس��ید. »نی��کلاس مائ��ور« در گفت وگ��و ب��ا روزنام��ه 
business daily روسیه اظهار داشت که این خودروساز 

روسی به این زودی از رکود خارج نخواهد شد. 
این اظهارات در حالی مطرح می ش��ود که  » مائور « 
  مدیراجرای��ی جدی��د AvtoVAZ پ��س از کاهش 
شدید فروش این شرکت و افزایش فشار سهامداران 
جایگزی��ن  » بو اندرس��ون«  مدیر اجرایی س��ابق این 

شرکت خودروسازی روسی شد. 
پ��س از انتص��اب به عن��وان مدیر اجرای��ی جدید 
AvtoVAZ،   نی��کلاس مائور  در مصاحبه با نش��ریه 
Vedomosti اظه��ار داش��ت:  » هدف اصلی من در 
حال حاضر بازگرداندن ش��رکت به س��وددهی است 
که این موضوع اندکی زمانبر بوده و تا قبل از س��ال 
2018 می��لادی امکان پذی��ر نخواهد بود.«  وی ادامه 
داد:  » وضعی��ت AvtoVAZ به میزان قابل توجهی 
به ش��رایط بازار بستگی داشته و سهامداران در حال 
حاضر هیچ گونه درخواستی مبنی تعیین یک جدول 

زمانی برای خروج از رکود مطرح نکرده اند.«
لازم به ذکر اس��ت که کاهش ش��دید تولید خودرو 
در بزرگ ترین خودروس��از روس��یه پس از آن اتفاق 
افتاد که این کش��ور به دلیل کاهش قیمت نفت در 
بازاره��ای جهان��ی و اعمال تحریم ه��ای غرب علیه 
مس��کو شاهد رکود شدید اقتصادی بوده و این رکود 
به صنعت خودروسازی آن نیز سرایت کرده و زمینه 
را برای کاهش ش��دید تولید خودرو در این کش��ور 

فراهم کرده است. 
در این راس��تا میزان فروش ش��رکت خودروسازی 
Lada به عنوان شرکت پیشرو در صنعت خودروسازی 
روسیه با کاهشی 31 درصدی مواجه شد و در نتیجه 
این خودروس��از قدیمی روس��یه ض��رری معادل 73 
میلیارد و 850 میلیون روبل را متحمل شده است. 
حاکم ش��دن رکود بر بازار خودروی روس��یه سبب 
ش��ده تا مدیران خودروس��ازان این کش��ور به دنبال 
خ��روج از رک��ود ب��وده و در این زمین��ه برنامه ریزی 
کنن��د. در همین ارتباط  نیکلاس مائور، مدیر اجرایی 
ش��رکت AvtoVAZ از برنامه ری��زی خ��ود ب��رای 
افزایش صادرات ش��رکت متبوع��ش و بهبود جایگاه 
آن در بازار داخلی روسیه خبر داد. این برنامه ریزی در 
شرایطی صورت می گیرد که به عقیده  مائور، فرآیند 
خ��روج بازار خودروی روس��یه از رکود و آغاز رش��د 
تدریجی آن از سال 2017 میلادی آغاز خواهد شد. 
در این چارچوب   مائور  معتقد است:  » اگرچه فروش 
خ��ودرو کاهش یافت��ه، اما جمعی��ت 140 میلیونی 
روس��یه به معنای وجود یک ظرفیت بزرگ در بازار 
خودروی این کشور است.«  وی در ادامه سخنان خود 
اف��زود:  » با توجه به ظرفیت موجود در بازار خودروی 
روسیه شرکت های Lada و AvtoVAZ با افزایش 
فروش مواجه ش��ده و س��هم خود را از بازار افزایش 

خواهند داد.«

محمدرضا نجفی منش، عضو هیات مدیره 
انجمن قطعه سازان: 

واردات خودروساز را به جای 
افزایش واردات خودرو دنبال کنیم

محمدرض��ا نجف��ی منش، عضو هی��أت نمایندگان 
ات��اق تهران و عضو هیأت مدیره انجمن قطعه س��ازان 
خودروی ایران در گفت وگو با سایت خبری اتاق تهران 
گفت: براساس اقتصاد مقاومتی در صورت امکان باید 
نیاز خودروی کشور را از تولید داخل تأمین کنیم. 

تنوع تولیدکننده و مدل در کش��ور بالاس��ت و باید 
بیش��تر به رونق خودروی داخلی تمرکز کنیم. ش��اید 
در کش��ورهای پیش��رفته درصد واردات خودرو به 3 

درصد هم نرسد. 
در شرایط فعلی بهتر است دنبال واردات نباشیم و 
وارد کردن خودروساز را دنبال کنیم. در حال حاضر 
پژو به بازار ایران برگشته، فیات، سوزوکی و فولکس 
در راه حضور در ایران هستند و رنو هم پیش از این 

صنعت خودروسازی ایران حضور داشته است. 
نجفی منش با اشاره به اینکه رونق تولید داخلی به 
نفع کشور است گفت: ما عمل به اصل اقتصاد مقاومتی 
و فرمان 24 ماده ای رهبر معظم انقلاب و بند 9 اصل 
43 قانون اساسی را دنبال می کنیم. بدون رونق تولید 
داخلی به افزایش اش��تغال و ارزش افزوده در اقتصاد 
نخواهیم رسید و برای تحقق این هدف باید تا جای 
ممکن واردات را کاهش دهیم. خودروی وارداتی برای 
معدودی از هموطنان است که دنبال خودروهای ویژه، 

لوکس و با امکانات بیشتری هستند. 
عض��و هی��أت نمایندگان اتاق تهران درباره تولید 
خودرویی با مش��ارکت ش��رکت های خارجی برای 
طبق��ه متوس��ط در ای��ران گفت: رن��و یک محصول 
4600یوروی��ی عرض��ه کرده که امکان تولید آن در 
ایران وجود دارد، اما ما پیشنهاد دادیم که شرکت ها 
در ای��ران خودروی��ی را طراحی و تولید کنند که از 
نظ��ر قیم��ت و ویژگی ه��ا، برای طبقه متوس��ط در 

ایران مناسب باشد. 

نتایج ارزیابی کیفی نشان داد
80 درصد وانت ها تک ستاره اند

در میان وانت های تولیدی در اردیبهشت ماه امسال 
تنها دو وانت، دو ستاره از پنج ستاره کیفی را کسب 

کرده و بقیه وانت ها تک ستاره اند. 
به گزارش ایس��نا، براساس گزارش شرکت بازرسی 
کیفیت و استاندارد ایران، 80 درصد وانت های تولیدی 
در اردیبهشت ماه امسال تنها یک ستاره و 20 درصد 
نیز دو ستاره از پنج ستاره کیفی را کسب کرده اند. 
براین اس��اس، در گروه وانت های با س��طح قیمتی 
بالاتر از 50 میلیون تومان، وانت پیکاپ فوتون با دو 

ستاره کیفی قرار دارد. 
در گ��روه وانت ه��ای با س��طح قیمت��ی پایین تر از 
50میلیون تومان نیز، تنها وانت تندر 90 دو س��تاره 
کیفی را کسب کرده و بقیه وانت های قرار گرفته در 

این گروه قیمتی تک ستاره اند. 
وانت ه��ای س��ایپا 151، م��زدا ت��ک کابی��ن، کارا 
تک کابین، آریس��ان، م��زدا دو کابین، کارا دو کابین، 
دیزل زامیاد و نیس��ان دوگانه س��وز، یک ستاره از پنج 

ستاره کیفی را کسب کرده اند. 
در روش ارزیابی کیفیت خودروهای داخلی  )آدیت(، 
تعیین و اعلام سطح کیفی خودروها با استفاده از مدل 
درجه بندی یک تا پنج س��تاره، صورت می گیرد. یک 
ستاره، پایین ترین سطح کیفی و پنج ستاره، بالاترین 

سطح کیفی خودروها را نشان می دهد. 

هشدار سازمان حمایت به خریداران 
خودروهای وارداتی

 ارائه گارانتی و وارانتی خودروی 
وارداتی اجباری

س��ازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان 
از کلی��ه هموطن��ان درخواس��ت کرد هن��گام خرید 
خودرو های وارداتی از داش��تن گارانتی و وارانتی آن 

اطمینان حاصل کنند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، س��ازمان حمای��ت از حقوق 
مصرف کنن��دگان و تولیدکنن��دگان در هش��داری 
ب��ه خری��داران خودرو های واردات��ی اعلام کرد که با 
توج��ه ب��ه اینکه در اجرای م��اده 4 قانون حمایت از 
حق��وق مصرف کنن��دگان یک��ی از عمده ترین اهداف 
ص��دور دس��تورالعمل س��اماندهی واردات خودرو در 
شهریور ماه سال 1394، جلوگیری از ورود خودروی 
فاقد گارانتی به کش��ور اس��ت، بنابراین انتظار می رود 
خودروه��ای واردات��ی توس��ط واردکنن��دگان فاق��د 
 نمایندگی رسمی که براساس مکانیزم فوق وارد کشور 
شده است دارای ضمانت ارائه خدمات پس از فروش 
تعهد ش��ده توس��ط ش��بکه نماینده رسمی باشد، در 
غیراین صورت تلقی این است که خودروی مذکور 
فاق��د اصال��ت لازم از حیث مواردی نظیر دارا بودن 
اس��تاندارد ی��ورو 2 ب��ه ج��ای ی��ورو 5، کارکرده، 
تغییرات غیر اس��تاندارد در سیم کشی خودرو، عدم 
 تطابق آپش��ن های اعلامی با آپش��ن های واقعی و... 

است. 
بنابراین سازمان حمایت از حقوق مصرف کنندگان 
خری��داران  ب��ه  هش��داری  در  تولیدکنن��دگان  و 
خودروهای وارداتی اعلام می کند که کلیه خریداران 
و مصرف کنن��دگان این خودروها که تمایل به تأمین 
خودرو از طریق ش��بکه نماینده های رس��می ندارند، 
توصیه می کند به منظور پیشگیری از بروز شائبه های 
بعدی در اصالت خودرو، هنگام خرید از واردکنندگان 
فاقد نمایندگی رس��می حتماً از شرایط خدمات پس 
از ف��روش و نی��ز وج��ود کارت گارانتی خودرو آگاهی 
و اطمین��ان حاص��ل کرده و از خرید خودروهای فاقد 

کارت گارانتی اکیداً خودداری کنند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، س��ازمان حمای��ت از حقوق 
مصرف کنن��دگان و تولیدکنندگان از طریق س��امانه 
تلفنی 124 آمادگی رس��یدگی به ش��کایات در این 

زمینه را دارد. 

خبر بینالملل

پنجشنبه
277 خرداد 1395 خودرو

ش��رکت  ی��ک س��خنگوی 
خودروس��ازی دایمل��ر آلمان 
اعلام کرد این ش��رکت برای 
کارخانه  نخس��تین  تأس��یس 
تولید خودروی خود در روسیه 
در حال مذاکره با مقامات این 
کشور است. اعلام این خبر از 
سوی شرکت دایملر در حالی 
ص��ورت می گی��رد ک��ه رکود 
روس��یه  اقتصاد  بر  ش��دیدی 
حاکم بوده و صنعت خودروی 
آن حال و روز مناسبی ندارد. 
با این حال سخنگوی دایملر 
در گفت وگو با خبرنگاران اعلام 
کرد: »م��ا در ح��ال مذاکره با 
دولت روسیه در رابطه با تأمین 
ضرورت ه��ای اقتص��ادی لازم 
جهت تأسیس نخستین سایت 
تولید خودرو خود در این کشور 
هس��تیم.« وی ادام��ه داد: »در 
ص��ورت تأمین ملزوم��ات این 
طرح، کارخانه تولید خودروهای 
سواری دایملر در روسیه احداث 

خواهد شد.«
در این راستا روزنامه اقتصادی 
Handelsblatt اع��لام ک��رد 

ش��رکت دایمل��ر قص��د دارد تا 
در ص��ورت کس��ب مجوزهای 
س��ایت  اح��داث  جه��ت  لازم 
خودروس��ازی خود در روسیه، 
دس��تگاه  ه��زار   30 س��الانه 
خودروی SUV در این س��ایت 
را تولید ک��رده و به بازار عرضه 
کن��د. لازم ب��ه ذکر اس��ت که 
برنامه ریزی مذکور در شرایطی 
ص��ورت می پذیرد که ش��رکت 

دایملر در صورت کسب تمامی 
مجوزها و تضمین های مورد نیاز 
خ��ود باید رقمی مع��ادل 200 
میلیون یورو برای ساخت سایت 
خودروسازی مورد نظر خود در 

روسیه سرمایه گذاری کند. 
ب��ا ای��ن وج��ود و در پ��ی 
مربوط  گزارش ه��ای  انتش��ار 
در  دایملر  س��رمایه گذاری  به 
روس��یه، ای��ن ش��رکت اخبار 

منتش��ر ش��ده در رابط��ه ب��ا 
میزان تولید خ��ودرو و حجم 
این ش��رکت  س��رمایه گذاری 
برای س��اخت نخستین سایت 
در  خ��ود  خ��ودروی  تولی��د 

روسیه را رد کرد. 
انتش��ار اطلاعات و  به رغ��م 
اخبار مربوط به حضور احتمالی 
دایملر در روسیه، بازار خودروی 
ای��ن کش��ور در ح��ال حاضر 

به ش��دت گرفت��ار رک��ود بوده 
و می��زان تولید خودروس��ازان 
روسی به ش��کل قابل توجهی 
کاهش یافته اس��ت. در همین 
رابطه کارشناس��ان تحریم های 
اعمال شده بر اقتصاد روسیه و 
کاهش قابل توجه قیمت نفت 
در بازارهای جهانی را از جمله 
دلایل رکود حاک��م بر اقتصاد 
روس��یه ارزیابی کرده اند. با این 
ح��ال و براس��اس گزارش های 
منتش��ر ش��ده می��زان فروش 
خودروه��ای لوک��س در ب��ازار 
روس��یه رو به افزای��ش بوده و 
ثروتمن��دان در این کش��ور به 
دنب��ال کاه��ش ارزش روب��ل، 
به دنبال س��رمایه گذاری روی 
ل��وازم و خودروه��ای لوکس و 

گران قیمت هستند. 
با وجود رکود حاکم بر بازار 
خودرو در روسیه، کارشناسان 
و تحلیلگ��ران معتقدن��د این 
بازار طی یکی دو س��ال آینده 
پیش بینی های  ب��ه  توج��ه  با 
ص��ورت گرفت��ه در رابط��ه با 
افزایش تقاض��ا از رکود خارج 
ش��ده و مجددا ش��اهد رونق 

خواهد بود. 

اقتصاد مرزهای سیاسی را پشت سر گذاشت 

دایملر به دنبال تاسیس نخستین سایت 
تولید خودرو در روسیه

 

فورد خودروی س��ایز کوچک 
ارزان قیم��ت جدی��دی را جهت 
تحریک خریداران مقتصد داسیا 
و سایر خودروهای کوچک ارزان 

قیمت عرضه کرده است. 
م��دل جدید +KA از اواس��ط 
پاییز عرضه خواهد ش��د و طبق 
یافته ه��ای م��ا قیم��ت نس��خه 
ابتدای��ی آن حدود 13هزار و 50 

یورو برآورد شده است. 
بر همین اساس گمان می رود 
نس��خه ویژه آن ح��دود 14هزار 
یورو قیمت گذاری ش��ود، اما آیا 
این خ��ودرو به اندازه کافی برای 
منح��رف کردن نظر خریداران از 
داسیا به سمت فورد، »ارزان« به 
حس��اب می آید؟ زمان پاسخ این 
پرسش را به ما ارائه خواهد کرد. 
از جمله پیامدهای دیگر ورود 
+KA ب��ه ب��ازار این اس��ت که 
نماین��ده فعلی ف��ورد در بخش 
خودروهای سایز کوچک در بازار 
که مدل پرفروش Fiesta است، 
ناچ��ار به ارتقای س��طح خود با 

بهره گی��ری از امکان��ات بیش��تر 
اس��ت ک��ه این موج��ب افزایش 

قیمت آن می شود. 
با این فرض آیا قیمت آغازین 
Fiesta به 16هزار و 500 یورو 

می رسد؟ 
البت��ه پر واضح اس��ت که این 
اق��دام در جه��ت تنظی��م بازار 
ص��ورت می پذیرد، اما فورد قطعاً 
آن را ارزشمند می پندارد، زیرا در 
حال حاضر تقاضای بسیاری برای 
خودروه��ای کوچک ارزان قیمت 

در سراسر جهان وجود دارد. 
داس��یا نش��ان داد که این امر 
در ایرلن��د نیز ص��دق می کند و 
براس��اس آمار فروش آنها، هنوز 
ه��م می توان گفت س��هم عمده 
تقاضای بازار برای این دس��ته از 

خودروها است. 
تحقیقات فورد نش��ان می دهد 
که در این مرحله، قیمت خودرو 
مهم ترین شاخصه آن است. پس 
از آن مصرف س��وخت مهم است 
و قابل اطمینان بودن خودرو نیز 
عامل بعدی اس��ت که همه آنها 
پی��ش از انجام ای��ن مطالعه نیز 

واضح بودند. 
 KA+ احتمال��ی  خری��داران 
شامل افرادی هستند که در حال 
حاضر خودرویی قدیمی تر از این 
دس��ته می رانن��د و ب��رای خود 
شانس��ی در جهت تغییر خودرو 
قدیمی خود به خودرویی جدید 
با قیمت یک خودرو دس��ت دوم 
قائل هس��تند. همچنین افرادی 
که قص��د تقلی��ل ارزش خودرو 
س��واری خود را دارند و کسانی 
که با محدودیت های فیزیکی در 
مسافرت و پارک در شهر روبه رو 
هستند از جمله سایر متقاضیان 
احتمال��ی این خودرو به ش��مار 
می آیند.   مدل dr KA3  فعلی 
موجود در بازار هزینه ای معادل 
13هزار و 290 یورو در بر دارد، 
اما خ��ودروی جدید به طور کلی 

حیوان دیگری است! 
برای ش��روع باید گفت که این 
خ��ودرو dr 5 اس��ت و پلتف��رم 
 Fiesta آن نیز براس��اس م��دل
کنون��ی خواهد بود، پس بس��یار 

بزرگ تر از نسخه قبلی است. 
این مدل باعث تحولی بنیادین 

در طبقه بن��دی خودروی��ی فورد 
می ش��ود، زیرا در عین اینکه در 
پی خ��ودروی کوچک پیش��ین 
ش��رکت در ب��ازاری ک��ه به آن 
»س��وپرمینی« اطلاق می ش��ود 
برگرفت��ه ش��ده اس��ت، پلتفرم 
Fiesta آن را بیش��تر ب��ه حوزه 
 Premium رده  خودروه��ای 

منتقل می کند. 
در همین مورد می توانم به شما 
 Fiesta بگویم که نس��خه بعدی
ای��ن تغییر را به وض��وح نمایان 
خواهد کرد. ب��ه دلیل احترام به 
محرمان��ه بودن، جزییات را فاش 
نمی کن��م اما پ��س از عرضه آن 

انگشت به دهان خواهید ماند. 
 KA+ با وجود اینکه قرار است
در هند س��اخته شود  )همچنین 
در برزی��ل برای ب��ازار آمریکای 
جنوب��ی(، خودروه��ای در نظ��ر 
گرفته ش��ده برای عرضه در اروپا 
به طور مفص��ل بازبینی، طراحی 
مجدد و تنظیم می شوند. به طور 
مثال، آنها هشت ماه وقت صرف 
کردن��د تا ظاه��ر و حس اجزای 
ات��اق خ��ودرو مطاب��ق علاقه و 

انتظارشان طراحی شود. 
به نسبت کوچک بودن خودرو، 
فضای بسیار استثنایی در جلو و 
عق��ب آن تعبیه ش��ده اس��ت. با 
وجود فضای زیاد برای راننده در 
جلو، باز هم می توانستم زانوهای 
خود را باز کنم و جای مناس��بی 
برای سرم در پشت وجود داشت. 
تنها نس��خه بنزینی برای این 
خودرو در نظر گرفته شده است 
اما موتور بنزینی خود سه نسخه 
مختل��ف 75PS، 85PS و نیز 
ی��ک اکوم��دل 85PS را در بر 

دارد.
ب��ا توجه ب��ه ق��درت موتور و 
خ��ود برند این مدل، به طور کلی 
تردیدی نیس��ت که این خودرو 
در می��ان فهرس��ت انتخاب های 
بسیاری از افراد در جست وجوی 
خودروه��ای ب��ا ارزش ح��دوداً 
13 ه��زار یورویی ق��رار خواهد 
گرف��ت. پی��ش از ای��ن داس��یا 
نشان داده اس��ت که در صورت 
وج��ود خودرویی خوب با قیمت 
مناس��ب، خریداران بسیاری در 

صف انتظار خواهند بود. 

آیا خودروی جدید فورد، +KA، می تواند رقبایی مانند داسیا را در بازار خودروهای ارزان شکست دهد؟

KA+5dr مروری بر مدل جدید فورد: فورد
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محمد جواد ظریف و ج��ان کری وزرای امور خارجه 
ایران و آمریکا در نشس��تی دوجانبه روند اجرای برجام 

و عمل به تعهدات طرف های مقابل را بررسی کردند. 
به گ��زارش ایرنا، این مذاکرات صب��ح دیروز در هتل 
رادیس��ون بلو اس��لو برگزار ش��د. ظریف یک روز قبل 
نیز در حاش��یه اس��لوفروم 2016 با فدری��کا موگرینی 
هماهنگ کننده سیاست خارجی اتحادیه اروپا گفت وگو 

کرد. 
همچنین س��یدعباس عراقچی و مجید تخت روانچی 
معاونان وزیر امور خارجه در دو نوبت صبح و بعدازظهر 

با هلگا اشمید، معاون موگرینی مذاکره کردند. 
دیپلمات ه��ای  گفت وگوه��ای  مح��ور  عمده تری��ن 
کش��ورمان در این مذاکرات اجرای کامل تعهدات طرف 
مقاب��ل درباره رف��ع موانع پیش روی مب��ادلات مالی و 

بانکی جمهوری اس��امی ایران بوده اس��ت. درحالی که 
ب��ا اجرایی ش��دن برج��ام تحریم های هس��ته ای علیه 
جمهوری اس��امی ایران برچیده ش��ده، ام��ا به دلیل 
تداوم فضای تحریم، نهاده��ای مالی و بانک های غربی 

در مبادلات با ایران تردیدهایی دارند. 
ب��ه گفت��ه دیپلمات های کش��ورمان، اج��رای کامل 
تعه��دات طرف مقابل در ای��ن خصوص نیازمند جدیت 

بیشتر و تاش های فشرده تری است. 
وزیر امور خارجه کش��ورمان دوش��نبه نیز در نشست 
خبری مش��ترک ب��ا هماهنگ کننده سیاس��ت خارجی 
اتحادیه اروپا و بورگه برنده وزیر خارجه نروژ در حاشیه 
اس��لوفروم 2016بر ض��رورت جدی��ت آمریکایی ها در 
برچیده شده فضای روانی ناشی از سال ها تحریم ایران 

تاکید کرد. 

سفر ظریف به هلند و فرانسه
احتمالا ظریف در جریان دور س��وم سفر اروپایی خود 
در س��ال ج��اری به هلند س��فر خواهد کرد. ب��ه گزارش 
ایس��نا، براساس اعام منابع ایرانی و رسانه های فرانسوی، 
محمد جواد ظریف، وزیر امور خارجه کشورمان هفته آینده 
هم به دعوت همتای فرانسوی خود به پاریس سفر خواهد 
کرد و در جریان این سفر با تعدادی از مقامات فرانسوی از 

جمله وزیر خارجه فرانسه دیدار خواهد کرد. 
پیش بینی می ش��ود ظری��ف در جریان این س��فر با 
اولاند رئیس جمهوری فرانس��ه نی��ز گفت وگو و رایزنی 
داش��ته باش��د. حجت الاس��ام و المس��لمین روحانی 
رئیس جمهوری کش��ورمان در نخس��تین سفر خود به 
یک کش��ور اروپایی، سال گذش��ته به پاریس رفت و با 

مقامات ارشد این کشور دیدار و گفت وگو کرد. 

رئیس جمه��وری گفت که خواس��ت هر 
س��ه قوه از رس��انه ها این است که فضای 

امید و نشاط در جامعه بیشتر شود. 
ب��ه گ��زارش مهر، نشس��ت مش��ترک 
س��ران سه قوه برای بررس��ی مسائل مهم 
کش��ور، ظهر دی��روز به میزبان��ی رئیس 
مجلس ش��ورای اس��امی در محل دفتر 
رئی��س مجلس برگزار ش��د. پ��س از این 
نشس��ت، حجت الاسام  حس��ن روحانی، 
رئیس جمهور به نمایندگی از سران قوا به 
تشریح مباحث مطرح شده در این نشست 
و تحلیل مهم ترین مس��ائل و نیازهای روز 

کشور پرداخت. 
رئیس جمه��وری در ابت��دای س��خنان 
خود ب��ا تبریک ب��ه نماین��دگان مجلس 
ده��م برای انتخاب از س��وی مردم، اظهار 
داش��ت: هم به نمایندگان محترم مجلس 
تبریک و تهنیت عرض می کنیم به خاطر 
آغاز مس��ئولیت سخت، حساس و سنگین 
آنها برای قانون گ��ذاری و نظارت و هم به 
جناب آقای دکتر عل��ی لاریجانی تبریک 
می گوییم که همچنان مس��ئولیت ریاست 
مجلس ش��ورای اس��امی را مثل مجلس 

سابق بر عهده دارد. 
روحان��ی ادام��ه داد: امیدواریم مجلس 
ده��م و دولت یازدهم در کنار هم خدمت 
کنن��د؛ به طور طبیعی م��ا به هم نزدیک تر 
ش��ده ایم، قبا عدد ۹ و 11  )مجلس نهم 
و دول��ت یازده��م( ب��ود و الان 10 و 11  
)مجلس دهم و دولت یازدهم( شده است 
و به طور طبیعی فاصله ها کمتر شده است. 
وی تصری��ح کرد: امیدواری��م بتوانیم با 
هماهنگی و همفکری بیشتر برای اهدافی 
که همه ما ب��رای آن اهداف از مردم رأی 
گرفته ایم و به دولت ی��ا مجلس رفته ایم، 
برای ح��ل معضات و مش��کات مردم و 
زندگی مادی و معنوی آنها تاش کنیم. 

رئیس جمه��وری در رابط��ه ب��ا مباحث 
مطرح شده در نشست سران قوا گفت: در 
این نشست بحث های متنوعی مطرح شد؛ 
یکی از مباحث مطرح ش��ده فضای بعد از 
برجام بود که ملت ما با رهنمودهای مقام 
معظم رهبری، به یک توافق حائز اهمیت 

به نام برجام دست یافت. 

رسانه ها فضای امید را در جامعه 
افزایش دهند

روحانی با بیان اینکه امروز در پس��ابرجام 
قرار داریم، اظهار داش��ت: باید از فضایی که 
ب��ه وجود آمده، حداکثر اس��تفاده را ببریم. 
خواسته هر سه قوه از رسانه ها این است که 
فضای امید و نش��اط در جامع��ه روز به روز 
بیشتر شود و در ش��رایطی که امروز کشور 
دارد، بتوانیم از همه استعدادها و ظرفیت ها 
ب��ه خوب��ی برای توس��عه و رش��د کش��ور 
به خص��وص برای اش��تغال جوانان عزیز که 
بسیاری از آنها دارای مدارج عالی تحصیلی 
هستند، استفاده کنیم. وی تاکید کرد: این 
کار امکان پذیر نیس��ت، مگ��ر با همکاری و 
هماهنگی هر س��ه قوه و سایر ارکانی که در 

نظام مسئولیت هایی را برعهده دارند. 
رئیس جمه��وری ادام��ه داد: رس��انه ها 
نیز بای��د فضای امی��د را در میان جامعه 
افزای��ش دهند؛ اگ��ر در جایی نقطه ضعف 
کوچک��ی یاف��ت می ش��ود، در همان حد 
مس��ئله را ببینی��م و آن را تعمیم ندهیم 
و بزرگ نمایی نکرده و ذهن مردم را برای 

مسائل جزئی مخدوش نکنیم. 
روحان��ی در ادام��ه تصریح ک��رد: آنچه 
مهم اس��ت، پیگیری اقتصاد مقاومتی در 
س��ال جاری اس��ت که باید آن را اجرایی 
و عملیات��ی کنیم و همانطور که دیش��ب 
مقام معظم رهبری تاکید کردند، بخش��ی 
از اقتدار کشور به اقتدار اقتصادی و علمی 
کش��ور بس��تگی دارد؛ اینک��ه جوانان ما 
بتوانند از عل��م و دانش و فناوری خود به 

درستی بهره برداری کنند. 
وی افزود: در چنین ش��رایطی هم رشد 
علم��ی خواهی��م داش��ت و هم به رش��د 
اقتص��ادی دس��ت خواهی��م یاف��ت و هم 

اشتغال برای کشور فراهم می شود. 

ارائه گزارش وزیر نفت به نشست 
سران سه قوه

رئیس جمهوری خاطرنش��ان کرد: برای 
اینکه از این فضای بعد از برجام به خوبی 

اس��تفاده کنی��م، برخ��ی از وزارتخانه ها، 
مسئولیت های سنگین تری دارند و فضای 
بهت��ری ب��رای کار دارند که یک��ی از این 

وزارتخانه ها وزارت نفت است.
روحانی با اش��اره به حضور وزیر نفت در 
بخشی از جلسه روز گذشته سران سه قوه 
عنوان کرد: وزیر نفت گزارش��ی از شرایط 
نف��ت و گاز کش��ور و اقداماتی که تاکنون 
به ویژه در میادین مش��ترک در حال انجام 
اس��ت، ارائه کرد و گزارشی نیز از میادین 
مشترک نفت و گاز و نحوه ای که می توان 

از این فضا استفاده کرد، ارائه داد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه تصوی��ب چارچوبی 
برای قراردادهای جدی��د نفتی در دولت، 
اظهار داش��ت: آن چارچ��وب مورد بحث 
و نق��د برخی صاحب نظ��ران قرار گرفت و 
نظرات آنها جمع آوری ش��د؛ آن چارچوب 
اصاح ش��د و ب��ا این اص��اح، مجددا در 
دولت تصوی��ب خواهد ش��د و به مجلس 
ش��ورای اس��امی برای انطباق با قوانین 
ارسال خواهد ش��د و ان شاءالله چارچوبی 
 خواه��د ب��ود ک��ه براس��اس آن حرک��ت 

می کنیم. 
رئیس جمهوری خاطرنشان کرد: روسای 
س��ه قوه بر اینکه ما بای��د تحرک خود را 
برای افزای��ش و جذب س��رمایه گذاری و 
ج��ذب فناوری های نوین بی��ش از پیش 
افزای��ش دهی��م و از ای��ن فض��ای نوین 
اس��تفاده کنیم، تاکی��د و حمایت کردند؛ 
امیدواریم هم با تاش مس��ئولان اجرایی 
و هم با تاش مجلس ش��ورای اسامی و 
قوه قضاییه بتوانیم از فضای به وجود آمده 

استفاده کنیم. 

لایحه ارائه شده به مجلس نهم درباره 
برنامه ششم، همچنان مورد تاکید 

دولت است
رئیس جمه��وری در ادامه با اش��اره به 
مطرح ش��دن موضوع برنامه ششم توسعه 
در نشس��ت سران س��ه قوه، اظهارداشت: 
لایحه برنامه شش��م توسعه قبا از طرف 
دولت به مجلس ارائه ش��ده اس��ت؛ دوره 
مجل��س تم��ام ش��د، ام��ا هم��ان لایحه 

مج��ددا موردتاکی��د دول��ت ق��رار دارد، 
ول��ی با توجه به اصاحات��ی که موردنظر 
نمایندگان مجلس اس��ت، این اصاحات 
انجام می ش��ود و امیدواریم در وقت مقرر 
ای��ن لایحه تصویب ش��ده و مبنایی برای 
بودجه سال آینده شود که تقدیم مجلس 

خواهد شد. 

سازمان های بین المللی جایگاه ناقص 
گذشته را هم ندارند

روحانی همچنین با اش��اره به بررس��ی 
آخری��ن ش��رایط منطقه در این جلس��ه 
گف��ت: اوضاع منطق��ه، اوضاع مناس��بی 
نیس��ت. خیلی دلمان می خواست که این 
ماه رمضان، م��اه رمضان امنی برای مردم 
عراق، س��وریه و یمن باش��د، اما متاسفانه 
می بینی��م ک��ه کش��تارها ادام��ه دارد و 
تروریس��ت ها به کارهای غیر انسانی خود 

ادامه می دهند. 
وی تصریح ک��رد: در چنین ش��رایطی 
داریم می بینیم که سازمان های بین المللی 
روز ب��ه روز از اعتب��ار و وزن آنها بیش��تر 
کاس��ته می ش��ود. وقتی دبیرکل سازمان 
ملل و خود س��ازمان ملل در برابر فش��ار 
یک کش��ور ب��ه خاط��ر تهدی��دات مالی 
عقب نش��ینی می کند و اس��م آن کش��ور 
از فهرس��ت ناقضان حق��وق کودک خارج 
می ش��ود، نش��ان می دهد که متاس��فانه 
س��ازمان های بین الملل��ی دیگ��ر هم��ان 
جایگاه ناقصی را که قبا داشتند، دارند از 
دست می دهند و راه حل مشکل این است 
که ملت ها خودش��ان بتوانند از استقال و 

امنیت خود به خوبی استفاده کنند. 
رئیس جمه��وری تاکید کرد: ما به عنوان 
همس��ایگان این کش��ورها که خ��ود این 
کشورها از ما اس��تمداد طلبیده اند که به 
آنها کمک کنیم، به کمک های خود ادامه 
می دهیم و امیدواریم هرچه سریع تر مردم 
عراق ش��اهد امنیت و ثبات در کشورشان 
باش��ند و تروریس��ت ها را از کش��ور خود 
بیرون برانند و در سوریه نیز شرایط امن تر 
و با ثبات تری را م��ردم برای زندگی خود 

شاهد باشند. 

درپی درج مطلبی در برخی از رس��انه ها و ش��بکه های 
اجتماعی مبنی بر ارس��ال نامه از سوی وزیر بهداشت به 
رئیس جمهوری با عنوان  »هش��دار شکس��ت طرح تحول 
سامت« به دلیل عدم تامین منابع مالی مورد نیاز، وزارت 

بهداشت ارسال چنین نامه ای را تکذیب کرد. 
به گزارش ایس��نا، رواب��ط عمومی وزارت بهداش��ت 
اعام ک��رد: به ط��ور معم��ول وزرا و مقامات مس��ئول 
دولت��ی نظرات و مطالبات خود را طی جلس��ات هیات 

دول��ت ی��ا در مذاک��رات خصوصی ب��ا رئیس جمهوری 
مطرح می کنند. بنابراین ارس��ال نامه ای با این مضمون 

و محتوا واقعیت ندارد. 
بر این اس��اس طرح تحول نظام سامت نیز همچنان با 
قوت ادامه خواهد یافت. هر چند در مس��یر اجرای هرچه 
بهت��ر این ط��رح نیازمند عم��ل به تفاهم��ات، توافقات و 

تعهدات صندوق های بیمه ای یک ضرورت است. 
از طرف��ی گایه همیش��گی وزارت بهداش��ت همچنان 

پابرجاس��ت و معتقد اس��ت که عدم تامی��ن منابع مالی 
پایدار و تاخیر در پرداخت مطالبات بیمارستان ها موجب 
تضعیف فرآیند خدمت رس��انی می شود. در عین حال این 
وزارتخانه با اس��تعانت از ایزد منان و اتخاذ تمهیدات لازم 

به تعهدات در این زمینه پایبند است. 
بنابراین هرگونه فضاس��ازی رس��انه ای و انعکاس موارد 
غیر واقع در این زمینه کمکی به حل مش��کات س��امت 

مردم نخواهد کرد. 

روحانی در پایان نشست مشترک سران قوا: 

خواست قوای سه گانه از رسانه ها، گسترش فضای امید و نشاط است 

نامه نگاری وزیر بهداشت با رئیس جمهوری تکذیب شد

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

وزیر اس��بق کش��ور گفت: اگر برجام رخدادی منفی بود 
نتانیاه��و از آن تعریف و حمایت می ک��رد و همچنین مورد 
حمایت تندروهای جمهوریخواهان و لابی صهیونیست ها در 
آمریکا قرار می گرفت. عبدالواحد موسوی لاری، نماینده مردم 
لار در مجلس اول و نماینده مردم تهران در مجلس س��وم و 
وزیر کشور در دولت اصاحات در گفت وگو با ایرنا گفت: اگر 
برج��ام کاماً منفی بود چرا رهب��ری از آن حمایت کردند؟ 
چرا مجلس نهم از آن حمایت کرد؟ مش��خص اس��ت برجام 
منافعی هم برای ما داشته است. وی تصریح کرد: از یک سو 
همه دلس��وزان نظام آن را اقدامی مثبت می دانند و از طرف 
دیگر ش��رورترین دشمنان نظام مخالف برجام هستند. خود 

این نکته، معیاری برای عاقانه بودن پذیرش برجام است. 
لاری ادام��ه داد: ش��ما قبل از برجام اگر می خواس��تید 
کالای��ی به ارزش یک میلیون دلار بخرید باید با دور زدن 
تحریم ها چن��د برابر آن هزینه می کردید و س��رمایه های 
پولی کش��ور را هدر می دادید ولی الان این مشکل وجود 
ندارد. درست است که سوئیفت را هنوز همه بانک ها اجرا 
نکرده اند ولی موانع قانونی س��وئیفت برطرف ش��ده است. 
وی با اش��اره به س��فر نارندرا مودی نخس��ت وزیر هند به 
تهران گفت: هند و بسیاری از کشورها اکنون می خواهند 
رابطه خود با ایران را متناس��ب با شرایط بین المللی ایران 

که ارتقا یافته است تعریف و تنظیم کنند. 

موسوی لاری: اگر برجام بد بود نتانیاهو از آن حمایت می کرد

  وزارت خارجه آمریکا وجود هرگونه 
تنش در روابط با عربس�تان در نتیجه 
مخالفت ری�اض با موضع واش�نگتن 

درباره سوریه را تکذیب کرد. 
  به دنبال تعلیق فعالیت های جمعیت 
الوفاق بحرین، بزرگ ترین جمعیت شیعه 
مخالف در این کش�ور از س�وی دادگاه 
و بس�ته ش�دن مقرهایش، دادستانی 
کل بحری�ن دو جمعی�ت مخالف دیگر 
به نام های الرساله و التوعیه الاسلامیه  

)آگاهی اسلامی( را نیز منحل کرد. 

جنگنده های رژیم صهیونیس�تی دس�ت کم یک فروند موشک به سمت یک 
زمین کشاورزی خالی از سکنه در شرق اردوگاه آوارگان فلسطینی البریج در 

نوار غزه شلیک کردند که البته خسارات جانی در بر نداشت

تیتر اخبار

جانشین سازمان وظیفه عمومی ناجا، از ارائه تسهیات 
جدی��د ب��ه مش��مولان و س��ربازان متاهل ب��رای اجرای 

خوشایندسازی خدمت سربازی خبر داد. 
به گ��زارش مه��ر، س��ردار ابراهیم کریمی در تش��ریح 
تس��هیات اعطا ش��ده به س��ربازان متاهل از سوی مقام 
معظم رهب��ری مبنی بر به کارگیری س��ربازان متاهل در 
ش��هر محل سکونت همسر نیز گفت: مشمولان متاهل در 
ابتدای ثبت درخواس��ت اعزام به خدمت باید مش��خصات 
تاهل خود و ش��هر موردنظر را در سامانه دفاتر ثبت کنند. 
مشمولان متاهل باید به نزدیک ترین مراکز آموزشی شهر 
موردنظر آنان معرفی ش��وند و پس از اتمام دوره آموزشی 

در شهر موردنظر به خدمت گرفته می شوند. 

وی همچنی��ن از انج��ام هماهنگی ب��ا معاونت نیروی 
انسانی نیروهای مسلح برای تحقق این اهداف و برنامه ها 
خب��ر داد و افزود: پس از اتمام دوره آموزش��ی، معاونت 
نی��روی انس��انی س��ازمان های مربوطه، ی��گان خدمتی 
کارکنان وظیفه را مش��خص می کنند. با اجرای این طرح 
احتمال بهره مندی همزمان مش��مولان از همه امتیازات 
وج��ود ندارد. ب��رای مثال مش��مول متاهلی ک��ه دارای 
تخصص و تجربه لازم اس��ت، در ص��ورت به کارگیری در 
محل زندگی همس��ر احتمالا موفق نخواهد شد در پست 
تخصصی اش مش��غول به کار ش��ود. پی��ش از این مصوب 
شده بود که به ازای هر فرزند، سه ماه از خدمت سربازی 

مشمولان وظیفه کسر شود. 

ارائه تسهیلات جدید به مشمولان متاهل خدمت سربازی

  حس�ین اس�دبیگی، رئی�س مرکز 

س�ازمان  اجتماع�ی  فوریت ه�ای 
بهزیستی کشور از هموطنان خواست 
تا خش�ونت علیه همس�ر را به تلفن 
اورژان�س اجتماعی با ش�ماره تماس 

123 اطلاع دهند.
   محم�د رض�ا آذرنیا، دبیر ش�ورای 

موادمخ�در  ب�ا  مب�ارزه  هماهنگ�ی 
اس�تان تهران اظهار کرد: پولدارترین 
قاچاقچی ک�ه دس�تگیر کردیم 164 
کیلوگرم شیشه به همراه داشته است.

ستاد دیه کشور از کمک 21 میلیارد و 200 میلیون ریالی خیرین کشور برای 
آزادی محکومان جرائم غیر عمد در جشن گلریزان خبرداد

تیتر اخبار

علیرضا داوودنژاد با انتش��ار نامه ای خطاب به دادستان، 
نقطه نظراتش را در پی حواشی اخیری که به دنبال پخش 
تیزره��ای فیلم های ایرانی از ماه��واره اتفاق افتاد، مطرح 

کرد. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، داوودنژاد نوش��ته اس��ت:  »آقای 
دادس��تان محترم! اگر یک یخچال تولید ش��ده در کشور 
توس��ط یک ش��بکه معاند ماهواره ای تبلیغ شود و فروش 
آن یخچ��ال در داخل ایران از فروش یخچال های خارجی 
بیشتر ش��ود، آیا لطمه ای به کشور خورده یا سودی عاید 
آن شده است؟ . . . یا باید پذیرفت که تبلیغ هر نوع کالای 
اس��تاندارد ایرانی یا فیلم دارای مجوز ایرانی از شبکه های 
ماهواره ای مصداق همکاری با آن ش��بکه نیست، چرا که 
در نهایت به تقویت بنیه اقتصادی کش��ور منجر می شود و 

به بی نیازتر شدن ملت از واردات و قاچاق کالا. 
آقای دادس��تان! ی��ادش بخیر یخچ��ال ارج، کولر ارج، 

بخاری ارج. 
گویا ارج و سامس��ونگ با هم کار خود را ش��روع کردند. 
در ایران ما، ارج ایرانی ورشکسته شد و سامسونگ کره ای 
مملکت را گرفت. یا زمانی که پرچم سینمای ایران در این 
طرف و آن ط��رف دنیا در اهتزاز بود س��ینماگران ترکیه 
ایستاده بودند و با حسرت تماشا می کردند؛ حالا فیلم های 
ترکیه میلیون ها خانه ایرانی را تس��خیر کرده و س��ینمای 
ضرب��ه خ��ورده و از نفس افتاده ما در راهروهای دادس��را 
س��رگردان اس��ت و برای تبلیغ فیلم های دارای مجوزش 
باید جواب پس بدهد. آقای دادستان! به نظر شما صنعت، 

فرهنگ و تولید ملی در مملکت ما به کجا می رود؟«

نامه اعتراضی علیرضا داوود نژاد به دادستان 

  مدیرعامل خانه سینما از انتخاب 
کمال تبریزی به عنوان دبیر جش�ن 

این تشکل صنفی خبر داد. 
  مدی�ر برنامه ه�ای گروه موس�یقی  

»دنگ شو« از آماده سازی این مجموعه 
ب�رای تولید و ضب�ط آلب�وم جدید و 
برنامه ریزی برای طراحی اتفاقات نوین 

در کنسرت های پیش رو سخن گفت. 
ایوب آقاخانی، کارگردان نمایش »کس�وف« یکی از اجراهای این نمایش را به 

مسعود کیمیایی تقدیم کرد

تیتر اخبار

رقابت ه��ای لیگ جهانی والیبال در س��ال 2016 از روز 
پنجشنبه آغاز می شود و تیم ملی ایران در نخستین بازی 
این مس��ابقات به مصاف برزیل می رود. آمریکا و آرژانتین 

دیگر حریفان ایران در هفته نخست هستند. 
به گزارش خبرنگار مه��ر، تیم ملی والیبال ایران که در 
س��طح یک این مسابقات قرار دارد رقابت خود را در هفته 
نخست با بازی برابر برزیل آغاز خواهد کرد. جدال این دو 
تیم که افتتاحیه لیگ جهانی به حس��اب می آید از ساعت 
21:۴0 در ریو برگزار می ش��ود. آمریکا و آرژانتین دو تیم 
دیگری هس��تند که در گ��روه B1 دیدارهای خود را برابر 

ایران برگزار خواهند کرد. 

بیست و هفتمین دوره رقابت های لیگ جهانی شرایطی 
متفاوت با گذش��ته دارد. در پیش بودن بازی های المپیک 
ریو، فدراس��یون جهانی را بر آن داش��ت ت��ا تغییراتی را 
در نح��وه برگ��زاری مس��ابقات ایجاد کن��د. بدین ترتیب 
رقابت های امسال با حضور ۳6 تیم در سه سطح و در بازه 
زمان��ی یک ماهه انجام می گی��رد تا تیم ها برای حضور در 

المپیک نیز فرصت آماده سازی داشته باشند. 
بر این اساس گروه ایران به قرار زیر است: 

س��طح یک: ایتالیا، روس��یه، اس��ترالیا، فرانسه، آمریکا، 
برزیل، ای��ران، آرژانتین، صربس��تان، بلژیک، لهس��تان و 

بلغارستان.

امشب؛  ایران- برزیل در افتتاحیه لیگ جهانی

  محمد حسین کنعانی                 زادگان مدافع 
جدی�د اس�تقلال از اینکه ه�واداران 
پرسپولیس به او لقب »آفتاب پرست« 

داده اند، گلایه کرده است. 
س�رمربی  منصوری�ان،  علیرض�ا   

استقلال در مصاحبه ای اعلام کرد که 
قرارداد بازیکنان جدید این تیم پس 

از تست پزشکی ثبت می شود .
باش�گاه پدیده مشهد از تولیت آستان قدس امام رضا)ع( درخواست کرده تا 

بتواند از ورزشگاه مدرن امام رضا )ع( استفاده کند

تیتر اخبار
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وقتی در تبلیغات، سادگی سخت ترین کار است! 
نگاهی به اهمیت سادگی در تبلیغات

دیوید اگیلوی کبیر جمله بسیار ساده و مهمی دارد. 
می گوی��د وقت��ی می خواهید آگهی طراح��ی کنید یا 
بنویسید، یک گوشه دنج را پیدا کنید طوری که انگار با 
یکی از دوستان صمیمی تان سر میزی نشسته اید و گپ 
می زنید. بعد او از ش��ما می پرسد: می خواهم شامپومو 
عوض کنم، تو چی رو پیشنهاد می کنی؟ همان چیزی 
را بنویس��ید که به او جواب می دهید. منظور همانقدر 
ساده، صمیمی، بی ادعا و سر راست و بی حاشیه است. 

تبلیغ خوب باید س��اده باشد. تمام هنرش این است 
که بر خلاف همه س��خنرانی ها و س��اعت ها دفاع های 
روشنفکرنمایانه از موارد محیرالعقول برای کارهای پر 
افاده، تا حد ممکن ساده باشد و اینکه رسالت تبلیغاتی 
داش��ته باش��د که این رس��الت می تواند نه صرفا برای 
فروش که مثلا ایجاد یک ذهنیت و با اهداف برند سازی 
باشد. اما این وجه تبلیغاتی و سادگی اش به شدت مهم 
و در اولویت اس��ت و این روزها این حلقه مفقود شده 
غالب تبلیغات اس��ت. نکته قصه همین است که اتفاقا 
ساده سازی و نمایش به طور ساده تبلیغاتی، کار بسیار 
سختی است. بسیاری از تبلیغات، یا فایل های زیبایی 
هستند که وجه گرافیک و زیبایی نمایانه اش بر تبلیغات 
غالب اس��ت یا اساسا زش��ت و غیر جذابند. برخی هم 
که به س��نگ قبر می مانند و دیدن شان وحشت زاست. 
برخی آگهی ه��ا جولانگاه خودنمایی های خودخواهانه 
طراح گرافیست است و دیگری مشاور یا هر چیز دیگر. 
این است که تبلیغات با این شرایط کار نمی کند و این 
روزها اتفاقا همین س��ادگی تبلیغاتی، نادر شده است. 
یک مثال ساده اش –که همواره استفاده می کنم- غالب 
دوستانی هستند که فیلم کوتاه می سازند. آنقد فیلمساز 
و تیمش، انرژی برای خودنمایی خودش��ان می گذارند 
که فیلم پر می ش��ود از المان های به شدت چیده شده، 
زوای��ای دوربین حیرت انگیز، نماهای عجیب و غریب 
و… که اتفاقا همه این اداها، سبب می شود تنها چیزی 
که دیده نشود، فیلم و داستانش باشد. این خودنمایی ها 
در تبلیغ��ات هم آفت بس��یاری کارها ش��ده که بارها 

مثال هایش را تحلیل کردم. 

 ای��ن آگهی ه��ای بیم��ه دی را ببینی��د. اساس��ا 
تبلیغ��ات بیمه با این س��بک و س��یاق قصد فروش 
ندارد و قرار اس��ت صرفا حس��ی خ��وب ایجاد کند و 
در گوش��ه ای از ذهن مخاطب بنشیند تا روزی جایی 
کار کند و در وق��ت لازم، از پس ذهن بیننده، اثرش 
را نمایان کند. آگهی به ش��دت س��اده و در راس��تای 
رسالتش اس��ت. ادعای خاصی نمی کند و خودنمایی 
حواس پ��رت کنن��ده ای هم ن��دارد. دارد ب��ه همان 
س��ادگی که پیش تر گفتم، مثلا به رفیقش می گوید 
بعد از حادثه، خس��ارتت جبران می شود و به آرامش 
می رس��ی. تصاویر و طراحی هم در همین راستاست. 
جای��ش چه در خلاقیت و چ��ه در زیبایی آنقدر بولد 
نیس��ت که به حرفش و هدفش لطمه بزند و هنرش 
در همین اس��ت. مثال��ی از یک آگهی س��اده خوب 
تبلیغاتی اس��ت که کارش را به درستی می کند. فارغ 
از تغییرات س��لیقه ای که می شود هر فرد به آن وارد 
کند، یک کار با شخصیت و با وقار است که حواسش 
به رس��التش بوده و از منظر تبلیغاتی یک کار خوب 
اس��ت. همه قدرت تبلیغات در این سادگی تبلیغاتی 
اس��ت که گویا برای بس��یاری از آگهی ه��ا این روزها 
دست نیافتنی اس��ت. اینها آگهی های تبلیغاتی برای 
بنگاه های اقتصادی هستند نه شو باکس پتانسیل های 
غیر تبلیغاتی گرافیست ها از جیب کارفرما. سادگی در 

تبلیغات، حالا کار سختی است... 
ارتباط با نویسنده: 

www. donyaetablighat. com
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ایستگاه تبلیغات

Zappos؛ من یک جعبه نیستم

یک فروشگاه کفش و پوشاك آنلاین در لاس وگاس شما 
را به تفکر خلاق فرا می خواند. »Zappos« این کار را با یک 
جعبه کفش کاربردی ش��روع کرده است. روز اول ژوئن، این 
خرده فروش آنلاین ش��روع به عرضه یک سری از کفش های 
خود درون جعبه ای جدید و مبتکرانه )با طراحی ش��خصی( 
ک��رد که با مجموعه ای از الگوهای چاپ ش��ده درون جعبه 
خریداران را به تا کردن، بریدن و استفاده مجدد از آن به عنوان 
یک نگهدارنده گوشی هوشمند، تعیین کننده یا تغییر دهنده 
س��ایز کفش کودکان، یک خط کش و یک شتر لامای سه 
بعدی وا می داشت. به این ترتیب نه تنها امکان استفاده مجدد 
مشتریان از جعبه های کفش به شیوه هایی منحصر به فرد به 
وجود می آید، بلکه چنین اتفاقی الهام بخش آنها برای هدایت 
خلاقیت خود و تفکری نوآورانه نی��ز خواهد بود. به گزارش 
ام ای نیوز، ه��دف از راه اندازی این کمپین عبور از یک جعبه 
معمولی و ورود به دنیایی آرمانی است. به گفته کلی اسمیت، 
 »Zappos THINK« عضو تیم کمپین تجربی شخصی
 Zappos جعب��ه کف��ش ،Zappos.com در فروش��گاه
محصولاتی ضروری و دوست داشتنی را در اختیار مشتریان 
قرار می دهد. به این ترتیب نه تنها آنها از توجه واقعی مدیران 
این شرکت به نیاز های خود مطلع می شوند، بلکه امید می رود 
که حرکت فوق، مردم را به استفاده بهینه از همه قابلیت های 

خود و تماشای جهان از نگاهی دیگر تشویق کند. 

شماره 532 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

امیرحسین نوریان
منتقد و تحلیلگر تبلیغات/ سردبیر سایت دنیای تبلیغات

نقد هفته

آیا می دانستید

بهینه سازی موتور جست وجو
 )SEO( بهینه سازی موتور جست وجو یا به اختصار
یک مفهوم بازاریابی اس��ت که بر حضور طبیعی در 
لیس��ت نتایج موتورهای جس��ت وجو مانند گوگل و 
یاهو تمرکز دارد. سئو در سال 2015 دارای بالاترین 
نرخ بازگشت سرمایه برای کسب و کار های کوچک و 
متوسط بوده است. برای داشتن رنک سئوی خوب، 
ه��ر دو عنصر فن��ی و خلاقیت لازم اس��ت تا بتوان 
ترافیک هدفمند بیش��تری را به س��وی سایت خود 
هدایت کنیم. چیزهای زیادی است که بر بالا رفتن 
رنک س��ئو تاثی��ر می گذارد. از کلماتی که ش��ما در 
صفحات سایت اس��تفاده می کنید تا لینک هایی که 
دیگر س��ایت ها به ش��ما می دهند. در تعریفی دیگر 
س��ئو طراحی سایتی اس��ت به طوری که موتورهای 
جس��ت وجو بتوانند س��اختار آن را درك کنند. این 
تعریف بسیار ساده است اما می تواند گمراه کننده نیز 
باشد، شما در هنگام طراحی سایت خود نباید فقط 
به موتورهای جس��ت وجو فکر کنید، یادتان باش��د 
ش��ما س��ایت را برای اس��تفاده کاربران یا مشتریان 

خود طراحی کرده اید. پس آنها نیز مهم هستند. 

مهرداد انوری
 مدرس و مشاور توسعه کسب و کار 
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»از تبلت بانک، به رفاه می رسیم.« چند ماهی 
اس��ت که بر فراز یکی از ساختمان های بلند و 
عظیم میدان ونک این عب��ارت را می توان به 
وضوح دید، در این دوره صرفه جویی اقتصادی 
این تبلیغ بسیار بزرگ و ضعیف آنقدر هزینه 
روش��ن ش��دن پروژکتور های غول آسایش را 
می دهد که بس��یار ج��ای تام��ل دارد، اینکه 
تصمیم گیرن��دگان آن مجموع��ه مایلند این 
را هزین��ه کنند و از س��رفصل هزینه های آن 
مجموعه است، مورد اشاره ما نیست ولی اینکه 
چنین مفهومی را ارائه می دهند جای س��وال 

دارد. 
کمپین ه��ای خاص این بان��ک معمولا در 
ادوار گذش��ته نیز همین رویک��رد را دنبال 
کرده اس��ت. به عنوان مث��ال کمپین معرفی 
اینترنت بانک که باز هم ش��عاری مش��ابه با 
این ش��عار را داشت و همین مفهوم را دنبال 
می کرد. س��وال مهم این است که با گذشت 
تقریب��ا نزدیک به یک دهه چ��را باید هنوز 
تبلیغات موبای��ل بانک، اینترنت بانک، تلفن 
بان��ک و صدور آن��ی کارت و خیلی اقدامات 
پی��ش پا افتاده مجدد انجام پذیرد و بانک ها 
اقدام به تبلیغات کنند و هزینه های هنگفتی 
را متقبل ش��وند؟ چرا در کمپین های خیلی 
از بانک ه��ا خلاقی��ت و ارزش آفرین��ی دیده 
نمی شود و چرا بانک ها فکر می کنند اکنون 
و بع��د از یک دهه رونمایی س��رویس تلفن 
بانک خودشان که آن را هم به زور و زحمت 
راه ان��دازی کرده اند باید مردم و مخاطبین را 

با هجمه تبلیغات شان خفه کنند؟ 

بانک ها اسیر پیله تکرار
 باید گفت اگر مدی��ران بازاریابی در میان 
مردم بودند، می دانس��تند ک��ه امروزه با بلوغ 
صنعت بانکداری خیلی از نیاز های انگیزشی 
ب��ه نیاز های تلویحی تبدیل ش��ده اند و مردم 
داشتن این سرویس را لازم و بدیهی می دانند 
نه یک عامل محرك ب��رای ارزش آفرینی. به 
خاطر همین مس��ائل ساده و بسیار مفهومی 
اس��ت که خیلی از بانک ها کم��اکان در پیله 
خ��ود باقی مانده اند و پروانه نمی ش��وند. باید 
تقدیر کرد از بانک های پیش��گام ارزش آفرین 
و دست مریزاد گفت به ایده پردازیشان و هنر 
مارکتینگ ش��ان. ولی در مقابل این تفکرات 
هنوز تفکراتی هس��ت که از فرستادن اس ام 
اس توسط اپراتور نسل چهارم همراه ذوق زده 
می ش��وند غاف��ل از اینکه بل��وغ یک صنعت 
نیاز ه��ای مخاطبین را تغیی��ر می دهد. باید 
پذیرف��ت دیگر مردم به دنب��ال موبایل بانک 
و اینترنت بانک و از این دس��ت س��رویس ها 
نیس��تند، چراکه خودش��ان در حال استفاده 
از این ابزارند، پس با همین محاس��به س��اده 
می توان به نتیجه رس��ید که نرخ بازگش��ت 
س��رمایه این کمپین ها در مقاب��ل هزینه ای 
که انجام گرفته بسیار ناچیز است و جز زیان 
هزینه ای، تاثیری خ��اص بر مخاطبان ندارد. 
کاش قبل از پیاده سازی این کمپین ها از ابزار 
قدرتمند تحقیقات بازاریابی که نخستین گام 
طرح ریزی کمپین های بازاریابی است استفاده 
می بردن��د و با فکر و بینش��ی کامل طراحی 
کمپین صورت می پذیرف��ت البته باید گفت 
بودجه سالانه باید به نحوی خرج شود و اینکه 
چه بازگشتی و چه ارزش آفرینی داشته باشد 
در اولویت های بعدی است. باید اضافه کرد با 
کمی تحقیق و چرخیدن در وب سایت اصلی 
بانک رفاه و وب سایت های زیرمجموعه اش با 
موارد جالب تری روبه رو می شویم که در مورد 
موضوع مطرح ش��ده، بیان��ش خالی از لطف 

نیست که در ادامه به آنها اشاره می کنیم. 

خدمتی تازه به نام تبلت بانک
از آنجای��ی که عب��ارت »از تبل��ت بانک، 
به رفاه می رس��یم« بس��یار جالب اس��ت و 
س��وال برانگیز، سوالات بی ش��ماری در ذهن 
ایج��اد می کند ولی با مراجعه به وب س��ایت 
بانک رفاه متوجه می ش��ویم که هیچ تفاوتی 
با موبایل بانک و اینترنت بانک ندارد و فقط 
جنبه مطابقت و همسانی با صفحه تبلت بیان 
ش��ده بود. شوك بزرگی بود برای ذهن، یک 
بانک با این قدم��ت کمپینی برای اصطلاحا 
قابلیت پاسخ دهی وب سایتش به پلتفرم های 
مختل��ف را که جزو بدیهیات هر وب س��ایت 
و س��امانه ای است و باید باش��د طرح ریزی 
کرده اس��ت. باید اضافه کرد این حداقل نیاز 
امروزی ب��رای طراحی های وب س��ایت های 
مختلف در سراس��ر دنیا است، یعنی طوری 
طراحی شود که صفحه وب سایت در مرورگر 
موبای��ل، تبل��ت، لپ ت��اپ و... بهم ریختگی 
نداشته باش��د و خود را سازگار کند با ابعاد 
و اندازه دس��تگاه مورد استفاده برای نمایش 
وب س��ایت. واقعا جای بسیار تامل دارد چرا 
بای��د اینچنین محتوایی را ب��رای مخاطبان 
ارائ��ه کنند و واقعا ارزش آفرینی این کمپین 
چیس��ت؟ اجازه دهید برای روشن شدن هر 
چه بهت��ر موضوع عبارت دقیق بیان ش��ده 
برای این س��رویس که در وب سایت رسمی 
عنوان ش��ده را نق��ل کنیم ک��ه واقعا جای 
تاس��ف دارد که چرا تصورشان از مخاطبان 

اینچنین است؟ 
معرفی تبلت بانک به نقل از وب سایت 

رسمی بانک رفاه:
امروزه اکث��ر کاربران خانگی از دس��تگاه 
تبلت به عن��وان یکی از ابزاره��ای ارتباط با 
پیرامون خود استفاده می کنند. اکنون بانک 
رفاه به عن��وان بانک پیش��رو در زمینه ارائه 
خدمات بانکداری مدرن، همگام با توس��عه 
فناوری های نوین اقدام به عرضه جدیدترین 
و خاص ترین خدم��ت الکترونیکی در قالب 
س��امانه تبلت بانک در ش��بکه بانکی کشور 

نموده است. 
از کارکردهای بی نظیر این سامانه می توان 

به موارد زیر اشاره کرد: 
- داشبورد مدیریت مالی شخصی

- امکان به اشتراك گذاری رسید بانکی از 
طریق شبکه های اجتماعی و پیامک
- امکان انتخاب عکس مخاطبان

- استفاده از ویژگی های محیط تعاملی تبلت
- شعبه یاب هوشمند

به نظر می رس��د در آین��ده خیلی نزدیک 
بای��د ش��اهد نوآوری های جدی��دی از بانک 
رفاه باش��یم مثلا »از لپ ت��اپ بانک به رفاه 
می رس��یم«، »از ساعت هوش��مند بانک، به 
رفاه می رسیم« و از این دست خلاقیت های 

خاص. 
اینک��ه این فرآین��د و ارزش آفرینی چقدر 
نیازمند ای��ن هزینه تبلیغاتی بوده قضاوتش 
ب��ا مخاطبان گرام��ی ولی باید ب��ه مدیران 
بازاریاب��ی ای��ن مجموعه گف��ت هزینه های 

انجام ش��ده به کنار، ولی خواهش��ا مفهوم و 
محتوایی ارائه دهید که در ش��أن مخاطبان 

و مردم باشد. 
علاوه بر موردی که ذکر ش��د چند خطای 
بازاریاب��ی نی��ز در دید اول به چش��م خورد 
ک��ه خالی از لطف نیس��ت بیان ش��ود. یکی 
از خطاه��ای فاح��ش بصری که در س��ایت 
اصلی و وب س��ایت های زیرمجموعه به چشم 
می خ��ورد عدم یکسان س��ازی هویت بصری 
برند اس��ت که بس��یار جای س��وال دارد که 
چرا مانیتور نمی ش��ود و این یکسان س��ازی 
دقیق اجرا نمی ش��ود به عن��وان مثال لوگوی 
رس��می بانک در صفحه اصلی ب��ا بانکداری 
اینترنت��ی تفاوت دارد و معلوم نیس��ت فونت 
اصلی و رس��می نوش��ته این بانک زیر لوگو 

نستعلیق اس��ت یا تایپوگرافی انجام شده. یا 
اینکه رنگ لوگو در صفحه ای سفید استفاده 
ش��ده و در جایی دیگر آبی. البته باید اش��اره 
کنیم که این اتفاق در تابلوهای سردر شعبات 
این بانک نیز به چش��م می خ��ورد و یک در 
میان یکسان سازی را رعایت کرده اند و بعضا 
طراحی های حتی متفاوتی در یکسان س��ازی 
هویت برند انجام می گیرد. باید اذعان کرد که 
بانک رفاه از پیش��روهای خدمات نوین بانکی 
بود و اگر به یاد آورید نخستین بانکی بود که 
ارائه سرویس متفاوت به مشتریان مختلف را 
که در قالب دس��ته بندی مشتریان بود انجام 
داد و در آن زمان خیلی از بانک های پیش��رو 
الان حتی حضور نداشتند، اینکه چرا وقفه ای 
طولانی در این بین رخ داد، جای سوال است 
و باید ریشه یابی شود و سوال بعدی که مطرح 
می ش��ود این است که چرا این بانک در چند 
سال اخیر با بازگشت به عرصه رقابت به دنبال 
خلاقی��ت در حوزه بانکداری نیس��ت و فقط 
اعلام حضور دارد در سرویس هایی که متداول 
و عمومی اس��ت چرا با پش��توانه بیمه تامین 
اجتماعی هنوز طرحی در راستای مسئولیت 
اجتماعی پیاده سازی و اجرا نمی شود؟ بانکی 
که کلم��ه »کارگران« را سال هاس��ت یدك 
می کش��د چرا نباید از سگمنت بسیار بزرگ 
خود استفاده بهینه کند؟ و تمام فعالیت خود 
را در جهات از پیش تعیین ش��ده یکنواخت 
و ثاب��ت و ب��دون خلاقیت پیش ب��رد؟ چرا 
راهکاری نو اندیشیده نمی شود؟ چرا در سال 
1395 در اوج تکنولوژی و صنعت هنوز تبلیغ 
ما مطابقت صفح��ه بانک مان با صفحه تبلت 

است؟ واقعا به کجا می رویم؟ 
در پایان باید اشاره کنیم که اگر این همه 
هزینه را در راس��تای تحقق یک مسئولیت 
اجتماعی که تقریبا 80 درصد ش��رکت های 
ایرانی از آن دور هس��تند یا ناآش��نا هستند 
پی��ش می بردند اتف��اق بهتری ب��رای بانک 
رف��اه رخ می داد، چرا که م��ردم هر روز »با 
تبلت بانک، به رفاه می رس��یم« را می بینند 
و ب��ا خ��ود می گوین��د »خ��وب فهمیدی��م 
بانک��داری الکترونیک��ی، که چ��ی؟ الان در 
حال اس��تفاده ایم؟ ش��ما برای ما چه ارزش 

افزوده ای دارید؟«

بع��د از تقریب��ا پنج س��ال از حضور قوی 
بانک ه��ا در حوزه بانکداری الکترونیک واقعا 
بی معنی اس��ت که بخواهیم پرداخت قبوض 
اینترنتی را آنقدر جار بزنیم! بی معنی اس��ت 
ک��ه صدور آن��ی کارت بانک��ی و هدیه جزو 

طرح ریزی های کمپین مان باشد! 
خیل��ی جالب اس��ت که مدیران ارش��د و 
تصمیم س��ازان و تصمیم گیرن��دگان بانک��ی 
فک��ر می کنن��د مردم ب��ا آمدن ه��ر بانکی 
نیازهایش��ان ریس��ت می ش��ود و از یادشان 
می رود ک��ه بانک جدی��د می تواند خدمات 
بانک های پیش��رو را انجام دهد یا خیر؟ و با 
این تحلیل نس��بت به راه اندازی کمپین های 
جالب اقدام می کنن��د. باید گفت بانک رفاه 
تنها بانکی نیس��ت که در این حوزه از قافله 
عقب مانده، بانک هایی مثل آینده و صادرات 
کماکان در حال پرزنت کمپین موبایل بانک 
و تلفن بانک هس��تند و بانک س��په مشغول 
تبلیغ صدور آنی کارت اس��ت، آن هم معلوم 
 نیس��ت که همه ش��عبات انج��ام می دهند 

یا خیر. 
واقعا چرا فکر می کنی��م با آمدن ما مردم 
باید دوباره به نیاز های اولیه ش��ان برگردند، 
جای بس��ی س��وال اس��ت که واقعا چقدر با 
جامعه آم��اری واقعی در ارتباط هس��تند و 
مس��تندات تحقیقات بازار و بازاریابی ش��ان 

چقدر واقعی است؟ 
مطالب بیان ش��ده تحلیلی بود س��اده از 
یک اتفاق هر روزه و هزینه های سرس��ام آور 
تبلیغات��ی. ما مخالف هزینه ب��رای تبلیغات 
نیس��تیم ولی در عصری زندگ��ی می کنیم 
ک��ه دوره بازاریابی محتوایی اس��ت و دیگر 
صحیح نیس��ت در دوره بلوغ یک صنعت از 
ویژگی های عملکردی تبلیغات کنیم. کاش 
این هزینه ها جهت دار و در راس��تای اهداف 
اقتصادی صورت می گرف��ت. نباید فراموش 
کنیم که اگر کس��ب و کاری ب��رای رفع یک 
دغدغه از م��ردم طرح ریزی نش��ود، ممکن 
است س��ودآوری مقطعی داش��ته باشد ولی 

مطمنا پایدار نخواهد بود. 
کلام آخ��ر »پایداری کس��ب و کارمان را با 
رف��ع دغدغ��ه ای از مخاطبان و ب��ازار هدف 

تضمین کنیم.«

از آنجایی که عبارت »از تبلت بان�ک، 
به رفاه می رسیم« بسیار جالب اس�ت 
و سوال برانگیز، سوالات بی ش�ماری 
در ذهن ایجاد می کند ولی با مراجع�ه 
به وب سایت بانک متوجه می ش�ویم 

که هیچ تفاوت�ی ب�ا موبای�ل بان�ک و 
اینترنت بان�ک ن�دارد و فق�ط جنب�ه 

مطابقت و همس�انی با صفحه تبلت 
بیان شده بود

نگاه تحلیلی به کمپین بانک رفاه 

چرا باید از تبلت بانک به رفاه برسیم؟ 



ک��ه  روش های��ی  از  یک��ی 
برخی ش��رکت ها برای فروش 
آن  از  خ��ود  محص��ولات 
بازاریابی  می کنن��د  اس��تفاده 
اس��ت ک��ه می تواند  حمایتی 
باع��ث ش��ود مصرف کنندگان 
از می��ان برندهای متعدد بازار 
یکسانی  تقریبا  قیمت های  که 
دارند، به س��وی برندی بروند 
که احس��اس مشارکت در یك 
کار خی��ر را نی��ز در آنها ارضا 
ک��رده و آن��ان را در مرحل��ه 
تصمی��م ب��ه خرید به س��وی 
خرید محصولات آن برند سوق 
دهد. این نوع بازاریابی در کنار 
اف��راد  ش��خصی  برند س��ازی 
می توان��د در حمای��ت از یك 
شخصیت به کار رود و فروش 
مقطع��ی  در  را  محص��ولات 
خاص افزایش ده��د. اخیرا از 
این روش در انتخابات ریاست 
جمهوری آمریکا برای حمایت 
از کاندیداه��ا اس��تفاده ش��ده 
و برخی ش��رکت ها ب��ا توزیع 
ل��وازم جانبی هم��راه با عکس 
و نام کاندیداه��ا، این روش را 
مورد اس��تفاده قرار داده اند. به 
بازاریابی،  عقیده کارشناس��ان 
این روش دارای ریس��ك های 
بنابرای��ن در  اس��ت  فراوان��ی 
کش��ور آمریکا به دلیل وجود 
برندهای معتب��ر و رقابت بالا، 
بیش��تر توس��ط ش��رکت های 
کوچك ت��ری ک��ه می خواهند 
مطرح ش��وند مورد اس��تفاده 
ق��رار می گیرد و ش��رکت های 
صاحب برند های مطرح حاضر 
نیس��تند ش��هرت خ��ود را از 
این طریق به خط��ر بیندازند. 
در همین راس��تا در گفت وگو 
ب��ا علیرضا مزی��دی، مدرس و 
مش��اور بازاریابی ب��ه جزییات 
این رویداد پرداخته ایم که در 

ادامه می خوانید. 

با خرید یک محصول از 
برند مورد علاقه خود 

حمایت کنید
گف��ت:  مزی��دی  علیرض��ا 
روش ه��ای  ان��واع  درمی��ان 
بازاریابی روشی به نام بازاریابی 
حمایتی وجود دارد که در آن 
مش��تری ها از ی��ك برن��د که 
ممکن اس��ت از یك س��ازمان 
ام��ور خیریه، ی��ك فرد یا یك 
کشور جنگ زده حمایت کند، 
خری��د می کنن��د. در حقیقت 
افراد محصولات ارائه ش��ده را 
خری��داری می کنند به ش��رط 
آنکه با درص��دی از فروش آن 
محص��ولات، ب��ه آن س��ازمان 
خیری��ه ی��ا ف��رد ی��ا کش��ور 
جنگ زده کمك شود. به عنوان 
مث��ال دنت ای��ن کار را انجام 
داده ب��ود و محصولاتش را به 
فروش می رس��اند با این شرط 
که بخش��ی از مبلغ فروش هر 
دنت را ب��رای تهی��ه صبحانه 
ک��ودکان بدون صبحانه کمك 
کن��د. ی��ا پروژه ه��ای دیگری 
که ب��رای موسس��ه محك در 
ایران اس��تفاده می شود مانند 
عروسك های مس��تر دماغ که 
می گوید اگر ای��ن محصول را 
خری��داری کنی��د درصدی از 
آن را ب��رای کمك به کودکان 

سرطانی صرف می کنیم. 
در  ای��ن میان در اس��تفاده 
در  حمایت��ی  بازاریاب��ی  از 
گفته  انتخابات��ی  جدال ه��ای 
می ش��ود ک��ه با خری��داری یا 
استفاده از یك محصول به آن 
فردی که منتخب شما و مورد 
انتخاب شماس��ت، برای اینکه 
رای بی��اورد کم��ك می کنید. 
از آنج��ا که موض��وع انتخابات 
نی��ز موضوعی حمایتی اس��ت 
بنابرای��ن در قال��ب بازاریاب��ی 
حمایت��ی به همراه پرس��ونال 
برندس��ازی  ی��ا  برندین��گ 

شخصیتی انجام می شود. 
ای��ن ن��وع بازاریاب��ی اغلب 
ب��رای محصولات پوشش��ی از 
جمله س��اعت، پیراهن، کلاه، 
کفش و کلی��ه محصولاتی که 
قابل رویت باش��د و همین طور 
از آن کن��د  زم��ان اس��تفاده 
باش��د و به عب��ارت دیگر جزو 
محصولات تند مصرف نباشد، 
مورد استفاده قرار می گیرد تا 

مصرف کننده بتواند طی مدتی 
ک��ه از آن محصول پوشش��ی 
اس��تفاده می کن��د، ع��لاوه بر 
مصرف شخصی در معرض دید 
همگان قرار بگیرد و تبلیغاتی 

هم برای آن محصول باشد. 

 بازاریابی حمایتی
 شکست یا موفقیت

بازاریاب��ی  داد:  ادام��ه  وی 
حمایت��ی- سیاس��ی عموما از 
ریسك بسیار بالایی برخوردار 
اس��ت، از این رو در ایران رواج 
زی��ادی ندارد و چن��دان مورد 
اس��تفاده ق��رار نمی گیرد. زیرا 
در این روش به عنوان مثال از 
برند سازی شخصی فرد کاندیدا 
ب��رای فروش ی��ا حتی معرفی 
محصولات اس��تفاده می کنند. 
حال این بحث مطرح می شود 
که در صورتی آن کاندیدا رای 
نی��اورد، برندی ک��ه حامی آن 

کاندیدا شده چه خواهد 
کرد؟ در این روش این 
ریس��ك وجود دارد که 
حتی رقیبی که انتخاب 
برند  ش��ده مقاب��ل آن 
بایس��تد و با آن مقابله 
روش  بنابرای��ن  کن��د. 
بس��یار خطرن��اک و پر 

ریسکی است. 
اش��اره  ب��ا  مزی��دی 
ب��ه دلایل��ی ک��ه باعث 
فروش��نده  می ش��ود 
را  موج��ود  ریس��ك 
س��ودی  افزود:  بپذیرد، 

ای��ن ش��رکت ها از طریق  که 
بازاریاب��ی در اوج  ای��ن ن��وع 
جنجال ه��ا و ت��ا زمانی ک��ه به 
انتخاب��ات باق��ی مانده اس��ت 
کس��ب می کنند، فروش ش��ان 
را تضمین می کند و این س��ود 
ک��ه ط��ی آن مدت کوت��اه به 
دس��ت می آید برای شان قابل 
قبول اس��ت. به عنوان مثال در 
مس��ابقات فوتبال، در مبارزه و 
رقابتی که طرفداران استقلال 
یکدیگ��ر  ب��ا  پرس��پولیس  و 
مانن��د  محصولات��ی  دارن��د، 
ب��وق آبی و قرم��ز، پرچم آبی 
و قرم��ز رنگ یا ه��ر محصول 
دیگری که رن��گ قرمز یا آبی 
داش��ته باش��د یا رنگ و بویی 
پرس��پولیس  و  اس��تقلال  از 
دارد که البته بخش��ی از سود 
ف��روش ای��ن محص��ولات هم 
به این دو باش��گاه می رس��د، 
اس��تادیوم فروش  جل��وی در 
بس��یار خوب��ی دارد حت��ی با 
قیمت ه��ای بالاتر! زی��را بازی 
تازه می خواهد ش��روع ش��ود. 
اما این پرسش مطرح است که 
آیا پس از پایان بازی استقلال 
و پرس��پولیس، افراد باز هم به 
هم��ان ش��دت آن محصولات 
را خری��داری می کنند؟ قاعدتا 
این ط��ور نخواه��د ب��ود زی��را 
بازی به پایان رس��یده اس��ت. 
البته ش��اید تیمی ک��ه برنده 
می ش��ود طرفداران��ش ب��رای 

)مانند جشن  بیش��تری  مدت 
خیابان ه��ا  در  خوش��حالی  و 
و. . .( ب��از ه��م محصولاتی را 
بازنده  اما تیم  خریداری کنند 
ای��ن کار را نخواه��د ک��رد. به 
یك  زمانی که  دیگ��ر  عب��ارت 
کاندی��دا پیروز می ش��ود افراد 
ب��رای تبلیغات بیش��تر و برای 
ابراز خوشحالی و حمایت های 
بیش��تر از این کاندیدا به رفتار 
خ��ود ادام��ه می دهن��د و باز 
ه��م از این محص��ولات خرید 
می کنند و دست از حمایت بر 
نمی دارند، اما کسی که در این 
قاعدتا  رقابت شکست خورده، 
طرفدارانش دس��ت از حمایت 
بر می دارند. از این رو در همان 
فاصله زمانی رویدادها، فروش 
خوب��ی خواهند داش��ت که به 
فروش آتی آنها کمك می کند 
و پس از آن مدتی دچار رکود 
خواهند ش��د. در کل بازاریابی 

چالش��ی  بازاریابی  حمایت��ی، 
در  و  اس��ت  ریس��کی  پ��ر  و 
ایران کاربرد زی��ادی ندارد به 
خصوص در حوزه سیاست چرا 
که مش��کلات بس��یار عجیبی 
بعد ها برای حامیان فردی که 

انتخاب نشده ایجاد می شود. 

بازاریابی حمایتی در ایران
این مش��اور بازاریابی اظهار 
در  حمایتی  بازاریاب��ی  ک��رد: 
مس��ابقات  در  اغل��ب  ای��ران 
به خص��وص دربی ها  ورزش��ی 
کاربرد بالای��ی دارد همچنین 
و  مواد غذای��ی  ح��وزه  در 
اما کمتر  محصولات خدماتی، 
پیش می آید که در سیاست از 
این روش استفاده شود. زمانی 
یک��ی از آب معدنی های بزرگ 
ایران برای فروش محصولاتش 
از بازاریابی حمایتی اس��تفاده 
بس��یار  ف��روش  که  می ک��رد 
بالای��ی را ظرف مدت کوتاهی 
به واسطه این روش بازاریابی به 
بازاریابی حمایتی  آورد.  دست 
در ای��ران قدرت خوبی خواهد 
داشت و این به خاطر این است 
ک��ه ایرانی ها از همان قدیم به 
خیرخواهی و کمك به دیگران 
شهره هس��تند و از روحیه ای 
کردن  کمك  برای  س��ازگارتر 
و فعالیت ه��ای خی��ر خواهانه 
نس��بت به س��ایر کش��ورها و 
قومیت ها برخوردارند. به خاطر 

حمایت��ی  بازاریاب��ی  همی��ن 
در ایران بیش��تر ب��رای چنین 
ام��وری رواج پیدا ک��رده ولی 
خیل��ی  سیاس��ت  ح��وزه  در 
کمرنگ تر است. اگر چه حتی 
انتخابات مجلس نیز  اخیرا در 
ع��ده ای از بازاریاب��ی حمایتی 
از طری��ق کمك ه��ای مال��ی 
ک��ه به س��ازمان های خیریه و 
فعالیت های خیرخواهانه  دیگر 

می دادند، استفاده می کردند. 

بازی با احساسات
وی در خصوص کارکردهای 
اف��زود:  حمایت��ی  بازاریاب��ی 
کارکرده��ای این نوع بازاریابی 
این اس��ت که احساسات افراد 
را درگی��ر می کند ک��ه عموما 
طرفداران کاندیداها هس��تند. 
بنابرای��ن اگر کس��ی به عنوان 
مث��ال طرفدار تیم اس��تقلال 
از  نباش��د  پرس��پولیس  ی��ا 
محصولات��ی ک��ه حتی 
لوگ��وی ای��ن دو تی��م 
روی آنها باشد استفاده 
انتخابات  نمی کن��د. در 
نیز  جمهوری  ریاس��ت 
به همین ش��کل اس��ت 
ش��خصی  زمانی ک��ه  و 
از  هیچ ک��دام  طرف��دار 
آن افراد نباش��د لزومی 
از محصولاتی که  ندارد 
عکس آن افراد روی آن 
محصول نقش بس��ته یا 
ش��عار آن فرد، استفاده 
ب��ازار  بنابرای��ن  کن��د. 
ه��دف در این ن��وع بازاریابی 
قشر خاصی هستند که معمولا 
کاندیداه��ا  آن  طرف��داران 
هس��تند که از محصولات شان 
اس��تفاده می کنند و نه عموم 

جامعه. 
این گونه محصولات معمولا 
در هم��ان مکان ه��ای خ��اص 
مانند اس��تادیوم ها برای فروش 
محصولات تیم های ورزش��ی یا 
مقر های انتخاباتی و تجمع هایی 
که دارند به فروش چشمگیری 
می رس��ند. ف��روش محصولات 
تیم های��ی ک��ه باهم مس��ابقه 
دارند زمانی که طرفداران ش��ان 
وارد اس��تادیوم می شوند بسیار 
بیشتر خواهد ش��د زیرا در آن 
مکان ه��ا بیش��تر تح��ت تاثیر 
جو ق��رار می گیرن��د. در بحث 
انتخابات آمریکا نیز بیشتر این 
خریدوفروش ه��ا در تجمع های 
انتخاباتی صورت می گیرد زیرا 
ه��م در روی��ت هس��تند و هم 
مشتریان برای خرید بیشتر از 

هیجان بیشتری برخوردارند. 

مشتریان وفادار
این کارش��ناس ادام��ه داد: 
این ن��وع بازاریابی در وفاداری 
اس��ت.  موثر  نی��ز  مش��تریان 
ول��ی در بازاریاب��ی حمایت��ی 
وف��اداری  روش  در سیاس��ت 
مش��تریان تا زم��ان انتخابات 
بس��یار بالاس��ت و زمانی ک��ه 

انتخابات در حال انجام اس��ت 
بس��یار شدت بیش��تری دارد. 
پ��س از برگ��زاری انتخاب��ات، 
محصولاتی ک��ه در حمایت از 
رئیس جمه��وری ک��ه منتخب 
ش��ده عرضه می ش��ود، باز هم 
محصولات  ام��ا  دارد  ف��روش 
حامی رقیب که انتخاب نشده 
از محبوبیت کمتری برخوردار 
اس��ت و محص��ولات تبلیغاتی 
آن فرد فروشی ندارد و در کل 
همه اینها رو ب��ه افول خواهد 

رفت. 
محص��ولات  قیمت گ��ذاری 
براساس  حمایتی  بازاریابی  در 
سیاست هایی که مورد ارزیابی 
ق��رار می گی��رد بای��د انتخاب 
ش��ود. اگ��ر بح��ث بازاریاب��ی 
حمایت��ی مط��رح ش��ود فرد 
ب��ا  را  محص��ولات  می توان��د 
قیمت بالاتر بفروشد اما وقتی 
که بحث تبلیغات و پرس��ونال 
برندینگ باشد می توانند حتی 
به ص��ورت رایگان ی��ا ارزان تر 
هم ب��ه بازار عرض��ه کنند. اما 
اگر بحث حمایتی باشد قیمت 
بالات��ر ه��م می تواند باش��د و 
مردم نیز جهت حمایت از کار 
خیرخواهان��ه آن را خریداری 

می کنند. 

انتخابات، ریسمانی برای 
به اوج رسیدن برندها

وی در پایان گفت: جنجالی 
که در ح��ال حاض��ر در بحث 
اس��تفاده از برخ��ی برندها در 
فضای انتخاباتی آمریکا صورت 
گرفته بیشتر به این دلیل است 
که کشور آمریکا، کشوری است 
که برند ه��ای بس��یار معتبر و 
قدرتمن��دی در این کش��ور در 
حال فعالیت هستند، از طرفی 
اگر کمی دق��ت کنیم خواهیم 
دید برندهایی که در بحث های 
ش��خص  ی��ك  از  انتخابات��ی 
حمای��ت می کنن��د برنده��ای 
چن��دان ق��وی ای نیس��تند و 
ش��هرت جهانی ویژه ای ندارند. 
از س��وی دیگ��ر کاندیداها نیز 
در تمام دنیا تع��دادی طرفدار 
و تع��دادی نیز مخال��ف دارند 
بنابرای��ن برن��دی که ش��هرت 
جهان��ی دارد حاضر نمی ش��ود 
از ای��ن ن��وع بازاریاب��ی ب��رای 
حمایت از سیاس��یون استفاده 
کند و خود را درگیر بازی های 
سیاس��ت کند که بعدها شاید 
سودی کسب کند! زیرا ریسك 
آن بالاست و شاید آن فردی که 
منتخب می شود در کشورهای 
دیگر مورد استقبال قرار نگیرد 
و حتی مورد انتقاد شدید باشد 
و به برند ش��رکت حامی ضربه 
بخورد. قاعدتا برندهایی س��راغ 
این ن��وع بازاریابی می روند که 
یا در حال اوج گرفتن هس��تند 
ی��ا می خواهن��د اوج بگیرند و 
برند های مطرح مانند کوکاکولا 
و پپس��ی کمتر خود را درگیر 

این بازی ها می کنند. 

سرمایه گذاری 65 میلیون دلاری 
شرکت ها در سئو

تخمین زده می ش��ود در سال جاری، کسب وکارها 
حدود 613میلیون دلار بابت دریافت س��رویس های 
بازاریاب��ی دیجیتال و خدمات س��ئو هزینه کنند که 
این رقم نس��بت به سال 2008 رش��د سه برابری را 

نشان می دهد. 
  )Borrell Associates( موسسه بورل آسوشیتس 
در تحقیق��ات اخیر خود مح��ل هزینه کرد این مبلغ 
هنگف��ت را تا حدودی مش��خص ک��رده و وضعیت 
بازاریابی دیجیتال در چند س��ال آین��ده را تخمین 

زده است. 
M -  هه گزارش  ای بازاریابی به نقل از وب س��ایت
diaPost، برنده��ا و آژانس های آمریکایی امس��ال 
 )SEO( بالغ بر 65.26میلیون دلار بابت خدمات سئو

هزینه خواهند کرد. 
پیش بینی می ش��ود ای��ن رقم در س��ال 2018 و 
2020 ب��ه ترتیب ب��ه 72.02 و 79.27 میلیون دلار 

افزایش یابد. 
اکث��ر ش��رکت های بزرگ نی��ز در فکر اس��تخدام 
کارشناس��ان س��ئو هس��تند یا اینکه در حال حاضر 

چنین افرادی را به استخدام خود درآورده اند. 
»تجزیه وتحلی��ل  گ��زارش،  ای��ن  براس��اس   
جذاب تری��ن  از  یک��ی  س��ایت«  بازدیدکنن��دگان 
بخش های بازاریابی دیجیتال بوده و در آمریکا حدود 

1.49میلیون دلار بابت این کار هزینه می شود. 
اگرچه بازدید از سایت های شرکتی تابع متغیرهای 
بسیاری است ولی کارشناس��ان معتقدند سازمان ها 
و بازاریاب ه��ا باید حتی المقدور بدانند چه کس��انی 
از س��ایت آنها بازدید کرده اند، کاربران چگونه و چه 
زمانی به سایت مراجعه داشته اند و آنها در سایت به 

دنبال چه چیزی بوده اند. 
گوگل و الکسا و سایت های فراوان دیگر، اطلاعاتی 
در ای��ن خصوص در اختیار بازاریاب ها قرار می دهند 
که به جای خود می تواند بسیار مفید و راهگشا باشد. 
بورل آسوش��یتس همچنی��ن پیش بینی کرده که 
در سال 2020 بودجه ای که سازمان ها برای تحلیل 
بازدیدکنن��دگان س��ایت خ��ود کن��ار می گذارند، با 
300درصد رشد به 4.66میلیون دلار خواهد رسید. 
در آن زم��ان ش��رکت های آمریکای��ی بی��ش از 
790میلی��ون دلار ب��رای توس��عه وبلاگ های خود 

هزینه خواهند کرد. 
این رقم برای س��ال 2018 ب��ه 700میلیون دلار 

می رسد. 
همچنین »خرید لیست ایمیل ها« تکنیك دیگری 
اس��ت که اگرچه در س��ال های پایانی عمر خود قرار 
دارد و بازاریاب ها آرام آرام علاقه خود را به این شیوه 
از دس��ت می دهند ولی حجم سرمایه گذاری در این 

بخش به 410میلیون دلار می رسد. 
 کارشناسان معتقدند این مبلغ روند نزولی خواهد 

داشت. 

مشاور بازاریابی کیست و چه 
کارهایی انجام می دهد؟ 

امروزه اضافه کردن یك برچسب با عنوان مشاور در 
انتهای نام هر ش��غل و کس��ب درآمد زیاد تا حدودی 
ممکن ش��ده و این موضوع موجب س��ردرگمی برای 
کس��انی است که به دنبال چنین شغلی بوده یا در پی 
کسب خدمات مشاوره هستند. با اغلب فارغ التحصیلان 
این رش��ته و حوزه کاری که صحبت می کنید، از یك 
مش��اور بازاریابی تصوری در ح��د کار کردن در یکی 
از دپارتمان های بزرگ مث��لا برندهای معتبر و بزرگ 
مصرف��ی و ارائه ایده های تبلیغاتی را در نظر دارند که 
درواقع می توان گفت بسیار متفاوت از وظایف و شغل 

یك مشاور بازاریابی در یکی از این شرکت هاست. 
اغلب مشاوران بازاریابی پس از کار و فعالیت و کسب 
تجربه ای 10 تا 15 ساله در حوزه بازاریابی که چیزی 
معمول و منطقی به نظر می رسد، به این عنوان شغلی 
دست پیدا می کنند. در واقع می توان گفت این شغلی 
نیست که هرکسی بتواند بلافاصله پس از خارج شدن 
از دانش��گاه به آن دست پیدا کند. نکته اصلی در این 
رابطه این است که فرد مشاور باید بتواند تبدیل به یك 
کارشناس بی طرف شود که یك شرکت برای پرداختن 
به موضوعات و مسائل خاص بتواند از آن استفاده کند. 
در این صورت اس��ت که فرد مشاور می تواند بلافاصله 
پس از مطرح شدن مسئله به عمق آن نفوذ و جزئیات 
آن را تحلیل کند که بدون درگیر بودن در جنبه های 

مختلف بازاریابی و فروش ممکن نیست. 
مشاور بازاریابی

به عبارت دیگر مشاور بازاریابی فردی است با تجربه 
کار و فعالیت عملی در حوزه ه��ای مختلف بازاریابی، 
جمع ک��ردن کمپین ه��ای بازاریاب��ی و تبلیغات برای 
شرکت های بزرگ و کوچك و همچنین اجرای آنها با 
کمترین و محدودترین بودجه و همچنین بودجه های 
بسیار بزرگ و گسترده که قادر به کمك به مشتریان و 
مراجعان به خودش برای بهره برداری مثبت از ریال به 

ریال بودجه خودشان باشد. 
مهم ترین تفاوت بین یك بازاریاب استخدام شده در 
یك شرکت و یك مش��اور بازاریابی تنوع نوع فعالیت 
این دو فرد است. یك مشاور در چندین و چند شرکت 
مختلف به ط��ور همزمان کار و فعالی��ت دارد که این 
شرکت ها می توانند شامل ش��رکت های عرضه کننده 
ان��واع طلا و جواهر لوکس تا ش��رکت های ارائه کننده 
نرم افزارهای پیشرفته باشند. ممکن است یك فرد که 
در یك آژانس بازاریابی و تبلیغات مش��غول به فعالیت 
است همچنین تنوع شغلی و کاری را هم داشته باشد. 
اما به طور مستقیم کار کردن با هر یك از این شرکت ها 
موجب به دس��ت آوردن تصویری کامل تر و دقیق تر از 

کل بازار آن کسب وکارها می شود. 
ی��ك مش��اور بازاریابی ی��ك فرد کام��لا حرفه ای و 
بامهارت اس��ت ک��ه ق��درت درک و تحلی��ل عوامل 
انگیزش��ی مصرف کنن��دگان و چگونگی اس��تفاده از 

استراتژی ها برای رشد هر کسب وکاری را داراست. 
برخ��ی م��ردم آژانس های تبلیغاتی را با مش��اوران 
بازاریابی به  اشتباه می گیرند، با فرض اینکه مشاوران 
بازاریاب��ی همان کارها و خدمات آژانس های تبلیغاتی 
را اما به صورت مس��تقل و انف��رادی ارائه می کنند. با 
این وجود با اینک��ه این دو عملکردی مکمل یکدیگر 
دارند ولی تفاوت های بس��یار زیادی بین این دو است. 
اگر ش��ما بدانید چه پیام��ی را باید به تبلیغ بگذارید، 
مطمئنا سراغ یك آژانس تبلیغاتی برای تهیه تبلیغات 
می روی��د، چرا که آنها تیم ه��ای اجرایی واقعا خلاقی 
متش��کل از کارگردانان هنری، نویس��نده و طراحان 
گرافی��ك در اختیاردارند که به ش��ما کمك می کنند 
تا پیام تبلیغاتی خود را در قالب یك کمپین تبلیغاتی 
ی��ا یك تبلی��غ تلویزیونی نو و جدید ارائ��ه کنید. در 
مقابل یك مش��اور بازاریابی، شخصی است که به یك 
کسب وکار چگونگی ارتباط و تعامل با مشتریان و بازار 
فعلی خودش را معرفی ک��رده و در این رابطه راهکار 
می دهد. علاوه بر این، مش��اور بازاریابی در تعیین این 
موضوع که غیر  از بازار فعلی و شناخته شده دیگر چه 
گروهی از مصرف کنندگان ممکن اس��ت نس��بت به 
اس��تفاده از محصول یا خدمت ترغیب شوند و اینکه 
چگونه می توان بازار را توس��عه داد نیز کمك می کند. 
وی ب��ا نگاه کردن و بررس��ی ط��رح بازاریابی فعلی و 
سپس اس��تفاده از ابزارهای تحلیلی و در نظر گرفتن 
پتانس��یل بازار اس��تراتژی را برای دستیابی به اهداف 
بزرگ تر ارائه می کند. مشاور طی این فرآیند، پایبندی 
به ماموریت شرکت را تضمین کرده و میزان موفقیت 
را از طری��ق بررس��ی نتای��ج حین اج��رای یك طرح 

بازاریابی استراتژیك اندازه گیری و گزارش می کند. 
شما به یك مشاور بازاریابی نیاز دارید، اگر: 

– می خواهید کسب وکار خود را راه اندازی کنید
– نیاز به تعیین اهداف به خوبی تعریف شده دارید

– نیاز به یك طرح منس��جم بازاریابی اس��تراتژیك 
دارید

– در نظ��ارت ب��ر معیاره��ای کلی��دی ب��ه منظور 
اندازه گیری میزان موفقیت به کمك نیاز دارید

– در تعیین معیارهای کلیدی شك دارید )ترافیك 
روزانه مشتریان یا مراجعان، نرخ تبدیل مراجعه کننده 
به مشتری، تعامل با مشتریان در شبکه های اجتماعی، 

تماس های دریافتی و حاشیه سود(
– خواهان بهبود روابط و میزان وفاداری با مراجعان 

و مشتریان فعلی هستید
– تمایل به ورود به بازارهای جدید و جذب مشتریان 

جدید دارید.
/www. ibazaryabi. com :منبع
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ایستگاه بازاریابیکافه بازاریابی گزارش »فرصت امروز« از حواشی محصولات انتخاباتی حمایتی در جهان

رونق بازاریابی حمایتی در جدال داغ انتخابات

تلفن مستقیم: 86073279شماره 532 www.forsatnet.ir

مهلا فرازمند
m_farazmand_66@yahoo. com

درمیان انواع روش های بازاریابی 
روشی به نام بازاریابی حمایتی وجود 
دارد که در آن مشتری ها از یک برند، 
که ممکن است از یک سازمان امور 

خیریه، یک فرد یا یک کشور جنگ زده 
حمایت کند، خرید می کنند. در حقیقت 
افراد محصولات ارائه شده را خریداری 

می کنند به شرط آنکه با درصدی از 
پول حاصل از فروش آن محصولات، 
به آن سازمان خیریه یا فرد یا کشور 

جنگ زده کمک شود

مدل اسپین در فروش
فروش  م��دل 
اس��پین، خود را 
ی��ك  به عن��وان 
مفی��د  م��دل 
ک��رده  تثبی��ت 
زی����را  اس��ت؛ 
می دهد  نش��ان 
ن  گا ش���ند و فر
چگونه  موف���ق 
خود  اه��داف  به 
)این  می رس��ند. 
بر  بیش��تر  مدل 
چ��پ  نیمک��ره 
مغز تاکید دارد.( 

به همین صورت، مدل های س��بك اجتماعی و راز و 
رمز س��بك های رفتاری مصرف کنندگان )که بیشتر 
ب��ر نیمکره راس��ت مغز تاکی��د دارد( از جمله نحوه 
تعامل آنها با فروش��ندگان و نیز نحوه تصمیم گیری 
ب��رای خرید را بازگو می کن��د. این مدل می تواند در 
کنار مدل فروش اس��پین مورد اس��تفاده قرار گیرد، 
تا به ما نش��ان دهد که سبك رفتاری افراد از جمله 

فروشندگان چه تاثیری بر فرآیند فروش دارد. 
کتاب »م��دل اس��پین در ف��روش« تالیف نیکل 
راکهام ترجمه دکتر فری��ز طاهری کیا و دکتر جواد 
عباس��ی کتابی اس��ت که خواننده را ب��ا خود همراه 
می س��ازد تا قلم به دست بگیرد و گام به گام با حل 
تمرین ها پیش برود و با دل و جان اسپین را بفهمد 
ت��ا در مرحله عمل، مهارت پیاده س��ازی درس��ت را 

داشته باشد. 
در قس��متی از ای��ن کت��اب آمده اس��ت: یکی از 
بزرگ ترین دام هایی که فروشندگان بی تجربه در آن 
می افتند، این اس��ت که راه حل خ��ود را خیلی زود 
معرف��ی می کنند. ما معمولا در این زمینه به ش��ما 
هش��دار می دهیم. تحقیقات ما حاکی از آن است که 
فروش��ندگان موفق خیلی دیر در مورد محصولات، 
خدم��ات و مزای��ای راه حل خود صحب��ت می کنند. 
از آنجای��ی ک��ه صحبت کردن در م��ورد مزایا باعث 
می ش��ود خیلی زود محصول یا خدمت شما معرفی 
ش��ود، این احتمال وجود دارد که این مس��ئله مانع 
موفقیت ش��ما در فروش ش��ود. چرا؟ زیرا فروشنده 
را مجب��ور می کن��د در م��ورد جزیی��ات محصولات 
و خدمات��ش صحب��ت کند قبل از اینک��ه ارزش آن 
ایج��اد ش��ود و همچنین ب��ه خریدار ای��ن امکان را 
 می دهد س��والاتی بپرس��د و بح��ث را تحت کنترل 

بگیرد. 
این کتاب ارزش��مند 204 صفحه و 13 فصل دارد 
و حاوی تمریناتی است که اگر توصیه های ارائه شده 
را دنب��ال کنید، تمرین ها را کامل کنید و در فروش 
واقعی خود به کار گیرید، احتمال زیادی وجود دارد 

که در فروش تان پیشرفت کنید. 

کتابخانه



برای مطالعه 478 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
چازلر شواب، ناتوانی هوشمند

چارل��ز ش��واب )Charles Schwab( تاج��ر و 
س��رمایه گذار آمریکایی و موس��س ش��رکتی با نام 
خ��ودش اس��ت. ش��رکت چارل��ز ش��واب در زمینه 
بانکداری و کارگزاری سهام فعالیت دارد و به عنوان 
بزرگ ترین فروشنده اوراق بهادار در آمریکا محسوب 
می شود. او در س��ال 2008 از مدیرعاملی شرکتش 
کناره گی��ری کرد اما به عن��وان رئیس و بزرگ ترین 
سهامدار آن باقی ماند. شواب سال 1959 از دانشگاه 
استنفورد و در رش��ته اقتصاد در مقطع کارشناسی 
فارغ التحصیل ش��د و در س��ال 1961، از مدرس��ه 
کسب وکار اس��تنفورد مدرک MBA دریافت کرد. 
چارلز ش��واب بیماری ای داش��ت ک��ه در پی آن از 
ناتوانی در خواندن رنج می برد. این بیماری در افراد 
مختلف درجه های متفاوتی دارد، با وجود اینکه این 
افراد ه��وش نرمالی دارند در هج��ی کردن کلمات، 
سریع خواندن و نوشتن کلمات مشکل دارند. چارلز 
شواب تا 40س��الگی از این ناتوانی آگاهی نداشت و 
زمانی متوجه این قضیه شد که پسرش نیز دچار آن 
ش��ده بود. موسس��ه چارلز و هلن شواب موسسه ای 
اس��ت که این خانواده برای کمک به کس��انی که با 

این ناتوانی مواجه هستند، تاسیس کردند. 

برای مشتریان تان ریسک کنید
 »نمی توانم تاکید کنم در ابتدا مشتری های ثابتی 
داش��تیم، آنهایی ک��ه در همان ابت��دا علاقه ای برای 
مشتری شدن داشته باشند، اما این فقط در آن زمان 
بود. ما می خواستیم ریس��ک کوتاه مدت کنیم تا کار 
درستی را برای مشتری هایمان انجام دهیم و موفقیت 
بلندمدت م��ان را تضمین کنیم.« ش��واب هر روز به 
محل کارش می رفت و به خ��ودش یادآوری می کرد 
که چرا اکنون اینجا ایستاده است: »اساسا برای کمک 
ک��ردن به بس��یاری از مردم بود. به ای��ن معنا که به 
مش��تری هایمان تضمین دهیم ک��ه آنها از نظر مالی 
شرایط مناسبی دارند.« او هیچ ادعایی درباره موفقیت 
نداشت و می دانست که آن را مدیون مشتریانش است. 
در شرکت ش��واب، مدیریت به طور مداوم از خودش 
س��والاتی می پرس��د تا تمرکزش را روی مشتریان و 
اولویت های آنها قرار دهد. سوالاتی از قبیل چه کاری 
را می ت��وان بهتر انجام داد؟ چگون��ه می توان زندگی 
مشتریان را آسان تر کرد؟ چه سرویس ها و خدماتی را 
می توان به آنها پیشنهاد داد که استقبال کنند؟ »ما به 
داشتن یک ارزش برتر می اندیشیدیم و قصد داشتیم 
برخلاف بسیاری از شرکت های سنتی عمل کنیم. ما 
می خواستیم ارزشی برتر در مقابل سایر شرکت های 
خدمات مالی داشته باشیم، این خواسته ما بود. شاید 
در هر ج��زء آن به هدف م��ان نرس��یدیم، اما تقریبا 
نزدیک بودی��م.« در کنار تمام ای��ن ارزش ها، چارلز 
ش��واب تلاش می کرد تا به مشتریانش اطمینان دهد 
که آنها ارزشمند هستند: »در پایان هر روز وجود یک 
مشتری که به خوبی از کسب وکارتان سخن می گوید، 
بالاترین نمره یک کسب وکار است. اهمیتی ندارد که 
در چه صنعتی فعالیت داریم، این مشتری ها هستند 
که ما را به دوستان و خویشاوندانش معرفی می کنند 
و ای��ن قدرتمندت��ر از هر تبلیغی اس��ت که می تواند 

وجود داشته باشد.«

شرکت های هوشمند با شکست های هوشمند
در ش��رکت چارل��ز ش��واب، مدیری��ت فاصله ای 
مشخص بین شکست ارزشمند و احمقانه مشخص 
کرده است. در حالی که این شرکت اجازه نمی دهد 
ایده ای از یک شکس��ت قابل قبول در س��اختارش 
نفوذ کند، از به وجود آمدن اش��تباهاتی که بیهوده 
نبوده اند نیز جلوگیری نمی کند. شواب دریافته بود 
ک��ه در چرخه کاری اش، شکس��ت حقیقتی بدیهی 
و اجتناب ناپذی��ر اس��ت: »باید بدانید ک��ه بازار به 
هر دو س��وی ب��الا و پایین م��ی رود.« از همین رو، 
شواب شاخص های معینی برای اجرا در زمان هایی 
داش��ت که او از آنها به عنوان شکس��ت ارزش��مند 
یاد می ک��رد. ابتدا باید برنامه  ای پیش از شکس��ت 
وجود داشته باشد. لازم است همه بدانند چه کاری 
باید انجام دهن��د و هر قدمی باید به دقت از پیش 

مشخص شده باشد. 
همچنی��ن باید انضب��اط کام��ل مدیریتی وجود 
داش��ته باش��د تا حمایت کافی صورت گیرد و همه 
باید با برنامه ها و فعالیت هایی که قرار است در این 
زمان صورت گیرد موافق باش��ند. در زندگی کاری 
ش��واب، بالا و پایین های بسیاری وجود داشته و او 
اغلب حرکاتش را زمانی انجام می داد که همه چیز 
به نظر ریس��ک پذیر می رس��ید و هیچ کس حاضر 
به س��رمایه گذاری نبود. به دلیل همین ریسک هم 
ش��واب باید مطمئن می ش��د که خطای��ی مرتکب 
نمی ش��ود و اگر ه��م اش��تباه می کرد، اش��تباهی 

ارزشمند بود. 

پنجشنبه
2711 خرداد 1395  کار مدیریت کسب و

پاسخ کارشناس: به صورت کلی در سازمان ها انواعی 
از اتلاف وجود دارد که باید برای رس��یدن به سیس��تم 
بهره وری مناس��ب، برنامه ریزی های��ی را برای هر یک از 
این اتلاف ها اتخاذ کرد تا این موضوع به حداقل برس��د 
و بس��یاری از مدیران بر این باور هس��تند که اتلاف در 
کارگاه ه��ا صرفا به س��اخت قطعه ه��ای معیوب خلاصه 

می شود. 
یکی از اتلاف هایی که س��ازمان ها با آن دست و پنجه 
ن��رم می کنند، اتلاف در فرآیند اس��ت؛ به عبارت دیگر 

برخی از محصولات ممکن اس��ت نیاز به پرداخت بیش 
از حد انتظار مش��تری را نداشته باش��ند در این حالت 
پرداخت بیش از حد انتظار مشتریان صرفا برای سازمان 
هزینه هایی را به همراه دارد و شاید مشتری نیز متوجه 
ای��ن موضوع نش��ود. از طرف��ی یکی دیگ��ر از اتلاف ها، 
اتلاف در س��اخت قطعه های معیوب اس��ت که منجر به 
دوباره کاری در س��ازمان می شود و این موضوع، افزایش 

هزینه را برای سازمان به همراه دارد. 
یکی دیگر از مواردی که به عنوان اتلاف تلقی می شود، 
اتلاف در حمل و نقل اس��ت؛ به عبارت دیگر در بسیاری 
از کارگاه ها مشاهده می شود که محصولات دائما از یک 

مح��ل به محل دیگر انتقال پیدا می کنند و این موضوع 
هزینه هایی را برای س��ازمان ب��ه همراه دارد. با توجه به 
این موضوع پیش��نهاد می ش��ود از مرحله تولید تا انبار 
فاصله مکانی زیادی نباش��د تا از این طریق هزینه های 

حمل و نقل به حداقل برسد. 
اتلاف در انبار نیز یکی دیگر از این اتلاف ها اس��ت که 
به این موضوع اشاره دارد که در انبار برخی از کارگاه ها 
مواد خام یا کالاهای نیمه تمام بسیار زیادی وجود دارد 
که نگهداری این موارد برای س��ازمان هزینه هایی را به 
دنب��ال دارد؛ با توجه به این موض��وع باید تا حد امکان 

از نگهداری این مواد و دپو کردن آنها جلوگیری کرد. 

اتلاف

پرس�ش: تولید کننده لوازم و تجهیزات کشاورزی هس�تم. به تازگی نرخ کیفیت محصولات تولید شده ما کاهش پیدا کرده 
و محصولات معیوب بس�یار زیادی در انبارها ذخیره ش�ده است؛ از نظر ش�ما برای عدم بروز این اتلاف باید چه اقداماتی را 

انجام داد؟ 
کلینیک کسب و کار

 10 صنعت در حال رشد سریع
در سال 2016

با وج��ود تاثیر کلان بحران اقتص��ادی روی همه 
صنای��ع در سرتاس��ر جه��ان و ای��ن قبی��ل عوامل 
منفی، برخی صنایع در س��ال 2016 عملکرد خوبی 
داش��ته اند. اخیرا اینترنت نیز رش��د س��ریعی کرده 
اس��ت. اینترنت نه فقط برای برق��راری ارتباط بلکه 
برای انجام معام��لات متعدد مرتبط با خریدوفروش 

مورد استفاده قرار می گیرد. 
کسب وکارهای خاص نظیر یک گروه از فناوری های 
ارائه دهن��ده ارتباطات صوتی و مولتی مدیا موس��وم 
،»Voice over Internet protocol«  ب��ه 

 کس��ب و کارهای الکترونیکی و حراج های آنلاین 
اهمی��ت و محبوبیت خاصی پیدا کرده اند. در طول 
س��ال ها شاهد رش��د اینترنت و صعود ناگهانی آن 
هستیم. توس��عه اینترنت به پیشرفت شرکت هایی 
نظی��ر گ��وگل، فیس ب��وک و eBay کمک خواهد 

کرد. 
در زیر ب��ه تفصیل از صنایعی نام می بریم که طی 
س��ال 2016 همچنان به رش��د س��ریع خود ادامه 

می دهند. 

 Voice over IP .1
فناوری Voice over IP باعث ارس��ال پیام های 
ارتباط��ی از طریق اینترنت می ش��ود. به این ترتیب 
می ت��وان از اینترنت به جای خدمات تلفنی س��نتی 
اس��تفاده ک��رد. در فاصله بین س��ال های 2000 تا 
2011، این فناوری از رش��د قابل توجهی نزدیک به 
200 درصد برخوردار بوده است. پیش بینی می شود 
که در س��ال جاری نرخ این رش��د تا مرز 17درصد 
برس��د. به علاوه، طی سال 2010 این صنعت حدود 

13هزار میلیون دلار درآمد ایجاد کرد. 

2. صنعت انرژی باد
ای��ن فرآیند با اس��تفاده از انرژی ب��اد، برق تولید 
می کند. به ظاهر رکود اقتص��ادی به هیچ وجه روی 
این صنعت تاثیر نگذاش��ته اس��ت. با رش��د حدودا 
17درصدی، درآمد حاصل از فعالیت این صنعت در 
طول سال 2010 تقریبا به رقم 3میلیون و 388هزار 
دلار رسید. براساس پیش بینی ها نرخ رشد درآمد ها 

در سال 2016میلادی 11درصد بوده است. 

3. تجارت الکترونیک
تج��ارت الکترونی��ک هر ن��وع معامل��ه از طریق 
اینترنت را در ب��ر می گیرد. خریدوفروش اینترنتی 
محص��ولات مختلف، تج��ارت الکترونیک یا خرید 
آنلاین نام دارد. براس��اس پیش بینی ها، نرخ رشد 
این صنعت حدود 9درصد است. نرخ رشد تجارت 
الکترونی��ک در فاصل��ه بی��ن س��ال های 2000 تا 

2011، 12درصد بود. 

4. مشاوره زیست محیطی
از طریق مشاوره زیس��ت محیطی، شرکت مشاور، 
قوانی��ن و مقررات این حوزه را به اطلاع مش��تریان 
می رساند. پیش بینی ها حکایت از رشد این صنعت تا 

مرز 9.4درصد در سال جاری میلادی دارد. 

5. بیوتکنولوژی
بیوتکنول��وژی تولید محص��ولات گوناگون خارج 
از ب��دن موجودات زنده نامیده می ش��ود. براس��اس 
برآورد ه��ا، این رش��د در طول س��ال 2016 از مرز 

9.6درصد فراتر می رود. 

6. بازی های ویدئویی
امروزه انجام بازی ه��ای ویدئویی به یک گرایش در 
میان بچه ها تبدیل ش��ده اس��ت. به وس��یله ابزار های 
الکترونیکی می توان انجام ای��ن بازی ها را تجربه کرد. 
در س��ال 2010 این صنعت درآم��دی حدود 38هزار 
و 600میلی��ون دلار ایجاد کرد. انتظ��ار می رود درآمد 
صنعت بازی های ویدئویی تا مرز 8درصد افزایش یابد. 

7. انرژی خورشیدی
انرژی خورش��یدی تکنیک جدی��د تولید انرژی یا 
برق با اس��تفاده از نور خورشید است. انتظار می رود 
ک��ه درآمد حاصل از این صنعت در س��ال 2016 تا 

مرز 8درصد افزایش یابد. 

8. تنظیم کنندگان لیست بیمه شخص ثالث
افراد ش��اغل در این صنعت، لیس��ت بیمه شخص 
ثال��ث را تنظی��م می کنن��د. مدی��ران ای��ن ح��وزه 
بیم��ه گ��ذاران را در راس��تای تعیی��ن مبل��غ بیمه 
یاری می رس��انند. صنعت بیمه شخص ثالث رشدی 
تقریبا 7درصدی را در گذشته تجربه کرد. نرخ رشد 

آن امسال از مرز 7.7درصد فراتر می رود. 

9. زندان ها
هدف از ایجاد این صنعت جایی اس��ت که در آن 
مردم وادار به اصلاح در قالب قانون مجازات بش��وند. 
صنع��ت زندان ها در فاصله بین س��ال های 2000 تا 
2011 حدودا 9درصد رش��د ک��رده و پیش بینی ها 
حاکی از پیش��رفت 7.5درصدی آن در س��ال جاری 

میلادی است. 

10. انتشار و پخش محتوا از طریق اینترنت
در پی رش��د قابل توجه تقریب��ا 25درصدی این 
صنعت، امسال این نرخ رشد، حدودا 7درصد تخمین 

زده می شود. 
منبع:  ام بی ای نیوز

مدیریت امروز

هشت  فشرده  کاری  ساعت 
س��اعته یا بیش��تر، رویکردی 
غیرموثر و منسوخ شده است. 
اگر ش��ما خواه��ان بهره وری 
بیشتر هس��تید، نیاز دارید که 
این قانون را کنار گذاش��ته و 
روش جدی��دی پی��دا کنی��د. 
مق��رر ش��دن س��اعت کاری 
هشت ساعته در طول انقلاب 
تلاش��ی  به عن��وان  صنعت��ی 
س��اعت  تعداد  کاه��ش  برای 
کاری نی��روی کار ایجاد ش��د 
که مجبور بودند س��اعت های 
زیادی در مح��ل کار به انجام 
کاره��ای س��خت ت��ن دهند. 
این روش اگرچه 200 س��ال 
پیش برای کاهش فشار کاری 
کارگران موث��ر بود، اما امروزه 
دیگ��ر کارایی خ��ود را ندارد. 
امروزه هن��وز هم از کارمندان 
هش��ت  کاری  تای��م  انتظ��ار 
س��اعته و بدون اس��تراحت را 
دارند، به گونه ای که بس��یاری 
از آنه��ا حت��ی در تای��م ناهار 
نی��ز کار می کنند! این رویکرد 
منس��وخ ش��ده نه تنه��ا به ما 
در کار کم��ک نمی کند، بلکه 
سبب پس��روی سازمان ما نیز 

می شود. 

بهترین روش برای 
ساختاربندی روزکاری شما 
توس��ط  مطالعات��ی  اخی��را 
گ��روه دراگیم با اس��تفاده از 
برای  کامپیوتری  برنامه ه��ای 
ردیابی عادات کاری کارمندان 
ای��ن  اس��ت.  انج��ام گرفت��ه 
برنامه کارب��ردی زمانی را که 
کارمندان ب��ه وظایف مختلف 
می پردازند ان��دازه گرفته و با 
س��طوح بهره وری آنها مقایسه 
س��نجش  فرآیند  در  می کند. 
فعالی��ت افراد، آنها ب��ه نتایج 
اینکه  رس��یدند:  شگفت آوری 
طول زم��ان کاری مهم نبود، 
آنچه مهم بود این موضوع بود 
کارمندان چگونه س��اعت  که 
س��ازماندهی  را  کاری ش��ان 
نتیج��ه مهم دیگر  می کردند. 
ای��ن ب��ود ک��ه اف��رادی ک��ه 
تایم های استراحت کوتاه مدت 
در میان کار داشتند، بهره وری 
افرادی  به  نس��بت  بیش��تری 
داش��تند که س��اعت طولانی 

مشغول کار بودند. 

یک ساعت کار، یک ربع 
تنفس

ب��ه  کار  زم��ان  نس��بت 
اس��تراحت در حال��ت ایده  آل 
52 ب��ه 17 اس��ت، یعنی هر 
52دقیقه کار نیاز به 17دقیقه 
زم��ان اس��تراحت دارد که به 
طور تقریبی می ش��ود هر یک 
س��اعت کار، 15دقیقه تنفس. 
افرادی که ای��ن زمان بندی را 
رعایت می کنند دارای س��طح 
منحص��ر به ف��ردی از تمرکز 
در کارش��ان هستند. آنها طی 
یک ساعتی که کار می کردند 
تقریب��ا 100درص��د تمرک��ز 
خ��ود را روی کاری که انجام 
می دادند می گذاشتند و پس از 
آن نیاز داشتند که استراحتی 
کوتاه به خ��ود دهند. آنها هر 
دقیقه فیس بوک خود را چک 
نمی کردن��د یا حواس ش��ان با 
ایمیل هایی که می رسید پرت 
نمی ش��د. هنگام��ی ک��ه آنها 
احساس خس��تگی می کردند، 
تنفسی کوتاه به خود می دادند 

و سعی می کردند مدت 
زمانی کوت��اه از محیط 
باش��ند.  جدا  خود  کار 
این کار ب��ه آنها کمک 
می ک��رد که ب��ا نیروی 
به س��ر کار  بیش��تری 

خود برگردند. 

مغز نیاز به استراحت 
دارد 

ازای  ب��ه  ش��ما  مغز 
کاری  هر یک س��اعت 

نیاز به 15 دقیقه اس��تراحت 
دارد. اگ��ر ای��ن نس��بت را در 
زمان ه��ای کاری خود رعایت 
کنید، بهره وری شما در انجام 
کار و رقابت بیش��تر می ش��ود 
چرا که ساختار مغز به گونه ای 
اس��ت که بع��د از انج��ام کار 
نی��از به اس��تراحت دارد. مغز 
به ط��ور طبیعی عملکردهایی 
در جه��ت افزایش انرژی دارد 
و ب��ا فواصل کوت��اه 15 تا 20 
انرژی  دقیقه ای به حال��ت پر 
خود برمی گردد. برای بیش��تر 
ما این جریان طبیعی از انرژی 
در دوره های متمرکز با انرژی 
ب��الا و زمان های بهره وری کم 
رو به زوال م��ی رود، خصوصا 
هنگامی که خسته بوده یا در 

شرف حواس پرتی هستیم. 

هدفمند بودن 
بهترین روش ب��رای از بین 
بردن خس��تگی و حواس پرتی 
در هن��گام کار، هدفمند بودن 
در ی��ک روز کاری اس��ت. ب��ه 
جای اینکه فش��رده کار کنید 
ب��رای  ت��لاش  در  س��پس  و 
رف��ع خس��تگی خود باش��ید، 
بهره وری  می��زان  هنگامی که 
ش��ما رو به کاه��ش می گذارد 
بای��د دریابید که ای��ن یکی از 
نش��انه های نیاز به زنگ تفریح 
در هن��گام کار اس��ت. مفهوم 
تایم ه��ای اس��تراحت زمان��ی 
پررنگ ت��ر می ش��ود که ش��ما 
به دنبال بهره وری بیش��تر در 
روز کاری خود باشید. معمولا 
ما می گذاریم خس��تگی به ما 
فائق  آید، چرا که به کار کردن 
با خس��تگی و انرژی کم ادامه 
می دهیم و تلاش��ی برای رفع 
آن انجام نمی دهیم. زمان های 
اس��تراحتی که ب��رای خود در 
نظر می گیریم معمولا نامناسب 
اس��ت و حت��ی در زمان هایی 

مانن��د تایم ناه��ار نیز در حال 
کار ک��ردن هس��تیم. ب��ه یاد 
داشته باش��ید که چک کردن 
ایمیل ه��ا یا تماش��ای یوتیوب 
به اندازه یک پیاده روی کوتاه 

سبب شارژ شما نمی شود.
 

مسئولیت روز کاری خود را 
به عهده بگیرید

هش��ت  کاری  روزه��ای 
بهره وری  به  س��اعته می تواند 
بیش��تر منج��ر  اثربخش��ی  و 
ش��ود به ش��رطی که فواصل 
ب��رای  اس��تراتژیکی  زمان��ی 
اس��تراحت در آن لحاظ شود. 
هنگامی که ش��ما انرژی خود 
را ب��ا تلاش های تان هماهنگ 
با تس��هیل  ام��ور  می کنی��د، 

رفت.  بیش��تری پیش خواهد 
در زی��ر گام هایی برای اجرای 
هر چ��ه بهتر ای��ن هماهنگی 

ارائه می شود. 

روز خود را به فواصل زمانی 
تقسیم بندی کنید 

م��ا به ط��ور طبیع��ی برای 
آنچ��ه در هفته یا م��اه آینده 
قص��د انجامش را داریم برنامه 
اما بهتر اس��ت بر  می چینیم، 
کاری ک��ه در ح��ال حاضر در 
حال انجام دادن آن هس��تیم 
تمرک��ز کنیم. برای رس��یدن 
ب��ه هماهنگی درس��ت، برای 
س��اعت کاری روز پی��ش رو 
برنام��ه بریزید و بدانید که اگر 
ه��ر روز کار خود را درس��ت 
انج��ام دهی��د در آخ��ر هفته 
ب��ه اه��داف و برنامه های خود 

دست خواهید یافت. 

اولویت بندی کنید 
ما به ص��ورت خ��دادادی به 
س��مت کار های��ی می رویم که 
آنها برای ما جذاب تر باش��ند و 
ساده تر، ولی شاخص بهره وری 
مهم ترین  از  می گوی��د 
کار خود ش��روع کنید. 
آن را ف��وری بپنداری��د 
و س��ریع تر از ش��ر آن 
خلاص شوید. در نتیجه 
شما می توانید کارهایی 
داشتنی تر  دوس��ت  که 
اس��ت را انجام دهید و 
در زمان کمتر اثربخشی 
خود  کار  در  بیش��تری 
داشته باشید. وقتی که 
شما سعی می کنید 10 
ت��ا کار را همزمان انجام دهید، 
در آخر شما هیچ یک را درست 
انجام نداده اید. چندکارگی شما 
را کن��د می کن��د و از پردازش 
درست و دقیق اطلاعات توسط 
ش��ما جلوگیری می کند. اغلب 
اوقات باعث می ش��ود شما به 
عقب برگردید و یک چیزی را 
دوباره بخوانید یا چک کنید. در 
نتیجه در حال زندگی کنید و 
تنها روی یک کار تمرکز کنید 

و آن را خوب انجام دهید. 

قدر ساعت کاری خود را 
بدانید 

اس��تراتژی فواص��ل زمانی و 
اولویت بن��دی به ش��ما کمک 
بس��یاری می کند، چرا که شما 

از بیشترین سطح انرژی برای 
رس��یدن به بیش��ترین تمرکز 
در یک بازه زمانی نسبتا کوتاه 
بهره خواهید برد. هنگامی که 
ش��ما زمان خود را ب��ا اموری 
مانن��د ارس��ال پیام��ک، چک 
کردن ایمیل یا انجام کارهایی 
مانند س��ر زدن ب��ه فیس بوک 
ه��در می دهی��د، در واق��ع در 
رسیدن به هدف خود کوتاهی 

می کنید. 

هنر سازماندهی زمان 
اغلب می شنویم که صاحبان 
کسب وکار می گویند که تعداد 
کارکنان بعضی بخش ها خیلی 
زیاد اس��ت، زیرا آنها همیش��ه 
س��اعت های زی��ادی را تل��ف 
می کنند تا کار را انجام دهند. 
اما این طور نیس��ت. اگر ش��ما 
نمی توانید در ی��ک روز عادی 
کاری، کارت��ان را انجام دهید 
پس احتم��الا فاقد مهارت های 
تمرک��ز، اهرم و تفویض اختیار 
)واگذاری( هس��تید یا مدیری 
هستید که در استفاده از زمان 
ضعیف اس��ت. مدیریت زمان، 
هنر سازماندهی خودتان است 
تا بتوانید تمام کارهای تان را در 
یک روز کاری استاندارد انجام 
دهی��د و کارهای زیردس��تان 
را مدیری��ت کنی��د. اگر ش��ما 
مدیریت زمان را با مهارت های 
کنی��د  ترکی��ب  دیگرت��ان 
می توانید به��ره وری بالایی در 
یک روز کاری به دس��ت آورید 
و نی��ازی ب��ه س��اعات اضافی 
ندارید. سازماندهی یک روز از 
پایان روز قبلی شروع می شود. 
اگ��ر ش��ما ای��ن کار را هنگام 
اس��تراحت تان انج��ام دهی��د 
مغزتان به ش��ما کمک خواهد 
کرد کارآمدتر باش��ید. تخمین 
زده ش��ده 50درص��د از زمان 
اس��تراحت وقف س��ازماندهی 
مغز و س��اختار دادن به دانش 
و تجربی��ات ب��ه دس��ت آمده 
در ط��ول روز می ش��ود. اگ��ر 
ش��ما کاره��ای روز بعدتان را 
متوج��ه  کنی��د  برنامه ری��زی 
می ش��وید فرآیند های طبیعی 
ذه��ن در زمان اس��تراحت با 
ش��ما کار می کنند تا به ش��ما 
در تحقق برنامه های تان کمک 
کنن��د. مبانی مدیریت زمان را 
ی��اد بگیرید و ه��ر روز از آنها 

استفاده کنید.

مدیران ماندگار

نقش زمان استراحت و ساعت کاری مفید در بهره وری بیشتر کارمندان 

بیش فعالی در محیط کار

نسبت زمان کار به استراحت در حالت 
ایده  ال 52 به 17 است، یعنی هر 

52 دقیقه کار نیاز به 17 دقیقه زمان 
استراحت دارد که به طور تقریبی 

می شود هر یک ساعت کار، 15 دقیقه 
تنفس. افرادی که این زمان بندی را 

رعایت می کنند دارای سطح منحصر به 
فردی از تمرکز در کارشان هستند
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حالا كه به فصل س��نتی س��فر 
رس��یده ایم، ه��زاران خان��واده در 
ایران در تكاپ��وی جمع  سراس��ر 
ك��ردن چمدان ه��ا و س��اك ها و 
ل��ذت ب��ردن از لذت بخش تری��ن 
كوچ موقت تاریخ بشریت هستند. 
س��فر اما به جز دلخوشی، نگرانی 
ه��م دارد. بزرگ ترین نگرانی برای 
مس��ئله  خانواده ه��ا،  سرپرس��ت 
هزینه های سفر و بار اقتصادی آن 
است. اما واقعا حیف است كه این 
نگرانی، اصل موضوع را زیر سؤال 
ببرد. راه��كار برطرف ك��ردن بار 
اقتصادی سفر، لغو آن نیست، بلكه 
توجه به نكات ریز و درشتی است 
كه می تواند بار مالی مس��افرت ها 
را ك��م كند. اینجا، ب��رای آنها كه 
دل شان سفر و مقصدهای دلپذیر 
می خواهد چند توصیه كاربردی و 
مهم اقتصادی هس��ت كه قطعا به 

كار می آید.

موبایل ها را شارژ كنید 
درس��ت كه سر در صفحه موبایل 
داش��تن ب��ا روح س��فر مغای��رت 
دارد، ام��ا همین موبای��ل می تواند 
در س��فر خیل��ی به كارت��ان بیاید. 
اپلیكیش��ن های مناس��ب را قب��ل 
 از س��فر روی موبایل ت��ان نص��ب 

كنید. 
ب��ا همی��ن موبای��ل می توانی��د 
اطلاعات زیادی از مقصدتان كسب 
كنید و عملا هزینه راهنماهای تورها 
را حذف كنید. اگر معتاد به اینترنت 
هستید، حتی می توانید وای فای های 
مجانی را در ش��هرهای مقصد پیدا 
كنی��د. كار با نقش��ه های آنلاین را 
 هم یاد بگیرید، چون واقعا كاربردی 

هستند. 
سوغات ها را جدا بفرستید

 درست است كه خریدكردن از 
اركان سفر نیس��ت، اما عملا هیچ 
س��فری بدون س��وغاتی نیس��ت. 

گاه��ی ی��ك مس��ئله ج��دی، جا 
كردن این سوغاتی ها در چمدان ها 
هست. مسئله دیگر می تواند هزینه 
اضاف��ه بار آنها و احتم��الا مالیات 
فرودگاه��ی آنه��ا باش��د. بهترین 
راه برای دور زدن این مش��كلات، 
مخصوص��ا در س��فرهای خارجی، 
سوغاتی هاس��ت.  ك��ردن  پس��ت 

كه  هستند  زیادی  فروش��گاه های 
ای��ن كار را با هزین��ه كمی انجام 

می دهند. 

تخفیف ها را جدی بگیرید
 قبل از سفر، فروشگاه های بزرگ 
را شناس��ایی كنید و ببینید كدام 
یكی از آنها در زمان س��فر ش��ما، 

تخفیف دارند. ش��اید در این مورد 
خیلی شانس با شما یار نباشد، اما 
اگر خوش شانس باشید و در زمان 
درس��ت در جای درس��ت باشید، 
می توانی��د صرفه جوی��ی خوبی در 

هزینه سفرها داشته باشید. 

متد های سفر را بررسی كنید

 قبل از س��فر، متدهای مختلف 
را با دقت و وسواس بررسی كنید. 
ش��اید ای��ن كلیش��ه قدیم��ی كه 
س��فر با ماشین ش��خصی ارزان تر 
اس��ت، بس��یار گران تر از س��فر با 
مالی  محاس��بات  باش��د.  هواپیما 
را جدی بگیری��د و بهترین روش 
را انتخ��اب كنی��د. آیا مث��لا بهتر 

نیس��ت ماش��ین تان را با قطار به 
مثلا مش��هد بفرس��تید و خودتان 
ب��ا هواپیم��ا بروی��د؟ از متدهای 
مختل��ف ج��دول زم��ان و هزینه 
درست كنید تا متوجه شوید كدام 
 مدل س��فر برای تان ب��ه صرفه تر 

است. 

مسئله كدام است؟ خانه یا 
هتل؟ 

 اس��تفاده از هت��ل در فرهنگ 
س��فر ایران��ی چندان مسئله س��از 
نیس��ت، چون اص��ولا گزینه اول 
نیس��ت. همه ما خاط��رات زیادی 
از خانه ه��ا ی��ا به ق��ول قدیمی ها 
»منزل« های��ی كه در س��فرها در 
آنها بوده ای��م داریم. حالا در غرب 
 هم این »منزل ها« جای هتل ها را 

گرفته اند. 
در س��فرهای خارج��ی، دنب��ال 
آپارتمان های��ی بگردی��د ك��ه ب��ه 
مس��افران اج��اره داده می ش��وند. 
سرویس Airbnb كه عملا همان 
سیستم اجاره منزل خودمان است 
در كش��ورهای دیگر حسابی رونق 
گرفته اس��ت. قبل از سفر بررسی 
كنید ك��ه در مقصدتان می توانید 
به جای هتل »منزل« اجاره كنید 

یا نه. 

چمدان ها را جمع و جور ببندید
 ای��ن توصیه، بس��یار كاربردی 
اس��ت حتی اگر اقتصادی به نظر 
نرسد. بگذارید وسایل غیرضروری 
پرواز ه��ا  در  بمانن��د.  خان��ه  در 
مخصوصا، چمدان ها و س��اك های 
كوچك تر خیلی ضروری هس��تند. 
فك��رش را بكنی��د در برگش��ت، 
را  خریدهایت��ان  و  س��وغاتی ها 
هم باید در همی��ن چمدان ها جا 
كنید و آن وقت اس��ت كه مسئله 
س��فر خراب كن اضافه بار كام تان را 

تلخ خواهد كرد. 

اثرات منفی گردشگری بر اقتصاد
نیمه تاریک سفر

س��فر یكی از جذاب ترین تفریحات هر انسانی است. 
روان شناس��ان به كس��انی كه ضربه ه��ای روحی بزرگ 
می خورند، س��فر را توصیه می كنند. اقتصاد بسیاری از 
كشورها نیز مدیون علاقه  مردم جهان به سفر است. اما 
صنعت گردشگری گذشته از تمام امتیازات و درآمدهایی 
كه برای یك كش��ور می آورد، نیمه تاریكی هم دارد كه 

معمولا به خوبی دیده نمی شود. 
گردشگری هزینه های پنهان زیادی دارد كه می تواند 
بر اقتصاد كشور پذیرنده گردشگر اثر منفی بگذارد. اغلب 
كش��ورهای ثروتمند راه و چاه كس��ب سود اقتصادی از 
گردشگری را نسبت به همتایان فقیرتر خود بهتر بلدند. 
درحالی كه كش��ورهای كمتر توسعه یافته نیاز مبرمی به 
اش��تغال زایی، درآمد و بهبود اس��تانداردهای زندگی با 
استفاده از گردشگری دارند، كمتر موفق می شوند به این 
مزایا دست یابند. از جمله دلایل سود نبردن این كشورها 
از گردش��گری، خ��ارج ش��دن بخش بزرگ��ی از درآمد 
گردشگری از كشور میزبان و محرومیت از كسب وكارها و 

محصولات محلی است. 
درآمد مستقیم هر منطقه از گردشگری پولی است كه 
پس از مالیات ها، س��ودها و دستمزدهای پرداخت شده 
در خارج از آن منطقه و خرید كالاهای موردنیاز وارداتی 
باقی  می ماند. به س��ایر هزینه های مصرف شده كه عملا 
نفعی ب��رای میزبان ندارد، »ریزش« گفته می ش��ود. در 
اكثر تورهای گردشگری حدود 80درصد پول پرداختی 
از س��وی مس��افران صرف بلیت هواپیما، هتل و س��ایر 
هزینه های جانبی می ش��ود. در نتیجه چیز زیادی برای 
كس��ب وكارها و كارگران محلی باقی نمی ماند. به علاوه، 
مق��دار قابل توجهی از درآمد گردش��گری كه از س��وی 
مسافران به آن منطقه می رسد نیز دچار ریزش می شود. 
یك مطالعه درباره ریزش درآمد گردشگری در تایلند 
برآورد كرد كه 70درصد همه پول های صرف شده اصلا به 
خود تایلند نمی رسد و صرف هزینه هایی چون آژانس ها، 
خطوط هوایی و... می شود. این برآورد البته در كشورهای 
گوناگون جهان متفاوت و بین 80درصد در كش��ورهای 
حوزه دریای كارائیب و 40درصد در هند در نوسان است. 
از ه��ر 100 دلاری ك��ه ی��ك ش��هروند كش��ورهای 
توسعه یافته در سفر به كشورهای درحال توسعه از جیب 
خود خرج می كند تنها حدود 5 دلار آن به اقتصاد مقصد 
می رس��د. بقیه 95دلار همان ریزش��ی اس��ت كه هرگز 
نصیب كش��ور مقصد نمی ش��ود. این ریزش را می توان 
در دو دس��ته قرار داد: ریزش درآمدی ناش��ی از واردات 

و ریزش درآمدی ناشی از صادرات. 

ریزش درآمدی ناشی از واردات
این نوع ری��زش درآمدی معمولا وقتی اتفاق می افتد 
كه گردشگران خواستار تجهیزات، غذا و سایر محصولات 
استاندارد هستند؛ محصولاتی كه كشور میزبان توانایی 
عرضه و تامی��ن آنها را ندارد. مواد غذایی و آش��امیدنی، 
به ویژه در كشورهای كمتر توسعه یافته وارداتی هستند 
چون هتل ها به خاطر گردشگران شان محصولات داخلی 
را نمی پذیرند، بنابراین بخش بزرگی از درآمد گردشگری 
دوباره از این كش��ورها خارج می شود تا نیاز گردشگران 

تامین شود. 
براس��اس گزارش كنفرانس تجارت و توسعه سازمان 
ملل )UNCTAD(  متوس��ط ریزش درآمدی مرتبط 
با واردات برای بس��یاری از كش��ورهای درحال توس��عه 
و اقتصاده��ای كوچ��ك اكن��ون بین 40 ت��ا 50درصد 
درآمد خالص گردش��گری است و برای توسعه یافته ها و 
اقتصاده��ای دارای تنوع این رقم بی��ن 10 تا 20درصد 
است. حتی در كشورهای توسعه یافته نیز تولیدكنندگان 
محلی اغلب توان عرضه كالاهای موردنیاز گردشگران را 
  Kaiser im Tirol ندارند. برای مثال هت��ل 64 اتاقی
اتری��ش كه به خاطر احترام به پایداری زیس��ت محیطی 
جوایزی دریافت كرده نمی تواند یك عرضه كننده غذاهای 

ارگانیك باكیفیت را در میان مزرعه های اتریش بیابد. 

ریزش درآمدی ناشی از صادرات
ش��ركت های ب��زرگ چندملیتی و كس��ب وكارهای 
خارجی بزرگ نقش پررنگی در ریزش ناشی از صادرات 
دارن��د. اغل��ب، به وی��ژه در كش��ورهای درحال توس��عه 
فقیری كه مقصد گردشگران می ش��وند، این شركت ها 
و كس��ب وكارها هس��تند كه س��رمایه لازم برای ایجاد 
زیرساخت ها و امكانات موردنیاز گردشگران را دارند. اما 
همین شركت ها و كسب وكارها پس از رسیدن به سود، 
پول حاصل را به كشورهای خود می برند و آن را از كشور 
فقیر كمتر توسعه یافته خارج می كنند. در نتیجه همین 
فرآیند، ریزش درآمدی ناشی از صادرات به وجود می آید. 
گ��زارش س��ال 1996 س��ازمان ملل درب��اره ارزیابی 
س��هم گردشگری در درآمد ملی و سطح ناخالص درآمد 
نش��ان داد كه درآمد خالص گردش��گری بعد از كسر 
تمامی ریزش های درآمدی نقش��ی حیاتی در اقتصاد 
كش��ورها دارد. براس��اس این گزارش مهم ترین دلایل 
ریزش درآمدی واردات تجهیزات و مصالح ساختمانی، 
واردات كالاه��ای مصرف��ی به وی��ژه م��واد خوراكی و 
آش��امیدنی، بازنگرداندن س��ود به دس��ت آمده برای 
سرمایه گذاران خارجی، هزینه های تبلیغات در خارج 
از كش��ور، بدهی خارجی حاصل از توس��عه هتل ها و 

استراحتگاه ها بوده است. 
میزان ریزش درآمدی كشورها از گردشگری بستگی 
به س��اختار اقتصادی آن كشور و نیز صنعت گردشگری 
دارد.  از جمله دیگر اثرات منفی گردشگری كه معمولا در 
غوغای سود و درآمد حاصل از این صنعت گم می شود، 
هزینه های زیرس��اختی، افزایش قیمت ها و اشتغال زایی 
فصلی هستند. از طرف دیگر، این تنها صنعت گردشگری 
نیس��ت كه از اثرات منفی این صنع��ت ضربه می خورد. 
در این می��ان بحران های اقتصادی از جمله بحران هایی 
كه همین چند س��ال پیش گریبانگی��ر تایلند، مالزی و 
اندونزی شد، می تواند بر گردشگری داخلی این كشورها 

نیز آسیب بزند. 
اگر روزی تمام درآمدهای گردش��گری یك كشور آن 
طور كه حق آن كش��ور است به اقتصادش تزریق شود، 
شاید هیچ كشور كمتر توسعه یافته ای در دنیا باقی نماند. 

دریچه

سبك بار بروید، مقتصدانه لذت ببرید
توصیه های اقتصادی برای فصل سفر

گلنوش محب علی

سفر و صنعت گردشگری یكی از بزرگ ترین 
صنایع دنیا با س��هم اقتصادی جهانی اس��ت. 
تاثیر اقتصادی مس��تقیم و غیر مس��تقیم این 
صنعت در س��ال 2014، حدود 7.6 تریلیون 

دلار برآورد شد. 
صنع��ت  مس��تقیم  اقتص��ادی  تاثی��رات 
گردش��گری كه  ش��امل هزینه ه��ای اقامت، 
جاذبه ه��ای  و  س��رگرمی ها  حمل و نق��ل، 
گردش��گری می ش��ود برابر ب��ا 2.36تریلیون 
دلار در همان سال مشابه برآورد شده است. 
تعدادی از كش��ور ها مانند فرانس��ه و آمریكا 
به ط��ور مداوم در لیس��ت مقاص��د محبوب 

گردشگری قرار می گیرند. 
كش��ور های كمتر شناخته ش��ده دیگر هم 
در تلاش هس��تند ت��ا هرچه بیش��تر منافع 
اقتص��ادی بیش��تری از این صنعت پرس��ود 
كس��ب كنند. تقریبا در سراسر دنیا، صنعت 
گردش��گری هرسال شاهد رش��د و پیشرفت 
بوده اس��ت. گردش��گران بین المللی از 528 
میلیون نفر در س��ال 2005، به یك میلیارد 
و 230میلی��ون نفر در س��ال 2014 افزایش 
یافته اند. پیش بینی می ش��ود این رقم س��ال 
2030 به 1میلیارد و 900میلیون نفر برسد. 
كش��ور های اروپای��ی هرس��اله بیش��ترین 
تعداد گردش��گر را به خود ج��ذب می كنند. 
این منطقه با جذب 575 میلیون گردش��گر 
مقام اول را در س��ال 2014 به دس��ت آورد 
و پس از آن آس��یا در رتب��ه دوم قرار گرفت. 
با ای��ن وجود، پس از حم��لات و انفجار های 
انتحاری داعش در كش��ور هایی مثل تركیه، 
فرانس��ه، بلژی��ك و فرانس��ه ای��ن منطق��ه 
گردش��گری ب��ا مش��كلات زی��ادی رو به رو 
ش��د. در آفریقا هم گردش��گری كش��ور های 
 مص��ر و تونس تح��ت تاثیر حم��لات داعش 

قرار گرفت. 
در دهه گذشته به غیر از حملات تروریستی 
)مانند فرانس��ه و تركیه(، انقلاب های محلی 
)مانن��د آنچه در مصر اتفاق افتاد( و تحریم ها 
یا بحران های مالی )مش��ابه وضعیت موجود 
در ایران(، ناآرامی های سیاس��ی و جنگ های 
داخلی )سوریه(، ش��یوع بیماری )برزیل( نیز 
بر صنعت گردش��گری كش��ور ها آسیب وارد 

می كنند. 

ایران
بخ��ش  اقتص��ادی،  تحریم ه��ای  وج��ود 
گردش��گری ای��ران را با رك��ود مواجه كرده 
ب��ود. اما پ��س از امضای توافق می��ان ایران 

و كش��ور های غرب��ی، ای��ران دره��ای خود 
را ب��از خواه��د ك��رد. آژانس های مس��افرتی 
بین الملل��ی پیش بین��ی می كنند ك��ه تعداد 
بازدیدكنن��دگان به مرز 20میلیون در س��ال 
هم برس��د و ایران رونق اقتصادی را به عنوان 
 یكی از مهم ترین مقاصد گردش��گری تجربه 

كند. 

مصر
مص��ر پس از بحرانی كه ب��ه دنبال انقلاب 
س��ال 2011 تجرب��ه ك��رد، چند م��اه پیش 
با س��قوط هواپیمایی كه در صحرای س��ینا 
س��قوط كرد و داع��ش مس��ئولیت آن را به 
عهده گرفت، صنعت گردشگری اش با بحران 
مواجه شد. نشریه اكسپرس گزارش می دهد 
كه بازدیدكنندگان این كشور سال 2010 از 
مرز 15میلیون گذشته بود، در حالی كه سال 

2014 به سختی به 9میلیون نفر رسید. 

تونس
به گفت��ه وزیر گردش��گری تونس، س��ال 
2015، نزدی��ك به 10میلی��ون نفر از تونس 
بازدی��د كردند. ام��ا حمله به م��وزه باردوی 
این كش��ور، كه 22 كش��ته بر جای گذشت 
و همچنین كش��ته ش��دن 32 نفر در ساحل 
سوس��ه، به بخش گردش��گری تونس آسیب 
جدی وارد كرد. تعداد بازدیدكنندگان كشور 

تونس در س��ه ماهه نخس��ت س��ال 2016، 
نس��بت به بازه زمانی مش��ابه س��ال گذشته 
19درصد ب��ا كاهش همراه بود. درآمد بخش 
گردش��گری تونس، 1میلیارد و 300میلیون 
دلار كاهش داش��ت. صنعت گردشگری بیش 
از 10درصد از تولی��د ناخالص ملی تونس را 
تش��كیل می دهد و 12درصد از جمعیت این 

كشور در همین بخش فعالیت می كنند. 

تركیه 
از م��اه ژوئن س��ال 2015 حداقل ش��ش 
حمل��ه انتح��اری در تركیه اتف��اق افتاد. این 
حملات به ویژه در منطقه توریستی و تاریخی 
تركیه رخ داده اس��ت. انفجار 12 ژانویه سال 
2016 در محله تاریخی اس��تانبول منجر به 
م��رگ 10 ش��هروند آلمانی ش��د. تركیه هر 
س��اله با اس��تقبال از 36میلیون گردش��گر، 
شش��مین مقصد جهانی گردش��گران است. 
پس از این حوادث، س��ال 2016 این كشور 
كاهش 1.6درصدی را در بخش گردش��گری 
 نس��بت به بازه زمانی مش��ابه س��ال گذشته 

تجربه كرد. 
ام��ا ع��لاوه ب��ر ضربه ای ك��ه داع��ش به 
گردش��گری و اقتصاد تركیه زد و با توجه به 
تعداد زیاد گردش��گران روسی كه هر ساله به 
این كشور می آیند، بحران روابط دیپلماتیك 
آنكارا و روس��یه بر س��ر جنگنده روس��ی هم 

ضربه س��نگینی به بخش گردش��گری تركیه 
فی��گارو  اقتص��ادی  وارد ك��رد. كارش��ناس 
درباره صنعت گردش��گری تركیه می نویسد: 
»تركی��ه 3میلی��ارد و 500میلی��ون دلار از 
درآمد خود را در س��ال 2015 از دست داد. 
چون گردش��گری 4درص��د از تولید ناخالص 
داخلی این كش��ور را تامین می كند و حدود 
 16درصد از مشاغل تركیه در ارتباط با همین 

صنعت است.«

بلژیک
شهر بروكس��ل، مقر اتحادیه اروپا، میزبان 
بسیاری از س��ازمان ها و مؤسسه های اروپایی 
و بین المللی اس��ت. به گفته رئیس س��ازمان 
گردش��گری بروكس��ل، صنعت گردش��گری 
50درصد از فعالیت های این ش��هر را تشكیل 
می دهد. پس از حوادث بروكس��ل رزرو هتل 
برای افرادی كه با هدف گذران اوقات فراغت 
به شكل گروهی سفر می كنند تا 214درصد 

كاهش داشته است. 
چندین گروه گردش��گر ژاپنی و آمریكایی 
س��فر های خود را به این كش��ور لغو كردند. 
رزرو سفر به مقصد بروكسل در فاصله زمانی 
23  ت��ا 29 مارس در مقایس��ه ب��ا بازه زمانی 
مشابه س��ال گذش��ته تا 146 درصد كاهش 
داش��ته اس��ت. پس از حمله بروكسل، بسته 
شدن فرودگاه بروكسل باعث لغو یا به تعویق 

انداختن سفر مسافران شد. 
مدیر فدراس��یون تجارت و خدمات بلژیك 
می گوی��د: »اگر س��ه ماه��ه اول س��ال را با 
بازه زمانی مش��ابه س��ال پیش مقایسه كنیم 
ش��اهد كاهش ف��روش و فعالیت های تجاری 
تا 15درصد در بروكس��ل هستیم.« او اضافه 
می كن��د: » حملات 22 مارس در بروكس��ل 
متاسفانه تاثیری سریع بر روند توسعه و رشد 
تجاری این كش��ور داشته و زمان زیادی لازم 
اس��ت تا این آس��یب بازسازی ش��ود.« البته 
گردشگران به تدریج س��رمایه از دست رفته 
تاجران بروكس��ل را برمی گردانن��د اما هنوز 
تع��داد آنه��ا كمت��ر از حد معمول هر س��اله 
است.« رئیس س��ازمان گردشگری بروكسل 
به خبرگزاری فرانس��ه می گوید: »تا پیش از 
حم��لات ماه مارس، آخر هفته ها ش��اهد 20 
تا 30درصد ت��ردد گردش��گران تفریحی در 
سایت های گردشگری مانند هتل ها و موزه ها 

بوده ایم.«

فرانسه 
حملات م��اه نوامبر پاری��س، تاثیر زیادی 
بر بخش گردش��گری فرانس��ه و به دنبال آن 
اقتصاد این كش��ور داش��ت. سال 2014، 47 
میلیون گردش��گر از این كشور بازدید كردند 
و 150میلی��ارد یورو برای این كش��ور درآمد 
داشتند. بخش گردش��گری به طور مستقیم 
و غیر مس��تقیم 10درصد از نی��روی كار این 
كشور را به كار گرفته است. در سه ماهه آخر 
سال 2015، حضور مسافران و گردشگران در 
فرانس��ه 17درصد با كاهش همراه بود. البته 
تأثی��ر حملات داعش در كش��ور های بلژیك 
و فرانس��ه، تنه��ا مح��دود به این دو كش��ور 

نمی شود. 
پس از این حوادث، تعداد گردش��گران در 
لندن 6درصد، در رم 4درصد و در فرانكفورت 
5درصد كاهش داش��ته اس��ت. در پی ایجاد 
فضای ناامن اجتماعی پس از حملات پاریس 
و بروكسل، صنعت گردش��گری كشور یونان 
هم با خطر مواجه ش��د. ب��ه طوری كه تعداد 
رزرو هتل ها و س��فر ها به مقصد این كش��ور 
در آس��تانه س��ال نو میلادی 2016، با ركود 

شدیدی رو به رو شد. 
البت��ه دولت فرانس��ه ضمن ت��لاش برای 
برق��راری امنیت اجتماعی، س��عی خود را در 
هر چه بهتر برگزار كردن جشنواره فیلم كن 
ماه گذش��ته و درحال حاض��ر هم رقابت های 
ی��ورو2016 ك��رده اس��ت. ای��ن رقابت ها به 
تنهایی 2/5میلیون گردش��گر ورزش��ی را به 

این كشور می كشاند. 

حمله داعش به گردشگری دنیا
گزارش 2
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زیبایللی، جوانللی و سللامت از مهم ترین 
نیازهای انسان است که همواره برای داشتن 
آن تاش می کند، پوست هم به عنوان یکی 
از مهم تریللن فاکتورهللای تأثیرگللذار روی 
مسئله زیبایی به حساب می آید که با کمک 
فعل و انفعالات بدن، همواره تا پایان سنین 
جوانللی خود را تازه و شللاداب نگه می دارد 
و پللس از آن در دوره های میانسللالی با کم 
شللدن کلوژن ها، پوسللت انسللان شروع به 
خشللک و چروک شدن می کند و رفته رفته 
این شللادابی از بین رفته و جای خود را به 
چین و چروک هللای دوران پیری می دهد، 
همچنین در بحث سللامتی جسللم عوامل 
زیادی در کنار مشللکات وراثتی فرد را به 

پیری و بیماری نزدیک می کنند. 
استفاده از روش های زیادی برای سالم تر 
و زیباتللر بودن پیشللنهاد می شللود، تغذیه 
مناسللب، هوای پللاک، دوری از سللیگار و 
دخانیات و استفاده از انواع کرم ها و مکمل ها 
از مهم ترین روش های پیشللگیری به شمار 
می آیند، در بخش داروها و مکمل ها همواره 
پزشللکان زیادی در حال انجام آزمایشات و 
تولید انواع محصولات کمکی به جوان تر نگه 
داشتن پوسللت و سالم تر نگه داشتن انسان 
هستند. مکمل های ضدپیری و ویتامین های 
موجود در بازار تا حدی سعی دارند انسان ها 
را در مسیر سللامت به جلو پیش ببرند اما 
اینکه از چه مکملی و با چه خواص طبیعی 
اسللتفاده شود مسللئله حائز اهمیتی است، 
این بللار یکللی از شللرکت های دانش بنیان 
ایرانی محصولی بر پایه دانش و البته از مواد 
طبیعی و ارگانیک تولید کرده تا پاسخگوی 

این نیاز بشر باشد. 

پوست سیب و خواص کشف نشده
نورالدین بختیاری، فارغ التحصیل دکترای 
رشته بیوشللیمی دانشللگاه تربیت مدرس، 
عضو هیات علمی دانشگاه سنندج و مستقر 
در پارک علم و فناوری کردسللتان اسللت. 
این ایده پرداز برای نخسللتین بار توانسللته 
بللا جدایللی ناخالصی ها و ترکیللب گیاهان 
اورسولیک اسللید که فعالیت آنتی ایجینگ 
دارند از پوسللت سللیب به عنوان ماده اولیه، 
مللاده خامللی تولید کنللد کلله از آن برای 
پیشللگیری از پیری اسللتفاده می شود. این 
ماده اولیه طی پروسلله های آزمایشللگاهی 
به سه شللکل قرص، پودر و کرم درمی آیند 
که هر کللدام خواص و کارایی های متفاوتی 
دارنللد. مثللا قرص هللای مکمللل غذایی و 
دارویی برای بیماری های دوران پیری مانند 
ابتا به فشار خون، دیابت، آلزایمر و سرطان 
استفاده می شللوند یا کرم های آن با خواص 
سللامت پوسللت برای تحریک سلول های 
مرده پوسللت و جلوگیری از سرطان پوست 

بلله کار گرفتلله می شللوند. »فرصت امروز« 
سراغ مدیر این شرکت دانش بنیان رفته تا 
اطاعاتی از کار و محصول او به دست آورد. 

تز دکترا و شروع مسیر تازه داروسازی
بختیاری ابتدا در رابطه با چگونگی شکل 
گرفتللن این ایده و اختراع می گوید: شللش 
سال پیش در خصوص پایان نامه دانشگاهی 
دوران دکتللرا کلله در حللال بررسللی روی 
بیماری دیابت بللودم مقاله ای را در روزنامه 
در خصللوص درمان این بیماری با ترکیبات 
و خواص پوسللت سللیب به چاپ رسللاندم. 
پس از جمع آوری اطاعات و بررسللی تمام 
موضوعات مربوط بلله این زمینه که آیا این 
ترکیبللات عملکللرد و خللواص دیگری هم 
می تواند داشته باشللد یا خیر به این نتیجه 
رسللیدم که این ترکیبات خواص ضدپیری 
هللم دارند و این زمینه ای بللود که هدف را 

جدی بگیرم و در این مسیر قدم بردارم. 
پس از دو سال وارد هیات علمی دانشگاه 
سنندج شللدم و همین شروع زمینه ای بود 
برای اینکه روی مقاله هللای علمی مختلف 
تحقیللق کنم و ذهللن خود را در راسللتای 

ترکیب کردن چند ماده پرورش دهم. 
وی تصریللح می کنللد: سللال 1393 پس 
از بررسللی روی همه بافت هللای بدن مانند 
کلیلله، مغز، کبد و ماهیچلله که با بالا رفتن 
سن، قدرت تکثیر ندارند در رابطه با فرآیند 
تولید با ماده خام اولیه، آن را به دانشللکده 
داروسللازی همدان فرسللتادم و داروسللاز 
متخصللص ایللن حللوزه از ماده بللرای من 
محصللول را تولید کرد و پس از فرسللتادن 
نمونه آزمایشللی برای من، با گرفتن تاییده 
علمللی، محصول را ثبت اختللراع کردم و با 

کمک دونفر از دوستانم بدون هیچ حمایت 
دولتی آزمایشگاهی را برای تولید آزمایشی 
ایللن محصول راه انللدازی کردیم تللا اینکه 
در سللال 94 شللرکت ما دانش بنیان شد و 
توانستیم در پارک علم و فناوری کردستان 

فضایی را در اختیار بگیریم. 

توسعه محصول در آینده ای نزدیک
بختیاری در خصوص آینده این محصول 
و برنامه هللای توسللعه ای خللود می گویللد: 
وقتللی که ایللده ام را برای برخی دوسللتان 
و متخصصللان مطرح می کللردم ابتدا آن را 
رد کردنللد اما با دلایللل و مقاله های علمی 
که آوردم توانسللتم به آنهللا اثبات کنم که 
ایللن اختللراع می تواند زمینلله خوبی برای 
پوشش دادن تمام بیماری های پیری مانند 
چربی سوز، پایین آوردن فشار خون و غیره 
بللا خاصیت درمان طبیعی باشللد و در این 
بستر علمی اگر حمایت های لازمه برای آن 
به عمل بیاید حتللی می تواند برای بیماران 
شللیمی درمانی با توجه به نمونه های تست 
شده روی این سلللول ها و تیمار کردن آنها 
که در آزمایشللگاه انجام داده ام نتیجه بخش 
باشللد، از این رو همه چیز بسللتگی به گذر 
زمللان و حمایت ها دارد تا بتوانم محصولات 
خوب و درمانی از این ماده خام تولید کرده 

و بازار خود را توسعه ببخشم. 

200عدد تولید آزمایشی
بختیللاری در ادامه می گوید: با دانش بنیان 
شدن شرکت و با پیشنهاد از سوی پارک برای 
مستقر شدن در این مجموعه شروع به فعالیت 
کردیم و تا امللروز با تولید تعداد کمی حدود 
200 عللدد از این محصول در حد آزمایشللی 

فعالیللت کرده ایم البتلله برای تولیللد انبوه و 
ورود بلله بازار نیاز به مجوز سازمان بهداشللت 
و غذاودارو اسللت که حدود یک سللال است 
اقدامات لازم برای اخذ این مجوز انجام شللده 
و ایللن انتظار را داریم که پارک علم و فناوری 
با حمایت های لازم تولیدمان را به تعداد انبوه 
برسللانند و تمام داروخانه های ایران را تحت 

پوشش قرار دهیم. 

 مشارکت با تولیدکننده های
آرایشی - بهداشتی

این کارشللناس در پاسخ به این سؤال که 
چرا با تولیدکننده های آرایشللی - بهداشتی 
برای تولید انبوه وارد مشللارکت نمی شوند، 
می گوید: این محصللول صرفا یک محصول 
آرایشی نیست و بیشتر جنبه مکمل غذایی 
را دارد و مقاله هایللی که بللرای توضیح آن 
منتشللر کرده ایم موجب اعتمادسللازی بین 
مردم شللده و مللا نمی خواهیم ایللن اعتماد 
بللا تفکللر اینکه یللک محصول آرایشللی و 
شللیمیایی در حال تولید است از بین برود، 
ولی با شللرکت های تولیدکننده محصولات 
بهداشتی به شرط فعالیت های علمی حاضر 

به مشارکت هستیم. 

نمونه خارجی محصول در دنیا 
پرطرفدار است

بختیاری در رابطه بللا نمونه خارجی این 
محصول که در بازار کشللورهای خارجی و 
مخصوصا اروپایی پرطرفدار است، می افزاید: 
نمونه خارجی ایللن محصول آنتی ایجینگ 
به نام »سه سیلی کرم« که فقط هم درمان 
پوسللتی دارد و به شللکل کپسللول اسللت 
محصول کشللور ایتالیا اسللت امللا به علت 

قیمت بسللیار بالای آن که حدود 400 دلار 
است در بازارهای ایران جایی ندارد. 

وی تصریللح می کند: قیمللت محصول را 
مللا با مزایای بالاتر حللدود 100هزار تومان 
برآورد کرده ایم و البته تفاوت های دیگری را 
هم برای این محصول با نمونه های خارجی 
به وجود آوردیم کلله متمایزتر و کارایی آن 
بیشتر باشللد، مثا قرص های مکمل غذایی 
این فرآورده که به شللکل کپسول با جذب 
6 دهم درصد در بازار خارج کشللور موجود 
اسللت ما با تولید مواد خام اولیه ای که طی 
کردیم جللذب آن را به بللالای 90درصد با 

شکل و فرم زیرزبانی تولید کرده ایم. 
او گله منللد اسللت کلله فضللای کشللور 
و همچنیللن دولللت حامللی شللرکت های 
دانش بنیللان و محصللولات نوآور نیسللت و 
می افزایللد: برای شناسللایی این محصول و 
قابلیللت عرضه آن به مردم نیللاز به معرفی 
و حمایللت از سللوی پارک داریللم. در واقع 
تبلیغات طیف گسللترده ای از بسترسللازی 
تجللاری محصللول را در برمی گیللرد که ما 
متاسفانه از این حمایت هم بی بهره مانده ایم 
که اگر این تبلیغات انجام شللود با مقایسلله 
کردن ایللن محصول با نمونلله خارجی اش 
اعتماد بیشللتر مردم به ما به دست می آید. 
البتلله پللس از گرفتن مجوزهللای لازمه از 
سللازمان غذا و داروی استان سنندج که در 
روزهای آینده صادر خواهد شد برنامه هایی 
از جمله تبلیغات در حوزه رسانه صداوسیما 
را هم در نظر داریم که این استراتژی بسیار 

باز خورد خوبی خواهد داشت. 

صادرات مگر با حمایت
بختیاری در آخر در خصوص صادر کردن 
این محصول به کشللورهای خارجی از عدم 
حمایت مالی به عنللوان بزرگ ترین مانع راه 
می گوید: ما مشللکل علم یا دانش تخصصی 
ایللن کار را نداریللم و بللا حمایت های لازم 
می توانیللم ایللن محصول را بلله تولید انبوه 
در بازار داخل و سللپس با توجه به مزیت ها 
نسبت به نمونه خارجی به کشورهای دیگر 
هللم صللادر کنیم. جللذب بالاتللر و قیمت 
پایین تللر ایللن محصول نسللبت بلله نمونه 
ایتالیایی می تواند موجب به دسللت آوردن 
طیف گسللترده ای از مشتریان در دنیا شود، 
مسللئله ای که از چشم اندازهای ما و اهداف 

پیش روی ماست. 
این کارشللناس می افزاید: البته کشللور 
راسللتای  در  پیشللنهادهایی  اسللپانیا هم 
تولید این محصول در اسللپانیا داده است 
کلله ما سللعی داریللم از این درخواسللت 
سللر باز زنیم و در کشللور خودمان تولید 
کنیللم البته بللا وجود ایللن بی مهری ها و 
بی توجهی ها و ادامه داشتن این مشکات 
اقتصللادی ممکللن اسللت ناچار بلله قبول 

درخواسللت این کشللور شللویم. 

انعقللاد  از  سللال   14 گذشللت  از  پللس 
تفاهم نامه همکاری های علمی، آموزشللی و 
فناوری جمهوری اسامی ایران و جمهوری 
اسامی پاکستان در سال 2002، نخستین 
نشست کمیته مشللترک پیاده سازی برنامه 
راهبللردی تفاهم نامه مذکور هفته گذشللته 
به میزبانی کشللور پاکسللتان در اسام آباد 
برگللزار شللد. مبرهن اسللت کلله موقعیت 
وجللود  و  پاکسللتان  کشللور  اسللتراتژیک 
مرزهای مشترک آبی و خاکی با این کشور 
می توانللد نقش مهمللی در توسللعه روابط 
تجللاری، سیاسللی و امور مرتبللط با علم و 
فناوری ایفا کند. وجود مشترکات فرهنگی 
و دینللی بیللن دو کشللور می توانللد کمک 
شللایانی به در نوردیللدن مرزهای دانش و 
فناوری فی مابین، ورای مرزهای سیاسللی و 
جغرافیایللی کند. در این راسللتا و به جهت 
از سللر گیری همکاری های دوجانبه بین دو 
کشللور، این نشست در تاریخ پنجم و ششم 
خللرداد ماه با حضللور نماینللدگان ایران و 

پاکسللتان در اسللام آباد برگزار شللد. 
اعضای هیأت ایرانی شللامل دکتر دوستی 
رئیس پارک علم و فناوری خراسللان جنوبی، 
دکتللر بندانی رئیس دانشللگاه سیسللتان و 
بلوچسللتان، دکتر حاج جباری مدیرکل امور 
دانشللجویان غیر ایرانی، دکتر ملبوبی معاون 
فناوری پژوهشگاه ژنتیک و نمایندگان کشور 
پاکستان، رئیس بنیاد علوم پاکستان، نماینده 
شللورای تحقیقات علمی و صنعتی پاکستان، 
مشللاور علمی وزارت علوم و فناوری، نماینده 
کمیسللیون آموزش عالی، نماینده دانشللگاه 
ملللی علللوم و فنللاوری و نماینللده فناوری 

اطاعاتی مؤسسه کامست بودند. 
دکتللر محمدرضللا دوسللتی در خصللوص 
نشسللت کمیته مشللترک جمهوری اسامی 

ایران و جمهوری اسللامی پاکسللتان چنین 
عنوان کرد: آنچلله در وهله اول حائز اهمیت 
اسللت مشللترکات فرهنگللی و دینللی ما و 
پاکسللتان اسللت و توسللعه ایران و پاکستان 
در زمینه های علمی و فناوری به هم وابسللته 
است. وی افزود: با توجه به مذاکرات گذشته 
پارک علم و فناوری خراسان جنوبی در دیدار 
با سفیر پاکستان و استقبال وی از استفاده از 
تجربیات این مجموعه در خصوص راه اندازی 
مراکز رشللد تخصصی در پاکستان، این مهم 
در نشست مشترک بین دو کشور نیز مطرح 

شد. 
عضللو کمیته مشللترک علمی، آموزشللی 
و  ایللران  اسللامی  فنللاوری جمهللوری  و 
انعقللاد  از  پاکسللتان  اسللامی  جمهللوری 
تفاهم ناملله فللی مابیللن خبللر داد و اذعان 

داشللت: این تفاهم ناملله در 20 بند تنظیم 
و امضا شده اسللت. آنچه وظیفه ای سنگین 
بللر دوش اسللتان خرسللان جنوبللی نهاده 
راه اندازی مرکز مشللترک تبللادلات علم و 
فناوری ایران و پاکسللتان در چابهار اسللت 
که با حمایت مسللئولان کشوری و استانی 
خراسللان جنوبی و سیسللتان و بلوچستان 

این مهم تحقق خواهد یافت. 
 دکتر دوسللتی افزود: برگزاری کارگاه های 
آموزشللی مرتبط با پارک های علم و فناوری 
و مراکز رشللد، تبللادل حداقل 10 متخصص 
در حللوزه انتقللال فنللاوری و تجاری سللازی 
محصولات دانش بنیللان و بازدید نمایندگان 
جمهوری اسامی پاکستان از پارک های علم 
و فنللاوری ایران جهت آشللنایی با راه اندازی 
پارک ها و مراکز رشللد از دیگر بند های مهم 

حوزه فناوری تفاهم نامه بود که مسئولیت آن 
بر عهده پارک علم و فناوری خراسان جنوبی 

نهاده شده است. 
وی در پاسللخ به این سللوال که حوزه های 
علمی و فنللاوری مورد تفاهم چه زمینه هایی 
بوده اند، گفللت: انتقال تکنولوژی، محصولات 
واکسیناسللیون، محیللط زیسللت، گیاهللان 
نباتللات،  ژنتیللک  مهندسللی  دارویللی، 
بیوتکنولللوژی، نانو تکنولللوژی و انرژی های 
تجدیدپذیللر، زمینه های مورد توافق و تفاهم 

دو کشور در تفاهم نامه مذکور بودند. 
دبیر وزارت علوم و فناوری پاکسللتان نیز با 
استقبال از این نشست گفت: ایران به خوبی 
از تحریم ها برای توسللعه علمی استفاده کرد. 
دبیر وزارت فدرال علوم و فناوری پاکسللتان 
در دیللدار با اعضای ایرانی کمیته مشللترک 

دو کشللور بر هوشللیاری ایران در استفاده از 
تحریم ها برای توسللعه علمی خود اشاره کرد 
و خواسللتار استفاده از تجربیات ایران در این 
حوزه شللد. فاضل عبللاس ماکن بللا اعضای 
کمیته مشللترک علمی فناوری و آموزشللی 
ایللران دیدار کرد و گفللت: در آخرین بازدید 
مللن از ایران، اسللتفاده ایللران از تحریم ها را 
برای رشللد و توسللعه علمی خود مشللاهده 
کردم و اکنون از شللما درخواسللت می کنیم 
که فناوری هللای علمی و تجربیات خود را به 

ما منتقل کنید. 
وی با ابراز خرسندی از برگزاری نخستین 
نشسللت کمیته مشترک افزود: در گذشته به 
علت آنکه جلسات منظم کمیته برگزار نشده 
بود، ما شاهد عدم پیشرفت در همکاری های 
علمی میان دو کشللور بوده ایم. اما مذاکرات 
و توافق هللای امروز نشللان می دهد که ما در 
آینده شللاهد توسعه همکاری ها خواهیم بود. 
شللایان ذکر اسللت در این دیدار رئیس بنیاد 
علمی پاکسللتان، مشللاور علمی وزارت علوم 
وفناوری و تنی چند از مقامات وزارت علوم و 

فناوری پاکستان نیز حضور داشتند. 
در ایللن نشسللت دو روزه، طلللرفیللن 
زمینه هللای توسللعه همکاری هللای علمی، 
 آموزشی و فناوری را در حوزه های مختلفی 
از جمللله انجام تحقیقات مشللترک، تبادل 
تجربیللات در حوزه تأسللیس، راه اندازی و 
مدیریللت پارک های علللم و فناوری، تبادل 
بورس هللای  اعطللای  دانشللجو،  و  اسللتاد 
کوتاه مدت و بلند مدت، تأسیس دانشکده ها 
و دوره های مشترک، آموزش اعضای هیات 
علمللی دانشللگاه ها و مراکز آمللوزش عالی، 
توسللعه همکاری هللا میان مراکللز علمی و 
پژوهشللی دو طرف بین دو کشور را بررسی 

کردند. 

صادرات محصولات دانش بنیان 
اتفاق افتاد

دانللش به عنللوان یللک نیللروی محرکلله برای 
توسللعه اقتصادی در سطح دنیا شللناخته می شود 
و صللادرات محصللولات دانش بنیللان هللم ارزش 
افزوده ای برای دانش در کشللورها به شمار می آید. 
چنللدی پیش گزارشللی از راه اندازی کنسرسللیوم 
صللادرات محصللولات دانش بنیللان در گیان در 
صفحلله نوفنللاوران ارائه شللد کلله در آن گزارش 
گفت وگللوی ویژه ای را با دکتللر مجید متقی طلب، 
رئیس پللارک علم و فناوری گیللان ارائه کردیم. 
در آن گفت وگللو عنوان شللد که این کنسرسللیوم 
با هللدف بازاریابی و صادرات محصللولات فناور و 
دانش بنیان به کشللوهای حوزه CIS فعالیت خود 

را شللروع کرده اسللت. 
همچنین این کنسرسللیوم مشللترک شرکت های 
فنللاور ظرفیت مهمی در تجللارت مبتنی بر فناوری 
و نوآوری برشللمرده می شللود و در همین زمینه از 
دانش فنی و تخصصی اسللتان در اجرای پروژه های 
کشللورهای عضللو حمایللت شللده و در برگللزاری 
نمایشللگاه های مشللترک برای معرفللی و بازاریابی 
محصللولات و خدمللات فناورانه همللکاری به عمل 

می آید. 
متقی طلللب از ظرفیللت کریدور شللمال-جنوب 
و کنسرسللیوم صادراتللی برای پیوند با کشللورهای 
حاشللیه خزر گفته بود که با گذشت حدود یک ماه 
از انتشار آن گفت وگو در هفته اخیر خبر از صادرات 
محصللولات دانش بنیان از طریللق این کریدور ارائه 

شده است. 
رئیس پارک علم و فناوری گیان در این خصوص 
به خبرنگاران گفت: تاکنون به واسطه کنسرسیومی 
که در این پارک تشللکیل شللده، محصولاتی در سه 
حوزه به کشورهای اروپایی، آمریکایی و حاشیه خزر 

صادر شده است. 
متقی طلللب بللا بیان اینکلله تاکنللون محصولاتی 
توسللط این کنسرسیوم به سایر کشورها صادر شده، 
گفت: عمده فعالیت این کنسرسللیوم برای صادرات 
محصللولات دانش بنیان بوده کلله هم اکنون هم در 

حال انجام است. 
رئیللس پارک علم و فنللاوری گیان با اشللاره به 
محصولات صادر شده اظهار کرد: تاکنون محصولاتی 
در حللوزه آب و فاضاب، بسللته بندی محصولات و 
حوزه نرم افزاری مانند بازی به کشللورهای حاشللیه 
خزر، کشورهای اروپایی و آمریکایی صادر شده است 
و هنوز هم صادرات این محصولات به این کشللورها 

ادامه دارد. 
دبیر فن بازار ملی ایران اظهار کرد: از سوی دیگر، 
فن بازار ملی ایران تشللکیل شللده تا بستر مبادلات 

فناوری محصولات دانش بنیان ایجاد شود. 
وی گفللت: تسللهیل مراحل راه انللدازی و فعالیت 
شللرکت های دانش بنیان اعم از اخذ پروانه و مجوز، 
امللور واردات و صادرات، بیمه و رفع موانع اسللتقرار 
آنها در شللهرها، سللاماندهی فن بازارهای عمومی و 
ایجاد فن بازارهای تخصصی در حوزه های اولویت دار 
کشللور و حمایللت از ایجللاد مراکللز ارائلله خدمات 
پشللتیبان »ایللده تا بللازار« از جمللله اقدامات ملی 

مربوط به فن بازار است. 

نوآوری در پراندن پشه ها

تلویزیون یکی از رسللانه های پرکاربرد در اغلب 
خانه هاسللت و شللرکت های تولیدکننده زیادی در 
زمینه طراحی و تولیللد این کالا فعالیت می کنند، 
امللا کمتر شللرکتی بلله فکللر آسللایش و راحتی 
اسللتفاده کنندگان در کنللار کیفیللت کالای خود 

است.
گزیده شللدن انسان توسط حشرات و به خصوص 
پشلله ها در زمان تماشللا و تمرکللز روی تلویزیون 
یکی از شللایع ترین اتفاق ها اسللت که یک شرکت 
کللره ای تولیدکننللده تلویزیون سللعی بر حل آن 
کرده تا نزد مخاطبان خود اعتبار بیشللتری کسب 

کند. 
شللرکت ال جی که یکی از شرکت های پرآوازه در 
زمینه تولید وسایل صوتی و تصویری است به تازگی 
تلویزیونللی طراحی و تولید کرده که وقتی روشللن 

است قادر به غیر فعال کردن پشه ها است. 
این شللرکت با اسللتفاده از فنللاوری فراصوتی که 
بدون بو و صدای آزاردهنده برای انسللان اسللت به 

وسیله امواج صوتی پشه ها را غیر فعال می کند. 
قیمللت دو مدل 32اینللچ و 42اینچ این تلویزیون 
400 و 700دلار قیمت گللذاری شللده و عرضلله آن 
به زودی در هند به عنوان کشللوری که نیاز بازار این 

محصول را دارد شروع می شود. 

خبــر

نوآورانه

گزارشی از تولید دانش بنیان یک شرکت دارویی برای جلوگیری از پیری

آیا علم می تواند پیری را به تعویق بیندازد؟
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گزارش  »فرصت امروز« از بازار تولید گلدان

گل و گلدان و مشاغل خانگی
علی مهردوست از کسب وکارش می گوید

گلدان های خانوادگی
در طول زندگی گاه��ی اوقات لحظه هایی وجود 
دارد که مس��یر زندگی اف��راد را تغیی��ر می دهد. 
بس��یاری از کاره��ای غیر مرتب��ط و موقت��ی ب��ه 
کس��ب وکارهای دائم و اغلب پرسود هم رسیده اند. 
عل��ی مهردوس��ت یک��ی از تولید کنن��دگان انواع 
گلدان اس��ت که اتفاق��ی وارد این حرفه ش��ده و 
چهار س��ال است که گلدان درس��ت می کند. وی 
سرگذشت شغلی اش را با »فرصت امروز« درمیان 

نهاده اس��ت. 
کاروبار درست و حس��ابی نداشتم. بعد از خدمت 
س��ربازی کارهای مختلف��ی را تجربه کردم. فلافلی، 
ش��اگردی در مکانیک��ی، مسافرکش��ی ک��ه بعض��ا 
تجربه های موفقی نبودند. بعد از شش ماه بیکاری و 
پرسه زدن های بیهوده به اتفاق بچه های محله مان در 
شهریار و اطرف کرج به جمع آوری ضایعات بازیافتی 
مثل کاغ��ذ، مقوا و پلاس��تیک می پرداختیم. حدود 
دوس��ال به ای��ن کار البته به دور از چش��م خانواده 

مشغول بودیم. 
پ��س از مدتی دامنه کارمان را گس��ترش دادیم و 
توانستیم از ش��هرداری جواز مربوط به جمع کردن 

زباله ه��ای خش��ک و بازیافت از مب��دا را بگیریم. در 
همین گیرودار یکی از دوس��تان پیشنهاد داد که از 

این مواد دورریز می شود استفاده کرد.
خلاص��ه بعد از کلی چک و چانه زدن و س��ؤال 
و ج��واب ب��ه این فک��ر افتادیم ک��ه خودمان یک 
واح��د بازیافت پلاس��تیک را دایر کنی��م. این کار 
احتیاج به مجوز داش��ت و در منطقه ما )شهریار( 
 به خاط��ر آلودگی که ایجاد می ک��رد مجوز فعالیت

نمی دادند. 
مجب��ور بودی��م به ص��ورت غیرمجاز ب��ه این کار 
مش��غول ش��ویم. بعد از مدتی جلوی آن هم گرفته 
شد و دوباره بیکار شدیم. تازه کلی هم جریمه بابت 
فعالیت غیرمجاز و فعالیت در زمینه مشاغل آلاینده 
دادم. باز دوباره با دوس��تان جلس��ه گذاشتیم تا راه 
چاره ای پیدا کنیم. این بار تصمیم گرفتیم مس��تقل 
کار کنیم و این دفعه س��راغ گلدان سازی رفتیم. این 
یکی از پیش��نهادات مناس��بی بود که فک��ر ما را به 

خودش مشغول کرد.
چون هم تجربه جمع آوری و هم س��ابقه بازیافت 
را داش��تیم، مورد توجه واقع ش��د. حالا مشکل این 
ب��ود که چطور به این کار بپردازیم. قرار بر این ش��د 
که به طور آزمایش��ی مدتی کار کنیم تا ببینیم بعد 

چه می شود. 
خلاص��ه تصمی��م گرفتی��م ای��ن کار را در خانه 
انجام دهیم و یک کس��ب وکار خانگی درست کنیم. 
چ��ون فعالیت کارگاهی برایم��ان مقدور نبود و پول 
زیادی برای جا و مکان و دس��تگاه ها می خواست که 
پرداخ��ت آن در توان ما نبود، س��راغ زیرزمین خانه 
پدری رفتیم و به اتفاق هم کار را ش��روع کردیم. از 
پایین تری��ن حجم کار تولیدی ش��روع کردم و پنج، 
ش��ش میلیون قرض گرفتم تا وس��ایل مورد نیاز را 

تهیه کنم. 

در ادامه دو، س��ه میلیون دیگ��ر هم جور کردم تا 
هم��ه چیز برای آغاز کار آماده باش��د. به هر ترتیبی 
که بود کار خانگی را با تمام اعضای خانواده ش��روع 
کردیم. ابتدای کار س��خت بود چون اس��م و رسمی 
نداش��تیم و کس��ی ما را نمی ش��ناخت. شهریار یک 
منطقه کش��اورزی و باغداری اس��ت ک��ه زمین های 
کش��اورزی و باغ��ات زی��ادی در اطراف��ش وج��ود 
دارد. خوش��بختانه با چند نفر از اینها آش��نا بودم و 
س��لام وعلیکی داش��تیم. قرار ش��د گلدان های مورد 
نیازش��ان را که مخصوص نهال های میوه بود فراهم 
کنیم. این کار جزو نخستین سفارش های ما بود که 

گرفتیم. 
تولی��د گل��دان در کارگاه خانگ��ی م��ا دس��تی و 
به صورت مونتاژ کاری اس��ت. علاوه ب��ر گلدان های 
مخص��وص کش��اورزی و زراعت، گل��دان مخصوص 
گل ه��ای مصنوعی را هم درس��ت می کنی��م. البته 
فعالیت تولیدی ما حجم یکس��انی ندارد و بس��تگی 
به نیاز مش��تری و س��فارش های دریافت��ی دارد. در 
واحد خانگی ما گلدان ه��ای نیمه آماده را می آوریم 
 و آنه��ا را با کم��ی تغییر به اصطلاح س��روهم بندی 

می کنیم. 
در ح��ال حاض��ر ان��واع گلدان ه��ای مخص��وص 
کشاورزی و باغداری را مونتاژ می کنیم و گلدان های 
س��رامیکی را ه��م برای م��وارد گل ه��ای مصنوعی 
آم��اده می کنیم. چهار، پنچ نوع گلدان در اندازه های 
مختل��ف را تولی��د می کنیم که هر ن��وع بین 10 تا 
20 مدل را ش��امل می شود. اندازه گلدان ها با دهانه 
10 سانتیمتری هست تا 60سانتیمتری که هر کدام 
خریدار خاص خودش را دارد. قیمت اقلام کارگاه ما 

بین 75 تا 1200 تومان است. 

هدف از جم��ع آوری مطالب این نوش��تار، 
آش��نایی ب��ا مبح��ث »مش��اغل خانگی« و 
فرصت هایی اس��ت که این مش��اغل می تواند 
در جهت رفع بیکاری از سویی و تولید ثروت 
از س��وی دیگر ایجاد کنند. حقیقت آن است 
که مش��اغل خانگی به دلی��ل مزایای خاص 
خود در جهت رفع بیکاری بسیار مؤثر بوده و 
کشورهایی که برنامه هایی را برای تقویت این 
مشاغل به کار گرفته اند به نتایج موفقیت آمیزی 
نیز رسیده اند. ایجاد اشتغال با حداقل سرمایه، 
امکان کارکردن به صورت پاره وقت، شرکت در 
دوره آموزش��ی کوتاه مدت، عدم نیاز به فضای 
خاص و... قابلیت های انکارناپذیری اس��ت که 
این گونه مشاغل دارند و ضرورت توجه جدی 

به این مسئله را آشکارتر می سازند. 

مشاغلی که محدود نیستند
 مش��اغل خانگ��ی ش��امل آن دس��ته از 
فعالیت هایی اس��ت که توسط عضو یا اعضای 
خانواده در فضای مسکونی در قالب یک طرح 
کس��ب وکار بدون مزاحمت و ایجاد اخلال در 
آرامش واحدهای مس��کونی همجوار ش��کل 
می گی��رد و منجر به تولید کالای قابل عرضه 
به بازار خارج از محیط مس��کونی می ش��ود. 
براس��اس فعالیت های ص��ورت گرفته در این 
ح��وزه، مش��اغل خانگی در کش��ور بیش��تر 
حوزه های صنایع دس��تی، فرش، کشاورزی، 
دامپروری، شیلات، خدمات، تولیدی صنعت 
و فناوری اطلاعات )IT( را ش��امل می ش��ود 
و بر همین اس��اس انواع مش��اغل خانگی در 
هری��ک از زیرمجموعه های موارد ذکر ش��ده 
به فعالیت مشغول هستند. کسب و کار خانگی 
به آن بخشی از کس��ب وکارها گفته می شود 
که ممکن اس��ت لزوما مشارکت همه اعضای 
خان��واده را در بر نداش��ته و صرفا یک یا چند 
نف��ر از اعض��ای خان��واده در آن ب��ه فعالیت 
اقتصادی مش��غول باش��ند. موقعیت مکانی 
یعنی وجود کس��ب وکار در منزل معیار تلقی 
کردن آن به عنوان مش��اغل خانگی است. این 
در حالی است که کس��ب و کار خانوادگی، به 
کسب و کارهایی اطلاق می شود که فعالیت های 
اجرایی )مدیریتی – مالی( و عملیاتی آنها بر 
عه��ده اعضای ی��ک یا چند خانواده باش��د و 
تصمیمات استراتژیک و سرنوشت ساز در مورد 

شرکت یا کسب و کار توسط آنها اتخاذ شود. 
مش��اغل و فعالیت هایی که در منازل انجام 
می ش��وند معمولا جزو فعالیت های اقتصادی 
زودب��ازده ب��وده و معمولا به س��رمایه  زیادی 
احتیاج ندارند. در مقایس��ه با س��ایر مشاغل 
دیگر که نیاز به سرمایه گذاری هنگفت دارند و 

ادوات و ابزارآلات متعددی را به کار می گیرند، 
کارهای قابل انجام در خانه ها معمولا به نسبت 
آورده نقدی ش��ان سودآور به حساب می آیند. 
به طور کلی در س��ال های اخیر کار و زندگی 
بی��ش از پیش در همدیگر ادغام ش��ده و این 
در حالی است که با دسترسی داشتن به رایانه 
و دیگر وس��ایل ارتباطی موجود، محیط خانه 
محل مناسب و کاراتری برای کسب وکار شده 
اس��ت. آزادی و استقلال عمل، ساعات کاری 
انعطاف پذیر، ایجاد تعادل و موازنه بیشتر بین 
کار و زندگی و پایین بودن میزان ریس��ک از 
موارد بس��یار مهمی اس��ت تا در عصر حاضر 
توازن را بی��ن کار و زندگی برقرار کند. علاوه 
ب��ر منافع مادی که به دلیل مش��اغل خانگی 
متوجه اقتصاد خانواده می ش��ود این دسته از 
کس��ب و کارها به لحاظ اجتماعی و همچنین 
جامعه پذی��ری فرزن��دان نی��ز نق��ش مؤثر و 
مستقیمی بر ش��خصیت آنها خواهد داشت. 
اگر پدر و مادر به طور مس��تقیم خود درگیر 
کار باشند به مثابه یک الگوی تلاشگر و مؤثر 
در عرص��ه کار و تولید در ذهن کودکان نقش 
خواهند بست. کارکرد مثبت ناشی از فعالیت 

آنها، فرزند را به سمت و سویی ترغیب می کند 
تا ذهن خود را به طور منس��جم و ثمربخش 
به ادامه شغل والدین یا حرفه ای جدید سوق 

دهد. 

تولید گلدان به عنوان یک شغل خانگی
یکی از این مش��اغل خانگی و زودبازده تهیه 
و تولید انواع گلدان های زراعی و فانتزی است. 
این حرفه از گذش��ته در کش��ور رواج داشته و 
زیرمجموع��ه فعالیت های کش��اورزی و باغی 
می شود. کارهای زراعتی به خاطر نوع فعالیتش 
نیاز به انتقال و نگه��داری موقت انواع گیاهان 
برای کش��ت در جا و مکان مناسب را دارد. این 
نیاز با اس��تفاده از ان��واع گلدان ها و به تازگی با 
کیسه های نشا برطرف می ش��ود. علاوه بر این 
گلدان ها فقط به کش��اورزی و باغداری محدود 
نمی شود و گل ها و تزیینات دکوری و مصنوعی 
را ه��م دربر می گیرد. به طوری که تا 300 قلم 
کاردستی مربوط به ظرف و گلدان های فانتزی 
و دکوری را می توان در منزل تهیه کرد. امروزه 
کمتر خانه ای اس��ت که در آن نشانی از گل و 
گیاه نباشد و حتی از جلوی هر مغازه ای که رد 

می شوید اثری از گل و گیاه را می توان پیدا کرد. 
محمد پورس��عادتی، تولید کننده انواع گلدان و 
کیس��ه های نشا اس��ت. وی 10 سال است که 
علاوه بر کش��اورزی و باغبان��ی در اطراف کرج 
اق��دام به تولید گلدان ک��رده و اقلام مورد نیاز 
باغ و مزرع��ه اش را خودش تولید می کند. این 
کیسه ها که کاربرد گلدان را دارند برای استفاده 
در بخش کشاورزی بسیار مفید است. حتی در 
اندازه های بزرگ از این کیسه ها می توان جهت 
کشت انواع بذر در گلخانه ها استفاده کرد. این 
گلدان های انعطاف پذیر برای انواع بذر، نهال، نشا 
با بهترین کیفیت در سایزهای مختلف از مواد 
ضد یو وی تهیه شده که موجب ماندگاری آنها 
در برابر تابش ش��دید نور خورشید و پرتوهای 
مضر آن می ش��ود. پورسعادتی در مورد مزایای 
اس��تفاده از این کیسه های گلدانی می گوید: از 
جمله امتیازات این قبی��ل محصولات گلدانی 
پلاس��تیکی مق��رون به صرفه بودن آنهاس��ت. 
ضمن اینکه جای کمتری هم اش��غال می کند 
که مناس��ب گلخانه ه��ا و انباره��ای کوچکی 
اس��ت که مشکل کمبود فضا دارند. مورد دیگر 
حمل و نقل راحت این گلدان هاست. گلدان های 

معمولی سفالی یا سرامیکی وزن زیادی دارند و 
به راحتی نمی شود آنها را تکان داد. ولی انتقال 
این گونه های جدید راحت است و انرژی زیادی 
نمی  خواهد. این کیسه های نشا از مواد بازیافتی 
و ضایعات پلاس��تیکی تهیه می شوند و از یک 
جهت مناس��ب حال محیط زیست است. موارد 
مص��رف این گلدان ها برای انواع نهال و س��ایر 
رستنی های مزرعه اس��ت. وی حداقل سرمایه 
ب��رای راه اندازی یک کارگاه نقلی و جمع وجور 
را بین 8 تا 10میلیون تومان می داند و اش��اره 
می  کند که این کار سرمایه زیادی نمی خواهد. 
مهم تهیه مواد اولیه است که به راحتی می توان 
از ضایعات و اقلام بازیافتی تهیه و استفاده کرد. 
قیمت پلاستیک بازیافتی خیلی زیاد نیست و 
بین 1500 تا 2500 در هر کیلو اس��ت. میزان 
تولید هم بس��تگی به س��فارش های دریافتی 
دارد ک��ه معمولا بین 100 تا 150 کیلو در روز 
می ش��ود که این حجم از تولید برای اس��تفاده 
10 تا 15 روز کافی اس��ت. این حرفه وابستگی 
زیادی به بخش کش��اورزی و زراعت دارد و اگر 
فعالیت های زراعی رونق داش��ته باشد این کار 

بسیار سودآور و زودبازده خواهد بود. 

باشگاهسرمایهگذاران

سرمایهگذاری

کاش��تن گل و گیاه از کارهای مورد علاقه 
خیلی از مردم اس��ت تا دنی��ای اطراف مان را 
سبزتر و پاکیزه تر کنیم. ممکن است این کار 
را با ایده بازیافت ل��وازم دورریختنی ترکیب 
کنید تا برسید به کارهای خلاقانه ای که کمتر 
به ذهن کس��ی رسیده است، یا اینکه طرحی 
نو درافکنید و محصولی جدید برای نگهداری 
گل و گیاه ارائه بدهید. اگر قرار است وسیله ای 
را دور بیندازی��د، این بار کمی درباره آن فکر 
کنید و ببینید آیا می تواند گزینه خوبی برای 
کاش��ت گل و گیاه باشد و شاید شما بتوانید 
مبتک��ر یک قل��م گلدان جدید باش��ید و آن 
را برای اس��تفاده عموم عرض��ه کنید. در این 
خصوص با آقای محمد محمودی، مدیرعامل 
ش��رکت یاش��یل، تولید کننده گلدان و لوازم 

باغبانی و گلکاری به گفت وگو پرداخته ایم. 

گلدان های رنگی
محمد محمودی، مس��ئول شرکت یاشیل 
اس��ت که انواع گلدان و اق��لام مربوط به کار 
گل و گیاه و ابزار و لوازم آن را تولید و عرضه 
می کند. این مجموعه از سال 1391 تاسیس 
شد و بیش از یک سال است به تولید و عرضه 
گلدان های حجیم روی آورده اس��ت. وی در 
این خصوص می گوید: نیاز به تنوع در کارهای 
مرب��وط به فضای س��بز احس��اس می ش��د، 
بنابراین تصمیم گرفتیم برای فضاها و مناطق 
مختلف برنامه های جداگان��ه ای را طراحی و 
اج��را کنیم تا حالت یکنواختی پیدا نکند. در 
همین خص��وص به طور جدی وارد این حوزه 
شدیم و نزدیک به 26 قلم از این محصولات را 
تولید و عرضه می کنیم. درحال حاضر شرکت 
یاش��یل تولید کنن��ده گلدان ه��ای طبقاتی، 
فلاور باکس ایس��تاده، ب��رج گل، گلدان های 
ن��وری، گلدان ه��ای چ��راغ دار، گلدان ه��ای 
LEDروش��ن، گلدان های رنگ��ی، المان های 
ش��هری، پارکی و ویلایی و همچنین وسایل 
و ابزار باغبانی و گلکاری اس��ت. این ش��رکت 
در تولید گلدان های نوری دست به ابتکارات 
جدیدی زده و طرح های متنوعی از این اقلام 
را تولی��د می کند. وی در ادامه می گوید برای 
این مدل از کارها گواهینامه ثبت اختراع هم 

گرفته ایم و ش��رکت در این زمینه در کش��ور 
پیش��رو بوده اس��ت و 12 س��ند اختراع را به 
ثبت رس��انده ایم. ای��ن گلدان ها نمای بصری 
فضاهای سبز، پارک ها و باغچه ها را بسیار زیبا 
و جذاب می کند و تاثی��ر زیادی در جذابیت 
و گیرایی محیط های سبز به وجود می آورند. 
ای��ن گلدان ه��ا از جنس پلی اتیلن هس��تند 
کار  آن  در  رنگ��ی  دی  ال ای  و لامپ  ه��ای 
گذاشته می ش��وند به طوری که هیچ آسیبی 
نه به گیاه می رس��د و نه ب��ه لامپ. فروش و 
عرضه ما به صورت عمده اس��ت که مشتری 
ما بیش��تر ش��هرداری و س��ازمان  زیباسازی 
اس��ت. محص��ولات س��اخته ش��ده درحجم 
انب��وه و براس��اس پروژه ه��ای تعریف ش��ده 
تحویل داده می ش��ود. تولی��دات ما به غیر از 

گلدان های نوری شامل فلاور باکس طبقاتی، 
فلاور باکس ایس��تاده، گلدان طبقاتی، گلدان 
ایستاده، فضای سبز، انواع گلدان پلاستیکی، 
گل��دان دیواری، گلدان فایب��ر گلاس، گلدان 
چندطبقه، طبق گل، ف��لاور باکس گلدان و 

گلدان های شهری می شود. 

شرایط مساعد نیست
محم��ودی مث��ل س��ایر تولیدکننده ها از 
شرایط فعلی ناراضی است. هزینه تولید و نرخ 
مالیات بسیار بالا است و اینها برای کسی که 
اقدام به کار تولیدی می کند عذا ب آور اس��ت. 
مش��کل دیگر ما عدم دریاف��ت مطالبات مان 
اس��ت و هنوز پول اقلام چهار س��ال گذشته 
خ��ود را دریافت نکرده ایم. البته این مش��کل 

همه ش��رکت ها و واحد های تولیدی است که 
طرف حساب ش��ان بخش دولت��ی و عمومی 
اس��ت. ضمن اینکه هیچ گونه حمایتی هم از 
ما نشده اس��ت. وی در مورد سایر مشتری ها 
و مراجع��ان می  افزاید: همکاری ما بیش��تر با 
ش��هرداری در خصوص تجهیز و زیباس��ازی 
پارک ها و بوس��تان های ش��هری اس��ت و در 
بعضی از موارد باغ ها و شرکت های خصوصی 
که برای تزیین و زیباکاری فضاهای باز به ما 
مراجعه می کنند. شروع کار ما هم با ساخت و 
ارائه گلدان های طبقاتی بود که رفته رفته کار 
توسعه پیدا کرد و اجناس تولیدی بیشتر شد. 
وی در م��ورد میزان کارها می گوید: پرس��نل 
مش��خصی نداری��م و حجم کاه��ای تولیدی 
براس��اس متراژ پروژه ه��ا و کاری که می برد 

تعیین و مش��خص می شود. هم پروژه 40 نفر 
به بالا داشته ایم و هم کار پنج نفره. 

کار تولیدی
همانطور که گفته ش��د ش��رکت یاش��یل 
کارش تولی��د انواع گلدان اس��ت. م��واد اولیه 
گلدان های پلاس��تیکی از پلی اتیلن است که 
ای��ن محص��ول پتروش��یمی از داخل کش��ور 
تامین و از فروش��ندگان عمده مواد شیمیایی 
خریداری می ش��ود. انواع مختلف��ی دارد و هر 
نوع برای کار خاصی مناسب است و قیمت آن 
کیلوی��ی بین 8 تا 24 هزار تومان اس��ت. نوع 
دیگری از پلاستیک هم استفاده می کنیم که 
به پلاستیک ABS  معروف است که مدل بهتر 
و پیش��رفته تر فایبرگلاس محسوب می شود و 
از نظر کیفیت و دوام بس��یار خوب و مناسب 
است. نوع دیگری از تولیدات ما فلزی است که 
آهنی است که نرخ آن مطابق قیمت روز تعیین 
می شود. پلاستیک ABS هم وارداتی است و 

نرخ آن با نوسانات نرخ ارز مشخص می شود. 
محمودی در مورد فروش کارهای تولیدی 
می گوید: خودمان طرح ه��ای ثابتی به عنوان 
پیش ف��رض داری��م ک��ه موق��ع ف��روش به 
مشتری نشان می دهیم. ولی اگر هیچ کدام را 
نپسندید، مدل های تازه ای را برایش طراحی 
و درس��ت می کنیم. از این اق��لام نمونه های 
خارجی به خص��وص مدل های چینی هم در 
بازار پیدا می ش��ود که قیمت کمتری دارند، 
تنوع طرح و رنگ شان زیاد است ولی کیفیت 
و مرغوبی��ت پایین تری نس��بت به نمونه های 
داخلی دارند. گلدان های طبقاتی در هش��ت 
م��دل و ال ای  دی در 13 مدل طراحی، تولید 
و عرضه می شوند. کارها و تولیدات این بخش 
ابتکارات و نوآوری ه��ای زیادی دارد و روزانه 
فرم های فراوان و جدی��دی طراحی و عرضه 
می ش��وند. قیمت محصولات شرکت از 150 
هزار تا 600 هزار تومان متغیر است. سرمایه 
لازم ب��رای راه اندازی کارگاه و فعالیت در این 
حوزه به غیر هزینه مکان مناسب، چیزی بین 
10 ت��ا 25 میلیون تومان اس��ت. البته مقدار 
س��رمایه گذاری بس��تگی به حج��م کارهای 

تولیدی و سفارش های دریافتی دارد. 

گفت وگوی »فرصت امروز« با مدیرعامل شرکت یاشیل

گلدان های LED و فانتزی تولید می کنیم

علی علمی
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شیوه ارتباطی که در آینده مورد استفاده شرکت های تجاری قرار خواهند گرفت

از تماس های تلفنی تجاری تا سال 2020 به وسیله 
نرم افزارهای تولید شده به این منظور صورت خواهد گرفت

ف�ارغ از ای�ن موضوع که ارتب�اط به صورت گفت وگوی نوش�تاری، به اش�تراک 
گذاش�تن فایل ها، گفت وگوی ویدئویی یا استفاده از هر نوع ابزار برقراری ارتباط 
اس�ت، امروزه کارمندان تمایلی به جس�ت وجو میان اپلیکیشن های مختلف برای 
برقراری ارتباط روزانه خود ندارند. به نظر می رسد انقلابی آغاز شده و تمامی این 

ابزارها به سوی تمرکز در یک پلتفرم حرکت می کنند. 

استفاده از ابزارهای شخصی
در حال سرعت بخشیدن و تکامل استفاده از 

تلفن های رومیزی است. 

عص�ر اس�تفاده از ابزارهای هوش�مند قاب�ل حمل تقریب�ا تمامی 
مکان های اداری و غیر اداری را تحت تأثیر خود قرار داده اس�ت، چرا 
که کارمندان انتظار دارند از ابزارهای هوش�مند خود نظیر تبلت ها و 
تلفن همراه شان در محل کار و بیرون از آن استفاده کنند. این شیوه 

عموما با عنوان »استفاده از ابزارهای شخصی« شناخته می شود. 

ابزارهای برقراری ارتباط شما را از مراجعه به 
ایمیل تان بی نیاز می کند

مدت زیادی اس�ت که ایمیل جایگزین تلفن های رومیزی ش�ده و 
به ش�یوه ای جهت برق�راری ارتباط در محیط های اداری بدل ش�ده 
اس�ت، به گونه ای که 36% از زم�ان کار روزانه آنها صرف چک کردن 
صندوق ورودی ایمیل  ش�ان می ش�ود. از آنجا که بخش قابل توجهی 
از زم�ان کارمندان به چک کردن ایمیل های ش�ان اختصاص می یابد، 
شرکت های تجاری به دنبال از بین بردن وابستگی خود به ارتباطات 

ایمیلی هستند. 

کارگران انتظار خواهند داشت تا بتوانند به شیوه ای 
که دوست دارند کار کنند

همزمان با اقدامات ش�رکت های تجاری به منظور افزایش همکاری 
و هماهنگی میان کارکنان شان، 86% از این شرکت ها اعلام کرده اند 
که چندی است در حال آزمایش و استفاده از سیستم های ارتباطات 

یکپارچه هستند. 

تصاویر و پیام های کوتاه به زودی جایگزین 
روش های ارتباطی سنتی خواهد شد

کارمندان عموما از ارس�ال ایمیل های طولانی و س�ایر ش�یوه های 
ارتباط�ی س�نتی و وقت گیر به عن�وان بزرگ تری�ن ناراحتی خود در 
محی�ط کارش�ان یاد می کنند. ب�ه منظور کمک به حل این مش�کل، 
اینفوگرافی ه�ا و ویدئوها به عنوان اس�تاندارد جدی�دی در بازاریابی 

ویروسی معرفی شده اند. 

ارتباطات قابل پیش بینی از جایگاه خاصی در 
مبادلات تجاری برخوردار خواهد شد

امروزه تکنولوژی به حدی پیشرفت کرده است که ابرکامپیوترهای 
مدرن به زودی فرآیند تحلیل و اس�تفاده از اطلاعات مورد نیاز جهت 
برنامه ریزی خودش�ان را آغاز خواهند کرد. س�امانه ایجاد ارتباطات 
مدرن در ش�رکت های تج�اری نیز باید از همین رون�د پیروی کنند. 
ای�ن موضوع در صورت تحقق می توان�د آغازگر عصر ارتباطات قابل 

پیش بینی و شناختی باشد. 

ارسال پیام های متنی به زودی جای تماس تلفنی را 

خواهد گرفت

امروزه ارس�ال پیام های متنی جای تماس ه�ای تلفنی را به عنوان 
یک�ی از روش های برقراری ارتب�اط میان افراد گرفته  اس�ت. تماس 
تلفنی تنها زمانی برقرار می ش�ود که موقعیت یا مش�کل ایجاد شده 

نیاز به یک پاسخ فوری دارد. 

دریافت داده ها به صورت مشابه 
روی دستگاه های هوشمند به یک 

ضرورت بدل خواهد شد

این روزها مردم انتظار دارند فارغ از دستگاه 
می کنن�د،  اس�تفاده  آن  از  ک�ه  هوش�مندی 
اطلاعاتی را که مش�اهده کرده، می شنوند، یا 
روی آن کلیک می کنند به صورت کاملا مشابه 
روی صفحه نمایش ابزارهای هوش�مند ش�ان 
نظیر ظاهر ش�وند. این موضوع س�بب ش�ده 
اس�ت ای�ده طراح�ی تعاملی وب س�ایت ها و 
اپلیکیشن ها بیش از پیش مورد توجه طراحان 

و توسعه دهندگان وب قرار گیرد. 



برنامه ریزی اپل برای 1000 سال 
آینده

ک��وک،  تی��م  گذش��ته  م��اه 
مدیرعامل اپل در یک گفت وگوی 
تلویزیون��ی گف��ت: اپ��ل قص��د 
دارد ب��رای »هزارس��ال آین��ده« 

برنامه ریزی کند. 
او دراین باره اظهار داشت: »ما برای یک فصل و دو 
فصل یا یک سال و دو سال اینجا نیستیم، ما هزاران 
س��ال اینجا هس��تیم و بنابراین حرف از بیش��ترین 
نیس��ت، صحب��ت از بهترین اس��ت.« ای��ن صحبت 
کوک بیش��تر از همه در به روزرسانی و امکانات تازه 
محص��ولات گوناگون اپل خود را نش��ان داد که این 
ش��رکت در کنفرانس سالانه توسعه دهندگان اپل در 
سانفرانسیسکو روز دوشنبه از آنها رونمایی کرد. این 
به روزرسانی ها و امکانات تازه ظرف ماه های آینده در 
اختیار کاربران قرار خواهد گرفت، اما نگاهی دقیق به 
برخی امکانات و به روزرس��انی های اپل نشان می دهد 
که اس��تراتژی این ش��رکت بلندپروازانه تر از معرفی 

آیفون بعدی است. 
Swift Playground، اپلیکیش��ن بسیار جالبی 
برای آی پد است که به بچه ها اصول برنامه نویسی را 
آموزش می دهد. در این اپلیکیشن کودکان با مفاهیم 
برنامه نویسی آشنا می شوند. بچه ها بازوی اصلی بازار 
هدف اپل نیس��تند، اما به هرحال آنها رشد می کنند 
و با این اپلیکیش��ن هر یک برای خ��ود برنامه نویس 
خواهند بود. بنابراین اپل برنامه ریزی بلندمدتی برای 
آموزش کودکان کرده تا بازار کار نسل آینده متفاوت 

با امروز باشد. 
اپل در ای��ن رویداد درباره چهار پلتفرم رایانش��ی 
اصلی خود نی��ز صحبت کرد که ب��رای فناوری های 
پوشیدنی، گوش��ی های هوشمند، رایانه های شخصی 
و صفح��ه نمایش های بزرگ مث��ل تلویزیون کاربرد 

دارند. 
ام��ا اپل در واقع روز دوش��نبه پلتفرم های دیگری 
هم معرفی کرد که چندان به روشنی قبلی ها نبودند. 
در کن��ار پلتفرم های��ی ک��ه این غول فن��اوری برای 
نقشه ها، دستیار صوتی س��یری و پیام کوتاه معرفی 
ک��رد، اپلی ه��ا خب��ر از پلتف��رم HomeKit برای 
هوشمندس��ازی خانه ها، یک چک اوت تک لمس��ی 
برای دستگاه های اپل روی وب و یک اپلیکیشن برای 
تلفن همراه که رابطی برای سایر اپلیکیشن ها است. 
تمامی این پلتفرم های جدید در یک چیز مشترک 
هس��تند: آنها طراحی ش��ده اند تا توس��عه دهندگان 
نرم اف��زار در خ��ارج از دفتر کار اپ��ل را جذب کنند؛ 
همان کسانی که نس��ل آینده مهندسان کامپیوتر را 
تشکیل می دهند. پلتفرم های تازه اپل باعث می شوند 
که خدمات و س��رویس های آینده ح��ول محور این 

پلتفرم ها ایجاد شوند. 
هر ش��رکت ب��زرگ فن��اوری از گ��وگل گرفته تا 
فیس ب��وک، حالا ی��ک انبار مهم��ات از فناوری های 
مرب��وط به ه��وش مصنوعی برای خ��ود ایجاد کرده 
اس��ت. بس��یاری معتقدند که هوش مصنوعی آینده 

دنیای فناوری را رقم خواهد زد. 
پی��ام روی��داد روز دوش��نبه اپل این ب��ود که اپل 
زم��ان صرف کرده تا فلس��فه خود را در زمینه هوش 
مصنوع��ی ب��ه جهانیان بشناس��اند. اپ��ل همچنین 
یک باردیگر به رویکرد خود نس��بت به داده ها تاکید 
ک��رد؛ رویک��ردی که از ن��گاه رقبایی مث��ل گوگل و 
فیس بوک بس��یار فراتر اس��ت. اپل نام این رویکرد را 
»حریم خصوصی تش��خیص دهنده« گذاشته است و 
اگرچه جزییات این رویکرد کاملا مشخص نشده، اما 
درح��ال  پژوهش روی جزییات آن اس��ت. این حریم 
خصوصی تازه با اس��تفاده از هوش مصنوعی تعریف 
خواهد ش��د و مش��کلات مجموع��ه  داده های عظیم 

امروزی را نخواهد داشت. 
اپل چندان نگران شکس��ت از رقبایی چون گوگل 
یا فیس بوک در ماه های آینده درمیدان رقابت هوش 
مصنوعی نیست. این شرکت درحال انجام یک بازی 
درازمدت اس��ت و در بدترین حالت مجبور می ش��ود 

فناوری هوش مصنوعی را از دیگران بخرد. 
مردم دنیا 1000 س��ال دیگر یعنی در سال 3016 
وقتی به پشت س��ر خود نگاه کنند می بینند که اپل 
ب��ذر فناوری پیش  روی ش��ان را کاش��ته و آنها حالا 
دارند از آن استفاده می کنند. این همان تفاوتی است 

که اپل را از سایر رقبایش متمایز کرده است. 

براس��اس گزارش��ی ک��ه کارشناس��ان روز 
دوشتبه منتشر کردند، انرژی های تجدید پذیر 
به لط��ف کاهش هزینه در س��ال های آینده، 
به پیش��رفت و توس��عه خود ادامه می دهند. 
تامین 70درصد برق اروپا تا س��ال 2040 از 
انرژی های تجدید پذی��ر خواهد بود و در این 
زمینه از انرژی گازی در آمریکا پیشی خواهد 

گرفت. 
بن��ا بر پژوهش اخیر مؤسس��ه »انرژی های 
ن��وی بلومب��رگ«، س��رمایه گذاری س��الانه 
در ظرفی��ت نی��روی حاص��ل از منابع انرژی 
تجدید پذی��ر جه��ان طی ب��ازه زمانی 2013 
ت��ا 2030 تقریب��ا چه��ار برابر خواهد ش��د. 
همچنین سرمایه گذاری در بخش انرژی های 
تجدیدپذی��ر تا س��ال 2030 ب��ا 230درصد 
خواه��د  دلار  میلی��ارد   630 ب��ه  افزای��ش 
رس��ید. بهبود رقابت پذیری در زمینه هزینه 
فناوری های بادی و خورش��یدی بیش��ترین 

سهم را در این زمینه خواهد داشت. 
 طبق پیش بینی های مؤسس��ه »انرژی های 
نو بلومبرگ« طی 10 سال آینده، تقاضا برای 
اس��تفاده از س��وخت های فس��یلی در تولید 
ان��رژی، به پایین ترین س��طح خ��ود خواهد 
رس��ید. بنابرای��ن قیم��ت گاز و زغال س��نگ 
روند نزولی خ��ود را ادامه خواهد داد. اما این 
موضوع مان��ع از تغییر بنیادین در سیس��تم 
برق جهان��ی در دهه های آینده به نفع انرژی 

تجدید پذیر مانند باد و خورشید نیست. 
ب��ه گ��زارش بلومب��رگ، از س��ال 2008 
تاکن��ون گاز طبیع��ی به دلیل به��ای اندک، 
مهم ترین منب��ع تولید انرژی در 

ش��ناخته  آمریکا 
ش��ده اس��ت؛ ب��ه طوری ک��ه در 

مدت��ی کوتاه گاز طبیعی توانس��ت 
مشتریان زغال س��نگ را نیز به خود 
جلب کن��د. ولی ش��رایط برای این 
سوخت فسیلی در حال تغییر است. 
براساس آمار، قیمت تمام شده تولید 

نیرو از مناب��ع تجدید پذیر )انرژی بادی، 

ان��رژی خورش��یدی، ان��رژی زمین گرمایی و 
س��وخت های زیس��تی( در حال افت ش��دید 
است و این برای سوخت های فسیلی از جمله 
گاز طبیعی، خطر بزرگی محسوب می شود. 

در س��ال 2015 انرژی ه��ای تجدید پذی��ر 
تولید 32درصد برق اروپا را بر عهده داشتند. 
درای��الات متح��ده آمری��کا نی��ز انرژی های 
موس��وم به انرژی س��بز )ک��ه در حال حاضر 
انرژی حاصل از باد، خورشید، گرمای درونی 
زمین و آب ه��ای روان به عنوان معروف ترین 
مناب��ع انرژی س��بز ش��ناخته می ش��وند( از 
14درصد در س��ال 2014 ب��ه 44درصد در 
س��ال 2040 خواهد رس��ید و ب��ا این وجود 
رونق گاز شیل )گازی که در میان سنگ های 
سخت و س��اختارهای شیل به صورت درگیر، 
محصور شده است و آزادسازی آن به استفاده 
از فن��اوری موس��وم به شکس��ت هیدرولیک 
نیاز دارد( س��هم ب��ازار گاز را از 31درصد به 

33درصد افزایش خواهد داد. 
 یک��������ی از کارشناس�����ان اقتص��ادی 
)Elena Giannakopoulou(  در ای��ن 
زمینه می گوید: »یکی از موضوعات شگفت آور 
که پیش بینی ها نش��ان می دهد این است که 
گاز ب��ه ج��ز در منطقه آمریکای ش��مالی در 
دوران طلای��ی خود نیس��ت.« همچنین وی 
اف��زود: »به عنوان منبع تولید برق در س��طح 
جهانی انرژی های تجدید پذیر در سال 2027 
از گاز پیش خواهند افتاد و باید برای پیش��ی 
گرفتن انرژی های تجدید پذیر از زغال س��نگ 

نیز تا سال 2037 صبر کرد.«
براس��اس این گزارش، توس��عه و پیش��برد 

گس��ترده انرژی های تجدید پذیر به ویژه 
به دلیل کاهش مداوم هزینه 

ب��ادی  فناوری ه��ای 

 )40 درصد تا س��ال 2040( و خورش��یدی 
)60 درصد تا سال 2040( است. 

این ه��ا منابع ارزان تولید برق در بس��یاری 
از کش��ورها از س��ال 2020 و در تقریبا تمام 
جهان از س��ال 2030 خواهند بود. همچنین 
تقاض��ا برای برق نیز ب��ا کاربردهای جدید از 
جمله خودرو ه��ای برقی و نیز توس��عه بازار 

انواع باتری ها گسترش می یابد. 
بلومب��رگ همچنین دلیل کاهش ش��دید 
اس��تفاده از س��وخت های فس��یلی در تولید 
ان��رژی را اتمام ذخایر نف��ت و گاز نمی داند، 
بلک��ه یافت��ن جایگزین های ارزان ت��ر، علت 
ای��ن کاه��ش خواهد ب��ود. از آنجا ک��ه روند 
تولید باتری های مناس��ب برای اس��تفاده در 
خودرو های برقی بسیار س��ریع تر از آنچه در 
گذش��ته انتظ��ار می رفت در حال پیش��روی 
است، به زودی تقاضا برای سوخت های فسیلی 
 به اوج خود خواهد رسید و پس از آن کاهش 

خواهد یافت. 
بلومب��رگ در ادامه تصریح ک��رد که روند 
رو به افزایش تولی��د خودروهای برقی نیز به 
کاهش تقاضای س��وخت های فس��یلی دامن 
می زند. هم اکنون تولید باتری های با ظرفیت 
بالا در دس��تور کار بس��یاری از خودروسازان 
ق��رار دارد و رون��د افزایش ای��ن تقاضا برای 
باتری ه��ای با ظرفیت بالاتر تا س��ال 2040، 
افزایش چشمگیری خواهد داشت. این مسئله 
می تواند استفاده از سوخت های فسیلی را در 

وسایل نقلیه منسوخ کند. 
براس��اس این گزارش، خودروه��ای برقی 
35درص��د ف��روش خودروهای جدی��د را در 
سال 2040 تش��کیل می دهند که 
 ح��دود 41میلی��ون خ��ودرو 
خواه��د ب��ود. همچنی��ن 
چی��ن،  کش��ور 
آلاین��ده  بزرگ تری��ن 
جه��ان به حس��اب 
می آید. در صورتی 

ک��ه این کش��ور به 
از  زغال س��نگ  جای 
تجدیدپذیر  انرژی های 
خ��ود  تولی��دات  در 
ب��ه  کن��د،  اس��تفاده 
محیط زیس��ت کم��ک 

بزرگی خواهد کرد.

قیمت انواع آهن آلات

تا سال 2040، سهم انرژی های نو و تجدید پذیر در تامین برق اروپا به 70 درصد خواهد رسید 

انرژی های سبز پیشتاز در قاره سبز

کارشناس��ان از یک بحران مالی جهانی در آینده هش��دار می دهند و عواقب وخیم و 
جدی را برای کشورهای توسعه یافته پیش بینی می کنند. 

جیم راجرز، کارش��ناس س��رمایه گذاری و امور مالی که خودش هم یک سرمایه گذار 
بزرگ است، در این رابطه می گوید: »صدها میلیارد دلار از ثروت بسیاری از موسسات 

قدیمی، احزاب سیاسی، دولت ها و شرکت های کوچک و متوسط ناپدید شده است.«
خبرگزاری س��رمایه نیز به نقل از روزنامه وال اس��تریت اشاره کرد که ایالات متحده 
امریکا بدهکارترین کشور جهان است که باید در آینده مبلغ بالایی به سایر کشورهای 

توسعه یافته غربی پرداخت کند. 
شاخص های اقتصادی کلیدی که از فروپاشی جلو گیری می کنند شامل تجمع عظیم 
بدهی و تزریق پول به بازاراس��ت. علاوه بر ای��ن، راجرز تاکید کرد که چاپ پول بدون 

توقف »فساد ارز« است. 
طبق گفته صندوق بین المللی )FMI( عامل دیگری که چشم انداز ارائه شده توسط 
راجرز را تیره تر می کند، گس��ترش مش��تقات از 500میلیارد دلار در س��ال 2008 تا 

1200میلیارد دلار در سال جاری است. 
این کارشناس در ادامه می گوید: »ما دورانی خواهیم داشت که در آن مردم، کشورها 

و جوامعی که به تولید کالای واقعی می پردازند وارث زمین خواهند شد.« 
بنابراین به عقیده او، ملتی پیشرفت خواهند کرد که ارزش کار و پس انداز را می دانند 

مانند آسیایی ها. 
جیم راجرز73 س��اله، این کارشناس امور مالی در کنار وارن بافت و جورج سوروس، 
یکی ازمعروف ترین سرمایه گذاران در جهان است. جورج سوروس، سرمایه گذار و تاجر 
آمریکایی و یکی از بنیانگذاران اصلی مرکز پیشرفت آمریکا است. از نظر مجله فوربز او 

نفر سی ام لیست ثروتمندترین افراد جهان است. 
در دهه 1970 جیم راجرز همراه با س��وروس صندوق کوانتوم را تاسیس کرد. او در 
ح��ال حاضر در س��نگاپور زندگی می کند و رئیس راجرز هلدینگ و بیلاند اینترس��ت 

است. 

عوامل تشدیدکننده بحران مالی جهانی
کارشناس��ان معتقدن��د از جمله عواملی که ب��ه بحران مالی جهان��ی دامن می زند، 
درگیری های سیاس��ی میان کشورها، کاهش ارزش پولی چین و مشکلات اقتصاد های 

نوظهور هستند. به علاوه سقوط قیمت نفت هم می تواند عواقب جدی داشته باشد. 
کاهش 70درصدی قیمت نفت، تقاضا را در کش��ورهای نفت خیز کاهش داده و آنها 
را با کمبود بودجه ش��دید مواجه کرده اس��ت. این کشور ها برای جبران کسری بودجه 

مجبور به پرداخت هزینه هستند. 
کاهش ارزش پولی چین، سرمایه گذاران را به تکاپو انداخته است. این موضوع عواقب 
جدی برای بازارهای جهانی به دنبال خواهد داش��ت. چین با سیاس��ت مالی که اتخاذ 
کرده، ارزش پول خود را عمدا پایین آورده اس��ت. همین موضوع باعث رقابتی ش��دن 
صادرات محصولات چینی می ش��ود. چین با دستکاری و پایین نگه داشتن ارزش پول 
خود، صادراتش را رقابتی کرده اس��ت. س��هامداران بیش از سایرین از این اقدام چین 

نگران هستند. 
کش��ورهای با اقتصاد نو ظهور با مشکل اقتصادی رو به رو هستند. کشورهای چین، 
هند، اندونزی، برزیل و روسیه در تلاش برای ایجاد بازار و توسعه پایدار هستند. مشکل 
جدید این کش��ور ها مبارزه با فساد گسترده است. فساد موجود در این کشورها فرصت 
برای کس��ب و کار را کاهش می دهد و مانع توس��عه اقتصادی می ش��ود. لازم است این 
کش��ور ها برای مبارزه با فساد، تغییراتی در س��اختار سیاسی و اقتصادی خود به وجود 
آورند. این کش��ور ها عامل اصلی نوس��ان در رشد تجارت جهانی و ثبات مالی در سطح 

بین الملل هستند. 

 آیا بحران مالی دیگری در جهان آغاز
 شده است؟ 

قــاب

کیوسـک

صفحه 16
دور دنیا

جدول امروز

بزرگترین الماس کشف شده جهان در 100 سال اخیر ارزشی برابر 70 میلیون دلار دارد. این الماس 1109 قیراطی که نوامبر سال گذشته در بوتسوانا کشف شد، قرار است 
در پایان ماه جاری میلادی در حراجی ساتبی به فروش برسد.
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در گذشته، زمانی که انسان هنوز در بهت شکل جدید ارتباط جهانی بود، یک متفکر 
برجس��ته در دنیای دیجیتال گفت اینترنت انسان ها را خلاق تر کرده است، هر چند در 

اشل کوچک.
 ادع��ای دور از ذهن��ی نبود؛ فیس ب��وک از زمانی که تبدیل به اب��زار میلیون ها نفر 
برای به اش��تراک گذاشتن دیدگاه ها و تجارب زندگی شخصی شد، از همه ما نویسنده 
س��اخته اس��ت. اما خلاقیتی ک��ه آن متفکر دیجیت��ال از آن حرف می زد، ش��اید در 
پنج س��ال آینده با ش��کل متفاوت تری نس��بت به گذش��ته نمود پیدا کند. پیش بینی 
 فیس بوک این اس��ت که تا پنج سال آینده شکل نوشتاری ارتباط در این پایگاه از بین 

خواهد رفت. 
نیکولا مندلس��ون ک��ه مدیریت اجرایی فیس ب��وک را در اروپ��ا، خاورمیانه و آفریقا 
بر عهده دارد، روز سه شنبه در نشستی در لندن گفت: »ارتباط در فیس بوک در آینده 

احتمالا فقط از طریق ویدئو اتفاق خواهد افتاد.«
 م��ارک زاکربرگ، پایه گذار فیس بوک هم پیش از این گفته بود که ارتباط تصویری 
برای این ش��بکه اجتماعی مهم  و مهم تر خواهد ش��د. اما مندلسون پا را فراتر گذاشته 
و می گوید اس��تاتوس هایی که کاربران فیس بوک با کلمات پس��ت می کنند، جایش را 
به تصاویر و کلام متحرک خواهد داد. مندلس��ون معتقد است بهترین راه برای روایت 
قصه در این دنیا، که هر روز حجم زیادی از اطلاعات را به گوش ما می رس��اند، تصویر 
است. از نگاه مندلسون تصویر اطلاعات بیشتری را در مدت زمان کمتر منتقل می کند، 
بنابرای��ن در دریافت حج��م زیاد اطلاعات به کاربر کمک خواهد کرد. او در پاس��خ به 

مدافعان کلام مکتوب گفت: »نگران نباشید، برای ویدئو هم باید قصه نوشت.«
به گفته مندلسون، فیس بوک که صاحب اینستاگرام، یکی از پیشروترین ابزار مجازی 
برای به اشتراک گذاشتن تصویر است، از بررسی رفتار کاربران به این نتیجه رسیده که 

تصویر گزینه بهتری برای ارتباط میان کاربرانش است.
 او می گوید ظرف همین یک س��ال گذش��ته اس��تفاده از تصویر برای بیان تراوشات 

ذهنی کاربران رایج تر و استفاده از کلام کاهش یافته است. 
منبع: کوارتز

فیس بوک: تصویر جای کلام را می گیرد

منطقه آزاد

360

قیمت )تومان( وزن شاخه نوع و سایز

230,000 122 12 متری  هر شاخه تیرآهن 12

1,740 4,5 کلاف  هر کیلو میلگرد 6,5

1,910 هر متر 2,44 پروفیل در و پنجره  هر کیلو پروفیل 507 - 508 - 509

1,770 42 6 متری هر کیلو ناودانی 6,5

2,670 5,7 1 و 1,25 هر کیلو ورق گالوانیزه 4/0

1,670 9 6 متری هر کیلو نبشی 3
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