
گروه اقتصاد کلان - محس�ن شمشیری: تقاضا 
ب��رای منابع بانکی همچنان روندی رو به رش��د را در 
می��ان متقاضیان اعتب��ارات و وام‌ها تجرب��ه می‌کند. 
آمارهای ارائه شده از سوی بانک مرکزی نشان می‌دهد 
ک��ه نزدیک به 70درصد وام گ��ردش اختصاص یافته 
اس��ت. معنای این رفتار دریافت‌کنندگان منابع بانکی 
نشان می‌دهد که صاحبان و مدیران واحد‌های صنعتی 
و اقتصادی ب��رای حفظ بقا مبارزه می‌کنند و از منابع 
دریافتی برای خرید مواد اولیه و پرداخت مزد استفاده 
کرده‌اند. خرید کالای شخصی و مسکن 13.8 درصد، 
تعمیرات و س��ایر امور نیز 7.6 درصد تس��هیلات را به 
خود اختصاص داده است. سهم ایجاد واحدهایی جدید 
و توس��عه واحدهایی به‌عنوان فعالیت‌های توسعه‌ای و 
مهم‌تری��ن بخش از اهداف تس��هیلات بانک‌ها تنها به 

15.7 درصد از کل تسهیلات محدود شده است. 
به گزارش »فرصت امروز«، درحالی‌که کل تسهیلات 
بانک‌ها نس��بت به 9 ماهه اول سال 93 با رشد 11.9 
درصدی همراه بوده، اما رش��د تسهیلات برای سرمایه 
در گردش با رش��د 17.4 درصدی مواجه شده و رشد 
تس��هیلات برای س��رمایه در گردش 5.5 درصد واحد 

بیش از رشد کل تسهیلات بوده است. 
براین اس��اس، می‌توان دریافت س��رمایه در گردش 
یعن��ی ب��ه کار گرفتن تس��هیلات برای ام��ور جاری، 
پرداخت حقوق و هزینه‌های جاری واحدهای اقتصادی 
به اندازه چهار برابر اهداف توس��عه‌ای و سرمایه‌گذاری 
یعنی ایج��اد واحده��ای جدید و توس��عه واحدهای 
قدیمی، از بانک‌ها پول جذب کرده اس��ت. درحالی‌که 
اقتصاددانان معتقدند در ش��رایط رک��ود و برای ایجاد 
رون��ق باید س��رمایه‌گذاری‌ها و ب��ه کارگرفتن پول و 
تس��هیلات بانک‌ها در جهت س��رمایه‌گذاری و تولید 
باشد. این واقعیت‌ها نشان می‌دهد واحدهای اقتصادی 
به‌خاط��ر رک��ود و بالا بودن هزینه‌ه��ای خود، دغدغه 
تامین هزینه‌های جاری و پرداخت حقوق و قبض‌های 
آب و برق و گاز را دارند و کمتر به امور توس��عه‌ای در 
شرایط کنونی اقتصاد می‌اندیشند و در نتیجه دو سوم 
وام بانک‌ها برای امور جاری و هزینه‌های روزمره صرف 
می‌شود.  سهم تسهیلات پرداختی در قالب سرمایه در 
گردش در کلیه بخش‌های اقتصادی طی 9 ماهه سال 
جاری مبل��غ 1676.9 هزار میلیارد ریال معادل 62.9 
درصد کل تس��هیلات پرداختی است که در مقایسه با 
9 ماهه س��ال گذشته مبلغ 248.4 هزار میلیارد ریال 

معادل 17.4 درصد افزایش داشته است.
 همچنین س��هم ایجاد واحدهای جدید و توس��عه 
واحدها به‌عنوان بخش توسعه‌ای فعالیت‌های اقتصادی، 
همچنان س��هم كمی را به خود جلب ك��رده و ایجاد 
واحده��ای جدید 10.3 درصد معادل 27 هزار و 443 
میلیارد تومان و توس��عه واحدها مع��ادل 5.4 درصد 
معادل 14 هزار و 418 میلیارد تومان از تسهیلات را به 
خود اختصاص داده و در مجموع سهم ایجاد و توسعه 
واحدها از كل تس��هیلات 15.7 درصد كل تسهیلات 
بان‌كها بوده اس��ت. البته سهم 15.7 درصدی ایجاد و 
توسعه در 9 ماهه اول سال 94 بیش از سهم ‌15درصدی 
نیمه اول امسال و سال 93 بوده و این یعنی تاحدودی 

اهداف تسهیلات در جهت توسعه حرکت کرده است. 
تنها در بخش کش��اورزی 27.4درصد تس��هیلات این 
بخش صرف ایجاد و توس��عه واحدها ش��ده که تحول 
مثبت و چشمگیری است. اما در سایر بخش‌ها، سهم 
ایجاد و توسعه کم بوده است. مقایسه ارقام تسهیلات 
بخش‌ه��ای اقتصادی در 9ماهه س��ال 1394 نش��ان 
می‌دهد كه بخش خدمات 37.5درصد، صنعت و معدن 
29.1 درصد، بازرگانی 14درصد، مسكن و ساختمان 
10.4 درصد، و كشاورزی 8.9 درصد كل تسهیلات را 
به خود اختصاص داده‌اند.  بان‌كهای كشور با پرداخت 
266 هزار و 498 میلیاردتومان تسهیلات با رشد 11.9 
درصدی نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل، مبلغ 28 
هزار و 330 میلیارد تومان تسهیلات بیشتر نسبت به 

سال 93 پرداخت كرده‌اند. 
از ای��ن میزان معادل 167 هزار و 693 میلیارد تومان 
و مع��ادل 62.9 درص��د به تامین س��رمایه در گردش 
بخش‌های اقتصادی تعل��ق گرفته و همچنان به‌خاطر 
ركود اقتصادی موجود، سرمایه در گردش بیشترین سهم 
را در تسهیلات داش��ته است. عامل سرمایه در گردش 
بالاترین س��هم را در اهداف دریافت تسهیلات بان‌كها 
داشته و در بخش تسهیلات بخش صنعت و معدن 83 
درصد، بخش بازرگانی 70 درصد، بخش كشاورزی 65 
درصد، بخش خدمات 56 درصد و در بخش مس��كن و 
ساختمان 19 درصد كل تسهیلات را جذب كرده است. 
به عبارت دیگر، تسهیلات صنعت و معدن بیشتر جذب 
سرمایه در گردش ش��ده و تنها 12.2 درصد آن جذب 

امور سرمایه‌گذاری، توسعه و ایجاد واحدها شده است. 

بخش خدمات بیشترین تسهیلات را جذب كرد
بخ��ش خدمات ك��ه از نظر اقتصاددانان بیش��ترین 
س��هم را در ایجاد اشتغال سریع با هزینه كمتر نسبت 
به صنعت دارد، در 9 ماهه اول س��ال 94 حدود 100 
هزار میلیارد تومان معادل 37.5 درصد كل تسهیلات 
بان‌كها را جذب كرده، اما جالب این است كه ‌56درصد 
این مبلغ معادل 55 هزار میلیارد تومان برای سرمایه 

در گردش این بخش هزینه شده است. 
 بعد از خدم��ات، بخش صنعت و معدن در رتبه دوم 
جذب تسهیلات بوده است. صنعت و معدن طی 9 ماهه 
س��ال جاری با 77 هزار و 594 میلی��ارد تومان معادل 
‌29.1درصد كل تس��هیلات بان‌كه��ا را جذب كرده که 
نس��بت به 9 ماهه سال گذش��ته 3790 میلیارد تومان 
معادل ‌5.1درصد افزایش داش��ته است. سهم تسهیلات 
پرداختی بابت تأمین س��رمایه در گردش بخش صنعت 
و مع��دن در 9 ماهه س��ال جاری مع��ادل 643.9 هزار 
میلیارد ریال بوده اس��ت که حاک��ی از تخصیص 38.4 
درصد از مناب��ع تخصیص یافته به س��رمایه درگردش 
کلی��ه بخش‌های اقتصادی  )مبلغ 1676.9هزار میلیارد 
ریال( اس��ت. بخش كش��اورزی با جذب رقم 23 هزار و 
771 میلیارد تومان تسهیلات، سهم 8.9 درصدی از كل 
تسهیلات بان‌كها داشته و از این رقم بیش از 65 درصد 
برای س��رمایه در گردش، 20.2 درصد برای ایجاد، 7.2 
درصد برای توس��عه و 4.1 برای خرید كالای ش��خصی 

صرف شده است. 

 بررسی »فرصت امروز« از رفتار تقاضای منابع بانکی 

فقط 16درصد اعتبارات بانکی برای توسعه هزینه شد

ش��اخص بورس ته��ران ط��ی 16 روز کاری گذش��ته با 
‌15درصد رشد همراه بوده که به‌طور میانگین نشان می‌دهد 
شاخص بورس روزانه یک درصد رشد داشته است. این رشد 
ش��اخص به لحاظ عددی دومین رشد بزرگ تاریخی بورس 
اس��ت ک��ه اوج آن به میزان 3 درصد در روز گذش��ته بوده 
اس��ت. طی 16 روز گذش��ته اصلی‌ترین عامل رشد بورس، 
هم به لحاظ ع��ددی و هم به لحاظ روانی، جو مثبتی بوده 
که صف خرید س��هام شرکت‌های خودرویی و تثبیت آن در 
بورس ایجاد کرده که این فضای روانی به سایر شرکت‌ها نیز 
سرایت کرده و موجب ایجاد صف خرید و رشد قیمت سهام 
سایر ش��رکت‌ها شده است. این صف‌های خرید و رشدهای 
قیمت سهام شرکت‌های خودرویی در شرایطی در حال رخ 
دادن اس��ت که این دسته از شرکت‌ها به تازگی صورت‌های 
مالی 9 ماهه سال 94 را منتشر کرده‌اند و عملکرد آنها طی 
این مدت با زیان همراه بوده و به لحاظ نقدینگی و بنیادی 
و س��اختار صورت‌ه��ای مالی در وضعیت بس��یار بدی قرار 
دارند. یعنی به‌رغم اینکه اطلاعات مالی نامناسبی را گزارش 
کرده‌اند اما واکنش بازار دقیقا معکوس بوده و شاهد هجوم 
برای خرید س��هام این شرکت‌ها بودیم به‌طوری‌که طی این 
مدت قیمت سهام این شرکت‌ها بعضاً بین 50 تا 70 درصد 
رش��د کرده است. طی روزهای گذش��ته مسئولان بورس با 
هدف اینکه این جو مثبت در بازار تداوم داش��ته باشد مانع 
عرضه س��هام توسط سهامداران حقوقی شده بودند و سمت 
عرض��ه را محدود ک��رده بودند. هنگامی که س��مت عرضه 
محدود باش��د ولی س��مت تقاضا محدودیتی نداشته باشد 

طبیعتا سمت تقاضا بر عرضه غلبه می‌کند و باعث می‌شود 
قیمت سهام رشد پیدا کند. به این ترتیب بدون شک تحت 
هر ش��رایطی که به لحاظ واقعی تأثیر مثبتی بر روند بورس 
بگذارد، مانند کاهش نرخ سود بانکی، افزایش قیمت جهانی 
مواد خام یا انعقاد قراردادهایی میان ش��رکت‌های ایرانی و 
خارجی، سطح فعلی قیمت‌ها تماما آن اتفاقات آتی را حتی 
بی��ش از آنچه ک��ه در بهترین حالت بخواه��د اتفاق بیفتد 
پیش��خور کرده اس��ت. به بی��ان دیگر تقریباً قیمت س��هام 
تمام ش��رکت‌ها حبابی اس��ت. به این معنا که قیمت سهام 
ش��رکت‌ها از ارزش بنیادی آنها فاصل��ه معناداری گرفته به 
بیان عامه نمی‌ارزد. ایجاد حباب به این معنا نیست که این 
حباب قطعاً باید فردا تخلیه شود، بلکه ممکن است بزرگ‌تر 
ش��ود و قیمت سهام ش��رکت‌ها باز هم با رشد همراه باشد. 
بدون شک اگر هر میزانی بیش از شرایط فعلی قیمت سهام 
ش��رکت‌ها رشد کند و حباب متورم‌تر شود آثار تخریبی آن 
در آینده شدید‌تر خواهد بود. نمونه واقعی این اتفاق در سال 
1392 اتفاق افتاد. یعنی بعد از انتخابات ریاس��ت‌جمهوری 
و روی کار آمدن دولت جدید، خوش‌بینی‌هایی ایجاد ش��د 
که رش��د 100 درصدی ش��اخص کل را طی شش ماه  )تا 
دی‌ماه 1392( در پی داش��ت. تا قبل از رشد اخیر شاخص 
بورس ما طی دو س��ال حدود 30 درص��د افت کرد و یکی 
از ش��دید‌ترین رکودهای تاریخی را تجربه کرد. در آن زمان 
هم بخش عمده‌ای از رش��د ش��اخص مرهون رش��د سهام 
خودرویی‌ها بود. یعنی دقیقا سناریوی دو سال قبل در حال 
تکرار ش��دن است. این هیجان فعلی نسبت به قبل سریع‌تر 

و شدیدتر اس��ت، زیرا محدودیت نوس��ان در سال 1392، 
حدود 4 درصد بود درحالی‌که امروز 5 درصد ش��ده اس��ت 
و همچنی��ن حجم مبنا نس��بت به قبل کاه��ش پیدا کرده 
اس��ت. بدون ش��ک این حباب به‌زودی تخلیه خواهد شد. 
پیش��نهادی که به مس��ئولان بورس می‌توان کرد این است 
که این بار س��هامداران حقوقی را به عرضه نامحدود س��هام 
ترغیب کنند به‌طوری‌که عطش خرید فروکش کند. اگر این 
کار انجام نش��ود ممکن است این شرایط مثبت تا چند روز 
دیگ��ر ادامه پیدا کند اما م��دت زیادی ادامه‌دار نخواهد بود 
و اگر بازار خودش واکنش نش��ان دهد و شروع به افت کند، 
بدون ش��ک این افت ش��دید‌تر خواهد بود و زمانی‌که آغاز 
ش��ود تمام بازار را دربر خواهد گرفت و به هر نس��بتی که 
قیمت س��هام اکثر شرکت‌ها رشد کرده است در آینده افت 
خواهد کرد و اگر امروز بازار یکدست سبز است در آن زمان 

یکدست قرمز خواهد شد. 
نکته قابل توجه این اس��ت که به نظر می‌رس��د یک رشد 
غیر‌منطق��ی در بازار س��هام در حال اتفاق افتادن اس��ت و 
بازار س��هام ما به هیچ وجه به اطلاعات واقعی و صورت‌های 
مالی ش��رکت‌ها واکنش نش��ان نمی‌دهد و صرفاً یک رشد 
غیر‌منطقی س��هام اتفاق می‌افتد. اگر ای��ن روند ادامه پیدا 
کند تحلیلگران س��رخورده خواهند ش��د، چراکه می‌بینند 
برخ�الف اطلاعات و صورت‌های مالی ش��رکت‌ها، قیمت‌ها 
رون��د دیگ��ری را در پیش گرفته‌اند و اف��رادی در این بازار 
س��ود می‌کنند که لزوما ممکن است هیچ تحلیلی از بازار و 

شرکت‌ها نداشته باشند. 

طی چند روز گذش��ته رس��انه‌های غربی در تحلیل س��فر 
رئیس‌جمهوری به ایتالیا و فرانس��ه به ارزیابی چشم‌اندازهای 
روابط تهران و اروپا پرداخته‌اند. میزان مبادلات ایران با اتحادیه 
اروپا در س��ال‌های پی��ش از تحریم‌های هس��ته‌ای با روندی 
افزایشی به بالای 20 میلیارد یورو رسید اما با افزایش فشارهای 
بین‌المللی و تنگناهای تحریمی این مبادلات س��یر کاهش��ی 
یافت. خبرگزاری فرانس��ه در مورد رابطه ایران و کش��ورهای 
اروپایی نوش��ت تا پیش از تحریم‌ها ارزش روابط تجاری میان 
ایران و ایتالیا نزدیک به 7 میلیارد یورو بود که این رقم در دوره 
کنونی 1.6 میلیارد یورو است. میزان مبادلات ایران و فرانسه 
نیز در س��ال 2004 حدود 4 میلیارد یورو در س��ال بود که در 

سال 2013 ارزش آن به ۵۰۰ میلیون یورو کاهش یافت. 
روزنامه انگلیس��ی  »گاردین« پنجم بهمن ماه در گزارش��ی 
نخستین سفر اروپایی روحانی به قاره اروپا را با هدف ایجاد روابط 
اقتصادی پس از برداش��ته شدن تحریم‌ها مورد ارزیابی قرار داد 
و نوش��ت انتظار می‌رود در این سفر قرارداد خرید 114 هواپیما 
به امضا برس��د.  به نوش��ته گاردین، اروپا تا پی��ش از تحریم‌ها 
بزرگ‌ترین ش��ریک تجاری ایران بود و پس از توافق هس��ته‌ای 
هیأت‌های تجاری و اقتصادی گوناگونی را به ایران فرستاد. پایان 
این تحریم‌ها و آغاز معامله‌های نفتی، به معنی از سرگیری روابط 
تجاری اس��ت. هرچند در این س��فر روحانی به فرانسه و ایتالیا 
می‌رود اما آلمان نیز در کنار این دو کش��ور در تلاش اس��ت تا 

س��طح کنونی تجارت اروپا با ای��ران را که اکنون نزدیک به 7.6 
میلیارد یورو در سال است، به 28 میلیارد یورو برساند. 

تنوع بخشی به منابع انرژی اروپا 
یکی از مهم‌ترین محورهای مناسبات اقتصادی ایران و اروپا 
بحث انرژی است. از این رو، وزیر نفت کشورمان نیز به همراه 
روحانی عازم اروپا ش��ده اس��ت. خبرگزاری  »رویترز« در دو 
روز گذش��ته چند مقاله در زمینه افزای��ش تعامل میان ایران 
و اروپا منتش��ر کرد و به‌طور عمده به بح��ث انرژی پرداخت. 
در یکی از مقاله‌ها، رویترز بدون اش��اره به تعویق سفر پیشین 
رئیس‌جمهوری به دلیل وقایع تروریس��تی پاریس نوشت که 
پس از برداش��ته شدن تحریم‌ها، روحانی برای افزایش تجارت 
راهی اروپا ش��د. روحانی پرونده ای��ران را به اروپا ارائه می‌کند 
تا نش��ان دهد پس از برداش��ته ش��دن تحریم‌ها علیه ایران، 
این کش��ور 80 میلیونی ظرفیت زیادی برای سرمایه‌گذاری و 

بازگشت به اقتصاد و تجارت جهانی دارد. 
به نوش��ته رویترز، یک مقام ش��رکت نفت��ی  »انِی« ایتالیا 
اعتقاد دارد، برداش��ته شدن تحریم‌ها به اروپا کمک می‌کند تا 
منابع انرژی خود را متنوع کند.  »دیو دسکلازی« بر این باور 
اس��ت که افزایش تولید انبوه نفت ایران زم��ان نیاز دارد، زیرا 
س��رمایه‌گذاری‌های بزرگی برای توسعه زیرساخت‌های ایران 
باید صورت بگیرد. وی گفته بس��یار خوشحال است که ایران 
به بازار بازگشته است، زیرا برای اروپا این به معنای در اختیار 

داشتن منابع انرژی متنوع است.  رویترز در ادامه آورده است: 
تا پیش از تحریم‌ها پالایشگاه‌های ایتالیا، اسپانیا و یونان روزانه 
800 هزار بش��که نفت از ایران خری��داری می‌کردند اما نبود 
تسویه دلاری یا ارز جایگزین برای آن باعث شد تا روند خرید 

نفت از ایران با کندی پیش برود. 
معامله هواپیمایی روی میز مذاکره ایران و اروپا

تارنمای  »فایننشال تایمز« در گزارشی نهایی شدن قرارداد 
خرید 114 هواپیما از ش��رکت اروپایی ایرباس را آغاز دوره‌ای 
جدید و نخس��تین معامله بزرگ ایران پ��س از اجرای توافق 
هسته‌ای دانس��ته است.  به نوشته فایننشال تایمز، بانک‌های 
اروپایی نیز نقش��ی کلیدی در دوره رفع تحریم بازی خواهند 
کرد. البته مقام‌ها و شرکت‌های اروپایی این سفر را تنها آغازی 
برای آینده تعامل اقتصادی بیشتر با ایران می‌دانند. شرکت‌های 
فرانس��وی نیز همین امید و برنامه را برای آینده دارند و اعلام 
کرده‌اند که برای رفتن به ایران آماده‌اند. پیش‌بینی می‌ش��ود 
که فرانس��وی‌ها در ایران حضوری بس��یار پررنگ‌تر از گذشته 

داشته باشند. 
تحلیلگر این روزنامه تصریح کرده که پس از برداشته‌شدن 
تحریم‌ها دولت روحانی مصمم است تا نتایج مثبت اقتصادی 
خط مش��ی دیپلماسی خود را نشان دهد. در این زمینه توافق 
ب��ا ایرباس برای خرید هواپیما از جنبه‌های اجتماعی، روانی و 
توجه به زندگی انسان‌ها پس از رفع تحریم‌ها اهمیت می‌یابد. 

سرعت زیاد احتیاط می‌خواهد

سفر روحانی به اروپا در نگاه رسانه‌های اروپایی

هدف‌گذاری ایتالیا، فرانسه و آلمان برای تجارت 28 میلیارد یورویی با ایران
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سرعت زیاد احتیاط می‌خواهد

شاخص بورس تهران طی 16 روز کاری گذشته 
با 15 درصد رش��د همراه بوده که به‌طور میانگین 
نش��ان می‌دهد ش��اخص بورس روزانه یک درصد 
رش��د داشته اس��ت. این رشد ش��اخص به لحاظ 
عددی دومین رش��د بزرگ تاریخی بورس اس��ت 
که اوج آن به میزان 3 درصد در روز گذشته بوده 
اس��ت. طی 16 روز گذشته اصلی‌ترین عامل رشد 
ب��ورس، هم به لحاظ عددی و هم به لحاظ روانی، 
جو مثبتی بوده که صف خرید سهام شرکت‌های...

3

معاون اجرایی رئیس‌جمهوری در همایش 100 شرکت برتر اعلام کرد 

 »اشتغال« مهم‌ترین مشکل
سر راه اقتصاد و سیاست ایران نقشه راه گردشگری

چشم به راه تفاهم ملی

گزارش تحلیلی »فرصت امروز« از چالش های توسعه گردشگری در پساتحریم

س��ند چشم‌انداز توس��عه ایران تاکید دارد ایران در سال 
1404 یعن��ی 10 س��ال دیگر بای��د 25 میلی��ارد دلار از 
گردش��گری درآمد کس��ب کند. این می��زان درآمد اما به 
دلیل طبیعت گردش��گری نیاز به تفاهم ملی دارد. صنعت 
گردش��گری در ایران اقبال خوبی نداش��ته است. کشوری 
که گفته می‌ش��ود به دلیل داش��تن جاذبه‌ه��ای تاریخی، 
فرهنگ��ی و طبیعی در بالای فهرس��ت کش��ورهای دیدنی 
در دنیاس��ت اما در چرخش درآمد گردش��گری در جهان 
نقش قابل توجهی ندارد و حالا با رش��دی که در دوس��ال 

گذشته نصیبش شده برنامه‌های بلند بالایی در پیش دارد. 
تا آنجا که رئیس سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و 
گردش��گری در برنامه‌ریزی‌های این سازمان بنا دارد تعداد 
گردشگران ورودی به ایران را تا 9 سال دیگر به 20 میلیون 
نفر افزایش دهد. گردش��گری از جمل��ه حوزه‌هایی بود که 
از س��وی صدها هیأت خارجی که ب��ه ایران آمدند خواهان 
داش��ت. س��رمایه‌گذاری در ای��ن حوزه، تبادل گردش��گر، 
مش��ارکت برای سرمایه‌گذاری در زیرس��اخت‌ها و... تقریبا 
حرف همه هیات‌های خارجی بود. با چشم‌اندازی که متولی 

این حوزه در سال 1404 پیش‌بینی کرده و از طرفی دیگر 
هیات‌های خارجی که در انتظار ورود به بازار گردش��گری 
ایران هس��تند، به نظر می‌رس��د یکی از مسائلی که در این 
حوزه مطرح می‌شود، برنامه‌ریزی‌های کوتاه‌مدت و استفاده 

از بهترین زمینه برای جذب گردشگر است.
صنعتی که رئیس سازمان میراث فرهنگی، صنایع‌دستی 
و گردشگری آن را همتای صنعت نفت تعبیر کرده است. 

اما چه نس��خه‌ای را می‌توان برای گردش��گری 
ایران پیچید.

 گزارش »فرصت امروز« از
دومین کنفرانس بین‌المللی استراتژی برند 

چارچوب‌های 
 بازاریابی خلاق
و مشتری‌محور

اخیرا تحقیقاتی در حوزه بازاریابی به انجام رسیده که 
نتایج آن چالش‌برانگیز است. در این تحقیق که درباره 
علل شکست برندهاست، چند پارامتر مشخص شده که 
نتایج آن به‌صورت زیر است: 5درصد عنوان کرده‌اند که 

دلیلش استفاده مشتری از محصولات دیگر...
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ت امروز|
بهزاد باشو  | فرص

گزارش »فرصت امروز« از وضعیت بازار پارچه جین

 فاصله معنادار میان
میزان تولید و مصرف

14

علیرضا کدیور

ش��اخص کل بورس اوراق بهادار در پایان معاملات روز سه‌شنبه با رشد 
‌2هزار و 142 واحدی پس از فتح قله‌های 69 و 70 هزار واحدی 

در نهایت در ایستگاه 70 هزار و 999 واحدی ایستاد و...

شهد و شکر سود در کام سهامداران ریخته شد

 شگفتی تحلیلگران
از رشد شتابان بازار سهام

وز|
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سرمقـاله



در گفت‌وگو با ایرنا اعلام شد 
آماده‌سازی بسته 5 میلیارد دلاری 
فاینانس خارجی در بخش مدیریت 

منابع آب

مش��اور وزیر نی��رو و مدیرعامل ش��رکت مدیریت 
مناب��ع آب ایران از آماده ش��دن بس��ته اقتصادی 5 
میلیارد دلاری برای استفاده از فاینانس خارجی در 

پسابرجام خبر داد. 
محمد ح��اج رس��ولی‌ها در گف��ت وگو ب��ا ایرنا، 
برنامه‌های این ش��رکت در پس��ابرجام اشاره کرد و 
گفت: اولویت اصلی شرکت مدیریت منابع آب ایران 
و اس��تفاده از ظرفیت فاینانس کش��ورهای خواهان 

حضور در بازار بزرگ ایران است. 
وی گف��ت: ش��رکت مدیری��ت مناب��ع آب ایران، 
اس��تفاده از قابلیت‌ه��ا و توانمندی‌های نرم‌افزاری و 
س��خت‌افزاری ش��رکت‌های خارجی را در پسابرجام 
دنب��ال می‌کند ک��ه در مورد نخس��ت )نرم‌افزاری(، 
کمتر به مشکلات مالی ناشی از تحریم وابسته بوده 

است. 
حاج رسولی‌ها تصریح کرد: بسته‌های این شرکت 
در بحث سازه‌ای و سخت‌افزاری در بخش‌های تامین 
مالی، شبکه‌ها و نیروگاه‌های برقابی به ارزش حدود 
5میلی��ارد دلار برای اس��تفاده از ظرفی��ت فاینانس 
کش��ورهای خواهان حضور در بازار ایران آماده شده 

است. 
وی خاطرنش��ان کرد: ایران پس از چین و ترکیه 
به‌عنوان س��ومین کش��ور برتر در حوزه سدس��ازی 
مطرح ب��وده و از فناوری روز دنیا برخوردار اس��ت؛ 
بنابرای��ن در این زمینه درخواس��تی از کش��ورهای 

خارجی نداشته‌ایم. 
پیش‌ت��ر وزیر نیرو اظه��ار کرده ب��ود، تاکنون به 
دلیل وج��ود تحریم‌ها، ش��رکت‌های خارجی امکان 
حضور در ایران را نداشتند و با اجرایی شدن برجام، 
برخی ش��رکت‌های داخلی نگ��ران آینده‌اند. وی به 
ش��رکت‌های داخل��ی اطمینان داد ک��ه وزارت نیرو 

رفتار یکسانی با دو طرف خواهد داشت. 
حمید چیت‌چیان گفته بود، فراهم ش��دن شرایط 
انتق��ال فناوری‌ه��ای جدی��د و ام��کان در اختی��ار 
گرفتن بخش��ی از بازار کشورهای خارجی، به‌عنوان 

اولویت‌های وزارت نیرو است. 
ب��ه گفته وی، ش��رکت‌های خارج��ی برای حضور 
در بازار ایران باید س��همی به شرکت‌های ایرانی در 
بازارهای برون‌مرزی اختصاص بدهند تا سبب شود، 
شرکت‌های داخلی از ش��رایط بهتری در پسا برجام 

برخوردار شوند. 

توسعه صنعت پتروشیمی ایران 
با فناوری و سرمایه خارجی

انتق��ال  درص��ورت  خارج��ی  س��رمایه‌گذاران 
فناوری‌ه��ای جدی��د و نی��ز س��رمایه می‌توانند در 
طرح‌های توسعه‌ای صنعت پتروشیمی ایران حضور 

یابند. 
به گزارش ایس��نا، عباس شعری مقدم، مدیرعامل 
ش��رکت مل��ی صنایع پتروش��یمی اظهار ک��رد: در 
دوران پساتحریم فرصت س��رمایه‌گذاری در صنعت 
پتروش��یمی ای��ران ب��رای س��رمایه‌گذاران ایرانی و 
خارجی بیش از گذش��ته تس��هیل خواهد ش��د اما 
سرمایه‌گذاران خارجی باید افزون بر سرمایه، دانش 

و فناوری روز جهان را نیز انتقال دهند. 
ش��عری مقدم اف��زود: صنعت پتروش��یمی ایران 
که با ات��کا به خوراک فراوان مای��ع و گازی، نیروی 
کار تحصیلک��رده و ج��وان، موقعی��ت جغرافیای��ی 
منحصربه‌ف��رد ب��ا دسترس��ی ب��ه آب‌ه��ای آزاد و 
نزدیک��ی به بازاره��ای هدف بهتری��ن صنعت برای 
س��رمایه‌گذاری اس��ت و در این مسیر آماده حمایت 

از سرمایه‌گذاری‌های جدید هستیم. 
مدیرعامل ش��رکت مل��ی صنایع پتروش��یمی با 
اش��اره به رفت‌و‌آم��د هیات‌های تج��اری خارجی 
پی��ش و پ��س از امض��ای توافق هس��ته‌ای ایران 
و  ش��رکت‌ها  هم��ه  گف��ت:   ١+٥ کش��ورهای  و 
س��رمایه‌گذاران خارجی در مذاکرات خود با ما بر 
وجود یک ش��ریک دولتی برای رفع موانع موجود 

در ایران تاکید دارند. 
معاون وزی��ر نفت در امور پتروش��یمی ادامه داد: 
س��رمایه‌گذاران خارجی بیشتر به سرمایه‌گذاری در 
بخش بالا‌دس��ت علاقه دارند، زیرا در صورت مساعد 
شدن فضای کس��ب‌و‌کار، س��رمایه‌گذاران ایرانی به 
خوب��ی می‌توانن��د در صنایع پایین ‌دس��ت فعالیت 
کنن��د، از س��وی دیگر نی��ز باید در نظر داش��ت که 
بخش بالا‌دست پتروش��یمی به سرمایه ‌و تکنولوژی 

‌روز احتیاج دارد. 
براس��اس گزارش ش��رکت ملی پتروش��یمی، وی 
ادامه داد: برنامه‌ریزی‌های بسیار خوبی برای تسهیل 
س��رمایه‌گذاری در صنعت پتروشیمی ایران با هدف 
ایج��اد یک جهش بزرگ در این صنعت انجام ش��ده 
اس��ت، از این رو از س��رمایه‌گذاران ایرانی و خارجی 

برای سرمایه‌گذاری دعوت می‌کنیم. 
مدیرعامل ش��رکت ملی صنایع پتروشیمی با بیان 
اینکه برای تحقق اهداف از پیش تعیین ش��ده باید 
زمین��ه حدود ‌٧٠میلیارد دلار س��رمایه‌گذاری را در 
صنعت پتروش��یمی فراهم کنیم، اف��زود: با توجه به 
اع�الم آمادگی س��رمایه‌گذاران خارج��ی برای ورود 
به صنعت پتروش��یمی، امکان تحق��ق این اهداف و 
برنامه‌های توسعه صنعت پتروشیمی در ایران وجود 

دارد. 

انا|
 ش

|  

چهارشنبه
7 بهمن 1394

تلفن مستقیم: 86073290شماره 430 www.forsatnet.irنفت و نیرو 2

تمامی فازهای پارس جنوبی 
بنا ب��ه اع�الم رئیس‌جمهور تا 
پای��ان دولت یازده��م به اتمام 
خواهد رس��ید. به همین دلیل 
براساس اعلام مدیرعامل نفت و 
گاز پارس، عقب‌ماندگی شرکت 
صدرا توسط شرکت‌های داخلی 
توانمن��د در ح��وزه س��کوهای 

دریایی جبران خواهد شد. 
امروز«  »فرص��ت  گزارش  به 
شرکت  مدیرعامل  ش��عبان‌پور 
نف��ت و گاز پارس روز گذش��ته 
پ��س از بازدید خبرن��گاران از 
فازه��ای 17، 18، 20 و 21 ب��ا 
بی��ان اینکه امس��ال از مجموع 
‌8.7میلی��ارد دلار اعتب��اری که 
برای پروژه‌ه��ای پارس جنوبی 
در نظر گرفته ش��ده است، تنها 
یک‌میلیارد و ‌700میلیون دلار 
آن یعنی ‌20درصد محقق شده 
اتمام تمامی  افزود: برای  است، 
پروژه‌ه��ای پ��ارس جنوب��ی و 
تحق��ق وع��ده رئیس‌جمهور به 
‌10میلیارد دلار اعتبار نیاز است 
که با توجه به لغ��و تحریم‌ها و 
از صن��دوق  برداش��ت  ام��کان 
توس��عه ملی و بند )ق( این امر 

بدون شک شدنی است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه در تحقق 
این هدف مشکل اساسی توسط 
یکی از پیمان��کاران صدرا ایجاد 
شده است، تصریح کرد: متاسفانه 
پروژه‌ه��ای  اج��رای  در  ص��درا 
خود ناموفق ب��وده، از این رو در 
اتمام طرح‌ه��ا، دولت  راس��تای 
ورود ج��دی داش��ته اس��ت؛ به 
طوری که جلس��ات متعددی با 
رئیس‌جمهور  اول  معاون  حضور 
و وزیر نف��ت برای ح��ل بحران 
صدرا تشکیل ش��د که ماحصل 
این جلسات واگذاری پروژه‌های 
صدرا به س��ه شرکت توانمند در 

حوزه ساخت س��کوهای دریایی 
است. ش��عبان‌پور با بیان اینکه 
حل  برای  متعددی  راهکارهای 
پیشنهاد می‌شود،  بحران صدرا 
زیرساخت‌های  نمی‌توان  افزود: 
ایجاد ش��ده توس��ط ص��درا را 
به دلیل ع��دم توانمندی مالی 
تعطی��ل ک��رد. ‌10س��کو صدرا 
نیم��ه تعطیل رها ش��ده و تنها 
توانستیم سکوهای ساخته شده 
در فاز 14 را در سکوهای 17 و 
18 که باید توس��ط صدرا انجام 
می‌ش��د، جایگزین کنیم. البته 
در این مس��یر راه��کار دیگری 
مبنی ب��ر واگ��ذاری طرح‌های 
ش��رکت‌های  دو  ب��ه  ص��درا 
پتروپایدار ایرانیان و پتروس��ینا 

وجود دارد. 
وی ب��ا صراح��ت کامل اعلام 
کرد: ب��رای اتمام فازهای پارس 
به س��رمایه‌گذار  نیازی  جنوبی 
خارج��ی وجود ن��دارد و تاکید 
ک��رد: ب��رای ف��از 11 اولوی��ت 

واگذاری به شرکت‌های داخلی 
اس��ت ام��ا در ص��ورت نب��ود 
س��رمایه‌گذار ناچ��ار خواهی��م 
بود ک��ه از ظرفیت‌های خارجی 
اس��تفاده کنی��م. البت��ه ب��رای 
پ��ارس ش��مالی از ظرفیت‌های 
ش��رکت‌های خارجی اس��تفاده 

خواهیم کرد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه اتم��ام 
فازهای پارس جنوبی براس��اس 
اولوی��ت اس��ت، تصری��ح کرد: 
 ،20  ،19  ،18  ،17 فازه��ای 
21، 22، 24 و 13 ب��ه ترتی��ب 
م��ا هس��تند که  اولویت‌ه��ای 
براس��اس میزان پیشرفت پروژه 

به بهره‌برداری خواهد رسید. 
ش��عبان پ��ور درب��اره میزان 
بده��ی ب��ه پیمانکاران پاس��خ 
صریح��ی نداد و اع�الم کرد: از 
برخ��ی از پیمان��کاران از جمله 
oiec نیز طل��ب داریم و مبلغ 

ناچیزی بدهکار هستیم. 
وی همچنی��ن در خص��وص 

تجهی��زات بلوک��ه ش��ده برای 
باق��ی مانده  اج��رای فازه��ای 
س��وی  از  جنوب��ی  پ��ارس 
کش��ورهای اروپایی تاکید کرد: 
طی مذاک��رات به عمل آمده به 
تدریج این تجهیزات وارد کشور 
می‌ش��ود.  ای��ن مقام مس��ئول 
درباره برخورد کشتی سنگاپوری 
با جکت سکوی فاز 13 در اوایل 
سال جاری گفت: براساس برآورد 
به عمل آمده مبلغ ‌180میلیون 
دلار خس��ارت تعیین شده است 
که به دلیل تحریم‌ها امکان واریز 
وجود نداش��ت، از این رو شرکت 
مل��ی نفت تامین‌کنن��ده بودجه 
مورد نیاز ش��د. در این نشس��ت 
عب��ادی مج��ری طرح توس��عه 
فازه��ای 20 و 21 با بیان اینکه 
این فازها در مجموع ‌84.5درصد 
پیش��رفت فیزیکی داشته است، 
گفت: برای اتمام این فازها اعتبار 
‌4.5میلیارد دلاری نیاز است که 

تخصیص اعتبار به روز است. 

وی ب��ا بیان اینکه در مجموع 
س��هم ش��رکت‌های ایران��ی از 
اس��ت،  فازها‌60درص��د  ای��ن 
تصری��ح کرد: براس��اس تحلیل 
ص��ورت گرفت��ه در این طرح‌ها 
سهم تجهیزات س��اخت داخل 
‌26درصد است. عبادی با اشاره 
به اینکه دو سکوی فازهای 20 
و 21 در فروردین ماه سال 95 
به اتم��ام خواهد رس��د، تاکید 
ک��رد: ب��ا توج��ه به پیش��رفت 
س��کوهای  انتق��ال  و  کنون��ی 
که  می‌شود  پیش‌بینی  دریایی، 
فازه��ای 20 و 21 ک��ه فازهای 
کاملا ایرانی هس��تند، در سال 
آین��ده ب��ه بهره‌برداری برس��د 
ت��ا ‌50میلیون مت��ر مکعب گاز 
ش��یرین در روز، ‌77هزار بشکه 
میعان��ات گازی در روز، 2900 
تن گاز مایع در روز، 2700 تن 
اتان در روز و ‌400تن گوگرد در 
روز به مجم��وع تولیدات پارس 

جنوبی کشور اضافه شود. 
مج��ری  بوی��ری  همچنی��ن 
طرح‌های ف��از 17 و 18 پارس 
جنوبی در حاش��یه این بازدید 
با اش��اره ب��ه اینکه بیش��ترین 
تجهی��زات و دان��ش فن��ی این 
فازها از داخل است، اعلام کرد: 
خردادم��اه س��ال 95 دو فاز به 

بهره‌برداری خواهد رسید. 
وی با بی��ان اینکه از مجموع 
‌6.2میلیارد دلار اعتبار موردنیاز 
تاکن��ون  فازه��ا  ای��ن  ب��رای 
‌5.7میلی��ارد دلار تامین ش��ده 
اس��ت، گفت: سرمایه این فازها 
داخلی  س��رمایه‌گذاران  توسط 
تامی��ن ش��ده اس��ت. بوی��ری 
این  تنه��ا مش��کل  همچنی��ن 
فازها را تامین سکوهای دریایی 
آن دانس��ت که قرار بود توسط 
ص��درا تامین ش��ود. وی تاکید 
کرد: این س��کوها تامین ش��ده 

است و مشکل خاصی نداریم. 

تحقق وعده رئیس‌جمهور با تخصیص اعتبار از صندوق توسعه ملی

کم‌کاری صدرا را جبران می‌کنیم

جلسه ش��ورای عالی آب عصر 
روز دوشنبه به ریاست معاون اول 
رئیس‌جمهور برگزار شد تا پس از 
مدت‌ها، درباره سد گتوند در این 

نشست تصمیم‌گیری شود. 
ایس��نا، اس��حاق  به گ��زارش 
اول  مع��اون  جهانگی��ری، 
رئیس‌جمهور مشکلات مربوط به 
سد گتوند را یکی از دغدغه‌های 
جدی مردم اس��تان خوزستان و 
همه مسئولان کش��ور دانست و 
بر لزوم تس��ریع در اجرای برنامه 
تدوین ش��ده برای رفع مشکلات 
و عملیات��ی ک��ردن راهکارهای 
علاج‌بخشی این سد تاکید کرد. 
رئیس‌جمه��ور  اول  مع��اون 
همچنی��ن با اش��اره ب��ه گزارش 
وزارت نی��رو و س��ازمان مدیریت 
و برنامه‌ری��زی کش��ور از آخرین 
اقدامات ص��ورت گرفته  وضعیت 
در خصوص برنامه عملیاتی احیای 
رودخان��ه کارون و بهبود کیفیت 
آن، طرح‌ه��ا و برنامه‌های تدوین 
شده را مثبت ارزیابی کرد و گفت: 
لازم اس��ت برای هر ی��ک از این 

برنامه‌ها جلس��اتی با دستگاه‌های 
ذی‌ربط برگزار و نحوه اجرا، تامین 
مناب��ع مال��ی مورد نی��از و برنامه 
زمان‌بندی هر طرح به طور دقیق 

مشخص شود. 
خبری  پایگاه  اعلام  براس��اس 
در  ریاس��ت‌جمهوری،  معاون��ت 
این جلس��ه که وزیر نیرو، رئیس 
س��ازمان حفاظت محیط‌زیست، 

اس��ــتـاندار خوزس��تان، رئیس 
سازمان هـواشـناسـی و معاونان 
دس��تگاه‌های ذی‌ربط نیز حضور 
داش��تند، گزارش نهایی بررسی 
بخش��ی س��د  راهکارهای علاج 
گتون��د ارائ��ه و اع�الم ش��د که 
براس��اس مصوبه یکی از جلسات 
پیش��ین ش��ورا، نظ��رات تمامی 
دس��تگاه‌های ذی‌رب��ط در مورد 

نتای��ج مطالع��ات موسس��ه آب 
دانشگاه تهران برای علاج بخشی 
س��د گتوند اخ��ذ و راهکارهایی 
نهای��ی  جمع‌بن��دی  به‌عن��وان 
تدوین ش��د که مورد موافقت و 
مرتبط  دستگاه‌های  همه  اجماع 

است. 
در ادامه این نشس��ت همچنین 
وضعی��ت  آخری��ن  از  گزارش��ی 

اقدامات انجام ش��ده در خصوص 
برنامه عملیاتی احی��ای رودخانه 
کارون و بهبود کیفیت آن ارائه شد 
و برنامه‌های تدوین ش��ده احیای 
این رودخانه تش��ریح ش��د که با 
نظر معاون اول رئیس‌جمهور مقرر 
ش��د در جلسه‌ای با حضور تمامی 
دس��تگاه‌ها و بخش‌های مرتبط، 
اعتب��ارات مورد نیاز، نح��وه اجرا، 
برنامه زمان‌بندی و مسئولیت هر 
دستگاه در ارتباط با این طرح‌ها به 

طور دقیق مشخص شود. 
در ابت��دای این جلس��ه، وزیر 
وضعی��ت  از  گزارش��ی  نی��رو 
بارش‌ها در س��طح کش��ور و نیز 
وضعیت آب ش��رب در شهرها و 
ارائه  روس��تاهای مختلف کشور 
کرد که معاون اول رئیس‌جمهور 
پس از اس��تماع ای��ن گزارش، از 
وزارت نیرو خواست برای تامین 
آب ش��رب م��ورد نیاز ش��هرها 
اهتم��ام  کش��ور  روس��تاهای  و 
ویژه داش��ته و تدابی��ر لازم را از 
هم‌اکنون برای آمادگی در فصل 

تابستان اتخاذ کنند. 

ملی پخش  مدیرعامل شرکت 
از  ای��ران  نفت��ی  فرآورده‌ه��ای 
راه‌اندازی  توقف ص��دور مج��وز 
جایگاه‌های عرضه تک س��وخت 
دس��تورالعمل  اب�الغ  از  پ��س 
سراس��ری طرح برندسازی خبر 
داد که ت��ا پایان امس��ال نهایی 

می‌شود. 
به گ��زارش وزارت نفت، ناصر 
سجادی، درباره طرح برندسازی 
جایگاه‌های عرضه سوخت گفت: 
می‌کوشیم تا پیش از پایان سال 
این طرح را نهایی کنیم و شرایط 
همکاری در آن را به اطلاع مردم 

برسانیم. 
اب�الغ  از  پ��س  اف��زود:  وی 
دس��تورالعمل طرح برندسازی در 
کشور، به هیچ جایگاهی به‌صورت 

تکی مجوز داده نمی‌شود. 
سجادی اضافه کرد: برندسازی 
جایگاه‌های سوخت به ارائه خدمات 
بهتر به مردم منجر می‌ش��ود؛ به 
عبارت دیگر، برندها برای کس��ب 
اعتبار بین مصرف‌کنندگان همواره 
می‌کوشند با فراهم‌سازی خدمات 
دارای کیفی��ت بهتر، مش��تریان 
بیشتری را به س��وی خود جذب 

کنند. 
ب��ه گفته وی، اکن��ون نزدیک 
به ٦ هزار جای��گاه عرضه بنزین 
و س��ی. ان. ج��ی )گاز طبیع��ی 
فشرده( در کشور وجود دارد که 
بس��یاری از آنها تک مالکند و به 
همین دلیل، شرکت ملی پخش 
فرآورده‌ه��ای نفتی ایران مجبور 
است با افراد زیادی روبه‌رو شود. 

سجادی گفت: یکی از مزیت‌های 
برندسازی حل این مشکل است. 
وی اف��زود: جایگاه‌های کنونی 
س��وخت در کش��ور هیچ اجباری 
برای پیوستن به طرح برندسازی 
ندارن��د و معتقدی��م زمان��ی که 
برندس��ازی در این صنعت شکل 
بگیرد، مشوق‌هایی ایجاد می‌شود 
که جایگاه‌داران برای پیوستن به 

این طرح تمایل خواهند داشت. 

بهره‌برداری از نخستین پمپ 
بنزین‌های تک تلمبه‌ای در 

دهه فجر
مدیرعامل ش��رکت ملی پخش 
فرآورده‌ه��ای نفتی ای��ران اعلام 
از نخستین پمپ‌بنزین‌های  کرد: 
تک تلمبه‌ای کش��ور در دهه فجر 

بهره‌برداری می‌شود. به‌گفته وی، 
»به‌ج��ز کلانش��هرهایی همچون 
تهران در هیچ جای کشور با کمبود 
پمپ بنزین روبه‌رو نیستیم«. وی 
تک  جایگاه‌های  ط��رح  درب��اره 
س��کو گفت: در کلانش��هرها به 
دلیل کمب��ود و گرانی زمین به 
دنب��ال الگوه��ای کوچک پمپ 
تلاش  بنابراین  هس��تیم،  بنزین 
می‌کنی��م پمپ‌بنزین‌ه��ای تک 
س��کو را در این ش��هرها به طور 

انبوه راه بیندازیم. 
مل��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
پخش فرآورده‌ه��ای نفتی ایران 
افزود: اکنون در اس��تان اصفهان 
جایگاه‌های  برندهای  نخس��تین 
تک س��کو در حال ش��کل‌گیری 
اس��ت و ب��ه نظ��ر می‌رس��د در 

دهه فجر امس��ال دس��ت‌کم ٢٢ 
جایگاه تک س��کو از ٤٠ جایگاه 
س��اخته ش��ده در این استان به 

بهره‌برداری برسد. 
اکن��ون  داد:  س��جادی خب��ر 
برای ساخت  زیادی  شرکت‌های 
جایگاه‌های کوچک تک سکو در 
کلانشهرها ابراز علاقه کرده‌اند. 

به گزارش ایرنا، قرار اس��ت در 
کلانشهرهای کشور که با کمبود 
هس��تند،  روب��ه‌رو  پمپ‌بنزی��ن 
در  تلمب��ه‌ای  تک  جایگاه‌ه��ای 
قطعه زمین‌های کوچک ساخته 

شود. 
البت��ه گفته می‌ش��ود به دلیل 
گران��ی زمین در ته��ران، بخش 
خصوصی از این طرح اس��تقبال 

نکرده است. 

با موافقت و اجماع همه دستگاه‌های مربوط

راهکار نهایی علاج‌بخشی گتوند تعیین شد

پس از ابلاغ دستورالعمل سراسری طرح برندسازی

صدور مجوز جایگاه‌های تک سوختی متوقف می‌شود

گزارش2

بین‌الملل

آب

پتروشیمی

هلدینگ

تجمع کارکنان پتروشیمی‌های 
ماهشهر، عسلویه و هلدینگ 

خلیج‌فارس مقابل مجلس

جمع��ی از کارکن��ان پتروش��یمی‌های ماهش��هر، 
عس��لویه و هلدینگ خلی��ج ف��ارس در اعتراض به 
خصوصی‌س��ازی صورت‌گرفته مقابل مجلس تجمع 

کردند. 
ب��ه گ��زارش خبرن��گار پارلمانی ایس��نا، برخی از 
کارکنان پتروشیمی‌های ماهشهر، عسلویه و هلدینگ 
خلیج فارس با تجمع مقابل در شمال شرقی مجلس 
اعتراض‌ش��ان را نس��بت به خصوصی‌سازی صورت 

گرفته مطرح کردند. 
این تجمع‌کنن��دگان ضمن تاکید بر اینکه مخالف 
خصوصی‌س��ازی نیس��تند خواس��تار رس��یدگی به 

وضعیت‌شان از سوی نمایندگان شدند. 

خطر از دست دادن سهم بازار 
صنایع نفتی داخلی

عض��و اتحادیه صادرکنن��دگان فرآورده‌های نفتی 
فض��ای پس��اتحریم را برای فعالی��ت صنایع نفتی و 
‌گازی ش��رایطی پیچیده دانست و گفت: باید فضایی 
ایجاد ش��ود که بخ��ش خصوصی به طور مس��تقیم 
بتواند س��رمایه‌ خارجی را با حداقل بوروکراس��ی به 

دست بیاورد. 
س��یدحمید حسینی، در گفت‌وگو با ایسنا، با بیان 
اینکه فضای پساتحریم فضایی به‌شدت رقابتی است، 
اظه��ار کرد: اگر در این فض��ا صنایع داخلی نفتی یا 
گازی بتوانند فعالیت کنند، وارد رقابت با شرکت‌های 
بین‌الملل��ی می‌ش��وند، اما در غیر‌این صورت س��هم 

فعلی بازار خود را نیز از دست خواهند داد. 
وی ب��ا تاکید بر اینک��ه در قرار‌دادهای نفتی بین 
شرکت‌های صنایع پتروشیمی نیز مانند قرار‌دادهای 
IPC س��همی را برای فعالان اقتصادی داخل کشور 
در نظر بگیرند، عنوان کرد: لازم است سرمایه‌گذاران 
خارج��ی صنای��ع نفتی با فع��الان داخلی ش��رکت 
مشترکی ایجاد کنند تا پیمانکاران داخلی نیز سهم 

خود را از پروژه‌ها داشته باشند. 
این فعال اقتص��ادی در بخش پتروش��یمی ادامه 
داد: پتروش��یمی‌ها و فع��الان صنای��ع نفتی و گازی 
نیز در برخی زمینه‌ها ممکن اس��ت بتواند با فعالان 
بین‌المللی رقابت داشته باشد و سهم خود را از بازار 

بگیرند. 
حس��ینی درباره می��زان نگاه حمایت��ی دولت به 
فعالان صنایع نفتی و گازی در داخل کش��ور گفت: 
دولت در سیاس��ت‌های کلی خود و اقتصاد مقاومتی 
نگاه حمایتی دارد، اما مهم این اس��ت که در عمل و 
رفتار چه اتفاقی می‌افتد، چرا که ما اساسا در قوانین 
مش��کلی نداریم اما اجرای دستورالعمل‌های داخلی 

مسئله ساز است. 
وی با اشاره به جلسات متعددی که با وزارت نفت 
در این مورد برگزار شده است، خاطر نشان کرد: آنها 
خود را به حمایت از صنایع داخلی علاقه‌مند نش��ان 
می‌دهند و می‌گویند، تلاش کسانی را که در دوران 
تحری��م فعالیت کرده‌اند نادی��ده نمی‌گیرند، اما باید 
دید که در پساتحریم چقدر از مدیران دوران تحریم 
هنوز س��رکار خواهن��د بود، چرا که ب��ا تغییرات در 
وزارتخانه و تغییر مدیران افراد جدید ممکن اس��ت 

دید جدیدی نسبت به این مسئله داشته باشند. 
این فعال اقتصادی در بخش پتروش��یمی تصریح 
کرد: البته وزارتخانه حق دارد که با تکیه بر حمایت 
از منافع ملی بخواهد محصولات را با کمترین قیمت 
و بالاتری��ن کیفی��ت در نظر بگیرد، ام��ا باید به این 
فک��ر کنیم که طی این س��ال‌ها افزای��ش توانمندی 

پیمانکاران داخلی هزینه‌های زیادی داشته است. 
حس��ینی ب��ا تاکی��د ب��ر اینکه بخ��ش خصوصی 
در صنع��ت نفت در برخ��ی حوزه‌ها ب��ه توانمندی 
صادراتی رس��یده اس��ت، اظهار کرد: در بخش‌های 
دیگر نیز پتانس��یل ای��ن کار را دارد و بنابراین لازم 
است هزینه‌های صرف شده برای افزایش توانمندی 
پیمان��کاران داخلی مدیریت و حفاظت ش��ود تا در 

رقابت با شرکت‌های بین‌المللی دوام بیاورند. 
وی در ادامه درباره تاثیر امکان گش��ایش ال‌س��ی 
در ارتق��ای فعالیت‌های صنایع نفتی و گازی داخلی 
خاطر نشان کرد: تاکنون هرگونه کار سرمایه‌گذاری 
ک��ه در ایران انجام داده می‌ش��د ب��ه معنای اعتماد 
یا ریس��ک تاجر بود، اما الان راه ب��رای فعالیت‌های 
تجاری تس��هیل شده اس��ت تا در بستر مناسب و با 
گش��ایش اعتبارات در بانک‌ه��ای داخلی و خارجی 

قدرت پذیرش سرمایه ایران افزایش پیدا کند. 
ای��ن فع��ال اقتص��ادی در بخ��ش پتروش��یمی و 
فرآورده‌های نفتی با بیان اینکه تاکنون فعالیت‌های 
بخ��ش خصوصی چندان م��ورد حمایت قرار نگرفته 
اس��ت، ابراز امیدواری کرد که دولت در پس��اتحریم 
فضایی را ایجاد کند ک��ه بخش خصوصی با حداقل 

بوروکراسی بتواند از منابع خارجی استفاده کند. 
حس��ینی در این باره با اش��اره ب��ه اینکه در حال 
حاض��ر، تمام منابع خارجی باید از زیر دس��ت بانک 
مرکزی و وزارت اقتصاد وارد کشور شود، گفت: لازم 
است شرایطی ایجاد شود که بخش خصوصی بتواند 
به‌صورت مستقیم منابع خارجی و سرمایه‌های خود 
را جذب کند و در قید ضمانت‌نامه‌های دولتی نباشد. 
وی تصری��ح کرد: در این مورد لازم اس��ت بانک‌ها و 
بیمه‌های کش��ور حاضر به حمایت ش��ده و ال‌سی باز 
کنند. البته باید توجه داشت که بخش خصوصی منابع 
مالی چندان بزرگی را برای پروژه‌های خود نمی‌خواهد.

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com
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چهارشنبه
73 بهمن 1394 کار و تولید

ش��ریعتمداری،  محم��د 
اجرای��ی  مع��اون 
معتق��د  رئیس‌جمه��وری 
اس��ت، ام��روزه »مهم‌ترین 
مشکل« س��ر راه اقتصاد و 
سیاس��ت ایران، »اشتغال« 
اس��ت که از جمله نیازهای 
اساسی برای رشد اقتصادی 
پای��دار متوازن در کش��ور 

به‌شمار می‌رود. 
سازمان مدیریت صنعتی 
برتر  رتبه‌بندی شرکت‌های 
ب��رای هجدهمین  را  ایران 
س��ال متوالی تهی��ه کرده 
اس��ت. ای��ن س��ازمان ب��ا 

جم��ع‌آوری اطلاع��ات آم��اری حدود 
500شرکت ایرانی سعی دارد تصویری 
س��الانه و متکی به آمارهای کمی قابل 
اعتماد، از چگونگی تغییرات در آرایش 
بنگاه‌ه��ای ب��زرگ کش��ور و صنایع و 
فعالیت‌های اقتصادی مختلف در کنار 

یکدیگر ارائه دهد. 
فض��ای  در  ش��رکت‌ها  رتبه‌بن��دی 
کس��ب‌و‌کار و فعالیت‌ه��ای اقتصادی، 
می‌تواند وضعیت ش��رکت‌ها نسبت به 
رقب��ای آنه��ا را در اختیار مش��تریان، 

مدیران، سهامداران و... قرار دهد. 

راه طولانی است، اما خوشبین 
هستیم

مدیرعامل  عل��ی محم��دی،  محمد 
س��ازمان مدیریت صنعتی در همایش 
ش��رکت‌های برتر ای��ران درب��اره این 
رتبه‌بندی گفت: رتبه‌بندی که از سال 
1377 آغاز شده و تاکنون تداوم یافته 
است، نشان‌دهنده این است که بنگاه‌ها 
و س��ازمان‌ها از ای��ن طرح اس��تقبال 
می‌کنن��د که م��ا امیدواریم شایس��ته 
این اعتماد و اس��تقبال باشیم. سازمان 
ما س��ه هدف بزرگ از برگ��زاری این 
رتبه‌بندی دارد که نخس��تین هدف ما، 
کمک به ارائه داده‌های اطلاعاتی برای 
بنگاه‌ه��ا در جهت ش��فافیت اقتصادی 
کشور، سپس آگاهی از اینکه کدام یک 
از بنگاه‌ها در کش��ور تاثیرگذارتر است. 
سومین هدف ما ایجاد فضای رقابتی و 
سالم بین بنگاه‌ها برای افزایش انگیزه 

فعالیت بیشتر است. 
مـعـ��ادل مس��ابقه داد:  ادامـ��ه   او 

IMI-100، رتبه‌بندی‌های دیگری در 
دنیا از جمل��ه fortune 500  وجود 
دارد که برتری شرکت‌ها را از جنبه‌های 
خاصی از جمله بازده فروش، سودآوری 
و... مورد بررسی قرار می‌دهد. هراندازه 
باشیم  داشته  بزرگ‌تری  ش��رکت‌های 
و س��هم بیش��تری در GDP جهانی 
داشته باش��یم، پش��توانه بزرگی برای 
ما خواهد بود. اگر بخواهیم مقایسه‌ای 
با ش��رکت‌های برت��ر در دنیا داش��ته 
باش��یم، بای��د نگاهی به پنج ش��رکت 
برتر در ای��ران )IMI-100(  و جهان 
باش��یم.  داش��ته    )fortune 500(
شرکت صنایع پتروشیمی خلیج فارس 
که ارزش ف��روش آن ‌11میلیارد دلار 
بوده و ش��رکت پالایش نفت اصفهان، 
بان��ک مل��ی ای��ران، پالای��ش نف��ت 
بندرعب��اس و گروه گس��ترش نفت و 
گاز پارسیان که به ترتیب در رتبه‌های 
بعدی این رتبه‌بندی قرار دارند. اما اگر 
مقایسه‌ای با پنج شرکت برتر در جهان 
داشته باش��یم، این دو دس��ته تفاوت 
چش��مگیری با ه��م دارن��د به‌گونه‌ای 
که ش��رکت اول دنیا ‌485میلیارد دلار 

ارزش فروش داشته درحالی‌که از ارزش 
کل GDP کشور ما ‌425میلیارد دلار 
است. پانصدمین شرکت فورچون 500 
نسبت به نخس��تین شرکت رتبه‌بندی 
ما، حدود 2.1 برابر فروش داشته است. 
ش��رکت‌های ایرانی اگ��ر بخواهند در 
سطح جهانی مطرح شوند، راه طولانی 

دارند که ما بسیار خوشبین هستیم. 
مدیرعامل سازمان مدیریت صنعتی 
در ادامه افزود: پنج گروه اول که مربوط 
به بانک‌ها و موسس��ات مالی است 25 
درص��د، فرآورده‌های نفتی ‌16درصد و 
فلزات اساس��ی که ‌5.4درصد از ارزش 
فروش را ش��امل می‌ش��وند. در حالی 
  fortune 500 رتبه‌بن��دی  در  ک��ه 
فرآورده‌های نفتی در رتبه نخس��ت با 
سهم ‌15درصدی و بانک‌ها و موسسات 
مالی ‌10.8درصد و گروه وسایل نقلیه 
‌8.4درص��د و خدم��ات رفاهی س��هم 

‌4درصدی را دارد. 

مهم‌ترین ویژگی ملت ایران، 
فعالیت در شرایط سخت است

در ادام��ه ای��ن همای��ش محم��د 
اجرای��ی  مع��اون  ش��ریعتمداری، 
از  ام��روز  گف��ت:  رئیس‌جمه��وری 
ش��رکت‌هایی تجلی��ل می‌کنیم که با 
توجه به ت�الش خردمندان و فعالان 
اقتص��ادی ط��ی س��ال‌های اخی��ر و 
مطل��وب نب��ودن فض��ای اقتصادی و 
کس��ب‌و‌کار، با سختکوش��ی و تلاش 
توانس��تند مشکلات موجود در فضای 
کس��ب‌و‌کار را از پی��ش رو بردارند و 
جای��گاه خوب��ی را در اقتصاد کش��ور 
از آن خ��ود کنند. این در ش��رایطی 
اس��ت که در 10 سال اخیر هیچگونه 
اش��تغال کش��ور  ایجاد  تغیی��ری در 
به‌وج��ود نیام��ده اس��ت و از طرفی 
نفتی  ب��الای  درآمده��ای  از  کش��ور 
متاسفانه  و  نبوده  برخوردار  گذش��ته 
با مش��کلاتی همچون کاهش  امروزه 
س��طح رفاه عمومی و کاهش بودجه 
از  یک��ی  هس��تیم.  مواج��ه  خان��وار 
ارزیاب��ی  در  جهان��ی  ش��اخص‌های 
اقتصاده��ای ملی، می��زان مقاومت و 
ت��اب‌آوری اقتصاد کش��ورها در برابر 

تکانه‌های شکننده است. 
او ادامه داد: این سنجش و رتبه‌بندی 
در نخستین سال فعالیت خود با درنظر 
گرفتن شاخص فروش آغاز به کار کرد 
و امس��ال پس از گذش��ت 18 سال از 
فعالی��ت این همایش با س��نجش 28 
شاخصه رتبه‌بندی را انجام داده است. 
مهم‌ترین  از  اف��زود:  ش��ریعتمداری 
ویژگی‌ه��ای مل��ت ای��ران فعالیت در 
شرایط س��خت است که شما صاحبان 
و مدیران شرکت‌های برتر توانستید با 
ادامه کس��ب‌و‌کار خود در این شرایط 

این موضوع را ثابت کنید. 
ش��ریعتمداری بیان کرد: از نظر من 
اش��تغال یکی از مهم‌ترین مش��کلات 
س��رراه اقتصاد و سیاس��ت ایران است. 
ع�الوه بر این حکمران��ی معتبر مقتدر 
و توانمن��د، محیط اقتص��ادی باثبات، 
تعام��ل پای��دار و مت��وازن ب��ا جهان 
خ��ارج، تجهی��ز و تخصی��ص مطلوب 
منابع به‌ویژه نیروی انس��انی، مبارزه با 
فق��ر و توجه به محیط‌زیس��ت از دیگر 
موضوع‌هایی اس��ت که در رس��یدن به 
رش��د اقتص��ادی مطلوب بای��د به آنها 

توجه ویژه‌ای داشت. 
ش��ریعتمداری با بی��ان اینکه بیش 
از ‌2هزار مجوز غیر‌ضروری بر س��ر راه 
فع��الان اقتصادی ق��رار دارد که برای 
حذف آنها و تس��هیل در فعالیت‌های 
اقتصادی در طول برنامه شش��م اقدام 
خواهد شد، افزود: دولت برای خروج از 
رکود باید گام‌های محکم‌تری بر دارد 
و ب��ا توجه به اینک��ه اقتصاد مقاومتی 
یک��ی از مباح��ث اساس��ی در برنامه 
شش��م اس��ت، اقدامات خوب��ی برای 
تسهیل فضای کسب‌و‌کار، متنوع‌سازی 
بازارهای مالی برای تجهیز فعالیت‌های 
مول��د و رقابتی کردن فض��ای اقتصاد 
دارد که یکی از این برنامه‌ها، واگذاری 
طرح‌های دولتی به بخش خصوصی و 

هم‌اکنون  است.  غیر‌دولتی 
ط��رح  ‌70ه��زار  ح��دود 
نیمه‌تم��ام دولتی به ارزش 
500 هزار‌میلی��ارد توم��ان 
در س��طح کش��ور داری��م 
که اگ��ر هم��ه درآمدهای 
و  تکمی��ل  نفت��ی ص��رف 
بهره‌برداری آنها ش��ود، باز 
هم ب��ا کمبودهایی مواجه 
ای��ن  ادام��ه  در  هس��تیم. 
شرکت‌های  اسامی  مراسم 
برتر اعلام و از آنها تقدیر به 
عمل آمد که شرکت صنایع 
خلیج‌ف��ارس  پتروش��یمی 
)هلدینگ(، شرکت پالایش 
نف��ت اصفه��ان، بانک ملی 
)هلدینگ(، ش��رکت  ایران 
بندرعباس، ش��رکت  نف��ت  پالای��ش 
گروه گس��ترش نفت و گاز پارس��یان 
)هلدینگ(، بانک پارسیان )هلدینگ(، 
)هلدینگ(،  ای��ران خ��ودرو  ش��رکت 
شرکت پالایش نفت تهران، بانک ملت 
)هلدین��گ(، بانک تجارت )هلدینگ(، 
بان��ک ص��ادرات ای��ران‌ )هلدین��گ(، 
ش��رکت طراح��ی مهندس��ی و تامین 
قطعات ایران خودرو- س��پکو، شرکت 
س��ایپا )هلدین��گ(، ش��رکت ف��ولاد 
مبارک��ه اصفهان )هلدینگ(، ش��رکت 
مخابرات ای��ران )هلدینگ(، ش��رکت 
س��رمایه‌گذاری نفت و گاز پتروشیمی 
)هلدینگ(، بانک پاسارگاد )هلدینگ(، 
ش��رکت س��رمایه‌گذاری پارس آریان 
اقتص��اد  مه��ر  بان��ک  )هلدین��گ(، 
س��رمایه‌گذاری  ش��رکت  )هلدینگ(، 
گروه توس��عه مل��ی )هلدین��گ( 20 
ش��رکت برت��ر ای��ران از نظ��ر میزان 
ف��روش و درآمد در رتبه‌بندی س��ال 
ای��ن  می‌دهن��د.  تش��کل  را   1394
بهمن ماه( در مرکز  همای��ش دیروز )‌6
همایش‌ه��ای صدا و س��یما با حضور 
محمد ش��ریعتمداری، معاون اجرایی 
رئیس‌جمهوری، محمد علی محمدی 
مدیرعامل سازمان مدیریت صنعتی و 
مدیران عامل شرکت‌های برتر و سایر 

فعالان این عرصه برگزار شد. 

معاون اجرایی رئیس‌جمهوری در همایش 100 شرکت برتر اعلام کرد 

مدیرکل دفتر قیمت‌گذاری سازمان حمایت»اشتغال« مهم‌ترین مشکل سر راه اقتصاد و سیاست ایران
حذف قیمت مصرف‌کننده از کالاها 

غیرقانونی است
مدی��رکل دفت��ر قیمت‌گ��ذاری س��ازمان حمای��ت 
مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان درباره »حذف قیمت 
مصرف‌کنن��ده از برخ��ی کالاها« اع�الم کرد، این اقدام 
بدون مطرح ش��دن در مراجع قانونی و دریافت مصوبه، 

غیر‌قابل اجرا و غیر‌قانونی است. 
ای��ن روزه��ا در حال��ی صحب��ت از ح��ذف قیم��ت 
مصرف‌کننده از برخی کالاها به میان آمده که سیدداوود 
موس��وی، مدیرکل دفتر قیمت‌گذاری س��ازمان حمایت 
مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان در گفت‌وگو با ایسنا، 
گفت: این طرح نه تنها هیچ مزیتی برای مصرف‌کننده 
و تولیدکنن��ده ن��دارد، بلک��ه ضم��ن اجح��اف در حق 
مصرف‌کنندگان و کاهش سود تولیدکنندگان در راستای 
منافع واسطه‌هاس��ت، چراکه می‌توانند کالای مورد نظر 
خود را به هر قیمتی به مصرف‌کننده بفروش��ند. بعد از 
خب��ری که از ق��ول رئیس اتحادیه بنکداران مواد‌غذایی 
مبن��ی ب��ر حذف قیم��ت مصرف‌کنن��ده از روی برخی 
کالاها در آینده‌ای نزدیک اعلام ش��د، س��ازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان اعلام کرد که حذف 
قیمت از روی کالاها بدون دریافت مصوبه، اجرایی نیست. 
متصدی��ان حمای��ت از حقوق مصرف‌کننده، درج قیمت 
کالا را براساس قوانین حمایت از حقوق مصرف‌کنندگان، 
تعزیرات حکومتی و قانون نظام صنفی اجباری می‌دانند و 
هرگونه طرحی در این زمینه را با فرض کارشناسی بودن، 
منوط به مطرح شدن در مراجع ذی‌صلاح مانند مجلس 
شورای اسلامی، مجمع تشخیص مصلحت نظام و ایجاد 
تغییر در قوانین می‌دانند و معتقدند که هم‌اکنون چنین 
طرحی موضوعیت ندارد. در موضع‌گیری مطرح شده از 
سوی سازمان حمایت مصرف‌کنندگان، درج قیمت‌های 
غیر‌واقعی از س��وی ش��رکت‌های تولیدی و وارداتی یک 
معضل قابل پیگیری است که باید رصد شود و برای حل 
آن نیز اقدام کرد؛ به طوری که این س��ازمان به‌صورت 
روزمره و کارشناس��ی در حال بررس��ی و رس��یدگی به 
این درج قیمت‌های واقعی توس��ط شرکت‌هاست. طبق 
اعلام س��ازمان حمایت، سیاست این سازمان در نظارت 
ب��ر ب��ازار ب��ه جای برخورد با متخلف بعد از وقوع تخلف، 
پیش��گیری از بروز جرم و تخلف اس��ت و حذف قیمت 
مصرف‌کنن��ده از روی کالا به‌عن��وان پاک کردن صورت 
مس��ئله بوده که اصلا راهکار مناس��بی نیست. مسئولان 
سازمان حمایت، طرح حذف قیمت‌ها را در افزایش قابل 
توجه وقوع تخلف و ایجاد تنش و عدم رضایت عمومی 
موثر می‌دانند و معتقدند رعایت نرخ مصرف‌کننده شرط 
لازم است، ولی کافی نیست و براساس قوانین و مقررات، 
بنگاه‌ه��ای اقتص��ادی می‌توانند حداکثر به قیمت خرید 
خ��ود، درصده��ای مصوب را اضافه کنند و کالای‌ش��ان 

را بفروشند. 
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یک مسئول در سازمان حمایت اعلام کرد
 گران‌فروشی و کم‌فروشی
در صدر تخلفات اصناف

سرپرس��ت معاونت بازرس��ی و رسیدگی به تخلفات 
س��ازمان حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان 
گف��ت: ط��ی 9 ماهه ابتدای امس��ال بیش از ‌182هزار 
فقره شکایت مردمی در بخش کالا و خدمات دریافت 
و رس��یدگی ش��د که از مجموع شکایات قابل پیگیری 
‌84درصد آن به بخش کالا و ‌16درصد دیگر به خدمات 

مربوط می‌شود. 
وحی��د منای��ی، در گفت‌وگ��و با ایس��نا، اظهار کرد: 
براس��اس آمار اعلام ش��ده در این مدت گران‌فروشی، 
کم‌فروش��ی، عدم درج قیمت و عدم صدور فاکتور به 
ترتیب در صدر بیش��ترین تخلفات صورت گرفته قرار 
داش��ته‌اند. وی افزود: از کل ش��کایات واصله ‌42درصد 
از ش��کایات منتج به رأی نهایی ش��د و ‌70درصد نیز 

به‌صورت تلفنی دریافت و رسیدگی شده است. 
منایی درباره مدت زمان رسیدگی به شکایت گفت: 
اگر موضوع ش��کایت، گران‌فروش��ی اقلام کالایی باشد 
مردم از طریق ارتباط تلفنی با 124 و ارائه نشانی دقیق 
واحد صنفی شکایت خود را ثبت می‌کنند که در این 
خص��وص بازرس��ان در کمترین زمان ممکن در واحد 
صنفی حضور می‌یابند و موضوع را رسیدگی می‌کنند. 
سرپرس��ت معاونت بازرس��ی و رسیدگی به تخلفات 
س��ازمان حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان 
ادام��ه داد: چنانچ��ه ش��کایت در مورد کیفیت، کمیت 
یا عدم ارائه خدمات مناس��ب و گارانتی کالایی مانند 
خودرو، لوازم خانگی و... باش��د به دلیل لزوم بررس��ی 
کارشناسی بیشتر یا استعلام حقوقی که نیازمند زمان 
بیش��تری اس��ت، باید به‌صورت حضوری یا کتبی و با 
ارائه اسناد و مدارک مستند با مراجعه به ستاد خبری 
سازمان صنعت، معدن و تجارت استان تنظیم شود. 

وی ب��ا تاکی��د بر اهمیت مش��ارکت مردم در نظارت 
ب��ر ب��ازار نیز گفت: با برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته به 
منظور بهره‌مندی از ظرفیت مشارکت‌های مردمی در 
کنت��رل و نظارت ب��ر بازار، طرح ملی ناظران افتخاری 

مورد ارزیابی و بازنگری قرار می‌گیرد. 
منای��ی در عین ح��ال بیان کرد: از آنجاکه نهادهای 
حاکمیتی در زمینه اعمال نظارت بهینه بر بازار مصرف 
کالا وخدمات باید ازطرق مختلف نقش و مس��ئولیت 
خود را متناس��ب با ش��رایط روز اقتصادی و باتوجه به 
نیازها و خواس��ته‌های مردم محقق کنند، بنابراین در 
این ارتباط با برنامه‌ریزی به عمل آمده از سوی سازمان 
حمایت زمینه استمرار مشارکت موثر مردمی از طریق 
به‌روزرس��انی طرح ملی ناظران افتخاری متعهد ایجاد 
شده است. این مقام مسئول با بیان اینکه اجرای اولیه 
این طرح از سال 1378 و در سازمان بازرسی و نظارت 
بر قیمت کالا، توزیع و خدمات انجام شده و کماکان با 
ادغام س��ازمان مذکور در سازمان حمایت نیز استمرار 
دارد، عن��وان ک��رد: در ط��ول این م��دت با بهره‌گیری 
از سیس��تم‌های کنترل��ی و نظارت��ی، جذب و آموزش 
نیروه��ای مردم��ی ضمن نظارت نامحس��وس بر بازار، 
اخبار و اطلاعات تغییر و تحولات بازار کالا و خدمات 
از طریق آنان به دس��ت آمده و علاوه بر به‌کارگیری و 
مهار شوک‌های قیمتی و کمبود احتمالی اقلام کالایی 
حساس درآن مقطع زمانی، دستمایه تهیه گزارش‌های 
لازم برای تصمیم‌گیری مقتضی مس��ئولان در بخش 

اقتصادی کشور می‌شود. 
منایی همچنین اظهار کرد: با به‌روز‌رسانی و نوین‌سازی 
این طرح و برای جلوگیری از سوءاستفاده‌های احتمالی 
و ایجاد سرعت عمل در دریافت و رسیدگی به گزارش 
تخلف��ات واحدهای اقتصادی، تمامی همکاران مجری 
در بخش ناظران افتخاری به‌صورت غیرمحسوس عمل 
کرده و صرفا از طریق کد شناسایی که در اختیار آنها 
قرار دارد می‌توانند با س��امانه 124 نس��بت به انعکاس 
گ��زارش تخلف��ات اقدام کنند. وی درباره نحوه ارزیابی 
ناظران نیز توضیح داد: با توجه به شاخص‌های مرتبط، 
عملکرد این ناظران به‌صورت مس��تمر و در هر فصل 
ارزیابی شده و در صورت عدم فعالیت مورد انتظار، ادامه 
فعالیت آنها منتفی و کد تخصیصی باطل خواهد شد. 
سرپرس��ت معاونت بازرس��ی و رسیدگی به تخلفات 
سازمان حمایت افزود: مردم در صورت مشاهده هرگونه 
تخل��ف صنف��ی و تضییع حق��وق می‌توانند با مراجعه 
به س��تادهای خبری مس��تقر در سازمان‌های صنعت، 
معدن و تجارت سراس��ر کش��ور یا با شماره تلفن 124 
نس��بت ب��ه طرح و تنظیم ش��کایت خ��ود اقدام کنند. 
همچنین با توجه به عملکرد سیستم اینترنتی، مردم 
می‌توانن��د ب��ا مراجع��ه به این پورتال نس��بت به طرح 

شکایت اقدام کنند. 



ب��ازار پولی و مالی کش��وردر 
پای��ان س��ال 94 وارد فص��ل 
جدی��دی از حیات خود ش��ده 
اس��ت. از یک سو، مدیریت بازار 
ارز در آس��تانه تحولات��ی مه��م 
اس��ت، راه‌ان��دازی ب��ورس ارز و 
تک نرخی کردن آن از مهم‌ترین 
تحولاتی است که تا سال آینده 
در این بخش رقم خواهد خورد. 
از س��وی دیگر، ورود بانک‌های 
خارجی به کش��ور، نظام بانکی 
م��ا را ب��ا تحولات مهمی در این 
عرصه مواجه می‌سازد و درهای 
بانکداری جهانی را به سوی نظام 
بانکی ما می‌گشاید. بازار سرمایه 
هم پس از دوسال رکود سنگین 
و نفس��گیر روزهای متفاوتی را 
پیش رو دارد و البته در شرایط 
نی��از تولیدکنن��دگان به اعتبار 
همچن��ان ناتوان از تأمین اعتبار 
شرکت‌ها است. اما بانک مرکزی 
و نظ��ام بانک��ی م��ا در برابر این 
تغیی��رات چالاکی لازم را ندارند 
و نمی‌توانند با سرعت لازم خود 
را با این تغییرات هماهنگ کنند. 
کارشناس��ان اعتق��اد دارند که 
ض��رورت دارد نظ��ام بانکی یک 
برنامه اصلاح س��اختار جدی را 

در دستور کار خود قرار دهد. 

بازدهی پروژه‌ها برای 
اعطای تسهیلات سنجیده 

نمی‌شود
جمش��ید پژوی��ان، اس��تاد 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  دانش��گاه 
»فرص��ت امروز« با اش��اره به 
آسیب‌شناس��ی نظ��ام بانک��ی 
گف��ت: لغ��و تحریم‌های بانکی 
ی��ک فرصت برای نظام بانکی 
ماس��ت ت��ا بتوانن��د خ��ود را 
متح��ول کنن��د وگرن��ه با لغو 
تحریم‌ه��ا ب��ه خ��ودی خ��ود 
در  نمی‌ده��د.  رخ  اتفاق��ی 
بخش‌ه��ای دیگ��ر اقتصاد هم 

وضعیت به همین‌گونه اس��ت. 
یک��ی از مهم‌ترین چالش‌هایی 
ک��ه در ح��ال حاض��ر در برابر 
اقتص��اد ما ق��رار دارد کاهش 
قیمت نفت است. متأسفانه در 
نیم قرن گذش��ته هیچ تلاشی 
نش��ده اس��ت ت��ا جایگزین��ی 
ب��رای درآمده��ای آن یاف��ت 
ش��ود و س��اختارهای مالیاتی 
م��ا به‌عن��وان مهم‌ترین منابع 
درآمدی کشور دچار اشکالات 

اساسی است. 
وی با اش��اره ب��ه ناکارآمدی 
نظ��ام فعل��ی بانکی تأکید کرد: 
ما باید اشکالات مهم و اساسی 
نظ��ام بانکی را رف��ع کنیم. در 
بانک��داری توس��عه‌یافته تلاش 
می‌کنن��د تا براس��اس بازدهی 
پروژه‌ها به آنها تسهیلات بدهند 
ام��ا در ای��ران بازدهی پروژه‌ها 
اصلا اهمیتی ندارد و براس��اس 
رواب��ط و تحت عناوین مختلف 
تس��هیلات داده می‌ش��ود و در 
مقاب��ل وثیقه‌های غیر‌معتبری 
هم دریافت می‌ش��ود. ضرورت 

دارد تا نس��بت ب��ه اصلاح این 
فساد اهتمام جدی شود. 

این اس��تاد دانشگاه با اشاره 
به اینکه بازار س��رمایه ما توان 
تأمین مالی ش��رکت‌ها را ندارد 
و ناکارآم��د اس��ت، اظهار کرد: 
بازار سرمایه ما به معنای واقعی 
بازار سرمایه نیست و بخشی از 
این اش��کال ب��ه اقتصاد دولتی 
ما برمی‌گ��ردد. مثلا در بخش 
صنع��ت تنها 20 درصد آن در 
دس��ت بخش‌خصوصی است و 
از ای��ن 20 درصد تعداد کمی 
در بازار س��رمایه حضور دارند. 
ب��ازار س��رمایه زمانی می‌تواند 
پویا ش��ود که از حالت دولتی 
بی��رون آمده و بخش‌خصوصی 
در آن حضور پر رنگی داش��ته 

باشد. 

نظام بانکی ما برای ورود 
بانک‌های خارجی آماده 

نیست
وی اف��زود: بانک مرکزی باید 
دارای برنامه اصلاح س��اختاری 

درس��تی در نظام بانکی باش��د 
و آن را ب��ه اج��را بگ��ذارد. در 
ح��ال حاضر، صحب��ت از ورود 
بانک‌ه��ای خارجی به کش��ور 
اس��ت. ام��ا س��وال این اس��ت 
ک��ه آی��ا بس��ترهای لازم برای 
خارج��ی  بانک‌ه��ای  حض��ور 
در کش��ور آماده ش��ده اس��ت؟ 
ب��رای نظام بانک��ی ما ضرورت 
دارد ک��ه بانک‌ه��ای خارج��ی 
در آن ورود کنن��د. ای��ن حضور 
می‌تواند تحولات مهمی را برای 
بانک‌ه��ای ما به وجود بیاورد و 
س��طح بانکداری را در کش��ور 
ارتق��ا ده��د اما پیش از آن باید 
ی��ک عده آدم خب��ره و کاربلد 
بانک��داری را پی��دا کنیم و کار 
اص�الح س��اختاری را ب��ه آنها 
بس��پاریم. این اصلاح س��اختار 
ض��رورت دارد و اگر اصلاحات 
صورت نگیرد حضور بانک‌های 
خارجی در کش��ور با بن‌بس��ت 

مواجه می‌شود. 
پژویان گفت: روش مدیریت 
بانک مرکزی کشورهای دیگر با 

آنچه ما اسمش را شورای پول و 
اعتبار گذاشته‌ایم، تفاوت دارد. 
آنها به این شکل نظام بانکی را 
هدایت نمی‌کنند که بیایند کف 
و س��قفی برای نرخ سود تعیین 
کنند و برای آن این‌گونه مصوبه 
نمی‌دهن��د. این نوع دخالت در 
نظ��ام بانک��ی قطعا خوش��امد 
بانک‌ه��ای خارج��ی نخواه��د 
بود و اگر ش��ورای پول و اعتبار 
خواس��تار حضور آنها در کشور 
است باید از این نحوه مدیریت 

بازار دست بردارد. 

کاهش نرخ سود در این 
شرایط اشتباه است

وی اف��زود: با کمال تاس��ف 
تصمیماتی که در شورای پول 
و اعتب��ار در ای��ن ب��اره گرفته 
ش��ده، اشتباه اس��ت. نرخ بالا 
و پایین س��ود را ب��ازار تعیین 
حاض��ر،  ح��ال  در  می‌کن��د. 
صف‌ه��ای طولان��ی در مقابل 
هم��ه بانک‌ه��ا و موسس��ات 
برای گرفتن تس��هیلات وجود 
دارد و در مقاب��ل بانک‌ه��ا هم 
انگیزه زیادی برای جمع‌آوری 
سپرده‌ها دارند، آن‌وقت ما در 
چنین شرایطی می‌خواهیم به 
ش��کل دس��توری نرخ سود را 

پایین بیاوریم.
این اس��تاد دانش��گاه تأکید 
ک��رد: در کتاب‌های اقتصادی 
ک��ه در دانش��گاه‌ها تدری��س 
می‌ش��ود این موض��وع مهم و 
البته ابتدایی گوش��زد شده که 
بانک‌ه��ا زمانی نرخ سودش��ان 
را پایی��ن می‌آورن��د که تقاضا 
برای تس��هیلات از سوی مردم 
کاهش پی��دا کند، آن‌وقت در 
چنین ش��رایطی ک��ه مردم تا 
ای��ن اندازه انگیزه برای گرفتن 
اعتبار دارند، کاهش نرخ س��ود 

بانکی معنایی ندارد. 

جمشید پژویان، استاد دانشگاه در گفت‌وگو با »فرصت امروز«:  

نظام بانکی باید پوست بیندازد

قائم مقام بانک مرکزی با بیان 
اینکه یکسان‌س��ازی ن��رخ ارز از 
سال آینده اجرایی می‌شود، گفت: 
زیرساخت‌های یکسان‌سازی نرخ 

ارز در حال فراهم شدن است. 
اکبر کمیجانی در گفت و گو با 
فارس در پاس��خ به این سوال که 
چرا به‌رغم آغاز برجام و برداشته 
ش��دن تحریم‌ها، نرخ دلار به‌جای 
کاهش، افزایش داشت، گفت: این 
برداشت اشتباهی است، چون نرخ 
ارز براساس متغیرهای حقیقی و 
بنیانی تعیین می‌شود و در میان 

آنها نرخ تورم تاثیر می‌گذارد. 
وی ادام��ه داد: اگرچ��ه ت��ورم 
پایی��ن آمده و متوس��ط تورم در 
ح��د 3.7 درص��د اس��ت، وقت��ی 
مقایس��ه می‌کنیم با تورم شرکای 
بالاس��ت،  می‌بینی��م  تج��اری 
بنابرای��ن ای��ن تفاضل تورم ایران 
با تورم شرکای تجاری برای عدم 
کاهش نرخ ارز یک توجیه است. 
اگرچ��ه م��ا تضعیف ریال در برابر 
اس��عار خارجی را داشته‌ایم و در 
طی یکی، دو سال گذشته خیلی 
مح��دود بوده اس��ت ک��ه نتیجه 

مدیریت بانک مرکزی است. 
کمیجانی در پاسخ به این سوال 

ک��ه بالا رفتن ن��رخ ارز با اولویت 
بانک مرکزی برای یکسان‌س��ازی 
ن��رخ ارز مغای��رت ن��دارد، گفت: 
این‌طور نیست و مغایرتی در این 
خصوص دیده نمی‌شود و نرخ ارز 
در کوتاه‌مدت بر اثر برخی اخبار و 
اطلاعات و اتفاقات دچار نوساناتی 
می‌ش��ود و در اف��ق میان‌مدت و 
بلندمدت بنیان‌های اقتصادی در 
رأس آنها تورم است که مسیر نرخ 

ارز را تعیین می‌کند. 
قائم مقام بانک مرکزی در پاسخ 
به این سوال که آیا یکسان‌سازی 
ن��رخ ارز از ابت��دای س��ال آینده 
اجرایی می‌شود، گفت: امیدواریم 
ای��ن اق��دام انجام ش��ود، کارها و 
بس��ترها برای یکسان‌سازی نرخ 
ارز در حال فراهم شدن است که 
امیدواریم بعد از گذشت دو تا سه 
ماه از رفع تحریم‌ها مقدمات آماده 
ش��ود و فکر می‌کنم که از ابتدای 
سال آینده این اقدام اجرایی شود. 

بانک‌ها آزاد شدند، هزینه 
تجار کم شد

ب��ا اجرایی ش��دن برجام و لغو 
تحریم‌های ش��بکه بانکی، به طور 
حتم تجار از بزرگ‌ترین ذی‌نفعان 

برداش��ته ش��دن ممنوعیت‌های 
بانک‌ه��ا در عرص��ه بین‌الملل��ی 
هس��تند. ب��ه گزارش ایس��نا، در 
ح��دود 9 س��ال تحری��م ش��بکه 
بانک��ی و ع��دم حض��ور فعال در 
بخش بین‌الملل، فعالان اقتصادی 
هم از س��ختی‌های محدود شدن 
بانک‌ها از جمله افزایش ریس��ک 
مب��ادلات تجاری، بس��ته ش��دن 
اعتبار اس��نادی، تحریم سوییفت 
و تمام��ی مخاطرات و هزینه‌های 
نق��ل و انتق��ال پ��ول بی‌نصی��ب 

نماندند. 
این در حالی است که به گفته 
مدیران بانک��ی در دوران تحریم 
هزین��ه نقل و انتقال پول حداقل 
10 درصد گران‌تر تمام می‌ش��د، 
چراکه با توجه به اینکه پول‌ها در 
برخی کش��ورها بلوکه بود باید از 
طریق واس��طه‌ها، دست به دست 
می‌چرخید تا وارد کش��ور ش��ود 
ک��ه در این حال��ت هزینه بالایی 
ب��ه همراه داش��ت و در این میان 
فعالان اقتصادی بیش از سایرین 

تحت فشار قرار می‌گرفتند. 
ام��ا با اجرایی ش��دن برجام در 
هفت��ه گذش��ته و ب��ه دنب��ال آن 
اعلام لغو تحریم‌ها، دس��ت شبکه 

بانک��ی در بس��یاری از امور باز‌تر 
شد به طوری که بلافاصله تحریم 
س��وییفت لغو، امکان گش��ایش 
ال‌سی فراهم و همچنین با ایجاد 
فضایی برای نقل و انتقال پول‌های 
بلوکه ش��ده و سایر منابع بانک‌ها 
و اش��خاص حقیق��ی و حقوق��ی، 
ش��رایط مس��اعدی برای فعالان 

اقتصادی و تجار فراهم شد. 
این در حالی است که در کنار 
بان��ک مرک��زی 11 بان��ک دیگر 
کش��ورمان ک��ه در این س��ال‌ها 
درگی��ر تحری��م بودن��د نی��ز لغو 
تحریم ش��دند. بانک‌های تجارت، 
رف��اه کارگران، توس��عه صادرات، 
سپه، پست‌بانک، صنعت و معدن، 
ملت، ملی، توس��عه تعاون، سینا 
و بان��ک تجاری ای��ران و اروپا به 
همراه بانک مرکزی از جمله این 

بانک‌ها بودند. 
آن‌ط��ور ک��ه یعقوب��ی، مدی��ر 
رواب��ط بین‌المل��ل بانک مرکزی 
اع�الم ک��رده اس��ت در ش��رایط 
جدی��د پس��اتحریم هزینه‌ه��ای 
داخلی برای فعالان اقتصادی نیز 
تحت‌تاثی��ر ق��رار خواهد گرفت؛ 
هزینه‌ه��ا ب��ه طرز قاب��ل توجهی 
نس��بت به قبل از تحریم کاهش 

پیدا خواهد کرد که در این حالت 
قیمت تمام شده پروژه‌ها، واردات 
و کالاها به شکل قابل ملاحظه‌ای 
کاه��ش پیدا می‌کن��د که اثرات 

کاملا ضد تورمی دارد. 
لغ��و تحری��م ش��بکه بانکی بر 
تج��ارت خارج��ی نی��ز بی‌تاثیر 
نیس��ت؛ ب��ه طوری ک��ه موجب 
از خدم��ات  تس��هیل اس��تفاده 
حمل‌ونق��ل بین‌المللی در محیط 
رقابت��ی و کاه��ش هزینه‌ه��ای 
حمل‌ونقل شده و امکان استفاده 
از خط��وط اعتب��اری کوتاه‌مدت، 
میان‌م��دت و بلندم��دت ارزی را 
فراه��م م��ی‌آورد. بر این اس��اس 
ب��ا اجرای��ی ش��دن برج��ام و لغو 
تحریم‌ه��ا در حوزه‌های مختلف 
و اثرات مستقیم و غیرمستقیمی 
که بر بخش‌های اقتصادی خواهد 
داش��ت می‌تواند در حوزه تجارت 
نیز ش��رایط برای رونق و افزایش 
خدم��ات  غیرنفت��ی،  ص��ادرات 
فن��ی و مهندس��ی و حضور تجار 
ایران��ی در بازاره��ای بین‌المللی 
را فراه��م ک��رده و ب��ا تس��هیل و 
افزایش مب��ادلات تجاری فضای 
مناس��ب‌تری ب��رای بهب��ود تراز 

تجاری کشور ایجاد کند. 

ش��اخص بهای تولید‌کننده در 
ای��ران که نش��ان‌دهنده رش��د یا 
کاه��ش هزینه‌ه��ای تمام ش��ده 
تولی��د اس��ت نش��ان می‌دهد که 
ضمن کاهش ت��ورم تولیدکننده 
نسبت به سال‌های قبل، شاخص 
تورم تولید‌کننده در بخش صنعت 
که شاخصی قابل توجه محسوب 
می‌ش��ود، نس��بت ب��ه آذر 94 با 
0.8 درص��د کاهش و نس��بت به 
دی 93 نی��ز 3.1 درص��د کاهش 

داشته است. 
برای��ن اس��اس، می‌توان انتظار 
داش��ت که ب��ا کاهش هزینه‌های 
تولید و ثبات هزینه تولید، وضعیت 
بهت��ری ب��رای تولیدکنندگان در 

شرایط رکودی ایجاد شود. 

اگرچ��ه برخ��ی کارشناس��ان 
دلی��ل این کاه��ش هزینه‌ها را 
رکود و کاهش تقاضا برای مواد 
اولیه و نیروی کار و. . . ارزیابی 
می‌کنن��د، ام��ا می‌ت��وان انتظار 
داش��ت که تمای��ل تولیدکننده 
و س��رمایه‌گذاران ب��رای تولید 
افزایش یابد و در شرایط کاهش 
هزینه‌ه��ای تولید و تورم منفی 
در بخش صنعت، ش��اهد فعالیت 

بیش��تر صنعتگران باش��یم. 
خلاص��ه نتایج به‌دس��ت آمده 
از ش��اخص به��ای تولیدکنن��ده 
در ای��ران براس��اس س��ال پای��ه 
100=1390 نش��ان می‌دهد که 
ای��ن ش��اخص در دی ماه 1394 
به عدد 215 رس��ید که نس��بت 

ب��ه ماه قب��ل 0.6 درصد کاهش 
ونس��بت به ماه مش��ابه سال قبل 
نقط��ه به نقطه معادل 2.8 درصد 

افزایش داشته است. 
به گزارش روابط عمومی بانک 
مرک��زی، ش��اخص به��ای تورم 
تولیدکنن��ده در ایران در 12 ماه 
منتهی به دی ماه 1394 نسبت به 
12م��اه منتهی به دی ماه 1393 
به‌میزان 6.2 درصد افزایش نشان 

می‌‌دهد. 
ش��اخص تورم تولید‌کننده در 
بخش صنعت نس��بت به آذر 94 
با 0.8 درصد کاهش و نس��بت به 
دی 93 نی��ز 3.1 درص��د کاهش 

داشته است. 
ش��اخص تورم تولید‌کننده در 

بخ��ش کش��اورزی، جنگلداری و 
ماهیگیری نیز نسبت به ماه قبل 
0.1 درصد کاهش و نسبت به ماه 
مشابه سال قبل 2.2 درصد رشد 

کرده است. 
و  حمل‌و‌نق��ل  بخ��ش  در 
انب��ارداری نی��ز ش��اخص ت��ورم 
تولید‌کنن��ده نس��بت به ماه قبل 
1.3 درص��د کاهش و نس��بت به 
ماه مش��ابه سال قبل 9.4 درصد 

افزایش داشته است. 
در بخش هتل و رس��توران نیز 
شاخص قیمت تولید‌کننده نسبت 
به ماه قبل 0.9 و نس��بت به ماه 
مشابه سال قبل 16.4 درصد رشد 

کرده است. 
ش��اخص تورم تولید‌کننده در 

بخش اطلاعات و ارتباطات نسبت 
به دی ماه 93 با 9.6 درصد رشد 

مواجه شده است. 
بخ��ش  در  قیم��ت  ش��اخص 
آموزش نیز نسبت به ماه قبل 0.2 
و نس��بت به ماه مشابه سال قبل 
21.4 درصد افزایش داشته است. 
ش��اخص ت��ورم تولید‌کنن��ده 
در بخش بهداش��ت نیز با 20.6 
درصد نس��بت به دی 93 و 0.4 
درصد نس��بت به آذر 94 رش��د 

کرده اس��ت. 
ش��اخص تورم تولید‌کننده در 
بخش خدمات نیز نس��بت به آذر 
93 با 0.6 درصد کاهش و نسبت 
به آذر 93 با 13.4 درصد افزایش 

مواجه شده است. 

قائم مقام بانک مرکزی اعلام کرد

یکسان‌سازی نرخ ارز از ابتدای سال آینده

چهارشنبه
7 بهمن 1394 پول و بانک4

گزارش 2

خبرنــامه

لغو تحریم ایران هنوز به بانک‌های 
ایرانی در لندن نرسیده است

در حال��ی ک��ه ۹ روز از اجرایی‌ش��دن برج��ام و لغو 
رسمی تحریم‌ها علیه ایران می‌گذرد، دولت انگلیس 
هنوز به دو بانک ایرانی در لندن اجازه از س��رگیری 

فعالیت نداده است. 
به گزارش تس��نیم به نقل از رویترز، دو منبع آگاه 
گفتند، رگولاتورهای انگلیس��ی در حال بررس��ی این 
مس��ئله هس��تند که آیا به دو بانک ایرانی در لندن 
اجازه از سرگیری فعالیت‌های‌شان پس از چند سال 
تحریم را بدهند یا نه. این منابع گفتند، بانک ملی و 
بانک بین‌المللی پرش��یا تنها وقتی قادر خواهند بود 
در انگلی��س فعالی��ت کنند ک��ه ضوابط بانک مرکزی 
این کشور برای مؤسسات مالی را رعایت کرده باشند. 
تواف��ق هس��ته‌ای بین ای��ران و قدرت‌های جهانی 
اوای��ل م��اه جاری میلادی منجر ب��ه لغو تحریم‌های 
اتحادی��ه اروپ��ا علیه بانک‌های ایرانی ش��د. این اتفاق 
می‌تواند موجب بازگشت بانک‌های ایرانی به انگلیس 
ش��ود. کمت��ر از 10 س��ال قبل، ای��ن بانک‌ها به‌دلیل 
افزایش سودآوری و افزایش ارتباطات با اروپا به خود 
می‌بالیدند. بانک خاورمیانه ایران و یک مقام ارش��د 
بانک مرکزی این کش��ور روز جمعه به رویترز گفتند 
ک��ه ایران قرار اس��ت طی هفته‌ه��ای آینده با مرتبط 
ش��دن بانک‌های این کش��ور به همتایان خارجی‌شان 
از طریق ش��بکه س��وییفت، به نظام بانکداری جهانی 
متص��ل ش��ود. به گفته این مناب��ع آگاه، بانک ملی و 
بانک بین‌المللی پرش��یا ماه‌هاس��ت در حال گفت‌وگو 
ب��ا نه��اد رگولاتوری و خزان��ه‌داری انگلیس درباره از 
س��ر‌گیری فعالیت‌های‌ش��ان در این کشور هستند و 
نام‌شان در فهرست بانک‌هایی که قصد دارند فعالیت 
جدیدی را در انگلیس آغاز کنند جای گرفته اس��ت. 
این فهرس��ت از س��وی نهاد رفتار مالی و نهاد نظارت 
احتیاط��ی بانک مرک��زی انگلیس به‌منظور کمک به 
بانک‌ه��ای جدیدی که وارد ب��ازار بانکداری انگلیس 
می‌شوند ایجاد شده است. اکنون این بانک‌های ایرانی 
در حال کار با رگولاتورها هس��تند تا قبل از ش��روع، 
فعالیت‌های خود را با مقررات جدیدی نظیر نیازهای 
سرمایه‌ای، مدیریت ریسک و حکمرانی وفق دهند. 

دول��ت انگلی��س در بیانیه‌ای اع�الم کرد:  »دولت 
انگلی��س کام�اًل از گس��ترش روابط تج��اری با ایران 
حمایت می‌کند و تجار انگلیس��ی را به بهره‌گیری از 
فرصت‌های تجاری‌ای که پیش خواهد آمد تش��ویق 
می‌کند... اما برخی تحریم‌ها همچنان پابرجا هستند، 
بنابراین تجار انگلیس��ی باید همچنان مطمئن ش��وند 

که به تمام رژیم‌های تحریمی پایبندند. 

 احتمال افزایش قیمت طلا 
وجود دارد

تازه‌ترین تحلیل تکنیکال اف‌ایکس اس��تریت حاکی 
اس��ت ک��ه احتمال ادام��ه روند صعودی قیمت طلا در 
بازاره��ای جهان��ی وج��ود دارد و قیمت طلا احتمالا تا 
۱۱۱۷ دلار در ه��ر اون��س افزای��ش خواه��د یافت. به 
گ��زارش بانک��داران Banker(  ۲۴( ب��ه نقل از پایگاه 
اینترنتی اف ایکس استریت، قیمت طلا بار دیگر تحت 
تأثیر کاهش ش��اخص س��هام در بازارهای بین‌المللی و 
اف��ت ارزش دلار ب��ا افزایش نس��بی روبه‌رو ش��ده و به 

بالاترین سطح از 8 ژانویه رسیده است. 
براساس این گزارش، طلا تلاش زیادی می‌کند تا بالاتر 
از سطح حساس و تعیین‌کننده 1100 دلاری حفظ شود. 
به اعتقاد برخی تحلیلگران اقتصادی، اگر قیمت طلا در 
کوتاه‌مدت بالاتر از 1100 دلار تثبیت شود این احتمال 
وج��ود دارد ک��ه در میان‌م��دت به بیش از 1200 دلار در 
هر اونس افزایش یابد. تحلیل تکنیکال نشان می‌دهد که 
س��طح حمایت��ی قیمت طلا در کوتاه‌م��دت 1101 دلار 
خواهد بود و اگر این س��طح شکس��ته ش��ود قیمت طلا 
تا 1092 و س��پس 1082 دلار کاهش خواهد یافت. به 
گزارش س��ایت طلا، س��طح مقاومتی قیمت طلا نیز در 
شرایط کنونی 1113 دلار است و اگر این سطح شکسته 
شود قیمت طلا تا 1117 دلار افزایش خواهد یافت. به نظر 
می‌رسد انتشار آمارهای مهم اقتصادی آمریکا منطقه یورو 
و چین و همچنین برگزاری نشست فدرال رزرو آمریکا در 
روزهای آینده تأثیر زیادی بر قیمت طلا خواهد داشت. 

فراز و فرود نرخ دولتی ارزها 
اعلام‌شد

بانک مرکزی نرخ بانکی ۳۹ ارز را برای روز سه شنبه 
اعلام کرد. بر این اس��اس نرخ بانکی ۲۸ ارز نس��بت به 
روز‌های گذش��ته کاهش و قیمت هش��ت واحد پولی 
افزایش داش��ت و نرخ س��ه ارز تغییری نکرد. همچنین 
ن��رخ دلار آمری��کا با دو ریال افت ۳۰,۱۸۵ ریال، پوند 
انگلی��س ب��ا ۱۲۸ ریال کاهش ۴۲,۹۵۴ ریال و یورو با 

۱۰۱ ریال رشد ۳۲,۷۴۰ ریال تعیین شد. 
 ب��ه گ��زارش مهر،  فرانک س��وییس ۲۹,۷۷۸ ریال، 
کرون س��وئد ۳,۵۲۳ ری��ال، کرون نروژ ۳,۴۴۷ ریال، 
ک��رون دانم��ارک ۴,۳۸۸ ریال، روپیه هند ۴۴۶ ریال، 
دره��م امارات متحده عربی۸,۲۱۸ ریال، دینار کویت 
۹۹,۲۸۲ ریال، یکصد روپیه پاکستان ۲۸,۷۶۹ ریال، 
یکص��د ی��ن ژاپ��ن ۲۵,۵۵۱ ری��ال، دلار هنگ کنگ 
۳,۸۷۲ ری��ال، ری��ال عمان ۷۸,۳۹۳ ریال، دلار کانادا 
۲۱,۱۲۵ ریال، راند آفریقای جنوبی ۱,۸۲۵ ریال، لیر 
ترکی��ه ۹,۹۸۵ ری��ال، روبل روس��یه ۳۷۵ ریال، ریال 
قط��ر۸,۲۹۰ ری��ال، یکصد دینار ع��راق ۲,۷۲۹ ریال، 
لیر س��وریه ۱۶۰ریال و دلار اس��ترالیا ۲۰,۹۸۸ ریال 
قیمت خورد. همچنین نرخ ریال سعودی ۸,۰۴۹ ریال، 
دین��ار بحرین۸۰,۱۸۱ ریال، دلار س��نگاپور۲۱,۱۰۱ 
ریال، ده روپیه س��ریلانکا ۲,۱۰۲ ریال، یکصد روپیه 
نپال۲۸,۹۶۰ ریال، یکصد درام ارمنستان۶,۱۸۶ ریال، 
دین��ار لیب��ی ۲۱,۵۸۲ ریال، یوان چین ۴,۵۸۹ ریال، 
یکصد بات تایلند ۸۳,۹۲۷ ریال، رینگت مالزی ۷,۰۳۶ 
ریال، یک هزار وون کره جنوبی۲۵,۱۳۴ ریال، یکصد 
تنگه قزاقس��تان۸,۳۷۱ ریال، افغانی افغانس��تان۴۴۱ 
ری��ال، منات آذربایجان ۱۸,۸۶۶ ریال، یک هزار روبل 
بلاروس ۱,۴۴۲ ریال، س��امانی تاجیکس��تان ۳,۸۹۴ 
ریال و بولیوار ونزوئلا ۴,۷۵۶ ریال تعیین قیمت شد. 

نرخنــامه
دلار3,655 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را3,655 
تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح جدید را 

953,500 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد 3,990 تومان و ه��ر پوند نیز 
5,220توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
477,000تومان و هر ربع سکه 259,000 تومان فروخته 
ش��د. هر سکه یک گرمی 172,000 تومان خریدوفروش 
شد و هر گرم طلای 18 عیار96,820 تومان قیمت خورد. 
هر اونس طلا هم در بازار‌های جهانی 11,146 دلار بود. 

بانک پاسارگاد به‌دنبال جذب سرمایه 
و توسعه برون مرزی در چند کشور

 ام��روز با کن��ار رفتن مانع تحریم، بانک پاس��ارگاد 
ای��ران دومین بان��ک بزرگ حاضر در ب��ورس به‌دنبال 
کسب سرمایه و توسعه فعالیت‌های برون مرزی است. 
ب��ه گزارش اخبار بانک به نقل از دیلی میل، صنعت 
بانکی ایران بعد از س��ال‌ها دوری از نظام مالی جهانی 
در پ��ی تلاش‌های��ی ب��رای اس��تفاده از فرصت‌ه��ای 
تجاری ش��رکت‌های خارجی و جذب سرمایه به‌منظور 

به‌روز‌رسانی زیرساخت‌ها است. 
بانک پاس��ارگاد قصد دارد با کسب سرمایه از سوی 
س��رمایه‌گذاران داخل��ی و خارجی به توس��عه داخلی 
از جمله س��رمایه‌گذاری در صنع��ت بانکی و مدیریت 

دارایی و توسعه برون مرزی بپردازد. 
ای��ن بان��ک در حال کش��ف احتم��الات حضور در 
کش��ورهای آلمان، اس��پانیا، ترکیه و چین اس��ت که 
می‌تواند به ش��کل ش��عب تحت مالکی��ت، همکاری و 
ش��رکای داخلی یا خرید س��هام باش��د و در نهایت به 
دنبال قرار گرفتن در فهرست بازارهای بورس خارجی 
است. براس��اس اطلاعات بانک مرکزی ایران، در نظام 
بانکی ایران هش��ت بانک دولتی و 19 بانک خصوصی 
ب��ا مجموع دارایی به ارزش ‌5582میلیارد دلار اس��ت 
)تا پایان س��ال 2014(. در مقایسه با این مقدار نظام 
بانک��ی آفریقای جنوب��ی ‌400میلی��ارد‌دلار دارایی و 

ترکیه ‌800میلیارد دلار دارایی دارند. 
به گ��زارش بانک جهان��ی، بعد از عربس��تان، ایران 
بزرگ‌تری��ن اقتصاد بزرگ منطقه خاورمیانه و ش��مال 
آفریقا است و با جمعیت ‌78میلیون نفری بزرگ‌ترین 
جمعیت ب��زرگ منطقه بعد از مص��ر را در خود جای 
داده اس��ت. از زمان راه‌اندازی بانک پاسارگاد در سال 
2005 ت��ا ژانویه 2016 ای��ران در دوره انزوا و تحریم 
قرار داش��ت و بدین ترتیب بانک پاس��ارگاد هرگز در 

فهرست تحریم بانکی قرار نگرفت. 
این بانک در داخل کش��ور به‌خوبی توس��عه‌یافته و 
اکنون یازدهمین ش��رکت از نظ��ر ارزش بازار در بازار 
بورس تهران اس��ت. این بانک همچنی��ن بزرگ‌ترین 

وام‌دهنده بزرگ کشور بعد از بانک ملت است. 
دارایی‌های بانک پاس��ارگاد به چندین ‌میلیارد دلار 
می‌رس��د. از زمان لغو تحریم در م��اه ژانویه روابط دو 
جانبه بانکی آن با بانک‌های متوس��ط اروپایی دو برابر 
شده اس��ت که به‌عنوان نمایندگان این بانک در انجام 

معاملات خارجی عمل می‌کنند. 
پاسارگاد قصد دارد در سه سال آینده مقدار سرمایه 
س��هامداران را ب��ه 100.1 تریلی��ون ری��ال )از 50.4 
تریلیون ریال فعلی( برس��اند. اما مشخص نیست این 
مبل��غ دقیقا از چه منابعی تامین خواهدش��د. آخرین 
افزای��ش س��رمایه در م��اه‌ اوت س��ال 2015 بالغ بر 

12تریلیون ریال صورت گرفت. 
بان��ک پاس��ارگاد به‌ط��ور قط��ع می‌توان��د ب��رای 
س��رمایه‌گذاران جذابیت داش��ته باش��د زی��را کاهش 
ارزش ریال باعث شده دارایی‌های ایران ارزان‌تر شود. 
مقام��ات داخلی س��رمایه‌گذاری خارج��ی در صنعت 

بانکی را مجاز می‌دانند. 

بانکنامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 430 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3,655دلار آمریکا

3,990یورو اروپا

5,220پوند انگلیس

1002درهم امارات

1,230لیر ترکیه

560یوان چین

31ین ژاپن

2,605دلار کانادا

3,610فرانک سوییس

12,000دینار کویت

970ریال عربستان

294دینار عراق

56 روپیه هند

875 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,146اونس طلا

419,800مثقال طلا

96,820هر گرم طلای 18 عیار

951,000سکه بهار آزادی

953,500سکه طرح جدید

477,000نیم سکه

259,000ربع سکه

172,000سکه گرمی

نسبت به دی ماه 93 رخ داد

کاهش 3 درصدی شاخص بهای صنعت در دی‌ ماه امسال
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چهارشنبه
75 بهمن 1394 اصناف و بازرگانی

مدیرعامل صندوق ضمانت صادرات: 
ایران از گروه کشورهای ریسک  

»غیرقابل پوشش« خارج شد
مدیرعامل صندوق ضمان��ت صادرات ایران گفت: 
جمهوری اس�لامی در دوران تحریم‌ها از نظر میزان 
ریسک در گروه کشورهای  »غیرقابل پوشش« قرار 
گرفته بود که با رفع آنها، جایگاه ایران یک پله بهبود 
یافت و مؤسس��ه اعتباری ساچه  )ایتالیا( ایران را در 

گروه شش قرار داد. 
به گزارش ایرنا، س��یدکمال سیدعلی در نشستی 
خبری افزود: س��ال 2002 ایران عضو گروه چهار از 
نظر میزان ریس��ک به حس��اب می‌آمد، درحالی که 

تقاضای کشورمان جای گرفتن در گروه سه بود. 
وی افزود: بعد از سال 2002 و با اعمال تحریم‌های 
اقتصادی و سیاس��ی علیه ایران، جمهوری اس�لامی 
در گ��روه هف��ت و پ��س از آن در گروه کش��ورهای 
غیرقابل پوش��ش قرار گرفت، اما در مذاکراتی که در 
ماه‌های گذشته با مؤسسه‌هایی نظیر ساچه، هرمس 
و ICGD داش��تیم، ریس��ک ایران باید سه تا چهار 

باشد. 
وی ضم��ن تأکید ب��ر اینکه ح��دود 30 درصد از 
ریس��ک‌ها باید سیاس��ی و 70 درصد بسته به توان 
بازپرداخت باشد، گفت: ایران نزدیک به 28 میلیون 
دلار در س��ال 88 باب��ت تأمی��ن مال��ی  )فاینانس( 
پروژه‌ه��ای مختل��ف بده��ی داش��ته که ب��ا وجود 
دشواری‌های زیاد، نسبت به انتقال پول اقدام و همه 

بدهی‌ها را به موقع پرداخت کرد. 
س��یدعلی تصریح کرد: اکنون 4 میلیارد دلار بابت 
تأمین مالی پروژه‌ها باقی مانده که به سررسید خود 

نرسیده‌اند. 
مدیرعامل صندوق ضمان��ت صادرات ایران گفت: 
مذاکراتی با مؤسس��ه‌های اعتباری بین‌المللی انجام 
ش��د و به آنه��ا اعلام کردی��م که با توج��ه به توان 
بازپرداخت کش��ورمان و جایگاه ایران از نظر جذب 
فاینانس، ایران باید در گروه چهار پوش��ش ریس��ک 

قرار گیرد. 

تخصیص 200 میلیون دلار برای حمایت از 
پیمانکاران ایرانی فعال در عراق

س��یدعلی گفت: دولت و مجلس ب��ا حمایت ویژه 
و تقویت صن��دوق ضمانت صادرات ایران، ش��رایط 
تس��هیل و پش��تیبانی مالی و بیمه‌ای از صادرات را 

فراهم کرده‌اند. 
وی اضاف��ه ک��رد: دولت 200 میلی��ون دلار برای 
عراق تخصیص داده ک��ه بیش از 100 میلیون دلار 
آن به پیمانکاران ایرانی با تضمین صندوق پرداخت 

شده یا در حال پرداخت است. 
وی اف��زود: دول��ت در چهار تا پنج ماه گذش��ته، 
مصوبه‌ ویژه برای صندوق به تصویب رس��انده که از 
آن جمل��ه می‌توان به افزای��ش 200 میلیون دلاری 
س��رمایه، کاهش حق بیمه و کارمزدهای صندوق و 
همچنی��ن مصوبه حمایت 200 میلیون دلاری برای 
حمای��ت از پیمانکاران ایرانی فعال در عراق اش��اره 

کرد. 
س��یدعلی گفت: افزای��ش 200 میلی��ون دلاری 
س��رمایه صندوق، ظرفیت ریسک‌پذیری صندوق را 
ب��ه بیش از پنج میلیارد دلار ارتقا بخش��ید و اکنون 
ح��دود 2 میلیارد دلار از صادرات کش��ور در س��بد 

تعهدات صندوق قرار دارد. 
وی اضافه کرد: بر پایه بس��ته جدید حق بیمه‌ها، 
ن��رخ پوش��ش کل گ��ردش صادراتی ت��ا 80 درصد 

کاهش یافته است. 
س��یدعلی، کاهش س��الانه یک درصدی نرخ‌های 
را  افغانس��تان  و  ع��راق  ب��ه کش��ورهای  پوش��ش 
اطلاع‌رس��انی کرد و گفت: این نرخ‌ها یارانه‌ای است، 
درحال��ی ک��ه تقریب��اً تمامی مؤسس��ه‌های همتای 
صندوق، این کش��ورها را از ش��مول پوش��ش خارج 

کرده‌اند. 
ب��ه گفته وی، صندوق ضمان��ت صادرات ایران در 
بازاره��ا، صادرکنندگان ایرانی را حمایت می‌کند که 

سایر کشورها جرات ورود به آنها را ندارند. 
ای��ن مقام مس��ئول، ه��دف از تأس��یس صندوق 
ضمانت صادرات ایران را حمایت از توس��عه صادرات 
غیرنفتی از طریق پوش��ش مطالبات صادرکنندگان 
از خریداران خارجی در برابر ریس��ک‌های سیاسی و 
تجاری با صدور انواع محصولات بیمه‌ای و تضمینی 

عنوان کرد. 
وی سرمایه صندوق ضمانت صادرات ایران را 500 
میلی��ون دلار ذکر کرد و گف��ت: صندوق می‌تواند تا 
5 میلیارد دلار پوشش بیمه‌ای و ضمانت‌نامه داشته 

باشد که تاکنون 2میلیارد دلار پوشش داده است. 
س��یدعلی تع��داد صادرکنندگان تحت پوش��ش 
صن��دوق را حدود 850 ش��خص حقیقی و حقوقی 
ذک��ر ک��رد و گف��ت: س��ال 93، 24.7 میلیون دلار 
خسارت توس��ط صندوق پرداخت ش��ده و تا تاریخ 
پنجم بهمن ماه س��ال جاری نی��ز 1.4 میلیارد دلار 

متعهد شده است. 
وی اس��تفاده‌کنندگان از خدمات صندوق ضمانت 
ص��ادرات ای��ران را صادرکنن��دگان کالا و خدمات 
ایران��ی، پیمان��کاران ایران��ی، بانک‌ه��ای داخل��ی، 
بانک‌های خارجی و ش��رکت‌ها و دولت‌های خارجی 

عنوان کرد. 
سیدعلی یکی از گره‌های اصلی توسعه صادرات را 
کمبود منابع ذکر کرد و گف��ت: ناکافی بودن منابع 
و ع��دم ام��کان تأمین از صندوق توس��عه ملی یکی 
از مش��کلات فعلی ص��ادرات اس��ت. وی همچنین 
خواستار همکاری صندوق توسعه ملی برای فعالیت 
بیشتر و تأمین مالی صادرات به‌ویژه به شکل اعتبار 

خریدار شد. 
وی کمب��ود تأمین مال��ی صادرات��ی، رکود، عدم 
حضور در س��ازمان تج��ارت جهانی، عدم آش��نایی 
صادرکنندگان با عملیات حرفه‌ای صادرات و قوانین 
دس��ت و پاگیر را از جمله موارد و چالش‌های جدی 
ص��ادرات دانس��ت. وی تصریح کرد: رف��ع تحریم‌ها 
حدود 20 تا 25 درصد از قیمت تمام شده کالاهای 
واردات��ی را کاه��ش خواهد داد و ای��ن امر منجر به 

کاهش تورم داخلی می‌شود. 

صادرات

ادامه از صفحه یک
آناهیتا ملک‌محمدی، پژوهش��گر و استاد 
دانشگاه در کشور پرتغال معتقد است اگر چه 
اصلی‌ترین نوع گردشگری در ایران که سود 
اقتصادی و اجتماعی به دنبال دارد، همچنین 
مناسب‌ترین نوع گردشگری از نظر همخوانی 
ب��ا ارزش‌های اجتماع��ی و فرهنگی ایران به 
ش��مار می‌آید، گردشگری فرهنگی، مذهبی 
و گردش��گری طبیع��ت اس��ت ام��ا در یک 
برنامه‌ریزی اصول��ی و تخصصی هرگز نباید 
فقط روی یک یا دو نوع از گردشگری تمرکز 
کرد و مقاصد توریس��تی چه موفق و چه در 
حال توس��عه باید همیش��ه راه را برای ایجاد 
گردشگری جایگزین باز نگه دارند و در زمان 
مناسب این نوع از گردشگری را توسعه و به 
بازارهای جهانی عرضه کنند. او که ریاس��ت 
مرکز تحقیقات بین‌المللی میراث باس��تانی، 
فرهنگی و توریس��تی در کشور پرتغال را بر 
عهده دارد نگاه کاملًا اقتصادی به گردشگری 
را اش��تباه می‌دان��د و ب��ه »فرص��ت امروز« 
می‌گوید: اگر روزی توسعه گردشگری تنها بر 
درآمدزای��ی این صنعت تمرکز کند هرگز در 
مسیر گردشگری پایدار قرار نخواهد گرفت. 
آناهیتا ملک‌محمدی که در سال 2013 یکی 
از برندگان بهترین ایده‌های پروژه‌های اروپایی 
در حوزه گردش��گری بوده، پیشنهاداتی نیز 
برای گردش��گری ایران دارد. او می‌گوید: در 
حال حاضر در ش��هرهای بزرگ کشور مثل 
تهران، اصفهان، شیراز و مشهد زیرساخت‌ها 
و امکانات اولیه لازم را برای پذیرش گردشگر 
خارجی داریم، یکی‌ از پیش��نهاد‌های من در 
زمینه انتخاب نوع گردش��گری که هم سریع 
درآمدزای��ی می‌کند و ه��م باعث تغییر نگاه 
جامعه جهانی‌ به ای��ران به‌عنوان یک مقصد 
ام��ن و ج��ذاب برای گردش��گری می‌ش��ود 
اس��تفاده از انواع رویداده��ای بین‌المللی یا 
هم��ان گردش��گری رویداد اس��ت. به گفته 
این اس��تاد دانشگاه و متخصص گردشگری، 
مطالع��ات ثابت کرده ک��ه رویدادهایی مثل 
نمایش��گاه‌ها و کنفرانس‌ها ع�لاوه بر اینکه 
باع��ث ایجاد نگاه مثب��ت بازدیدکنندگان به 
کش��ور مقصد می‌ش��ود، باعث جذب قش��ر 

خاصی‌ از گردش��گران می‌ش��ود که به دلیل 
حمای��ت مال��ی سازمان‌های‌ش��ان از س��فر 
کاری آنها، این گردش��گران در اقامتگاه‌های 
گران‌تری می‌مانند، مدت طولانی‌تری اقامت 
می‌کنند، بیشتر هزینه می‌کنند و در نتیجه 
سود بیشتری برای مقاصد گردشگری دارند. 
ش��اید نشس��ت‌های تجاری اقتصادی که در 
ماه‌های اخیر به واس��طه حض��ور هیأت‌های 
خارجی، در این حوزه رقم زده ش��د، به‌طور 
ناخودآگاه و بدون برنامه‌های از پیش تعیین 
شده در حوزه گردشگری نمونه‌ای نزدیک به 
این پیشنهاد باشد. آناهیتا ملک محمدی اما 
معتقد اس��ت برنامه‌ریزی برای تدوین چند 
رویداد بین‌المللی در س��طحی وس��یع برای 
چند سال آینده می‌تواند نتایج اثر بخشی در 
معرف��ی چهره ایران به جهان و ایجاد س��ود 

اقتصادی داشته باشد. 
کمیس��یون  رئی��س  دیگ��ر  س��ویی  از 
گردش��گری اتاق ای��ران پی��ش از هر چیز 
تدوین یک نقش��ه راه را برای گردش��گری 
ض��روری می‌دان��د. احمد اصغ��ری قاجاری 
موف��ق  برنامه‌ریزی‌ه��ای  اس��ت  معتق��د 
کوتاه‌مدت و بلند‌مدت دردل همین نقش��ه 
راه می‌تواند شکل بگیرد. به گفته این فعال 
بخ��ش غیر‌دولتی، در ابتدا باید مش��کلات 
کوچک و بزرگ زیرس��اخت‌ها حل و فصل 
شود، چرا که در جریان همین فرآیند رشد 

گردشگری هم محقق خواهد شد. او کاهش 
قیم��ت نف��ت را از مهم‌ترین دلای��ل برای 
چرخش درآمد به سوی گردشگری می‌داند. 
این عضو هی��ات نمایندگان ات��اق ایران به 
»فرصت امروز« می‌گوی��د: رئیس‌جمهوری 
ایران و چی��ن درباره ارتقای س��طح روابط 
دو جانب��ه ت��ا 600میلی��ارد دلار گفت‌وگو 
کردند، بدیهی اس��ت که گردش��گری باید 
در این س��ند جایگاه قابل توجهی داش��ته 
باشد. رئیس کمیسیون گردشگری اتاق در 
مورد برنامه‌های کوتاه‌مدت برای گردشگری 
معتقد اس��ت که اس��تفاده ازشرایطی مانند 
ورود هیات‌ه��ای خارج��ی، ش��رایط پیش 
آمده بین روس��یه و ترکیه و موقعیت‌هایی 
اینچنینی می‌تواند در رش��د گردشگری در 
کوتاه‌مدت سهم قابل توجهی داشته باشد. 

راهکار اس��تفاده از رویدادها و فستیوال‌ها 
به‌عنوان یک راه کوتاه برای رشد گردشگری 
پیش��نهاد مدیر می��راث فرهنگ��ی، صنایع 
دس��تی و گردش��گری منطق��ه آزاد قش��م 
نیز هس��ت، اگ��ر چه ب��ه زیرس��اخت‌های 
گردش��گری به خص��وص مراک��ز اقامتی و 
هتل‌ه��ا انتق��اد دارد. عبدالرضا دش��تی‌زاده 
به جش��نواره گرامیداش��ت آزاد‌سازی قشم 
در دوم بهم��ن اش��اره می‌کند و به »فرصت 
امروز« می‌گوید: این جشن هر ساله حداکثر 
200 بازدید‌کننده داشت اما بیش از 1000 

گردشگر امس��ال از این جشن دیدن کردند 
درحالی‌که در یک فضای کوچک و با شرکت 
اقوامی انجام ش��د که در عملیات آزاد‌سازی 
داش��تند.  مش��ارکت  گذش��ته  در  قش��م 
دشتی‌زاده برگزاری جشنواره‌ها، فستیوال‌ها 
و رویدادهای فرهنگی و ورزش��ی را در ابعاد 
بزرگ‌تر در جزایر جنوبی از بهترین راهکارها 
برای رشد گردشگری در ایران می‌داند. این 
پژوهش��گر معتق��د اس��ت، ایران ب��ه لحاظ 
هویت تاریخ��ی‌اش در خلیج‌ف��ارس باید با 
سیاس��ت‌گذاری در برنامه‌های گردش��گری 
از بهره‌ب��رداری از پتانس��یل‌های فرهنگی و 
تاریخی در جزایر جنوبی ایران غافل نشود. 

به گزارش اتاق ته��ران، ایجاد مرکز خدمات 
ویژه اقتصادی – مالی - سرمایه‌گذاری به‌عنوان 
یک��ی از ابزار‌ه��ای تحقق برنامه ملی توس��عه 
گردش��گری و طرح‌های جامع موضوع گزارش 
یازدهمین جلسه کمیس��یون گردشگری اتاق 
تهران بود. رئیس این کمیس��یون از تنش‌های 
ایجاد ش��ده در منطقه توسط عربستان انتقاد 
ک��رد و آن را در صنع��ت گردش��گری ای��ران 
تأثیر‌گذار دانست. محس��ن مهرعلیزاده گفت: 
ایران در منطقه به جزیره باثباتی تبدیل ش��ده 
است؛ درحالی که حتی ترکیه که در سال‌های 
گذش��ته گردش��گرانی را به خود جذب کرده، 
اکنون با ناامنی مواجه ش��ده اس��ت. در چنین 
شرایطی شایسته است مطالعاتی صورت گیرد 

تا با درایت از فرصت ایجاد شده استفاده شود. 
مهدی جهانگی��ری، نایب رئیس اتاق تهران در 
این نشس��ت از نبود فعالان گردشگری در اتاق 
تهران گفته بود. به اعتقاد وی، تعامل اتاق‌ها با 
بخش‌خصوصی قابل توجه نبوده و باید به این 
امر پرداخته شود که چگونه میان فعالان بخش 
گردش��گری اعم از صاحبان آژانس‌ها و هتل‌ها 
و س��رمایه‌گذاران و ات��اق بازرگانی ارتباط لازم 
برقرار ش��ود. جهانگیری پیشنهادی هم مطرح 
کرد. او گفت: فهرستی از فعالان مطرح در حوزه 
گردشگری به جلسات کمیسیون دعوت شوند 
تا هم خواس��ته‌های آنان شنیده شود و هم در 
جریان برنامه‌های اتاق قرار گیرند. نایب رئیس 
اتاق تهران البته دلایل عدم رشد سرمایه‌گذاری 
در این بخش را هم تش��ریح کرد. او گفت: »تا 
زمانی‌که روحیه کاسبی بر دستگاه‌های اجرایی 
حاکم باش��د، س��رمایه‌گذاری کافی در کشور 
صورت نخواه��د گرفت. برای مث��ال، اگر قرار 
باشد در یک استان و شهرستان سرمایه‌گذاری 
صورت گیرد، ش��ورای ش��هر و ش��هرداری به 
دنبال این خواهند ب��ود که ببینند کجای این 
سرمایه‌گذاری قرار می‌گیرند.« او افزود:  »اینکه 
در سیاست‌های ابلاغی برنامه ششم اعلام شده 
اس��ت که تعداد گردش��گران باید به پنج برابر 
تعداد گردشگران فعلی برسد، جاده را برای همه 
صاف کرده است. اما لازمه تحقق این رشد پنج 
برابری این است که برای مثال تعداد هتل‌های 
سه ستاره و چهار ستاره ظرف پنج سال آینده 

به 400 واحد برسد.«
ب��ه گ��زارش »فرص��ت ام��روز«، مس��عود 
سلطانی‌فر، رئیس سازمان گردشگری دستیابی 
به 20 میلیون گردشگر را در صورتی امکان‌پذیر 
دانسته که رش��د میانگین سالانه متناسب با 
برنامه‌ریزی‌ها پیش برود. به گفته وی، رش��د 
گردش��گری در کشور در دو سال گذشته سه 
برابر رشد دنیا بوده است. رشد گردشگری در 
دنیا چهار و شش دهم، در آسیا 5 درصد و در 
ایران 12 درصد بوده و شاید این رقم‌ها معاون 
رئیس‌جمه��ور را بر آن داش��ته تا 20 میلیون 
گردشگر را در چشم‌انداز 10 سال آینده ببیند. 
گفته می‌شود در سفر اخیر رئیس‌جمهوری در 
رأس بزرگ‌تری��ن هیات اقتصادی- تجاری به 
اروپا س��ند همکاری ایران و فرانس��ه در حوزه 

گردشگری به امضا خواهد رسید. 

گزارش تحلیلی »فرصت امروز« از چالش‌های توسعه گردشگری در پساتحریم 

نقشه راه گردشگری چشم به راه تفاهم ملی

گردشگری

اصناف

شماره 430 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073296

رئیس اتاق اصناف ایران دیروز در حاشیه 
جلسات هیات اقتصادی و بازرگانی اعزامی 
ب��ه ایتالیا با مدیران انجمن صادركنندگان 
ماشین‌آلات چرم و كفش ایتالیا  )اسوماك( 

دیدار کرد. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی اتاق اصناف 
ایران، علی فاضلی، رئیس اتاق اصناف ایران 
در ای��ن دیدار ضم��ن معرفی ظرفیت‌های 
صن��وف تولی��دی ایران و ب��ازار مصرف این 
ماش��ین‌آلات و محصولات تولیدی مرتبط 
پیشنهاد کرد؛ در سرمایه‌گذاری مشترك با 
صنوف صرفاً بخشی از قطعات ماشین‌آلات 
مزبور از ایتالیا وارد ش��ود و تولید اصلی و 
مونت��اژ تكنولوژی مزبور در ایران تحت نام 
و برند ش��ركت‌های ایتالیایی توسط صنوف 
ای��ران ص��ورت پذیرد.  در این دیدار كلیات 
پیش��نهادی رئیس اتاق اصناف ایران مورد 
پذی��رش طرف ایتالیایی قرار گرفت و مقرر 
شد این پیشنهاد در جلسات و پیگیری‌های 
بعدی مورد بررس��ی دقیق‌تر از منظر حجم 
س��رمایه‌گذاری، ظرفی��ت و ارزش تولیدات 

مورد انتظار و همچنین فرصت‌های صادرات 
به دیگر كش��ورها قرار گیرد.  لازم به ذکر 
اس��ت ارتقا و به روز‌رس��انی ماش��ین‌آلات 
تولی��دی ایران به‌منظور تولید محصولات با 
كیفیت و قیمت پایین‌تر در جهت حمایت 
از مصرفك‌نن��ده ایران��ی، مبارزه با قاچاق و 
توسعه صادرات محصولات صنفی از جمله 
راهبردهای هیات رئیسه اتاق اصناف ایران 
ب��وده و ملاقات‌ه��ا و مذاكرات��ى كه در این 
س��فر در حال پیگیری است مورد عنایت و 
حمایت ویژه وزارت صنعت، معدن و تجارت 
ایران از اصناف ایران است.  گفتنی است با 
توجه به مزیت نسبی صنوف تولیدی كفش 
و محص��ولات چرم��ی جهت ب��ازار مصرف 
داخلی ایران و همچنین ایجاد ظرفیت‌های 
صادراتی صنوف تولیدی مرتبط، در بررسی 
و شناس��ایی فرصت‌ه��ا و س��ابقه همكاری 
صن��وف ای��ران ب��ا ش��ركت‌های ایتالیایی 
مش��خص شد كه سالانه دهها میلیون یورو 
ماش��ین‌آلات تولی��دی محصولات چرمی و 

كفش از ایتالیا وارد می‌شود. 

فاضلی با مدیران انجمن صادركنندگان ماشین‌آلات چرم و كفش ایتالیا دیدار کرد 

سرمایه‌گذاری مشترک و مونتاژ قطعات در ایران 

مدیر یک آژانس مسافرتی انگلیس با اشاره 
به تقاضای بالا در این کشور برای انجام سفر 
گردش��گری به ای��ران گفت: تقاضای فعلی 
برای سفر به ایران  »سیری‌ناپذیر« است. 

به گزارش تسنیم به نقل از پایگاه خبری 
تلگراف، ویلی والش، مدیر اجرایی ش��رکت 
بریتی��ش ایرویز گفت، این ش��رکت هوایی 
تمایل دارد پروازهای مس��تقیم به تهران را 

از سر بگیرد. 
والش در یک کنفرانس هوایی گفت:  »ما 
خیلی علاقه‌مندیم که به تهران پرواز داشته 
باش��یم و امیدواریم که این پروازها بخش��ی 
از ش��بکه پروازه��ای بریتی��ش ایرویز را در 
آینده بس��یار نزدیک تش��کیل دهد. . . ما به 
شکلی فعالانه به تهران به‌عنوان یک مقصد 
نگاه می‌کنیم.‌«‌ ‌سخنگوی شرکت بریتیش 
ایرویز گفت که این شرکت به صورت منظم 
شبکه مسیرهای هوایی خود را مورد تجدید 
نظ��ر ق��رار می‌دهد  »تا مطمئن ش��ویم که 
ب��ه مقصد‌های��ی با تقاضای قوی از س��وی 

مشتریان‌مان خدمات ارائه می‌دهیم.‌«‌ ‌
در حال��ی ک��ه م��دت زیادی نیس��ت که 
ایران در فهرس��ت مقصد‌های مورد توصیه 
ب��رای س��فر ق��رار گرفته، با لغ��و تحریم‌ها 

ای��ران در حال تجربه کردن رش��د س��ریع 
صنع��ت گردش��گری خود اس��ت. ایران در 
س��ال 2014 در فهرس��ت 20 مقصد مهم 
گردش��گری روزنام��ه تلگراف ق��رار گرفت. 
مس��ئولان تورهای گردش��گری انگلیس از 
افزای��ش تمایل به س��فر به ای��ران در نیمه 

دوم سال گذشته خبر دادند. 
فرانتی��رز  وایل��د  مس��افرتی  آژان��س 
ک��ه سال‌هاس��ت ای��ران را در فهرس��ت 
مقاص��د گردش��گری خ��ود دارد، گفته که 
تقاض��ای فعل��ی برای س��فر به این کش��ور  
»سیری‌ناپذیر« است. چانی بیلبی، موسس 
این آژانس مس��افرتی گفت:  »رزرو سفر به 
ایران در طی 18 ماه گذش��ته رش��د قابل 
توجهی داشته است. . . ابتدا به دلیل بهبود 
روابط بین ایران و غرب و س��پس به دلیل 
لغو توصیه عدم سفر به ایران از سوی وزارت 
امور خارجه انگلیس و بعد هم بازگش��ایی 
سفارتخانه‌های دو کشور« تقاضا برای سفر 

به ایران افزایش یافت. 
 »برای پاسخگویی به این تقاضای سیری 
ناپذیر ما باید ش��ش تور بیش��تر برای سفر 
به ایران طراحی کنیم و مدتی است داریم 
تورهایی را برای سال 2017 می‌فروشیم.‌«‌ ‌

مدیر یک آژانس مسافرتی انگلیس: 

تقاضای سیری ناپذیر انگلیسی‌ها برای سفر به ایران

مینو گله
minoo.galeh@gmail.com
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حمل و نقل

بانک مرکزی:
 آغاز رونق غیرتورمی 

در بازار مسکن
حجم معاملات مسکن در دی‌ماه امسال در مقایسه 
ب��ا م��اه قب��ل ‌29.1درصد افزایش یافته اما متوس��ط 
خریدوفروش واحدهای مس��کونی ‌3.1درصد کاهش 

داشته است. 
ب��ه گزارش روابط عمومی بانک مرکزی، براس��اس 
گزارش »تحولات بازار مسکن شهر تهران در دی‌ماه 
سال 1394« در دی‌ماه سال 1394، تعداد معاملات 
آپارتمان‌های مس��کونی شهر تهران به 16318 واحد 
مسکونی رسیدکه نسبت به ماه قبل و ماه مشابه سال 
قب��ل به ترتیب ب��ه میزان 29.1 و ‌8.5درصد افزایش 
نش��ان می‌دهد. در ماه مورد گزارش، متوس��ط قیمت 
خریدوف��روش یک‌متر‌مربع زیربنای واحد مس��کونی 
معامله شده از طریق بنگاه‌های معاملات ملکی شهر 
تهران ‌3/8میلیون ریال بود که نسبت به ماه قبل و ماه 
مشابه سال قبل به ترتیب با 1.9 و ‌3.1درصد کاهش 
هم��راه ب��وده اس��ت. در دی‌ماه س��ال 1394 از میان 
مناطق ‌‌22گانه ش��هرداری تهران، بیشترین متوسط 
قیمت یک‌متر‌مربع زیربنای مس��کونی معامله ش��ده 
معادل ‌75.5میلیون ریال به منطقه 3 و کمترین آن 
‌20.9میلیون ریال به منطقه 18 تعلق داشته است. 
در دی‌ماه سال‌1394، تعداد معاملات آپارتمان‌های 
مس��کونی ش��هر تهران به ‌16.3هزار واحد مس��کونی 
رس��یدکه در مقایس��ه با دی ماه سال قبل ‌8.5درصد 
افزایش نشان می‌دهد. بررسی توزیع تعداد واحدهای 
مس��کونی معامله ش��ده به تفکیک عمر بنا در دی‌ماه 
سال 1394 حاکی از آن است که واحدهای نوساز تا 
پنج سال ساخت با سهم ‌55.7درصد بیشترین حجم 
از واحدهای مسکونی معامله شده را به خود اختصاص 
داده‌اند. سهم مزبور در مقایسه با دی‌ماه سال 1393، 

2.2 واحد‌ درصد کاهش نشان می‌دهد. 
توزیع تعداد معاملات انجام شده بر حسب مناطق 
مختلف شهر تهران در دی‌ماه سال 1394 حاکی از آن 
است که از میان مناطقه ‌22گانه شهر تهران، منطقه 5 
با سهم ‌13.1درصدی از کل معاملات، بیشترین تعداد 
قراردادهای مبایعه‌نامه را به خود اختصاص داده است. 
همچنی��ن مناط��ق 4، 2 و 15 ب��ه ترتیب با س��هم 
10.1، 7.7 و ‌6.6درص��دی در رتبه‌ه��ای بع��دی قرار 
گرفته‌اند. ش��ایان ذکر اس��ت ‌68درصد از کل تعداد 
معاملات انجام ش��ده در ش��هر تهران صرفا مربوط به 
10منطقه ش��هر )به ترتیب بیش��ترین فراوانی شامل 
مناط��ق 5، 4، 2، 15، 14، 10، 8، 7، 1 و 11( ب��ود 
و 12 منطق��ه دیگ��ر تنها ‌32درصد از تعداد معاملات 
را به خود اختصاص داده‌اند. در دی‌ماه سال 1394، 
متوسط قیمت یک مترمربع زیربنای واحد مسکونی 
معامله شده از طریق بنگاه‌های معاملات ملکی شهر 
ته��ران ‌3/8میلی��ون ریال بود که نس��بت به ماه قبل 
و ماه مش��ابه س��ال قبل به ترتیب 1.9 و ‌3.1درصد 
کاهش نشان می‌دهد. بیشترین رشد متوسط قیمت 
در این ماه نس��بت به ماه مش��ابه سال قبل به منطقه 
22 )معادل 1.9 درصد( و بیشترین کاهش قیمت به 

منطقه1 )معادال 10.4(‌درصد تعلق دارد. 
در 10 ماهه نخس��ت س��ال 1394، تعداد معاملات 
آپارتمان‌های مس��کونی ش��هر تهران به ‌125.1هزار 
واحد مسکونی بالغ شد که در مقایسه با مدت مشابه 

سال قبل ‌12.3درصد کاهش نشان می‌دهد. 
در این مدت متوسط قیمت یک مترمربع بنای واحد 
مس��کونی معامله ش��ده از طریق بنگاه‌های معاملات 
ملکی در شهر تهران ‌38.6میلیون ریال بوده است که 
نسبت به دوره مشابه سال قبل با کاهش ‌1.3درصدی 
مواجه بوده است. در دی‌ماه سال 1394 توزیع فراوانی 
تعداد واحدهای مسکونی معامله شده بر حسب ارزش 
هر واحد حاکی از آن است که واحدهای مسکونی با 
ارزش 13 تا ‌100میلیون تومان با سهم ‌11.1درصد در 
میان دامنه‌های قیمتی مورد بررسی، بیشترین سهم 
از معاملات انجام شده را به خود اختصاص داده‌اند. 
در دی‌ماه سال 1394 شاخص کرایه مسکن اجاری 
در شهر تهران و در کل مناطق شهری نسبت به ماه 
مش��ابه س��ال قبل به ترتیب 10.5 و ‌11.5درصد رشد 

نشان می‌دهد. 

افتتاح ۴۰ هزار واحد مسکن مهر 
در شهرهای جدید

معاون وزیر راه و شهرسازی از افتتاح ۴۰هزار واحد 
مسکن‌مهر در شهرهای جدید در دهه فجر خبر داد و 
گفت: پروژه مسکن‌مهر مهاجران، سهند و عالی شهر 

تا پایان سال به اتمام می‌رسد. 
به گزارش مهر، محسن نریمان در جمع خبرنگاران 
در پاسخ به پرسش مهر در خصوص افتتاح پروژه‌های 
مسکن‌مهر، اظهار داشت: همزمان با دهه فجر ۴۰هزار 
واحد مس��کن‌مهر در ش��هرهای جدید آماده افتتاح و 
تحویل است که با تحویل این تعداد یعنی ۱۰۰ هزار 

نفر به سرپناه مناسبی می‌رسند. 
وی با بیان اینکه این عدد ۴۰ هزار واحد می‌تواند 
ت��ا ۹۰ ه��زار واحد افزایش یابد به ش��رط اینکه آب، 
برق، گاز و دیگر خدمات زیربنایی آنها تامین ش��ود، 
گفت: کار وزارت راه و شهرسازی در رابطه با ساخت 
واحدهای مس��کن مهر انجام ش��ده اما دو شرط برای 
تحوی��ل واحدها وجود دارد؛ یکی اینکه متقاضیان به 
تعهدات خود در پرداخت آورده به خوبی عمل کنند 
و ش��رط دوم این اس��ت که وزارت نیرو و نفت نیز به 

تعهدات خود پایبند باشند. 
مدیرعامل ش��رکت عمران شهرهای جدید با اشاره 
به اینکه تا پایان امس��ال تعدادی از ش��هرهای جدید 
پروژه مس��کن‌مهر آنها تمام می‌ش��ود که این شهرها 
شامل مهاجران، سهند و عالی‌شهر خواهند بود، افزود: 
در نیمه اول س��ال آینده عمده مس��کن مهر شهرهای 
جدید کشور تمام می‌شود. نریمان گفت: شهر جدید 
پردی��س ب��ه دلی��ل اینکه با تاخیر کارها آغاز ش��د و 
توپوگرافی س��خت و چالش‌برانگیز، ساخت‌و‌س��از در 
آنجا با مشکل مواجه شده است اما پیش‌بینی ما این 
اس��ت که کار س��اخت و تکمیل واحدهای مسکن‌مهر 

این شهر تا پایان سال ۹۵ به اتمام می‌رسد. 

شورای عالی هواپیمایی تصویب کرد
حداقل سرمایه تاسیس ایرلاین از 

۳۰ تا ۳۵۰ میلیارد تومان
مصوب��ه ط��رح کفایت س��رمایه مالی ش��رکت‌های 

هواپیمایی فعال و تازه تاسیس ابلاغ شد. 
‌ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی س��ازمان هواپیمایی 
کشوری، مدیرکل دفتر نظارت بر فرودگاه‌ها، شرکت‌ها 
و موسس��ات هوانوردی س��ازمان هواپیمایی کشوری 
در این‌باره اظهار داش��ت: ش��ورای عالی هواپیمایی به 
منظور یکنواخت س��ازی، س��اماندهی و افزایش توان 
مالی خطوط هوایی فعال و جذب متقاضیان توانمند 
جدید، طرح کفایت س��رمایه مالی را در 26 دی ماه 

سال جاری تصویب کرد. 
مرتض��ی دهق��ان افزود: طبق ای��ن مصوبه حداقل 
می��زان س��رمایه م��ورد نیاز ش��رکت‌های هواپیمایی 
براس��اس ارزش وی��ژه ک��ه مجموع مبالغ س��رمایه و 
اندوخته ش��رکت اس��ت در راس��تای تامین و افزایش 
توان مالی با توجه به نوع فعالیت تعیین شده است. 
مدی��رکل دفت��ر نظارت بر فرودگاه‌ها، ش��رکت‌ها و 
موسس��ات هوانوردی س��ازمان هواپیمایی کش��وری 
افزود: بر این اساس شرکت‌هایی که مبادرت به اخذ 
پروان��ه برقراری پرواز‌ه��ای برنامه‌ای داخلی خواهند 
کرد، 175 میلیارد تومان، پرواز‌های بین‌المللی 200 
میلی��ارد تومان، همچنین ش��رکت‌هایی که مبادرت 
به اخذ پروانه پروازهای چارتری )دربستی( می‌کنند 
ب��رای‌ داخل��ی 140 میلی��ارد توم��ان و بین‌الملل��ی 

‌175میلیارد تومان تعیین شده است. 
وی تصری��ح کرد: پروانه بهره‌برداری ش��رکت‌های 
ب��ار هوای��ی 50 میلیارد تومان و خدمات ایر تاکس��ی 

‌30میلیارد تومان تعیین شده است. 
دهقان بیان کرد: پروانه بهره‌برداری کامل، ش��امل 
برقراری پروازهای برنامه‌ای، چارتر و بار 350 میلیارد 

تومان تعیین شده است. 
وی ی��ادآور ش��د: با توجه به اج��رای موفقیت‌آمیز 
برج��ام، رف��ع تحریم‌ه��ا و موانع پی��ش‌روی صنعت 
حمل‌و‌نقل هوایی کش��ور و همچنین با اجرای قانون 
آزادسازی نرخ پروازهای داخلی شرایط مطلوب برای 
افزایش رقابت پذیری خطوط هوایی کش��ور و حضور 
بازیگران جدید و توانمند در عرصه حمل‌و‌نقل هوایی 
کش��ور فراهم شده اس��ت. ‌انتظار می‌رود شرکت‌های 
هواپیمایی با توسعه و تقویت اصول لاینفک بازرگانی 
و مشتری محوری به ارائه خدمات با کیفیت مطلوب 

و پایدار اقدام کنند. 
مدی��رکل دفت��ر نظارت بر فرودگاه‌ها، ش��رکت‌ها و 
موسس��ات هوانوردی س��ازمان هواپیمایی کش��وری 
گف��ت: همه ‌خطوط هوایی ک��ه دارای پروانه فعالیت 
پروازی هس��تند باید ظرف مدت ش��ش ماه با شرایط 
جدید ساختارهای مالی خود را منطبق و اعلام کنند. 

افتتاح ۴۰۹ کیلومتر پروژه‌های 
راه‌سازی 

معاون وزیر راه و شهرسازی از افتتاح ۴۰۹ کیلومتر 
پروژه‌ه��ای راه‌س��ازی در دهه فج��ر خبر داد و گفت: 
مهم‌تری��ن افتت��اح پروژه ۲۸ کیلومت��ر باقیمانده باند 
جنوبی از کیلومتر ۹۵ تا ۱۲۳ آزادراه س��اوه-همدان 

است. 
علی نورزاد در گفت‌وگو با پایگاه خبری وزارت راه 
و شهرس��ازی با اش��اره به پروژه‌‌های راه‌سازی شرکت 
س��اخت و توس��عه زیربناهای حمل‌و‌نقل که در دهه 
فجر افتتاح می‌ش��ود، گف��ت: مهم‌ترین افتتاح پروژه 
۲۸ کیلومت��ر باقیمان��ده باند جنوبی از کیلومتر ۹۵ تا 

۱۲۳ آزادراه ساوه-همدان است. 
وی با بیان اینکه ۳۸۱ کیلومتر نیز سایر پروژه‌های 
راه‌س��ازی هس��تند که در دهه فجر ب��ه بهره‌برداری 
می‌رس��ند، افزود: پروژه ریلی قابل افتتاح در این ایام 

نداریم. 
مدیرعامل ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل‌و‌نق��ل ادام��ه داد: از این پس با توجه به اجرایی 
ش��دن برج��ام کار ج��ذب س��رمایه‌گذاری خارجی 
تس��هیل می‌ش��ود. بر همین اس��اس دپارتمان جذب 
سرمایه‌گذاری خارجی را در شرکت ساخت و توسعه 
زیربناه��ای حمل‌و‌نقل فعال کردیم چون ۶۰۰ پروژه 
در زمینه راه، آزادراه، بزرگراه و حوزه ریلی داریم که 
اج��رای ای��ن پروژه‌ها نیازمند ۶۰ هزار میلیارد تومان 
س��رمایه اس��ت که قطعا فرصت و بازار بس��یار خوبی 

برای جذب سرمایه‌گذاری شده است. 
مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی درب��اره زمان عقد 
ق��رارداد آزادراه تبریز-مرند-بازرگان با س��رمایه‌گذار 
ترک یادآور ش��د: کار تنظیم قرارداد به پایان رس��یدو 
نهایی شد و هفته آینده با حضور وزیر راه و شهرسازی 

امضا می‌شود. 
آزاد راه تبری��ز- مرن��د- بازرگان كه نخس��تین آزاد 
راهی است كه توسط سرمایه‌گذار خارجی در كشور 
اجرا می‌ش��ود از نظر ترافیك بین‌المللی و موقعیتی 
كه در کریدور ش��رقی- غربی )جاده ابریش��م(، مسیر 
آسیا- اروپا و شبكه‌های بزرگراهی آسیا دارد از اهمیت 

ویژه‌ای برخوردار است. 
آزادراه تبری��ز- مرن��د- بازرگان بخش��ی از آزادراه 
تهران-ب��ازرگان، كوتاه‌تری��ن مس��یر جه��ت اتصال 
پایتخت كشور به مرز بازرگان است. از جمله اهداف 
مهم این طرح، احداث بخش��ی از آزادراه سراس��ری 
كریدور بین‌المللی ش��رق-غرب و ش��بكه بزرگراهی 
آسیا، كاهش مصرف سوخت، تكمیل شبكه ترانزیتی 
كش��ور و اتصال آن به مرز كش��ور تركیه و كشورهای 
اروپایی، كاهش زمان س��فر، افزایش ایمنی و كاهش 

تولید گازهای گلخانه‌ای است. 

عمران

»ش��ــرکت‌های فروش��نده 
هواپیم��ا که قبلا حاضر نبودند 
حت��ی یک کاغذ مکتوب به ما 
بدهن��د الان ب��ه طور رس��می 
اع�الم آمادگ��ی کردن��د ک��ه 
وارد مذاک��رات ق��راردادی ب��ا 
ای��ران ش��وند و ق��رارداد امضا 
کنن��د.« این جدید‌ترین اظهار 
نظ��ر قائ��م مق��ام وزی��ر راه و 
شهرس��ازی در امور بین‌الملل 
اس��ت که ش��اید پی��ش از هر 
موض��وع دیگری، تفاوت جدی 
ش��رایط و جای��گاه ای��ران در 
صنع��ت هواپیمای��ی جهان را 
نش��ان می‌دهد. کشوری که در 
طول تمام س��ال‌های گذشته 
ب��ه دلی��ل تحریم‌های جدی و 
هم��ه جانبه حت��ی در تامین 
قطع��ات هواپیماهای خود نیز 
با مشکلات جدی رو به رو بود 
ح��الا پا به عرصه‌ای گذاش��ته 
ک��ه تم��ام صاحب نام��ان این 
صنع��ت برای هم��کاری با آن 

صف کشیده‌اند. 
انقلاب در صنعت هواپیمایی 
اما همه تصویری نیس��ت که از 
آین��ده حمل‌و‌نقل و طرح‌های 
عمرانی ایران قابل تصور است. 
از راه‌آهن و آزادراه‌ها گرفته تا 
امید به افزایش سرمایه‌گذاری 
در بازار مس��کن و رونق دوباره 
در این بازار بخشی از امیدواری 
است که ایران نسبت به آینده 
اقتصاد زیرساختی خود پس از 

لغو تحریم‌ها دارد. 
بازگش��ت اموال بلوکه شده 
کش��ور در خ��ارج از مرزها به 
ایران و امکان استفاده از آنها در 
طرح‌های زیربنایی از یک سو و 
امکان همکاری‌های مشترک با 
کشورها و شرکت‌های بزرگ از 
س��وی دیگر شرایطی است که 
می‌تواند وزارت راه و شهرسازی 
را برای مدت‌ها از دغدغه تامین 

منابع مالی آسوده کند. 
ای��ن فرصت ب��زرگ اما روی 
دیگ��ری نی��ز دارد. چگونگ��ی 
وارد ش��دن اقتص��اد ای��ران به 
ای��ن عرصه‌های جدید و البته 
نح��وه مواجه��ه ب��ا طرح‌ها و 

پیشنهادات طرف‌های خارجی 
س��والاتی بسیار مهم است که 
بای��د در طول هفته‌های آینده 
که طرح‌ه��ای همکاری نهایی 
می‌ش��ود برای آنها پاسخ‌هایی 
درخ��ور پی��دا ک��رد. اگ��ر در 
س��ال‌های سخت تحریم شمار 
ش��رکای تجاری اصلی تهران 
به تعداد انگش��تان یک دست 
ه��م نمی‌رس��ید، حالا س��وال 
اینجاست در شرایطی که صف 
متقاضیان از چین و ژاپن آغاز 
می‌ش��ود و به فرانسه، ایتالیا و 
آلمان ختم می‌شود آیا می‌توان 
ب��دون ی��ک برنام��ه جامع در 
عرصه جدید وارد شد یا کشور 
ب��رای تعیین جای��گاه خود با 
نگاهی همه جانبه قراردادهای 

آینده را منعقد خواهد کرد. 

لزوم تدوین نقشه راهبردی 
دیپلماسی اقتصادی

اقتص��اد  کارش��ناس  ی��ک 
کلان معتق��د اس��ت تاکن��ون 
آنچه ب��ه وضعیت قراردادهای 
بین‌الملل��ی ای��ران ضربه زده، 
نب��ود یک نگاه جامع و نقش��ه 
راهب��ردی اس��ت و ت��ا زمانی 
ک��ه ما ب��رای آن چاره‌ای پیدا 
نکنی��م نمی‌توانی��م امیدی به 

تغییر جدی داشته باشیم. 

وحید ش��قاقی در گفت‌و‌گو 
با »فرصت امروز« در پاسخ به 
این س��وال که راهبرد ایران در 
مقابل پیش��نهادهای گسترده 
ارائه ش��ده برای همکاری‌های 
بین‌المللی چگونه خواهد بود، 
تصریح کرد: اینکه آیا ایران در 
ایام پس از تحریم نیز به حضور 
کشورهایی مانند چین احتیاج 
دارد یا می‌توان تمام مسائل را 
با شرکای تجاری قوی بر‌طرف 
کرد، مس��ئله‌ای است که باید 
ب��رای آن جواب��ی مبنایی پیدا 
ک��رد. م��ا نمی‌توانی��م به این 
س��وال که شرکای تجاری‌مان 
کدام کش��ورها باش��ند پاسخ 
دهی��م مگر اینکه بدانیم دقیقا 

از آینده چه می‌خواهیم. 
وی توضی��ح داد: اگ��ر مانند 
آنچ��ه در مذاکرات هس��ته‌ای 
پیگیری ش��د، ایران در عرصه 
دیپلماس��ی اقتصادی نیز ورود 
کن��د می‌توان انتظار داش��ت 
ش��رایط ما به طور کلی تغییر 
پی��دا کند. ای��ن نگاه راهبردی 
نخس��تین موضوعی اس��ت که 
ما به آن نیاز خواهیم داشت تا 
تکلیف برنامه‌هایمان مشخص 

شود. 
این کارش��ناس، وابس��تگی 
متقابل میان ایران و ش��رکای 

تج��اری‌اش را دومین موضوع 
تعیین‌کننده در این چارچوب 
عن��وان ک��رد و گف��ت: ما باید 
طوری با کش��ورهای خارجی 
ک��ه قصد هم��کاری با ایران را 
دارند، برخ��ورد کنیم که تنها 
نی��از ب��ه تداوم ای��ن ارتباط از 
س��وی ما یک طرفه نباش��د و 
در صورت لغو دوباره ارتباط‌ها 
هر دو کشور متضرر شوند، این 
موضوع دست ایران را در بستن 
قراردادهایی که بیشترین نفع 
ملی را در بر می‌گیرد باز خواهد 

شد. 
در کن��ار نیاز به طبقه‌بندی 
و طراحی نقشه راهبردی برای 
نیازه��ای صنع��ت حمل‌و‌نقل، 
چگونگی اس��تفاده حداکثری 
از اجرای برجام در بازار مسکن 
نیز سوالی مهم و جدی خواهد 

بود. 
محمد عدالت خواه، کارشناس 
اقتصاد مس��کن در گفت‌و‌گو با 
»فرص��ت ام��روز« تلاش برای 
انعق��اد ق��راردادی را ک��ه ب��ه 
س��اخت واحدهای مس��کونی 
جدید از سوی خارجی‌ها منجر 
شود تصمیمی نادرست خواند 
و اظهار کرد: ما در حال حاضر 
چ��ه از نظر تع��داد واحدهای 
مس��کونی س��اخته شده و چه 

از نظ��ر دان��ش فن��ی در ای��ن 
عرصه جایگاه مناس��بی داریم 
و قطع��ا در این رابطه نیازی به 
س��رمایه‌گذاری مستقیم برای 
ساخت شهرک‌ یا مجتمع‌های 

جدید وجود نخواهد داشت. 
ب��ه اعتقاد وی، اس��تفاده از 
تجرب��ه مدیری��ت بازاره��ا در 
کشورهای خارجی اصلی‌ترین 
موضوع��ی اس��ت ک��ه در ایام 
آن  از  می‌ت��وان  پس��ا‌برجام 
نهایت استفاده را برد. در حال 
حاض��ر، در ایران تع��داد قابل 
توجه��ی خانه خالی از س��کنه 
وج��ود دارد و از س��وی دیگر، 
تعداد زیادی از خانوارها نیز با 
وجود نیاز قطعی به خانه توان 
خری��د ندارن��د. از این رو تنها 
راهب��رد ممک��ن در این رابطه 
مدیری��ت ب��ازار در رس��اندن 

عرضه به تقاضاست. 
عدالت خواه خاطرنشان کرد: 
هرچن��د در ط��ول هفته‌های 
گذش��ته صحبت‌های��ی مبنی 
ب��ر تواف��ق وزارت راه با برخی 
ش��رکت‌های خارج��ی ب��رای 
س��اخت واحدهای مس��کونی 
جدی��د ب��ه گوش رس��یده اما 
ب��ه نظر می‌رس��د این موضوع 
چندان به نفع بازار نباشد زیرا 
معضل بازار ما عرضه واحدهای 
جدی��د نیس��ت، بلکه مدیریت 
بازار به ش��کلی منطقی اولویت 

نخست ما را می‌سازد. 
ن��گاه راهب��ردی در عرص��ه 
حمل‌و‌نق��ل و مس��کن نیازی 
اس��ت ک��ه از س��ال‌ها پی��ش 
مط��رح ش��ده و در ش��رایطی 
ک��ه طرح جامع مس��کن چند 
م��اه قب��ل نهایی ش��د، طرح 
جام��ع حمل‌و‌نقل هن��وز نیاز 
به بررس��ی و پیگیری دارد. با 
توج��ه ب��ه لغ��و تحریم‌ها و باز 
شدن فضایی مناسب در مقابل 
ایران، ش��اید نیاز به رسیدن به 
این نگاه جامع و س��پس ورود 
به طرح‌های مشترک همکاری 
اصلی‌ترین نیاز کش��ور باشد و 
در چارچ��وب آن می‌ت��وان به 
ش��کلی متمای��ز هم‌زم��ان از 
همکاری با ش��رق آسیا و غرب 

اروپا بهره حداکثری برد. 

قیمت مسکن در مناطق بیست‌ودو گانه پایتخت 
با وجود اینکه قیمت مسکن در 
س��ال پایانی دوم رکود، 5 درصد 
کاه��ش یافت اما هنوز هم قدرت 
خرید م��ردم حری��ف متراژهای 
چندمیلیون تومانی نمی‌ش��ود و 
کارشناس��ان معتقدن��د، هر چند 
اجرایی شدن برجام باعث افزایش 
معاملات مسکن و ساخت‌و‌ساز‌ها 
می‌شود اما ورود به دوره رونق این 

بازار زمان بر خواهد بود. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز«، 

رئی��س اتحادیه ام�الک چندی 
پیش با بیان اینکه قیمت مسکن 
از این رقم کمتر نمی‌ش��ود، این 
زم��ان را بهتری��ن فرص��ت برای 
خرید مس��کن اعلام کرد و گفت: 
ش��رایط رکود بهترین زمان برای 
خری��د اس��ت چراکه ب��ا ورود به 
دوره رون��ق قیمت‌ها هم درصدی 

افزایش می‌یابد. 
حال اینکه عده‌ای از کارشناسان 
معتقدند مهم‌ترین مش��کل بازار 

مس��کن، کاه��ش ق��درت خرید 
مردم است و دولت باید اقداماتی 
در جه��ت توانمن��د کردن قدرت 
خرید قش��ر متوسط و متوسط رو 
به پایین کش��ور و کلان ش��هرها 
انج��ام دهد تا معاملات مس��کن 
افزای��ش یابد چراک��ه طرح‌هایی 
مانن��د مس��کن قس��طی و خرید 
لیزینگ��ی با باز پرداخت اقس��اط 
ماهان��ه ب��الای 3میلی��ون تومان 
مناس��ب اقشار کم درآمد نیست 

و وزارت راه و شهرس��ازی و بانک 
مس��کن درحال رایزنی هس��تند 
ت��ا دوره بازپرداخت اقس��اط وام 
80 میلی��ون تومان��ی را ه��م به 
20 س��ال برس��انند و سقف آن را 
افزای��ش دهند. گفته می‌ش��ود با 
اجرایی شدن برجام و رونق سایر 
بازاره��ا و افزای��ش گردش مالی، 
ق��درت خرید م��ردم هم افزایش 
می‌یابد و از س��ویی از سال آینده 
تسهیلات حمایتی دولت به دست 

مصرف‌کنندگان می‌رسد بنابراین 
انتظ��ار می‌رود تع��داد معاملات 
افزایش یابد و بازار مس��کن خیز 
خ��روج از رکود را بردارد. در این 
بی��ن گفت��ه می‌ش��ود همچنان 
خانه‌ه��ای کم مت��راژ در اولویت 
خری��د هس��تند و این فایل‌ها در 
مش��اوران املاک زودتر از س��ایر 

پیشنهادها به فروش می‌رسند. 
 در جدول زیر قیمت مسکن در 
مناطق 22 گانه تهران آمده است: 

ایران چگونه ارائه پروژه‌های خود را به خارجی‌ها مدیریت می‌کند؟  

طرح‌های زیرساختی سردرگم میان غرب‌و‌شرق

نرخنامه

تلفن مستقیم: 86073288شماره 430 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com

قیمت )تومان( متراژ محدوده منطقه 

2 میلیارد 230 متر فرمانیه  منطقه 1

6 میلیارد و 237 میلیون 231 متر- کلنگی سعدآباد منطقه 1

137 میلیون 35 متر اتوبان امام علی منطقه 1

715 میلیون 110 متر گیشا منطقه 2

410 میلیون 135 متر ستارخان منطقه 2

306 میلیون 68 متر حبیب الله منطقه 2

1 میلیارد و 530 میلیون 175 متر ملاصدرا  منطقه 3

776 میلیون 97 متر قلهک منطقه 3

1 میلیارد و 300 میلیون 130 متر دروس- پاسداران  منطقه 3

517 میلیون 115 متر رسالت منطقه 4 

400 میلیون 110 متر بنی هاشم منطقه 4

405 میلیون 75 متر بلوار فردوسی منطقه 5

500 میلیون 112 متر شهران منطقه 5 

470 میلیون 100 متر باغ فیض منطقه 5

640 میلیون 100 متر آرژانتین خیابان بخارست منطقه 6

1 میلیارد 160 متر بلوار کشاورز-فلسطین منطقه 6

837 میلیون 135 متر زرتشت منطقه 6 

1 میلیارد و 100 میلیون 150 متر امیر آباد منطقه 6

410 میلیون 82 متر هفت تیر  منطقه 7

958 میلیون 110 متر  عباس آباد  منطقه 7 

260 میلیون 55 متر هفت حوض منطقه 8 

280 میلیون 80 متر تسلیحات منطقه 8 

قیمت )تومان( متراژ محدوده منطقه 

290 میلیون  70 متر استاد معین منطقه 9 

192 میلیون 70 متر نواب منطقه 10 

185 میلیون 53 متر دامپزشکی منطقه 10 

605 میلیون 108 متر منیریه منطقه 11

372 میلیون 100متر جمهوری-گلشن منطقه 11

642 میلیون 200 متر ولیعصر- رازی منطقه 11

300 میلیون 95 متر خراسان منطقه 12

110 میلیون 43 متر مولوی منطقه 12

312 میلیون 72 متر پیروزی منطقه 13

250 میلیون 62 متر تهران نو منطقه 13

400 میلیون 110 متر نبرد منطقه 14

187 میلیون 75 متر 17 شهریور منطقه 14

240 میلیون 80 متر افسریه منطقه 15

315 میلیون 95 متر نازی آباد منطقه 16

100 میلیون 50 متر هلال احمر منطقه 16

128 میلیون 64 متر یافت آباد منطقه 17

114 میلیون 65 متر شهرک ولیعصر منطقه 18 

88 میلیون 52 متر عبدل آباد منطقه 19 

1 میلیارد  250 متر- ویلایی دولت آباد منطقه 20

300 میلیون 75 متر شهرک آزادی منطقه 21

200 میلیون 78 متر تهرانسر منطقه 21 

230 میلیون  64 متر دهکده المپیک- خیابان ساحل منطقه 22
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ساب قصد دارد ‌20هزار خودروی 
برقی در چین بفروشد

ش��رکت ملی خودروهای برقی س��وئد مطمئن است 
که  با امضای قراردادهای تجاری جذاب می‌تواند تعداد 

قابل توجهی خودرو را در آینده به فروش برساند. 
ش��رکت ملی خودروهای برقی س��وئد که به اختصار 
به آن »NEVS«  گفته می‌شود، چندی پیش شرکت 
خودروسازی ورشکسته ساب را خریداری کرده و قصد 
دارد این ش��رکت را به‌عنوان تولید‌کننده خودروهای 
برقی احیا کند. براس��اس گزارش‌های منتش��ر شده در 
رابطه با فعالیت‌های ش��رکت NEVS، این ش��رکت با 
انعقاد قراردادی به ارزش یک‌‌میلیارد دلار با ش��رکت 
هوافضای چین )Volinco(، متعهد شده است ‌20هزار 
خودروی برقی س��اب را به این ش��رکت چینی تحویل 
دهد. لازم به ذکر اس��ت که ش��رکت هوا فضای چین 
قصد دارد این ‌20هزار خودروی برقی ساب را در اختیار 
کارکنان خود قرار دهد و شرکت ملی خودروهای برقی 
سوئد قصد دارد خودروهای مذکور را ظرف مدت سه 
سال تولید کرده و در اختیار شرکت Volinco چین 
ق��رار ده��د.  توافق اخیر ش��رکتNEVS  با ش��رکت 
Volinco چین پس از آن صورت گرفت که ش��رکت 
س��وئدی در س��ال گذشته میلادی قراردادی به ارزش 
  Panda New Energy ‌12میلیارد دلار با ش��رکت
چین به منظور تحویل ‌150هزار خودروی برقی ساب 

به این شرکت به امضا رساند. 
لازم به ذکر اس��ت قرارداد اخیر  NEVS با ش��رکت 
هوا فضای چین )Volinco(  تنها به تامین خودروهای 
مورد نیاز طرف چینی محدود نشده و شرکت سوئدی 
می‌تواند به‌عنوان بخش��ی از قرارداد به ش��بکه تامین 
تجهیزات ش��رکت Volinco  دسترسی داشته باشد. 
دسترس��ی شرکت س��وئدی به شبکه تامین قطعات و 
تجهی��زات ش��رکت هوا فضای چین ب��ه این دلیل در 
قرارداد بین دو شرکت قید شده است که شرکت ملی 
خودروهای برقی س��وئد هنوز منابع لازم جهت تولید 
مدل‌های جدید از خودروهای برقی مورد نظر خود را، 
که براس��اس برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته قصد دارد 
در آینده تولید کند، تامین نکرده اس��ت. دسترس��ی 
ش��رکت NEVS به امکانات و شبکه تامین تجهیزات 
طرف چینی سبب می‌شود این شرکت بتواند براساس 
برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته به اهداف بلند‌مدت خود 
دس��ت یابد.  در حال حاضر، اگرچه NEVS براس��اس 
برنامه‌ریزی خود قصد دارد دست‌کم بخشی از فرآیند 
تولی��د خودروه��ای خود را در س��وئد انجام دهد اما به 
نظر می‌رس��د بخش قابل توجهی از فرآیند س��اخت و 
تولید خودروهای این ش��رکت در چین صورت خواهد 
گرفت. چنانچه خود را برای دس��تیابی به خودروهای 
برقی جدید ساب آماده کرده‌اید، اگر در چین زندگی 
نمی‌کنی��د، بای��د برای تجربه رانندگ��ی با خودروهای 
برقی این ش��رکت س��وئدی دست کم مدتی در انتظار 

به سر ببرید. 

کم‌مصرف‌ترین خودروهای سال 2015

مصرف س��وخت پایین بدون ش��ک یکی از ملاک‌های 
مهمی است که به هنگام انتخاب و خرید خودروها مدنظر 
ق��رار می‌گی��رد، زیرا  میزان مصرف س��وخت خودرو در 
مخارج خانواده‌ها نقش بسزایی دارد و امر مهمی است. 
همین امر باعث شده تا امروزه اغلب خودروسازان برای 
تولید خودروهایی که دارای موتور با  مصرف س��وخت 
پایین  هس��تند تلاش ‌کنند. گرچه علاوه بر کم‌مصرف 
بودن موتور خودرو، مسائل بسیار دیگری از قبیل وجود 
باد ، ش��رایط محیطی، طرز رانندگی، تعداد سرنش��ین، 
میزان بار، شدت ترافیک، کیفیت پایین سوخت و... در 

کم‌مصرف‌یا پرمصرف بودن خودروها نقش دارد.
اکنون قصد معرفی  خودرو های دارای کمترین میزان  

مصرف سوخت در مسافت 100کیلومتر  را داریم.
لکس��وس CT200 H از جمل��ه کم‌مصرف‌تری��ن 
خودروه��ای موج��ود در بازار خودرو اس��ت که مصرف 

سوخت آن 3.8 لیتر در 100 کیلومتر است.
سایر خودروها به شرح زیر است:

  کارخانه اتوبوس برقی
افتتاح شد

ب��ا ف��رش آب��ی در ک��ف، راهروی پ��ر زرق و برق و 
نورهای سفید، فکر می‌کنیم که در سالن بیمارستان 
قرار داریم. این توصیفی از واحد جدید تولید »اتوبوس 

آبی« گروه »بولوره« است.
15 ژانویه این گروه صنعتی فرانسه واحد جدید تولید 
اتوبوس‌ه��ای 12 مت��ری کاملا برقی خود را اعلام کرد. 
این اتوبوس قابلیت جا به جایی 100 نفر را داراست که 
23 تولید اول آن برای خط 341 شهرس��تان »ایل دو 

فرانس« فرانسه سفارش داده شده‌اند. 
ی��ک س��ال پ��س از رونمای��ی از اتوبوس 6متری 
برقی بدون ریل به دس��ت مانوئل‌والس نخست‌وزیر 
فرانس��ه، امانوئ��ل ماک��رون وزی��ر اقتصاد فرانس��ه 
پیش��رفت این گروه خودروس��ازی که در نرم‌افزار 
و حمل‌و‌نقل و رس��انه و انرژی فعال اس��ت را اعلام 
کرد. در سال 2014 گروه »بولوره« 10/6 میلیارد 

یورو س��ود در دوره مالی را به ثبت رس��انید. 
ای��ن کارخانه با مس��احت پنج ه��زار متر مربع با 
س��رمایه‌گذاری 40 میلیون دلار در س��ال 2015 و 
2016، می‌تواند 200»اتوبوس آبی« در سال تولید 
کند و در همین راستا 150 کارمند را در دو گروه 
به کار خواهد گرفت. 12 بخش مختلف در کارخانه 
وج��ود دارد ک��ه به تدریج اتوبوس در آن س��اخته 
می‌شود: ‌اسکلت فلزی، ‌چرخ‌ها، ‌موتور، ‌کف، ‌سقف، 
‌شیش��ه جلو، ‌اتاق راننده و صندلی‌های مس��افران و 
باتری‌ه��ا. بات��ری از بخش‌های بات��ری لیتیم، فلز و 
پلیمر ساخته شده که 300کیلو وزن دارد و قدرتی 
برابر با 30کیلو وات را داراست؛ این باتری‌ها طی 5 
س��اعت دوباره ش��ارژ می‌شوند و »بولوره« نخستین 
ش��رکتی اس��ت که از این تکنولوژی باتری استفاده 
می‌کند. دیگر ش��رکت‌ها که تس�ال جز آنها اس��ت 
از باتری‌ه��ای یون-لیتیم اس��تفاده می‌کنند. ورود 
اتوبوس‌ه��ا به ب��ازار بین‌المللی عامل تعیین‌کننده 
بازگشت سرمایه گروه »بولوره« است: 90 درصد 
بازار را اتوبوس‌های 12 متری تش��کیل می‌دهند 
ک��ه تعداد زی��ادی از آنها امروزه به‌صورت دیزلی 
تولید می‌ش��وند.بنابر این قانون تصویب ش��ده در 
ژوئیه سال 2015 در مورد‌گذار انرژی، ‌50 درصد 
ن��اوگان حمل‌و‌نق��ل عمومی از اتوبوس و ماش��ین 
تش��کیل ش��ده باش��د )در برنامه تا سال 2020( 
و س��پس در س��ال 2025 به‌صورت کامل از این 

اتوبوس‌های کاملا برقی تش��کیل ش��ود.  

چین می‌تواند بازار خودروی ایران 
را فتح کند

عض��و هیات علمی دانش��گاه خواج��ه نصیرالدین 
طوس��ی گفت: در صورتی‌که خودروس��ازان داخلی 
اقدامات اساس��ی ب��رای انتقال تکنولوژی و توس��عه 
محصول انجام ندهند، خودروسازان چینی می‌توانند 
ظرف چند س��ال آینده بازار خ��ودروی ایران را فتح 

کنند. 
ش��هرام آزادی در گفت‌وگ��و ب��ا ایس��نا اظهار 
ک��رد: هم‌اکن��ون صنع��ت خ��ودروی چی��ن به 
س��طحی رس��یده ک��ه ام��کان تولید خ��ودرو با 

کیفیت نس��بی را دارد. 
وی ب��ا بی��ان اینکه خودروس��ازان چین��ی از نظر 
کیفی��ت و فناوری هنوز از خودروس��ازان اروپایی و 
آمریکایی عقب‌تر هس��تند، خاطرنش��ان کرد: با این 
حال با توجه به س��رمایه‌گذاری عظیم خودروسازان 
چینی، پیش‌بینی می‌ش��ود ظرف س��ه تا چهار سال 
آینده چینی‌ها س��طح کیفی محصولات‌ش��ان را به 
حدی برس��انند که بتوانند وارد ب��ازار اروپا و آمریکا 

شوند. 
عض��و هیات علمی دانش��گاه خواج��ه نصیرالدین 
طوس��ی ادامه داد: بنابراین با توجه به پیشرفت‌های 
اخیر صنعت خودروی چین مناسب است که در نوع 
روابط با خودروس��ازان چینی تجدیدنظر و نسبت به 
همکاری تکنولوژیکی و انتقال فناوری از این کش��ور 

اقدام شود. 
وی افزود: در غیر ‌این صورت با ادامه روند واردات 
خودروهای آماده و مونتاژی چینی به کش��ور، ظرف 
چند س��ال‌ آینده ش��اهد فتح بازار خودروی ایران از 

سوی این شرکت‌ها خواهیم بود. 
آزادی ب��ا بی��ان اینک��ه خودروس��ازان داخلی در 
هم��کاری با خودروس��ازان اروپایی باید نس��بت به 
انتق��ال تکنولوژی اق��دام کنند، تصریح ک��رد: البته 
نباید مانند گذشته بازار خودروی کشور را در اختیار 
خودروس��ازان اروپای��ی قرار داد ب��دون آنکه انتقال 

تکنولوژی صورت گیرد. 

بین‌الملل

چهارشنبه
77 بهمن 1394 خودرو

خودروی برقی

بازار خودرو

رئی��س ش��ورای رقاب��ت با 
تش��ریح جزییات جلسه دیروز 
این شورا در مورد ادامه حضور 
ی��ا خ��روج ش��ورای رقابت از 
خودرو،  قیمت‌گذاری  موضوع 
گف��ت: اگر قرار ش��ود دخالت 
شورای رقابت در قیمت‌گذاری 
خودرو ادامه یابد، دستورالعمل 
خواهد  بازنگری  قیمت‌گذاری 

شد. 
رضا ش��یوا در گفت‌وگو با 
فارس با تش��ریح جلسه روز 
یکش��نبه شورای رقابت در 
مورد ادامه حضور این شورا 
در موض��وع قیمت‌گ��ذاری 
داش��ت:  اظه��ار  خ��ودرو، 
پی��ش،  روز  دو  جلس��ه  در 
موض��وع بازار خودرو مورد 
بررس��ی ق��رار گرفت و در 
تفاقاتی  ا چ��ه  اینکه  م��ورد 
بع��د از اج��رای برج��ام در 
صنع��ت خ��ودرو و بازار رخ 

خواهد داد، صحبت ش��د. 
وی ادام��ه داد: در ای��ن 
ک��ه  ش��د  مط��رح  جلس��ه 
بازار  حاش��یه  ببینیم  بای��د 
و  واس��طه‌گری  خ��ودرو، 
بازار  این  در  دلال‌بازی‌ه��ا 
هن��وز وج��ود دارد یا خیر، 
ت��ا براس��اس آن در م��ورد 
نق��ش ش��ورای رقاب��ت در 
خ��ودرو  قیمت‌گ��ذاری 

تصمیم‌گی��ری کنی��م. 
رئی��س ش��ورای رقابت با 
اش��اره به پنج شرط تعیین 
ش��ورای  س��وی  از  ش��ده 
خودروس��ازان  برای  رقابت 
همزم��ان با ص��دور آخرین 
دس��تورالعمل تعیین ش��ده 
از س��وی ای��ن ش��ورا برای 
خ��ودرو،  قیمت‌گ��ذاری 
گفت: یکی از این ش��روط، 
تولی��د مناس��ب و افزای��ش 
تی��راژ تولی��د خ��ودرو بود 
از س��وی خودروسازان  که 
اجرایی ش��ده است و علاوه 
بر ای��ن، انعقاد قراردادهای 
همچنی��ن  و  منصفان��ه 
اختیاری بودن آپش��ن‌های 
خ��ودرو از دیگ��ر ش��روط 
تعیین ش��ده بود که از نظر 

ما عملی ش��ده اس��ت. 
ش��یوا تصری��ح ک��رد: رفع 
حاش��یه بازار خودرو نیز یکی 
دیگر از ش��روط شورای رقابت 
برای خودروس��ازان بود که در 
ح��ال حاضر این حاش��یه‌ها از 

بین رفته است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه تعداد 
ش��کایات ارائه ش��ده از سوی 
مش��تریان به ش��ورای رقابت 
کاه��ش یافت��ه اس��ت، گفت: 
هم‌اکنون نی��ز اعلام می‌کنیم 
که اگر کس��ی در مورد شروط 
تعیین شده برای خودروسازان 
شکایتی دارد، به شورای رقابت 

مراجعه کند. 
ب��ه گفت��ه وی، جلس��ه روز 
گذش��ته ش��ورای رقاب��ت ب��ه 
جمع‌بندی نرس��ید و قرار است 
موضوع حضور شورای رقابت در 
قیمت‌گذاری خودرو در جلسه 
هفته آینده ش��ورا بررسی شود 
و در ای��ن م��ورد تصمیم‌گیری 

نهایی صورت گیرد. 
خروج شورای رقابت به 

معنی کنار رفتن همیشگی 
از قیمت‌گذاری نیست

رئی��س ش��ورای رقاب��ت با 
بیان اینکه در ش��رایط مناسب 

تولی��د و تع��ادل بی��ن عرضه 
قیمت��ی  افزای��ش  تقاض��ا،  و 
متص��ور نخواهیم ب��ود، گفت: 
در این ش��رایط، ب��ازار رقابتی 
خواه��د بود، عرض��ه و تقاضا 
تعیین‌کنن��ده قیمت هس��تند 
ک��ه می‌توانیم ش��اهد خروج 
شورای رقابت از قیمت‌گذاری 

خودرو باشیم. 
وی در عی��ن حال با اش��اره 
ب��ه رفع تحریم‌ه��ا، گفت: این 
مس��ئله عامل��ی ب��رای ورود 
ب��ه  خارج��ی  خودروس��ازان 
کش��ور خواه��د ب��ود. در این 
صورت، بازار رقابتی می‌شود و 
مشتریان حق انتخاب خواهند 
داشت که امیدواریم در آینده 
نزدیک این اتفاق عملی شود. 
وی با بی��ان اینکه در صورت 
از  رقاب��ت  ش��ورای  خ��روج 
قیمت‌گذاری خودرو، یکس��ری 
شروط برای خودروسازان تعیین 
خواهد ش��د، گفت: خارج شدن 
ش��ورای رقابت ب��ه معنی کنار 
رفتن همیش��گی این ش��ورا از 
قیمت‌گذاری خودرو نخواهد بود 
و هر موقع که تشخیص دهیم به 

موضوع وارد خواهیم شد. 

کاری به نظر شورای 
اقتصاد نداریم

ش��یوا در پاسخ به این سوال 
ک��ه آی��ا برای خروج ش��ورای 
رقابت از قیمت‌گذاری خودرو 
نی��ازی به اعلام نظر ش��ورای 
اقتص��اد در م��ورد انحص��اری 
ب��ودن یا نبودن ب��ازار خودرو 
نیس��ت؟ گفت: شورای رقابت 
یک تشکیلات فرا‌قوه‌ای است 
و م��ا ب��ه تش��کیلات دیگر یا 

وزارتخانه‌ها کاری نداریم. 
وی تأکی��د کرد: تش��خیص 
تمرک��ز و انحصار در یک بازار 

با شورای رقابت است. 

امسال پیشنهادی برای 
کاهش تعرفه واردات 

خودرو نداریم
وی با بیان اینکه سال گذشته 
پیشنهاد کاهش تعرفه واردات 
یکس��ری خودروهای کوچک 
ه��م اندازه پرای��د را به دولت 
ارائ��ه کردی��م تا ب��ازار خودرو 
رقابتی‌ت��ر ش��ود، گفت: دولت 
ب��ا این پیش��نهاد م��ا موافقت 
نک��رد. رئیس ش��ورای رقابت 
در پاس��خ به این سوال که آیا 
چنین پیشنهادی را برای سال 

آینده نیز ارائه کرده‌اید، گفت: 
خی��ر، امیدواری��م ب��ا اجرایی 
ش��دن برج��ام ش��اهد حضور 
خودروس��ازان خارجی و ایجاد 
رقابت در بازار باشیم به همین 
دلیل، پیشنهادی برای کاهش 
تعرف��ه واردات خ��ودرو ارائ��ه 

نکرده‌ایم. 

دلیل تصمیم‌گیری در 
شرایط رکود

وی در پاس��خ به این س��وال 
ک��ه در حال حاضر بازار خودرو 
راکد اس��ت و ب��ه همین دلیل 
ش��اهد رف��ع حاش��یه ب��ازار و 
تولید به اندازه مناسب از سوی 
خودروسازان هستیم، آیا زمان 
مناسبی برای تصمیم‌گیری در 
مورد حضور ش��ورای رقابت در 
قیمت‌گ��ذاری خودرو اس��ت؟ 
گفت: در صورت خروج شورای 
رقابت از این مس��ئله، هر وقت 
لازم باش��د و ب��ازار به س��مت 
غیر‌رقابتی ش��دن حرکت کند، 
دوباره به موضوع وارد خواهیم 
ش��د و قیمت‌گذاری خودرو را 
انجام می‌دهیم اما پیش‌بینی ما 
این اس��ت که با اجرایی ش��دن 
برجام ب��ازار وضعی��ت بهتری 

پیدا کند. 

بازنگری دستورالعمل 
قیمت‌گذاری خودرو

ش��یوا همچنین در پاس��خ 
ب��ه س��وال دیگ��ری در مورد 
اینکه بیش از یک س��ال است 
قیمت‌گ��ذاری  دس��تورالعمل 
خودرو بازنگری نشده است، آیا 
تصمیمی برای این کار ندارید؟ 
گف��ت: اگر قرار ش��ود دخالت 
شورای رقابت در قیمت‌گذاری 
خودرو ادامه یابد، دستورالعمل 
بازنگری  م��ورد  قیمت‌گذاری 

قرار خواهد گرفت. 
وی با بیان اینکه در وضعیت 
فعلی هی��چ الزامی به دخالت 
شورای رقابت در قیمت‌گذاری 
خ��ودرو نمی‌بینیم، گفت: باید 
اعضای  جمع‌بن��دی  ببینی��م 
ش��ورا در این مورد در جلس��ه 

هفته آینده چه خواهد بود. 

رئیس شورای رقابت تشریح کرد 

جزییات جلسه شورای رقابت برای خروج 
از قیمت‌گذاری خودرو

نزدی��ک  و  آگاه  منب��ع  ی��ک 
خودروس��ازی گ��روه   ب��ه 

پ��ژو – س��یتروئن اع�الم کرد که 
در آس��تانه س��فر حس��ن روحانی 
رئیس‌جمه��ور ایران به فرانس��ه، 
خودروس��ازی گ��روه   مدی��ران 

پژو – سیتروئن )PSA(  احتمالا 
روز چهارش��نبه )امروز( جلسه‌ای 
ب��ا محوریت بررس��ی فرصت‌های 
تج��اری در ای��ران برگزار خواهند 

کرد. 
ب��ه گزارش خبرگ��زاری رویترز 
از پاری��س، رئیس‌جمه��ور ای��ران 
در ص��در هیات��ی بلندپایه از وزرا 
و تج��ار ایرانی برای نخس��تین بار 
پ��س از لغو تحریم‌های بین‌المللی 
وضع شده بر این کشور، وارد ایتالیا 
ش��ده و پس از آن به فرانس��ه سفر 

خواهد کرد. 
ب��ا توجه به خس��ارت‌های وارد 
ش��ده بر اقتصاد ای��ران در دوران 

تحری��م، انتظ��ار م��ی‌رود آق��ای 
روحان��ی به منظور بهبود ش��رایط 
اقتص��ادی کش��ورش قرارداده��ا 
در  را  بس��یاری  موافقت‌ه��ای  و 
بخش‌های مختلف در سفر اروپایی 

خود به امضا برساند. 
در همین راس��تا، رئیس‌جمهور 
ای��ران پیش از آغاز س��فر اروپایی 
خود در تلویزیون ملی ایران حاضر 
ش��د و اعلام کرد ک��ه انتظار دارد 
در س��فرش به اروپ��ا قراردادهایی 
با ش��رکت‌های خودروسازی رنو و 

پژو به امضا برساند. 
اظهارات آقای روحانی در زمینه 
امض��ای قرارداده��ای همکاری با 
خودروس��ازان فرانسوی در حالی 
مطرح می‌ش��ود ک��ه پیش از این 
گزارش‌های منتش��ر ش��ده حاکی 
از امضای قرارداد س��رمایه‌گذاری 
مشترک میان ایران خودرو و گروه 
خودروس��ازی پژو – سیتروئن به 

ارزش 500 میلیون یورو است. 
با این حال، گروه PSA که پیش 

از تحریم‌ها بزرگ‌ترین فروش��نده 
خودرو در بازار ایران بوده است، از 
هرگونه اظهارنظر در مورد احتمال 
برگزاری جلس��ه‌ای ب��ا محوریت 
همکاری با صنعت خودروی ایران 
رئیس‌جمه��ور  ورود  آس��تانه  در 
ایران به فرانسه خود‌داری کرد. در 
همین ارتباط یکی از س��خنگویان 
این گروه خودروسازی اعلام کرد: 
»مذاک��رات می��ان طرفی��ن ادامه 
دارد و ما در مورد میزان پیشرفت 
آن می��ان طرفی��ن اظهار‌نظ��ری 

نمی‌کنیم.«
گمانه‌زنی‌ها در مورد همکاری 
پژو – سیتروئن با ایران در حالی 
مطرح ش��ده اس��ت که این گروه 
خودروس��ازی فرانسوی پیش از 
ای��ن و به دلی��ل عصبانیت طرف 
ایران��ی از خ��روج یکب��اره پژو - 
س��یتروئن از ایران پس از اعمال 
تحریم‌ها، نتوانس��ته بود بر س��ر 
امض��ای ی��ک ق��رارداد همکاری 
جدی��د با ایران خ��ودرو به‌عنوان 

خودروسازی  شرکت  بزرگ‌ترین 
ایران به توافق برس��د. 

برای ش��رکت پژو- س��یتروئن 
که ب��ه دلیل وجود احتمال بالای 
ورشکس��تگی به دنبال گس��ترش 
بازار خود در خارج از اروپا اس��ت، 
حف��ظ ب��ازار خ��ودروی ای��ران از 
اهمیت بس��یار زی��ادی برخوردار 
اس��ت. این ش��رکت اخی��را اعلام 
ک��رده اس��ت که حس��اب ویژه‌ای 
روی ب��ازار ایران باز کرده و انتظار 
دارد س��ال 2020 میلادی، سالانه 
400 هزار دستگاه خودرو در ایران 

به فروش برساند. 
در ای��ن میان یک منبع نزدیک 
به رنو، دیگر خودروس��از فرانسوی 
به رس��انه‌ها گفت که این شرکت 
قص��د دارد تا با امضای تفاهم‌نامه 
هم��کاری با ای��ران، بتواند ضمن 
مش��ارکت با یکی از ش��رکت‌های 
ای��ران خودرو یا س��ایپا، مدل‌های 
جدیدت��ری از محص��ولات خود را 
در ای��ران معرف��ی کن��د. گفتنی 

است رنو پیش از این با عرضه دو 
محصول خود به نام‌های س��اندرو 
و ل��وگان در ب��ازار ایران به‌صورت 
مونت��اژ، قصد دارد مدل‌های کلیو 
و همچنی��ن شاس��ی بلند کوچک 
خود یعنی کپچر را نیز روانه بازار 

بزرگ ایران کند. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت ک��ه تنها 
خودروس��ازان فرانسوی به دنبال 
حض��ور در ب��ازار ای��ران نب��وده و 
ش��رکت‌های خودروسازی آلمانی 
نظی��ر فولک��س واگن و دایملر هم 
در پ��ی حضور در ایران و کس��ب 
س��هم از بازار خودروی این کشور 

هستند. 
در راس��تای رقابت شرکت‌های 
اروپایی برای حضور در بازار ایران 
و جذابی��ت ب��ازار خ��ودروی این 
کش��ور، مدیر فروش ش��رکت رنو 
هفته گذش��ته اعلام کرد که بازار 
خودروی ایران ظرفیت فروش 1/5 
الی 2 میلیون خودرو در س��ال را 

دارا است. 

وضعیت طلب خودروسازان مشخص می‌شود
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شماره 430 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز

ترجمه: معراج آگاهی 
www.roadandtrack.com :منبع

مترجم: علی نساجی زواره
منبع: فیگارو

ترجمه: فاضل سوری
msn.com.tr :منبع

سیکل ترکیبی  خودرو
مصرف سوخت

clio 90HP رنو
SKODA OCTAVIA

68HP 208 پژو
3.8 لیتر در صد کیلومتر

i26  هیوندای
90PS 3.9 لیتر در صد کیلومترفولکس واگن پولو

BMT فولکس واگن پولو
فورد فییتسا

Clio 75HP   رنو
PRIUS تویوتا

4 لیتر در صد کیلومتر

DS3 90HP 4.1 لیتر در صد کیلومترسیتروئن

DS3   سیتروئن
Opel Corsa4.2 لیتر در صد کیلومتر

A3 آئودی
C3 4.3 لیتر در صد کیلومترسیتروئن

V40 C.C ولوو 
DCI 1.5 نیسان قشقایی 

فولکس واگن پولو
4.4 لیتر در صد کیلومتر

YETTA فولکس واگن 
SEAT TOLEDO"

Clio رنو 
هوندا سیوسک

4.5 لیتر در صد کیلومتر

Kia Rio و  CLA  مرسدس 
A1 نیسان قشقایی  و آئودی 

Yaris  و تویوتا  AURIS تویوتا 
C4  و سیتروئن  Capture رنو 

D Coupe 220 بی ام و 
Cross country ولوو

4.6 لیتر در صد کیلومتر

Punto multyjet  فیات 
AVEO sedan و  AVEO  شورولت 

S60  116  و ولووD بی ام و 
Jetta فولکس واگن 
golf فولکس واگن 

پژو 308

4.7 لیتر در صد کیلومتر

C3 Picasso 4.8 لیتر در صد کیلومترسیتروئن

i10 6.5 لیتر در صد کیلومترهیوندای



اخبار انتخاباتی

حس��ن روحانی رئیس‌جمهوری ای��ران برای دیدار با 
پاپ فرانس��یس رهبر کاتولیک‌ها وارد واتیکان ش��د که 
به‌صورت یک کشور مستقل در قلب پایتخت ایتالیا اداره 
می‌شود. این دیدار در دومین روز سفر رئیس‌جمهوری 
ایران به ایتالیا انجام گرفت. براساس برنامه اعلام شده، 
روحانی چهارش��نبه برای مذاکره و دی��دار با مقام‌های 
بلندپایه فرانس��ه راهی پاریس می‌ش��ود. آخرین بار 16 
س��ال پیش دیداری بین رئیس‌جمه��وری ایران با پاپ 

رهبر مذهبی کاتولیک‌ها صورت گرفته بود. 
ش��بکه تلویزیون��ی س��ی. ان. ان آمری��کا ک��ه روز 
س��ه ش��نبه، دی��دار پی��ش روی »حس��ن روحانی« 
رئیس‌جمه��وری ایران با پاپ فرانس��یس را در صدر 
اخب��ار خود ق��رار داده بود، در گزارش��ش این دیدار 

را »تاریخ��ی« خوان��د و گف��ت: رواب��ط خوب��ی بین 
واتیکان و ایران برقرار اس��ت. این ش��بکه تلویزیونی 
از رم پایتخ��ت ایتالیا گ��زارش داد: مقامات واتیکان 
ب��ه س��ی. ان. ان گفتند ک��ه رواب��ط دیپلماتیک بین 
ای��ران و واتیکان از س��ال 1954میلادی، حتی پیش 
از برقراری رابطه آمریکا با واتیکان، وجود داشته است. 
ب��ه گ��زارش ای��ن ش��بکه تلویزیون��ی آمریکای��ی، 
مقامات واتی��کان گفتند از ای��ن رو از اینکه روحانی 
)رئیس‌جمه��وری ایران( در س��فر به رم قرار اس��ت 
از واتی��کان دی��دار کن��د و با پ��اپ ملاقات داش��ته 
باش��د، متعج��ب نش��ده‌اند. س��ی. ان. ان در ادامه به 
نق��ل از مقامات واتی��کان گزارش داد که قرار اس��ت 
رئیس‌جمهوری ای��ران و پ��اپ در زمینه‌های مختلف 

همچ��ون اج��رای کامل برج��ام )برنامه جام��ع اقدام 
مش��ترک( و راه حلی برای مناقشه س��وریه با یکدیگر 
گفت و گو کنند. براساس گزارش سی. ان. ان، مقامات 
واتی��کان گفته‌اند که پاپ، ایران را به‌عنوان کش��وری 
 که نقش کلی��دی در منطق��ه دارد، می‌بیند. خبرنگار 
س��ی. ان. ان درای��ن گزارش افزود که پاپ فرانس��یس 
بسیار مایل به سفر به ایران است. شبکه تلویزیونی سی. 
ان. ان آمریکا در گزارش قبلی خود نیز دیدار پیش روی 
»حسن‌روحانی« رئیس‌جمهوری اسلامی ایران را با پاپ 
فرانس��یس رهبر کاتولیک‌های جه��ان در دو دهه اخیر 
»بی سابقه« خواند. این شبکه تلویزیونی در این گزارش 
اعلام کرد این نخستین دیدار یک رئیس‌جمهوری ایران 

با پاپ از سال 1999میلادی به شمار می‌رود. 

آی��ت‌الله خامنه‌ای رهب��ر معظم انقلاب 
در پیام��ی ب��ه اج�الس سراس��ری نماز 
گفتند: همه بدانن��د که یکی از موثرترین 
راه‌ها برای کاس��تن آسیب‌های اجتماعی، 
تروی��ج نماز اس��ت. به اینک��ه حتی یک 
نفر از جوانان و نوجوانان کش��ور، در نماز 

سهل‌انگاری نکند، همت گمارید. 
به گ��زارش پایگاه اطلاع‌رس��انی دفتر 
مق��ام معظ��م رهبری، حض��رت آیت‌الله 
خامنه‌ای در پیامی به بیس��ت‌و‌چهارمین 
اج�الس سراس��ری نم��از، ب��ا تاکید بر 
ضرورت احساس مس��ئولیت همگانی در 
خصوص »تروی��ج نماز«، همگان، به‌ویژه 
مسئولان دستگاه‌ها و دارندگان امکانات 

م��ادی و معن��وی و مدیریتی را به درک 
عظمت این مس��ئله و برداشتن گام‌های 
عمل��ی در ای��ن راه، فراخواندن��د. متن 
پیام رهبر معظم انقلاب اس�المی که در 
بیست و چهارمین اجلاس سراسری نماز 
از س��وی آیت الله عابدینی نماینده ولی 
فقیه و امام جمعه قزوین قرائت ش��د به 
این شرح است: بس��م‌الله‌الرحمن‌الرحیم. 
خداون��د علی��م و قدی��ر را سپاس��گزارم 
که تلاش ش��ما دس��ت‌اندرکاران محترم 
این اج�الس مهم و بی��ش از همه عالم 
بزرگوار و مجاهد جناب حجت‌الاس�الم 
آق��ای قرائت��ی در بخش‌های اساس��ی و 
موثری به بار نشس��ته و کارهای مفیدی 

در تروی��ج فریض��ه ب��زرگ و بی‌بدی��ل 
نم��از انجام گرفته اس��ت. ب��ا این همه، 
ظرفی��ت و میدان کار و نیز نیاز و عطش 
جامعه اس�المی برای رس��یدن به نقطه 
مطل��وب، بس��یار بی��ش از واقعیت‌های 
کنونی در این‌باره اس��ت. در پیام س��ال 
گذش��ته گوش��ه‌ای از این فضای خالی و 
تلاش‌پذیر، نشان داده شده است. سخن 
امروز من تاکید بر احس��اس مس��ئولیت 
همگانی اس��ت. توقع و انتظار این جانب 
آن اس��ت ک��ه هم��ه به‌ویژه مس��ئولان 
دس��تگاه‌ها و دارن��دگان امکانات مادی و 
معن��وی و مدیریتی، عظمت این مس��ئله 
را به درس��تی دریابند و گام در راه عمل 

نهن��د. همه بدانند که یک��ی از موثرترین 
برای کاستن آسیب‌های اجتماعی،  راه‌ها 
تروی��ج نماز اس��ت. به اینک��ه حتی یک 
نف��ر از جوان��ان و نوجوان��ان کش��ور، در 
نماز س��هل‌انگاری نکن��د، همت گمارید. 
ای��ن یکی از بهترین راه‌ها برای س�المت 
معن��وی و روح��ی مردم م��ا و جامعه ما 
است. به اینکه همگان فرا‌بگیرند و عادت 
کنند که نماز را با خش��وع و حضور قلب 
به جا آورن��د، همت گماری��د. اینها همه 
کارهای ممکنی اس��ت که با عزم راسخ و 
کار مداوم شما دس��ت اندرکاران، محقق 
خواهد شد، ان‌ش��اءالله. والسلام علیکم و 

رحمه‌الله. 

صلاحیت 166 نفر از داوطلبان خبرگان رهبری تایید شد 
و 207 نفر رد صلاحیت شدند

س��یامک ره پی��ک س��خنگوی هیأت مرک��زی نظارت 
بر انتخابات روز س��ه ش��نبه درخصوص نتیجه بررس��ی 
صلاحی��ت داوطلبان انتخاب��ات پنجمی��ن دوره مجلس 
خب��رگان رهبری اف��زود: 158 نف��ر از نمایندگی مجلس 
خب��رگان انصراف داده، 118 نف��ر غیرمجاز، 150 نفر در 
آزم��ون کتبی غای��ب، 207 نفر ردصلاحی��ت و 166 نفر 

تایید شدند. 
ره پی��ک با بیان اینکه از مجموع 800 نفری که در این 
دوره از انتخاب��ات مجلس خب��رگان ثبت نام کرده بودند، 
تع��دادی از داوطلب��ان غیرمجاز تلقی ش��دند، گفت: این 
اف��راد غیرمجاز کس��انی بودند که ی��ا تحصیلات حوزوی 
نداشتند یا انصراف دادند یا در آزمونی که اعلام شد غایب 
بودند که مجموع این افراد بیش از 420نفر اس��ت. مابقی 
داوطلبان که 373 نفرند از بین آنها 166 نفر تایید شده و 
207 نفر تایید نشدند. سخنگوی هیأت مرکزی نظارت بر 
انتخابات یادآور ش��د: در این دوره 45 درصد از داوطلبان 
نمایندگ��ی مجلس خبرگان تایید صلاحیت ش��ده‌اند که 
با توجه به آمار ادوار گذش��ته، یعنی دوره چهارم، درصد 

تایید افراد در این دوره بالاتر است. 
وی در پاس��خ به این س��وال که آیا همه افرادی که در 
آزمون خب��رگان غایب بوده‌اند، جزو اف��راد رد صلاحیت 
شده محس��وب می‌ش��وند، افزود: روال این است کسانی 
که برای ش��رکت در آزمون معرفی می‌ش��وند باید در آن 

شرکت کنند و ملاک بررسی آنها آزمون است. 
ره پیک در مورد اینکه آیا احتمال دارد فقهای ش��ورای 
نگهبان به غیر ‌از مس��ئله آزمون، شرایط علمی افراد را از 
روش دیگری احراز کنند، یادآور ش��د: راجع به اش��خاص 
اطلاعی ندارم و نمی‌دانم افراد ش��ناخته شده چه کسانی 
هس��تند ولی طبق قانون، تشخیص صلاحیت و تشخیص 
ش��رایط داوطلبان به عهده فقهای ش��ورای نگهبان است. 
اگر برای آنها احراز ش��ود که لازم نیست فردی در آزمون 
ش��رکت کند و صلاحیت او را تایید کردند، ولی به‌عنوان 
یک قاعده کس��انی که صلاحیت آنها تشخیص داده نشد، 
اعلام ش��د که باید در آزمون شرکت کنند که این مسئله 

در دوره‌های گذشته نیز وجود داشته است. 
س��خنگوی هیات مرکزی نظارت بر انتخابات در پاسخ 
به این س��وال که آی��ا از وضعیت بررس��ی صلاحیت‌های 
داوطلبان مجلس شورای اس�المی نیز خبر دارید یا خیر 
گفت: اکنون اعضای ش��ورای نگهبان به‌شدت در جلسات 

متعدد مشغول بررس��ی صلاحیت‌ها هستند، پرونده‌های 
کسانی که نسبت به عدم احرازشان اعتراض داشته باشند 
نیز مجددا بررس��ی می‌ش��ود و نتیجه نهایی و قطعی در 
پایان اعلام خواهد شد اما به‌طور کلی باید گفت بعضی از 
کسانی که رأی عدم احراز برای آنها صادر شده بود، تایید 
ش��ده‌اند که آمار دقیق این افراد در موعد مقرر مش��خص 

خواهد شد. 
سخنگوی هیات مرکزی نظارت بر انتخابات در‌باره اینکه 
برخی مدعی هستند شورای نگهبان در بررسی صلاحیت‌ها 
ن��گاه جناحی داش��ته و این در حالی اس��ت ک��ه در هر دو 
جناح تایید و رد صلاحیت داش��ته‌ایم، پاس��خ ش��ما به این 
تشویش‌آفرینی‌ها چیست، گفت: شورای نگهبان در بررسی 
صلاحیت‌ها قانون را اجرا می‌کند اما در قانون بند و ماده‌ای 

مبنی بر اشاره به جناح یا گروه خاصی وجود ندارد. 
س��خنگوی هیأت مرکزی نظارت بر انتخابات در پاسخ 
به س��وال دیگری درباره برخی انتقادات نس��بت به تعداد 
زی��اد ثبت‌نام‌کنندگان برای ش��رکت در انتخابات مجلس 
خبرگان رهبری که ش��ورای نگهبان را به زحمت انداخته 
و اینکه آیا شورای نگهبان با اصل کثرت ثبت‌نام‌کنندگان 
مشکلی داش��ته اس��ت، افزود: هیچکس با اصل ثبت نام 
مشکلی ندارد اما برخی مشکلات قانونی باعث می‌شود که 
ثبت نام صورت گیرد و بعد از ثبت نام این مشکلات اعلام 
ش��ود، در حالی که اگر قانون این نقایص را نداشته باشد 
قب��ل از آغاز ثبت نام، باید مانع ورود اش��خاص ناصالح به 
روند انتخابات ش��ویم. به‌طور مثال، اگر فردی محکومیت 
کیفری داش��ته باش��د الان می‌تواند ثبت نام کند اما پس 
از آن معل��وم می‌ش��ود ک��ه این ف��رد محکومیت کیفری 
داش��ته که این مسئله هم به آمار افراد رد صلاحیت شده 
اضافه می‌کند و هم زحمت بررسی را افزایش می‌دهد در 
حالی که در این دوره افرادی که رد ش��ده اند، محکومیت 
کیفری داشته‌اند، در حالی که اگر در ابتدا قبل از ثبت‌نام 
این مسئله مشخص شود هم آمار ثبت نام پایین‌تر می‌آید 
هم آمار رد صلاحیت‌ها و در نهایت کس��انی که صلاحیت 

نمایندگی دارند وارد انتخابات می‌شوند. 

تایید صلاحیت شده‌های خبرگان
براس��اس این گزارش، صلاحیت آیت‌الله اکبر هاش��می 
رفس��نجانی رئی��س مجمع تش��خیص مصلح��ت نظام و 
حس��ن روحان��ی رئیس‌جمهور ایران تایید ش��ده اس��ت. 
حجت‌الاسلام س��یدمحمود علوی وزیر اطلاعات از دیگر 

نامزدهای تایید صلاحیت شده است. 

در میان اسامی تایید صلاحیت شده، اسامی روحانیانی 
مث��ل آی��ت‌الله ابراهی��م امینی، آی��ت‌الله باق��ری کنی، 
حجت‌الاس�الم والمس��لمین بطحایی، آیت‌الله تسخیری، 
آیت‌الله احم��د جنتی، محمد صادق حائ��ری امام جمعه 
ی��زد، آیت‌الله دری نجف‌آبادی، آیت‌الله محمدتقی مصباح 
یزدی، حجت‌الاس�الم محس��ن قم��ی مع��اون ارتباطات 
بین‌المل��ل دفتر مق��ام معظم رهبری و آی��ت‌الله مجتهد 
شبستری، آیت‌الله سیدمحمد س��جادی، آیت‌الله نصرالله 
ش��اه‌آبادی، طاهری، غلامرضا فیاضی، آیت‌الله مدرس��ی 
ی��زدی و ناص��ری ی��زدی، محمدحس��ن زال��ی، آیت‌الله 
س��یدعباس حس��ینی قائم‌مقام��ی، آیت‌الله ناص��ر امامی 
کاشانی، آیت‌الله اعرافی رئیس جامعه المصطفی العالمیه، 
محس��ن اس��ماعیلی عض��و حقوق��دان ش��ورای نگهبان، 
حجت‌الاسلام عباس��علی اختری و آیت الله محمد یزدی 
عضو ش��ورای نگهبان، غلامرضا مصباح��ی مقدم نماینده 
کنون��ی مجلس و عض��و جامعه روحانیت مب��ارز، آیت‌الله 
س��یدمحمدعلی امی��ن، سیدهاش��م حمی��دی، حمی��د 
حوالی ش��هریاری معاون رئیس قوه قضاییه، س��یدمحمد 
سجادی عطاءآبادی، علی مومن‌پور، سیدصادق محمدی، 
سیدمحمدرضا مصلی، مهدی هادوی مقدم، سیدابوالفضل 
میرمحمدی، آیت‌الله هاشم‌زاده هریسی عضو اعتدال‌گرای 

مجلس خبرگان از حوزه ارومیه دیده می‌شود. 

موسوی بجنوردی و سیدحسن خمینی، مهم‌ترین 
نامزدهای رد صلاحیت‌شده 

ایلنا درباره رد صلاحیت ش��ده‌ها نوشت: حجت‌الاسلام 
سیدحس��ن خمینی یادگار امام مهم‌ترین چهره‌ای است 
که صلاحیتش توس��ط ش��ورای نگهبان ب��رای انتخابات 
دوره پنجم مجلس خبرگان رهبری تایید نشد. صلاحیت 
حجت‌الاسلام رس��ول منتجب‌نیا عضو حزب اعتماد ملی، 
آیت‌ الله امجد نماینده پیش��ین م��ردم تهران در مجلس 
خبرگان و حجت‌الاسلام مرتضی آقاتهرانی دبیرکل جبهه 
پای��داری نی��ز برای انتخاب��ات مجلس خب��رگان رهبری 
رد ش��ده است. آیت‌الله موس��وی بجنوردی عضو پیشین 
ش��ورای عالی قضای��ی در دوران حضرت ام��ام )ره( و از 
روحانی��ون نزدیک به بیت امام، آیت‌الله محس��ن غرویان 
عضو سابق دفتر مصباح یزدی که از این استاد حوزه جدا 
شد، محمد غرضی وزیر سابق پست، مهدی طائب رئیس 
قرارگاه عمار و حجت‌الاس�الم مجید انصاری عضو س��ابق 
مجل��س خبرگان و معاون پارلمانی رئیس‌جمهور به دلیل 

عدم شرکت در آزمون خبرگان تایید صلاحیت نشدند. 

رهبر معظم انقلاب: 
ظرفیت و عطش رسیدن به نقطه مطلوب، بسیار بیش از واقعیت‌های کنونی است

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

ب��اراک اوباما، رئیس جمه��وری آمریکا در مصاحبه‌ای با 
مجله پولیتیکو گفت: سیاستمداران آمریکایی بد ذات‌شده 
و لفاظی‌های دونالد ترامپ، نامزد پیشرو جمهوری‌خواهان 
و همچنین تد کروز، یکی دیگر از این نامزدها در انتخابات 
ریاست جمهوری 2016 آمریکا برای من غیرقابل تشخیص 
است. باراک اوباما که تاکنون در مقابل نامزدهای انتخاباتی 
2016 آمریکا س��کوت اختیار کرده این سکوت را شکست 
و در ای��ن مصاحب��ه از صحبت‌های دونال��د ترامپ درباره 
ممنوعیت ورود مس��لمانان به آمری��کا انتقاد کرد. او ادامه 
داد: من دوران رقابت انتخابات 2008 را به خاطر می‌آورم، 
زمانی‌که من و جان مک‌کین با یکدیگر رقابت داش��تیم اما 
مک کین جو سیاس��ی را رعایت کرد. مک‌کین خواس��تار 

منع ورود مس��لمانان به آمریکا نش��د. رفت��ار و گفته‌های 
جمهوری خواهان در مس��یر درستی نیست بلکه غیرقابل 
تشخیص است. دیوید اکسلفورد، استراتژیست سابق اوباما 
در نیویورک تایمز نوش��ت: گزافه‌گویی‌ه��ای ترامپ دیگر 
جایی برای اشاره به مطالب مؤثر نمی‌گذارد. رابرت گیتس، 
وزی��ر دفاع پیش��ین آمریکا نیز از س��طح مناظ��رات میان 
کاندیداه��ای جمهوری خواه انتخابات ریاس��ت جمهوری 
آمری��کا انتقاد ک��رد و گفت: این ط��رز مناظره خجالت‌آور 
اس��ت. به نظرم این آقایان اصلا نمی‌دانند در مناظرات چه 
می‌گویند. اما بدتر این اس��ت که آنه��ا واقعا می‌دانند چه 
عباراتی را به کار می‌گیرند و اگر چنین باشد ما واقعا دچار 

دردسر شده‌ایم. 

اوباما: سیاستمداران آمریکایی بد ذات شده‌اند

 رئی�س جریان صدر عراق تأکید کرد که 
پیروزی‌های ارتش این کش�ور در میادین 
جنگ خواب را از بس�یاری از تروریست‌ها 
از جمله شبه نظامیانی که دست به اقدامات 

شرم‌آور می‌زنند، ربوده است. 
 لاوروف وزی�ر ام�ور خارجه روس�یه در 
کنفرانس مطبوعاتی سالانه خود به تشریح 
سیاست خارجه کشورش در سال گذشته 
پرداخ�ت که عمده مطالب آن به مس�ئله 
تروریسم و اقدامات مسکو برای مقابله با این 

پدیده اختصاص یافته بود. 

اعتصاب و اعتراض رانندگان تاکس�ی در فرانس�ه با دخالت پلیس و شلیک 
گاز اشک‌آور و دستگیری حداقل 20 نفر منجر شد، همچنین ماموران کنترل‌ 
ترافیک هوایی نیز دس�ت به اعتراض زدن�د که نتیجه آن لغو تعداد زیادی از 

پروازها بود

تیتر اخبار

رس��ول دیناروند رئیس س��ازمان غذا و دارو در حاشیه 
دومین گردهمایی مس��ئولان روابط عمومی معاونت‌های 
غذا و داروی سراس��ر کش��ور در جمع خبرن��گاران گفت: 
کاری در دس��ت انجام است تا ش��بکه داروهای قاچاق از 
خیابان ناصرخسرو جمع‌آوری شود که جزییات آن متعاقبا 
به اطلاع مردم خواهد رسید. در خیابان ناصرخسرو عمدتا 
داروهای س��قط جنی��ن، هورمونی، ژنتیک��ی، دوپینگ و 
بدنس��ازی و اعتیاد توزیع می‌ش��ود. هر گاه دارویی دچار 
کمبود می‌شود، ش��بکه قاچاق آن در ناصرخسرو تشکیل 
می‌شود که از داروهای تاریخ گذشته نیز استفاده می‌کنند. 
رئیس سازمان غذا و دارو در بخش دیگری از سخنانش 
گف��ت: داروها پیش از اجرای برجام به جز رادیو داروها – 

که توانس��تیم آنها را نیز داخل کشور تولید کنیم- به‌طور 
مستقیم تحریم نبودند اما در نقل و انتقال مالی آنها دچار 
مش��کل بودیم که این مش��کل اکنون برطرف شد. ارتباط 
بانک‌های ایرانی با بانک‌های بین‌المللی و در پی آن امکان 
تأمین دارو با روش‌های عادی برقرار ش��ده است. بنابراین 
اکنون انتظار کاهش قیمت داروها، س��رعت تأمین تدارک 
دارویی و بازگشت به ش��رایط عادی دارو را داریم. رئیس 
سازمان غذا و دارو همچنین گفت: در دوران پسابرجام، 
دنبال ج��ذب س��رمایه‌گذاری خارجی ب��رای کمک به 
اقتص��اد و تولید داروها در داخل کش��ور هس��تیم. باید 
بستری را فراهم کنیم که برندهای معتبر دارویی داخل 

کشور تولید شوند. 

با اجرای برجام، انتظار کاهش قیمت دارو را داریم

 محم�د مه�دی گوی�ا رئی�س مرک�ز 
وزارت  واگی�ر  بیماری‌ه�ای  مدیری�ت 
بهداش�ت، درمان و آموزش پزش�کی با 
اعلام مرگ 217 هزار نفر بر اثر آنفلوآنزا 
در دنی�ا گف�ت: م�وج اول آنفلوآنزا در 

کشور فروکش کرد. 
 بن�ا ب�ر پیش‌بین�ی  »س�ازمان جهانی 
بهداش�ت«، ویروس زیکا در سراس�ر قاره 
آمریکا به جز کش�ورهای کانادا و ش�یلی، 

شیوع خواهد یافت. 
لیلا نظری، سخنگوی شرکت کنترل کیفیت هوا گفت: شاخص کیفیت هوا با ۳۰ واحد 

کاهش روی عدد ۴۰ قرار گرفته به این ترتیب کیفیت هوا در شرایط پاک قرار دارد

تیتر اخبار

پیش‌ف��روش بلیت دور هش��تم و آخر اجراه��ای تئاتر 
»متاس��تاز« به کارگردانی علی اصغر دشتی در وب‌سایت 
تیوال آغاز ش��د. »متاستاز« بعد از پشت سر گذاشتن 33 
اجرا در سالن‌های نمایشی شهر تهران از تاریخ 11 بهمن 
تا اول اس��فند از ساعت 20 در تالار مولوی به روی صحنه 

می‌رود. 
 ب��ه گ��زارش روابط‌عموم��ی »متاس��تاز«، در دور آخر 
اجرای این تئاتر در ت��الار مولوی به‌عنوان تنها تالار تئاتر 
دانشگاهی ایران، در هر اجرا ظرفیتی با تخفیف ویژه‌ برای 
دانشجویان در نظر گرفته شده است. تئاتر »متاستاز« که 
در هفت اجرای پیشین خود با استقبال خوبی روبه‌رو شده 
به موضوع همپایان بیماران مبتلا به س��رطان می‌پردازد. 

همچنین تاکنون بیش از یکص��د نفر از همپایان بیماران 
مبتلا به سرطان مهمان این گروه نمایشی بوده‌اند. 

گفتنی اس��ت نمایش متاس��تاز ب��ه تهیه‌کنندگی آرش 
وفاداری پیش از این در س��الن‌های مختلف ش��هر تهران 
همچون برج آزادی، تالارهای سایه و چارسوی تئاتر شهر 
تهران، تماشاخانه باران و تالار شمس )اکو(، تالار رودکی 
و ارغنون روی صحنه رفته اس��ت. متاس��تاز همچنین در 
اجراهای خود در ش��هرهای بوشهر، شیراز و یزد در بخش 
اس��تانی جش��نواره بین‌المللی تئاتر فجر با استقبال خوب 
تماشاگران روبه‌رو ش��د. علاقه‌مندان برای تهیه بلیت این 
نمایش می‌توانند به آدرس www.tiwall.com  مراجعه 

کنند.

آغاز پیش‌فروش بلیت دور آخر اجراهای »متاستاز«

‌ جول�ی دلپ�ی بازیگر و کارگ�ردان به 
خاطر حرف‌ه�ای بحث‌برانگیزش درباره 
کمپی�ن »#اسکار‌خیلی‌س�فید‌ اس�ت« 
در فس�تیوال فیل�م س�اندنس در یوتا، 

معذرت‌خواهی کرد. 
‌ فیلم »موج پنجم« به کارگردانی جی 
بلکس�ون در تاریخ‌ه�ای مختلف در ماه 
ژانوی�ه در س�ینماهای کش�ورهای دنیا 

اکران می‌شود. 

در س�ریال کم�دی جدی�د س�اخته وودی آل�ن، الین م�ی ‌کن�ار وودی آلن 
نقش‌آفرینی می‌کند

تیتر اخبار

رس��انه‌های قطری از احتمال زیاد حضور رونالدینیو در 
لیگ س��تارگان این کشور خبر دادند. آنها بدون نام بردن 
از باش��گاهی اعلام کردند که این بازیکن مذاکرات خود را 
برای پیوس��تن به لیگ قطر شروع کرده است. به گزارش 
روزنامه الش��رق قطر، رونالدینیو، س��تاره س��ابق تیم ملی 
فوتبال برزیل و باشگاه بارسلونا تا سال 2016 با فلومیننزه 
برزیل قرارداد داش��ت، اما او قرارداد خود را با این باشگاه 
فس��خ ک��رد و الان بازیکن آزاد به ش��مار می‌آید. روزنامه 
الشرق قطر نوش��ت که این بازیکن سرش��ناس برزیلی با 
یک باش��گاه قطری در حال مذاکره اس��ت و این احتمال 

زیاد اس��ت ک��ه او ب��ه‌زودی در این لیگ به می��دان رود. 
چن��د بازیکن ایرانی در فصل جاری لیگ س��تارگان قطر 
بازی می‌کنند و این احتمال زیاد اس��ت که با این بازیکن 
سرشناس برزیلی همبازی شوند. هنوز اسمی از باشگاهی 
که رونالدینیو در حال مذاکره با آن اس��ت به میان نیامده 
ام��ا در صورتی ک��ه این انتقال صورت گی��رد این بازیکن 
برزیلی به یکی از گران‌ترین بازیکنان جهان تبدیل خواهد 
ش��د. این بازیکن برزیلی پی��ش از این هم قرار بود که در 
لیگ امارات به میدان برود اما در نهایت با باش��گاه النصر 

به توافق نرسید. 

رونالدینیو در آستانه پیوستن به یک تیم قطری

‌ هدی�ه کاظم�ی ملی‌پ�وش قایقرانی 
بان�وان درباره علت غیب�ت در اردوهای 
تیم ملی آب‌ه�ای آرام گفت: همان‌طور 
ک�ه بقی�ه بچه‌ه�ا گفته‌ان�د مش�کل ما 
مربی تیم اس�ت و ما مرب�ی خوب برای 

بزرگسالان نداریم. 
 اکرم خدابن�ده، ملی‌پوش تکواندوی 
بانوان گف�ت: تا المپیک ریو برزیل تمام 
تمرکزم روی تمرین است تا به هدفم که 

کسب مدال طلا است، دست یابم. 
س�جاد محرابی و فروتن گل‌آرا دو ملی‌‌پوش بوکس که به سفر شخصی چین 

رفته و خبری از آنها نیست از تیم ملی بوکس کنار گذاشته شدند
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آگهی امروز: آدامس اوربیت

در تصویر آگه��ی در یک دفتر وکالت خانم وکیل 
در ح��ال صحبت کردن برای دو موکلش اس��ت. در 
میانه صحبت‌های خانم وکیل لیوان قهوه‌اش از میز 
او بالا می‌آید و وس��ط حرف‌های وکیل و موکل‌شان 
می‌پرد. در این تیزر فانتزی به نظر می‌رسد که لیوان 

قهوه قصد اخاذی کردن دارد. 
وکیل س��عی می‌کند که او را به کن��اری بیندازد 
اما لی��وان قهوه اول ب��د وکیل را پیش مش��تری‌ها 
می‌گوی��د و بعد بیان می‌کند ک��ه خانم وکیل صبح 
قه��وه خورده یعنی به او احتی��اج دارد. جدال میان 
آن دو ادام��ه می‌یاب��د. وکیل س��عی می‌کن��د با به 
رخ‌کش��یدن طبقه اجتماعی‌اش قهوه را س��رخورده 
کند اما نمی‌تواند. ج��دال میان خانم وکیل و لیوان 
قهوه که قصدش اخاذی اس��ت ادام��ه دارد تا اینکه 
خان��م وکیل یه آدامس اوربی��ت در دهان می‌گذارد 
و کار لی��وان قه��وه تمام می‌ش��ود. او واقعا قدرتش 
 ب��ه اوربی��ت و دندان‌های تمیز و س��الم خانم وکیل 

نمی‌رسد. 
ه��دف از تبلیغ، معرفی آدام��س اوربیت به‌عنوان 
ی��ک آدامس ک��ه ب��رای دندان‌ها نیز مفی��د بوده و 
مانع از تجمع باکتری و میکروب می‌ش��ود، اس��ت. 
اما ش��یوه ارائه جالب و خلاقانه است کما اینکه این 
تبلی��غ به‌عنوان یک��ی از بهتری��ن تبلیغ‌های خلاق 
نیز ش��ناخته می‌ش��ود. گفت‌وگو میان ی��ک زن با 
قه��وه‌ای که صبح خورده اس��ت و در نهایت خاتمه 
دع��وا با یک آدام��س اوربیت و ن��اکام ماندن لیوان 
قه��وه و تکمیل آن با ش��عار بنوش و بخور و اوربیت 
 اس��تفاده کن حاک��ی از بازار داغ خلاقی��ت در این 

تیزر است. 
اما جذابیت ایده پردازی تبلیغ در شخصیت‌پردازی 
زن و لیوان قهوه اس��ت. زن عاشقانه قهوه را دوست 
دارد و خ��ودش بی��ان می‌کن��د که صبح نتوانس��ته 
جل��وی خ��ودش را بگی��رد و قهوه خورده اس��ت و 
ظاه��را قهوه هم بی‌علاق��ه به زن نیس��ت و به این 
دلیل که او صبح قهوه خورده اس��ت می‌خواهد او را 
به دوس��تی ماندگار دیگری تشویق کند. اما زن که 
خودش ادعا می‌کند که نتوانس��ته خودش را کنترل 
کند و قهوه خورده اس��ت، حالا نمی‌خواهد که لیوان 
قهوه مزاحم کارش ش��ود. چیزی که در این تیزر به 
خوبی نهادینه شده اس��ت علاقه زن به غذا خوردن 
 اس��ت که دقیق��ا اوربیت هم همین مورد را نش��انه 

می‌رود. 

یعن��ی می‌خواهد بی��ان کند که اوربیت به ش��ما 
کم��ک کند ک��ه به راحت��ی آنچه را دوس��ت دارید 
میل کنی��د بی‌آنکه واهمه‌ای از تجم��ع میکروب‌ها 
و خراب ش��دن دندان‌هایتان داش��ته باشید، چرا که 
قدرت س�المت آدامس اوربیت آنقدر زیاد است که 
هر غذای باقیمان��ده‌ای را از کارزار نابودی دندان‌ها 
ب��ه دور می‌کند. حضور لی��وان به‌عنوان یک کاراکتر 
انیمیشن و خانم وکیل شیطان و سرزنده و فضای پر 
نور و درخشان دفتر و بازی‌های جذاب به خلق یک 
تبلی��غ موفق در کنار ایده اصلی به‌عنوان برگ برنده 

آن کمک کرده است. 
لینک مشاهده ویدئو: 
 Ads of the world. com/orbit gum
 commercial/sarah silverman dumps
cofee

توسعه اصول ارتباطات عمومی 
آیا می‌دانستید یکی از ویژگی‌های اصلی ارتباطات 
عمومی تنوع آن اس��ت؟ این تنوع ممکن است تنوع 
در فرس��تنده و گیرنده، اثرمتقابل آنها و نقش��ی که 
بازی می‌کنند، اش��کال ممکن، اه��داف ارتباطی و... 

باشد. 
ن��گاه دقیق‌تر به این تنوع، عناصر اصلی ارتباطات 
را روش��ن می‌کند. نخس��تین عنصری که باید مورد 
ملاحظ��ه قرار گی��رد، بنیانگذاران اعم��ال ارتباطی 
)فرس��تنده‌ها( اس��ت. در اینج��ا باید بی��ن دولت، 
خدم��ات مدنی و س��ازمان‌های اداری و عمومی که 
هرکدام درجه‌ای از خودمختاری را به منظور توسعه 
فعالیت‌های ارتباطی خود دارا هس��تند، تفاوت قائل 

شد. 
در آن سر زنجیره‌های ارتباطی دریافت کننده‌هایی 
را در می‌یابی��م که در آن باید بین افراد با نقش‌های 
مختلفی که ممکن است آنها بازی کنند )شهروندان، 
افراد، مش��تریان( و گروهی از افراد )از جمله احزاب 
سیاسی و انجمن‌ها، ش��رکت‌ها، موسسات و جوامع 
دولتی و نهادهای دولتی( تمایز قائل شد. ارتباط بین 
فرس��تنده و گیرنده می‌تواند عم��دی یا غیرعمدی، 
اعلام شده یا اعلام نشده، شخصی یا غیرشخصی و... 
باش��د. برای همین باید انواع ارتباطات و کارکردها و 

اهداف آنها نیز اضافه شود. 

فرصت نقد

آیا می‌دانستید

تبلیغات خلاق

آگهی: تور Pasto - شعار: همه جا بروید 

ایستگاه تبلیغات

 چوب‌های عودی 
که تبدیل به ریحان می‌شود

 Helpusgreen که یک شرکت کوچک تولید‌کننده 
محص��ولات طبیعی اس��ت برای جلب توج��ه به معضل 
انباش��ت زباله‌ها بعد از مراس��م مذهبی و ریختن وسایل 
مرتبط با آیین‌های مذهبی مثل عود در رودخانه‌ها یا زیر 
درخت��ان و از طرفی برای ارائه راه��کار، اقدام به پرکردن 
دانه‌ه��ای ریح��ان در داخل بس��ته‌بندی‌های چوب‌های 
ع��ود  )Yagya Dhoop( ک��رده اس��ت. ب��ه گ��زارش 
 »دنیای تبلیغات« این کمپین با شعار »بکار، پرت نکن« 
)sow, do not throw( آغ��از ش��ده اس��ت. اما چطور 
می‌ش��ود از کشت ریحان توسط مردم مطمئن شد؟ روی 
هر کدام از این بس��ته‌بندی عودها ش��ماره سریالی درج 
شده اس��ت. از طریق این QR کد، خریداران این عودها 
به مایکروس��ایت طراحی ش��ده از طرف شرکت هدایت 
ش��ده و در آنجا تصاویر ریحان‌های رشد کرده خود را به 
اش��تراک می‌گذارند. از این طریق آنها می‌توانند در خرید 
بعدی عود از تخفیف ویژه برخوردار شوند. این اقدام یکی 
از هوشمندانه‌ترین کمپین‌ها برای به چالش کشیدن نگاه 
مردم به مذهب و مراسمات مذهبی است و در عین حال 
نزدیکی دو مقوله پاکیزگی و مذهب را برجسته‌تر می‌سازد. 

گفت‌وگو با محمدرضا هاشمیان، مدیر ارشد ایده‌پردازی

در اتاق فکر آژانس‌های تبلیغاتی چه می‌گذرد؟ 

9مدیریت تبلیغات شماره 430 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279
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می ش�ود ی�ک ات�اق فک�ر را تعریف 
کنید و بگویید ک�ه دقیقا در آنجا چه 

می‌گذرد؟ 
اتاق فکر مکانی اس��ت که در آن توفان 
ب��رای   )brain storming( فک��ری 
برانگیخت��ن خلاقیت، جهت رس��یدن به 
ایده‌ها ی��ا کانس��پت تبلیغاتی ب��ه انجام 

می‌رسد. 
ض�رورت ی�ک ات�اق فکر ب�رای یک 

شرکت تبلیغاتی چیست؟ 
 اتاق فکر محل تولید مفاهیمی اس��ت 
که ش��رکت‌های تبلیغاتی برای ارائه آنها 
به ش��کل ش��عار، کاراکتر، س��ناریوهای 
تلویزیون��ی و رادیوی��ی، موزیک و تصاویر 
گرافیک��ی ب��ا مش��تریان خ��ود ق��رارداد 
می‌بندن��د و از بابت انتش��ار آنها کس��ب 

درآمد می‌کنند. 
آیا اتاق فکرها تنها مکان‌هایی هستند 
ک�ه در ش�رکت‌های تبلیغات�ی در آن 

ایده‌ها خلق می‌شوند؟ 
خی��ر. طبیعی اس��ت تمام اف��رادی که 
در یک ش��رکت تبلیغاتی روی یک پروژه 
متمرکزن��د ممکن اس��ت ایده‌ه��ای نابی 
در ذهن‌ش��ان جرق��ه بخورد. ات��اق فکر 
مح��ل تجمیع و صیق��ل دادن این ایده‌ها 

محسوب می‌شود. 
ایده‌پردازان عموما از میان چه افرادی 

انتخاب می‌شوند؟ 
ای��ن مهم‌تری��ن چالش فض��ای کاری 
ماست. متاس��فانه محیط آکادمیکی برای 
آموزش ایده‌پردازی در ایران وجود ندارد. 
گرایش‌ه��ای  ب��ا  اف��رادی  بنابرای��ن 
مختل��ف ممکن اس��ت براس��اس قریحه 
ذات��ی علاقه‌مند به این موضوع ش��وند و 
با ش��رکت در اتاق فکرهای ش��رکت‌های 
مختل��ف ب��ه ط��ور تجربی این ش��غل را 
فرا‌بگیرن��د. اما آنچه به ط��ور عینی اتفاق 
رش��ته‌های  فارغ‌التحصی�الن  افت��اده، 
 هنری، بیش��تر به این ورطه علاقه نش��ان 

داده‌اند. 
ش�یوه کار ش�ما در کانون ایران نوین 

چگونه است؟ 
ارش��د  مدی��ر  ی��ک  کاری  اقتض��ای 
ایده‌پردازی، فعالیتی چندوجهی را ایجاب 
می‌کند. اصلی‌ترین وجوه کاری این پست 
ش��امل ارتباط با مش��تری، هماهنگی با 
واحدهای اجرای��ی، همکاری با واحدهای 
گروه‌ه��ای  ب��ا  تعام��ل  و  اس��تراتژیک 
ایده‌پردازی است. ما در کانون چهار گروه 
ایده‌پ��ردازی داری��م که هر گروه ش��امل 
  )creative director( ی��ک س��رگروه
اس��ت که همگی جزو بهترین‌ها در ایران 

هستند. 
آیا شیوه کار شما رقابتی است؟ 

ما به طور مداوم در حال رقابت هستیم. 
هم با خود و هم با شرکت‌های رقیب. من 

ایجاد یک رقابت س��الم را برای رس��یدن 
به ایده‌های ناب بس��یار مفید می‌دانم. در 
ضمن ش��یوه کلی کاری ما به این صورت 
اس��ت که برای ایده پردازی محصولات یا 
خدمات مش��ابه، اتاق فکرهای گوناگون را 
به کار می‌گیریم تا ضمن تفکیک برندها، 
ایده‌ه��ای متفاوت‌ت��ری در رقاب��ت با هم 

شکل بگیرد. 
مفهوم زمان در کار شما چیست؟ 
آیا زمانبندی تاثیر‌گذار یا بی‌تاثیر 
اس�ت؟ یعنی س�رعت را ترجیح 

می‌دهید یا کیفیت را؟ 
اساس��ا س��رعت در فض��ای کاری 
ات��اق فک��ر اهمیت زی��ادی دارد اما 
ای��ن موضوع نبای��د کیفیت را فدای 
خ��ود کند. گزاره‌های زی��ادی در به 
موقع رس��یدن و با کیفیت رس��یدن 
ایده‌ها موثر اس��ت ک��ه از مهم‌ترین 
آنها می‌توان ب��ه کامل بودن معرفی 
محص��ول )brief(، مش��خص بودن 
و   )message strategy( پی��ام 

مهارت ایده‌پرداز اشاره کرد. 
آی�ا ش�ما ب�ا مش�تری در تعامل 
هس�تید؟ و ارتب�اط م�داوم ب�ا 
مشتری را در خلق کیفیت ایده‌ها 

موثر می‌دانید؟ 
بل��ه. اص��ولا بخش مه��م فعالیت 
کاری م��ا ب��ه ایج��اد ح��س اعتماد 

در مش��تری س��پری می‌ش��ود. هر چقدر 
مش��تری اعتماد بیش��تری به ما داش��ته 
 باش��د فرآیند ایده پ��ردازی روان‌تر اتفاق 

می‌افتد. 
البته این را هم گوش��زد کنم که اعتماد 
مشتری در قبال ارائه ایده‌های باکیفیت و 
اثر‌گذار ش��کل می‌گیرد در غیر‌این‌صورت 

ممک��ن اس��ت در ق��دم اول با م��ا همراه 
باش��د ام��ا در ص��ورت نتیج��ه نگرفتن، 
 ممکن اس��ت دیگر خری��دار ایده‌های ما 

نباشد. 
از چه روش‌هایی اس�تفاده می‌کنید تا 

به بهترین ایده تبلیغاتی برسید؟ 
تکنیک‌ه��ای مختلفی برای ایده‌پردازی 
وج��ود دارد ام��ا مهم‌ت��ر از تکنیک، 
رس��یدن به ایده تبلیغاتی تاثیر‌گذار 
اس��ت که این کاملا ب��ه تجربه تیم 
ایده‌پ��ردازی بس��تگی دارد. در واقع 
بهتری��ن ای��ده تبلیغات��ی همانا باید 

موثرترین ایده هم باشد. 
ممکن است ایده‌های بسیار خاص 
و متفاوتی در ذهن ایده‌پرداز ش��کل 
بگی��رد اما اگر این ایده در راس��تای 
و  نباش��د  مش��تری  خواس��ته‌های 
تطابقی با تعریف ارائه ش��ده نداشته 
باش��د ب��ه ط��ور طبیعی پ��س زده 
خواهد ش��د. به طور مث��ال اگر یک 
مش��تری محصولش نی��از به معرفی 
داش��ته باش��د و ما به ج��ای تمرکز 
بر این موضوع، ی��ک ایده با رویکرد 
برندین��گ ب��ه او پیش��نهاد کنی��م، 
بای��د بپذیری��م ک��ه در ایده‌پردازی 
به خواس��ته او توج��ه نکرده‌ایم و او 
 نیز ای��ن حق را دارد ک��ه ایده ما را 

نپذیرد. 

آی�ا فک�ر می‌کنی�د اکنون ات�اق فکر 
 در ایران به رس�میت ش�ناخته ش�ده 

است؟ 
به نظرم رس��میت بخش��یدن به فرآیند 
اتاق فکر در رابطه کاری مشتری و آژانس 
تعریف می‌شود. هر چقدر که این دو گزاره 
مهم در عرصه تبلیغات به مقوله اتاق فکر 
پی��ش از فرآیند اج��را و اک��ران اهمیت 
بیش��تری بدهند، فضای ایده‌پردازی هم 

رسمیت بیشتری پیدا خواهد کرد. 
چه اهدافی تا رسیدن به یک اتاق فکر 
ایده‌آل و فضای تبلیغاتی بهتر در سر 

دارید؟ 
بای��د اعتراف کنم گس��ترش اس��تفاده 
از اینترن��ت و رش��د رس��انه‌های مجازی، 
توقع مخاطب��ان را از تبلیغ��ات بالا برده 
اس��ت. برای به دس��ت آوردن دل چنین 
ارائه ایده‌ها  مخاطبانی، ساختارشکنی در 
و به کار بردن تکنیک‌ها و فرم‌های جدید 
بصری لازم به‌نظر می‌رس��د. ما این باور را 
داریم که ب��رای خلق ایده‌ه��ای متفاوت 
بای��د به ط��ور م��داوم در پی شکس��تن 
قالب‌های مرس��وم باش��یم، تبلیغات روز 
دنیا را رصد کنی��م، کمپین‌های موفق را 
مورد مطالعه ق��رار دهیم، الگوهای نوینی 
را برای رسیدن به ایده‌های خلاقه به کار 
 ببندیم و جس��ورانه آنها را به مش��تریان 

پیشنهاد دهیم. 

اتاق فکر؛ مکانی اس�ت در یک شرکت تبلیغاتی 
که بس�یار سوال برانگیز اس�ت. در این اتاق‌ها چه 
می‌گذرد؟ ش�اید در بدو ورود هر مش�تری به یک 
ش�رکت تبلیغاتی، بیش�ترین کنجکاوی نسبت به 

همی�ن اتاق‌های فکر باش�د؛ با طرح این پرس�ش 
که مس�یر عبور ی�ک برند و تولید ی�ک فیلمنامه 
تبلیغات�ی از چ�ه راه‌ه�ای خلاقان�ه‌ای می‌گذرد؟ 
همچنین با توجه به س�ابقه کلم�ه فکر و تفکر در 
فرهنگ ایرانی و اینکه آیا نیازی به یک اتاق خاص 
برای فکر کردن هست و اصولا نویسنده‌ها در انزوا 
مش�غول خلق هس�تند )که این سیمای سمبلیک 

یک نویس�نده اس�ت( پس ضرورت این اتاق‌ها در 
چیس�ت؟ اکنون دیگر اغلب شرکت‌های تبلیغاتی 
صاح�ب ات�اق فکرند؛ ب�ا این ح�ال ش�اید هنوز 
برای بعض�ی مدیران و س�رمایه‌گذاران این مکان 
سوال‌برانگیز است. این موضوع را در گفت‌وگویی 
ب�ا محمدرضا هاش�میان که یکی از باس�ابقه‌ترین 
اف�راد در راه‌ان�دازی و هدایت ات�اق فکر در ایران 

اس�ت، مورد بررس�ی قرار دادیم. هاش�میان طی 
این س�ال‌ها ایده‌پردازان زیادی را تربیت کرده که 
هم‌اکنون تع�دادی از آنها به‌عن�وان مدیران اتاق 
فک�ر در ش�رکت‌های مختلف تبلیغاتی مش�غول 
به کارن�د. او در حال حاضر به‌عنوان مدیر ارش�د 
ایده‌پردازی )chief creative officer( در کانون 

ایران نوین مشغول به فعالیت است. 

سلما رفیعی

سلما رفیعی

 اتاق فکر محل تولید مفاهیمی است که 
شرکت‌های تبلیغاتی برای ارائه آنها به شکل 

شعار، کاراکتر، سناریوهای تلویزیونی و 
رادیویی، موزیک و تصاویر گرافیکی با مشتریان 
خود قرارداد می‌بندند و از بابت انتشار آنها کسب 

درآمد می‌کنند



اخی��را تحقیقات��ی در حوزه 
بازاریابی به انجام رس��یده که 
نتایج آن چالش‌برانگیز اس��ت. 
در این تحقیق که درباره علل 
شکس��ت برندهاس��ت، چن��د 
پارامتر مشخص شده که نتایج 
آن به‌صورت زیر است: 5درصد 
دلیلش  ک��ه  کرده‌اند  عن��وان 
استفاده مشتری از محصولات 
دیگر است، ‌1درصد دلیلش را 
نامعلوم بی��ان کرده، 15درصد 
دلایل رقابتی را مطرح کرده و 
نزدیک 80درصد شکست یک 
برند را به نارضایتی مش��تری 
نس��بت داده‌اند. رضایت عامل 
موفقی��ت در برندینگ اس��ت 
و هم به‌ص��ورت منطقی و هم 
احساس��ی بر ذهن مشتری اثر 
می‌گذارد و القاگر حس مثبت 
در ذهن اوس��ت. س��خنان بالا 
بخش��ی از صحبت‌ه��ای دکتر 
وحی��د ناصحی فر، عضو هیات 
علمی دانش��گاه طباطبایی در 
بین‌المللی  کنفران��س  دومین 
اس��تراتژی برند اس��ت که در 
آخرین روز دی ماه در س��الن 
کش��ورهای  س��ران  اج�لاس 

اسلامی برگزار شد. 

ایجاد برنامه مشتری مداری 
برای تمام سطوح سازمان 

ادام��ه  در  ناصحی‌ف��ر 
مبح��ث  ب��ه  صحبت‌های��ش 
و  پرداخ��ت  مش��تری‌مداری 
بیان کرد: ش��ما بای��د از خود 
بپرسیدکه گرایش کسب وکار 
ش��ما به سمت چیست؟ هدف 
ش��ما از کسب وکارتان سود یا 
گاهی  اس��ت؟  مشتری‌مداری 
ممکن است ش��ما بگویید که 
آری ما مش��تری مدار هستیم 
اما باید در س��ه سطح بررسی 
کنید، هم س��طح استراتژیک، 
ه��م تاکتیکی و ه��م تکنیکی 
بای��د ب��رای مش��تری مداری 
برنامه داش��ته باشیم. باید دید 
در ای��ن برنام��ه بهترین اقدام 
و بهترین س��ود حاصل ش��ده 
چیست؟ شرکتی که آینده نگر 
نیس��ت و در تفک��ر مش��کل 
دارد، تنه��ا ب��ه س��ود جاری 
فکر می‌کن��د و دنبال رضایت 
مشتری نیس��ت، در بلند‌مدت 
دچ��ار مش��کل می‌ش��ود. در 
دنیای امروز م��ا باید به دنبال 
وف��اداری ب��ه برن��د ی��ا برند 
رویالیت��ی باش��یم، باید کاری 
کنی��م که مش��تری برند ما را 
بخرد، به آن وفادار باشد و آن 
را دوباره خریده و دنبال کند. 
ما در کس��ب وکار ب��ه دنبال 
cash ی��ا credit هس��تیم؟ 
مسلما به دنبال اعتبار هستیم. 
راه ح��ل رس��یدن ب��ه ای��ن 
وفاداری چیس��ت؟ شناخت + 
مزیت + اصرار. شناخت یعنی 
اینکه آیا در حافظه مش��تری 
رفته‌اید؟ مزیت ش��ما در بازار 
و تمایزت��ان چیس��ت؟ گاهی 
تمایز داری��م اما تبلیغ نکردیم 
و جامعه آن را نمی‌داند. اصرار 
هم یعنی مش��تری م��ا اصرار 
داش��ته باش��د که محصول ما 
را بخ��رد، در اینجا نقش واحد 

CRM در کش��ف نارضایت��ی 
مشتری پررنگ می‌شود. 

انواع مختلف وفاداری 
او س��پس انواع وف��اداری را 
برش��مرده و عن��وان می‌کن��د‌ 
مختلف��ی  ان��واع  وف��اداری 
نگرش��ی  وف��اداری  در  دارد. 
مش��تری   ،)attitudinally(
م��ا را ب��اور دارد و رضای��ت و 
وف��اداری  در  دارد،  کیفی��ت 
 )Behaviorally( رفت��اری 
آنه��ا از روی ناچ��اری و عادت 
ای��ن کار را می‌کنن��د. گاهی 
اوق��ات محص��ول م��ا در بازار 
لح��اظ  از  و  افت��اده  م��د  از 
تکنولوژی دمده ش��ده و تقاضا 
برایش پایین آمده اس��ت. در 
ای��ن حال��ت وف��اداری از نوع 
رفتاری اس��ت. هر محصول از 
ه��ر نوعی که داری��د وفاداری 
حس��ی )Emotional( را در 
پی��ش بگیرید و ح��س مثبت 
ایجاد کنید. بحث  در مشتری 
اینک��ه چگونه با اعتماد و لذت 
نس��بی ک��ه ایج��اد می‌کنید، 
می‌توانی��د حس خ��وب به او 

اعتقاد  م��ا  کنی��د.  القا 
بیزینس  در  داریم ک��ه 
هیچ چیز مطلق نیست. 
یک ن��وع وفاداری دیگر 
موقعیتی  وف��اداری  نیز 
 occasional ی��ا 
آن  هس��ت ک��ه ط��ی 
در  اف��کاری  مش��تری 
مورد برندت��ان دارد که 
به نفع شماس��ت، مثلا 
اگر او مادی گرا باش��د 

و برند ش��ما پرس��تیژ خاصی 
داش��ته باش��د جوگیر شده و 
آن را می‌خرد و آن را از طریق 
تبلیغات دهان به دهان نیز به 
دیگ��ران معرف��ی می‌کند. در 
ش��دن  دهان‌به‌دهان  تبلیغات 
باید یک پیام ارزش��مند وجود 

داشته باشد. 

اهداف و عناصر بازاریابی 
خلاق 

ادام��ه  در  ناصحی‌ف��ر 
را حول  بح��ث  صحبت‌هایش 
مح��ور بازاریابی خ�لاق ادامه 
داده و عن��وان می‌کند: هدف 
ما در بازاریابی خلاق چیست؟ 
اولا اینک��ه خدم��ات ما برتر از 
رقبا باشد، سپس متمایزسازی، 
بعد رضایت‌مشتری و وفاداری 
اوست. یکی از بزرگان بازاریابی 
می‌گوید: نبرد آین��ده نبرد بر 
س��ر خدمات اس��ت. خدمات 

محص��ول  غی��ر‌از  هرچی��زی 
اصلی اس��ت. به این فکر کنید 
ک��ه باید چ��ه خدمات��ی ارائه 
کنید که برتر از رقبا باش��ید؟ 
مح��ور بازاریابی خلاق رضایت 
مشتری اس��ت که به وفاداری 
مش��تری منجر می‌ش��ود. در 
این خصوص باید به چارچوب 
توجه  بازاریاب��ی خلاق خ��ود 
کنیم. به همین منظور باید بر 
رضایت مشتری و تقویت برند 
تمرکز کنیم و در این دو مورد 
خلاق باشیم. برای رسیدن به 
رضایت مش��تری بای��د بدانیم 
که آی��ا در تفکر بازاریابی قوی 
هس��تیم؟ آیا می‌دانیم که نیاز 
باید  م��ا  مش��تری چیس��ت؟ 
تصویر ذهنی درس��ت کنیم و 
آن را به طور مناس��ب دیزاین 
کنیم. پیام باید درست طراحی 
ش��ود و در ذهن نقش ببندد. 
تفکربازاریابی پایه حل مسائل 
اس��ت و لازمه بازاریابی خلاق 
اس��ت. بای��د کاری کنی��د که 
مسائل س��ازمان و مشتری را 
حل کنید. نقطه شروع رضایت 
مش��تری را با این م��وارد آغاز 

کنید. برگزاری جلسات صدای 
برای گ��وش کردن  مش��تری 
ب��ه ص��دای مش��تری و انجام 
تحقیقات خلاق. بیزینس‌هایی 
هس��تند که به فض��ای خلاق 
و ن��وآوری توج��ه نمی‌کنن��د 
و اهمیت��ی ب��ه ای��ن موضوع 
نمی‌دهند. در این تحقیقات به 
پنج P توجه کنید که عبارتند 
 people م��کان،   place از 
 process )نیروه��ا(،  اف��راد 
اقدامات   practice فرآین��د، 
و productمحصولات. گاهی 
اوق��ات تنه��ا ش��عار می‌دهیم 
و اق��دام نمی‌کنی��م، تنها اتاق 
فکر برگ��زار می‌کنی��م و اجرا 
نمی‌کنیم. باید توس��ط نیروها 
و فرآیند درس��ت به محصول 
ک��ه در اینجا خلاقیت اس��ت 
برسیم. عناصر بازاریابی خلاق 
در اینج��ا تکنول��وژی، ایج��اد 
ارزش، ابت��کار و حل مس��ئله 

اس��ت که باید این موارد را در 
بازاریابی خلاق پررنگ ساخته 
و مسائل مشتری را حل کنیم. 
برای این کار باید روی کیفیت 
تمرک��ز کنید. کیفیت ش��امل 
کیفی��ت  کیفی��ت خروج��ی، 
فرآین��د،  کیفی��ت  تعامل��ی، 
کیفی��ت فیزیک��ی و کیفی��ت 

شرکت است. 
وی ادامه می‌دهد: حال برای 
تقویت برند باید چه کنیم؟ اولا 
رضایت مش��تری بای��د تامین 
شود. بدین منظور باید رضایت 
مش��تری را س��نجید. باید به 
رقبا نیز توجه کرد که آنها چه 
داخلی  رقبای  می‌کنند،  کاری 
و خارج��ی چ��ه برنامه‌های��ی 
دارند؟ دوم، بحث اطلاع‌رسانی 
و تبلیغات و ارتباطات بازاریابی 
یکپارچه اس��ت که از موارد آن 
می‌توان مذاکرات و فروشندگی 
حرفه‌ای را ن��ام برد. دوره‌هایی 
برگ��زار کنی��د ک��ه ط��ی آن 
بگیرند  یاد  ش��ما  فروشندگان 
چگونه با مشتریان باید برخورد 
ش��ود، تمام این موارد س��بب 

تقویت برند می‌شود. 

هم‌سویی 
 استراتژی‌های 

کسب وکار و برند
بع��دی،  س��خنران 
محم��دآزادی،  دکت��ر 
دبی��ر علم��ی کنفرانس 
ب��ود که ب��رای صحبت 
»همسویی  خصوص  در 
اس��تراتژی‌های کس��ب 
وکار و برن��د« ب��ه روی 
س��ن آمد. او س��خنان خود را 
با این س��وال آغاز کرد که چرا 
اقدام��ات و فعالیت‌های��ی ک��ه 
می‌کنیم،  برندین��گ  حوزه  در 
جوابگو نیس��ت؟ چ��را ما برند 
اینک��ه  ب��رای  نمی‌س��ازیم؟ 
ارتباط��ی به وجود بیاید باید از 
بالاترین س��طح سازمان شروع 
کنیم و ای��ن س��وال را عنوان 
کنی��م ک��ه لازم اس��ت در چه 
کس��ب‌و‌کارهایی باش��یم؟ این 
موضوع به این دلیل مهم است 
که استراتژی برند، فرصت برند 
و استراتژی کسب و‌کار در یک 
قسمت با هم همپوشانی دارند 
که آن بخش هم‌افزایی برند را 
در پی خواهد داشت. استراتژی 
انتخ��اب  یعن��ی  کس��ب و‌کار 
ارزش‌ها و اصول ارزشی مناسب 
و استراتژی برند یعنی برنامه‌ای 
قابلیت  براس��اس  بتوانی��م  که 
اندازه‌گی��ری بهبود ارزش ویژه 

برند داش��ته باشیم. هر چیزی 
که در برن��د وجود دارد دارایی 
اس��تراتژی‌های  اس��ت،  برن��د 
برندین��گ م��ا بای��د به‌گونه‌ای 
باش��د که در نهای��ت به ارزش 
اس��تراتژی‌های  بینجامد.  برند 
برن��د در کش��ور م��ا به‌صورت 
نمی‌ش��ود‌  اج��را  بلند‌م��دت 
برنامه‌ری��زی  م��وردش  در  و 
نمی‌کنی��م و احساس��ی با آن 
حوزه  در  می‌کنی��م.  برخ��ورد 
کس��ب‌و‌کار  اس��تراتژی‌های 
بای��د توانمندی‌ه��ای خ��ود و 
را  چش��م‌اندازها  و  ماموری��ت 
بشناس��یم و آن را ب��اور کنیم. 
در این اس��تراتژی‌ها س��ه نوع 
ارزش داریم که نخس��تین آنها 
رهبری محصول اس��ت، یعنی 
بازار از شما بهترین محصول یا 
خدمت را که تمرکز بر نوآوری 
و کارای��ی دارد، می‌خواهد. این 
منافع  بالاترین  بای��د  محصول 
را برای مش��تری داش��ته و از 
کیفیت قاب��ل قبولی برخوردار 
برتری  باشد. دومین استراتژی 
عملیاتی اس��ت یعنی تمرکز بر 
اثربخش��ی و حامل پایین‌ترین 
باشد.  برای مش��تری  هزینه‌ها 
این اس��تراتژی بر هزینه‌هایش 
مدیریت می‌کن��د. برای مثال، 
شرکت تویوتا بر این استراتژی 
تمرک��ز ک��رده و خودروه��ای 
می‌کن��د.  تولی��د  اکونومی��ک 
صمیمیت  اس��تراتژی  سومین 
مشتری اس��ت یعنی بیشترین 
توجه به مشتری و ایجاد رابطه 
با مش��تری به بهترین شکل و 
تمرکز بر کارایی. این شرکت‌ها 
تمایل به تولی��د انبوه ندارند و 

سفارشی کار می‌کنند. 

استراتژی‌های برند 
را  برن��د  اس��تراتژی‌های  او 
در چن��د طبق��ه دس��ته‌بندی 
ک��رده و می‌افزاید: اس��تراتژی 
اول Sub Branding اس��ت 
به این ص��ورت که برند دارای 
س��هم ب��ازار قاب��ل توجه��ی 
اس��ت، اما ش��ما خواهان رشد 
دوم  اس��تراتژی  هس��تید. 
اس��ت.   Co-branding
وقت��ی می‌خواهی��م وارد یک 
رقی��ب  و  ش��ویم  صنعت��ی 
از  می‌توانی��م  بخری��م،  را 
کوبرندینگ استفاده کنیم. در 
 ingredient Branding
برندت��ان در ب��ازار به‌ص��ورت 
ترکیبی با محصول برند دیگر 
فروخته می‌شود که استراتژی 
برند‌ه��ای  ب��رای  مفی��دی 
کشورماس��ت. برنده��ای ما با 
نمی‌کنند.  هم��کاری  یکدیگر 
یعن��ی المان‌های��ی که ش��ما 
تولی��د می‌کنی��د، می‌توانند با 
ه��م قاط��ی ش��وند و دو برند 
با ه��م با عن��وان برندی دیگر 
در  برندتان  کارکنند.  شراکتی 
ب��ازار فعلی قوی اس��ت، بازار 
اشباع شده و دنبال تنوع‌سازی 
اس��تراتژی  ای��ن  هس��تید. 
اس��ت که کوکاک��ولا در پیش 
گرفته و برای تمام س��لیقه‌ها 
نوش��یدنی‌های مختل��ف وارد 
بازار می‌کند. در آخر باز یادآور 
برند  اس��تراتژی  که  می‌شویم 
باید برای ش��ما ارزش مالی در 

سازمان خلق کند. 

آموزش تحقیقات بازاریابی
اکتشاف با تحقیق کیفی

در یادداش��ت‌های گذشته، تحقیقات بازاریابی به 
دو دسته اکتشافی و قطعی تقسیم شده و داده‌های 
ثانویه نیز مورد بررس��ی ق��رار گرفت که باید توجه 
داش��ت که این داده‌ها جنبه‌ای از تحقیق اکتشافی 
است. تکنیک اکتش��افی مهم دیگر، تحقیق کیفی 
اس��ت که در این یادداشت و یادداشت‌های آتی به 
آن پرداخته خواهد ش��د. معمولا تحقیق کیفی به 
دنب��ال مرور منابع درونی و بیرونی داده‌های ثانویه 
اس��ت. در بیشتر مواقع، تحقیق کیفی برای تعریف 
دقیق‌تر مسئله، تنظیم فرضیه‌ها، یا برای شناسایی 
و مشخص کردن متغیرهای اصلی استفاده می‌شود 

که باید در مرحله کمی بررسی شود. 
بر عکس داده‌های ثانویه که برای اهدافی غیر‌ از 
مسئله تحقیقات بازاریابی مورد نظر ایجاد می‌شود، 
تحقیقات کیفی، داده‌های اولیه تولید می‌کند. باید 
توجه داشت که تعریف مسئله تحقیقات بازاریابی، 

گردآوری داده‌های کیفی را هدایت می‌کند. 

تحقیقات کیفی
تحقیق کیفی ماهیتی اکتش��افی دارد، ولی قبل 
از آن داده‌های اولیه تولید می‌ش��ود، زیرا پژوهش 
برای ه��دف وی��ژه پرداختن به موض��وع پیش رو 
انجام می‌گیرد، بنابراین تحقیقات کیفی بینشی به 

موقعیت مسئله و درک آن فراهم می‌آورد. 
ای��ن نوع تحقیقات زمانی مناس��ب اس��ت که با 
ش��رایط نامطمئن روبه‌رو باش��یم، مث��ل زمانی که 
نتایج نهای��ی با انتظارات ف��رق دارد، اما تحقیقات 
کم��ی به دنب��ال تعیین کمیت داده‌ها اس��ت و در 
پی شواهدی قطعی براس��اس نمونه‌های شناسایی 
ش��ده و بزرگ انجام می‌شود و معمولا شامل برخی 

روندهای تحلیل‌ آماری است.
برخلاف تحقیقات کیفی، یافته‌های تحقیق کمی 
را می‌ت��وان قطعی در نظر گرفت و برای پیش��نهاد 
راهکار نهایی استفاده کرد. به طور کلی استفاده از 
ش��یوه‌های کیفی در طرح‌های تحقیق اکتشاف در 

موارد زیر مناسب‌تر است: 
1-‌ تصمیم‌گیرنده یا محقق در مرحله شناس��ایی 
موقعیت مس��ئله یا فرصت و تعیین اطلاعات مورد 

نیاز مسئله باشد. 
2-‌ هنگام��ی ک��ه بخواهی��م بصیرت و بینش��ی 
مقدماتی درباره انگیزه، احس��اس، نگرش و عوامل 
ش��خصیتی که بر رفتارهای بازار اث��ر می‌گذارد به 

دست آوریم. 
3-‌ در فرآین��د ایجاد نظریه و مدل‌هایی که رفتار 
یا روابط بین چند سازه بازاریابی را توضیح دهند. 

اندازه‌گی��ری  مقیاس‌ه��ای  توس��عه  ب��رای   ‌-4
معتب��ر و پایا جه��ت تحقیق درب��اره عوامل خاص 
ب��ازار و خصوصیات مصرف‌کنن��ده مانند نگرش‌ها، 
احساس��ات عاطفی، ترجیحات، باورها، ادراک‌ها و 

ستاده‌های رفتاری. 
5-‌ برای تعیین اثر‌بخش��ی مقدماتی راهبردهای 

بازاریابی بر رفتارهای واقعی بازار.
6-‌ هنگامی که بخواهی��م محصولات یا خدمات 
جدیدی را توس��عه دهیم ی��ا محصولات و خدمات 

جاری را جایگاه‌یابی مجدد کنیم. 
بنابراین این نوع تحقیقات از حیث زمان و هزینه 
به‌صرفه‌تر اس��ت و در نتیجه استفاده از نمونه‌های 
کوچک، محقق می‌تواند تحقیق را با سرعت بیشتر 
و هزین��ه کمتر انجام دهد. مزی��ت دیگر آن اینکه 
داده‌های به دس��ت آمده ب��ا روش کیفی غنی‌تر و 

پربارتر هستند. 
ماهیت بدون ساختار روش‌های کیفی به محقق 
این امکان را می‌دهد تا داده‌های نس��بتا عمیقی را 
درباره نگرش‌ها، باورها، احساسات، ادراکات و همه 
عواملی که به‌صورت قوی بر رفتار قابل مشاهده بازار 
اثر دارد، به دس��ت آورد. چنین داده‌هایی در کسب 
بصیرت اولیه در خصوص رفتارهای بازار موثر است. 
هر چند تحقی��ق کیفی اطلاعات مفید و موثری را 
جم��ع‌آوری می‌کن��د، ول��ی بدون نقص نیس��ت و 
دارای دو محدودی��ت عمده اس��ت: محدودیت اول 
اینکه این نوع تحقیق به مصاحبه‌گر، مش��اهده‌گر و 
کاوشگر ورزیده و بس��یار ماهر نیاز دارد. در نتیجه 
محدودی��ت اول، از آزمون‌ه��ای آم��اری نمی‌توان 
اس��تفاده ک��رد. از این رو ای��ن داده‌ها ب��ه جامعه 
بزرگ‌ت��ر تعمیم‌پذیر نبوده و در نتیجه نمی‌توان از 
این اطلاعات در انتخاب و اجرای اعمال و اقدامات 
نهای��ی اس��تفاده ک��رد. همچنین به دلی��ل اینکه 
محققان کیفی مجبور هس��تند داده‌ها را در سطح 
جمعی و انبوه تحلیل کنند و این نوع تحلیل امکان 
بررس��ی آثار کوچک را از محق��ق می‌گیرد، از این 
رو تمایز و اختلافات کوچک قابل ارزیابی نیس��ت. 
در نهایت اینکه مشکل یافتن محقق، مصاحبه‌گر و 
مش��اهده‌گر ماهر و خبره از محدودیت‌های بالقوه 
این نوع تحقیق اس��ت. با همه این اوصاف، محقق 
برای اجرای یک پروژه تحقیقی کامل، این شیوه‌ها 

را باید با هم ترکیب کند. 
در یادداش��ت‌های آتی به روش‌ه��ای تحقیقات 

کیفی پرداخته خواهد شد. 

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )67(
بازاریابی اینترنتی: فیس‌بوک

در دوران نوش��تن، فیس‌بوک میلیون‌ها کاربر در 
 Linked In سراسر جهان دارد و شبکه اجتماعی
یک ش��بکه حرف��ه‌ای و تجاری اس��ت و افراد از آن 
برای مقاصد تجاری خود اس��تفاده می‌کنند. گوگل 
پ�لاس هم‌اکنون در مرحله آزمایش��ی ق��رار دارد و 
اگرچه در حال حاضر از آن استفاده می‌کنیم، با این 
حال نمی‌توان گفت که شبکه اجتماعی گوگل همه 
گیر خواهد شد و جهان را فتح خواهد کرد، اما نکته 
حائز اهمیت درباره گوگل پلاس استفاده این شبکه 
اجتماعی از مزایای لینکدین و فیس‌بوک اس��تفاده 
کرده و در حال یکپارچه‌سازی خود با سایر برنامه‌ها 

و نرم‌افزارهای گوگل است. 
در ح��ال حاض��ر و در این مطلب قص��د داریم تا 
نگاهی به فیس‌بوک داش��ته و آن را مورد بررس��ی 
ق��رار دهی��م. فیس‌ب��وک در ابتدا به‌عنوان نس��خه 
آنلاین کتاب س��ال کالج فعالیت خ��ود را آغاز کرد. 
امروزه فیس‌بوک بسیار بیشتر از آن‌چیزی است که 
در آغ��از بود. اگرچه بس��یاری از والدین می‌پندارند 
که این ش��بکه اجتماع��ی به نوجوان��ان اختصاص 
دارد ت��ا وقت‌ش��ان را در آنجا تلف ک��رده و از انجام 
تکالیف درس��ی خود ش��انه خالی کنند اما بسیاری 
از کسب‌و‌کارها و ش��رکت‌های تجاری از این شبکه 
اجتماعی گس��ترده و فراگیر ب��رای برقراری ارتباط 

دوستانه با مشتریان خود استفاده می‌کنند. 

ایده
اف��راد عادی و ش��رکت‌ها و س��ازمان‌ها می‌توانند 
صفحه ش��خصی خود را در فیس‌بوک داشته باشند. 
به منظور کس��ب موفقیت در این شبکه اجتماعی، 
صفحه شخصی شما باید از س��وی بازدیدکنندگان 
مورد توجه ق��رار گرفته و لایک بخورد. پس��ندیده 
شدن صفحه شما در فیس‌بوک نباید صرفا به‌صورت 
انتزاعی باش��د، بلکه دوستان ش��ما باید روی گزینه 
لایک در صفحه ش��خصی شما کلیک کنند و از این 

طریق رضایت خود را از مطالب شما نشان دهند. 
در صورت��ی که صفحه ش��خصی ش��ما و مطالب 
آن در فیس‌بوک لایک بخورد، ش��ما در این ش��بکه 
اجتماعی به شهرت می‌رسید. دلیل این امر آن است 
که افراد روی گزینه لایک در صفحه ش��خصی شما 
کلیک می‌کنند، چراکه مطالبی که ش��ما در صفحه 
ش��خصی‌تان به اش��تراک گذاش��ته‌اید مورد توجه 

مخاطب��ان قرار گرفته و به واس��طه کلیک آنها روی 
گزین��ه لایک، دوستان‌ش��ان نی��ز می‌توانند مطالب 

مذکور را رویت کنند. 
Marmite  یکی از برندهایی اس��ت که به خوبی 
از ش��بکه اجتماعی فیس‌ب��وک اس��تفاده می‌کند. 
هنگام��ی که این برند صفح��ه خود را در فیس‌بوک 
به روزرس��انی کرده و مطلب جدیدی را به اشتراک 
می‌گ��ذارد، ش��ما می‌دانید که خوان��دن آن مطلب 
ارزش وقت��ی که به آن اختص��اص می‌دهید را دارد. 
برگزاری مس��ابقه در صفحه این برند، نظرس��نجی 
و س��والاتی ک��ه در صفح��ه Marmite به منظور 
دانس��تن نظر مش��تریان این برند مطرح می‌شود و 
گاه��ی اوقات چَت کردن با کارب��ران در مورد نحوه 
عملکرد این ش��رکت از جمله رویدادهایی است که 

کاربران در صفحه این برند شاهد آن هستند. 
به‌عن��وان یک برند تج��اری، Marmite  بر پایه 
روابط مبتنی بر عش��ق و نفرت ب��ا جهان، بطری و 
لوگوی آن کاملا قابل تش��خیص هس��تند. تبلیغات 
گس��تاخانه و متعدد این برند در دهه گذشته، سبب 
ش��ده است تا ش��بکه اجتماعی فیس‌بوک به محلی 

ایده‌آل برای توسعه این برند بدل شود. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
* رفتار ش��ما در فیس‌بوک باید دوس��تانه باشد، 
فراموش نکنید که این ش��بکه اجتماعی جایی برای 

تملق و بزرگ‌نمایی شرکت‌های تجاری نیست. 
* به مانند توییتر، کس��انی را که به‌عنوان مسئول 
صفح��ه برند خود در فیس‌بوک ق��رار می‌دهید باید 
بتوانند نظرات خود را به‌صورت مختصر، موجز و در 
چارچوب ارزش‌های برند شما نوشته و با دیگران به 

اشتراک بگذارند. 
* این یک ش��بکه اجتماعی اس��ت و شما باید با 
دیگ��ران تعام��ل کنید. مردم در م��ورد مطالب و به 
روزرس��انی‌های ش��ما نظرخ��ود را بی��ان می‌کنند، 
بنابراین برای ارائه پاس��خ‌های مناسب به این نظرها 

آماده باشید. 

بازارنامهایده‌های طلایی
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نبرد آینده نبرد بر سر خدمات است. 
خدمات هرچیزی غیر‌از محصول 
اصلی است. به این فکر کنید که 

باید چه خدماتی ارائه کنید که برتر 
از رقبا باشید؟ محور بازاریابی خلاق 
رضایت مشتری است که به وفاداری 

مشتری منجر می‌شود

هدی رضایی
hoda.rezaeii@yahoo.com

 کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری



ارتباطات فعال و منفعل 
آیا می‌دانس��تید که باید می��ان دو ن��وع اصلی از 
ارتباطات عمومی تفاوت قائل ش��د؟ارتباطات فعال 
و ارتباطات منفعل. ارتباطات فعال تمام اطلاعاتی را 
که به طور خود به خود یا به‌طور کلی توسط مقامات 
و ادارات دولتی س��ازمان یافته و به عموم مردم یا به 
گروه‌های هدف تعریف ش��ده ارائه می‌شود، پوشش 
می‌دهد. اکث��ر فعالیت‌های ارتباطی س��ازمان‌های 
دولتی فع��ال هس��تند، چرا ک��ه آنها توس��ط خود 
سازمان‌ها برنامه‌ریزی، س��ازماندهی و تامین اعتبار 
می‌شوند. از س��وی دیگر ارتباطات منفعل، اشاره به 
اطلاعاتی دارد که توسط نهادهای عمومی براساس 
قانون دسترس��ی ب��ه اطلاعات ک��ه در بس��یاری از 
کشورها وجود دارد، در پاسخ به درخواست‌ها ایجاد 
می‌ش��ود. به‌طور کلی تنها وظایف نهادهای عمومی 
قابل دسترس ساختن اسناد و مدارک موجود است 
به طوری که شهروندان بتوانند چیزهایی را که مورد 
علاقه آنهاس��ت شناسایی و درخواس��ت کنند و این 
نهادها رسیدگی س��الانه به درخواست‌های دریافت 

شده داشته باشند. 

برای مطالعه 386 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
برایان چسکی، مرد تاثیرگذار 

سفرها

 )Brian Chesky( برایان چسکی
برای��ان چس��کی کارآفری��ن اینترنت��ی، موس��س 
 ایربی‌ان‌ب��ی )Airbnb(  ب��ه هم��راه ج��و گبی��ا 
)Joe Gebbia(  و مدیرعامل این اس��تارتاپ اس��ت. 
ایر‌بی‌ان‌بی یک وب‌س��ایت اس��ت ک��ه کارب��ران آن 
می‌توانند خانه، هتل و محل‌های موردنظرش��ان برای 
اقامت در هنگام مسافرت را در این سایت پیدا و اجاره 
کنن��د. در واقع این وب‌س��ایت یک ش��بکه اجتماعی 
اس��ت که کاربران بدون نیاز به مبادله ارزی می‌توانند 
مکان موردنظرش��ان را اج��اره کنن��د. همچنین این 
وب‌س��ایت فهرس��تی با بی��ش از 1/500/000 مورد 
اجاره‌ای در ‌34هزار ش��هر و 190 کش��ور جهان دارد. 
چس��کی و جو گبی��ا در س��ال 2008 زمان��ی که هر 
دوی‌ش��ان ب��ه سان‌فرانسیس��کو نقل‌م��کان کردند، 
هم‌اتاقی ش��دند. در حالی که هر دو بی��کار بودند و به 
پول نیاز داشتند، قرار بود کنفرانسی در زمینه طراحی 
صنعتی برگزار ش��ود و ظرفی��ت بس��یاری از هتل‌ها 
تکمیل ش��ده بود. از این‌رو، این دو نفر تصمیم گرفتند 
با اجاره دادن محل زندگی‌شان درآمدی کسب کنند. 
آنها سه تشک بادی خریدند و با ساختن یک وب‌سایت 
 Air Bed and« ایده‌ش��ان را تختخواب و صبحان��ه
Breakfast«  نامیدن��د و این‌گونه بود که ایر‌بی‌ان‌بی 
Nathan Blecha r )تاسیس شد. نیتن بلکرچک) 

czyk(  فارغ‌التحصیل دانش��گاه هاروارد هم در فوریه 
2008 به‌عنوان سومین موسس این وب‌سایت به آنها 

پیوست. 

پس از ارتقای کسب‌وکار، از موسس به 
مدیرعامل تبدیل شوید

به‌عنوان یک مدیرعامل، وظیفه اصلی‌تان این است 
که از انج��ام کارهای روزمره و دم‌دس��تی به پرورش و 
حمایت فرهنگ کس��ب‌وکارتان و ایجاد اس��تراتژی‌ها 
و دیدگاه‌های��ی بپردازید که ش��ما، کس��ب‌وکارتان و 
کارمندان‌تان را به جلو می‌برند و باعث پیش��رفت‌تان 
می‌ش��وند. یکی از مواردی که ارتقا دادن آن نسبتا کار 
سختی است، ارتقا بخش��یدن به فرهنگ است. برخی 
مدیران به ط��ور طبیعی یک فرهن��گ غنی را پرورش 
می‌دهن��د، در حالی که برخ��ی دیگر با ای��ن موضوع 
دس��ت به گریبان هستند. بنابراین س��اختن فرهنگی 
ارزشمند باید از اولویت‌هایتان باشد. چه خواهید کرد 
اگر ساختن فرهنگی نیرومند یکی از خواسته‌های‌تان 

نباشد؟ 

تکرار، تکرار و تکرار
چند ب��ار باید ی��ک کار را تک��رار کنید؟ فق��ط باید 
بدانید که آنق��در باید تکرار کنید ت��ا ذهن‌تان را کاملا 
انباشته س��ازید و از موسس یک اس��تارتاپ به صاحب 
و مدیر یک کس��ب‌وکار تبدیل شوید. شما صاحب یک 
برند هس��تید، در هر مرحله و موقعیتی، مسئولید که 
پیغام برندتان را منتش��ر کنید. به‌عنوان یک کارآفرین 
علاقه‌مندید که س��ریع‌تر به مقصد برسید و ایده‌تان به 
نتیجه برسد، اما به‌عنوان صاحب یک کسب‌وکار هرگز 
نبای��د از تکرار اه��داف‌، چش��م‌اندازها و ارزش‌هایتان 
دس��ت بکش��ید، در حال حاض��ر ای��ن کار تمام‌وقت 
شماس��ت. در هر کاری که انجام می‌دهید و هر حرفی 
که می‌زنید باید در جه��ت ارزش‌های‌تان گام بردارید. 
اگر ش��ما این کار را انجام ندهید، تیم‌ کاری‌تان خیلی 
س��ریع این ارزش‌ها را پش��ت س��ر می‌گذارند. همین 
مس��ئله باعث می‌ش��ود بعدها شوکه ش��وید از اینکه 
متوجه ش��وید کمپان��ی‌ای را هدای��ت می‌کنید که به 

سختی آن را می‌شناسید. 

هوش و بصیرت به تنهایی کافی نیست
مهارت‌هایی که شما را به این نقطه رسانده یعنی به 
موسس یک استارتاپ تبدیل کرده، شما را به نقطه‌ای 
که تبدیل به یک مدیر ش��وید و بتوانید کسب‌وکارتان 
را رش��د دهید، نمی‌رس��اند. وقتی کس��ب‌وکارتان را 
آغاز می‌کنید، احتمالا با مش��کلاتی مواجه می‌ش��وید 
و راه‌حل‌های��ی را ب��رای برط��رف کردن‌ش��ان پی��دا 
می‌کنید. ای��ن فرآین��د، در مراح��ل اولیه، بس��ته به 
هوش و بصیرت‌تان دارد، ام��ا هنگامی‌که به یک مدیر 
تبدی��ل می‌ش��وید مرحل��ه‌ای را تجرب��ه می‌کنید که 
در آن از عملک��رد با هوش و بصیرت به ات��کا بر داده‌ها 
می‌رس��ید. هوش و بصیرت‌تان به‌عنوان یک کارآفرین 
اهمی��ت دارد، ام��ا زمان��ی که کس��ب‌وکارتان رش��د 
می‌کن��د، به‌کارگیری بصیرت‌تان هم��راه با داده‌هایی 
که در اختیار دارید، ابزاری اس��ت که می‌تواند شما را 
به یک مدی��ر اجرایی تاثیرگذار تبدی��ل کند. در واقع، 
توانایی آنالیز و تفس��یر کردن داده‌ه��ا کمک می‌کند 
تا فرصت‌های پنهان را تش��خیص دهید؛ فرصت‌هایی 
که ممکن اس��ت دیده نشوند یا نس��بت به موانعی که 
بر سر راه‌تان قرار خواهند گرفت، آگاه شوید. بسیاری 
از کارآفرینان ممکن اس��ت در این انتقال با شکس��ت 
مواجه ش��وند، زیرا آنها فق��ط از ه��وش و بصیرت‌ در 

عملکردشان استفاده می‌کنند. 

پاسخ کارشناس: به صورت کلی س��ازمان‌ها چند نوع 
قیمت‌گذاری دارند و هر سازمانی با توجه به شرایط سازمان 
باید یکی از اس��تراتژی‌ها را انتخاب کن��د؛ به‌عنوان نمونه 
برخی از این اس��تراتژی‌ها ش��امل قیمت‌گذاری بر مبنای 
هزینه، قیمت‌گذاری بر مبانی مش��تریان، قیمت‌گذاری بر 

مبنای ارزش، قیمت‌گذاری بر حس��ب بازار و قیمت‌گذاری 
بر حس��ب قیمت رهبر بازار می‌ش��ود. پیش��نهاد می‌شود 
سازمان‌هایی که درصدد کسب سهم بالایی از بازار هستند، 
قیمت‌گذاری خود را بر مبنای ب��ازار انجام دهند و در تلاش 
باش��ند محصولات خود را با قیمت پایینی وارد بازار کنند؛ 
هنگامی ک��ه محصولی با قیم��ت پایین‌تر وارد بازار ش��د و 
جایگاهی را در بازار کسب کرد، قیمت آن را افزایش دهند، 

البته در این میان توجه به مس��ائل تبلیغاتی و بازاریابی نیز 
بسیار حائز اهمیت است؛ یعنی اگر محصولات شما کیفیت 
و قیمت پایینی داش��ته باش��د اما ش��بکه توزیع مناسبی 
نداشته باش��د، طبیعتاً محصول به درس��تی در فروشگاه‌ها 
جایگاهی را کسب نمی‌کند. با توجه به این موضوع پیشنهاد 
می‌ش��ود فعالیت‌ه��ای ترویج��ی را در راس��تای تعامل با 

فروشگاه‌ها انجام دهید. 

انتخاب استراتژی قیمت‌گذاری

پرس�ش: تولید‌کننده محصولات مواد‌غذایی در داخل کش�ور هستیم که قصد ارائه محصولات جدید به بازار را داریم اما در 
راستای قیمت‌گذاری این محصولات با مشکلات جدی مواجه شده‌ایم، چون برخی شرکت‌ها که کیفیت پایین‌تری دارند، با 
قیمت پایین‌تری محصولات را به بازار عرضه می‌کنند. از نظر شما برای کسب سهم بازار مناسب از چه استراتژی قیمت‌گذاری 

استفاده کنیم که بتوانیم از این طریق سهم بازار مناسبی را کسب کنیم؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

رضایت پرسنل را جدی بگیریم

به‌عنوان یک مدیر همیشه باید علل ایجاد نارضایتی 
پرسنل را در سازمان خود پیگیری کنید. گاهی مسائل 
بس��یار کوچک باعث ایجاد نارضایتی می‌شود. در نظر 
داشته باش��ید که میزان رضایت پرس��نل با بهره‌وری 
رابطه مس��تقیم دارد. ی��ک مدیر یا سرپرس��ت مؤثر، 
نوع‌دوس��تی و بخش��ش را به جزئی از زندگی ش��غلی 
خود تبدیل می‌کند و از این كار مقصودی بزرگ را در 

راستای اهداف کسب‌و‌کار می‌جوید. 
محقق��ان می‌گویند كمك ب��ه پرس��نل و کارکنان 
و خدمات باع��ث ایجاد احس��اس خوبی در ش��خص 
می‌ش��ود كه مزایای زیادی از نظر ش��غلی و در سراسر 
محیط کس��ب‌و‌کار به هم��راه دارد كه از بس��یاری از 
فعالیت‌ه��ای حرف��ه‌ای مؤثرتر اس��ت. گ��وش كردن 
ب��ه درد دل کارکنان، ی��اد دادن مهارت‌ه��ا، توجه به 
موفقیت‌های پرسنل و روحیه گذش��ت نیز به رضایت 
می‌افزاید. محققان می‌گویند كسانی كه برای دیگران 
از انرژی و زمان خود خرج میك‌نند، بیش��تر از كسانی 
كه وقت و انرژی خود را تنها برای خود به کار می‌برند، 
احس��اس رضایت میك‌نند. البته پرس��نل نیز باید به 
این نکته توجه کنند که میزان رضایت شما از شغل تا 

حدی به ابتكاری كه به خرج می‌دهید، بستگی دارد. 
محقق��ان معتقدن��د هنگامی كه خلاقی��ت به خرج 
می‌دهیم، به دیگران كمك میك‌نی��م و راه‌های بهبود 
در امور را پیش��نهاد میك‌نیم یا كارهای اضافی انجام 
می‌دهیم، از كارمان بیش��تر احس��اس اغنا میك‌نیم. 
همچنی��ن در محی��ط کس��ب‌و‌کار تروی��ج فرهن��گ 
رضایتمندی می‌تواند منجر به رضایت بیش��تر پرسنل 
و مدیران شود، رضایتمندی بستر موفقیت و کامیابی 
است. هیچ انسان موفقی نیس��ت که از هنر رضایت از 
زندگی برخوردار نباشد. انس��ان‌های موفق کسانی‌اند 
که با زندگی خود مشکلی ندارند. اش��تباه نکنید، این 
چنین نیس��ت که این نوع افراد در زندگی شغلی خود 
مش��کلی ندارند، بلکه می‌گویم با زندگی ش��غلی خود 
مشکلی ندارند. مشکل داشتن در محیط کار، یک چیز 
است و مشکل داش��تن با محیط کار، چیز دیگر. اتفاقاً 
در بیش��تر موارد، کارکنان موفق با مش��کلات زیادی 
دس��ت و پنجه نرم کرده‌اند، اما احس��اس نارضایتی از 

زندگی نداشتند. 
می‌توان گفت، رضایتمندی از محیط کس��ب‌و‌کار، 
یکی از رازهای ناشناخته‌ زندگی شغلی برای کارکنان 
موفق است. بسیاری از افرادی که به امکانات و افزایش 
حقوق و مزایا و پیشرفت در شغل خود دست می‌یابند 
از احس��اس رضایت از زندگی برخوردارن��د. به‌عنوان 
یک مدیر یا حتی یک کارمند موفق بهتر اس��ت بدانیم 
احساس، ناش��ی از تفکر انس��ان اس��ت. احساسات و 
عواطف ما، آن گونه ش��کل می‌گیرد که می‌اندیش��یم. 
همه احساس��ات منفی و مثبت، نتیجه‌ مستقیم افکار 
اس��ت. بدون داش��تن افکار مثبت و راضی، نمی‌توان 
احس��اس رضایت کرد، نگرش و برداش��ت انس��ان‌ها 
از رویدادها بس��ی مهم‌ت��ر و تعیین‌کننده‌ت��ر از خود 
رویدادهاس��ت. اگر احساس��ات م��ا آن گونه ش��کل 
می‌گیرد که می‌اندیش��یم، می‌ت��وان به‌راحتی نتیجه 
گرفت که احساس رضایتمندی یا نارضایتی از محیط 
کار، ریش��ه درچگونگی تفکر ما نس��بت به آن محیط 
دارد و اگ��ر چنین اس��ت، برای رس��یدن ب��ه رضایت 
شغلی، باید در تفکرات‌مان تجدیدنظر کنیم. پس تنها 
راه رسیدن به ش��ادمانی و رضایتمندی شغلی، تهیه و 
تأمین امکانات فراوان لازم، افزای��ش حقوق یا ارتقای 
پست در سازمان نیست؛ بلکه می‌توان با یک تغییر در 
تفکرات، به آن دس��ت یافت. در شرایطی که نارضایتی 
در سازمان به چشم می‌خورد، بی‌تفاوتی نوعی انحراف 
از وضعیت متعادل در سازمان است و در این مواقع یک 
مدیر یا سرپرست هوشمند باید احساس خطر کرده و 

به دنبال راهکار باشد. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

س��ازمان‌های  از  برخ��ی 
ایران��ی، بزرگی س��ازمان را در 
گرو افزای��ش تع��داد کارکنان 
ه��ر  آن س��ازمان می‌دانن��د؛ 
چ��ه تع��داد کارمندان بیش��تر 
باش��د، س��ازمان‌ نی��ز بزرگ‌تر 
تلقی می‌ش��ود؛ ای��ن در حالی 
اس��ت که هن��ر س��ازمان‌ها در 
این اس��ت که با حداقل نیروی 
کار بهترین راندمان را داش��ته 
باش��ند. دیج��ی‌کالا نی��ز یکی 
از ای��ن س��ازمان‌های ایران��ی 
اس��ت ک��ه در ح��وزه ف��روش 
به‌صورت  محصولات مختل��ف 
دیجیتال و اینترنتی مش��غول 
ب��ه فعالی��ت اس��ت و چن��دی 
پی��ش ه��زار کارمنده ش��د؛ با 
توجه به ن��وع کس��ب‌و‌کار این 
س��ازمان که مبتنی بر اینترنتی 
و مج��ازی بودن اس��ت، برخی 
مش��اوران  و  کارشناس��ان  از 
بازاریابی و منابع انس��انی بر این 
باور هستند که کسب‌و‌کارهای 
اینترنت��ی نی��از به ای��ن تعداد 
کارمن��د ندارن��د و ای��ن ن��وع 
سازمان‌ها می‌توانند سازوکاری 
را برنامه‌ریزی کنند که استفاده 
از منابع انس��انی در آنها کاهش 
پیدا کند. این در حالی است که 
برخی از س��ازمان‌های ایرانی با 
افزایش کارمندان خود درصدد 
این هس��تند که ارزش سازمان 
خود را نسبت به سایر سازمان‌ها 
افزایش دهن��د. از طرفی برخی 
دیگ��ر از س��ازمان‌ها ب��ا توجه 
به ش��رایط داخل��ی و محیطی 
س��ازمان اقدام به افزایش تعداد 
کارمندان می‌کنند و با توس��عه 
محصول و بازار خود بخش��ی از 
کارمن��دان س��ازمان را افزایش 
می‌دهن��د ام��ا هنگامی‌ک��ه با 
استقبال خوبی مواجه نمی‌شوند 
س��ودآوری  ب��ه  س��ازمان  و 
نمی‌رس��د، مجبور ب��ه تعدیل 
نیروی کار س��ازمان می‌ش��وند 
و همی��ن موضوع در س��ازمان 
آنه��ا بی‌انگیزگ��ی و نارضایتی 
ایج��اد می‌کند. اینک��ه افزایش 
کارمن��دان دیج��ی‌کالا ت��ا چه 
اندازه می‌تواند برای این سازمان 
مثمرثم��ر واق��ع ش��ود و تا چه 
اندازه این نوع سازمان‌ها نیاز به 
افزایش تعداد کارمندان دارند، 
بهانه‌ای ش��د تا »فرصت امروز« 
سراغ هادی اس��کندری، مشاور 
برندس��ازی و بازاریابی و نسیم 

ناظمی، کارش��ناس ارشد منابع 
انسانی برود. 

هادی اسکندری در گفت‌و‌گو 
با »فرص��ت ام��روز« می‌گوید: 
مس��تلزم  ک��ردن  اس��تخدام 
تعیی��ن دقیق الزامات ش��غلی، 
خصوصی��ات موردنی��از ب��رای 
مس��ئولیت‌های  موف��ق  انجام 
محول��ه و انتخ��اب متقاض��ی 
به‌ص��ورت  اس��ت.  مناس��ب 
کلی ع�الوه ب��ر می��زان کمی 
تغییر، س��ازمان بای��د کیفیت 
نی��روی انس��انی موردنیاز خود 
را نیز بس��نجد. حال اینکه این 
کمپان��ی ج��وان طب��ق اهداف 
برنامه‌ریزی‌ش��ده قبل��ی خود 
در ای��ن زم��ان، تعداد پرس��نل 
خ��ود را افزایش��ی چش��مگیر 
می‌ده��د، بای��د دید ک��ه واحد 
ERP دیج��ی‌کالا چه اطلاعات 
و اهداف��ی را از دیگ��ر واحده��ا 

دریافت کرده است. 

تحقق وعده سازمانی
می‌کن��د:  اظه��ار  او 
چش��مگیر  توس��عه 
کســــب‌وکارهـــای 
اینترنتی، س��رعت‌بالای 
و  تکنولوژی  پیش��رفت 
بی‌شمار  خواس��ته‌های 
مصرف‌کنن��ده، دلای��ل 
خوب��ی ب��رای توس��عه 
نی��روی انس��انی ای��ن 
به‌ش��مار  کمپان��ی 

می‌آید. باید دید ک��ه نیاز باعث 
ای��ن اتفاق ب��وده یا توس��عه اما 
به‌صورت کل��ی هر ی��ک از این 
دو بس��یار حائز اهمیت هستند. 
از طرفی تفکر یک س��ازمان اگر 
واقعی��ت را از مخاطب دور کند 
نمی‌تواند وعده برن��د خود را به 
مشتریان، وعده‌های مالی خود 
را به سرمایه‌گذاران، وعده‌های 
اجتماعی خود را ب��ه ذی‌نفعان 
اجتماعی، یا وعده‌های فرهنگی 
خود را به کارکنان محقق سازد. 

نقش مدیریت منابع انسانی
بازاریاب��ی  مش��اور  ای��ن 
می‌افزای��د: در س��ال‌های اخیر 
مدی��ران مناب��ع انس��انی ب��ه 
پس��ت‌هایی انتقال‌یافته‌اند که 
قدرت بی��ان و اج��رای راهبرد 
ش��رکت را دارند. مدیران ارشد 
مناب��ع انس��انی ک��ه به‌صورت 
کارش��ناس عمومی ب��رای کل 
ش��رکت یا در بخش عمده‌ای از 
ش��رکت فعالیت می‌کنند نقش 

مهم��ی در ش��کل دادن، ارائ��ه 
کردن و مان��دگار ک��ردن برند 

فراهم می‌کنند. 
اس��کندری با اش��اره به این 
موض��وع ک��ه »افزای��ش تعداد 
کارمندان ممکن است در برخی 
از س��ازمان‌های ایرانی به‌عنوان 
آف��ت مدیریتی تلقی ش��ود که 
معم��ولا ب��ا پیامد‌ه��ای منفی 
مواجه می‌شود« ادامه می‌دهد: 
سازمان‌هایی که به‌سرعت رشد 
می‌کنند معمولا ب��ا پیامدهای 
هس��تند.  روب��ه‌رو  مختلف��ی 
دیج��ی‌کالا در اه��داف خود به 
این اتفاق اش��اره‌کرده است که 
گویا اهداف رش��دی آن تامین 
می‌ش��ود اما واحدهای جدید و 
ارتقا یافته احتم��الا ناتوانی در 
محقق‌س��ازی وعده‌های برند را 
پیش رو دارن��د. از طرفی زمان 
و س��رعت کاف��ی ب��رای تامین 
این تعداد رش��د فرآیند را کند 

می‌کن��د و از رش��د پیش‌بینی 
موردنظر خود دور می‌شوند که 
در ص��ورت برطرف‌س��ازی این 
نگرانی‌ها حس خوبی از اجرای 
اهداف رشد و تحقق وعده‌های 
برن��د ایج��اد می‌ش��ود. رش��د 
موف��ق نیازمند فرآیند ش��فاف 
است نه صرفا استخدام کردن و 
ارتقا دادن کارمن��دان تصادفی 
و دیجی‌کالا باید نس��بت به این 
موض��وع توجه ویژه‌ای داش��ته 
باش��د. به‌ص��ورت کلی مس��یر 
درس��ت با بی��ان روش��ن آنچه 
مش��تریان در هن��گام تعام��ل 
با برن��د انتظ��ار دارن��د، تبیین 

می‌شود. 
او خاطرنشان می‌کند: بیشتر 
ش��رکت‌ها وقتی به‌سرعت رشد 
می‌کنند، ممکن اس��ت مدیران 
ارش��د به‌س��ادگی چنین تصور 
کنند که کارمندان خودبه‌خود 
چیزهایی را درب��اره‌ ارزش‌های 
کلیدی ش��رکت یاد می‌گیرند. 
تمایل به تمرکز بر رش��د بدون 

س��رمایه‌گذاری منابع انس��انی 
خیل��ی زیاد اس��ت؛ زیرا رش��د 
س��ریع می‌تواند نقایص موجود 
در کارمن��دان فعل��ی را مخفی 
کن��د؛ از طرف��ی ای��ن موضوع 
عدم س��رمایه‌گذاری را نش��ان 
خواهد داد و س��رمایه‌گذاری در 
این مرحله بس��یار وقت‌گیر اما 

ضروری است. 
همچنی��ن نس��یم ناظم��ی، 
کارشناس ارش��د منابع انسانی 
در گفت‌وگو ب��ا »فرصت امروز« 
می‌گوید: با توجه ب��ه اینترنتی 
ش��رکت  کس��ب‌وکار  ب��ودن 
دیج��ی‌کالا، به نظر نمی‌رس��د 
این تعداد نیرو واقع��ا موردنیاز 
باش��د؛ البته این در حالی است 
که دیج��ی‌کالا فق��ط و فقط به 
ف��روش محص��ولات دیجیتال 
بپردازد، اما اخی��را دیده‌ایم که 
دیج��ی‌کالا در حال گس��ترش 
کسب‌وکار خود است و علاوه بر 
فروش کالای دیجیتال، 
دیگ��ری  محص��ولات 
همچون کف��ش، عطر، 
ل��وازم من��زل و حت��ی 
کت��اب را نی��ز به س��بد 
محصولات خ��ود اضافه 
کرده است. با این توسعه 
ایجادش��ده،  محص��ول 
طبعا نیاز به گس��ترش 
شبکه‌های خرید، توزیع 
و توس��عه بازار احساس 
خواهد ش��د. ب��ه گمانم 
متخصص��ان ام��ر در ش��رکت 
برای استراتژی‌های  دیجی‌کالا 
خود پیش‌بینی‌هایی داشته‌اند 
ک��ه ای��ن تع��داد نی��رو جذب 
کرده‌ان��د. همچنی��ن بای��د به 
اس��تراتژی‌های این شرکت در 
ش��رایط پس��اتحریم نیز توجه 

ویژه‌ای داشت. 
او ادام��ه می‌ده��د: داش��تن 
یک ش��رکت هزارنفری و اداره 
ک��ردن آن ب��ه نح��و مناس��ب 
کار چندان س��اده‌ای نیس��ت. 
مدیریت مناس��ب این مجموعه 
به‌خودی‌خ��ود می‌توان��د یکی 
مدی��ران  دس��تاوردهای  از 
دیجی‌کالا باشد. از سوی دیگر، 
بع��د تبلیغات��ی ای��ن موضوع 
هم می‌توان��د موثر واقع ش��ود. 
همین‌ک��ه در رس��انه‌ها ببینیم 
یک ش��رکت ف��روش اینترنتی 
کالا، هزار نفر پرس��نل دارد، پی 
به عظمت این مجموعه خواهیم 
ب��رد. ازنظ��ر م��ن این مس��ئله 
می‌توان��د در توس��عه فرهنگ 

خری��د اینترنتی در کش��ورمان 
موثر باشد. 

نیروی کار متناسب با 
توسعه بازار

این کارش��ناس ارش��د منابع 
انس��انی اظهار می‌کند: شواهد 
حاکی از آن است که مسئولین 
ام��ر در ش��رکت دیج��ی‌کالا، 
اس��تراتژی‌های  و  اه��داف 
توسعه‌ای دارند. باید دید که این 
ش��رکت تا چه میزان به توسعه 
تامین‌‌کنن��دگان،  ش��بکه‌های 
شبکه توزیع یا توسعه بازارهای 
خود فک��ر می‌کن��د. به‌هرحال 
می��زان  ای��ن  ف��روش  ب��رای 
محصولات متنوع تعداد زیادی 

نیرو موردنیاز است. 

آفت‌های مدیریتی در 
ایران

ناظم��ی ب��ا اش��اره ب��ه این 
موضوع که »یک��ی از آفت‌های 
مدیریت��ی در ای��ران، افزای��ش 
تعداد کارکنان س��ازمان اس��ت 
که به معنی بزرگ‌شدن سازمان 
تلقی می‌ش��ود اما پس از مدتی 
ای��ن س��ازمان‌ها ب��ا پیامد‌های 
منفی مواجه و دچار تعدیل نیرو 
می‌شوند« ادامه می‌دهد: تجربه 
ش��رکت‌های داخلی و خارجی 
نش��ان می‌دهد که رخ دادن این 
مسئله یعنی گسترش سازمان 
بدون برنامه‌ریزی و اس��تراتژی، 
جبران‌ناپذی��ری  عارضه‌ه��ای 
برای سازمان‌ها به دنبال خواهد 

داشت. 
او می‌افزای��د: ازنظ��ر م��ن، 
نخس��تین عارضه این م��وارد، 
بی‌اعتمادی کارکنان به سازمان 
و همچنین عدم اعتمادبه‌نفس 
مدی��ران در تصمیم‌گیری‌های 
آت��ی خواهد ب��ود ک��ه همین 
مسئله مشکلات بیشتری را در 
پی خواهد داشت. بی‌اعتمادی، 
باعث بی‌انگیزگی خواهد ش��د 
که ممکن است به افت کیفیت 
یا نرخ خ��روج از خدمت منجر 
ش��ود و ای��ن موضوع ب��ه دلیل 
عدم احس��اس امنیت ش��غلی 
رخ می‌ده��د و درنهایت جایگاه 
ش��رکت در مقاب��ل مش��تریان 
خدشه‌دار خواهد شد. همچنین 
وجه��ه س��ازمان را در فض��ای 
کس��ب‌وکار و در مقایس��ه ب��ا 
رقبا و سایر ش��رکت‌ها تخریب 
خواهد کرد و ممکن است اعتبار 

سازمان را دچار تزلزل کند. 

آیا می‌دانستید

مدیران ماندگار

داشتن یک شرکت هزارنفری و اداره 
کردن آن به نحو مناسب کار چندان 

ساده‌ای نیست. مدیریت مناسب این 
مجموعه به‌خودی‌خود می‌تواند یکی 
از دستاوردهای مدیران دیجی‌کالا 
باشد. از سوی دیگر، بعد تبلیغاتی 
این موضوع هم می‌تواند موثر واقع 

شود

چهارشنبه
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معرفی شرکت‌های بزرگ تالار 
شیشه‌ای

ش��رکت س��پرده‌گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه 
وجوه )س��مات(، اسامی 20 ش��رکت بزرگ بورس اوراق 
بهادار تهران و فرابورس ایران را در پایان دی ماه 94 اعلام 
کرد. شرکت ارتباطات سیار پایان دی ماه امسال با ارزش 
ب��ازار ‌129هزار و ‌796میلیارد ری��ال و مخابرات ایران با 
ارزش ‌128هزار و ‌904میلیارد ریال با پشت سر گذاشتن 
صنایع پتروش��یمی خلیج فارس در ص��در بزرگ‌ترین 
شرکت بورس��ی ایس��تادند تا صدر جدول بزرگان تالار 
شیشه‌ای تغییر کند. صنایع پتروشیمی خلیج فارس نیز 
با ارزش بازار ‌128هزار و ‌181میلیارد ریال در رتبه سوم 
قرار گرفت و سرمایه‌گذاری نفت و گاز پتروشیمی تامین 
ب��ا ‌100هزار و ‌572میلیارد ریال، کش��تیرانی جمهوری 
اس�المی با ‌98هزار و ‌194میلیارد ریال، گسترش نفت 
و گاز پارسیان با ‌88هزار و ‌560میلیارد ریال، پتروشیمی 
جم با ‌87هزار و ‌360میلیارد ریال و سرمایه‌گذاری غدیر با 
‌83هزار و ‌592میلیارد ریال در رتبه‌های بعدی ایستادند. 
پتروش��یمی مارون با ارزش بازار 138 هزار‌میلیارد ریال 
همچنان در صدر بزرگ‌ترین ش��رکت‌های فرابورس��ی 
ق��رار دارد و هلدینگ توس��عه مع��ادن و صنایع معدنی 
خاورمیانه ‌54هزار و ‌934میلیارد ریال و گروه پتروشیمی 
س��رمایه‌گذاری ایرانیان با ‌31ه��زار و ‌120میلیارد ریال 
در رده‌ه��ای بعدی ق��رار گرفتند. پتروش��یمی زاگرس، 
پتروش��یمی امیر‌کبیر، مش��ارکت مس��کن مهر، فولاد 
هرمزگان جنوب، س��رمایه‌گذاری پارس‌آریان، ذوب‌آهن 
اصفه��ان و بانک ش��هر نیز در مکان‌های س��وم تا دهم 

برترین شرکت‌های فرابورسی ایستادند. 

حضور »وسبحان« با NAV حدود 
2180ریالی در فرابورس

ش��رکت  س��هام  از  ‌10درص��د  چهارش��نبه  روز 
سرمایه‌گذاری سبحان برای نخستین بار در فرابورس 
عرضه می‌شود. مالک رحمتی، مدیرعامل این شرکت 
با بیان مطل��ب بالا گفت: فردا، 130میلیون س��هم از 
سهام شرکت س��رمایه‌گذاری سبحان در حالی عرضه 
می‌ش��ود که هم‌اکنون خال��ص ارزش دارایی‌های هر 
س��هم را دو‌ه��زار و 180ری��ال و آخری��ن پیش‎بینی 
درآمد هر س��هم 300ریال است. وی در جلسه معارفه 
شرکت سرمایه‎گذاری سبحان اعلام کرد: »وسبحان« 
با مالکیت 100درصدی س��ازمان اقتص��ادی کوثر، در 
امور سرمایه‎گذاری در سهام، مسکوکات، فلزات گرانبها، 
گواهی سپرده بانکی و سرمایه‎گذاری در سایر دارایی‎ها 
از جمل��ه دارایی‎ه��ای فیزیکی، پروژه‌ه��ای تولیدی و 

ساختمانی در حال فعالیت است. 

اعتماد از بازار چین رخت بست
ش��اخص‌های چین در دومین روز معاملاتی هفته 
بدتری��ن عملکرد خود را ط��ی 13 ماه اخیر به ثبت 
رساندند. 26 ژوئن 2016 میلادی، بورس شانگهای 
و ش��ن ژن چی��ن بدتری��ن عملکرد خود را نس��بت 
ب��ه 13ماه اخیر به ثبت رس��اندند و ب��ا افت بیش از 
‌6درصدی ش��اخص ش��انگهای مواجه شدند. پس از 
اینکه عده‌ای از کارشناس��ان پیش‌بینی‌های خود را 
در خص��وص آینده تیره اقتصادی در چین منتش��ر 
کردن��د بازار این کش��ور نتوانس��ت نخس��تین روز 
معاملاتی را با وجود این اخبار منفی تحمل کند و با 
ریزش شاخص‌ها، عکس‌العمل خود را نسبت به این 
اخبار نش��ان داد. جریان نقدینگی در این کش��ور به 
کندی حرکت می‌کند و اقتصاد این کشور که چندی 
پیش به‌عنوان یکی از قدرتمندترین اقتصادهای دنیا 
شناخته می‌شد، امروزه با افت تدریجی، مسیر رشد 
اقتص��ادی را برعکس ط��ی می‌کند. در ای��ن بازار، 
 ش��اخص ش��انگهای با اف��ت ‌6.01درص��دی به قله 
‌2هزار و 762 واحد رسید و کمترین میزان را نسبت 
ب��ه دس��امبر 2014 از آن خود ک��رد. در این بین، 
قیمت سهام شرکت‌های صنعتی و تکنولوژی پیشرو 
در افت شاخص‌های اصلی بازار این کشور شدند، در 
حالی که قیمت سهام ش��رکت صنایع کشتی‌سازی 
در این کش��ور و قیمت س��هام ش��رکت تکنولوژی 

هاندسان با افت بیش از ‌8درصدی مواجه شدند. 

نگاهی بر پرتفوی یک ماهه »وآذر«
شرکت سرمایه‌گذاری توس��عه آذربایجان صورت 
وضعیت پرتفوی سرمایه‌گذاری‌ها در دوره یک ماهه 
منتهی ب��ه 30 دی‌ماه 94 را به‌صورت حسابرس��ی 
نشده منتشر کرد. ارزش بازار شرکت سرمایه‌گذاری 
توس��عه آذربایج��ان در دوره یک ماه��ه منتهی به 
30دی ماه 94 معادل دو‌میلیارد و ‌131میلیون ریال 

کاهش یافت. 

کسب ‌8530میلیون ریال سود 
واگذاری »وسپه« در دی ماه

ش��رکت س��رمایه‌گذاری س��په ص��ورت وضعیت 
پرتفوی سرمایه‌گذاری‌ها در دوره یک‌ماهه منتهی به 
30 دی‌ماه 94 را به‌صورت حسابرس��ی نشده منتشر 
کرد. ش��رکت سرمایه‌گذاری سپه در دوره یک ماهه 
منته��ی به 30 دی م��اه 94 از بابت فروش تعدادی 
از س��هام چند ش��رکت بورس��ی معادل ‌8میلیارد و 

‌530میلیون ریال سود کسب کرد. 

 »وملت« 
نه خریدار و نه فروشنده بود

شرکت سرمایه‌گذاری ملت صورت وضعیت پرتفوی 
سرمایه‌گذاری‌ها در دوره یک ماهه منتهی به 30 دی 
ماه 94 را به‌صورت حسابرس��ی نش��ده منتش��ر کرد. 
شرکت سرمایه‌گذاری ملت در دوره یک ماهه منتهی 

به 30 دی ماه 94 نه خریدار و نه فروشنده بود. 

فرابورس

شرکت‌ها و مجامع

بورس بین‌الملل

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
به��ادار در پایان معاملات روز 
سه‌ش��نبه با رش��د دو هزار و 
142 واح��دی پ��س از فت��ح 
قله‌های 69 و 70 هزار واحدی 
در نهایت در ایستگاه 70 هزار 
و 999 واح��دی ایس��تاد و به 
این ترتیب در آس��تانه کانال 
71 ه��زار واحدی قرار گرفت. 
بورس  رکوردش��کنی جدی��د 
تهران در معاملات موجب شد 
تا ش��اخص کل بورس تنها در 
9 روز معاملاتی رشدی حدود 
7000 واحدی را تجربه کرده 
و از کانال 64هزار واحد در روز 
26 دی م��اه، به مرز 71 هزار 
واحد برس��د و رکورد 11ماهه 
خود را بش��کند. آخرین باری 
که ش��اخص کل بورس تهران 
رش��د 2430واحدی را تجربه 
ک��رد روز 16فروردی��ن م��اه 
امس��ال بود که دماسنج بازار 
س��هام از کانال 67هزار واحد 
ب��ه 70 ه��زار واحد رس��ید. 
همچنین ارزش کل معاملات 
ب��ورس ته��ران از 4میلیارد و 
603میلی��ون ریال فراتر رفت 
که ناش��ی از دس��ت به دست 
ش��دن 2ه��زار و 256میلیون 
س��هم و اوراق به��ادار قاب��ل 
معامل��ه طی 120ه��زار نوبت 
ش��د.  دادوس��تد  معاملات��ی 
رون��د صعودی ب��ورس تهران 
و رکوردش��کنی‌های پی‌در‌پی 
ش��دن  اجرای��ی  از  بع��د  آن 
برج��ام موجب ش��ده اس��ت 
س��رمایه‌گذاران  توج��ه  ت��ا 
از ب��ورس و همچنین  رفت��ه 
فعالان س��ایر بازارها به سمت 
ت��الار حاف��ظ جلب ش��ده و 
م��وج خرید س��هم از س��وی 
حقیقی‌ه��ای بازار و همچنین 
ورود نقدینگی جدید به تالار 

شیش��ه‌ای راه بیفت��د. تقویت 
س��مت تقاضا در بورس تهران 
و تمایل س��هامداران به خرید 
سهم موجب ش��د تا با وجود 
عرضه و فروش سهم از سوی 
حقوقی‌ه��ا، فعالان بازار بدون 
حقوقی‌ها  ف��روش  ب��ه  توجه 
نس��بت به خرید س��هم اقدام 

کنند. 

ادامه تشکیل صف‌های 
میلیونی در گروه خودرو

انتظ��ار از آثار مثبت حاصل 
از س��رگیری مراودات بانکی و 
مالی ایران با غرب و نیز تاثیر 
س��فر رئیس‌جمهور ب��ه اروپا 
اکنون به یک��ی از متغیرهای 
تاثیرگ��ذار بر تحلیل‌های بازار 
س��هام تبدیل شده است. روز 
گذش��ته در میانه بازار امضای 
تفاهم‌نام��ه هم��کاری می��ان 
شرکت س��ایپم ایتالیا با گروه 

گس��ترش نفت و گاز پارسیان 
ب��ه منظور اج��رای طرح‌های 
توسعه‌ای در پالایشگاه شیراز 
و تبریز م��ورد توجه بازار قرار 
گرف��ت. در عین حال با وجود 
شفاف‌س��ازی،  گزارش‌ه��ای 
گروه خودرو همچنان ش��اهد 
خرید‌های  صف  ش��کل‌گیری 

میلیونی بود. 
ای��ن گ��روه س��ایپا در  در 
حال��ی خود را مش��مول اصل 
141 قانون تجارت دانس��ته و 
از برنامه‌های آت��ی خود خبر 
داده ک��ه ای��ن س��هم با صف 
میلیون  پای��دار 689  خری��د 
س��همی مواجه ب��ود. به طور 
کل��ی در ب��ازار روز گذش��ته 
اقبال سهامداران به گروه‌های 
توجه  قابل  بس��یار  خودرویی 
بود، زی��را در اکث��ر نمادهای 
این گ��روه به دلی��ل افزایش 
ش��رکت‌های  در  س��رمایه 

زیرمجموعه سایپا و همچنین 
انعق��اد قرارداده��ای جدید با 
شرکت‌های خارجی، صف‌های 
خرید میلیونی تش��کیل ش��د 
و ش��رکت س��ایپا نی��ز که با 
معاملات  در  نماد  بازگش��ایی 
مواجه ش��د، با تش��کیل صف 
میلیون��ی،   650 تاریخ��ی 
س��ردمدار گروه‌های بورسی و 

خودرویی شد. 

رشد 18.5 واحدی شاخص 
آیفکس

همچنین روز گذش��ته بازار 
خریدوفروش  شاهد  فرابورس 
390 میلی��ون برگه بهادار در 
47 هزار و 765 نوبت به ارزش 
ی��ک ه��زار و 861 میلیارد و 
480 میلی��ون ریال ب��ود. در 
دی��روز،  معام�الت  جری��ان 
171 میلی��ارد و 280 میلیون 
اس�المی  اس��ناد خزانه  ریال 

معامله ش��د و ب��ه این ترتیب 
نماد »اخزا« ب��ه لحاظ ارزش 
معام�الت در بی��ن نمادهای 
فرابورس��ی در رده دوم و در 
ص��در ب��ازار اوراق ب��ا درآمد 
ثاب��ت ق��رار گرف��ت و رکورد 
معام�الت  ارزش  بیش��ترین 
روزان��ه در این نم��اد از زمان 
تاکنون  نم��اد  این  گش��ایش 
شکسته ش��د. قند چهارمحال 
به همراه شمال شرق شاهرود 
و گس��ترش تجارت و سرمایه 
افزایش  بیش��ترین  ایرانی��ان 
قیمت س��هم را داش��تند، در 
شرکت‌های  س��هام  که  حالی 
نیرو س��رمایه، صنعتی مینو و 
ذوب‌آه��ن اصفهان با بالاترین 
کاهش قیمت مواجه ش��دند. 
معام�الت  ارزش  بیش��ترین 
ارزش  ب��ه  س��هام  ب��ازار  در 
17میلی��ارد و 330 میلی��ون 
ریال به نام برق عس��لویه مپنا 
ثبت ش��د و بیش��ترین حجم 
معاملات به میزان 43 میلیون 
ورقه بهادار در نماد ذوب‌آهن 
اصفهان اتفاق افتاد. همچنین، 
)آیفکس(  فرا‌بورس  ش��اخص 
از ابت��دای س��اعت معاملاتی 
روند  گذشته  روزهای  همانند 
صعودی در پیش گرفت و در 
18.5واحدی  رش��د  با  نهایت 
مع��ادل 2.5 درص��د ب��ه رقم 
761.64 واح��د رس��ید. نماد 
دی،  بان��ک  ش��رکت‌های 
ذوب‌آهن اصفه��ان و پالایش 
پربیننده‌ترین  ته��ران  نف��ت 
نماده��ای فراب��ورس بودند و 
اوراق تس��هیلات مس��کن در 
مح��دوده 780 ت��ا 900 هزار 
ری��ال معامل��ه ش��د. صندوق 
اعتم��اد آفری��ن پارس��یان با 
معامله 6 میلیون و 490 هزار 
سهم بالاترین حجم معاملات 
صندوق‌های قابل معامله را به 

خود اختصاص داد. 

شهد و شکر سود در کام سهامداران ریخته شد

شگفتی تحلیلگران از رشد شتابان بازار سهام

س�نا‌- بازار س��هام این روزها ش��اهد 
ورود سرمایه‌گذاران و خریداران جدیدی 
اس��ت که نقدینگی‌های ت��ازه‌ای را وارد 
تالار حافظ می‌کنند. قیمت س��هام اکثر 
ش��رکت‌ها در بازار ب��ه پایین‌تر از ارزش 
ذات��ی رس��یده و ب��رای س��رمایه‌گذاری 
جذاب است، اما علاقه‌مندان به این بازار 
در انتظار اخب��ار خوش برای ورود بودند 
که با رفع تحریم‌ها، انگیزه برای ورود آنها 

ایجاد شد. 
ک��ه  اس��ت  ب��ازاری  ته��ران  ب��ورس 
تحت‌تاثی��ر فضای روانی ق��رار می‌گیرد. 
هیجان��ات افراد بازیگر ای��ن بازار موجب 
خواهد ش��د تا به دنبال اخبار سیاسی و 
اقتصادی در کشور، نوساناتی در این بازار 
رخ دهد. در این ش��رایط بای��د تغییرات 
بنیادی در کس��ب‌و‌کار و بهبود وضعیت 
اقتصادی ایجاد و به‌صورت عملی اتفاقات 
مثبت��ی بیفت��د تا بازار س��هام با رش��د 
ادامه‌دار و پایداری مواجه ش��ود. بسیاری 
از سرمایه‌گذارانی که در دو سال گذشته 
ضرره��ای بس��یار تجربه ک��رده بودند یا 
افرادی که از این بازار خارج ش��ده و بازار 
را زی��ر نظر داش��تند، منتظ��ر این اتفاق 
بودن��د تا به دنبال آن ش��رایط اقتصادی 

بهبود یابد. 

اجرایی ش��دن برجام موجب می‌ش��ود 
ال‌س��ی  و  بیم��ه  مال��ی،  هزینه‌ه��ای 
ش��رکت‌ها و بنگاه‌ه��ای تولیدی کاهش 
یاب��د و به دنبال آن درآم��د این بنگاه‌ها‌ 
و در نتیجه س��ودآوری آنه��ا تحت تاثیر 
قرار گیرد و افزای��ش یابد. در حال‌حاضر 
س��رمایه‌گذارانی که در بورس هس��تند 
آین��ده بهت��ری را برای ش��رکت‌ها تصور 
می‌کنن��د و از این بابت اعتم��اد به بازار 
بیش��تر شده و بس��یاری از افراد اقدام به 
س��رمایه‌گذاری و خری��د در بازار س��هام 

کرده‌اند. 
بازاره��ای رقیب  از مهم‌تری��ن  یک��ی 
ب��ازار س��هام، بازار پول اس��ت. ب��ا توجه 
به خبرهای��ی که حاک��ی از برنامه‌ریزی 
برای کاهش نرخ س��ود س��پرده‌ها دارد، 
بخش��ی از پول‌ه��ای پ��ارک ش��ده در 
بانک‌ها به س��وی این بازار روانه می‌شود. 
برنامه‌های اقتصادی دولت باعث ش��ده تا 
بازارهای کاذب مانند ارز و طلا نوس��انات 
زیادی نداش��ته باش��ند و به این ترتیب 
س��رمایه‌های مردم به س��وی بازار سهام 
هدایت ش��ود تا با تزری��ق به بخش مولد 
اقتصاد ع�الوه بر رونق اقتص��ادی باعث 
رشد پایدار بازار سهام شود. افزایش قابل 
توجه حجم معاملات ادامه‌دار خواهد بود 
و به نظر می‌رس��د با توج��ه به خبرهای 
خوش اقتصادی روزهای اخیر، رشد بازار 

سهام ادامه‌دار باشد. 

ایس�نا‌- روند صعودی بورس هیجانی 
و کوتاه‌م��دت اس��ت و ب��ه س��هامداران 
توصی��ه می‌ش��ود ک��ه تح��ت تاثیر تب 
یک س��هم ق��رار نگیرند و با بررس��ی و 
استفاده از مش��اوره خریدوفروش کنند. 
ب��ورس تهران در دو س��ال گذش��ته به 
دلی��ل مولفه‌های اقتص��ادی و همچنین 
انتظاری ک��ه از فضای اقتصادی کش��ور 
وجود داشت، با رکود قابل توجهی مواجه 
ش��د و حجم معاملات در ای��ن مدت به 
کمترین میزان خود رسید و شرکت‌های 
بزرگ به دلیل کمبود منابع قادر نبودند 
س��طح عادی معام�الت را انج��ام دهند 
ک��ه این وضعی��ت نش��ان‌دهنده این بود 
که فعالان ب��ازار س��رمایه انتظار مثبتی 
از آینده صنایع نداش��تند. ام��ا وقوع دو 
مس��ئله یعنی برداشته ش��دن تحریم‌ها 
و امی��د ب��ه بهبود فضای کس��ب‌و‌کار در 
آین��ده موجب ش��د بورس ته��ران روند 
صعودی خود را آغ��از کند اما در فضای 
بین‌المللی مس��یر اقتصاد جهانی چندان 
امیدوار‌کننده نبوده و پیش‌بینی می‌شود 
که در سال 2016 میزان رشد اقتصادی 
کاهش پیدا کند، زیرا در س��ال گذش��ته 
میلادی کشورهایی مانند چین و هند با 
مشکل مواجه شدند و نرخ رشد اقتصادی 

کاهش پی��دا کرد؛ علاوه ب��ر این فضای 
واقعی کس��ب‌و‌کار تحت تاثیر قرار گرفت 
و تقاض��ا برای محصولات پتروش��یمی و 
فلزات اساس��ی کاهش پی��دا کرد و افت 
قیمت نفت نیز این فضا را تش��دید کرد. 
ممکن اس��ت صنایعی که محصول خود 
را با قیمت‌های جهانی محاسبه می‌کنند 
با کاه��ش درآمد مواجه ش��وند و درآمد 
آنه��ا افزایش پیدا نکند، بنابراین انتش��ار 
خبرهای امیدوار‌کننده و رفع تحریم‌های 
بین‌الملل��ی می‌توان��د در کوتاه‌مدت در 
بورس تهران اثرگذار باشد ولی این روند 
به‌صورت واقع��ی و طولانی‌مدت ادامه‌دار 
نخواه��د بود. اگر رفت��ار عقلایی در بازار 
سرمایه حاکم باش��د، بورس نمی‌تواند با 
این شیب تند ادامه مسیر دهد اما بورس 
عقلایی عمل نمی‌کن��د، زیرا صعودهای 
ب��ورس ته��ران در س��ال 1392 و نی��ز 
سقوط‌های بعد از آن خارج از قاعده بود 
و بازار واکنش احساس��ی از خود نش��ان 
داد؛ بنابرای��ن بورس ته��ران در روزهای 
اخیر مانند فنر فش��رده عمل کرد ولی به 
دلیل مش��کلات اقتصاد جهانی نمی‌توان 
گفت که این رش��د ادامه‌دار خواهد بود. 
در حال حاضر روند مثبت بورس منطقی 
اس��ت اما شدت رش��د آن هیجانی است 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه افزایش حجم 
معاملات به بهبود وضعیت ش��رکت‌های 

بورسی منجر می‌شود. 

مهر- امیر هامونی، مدیرعامل 
فرابورس ای��ران با اعلام پذیرش 
‌۴۰ هزار‌میلی��ارد ری��ال اس��ناد 
خزانه اس�المی، از آغ��از فرآیند 
عرضه اولیه این اس��ناد در هفته 
آینده خبر داد. هامونی با اش��اره 
ب��ه عرض��ه نخس��تین مرحل��ه 
اس��ناد خزانه اس�المی در بازار 
فراب��ورس ای��ران تصری��ح کرد: 
با ت�الش و همراه��ی مجموعه 
اقتصاد، سازمان مدیریت  وزارت 
و برنامه‌ری��زی، بان��ک مرکزی و 
س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار، 
دول��ت توانس��ت از ظرفیت بازار 
بدهی‌ه��ا  تس��ویه  در  س��رمایه 
استفاده کند. به گفته وی، روند 

عرض��ه اوراق جدی��د و رویکرد 
دول��ت در بودجه س��ال آینده، 
نش��ان‌دهنده عزم ج��دی دولت 
در افزای��ش ش��فافیت و انضباط 
مالی است. هامونی با بیان اینکه 
اسناد خزانه اس�المی ابزار مالی 
بدهی‌های  تسویه  برای  مناسبی 
انباشته است، افزود: طبق قانون 
بودجه س��ال ۹۴، انتشار مراحل 
جدید اس��ناد خزانه اس�المی به 
در  هزار‌میلیاردتومان   ‌۴ می��زان 
ماه‌های گذش��ته انجام شده که 
ای��ن اس��ناد هم‌اکن��ون در بازار 
فرابورس پذیرش ش��ده است و 
تدریجی  به‌زودی ش��اهد عرضه 
آنها خواهی��م بود. وی توس��عه 

بازار اوراق بدهی را به‌‌عنوان یکی 
فرابورس  برنامه‌ه��ای اصل��ی  از 
ای��ران برش��مرد و با اش��اره به 
معام�الت ثانوی��ه اس��ناد خزانه 
اس�المی و مزایای��ی ک��ه برای 
دولت‌ و ش��رکت‌های دولتی در 
تنظی��م بودجه و پرداخت بدهی 
دارد، گف��ت: معاملات ثانویه این 
اسناد در بازار فرابورس منجر به 
افزایش علاقه پیمانکاران دولتی 
در وصول مطالب��ات خود از این 
طریق ش��ده اس��ت، ضمن آنکه 
نقدشوندگی این اوراق به‌واسطه 
معام�الت ثانوی��ه، تامی��ن مالی 
ای��ن بنگاه‌ها را آس��ان‌تر کرده و 
علاوه‌براین برای س��رمایه‌گذاران 

نیز ی��ک فرصت س��رمایه‌گذاری 
با نقدش��وندگی مناسب محسوب 
در خصوص  هامون��ی  می‌ش��ود. 
سررس��ید مراح��ل دوم تا پنجم 
اس��ناد خزان��ه اس�المی ک��ه در 
فراب��ورس ای��ران پذیرش ش��ده 
است، یادآور ش��د: سررسید این 
اس��ناد که مربوط به بودجه سال 
۹۴ است، متناسب با زمان انتشار 
آنها در روزهای ۲۱ شهریور، ۲۱ 
مه��ر، ۲۱ آبان و ۹ آذرماه ۱۳۹۵ 
خواهد ب��ود. مدیرعامل فرابورس 
ایران در ارزیابی خود از معاملات 
اس��ناد خزانه اسلامی خاطرنشان 
ک��رد: معام�الت این اس��ناد در 
خوش��بختانه  ای��ران  فراب��ورس 

روز‌به‌روز در حال افزایش اس��ت 
به نحوی ک��ه در برخی روزها به 
حدود ‌۱۰۰میلیارد ریال می‌رسد 
و امیدواریم با عرضه مراحل بعدی 
اسناد خزانه اسلامی شاهد رونق 
هرچه بیش��تر این بازار باش��یم. 
اعلام  براس��اس  اس��ت  گفتن��ی 
فرابورس، آن دسته از پیمانکاران 
وزارت نی��رو و راه و شهرس��ازی 
که اس��ناد خزانه اسلامی به آنها 
تخصیص یافته اس��ت باید هرچه 
سریع‌تر برای اخذ کد سهامداری 
ب��ه یک��ی از کارگزاری‌های عضو 
فرابورس ایران در سراس��ر کشور 
مراجع��ه کنند ت��ا قابلیت معامله 

اسناد آنها فراهم شود. 

هشدار به سهامداران بورسرشد بازار سهام ادامه‌دار است

پذیرش ۴۰ هزار‌میلیارد ریال اسناد خزانه اسلامی در فرابورس
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نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
چینی ایران در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درص��د افزای��ش را از آن خود کرد که مع��ادن بافق در 

جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
3,04035.17چینی ایران
2,78120.86معادن بافق

2,55518.62باما
2,71613.26نفت و گاز پارسیان

4,78613.22الیاف مصنوعی
5,5018.18لاستیکی سهند

13,2315پارس دارو

 بیشترین درصد کاهش
تامین ماس��ه ریخته‌گری صدرنشین جدول بیشترین 
درصد کاهش ش��د. داروسازی روز دارو در رده دوم این 
گروه ایس��تاد و تهران شیمی هم در میان سهم‌هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)3.82(2,366تامین ماسه

)3.51(5,746روز دارو
)3.43(2,983قند مرودشت
)3.02(31,308تهران شیمی
)2.97(1,340قند نیشابور

)2.92(8,735فولاد امیرکبیر
)2.88(12,639البرز دارو

پرمعامله ترین سهم
بانک تجارت پرمعامله‌ترین سهم بازار بورس شناخته 
ش��د. بانک صادرات ایران در رده دوم این گروه ایستاد.
حق تقدم ایران خودرو و ایران خودرو دیزل هم در رده 

های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

176.202 1163بانك تجارت

163.178 995بانك صادرات
122.914 1233ح . ايران‌ خودرو

95.457 1061ايران‌ خودرو ديزل‌
87.332 1434ملي‌ صنايع‌ مس‌

84.862 1207فولاد مباركه
70.932 2231بانك ملت

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیش��ترین ارزش معامله را گروه مپنا 
‌ب��ه خود اختص��اص داد و بانک تج��ارت رتبه دوم را به 
دس��ت آورد. ملی صنایع مس ایران هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

350.569 8794گروه مپنا 
204.850 1163بانك تجارت

200.064 5854س. دارويي تامين
162.292 995بانك صادرات

158.230 2231بانك ملت
151.548 1233ح . ايران‌ خودرو
125.236 1434ملي‌ صنايع‌ مس‌

بیشترین سهام معامله شده
بان��ک صادرات ای��ران در حالی رتبه نخس��ت جدول 
بیشترین س��هام معامله شده را به دست آورد که بانک 
تجارت در این گروه دوم شد و فولاد مبارکه اصفهان در 

رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

9957083بانک صادرات
11636947بانک تجارت
12074157فولاد مبارکه
22314092بانک ملت

24523322ایران خودرو
14343307ملی صنایع مس

10613235ایران خودرو دیزل

P/E بالاترین نسبت
روز  در  را   P/E نس��بت  بالاتری��ن  نخس��ت  رده 
گذش��ته محور س��ازان ایران خ��ودرو به دس��ت آورد. 
 س��هم بانکی پس��ت بانک ایران در جای��گاه بعدی قرار 

گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
31051035محورسازان
1528764پست بانک
3127241چرخشگر

6685231نسوز پارس
2256226کابل البرز

1118224تولید محور خودرو
1966197لوله و ماشین سازی

P/E کمترین نسبت
ای��ران  اعتب��ار  گ��ذاری  س��رمایه  گذش��ته  روز 
ایس��تاد.   P/E نس��بت  کمتری��ن  ج��دول  ص��در  در 
 س��رمایه‌گذاری پردیس جای��گاه دوم این گروه را از آن 

خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

12892.39سرمایه‌گذاری اعتبار 
9352.80سرمایه گذاری پردیس

53013.34پتروشیمی شازند
30184.02سیمان کارون

26114.02س. صندوق بازنشستگی
36674.05سیمان کرمان

13104.25سرمایه‌گذاری شاهد

تلفن مستقیم: 86073274شماره 430 www.forsatnet.ir

بهروز زارع
مدیر عامل تامین سرمایه سپهر

ابوالقاسم آقادوست
کارشناس بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com
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کاهش درآمدهای نفتی
اقتص��اد ایران در س��ال‌های 
اخی��ر از ابعاد مختلف تحولات 
منف��ی زیادی را پش��ت س��ر 
گذاشته که کاهش درآمدهای 
نفتی نقطه آغازین ش��روع این 
تح��ولات ب��وده اس��ت. بعد از 
شدت گرفتن تحریم‌ها از سال 
91 هم��گام با کاهش صادرات 
نفت، ش��اهد شکل‌گیری رکود 
اقتص��ادی ش��دید در کش��ور 
بودی��م تا جایی که نرخ رش��د 
اقتصادی در سال 91 به سطح 
منفی ‌6.8درصد رسید. این در 
ش��رایطی بود که در این سال 
تورم نیز با رشد زیاد به محدوده 
بالات��ر از ‌30درص��د رس��ید و 
ش��رایط اقتصاد ایران به رکود 
تورمی منجر شد. در این سال 
تحریم‌ه��ای نفتی درآمد نفتی 
دولت را تقریبا به نصف کاهش 
داد و اقتصاد مصرف‌گرای ایران 
با هزینه‌های جاری بالا چاره‌ای 
جز برداشت از ذخایر و کاهش 
هزینه‌های عمرانی، پیش روی 
خود ندید. از طرفی سایز بزرگ 
دولت در اقتصاد ایران، موجب 
شد با انقباض بودجه، تقاضای 
کل به شکل فزاینده‌ای کاهش 
یابد. باوجود تلاش‌های مثبت 
دولت در س��ال‌های 92 و 93 
ب��رای کاهش تورم و خروج از 
رک��ود، این بار نوبت به کاهش 
قیمت نفت رس��ید. درآمدهای 
نفت��ی ک��ه ب��ه دلی��ل کاهش 
‌50درص��دی صادرات نفت در 
سال 91 به نصف کاهش یافته 
بود این بار به دلیل افت شدید 
قیمت نفت از نیمه‌های س��ال 
93 بازهم کاهش ش��دیدی را 
تجرب��ه ک��رد. به‌ط��وری که از 

‌119میلیارد دلار 
درآم��د نجوم��ی 
نفتی در سال 90 
‌75درصد  حدودا 
و  رف��ت  آب  آن 
در س��ال 93 تنها 
‌30میلی��ارد دلار 
عاید دولت ش��د. 
گذشته،  سال  در 

طراحان بودجه که می‌دانستند 
افت قیمت‌ها ادامه دارد، لایحه 
بودج��ه 94 را ب��ا نرخ 72 دلار 
تقدیم مجلس کرد. اما مجلس 
در قان��ون بودج��ه قیمت نفت 
را ب��ه 54 دلار کاه��ش داد تا 
درآمده��ای دلاری دول��ت از 
ف��روش نفت بازهم کاهش��ی 
‌40درصدی نس��بت به س��ال 
93 به خود ببیند. آمارها نشان 
می‌دهد باوجود تلاش دولت در 
سال 94 برای افزایش صادرات 
نف��ت، درآمده��ای فروش این 
محص��ول بودج��ه را پوش��ش 
نخواهد داد. در نتیجه در سال 
94 درآمده��ای ارزی دولت از 
ف��روش نفت نس��بت به س��ال 
90 بی��ش از ‌85درصد کاهش 
خواه��د داش��ت. ای��ن ارق��ام 
به‌وض��وح مش��کلات کاه��ش 
تقاضای کل را نشان می‌دهد. 

درآمدهای نفتی در بودجه 
95

در لایح��ه بودجه س��ال 95 
دول��ت درآم��دی معادل 669 
هزار‌میلی��ارد ری��ال از مح��ل 
ف��روش نف��ت در نظ��ر گرفته 
اس��ت ک��ه ب��ا احتس��اب دلار 
29,970 ریالی، درآمد فروش 
نف��ت مع��ادل ‌22.5میلی��ارد 
دلار، حدودا ‌23درصد بیش��تر 
از قانون بودجه سال 94 خواهد 
ب��ود. قیم��ت نف��ت در لایحه 
بودجه سال 95 معادل 40 دلار 
در نظر گرفته ش��ده اس��ت که 
نسبت به 54 دلار سال گذشته 
نشان از ‌26درصد کاهش دارد. 
در ای��ن بی��ن س��هم صندوق 
توس��عه مل��ی از درآمده��ای 

نفتی ثابت فرض ش��ده اس��ت. 
در نتیج��ه اگ��ر دولت بخواهد 
موفق ب��ه افزایش ‌23درصدی 
درآم��د ص��ادرات نفت ش��ود، 
باوجود ‌26درصد کاهش نرخ، 
بای��د حج��م ص��ادرات خود را 
‌66.2درص��د افزای��ش ده��د. 
اگ��ر می��زان ص��ادرات نفت و 
میعانات گازی را در حال حاضر 
یک‌‌میلیون و ‌450هزار بش��که 
در روز در نظ��ر بگیری��م، برای 
ای��ن می��زان از افزایش، دولت 
باید ص��ادرات نفت و میعانات 
گازی را حدودا ‌960هزار بشکه 
در روز افزای��ش ده��د. در نگاه 
اول رق��م بودج��ه نفتی دولت 
از هر نظر بس��یار خوش‌بینانه 
اس��ت. گرچه این روند تازگی 
ندارد و در لایحه بودجه س��ال 
94 ابت��دا دولت درآمد حاصل 
از ف��روش نف��ت را ‌25میلیارد 
دلار در نظ��ر گرفت��ه ب��ود که 

فش��ار مجلس ای��ن مقدار را تا 
سرحد ‌18میلیارد دلار کاهش 
داد و حال ش��اهد آن هس��تیم 
ک��ه دولت در تحقق این مقدار 

نیز ناتوان بوده است. 
در ش��رایط فعلی س��ه ابهام 
ج��دی روی پیش‌بینی دولت 
از درآمده��ای نفت��ی ش��امل؛ 
قیم��ت نفت، می��زان صادرات 
نفت و س��هم صندوق توس��عه 
از درآمدهای نفتی وجود دارد 
که بودجه دولت را خوش‌بینانه 

کرده است. 

ابهام در پیش‌بینی قیمت 
نفت

قیم��ت نف��ت از نیمه س��ال 
2014 ش��روع ب��ه ریزش کرد 
و پ��س از گ��ذر قری��ب به 1.5 
س��ال از قیمت‌های 115 دلار 
ب��ه کمت��ر از 30 دلار کاه��ش 
یافته است. دولتی که در زمان 
درآمده��ای سرش��ار نفتی در 
سال 90 هزینه‌های جاری‌اش 
افزایش چش��مگیری داش��ت، 
حال به‌رغم افزایش هزینه‌های 
هر ساله خود، با کاهش درآمد 
ج��دی مواجه اس��ت. افزایش 
تولید نفت نامتعارف در آمریکا، 
کاهش ش��دید رشد اقتصادی 
چی��ن و کاهش آهنگ رش��د 
مص��رف ان��رژی در دنیا، ادامه 
سیاس��ت‌های ع��دم کاه��ش 
عرض��ه در کش��ورهایی چون 
عربس��تان و روسیه، چشم‌انداز 
افزایش تولید نفت با برگش��ت 
ای��ران به بازار پس از تحریم‌ها، 
اعمال تخفیف فروش از س��وی 
برخی تولیدکنندگان و س��ایر 
عوامل سیس��تماتیک همچون 

افزای��ش ارزش دلار آمری��کا، 
در 1.5 س��ال اخی��ر موجبات 
اف��ت قیم��ت نف��ت را فراه��م 
ک��رده اس��ت. ع�الوه بر چین، 
آماره��ای منتش��ره از س��وی 
آمری��کا به‌عن��وان بزرگ‌ترین 
مصرف‌کنن��ده نفت، نش��ان از 
افزایش س��طح ذخیره‌س��ازی 
بنزی��ن دارد. افزای��ش ذخیره 
بنزی��ن به هیچ عنوان نش��انه 
خوب��ی نبوده و کاهش مصرف 
این محصول را نش��ان می‌دهد. 
قیم��ت نفت در حال حاضر به 
کمت��ر از 30 دلار اف��ت کرده و 
پیش‌بینی‌ها کاهش بیشتر آن 
تا مرز 20 دلار را نشانه رفته‌اند. 
در ای��ن فض��ای پ��ر از تردید و 
ت��رس حاک��م بر ب��ازار طلای 
س��یاه، صحبت از نرخ 40 دلار 
ت��ا حد زی��ادی خوش‌بینانه به 
نظر می‌رسد. شرایط بازار نفت 
سایر کشورها را نیز تحت فشار 
قرار داده، به‌طوری که عربستان 
ب��ا در نظر گرفتن نفت 30دلار 
در بودج��ه س��ال 2016 خود، 
سیاس��ت‌های کاهش هزینه از 
مح��ل کاهش یارانه حامل‌های 
انرژی و سایر خدمات عمومی را 
در نظر گرفته است. عوامل موثر 
بر کاهش قیمت نفت که در بالا 
به آن اش��اره ش��د، همچنان به 
قوت خود باقی است و نمی‌توان 
به‌سادگی از آن گذشت. گرچه 
از شدت برخی عوامل همچون 
افزایش ارزش دلار کاسته شده، 
اما کاهش بیشتر رشد اقتصادی 
چین در سال 2016 و افزایش 
عرض��ه نف��ت و اعمال تخفیف 
بیش��تر برای کسب سهم بازار 
بیش��تر از مش��خصه‌های بازار 
طی سال 2016 خواهد بود. از 
این رو نخستین تهدید بودجه 
95 دول��ت اعمال نرخ 40 دلار 
برای نفت خواهد بود. به همین 
جهت، س��خنگوی کمیسیون 
اقتص��ادی مجل��س ه��م ب��ه 
واقع‌بینانه نبودن نرخ 40 دلار 
برای نفت در بودجه 95 اشاره 
کرده و از احتمال کاهش قیمت 
به 30دلار توس��ط مجلس خبر 
داده اس��ت. ش��ایان ذکر است، 
بازار نفت هم��واره تحلیلگران 
را غافلگی��ر ک��رده و با توجه به 
تاثیر فراوان تصمیمات سیاسی 
در این بازار، احتمال تغییر روند 
و رشد قیمت نیز وجود دارد. اما 
شرایط فعلی و پیش‌بینی‌های 
فعلی نشان‌دهنده رشد قیمت 

نیستند. 

ابهام در صادرات نفت
براس��اس اطلاعات��ی که در 
ط��ول این چن��د روز از روش 
محاس��بات نف��ت در بودج��ه 
95 منتش��ر ش��د، تاکید روی 
2,350 و ‌2,250ه��زار بش��که 
فروش نفت در س��ال 95 شده 
اس��ت. اما محاس��بات نش��ان 
می‌دهد برای رس��یدن به 669 
هزار‌میلیارد ریال درآمد نفتی، 
ب��ا فرض قیم��ت 40 دلار، در 

س��ال 95 ای��ران بای��د حدودا 
روزانه ‌2,350هزار بشکه نفت 
صادر کند. این در حالی اس��ت 
که براس��اس برنامه اعلامی از 
س��وی وزارت نفت، ق��رار بود 
ای��ران پ��س از رف��ع تحریم‌ها 
در ش��ش‌ماهه اول ‌500ه��زار 
بش��که و در ش��ش‌ماهه دوم 
یک‌میلیون بش��که به صادرات 
خود بیفزاید. در این شرایط با 
فرض ش��روع برنامه از ابتدای 
بهم��ن س��ال 94، در چه��ار 
ماه��ه اول س��ال 95، صادرات 
نفت ‌500هزار بش��که و هشت 
ماه��ه باقیمان��ده یک‌میلیون 
بش��که افزای��ش یافته و به‌طور 
میانگی��ن ‌833ه��زار بش��که 
ص��ادرات نفت ایران در س��ال 
95 بیش��تر خواهد شد. میزان 
ف��روش فعلی نف��ت و میعانات 
گازی ایران ‌1,440هزار بشکه 
اس��ت که با افزایش ‌833هزار 

بشکه‌ای به ‌2,273هزار بشکه 
خواهد رس��ید؛ در این شرایط، 
حت��ی در بهتری��ن حال��ت با 
فرض تحقق برنامه دولت برای 
افزایش صادرات، بازهم میزان 
صادرات از مقدار بودجه کمتر 
است. از آن گذشته، دولت برای 
رس��یدن به افزایش این میزان 
از تولید دو پیش فرض مهم را 
باید داشته باشد. اول اینکه در 
فض��ای مازاد عرضه فعلی، پیدا 
ک��ردن مش��تری نیاز به‌وقت و 
ص��رف هزینه‌های��ی همچون 
تخفی��ف در نرخ ف��روش دارد 
و دوم اینک��ه افزای��ش تولی��د 
نیاز به س��رمایه‌گذاری زیادی 
دارد ک��ه ع��دم ام��کان جذب 
س��رمایه مورد نیاز با شکس��ت 
در برنام��ه هم��راه خواهد بود. 
همان‌ط��ور ک��ه باره��ا هم از 
س��وی ش��رکت‌های خارجی و 
هم کارشناس��ان داخلی اعلام 
ش��ده، با کاهش زی��اد قیمت 
نف��ت، میزان س��رمایه‌گذاری 
در ای��ن ب��ازار کاه��ش یافته و 
می��ل ب��ه س��رمایه‌گذاری کم 
ش��ده اس��ت. در این ش��رایط 
صحب��ت از افزایش این‌چنینی 
بس��یار  نف��ت  ف��روش  در 
دش��وار ب��وده و کارشناس��ان 
پیش‌بین��ی می‌کنند که ایران 
 در برنام��ه افزای��ش ص��ادرات 

موفق نباشد. 

سهم صندوق توسعه از 
درآمدها

در تبصره یک لایحه بودجه 
س��ال 1395، س��هم صندوق 
توس��عه از درآمده��ای نف��ت 

و گاز ‌20درص��د تعیین ش��د؛ 
این در حالی اس��ت که در بند 
10 سیاس��ت‌های کلی برنامه 
شش��م توسعه، بر سهم حداقل 
‌30درص��دی صندوق توس��عه 
ملی تاکید ش��ده و باید س��هم 
سال‌های بعد هر سال ‌2درصد 
افزایش یابد تا در س��ال پایانی 
برنام��ه شش��م، ای��ن رق��م به 
‌38درص��د برس��د. اما در ماده 
دو لایحه برنامه شش��م توسعه 
ک��ه به‌تازگی تقدی��م مجلس 
ش��ده اس��ت، دولت این حکم 
کل��ی را نادیده گرفته و س��هم 
‌30درص��دی صندوق توس��عه 
مل��ی از درآمده��ای نفت��ی را 
به‌جای سال اول برنامه به سال 
سوم برنامه موکول کرده است. 
در نتیج��ه قطع��ا مجلس روی 
این بند نیز بحث زیادی خواهد 
داش��ت و در ص��ورت افزایش 
س��هم صن��دوق، درآمده��ای 
نفت��ی بیش از پی��ش کاهش 
خواهد یافت. س��ال گذش��ته 
نی��ز بحث زی��ادی در رابطه با 
در نظ��ر گرفتن کف ‌20درصد 
برای صندوق مطرح ش��د، اما 
ب��ه دلی��ل مش��کلات دولت و 
کاهش درآمدهای آن، مجلس 

کوتاه آمد. 

نتیجه‌گیری
پیش��نهاد دول��ت در لایحه 
بودج��ه برای درآمدهای نفتی 
سال 95 از هر نظر خوش‌بینانه 
اس��ت و تحقق آن با مشکلاتی 
رو‌به‌رو است. اگر قیمت نفت در 
بودجه به 30 دلار کاهش یابد، 
‌24درص��د از درآمدهای نفتی 
کاهش خواهد یافت. همچنین 
احتم��ال دارد س��هم صندوق 
توسعه نیز بیش از 
تصویب  ‌20درصد 
ش��ود. اگر س��هم 
صن��دوق از 20 به 
افزایش  ‌30درصد 
یاب��د، ‌15درص��د 
درآمده��ای  از 
کاه��ش  نفت��ی 
خواه��د یاف��ت و 
در ص��ورت اعمال 
همزمان این دو محدودیت‌ها، 
‌36درص��د از درآمدهای دولت 
کاس��ته خواهد شد. در نتیجه 
احتم��ال کس��ری بودج��ه در 
هر ش��رایط بس��یار بالا است و 
تحق��ق ‌17.3درصد رش��د در 
بودج��ه عمران��ی بعید به نظر 
می‌رس��د. این در حالی اس��ت 
ک��ه براس��اس آخری��ن آم��ار 
غیررس��می، در سال جاری از 
508 هزار‌میلیارد ریال بودجه 
عمرانی تنها 100 هزار‌میلیارد 
ری��ال آن تخصی��ص یافت��ه و 
سخنگوی دولت صراحتا اعلام 
کرده ک��ه ‌75درصد از بودجه 
عمران��ی س��ال 95 از مح��ل 
ص��ادرات نف��ت تامین خواهد 

شد.
ح��ال آنک��ه کاه��ش هرچه 
بیش��تر درآمده��ای نفتی در 
بودج��ه س��ال 95، ع�الوه بر 
مشکلات کسری بودجه، تورم، 
انقباض در تقاضای کل دولت و 
سایر عوامل، هزینه کرد عمرانی 
دولت را به‌شدت کاهش خواهد 
داد. کاه��ش بودجه عمرانی و 
تقاض��ای کل در اقتصاد به‌طور 
مس��تقیم بر صنایع زیادی اثر 
خواه��د گذاش��ت ک��ه در دو 
س��ال گذشته بازار سرمایه این 
پدی��ده را ب��ا جان و دل لمس 
کرده اس��ت. درس��ت است که 
فضای بهبود اقتصادی در سال 
آینده بعد از تحریم‌ها می‌تواند 
فرآیند سود‌سازی شرکت‌ها را 
ب��ا بهبود همراه س��ازد، اما در 
این راه دس��ت‌اندازهای زیادی 
از جمل��ه کاه��ش درآمدهای 

دولت وجود دارد. 

چهارشنبه
713 بهمن 1394 مدیریت س�هام

 بازگشت پول‌های پارک شده
به بورس 

رشد بازار سرمایه طی هفته‌های اخیر، نشان‌دهنده 
خوش‌بین��ی ایجاد ش��ده در رابطه با بهبود وضعیت 
اقتصادی کش��ور و بازگش��ت پول‌های پارک شده به 

بازار بورس است. 
مدیر معاملات شرکت سرمایه‌گذاری مهر آیندگان 
ضم��ن بیان این مطل��ب، در گفت‌وگو با بورس نیوز 
اظهار داشت: به نظر من نقدینگی جدید، جذب بازار 
شده اما بیشتر رشد فعلی بورس تحت تاثیر بازگشت 
دوب��اره پول‌ه��ای اهال��ی بازار بوده که رونق را به آن 
بازگردانده است، اما این نقدینگی در شرایطی تزریق 
شده که هنوز بازار درگیر بی‌اعتمادی‌های ایجاد شده 

از خاطرات تلخ دفعات گذشته است. 
بهرامی در ادامه افزود: براساس تجربیات گذشته، 
هم��واره ب��ازار تح��ت تاثی��ر اخبار پیرام��ون توافق 
هس��ته‌ای تا قبل از انتش��ار نتیجه آن با رشد همراه 
می‌ش��د ولی بعد از آن با افت ش��دید همراه می‌شد، 
اما این بار خوشبختانه خاطرات تلخ آن روزها تکرار 
نش��د و ش��اهد رش��د تقاضا در بازار بورس هستیم. 
این اتفاقات و نوس��انات در کنار عرضه‌های س��نگین 
س��هامداران حقوقی باعث ایجاد جو بی‌اعتمادی در 
بین فعالان آن شده و هنوز هم با وجود رشدی که 
به یک ماه نیز در حال نزدیک ش��دن اس��ت، به طور 

کل به بازار بازنگشته است. 
وی ادامه داد: به طور کل با وجود این بی‌اعتمادی و 
عملکرد محتاطانه برخی سهامداران در بورس، شاهد 
هوش��مند ش��دن حرکات نقدینگی موجود در بازار 
هستیم و اکنون پول تشخیص می‌دهد برای کسب 
بازدهی سراغ کدام یک از صنایع و شرکت‌ها برود. 
این کارشناس بازار سرمایه با اشاره به اخبار مثبتی 
که در خصوص مذاکراتی که برخی ش��رکت‌ها برای 
همکاری با س��رمایه‌گذاران خارج��ی انجام داده‌اند، 
توضی��ح داد: ب��ه نظ��ر من برخی از س��رمایه‌گذاران 
خارج��ی، خصوص��ا اروپایی‌ه��ا تمای��ل چندانی به 
سرمایه‌گذاری مستقیم در شرکت‌ها نداشته و به نظر 
می‌رس��د در کوتاه‌مدت به دلیل تجربه تلخ گذش��ته 
خ��ود ب��ا احتیاط عمل کنند، ام��ا احتمال آنکه این 
س��رمایه‌گذاران به بورس وارد ش��وند و از این طریق 
بازدهی کسب کنند وجود داشته و براساس اخباری 
که در این رابطه وجود دارد نشان از ترجیح اروپایی‌ها 
بر س��رمایه‌گذاری در بورس به جای س��رمایه‌گذاری 
مس��تقیم در صنای��ع اس��ت و وقوع ای��ن امر نیز در 

کوتاه‌مدت بعید به نظر می‌رسد. 
وی تاکید کرد: ما در کوتاه‌مدت با دو موضوع مهم 
داخل��ی و خارجی روبه‌رو هس��تیم ک��ه یکی از آنها 
انتخابات مجلس ش��ورای اس�المی است و مشخص 
نیس��ت چ��ه گروه��ی روی کار خواهد آمد. از طرفی 
در آمریکا نیز انتخابات ریاست جمهوری این کشور 
را در پی��ش خواهیم داش��ت ک��ه به طور کل تعیین 
تکلیف این دو موضوع و تغییرات احتمالی که ممکن 
است در روابط این دو کشور ایجاد شود برای برخی 
س��رمایه‌گذاران خارجی مهم اس��ت و این امر باعث 
ش��ده ت��ا در جریان افزایش م��راودات خود احتیاط 

کنند. 
بهرامی گفت: با حل شدن مشکل سوییفت بانکی تا 
دو هفته آینده و ورود پول‌های بلوکه شده به کشور، 
بانک مرکزی نیز به این نتیجه خواهد رسیدکه زمان 
کاهش نرخ س��ود س��پرده بانک‌ها فرا‌رسیده که این 
ام��ر خ��ود نیز می‌تواند منجر به کاهش هزینه تولید 
برای صنایع و افزایش تقاضای مصرف‌کنندگان شود 
و رونق اقتصادی از چرخ دنده‌های کوچک شروع و 

به کلیت اقتصاد کشور برسد. 
وی در خاتمه خاطر نش��ان کرد: حضور نقدینگی 
س��رمایه‌گذاران خارجی حتی به‌صورت غیرمستقیم 
در بازار س��رمایه، کاهش نرخ س��ود سپرده بانک‌ها و 
حل شدن مشکلات اقتصادی کشور دورنمای روشن 
و مثبتی برای بورس ایجاد کرده است که با بازگشت 
اطمینان س��رمایه‌گذاران به روند بازار، رشد اصلی و 
منطقی بازار س��رمایه را در س��ال 95 شاهد خواهیم 
بود. در حال حاضر نیز اگر فعالان بازار استراتژی خود 
را تغییر دهند و نسبت حد ضرر و حد سود را برای 
خود مش��خص کنند، حاش��یه امنیت سرمایه‌گذاری 
آنها افزایش می‌یابد و نس��بت ریس��ک به بازده افراد 

منطقی‌تر خواهد شد. 

شنیده‌ها و شایعات بازار

بهپ�اک: بر اساس شنیده‌ها از بهپاک، فروش یک 
واحد تاسیس��ات پنبه‌پاک‌کنی شرکت در گرگان از 
طریق مزایده تایید ش��ده و همچنین واردات س��ویا 

می‌تواند براى شرکت سود خوبى داشته باشد. 
کمرجان: ش��نیده ش��ده ک��ه افزایش س��رمایه 

کمرجان مورد تایید قرار نگرفته است. 
کاس�پین: زمزمه‌هایی مبنی بر افزایش س��رمایه 

کاسپین به گوش می‌رسد. 
خ�ودرو: خبره��ا از توافق اولیه ای��ران خودرو با 
پژو با س��رمایه‌گذاری مشترک ۵۰۰ میلیون یورویی 

حکایت دارد. 
خزامیا: ش��نیده‌ها حکای��ت از تلاش مدیران این 
ش��رکت برای عملیاتی ش��دن افزایش س��رمایه این 

شرکت تا پایان سال دارد. 
فولاد: خبرها حکای��ت از امضای قرارداد فولادی 
بی��ن ایران و ایتالیا بین ش��رکت دانیل��ی از ایتالیا و 

ایمیدرو، فولاد مبارکه و میدکو از ایران دارد. 
تاپیکو: شنیده‌ها حاکی از آن است که این شرکت 
قصد اعلام سود بالای ۸۰ تومان برای سال مالی جدید 
به‌دلیل راه‌سازی پالایشگاه ستاره خلیج فارس را دارد. 

پتروشیمی و پالایش�ی‌ها: شنیده‌ها حکایت از 
بازدید یک هیأت فرانسوی از سایت‌های نفتی اهواز 
جه��ت آمادگی انعقاد قرارداد با ش��رکت‌های نفتی، 

گازی و پترویی جنوب دارد. 

حاشیه‌های تعدیل 400 درصدی 
آکنتور

هفت��ه گذش��ته ش��رکت کنتورس��ازی ای��ران با 
نماد آکنت��ور به دلیل تعدی��ل در پیش‌بینی درآمد 
هر س��هم متوقف ش��د که البته با حاش��یه‌هایی نیز 
همراه شد. ش��رکت طی اطلاعیه‌ای که منتشر کرد 
مدعی ش��د در مناقصه‌ای با عن��وان آگهی فراخوان 
شناس��ایی تولید‌کنندگان صندوق فروشگاهی جهت 
بهره‌برداری اصناف کش��ور توسط شرکت هوشمند 
سامانه باران برنده شده است و براساس این قرارداد 
پنج س��اله، شرکت کنتور‌س��ازی ایران موظف است 
تعداد 201 هزار دس��تگاه صندوق )پوز( فروشگاهی 
در س��ال 94 و 500 هزار دس��تگاه نیز در سال 95 
تحویل دهد که با توجه به این قرارداد شرکت اقدام 
به پیش‌بینی س��ود معادل 15080 ریال برای پایان 
س��ال جاری کرده و نسبت به پیش‌بینی قبلی خود 
به میزان 433 درصد افزایش داشته است اما با توجه 
به بررس��ی‌های انجام شده و نامه‌ای که روی سامانه 
کدال قرار گرفته، پیش‌بینی س��ود پایان سال جاری 
ش��رکت با ابهاماتی مواجه اس��ت از جمله اینکه در 
خصوص امکان‌س��نجی تولید ای��ن تعداد صندوق تا 
پایان س��ال مدارکی دال بر ایجاد خط تولید، آماده 
ب��ودن دانش فنی م��ورد نیاز و آمادگی پش��تیبانی 
دستگاه‌های موجود به سازمان بورس ارائه نشده. از 
طرف دیگر با توجه به اینکه طبق مفاد قرارداد نحوه 
دریافت وجه حاصل از فروش طی 24 ماه و در سال 
اول نیز با س��ه ماه استمهال خواهد بود، نحوه تامین 
مالی تولید 201 هزار صندوق فروشگاهی در اسفند 
م��اه به مبلغ فروش 231ر6 میلیارد ریال مش��خص 
نیست که نکته حائز اهمیت نیز در خصوص وضعیت 
نقدینگی شرکت مانده سود سهام پرداختنی شرکت 
تا تاریخ 94/09/30 به علت عدم توانایی در پرداخت 
به موقع س��ود س��هام س��نوات 92 و 93 مبلغ 206 
میلی��ارد ریال و همچنی��ن مانده تس��هیلات مالی 
دریافتی ش��رکت در تاریخ 94/09/30 مبلغ 801ر1 

میلیارد ریال )9 برابر سرمایه شرکت( بوده است.
همچنی��ن در بخ��ش دیگ��ری از نام��ه س��ازمان 
ب��ورس به روش��ن نبودن رواب��ط مال��ی در قرارداد 
اش��اره ش��ده به این‌صورت که »در قرارداد منعقده 
شرکت کنتور‌سازی ایران به‌عنوان فروشنده، شرکت 
واسطی به‌عنوان خریدار و ش��رکت هوشمندسامانه 
ب��اران به‌عنوان مجری مش��خص ش��دند ک��ه مقرر 
ش��د چک‌های معامله از طرف خریدار به فروش��نده 
)ش��رکت کنتور‌س��ازی ای��ران( ارائه ش��ود. در این 
خصوص مستندات مربوط به نحوه انتخاب خریدار، 
نحوه فروش صندوق‌های فروشگاهی توسط شرکت 
خری��دار به اصن��اف و توانایی و تمکن آن ش��رکت 
در پرداخ��ت وج��وه حاصل از ف��روش صندوق‌های 
فروش��گاهی، تاکنون توس��ط ش��رکت ارائه نش��ده 
اس��ت.« در ادامه این گزارش از آکنتور تقاضا ش��ده 
ت��ا مواردی را از جمله: نحوه تامین مالی انجام پروژه 
توس��ط ش��رکت و برنامه ش��رکت در این‌خصوص، 
دلای��ل و نحوه انتخاب ش��رکت خری��دار در قرارداد 
منعق��د ش��ده، تصویر کلی��ه چک‌ه��ای دریافتی از 
ش��رکت خریدار موضوع م��اده 5 ق��رارداد، مدارک 
مربوط به قرارداد خرید و حمل قطعات صندوق‌های 
فروشگاهی از تامین‌کننده خارجی، اسناد و مدارک 
مربوط به انعقاد قراردادهای گشایش اعتبار اسنادی 
با بانک‌ه��ای ایرانی، کلیه اس��ناد و مدارک گمرکی 
مرب��وط به خرید خارجی ش��امل پیش‌فاکتور خرید 
خارجی، م��دارک مربوط به ثبت س��فارش واردات، 
برگ س��بز گمرکی و... به س��ازمان بورس ارائه کند 
که این مدارک و مس��تندات تاکنون ارائه نشده و با 
توجه به عدم ارائه مدارک و مستندات درخواستی و 
ارائه پیش‌بینی قبل از ارسال و تهیه مدارک، موضوع 
قابلی��ت ات��کای پیش‌بینی ارس��الی و عدم ارس��ال 
مدارک و مستندات پش��توانه پیش‌بینی ارسالی در 

دست بررسی است. 
ع�الوه بر تمامی موارد فوق که توس��ط س��ازمان 
بورس عنوان ش��ده، علی فاضلی، رئیس اتاق اصناف 
ای��ران در خص��وص قرارداد ات��اق اصن��اف ایران با 
ش��رکت کنتورس��ازی ب��رای تجهی��ز صندوق‌های 
فروش��گاهی گفت: هیچ ش��رکتی تا به امروز با اتاق 
اصناف ایران در باب صندوق‌های »پوز« فروشگاهی 
قرارداد نداشته است. هر گاه قرارداد امضا شد، اعلام 
می‌کن��م. او در واکنش ب��ه درج اطلاعاتی منوط به 
ق��رارداد طرح »ب��اران« که مربوط ب��ه صندوق‌های 
فروش��گاهی با شرکت کنتورس��ازی است، گفت: ما 
ب��ه دنبال تجهیز فروش��گاه‌ها ب��ه صندوق‌ها »پوز« 
هستیم. به شرکت‌ها فرصت داده شده است که وارد 
ش��وند و طرح‌های خود را ارائه دهند، اما تا به حال 

قراردادی بسته نشده است.
البت��ه پس از ای��ن اظه��ارات، وی در اظهارنظری 
دیگر گفت: شرکت هوشمندس��امانه باران به‌عنوان 
کارگزار اتاق اصناف این قرارداد را پیگیری می‌کند و 
در واقع هیچ شرکتی با اتاق اصناف قرارداد مستقیم 

ندارد.
با توجه به این اظهارات به نظر نمی‌رسد که آکنتور 
این مناقصه را برنده نش��ده باش��د اما ای��ن قرارداد 
با ابهاماتی روبه رو اس��ت که چنی��ن تعدیل مثبت 
س��نگینی را دچار تردید کرده و شرکت کنتور‌سازی 
ایران باید مدارک و مس��تندات درخواستی سازمان 
بورس را ارس��ال کند تا نم��اد آکنتور مجاز به انجام 
معامله شده و باعث تس��هیل در روند تصمیم‌گیری 

سرمایه‌گذاران شود. 

عمق بازار نگاه کارشناس

حرف‌های درگوشی

چوب قیمت نفت لای چرخ بورس
پیش بینی دولت خوش‌بینانه است

ب�ا نگاه�ی ب�ه گ�زارش عملکرد ش�رکت‌ها، از 
جمل�ه فلزات اساس�ی، معدنی‌ها، پتروش�یمی و 
س�یمان متوجه می‌ش�ویم که در دو سال گذشته 
تولیدکنن�دگان ای�ن صنای�ع، ح�ال و روز خوبی 
نداش�ته و با مش�کلات فراوانی رو به رو بوده‌اند. 
مش�کلات مختلف در این دو س�ال از ضعف‌های 
اقتص�اد داخ�ل ش�روع ش�د و با وخیم‌تر ش�دن 
اوض�اع اقتص�اد جهان�ی، چیزی نمان�ده بود که 
نمادهای بزرگ بازار حتی زیان‌ده شوند. علاوه بر 
مشکلات جهانی و کاهش شدید قیمت محصولات 
صادراتی شرکت‌های بورسی، مشکلات داخلی در 

طول این دوران از اهمیت بسزایی برخوردار است 
که موجب ش�ده تولید ش�رکت‌‌ها با کاهش جدی 
روبه‌رو و نسبت تولید به ظرفیت در صنایع بزرگ 
با کاهش مواجه شود. حتی باوجود کاهش تولید، 
آم�ار و ارق�ام در س�ال‌های 93 و 94 از افزای�ش 
موج�ودی انبار تولیدکنندگان خبر داده و همین 
عوام�ل مش�کلات زیادی همچ�ون کاهش توان 
اعتباری، افزایش ریسک‌های نقدینگی، افزایش 
هزینه مالی و افزایش هزینه ثابت هر واحد تولیدی 

را به همراه داشته است.
کارشناس�ان بر تاثیر بسزای کاهش درآمدهای 
نفتی طی س�ال‌های گذش�ته، بر کاهش حجم کل 
معاملات تاکید داش�ته‌اند. در فضای فعلی کشور 

که سیاس�ت‌گذاران مشغول بحث و بررسی برای 
تدوین قانون بودجه سال 95 کل کشور هستند، 
بررس�ی و پیش‌بین�ی ابع�اد مختل�ف بودجه‌ای 
می‌توان�د درک بهت�ری از آین�ده صنایع مختلف 
را در دس�ترس س�هامداران قرار دهد. از این رو 
در این مطلب به درآمدهای نفتی پرداخته و آثار 
آن بر بازار س�رمایه بررس�ی ش�ده و در مطالب 
بعدی، ابعاد دیگری از بودجه تحلیل خواهد شد. 
بررسی عوامل موثر بر کاهش تقاضای کل اقتصاد، 
در این فضای مه‌آلود عملکردی شرکت‌ها، بسیار 
مه�م ب�وده و درک صحی�ح از گذش�ته می‌تواند 
ب�ه پیش‌بینی صحیح آین�ده این متغیرها کمک 

شایانی کند. 
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در لایحه بودجه سال 94 ابتدا 
دولت درآمد حاصل از فروش نفت را 
‌25میلیارد دلار در نظر گرفته بود که 
فشار مجلس این مقدار را تا سرحد 
‌18میلیارد دلار کاهش داد و حال 

شاهد آن هستیم که دولت در تحقق 
این مقدار نیز ناتوان بوده است

 در شرایط فعلی سه ابهام جدی 
روی پیش‌بینی دولت از درآمدهای 

 نفتی شامل؛ قیمت نفت، 
میزان صادرات نفت و سهم صندوق 
توسعه از درآمدهای نفتی وجود دارد 

 که بودجه دولت را خوش‌بینانه
 کرده است
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گزارش »فرصت امروز« از وضعیت بازار پارچه جین

فاصله معنادار میان میزان تولید و مصرف روایتی ساده برای سرمایه‌گذاری
تولید جین با حداقل سرمایه 

موض��وع تولی��د پارچ��ه همانند خ��ود جنس 
پارچه، بس��یار متنوع و دارای تفاوت‌های عمده‌ای 
در می��ان ه��ر یک از تولیدات اس��ت ام��ا این بار 
»فرص��ت امروز« س��راغ س��رمایه‌گذاری رفته که 
ب��ا اس��تفاده از تخصص و هنر م��ورد علاقه خود 
یعن��ی بافندگ��ی، حرف��ه‌ای خانوادگ��ی را ادامه 
داده ت��ا بتواند نه تنها در زمین��ه تولید به اقتصاد 
مل��ی کش��ورمان کم��ک کن��د، بلک��ه در زمینه 
 اثب��ات توانمن��دی متخصصان ای��ران گامی موثر 

بردارد. 
بابک صبوری که خود دانش‌آموخته نساجی در 
کش��ور اس��ت با در نظر گرفتن موقعیت مناسبی 
که در خانواده وجود داش��ت امروز نزدیک به سه 
دهه اس��ت که در زمینه تولید پارچه با اس��تفاده 
از دس��تگاه‌های گردباف عمل می‌کند و به نوعی 
به‌‌رغم تمام مش��کلات و معضلات موجود توانسته 
کس��ب‌و‌کار مناس��بی برای خود مهی��ا کند و نام 
خانوادگی خ��ود در این حرفه را همواره زنده نگه‌ 

دارد. 
صبوری درباره میزان س��رمایه‌‌‌گذاری در زمینه 
تولید پارچ��ه جین به خبرن��گار »فرصت امروز« 
گف��ت: اگرچ��ه ای��ن کارگاه به نوعی از گذش��ته 
فع��ال بوده اس��ت ام��ا لزوم��ا این نیس��ت که از 
ابتدا بخواهیم گس��ترده عمل کنیم و س��رمایه‌ای 
بدون بازگش��ت را در‌گیر این موضوع کنیم، بلکه 
 می‌توان ب��ا حداقل س��رمایه در ای��ن زمینه گام 

موثری برداشت. 
ای��ن تولیدکنن��ده پارچ��ه‌ که ب��ا اس��تفاده از 
تکنول��وژی ماش��ین‌آلات گردباف��ی، پارچه جین 
تولید می‌کند، افزود: کارگاهی که امروز مش��غول 
اداره آن هس��تم ب��ا هش��ت دس��تگاه و ظرفیت 
تولی��د روزانه 2 تن پارچه ک��ه در مجموع ماهانه 
60 ت��ن پارچ��ه روان��ه ب��ازار می‌کن��د، نیازمند 
ماهان��ه 750 میلیون تومان س��رمایه در گردش 
 اس��ت و باید در این زمینه ب��ه خوبی برنامه‌ریزی 

کنیم. 
وی با تاکید بر این مس��ئله که این محاس��بات 
صرف��ا مربوط به بافت پارچه اس��ت، تصریح کرد: 
ام��روز با توج��ه به اهمی��ت اش��تغالزایی و البته 
ص��ادرات متاس��فانه حمایت‌های دولت��ی در این 
زمین��ه ش��امل ح��ال تولیدکنن��دگان پارچه در 
بخش‌‌های مختلف نشده و همین موضوع بسیاری 
از تولیدکنن��دگان را زمینگی��ر ک��رده اس��ت، اما 
در همین ش��رایط نیز می‌توان ب��ه موضوع تولید 
 فک��ر کرد و برای حمای��ت از تولیدات داخلی گام 

برداشت. 
یکی از سیاس��ت‌هایی که صب��وری برای ادامه 
کس��ب وکار خود در پیش گرفت��ه به این صورت 
اس��ت که بیش��تر به‌صورت سفارش��ی اق��دام به 
تولی��د پارچه می‌کن��د و به جای اینکه س��رمایه‌ 
خ��ود را درگیر مس��ائل تولی��د کند ب��ا دریافت 
س��فارش بافت م��واد اولیه را از س��فارش‌دهنده 
تحویل گرفته و صرف��ا با دریافت مبلغ حق‌العمل 
 محص��ول نهای��ی را ب��ه ط��رف مقاب��ل تحوی��ل 

می‌دهد. 

ب��ه عقیده این فعال صنف��ی، این روش در بازار 
فعلی ک��ه موضوع نقدینگی یک��ی از دغدغه‌های 
اصلی تولیدکنندگان است می‌تواند به نوعی حیات 
تجاری افراد را تضمین کرده و مسائل و مشکلات 
اقتص��ادی را کمت��ر به داخ��ل کارخان��ه هدایت 
کن��د هرچند ای��ن روش هم می‌توان��د در پاره‌ای 
از م��وارد ب��رای تولیدکنندگان صرف��ه اقتصادی 
نداش��ته باش��د، اما در نهایت می‌توان به صورتی 
 برنامه‌ریزی کرد که با حداقل گردش مالی روزگار 

را سپری کرد. 
وی درب��اره تولید پارچ��ه جین با اس��تفاده از 
دس��تگاه‌های گردباف اف��زود: این روش بیش��تر 
برای تولید پارچه‌های جین استرج و کشدار مورد 
اس��تفاده دارد، به صورتی ک��ه نخ‌های مخصوص 
و کش��دار را در ای��ن زمین��ه مورد اس��تفاده قرار 
می‌دهیم تا در نهایت پ��س از تکمیل روند تولید 
پوش��اک مورد نظر جی��ن تولید ش��ود؛ هر چند 
در برخی از موارد متناس��ب با س��فارش مشتری 
می‌توان با در نظر گرفتن امکانات و توانمندی‌های 
ماش��ین‌آلات برای طرح‌دار کردن پارچه نیز اقدام 
 ک��رد و در خلال باف��ت طرح‌هایی را نی��ز به‌کار 

گرفت. 
باب��ک صبوری درب��اره موضوع اش��تغالزایی در 
حرفه خود می‌گوید: نمی‌توان صرفا درباره پارچه 
جین موضوع اش��تغالزایی را مدنظر داش��ت چون 
وقتی کسی در زمینه تولید پارچه سرمایه‌گذاری 
می‌کند می‌تواند متناس��ب با امکانات دس��تگاهی 
خود اق��دام به تولیدات مختلف��ی کند که پارچه 
جی��ن یکی از آنهاس��ت، اما در مجم��وع برای هر 
دس��تگاه گردب��اف در ی��ک کارگاه تولی��دی به 
ی��ک کارگ��ر ماهر بافنده نی��از داری��م و در کنار 
 هر دو نف��ر کارگر بافنده، یک کارگر س��اده لازم 

است. 
بنابرای��ن ب��ه نوعی می‌ت��وان گفت ب��ا درنظر 
گرفتن پرس��نل س��تادی و دفتری ب��رای هر دو 
 دس��تگاه گردباف تقریبا 1/5فرصت ش��غلی ایجاد 

‌خواهد شد. 

جین، لباسی برای همه

جی��ن، طولانی‌تری��ن مد پوش��اک در طول تاریخ 
بوده اس��ت که هن��وز هم مخاطبان خ��ود را دارد و 
حتی والدین و پدربزرگ، مادربزرگ‌ها نیز از این مد 
پیروی می‌کنند. البته علاوه بر مس��ئله سبک و مد، 
مسائل دیگری نیز بر بازار جهانی پوشاک جین تأثیر 
دارد. طبق پیش‌بینی‌هایی که شده است، قیمت پنبه 
در سه س��ال آینده کاهش خواهد یافت و این خود 
نیز از جمله عواملی اس��ت که فضایی رقابتی را برای 
بازار پوشاک جین در بین خرده‌فروشان رقم خواهد 
زد. از طرفی محل تولید پوش��اک و ش��لوار جین در 
سطح جهان نیز نامش��خص است. این عدم قطعیت 
در خاورمیانه و شمال آفریقا به خوبی مشهود است. 
کش��ورهایی ک��ه در این تغییر و تح��ولات در خطر 
قرار می‌گیرند، تونس، مصر و پاکس��تان هس��تند و 
کشورهای ذینفع احتمالی نیز می‌توانند کشورهایی 
نظیر ویتنام، کامبوج، بخش‌هایی از آمریکای جنوبی 

و به‌طور عمده بنگلادش باشند. 

شلوار جین در گذر تاریخ
ش��لوار جین در ابت��دا به‌عنوان لب��اس کار تولید، 
شده بود که ملوانان آن را می‌پوشیدند. پس از پایان 
یافت��ن جنگ‌های داخلی در ایالات متحده آمریکا و 
مهاجرت به س��مت غرب، این لب��اس نیز همراه این 
مهاج��ران به آن مناطق رف��ت و بازار مصرف بزرگی 
نیز پیدا کرد. کشاورزان، کابوی‌ها، کارگران کارخانه 
 و مع��ادن گرای��ش زیادی ب��ه این ش��لوار ارزان که 
شست‌و‌شوی راحتی نیز داشت، پیدا کردند. در کنار 
این مسائل، باید به گسترش صنعت مد و فیلمسازی 
پ��س از جنگ جهانی دوم نیز اش��اره کرد که باعث 
روی آوردن جوانان به مدل‌های مختلف شلوار جین 
شده بود؛ مدل‌هایی که هنرپیشگان معروف آن زمان 

در فیلم‌ها به تن داشتند. 

بازار جهانی پوشاک جین
بازار جهانی شلوار جین به ارزش 58 میلیارد دلار 
در س��ال 2014 رس��یده بود که این رش��د کماکان 
در س��ال‌های آتی نیز ادامه خواهد داشت. به لحاظ 
جغرافیایی آمریکا بزرگ‌ترین بازار مصرف پوشاک و 
ش��لوار جین است و پس از آن اروپای غربی، ژاپن و 
کره از مصرف‌کنندگان عمده هس��تند. ضمن اینکه 
کش��ورهای در حال توس��عه نیز از جمل��ه بازارهای 
مصرف قابل توجه در جهان هس��تند و با این وصف 
انتظار می‌رود که تا س��ال 2019، نرخ رش��د سالانه 
این بازار به بالای 8 درصد برسد. پیش‌بینی می‌شود 
که بازار جهانی جین تا س��ال 2020 به ارزش 64.1 
میلیارد دلار برس��د که در این میان، تغییر فرهنگ 
کار و خصوصا تبدیل شده شلوار جین به یک لباس 
راحت ب��رای مح��ل کار، همچنی��ن محبوبیتی که 
پوش��اک جین در بین همه گروه‌های س��نی دارد و 
تنوعی که در س��بک و ط��رح این لباس وجود دارد، 
از جمله عوامل این رشد است. در این میان آسیا به 
خاطر عواملی مانند رش��د شهرنشینی، تغییر سبک 
زندگی، حض��ور زنان در محیط‌ه��ای کاری و. . . از 

جمل��ه مناطق بزرگ بازار مصرف پوش��اک جین در 
جهان محس��وب می‌ش��ود و پیش‌بینی ‌شده با نرخ 
رشد سالانه 9.4 درصد در سال‌های آینده گسترش 

یابد. 

محبوبیت در بین زنان
مصرف کنندگان ش��لوار جین را می‌توان به س��ه 
دس��ته بزرگ زنان، مردان و کودکان تقسیم کرد که 
در این میان زنان، با بیش از 55 درصد از س��هم این 
بازار، بیشترین مصرف این پوشاک را دارند، مدهای 
جدی��د و حضور بیش��تر زن��ان در محیط‌های کاری 
و دانش��گاهی از عوامل این س��هم زیاد اس��ت. البته 
مصرف مردان و کودکان نیز در این پوش��اک س��هم 

قابل توجهی در تجارت جهانی آن خواهد داشت. 

پاکستان، دومین صادر‌کننده بزرگ جین در 
جهان

طب��ق نظر کمیت��ه بین‌الملل��ی پنبه، پاکس��تان 
دومی��ن صادر‌کننده پوش��اک جی��ن در جهان، بعد 
از چی��ن اس��ت. میانگین تولید پارچ��ه جین در هر 
س��ال 670.000 ت��ن اس��ت که چین و پاکس��تان، 
صادرکنن��دگان اصل��ی هس��تند. ص��ادرات جین از 
پاکس��تان از 320 میلی��ون متر مرب��ع به ارزش 35 
میلیارد روپیه در س��ال 2011 ت��ا 2012، به 333 
میلی��ون متر مکعب ب��ه ارزش 48 میلیارد روپیه در 
س��ال 2013 تا 2014 رسیده بود که در فاصله این 
س��ال‌ها 18.5 درصد افزایش یافته است. بنگلادش، 
ترکیه، مص��ر، س��ریلانکا، ایتالیا، هن��د و کلمبیا از 
بازارهای عم��ده صادرات پارچه جین پاکس��تان به 
ش��مار می‌روند. به‌عن��وان مث��ال 132 میلیون متر 
مرب��ع پارچ��ه جین صادر ش��ده به بن��گلادش، در 
فاصله س��ال‌های 2013 ت��ا 2014، آن را به یکی از 
بازراهای مهم پاکستان تبدیل کرده است. هند نیز با 
واردات 7.31 میلیون متر پارچه جین از پاکستان در 
سال‌های مذکور، پتانسیل تبدیل شدن به یک بازار 

مصرف بزرگ را برای پاکستان دارد. 

کم��ی به اطراف خ��ود توجه 
کنید و به نوع پوشش همکاران، 
دوس��تان و آشنایان خود بیشتر 
دقت داش��ته باش��ید، می‌بینید 
ک��ه تقریب��اً از هر س��ه نفر دو 
نفر به نوعی پوش��ش خود را از 
مصنوع��ات پارچه جین انتخاب 
کرده‌ان��د و با توجه ب��ه آداب و 
فرهن��گ اجتماعی خ��ود از آن 
اس��تفاده می‌کنند، به این دلیل 
که علاوه بر تن��وع طرح و رنگ 
موض��وع مقاوم��ت و ماندگاری 
در ای��ن زمینه نیز تعیین‌کننده 
بوده اس��ت. اما نکت��ه جالب در 
ای��ن زمینه مربوط ب��ه تولید و 
اس��تفاده از پارچه جی��ن برای 
دوخت پوش��اک است؛ پارچه‌ای 
که به اعتقاد کارشناسان صنعت 
نس��اجی جزو یکی از ساده‌ترین 
تولی��د  ب��رای  پارچه‌ه��ا  ن��وع 
اس��ت و هر تولیدکنن��ده‌ای که 
دستگاه‌های معمول بافندگی را 
در اختیار داش��ته باشد می‌تواند 
در ای��ن زمینه گام برداش��ته و 
زمینه فعالیت اقتصادی مناسبی 
برای خود دس��ت و پا کند. این 
درحالی است که همه می‌دانیم 
ایران به‌عنوان کشوری است که 
از گذش��ته‌های دور در صنعت 
نس��اجی و تولی��د مصنوع��ات 
پارچ��ه‌ای، حرفی ب��رای گفتن 
داش��ته ول��ی اکنون ب��ه اعتقاد 
به‌رغم  از کارشناسان  بس��یاری 
مناسب  زیرس��اخت‌های  وجود 
در ای��ن زمینه با دنیای واقعی و 
حرفه‌ای تولید پارچه، فاصله‌ای 
بسیار معنادار به خود دیده است. 

آمار دقیقی در دست نیست
با توج��ه به روند اس��تفاده و 
تنوع موجود مصنوعات جین در 
بازارهای متفاوت کشورمان این 
موض��وع به ذهن اکثر خریداران 
خط��ور می‌کن��د ک��ه گردش 
اقتص��ادی قابل قبول��ی در این 
زمین��ه وج��ود دارد و می‌توان 
با اس��تفاده از آم��ار و اطلاعات 

موج��ود صاحب‌نظ��ران در این 
زمین��ه گام‌های مؤثرتری درباره 
تولی��د و نحوه س��رمایه‌گذاری 
در این زمینه برداش��ت، اما اگر 
در این زمینه بیشتر کنجکاوی 
کنیم می‌بینیم همانند بسیاری از 
صنایع دیگر نبود آمار و اطلاعات 
دقیق در تولید پارچه جین باعث 
ش��ده تا امکان تجزیه و تحلیل 
سرمایه‌‌گذاری  موفق  نمونه‌های 

وجود نداشته باشد. 
با توجه به اطلاعات میدانی و 
گسس��ته‌ای که »فرصت امروز« 
به دس��ت آورد اکنون تنها س��ه 
مرک��ز تولی��د پارچ��ه جین به 
صورت حرفه‌ای در کش��ورمان 
فعالی��ت می‌کنند ک��ه در یزد، 
اصفهان و خوی واقع شده‌اند اما 
این مراک��ز به واقع تأمین‌کننده 
نیازهای داخلی نیستند چون با 
توجه به خطوط بافت نصب شده 
در مجموع تنها امکان تولید 25 
تا 30میلیون مت��ر پارچه جین 
وج��ود دارد درحالی‌ک��ه میزان 
مصرف کشورمان بس��یار بالاتر 
از این ارقام اس��ت. کارشناسان 
صنع��ت نس��اجی در این زمینه 
معتقدن��د اگ��ر فاصل��ه معنادار 
میزان مص��رف و تولید را خوب 
بررسی کنیم، می‌بینیم که این 
فاصله ب��ا واردات عمدتا قاچاق 
اقس��ام  و  ان��واع  غیرقانون��ی  و 

پارچه‌های جین از کش��ورهایی 
چون بنگلادش، پاکستان، هند، 
ترکیه و چین پر ش��ده و همین 
موض��وع نفس تولی��د پارچه در 
بخش‌های مختلف را به ش��ماره 

انداخته است. 

نظر اصناف و اهالی بازار
امیر قدیمی‌نژاد، رئیس اتحادیه 
بنک��داران پارچه در ای��ن مورد 
می‌گوید: س��ه کارخانه فعال در 
ای��ران جین را ب��ا کیفیت خوب 
تولید می‌کنند ولی تولیدات این 
کارخانه‌ه��ا جوابگوی نی��از بازار 
نیس��ت و تنها حدود 50درصد 
از حج��م مصرفی ب��ازار را تولید 
می‌کنن��د و بقیه وارد می‌ش��ود. 
قدیمی‌نژاد در ادامه اضافه می‌کند 
که ب��ا وجود بهره‌ه��ای بانکی و 
ارزش‌افزوده مالیاتی که گریبانگیر 
صنوف تولیدی شده است، اهالی 
بازار ص�الح می‌دانند که خود را 
درگی��ر این پروس��ه نکنند. ولی 
اگر حمایتی که گفته می‌ش��ود 
ب��ه واقع از بخ��ش تولید صورت 
بگی��رد، ظرفیت‌ه��ای خوبی در 
این بازار وج��ود دارد. اما در حال 
حاضر بحث‌های مالیاتی و غیره 
نقدینگی را به س��مت و س��وی 
واردات قاچاقی پوش��اک س��وق 
داده اس��ت و صنعت نساجی هر 
روز بیش��تر رو ب��ه زوال می‌رود 

تا جای��ی که در ب��ازار امروز این 
جمله معمولاً ش��نیده می‌شود 
که راس��ت‌قامتان نس��اجی هم 
ب��ه زان��و درآمده‌ان��د در مقابل 
پوش��اک قاچاق و مالیات ارزش 
افزوده به بهانه حمایت از حقوق 
ارزش  مالی��ات  مصرف‌کنن��ده. 
افزوده امروزه مهم‌ترین مش��کل 
نساجی اس��ت که تورم نسبی را 
در بازار فروش پارچه ایجاد کرده 
و صنعت تولید نساجی را زمین 
زده اس��ت. در واقع هنوز نساجی 
جان نگرفته دولت از این صنعت 
مری��ض و بیم��ار ارزش اف��زوده 

می‌گیرد. 

دردسرهای تکنولوژی‌های 
نوین

ش��اید در نگاه اول تنها تولید 
نوستالژیک  آبی‌رنگ  پارچه‌های 
جین به نوعی چرخ��ه تولید را 
تمام کرده باشد اما براساس آنچه 
در دنی��ای تولی��د پارچه وجود 
دارد، مراحل تولید از ریسندگی 
تا تکمیل ادامه خواهد داش��ت 
ک��ه پارچه جین نیز یکی از این 
وقتی  بنابراین  است.  مصنوعات 
نخ‌های پنبه‌ای در این نوع پارچه 
به کار گرفته می‌ش��ود موضوع 
رنگرزی و البته خطوط تکمیلی 
نیز بسیار خودنمایی خواهد کرد 
مواردی که امروز به نوعی زمینه 

ورود تکنولوژی‌های نوین شده و 
حتی  »فناوری نانو« را به دنیای 
نوس��تالژیک جین ایج��اد کرده 
است. در همین رابطه مهندس 
کارش��ناس  اصفهان��ی،  ف��رزاد 
نس��اجی ب��ه »فرصت ام��روز« 
می‌گوی��د: موضوع اس��تفاده از 
فنا‌وری‌های نوین در تولید پارچه 
اگرچه می‌تواند برای بهبود کار 
مفید باش��د اما در پاره‌ای موارد 
می‌توان��د زمین��ه بی‌اعتم��ادی 
خری��داران را نی��ز ب��ه هم��راه 
داش��ته باشد. چون گاهی اوقات 
اس��تفاده از تکنولوژی‌های نوین 
می‌توان��د در کیفی��ت محصول 
تأثی��ر متفاوتی داش��ته باش��د. 
اصفهانی با تأکید بر اس��تفاده از 
نخ پنبه در تولی��د پارچه جین 
افزود: یکی از خصوصیات پارچه 
جین موض��وع مقاومت در قبال 
سوختگی و البته جذب رطوبت 
اس��ت که این خصوصیت اصلی 
ت��ار و پ��ود پنبه‌ای اس��ت، ولی 
برخ��ی از تولیدکنن��دگان برای 
ایجاد ماندگاری بالاتر در این نوع 
پارچه پای پلی‌استر را در تولید 
پارچه جین باز ک��رده و همین 
موضوع باعث شده تا خریداران 
نسبت به استفاده از جین واقعی 
درگیر دوگانگی معناداری شوند. 
پارچه  تولی��د  این متخصص 
درباره کاهش قیمت محصولات 
اگر  غیرواقع��ی جی��ن گف��ت: 
در  پلی‌اس��تر  از  تولیدکنن��ده 
تولید پارچه جین استفاده کند 
ب��ه نوعی هزینه‌های خ��ود را تا 
40درصد کاه��ش داده که دور 
از آگاه��ی متقاضی��ان با همان 
قیمت پارچه اصل��ی روانه بازار 
می‌کن��د. وی در ادام��ه تصریح 
کرد: تکنولوژی همیش��ه باعث 
کاهش کیفیت نیست، بلکه در 
سیستم سنگ‌ش��ویی در تولید 
پارچه جین یک��ی از مهم‌ترین 
روش‌های��ی که ام��روز می‌تواند 
باع��ث حف��ظ کیفی��ت و البته 
کاهش قیمت باش��د استفاده از 
تکنولوژی نانو اس��ت که باید به 

آن دقت داشته باشیم. 

بازار جهانیباشگاه سرمایه‌گذاران

سرمایه‌گذاری

 ب��ا توج��ه ب��ه تغیی��ر فض��ای 
سیاس��ی- اقتصادی کش��ور پس از 
اجرای��ی ش��دن برجام و باز ش��دن 
افق‌ه��ای ت��ازه اقتص��ادی ب��رای 
س��رمایه‌‌گذاری، بدون تردید برخی 
صاحبان س��رمایه ی��ا حتی فعالان 
فعلی بازار به دنبال یافتن سوژه‌هایی 
نوین برای س��رمایه‌‌‌گذاری هستند. 
از ای��ن رو وزارت صنع��ت، معدن و 
تج��ارت با توجه به ای��ن مهم اقدام 
به انتشار فهرس��تی از اولویت‌های 
آین��ده  س��ال  در  س��رمایه‌‌گذاری 
ک��رده ک��ه در می��ان آنه��ا یکی از 
زمینه‌ه��ای مورد توجه مس��ئولان 
در بخش‌های مختلف نساجی بوده 
اس��ت. ای��ن درحالی اس��ت که در 
برخی اخبار عنوان شده که صنعت 
نساجی کش��ورمان درگیر مسائل و 
مش��کلات اقتصادی متفاوتی است 
ولی با توجه به س��وژه‌های متفاوت 
س��رمایه‌‌گذاری و البت��ه دانس��تن 
نیازهای ب��ازار هنوز ه��م جا برای 
سرمایه‌‌گذاری هدفمند وجود دارد 
که یکی از آنها را می‌توان در زمینه 
تولید پارچه جین دانس��ت. در این 
زمینه »فرص��ت امروز« از چالش‌ها 
و فرصت‌های سرمایه‌گذاری در این 
زمینه برای آنهایی که به دنبال یافتن 
فرصتی برای سرمایه‌گذاری هستند 
گفته تا ش��اید بتوانند دقیق‌تر برای 
سرمایه‌های خود برنامه‌ریزی کنند. 

در زمینه تولید جین نزول 
کرده‌ایم 

محمدکاظم عمی��د، معاون فنی 
انجم��ن صنعت نس��اجی ای��ران با 
اش��اره به جای��گاه اقتص��ادی قابل 
قبول این صنعت در سراس��ر جهان 
به »فرصت‌ام��روز« می‌گوید: به‌طور 
کل��ی پارچه جی��ن از مدت‌ها قبل 
در کش��ورمان تولید می‌ش��ود و به 
نوعی یک��ی از تولیدکنندگان بنام 
در ای��ن زمینه بودیم، ام��ا تقریباً از 
ابت��دای دهه 90 تا ب��ه امروز بنا به 
دلایلی این جایگاه خدش��ه‌دار شد 
و کم‌کم روند تولید پارچه جین رو 
به نزول حرکت کرد. عمید نخستین 
تولید‌کننده پارچه جین در ایران را 

شرکت حوله و بلوجین پوشش ایران 
عنوان کرد و افزود: این کارخانه که 
می‌توان آن را پیشگام تولید پارچه 
جین در ایران دانست در شهرستان 
رش��ت قب��ل از انق�الب اس�المی 
پایه‌گذاری ش��د و ب��رای مدت‌ها با 
استفاده از تجهیزات و ماشین‌آلات 
بس��یار پیش��رفته‌ای ک��ه آن زمان 
در اختیار داش��ت نسبت به تأمین 
پارچه جین اقدام کرد اما همانطور 
که اشاره شد این روند اکنون جهتی 
کاملاً متفاوت به خود گرفته است. 
معاون فنی انجمن صنعت نساجی 
ایران به سادگی تولید پارچه جین 
اشاره کرد و گفت: در صنعت نساجی 
تولید پارچه جین با توجه به موضوع 
تار و پودی بودنش به‌عنوانی یکی از 
تولیدات بسیار ساده شناخته شده و 
تکنولوژی خاص��ی برای آن متصور 
نیس��تیم چون ه��ر کارخانه‌ای که 
دارای این دستگاه‌ها باشد می‌تواند 
برای تولید پارچه جین برنامه‌ریزی 
کرده و نس��بت به تولید اقدام کند، 
اما نباید فراموش کنیم تولید پارچه 
جین به دو صورت صورت می‌گیرد 
که عبارت است از پارچه‌ای که پود 
آن نخ پنبه سفید اس��ت اما پودی 
که در آن اس��تفاده شده رنگ شده 
اس��ت و در حالت بع��دی هر دو نخ 
استفاده شده یعنی تار و پود سفید 
رنگ اس��ت و پس از بافت رنگرزی 
خواهد ش��د که نش��انه آن س��فید 
بودن پش��ت پارچه است. این مقام 
صنفی درباره وضعیت تولید پارچه 

جین در کش��ورمان گفت: با توجه 
به اینک��ه اکنون واحده��ای تولید 
پارچ��ه ما با ظرفیت بس��یار پایین 
مش��غول به تولی��د هس��تند و به 
نوعی تولید مس��تقیم پارچه جین 
نداریم، نمی‌توان در این زمینه آمار 
و اطلاعات��ی ارائه کرد درصورتی که 
به‌عنوان مثال درباره پارچه فاستونی 
آم��ار دقیق داریم که میزان تولید و 
مص��رف 15 میلیون متر در س��ال 
اس��ت ولی همانطور که اش��اره شد 
چون امروز بافندگی‌ه��ا به صورت 
سفارشی اقدام به تولید پارچه جین 
می‌کنند، نمی‌توان میزان دقیقی از 
تولید کش��ور را متصور شد هرچند 
در نقطه مقابل یعن��ی میزان مورد 
تقاض��ا نیز آماری دقی��ق در اختیار 
نداری��م. عمی��دی در ادامه تصریح 
ک��رد: اگرچه موض��وع تولید پارچه 
جین را یکی از ساده‌ترین تولیدات 
در صنعت نس��اجی اعلام می‌کنیم 
اما همین تولید ساده زمینه‌ای برای 
پایین‌دستی  اقتصادی  فعالیت‌های 
اس��ت به صورت��ی ک��ه وقتی یک 
بافنده نخ مورد نی��ازش را تأمین و 
پارچه بافته ش��ده را تولید می‌کند 
واحدهای پایین‌دستی مثل رنگرزی 
و سنگ‌ش��ویی تازه فعال ش��ده و 
می‌توانند مراح��ل تکمیلی را برای 
این پارچه آغ��از کنند. وی در مورد 
اشتغال‌زایی تولید پارچه جین گفت: 
به‌طور کلی صنعت نساجی یکی از 
مهم‌ترین صنایع برای ایجاد اشتغال 
در اقصی‌نقاط دهکده جهانی است، 

اما اگ��ر بخواهیم صرفاً درباره تولید 
پارچه جین س��خن بگویی��م لازم 
اس��ت بدانیم که متخصصان برای 
طراحی ی��ک واحد تولی��دی برای 
ایجاد هر شغل در این بخش  )فقط 
تولید پارچه جین( 10 تا 15میلیون 
تومان سرمایه اولیه مدنظر خواهند 
داش��ت. لازم به یادآوری است این 
ارق��ام ب��رای کارگاهی ب��ا ظرفیت 
تولی��د 5هزار متر پارچه جین و 50 
فرصت شغلی مدنظر خواهد بود. این 
درحالی اس��ت که در مجموع برای 
طراحی کارخانه نس��اجی این رقم 
نزدیک به 35میلیون تومان اس��ت. 
وی پارچه جین اصل را صد درصد 
متکی به نخ پنبه دانست، افزود: اگر 
ب��ه دنبال تولید پارچ��ه اصل جین 
هستیم باید مواد اولیه آن یعنی نخ 
صددرصد پنبه نیز ب��ه میزان لازم 
داشته باش��یم که این موضوع فعلًا 
با توجه به شرایط موجود بازار کمی 
خارج از تصور اس��ت و باید بیش��تر 
ب��رای آن برنامه‌ری��زی ک��رد چون 
تأمین مواد اولیه یکی از رموز ادامه 
حیات تولید‌کننده اس��ت. در حال 
حاضر زیاد در این زمینه برنامه‌ریزی 

گسترده‌ای صورت نگرفته است. 

فعلاً به بازار داخلی فکر 
می‌کنیم

در همی��ن حال احم��د قصابی، 
مالک کارخانه نساجی خوی، یکی 
از تولیدکنن��دگان بنام پارچه جین 
در کش��ورمان ب��ه »فرصت‌امروز« 

قص��د  کس��ی  اگ��ر  می‌گوی��د: 
س��رمایه‌‌‌گذاری در این زمینه دارد 
بهتر اس��ت خ��وب ب��ه بازارهایش 
فکر ک��رده و ب��رای آن برنامه‌ریزی 
داشته باش��د چون ورود به موضوع 
تولید پارچه بدون برنامه مساوی با 
شکس��ت و زمینگیر شدن سرمایه‌ 
است. قصابی با اشاره به توان تولید 
س��الانه 6 میلیون متر پارچه جین 
در نس��اجی خوی اف��زود: با درنظر 
گرفتن می��زان نی��از داخلی پارچه 
جین اکنون امکان ص��ادرات مهیا 
نیست و بهتر است صرفاً به بازارهای 
داخلی توجه داش��ت چ��ون آنقدر 
زمینه فعالیت بالاست که اگر بتوان 
برای آن برنامه‌ریزی کرد دیگر نیازی 
به بازاریابی خارج از مرزها نیس��ت، 
بنابراین برای ورود س��رمایه‌گذاران 
جدی��د درصورت داش��تن برنامه و 
تخصص هن��وز فرصت‌زیادی باقی 
است. این تولید‌کننده پارچه جین 
درباره سرمایه‌گذاری انجام شده در 
این زمینه تصری��ح می‌کند: به‌طور 
کل��ی کارخان��ه مذک��ور از مدت‌ها 
قبل راه‌اندازی شده و در زمینه‌‌های 
مختلف تولیداتش را روانه بازار کرده 
اس��ت اما از دوسال قبل با توجه به 
ظرفیت‌ه��ای موجود بازار در زمینه 
تولی��د پارچه جین نیز اق��دام کرد. 
اگر کسی تصمیم به ش��روع کار از 
صفر داش��ته باش��د برای راه‌اندازی 
ی��ک واحد تولیدی ب��ا ظرفیت یاد 
شده نیازمند نزدیک به 30میلیون 
ی��ورو  )نزدی��ک ب��ه 12 میلی��ارد 
تومان( س��رمایه ‌اولیه است که این 
میزان سرمایه‌گذاری در شیفت‌های 
مختلف کاری منجر به ایجاد 450 
فرصت شغلی خواهد شد. وی درباره 
دوره بازگش��ت س��رمایه در تولید 
پارچه جی��ن اظهارنظ��ری نکرد و 
گفت: با درنظر گرفتن شرایط فعلی 
اقتصاد نباید زیاد انتظار بازگشت زود 
س��رمایه ‌اولیه را داشته باشیم چون 
فعلاً مش��کلات عم��ده‌ای در تولید 
پارچه ب��رای تولیدکنندگان وجود 
دارد ک��ه عم��ده‌ آن در تأمین مواد 
اولیه است و به نوعی موضوع مالیات 
و بیمه نیز به آن افزوده شده است. 

چگونگی سرمایه‌‌‌گذاری در تولید پارچه جین

داستان جین؛ از قله‌های صادرات تا حضیض واردات

ترجمه: فهیمه خراسانی

شیدا رمزی 
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دوره پس از نفت در انتظار 
خاورمیانه 

با کاه��ش بی‌س��ابقه قیمت نفت، کش��ورهای 
صادر‌کنن��ده م��واد پتروش��یمی در خاورمیانه به 
دنب��ال ایجاد تغیی��ر در اقتصاد خود هس��تند تا 
بتوانند ش��وک کم ش��دن درآمد نفت��ی را تحمل 
کنند و برای آینده‌ای بدون س��وخت‌های فسیلی 

آماده شوند. 
قیم��ت نفت در روز جمعه ب��ا 7 درصد افزایش 
به بالای 31 دلار رس��ید. اما این افزایش در قبال 
قیمت هر بشکه نفت 114 دلار در ماه ژوئن سال 
2014 اصلا قابل توجه نیست. بنابراین و با توجه 
به ش��رایط موجود موضوع عدم اتکا و وابس��تگی 
ب��ه درآمد نفتی ام��ری حیاتی برای کش��ورهای 

نفت‌خیز حوزه خاورمیانه است. 
س��هیل بن محمدالمزروعی، وزیر انرژی امارات 
متحده‌عرب��ی روز جمع��ه و در حاش��یه اجلاس 
داووس به ش��بکه خبری سی‌ان‌بی‌سی گفت: ‌»‌در 
امارات متح��ده عربی ما به دنب��ال متنوع کردن 
منابع درآمد هس��تیم. ما در حال توس��عه اقتصاد 
خود بوده و هر س��اله شاهد رش��د بخش اقتصاد 

غیرنفتی هستیم.«
وی همچنی��ن اضاف��ه ک��رد که دول��ت امارات 
متحده‌عرب��ی در حال بررس��ی توس��عه اقتصاد با 
هدف کاهش تأثیر نوس��ان قیمت نفت بر بودجه 
این کش��ور اس��ت. ‌»‌ما در حال سرمایه‌گذاری در 
خارج از امارات هس��تیم و من فکر می‌کنم امکان 
گذر از وابس��تگی به درآمد نفتی در بودجه وجود 

دارد.«
عربستان‌س��عودی، قدرتمندتری��ن عض��و گروه 
تولید‌کنن��ده نفت اوپ��ک، به‌عن��وان بزرگ‌ترین 
مقصر س��یر نزولی قیمت نفت معرفی شده است. 
کش��ورهای عضو اوپک تصمیم گرفته‌اند تا از هر 

نوع کاهش تولید خودداری کنند.
 این استراتژی کشورهای عضو اوپک برای فشار 
آوردن به کش��ورهای تولید‌کننده نفت اس��ت که 
عضو گروه اوپک نیس��تند و برای تولید نفت باید 

هزینه بیشتری بپردازند. 
ب��ا این ح��ال این سیاس��ت افزای��ش تولید، به 
کشورهای عضو اوپک هم صدمه وارد کرده است. 
برخی کشورهای تولید‌کننده نفت در خلیج‌فارس  
)عربس��تان، کویت، بحرین، قطر و امارات متحده 
عربی( درصدد هس��تند برای نخستین‌بار با پایین 
آمدن قیمت نفت و کاهش درآمد، مالیات فروش 

تعریف کنند. 
به علاوه برخی از این کش��ورها از جمله امارات 
متح��ده عرب��ی یارانه‌های س��وخت را ک��ه برای 
مدت‌ه��ای طولان��ی به ش��هروندان خ��ود عرضه 

می‌کردند، برداشته‌اند. 

یک��ی از عوامل��ی ک��ه در تعیی��ن قیمت نفت 
تاثیرگ��ذار بوده، رفع تحریم‌ه��ای اقتصادی ایران 
اس��ت. البته به گفته برخ��ی متخصصان در تاثیر 
رفع تحریم‌ها بر کاه��ش قیمت نفت بیش از حد 

اغراق شده ‌است. 
محم��د نهاوندیان، رئیس دفتر حس��ن روحانی 
رئی��س جمهور ای��ران، در اج�الس داووس گفته 
اس��ت که تهران هنوز درصدد اس��ت میزان نفت 
تولی��دی خ��ود را به میزان مش��ابه دوران قبل از 

تحریم برساند.
 قرار اس��ت ایران روزانه 500 هزار بش��که نفت 
بیش��تر به بازارهای جهانی ص��ادر کند. تاثیر آنی 
اع�الم این تصمی��م پایین رفتن قیم��ت نفت به 

بشکه‌ای زیر 28 دلار بود. 
خال��د الرمیح��ی، رئیس اجرایی هیات توس��عه 
اقتص��ادی بحری��ن ط��ی اج�الس داووس ب��ه 
چالش‌هایی که کشورهای خاورمیانه با آن روبه‌رو 
هس��تند اش��اره کرد و در عین حال گفت که این 
چالش‌ها می‌توانند فرصت‌های مناس��بی را برای 

تغییر ایجاد کنند. 
»ای��ن منطقه با چالش‌های بی‌ش��ماری روبه‌رو 
اس��ت.« قیم��ت نفت ت��ا 70 درصد افت داش��ته 
و اقتصاده��ای منطق��ه در م��ورد بودجه س��الانه 
مالی‌ش��ان ب��ا مش��کل روبه‌رو هس��تند. ب��ه این 
مش��کلات چالش‌های جمعیتی و بیکاری جوانان 
را ه��م اضاف��ه کنید که چیزی ب��الای 30 درصد 
است، در نهایت مشکلی که بیش از همه چیز باید 

به آن توجه کرد، مشکل امنیتی است.«
الرمیح��ی می‌گوی��د: ‌»‌بحری��ن و کش��ورهای 
همس��ایه‌اش در خاورمیان��ه می‌توانن��د از تن��وع 
اقتص��ادی برخ��وردار باش��ند و در زمینه‌ه��ای 
زیرس��ـــاختی در کشــورهای‌ش��ـــان بیش��تر 
سرمایه‌گذاری کنند. ما در اقتصادهای‌مان احتیاج 
به نوآوری‌های بیشتری داریم و باید راه ایجاد این 

نوآوری‌ها را پیدا کنیم.«
ب��ه عقی��ده وی چالش‌ه��ای موج��ود ‌»‌نعمتی 
پنهان« اس��ت؛ ‌»‌من فکر می‌کنم چرچیل بود که 
می‌گفت هیچ‌گاه اجازه ندهید یک بحران خوب به 
هدر برود. من فکر می‌کنم این شرایط یک فرصت 

بی‌سابقه برای تغییر است.«

اجازه دهید قدری تمرکزمان را از گردش 
بازارها برداریم و ب��ه چیزهایی بلندمدت‌تر 
فکر کنی��م. وقتی در ابت��دای هفته جاری 
بزرگان جهان در اج�الس داووس دور هم 
جمع ش��دند، درب��اره آش��فتگی‌های مالی 
امروز صحبت نکردند، بلکه س��راغ موضوع 
دیگ��ری رفتند: انقلاب صنعتی چهارم. این 
ت��م اصلی ای��ن گردهمایی ب��ود و فرصت 
مناسبی برای آنهایی فراهم کرد که به‌دنبال 
دست یافتن به ایده‌های بزرگ بودند. پس 
می‌ت��وان گفت در ماه‌های آینده حرف‌های 
بیش��تری دراین‌باره شنیده خواهد شد. اما 

داستان دقیقا از چه قرار است؟ 
بهت��ر اس��ت ابت��دا نگاه��ی به گذش��ته 
بیندازیم. انقلاب صنعتی اول در اواخر قرن 
هجدهم در بریتانیا اتفاق افتاد، ابتدا نیروی 
برق‌آبی و س��پس نیروی بخار در این زمان 
به‌کارگرفته ش��د؛ امری که به یک رش��ته 
تغییرات به‌هم‌پیوسته انجامید. این تغییرات 
اس��تانداردهای زندگ��ی را در آن زم��ان تا 
حدود 2درصد افزایش داد. پدیده‌های مهم 
آن زمان کارخانه‌ها، راه‌آهن، کشتی بخار و 
پیش��رفت در کشاورزی بودند. برای 1000 
سال گذشته، استانداردهای زندگی در اروپا 
حداکث��ر کمتر از 0/5 درصد رش��د کردند 
و ای��ن قاره دوره طولانی رکود و پس��رفت 
را تجربه کرد. اگر ب��ه جلوتر برگردیم و به 
اس��تانداردهای زندگی در اروپا نگاه کنیم، 
متوجه می‌ش��ویم که این اس��تانداردها در 
آن زمان کمتر از زمان امپراتوری روم بوده 
اس��ت. جهان در 1900 کام�اًل متفاوت با 

1800 شد. 
در س��ال‌های پایانی قرن نوزدهم انقلاب 
دوم در ح��ال وقوع ب��ود. در ای��ن انقلاب 
نی��روی برق جایگزین بخ��ار در کارخانه‌ها 
ش��د  )که نتیج��ه آن رفتن به س��مت راه 
افت��ادن خط تولید ب��ود( کالاهای مصرفی 
در حجم زیاد تولید ش��د، خودرو، هواپیما، 

تلف��ن، تلویزی��ون و پدیده‌های��ی از ای��ن 
دس��ت به‌وجود آمد. س��پس از دهه 1970 
رایانه‌ه��ای ش��خصی، اینترن��ت و طی��ف 
 IT فناوری‌های ارتباطی ی��ا همان انقلاب
شکل گرفت. این انقلاب آخری را که ما نیز 
در دورانش زندگی می‌کنیم، ‌انقلاب س��وم 
می‌نامند چراکه روزگار انس��ان‌ها را نسبت 
به دهه‌های 1950 و 1960 بسیار متفاوت 

کرده است. 
حال س��وال این اس��ت که آی��ا در حال 
حرکت به س��مت یک انقلاب تازه هستیم 
یا بعد جدی��دی از انقلاب قبلی در حال رو 
ش��دن است. من چندان مطمئن نیستم اما 
آنچ��ه الان می‌دانیم این اس��ت که دنیای 
اکن��ون تحولات ت��ازه‌ای را تجربه می‌کند. 
ای��ن تح��ولات می‌توان��د دگرگونی‌هایی را 
مش��ابه آنچه وج��ود اینترنت ایج��اد کرد، 
پدی��د آورد. فناوری‌هایی ک��ه می‌توان آنها 
را کلیددار انقلاب احتمالی بعدی دانس��ت، 
ه��وش مصنوعی، روباتیک، اینترنت اش��یا، 
داده‌ه��ای عظی��م، تلف��ن هم��راه و چاپ 

سه‌بعدی هستند. 
بگذارید مثالی بی��اورم که درک موضوع 
راحت‌تر شود: توجه به بهداشت و سلامت. 
در ح��ال حاضر ما ب��رای س��الم ماندن یا 
درم��ان بیماری‌ه��ای گوناگ��ون نیازمن��د 
پزش��ک، بیمارس��تان، داروهای تولید شده 
در شرکت‌های دارویی و امثال آن هستیم. 
بخش سلامت، حجم قابل‌توجهی از اقتصاد 
را به خود اختصاص می‌دهد. در کشورهای 
توس��عه‌یافته بین 8 ت��ا 16 درصد از تولید 
ناخالص ملی کش��ورها به بخش س�المت 
اختص��اص دارد. در آمری��کا، اقتصاد بخش 
س�المت حتی از بخش تولید هم بیش��تر 
اس��ت. حالا تصور کنید که می‌ش��د اوضاع 
را ط��وری مدیریت کرد که هیچ‌کس بیمار 
نمی‌شد. خنده‌دار اس��ت، نه؟! بله، اما شما 
اکنون می‌توانید بخش‌های��ی از تکنولوژی 
را در زندگی‌تان ببینی��د که دائماً وضعیت 
س�المتی ش��ما را کنترل می‌کنن��د. مثلًا 
اپلیکیشن س�المت اپل یکی از برنامه‌های 
پیش��رو در این زمینه است. شما می‌توانید 

جهان��ی را تص��ور کنید ک��ه در آن نیازی 
به وجود پزش��ک نیس��ت تا بیماری‌تان را 
تش��خیص دهد چون قبل از اینکه هرگونه 
نشانه‌ای از بیماری بروز پیدا کند، اطلاعات 
مرب��وط به وضعیت جس��می ش��ما به یک 
مرک��ز درمانی تخصصی فرس��تاده ش��ده 
اس��ت. به این ترتیب افراد قادر خواهند بود 

مسئول سلامت عمومی‌شان باشند. 
عنصر تازه در اینجا و اکنون، دستگاه‌هایی 
هس��تند که با دس��تگاه‌های دیگر صحبت 
می‌کنند. بش��ر  )گران‌قیم��ت( تنها زمانی 
درگی��ر کار می‌ش��ود که نیاز ب��ه وجودش 
باشد و از کارهای روزمره فعلی دیگر خبری 
نیس��ت. بنابراین، نه‌تنها هزینه‌های درمانی 
کاهش پیدا می‌کند، بلکه کیفیت نتایج نیز 

بهبود می‌یابد. 
ح��الا ب��ه خدم��ات مال��ی فک��ر کنی��د. 
بازنشس��ته ش��دن، خانه خریدن و انتخاب 
شغل، سه تصمیم‌ هس��تند که هر فرد باید 
در زندگی‌اش بگیرد. اما هنوز هم بس��یاری 
از ما با ای��ن پیش‌فرض که کارفرما تصمیم 

می‌گیرد یا بستگی به شرایط دارد یا از اینها 
بدتر، با امید به اینکه بهترین پیش می‌آید، 
از کنار این تصمیم‌ها به‌س��ادگی می‌گذریم. 
برای آنهایی که خودشان شرایط‌ساز هستند 
و نه تسلیم هر آنچه پیش می‌آید، انجام این 
کارها هزینه دارد. برنامه بازنشستگی دامنه 
گسترده‌ای دارد که نیاز به مواد اولیه  )پول( 
زیادی در ابتدا ندارد اما خیلی ساده باید هر 
ماه برایش پولی کنار گذاشته شود، براساس 
تغیی��رات ب��ازار، مالیات و س��ایر پارامترها 
تغییراتی در آن داده ش��ود و با تغییر سبک 
زندگ��ی و انتظ��ارات هماهنگ ش��ود. کنار 
گذاشتن انس��ان از فرآیند تصمیم‌گیری در 
این‌باره هزینه‌های کار را کم کرده و همین 
ی��ک تغییر با نتای��ج مثبت زی��ادی همراه 

خواهد بود. 
ش��اید بهترین راه برای فکر کردن درباره 
تغیی��رات احتمال��ی ن��گاه ب��ه انقلاب‌های 
صنعتی گذش��ته و مقایس��ه آن با ش��رایط 
حاضر اس��ت. تولی��د انبوه باع��ث افزایش 
ح��دود 3 درص��دی به��ره‌وری تولی��د در 
س��ال‌های پیاپی ش��د. ثابت شده است که 
افزایش بهره‌وری در صنایع خدماتی بسیار 
س��خت‌تر از بخش تولید است اما خدمات 
اکنون درصد بالاتری از نتیجه را در مقایسه 
با تولید در آن زمان نشان داده‌اند. بنابراین 
کلید ثروتمندتر ش��دن استفاده از فناوری 
برای بهب��ود صنایع خدماتی اس��ت و این 
دقیقا همان چیزی اس��ت که انقلاب بعدی 

براساس آن روی خواهد داد. 
چالش بزرگ ای��ن راه توجه به این نکته 
مهم اس��ت ک��ه افراد ش��اغل در مش��اغل 
مرتبط با این خدمات دچار مش��کل نشده 
و شغل‌شان را از دست ندهند یا جایگزینی 
برایش داشته باش��ند. مشاغل در خطر در 
ای��ن فرآیند ش��امل طیف گس��ترده‌ای از 
شغل‌های نیازمند مهارت در سطح متوسط 
هستند. اما پاداش این کار بزرگ و ارزشمند 
اس��ت. . . پاداش��ی که به این پرسش مهم 
پاس��خ می‌دهد چرا این روزها در این مورد 

زیاد سخن گفته و شنیده می‌شود. 

بازارها را فراموش کنید، انقلاب صنعتی چهارم همین دوروبرهاست! 

دور دنیا

دسترس��ی به داووس کار آس��انی نیست؛ 
یک روس��تای کوچک در شرق کوه‌های‌آلپ 
س��وییس که خیل��ی هم از کلاس��تر محل 
قدیمی اسکی خانواده س��لطنتی انگلیس و 
دوستان‌شان دور نیست. وقتی به پست‌های 
بازرسی شهر می‌رس��ید، می‌بینید که موانع 
امنیتی و ایست‌های بازرسی حتی سخت‌تر 
از آنهایی است که در حین ورود به ترکیه و 

سوریه می‌بینید. 
هرس��اله در پایان ماه ژانویه، شهر داووس 
به‌گون��ه‌ای به مرک��ز دنیا تبدیل می‌ش��ود. 
زمانی که انس��ان‌های خ��وب و عالی، پولدار 
و با استعداد و نوآوران جدید و قدیمی برای 
ش��رکت در مجمع جهانی اقتص��اد دور هم 

جمع می‌شوند. 
ش��عار ای��ن مجـــم��ع ک��ه امس��ـــال 
چهل و شش��مین س��ال برگ��زاری آن ب��ود 
»متعهد بودن به بهبود وضعیت جهان« بود. 
فلسفه‌ای که در پشت اجلاس داووس قرار 
دارد، فلس��فه‌ای اس��ت که از سوی کلاوس 
ش��واب، رئیس اجرایی ایجاد شده است. این 

فلس��فه در کنار هم آمدن مقامات عالی‌رتبه 
سیاس��ی، رهبران جهان، دانشمندان برنده 
جایزه صلح نوبل، روش��نفکران، کارآفرینان 
و میلیاردرها و ت�الش آنها برای پیدا کردن 

راه حلی برای بهبود شرایط جهان است. 
امس��ال اج�الس داووس ب��ا گزارش��ی از 
آکسفام آغاز به کار کرد. در این گزارش آمده 
بود که یک درصد از جمعیت دنیا ثروتی به 
اندازه 99 درص��د باقی‌مانده جمعیت جهان 
دارند. این آمار یادآورنده اخبار بدی اس��ت 
که از ابتدای سال 2016 به ما رسیده است: 
افزایش تعداد پناهندگان، سیر نزولی ارزش 

بازار سهام، جنگ در سوریه، یمن و لیبی. 
اجلاس داووس این ب��ار روی بحران‌های 
و  ب��زرگ و همچنی��ن ش��کاف درآم��دی 
دستمزدی بین زنان و مردان پرداخته شد. 

به جز افراد بسیار برجسته و رده بالا، بقیه 
ش��رکت‌کنندگان باید روی زمی��ن یخ زده 
منتظر می‌ماندند تا از پست‌های بازرسی رد 
شوند و س��وار اتوبوس‌هایی شوند که آنها را 

به محل جلسات برسانند.

 زمانی‌که س��وار اتوبوس می‌ش��وید فاصله 
طبقاتی و شغل افراد به چشم نمی‌آید. شما 
خود را در کنار ش��خصیت‌های بزرگی چون 
فیزیکدانان برجس��ته و میلیاردرهای چینی 

می‌بینید. 
قانون نگفته داووس آن است که همه باید 
با هم صحبت کنند. به این صورت است که 
ایده‌ها شکل می‌گیرد و سیاست‌ها به نتیجه 

می‌رسد. 
عصر روز پنجش��نبه، بان‌کی مون دبیرکل 
س��ازمان ملل متحد، طرفداران طرح اهداف 
توس��عه پای��دار جدی��د را در س��الن ی��ک 
دبیرستان دور هم جمع کرد. اهداف توسعه 
پایدار، اهداف جامعه جهانی برای محافظت 
از محیط‌زیس��ت، احقاق حق��وق زنان، ارائه 
آب پاکی��زه و در کل نج��ات جهان اس��ت. 
در حقیقت اهداف توس��عه پایدار یک تعهد 

بزرگ است. 
بان‌کی‌مون که مسئولیتش در انتهای سال 
2016 به پایان می‌رس��د با گرمی مدافعان و 
حامیان اهداف توسعه پایدار را معرفی کرد. 

نخس��ت‌وزیر نروژ، رئیس‌جمهور غنا، جفری 
س��اخس اقتص��اددان، محمد یون��س برنده 
جایزه صلح نوبل و ریچارد کورتیس فیلمساز 

از جمله این افراد بودند. 
پ��اوول پولم��ن، رئی��س ش��رکت موفق 
Unilever، ک��ه در زمین��ه توس��عه پایدار 
فعالی��ت می‌کند، در م��ورد چگونگی ایجاد 
انگیزه در مدیران اجرایی صحبت کرد. »دید 
من از آینده آن اس��ت که هر سرمایه‌گذاری 
طرح س��رمایه‌ای خود را در راستای اهداف 

جهانی اجرا کند.«
فیل��م  کارگ��ردان  کورتی��س،  ریچ��ارد 
 ناتینگ‌هی��ل و گردانن��ده موسس��ه خیری��ه 
»روز بین��ی قرمز« در م��ورد آنکه چرا اهداف 
توسعه پایدار اهمیت دارند صحبت کرده ‌بود. 

به گفته بان‌کی‌مون ب��رای اجرایی کردن 
این اهداف به کمک و تلاش همگانی احتیاج 

است. 
ش��اید برای بدبینان و مردم عادی آس��ان 
باش��د که مکانیزم‌هایی مثل اهداف توسعه 
پای��دار را به طعنه بگیرند. رس��یدن به این 

اهداف کار بس��یار بزرگی اس��ت. اما ش��عار 
داووس آن اس��ت که ایده‌ه��ای بزرگ قابل 

انجام است. 
به آسانی ممکن اس��ت در داووس خسته 
ش��وید یا حوصله‌تان س��ر رود. کار س��ختی 
نیست که در مورد فقر صحبت کنید وقتی به 
جریان برق، گرمایش و آب دسترسی دارید. 
اما این را هم نباید از یاد ببرید که دیدن ‌بان 
کی‌مون، محمد یونس و سایر افراد برجسته 
در حالی که در یک کلاس کوچک مدرس��ه 
و روی صندلی‌های چوبی ناراحت نشسته‌اند 
بس��یار هیجان‌انگیز و تاثیرگذار اس��ت. این 
صندلی‌ه��ا هم��ان صندلی‌هایی اس��ت که 
زمانی ما روی آنها می‌نشس��تیم و درس یاد 
می‌گرفتیم. این مقامات برجسته روی همین 
صندلی‌ها می‌نش��ینند، بحث می‌کنند و در 
نهایت سعی می‌کنند راه‌حلی برای به نتیجه 

رساندن اهداف‌شان پیدا کنند. 
این جادوی داووس اس��ت؛ داووس جایی 
اس��ت که ایده‌های کوچک ب��ه واقعیت‌های 

بزرگ تبدیل می‌شود. 

روستای کوهستانی کوچک، خانه بلندپروازی‌های بزرگ
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 ایده دردسرساز فیس‌بوک برای 
گوگل و اپل

یکی  فیس‌ب��وک 
س��ردمداران  از 
اس��ت  نت  دنیای 
که به نظر می‌رسد پیش��رفتش پایان‌ناپذیر باشد. 
این ش��بکه اجتماعی با بی��ش از 2 میلیارد کاربر، 
با راه‌اندازی مرورگر مختص به خود، قصد تشکیل 
اکوسیستمی را دارد که به او اشتیاق لازم را برای 

رقابت با دو غول دیگر شبکه نت بدهد. 
فیس‌بوک پادشاه شبکه‌های اجتماعی است، اما 
تا چه مدتی به قلمروی پادشاهی‌اش اکتفا خواهد 
کرد، درحالی‌که س��رزمین‌های دیجیتالی دیگری 
نی��ز برای فتح ش��دن باقی مانده‌ان��د؟ پیش‌بینی 
می‌ش��ود که خیلی طول نخواهد کشید! تنها طی 
چند س��اعت پس از اع�لام مرورگ��ر تلفن همراه 

فیس‌بوک، شبکه اینترنت به لرزه درآمد! 
تیم کالیفرنیایی از قبل پیشرفت‌شان را با کسب 
چندین برنامه تثبیت کرده بوده‌اند: مسنجر، برنامه 
پیام‌رس��ان قدیم��ی که با بزرگ‌ترین ش��بکه‌های 
اجتماع��ی جه��ان در ارتب��اط اس��ت؛ واتس‌آپ، 
سیس��تم تبادل آنی که به‌زودی یک میلیارد کاربر 
خواهد داش��ت؛ اینس��تاگرام، که ب��ا بیش از 400 
میلیون عضو تصاویر و ویدئو‌ها به اشتراک گذاشته 
می‌ش��وند و این تنها آغازی برای این شرکت است 
که با گذشت به زحمت 10 سال، به رکورد جدید 

300 میلیارد دلاری دست یافته است. 
گام‌ه��ای بعدی ب��رای مارک زاکرب��رگ، رئیس 
فیس‌بوک سازماندهی کمی بهتر این سرویس‌های 
مختلف به لط��ف مرورگری که با مرورگر‌های اپل  
)س��افاری(، گوگل )ک��روم(، مایکروس��افت )اجِ- 
اکس��پلورر سابق( یا فایرفاکس قابل مقایسه است. 
ام��ا این ابزار جدید، که در حال حاضر در دس��ت 
آزمایش اس��ت، تنها برای گش��ت و‌گذار از سایتی 
به س��ایت دیگر نیست. نقشش این خواهد بود که 
در اکوسیس��تم فیس‌بوک گ��ردش می‌کند، بدون 
اینک��ه هیچ‌گونه نیازی به ترک آن باش��د، مگر در 
مواقع ضروری. این برنامه قبل از ش��روع به کار در 
سیستم عامل اندروید، ابتدا به روی سیستم عامل 

iOS اپل استفاده خواهد شد. 
به ثمر رسیدن کهکشان بی‌پایان فیس‌بوک

در ح��ال حاض��ر، طبق گفته م��ارک زاکربرگ، 
ی��ک کاربر به‌طور متوس��ط 46 دقیق��ه در روز را 
در ش��بکه‌های اجتماعی ص��رف می‌کند. این رقم 
زمان س��پری ش��ده در واتس‌آپ یا اینستاگرام را 
دربرنمی‌گی��رد و در نهایت باید کاربران میلیاردی 

مسنجر را نیز اضافه می‌کنیم. 
ب��ا ایجاد ی��ک مرورگر، فیس‌بوک ای��ن ارقام را 
ب��رای افزایش زم��ان صرف ش��ده در قلمرواش و 
جذب کاربران جدید ب��ه تبلیغاتش با هم ترکیب 
خواه��د کرد که ام��کان دارد از 2 میلیارد نفر هم 

تجاوز کند. 
این رقم بس��یار بالاتر از تعداد کاربران آیفون و 
همچنین از تعداد دارندگان گوش��ی‌های هوشمند 
اندرویدی، که 1.4 میلیارد نفر تخمین زده ش��ده 
اس��ت، می‌باش��د؛ عاملی که ب��ه فیس‌بوک قدرت 
می‌دهد ت��ا بزرگان ای��ن زمینه، اپ��ل و گوگل را 

بی‌ثبات کند. 
اگ��ر این تیم تصمیم به محق��ق کردن رویایش 
بگی��رد، حمله فیس‌بوک فرات��ر از این هم خواهد 
رف��ت: ایجاد سیس��تم عامل مختص ب��ه خود! در 
 Facebook س��ال 2013، م��ارک زاکربرگ ب��ا
Home این هدف را داش��ت ک��ه مانند همتایان 
خ��ود، فایر فاک��س و آمازون، با تکی��ه بر اندروید 
شخصی‌سازی ش��ده بود. این آزمایش، که ش��اید 
پیش از موعد به کار برده ش��ده بود، هیچ‌وقت به 

سرانجام نرسید و پروژه رها شده باقی ماند. 
پ��س از اع�لام مرورگ��ر، آی��ا buzz ب��ه روی 
سیس��تم عامل جدید موجود خواه��د بود؟ بدون 
ش��ک این گام بعدی تیم خواهد بود که در س��ال 
2013 ترجی��ح دادند درباره ای��ن موضوع حرفی 
نزنند. این راه‌اندازی، در صورتی که قطعی ش��ود، 

اعلام جنگی با اپل و گوگل خواهد بود! 

آیا ما در جهانی مرتبط با یکدیگر زندگی 
می‌کنیم؟ این تصوری است که ما امروزه از 
دنیای خود داریم، درحالی‌که طبق گزارش 
بانک جهانی که در 13ژانویه منتش��ر شده  
ح��دود 4.2 میلیارد نفر در دنیا به اینترنت 

شخصی دسترسی ندارند. 
 هند با 1.063 میلیارد کاربر اینترنت در 
صدر جدول کارب��ران اینترنتی قرار دارد و 
رتب��ه دوم متعلق به چی��ن با 755 میلیون 
کارب��ر اس��ت و پس از آن نوب��ت به مالزی 

)213 میلیون کاربر( می‌رسد. 
 ام��ا این آماره��ای اعجاب‌انگی��ز تنها به 
اینج��ا محدود نمی‌ش��وند، چرا ک��ه از بین 
2میلیارد کارب��ر اینترنت، تنها 1.1 میلیارد 
به اینترنت با س��رعتی قابل قبول دسترسی 
دارند. یعنی فق��ط 15 درصد جمعیت کل 

دنیا! 

 بانک جهانی به غیر ‌از اینترنت، مس��ئله 
دیگری را هم مورد بررسی قرار داده است. 
جیم یانگ کیم، رئیس این سازمان می‌گوید 
با اینکه توزیع اینترنت در دنیا بسیار متفاوت 
اس��ت اما در اکثر نقاط دنیا دسترس��ی به 
تلفن بس��یار آس��ان اس��ت، حتی آسان‌تر 
 از پیدا ک��ردن یک توالت یا دسترس��ی به

 آب آشامیدنی! 
تحقیقات انجام ش��ده نش��ان می‌دهد از 
بین 20 درصد جمعیت افراد بسیار فقیر در 
 دنیا، از هر 10 نفر هفت نفر یک تلفن همراه

 دارند. 
مطالعات نش��ان می‌دهد طی 10 س��ال 
اخیر، میزان کاربران تلفن س��ه برابر ش��ده 
و ای��ن رقم از یک میلیارد در س��ال 2005 
به 3.2میلیارد در سال 2015 رسیده است 
و حتی رکود اقتصادی کش��ورهای در حال 

توسعه نتوانسته مانع رشد این رقم شود. 
بن��ا بر گزارش��ات این س��ازمان با وجود 
تأثی��ر  تکنول��وژی  پیش��رفت  انتظ��ار، 

چش��مگیری در بهبود اوضاع قشر متوسط 
و ضعیف جوامع نداشته است. 

همچنی��ن این پیش��رفت‌ها باعث ش��ده 
کارفرمای��ان انتظار بیش��تری از کارمندان 
خود داش��ته باش��ند و ب��ه دنب��ال افرادی 
با مهارت و آش��نایی بیش��تر ب��ا تکنولوژی 
باش��ند که خود این مس��ئله باعث کاهش 
خلاقی��ت ف��ردی، افزای��ش می��زان رقابت 
 و همین‌ط��ور کاه��ش میزان دس��تمزد‌ها 

می‌شود. 
بان��ک جهان��ی از دولت‌ه��ا درخواس��ت 
ک��رد ک��ه ش��بکه‌های ارتباط��ی جهان��ی 
ام��کان  هم��ه  ت��ا  دهن��د  گس��ترش  را 
 دسترس��ی به تلفن و اینترنت ش��خصی را 

داشته باشند. 
 همچنی��ن جیم یونگ کیم، رئیس بانک 
جهانی افزود: اگر بخواهیم از تکنولوژی‌های 
ارتباطی بهره لازم را ببریم، باید همه مردم 
در همه جای دنیا بتوانند به میزان یکسان 

از آن استفاده کنند. 

س��ال جدی��د، تعطی�لات جدید. س��ایت‌ 
کش��ورهایی  از  فهرس��تی  واگ��و«  »ت��ری 
را منتش��ر ک��رد ک��ه م��ردم ب��رای رفتن به 
 تعطی�لات س��ال ن��و می�لادی جس��ت‌وجو 

کرده بودند. 
 در ای��ن فهرس��ت، اس��پانیا ب��ه خاط��ر 
مناظ��ر منحصربه‌فرد، س��بک زندگی خاص، 
رستوران‌ها، کافه‌ها و فستیوال‌های معروفش 
صدرنشین جدول ش��د و بارسلون نخستین 
ش��هر این لیس��ت اس��ت. گش��ت و گذار در 
کوچه‌پس‌کوچه‌ه��ای قدیم��ی ب��رای یافتن 
از  عکاس��ی  دس��تی،  صنای��ع  مغازه‌ه��ای 
لباس‌های سنتی و گردش در پارک گوئل از 

جاذبه‌های گردشگری این شهر است. 
مقصد دیگری که توجه گردش��گران را به 
خود جلب کرده اس��ت، ش��هرهای رم و ونیز 

در ایتالیا است.
 آمفی‌تئات��ر کولی��زه که به س��بک یونان 
باس��تان س��اخته ش��ده و کاخ واتی��کان از 
پربازدید‌تری��ن مکان‌ه��ای توریس��تی ایتالیا 
هس��تند و هر س��اله توجه افراد زیادی را به 
خ��ود جلب می‌کنن��د. در ش��مال ایتالیا هم 
میدان س��نت م��ارک و کاخ دوگ از بناهای 

تاریخی این کشور هستند. 
در س��ومین جایگاه این فهرس��ت، ش��هر 
لندن در کش��ور انگلس��تان قرار دارد. در این 
 british کش��ور، موزه‌های معروفی همچون
museum و national gallery وج��ود 

دارند.

 همین‌طور مراکز خرید خیابان آکس��فورد 
که قبل از اس��تراحت در پارک سنت جیمز، 
که درس��ت روب��ه‌روی کاخ باکینگه��ام قرار 

گرفته، می‌توان از آنها هم بازدید کرد. 
در زیر، نام 10 کش��ور ابتدای این فهرست 

آمده است: 
1. اسپانیا
2. ایتالیا

3. انگلستان
4. آمریکا
5. تایلند
6. هلند

7. پرتغال
8. مراکش

9. امارات متحده عربی
10. آلمان

قیم�ت ل�پ تاپ بر اس�اس مراجعه خبرنگاران روزنامه فرصت امروز به بازار و بررس�ی میدانی فروش�گاه ه�ای لپ تاپ و همچنین 
سایت های معتبر فروش کالاهای دیجیتال و بر اساس تماس های روزانه با فروشندگان و خریداران تعیین می شود. متوسط قیمت 

لپ تاپ برای هر مدل و برند ملاک تعیین نهایی قیمت لپ تاپ ها است 

نزدیک به 60 درصد جمعیت جهان به اینترنت دسترسی ندارند

پربازدیدترین کشورها برای مسافرت در آغاز سال نو میلادی

 1( در داستان حذف سالار عقیلی از سی‌ویکمین جشنواره بین‌المللی موسیقی 
فجر همه مقصر هستند، از خود سالار عقیلی گرفته تا مردم عادی. 

2( انتش��ار عکس س��الار عقیلی که برای گفت‌وگو به شبکه ماهواره‌ای من و تو 
رفته بود خیلی س��ریع‌تر از تصمیم کمیته نظارت جش��نواره موسیقی فجر منتشر 
ش��د. عکس‌العمل‌های مردمی نس��بت به این موضوع به دو گروه تقسیم شد. گروه 
اول مواف��ق اختیار عمل هنرمن��دان در ارتباط با رس��انه‌های مختلف و گروه دوم 
مخالفان عمل این خواننده بودند. گروه دوم پا را فراتر از حد قانونی خود گذاشتند 

و مسئله ممنوع‌الکاری این خواننده را مطرح کردند.
 س��رعت اطلاع‌رسانی مخاطبان این شبکه حتی از سرعت اطلاع‌رسانی رسانه‌ها 
بیش��تر بود. مردم مقصرند چراکه با فضا‌سازی باعث شدند کمیته نظارت جشنواره 
طی یک تصمیم عجولانه بدون آنکه با سالار عقیلی صحبت کند از حذف او سخن 

بگوید تا دیگر بخش‌های جشنواره را حفظ کند.
 دست‌اندرکاران جشنواره هم مقصرند چراکه مردم آنها را وادار به این کار کردند. 
به‌طوری که سخنگوی ارشاد با رد کار او گفت:  »درباره حضور عقیلی در جشنواره 
موس��یقی فجر هنوز تصمیم قطعی گرفته نش��ده است، چراکه باید ابعاد این اتفاق 
بررس��ی شود. بر همین اس��اس، هنوز تصمیمی مبنی بر ممنوع شدن فعالیت‌های 
عقیلی در کش��ور اتخاذ نش��ده اس��ت. ابتدا عقیلی باید به ایران برگ��ردد و اتفاق 
رخ‌داده بررس��ی ش��ود. البته بعید است که وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی نسبت به 

این موضوع واکنشی نشان داده باشد.«
حتی سرپرس��ت دفتر موس��یقی مس��ئولیت حذف این خواننده را برعهده مدیر 
جشنواره یعنی حمیدرضا نوربخش دانست. از همه عجیب‌تر اینکه جایی مثل صدا 
و سیما که قوانین سفت و سخت خودش را دارد اعلام کرده ‌است که صدای سالار 

عقیلی بر معمای شاه می‌ماند. 

3( سالار عقیلی به شبکه من و تو رفت و از گرانی هزینه‌های برگزاری کنسرت در 
کش��ورهای اروپایی سخن گفت. البته پیش از این هنرمندان زیادی در کشورهایی 
اروپایی و آمریکایی کنس��رت برگزار کرده ‌بودند و هزینه‌های برگزاری کنسرت در 
ایران را نس��بت به دیگر کشورها ارزان خوانده بودند. اما به هرحال سالار از گرانی 

اجاره پیانو سخن گفت. 
این موضوع نکته‌ای است که مخالفان ممنوعیت حضور سالار عقیلی در جشنواره 
موس��یقی فجر به آن اس��تناد کرده‌اند. آنها به این نکته‌ اش��اره می‌کنند که سالار 

عقیلی برای تبلیغات و تضمین فروش بلیت خود به این شبکه رفته‌ است. 

4( خانه موسیقی که این روزها به‌شدت مورد انتقاد اهالی موسیقی و رسانه‌هاست، 
برخلاف همیشه که دیر به اتفاقات موسیقی واکنش نشان می‌دهد، این‌بار سریعا به 

ممنوعیت حضور سالار عقیلی واکنش نشان داد.
 البته طنز این داستان این است که حمیدرضا نوربخش که خود مدیر جشنواره 
بین‌المللی موس��یقی فجر اس��ت و ممنوعیت س��الار عقیلی را اع�لام کرده، خود 
مدیرعامل خانه موسیقی اس��ت، یعنی جایی‌که ممنوعیت سالار عقیلی را محکوم 

کرده‌ است. 
با این حال داریوش پیرنیاکان، دبیر و س��خنگوی خانه‌موس��یقی به نکته خوبی 
اشاره کرده‌ است: هیچ قانونی به ما هنرمندان ابلاغ نشده که اگر کسی با یک رسانه 
خارجی گفت‌وگو کند و اثرش آنجا پخش شود، جرم محسوب شود. از نظر ما جرم 
نیس��ت؛ باید قانونی وجود داش��ته باش��د که از آن تبعیت ش��ود. به همین ‌راحتی 

نمی‌توان به کسی گفت این کار را انجام ندهید. 
خانه موس��یقی به‌عنوان جایی که حامی هنرمندان اس��ت، مقصر اس��ت، چراکه 
پیش از این هم موس��یقیدانانی به این دلیل مش��کلاتی را تجربه کردند، اما خانه 
موس��یقی هرگز با دولت وارد گفت‌وگو نش��د تا راه حل‌هایی برای این مسئله پیدا 

کنند. 

ای��ن  موس��یقی  دفت��ر  و  اس�لامی  ارش��اد  و  فرهن��گ  وزارت  گرچ��ه   )5
وزارت‌خان��ه، این قان��ون را کتبا به اهالی موس��یقی اعلام نکرده‌اند ام��ا بارها این 
موض��وع مطرح ش��ده و حت��ی چندین هنرمن��د موس��یقی ممنوع‌الکار ش��دند، 
چراک��ه کارهای‌ش��ان در س��ایت‌های آن ور آب گذاش��ته ش��ده‌ اس��ت. پ��س 
 دول��ت ه��م مقصر اس��ت که چ��را ای��ن قانون ش��فاف را ب��ه دس��ت هنرمندان 

نرسانده است.
 اگ��ر از زاوی��ه دیگر به این موضوع نگاه کنیم بای��د گفت اگر با گفتمان دولت‌ها 
تحریم‌ها برداشته شد، چرا با رفع این مشکلات، فضایی برای گفت‌وگوی هنرمندان 
با ش��بکه‌های خارجی  )که حتما تعدادی از این ش��بکه‌ها با معیارهای سیاس��ی، 
هنری، اقتصادی و غیره ایرانی مناس��ب هس��تند( فراهم نمی‌ش��ود تا معرفی بهتر 
هنر، فرهنگ و هنرمندان ایرانی فراهم ش��ود که این خود بهترین راه برای مقابله 

با تهاجم فرهنگی است. 

6( سالار عقیلی برخلاف بسیاری از هنرمندان که از کار با دولت و تلویزیون دوری 
می‌کنند رابطه خوبی با هر دو گزینه دارد. سال 88 ترانه  »وطن« که در همایش 
ایرانیان مقیم کشور اجرا شده‌ بود سر از فیلم تبلیغاتی محمود احمدی‌نژاد در آورد. 
گرچه سالار عقیلی رسما اعلام کرده که از کاندیدای خاصی حمایت نکرده ‌است. از 
سوی دیگر در معارفه مدیرکل سابق دفتر موسیقی، سالار عقیلی به همراه همسرش 
 ب��ه اجرای برنامه پرداختن��د. او در برنامه‌های دولتی با گروه��ش به اجرای برنامه 

می‌پردازد. 
صدای س��الار عقیلی هم‌اکنون از س��ریال معمای ش��اه‌ پخش می‌شود. در تمام 
مدتی که هنرمندان جش��نواره موس��یقی فجر را به دلیل دلخ��وری از دولتمردان 
تحریم کرده بودند، او در این جش��نواره‌ یا با گروه خودش یا با ارکستر ملی حضور 
یافت. طبیعی اس��ت که از قانون نانوشته اما بارها گفته شده مصاحبه با رسانه‌های 
آن ور آبی خبر داش��ته باش��د. به هرحال او با دولت رابطه خوبی دارد، پس باید به 

قوانین دولت هم احترام بگذارد. 

7( هرچند که حضور این خواننده در رسانه من و تو اشتباه بوده اما قطعا مجازات 
او یا هنرمندان دیگر از این دس��ت ممنوع‌الکاری و حذف نیس��ت. تا اطلاع‌رسانی 
به موقع دولت برای مش��خص کردن خطوط قرمز به هنرمندان و رفع مش��کلات 
این‌چنینی بهتر است که صحبت‌های رئیس‌جمهور دولت یازدهم در مراسم تجلیل 
از اس��تادان، محققان و هنرمندان برجس��ته و نخبه كشور در اردیبهشت 93 را به 
یاد بیاوریم که گفت: ‌»‌ش��ک نکنیم هر کشوری که جاذبه‌اش برای جذب نخبگان 

بیشتر باشد، آن کشور در مسیر تعالی و پیشرفت بیشتر است.‌«‌ 
‌وی در جای دیگری از آن مراس��م گف��ت: ‌»چطور همه را کنار می‌زنیم؛ یکی به 
دلی��ل قومیت، یکی به دلیل مذهب، یکی به دلیل اعتقاد سیاس��ی، یکی به دلیل 
روش و دیگ��ری به دلیل ویژگی‌های اخلاقی. خداوند روح و قلبی را به ما داده که 

بیشتر جذب کند تا دفع.«

8( هم��ه در ای��ن جری��ان مقصرند، حتی به یک ان��دازه. اما به ی��اد بیاوریم که 
هنرمندان س��رمایه‌های کشور هستند نباید به راحتی آنها را از دست داد و از همه 
مهم‌تر قرار اس��ت که روح و قلب مدیران دولتی، اهالی رس��انه و مردم برای جذب 

بتپد. 

هنرمندان سرمایه‌های کشور هستند
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قیمت )تومان( CPU Cache CPU Core CPU مدل لپ‌تاپ  برند لپ‌تاپ 

6.299.000 6MB i7 3.40GHz  MacBook Pro with Retina
MGXA 15 Display

 Apple

3.919.000 6MB i7 3.20GHz 772G-Aspire V3  Acer

1.059.000 2MB Celeron 1.7GHz NP300E5X-A0A Samsung

2.549.000 6MB i7 3.2GHz IdeaPad Z510 - D Lenovo

2.349.000 3MB i5 GHz 2.6 Satellite S50-B-136 Toshiba

5.499.000 4MB i7 3GHz Pro 13 SVP13215PX  Sony

قیمت لپ‌تاپ 


	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

