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براس��اس دس��تورالعملی که ریاس��ت 
سازمان توسعه تجارت براساس مصوبه ...

طی هفته گذش��ته قیمت جهانی نفت با 
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رئیس کنفدراسیون صادرات ایران 
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اقتص��اد آزاد و اتکا به بخش خصوصی از جمله راهکارهایی اس��ت که 
توانسته اقتصاد آمریکا را به رشد مثبت برساند...

دلایلرشداقتصادیمثبتآمریکابررسیمیشود

ازاقتصادآزادتااستراتژیاقتصادی

رئیس جمهوری: 

نظام پشت سر تولید است مبادلهاقتصادیباجهان
واردفازجدیدمیشود

رفع موانع تجارت و توسعه صادرات اولویت دولت

دیروز نخستین همایش بین المللی سیاست های صنعتی و 
تجاری برای توس��عه صادرات و اشتغال برگزار و در آن اعلام 
ش��د برنامه های جدید دولت برای اقتصاد کشور در این هفته 
رونمایی می شود. سخنان رئیس جمهور و وزرا در این همایش 
نش��ان از آن دارد که مهم ترین سیاس��ت دولت توجه جدی 

به س��رمایه گذاری خارجی و توس��عه صادرات است. چنانکه 
وزی��ر صنع��ت،  معدن و تجارت گفته اس��ت با هموار ش��دن 
موانع تجارت خارجی و رفع تحریم ها باید با سیاس��ت گذاری، 
برنامه ریزی و حمایت های منطقی شاهد حرکت های جدی در 
توسعه تجارت و بالاخص صادرات غیرنفتی باشیم؛ برنامه هایی 

که اگر اجرایی ش��ود می تواند در دوران پساتحریم اقتصاد را 
متحول کند. در همین حال مشوق های جدید صادرات اعلام 
شده که این مشوق ها قرار است جایگزین جایزه صادرات شود. 
»فرصت امروز« به بررسی این مشوق ها و سیاست های جدید 
دولت پرداخته است که در صفحات 3 و 5 از نظرتان می گذرد. 

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

راه های موثر سودآوری در بازار سهام را بشناسیماشتباهات رایج کسب وکارهای آنلاین

فرصتهایصندوقهایسرمایهگذاریچراکسبوکاراینترنتیتانرشدنمیکند

نوسانگیران،بهسراغسهمهایبزرگنمیروندبرندسازییابرندبازی؟!
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

رئیس جمهوری ب��ا مطرح کردن 
سؤالات مهمی که تولید کنندگان 
و س��رمایه گذاران ب��رای حضور در 
اقتصاد ایران می پرسند گفت: تمام 
نظام پش��ت سر تولید است. حسن 
روحان��ی در نخس��تین همای��ش 
صنعتی  سیاس��ت های  بین المللی 
و تج��اری برای توس��عه ص��ادرات 
و اش��تغال گف��ت: ممک��ن اس��ت 
تولیدگران سؤال کنند که آیا واقعاً 
رقاب��ت س��الم و آزادی وجود دارد؟ 
و آی��ا رقی��ب ما فق��ط قدرت های 
اقتصادی هستند؟ آیا سیاست های 
دولت باثبات خواه��د ماند؟ آیا قوه 
قضاییه و مقنن��ه به دنبال تصویب 
قوانین و اجرای قوانینی که مشکلی 
برای تولیدگران ایجاد نکند خواهند 
بود و آیا اگر در کش��ور کارآفرین و 
معروف ش��دم کسی نمی آید بگوید 
چرا این قدر زود و س��ریع از لحاظ 
مالی بالا رفتید؟ وی پرس��ش های 
و  ک��رد  ط��رح  ه��م  را  دیگ��ری 
اظهارداش��ت: آیا ان��رژی لازم برای 
تولیدگر و کارآفرین به طور مستمر 
وجود دارد؟ آیا نمی گویید تابستان 
برق کم است و در زمستان گاز کم 
داریم؟ و آیا دولت قول تولید انرژی 
ب��رای تولیدگ��ران را می دهد؟ آیا 
دولت فضای س��الم تعامل با جهان 
را ادامه خواه��د داد؟ آیا اگر منابع 
مالی داخلی کمک نکند می توانم از 
خارج کمک بگیرم؟ و آیا مس��یر و 
دروازه های صادرات باز خواهد ماند؟ 
رئیس جمهوری تصریح کرد: دولت 
موظف اس��ت به این س��ؤالات و به 
وعده هایی که به مردم داده پاس��خ 
دهد و ب��ه کارآفرینان و تولیدگران 
اعتماد بخشد. روحانی گفت: حمایت 
دولت، قوای سه گانه و رهبر معظم 
انقلاب پشت سر تولید است و ابلاغ 
سیاست های کلی اقتصاد مقاومتی 
ب��ه این معناس��ت که تم��ام نظام 
پش��ت سر تولید اس��ت. وی افزود: 
دولت متعهد اس��ت ب��رای هرگونه 
حمای��ت، کمک، ایجاد تس��هیلات 
لازم و رف��ع موانع برای دس��تیابی 
به اه��داف تولیدگران و کارآفرینان 
اقدام کن��د. رئیس دول��ت یازدهم 
ادامه داد: البته از ابتدای تابس��تان 
امس��ال تیم اقتصادی را خواستم تا 
به دلیل کاهش قیمت نفت و تأخیر 
در اجرای توافق هسته ای که ممکن 
است با مش��کلات جدیدی مواجه 
باش��یم، فصل سیاس��تی جدیدی 
برای شش ماهه دوم سال ارائه دهند 
که این کار انجام شده است و ابعاد 

مختلف در نظر گرفته شده است. 

اف��زود:  رئیس جمه��وری 
ب��رای  اقتص��ادی  سیاس��ت های 
ش��ش ماهه دوم س��ال جاری که 
زمین��ه  در  خوب��ی  حرکت ه��ای 
رونق اقتص��ادی ایجاد می کند در 
روزهای آینده اعلام خواهد ش��د 
و توس��ط تیم اقتص��ادی جزییات 
خواه��د  م��ردم  اط��لاع  ب��ه  آن 
رس��ید. روحانی گفت: کش��ور به 
خاط��ر امنی��ت، ان��رژی و جوانان 
و  پایدار  تحصیلک��رده، سیاس��ت 
درایت مقام معظم رهبری مس��یر 
آینده و روش��نی خواهد داش��ت. 
وی ادامه داد: مس��یر آینده مسیر 
رونق و رش��د اقتصادی، صادرات 
غیرنفتی و جذب سرمایه خارجی 
و داخلی و س��رمایه ایرانیان خارج 
از کش��ور و اش��تغال برای نس��ل 

تحصیلکرده جوان خواهد بود. 
روحان��ی در خص��وص موض��وع 
اشتغال نیز اظهارداشت: در دهه 60 
در ایران نرخ رشد جمعیت افزایش 
یاف��ت و نوزادانی حضور یافتند که 
دوران کودکی آنها در شرایط جنگ 
تحمیلی آغاز شد و همه اینها برای 
دهه 80 برای ورود به بازار کار آماده 
ش��دند و این درست دورانی بود که 
درآمد نفت��ی بیش از ح��د انتظار 
افزای��ش یافت و نفت به بش��که ای 
143 دلار رس��ید. وی افزود: درآمد 
بسیار عظیم در سایه صادرات نفت 
و میعانات نفتی به دس��ت آمد که 
بهترین فرصت برای این که اشتغال 
ایجاد شود، متأسفانه از سال 85 تا 
90 به رغم آن که وضع درآمد نفتی 
بس��یار خوب بود، اش��تغال خالص 
تقریباً صفر اس��ت. رئیس جمهوری 
ادامه داد: دول��ت یازدهم از طرفی 
ت��ورم و از طرفی رک��ود و از طرفی 
خیل بیکاران و از طرفی هم ترکیب 
نیروهای کار عوض شده را دارد که 
بخشی تحصیلکرده و بخشی بانوان 
هس��تند و باید برای ترکیب جدید 
اشتغال آفرینی کند. روحانی اضافه 
کرد: تصمیم این بود برای اشتغال، 
رونق و توس��عه پایدار برنامه ریزی 
ش��ود تا در برخی صنایع به دنبال 
صنایع پایین دس��تی باشیم و این 
حرکت در سال های 92 و 93 برای 
خ��روج از رکود آغاز ش��د و لایحه 
مربوطه به مجلس شورای اسلامی 
ارس��ال ش��د اما با این مس��ئله در 
تابس��تان سال 93 با کاهش قیمت 
نفت و طولانی شدن زمان مذاکرات 

و اج��رای آن مواج��ه ش��دیم. وی 
تصری��ح کرد: تلاش دول��ت بر این 
اس��ت که مس��یر را ادامه دهد. هم 
در جهت رونق اقتصادی، هم برای 
اش��تغالزایی و هم ب��رای صادرات 
غیرنفت��ی برنامه ریزی ه��ای جامع 
را در نظ��ر گرفت��ه اس��ت. روحانی 
در بخش دیگری از س��خنان خود 
اظهار داش��ت: اگر بتوانیم از بخش 
خصوصی حمایت لازم انجام دهیم، 
موان��ع تولی��د را برداری��م و فضای 
رقابتی داشته باش��یم، می توانیم از 

موانع و مشکلات عبور کنیم. 
رئیس جمهوری اف��زود: ضروری 
بود دولت یازدهم با شرایطی که در 
آغاز به کار از لحاظ اقتصادی مواجه 
بود قدم های مهم، محکم و باثباتی 
را ب��رای رفع مش��کلات اقتصادی 
بردارد. روحان��ی تصریح کرد: آنچه 
تا امروز دولت انجام داده در س��ایه 
امید، اعتماد و همچنین مش��ارکت 
مردم در مسائل اقتصادی بوده است. 
رئیس ش��ورای عالی اقتصاد گفت: 
این دولت معتقد اس��ت در صورتی 
اقتص��ادی  زمین��ه  می توانی��م در 
حرکت مناسب و مستمری داشته 
باشیم که شرایط و محیط اقتصادی 
ما مناسب باش��د و فضای کسب و 

کار بهبود یابد. 
هسته ای  توافق  رئیس جمهوری 
ب��زرگ  فرازه��ای  از  یک��ی  را 
تاری��خ  و  در سیاس��ت خارج��ی 
دیپلماسی جهان دانست و گفت: 
میز دیپلماس��ی برای اولین بار در 
دهه های اخیر نشان داد که قدرت 
منطق می تواند بر قدرت تهدید و 
فشار پیروز ش��ود. روحانی افزود: 
در یک مسئله پیچیده بین المللی 
کش��وری همچون ایران با ش��ش 
قدرت جهان��ی مواجه بود که بعد 
از دو س��ال ت��لاش و مذاک��ره به 
همان نقط��ه ای رس��یدکه از روز 
اول دول��ت اعلام ک��رد هدف در 
این مذاک��رات نتیجه ب��رد - برد 
اس��ت و ما به این نتیجه دس��ت 
یافتی��م. رئیس جمه��وری تصریح 

ک��رد: جز ی��ک رژی��م غاصب در 
منطق��ه هی��چ کش��وری در دنیا 
نیس��ت که نس��بت به این توافق 
اظهار خوش��حالی نکرده باش��د و 
به کش��ور ما تبریک نگفته باش��د 
حالا اگر گروه های کوچک افراطی 
در گوش��ه و کنار حض��ور دارند از 
تعامل، اعتدال و آرامش خوشحال 
نیس��تند و ب��ه قول��ی می��ان آنها 
دعواس��ت. وی افزود: این تعداد را 
بای��د تحمل کرد چ��را که در این 
شرایط برای آنان آسمان تپیده و 
شرایط سختی است که می بینند 
ایران با جهان تعام��ل و رابطه ای 

احترام آمیز دارد. 
رئیس جمه��وری ب��ا اش��اره ب��ه 
اینکه ما به دنبال توافق هس��ته ای 
نبودیم که مشکل هسته ای را حل 
کنی��م، خاطرنش��ان ک��رد: اگرچه 
می خواستیم مشکل هسته ای حل 
ش��ود اما به دنبال تواف��ق بودیم تا 
فضای جدیدی در منطقه و جهان 
ایجاد ش��ود و ای��ن فضا ب��رای ما 
اهمیت دارد. روحانی افزود: البته در 
کنار مشکلات کاهش قیمت نفت با 
یک مشکل دیگر که زمان آن را قبلا 
کوتاه تر پیش بینی می کردیم مواجه 
ش��دیم که آن زمان اج��رای توافق 
بود. وی با اشاره به اینکه در تیرماه 
سال جاری توافق هسته ای به پایان 
رسیده و انتظار بود که بعد از چند 
هفته شاهد اجرای آن باشیم، گفت: 
کاهش قیمت نفت و طولانی شدن 
اج��رای توافق بر برخی مش��کلات 

اقتصادی در کشور خواهد افزود. 
روحان��ی تصری��ح ک��رد از آغاز 
دول��ت یازده��م چند ه��دف در 
بخش اقتصادی م��ورد توجه قرار 
داش��ت، از جمل��ه ایج��اد ثب��ات 
در بازار ه��ای متن��وع اقتص��ادی، 
برداشتن موانع متعدد برای تولید 
و صادرات غیرنفتی، چارچوبی که 
در اقتصاد کلان بتواند برای آینده 
کش��ور امیدبخش باش��د و زمینه 
انضباط پولی - مالی برای کنترل 
پایه پولی، مهار تورم، ایجاد رونق 
اقتصادی و خ��روج از رکود را در 

پیش داشته باشد. 
ادامه در صفحه 8

رئیس جمهوری: 
نظام پشت سر تولید است

جنابآقایحمیدرضااسلامی
مصیبت وارده را به شما و خانواده محترم تان تسلیت 
عرض نموده و برای  بازماندگان آن مرحوم از پروردگار 

متعال صبر جمیل آرزومندیم.
همکاران شما در روزنامه فرصت امروز



یکشنبه
19 مهر 1394

شماره 343 www.forsatnet.irنفت و نیرو 2

در حالی ک��ه رئیس کمیته 
نفتی  بازنگ��ری قرارداده��ای 
این  زم��ان برگ��زاری معرفی 
قراردادها را در تهران 30 آبان 
اعلام کرد، مدیر عامل شرکت 
نفت نی��ز گفته ک��ه جزییات 
ته��ران  در  قرارداده��ا  ای��ن 
تش��ریح می ش��ود. تا پیش از 
این گفته می ش��د که جزییات 
قراردادهای جدید نفتی ایران 
ک��ه قرار اس��ت مش��وق هایی 
برای س��رمایه گذاران خارجی 
داش��ته باشد، در لندن تشریح 

می شود. 
سیدمهدی حسینی، رئیس 
قراردادهای  بازنگ��ری  کمیته 
نفت��ی در گفت وگ��و با ش��انا 
درباره زم��ان برگزاری معرفی 
قرارداده��ای جدی��د نفتی در 
لن��دن ب��ا تأکید ب��ر برگزاری 
کنفران��س معرفی این قرارداد 
 30 روزه��ای  در  ته��ران  در 
آبان م��اه و اول آذرم��اه گفت: 
اس��ت  ق��رار  برنام��ه  طب��ق 
قراردادهای  معرفی  کنفرانس 
جدی��د نفت��ی در لن��دن نیز 
در روزه��ای ٢٢ تا ٢٤ فوریه 
)س��وم ت��ا پنجم اس��فندماه( 

برگزار شود. 
وی با بی��ان اینکه برگزاری 
ای��ن کنفرانس ه��م در تهران 
و هم لن��دن دارای مزیت های 
خاص خود است، تصریح کرد: 
در تهران ش��رکت های ایرانی 
ام��کان حضور گس��ترده تری 

پیدا خواهند کرد. 
حس��ینی با تأکید بر اینکه 
هی��چ محدودیتی برای حضور 
ش��رکت های ایرانی و خارجی 
و  ته��ران  کنفران��س  دو  در 
لندن وجود ندارد، دلیل اصلی 
تعویق برگزاری این کنفرانس 
در لندن را زمان اجرایی شدن 
لغو تحریم ها دانس��ت و گفت: 
ب��ا توجه به اینک��ه پیش بینی 
شده اس��ت تحریم ها از ژانویه 
٢0١٦ برداش��ته شود بنابراین 
زمان برگ��زاری این کنفرانس 
ب��ه فوریه تغییر کرد که به نظر 
می رس��د از م��اه دس��امبر و 
روزه��ای پایانی س��ال ٢0١٥ 

بهتر باشد. 
ب��ه گفت��ه رئی��س کمیته 
بازنگ��ری قرارداده��ای نفتی، 
با برداشتن رس��می تحریم ها 
و  ش��رکت ها  ژانوی��ه،  در 

خارج��ی  س��رمایه گذاران 
می توانن��د ب��دون محدودیت 
بین الملل��ی در این کنفرانس 
حضور پیدا کنند. رکن الدین 
ج��وادی، مدیرعامل ش��رکت 
ملی نفت ایران گفت: جزییات 
قراردادهای جدید نفتی ایران 
برای س��رمایه گذاران خارجی 
بین الملل��ی  ش��رکت های  و 
در کنفران��س تهران تش��ریح 

می شود. 
 او درباره اینکه آیا جزییات 
نفت��ی  جدی��د  قرارداده��ای 
)IPC( در دیدار با هیات های 
خارجی تش��ریح شده است یا 
خیر، به ایس��نا گفت: با توجه 
ب��ه اینکه IPC ب��ه تازگی در 
هی��أت وزیران تصویب ش��ده 
بنابراین واضح اس��ت تا پیش 
از تصویب نهایی، جزییات آن 
برای س��رمایه گذاران خارجی 

عنوان نشده باشد. 
وی ب��ا تأکید ب��ر اینکه در 
دیدار با هیات ها و شرکت های 
از  کلیات��ی  تنه��ا  خارج��ی 
آنها  IPC برای  قرارداده��ای 
توضیح داده شده است، اظهار 
کرد: شرکت های خارجی برای 
حض��ور در کنفران��س معرفی 
قرارداده��ای جدی��د نفتی در 
تهران اعلام آمادگی کرده اند. 
مدیرعامل شرکت ملی نفت 
ایران پیش تر نیز درباره دلیل 
اصل��ی معرف��ی قرارداده��ای 
IPC در تهران به جای لندن 

با اش��اره به اینک��ه دو دیدگاه 
درب��اره برگ��زاری کنفران��س 
مط��رح  نفت��ی  قرارداده��ای 
بوده اس��ت، گفته ب��ود: نتایج 
تض��ارب آرا درب��اره برگزاری 
ای��ن کنفران��س در ته��ران یا 
لندن این ش��د که با توجه به 
ش��رایط پیش آم��ده و تمایل 
زی��اد ش��رکت های خارج��ی 
برای حضور، این کنفرانس در 

تهران برگزار شود. 
وی ب��ا تأکی��د ب��ر اینک��ه 
ای��ن کنفرانس در  برگ��زاری 
تهران یک حرکت ملی است، 
دراین باره که پیش بینی شما 
از حضور ش��رکت های مطرح 
کنفران��س  در  بین الملل��ی 
تهران چیس��ت نیز گفته بود: 
ش��واهد از اس��تقبال گسترده 
ای��ن کنفران��س حکای��ت  از 
از  دارد. هم اکن��ون بس��یاری 
ش��رکت های ب��زرگ نفتی در 
حال بازگش��ایی و فعال کردن 

دفاترشان در تهران هستند. 
مع��ان وزیر نفت ب��ا بیان 
معرف��ی  کنفران��س  اینک��ه 
تهران  در  نفتی  قراردادهای 
کنفرانس��ی  طورقط��ع  ب��ه 
آبرومن��د«  و  »خ��وب 
خواه��د بود، درب��اره حضور 
در  آمریکای��ی  ش��رکت های 
ای��ن کنفران��س گفت��ه بود: 
از  روش��نی  تصوی��ر  هن��وز 
آم��دن آنها وج��ود ندارد، با 
ای��ن همه، احتم��ال حضور 

آنها منتفی نیس��ت. 
ج��وادی در ای��ن ب��اره که 
آی��ا ش��رکت های آمریکای��ی 
حض��ور  ب��رای  محدودیت��ی 
داش��ت  خواهن��د  ای��ران  در 
ی��ا نه، اف��زود: از نظ��ر دولت 
محدودیتی ب��رای حضور آنها 
وج��ود ن��دارد و هم��کاری با 
شرکت های آمریکایی در قالب 
این قراردادها امکانپذیر است. 
بی��ژن زنگن��ه، وزی��ر نفت 
نی��ز پیش ت��ر گفته ب��ود: در 
آبان م��اه  ک��ه  کنفرانس��ی 
در ته��ران برگ��زار می ش��ود 
پروژه هایی که قرار اس��ت در 
این قراردادها اجراشوند  قالب 
ب��ه س��رمایه گذاران معرف��ی 

خواهد شد. 
وی با تأکی��د بر اینکه اصل 
این کنفران��س به جای لندن 
در تهران برگزار خواهد ش��د، 
تصریح کرده بود: شرکت هایی 
ک��ه از کنفران��س ته��ران جا 
بمانند می توانن��د در اجلاس 

لندن حضور پیدا کنند. 
وزارت  گ��زارش  براس��اس 
نف��ت، پیش بین��ی می ش��ود 
باتوجه به رقابت این شرکت ها 
برای حض��ور در صنعت نفت 
ایران، کنفران��س نفتی تهران 
نیز با اس��تقبال ش��رکت های 

خارجی روبه رو شود.
ه��دف  ب��ا  نف��ت  وزارت 
س��رعت بخش��یدن به توسعه 
میدان های نفت و گاز، جبران 

کم کاری س��ال های گذش��ته 
و  مش��ترک  میدان ه��ای  در 
وارد ک��ردن فناوری های نوین 
اقدام ب��ه طراحی مدل جدید 
قرارداده��ای نفتی کرد که به 
دلی��ل تحری��م، معرفی آن به 
س��رمایه گذاران و شرکت های 
خارجی با تأخیر همراه ش��ده 

است. 
در م��دل ت��ازه قراردادهای 
نفتی ایران )IPC( قرار براین 
اس��ت که حلقه ه��ای مختلف 
صنعت نفت )اکتشاف، توسعه 
و تولید( به ص��ورت یکپارچه 
واگذار ش��وند تا ش��رکت های 
قراردادی،  با چنی��ن  خارجی 
انگی��زه ای ب��رای حض��ور در 
صنع��ت نف��ت ایران داش��ته 
باشند. در این قرارداد مالکیت 
مخ��زن قابل انتقال نیس��ت و 
مالکی��ت واگذار نمی ش��ود و 
تولی��د صیانتی از مخزن، یکی 
از مهم تری��ن مباح��ث در این 

قراردادهاست. 
در ای��ن م��دل از ق��رارداد، 
عملیات اکتش��اف به پیمانکار 
واگذار می ش��ود و باید س��عی 
شود ش��رکت های خارجی به 
مناطق پر ریسک صنعت نفت 
وارد ش��وند زیرا قاعده در دنیا 
این اس��ت که هزینه سنگین 
ش��رکت های  را  اکتش��اف 
خارجی تأمی��ن کنند و نباید 
هزینه های ملی صرف مخارج 

اکتشاف شود. 
 انتقال فناوری و ش��فافیت 
مالی یکی از مهم ترین مباحث 
قراردادهای تازه )IPC( است 
که بر اس��اس آن قرار است در 
قراردادهای تازه، کارشناس��ان 
ایران��ی در کنار ش��رکت های 
س��رمایه گذار خارج��ی ق��رار 
گیرند تا با آخرین فناوری های 
روز دنیا آش��نا ش��وند. ضمن 
اینک��ه باید خود نی��ز در این 
انتقال و دریافت فناوری بهتر 

عمل کنند. 
 همچنی��ن افزایش ضریب 
از  یک��ی  مخ��ازن  بازیاف��ت 
مهم ترین اهداف این قرارداد 
اس��ت که با توجه ب��ه اینکه 
نیم��ی از میدان های کش��ور 
در نیم��ه دوم عمر خود قرار 
دارند، هر یک درصد افزایش 
میلیارد   ٥00 معادل  ضریب، 
دلار افزایش ثروت ملی است. 

تاریخ کنفرانس معرفی قراردادهای جدید نفتی بازهم تغییر کرد

تشریح جزییات در تهران 

جدیدترین گ��زارش از وضعیت مصرف 
انرژی در کشور نشان از رشد ٤.3درصدی 
این ش��اخص دارد و بنا بر آمار موجود گاز 
طبیعی بیشترین س��هم را در سبد انرژی 

مصرفی کشور دارد.
انرژی  تولید  ایسنا، میزان  به گزارش 
اولی��ه در ای��ران در س��ال ١39٢ ب��ه 
٢٢٢9.8 میلیون بش��که معادل  میزان 
نفت خام بوده اس��ت که از این میزان 
٥٤.١ درصد آن ب��ه نفت خام، مایعات 
افزودن��ی  م��واد  و  گازی  میعان��ات  و 

اختصاص داش��ته اس��ت.
پ��س از نف��ت خ��ام، گاز طبیع��ی ب��ا 
٤٤.٥درصد س��هم بیش��ترین نقش را در 
تأمین انرژی اولیه داش��ته اس��ت، س��هم 
انرژی آبی، بادی، خورش��یدی و هسته ای 

ب��ا 0.8 درص��د، مناب��ع تجدیدپذیر قابل 
س��نگ  زغ��ال  و  درص��د   0.٤ احت��راق 

0.٢درصد بوده است.

اما میزان مصرف نهایی انرژی ١٢٢9.7 
میلیون بش��که معادل نف��ت خام بوده که 
نس��بت به سال ١39١ از ٤.3 درصد رشد 

برخوردار شده است.
بر اس��اس این گزارش، می��زان مصرف 
ان��رژی در بخش ه��ای خانگ��ی، عمومی 
و تج��اری، کش��اورزی و حم��ل و نقل به 
ترتی��ب مع��ادل 8.٤، ٤.٦ و 3.7 درص��د 
افزایش یافته اس��ت ام��ا در بخش صنعت 
در س��ال ١39٢ نس��بت به س��ال ١39١ 
شاهد کاهش 0.3 درصدی مصرف انرژی 

بوده ایم.
ام��ا در بین انواع انرژی مورد اس��تفاده 
گاز طبیع��ی ب��ا ٥3.8٦ درص��د در رتبه 
اول تأمی��ن انرژی مصرفی ق��رار گرفته و 
پ��س از آن فرآورده های نفتی، برق، منابع 
تجدیدپذیرقاب��ل احتراق و زغال س��نگ 
به ترتی��ب 3٥.33، 9.78، 0.٦8 و 0.3٥ 

درصد نقش داشته اند.

رشد 4.3 درصدی مصرف انرژی

گاز دارای بالاترین سهم در سبد مصرفی انرژی

ب��ا  گازپ��روم  تواف��ق  درپ��ی 
شرکت های بزرگ انرژی اروپایی 
در ارتباط با گس��ترش خط لوله 
نورد استریم ٢ که قرار است گاز 
روس��یه را به آلمان منتقل کند، 
این غول انرژی روس��ی ظرفیت 
انتق��ال گاز خ��ط لول��ه ترکیش 
اس��تریم را ب��ه 3٢ میلیارد متر 

مکعب کاهش داد. 
در همین زمینه مدیر اجرایی 
گازپروم گفت: »در مورد ظرفیت 
پروژه ترکیش استریم باید بگویم 
که ظرفیت انتق��ال گاز طبیعی 
این پروژه 3٢ میلیارد مترمکعب 

خواهد بود.«
خب��ر نص��ف ش��دن ظرفیت 
خط لول��ه ترکیش اس��تریم را 

اجرایی  الکس��ی میل��ر، مدی��ر 
گاز پ��روم در کنفران��س گازی 
کرده  مطرح  پترزبورگ  س��نت 
و از برنام��ه ش��رکت متبوعش 
ب��رای گس��ترش ص��ادرات گاز 
طبیعی به چین در سال ٢0١٦ 
می��لادی و از طری��ق خط لوله 

مس��یر غربی خبر داد. 
ای��ن خب��ر در حال��ی مطرح 
می ش��ود ک��ه پیش از ای��ن نیز 
کارشناس��ان و تحلیلگ��ران بازار 
ان��رژی از غیر واقعی ب��ودن فاز 
سوم و چهارم خط لوله ترکیش 
اس��تریم خب��ر دادن��د و معتقد 
بودن��د ک��ه ب��ا توجه ب��ه توافق 
گازپروم و شرکای غربی اش برای 
احداث خط لوله نورد استریم ٢ 

 دیگر نیازی ب��ه تکمیل فازهای 
3 و ٤ خط لوله ترکیش استریم 

وجود ندارد. 
در حالی که مس��کو در تلاش 
اس��ت گاز خود را از طریق نورد 
اس��تریم ٢ به آلمان صادر کند و 
برنامه پیشین خود را دستخوش 
تغییر کرده اس��ت، روزنامه های 
روسیه از تصمیم گازپروم مبنی 
 Linde بر همکاری با ش��رکت

آلمان خبر دادند. 
گازپ��روم  اجرای��ی  مدی��ر 
گازی  نشس��ت  حاش��یه  در 
خبرنگاران  ب��ه  س��ن پترزبورگ 
گفت: »وضعیت سیاس��ی سوریه 
تأثیری بر اراده مسکو در ساخت 
لول��ه  خ��ط  از  بهره ب��رداری  و 

ترکیش استریم نخواهد داشت.« 
خبر گزاری اسپوتنیک روسیه به 
نقل از الکس��ی میلر اعلام کرد: 
روسیه و ترکیه به همکاری های 
خود ب��ر اس��اس توافقنامه بین 
دولتی در رابط��ه با احداث خط 
لول��ه ترکی��ش اس��تریم ادام��ه 

خواهند داد. 
در همی��ن ارتب��اط میل��ر به 
»پیش نویس  گف��ت:  خبرنگاران 
ق��راردادی ک��ه زمین��ه را برای 
س��اخت ف��از اول و مذاکره برای 
احداث فاز دوم فراهم می کند در 

حال حاضر آماده است.«
گفتنی اس��ت تصمیم گازپروم 
برای کاهش ٥0درصدی ظرفیت 
خ��ط لول��ه ترکی��ش اس��تریم 

درحالی مطرح می شود که پیش 
از توافق گازپروم با ش��رکت های 
انرژی غربی برای ساخت و بهره 
برداری از خط لوله نورداستریم٢ 
س��الانه  روس��یه  ب��ود   ق��رار 
گاز  مترمکع��ب  میلی��ارد   ٦3
طبیع��ی خ��ود را از طریق خط 
لوله ترکیش اس��تریم به جنوب 

و مرکز اروپا منتقل کند. 
الکس��اندر ن��وواک وزیر انرژی 
روسیه نیز پیشتر اعلام کرده بود 
که قرارداد احداث پروژه ترکیش 
استریم می تواند در ابتدای سال 
٢0١٦ می��لادی می��ان ترکیه و 

روسیه به امضا برسد. 
ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا

در پی توافق با شرکت های بزرگ انرژی اروپایی برای توسعه نورد استریم 2

گازپروم ظرفیت ترکیش استریم را به نصف کاهش داد

بینالملل

نفت

رئیس انجمن سازندگان تجهیزات صنعت نفت: 
گسترش بازار صادراتی به اروپا

رئیس انجمن س��ازندگان تجهیزات صنعت نفت با 
اش��اره به صادرات حدود ٦ درصد از تولیدات داخلی 
صنعت نفت به خارج از کش��ور، گف��ت: قصد داریم 

فعالیت خود را به اروپا گسترش دهیم. 
رضا پدی��دار در گفت وگو با ایرنا، اظهار داش��ت: 
باوجودی که در حال حاضر توان ساخت 7١ درصد 
تجهی��زات مورد نی��از صنعت نف��ت، گاز، پالایش و 
پتروش��یمی در داخل کشور وجود دارد اما متأسفانه 
در بهترین ش��رایط، تنه��ا 30 درصد از این ظرفیت 
مورد استفاده قرار می گیرد و باقیمانده این ظرفیت، 

خالی مانده است. 
وی درب��اره صادرات تجهیزات صنعت نفت، افزود: 
ح��دود ٦ درصد از تولی��دات داخلی صنعت نفت به 
خارج از کشور صادر می شود که قصد داریم تا پایان 
سال ١39٥ میزان صادرات این بخش را تا ١٥درصد 

افزایش دهیم. 
رئیس انجمن س��ازندگان تجهیزات صنعت نفت با 
اش��اره به حضور س��ازندگان ایرانی درنمایشگاه های 
بین المللی، گفت: در نمایش��گاه های چین، ترکیه و 
ترکمنستان، حضور یافتیم که به امضای تفاهم نامه 

برای صادرات محصولات منجر شد. 
پدی��دار با بیان اینکه قصد داری��م فعالیت خود را 
به اروپا گس��ترش دهیم، اضافه کرد: در اولین هیأت 
آلمانی که به تهران آمد، رئیس انجمن ماشین آلات 
و سازندگان آلمان، حضور داشت که با آنها مذاکراتی 

انجام شد. 
وی ادامه داد: قصد داریم در زمس��تان سال جاری 

در نمایشگاه نفت هانوفر آلمان شرکت کنیم. 
وی با بیان اینکه زمینه س��اخت داخل تجهیزات 
صنعت نفت، پس از پایان دفاع مقدس، فراهم ش��د، 
گفت: در حال حاضر حدود 700 ش��رکت در انجمن 

سازندگان تجهیزات صنعت نفت عضویت دارند. 

مدیرکل تجاری سازی فناوری و ساخت وزارت نفت: 
امضای قرارداد ساخت تجهیزات 

ده گانه استراتژیک صنعت نفت

مدیرکل تجاری س��ازی فناوری و ساخت معاونت 
پژوه��ش و فناوری وزارت نفت با بیان اینکه قرارداد 
پن��ج گ��روه کالای��ی صنعت نف��ت ب��ه زودی امضا 
می شود، گفت: وضعیت س��ایر گروه های ده گانه نیز 
تا پایان س��ال، تعیین تکلیف شده و به نتیجه خواهد 

رسید. 
پروی��ز س��نگین در گفت وگو با ایرنا، با اش��اره به 
برنامه وزارت نفت برای ساخت تجهیزات استراتژیک 
صنعت نفت، اظهار داشت: پس از برگزاری جلساتی، 
وزیر نفت ی��ک کمیته راهبری به ریاس��ت معاونت 
پژوهش و فناوری وزارت نفت تشکیل داد که منجر 

به ارائه طرح تولید اقلام ده گانه کالای نفت شد. 
وی درب��اره آخرین وضعیت اج��رای این طرح نیز 
افزود: ق��رارداد تولی��د برخی اقلام مانن��د مته های 
حفاری، امضا ش��ده و قرار است قرارداد چهار یا پنج 

گروه کالایی دیگر نیز به زودی امضا شود. 
س��نگین با بیان اینکه همه گروه های ده گانه وارد 
مرحل��ه برگ��زاری مناقصه ش��ده اند، گفت: وضعیت 
سایر گروهای ده گانه نیز تا پایان سال، تعیین تکلیف 

شده و به نتیجه خواهد رسید. 
گروه ه��ای  ب��ر  ع��لاوه  ک��رد:  خاطرنش��ان  وی 
ده گانه س��ابق، وزیر نفت س��ه گ��روه کالایی جدید 
ش��امل دکل های حف��اری، لوله های مغزی س��یار و 
دستگاه های نمک زدایی را نیز به این فهرست اضافه 

کرد. 
مدیرکل تجاری س��ازی فناوری و ساخت معاونت 
پژوهش و فن��اوری وزارت نفت، ابراز امیدواری کرد 
وضعیت این س��ه گروه جدید نیز تا پایان س��ال به 

نتیجه مشخصی برسد. 
وزارت نفت ط��ی فراخوانی در مهرماه س��ال 93 
از همه س��ازندگان و تولیدکنن��دگان فعال در حوزه 
س��اخت برای عق��د قراردادهای لازم س��اخت اقلام 
گروه های ١0 گانه کالا و تجهیزات مورد نیاز صنعت 

نفت دعوت کرد. 
پروژه های ساخت تجهیزات سرچاهی و تجهیزات 
رشته تکمیلی درون چاهی، ساخت پمپ های درون 
چاهی، س��اخت انواع مته های حف��اری )صخره ای، 
الماس��ه، مغ��زه گی��ری(، س��اخت انواع ش��یرهای 
کنترل��ی، ایمن��ی و تجهیزات جانبی، س��اخت انواع 
لوله ها )ش��امل لوله ه��ای جداری ب��دون درز از 3. 
8ت��ا ١3 اینچ ت��ا ٢0 این��چ، جداری ب��ا درز از ٢0 
این��چ تا 30 اینچ لوله های مغ��زی CRA، لوله های 
حفاری و لوله های جریانی بدون درز بالای ٦ اینچ(، 
ساخت الکتروموتورهای انفجار و دور متغیر، ساخت 
ماشین های دوار )توربین، کمپرسور، پمپ ها(، پروژه 
 ،CRYOGENICSس��اخت ف��ولادی آلی��اژی و
پروژه س��اخت ابزاره��ای اندازه گی��ری در حفاری و 
پروژه ساختPIGهای هوشمند، پروژه های ده گانه 

را تشکیل می دهند. 

ایران قرارداد لایسنس 4 واحد 
پالایشگاهی خارجی را امضا کرد 

 رئیس پردیس پایین دس��تی پژوهش��گاه صنعت 
نفت با اش��اره به امضای قرارداد طراحی و س��اخت 
چهار واحد پالایش��گاهی میان این پژوهش��گاه و یک 
کشور خارجی اظهار کرد: با انجام این قرارداد، ایران 
ب��رای نخس��تین بار لایسنس��ور طراح��ی واحدهای 

پالایشگاهی شده است. 
به گزارش ایس��نا، منصور بزمی با اش��اره به اینکه 
یک��ی از اولویت های امس��ال پردیس پایین دس��تی 
پژوهش��گاه صنع��ت نفت، صدور خدمات مهندس��ی 
حوزه پایین دس��ت به خارج از کش��ور اس��ت، به شانا 
گفت: انعقاد قرارداد طراحی چهار واحد پالایشگاهی 
در خارج از کش��ور، تحت لیسانس پژوهشگاه صنعت 
نف��ت، نقط��ه عطفی در توس��عه دانش فن��ی و ارائه 
خدم��ات فناوران��ه به خارج از ایران، در پژوهش��گاه 

محسوب می شود. 
رئی��س پردیس پایین دس��تی پژوهش��گاه صنعت 
نف��ت افزود: پ��روژه طراحی واحدهای پالایش��گاهی 
هم اکنون آغاز ش��ده و پژوهش��گاه لایسنس��ور چهار 

واحد پالایشگاهی در خارج از کشور است. 
ب��ه گفت��ه وی، طراح��ی واحدهای پالایش��گاهی 
واح��د  و  نفت��ا  از  )س��ولفورزدایی  بنزین س��ازی 
افزایش دهنده اکتان بنزین(، واحد س��ولفورزدایی از 
گازوییل و رس��اندن کیفیت گازوییل به اس��تاندارد 
یورو٥، واحد تبدیل ته مانده به فرآورده میان تقطیر 
)Visbreaker( برمبن��ای ای��ن ق��رارداد از س��وی 

پژوهشگاه صنعت نفت انجام می شود. 
بزم��ی با اش��اره ب��ه اینکه با امضای ای��ن قرارداد، 
نخس��تین ارائه لایس��نس به خارج از کشور از سوی 
پژوهش��گاه صنعت نفت انجام شده است، اظهار کرد: 
ای��ن پروژه درآم��د ارزی خوبی را ب��ه دنبال خواهد 
داش��ت ولی از آن مهم تر، ارتقای س��طح پژوهش��گاه 
ب��ه منظور ارائه فناوری های پالایش��گاهی و رقابت با 
ش��رکت های بین المللی است.  براساس اعلام وزارت 
نف��ت، پژوهش��گاه صنعت نفت پارس��ال در مناقصه 
بین المللی ساخت و طراحی چهار واحد پالایشگاهی 
به عنوان لایسنسور در یک کشور خارجی برنده شد 

که در نهایت منجر به انجام این قرارداد شد.

توقف توسعه صنایع پتروشیمی 
جهان با سقوط قیمت نفت

دبی��رکل انجمن کارفرمایی صنعت پتروش��یمی با 
اشاره به توقف توسعه واحدهای پتروشیمی با کاهش 
قیم��ت نفت، گفت: نف��ت ارزان علاوه بر کند کردن 
روند تولید شیل گازها، منجر به توقف توسعه صنایع 

پتروشیمی آمریکا شده است. 
احمد مهدوی در گفت وگو با مهر درباره آثار کاهش 
قیمت جهانی نفت خام روی روند س��اخت و توس��عه 
صنایع پتروش��یمی در اکثر کشورهای جهان، گفت: 
در منطقه آمریکای ش��مالی و به ویژه ایالات متحده 
آمریکا یک برنامه بزرگ توس��عه صنایع پتروش��یمی 
تدوین شده است.  دبیرکل انجمن صنفی کارفرمایی 
صنعت پتروش��یمی با اع��لام اینکه یکی از مهم ترین 
عوامل مؤثر در توس��عه صنایع پتروشیمی در آمریکا 
تولید گاز از ذخایر نامتعارف و به اصلاح شیل گازها 
بوده اس��ت، تصریح کرد: آمریکا با دستیابی به دانش 
فنی و تکنولوژی تولید گاز از ذخایر نامتعارف به یک 

ظرفیت بالای تولید گاز دست یافته بود. 
ای��ن مقام مس��ئول با بیان اینک��ه با کاهش قیمت 
جهان��ی نف��ت خام به س��طوح بش��که ای ٤0 تا ٥0 
دلار عم��لًا تولی��د گاز از ذخای��ر نامتعارف در آمریکا 
همچون گذشته دارای توجیه اقتصادی بالایی نیست، 
اظهارداش��ت: آمریکایی ها هزینه های بسیار بالا برای 
تولی��د گاز از ذخایر ش��یل و نامتعارف در طول چند 
س��ال گذش��ته انجام داده بودند.  وی با بیان اینکه 
ب��ا قیمت های فعلی نفت خ��ام در بازار جهانی تولید 
گازهای نامتعارف با کاهش قابل توجهی روبه رو شده 
اس��ت، بیان کرد: کاهش تولی��د گاز در آمریکا حتی 
منجر به کند یا حتی متوقف شدن توسعه و ساخت 

واحدهای جدید پتروشیمی در آمریکا شده است. 
مهدوی با تأکید بر اینکه ذخایر نامتعارف نه تنها در 
آمریکا، بلکه در کشورهای بزرگ مصرف کننده انرژی 
همچون هند و چین هم وجود دارد، خاطرنشان کرد: 
ب��ا توجه به قیمت ه��ای فعلی نفت خام در بازار فعلًا 
توسعه و تولید گاز از ذخایر نامتعارف و شیل ها توجیه 
اقتصادی و سودآوری بالایی ندارد.  مهدوی دبیرکل 
انجمن کارفرمایی صنعت پتروشیمی ایران پیش تر در 
گفت وگو با مهر با بیان اینکه بیشترین کاهش قیمت 
در محصولات پتروشیمی که از خوراک مایع به ویژه 
نفتا استفاده می کنند، مشاهده می شود، گفته بود: با 
توجه به اینکه بخش عمده مجتمع های پتروش��یمی 
ایران دارای خوراک گاز طبیعی هس��تند، بنابراین از 
گزند کاهش قیمت نفت در امان هستند.  در همین 
حال، محمدحسن پیوندی معاون شرکت ملی صنایع 
پتروش��یمی هم پی ش��تر در گفت وگو با مهر با بیان 
اینکه هزینه تولید گاز از ذخایر شیل گس و در نهایت 
تولی��د اتان و اتیلن از گازهای نامتعارف در مقایس��ه 
با گازهای متعارف بس��یار بالاس��ت، تأکید کرده بود: 
حجم تولید اتیلن ایران تا پیش از افق چش��م انداز با 
بهره برداری از مجتمع های جدید پتروشیمی افزایش 
می یابد، با این وجود، تلاش می ش��ود با متنوع سازی 
س��بد تولید محصولات پتروشیمی با ورود پلیمرهای 
ارزان قیم��ت آمریکایی مش��کلات به حداقل کاهش 

یابد. 

پتروشیمی

بازارنفت



و  صنع��ت،  مع��دن  وزی��ر 
تج��ارت گفت: با هموارش��دن 
خارج��ی  تج��ارت  موان��ع 
ب��ا  بای��د  تحریم ه��ا  رف��ع  و 
برنامه ریزی  سیاس��ت گذاری، 
و حمایت های منطقی ش��اهد 
حرکت های جدی در توس��عه 
تج��ارت و بالاخ��ص صادرات 

غیرنفتی باشیم. 
به گزارش ش��اتا، محمدرضا 
نعمت زاده در نخستین همایش 
سیاس��ت های  بین الملل��ی 
صنعتی و تجاری برای توس��عه 
صادرات و اش��تغال که با حضور 
رئیس جمهور برگزار شد. با اشاره 
به تلاش های دولت تدبیر و امید 
ک��ه با تورم بیش از 35 درصد و 
رش��د منف��ی 5.6 درص��د در 
نیمه س��ال 92 کار خود را آغاز 
کرد، افزود: در حال حاضر رشد 
منفی به رش��د مثبت 3 درصد 
در س��ال93 و ت��ورم ب��ه حدود 

14 درصد کاهش یافته است. 
پی��ام  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
در  رئیس جمه��ور  ن��وروزی 
س��ال جاری که به س��ه محور 
اساس��ی اشاره داش��ته است، 
تصریح کرد: اش��تغال، توسعه 
ص��ادرات غیرنفت��ی و رون��ق 
اقتص��ادی ای��ن س��ه محور را 
تش��کیل می دهن��د و همایش 
امروز در راس��تای دو محور از 
س��ه محور به طور مس��تقیم و 
محور رونق اقتصادی به عنوان 
مطلب جانبی طراحی و به اجرا 

در آمده است. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
در ادامه با بیان اینکه صادرات 
علی رغ��م  کش��ور  غیرنفت��ی 
محدودیت های بین المللی طی 
سال های گذشته از رشد نسبی 
برخ��وردار بوده اس��ت، افزود: 
متاس��فانه ب��ه خاطر ش��رایط 
رک��ود و کاه��ش قیمت ه��ای 
جهانی باوج��ود افزایش کمی 

صادرات کالا با کاهش مبلغی 
آن مواجه بوده ایم. 

وی ادام��ه داد: ب��ا هم��وار 
ش��دن موانع تج��ارت خارجی 
ب��ا  بای��د  تحریم ه��ا  رف��ع  و 
برنامه ریزی  سیاس��ت گذاری، 
و حمایت های منطقی ش��اهد 
حرکت های جدی در توس��عه 
تج��ارت و بالاخ��ص صادرات 

غیرنفتی باشیم. 
گفت:  نعم��ت زاده  مهندس 
مدیری��ت صرف رفع تحریم ها 
ب��ه خ��ودی خ��ود نمی تواند 
موجب ش��کوفایی ص��ادرات، 
اشتغال و رونق اقتصادی شود 
بلکه این امر بس��تگی به اراده 
قوی دس��تگاه های دولتی، قوه 
مقنن��ه و قضاییه، کارآفرینان، 
فعالان اقتصادی، سازمان ها و 
تش��کیلات مردم نه��اد، مراکز 
پژوهش��ی و فناوری، اتاق های 
نمایندگی ه��ای  و  بازرگان��ی 
خ��ارج از کش��ور دارد ت��ا از 
آم��ده  پی��ش  فرصت ه��ای 
بهره برداری لازم به عمل آید. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
با بی��ان اینکه برای رس��یدن 
ب��ه متوس��ط رش��د اقتصادی 
8 درص��د طی برنامه شش��م و 
ب��ا توجه به واقعیت تلخ رش��د 
متوس��ط کمت��ر از یک درصد 
طی برنام��ه پنجم اظهار کرد: 
ج��ز از طری��ق تولید و تجارت 
و  کالا  ص��ادرات  و  خارج��ی 
خدم��ات ب��اارزش ای��ن مهم 

امکان پذیر نیست. 
ب��ه گفته وی س��هم تجارت 
خارج��ی از کل تولید ناخالص 
مل��ی یک��ی از ش��اخص های 
ارزیاب��ی ب��از ب��ودن اقتصاد و 
درجه هم پیوندی آن با اقتصاد 

جهانی است. 
افزود:  نعم��ت زاده  مهندس 
برای ایجاد جهش در صادرات 
علاوه بر استفاده از سیاست ها 

و  گذش��ته  س��ازوکارهای  و 
موج��ود باید تدبی��ر جدیدی 
توس��ط دول��ت، کارآفرینان و 
فع��الان اقتص��ادی طراحی و 

اجرا شود. 
وی س��رمایه گذاری و تولید 
برای ص��ادرات را مورد تاکید 
قرار داد و گفت: برخلاف تصور 
بروج��ود ظرفیت های  عده ای 
خال��ی و م��ازاد برای توس��عه 
ص��ادرات کالا و خدم��ات باید 
گف��ت: جز در س��ال جاری با 
اندک مازاد تولید، کش��ور نیاز 
به سرمایه گذاری و تولید برای 

صادرات دارد. 
داد:  ادام��ه  نعم��ت زاده 
تولی��د  در  س��رمایه گذاری 
سیمان، کاش��ی و سرامیک و 
محصولات پتروش��یمی نمونه 
و  س��رمایه گذاری  از  خوب��ی 
تولید برای صادرات اس��ت که 

باید مورد توجه قرار گیرد. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تج��ارت با تاکید ب��ر ضرورت 
دارا بودن سیاست ها، برنامه ها 
و مق��ررات منس��جم صنعتی، 
تجاری، اقتص��ادی و بانکی را 
حائ��ز اهمی��ت خواند و گفت: 
همگی در راس��تای تس��هیل 
و تش��ویق صادرات باید مورد 
توج��ه ق��رار گیرند که این امر 
نیاز ب��ه بازنگری در مقررات و 

نگرش های موجود دارد. 
وی همچنین ضرورت تامین 
مالی سرمایه گذاری و سرمایه 
در گردش توس��عه صادرات را 

مهم ارزیابی کرد. 
مهندس نعمت زاده با اشاره 
ب��ه س��رمایه گذاری خارج��ی 
یادآور شد: آمار جهانی حاکی 
از آن اس��ت که ب��ه ازای یک 
واحد س��رمایه گذاری خارجی 
آن  ب��ه ص��ادرات  واح��د  دو 
کش��ور اضاف��ه می ش��ود ک��ه 
کشور ما تاکنون از آن بی بهره 

ب��وده اس��ت و بای��د در قالب 
سیاس��ت های شفاف و جذاب 
ش��اهد تحقق س��رمایه گذاری 
بیشتر خارجی با هدف توسعه 

صادرات باشیم. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تج��ارت احی��ا و ارائ��ه جوایز 
صادرات��ی را نیز مهم خواند و 
گفت: تمامی کشورها که هدف 
توس��عه صادرات را پیگیری و 
اج��را می کنند، حتی در قالب 
تج��ارت  س��ازمان  عضوی��ت 
جهان��ی ب��ه انح��ای مختلف 
صادرات خود را مورد تش��ویق 

قرار داده اند. 
به گفته وی، صادرات کالا با 
فن��اوری بالا و دانش بنیان نیز 
یکی دیگر از مواردی است که 
بای��د مورد توج��ه قرار گیرد و 
در این راس��تا با توجه به روند 
صنعت��ی جهان��ی بای��د تولید 
و ص��ادرات کالا و خدم��ات با 
فن��اوری بالا بیش از گذش��ته 
مورد توجه و تشویق قرار گیرد 
که در ای��ن بین نقش جوانان 
تحصیلکرده و همکاری آنها با 
بخ��ش تولید در تحقق این امر 

موثر و الزامی است. 
ب��ا  نعم��ت زاده همچنی��ن 
اشاره به استفاده از شبکه های 
مج��ازی بین الملل��ی و داخلی 
ص��ادرات  توس��عه  ب��رای  را 
خاطرنش��ان ک��رد: در تجارت 
ش��بکه های  ام��روز  م��درن 
مج��ازی نقش مهم��ی در امر 
بازاریاب��ی، تبلیغات و تجارت 
کالا و خدم��ات دارند که باید 
شرکت های صادرکننده ایرانی 
نیز از این ابزار توانمند استفاده 

لازم را ببرند. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
توجه به برندس��ازی و استفاده 
از برنده��ای معتب��ر خارجی 
برای توس��عه، صادرات را مورد 
اشاره قرار داد و گفت: در قالب 

قانون رف��ع موانع رقابت پذیر، 
مش��وق معافی��ت 50 درصدی 
مالی��ات بر درآم��د در صورت 
حدود حداقل 20 درصد تولید 
س��الانه توس��ط ش��رکت های 
صاح��ب برندهای خارجی این 

مهم دیده شده است. 
وی همچنین ضرورت ایجاد 
و حمایت از شرکت های بزرگ 
مقیاس صادراتی را مورد تاکید 
ق��رار داد و گفت: در بازارهای 
پیش��رفته امروز ش��رکت های 
تولی��دی و صادرات��ی کوچک 
ج��ز در م��وارد اس��تثنایی و 
ب��ا محص��ولات وی��ژه قدرت 
رقاب��ت با دیگران را ندارند لذا 
ایجاد حمایت از ش��رکت های 
صادرات��ی و تج��اری ب��زرگ 
مقی��اس تخصص��ی و عمومی 
برای تحقق ارقام قابل ملاحظه 
صادرات یک امر الزامی اس��ت 
ک��ه امیدواریم در این راس��تا 

اقدامات لازم انجام شود. 
ک��رد:  اضاف��ه  نعم��ت زاده 
تش��کیل شرکت های صادراتی 
توس��ط  تخصص��ی  ب��زرگ 
بازرگان��ان  تولیدکنن��دگان و 
رش��ته های مرتب��ط توس��عه 
می ش��ود.  وی تن��وع بخش��ی 
به ص��ادرات را حائ��ز اهمیت 
خوان��د و گف��ت: ب��ا توجه به 
س��رمایه های انس��انی بس��یار 
ارزش��مند کشور استعدادهای 
سرشار، وجود منابع طبیعی و 
تاریخی، دیدگاه های جهانی و 
تاریخ حض��ور فعال تجار، این 
موارد س��رمایه  بزرگی هستند 
که علاوه ب��ر تولید و صادرات 
کالاهای صنعتی، کش��اورزی 
و موادطبیع��ی در زمینه های 
هنر،  س��لامت،  گردش��گری، 
خدمات رایانه و اطلاع رسانی و 
زمینه های دیگر نیز می توانیم 
فعالی��ت صادرات��ی خ��ود را 

گسترش دهیم. 

وزیر صنعت، معدن و تجارت از اولویت های دولت گفت

رفع موانع تجارت خارجی و توسعه صادرات غیر نفتی 

رئی��س س��ازمان ملی اس��تاندارد ایران 
گف��ت: ط��ی دو س��ال گذش��ته جایگاه 
جمه��وری اس��لامی ای��ران در س��ازمان 
بین المللی اس��تاندارد، بین 163 کش��ور 
جهان از رتبه 31 ب��ه 27 ارتقا پیدا کرده 

است. 
به گزارش ایرن��ا، نیره پیروزبخت دیروز 
در نخستین روز هفته اس��تاندارد )18 تا 
24 مهرم��اه( در گفت و گو ب��ا خبرنگاران 
اف��زود: در ای��ن مدت هم��کاری ایران در 
زمینه تدوین اس��تانداردهای بین المللی با 
این سازمان 50 درصد بیشتر شده است. 

وی ب��ا بیان آنک��ه برای نخس��تین بار 
س��ازمان مل��ی اس��تاندارد ای��ران تدوین 
و  کش��اورزی  محصولات  اس��تانداردهای 
غذایی 18 کش��ور خاور نزدیک را برعهده 
داش��ته اس��ت، گف��ت: هم اکن��ون هفت 
دبیرخان��ه اس��تاندارد ایزو توس��ط ایران 
مدیریت می شود و مسئولیت 14کارگروه 
بین المللی کمیته های فنی ایزو و کدکس 
نی��ز برعه��ده جمه��وری اس��لامی ایران 

گذاشته شده است. 
پیروزبخت افزود: ب��ا تلاش متخصصان 
و اساتید دانشگاهی سال گذشته سازمان 
اس��تاندارد موف��ق ش��د 3 ه��زار و 500 
اس��تاندارد ملی را در ایران تدوین کند و 
3 هزار نفر نیز که 200 استاد دانشگاه بین 
آنها هستند به عنوان کارشناس استاندارد 
هم��کاری خ��ود را ب��ا این س��ازمان آغاز 

کردند. 
وی با اش��اره به وظایف نظارتی سازمان 
استاندارد ایران، یادآور شد: طی یک سال 

گذش��ته )مهر 93 تا مه��ر 94( 11 هزار و 
340 مورد توقیف کالا انجام ش��ده، 240 
مورد جعل علامت استاندارد گزارش شده، 
410 مورد جعل علامت رتبه انرژی کشف 
ش��ده و یک هزار و 340 پرونده به مراجع 
قضای��ی از تخلفات مختلف ارجاع ش��ده 
است. رئیس سازمان ملی استاندارد ایران 
گفت: طی یک س��ال گذش��ته یک هزار و 
100 ماشین و ابزار آلات و خدمات پلمپ 
ش��ده و 25 هزار و 200 مورد نیز در بازار 
از کالاهای مختلف توس��ط کارشناس��ان 
سازمان استاندارد ایران نمونه برداری شده 

است. 
وی یادآور شد: در جهت افزایش تعامل 
ب��ا کش��ورهای مختل��ف و دس��تگاه های 
قرارداده��ای  م��دت  ای��ن  در  اجرای��ی 
زیادی منعقد ش��ده که کشورهای عراق، 
پاکستان، جمهوری آذربایجان و ازبکستان 

از آن جمله هس��تند. هم اکن��ون با مرکز 
آلمان،  اروپایی  اندازه شناسی کش��ورهای 
هلن��د و ترکیه نیز مذاک��رات خود را آغاز 

کرده ایم. 
پیروزبخت با اش��اره به نمونه برداری از 
مراکز توزیع بنزین هشت کلانشهر تهران، 
تبریز، شیراز، کرج، اصفهان، اهواز، اراک و 
مشهد، افزود: با همکاری وزارت نفت این 
نمونه برداری انجام شده و قرار است علاوه 
برای جایگاه های عرضه، از پالایشگاه هایی 
که بنزین این هش��ت کلانش��هر را تامین 

می کنند، نمونه برداری شود. 
وی یادآورش��د: ط��ی نمونه ب��رداری از 
محصولات  آبلیم��و  تولی��د  کارخانج��ات 
ش��رکت های همن��وش، رازق��ی، زیبنده، 
ترش��مزه، س��پنتا، بهینه ن��وش، هرمود،  
می گل��ی، خ��زر، ناج��ی، چینوت، ش��ط، 
حاس��ب، دس��ت چین و یک برن��د دیگر، 

غیراس��تاندارد تش��خیص داده ش��ده که 
پرون��ده آنه��ا ب��ه مراجع قضایی ارس��ال 
ش��ده و تاکنون چهار بار استاندارد آبلیمو 
را در کش��ور تغیی��ر داده ای��م ت��ا قوانین 
سختگیرانه تری بر این کارخانجات اعمال 
شود.  رئیس سازمان ملی استاندارد ایران 
در خصوص کیفیت آب آشامیدنی دماوند 
نیز گفت: تاکنون هماهنگی های خوبی با 
وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی 
در ای��ن خص��وص داش��ته ایم، زی��را این 
وزارتخانه مس��ئول تغذیه بهداشتی مردم 
است و س��ازمان استاندارد تنها مسئولیت 
تعیین استاندارد های مرتبط با مواد غذایی 

و آشامیدنی را در کشور برعهده دارد. 
وی در خصوص تولید یخچال فریزرهای 
سامس��ونگ در یکی از واحدهای تولیدی 
این ش��رکت، گفت: این واحد تولیدی در 
تهران علامت اس��تاندارد نداش��ت و تمام 
محصولات تولی��دی این واح��د به عنوان 
نماین��ده سامس��ونگ فاق��د مرغوبی��ت و 
کیفیت کالاس��ت، زیرا این واحد تاکنون 
نتوانس��ته نسبت به اخذ برچسب انرژی و 

علامت استاندارد اقدام کند. 
رئیس س��ازمان ملی استاندارد با بیان 
اینک��ه قانون اس��تاندارد ایران مربوط به 
90 س��ال پیش است و 55 سال از زمان 
فعالیت این س��ازمان می گذرد، گفت: در 
مراسمی که روز 21 مهرماه سال جاری 
ب��ه مناس��بت هفت��ه اس��تاندارد برگزار 
می ش��ود، علاوه ب��ر رونمای��ی از کتاب 
ه��لال از برخی واحدهای نمونه کش��ور 

نیز تقدیر خواهد ش��د. 

رئیس سازمان ملی استاندارد ایران: 

رتبه ایران در سازمان بین المللی استاندارد از 31 به 27 ارتقا پیدا کرده است
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تولید

نایب رئیس انجمن صنایع چرم عنوان کرد
 عدم حضور طراحان خارجی چرم 

به دلیل قانون کار 
نایب رئیس انجمن صنایع چرم ایران با اش��اره به 
ممنوعیت استفاده از چرم گاوی در پوشاک گفت: با 
وج��ود اهمیت طراحی و مدل در حوزه چرم، اکنون 
ب��ا ضعف طراح��ی در این صنعت مواجه هس��تیم و 
تولید کنن��ده ایران��ی نمی توان��د ط��راح خارجی در 
کارخانه خود اس��تخدام کند، چراکه براساس قوانین 
کار، مش��کلاتی برای پرداخت دس��تمزد او به وجود 
می آید و طراحان خارجی نیز حاضر نیس��تند با این 

دستمزد در ایران کار کنند. 
عباس ترکمان در گفت وگو با ایس��نا، با بیان اینکه 
هرچن��د س��ال یکب��ار در صنعت چرم ش��اهد رکود 
هستیم، اظهار کرد: یکی از دلایل اصلی ایجاد رکود 
در این صنعت مربوط به تغییر طراحی و مد است. 

وی با بیان اینکه بحث مد بیشتر در بخش پوشاک 
کارب��رد دارد، ادامه داد: معمولا از چرم س��بک برای 
تولید پوش��اک اس��تفاده می ش��ود و چرم س��نگین 
کاربری ه��ای دیگری از جمله کفش، کمربند و غیره 

دارد. 
نای��ب رئی��س انجمن صنای��ع چرم ای��ران افزود: 
البته در مورد چرم گاوی اجباری از س��وی س��ازمان 
دامپزش��کی وجود دارد که نمی توان آن را در تولید 
پوشاک استفاده کرد و بعضا مورد استفاده در مبلمان 

و صندلی قرار می گیرد. 
ترکمان همچنین درب��اره  ضعف طراحی صنعت 
چ��رم در ای��ران گف��ت: در ای��ن زمین��ه برنامه ای 
م��دون وجود ندارد، چرا که اص��ل این کار باید از 
دانش��کده های طراحی ش��روع شود. از سوی دیگر 
انجمن نیز تلاش خود را در این زمینه می کند که 
تاکنون نیز چندین کلاس آموزش��ی برای طراحی 

برگزار کرده اس��ت. 
وی با بیان اینکه در کلاس آموزش��ی قبلی یک 
ط��راح ایتالیایی حضور داش��ت، اظهار کرد: امروزه 
تولید کنن��ده ایران��ی نمی تواند طراح خارجی را در 
کارخان��ه خ��ود اس��تخدام کند، چرا که براس��اس 
قوانین کار مش��کلاتی در این زمینه برای پرداخت 
دس��تمزد او به وجود می آی��د که طراحان خارجی 
نی��ز حاضر نیس��تند با این دس��تمزد در ایران کار 

کنند. 
ب��ه گفته نای��ب رئیس انجمن صنای��ع چرم ایران 
حض��ور طراح��ان خارج��ی در کارخانه ه��ای ایران 
می تواند برای پیش��رفت صنعت چرم کش��ور بسیار 

تاثیر گذار باشد. 

رئیس اتحادیه کارگران قراردادی و پیمانی:
 تقاضا برای شغل بیشتر شده است

 رئی��س اتحادی��ه کارگران ق��راردادی و پیمانی 
کش��ور با اشاره به رتبه ایران در بحث قراردادهای 
کار گف��ت: به رغم آنک��ه تقاضا ب��رای کار افزایش 
پی��دا کرده قش��ر تحصیلکرده به انج��ام هر کاری 

رضایت نمی دهد.
فت��ح الله بیات در گفت وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
در ح��ال حاض��ر در بحث اش��تغال تحصیلکردگان 
دچار مش��کل هستیم و بیش��ترین نگرانی از بابت 
وجود چند میلیون دانشجوی بیکار در کشور است. 
طبعا اگر اش��تغال در کش��ور ایجاد شده باشد باید 
در کن��ار آن آمار اخراج و تعدیل نیروی کار را هم 

در نظر بگیریم. 
وی افزود: با بررسی میزان عرضه و تقاضای نیروی 
کار در ب��ازار کار مش��اهده می کنیم که میزان تقاضا 
برای ش��غل افزای��ش پیدا کرده و ب��ا افزایش تعداد 
فارغ التحصیلان این میزان بیش��تر شده است اما باید 
دانس��ت ک��ه جوانان تحصیلکرده ک��ه دارای مدرک 
تحصیلی بالاتر هستند سطح توقع شان نسبت به کار 

بالاتر رفته است. 
بیات ادامه داد: شاید فرد دیپلمه و کمتر از آن به 
انجام هر کار س��اده یا خدماتی تن بدهد ولی قش��ر 
تحصیلکرده ای که به مدرک بالاتر دست یافته به هر 

کاری قانع نمی شود. 
رئی��س اتحادی��ه کارگ��ران ق��راردادی و پیمانی 
کش��ور در عی��ن حال با بیان اینک��ه وضعیت جذب 
نیروی کار در کش��ور از ثبات لازم برخوردار نیست، 
افزود: متاس��فانه امنیت شغلی در کشور وجود ندارد 
و بیش��ترین نگران��ی کارجوی��ان، فارغ التحصیلان و 

کارگران نیز از همین موضوع است. 
ب��ه گفته بی��ات در حال حاضر ج��ذب نیروی کار 
در قال��ب قرارداده��ای موقت و کوتاه مدت اس��ت و 
بعضا کارگران با چند قرارداد آ زمایشی به کار گرفته 
می شوند و پس از چند ماه آزمایشی به شکل موقت 

جذب کار می شوند. 
وی با اشاره به سفر اخیر مقاماتی از سازمان جهانی 
کار به کشورمان افزود: بنا به اعلام مقامات ILO در 
کشورهای خارجی نیروی کار بعد از سه سال جذب 
بازار می ش��ود و این طور نیس��ت که تا چند سال به 
ش��کل ق��رارداد موقت به کار گرفته ش��ود به همین 

دلیل نیروی کار احساس امنیت شغلی می کند. 
او در پایان گفت: از میان 148 کشور جهان، ایران 
در بح��ث قرارداده��ای کار در رده 128 قرار دارد، از 
ای��ن رو پیش��نهاد ما اصلاح تبص��ره یک و دو ماده 7 

قانون کار و بهسازی قراردادهای موقت کار است

برنامه های فولاد هرمزگان برای 
تولید رقابتی 

مدیرعامل ش��رکت فولاد هرم��زگان از برنامه های 
این ش��رکت برای کاهش قیمت تمام ش��ده و تولید 

رقابتی فولاد خبر داد. 
امیرمس��عود هراتیان رویکرد فولادهرمزگان برای 
تولی��د رقابتی را تبیین کرد و گفت: این ش��رکت با 
توج��ه به کاه��ش قیمت این محص��ول در بازارهای 
جهانی که متاثر از کاهش قیمت انرژی، قیمت مواد 
اولیه و همچنین کاهش رش��د اقتصادی چین است، 
بهره وری بیشتر را سرلوحه کار خود قرار داده و سعی 

در حفظ تولید کرده است. 
وی ادام��ه داد: ب��ا توج��ه ب��ه اینکه بس��یاری از 
شاخص های عملیاتی در بهره برداری از جمله انرژی 
ب��رق، گاز، الکترود گرافیتی، نس��وز و قطعات یدکی 
ک��ه بیش��ترین هزینه تحمیلی بر قیمت تمام ش��ده 
فولاد دارند بنابراین بهبود اجرای دس��تورالعمل های 
تولی��د که به کاهش توقفات و افزایش تولید، کاهش 
ضایع��ات تولیدی و کاهش توقف��ات در بهره برداری 
منجر می شود و همچنین انجام بازرسی های دقیق تر 
و موثرتر و اجرای صحیح تعمیرات پیش��گیرانه را در 

دستور کار خود قرار داده است. 
هراتی��ان تصری��ح ک��رد: مجه��ز ش��دن ه��ر چه 
بیش��تر به س��از و کار مدیریت هزین��ه تولید، از دیگر 
سیاس��ت گذاری های فولاد هرم��زگان برای کاهش 
هزینه ه��ای تمام ش��ده و تولید پایدار اس��ت. تولید 
گریدهای ویژه با ابعاد و آنالیزهای خاص و اس��تفاده 
حداکثری از گندله های داخلی، استفاده از روش های 
هوشمندانه فروش در بازارهای داخلی و خارجی نیز 
از جمله سیاس��ت های فولاد هرمزگان برای عبور از 

این مرحله حساس است. 
وی خاطرنشان کرد: در صورت عدم حمایت دولت 
از صنعت فولاد، امکان تحقق س��ند چشم انداز وجود 
نخواهد داش��ت. ضمن اینکه سیاس��ت های انقباضی 
دول��ت به دلیل کاهش قیمت نف��ت، باعث کم رونق 
ش��دن پروژه ه��ای عمرانی ش��ده ک��ه امیدواریم در 
دوران پ��س از تحری��م، صنعت ف��ولاد از این رکود 
خارج ش��ود. هراتیان افزود: در دوران پس��ا تحریم از 
طریق سرمایه گذاری خارجی در صنعت فولاد امکان 
استفاده از فناوری های جدید وجود خواهد داشت که 
این امر رقابت در صادرات را امکان پذیر خواهد کرد. 

با سرمایه گذاری طرف عمانی 
خط تولید ایران خودرو در عمان 

راه اندازی می شود 

در دیدار یحیی الجابری، مدیر منطقه آزاد تجاری 
دق��وم عمان با مهندس هاش��م یکه زارع، مدیرعامل 
گ��روه صنعتی ایران خودرو، طرف عمانی خواس��تار 
تاس��یس کارخانه تولید محص��ولات ایران خودرو با 

سرمایه گذاری این کشور شد.  
 به گ��زارش ایکو پرس مهندس هاش��م یکه زارع، 
مدیرعامل گ��روه صنعتی ایران خودرو در این دیدار 
با اش��اره به س��ابقه تاریخی روابط دو کش��ور گفت: 
درصدد هس��تیم با کشورهایی که با ما روابط خوبی 
داش��ته اند همکاری بیش��تری در زمینه های مختلف 

داشته باشیم. 
مدیرعام��ل گ��روه صنعتی ایران خودرو با اش��اره 
ب��ه تاکی��د وزارت صنع��ت، مع��دن وتج��ارت برای 
تولی��د محصولات ایران خودرو در عمان، خواس��تار 
فعال ش��دن هر چه س��ریع تر این پروژه شد و اظهار 
امیدواری کرد این کار برای دو کشور و برای منطقه 

نتایج خوبی در بر داشته باشد. 
وی اف��زود: پ��روژه ایران خ��ودرو در عمان با خط 
مونتاژ ش��روع می ش��ود و سپس توس��عه می یابد که 
امیدواریم با حضور وزیر تجارت عمان در ایران خودرو 
و حمایت ایش��ان، هر چه زودتر این پروژه به نتیجه 
برس��د. یکه زارع با اش��اره به برنامه استراتژی صنعت 
خ��ودروی ایران که توس��ط وزارت صنعت، معدن و 
تجارت ابلاغ ش��ده گفت: براس��اس این برنامه تولید 
خ��ودرو در ای��ران به 3 میلیون دس��تگاه ب��رای بازار 
 داخ��ل و خ��ارج افزایش می یابد.  در ادامه این دیدار 
یحیی الجاب��ری، رئی��س منطقه آزاد تج��اری دوقوم 
عمان نس��بت به توس��عه روابط دو کش��ور از طریق 
تولی��د محص��ولات ای��ران خ��ودرو در عم��ان، ابراز 
خرس��ندی و اظه��ار ک��رد که هر ن��وع کمکی برای 
تحقق این امر انجام خواهد داد.  وی س��طح فناوری 
تولید ایران خودرو را قابل تحس��ین توصیف کرد و با 
اشاره به قدمت روابط دو کشور گفت: این روابط باید 
در س��طح تج��اری و بازرگانی نیز ب��ه همان کیفیت 
روابط سیاس��ی توس��عه یابد.  یحیی الجابری منطقه 
آزاد تجاری دوقوم را دارای قابلیت بالا برای صادرات 
به هند، پاکس��تان، بنگلادش و شرق آسیا دانست و 
گفت: برای راه اندازی سایت تولیدی ایران خودرو در 
عمان، واگذاری زمین و س��رمایه گذاری مش��ترک با 

صندوق توسعه این کشور است. 
وی افزود: ما مش��تاق هس��تیم هر چه زودتر این 

کارخانه هرچند کوچک فعالیت خود را آغاز کند. 
الجاب��ری تولی��د محصولات ایران خ��ودرو در آن 
کش��ور را دارای مزایایی از جمله دسترس��ی به بازار 
کشورهای آسیایی دانست و گفت: به دلیل دسترسی 
ب��ه بندرها و فرودگاه ها، منطق��ه آزاد تجاری دوقوم 
شرایط مناسبی را برای تولید خودرو فراهم می کند. 

فولاد

خودرو

کسب و کار

اشتغال 



برخ��ورد س��رد خری��داران 
مسکن با وام 80 میلیون تومانی 
مسکن سرانجام موجب تغییر 
شرایط این وام از سوی بانک 

مسکن شد. 
به گ��زارش »فرصت امروز« 
کارشناس��ی  س��ازوکارهای 
مصوبات شورای پول و اعتبار 
موج��ب ش��ده ت��ا مصوب��ات 
ای��ن ش��ورا در عم��ل قابلیت 
یکی  باشند.  نداش��ته  اجرایی 
از بارزتری��ن مثال ه��ای ای��ن 
مصوبات در مورد تس��هیلات 
مس��کن بود. ش��ورای پول و 
اعتب��ار که چند ماهی اس��ت 
این مصوبه را اب��لاغ کرده اما 
نتوانس��ته آن را ب��ه فعلی��ت 
برس��اند. پس از شکست طرح 
تومانی،  60 میلیون  تسهیلات 
ای��ن ب��ار نوب��ت تس��هیلات 
80 میلی��ون تومانی ب��ود تا با 
بن بس��ت اجرایی مواجه شود. 
وام 80 میلی��ون تومانی با دو 
مش��کل مهم و اساسی مواجه 
ب��ود ک��ه از هم��ان ابت��دای 
هشدار  کارشناس��ان  تصویب 
داده بودند با اس��تقبال مردم 
مواجه نمی ش��ود شرط تاهل 
برای دریافت کننده تسهیلات 
از  آن  س��نگین  اقس��اط  و 
مهم ترین ایرادات وارده به این 
مصوبه بود که در نهایت بانک 
مسکن پس از چند ماه و عدم 
استقبال مردم در بخشنامه ای 
برخ��ی از ش��رایط ابلاغ��ی را 
80 میلیون  وام  اعط��ای  برای 
تومان��ی تغیی��ر داد تا فضای 
برای متقاضیان  مناس��ب تری 
ایج��اد ش��ده و ب��ه دنبال آن 

استقبال بیش��تری هم از این 
تسهیلات انجام شود. 

به گ��زارش ایس��نا، در این 
ابلاغیه شرط تاهل حذف شده 
و از ای��ن پس مجردها البته با 
رعای��ت ش��رط س��نی بالای 
18 س��ال می توانند با رعایت 
س��ایر بنده��ا ب��رای دریافت 
این تس��هیلات اق��دام کنند. 
از س��وی دیگر ب��ا انجام یک 
اصلاحیه برخی ش��رایط برای 
همسر متقاضی تسهیلات نیز 
برداش��ته ش��د. به گونه ای که 
اگر همس��ر متقاض��ی وام 80 
میلیونی، قبلا تسهیلات خرید 
مس��کن ی��ا امکان��ات دولتی 
تهیه مس��کن دریاف��ت کرده 
باش��د، مانعی ب��رای دریافت 
این تس��هیلات نیس��ت. ولی 
اگ��ر خود متقاضی قبلا از این 
امکانات اس��تفاده یا وام خرید 
باشد،  کرده  دریافت  مس��کن 
دیگر مشمول این وام نخواهد 

شد. 
در عین حال که اگر همسر 
یا فرزن��دان صغی��ر متقاضی 
مح��ل  از  80میلیون��ی  وام 
تسهیلات  انواع  یکم،  صندوق 
بخش مس��کن ش��بکه بانکی 
اعم از خری��د، احداث، انتقال 
سهم الش��رکه یا جعاله تعمیر 
واح��د مس��کونی را دریاف��ت 
ک��رده باش��ند نی��ز مان��ع از 
دریافت تسهیلات 80میلیونی 
صندوق یک��م نخواهن��د بود و 
تنه��ا اگر خ��ود متقاضی این 
وام ه��ا را قب��لا دریافت کرده 
وام  مش��مول  دیگ��ر  باش��د 
صندوق پس انداز مسکن یکم 

نخواهد بود. 

از دیگ��ر ش��روط ابتدای��ی 
تس��هی��لات  پ���رداخ����ت 
80 میلیون��ی ب��ه عم��ر واحد 
مس��کونی قابل خری��د با آن 
برمی گردد که سه سال تعیین 
ش��ده بود. اما با تغییرات تازه 
در بخش��نامه این وام، تاکید 
ش��ده امکان اعط��ای این وام 
از سوی ش��عب بانک مسکن 
به متقاضیانی اس��ت که واحد 
مس��کونی ی��ا پ��لاک ثبتی با 
عم��ر حداکث��ر 1۵ س��ال از 
تاریخ صدور پروانه ساختمانی 
می گذرد،  آنها  )جواز ساخت( 
خری��داری کنن��د. در ابلاغیه 
قبلی این تس��هیلات، ش��رط 
سنی س��اختمان حداکثر سه 
س��ال ذکر ش��ده ب��ود که در 
مسکن  بانک  جدید  بخشنامه 
ب��ه 1۵ س��ال افزای��ش یافته 

است. 
ام��ا در حالی ک��ه پیش تر 
تکلیف شده بود باید حداکثر 
هف��ت س��ال از تاریخ صدور 
پای��ان کار واح��د مس��کونی 
قابل خری��د با وام ها صندوق 
پس انداز یکم گذش��ته باشد. 
ب��ا اصلاح��ات جدی��د دیگر 
نی��ازی به ذکر تاری��خ پایان 

کار نیست. 

ضعف مصوبات شورای پول 
و اعتبار

س��ه��راب ث��اب�ت ق��دم، 
در  اقتص��ادی  ک�ارشن��اس 
گفت وگو ب��ا »فرصت امروز« 
در ای��ن باره گفت: ش��ورای 
پ��ول و اعتبار یک نهاد عالی 
در نظام بانکی است و انتظار 
می رود ک��ه چنین نهادی به 

همه ابعاد مس��ائل بازار پولی 
و مالی اش��راف داشته باشد. 
اب��لاغ یک مصوبه  تصویب و 
و س��پس پ��س از چن��د ماه 
ایج��اد اص��لاح در آن و ب��ه 
اصط��لاح وصل��ه پینه کردن 
مصوب��ه قبلی نش��ان از عدم 
تمرکز ش��ورای پول و اعتبار 
بر مسائل و مشکلات شورای 

پ��ول و اعتب��ار دارد. 
وی اف��زود: ش��ورای پول و 
اعتب��ار قطعا در ای��ن مصوبه 
دغدغه های��ی داش��ته اس��ت. 
ع��دم  مث��ل  دغدغه های��ی 
و  مس��کن  قیم��ت  افزای��ش 
تحریک نشدن ناگهانی تقاضا، 
همین دغدغه ه��ا هم موجب 
ش��د تا ش��ورا چنی��ن مصوبه 
غیر کارآم��دی را روانه بانک ها 
کن��د اما در عم��ل چیزی که 
بیرون آمد شبیه به آبرو ریزی 
بود چون خود بانک ها هم این 

مصوبه را قبول نداشتند. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکید کرد: خ��ود بانک ها هم 
اع��لام کردند ک��ه نمی توانند 
تس��هیلات 60 میلیون تومانی 

را پرداخت کنند.
به طوری که مسئولان بانک 
مرکزی مجبور ش��دند بگویند 
اجرای  ب��ه  مکل��ف  بانک ه��ا 
مصوبات شورای پول و اعتبار 
نیستند. خوب اگر قرار نیست 
این مصوبات به اجرا گذاش��ته 
ش��ود، ش��ورای پول و اعتبار 
برای چ��ه وقت می گ��ذارد و 
آن را تهیه و مصوب می کند؟ 
فق��ط ق��رار اس��ت بایگان��ی 
مصوبات شورای پول و اعتبار 

پر شود؟ 

اقساط سنگین مهم ترین 
مانع

کارشناس  سالارپور،  حمید 
اث��رات  درب��اره  اقتص��ادی 
ابلاغی��ه جدید بانک مس��کن 
بر بازار مسکن گفت: از همان 
ابتدا ه��م قرار نب��ود که این 
تس��هیلات اتفاق خاصی را در 
بازار مسکن رقم بزند. این وام 
اش��کالات مهمی مثل اقساط 
سنگین دارد که با توان بخش 
مهم��ی از خریداران مس��کن 

همخوانی ندارد. 
اصلاحی��ه  در  اف��زود:  وی 
بانک مسکن این ایراد بر طرف 
نش��ده و همچنان ای��ن مانع 
به عنوان ترمزی در اس��تقبال 
مردم از وام 80 میلیونی عمل 
ش��دن  برداش��ته  اما  می کند 
سایر شرایط می تواند به عنوان 
تس��هیل کننده استقبال مردم 

از این تسهیلات تلقی شود. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
با تس��هیل شدن  تاکید کرد: 
شرایط تسهیلات 80 میلیون 
تومان��ی می ت��وان گف��ت که 
ای��ن وام از س��وی خریداران 
قابل پذیرش ش��ده ام��ا تنها 
آن دس��ته از اف��راد می توانند 
از آن اس��تفاده کننده که توان 
داش��ته  خوب��ی  قس��ط دهی 

باشند. 
ای��ن  ک��رد:  اظه��ار  وی 
تا حدی  می تواند  تس��هیلات 
به خ��روج معاملات مس��کن 
از رک��ود کمک کن��د اما بازار 
برای خروج از رکود همچنان 
نیاز به تس��هیلاتی دارد که با 
توان عامه خریداران همخوانی 

داشته باشد. 

شرایط تسهیلات 80 میلیون تومانی خرید مسکن اصلاح شد

وصله پینه مصوبه 
شورای پول و اعتبار 
توسط بانک مسکن

نخس��تین همایش بین المللی 
فناوری ه��ای بانک��ی با محوریت 
پرداخ��ت  نظام ه��ای  بررس��ی 
پرداخ��ت  زیرس��اخت های  و 
بین المللی، پردازش، تراکنش های 
بین المللی از کارت های اعتباری 

در جزیره کیش برگزار شد. 
به گ��زارش ایرنا، ورود صنعت 
فض��ای  ب��ه  ای��ران  بانک��داری 
بین المللی، بستر س��ازی مناسب 
برای ارتقای خدمات نوین بانکی 
کش��ور با اس��تفاده از سیستم و 
تکنولوژی های نوین از جمله پول 
دیجیتال، کارت های پلاستیکی، 
پردازش تراکنش های بین المللی 
با توجه به فضای مناس��ب کشور 
پ��س از رفع تحریم ه��ا از اهداف 

برگزاری این همایش یک روزه در 
کیش اس��ت.  رئیس هیات مدیره 
گروه ش��رکت های سانا پرداخت 
در  همای��ش  ای��ن  درحاش��یه 
گفت وگو با ایرنا بررسی نظام های 
پرداخت همچون مس��تر کارت و 
وی��زا، پول دیجیت��ال و بانکداری 
اجتماع��ی را از محوره��ای ای��ن 
همای��ش عن��وان ک��رد و گفت: 
مزای��ای اتص��ال به س��وییچ های 
بین المللی پرداخت و ارتباط نظام 
بانکی کشور با سیستم بانکداری 
بین الملل��ی و امکان��ات موج��ود 
و نح��وه ارائه خدم��ات بانکی به 
گروه ه��ای خ��اص از دیگر موارد 
مورد بررسی در این رویداد است. 
مجی����د ج��اودان���ی اظه�ار 

داش��ت: در ای��ن همای��ش 120 
ش��رکت کننده داخلی و خارجی 
و مدیران بانک ه��ای بین المللی 
س��وییچ های  نماین��دگان  و 
بین المللی، مس��تر کارت و ویزا از 
کشورهای آمریکا، کانادا، انگلیس 

و فرانسه حضور دارند. 
وی ی��ادآور ش��د: ب��ا توج��ه 
ب��ه تغیی��رات اخی��ر در فض��ای 
بین المللی و روابط بین کش��ورها 
و ایجاد زمینه ارتباط با نظام های 
مال��ی و بین المللی، برگزاری این 
همای��ش ب��ه نوع��ی در زمین��ه 
افزایش این ارتباط پیشگام شده 
ت��ا بتوانیم خدم��ات بهتری را در 

نظام مالی عرضه کنیم. 
جاودانی، نظام جدید پرداخت 

پ��ول دیجیتال در منطقه را یکی 
از م��وارد مهم مورد بحث در این 
همای��ش ذکر ک��رد و افزود: این 
نظ��ام مح��دود به ایران نیس��ت 
اما برای نخس��تین بار در منطقه 

خاورمیانه مطرح شده است. 
وی در م��ورد لغ��و تحریم ه��ا 
مال��ی  نظ��ام  در  آن  تاثی��ر  و 
گف��ت: با لغ��و تحریم ها خدمات 
گس��ترده تری در این حوزه ارائه 
می ش��ود و اگر بانک ها از تحریم 
خارج ش��وند و توافق بین المللی 
ش��رکت  ش��ود  پیاده س��ازی 
س��انا پرداخت که س��وییچ های 
بین المللی را در اختیار دارد و در 
حوزه پردازش تراکنش ها فعالیت 
می کند می تواند خدمات بهتری 

در داخل کشور و خارج ارائه دهد. 
این همایش با حضور کریم زارع، 
و  پژوهش��گران  باش��گاه  دبی��ر 
نخبگان، مجی��د جاودانی رئیس 
پرداخ��ت،  س��انا  هیات مدی��ره 
عبدالحس��ین ریاض��ی مدیر کل 
امور دانش��جویان داخلی وزارت 
علوم، تحقیقات و فناوری، محمد 
فدراس��یون  رئی��س  پورکیان��ی 
دانش����گاه��ی،  ورزش ه���ای 
استادان دانش��گاه، متخصصان و 
داخلی  بانک��داری  صاحب نظران 
و بین المللی از کش��ورهایی چون 
کانادا، فرانس��ه و آمریکا به همت 
شرکت هلدینگ سانا پرداخت در 
هتل ایران جزی��ره کیش برگزار 

شد. 

عض��و کمیس��یون اقتص��ادی 
مجل��س نه��م گف��ت: از طریق 
طرح اصلاح و بازنگری س��اختار 
نظام بانکی درصدد جلوگیری از 
تخلفات متنوع و گس��ترده نظام 

بانکی هستیم. 
ای��رج ندیم��ی در گفت وگو با 
ایس��نا، گف��ت: تعیی��ن کارمزد 
خدم��ات بانک��ی باید براس��اس 
توافق بین مشتری و بانک انجام 
ش��ود، در غیر این صورت تخلف 

اتفاق می افتد. 
نماین��ده م��ردم لاهیجان در 
مجلس با اش��اره به کارمزد ۵00 
تومانی کارت هدیه بانکی و قابل 
پیگ��رد بودن آن گف��ت: بانک ها 

بابت کارم��زد ۵00 تومانی اعلام 
موجودی کارت ه��ای هدیه باید 
به این سوال پاسخ دهد آیا مبلغ 
کارمزد با توافق با مشتری تعیین 
شده است؟ بانک حق ندارد بدون 
توافق با مشتری از حساب کارت 
هدیه کارم��زد دریافت کند، این 
مسئله قابل پیگرد است. بانک ها 
قاب��ل ملاحظه ای  حتی بخ��ش 
ب��ه  پرداخت��ی  تس��هیلات  از 
مشتریان ش��ان را به عنوان وثیقه 
در بان��ک نگه می دارن��د و هی��چ 
س��ودی باب��ت آن به مش��تری 
پرداخ��ت نمی کنند. ای��ن اقدام 
بانک خ��لاف قانون اس��ت و در 
بانک  مش��تری،  صورت شکایت 

مورد پیگرد قانونی قرار می گیرد. 
عض��و کمیس��یون اقتص��ادی 
مجلس نهم یادآور شد: وقتی بانک 
بابت پولی که تسهیلات می دهد، 
س��ود دریافت می کن��د باید بابت 
پولی که وثیقه نگ��ه می دارد نیز 
سود بپردازد. س��ود پرداختی نیز 
باید متناسب با سود دریافتی باشد 
ام��ا حقیقت این اس��ت که نظام 
بانکی بابت پول وثیقه هیچ سودی 
به مش��تری پرداخ��ت نمی کند.  
ندیمی با انتقاد ش��دید نسبت به 
رفتار نظام بانکی کشور گفت: نظام 
بانک��ی جمهوری اس��لامی ایران 
عنوان بامُسمای بانکداری بدون ربا 
را یدک می کش��د اما همه شمول 

این نظام از حیث انسانی، شرعی، 
قانونی، افزایش هزینه های تولید و 
فش��ار بر مردم محل قابل تامل و 

رسیدگی است. 
در  مردم لاهیج��ان  نماین��ده 
مجلس ب��ا اش��اره ب��ه اقدامات 
مجلس ب��رای پایان دادن به این 
روند معیوب نظ��ام بانکی گفت: 
طرح اصلاح و بازنگری س��اختار 
نظ��ام بانک��ی را در دس��تور کار 
داریم. فوریت طرح مذکور چندی 
قبل در مجلس به تصویب رسید 
و در ح��ال حاضر در دس��تورکار 
کمیس��یون اقتص��ادی مجل��س 
ق��رار دارد. البته ب��ه وزیر اقتصاد 
و معاونان��ش و رئی��س کل بانک 

مرکزی فش��ار آورده ایم تا لایحه 
دول��ت را هرچ��ه زودتر از س��د 
عبور  دولت  اقتصادی  کمیسیون 

دهند و به مجلس بیاورند. 
عض��و کمیس��یون اقتص��ادی 
مجلس نه��م مدعی ش��د: هیچ 
عزم��ی در آقای��ان ب��رای نهایی 
کردن این لایحه تا قبل از پایان 
عمر مجلس نهم دیده نمی شود. 
به نظر می رس��د آقایان تمایل به 
بررس��ی این لایح��ه در مجلس 
دهم دارند، به همین دلیل تلاش 
اقتصادی به سرانجام  کمیسیون 
رس��اندن هر چه س��ریع تر طرح 
اصلاح و بازنگری س��اختار نظام 

بانکی است. 

ندیمی مطرح کرد

کارمزد 500 تومانی کارت های هدیه قابل پیگرد است

در نخستین همایش بین المللی فناوری های بانکی در کیش بررسی شد

تاثیر لغو تحریم ها بر پول دیجیتال
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خبرنــامه

رویترز خبر داد
بانک های آمریکایی برای نزدیک 

شدن به ایران هشدار گرفتند
منابع آگاه به رویترز اظهار کردند، در پی اش��تیاق 
شرکت های غربی برای سرمایه گذاری در صنعت نفت 
و س��ایر بخش های اقتصاد ایران، دولت اوباما به طور 
محرمانه به دولت های خارجی و بانک های آمریکایی 
هش��دار داد تا زمانی که تهران به طور کامل به مفاد 
تواف��ق هس��ته ای ژوییه عمل نکن��د، تحریم های این 

کشور همچنان به قوت خود باقی خواهند ماند.
ب��ه گزارش ایس��نا، منابع دیپلماتی��ک و دولتی به 
رویت��رز گفتن��د، وزارت خارجه آمریکا اخیرا پیامی را 
به سفارتخانه ها در سراسر جهان مخابره کرده تا تاکید 
کند تحریم ها علیه ایران به قوت خود باقی مانده اند.

در ای��ن پی��ام تاکی��د ش��ده ت��ا زمانی ک��ه آژانس 
بین الملل��ی ان��رژی اتمی به طور کامل پایبندی ایران 
به مفاد توافق هسته ای را تایید نکرده است، تحریم ها 

علیه این کشور برداشته نخواهند شد.
ب��ر اس��اس این گ��زارش، هنوز معلوم نیس��ت چه 
زمان��ی لایه های تحریم های غربی برداش��ته خواهند 
ش��د، اما کارشناس��ان اظهار کرده اند اگر تایید ش��ود 
ته��ران ب��ه تعهداتش عمل ک��رده، بعضی از مبادلات 
مالی بین المللی با ایران در س��ال آینده امکان پذیر 

خواهد شد.
قان��ون آمری��کا به دولت این کش��ور اجازه می دهد 
با هدف گرفتن موسس��ات مالی در کش��ورهایی که با 
شرکت ملی نفت ایران یا زیرمجموعه های این شرکت 
همکاری دارند، تحریم ها را اجرا کند. شرکت هایی که 
ای��ن تحریم ه��ا را نقض کنند با جریمه، بلوکه ش��دن 
دارایی و محروم شدن از دسترسی به سیستم بانکی 
آمریکا روبه رو هس��تند. آمریکا در س��ال 2014 بانک 
فرانسوی بی ان پی پاریبا را که تحریم ها علیه سودان، 
کوب��ا و ای��ران را نق��ض کرده بود ب��ه پرداخت حدود 

9میلیارد دلار جریمه محکوم کرد.

افزایش عرضه، ارز را خودبه خود 
تک نرخی می کند

اس��تاد دانش��گاه شهید بهشتی گفت: مطرح کردن 
تک نرخی کردن بیشتر مصرف داخلی دارد. درحالی که 
تک نرخی ش��دن ارز به عرضه و تقاضا بس��تگی دارد 
به طوری که وقتی عرضه بیشتر شود، خودبه خود ارز 

تک نرخی می شود. 
محمدحس��ن اعتضادی در گفت وگو با ایرنا افزود: 
قب��ل از پی��روزی انق��لاب، ن��رخ ارز در صرافی و بازار 
ارزان تر از نرخ بانک ها بود اما ریسک صرافی بالا بود 
و ریسک بانک کم؛ در نتیجه مردم ترجیح می دادند 
ارز خ��ود را از بانک ه��ا تهی��ه کنند ام��ا وقتی در این 
ش��رایط قرار داریم، ارز زمانی تک نرخی می ش��ود که 
بتوانیم میزان عرضه ارز را افزایش دهیم و این موضوع 

روشنی است. 
وی اف��زود: البت��ه به باور اقتصاددانان، با توقف روند 
افزایش نرخ رسمی دلار از سوی بانک مرکزی، کارکرد 
اثرگذاری نرخ رس��می در بازار آزاد نیز کاهش یافته 
و با تثبیت نرخ رس��می، ش��اهد افزایش نرخ در بازار 
خواهیم بود. ضمن آنکه وظیفه سیاست گذار ارزی نیز 
از رویکرد مدیریتی به رویکرد عرضه کننده بازار تغییر 
ک��رده که این فرآین��د از طریق اقدام صرافی بانک ها 
براساس نرخی کمتر از قیمت بازار صورت می گیرد. 
این کارشناس اقتصادی افزود: بنابراین آنها معتقدند 
که دولت باید به جای دیدگاه کنترلی و تثبیت گرا در 
بهای ارز، به کاهش شکاف نرخ ارز رسمی و غیر رسمی 
و تعدی��ل به��ای ارز براس��اس تورم کش��ور بپردازد و 
در یک مس��یر یکنواخت از بروز ش��وک های ناگهانی 

جلوگیری کند. 
وی یادآور ش��د: البته باید توجه داش��ت که در این 
مس��یر سیاس��ت های ارزی قبل از توافق هس��ته ای با 
دوره پ��س از آن تغیی��ر می کن��د، چرا که بخش��ی از 
تقاض��ای جدی��د پ��س از اطلاع از تواف��ق، وارد بازار 
می ش��ود و مختصات بازار را نس��بت به دوره قبل از 

توافق دستخوش تغییر خواهد کرد. 
ای��ن کارش��ناس اقتصادی گف��ت: الان منابع ارزی 
نداریم، اگر تحریم ها هم برداش��ته ش��ود، مبالغ آزاد 
ش��ده، قابل توجه نیس��ت و نمی تواند کاهش منابع 

ارزی را جبران کند. 

نرخ دولتی ۲۳ ارز صعودی شد
 بانک مرکزی، نرخ بانکی 2۳ ارز را روز شنبه برای 

عرضه در مرکز مبادلات ارزی افزایش داد.
به گزارش مهر، نرخ بانکی دلار آمریکا روز ش��نبه 
ب��ا دو ری��ال اف��ت 29,9۵۵ ریال، پوند انگلیس با 6۵ 
ریال افزایش 4۵,912 ریال و یورو با ۳0۵ریال رشد 

۳4,02۵ریال تعیین شد.
ن��رخ ه��ر فرانک س��وییس ۳1,140 ری��ال، کرون 
س��وئد ۳,6۵۳ ریال، کرون نروژ ۳,۷04 ریال، کرون 
دانم��ارک 4,۵۵9 ری��ال، روپیه هند 46۳ریال، درهم 
امارات متحده عربی 8,1۵6ریال، دینار کویت 99,190 
ریال، یکصد روپیه پاکستان 28,69۷ ریال، یکصد ین 
ژاپ��ن 24,90۷ ری��ال، دلار هنگ کنگ ۳,866 ریال، 
ری��ال عم��ان ۷۷,806 ری��ال و دلار کانادا 2۳,1۳۷ 
ری��ال اس��ت. راند آفریق��ای جنوبی 2,244 ریال، لیر 
ترکیه 10,286 ریال، روبل روس��یه 48۵ریال، ریال 
قطر 8,226 ریال، یکصد دینار عراق 2,۵2۳ریال، لیر 
س��وریه 1۵9ریال، دلار استرالیا 21,96۷ ریال، ریال 
سعودی ۷,988ریال، دینار بحرین ۷9,411ریال، دلار 
س��نگاپور 21,4۷6ریال و 10روپیه سریلانکا2,1۳6 
ری��ال قیم��ت خورد. همچنین نرخ یکصد روپیه نپال 
28,910 ریال، یکصد درام ارمنس��تان 6,۳4۵ریال، 
دین��ار لیب��ی 22,2۷2 ریال، یوان چین 4,۷20ریال، 
یکص��د ب��ات تایلن��د 84,28۵ری��ال، رینگت مالزی 
۷,248ریال، یک هزار وون کره جنوبی 26,094ریال، 
یکصد تنگه قزاقستان 10,909ریال، افغانی افغانستان 
466ری��ال، منات آذربایجان 28,6۳2ریال، یک هزار 
روب��ل بلاروس 1,۷4۵ریال، س��امانی تاجیکس��تان 
4,۵98ریال و بولیوار ونزوئلا 4,۷18ریال اعلام شد.

نرخنــامه

بانکنامه

دلار ۳,490 تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
۳,490تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 941,000 تومان تعیین کردند.
ه��ر ی��ورو در ب��ازارآزاد ۳,980 تومان و ه��ر پوند نیز 
۵,۳60توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
4۷2,000 تومان و هر ربع سکه 2۵8,000 تومان فروخته 
شد. هر سکه یک گرمی 1۷1,000  تومان خرید و فروش 
شد و هر گرم طلای 18 عیار  96,10۵تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی 11,۵6۷دلار بود.

قیمتنوع ارز 

۳,490 دلار آمریکا

۳,980 یورو اروپا

۵,۳60 پوند انگلیس

9۵4 درهم امارات

1,21۵ لیر ترکیه

۵۵۵ یوان چین

29 ین ژاپن

2,۷20 دلار کانادا

۳,6۵0فرانک سوییس

11,۵۵0دینار کویت

9۳۵ ریال عربستان

۳00 دینار عراق

۵۵ روپیه هند

8۵۵ رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,۵6۷ اونس طلا

416,۷00 مثقال طلا

96,10۵هر گرم طلای 18 عیار

940,000سکه بهار آزادی

941,000سکه طرح جدید

4۷2,000نیم سکه

2۵8,000ربع سکه

1۷1,000سکه گرمی

مدیران و بانکداران بانک پاسارگاد 
بر فراز ارتفاعات البرز

ارتفاعات البرز، بار دیگر در 1۷ مهر 1۳94، ش��اهد 
حضور پر شور مدیران و بانکداران بانک پاسارگاد بود. 

به گ��زارش روابط عمومی بانک  پاس��ارگاد، مدیران و 
بانکداران بانک  پاسارگاد، با برگزاری کوه پیمایی سراسری 
در ارتفاعات توچال، ضمن تلاش در فرهنگ سازی برای 
حفاظت از محیط زیس��ت، همدلی، همبس��تگی، نظم، 
استواری و استقامت را تمرین کردند تا در طلوعی دیگر، 
با عزمی جزم  و انگیزه بیشتر، به استقبال خدمت گزاری 
به هم میهنان گرامی بروند. همزمان با این برنامه، مدیران 
و بانکداران بانک  پاسارگاد در سایر شهرها ضمن برگزاری 
برنامه های سراس��ری کوه پیمایی، با هم��کاران خود در 
تهران هم صدا ش��دند.  گفتنی است بانک  پاسارگاد در 
راستای ایفای مسئولیت های اجتماعی خود در حفاظت از 
محیط زیست و فرهنگ سازی در این خصوص و همچنین 
ترغی��ب هم��گان ب��ه ورزش و توجه به س��لامت خود، 
برنامه ه��ای متنوعی را از قبیل برگزاری کوه پیمایی های 
سراسری، کاشت درخت و جمع آوری زباله در کوهستان، 
با حضور مدیران و بانکداران این بانک، به طور همزمان در 

سراسر کشور، برگزار می کند. 

همایش آپراکا به میزبانی بانک 
کشاورزی برگزار شد

ش��صت و شش��مین اجلاس کمیته اجرایی اتحادیه 
آپ��راکا به میزبانی بانک کش��اورزی، ب��ا حضور رئیس 
اتحادیه، مدیرعامل بانک کشاورزی، دبیرکل اتحادیه و 

مدعوین داخلی و خارجی در بابلسر برگزار شد. 
در ای��ن همایش، رئیس اتحادیه آپ��راکا اعلام کرد: 
دو پ��روژه ایفاد به نام ه��ای »فعالیت های سراس��ری 
در نمونه ه��ای پایدار فقر« و »بهبود دس��تیابی مردم 
فقی��ر روس��تایی ب��ه خدمات مال��ی پای��دار از طریق 
گفت وگوی خط مش��ی، ظرفیت سازی و تبادل دانش 
در س��رمایه گذاری روس��تایی«از طریق آپراکا در حال 

اجراست. 
ش��هیدزاده، مدیرعامل بانک کش��اورزی نیز در روز 
دوم همایش با اش��اره به فعالیت های مثمرثمر کمیته، 
فرصت تعامل با اعضای اتحادیه کشاورزی و روستایی 
آسیا و اقیانوسیه )آپراکا( را افتخاری بزرگ برای بانک 
کش��اورزی دانس��ت. وی گفت: اتحادیه آپراکا بیش از 
گذش��ته می تواند به بانک کش��اورزی تکیه کرده و از 
حمایت های متمایز بانک کش��اورزی از جمله خدمات 
مرک��ز توانمندس��ازی بانوان آپراکا و س��ایر طرح های 

پیشنهادی بانک برخوردار شود. 
در حاشیه این مراسم، نمایشگاه صنایع دستی زنان 
روستایی و نقاش��ی معاصر برگزار شد که مورد بازدید 

مدعوین داخلی و خارجی قرار گرفت. 
همچنی��ن بانک ه��ای کش��اورزی ای��ران، چی��ن و 
هندوس��تان نیز طی نشس��تی ب��ه تب��ادل اطلاعات 
پرداختن��د. در ادام��ه تمب��ر اختصاص��ی و تندی��س 
شصت وششمین اجلاس کمیته اجرایی اتحادیه آپراکا 

طی مراسمی رونمایی شد. 
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پیشنهاد بودجه 150 میلیارد تومانی 
برای حمایت از صادرکنندگان 

مدیرکل دفتر امور بنگاه های سازمان توسعه تجارت 
گفت: بودج��ه 150 میلیارد تومانی ب��رای حمایت از 
صادرکنندگان و توس��عه صادرات به سازمان مدیریت 
و برنامه ریزی پیش��نهاد کردی��م و منتظر تصویب آن 

هستیم. 
گیتی توانا در گفت وگو با ایسنا، درباره برنامه سازمان 
توس��عه در رابطه با حمای��ت از صادرکنندگان گفت: 
برنامه س��ازمان به این صورت اس��ت که بتواند مجددا 
بحث حمایت از صادرکنندگان را آغاز کند. چون چند 
س��الی بود که این موضوع متوقف ش��ده بود که البته 
قرار اس��ت قالب آن از جوایز صادراتی به کمک س��ود 
تس��هیلات بانکی یا مشوق هایی از قبیل یارانه شرکت 
در نمایش��گاه های تخصص��ی بین الملل��ی و تبلیغات 
محصولات ایرانی در رس��انه های بازارهای هدف برای 
ترویج محصولات ایرانی انجام ش��ود. وی در عین حال 
تأکید کرد: این موضوع کاملا منوط به بودجه ای است 
که قرار اس��ت توسط س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی 
تخصیص یابد و اگر به تصویب برس��د اجرایی خواهد 

شد. 
توانا در پاس��خ به این سوال که از سال 1389 جوایز 
صادراتی به صادرکنندگان پرداخت نمی شود و آیا خبر 
خوش��ی را برای صادر کنن��دگان در روز ملی صادرات 
ک��ه 29 مهرماه اس��ت ، می ت��وان اعلام ک��رد؟  گفت: 
آیین نامه حمایت از صادرات مطابق دستورالعمل وزیر 
صنعت ، معدن و تجارت تهیه ش��ده و پس از تصویب 
س��ازمان مدیری��ت و برنامه ریزی این خب��ر خوش ر ا 
برای صادرکنندگان خواهیم داشت. مدیرکل دفترامور 
بنگاه های س��ازمان توس��عه تجارت ادامه داد: سازمان 
توس��عه تجارت به دلیل کمبود منابع مالی به منظور 
حمای��ت از صادرکنن��دگان از س��ال 1389 بودجه ای 
نداش��ته و اگر در این زمینه بودجه ای اختصاص یافت 
مبلغ آن بس��یار ناچیز بود. وی در عین حال بیان کرد: 
پرداخ��ت جوایز صادراتی از س��ال 1381 آغاز ش��ده 
اس��ت و با توجه به اینکه نوزدهمین روز ملی صادرات 
را پی��ش رو داریم امیدواریم بتوانیم موضوع صادرات را 
بیش از پیش در جامعه جا بیندازیم که البته همه این 

موارد منوط به برداشته شدن تحریم ها است. 

یک کارشناس صنعت بیمه پیشنهاد کرد
 تخصصی شدن حسابرسی 

شرکت های بیمه ای 
یک کارش��ناس بیمه با اش��اره به عدم ش��فافیت 
ش��رکت های بیم��ه ای در صورت ه��ای مالی گفت: 
شرکت های بیمه شفافیت ندارند و صورت های مالی 
شرکت های بیمه گویای وضعیت واقعی آنها نیست. 
محس��ن قره خانی در گفت وگو با ایسنا درخصوص 
شفافیت صنعت بیمه با بیان اینکه صورت های مالی 
ش��رکت های بیمه منج��ر به عدم ش��فافیت در این 
صنعت می شود، گفت: صورت های مالی شرکت های 
بیمه گویای وضعیت واقعی آنها نیس��تند و دلیل آن 
هم نبود نظارت کافی اس��ت. بسیاری از حسابرسان 
ش��رکت های بیمه نیز معتقدند که صورت های مالی 
ش��رکت های بیمه در ایران ش��فاف نیس��ت که این 
ضع��ف در نظارت مالی ش��رکت های بیمه را نش��ان 

می دهد. 
وی با اشاره به استفاده از ذخایر شرکت های بیمه 
به صورت سلیقه ای درخصوص ناکارآمدی حسابرسی 
مالی در صنع��ت بیمه افزود: ش��رکت های بیمه در 
ای��ران این را حق خ��ود می دانند ت��ا از هر روش و 
ش��یوه ای که دلخواه شان است از ذخایر استفاده و با 

دخایر شرکت بازی کنند. 
این اس��تاد دانش��گاه ب��رای رفع این مش��کل در 
ش��فافیت گزارش ه��ای مال��ی ش��رکت های بیم��ه 
پیشنهاد کرد: به نظر من باید حسابرسی شرکت های 
بیم��ه تخصصی ش��ود. در حال حاضر حسابرس��ان 
شرکت های بیمه حسابرسان عمومی اند که یک سال 
صورت های مالی یک شرکت بیمه را انجام می دهند 
و س��ال بعد صورت های مالی یک ش��رکت صنعتی 
دیگر را حس��اب می کنند. در حالی که حسابرس��ی 
ش��رکت های بیمه کاملًا با حسابرس��ی شرکت های 
صنعتی دیگر متفاوت اس��ت و روش های محاسباتی 
ذخای��ر و نرخ و... روش های اس��تانداردی اس��ت که 

محاسبه سلیقه ای را بر نمی تابد. 

مثبت اما کم تأثیر 
در جهش صادراتی 

براساس دس��تورالعملی که ریاست سازمان توسعه 
تجارت براس��اس مصوبه ش��ورای عالی صادرات تحت 
عنوان مش��وق های صادراتی اعلام کردند، قرار اس��ت 
مش��وق های صادراتی در چهار بخش، اعزام هیات های 
تجاری، کمک به ش��رکت در نمایش��گاه های خارجی، 
کاهش کارمزد و تس��هیلات بانکی و یارانه حمل و نقل 
صادرات��ی جایگزین پرداخت های نقدی ش��ود. اگرچه 
مثبت و به س��مت حمایت از صادرات اس��ت، اما مثلًا 
کم��ک در بخ��ش حمل و نقل که به آن اش��اره ش��ده 
مش��کلات اقتصادی ما را حل نخواه��د کرد. یا کمک 
برای اعزام هیات های تجاری مش��کل خاصی را در این 
ح��وزه حل خواهد کرد. مض��اف بر این ما برای حضور 
در نمایش��گاه ها همیشه با مشکلاتی روبه رو هستیم و 
آن هم برخورد س��لیقه ای و شخصی با صادرکنندگان 
اس��ت. آنچه صادرکنندگان ما در س��ال های گذشته 
تجرب��ه کردند، بازگش��ت هزینه های حضورش��ان در 
نمایش��گاه با تأخیرهای طولانی بود، ضمن اینکه تنها 
20 درصد از اس��ناد هزینه های پرداخت شده را قبول 
می کردند. اگرچه این حرکت مثبت است اما نمی تواند 
خیلی در جهش صادراتی تأثیر داشته باشد. دیگر اینکه 
تس��هیلات صادراتی بانک توسعه صادرات امروز کفاف 
درخواس��ت صادرکنندگان را نمی دهد. یعنی سرمایه 
این بانک متناس��ب با صادرات کش��ور نیست. مهم تر 
اینک��ه تخصیص 100 میلیارد توم��ان اعتبار کافی به 
نظر نمی رسد. حتی اگر این مبلغ در نخستین فرصت 
و بدون مش��کل در اختیار سازمان توسعه تجارت قرار 
گی��رد، رقم آن ب��ه نرخ بانک��ی دلار، 33 میلیون دلار 
می ش��ود که این مقدار برای کم��ک به افزایش حجم 
صادرات ما که هم اکنون 50 میلیارد دلار می شود ناچیز 
است. حتی اگر این مشوق ها به طور فرض فقط به 10 
صادرات کاملاً غیرنفتی اختصاص می یافت باز هم کافی 
نبود. از طرفی دیگر در حال حاضر دولت یازدهم وارث 
بدهی 360 میلیارد تومانی صادرکنندگان است که در 

دولت قبل پرداخت نشد. 
اینک��ه دولت مش��وق های جدی��دی تعریف کند 
و توجه��ی به بدهی های گذش��ته نش��ود، پذیرفته 
شده نیس��ت. ما در کنفدراس��یون صادرات تاکنون 
با دس��تگاه های مختلف مکاتبات متعددی داش��تیم 
و همیش��ه عنوان کردند که بودج��ه نداریم. اما باید 
تکلیف صادرکنندگان را روش��ن کند اگر قرار است 
این بدهی ها پرداخت نشود آن را کان لم یکن اعلام 

کنند. 
اقدام��ی ک��ه دول��ت می توان��د ب��ا آن ب��ه کمک 
ص��ادرات بیاید دو راهکار اس��ت: ب��ه نظر من دولت 
بای��د در دو بخ��ش حمای��ت از تولی��د و حمایت از 
تولی��د صادرات محور حرکت کرده و مش��وق هایش 
هم در همین جه��ت تعریف کند. چون قیمت تمام 
ش��ده کالاهای ما بس��یار بالا و در صادرات غیر قابل 
رقابت اس��ت. به علت بالا بودن قیمت کالای ایرانی 
در بازاره��ای جهان��ی، قاچاق کالا به داخل کش��ور 
رشد س��ریعی داشته و به همین دلیل هم مشکلات 
صادرات را باید از ریش��ه یعنی با کاهش هزینه های 
 تولی��د، افزایش بهره وری وحمای��ت ویژه از تولیدات 

صادرات محور حل کرد. 
دولت ترکیه همین راهکار را به کار بس��ته اس��ت. 
فرصت ه��ای کش��ورش را بررس��ی و مزیت هایش را 
شناسایی کرده و در صنایعی که مزیت بسیار بالایی 
دارد اعلام کرده سرمایه گذارانش درصدی از سرمایه 
را بگذارند و مابقی سرمایه از دولت و بلاعوض است 
به شرط اینکه در 10 سال میزان مشخصی اشتغال 
ایجاد کنن��د. در واقع دول��ت در کاهش هزینه های 
تولید و افزایش اشتغال پیش��گام ش��ده و در نهایت 
توانس��ته در بازارهای صادراتی حرف��ی برای گفتن 

داشته باشد. 

صادرات��ی  مش��وق های   
ده��ه  دوم  نیم��ه  در  ک��ه 
1380 به ص��ورت نق��دی به 
پرداخ��ت  صادرکنن��دگان 
می ش��د خیلی زود در سال 
دو  و  کش��ید  ت��ه   1388
س��ال بعد پرونده اش بس��ته 
ش��د و دولت یازده��م را به 
صادرکنن��دگان بدهکار کرد 
و ح��الا بعد از دو س��ال و به 
این  ک��ه  وعده هایی  دنب��ال 
دول��ت ب��ه آنه��ا داده ب��ود، 
میلی��ارد   100 پرداخ��ت 
توم��ان مش��وق صادراتی به 
ب��ه زودی  صادرکنن��دگان 
عملیات��ی می ش��ود، قول��ی 
که رئیس س��ازمان توس��عه 
تج��ارت از س��وی دولت به 
صادرکنن��دگان داده اس��ت. 
ب��ه گفت��ه ول��ی الله افخمی 
راد ای��ن مش��وق ها در چهار 
روش  جایگزی��ن  و  بخ��ش 
قبلی یعن��ی پرداخت نقدی 
شده اس��ت. در دستورالعمل 
پرداخت مش��وق های  جدید 
صادراتی، کمک هزینه اعزام 
هیات ه��ای تجاری، پرداخت 
بخش��ی از هزین��ه  بنگاه ه��ا 
برای ش��رکت در نمایش��گاه 
کاه��ش  کش��ور،  از  خ��ارج 
کارم��زد تس��هیلات بانکی و 
اعط��ای یاران��ه حمل و نق��ل 
ش��ده  پیش بینی  صادرات��ی 
ک��ه  مش��وق هایی  اس��ت. 
هیأت  عضو  کیوان کاش��فی، 
رئیس��ه ات��اق ای��ران آن را 
ش��روعی تعبیر کرده که در 
وضعیت  در  گشایش  صورت 
اقتص��ادی کش��ور و بهب��ود 
بودج��ه عمومی لازم اس��ت 
آن را تقویت کرده و ش��کل 
و ش��مایل بهتری به آن داد. 
کاش��فی چهار مشوق دولت 
را ابتدایی تری��ن ق��دم برای 
و  می دان��د  صادرکنن��دگان 
معتقد اس��ت کل رقمی که 

قرار اس��ت دولت ب��رای این 
چه��ار روش هزین��ه کن��د، 
قاب��ل توج��ه نیس��ت. اما از 
آنجا که مشوق های صادراتی 
می تواند ابزار و اساس تحرک 
غیر نفت��ی  صادرکنن��دگان 
در کش��ور باش��د و در چند 
مطالبات  از  گذش��ته  س��ال 
او  ب��وده،  صادرکنن��دگان 
این حرکت دول��ت را مثبت 
می دان��د ام��ا تفس��یرش از 
مش��وق های صادرات��ی، ب��ه 
معنای مش��وق نیست. عضو 
هی��أت رئیس��ه ات��اق ایران 
مش��وق ها را جبران بخش��ی 
از هزینه های��ی می دان��د که 
در کش��ور ما بر بخش تولید 
کاش��فی  می ش��ود.  تحمیل 
پرداخت مشوق های صادراتی 
را در گذش��ته اگرچه اندک 
ام��ا آن را در جهش صادرات 

غیر نفتی مؤث��ر می داند و به 
همی��ن دلی��ل از س��ر گیری 
دوباره ای��ن پرداخت ها را به 
ف��ال نیک می گی��رد. رئیس 
اتاق کرمانشاه اما گریزی هم 
به پرداخت مشوق های دولت 
ترکی��ه ب��ه صادرکنندگانش 
دارد و ب��ه نظ��رش آنه��ا در 
ایران  که  مشترکی  بازارهای 
نیز حض��ور دارد، موفق ترند. 
به گفته کاش��فی مشوق های 
نق��دی دول��ت همس��ایه از 
6 درصد که گاه به 12 درصد 
هم می رسد، هر سه ماه یکبار 
پرداخت می ش��ود.  از سوی 
دیگر، محم��ود نبوی رئیس 
تولیدکنندگان  ات�ح�ادی���ه 
صنای��ع  صادرکنن��دگان  و 
نس��اجی و پوش��اک ای��ران 
اگرچ��ه کوچک ترین قدم در 
جهت رش��د صادرات را مؤثر 

می داند ام��ا این اقدام دولت 
را به چگونگی اجرایی شدن 
آن مش��روط می کند و دیگر 
اینک��ه در جری��ان اعط��ای 
ای��ن مش��وق ها چنانچ��ه به 
مشوق های دیگری نیاز بوده، 
بلافاصله تصویب شود. نبوی 
می گوید: ما از این ابلاغیه ها 
و مشوق ها قبلا هم داشتیم، 
مانن��د یارانه ه��ای صادراتی 
ک��ه از س��ال 1376 تاکنون 
پرداخ��ت نش��ده اس��ت. به 
گفته وی فعالان صادراتی در 
دارند  انتظار  بخش خصوصی 
بخش��نامه هایی ک��ه ص��ادر 
اجرا ش��ود.  کامل  می ش��ود 
نب��وی تأثیر گذار ب��ودن این 
دستورالعمل را اجرایی شدن 
پیوسته آن می داند و معتقد 
بلند مدت  برنامه های  اس��ت، 
ص�ادرک�نندگان  می ت�وان��د 

رئی��س  ده��د.  نج��ات  را 
تولیدکنن��دگان  ات�ح�ادی��ه 
صنای��ع  صادرکنن��دگان  و 
نس��اجی و پوش��اک ای��ران 
نی��ز مانن��د کاش��فی عض��و 
هی��أت رئیس��ه ات��اق ایران، 
ای��ران  دول��ت  مش��وق های 
ب��ه صادرکنندگان��ش را در 
مقایس��ه با کش��ورهایی که 
ق��رار اس��ت در کش��ورهای 
 cis همس��ایه یا کش��ورهای
رقاب��ت کنند، ناچیز می داند. 
نب��وی پرداخ��ت نق��دی به 
صادرکنن��دگان را ب��ه دلیل 
موجود  اقتصادی  مش��کلات 
عن��وان  بهت��ری  راه ح��ل 
می کن��د، اگرچ��ه دول��ت را 
از پرداخ��ت نق��دی ضعیف 
می دان��د. او معتق��د اس��ت 
وجود فس��اد و ناتوانی دولت 
در برخورد ب��ا اختلاس گران 
و ت��رس از وج��ود این اتفاق 
اقتص��ادی،  س��اختار  در 
ب��ر آن م��ی دارد  را  دول��ت 
ک��ه پرداخ��ت نق��دی را با 
مشوق های دیگری جایگزین 
کند و ناچارا ب��رای مقابله با 
فرصت طلبانی  و  سودجویان 
ک��ه از پرداخت ه��ای نقدی 
راه  می کردند،  سوء اس��تفاده 
ب��رای دیگ��ر صادرکنندگان 

سخت می شود. 
به گزارش »فرصت امروز« و 
به نقل از پایگاه اطلاع رس��انی 
تج��ارت،  توس��عه  س��ازمان 
این  دس��تورالعمل پرداخ��ت 
عالی  ش��ورای  در  مش��وق ها 
ص��ادرات تصویب ش��ده و با 
تواف��ق هم��ه اعض��ا وارد فاز 
اجرایی خواهد ش��د. باید دید 
مش��وق های جدید چقدر در 
موفق  کشور  صادراتی  جهش 
و صادرکنندگان  بود  خواهند 
ب��ا تکیه بر این مش��وق ها در 
میدان رقابت با صادرکنندگان 
ع��راق،  در  کش��ورها  دیگ��ر 
افغانستان، کشورهای cis و... 

تا کجا خواهند تاخت. 

رئی��س هیات مدی��ره مجم��ع واردات 
ایران، افزایش کیفیت تولیدات داخلی به 
همراه قیمت مناسب را بهترین ابزار برای 
س��اماندهی واردات به کشور عنوان کرد 
و گفت: بهترین راهکار س��امان دادن به 
وضعیت واردات، داشتن تولیدی مناسب 

و در شان و منزلت ملت ایران است. 
علیرض��ا مناقبی در گفت وگو با ایرنا، با 
تأکی��د بر آنکه زمان��ی می توانیم واردات 
را س��اماندهی کنیم که کیفیت و قیمت 
تولی��دات داخل��ی به گون��ه ای باش��د که 
تمایل مردم برای خرید کالاهای خارجی 
کاهش یابد، اف��زود: اگر کیفیت و قیمت 
تولیدات داخلی در مقایسه با محصولات 
مشابه خارجی قابل مقایسه نباشد مردم 
به س��مت مصرف کالاهای خارجی رفته 
و واردات بی روی��ه همچنان ادامه خواهد 

یافت. 
وی با بیان اینکه فراوانی واردات دولت 
را مجبور ب��ه اقدام می کند ت��ا بتواند به 
حمای��ت از تولید داخل بپ��ردازد، افزود: 
برهمین اس��اس اقدام ب��ه محدود کردن 

با  واردکنندگان شناس��نامه دار ک��رده و 
این گام اش��تباه زمینه را ب��رای افزایش 
واردات غیررس��می فراهم می س��ازد زیرا 
تقاض��ا برای کالاه��ای خارجی همچنان 

وجود دارد. 
رئیس هیات مدیره مجمع واردات ایران 
تأکید ک��رد: اگر تولیدکنن��دگان داخلی 
کیفی��ت تولیدات خود را افزایش دهند و 
محصولات خود را با قیمت های مناس��ب 
در اختی��ار م��ردم قرار دهن��د هیچ کس 
نمی توان��د با آنها مقابل��ه کرده و اقدام به 
واردات کن��د، زیرا مردم کالای س��اخت 
داخل را که از مشخصات خوب برخوردار 

است، بهتر می پسندند. 
وی ب��ا انتقاد از به فراموش��ی س��پرده 
ش��دن اصل مس��لم اقتصاد ک��ه عرضه و 
تقاضا اس��ت، تصریح ک��رد: هیچ کالایی 
به کش��ور وارد نمی شود مگر تقاضا برای 
آن وجود داش��ته باشد و اگر تولید داخل 
تقاضاها را برآورده س��ازد، واردات کاهش 

یافته یا ساماندهی خواهد شد. 
مناقب��ی گفت: زمانی ک��ه تولید داخل 

نتواند جوابگوی تقاضا باش��د و دولت نیز 
مانع فعالیت واردکنندگان شناس��نامه دار 
ش��ود آن زم��ان زمین��ه ب��رای فعالیت 
واردکنندگان غیررس��می فراهم ش��ده و 
از راه های گوناگون اق��دام به وارد کردن 
کالاهای��ی می کنند که تقاض��ا برای آن 

وجود دارد. 
کارش��ناس اقتص��ادی متض��رر اصلی 
واردات از مج��اری غیررس��می را خ��ود 
دولت برش��مرد و تأکید کرد: هنگامی که 
واردات غیررس��می شکل می گیرد دولت 
نمی توان��د حقوق قانونی خ��ود را از این 
کالاهایی که وارد می شود، دریافت کند. 

واردات  فراوان��ی  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
بای��د  گف��ت:  کش��ور،  در  غیررس��می 
بررس��ی کرد این کالاه��ا از چه طریقی 
و ب��ا حمایت چه ارگان هایی وارد کش��ور 
می شوند و س��پس برای جلوگیری از آن 
برنامه ریزی کرد. مناقبی باز بودن دس��ت 
واردکنندگان رس��می را از عوامل کاهش 
واردات غیررس��می دانس��ت و اف��زود: با 
فعالیت واردکننده رس��می ضمن از بین 
رفت��ن قاچاق، دول��ت خواهد توانس��ت 
حق��وق حقه خود را دریافت کرده، ضمن 
آنک��ه واردات س��اماندهی ش��ده صورت 

خواهد گرفت. 

رئیس هیات مدیره مجمع واردات ایران: 

افزایش کیفیت تولید داخل و قیمت مناسب راهکار ساماندهی واردات است

واردات

صادرات

بیمه

یادداشت

مینوگله

محمدلاهوتی
رئیس کنفدراسیون صادرات ایران 

دولت پرداخت نقدی به صادرکنندگان را با 4 مشوق جایگزین می کند 

آیا مشوق ها برگ برنده 
صادرکنندگان خواهد بود؟ 



در  هواپیم��ا  بلی��ت  ب��ازار 
ماه ه��ای گذش��ته روزهای پر 
تلاطمی را پشت سر گذاشته 
اس��ت. افزای��ش چند ب��اره و 
تصاعدی قیمت بلیت هواپیما 
در روزهای پیک سفر و تداوم 
حیات پروازه��ای چارتری در 
ماه های گذش��ته باعث ش��ده 
وضعیت بازار برای بسیاری از 
مسافران خطوط هوایی دشوار 
ش��ود و این روند برای برخی 
مقصدها با ش��دت بیش��تری 

دنبال شده است. 
نزدی��ک ک��ردن وضعی��ت 
ب��ازار بلیت هواپیم��ا در ایران 
اس��تاندارد  نمونه ه��ای  ب��ه 
جهان��ی هدف��ی تاریخی بود 
که س��رانجام س��ال گذشته و 
با یک طرح مقدماتی از سوی 
کشوری  هواپیمایی  س��ازمان 
کلی��د خ��ورد. در چارچ��وب 
ای��ن برنامه ری��زی بای��د ابتدا 
در قال��ب طرحی ش��ش ماهه 
بلی��ت هواپیما  متنوع س��ازی 
در دس��تور کار قرار می گرفت 
و س��پس راه برای آزاد سازی 

کامل باز می شد. 
متنوع س��ازی،  قال��ب  در 
حق  هواپیمایی  ش��رکت های 
داش��تند قیمت بلیت خود را 
در مسیرهای داخلی تا سقف 
30 درص��د بالات��ر و پایین تر 
از قیم��ت مصوب گذش��ته به 
فروش برس��انند و به تناسب 
هفت��ه  روزه��ای  و  مس��یر 

قیمت ها را ارائه کنند. 
ش��دن  ب��از  ای��ن  نتیج��ه 
دس��ت ها اما به دلی��ل وجود 
ارائه ک��ردن پروازهای  امکان 
چارتری چن��دان مثبت نبود. 
در اس��فند ماه سال گذشته و 
در آس��تانه تعطیلات نوروز با 
بالا گرفتن پروازهای چارتری 
نوعی بازار سیاه به وجود آمد 
و قیمت بلی��ت هواپیما برای 
برخی مس��یرها حتی به چند 

برابر نرخ عادی نیز رسید. 
این بی نظمی ها باعث ش��د 
کشوری  هواپیمایی  س��ازمان 
از ادامه ای��ن روند جلوگیری 
ک��رده و اعلام کند ت��ا زمانی 
که مقدمات لازم فراهم نشود 
نمی توان به آزادس��ازی بلیت 
هواپیما امید داش��ت. شرطی 
که به نظر می رسد این روزها 
کمرنگ شده زیرا صحبت های 
عابدزاده رئیس جدید سازمان 
را  دیگری  هواپیمای��ی چی��ز 

نشان می دهد. 
برمبنای صحبت های رئیس 
کشوری  هواپیمایی  س��ازمان 
آزادسازی نرخ بلیت هواپیما تا 
پایان امسال اجرایی می شود. 

ب��ه گفته وی، ای��ن برنامه 
در راس��تای اقتصادی کردن 
افتاد  اتفاق خواهد  ایرلاین ها 
و آزادس��ازی قیم��ت بلی��ت 
هواپیم��ا بی��ن ش��رکت های 
ایج��اد  رقاب��ت  هواپیمای��ی 
می کن��د که این رقابت منتج 
خواهد  کیفی��ت  ارتق��ای  به 

شد. 
ای��ن صحبت ه��ا در حالی 
مط��رح می ش��ود ک��ه هنوز 
مشخص نیست راهبرد اصلی 
س��ازمان هواپیمای��ی ب��رای 
مقابل��ه با گران فروش��ی های 
ب��ود.  خواه��د  چ��ه  ب��ازار 
پیگیری های »فرصت امروز« 
در بازار بلیت هواپیما نش��ان 
به  نزدیک ش��دن  با  می دهد 

ماه ه��ای مح��رم و صفر و به 
دنبال آن افزایش تقاضا برای 
س��فر هوایی به کش��ور عراق 
بار دیگر برخ��ی از آژانس ها 
اقدام به فروش بلیت هواپیما 
بالا می کنند  با قیمتی بسیار 
افزایش  و این مس��ئله باعث 
قیمت ها در تور و برنامه های 
مسئله ای  است.  شده  سفری 
که با وجود گذشت چند ماه 
نیست چطور  آن مشخص  از 
کنت��رل خواهد ش��د و نحوه 

برخورد با آن چگونه اس��ت. 
هواپیمایی  سازمان  هرچند 
باره��ا اع��لام ک��رده ف��روش 
چارت��ری بلیت ممنوع اس��ت 
و ایرلاین ه��ا حق ندارند بیش 
از حد تعیین شده نرخ گذاری 

کنن��د اما بازهم ش��رایط بازار 
اوضاع را تغییر می دهد. 

قیمت بلیت از منحنی عرضه 
و تقاضا تأثیر می گیرد

س��ازمان  س��ابق  مع��اون 
هواپیمای��ی کش��وری معتقد 
اس��ت تا زمانی ک��ه وضعیت 
ن��اوگان ایران بهب��ود نیابد و 
و  فعال  تع��داد صندلی ه��ای 
عرضه شده به مردم به میزان 
نی��از جامع��ه و تقاضای فعال 
انتظار داشت  نرسد، نمی توان 
در ای��ام پیک قیم��ت بلیت ها 

ثابت باقی بماند. 
علیرضا منظری در گفت وگو 
با »فرصت امروز« تأکید کرد: 
طرح های��ی مانند آزادس��ازی 

قیم��ت بلی��ت هواپیم��ا ک��ه 
کش��ورهای  از  بس��یاری  در 
نیاز  توسعه یافته اجرا می شود 
ب��ه فراه��م آوردن مقدمات و 
دارد.  لازم  زیرس��اخت های 
وقتی تعداد هواپیماهای فعال 
در یک مسیر افزایش یافت و 
ایرلاین ه��ای مختلف برای به 
دس��ت آوردن مس��افر رقابت 
کردن��د قیمت ه��ا نی��ز پایین 
می آید اما در ایران با توجه به 
ایرلاین های  و  کمبود هواپیما 
فعال در یک مس��یر، در زمان 
افزای��ش تقاض��ا قیمت ها بالا 
می رود و این امر دردس��ر ساز 

می شود. 
به اعتق��اد وی، اگ��ر بتوان 
منحنی عرض��ه و تقاضا را در 
ای��ران نزدیک به یکدیگر کرد 
و دیگر فضایی برای بالا بردن 
قیمت ها باقی نگذاش��ت قطعا 
فکر  آزادس��ازی  ب��ه  می توان 
ک��رد. افزای��ش قیمت ها برای 
سفر به کربلا و نجف به خوبی 
نش��ان می ده��د ما هن��وز در 
زیرس��ازی هایی  به  این حوزه 

احتیاج داریم. 
راه ان��دازی  ب��ه  منظ��ری 
درآمد  مدیری��ت  بخش ه��ای 
در ایرلاین ه��ای ب��زرگ جهان 
اش��اره ک��رد و گف��ت: در این 
ش��رکت ها، مدیریت درآمد به 
ش��کل ریز هزینه یک پرواز را 
مشخص می کند و درصد سود 
بر هر مسافر را حساب می کند. 
از ای��ن رو ایرلای��ن ب��ا نگاهی 
ب��از می تواند برای مس��یرهای 
پر تردد حدی معقول از افزایش 
قیمت را داش��ته باشد یا برای 
مس��یرهای کم مس��افر قدری 

تخفیف را لحاظ کند. 
س��ازمان  س��ابق  مع��اون 
اضافه  کش��وری  هواپیمای��ی 
ک��رد: دولت ها نی��ز می توانند 
در این مسیر با نظارتی دقیق 
بر این مدیریت ه��ا از افزایش 
قیمت ها جلوگیری کنند و به 
این وسیله نظمی مهم به بازار 

خود عرضه کنند. 
با وج��ود تمام این تردید ها 
هواپیمایی  س��ازمان  رئی��س 
گفت��ه آزادس��ازی را تا پایان 
اجرای  می کند.  نهایی  س��ال 
ای��ن طرح نش��ان از آن دارد 
که ی��ا س��ازمان راه چاره ای 
ب��رای بازاره��ای س��یاه پیدا 
کرده که در حال حاضر یکی 
از بزرگ ترین آنها در مس��یر 
ای��ران ب��ه عراق فعال اس��ت 
ی��ا قص��د دارد طراحی ه��ای 
نظارتی را پس از اجرای طرح 
نهایی کن��د. طرحی که هنوز 
پروازهای چارتری بزرگ ترین 

تهدید برای آن هس��تند. 

رشد تصاعدی قیمت بلیت سفر عراق در آستانه محرم

وعده آزادسازی نرخ بلیت همزمان با اوج گیری دوباره بازار سیاه
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حمل و نقل

عقب نشینی وام 80 میلیونی 
مسکن از شرایط سخت

ش��رایط س��خت پرداخت وام 80 میلیون تومانی 
مسکن برای چند ماه بیش��تر دوام نیاورد و بالاخره 
متولیان آن ناچار به برداشتن برخی از ضوابط دشوار 

آن برای متقاضیان شدند. 
به گزارش ایس��نا، گرچ��ه تصویب وام 80 میلیون 
تومان��ی مس��کن در قال��ب صن��دوق پس ان��داز از 
طرح ه��ای پر س��ر و صدای پیش��نهادی در س��ال 
گذش��ته بود و متقاضیان خرید مسکن مدت ها برای 
ورود ای��ن طرح ب��ه گزینه های پی��ش روی دریافت 
تس��هیلات مسکن منتظر مانده بودند، اما مصوبه آن 
در اردیبهشت ماه امس��ال روی چندان خوشایندی 
برای آنها نداش��ت.  وام ه��ای صندوق پس انداز یکم 
برای متقاضیان تهرانی تا 80 میلیون، ش��هرهای با 
جمعیت ب��الای 200 هزار نفر 60 میلیون و س��ایر 
مناط��ق ت��ا 40 میلی��ون توم��ان تعیین ش��د، ولی 
تس��هیلات عامه ای نبوده و فقط به افراد متاهل آن 

هم با شرایط خاص اختصاص داشت. 
این وام فقط به افراد خانه اولی یعنی کسانی که از 
تس��هیلات بانک مسکن و سایر بانک ها جهت خرید 
واحد مسکونی یا سهم الشرکه و همچنین از امکانات 
دولتی مانند زمین، تس��هیلات یارانه ای یا تسهیلات 
مس��کن مهر نیز اس��تفاده ای نکرده اند، تعلق گرفت. 
در عین حال که ش��رایطی هم ب��رای اعطای وام به 

سرپرستان خانوار تعیین شده بود. 
از س��ویی نح��وه بازپرداخت تس��هیلات صندوق 
پس انداز یکم نیز چندان با درآمد خانوارها تناس��بی 
ندارد و دریافت کنن��ده وام 80 میلیون تومانی برای 
بازپرداخ��ت 12 س��اله بای��د در هر م��اه حدود یک 
میلی��ون و 160 ه��زار تومان قس��ط پرداخت کند؛ 
وضعی��ت نه چن��دان مس��اعدی که البته از س��وی 
مدیران بانک مرکزی و بانک مس��کن پذیرفته شده 
نبود و در پاس��خ به انتقادها اع��لام کردند که به هر 
حال صندوق پس انداز مس��کن برای اقشار متوسط 
طراحی شده و کسانی می توانند از آن استفاده کنند 

که از توانایی بازپرداخت برخوردار باشند. 
به هر حال با گذش��ت مدتی از اج��رای مصوبه وام 
میلیون تومانی، آمارهای دو ماهه اجرای آن نشان   80
داد که حدود 12 هزار نفر برای دریافت این تسهیلات 
در بانک مس��کن ثبت نام کرده اند؛ تع��دادی که بنابر 
پیش بینی بانک مس��کن در هر س��ال ت��وان پرداخت 
تس��هیلات به حدود 85 هزار نف��ر از این طریق وجود 
هزار  داشت و می توانست در نیمه دوم سال بیش از 70 
تقاضای دیگر برآن افزوده ش��ود، این در حالی اس��ت 
که بنابر ش��واهد و آمارها به نظر نمی رس��ید استقبال 
چندانی از وام ه��ای صندوق پس انداز یکم با توجه به 
محدودیت هایی که نسبت به سایر وام های خرید دارد، 
شده باشد. به طوری که اظهارات اخیراً رئیس کل بانک 
مرکزی مبنی ب��ر اینکه »پیش بینی می کردیم که وام 
80 میلیونی با هجوم مردم مواجه نشد« تأییدی بر این 
موضوع است. در عین حال که سیف به شرایط سخت 
پرداخت تس��هیلات 80 میلیونی هم اشاره و گفته بود 
که »با توجه به میزان اقس��اط و ش��رایط تعیین شده 
گروه های خاصی می توانند برای دریافت این وام اقدام 

کنند.«

امتناع بانک های خصوصی از 
پرداخت تسهیلات بافت فرسوده

مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی با انتق��اد از این 
موضوع که بانک مرکزی 60 درصد سهمیه پرداخت 
تس��هیلات مس��کن بافت فرس��وده را به بانک های 
خصوص��ی داده اس��ت، گف��ت: در جلس��ه ای که با 
نوبخت داش��تیم از سهمیه پرداخت 100 هزار فقره 
از 300 هزار فقره تس��هیلات بافت فرسوده به بانک 

مسکن موافقت شد. 
محمد سعید ایزدی در گفت وگو با فارس، با اشاره 
به اینکه در قالب بسته های خروج از رکود مجموعه 
پیشنهادهایی ارائه شده است،  گفت: در جلسه ای که 
با نوبخت رئیس سازمان مدیریت برنامه ریزی داشتیم 
مقرر شد پرداخت 100 هزار فقره از 300هزار فقره 
تس��هیلات بانکی ساخت مسکن در بافت فرسوده را 
به بانک مس��کن بدهند.  ایزدی با اشاره به اینکه از 
300 هزار فقره تس��هیلات مس��کن بافت فرسوده 5 
هزار س��همیه به بانک مس��کن داده شده بود، اظهار 
داش��ت: طبق پیش��نهادی که بانک مسکن به بانک 
مرکزی ارائه کرده، قرار ش��د تا سهمیه بانک مسکن 
از 5 ه��زار فق��ره به 100ه��زار فقره افزای��ش یابد.  
مدیرعامل س��ازمان عمران و بهس��ازی شهر ایران با 
تأکید بر اینکه در جلسه مزبور نوبخت بر این موضوع 
تأکید ک��رد،  گفت: یک��ی از راهکارهای مهم خروج 
مس��کن از رکود، به رونق افتادن س��اخت و ساز در 
بافت های فرسوده است که خوشبختانه دولت نیز با 

این موضوع موافق است. 
ایزدی در پاس��خ به این س��ؤال که چ��را بانک ها در 
پرداخت تس��هیلات برای س��اخت مس��کن در بافت 
فرس��وده رغبتی نش��ان نمی دهند، گفت: مشکل این 
اس��ت که بانک مرکزی س��همیه 60 درصد پرداخت 
تسهیلات در بافت فرس��وده را به بانک های خصوصی 
داده اس��ت و ای��ن بانک ها نیز حاضر نیس��تند در این 
خصوص ورود کنند.  وی ادامه داد: بانک های خصوصی 
در این باره می گویند به جای اینکه خود را 12 س��ال 
درگیر اعطای تس��هیلات با نرخ سود 21 درصد کنیم 
می توانیم منابع خ��ود را در قرارداد های 6 یا 9 ماهه با 

نرخ سود بالاتر از 21 درصد صرف کنیم. 
وی تصری��ح ک��رد: معل��وم اس��ت ک��ه بانک های 
خصوص��ی هیچ انگی��زه ای برای اعطای تس��هیلات 
س��اخت و ساز در بافت فرس��وده نشان نمی دهند و 
تنها راه این است که سهمیه اعطای تسهیلات تغییر 
کند. ایزدی خاطرنشان کرد: پس بانک مرکزی باید 
این س��همیه 60 درصد اعطای تسهیلات را به بانک 
مس��کن که یک بانک تخصصی اس��ت تعمیم دهد، 
چ��را که این اقدام نه مصوبه ش��ورای پ��ول و اعتبار 
و نه مج��وز دولت را می خواهد، بلکه تنها با موافقت 

بانک مرکزی امکان پذیر است. 

مذاکره ۳ کشور اروپایی برای 
پروژه های فرودگاه امام

محمود نویدی، مدیرعامل شرکت شهر فرودگاهی 
امام خمینی)ره( با تشریح آخرین وضعیت پروژه های 
ش��هر فرودگاهی گفت: با فعالیت شهر فرودگاهی به 
دنب��ال ایجاد رونق اقتص��ادی در فرودگاه بین المللی 
ام��ام خمینی هس��تیم که این رون��ق اقتصادی ابتدا 
اطراف فرودگاه، س��پس تهران و در آینده به س��ایر 

نقاط کشور تسری می یابد. 
محمود نویدی در گفت وگو با پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرس��ازی با بی��ان اینکه حدود 7 هزار هکتار 
نیز مربوط به خدمات جانبی هوانوردی و مناطق آزاد 
است، گفت: در دنیا 83 شهر فرودگاهی فعالیت دارد 
که فعالیت های اقتصادی، تجاری و حتی کارخانجات 
در آنها ایجاد ش��ده اس��ت و می توانند کل یک کشور 
را متح��ول کنن��د.  وی با اش��اره به پروژه های جاری 
این ش��هر فرودگاهی گف��ت: در حال حاضر ترمینال 
مسافری-زیارتی »سلام« با ظرفیت سالانه 4 میلیون 
مسافر در حال ساخت است که با تکمیل آن ظرفیت 
فعل��ی ف��رودگاه امام که حدود 6 میلیون مس��افر در 
س��ال اس��ت به 10 میلیون در سال افزایش می یابد. 
امیدواریم ترمینال س��لام در صورت تأمین اعتبارات 
در زمان مقرر در تابستان سال آینده و قبل از عملیات 

حج به بهره برداری برسد. 
نویدی ساخت ترمینال »ایران شهر« را یکی دیگر 
از پروژ ه های شهر فرودگاهی امام خمینی عنوان کرد 
و گفت: ظرفیت مس��افری این ترمینال سالانه حدود 
20 میلیون نفر اس��ت که در دو فاز اجرایی می ش��ود. 
ظرفیت فاز نخست این ترمینال 8 میلیون و ظرفیت 
فاز دوم آن نیز 12 میلیون مس��افر در س��ال است. با 
تکمیل ترمینال س��لام و ساخت ترمینال ایران شهر 
ظرفیت مس��افری این فرودگاه تا پنج س��ال آینده به 

30 میلیون مسافر در سال افزایش خواهد یافت. 
مدیرعامل شرکت شهر فرودگاهی امام خمینی)ره( 
ب��ا بیان اینکه اعتب��ار مورد نیاز برای اجرای ترمینال 
ایران ش��هر 1.2 میلیارد دلار پیش بینی  ش��ده است، 
اظهار کرد: امیدواریم با سرمایه گذار خارجی عملیات 

اجرایی این ترمینال در سال جاری آغاز شود. 
وی اظهار کرد: اگر موانع بانکی حذف ش��ود قطعا 
س��اخت این ترمینال مس��افری برای سرمایه گذاران 
توجی��ه اقتص��ادی دارد. تاکنون س��رمایه گذارانی از 
کش��ورهای فرانس��ه، ک��ره و آلم��ان مذاکراتی برای 
س��رمایه گذاری در س��اخت این ترمینال انجام دادند 
ام��ا در زم��ان فراخوان عمومی قطع��ا میزان حضور 
شرکت ها افزایش می یابد.  نویدی با بیان اینکه زمان 
س��اخت ترمینال ایران ش��هر بین س��ه تا پنج س��ال 
پیش بینی ش��ده اس��ت، گفت: با توجه به اینکه این 
ترمینال در دو فاز اجرا می شود در تلاش هستیم فاز 
نخس��ت این پروژه در مدت س��ه سال احداث شود و 
به بهره برداری برسد تا بعد از ساخت ترمینال ایران 
شهر، نسبت به توسعه شهر فرودگاهی به ویژه منطقه 
آزاد فرودگاه اقدام کنیم.  مدیرعامل ش��رکت ش��هر 
فرودگاهی امام خمینی افزود: در صورت تکمیل باند 
جنوبی امکان نشس��ت و برخاس��ت همزمان هواپیما 
در دو باند فرودگاه امام فراهم خواهد ش��د، علاوه بر 
این در صورت بروز مش��کل در یک باند از باند دیگر 
می  ت��وان اس��تفاده کرد. باند جنوب��ی این فرودگاه تا 

یک سال آینده قابل بهره برداری است.

تنها 8درصد بودجه وزارت راه 
تخصیص یافته است

با گذشت هفت ماه از سال 1394، تنها 8درصد از 
بودجه 6400 میلیارد تومانی وزارت راه و شهرسازی 
تخصیص یافته و این در حالی است که تا پایان امسال 
برنامه این وزارتخانه پرداخت 3210 میلیارد تومان از 

مطالبات پیمانکاران است. 
امی��ر امینی، مع��اون برنامه ریزی و اقتصاد حمل و 
نق��ل وزارت راه و شهرس��ازی ب��ا اع��لام این خبر به 
ایس��نا گف��ت: تخصیصی که تا ای��ن لحظه به صورت 
نق��دی از خزانه دریاف��ت کرده ایم حدود 8 درصد از 
کل اعتبارات سال 1394 بوده است. از منابع عمومی 
ح��دود 800 میلیارد توم��ان و از ردیف ها هم حدود 
300 میلیارد تومان دریافت کرده ایم که جمعا حدود 
12 درصد اس��ت. وی درخص��وص بدهی پیمانکاران 
گفت: 210 میلیارد تومان از اسناد خزانه سال 1393 
باق��ی مان��ده که در حال رایزنی با بانک مرکزی برای 
حل این مش��کل هس��تیم و اگر حل شود این مبلغ را 

به پیمانکاران پرداخت می کنیم. 
معاون برنامه ریزی و اقتصاد وزارت راه و شهرسازی 
همچنی��ن درباره مبالغ باقی مان��ده بودجه وزارتخانه 
گف��ت: ه��زار میلی��ارد توم��ان از اس��ناد خزان��ه را 
س��ازماندهی کرده ایم و در حال حاضر از اس��ناد سال 
94 به پیمانکاران پرداخت می کنیم که در شهریورماه 
منتش��ر شده اس��ت. هزار میلیارد تومان دوم هم در 
حال حاضر به خزانه می رود که با ارائه لیست طرح ها 

و پروژه ها منتشر می شود. 
امین��ی ب��ا بی��ان اینک��ه قرار اس��ت بع��د از هزار 
تومان دوم، هزار میلیارد تومان سوم هم داده  میلیارد 
شود، گفت: قرار بوده هزار میلیارد تومان دوم و سوم 
همزمان باشند اما سازمان مدیریت و برنامه ریزی پول 
را به نوبت دیگری موکول کرد که در صورت همکاری 
این س��ازمان، ممکن اس��ت طی دو سه ماه آینده این 
اتفاق بیفتد، چرا که باید قبل از پایان سال و حداکثر 

تا آبان ماه پرداخت شود. 
وی اظه��ار ک��رد: در مقابل 800 میلیارد تومانی که 
تخصی��ص گرفته ای��م نزدیک 1210 میلی��ارد تومان 
بدهی پرداخت کرده ایم که از 14 سازمان زیرمجموعه 
وزارتخان��ه فقط چهار دس��تگاه تخصیص گرفته اند و 

10 دستگاه دیگر تخصیصی دریافت نکرده اند. 
معاون برنامه ریزی و اقتصاد وزارت راه و شهرسازی 
درباره دستگاه هایی که اعتبارات را دریافت کرده اند، 
گفت: مبلغ کمی را سازمان راهداری گرفته، شرکت 
س��اخت بیش��تر مبلغ را گرفته، بخش��ی را اداره کل 
اس��تان ها گرفته اند و در ح��د 38 میلیون تومان هم 

شرکت راه آهن گرفته که خیلی کم است. 

جواد هاشمی

عمران

مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه 
هنوز برنامه پروازی ایرلاین ها برای ماه محرم 
را دریاف��ت نکرده ایم، گفت: بازار س��یاه بلیت 

عتبات عالیات را جمع می کنیم. 
علی عاب��دزاده، رئیس س��ازمان هواپیمایی 
کش��ور در گفت وگو با ایلنا، با بیان اینکه هنوز 
برنامه پروازی و پروازهای فوق العاده شرکت ها 
به دس��تمان نرس��یده اس��ت، ادامه داد: قطعا 
ب��دون تأیید س��ازمان هواپیمای��ی هیچ پرواز 
فوق الع��اده ای انجام نمی ش��ود و قیمت بلیت 
تمام پرواز ها را کنترل خواهیم کرد. وی تأکید 
ک��رد: قطعا فرآیند پروازهای چارتری را عوض 
خواهیم کرد و از این پس کنترل بیش��تری را 

در فروش بلیت اعمال می کنیم. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی ب��ا تأکید بر 

اینکه در پروازهای خارجی نرخ مصوب وجود 
ن��دارد و قیمت ها آزاد اس��ت، اظهار کرد: باید 
کاری کنیم که بلیت ها راحت تر به دست مردم 

برسد و نه در بازار سیاه و چند برابر قیمت. 
عابدزاده با بیان اینکه امس��ال برای فروش 
بلی��ت پروازه��ای عتبات بازار س��یاهی وجود 
نخواهد داش��ت، گفت: شرکت های هواپیمایی 
بای��د مب��ادرت به کنت��رل بیش��تر و دقیق تر 
فروش بلی��ت هواپیما کنن��د و نباید بلیت ها 
توس��ط دس��ت دلالان به فروش برسد. رئیس 
س��ازمان هواپیمای��ی با بیان اینک��ه چار تر را 
نمی توان ممنوع ک��رد، گفت: چار تر فرآیندی 
اس��ت که در دنیا وجود دارد و محدود کردن 
چار تر درس��ت نیس��ت، اما فرآیند آن نیاز به 

تغییر دارد. 

بازار سیاه بلیت عتبات جمع می شود

رئیس س��ازمان هواپیمایی کش��وری 
از آزادس��ازی نرخ بلیت هواپیما تا پایان 
امس��ال در راس��تای اقتص��ادی کردن 
ایرلاین ه��ا خب��ر داد و گفت: این رقابت 
منتج به ارتقای کیفیت خدمات خواهد 

شد. 
عل��ی عابدزاده در گفت وگو با پایگاه 
خبری وزارت راه و شهرس��ازی اظهار 
ک��رد: ب��ه منظ��ور اقتص��ادی ک��ردن 
ش��رکت های هواپیمای��ی ب��ه دنب��ال 
آزادس��ازی کام��ل نرخ بلی��ت هواپیما 
هس��تیم.  وی ب��ا بی��ان اینک��ه ن��رخ 
بلیت هواپیما تا پایان امس��ال به طور 
کامل آزاد می ش��ود، افزود: در راستای 
اقتصادی کردن فعالیت ایرلاین ها، نرخ 
بلیت هواپیما از سال گذشته در قالب 
متنوع س��ازی قیمت ها اجرا شد که در 
ادامه آن تا پایان امسال قیمت بلیت به 
طور کامل آزادس��ازی می شود.  معاون 
وزیر راه و شهرس��ازی با اشاره به تأثیر 
آزادسازی نرخ بلیت هواپیما بر عملکرد 
ایرلاین ها افزود: آزادسازی قیمت بلیت 
هواپیم��ا بین ش��رکت های هواپیمایی 
رقاب��ت ایج��اد می کند ک��ه این رقابت 

منتج به ارتقای کیفیت خواهد شد. 
عابدزاده ادامه داد: آزادسازی قیمت 
بلی��ت هواپیم��ا تکلی��ف بن��د ب ماده 
161 قانون برنامه پنجم توس��عه است 
که براساس آن باید نرخ بلیت هواپیما 
از ابت��دای س��ال س��وم برنام��ه پنجم 
توس��عه یعنی از ابتدای س��ال 1393 
آزادس��ازی می ش��د، اما به دلیل آماده 

نب��ودن زیرس��اخت ها تاکنون به طور 
کامل اجرایی نشده است.  معاون وزیر 
راه و شهرس��ازی گفت: اختیار اجرای 
آزادسازی نرخ بلیت هواپیما بر اساس 
قانون به س��ازمان هواپیمایی کشوری 
محول شده و با برنامه ریزی های صورت 

گرفته اجرا می شود. 
طبق بند »ب« ماده 161 قانون برنامه 
پنجم توسعه دولت مکلف است تا پایان 
سال اول برنامه نسبت به متنوع سازی 
ن��رخ خدمات حمل و نق��ل هوایی بار 
و مس��افر اقدام کند و از ابتدای س��ال 
سوم برنامه ضمن آزادسازی کامل نرخ 
حمل و نقل هوایی، خدمات فرودگاهی 
و شبکه پروازی، لغو تخفیفات تکلیفی 
و هرگونه معافیت در زمینه بهره برداری 
از خدم��ات ناوبری هوایی، فرودگاهی، 
نشس��ت و برخاست، خدمات پروازی، 
واگذاری اماکن و س��ایر موارد مرتبط 
نس��بت به واقعی کردن نرخ آنها اقدام 
کند.  بر اس��اس این گزارش، از س��ال 
گذش��ته ن��رخ بلیت هواپیم��ا در گام 
نخست متنوع سازی و بر اساس آن به 
شرکت های هواپیمایی اجازه داده شد 
تا بس��ته به نوع و میزان ارائه خدمات 
حداکثر تا س��قف 30 درصد نسبت به 

افزایش نرخ بلیت اقدام کنند. 

وزی��ر ارتباط��ات و فناوری اطلاعات 
کمیس��یون  مش��ترک  نشس��ت  در 
و  ای��ران  اقتص��ادی  همکاری ه��ای 
جمه��وری آذربایج��ان که در آن نحوه 
توس��عه کریدور شمال - جنوب و خط 
آه��ن احداثی بین ای��ران و جمهوری 
آذربایج��ان بررس��ی و تصمیم گی��ری 
می ش��ود، از امضای تفاهمنامه احداث 
راه آه��ن جمه��وری آذربایجان- ایران 
خب��ر داد و گف��ت: این راه آهن ظرفیت 
جابه جایی 5 میلیون تن کالا را دارد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، محم��ود واعظی با 
اش��اره به اینکه از محل احداث راه آهن 
ت��ا خط صفر مرزی دو کیلومتر اس��ت، 
افزود: یک کیلومتر این پروژه آزادسازی 
و آماده سازی شده و با امضای توافقنامه 
روز گذشته در نشست مشترک ایران و 
جمهوری آذربایجان، یک کیلومتر باقی 

مانده نیز آماده سازی می شود. 
وی در خصوص مذاکرات کمیسیون 
مش��ترک ایران و جمهوری آذربایجان 
در این کشور تصریح کرد: در این جلسه 
درباره اتصال راه آهن ایران و جمهوری 
آذربایجان و در نظر گرفتن تس��هیلات 
ب��رای گمرک و حم��ل و نقل جاده ای 

کشور تصمیم گیری شد. 
واعظ��ی ادام��ه داد: ب��رای اج��رای 
ماموریت ه��ای مذک��ور چه��ار کمیته 
تش��کیل و ب��ه ص��ورت فش��رده روی 
موضوع��ات م��ورد نظ��ر کار ش��د و به 

توافق های بسیار خوبی رسیدند. 
وزی��ر ارتباطات گفت: در این توافق ها 

قرار شد طرف جمهوری آذربایجان هشت 
کیلومتر راه آهن باقی مانده تا نقطه صفر 
م��رزی را اح��داث کند و طرف ایرانی دو 

کیلومتر راه آهن تا ترمینال را بسازد. 
وی درب��اره تواف��ق بعدی دو کش��ور 
مذک��ور افزود: توافق ش��د پ��ل راه آهن 
ب��ا  ای��ران   - آذربایج��ان  جمه��وری 
س��رمایه گذاری50 درصد طرف ایرانی و 
50 درص��د طرف جمه��وری آذربایجان 
توسط جمهوری آذربایجان ساخته شود.  
واعظی اضافه کرد: همچنین توافق ش��د 
ترمینال راه آهن توسط طرف ایرانی آماده 
ش��ود تا ش��رکت های ایرانی و جمهوری 
آذربایج��ان بتوانند مکان های مورد نیاز 
خ��ود را در این ترمین��ال احداث کنند. 
وزیر ارتباطات با اشاره به توافقات کمیته 
دوم تصری��ح ک��رد: با توجه به قدمت 70 
ساله پل موجود دو کشور، در این کمیته 
هم توافق شد پل مناسبی برای حمل و 
نقل جاده ای در نقطه ای که مذاکره شده 
با سرمایه گذاری 50 درصد طرف ایرانی 
و 50درص��د طرف جمهوری آذربایجان 
توسط کشور جمهوری آذربایجان احداث 
ش��ود. در کمیته سوم درباره 24 ساعته 
ش��دن فعالیت گمرک های »بیله سوار« 
اردبیل و آس��تارا در زمان بندی مشخص 

توافق شد. 

 امضای تفاهم نامه احداث 
راه آهن ایران- جمهوری آذربایجان

معاون وزیر راه و شهرسازی: 
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صنایع غذایی از یک س�و با فشارهای 
اقتصادی همراه اس�ت و از س�وی دیگر 
کاهش توان مالی مصرف کننده را تحمل 
می کند. در این تنگنا آیا امیدی به ارتقا 
داری�د؟ چه وضعیتی ب�رای این صنعت 

پیش بینی می کنید؟ 
پاس��خ من این اس��ت؛ همان گونه که در 
مرداب هم می تواند گل بروید در سخت ترین 
ش��رایط نیز امیدواری های��ی وجود دارد. در 
تشکیلات صنعت غذایی کشور گاهی از این 
ناملایم��ات وجود دارد و ما بارها این گرداب 
و مرداب را دیده ایم اما می خواهیم به سلامت 

از آن بگذریم. 
آماره�ا و گزارش ه�ا ش�رایط مطلوب 
و خوب�ی ب�رای تولیدات کش�ور نش�ان 
نمی دهن�د. در ای�ن زمین�ه چ�ه نظری 

دارید؟ 
آمارهایی که می دهند خلاف واقع نیس��ت 
اما به موجب شرایط فعلی و در بهترین حالت، 
وضعیت مناس��بی نداشته ایم. تنها امیدواری 
ما در این صنعت تکیه بر اقتصاد کش��اورزی 
و تولید محصولات کش��اورزی است. اگر این 
امیدواری که تنها نش��انه بقای اقتصاد کشور 
در صنعت غذا و کش��اورزی اس��ت، از دست 
ب��رود و ای��ن موقعیت را درنیابیم، دیگر نباید 
به بقا امیدوار باش��یم. در صنایع دیگر مانند 
صنع��ت فلزی هم وضعی��ت خوبی نداریم و 
امکانات دیگری هم در اختیار ما نیست. حال 
اگر از کش��اورزی هم ناامید ش��ویم که باید 

تولید و اقتصاد را در کشور تعطیل کنیم. 
با این سخنان، شما مزیت اقتصاد ما را 
در کشاورزی و صنایع غذایی می دانید، 
در حالی ک�ه چالش های زیادی فراروی 

کشاورزان است. نظر شما چیست؟ 
کش��ور زمان��ی از تک محصول��ی در نفت 
خ��ارج می ش��ود ک��ه بتوان��د روی پایه های 
زمین خودش یعنی کش��اورزی و اندیش��ه ها 
اس��توار ش��ود و قد علم کند. بی تردید در این 
قضیه مبارزه هس��ت، چالش هست، ناامیدی 
برای م��ان ایجاد می کنند، هیجان های کاذب 
ایجاد می کنند تا واقعیت ها را ندانیم اما باید 

استوار و امیدوار باشیم. 
در بخش کشاورزی و صنایع غذایی ما هنوز 

اول راه هس��تیم و در اولین گام نباید عقب 
بنش��ینیم. در کوره راه ها باید راه خودمان را 
پیدا کنیم، چنانچه در 30 تا 40 سال گذشته 
راه م��ان را یافته ایم. اکنون وضعیت در حال 
بهتر شدن است. دنیا هم منتظر ما نمی ماند 
تا به آنها برس��یم. قطار سریع السیر پیشرفت 
به راه خودش ادامه می دهد. این ما هس��تیم 
ک��ه بای��د به حرکت مان ش��تاب بدهیم و به 

قطار توسعه برسیم. 
با بحران کم آبی و خشکسالی هایی که 

در آن قرار داریم، چه می کنید؟ 
شوربختانه عده ای همواره بحث بحران آب 
را ب��ه میان می کش��ند. بی تردید باید بگویم 
که ما در کشور هیچ بحران آبی نداریم بلکه 
خودم��ان داری��م بحران را ایجاد می کنیم. ما 
تنها 7 درصد از منابع آبی کشور را در بخش 
ش��رب و صنعت مص��رف می کنیم و باید در 
93 درصد دیگر منابع را مدیریت کنیم. چون 
نمی خواهی��م آن را مدیریت کنیم، خودمان 
را از زی��ر ب��ار مس��ئولیت می رهانیم و حاضر 
می ش��ویم تنها مایه عزت و غرور کش��ورمان 
را که استفاده از منابع کشاورزی است واگذار 
کنی��م و البت��ه به واردات بپردازیم. این غلط 

است. 

کشور را به بهانه نبودن آب داریم از دست 
می دهیم و منافع ملی را به خطر می اندازیم. 
م��ا آب داری��م مدیریت منابع نداریم. ش��ش 
ه��زار س��ال پیش در ی��زد آبیاری قطره ای با 

کوزه انجام می شد اما حالا می گوییم که آب 
نداریم. آیا می شود این توجیهات را پذیرفت؟ 
مدیریت آب چیزی نیس��ت که از خارج وارد 
کنیم. در آمریکا میلیون ها گوی سیاه را روی 
دریاچه در پشت سدها ریختند تا جلو تبخیر 
آب را بگیرند اما ما نمی توانیم چنین کارهایی 
را بکنیم؟! باید به کش��اورزان مان بگوییم که 

آب را درست و بهینه مصرف کنند. 
دس�ت  در  آب�ی  مناب�ع  مدیری�ت 

کشاورزان نیست و دولتی است! 
درس��ت است. ش��وربختانه س��ردمداران 
متفکر کش��ور ما در بخش آب فکر می کنند 

که این مس��ئله شوخی اس��ت. اگر مملکتی 
باقی بماند با آب باقی می ماند. ما آب داریم 

به شرط اینکه درست مدیریت شود. 
بنابرای�ن در ص�ورت مدیری�ت منابع 
درس�ت، ش�ما اف�ق صنای�ع غذای�ی و 

کشاورزی کشور را روشن می بینید؟ 
در زمین��ه کش��اورزی و صنای��ع غذایی به 
ش��ما نوی��د می دهم ب��ا همین می��زان آب، 
تولی��د م��ا در دهه آینده از 100 میلیون تن 
به 300میلیون تن در س��ال برسد. البته اگر 
به درس��تی مدیریت ش��ود ب��ا همین منابع 
می توانی��م 400 میلی��ون نفر جمعیت را در 
دنیا تغذیه کنیم. نمی دانم چرا عده ای همواره 
تلاش دارند تا وضعیت کش��ور را بیمار جلوه 
دهن��د؟ چ��را باید تمارض کرده و خودمان را 
تحقی��ر کنی��م که دیگران به ما خرده بگیرند 

که شما آب ندارید؟! 
در چنین ش�رایطی چ�ه راهکارهایی 

ارائه می دهید؟ 
به اعتقاد من باید ابتدا از روس��تاها ش��روع 
کنی��م و دهی��اران را آموزش دهیم و آنها هم 
آموخته ه��ای خ��ود را به کش��اورزان انتقال 
دهند. کشاورزان ما عاشق ایران هستند و اگر 
بدانند که چگونه و از چه راهی می توانند آب 

را بهینه مصرف کنند، آن را هدر نمی دهند. 
آب در فرهنگ ما تقدس دارد و این تقدس 
از بین نمی رود. نه ایران فروش��ی اس��ت و نه 

این تقدس ها. 
در خص�وص تخلف هایی که در برخی 
صنای�ع غذایی اتفاق می افتد چه نظری 

دارید؟ 
ای��ن روزه��ا مردم م��ا وقتی ی��ک برند را 
می شناس��ند یعن��ی اخلاق را می شناس��ند. 
اخ��لاق هزین��ه دارد. ی��ک روزی م��ا برای 
محصول و کیفیت هزینه می کردیم. کیفیت 
یعنی اعتبار برند که با 5 یا 10بسته محصول 
خ��راب نمی ش��ود و باید اخ��لاق اجتماعی، 
حرف��ه ای و اقتصادی س��رلوحه ش��ود. یک 
روزی م��ا مهر اس��تاندارد را نمی ش��ناختیم 
ام��روز نش��ان های اس��تاندارد مختل��ف نیز 
ش��ناخته ش��ده هس��تند و بخش اصلی کار 
ش��ده اند. اکنون باید به هویت شناسی برندها 
بپردازیم. اگر می خواهیم در دنیا بمانیم باید 
برند داش��ته باش��یم. درها بس��ته نیست ما 
نی��ز درها را به روی خ��ود نبندیم. بی تردید 
برندهای قوی ما توانایی های زیادی در تولید 
محصولات با کیفیت دارند که باید با مدیریت 
درست این توانایی را به ظهور رساند. در این 
ص��ورت می توانیم در دنیا هم مطرح ش��ویم 
اگر مدیریت دلس��وز و عاقل داش��ته باشیم. 
ما در کش��ور چیزی کم نداریم جز مدیرانی 
عاقل و دلس��وز که با مدیریت حضورش��ان را 
اعلام کنند نه با ریاست شان. در این صورت 
می توانیم از این بحران به سلامت گذر کنیم. 
باید چاره ای بیندیشیم که چگونه از وضعیت 

به وجود آمده به سلامت عبور کنیم. 
آیا صنایع ما توانایی رقابت با برندهای 

جهانی بزرگ را دارند؟ 
در دورانی که به پساتحریم شناخته شده، 
اگ��ر برندهای م��ا بخواهند در ایران و جهان 
بمانند باید با برندهای بزرگ جهانی جوینت 
ش��وند و همکاری کنن��د. ما تولیدکنندگانی 
در صنایع غذایی داریم که کیفیت و وسعت 
دارند و با جوینت ش��دن با برندهای معروف 
بین المللی می توانند موفقیت های جهانی به 
دس��ت آورند. دنیا تنها یک دهکده کوچک 

جهانی است. 

بی آبی بهانه است

کشاورزان، عاشق ایران هستند
بهروز فروتن، مشاور عالی کانون صنایع غذایی و بنیان گذار صنایع غذایی 
به�روز، در گف�ت و گ�و ب�ا »فرصت امروز« از ناملایمات و موانعی که بر س�ر راه 

تولیدکنندگان قرار دارد، سخن می گوید. وی با همه این دشواری ها اما آینده 
و افق راه صنعت غذایی کش�ور را روش�ن می داند. این کارش�ناس پیشکسوت 
و به اصطلاح اس�تخوان خرد کرده صنعت کش�ور، تکیه بر اقتصاد کشاورزی و 

گسترش صنایع غذایی را یکی از پایه های اصلی اقتصاد معرفی می کند. فروتن 
نیاز اصلی کش�ور در بحبوحه کنونی را وجود مدیرانی عاقل و دلس�وز می داند 

و بر این موضوع تأکید فراوان دارد. در ادامه این گفت و گو را می خوانید. 
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نرخ خریدتضمینی چای باید 
۵۰ درصد افزایش یابد

رئیس اتحادیه چایکاران کشور با بیان اینکه قیمت 
خرید تضمینی برگ سبز چای باید 50 درصد افزایش 
پی��دا کن��د، گفت: تولید این محصول در س��ال جاری 
نس��بت به س��ال قبل حداکثر بین 10 تا 1۲ درصد 

رشد دارد. 
ایرج هوسمی در گفت وگو با مهر با بیان اینکه باید 
در قیمت خرید تضمینی برگ سبز چای تجدیدنظر 
ش��ود، اظهارداش��ت: قیمت خرید تضمینی برگ سبز 
چ��ای در س��ال زراع��ی 1395-1394 باید افزایش 
پیدا کند، در غیر این صورت باغات این محصول رها 

می شوند. 
وی با اشاره به اینکه نرخ های فعلی پاسخگوی همه 
احتیاجات چایکاران نیست، گفت: در گذشته بسیاری 
از کشاورزان چایکار، به دلیل سختی ها و فشار زیادی 
که بر آنان وارد شد، مجبور به رها کردن باغات خود 
ش��دند، ضمن اینکه احیای این باغات نیازمند تلاش 

و توجه فوق العاده است. 
رئیس اتحادیه چایکاران، کش��اورزی را تنها منبع 
درآمد بسیاری از چایکاران کشور عنوان کرد و ادامه 
داد: دولت باید قیمت خرید تضمینی برگ سبز چای 
را در سال جاری نسبت به سال قبل حداقل 50 درصد 

افزایش دهد. 
هوس��می ب��ا بی��ان اینک��ه از دیگر اقدام��ات لازم 
برای تولید س��ال آین��ده، پرداخت به موقع اعتبارات 
به زراعی به چایکاران اس��ت، گفت: بیش��تر کشاورزان 
فقیر هستند و توان انجام عملیات به زراعی را با سرمایه 

خود ندارند. 
وی ب��ا بی��ان اینکه برخی از چایکاران چین چهارم 
)چین پایانی( برگ سبز چای را آغاز کرده اند، افزود: 
کش��اورزان دیگر تا چند روز آینده برداش��ت را آغاز 
می کنند و این برداشت تا اواخر مهرماه ادامه دارد. 

ب��ه گفت��ه رئیس اتحادیه چایکاران کش��ور، میزان 
تولید برگ س��بز چای در س��ال جاری نسبت به سال 

قبل، حداکثر 10 تا 1۲ درصد رشد دارد. 
گفتنی است قیمت خرید تضمینی برگ سبز چای 
در س��ال زراعی 1394-1393 برای برگ درجه یک 
و دو به ترتیب معادل ۲1 هزار و ۸00 ریال و 1۲ هزار 

و 100 ریال بوده است. 

آرد و نان دولتی می ماند
یک مقام مسئول در ستاد تنظیم بازار از واگذاری 
تدریج��ی تنظی��م ب��ازار محص��ولات کش��اورزی به 
تش��کل های بخش خصوصی ت��ا پایان دولت یازدهم 
خب��ر داد و گف��ت: امس��ال ۲3 قلم کالای مش��مول 
قیمت گذاری به 16 قلم رس��ید و در س��ال آینده تنها 
10قلم کالا و محصولات غذایی قیمت گذاری می شود. 
وی ب��ا اع��لام ای��ن مطلب به ایس��نا، اظهار کرد: به 
تب��ع سیاس��ت های دولت که می خواه��د پایش را از 
قیمت گ��ذاری محصولات غذایی و کش��اورزی بیرون 
بکش��د، در چارچ��وب عرض��ه و تقاض��ا و براس��اس 
تدوین، تصویب و ابلاغ دستورالعمل های نظارتی بازار 
محصولات کشاورزی و غذایی به تدریج به تشکل های 

بخش خصوصی واگذار می شود. 
این مقام مسئول در ستاد تنظیم بازار افزود: در این 
راس��تا بازار همه محصولات کشاورزی تا پایان دولت 
یازدهم به تشکل های بخش خصوصی واگذار می شود. 
البت��ه احتم��الا گندم و نان همچنان دولتی می ماند و 

برای واگذاری آن نیز باید تدبیری اندیشیده شود. 
وی تاکی��د ک��رد: واگ��ذاری ب��ازار محص��ولات 
کش��اورزی ب��ه بخش خصوصی به معنای رهاس��ازی 
نیس��ت و الزاماتی برای تش��کل های بخش خصوصی 
ک��ه می خواهن��د وظایف دولت را انجام دهند، تدوین 
و اعلام می شود. دولت نیز بر اجرای درست آن نظارت 
خواه��د کرد؛ بنابراین ب��ه جای واگذاری، واگذاری با 
الزام��ات خ��وب مدنظر دولت ق��رار دارد تا به اقتصاد 

ملی لطمه وارد نشود. 

سازمان حمایت از دامداران حمایت 
نمی کند

اگرچه معاون وزیر جهادکش��اورزی چندی پیش 
به موج گفته بود که به زودی خبرهای خوبی درباره 
تواف��ق بین دام��داران و کارخانه های لبنی به گوش 
می رس��د اما هن��وز این اتف��اق نیفتاده و س��ازمان 

حمایت نیز هنوز کاری از پیش نبرده است. 
به گ��زارش موج، معاون وزیر جهادکش��اورزی در 
ام��ور تولیدات دامی با بیان اینکه قرار بود س��ازمان 
حمایت با ارس��ال بازرسان خود به داخل کارخانه ها 
ب��رای نظ��ارت ب��ر اجرای درس��ت قیم��ت مصوب 
)1440تومان برای هر کیلوگرم ش��یرخام( دولت را 
در ای��ن امر ی��اری کند، گفت: البت��ه اقدامات اولیه 
انجام شده اما هنوز نتیجه آن منعکس نشده است. 

حس��ن رکنی تاکید ک��رد: انتظار داریم س��ازمان 
حمایت با جدیت بیش��تری وارد عمل ش��ده و نقش 
خ��ود را برای اج��رای سیاس��ت ها پررنگ تر کند و 
تعل��ل بیش از این جایز نیس��ت.  معاون وزیر جهاد 
کشاورزی درباره ارائه یارانه به این بخش اظهار کرد: 
هرچند در س��ال های گذشته برای شیر و لبنیات، از 
طرف دولت یارانه تعلق می گرفت اما در سال جاری، 

چنین تصمیمی اتخاذ نشده است. 
رکن��ی افزود: ب��ا توجه ب��ه اینک��ه قیمت گذاری 
ش��یرخام توس��ط س��تاد تنظیم بازار انجام ش��ده، 
بنابراین قرار اس��ت برنامه ها طبق همین سیاس��ت 
پی��ش رفته و یارانه جداگان��ه ای به این بخش تعلق 

نخواهد گرفت. 

خبـــر

گزارش 2

مولود غلامی

کشور زمانی از تک محصولی در نفت 
خارج می شود که بتواند روی پایه های 

زمین خودش یعنی کشاورزی و 
اندیشه ها استوار شود و قد علم کند

رئیس سازمان جهادکشاورزی آذربایجان 
شرقی گفت: وزارت صنعت، معدن و تجارت 
بای��د به تعهدات انتزاع وظایف تنظیم بازار 
و بازرگان��ی عمل کرده و نیرو، س��اختمان 
و تجهیزات بخش بازرگانی را به س��ازمان 

جهادکشاورزی برگرداند. 
به گزارش »فرصت امروز«، کریم مهری 
ب��ا بیان ای��ن مطلب اف��زود: احیای مثلث 
تولی��د، ف��رآوری و بازاریاب��ی محص��ولات 
کش��اورزی می تواند گره گش��ای مشکلات 
کش��اورزی  اقتص��اد  و  تولیدکنن��دگان 
روس��تایی باش��د.  وی گف��ت: در بخ��ش 
صنای��ع ف��رآوری، بای��د تقاضا را س��ازمان 
جهادکشاورزی مدیریت کند، بدین صورت 
که واحدهای صنایع غذایی توجیه اقتصادی 
خ��ود را حف��ظ کرده و از حیز انتفاع خارج 
نش��وند.  مهری ادامه داد: س��ازمان تعاون 
روس��تایی بای��د نقش خ��ود را در بازرگانی 
تولیدات و بهره برداران کش��اورزی با اعداد 
و ارق��ام اعلام کن��د که چند درصد نهاده ها 
به دس��ت تعاونی ه��ا انج��ام گرفته اس��ت. 
فرهنگ تعاون باید برای متولیان تعاونی ها 
به خوبی تعریف و بازخوانی ش��ود.  رئیس 
س��ازمان جهادکشاورزی آذربایجان شرقی 
گفت: واحد های صنایع کشاورزی باید حد 
واسط مزارع تولیدی باشند تا زنجیره تولید 
کامل شده و هزینه های تولید و حمل و نقل 

کاهش یابد. 
مه��ری ادام��ه داد: واحد ه��ای صنای��ع 
زیربخش ه��ای  ف��رآوری  و  کش��اورزی 
کشاورزی باید به دست اتحادیه های مربوط 
انجام گیرد تا به تکمیل زنجیره تولید کمک 
کرده، هزینه تولید کاهش یابد و منافع آن 

عاید بهره بردار شود. 

واگذاری تنظیم بازار محصولات 
کشاورزی به تشکل ها 

از سوی دیگر و در راستای کوچک شدن 
دول��ت و اج��رای اصل 44 قانون اساس��ی، 

قرار است تنظیم بازار برای هر محصولی به 
تشکل مربوط واگذار شود.  به گزارش موج، 
مدیرکل دفتر امور تش��کل های کشاورزی 
سازمان تعاونی روستایی با اعلام خبر فوق 
گفت: حدود سه سال است که دولت برای 
پیگیری واگذاری محصولات کش��اورزی به 

تشکل ها تلاش می کند. 
عبدالرضا مسلمی با اشاره به اینکه امروزه 
تش��کل های کش��اورزی باید قدرتمندتر از 
ه��ر زمان دیگری وارد عرصه بازار ش��وند، 
اف��زود: ب��ه هیچ عن��وان نمی توان بازار را با 
مناف��ع فردی کنت��رل و تنظیم کرد، بلکه 
نیاز به س��رمایه گذاری در راس��تای ایجاد 
ش��بکه احساس می ش��ود و باید اتحادیه ها 
و صن��وف مختل��ف در این بخش، توس��عه 

بیشتری پیدا کنند. 
مس��لمی عنوان کرد: نزدیک به دو س��ال 
است که این اتفاق درباره محصول تخم مرغ 
افت��اده و در حال حاض��ر، تنظیم کنندگان 
ب��ازار ای��ن محص��ول تش��کل های مربوط 
هس��تند. البته قرار اس��ت امسال این طرح 
ب��رای م��رغ نیز اجرا ش��ود.  مدیرکل دفتر 
امور تش��کل های کشاورزی سازمان تعاونی 
روس��تایی تاکید کرد: واگذاری تنظیم بازار 
محص��ولات کش��اورزی محقق نمی ش��ود 
مگر اینکه کش��اورزان بتوانند در قالب یک 
ش��بکه قدرتمن��د عمل ک��رده و به گونه ای 
س��اماندهی ش��وند که بیش��ترین استفاده 
از مناب��ع موجود صورت گیرد. بنابراین در 
این راس��تا مهم ترین پروژه دولت، توس��عه 

شبکه های صنفی کشاورزی است. 
وی درپای��ان گفت: طب��ق قانون انتزاع، 
ای��ن واگذاری باید صورت گرفته و زنجیره 
کامل تامین نهاده، تولید و تنظیم بازار در 
تمام بخش ها به تش��کل های قدرتمند و با 
پتانس��یل بالا س��پرده شود. در این صورت 
هم تولیدکننده و هم مصرف کننده از بازار 
رضایت داشته و صادرات نیز از طریق همین 

کانال تقویت می شود.

وزارت صنایع به تعهداتش در اجرای قانون 
انتزاع عمل کند



علی محمد مختاری، مدیرعامل س��ازمان بوستان ها 
و فضای س��بز ش��هر تهران در آیین افتت��اح هفتمین 
نمایش��گاه فصل��ی گل و گی��اه گف��ت: متأس��فانه در 
کشورمان سرانه مصرف گل بسیار پایین است، به طوری 
که س��رانه مصرف گل در کش��ور به 10 ش��اخه گل در 
کش��ور می رسد، درحالی که در کش��ورهای اروپایی این 
رقم بین 100 تا 200 شاخه گل در سال متغیر است. 

او ب��ا اش��اره ب��ه تن��وع گونه ه��ای گیاهی ب��ا توجه 
به موقعیت جغرافیایی کشور گفت: کشورمان توانمندی 

بس��یار بالای��ی در تولید گل و گیاه دارد اما متأس��فانه 
ب��ه دلی��ل کار برخ��ی دلالان این کالا ب��ه یک کالای 
زینت��ی تبدیل ش��ده و بر همین اس��اس اس��ت که در 
نمایشگاه های فصلی، فروش گل و گیاه را ممنوع اعلام 
کرده ایم و همین موضوع باعث ش��ده سرانه مصرف گل 
در کشورمان کاهش پیدا کند. در سال 2008 در میان 
121 کشور دنیا به لحاظ صادرات رتبه شصت و چهارم 
را کس��ب کردیم، درحالی که چهار کشور هلند، کلمبیا، 
اک��وادور و کنیا بیش از 80 درصد صادرات گل در دنیا 

را به خ��ود اختصاص داده اند. با توج��ه به تنوع گیاهی 
که در کش��ورمان وجود دارد اگر ب��ه صنعت تولید گل 
و گیاه و بس��ته بندی آن توجه شود و نهادهای ذی ربط 
حمایت ه��ای لازم را انجام دهند می توانیم در دنیا رتبه 

بسیار بالاتری را در صادرات گل و گیاه کسب کنیم. 
مختاری اب��راز امیدواری کرد که دولت درخصوص ابراز 
حمایت از تولیدکنندگان به ویژه در زمینه تأمین سوخت 
مورد نیاز برای گلخانه ها گام مؤثری بردارد تا این صنعت 

در سال های آینده جایگاه مناسب خود را پیدا کند. 

ادامه از صفحه 1
وی ادام��ه داد: موض��وع مه��ار تورم از 
ابت��دای دول��ت یازدهم به ط��ور مدام در 
دس��تور کار قرار داش��ت و ای��ن هم برای 
تولی��د، هم مردم، ه��م ارزش پولی و هم 
پیش بینی آینده مهم است. بنابراین هدف 
دولت این است که تا پایان دولت یازدهم 
تورم را به یک رقمی برس��اند و شاید قبل 
از پایان دولت به هدف دست یابیم و شاید 
هم به صورت نقطه به نقطه تا پایان س��ال 

جاری تورم یک رقمی شود. 
رئیس جمه��وری اضاف��ه ک��رد: در هر 
صورت کاهش تورم در دس��تور کار دولت 
اس��ت، اگر چه نقدهایی به این سیاس��ت 
وارد می شود که این حرکت انقباضی است 
و نمی تواند برای خروج از رکود کمک کند 
اما در دوسال گذش��ته از رکود مستمری 

که مواجه بودیم، خارج شدیم. 
رئیس جمه��وری اظهارداش��ت: برخ��ی 
ممکن اس��ت بپرس��ند آیا واقع��اً از رکود 
خارج ش��ده ایم؟ به هر حال رکود تعریفی 
دارد و اگ��ر در دو دوره س��ه ماهه ش��اهد 
رش��د اقتصادی باش��یم به معنی رونق و 
خروج از رکود است و در دو سال گذشته 
شاهد رش��د اقتصادی در س��ه ماهه اول، 
دوم، س��وم بودی��م و در مجموع��ه س��ال 

3درصد رشد داشتیم. 
روحانی در پاس��خ به این س��ؤال که آیا 
ممکن اس��ت ب��ه رکود بازگردی��م؟ گفت: 
بله، شرایطی است که باید همه حواسمان 
جمع باشد و بتوانیم مشکلات تولید را حل 
کنیم. می دانیم که تولیدگران و کارآفرینان 
جامعه با مش��کلات مواجه هستند؛ از یک 
طرف در زمینه تس��هیلات مال��ی و پولی 
که ش��رایط بانکی به همه تقاضاهای آنان 
پاسخ مثبت نمی دهد و از طرف دیگر برای 
برخی اجناس تولید ش��ده ک��ه در انبارها 
مانده اس��ت، کاهش تقاضا وجود دارد. وی 
افزود: البته برخی مس��ائل که در حاش��یه 
ناامنی های��ی که در کش��ورهای همس��ایه 
به وج��ود آمده مش��کلاتی را ایج��اد کرده 
اس��ت و از طرف دیگر مش��کلات کاهش 
قیم��ت نفت برای اقتصاد کش��ور و بخش 
دولت��ی و خصوصی که وابس��تگی به نفت 

و گاز دارند، بیشتر است. 
رئیس جمه��وری ادامه داد: از تابس��تان 
پارس��ال که با کاهش 50 تا 60 درصدی 

قیمت نفت مواجه شدیم و نفت 120 دلار 
ب��ه 45 دلار و حتی 40 دلار هم رس��ید، 
نش��انگر آن است که مش��کلات اقتصادی 
وارد ش��ده است. روحانی با اشاره به اینکه 
بسیاری از کشورهای صادرکننده نفت در 
ای��ن زمان دچار تن��ش در بازارهای ارزی 
ش��دند و تورم آنها به شدت افزایش یافت، 
تصریح کرد: در کش��ور نه تنها تنش��ی در 

بازار نداشتیم، تورم هم افزایش نیافت. 
وی اضاف��ه ک��رد: هرچن��د برخ��ی از 
وزارتخانه ها ب��رای ارائه خدمات به جامعه 
به خاطر درآم��د کم با مش��کلاتی مواجه 
هس��تند ام��ا ب��ه رغ��م همه مش��کلات، 
دولت توانس��ته با تمام مشکلات مسیر و 

برنامه ریزی خود را ادامه دهد.
 

 تأثیر انتخابات در فراز و نشیب 
تصویب برجام 

رئی��س دولت یازدهم اف��زود: افراطیون 
آمریکا س��نگی را جل��وی راه انداختند و 
آن موضوع هسته ای که بحثی بین المللی 
بود و برای کش��ورها ملی محسوب می شد 
را ب��ه موضوع حزبی تبدی��ل کردند و این 
خطای بزرگ��ی در سیاس��ت های آمریکا 
اس��ت که یک موضوع مل��ی و بین المللی 
به دعوای حزبی تبدیل می ش��ود. روحانی 
تصریح کرد: انتخابات با همه زیبایی ها در 
کشورها، دردسرهایی هم دارد و در آمریکا 
و آس��تانه انتخاب��ات دچار فراز و نش��یب 
ش��دند و در ای��ران هم اگر فراز و نش��یب 

مختصری است موضوع انتخابات است. 
وی افزود: این موضوعات باعث شد یک 
مس��ئله بین المللی در آمریکا به مس��ئله 
حزبی تبدیل ش��ود ت��ا آن را ب��ه کنگره 
ارج��اع دهن��د. در صورتی ک��ه ربطی به 
کنگره نداش��ت چرا که هفت کشور توافق 
کردند و در س��ازمان ملل در دس��تور کار 
قرار گرفت یعنی موضوع بین المللی است 

و داخلی نیست. 
رئیس جمهوری ادام��ه داد: به هر دلیل 
ای��ن داس��تان باعث ش��د اج��رای توافق 
به تأخی��ر بیفتد و این فاصله زمانی اجرای 
توافق برای اقتصاد دردس��ر آفرین اس��ت 

چرا که خریدار ممکن اس��ت بگوید صبر 
کنیم تا تحریم ها برداش��ته ش��ود و وضع 
بهت��ر ش��ود و از طرفی تقاض��ا را در بازار 
دچار مش��کل می کن��د. روحان��ی گفت: 
از طرف��ی دیگ��ر برنامه ریزی های صورت 
گرفته برای ورود س��رمایه گذاری و اجرای 

قراردادها به تعویق می افتد. 
وی یادآور ش��د: در این حالت دو انتظار 
ب��رای خریدار داخلی و فع��الان اقتصادی 
دنی��ا به وجود آمده اس��ت که ب��ر بازار و 
تولید تأثیرگ��ذار بوده اس��ت. این انتظار 
باعث می ش��ود مش��کلاتی را در ماه های 

پیش رو داشته باشیم. 
رئیس جمهوری خاطرنشان کرد: اگرچه 
هر چه جلو می رویم، زمان کوتاه تر ش��ده 
و ان ش��اء الله بی تردی��د ش��اهد جهش در 
حرکت اقتص��ادی، رونق اقتصادی تعاملی 
با دنیا، حضور س��رمایه گذاران خارجی در 
کش��ور و ورود فناوری های نوین خواهیم 
بود. وی گفت: یکی از مشکلات این است 
که در چند س��ال گذش��ته فناوری کمتر 
وارد کشور شده است و امروز دروازه ها باز 
می ش��ود و ورود فناوری جدید به کش��ور 

آغاز خواهد شد. 

دوران ایران هراسی سپری شده است
رئیس جمه��وری گف��ت: البته مس��ئله 
مه��م از روز اول فض��ای بین المللی برای 
و  ب��ود  داخ��ل  اقتص��ادی  حرکت ه��ای 
بی تردی��د اقتصادی ک��ه در فکر صادرات 
و واردات نباش��د و اقتص��ادی که بخواهد 
درون گرا بوده و به بیرون توجهی نداش��ته 
باش��د و یا به مزیت ه��ای اقتصادی توجه 
نکند، نمی تواند جهشی و حرکت روبه جلو 

داشته باشد. 
روحانی اف��زود: برای انجام این اقدامات 
لازم ب��ود ت��ا از روز اول قولی که به مردم 
داده ش��ده بود در سیاست خارجی یعنی 
تعام��ل س��ازنده، جام��ه عمل بپوش��انیم 
و امروز ش��رایط کش��ور با دو یا سه سال 
گذشته کاملًا متفاوت است و در شرایطی 
هس��تیم که تحریم ها ب��ه زودی از جلوی 
پای فعالان اقتصادی برداشته خواهد شد. 

وی ادامه داد: امروز دوران ایران هراسی 
سپری ش��ده و دورانی است که از فضای 
دردآور فعالی��ت اقتص��ادی در ایران عزیز 
ش��اهد استقبال در س��طح جهان هستیم 
و آس��یا، اروپا و آمریکا و دیگر کشورهای 
جه��ان در س��فر های اخی��ری ک��ه برای 
ش��رکت در اجلاس س��ازمان ملل داشتم 
در جلسه ای با فعالان اقتصادی آمریکایی 
نی��ز مطرح ش��د و از آنان ب��رای حضور و 
سرمایه گذاری در کشور دعوت کردم البته 

اگر بتوانند موانع داخلی خود را بردارند. 

ایران مانع حضور سرمایه گذاران 
آمریکایی نبوده؛ مشکل از طرف 

خودشان است
رئیس جمه��وری اضافه ک��رد: در برخی 
رس��انه ها از مش��کلات حضور کارآفرینان 
آمریکایی در ایران سخن گفته می شود اما 
مشکل از طرف ایران نیست و اگر مشکلی 
هست از طرف خودشان است. حتی یکی 
از مدی��ران معروف اقتصادی آمریکا از من 
در این سفر خواست تا دولت ایران، دولت 
آمریکا را تش��ویق کند تا موانع پیش��روی 
آنها را ب��ردارد تا در ایران حضور داش��ته 

باشند. 
روحانی تصریح ک��رد: هیچ زمانی ایران 
مانع حضور س��رمایه گذاران آمریکایی در 
ایران نبوده اس��ت و امروز هم اگر موانع را 
بردارند راه پیش پای همه باز است و آنچه 
ما به دنیا گفتیم در ش��رایط جدید آماده 
میزبانی خوب و دعوت از همه کارآفرینان 
خارج��ی در صورتی که س��رمایه گذاری و 

تکنولوژی وارد کشور کنند، هستیم. 
وی افزود: بخش��ی از بازار 80 میلیونی 
در اختیار آنها ق��رار خواهد گرفت و بازار 
صادرات��ی مش��ترک ب��رای ه��ر دو ایجاد 
خواهد ش��د، هر فردی چه سرمایه گذاران 
خارج��ی و چ��ه ایرانیان خارج از کش��ور 
می توانن��د س��رمایه گذاری کنن��د و باید 

رقابت سالم ایجاد شود. 
رئیس جمهوری اظهار داش��ت: البته در 
کشور نیازمند تحرک جدید برای تجارت 
خارج��ی و ص��ادرات غیرنفت��ی در جهت 
ایجاد اش��تغال هس��تیم و ام��روز فرصت 
بس��یار مناس��بی در اختیار مل��ت ایران و 
هم��ه علاقه مندان به کار در ایران به وجود 

آمده است.

رئیس جمهوری: 

نظام پشت سر تولید است

ب��ر اث��ر دو ش��لیک مرگب��ار در دو ایالت آمری��کا، روز 
جمعه دو دانش��جو ج��ان خود را از دس��ت دادند. یکی از 
این تیراندازی ها در دانش��گاهی در تگ��زاس و دیگری در 
دانش��گاهی در ایال��ت آریزون��ا رخ داده اس��ت. به گزارش 
بی بی س��ی، در نخس��تین تیراندازی در دانشگاه آریزونای 
ش��مالی، یک نفر کشته و س��ه نفر زخمی شده اند. دومین 
تیراندازی در محوطه دانش��گاهی در تگزاس اتفاق افتاد و 
یک کش��ته بر جا گذاش��ت. این تیراندازی ها در حالی رخ 
داده ک��ه اوباما، رئیس جمهور این کش��ور روز جمعه برای 
دی��دار با خانواده و بازماندگان کش��تار هفته گذش��ته در 
دانش��گاهی در ایالت اورگن به این منطقه سفر کرده بود. 
هفته گذشته نیز 9 نفر در کالج »آمپ کوآ« در ایالت اورگن 
در اثر تیراندازی جان خود را از دست دادند و پلیس پس از 

آن اعلام کرد که ضارب بعد از این تیراندازی خود را کشته 
اس��ت. پلیس آریزونا می گوید: ضارب که »استیون جونز« 
نام دارد، یک دانشجوی 18ساله دانشگاه آریزونای شمالی 
اس��ت و به اتهام قتل عمل و سه مورد حمله خشونت آمیز 
بازداشت شده اس��ت. چهار قربانی این تیراندازی که یکی 
از آنها جان خود را از دس��ت داده اعضای گروه دانشجویی 
»دلتا چی« هستند اما استیون جونز عضو این گروه نبوده 
است. س��خنگوی پلیس شهر هیوس��تون نیز گفته که در 
حادثه تیراندازی دانش��گاه تگزاس در این ش��هر همچنین 
یک دانش��جوی س��ال اولی جان خود را از دس��ت داده و 
یک نفر دیگر زخمی ش��ده  اس��ت. این در حالی است که 
هفته گذشته سازمان ملل نسبت به افزایش خشونت های 

تیراندازی در آمریکا ابراز نگرانی کرد. 

تیراندازی در 2 دانشگاه آمریکا، جان 2 دانشجو را گرفت

رهبر معظم انقاب اسلامی ضمن 
تبریک و تسللیت شلهادت سلردار 
حسلین همدانی تاکید کردنلد: این 
رزمنلده قدیمی در جبهله پرافتخار 
دفاع از حریم اهل بیت علیهم السام 

به آرزوی خود نائل آمد. 
  خبرگلزاری دوغلان ترکیه شلمار 
کشته های انفجار روز شنبه در مقابل 
ایسلتگاه راه آهن آنلکارا را 20 نفر و 

زخمی ها را 100 نفر اعام کرد. 
حسلن روحانی رئیس جمهور ایران روز شلنبه با بوگدان بوروسلویچ، رئیس 

مجلس سنای لهستان دیدار و گفت وگو کرد

تیتر اخبار

س��ردار تقی مهری، رئیس پلی��س راهنمایی و رانندگی 
نی��روی انتظام��ی درب��اره ارس��ال لایحه افزای��ش جرایم 
راهنمای��ی و رانندگی به دولت و نظ��ر پلیس در این مورد 
اظهارک��رد: پلی��س تاب��ع قانون اس��ت و ه��ر تصمیمی را 
ک��ه مس��ئولان و قانونگ��ذاران در چارچوب قان��ون اتخاذ 
کنن��د حتما اجرا خواهد کرد. او درب��اره اینکه آیا پلیس با 
افزایش جرایم رانندگی موافق اس��ت ی��ا خیر؟ اظهار کرد: 
در قانون پیش بینی ش��ده که جرایم رانندگی هرس��ه سال 
یکبار براس��اس تورم بازنگری و در صورت نیاز افزایش یابد، 
بنابراین این موضوع نیز می بایست بازنگری شود و مسئولان 

درباره آن تصمیم بگیرند. سردار مهری درعین حال ناجا را 
یکی از نهادهای پیش��نهاد دهنده برای افزایش مبلغ جرایم 
رانندگی دانست و افزود: افزایش جرایم رانندگی می بایست 
ق��درت بازدارندگی داش��ته و در همین راس��تا نیز موضوع 
افزایش جرایم با پیشنهاد فرمانده نیروی انتظامی به دولت 
رفته است؛ ضمن اینکه سه وزیر نیز در این رابطه مسئولیت 
دارند. رئیس پلیس راهنمایی و رانندگی نیروی انتظامی در 
پایان گفت: در حال حاضر افزایش مبلغ جرایم رانندگی در 
انتظار تصویب هیأت دولت اس��ت و تا قبل از تصویب رقم 

جرائم هیچ افزایشی نخواهد داشت. 

نظر پلیس درباره افزایش مبلغ جرایم رانندگی

  حسلن ضیاءالدینلی، مدیلرکل امور 
سلامت وزارت آموزش و پرورش با بیان 
اینکه »شلپش سر« به علت عدم رعایت 
بهداشلت در خانواده عارض می شلود و 
معمولا از مدرسه منتقل نمی شود، گفت: 
از شیوع شپش سلر در مدارس دخترانه 

پیشگیری کرده ایم. 
  بلان کی مون، دبیرکل سلازمان ملل به 
مناسلبت »روز جهانلی کلودکان دختر«، 
برای دختران  سرمایه گذاری های بیشلتر 

نوجوان را خواستار شد. 

وحید حسلینی، مدیرعامل شلرکت کنترل کیفیت هوای تهلران گفت: هوای 
پایتخت با ایستادن شلاخص ذرات معلق کمتر از 2.۵ میکرون روی عدد ۷2 در 

وضعیت سالم قرار گرفت
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آلخاندرو ایناریتو و گروه همکارانش در فیلم »بازگشت« در 
یک نشست تخصصی از این فیلم صحبت می کنند. به گزارش 
آسوش��یتدپرس، آلخاندرو ایناریتو کارگردان برنده اسکار در 
کنفرانسی که چهره های دیگری چون تینا فی، دارن استار و 
کریستین واچون در آن حضور دارند از تولید فیلم »بازگشت« 
 با بازی لئوناردو دی کاپریو حرف می زند. این پانل تخصصی 
در کنفرانس »تهیه ش��ده توس��ط: نیویورک« در تاریخ 24 
اکتبر برگزار می ش��ود. در این کنفرانس به جز ایناریتو، مری 

پرنت، اس��یتو گولین و برد وس��تون از جدیدترین پروژه های 
خود صحبت می کنند. این کنفرانس فصلی، مسترکلاس هایی 
برای تهیه کنندگان برگزار می کند. برنامه های این کنفرانس 
شامل پانل های بحث و بررسی، میزگردهای راهنمای تولید و 
کارگاه هایی برای ارائه تجربیات در زمین تولید فیلم سینمایی 
و تلویزیونی اس��ت. محتوای دیجیتالی، آینده فیلم و سینما، 
فرصت های جدید برای فیلم های مستند از دیگر سرفصل های 

این کنفرانس است. 

ایناریتو در کارگاهی تخصصی از »بازگشت« می گوید

  جایزه اصلی جشنواره فیلم بوسان بین 
فیلم هلادی محقلق، کارگلردان ایرانی و 
یرلان نورملوک هامبتوف، کارگردان قزاق 

تقسیم شد. 
 مراسم یادبود هما روستا به همت پروین 
امیرقلی هنرمند عرصه تجسلمی برگزار 

در پی تصادف روز جمعه باران کوثری، این بازیگر روز شنبه تحت عمل قرار شد. 
گرفت و حال عمومی اش نیز خوب است

تیتر اخبار

در حال��ی توقف لیگ ه��ای اروپایی به دلی��ل برگزاری 
بازی ه��ای تیم ه��ای ملی برای باش��گاه های ب��زرگ این 
قاره گران تمام ش��ده اس��ت ک��ه تیم های رئ��ال مادرید، 
پاری س��ن ژرمن، بای��رن مونی��خ، یوونت��وس، چلس��ی و 
منچسترس��یتی باید بازی های پی��ش رو را بدون بازیکنان 

کلیدی خود به دلیل مصدومیت انجام دهند. 
رئال مادرید مهاجم خود کریم بنزما را در دیدار دوستانه 
فرانسه برابر ارمنستان به دلیل مصدومیت پا از دست داد. 
بازیکن فرانسوی دو تا سه هفته از میادین دور خواهد ماند 
و به نظر می رسد بتواند 29 آبان در دیدار رئال مادرید مقابل 
پاری سن ژرمن در لیگ قهرمانان به میدان برود. در انگلیس 
تیم های منچستر سیتی و چلسی بیشترین آسیب را از این 
موضوع دیده ان��د. تیم مانوئل پیگرینی نیازمند جمع آوری 
امتیاز در لیگ قهرمانان اس��ت. آنان از شش امتیاز ممکن 
تنها سه امتیاز کس��ب کردند. سیتی در دیدار آینده خود 
بدون در اختیار داشتن سرخیو آگرو برابر سویا قرار می گیرد. 
بازیکن س��یتی در دقیقه بیس��تم بازی آرژانتین و اکوادور 
مصدوم ش��د. مهاجم آرژانتینی دیدار آینده آلبی سلسته و 
داربی شهر منچستر و به احتمال فراوان دیدار برابر برزیل را 
که 21 آبان برگزار می شود، از دست خواهد داد. همچنین 

داوید س��یلوا برای تیم ملی کش��ورش اس��پانیا به میدان 
رفت و با وضعیت مش��ابه ای رو به رو ش��د. سیلوا تنها در 
10 دقیقه از دیدار تیم های اس��پانیا و لوکزامبورگ حضور 
داش��ت. در دقیقه پنجم این بازی جرس��ون روی مچ پای 
راست این بازیکن خطا کرد و هافبک اسپانیایی پنج دقیقه 
بعد از زمین خارج ش��د. از طرف��ی مورینیو بازیکنان خود 
نمانیا ماتیچ و برانیسلاو ایوانوویچ را به دلیل ویروس فیفا از 
دست داد. البته هواداران چلسی از مصدومیت مدافع صرب 
خود نگران نیس��تند و در شبکه های اجتماعی خوشحالی 
خود را از این اتفاق نشان دادند. لوییس فان خال، سرمربی 
منچستریونایتد نیز احتمال دارد بازیکن خود شواین اشنایگر 
را از دس��ت بدهد. هافبک آلمانی در دیدار با ایرلند شمالی 
مصدوم شد و معاینه های پزشکی مشخص خواهد کرد که 
او می توان��د در دیدار بعدی یونایت��د مقابل اورتون حضور 
داشته باش��د یا نه. شدیدترین مصدومیت متعلق به ماریو 
گوتس��ه اس��ت. مهاجم تیم ملی آلمان برابر ایرلند شمالی 
مصدوم ش��د و س��اعاتی پس از بازی باشگاه بایرن مونیخ 
اعلام کرد که هافبک خود را 10 تا 12 هفته از میادین دور 
خواهد دید. پپ گوآردیولا، سرمربی این تیم تا سال 2016 

این بازیکن را در اختیار نخواهد داشت. 

مصدومیت بازیکنان کلیدی باشگاه های اروپا

  سلام آلاردایلس با انعقاد قلراردادی 
دو سلاله سلرمربی جدید تیلم فوتبال 

ساندرلند شد. 
رفتلار  گفلت:  کوئنترائلو  فابیلو    
رسلانه های اسلپانیایی با وی در زمان 
حضلورش در رئلال مادریلد ناعادلانه 

بوده است. 
تیم کشلتی فرنگی ایران عنوان نایب قهرمانی رقابت های کشلتی ششمین 

دوره المپیک نظامیان جهان در کره جنوبی را از آن خود کرد

تیتر اخبار
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3 هزار کشته و هزار میلیارد تومان خسارت سالانه حوادث طبیعی در کشورلزوم بازنگری جدی مدیریت حج در داخل کشور
دکتر سیدحسن هاشمی وزیر بهداشت با بیان اینکه دولت عربستان نسبت به حادثه ای که 
امسال در منا اتفاق افتاد مسئولیت مستقیم دارد، گفت: این افراد از عربستان ویزا گرفته اند 
و مهمان خانه خدا بودند، بنابراین آن کشور مسئولیت مستقیم جان آنها را بر عهده داشته 
است. درباره حج صحبت های زیادی می شود، اما مسلم آن است که مسئولینی که مسئولیت 
مس��تقیم دارند باید در این مورد گزارش دهند. وزیر بهداشت با اشاره به ضعف عربستان در 
مدیریت حج گفت: امیدوارم در داخل هم درباره مدیریت حج یک بازنگری جدی وجود داشته 
باش��د و ما در بعضی زمینه ها که می توانیم به جای توقع از عربس��تان سعودی که چگونگی 
مدیریت حج آن مشخص بوده و بر کسی پوشیده نیست، خودمان بتوانیم در سال های آینده 
به نحوی عمل کنیم تا حوادثی که در کمین است تدبیر شوند. تردید نکنید اگر ما در مدیریت 
ح��ج تجدیدنظر نکنیم و اگر مراجع گرانقدر و مدیریت عالی ح��ج اعم از دولت و غیر دولت 
تجدیدنظر نکنند، به دلیل دشمنانی که در منطقه هستند، اقبال به حج و ازدحامی که در آنجا 
وجود دارد و همچنین تنوع فرهنگ ها و قومیت هایی که در آنجا حضور پیدا می کنند و با توجه 
به ناتوانی که در مدیریت حج در عربستان وجود دارد، باز هم از این حوادث خواهیم داشت. 

هاش��می با بیان اینکه فریضه حج واجب اس��ت و همه باید مراقبت کنند تا برای اصل 
این فریضه مشکلی مانند آنچه برای عمره رخ داد، به وجود نیاید، گفت: ما این تجربه را 
در سال 66 داشتیم و دو سال بعد از آن مجددا حج برگزار شد. بنابراین باید خودمان هم 

تدبیر کنیم تا از این فجایع ایجاد نشود.

محمد فرید لطیفی، معاون بازس��ازی و بازتوانی س��ازمان مدیریت بحران گفت: حدود 20 
پدیده طبیعی حادثه ساز در ایران رخ می دهد که مهم ترین آن زلزله و سیل است، اما حوادث 
دیگری مانند لغزش زمین، ریزش کوه، سرمازدگی، توفان، گردباد، نشست زمین و ریزگردها 
هم هس��تند که خس��ارت های زیادی را به بار می آورند. حوادث طبیعی سالانه جان بیش از 
3 هزار نفر را در کش��ور می گیرد و میزان خس��ارت مالی مس��تقیم ناشی از این حوادث نیز 
سالانه بیش از هزار میلیارد تومان است که البته خسارت های غیر مستقیم و پیامدهای روانی، 
اجتماعی، معیشتی و اقتصادی حوادث طبیعی نیز به مراتب بیشتر است و باید محاسبه شود. 
بسیاری از این حوادث مانند زلزله قابل پیشگیری و پیش بینی نیستند اما خسارت های ناشی 
از آنها با روش های علمی قابل پیش��گیری اس��ت و می توان خس��ارت های این حوادث را با 
برنامه ریزی به حداقل رساند. بسیاری از کشورها مانند ژاپن توانسته اند با مقاوم سازی بناها و 
برنامه ریزی های دقیق میزان خسارت این حوادث را به حداقل برسانند، به عنوان مثال در زلزله 
7.9 دهمی ژاپن که همزمان با زلزله 6.6 دهمی بم رخ داد، فقط دو نفر به صورت س��طحی 
مجروح شدند اما در بم بیش از 26 هزار نفر جان باختند و 1700 نفر نیز برای همیشه معلول 
شدند. برای کاهش خسارات ناشی از حوادث طبیعی اقدامات زیادی باید از سوی دستگاه های 
مختلف انجام شود که هنوز انجام نشده است. اشکال کار اینجاست که بسیاری از مسئولان و 
کارشناسان در این زمینه فقط حرف زده اند. فاصله حرف تا عمل بسیار زیاد است و این فاصله 

هنوز در کشور پر نشده است. 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

افتتاح هفتمین نمایشگاه فصلی گل و گیاه

ایران در رتبه 64 صادرات گل و گیاه



www.forsatnet.irشماره 343 مدیریت تبلیغات
Sun. 11 Oct 2015     یکشنبه   19 مهر ماه 1394       27 ذی الحجه 1436        سال دوم

غذای رایگان كی اف سی با از كار 
افتادن شبکه های اجتماعی

ما همگی از ش��نیدن خبر از كار افتادن موقتی 
شبكه های اجتماعی ناراحت می شویم، حال فرقی 
نمی كند ك��ه این مدت یك دقیقه باش��د یا یك 
ساعت. بعضی از ما حتی برای ابراز ترس و نگرانی 
خود از رخ دادن این اتفاق سراغ دیگر شبكه های 
اجتماع��ی می رویم. در همین حی��ن بود كه فكر 
راه اندازی كمپی��ن »Don’t Panic Man« به 

ذهن مدیران كی اف سی رومانی خطور كرد. 
در واقع با از كار افتادن شبكه اجتماعی محبوب 
خود نباید ترسی به دل راه بدهید اما واقعاً چطور 
ش��ما می توانید بر آثار و عواقب این پریشانی فائق 
آیید؟ اگر در رومانی هستید می توانید از یك وعده 
غذای رایگان كی اف س��ی ل��ذت ببرید. به عنوان 
راهی برای جبران استرس��ی كه گاهی اوقات با از 
كار افتادن شبكه های اجتماعی به ما وارد می شود، 
 با همكاری آژان��س تبلیغاتی »MRM« كمپین 
»Don’t Panic Man« كی اف س��ی راه اندازی 
ش��د. این كمپین ب��ه ما ی��ادآوری می كند كه تا 
زمان دسترس��ی به شبكه اجتماعی محبوب خود 

كار های بهتری برای انجام دادن وجود دارد. 

بنابرای��ن با از كار افتادن پلت فرم های اجتماعی 
محبوب كاربران در رومان��ی )فیس بوك، توییتر، 
اینستاگرام، Snapchat، Tinder و غیره( آنها 
امكان بازدید از یك س��ایت خاص وابسته به كی 
اف س��ی به ن��ام nuepanicaman.ro را پیدا 
می كنند. این س��ایت مس��ئول تأیید مشكلات در 
رس��انه های اجتماعی اس��ت. با اطمینان از قطع 
ش��دن ارتب��اط با آن ش��بكه اجتماع��ی، یك كد 
مخصوص برای خوردن ی��ك وعده غذای رایگان 

در كی اف سی به كاربر داده می شود. 
نكته كمپین این اس��ت كه تبلیغ برای دریافت 
یك وع��ده غذای رای��گان فق��ط تازمانی صورت 
می گیرد كه ارتباط میان شبكه اجتماعی و كاربر 
قطع اس��ت. در ای��ن وضعیت ب��رای دریافت یك 
وعده غذای رایگان كی اف س��ی باید عجله كنید. 
این اضطرار شما را وادار به مراجعه به نزدیك ترین 
شعبه رستوران كی اف سی به محل زندگی خود 
می كند و در همین ح��ال زمینه برقراری ارتباط 
با ش��بكه اجتماع��ی محبوب تان را نی��ز به وجود 

می آورد. 

ك��ی اف س��ی و MRM با هم��كاری یكدیگر 
یك كمپین اوریجینال و هوشمندانه را راه اندازی 
كردند كه از اعتیاد به رس��انه های اجتماعی و نیاز 
مداوم م��ا به برقراری ارتباط به عنوان راهی برای 
نزدیك ش��دن به برند كی اف س��ی به ش��یوه ای 
ساده اما تأثیرگذار سود می برد. علاوه بر این، آنها 
درصدد بودند نگرانی ما نس��بت به قطع ارتباط با 
ش��بكه اجتماعی را به دستمایه ای طنزآمیز برای 

كمپین شان تبدیل كنند. 
این روش س��رگرم كننده در تركیب با كمپینی 
هوش��مندانه، منجر به كسب یكسری نتایج عالی 

شد. 
در هر صورت كمپین فوق با افزایش 30درصدی 
میزان ترافیك بازدید از س��ایت در مقایسه با یك 
روز معمولی، موفق بوده و هدف نهایی هر برند در 

دنیا را محقق كرده است. 
دست اندركاران

مشتری: كی اف سی رومانی
آژانس تبلیغاتی: MRM/McCann رومانی

مدیر ارشد خلاقیت: نیر رفوآ
نویسنده: كریستسنا تاتار، ماریا تئودوروف

مدیر هنری: ولاد ماكاری
مدیر مشتری: جینا ازگوبی

برنامه نویسی: الكساندرا ویسان
www.creativeguerrillamarketing.com

تبلیغات خلاق

آگهی:خودروی KIA-شعار:تنها یک لحظه می تواند تمام داستان را تغییر دهد. هنگام رانندگی پیامک نزنید!
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ایستگاه تبلیغات

چاپ رمان كیمیاگر در روزنامه و 
ایستگاه های اتوبوس سائوپائولو

رمان كیمیاگر، نوش��ته نویس��نده مع��روف برزیلی، 
پائول��و كوئلی��و، ی��ك كت��اب پرف��روش در س��طح 
بین الملل��ی اس��ت. ب��ه منظ��ور تقدی��ر از ثبت یك 
رك��ورد جدید ب��رای این كتاب، نس��خه كامل آن در 
روزنام��ه و پنل های ایس��تگاه اتوبوس در س��ائوپائولو 
چاپ و منتش��ر ش��د. این كتاب به مدت هفت س��ال 
در فهرس��ت پرف��روش كتاب ه��ای نیوی��ورك تایمز 
قرار داش��ت. اگر ش��ما یكی از خوانندگان فراوان این 
 كتاب نیس��تید در این آگهی تبلیغاتی می توانید آن را 

بخوانید. 
شاخه: انتشارات و رسانه ها

مشتری: پائولو كوئلیو
آژانس تبلیغاتی: Loducca، سائوپائولو

كشور: برزیل
مدیر ارشد خلاقیت: گوگا كتزر

تهیه كننده اجرایی: سید فرناندز
www. bestadsontv. com

مرضیه فروتن

محتواهای تولید شده توسط شرکت 
تولیدکننده موادغذایی در کنار انتقال 
اطلاعات در مورد خواص محصولات، 
فرصت آشنایی با سلیقه های مختلف 
آشپزی در فرهنگ های مختلف را در 
اختیار مخاطب قرار می دهد که این 
موضوع نیز می تواند برای مخاطبان 

امروزی جالب باشد

کافه تبلیغات

 زیبا و مفید بودن محتوا، معتبر بودن منبع
سینا ش��فیع زاده درباره محتواهای تولید شده برند برتر 
در اینس��تاگرام می گوید: فرض كنید خانم خانه داری پس 
از شس��تن ظرف ها برای استراحت س��راغ تلفن همراهش 
برود و با محتواهای تولیدش��ده برند برتر مواجه ش��ود. در 
این حالت محتوا باید سه ویژگی  داشته باشد تا بتواند خانم 
خانه دار را با خود همراه كند، ویژگی هایی كه هر ش��ركتی 
كه می خواهد  با استفاده از بازاریابی محتوایی نظر مخاطب 
را جلب كند باید آنه��ا را در نظر بگیرد. زیب��ا و مفیدبودن 
محتوا و معتبربودن منبع س��ه ویژگی هستند كه بر اساس 
آنها می توان محتوای تولید ش��ده برند برتر را مورد ارزیابی 

دقیق تری قرار داد. 
فاكتور اول- زیبایی: محتواهای منتشر شده از طرف برند 
برتر از لحاظ رنگ بندی ها و طراحی ها نش��اط لازم را برای 
جذب مخاطب در حد مطلوب��ی دارد. البته برتر می تواند با 
استفاده بیشتر از اینفوگرافی ها و طرح های خلاقانه جذابیت 
بیش��تری را برای مخاطب ایجاد كند. فاكت��ور دوم- مفید 
بودن محتوا: حجم ان��رژی كه مخاطب صرف رس��یدن به 
تلفن هم��راه و دیدن محت��وا می كند، با می��زان و كیفیت 
محتوای ارائه شده تناس��ب خوبی دارد. چون مخاطب هر 
روز ه با متن های عریض و طویلی در ش��بكه های اجتماعی 
كه خواص ده   ها گیاه دارویی را به او یادآور می كند، مواجه 
اس��ت. در نتیجه متون با محتوایی كه در یك قالب جا داده 
شده و دائم در حال انتقال میان كاربران هستند، می توانند 
مفید باشند اما محتواهای تولید شده توسط این برند در كنار 
انتقال اطلاعات در مورد خواص محصولات، فرصت آشنایی 
با سلیقه های مختلف آشپزی در فرهنگ های مختلف را در 
اختیار مخاطب قرار می دهد كه ای��ن موضوع نیز می تواند 
برای مخاطبان امروزی جالب باشد. سه- معتبربودن منبع: 
این ویژگی از اهمی��ت بالاتری میان مخاطب��ان برخوردار 
است. چون بر اساس این ویژگی  است كه مخاطبان به متن 
و محتوا اعتماد و برحسب آن عمل می كنند. در واقع اعتماد 
لازم برای معتبر بودن محتوا در اق��دام اخیر این برند حس 
می ش��ود و احتمالا دیگر مخاطبان به دنب��ال منبع آگهی 
نمی گردند. معمولاً مخاطبان وقتی ب��ا چنین محتواهایی 
روبه روی می ش��وند، فورا به دنبال منبع و صحت و س��قم 
آن می گردند. همچنین پاس��خگو بودن این برند به نظرات 

كاربران در این رسانه بسیار قابل توجه و اعتمادزا است. 
ش��فیع زاده می گوید: احتمالا هدف برن��د برتر از اجرای 
این شیوه كه براساس بازاریابی محتوایی طرح ریزی شده، 
»برندینگ« بوده  است. ش��یوه ای كه به نظر جالب است و 
درست اجرا ش��دن آن باعث می ش��ود تا برند بازخوردهای 
خوبی را دریافت كند. علاوه بر مواردی كه گفتم، محتوای 
تولید شده باید برای مخاطبان س��وال ایجاد كند. سوالاتی 
مانند اینك��ه چرا م��ردم دارچی��ن و قهوه و كش��مش و... 
خری��داری نمی كنند؟ آی��ا از خواص آن مطلع نیس��تند و 
نمی دانند كه این محصولات مفید هستند؟ مطمئناً جواب 
سؤال منفی است. تقریباً همه مردم از فواید این محصولات 
مطلع هستند ولی ش��اید كاربردهای مختلف آن را ندانند. 
ش��فیع زاده می گوید: در مورد طرح تصاویر منتش��ر شده 
در ش��بكه های اجتماعی، برند برتر بهتر اس��ت برای تولید 
محتواها از طرح بس��ته بندی های خود برند استفاده  كند. 
به گونه ای كه ان��گار مخاطب قرار اس��ت به مغ��ازه برود و 
بس��ته بندی برند برتر را كه حاوی محتوا است بخرد. البته 
طرح بس��ته بندی نباید عین به عین باش��د، باید تشابه به 
حدی باش��د كه مخاطب یاد بس��ته بندی این برند بیفتد. 
بعد از طراحی؛ این برند می تواند با اینفوگرافی های جذاب 
روش های مختلف استفاده از محصولات را به صورت متنوع 
در اختیار مخاطب قرار بدهد و بهتر است از تصاویر آرشیوی 
اس��تفاده نش��ود. برای مثال یكی از اینفوگرافی ها می تواند 
در مورد روش های فرآوری قهوه باش��د، مانند نحوه درست 

كردن قهوه فرانسه. در این باره برتر با اجرای این شیوه ایجاد 
ارزش افزوده برای محتوای ارائه شده به همراه اینفوگرافی 
كرده  است. همچنین اس��تفاده تصاویری از نحوه فرآوری 
قهوه در طرح پاك��ت برتر باعث برندینگ این ش��ركت نیز 

خواهد شد. 

توجه به سبک زندگی مخاطبان برند برای ایجاد 
ارتباط معنادارتر

محس��ن رهگ��ذر، درب��اره  فعالیت ه��ای برن��د برتر در 
اینس��تاگرام می گوی��د: از اواخر س��ال گذش��ته مجموعه  
فعالیت ه��ای 360 درج��ه ای ب��رای برند برت��ر در آژانس 
طرح ریزی و اجرا شد. پس از تحقیقات گسترده و برگزاری 
جلس��ات مختلف گروه��ی )Focus Group( و مطالعه 
اطلاعات دریافت شده، ش��ناخت دقیق تری نسبت به گروه 
هدف این برند در بازار به دست آوردیم كه این اطلاعات به 
طور عمده به برند برتر كمك می كند تا مصرف كنندگان و 

حوزه بازار خود را بهتر بشناسد. 
این مجموعه فعالیت ها با هدف 
برنامه ری��زی برای برندس��ازی 
 )Rebranding( مجدد برتر
در زمینه ه��ای گس��ترده ادامه 
پیدا كرده است. در نهایت پیش 
از تدوین استراتژی حضور برند 
برتر در رس��انه های اجتماعی، 
ب��ا مطالعه و بررس��ی اطلاعات 
به دس��ت آمده از تحقیقات به 
ش��ناخت دقیقی از دغدغه ها و 

الگوی رفتار گروه مخاطب برند برتر، یعنی بانوان، دس��ت 
پیدا كردیم و بعد از آن به طراحی اس��تراتژی و نقش��ه راه 
برای حضور برتر در رسانه های اجتماعی پرداختیم. عنصر 
اصلی این استراتژی، توجه به سبك زندگی مخاطبان برتر 
و ایجاد ارتباط معنادار بین این سبك زندگی و ظرفیت ها و 
فرصت هایی است كه برند برتر و محصولات آن پیش روی 
مخاطبان قرار می دهند. در این س��بك زندگی مش��خص 
می ش��ود كه گروه ه��دف از انج��ام چ��ه فعالیت هایی در 
زندگی خود لذت می برند و چه موضوعاتی جزو اولویت ها و 
دغدغه های آنها به شمار می آید. محسن رهگذر با اشاره به 
شعار تازه برتر در دور جدید فعالیت های ارتباطی این برند 
می گوید: »آسان تر، سالم تر با برتر« شعار جدید برند است 
كه از این پس مورد اس��تفاده قرار خواهد گرفت. واژه های 
آس��ان تر و س��الم تر دقیقاً برگرفته از نكاتی هستند كه در 
س��بك  زندگی گروه مخاطبان اولیه برتر از اهمیت زیادی 

برخوردار اس��ت. در نهایت به ایده مجله ای به نام »زندگی 
به سبك برتر« رسیدیم و بر همین اساس تقویم رسانه ای و 
برنامه بازاریابی محتوایی برند برتر تهیه شد. در آغاز راه نیز 
اینستاگرام را به عنوان رسانه اجتماعی اصلی انتخاب كردیم. 
برنامه محتوایی این مجله حول سه موضوع تغذیه، اجتماعی 
و سرگرمی ش��كل گرفت و برای هر كدام از این موضوعات 

پست های مختلف و متعددی طراحی و تولید شده است. 
این متخصص بازاریاب��ی دیجیتال درباره ه��دف اجرای 
این ش��یوه می گوید: رس��انه های س��نتی ب��ه تنهایی، مثل 
گذشته اثربخش نیس��تند. موضوع مهم دیگر این است كه 
در رسانه های نوین، مخصوصاً رسانه های اجتماعی، نباید از 
همان شیوه های تبلیغات سنتی استفاده كرد. به طور مثال 
برندها باید سراغ راهكارهای نوینی بروند. برند برتر از روش 
بازاریابی محتوایی اس��تفاده می كند. در این شیوه بازاریابی، 
برند به جای تكیه بر تبلیغ مستقیم و انتشار محتوایی مانند 
آگهی های متداول تبلیغاتی، با خلق محتوای ارزشمند توجه 

مخاطبان را به  خود جلب می كند. 
محس��ن رهگ��ذر، در پاس��خ به 
این سؤال كه آیا محتوای تولیدی 
در ج��ذب بانوانی كه ه��ر روز در 
معرض ه��زاران پی��ام مختلف در 
زمینه سلامتی و تغذیه قرار دارند، 
موفق بوده یا خی��ر؟ می گوید: در 
رس��انه های اجتماعی ب��ه راحتی 
می توان ج��ذاب بودن ی��ا نبودن 
محتوای تولی��دی را اندازه گرفت. 
بررسی ها نش��ان می دهد محتوای 
مجله زندگی به سبك برتر از طریق آموزش، سرگرم كردن 
و توانمندس��اختن مخاطبان و نیز معرفی روش هایی برای 
استفاده از محصولات متنوع برتر تا اینجا برای آنان جذاب 
بوده و نرخ تعامل قابل توجهی داش��ته اس��ت؛ حتی شاید 
درصد كمی از محتوای تولیدی برای مخاطب آشنا و تكراری 
نیز باشد اما همین محتوا، با ارائه متفاوت و طراحی ساده و 
مینیمال و در عین حال متناسب با این رسانه اجتماعی به 
محتوایی جذاب تبدیل شده است تا جایی كه مخاطبان آنها 
را در صفحات و نقاط دیگری از شبكه های اجتماعی بازنشر 
می كنند یا به صورت داوطلبانه در رسانه های اجتماعی دیگر 
مانند تلگرام و. . . به اشترك می گذارند. اگر محتوای تولیدی 
جذاب نبود، مطمئناً ش��اهد این قبی��ل واكنش ها از طرف 
مخاطبان نبودیم و محتوای تولیدی در حال ویروسی شدن 
نبود. در نهایت پست های قرار گرفته در صفحه اینستاگرام 
برتر را نباید با آگهی های تبلیغاتی مقایسه كرد. اینستاگرام 

ماهیت متفاوتی نسبت به آگهی های محیطی و رسانه های 
دیگر دارد، برخی از برندها به اشتباه، تنها معیار موفقیت در 
شبكه های اجتماعی را تعداد بالای دنبال كننده ها می دانند. 
همین موضوع باعث می ش��ود ك��ه در دام دنبال كنندگان 
غیرواقعی و غیرفع��ال بیفتند كه هی��چ منفعتی برای برند 
آنها ندارند. برند برتر در اینس��تاگرام نزدیك به 6000 هزار 
دنبال كنن��ده واقع��ی دارد ولی موضوع مهم ن��رخ تعامل و 
مش��اركت مخاطبان اس��ت. تعداد زیادی از پست های این 
صفحه كامن��ت و لایك قابل توجه��ی را از طرف مخاطبان 
دریافت كرده اند و در عین حال اف��راد زیادی هم در همان 
پس��ت ها دوس��تان خود را به دیدن محتوای جذاب دعوت 
كردند. یكی از نكات مهم اینجاس��ت ك��ه حدود 60درصد 
دنبال كنندگان فعلی از طریق دعوت دنبال كنندگان اولیه 
جذب صفحه شده اند، یعنی مجله »زندگی به سبك برتر« 

قبلا در جلب توجه آنها موفق عمل كرده است. 

برقراری ارتباط دو طرفه؛ كلید اصلی موفقیت 
بازاریابی محتوایی

رهگذر می گوید: اگر شبكه های اجتماعی تبدیل به محلی 
برای انتشار محتوای كاتالوگ برند شود و برند با مخاطبانش 
تنها مونولوگ و ارتباط یك طرفه داشته باشد، قطعاً مسیر 
نادرس��تی را انتخ��اب كرده  اس��ت. تمركز در ش��بكه های 
اجتماعی باید روی تولید محت��وای غنی و جذاب و مرتبط 
با برند، تعامل دو طرفه با مخاط��ب و قواعد اصول بازاریابی 
نوین باش��د. نكته حائز اهمیت دیگر این است كه تبلیغات 
یا رس��انه های پولی باید مكمل  بازاریابی محتوایی باش��ند. 
آگهی های تبلیغاتی هرگز نباید به خود محتوای شبكه های 
اجتماعی تبدیل ش��وند. ارتباط برقرار ك��ردن با مخاطب 
از طری��ق فعالیت های بازاریابی و روابط عمومی به نس��بت 
تبلیغات راحت تر اس��ت و تجربه نش��ان داده كه مخاطبان 

بعد از چنین فعالیت هایی، برند را راحت تر به یادآورده اند. 
محس��ن رهگذر درب��اره راهكارهای بهب��ود محتوا برای 
مخاطبان برند برتر می گوید: تع��داد زیادی از مخاطبان در 
مورد بسیاری از پست های منتشر ش��ده نظر داده اند و تیم 
مدیریت شبكه های اجتماعی ما براس��اس این بازخوردها 
متوجه می ش��وند كه چه پس��ت هایی به تغییر نیاز دارند و 
تولید چه پس��ت هایی باید ادامه یابند. تی��م محتوای ما بر 
همین اس��اس محتواهای متن��ی، تصوی��ری و ویدئویی را 
خلق می كند. وی یادآور ش��د بازاریابی محتوایی برتر تنها 
به اینستاگرام محدود نمی ش��ود و به زودی مجله »زندگی 
به س��بك برتر« نیز از طریق وب س��ایت برتر در دسترس 

مخاطبان قرار خواهد گرفت. 

افزایش فروش با تأثیرگذاری بیشتر بر مخاطبان 
محسن رهگذر در پاسخ به این سوال كه آیا روند حركتی 
برتر روی فروش این برند نی��ز تأثیرگذار خواه��د بود یا نه، 
می گوید: هدف اصلی، افزایش آگاهی مخاطبان نس��بت به 
برند و تعامل متقابل برند با مخاطبانش است، به دلیل ضریب 
نفوذ ش��بكه های اجتماعی در بین مخاطبان، این آگاهی در 
میان مدت روی فروش این برند نیز تأثیرگذار خواهد بود. این 
مشاور بازاریابی دیجیتال در پایان می گوید: برندهای ایرانی 
هنوز در مرحله آزمون و خطای حضور در شبكه های اجتماعی 
به سر می برند. برندها با حضور در شبكه های اجتماعی فورا 
سراغ ابزار ها و تبلیغات می روند و اكثرا برنامه یكپارچه ای برای 
این حضور ندارن��د. در حالی كه در این مس��یر باید به عنصر 
مهم تولید محتوای غنی توجه داشته باشند. محتوای مفید 
برای مخاطب تعامل گرای امروزی از اهمیت بالایی برخوردار 
اس��ت. مخاطب امروزی هوشمند اس��ت و خودش مدیریت 
رسانه را به دست می گیرد. در نتیجه اگر برندها محتوای غنی 
و درستی را برای جذب چنین مخاطبانی تولید كنند به راحتی 

می توانند آنان را به سمت خود بكشانند. 

نگاهی به كمپین دیجیتال شركت برتر

تبلیغات غیرمستقیم با تولید محتوای مفید
نرگس فرجی

ش�ركت ها تمایل دارند از هر فضایی بهره ب�رداری تبلیغاتی كنند؛ 
غافل از اینکه بس�یاری از رس�انه ها قابلیت های دیگری نیز دارند كه 
برندها از آن استفاده نمی كنند. شركت تولید كننده موادغذایی برتر، 
از آن دسته برندهای قدیمی بازار است كه تا چندوقت گذشته حضور 

چندانی در تبلیغات نداش�ته اس�ت اما این برند نیز مانند مابقی رقبا 
وارد میدان شده و با استفاده از رسانه های مختلف شروع به تبلیغات 
كرده اس�ت. برتر علاوه بر رسانه های قدیمی س�راغ شبکه اجتماعی 

اینستاگرام نیز رفته است. 
این ش�ركت س�عی كرده ب�ه اینس�تاگرام ب�ه عنوان یک رس�انه  
تبلیغاتی نگاه نکند و ش�یوه بازاریابی محتوای�ی را در آن  اجرا كند. 

»فرصت امروز« در ادامه س�عی كرده عملکرد این برند را در ش�بکه 
اجتماعی اینستاگرام با كمک سینا شفیع زاده كارشناس روانشناسی 
فروش و بازاریابی مورد بررس�ی قرار دهد. همچنین محس�ن رهگذر 
مدیر توسعه كسب و كار دیجیتال شركت مشاور و مجری برنامه های 
اخی�ر برند برتر در رس�انه های اجتماعی نیز در ادامه به س�والات ما 

پاسخ می دهد. 



برندسازی یا برندبازی؟!

بیش��تر از 15 س��ال پیش، وقتی قرار ب��ود در کنکور 
دانشگاه شرکت کنم، در گروه ریاضی – فیزیک، دو رشته 
دانشگاهی هواداران بیشتری داشت؛ یکی معماری که آن 
زمان به صورت کارشناس��ی ارشد پیوس��ته ارائه می شد، 
کلاس��ش بالاتر بود و جذابیت های مخصوص به خود را 
به همراه داشت و یکی عمران که به زعم داوطلبان کنکور 
هم نزدیک به معماری بود و هم به س��بب رونق صنعت 
س��اختمان بازار کار بهتری داش��ت. اتفاقا دانشگاه محل 
تحصیل من رش��ته معماری داشت و بسیاری از دوستان 
به سبب آش��نایی در همان دانشگاه، معماری خوانده اند. 
امروز رش��ته معماری و عمران در دانش��گاه از آن فضای 
قبلی دور ش��ده است. چند سال بعد مکانیک، چند سال 
بعدتر برق و بعد از آن IT طرفداران بیش��تری پیدا کرد. 
رشته های دانشگاهی به مرور و بر حسب تغییر نسل، نگاه 
و رفتار مردم و همچنین شرایط بازار به جایگاه اصلی خود 
بازمی گردند و در این میان افرادی خود را قربانی این تغییر 
آهنگ می کنند. کسانی که اصلا علاقه ای به این رشته ها 
ندارند و تنها به خاطر نام یا توهمی که از شرایط در ذهن 
می پرورانند وارد رشته ای می شوند که در آینده کاربردی 
برای آنها نخواهد داش��ت. امروز مهندسین، وکلا و حتی 
پزشکانی در جامعه هستند که حتی نمی توانند از تخصص 
خود استفاده کنند. آنها یا تخصص شان را دوست ندارند یا 

اصولا تخصصی کسب نکرده اند. 
چن��د وقتی اس��ت اهمیت برند و برندس��ازی بیش از 
پیش مطرح ش��ده است و توجه بنگاه های اقتصادی را به 
خود جلب کرده است. برند یا نام تجاری به عنوان هویت 
کسب و کار در نظر گرفته می شود و طبیعتا برای صاحبان 
مشاغل وجود برند مشخص و متمایز، لازم و جذاب است. 
از همین رو و با توجه به نیاز بازار و همچنین فراگیر شدن 
آموزش های مربوط به کسب و کار در کشور، برندسازی یا 
همان برندینگ به عنوان یک تخصص در جامعه کسب و کار 
ایران مطرح شد و گروهی از فعالان این حوزه را به سوی 
خود کش��اند. متخصصان برند معمولا از فارغ التحصیلان 
بازاریابی، کسب و کار یا دست اندرکاران تبلیغات بودند که 
به دلیل جذابیت، کشش بازار و همچنین علایق شخصی 
به س��مت مبحث برند متمایل ش��دند و بسیاری از آنان 
هم اکنون از صاحب نظران این حوزه محس��وب می شوند. 
آنان جایگاه یابی و جایگاه سازی برند در بازار را آموختند و 
امروز ثمره وجودشان نام های معتبر تجاری است که کم و 
بیش با آنها سر و کار داریم. مباحثی همچون انتخاب نام 
موثر، طراحی لوگوی مناسب، انتخاب رنگ، ارزش گذاری 
و ایج��اد روابط، تبلیغات برند و خلق ماهیت آن هرکدام 
دنیایی مجزاس��ت که متخصصان برند به صورت حرفه ای 
بر آن اشراف دارند و با هوشمندی نتایج کارشان را رصد 
می کنند. اما معمولا در کش��ور ما وقتی چنین شرایطی 
برای حرفه ای پیش می آید به همراه خود پیامدهایی هم 

دارد؛ پیامدهایی که در آن س��ال ها برای رش��ته معماری 
داشت. وجود افراد نامناسب، بدون تخصص کافی، متوهم 
یا ش��اید زرنگ که از آب گل آلود ماهی می گیرند! برای 
ح��وزه برند یک تف��اوت دیگر هم وج��ود دارد. آن زمان 
برای معمار ش��دن حداقل چهار یا ش��ش سال تحصیل 
لازم ب��ود و معمار بع��د از فارغ التحصیلی حتی اگر کاملا 
جذب کار دیگری می شد، بخشی از اصطلاحات معماری 
را می دانس��ت. اما در مورد برندینگ حتی این اتفاق هم 
نمی افت��د. عنوان »برندینگ« یک ش��به به پروفایل های 
ش��بکه اجتماعی افراد اضافه می ش��ود و به نظر می رسد 
هنوز این شاخه از کسب و کار را به صورت جدی و رسمی و 
به عنوان یک گرایش اصلی نپذیرفته اند. تحلیل برند شبیه 
تحلیل های سیاسی یا اجتماعی، در جامعه ما بدون نیاز به 
تخصص خاصی ارائه می شود و جالب اینجاست که برای 
ارائه چنین مشاوره های ناقص و بدون پشتوانه ای دستمزد 
هم دریافت می شود. بعضا تحلیل برند این گونه افراد اندکی 
واژه بازی، کمی اغراق سلیقه ای و بخشی حب و بغض به 
همراه دارد و هیچگونه بررسی جدی با سند و مدرک به 
خواننده نمی دهد. البته لزومی هم برای این کار نمی بیند. 
انگار که این متخصصان با یک الهام غیبی دست به تحلیل 
می زنند یا بر حسب یک قدرت متافیزیکی چیزی می دانند 
که بقیه از دانستن آن عاجزند و جالب تر وقتی است که اگر 
طراح یک لوگو بر حسب سلیقه آنها )به درست یا غلط( 
چی��زی را طراحی نکرده باش��د، گاهی به طعنه و کنایه، 
تمسخری هم چاشنی تحلیل های هوشمندانه می شود. در 
یکی از این تحلیل ها آمده بود »شرکت X شعار مناسبی 
ندارد و از رنگ مناس��بی هم استفاده نکرده است و نحوه 
تبلیغاتش بس��یار بی ربط اس��ت. با اینکه در بیلبوردها از 
رنگ های شاد استفاده شده و این نشانه سرزندگی است 
اما انگار کودکی شش ساله نقاشی کشیده باشد. از همین 
نقاشی ها که برای تلویزیون می فرستند!« و این نمونه ای از 

تحلیل برند است! 
این تحلیل ه��ا هیچ گونه ارزش کارب��ردی برای بنگاه 
اقتص��ادی ندارد و می تواند بازخوان��ی یک خانواده و نظر 
شخصی آنها از یک آگهی تلویزیونی باشد و نه یک بررسی 
تحلیلی و کارشناسانه از یک متخصص. برای کسانی که 
به دنبال یک تحلیل واقعی هستند و در ضمن تخصصی 
ه��م در این زمینه ندارند )مثلا گروه بازاریابی یا توس��عه 
بازار( باید تک تک موارد یک برند موفق بررسی شود. شکل 
طرح ها، رنگ ها، اس��تفاده از اسلوگان ها، بررسی کمپین 
برند، مثال های موفق به همراه نتایج حاصل از تحقیقات 
بازار و مطالعات منجر به انتخاب برند مذکور همگی جزو 
مواردی اس��ت که برای تحلیل برند لازم است. البته لازم 
به گفتن نیست که تا چند سال آینده برندینگ هم مانند 
معماری در آن سال ها در موقعیت مناسب و صحیح خود 

قرار خواهد گرفت. 

با موسیقی احساسات خریدار را 
نوازش دهیم

موس��یقی احساس��ی را در خریدار ایجاد می کند 
که به محصول منتقل می ش��ود. یعنی اگر موسیقی 
تبلیغ��ات دوست داش��تنی باش��د، بینن��دگان خود 
محصول را نیز دوس��ت خواهند داش��ت. یک عامل 
مهم فیزیکی در فروش��گاه های خرده فروش��ی که بر 
مصرف کننده تاثیر می گذارد پخش موس��یقی است. 
تبلیغات به درک صحیح فرهنگی و اجتماعی بالایی 
برای ف��روش محصولات نی��از دارد. صرفا در تبلیغ 
یک محصول با نمایش ویژگی های برتر آن نمی توان 
آن را به فروش رس��اند بلک��ه باید نقاط تاثیرگذاری 
فرهنگ��ی آن را بررس��ی ک��رد. موس��یقی می تواند 
به عنوان یک پیام رس��ان فرهنگ��ی- اجتماعی عمل 
کند. بیشتر فروش��گاه های بزرگ با پخش موسیقی 
ملایم باعث می ش��وند تا مشتریان و مراجعان مبلغ 
بیش��تری را صرف خرید کنند. طب��ق تحقیقات به 
عم��ل آم��ده در آمریکا موس��یقی می توان��د باعث 
تحریک مش��تریان به انجام خریدهای بیشتر شود. 
بر این اس��اس موس��یقی آرام بیش��ترین تاثیر را بر 
مش��تری دارد و به صورت روانی باعث تحریک حس 

خرید می شود. 
در  موس��یقی  کاربرده��ای  مهم تری��ن  از  یک��ی 
تبلیغات، س��رگرمی است. زمانی که یک تبلیغات به 
نحو س��رگرم کننده ای ساخته شود، نه به عنوان یک 
پیام بلکه به شکل برنامه ای جذاب تماشا می شود و 
موسیقی نقش مهمی در آن دارد. خود موسیقی نیز 
می تواند س��رگرم کننده باشد ولی باید بتوان آن را با 
پیام مهمی که در حال انتقال است هماهنگ کرد. 

موسیقی انتخاب ش��ده برای یک تبلیغ بر میزان 
فروش و به خاطر سپردن آن محصول و به یادآوری 
آن به هنگام ش��نیدن مجدد آن موس��یقی بس��یار 
تاثیرگذار اس��ت. توجه به تجان��س بین محصول و 
موس��یقی تبلیغ��ات آن از عوامل بس��یار مهم در به 
یاد ماندن آن محصول اس��ت. مثلا برای محصولاتی 
که برای کودکان تبلیغ می شود استفاده از موسیقی 
و شعر ش��اد باعث به خاطر ماندن آن برند در ذهن 

مخاطب خود می شود. 
یک نکته روش��ن درباره موس��یقی این است که 
قابلی��ت ای��ن را دارد که بیش��تر در ذهن ش��نونده 
باق��ی بماند. زمانی که یک پیام در داخل موس��یقی 
جا گذاری می ش��ود، مدت زیادی در ذهن ش��نونده 
می چرخ��د و حت��ی ممک��ن اس��ت آن را بخوان��د. 
ش��عارهای تبلیغات��ی که به وس��یله آهن��گ  منتقل 
می شوند بسیار مناسب و تاثیرگذار هستند، هرچند 
در سال های اخیر استفاده از این شعارها کاهش پیدا 
کرده اس��ت اما همچنان استفاده هوشمندانه از آنها 

می تواند باعث موفقیت یک کمپین تبلیغاتی شود. 
ترکی��ب پیام ه��ای تبلیغی با موس��یقی منجر به 
انتقال بخش های احساس��ی و منطقی به ش��نونده 
می ش��ود. گوین��ده حقای��ق منطق��ی را می گوید و 
موس��یقی احس��اس را منتق��ل می کن��د. همچنین 
موس��یقی ابزار فوق العاده ای ب��رای هدف قرار دادن 
قشر خاصی از جامعه است، با توجه به علاقه برخی 
به س��بک یا خواننده ای خ��اص، به راحتی می توان 
محص��ول مرتبط به آنه��ا را با چنین موس��یقی ای 

برایشان به نمایش گذاشت. 
تحقیقات بسیاری در زمینه تاثیرگذاری موسیقی 
در پیام تبلیغاتی انجام ش��ده اس��ت. در یکی از این 
تحقیق ه��ا، موس��یقی به عنوان یاری دهن��ده انتقال 
مفهوم ش��ناخته شده. موسیقی قادر است، تبلیغات 
را قابل فهم تر کند. اغلب تحقیقات نش��ان می دهند 
ک��ه اگ��ر مفه��وم موجود در پی��ام با س��بک و نوع 
موسیقی استفاده شده در آن هماهنگ باشد، تصویر 
مثبتی از برند در ذهن ایجاد خواهد ش��د، همچنین 
 ممکن اس��ت برعکس این اتف��اق نیز برای یک برند 

بیفتد. 

نادیده گرفتن فرصت های رشد و 
پیشرفت را متوقف کنید

آیا می دانس��تید این احتمال وجود دارد که یکی 
از کارکنان س��ازمان ش��ما ایده  خوبی داشته باشد 
که به رش��د و پیشرفت سازمان منجر شود و ممکن 
اس��ت رهبران سازمان این ایده ناب را نادیده گرفته 
باشند؟ شرکت کداک س��ال ها ایده فوق العاده یکی 
از مهندس��ان خود را نادیده گرفته بود. این مهندس 
ای��ده دوربین ه��ای بدون فیلم عکاس��ی ی��ا همان 
دوربین ه��ای دیجیتال را مط��رح کرده بود و کداک 
نیز به دلیل فعالیت خ��ود در بازار فروش فیلم های 
عکاسی این ایده را رد کرده بود. بهترین فرصت های 
رشد و پیش��رفت اغلب همان ایده هایی هستند که 
می توانن��د ب��ازار را متحول کنند و ع��لاوه بر کمک 
به پیش��رفت سازمان در مواردی نیز نوعی تهدید به 
ش��مار می روند. پیش از اینکه دیگران این تهدیدها 
را بیایند، خود وارد عمل ش��وید و آنها را شناس��ایی 
کنید. از کارکنان بخواهی��د تا عواملی را که ممکن 
است به شکست سازمان منجر شود، مشخص کنند. 
پاس��خ های کارکن��ان می توان��د باعث ش��کل گیری 

بهترین ایده های نوآورانه شود. 
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عطیه عظیمی

آیا می دانستید

رضا مافی
مشاور توسعه بازار

امروزه ارتب��اط با مخاطبان 
آن هم ب��ا زبان و فرهنگ آنها 
یک��ی از ابزاره��ای بازاریاب��ی 
اس��ت که همواره مورد توجه 
دنی��ا  معتب��ر  س��ازمان های 
س��ازمان ها  می گی��رد.  ق��رار 
محص��ولات و خدمات خود را 
براس��اس مناط��ق جغرافیایی 
مختل��ف ب��ه مخاطب��ان ارائه 
می دهن��د. آنه��ا در ای��ن نوع 
ارتباط گ��روه ه��دف خود را 
مش��خص می کنند و براساس 
منطق��ه ای،  ویژگی ه��ای 
محص��ولات و خدمات��ی را در 
اختیار مش��تریان خ��ود قرار 
می دهن��د. در همی��ن راس��تا 
چندی پیش اپراتور ایرانس��ل 
تغییرات��ی را در مرکز ارتباط 
خود با مشتری ایجاد کرده که 
این اس��اس مخاطبان این  بر 
اپراتور می توانند با کارشناسان 
ه��م زب��ان خ��ود مش��کلات 
در  و  کنن��د  رفع و رج��وع  را 
صورت��ی که ب��ا اپراتور تماس 
بگیرن��د، به ص��ورت خ��ودکار 
به کارشناس��ان همزبان خود 
متصل می شوند. این سرویس 
به مخاطب��ان آذری زبانی که 
آذربایج��ان  اس��تان های  در 
شرقی و غربی، اردبیل، زنجان، 
زندگ��ی  هم��دان  و  قزوی��ن 
اما  ارائه می ش��ود  می کنن��د، 
همین س��رویس ممکن است 
انتظارات��ی را در منطقه ه��ای 
دیگ��ر کش��ور ک��ه زبان های 
دیگ��ری دارند، ایج��اد کند و 
مردمانی ک��ه در مناطق دیگر 
کشور زندگی می کنند، انتظار 
این موضوع را داش��ته باشند 
ک��ه ایرانس��ل این س��رویس 
را ب��ه آنه��ا نیز ارائ��ه دهد تا 
آنه��ا بتوانند با زب��ان بومی از 
اپراتور ه��ا اس��تفاده کنند. به 
نظ��ر می رس��د اگر ایرانس��ل 
نتواند به این انتظارات پاس��خ 
ده��د، این اق��دام در آینده با 
دل زدگی از جانب قومیت های 

مختلف کشور همراه شود. 
دکت��ر  زمین��ه  همی��ن  در 
احم��د احم��دی، م��درس و 
مش��اور بازاریابی در گفت و گو 
ب��ا »فرص��ت ام��روز« بی��ان 
می کند: اس��تفاده از زبان های 
ارتباط با  محلی در برق��راری 
مش��تری یک��ی از اصول مهم 
در بازاریاب��ی اس��ت از طرفی 
کلی  به صورت  ارتباط  موضوع 
مهم تری��ن مقول��ه در زندگی 
بش��ر اس��ت و از طریق کانال 
ارتب��اط زبان��ی رخ می ده��د. 
بازاریابی کلامی امروزه یکی از 
مهم ترین کانال های ارتباطاتی 
بشر اس��ت که باعث می شود 
مفاهیم به راحتی از ذهن افراد 
به ذهن دیگران منتقل ش��ود. 
غیرکلامی  ارتباط��ات  البت��ه 
نیز عنص��ر مهمی در برقراری 
ارتباطات هستند اما ارتباطات 
شغلی و کاری عمدتا به صورت 
ارتباط��ات زبانی روش��ن تر و 
و  ش��فاف تر صورت می پذیرد 
در بازاریاب��ی باید به این نکته 
توجه شود، چون اگر به شکل 

درست صورت بپذیرد، بهترین 
و مهم تری��ن اب��زار بازاریاب��ی 

است. 

ارتباط با زبان مخاطب 
بهترین ابزار بازاریابی

در  می ده��د:  ادام��ه  او 
آیتم ه��ای بازاریابی بس��یاری 
از ش��رکت ها س��الیان پی��ش 
ب��ه ای��ن نتیجه رس��یدند که 
پیام ها تصوی��ری را به زبان ها 
ب��ه  مختل��ف  و گویش ه��ای 
مخاطب��ان خود ارائ��ه دهند؛ 
 LG به عن��وان نمونه ش��رکت
در کش��ور ای��ران هنگامی که 
تبلی��غ  را  گازی  کولره��ای 
مختلفی  زبان های  از  می کرد، 
اس��تفاده ک��رد و مخاطبان به 
زب��ان محلی ب��ا آنه��ا ارتباط 
به صورت  می کردن��د.  برق��رار 
کلی ارتباط��ات با زبان محلی 
با مشتریان باعث اقبال بیشتر 
مش��تریان نس��بت به سازمان 

می شود. 

 هم زبانی 
ابزاری برای حفظ مشتری

این مش��اور بازاریابی اظهار 
می کن��د: ایرانس��ل قطعا باید 
ب��ه بازخورد این خدمت توجه 
کند اما به صورت کلی صحبت 
کردن ب��ا زبان مش��تری یک 
اب��زار مهم در جل��ب و حفظ 
مشتری اس��ت و سازمان های 
خدمات��ی بیش��تر از اینکه به 
جلب مش��تری توج��ه کنند، 
بای��د ب��ه حف��ظ آنه��ا توجه 
داش��ته باش��ند. در این میان 
این س��رویس ایرانس��ل نوعی 
بافرهنگ  مفاهم��ه  برق��راری 
و زب��ان منطق��ه ای اس��ت و 

می توان��د ازنظ��ر انتقال 
مفاهیم اثربخش باشد. 

خاطرنش��ان  احمدی 
گوش��ی های  می کن��د: 
هوش��مند، ابزار جدیدی 
اس��ت ک��ه تکنول��وژی 
جدی��دی را با خ��ود به 
هم��راه دارد و بس��یاری 
از اف��رادی ک��ه ب��ا این 
س��روکار  تکنول��وژی 
زی��ادی ندارن��د، عم��لا 
از ای��ن خدم��ت جدید 
اس��تفاده  ایرانس��ل 

نمی کنند. از طرفی ایرانس��ل 
باید به این نکته توجه کند که 
در زب��ان آذری هم لهجه های 
مختلفی وجود دارد و باید در 
انتق��ال مفاهیم این موضوع را 
مدنظر قرار دهند اما به صورت 
کل��ی چ��ون پایه زبان��ی آنها 
یک زب��ان اس��ت می توانند از 
این سرویس ایرانسل استفاده 

کنند. 

هزینه کردن در راستای 
محصول اصلی اپراتور

این م��درس بازاریابی معتقد 
است: محصول اصلی مخابرات 
و اپراتوره��ا برق��راری ارتب��اط 
اس��ت و برای ایرانسل می تواند 
توجیه اقتصادی داش��ته باشد 
که در راس��تای محصول اصلی 
خود هزینه هایی را انجام دهد. 
این سرویس برای هموطن های 

ایجاد  را  آذری زب��ان حرمت��ی 
می کن��د؛ به عن��وان نمونه تیم 
فوتبال تراکتورسازی که اکنون 
در لیگ برت��ر بازی می کند، به 
علت ارتباط کلامی که این تیم 
توانس��ته با مردمان آن منطقه 
برقرار کند از توجه و تش��ویق 

زیادی برخوردار شده است. 
او درب��اره مزی��ت رقابت��ی 
س��رویس جدید ایرانسل بیان 
می کند: این سرویس ایرانسل 
در مناطق آذری زبان می تواند 
مزی��ت رقابت��ی را ب��رای این 
اپراتور های  به  نس��بت  اپراتور 
در  می کن��د.  ایج��اد  دیگ��ر 
همین راس��تا به عن��وان نمونه 
ش��بکه تلویزیونی یورونیوز به 
24 زب��ان برنامه ه��ای خود را 
ارائ��ه می دهد و  به مخاطبان 
مخاطبان این شبکه  می توانند 
زبان ه��ای مختلفی را انتخاب 
کنن��د؛ همین موض��وع باعث 
می ش��ود تعداد بینندگان این 
ش��بکه تلویزیون��ی به ش��دت 
ایرانس��ل  افزایش پیدا کند و 
ه��م ب��ا ارائ��ه ای��ن خدمت 
با  تلاش می کند در مقایس��ه 
اپراتورهای دیگر بازار بیشتری 

را داشته باشد. 
احمدی می افزاید: به صورت 
کل��ی س��ازمان ها هرچ��ه در 
فرآین��د ارتب��اط با مش��تری، 
زبان خود را س��اده تر کنند و 
به صورتی محصول خود را به 
آنها ارائ��ه دهند که مخاطبان 
را  محص��ول  آن  س��ازمان 
به راحت��ی درک کنن��د، باعث 
موفقیت آن سازمان می شود. 

پ��ور،  محم����دی  حمی��د 
کارشناس ارش��د بازاریابی در 
امروز«  »فرص��ت  با  گفت و گو 

بی��ان می کن��د: از قدیم الایام 
کش��ور ایران را با قومیت های 
و  می ش��ناختند  مختلف��ی 
ویژگ��ی کش��ور ای��ران باعث 
ش��ده از قومیت ها، فرهنگ ها 
مختلف ش��کل  گویش های  و 
بگی��رد اما ب��ه ای��ن موضوع 
کس��ب و کارهای داخلی کمتر 
به صورت  ک��ه  توجه می کنند 
بوم��ی فعالیت ه��ای خ��ود را 
پیش ببرند؛ البته این موضوع 
تا ح��دی به ص��ورت بومی در 
تلویزیونی  تبلیغات شبکه های 
اس��تانی موجود است و برخی 
از برند ه��ا ب��ا گوی��ش و زبان 
خ��اص آن منطقه تبلیغاتی را 
انجام می دهن��د اما صرفا این 
موضوع در حد تغییر در لهجه 
و گویش اس��ت و س��ناریویی 

تغییر نمی کند. 
محمدی پ��ور ادامه می دهد: 

اینکه ش��رکتی مانند ایرانسل 
برای نخس��تین ب��ار در تلاش 
اس��ت ک��ه این خدم��ت را به 
مردم��ان بوم��ی ی��ک منطقه 
ارائه دهد و ب��ه اقوام مختلف 
توج��ه می کند، ای��ده جذابی 
بس��یار  می توان��د  و  اس��ت 
تاثیرگذار باش��د و این موضوع 
ایجاد  را  انتظ��اری  می توان��د 
کند ک��ه مابقی ش��رکت های 
ایرانی به س��مت بومی س��ازی 
پیش روند و برای هر ش��هر و 
 فرهنگ محصول خاصی تولید 

کنند. 
در  می کن��د:  اظه��ار  او 
ح��وزه لوازم خانگ��ی برخی از 
ش��رکت های ایران��ی نی��ز در 
مراکز تماس خود این سرویس 
را به مش��تریان ارائه می دهند 
و براس��اس پی��ش ک��د ه��ر 
مشخص کننده  که  شهرستان 
منطق��ه  آن  مردم��ان  زب��ان 
اس��ت، اپرات��وری همزب��ان با 
آنها صحبت می کند؛ به عنوان 
نمونه اگر فردی از تبریز با این 
مرک��ز تماس ش��رکت ارتباط 
برقرار می کند، ترجیحا او را به 
اپراتوری که آذری زبان اس��ت 
متص��ل کنن��د. ای��ن موضوع 
بس��یار حائ��ز اهمیت اس��ت 
چ��ون بارها در س��ازمان های 
ایرانی مش��اهده می ش��ود که 
فردی با یک س��ازمان تماس 
گرفته است که گویش و زبانی 
خاصی دارد، ب��ه همین دلیل 
اپراتور نمی تواند به خوبی با او 

ارتباط برقرار کند. 
ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
بازاریابی خاطرنش��ان می کند: 
س��ازمان های معتبر دنیا روی 
ای��ن موضوع بس��یار اقدامات 
مثبت��ی انج��ام دادند و 
این  از مصداق های  یکی 
 Vertu موضوع شرکت 
است که برند لوکسی در 
حوزه گوش��ی های تلفن 
است؛  هوش��مند  همراه 
ای��ن ش��رکت خدم��ت 
عنوان  تح��ت  وی��ژه ای 
concierge ی��ا دربان 
دارد که دستیار شخصی 
را در اختی��ار مخاطبان 
ق��رار می دهد و مخاطب 
اپراتوری  ب��ه  می توان��د 
وصل ش��ود که به زب��ان آنها 
صحب��ت می کن��د و به عنوان 
نمونه اگر یک ف��رد ایرانی به 
خارج از کش��ور س��فر کند و 
از این گوش��ی اس��تفاده کند، 
می تواند به اپراتور فارسی زبان 
متصل ش��ود و مش��کل خود 
را ح��ل کند؛ به عن��وان نمونه 
اگ��ر این ف��رد بخواه��د بلیت 
م��وزه ای را در فرانس��ه تهیه 
کند، می تواند با اپراتور تماس 
بگی��رد و از این موضوع اطلاع 

پیدا کند. 

دادن حق انتخاب به 
مخاطب

محمد پ��ور با اش��اره به این 
موضوع که »یک��ی از ایرادات 
ای��ن ط��رح ایرانس��ل ممکن 
است این موضوع باشد که فرد 
فارسی زبانی که در آذربایجان 

با  زندگی می کند، هنگامی که 
اپراتور تماس می گیرد، فردی 
آذری زبان��ی با او صحبت کند 
و او نتوان��د با اپرات��ور ارتباط 
برق��رار کند« ادام��ه می دهد: 
در راس��تای این موضوع باید 
به مش��تری حق انتخاب داد و 
در وهله اول باید س��عی شود 
ب��ا مخاطب به زبانی فارس��ی 
صحبت شود و سپس در ادامه 
این انتخاب را به مشتری داد 
ک��ه زب��ان موردنظر خ��ود را 

انتخاب کند. 
به صورتی کل��ی در جامعه 
افرادی هستند که نگران این 
موضوع هس��تند ک��ه نتوانند 
ارتب��اط خوبی  تکنول��وژی  با 
را برق��رار کنن��د و دلیل این 
موضوع هم،  زب��ان تکنولوژی 
اس��ت؛ چون که اف��راد زیادی 
در جامع��ه هس��تند ک��ه ب��ه 
زبان فارسی مسلط نیستند و 
تمایل دارند مشکلات خود را 
در این راس��تا به زبان مادری 
خ��ود ح��ل کنن��د و می توان 
گفت که گروه هدف این طرح 
ایرانسل این گونه افراد هستند 
که برای آنها راحت تر اس��ت با 
زبان مادری مشکلات خود را 

در میان بگذارند. 
او می گوید: کلیت این طرح 
ایرانس��ل طرح خوبی است اما 
ای��ن ط��رح متمرکز ب��ر زبان 
گفت��اری اس��ت و اپراتور ه��ا 
صرفا در حد گفتار مس��لط به 
گویش ه��ا و زبان های مختلف 
هس��تند و پیش��نهاد می شود 
مقوله بومی س��ازی را در بحث 
نوشتاری هم مدنظر قرار دهند 
و در همی��ن راس��تا نیاز هایی 
چون که  می ش��ود،  احس��اس 
در بس��یاری از شهر های ایران 
تمایل بر دایر کردن مدارسی 
ب��ا زبان بومی دیده می ش��ود. 
حاض��ر  ح��ال  در  طرف��ی  از 
قابلیت های��ی تح��ت عن��وان 
مانند780*موج��ود   USSD
اس��ت ک��ه می ت��وان در ابتدا 
در  را  بومی س��ازی  ای��ن 
کرد؛  ش��روع  این USSD ه��ا 
به عنوان نمونه افراد می توانند 
مانده حس��اب خود را از طریق 
ای��ن USSD ها به زبان بومی 
بگیرن��د. اق��دام دیگ��ری که 
می توان در این زمینه می توان 
انجام داد، چن��د زبانی کردن 
سایت هاس��ت و زبان های��ی را 
که رس��م الخط خاص خود را 
دارن��د مورداس��تفاده قرارداد 
و س��ایت را ب��رای زبان ه��ای 

مختلف طراحی کرد. 
ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
می کن��د:  اظه��ار  بازاریاب��ی 
براساس منحنی نیاز های کانو 
یک نیاز انگیزش��ی در مرحله 
اول به هموطن��ان آذری داده 
می ش��ود و قطعا باید ایرانسل 
مابقی قومیت ها را مدنظر قرار 
دهد، چون انتظاری برای این 
می آید  وج��ود  به  قومیت ه��ا 
به س��رعت  بای��د  ایرانس��ل  و 
ب��رای مابق��ی قومیت ه��ا نیز 
ای��ن خدمت را ایج��اد کند تا 
دل زدگ��ی ب��رای آنه��ا ایجاد 

نشود.

امیر کاکایی

خوب و بد استراتژی بازاریابی ایرانسل برای مخاطبان آذری زبان

اگر ایرانسل نتواند خدمات خود را تعمیم دهد...

صحبت کردن با زبان مشتری یک 
ابزار مهم در جلب و حفظ مشتری 

است و سازمان های خدماتی بیشتر 
از اینکه به جلب مشتری توجه 

کنند، باید به حفظ آنها توجه داشته 
باشند. در این میان این سرویس 
ایرانسل نوعی برقراری مفاهمه 
بافرهنگ و زبان منطقه ای است 
و می تواند ازنظر انتقال مفاهیم 

اثربخش باشد
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توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی  )11(
جذب قشر جوان

بس��یاری از فعالیت ه��ای روابط عمومی هدفش��ان 
بزرگس��الان، اعضای مجل��س، مش��تریان، کارکنان، 
عموم مردم و. . . هس��تند. درحالی ک��ه می دانیم مردم 
مدت ها قبل از شروع کار نظراتش��ان را درباره شرکت 
خود ش��کل می دهند. حتی کودکان در سنین بسیار 
ک��م در انجمن هایی ب��ا نام های تجاری مش��خص نیز 
این گونه اند. پس چرا قبل از اینک��ه وارد رقابت با آنان 

شویم، به جذبشان اقدام نکنیم. 
بدون ش��ک یافتن راهی مناس��ب ب��رای انجام این 
کار مش��کل اس��ت، به علت اینکه کودکان نس��بت به 
رس��انه های بزرگ به غیر از تلویزیون و خواندن اخبار 

منتشره بی علاقه هستند. 

ایده
بس��یاری از ش��رکت های در قال��ب فعالیت ه��ای 
روابط عمومی، حمایت از تیم های ورزش��ی را برعهده 
می گیرند. کودکان این گونه حمایت ها را می بینند اما 
مسئله این است که چگونه از چیزی حمایت کنیم که 

کودکان مان خود را مالک آن تصور کنند. 
روی اف راورز س��رآمد مجله ه��ای ورزش��ی بین 
س��ال های 1954 تا 2000 بود و تیم س��اختگی اش 
ملچس��تر راورز چندی��ن حام��ی مال��ی از جمل��ه 
ش��رکت های مک دونالد، تی بی اس، سوبوتو و نایک 
را داش��ت. حمایت از تیمی س��اختگی ممکن است 
ایده ای عجیب ب��ه نظر بیاید ام��ا مزیت های زیادی 
را در ب��ر دارد، نخس��ت اینک��ه راهی ب��رای جذب 
مخاطبان بس��یار جوان اس��ت. دومین مزیتش این 
است که برنده ش��دن در هر هفته بدون هیچ اتهامی 
در زمین��ه دوپینگ قطعی اس��ت و منطق و رفتاری 
مناس��ب را دربرابر رویداد های پیش رو ب��ه ارمغان 
می آورد. س��ومین مزیتی که می توان برای آن قائل 
شد این است که داس��تان های مصور غالبا نگهداری 
و بازخوانی می ش��وند. چهارمین مزیتش این اس��ت 
که حمای��ت مالی به نوعی اعتبار برای داس��تان های 
مصور اس��ت که ب��ه افزایش اعتبار حام��ی مالی اش 

می انجامد. 
در آخر اینک��ه حمایت از یک چنی��ن تیم مقرون به 
صرفه ای به مراتب کم هزینه ت��ر از تیمی واقعی گرچه 

کوچک است. 
با گذش��ت زم��ان، بازی ه��ای رایان��ه ای جایگزین 
کتاب های مصور ش��دند و حامیان جدیدی نیز پدیدار 
ش��دند، چیزی که به وض��وح مهم جل��وه می کند این 

است که به روز باشید. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
در تلاش ب��رای انتخاب چیزی باش��ید که اعتباری 

برای حمایت هایتان از شرکت و تیم باشد. 
با هنرمندان و نویس��ندگان تیم خود به طور منظم 

در تماس باشید. 
برای خط داس��تانی مرتبط با نام تج��اری خود ایده 

خلق کنید. 

چه کسانی باید برنامه ریزی 
استراتژیک را انجام دهند؟ 

مسلما برای سازمان هایی نظیر سازمان یا نهادهای 
غیردولتی که رویکرد اجتماعی دارند، کسی از بیرون 
نهاد نمی تواند برایشان استراتژی بنویسد. البته برای 
هیچ سازمانی نمی توان از بیرون این کار را انجام داد، 
خواه ش��رکت تجاری و خ��واه NGO. تنها می توان 
مشاوره هایی برای ارتقای کیفیت کاری به مدیران آن 
پیش��نهاد داد. از طرفی این دیدگاه نیز رایج است که 
کس��انی که درون نهاد در حال انجام کارهای اجرایی 
یا روزمره هستند، نمی توانند محیط بیرونی را در نظر 
بگیرند و از بالا به نهاد نگاه کنند. پس با این وصف چه 

کسی می تواند برنامه ریزی کند؟ 
برای کسانی که درگیر کارهای درون نهاد هستند، 
بسیار راحت است که محیط بیرونی را در نظر نگیرند 
و تصویر بزرگ را فرام��وش کنند و تنها مس��ائل را از 
دیدگاه خود ببینن��د ولی در عین حال تنها کس��انی 
هم که می توانند برای نه��اد برنامه ریزی کنند، همان 
نیروهای داخلی آن هس��تند. کس��ی در بیرون وجود 
ندارد که در این مورد ای��ن کار را انجام دهد. پس باید 
مدیران ارشد نهاد بتوانند خود را کمی از بند کارهای 
روزمره برهانن��د و به فک��ر ارزیابی ح��ال و راه آینده 

باشند. 
ش��اید این مطلب بس��یار بدیهی باش��د ولی عملًا 
ش��اهد هس��تیم که یکی از ش��ایع ترین مش��کلات 
NGOها در کش��ور همین اس��ت و بهانه نهادها هم 
کمبود وقت برای این قبیل کارهاس��ت. بنابراین یکی 
از اساسی ترین کارهایی که می توان برای سازماندهی 
یک NGO انج��ام داد، شفاف س��ازی ماموریت های 
)mission( آن اس��ت. نبای��د فرام��وش ک��رد که 
ماموریت باید وضعیت زمان حال ش��ما و کارهایی را 
که می کنید، توصیف کند و عبارت ماموریت، داستان 
سازمان را در قالب یک شعار 30ثانیه ای بیان می کند. 
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پاس�خ کارش�ناس: در نظ��ر داش��ته باش��ید ک��ه در 
دنیای پیچی��ده امروزی، برق��راری ارتباط ب��ا مخاطبان هم 
پیچیدگی ه��ای خاص خ��ود را پیدا می کند و ب��ه طور قطع 
نمی توان یقین داش��ت که یک آگهی ش��ما را به هدف مورد 
نظرتان می رساند. با این حال پرس��ش هایی وجود دارد که با 
ارزیابی پاس��خ آن می توانید تا حدی از اثربخشی آگهی خود 
مطمئن شوید. نخستین سوالی که از خود می پرسید باید این 

باش��د که پیام اصلی آگهی چیس��ت و آیا برای مخاطب قابل 
درک است؟ برای دریافت پاسخ این سوال می توانید آگهی را 
به گروهی از مخاطبان که از پیام مورد نظر شما اطلاع ندارند 
نش��ان دهید و نتیجه را ارزیابی کنی��د. در مرحله بعدی باید 
ببینید که آیا پیام آگهی شما به قدر کافی قانع کننده هست 
و مشتری را به خرید ترغیب می کند؟ و اینکه آیا لحن و شیوه 
تبلیغ با جایگاه برند در ذهن مصرف کننده و تجربه و درک او از 

قول برند و کیفیت محصولات برند سازگار است؟ 
یکی از موارد مهم دیگر این است که ببینید چه کسی پیام 

تبلیغ را می گوید و آیا صدای گوینده با تبلیغ تناس��ب دارد؟ 
نوع انتقال پیام هم اهمیت زی��ادی دارد. به عنوان مثال، یک 
پیام غیرمنتظره می تواند توجه مخاطبان بیشتری را به خود 

جلب کند. 
در نظر داشته باشید مخاطب شما تمایلی ندارد خود را برای 
دریافت پیامتان به زحمت بیندازد و برای درک پیام س��خت 
یا پنهانی ش��ما وقت گرانبهای خود را صرف کند. در نتیجه 
پیام مورد نظر ش��ما باید به جذاب ترین، خاطره انگیزترین و 

ساده ترین شکل ممکن در آگهی گنجانده شده باشد. 

ارزیابی اثربخشی آگهی تلویزیونی

پرس�ش: تولیدکننده مواد غذایی هستم و برای نخس�تین بار تصمیم دارم تبلیغات در ش�بکه های تلویزیونی محلی را تجربه 
کنم. به همین منظور به یک آژانس تبلیغاتی سفارش ساخت یک آگهی ویدئویی را داده ام. از کجا می توانم اطمینان پیدا کنم 

که آگهی اثربخشی کافی را دارد و بودجه من را به هدر نمی دهد؟ 
کلینیک کسب و کار

اشتباه نوزدهم: مدیرانی که طرفدار 
افراد مجرب هستند 

بسیار اتفاق می افتد مدیرانی که دارای تجربه کاری 
هستند در پاس��خ به پیش��نهاد به کارگیری و میدان 
دادن ب��ه کارمندان جوان ت��ر و تازه کارت��ر می گویند 
تجربه کاری ندارن��د و تجربه را بزرگ ترین س��رمایه 
می دانند. ش��اید این نظر مصداق کام��ل »تجربه پدر 
علم است« باش��د و هرچند که در برخی موارد تجربه، 
کلیدی گره گشاس��ت ام��ا در عصر کنون��ی که عصر 
ارتباطات اس��ت، تکنولوژی های نوی��ن ارتباطی همه 
چیز را تغییر داده و مسائل انس��انی و کاری نیز از این 
تغییرات مصون نمانده و روندشان را تسریع بخشیده 
است و در س��ایه این رشد س��ریع، تجربه های به ویژه 
کاری نیز به س��رعت رنگ می بازند، از اعتبار می افتند 
و به نوعی کهنه و بلااس��تفاده می ش��وند. به طوری که 
حتی کارمندان باتجربه و دارای س��ابقه کاری بالا نیز 
باید س��عی کنند تجارب خود را به نوعی به روز کنند و 
خود را با ش��رایط جدید هماهنگ کنن��د و هم از این 
روی است که در اکثر کارها، تجربه، گزینه ای شاخص 
برای رد یا قبول کارمندان نیس��ت و بس��ا کارمندان 
تازه کار نیز همزمان ب��ا افراد مج��رب در حال تجربه 

کردن و کارآموزی شوند. 
البته در این مج��ال کوتاه قصد ن��دارم منکر اثرات 
مثبت تجربه کاری شوم اما مسئله این است که تجربه 
نباید ایستا شود و س��ابقه کاری بالا نباید دلیلی برای 
متوقف شدن و مغرور شدن افراد شود. در واقع تجربه 
واقعی این اس��ت که بیاموزیم هرگز نمی توان و نباید 
تجربه را همانند گنجی گرانبها در جایی مدفون کنیم 
بلکه اگر این تجربیات به روز نش��وند و ب��ا نمونه های 
مربوطه، جایگزین یا اصلاح نش��وند، به جای موفقیت، 

می توانند سبب ورشکستگی نیز شوند. 
اما متاس��فانه همچنان بس��یاری از مدیران ترجیح 
می دهند با افراد مجرب کار کنند ت��ا جوانان صاحب 
مدارج علمی و دانش��گاهی که تجربه عمل��ی ندارند. 
این گونه مدیران از ایده های نوین کارمندان جوان تر، 
کمت��ر اس��تقبال می کنن��د درحالی ک��ه اگ��ر همان 
پیشنهاد از س��وی یک فرد باتجربه ارائه شود حاضرند 
با ص��رف وقت، آن را بررس��ی کنن��د غاف��ل از اینکه 
کم س��ابقه ها، به دلیل تازه نفس بودن و کمتر عجین 
بودن ب��ا کار، اش��کالات احتمالی را بهت��ر می بینند و 
دیدگاه ها و ایده های بهتر و انگیزه بیشتری می توانند 
داش��ته باش��ند. به نوعی می توان گفت مدیرانی که به 
تجربه بیش��تر بها می دهند به راحتی انگیزه جوانان را 

می گیرند. 
به عنوان یک مدیر، تصمیمات اساسی را که در این 
اواخر گرفته اید بررس��ی کنید. بررسی کنید چقدر از 
این مسائل مشابه مسائل س��ال های گذشته و چقدر 
از آنها تکراری نبوده اند. اگر این تصمیمات را براساس 
تجربیات گذش��ته تان گرفته ای��د، اگ��ر باتجربه ها را 
بیشتر به کار گرفته اید و از نظرات آنان بیشتر استقبال 
کرده اید و اگر برای دو مس��ئله متف��اوت یک راه حل 
ارائ��ه داده اید باید گفت ش��ما هم طرف��دار مجرب ها 
هس��تید و ادامه ای��ن روش می توان��د مدیریت تان را 

دچار مشکل کند. 

 برای اجتناب از این اشتباه چه باید کرد؟ 
از  یک��ی  در  پ��اول  لوئی��س  ک��ه  آن چن��ان 
س��خنرانی هایش می گوید: »مدیرانی که بتوانند خود 
را از قی��د و بند تجربه ه��ای گذش��ته آزاد کنند قادر 
خواهند بود به اندیش��ه خود پروبال دهن��د و آن را از 
درون قفس به پرواز درآورند.« سعی کنید تجارب تازه 
را به طور م��داوم جایگزین تجربیات��ی کنید که تاریخ 
مصرف آنها سر آمده اس��ت. ارزش و اعتبار تجربه های 
گذشته به این اس��ت که تا چه میزان می توانید آنها را 
در قالب ش��رایط فعلی ارائه و تعمیم دهی��د. بنابراین 
بهتر اس��ت با بررس��ی مداوم تجربیات، بخشی را که 
در ش��رایط امروزی قابل استفاده نیس��ت رها کنید و 

تجربه های جدید را جایگزین آنها کنید. 
به طورکل��ی اس��تفاده ت��وأم از تجربه و عل��م و نیز 
افراد ت��ازه کار در کنار مجرب ها، ای��ده خوبی برای به 
روز شدن مدیریت تان اس��ت. به خاطر داشته باشید 
به همه کارمندان تان اهمی��ت بدهید. نه طوری رفتار 
نکنید ک��ه مجرب ها احس��اس کنند کنار گذاش��ته 
ش��ده اند و به درد نخورند و نه به گونه ای که جوان ترها 
نیز بی انگیزه ش��وند. کارمندان تازه وارد به راهنمایی 
شما احتیاج بیش��تری دارند، به تدریج که در کار خود 
مه��ارت پیدا کردند می توانید ش��یوه خ��ود را تعدیل 
کنید، انعطاف بیش��تری نش��ان دهید و ب��ا دادن کار 
بیش��تر به آنها، اعتماد خود را به آنان نش��ان دهید. با 
این کار انگیزه بیشتری برای خلاقیت و شکوفایی پیدا 

می کنند. 
فراموش نکنید افراد مسن تر بسیار دیرتر از جوانان 
با تغییرات کن��ار می آین��د و در اکثر اوق��ات مایل به 
تغییر نیستند. اما اگر کارتان به گونه ای است که واقعا 
تجربه ح��رف اول و آخ��ر را در آن می زند بهتر اس��ت 
به فکر جانش��ین پروری باش��ید و از مدت ه��ا قبل از 
بازنشس��تگی افراد مجرب، جوان ترها را در کنار آنان 
قرار دهید تا تجارب لازم را کس��ب کنند. این ش��یوه 
عملکرد در واقع یک س��رمایه گذاری بلندمدت برای 

اداره شما محسوب می شود. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

تریبون

فرشته طاهری نیاترجمه: علی آل علی

به وجود آوردن محتوای دیجیتالی 
یا از طریق یک شرکت تبلیغاتی 
یا به وسیله منابع خود شرکت 

امکان پذیر است که هر دوی این 
موارد نیازمند زمان و پول هستند، 
زیرا بازاریابی محتوا باید حرفه ای، 
جذاب و موفقیت آمیز باشد. رعایت 
این نکته توجه بازدیدکنندگان را به 

وب سایت تان جلب خواهد کرد

ش�����روع ی��ک کسب وکار 
اینترنتی کار مش��کلی اس��ت 
و با اش��تباهات و س��ختی های 
متع���ددی هم��راه اس����ت، 
نخستین بارتان  اگر  به خصوص 
ب���اش����د. البت����ه چ���ون 
نخس��تین بارتان اس��ت، دلیل 
نمی ش��ود که همان اشتباهاتی 
را تک��رار کنی��د ک��ه س��ایر 
کارآفرین��ان ت��ازه کار مرتکب 
می ش��وند. نباید پول به سختی 
به دست آمده را با اشتباهات بد 
از دس��ت بدهید، فقط به خاطر 
اینکه یک تازه کار هس��تید. در 
این مطلب قصد داریم به مطرح 
کردن اش��تباهاتی بپردازیم که 
پیش از شما کس��انی که قصد 
راه ان��دازی کس��ب وکار آنلاین 

داشتند، مرتکب شده اند. 

بازی انتظار
بالاخ��ره  موع��ود  لحظ��ه 
فرا رس��ید. بع��د از گذران��دن 
س��اختن  جه��ت  هفته ه��ا 
وب س��ایت، درنهای��ت درهای 
پورت��ال وب تان را گش��وده اید. 
زمان این اس��ت که ب��ه هزاران 
بازدیدکنن��ده صفح��ه وب تان 
خوش��امد بگویی��د. ام��ا صبر 
کنی��د... ای��ن لحظ��ه هرگ��ز 
فرا نخواهد رسید. چرا؟ زیرا شما 
به ج��ای اینکه ی��ک مخاطب، 
بازدیدکنن��ده و ی��ک برنام��ه 
بس��ازید، فقط ب��ازی انتظار را 
انج��ام داده اید. بیایی��د به این 
بیندازی��م:  حقیق��ت نگاه��ی 
وب س��ایت  یک میلیارد  تقریبا 
دارد،  وج��ود  اینترن��ت  در 
یعنی وب س��ایت ش��ما شماره 
1/000/000/001 را ب��ه خود 
اختص��اص می ده��د. چگون��ه 
انتظار دارید دیده شوید، بدون 
اینکه کارهای دیگری را ترتیب 
دهید؟ جواب این اس��ت: شما 
دیده نخواهید ش��د. راه اندازی 
وب س��ایت فقط نخستین قدم 
کارآفرینی ت��ان  س��فر  راه  در 
اس��ت. کارهای بس��یار زیادی 

باید انجام دهید. 

تولید نکردن محتوا برای 
پیشروی

بازاریاب��ی محت��وا یک��ی از 
جنبه های حیاتی کس��ب وکار 
ام��روز اس��ت. ش��ما مق��الات 
مفید، مطالب آموزشی، ویدئو، 
اینفوگراف��ی و... تهیه می کنید 

که مورد توجه تعداد بس��یاری 
از مردم قرار می گی��رد. اگر این 
کار را نکنی��د، چگونه می توانید 
کس��ب وکارتان را م��ورد توجه 
ق��رار دهید؟ جواب این اس��ت: 
نمی توانی��د. به وج��ود آوردن 
از  ی��ا  دیجیتال��ی  محت��وای 
طریق ی��ک ش��رکت تبلیغاتی 
یا به وس��یله منابع خود شرکت 
امکان پذیر اس��ت ک��ه هر دوی 
ای��ن م��وارد نیازمند زم��ان و 
پ��ول هس��تند، زی��را بازاریابی 
محتوا باید حرف��ه ای، جذاب و 
موفقیت آمیز باشد. رعایت این 
نکته توج��ه بازدیدکنندگان را 
به وب س��ایت تان جلب خواهد 
ک��رد و مش��تری ها از طری��ق 
و  اینترن��ت  در  جس��ت وجو 

اجتماعی  ش��بکه های 
جذب می شوند. 

هر کاری را خودتان 
انجام دهید

امیدوارید که بالاخره 
کار تمام وقت تان را رها 
کنی��د ت��ا بتوانید یک 
کس��ب وکار آنلای��ن را 
مدیریت کنی��د. انتظار 
دارید این کسب وکار را 
به وسیله وب سایتی که 
خودتان اداره می کنید، 

راه اندازی کنید، مسائل مربوط 
ب��ه بازاریاب��ی اش ب��ا خودتان 
باش��د و تقریب��ا هم��ه کارهای 
کسب وکارتان را به تنهایی انجام 
دهید. در واقع انتظ��ار دارید که 
یک گروه یک نفره باش��ید. این 
اش��تباه اس��ت. یکی از دلایلی 
که چ��را برخی از وب س��ایت ها 
و کس��ب وکارهای آنلاین بسیار 
موفق هستند این است که آنها 
متخصصانی را ک��ه مهارت های 
پیش بردن یک کمپانی را دارند، 
به کار می گیرن��د، چه در زمینه 
کپی رای��ت، گس��ترش وب ی��ا 
بازاریابی ش��بکه های اجتماعی، 
کس��انی وجود دارند که از شما 
بهترند و می توانند برای رسیدن 

به اهداف تان کمک کنند. 

بازار هدف تان بسیار 
کوچک است

بارها ش��نیده اید که یک نفر 
بگوی��د: »اگر فق��ط یک درصد 
از این ب��ازار، 10 درص��د از این 
بازار، 50 درصد از ای��ن بازار در 
دستم بود، ثروتمند می شدم؟« 
چنین ای��ده ای در ابتدا ممکن 
اس��ت خوب به نظر برس��د اما 

رشد کس��ب وکار آنلاین تان در 
نهایت فروخواهد ریخت، به این 
دلیل که بازار هدف تان بس��یار 
کوچک اس��ت. بهتر است بازار 
بزرگ ت��ری را انتخ��اب کنید، 
زیرا بعدا فرص��ت خیلی خوبی 
خواهید داش��ت تا یک برش از 
یک کیک ب��زرگ را به دس��ت 

آورید. 

شروع کار با انتظارات 
اشتباه

کس��ب وکار آنلاین تان از بین 
خواهد رفت اگر ش��ما انتظارات 
اش��تباه داشته باش��ید. به عنوان 
مث��ال، اگ��ر برنامه ری��زی کنید 
که فق��ط س��ه  س��اعت در روز و 
چه��ار روز در هفت��ه کار کنی��د، 

آنگاه سرنوش��ت ب��دی در انتظار 
کس��ب وکارتان خواهد بود یا اگر 
هدف شما به دس��ت آوردن پول 
زیاد در سال اول کارتان باشد، باز 
هم شکست خواهید خورد. اینها 
انتظارات غلطی اس��ت که ش��ما 
دارید. در ابتدا بای��د محافظه کار 
باشید. ایده های بزرگ متعلق به 
کسانی است که به دلایل اشتباه 

وارد کسب وکار شده اند. 

قصد ندارید کسب وکارتان 
را وارد تلفن همراه کنید؟

از  بیش��تر  م��ردم  ام��روزه 
در  تلفن همراه ش��ان  طری��ق 
اینترنت جس��ت وجو می کنند 
و برای خیلی چیزه��ا از طریق 
تلفن ه��ای همراه هوش��مند و 
تبلت هایش��ان پ��ول پرداخت 
کس��ب وکار  اگ��ر  می کنن��د. 
آنلاین ش��ما با ای��ن پدیده رو 
به رش��د همراهی نکن��د، چند 
س��الی بیش��تر دوام نخواهی��د 
آورد. نداش��تن یک وب س��ایت 
گزینه ه��ای  ی��ا  تلفن هم��راه 
پرداخت از طری��ق تلفن همراه 
می توان��د منج��ر به شکس��ت 

کسب وکارتان شود. 

غیرقابل مشاهده بودن در 
موتورهای جست وجو

اگ��ر کس��ب وکار آنلاین تان 
در گ��وگل ی��ا یاهو در س��طح 
بس��یار پایین��ی درجه بن��دی 
ش��ده باش��د، دو معن��ا دارد: 
در ح��ال حاض��ر کس��ب وکار 
اس��ت  متزل��زل  آنلاین ت��ان 
ی��ا تلاش��ی ب��رای اینک��ه در 
فهرس��ت صفحات موتورهای 
بگیری��د،  ق��رار  جس��ت وجو 
پدی��دار ش��دن  نداش��ته اید. 
در هری��ک از ای��ن موتورهای 
جس��ت وجو منجر به سوالاتی 
می شود از این قبیل که چقدر 
کس��ب وکارتان در دس��ترس 
اس��ت و آی��ا کمپان��ی ش��ما 
می توان��د محصولاتش 

را ارائ��ه ده��د.
 علاوه ب��ر این، وقت 
نگذاش��تن برای دیده 
ش��دن در موتوره��ای 
باع��ث  جس��ت وجو 
مش��تریانی  می ش��ود 
اینترن��ت  در  ک��ه  را 
می کنند،  جس��ت وجو 
از دست دهید. باید از 
برخی اس��تراتژی های 
ی  ز بهینه س��ا
جس��ت وجو  موت��ور 

  )search engine optimization(
اس��تفاده کنید ت��ا بتوانید جزو 
م��وارد جس��ت وجو در صفحه 
اول باش��ید و ش��اید بتوانید در 

جست وجوها نخستین باشید. 

کمبود عیار اجتماعی
بازاریاب��ی  کارشناس��ان 
اجتماع��ی  عی��ار  معتقدن��د 
بهتری��ن راه ب��رای به دس��ت 
آوردن تع��داد بازدیدکنندگان 
از ی��ک تبلیغ��ات و خری��د آن 
محصول توس��ط آنهاس��ت. در 
واقع بس��یاری از کسب وکارها 
اس��تقبال  مس��ئله  ای��ن  از 
می کنن��د اما اختص��اص زمان 
بیش از حد به آن کار اشتباهی 
اس��ت. به عن��وان مث��ال، اگ��ر 
صفحه توئیتر ش��ما بعد از س��ه 
م��اه در کس��ب وکار فقط س��ه 
دنبال کنن��ده داش��ته باش��د، 
این مس��ئله ش��رم آور اس��ت و 
مش��تری های احتمال��ی ه��م 
از دس��ت خواهند رف��ت یا اگر 
تعداد مش��تریان بازدیدکننده 
صفر اس��ت یا حداق��ل یک نفر 
اس��ت، این مس��ئله نیز وجهه 
ش��ما را از بین خواه��د برد. در 

واق��ع می توانید در هر ش��بکه 
اجتماعی حضور داش��ته باشید 
ام��ا زمانی ک��ه بازدیدکنن��ده 
نداش��ته باش��ید، بیش��تر ب��ه 
آس��یب خواهد  کسب وکارتان 
رس��ید. راه حل این اس��ت که 
فقط روی یک شبکه  اجتماعی 
تمرکز کرده و همانجا مشتری 
ج��ذب کنی��د. زمانی ک��ه این 
مرحله را ب��ه اتمام رس��اندید، 
سراغ ش��بکه  اجتماعی دیگری 

بروید و روی آن تمرکز کنید. 

بدون هویت، بدون لوگو، 
بدون شخصیت

باش��یم؛  روراس��ت  بیایی��د 
کس��ب وکارها و وب سایت های 
بس��یاری وجود دارند که شبیه 
هم هستند. اگر کسب وکار شما 
فقط شبیه 200 تا از آنها باشد، 
اصلا چرا باید یک نفر حتی آن 
را امتحان کند؟ نکته این است 
که س��عی کنید متفاوت باشید 
تا بتوانید بالات��ر از این ازدحام 
بایس��تید. برای انج��ام این کار 
داش��تن یک هویت منحصر به 
فرد، ش��خصیت برجسته و یک 
لوگو و شعار خلاقانه لازم است، 
چنی��ن وب س��ایتی ب��ا چنین 
ویژگی هایی همیش��ه در ذهن 
می ماند. اگر این موارد را رعایت 
نکنید، ش��ک نداش��ته باشید 
ک��ه ب��ه زودی بای��د در پرتال 
وب ت��ان را ببندید. اگ��ر از این 
می ترس��یدکه باید پول زیادی 
را ب��رای لوگ��و هزین��ه کنید، 
باید بدانید که وب س��ایت های 
گاردن  لوگ��و  مث��ل  زی��ادی 
وج��ود   )Logo Garden(
دارن��د که اب��زار رای��گان برای 
طراحی لوگو در اختیارتان قرار 
می دهند. شروع یک کسب وکار 
آنلای��ن و به موفقیت رس��اندن 
آن به خص��وص در بازاره��ای 
دیجیتال��ی ام��روز کار بس��یار 
دش��واری اس��ت. مهم نیس��ت 
چقدر س��خت کار کنی��د، این 
ن��کات ظری��ف و دقیق اس��ت 
ک��ه می تواند ی��ا کس��ب وکار 
آنلاین تان را به سمت موفقیت 
سوق دهد یا با مشکلات متعدد 
مواجه کند. چه این کسب وکار 
اینترنتی هم��ه منبع درآمدتان 
باش��د یا قس��متی از ی��ک کار 
تمام وقت، باید مطئن شوید که 
به اندازه کافی مجهز هس��تید 
تا ترافی��ک صفحه وب ت��ان را 
افزایش داده و فروش تان را بالا 

ببرید.  

ایستگاه مدیریت

اشتباهات ماندگار

مونا اشرف زاده

اشتباهات رایج کسب وکارهای آنلاین

چراکسبوکاراینترنتیتانرشدنمیکند



معاملات بورس اوراق بهادار 
نخس��تین  درحال��ی  ته��ران 
س��ومین  در  را  خ��ود  روز 
هفت��ه مهرماه آغ��از کرد که 
همچنان با افت حجم و ارزش 
مبادلات روزانه مواجه اس��ت. 
در این بین نوس��ان گیران در 
ت��لاش برای شناس��ایی بازده 
کوتاه م��دت هس��تند. از دیگر 
س��و بازار س��هام در حالی به 
آینده خیره شده  چش��م انداز 
ک��ه همچنان ب��ا بی اعتمادی 
ب��ه حج��م و ارزش معاملات 
اندک دل خوش کرده اس��ت. 
روز  معام��لات  ک��ه  چن��ان 
بازار سهام در روندی  گذشته 
کم حجم و بی رونق ادامه یافت 
محدود  بازارگردان��ی  گرچ��ه 
نمادهای  در  حقوقی ها  برخی 
معاملاتی بزرگ دیده ش��د اما 
در کل با بازاری ساکن و راکد 
بازارگردانی  بودی��م.  مواج��ه 
حقوقی ها ای��ن روزها با توجه 
به ش��رایط رکودی بازار سهام 
با ه��دف جمع آوری حق تقدم 
خرید س��هام ب��ه قیمت هایی 
در مح��دوده قیم��ت اس��می 
س��هام و حتی کمت��ر از آن و 
نه حمایت بازار س��هام شکل 
گرفته اس��ت. از س��وی دیگر 
ب��ا توجه ب��ه ش��رایط موجود 
و کمب��ود نقدینگ��ی، مجددا 
ش��رایطی به وجود آمده است 
تا س��هامداران بازار به س��هام 
ش��رکت های کوچ��ک تمایل 

بیشتری نشان دهد. 

مثبتهایبیدوام
در نمادهای گروه بانک و در 
آغاز معاملات، ش��اهد حرکتی 
صعودی بودیم اما همسو با جو 
بازار س��هام روند مثبت دوامی 
نداشت و در پایان اکثر نمادهای 
گروه بانک در ب��ازه منفی قرار 
گرفتن��د. حج��م معاملات این 

گروه و در کل بازار سهام بسیار 
پایین بود به طوری که با معامله 
26 میلیون سهم، بانک صادرات 
ایران بیشترین حجم معاملات 
را بین تمام نمادهای بازار بورس 
به خود اختصاص داد. در گروه 
خودرو و در ادامه روند روزهای 
اخیر، معاملات مثبت آغاز شد 
اما با توجه به کمبود نقدینگی 
و  بی رغبتی س��رمایه گذاران  و 
افزایش عرضه ها، کم کم روندی 
نزولی بر گروه خودرو حاکم شد 
به طوری که در پایان معاملات، 
تم��ام نمادهای گ��روه در بازه 
منفی ق��رار گرفتند و با معامله 
15.8میلی��ون س��هم، پ��ارس 
خودرو بیشترین حجم معاملات 
گروه را داشت. افزایش سرمایه 
97 درصدی گروه بهمن مورد 
تأیید حس��ابرس ب��ورس قرار 
گرفت��ه و در ص��ورت موافقت 
س��ازمان و تصوی��ب درمجمع 
نهایی  این ش��رکت  فوق العاده 
خواه��د ش��د. همچنی��ن این 
شرکت برنامه عرضه اولیه بهمن 
دیزل و سیبا موتور را در آینده 

نزدیک دارد. 

افزایشقیمتهایجهانی
معاملاتگروهفلزات
اساسیرامثبتکرد

م�ح�ص��ولات  گ����روه  در 

ش���ی�م�ی�ای�ی، م�ع�ام��لات 
متعادل بود. کرب��ن ایران که 
روزچهارش��نبه بازگشایی شد 
و با صف خرید معاملات خود 
را به پایان رساند، روز گذشته 
نی��ز حوال��ی س��قف قیم��ت 
معامله شد. از جمله خبرهای 
پیرامون این گروه می توان به 
رئیس جمهور  مشاور  اظهارات 
مبن��ی ب��ر ارزان ب��ودن نرخ 
خوراک اشاره کرد. وی گفت: 
اگ��ر با ن��رخ زیر 13 س��نت، 
پتروش��یمی ها  ب��ه  خ��وراک 
داده ش��ود، به این معناس��ت 
ک��ه از بودج��ه وزارت نف��ت، 
ب��رای اصلاح ش��اخص بورس 
یاران��ه بدهیم. در گروه فلزات 
اساس��ی با توجه ب��ه افزایش 
قیمت فلزات جهانی، معاملات 
رون��دی صع��ودی و مثب��ت 
داش��ت و چندین نماد با صف 
خرید هم��راه ش��دند؛ چنان 
ک��ه نماد ف��ولاد مبارکه برای 
افزایش سرمایه بسته شد. در 
این مجمع فوق العاده، افزایش 
سرمایه فولاد از 5 به 7.5هزار 
میلیارد تومان مطرح می شود. 
ای��ن تأمین مال��ی از دو محل 
مطالبات و آورده نقدی 2هزار 
میلی��ارد تومانی س��هامداران 
و سود انباش��ته 500 میلیارد 
تومانی انج��ام و صرف اجرا و 

تکمیل طرح توسعه کنسانتره 
س��نگان،  گندله س��ازی  و 
مش��ارکت در افزایش سرمایه 
گل گه��ر و جب��ران مخ��ارج 

سرمایه ای خواهد شد. 

رشدهاینجومیدرگروه
قندی

در گ��روه س��یمان ط��رح 
جایگزین��ی س��یمان به جای 
راهس��ازی ها،  در  آس��فالت 
را مورد  این گ��روه  نمادهای 
قرار داد.  ب��ازار  توجه فعالان 
در  و  حمل ونق��ل  گ��روه  در 
اوایل ب��ازار، تم��ام نمادهای 
اما  گروه مثبت معامله شدند 
همس��و با بازار ش��اهد ریزش 
قیم��ت در ای��ن گ��روه نی��ز 
بودیم. در گ��روه دارویی ها با 
انتشار گزارش های عملکردی 
از  برخ��ی  از س��وی  مثب��ت 
در  گ��روه  ای��ن  نماین��دگان 
جای��گاه پیش��روترین صنایع 
در  گرفتن��د.  ق��رار  بورس��ی 
گروه قندی های نیز همچنان 
انگیزه سفته بازی باعث رشد 
قیمت س��هام برخ��ی از این 
ش��رکت ها شده است. در این 
قند  معاملاتی  نم��اد  زمین��ه 
شیرین خراس��ان به پشتوانه 
حمای��ت س��هامدار حقوق��ی 
خ��ود ب��ا رش��دهای نجومی 

مواجه شده است. 

رشد6.7واحدیشاخص
کلفرابورس

مهرم��اه   18 معام��لات 
فراب��ورس ایران با دادوس��تد 
66 میلیون و 580 هزار ورقه 
به��ادار به ارزش 295 میلیارد 
و 190 میلی��ون ریال به پایان 
رسید و شاخص کل فرابورس 
با رشد 6.7 واحدی نسبت به 
روز پایانی هفته قبل نش��انگر 
ع��دد 679. 77 واح��د ش��د. 
در روز گذش��ته، 4 میلیون و 
30 هزار س��هم پالایش نفت 
تهران ب��ه ارزش 14 میلیارد 
و 720 میلی��ون ریال معامله 
شد و بیشترین حجم و ارزش 
معام��لات روز جاری را به نام 
خود ثبت ک��رد. زرین معدن 
آس��یا در کن��ار روی زنگان و 
پالایش نفت لاوان بیش��ترین 
افزای��ش قیمت را داش��تند و 
در س��وی دیگر بازار، س��هام 
ای��ران،  قاس��م  ش��رکت های 
صنعتی و معدنی شمال شرق 
ش��اهرود و کوث��ر مرک��زی با 
بیش��ترین افت قیمت روبه رو 
ش��رکت های  نم��اد  ش��دند. 
پالایش نفت ته��ران، پالایش 
ذوب آه��ن  لاوان،  نف��ت 
پتروش��یمی  گروه  اصفه��ان، 
ایرانی��ان،  س��رمایه گذاری 
بان��ک دی، قن��د ش��یروان و 
پ��گاه ف��ارس پربیننده تری��ن 
نمادهای نخس��تین روز هفته 
در فراب��ورس بودن��د و اوراق 
ضم��ن  مس��کن  تس��هیلات 
کاه��ش قیمت در ب��ازه 637 
ت��ا 690 هزار ریال دس��ت به 
دس��ت ش��د. همچنی��ن روز 
گذشته نماد معاملاتی شرکت 
داروس��ازی تولی��ددارو جهت 
عموم��ی  مجم��ع  برگ��زاری 
فوق الع��اده صاحب��ان س��هام 

متوقف شد.

نوسانگیران،بهسراغسهمهایبزرگنمیروند

چشمک شرکت های کوچک به نقدینگی ضعیف بازار

ایلن�ا - هنوز اقدام��ات لازم 
ب��رای فرهنگ س��ازی ورود ب��ه 
بازار س��هام در ایران انجام نشده 
و ب��ه همین دلیل، م��ردم هنوز 
بازار س��هام را به عنوان جایگزین 
بازار پول نمی شناس��ند. فرهنگ 
به گون��ه ای  ای��ران  در  عموم��ی 
اس��ت که مردم به بازار طلا، ارز 
و مسکن به عنوان جایگزین بازار 

پول نگاه می کنند. 
درحالی که براساس آموخته های 
آکادمی��ک، اگر نرخ س��ود بانکی 
کاهش پیدا کن��د، نقدینگی باید 

به س��مت ب��ازار س��هام به عنوان 
یک جایگزین نقش آفرین س��وق 
پی��دا کن��د. آنچ��ه در پ��ی عدم 
فرهنگ س��ازی کافی و مناس��ب 
اتف��اق می افتد، انتظار نادرس��ت 
از بازار س��هام اس��ت. زی��را تصور 
عمومی این اس��ت که اگر پولی را 
به بازار س��هام می آورند، در عرض 
چن��د هفته باید س��ود معناداری 
کسب کنند. درحالی که نکته حائز 
اهمیت آن است که زمان کنونی 
بهترین موقع برای خرید سهامی 
است که شرایط بنیادی مناسبی 
دارند، مشروط به اینکه سهامداران 
انتظ��ار افزایش ناگهانی و بازدهی 

کوتاه م��دت از خریده��ای خ��ود 
نداش��ته و حداقل برای یک سال 
تلورانس  آینده آمادگ��ی هرگونه 
در قیمت س��هام خریداری ش��ده 
را داش��ته باش��ند. ام��ا ب��ه دلیل 
انتظارات س��وددهی کوتاه مدت و 
عدم تمایل به رویارویی با کاهش 
ارزش س��هام خریداری شده حتی 
در کوتاه م��دت، ب��ا وجود کاهش 
نرخ س��ود بانکی- ک��ه البته یکی 
از پیش نیازهای اساسی رونق بازار 
سهام است- مردم نقدینگی خود 
را ب��ه بازارهایی س��وق می دهند 
که انتظار جهش ه��ای ناگهانی و 
کوتاه مدت از آنه��ا دارند. کاهش 

نرخ س��ود بانک��ی، تأثی��ر آنی بر 
بازار س��هام نمی گذارد، زیرا مردم 
کماکان سپرده گذاری در بانک را 
مطمئن ترین روش سرمایه گذاری 
می دانند و ریس��ک سپرده گذاری 
در بانک را کمتر از سرمایه گذاری 
در ب��ازار س��هام ارزیابی می کنند. 
انتظارات نادرس��ت از بازار س��هام 
موجب شکل گیری چنین نگاهی 
ش��ده و ای��ن در حالی اس��ت که 
افرادی که قصد سرمایه گذاری در 
بازار سهام دارند، باید زمان لازم را 
ب��رای آنچه که به اصطلاح، خواب 
س��رمایه نامیده می ش��ود در نظر 
بگیرن��د و به ج��ای خریدوفروش 

س��هم ب��دون پش��توانه علمی و 
تحلیل��ی، به دنبال س��هامداری و 
خرید و نگهداری س��هام مناسب 
از نظر بنی��ادی باش��ند. در کنار 
کاهش نرخ سود بانکی، باید سایر 
سیاس��ت های حمایتی مورد نیاز 
نیز اتخاذ ش��ود که یک��ی از آنها 
فرهنگ سازی، افزایش آگاهی های 
عمومی و اس��تفاده از ابزار متنوع 
و مناس��ب در این راستاس��ت. به 
عب��ارت دیگر، کاهش نرخ س��ود 
بانکی یک مورد از موارد مورد نیاز 
در راستای رونق بازار سهام است و 
اجرای سایر سیاست های حمایتی 

نیز ضروری است. 

کاهشنرخسودبانکیبهتنهاییموجبرونقبورسنمیشود
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معامله925میلیاردریالشمشبلوم
شرکتفولادخوزستاندربورسکالا

78ه��زار و 400 ت��ن ش��مش بلوم ش��رکت فولاد 
خوزس��تان با ارزش حدود 925 میلیارد ریال در تالار 
محص��ولات صنعت��ی و معدن��ی ب��ورس کالای ایران 
دادوستد شد. تالار مذکور همچنین شاهد معامله 300 
تن بیلت 6063-7 شرکت آلومینیوم ایران  )ایرالکو( به 
قیمت 66 ه��زار و 159 ریال بود. دیگر معاملات تالار 
محص��ولات صنعتی و معدنی در این روز 20 کیلوگرم 
انواع شمش طلای معدن موته بود. 19هزار تن وکیوم 
بات��وم، 9363 ت��ن انواع قی��ر، 9 هزار ت��ن لوب کات، 
9552 ت��ن انواع مواد ش��یمیایی و 40 تن آرگون در 
تالار فرآورده های نفتی و پتروش��یمی به فروش رسید. 
در این روز و در تالار محصولات کشاورزی، 2275 تن 
ذرت دانه ای تهران، 120 تن تخم پنبه دانه گلستان به 
هم��راه 500 تن روغن خام آفتابگ��ردان اوکراین مورد 
معامل��ه قرار گرفت. در مجموع، ح��دود 130 هزار تن 
ان��واع کالا، با ارزش 1478 میلی��ارد ریال در تالارهای 

معاملاتی بورس کالای ایران دادوستد شد. 

سهاماسبسفیدعرضهمیشود
شرکت تولید خودروی ایتالیایی فراری تصمیم دارد 
س��هام خود را با نماد » RACE « در بورس نیویورک 
پذی��رش کند. فراری تصمیم دارد س��هام خ��ود را در 
بورس نیویورک عرضه کند که در صورت موفق بودن 
مراحل عرضه، این شرکت با رشد ارزش بازاری بالغ بر 
900 میلیون دلار روبه رو خواهد شد و ارزش این برند 
ایتالیایی را به 9.92 میلیارد دلار می رس��اند. براساس 
این گزارش، فراری تعداد 17.2 میلیون سهم خود را در 
محدوده قیمت هر سهم 48 تا 52 دلار عرضه می کند 
که در واقع 9درصد از سهام شرکت مادر خودروسازی 
فیات کرایس��لر خواهد بود. شرکت خودروسازی فیات 
کرایس��لر که دارای 90درصد از س��هام خودروس��ازی 
فراری اس��ت تصمیم دارد باقیمانده سهام فراری را نیز 
به سهامداران عرضه کند. به نظر می رسد شرکت فراری 

با لوگوی اسب سفید وارد بورس نیویورک شود. 

رشدقیمتمسدرآخرینروز
معاملاتیبورسلندن

خری�د نقدی مس در ب�ورس لندن با افزایش همراه 
و با نرخ 5 هزار و 318 دلار بر تن معامله شد. همچنین 
س��فارش خرید مس برای س��ه ماهه آینده به مبلغ 5 
هزار و 303 دلار معامله شد. در این بین، خریدوفروش 
نق��دی آلومینیوم با قیمت یک هزار و 606 دلار و یک 
هزار و 607 معامله شد. قلع هم با نرخ 16 هزار و 300 
دلار خریداری ش��د و به هر نرخ 16 هزار و 325 دلار 
در هر تن فروخته شد. گزارش ها حاکی از آن است که 
خریدوف��روش روی با نرخ یک هزار و 824 دلار و یک 
هزار و 824.50 دلار انجام ش��د. س��رب هم در رینگ 
معاملاتی با نرخ یک هزار و 771 دلار خریداری و یک 

هزار و 771.50 دلار به فروش رسید. 

عملکردمردادوشهریورماه
»پارسان«منتشرشد

شرکت گروه گسترش نفت و گاز پارسیان صورت 
وضعیت پرتفوی سرمایه گذاری ها در دوره یک ماهه 
منتهی به 31 شهریور ماه 94 را به صورت حسابرسی 
نشده منتشر کرد. ارزش بازار شرکت گروه گسترش 
نفت و گاز پارس��یان در پایان دوره یک ماهه منتهی 
به 31 شهریور ماه 94 مبلغ 73 هزار و 131 میلیارد 

و 418 میلیون ریال رسید. 

افزایش7134میلیاردریالیارزش
بازار»فارس«درتیرماه

ش��رکت م��ادر  )هلدین��گ( صنای��ع پتروش��یمی 
خلیج فارس صورت وضعیت پرتفوی سرمایه گذاری ها 
در دوره یک ماهه منتهی به 31 تیر ماه 94 را به صورت 
حسابرسی نشده منتشر کرد. ارزش بازار شرکت مادر  
)هلدینگ( صنایع پتروشیمی خلیج فارس در دوره یک 
ماه��ه منتهی به 31 تیر ماه 94 مبل��غ 7 هزار و 134 

میلیارد و 394 میلیون ریال افزایش یافت. 

کسب26میلیونریالسود
واگذاریهای»تاپیکو«درماهگذشته

شرکت سرمایه گذاری نفت و گاز و پتروشیمی تأمین 
ص��ورت وضعیت پرتف��وی س��رمایه گذاری ها در دوره 
یک ماهه منتهی به 31 ش��هریور م��اه 94 را به صورت 
حسابرس��ی نش��ده منتش��ر کرد. ارزش بازار شرکت 
سرمایه گذاری نفت و گاز و پتروشیمی تأمین در پایان 
دوره یک ماهه منتهی به 31 ش��هریور ماه 94 به مبلغ 

90 هزار و 234 میلیارد و 842 میلیون ریال رسید.

نماگر بازار سهام

دریچه

معاوننظارتبربورسهاوناشرانسازمانبورسمطرحکرد
سراغبحرانراازصنایعبگیریدنهازبورس

فارس - حسن امیری، معاون نظارت بر بورس ها و ناشران سازمان بورس با اشاره به نقش 
س��ازمان بورس در دوره مدیریتی جدید تأکید کرد: سازمان بورس تلاش می کند تا دور از 
هیاهو در جایگاه نظارتی خود هش��دارهای به موقع از دورنمای صنایع را به تصمیم س��ازان 
کش��ور اعلام کند. بر این اساس آنچه به عنوان بحران از آن یاد می شود باید در صنایع و نه 
در بورس جست وجو کرد. وی در برابر این پرسش که جایگاه و نقش دولت در کنار متولی 
آن در بازار س��هام چیست، پاس��خ داد: به نظر من متولی بازار سهام نقش هشدار دهنده و 
نظارت��ی در این بازاردارد اما نقش دولت در این بازار از جایگاه کلان از بین بردن ابهام های 
صنایع اس��ت چرا که در حال حاضر بحران در صنایع اس��ت نه در بورس. معاون نظارت بر 
بورس ها و ناش��ران سازمان بورس با بیان اینکه هنوزنرخ خوراک 13 سنت برای هیچ یک 
از مجتمع های پتروشیمی اعلامیه نشده، افزود:  »هنوز نمی توانیم به این موضوع واکنشی 
نشان دهیم. وقتی شرکت ها بودجه در اول سال داده اند علی القاعده یکسری پیش بینی ها یا 

محافظه کاری هایی هم داشته اند. «  

مدیرعاملبورسکالایایران:
بورسکالابازاریآزادبرایعرضهپتروشیمیهااست

باشگاهخبرنگارانجوان - حامد سلطانی نژاد، مدیرعامل بورس کالای ایران گفت: بازاری 
آزادتر و در عین حال ش��فاف تر از بورس برای عرضه محصولات پتروشیمی وجود ندارد و در 
عین آزادی، امکان نظارت نیز فراهم است و ارزش افزوده ناشی از ابزارهای مالی و بهره گیری 
از بازار مالی را برای بخش واقعی اقتصاد فراهم می کند. وی در پاسخ به بحث های مطرح شده 
درخصوص خروج محصولات پتروش��یمی از بورس کالا و نحوه عرضه محصولات پتروشیمی 
در این بورس اظهار داشت: در این حوزه با توجه به مصوبه ای که توسط وزارت صنعت، معدن 
و تجارت سال گذشته به شرکت های پتروشیمی داده شد، این شرکت ها پس از دو بار عرضه 
در بورس می توانند کالای خود را در خارج از بورس به فروش برسانند و این امر بهانه ای شد 
تا برخی از ش��رکت ها به گونه ای محصولات را عرضه کنند که فروش نرود و در نهایت باعث 
کاهش عرضه محصولات پتروشیمی در بورس کالا شد. در عین حال پتروشیمی ها در حال 
حاضر با کمبود تقاضای ناش��ی از رک��ود و محدودیت هایی که از خارج بورس به آن تحمیل 

شده، مواجه هستند. 

سیدمحمدصدرالغروی
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رشداندکشاخصکل
بورسبا7واحد

ش��اخص کل ب��ورس اوراق به��ادار در جریان معاملات 
نخس��تین روز کاری هفت��ه ب��ا 7 واحد رش��د ب��ه ارتفاع 
 61هزار و 396 واحدی رس��ید، درحالی که شاخص قیمت 
)وزنی - ارزش��ی( 2 واحد، آزاد شناور 41 واحد و بازار اول 
12 واحد رش��د کردند. ش��اخص کل )ه��م وزن(9 واحد، 
ش��اخص قیمت )هم وزن(8 واحد و شاخص بازار دوم 23 
واحد با افت مواجه ش��دند. دادوستد 242 میلیون سهم و 
حق تقدم به ارزش 42 میلیارد تومان در23 هزار نوبت رقم 

خورد و ارزش روز بازار نیز 262هزار میلیارد تومان بود. 

بورس بین الملل

شرکت ها و مجامع

رمضانعلیسلمانینژاد
تحلیلگربازارسهام



سرمایه گذاری  صندوق های 
مالی  نهاده��ای  مصادی��ق  از 
فع��ال در ب��ازار اوراق به��ادار 
اس��ت. به اس��تناد به بند 20 
م��اده 1 قان��ون اوراق بهادار 
نهاد  سرمایه گذاری  »صندوق 
مالی اس��ت که فعالیت اصلی 
اوراق  در  س��رمایه گذاری  آن 
بهادار اس��ت و مال��کان آن به 
نسبت سرمایه گذاری خود در 
س��ود و زیان صندوق شریک 

هستند. «
صن��دوق  نتیج��ه  در 
س��رمایه گذاری به ی��ک نهاد 
مالی گفته می ش��ود که منابع 
مال��ی را از م��ردم جمع آوری 
می کند و در یک سبد متنوع 
سرمایه گذاری  بهادار  اوراق  از 
می کن��د. ای��ن اوراق می تواند 
سهام، اوراق مشارکت یا سایر 
اوراق بهادار باش��د. در همین 
تعریف ساده مشخص می شود 
ک��ه ویژگ��ی ب��ارز صن��دوق 
س��رمایه گذاری متن��وع بودن 
پرتفوی آن اس��ت که ریسک 
را به ص��ورت قابل ملاحظه ای 
کاه��ش می ده��د. می توان از 
آن به عنوان یک س��بد بزرگ 
ک��رد.  ی��اد  س��رمایه گذاری 
ویژگ��ی دوم ای��ن صندوق ها 
س��رمایه کلانی است که وارد 
صندوق ه��ای  می ش��ود.  آن 
س��رمایه گذاری جزو نهادهای 
مهم مال��ی و گاه جهت دهنده 
برخی سهم ها عنوان می شود. 
م�ی ت���وان صن���دوق ه��ای 
سرم��ای�ه گ���ذاری فع����ال 
خود  موردنظر  س��هم های  در 
را شناس��ایی ک��رد و در آنها 
س��رمایه گذاری ک��رد. ویژگی 
بعدی میزان مالکیت آن است 
که نس��بت به س��رمایه فرد و 
واحدهای سرمایه گذاری شده 
در آن تعیین می ش��ود. سود 
و زی��ان صندوق ها به نس��بت 
س��رمایه گذاری اف��راد به آنها 
اختص��اص می یِابد. چهارمین 
ویژگ��ی صندوق ه��ا دانش و 
تخصصی اس��ت ک��ه در واقع 
س��ود آوری  تضمین کنن��ده 
صن��دوق اس��ت. صندوق ه��ا 
توس��ط افراد خب��ره مدیریت 
مه��م  ویژگ��ی  می ش��وند. 
صندوق ها قابلیت بازخرید آنها 
است. سهامداران در هر لحظه 
ق��ادر خواهن��د بود تا س��هام 
خود را به فروش برس��انند. از 
این صندوق ها  مزایای  س��ایر 

می توان به صرفه جویی نسبت 
به مقیاس و امکان جایگزینی 
برای خرید سهام شرکت های 
بورس��ی اش��اره کرد. علاوه بر 
ای��ن انگی��زه مدیریت صحیح 
در صندوق های سرمایه گذاری 

بسیار بالاست. 
صندوق ه��ای  معای��ب  از 
س��رمایه گذاری می ت��وان به 
اداری  کارم��زد و هزینه های 
آن اش��اره ک��رد. در ضم��ن 
با  ی��ک س��رمایه گذاری  این 
واسطه اس��ت و ممکن است 
تصمیماتی  مدی��ران  گاه��ی 
را اتخاذ کنن��د که در جهت 
نباش��د.  س��هامداران  منافع 
البته  نمایندگی(  )هزینه های 
ب��ا توجه به قوانین و مقررات 
و نظارت سازمان این ریسک 

کاهش یافته اس��ت. 
سرمایه گذاری  صندوق های 
ده��ه  اواس��ط  در  مش��ترک 

آمری��کا  کش��ور  در   1920
رواج پی��دا ک��رد و تاریخ آن 
ب��ه س��ال 1387  ای��ران  در 
بورس،  س��ازمان  باز می گردد. 
مجوز  س��ازمان صادرکنن��ده 
س��رمایه گذاری  صندوق های 

است. 
سرمایه گذاری  صندوق های 
س��ه رکن اصل��ی دارند: مدیر 

صندوق، متولی و ضامن 
-مدیر صندوق رکن اجرایی 
صن��دوق و متخص��ص ب��ازار 
سرمایه اس��ت. مدیر صندوق 
شخصی است که باید مطابق 
با اساسنامه شرکت گزارشات 
پیش بین��ی ش��ده و اطلاعات 
قابل ارائه را تهیه و در اختیار 
متولی و حسابرس قرار دهد. 

رک��ن  صن��دوق  -متول��ی 
و  اس��ت  صن��دوق  نظارت��ی 
مش��خص اس��ت که توس��ط 
انتخ��اب  صن��دوق  مجم��ع 

خواهد ش��د. در واق��ع متولی 
به عن��وان نماین��ده و وکی��ل 
س��رمایه گذاران ب��رای اقام��ه 
هرگونه دع��وی کیفری علیه 
پیش��نهاد  اس��ت.  صن��دوق 
حسابرس و تأیید حساب های 
بانکی افتتاح شده جزو وظایف 
او است. متولی باید بر فعالیت 
مدیر و ضامن نظارت مستمر 

داشته باشد. 
مجم��ع  توس��ط  -ضام��ن 
منظ��ور  می ش��ود.  انتخ��اب 
س��اختار  در  ضمان��ت  از 
س��رمایه گذاری  صندوق های 
فراهم ک��ردن نقدینگی کافی 
در شرایطی است که صندوق 
برای انج��ام پرداخت ها طبق 
اساس��نامه یا ابطال واحدهای 
متقاضی��ان  س��رمایه گذاری 
ب��ه قیم��ت ابطال محاس��به 
ش��ده وجه نقد کافی نداشته 
ویژگی  دلی��ل  ضامن  باش��د. 

صندوق ه��ای  نقدش��وندگی 
سرمایه گذاری است. 

ش��رکت های سرمایه گذاری 
به سه دسته تقسیم می شوند: 
صن���دوق ه���ای  )1
مش�ترک:  س�رمایه گذاری 
به طور  این صندوق ها  س��هام 
مستقیم از صندوق یا کارگزار 
صندوق خریداری می ش��ود و 
ام��کان واگ��ذاری آن در یک 
بازار دس��ت دوم وجود ندارد. 
قیمتی که س��رمایه گذار برای 
هر س��هم صندوق می پردازد 
برابر ب��ا ارزش خالص دارایی 
س��هام به علاوه هزینه کارمزد 
اس��ت. س��هام این صندوق ها 
بازخرید اس��ت و ارزش  قابل 
آن هن��گام ف��روش به همین 

صورت محاسبه می شود. 
بنیان  با  2( صندوق های 
صندوق ه��ا  ای��ن  بس�ته: 
همان ط��ور ک��ه از اس��م آن 
ثابتی  سرمایه  است  مشخص 
دارن��د و ب��ه ج��ای بازخرید 
س��هام خود امکان دادوستد 
آن را در ی��ک ب��ازار دس��ت 
دوم فراه��م می کنن��د. ای��ن 
صندوق ه��ا تنه��ا در زم��ان 
عرضه اولیه عرضه می ش��وند 
و پس از عرض��ه اول بر پایه 
تقاض��ا  و  نیروه��ای عرض��ه 
ممکن  که  می گیرن��د  قیمت 
است بیشتر یا کمتر از ارزش 
خالص دارایی هر سهم باشد. 
معمولاً درص��د بالایی از این 
صندوق ه��ا را اوراق با قدرت 
تشکیل  پایین  نقدش��وندگی 
ای��ن  از  برخ��ی  و  می ده��د 
صندوق ها به فاصله ای معروف 
هس��تند که در فواصل زمانی 
معین��ی س��هام های خ��ود را 

بازخرید می کنند. 
3(یونی�ت تراس�ت: یونیت 
تراست ها برخی از ویژگی های 
از  برخ��ی  و  اول  گ��روه 
مش��خصات گ��روه دوم را دارا 
هس��تند. این گ��روه به ارزش 
قیمت گذاری  دارای��ی  خالص 
می ش��وند و تنه��ا در عرض��ه 
اولیه عرضه می ش��وند. یونیت 
تراس��ت ها معمولا برای مدتی 
مح��دود و با اه��داف خاصی 
بیشتر  و  می ش��وند  تش��کیل 
شامل اوراق مشارکت هستند. 
این صندوق ها پرتفوی خود را 

زیاد تغییر نمی دهند. 
در س��ایر صندوق ها از اسم 
آن  تش��کیل دهنده  اوراق 
صن��دوق می توان ب��ه ماهیت 

آن پی برد. 

ص��ورت ه����ای م���ال�����ی 
تغییر  با  گازی  پتروش��یمی های 
نرخ گاز تحویلی و رس��یدن نرخ 
خ��وراک به 13 س��نت و قیمت 
س��وخت ب��ه ۴ س��نت نش��انگر 
آن اس��ت گرچه س��ودآوری این 
واحده��ا تا ح��دی کاهش یافته 
ام��ا هن��وز ای��ن پتروش��یمی ها 

سودآوری فوق العاده دارند. 
به گ��زارش بورس پ��رس، در 
حالی ای��ن روزها موض��وع نرخ 
نامه  ب��ا  پتروش��یمی ها  خوراک 
چه��ار وزی��ر ب��ه رئیس جمهور 
باردیگر داغ شده که خبرگزاری 
فارس، در گزارش��ی اعلام کرده 
صورت های مالی پتروشیمی های 
گازی با تغییر نرخ گاز تحویلی و 
رسیدن نرخ خوراک به 13 سنت 
و قیم��ت س��وخت به ۴ س��نت 
نشانگر آن است گرچه سودآوری 
ای��ن واحده��ا تا ح��دی کاهش 
یافته اما هنوز این پتروشیمی ها 

سودآوری فوق العاده دارند. 

اکبر  گ��زارش،  این  براس��اس 
رئیس جمه��ور  مش��اور  ت��رکان 
با اش��اره به نامه چه��ار وزیر به 
رئیس جمه��وری گفت��ه اس��ت: 
این  وجه مشترک همکارانی که 
را نوش��ته اند، پتروش��یمی  نامه 
اس��ت. م��ا خ��وراک ارزان ب��ه 
پتروشیمی ها می دهیم، به طوری 
که پتروش��یمی ها خوراک را به 
یک س��وم قیمت جهانی تحویل 
می گیرند. س��ود پتروش��یمی ها 
خوب اس��ت، چنانک��ه در برخی 
برخی  هس��تیم  ش��اهد  م��وارد 
پتروشیمی ها سالانه تا 80 درصد 
س��ود  س��رمایه گذاری  مبل��غ 

کرده اند. 
ت��رکان تصری��ح کرده اس��ت: 
اینکه ما انتظار داش��ته باش��یم، 
خوراک با نرخ زیر 13 س��نت به 
پتروش��یمی ها داده شود، به این 
معناس��ت که از بودج��ه وزارت 
نفت، برای اصلاح شاخص بورس 

یارانه بدهیم. 

ب��ا این وجود صاحبان س��هام 
پتروش��یمی های گازی از تأثی��ر 
منف��ی تغیی��ر قیمت خ��وراک 
و  ش��رکت ها  ای��ن  س��ود  ب��ر 
ای��ن نرخ برای  کاهش جذابیت 
آین��ده س��خن  س��رمایه گذاری 

می گویند. 
ب��دون اینکه به ای��ن واقعیت 
اش��اره کنن��د ک��ه ن��رخ پایین 
قیمت خوراک گاز پتروشیمی ها 
باعث ش��ده اس��ت، چنان حجم 
س��رمایه گذاری از مح��ل منابع 
صن��دوق توس��عه مل��ی و منابع 
نهاده��ای عموم��ی غیر دولت��ی 
پتروش��یمی های  س��مت  ب��ه 
گازی متمایل ش��ود که افزایش 
بی  س��ابقه تولی��د متان��ول ایران 
به عن��وان یک��ی از محص��ولات 
پتروش��یمی های گازی در چند 
سال آینده قیمت جهانی متانول 
را در بازاره��ای جهان��ی دچ��ار 

سقوط شدیدی خواهد کرد. 
اس��ت  اینج��ا  س��وال  ام��ا 

س��ودآوری  وضعی��ت  ک��ه 
از  بع��د  گازی  پتروش��یمی های 
تغیی��ر قیم��ت خ��وراک از 2.7 
س��نت به 13 سنت چگونه بوده 
اس��ت ک��ه صاحبان س��هام این 
پتروشیمی ها را به فغان واداشته 

است؟ 
وضعی��ت  زی��ر  ج��دول  در 
س��ودآوری ش��ش پتروش��یمی 
 93 و   92 س��ال های  در  گازی 
مقایس��ه ش��ده اس��ت.  )ارق��ام 

براساس میلیون ریال(
همان گونه ک��ه در جدول زیر 
صورت ه��ای  اس��ت،  مش��خص 
گازی  پتروش��یمی های  مال��ی 
ب��ا تغیی��ر ن��رخ گاز تحویلی به 
پتروش��یمی ها و رسیدن قیمت 
خ��وراک به 13 س��نت و قیمت 
س��وخت ب��ه نزدیک ۴ س��نت  
)متوسط 10 س��نت( سودآوری 
افس��انه ای این پتروش��یمی ها تا 
حدی کاه��ش یافته، ام��ا هنوز 
پتروشیمی ها سودآوری  این  هم 

فوق العاده مطلوبی دارند. 
ج��دول  ای��ن  در  اگرچ��ه 
می��زان س��ودآوری ب��ه نس��بت 
سرمایه گذاری محاسبه نشده اما 
یک محاسبه ساده نشان می دهد 
واحده��ای  س��ودآوری  می��زان 
پتروش��یمی گازی نس��بت ب��ه 
س��رمایه گذاری انجام شده برای 
اح��داث آنها نیز بس��یار کلان و 

قابل توجه بوده است. 
بر این اس��اس به نظر می رسد 
ب��ه جای فش��ار ب��ر وزارت نفت 
برای کاه��ش دادن نرخ خوراک 
به منظور ایجاد رش��د مصنوعی 
در ش��اخص بورس، بهتر اس��ت 
دولت از کس��انی که ب��ورس را 
برای افزایش منفعت و سود خود 
بخواهد  گرفته ان��د  گ��روگان  به 
رفتار خود را به جای تلاش برای 
کس��ب سود راحت و بادآورده به 
سرمایه گذاری برای ایجاد ارزش 
افزوده بیش��تر در زنجیره ارزش 

پتروشیمی تغییر دهند. 

سودآوری پتروشیمی های گازی بعد از تغییر نرخ خوراک به ۱3 سنت
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تحلیل

جهش قیمت نفت برنت

طی هفته گذش��ته قیمت جهان��ی نفت با افزایش 
قابل توجهی همراه بود، به طوری که نفت برنت بعد 
از حدود یک ماه مجددا به بالای 50 دلار بازگش��ت 

و به مرز 5۴ دلار رسید.
نفت خام آمریکا نیز به بالاترین قیمت خود در سه 
ماه گذشته رسید و در آخرین روز معاملاتی ۴9 دلار  
و 63 سنت معامله شد. در ابتدای هفته و در روز های 
دو شنبه و سه شنبه بعد از اعلام آمادگی روسیه برای 
مذاکره با تولید کنندگان نفت جهان، پیش بینی ها از 
کاهش تولید در س��ال آینده میلادی و همچنین به 
عل��ت کاهش نرخ برابری دلار در برابر س��ایر ارز ها، 
قیمت نفت خام افزایش تقریبا 5 درصدی داشت، اما 
در ادامه و در روز چهارش��نبه )روز پایانی تعطیلات 
ی��ک هفت��ه ای روز ملی چی��ن( قیمت ها ب��ا اندکی 
کاهش همراه بودند.  در روز پنجشنبه بعد از انتشار 
آمارهای موسس��ه آمریکن پترولی��وم که حکایت از 
کاهش 1.2 میلیون بشکه ای ذخایر نفت آمریکا طی 
یک هفته گذش��ته داش��ت. قیمت ها مجددا افزایش 
یافتند به طوری که هر بشکه نفت خام دریای شمال 
به مرز 53 دلار رس��ید. این ارقام نشان داد که تولید 
نفت آمریکا به ویژه نفت ش��یل در واکنش به کاهش 

قیمت ها، شروع به کاهش کرده است. 
رویت��رز، ص��ورت  گ��زارش  ب��ه  روز جمع��ه  در 
مذاکرات فدرال رزرو آمریکا نش��ان داد که این نهاد 
عجل��ه ای برای افزایش نرخ بهره ن��دارد، این صورت 
مذاکرات نش��ان داد که تعداد بی��ش از حد انتظاری 
از سیاس��ت گذاران موافق��ت کرده اند ت��ا فعلا برای 
نخس��تین افزایش نرخ بهره یک دهه گذشته دست 
نگ��ه دارند. این اخبار همچنین در روز جمعه موجب 
تقویت ش��اخص ها در بازار بورس شد و شاخص های 
مهم اروپایی به بالاترین رقم یک ماه گذشته رسیدند 
و همین موضوع باعث ادامه روند صعودی قیمت نفت 
خام ش��د و قیمت هر بشکه نفت برنت دریای شمال 
به مرز 5۴ دلار رس��ید.  بنابرای��ن انتظار می رود در 
صورت تثبیت قیمت نف��ت بالای 50 دلار اثرات آن 
در بازار سرمایه دیده شود و بخشی از فشارهای بازار 

سرمایه از جهت کاهش قیمت نفت برطرف شود.

شنیده ها و شایعات بازار

ثفارس: ش��نیده ها از افزایش س��رمایه ش��رکت 
عمران  و توس��عه  فارس  از 598۴37 میلیون ریال به 
1000000میلیون ریال حکایت دارد که در صورت 
موافقت س��ازمان بورس از مح��ل مطالبات و آورده 

نقدی سهامداران خواهد بود. 
گروه لبن�ی: خبرها حکای��ت از تصویب افزایش 

13 درصدی قیمت برخی محصولات لبنی دارد. 
گروه پتروش�یمی: براساس ش��نیده ها از گوشه 
و کن��ار گروهی در حال نوش��تن طرح��ی برای نرخ 

10 سنتی خوراک در سال 139۴ هستند. 
فولاد غدی�ر ایرانیان: ش��نیده ها و زمزمه هایی 
از ورود ف��ولاد غدیر ایرانیان به ب��ازار حکایت دارد. 

سهامدار عمده این شرکت غدیر است. 
اقتصاد نوین: شنیده ها از افزایش مطالبات معوق 
ای��ن بانک و همچنین افزای��ش هزینه های مطالبات 

مشکوک الوصول در این بانک حکایت دارد. 
س��رمایه  افزای��ش  ش��ده  ش��نیده  خبهم�ن: 
97 درصدی مورد تایید حس��ابرس ق��رار گرفته و 
در ص��ورت موافقت س��ازمان و تصویب در مجمع 
فوق الع��اده نهای��ی خواهد ش��د. همچنی��ن گویا 
ش��رکت برنامه عرض��ه اولیه بهمن دیزل و س��یبا 

موتور را در آینده نزدیک دارد. 
وس�په: ش��نیده ها از ای��ن ش��رکت این گونه به 
گوش می رس��د که گویا در مجمع پیش رو ۴50 تا 

500ریال سود تقسیم می کند. 
تکن�و: خبرها از تکذیب همکاری این ش��رکت با 

توتال فرانسه حکایت دارد. 
پخ�ش: گوی��ا پخ��ش برنام��ه افزایش س��رمایه 
30 درص��دی از مح��ل مطالبات حال ش��ده و آورده 

نقدی در دستور کار خود دارد. 
ف�ارس: زمزمه هایی مبن��ی بر مراجع��ه و اعلام 
آمادگی چندین ش��رکت خارجی ب��رای همکاری با 

شرکت پتروشیمی فارس به گوش می رسد. 
ش�بریز: خبرها حاکی از تایید افزایش س��رمایه 
200درصد شرکت توسط حسابرس که گویا از محل 

مطالبات و آورده نقدی است.
شصفها: شنیده شده شرکت پتروشیمی اصفهان 
با تعدیل منفی س��نگین به دلیل عدم دسترس��ی به 
مفروضات بودج��ه و همچنین عدم وصول مطالبات 

همراه خواهد شد. 
جم: زمزمه هایی مبن��ی بر تعدیل منفی این نماد 

در بازار به گوش می رسد. 
پارس�ان: ش��نیده ها حکایت از افزایش س��رمایه 
50 درصد از محل مطالبات حال شده و آورده نقدی 

سهامداران برای اصلاح ساختار مالی دارد. 
دماوند: ش��نیده ش��ده دماوند افزایش سرمایه از 
۴6 میلیارد تومان به 500 میلیارد تومان را در برنامه 
کاری خود دارد که این افزایش سرمایه از محل سود 

انباشته خواهد بود. 

در گفت وگو با یک کارشناس بازار سرمایه 
بررسی شد 

صنعت سیمان از دیروز تا فردا
صنعت سیمان در طول سال های گذشته یک صنعت 
س��ودآور و در عین حال کم ریس��ک محسوب می شد، 
درآمد بالای دولت های نهم و دهم و توجه آنها به توسعه 
طرح های عمرانی و همچنین احداث پروژه های مسکن 
مهر باعث شد تا تقاضای سیمان در داخل کشور افزایش 
چشمگیری داشته باشد، به گونه ای که در بسیاری مواقع 

کشور با کمبود روبه رو بود. 
صنعت س��یمان یکی از صنایعی اس��ت که باوجود 
کوچ��ک بودن نس��بت به بس��یاری از صنایع دیگر، 
همواره توجه س��رمایه گذاران در بازار س��رمایه را به 

خود جلب می کند. 
کارش��ناس س��رمایه گذاری ش��رکت کاتوز آرمان 
پ��ارس ضمن بیان ای��ن مطلب در گفت وگو با بورس 
نی��وز اظهار داش��ت: این صنعت در طول س��ال های 
گذشته یک صنعت سودآور و در عین حال کم ریسک 
محسوب می شد، درآمد بالای دولت های نهم و دهم 
و توجه آنها به توس��عه طرح های عمرانی و همچنین 
احداث پروژه های مس��کن مهر باعث ش��د تا تقاضای 
س��یمان در داخل کش��ور افزایش چشمگیری داشته 
باشد، به گونه ای که در بسیاری مواقع کشور با کمبود 

روبه رو بود. 
حس��ن خضوع��ی ادام��ه داد: در آن مقطع میزان 
تقاضای صادراتی س��یمان بس��یار بالا ب��ود، افزایش 
تقاض��ای س��یمان به ح��دی بود که بس��یاری را به 
س��رمایه گذاری و احداث طرح های جدید تولیدی در 
ای��ن ح��وزه ترغیب کرد ام��ا در دولت یازدهم اعمال 
سیاس��ت های ضد تورمی و کاهش قیمت نفت و در 
پی آن کاهش درآمد دولت، این صنعت نیز رو به نزول 
گذاش��ت و توقف اجرای پروژه مس��کن مهر و رکود 
در ساخت و س��از مسکن و پروژه های عمرانی موجب 

کاهش تقاضای شدید سیمان شد. 
وی گفت: از سوی دیگر طرح های تولید سیمان نیز 
که تازه به بهره برداری رسیده بودند، به ظرفیت اسمی 
خود نزدیک شده و افزایش عرضه نیز بر عدم تعادل 
در بازار افزود و در عرصه صادراتی نیز ورود گروهک 
داعش به عراق و همچنین افتتاح پروژه های سیمان 
در این کشور و سایر کشور های همسایه موجب افت 

شدید تقاضای صادراتی شد. 
این کارشناس بازار سرمایه در رابطه با آمار فروش 
سیمان در پنج ماهه نخست سال جاری گفت: طبق 
آمار اعلام ش��ده از س��وی انجمن کارفرمایان صنعت 
سیمان فروش این محصول در پنج ماهه نخست سال 
جاری 26.1 میلیون تن بوده که در مقایس��ه با مدت 
مشابه سال قبل 10.۴ درصد کاهش را نشان می دهد. 
خضوعی با اش��اره به صورت های مالی شرکت های 
ای��ن گ��روه عنوان کرد: بررس��ی صورت ه��ای مالی 
ش��رکت های س��یمانی در س��ال 93 و همچنین سه 
ماهه نخس��ت س��ال جاری نشان می دهد بسیاری از 
این شرکت ها محصولات خود را در برخی از اقلام با 
تخفیف حدود 15 درصدی به فروش می رساندند که 

این امر ناشی از کمبود تقاضا در بازار است. 
وی اف��زود: در ماه ه��ای اخی��ر ش��ایعاتی مبنی بر 
درخواس��ت انجم��ن کارفرمایان س��یمان به وزارت 
صنعت، معدن و تجارت منتش��ر ش��د که به گونه ای 
با تخفیف های داده ش��ده در س��ال 93مغایرت دارد. 
همچنی��ن از روز های گذش��ته نی��ز اخباری مبنی بر 
آزاد سازی قیمت سیمان به گوش می رسد که با توجه 
به نرخ های واقعی فروش ش��رکت ها به نظر نمی رسد 
تاثیر چندانی بر افزایش نرخ ها نداشته باشد. علاوه بر 
این شنیده هایی مبنی بر آغاز مجدد عرضه سیمان در 
بورس کالا وجود دارد که با توجه به منطقه ای بودن 
این صنعت و بالا بودن هزینه های حمل مش��کلاتی 

بر سر راه تحقق آن وجود دارد. 
خضوعی در توضیح سخنان خود گفت: بسیاری از 
تحلیلگران وضعیت به وجود آمده در ش��رایط کنونی 
را موقت��ی می دانن��د، آن��ان به پیش بین��ی برخی از 
کارشناسان بازار مسکن در مورد افزایش ساخت و ساز 
در ای��ن ح��وزه در ماه های آینده اس��تناد می کنند و 
افزایش تعداد صدور پروانه های س��اختمانی در اواخر 
تابستان در برخی از مناطق تهران را نشانه ای از شروع 
این امر می دانند. به عقیده آنان رش��د ساخت و ساز تا 
پایان سال جاری در سایر مناطق تهران نیز به تدریج 
گسترش یافته و در سال 95 دیگر مناطق کشور را نیز 
در بر خواهد گرفت.  این تحلیلگر بازار سرمایه گفت: 
ع��لاوه ب��ر این در صورت اجرایی ش��دن مفاد توافق 
هس��ته ای و افزایش درآمد های دولت، توجه ویژه به 
طرح های عمرانی از برنامه های اصلی دولت به شمار 
می آید که این مطلب در سخنان اخیر وزیر اقتصاد و 
دارایی به وضوح منعکس شده است.  وی تاکید کرد: 
نکته حائز اهمیت در خصوص این موارد زمان انجام 
آن اس��ت که به نظر نمی رس��د موارد یاد ش��ده حتی 
در صورت تحقق تاثیری چندانی بر صورت های مالی 
ش��رکت ها در سال 9۴ داش��ته باشد و آثار احتمالی 
آنها را باید در گزارشات سال آینده جست وجو کرد. 
خضوعی در رابطه با چش��م انداز بلند مدت صنعت 
گفت: دور نمای صنعت نیز در گرو سیاست های دولت 
در حوزه مسکن و همچنین بودجه عمرانی است زیرا 
واقعیت آن اس��ت که طرح های بهره برداری ش��ده در 
کش��ور های همسایه بازار های صادراتی سیمان ایران 
را به کس��ادی کش��انده است. بنابراین هر چند برخی 
از ش��رکت ها برنامه هایی برای صادرات از طریق دریا 
به کشورهای آفریقایی دارند، اما امید صنعت سیمان 

در سال های آینده به داخل کشور است. 
وی در خاتم��ه خاطرنش��ان کرد: ب��رگ برنده این 
صنعت که بسیاری از فعالان این حوزه منتظر اجرایی 
شدن آن هستند جایگزینی بتن به جای آسفالت در 
جاده سازی است که اجرای آزمایشی آن در اقلیم های 
مختلف آب و هوایی کشور مقرون به صرفه بودن آن 
را هم از لحاظ اقتصادی و هم از لحاظ فنی به اثبات 
رسانده است. تنها مشکل پیش روی در این طرح نبود 
ماشین آلات آن در کشور بوده که به گفته مسئولان 
برنامه های��ی ب��رای واردات آن در دس��ت اجراس��ت. 
بی ش��ک اجرای این طرح می تواند صنعت سیمان را 
به روز های اوج خود در سال های گذشته باز گرداند. 

گفتوگو گزارشهفته

حرفهایدرگوشی

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

راه های موثر سودآوری در بازار سهام را بشناسیم

فرصت های صندوق های سرمایه گذاری برای فعالان بازار
ملیحه کریم شاهی

معامله گر

محمدرضا نیک رفتار
تحلیلگر بازار های مالی 

پتروشیمی

سال 93 )خوراک ۱3 سنت و سوخت 4 سنت(سال 92 )خوراک و سوخت 7/2 سنت(

درصد سودفروش خالصسود خالصدرصد سودفروش خالصسود خالص

۱37۱6۱53۱6232575۱/5457038853۱240۱0233/۱3۱پردیس )اوره(

28۱۱6983۱453098/8422988۱2۱60468877/97کرمانشاه )اوره(

65۱6259۱00505۱54/۱8442۱8526۱00۱84737/72فن آوران )متانول(

447230086997468/۱0534880569۱759۱53/6۱زاگرس )متانول(

37533۱28۱224839/85374038294073۱30/66شیراز )اوره(

39442۱245۱۱7879/69432429۱554۱24905/۱49خراسان )اوره(

بازدهی سالانه تعداد نوع صندوق

۱7.93 ۱7 صندوق اوراق بهادار با درآمد ثابت

۱9.25 3 مختلط

۱.86 9 )صندوق سرمایه گذاری در سهام  )اندازه بزرگ

۱.07 49 )صندوق سرمایه گذاری در سهام  )اندازه کوچک

-۱۱.5۱ ۱ صندوق سرمایه گذاری شاخصی
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بی ش��ک کس��ی را نمی ت��وان یافت که 
تاکنون نامی از نارسایی کلیه نشنیده باشد 
یا فردی از اطرافیانش به این مشکل مبتلا 
نش��ده باش��د. موضوع کلیه و دستگاه های 
دیالیز از مباحثی است که بخش عمده ای از 
جامعه حتی یک بارهم که شده، درباره اش 
ش��نیده اند. بیماری سختی که گاهی باعث 
از هم گس��یختن خانواده ای می شود و گاه 
حتی متأسفانه جان بیمار را می گیرد. کلیه 
عضوی اس��ت که قابلیت پیون��د دارد البته 
نارس��ایی کلیه بیماری س��هلی نیست و از 
زمان شناس��ایی تا انجام پیوند )در صورت 
پیدا شدن اهدا کننده( نیاز به مراقبتی دارد 
که دیالیز ش��دن مهم ترین شان است و نیاز 
به دس��تگاه دارد. تکنولوژی ای که اگر چه 
تقریبا در انحصار چند کش��ور خاص است؛ 
اما بد نیست بدانیم که در داخل کشور نیز 

وجود دارد. 
همودیالیز چیست؟ 

روش��ی   )Hemodialysis( همودیالیز 
اس��ت برای پالای��ش خون از م��واد زائد و 
سمی )خارج از بدن( مانند اوره و کراتینین 
و نی��ز کاه��ش آب اضاف��ی و آزاد خ��ون، 
هنگام��ی که کلیه ها در وضعیت نارس��ایی 
یا مرگ س��لولی قرار دارند. همودیالیز یکی 
از س��ه روش درمانی در ع��دم کارایی کلیه 
)و معمول ترین آنها( است و دو روش دیگر 

»پیوند کلیه« و »دیالیز صفاقی« هستند. 
همودیالی��ز ی��ک روش درمانی در بخش 
ویژه دیالیز بیمارستان هاست و نیاز به کادر 
ویژه از جمله پرستار و تکنیسین دارد. برای 
اولی��ن بار از این روش در دهه 60 میلادی 
ب��ه صورت یک درمان برای نارس��ایی کلیه 
استفاده ش��د که تا امروز نیز درمان با این 
ش��یوه، کارآمدتر شده و عوارض جانبی آن 
به حداقل رسیده است و در سال  های اخیر 
ماش��ین  های دیالیز، کوچک، قابل  حمل و 

ساده  تر شده اند. 

ماشین های دیالیز
ابعاد ماش��ین دیالیز به اندازه یک ماشین 
ظرفش��ویی است و س��ه کار عمده را انجام 
می  ده��د: پمپ ک��ردن خ��ون و نظارت بر 
جری��ان خون از لحاظ ایمن��ی، پاك کردن 
خون از مواد زائد و نظارت بر فش��ار خون و 

میزان خارج کردن مایعات از بدن. 
دیالیزور محفظه ای بزرگ، حاوی هزاران 
فیبر کوچک اس��ت که خون بیمار از میان 
آنه��ا می گذرد و محلول دیالی��ز در اطراف 
آنها پمپ می ش��ود تا آب و مایعات اضافی 
از خ��ون بیمار به محلول دیالیز وارد ش��ده 
و به بیرون حمل شوند. این بخش دیالیزور 
گاهی کلیه مصنوعی هم نامیده می ش��ود. 
آمری��کا، آلمان، ژاپ��ن و ایتالیا از مهم ترین 
کش��ورهای تولید کننده و دارای دانش فنی 

این محصول اند. 

نیاز کشور
رئیس اداره پیون��د و بیماری های خاص 
وزارت بهداش��ت در اردیبهش��ت م��اه 92 
با اش��اره ب��ه افزای��ش دو براب��ری قیمت 
دس��تگاه های دیالیز گفت: »در حال حاضر 
ب��ه ازای هر 5.5 بیمار یک دس��تگاه دیالیز 
وجود دارد، در حالی که اس��تاندارد جهانی 
به ازای هر چهار بیمار یک دستگاه است.« 

محم��د عقیق��ی اف��زود: »طب��ق برنامه و 
توافقات انجام شده قرار شد 1500 دستگاه 
دیالیز به کش��ور وارد شود که هم اکنون در 
حال تدارك فاز اول آن هس��تیم.« این در 
حالی اس��ت که به گفته دس��ت اندرکاران 
مهندس��ی پزش��کی ای��ران ام��کان تولید 
دستگاه های همودیالیز در کشور وجود دارد 

و همواره بر کیفیت فنی آن نیز 
اف��زوده می ش��ود، موضوعی که 
برای اولین بار در س��ال 1373 

اتفاق افتاد. 

تولید همودیالیز نسل پنجم
یک س��ال بع��د از رس��انه ای 
شدن نیاز کشور به دستگاه های 
همودیالیز، منوچه��ر اقبال - از 
ایرانی-  مخترع��ان و محقق��ان 

در س��ازمان پژوهش ه��ای علمی و صنعتی 
ایران، خبر از س��اخت نسل پنجم دستگاه 
همودیالیز با برخورداری از اس��تانداردهای 
2013 و 2014 مت��داول جهان داد. مجری 
پروژه ساخت دس��تگاه همودیالیز سازمان 
پژوهش ه��ای علم��ی و صنعتی ای��ران در 
گفت وگ��و با ایرن��ا گفت: »طی س��ال های 
گذش��ته سعی کردیم این دس��تگاه را ارتقا 
دهیم و اکنون به دانش فنی س��اخت نسل 

پنجم دستگاه همودیالیز دست یافته ایم.«
اقبال افزود: »نمونه پژوهش��ی دس��تگاه 
همودیالیز نس��ل پنجم س��اخته شده است 
و در آین��ده، دانش فن��ی آن به بخش های 

خصوصی متقاضی و واجد ش��رایط منتقل 
خواهد ش��د.« وی با بیان اینکه 80 درصد 
قطع��ات موردنیاز برای س��اخت دس��تگاه 
جدی��د همودیالی��ز از داخل کش��ور تأمین 
می شود، گفت: »هزینه ساخت این دستگاه 
نس��بت به نمونه های مش��ابه خارجی، 40 

درصد ارزان تر تمام می شود.« 

 اختراع دانش آموز برگزیده 
در خوارزمی

 »آی��ت عباس��پور« ج��وان دان��ش آموز 
تبری��زی ب��ا س��اخت دس��تگاه همودیالیز 
هم��راه، نام خود را بر س��ر زبان ها انداخت. 
او درباره س��اخت دس��تگاه دیالی��ز همراه 
ک��ه برای نخس��تین بار در کش��ور طراحی 
و س��اخته ش��ده اس��ت، می گوی��د: »برای 
توس��عه و معرف��ی این اخت��راع در ایران و 
سایر کش��ورهای دنیا نیاز به حمایت دارم. 
البت��ه نمونه های خارجی این دس��تگاه که 
شامل نوع خشک آن می شود، پیش از این 
ساخته شده، اما دس��تگاه مورد نظر از نوع 

 تر ساخته شده است.« این مخترع جوان با 
تأکی��د بر اینکه تاکنون دس��تگاه دیالیز  تر 
در ابعاد بزرگ س��اخته می ش��د و در مراکز 
درمانی مورد استفاده قرار می گرفت، معتقد 
اس��ت: »علاوه بر حجم بالا این وس��یله به 
علت اینکه تحت لیسانس سایر کشورها در 
ایران تولید می شود، قیمت زیادی نیز دارد، 
بنابرای��ن ان��دازه کوچ��ک و تولید 
داخل بودن این دس��تگاه می تواند 
بخ��ش زی��ادی از هزینه های تهیه 
دس��تگاه دیالیز همراه را در کشور 
کاه��ش ده��د.« مخترع دس��تگاه 
دیالی��ز هم��راه با تأکید ب��ر اینکه 
قیمت دس��تگاهی که وی موفق به 
س��اخت آن ش��ده تنها 20میلیون 
اف��زود: »بیم��اران  اس��ت،  ری��ال 
دیالیزی می توانند این دس��تگاه را 
به همراه خود داش��ته باش��ند که این کار 
بخش زی��ادی از دغدغه آنها را رفع خواهد 
کرد.« بی ش��ک طرح هایی از نوع طرح هایی 
دانش آم��وز مبتکر تبریزی )اهری( می تواند 
آغاز یک راه پر افتخار باش��د. بیراه نیس��ت 
اگ��ر بگویی��م س��رمایه گذاری روی چنین 
طرح های��ی می تواند برای س��رمایه گذارانی 
که می توانند بخش��ی از سرمایه های ش��ان 
را در مص��ارف این چنینی ب��ه کار گیرند، 
بدون ش��ک س��ود مناس��بی همراه خواهد 
داش��ت؛ اما از یک سو تخصصی بودن بحث 
و از س��وی دیگر وارداتی بودن بعضی اقلام 
باع��ث تردیدهایی در س��رمایه گذاری های 

این چنینی است. 

راهی برای سرمایه گذاری
محمد آق��ا جانی- مع��اون درمان وزیر 
بهداش��ت- م��رداد م��اه 94 اع��لام کرد: 
گس��ترش مراکز دیالیز و نوس��ازی آنها و 
نیز اجرای برنامه آمایش س��رزمینی مراکز 
درمانی سرطان به سازمان های مردم نهاد 
واگذار می ش��ود. آقاجانی در همایش ملی 
س��ازمان های م��ردم نهاد حوزه س��لامت 
افزود: با توجه ب��ه تغییر الگوی بیمارها از 
بیمارهای واگیر به غیر واگیر و هزینه های 
سرسام آور پیش��گیری و درمان آنها، اکثر 
دولت ها توان تأمین منابع مالی این حوزه 
را ندارن��د و برای رفع این مش��کل از توان 
س��ازمان های مردم نهاد استفاده می کنند. 
وی ب��ا بیان اینک��ه در آمری��کا 2 میلیون 
س��ازمان مردم نهاد وج��ود دارد که اداره 
را  این کش��ور  بیمارس��تان های  67درصد 
به عهده دارند، گفت: س��ازمان های مردم 
نهاد در بس��یاری از حوزه ها می توانند وارد 
ش��وند و آموزش، پژوهش و اطلاع رس��انی 
عموم��ی یکی از این حوزه هاس��ت. معاون 
درمان وزیر بهداش��ت افزود: باید س��الانه 
2800دس��تگاه جدید دیالیز اضافه کنیم، 
در حال��ی ک��ه وزارت بهداش��ت ب��ا توجه 
ب��ه محدودی��ت مناب��ع چنی��ن توان��ی را 
ندارد و س��الانه حداکث��ر می توانیم 200 
دس��تگاه دیالی��ز جدید خری��داری کنیم. 
وی با بی��ان اینکه سیاس��ت گذاری جدید 
وزارت بهداش��ت ای��ن اس��ت ک��ه به طور 
کل��ی نوس��ازی و تجهیز ن��اوگان خدمات 
دیالیز کش��ور به س��ازمان های مردم نهاد 
واگذار ش��ود، خاطرنش��ان کرد که از این 
پ��س وزارت بهداش��ت در ح��وزه خدمات 
دیالیز فقط اس��تانداردها را تدوین و ابلاغ 
و از طریق دانش��گاه های علوم پزش��کی بر 
کار مراک��ز دیالیز نظ��ارت می کند و ایجاد 
مراکز دیالی��ز جدید باید بر اس��اس نظام 
سطح بندی و نیازسنجی ملی صورت گیرد. 

پایان سخن
تحقیقات نش��ان می دهد تاکنون بخش 
خصوص��ی ی��ا اص��لا وارد حیطه س��اخت 
دستگاه های همودیالیز نشده یا به صورت 
محدود دس��ت به چنین سرمایه گذاری ای 
زده اس��ت. ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه با 
اظه��ارات مع��اون وزیر بهداش��ت در باب 
س��پردن مس��ئولیت اجرای��ی نوس��ازی و 
تجهیز ن��اوگان خدمات دیالیز کش��ور به 
NGO ه��ا یا هم��ان س��ازمان های مردم 
نهاد، می توان امیدوار بود س��رمایه گذاران 
بخش خصوص��ی نگاه جدی ت��ری به این 
موضوع داش��ته باش��ند.  آنچه تاکنون رایج 
بوده، نهادهایی وابس��ته به وزارتخانه علوم، 
تحقیقات و فناوری اس��ت که البته در قالب 
س��ازمانی جدا به امر توسعه دستگاه دیالیز 
مشغول هستند. با این اوصاف همکاری بین 
بخش خصوصی و دولتی  می تواند به عنوان 
راه��ی نو م��ورد توجه س��رمایه گذاران قرار 
گیرد. نیاز کش��ور به دس��تگاه همودیالیز 
ام��ری ج��دی اس��ت. از یک س��و وجود 
متخصص��ان علاقه مند و دلس��وز داخلی و 
از س��وی دیگ��ر نیاز به حمای��ت این عده 
می طلبد که وزارتخانه های مس��ئول برای 
تس��هیل س��رمایه گذاری تمهیدات تازه ای 

بیندیشند.

سرنخ

خبر

از توسعه آزادراه تا کشف معادن

کلاف اول

س��ال 94 س��ال خوبی برای س��رمایه گذاران حوزه 
حمل و نقل در کش��ور بود و اگر طبق برنامه ریزی ها و 
واگذاری های امسال در سال آینده پیش برویم طرح های 
زیادی اجرا ش��ده و توسعه این بخش چشمگیر است، 
همچنین ارائه طرح ها از س��وی وزارت راه و شهرسازی 
ادامه دارد و همچنان از س��رمایه گذاران در این راس��تا 
دعوت به مشارکت و س��رمایه گذاری می کنند، در این 
خصوص معاون س��اخت آزادراه های شرکت ساخت و 
توسعه زیربناهای کشور از ارائه پنج طرح آزادراهی واقع 
در مسیر کریدورهای بین المللی در همایش فرصت های 
سرمایه گذاری در حمل و نقل ایران خبر داد و گفت:  با 
توجه به جایگاه ایران پیش بینی می شود استقبال از این 

طرح ها مطلوب باشد. 
حس��ن احمدی نوری در گفت و گو با ایسنا تصریح 
کرد: باید بین سرمایه گذاران داخلی و خارجی در ایران 
یک تعامل و همکاری گس��ترده ص��ورت گیرد، در این 
همایش تلاش ش��ده در کنار عرض��ه طرح های آماده 
س��رمایه گذاری، فضای��ی برای گفت و گ��و میان این 
بخش ه��ا نیز ص��ورت گیرد تا در رس��یدن به توافقات 

قطعی کار با اشکالات جدی همراه نشود. 
احمدی نوری افزود: پیش بینی ما این است که برای 
تکمیل این پروژه ها به حدود 2میلیون و 800هزار یورو 
سرمایه گذاری احتیاج است و با توجه به استقبال بالا و 
گفت و گوهای سازنده امید داریم بخش قابل توجهی از 

این منابع جذب شود. 
م��ا ه��م در این کلاف پیش��نهاد می دهی��م تا برای 
ساخت این آزادراه ها س��رمایه گذاران داخلی به کمک 
س��رمایه گذاران خارجی بیایند و یا در بخش مشارکت 
فعالیت کنند. قابل ذکر اس��ت که این آزادراه ها شامل 
بندرعباس – س��یرجان، اهواز – اندیمش��ک، شیراز – 

بوشهر و همدان – کرمانشاه هستند. 

کلاف دوم

معادن یکی از زیربناهای مستحکم اقتصادی هستند 
که نقش مهمی دربازار جهانی ایفا می کنند. در بسیاری 
از ش��هرهای ایران این معادن دارای ذخایر خوبی برای 
س��رمایه گذاری هستند، یکی از این استان ها که دارای 
ظرفیت های فراوانی برای سرمایه گذاری در حوزه معادن 
است استان سیستان و بلوچستان است. در این خصوص 
رئیس س��ازمان صنعت، معدن و تجارت سیس��تان و 
بلوچستان گفته: سیستان گنجینه ای دست نخورده در 
بخش مواد معدنی است که سرمایه گذاران علاقمند به 
حضور در بازارهای خارجی می توانند با سرمایه گذاری از 

این فرصت استفاده کنند. 
علی میرش��کار می گوید: یک��ی از فرصت های ایجاد 
ش��ده در بخش معادن بازسازی کشور افغانستان است 
که زمینه حضور صنایع تولید شده در قالب صنایع مادر 
در سیس��تان را علاوه بر تأمین نیاز بازارهای داخلی در 

این کشور فراهم کرده است. 
وی با اشاره به اینکه سرمایه گذاری در حوزه فرآوری 
باعث رونق بخش های اکتشاف و به طبع آن بهره برداری 
است، تصریح کرد: فراهم بودن بستر فرآوری آنتیموان، 
تولید آجر نسوز، س��فال و مصالح ساختمانی از جمله 

پتانسیل های بخش معدن در سیستان است. 
این مسئول خاطرنشان کرد: تبدیل منطقه سیستان 
به منطقه ویژه اقتصادی از امتیازات سرمایه گذاران در 

این شهر مرزی است. 
رئیس سازمان صنعت، معدن و تجارت استان گفت: 
به دنبال استقبال سرمایه گذاران در این منطقه از سوی 
این اداره پروانه اکتش��اف معادن طلا و مس و آنتیموان 

در سیستان صادر شده است. 

پیش بینی سرمایه گذاری 3 میلیارد 
دلاری و ایجاد بیش از 2 هزار شغل

معاون تولید س��ازمان صنعت، معدن و تجارت استان 
سمنان گفت: طی شش ماه گذشته، سرمایه گذاری بالغ  
بر 3ه��زار و 846میلیارد ریال در بخش صنعت اس��تان 

پیش بینی شده است. 
به گزارش خبرگزاری بس��یج، فرام��رز محبوبی اظهار 
داش��ت: در شش ماه گذشته برای واحدهای صنعتی که 
جواز تاسیس اخذ کرده اند، سرمایه گذاری بالغ  بر 3 هزار و 
846میلیارد ریال با اشتغال حدود 2259 نفر پیش بینی 
ش��ده اس��ت. وی با بیان اینکه در شش ماه نخست سال 
جاری 211 مجوز صنعتی در اس��تان صادر ش��ده است، 
گفت: 57 واحد صنعتی در اس��تان پروانه بهره برداری و 

154 واحد نیز جواز تاسیس دریافت کرده اند. 
معاون تولید س��ازمان صنعت، معدن و تجارت استان 
سمنان ادامه داد: در این مدت واحدهای صنعتی استان 
با س��رمایه گذاری 1206 میلیارد ریال پروانه بهره برداری 
دریافت کرده و مشغول فعالیت شده اند که زمینه اشتغال 

حدود 675 نفر را در استان فراهم آورده اند. 

تاکنون بخش خصوصی یا اصلا وارد حیطه ساخت 
دستگاه های همودیالیز نشده یا به صورت محدود دست 
به چنین سرمایه گذاری ای زده است. این در حالی است 

که با اظهارات معاون وزیر بهداشت در باب سپردن 
مسئولیت اجرایی نوسازی و تجهیز ناوگان خدمات دیالیز 
کشور به سازمان های مردم نهاد، می توان امیدوار بود که 
سرمایه گذاران بخش خصوصی نگاه جدی تری به این 

موضوع داشته باشند

 برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه گذاری منتشر شد   ه د   ر این صفحه
می توانید    به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید   

500

معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت و رئیس سازمان 
توسعه تجارت ایران در دیدار با همتای ژاپنی خود در 
تهران گفت: تولید خودرو و قطعات، خودروهای آش��نا 
با محیط زیست، هیبریدی و برقی از زمینه های مناسب 

برای سرمایه گذاری مشترك ایران و ژاپن است. 
به گزارش س��اری نیوز، ولی الله افخم��ی راد اولویت 
ای��ران پ��س از تحری��م را حمایت از س��رمایه گذاری 
مس��تقیم خارجی یا با مشارکت ایرانی ها عنوان کرد و 
افزود: دولت ایران تمام توان خویش را در این مس��یر 

به کار می گیرد. 
وی تاکی��د ک��رد: ای��ران نمی خواه��د تنه��ا ی��ک 
مصرف کننده کالاهای سایر کشورهای دنیا باشد، بلکه 
می خواهد تولید مش��ترك با خارجی ها داش��ته باشد 
و تامین کنن��ده بازار 400میلیونی کش��ورهای اطراف 
خود باشد. سرمایه گذاری مس��تقیم خارجی را دنبال 

می کنیم و علاقه مند به همکاری با ژاپنی ها هستیم. 
وی اظه��ار داش��ت: در بخ��ش صنای��ع های تک و 
نانو تکنولوژی پیشرفت های خوبی در سال های تحریم 
حاصل شده که در این میان اولویت ما برای دوران بعد 
از تحریم ها حمایت از سرمایه گذاری مستقیم خارجی 
با مشارکت ایرانی هاس��ت و دولت هم تمام توان خود 
را به کار بس��ته است که پذیرای حضور سرمایه گذاران 
خارج��ی در ای��ران باش��د. وی اظه��ار داش��ت: ایران 
مرکزی��ت س��رمایه گذاری در خاورمیان��ه اس��ت و در 
رش��ته های مختلف صنعتی می تواند به عنوان بخشی 
از زنجیره تولید ژاپن محس��وب ش��ود و از این طریق 
مطمئنا ژاپن می تواند س��همی در توس��عه بازار کسب 
کند، البته ایران در زمینه نانوفناوری زیس��تی و سایر 

فناوری ها، زمینه های بس��یار مساعدی برای همکاری 
با ژاپن دارد. 

افخم��ی راد، مع��دن و صنای��ع معدن��ی را از جمله 
اولویت های توسعه س��رمایه گذاری در ایران دانست و 
توضی��ح داد: زمینه همکاری بین ش��رکت های فنی- 
مهندسی ژاپن و ایران به ویژه در پروژه های زیرساختی 
فراهم اس��ت و در عین حال معدن و صنایع معدنی از 
اولویت توسعه سرمایه گذاری های ایران است. در بخش 
تولید خودرو و قطعات مربوطه نیز خودروهای آشنا با 
محیط زیس��ت، هیبریدی و برقی از زمینه های مناسب 

برای سرمایه گذاری مشترك ایران و ژاپن است. 
افخم��ی راد از ژاپنی ها خواس��ت با توجه به س��ابقه 
خوب آنها در حوزه تولید خودرو و خودروهای آشنا با 
محیط زیست از جمله خودروهای هیبریدی و برقی با 

ایران همکاری مشترك داشته باشند. 
وی گفت: ایران کش��ور وس��یعی است که در زمینه 
ش��بکه ریلی داخل��ی فعالیت های ارزش��مندی انجام 
داده اس��ت، ضمن اینکه در زمینه ساخت بنادر و تهیه 
تجهیزات بندری علاقه مند سرمایه گذاری است. البته 
ژاپن نیز در بخش محیط زیس��ت توسعه خوبی داشته 

است که ما نیازمند همکاری در این زمینه هستیم. 

وزیر بهداش��ت، درمان و آموزش پزش��کی از اعلام 
آمادگ��ی بانک ه��ای خارجی برای س��رمایه گذاری در 
بخش س��لامت ایران خب��ر داد و گفت: قرار اس��ت با 
همکاری بانک های داخلی صندوق توس��عه س��لامت 
تشکیل و با حمایت دولت 5 تا 6 هزار میلیارد تومان به 

سرمایه های بخش سلامت اضافه شود. 
به گزارش ایرنا، سیدحس��ن هاش��می در حاش��یه 
نشست مس��ئولان وزارت بهداشت با کانون بانک های 
ای��ران در وزارت بهداش��ت اف��زود: فرصت های زیادی 
برای س��رمایه گذاری در حوزه سلامت از جمله حوزه 
بهداشت، دارو، تجهیزات پزشکی، ساخت بیمارستان و 
مراکز بهداشتی درمانی وجود دارد و جهت گیری کلی 
دولت به س��مت حمایت از بخ��ش خصوصی و خرید 
خدمت دولت از بخش خصوصی از طریق نظام بیمه ای 

است. 
وی اضاف��ه کرد: ب��رای اینکه بخ��ش خصوصی در 
حوزه سلامت بیشتر س��رمایه گذاری کند، این بخش 
باید سودآور باش��د، بنابراین چاره ای نداریم جز اینکه 
تعرفه ه��ای خدمات س��لامت اصلاح ش��ود و خدمات 
س��لامت نیز مانند حوزه های دیگ��ر از قبیل آب، برق، 

پتروشیمی و صنایع توجیه اقتصادی داشته باشد. 
س��رمایه گذاری  افزای��ش  ب��رای  اف��زود:  وی 
بخش خصوصی در حوزه س��لامت راه ه��ای مختلفی 
وج��ود دارد که س��رمایه گذاری بانک ه��ا از آن جمله 
است. هر جا بانک ها س��رمایه گذاری کنند، آن بخش 
رونق پیدا می کند، بنابراین یکی از پیشنهادهای مطرح 
شده برای افزایش سرمایه در این بخش ایجاد صندوق 
توس��عه سلامت اس��ت که با همکاری دولت و بانک ها 

می توان��د 5 تا 6 هزار میلیارد تومان س��رمایه را به این 
بخش وارد کند. 

هاش��می اضافه کرد: ع��لاوه بر بانک ه��ای داخلی، 
بانک های خارجی نیز برای س��رمایه گذاری در بخش 
سلامت ایران اعلام آمادگی کردند و امیدواریم بتوانیم 
با تصمیم های درس��تی که در دول��ت و مجلس برای 
اقتصادی ترش��دن بخش س��لامت می گیریم، ش��اهد 
افزایش حضور بانک ها در این بخش باش��یم که البته 

باید مدل اقتصادی این کار را طراحی کنیم. 
وی در پاس��خ به پرسش ایرنا در مورد زمان تشکیل 
صندوق توس��عه س��لامت و وظایف آن گف��ت: زمان 
تش��کیل این صندوق به نظر نهایی بانک ها و امکانات 
وزارت بهداش��ت بستگی دارد. هر چقدر بانک ها آورده 
داشته باشند و دولت نیز توان مالی داشته باشد در این 
صندوق تجمیع می ش��ود و برای بازسازی، نوسازی و 

توسعه خدمات سلامت هزینه خواهد شد. 
وزیر بهداش��ت همچنین به نقش ش��هرداری ها در 
تس��هیل سرمایه گذاری در بخش س��لامت اشاره کرد 
و گفت: از شهرداری ها، اس��تانداری ها، فرمانداری ها و 
شوراهای شهر و روستا نیز انتظار داریم برای گسترش 
س��رمایه گذاری در بخش سلامت، دس��تور مجوزها و 

تامین زمین همکاری کنند. 

سرمایه گذاری بانک های خارجی در بخش سلامت ایرانخودروسازان ژاپنی در راه ایران

افشین معشوری
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فاصله اقتصاد آمریکا از رشد منفی 

پ��س از بروز بحران اقتصادی در دنیا، بس��یاری از 
کش��ورهای اروپایی به نوعی گرفتار این بحران شدند 
و اقتص��اد آن��ان در گرداب این بح��ران از حرکت و 
پویایی بازماند. این موضوع موجب ش��ده است تا در 
س��ال های اخیر رشد اقتصادی بسیاری از کشورهای 
اروپایی به اس��تثنای آلمان منفی شود و سیر نزولی 
را ط��ی کند. این بحران و رش��د منفی اقتصادی به 
انحای مختلف خود را در کش��ورهای اروپایی نشان 
داد که مص��داق بارز آن تعطیلی برخی از واحدهای 
تولیدی و صنعتی و افزای��ش میزان بیکاری در این 

کشورهاست. 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه باوجود مش��کلاتی که 
گریبانگی��ر اقتصاد اروپایی ها بوده اس��ت، اما آمریکا 
توانس��ت مس��ائل ناش��ی از بحران اقتص��ادی را به 
خوبی پش��ت سر بگذارد و در سال های اخیر به رشد 
اقتصادی مثبت دس��ت بیابد. اقتصاد ایالات متحده 
آمری��کا به دلیل بالا بودن حجم ص��ادرات، واردات، 
سرمایه گذاری مستقیم خارجی، مبادلات بازرگانی، 
همواره به عنوان موتور محرک اقتصاد جهانی معرفی 
می شود. ثابت بودن نرخ رشد تولید ناخالص داخلی، 
پایین بودن نرخ بیکاری و بالا بودن سطح تحقیقات 
و تداوم سرمایه گذاری داخلی و خارجی از مهم ترین 
ویژگی ه��ای اقتصادی ایالات متحده آمریکا در چند 
س��ال اخیر بوده است. ش��اید همین ویژگی ها یکی 
از دلایل رش��د اقتصادی مثبت آمریکا باوجود رشد 

منفی در سایر کشورها باشد. 
ام��ا اگ��ر بخواهیم از ابعاد دیگری به دلایل رش��د 
اقتص��ادی آمریکا نگاه کنیم، یک عامل بس��یار مهم 
جنگ هایی است که در منطقه خاورمیانه در جریان 
اس��ت و به این ترتی��ب کارخانه های اسلحه س��ازی 
آمری��کا فعال ش��ده و اش��تغال زایی در این کش��ور 
افزای��ش یافته اس��ت. در واق��ع آمریکا توانس��ت با 
اس��تفاده از ای��ن جنگ ها امکانات تس��لیحاتی خود 
را به فروش برس��اند و به این ترتیب رشد اقتصادی 

مثبتی را برای خود رقم بزند. 

از س��وی دیگر آمری��کا با کاهش نرخ س��ود بهره 
بانک��ی موف��ق ش��ده اس��ت بس��یاری از واحدهای 
صنعت��ی را فع��ال ن��گاه دارد. در واق��ع پایین بودن 
نرخ س��ود بانکی در این کشور موجب شده است که 
بخش خصوصی برای حضور در عرصه تولید از انگیزه 
و امکان��ات کافی برخوردار باش��د. البته در کش��ور 
آمریکا فقط نرخ س��ود، تعیین کننده نیس��ت و تنها 
از یک راهکار اس��تفاده نمی ش��ود و یک بسته برای 
رش��د اقتصادی در نظر گرفته ش��ده است. در واقع 
در این کش��ور زیرس��اخت های مختلفی برای رشد 
اقتص��ادی در نظر گرفته می ش��ود و ب��ه این ترتیب 
ظرفی��ت اقتصاد افزایش یافته اس��ت. البته در عین 
حال که نرخ س��ود بانکی در این کشور پایین است، 
پس از بروز بحران اقتصادی در س��ال 2008 دولت 
آمریکا حمایت وی��ژه ای را از واحدها و کارخانه های 
تولیدی بدهکار انج��ام داد و همین حمایت موجب 
ش��د که این واحدها دچار ورشکس��تگی و تعطیلی 
کام��ل نروند و پس از طی یک دوره بتوانند بار دیگر 

به فعالیت های خود ادامه دهند. 
موضوع دیگر حمایت جدی و عملی از کارآفرینان 
در کش��ور آمریکا اس��ت که موجب ش��ده همچنان 
اش��تغال زایی به عنوان یک مقوله مه��م مورد توجه 
قرار بگیرد. در این کشور کارآفرینان از حمایت های 
بسیار خوبی برخوردار هستند و از همین رو با انگیزه 
بالایی اقدام به فعالیت می کنند. در واقع این حمایت 
ج��دی از کارآفرین��ی در نهایت به نف��ع دولت تمام 
می ش��ود و موتور محرکه ای برای اقتصاد این کشور 

به حساب می آید. 
در عی��ن حال باید این موض��وع را در نظر بگیریم 
که تولید صنعتی و کش��اورزی آمریکا حرف نخست 
را در دنی��ا می زن��د و بنابرای��ن در برنامه ریزی ها و 
استراتژی های خود سعی کرده است که این وضعیت 
را همچنان حفظ کند. در همین رابطه دولت آمریکا 
قراردادها و توافقنامه های مدون و حس��اب شده ای 
را با س��ایر کشورها منعقد کرده اس��ت و در اعمال 
تعرفه ها دقت کافی داش��ته اس��ت و از آنجا که توان 
مال��ی بالای��ی دارد می تواند برنامه ه��ای خود را در 
موع��د مقرر اجرایی کند و بس��ته به ن��وع دولت ها، 
سیاس��ت هایی که در نظر گرفته اس��ت را تا حدود 

بسیار کمی تغییر می دهد. 
به عبارت دیگر ثبات در فعالیت ها و قوانین خود را 
حفظ کرده اس��ت. امنیت اقتصادی در آمریکا بسیار 
بالاس��ت و از همین رو سرمایه گذاری در این کشور 
به فراوانی انجام می شود و سرمایه گذاران با اطمینان 
خاطر اقدام به فعالیت می کنند. در واقع از آنجا که در 
این کشور سرمایه گذاران بخش خصوصی از حمایت 
و امنیت کافی برخوردار هس��تند، به رشد اقتصادی 
مثبت این کشور کمک کرده اند. در حقیقیت دولت 
آمریکا خود را از بسیاری امور اقتصادی کنار کشیده 
و کارها توس��ط بخش خصوصی ک��ه از قدرت بالایی 
برخوردار اس��ت، انجام می ش��ود. مص��داق بارز این 
موضوع حض��ور ش��رکت های نفتی و ش��رکت های 
خودروس��ازی بزرگ در آمریکاست و کشاورزی این 
کش��ور نیز از رونق و پویایی بالایی برخوردار است و 
بخش عمده ای از آن در دست بخش خصوصی است. 
حضور این ش��رکت ها در اقتصاد آمریکا عامل بسیار 
مهمی است که این کشور را از رشد منفی اقتصادی 

دور نگه می دارد. 

اقتصاد آمریکا بر بام زیرساخت ها 
ایستاده است 

برجس��ته ترین نش��ان ق��درت اقتص��ادی آمریکا، 
در ن��گاه اول، دلار اس��ت. ق��درت دلار، زمانی بیش 
از پیش به رخ جهان کش��یده ش��د که کش��ورهای 
اروپایی متحد ش��دند و ی��ورو را به عنوان نماد اتحاد 
اقتصادی ش��ان به بازار اقتصاد جهان��ی وارد کردند، 
ب��ا وجود برخی پیش بینی ها ک��ه خبر از افت ارزش 
دلار، پس از قدرت گرفتن یورو می دادند، اما به نظر 
می رس��د دلار در طول س��ال های گذشته، همچنان 
ارزش خ��ود را حفظ کرده اس��ت. اما دلار فقط یک 
نش��انه اس��ت. نش��انه ای که خبر از اقتصاد نس��بتا 
مس��تحکم ای��الات متحده می ده��د. وضعیت رکود 
اقتصادی که بس��یاری از کشورهای جهان را درگیر 
خود کرد و حت��ی کار را به ریاضت ه��ای اقتصادی 
و اخ��راج از اتحادیه اروپا کش��اند، ب��رای آمریکا هم 
خالی از دردس��ر نبود، با این وجود، میزان خسارتی 
ک��ه ایالات متح��ده متحمل ش��د، در براب��ر برخی 
کشورها نسبتا ناچیز است. ارزیابی این نکته که چرا 
ایالات متحده در طول سال های گذشته و به ویژه یک 
ق��رن اخیر، چنین قدرت اقتصادی به دس��ت آورده 
اس��ت، ابعادی وسیع و پیچیده دارد. اما برخی نکات 
که به ش��کل بارز در نظام اقتصاد آمریکا مورد توجه 

است، قابل مرور هستند. 
کار آفرینی و اشتغال 

کری��ک جنکینگ��ز، م��درس دانش��کده اقتص��اد 
پنس��یلوانیا، در مقاله ای به تشریح ابعاد اساسی رشد 
اقتص��ادی در آمریکا پرداخته اس��ت. براس��اس این 
مقاله، چهار رویکرد اساس��ی دولتمردان آمریکایی و 
ثبات قدم ش��ان در پیگیری این رویکردها، در طول 
س��ال های اخیر تأثیری مثبت، بر رشد اقتصادی این 

کشور گذاشته است. 
1- رویکرد مدیریتی متمرکز بر ایجاد شرکت های 

جدید و توسعه فناوری و دانش 
2- اس��تراتژی های گس��ترش صنای��ع و ج��ذب 

سرمایه های جدید در بخش تولید و صادرات 
3- رویکرد مقررات زدایی، به این معنا که مقررات 
اضافی و محدود کننده، به حداقل برسد، این رویکرد 
به ویژه در بخش صادرات و تولید بسیار پربازده بوده 

است 
4- کارآفرینی و تلاش برای ایجاد اشتغال با هدف 
کاهش نرخ بیکاری و کنترل بحران های مالی ناشی 

از عدم اشتغال.
موفقیت اقتصادی ایالت ها و روستاها 

یکی از رموز موفقیت ایالات متحده، در نحوه اداره 
کردن ایالت ها، شهرس��تان ها و روستاهاست. قوانین 
ایالتی باعث ش��ده اند وضعی��ت فرهنگی، اجتماعی و 
اقتصادی هر ایالت، تا حد زیادی منطبق با ویژگی های 
بومی باش��د و فرصت برای پیشرفت اقتصادی فراهم 
ش��ود. برخی مناطق نیز در طول س��ال های اخیر، به 
وضعیت مناسب دست یافته و در حال تثبیت شرایط 
مناسب خود هستند. برای مثال، تا پیش از دهه 90، 
تگ��زاس منطقه ای نب��ود که چندان س��رمایه گذاری 
عظیم��ی را تجربه کرده باش��د. ام��ا از اوایل دهه 90 
میلادی، تگزاس به عنوان یک قطب گردشگری، دارای 
مناطق زیبا و بکر، ش��ناخته ش��د و از اواخر دهه 90 
می��لادی روند توس��عه زیرس��اخت ها را تجربه کرد. 
ایجاد 9000ش��غل طی دو دهه اخیر در این منطقه، 
حاصل تأس��یس هتل های متعدد، تورهای بازدید از 
چش��مه های آب معدنی و... اس��ت که رش��د و ترقی 
اقتصادی این منطقه را تضمین کرده اس��ت. تا حدی 
که در سال های اخیر، تگزاس به قطب مناسبی برای 

سرمایه گذاری تبدیل شده است. 
صادرات گسترده 

به گزارش وال اس��تریت ژورنال، نرخ صادرات در 
آمریکا، در دوره های رک��ود اقتصادی، کمک زیادی 
به اقتصاد این کشور کرده است، از آغاز سال 2015، 
صادرات آمریکا نس��بت به سال گذشته، روند نسبتا 
مناس��بی را طی کرده اس��ت. صادرات س��وخت از 
آمریکا به سایر نقاط جهان از جمله صادرات پرسود 
این کش��ور اس��ت. گرچه آمریکا در برخی زمینه ها 
رقبایی سرس��خت دارد  )روسیه، چین، کانادا و. . . ( 
اما تجربه نشان داده، این کشور نیز رقیبی قدرتمند 

برای سایر کشورهاست. 
معادن و کارخانه ها 

ایالات متحده، مناب��ع طبیعی بزرگی مثل چوب، 
نف��ت، آهن، زغال س��نگ، مواد معدن��ی و. . . دارد. 
این همان پتانس��یل ارزشمندی است که کمک کرد 
آمریکا، اوایل قرن بیس��تم ب��ه قدرتی بزرگ تبدیل 
ش��ود. توسعه صنعتی و رش��د کارخانه ها نیز از سال 
1920، همزمان با توس��عه برق به آهس��تگی شتاب 
گرف��ت. صنعت خودروس��ازی از صنای��ع قدیمی و 
پرس��ود آمریکاس��ت که ب��ه اقتصاد آمری��کا کمک 
ش��ایانی کرده اس��ت. هنری فورد از مشهورترین و 
قدیمی ترین موسسان صنعت خودرو در آمریکاست. 

استراتژی رشد انسان ها 
از  مقال��ه ای جال��ب  در  ژورن��ال،  اس��تریت  وال 
دیدگاه��ی متفاوت به رش��د اقتص��ادی آمریکا نگاه 
کرده است، طبق این مقاله، آمریکا برای رسیدن به 
رشد اقتصادی، روی رشد انسان ها نیز سرمایه گذاری 

کرده است. اما این استراتژی به چه معناست؟  
افزایش زیرس��اخت ها در بخ��ش آموزش وپرورش 
ج��وان،  اس��تعدادهای  ش��کوفایی  ب��ه  توج��ه  و 
شایسته سالاری، به ویژه در بخش استخدام معلمان 
و مربی��ان ک��ودکان دبس��تانی و در مرحل��ه بالاتر، 
افزای��ش کیفی��ت در بخش های گوناگ��ون آموزش 
عالی، از روش هایی اس��ت ک��ه کمک می کند میزان 
هدر رفت س��رمایه های انس��انی ب��ه حداقل ممکن 
برس��د. اس��تفاده از مهارت ها و ظرفیت های انسانی، 
یکی از زیرس��اخت های اقتصادی است که در برخی 
کشورهای درحال توس��عه نیز امتحان شده و پاسخ 
خوبی داشته است. توجه به زیرساخت های بهداشتی 
و درمانی و کنترل سلامت جامعه نیز از دیگر عوامل 
مؤثر بر رشد جامعه انسانی و تعالی اقتصادی در این 

کشور است. 

آزموده دیدگاه

علی مرادی 
عضو هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی زنجان 

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت 

المیرا اکرمی

علی اصغر جمع��ه ای، رئیس اتاق بازرگانی 
س��منان معتقد اس��ت آزاد ب��ودن اقتصاد و 
برنامه ریزی دقیق در رابطه با مس��ائل پولی و 

مالی عامل رشد اقتصادی مثبت آمریکاست. 
در شرایطی که رشد اقتصادی در بسیاری 
از کشورهای دنیا منفی است، به نظر شما 
چه مسائلی موجب شده تا آمریکایی ها به 

رشد اقتصادی مثبت دست یابند؟ 
آمری��کا بی��ش از اروپا از بح��ران اقتصادی 
آس��یب دید اما از آنجا که اقتصاد باز دارد، به 
واحدهای صنعتی کمک کرد تا بتوانند روی 
پای خود بایستند. اگر رشد اقتصادی آمریکا 
مثبت ش��ده باش��د، دور از ذهن نیست زیرا 
اقتصاد آمری��کا کاملاً آزاد اس��ت و متکی بر 
بخش خصوصی اس��ت. این بدان معنا نیست 
که در کش��ورهای اروپایی چنین شرایطی بر 
اقتصاد حاکم نیست، ولی در آمریکا سیاست 
کلی براین مبنا بوده است. در حال حاضر چین 
یک ابرقدرت اقتصادی شده است اما همچنان 
آمری��کا قدرت اول اقتصادی دنیاس��ت لذا در 
رابطه با برنامه ری��زی و دقت نظر در مباحث 
اقتصادی، بس��یار خوب عمل کرده است. اما 
در مجموع عامل اصلی رشد مثبت اقتصادی 
آمریکا را آزاد بودن اقتصاد و برنامه ریزی دقیق 
در رابطه با مس��ائل پولی و اقتصادی می دانم. 
به طورکل��ی برنامه ری��زی اساس��ی و صحیح 
می تواند نقشه راه در یک کشور را تبیین کند 
و نباید این موضوع را انکار کنیم که آمریکا در 
این موضوع پیش��تاز بوده است. این کشور از 
گذشته هم پیشتاز بوده و اگر در حال حاضر 
نسبت به کشورهای توسعه یافته و اروپایی رشد 
اقتصادی مثبتی دارد، به دلیل همین رویکرد 
اس��ت. در عین حال باید به این موضوع توجه 
داشته باشیم که اگر در کشور آمریکا مشکلاتی 
هم به وجود بیاید، برنامه ریزی در جهت رفع 
آن انجام می دهند و متکی به سعی و خطای 
بسیار نمی شوند. در این کشور بهره وری نیروی 
کار بس��یار بالاست و زیرس��اخت ها برای این 
موضوع فراهم شده است. در آمریکا در رابطه 

ب��ا نخب��گان برنامه ریزی دقیقی وج��ود دارد 
و ه��ر روز صنایع جدید و ن��وآوری به وجود 
می آید. در این کشور در رابطه با شرکت های 
دانش بنیان، زیرساخت های لازم به وجود آمده 
اس��ت و اختراعات مخترعان م��ورد حمایت 
قرار می گی��رد. در عین حال دانش در اختیار 
صنع��ت و نیازهای جامعه ق��رار دارد و مراکز 
تحقیقاتی نیازه��ای بخش صنعت و تولید را 

تأمین می کنند. 
گفته می ش�ود که کارفرمایان آمریکایی 
هم توانسته اند مشاغل بسیاری را ایجاد 
کنند و این یک خوش بینی را نس�بت به 
چش�م انداز اقتصاد آمری�کا ایجاد کرده 
اس�ت. این موض�وع در رش�د اقتصادی 
مثب�ت این کش�ور چقدر تأثیر داش�ته 

است؟ 
در ای��ن کش��ور کارآفرین��ان برنامه ریزی 
منس��جم و صحیح��ی دارن��د و از همین رو 
می توانند با کمک دولت اقدام به اشتغال زایی 
کنند. در واقع کارآفرینی قابل توجه موضوعی 
است که به رش��د اقتصادی مثبت در آمریکا 

کمک می کند. 
در آمری�کا، مردم چه نقش�ی در رش�د 
مثبت اقتصادی دارن�د و چه رفتارهایی 
را از خود بروز می دهند که در این رش�د 

اقتصادی تأثیرگذار است؟ 
اگر جامع��ه ارزش افزوده منطقی را ایجاد 
کند و مردم درآمد مناس��بی داشته باشند، 
بالطب��ع مص��رف کنن��دگان ه��م مدیریت 
درس��تی را در مورد هزینه ه��ای خود انجام 
می دهند. اما اگر مردم درآمد نداش��ته باشند 
و ارزش اف��زوده ای در کالاه��ا ایجاد نش��ود، 
قاعدتاً مردم نمی توانند رفتار مناس��بی را در 
نحوه مص��رف ارائه دهند. در کش��ور آمریکا 
برای زیرس��اخت های ایج��اد ارزش افزوده، 
برنامه ریزی صحیحی انجام ش��ده است و با 
برنامه ریزی هزینه تمام ش��ده را کاهش داده 
و به��ره وری را افزایش داده اند و این در نحوه 
رفتار و مصرف مردم هم تأثیر گذاشته است.

حس��ن هادیان، مدیرعامل شرکت خاک 
طلای��ی ط��وس معتق��د اس��ت در آمریکا 
اس��تراتژی اقتصادی وج���ود دارد و از آنج�ا 
ک�ه برنامه ها مدون است، نتایج مثبتی حاصل 

می شود. 
در شرایطی که رشد اقتصادی در اغلب 
کشورهای دنیا منفی اس�ت، در کشور 
آمریکا رشد اقتصادی مثبت حاصل شده 
است. فکر می کنید به چه دلیل آمریکا 

توانسته، به این رشد اقتصادی برسد؟ 
در کش��وری مانند آمریکا حتی 20س��ال 
یکبار هم رش��د ت��ورم بروز نمی کن��د و به 
همین دلیل نرخ س��ود بانکی پایینی دارند و 
به نوعی ثبات اقتصادی در این کش��ور حاکم 
اس��ت. درحالی که در کشورهای جهان سوم، 
قوانی��ن به راحتی تغییر می کند و از آنجا که 
اقتصاد در دست دولت است، اتفاقاتی از این 
دس��ت بروز نمی کند. در واقع در کشورهایی 
مانند آمریکا استراتژی اقتصادی وجود دارد 
و اس��تراتژی همان برنامه اس��ت و زمانی که 
برنامه مدون وجود داش��ته باشد، هیچ فردی 
حق تغییر قوانین را نخواهد داشت و در نتیجه 
نتایج مثبتی حاصل خواهد شد. زیرا اقتصاد 
نیاز به برنامه ای درازمدت دارد و در بلندمدت 
می توان جواب لازم را از برنامه های اجرا شده 

گرفت. 
در کش��ور آمریکا رهب��ری و تولید برخی 
از ام��ور در دس��ت بخش خصوصی اس��ت و 
از همین رو بخش خصوصی به دنبال س��ود 
اس��ت و در عین حال، کارها را به درس��تی 
انجام می دهد و به س��رعت م��وارد موردنظر 
را به بهره برداری می رس��اند اما در کشور ما، 
دول��ت انگیزه ای برای این اقدامات ندارد و در 
عین حال دولت ام��ور را به بخش خصوصی 
نیز واگذار نمی کند. زیرا در اقتصاد، س��رمایه 
سومین مبحث است نه نخستین مبحث و در 
ابتدای امر باید مدیریت و سپس برنامه ریزی 
وجود داش��ته باشد و س��پس مباحث مالی 
مطرح ش��ود. حال اگر امور در دس��ت دولت 

باش��د، زمانی س��رمایه لازم برای یک طرح 
آماده می ش��ود که دیگر توجیه اقتصادی آن 
از بین رفته اس��ت. در عین ح��ال در آمریکا 
ص��د درصد اقتصاد و تمام امکانات در اختیار 
بخش خصوصی است و بخش خصوصی بسیار 
قدرتمند است و از همین رو برنامه ریزی، رشد 
س��رمایه گذاری و اشتغال زایی اتفاق می افتد. 
در واقع در کشور آمریکا، اقتصاد پویای بدون 

تورم وجود دارد. 
اش�اره کردید که در کشور آمریکا نرخ 
سود بانکی، پایین اس�ت و از همین رو 
رشد اقتصادی مثبت حاصل می شود. به 
نظر شما نرخ سود پایین چه تأثیری در 

رشد اقتصادی این کشور دارد؟ 
در کش��ور آمریکا نرخ س��ود بانکی پایین 
اس��ت و از همین رو بخش خصوصی تمایل 
زیادی برای حضور در تولید دارد و س��رمایه 
خ��ود را در بانک ها پس ان��داز نمی کند و در 
نتیج��ه بح��ران اقتصادی ب��روز نمی کند و 
بی نظمی در امور اقتصادی نمایان نمی شود. 
اما در کشور ما نرخ سود بانکی 30 درصدی 
در نظر گرفته ش��ده و این در حالی اس��ت 
که حتی س��ود 10 درصدی هم برای تولید 
پاسخگو نیس��ت. بخش خصوصی باید سود 
کند تا بتواند کش��ور را به جایی برساند و تا 
زمانی که اقتصاد در دست دولت باشد، تورم 

کاهش نخواهد یافت. 
رفت�ار  و  م�ردم  مص�رف  فرهن�گ 
مصرف کنن�دگان چه تأثیری در رش�د 

اقتصادی مثبت آمریکا داشته است؟ 
ب��ه  امی��د  و  اس��تراتژی  ک��ه  زمان��ی 
سرمایه گذاری و تولید باکیفیت وجود دارد، 
مردم هم دقیقا می دانند که باید چه چیزی 
را خریداری کنن��د و دولت هم می داند که 
باید چه چیزی تولید شود. در کشور آمریکا 
از تولید داخل به هر بهایی حمایت نمی شود 
و اگ��ر در تولیدات و محصولات، مش��کلی 
وجود داش��ته باش��د، دول��ت از آن حمایت 

نمی کند تا مشکلات احتمالی حل شود. 

محمد مهدی رئیس زاده،  مشاور 
بانکی اتاق بازرگانی ایران و رییس 
هیات مدیره گ��روه جهانی دروازه 
پارس معتقد اس��ت ک��ه حمایت 
جدی و عملی از کارآفرینی موجب 
ش��ده رش��د مثبت اقتص��ادی در 

آمریکا حاصل شود. 
به نظر شما در کشور آمریکا از 
چه راهکاره�ا و تدابیری برای 
حصول رش�د اقتصادی مثبت 

استفاده شده است؟ 
در کشور آمریکا همواره حمایت 
در  دارد.  وج��ود  کارآفرین��ی  از 
کشور ما قوانینی برای حمایت از 
کارآفرینی تدوین شده اما درحد 
یک شعار باقی مانده است. اما در 
کش��ور آمریکا قوانین��ی که برای 
حمای��ت از کارآفرین��ی تدوین و 
تهیه ش��ده اس��ت، به درس��تی و 
به طور کامل اجرا می شود. به عنوان 
مثال در آمریکا نرخ س��ود بانکی 
بسیار پایین اس��ت و از همین رو 
امکان اش��تغال زایی و کارآفرینی 
وج��ود دارد. پس از بحرانی که در 

سال 2008 میلادی رخ داد دولت 
به واحده��ای تولیدی و اقتصادی 
کمک های  بین الملل��ی،  ب��زرگ 
مالی درش��تی کرد تا این واحدها 
روی پای خ��ود بایس��تند و این 
راه��کار جواب داد. ب��ه دلیل این 
کم��ک دول��ت آمریکا، پ��س از 
بح��ران اقتص��ادی س��ال 2008 
واحدهای تولیدی ب��زرگ دوباره 
به سودآوری رسیدند و توانستند 
بدهی خود را به دولت بازگردانند. 
این اتف��اق در اتحادی��ه اروپا رخ 
نداد و ش��اید از همین رو بود که 
کش��ورهای اروپایی نتوانستند به 
رش��د اقتصادی مثبت دست پیدا 
کنند. البته در کشور ما هم محور 
اقدامات، مب��ارزه با تورم قرار داده 
ش��د اما به این موضوع توجه نشد 
که در کشورمان بیماری هلندی 
وج��ود دارد و رک��ود آمیخت��ه با 
ت��ورم اس��ت و باید فک��ری برای 
این موضوع کنی��م. راهکار خروج 
از رک��ود، اش��تغال زایی و اتخ��اذ 
سیاست های انبساطی است اما در 

حال حاضر سیستم بانکی و پولی 
ما نمی تواند پاسخگو باشد و دچار 

بحران و عارضه شده است. 
در صحبت های خود به حمایت 
دول�ت آمری�کا از کارآفرینان 
اش�اره کردید. در این کش�ور 
بخش خصوص�ی  از  حمای�ت 
چه تأثیراتی در حصول رش�د 
مثبت اقتصادی داشته است؟  

در آمریکا قانون ورشکس��تگی 
کام��ل ام��ا در کش��ور م��ا قانون 
و  اس��ت  ناق��ص  ورشکس��تگی 
بای��د در آن تجدیدنظ��ر ش��ود. 
ما ورشکس��تگی را ب��د می دانیم 
درحالی که در آمریکا تعداد زیادی 
بانک ورشکسته شدند و در مقابل 
بانک های جدیدی به وجود آمدند 
و توانستند روی پای خود بایستند، 
اما در کشور ما از بخش دوم قضیه 
غافل ش��ده ایم. در مجم��وع باید 
این ط��ور گفت ک��ه در آمریکا از 
سیاست های انبساطی نهراسیدند 
و در دورانی که بح��ران به وجود 
آم��د و ش��رکت ها و بانک ه��ای 

بسیاری رو به ورشکستگی بودند، 
دولت اوراق قرضه دولتی را منتشر 
و پول پرقدرت را وارد کشور کرد. 
پس حقیقتا این حمایت دولت 
آمریکا از بخش خصوصی است 
ک�ه بس�یار مؤثر واقع ش�ده 

است؟ 
بله، در واق��ع در آمریکا پس از 
بحران اقتصادی سال 2008 دولت 
حمایت ویژه ای از بخش خصوصی 
انج��ام داد. اگر در آمریکا حمایت 
دول��ت از بخش خصوص��ی نبود، 
امکان تحقق رشد اقتصادی وجود 
نداش��ت. در کش��ور ما هم بانک 
مرک��زی بخش��نامه هایی را ابلاغ 
ک��رده و اگر بانک ها به درس��تی 
اجرا کنند، جای امیدواری وجود 
دارد. اما تمام اینها مقطعی اس��ت 
و قدرت تصمیم گیری و ریس��ک 
بالایی می خواهد ک��ه دولت وارد 
صحن��ه ش��ود و از واحدهایی که 
ام��کان اش��تغال زایی و تولید بالا 
دارن��د، حمای��ت کن��د. در مورد 
واحدهای��ی هم ک��ه بدهی معوق 

دارن��د، بای��د راهکارهای��ی اتخاذ 
ش��ود که مشکل شان حل شود تا 
اقتصاد از این بن بست خارج شود. 
البته اقداماتی از این دست نیاز به 
جسارت و ریسک دارد و در عین 
حال باید هماهنگی کامل بین تیم 

اقتصادی دولت به وجود بیاید. 
گفته می ش�ود که در کش�ور 
آمریکا پایین بودن نرخ س�ود 
بانکی تأثیر بس�یاری در رشد 
اقتصادی مثبت داشته است. 
نظ�ر ش�ما در رابط�ه ب�ا این 

موضوع چیست؟ 
در کشور آمریکا فقط نرخ سود، 
تعیین کننده نیس��ت و یک بسته 
برای رشد اقتصادی در نظر گرفته 
ش��ده اس��ت و تنها از یک راهکار 
استفاده نمی شود. در واقع در این 
مختلفی  زیرس��اخت های  کشور 
ب��رای رش��د اقتص��ادی در نظر 
گرفته می ش��ود و ظرفیت اقتصاد 
افزایش یافته است و از همین رو 
توانسته اند به رشد اقتصادی دست 

پیدا کنند.

درحالی که ب�ه دنبال بحران اقتصادی اخیری که در دنیا به وقوع پیوس�ته 
اس�ت، رش�د اقتصادی در بسیاری از کشورها منفی ش�ده، در کشور آمریکا 
برخلاف س�ایر کشورها رش�د اقتصادی مثبت بوده است. این در حالی است 
که ب�ه گفته فع�الان اقتص�ادی و بخش خصوصی، در کش�ور آمری�کا وجود 
اس�تراتژی اقتصادی یکی از دلایل رش�د مثبت اقتصادی اس�ت و از آنجا که 
در این کش�ور برنامه ریزی وجود دارد، این رشد اقتصادی حاصل شده است. 
فعالان اقتصادی بر این باورند که حمایت جدی و عملی از کارآفرینی یکی از 
راهکارهایی اس�ت که توانسته این کشور را به رشد مثبت اقتصادی برساند. 
همچنین اقتصاد آزاد و اتکا به بخش خصوصی از جمله راهکارهایی اس�ت که 
توانس�ته اقتصاد آمریکا را به رش�د مثبت برس�اند. به گفته فعالان اقتصادی 
در آمری�کا پس از ب�روز بحران اقتصادی، دولت کمک بس�یاری به واحدهای 
تولی�دی کرده ت�ا بتوانند بار دیگر روی پای خود بایس�تند.  »فرصت امروز« 
در این گزارش دلایل رشد اقتصادی آمریکا را مورد بررسی قرار داده است. 

علی اصغر جمعه ای: 
اقتصاد آزاد دلیل رشد اقتصادی آمریکاست

حسن هادیان: 
آمریکا اقتصاد پویای بدون تورم دارد

محمد مهدی رئیس زاده: 

حمایت از کارآفرینی راهی به سوی رشد اقتصادی است 

دلایلرشداقتصادیمثبتآمریکابررسیمیشود

از اقتصاد آزاد 
تا استراتژی 

اقتصادی



علت سقوط پیشرفته ترین هواپیماها 
جدی��د  پژوه��ش 
ناس��ا در پاس��خ به 
س��قوط  چرا  اینکه 
پیش��رفته ترین هواپیماها حتی با بهترین خلبانان نیز 
رخ می دهد، نش��ان داده که دلیل آن، ناتوانی انسان در 
نظارت بر وظایف اس��ت و جای تعجب نیست که اکثر 
تصادفات هوایی را می توان بیش��تر از اشکالات فنی به 

خطای انسانی نسبت داد. 
جاناتان اس��کولر، خلبان ناسا و محقق دانشگاه سانتا 
باب��ارای کالیفرنیا اظه��ار کرد: پژوهش ما واقعاً نش��ان 
می دهد که هوش��یاری برای مردم یک کار بسیار دشوار 
اس��ت. خلبان ها باید به طور مداوم بر موقعیت، سرعت، 
ارتفاع و مجموعه ای از عملکرد های خودکار دیگر هواپیما 
ک��ه در یک صفحه نمایش رایانه ای در طول پرواز ظاهر 

می شوند، نظارت داشته باشند. 
آنها برای این پژوهش از 16 خلبان جت های تجاری 
خواستند تا بر پیشرفت یک پرواز عادی شبیه سازی شده 
نظارت کنند که طی آن، س��طوح بالایی از اتوماسیون 
درون کابی��ن خلبان به مدیری��ت وظایف جهت یابی و 

هدایت هواپیما می پرداختند. 
محققان دریافتن��د که محیط کابین خلبان به اندازه 
کافی ش��لوغ هس��ت که خلبانان اغلب با وظایف دیگر، 
مانند صحبت کردن ب��ا مرکز کنترل ترافیک هوایی یا 
تنظیم سیستم هواپیما، که خستگی را کاهش می دهد، 
منحرف ش��وند. اما آنها همچنین کشف کردند که این 
مس��ائل به خودی خود می توانند باعث ش��وند حواس 

خلبان ها از وقایع مهم حین پرواز پرت شود. 

پرنده های عاشق موفق تر در جوجه آوری
اساس��اً  تکام��ل 
ب��ه  را  موج��ودات 
س��مت جفت گیری 
س��وق می دهد و همه موجودات مشتاق داشتن فرزند 
هستند و اکنون محققان نشان داده اند که عشق نقشی 
اساس��ی در این میان ایفا می کن��د. گروهی از محققان 
تصمی��م گرفتند که ای��ن آزمایش را روی س��هره های 
گورخری )نوعی پرنده  کوچک استرالیایی( انجام دهند. 
آنها این سهره ها را به دو گروه تقسیم کردند: پرنده هایی 
که برای انتخاب جفت آزاد بودند و پرنده هایی که مجبور 

به جفت گیری از پیش تعیین شده بودند. 
محققان با بررس��ی 160 پرن��ده دریافتند که تعداد 
جوجه ه��ای زن��ده مان��ده در پایان ای��ن آزمایش برای 
جفت های��ی ک��ه جفت خ��ود را آزادانه انتخ��اب کرده 
بوند 37 درصد بیش��تر از جفت های غیرعاش��ق است. 
این پژوهش نش��ان داد که در جفت های عاشق، تعداد 
جفت گیری ها بیش��تر اس��ت، مراقبت ه��ای والدین از 
جوجه ها در این جفت ها بهتر به انجام می رسد و نهایتاً 

این جفت ها در تغذیه جوجه ها بهتر عمل می کنند. 
محقق��ان می گویند که این نتایج با یافته های مربوط 
به ازدواج های عاش��قانه و ازدواج های برنامه ریزی ش��ده 

غیرعاشقانه در انسان ها همخوانی دارد. 

لالی پاپ محبوب ترین نسخه اندروید 
عرضه  ب��ا  همزمان 
سیستم   6 نس��خه 
اندروی��د  عام��ل 
موس��وم به Marshmallow، گوگل آماری در مورد 
میزان محبوبیت نسخه های مختلف این سیستم عامل 
ارائه کرده است. نس��خه های 5 و 5.1 از سیستم عامل 
اندروید کماکان محبوب ترین نس��خه های این سیستم 
عامل هس��تند و در مجم��وع 23.5 درص��د از کاربران 
گوشی ها و تبلت های اندرویدی از آنها استفاده می کنند. 
در واقع رشد تعداد کاربران این دو نسخه از اندروید 
که به Lollipop هم مش��هور شده اند، چشمگیر بوده 
است. بعد از این نسخه اندروید KitKat 4.4 در رتبه 
بعدی اس��ت که از تعداد کاربران آن روز به روز کاسته 
می ش��ود و این افراد به جمع کاربران نس��خه 5 و 5.1 

می پیوندند. 
 Froyo 2.2 Android رتبه س��وم متعل��ق ب��ه
است که البته تصور می شد تعداد کاربرانش با سرعت 
بیش��تری کاهش یابد، اما با توجه به اینکه بسیاری از 
کاربران نس��خه های قدیمی اندروید کاربر نسخه 2.2 
هستند استفاده از سیستم عامل یاد شده طولانی شده 

است. 

یک مقام مس��ئول در وزارت کار گفت: س��الانه 2 میلیون و 340 هزار کارگر در سراس��ر 
جهان بر اثر حوادث و بیماری های ش��غلی جان خود را از دس��ت می دهند. علی مظفری 
گفت: سازمان جهانی کار در طول مدت فعالیت خود 3۹۹ سند اداری شامل 204 توصیه 
نامه، 1۸۹ مقاوله نامه و ش��ش توافق نامه را تدوین و مصوب کرده که حدود نیمی از آن با 

موضوعات ایمنی و بهداشت کار مرتبط است. 
سرپرست مرکز تحقیقات و تعلیمات حفاظت فنی وزارت کار اظهارداشت: طبق اعلام این 
سازمان، میزان تلفات جانی ناشی از حوادث و بیماری های شغلی در جهان حدود 2 میلیون 
و 340 هزارنفر در س��ال اس��ت که از این تعداد 317 هزارنفر در اثر حوادث ناشی از کار و 
بیش از 2 میلیون نفر نیز به دلیل انواع بیماری های شغلی جان خود را از دست می دهند. 

مظفری ادامه داد: این آمار برابر با مرگ روزانه 6 هزار و 400 کارگر در سراسر جهان است. 
بر مبنای مطالعات، میزان مرگ و میر ناشی از بیماری های شغلی حدود شش برابر حوادث 
مس��تقیم کاری برآورد می  شود. نتایج آخرین مطالعات مشترک سازمان بین المللی کار و 
سازمان بهداشت جهانی، زیان های ناشی از بیماری  ها و حوادث شغلی در کشورهای صنعتی 

جهان را بین 5 تا 7 درصد تولید ناخالص داخلی آن کشورها برآورد می کند. 
وی ادامه داد: تحقیقات آژانس ایمنی و بهداشت کار اتحادیه اروپا در سال 2013 نشان 
می دهد، خسارت ناشی از حوادث و بیماری های ناشی از کار در کشورهای عضو این اتحادیه 
برای نروژ حدود 6درصد، فنلاند 4درصد، س��وئد 3/۸ درص��د، ایتالیا 2.3 درصد و دانمارک 

7.2 درصد تولید ناخالص داخلی این کشورهاست. 

رس��وایی سیس��تم جعلی ش��رکت فولکس واگن نقطه عطف��ی در زندگی این گروه 
آلمانی اس��ت. س��ه شنبه شش��م اکتبر، ماتیاس مولر، مدیر عامل جدید این شرکت در 
جمع 20 هزار کارمند خود اذعان کرد که پیش بینی تبعات سرمایه گذاری های مالی و 
تجاری همچنان ناممکن است؛ بدین خاطر یک بار دیگر باید در تمام سرمایه گذاری ها 

و برنامه ریزی های صورت گرفته تجدیدنظر شود. 
او همچنی��ن تأکی��د کرد که حت��ی 6.5 میلیارد یوروی موجود در حس��اب ها برای 
مقابله با این رس��وایی جهانی کافی نیس��ت. رئیس این گ��روه همچنین در مقابل آنها 
متعهد ش��د که هر کاری برای کاهش تأثیر این تبعات روی کارها و امور شرکت انجام 
دهد. او در ضمن بیان کرد که همه پروژه های سرمایه گذاری، مورد بررسی مجدد قرار 
می گیرند. او در ادامه افزود: »فعلًا همه امور غیرضروری رها شده یا به تعویق می افتند. 
بر این اس��اس، ما برنامه بهره وری خود را تنظیم می کنیم. می خواهم ش��فاف س��خن 

بگویم: »این راه بدون ضرر و زیان نخواهد بود.«
او پیش تر اعلام کرده بود که فرآیند جمع آوری خودروهای مجهز به موتورهای دیزل 

تقلبی باید از ماه ژانویه آغاز و تا پایان سال 2016 به اتمام برسد. 
 این اتفاق چقدر هزینه بر است؟ 

می ت��وان گفت که دغدغه اصلی، پاس��خ به این س��ؤال بوده که »ای��ن اتفاق چقدر 
هزینه بر اس��ت؟« و به دنبال آن تخمین های گوناگونی زده ش��ده اس��ت. به طور کلی 
می توان گفت که اهم این هزینه ها ش��امل: جریمه های دولت آمریکا و اروپا، تحریم ها، 
هزینه ه��ای مربوط به جمع آوری 11میلیون موتور تقلبی، مخدوش ش��دن چهره این 
شرکت و کاهش فروش و ایجاد نگرانی در دل سهامداران خواهد بود. همچنین حدود 
20 میلی��ارد از 100 میلیارد یورویی که ش��رکت برای س��ال های 2015 تا 201۸ در 
راس��تای تحقیق و توسعه، احداث کارخانه ها و نیز مدل های جدید در نظر گرفته بود، 

برای رفع مشکلات این رسوایی کاهش خواهد یافت. 
 حل بحران

به نوش��ته یک هفته نامه آلمانی به نام »Der Spiegel«، بالابردن س��رمایه در کار، 
س��ریع ترین راه ب��رای پایان دادن به این موضوع اس��ت؛ مطلبی ک��ه ماتیاس مولر نیز 
روز س��ه ش��نبه بر آن تأکید داش��ت. در ضمن ش��انه خالی کردن و تس��لیم در برابر 
خودروساز های رقیب ضرر جبران ناپذیری به جایگاه این شرکت معروف می زند. مبلغ 
6.5 میلیارد یورو پیش بینی شده مسلما برای جبران این خسارت کافی نیست هرچند 
که اضافه کردن پول نقد به این میزان، روند کاری را برای آغاز س��ال 2016 س��خت تر 

و با کمبود بودجه مواجه می کند. 
در ه��ر صورت باید منتظر ماند و سیاس��ت های مدیر عامل جدی��د را در مواجهه با 

مسائل پیش رو دنبال کرد. 

در  تس��لا  مدیرعام��ل  ماس��ک  ای��لان 
مصاحبه ای که ب��ه تازگی ب��ا روزنامه آلمانی 
Handelsblatt انجام داده در مورد شایعاتی 
که اخی��راً در رابطه با خودروی ش��رکت اپل 

مطرح شده صحبت هایی کرده است. 
در مصاحب��ه ای که به تازگی ایلان ماس��ک 
در آن ش��رکت کرده اس��ت، از او س��وال شد 
که نظرش در مورد برخی از مهندس��ان مهم 
شرکت تسلا که به اس��تخدام اپل درآمده اند، 
چیس��ت؟  ایلان ماسک در پاس��خ می گوید: 
مهندس��ان مهم؟  آنه��ا افرادی را اس��تخدام 
کرده اند که ما اخراج کرده بودیم. ما همیشه به 

شوخی اپل را قبرستان تسلا خطاب می کنیم. 
در واقع اگر شما موفق به کار درتسلا نشوید به 

اپل می روید. شوخی نمی کنم. 
از ماس��ک س��وال ش��د که آی��ا برنامه های 
اپ��ل در زمینه خودرو را ج��دی می گیرد؟  او 
به ش��وخی پاس��خ داد: آیا تابه حال نگاهی به 
اپل واچ انداخته ای��د؟  در واقع او با لحنی این 
پاس��خ را داد که بگوی��د همان بهتر که اپل به 
س��مت خودرو بیاید چون در صنعت س��اعت 
چیز خاصی نس��اخته اس��ت. او معتقد اس��ت 
که حرکت به س��مت تولید خودرو یک اقدام 
منطقی از سوی اپل برای ساخت یک محصول 

واقعاً خلاقانه است. 
 Apple او حت��ی ب��ا لح��ن طعنه آمی��زی

Pencil و آی پ��د پ��رو جدید را مورد خطاب 
قرار داد و اعلام کرد: خلاقیت به ش��کل تولید 
ی��ک قل��م جدید یا آی پ��د بزرگ ت��ر چندان 
چیز خاصی نیس��ت. او همچنین هش��دار داد 
که خودروها بس��یار پیچیده تر از گوش��ی ها و 

ساعت های هوشمند هستند. 
طی س��ال گذش��ته اپل و تس��لا کارمندان 
یکدیگر را به استخدام خود درآورده اند. با این 
حال ماسک معتقد است که اپل با وجود ارائه 
پیش��نهاد پاداش 250.000 دلاری و افزایش 
حق��وق 60 درص��دی موفق به ج��ذب تعداد 
کمی از نیروهای تس��لا شده و در مقابل تسلا 
150کارمند اپ��ل را به جم��ع نیروهای خود 

اضافه کرده است. 

مدیرعامل تسلا: کسانی که از شرکت اخراج می شوند
 به استخدام اپل درمی آیند

فولکس واگن جان سالم به در برد؟ 

»آرتورو بریز« استاد اقتصاد دانشگاه تجارت 
IMD لوزان، یکی از معروف ترین اقتصاددانان 
دنیا، زنگ خطری را درباره اقتصاد چین به صدا 
در م��ی آورد. او معتقد اس��ت که اقتصاد چین 
برای فائق آمدن بر نارسایی های خود نیازمند 
زمان است: بخش دولتی ناکارآمد، غیرشفاف 
و فاسد، شرکت های زیاد محافظه کار و مبتلا 
به مقررات و قوانین نامناسب، زیرساخت های 
ناکافی و همچنین سیس��تم های آموزش��ی و 
سلامت و بهداش��ت ضعیف از ویژگی های آن 

است. 
اقتصاد چینی، خطری برای اقتصاد جهانی

امپراتوری دوم جه��ان، خطری عمده برای 
اقتصاد جهانی و ب��رای تولید ناخالص داخلی 

اس��ت. این کش��ور بزرگ ترین س��رمایه گذار 
خارج��ی در ایالات متحده آمری��کا و یکی از 
اصلی ترین بدهکاران دول��ت آمریکا )درقالب 
اوراق قرضه( اس��ت. چین، هم اکنون نخستین 
کش��ور صادرکننده جهان اس��ت و در تلاش 
اس��ت به عمده ترین واردکنن��ده دنیا تبدیل 
ش��ود. در نهای��ت، از میان پن��ج بانک بزرگ 
دنیا از نظر دارایی، چه��ار بانک با ترازی برابر 
با 11 هزار میلیارد دلار )معادل تولید ناخالص 

داخلی کشور( چینی هستند. 

سقوط بازار سهام، درامی با چالش های 
متعدد

ب��ا ش��یبی 40درص��دی، ش��اخص بورس 
ش��انگهای از م��اه ژوئ��ن، س��رمایه ای معادل 
2000 میلی��ارد دلار  )مع��ادل تولید ناخالص 
کش��ور برزیل( از ثروت ش��رکت های چینی و 

سرمایه گذاران بین المللی را برباد داد! 
از نظر استاد دانش��گاه IMD، این سقوط 
تأثی��ر منف��ی زی��ادی روی س��رمایه گذاران 
خارج��ی دارد و ضرب��ه دیگ��ری اس��ت ب��ر 
شرکت هایی که در حال حاضر به دلیل بدهی 

پلمب شده اند. 
در این رابطه، مؤسس��ه »مک کینزی« در 
فوریه گذشته، گزارش داد که بدهی نهاد های 
چین��ی بیش از 2۸2 درصد از تولید ناخالص 
مل��ی را ب��ه خ��ود اختصاص می دهن��د. این 
وضعیت بسیار نگران کننده تر از بدهی دولت 
یونان که 175 درصد از تولید ناخالص کشور 

یونان با اقتصادی با مقیاس کمتر، است. 
در نهای��ت، ای��ن اقتصاددان از روش��ی که 
دولت ها برای مقابله با این س��قوط در پیش 
گرفته ان��د انتق��اد و عواقب ب��دی را برای آن 

پیش بینی می کند. 

چین خطری عمده برای اقتصاد جهانی

در جدیدترین توافق کش��ورهای گروه هفت )G7( و چند کش��ور اروپایی و حاشیه 
خلی��ج فارس در نیویورک، کمک ه��ای بین المللی به پناهجویان ب��ه 1.6میلیارد یورو 
افزایش یافت. آنطور که اشتاین مایر، وزیر خارجه آلمان اعلام کرد، سهم آلمان از این 
افزای��شِ 1.6میلیارد یورویی، یکصد میلیون یوروخواهد ب��ود. این کمک مالی باید در 
اختیار کمیساریای عالی پناهندگان سازمان ملل و برنامه جهانی غذای ملل متحد قرار 
گیرد. این دو س��ازمان مس��ئولیت تأمین اعتبارات برای کمک به پناهجویان را برعهده 
داشته اند. برنامه جهانی غذای ملل متحد در تأمین کمک های غذایی برای پناهجویان 

سوری دچار کمبودهای مالی شده است. 
وزی��ر خارج��ه آلمان اعتق��اد دارد جامع��ه بین الملل موظف اس��ت ترتیبی دهد که 
وضعی��ت از این بدتر نش��ود. ما باید نهای��ت تلاش خود را به عمل آوریم تا انس��ان ها 
مجبور به ترک کشورهای همسایه سوریه نشوند. ما باید به آنها کمک کنیم، در منطقه 
بمانن��د. دولت آلمان تاکنون موافقت خود را ب��ا پرداخت یک میلیارد یورو اعلام کرده 
که 500 میلیون یوروی آن به کمک های بشردوس��تانه اختصاص یافته است. برلین تا 
پایان س��ال ریاس��ت جی7 را بر عهده دارد. سال بعد نوبت ژاپن است. هلند، عربستان، 
س��وییس و اتریش در شمار کشورهایی قرار دارند که آنها نیز موافقت خود را با کمک 

به پناهجویان اعلام کرده اند. 
ب��ه گفت��ه »آنگلا مرکل« صدراعظم آلم��ان برلین بودجه ای ویژه برای حل مس��ئله 
پناهجویان اختصاص داده است. دولت آلمان همچنین اعلام کرده است که قصد دارد 
ماهانه 670 یورو به ازای هر کدام از افراد به ایالت ها بپردازد. دولت آلمان و دولت های 
منطقه  ای در زمینه بس��ته ای برای پرداختن به این مس��ئله به توافق رسیده اند. با این 

حال دولت مرکزی قول داده است که بار اصلی این وضعیت را برعهده گیرد. 
ش��ینزو آبه، نخس��ت وزیر ژاپن اعلام کرد که توکیو آماده اس��ت با اهدای این مبلغ 
از تلاش ها برای اس��تقرار صلح و ثبات در خاورمیانه و ش��مال آفریقا حمایت کند. وی 
همچنین با اعلام آمادگی کشورش برای اهدای کمک های مالی بیشتر و کسب تجربه 
در خاورمیانه برای پایان بخشیدن به بحران های این منطقه تأکید داشته است، توکیو 
۸10 میلیون دلار را که سه برابر بیشتر از مبلغ سال گذشته است، فقط به پناهجویان 
سوریه و عراق اختصاص می دهد تا هرچه زودتر آنها را از آوارگی خارج کند. ژاپن حتی 
2میلیون دلار به لبنان و 2، 5 میلیون دلار به کش��ورهای ش��رق اروپا اختصاص داده 
تا آنها نیز بهتر بتوانند بحران به وجود آمده در کش��ورهای خود به س��بب سیل عظیم 
مهاجران سوری و عراقی را کنترل کنند. ژاپن در عین حال 750 میلیون دلار نیز برای 

استقرار صلح در خاورمیانه و شمال آفریقا اختصاص داده است. 
کمک به پناهجویان در حالی است که آمار پناهجویان به کشورهای عضو اتحادیه اروپا 
درحال افزایش است. روزنامه بیلد طی خبری فاش ساخته است دولت آلمان که تاکنون 
ورود ۸00 هزار متقاضی پناهندگی را در سال 2015 به این کشور پیش بینی کرده بود 
این رقم را به 1.5میلیون نفر افزایش داد. مقامات آلمانی معتقدند ورود مهاجران افزایش 

می یابد و در سه ماهه چهارم سال، روزانه به 10 هزار نفر خواهد رسید. 

کمک بیشتر جی7 به پناهجویان

360

سودوکو

قــاب

کیوسـک

صفحه www.forsatnet.ir16 شماره 343 

دور دنیا

360

منطقه آزاد

نگاه آخر

محمود فاضلی
کارشناس مسائل اروپا

ترجمه: سیروس ترکمان
منبع: لوموند

ترجمه: گلنوش محب علی
MSN :منبع

MACRUMORS :منبع

جدول امروز

4Gقیمت جدیدترین موبایل های باپشتیبانی
قیمت جدیدترین انواع موبایل های با قابلیت پشتیبانی 4G در بازار به شرح جدول زیر است :

2 سال دیگر نخستین بالن ویژه گردشگری شرکت World View در لبه فضا به پرواز درخواهد آمد. مهم ترین ویژگی این سبک از توسعه گردشگری فضایی در این است که 
خبری از راکت و سیستم های پرتابی مشابه نخواهد بود. 

قیمت )تومان(حافظه )گیگ(برندمدل

Iphone 6sApple162.۹6۹.000

P70 Dual SIMLenovo16۸4۹.000

Galaxy J7 Dual SIM SM – J700F/DSSamsung16۹35.000

 Honor 4X DUAL SIMHuawei۸6۹۹.000

One M8 EYEHTC1۹1.2۹۹.000

P8 Lite Dual SIMHuawei167۹۹.000
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