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 برنامه ششم
 بدون ضمانت اجرا

هیچ است

دعـواهای برنجـی

امکان پرداخت بدهی ها فعلا وجود ندارد

ثبت سفارش هایی که جریان ساز شد

چشم تولید از نحوه اجرای برنامه پنجم ترسیده است

اما و اگرهای یک انتقال 200 ساله

پرداخت 2 هزار میلیارد تومان 
بدهی وزارت نیرو از طریق تهاتر

مرثیه ای برای پایتخت
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ایج��اد ضمان��ت اجرای��ی ب��رای 
برنام��ه شش��م توس��عه، مهم تری��ن 
خواسته ای اس��ت که تولیدکنندگان 
بخش خصوص��ی از دول��ت دارن��د؛ 
موضوعی که به عنوان چالش��ی مهم 
در برنامه ه��ای توس��عه اقتص��ادی 

گذشته، برای بخش خصوصی مطرح 
بود.  دول��ت یازدهم، نوش��تار برنامه 
شش��م توس��عه را در حالی آغاز کرده 
که بس��یاری از اهداف مقرر ش��ده در 
برنامه پنجم که بس��یار هم ایده آل به 
نظر می رسد نه تنها اجرایی نشده بلکه 

به هدف مقرر ش��ده نیز نزدیک نشده 
است. حالا کارگروه های تخصصی در 
وزارتخانه ه��ا فعال ش��ده اند تا برنامه 
ششم را با مشورت بخش خصوصی قلم 
بزنند اما پرسش اینجاست که خواسته 

بخش خصوصی چیست؟ 
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زمانی که اسـکناس 10 هزار تومانی برای نخسـتین بار رونمایی شد، با توجه 
به توضیحات مسئولان بانک مرکزی کمتر کسی فکر می کرد که روزی این 
اسـکناس با برخی از آن ویژگی های امنیتی جعل شـود.  در ماه های اخیر 

امـا برخی مردم با اسـکناس های 10هزار تومانـی تقبلی مواجه 
شده اند؛ این نوع اسکناس با ترفندهای مختلف در بازار افزایش 
یافته و متأسفانه موجب هدررفت پول برخی از مردم شده است. 

ورود اسکناس 10 هزار تومانی تقلبی به بازار

در حاشیه از دست دادن اکران  »من دیه گو مارادونا هستم« بازار سینما بررسی شد

  سینمای مستقل درگیرو دار مکانیسم بازار 

910

 نگاهی به
آگهی های محیطی بانک انصار 

خدمات تکراری، جذابیت رقابتی 
بیشتری را طلب می کند

 بررسی  اصول برندینگ مجتمع های رفاهی بین راهی
در گفت و گو با دکتر احمد روستا

 قول بدهید
و به قول خود وفا کنید

 میلاد با سعادت
منجی عالم بشریت مبارکباد



قائم مقام وزیر نیرو با تاکید بر 
اینک��ه در حال حاضر راهکاری 
ب��رای پرداخ��ت بدهی ه��ای 
وزارت نیرو پیدا نشده  است، از 
پرداخت 2 هزار میلیارد تومان 
بدهی این وزارتخانه، با استفاده 

از راهکار تهاتر خبرداد. 
به گ��زارش »فرصت امروز«، 
س��تار محمودی در نشس��تی 
خب��ری که دی��روز در وزارت 
نی��رو برگزار ش��د، در پاس��خ 
ب��ه پرسش��ی درب��اره می��زان 
مطالب��ات پیمانکاران از وزارت 
نیرو، بیان کرد: در حال حاضر 
می��زان بدهی های وزارت نیرو 
نزدی��ک به 30 ه��زار میلیارد 

تومان است. 
وی حج��م بدهی ه��ای این 
وزارتخانه به پیمانکاران بخش 
برق را 17 هزار میلیارد تومان 
اع��ام کرد و افزود: بخش��ی از 
این بدهی مربوط به پیمانکاران 
ب��رای ارائ��ه کار و تجهیزات به 
صنع��ت برق اس��ت. اما بخش 
عم��ده آن مرتب��ط با پول برق 
تولی��د ش��ده در نیروگاه های 
کش��ور اس��ت که بای��د وزارت 
نی��رو به آنه��ا پرداخت کند. از 
آنج��ا ک��ه روند تولید و تحویل 
برق به شبکه یک روند ادامه دار 
اس��ت، بنابراین بدهی های این 
وزارتخانه به نیروگاه ها در حال 

افزایش است. 
ح��ال  در  نی��رو  وزارت 
حاض��ر یک��ی از بدهکارترین 
ب��ه  دول��ت  وزارتخانه ه��ای 
ش��مار  ب��ه  بخش خصوص��ی 
م��ی رود. زی��را به دنبال اعمال 
سیاس��ت های تثبیت نرخ برق 
از سال 83 و پس از آن اجرای 
قان��ون هدفمن��دی یارانه ه��ا، 
بی��ن به��ای ب��رق تحویلی به 
مش��ترکان، با قیمت تمام شده 
تولید آن، شکافی عمیق ایجاد 
ش��د. به گفته وزیر نیرو قیمت 
تمام ش��ده هر کیلووات ساعت 
برق بدون هزینه س��وخت 85 
تومان اس��ت ام��ا کل دریافتی 
ای��ن وزارتخانه برای فروش هر 
کیلووات س��اعت 49.4 تومان 
است. 102 ریال از این درآمد 
بابت س��وخت ب��ه وزارت نفت 
پرداخ��ت می ش��ود و عایدی 

وزارت نی��رو از ف��روش برق را 
کاهش می دهد. 

ب��ه ب��اور وزی��ر نی��رو، این 
وزارتخان��ه ب��ه ازای فروش هر 
کیلووات ساعت برق 45 تومان 
کس��ری بودجه دارد. بنابراین 
ای��ن  بودج��ه  کس��ری  کل 
وزارتخانه در سال 93، 9 هزار 
و 630 میلیارد تومان در بخش 
برق برآورد شده بود. به همین 
دلی��ل این وزارتخانه در بودجه 
سال 94، سه راهکار پیش روی 
دولت قرار داد. نخستین راهکار 
افزایش قیم��ت برق به میزان 
قیم��ت تم��ام ش��ده ب��ود که 
نماین��دگان مجلس به آن رأی 
مثبت ندادند. راهکار دوم ادامه 
رون��د فعل��ی و افزای��ش حجم 
بدهی ه��ای وزارت نی��رو بود. 
ام��ا راهکار س��ومی که وزارت 
نی��رو با ق��درت آن را پیگیری 
مابه التفاوت  پرداخت  می کرد، 
بهای تمام شده تولید و فروش 
ب��رق توس��ط دول��ت از محل 
مناب��ع در اختیارش بود. البته 
قائم مق��ام وزیر نیرو در پاس��خ 
به این پرسش »فرصت امروز« 
که ش��یوه پرداخ��ت مطالبات 
بودج��ه  در  نی��روگاه داران 
س��ال جاری چگون��ه خواه��د 
بود، گف��ت: وزارت نیرو منابع 
مال��ی دیگری در اختیار ندارد 
که بدهی های خود را پرداخت 
کن��د. فق��ط ممک��ن اس��ت 
فرصت ه��ای مال��ی ناش��ی از 

نیروگاه های  مطالبات  دریافت 
واگذار شده به بخش خصوصی 
برای این وزارتخانه فراهم شود. 
در حال حاضر به دنبال رایزنی با 
سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
برای حل این مش��کل هستیم 
اما هنوز راهکاری برای آن ارائه 

نشده  است. 
وی در پاسخ به این پرسش 
ک��ه چرا بین میزان بدهی های 
اعام شده از سوی معاون وزیر 
نی��رو در ام��ور برق با آمارهای 
ارائ��ه ش��ده در جلس��ه دیروز 
بی��ان  تناق��ض وج��ود دارد، 
کرد: بخش��ی از این اختافات 
مرب��وط ب��ه برق تولید ش��ده 
توس��ط نیروگاه های برق آبی یا 
انرژی های خورش��یدی است. 
از آنج��ا ک��ه م��ا ای��ن گروه ها 
را ج��زو بدن��ه وزارت نی��رو به 
حس��اب می آوری��م، مطالبات 
آنه��ا را -اگرچ��ه به واقع طلب 
مالی هستند- جزو بدهی های 
حس��اب  ب��ه  نی��رو  وزارت 

نمی آوریم. 
هوش��نگ  ای��ن  از  پی��ش 
فاحتی��ان، مع��اون وزیر نیرو 
میزان بدهی های این وزارتخانه 
در بخ��ش ب��رق را 28 ه��زار 
میلیارد تومان اعام کرده  بود. 

پرداخت مشروط جریمه 
دیرکرد

دیرک��رد  بخش خصوص��ی 
در پرداخت  مطالبات توس��ط 

وزارت نیرو را یکی از بزرگ ترین 
مشکات خود می داند. فعالان 
ای��ن بخش معتقدند که وزارت 
نی��رو اگ��ر در پرداخت ها تعلل 
کن��د، باید س��الانه 2/5 درصد 
جریم��ه دیرکرد به پیمانکاران 
بپردازد. زی��را پیمانکارانی که 
روی مطالب��ات خود از وزارت 
نیرو حس��اب باز کرده اند، اگر 
اقس��اط وام ه��ای بانکی خود 
را به موق��ع پرداخ��ت نکنن��د 
یا اینکه به حس��اب س��ازمان 
ام��ور مالیات��ی، مبال��غ تعیین 
ش��ده را واریز نکنند، مشمول 
دیرک��رد  جریم��ه   پرداخ��ت 

خواهند شد. 
س��تار محمودی در نشست 
دیروز در پاسخ به این مطالبه 
فعالان بخش خصوصی عنوان 
کرد: پرداخت جریمه دیرکرد 
بس��تگی به ضوابطی دارد که 
در قرارداده��ا تعیی��ن ش��ده 

 است. 
وی اف��زود: بای��د دید که در 
قرارداد چه مواردی پیش بینی 
ش��ده  اس��ت. اگر در قراردادی 
بند مربوط به پرداخت جریمه 
دیرک��رد لحاظ ش��ده باش��د، 
وزارت نی��رو مکلف به پرداخت 
آن اس��ت. اما ب��ه قراردادهایی 
که چنین  بندی ندارند، جریمه 

دیرکردی تعلق نمی گیرد. 

فروش خانه برای تهیه غذا
قائم مقام وزیر نیرو در پاسخ 

به این پرسش که چرا سخنان 
متولیان وزارت نیرو با عملکرد 
آنها متف��اوت بوده و همچنان 
روند سدس��ازی ها در کش��ور 
ادام��ه دارد، بی��ان کرد: از نظر 
ن��زولات ج��وی و روان آب ه��ا 
وضعی��ت مطلوب��ی نداریم. در 
حال حاضر بارندگی ها نس��بت 
ب��ه س��ال گذش��ته 14 درصد 
کاه��ش داش��ته و براس��اس 
میانگین بلند مدت، 20 درصد 

کاهش بارش داریم. 
وی ادامه داد: میزان روان آب ها 
در سال آبی جاری تا 9 خرداد 
ماه 30 میلیارد مترمکعب بوده 
که نس��بت به سال گذشته در 
همی��ن مقط��ع ک��ه می��زان 
میلی��ارد   31/5 روان آب ه��ا 
مترمکع��ب ب��ود، ب��ا کاه��ش 
4درصدی مواجه ش��ده  است. 
نس��بت به میانگین درازمدت 
ه��م 55 درص��د کاه��ش در 
میزان روان آب های سطحی را 

تجربه می کنیم. 
محم��ودی گف��ت: در حال 
حاضر 110 میلیارد مترمکعب 
از ذخایر قابل برداش��ت منابع 
آب زیرزمین��ی را از زیرزمی��ن 
اس��تخراج کرده ایم. این رفتار 
مش��ابه فردی اس��ت که خانه 
خود را بفروش��د ت��ا غذا تهیه 
کن��د. کس��ی که س��رمایه را 
ص��رف خرید غذا کند، رفتاری 
غیر منطق��ی از خود بروز داده 

است. 
وی با اش��اره به اینکه تغذیه 
س��فره آب ه��ای زیرزمینی به 
دلی��ل کاه��ش بارش ها و افت 
روان آب ها به ش��دت با مشکل 
مواجه ش��ده  است، تاکید کرد: 
در ح��ال حاضر وزارت نیرو به 
دنبال کنترل آب هایی است که 
از مرزها خارج ش��ده یا به دریا 
می ریزن��د. س��دها را در جایی 
می س��ازیم ک��ه این س��د تنها 
منب��ع تامین آب ش��رب یک 

مرکز جمعیتی باشد. 
قائم مقام وزیر نیرو ادامه داد: 
وزارت نیرو در دوره جدید ضمن 
بازنگری بسیاری از برنامه های 
اولویت بندی های مرتبط  خود 
ب��ا مقول��ه آب را ب��ه روز کرده 

 است. 

امکان پرداخت بدهی ها فعلا وجود ندارد

پرداخت 2 هزار میلیارد تومان بدهی وزارت نیرو از طریق تهاتر

به گ��زارش خبرگزاری رویترز 
و مطاب��ق انتظار کارشناس��ان با 
اصرار اوپک بر حفظ حجم نفت 
تولی��دی خود قیم��ت نفت خام 
در روز گذش��ته و به رغم کاهش 
تولید نف��ت در آمری��کا کاهش 
یاف��ت. ای��ن کاه��ش قیمت در 
حالی اتفاق می افت��د که قیمت 
نف��ت در روز جمع��ه گذش��ته 
افزایش��ی 5 درص��دی را تجربه 
ای��ن بیش��ترین میزان  کرد که 
افزایش قیم��ت این محصول در 
ی��ک ماه گذش��ته اس��ت. دلیل 
اصل��ی ای��ن افزایش ب��ه عقیده 
تحلیلگران کاهش ش��دید تعداد 
چاه ه��ای نفت فع��ال در آمریکا 
و کاهش موجودی نفت خام این 

کشور بوده است. 
با وج��ود افزای��ش اخیر، عزم 
نفت خام  تولید کننده  کشورهای 

ب��رای تولید ب��ا حداکثر ظرفیت 
در مناط��ق نفت خی��ز جه��ان و 
به خصوص خاورمیانه س��بب شد 
ت��ا قیمت نفت در روز دوش��نبه 

گذشته کاهش یابد. 
قیمت شاخص  اس��ت  گفتنی 
نفتی برن��ت در معامات آتی در 
ابتدای ماه با 35 س��نت کاهش 
ب��ه 65 دلار و 21 س��نت در هر 
بشکه رس��ید و نفت خام آمریکا 
 نیز با 45 سنت کاهش به قیمت 
59 دلار و 85 سنت در هر بشکه 

به فروش رسیده بود. 
در همین راستا انتظار می رود 
سازمان کش��ورهای تولید کننده 
نفت )اوپک( با تولید 31 میلیون 
و 220 بش��که نفت خ��ام در روز 
بالاتری��ن حجم نفت خ��ام را در 
بازار  روانه  گذش��ته  دوسال ونیم 
کن��د. ای��ن در حالی اس��ت که 
انتظار م��ی رود در جلس��ه آتی 
اعض��ای این س��ازمان در جمعه 

آین��ده هرگون��ه کاه��ش تولید 
منتفی بوده و سقف تولید فعلی 

حفظ شود. 
در این رابطه بانک آمریکایی 
مورگان استنلی پیش بینی کرد 
ک��ه قیم��ت نفت خ��ام در نیمه 
دوم س��ال جاری کاهش خواهد 
یاف��ت. به گفته ای��ن بانک این 
قیمت  به شدت س��قوط  کاهش 
قیم��ت  بی س��ابقه  و  ش��دید 
از ماه ژانویه گذش��ته  نفت خام 
نخواهد بود. ای��ن بانک در روز 
دوش��نبه گذش��ته اع��ام کرد: 
احتمال  »نگرانی ه��ا در م��ورد 
کاهش قیمت نفت خام در نیمه 
دوم سال 2015 و ادامه آن در 
س��ال 2016 میادی و پس از 
بازیابی قیم��ت این محصول از 
یافته  افزای��ش  ژانویه گذش��ته 
اس��ت. به نظر می رسد افزایش 
می��زان نفت تولی��دی اوپک به 
هم��راه احتم��ال افزایش حجم 

تولی��د نفت ایران در مقایس��ه 
با کاه��ش می��زان بهره برداری 
از چاه ه��ای نفت آمری��کا تاثیر 
روند  ب��ر  ش��دیدتری  به مراتب 
تعیی��ن قیم��ت نف��ت در بازار 

خواهد داشت.«
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه 
کارشناس��ان معتقدن��د تولی��د 
ای��الات متح��ده  نفت خ��ام در 
به رغ��م کاهش میزان موجودی 
و  اخی��ر  هفته ه��ای  در  آن 
تع��داد  کاه��ش  همچنی��ن 
چاه های نفت فع��ال در آمریکا 
به صورت  آمارهایی که  براساس 
می ش��وند  منتش��ر  س��الانه 

همچنان رو به افزایش اس��ت. 
و  مال��ی  خدم��ات  موسس��ه 
ساکس  گلدمن  س��رمایه گذاری 
در رابط��ه ب��ا وضعی��ت ب��ازار و 
قیم��ت نفت خام معتقد اس��ت: 
»کاهش تع��داد چاه ه��ای نفت 
فع��ال در هفت��ه گذش��ته ادامه 

یاف��ت و تعداد چاه های غیر فعال 
در آمری��کا به 13 عدد رس��ید. 
به رغ��م ای��ن کاهش انتظ��ار ما 
ای��ن اس��ت که قیمت ش��اخص 
اینترمدیت  وس��ت تگزاس  نفتی 
نزدیک ب��ه 60 دلار باقی بماند. 
 همچنی��ن ب��ا توجه ب��ه کاهش 
20 درص��دی هزینه ه��ای تولید 
انتظار می رود که تولید کنندگان 
نف��ت در آمریکا تولی��د خود را 
افزای��ش دهن��د چراک��ه آنها از 
وضعیت کنونی هزینه ها و س��ود 
حاصل از تولی��د نفت خام راضی 

به نظر می رسند.«
این موسس��ه مالی پیش بینی 
نفت خ��ام  تولی��د  می کندک��ه 
ماه��ه چهارم  س��ه  در  آمریکا 
در  و  می��ادی  س��ال جاری 
با مدت زمان مش��ابه  مقایس��ه 
در س��ال گذش��ته ب��ه میزان 
بش��که  ه��زار   155 روزان��ه 

افزایش یابد. 

کاهش قیمت نفت در پی اصرار اوپک به حفظ حجم تولید
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نماینده سابق ایران در اوپک: 
باید از قبل برای نشست اوپک 

لابی می کردیم

محمدعلی خطیبی، نماینده س��ابق ایران در اوپک 
در گفت وگ��و با ایلنا در پیش بینی تصمیمات اعضای 
اوپ��ک در اج��اس 167، ب��ا توجه ب��ه تفاهم لوزان و 
احتم��ال تواف��ق نهایی در تیر ماه گفت: بعید می دانم 
تغییر خاصی در تصمیمات اوپک به نفع ایران اتفاق 
بیفت��د زی��را هیچ تحرکی قبل از اجاس برای مجاب 
کردن اعضا و کاهش تولید و عرضه صورت نگرفته و 

اگر هم گرفته رسانه ای نشده است. 
وی اف��زود: م��ا قبا باید لاب��ی می کردیم لذا اینکه 
انتظار داش��ته باش��یم که در این اجاس همه با نظر 

ما موافقت کنند انتظار زیادی است. 
انتظار افزایش قیمت نفت نداشته باشیم

خطیب��ی تصری��ح ک��رد: باید از چندی��ن ماه پیش 
در س��طوح اقتصادی و حتی سیاس��ی و دیپلماتیک 
و در س��طوح وزرای خارجه رایزنی صورت می گرفت 
و بستری برای توافق در چنین سطحی فراهم می شد 
وگرن��ه ب��ا این میزان عرض��ه ای که اکنون وجود دارد 
انتظار افزایش و مدیریت قیمت ها را نمی توان داشت. 
وی خاطرنش��ان کرد: نباید انتظار داش��ته باش��یم 
ک��ه در ی��ک روز اجاس همه مس��ائل حل و تمامی 

تصمیمات اتخاذ شود که نظر ما تامین شود. 
افزایش تولید اوپکی ها ادامه می یابد

نماین��ده س��ابق ای��ران در اوپ��ک اظهار داش��ت: 
براس��اس ش��واهدی که وج��ود دارد تصمیم خاصی 
گرفت��ه نمی ش��ود و وضع موج��ود ادامه پیدا می کند 
و این نیز به نفع کش��ورهایی اس��ت که میزان قابل 
توجهی افزایش تولید دادند و س��عی می کنند همین 
تولید بالای خودش��ان را نیز حفظ کنند.  وی گفت: 
در حال حاضر تعداد معدودی از اعضا همین شرایط 
را ترجی��ح می دهن��د ولی برای اکثریت اعضا با توجه 
به کاهش قیمت ها ادامه وضع موجود مطلوب نیست. 
خطیبی ادامه داد: باید ببینیم کشورهایی که مانع 
از مدیریت عرضه می شوند چه زمانی دست از مخالفت 
برمی دارند و اجازه می دهند اوپک مدیریت عرضه را 
اعمال کند چون تا زمانی که مدیریت اعمال نش��ود 
امیدی به افزایش قیمت ها نیس��ت و حتی عکس آن 
را نیز شاهد هستیم. وی اظهار داشت: اکنون به رغم 
کاه��ش قیمت ه��ا حت��ی می بینیم ک��ه تولید به 31 
میلیون بش��که در روز رس��یده و حتی برخی کشورها 
تولید را افزایش می دهند و کش��وری مثل عربس��تان 
تولید را به بالاتر از 10 میلیون بشکه رسانده است. 
نماینده س��ابق ایران در اوپک افزود: اکثر کش��ورها 
تمای��ل به کاه��ش تولید دارند اما چون تصمیمات با 
اجماع گرفته می شود مانع خواست اکثریت می شود 

و مدیریت عرضه به عقب می افتد. 
وی اظهار داش��ت: در حال حاضر عرضه زیاد اس��ت 
و این نشان می دهد که یک عده با افزایش قیمت ها 
مخالفند حتی با افزایش تولید مانع افزایش قیمت ها 
می شوند. خطیبی درخصوص نحوه تعامل با عربستان 
در اجاس پیش رو با توجه به مواضع اخیر سیاسی دو 
کش��ور و مس��ائل و درگیری های یمن و اینکه آیا باید 
انتظار تقابل دو کشور را داشت، گفت: در اجاس قبلی 
بعد از اجاس و دیدار با وزیر نفت عربس��تان زنگنه 
گفت که مواضع ما بس��یار به هم نزدیک اس��ت و در 
حال حاضر نیز از ش��واهد اخبار بر می آید که تقابلی 
در س��طح اوپک نباش��د زیرا در اجاس های اقتصادی 
معمولا ظاهر را حفظ می کنند و اجازه نمی دهند که 
مس��ائل سیاس��ی در اوپک تاثیرگذار باش��د اما از نظر 
باطن مواضع کشورها متاثر از مواضع سیاسی آنهاست، 
در اوپ��ک حف��ظ ظاهر می کنند کما این که ما به رغم 
اینک��ه ب��ا ع��راق در حال جنگ بودی��م ولی در اوپک 
دور یک میز می نشس��تیم و تصمیم گیری می کردیم 
که نشان دهیم که مسائل سیاسی تاثیرگذار نیست. 

مدیرعامل شرکت ملی صادرات گاز ایران: 

ایران آماده عرضه گاز 
بیشتر به ترکیه است

مدیرعامل شرکت ملی صادرات گاز ایران از مذاکره 
با ش��رکت های توانمند ترکیه برای س��اخت نیروگاه و 
استفاده از ظرفیت خالی خط لوله صادرات گاز ایران به 
ترکیه خبر داد. به گزارش ایلنا، علیرضا کاملی با اشاره 
به س��فر هفته گذشته به ترکیه درباره محور مذاکرات 
با شرکت های توانمند ترکیه گفت: در این سفر درباره 
ساخت نیروگاه در خاک ترکیه و تامین گاز آن از سوی 
ایران، س��اخت نیروگاه های م��رزی و همچنین درباره 
استفاده از ظرفیت خالی خط لوله صادرات گاز ایران به 
این کشور مذاکراتی انجام شده است. وی درباره اینکه 
ظرفیت خالی خط لوله صادرات��ی گاز ایران به ترکیه 
چه میزان اس��ت، اظهار ک��رد: ظرفیت خالی این خط 
لوله 1.2 میلیارد مترمکعب در س��ال است که ترک ها 
با نصب کمپرس��ور در خاک خودش��ان می توانند این 
ظرفیت خالی را به 2 میلیارد مترمکعب در سال برساند. 
کاملی درباره نحوه استفاده از این ظرفیت خالی گفت: 
شرکت های ترکیه می توانند با مذاکره با شرکت بوتاش 
از این ظرفیت برای تولید برق یا موارد دیگر اس��تفاده 
کنند. مدیرعامل شرکت ملی صادرات گاز ایران درباره 
نتایج این مذاکرات هم اظهار کرد: توافق نامه اولیه امضا 
و قرار ش��د پس از بررسی های صورت گرفته و دریافت 
مجوز، کار آغاز ش��ود ضم��ن اینکه اقتصاد طرح بحث 

مهمی است که باید ارزیابی شود.

مدیرعامل شرکت ملی نفت ایران: 
حمایت وزارت نفت از سازندگان 

داخلی تجهیزات صنعت نفت

مدیرعام��ل ش��رکت مل��ی نفت ایران در حاش��یه 
رونمایی از توربین گازی سولارسنتر با اعام حمایت 
وزارت نفت از سازندگان داخلی تجهیزات این بخش، 
گفت: ساخت این توربین ناشی از حمایت و باور این 

صنعت و وزارت نفت و باورمندی سازندگان است. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، رکن الدی��ن ج��وادی در جمع 
خبرن��گاران ب��ا بی��ان اینک��ه س��اخت ای��ن توربین 
نشان دهنده توانایی ما در ساخت تجهیزات بالادستی 
صنعت نفت است، افزود: توربین ها جزو پیچیده ترین 
تجهیزات صنعت نفت هس��تند بنابراین س��اخت آن 
نشان می دهد که توان ساخت تجهیزات و ماشین آلات 

بسیار پیچیده تر را نیز داریم. 
محمدحس��ین خندان، معاون تولید ش��رکت ملی 
مناطق نفت خیز جنوب نیز با بیان اینکه توربین گازی 
جزو تجهیزات اصلی مورد نیاز مناطق نفت خیز جنوب 
اس��ت، گفت: بیش از 300 توربین گازی از 500 تا 
25 م��گاوات در مناط��ق نفت خی��ز وجود دارد که در 
سال های گذشته برای نگهداری و تعمیر یا جایگزینی 

قطعات آنها مشکات بسیاری داشتیم. 
وی اف��زود: ب��رای رف��ع نیاز صنعت نفت به این نوع 
توربین، ایده ساخت توربین و بومی سازی این تجهیز 
در دس��تور کار قرار گرفت که موفقیت های خوبی را 
طی سال های اخیر در این خصوص کسب کرده ایم. 
حس��ن هالی، مدیرعامل ش��رکت توربین ماشین 
خاورمیان��ه نیز گفت: با س��اخت ای��ن توربین، بخش 
قابل توجهی از نیاز ش��رکت مناطق نفت خیز جنوب 

و صنعت نفت به این محصول رفع می شود.
مراس��م رونمایی از نخس��تین توربین سولار سنتر 
گازی با حضور مدیرعامل ش��رکت ملی نفت ایران و 
برخی از مدیران ارشد صنعت نفت در شرکت توربین 

ماشین خاورمیانه برگزار شد. 

امضای تفاهمنامه با چینی ها برای وارد 
کردن یک فناوری مهم پتروشیمی

قائم مق��ام مدیرعامل ش��رکت ملی پتروش��یمی از 
امض��ای تفاهم نام��ه رازداری ب��ا چینی ه��ا برای وارد 
کردن دانش فنی تولید پروپیلن از متانول خبر داد و 
گفت: به هر حال ما غول متانول خواهیم ش��د و این 
ی��ک فرصت اس��ت که روی دان��ش فنی برای تبدیل 

متانول به پروپیلن کار کنیم. 
محمدحسن پیوندی در گفت وگو با فارس با اشاره 
به اینکه پروپیلن همیشه طا است، چون زیرمجموعه 
آن طیف گس��ترده ای از محصولات تولید می ش��ود، 
گفت: در شرق دنیا یعنی در چین از متانول هم اتیلن 
تولید می شود و هم پروپیلن و البته فرآیند تولید در 
چین از زغال سنگ شروع می شود نه از گاز طبیعی. 
 وی ب��ا بی��ان اینکه اخیرا  یک تفاهم نامه رازداری با 
چینی ه��ا امض��ا کردیم، چ��ون باید دانش فنی آنها را 
هم بیاوریم، اضافه کرد: بس��یاری از پایین دستی های 
پروپیلن از جمله اس��تون، فنول، پروپیلن اکس��اید، 
پلی ال و امثال آنها را به دلیل نداش��تن دانش فنی و 
پروپیلن در اختیار نداریم چون اندک پروپیلن تولید 

شده تبدیل به پلی پروپیلن شده است. 
قائم مقام مدیرعامل ش��رکت ملی پتروشیمی ادامه 
داد: راه��کار دیگ��ر م��ا تولی��د دانش فن��ی در داخل 
اس��ت، چنانکه یک دمو در ماهش��هر ساخته شده که 
از مجتم��ع چینی ه��ا بزرگ تر اس��ت و الان به گرید 
شیمیایی پروپیلن رسیده ایم و در حال افزایش درجه 
خلوص هس��تیم و بخش دیگر هم دانش فنی غربی 

است که به نتیجه مذاکرات بستگی دارد. 
وی تصریح کرد: حتی اگر همه مش��کات تحریم 
حل ش��ود در عمل زمان زیادی طول خواهد کش��ید 
که به دانش فنی غربی ها دسترس��ی پیدا کنیم و به 
همین دلیل تمرکز ما روی دو بخش دیگر بیشتر است. 
پیوندی در پاس��خ به پرسش��ی درباره اقتصادسنجی 
تکنولوژی چینی ها و صرفه اقتصادی اس��تفاده از آن 
گف��ت: ظرفیت ه��ای عظیمی در چین در حال ایجاد 
شدن و سرمایه گذاری است که اگر اقتصادی نباشد، 

قطعا در این سطح سرمایه گذاری نمی کنند. 
وی افزود: چینی ها ممکن است سال ها متانول وارد 
کنن��د، اما اقتص��اد اصل این فرآیند به قیمت متانول 
وابسته است و من خوشحالم که ما به طور ناخودآگاه 
در ش��رایطی ق��رار گرفتی��م که به دلی��ل پدیده های 
 ناش��ی از تحریم در چهار یا پنج س��ال آینده صاحب

24 میلیون تن متانول جدید خواهیم شد. 
قائم مقام مدیرعامل ش��رکت ملی پتروشیمی ادامه 
داد: دیگر نه در عربستان خبری از متانول خواهد بود 
ن��ه در قط��ر؛ قطر که کا ب��ه متانول توجهی ندارد و 
عربستان هم سراغ پتروپالایشگاه ها رفته است، چون 

خوراک ندارد.
وی افزود: از طرف دیگر گاز شیل هم در حال ورود 
اس��ت، اما به هر حال ما غول متانول خواهیم ش��د و 
حتی من بارها گفته ام که این پروژه های متانولی اگر 
فاینانس هم نداشته باشد، چون در بهترین نقطه دنیا 
قرار دارد و همه آنها قرارداد EPC دارند و کنار دریا 

و عسلویه قرار گرفته اند، اجرا خواهند شد. 
پیوندی با تاکید بر اینکه این یک فرصت برای ماست 
که روی دانش فنی برای تبدیل متانول به پروپیلن کار 
کنیم، تصریح کرد: با این کار می توانیم نبض پروپیلن 
جه��ان را ه��م در اختیار بگیریم، همان طور که نبض 
قیم��ت متان��ول را در اختیار خواهیم گرفت و قیمت 

متانول کاهش پیدا خواهد کرد. 
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مع��اون وزی��ر نی��رو در ام��ور 
برنامه ری��زی و ام��ور اقتص��ادی، 
زمی��ن  فرونشس��ت  میانگی��ن 
دشت های کشور را 40 سانتی متر 
اعام کرد و این معضل را ناش��ی 
از برداش��ت بی روی��ه مناب��ع آب 

زیرزمینی دانست. 
به گ��زارش ایرنا، علیرضا دائمی 
اظهار داش��ت: برداش��ت بی رویه 
از آب ه��ای زیرزمینی مش��کات 
زیادی در مناطق مختلف کش��ور 
ایجاد کرده اس��ت که فرونشست 
زمین یکی از جدی ترین آنهاست 
و آث��ار آن در مناطق��ی مانن��د 
س��منان،  دامغ��ان،  دش��ت های 
رفسنجان و همدان کاماً مشهود 

است. 
وی به وج��ود 200 هزار حلقه 
چاه غیرمجاز در کشور اشاره کرد 
و گف��ت: تعیین تکلیف این چاه ها 
یکی از مش��کات اصل��ی وزارت 
نیرو است و افزون بر این، چاه هایی 
که مجوز دارند هم بیش از میزان 
تعیین ش��ده در پروانه ش��ان، آب 

برداشت می کنند. 
آب  مناب��ع  آلودگ��ی  دائم��ی 
زیرزمین��ی و س��طحی را یک��ی 
ح��وزه  چالش ه��ای  از  دیگ��ر 
مدیری��ت مناب��ع آب برش��مرد و 
گفت: س��موم کش��اورزی و ورود 
فاضاب ب��ه رودخانه ها مهم ترین 
آب  مناب��ع  آلودگ��ی   عام��ل 

هس��تند. وی به مقایس��ه میزان 
ب��ارش و مص��رف آب در ایران و 
اس��تانداردهای جهان��ی پرداخت 
مس��احت  س��ه چهارم  گف��ت:  و 
کش��ور م��ا را مناطق خش��ک و 
نیمه خش��ک تش��کیل می ده��د 
کش��ور بارندگ��ی  متوس��ط   و 

 250 میلی متر است که البته این 
س��ال ها به 242 میلی متر کاهش 
یافته و این رقم، یک سوم میانگین 

بارش جهانی است. 
معاون وزیر نیرو ادامه داد: ایران 
با ی��ک درصد جمعی��ت جهان، 
س��ه دهم درصد مناب��ع آب دنیا 
را در اختی��ار دارد و مناب��ع آب 
تجدیدش��ونده در ایران حدود 25 

درصد متوس��ط جهانی آن است. 
وی خاطرنش��ان ک��رد: کمب��ود 
بارش کش��ور درش��رایطی است 
ک��ه 40 درصد بارش ه��ای ما نیز 
در فصل غیر زراعی اتفاق می افتد 
که به صورت سیاب به دریاچه ها 
می ری��زد و 92 درص��د منابع آب 
کشور در بخش کشاورزی مصرف 
متوس��ط  درحالی ک��ه  می ش��ود 

جهانی آن 70 درصد است. 
دائم��ی آمار جمعیتی و مصرف 
و   1300 س��ال  در  کش��ور  آب 
1394 را مقایس��ه ک��رد و گفت: 
جمعیت ایران در این مدت از 10 
میلیون نفر به حدود 80 میلیون 
نفر افزایش یافته و در سال 1300 

تعداد دو سد مورد بهره برداری قرار 
دادیم درحالی که الان بیش از هزار 
سد کوچک و 400 سد بزرگ در 
کش��ور داریم و می��زان مصرف ما 
از 14 میلی��ارد مترمکعب به 96 
میلیارد مترمکع��ب افزایش یافته 

است. 
وی خاطرنش��ان ک��رد: افزایش 
بهره ب��رداری از منابع آب نس��بت 
به دهه های گذش��ته در شرایطی 
اتف��اق افت��اده اس��ت ک��ه از 16 
س��ال قبل تاکنون وارد یک دوره 
خشکسالی شده ایم و تنها راه حل 
این مش��کل، مدیریت تقاضاست 
زیرا ساختن سد و مباحث مشابه، 

دیگر جوابگوی بحران ها نیست. 

معاون وزیر نیرو هشدار داد 

فرونشست 40 سانتی متری دشت های کشور

گــاز



اجرای��ی  ضمان��ت  ایج��اد 
ب��رای برنامه شش��م توس��عه، 
مهم ترین خواسته ای است که 
تولیدکنندگان بخش خصوصی 
از دول��ت دارن��د؛ موضوعی که 
به عن��وان چالش��ی مه��م در 
برنامه ه��ای توس��عه اقتصادی 
بخش خصوصی  برای  گذشته، 

مطرح بود. 
دولت یازدهم، نوشتار برنامه 
شش��م توسعه را در حالی آغاز 
ک��رده که بس��یاری از اهداف 
مق��رر ش��ده در برنام��ه پنجم 
که بس��یار ه��م ایده آل به نظر 
می رس��د نه تنها اجرایی نشده 
بلک��ه به هدف مقرر ش��ده نیز 
نزدی��ک نش��ده اس��ت. ح��الا 
در  تخصص��ی  کارگروه ه��ای 
وزارتخانه ه��ا فعال ش��ده اند تا 
برنام��ه شش��م را با مش��ورت 
بخش خصوص��ی قلم بزنند اما 
پرسش اینجاست که خواسته 

بخش خصوصی چیست؟ 
دبیر  مرتض��وی،  محمدرضا 
خان��ه صنعت و مع��دن ایران، 
در گفت وگو با »فرصت امروز« 
در پاس��خ به این پرسش بیان 
می کن��د: »توج��ه به داش��تن 
برنام��ه و انضب��اط برنام��ه ای، 
اقتص��اد یکپارچ��ه، پرهی��ز از 
نگاه کردن به کش��ور به صورت 
ملوک الطوایفی، رس��یدگی به 
بی��کاری، کنت��رل ن��رخ تورم، 
ن��گاه ب��ه ص��ادرات و در نظر 
مقاومت��ی  اقتص��اد  داش��تن 
ازجمل��ه م��واردی اس��ت که 
باید در نوش��تن برنامه شش��م 
مدنظر قرار داده ش��ود. اقتصاد 
مقاومتی موضوع بسیار مهمی 
است که باید به آن توجه ویژه 
ش��ود، اقتصاد آمریکا مقاومتی 
است و مدام دامپینگ کالاهای 

چین��ی را رصد و با آن برخورد 
می کند اما متاس��فانه در کشور 
م��ا، کالای ایرانی رها ش��ده و 
بازار سرشار از کالاهای چینی 

است.«
ای��ن  »در  می افزای��د:  او 
برنام��ه بای��د جای��گاه حضور 
سرمایه گذاران خارجی اروپایی 
مش��خص ش��ود تا ما توس��عه 
برداش��ت، استخراج و پالایش 
را در انرژی ها داشته باشیم در 
غیر ای��ن صورت این فرصت را 
به کش��ورهای عربی می دهیم 
که از میادین مشترک نفتی و 
گازی بیشترین بهره را ببرند.«

فع��ال  ش��هریاری،  به��رام 
اقتص��ادی هم در این زمینه به 
»فرصت امروز« می گوید: »در 
ابت��دا دول��ت بای��د محورهای 
توس��عه را مش��خص کن��د که 
این تش��خیص باید با مشارکت 
و  بخ��ش صنع��ت  نخب��گان 
دانشگاهیان صورت بگیرد. این 
محوره��ا نباید تعدد داش��ته و 
بیشتر از انگشتان دست باشد. 

مث��ا می گوییم صنعت خودرو 
یکی از محورهای توسعه است 
بنابراین باید مشخص کنند که 
چه مشکاتی در زیرساخت ها 
دارد و این زیرساخت ها فراهم 

شود.«
ای��ن فعال اقتص��ادی تاکید 
تدوی��ن  از  »بع��د  می کن��د: 
ای��ن برنامه باید توس��ط مقام 
معظ��م رهبری تنفیذ ش��ود تا 
در دولت های بعد دس��تخوش 
تغیی��ر نش��ود تا هم��ه فعالان 
اقتص��ادی بتوانن��د براس��اس 
ای��ن برنامه برای فعالیت خود 

برنامه ریزی کنند.«

اجرای برنامه های 
توسعه ای، دغدغه ای مهم

به غیر از برنامه های پنج ساله، 
برنامه های توسعه ای در اقتصاد 
ای��ران کم نبود که متاس��فانه 
همگی آنه��ا به رغم محورهای 
مناس��بی ک��ه داش��ته اند، در 
عم��ل ی��ا نیمه کاره رها ش��ده 
ی��ا به بیراه��ه رفته اند. اکنون 

اجرای برنامه شش��م نیز یکی 
دغدغه ه��ای  مهم تری��ن  از 

تولیدکنندگان است. 
مرتض��وی در ای��ن زمین��ه 
اظه��ار می کن��د: »این دولت 
برنام��ه ای را می نویس��د ام��ا 
تضمینی نیس��ت ک��ه دولت 
بع��دی همی��ن برنامه را اجرا 
کن��د، کمااینک��ه م��ا س��ند 
چش��م انداز، س��ازمان برنامه 
و ش��ورای اقتص��اد را تعطیل 
کردی��م. بنابراین در نوش��تار 
همه س��ازمان ها درست عمل 
کردن��د اما در اجرا متاس��فانه 
دس��تخوش  اس��ناد  ای��ن 
بزرگ ترین  سلیقه ها شده اند. 
نقطه ضعف موجود نبود تعهد 

به قانون و برنامه هاس��ت.«
دبی��ر خانه صنعت و معدن 
با بیان اینکه قوانین در کشور 
سلیقه ای اجرا می شود، تاکید 
می کن��د: »عین همان اتفاقی 
ک��ه در سیاس��ت می افتد، در 
اقتص��اد هم وجود دارد یعنی 
س��لیقه ها اولا ب��ر متن اصلی 

قان��ون اس��ت. امیدواریم که 
دول��ت آقای روحان��ی بتواند 
ب��ه تعه��دات و قول هایی که 
داده اس��ت عمل کن��د البته 
م��ن  موج��ود  ش��رایط  در 
بعی��د می دانم ک��ه حتی اگر 
برنام��ه ای درس��ت را تدوین 
کن��د، موان��ع اج��ازه دهد تا 
دولت به اهداف خود برس��د. 
آنچنان ک��ه اجرای برنامه های 
چه��ارم و پنجم آس��یب دید. 
این موارد نش��ان دهنده طرز 
فکری اس��ت ک��ه می خواهد 
در حوزه اقتصاد مانند س��ایر 
حوزه ها، عوامل اجرا و کنترل 
همه چیز را در اختیار داشته 
باش��د بنابرای��ن این طرز فکر 
ب��ا برنام��ه مخال��ف اس��ت و 
این مهم تری��ن چالش دولت 

است.«
ش��هریاری نی��ز در این باره 
»مهم ترین  می کن��د:  تصریح 
چالش��ی ک��ه در برنام��ه قبل 
وجود داش��ته، ای��ن بوده که 
برنامه ه��ا متناس��ب با بودجه 
و  ک��رده  تغیی��ر  دولت ه��ا 
اجرای آنها با مش��کل مواجه 
شده و برنامه به معنای واقعی 
خودش اجرایی نش��ده است. 
همچنی��ن در برنامه های قبل 
محورهای توسعه اقتصادی و 
مبنای آنها مش��خص نش��ده 

است.«
دول��ت یازده��م تاکنون در 
حرف اعام کرده که می خواهد 
طبق برنامه پیش  رود و تاکنون 
نی��ز س��عی کرده در نوش��تن 
برنامه ه��ا دس��ت کم انضب��اط 
خ��ود را حفظ کند اما س��ابقه 
برنامه های اقتصادی در کشور 
در عمل، قابل اعتماد نیست و 
همین موضوع اس��ت که امروز 

صنعتگران را می ترساند. 

چشم تولید از نحوه اجرای برنامه پنجم ترسیده است

برنامه ششم بدون ضمانت اجرا هیچ است

رییس سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولید کنندگان: 

نظریه وحدت منافع مصرف کننده و تولید کننده حاکم شود

سهشنبه
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تولید

در بازارهای جهانی صورت می گیرد
فروش سنگ های بی نام و نشان 

ایرانی به ارزان ترین قیمت 

دبی��ر اتحادی��ه تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان 
محصولات معدنی گفت: برند نداش��تن س��نگ های 
تزیینی ایرانی باعث شده که این کالا بسیار ارزان تر 
از قیم��ت جهان��ی فروخته ش��ود. کامران وکیل در 
گفت وگو با ایس��نا، با بیان اینکه س��نگ های تزیینی 
ایرانی در جهان شناخته نشده اند، اظهار کرد: عامل 

این امر نبود برند و مشکات صادراتی است. 
وی با بیان اینکه قیمت س��نگ های ایرانی نسبت 
به کش��ور های دیگر پایین تر اس��ت، گفت: سنگ در 
کش��ور ما تنها به عنوان مصالح س��اختمانی شناخته 
می ش��ود، این در حالی اس��ت که در س��ایر کشور ها 

سنگ کالایی لوکس محسوب می شود. 
وکیل، ایران را ارزان  فروش ترین سنگ عنوان کرد 
و افزود: با این وجود صادرات چندانی در سنگ های 
تزیینی نداریم، چراکه به دلیل نبود ثبات اقتصادی 
در کش��ور و ب��ه وج��ود آمدن قانون ه��ای جدید و 
یک باره، اعتماد در سرمایه گذاران ایجاد نمی شود. 

دبی��ر اتحادی��ه تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان 
محصولات معدنی با بیان اینکه ایران این اطمینان 
را به س��رمایه گذاران مبنی بر س��رمایه گذاری امن 
نمی دهد، گفت: کالای ایرانی نتوانس��ته جای خود 
را در بازار ه��ای جهان��ی باز کن��د. وی با بیان اینکه 
ترکی��ه س��نگ های تزیین��ی را با قیم��ت چند برابر 
بیش��تر از ایران صادر می کند، گفت: دلیل این امر 
وجود خط کشتیرانی مناسب و وضعیت مناسب در 
انتقال پولی است. وکیل با بیان اینکه سال گذشته 
به کش��ور های ایتالیا، اس��پانیا، ترکیه و چین سنگ 
س��اختمانی صادر شده اس��ت، اظهار کرد: ترکیه با 
وجود اینکه تولید کننده سنگ های ساختمانی است 

از ایران سنگ های نادر خریداری می کند. 
وی ادام��ه داد: برخ��ی از س��نگ ها مانند س��نگ 
مرمر ایرانی در دنیا مهم هس��تند و به همین دلیل 
کشور های دیگر خواهان این نوع سنگ ها هستند که 
با انجام فرآوری، آنها را به نام خود عرضه می کنند. 
دبی��رکل اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
محص��ولات معدن��ی با بیان اینکه س��نگ مرمر در 
اس��تان های ارومیه و کرمان یافت می ش��ود، گفت: 
این نوع س��نگ در جای دیگری از دنیا وجود ندارد 
و اگر هم باش��د بس��یار گران اس��ت؛ بنابراین سایر 
کش��ور ها این نوع س��نگ را از ایران می خرند. وکیل 
درخصوص وضعیت دستگاه های سنگبری در ایران 
گفت: دس��تگاه های فرآوری سنگ های ساختمانی 
در ای��ران از ترکی��ه نی��ز بهتر اس��ت و ایران از نظر 
فرآوری س��نگ مش��کلی ندارد. وی ضمن انتقاد از 
بی سروس��امانی و بی نظمی نمایش��گاه های معدنی 
ای��ران در دیگر کش��ور ها اظه��ار کرد: این امر باعث 
می ش��ود ای��ران نتوان��د ج��ای خ��ود را در صحنه 

بین المللی باز کند. 

عضو کمیسیون صنایع و معادن: 
 برای احیای تولید، هدفمندی 

یارانه ها باید به طور کامل اجرا شود 

ب��ه گفت��ه یک عضو کمیس��یون صنایع و معادن 
مجل��س، ب��ه دلیل حمایت نش��دن بخ��ش تولید و 
صنعت کش��ور و اجرای ناقص قانون هدفمندسازی 
یارانه ها امروز مردم مجبور به پرداخت هزینه مصرف 

بالای کالاهای ایرانی از جمله خودرو هستند. 
نماینده مردم ش��هر بابک خواس��تار اجرای کامل 
قان��ون هدفمندس��ازی یارانه ها ش��د و تأکید کرد: 
اگ��ر قان��ون هدفمندی به صورت کامل اجرا ش��ود 
به کارگی��ری فناوری ه��ا و تجهی��زات مدرن و به روز 
در بنگاه ه��ای کوچ��ک و ب��زرگ دولتی و خصوصی 
همچن��ان کان لم یک��ن باق��ی می مان��د. وی اصاح 
س��اختارهای فناوری و تجهیزات صنعتی و معدنی 
را نیازمن��د س��رمایه گذاری دانس��ت و اظه��ار کرد: 
ت��ا بخش ه��ای حمایت��ی از ش��رکت ها و بنگاه های 
تولی��دی توس��ط وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت 
و س��ایر بخش ه��ای دول��ت به وج��ود نیاید، مردم 
همچن��ان مجب��ور به پرداخت هزینه بیش��تر برای 
اس��تفاده از کالاه��ای ایرانی خواهن��د بود و این به 
ضرر تولیدکنندگان و نظام اقتصادی کش��ور اس��ت؛ 
چرا که کالاهای مش��ابه خارجی به س��رعت گوی 

سبقت را از رقبای ایرانی می رباید. 
فتاحی پرداخت هزینه اصاح نش��دن فرآیندهای 
تولی��دی از جی��ب م��ردم را ظلم دانس��ت و افزود: 
دس��تگاه های اجرای��ی طبق قانون هدفمندس��ازی 
یارانه ه��ا و قان��ون رفع موان��ع تولید رقابت پذیر باید 
به وظایف ش��ان در حمای��ت همزمان از بخش های 
تولی��د و مصرف اق��دام کنند تا بتوان اقتصاد درهم 

تنیده کشور را سامان داد. 

سنگ آهنی های ایران بر قیمت 
بهینه تمرکز کنند

یک ش��رکت معدنی سوییس��ی خواه��ان تمرکز 
ش��رکت های ایرانی به قیمت بهینه س��نگ آهن در 

عرصه جهانی شد. 
به گزارش روابط عمومی سازمان توسعه و نوسازی 
معادن و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو(، نواک مدیر 
منطقه حوزه آس��یای میانه ش��رکت برینکستن که 
تحلیل بازارها و اس��تراتژی های قیمتی شرکت های 
معدن��ی را انج��ام می دهد دیروز )دوش��نبه( در روز 
دوم اج��اس بین المللی معدن و صنایع معدنی طی 
س��خنانی گفت: در این اجاس موضوعات مختلفی 
درباره توانمندی های معدن��ی ایران و ذخایر غنی و 
ثروت معدنی این کش��ور مطرح شده است اما سوال 
این اس��ت که شرکت های س��نگ آهنی ایرانی چه 
اس��تراتژی برای قیمت گذاری دارند. وی یادآور شد: 
امروزه ش��رکت های بزرگ س��نگ آهن در استرالیا، 
چین و برزیل با توجه به مقیاس بزرگ تولید، قابلیت 
عرضه محص��ول رقابتی را دارند. نواک با اش��اره به 
افزای��ش عرضه س��نگ آهن نس��بت ب��ه تقاضا در 
بازارهای جهانی گفت: در این ش��رایط باوجود آنکه 
با عرضه زیادی مواجه هس��تیم؛ ش��رکت های بزرگ 
اس��ترالیایی و برزیلی همچنان برنامه افزایش تولید 
سنگ آهن را پیگیری می کنند و طرح های متعددی 

نیز برای افزایش ظرفیت تولید دارند. 
مدیر منطقه ای شرکت برینکستن در عین حال به 
جایگاه چین در تعیین قیمت سنگ آهن اشاره کرد 
و افزود: هرچند رش��د اقتصادی چین محدود شده و 
رو به کاهش اس��ت اما همچنان به عنوان بزرگ ترین 
مصرف کننده س��نگ آهن نقش��ی اساسی در تعیین 

قیمت این ماده معدنی در جهان ایفا می کند. 

شرکت های بزرگ معدنی در صف 
سرمایه گذاری در ایران هستند

س��هامدار ارشد یک شرکت معدنی قزاقستان گفت: 
در حال حاضر سرمایه گذاران بسیاری در دنیا خواهان 
فعالیت در بخش معادن ایران هس��تند اما تحقق این 
امر نیاز به اصاح قوانین سرمایه گذاری در ایران دارد. 

ب��ه گ��زارش ایمیدرو، خانم کاس��ی ل��وا گل میرا  
)Kassylova Gulmira(س��هامدار ارشد شرکت 
اس. آر. اس قزاقس��تان دی��روز )دوش��نبه( در روز 
دوم اج��اس بین المللی معدن و صنایع معدنی طی 
سخنانی گفت: ش��رکت های بزرگ معدنی و صنایع 
معدنی دنیا در صف س��رمایه گذاری در بخش معدن 
ایران هستند اما موضوعاتی همچون قوانین گمرکی، 
مالکیت س��رمایه گذاری و انتقال مالکیت، مالیات ها، 
نوع و میزان س��هم در مناب��ع رو زمینی و زیرزمینی 
مع��ادن، ام��ور حقوقی و دعاوی باید به طور ش��فاف 
برای آنها ارائه شود. وی یادآور شد: اگرچه هم اینک 
برخ��ی از ش��رکت های معدنی دنیا ب��ا قراردادهای 
بی��ع متقاب��ل و فاینانس در حال هم��کاری با ایران 
هس��تند اما این قراردادها تن��وع و جذابیت لازم را 
برای توس��عه همکاری ها ندارد و ضروری اس��ت که 
اصاحات��ی در قوانین فعلی ایجاد ش��ود. گل میرا با 
اظه��ار این نکته که توافقات مختلفی در دیدار اخیر 
رؤسای جمهور ایران و قزاقستان که با حضور وزرای 
صنع��ت و معدن دو طرف انجام ش��ده گفت: تجربه 
کش��ورهایی همچون قزاقس��تان پس از استقال از 
شوروی س��ابق نش��ان می دهد انجام اصاحاتی در 
قوانین س��رمایه گذاری فضای جدیدی را پیش روی 
سرمایه گذاران باز می کند و نتیجه مثبت این امر در 

کشورهای آسیای میانه کاماً مشهود است. 

 ورود کاشی های چینی
 10 کارخانه را در یزد تعطیل کرد

مدیرکل دفتر امور امنیتی و انتظامی اس��تانداری 
یزد گفت: 10 کارخانه تولید کاش��ی در یزد تعطیل 
ش��ده که علت اصلی آن ورود کاش��ی های چینی به 

بازار استان است. 
به گ��زارش ایرن��ا، احمد ترحمی بهاب��ادی افزود: 
اکنون افزون بر 20 میلیون مترمکعب کاشی مناسب 
و دارای برند یزدی در کارخانجات دپو ش��ده و بازار 
فروش ندارند که علت اصلی آن بی توجهی به کاشی 
داخلی و استفاده از مشابه غیرمرغوب خارجی است. 
وی همچنین از ورود برخی ملزومات پزشکی قاچاق 
با کیفیت پایین به یزد خبر داد و گفت: هر چه سریع تر 
باید برای این موضوع و پیشگیری از خطرات احتمالی 
آن فک��ر اساس��ی کرد.  مدیرکل دفت��ر امور امنیتی و 
انتظامی اس��تانداری یزد با بیان اینکه مبارزه با قاچاق 
کالا و ارز ب��ه ع��زم ج��دی همگانی نیاز مب��رم دارد، 
خاطرنشان کرد: بهترین راه برای جلوگیری از وضعیت 
موجود در قاچاق کالاهای مختلف کار فرهنگی است.  
وی اضافه ک��رد: تمامی نهادهای فرهنگی و تبلیغی و 
به خصوص رسانه ها باید در طول سال با تهیه و انعکاس 
اخبار و مطالب مناسب به مردم نشان دهند که استفاده 
از کالای قاچاق خارجی اثرات شدیدی بر اقتصاد، تولید 

و اشتغال کشور دارد. 

سنگ آهن معدن

عسل داداشلو

نای��ب رییس کانون عال��ی انجمن های 
صنفی کارگران کشور حذف سهمیه بندی 
بیمه کارگران س��اختمانی را خواستار شد 
و گفت: توزیع س��همیه  در برخی استان ها 
عادلانه نیست و نمی تواند پاسخگوی تعداد 

کارگران ساختمانی آن استان باشد. 
ابوالفضل فتح اللهی در گفت وگو با ایس��نا 
اظه��ار ک��رد: وقتی پای صحبت مس��ئولان 
می نش��ینیم همه برنامه حمایت از کارگران 
س��اختمانی را دارن��د ام��ا در عم��ل اتفاقی 
نمی افت��د و ب��ه قول ه��ای داده ش��ده عمل 
نمی ش��ود. وی ادامه داد: به واس��طه حمایت 
مس��ئولان از کارگ��ران س��اختمانی و قول 
بیمه آنهاست که مراجعات متعدد و زیادی 
از س��وی کارگران س��اختمانی داریم اما این 
افراد وقتی به ش��عبات بیمه تامین اجتماعی 
ی��ا انجمن های صنفی س��اختمان مراجعه 
می کنند متوجه می ش��وند که تنها در حد 
حرف بوده و س��همیه ها نیز به دلیل اندک 
بودن تمام شده است.  فتح اللهی خاطرنشان 
کرد: انتظار داریم وقتی قول مساعدی از سوی 
مس��ئولان داده می شود به آن وفادار بمانند. 

وی با اشاره به نارضایتی ها از نحوه تخصیص 
سهمیه ها اظهار کرد: درحالی که مجوز توزیع 
100 هزار سهمیه در کل کشور صادر شده 
اس��ت این میزان سهمیه در برخی استان ها 
ناعادلانه اس��ت و متناسب با تعداد کارگران 

ساختمانی آن مناطق نیست. 
نایب رییس کانون عالی انجمن های صنفی 
کارگران کشور ادامه داد: کارگران ساختمانی 
دارای کاری س��خت و خطرناک ان��د ک��ه با 
بیش��ترین حوادث ناش��ی از کار مواجهند و 
بخش اعظمی از آنها کارگر فصلی هستند و 
درآمد چندانی ندارند.  فتح اللهی با تاکید بر 
لزوم حذف سهمیه بندی گفت: برابر قانون، 
هم��ه کارگران س��اختمانی اع��م از مناطق 
دورافتاده و کانش��هرها باید بیمه ش��وند از 
این رو موضوع سهمیه بندی وجاهتی ندارد. 
از آن گذشته برخی استان ها مثل اصفهان، 
قزوین و شیراز صنعتی و مهاجرپذیرند و با 
سیل کارگران ساختمانی مواجه هستند. در 
مقابل برخی استان ها کارگرخیز نیستند یا 
کارگر س��اختمانی کمت��ری دارند، بنابراین 

توزیع سهمیه باید عادلانه باشد.

نایب رییس کانون عالی انجمن های صنفی کارگران انتقاد کرد

 توزیع ناعادلانه سهمیه بیمه کارگران ساختمانی 
بهره 30 درصدی بانک ها 

فولادسازان را تحت فشار قرار داده است

فولاد  تولید کنن��دگان  انجم��ن  دبیر 
به��ره 30 درصدی بانک ه��ا را به عنوان 
کش��ور  فولادس��ازان  چالش  مهم ترین 

معرفی کرد. 
انجمن  دبیر  خلیفه س��لطان  رس��ول 
تولیدکنندگان ف��ولاد مهم ترین چالش 
فولادی ها را نرخ بهره بانکی عنوان کرد 
و ب��ه ایلنا گفت: این موضوع به ش��دت 
فولاد س��ازان را تحت فش��ار قرار داده 
زیرا ن��رخ 30 درصدی و بیش��تر از آن 
را نمی توانند بپردازند البته در ش��رایط 
کنون��ی نه تنها فولاد بلک��ه هیچ کدام از 
صنایع دیگر همچنین سودی ندارند تا 

این نرخ را به بانک بپردازد. 
او درخصوص می��زان تولید فولاد در 
سال جاری اظهار داشت: تولیدات فولاد 
خام امس��ال به 18 میلیون تن خواهد 
رس��ید این در حالی اس��ت که در سال 
گذش��ته حدود 17.4میلیون تن فولاد 

خام تولید شد. 
وی درخص��وص تغیی��ر قیمت ها نیز 
افزود: امس��ال هی��چ افزای��ش قیمتی 

نخواهیم داش��ت و شرایط قیمتی امروز 
شرایط خوبی برای خرید فولاد است. 

احتم��ال  م��ورد  در  خلیفه س��لطان 
معافی��ت مالیاتی مع��ادن تصریح کرد: 
ه��ر چه هزینه تمام ش��ده مواد معدنی 
کمتر شود بهای تمام شده فولاد هم در 
زنجیره فولاد کمتر خواهد شد و به هر 
جهت فولادسازان با شرایط موجود که 
ش��رایط سختی است بهتر می توانند در 

بازار باقی بمانند و فعالیت کنند. 
وی ادامه داد: صادرات امسال نسبت 
به س��ال گذشته رش��د بهتری خواهد 
داش��ت و حج��م ص��ادرات خوب��ی در 
ش��رکت های فولادی پیش بینی ش��ده 
است. دبیر انجمن تولیدکنندگان فولاد 
خاطرنشان کرد: در فولاد مبارکه بیش 
از 2 میلی��ون تن، در فولاد خوزس��تان 
یک میلیون تن و در ذوب آهن اصفهان 
نیز یک میلی��ون تن برنام��ه صادراتی 
پیش بینی شده که اگر تحقق پیدا کند 
صادرات امسال به 4 میلیون تن خواهد 

رسید. 

حمای��ت  س��ازمان  ریی��س 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان 
گف��ت: برای اینک��ه به یک نقطه 
رواب��ط  در  مطل��وب  و  بهین��ه 
مصرف کنن��ده  و  تولیدکنن��ده 
برسیم، باید نظریه وحدت منافع 

بین این دو قطب حاکم باشد. 
به گزارش »شاتا« محمود نوابی 
گفت: استقبال واحدهای تولیدی 
و صنعتی از این فراخوان حکایت 
از تبیی��ن برنام��ه و هدفی کاماً 

هوش��مندانه دارد، زی��را بنگاه ها 
خ��ود را به لح��اظ رعایت حقوق 
مصرف کنن��ده در معرض ارزیابی 

و قضاوت مردم قرار می دهند. 
مع��اون وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت با اشاره به رمز ماندگاری 
بنگاه های اقتصادی در بازار اضافه 
ک��رد: در بازار رقابتی امروز تداوم 
و مان��دگاری یک بنگاه اقتصادی 
به انتخاب مصرف کننده بس��تگی 
دارد، زیرا او با مطالعه و بررس��ی 

نیازه��ای خود و بازارگس��ترده و 
کالاه��ای متنوع به ارزش گذاری 
مواردی همچون قیمت، مرغوبیت 
و کیفی��ت می پ��ردازد و درنهایت 
انتخ��اب می کند.  نوابی به حقوق 
حقه تولیدکنندگان در این میان 
نیز اش��اره کرد و گفت: استیفای 
حق��وق مصرف کنن��ده ت��وأم با 
اس��تیفای حق��وق تولیدکنن��ده 

مغایرت و تضاد ندارد. 
رییس س��ازمان حمایت رش��د 

تولی��د، توزیع و مصرف کالاهای 
جعل��ی ب��ا برنده��ای معتب��ر و 
لوکس در کش��ور را یک واقعیت 
تلخ دانست و تصریح کرد: صنعت 
پوشاک از صنایعی است که به طور 
شدیدی با این بحران روبه رو است 
و بعضی از تولیدکنندگان داخلی 
برای فروش بیشتر، تولیدات خود 
را ب��ا نام خارجی عرضه می کنند، 
این در حالی است که از برندهای 
پوش��اک خارجی صرفاً سه مورد 

دارای مجوز رسمی هستند. 
نواب��ی ب��ا بیان اینکه مس��ئله 
برندس��ازی از مهم ترین مبانی و 
فرمول ه��ای اقتصادی در کش��ور 
اس��ت، اظه��ار داش��ت: توجه به 
مس��ئله برندس��ازی مهم تری��ن 
راه��کار ب��رای آگاهی م��ردم از 
کیفیت بالای محصولات داخلی و 
نیز حضور در عرصه های جهانی و 
افزایش رقابت پذیرکردن تولیدات 

داخلی است.



برگزاری همایش سیاست های 
پولی و مالی در حالی ادامه دارد 
که س��خنرانان ای��ن همایش 
یکی از مهم ترین گره های کور 
اقتصاد کش��ور را در بازار پولی 
و مال��ی عن��وان کردند. پس از 
س��خنان وزیر اقتص��اد درباره 
مش��کل کنت��رل نقدینگ��ی و 
ضع��ف بان��ک مرک��زی برای 
مدیری��ت آن، این ب��ار نوب��ت 
مسعود نیلی، مشاور اقتصادی 
رییس جمهور بود که با انگشت 
گذاش��تن بر موض��وع کنترل 
ت��ورم، بده��ی بانک ها به بانک 
مرکزی را مهم ترین عامل رشد 

پایه پولی کشور بنامد. 
وی در ای��ن همای��ش گفت: 
به نظر می رس��د که در 20ماه 
اخی��ر، از حداکث��ر ظرفی��ت 
بهب��ود انتظارات و ثبات و بازار 
ارز بهره برداری ش��ده، بنابراین 
کنترل رش��د پای��ه پولی تنها 
عامل��ی اس��ت ک��ه می توان��د 
موج��ب اس��تمرار کاهش نرخ 
ت��ورم در س��ال جاری ش��ود. 
بررس��ی اج��زای پایه پولی در 
س��ال 93 نش��ان می دهد که 
رش��د بدهی بانک ه��ا به بانک 
مرکزی مهم ترین عامل رش��د 
پای��ه پولی در این س��ال بوده، 
بنابرای��ن مهم تری��ن چال��ش، 
کنت��رل پایه پول��ی و تورم در 
سال 94 بدهی بانک ها به بانک 

مرکزی خواهد بود. 
 سخنان مسعود نیلی درباره 
مشکل رش��د بدهی بانک ها و 
نق��ش آن در رش��د پایه پولی 
کشور در حالی است که بانک 
مرک��زی در چند روز گذش��ته 
با انتشار اطلاعیه ای اعلام کرد 
که رشد بدهی بانک ها فی نفسه 

امر مذمومی نیست. 
در این اطلاعیه  آمده است: 
»درخص��وص افزایش بدهی 
بانک ه��ا به بان��ک مرکزی نیز 
باید به این نکته توجه داش��ت 
ک��ه بخش عمده ای از افزایش 
مزبور، به افزایش اضافه برداشت 

بانک ها مربوط بوده که افزایش 
آن ریش��ه در عوام��ل مختلفی 
داش��ته اس��ت. بخش��ی از آن 
ب��ه حمایت بانک ه��ا از بخش 
کش��اورزی و خری��د تضمینی 
بازمی گ��ردد،  محص��ولات 
بخش��ی از آن ب��ه بازپرداخت 
اوراق مش��ارکت فروخته شده 
قبل��ی که سررس��ید ش��ده اند 
ارتب��اط دارد و بخش��ی نیز به 
تنگناه��ای اعتب��اری برخ��ی 
بانک ها به دلایل مختلف و در 
نهای��ت بخش مهمی از آن هم 
مربوط به بانک های غیردولتی 
به دلیل برخوردهای انضباطی 
بانک مرکزی با برخی از بانک ها 
ازجمل��ه ایج��اد محدودیت بر 
مبل��غ چک های صادره مربوط 
ب��وده اس��ت. بدیه��ی اس��ت 
اقدامات انضباطی از این دست 
در مرحل��ه اج��را باعث خروج 
بخش��ی از منابع از این بانک ها 
و ایج��اد اضافه برداش��ت آنها 
می ش��ود که امری مورد انتظار 
است. البته با اقدامات اصلاحی 
به عمل آمده، رفتار بانک ها در 
این زمینه از اواخر سال گذشته 
اصلاح ش��ده و در دوماهه اول 
سال جاری، اضافه برداشت آنها 
کاهش چشمگیری یافته است 
که در آینده و در قالب آمارهای 

پولی و اعتباری مربوط به سال 
1394 منتشر خواهند شد.«

هزینه های عملکرد دولت 
دهم

عنایت  پورس��یف کارشناس 
ب��ه  این ب��اره  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت امروز« گفت: به نظر 
می رس��د ای��ن واکن��ش بانک 
مرک��زی بیش��تر از هر چیزی 
نس��بت به منتقدان��ی بود که 
عملک��رد بانک مرک��زی را در 
دوره دول��ت یازده��م با دولت 
ده��م مقایس��ه کردن��د ک��ه 
البت��ه عملک��رد ای��ن دو دوره 
قابل مقایس��ه نیست و تمرکز 
میان��ه روی و اعت��دال ب��ر این 
دوره از مدیری��ت بانک مرکزی 
کاملًا مش��هود اس��ت. اینکه ما 
بگوییم رش��د بده��ی بانک ها 
ام��ر مذموم��ی نیس��ت، غلط 
است. رشد بدهی بانک ها یکی 
از مهم ترین عوامل تأثیر گذار بر 

رشد تورمی کشور است. 
وی اف��زود: در دوره دول��ت 
ده��م ب��ه دلی��ل تمرکز دولت 
بر مس��کن مهر، چاپخانه های 
بانک مرکزی پول زیادی چاپ 
کردن��د. در این دوره نقدینگی 
به بالاترین میزان خود رس��ید 
و این نقدینگی به بازارهای ارز 

و مس��کن وارد شد، درحالی که 
این بازارها نمی توانستند بیش 
از توان شان، نقدینگی را تحمل 
کنند. همین امر باعث شد که 
قیم��ت مس��کن در عرض یک 
سال بیش از 100 و در برخی 
مناط��ق تا 200 درصد رش��د 
کرد و بازار ارز هم با صف های 
طولانی مردم برای خرید ارز و 
جهش های قیمتی روبه رو شد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکی��د ک��رد: نکت��ه مهم این 
اس��ت که به این پرسش پاسخ 
دهی��م ک��ه آیا بانک ه��ای ما 
ت��وان باز پرداخت بدهی ش��ان 
ب��ه بان��ک مرک��زی را ندارند؟ 
واقعیت این است که این توان 
در بانک های کشور به خصوص 
بانک های دولتی که اصلی ترین 
بدهکاران هس��تند وجود دارد. 
ام��ا به دلیل تکالیفی که دولت 
و بان��ک مرک��زی در زمین��ه 
تس��هیلات برای آنه��ا تعیین 
کرده ان��د و مطالب��ات معوقی 
که در حال درش��ت تر ش��دن 
اس��ت، این توان بالقوه، بالفعل 
نمی شود. علاوه بر این بانک ها 
دارایی هایی دارند که نقد شدن 
آنه��ا زمان ب��ر اس��ت، بنابراین 
موض��وع این نیس��ت که توان 
بازپرداخ��ت بدهی ه��ای بانک 

مرکزی وج��ود ندارد، موضوع 
این اس��ت که این توان باید به 

بالفعل تبدیل شود. 

دوربرگردان تصمیم های 
غلط

محمد حسن نژاد، کارشناس 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره ب��ه 
گف��ت:  ام��روز«  »فرص��ت 
سیاس��ت های اقتصادی دولت 
ب��ا اهدافی ک��ه تعیین و اعلام 
ک��رده اس��ت همخوانی ندارد. 
از یک س��و دول��ت اعلام کرده 
اس��ت قص��د دارد ت��ورم را به 
پایین تری��ن می��زان کاه��ش 
ده��د اما از س��وی دیگر اوراق 
مش��ارکت منتشر می کند و با 
ع��دم اس��تقبال آن بانک های 
دولت��ی را مجب��ور می کند که 
ای��ن اوراق را بازخری��د کنن��د 
و پ��ول ای��ن بازخرید را هم به 

بانک ها نمی دهد. 
وی افزود: عوامل مختلفی 
به نقدینگی فش��ار می آورد. 
موسس��ات مال��ی و اعتباری 
مهم��ی  بخ��ش  غیر مج��از 
در  را  کش��ور  نقدینگ��ی  از 
اختی��ار دارن��د و در مقاب��ل 
آن به هیچ مرجعی پاس��خگو 
نیس��تند. بان��ک مرکزی در 
ای��ن رابط��ه قدم های مهمی 
برداشته اس��ت و امیدواریم 
معض��ل موسس��ات مال��ی و 
اعتب��اری کام��لًا رفع ش��ود 
ام��ا در مورد مطالبات معوق 
بانک مرکزی عملکرد خوبی 

نداشته است. 
این کارش��ناس تأکید کرد: 
بدهی بانک ها به بانک مرکزی 
محصول سیاس��ت های اشتباه 
و دور برگ��ردان تصمیم ه��ای 
اقتص��ادی اس��ت. یعنی ما در 
جای��ی اش��تباهی کرده ای��م و 
هزین��ه تصحیح آن اش��تباه را 
ب��ه دوش بانک ه��ای دولت��ی 
انداخته ایم؛ البته بخش مهمی 
از بده��ی بانک ه��ا ب��ه بان��ک 
مرک��زی معلول عملکرد دولت 

پیشین است. 

رشد بدهی بانک ها به بانک مرکزی، مهم ترین چالش کنترل تورم

دارایی هست؛ پول نیست

از سوی بانک مرکزی شیوه نامه اعطای 
تسهیلات خرید خودرو و کالاهای بادوام 

تولید داخل به ش��بکه بانکی ابلاغ ش��د. 
ب��ه گزارش تس��نیم، رواب��ط عمومی 
بان��ک مرک��زی اع��لام کرد: ب��ه دنبال 
اب��لاغ تصمیم��ات متخذه در یک هزار   و 
نود و نهمین جلسه مورخ 1394/2/15 
شورای پول و اعتبار درخصوص افزایش 
مبل��غ تس��هیلات خ��رد  )خرید خودرو، 
خری��د کالاهای مصرف��ی بادوام، جعاله 
و کارت اعتب��اری ب��ر پایه عقد مرابحه(، 
این بانک، ش��یوه نامه اعطای تس��هیلات 
خری��د خودرو و کالاه��ای بادوام تولید 
داخل  را به ش��بکه بانکی و موسس��ات 
اعتباری توس��عه، عس��کریه و کوثر ابلاغ 

کرد. 
گفتن��ی اس��ت، ای��ن 
ش��یوه نامه ب��ا همکاری 
وزارت صنع��ت، معدن و 
تجارت تهیه شده  و بانک 
مرک��زی ضمن ابلاغ آن 
به ش��بکه، ب��ر نظارت بر 
حس��ن اج��رای آن نی��ز 

تأکید کرده است. 
مفاد این بخش��نامه به 

شرح زیر است: 
الف- شیوه نامه اعطای 
تس��هیلات خرید خودرو 

تولید داخل: 
1- ن��وع عق��د، فروش اقس��اطی و مدت 
بازپرداخ��ت آن حداکث��ر پن��ج س��ال و به 

اقساط مساوی
2- ن��رخ س��ود مطابق نرخ س��ود عقود 
مبادله ای مصوب شورای پول و اعتبار است. 
3- ارائ��ه پیش فاکت��ور خری��د خودرو با 
توجه به فهرس��ت ان��واع خودروهای تولید 
داخل اعلام ش��ده از س��وی وزارت صنعت، 

معدن و تجارت
4- ص��دور چ��ک ب��ه می��زان مبل��غ 
پیش فاکتور در وجه ش��رکت تولیدکننده  
)مبلغ واریزی ش��امل مبلغ پیش پرداخت 
که از س��وی متقاضی بابت بهای خودرو 
ن��زد بانک تودیع می ش��ود؛ به علاوه مبلغ 
تس��هیلات ب��ه می��زان 60 درصد قیمت 
تم��ام ش��ده خ��ودرو  و حداکثر ت��ا مبلغ 

150میلیون ریال(
 )در مورد خودروهای فرسوده معادل 80 
درصد قیمت تمام شده خودرو و حداکثر تا 

مبلغ 200میلیون ریال است.(
5- وثایق به تشخیص بانک عامل

6- اطمین��ان از ت��وان مال��ی متقاض��ی 
تسهیلات در بازپرداخت اقساط 

تبص��ره: ارائ��ه تس��هیلات باب��ت طرح 
جایگزینی خودروهای فرس��وده منوط به 
ارائه گواهی اس��قاط و استعلام از سامانه 

س��تاد حمل و نقل س��وخت خواهد بود. 

انتظار می رود با همکاری تولیدکنندگان 
و بانک ها از وقوع سوء استفاده های احتمالی 

ممانعت به عمل آید. 
 متقاضی پس از مراجعه به بانک و احراز 
ش��رایط کاف��ی جهت دریافت تس��هیلات 

خودرو به شرح زیر اقدام می کند: 
- مراجعه به یکی از نمایندگی های مجاز 
خودروسازان تولید داخل، اخذ پیش فاکتور 

و ارائه آن به بانک عامل
- بانک عامل با توجه به ارزش خودرو 
و با رعایت سقف فردی حداکثر به میزان 
60درص��د قیم��ت خودرو ت��ا مبلغ 150 
میلیون ریال نسبت به اخذ پیش پرداخت 
از متقاض��ی ب��ه ازای مابه التف��اوت مبلغ 

پی��ش فاکت��ور اق��دام می کن��د. 
- کل مبلغ بهای خودرو صرفاً به حساب 

خودروساز واریز می شود. 
- ارائه رس��یدپرداخت به متقاضی جهت 
ارائ��ه ب��ه نمایندگی ه��ای مج��از و انجام 

اقدامات مقتضی جهت تحویل خودرو. 
ب- ش��یوه نامه اعطای تس��هیلات خرید 

کالای بادوام تولید داخل: 
1- ن��وع عق��د، ف��روش اقس��اطی و مدت 
بازپرداخت حداکثر سه سال به اقساط مساوی

2- ن��رخ س��ود مطابق نرخ س��ود عقود 
مبادله ای مصوب شورای پول واعتبار است. 
3- مراجع��ه متقاضی به بانک و کس��ب 

موافقت اولیه جهت تشکیل پرونده

4- وثایق به تشخیص بانک عامل
5- س��قف تسهیلات خرید کالا حداکثر 

مبلغ 80میلیون ریال است. 
6- اطمین��ان از ت��وان مال��ی متقاض��ی 

تسهیلات در بازپرداخت اقساط 
متقاضی تس��هیلات پ��س از مراجعه به 
بانک و احراز ش��رایط کافی جهت دریافت 
تسهیلات کالا به شرح ذیل اقدام می کند: 
- مراجع��ه متقاض��ی به س��امانه فروش 
واحده��ای تولیدی ی��ا مراکز فروش تأیید 
شده از طریق سایت وزارت صنعت، معدن 

و تجارت جهت انتخاب محصول 
بدیهی است چنانچه سایر تولیدکنندگان 
نیز معیارهای مدنظر وزارت صنعت، معدن و 
تجارت را رعایت کنند، اسامی آنها در لیست 
شرکت های منتخب در سایت وزارتخانه مزبور 

درج می شود 
- مراجعه متقاضی به بانک و ارائه پیش 
فاکتور خرید محصول یا محصولات انتخاب 

شده و تأیید شده ازسوی تولید کننده
- بررسی مدارک و مستندات توسط بانک 
و واریز مبلغ تس��هیلات صرفاً به حس��اب 
تولیدکننده که در پیش فاکتور مش��خص 
ش��ده است و ارائه رسید واریز وجه مذکور 

به متقاضی تسهیلات )مشتری(
- ارائه رسید واریز وجه از سوی مشتری 
ب��ه نمایندگی های ف��روش جهت دریافت 

کالای موردنظر 

از سوی بانک مرکزی 

شیوه نامه اعطای تسهیلات خرد ابلاغ شد

سهشنبه
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خبرنــامه

بانک های متخلف اخطار گرفتند
قائم مقام بانک مرکزی با تأکید بر اینکه نمی توان 
تعیین نرخ س��ود بانکی را به بازار واگذار کرد، گفت: 
اخطار به بانک هایی که از دس��تورالعمل ش��ورای پول 
و اعتبار س��رپیچی می کنند ش��روع شده و در صورت 

لزوم رسانه ای خواهند شد. 
به گزارش ایس��نا، اکبر کمیجانی در دومین روز از 
بیست وپنجمین همایش سالانه سیاست های پولی و 
ارزی با اش��اره به مصوبات اخیر ش��ورای پول و اعتبار 
در رابطه با ساماندهی نرخ سود بانکی و سایر اجزای 
آن به عنوان سیاستی در راستای کنترل و مهار تورم 
در س��ال جاری اظهار کرد: با وجود تمام انتقادهایی 
که نس��بت به تعیین دس��توری نرخ سود می شود اما 
باید قبول کرد که ش��رایط فعلی اقتصاد کش��ور آنقدر 
طبیعی نیست که بتوان نرخ ها را به بازار واگذار کرد. 
به گفته وی، بانک مرکزی با اس��تفاده از نظرهای 
کارشناس��ی و تدابیری که در پیش گرفت س��عی کرد 
تا با کمک بانک ها نرخ سودی تعیین شود که کمترین 
آس��یب را به اقتصاد کش��ور وارد کند. قائم مقام بانک 
مرکزی همچنین با انتقاد از سرپیچی برخی بانک ها از 
نرخ های سود مصوب شورای پول و اعتبار تأکید کرد: 
برخ��ورد با ای��ن بانک ها از طریق اخطار دادن به آنها 
شروع خواهد شد و در صورت لزوم رسانه ای می شوند. 
این در حالی است که این گونه اقدامات برای آنها بسیار 
پرهزینه اس��ت. کمیجانی همچنین به ادامه سیاست 
بانک مرکزی برای کاهش نرخ تورم و ساماندهی نرخ 
ارز اش��اره کرد و یادآور ش��د: با توجه به اثر مس��تقیم 
ت��ورم در ن��رخ ارز همچنان اولویت اول بانک مرکزی 
مهار نرخ تورم خواهد بود و پیش بینی می کنیم که تا 
پایان سال این نرخ را به کمتر از 15 درصد کاهش داده 
ولی در رابطه با نرخ ارز با توجه به کاهش قابل توجه 
نوس��ان آن در س��ال گذش��ته و ادامه این سیاست در 
س��ال جاری پیش بینی می کنیم که تا پایان س��ال با 
تضعی��ف 2 ت��ا 3 درصدی همراه باش��د. کمیجانی در 
ادامه به افزایش اضافه بدهی بانک ها به بانک مرکزی 
در سال گذشته و نقش عمده آن در افزایش پایه پولی 
اشاره کرد و گفت: البته بخش اعظمی از این اتفاق به 
دلیل ادامه سیاست های نه چندان کارشناسی گذشته 
ب��وده و ب��ا توجه ب��ه تعهداتی که برعهده بانک ها قرار 
گرفت و آنها نیز به دلیل مضیقه مالی نتوانس��تند از 
پس آن برآیند ناچار به استفاده از منابع بانک مرکزی 
و اضافه برداش��ت ش��دند که بدهی آنها را افزایش داد. 
وی گفت: بخش دیگری از افزایش بدهی بانک ها به 
اوراق مشارکت منتشر شده در سال های گذشته بود 
که سررس��ید آنها فرا رس��یده و بانک ها نیز باید برای 
پرداخت تعهدات خود بخشی از آن را از طریق اضافه 
برداش��ت تأمین می کردند. قائم مقام بانک مرکزی با 
بیان اینکه جهت گیری های مناسبی برای ساماندهی 
اضافه برداش��ت بانک ها در دس��تور کار بانک مرکزی 
ق��رار دارد، گف��ت: در عین حال بانک های متخلف یا 
منح��رف از چارچوب تعیین ش��ده م��ورد تنبیه قرار 

خواهند گرفت. 

رکود بازار جهانی طلا کماکان ادامه دارد
رویت��رز اعلام کرد، قیمت طلا در س��اعات آغازین 
روز دوش��نبه، نزدی��ک یک ه��زار و 190 دلار در هر 

اونس باقی ماند. 
ب��ه گزارش رویترز، عدم اطمینان ناش��ی از بحران 
بده��ی یون��ان، در جه��ت افزایش قیم��ت طلا عمل 
می کند، در نتیجه بهای این فلز گرانبها در سه جلسه 
گذشته به دلیل گران شدن دلار نتوانسته افزایش یابد. 
قیمت تحویل فوری طلا روز دوش��نبه در س��اعت 
03:22 ب��ه وق��ت گرینوی��چ در بازار لندن در س��طح 
1190.25 دلار در هر اونس باقی ماند و در سه جلسه 
گذش��ته نیز فقط در حدود 0.3 درصد افزایش پیدا 
کرد. ادوارد مر، تحلیلگر شرکت آی. ان. تی. ال اف. سی 
اس��تون آمریکا گفت: تحلیل های فنی نش��ان دهنده 
افزایش یا کاهش خاصی در قیمت های طلا نیس��ت. 
م��ا فک��ر می کنی��م، قیمت های طلا بالاخ��ره در ماه 
 ژوئ��ن ت��کان خواهد خورد و فلز زرد در دامنه قیمتی 
یک هزار و 160 تا یک هزار و 230 معامله خواهد شد. 
وی ادامه داد: عاقبت بحران بدهی یونان مش��خص 
نیس��ت و بازارهای جهانی س��هام نیز همیش��ه با عدم 

اطمینان همراه هستند. 
اگ��ر یون��ان با اتحادیه اروپ��ا در مورد بحران بدهی 
این کش��ور به توافق نرس��د، با افزایش احتمال خطر 
ورشکستگی این کشور، امکان افزایش قیمت های طلا 

قوت خواهد گرفت. 

نرخنــامه

بانکنامه

دلار 3,313 تومان
صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا  را 3.313    تومان 
و هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید را928.000 تومان 
 تعیین کردند. هر یورو در بازار آزاد3.662 تومان و هر پوند نیز

5.104 توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنی��ن ه��ر نی��م 
س��که 476.000 توم��ان و ه��ر رب��ع س��که268.000 
گرم��ی ی��ک  س��که  ه��ر  ش��د.  فروخت��ه   توم��ان 
 180.000 تومان خریدوفروش شد و هر گرم طلای 18 عیار
 94.790 تومان قیمت خورد. هر اونس طلا هم در بازارهای 

جهانی 11.878 دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3.313دلار آمریکا

3.662یورو اروپا

5.104پوند انگلیس

910درهم امارات

1.283لیر ترکیه

550 یوان چین

27ین ژاپن

2.718دلار کانادا

3.535فرانک سوییس

11.000دینار کویت

890ریال عربستان

2.530دینار عراق

55روپیه هند

934رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11.878اونس طلا

411.000مثقال طلا

94.790هر گرم 18 عیار

928.500سکه بهار آزادی

928.000سکه طرح جدید

476.000نیم سکه

268.000ربع سکه

180.000سکه گرمی

صدور کارت هدیه آنی بانک پاسارگاد 
از طریق کیوسک های بانکی

 بانک پاسارگاد در اقدامی دیگر، امکان صدور کارت 
هدیه آنی را از طریق کیوس��ک های بانکی مستقر در 

شعبه های خود فراهم کرد. 
به گزارش روابط  عمومی بانک  پاس��ارگاد، این بانک 
جهت رفاه حال مشتریان خود با استقرار کیوسک های 
بانک��ی در 18 ش��عبه منتخب ام��کان خدماتی مانند 
ص��دور کارت هدیه با متن دلخ��واه، پرداخت قبض از 
طریق بارکدخوان و به صورت درج شناس��ه ها، دریافت 
صورت حس��اب کارت های بانک پاسارگاد، مانده گیری 
از کارت ه��ای ش��تابی، انتق��ال وج��ه کارت به کارت 
شتابی، شارژ من کارت )در کیوسک های شهر مشهد(، 
اطلاع رسانی درخصوص مواردی مانند نرخ روزانه ارز، 
آدرس و تلفن واحدهای بانک، نظرس��نجی و بازخورد، 
اطلاع از درصد س��ود س��پرده ها، دسترسی به تمامی 

امکانات سایت بانک پاسارگاد و. . . را ارائه می دهد. 
اسامی این ش��عبه های منتخب عبارتند از مرکزی، 
می��دان مادر، بل��وار خوردین، س��عادت آباد، تجریش، 
میدان ونک، بلوار کش��اورز، خیاب��ان فاطمی، هنگام، 
صادقیه، اه��واز، تبریز، قزوین، بلوار س��جاد مش��هد، 
احمدآباد مش��هد، خسروی مش��هد، آزادشهر مشهد و 

آبفای مشهد. 
گفتنی اس��ت، مش��تریان گرام��ی می توانند برای 
کس��ب اطلاعات بیشتر به س��ایت بانک پاسارگاد به 
آدرس www.bpi.ir  مراجعه یا با مرکز مشاوره و 
اطلاع رس��انی بانک به شماره 82890 تماس حاصل 

کنند. 
 

انضباط مالی از ویژگی های اصلی 
بانک توسعه تعاون است

مدیرعامل بانک توس��عه تعاون گفت: بانک توس��عه 
تع��اون به عنوان بانک تخصصی بخش تعاون با حرکت 
در چارچوب اساس��نامه و با رعای��ت قوانین و مقررات 

به عنوان یکی از منضبط ترین بانک هاست. 
به گ��زارش رواب��ط عموم��ی بانک توس��عه تعاون، 
محمد علی س��همانی، مدیرعامل بانک توس��عه تعاون 
درجلس��ه ش��ورای مدیران که به منظ��ور تبادل نظر، 
تدوی��ن سیاس��ت ها و بررس��ی عملکرد بان��ک برگزار 
ش��د با بیان مطلب فوق اظهار داش��ت: در حال حاضر 
باتوجه به ش��رایط اقتصادی دولت، بانک ها باید طبق 
مجوز های قانونی خود عمل کرده و ضمن صرفه جویی 
و جلوگیری از انحراف بودجه ای، دولت را در پیش��برد 

اهداف خود یاری کنند. 
مدیرعام��ل بانک توس��عه تعاون با اش��اره به اینکه 
حمای��ت از بنگاه ه��ای کوچ��ک و متوس��ط از جمله 
رس��الت های مش��ترکی اس��ت که بانک ها باید به آن 
اهمی��ت دهند خاطرنش��ان کرد: بانک توس��عه تعاون 
به عن��وان تنها بان��ک تخصصی بخش تع��اون، در حد 
توان از بنگاه های کوچک و متوس��ط به ویژه تعاونی ها 
حمای��ت خواهد کرد تا علاوه بر کمک به بخش تولید، 

زمینه ای برای اشتغال زایی نیز فراهم شود. 

نسیم نجفی

زمان��ی که اس��کناس 10 ه��زار تومان��ی برای 
نخس��تین بار رونمایی ش��د، با توجه به توضیحات 
مس��ئولان بانک مرکزی کمتر کس��ی فکر می کرد 
که روزی این اس��کناس با برخی از آن ویژگی های 

امنیتی جعل شود. 
در ماه های اخیر اما برخی مردم با اسکناس های 
10ه��زار تومان��ی تقبلی مواجه ش��ده اند؛ این نوع 
اس��کناس ب��ا ترفندهای مختلف در ب��ازار افزایش 
یافته و متأس��فانه موجب هدررف��ت پول برخی از 

مردم شده است. 
افزایش اس��کناس های جعلی 10 هزار تومانی 
تنها به ش��هر تهران مربوط نمی شود چراکه در 

بیانگر  سایر ش��هرها نیز گزارش هایی رسیده که 
افزایش رد و بدل ش��دن این نوع اسکناس اس��ت. 

ظاهرا برخی از فروشگاه ها نمونه اسکناس 10 هزار 
تومانی تقلبی را مقابل صندوق فروش��گاه خود نصب 
کرده اند که هنگام دریافت اسکناس 10 تومانی بعد 
از مطابق��ت با نمونه جعلی و اطمینان از اصلی بودن 

آن، پول را از مشتری دریافت کنند. 
ام��ا برخ��ی دیگ��ر از فروش��نده ها نی��ز از روی 
بی اطلاع��ی هن��گام بازگردان��دن مابق��ی پول به 
مش��تری به آنها اس��کناس جعلی نی��ز می دهند. 
یک��ی از ش��هروندانی که در جریان س��فر به یکی 
از ش��هرهای جنوبی کش��ور هنگام خرید اسکناس 

جعلی دریافت کرده اس��ت، می گوید: بعد از اینکه 
کالای موردنظ��رم را از فروش��گاه دریافت کردم، 
فروش��نده به م��ن پنج ع��دد اس��کناس 10هزار 
تومان��ی داد که هنگام ارائه همین اس��کناس ها به 
فروش��نده دیگری متوجه ش��دم که سه اسکناس 
10هزار تومانی موجود در آنها تقلبی بوده اس��ت. 
ب��ه گزارش اقتص��اد آنلاین به نقل از تس��نیم، اما 
باتوجه به اینکه هنوز بانک مرکزی گزارشی از جعل 
اس��کناس 10 هزار تومانی دریافت نکرده است، ولی 
باز هم باید مردم هنگام دریافت این نوع اس��کناس 
نهایت دقت را به خرج دهند تا مبادا نمونه جعلی به 

دست شان افتاده باشد.

ورود اسکناس 10 هزار تومانی تقلبی به بازار



وزیر ارتباطات خبر داد
 ارائه پروانه های ارتباطی 

متعدد در سال جاری 
وزی��ر ارتباط��ات گفت: اس��تان ها از نظر م��ا دارای 
اهمیت بسیار هستند و انتظار ما از مدیران ادارات کل 
ارتباطات و فناوری اطلاعات حضور قوی در اس��تان ها 
است. به گزارش ایسنا، محمود واعظی - وزیر ارتباطات 
و فناوری اطلاعات - در جلس��ه ب��ا مدیران ادارات کل 
ارتباطات و فناوری اطلاعات استان ها، با تأکید بر اینکه 
در دو س��ال اخیر با مصوبات دولت جایگاه مدیران کل 
اس��تان ها ارتق��ا یافت و با بیان اینکه نیاز به جلس��ات 
هماهنگی بیشتر احساس می شود، اظهار کرد: سیاست 
وزارت بر این نهاده شده که تمام مدیران مجموعه هر 

نوع اطلاعات مورد نیاز را در اختیار شما قرار دهند. 
واعظی در ادامه با بیان اینکه سال گذشته اولویت 
اول وزارت جبران عقب افتادگی ها بود، افزود: بخش 
زیرساخت تلاش خوبی داشت که قابل تقدیر است. 
اما این حرکت شروع کار است و ادامه خواهد یافت. 
وزیر ارتباطات با اش��اره به توس��عه فناوری دنیا و 
مطرح شدن مباحثی چون فضای ابری و بیگ دیتا و 
نسل پنجم ادامه داد: اینها تحولات عظیمی به وجود 

آوردند که باید به آنها پرداخت. 

جای خالی بخش خصوصی در 
سیاست گذاری صادرات

رییس کنفدراسیون صادرات می گوید: در شورای 
عالی صادرات صندلی برای تشکل تخصصی صادرات 
در نظر گرفته نش��ده و تصمیم گی��ری  در این حوزه 

بدون نظر بخش خصوصی صورت می گیرد. 
محمد لاهوتی در گفت وگو با فارس، در پاسخ به اینکه 
طبق آخرین آم��ار همچن��ان 10 کالای اول صادراتی 
مربوط به محصولات پتروش��یمی اس��ت و برای توسعه 
صادرات غیر نفتی چه راه��کاری پیش رو دارید؟  اظهار 
داش��ت: تا دو سال گذش��ته برای بررسی ظرفیت های 
صادراتی بین س��ازمان توس��عه تجارت و کنفدراسیون 
صادرات هر دو هفته یکبار جلس��اتی برگزار می ش��د تا 
نظر بخش خصوصی به دولت برای رفع موانع انتقال داده 
ش��ود، اما متأسفانه از دو س��ال اخیر این جلسات دیگر 
برگزار نش��د. وی ادامه داد: همچنی��ن با احیای مجدد 
شورای عالی صادرات تنها یک نماینده از بخش خصوصی 
و آن هم رییس اتاق ایران حضور می یابد و هیچ جایگاهی 
برای تشکل های تخصصی مانند کنفدراسیون صادرات 
که به مشکلات صادرکنندگان واقف است، در نظر گرفته 
نشده و در نتیجه بسیاری از تصمیمات در حوزه صادرات 
بدون نظر واقعی بخش خصوصی گرفته می شود. لاهوتی 
با بیان اینکه ما در بس��یاری از حوزه ها مزیت صادراتی 
داریم، خاطرنشان کرد: همواره صادرات کالاهای خام و 
بدون ارزش افزوده یکی از دغدغه ها بوده، درحالی که در 
حوزه فرش دستباف، چرم، خشکبار، سنگ های صنعت 
س��اختمان و س��نگ های گران قیمت مزیت های بسیار 
زیادی داریم که در جهت تولید با ارزش افزوده می توان 
حرکت کرد. وی توسعه صادرات غیرنفتی را عاملی برای 
ایجاد رونق در بخش تولید، ایجاد اشتغال و درآمد برای 
دولت دانس��ت و گفت: حتی باره��ا گفته ایم می توان با 
جذب س��رمایه گذار خارجی به ش��رط آنکه مش��ارکت 
دوس��ویه با تولیدکننده ایرانی داشته باشد کالا با هدف 
صادرات تولید کرد و سرمایه گذار خارجی خود می تواند 
عاملی هم برای تأمین س��رمایه و هم بازاریابی صادراتی 

در کشورها باشد. 
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گزارش گاردین از بازار پررونق 
شرکت های فناوری نوپای ایرانی

روزنامه انگلیس��ی گاردین با انتش��ار مقاله ای در 
مورد ش��رکت های موفق ایرانی که در حوزه فناوری 
اطلاعات فعالیت می کنند، آینده بس��یار روش��نی را 

برای آنها پیش بینی کرد. 
به گ��زارش ف��ارس به نق��ل از گاردی��ن، در این 
گ��زارش پیش بینی ش��ده که با کاه��ش تحریم ها و 
افزای��ش حضور س��رمایه گذاران خارج��ی در ایران، 
این ش��رکت ها می توانند کس��ب وکار خ��ود را کاملًا 
توسعه دهند. یکی از نشانه های این تحول برگزاری 
کنفرانس��ی ب��ه ن��ام iBridge در برلی��ن آلمان با 
حض��ور نمایندگان صدها ش��رکت فن��اوری نوپای 
ایرانی دانس��ته ش��ده که برای جلب سرمایه افراد و 
موسساتی از کشورهای اروپایی و قاره آمریکا تلاش 
خواهن��د کرد. هدف اصلی از برگزاری این کنفرانس 
بررسی چالش ها و فرصت های کارآفرینی در ایران به 

خصوص در حوزه فناوری است. 
از جمله ش��رکت های ب��زرگ فن��اوری ایرانی که 
در ای��ن کنفران��س حض��ور می یابن��د می ت��وان به 
س��ایت تجارت الکترونیک دیج��ی کالا با 750 هزار 
بازدیدکنن��ده و ارزش 150 میلی��ون دلار، س��ایت 
به اش��تراک گذاری ویدئوی آپارات، س��ایت تخفیف 
گروهی تخفیفان و مامان پز  )س��ایتی برای تسهیل 

دسترسی به غذای خوشمزه خانگی( اشاره کرد. 
از آن س��وی دنیا نی��ز س��رمایه گذاران بزرگی از 
س��یلیکون ولی در کنفرانس مذکور حضور خواهند 
داش��ت. یکی از آنها Dave McClure اس��ت که 
س��ابقه سرمایه گذاری در 500 ش��رکت نوپا را دارد. 
وی در م��ورد اهمی��ت کنفران��س iBridge گفته 
اس��ت: ایران مانند بس��یاری از اقتصادهای در حال 
ظه��ور جمعیت زیادی دارد ک��ه تعداد قابل توجهی 
از آنها تحصیلکرده هس��تند. بنابراین در این کش��ور 
پتانس��یل زیادی ب��رای س��رمایه گذاری وجود دارد. 
ای��ن س��رمایه گذار معتقد اس��ت در ص��ورت بهبود 
روابط ایران با دیگر کشورهای جهان رشد اقتصادی 
فراوانی در انتظار آن است و به طور قطع فرصت های 

جالبی برای شرکت های نوپا وجود خواهد داشت. 
او مش��کل اصلی را قوانینی می داند که توسط دولت 
آمریکا وضع ش��ده و اجازه س��رمایه گذاری مس��تقیم 
افرادی همچون او را در بخش فناوری ایران نمی دهد. 
هرچند خوش بینی زی��ادی در مورد تغییر این قوانین 
در آینده نزدیک وجود دارد. براس��اس آمار موجود 70 
درص��د از جمعی��ت 80 میلیون نفری ای��ران زیر 35 
س��ال س��ن دارند و نیمی از مردم ایران از تلفن همراه 
هوشمند استفاده می کنند. همچنین 46 میلیون ایرانی 
که معادل 57.2 درصد جمعیت ایران است از اینترنت 
استفاده می کنند. این رقم نیمی از کل کاربران اینترنت 

در خاورمیانه را در بر می گیرد. 
در ادام��ه ای��ن گزارش ب��ه حمایت دول��ت ایران از 
کنفرانس iBridges و نقش ش��رکت های فناوری در 
بهبود اوضاع اقتصادی ایران و جلوگیری از فرار مغزها 
اشاره شده و سپس تعدادی از شرکت های نوپا و موفق 
فناوری ایران معرفی شده اند. نکته ای که در این گزارش 
به آن اشاره شده این است که رفع تحریم ها لزوما تأثیر 
مثبت��ی بر فعالیت تمامی ش��رکت های فناوری نوپای 
ایران��ی ن��دارد. به عنوان مثال حضور مس��تقیم گوگل 
در بازار برنامه های تلفن هم��راه از رونق کافه بازار که 
خدماتی مش��ابه با گوگل پلی ارائ��ه می دهد، خواهد 
کاست. اما در عوض به نفع دیجی کالا خواهد بود. زیرا 
این شرکت می تواند از سرمایه گذاری خارجی و فروش 

کالا در سطح بین المللی بهره مند شود. 

ت��لاش ب��رای عضویت دائم 
در س��ازمان جهان��ی تجارت 
)WTO( ش��اید همزم��ان با 
پذیرفتن ایران در این سازمان 
به عنوان عضو ناظ��ر در اوایل 
دهه 1370 شروع شد؛ زمانی 
که دول��ت مصائ��ب جنگ را 
پش��ت س��ر گذاش��ته ب��ود و 
وقت ش��کوفایی و ب��ه دنبال 
اقتصاد بود.  آن جهانی کردن 
بی��ش از ی��ک دهه گذش��ت 
ت��ا ایران به عن��وان عضو ناظر 
پذیرفته ش��د و حالا 10 سال 
دیگر را پشت س��ر گذاشتیم 
و اقتص��اد ایران هنوز در صف 
پیوس��تن به س��ازمان جهانی 
تجارت اس��ت. رییس انجمن 
علمی بازرگانی ایران که اخیراً 
به همی��ن بهان��ه متخصصان 
حوزه تجارت و بخش خصوصی 
را در اتاق بازرگانی ایران دور 
هم جمع کرده، معتقد اس��ت 
غائل��ه تحریم ه��ا ای��ران را از 
پیوس��تن به WTO و حضور 
در اقتص��اد جهانی عقب راند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه اساس��اً 
پیوس��تن به این س��ازمان از 
طریق دولت ها انجام می گیرد، 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
در اغلب کش��ورها برای عضو 
ش��دن در این سازمان، دولت 
ب��ه نیاب��ت از بخش خصوصی 
رایزنی ه��ا  و  مذاک��رات  در 
دیگر  امروز  می کند.  ش��رکت 
چیزی ب��ه نام بخش خصوصی 
مل��ی در دنی��ا وجود ن��دارد، 
کش��ور  بخش خصوصی  اگ��ر 
ما می خواهد رش��د کند باید 
به بخش خصوص��ی در جهان 
پیوند بخ��ورد. این بخش باید 
پیشقراول توسعه باشد و حالا 
وقت��ش اس��ت در مذاکرات و 
رایزنی ها در الحاق با س��ازمان 
جهانی تجارت نقش��ش را ایفا 
کند. به گفته اس��فندیار امید 
بخش، با وجود تحریم ها هیچ 
دولتی ق��ادر به حل مس��ئله 
پیوس��تن به WTO نبوده و 
همچنان هم همین طور است. 
بهب��ود فضای کس��ب وکار، 
رشد اش��تغال و ورود اقتصاد 
مل��ی ب��ه فض��ای جهان��ی از 
جمل��ه مزایای��ی اس��ت ک��ه 
ای��ن متخصص به آنها اش��اره 
می کن��د. وی م�ی اف��زای���د: 
اگ��ر  واقع��اً  بخش خصوص��ی 
بخواهد رش��د کند مهم ترین 
مس��یرش الح��اق کش��ور به 
است.  تجارت  جهانی  سازمان 
امیدبخ��ش با بی��ان اینکه در 
حال حاضر در تولید یک کالا 
در جهان بخش های خصوصی 
چندین کش��ور دخالت دارند، 
ادام��ه می دهد: در این فرآیند 

بس��یاری از قوانین و مقررات 
بای��د تغییر ک��رده و با قوانین 
جهانی س��ازگار ش��ود و همه 
اینها ب��ه نفع م��ا خواهد بود 
چرا که به دنبال این تغییرات 
فضای کس��ب وکار به س��طح 

استانداردش خواهد رسید. 
علم��ی  انجم��ن  ریی��س 
بازرگانان ای��ران با بیان اینکه 
و  چه��ارم  برنامه ه��ای  در 
پنجم توس��عه به این مس��ئله 
پرداخته ش��ده، معتقد اس��ت 
برنامه  در سیاس��ت های کلی 
شش��م به این مس��ئله اشاره 
نشده است. وی می افزاید: در 
برنامه پنجم در بند »و« ماده 
104 در این م��ورد آمده بود 
که سیاس��ت های تجاری باید 
ب��ه تدریج با WTO همس��و 
ش��ود. امیدبخش ب��ا این بند 
مخال��ف اس��ت و در تش��ریح 
دلایل��ش می گوی��د: این نوع 
نگارش به معنای بستن دست 
مذاکره کنندگان اس��ت یعنی 
اینکه طرف تجاری ما می گوید 
شما پیشاپیش متعهد شده اید 
ک��ه خودت��ان را با س��ازمان 
سازگار کنید. به گفته وی، در 
این ص��ورت مذاکره کنندگان 
تحت فش��ار خواهن��د ب��ود و 
همین ط��ور مجل��س ه��م از 
قانون��ی ک��ه تصوی��ب کرده، 
کوت��اه نخواهد آمد. اس��تفاده 
از نظرات کارشناس��ان تجاری 
متخصص��ان  همچنی��ن  و 
بازرگان��ی  علم��ی  انجم��ن 
توصیه ای اس��ت که وی برای 

تدوین کنن��دگان قانون برنامه 
ششم دارد. 

دیگ��ر  قلیچ��ی،  روه��ام 
برخورد  حوزه  این  متخصص 
ب��ا عضویت ای��ران را در این 
سیاس��ی  کام��لا  س��ازمان 
می داند. این اس��تاد دانشگاه 
با بی��ان اینکه ایران کش��ور 
کوچک��ی نیس��ت و درس��ت 
برعک��س، کش��وری مه��م و 
تاثیر گذار در منطقه است به 
»فرصت ام��روز« می گوید: با 
استراتژیکی  به موقعیت  توجه 
ب��ا کش��ورهای  ای��ران ک��ه 
بس��یاری، حدود 16 کش��ور 
هم م��رز اس��ت عضویت در 
و  بس��یار  مزای��ای   WTO
البت��ه معایب��ی ه��م خواهد 
مالی  قلیچی، گردش  داشت. 
تعرفه ها،  ش��دن  جهانی  بالا، 
حضور سرمایه گذاران خارجی 
در ای��ران، اش��تغال و بهبود 
فضای کس��ب وکار و تولید را 
از مزای��ای آن عنوان می کند 
و در معای��ب آن می گوی��د: 
این س��ازمان  عضویت ما در 
سیس��تم تج��ارت م��ا را در 
منطق��ه تغیی��ر خواه��د داد 
و درصورت��ی که کش��ورهای 
همس��ایه م��ا عضو نباش��ند، 
از آنج��ا ک��ه تج��ارت ما از 
منطق��ه ای به جهان��ی تغییر 
بروز مشکلاتی  یافت،  خواهد 
مرزها  در  تجارت  درخصوص 
قابل پیش بینی است، چراکه 
تعرفه ها جهانی خواهد ش��د. 

به گفته وی، زیرس��اخت ها 

در ای��ران ب��رای پیوس��تن به 
WTO فراه��م نیس��ت و تا 
این بس��تر فراهم نشود امکان 
الحاق به این س��ازمان دور از 

انتظار است. 
این اس��تاد دانش��گاه تأکید 
بای��د  حتم��اً  م��ا  می کن��د: 
درست  را  زیرس��اخت هایمان 
کنیم. اگر امروز عضو ش��ویم، 
تجارت م��ا دچار مش��کلاتی 
برگش��تی  و  ش��د  خواه��د 
نخواهیم داش��ت، ما در بحث 
تج��ارت حری��ف کش��ورهای 
اطراف م��ان نیس��تیم. ببینید 
در ترکی��ه صنعت پوش��اک و 
پیشرفت کرده  نساجی چقدر 

است. 
این متخصص ش��فاف بودن 
تج��ارت را از مهم ترین اصول 
این سازمان می داند و با اشاره 
به گفته مق��ام معظم رهبری 
مبنی بر برچیده شدن اقتصاد 
دولت��ی، توضی��ح می دهد: ما 
در ص��ورت پیوس��تن به این 
سازمان راهی جز شفاف سازی 
تجارت نداریم، همه اطلاعات 
باید ش��فاف باشد، جایی برای 
ران��ت ی��ا واردات قاچ��اق از 
مبادی رس��می و غیر رس��می 
باید  گم��رکات  آمار  نیس��ت. 

شفاف تر شود. 
به گفته این استاد دانشگاه، 
این  تام الاختیار  نماینده  دفتر 
سازمان در وزارتخانه صنعت، 
معدن و تج��ارت در فروردین 
س��ال گذش��ته بر چیده شد. 
کار  ادامه می ده��د:  قلیچ��ی 

این دفتر بررسی و آماده سازی 
برای عضویت دائم در سازمان 
بود، اگرچه فق��ط در محدود 
دفترچ��ه  تع��دادی  تألی��ف 
قان��ون و مقررات انجام ش��د، 
درحالی که باید تمامی نهادها 
و دس��تگاه ها را با این مسئله 
درگی��ر می ک��رد. مذاکرات و 
ش��د،  انجام  رفت و آمدهای��ی 
ام��ا خروج��ی قاب��ل توجهی 

نداشتند. 
وی با بی��ان اینکه عضویت 
در س��ازمان مش��روط است و 
در ص��ورت تأیید صلاحیت به 
تبدیل خواهد  دائ��م  عضویت 
ش��د، درخصوص ض��رورت و 
اهمیت این مس��ئله در دولت 
می گوی��د: به نظر من اگر قرار 
اس��ت ای��ن کار انجام ش��ود، 
پیشنهاد می شود نهاد ریاست 
جمهوری یا معاون اول ایشان 
ش��خصاً امور آن را به دس��ت 
بگیرند، چون این اقدام جهانی 
و بالات��ر از س��طح وزارتخانه 
است و رییس جمهور یا معاون 
اول ایش��ان در مقامی هستند 
که بتوانن��د به همه وزارتخانه 

ابلاغ کنند. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
یمن آخرین کش��وری اس��ت 
در  گذش��ته  س��ال  در  ک��ه 
WTO پذیرفته ش��د. پیش 
از ای��ن کش��ورهای روس��یه، 
عربس��تان،  اوکراین،  چی��ن، 
تای��وان پس از س��ال 2000 
به این س��ازمان پیوستند که 
به گفت��ه کارشناس��ان پیش 
از الح��اق اقتص��ادی مش��ابه 
است  گفتنی  داش��تند.  ایران 
در ای��ن س��ازمان رایزنی ه��ا 
در نشس��ت های غیررس��می 
در زمین��ه موافق��ت اعض��ا با 
قبول یک عضو جدید بس��یار 

تأثیر گذار است.
براس��اس گفته های این دو 
کارش��ناس، به نظر می رس��د 
 WTO ب��ه  پیوس��تن  روند 
آم��اده  ب��ه  به ش��دت  ک��ه 
کردن زیرس��اخت ها وابس��ته 
اس��ت، زمان بر اس��ت. تجربه 
کشورهایی که به این سازمان 
پیوس��ته اند نیز این مسئله را 

خاطرنشان می کند. 
اما از آنجا که شفاف س��ازی 
تجارت از زمینه های پیوستن 
به این س��ازمان جهانی است، 
بدیهی اس��ت اگرچه بخش��ی 
ب��رای عضو  از حساس��یت ها 
شدن، از جانب متخصصان و 
حرفه ای  قصد  به  کارشناسان 
انج��ام ش��دن کار باش��د اما 
بخش��ی از مقاومت ه��ا ه��م 
می تواند از جانب کسانی باشد 
ک��ه از رانت ه��ا و قاچاق های 

کلان سود می برند. 

ایران با گذشت یک دهه همچنان در WTO عضو ناظر است

تجارت شفاف راهی به سوی جهانی شدن 
ارتباطاتتجارت

صادرات 

مینوگله



ویران کنن��ده،  آل��ودگ���ی 
ب��ه  ابت��ا  س��رعت  افزای��ش 
خطرن��اک،  ب�ی�م��اری ه��ای 
مش��کات ریش��ه ای در تأمین 
آب، ب��رق و گاز، در نوردی��دن 
تمام مرزها و رسیدن واحدهای 
مس��کونی به محیط شهرهای 
مج��اور، ترافی��ک س��نگین و 
هزینه بس��یار کان م��ورد نیاز 
ب��رای س��امان دادن ب��ه اوضاع 
حمل و نق��ل، تنه��ا بخش��ی از 
اس��ت  مش��کاتی  فهرس��ت 
ایران  ک��ه بزرگ تری��ن ش��هر 
سال هاس��ت ب��ا آنها دس��ت و 
پنجه ن��رم می کند، ش��هری که 
نزدیک به 150س��ال قبل تنها 
800 هزار نف��ر را در خود جای 
داده بود و حالا کارشناس��ان در 
تخمی��ن جمعیتش ب��رای افق 
1404، س��اکنانی بی��ش از 13 
میلیون نف��ر را برآورد می کنند. 
اگ��ر ب��ه این تع��داد س��اکنان 
شهرهای جدید، مسکن مهر یا 
حتی کانش��هری مانند کرج را 
نیز اضافه کنیم رقم از این بسیار 

بالاتر می رود. 
ق��رار گرفتن اکثریت قریب به 
اتفاق مراکز سیاسی، اقتصادی، 
فرهنگی، دانش��گاهی و علمی 
کش��ور در تهران و نقاط نزدیک 
به آن نه تنها حال و روز توس��عه 
مت��وازن در کش��ور را ناخوش 
کرده که حتی به صدور پیام های 
هشدارآمیز از سوی کارشناسان 
امنیتی در تجمع بی��ش اندازه 
منابع کشور در پایتخت انجامیده 
است.  در چنین شرایطی برخی 
کارشناسان شهری تنها راه چاره 

برای فرار از اوض��اع فعلی را در 
جابه جایی پایتخت می دانند. این 
گروه البته در درون خود به چند 
گروه گسترده با نظریات متفاوت 
گروه��ی  می ش��وند.  تقس��یم 
معتقدند دول��ت و مراکز دولتی 
باید تهران را ترک کنند، گروهی 
به جابه جایی مراک��ز اقتصادی 
رأی دادن��د و حتی بعضی طرح 
ایجاد پایتخت دوم و فعالیت دو 
شهر نزدیک به هم در دو حوزه 
مجزای اقتصادی و سیاس��ی را 

مطرح می کنند. 
موافق��ان ای��ن ط��رح که در 
مجلس ش��ورای اس��امی نیز 
تعداد آنها کم نیست توانستند 
چن��دی قبل طرح کل��ی ایجاد 
یک قانون را برای بررسی انتقال 
پایتخ��ت به تصویب برس��انند. 
این طرح در شش��م اردیبهشت 
ماه سال جاری از سوی مجلس 
ش��ورای اس��امی ب��ه تصویب 
رسید و ش��انزدهم همان ماه از 
سوی شورای نگهبان تأیید شد 
و س��رانجام در 29 اردیبهشت 
از س��وی رییس جمه��وری به 
دستگاه های ذی ربط اباغ شد. 

البت��ه آنچه در ح��ال حاضر 
تصویب ش��ده و پیگی��ری آن 
با فرم��ان رییس جمه��وری در 
دس��تور کار دولت قرار گرفته، 
ب��ا آنچ��ه در ابتدا مط��رح بود 
به ش��دت فرق کرده اس��ت. در 
برنامه ابتدایی که چند نماینده 
به دنبال تصویب آن بودند، طرح 
انتقال پایتخت قطعیت یافت اما 
در برنامه فعلی رییس جمهوری 
تنها دستور بررس��ی تمام ابعاد 
انتقال احتمال��ی پایتخت را به 

ش��ورای س��اماندهی سیاسی و 
اداری کش��ور داده تا ش��اید در 
ط��ول دو س��الی ک��ه روحانی 
به آنه��ا زمان داده، بررس��ی ها 
تکمی��ل و ارزیابی ه��ای دقیق 
کارشناسی از این موضوع مورد 
بررسی قرار گیرد.  البته در کنار 
موافقان، این طرح مخالفان پر و 
پا قرصی نیز دارد. کارشناسانی 
ک��ه معتقدند انتق��ال پایتخت 
چ��ه از نظ��ر سیاس��ی و چه از 
نظر اقتص��ادی نه تنها به صرفه 
نیست که امکان پذیر نیز نخواهد 
بود. هزینه گ��زاف، نبود گزینه 
جایگزین مورد اتکا، مش��کات 
دیگ��ر  در  کش��ور  زیربنای��ی 
شهرهای بزرگ و مسائل امنیتی 
درصورتی ک��ه  لجس��تیکی  و 
پایتخت به مناطق مرزی انتقال 
پیدا کند تنها بخشی از نگرانی 
مخالفان برنامه انتقال پایتخت از 

تهران را به وجود می آورد. 
این ش��رایط باعث ش��ده که 
رییس جمهوری قبل از ارائه هر 
دستور قطعی برای لغو یا اجرایی 
شدن انتقال پایتخت، تمام این 
مسائل را به بررسی های بیشتر 

کارشناسی موکول کند. 

 طرح انتقال پایتخت
30 سال زمان می برد

عض��و  قناعت��ی،  ابوالفض��ل 
شورای شهر تهران در گفت وگو 
با »فرصت امروز« با بیان اینکه 
ب��ا توجه ب��ه روند رو به رش��د 
مهاج��رت از ش��هرها و مناطق 
اط��راف به تهران این ش��هر در 
آینده ای نزدیک قابلیت زندگی 
ک��ردن نخواهد داش��ت، اظهار 

ک��رد: می ت��وان با ی��ک برنامه 
جامع و همه جانب��ه و با رعایت 
تمام مقدم��ات لازم در زندگی 
مردم، نسبت به انتقال پایتخت 

با شیبی مایم اقدام کرد. 
ب��ه گفت��ه وی، اگ��ر تهران 
بخواه��د با همی��ن روند میزان 
جمعیت خود را افزایش دهد و 
البته از نظر منابع زیربنایی نیز با 
روند فعلی کارش را ادامه دهد، 
قطعاً تنها ظرف چند سال آینده 
کار ب��رای زندگ��ی در پایتخت 

به شدت دشوار خواهد شد. 
قناعتی با بیان اینکه پایتخت 
جدید باید حداقل 200 س��ال 
ظرفیت پایتخت ماندن داش��ته 
باش��د، اظه��ار ک��رد: ب��ا توجه 
ب��ه مش��کات زیربنای��ی ک��ه 
ش��هرهای بزرگ در حال حاضر 
ب��ا آن روبه رو هس��تند، به نظر 
می رس��د پایتخت جدی��د باید 
در محل��ی حد فاص��ل مناطق 
مرکزی کش��ور و به عنوان یک 
شهر جدید ساخته شود.  ای�ن 
از س����وی کارشناسان  ن�ظ�ر 
حوزه شهری نیز تأیید می شود 
هرچند آنه��ا نگرانی هایی دارند 
ک��ه پایتخت یا ش��هر جدیدی 
که بناس��ت در آن ساخت و ساز 
صورت گیرد، پ��س از مدتی به 

حال و روز تهران دچار شود. 
آق��ازاده،  ح��م�ی�درض���ا 
کارش��ناس مسائل ش��هری در 
گفت وگو ب��ا »فرصت امروز« به 
این موضوع اش��اره می کند که 
اگر مانند تهران فروش تراکم در 
دستور کار قرار گرفته و مسائلی 
مانن��د از بی��ن رفت��ن امکانات 
زیربنایی، ایجاد مشکات طبیعی 

و زیست محیطی اجرایی شود، 
قطعاً پایتخت جدید چه نوساز 
بوده و چه از ش��هرهای قدیمی 
ایران باش��د با مش��کات امروز 
تهران دست و پنجه نرم خواهد 
کرد.  وی معتقد است اگر دولت 
قصد دارد با انج��ام هزینه های 
جدی نسبت به انتقال پایتخت 
کن��د  برنامه ری��زی  ته��ران  از 
بای��د ای��ن موض��وع را در کنار 
سیاس��ت های صحیح مدیریت 
ش��هری انجام دهد ت��ا پس از 
چند سال شاهد این نباشیم که 
پایتخت جدید نیز دیگر جایی 
برای زندگ��ی ک��ردن در خود 
ندارد.  هرچند رییس جمهوری 
به ش��ورای موردنظر نزدیک به 
دو س��ال زمان داده تا بررسی ها 
و مقدمات لازم را برای س��خن 
جدی گفت��ن از ط��رح انتقال 
پایتخ��ت در دس��تور کار قرار 
دهند اما به نظر می رسد چنین 
برنامه ای بلندمدت حداقل برای 
چندین دهه در ای��ران اجرایی 
نخواهد بود. تهران که در طول 
تمام دهه های گذشته همزمان 
ب��ا ورود عناص��ر زندگی مدرن 
به کش��ور، رشد پیدا کرده، تنها 
در صورتی می تواند ش��هرهایی 
ش��بیه به خود را ببیند که یک 
برنامه ری��زی بلندم��دت امکان 
توسعه زیرساختی و همه جانبه 
داشته باشد. در غیر این صورت 
تنها حال و روز نه چندان مطلوب 
پایتخت ایران به دیگر ش��هرها 
نیز س��رایت می کند تا مرثیه ای 
که ام��روز برای ته��ران خوانده 
می شود، در آینده دامنگیر دیگر 

شهرها نیز شود. 
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جزییات بدهی های وزارت راه و 
روش های پرداخت به پیمانکاران راه ساز

 معاون برنامه ری��زی و اقتصاد حمل و نقل وزیر راه 
و شهرسازی ضمن تشریح جزییات حجم بدهی های 
وزارت راه و روش های پرداخت به پیمانکاران راه ساز 
گفت: ع��دم هماهنگی میان تزری��ق اعتبار و حجم 
عملیات اجرایی در س��ال 90 و 91 و 92 عامل این 

بدهی ها شد. 
ب��ه گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی 
امی��ر امینی ضمن رد حجم ۷ه��زار میلیارد تومانی 
بدهی ه��ای وزارت راه و شهرس��ازی ب��ه پیمانکاران 
راه س��از گفت: برآورد تقریبی م��ا حدود 4۷00 تا 5 
هزار میلیارد تومان است که تقریبا 2هزار میلیارد از 
5هزار میلیارد تومان را وزارتخانه به سیس��تم بانکی 

بدهکار است. 
وی در پاسخ به این سوال که چرا بخش زیادی از 
بدهی ها متعلق به دولت گذش��ته است؟ توضیح داد: 
حجم بدهی ه��ا یک زمانی خیلی ب��الا بود. به خاطر 
اتفاقاتی که در زمان تشدید تحریم ها حدفاصل سال 

90، 91 و 92 اتفاق افتاد. 
اگ��ر فاصل��ه بین اعتب��ار و تخصیص س��ال های 
90، 91 و 92 را بررس��ی کنیم، به رقم بدهی های 
ایجاد شده می رسیم. در یک بازه هایی پول تزریق 
ش��د و پیمانکاران ترغیب به کار ش��دند، اما عدم 
هماهنگ��ی میان تزری��ق اعتبار و حج��م عملیات 
اج��را ش��ده، بدهی های��ی را باقی گذاش��ت. البته 
پروژه های مهرمان��دگار موضوع جداگانه ای دارند؛ 
چ��ون گاه فاق��د ردی��ف بودجه قانونی در س��طح 
ملی یا اس��تانی هس��تند و باید برای آنها چاره  ای 
اندیش��ید؛ چ��ون آنها معضات آت��ی وزارت راه و 

شهرسازی هستند. 
معاون برنامه ری��زی و اقتص��اد حمل و نقل وزارت 
راه و شهرس��ازی با بیان اینکه بدهی یادش��ده فقط 
برای حوزه حمل ونقل اس��ت، یادآور شد: بازپرداخت 
بدهی ها را از یک سیس��تمی دنبال می کنیم اما این 
کار با اس��تفاده از ماده 5۶ »الحاقی به قانون تنظیم 
بخش��ی از مق��ررات مال��ی دولت« که ب��ه فاینانس 
داخلی تعبیر می ش��ود نخواهد بود چ��ون اگر ماده 
5۶ به س��مت پرداخت بدهی ها ب��رود، بی اعتمادی 
پیمان��کاران را در پی دارد، بنابرای��ن ماهیتش را از 

دست می دهد. 
وی درب��اره صحبت ه��ای آخون��دی در س��فر 
ب��ه اس��تان فارس مبن��ی بر پرداخت بخش��ی از 
نظر  افزود:  پیمانکاران در خردادم��اه  مطالب��ات 
وزی��ر راه و شهرس��ازی آن اس��ت ک��ه از محل 
بن��د »ت« تبصره ۶ قانون بودجه 94 بخش��ی از 
بده��ی به پیمانکاران ح��وزه حمل و نقل پرداخت 

شود. 
خزانه اس��امی در س��ال می تواند 5 هزار میلیارد 
توم��ان اس��ناد را در 5 دوره ه��زار میلی��ارد تومانی 
منتشر کند. اس��تفاده از این ظرفیت مازاد بر اعتبار 

سال 94 وزارت راه و شهرسازی است. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی اظهار کرد: انتش��ار 
هزار میلیارد تومان اس��ناد خزانه اس��امی در طول 
خردادماه محقق ش��ود پیش بینی آن اس��ت که 80 
درصد آن متعلق به وزارت راه و شهرس��ازی و برای 

پرداخت مطالبات پیمانکاران باشد. 
معاون برنامه ری��زی و اقتص��اد حمل و نقل وزارت 
راه و شهرس��ازی افزود: واقعیت آن اس��ت که دولت 
اعتبارات س��ال 93 را در حوزه راه سازی 100 درصد 
تخصی��ص داد ک��ه 2۶ درصد تخصی��ص اعتبارات 
مربوط به آبان ماه به بعد اس��ت و تا پایان سال مالی 
انجام می ش��ود. اواخر س��ال 93 نی��ز 900 میلیارد 
تومان اس��ناد خزانه اس��امی منتش��ر شد که 540 
میلی��ارد آن متعلق به وزارت راه و شهرس��ازی بود 
عاوه بر دو مکانیزم یادشده 250 میلیارد تومان در 
س��ال 93 برای پرداخت مطالبات پیمانکاران اوراق 

مشارکت منتشر شد. 

معاون وزی��ر راه و شهرس��ازی گفت: 
اج��رای برنامه های بخ��ش ریلی از قبیل 
توس��عه زیربناها، دو خطه س��ازی برخی 
از مس��یرها، واگن ها، لکوموتیو و خطوط 
جدی��د ب��ه 8۶ ه��زار میلی��ارد توم��ان 

سرمایه گذاری نیاز دارد. 
به گزارش ایرنا، محس��ن پورسیدآقایی 
اف��زود: س��هم س��رمایه گذاری در بخش 
زیربناه��ا از رق��م ی��اد ش��ده 35ه��زار 
میلیارد تومان اس��ت ک��ه این رقم بیش 
از 40درصد از کل س��رمایه گذاری را در 

برمی گیرد. 
وی اضاف��ه ک��رد: ع��اوه ب��ر دو هزار و 
800 کیلومتر خط برقی ریلی، بهس��ازی 
و نوسازی خطوط قدیمی، تأمین 2۷ هزار 

دس��تگاه واگن جدید به هم��راه افزون بر 
400 دستگاه لکوموتیو تا افق 1404 مورد 

نیاز است. 
پور س��یدآقایی یادآور ش��د: براساس 
برنامه ه��ای چه��ارم و پنج��م توس��عه 
س��هم بخش ریل��ی از کل جابه جایی بار 
کش��ور 30 درصد پیش بینی ش��ده بود. 
در حالی ک��ه این رقم اکن��ون 11 درصد 
اس��ت. به خاطر به کارگیری سیاست های 
نادرس��ت در دوره 1392 – 1385 این 
رق��م ب��ه 10.5 درصد تن��زل یافت. وی 
خاطرنشان ساخت: سال گذشته با رشد 
مثبتی ک��ه در این بخش ش��اهد بودیم 
س��هم حمل ب��ار ریلی ب��ه 10.9 درصد 

رسید. 

بخش ریلی به 86 هزار میلیارد تومان سرمایه گذاری نیاز دارد

بانک های عامل اعطای تسهیلات 
بافت های فرسوده را آغاز کردند

وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه در دو ماه ابتدای 
سال جاری 30 هزار فقره تسهیات 50 میلیون تومانی 
بافت فرسوده از س��وی بانک های عامل پرداخت شده 
اس��ت، گفت: درخصوص وام 80 میلیونی مسکن بعد 
از اباغ آیین نامه این وام توسط بانک مرکزی اظهارنظر 
خواه��م کرد. به گ��زارش فارس، عب��اس آخوندی در 
حاش��یه مراس��م امضای تفاهم نامه همکاری مشترک 
بی��ن وزارت راه و شهرس��ازی و معاونت ام��ور زنان و 
خان��واده رییس جمهور با هدف توانمندس��ازی زنان و 
 خانواده در بافت های فرسوده گفت: پرداخت تسهیات 
50 میلیونی بافت های فرسوده از سوی بانک های عامل 
فعال شده، به طوری که در دو ماهه اول امسال 30 هزار 

فقره تسهیات اعطا شده است. 
وی درخصوص این سوال که نظر شما درخصوص 
وام 80 میلیونی خرید مس��کن چیس��ت، گفت: هر 
زمان بانک مرکزی آیین نامه این وام 80 میلیونی را 

اباغ کرد درخصوص آن نظر خواهم داد. 
آخوندی در پاس��خ به این س��وال مبن��ی بر اینکه 
از 25 بان��ک عام��ل تاکنون تنها پن��ج بانک اعطای 
تس��هیات بافت های فرسوده را آغاز کرده اند، گفت: 
در ای��ن خصوص مرت��ب با بانک های عامل جلس��ه 
داریم بنابرای��ن از 25 بانک عامل تاکنون پنج بانک 
اعطای تس��هیات را آغاز کرده اند. وی در پاس��خ به 
این س��وال که آیا تا پایان امس��ال ه��دف دولت از 
س��اخت و نوس��ازی 300 هزار واحد مس��کونی در 
بافت فرس��وده محقق خواهد شد، گفت: »امیدواریم 
تا پایان امس��ال ساخت و نوس��ازی 300 هزار واحد 

مسکونی در بافت های فرسوده محقق شود.«

10 درصد؛ حداکثر دریافتی 
مهندسان از ساخت مسکن

رییس س��ازمان نظام مهندس��ی اس��تان ته��ران با 
اش��اره به اینکه قانون س��ازندگان ذی صاح هنوز در 
ساختمان های کمتر از یک هزار متر اجرا نشده است، 
 گفت: حداکثر دریافتی مهندس��ان از س��اخت مسکن 
10 درصد اس��ت. به گزارش مهر، سعید غفرانی درباره 
صدور گواهی صاحیت برای سازندگان متراژهای بالای 
یک هزار مترمربع، اظهار داشت: در حال حاضر در این 
متراژها به اجرا رسیده اس��ت و امیدواریم که به زودی 

برای متراژهای کمتر از یکهزار متر هم اجرایی شود. 
وی با اش��اره به اینکه برای س��اختمان های کمتر از 
یک هزار مترمربع هم ب��ه تدریج این قانون را اجرایی 
می کنی��م، گف��ت: با ص��دور گواهی صاحی��ت برای 
سازندگان، دیگر هر فردی نمی تواند وارد ساخت و ساز 
مس��کن شود و باید فقط مجریان ذی صاح این کار را 
انجام دهند. رییس سازمان نظام مهندسی ساختمان 
استان تهران درخصوص اینکه چرا تاکنون این موضوع 
در س��اختمان های کوچک اجرایی نشده است، افزود: 
باید شورای شهر و شهرداری تهران هم در این زمینه با 
ما هماهنگ شوند تا سازندگان صاحب صاحیت وارد 

این عرصه از ساخت و ساز شوند. 
غفرانی در پاس��خ به این پرس��ش که دلیل تعلل 
اج��رای این قان��ون ب��رای س��اختمان های کوچک 
چیس��ت، گفت: اعضای شورا می گویند که با اجرای 
ای��ن قانون س��اختمان گران می ش��ود، ام��ا ما این 
موض��وع را قبول نداریم، زیرا ب��ه ازای پول دریافت 
ش��ده از سوی مهندسان، خدمات به ساختمان ارائه 

می شود که عمر ساختمان ها را افزایش می دهد. 

اما و اگرهای یک انتقال 200 ساله

مرثیه ای برای پایتخت
جواد هاشمی



یک��ی از محصولاتی که برای 
کش��ور از اهمیت��ی فوق العاده 
برخ��وردار ب��وده و تقریباً تمام 
مردم از آن اس��تفاده می کنند، 
برن��ج اس��ت. به همی��ن دلیل 
حساس��یت ها نسبت به تولید، 
کیفی��ت، واردات ی��ا صادرات 
ذره بی��ن  زی��ر  همیش��ه  آن 
مس��ئولان دولتی و نمایندگان 
دارد.  ق��رار  بخش خصوص��ی 
گذش��ته از اینکه در سال های 
اخیر موضوع کاشت یا نکاشت 
این محصول به دلیل تنش های 
آبی داغ ش��د، بحث دیگری در 
این روزها در رس��انه ها مطرح 
ش��ده ک��ه واردات آن را هدف 
گرفت��ه اس��ت. طب��ق آمارها 
در دو ماه��ه نخس��ت امس��ال 
ح��دود 149هزارت��ن برنج از 
مرزه��ای کش��ور وارد ش��ده؛ 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه به 
گفته فع��الان بخش خصوصی 
و همچنین مس��ئولان وزارت 
جهادکش��اورزی، واردات برنج 
ممن��وع اس��ت. در این مواقع، 
نخستین و سریع ترین پاسخی 
که از طرف مس��ئولان مربوطه 
ارائه می ش��ود، ط��رح موضوع 
ثب��ت س��فارش های قبل��ی و 
توجی��ه واردات با این مدارک 

است. 

فریاد برنجکاران در آمد
همین ماجرا صدای اعتراض 
دبیر انجمن برنج را بلند کرد و 
وی در خبرگزاری ه��ا گفت که 
موضوع ثبت سفارش ها کم کم 
دارد ب��ه جریانی غیرقابل باور 
تبدیل می شود. او در گفت وگو 
ب��ا  »فرص��ت ام��روز« عنوان 
می کن��د:  »تا کی قرار اس��ت 
بح��ث واردات بی رویه را با این 

بهانه توجیه کرد؟«
جمیل علیزاده شایق معتقد 
اس��ت ک��ه ثبت س��فارش هر 
کالا ک��ه در زم��ان آزاد ب��ودن 
می گی��رد،  ص��ورت  واردات 
قانون مشخص و مدت معینی 
ندارد. هرکس هر کجا که دلش 
خواس��ت می توان��د س��فارش 
واردات بده��د و از آن بدت��ر 
حتی تا چند س��ال دیگر و در 
موق��ع ممنوعیت واردات، برنج 
از کش��ورهای دیگر وارد کند. 
ای��ن موض��وع تعادل بازار را به 

هم می ریزد. 
علی��زاده می افزاید:  »س��ال 
گذش��ته اگرچ��ه 900هزارتن 
برای واردات برنج ثبت سفارش 
شده بود، اما 910هزارتن از این 

محصول وارد کش��ور شد و در 
همان فروردین ماه، مس��ئولان 
دولت��ی اعلام کردند که از این 
زمان به بعد هیچ مجوزی برای 
واردات داده نخواهد ش��د. زیرا 
انبارها به حد نیاز، برنج دارند.«

وی ادام��ه می ده��د: »این 
چ��ه ممنوعیت��ی اس��ت ک��ه 
س��ال جاری  اول  دوم��اه  در 
نزدی��ک به 150هزارتن برنج 
وارد می ش��ود؟  مگ��ر چقدر 
ب��ه تجار مج��وز داده بودند؟  
آی��ا این مجوزه��ا مادام العمر 
محدودی��ت  هی��چ  و  اس��ت 
زمان��ی ندارد؟  اگ��ر این طور 
باش��د وضعی��ت ب��ازار به هم 
خواه��د ریخت و محلی برای 
سوءاس��تفاده برخ��ی خواهد 
ش��د که در زم��ان ممنوعیت 
ب��ا در دس��ت داش��تن مجوز 
اقدام ب��ه واردات کنند؛ حال 
می خواهد این ثبت س��فارش 
ب��رای یک روز قبل باش��د یا 

10سال پیش. « 
ب��ه گفت��ه دبی��ر انجم��ن 
برن��ج، انتظار برنج��کاران از 
مس��ئولان این است که برای 
واردات ه��ر محصولی، نه تنها 
مرز مش��خص، بلکه یک مدت 
زم��ان معینی را مقرر کنند و 
بگویند اگر مثلًا تا ش��ش ماه 
بعد ش��رکت مربوطه اقدامی 
ب��رای واردات انج��ام ن��داد، 

مجوز باطل شود. 
دبیر کمیس��یون کشاورزی 
اتاق بازرگانی ایران در ارتباط با 
این موضوع به  »فرصت امروز« 
می گوید:  »ثبت سفارش برای 
هر محصولی بین س��ه تا شش 
م��اه مهل��ت دارد و پس از آن 

باطل می شود. « 
محم��د زائری معتقد اس��ت 
درب��اره برخ��ی محصولات، به 

خص��وص در ح��وزه صنای��ع 
ثب��ت  گاه��ی  از هر غذای��ی، 
س��فارش های بی رویه صورت 
می گیرد و نظم درستی ندارد. 
بنابرای��ن اگر این 149هزارتن 
به ص��ورت رس��می و قانون��ی 
وارد کش��ور ش��ده، با توجه به 
ممنوعی��ت آن، حتم��اً مجوز 
مربوطه در سال 93 داده شده 

است. 

تجار مقصر نیستند
طب��ق آمارهای موجود، اگر 
به طور متوس��ط نیاز هر نفر به 
برنج در کش��ور 40کیلوگرم در 
س��ال باشد، سالانه 3میلیون و 
200هزارتن نیاز کلی ایران به 
ای��ن محصول اس��ت. گفته  ها 
حاکی اس��ت ک��ه تولید داخل 
ح��دود ی��ک میلی��ون و 800 
هزار ت��ا 2میلیون تن تخمین 
زده شده و با توجه به سیاست 
جهادکش��اورزی مبنی بر عدم 
حمای��ت از کش��ت برن��ج در 
اس��تان های ک��م آب، ممک��ن 
اس��ت این رقم در س��ال های 

آتی کاهش نیز داشته باشد. 
بنابرای��ن با توج��ه به آمار و 
ارق��ام، قطعاً برای تأمین برنج، 
نی��از به واردات وجود دارد، اما 
عقیده دبیر انجمن برنج بر این 
است که واردات صورت گرفته 
بیش از مقدار نیاز بوده و چنین 
اتفاقی ضربه محکمی به تولید 

داخلی خواهد زد. 
اما انجمن دیگری که متولی 
واردات ای��ن محصول اس��ت، 
عقای��د دیگ��ری دارد ک��ه در 
نوع خود ش��نیدنی است. دبیر 
انجم��ن واردکنندگان برنج در 
گفت وگ��و ب��ا  »فرصت امروز« 
»اظهارنظره��ای  می گوی��د:  
برخی انجمن ها که بدون هیچ 

اصول کارشناس��ی با رسانه ها 
مصاحب��ه می کنند، جو روانی 
منفی در جامعه ایجاد می کند 
ک��ه تمام تقصیره��ا به گردن 

تجار و بازرگانان می افتد. « 
مس��یح کش��اورز با اشاره به 
اینکه ممنوعیت ثبت سفارش 
این محصول از تاریخ 93/8/17 
ابلاغ ش��د، ن��ه از فروردین ماه 
می افزای��د: »حتی اگر فرض را 
بر مهلت شش ماهه برای تجار 
بگیریم، ای��ن موضوع کاملًا از 
طرف آنها رعایت ش��ده است. 
زیرا تم��ام این 149هزارتن تا 
پی��ش از 17 اردیبهش��ت وارد 
ش��ده و مدارک و ش��واهد نیز 
آن را ثابت می کنند. گذش��ته 
از اینه��ا برخی از س��فارش ها 
قابلیت ال سی دارند و می توان 
تا 18ماه بعد نیز از آن استفاده 

کرد. « 
ای��ن درحال��ی اس��ت ک��ه 
مع��اون ام��ور زراع��ت وزی��ر 
است   معتقد  جهادکش��اورزی 
تصمیم گیری های  »براس��اس 
انجام ش��ده در س��تاد تنظیم 
ب��ازار، واردات برنج خارجی از 
اس��فند سال گذش��ته ممنوع 

شد. « 

تناقض های ممنوعیت
بنابرای��ن با توج��ه به آنچه 
گذشت، سه تاریخ مختلف برای 
ممنوعیت واردات این محصول 
از طرف س��ه نهاد عنوان شده 
ک��ه هر ک��دام دلایل و براهین 
خود را دارند. اما مدیرکل دفتر 
تجارت و سرمایه گذاری وزارت 
جهادکشاورزی در این ارتباط 
ب��ه  »فرصت امروز« می گوید:  
»ممنوعیت واردات برنج از آبان 
س��ال گذش��ته از طرف وزارت 
وزارت  ب��ه  جهادکش��اورزی 

صنعت ابلاغ شد. « 
می افزاید:   مدرس��ی  جمال 
»ام��ا باید در مورد واردات به 
چند نکته توجه داشت. اگرچه 
ممک��ن اس��ت در مقطعی که 
واردات ممنوع اعلام شده، باز 
هم محصول وارد کش��ور شود 
ام��ا توضیح دلیل این موضوع 
چیزی نیست جز همان پاسخ 
تکراری؛ یعنی ثبت س��فارش 

قبل. « 
ب��ه گفت��ه مدرس��ی، طبق 
قان��ون، تج��ار می توانن��د ت��ا 
24م��اه محص��ول موردنظر را 
حت��ی در ص��ورت ممنوعیت 
وارد کنن��د، مش��روط به اینکه 
قب��ل از ممنوعی��ت، ش��رکت 
مزبور ثبت سفارش انجام داده 
و همچنی��ن گش��ایش اعتبار 
ک��رده باش��د، بنابراین واردات 
امس��ال احتم��الا با این توجیه 
و نه سفارش جدید بوده است. 
از س��ویی دیگ��ر ب��ه گفته 
دبی��ر انجم��ن واردکنن��دگان 
برن��ج، ح��دود 80هزارت��ن از 
149هزارتن برنجی که امسال 
به کش��ور وارد ش��د، توس��ط 
شرکت بازرگانی دولتی بوده و 
بقیه آن از طرف بخش خصوصی 

تجارت شده است. 
مسیح کشاورز، دبیر انجمن 
واردکنن��دگان برن��ج اعتق��اد 
دارد ک��ه اگر بحث واردات این 
محص��ول را به انجمن مربوطه 
مش��کلات  تم��ام  بس��پارند 
اینچنینی حل می شود. از دید 
وی، وقت��ی دول��ت در مقطعی 
واردات ی��ک محص��ول را آزاد 
اع��لام می کند، ناگهان س��یل 
عظیمی از س��فارش دهندگان 
ب��رای ثبت هج��وم می آورند و 
ش��اید تا 10میلیون برنج ثبت 
کنند. وقتی این خبر به گوش 
مثلًا هندی ها می رسد، آنها نیز 
ب��ا توج��ه به نیاز بیش از اندازه 
ای��ران، قیمت ها را بالا می برند 
و تع��ادل بازار به هم می ریزد. 
اما اگر ثبت سفارش ها متعادل 
باش��د، قیمت ها نی��ز متعادل 

خواهد بود. 
وقتی درخواست دبیرانجمن 
واردکنندگان برنج با مدیرکل 
دفتر تجارت و س��رمایه گذاری 
وزارت جهادکش��اورزی عنوان 
را  موض��وع  ای��ن  وی  ش��د، 
نپذیرف��ت و اع��لام ک��رد که 
کاری ص��ورت  اگ��ر چنی��ن 
گیرد ممکن اس��ت بازار بیش 
از ای��ن به ه��م بریزد، بنابراین 
بهتر است که مسئولیت آن با 

وزارتخانه باشد. 

ثبت سفارش هایی که جریان ساز شد

دعواهای برنجی

سهشنبه
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بازار

 ۴۵ درصد بیماری های گوارشی
به نان مربوط است

دبیر انجمن نان صنعتی و ماشینی اظهار داشت: 45 
درصد بیماری های دستگاه  گوارش مربوط به نان است. 
 به گزارش طبنا، علیرضا مروت پور در گفت وگوی 
ویژه خبری ش��بکه دو س��یما که به موضوع کیفیت 
نان اختصاص داش��ت، با بیان اینکه دولت و نانوایان 
قرار خود را برای صنعتی کردن نان در کشور اجرایی 
نکردن��د، گفت: در دهه 70 براس��اس مصوبه دولت 
باید کارخانه هایی با ظرفیت پنج تن نان صنعتی در 

کشور ایجاد می شد. 
وی افزود: براساس قانون باید تا پایان سال 40درصد 
تولید نان در کش��ور صنعتی باشد. مروت پور با گلایه 
از ارزان ب��ودن قیم��ت نان صنعتی گف��ت: قیمت آرد 
تحویلی به واحدهای صنعتی با س��نتی بسیار متفاوت 

است هرچند که قرار بود یکسان باشد. 
دبیر انجمن نان صنعتی و ماش��ینی کشور افزود: 
بهتری��ن قیم��ت و کیفی��ت نان در رقاب��ت به وجود 
می آید و قرار بود دولت قیمت ها را آزاد سازی کند تا 
ما در بازار رقابت کنیم اما الان رقابت میان یکسری 
از کارخانه ه��ای نان صنعتی اس��ت که با هزینه های 
بسیار زیاد احداث شده اند درحالی که نمی شود صرفا 

با تولید نان، آنها را اداره کرد. 
مروت پ��ور با بی��ان اینکه وعده ه��ای دولت برای 
واحده��ای تولید نان صنعتی محقق نش��ده اس��ت، 
علت توس��عه نیافتن این واحده��ا را جانمایی غلط، 
بیراهه رفتن تسهیلات بانکی، ورود فناوری نادرست 
و نس��پردن کار ب��ه اهل��ش دانس��ت و گف��ت: اگر 
وعده های دولت در این زمینه محقق می شد بی شک 

نان صنعتی در کشور توسعه می یافت. 

با متخلفان غذایی برخورد
 قانونی می شود

مدیرکل فرآورده های غذایی، آرایش��ی و بهداشتی 
س��ازمان غ��ذا و دارو درب��اره برخ��ورد قانون��ی ب��ا 
تولید کنندگان فرآورده های گوشتی و لبنی متخلف 

توضیحاتی ارائه کرد. 
 به گ��زارش طبنا، هدایت حس��ینی، درخصوص 
مش��کلات فرآورده ه��ای سوس��یس و کالب��اس و 
اعلام اسامی ش��رکت های متخلف لبنی گفت: تمام 
مجوزهای بهداشتی آن دسته از کارخانجات تولیدی 
فرآورده های گوش��تی  )سوس��یس و کالب��اس و...( 
براس��اس احراز ش��رایط بهداش��تی واحد تولیدی و 
مطاب��ق با ضواب��ط و اس��تانداردهای مل��ی مربوط، 
صادر می ش��ود و بدیهی است در صورت عدم رعایت 
موازی��ن فوق الذکر، درخص��وص وضعیت مجوزهای 
بهداش��تی صادر ش��ده، تصمیم گیری می شود و در 

صورت لزوم اقدام قانونی صورت می پذیرد. 
وی همچنی��ن به موضوع مرغ ه��ای مصرفی نیز 
اش��اره و اظهار کرد: آنهایی ک��ه دارای تأییدیه و 
مجوزهای مربوطه از س��ازمان دامپزش��کی بوده و 
همچنین حائز ش��رایط بهداشتی از وزارت متبوع 
و اس��تانداردهای مل��ی مربوطه باش��ند، به عنوان 
م��اده اولیه قابل قب��ول، در فرآورده ه��ای مذکور 
مورد اس��تفاده قرار می گیرند. حسینی درخصوص 
چگونگی رسیدگی به تخلفات شرکت ها گفت: درباره 
اس��امی تمام ای��ن واحده��ای تولیدی که براس��اس 
نتای��ج آزمون آزمایش��گاه مرجع کنترل غ��ذا و دارو و 
آزمایش��گاه های کنترل معاونت های غذا و دارو سراسر 
کشور تخلف آنها تأیید و بر این اساس از سوی مراجع 
قضایی برای ش��ان محکومیت صادر شده است، مطابق 
مقررات و در زمان مقتضی اطلاع رس��انی لازم صورت 

می گیرد. 

گوشت گوسفندی ۳ هزار تومان 
ارزان شد

 رییس اتحادیه گوشت گوسفندی از کاهش 3هزار 
تومانی قیمت هرکیلوگرم گوشت گوسفندی از حدود 
یک ماه گذشته خبر داد. علی اصغر ملکی در گفت وگو 
ب��ا مهر، از کاهش دوباره قیمت گوش��ت گوس��فندی 
نس��بت به هفته گذش��ته خبر داد و اظهار داشت: در 
حال حاضر قیمت هرکیلوگرم شقه بدون دنبه تحویل 
ب��ه مغازه دار بین 24 ه��زار و 500 تا 25 هزار تومان و 

قیمت عرضه به مشتری 28 هزار تومان است. 
وی با بیان اینکه احتمال کاهش 500 تومانی قیمت 
ب��رای هفته آینده نیز وجود دارد، اضافه کرد: علت این 
کاهش قیمت رکود حاکم بر بازار، عرضه فراوان و بیش 
از حد معمول اس��ت. ملکی افزود: در حدود یک ماه 
اخیر قیمت گوشت گوسفندی در بازار 3 هزارتومان 

افت کرده است. 

زرشک، محصولی ارزشمند

زرش��ک  )Berberis vulgaris( درختچه ای 
اس��ت دانه ری��ز ب��ا طول یک ت��ا پنج مت��ر که در 
قس��مت های مختلف��ی از ش��مال آفریق��ا، اروپ��ا، 
خاورمیان��ه و آس��یای مرک��زی به ص��ورت خودرو 
یاف��ت می ش��ود. انتهای به��ار و ابتدای تابس��تان 
فصل ش��کوفه دادن بوته زرشک است، غنچه های 
زردرنگ زرش��ک در اواخر تابس��تان و اوایل فصل 
پایی��ز به ترتیب از س��بز به ک��رم، صورتی و قرمز 
گیلاس��ی تغییر رنگ می دهند. دارای ارقام بی بذر 
و بذردار اس��ت که برای مصرف خوراکی بیشتر از 

انواع بی بذر آن اس��تفاده می ش��ود. 
این گی��اه به صورت وحش��ی در نواح��ی مختلف 
ایران یافت می ش��ود. مثلًا در قس��مت های مختلف 
اس��تان فارس ارقام بذردار زرشک به صورت طبیعی 
می رویند. بیش��ترین س��طح تولید و مصرف زرشک 
در ای��ران صورت می گیرد. در ح��ال حاضر بیش از 
98 درصد زرش��ک کشور در خراسان جنوبی به ویژه 
در ش��هرهای قائن  )85 درص��د کل تولید ایران( و 
مهموئی و س��یدان و فنود کش��ت می شود و پس از 
آن مازندران با تولید زرش��ک های تزیینی به ویژه در 
تنکابن مقام دوم را داراست. این زرشک های تزیینی 
فقط به منظور زیباس��ازی محیط اس��ت و محصول 

چندانی نمی دهد. 
 س��طح زیر کش��ت زرشک در اس��تان خراسان 
جنوبی ح��دود 6 ه��زار هکتار ب��ا عملکرد حدود 
7هزار تن اس��ت. از آنجا ک��ه این میوه نافرازگرا یا
non-climacteric  )میوه های��ی که باید روی 
گی��اه مادر برس��د و مانند خرمالو ی��ا موز پس از 
جداش��دن از گیاه مادر تغییر عمده ای در کیفیت 
میوه رخ نمی دهد( اس��ت باید روی درخت برس��د 
پس توجه به زمان برداش��ت بس��یار مهم اس��ت. 
کیفی��ت نهایی محصول تح��ت تأثیر معنا دار زمان 

برداش��ت قرار می گیرد. 
یک��ی از بزرگ تری��ن مش��کلات صنع��ت پرورش 
  alternate bearing زرشک خاصیت سال آوری یا
)تولید محصول زیاد در یک س��ال و کاهش تولید یا 
عدم تولید در س��ال بعد( این گیاه اس��ت. نوع روش 
برداشت در افزایش خاصیت سال آوری مؤثر است. 

به عن��وان مثال ضربه زدن با چوب به ش��اخه های 
این گیاه برای ریزش میوه ها سبب کاهش میوه های 
س��ال بع��د و وخیم تر ش��دن س��ال آوری زرش��ک 
می ش��ود. روش بهتری که امروزه اس��تفاده می شود 
برش ش��اخه های میوه دار و س��پس خش��ک کردن 
آنهاست. در باغ های گیلاس برای شل کردن میوه ها 
و برداش��ت مکانیک��ی آنها از ترکیبات��ی مانند اتفن 
اس��تفاده می شود. در مورد زرشک اس��تفاده از این 
ترکیبات تأثیر معناداری بر بهبود و آس��انی برداشت 

ندارد. 
نکته قابل توجه در مورد زرشک امکان صادرات 
آن اس��ت. تلاش ه��ا برای توس��عه ص��ادرات این 
محصول باغبانی به اندازه کافی مؤثر نبوده اس��ت. 
در گذش��ته اروپاییان از زرش��ک به عنوان چاشنی 
و برای م��زه دار کردن غذا اس��تفاده می کردند اما 
امروزه زرشک در فرمول های آشپزی اروپا جایگاه 
چندان��ی ندارد. در روس��یه از زرش��ک برای تهیه 
مربا یا چاش��نی انواع شیرینی اس��تفاده می کنند. 
در آرژانتین و ش��یلی هم گونه دیگری از زرش��ک 
ب��رای تهی��ه مربا ی��ا به عنوان چاش��نی اس��تفاده 

می شود. 
بنابرای��ن و به صورت طبیعی تمای��ل به مصرف 
آن در دنی��ا وج��ود داش��ته و دارد و ش��اید توجه 
به ویژگی های مثبت زرش��ک بر س��لامت انس��ان  
برطرف کنن��ده  کب��د،  و  قل��ب  )تقویت کنن��ده 
ناراحتی های ده��ان، بهبود عفونت های ریه، گلو و 
دستگاه گوارش و. . .( می تواند بر افزایش فروش و 
صادرات آن مؤثر باش��د. ایجاد تنوع در محصولات 
تهی��ه ش��ده ب��ا زرش��ک از راهکاره��ای دیگری 
اس��ت که می تواند ب��ر بازاریابی زرش��ک اثر گذار 
باش��د. مثلًا تهیه نوش��یدنی و کنس��انتره زرشک، 
شیرینی های زرش��کی، بستنی زرشکی، چاشنی و 
زرشک های شیرین شده. آنچه بسیار اهمیت دارد 
بالا بردن استانداردهای تولید و توجه ویژه به پس 

از برداشت زرشک است. 
به هر روی، زرش��کی ک��ه هم  اکن��ون در ایران 
تولید می شود به صورت طبیعی و ارگانیک و بدون 
اس��تفاده از کود و سموم کش��اورزی است. همین 
ام��ر می تواند س��بب ش��ود تا خری��داران خارجی 
مانند اروپایی ها شیفته محصولات تولیدی زرشک 
ایران ش��وند. کاری که باید ص��ورت گیرد، تقویت 
بازاریابی و شناساندن محصولات تولیدی ایران به 

بازار جهانی اس��ت.
با توجه به مشکل کم آبی و خشکسالی، زرشک 
می تواند گونه خوبی برای کش��ت و کار باشد زیرا 
زرش��ک از جمله درختچه های مقاومی اس��ت که 
قابلیت رش��د و تولید در زمین های کم بهره با آب 
ش��ور را داراس��ت. اگر نگاه به تولید زرشک تغییر 
کن��د و به صورت ملی و ن��ه محلی به این محصول 
با ارزش نگریس��ته ش��ود و همچنین از کشاورزان 
زرش��ک حمایت لازم انجام گی��رد می توان آینده 
بهت��ری برای تولی��د، پرورش و صادرات زرش��ک 

تصور کرد. 

یادداشت خبـــر

انجم��ن صنایع روغن نباتی در 
پ��ی پاس��خ ندادن س��تاد تنظیم 
بازار به درخواست ش��ان مبنی بر 
»افزای��ش قیم��ت روغن نباتی«، 
هم��ه وظایفی را که دولت س��ال 
گذش��ته در قالب خصوصی سازی 
به ای��ن انجمن واگذار کرده بود، 
مجددا به وزارت جهاد کشاورزی 
برگرداندند و اعلام کردند به دلیل 
رفتار مسئولان تنظیم بازار، از این 
پس وظایف تنظیم بازاری خود را 

دیگر انجام نمی دهند.
ب��ه گزارش ایس��نا، از ماه آوریل 
2013 می��لادی ت��ا مارس 2015 
قیم��ت جهان��ی ان��واع روغن خام 
ک��ه جزو اقلام وارداتی به کش��ور 
محس��وب می ش��ود همواره روند 
کاهشی داشته و با وجود اینکه این 
ماده اولیه تعیین کننده 70 درصد 
قیمت تمام شده روغن نباتی است، 
صاحبان صنایع آن طی نامه ای به 
ستاد تنظیم بازار خواستار افزایش 
قیم��ت ای��ن محصول ش��دند اما 
تاکنون پاس��خی به این درخواست 

داده نشده است. 
بر همین اس��اس، محمد قبله، 
دبی��ر انجمن روغ��ن نباتی، پس 
از ح��دود یک ماه از درخواس��ت 
افزای��ش قیم��ت روغ��ن نباتی و 
بی جواب ماندن آن از سوی ستاد 
تنظی��م بازار، طی نامه  دیگری از 
انج��ام تمامی وظای��ف محوله به 
این انجمن از س��وی وزارت جهاد 
کش��اورزی که در قالب واگذاری 

وظایف به بخش خصوصی صورت 
گرفته، س��ر باز زد. این در حالی 
اس��ت که 90 درصد م��اده اولیه 
صنای��ع روغ��ن نبات��ی از طریق 
واردات تامی��ن می ش��ود که این 
محص��ول وارداتی طی دو س��ال 
اخیر کاهش قیمت داشته است. 
ش��ری�عتمدار،  محم�دحسین 
مشاور عالی وزیر جهاد کشاورزی 
در این خصوص گفت: قیمت های 

جهان��ی روغن خام همچنان روند 
رو ب��ه کاه��ش دارن��د، بنابراین 
افزایش قیمت داخلی آن اجحاف 
ب��ه مصرف کنن��ده اس��ت و باید 
حقوق مصرف کننده رعایت شود. 
ب��ه نظر می رس��د امس��ال هم 
مانند سال گذشته روغن نباتی ها 
نمی خواهن��د دان��ه روغنی تولید 
داخ��ل را بخرن��د و باید س��ازمان 
تعاون��ی روس��تایی مانند قبل این 

محص��ول را خریداری کند. البته 
پارسال س��ازمان تعاون روستایی 
برای فروش کنجاله به دامداری ها 
و فروش روغن خام استحصال شده 
از دانه تولید داخل با مشکل مواجه 
شد، چرا که دامداران کنجاله را به 
نصف قیمت تمام شده خریدند و 
صنایع روغن نباتی از خرید روغن 
خ��ام تولید داخل س��ر باز زدند و 
در نهایت سازمان تعاون روستایی 
بخشی از آن را به شرکت بازرگانی 
دولت��ی ای��ران داد و مابقی آن به 
گفته تولید کنندگان داخلی روی 
دست س��ازمان ماند و فس��اد شد.  
از س��وی دیگ��ر باید دی��د وزارت 
جهادکشاورزی در این شرایط که 
صاحبان صنایع روغن نباتی حاضر 
به اجرای وظایف شان نیستند چه 
کار می کند؛ وظایف واگذار شده را 
باز می س��تاند و خود اجرا می کند 
ی��ا آنکه انجمن یا تش��کلی دیگر 
برای اجرای وظایف تنظیم بازاری 
درخصوص روغ��ن نباتی انتخاب 

می کند؟ 

اعتراض انجمن صنایع روغن نباتی به ستاد تنظیم بازار

وحیدزندی فخر

کارشناس کشاورزی

دکتر بابک جمالی

می�وه ه�ای  دف�ت�ر  م�دیرک��ل 
گرمسیری و نیمه گرمسیری وزارت 
موج�ودی  گف�ت:  جهادکش�اورزی 
خرم�ای کش�ور ب�رای م�اه رمضان 
حدود ۱۹۵ هزارتن اس�ت و کمبودی 

در این زمینه وجود ندارد. 
ابوالقاسم حسن پور در گفت وگو با 
مهر،  میزان موجودی خرمای کشور 
ب�رای ماه رمضان را کافی دانس�ت و 

اف�زود:  در این ماه به ازای هر ایرانی 
2/۵ کیلوگرم خرما در کش�ور وجود 
دارد، ضم�ن اینکه هم�ه ۸۰ میلیون 
نفر جمعیت کشور مصرف کننده این 

میوه نیستند. 
حس�ن پور با تأکید ب�ر اینکه هیچ 
کمب�ودی در زمینه خرما در کش�ور 
نیست،  اظهار امیدواری کرد:  تغییر 
قیمتی در این محصول ایجاد نشود،  

ضم�ن اینکه مس�ئولان مربوط باید 
قیمت ها را کنترل کنند. 

تولی�د  زی�ر کش�ت  وی، س�طح 
خرما در کشور را حدود 2۳2 هزار 
هکتار عنوان و اظهار کرد:  س�طح 
باغات بارور حدود 2۰۰ هزار هکتار 
است و سالانه حدود یک میلیون و 
۱۴۰ هزار تن خرما در کش�ور تولید 

می شود. 

موجودی کشور برای ماه 
رمضان کافی است

195 میلیون 
کیلو خرما



سیدحسن  والمس��لمین  حجت الاسلام 
خمینی نوه بنیانگذار کبیر انقلاب اسلامی 
در مراس��م تجدید میثاق مسئولان وزارت 
فرهن��گ و ارش��اد اس��لامی و اصح��اب 
فرهن��گ، هن��ر و رس��انه ب��ا آرمان های 
راح��ل در محل حس��ینیه جماران از  امام 
علی جنتی به عنوان  »وزیر مظلوم ارشاد« 

نام برد.
والمس��لمین سیدحسن  حجت الاسلام 
خمینی با اشاره به اینکه یکی از بزرگان 
تعبی��ری در تمایز بین عل��م و هنر قرار 
داده که البته ممکن اس��ت تمایز کاملی 
نباش��د، اما نکت��ه خوب��ی در آن نهفته 
اس��ت، گف��ت: او می گوید عل��م، تجزیه 
تجربه ه��ای مختل��ف اس��ت؛ درحالی که 
هنر ترکیب اجزای مختلف اس��ت، ش��ما 
در علم باید تلاش کنید تا چیزهایی که 
در عالم خارج مرکب هس��تند، بشکافید 
و روابط بین این اجزا را دریابید؛ هزاران 
سال اس��ت که بش��ر می داند آب وجود 
دارد ام��ا زمانی که توانس��ت این آب را 

بش��کافد و بفهمد که دو ت��ا عنصر، این 
ماده را پدید آورده اند، علم پدید می آید. 
علم ناش��ی از این اس��ت که م��ا بتوانیم 
ترکیب��ات موج��ود در عال��م و رواب��ط 
ترکیبی موج��ود در عالم را تجزیه کنیم 
و به این اجزا و نوع ارتباط ش��ان و کنش 
و واکنش بین آنها دسترس��ی پیدا کنیم. 
اما در هنر، ش��ما اگر نقطه ها را ببینید، 
نمی توانید یک نقاشی را تشخیص دهید. 
شما وقتی اثری هنری خلق کرده اید که 
همه این نقطه های درون یک نقاش��ی را 
یکج��ا ببینید. در واق��ع هنر جاهایی که 
کثرت ها ب��ه وحدت می رس��د و هر چه 
توانمندتر در زیبا نش��اندن این کثرت ها، 
اس��ت. هنرمند کس��ی  تعالی بخش  هنر 
اس��ت که بتواند کثرت ه��ا را به وحدت 
تبدی��ل کند و از ای��ن جهت انقلاب یک 
هنر بس��یار ب��زرگ بود و ام��ام هم یک 
هنرمن��د ب��زرگ. س��ال 57 کثرت ها در 
درون یک جامعه واحد ش��کل گرفتند و 
این بود که تبدیل به یک هنر شد. « نوه 

ام��ام با تأکید بر اینکه اگر این وحدت را 
از بین ببریم، آن تابلوی هنرمندانه را از 
بی��ن برده ایم، گفت: هنر بزرگ امام این 
بود که ی��ک جامعه چند پ��اره را واحد 
کرد؛ لذا انق��لاب یک هنر بود. البته این 
ش��روطی ه��م دارد؛ یکی اینکه اساس��اً 
مردم، فرد فرد ش��نیده نمی شدند، یعنی 
هنر جایی اس��ت که هم��ه در یک کل، 
ذوب می ش��وند و هم��ه در مجموعه آن 
وحدت، ذوب می ش��وند. جامعه توانمند 
ه��م جامعه ای اس��ت ک��ه وحدت هایش 
در عی��ن کث��رت و کثرت هایش در عین 

وحدت باشد. 
سیدحسن  والمس��لمین  حجت الاسلام 
خمین��ی همچنی��ن با اش��اره ب��ه اینکه 
پیامب��ر اس��لام  )ص(، جامعه بدوی عرب 
را یکپارچ��ه ک��رد و از دل آن یک تمدن 
درآورد گفت: امروز هم شرط استمرار ما، 
توج��ه به قدرت فرهنگی و قدرت ناش��ی 
از وحدت اس��ت. اگ��ر دیدیم ک��ه داریم 
چند پاره می ش��ویم، یعن��ی داریم ضعیف 

می شویم. جامعه چند پاره جامعه ای است 
که دارد به س��مت معض��ل پیش می رود. 
البت��ه ای��ن ب��ه آن معنا نیس��ت که همه 
در جامعه باید یک صدا داش��ته باش��ند، 
همان طور که گفت��م وحدت باید در عین 
کثرت و کثرت هم در عین وحدت باش��د. 
در عین اینکه نباید یک سکوت قبرستانی 
بر ما حاکم باشد، ولی باید مجموعه جامعه 

ما با هم مهربان، همدل و مودب باشند. 
ن��وه ام��ام راح��ل در رابطه با پیش��ینه 
تم��دن ایرانی و اینکه ایران جامعه مودبی 
ب��وده اظهار کرد: »اگرچه در بس��یاری از 
حوزه ه��ا ممکن اس��ت این م��ودب بودن 
به نوعی چاپلوس��ی و تملق رس��یده باشد، 
اما از بی ادبی خیلی بهتر اس��ت. متأسفانه 
بعضی وقت ها آدم احساس می کند که در 
بعضی جاه��ا ادبیات و ادب ما آن گونه که 
باید باش��د، نیست. سیدحسن خمینی در 
پایان س��خنانش گفت: یک فرهنگ فربه 
بس��یار آمادگی دارد که انس��ان ها در آن 

تعالی پیدا کنند. 

حس��ین نوش آبادی، س��خنگوی وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی در نشست رسانه ای 
که صبح دوشنبه در وزارت ارشاد برگزار شد، 
درباره تخفیف ویژه پخش تیزر فیلم های در 
حال اک��ران گفت: در جلس��ه ای که برخی 
از س��ینماگران به اتفاق حج��ت الله ایوبی، 
رییس س��ازمان سینمایی با محمد سرافراز 
رییس رسانه ملی داشتند، نظرهای بسیاری 
مطرح شد که یکی از این نظرها تخفیف ۹۸ 
درصدی تلویزیون برای پخش تیزر فیلم های 

در حال اکران از تلویزیون بود. 
او با اش��اره به موارد دیگ��ری که در این 
جلس��ه از سوی س��ینماگران با رییس صدا 
و س��یما مطرح ش��د، افزود: علاوه بر طرح 
تخفیف ویژه برای پخش تیزر فیلم های در 

حال اکران از تلویزیون، س��ه سرفصل دیگر 
نیز مطرح ش��د که ایجاد کمیته مش��ترک 
بین سینما و س��یما با هدف بررسی پخش 
فیلم های داخلی از رسانه ملی، خرید رایت 
فیلم های سینمایی توسط تلویزیون و توجه 
به س��ینما به عنوان بازوی اثرگذار در تولید 
محتوا از جمله موارد مطرح در این جلس��ه 
بود. نوش آبادی در پاس��خ به مهر مبنی بر 
اینکه ب��ا اجرای موس��یقی و نمایش های 
بی کیفیت ش��أن تالار وحدت زیر س��وال 
رفته اس��ت واکنش حوزه مدیریتی وزارت 

ارش��اد چیس��ت؟  گف��ت: واقعی��ت این 
اس��ت که بسیاری از موسس��ات هنری و 
هنرمن��دان علاقه دارن��د در تالار وحدت 
اجرای برنامه داشته باشند، اما این امکان 
به معن��ای واقعی وج��ود ن��دارد چرا که 
تالار وح��دت از مکان های مهم تاریخی و 
اثرگذار در حوزه هنر است و این انتظار که 
تالار وحدت را در اختیار هر برنامه ای قرار 

دهیم، بی مورد است. 
او در ادام��ه افزود: با ای��ن اوصاف تالار 
وحدت میزبان برنامه هایی خواهد بود که 

دارای استانداردهای هنری و فاخر باشند 
و بتوانند هن��ر ملی را معرفی و در اختیار 
مخاطب قرار دهن��د. نباید هر هفته تالار 
وح��دت را در اختیار جُنگ های ش��ادی 
و برنامه های موس��یقی پ��اپ قرار دهیم. 
در واق��ع نه امکان این کار را داریم و نه 
به صلاح اس��ت. نوش آبادی در پاسخ به 
ای��ن نکته که برج میلاد پاس��خگوی نیاز 
مخاطب موسیقی پاپ نیست، گفت: برای 
ه��ر اجرا در تالار وح��دت، اصولی تعریف 
ش��ده که مطابق با این اصول و براس��اس 
اس��تانداردهای ی��ک برنامه هن��ری فاخر 
بای��د برنامه های اجرایی این تالار را فراهم 
کرد. بنابراین تالار وحدت مناسب اجرای 

موسیقی های پاپ نیست. 

میعاد دوباره اهالی فرهنگ، هنر و رسانه با امام راحل در جماران
سیدحسن خمینی: هنر بزرگ امام این بود که یک جامعه چند پاره را واحد کرد

سخنگوی ارشاد: 
تالار وحدت جای جنگ شادی نیست

پیش بینی حضور بیش از یک میلیون نفر در مراسم سالگرد ارتحال امام خمینی )ره(

بازی جوانمردانه 
علی دایی به ملاقات مایلی کهن رفت

اسماعیل نجار، رییس س��ازمان مدیریت بحران کشور 
پ��س از پایان جلس��ه کارگ��روه مدیریت بحران کش��ور 
که ظه��ر دیروز در وزارت کش��ور برگزار ش��د، با حضور 
در جم��ع خبرنگاران گفت: در این جلس��ه دس��تگاه های 
مربوط گزارش��ی را از نحوه خدمات خود و تسهیلات شان 
ب��رای اعزام زائران حرم مطهر ام��ام ارائه کرده و اقدامات 

هلال احمر، اورژانس و. . . مورد بازبینی قرار گرفت. 
او با بیان اینکه نماینده ای از س��تاد بزرگداشت حضرت 
ام��ام )ره( در ای��ن جلس��ه حاضر ش��د، گف��ت: آخرین 

تصمیم گیری ها برای هرچه باش��کوه تر برگزار ش��دن این 
مراسم اتخاذ شده و آن طور که پیش بینی می شود، بیش 
از یک میلیون نفر در این مراسم حضور خواهند داشت. 

نجار یکی دیگر از موارد مطرح شده در این جلسه را طرح 
اصلاح شرح وظیفه پیش��نهادی کارگروه بهداشت و درمان 
در زمان بازتوانی و توانمندس��ازی اعلام کرد و گفت: در این 
جلسه درخصوص فرآیند تهیه سند آسیب پذیری مدیریت 
بحران نیز تصمیماتی اتخاذ و در نهایت تصمیم بر این ش��د 
که بازنگری دیگری در این خصوص انجام شود تا بتوانیم با 

توجه به آس��یب پذیری  که شهرها به ویژه کلانشهر در حوزه 
بحران دارند س��ند جامعی را در این خصوص تأمین کنیم. 
رییس س��ازمان مدیریت بحران کشور درباره اطفای حریق 
در جنگل ها و تمهیدات س��ازمان مدیریت بحران نیز گفت: 
قراردادی در این خصوص تدوین شده و به سازمان جنگل ها 
و مراتع ارسال شده تا در جنگل های زاگرس و شمال کشور 
اجرا ش��ود اما ستاد کل نیروهای مسلح که همکار این طرح 
است درخواست تأمین اعتبار داشتند که تاکنون این اعتبار 

تأمین نشده است. 

علی دای��ی، محمد دایی و بهمن دهقان با 
حضور در بیمارس��تان قلب تهران به ملاقات 
محمد مایلی کهن س��رمربی اسبق تیم ملی 

فوتبال کشورمان رفتند. 
در ای��ن دیدار که در فضای صمیمی انجام 
شد مایلی کهن با دیدن دایی شروع به گریه 
ک��رد و این دو بعد از مدت ه��ا دلخوری هم 
یکدیگ��ر را در آغوش گرفتن��د تا به نوعی به 
کدورت های گذش��ته پای��ان دهند. دایی در 
این دیدار برای مایلی کهن آرزوی س��لامتی 
کام��ل و ابراز امیدواری ک��رد، هر چه زودتر 

مایلی که��ن را دوب��اره در میادی��ن فوتبالی 
ببین��د. مایلی که��ن هم از حض��ور دایی در 
بیمارس��تان و ملاقات وی ابراز خوش��حالی 
کرد و از اینک��ه آقای گل جهان به دیدارش 

رفته از وی تشکر کرد.
گفتنی اس��ت دای��ی و مایلی کهن مدت ها 
با یکدیگر کدورت داش��تند و باید دیدار این 
دو نف��ر را به نوعی پایان کدورت های این دو 
مرب��ی نامدار فوتبال دانس��ت. در این دیدار 
کریم باقری و حبیب کاش��انی نیز به عیادت 

مایلی کهن رفتند. 

نماین��ده یونیس��ف در ع��راق اعلام کرد ک��ه نهادهای 
بشردوستانه برای رفع نیاز آوارگان عراقی به 500 میلیون 
دلار بودج��ه نیاز دارند. به گ��زارش روزنامه مصری الیوم 
الس��ابع، نماینده صندوق حمایت از کودکان سازمان ملل  
)یونیس��ف( در ع��راق اعلام کرد: اوضاع انس��انی در عراق 
ب��ه فاجعه نزدیک اس��ت به همین دلیل نیاز ش��دیدی به 

کمک ه��ا و منابع اضاف��ی داریم. یونیس��ف اعلام کرد که 
نهادهای بشردوستانه آماده دادن فراخوان برای جمع آوری 
کمک هایی به ارزش 500 میلیون دلار هستند. به گزارش 
این س��ازمان، ۸ میلیون عراقی نیاز به کمک فوری دارند؛ 
به ویژه اینکه 3 میلی��ون نفر از آنها از ژوئن 2014 در پی 

حملات داعش از مناطق خود فرار کرده اند. 

یونیسف: 500 میلیون دلار بودجه برای کمک به آوارگان عراقی لازم است

 محمد جه�اد اللحام، رییس مجلس 
سوریه با بیان اینکه عربستان سعودی 
بزرگ ترین دشمن جهان اسلام است، 
گفت: کمک های تس�لیحاتی و نظامی 
عربستان، قطر و ترکیه به تروریست ها 
در جه�ت کم�ک ب�ه امنی�ت رژی�م 

صهیونیستی بوده است. 
 نخس�ت وزیر ترکیه برای سرپوش 
گذاشتن بر رس�وایی ماجرای ارسال 
س�لاح برای تروریس�ت های سوری، 
مدعی ش�د که کامیون ه�ای توقیف 
ش�ده حام�ل کمک های لجس�تیکی 
برای ترکمان های سوریه بودند و نوع 

محتویات آن به کسی ربطی ندارد. 

دومین س�الروز اعتراضات ضد دولتی پارک گ�زی در ترکیه، در میان تدابیر 
شدید امنیتی و حضور پلیس ضد شورش و ماشین های آب پاش برگزار شد

تیتر اخبار

سردار س��یدتیمور حسینی صبح دوش��نبه در نشست 
خبری درباره تمهیدات و تشکیلات ترافیکی ویژه برگزاری 
بیست و ششمین سالگرد ارتحال امام خمینی  )ره( گفت: 
ط��رح انتظامی و ترافیکی تهران بزرگ از س��اعت 7 صبح 
روز چهارش��نبه 13 خرداد آغاز می شود و تا پایان مراسم 
در بعدازظهر پنجش��نبه 14 خرداد ادام��ه دارد. 20 هزار 
اتوبوس در 10 پارکین��گ در اطراف حرم مطهر جانمایی 
ش��ده اند و به نمایندگان هر استان پوس��تر و نقشه تردد 
و همچنین محل پارکینگ اتوبوس های زائران ارائه ش��ده 
است. حسینی با اعلام اینکه پیش بینی شده است بالغ بر 
1۸ هزار اتوبوس از اس��تان ها و 2 ه��زار اتوبوس از تهران 
به س��مت مرقد حضرت امام خمینی  )ره( عزیمت کنند 
و مرقد امام  )ره( میزبان بیش از یک میلیون زائر باش��د، 
گفت: برپایی بیش از 30 جلس��ه درب��اره محدودیت های 
ترافیکی از س��ه ماه پیش تاکنون آغاز ش��ده و امیدواریم 
بیس��ت و شش��مین مراس��م س��الگرد ارتح��ال بنیانگذار 

جمهوری اسلامی هر چه باشکوه تر برگزار شود. 
وی در ادامه در پاسخ به سوال خبرنگار مهر درباره ترخیص 
خودروه��ای متوقف ش��ده در پارکینگ همزم��ان با میلاد 
حض��رت قائم  )عج( گفت: هر س��ال راهنمایی و رانندگی با 
اجرای طرح های تش��ویقی و همچنین برای خلوت ش��دن 
پارکینگ های عمومی، اقدام به ترخیص خودروهای متوقف 
ش��ده در پارکینگ ها می کند. امسال نیز رانندگان خودروها 
می توانن��د با مراجعه به س��تادهای ترخیص ک��ه با افزایش 
ساعت کاری تا ساعت 1۸ به انجام وظیفه می پردازند نسبت 

به ترخیص خودروی متوقف شده اقدام کنند. 
س��ردار حس��ینی با اعلام اینکه ترخی��ص خودرو بدون 
بخش��ودگی جرای��م انج��ام می ش��ود، از زائ��ران تهرانی 
درخواس��ت ک��رد نهایت هم��کاری را با مام��وران پلیس 
راهنمای��ی و رانندگی ب��رای برگزاری هر چه باش��کوه تر 
مراس��م بیس��ت و شش��مین س��الگرد ارتح��ال بنیانگذار 

جمهوری اسلامی داشته باشند. 

تمهیدات ترافیکی حرم مطهر امام )ره(

 محمدباق�ر نوبخ�ت، س�خنگوی دولت 
گفت: وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی از 
طرف دولت مأمور شده است تا با شناسایی 
افراد پردرآم�د، تبصره ۲0 قانون بودجه را 

برای حذف یارانه پردرآمدها اجرا کند. 
 سرهنگ حسنوند، رییس کلانتری ۱۱۲ 
ابوسعید از انهدام باند س�ارقان سابقه دار 
مرکز پایتخت در عملی�ات بامدادی صبح 
یکش�نبه خبر داد و گفت: در این عملیات 
هف�ت س�ارق حرف�ه ای دس�تگیر و یک 

کیلوگرم هروئین کشف شد. 
ناصر چرخ ساز، رییس سازمان امداد و نجات جمعیت هلال احمر از اجرای 

طرح تابستانه هلال احمر خبر داد

تیتر اخبار

غلامرضا میرحسینی، مدیر شبکه سه سیما در گفت وگو 
با مهر درباره وضعیت س��ریال  »در حاشیه« توضیح داد: 
تا به امروز س��وژه هایی که قرار اس��ت به آنها در س��ریال 
پرداخته شود، استخراج شده و نویسندگان نگارش متن را 
آغاز کرده اند. گروه نویسندگان کار را ادامه می دهند تا به 
تعداد معینی متن مصوب برسیم و کار را کلید بزنیم. فکر 
می کنم در اواس��ط ماه مبارک رمض��ان فاز دوم مجموعه  
»در حاش��یه« کلید بخورد. مدیر ش��بکه س��ه همچنین 

درب��اره خبری که عارف لرس��تانی در برنام��ه  »گلخانه« 
مبن��ی بر پی��ش تولید اثر دیگری از مه��ران مدیری داده 
ب��ود گفت: این موضوع را از خود آقای لرس��تانی پیگیری 
کنید. میرحسینی در پایان اعلام کرد: طبق صحبتی که با 
مهران مدیری داشتیم، او فاز دوم مجموعه  »در حاشیه« 
را برای ش��بکه 3 می سازد و ما زمانی که 10 قسمت متن 
آماده داش��ته باشیم، کار را کلید می زنیم. به گفته او، قرار 

نیست فاز دوم سریال در زندان بگذرد. 

 »در حاشیه« نیمه رمضان کلید می خورد

 در س�الروز می�لاد خجس�ته حض�رت 
صاح�ب الزم�ان  )عج( ش�بکه ۲ ب�ا ویژه 
ب�رن�ام�ه های�ی مانن�د  »کلاه قرم�زی«،  
»تمام ماه«،  »آیینه خانه« و  »کوی محبت« 

مهمان خانه های مردم خواهد بود. 
 غلامرضا فرجی سخنگوی شورای صنفی 
نمایش از ابقای ابوالحسن داوودی در سمت 

ریاست شورای صنفی نمایش خبر داد. 
و  فرهنگ�ی  مع�اون  زم،  محمدعل�ی 
اجتماع�ی دبیرخان�ه ش�ورای هماهنگی 
مناط�ق آزاد کش�ور گف�ت: گردش�گری 
 هف�ت منطقه آزاد کش�ور را نمی ت�وان با 

سنار و سه شاهی ایجاد و مدیریت کرد. 
فیلم  »سن آندرآس« در نخستین هفته نمایشش به صدرنشینی یک هفته ای 

فیلم علمی تخیلی  »سرزمین فردا« خاتمه داد

تیتر اخبار

کفاش��یان، رییس فدراس��یون فو تبا ل در حاشیه همایش 
نشس��ت مدیران باشگاه های لیگ برتری درباره عملی نشدن 
وعده های فدراس��یون فو تبا ل که به کا ر لوس کی روش داده 
ب��ود، گفت: همه برنامه ای را که کی روش به ما داده اس��ت، 
اجرا کرده یا آمادگی اجرای آنها را داریم اما اینکه در بعضی 
از موارد سلیقه ای برخورد می شود و اردویی برگزار نمی شود، 
به من ارتباطی ندارد و باید تأیید شود. اگر آن اردو توجیهی 
نداش��ته باش��د، ما آن اردو را قبول نخواهیم داشت اما خدا 
ش��کر با کمک هایی که وزارت ورزش و جوانان انجام داده  را 
و بودجه ای که فراهم ش��ده اس��ت، مش��کلی برای برگزاری 
برنامه ه��ای تیم  مل��ی نداریم. رییس فدراس��یون فو تبا ل در 

ادامه صحبت های خود به مش��کلات س��ربازی و همین طور 
مالیاتی برخی از بازیکنان اشاره کرد و گفت: مقررات مملکت 
م��ا ایجاب می کند که بازیکنان به س��ربازی بروند. آنها باید 
این مش��کل خود را حل و بعد در تمرینات تیم  ملی حضور 
پیدا کنند. البته کا ر لوس کی روش می خواهد بازیکنانش الان 
در تمرینات حضور داش��ته باش��ند. به خاطر همین موضوع 
کی روش از حل نشدن مشکلات بازیکنانش ناراحت می شود. 
آنها باید صبر کنند تا این مشکلات حل شوند. البته قول هایی 
برای حل این مش��کلات داده شده و ما هم در حال پیگیری 
این مشکلات هستیم. ان شا ء الله مسئولان کمک می کنند تا 

مشکلات بازیکنان سرباز هر  چه  ز و د تر حل شود. 

کفاشیان: لغو اردو های درخواستی کی روش به من ربطی ندارد

 بیست و ششمین دوره رقابت های لیگ 
جهانی والیبال با حضور تیم های 3۲ کشور 

جهان و در سه سطح برگزار می شود. 
 گودرزی، وزیر ورزش و جوانان گفت: 

وزارت ورزش و جوان�ان به تنهای�ی این 
توان را ندارد تا نس�بت به تمام نیازهای 

جوانان پاسخگو باشد. 
 رقابت های جهانی تیراندازی کس�ب 
سهمیه المپیک درحالی برای نمایندگان 
ایران به پایان رسید که هیچ یک از آنها 
موفق به کسب سهمیه المپیک نشدند. 

محمود صیدانلو، سرپرست فدراسیون موتورس�واری و اتومبیلرانی از اعزام 
تیم ملی موتور کراس به رقابت های جام ملل که مهر ماه سال جاری در فرانسه 

برگزار می شود، خبر داد

تیتر اخبار
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آخرین مراحل بازسازی حرم امام خمینی )ره( در حال انجام است 

بیعت مجدد مردم 
با آرمان های امام در صحن جدید
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تبلیغی که 2 برند یک شرکت را 
مقابل هم قرار می دهد

این روزها هر کس��ی را که می بینید، با چهر ه ای 
س��رخ و برافروخته از گرمای زودرس هوا شکایت 
می کند. هوا در حالی داغ و آتش��ین شده که هنوز 
بهار به پایان نرس��یده و تابس��تان در پیش است. 
البته داغی هوا برای هر کس��ی خوش��ایند نباشد، 
برای تولیدکنندگان محصولات سرمایشی جالب و 

دلنشین است. 
فصل، فص��ل تبلیغ��ات محصولات سرمایش��ی 
است. محصولاتی که حتی اگر تبلیغات جالبی هم 
نداشته باش��ند، باز به خاطر استفاده از المان های 
س��رما نظر مخاطبان را به خود جلب می کنند. در 
این فصل دو گ��روه در بازار تبلیغات گس��ترده ای 
دارند؛ گروه تولیدکنندگان محصولات سرمایش��ی 
و گروه واردکنن��دگان این محصولات. هر دو گروه 
در تلاش برای جذب مش��تریان بیش��تر هس��تند؛ 
دسته ای برای محصولات خارجی و دسته ای برای 
محص��ولات داخلی. تبلیغات هر دو گروه یکی پس 
از دیگ��ری با طرح های پررنگ و لعاب و المان های 
 برف، یخ، کولر، خرس قطبی و پنگوئن و... در حال 

اکران هستند. 
اکثر این ش��رکت ها برای محصولات خود تبلیغ 
می کنند و امکان ندارد که اگر دو محصول داش��ته 
باش��ند آن دو را مقابل هم ق��رار دهند و تبلیغات 
متفاوت��ی از دو محصول هم راس��تای خود اکران 
کنن��د یا به نوعی دو محصول خ��ود را در برابر هم 
رقی��ب جلوه دهن��د. این موض��وع در مورد تمامی 
کسب وکارها صادق است. ش��اید برندها بخواهند، 
برند جنگن��ده ای علیه برند رقیب خود خلق کنند 
و ب��ا تبلیغات برای این برن��د جنگنده، برند رقیب 
خ��ود را ضعیف کنند ولی هی��چ گاه برند جنگنده 
را در براب��ر برن��د خود ق��رار نمی دهند اما ش��اید 
ه��م برخ��ی از برندها ترجیح بدهند این ش��یوه را 
در پی��ش بگیرند و دو محصول هم راس��تای خود 
را مقابل هم تبلیغ کنند تا مش��تریان بیش��تری را 
 جذب و توجه مخاطبان را راحت تر به س��مت خود 

جلب کنند. 

این همان ش��یوه تبلیغاتی اس��ت که چند وقت 
پیش با آن روبه رو ش��دم. چندی پیش س��فری به 
کیش داش��تم در آنجا ب��ا تابلو ه��ای تبلیغاتی دو 
محصول سرمایشی مقابل هم مواجه شدم. این دو 
تابلو بر س��ر در دو مجتمع خرید نصب ش��ده بود. 
ه��ر دو تابلو به عنوان رس��انه تبلیغاتی دو محصول 
هم راس��تا از یک ش��رکت وارد کنن��ده محصولات 
سرمایش��ی م��ورد اس��تفاده ق��رار گرفته ب��ود. بر 
س��ردریکی از مجتمع ها نوش��ته شده بود، پردیس 
یک با. . . خنک می شود و در سردر دیگری عنوان 
ش��ده بود، پردیس دو با. . . خنک می ش��ود. نکته 
جالب این دو تابل��وی تبلیغاتی مقابل هم، لوگوی 
مش��ابهی ب��ود که روی هر دو نصب ش��ده بود. در 
واقع ش��رکت بدون هیچ پنهان کاری به مخاطبان 
خ��ود می گفت که ای��ن دو محصول متعلق به یک 

شرکت هستند. 

حرکت این ش��رکت از س��ه جنب��ه جالب توجه 
ب��ود، اول اینک��ه با حرکتی س��اده و بدون هیجان 
توجه مخاطبان خود را در گرمای طاقت فرس��ای 
کیش به محص��ولات خود جلب ک��رده بود یعنی 
مکانی مناس��ب برای تبلی��غ محصولاتش انتخاب 
ک��رده ب��ود، دوم محصولات خ��ود را جایی تبلیغ 
کرده بود که س��اکنانش مش��تریان همیشگی آن 
هس��تند و بیش��تر از هر مکانی در کش��ور از این 
محصولات اس��تفاده می کنند. در واقع این شرکت 
گ��روه هدف خ��ود را به راحت��ی شناس��ایی و تیر 
خ��ود را به دو نش��ان زده بود و س��وم گروه هدف 
این ش��رکت یا به نوعی مش��تریان آین��ده آن با پا 
گذاش��تن به این دو مجتمع به راحتی می توانستند 
 محصولی را که ش��اید در آینده مشتری آن شوند، 

آزمایش کنند. 
چون مجتمع با آن محصولات سرمایش��ی خنک 
می شد و مش��تریان به راحتی می توانستند، متوجه 
عملکرد محصولات ش��وند. حتم��ا در این مجتمع 
مش��تریان به هر س��متی که بروند و با خنکی هوا 
مواجه شوند، فورا در ذهن شان نام محصولات این 

شرکت تداعی خواهد شد. 
پس همیش��ه هم نیاز به اجرای گرافیک خلاقانه 
و پرهزین��ه نیس��ت و فع��الان ح��وزه محصولات 
گرمایش��ی با هزینه های کمت��ر نیز می توانند برای 
جذب مش��تری تبلیغ کنند. به هرحال این روزها 
باید به فکر ایجاد تمایز در ش��یوه تبلیغ بود و گرنه 
استفاده از عملکردی که همه رقبا در بازار استفاده 
می کنند، کمکی به بهتر شدن اوضاع کسب وکارها 

نخواهد کرد. 

تبلیغات خلاق

آگهی:سازمان انتقال خون Unifesp-شعار: اهدای خون تغییری در اینکه شما چه کسی هستید ایجاد نمی کند. اما زندگی ها را نجات می دهد!
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ایستگاه تبلیغات

در روزهای اخیر، حضور گس��ترده 
برخی بانک ه��ا در عرص��ه تبلیغات 
مابق��ی رقبا را هم ب��ه هیجان آورده 
 است؛ رقبایی که قبل از این کمتر در 
رس��انه های محیطی دیده می شدند. 
بانک انصار ازجمله بانک هایی اس��ت 
که مانند مابقی فع��الان حوزه بانک  
این روزه��ا تبلیغات گس��ترده ای را 
در س��طح ش��هر به نمایش گذاشته 
است. تبلیغات محیطی این بانک در 
مورد خدمات الکترونیک ارائه ش��ده 
توس��ط این بانک به مشتریان است؛ 
خدماتی که این روزها توس��ط اغلب 
بانک ها به مش��تریان عرضه می شود 
و دیگ��ر مزی��ت رقابت��ی ب��رای آنها 
محسوب نمی شود. پس بانک ها سعی 
می کنند از طریق تبلیغات گس��ترده 
خ��ود خدمات مش��ترک را با تصاویر 
و آگهی ه��ای مختلفی به مش��تریان 
نش��ان دهن��د ت��ا ش��اید جلوه های 
بص��ری روی ذائقه مش��تریان تاثیر 
بگ��ذارد و آنها را به مش��تریان بالقوه 
بانک ها تبدیل کند. برآن ش��دیم که 
ب��ا نگاهی عمیق ت��ر آگهی های بانک 
انص��ار را مورد نقد کارشناس��ی قرار 
دهیم. در ادامه دکتر حسین خطیبی 
مدی��ر کان��ون تبلیغاتی ن��ور مجری 
آگه��ی بانک انصار، امیر رجبی طراح 
گرافی��ک آگهی ه��ای محیطی بانک 
انصار و علی افس��رپور طراح باسابقه 
گرافی��ک و کارش��ناس تبلیغ��ات به 
س��والات »فرص��ت ام��روز« پاس��خ 

می دهند. 

بانک ها نیاز به جذابیت بصری 
دارند

دکتر حسین خطیبی درباره اینکه 
چ��را در آگهی ه��ای محیطی بانک 
انص��ار به مش��تریان مزی��ت رقابتی 
ویژه ای نش��ان داده نشده، می گوید: 
در ح��ال حاض��ر بانک ها یکس��ری 
خدمات یکس��ان به مش��تریان ارائه 
می کنن��د و عم��لا مزی��ت رقابت��ی 
می��ان آنها وج��ود ندارد ک��ه بتوان 
در طراحی آگهی ها از آن اس��تفاده 
ک��رد. پس آنچ��ه بانک ه��ا در حال 
حاضر بای��د در آگهی های تبلیغاتی 
ب��ه آن توجه کنن��د، نش��ان دادن 
جذابی��ت رقابت��ی اس��ت. جذابیت 
رقابتی باعث خواهد شد که مخاطب 
درعین حالی که مزیت رقابتی میان 
دو بانک نمی بیند، سراغ بانکی برود 
که خدم��ات را با جذابی��ت رقابتی 
بهتری نشان داده است. این موضوع 
در بس��یاری از آگهی های تبلیغاتی 
برنده��ای هم صن��ف می تواند اتفاق 
بیفت��د برای مث��ال دو برند فعال در 
حوزه س��اعت هر دو ساعت هایی را 
تولی��د می کنند که زمان را نش��ان 
می ده��د ولی نش��ان دادن جذابیت 
رقابتی ای��ن برندها باعث خرید آنها 
توسط مشتریان خواهد شد. بانک ها 
نی��ز ای��ن روزه��ا همگ��ی خدمات 
الکترونی��ک ارائ��ه می دهند و عملا 
هم��ه آنها تلفنبان��ک، اینترنت بانک 

و موبایل بان��ک دارند، پ��س در این 
میان بانک هایی مش��تریان را جذب 
خود خواهند ک��رد که این خدمات 
را با جذابیت رقابتی بهتری نش��ان 
دهن��د و به نوع��ی ارتب��اط عاطفی 
نزدیک ت��ری ب��ا مش��تریان برق��رار 
کنند. البته ب��رای ایجاد این ارتباط 
عاطفی اکثر بانک ه��ا به دلیل عدم 
حضور افراد متخص��ص تبلیغات در 
آنها با مش��کل روبه رو هستند. اکثرا 
گم��ان می کنند که اگ��ر از کلمات 
خ��ود  ش��عارهای  در  احساس��ی تر 
استفاده کنند، عواطف و احساسات 
مش��تریان را راحت درگیر خواهند 
کرد. درحالی که این ارتباط عاطفی 
بای��د از طریق تصاوی��ر تبلیغاتی در 
ذهن مش��تریان تداعی ش��ود یعنی 
تصاوی��ر به نوعی مح��رک ایجاد این 

ارتباط باشند. 

اتصال خدمات الکترونیکی 
به خدمات پولی و بانکی

در ادامه این گفت وگو، امیر رجبی 
درباره مراحل ایده پردازی و طراحی 
ای��ن آگهی ه��ا می گوید: ه��دف از 
طراحی این سری از آگهی ها اتصال 
خدمات الکترونیکی به خدمات پولی 
و بانکی بوده اس��ت. بنابراین در این 
طراحی ها بس��ته پ��ول را که نماد و 
المانی شناخته شده در حوزه بانکی 
است به خدمات الکترونیکی متصل 
کرده ایم. به نوعی تغییر فرم دادن در 
طراحی ای��ن آگهی ها صورت گرفته 
اس��ت. درواقع بانک انصار در بریف 
اولیه از ما خواس��ت که در آگهی ها 
جل��وه ای از بانک تم��ام الکترونیک 
را به مش��تریان نشان دهیم. در این 
آگهی ها در واقع نم��اد پول به نماد 
الکترونی��ک یا نم��اد الکترونیک به 
نماد پول تبدیل ش��ده است. سعی 
کردیم خیلی س��اده اتص��ال این دو 
موضوع را به مخاطبان نشان دهیم. 

تبلیغات بدون شرح! 
بانک  تبلیغاتی  آگهی ه��ای  طراح 
انصار در مورد طراحی تگ لاین این 
آگهی ها می گوید: س��عی کردیم که 
تگ لاین و اس��لوگان ای��ن آگهی ها 
را ج��دا از ه��م در ط��رح بیاوریم یا 
حتی ی��ک توضی��ح کوتاه ب��ه آنها 
اضافه کنیم برای مثال عبارت بانک 
ی��ا خدمات  انصار  تمام الکترونی��ک 
موبایل بانک را در طراحی اس��تفاده 
کنیم ول��ی بانک چنین اس��لوگانی 
را نپذیرفت و درخواس��ت اس��تفاده 
تمام الکترونی��ک  بان��ک  جمل��ه  از 
انصار را از م��ا کرد. رجبی می گوید: 
به طورکل��ی تبلیغ��ات را می توان به 

دو دس��ته تبلیغ��ات بدون ش��رح و 
تبلیغات با ش��رح تقسیم بندی کرد. 
در تبلیغات بدون شرح، رمزگشایی 
به عهده مش��تریان گذاشته می شود 
و در تبلیغات با شرح با اضافه کردن 
جمل��ه ای تصویر را ب��رای مخاطبان 
تفس��یر می کنیم که تبلیغات بانک 
ق��رار  تبلیغ��ات  انص��ار در دس��ته 
می گی��رد. البته به نظرم اگر توضیح 
بیشتری به همراه تصویر به مخاطب 
توس��ط  آن  درک  می ش��د،  داده 
مشتری راحت تر صورت می گرفت. 

 
بازاریابی و تبلیغات 2 مقوله  
مرتبط اما جدا از هم هستند 

علی افس��رپور می گوید: اول لازم 
اس��ت تکلیف یک چیز را مش��خص 

 )Marketing( کنی��م؛ بازاریاب��ی
دو   )Advertising( تبلیغ��ات  و 
مقوله مرتبط اما جدا از هم هستند. 
اینکه یک بانک تصمیم بگیرد خود 
را بانکی پیشرو و ارائه دهنده خدمات 
نوی��ن و متکی ب��ر فناوری های روز 
بازاریابی  اس��تراتژی  کن��د،  معرفی 
)Marketing Strategy( اس��ت 
و باید مس��تقیما از جان��ب کارفرما 
یا با کمک مج��ری تبلیغاتی تعیین 
تبلیغات��ی اس��تراتژی  ام��ا   ش��ود 
 )Advertising Strategy(
توس��ط آژانس تبلیغاتی، براس��اس 
اس��تراتژی بازاریابی خلق می ش��ود. 
به ط��ور مث��ال اس��تراتژی تبلیغاتی 

می توان��د چنی��ن چیزهایی باش��د: 
بانک��داری  خدم��ات  از  اس��تفاده 
باعث کاهش س��فرهای  الکترونیک 
درون شهری می ش��ود، با استفاده از 
خدمات بانک��داری الکترونیک وقت 
بیشتری برای انجام بقیه کارهای تان 
دارید، خدمات بانکداری الکترونیک 
ما از امنیت بالایی برخوردار اس��ت 

و... 
حت��ی اگ��ر اس��تراتژی بازاریابی 
کلیش��ه ای و تک��راری باش��د، ب��از 
می ش��ود هزاران استراتژی تبلیغاتی 
جدی��د برایش پیدا ک��رد. حتی اگر 
کم��ی باج��رات باش��ید می توانی��د 
خلق  شوکه کننده ای  استراتژی های 
کنی��د و این ت��ازه آغاز کار اس��ت. 
جملات ب��الا هنوز ش��عار تبلیغاتی 

نیس��تند، بلک��ه ایده پ��ردازی برای 
طراح��ی پی��ام تازه از اینجا ش��روع 
می ش��ود. یافتن ایده مناس��ب برای 
انتقال مفهوم و نح��وه ارائه خلاقانه 
آن، کارهایی است که بعد از تعیین 
اس��تراتژی انجام می شود. البته یک 
اس��تراتژی بازاریاب��ی جدید ممکن 
است کار را بس��یار آسان تر کند اما 
نباید فراموش کنیم که ش��نا کردن 
در خ��لاف جه��ت آب به ق��درت و 

جسارت کافی احتیاج دارد. 

استراتژی های بازاریابی 
محافظه کارانه تر

افس��رپور درب��اره ش��بیه ب��ودن 
تبلیغ��ات بانک ه��ا می گوی��د: دلیل 
اینکه تبلیغ��ات بانک ه��ا اینقدر به 
هم ش��بیه شده این اس��ت که اولا 
آنها ترجیح می دهند استراتژی های 
انتخاب  محافظه کارانه تری  بازاریابی 
کنن��د که قبلا امتحان ش��ان را پس 
داده اند. ثانیا مجریان تبلیغات دست 
تبلیغاتی  اس��تراتژی های  خل��ق  به 
و تکنیک ه��ای ایده پ��ردازی جدید 
نمی زنند که البته آن هم نوع دیگری 
از محافظه کاری است، چرا که الباقی 
هن��وز  ایده پ��ردازی  تکنیک ه��ای 
ب��ه ان��دازه ترکی��ب دو چی��ز برای 
رس��اندن مفهومی جدی��د )که یکی 
از روش ه��ای خلاقی��ت در تبلیغات 
اس��ت( ب��رای کارفرم��ا و مخاطب 
شناخته ش��ده نیستند. به طور مثال 
تکنیک خلاقیت »حذف و پیشنهاد« 
 )Omission &Suggestion (
یعن��ی »اگ��ر چنین خدمات��ی نبود 
چ��ه اتفاق��ی می افت��اد؟«. باید یک 
نفر ب��رای نخس��تین بار در تبلیغات 
از این گونه تکنیک ها اس��تفاده کند 
ت��ا بقیه جرات به کار بردن ش��ان را 
پیدا کنن��د! این رویه تا هنگامی که 
تبلیغات ب��ا روش غیر اصولی و تنها 
مبتن��ی ب��ر تجربه و س��عی و خطا 

انجام می ش��ود ادامه خواهد داشت. 
روش صحیح آن اس��ت که با کمک 
ش��رکت های تحقیق بازار همه چیز 
را اول بس��نجید و س��پس دست به 
ن��وآوری بزنید؛ ش��رکت هایی که با 
روش ه��ای دقیق مانن��د تحقیقات 
 Focus Groupمیدانی، برگ��زاری
و... نتای��ج آم��اری کارآم��دی ارائه 
ص��ورت،  غیر ای��ن  در  می دهن��د. 
تا وقت��ی ک��ه مدی��ر بازاریابی یک 
موسس��ه کارمندی را از اتاق مجاور 
صدا می زند و از او می پرس��د که آیا 
ایده طرح تبلیغات��ی جدیدی را که 
برای ش��ان طراحی شده و روی میز 
اس��ت متوجه می ش��ود یا نه، وضع 

همین خواهد بود! 

استراتژی بازاریابی کلیشه ای و 
تکراری

افسرپور صحبت های خود را این طور 
جمع بندی می کند: در مورد کمپین 
بانک انصار می توان به این نکات اشاره 

کرد: 
1- بانک همان استراتژی بازاریابی 
کلیش��ه ای و تکراری را ک��ه مابقی 
بانک ها استفاده می کنند به کار برده 
است. بانک انصار به مشتریان گفته: 
بانک ما ه��م مثل هم��ه بانک های 
دیگ��ر خدم��ات الکترونیک��ی ارائه 

می دهد. 
2- آگهی های بانک انصار، استراتژی 
تبلیغات��ی و پیام واضحی ن��دارد. در 
تبلیغ��ات این بانک عنوان ش��ده که 
ب��ا پول می توانید تلف��ن بزنید )هم با 
تلفن های قدیم��ی و هم با تلفن های 
هوش��مند جدید( یا با پول می توانید 
از کامپیوت��ر اس��تفاده کنید که البته 
این استفاده بس��تگی به این دارد که 
فیش کیبوردتان ب��ه کامپیوتر وصل 
شده باش��د یا نه، مدیریت هنری در 
یک پروژه تبلیغاتی وظیفه اش توجه 
به همین جزییات و مفاهیم شان است. 
3- شعار تبلیغاتی کمپین بار معنایی 
دارد: »تمام الکترونی��ک«  اش��تباهی 
یعنی اگر کسی به بانک برود و بخواهد 
از خدمات غیر الکترونیک استفاده کند 
این امکان برایش وج��ود ندارد. بعید 
می دانم کس��ی در م��ورد بانک انصار 
چنین تصوری داشته باشد اما استفاده 
از کلمات بیش از تصور ما مهم است. 
اگ��ر می خواهیم ادعای��ی این چنین 
قطعی و محکمی را مطرح کنیم باید 

برایش دلیل باور)RTB( بیاوریم. 
4- تکنیک خلاقیت ب��ه کار رفته 
 )Mixing & Matching(
ناصحیح است. در این تکنیک باید با 
ترکیب دو چیز، مفهومی جدید خلق 
ک��رد. در این آگهی ها پول و وس��ایل 
الکترونیک با هم ترکیب ش��ده اند اما 

مفهوم جدیدی به وجود نیاورده اند. 
5- مدیریت هنری این آگهی ها بد 

اما اجرا نسبتا تمیز است. 
6- استفاده از رنگ، نحوه جا گیری 
لوگو، استفاده از فونت یکان بلُد برای 
ش��عار و... لابد طبق هویت سازمانی 
بانک انجام شده که وارد شدن به آن 

خود ماجرای دیگری است. 

همه چیز در آگهی جنرال الکتریک 
برعکس می شود

جن��رال الکتری��ک مدعی اس��ت که با تغیی��ر نگرش و 
تلاش برای کش��ف چش��م اندازهای جدید امیدوار به پیدا 
کردن راه حل های تازه اس��ت. بنابرای��ن جدید ترین آگهی 
 تبلیغاتی آن که توس��ط آژانس تبلیغاتی BBDO، به نام

»Time Upon a Once« س��اخته شده همین ایده را 
منتقل می کند. قس��مت زیادی از این آگهی تبلیغاتی – از 
تصاویر گرفته ش��ده تا روایت – برعکس، به سمت عقب و 
به طور کلی درهم و برهم اس��ت. این رویکرد ادعای آگهی 
تبلیغاتی مبنی بر مدیریت جنرال الکتریک با تکیه بر نوآوری 
ازطریق تفکر خلاق را مجسم می کند. در ادامه یک آگهی 
تبلیغاتی بسیار لذت بخش ساخته می شود که می توان بارها 
آن را دید. در این آگهی افراد به همین روش با مش��کلات 
برخورد می کنند. آغاز کار از مراحل ابتدایی فقط منجر به 
یکس��ری پیشرفت های کوچک می ش��ود. بنابراین جنرال 
الکتریک یک قدم به عقب برمی دارد و مشکلات با نگرشی 
جدید حل می شوند. به گزارش ام بی ای نیوز، این یک سفر 
 نامتع��ارف دلپذیر اس��ت که قب��ل از نمایش فیلم تخیلی

»Tomorrowland« در سینماها روی پرده خواهد رفت. 
این آگهی تبلیغاتی در تلویزیون و اینترنت نیز تا سال آینده 

پخش خواهد شد. 

نرگس فرجی

حسین محمدیان

نگاهی به آگهی های محیطی بانک انصار 

خدماتتکراری،جذابیترقابتیبیشتریراطلبمیکند

آنچه بانک ها در حال حاضر باید در آگهی های 
تبلیغاتی به آن توجه کنند، نشان دادن جذابیت رقابتی 
است. جذابیت رقابتی باعث خواهد شد که مخاطب 
درعین حالی که مزیت رقابتی میان دو بانک نمی بیند، 

سراغ بانکی برود که خدمات را با جذابیت رقابتی 
بهتری نشان داده است

کافه تبلیغات



راه های ساخت یک برند شخصی

برنده��ا نه یک محصول یا پدی��ده  صرفا فیزیکی، بلکه 
مجموع��ه ای از ویژگی ه��ای منحصربه ف��رد و دارایی های 
ملموس و غیرملموس هس��تند که در طول زمان تکامل 
می یابند. مفهوم برند ام��روزه دیگر منحصر به خدمات یا 
کالاهای فیزیکی نمی ش��ود، بلکه کامیابی در دنیای امروز 
از آن کس��انی خواهد بود که خود را در قالب برندی ممتاز 
عرضه کنند. س��تارگان س��ینما، مدیران، سیاستمداران، 
ورزشکاران و حتی افراد عادی می توانند ویژگی هایی ممتاز 
و منحصربه ف��رد در خ��ود یافته و به پ��رورش و ترویج آن 
اقدام کنند. برندهای ش��خصی توانمند در میان مشتریان 
و هم��کاران و هم صنف��ان و هم چراغان خ��ود به صفت یا 
قابلیتی منحصربه فرد شناخته می شوند. البته این صفات 
و قابلیت ها عمدتا نه ذاتی، بلکه بیشتر اکتسابی هستند و 
در گذش��ت زمان به وجود آمده اند و به همین دلیل تغییر 
آنها پس از گذش��ت زمان دشوار است. برندهای شخصی 
در نام، نش��ان، هویت ویژگی ها و صفات ظاهری و اخلاقی 
و نیز دانش حرفه ای و علایق و فعالیت های مختلف افراد و 
حتی اعضای خانواده ایشان انعکاس می یابد. بنابراین برندها 
منحصر به سازمان ها و محصولات و خدمت آنها نمی شوند 
و نمودی از هویت انسان ها نیز هستند. چرا که آدمی همواره 
از بدو پیدایش خویش تلاش کرده، اثری جاودانه از خود بر 
پیشانی تاریخ ثبت کند. باید بدانیم که در هیاهوی دنیای 
ای��ن روزهای ما، صدای مان به گوش هیچ کس��ی نخواهد 
رسید، مگر آنکه خود صدایمان را به گوش ایشان برسانیم. 
متخصصان هاروارد براساس پاسخ خوانندگان وب سایت 
هاروارد بیزینس ریویو و اولویت بندی مخاطبان، موارد ذیل 

را به عنوان الزامات برندهای شخصی معرفی کرده اند: 
* قادر به اقناع مخاطب باشد

* اصالت داشته باشد
* پایدار باشد

* شناخته شده و مقبول باشد 
حال س��وال اینجاس��ت که چه کنیم تا برند شخصی مان 
در بردارن��ده این ویژگی ها باش��د. در ادام��ه ترجمه ای از 
مقاله هاروارد و نیز اصول تام پیترز را پیرامون تقویت برند 

می خوانیم. 
 ن�وع دیدگاه خود نس�بت به حرفه  یا ش�غل مان را 

تغییر دهیم
خودم��ان را نه به عنوان یک کارمن��د، بلکه به عنوان یک 
دارایی در نظر بگیریم. عناوین و س��مت های شغلی را از یاد 
ببریم. از خود بپرس��یم که »من چ��ه کارهای ارزش آفرینی 
انجام می دهم؟ و چه چیزهایی مایه مباهات و افتخارم است؟«

 عوامل وفاداری خود را ارزیابی مجدد کنیم
ابتدا به خود وفادار باشیم و بعد به تیم  یا شغل، مشتریان 
و س��ازمان خود وفادار باش��یم.  وف��اداری به خود، مقدمه 
وفاداری و تعهد به مس��یر شغلی است و جایگاه فرد را در 

مختصات برند ارتقا می دهد. 
 با خود صادق باشیم

صداقت، سرمایه اصلی حرفه ای ها است. بنابراین درباره 
خ��ود و ویژگی های تان صداقت به خرج دهید، اگر خود را 
صادقانه بشناسیم، می توانیم برندی قدرتمند و پرجاذبه برای 

خود بسازیم. 
 از بزرگان بیاموزیم

چشم و گوش خود را برای یادگرفتن مداوم باز نگه داریم، 
چرا که یادگیری توانایی مواجه شدن با شرایط مختلف را 
ارتقا می دهد، معلمان بس��یاری در محیط اطراف ما وجود 
دارند. تجربه یکی از بهترین و در عین حال سخت گیرترین 
معلمان است. حتی به قول کوروش بزرگ، از نابخردان هم 

می توان چیزهایی آموخت. 
 زیاد آفتابی شویم

مهم ترین وظیفه تبلیغات، شناس��اندن اس��ت. بنابراین 
بای��د به عنوان یک برند ش��خصی کاری  کنیم که به قول 
معروف در چش��م بیاییم. این کار می تواند از طریق ایجاد 
شبکه ارتباطات و گسترش حلقه همراهان، بر عهده گرفتن 
پروژه های چش��مگیر، نمایش مهارت ها و توانمندی ها در 
قالب ارائه سمینار، انتش��ار مطالب و محتوای آموزنده در 
حوزه تخصصی خود، داوطلب شدن در کمیته های مختلف 

یا پنل های علمی و هم اندیشی ها انجام گیرد. 
 ثبات قدم و پشتکار داشته باشیم

م��ا از طریق پیام برندمان به دیگران اطمینان می دهیم 
ک��ه می توانند به ما اعتماد کنند. یک محتوای بی کیفیت 
و س��طحی، سست کننده اس��ت و حیات برند را به خطر 
می اندازد. بنابراین باید از یکپارچکی و تناس��ب پیام برند 
خود، با ویژگی ها و مهارت های مان اطمینان حاصل کنیم. 

 حواس مان به نحوه  انجام کارمان باشد
نباید از یاد ببریم که نحوه انجام کارها اغلب به اندازه خود 
کارها اهمیت دارد. آیا مختصر و مفید صحبت می کنیم؟ آیا 
بر نگاه خود مدیریت داریم و می توانیم توجه دیگران را به 

خود جلب کنیم؟ آیا هوش تدبیری بالایی داریم؟ 
 شبکه بازاریابی خود را ایجاد و آن را مدیریت کنیم

بازاریاب��ی نه فرآیندی مقطعی بلکه روندی مادام العمر و 
مس��تمر است. دوستان، همکاران، مشتریان و مراجعان ما 
می توانند یک ابزار بازاریابی برای برندمان باشند. آنچه درباره 

ما گفته می شود، نشانگر ارزش برند ما است. 
 معماری اقناع را بیاموزیم

هوشمندانه از توانمندی های شخصی و نیز جایگاه و نقش 
خود و ش��بکه ارتباطا ت مان در جهت اثرگذاری بر دیگران 
استفاده کنیم، در غیراین صورت به عنوان فردی قابل اعتماد 
و ارزشمند در ذهن دیگران نخواهیم بود. برندهای شخصی 
معتبر، از قدرت نفوذ برخوردار بوده و کلام شان برش دارد. 

 از بازخورد دیگران استقبال کنیم
ارزیابی و رصد مداوم ارزش برند، وظیفه ای حیاتی است. 
این کار را می توان به کمک روش های علمی و مدون نظیر 
روش بازخورد 360 درجه یا به ش��کل غیر رسمی و طرح 
س��وال از افراد و همراهان صادق خ��ود انجام داد. بنابراین 
نظرات س��ازنده را درخصوص عملکرد خود جویا ش��ویم. 
به علاوه یک راه کمتر متداول هم وجود دارد و آن مراجعه 
به مراکز معتبر استعدادشناس��ی و نیز انجام مصاحبه های 
ش��غلی است. البته این به معنای تغییر شغل نیست، بلکه 
مصاحبه های شغلی می توانند جایگاه و ارزش بازار یک برند 

شخصی را مشخص کنند. 
 ارزیابی دوباره و کنترل مستمر

عواملی را که موجب انگیزش مان می شود بررسی کنیم. 
همچنین این عوامل را م��ورد بازبینی و کنترل دوره ای 

قرار دهیم. 

برای مشتریان خود کارت هدیه و 
تقدیرنامه بفرستید 

امروز توجه بیشتر شرکت ها به بازاریابی اینترنتی جلب 
ش��ده در صورتی که بازاریابی چاپی هن��وز هم طرفداران 
خ��اص خودش را دارد و رس��انه خوبی برای بس��یاری از 
مدیران شرکت ها محسوب می شود. این روشی ملموس 
برای هدف ق��رار دادن جامعه مخاطبان اس��ت و امکان 
شناخت ش��خصی و بهتر از ماهیت را برای شرکت شما 
فراه��م می کند. یکی از ابزارهای��ی که برای کمپین های 
چاپی می تواند مورد استفاده قرار گیرد ارسال کارت پستال 
به مخاطبان هدف اس��ت که در ش��رایط فعلی که اکثر 
ش��رکت ها به تبلیغات و بازاریابی اینترنت��ی رو آورده اند، 

محبوبیت زیادی دارد. 
شاید تصور کنید این روشی هزینه بر است اما در حقیقت 
چاپ جمله ای برای تقدیر از مشتری یا تشویق او به خرید 
روی یک کاغذ نسبت به وفاداری ای که در مشتری ایجاد 
می کند هزینه  چندانی محسوب نمی شود. باید یادآور شد 
طراحی خوب یک کارت پستال در معروفیت شما بسیار 
موثر اس��ت. ذکر اسم شرکت، لوگو و پیام آن روی کارت 
نزد مردم اعتبار برای شما می آفریند. البته باید توجه داشته 
باشید از تبلیغات صرف روی کارت پستال بپرهیزید. اگر با 
توجه به مناسبتی برای مشتری کارت پستال می فرستید، 
با توجه به مناس��بت مربوط که می تواند عی��د یا زادروز 
تولد او باش��د از نمادهای مناسب استفاده کرده و ضمن 
تبریک، اس��م و لوگوی شرکت تان را بیاورید. مخاطب با 
این روش بیشتر جذب کسب وکار شما می شود تا اینکه 
روی جلد کارت پستال فقط تبلیغات صرف شرکت لحاظ 
شود. همچنین می توانید در زیر آن آدرس سایت شرکت 
را برای ارتباط بیش��تر با مشتریانی که تازه مخاطب شما 

شده اند بیاورید. 
یک کارت پس��تال خوب می تواند به عنوان یک کارت 
ویزیت موفق با مشتریان تان ارتباط برقرار کند. طراحی و 
چاپ خوب یک کارت پستال یک ابزار بازاریابی موفق است 
که به شما اجازه می دهد در رأس رقبای خود قرار بگیرید. 
بازار امروزه در شرایط سختی قرار دارد. افزایش روزبه روز 
وسواس مش��تریان روی اجناس خریداری شده و رقابت 
سنگین میان شما و ش��رکت های مشابه موضوع مهمی 
است که باید بس��یار به آن توجه کرد. یک کارت پستال 
با طراحی منحصر به فرد شما را در میان دیگران متمایز 
س��اخته و مردم را به طرف خود جلب می کند. استفاده 
از تصاوی��ر و مطالب خوب در کنار هم اعتماد مردم را به 
شما بر می انگیزد. همچنین جملاتی که در کارت پستال 
خود استفاده می کنید مهم اس��ت. برای مثال به این دو 
جمله دقت کنید: با خرید پنج کالای ما یک کالا به رایگان 
بگیرید. بهتر است این جمله را به این صورت آورد که آیا 
دوست دارید بدانید چگونه با خرید پنج کالا می توانید یک 
کالای رایگان هدیه بگیرید؟   به سایت ما مراجه کنید تا 

پاسخ سوال تان را دربیابید. 
اس��تفاده از تصاویر و جملات خوب که جذاب یا دارای 
اندکی ابهام و س��والی باش��د در حس مشتری نسبت به 
محصول یا خدمات شما تأثیر گذار است. این کار هم سبب 
جذب مخاطبان جدید می ش��ود و هم در مورد مشتریان 
کنونی وفاداری مشتریان را نسبت به شما بیشتر می کند و 
فروش محصولات تان نیز افزایش خواهد یافت و به هدف 

مالی و تجاری خود خواهید رسید. 
 

تغییر فوری لباس با پارچه جادویی

ش��ما هنگام مواجهه با پارچه ای جادویی که شکلش 
به میل تان تغییر می کند، چه واکنش��ی از خود نش��ان 

می دهید؟ 
می توانید یک روس��ری را به ش��کل های مختلف گره 
بزنید اما در موارد دیگر چنانچه بخواهید لباس یا پرده ای 
را بدوزید، پس از آن چندان قادر به تغییر سبکش نیستید. 
پارچه ه��ای مغناطیس��ی مدرس دانش��گاه طراحی 
Hochschule Gestaltung، لیلی��ان ددیو، از این 
قاعده مس��تثنا اس��ت. این پارچه ها برای نمونه با یک 
س��ری آهن ربا و مواد مختلف پر می شوندکه به اشیای 
آهن��ی نظیر پ��ودر آهن واکنش نش��ان خواهند داد. با 
نزدیک کردن آنه��ا به میدان های الکترومغناطیس��ی، 

پارچه کم کم زنده می شود. 
در اصل، ددیو با در نظر گرفتن دیزاین فضای داخلی 
خودرو ش��روع به کش��ف پارچه مغناطیس��ی کرد به 
طوری که رانندگان می توانستند از خودرو به عنوان یک 
موجود مایل به برقراری ارتباط بهره ببرند. این یک ایده 
سنگین بود اما به زودی مشخص شد که این تکنولوژی 
کاربرد های گسترده تری نیز داشته است. می توانید تصور 
کنید که در دنیای مد یک پیراهن چگونه می تواند برای 
مطابقت با آخرین مد ش��کل خ��ود را تغییر دهد؟ در 
معماری، یک لایه پوستی مغناطیسی می تواند به انجام 
هر کار از ایجاد س��ازه های هنری متحرك برای انتقال 
پیام به طور زنده، دست بزند. تصور کنید که یک دیوار 

همگام با سرعت باد حرکت مواج داشته باشد. 
ددیو تصمیم گرفته اس��ت تا با توسعه این ایده، لایه 
دوم��ی از الکترومغناطیس های قاب��ل کنترل را تعبیه 
کند. در ادامه این لباس را می توان پوش��ید و ش��کلش 
را به میل خود تغییر داد. با مشاهده عدم انجام واکنش 
از س��وی پارچه ب��ه محرك های بیرون��ی و پیکربندی 
مجدد و خود به خ��ود میدان های الکترومغناطیس��ی، 
مصرف کنندگان می توانند بدون هیچ گونه محدودیتی 
به آزمایشگاه مراجعه کنند و با استفاده از یک نرم افزار 

ظاهر لباس شان را تغییر دهند. 
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هدی رضایی

گردش��گران و مسافرانی که 
از طریق جاده س��فر می کنند، 
مجتمع ه��ای  از  معم��ولا 
بین راه��ی اس��تفاده ک��رده و 
بین راهی  مجتمع ه��ای  وجود 
به منزل��ه بهش��تی در بیاب��ان 
مجتمع ها،  این  آنهاست.  برای 
خدم��ات و کالا های��ی را ب��ه 
گردش��گران ارائ��ه می دهن��د 
ک��ه البته همیش��ه از کیفیت 
مناس��بی برخ��وردار نیس��ت. 
درگذش��ته تصوی��ری ک��ه از 
مجتمع ه��ای رفاهی بین راهی 
در ذه��ن اف��راد ب��ود، مکانی 
بود که مسافران  غیربهداشتی 
مجب��ور ب��ه اس��تفاده از این 
خدم��ات بودند و حق انتخابی 
نداش��تند اما ام��روزه در میان 
مجتمع ها هم رقابت زیاد شده 
و مجتمع ه��ای رفاهی هرروزه 
ت��لاش می کنن��د خدم��ات و 
کالا های بهتری را به مسافران 

ارائه دهند. 
اگرچه هن��وز این مجتمع ها 
با استانداردهای  فاصله زیادی 
جهان��ی دارن��د ام��ا موض��وع 
برندینگ ای��ن مجتمع ها، آنها 
را بر آن داش��ته که به مسائلی 
همچون مس��ئولیت اجتماعی 
فکر کرده و رضایت مش��تریان 
را کس��ب کنن��د و از حال��ت 
مجتمع های سنتی و آلوده که 
مس��افران در آن حق انتخابی 
مجتمع ه��ای  ب��ه  نداش��تند 
برن��د ب��ا امکان��ات م��درن و 
تبدی��ل  جدی��دی  خدم��ات 
این مجموعه خدمات  ش��وند. 
کافی شاپ،  رس��توران،  شامل 
سنتی،  س��فره خانه  فست فود، 
صندلی ه��ای  س��وپرمارکت، 
آرامش و فروش��گاه های لوازم  
آرایشی و بهداشتی، عطریات، 
پوش��اك، بازی��گاه ک��ودك و 
همچنی��ن ی��ک پمپ بنزین و 
پمپ گاز است. از نکات مثبت 
ای��ن مجتمع ه��ا می ت��وان به 
فراهم کردن آسایش رانندگان 
و مس��افران، پرهی��ز از اتلاف 
وق��ت آن��ان و ارائ��ه اطلاعات 
جاده ای و گردشگری به صورت 
ش��بکه سراسری اش��اره کرد. 
در چند س��ال گذشته بعضی 
برای  بین راهی  از مجتمع های 
جذب مس��افران بیش��تر روی 
برندین��گ خ��ود کار کرده اما 
مس��ئله این اس��ت که چقدر 
این مجتمع ها در زمینه جلب 
اعتماد مش��تری موفق بوده اند 
و ب��ا ورود به دنی��ای برند چه 
امکانات و خدمات جدیدی را 
می توانند به مس��افران عرضه 

کنند؟ 

برند؛ یک پدیده از درون 
به بیرون

دکتر احمد روستا، کارشناس 
ارش��د بازاریاب��ی درب��اره این 
ب��ا  گفت و گ��و  در  موض��وع 
»فرصت امروز« می گوید: یکی 
از پدیده های��ی ک��ه آگاهانه یا 
ناآگاهانه مدتی است در کشور 
م��ا موردتوجه ق��رار می گیرد، 
بح��ث برندآفرین��ی ی��ا ایجاد 

شناس��ه مناسب برای بنگاه ها، 
محصولات و انسان هاس��ت اما 
متاسفانه به علت عدم تخصص، 
مهارت و آگاهی از انواع نیازها، 
تکنیک ه��ای  و  پیش نیازه��ا 
مرب��وط هرکس��ی کلیات��ی را 
در م��ورد ای��ن پدی��ده مطرح 
می کند و بیش��تر اظهارنظرات 
به عن��وان نظریه ه��ای س��اده 
و ابتدای��ی مورد انتش��ار قرار 
برن��د  بح��ث  در  می گی��رد. 
مکان ها ی��ا اقامتگاه ه��ا یا هر 
ن��وع پدیده دیگر یک س��ری 
اصول اولیه و مش��ترك وجود 
دارد و یک س��ری نکات، قواعد 
و مهارت ه��ا را می طلب��د ام��ا 
سرفصل همه این فعالیت های 
برندس��ازی، به بی��رون از آن 
پدی��ده مرب��وط نیس��ت. برند 
ی��ک پدیده از درون، به بیرون 
اس��ت نه از بیرون ب��ه درون، 
اگ��ر کس��ی می خواهد  یعنی 
برای هر پدی��ده ای برند ایجاد 
کن��د باید مبتن��ی بر نگرش و 

باورهای او نس��بت به 
نیک نامی و خوش نامی 
ک��ه  کس��ی  باش��د. 
و  اس��تراتژیک  تفک��ر 
زندگی  در  بلندم��دت 
یا  خوش ن��ام  ن��دارد، 
بدن��ام بودن ب��رای او 
عادی  نیس��ت،  مه��م 
برای  ب��ودن  یا مطرح 
او فرق خاص��ی ندارد 
بهترین  ب��ا  هیچ گاه  و 
تبلیغ��ات  و  ابزاره��ا 
صاحب برند نمی شود. 

برندی برای یک عمر
روس��تا ادامه می دهد: اینکه 
صاحبان پدیده ای که قرار است 
برند ش��ود چه کسانی هستند 
بس��یار اهمی��ت دارد و ای��ن 
نام س��ازی،  به  صاحبان چقدر 
نام آفرین��ی، خوش نامی اعتقاد 
دارن��د و چقدر مایل هس��تند 
این مسیر س��رمایه گذاری  در 
داش��ته  معن��وی  و  م��ادی 
برندآفرینی؛  اس��اس  باش��ند. 
باورها  شخصیت،  خصوصیات، 
و ارزش های انس��ان ها است از 
جمله صاحبان پدیده، مدیران 
و حتی پرس��نل و کارکنان آن 
سازمان و در کنار این موضوع، 
عوامل��ی که باعث برند ش��دن 
یک پدیده می شود باید دارای 
ویژگی های قابلیت، صلاحیت، 
جذابی��ت و مطلوبیت باش��د و 
ای��ن موارد چیزی نیس��ت که 
یک ش��به ایج��اد ش��ود چون 
برند در طول یک عمر س��اخته 
نیاز ش��دیدی  می ش��ود ک��ه 
ب��ه مدیریت و ان��واع فکر های 
مش��اوره های  و  تخصص��ی 
حرف��ه ای دارد. اگ��ر بخواهیم 
ای��ن کاره��ا را انج��ام دهیم 
باید بررس��ی ش��ود که عوامل 
انس��انی، اخلاقی و ارزش��ی تا 
چه ان��دازه ای جدی اس��ت و 
ح��الا بای��د به دنب��ال مطالعه 
باش��یم  توانمندی های رقابتی 
و بتوانیم ای��ن توانمندی ها را 
افزای��ش دهی��م و از ابزارهای 
نوی��ن بازاریابی در این راس��تا 

استفاده کنیم. 

انجام دهید آنچه را قول 
می دهید

بازاریاب��ی  م��درس  ای��ن 
ابزار های  ای��ن  اس��ت:  معتقد 
بازاریابی شامل کیفیت پدیده، 
ش��یوه های تروی��ج و تبلی��غ، 
حضور دائ��م درصحنه رقابت، 
گوناگون،  س��رمایه گذاری های 
مراقبت ه��ای ویژه ب��رای رفع 
و  منف��ی  عملک��رد  هرگون��ه 
نادرست، ش��ایعات و پدیده ای 
ک��ه می توان��د در نیک نام��ی 
ایجاد کند،  ش��رکت مش��کل 
می ش��ود. از همه ای��ن موارد 
مهم تر این موضوع اس��ت که 
برن��د یا شناس��ه ی��ک فرمول 
س��اده اس��ت و برند یا شناسه 
مساوی اس��ت با قول به علاوه 
تعه��د و هرکس، هر چیز و هر 
پدیده اگر بخواهد برند ش��ود 
باید قول دهد آنچه را می تواند 
انجام ده��د و انجام دهد آنچه 
را قول می دهد. اگر این جمله 
را به عنوان ی��ک باور، ارزش و 

فرهن��گ جمعی و س��ازمانی 
توانس��تیم در نظ��ر بگیریم و 
با تم��ام وج��ود آن را قبول و 
رعای��ت کنی��م، گمنام تری��ن 
پدیده بع��د از مدتی به عنوان 
یک نام ارزشمند، معتبر و برند 
مط��رح می ش��ود، در غیر این 
ص��ورت اگر هرچق��در هم در 
هزینه   تبلیغات خ��ود  ح��وزه 
کنی��م و همه تلاش  خود را به 
کار ببری��م ام��ا مبتنی بر قول 
درس��ت، تعهد بج��ا و بموقع 
نباشد هیچ وقت برند به معنای 
نمی شود. گاهی ممکن  واقعی 
است یک برند مشهور شود اما 

مطلوب و محبوب نمی شود. 
و  »راهکارها  درباره  روس��تا 
تصمیمات��ی ک��ه مجتمع های 
برندینگ  راس��تای  در  رفاهی 
می توانن��د اتخاذ کنند« اظهار 
می کن��د: نخس��تین مجتم��ع 
در  ک��ه  بین راه��ی  رفاه��ی 
ایران ش��هرت پی��دا کرد، یک 
تقاض��ای پنه��ان را در جامعه  
نش��انه گرف��ت و بس��یار هم 
در ای��ن زمینه موف��ق بود. اما 
بسیاری از مجتمع های رفاهی 
بین راه��ی ک��ه می خواس��تند 
از آن الگوب��رداری کنن��د، به 
از  و  زیرس��اخت ها  کیفی��ت، 
هم��ه مهم ت��ر ب��ه ب��اور اولیه 
توج��ه نداش��تند و در نتیجه 
مط��رح نش��دند؛ بنابرای��ن در 
م��ورد این مجتمع ه��ا به نظر 
مالکان  بنده صاحبان س��هام، 
و مدی��ران آن قبل از هر چیز 
و سرمایه گذاری فیزیکی، باید 
روی برن��د و آین��ده برند خود 

س��رمایه گذاری کنند و به نام 
ای��ن پدیده توج��ه کنند و به 
دنبال آن باش��ند ک��ه چگونه 
و ب��ا ارائ��ه چ��ه س��رویس یا 
خدم��ت برتر، کیفی��ت کالاها 
و خدم��ات را افزای��ش دهند. 
پاس��خگویی این مجتمع ها به 
مشتریان از نکات مهمی است 
ک��ه همواره باید ب��ه آن توجه 
شود و موضوع مهمی محسوب 
می شود. مجموعه این اقدامات 
باعث می شود کیفیت مجتمع 
را در ح��د مطل��وب در ب��ازار 
رقابتی مط��رح کنند. مدیریت 
درست و خلاقانه و پاسخگویی 
به آنچه م��ردم انتظ��ار دارند 
از جمل��ه اقداماتی اس��ت که 
این نوع مجتمع ها را  می تواند 
بعد از مدت��ی صاحبنام و برند 

کند. 

فقط با تبلیغ نمی شود 
برند شد

او می افزاید: در این مس��یر 
نکات بس��یار تکنیکی 
وج��ود  تخصص��ی  و 
ک��ه  کس��ی  و  دارد 
برند  ب��رای  می خواهد 
از  سرمایه گذاری کند، 
انواع فکر ه��ا و افرادی 
که واقعا در این مسیر 
می توانند مشاور خوبی 
کند  اس��تفاده  باشند، 
مش��اوران  انتخ��اب  و 
باید آگاهانه باش��د که 
بتوانند از پایه مسیر را 
متاسفانه  دهند.  نشان 
بعضی از مجتمع ها تحت تاثیر 
سعی  اولیه  حرکات  یکس��ری 
می کنند، برند ش��وند که این 
کام��لا غلط اس��ت و به عبارت 
 دیگ��ر برای برند ش��دن تبلیغ 
ه��م لازم اس��ت اما ب��ا تبلیغ 

نمی تواند برند شد. 
»چگونگی  درب��اره  روس��تا 
دریافت بازخورد مشتری ها در 
مجتمع های رفاهی« می گوید: 
یک��ی از اقدامات س��اده ای که 
برندینگ  باعث می شود مسیر 
تغیی��ر کن��د و در تقویت برند 
موثر باش��د این موضوع است 
گوناگون  مخاطب��ان  ب��ا  ک��ه 
ارتباط دائم برق��رار کنند و از 
آنها نظرس��نجی های خالصانه 
کنند یا تحویل درست نظرات 
و پاس��خگویی ب��ه مجموع��ه 
را  پیش��نهادات  و  انتظ��ارات 

داشته باشند. 
 ای��ن کارش��ناس بازاریابی 
خاطرنش��ان می کن��د: ممکن 
است به بعضی از تکنیک های 
ح��د  در  فق��ط  برندین��گ 
کلام توج��ه کنی��م و اگر این 
ب��ه  عم��ل  در  را  تکنیک ه��ا 
کار نگیری��م، دچار ایس��تایی 
می ش��ویم چون امروزه، پدیده 
مدیریت ارتباط با مش��تری و 
مخاطب موضوع مهمی اس��ت  
و برای اینکه بدانیم مردم چه 
می گویند، چه می خواهند، چه 
انتظاری دارند، چه نگرانی ها و 
دغدغه هایی دارند باید به این 
سوالات پاس��خ درستی دهیم 
و آنه��ا را به درس��تی بررس��ی 
کنیم، در این صورت است که 

می توانی��م به راحتی به تقویت 
برند خ��ود فکر کرده و در این 
زمینه اقدام کنیم. این موضوع 
ک��ه م��ا چگون��ه فعالیت ها را 
اصلاح و نوآفرینی، بازآفرینی و 
به آفرینی می کنیم بسیار مهم 

و از نکات کلیدی است. 

مجتمع های رفاهی برند با 
مزیت های رقابتی بالا

او با اشاره به این موضوع که 
روی  که  رفاهی  »مجتمع های 
برندین��گ خ��ود کار می کنند 
مزیت ه��ای رقابتی بیش��تری 
نس��بت به مجتمع ه��ای دیگر 
دارن��د«، ادام��ه می ده��د: هر 
ف��ردی که در ای��ن مجتمع ها 
رفت و آمد دارد انتظاراتی از آن 
مجتمع دارد و مصرف کنندگان 
این خدم��ات و کالاها؛ محیط 
امن، خدمات خوب، اخلاقیات 
و رعای��ت اصول انس��انی را از 
تمیزی،  مجتمع می خواهن��د. 
امکانات  داش��تن  مرتب بودن، 
و کالاهای به روز نقش بس��یار 
مهم��ی در مط��رح ماندن این 

مجتمع ها دارد. 
روس��تا درب��اره نمونه ه��ای 
خارجی که درزمینه برندینگ 
موف��ق بودن��د، می گوی��د: در 
از  مجموعه ای  کش��ورها  تمام 
و  بدنام  شرکت های خوش نام، 
گمنام وجود دارد و قرار نیست 
همه فعالان کسب وکار در یک 
کش��ور صاحب برند باشند اما 
آنهای��ی ک��ه مصمم هس��تند 
در بی��ن رقب��ای خ��ود برن��د 
ایج��اد کنند باید به گذش��ته 
خود و دیگ��ران نگاهی کنند. 
بهترین راه برای مطرح ش��دن 
و برن��د ش��دن، پدی��ده ای به 
نام الگوبرداری و الگوشناس��ی 
اس��ت و دانس��تن این موضوع 
که تم��ام پدیده ه��ای اقامتی 
ک��ه در ای��ران یا کش��ورهای 
دیگ��ر صاحب ن��ام ش��دند، از 
ریش��ه  چه اقدامات��ی را انجام 
داده ان��د، از کجا این فعالیت ها 
را آغ��از کرده اند، چه نکاتی را 
توجه کردند و چه مدت زمانی 
طول کش��یده اس��ت، بس��یار 
مهم اس��ت و می توانند کمک 
خوبی به مسئله برندینگ یک 
مجتمع کنن��د. این مجتمع ها 
باید بعضی از الگوبرداری هایی 
را ک��ه انجام داده ان��د، به طور 
کام��ل انجام دهن��د یا بعضی 
از مجموع��ه اقدامات برند های 
موفق را با ش��رایط خود بومی 
کنن��د و گاهی ممکن اس��ت 
ب��ه این موضوع نیاز باش��د که 
یک سری مسائل و موضوعات 
جدید را بررس��ی کنیم چون 
هنوز دیگ��ران به آنه��ا توجه 
نکردند تا به عنوان پیش گام در 

این حوزه موفق باشیم. 
این کارش��ناس بازاریابی در 
پایان پیشنهاد می کند: برند را 
به عنوان یک عامل کوتاه مدت 
قلم��داد نکنید بلک��ه به عنوان 
یک پدیده ارزشی و آینده ساز 
در نظ��ر بگیرید ک��ه می تواند 
بس��یاری از ارتباطات را بهبود 
ببخش��د و آینده دلخواهی را 

برای ما به ارمغان  آورد. 

ایستگاه بازاریابی

بررسی  اصول برندینگ مجتمع های رفاهی بین راهی در گفت و گو با دکتر احمد روستا

قول بدهید و به قول خود وفا کنید
امیر کاکایی

نخستین مجتمع رفاهی بین راهی که 
در ایران شهرت پیدا کرد، یک تقاضای 

پنهان را در جامعه  نشانه گرفت و 
بسیار هم در این زمینه موفق بود. اما 

بسیاری از مجتمع های رفاهی بین راهی 
که می خواستند از آن الگوبرداری 

کنند، به کیفیت، زیرساخت ها و از همه 
مهم تر به باور اولیه توجه نداشتندو 

در نتیجه مطرح نشدند

هادی طالب زاده
کارشناس بازاریابی

BRAND



هر روز وضعی��ت اقتصادی 
کش��ور تغیی��ر می کن��د و هر 
عامل��ی باع��ث می ش��ود ت��ا 
تعدادی از م��ردم دولت را نقد 
کنند و نسبت به عملکردهای 

آن ایراد بگیرند. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه 
م��ردم  از  بس��یاری  ام��روزه 
در هم��ه مس��ائل از اقتص��اد 
گرفته تا سیاس��ت و مس��ائل 
هس��ته ای خود را صاحب نظر 
می دانن��د و ممک��ن اس��ت تا 
جایی پی��ش بروند ک��ه حتی 
حرف دیگ��ران را ه��م گوش 
نکنن��د. در چنی��ن فضایی به 
طور معمول سرمایه گ��ذاری 
در کش����ور کاه��ش می یابد 
و کس��ی اعتم��اد نمی کن��د 
که ای��ن کار را انج��ام دهد. از 
س��وی دیگر ش��رایط کش��ور 
در رک��ود تورمی ق��رار دارد و 
ممکن است بازگشت سرمایه 
افراد م��دت زمان زی��ادی به 
ط��ول بینجام��د. ب��ه همین 
دلیل برخی اف��راد برای اینکه 
بتوانن��د کاری بدون ریس��ک 
انج��ام دهند به ش��رکت های 
زمین��ه  در  مشاوره دهن���ده 
سرمایه گذاری مراجعه کرده و 
بازار فعالان ای��ن عرصه را داغ 
می کنند. اگر ش��ما نیز دارای 
یکی از ش��رکت های مش��اوره 
هس��تید بد نیس��ت نگاهی به 
این گزارش بیندازی��د تا بهتر 
بتوانید مش��تریان را به سمت 

خود جذب کنید. 

مشتری 
را راضی نگه دارید

ش��ما بای��د از ه��ر جهت به 
وضعیت کش��ور آگاه باش��ید. 
ممک��ن اس��ت اف��رادی برای 
س��رمایه گذاری ع��زم خ��ود 
را جزم کنن��د ام��ا از اقدامات 
س��ودده و ک��م خط��ر آگاهی 

نداشته باشند.
 همه اف��راد اکنون ب��ر این 
خریدوف��روش  ک��ه  باورن��د 
خودرو یا همان دلالی خودمان 
مس��کن  ساخت و س��از  ی��ا 
می توان��د آنها را ب��ه رویاهای 
باور نکردنی ش��ان برس��اند اما 
حقیقت این اس��ت که کشور 
در حال��ت ع��ادی اقتص��ادی 
ق��رار ن��دارد و ممکن اس��ت 
این رک��ود عمی��ق گریبانگیر 
ای��ن س��رمایه ها ش��ود و در 
کوتاه م��دت آن را رها نکند. به 

همی��ن دلی��ل بای��د 
س��رمایه گذاران  ب��ه 
راه هایی را پیش��نهاد 
دهی��د که از ه��ر نظر 
راض��ی باش��ند. ابتدا 
بای��د بدانید که ش��ما 
حداقل به 10 کارمند 
در هم��ه زمینه ها نیاز 
دارید. ای��ن کارمندان 
باید مشاوران زبده ای 
کار  در  ک��ه  باش��ند 
ب��وده  خب��ره  خ��ود 
بهتری��ن  بتوانن��د  و 

راه ح��ل را ب��ه مش��تری ارائه 
دهند. به عنوان مثال مش��اور 
اقتصادی بای��د بتواند هم فرد 
را  متقاض��ی س��رمایه گذاری 
به س��ود برس��اند و هم باعث 
رش��د تولی��د و به��ره وری در 
کشور ش��ود. همچنین مشاور 

حقوق��ی باید بداند 
ک��ه چ��ه مراحلی 
ه��ر  انج��ام  ب��رای 
کاری نی��از اس��ت. بهتری��ن 
راه��ی ک��ه ش��ما می توانی��د 
خ��ود را به افراد س��رمایه گذار 
برس��انید، تبلیغات موثر است. 
این تبلیغات نبای��د به صورت 
عموم��ی باش��د، بلک��ه بای��د 
به ص��ورت تحقیقی باش��د. به 
این معنا که افراد سرمایه گذار 
و علاقه مند به س��رمایه گذاری 
را شناس��ایی و ب��رای هدایت 
س��رمایه آنها در جهت بهبود 
اقتص��اد کش��ور برنامه های��ی 

تدوین کنید. 

بورس، سکوی پرتاب
بس��یاری از اف��راد اط��لاع 
ندارند ک��ه س��رمایه گذاری با 
پ��ول ان��دک ه��م امکان پذیر 
کلم��ه  ک��ه  زمان��ی  اس��ت. 
گ��وش  ب��ه  س��رمایه گذاری 
می رس��د برخی اف��راد تصور 
می کنن��د ک��ه حتم��ا بای��د 

چند ه��زار میلیارد س��رمایه 
داش��ته باش��ند ت��ا بتوانن��د 
س��رمایه گذاری کنن��د اما در 
حقیقت بورس می تواند راهی 
سرمایه گذاری های  آغاز  برای 
س��ودده حتی با مبل��غ اندک 
باش��د. بس��یاری از اف��راد به 

دلی��ل ع��دم اط��لاع از روش 
خریدوفروش س��هام، از ورود 
ب��ه آن خ��ودداری می کنن��د 
پ��ول  می دهن��د  ترجی��ح  و 
خ��ود را در گاو صن��دوق خانه 
ی��ا مح��ل کار نگ��ه دارن��د و 
س��رمایه  س��نتی  به ص��ورت 
خود را جمع کنن��د. در حالی 
که س��رمایه گذاری در بورس 
می توان��د هم ب��ه تولید کمک 
کند و هم فرد را با س��ود قابل 
توجه روبه رو س��ازد. مشاوران 
بورس شما باید آنقدر با بورس 
و ش��رکت های زیرمجموع��ه 
آن آشنایی داش��ته باشند که 
بتوانند اف��راد را برای خرید هر 
سهم راهنمایی کنند. به عنوان 
مث��ال اگر فرد از ش��اخص کل 
بورس در هر روز اطلاع نداشته 
باش��د به قول معروف کلاهش 
پس معرکه است و باید نسبت 
به تعویض نی��روی خود در این 

زمینه اقدام کند. 

نام و شعارهای خاص
نام و شعار تبلیغاتی 
ش��رکت ش��ما بای��د 
به گون��ه ای باش��د که 
فرد ب��رای حض��ور در 
شرکت ش��ما تحریک 
ب���ه عنوان  ش����ود. 
مث��ال بای��د بگویی��د 
ش��ما  س��رمایه  ک��ه 
10ب��راب����ر  را 
ی����ا  می کنی���م 
ی  ر ا یه گذ ما س��ر «
را  درس��ت کش����ور 
می س��ازد.« همچنین 
ب��ذر  مانن��د  ش��ع��ارهایی 
س��رمایه گذاری درخت س��ود 
را تحویل می ده��د می توان��د 
باش��د.  تاثیر گ��ذار  بس��ی��ار 
حت��ی کاری ک��ه ش��ما انجام 
می دهید نوعی سرمایه گذاری 
ب��رای خودت��ان ب��ه حس��اب 

می آی��د ب��ه همی��ن دلی��ل 
نهایت دقت را داش��ته باش��ید 
ک��ه اف��راد مراجعه کنن��ده و 
بهتری��ن  مش��اوره گیرنده 
تبلیغ کننده شما خواهند شد. 

 مشاوره در محل 
مورد نظر شما

برای اینکه بتوانید اف��راد را به 
فعالیت و سرمایه گذاری از طریق 
مش��اوره جذب کنید، می توانید 
آنها را از یک سفر اجباری شهری 
منع کرده و راه شان را کوتاه کنید 
و این پیش��نهاد را بدهید که به 
محل مورد نظر آنه��ا می روید و 
مشاوره را انجام می دهید. همین 
کار می تواند یک س��کوی پرتاب 
برای شما باشد. البته باید توجه 
داشته باش��ید که نحوه صحبت 
کردن، لباس پوشیدن، برخورد 
و همچنین چگونگی رفت و آمد 
در این بخش کار از اهمیت بالایی 

برخوردار است. 

توجه به قیمت گذاری خدمات
نرخ خدم��ات نی��ز می تواند 
در  تعیین کنن��ده ای  نق��ش 
کار ش��ما داش��ته باش��د. اگر 
ن��رخ مش��اوره ش��ما بس��یار 
ب��الا باش��د بس��یاری از افراد 
ترجی��ح می دهن��د ب��ه جای 
س��رمایه گذاری پول های خود 
را در بالش��ت بگذارند و عطای 
سرمایه گذاری و کسب سود را 
به لقایش ببخش��ند و پرداخت 
هزینه ای هم متحمل نش��وند 
اما با ن��رخ ای��ده آل می توانید 
اف��راد بیش��تری را ج��ذب و 
سود بالاتری را کس��ب کنید. 
س��عی کنید با کارمندان خود 
به صورت درصدی کار کنید تا 
آنها نیز از سیستم چابک سازی 
اس��تفاده کنند و برای کس��ب 
سود بیش��تر تکاپوی بیشتری 

از خود نشان دهند. 

فانتا اکسیری که در بحبوحه جنگ 
جهانی ظهور کرد

فانتا ی��ک نام تج��اری جهانی از ش��رکت کوکاکولا 
برای نوشابه های گازدار با طعم میوه  است. این دومین 
نوش��یدنی تولید ش��ده توس��ط کوکا بعد از نوشیدنی 
اصلی این ش��رکت است. این نوشابه نخس��تین بار در 
س��ال 1۹۴۲ میلادی به بازار عرضه ش��د. خاس��تگاه 
فانتا به کش��ور آلمان در زمان جنگ جهان��ی دوم باز 
می گردد؛ یعنی زمانی که نیروهای متفقین ممنوعیت 
تجارت با آن کش��ور را وض��ع کرده بودند و ش��رکت 
کوکاکولای آلمان قادر نب��ود مواد اولیه مورد نیاز خود 
را برای تولید نوش��ابه وارد کند. در نتیجه مکس کیث 
مدیر شرکت کوکاکولای آلمان در زمان جنگ جهانی 
دوم، تصمیم گرف��ت یک محصول جدید ب��ه بازار آن 
کش��ور عرضه کند که مواد اولیه آن در آلمان موجود 
باشد. این مواد اولیه ش��امل آب پنیر و تفاله های میوه 

بود. 
انتخاب ن��ام فانت��ا نیز نتیج��ه جرق��ه ذهنی یکی 
از فروش��ندگان آن ش��رکت ب��ه ن��ام جونی��پ بود؛ 
بدین ترتی��ب که وی در ج��واب درخواس��ت کیث از 
کارمندانش ب��رای نامگ��ذاری این محص��ول جدید، 
بلافاصله نام فانت��ا را بر زبان آورد. طع��م فانتای اولیه 
که به رنگ زرد بود و با توجه به شرایط جنگ و موجود 
نبودن بس��یاری مواد اولیه، با فانت��ای پرتغالی امروز 
متفاوت ب��ود. این نوش��یدنی در آلمان ب��ه دلیل مزه 
میوه ای بسیار محبوب ش��د. اکنون این نوشیدنی که 
در بیش از 180 کش��ور دنیا وجود دارد و از محبوبیت 
ویژه ای ب رخوردار است. از نظر حجم مصرف، برزیل 
بزرگ تری��ن مصرف کنن��ده فانت��ا در دنیاس��ت. فانتا 
در اروپ��ا و آمریکای جنوب��ی هچن��ان پرطرفدارتر از 

آمریکاست. 
فانتا ب��ه خاطر تبلیغات ش��اد و موفق��ش در آمریکا 
ش��ناخته شده اس��ت. تبلیغ��ات فانت��ا توس��ط گروه 
فانتاناس انجام می گیرد که ش��امل گروهی از جوانان 
اس��ت. هر کدام از این مدل های تبلیغات��ی کار تبلیغ 
یک طع��م را انجام می دهن��د. فانتا بی��ش از ۷0 طعم 
مختل��ف در سراس��ر جه��ان دارد. ب��رای نمون��ه در 
کش��ورهای رومانی، بلغارس��تان، مقدونیه، بوس��نی 
و هرزگوی��ن و برخی کش��ورهای دیگر فانت��ا با طعم 
انگور س��یاه و در س��وییس و هلند فانتا ب��ا طعم انگور 
فرنگی تولید می ش��ود. بعضی مزه های مش��ابه دارای 
نام های مختلف در کش��ورهای مختلف هس��تند. نام 
این برند برای کش��ورهای اس��کاندیناوی و بلژیک به 
Fanta Funky Orange  تغییر نام یافت اما برای 
کشورهای دیگر همچنان همان نام باقی ماند. فرمول 
اصلی که در آلمان، اتریش و دیگر کشورها وجود دارد 
کاملا با نوش��یدنی های فانتا که در آمریکا وجود دارد 

متفاوت است. 
یکی از ن��کات جالب درب��اره این برند آن اس��ت که 
پاپ بندیکت شانزدهم از جمله طرفداران نوشابه های 
فانتاست که روزانه س��ه تا چهار قوطی فانتا می نوشد. 
فوریه ۲015 جش��ن ۷5 س��الگی ورود نوش��ابه فانتا 
برگزار شد و این ش��رکت طی اقدامی، نوشیدنی اولیه 
که در زمان جن��گ جهانی بود ب��ا 30درصد طعم آب 
پنیر و تفاله می��وه را در بس��ته بندی هایی که روی آن 
عبارت کم شیرین حک شده بود و نسخه آلمانی اولیه 
به ب��ازار عرضه کرد. آنه��ا طی یک آگه��ی تلویزیونی 
تاریخچه تولید این نوش��یدنی را به تصویر کش��یدند 
و در واقع می خواس��تند حس روزه��ای خوب قدیم را 
به مخاطب برگردانن��د. این آگهی باره��ا از تلویزیون 
و ش��بکه های نمای��ش خانگی پخش ش��د ت��ا یادآور 

خاطرات نوستالژیک برای مصرف کنندگان باشد. 

کاهش اضطراب سازمانی
آیا می دانس��تید هیچ س��ازمانی هیچ گاه نمی تواند 
ادعا کند ک��ه می تواند از ب��روز اضط��راب جلوگیری 
کند؟ حتی در شرکت هایی که به ش��دت بر آسایش و 
رفاه کارکنان خود س��رمایه گذاری می کنند، همیشه 
کارمندانی هس��تند که در س��طح فردی با این حس 
درگی��ر ش��وند. روش های��ی ب��رای تغیی��ر چارچوب 
اضطراب به ش��یوه ای مثبت ت��ر وجود دارد. بخش��ی 
از هوش احساس��ی این توانایی اس��ت که احساسات و 
واکنش های خود را بشناس��ید و موقعیت ه��ا را تغییر 

دهید. 
افرادی که هوش احساس��ی بالایی دارند می توانند 
به ط��ور منطقی ب��ا اضطراب مواج��ه ش��وند. یکی از 
اقداماتی که مدیران برای کاه��ش اضطراب کارکنان 
می توانند انجام دهند،  این اس��ت که به جنبه جسمی 
اضطراب بپردازند. برخی ش��رکت ها برای این منظور 
یوگا و مدیتیش��ن را پیش��نهاد می کنند و برخی دیگر 
لوازم اداری اس��تاندارد و راحت را در نظ��ر می گیرند. 
حتی برخی ش��رکت ها ب��ا در نظر گرفت��ن مکان های 

ورزشی به این موضوع اهمیت می دهند. 
 یک��ی از ن��کات مهم ت��ر آن اس��ت ک��ه مدی��ران 
»امنیت روانی« را در س��ازمان تقوی��ت کنند. امنیت 
روانی یعنی به کارمندان اجازه داده ش��ود نظرات خود 
را در محیط های دوس��تانه بیان کنند. در این صورت 
آنها می توانند مس��ائل خ��ود را به اش��تراک بگذارند، 

توصیه بشنوند و بحث کنند. 

سهشنبه
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هدی رضایی 
پاسخ کارش�ناس: به این دلیل که ش��رکت ها همواره 
به دنبال تولید محصولات جدیدی هس��تند و برای آن انواع 
معاملات جدیدی را نیز ارائه می کنند، مدیران توس��عه بازار 
برای تضمین موفقیت آینده ش��رکت باید ارتب��اط خود را 
با توزیع کنندگان، مش��تریان و افراد گروه فروش ش��رکت 
حفظ کنند و تمرکز اصلی کار خود را به مدیریت ارتباطات 
بین بخش ه��ا، گروه ها و افراد گوناگون که ب��ا آنها در ارتباط 
هستند معطوف کنند. وقتی مدیران توسعه بازار در جلسات 
و مذاک��رات مرتبط با کس��ب وکار ش��رکت می کنند، ملزم 
می ش��وند همواره از مهارت های تحلیلی و تحقیقاتی قوی 

برخوردار باشند و مدیر توس��عه بازار نقش اساسی در ایجاد 
تغییر و تحولات آینده کسب و کار ش��رکت ها بازی می کند. 

وظایف کلیدی یک مدیر توسعه بازار عبارتند از: 
• برنامه ریزی و پیاده سازی استراتژی توس��عه بازار برای 
مش��تریان جدید و برقراری ارتباط با مدیران ش��رکت های 
تأمین کننده خدمات موردنیاز در زنجیره ارزش کسب و کار 

شرکت. 
• نظارت و رهبری پروژه های توسعه بازار شرکت. 

• تجزیه وتحلیل بازار برای ش��ناخت فضای رش��د جدید. 
تحلیل جذابیت ها، نیاز ه��ا و فرصت های بازار ب��رای ایجاد 
ارزش های جدید برای مش��تریان و ارائه راهکارهای مؤثر در 

این راستا. 

• گسترش فرصت های جدید در کسب و کار، تجارت با  آنها 
و افزایش سود حاصل از رشد کسب و کار جدید. 

• تبدی��ل ارزش های��ی که کارب��رد محص��ولات و تجربه 
خدمات ش��رکت به مش��تری ارائ��ه می دهد ب��ه اطلاعات 
کاربردی ب��رای گروه تبلیغاتی ش��رکت به منظ��ور تعیین 

استراتژی های جدید ارائه کالا و خدمات. 
اس��تراتژی توس��عه بازار، مش��تریان بالقوه جدی��د را در 
بازارهای جدید، علاوه بر مشتریان فعلی هدف قرار می دهد. 
اهمیت نقش مدیر توسعه بازار به شناخت کافی از بازار هدف 
منوط می شود به نحوی  که در پیاده سازی برنامه توسعه بازار 

موفقیت حاصل شود. 

مدیریت توسعه بازار

پرسش: مدیر یک شرکت بازرگانی هس�تم. می خواستم بدانم برای مدیریت توس�عه بازار چه اقداماتی را باید انجام داد و همچنین 
وظایف مدیر توسعه بازار در چه حیطه ای تعریف می شود؟   پولدار شدن برای زیر 30 ساله ها کلینیککسبوکار

چطور ممکن است؟! 

پولدار ش��دن و میلیونر ب��ودن برای بس��یاری از مردم 
در ج��ای جای جهان مثل س��تاره ای دوردس��ت اس��ت 
که دسترس��ی به آن به آرزو می ماند. حال چه برس��د به 
اینکه درباره پولدار شدن در 30 س��الگی حرفی به میان 
آورده ش��ود اما نباید از این موضوع یک آرزوی غیرممکن 
ساخت. من ۲1 س��اله بودم که از دانش��گاه بیرون آمدم، 
ورشکس��ته و بدهکار ب��ودم. ام��ا در 30 س��الگی به یک 
میلیونر تبدیل ش��دم. اینج��ا و پیش روی ش��ما 10 گام 
وجود دارد که طی کردن درست و دقیق شان مسیر شما 

را به سوی ثروتمند شدن در 30 سالگی هموار می کند. 
1- دنبال پول بگردید

در محیط اقتص��ادی این روزها نمی ت��وان تنها در یک 
مسیر بود و میلیونر ماند. نخستین گام این است که روی 
افزایش درآمد خود تمرکز کنید. درآم��د من در یک ماه 
3 هزار دلار بود؛ ۹س��ال بعد این رقم ب��ه ۲0 هزار دلار در 
ماه رس��ید یعنی افزایش نزدیک به هفت برابری را تجربه 
کردم. دنبال پول باشید تا کنترل سود و دیدن و استفاده 
از شانس ها و فرصت ها هم به دنبالش برای تان روی دهد. 

2- نمایش بازی نکنید، حی و حاضر باشید
من ساعت لوکس یا ماش��ین آنچنانی نخریدم تا زمانی 
که مطمئن شدم کسب و کار و س��رمایه گذاری ام در حال 
تولید مقادیر قاب��ل توجهی از درآمدهای تضمین ش��ده 
اس��ت. تلاش کنید ب��ا جایگاهی که به دس��ت می آورید 

شناخته شوید نه آن چیزهای گول زنکی که می خرید. 
3- پس انداز کنید که سرمایه گذاری کنید، 

پس انداز نکنید تنها برای اینکه پس انداز کرده 
باشید

تنها دلیل پس ان��داز پول س��رمایه گذاری آن اس��ت. 
پول ه��ای پس ان��داز ش��ده تان را در حس��اب های امن و 
غیرقابل دس��ترس بگذاری��د. غیرقابل دس��ترس یعنی 
جایی که نتوانید به آنها دست بزنید و برای استفاده از آنها 
وسوسه نشوید،  حتی اگر هزینه ای ضروری داشته باشید. 
این کار مجبورتان می کند که همچنان ب��ه فکر گام اول 
یعنی افزایش درآمد باش��ید. من تا امروز،  دست کم دو بار 
در روز شکست خورده ام چون همیشه سرمایه اضافی ام را 
در س��رمایه گذاری های ماجراجویانه ای خرج می کنم که 

امکان دسترسی به آنها را ندارم.
4- از وام و قرضی که عایدی برای تان ندارد، 

 پرهیز کنید
برای خودتان قانون بگذارید که هرگ��ز از وام یا قرضی 
اس��تفاده نکنید که برای تان در نهایت درآم��د و عایدی 
به همراه ندارد. من برای خرید خ��ودرو پول قرض کردم 
تنها به این دلیل که می دانستم این کار درآمدم را افزایش 
خواهد داد. پولداره��ا از وام و قرض اس��تفاده می کنند تا 
سرمایه های ش��ان را میزان کرده و حجم پول نقدش��ان 
را افزای��ش دهند. فقیرها ام��ا پول را ق��رض می گیرند تا 

چیزهایی بخرند که پولدارها را پولدارتر می کند. 
5- با پول مثل یک عاشق حسود رفتار کنید

میلیون ها نف��ر آرزوی اس��تقلال مالی دارن��د اما تنها 
کس��انی آرزوی ش��ان ب��رآورده می ش��ود ک��ه اولوی��ت 
زندگیشان مستقل شدن از نظر مالی باش��د. برای پولدار 
شدن و پولدار ماندن باید این هدف را اولویت زندگی خود 
قرار دهید. پول مثل یک عاش��ق حسود است. وقتی از آن 
غافل شوید، از شما غافل می شود یا بدتر از آن، پول شما را 
به مقصد آغوش کسی که پول درآوردن را اولویت زندگی 

خودش قرار داده،  ترک می کند. 
6- پول نمی خوابد

پول هیچ چیز درباره اینکه الان س��اعت چند است، 
برنامه ریزی ها چگونه اس��ت یا حتی الان تعطیل است 
یا غیرتعطیل س��رش نمی شود. ش��ما هم نباید به این 
چیزها اهمیت��ی بدهید. پول آدم هایی را دوس��ت دارد 
که ایمان ب��ه کارهای بزرگ دارند. وقتی من ۲6 س��اله 
بودم،  ش��غلم فروش��ندگی بود و مغازه ای که در آن کار 
می کردم ساعت ۷ عصر بسته می شد. اما اغلب وقت ها 
می توانستید 11 شب من را آنجا ببینید. فروش بیشتر 
لذت بزرگی بود. هرگز س��عی نکنی��د باهوش ترین یا 
خوش شانس ترین آدم روی زمین باشید،  فقط مطمئن 
شوید که از ساعت کاری محول شده بهتان بیشتر کار 

می کنید. 
7- فقر بی معناست

من آدم فقیری بودم و فق��ر مرا در خ��ود فروبرده بود. 
حتی زمانی که به اندازه خرج روزانه ام داش��تم هم اوضاع 
چندان فرقی نک��رد. همه ایده هایی را ک��ه فقر را مقدس 
یا خوب جل��وه می دهند از ذهن و زبان خ��ود پاک کنید. 
بیل گیتس یک جمله مع��روف دارد: »اگر فقی��ر به دنیا 
بیایید تقصیر خودتان نیس��ت اما اگر فقیر از دنیا بروید، 

اشتباه خودتان است.«
8- یک الگوی میلیونر داشته باشید

خیلی از ما در خانواده های س��طح متوسط یا فرودست 
جامعه به دنیا آم��ده و بزرگ ش��ده ایم و بعدها نیز تلاش 
کرده ایم با عقاید و ایده های ای��ن گروه از جامعه خودمان 
را محدود کنیم. برای خ��ود یک الگوی میلیونر داش��ته 
باشید و درباره روش های او خوب مطالعه کنید. بسیاری از 
ثروتمندان درباره آگاهی های شان بسیار بخشنده هستند 
و منابع دستیابی به ثروت ش��ان را در اختیار دیگران قرار 

می دهند. 
9- آنقدر پول دربیاورید که بتوانید سنگین ترین 

آرزوها را با آن بلند کنید
س��رمایه گذاری مثل یک چیز مق��دس در راه میلیونر 
ش��دن اس��ت و باید هر چه می توانید بیش��تر و بیشتر از 
سرمایه های تان پول درآورید. اگر سرمایه اضافی نداشته 
باشید، سرمایه گذاری نخواهید کرد. سرمایه گذاری تنها 
انگیزه ای است که باعث می شود گام های بعدی را بردارید 
و پولی که به دس��ت می آورید باید در خدمت تان باشد تا 

بتواند آروزهای سنگین را بلند کند! 
10- به 10 میلیون بیندیشید نه یک میلیون

بزرگ ترین اش��تباه مالی من این بود که فکر می کردم 
به ان��دازه کافی بزرگ فک��ر می کنم. اما به ش��دت بهتان 
اصرار می کنم که دنبال خیلی بیشتر از یک میلیون و دو 
میلیون باشید. در س��یاره به این بزرگی اصلا کمبود پول 
معنایی ندارد و تنها چیزی که کم است آدم هایی هستند 

که به حد کافی بزرگ و ژرف فکر کنند. 

اگر شما هم د  ر کس�ب و کار خود   با چالش�ی روبه رو هس�تید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و 
پاسخ خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .                        
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آیامیدانستید

بهترینراهیکهشمامیتوانیدخود
رابهافرادسرمایهگذاربرسانید،

تبلیغاتموثراست.اینتبلیغاتنباید
بهصورتعمومیباشد،بلکهباید
بهصورتتحقیقیباشد.بهاینمعنا
کهافرادسرمایهگذاروعلاقهمندبه
سرمایهگذاریراشناساییوبرای
هدایتسرمایهآنهادرجهتبهبود
اقتصادکشوربرنامههاییتدوینکنید

غزال بابایی

قس��مت دوم فیل��م »انتقام جوی��ان« با عن��وان عصر 
آلترون اکران شده است و این ش��رکت تفاهم نامه ای را 
با سامس��ونگ با هدف اجرای پروژه های خاصی به امضا 

رسانده است. 
پ��س از آزمایش نس��خه های م��رد آهنین گلکس��ی 
ک��ره ای  غ��ول  گذش��ته،  روزه��ای  در   S6 Edge
 تولید ای��ن محصول خ��ود را ب��رای بازاره��ای ویژه ای 

آغاز کرد. 
این نس��خه محدود کهکشان گلکس��ی S6 Edge با 
همان فضای ذخیره س��ازی 6۴ گیگابایتی عرضه خواهد 

ش��د. این محصول با رنگ قرمز در جلو و عقب گوش��ی و 
قاب فلزی طلایی رن��گ به بازار خواهد آمد. این گوش��ی 

دارای یک تم سفارشی انتقام جویان به صورت پیش فرض 
بوده و به تعداد محدودی نیز در بسته بندی انتقام جویان 
ارائه خواه��د ش��د. سامس��ونگ همچنین یک ش��ارژر 
بی سیم نیز در بس��ته بندی مرد آهنی قرار داده است که 
 در ای��ن پکیج یک محافظ صفحه گوش��ی نیز به چش��م 

می خورد. 
به گزارش فارنت، این گوشی هوشمند از ششم خرداد 
در کره قابل دسترس��ی اس��ت و پس از آن نی��ز چین و 
هنگ کنگ در برنام��ه بعدی دریافت در م��اه آینده قرار 

دارند. 

سامسونگ تولید نسخه مرد آهنی گلکسی اس 6 اج را آغاز کرد

ترجمه: سارا گلچین
گرنت کاردون، کارشناس بین المللی فروش

گزارش »فرصت امروز« 
از چگونگی مدیریت یک شرکت 
مشاوره سرمایه گذاری

بذر سرمایه گذاری 
را بکارید و سود درو کنید

مسیرثروت BRANDحکایتبرندها



 63,227شاخص کل
(0,89)میزان تغییر
B 2,790,287,055ارزش بازار

B 1,444,287ارزش معاملات
M 341,236حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
(57,13)2,272تاپیكو
10,38118,52فارس

4,51316,33حكشتي
26,16716,3همراه
3,79615,6والبر

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 5,70025,080گروه صنعتی بارز

B 7,0756,028صنایع جوشكاب یزد
B 2,1763,229نورد آلومینیوم

B 9493,203سایپا دیزل
B 1,8002,921ح. تجارت الكترونیک پارسیان

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 12,69559,567نفت پارس
B 28,4246,525سیمان قائن

B 1,8505,544ح. تجارت الكترونیک پارسیان
B 4,7465,457سیمان خزر

B 7,8474,461بین المللی محصولات پارس

درصد قیمتنام کامل شرکت
3,7969,46سرمایه گذاری البرز

3,4685کشت و صنعت پیاذر
2,7964,99تولیدی گرانیت بهسرام

7,0754,99صنایع جوشكاب یزد
2,5734,68فنرسازی خاور

درصدقیمتنام کامل شرکت
(4,98)6,143داروسازی روز دارو

(4,65)3,361افست
(4,23)7,724گلتاش

(4,21)6,239لامپ پارس شهاب
(3,69)3,287سیمان خوزستان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M29,772 B 35,314بانک صادرات 
M8,745 B 34,979ح. بانک سینا
M21,996 B 28,200پارس خودرو

M44,991 B 15,029سرمایه گذاری صنعت نفت
M9,000 B 10,000بانک تجارت

ارزشحجمنام کامل شرکت
B 802,595808,715تولید اتوموبیل سایپا

M44,991 B 15,029سرمایه گذاری صنعت نفت
M31,879 B 6,014سرمایه گذاری توسعه ملی
M29,772 B 35,314بانک صادرات ایران

M29,730 B 3,000پتروشیمی خلیج فارس

تعدادقیمتنام کامل شرکت
29942280سرمایه گذاری صنعت نفت

8431581بانک صادرات ایران
20001504فولا مبارکه اصفهان
32241206پتروشیمی مبین

48661065پالایش نفت بندر عباس

 710,40شاخص کل
(0,80)میزان تغییر

B 1,732,888ارزش معاملات
M 86,104حجم معاملات

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بیشترین تعداد

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

گروه بورس_ روزگذش��ته 
ش��اهین ترازوی ش��اخص کل 
ب��ا برابری کفه فروش��ندگان و 
خریداران در نقطه تعادل قرار 
گرفت و به این ترتیب شاخص 
کل بدون تغییر نس��بت به روز 
نقط��ه 63227  یكش��نبه در 
واحد ایس��تاد. بازار س��هام این 
روزها را در حالی طی می کند 
ک��ه به دلی��ل ریزش ش��دید 
قیمت، کس��ی حاضر به فروش 
س��هم هایش نیست و در عین 
حال با توجه به ابهام مذاکرات 
ه��م  خری��داران  هس��ته ای، 
تمایلی به ورود به بازار ندارند. 
بازار س��هام دیروز در حالی به 
کار خود پایان داد که در کنار 
برخ��ی معاملات بلوکی، علاقه 
برای خرید س��هام شرکت های 
ب��ازار دومی تا ح��دی در بازار 
مش��اهده شد و ش��اخص کل 
ب��ورس ته��ران 63227 واحد 

بدون تغییر ماند. 
می دهد  نش��ان  بررس��ی ها 
ب��ا وج��ود افت روز یكش��نبه 
و ایس��تادن ش��اخص کل در 
نقطه تعادلی در روز دوش��نبه، 
ش��اخص کل ه��م وزن تقریبا 
تغیی��ری نك��رده اس��ت. این 
ش��اخص که در محاس��به آن، 
وزن تمامی ش��رکت ها یكسان 
اس��ت نش��ان می ده��د تعداد 
نمادهای مثبت و منفی تقریبا 

یكسان بوده است، بنابراین افت 
شاخص کل به دلیل اثرگذاری 
بیشتر نمادهای بزرگ (ارزش 
بازار بالاتر) اس��ت. این موضوع 
نش��ان می دهد مش��ابه س��ال 
گذش��ته ک��ه صنای��ع کوچک 
مورد توجه نوس��ان گیران بازار 
بودند، در س��ال جاری نیز این 
س��فته بازان از فض��ای رکودی 
بازار اس��تفاده ک��رده و جهت 
کس��ب سودهای کوتاه مدت به 
نماده��ای کوچک تمایل پیدا 

کردند. 
حج��م و ارزش معام��لات 
س��هام در روز جاری، اگرچه 
در برخ��ی نمادهای معاملاتی 
کوچک و اغلب حاضر در بازار 
دوم با افزایش نس��بی نسبت 
ب��ه حجم مبنا روبه رو بود اما 
در مجم��وع کلی��ت معاملات 
در  همچن��ان  س��هام  ب��ازار 
رون��دی کم رون��ق ب��ه س��ر 
می برن��د. در س��ایر نمادهای 
معاملات��ی پیش��رو بازار نیز با 
کم ف��روغ ش��دن تقابل عرضه 
در  بازارگردان��ی  تقاض��ا،  و 
مح��دوده رقم قیمت پایانی یا 
ب��ه اصطلاح صف��ر تابلو برای 
س��هم ادام��ه دارد. نمادهای 
معاملات��ی ش��رکت های گروه 
اتومبی��ل  قطع��ات  صنعت��ی 
ای��ران، گلوکوزان، نیروترانس، 
بازرسی فنی و کنترل خرده ای 

تكین ک��و، صنعتی پارس مینو، 
صنایع کاشی و سرامیک الوند 
و گ��روه داروی��ی الب��رز بدون 
محدودی��ت نوس��ان قیمت با 
اس��تفاده از مكانی��زم ح��راج 

تک قیمتی بازگشایی شدند. 
در عی��ن ح��ال نماده��ای 
م�ع�ام�لات����ی ش��رکت های 
پلاسكوکار، صنعتی مینو، برق 
عس��لویه مپن��ا، گ��روه بهمن، 
صبان��ور و داروی��ی لقم��ان از 
سوی ناظر بازار متوقف شدند. 

توجه سهامداران به 
سهم های کوچک

تعداد سهام اندک نمادهای 
کوچ��ک و نب��ود س��هامداران 
حقوق��ی بزرگ در آنها س��بب 
س���رمایه گذاران  م�ی ش���ود 
ای��ن  در  بتوانن��د  به راحت��ی 
ش��رکت های کوچک نوسانات 
قیمتی را ایجاد و کس��ب سود 
کنند. این در حالی اس��ت که 
چنین رفتاری بسیار خطرناک 

است. 
ب��ه گ��زارش خبرگزاری ه��ا 
شاخص کل بازده نقدی و قیمت 
ب��ورس در پایان معاملات دیروز 
دوش��نبه 11 خ��رداد 94 بدون 
تغییر چندانی نسبت به روز قبل 
در رق��م 63 ه��زار و 227 واحد 
ایس��تاد. در عین حال شاخص 
 ب��ازار اول در حال��ی ب��ا افزایش 

17 واحدی مح��دوده 45 هزار 
و 636 واح��د را تجرب��ه ک��رد 
ک��ه ش��اخص ب��ازار دوم با افت 
واح��دی به رقم 130 هزار   115
و 356 واح��د رس��ید. در ب��ازار 
فرابورس نیز ش��اخص کل این 
ب��ازار (آیفكس) بدون تغییر در 

رقم 710 واحد ایستاد. 
ارزش کل معام��لات بورس 
اوراق بهادار تهران هم به بیش 
از 144 میلیارد تومان رس��ید 
که ناشی از دست به دست شدن 
341 میلی��ون و 235 ه��زار و 
556 سهم و اوراق مالی در 36 
هزار و 794 دفعه معامله بود. 
در ب��ازار فرابورس نیز ارزش 
معام��لات ای��ن ب��ازار به بیش 
از 173 میلیارد تومان رس��ید 
ک��ه عمده آن ناش��ی از ارزش 
معاملات بلوکی صورت گرفته 

در این بازار بود. 
براس��اس این گزارش، س��ه 
ش��رکت تاپیكو، پتروش��یمی 
مبی��ن و بان��ک پاس��ارگاد به 
ترتی��ب ب��ا 57، 12 و 7 واحد 
کاهش بیشترین تاثیر منفی را 
بر ش��اخص کل بورس بر جای 

گذاشتند. 
در عی��ن حال ش��رکت های 
صنایع پتروشیمی خلیج فارس، 
کش��تیرانی ج. ا. ا و ش��رکت 
ارتباطات سیار ایران بیشترین 
تاثی��ر مثب��ت را در ش��اخص 

بورس داشتند. 
نی��ز  فراب��ورس  ب��ازار  در 
نماده��ای معاملات��ی پالایش 
نفت تهران، گروه پتروش��یمی 
و  ایرانی��ان  س��رمایه گذاری 
بیشترین  قاس��م ایران  شرکت 
تاثیر منفی را بر ش��اخص این 

بازار بر عهده گرفتند. 

عرضه سهام صنایع 
فراساحل در 18 خرداد

دیگ��ر س��ازمان  از س��وی 
عرض��ه  از  خصوصی س��ازی 
بل��وک 8,65 درصدی س��هام 
شرکت صنایع فراساحل شامل 
6412 س��هم به ارزش پایه هر 
س��هم 57 میلیون و 579 هزار 
و 656 ری��ال و ارزش کل پایه 
369 میلی��ارد و 200 میلیون 
و 754 ه��زار و 272 ری��ال در 
روز 18 خرداد از طریق مزایده 
خبرداد. براساس این گزارش، 
س��پرده ش��رکت در مزای��ده 
درصدی س��هام  بل��وک 8,65 
ش��رکت صنایع فراس��احل نیز 
11 میلی��ارد و 76 میلی��ون و 
22 ه��زار و 628 ری��ال تعیین 

شده است. 
برای دریافت اطلاعات بیشتر 
در مورد آماده سازی، واگذاری 
و عرض��ه به بخ��ش مربوط در 
سایت سازمان خصوصی سازی 

مراجعه کنید. 

شاخص کل بدون تغییر ماند

برابری شاهین ترازوی فروشندگان و خریداران

در  گذش��ته  روز   _ ف�ارس 
ش��رایطی خبرها حاکی از کاهش 
دولت��ی  حق��وق  درص��دی   70
پرداخت��ی معادن س��نگ آهن در 
س��ال جاری بود ک��ه مدیرعامل 
شرکت صنعتی و معدنی چادرملو 
عن��وان کرده که حق��وق دولتی 
ارتباطی به ش��رکت های معدنی 

بورس ندارد. 
محم��د نوری��ان، مدیرعام��ل 
شرکت صنعتی و معدنی چادرملو 
گفت: ش��رکت های س��نگ آهنی 
ب��ورس از پرداخت حقوق دولتی 
مع��اف هس��تند و ای��ن مبل��غ از 
س��وی ایمیدرو ب��ه خزانه دولت 

واریز می شود. 
در عی��ن ح��ال قدی��ر قیافه، 
ریی��س انجمن تولیدکنندگان و 
صادر کنندگان س��نگ آهن ایران 
نیز در گفت وگو با فارس، عنوان 
کرد: اعضای انجمن س��نگ آهن 
پیش ت��ر علاوه بر موضوع حقوق 
دولت��ی برای معادن متوس��ط و 
کوچ��ک، اقدام به ارائه مطالبات 
و درخواس��ت های بیش��ماری به 
معاونت معدن��ی وزارت صنعت، 
معدن و تجارت کرده و خواستار 
ای��ن ش��ده ب��ود که ب��ا توجه به 
ش��رایط نامناس��ب اقتص��ادی و 
ب��ه منظ��ور جلوگیری از بیكاری 
و تعطیلی بیش��تر معادن کش��ور 
با پیش��نهاد کاه��ش 70 درصد 
حق��وق دولت��ی به تب��ع ریزش 
قیمت س��نگ آهن در سال جاری 

ب��رای فع��الان بخش خصوص��ی 
کش��ور  س��نگ آهن  مع��ادن 
موافق��ت ش��ود. در عی��ن حال 
پیش��نهاد دیگری نیز ارائه ش��د 
که براس��اس آن بده��ی معادن 
س��نگ آهنی به دولت تا دو سال 
از استمهال برخوردار شود و برای 
امسال هم دولت حقوق دولتی از 
معادن محاسبه و دریافت نكند. 

ای��ن  جمی��ع  اف��زود:  وی 
پیشنهادها به این نتیجه رسید که 
حقوق دولتی معادن سنگ آهنی 
»متوس��ط و کوچک خصوصی« 
بس��ته به نوع م��اده معدنی برای 
امس��ال با کاهش مواجه شود که 
برای برخی معادن یک س��وم رقم 
محاسبه شده و برای برخی دیگر 
بین یک شش��م ت��ا یک هفتم رقم 

حقوق دولتی کاهش یابد. 
به گفته وی هنوز جزییات این 
تصمی��م نهای��ی نش��ده و باید به 
امضای همه اعضای شورای عالی 
معدن برس��د، ام��ا به طور معمول 
حداکث��ر تا دو هفت��ه آینده باید 

ابلاغ شود. 
قیافه در عین حال با اش��اره به 
موض��وع حق انتفاع یا به عبارتی 
به��ره مالكانه معادن، عنوان کرده 
ک��ه این موض��وع در حال حاضر 
در دو ح��وزه مع��ادن خصوصی و 
معادن بزرگ واگذار شده از سوی 

ایمیدرو مطرح است. 
وی افزود: در حوزه معادن بزرگ 
ش��رکت هایی همچون چادرملو، 

گل گه��ر و س��نگ آهن س��نگان 
در ح��ال پیگی��ری دغدغه ه��ای 
خود از طریق ش��كایت به دیوان 
عدال��ت اداری هس��تند. در مورد 
معادن بخش خصوصی اما انجمن 
س��نگ آهن این اعتقاد را دارد که 
اخ��ذ حق انتف��اع معادن به دلیل 
اینكه سرمایه گذاری مستقیم در 
فرآیند اکتشاف و توسعه از طریق 
س��رمایه گذار صورت گرفته اخذ 
ح��ق انتفاع مع��ادن موضوعیتی 
ن��دارد، چراک��ه س��رمایه گذاری 
ک��ه به ط��ور مس��تقیم اق��دام به 
س��رمایه گذاری در ح��وزه معدن 
ک��رده و با پذیرش ریس��ک های 
مختل��ف به منفعت رس��یده اخذ 

حق انتفاع معنایی ندارد. 
این در حالی اس��ت که وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت نیز 
مخال��ف اخذ حق انتفاع از معادن 
متوسط و کوچک بخش خصوصی 
ب��وده و با پیگیری هایی که انجام 
ش��ده مقرر شده موضوع محاسبه 
ح��ق انتف��اع یا ب��ه عبارتی بهره 
مالكانه از معادن بخش خصوصی 
ابت��دا در ش��ورای عالی مع��ادن و 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت 
بررسی و در صورت تصویب اجرا 
ش��ود که تاکنون ای��ن اتفاق رخ 
ن��داده و اج��رای آن بعید به نظر 
می رس��د.   نوری��ان، مدیرعام��ل 
شرکت صنعتی و معدنی چادرملو 
و عض��و انجم��ن س��نگ آهن اما 
درباره پرونده شكایت دوقلوهای 

س��نگ آهنی در دی��وان عدال��ت 
اداری ب��ه فارس گف��ت: موضوع 
شكایت، اصل پروانه بهره برداری و 
مالكیت آن بوده که در حال حاضر 
در مرحله تجدیدنظر قرار دارد. 

وی اف��زود: رأی ب��دوی دیوان 
عدال��ت اداری مبن��ی ب��ر توقف 
پرداخ��ت بهره مالكانه از س��وی 
س��نگ آهنی های بورس بوده که 
مورد درخواس��ت شرکت ها بوده 
اس��ت ام��ا در عی��ن ح��ال برای 
بازگرداندن پروانه بهره برداری به 
ش��رکت ها هنوز اتفاقی رخ نداده 

است. 
این مقام مسئول با بیان اینكه 
زمان اعلام رأی تجدیدنظر دیوان 
عدال��ت اداری هن��وز مش��خص 
نیست، عنوان کرد: سود برآوردی 
هر س��هم »کچاد« در پایان سال 
مالی 93 با رشد حدود 4 درصدی 
تحق��ق یافت��ه و انتظ��ار می رود 
مجمع عادی س��الانه سهامداران 
در 7 تیرماه امسال برگزار شود. 

ب��ه گفت��ه وی ط��رح توس��عه 
فولاد س��ازی چادرمل��و در حالی 
امس��ال به بهره برداری می رس��د 
ک��ه با توجه ب��ه نیاز به نقدینگی 
در گ��ردش ش��رکت پیش��نهاد 
هیات مدیره برای تقس��یم س��ود 
نق��دی ب��ه مجم��ع از 10 درصد 

فراتر نرود. 
اظهارات نوریان در حالی است 
ک��ه ریی��س انجمن س��نگ آهن 
معتق��د اس��ت: مع��ادن بزرگ��ی 

همچ��ون س��نگان، چادرمل��و و 
گل گهر که با بدهی های س��نگین 
به دولت مواجه هس��تند ش��امل 
پرداخت حق انتفاع یا بهره مالكانه 

خواهند بود. 
قیاف��ه، با بعید دانس��تن تحقق 
زی��ان از باب��ت پرداخ��ت به��ره 
مالكان��ه در صورت ه��ای مال��ی 
سنگ آهنی های بورس عنوان کرد: 
معدن  باتوجه به تمهیدات کمیته 
مجلس و پیشنهادهای ارائه شده 
نح��وه دریافت حق انتفاع یا بهره 
مالكان��ه ب��ر پایه سیاس��ت های 

تشویقی صورت می گیرد. 
مع��ادن ب��زرگ س��نگ آهنی 
ب��ورس در حالی امس��ال موظف 
ب��ه پرداخ��ت 25 درص��د ح��ق 
انتف��اع یا به��ره مالكان��ه به نفع 
دول��ت هس��تند که ای��ن رقم در 
س��ال گذش��ته 30 درصد تعیین 
این ب��اره انجمن  ش��ده ب��ود و در 
س��نگ آهن معتقد اس��ت که این 
رقم نباید درسال گذشته از سنگ  

آهنی ها اخذ می شد. 
انجم��ن  ریی��س  گفت��ه  ب��ه 
حاض��ر  ح��ال  در  س��نگ آهن 
قیمت ه��ای  ک��اه���ش  نب��ود 
جهان��ی به کاه��ش انگیزه برای 
س��نگ آهن  ص��ادر ک�نن��دگان 
انجامیده و این در حالی است که 
بخش خصوصی ایران هم اکنون با 
تولید 15 میلیون تن س��نگ آهن 
حرف اول را برای س��رمایه گذاری 

در حوزه معادن کشور می زند. 

دوقلوهای بورسی سنگ آهنی حقوق دولتی پرداخت نمی کنند

دوشنبه
11 خرداد 1394 12

از نگاه کارشناسان

خبر

سمات اعلام کرد
افزایش 18 درصدی خریداران اوراق 

مسکن در فرابورس 
مدیری��ت امور ناش��ران ش��رکت س��پرده گذاری 
مرک��زی اوراق بهادار و تس��ویه وجوه (س��مات) از 
افزای��ش 18 درصدی تع��داد خری��داران اوراق حق 
تقدم تسهیلات مسكن در فرابورس ایران خبر داد. 

ب��ه گزارش رواب��ط عمومی س��مات، در معاملات 
هفته گذش��ته فرابورس ایران، تع��داد 5449 نفر با 
خری��د 205 هزار و 11 اوراق حق تقدم تس��هیلات 

مسكن وارد فرآیند خرید خانه شدند. 
ای��ن در حالی اس��ت که در معام��لات منتهی به 
 دوم خردادم��اه، 4614 نف��ر با خری��د 179 هزار و 
291 اوراق از طری��ق ب��ازار س��رمایه صاح��ب خانه 
ش��ده بودند. حج��م معاملات حق تقدم تس��هیلات 
مس��كن در هفته منتهی به هش��تم خردادماه 308 
هزار 129 دفع��ه بود که در مجموع ارزش معاملات 
ای��ن اوراق 226 میلی��ارد ریال ب��ود.  معاملات حق 
تقدم تس��هیلات مس��كن از س��ال 89 در ش��رکت 
فرابورس ایران آغاز ش��ده اس��ت که هم اکنون بیش 
از20 اوراق در این ش��رکت معامله می ش��ود.  سقف 
پرداخت تسهیلات خرید و تعمیرات مسكن از محل 
اوراق گواهی حق تقدم استفاده از تسهیلات مسكن 
مبلغ450 میلیون ریال است که مدت بازار پرداخت 

تسهیلات 12 سال تعیین شده است. 
نرخ س��ود تسهیلات فروش اقساطی خرید مسكن 
حداکثر 16 درصد (تقس��یط تسهیلات به سه روش 
س��اده، پلكان��ی س��الانه و پلكان��ی دوره ای) اس��ت 
ک��ه متقاضیان اس��تفاده از ای��ن اوراق می توانند به 
ش��رکت های کارگزاری عضو فرابورس یا شعب بانک 
مس��كن مراجعه کنند.  گفتنی است، شورای پول و 
اعتبار اواخر اردیبهش��ت ماه سقف دریافت وام خرید 
مس��كن را افزایش داد اما ش��رکت فراب��ورس ایران 
اع��لام کرد این مصوبه مربوط به دارندگان حس��اب 
صن��دوق پس انداز مس��كن یكم بوده و در راس��تای 
کم��ک به رونق تولی��د در بخش مس��كن و ارتقای 
قدرت خرید خانوارها و تشویق متقاضیان مسكن به 
پس انداز به تصویب رس��یده است و ارتباطی با اوراق 

تسهیلات مسكن ندارد. 

2 مدیر دیگر سازمان بورس هم 
تغییر کردند

علاوه ب��ر خداحافظی خواجه نصیری بعد از حضور 
13 س��اله و تغییر نمایندگان سازمان بورس در سه 
ب��ورس، دو مدیر دیگر س��ازمان هم ط��ی روزهای 

گذشته تغییر کرده اند. 
درحالی اس��تعفای محمودرض��ا خواجه نصیری از 
س��مت مدیر نظارت بر بورس ها و بازارهای سازمان 
ب��ورس اوراق به��ادار و رفتن وی به تامین س��رمایه 
آرمان قطعی ش��ده و نماینده سازمان در سه بورس 
هم تغییر کرده که بررس��ی های تكمیلی از دو تغییر 

مدیریتی دیگر در سازمان بورس حكایت دارند. 
براساس این گزارش، طی روزهای گذشته مهرداد 
مسعودی  فر، مدیر امور حقوقی و انتظامی از سازمان 
ب��ورس خداحافظی کرده اس��ت. چند روز پیش هم 
پوررضایی، مدیر منابع انس��انی و پشتیبانی سازمان 
بورس بعد از حدود ش��ش سال از این سازمان رفته 
و به جای وی غلامرضا صفاری طاهری آمده است. 

صف��اری طاهری مدیرکل س��ابق روابط عمومی و 
اموربین الملل گمرک بود.  این درحالی است که فعلا 
جانشین های خواجه نصیری و مسعودی فر مشخص 

نشده اند. 

بلوک آلومتک در بازار پایه 
فرابورس ایران عرضه می شود

بل��وک 10.55 درصدی س��هام  ش��رکت  آلومتک، 
24 خرداد م��اه در ب��ازار پایه فراب��ورس ایران عرضه 
می ش��ود. بنیاد مس��تضعفان انقلاب اسلامی در نظر 
دارد، 10.55 درص��د از س��هام غیرکنترلی ش��رکت  
آلومت��ک را به طور یكج��ا و به صورت نق��د یا نقد و 
اقس��اط از طریق عرض��ه در بازار پای��ه فرابورس به 
فروش برس��اند. قیمت پایه هر س��هم »فالوم«، یک 
ریال و قیمت پای��ه کل 57 میلیارد و  ه��زار و 225 
588 میلی��ون و 497 هزار و 50 ریال اعلام ش��ده، 
ضمن اینكه س��هام این ش��رکت روز یكش��نبه 24 
خرداد ماه 1394 به صورت بلوکی عرضه خواهد شد. 
همچنین س��پرده حضور در رقابت یک میلیارد و 
727 میلیون و 654 هزار و 912 ریال تعیین شده و 
این مزایده در بازار پایه و براساس مقررات بازار سوم 
فراب��ورس ایران انجام می ش��ود.  طبق این گزارش، 
از 445 میلیون و 301 هزار و 482 س��هام منتش��ر 
شده آلومتک، در این دوره 47 میلیون و 11 هزار و 
18 سهم عرضه می شود و کارگزاری بورس بهگزین 

عرضه کننده این سهام خواهد بود. 

»خبهمن« شفاف سازی کرد
گروه بهمن طی ارسال اطلاعیه ای به اداره نظارت 
به ناشران بورس��ی از افزایش سودآوری این شرکت 
در سال مالی 93 خبر داد. در پی انتشار این اطلاعیه 
نماد این شرکت متوقف شد.  مدیرعامل گروه بهمن 
در این اطلاعیه آورده است، سود برآوردی سال 93 
شرکت نس��بت به آخرین برآورد اعلامی به سازمان 
بورس، 20 درصد افزایش یافته اس��ت.  براساس این 
اطلاعیه نماد »خبهمن« پیش از آغاز معاملات امروز 

متوقف شد. 

افت 0.89 واحدی شاخص کل بورس
ش��اخص کل بورس روز دوش��نبه 11 خ��رداد94 با 
اف��ت 0,89 واح��دی در پل��ه 63 ه��زار و227 واحدی 
ماند. ش��اخص قیمت وزنی نیز ب��ا کاهش0,40 واحدی 
به محدوده 26 هزار و 474 واحد رس��ید. شاخص بازار 
اول ام��ا با افزایش 17,79 واح��دی محدوده 45 هزار و 
636 واح��دی را تجربه کرد،  در حالی که ش��اخص بازار 
دوم ب��ا افت115,08واحدی به ارزش 130 هزار و 356 

واحد رسید. 

نماگر بازار سهام
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بازار س��رمایه روزهای گ��رم خرداد ماه را 
در حالی سپری می کند که همچنان رخوت 
و کس��ادی بر تالار شیش��ه ای سایه انداخته 
اس��ت. ریزش بی امان ش��اخص که بیش از 
یک س��ال و نیم اس��ت اهالی حافظ را آزار 
می دهد، ممکن اس��ت این سوال را در ذهن 
س��هامداران ایجاد کند که در شرایط فعلی 

چه کسی در این بازار سود می کند؟ 
در این گزارش به بررس��ی وضعیت سهام 
سود ده طی یک س��ال اخیر پرداخته شده 
است. جدول )1( نش��ان دهنده سهامداران 
بالاترین بازده طی یک س��ال اخیر اس��ت. 
با بررس��ی جدول در کمال تعجب نش��انی 
از سهم شرکت های بزرگ، لیدر و پربیننده 

بازار در آن یافت نمی شود.
اغلب ش��رکت ها مربوط به ب��ازار توافقی 
بوده و س��ود تقسیمی نداشته اند. با دقت در 
قوانین ب��ازار پایه فرابورس می توان دریافت 
که یکی از مهم ترین این بازده های نجومی، 
باز بودن دامنه نوس��ان قیم��ت در این بازار 

است.
بررسی شرکت های موجود در این لیست 
نشان می دهد که بخش عمده این شرکت ها 
دلی��ل خاصی ب��رای ایجاد ای��ن بازده های 
بالا نداشته اند. ش��رکت پمپ پارس پس از 
س��ال ها فعالیت در اسفندماه 1393 به طور 

کامل منحل شد.
سمگا شفاف س��ازی هایی را راجع به عدم 

تغیی��ر س��ود هر س��هم خود منتش��ر کرد. 
اما بازار، گوش��ش به ای��ن حرف ها بدهکار 
نبود. ش��رکت نوردآلومینی��وم تنها افزایش 
سرمایه ای از محل تجدید ارزیابی انجام داد 
و بررسی صورت های مالی این شرکت نشان 
می دهد که این ش��رکت در وضعیتی نیست 

که بتواند چنین بازدهی ایجاد کند. 
سود محقق شده ش��رکت فنرسازی خاور 
در سال 1393 نسبت به سال 1392 کاهش 
یافته و شفاف س��ازی تعدیل آن نیز در اواخر 
اردیبهشت ماه روانه کدال شده است. در مورد 
مابقی شرکت ها نیز با توجه به عدم التزام آنها 
به ارایه به موقع اطلاعات، اغلب اطلاعات مالی 

آنها زمانی به دست س��هامداران می رسد که 
دیگرتاریخ مصرف آن تمام شده و نوشداروی 

پس از مرگ سهراب است.
بررس��ی ش��رکت هایی که طی یک سال 
اخیر ب��ا بازدهی ه��ای ب��الای 100 درصد 
هم��راه بوده اند، نش��ان می ده��د که اغلب 
این بازدهی ها در فضای پرریسک بازار پایه 
فرابورس ایجاد شده و دلیل اصلی آن نیز باز 

بودن دامنه نوسان این بازار است. 
موضوع جالب توج��ه دیگر، قیمت پایین 
س��هم های موردنظر اس��ت. تمام سهم های 
مورد بررس��ی در جدول )1( در قیمت های 
زیر 10ه��زار ری��ال معامله ش��ده و حدود 

46درصد آنها قیمتی زیر ارزش اس��می هر 
سهم دارند.

گرای��ش  نش��ان دهنده  ک��ه  موضوع��ی 
رفت��اری س��هامداران به س��هام کوچک به 
دلیل فرض چابکی آن اس��ت. گویی از دید 
س��رمایه گذاران افزای��ش 5 درصدی قیمت 
در یک س��هم 900 ریالی بیش��تر از همان 
میزان افزایش در یک س��هم 10هزار ریالی 
س��ود نصیب آنان خواهد کرد. موضوعی که 
همگی آن را با مثال تفاوت یک کیلو پنبه و 

یک کیلو آهن می شناسیم! 
ف��ارغ از تم��ام ای��ن مباح��ث، موض��وع 
خطرناک این بحث این اس��ت که بیشترین 

بازده ها از آن سهم هایی است که از کمترین 
فاکتورهای بنیادی نیز محروم اند و شفافیت 
اطلاعات��ی آنها به ش��دت پایین اس��ت. این 
موض��وع، بحثی اس��ت که در رس��انه های 
مختلف و از دید کارشناس��ان مختلف بدان 
پرداخته ش��ده و آن را معضل اصلی شرایط 
کنونی بازار دانس��ته اند. کوچ سرمایه گذاران 
از سرمایه گذاری منطقی و برمبنای ارزش، 
به س��مت سفته بازی و شرایطی که رنگ و 
ب��وی قمار به خود می گی��رد می تواند برای 

بازار سرمایه بسیار گران تمام شود.
 ای��ن ش��رایط م��دد همگان��ی و همدلی 
س��رمایه گذاران و تمام نهادهای ذی ربط را 
می طلبد تا به جای نشس��تن و ش��کایت از 
همدیگر، به اصلاح وضعیت موجود بپردازند 
و در جهت رشد بازار سرمایه تلاش کنند. 

س��رمایه گذاران باید صبر از دس��ت رفته 
خ��ود را بازیابند و با ش��کیبایی و به دور از 
عجله و هیاهوی تبلیغات رسانه ای، به دقت 
ش��رکت ها را مورد بررس��ی قرار داده و در 
شرکت های ارزش��مند سرمایه گذاری و افق 
سرمایه گذاری خود را معقول انتخاب کنند. 
سازمان نیز باید کم کاری تمام سال های 
گذش��ته خ��ود در بحث فرهنگ س��ازی را 
جبران ک��رده، از پایه و به ص��ورت مداوم و 
پیوسته فرهنگ س��رمایه گذاری را در میان 
مردم تقویت ک��رده و بر نقش نظارتی خود 
بیش��تر متمرکز شود تا ورود سرمایه گذاران 
به بازار سرمایه از طریق نهادهای ذی صلاح 
انج��ام گیرد تا بی تجربگی تازه واردان نظم و 

مکانیزم بازار را به هم نریزد. 

تحلیل»فرصتامروز«نشانمیدهد

جای خالی شرکت های بزرگ در میان سهم های پربازده

عضو هی��ات نماین��دگان ات��اق بازرگانی، 
صنایع ومعادن وکش��اورزی ته��ران با اعلام 
هش��ت دلیل ب��رای افت ش��اخص و کاهش 
قیمت س��هام، یک توصیه به س��هامداران و 

چند خواسته از دولت مطرح کرد. 
به گ��زارش بورس پرس، عب��اس آرگون با 
ارائ��ه مطلب��ی به بورس پرس، هش��ت دلیل 
ب��رای افت ش��اخص و کاهش قیمت س��هام 

اعلام کرد. 
ب��ازار س��رمایه به عنوان نبض و دماس��نج 
اقتصاد کش��ور که ش��رایط کل��ی اقتصادی 
را نش��ان می دهد، مدتی اس��ت ح��ال و روز 
خوش��ی ندارد و نبض آن ب��ه خوبی نمی زند. 
در این خصوص عل��ت را نباید در یک عامل 
جست وجو کرد چرا که وضعیت این روزهای 
بازار نتیجه یک عامل نیست بلکه مجموعه ای 
از عوامل دس��ت به دست هم دادند و ریزش 
شاخص و کاهش قیمت ها را در بورس اوراق 

بهادار رقم زده اند. 
لذا می ت��وان دلایلی برای اف��ت پی درپی 
ش��اخص و قیمت ها در ب��ورس طی ماه های 

گذشته مطرح کرد: 
 

١-وضعیتاقتصادکشور
 در ح��ال حاض��ر م��ا در بخ��ش تولید، 
صنعت، بازرگانی، خدمات و... با مش��کلات 
دس��توری  تعیی��ن  جمل��ه  از  عدی��ده ای 
قیمت ه��ا، ع��دم افزای��ش آن و تعیین نرخ 
به��ره از یک ط��رف و افزایش به��ای تمام 
ش��ده کالاهای تولیدی و خدمات ارائه شده 
و محدودیت نقدینگی در بخش های متعدد 
واحده��ای تولیدی و صنعتی از طرف دیگر 

مواجه هس��تیم. 
در این ش��رایط طبیعی اس��ت شرکت های 
بورس��ی هم ک��ه خود ج��زو ای��ن بخش ها 
هس��تند از وضعی��ت مس��اعدی برخ��وردار 
نباش��ند. درحالی که در شرایط کنونی کشور، 
ش��اخصه های اصلی اقتصاد شرایط مناسبی 
را منعک��س نمی کنند، ج��ای تعجب خواهد 
داش��ت تا رونق و ش��رایط مثبت در بورس را 

انتظار داشته باشیم. از سال گذشته شاخص 
بورس و قیمت ها در بازار افت تدریجی را در 
پیش گرفته  که این امر نشان می دهد بورس 
تافت��ه جدا بافته ای از ش��رایط کل��ی اقتصاد 
کشور نیست و این امر مورد پذیرش نخواهد 
بود که اقتصاد کش��ور در وضعیت نامناس��ب 
باشد و در مقابل آن اوضاع بورس رو به رشد 

و رونق باشد. 
 

٢-سیاستهایانقباضیدولتجهت
کنترلتورم

 کنترل تورم طی دو سال گذشته سیاست 
مثب��ت و اثرگ��ذار دولت ب��وده و قابل تقدیر 
اس��ت اما این سیاست منجر به ایجاد و تداوم 
رک��ود در کش��ور ش��ده و چالش های بخش 
تولی��د را به مراتب افزایش داده اس��ت و باید 
فکری ب��رای خروج واقعی هم��ه بخش های 

مختلف اقتصادی از رکود کرد. 
در ح��ال حاض��ر بازارهای رقی��ب بازار 
س��رمایه نیز مانند بازار مس��کن، خودرو، 
ط��لا و ارز ش��رایط مناس��بی ندارند چرا 
که اولوی��ت اول دولت مهار تورم اس��ت. 
بنابرای��ن تاوان این سیاس��ت در کوتاه و 
میان مدت رکودی اس��ت که ب��ر اقتصاد 
رک��ود  به دلی��ل  و  ش��ده  حاک��م  کش��ور 
اقتص��ادی می ت��وان گف��ت ک��ه وضعیت 

منفی بورس امری طبیعی اس��ت. 

٣-عوام�لروانیوهیجانیناش�یاز
مذاکراتهستهایواخبارمثبتومنفی
 مسائل سیاسی و بحث مذاکرات هسته ای 
بر بازار س��رمایه بس��یار اثرگذار ب��وده و بازار 
نس��بت ب��ه آن واکن��ش نش��ان می دهد. در 
مذاکرات اخیر لوزان س��وییس اتفاق خاصی 
که بتواند در کوتاه مدت و حتی در میان مدت 
ب��ر اقتصاد کش��ور تاثی��ر بگ��ذارد، رخ نداده 
بود، ولی ش��اهد بودیم بازار واکنش هیجانی 
ش��دیدی از خ��ود نش��ان داد. به ط��وری که 
برخ��ی از س��هامداران دارای صف های خرید 
میلیاردی بودند و ش��اخص در مدت کوتاهی 

رشد چشمگیری داشت. 
پ��س می توان بی��ان کرد مس��ائل روانی و 
هیجانی ه��م بر بازار بس��یار اثر گذار اس��ت 
درحالی ک��ه ممکن اس��ت این مس��ائل نمود 

عینی در اقتصاد نداشته باشد. 
بازارس��رمایه  در نتیج��ه می ت��وان گفت 
بیش از واقع به مذاکرات هس��ته ای و اخبار 
مثبت و منفی موثر در بازار واکنش نش��ان 

می دهد. 
 

٤-فقدانتحلیلدربخشیازفعالان
بازار

 مس��ئله دیگری که باعث نابس��امانی در 
وضعیت بورس و نوس��انات زیاد قیمت ها و 
شاخص بازار س��هام شده، ناشی از عملکرد 
بخشی از س��هامداران اس��ت. به طوری که 
ب��دون تجرب��ه، تخص��ص، خبرگ��ی لازم و 
تحلیل مناس��ب وارد بازار ش��ده و با انجام 
خریدوف��روش به دنب��ال کس��ب س��ود در 
کوتاه مدت هس��تند و آس��تانه تحمل بسیار 
اندک��ی دارن��د و ب��ه دلی��ل محدودیت در 
دامنه نوس��ان بیشتر از روی دست دیگران 
نگاه کرده و در صف ه��ای خریدوفروش به 

فراخ��ور آن ق��رار می گیرن��د. 
ب��ه عبارتی وقتی عده ای اق��دام به خرید 
ی��ا ف��روش می کنند، ب��دون تحلی��ل آنها 
نی��ز در صف ه��ای خری��د یا ف��روش قرار 
می گیرن��د که به دلی��ل حجم بالای صف ها، 
بعضا س��هامداران عمده را نی��ز تحت تاثیر 
خود ق��رار می دهند. در این خصوص ضمن 
متحمل شدن زیان های سنگین بازار را نیز 

ملتهب می کنند. 
اصولا اف��راد غیرحرف��ه ای نباید به صورت 
مس��تقیم وارد ب��ازار س��هام ش��وند بلک��ه 
می توانن��د از طریق صندوق های مش��ترک 
که توس��ط افراد حرف��ه ای اداره می ش��ود 
س��رمایه گذاری کنند تا ضم��ن برخورداری 
از مزایای بازار س��رمایه ریس��ک خود را نیز 
کاهش دهند چرا که بورس یک بازار حرفه ای 
اس��ت و انج��ام معام��لات در آن نیازمن��د 

تخصص، تجربه، خبرگی و تحلیل است. 
 

٥-رشدغیرمتعارفبرخیازسهامها
 رش��د ش��تابان بازار در نیمه دوم سال 
91 تا دی ماه سال 92 موجب شد عده ای 
س��وار بر این موج، قیمت برخی از س��هام 
را بیش از واقع بالا برده و موجبات ایجاد 
حباب در آن س��هام ش��وند اما با فروکش 
بازار به  کردن فض��ای هیجانی حاکم ب��ر 
یک باره تا بیش از 60درصد کاهش قیمت 

را تجربه کردند. 
 

٦-کاهشنقدینگیونیازمشتریان
 یکی از دلایل دیگری که باعث منفی شدن 
بازار در شرایط کنونی شده، افزایش ناامیدی 
ب��ه اصلاح ش��رایط بازار و خس��ته ش��دن از 
شرایط موجود و لبریز شدن صبر سهامداران 
و نیاز آنان به نقدینگی است که موجب فشار 
عرضه در این روزه��ا و پایین آمدن قیمت ها 
و ش��اخص در بورس شده است، به طوری که 
بخش��ی از س��هامی که درحال حاضر عرضه 
می ش��ود و صف های س��نگینی برای فروش 
دارند سهام ارزنده ای بوده و قیمت های عرضه 
آنها به مراتب از ارزش ذاتی پایین تر اس��ت و 

بعضا زیر ارزش اسمی شان عرضه می شوند. 
 

٧-دخالتدربازار
 مس��ئولان ذی ربط بارها اعلام کرده اند از 
بازار س��هام حمایت می کنن��د، ولی به دلیل 
ع��دم حمایت صحی��ح و مان��دن حمایت ها 
در ح��د حرف، بازار نس��بت به ای��ن گفته ها 
واکس��ینه شده و نس��بت به آن پاسخ مثبت 
نمی ده��د. اگ��ر قرار اس��ت حمایت��ی واقعی 
ص��ورت گیرد، باید از حرف ب��ه عمل تبدیل 
ش��ده و پ��س از برداش��تن محدودیت ه��ای 
موجود در بازار و ایجاد شفافیت بیشتر و رفع 
ابهامات از صنایع و بخش های تولید حمایت 
شود تا این بخش ها از تنگناهای مالی موجود 
عبور کنند که به تبع آن سودآوری شرکت ها 
بهبود یافته و بورس نیز رونق خواهد گرفت. 

 ٨-ابهام�اتوموان�عصنای�عمه�م
بورسی

 از دیگ��ر عوامل��ی ک��ه موج��ب کاهش 
ش��اخص و قیمت ه��ا ش��ده، می ت��وان ب��ه 
ابهام��ات و موانع موجود بر س��ر راه صنایع 
مهم بورس��ی از جمله پالایشگاهی، سیمان، 
فولاد، س��نگ آه��ن، پتروش��یمی، بانک و 
خ��ودرو وهمچنی��ن روند کاهش��ی قیمت 
جهان��ی نف��ت و مش��تقات نفت��ی وفلزات 

اساسی از جمله فولاد اشاره کرد. 
 

ی�کتوصی�هب�هس�هامدارانوچند
خواستهازدولت

 ب��ا توجه به م��وارد مط��روح، توصیه ای 
به س��هامدارانی ک��ه با ن��گاه بلندمدت در 
بورس س��رمایه گذاری کرده اند وجود دارد 
مبن��ی ب��ر اینک��ه ج��ای نگرانی نیس��ت و 
نبای��د به کس��ب س��ود در کوتاه مدت فکر 
کنن��د چ��را ک��ه پیش بینی ه��ا از ش��رایط 
خ��وب اقتص��ادی در آین��ده حکایت دارد. 
بنابراین سهامداران باید از سود کوتاه مدت 
در بورس چشم پوش��ی ک��رده و با صبوری 
به س��رمایه گذاری خ��ود در بازار س��رمایه 

به صورت بلندمدت نگاه کنند. 
از دولت نیز که با شعار تدبیر و امید انتخاب 
شده، انتظار می رود با فاصله گرفتن از اقتصاد 
دس��توری و اعتقاد بر اقتصاد مبتنی بر بازار، 
ضمن ایجاد بستر و زیرساخت های لازم جهت 
سرمایه گذاری خارجی و همچنین استفاده از 
ظرفیت ه��ای موج��ود در کش��ور به خصوص 
فعالیت ه��ای  واگ��ذاری  بخش خصوص��ی، 
اقتصادی به بخش خصوصی، قطع وابستگی از 
درآمد نفت با بهبود فضای کسب وکار، حذف 
مقررات زائد ودس��ت و پاگی��ر، تقویت تولید 
و توس��عه صادرات غیر نفتی، مدیریت بهینه 
س��ایر موضوعات موثر بر اقتص��اد از رویکرد 
صبر و انتظار در زمینه مذاکرات فاصله گرفته 
و با تحرک بخشیدن به بخش های مختلف در 
جایگاه حاکمیت، اقتصاد کش��ور را ازوضعیت 

کنونی خارج کند. 

عضوهیاتنمایندگاناتاقبازرگانیتهرانمطرحکرد

٨دلیلافتشاخصوکاهشقیمتها
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دریچه

محتملترینسناریوبرایبازارامروز

در جری��ان جلس��ه معاملات��ی کم تن��ش و نس��بتا 
پرمعامله روز گذش��ته، شاخص کل بازار بورس اوراق 
به��ادار تهران با کاهش��ی کمت��ر از یک واحد به رقم 
63227 واحد رس��ید. با گش��ایش بازار، شاخص کل 
در رون��دی مخال��ف با عمومیت بازار قرار گرفت و در 
همان 15 دقیقه نخست کاهشی بیش از 20 واحد را 
تجربه کرد. پس از آن شاخص کل نیز با بازار هم جهت 
ش��د و در پایان جلس��ه، تقریباً تمام نزول ابتدای روز 
خود را جبران کرد. ارزش کل معاملات این بازار در 
ح��دود 144 میلی��ارد تومان و تعداد معاملات حدود 
36800 معامل��ه به ثبت رس��ید. بدین ترتیب ارزش 
متوسط هر معامله در جلسه گذشته حدود 4میلیون 
تومان محاسبه می شود که نسبت به روز پیشین خود 
بیش از 120درصد افزایش یافته بود. ش��اخص بازار 
فرابورس ایران نیز در جلسه معاملاتی گذشته دچار 
نزول ش��د. این ش��اخص با گشایش بازار رشدی چند 
واح��دی را تجرب��ه ک��رد و در دقایق پایانی بازار تمام 
رش��د خود را اصلاح کرد و با 0.8 واحد منفی به کار 
خود پایان داد. بدین ترتیب، شاخص کل این بازار با 
ارزش معاملاتی بیش از 173 میلیارد تومان در رقم 

710.4 به کار خود پایان داد. 
افزایش نس��بی ارزش متوسط هر معامله در جلسه 
گذشته به شدت جالب توجه بود. این افزایش در زمانی 
رخ می دهد که معامله گران از بازار انتظار رشد دارند 
و این اتفاق با رنگی سبز در بازار به وقوع می پیوندد. 
اما نکته مهم و اساس��ی در این باره آن اس��ت که این 
افزایش عموما به دس��ت حقوقی ها به وقوع پیوس��ته 
اس��ت. در جلس��ه گذش��ته، بیش از 70درصد از کل 
خریده��ا و فروش ه��ا، از کده��ای حقوقی اتفاق افتاد 
و همین موضوع می تواند هر تحلیلگری را نس��بت به 
وقایع روز گذشته بدبین سازد. از سوی دیگر، گشایش 
اکثر نمادها با رنگ سبز و حرکت آنها به سمت بخش 
قرمز تابلوی خود از مواردی است که در جلسه گذشته 

قابل چشم پوشی نبود. 
برای جلس��ه معاملاتی پیش رو که واپس��ین جلسه 
معاملاتی در هفته جاری محس��وب می ش��ود، انتظار 
می رود بازار با رنگ س��بز گشایش یابد. محتمل ترین 
سناریو برای روز جاری، گشایش بازار و شاخص کل 
با رنگ سبز و بازگشت آن از میانه های زمان معاملات 
اس��ت. بدین ترتیب انتظ��ار می رود قیمت نمادها در 
نیمه نخست بازار در بیشینه روز خود قرار داشته باشد 
و با گذش��ت زمان، افزایش نس��بی عرضه، عرصه را بر 
سهامداران تنگ و تنگ تر سازد. در سناریوی دیگری 
که احتمال وقوع کمتری دارد، گشایش بازار با همان 
رنگ سبز خواهد بود، با این تفاوت که در این سناریو، 
در میانه های زمان معاملات از میزان تقاضا کاس��ته 
ش��ده و با نزدیک ش��دن به یک سوم نهایی بازار باری 
دیگر با قدرت گرفتن تقاضا، ش��اهد رش��د قیمت در 

اکثر نمادها و رشد شاخص کل خواهیم بود. 

شایعاتوشنیدههایبازار
رتک�و: ش��نیده ها حکای��ت از افزای��ش س��رمایه 
200 درصدی رتکو دارند. همچنین ش��نیده شده این 
شرکت سال 95 نیز یک افزایش سرمایه خواهد داشت. 
س�نگآهن�ی: ش��نیده ش��ده کاه��ش به��ره 
مالکان��ه معادن س��نگ آهن ب��ه زودی ابلاغ خواهد 
ش��د. احتمالا با افزایش س��رمایه گذاری در بخش 
معادن در آینده شاهد رشد و توسعه این حوزه در 

کشور خواهیم شد. 
پکویر: ش��نیده ها حاکی از آن اس��ت که موانع و 
مش��کلات پیش روی کویرتایر به صورت ویژه از طرف 

وزارتخانه صنعت و معدن پیگیری می شود. 
تاپیکو: شنیده ها حکایت از این دارند که تا 3 ماه 
آینده فاز1 طرح خلیج فارس تاپیکو افتتاح خواهد شد 
ش��نیده می ش��ود با افتتاح فقط فاز1 این طرح 50 

تومان به سود تاپیکو اضافه خواهد شد. 
غ�اذر:زمزمه های��ی مبنی بر عقد ق��رارداد بزرگ 
و مهم��ی از غ��اذر به گوش می رس��د، البت��ه به دلیل 
شفاف س��ازی ش��رکت سهم منفی ش��ده است اما باز 

هم این شایعات در بازار شنیده می شود. 
کپش�یر: ش��نیده ها حکایت از افزایش س��رمایه 

100 درصدی کپشیر دارند. 
شبندر: شنیده شده شبندر در گزارش آتی خود 

با افزایش سود همراه خواهد بود. 
خدیزل: ش��نیده ش��ده ش��رکت برنامه افزایش 
داخلی سازی محصولات را در برنامه های خود دارد. 
ثتران: گویا ش��رکت سرمایه گذاری مسکن تهران 
به دلیل رشد قابل توجه هزینه ساخت پروژه خدامی 

با تعدیل منفی روبه روست. 
این در ش��رایطی اس��ت که 100درص��د پروژه در 
سال مالی گذشته به فروش رسیده و هزینه برآوردی 

تکمیل کمتر از مقدار واقعی بوده است. 
سیمانیها:شنیده شده باز پرداخت بدهی ارزی 
س��یمانی ها با دلار آزاد منتفی ش��ده اس��ت. ضمنا 
ش��رکت های س��یمانی از تیر ماه یا مرداد مجددا به 
م��دت یک ماه کوره ه��ای کلینکر را خاموش خواهند 
کرد تا موجودی کلینکرهای دپو ش��ده کاهش یابد. 
ش��نیده ها حاکی از آن اس��ت که دولت در روز های 
آین��ده ب��ا افزایش 22 درصدی نرخ س��یمان موافقت 

خواهد کرد. 
دلر: ش��نیده ش��ده داروهایی که دلر با لایس��نس 
آلمان تولید می کرد، لایس��نس لغو ش��ده و شرکت با 

مشکل جدی روبه رو شده است. 
ولبهمن: ش��نیده ها از قص��د لیزینگ بهمن برای 

مشارکت در لیزینگ مسکن حکایت دارند. 
کگاز: گویا ش��رکت برنامه افزایش س��رمایه 
40 درصدی را به منظور انجام طرح های توسعه 
و بهبود ساختار مالی در پیش دارد که به زودی 
در ص��ورت توافق س��ازمان بورس انجام خواهد 

گرفت. 

عمق بازار

در گوشی بازار

بازدهقیمتپایانی)ریال(DPS)ریال(افزایشسرمایهقیمتپایه)ریال(بازارنمادشرکت
آوردهنقدیتجدیدارزیابیاندوختهومطالبات

2919/52 %10011010.000%666بازار پایه فرابورسبورس1کارگزاران بورس اوراق بهادار

466/67 %150850بازار پایه فرابورستپمپسپمپ پارس

450/92 %12302.083 %5.029دوم بورسفنوالنورد آلومینیوم

414/14 %6.01090030.000بازار پایه فرابورسدتهرانتهران دارو

366/36 %1.50170.000بازار پایه فرابورسلکمامخابراتی ایران

293/29 %7002.753بازار پایه فرابورسبایکاکابل سازی ایران

257/26 %234836بازار پایه فرابورسفبستمبسته بندی مشهد

222/97 %9234002.581دوم بورسنبروجنساجی بروجرد

220 %5001.600بازار پایه فرابورسچکارمکارتن مشهد

فرشیدشجاع

ابوالفضلجعفریماهوک
کارشناسسرمایهگذاریشرکتکاتوزآرمانپارس
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صنعت س��اختمان به عنوان 
یک��ی از صنای��ع پیش��رو در 
ایران هم��واره مورد  اقتص��اد 
و  س��رمایه گذاران  توج��ه 
صاحبان س��رمایه بوده است. 
رش��د نیاز ب��ه س��اختمان و 
مسکن این ضرورت را ایجاب 
ک��رده ت��ا روش ه��ا و مصالح 
جدید در جهت صنعتی سازی 
و ب��ه منظور افزایش س��رعت 
سبک س����ازی،  س�����اخت، 
افزای���ش  و  مقاوم س�����ازی 
این  ب��ه  عمرمفیدس��اختمان 

عرصه وارد شود. 
امروزه مصالح پیش ساخته، 
جایگزی��ن  آم��اده  و  س��بک 
روش ه��ا و مصالح س��نتی در 
صنعت س��اختمان ش��ده که 
مهم تری��ن فای��ده آن کاهش 
زم��ان اج��را و کاه��ش وزن 
و  بیش��تر  دوام  س��اختمان، 
ورود  اس��ت.  کمت��ر  هزین��ه 
فن��اوری و ش��یوه های علمی 
به ای��ن صنعت روزب��ه روز رو 
به گسترش اس��ت و در ایران 
هم این روش ه��ا کم کم جای 
خود را در صنعت س��اختمان 
باز کرده اس��ت. این روز ها کم 
نیست اخباری از گوشه و کنار 
جه��ان از اج��رای پروژه های 
بزرگ در م��دت زمانی کوتاه 
مثلا ش��ش م��اه، یک م��اه یا 
حتی یک هفته که نش��ان از 
به  تکنولوژی ها  همی��ن  ورود 

صنعت ساختمان دارد. 
یکی از مصالحی که کاربرد 
سبک س��ازی  در  زی��ادی 
س��اختمان دارد و این روز ها 
در کش��ور ما هم جای خود 
را در ای��ن صنع��ت باز کرده 
بت��ن س��بک اس��ت. در یک 
تعری��ف کلی مصالح س��بک 
به مصالحی اطلاق می ش��ود 
ک��ه وزن مخص��وص آنها از 
نمونه های مشابه کمتر باشد 
و اس��تفاده از آنها به کاهش 
وزن کلی ساختمان بینجامد. 
در این گزارش به جنبه های 

مختل��ف س��رمایه گذاری در 
تولید محصولات بتنی سبک 
می پردازی��م ک��ه در ادام��ه 

پی��ش رو    داری��د. 

میزان سرمایه گذاری و 
سودآوری 

بتن س��بک یکی از مصالح 
مهم و کارآمد در صنعت نوین 
ساختمان است که کاربرد های 
صنع��ت  ای��ن  در  متنوع��ی 
س��اختمانی  قاب ه��ای  دارد. 
چن��د منظ��وره و دیواره��ای 
ج��داک�ن�ن��ده،س��قف های 
صفح��ات  پ���وش����ان��نده، 
عناصر  پل ه��ا،  انعطاف پذی��ر 
و  پس تنی��ده  و  پیش تنی��ده 

بقیه اج��زا از جمله این 
مواد هس��تند. در تولید 
بت��ن س��بک عموم��ا از 
پرلی��ت،  ورموکولی��ت، 
س��نگ بازالت و سیمان  
این  می شود.در  استفاده 
بتن های  ش��یوه همانند 
معمولی از ماسه استفاده 
نمی شود که تاثیر زیادی 
همگ��ن  و  س��بکی  در 
شدن ساختار بتن دارد. 
س��اختمان ای��ن بتن 

متخلخل بوده و این مس��ئله 
پارامتر بس��یار مؤثری اس��ت. 
تخلخ��ل موجود در بتن باعث 
مقاوم ش��دن در برابر زلزله و 
عایق شدن در برابر صدا، گرما 
و سرما و خاصیت ضدرطوبتی 

می شود. 
مزای��ای  مهم تری������ن  از 
اقتص��ادی اس��تفاده از بت��ن 
س��بک می ت��وان ب��ه کاهش 
در  س��رمایه گذاری  هزین��ه 
هزینه  کاهش  اس��کلت فلزی، 
بهره وری،  افزایش  و  س��اخت 
کاه�����ش س��رمایه گ��ذاری 
تجهی��زات برودتی و حرارتی، 
و  ان��رژی  مص��رف  کاه��ش 
و  پروژه ها  تکمی��ل س��ریع تر 

سازه ها اشاره کرد. 
در  س��رمایه گذاری  ب��رای 
تولی��د بتن س��بک بس��ته به 
حجم تولید و تنوع محصولات 

نیاز  متفاوتی  س��رمایه  میزان 
است اما آنچه در این گزارش 
بن��ا داری��م ب��ه آن بپردازیم 
س��طح معمول و متوسط کار 
است. طبیعی است که هرچه 
سطح و حجم کار شما افزایش 
س��رمایه گذاری  می��زان  یابد 
متفاوت��ی را می طلب��د. برای 
ش��روع کار می توانی��د از یک 
زمی��ن 2 ه��زار مت��ری کار را 
آغاز کنید. هزینه خرید زمین 
بس��ته به شهر و منطقه ای که 
قص��د س��رمایه گذاری در آن 
داری��د، متف��اوت خواهد بود. 
از ای��ن فضا حدود 1500 متر 
احداث س��وله مس��قف  برای 
جه��ت راه اندازی خ��ط تولید 

اختصاص��ی یابد. ظرفیت خط 
تولی��د CLC می توان��د ۶0، 
و   1۸0  ،150  ،120  ،100
210 مترمکعب در روز باشد. 
انش��عاب س��ه فاز ب��رق برای 
ظرفی��ت ت��ا 120 مترمکعب 
و  ۳5کیل��ووات  س��اعت  در 
برای ظرفی��ت 120 الی 2۴0 
مترمکعب در روز 50 کیلووات 
است. برای آغاز کار می توانید 
از خط تولی��د تمام اتوماتیک 
اس��تفاده  اتوماتیک  نیم��ه  یا 
کنی��د. از این رو ب��ا توجه به 
ن��وع سیس��تم انتخابی ش��ما 
کل هزینه های راه اندازی خط 
تولید حدود 2 میلیارد تومان 

برایتان هزینه در بر دارد.
 از ای��ن مبلغ ح��دود 250 
میلی��ون بای��د برای میکس��ر 
U ش��کل ب��ا س��کو در نظ��ر 
بگیری��د. علاوه بر ای��ن برای 

بای��د  تولی��د  خ��ط  تجهی��ز 
سرمایه ای برای سیستم توزین 
2 تن��ی ح��دود ۶0 میلیون، 
انتق��ال مواد حدود  نوار نقاله 
۶5 میلی��ون، اس��کرو حم��ل 
س��یمان 55 میلی��ون تومان، 
ژنرات��ور دائ��م کار حدود  فوم 
50 میلی��ون، مخ��زن تح��ت 
فش��ار ۳5 میلی��ون، تابل��وی 
میلی��ون،  پیانوی��ی۴0  ب��رق 
دس��تگاه برش س��یمی با تیغ 
حدود ۳00 میلیون، قالب های 
متح��رک در ابع��اد مختل��ف 
100 ت��ا 150 میلیون و پمپ 
ب��اد برای مخ��زن و جک های 
پنوم��ات دریچ��ه ۶0 میلیون 
در نظ��ر بگیرید، علاوه بر این 
میلی��ون   100 ح��دود 
باید ب��رای س��رمایه در 
نظ��ر  در  کار  گ��ردش 
بگیرید. در نهایت چنین 
می توان��د  مجموع��ه ای 
نف��ر   10 ت��ا   ۸ ب��رای 

اشتغال ایجاد کند. 
مزی��ت  مهم تری��ن 
این  در  س��رمایه گذاری 
صنع��ت پایی��ن ب��ودن 
هزینه های تولید اس��ت. 
می ش��ود  باعث  امر  این 
ک��ه س��رمایه گذاری در ای��ن 
بخش تا حد زیادی اقتصادی 
باش��د. هزینه تمام شده تولید 
  clc هر مترمکعب بتن سبک
حدود ۸0 ت��ا 90 هزار تومان 
اس��ت که در بازار حدود 120 
ه��زار توم��ان خریدوف��روش 
می ش��ود. از این رو تولید این 
محصول بسیار اقتصادی است 
و سود خوبی برای فعالان این 

بخش وجود دارد. 

بازار
 مشتریان خاص خود را دارد

از  یک��ی  طالب��ی  منص��ور 
فعالان ای��ن حوزه در رابطه با 
ب��ازار فروش ای��ن محصولات 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
بازار  پتانس��یل های خوبی در 
می توان��د  ک��ه  دارد  وج��ود 
س��رمایه گذاران را برای شروع 

کار در این عرصه ترغیب کند 
ام��ا همان طور ک��ه می دانید 
بخ��ش  در  صنعتی س��ازی 
نگرفته  هنوز شکل  ساختمان 
و فاصله زیادی برای رس��یدن 
جهان��ی  اس��تاندارد های  ب��ه 

پیش رو داریم. 
می ده��د:  ادام��ه  وی 
دلی��ل  ب��ه  خوش��بختانه 
مزیت هایی که بتن سبک دارد 
استقبال خوبی از این محصول 
شده و این روند رو به افزایش 
است اما در ش��هر های بزرگ 

میزان استقبال بیشتر است. 
طالبی می گوی��د: بهبود در 
سرعت کار و کاهش هزینه ها 
دو مزیت اصل��ی مصالح نوین 
در صنعت س��اختمان اس��ت 
که باعث ش��ده محصولاتی از 
این دس��ت بتوان��د جای خود 
را در ب��ازار باز کن��د. بنابراین 
جای نگرانی در زمینه فروش 

نیست. 

 دانش فنی و بازار یابی دو 
عامل مؤثر در موفقیت 

ب��ه  توصی��ه  در  طالب��ی 
سرمایه گذاران عنوان می کند: 
داش��تن دانش فن��ی در ارائه 
مهم ترین  جدی��د  محصولات 
ب��رگ برن��ده ب��رای موفقیت 
در بازار اس��ت ع��لاوه بر این 
داش��تن  و  فع��ال  بازاریاب��ی 
س��رمایه در گردش مناسب از 
الزامات این کار است بنابراین 
س��رمایه گذاران بای��د در این 
بخش کار تمرکز بیشتر داشته 

باشند. 
این فعال اقتصادی می گوید: 
ه��ر فعالیت تولیدی همواره با 
میزانی از ریسک همراه است 
به ویژه در شرایط فعلی اقتصاد 
ک��ه ریس��ک س��رمایه گذاری 
در کار بالات��ر رفت��ه بنابراین 
کار  ک��ه می خواه��د  ف��ردی 
تولی��د را آغاز کند باید تحمل 
این ریس��ک را داش��ته باشد. 
کار  در  ریس��کی  ت��ا  اص��ولاً 
 نباش��د س��ودآوری هم اتفاق 

نخواهد افتاد. 

گزارش »فرصت امروز« از س�رمایه گذاری درتولید بتن س�بک 

ظرفیتهایمناسبسرمایهگذاری

از مهم ترین مزایای اقتصادی استفاده 
از بتن سبک می توان به کاهش هزینه 

سرمایه گذاری در اسکلت فلزی، کاهش 
هزینه ساخت و افزایش بهره وری، 
کاهش سرمایه گذاری تجهیزات 

برودتی و حرارتی، کاهش مصرف انرژی 
و تکمیل سریع تر پروژه ها و سازه ها 

اشاره کرد

5 ضرورت برای جذب بهترین 
سرمایه گذاران در کسب وکار

خیلی از کسب وکارها هستند که در همان سال اول 
از پا می افتند، اما برخی از اس��تارتاپ ها جایگاه واقعی 
خ��ود را پیدا می کنن��د و به کامیابی های چش��مگیر 
دس��ت می یابن��د. تف��اوت ای��ن دو عموم��ا در تعداد 
انگشت ش��ماری از متغیرها اس��ت ک��ه هنگام جذب 

سرمایه گذار به آن توجه دارند. 
دلت��ان بخواهد ی��ا نه، وقتی می خواهید در مس��یر 
راه اندازی یک کسب وکار بهترین سرمایه گذارها را تور 
بزنید، باید حرف های تازه برای گفتن داش��ته باشید. 

حرف های مثل آنچه پیش روی تان است: 
1( دنبال جذب سرمایه برای کیفیت باشید نه 

کمیت
درست است که قیمت مناسب برای جذب مشتری 
ای��ده ای خوب به ش��مار می آید، اما کس��انی که قرار 
است محصول یا خدماتی را دریافت کنند اول از همه 
سراغ کیفیت کالا یا خدمات می روند، اگر خوب باشد، 
روی هوا می برندش و هر چه پول لازم باش��د بالایش 

می دهند. 
خیلی از صاحبان کسب وکار دنبال سرمایه گذارهایی 
می گردن��د ک��ه بودج��ه خوب، ب��ا صفره��ای بالا در 
اختیارش��ان قرار دهند. هدفگ��ذاری برای قانع کردن 
سرمایه گذارها در زمینه کیفیت بالای کالا یا خدمات 
از هر اقدام دیگری در مس��یر جذب سرمایه گذار بهتر 
اس��ت. با اس��تراتژی »بهتر و نه ارزان ت��ر« می توانید 
به خوبی بهترین س��رمایه گذارها را ب��رای جذب پول 

مورد نیازتان قانع کنید. 
2( تأثیرگذار باشید

از ش��بکه های اجتماعی کمک بگیری��د و با معرفی 
خود، ایده و کس��ب وکارتان توجه ها را به سمت خود 
ببرید. در این مسیر بسیار مهم است که محتوای خوب 
تولید کنی��د و پروفایلی که برای کارتان می س��ازید، 
کام��لًا کاری و نه صرفاً س��رگرم کننده باش��د. تجربه 
ثابت کرده که توجه گرفتن در ش��بکه های اجتماعی 
می تواند راهکاری بس��یار مؤثر برای دیده شدن باشد. 
توجه داش��ته باش��ید که پس��ت کردن مطالب صرفاً 
اقتص��ادی، تخصصی یا س��نگین کار چندان س��ختی 
نیس��ت،  اما ای��ن مطالب زمانی توج��ه می خرند که با 
رگه هایی از سرگرمی، طنز و قلم خوب همراه شوند. 

3( نوآور باشید
بهترین سرمایه گذارها همواره به سوی شرکت هایی 
می روند که بیش��ترین نوآوری را در کارش��ان از خود 
نش��ان می دهند. دلی��ل این انتخاب کاملًا مش��خص 
اس��ت: ش��رکت های نوآور، بازگش��ت س��رمایه بسیار 

بهتری خواهند داشت. 
ب��ه موفقیت نهادهای��ی چون گوگل، فیس��بوک و 
اینس��تاگرام فکر کنید. هر یکی از این برندهای غول 
امروزی، زمانی که آغ��از کردند گزینه نویی روی میز 
گذاش��تند و همین باعث ش��د بتوانند رشد کنند و به 

برترین برندها تبدیل شوند. 
بس��یار مه��م اس��ت ک��ه بتوانی��د در جایگاهی که 
هس��تید رد و اثر جاودانه ای حک کنید. محصولات یا 
خدماتی را به مش��تری دهید که هیچ کس دیگر تا به 
حال نداده باش��د. بازار خور بودن محصول نخس��تین 
فاکتوری اس��ت که سرمایه گذارها جذب آن می شوند؛ 
ی��ک محصول منحصربه فرد با قابلیت عرضه و فروش 

در بازار. 
از چارچوب های دس��ت و پا گیر فاصله بگیرید و به 
دنب��ال برندینگ، محصول یا خدم��ات و حتی جذب 

سرمایه خلاقانه باشید. 
4( از کم شروع کنید

برای جذب س��رمایه های آنچنانی برای کس��ب وکار 
نی��از به داش��تن ه��زاران کارمند نیس��ت. آنچه باید 
باش��د تعداد کمی کارمند کاربلد و درستکار است که 
مس��ئولیت پذیری سرشان بشود. س��رمایه گذارها باید 
مطمئن ش��وند که کارهای ش��ما واقع��ی، عملیاتی و 

سودآور است. 
ب��ه  اطمین��ان  ای��ن  دادن  ب��رای  راه  بهتری��ن 
س��رمایه گذارها این اس��ت که از کم شروع کنید. تنها 
زمانی که آمادگی لازم را داش��تید محصول تازه ای به 
کس��ب وکارتان اضاف��ه کنید یا یک��ی دو کارمند تازه 
نفس ب��ه ش��رکت تان بیفزایید. یک تی��م کوچک اما 
باهوش از کارمندان کاربلد به معنای رشد و پیشرفت 
اس��ت. رشد و پیش��رفت هم به تنهایی نمی آید، دست 
س��رمایه گذاران برتر را می گیرد و به سمت کسب وکار 

شما می آید. 
5( ایستادگی و ثبات قدم

س��رمایه گذارانی می توانند به شما اعتماد کنند که 
ثبات قدم و سختکوش��ی تان را ببینن��د. نیاز به انجام 
هیچ ش��عبده بازی خاص��ی برای جذب س��رمایه گذار 
نیس��ت. س��رمایه گذارها وقتی بدانند که شما هنوز و 
همچنان ب��رای علاقه اولیه تان ارزش قائل هس��تید، 

برای شما و کسب وکارتان پول می دهند. 
از زم��ان، تلاش و اش��تیاق ش��خصی ب��رای جذب 
بهتری��ن و مطمئن تری��ن س��رمایه گذارها اس��تفاده 
کنید. به یاد داش��ته باش��ید در ه��ر بافت و جامعه ای 
آنچه آدم ها و تلاش های ش��ان را به نتیجه می رساند، 
ش��کیبایی و صبری اس��ت ک��ه در طول مس��یر دراز 

کسب وکار و جذب سرمایه به خرج می دهند. 
ه��ر کاری س��ختی های خاص خ��ودش را دارد. در 
مراحل نخس��تین، س��رمایه گذارها به نح��وه مدیریت 
ش��ما بر همین س��ختی ها نگاه می کنند و اگر سربلند 
از ای��ن آزمون بی��رون آمدید، پول ها را به س��مت تان 

روانه می کنند. 
entrepreneur. com :منبع
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عباس نعیم امینی

سرنخ

صنایع تبدیلی 
برای منابع طبیعی

کلاف اول

ایران به عنوان کش��وری که دارای منابع طبیعی 
فراوانی اس��ت شناخته می شود. در واقع طبق آمار 
در ای��ران ۶۸ نوع ماده معدنی وج��ود دارد که از 
نظر تنوع این مواد، ایران جزو 15 کشور برتر دنیا 
به ش��مار می آید. آمارها ذخیره قطعی مواد معدنی 
موجود در کش��ور را ۴0 میلیارد تن اعلام می کنند 

که ارزش��ی برابر 700 میلیارد دلار دارد. 
اما با وجود منابع عظیمی که در دست است عموما 
این منابع به صورت خام صادر و اس��تفاده می شوند و 
واحدهای فرآوری مواد معدنی در بس��یاری از نقاط 
کش��ور یا وجود ندارد یا به صورت بسیار ضعیف عمل 

می کنند. 
مث��لًا به تازگ��ی محمدع��ارف ابراهیمی، رییس 
خان��ه مع��دن کرمانش��اه در این خص��وص گفته 
اس��ت: جای مراک��ز و واحده��ای ف��رآوری مواد 
معدنی در کرمانش��اه خالی است. وی ذخیره مواد 
معدنی اس��تان کرمانشاه را 1.7 میلیارد تن عنوان 
ک��رد و یادآور ش��د: س��نگ هرس��ین از مهم ترین 
م��واد معدنی ما اس��ت که جزو س��نگ های ممتاز 
و صادرات��ی به ش��مار می رود و گاه��ی خارجی ها 
خودش��ان س��ر معدن حاض��ر می ش��وند و آن را 

به صورت خام می برند. 
ای��ن مس��ئول از قی��ر طبیعی به عن��وان دومین 
ماده معدنی مهم کرمانش��اه یاد کرد که در مناطق 
غربی از جمله قصرش��یرین، گیلان غرب، سومار و 
نفت ش��هر یافت می ش��ود. ابراهیمی با بیان اینکه 
قیرطبیعی نفت خام جامد اس��ت، ادامه داد: سالانه 
حدود 100هزار تن قیرطبیعی در اس��تان برداشت 
می ش��ود که می توان با اکتشافات جدید و مکانیزه 
کردن اس��تخراج، این عدد را به س��ه تا پنج برابر 

افزایش داد. 
ف��رآوری قیرطبیعی  نبود واحد  از  ابراهیم��ی 
در اس��تان انتق��اد ک��رد و دلی��ل آن را نیز در 
اختی��ار نداش��تن دانش فنی و س��رمایه گذاران 

اعلام کرد. 
ما ه��م در این کلاف با توجه ب��ه کاربردهای قیر 
طبیعی در ساخت آس��فالت، رنگسازی، ریخته گری، 
باطری س��ازی، گل حفاری، لنت ترمز، دسته ظروف 
نس��وز و... یادآوری می کنیم که اگ��ر واحد فرآوری 
قیرطبیعی در این اس��تان احداث شود می تواند یک 
سرمایه گذاری مطمئن به شمار آید که موجب رونق 

این استان هم بشود. 

کلاف دوم

پیش از این گزارش های متفاوتی از مزیت های 
سرمایه گذاری در ش��هرک های صنعتی را عنوان 
کردی��م ک��ه نش��ان م��ی داد س��رمایه گذاری در 
ش��هرک ها ب��ه دلیل فراوان��ی مناب��ع و توجه به 
نیازه��ا، غالب��ا موفق اس��ت، اما هم��واره یکی از 
مشکلات اصلی س��رمایه گذاران تأمین وثیقه های 
ملکی برای ضمانت های بانکی اس��ت؛ مس��ئله ای 
ک��ه گاه��ی حتی موج��ب لغ��و س��رمایه گذاری 
برای صنایع کوچک ش��ده اس��ت. ب��ه تازگی اما 
خب��ری با عن��وان تأمین وثیقه تس��هیلات بانکی 
تا20 میلیارد ریال منتشر  سرمایه گذاران بوش��هر 

شده است. 
مس��ئولان ش��هرک صنعت��ی بوش��هر معتقدند 
دراین ش��هرک ها درحد نیاز مردم امکانات وجود 
دارد و زیرس��اخت های لازم نی��ز ب��رای فعالیت 
صنعتگ��ران و تولیدکنن��دگان در این ش��هرک ها 

آماده و مهیا اس��ت. 
استان  مدیرعامل شرکت ش��هرک های صنعتی 
بوش��هر گفته است: امس��ال برای حمایت بیشتر 
س��رمایه گذاران و توس��عه تولید در این اس��تان 
وثیقه تس��هیلات بانکی دریافتی س��رمایه گذاران 
ت��ا س��قف 20 میلی��ارد ریال از طری��ق صندوق 
کوچک تأمین  صنای��ع  س��رمایه گذاری  ضمان��ت 

می شود. 
مه��دی صفوی افزود: دراین ارتب��اط تأمین وثیقه 
برای ضمانت های بانکی کمک خوبی است که امسال 
در برنام��ه کاری صن��دوق ضمانت س��رمایه گذاری 

صنایع کوچک قرار گرفته است. 
س��رمایه گذاری  چگونگ��ی  درب��اره  صف��وی 
متقاضیان در این ش��هرک ها بیان کرد: مجموعه 
ش��هرک های صنعتی استان بوش��هر فضا و زمین 
لازم را ب��رای اجرای طرح های صنعتی و تولیدی 

در اختیار س��رمایه گذاران می گذارد. 
وی اظهارکرد: در بح��ث واگذاری زمین برای 
اج��رای طرح ابت��دا ۳0 درصد هزین��ه زمین از 
ب��ا  مابق��ی  70 درص��د  و  دریاف��ت  متقاضی��ان 
یک س��ال تنفس به صورت اقس��اطی سه ساله سه 

ماه یک بار اخذ می ش��ود. 
ما ه��م در این کلاف ب��ا توجه ب��ه حمایت این 
ش��هرک از صنایع کوچک، پیشنهاد می دهیم برای 
س��رمایه گذاری در این ش��هرک آس��تین ها را بالا 

بزنید. 

استاندار خراسان رضوی از برگزاری نخستین نشست 
همایش جذب و توسعه س��رمایه گذاری با حضور وزیر 
اقتصاد و دارایی، رییس صندوق توس��عه ملی و فعالان 

اقتصادی بخش خصوصی در مشهد خبر داد. 
به گزارش مهر، علیرضا رش��یدیان بیان کرد: با هدف 
جذب و بررس��ی راهکار های توسعه اقتصادی همایشی 
در ای��ن قالب و ب��ا حضور وزیر اقتص��اد و بیش از ۸0 
فعال اقتص��ادی بخش خصوصی و دولتی 1۶ خردادماه 

در مشهد برگزار می شود. 
وی معرفی ظرفیت ها و حمایت دستگاه های اجرایی 
از س��رمایه گذاری بخش خصوص��ی را از اه��داف ای��ن 
نشست عنوان کرد و افزود: در این همایش فرصت های 
س��رمایه گذاری در اس��تان معرفی می ش��ود و زمینه و 
مش��وق هایی که برای جذب و جلب س��رمایه گذاری ها 
در استان وجود دارد مورد نقد و بررسی قرار می گیرد. 
وی با اش��اره به محدودیت های مناب��ع مالی دولتی 

در راس��تای رونق اقتص��ادی و ایجاد زیرس��اخت های 
س��رمایه گذاری بیان کرد: در راستای به فعل رساندن 
زمین��ه  بای��د  اس��تان  توانمندی ه��ای  و  ظرفیت ه��ا 
س��رمایه گذاری بخش خصوص��ی در حوزه های مختلف 
فراه��م ش��ود که این همای��ش کمک ش��ایانی به این 

موضوع خواهد کرد. 
رش��یدیان نخس��تین اقدام در این راس��تا را معرفی 
ظرفیت ه��ای اس��تان و حمایت دس��تگاه های دولتی 
از س��رمایه گذاری های بخش خصوص��ی عن��وان کرد و 
ادامه داد: این اس��تان مجموعه ای بزرگ از فرصت های 
سرمایه گذاری در حوزه های صنعت، معدن، کشاورزی، 

گردشگری، خدماتی، درمانی و تجاری دارد. 
اس��تاندار خراس��ان رضوی گفت: سال گذشته 10۳ 
شرکت خارجی برای سرمایه گذاری در خراسان رضوی 
اعلام آمادگی کردند که در همین راس��تا تاکنون5۶0 
میلیون دلار س��رمایه گذاری خارجی در استان صورت 

گرفته است. 
وی تاکید کرد: توجه به ظرفیت های بخش خصوصی 
و جذب س��رمایه گذاری و از هم��ه مهم تر ایجاد تعامل 
سازنده بین دستگاه های اجرایی نقش بسزایی در ایجاد 
اش��تغال، تولید ثروت عمومی و توس��عه متوازن استان 

خواهد داشت. 
توس��عه  و  همای��ش ج��ذب  در  گف��ت:  اس��تاندار 
س��رمایه گذاری ک��ه با حض��ور وزیر اقتص��اد و فعالان 
بخ��ش خصوص 1۶ خرداد در مش��هد برگ��زار خواهد 
شد ضمن بررسی راهکار های سرمایه گذاری، بسته های 
پیش��نهادی متناسب با ظرفیت های استان تهیه و ارائه 

خواهد شد. 
وی تاکی��د کرد: به طور حتم با اعمال مش��وق های 
لازم و تسهیل در اجرای پروژه های اقتصادی به ویژه 
در حوزه گردش��گری توس��عه استان ش��تاب خواهد 

گرفت. 

نویسنده: Murray Newland، کارآفرین و مشاور کسب وکار

فرصت های سرمایه گذاری در خراسان رضوی مورد واکاوی قرار می گیرد



شاید توقف اکران فیلم به دلیل فروش پایین 
در س��ینمای ایران یک داس��تان تازه نباشد اما 
اینکه فیلمی چون  »من دیه گو مارادونا هستم« 
با این تعدد بازیگران چهره و حرفه ای نتواند کف 
فروش فیلمش را پر کند و سینماهای سرگروه 
خود را از دست بدهد و به نوعی اکران آن متوقف 

شود مقوله بحث برانگیزی است. 
زمان��ی س��ینمای ای��ران دوران رک��ود خود 
را ط��ی می ک��رد و تع��داد س��ینمارو ها بس��یار 
کم ش��ده بود و در چنین ش��رایطی فیلم های 
بس��یاری بر س��ر در سینماها در انتظار مخاطب 
می نشس��تند و پس از چند هفته نمی توانستند 
ب��ه حداق��ل فروش خود برس��ند و جای خود را 
ب��ه فیلم ه��ای دیگر می دادند. اما در یک س��ال 
گذشته امید های تازه ای در سینما ایجاد شده و 
کمابیش مردم با سینما آشتی کرده اند و سینما 
را ج��زو برنامه های تفریحی، فرهنگی خود قرار 
داده ان��د. البت��ه بخش��ی از این موضوع به تغییر 
ح��ال و ه��وای فیلم ها باز می گرددو بخش��ی به 
ایج��اد پردیس های س��ینمایی که به نوبه خود 
نقش بسیار مؤثری در جذب مخاطبان به سینما 
داشته اند. اما چه می شود که فیلمی پر بازیگر با 
یک فضای خاص متفاوت آن هم با س��رگروهی 
یک��ی از همین پردیس ها نمی تواند کف فروش 
خ��ود را تأمی��ن کند و مجبور می ش��ود که در 
چند س��ینمای محدود و کم اهمیت اکرانش را 
به نوعی متوقف کند. آیا اقتصاد س��ینمای ایران 
شکل صنعتی به خود گرفته و پردیس هایی که 
با بودجه های کلان س��اخته شده اند توقع دارند 
که س��ینما بودجه آنها را بازگرداند؟!  سینمایی 
ک��ه بیش��تر یک مقوله فرهنگ��ی تا صنعتی در 
ایران تلقی می ش��ود چگونه می تواند در موازنه 
بازار بی در و پیکر موجود ادامه حیات دهد؟!  

مکانیسم بازار یا مکانیسم سلیقه!
در ش��رایطی که س��ینمای ایران یک سینمای 
فرهنگ��ی و ن��ه اقتصادی اس��ت وقتی فیلمی به 
دلیل آنکه نتوانسته کف فروش خود را پر کند از 
ادامه اکران باز می ماند خواه ناخواه بحث برانگیز 
می ش��ود. گاه این ش��ائبه تقویت می شود که آیا 
در واقع فیلم نتوانسته در مکانیسم بازار تقاضای 
مورد نیاز خود را به دس��ت آورد یا این بازار نیز 
درگیر بازی های رانتی و سلیقه ای شده است. این 
ش��ائبه زمانی تقویت می ش��ود که به یاد بیاوریم 
فیل��م در زم��ان نمایش جش��نواره ای با واکنش 
برخی رس��انه های ارزش��ی و منتقد جریان شبه 
روشنفکری روبه رو شد. این داستان وقتی ادامه دار 
شد که فیلم در زمان اکران در همه سینماهایی 
که قرار بود نمایش داده شود، نمایش داده نشد. 
سینماهایی که گفته می شد متعلق به حوزه هنری 
هستند. خبری با این مضمون که فیلم سینمایی 
»من دیه گو مارادونا هستم« به کارگردانی بهرام 
توکلی از امروز در س��ینماهای تهران به نمایش 
در خواهد آمد اما نه همه سینماهایی که قرار بود 
این فیلم در آنها اکران ش��ود!  به گزارش س��ینما 
رکس، طبق قرارهای قبلی قرار بود از امروز فیلم 
»من دیه گو مارادونا هستم « اکران شود و نمایش 
آن در 20سینمای تهران آغاز شود اما وقتی برای 
خرید اینترنتی بلیت این فیلم اقدام کنید مشاهده 
خواهی��د کرد که فقط پردیس زندگی و پردیس 
کوروش به همراه سینما سمرقند بلیت این فیلم 
را اینترنتی می فروشند و خبری از پردیس آزادی 

و سینماهای حوزه هنری نیست!  
این موضوع موجب ش��د ش��ائبه تحریم فیلم 
»من دیه گو مارادونا هستم« از سوی حوزه هنری 
مطرح شود. پیگیری های خبرنگار سینما رکس 
در ای��ن مورد نش��ان می ده��د که زمزمه تحریم 
این فیلم توس��ط حوزه هنری ش��نیده می شود و 
تا لحظه تنظیم خبر مس��ئولان آن با اکران این 
فیلم در سینماهای خود موافقت نکرده اند!  طبق 
ش��نیده ها موضوع تحریم فیلم ها از س��وی حوزه 
هنری جدی است و شاید این موضوع در آینده 

نیز گریبان سایر فیلم ها را بگیرد. 
اما این گونه نش��د و فیلم با وجود این حرف 
و حدیث ه��ا در هم��ه س��ینماهایی که قرار بود 
نمای��ش داده ش��ود چه��ار هفته اکران ش��د و 

در ش��رایطی که نتوانس��ت کف فروش تعیین 
ش��ده در قرارداد را به دس��ت بیاورد سینماهای 
سرگروه خود را از دست داد. جواد نوروز بیگی، 
تهیه کننده فیلم در گفت وگو با  »فرصت امروز« 
ای��ن ش��ائبه را رد ک��رد و گف��ت: تنها مقوله ای 
که مانع ادامه اکران فیلم ش��ده بحث مالی آن 
اس��ت و مسائل حاش��یه ای در این میان نقشی 

نداشته است. 
او با تأکید بر اینکه این نخس��تین بار نیس��ت 
که چنین شرایطی برای فیلمی اتفاق می افتد و 
این یک قانون کلی برای همه فیلم هاست که اگر 
نتوانند به کف فروش برس��ند از ادامه اکران در 
سرگروه ها باز می مانند و پیش از فیلم ما بسیاری 
از فیلم ها این ش��رایط را تجربه کرده اند، افزود: 
»فیلم چهار هفته اکران داش��ت که متأس��فانه 
نتوانس��ت به حداقل کف فروشی که در قرارداد 
قید شده بود دست پیدا کند اما توقع می رفت که 
ش��ورای نمایش مهربانانه تر با این فیلم برخورد 
کند و یک مجال دو هفته ای برای ادامه اکران 
فیلم ایجاد کند. دلایل متعددی س��بب شد که 
فیلم نتواند کف فروش خود را پر کند. نخستین 
مشکل آن بود که در شرایط خاص من مجبور 
ش��دم ک��ه پخش فیلم را ب��ر عهده بگیرم و این 
اجبار سبب شد تا فیلم به دلیل محدودیت هایی 
که وجود داشت بدون تبلیغات اکران شود. علاوه 
بر آن در زمان اکران فیلم دو پردیس مهمی که 
جزو سرگروه های فیلم بودند درگیر دو جشنواره 
بین المللی بودند. به هر حال در این شرایط فیلم 
سرگروه هایش را از دست داد اما همچنان چند 
س��ینما اکران فیلم را در اختیار دارد و نمایش 

فیلم به طور کامل متوقف نشده است.«

اعتراض مطبوعاتی هم بر نتابیده شد
چه��ار هفته که از اکران فیلم دیه گو مارادونا 
گذشت فیلم نتوانست به کف فروش خود دست 
پی��دا کن��د و از عرصه رقابت باز ماند!  ش��ورای 
صنف��ی نمای��ش به جای آن دو اثر س��ینمایی  
»دریاکن��ار« ب��ه کارگردان��ی آرش معیریان و  
»عش��ق و جنون« به کارگردانی حس��ن نجفی 
را اک��ران ک��رد. در اص��ل فیلم معیریان با توجه 
به س��بقه فیلم های گیش��ه، جایگزین یک فیلم 
کمدی فلسفی شد. همچنان این اصل فراموش 
شده که باید ذائقه مخاطب را تغییر داد و به جای 
junk food او را ب��ا غذای��ی که ارزش غذایی 
دارد، تغذی��ه کرد. همان داس��تان همیش��گی 
س��ینمای ایران که آخر مش��خص نیست ذائقه 
مخاطب چنین فیلم های نازلی را می پسندد یا 
آنکه مهره گردانان س��ینما سینی پذیرایی شان 

ب��ا ای��ن ن��وع فیلم ها پر ش��ده و به زور به خورد 
مخاط��ب می دهند. همان روندی که برند هایی 
چون مک دونالد و کی اف سی در پیش گرفته اند 
و با قیمت ارزان و تعدد شعبه خود را در جایگاه 
پرمشتری ترین رستوران ها جا انداخته اند. البته 
این به معنای آن نیس��ت که فیلم »من دیه گو 
مارادونا هس��تم« فیلم پر باری است اما حداقل 
دنیای تازه ای را در برابر مخاطب سینمای ایرانی 
می گستراند و او را عادت می دهد که سینما تنها 
جک های روزمره کوچه و خیابان نیست که در 

قالب فیلم به او غالب می کنند. 
در هر حال این جایگزینی انجام ش��د و جواد 
نوروز بیگی، تهیه کننده فیلم در همان زمان در 
مصاحب��ه با یکی از خبرگزاری ها اقدام ش��ورای 
صنف��ی نمای��ش را به نوع��ی بی عدالتی در مورد 
فیلمش دانس��ته بود و از آنها بابت عدم تمدید 
اکران این فیلم سینمایی گلایه کرده بود. او در 
نشست نقد و بررسی فیلم گفته بود: »ما در ابتدا 
قصد داشتیم فیلم  »من دیه گو مارادونا هستم« را 
در عید نوروز اکران کنیم اما از من خواسته شد 
تا اکران این فیلم را به تعویق بیندازم و من هم 
به نوعی مجبور شدم این موضوع را بپذیرم. زمانی 

ک��ه دور جدی��د فیلم های فصل بهار اکران ش��د 
سرگروه ها تغییر کرد و با یک کار غیر کارشناسی 
شده سرگروهی که تعیین شده بود باید هفته ای 
13میلیون فروش می کرد و این میزان از فروش 
حت��ی برای فیلم های پ��ر فروش هم رقم بالایی 
اس��ت، ب��ه همین خاط��ر در دور جدید تصمیم 
گرفتند کف فروش را به 9 میلیون برس��انند اما 
این کار غیر کارشناسی باعث شد که فیلم  »من 
دیه گو مارادونا هستم« آسیب ببیند. ما واقعاً این 
فیل��م را ب��رای مخاطب عام تدارک دیده بودیم و 
بی تردید اگر شرایط اکران برای ما به گونه ای دیگر 
رق��م می خ��ورد و مث��لًا در ایام نوروز یا عید فطر 
اکران می شد فیلم به فروش بسیار بالایی دست 

پیدا می کرد. این اثر بدون سروصدا و با کمترین 
حاش��یه و تبلیغاتی در زمان کوتاهی روی پرده 
رفت و طبیعی است به آن فروشی که باید دست 
پیدا نکرد و باور دارم که هنوز خیلی ها نمی دانند 

چنین فیلمی اکران شده است.«
در هم��ان زمان غلامرضا فرجی، س��خنگوی 
ش��ورای صنف��ی نمایش، اظه��ارات گلایه آمیز 
ج��واد نوروزبیگ��ی تهیه کننده فیلم س��ینمایی  
»م��ن دیه گو مارادونا هس��تم« مبنی بر چرایی 
اتم��ام اک��ران این فیلم گفته بود:  »هیچ تخلفی 
از س��وی ما صورت نگرفته اس��ت و قراردادهای 
می��ان ما و تهیه کننده این فیلم موجود اس��ت. 
در وهل��ه اول بای��د ای��ن نکته را عنوان کنم که 
برخلاف ادعای آقای نوروزبیگی فیلم سینمایی  
»من دیه گو مارادونا هس��تم« چهار هفته کامل 
روی پرده سینماهای کشور بوده است. این فیلم 
اکران خود را از نهم اردیبهش��ت ماه آغاز کرده 
و تا شش��م خرداد ماه که اکرانش ادامه داش��ته 
است چهار هفته کامل از نمایشش گذشته و از 
ای��ن رو ادع��ای آقای نوروزبیگی ادعایی کذب و 

بی اساس محسوب می شود. «
وی سپس در تشریح این مسئله که قرارداد میان 
شورای صنفی نمایش و تهیه کنندگان یک فیلم 
به چه صورت منعقد می ش��ود، اظهار کرده بود:  
»کف فروش هر فیلم متفاوت است. کف فروش 
فیلم ها اصولاً با توافق میان سینمادار با تهیه کننده 
یا توزیع کننده یک فیلم سینمایی صورت می گیرد 
که معمولاً یا س��ه هفته یا چهار هفته اس��ت. اگر 
کف فروش یک فیلم در قرارداد سه هفته لحاظ 
ش��ود، در پای��ان هفت��ه دوم و اگر کف فروش در 
ق��رارداد چه��ار هفته لحاظ ش��ود در پایان هفته 
سوم توسط شورای صنفی نمایش محاسبه شده 
و به پخش کننده و صاحبان فیلم اعلام می شود که 
در مورد این فیلم خاص نیز به همین شکل بوده 
است. قطعاً این فیلم سینمایی مخاطبان چندانی 
نداشته است چرا که براساس آمارهای موجود از 
 س��ینمای س��رگروه، این فیلم حتی نتوانسته به 
۴0 درصد از کف فروش خود دس��ت پیدا کند و 
از این رو ش��ورای صنفی نمایش براساس قرارداد 
منعقده با تهیه کننده در پایان هفته سوم اعلام کرد 
که این فیلم از ششم خردادماه دیگر در سینماها 

نمایش داده نخواهد شد. « 
ب��ا  گفت وگ��و  در  بیگ��ی  ن��وروز   ج��واد 
»فرص��ت ام��روز« درباره اینکه آیا در این رابطه 
اعتراضی انجام داده اید یا خیر گفت: »اعتراض 
در ح��د هم��ان مصاحبه های مطبوعاتی بوده و 
امکان اینکه بخواهیم در جای دیگری اعتراض 

مان را عنوان کنیم فراهم نبود.  «

او در ادامه درباره چگونگی بازگش��ت س��رمایه 
فیلم گفت:  »فیلم در واقع ضرر داده است و دیگر 
نمی تواند س��رمایه اولیه اش را تأمین کند. ما در 
خواس��تی برای جبران س��رمایه ندادیم و تاکنون 
هم س��ازمانی جبران س��رمایه را بر عهده نگرفته 
اس��ت. همه فیلم هایی که سرگروه داشته باشند 
در ق��رارداد ب��رای آنها کف فروش در نظر گرفته 
می شود اما مشکلی که در این میان وجود داشت 
این بود س��رگروهی که برای فیلم در نظر گرفته 
ش��ده بود پردیس زندگی بود که نخس��تین بار 
بود فیلمی در این س��رگروه نمایش داده می شد. 
بنابراین یک شکل آزمون و خطا داشت و رقمی 
که برای کف فروش آن در نظر گرفته بودند یک 
رقم غیر کارشناس��انه بود. اکنون برای فیلمی که 
پس از ما اکران این سرگروه را در اختیار گرفته 
به جای 13میلیونی که برای کف فروش ما تعیین 
کرده بوند کف را 9 میلیون تومان تعیین کرده اند. 
درحالی ک��ه اگ��ر برای فیلم ما نیز این ش��رایط را 

تعریف کرده بودند فیلم قربانی نمی شد. «

بانک پاسارگاد، حامی فرهنگ و هنر!  
هرچند فیلم قربانی بازی بازار رانتی س��ینما 
شد اما این سوال پیش می آید که اگر این روند 
ادامه یابد چگونه سینمای ایران که فیلم هایش با 
هزار زحمت و سرمایه شخصی سرپا نگه داشته 
شده می تواند ادامه حیات دهد. سوالی که با هر 
توقیف و بازی بازار بی موازنه سینماداران مطرح 
می شود. هرچند هزینه توقیف ها را وزارت ارشاد 
می پردازد اما هزینه این بازی بازار بیمار را کسی 
متقبل نمی شود و این سینمای شبه روشنفکری 
است که همچون غریقی در این بازار دست و پا 
می زند و راهی به ساحل ندارد. طبق آمار رسمی 
ب��رای تولی��د این فیلم حدودا یک میلیارد و نیم 
هزین��ه ش��ده ام��ا فیلم بعد از س��ه هفته که از 
اکران آن گذش��ته به زحمت رقم 3۵0 میلیون 
تومان را رد کرده اس��ت!  به عبارت بهتر حتی 
اگر س��ینمادار هم س��هم خود از فروش فیلم را 
از تهیه کنن��ده نگی��رد باز هم ضرری بیش��تر از 
یک میلیارد برای پروژه رقم خورده اس��ت؛ رقم 
بالایی که هزینه بالای مادی و روانی را به اهالی 

سینما وارد می کند. 
اما این فیلم برخلاف اعتراض های زیادی که 
طی جشنواره در حوزه سرمایه گذار به خود دید، 
این برگ برنده را داش��ت که س��رمایه گذارش از 
پشتوانه خوب مالی برخوردار است و با توجه به 
آنکه بیش از نگاه بازگشت مالی، نگاه تبلیغاتی به 
سینما دارد چندان از این داستان لطمه ندیده 
اس��ت و چه بس��ا از آن منظر که فیلم در این 
ش��رایط حواشی مختلفی را پشت سر گذاشته، 
برداشت تبلیغاتی خود را از فیلم کرده است. 

جواد نوروزبیگی از آن دس��ت تهیه کنندگانی 
است که از سرمایه گذاری بانک پاسارگاد در چند 
فیلمش بهره برده است. مقوله ای که پیش تر نیز 
بر آن تأکید کرده و ادامه بقای سینمای مستقل 
را در گرو جذب چنین س��رمایه گذارانی دانس��ته 
است. شاید بانک پاسارگاد این احتمال را نمی داد 
که نتواند بازگشت سرمایه داشته باشد اما به نظر 
نمی رسد چندان از این موضوع لطمه دیده باشد. 
این بانک علاوه بر این فیلم در جش��نواره س��ی و 
س��وم س��رمایه گذاری دو فیلم »مرگ ماهی « و 
»بهمن « را نیز بر عهده داش��ته اس��ت. دو فیلمی 
که احتمال فروش بالا برای آنها نیز وجود ندارد 
و ممکن است به سرنوشت  »من دیه گو مارادونا 
هس��تم« دچار ش��وند اما بانک پاسارگاد خود را 
حام��ی فرهن��گ و هنر قلم��داد کرده و وقتی در 
این حوزه نگاه حامی دارد بی شک انتظار تبعات 

اینچنینی نیز برای خود متصور است. 
هرچند این اتفاق ممکن است سرمایه گذارانی 
از ای��ن دس��ت را ب��ر آن دارد ک��ه ب��ا ن��گاه 
کارشناس��انه تری س��رمایه گذاری فیلم��ی را بر 
عهده بگیرند و س��ینمای گیش��ه در این میان 
ب��رگ برن��ده را از آن خود کند. امید اس��ت که 
س��ینمای مس��تقل بتواند از این منظر به نوعی 
مدیریت بحران کند و حیات نیم بند خود را به 
واسطه چنین سرمایه گذارانی ادامه دهد تا شاید 
بتواند در موازنه بازار سینما برای خود جایگاهی 

بیابد و حضورش را تثبیت کند. 

در حاشیه از دست دادن اکران  »من دیه گو مارادونا هستم«، بازار سینما بررسی شد
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مرثیه ای برای یک فیلم 

فعالیت در حوزه فیلمسازی یا به عبارت صحیح تر، 
صنعت سینما، فراز و نش��یب های متعددی دارد. از 
مرحله ساخت پلان های ابتدایی یک فیلم تا مرحله 
نهای��ی و اک��ران، عوامل تولید فیلم، فش��ار کاری و 
استرس های ش��غلی زیادی را متحمل می شوند. اما 
مرحله اکران برای هر فیلمسازی حکم چالشی ترین 
بخش را دارد. می��زان اقبال عمومی فیلم و وضعیت 
فروش فیلم در گیش��ه برای تهیه کننده و کارگردان 
حائ��ز اهمیت دو چندان اس��ت. در این بین، گاهی 
برخی عوامل باعث توقف اک��ران زود هنگام فیلم ها 
می ش��ود و برخی فیلم ها آن طور که انتظار می رفت 
در گس��تره دید مخاطب��ان ق��رار نمی گیرند. توقف 
اکران فیلم ها، پی��ش از موعد مقرر، عمدتا به برخی 
دلای��ل خاص اتف��اق می افتد: مضامین سیاس��ی یا 
توهین آمی��ز، اعتراضات مردمی یا اعتراض از س��وی 
نهاده��ای خ��اص و... البته با در نظ��ر گرفتن وجود 
ش��ورای بررس��ی و ممیزی های مختلف در کشورها 
ب��رای بررس��ی فیلم ه��ای در انتظار اک��ران، به نظر 
می رس��د توقف اکران فیلم ها عجیب و حتی توهین 
به عوامل دس��ت اندرکار یک فیلم باشد. با این وجود 
به بررس��ی برخی دلایل که سبب خروج زودهنگام 

فیلم ها از چرخه اکران می شوند، می پردازیم. 
دانمارک و بازار کم رونق فیلم های وطنی 

دانمارک از کش��ورهایی است که براساس روحیه 
مخاطب��ان از ضع��ف در بخ��ش اک��ران داخلی رنج 
می ب��رد. س��ینماهای دانمارکی اغل��ب علاقه دارند 
فیلم ه��ای خارج��ی و به وی��ژه هالی��وودی را اکران 
کنند، چراکه تجربه نش��ان داده، در سال های اخیر 
شهروندان دانمارکی تمایل کمی نسبت به تماشای 
فیلم های وطنی دارند و همین امر باعث ش��ده مدت 
زم��ان اکران فیلم ه��ای دانمارکی ب��ه رقمی حدود 
نصف مدت زمان اکران فیلم های غربی برسد. گرچه 
فیلم های دانمارکی عمدتا با بودجه های اندک ساخته 
می ش��وند و کمپانی های فیلمس��ازی ضرر چندانی 
را متقب��ل نخواهند ش��د، اما بررس��ی های کمپانی 
میراماکس دانمارک نش��ان می دهد این مسئله زنگ 
خطری برای صنعت فیلمسازی دانمارک و وسیله ای 

برای دلسردی فیلمسازان دانمارکی است. 
لغو اکران هایی که دلایل سیاسی دارند 

گاه��ی برخ��ی فیلم ه��ا، قربان��ی مضامی��ن خود 
ش��ده و زودت��ر از ح��د معم��ول از لیس��ت اک��ران 
 خارج می ش��وند. به گ��زارش نیویورک پس��ت، فیلم 
»تک تیر ان��داز آمریکایی« تنها 10 روز پس از اکران 
در پردیس دانشگاه میشیگان از ادامه اکران بازماند. 
دانش��گاه میشیگان به طور مرتب به اکران فیلم های 
مختلف برای دانشجویانش می پردازد. اما این فیلم بنا 
بر صلاحدید مقامات دانشگاه از چرخه اکران حذف 
شد. مقامات دانش��گاه در مصاحبه با نیویورک پست 
اع��لام کردن��د: دانش��گاه میش��یگان، دانش��گاهی 
بین المللی اس��ت که از سراسر جهان دانشجویانی با 
ادیان مختلف دارد. با توجه به دو مفهوم کلیش��ه ای 
»توهین به اسلام و مسلمانان« و همدردی با قاتلان 
و جنایتکاران و پ��س از اعتراض های پراکنده برخی 
دانش��جویان مس��لمان دانش��گاه، تصمی��م گرفتیم 
از ادام��ه اکران ای��ن فیلم جلوگیری کنی��م. اکران 
این فیلم در دانش��گاه های دیگر نیز نتایجی نس��بتا 
ناخوشایند داش��ت و در نهایت نمایش این فیلم در 
بخش هایی از آس��یا و آفریقا با عدم استقبال و اکران 

نیمه کاره مواجه شد. 
اما گاه��ی بحث لغو یا توقف اک��ران یک فیلم به 
طور کامل وارد جنجال های سیاس��ی می شود. ژوئن 
س��ال گذش��ته میلادی، ماهی عجیب برای کمپانی 
فیلمسازی س��ونی پیکچرز بود. همه چیز از موضوع 
فیل��م »مصاحبه« با ب��ازی جیمز فرانکو آغاز ش��د. 
فیلم��ی که در آن به خودکامگی رهبر کره ش��مالی 
پرداخته ش��ده و موضوع ترور وی توس��ط دو مامور 
اف بی آی مطرح می ش��د. به محض انتشار نخستین 
عکس ه��ای ای��ن فیلم و انتش��ار محتوای س��ناریو، 
کمپانی سونی به اشکال مختلف تهدید شد. از سوی 
دیگ��ر مقامات کره ش��روع به تهدید کش��ورها برای 
جلوگیری از پخش فیلم به طور عمومی کردند و در 
نهایت رییس جمهوری آمریکا هم وارد کارزار ش��د و 

به حمایت از اکران فیلم پرداخت. 
قدرت بی نظیر مخاطبان هندی 

بیراه نیس��ت اگر صنعت فیلم در هند را بخشی از 
روح زندگی ش��هروندان هندی بدانیم. علاقه مندان 
به س��ینما در هن��د غیر قاب��ل شمارش��ند و تقریبا 
هم��ه هندی ه��ا علاقه دارن��د برای یک ب��ار هم که 
ش��ده بازیگری را تجربه کنند. اما شور و هیجان این 
مخاطبان پرتعداد نیز قابل اغماض نیست. مخاطبان 
هن��دی همان قدر ک��ه توانایی رش��د دادن صنعت 
س��ینما را دارن��د، می توانن��د بر ناکام��ی یک فیلم 
اثر گذار باش��ند. دسامبر 201۴ برای ساکنان بمبئی 
ماه به یاد ماندن��ی و عجیبی بود. اکران فیلم جدید 
شاهرخ خان و کاجول، دو هنرپیشه محبوب هندی 
به مذاق بس��یاری از مخاطبان خ��وش نیامده بود و 
گوی��ا محتوای فیلم و به ویژه پایان داس��تان خش��م 
بس��یاری را برانگیخته بود، س��یل اعتراضات و حتی 
تجمع های خیابانی باعث ش��د این فیلم با س��رعت 
از پرده س��ینماها پایی��ن بیاید و به مش��کل اکران 

نیمه کاره تن دهد. 
تبلیغات معجزه می کنند 

عوامل مختلفی در موفقیت فروش فیلم ها موثرند. 
تبلیغ��ات یک��ی از مهم ترین عوام��ل موثر بر فروش 
فیلم ها ارزیابی می ش��ود. تبلیغ��ات گاهی می توانند 
فیلمی را که چندان خوش ساخت نیست به فروش 
چند میلیون دلاری و فیلم های مهم را به پایین ترین 
حد فروش برسانند. تبلیغات مناسب حتی می توانند 
موضوعات نه چندان مناسب را به بهترین شکل ارائه 
کنند. تجربه اکران فیلم »کوهستان بروکبک« نشان 
داد فیلمی با مضمون حساس��یت برانگیز که انتظار 
می رفت از سوی برخی مخاطبان پس زدگی و انزجار 
را در پی داش��ته باش��د، به لطف تبلیغات استثنایی 
خود موفق شد به فروشی دست یابد که حتی عوامل 

سازنده هم متصور نبودند. 

آزمــوده

خلاصه داس�تان فیلم: تو می دونی من از چی مارادونا خوشم 
می��اد؟  از اینکه تو زندگیش هیچ وقت واقعی��ت و رؤیا براش مرز 
نداش��ت، وقتی بازی می کرد با همه وجودش بازی می کرد، پرواز 
می کرد، بازی نمی کرد، وقتی معتاد شد یه کوه کوکائین می ریخت 
جل��وش د بکش هم��ه چیز و تا ته��ش می رفت، خودش��و لوس 
نمی ک��رد… همه اش برای این بود که واقعی��ت و رؤیا براش مرز 

نداشت، اگه هم داشت اون نمی تونست مرزشونو تشخیص بده. 
بازیگران فیلم: گلاب آدینه، س��عید آقاخانی، هومن س��یدی، 
ویشکا آسایش، مهسا علافر، س��ارا بهرامی، پانته آ پناهی ها، سهی 
بان��و ذوالق��در، علی اس��تادی، میث��اق زارع، س��جاد تابش، بابک 

حمیدیان، جمشید هاشم پور و صابر ابر. . . . 
عوام�ل تولید: نویس��نده و کارگ��ردان: بهرام توکلی، مش��اور 

هنری پروژه: حس��ن بلخاری، مدی��ر فیلمبرداری: هومن بهمنش، 
طراح صحنه و لباس: کیوان مقدم، طراح گریم: محس��ن دارسنج، 
صدابرداران: محمود سماک باشی، رضا تهرانی، حسین پوررحیمی، 
تدوین: بهرام دهقانی، طراحی و ترکیب صدا: سیدعلیرضا علویان، 
آهنگس��از: حامد ثابت، جلوه ه��ای ویژه کامپیوتری: جواد مطوری، 
طراح بدلکاری: علیرضا فتحی، امیر حسین خنجری، مدیر تولید: 
کامران حج��ازی، مجری طرح: امیرحس��ین ن��وروز بیگی، مدیر 
تدارکات: شهرام شفیعی، مدیر برنامه ریزی: سهیل بیرقی، دستیار 
اول کارگردان: امید جزینی، منش��ی صحنه: غزل رشیدی، عکاس: 
علی باقری، مشاور رسانه ای: بیتا موسوی، سرمایه گذاران: شرکت 
پارس آریان، بانک پاسارگاد ، جواد نوروز بیگی و تهیه کننده: جواد 

نوروزبیگی. 

ترجمه و گردآوری: رویا پاک سرشت 

سارا برومند 

در شرایطی که سینمای ایران یک 
سینمای فرهنگی و نه اقتصادی است 

وقتی فیلمی به دلیل آنکه نتوانسته 
کف فروش خود را پر کند از ادامه 

اکران باز می ماند خواه ناخواه بحث 
برانگیز می شود. گاه این شائبه تقویت 
می شود که آیا در واقع فیلم نتوانسته 
در مکانیسم بازار تقاضای مورد نیاز 
خود را به دست آورد یا این بازار نیز 
درگیر بازی های رانتی و سلیقه ای 

شده است



براساس جدید ترین گزارش های میدانی قیمت انواع غذاهای آماده شامل سوپ، آش رشته، الویه به شرح زیر است. 

توسعه تجارت گاز در هند
در پ��ی برنامه هند 
برای کاهش وابستگی 
به نفت و زغال س��نگ، 
بزرگ ترین پالایشگر هندی در حال توسعه تجارت گاز است. 
به گزارش خبرگزاری رویترز از دهلی نو، در پی برنامه هند  
)س��ومین انتش��ار دهنده بزرگ گاز دی اکسیدکربن جهان( 
 برای کاهش وابس��تگی به نفت و زغال س��نگ، ایندین اویل  
)آی او سی(، بزرگ ترین پالایشگاه هند در حال توسعه تجارت 
گاز است. بنا بر گزارش سال ٢٠١٤ سازمان بهداشت جهانی، 
١٣ ش��هر از ٢٠ ش��هر دارای هوای کثیف و آلوده جهان در 
هند واقع شده اند و دهلی نو در رده نخست قرار دارد. به عنوان 
بخش��ی از برنامه »ماموریت پاک هند« دولت نارندرا مودی- 
نخست وزیر هند- این کش��ور پارسال یک شاخص کیفیت 
هوا برای کمک به ش��هروندان هندی در آگاهی یافتن از آمار 
آلودگی و تأثیر آن روی سلامتی ش��ان اجرا کرد. بی آشوک، 
مدیرعامل شرکت ایندین اویل در یک کنفرانس خبری گفت: 
گاز به یقین به عنوان سوخت آینده در نظر گرفته می شود و ما 
خواهان ایفای نقش بیشتر در این باره هستیم. ایندین اویل، 
بزرگ ترین خرده فروش س��وخت هند است و ٤٦,٧ درصد از 
تقاضای س��وخت آن با ٢٤ هزار و ٤٠٠ جایگاه س��وخت این 

شرکت تأمین می شود.  

پیامکی که باعث هنگ کردن آیفون 
می شود! 

به گ��زارش گاردین، 
در  اش��کالی  اخی��راً 
آیف��ون  گوش��ی های 
پیدا ش��ده که اگر یک س��ری حروف به خصوص به وس��یله 
پیام کوتاه توسط گوش��ی دریافت شود باعث هنگ و گاهی 
ری بوت ش��دن گوشی می شود. این مش��کل ظاهراً تنها در 
تم��اس متنی بین دو آیفون رخ می دهد و در صورت دریافت 
ֱ h” گوشی  ֱ ֱ  ֱ پیام با این متن “power للُُصّبُلُلصّبُررֱً 
ری بوت خواهد شد. این مسئله باعث شده که افراد مزاحم از 
این اش��کال برای شوخی با دوستان خود سوءاستفاده کنند. 
روزنام��ه گاردین گ��زارش داده که دریاف��ت پیام با این متن 
گاهی ممکن است روی س��اعت اپل یا آی پد و ای مک تأثیر 
منف��ی بگذارد. دس��تگاه های آی اُ اس در ارائه این ترکیب از 
کاراکترهای یونی کد مش��کل دارند و این امر باعث ری بوت 
ش��دن دستگاه می ش��ود. ش��رکت اپل اعلام کرد که راهکار 
موقتی برای این منظور ارائه کرده اس��ت. این راهکار گوشی 
را در براب��ر این پیام ایمن نمی کند بلکه فقط به کاربر اجازه 
می دهد پیام را باز کند چرا که وقتی این پیام دریافت می شود، 
اپلیکیشن پیام رسان کاملاً از کار می افتد. برای این منظور باید: 
١-از سیری بخواهید پیام های بازنشده را بخواند. ٢-از سیری 
برای جواب دادن به پیام مخرب استفاده کنید. پس از پاسخ 
دادن می توانید دوباره پیام های خود را باز کنید. ٣-در قسمت 
پیام ها، پیام مخرب را حذف کنید. پس از این کار باید امیدوار 
باشید یکی از دوستان مجددا این پیام را برای تان نفرستد زیرا 
در این صورت مجبورید تا تمام این مراحل را دوباره طی کنید. 

کشورهایی که بیشترین یارانه را برای 
حامل های انرژی می پردازند

به گزارش وال اس��تریت ژورنال، 
بین المللی  صن��دوق  گزارش ه��ای 
پ��ول حاکی از آن اس��ت که »یارانه 
پرداختی توس��ط دولت ها به بخش 
انرژی در س��ال ٢٠١٣ میلادی بالغ 
بر ۵.٣ تریلیون دلار بوده است«. بیشترین یارانه سوخت های 
فس��یلی را دولت چین به بیش از یک میلیارد مصرف کننده 
خود پرداخت می کند که رقمی بالغ بر ٢.٣ تریلیون دلار بوده 
است. دومین یارانه دهنده بزرگ سوخت پس از چین، آمریکا 
اس��ت که حدود ٦۹۹ میلی��ارد دلار یارانه برای انرژی هزینه 
کرده است. پس از چین و آمریکا، کشورهای روسیه، اتحادیه 
اروپا، هن��د و ژاپن قرار گرفته اند. صندوق بین المللی پول در 
گ��زارش قبلی خود مربوط به س��ال ٢٠١٣، تخمین زده بود 
یاران��ه  پس از مالیات در س��ال ٢٠١١ نزدیک به ٢ تریلیون 
دلار و مع��ادل ٢.۹ درصد تولید ناخالص داخلی کش��ورهای 
جهان بوده است. گزارش جدید این صندوق در مورد افزایش 
خس��ارت های محیط زیستی ناش��ی از این قضیه، می گوید. 
هزینه این  خس��ارت ها در س��ال ٢٠١٣ به ٤.۹ تریلیون دلار 
رسیده و ممکن است در بررسی سال ٢٠١٤ به ۵.٣ تریلیون 
دلار برسد، که چیزی معادل ٦.۵ درصد تولید ناخالص داخلی 

کشورهای جهان است.«

قیمت انواع غذای آماده

روزی جوان شیر دوستی که بسیار دوست داشت زندگی اش را برمبنای شیر پیش 
ببرد، خدمت پیر دانایی رس��یدو گفت:  »ای دانا!  ای خفن!  مدتی اس��ت که در شیر 

موادی سمی پیدا شده که نگرانی ام را زیاد کرده!  مشکل کار کجاست؟ «
 پیر دانا به جوان شیردوست گفت:  »این روزها شیر از بزرگ ترین مشکلات روزگار 

است، مشکل سم موجود در شیر از خود گاو است! «
 جوان شیری که بسیار جوگیر و اسکول بود، سریع خوشحال شد و کلی نعره کرد و 
فریاد زد و بعد از ١٤۵روز سرگشتگی در صحراهای اطراف شهر، دوباره به نزد پیردانا 
بازگش��ت و گفت:  »ای دانا!  ای دانش پژوه!  ای این کاره!  می گویند که مواد س��می 

موجود در شیر بیش از پیش گشته!  این بار مشکل از کجاست؟ «
پیر دانا که از وضعیت تراژیک شیر حیرت زده بود، چنین گفت:  »طبق تحقیقات 
یاران من از س��ایت خبرآنلاین، مشکل مواد س��می بیش از پیش موجود در شیر، از 

خود گاو است که هر آشغالی را می خورد! « 
جوان که جوگیری را از پدرش به ارث برده بود، بازهم به شکل ضایعی منقلب شد 
و شروع به گریه کردن کرد و سمت بیابان پیش گرفت و همین طور نان استاپ گریه 
می کرد و می دوید تا اینکه در مرز گرجستان به هندوراس، توسط نیروی گشت مرزی 
و به ضرب گلوله متوقف و به کش��ور بازگردانده ش��د، او که چندی قبل نیز به خاطر 
وجود روغن پالم نزد پیر رس��یده بود دوباره جایی بهتر از منزل پیردانا را برای خود 
برنگزید )انتخاب نکرد( جوان خام بدون اذن دخول وارد شد و پیر را در حال خوردن 
ش��یر یافت، جوان پرس��ید:  »ای پیر!  ای دانا!  ای گوگل!  ای بینگ!  اس��تیو جابز!  ای 
ویکی پدیا!  چگونه است که تو شیر می خوری و ما نه!  چگونه است که شیر تو سمی 

نیست و شیر ما پرُ سم؟ « 
پیر که هنوز دور لبش از خوردن ش��یر س��فید بود، کمی از شیر خنک را نوشید تا 
بشورد ببرد پایین و سپس گفت: »گاو داریم تا گاو!  هر گاوی شرایط خود را دارد!  از 
گاوی بنوش که گاو نباشد، یا اگر هم گاو بود آنقدر گاو نباشد که مواد سمی بخورد! «

ج��وان که چی��زی از حرف های پیر دان��ا نفهمیده بود، برای خال��ی نبودن عریضه 
س��مت بیابان گرفت و کلی الکی و بیخودی نعره زد و دوباره برگش��ت و گفت:  »ای 

پیر نفهمیدم! « 
پیر در جواب گفت:  »گاو!  کل مش��کل از گاو اس��ت!  گاو ها نمی فهمند!«، جوان 
باز هم درس��ت و درمان منظور پیر را نگرفت، ولی چون دید خیلی ضایع اس��ت اگر 
منقلب نش��ود، دوباره با اجازه یاران پیر س��مت بیابان گرفت و ١٢ روز در وسط کویر 
ل��وت نعره زد و دوباره برگش��ت نزد پیر و چنین گفت: »باورت می ش��ود که باز هم 
نفهمیدم چی گفتی! ؟ «، پیر که از میزان نفهمی جوان برآش��فته ش��ده بود، گفت:  
»مش��کل تویی عزیزم!  گاو بی ش��عور، نفهم! «، جوان که تازه دوزاری اش افتاده بود، 
از ٤ به ٣ یک معکوس کش��ید و با س��رعت تمام سمت بیابان گرفت و آنقدر رفت که 
کسی او را نیافت، الان که ٤٦ سال از ماجرا می گذرد، هنوز هم که هنوز است جوان 

رفته و برنگشته! 

اپراتور مخابراتی تی موبایل گوش�ی هوش�مند مایکروسافت لومیا 435 را در فروشگاه های زنجیره ای وال مارت به قیمت باورنکردنی 49. 88 دلار عرضه کرد. این گوشی ارزان قیمت 
4 اینچی یک گیگ رم  )حافظه موقت( و 8 گیگ حافظه داخلی دارد )باقابلیت اضافه کردن حافظه جانبی تا 128 گیگ(. 

استیک مصنوعی در بشقاب غذای شما
جوان شیر دوست

اختلاف هزینه اقامت در دیزنی لند با توجه به موقعیت جغرافیایی

چندس��الی می ش��ود که س��اخت مجموعه س��ینماهایی که نام  »پردیس« را یدک 
می کش��ند باب ش��ده و این اتفاق در جهت به روز شدن سالن های سینما به تجهیزات 
جدید انجام می ش��ود و خب، خوب اس��ت؛ اما نوع طراحی این س��الن های س��ینما یا 
بهت��ر اس��ت بگوییم این مجموعه ها ب��ه دلیل اینکه با فضاهای جانبی مثل رس��توران 
و کافی ش��اپ و... همراه اس��ت برای صاحبانش گران تمام می ش��ود و به همان میزان 
نیز ارائه امکانات نیز گران تر. ش��اهد مثالش هم بلیت اس��ت، بلیت سینماهای پردیس 
گران تر از س��ینماهایی است که پردیس نیستند یا جزو مجموعه های پردیس محسوب 
نمی ش��وند، حتی اگر امکانات شان هم دست کمی از پردیس نداشته باشد مثل سینما 
فلسطین. حالا چرا سراغ پردیس های سینمایی رفتیم؟  به این خبر توجه کنید: اکران 
فیلم س��ینمایی  »من دیه گو مارادونا هس��تم« به دلیل نرسیدن به کف فروش متوقف 
ش��د، تهیه کننده فیلم با اش��اره به کف فروش س��رگروه پردیس سینما زندگی که ١٣ 
میلیون اعلام ش��ده است گفت که  »همین مسئله باعث آسیب خوردن به فیلم شد«. 
ماجرا این است که پردیس های سینمایی برای خودشان کف فروشی مشخص می کنند 
و هر فیلمی که به حد فروش نرسد به دلیل اینکه ضرر می کنند، اکران فیلم را متوقف 
می کنند. حالا تو بیا و بگو که یک فیلم برای به مرحله تولید رس��یدن، ساخته شدن و 
ارائه، مراحلی س��خت را طی می کند و ضرر جیب س��ینمادار باید با این بستر همخوان 

باشد، کو گوش شنوا؟ 
فروش یک فیلم تنها به خود فیلم بس��تگی ندارد، تبلیغات، ش��رایط اکران و هزار 
و یک موضوع دیگر در فروش یک فیلم دخیل اس��ت. س��ینمادار به کدام یک از این 
موارد باید توجه کند به غیر از  جیب خود؟  با توجه به بالا بودن هزینه در سینماهای 
پردیس – که فی نفس��ه طراحی ش��ان فاقد ایراد اس��ت و حتی خوب- و کف فروشی 
که تعریف می کنند، حال چطور یک تهیه کننده و فیلمس��از باید خود را همراه کند. 
مس��ئله اینجاست که طرح س��ینماهای پردیس برای ارتقای کیفیت پخش سینمایی 
اجرایی ش��ده و از نکات مثبت است اما تا زمانی که ساز و کاری برای هماهنگی بین 
دیگر اهرم های س��ینمایی با این پردیس ها ش��کل نگیرد آیا می توان انتظار داشت که 
این طرح معکوس عمل نکند؟  با اتفاقی که برای فیلم  »من دیه گو مارادونا هستم« 
افت��اد، بحثی قدیمی دوباره ش��دت گرفت. بحثی که س��ال ها بی��ن تهیه کنندگان و 
س��ینمادارها مطرح بود و هیچ گاه نیز به س��ر و شکلی قابل ارائه و حل شدنی نرسید؛ 
اینکه س��ینمادار به دلیل توجهی که تنها به س��وددهی دارد می تواند در جهت دهی 
سلیقه سینمایی مخاطبان نقش داشته باشد،یعنی گاه سلیقه تجارت سینمایی اش با 
فیلم یا جریان فیلمسازی همراه نیست و گاه بیش از حد به یک نوع از فیلمسازی یا 
یک فیلم بها می دهد. همین امر نیز س��بب می ش��ود که تهیه کنندگان به دلیل اینکه 
نیاز دارند تا کالای فرهنگی ش��ان را جایی ارائه دهند و آنجا سینماس��ت به س��لیقه 
س��ینمادارها توجه کنند و اینجا همان جایی است که س��لیقه سینمادارها در حدی 
ورای نقش خودش��ان عمل می کند. ش��اهدش نیز سال های پیش��ین سینمای ایران 
اس��ت که چون برخی سینمادارها فکر می کردند که فیلم بفروش یعنی فیلم کمدیِ  
بگو بخندی بدون داس��تان، یک بازه از تولیدات سینمای ایران شد فقط کمدی های 
ک��م ارزش و روحوضی که مخاط��ب نیز از بین همین فیلم ها ب��رای تفریح فیلم بینی 
مجبور به انتخاب بود و خب فیلم ها پول خودش��ان را در می آوردند. این ش��رایط با 
موج تازه فیلمس��ازی و تهیه کنندگان تازه نفس و از س��وی دیگر مناس��بات تازه در 
سینمای ایران تا حد بسیاری به هم خورد اما هنوز تاثیر سینمادارها در عرصه پخش 
و اکران فیلم نقش بس��زایی دارند. با ایجاد پردیس های سینمایی که شیک و فرنگی 
نیز بودند این موضوع ش��کل تازه ای به خود گرفته اس��ت؛ حالا سینمادار کف فروش 
را ملاک قرار می دهد. کف فروش��ی که براس��اس هزینه س��اخت و روی پا ماندن آن 
مجموعه های بزرگ و س��ودش شکل گرفته است، نه واقعیت سینمای ایران و فروش 
قاب��ل درک کلیت فیلم ها در س��ینمای ایران. این همان نقطه ای اس��ت که در ایران 
هنوز بی ش��کل مانده و دودش تنها در چش��م هنرمند و فیلمس��از می رود؛ مثل باقی 
چیزها. همان نقطه ای که نشان می دهد، هنوز سینما در ایران به شکل صنعتی خود 
نرس��یده و مناس��بات فرهنگ و هنر با صنعت هنوز نامتوازن اس��ت و به جای مدرن 

ش��دن، در ش��کل بازاری و چرتکه انداختن زیس��ت می کند. بیچاره هنرمند.
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٧ هزار و ٢٢۵ تومانناگت گوشت ٤٠٠ گرمی١ هزار و ۹۵٠ تومانسوپ مرغ با ورمیشل ٧٠ گرمی

١٠ هزار و ٤۵٠ تومانفیله مرغ سوخاری ٤٠٠ گرمی٤ هزار و ٢٢۵ تومانآش رشته ٤8٠ گرمی

٤ هزار و ۵٣٤ تومانبرنج زعفرانی ٣٣٠ گرمی٢ هزار و ٢٦8 تومانسوپ ترخینه ٧۵ گرمی

١ هزار و 8٣۵ تومانسوپ جو ٦8 گرمی
الویه ژامبون ۵٠٠ گرمی 

٤ هزار و 8٠٠ تومان

جدول امروز

سعید هوشیار
طنزنویس

دیدار با میکی موس و ملکه برفی برای تمام 
اروپایی ه��ا به یک قیمت تمام نمی ش��ود. یک 
سرویس مشابه، با توجه به کشوری که گردشگر 
از آنجا به شبکه اینترنت متصل شده و اقامت خود 
را در پارک تفریحی دیزنی رزرو می کند، هزینه 
یکس��انی ندارد. در این میان بیشترین ضرراین 
نوع رزرو متوجه ایتالیایی هاست. نماینده بلژیکی 
حزب سوسیالیس��ت، »مارک تارابلا«، عهده دار 
مس��ئولیت حمایت از حقوق مصرف کننده در 
پارلمان اروپا، بررسی هایی را در طول یک سال 
انج��ام داده که اختلاف آنها در برخی دوره ها تا 
 ۵٠ درصد می رسد. طبق گزارشی ازروزنامه های 
 Aujourd’hui en « و »Le Parisien «
France « که به اطلاع عموم رس��یده اس��ت، 
دو ش��ب اقامت در این هتل برای یک خانواده 
فرانسوی یا بلژیکی 8٦۵ یورو، خانواده اسپانیایی 
١١١٤ یورو، خانواده آلمانی ١٢٧٢ یورو و برای 
ی��ک خانواده ایتالیایی ١٣٣۹ یورو هزینه در بر 
دارد. دیزن��ی لند تأیید می کند که تخفیف ها و 

ش��رایط ویژه می توانند متغیر باشند. مدیریت 
پ��ارک دیزن��ی لند پاری��س با ان��کار تبعیض 
قایل ش��دن میان مش��تریان براساس کشوری 
که از آن به ش��بکه اینترنت متصل می ش��وند 
اطمین��ان داد ک��ه قیمت های معی��ار در واقع 
برای همه یکس��ان هس��تند. او ب��رای توضیح 
تفاوت ها تصریح ک��رد که در مقابل، تخفیف ها 
و امتیازات می توانند متفاوت باش��ند. برای در 
نظر گرفتن تخفیف ها معیارهای زیادی مدنظر 
قرار می گی��رد. مانند تعطیلات مدارس، تمایل 
برخی کشورها برای رزرو اقامت های طولانی تر 
وهمین طور جش��ن های ملی. س��خنگوی این 
پارک با خاطرنشان کردن اینکه این کارکرد ها 
 Le« قانونی هس��تند، در توضیحی در روزنامه
 Aujourd’hui en Frane« و »Parisien
« می گوید: »مثلًا برای عید »س��نت پاتریک«، 
ایرلندی ه��ا تخفی��ف ویژه ای خواهند داش��ت 
درحالی که این پیش��نهاد ویژه برای کشور های 

دیگر مدنظر قرار نخواهد گرفت.«

تنها راه حل؛ رزرو تلفنی
توجیه های مدیریت پارک نماینده پارلمان 

را قان��ع نمی کن��د. او تصری��ح می کن��د که 
مقایس��ه های انجام ش��ده در دوره های عید 
نوئ��ل و تعطیلات تابس��تان ناهماهنگی های 
یکسانی را آشکار می کند. نتیجه ناخوشایند 
دیگر این سیاس��ت این اس��ت ک��ه کاربران 
فرانس��وی نیز با توجه به محل اقامت ش��ان 
به پیش��نهاد های ویژه یکس��انی دسترس��ی 
ندارند. کس��انی که نزدی��ک به پارک زندگی 
می کنن��د می توانن��د از امتی��از تخفیف های 
قیمت��ی روی بلی��ت ورودی پارک ه��ا بهره 
ببرند، درحالی که س��اکنان شهرس��تان فقط 
می توانند از تخفیف های اقامت در هتل های 
دیزنی اس��تفاده کنن��د. کمیس��یون اروپا با 
تأکی��د »مارک تارابلا« در حال بررس��ی این 
تبعی��ض دیجیتال��ی اس��ت که بس��یاری از 
ش��رکت ها خصوصاً در حوزه پوش��اک آماده، 
برای فروش اینترنتی از آن استفاده می کنند. 
در این روزنامه ها آمده که تا رس��یدن به یک 
تصمیم از طرف مس��ئولان، تنها راه حل برای 
بهره بردن از تمام تخفیف ها و شرایط ویژه و 
انتخاب جالب تری��ن آنها رزرو از طریق تلفن 

است که اصولاً تمام آنها را در بر می گیرد. 

گروه��ی از محقق��ان هلندی موفق ش��دند 
با اس��تفاده از س��لول های بنیادی گاو، گوشت 
مصنوعی تولید کنند. آیا این گوشت مصنوعی 
می توان��د در آینده ای نه چن��دان دور وارد بازار 
خریدوفروش ش��ود؟  در شهر میلان در ایتالیا، 
نمایش��گاهی بین المللی با موضوع »تغذیه این 
س��یاره، انرژی برای زندگی« برگزار شد. بیش 
از ١٣٠ کشور همکاری خود را با این نمایشگاه 
اعلام کردند. دغدغه این کشورها پاسخ به نیاز 
غذایی رو به رش��د جهانی است که آمار آن تا 
س��ال ٢٠۵٠ به حدود ۹/۹ می رس��د. به نظر 
می رسد بیشتر کشور ها با جایگزین های غذایی 
به صورت جایگزین های گیاهی موافق باشند؛ با 
اینکه سیاره ما در حال حاضر با محدودیت های 
بس��یاری برای پرورش گیاهان روبه رو است و 
روزبه روز به آب، خاک و علوفه نیاز عمیق تری 
نی��ز پی��دا می کن��د؛ در این می��ان هلند تنها 
کشوری است که شجاعت خود را با جایگزینی 
گوش��ت مصنوعی به جهانیان ثاب��ت کرد. در 
نمایش��گاه میلان، غرفه کشور هلند بخشی را 

به ط��ور کامل به منابع غذایی جدید اختصاص 
داده اس��ت. فیلم های آموزشی ویدئویی پروژه 
»گوش��ت مصنوع��ی فرهنگی« در دس��ترس 
عموم قرار گرفته است. گروهی از شیمی دانان 
با مدیریت پروفسور »مارک پست« از دانشگاه 
»ماس��تریخت« این فیلم را گردآوری کرده اند 
و از طرف ش��رکت گوگل حمایت می ش��وند. 
جمع آوری س��لول های بنیادی از س��لول های 
عضلان��ی گاو که هنوز ب��ه عضله کامل تبدیل 
نشده اند، در محیط آزمایشگاهی امکان داشتن 
١٠ به توان ١8 برابر س��لول گوشتی بیشتر را 
نسبت به محیط رشد طبیعی به ما می دهد. این 
دقیقا تکنیکی است که در پزشکی برای ترمیم 
بافت های آسیب دیده به کار می رود. سلول های 
بنی��ادی در ی��ک محیط کش��ت مناس��ب، با 
فاکتورهای رش��د، مواد مغذی، اس��یدآمینه و 
آنتی بیوتیک ها در طول چند هفته به ماهیچه 
تبدیل می شوند. این محصول از نظر ظاهری به 

گوشت چرخ کرده شبیه است. 

استیک 2500 دلاری! 
دانش��مندان هلندی مزایای بسیاری را برای 
جایگزین غذایی خود، در مقایس��ه با گوش��ت 

مصنوعی آزمایشگاهی تولید آمریکا و اسراییل 
بر می ش��مارند: اثرات زیست محیطی کمتر و 
ضعیف تر بر دام ها، احترام به سلامت حیوانات 
و قابلیت سازگار شدن با شرایط غذایی مطلوب  
)م��ا می توانیم ن��وع و مقدار اس��یدهای گرم و 

اسیدآمینه را در این فرآورده کنترل کنیم.(
اما در کنار همه اینها، این شاهکار فنی یک 
مش��کل بزرگ دارد و آن هم قیمت سرسام آور 
آن است. ما باید حدود ٢۵٠٠ دلار هزینه کنیم 
تا اس��تیکی تهیه ش��ده از این نوع گوشت در 
بش��قاب غذای خود داشته باشیم. به غیر  از آن 
محدودیت ه��ای دیگری نیز وجود دارد؛ به طور 
مثال عدم استقبال مصرف کنندگان، خود یک 
مانع بزرگ محس��وب می شود. این محصول با 
تعداد اندکی مصرف کننده روبه رو می شود. ژان 
فرانس��وا اوکت، رییس مؤسسه کشت و زراعت 
در زمین��ه گیاهخواران عقی��ده خود را چنین 
مط��رح می کند: »طبق تحقیقات انجام ش��ده 
در فرانسه با همکاری استرالیا و بلژیک، شاهد 
واکنش مصرف کنندگان به صورت دافعه ای قوی 
بودیم. این به علت مصنوعی بودن این فرآورده 
است. با این تفاسیر ش��اید تا چند نسل دیگر 

عرضه گوشت مصنوعی در بازار میسر نشود.«
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