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نفت مانع 
صادرات گاز شد 

 پلمب دوباره
کامیون های ترک از 12 بهمن

چراغ سبز بازار به یک مصوبه

بررسی علل ناکامی ایران در صادرات گاز

کدام طرف پیروز بازی ترانزیتی 3ماهه است؟

  گوشی های ایرانی از شعار تا واقعیت

شنبه روز پتروشیمی ها بود

 چینی ها با شناسنامه ایرانی
پشت ویترین ها می روند

12

3

6

2

9

10

14

تفکرات اش��تباه مانع از آن شد که 
ص��ادرات ذخایر غنی گاز احس��اس 
ش��ود، زی��را کش��ور ممل��و از نفت 
خامی بود که پول مورد نیاز کش��ور 
را تامین می کرد. این درحالی اس��ت 
که ص��ادرات گاز می توانس��ت برای 

کش��ور ایجاد قدرت کند. حمیدرضا 
عراقی، مدیرعامل شرکت گاز با اعلام 
این نکته برنامه های شرکت ملی گاز 
به خصوص در زمین��ه صادرات گاز را 
در یک نشست خبری تشریح کرد. در 
این نشست از افزایش حجم صادرات 

گاز صحبت ش��د. براساس اطلاعات 
ارائه شده، در سال 2014 بالغ بر 10 
میلیارد متر مکعب گاز صادر شد که 
البته شش میلیارد متر مکعب گاز نیز 
وارد کش��ور ش��د اما تراز تجاری گاز 

مثبت بود. 

 نگاهی به تبلیغات محیطی
یک شرکت فنی و مهندسی

 استراتژی های بازاریابی رایتل
در گفت وگو با دکتر فرزاد مقدم

 گزارش »فرصت امروز«
 از فرصت ها و تهدیدهای

کسب و کار نصب آسانسور

هیجان زدگی 
تبلیغاتی بعد از 
30 سال سکوت

اپراتوری که 
به اصل خویش 

بازمی گردد

سودهای صعودی  
سازندگان 
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پایداری؛ رمز رشد
کسب  و  کارهای کوچک

 کاسـبی
صبوری می خواهد

وزیر امـور اقتصـادی و دارایی از پیگیری مشـکلات 
بخش خصوصی توسـط دولت خبـر داد. علی طیب نیا 
اظهـار کرد: ارتباط دولت بـا بخش خصوصی طی یک 

سـال و چندماه گذشته مستمر بوده و البته 
این ارتباط به این جلسه محدود نیست و...

مالیات سال آینده افزایش نمی یابد
وزیر امور اقتصادی ودارایی خبر داد

وزی��ر ام��ور اقتص��ادی و دارای��ی از پیگی��ری 
مش��کلات بخش خصوصی توسط دولت خبر داد. 
عل��ی طیب نیا اظهار کرد: ارتب��اط دولت با بخش 
خصوصی طی یک سال و چندماه گذشته مستمر 
بوده و البته این ارتباط به این جلسه محدود نیست 
و در جلسه های شورای گفت و گو و سایر جلسه ها 
این ارتباط نزدیک با بخش خصوصی برقرار شده 
اس��ت. وزیر اقتصاد با بیان اینکه موارد و مشکلات 

بخش خصوص��ی حل خواهد ش��د، اظه��ار کرد: 
همان طور که طی یک س��ال و چند ماه گذش��ته 
تلاش شده تا بسیاری از مشکلات و محدودیت ها 
برطرف شود، مواردی هم که در جلسه مطرح شد، 

در دولت پیگیری می شود.
وی در پاس��خ ب��ه ای��ن پرس��ش ک��ه دغدغ��ه 
بخش خصوص��ی افزایش مالیات برای س��ال آینده 
اس��ت، گفت: دولت به هیچ وجه بن��ا ندارد که نرخ 

مالیات را برای س��ال آین��ده افزایش دهد. طیب نیا 
اف��زود: تلاش می ش��ود تا اف��رادی ک��ه تاکنون از 
پرداخت مالی��ات طفره می رفتن��د و از روش های 
مختلف برای فرار مالیاتی اس��تفاده می کردند، در 
سال آینده مشمول شوند و با توسعه پوشش مالیاتی 
و جلوگیری از ف��رار مالیاتی درآمد بالاتری را برای 
دولت دریافت کنیم. اما ب��ه هیچ وجه افزایش نرخ 
به ویژه برای بخش های تولیدی مدنظر دولت نیست.

شاخص بهای تولیدکننده در آخرین ماه پاییز هم 
در مس��یری افزایشی حرکت کرد. به گزارش ایسنا، 
شاخص بهای تولیدکننده در ایران در آذرماه با رشد 
0.7 درصدی نسبت به ماه قبل به 2/209 رسید. در 
حالی تورم ماهانه تولید کننده در آذر ماه نسبت به 
آبان که 0.6 درصد بود از رشد بیشتری برخوردار بود 
که این روند افزایش��ی از مهرماه با تورم ماهانه 0.2 
درص��دی ادامه دارد. بنا بر  اع��لام بانک مرکزی تورم 

نقطه به نقطه تولیدکننده در آذرماه به 13.1 درصد 
رسیده که نسبت به ماه قبل 0.1 درصد رشد دارد. 
همچنین شاخص بهای تولید کننده در 9 ماهه اول 
امسال نسبت به دوره مشابه سال قبل 15.9 درصد 
گزارش ش��ده که البته در دوره هش��ت ماهه 16.3 
درصد بوده است. اما تورم 12 ماهه منتهی به آذر ماه 
1393 برای تولیدکننده نس��بت به همین مدت در 
سال قبل 16.6 و در ماه منتهی به  آبان ماه که 17.7 

درص��د بوده کمی کاه��ش دارد. بنابر گزارش بانک 
مرکزی شاخص تولید کننده در صنعت برای آذرماه 
کاهش 0.1 درصدی و تورم 10.9 درصدی را پشت 
سر گذاشته است. این در حالی است که بهداشت و 
مددکاری اجتماعی با 39.3 درصد بیش��ترین تورم 
نقطه به نقطه را و کشاورزی، جنگلداری و ماهیگیری 
کمترین میزان این شاخص را از بین گروه های اصلی 

به خود اختصاص داده اند.

موضوع بررسی لایحه بودجه همچنان در صدر 
اخبار اقتصادی رس��انه ها ق��رار دارد. در این بین 
مجلس در پیشنهادی آمادگی خود را در بررسی 
نظریه های کارشناسان اقتصادی خارج از مجلس 
اعلام کرد. در همین راستا جمعی از کارشناسان 
اقتصادی انجمن های علمی و اس��لامی دانش��گاه 
علامه به بررسی تحلیلی بودجه سال آینده کشور 
پرداختند و طرح پیشنهادی خود را در این زمینه 
ب��ه مجلس ارائ��ه کردند. در این طرح با تش��ریح 
بخش های مختلف بودجه به وضعیت نامناس��ب 
اقتص��اد کش��ور در ادامه روند منفی چند س��ال 
گذشته پرداخته شده و در پایان راهکار هایی برای 

مقابله با این چالش ها پیشنهاد شده است.
در مقدمه این طرح آمده: درحال حاضر، اقتصاد 
ایران با ش��رایط ویژه ای مواجه است. این شرایط 
بدان جهت ویژه تلقی می ش��ود که مش��ابه آن را 
نمی توان در س��ه دهه گذش��ته یافت، زی��را بروز 
رکود عمیق درکنار تورم بالا در دو س��ال متوالی 
)طبق آمارهای موجود( نه تنها در سه دهه گذشته، 
بلکه در سال های ابتدایی پیروزی انقلاب اسلامی 
تاکنون س��ابقه نداشته است. در بخش دیگری از 
این طرح با اشاره به درآمدهای مالیاتی دولت آمده 
اس��ت: میزان درآمدهای مالیاتی دولت براساس 
نظریه های اقتصادی تابعی از رشد اقتصادی، تورم 
حجم مب��ادلات بین المللی اس��ت، زیرا وضعیت 
تولید در س��ال جاری، میزان درآمدهای مالیاتی 
را در س��ال بعد مش��خص می کند. این در حالی 
اس��ت که رشد اقتصادی در س��ال های 91 و 92 
منفی بوده و نرخ رشد امس��ال هم دربرآوردهای 

انجام شده نامطلوب است. بنابراین از آنجا که پایه 
درآمدهای مالیاتی در سال 94 نسبت به 93 تغییر 
نکرده و تنها تغییر در آن صرفا یک درصد افزایش 
در مالیات بر ارزش افزوده  است؛ بنابراین می توان 
نتیجه گرفت که عملا تغییر قابل توجهی در این 

منابع رخ نخواهد داد.
در ادام��ه این طرح با اش��اره ب��ه کاهش منابع 
حاصل از واگذاری ش��رکت های دولتی نسبت به 
سال قبل که ناشی از عدم استقبال از شرکت های 
واگذاری  شده در سال های اخیر است، پیش بینی 
شده تحقق این بخش در سال 94 بسیار مشکل 
اس��ت. همچنی��ن در موض��وع مناب��ع درآمدی 
دولت حاصل از فروش اوراق مش��ارکت و اس��ناد 
خزانه اسلامی و س��کوک اجاره با توجه به اینکه 
در س��ال های قبل این مقدار تقریب��ا صفر بوده، 
پیش بینی می شود قسمت عمده ای از آن محقق 
نشود؛ مگر اینکه دولت با نرخ بازدهی خاصی که 
)حداقل 4 درصد بیشتر از نرخ سپرده بانکی باشد( 

به فروش این اوراق اقدام کند. 
در بخش ه��ای دیگ��ری از این ط��رح در بحث 
هزینه های دولت هم با اشاره به مصائب پرداخت 
یارانه های نقدی، مسائل و مشکلاتی در خصوص 
بودج��ه عمران��ی کش��ور بیان ش��ده ک��ه با در 
نظرگرفتن محدودیت هایی که دولت در منابع با 
آن مواجه است رقم 47/8 هزار میلیارد تومان ارائه 
شده در لایحه بسیار غیرواقعی به نظر می رسد. در 
بحث تملک دارایی های س��رمایه ای هم وضع به 

همین منوال پیش بینی شده است.
در بخش های پایانی این طرح با تاکید براینکه 
حداقل 70 درصد اعتبارات هزینه ای صرف حقوق 

و دس��تمزد و مزایا اس��ت، بنابراین بخش عمده 
اعتبارات هزینه ای در س��اختار کنون��ی از انجام 
وظیفه دول��ت هزینه ها اجتناب ناپذیر اس��ت که 

امکان صرفه جویی وجود ندارد.
در پای��ان این طرح نیز ب��ا تاکید بر لزوم توجه 
و افزای��ش بودجه عمرانی کش��ور در س��ال 94 
راهکار هایی برای جبران کسری بودجه دولت در 
نظر گرفته ش��ده که در این راهکارها آمده است: 
مطمئنا باتوجه به مس��ائل سیاس��ی و مناقشات 
موجود بین ایران و کش��ورهای غربی استفاده از 
اب��زار اس��تقراض خارجی ب��رای دولت  جمهوری 

اسلامی ایران چندان امکان پذیر نخواهد بود. 
در مهم تری��ن انتق��اد این طرح ب��ه بودجه 94 
آمده است: بودجه در ش��رایطی که اقتصاد ایران 
درش��رایط رکودی ش��دیدی قرار دارد، به صورت 
کاملا انقباضی بس��ته شده است که با نقش مهم 
دول��ت برای خروج اقتصاد از ش��رایط رکودی در 
تضاد است. به نظر می رس��د دولت عمده هدفش 
را برای کاهش زودهنگام تورم به کار بس��ته و در 
عمل نسبت به رکود و بیکاری بالا در اقتصاد ایران 

بی توجه است.
در نهایت، پیشنهاد می شود بودجه سال 94 از 
حالت انقباض��ی فاصله گیرد و بودجه هزینه های 
عمرانی به ش��دت افزایش یافت��ه و برای جبران 
کس��ری بودجه نیز اوراق مشارکت و اوراق بهادار 
با درآمد ثابت در همین  نرخ سپرده های بلند مدت 
یک ساله منتشر شود. علاوه بر این،  بانک مرکزی 
برای پش��تیبانی از این سیاس��ت به رشد محدود 
نقدینگی اقدام کند و منابع اعتباری بیشتری در 

اختیار بانک های تجاری قرار دهد.

وزیر امور اقتصادی ودارایی خبر داد

مالیات سال آینده افزایش نمی یابد

حرکت تورم تولید کننده در شیب صعودی ادامه دار شد

در طرح پیشنهادی کارشناسان اقتصادی دانشگاه علامه بررسی شد

لزوم توجه به بخش عمرانی در بودجه 94
عباس نعیم امینی 



تفک��رات اش��تباه مان��ع از آن 
ش��د که صادرات ذخایر غنی گاز 
احساس ش��ود، زیرا کشور مملو 
از نفت خامی بود ک��ه پول مورد 
نیاز کش��ور را تامین می کرد. این 
درحالی اس��ت که ص��ادرات گاز 
می توانس��ت برای کش��ور ایجاد 
قدرت کن��د. حمیدرض��ا عراقی، 
مدیرعامل شرکت گاز با اعلام این 
نکته برنامه های شرکت ملی گاز 
به خصوص در زمینه صادرات گاز 
را در یک نشس��ت خبری تشریح 
ک��رد. در این نشس��ت از افزایش 
حجم صادرات گاز صحبت ش��د. 
براس��اس اطلاعات ارائه شده، در 
س��ال 2014 بالغ بر 10 میلیارد 
متر مکعب گاز صادر شد که البته 
ش��ش میلیارد متر مکعب گاز نیز 
وارد کشور شد اما تراز تجاری گاز 

مثبت بود. 
همچنین در س��ال 2015 قرار 
است گاز رسانی به عراق با روزانه 
چهار میلیون مترمکعب آغاز شود 
که پیش بینی می ش��ود صادرات 
گاز به عراق از اردیبهشت ماه آغاز 
 ش��ود. صادرات گاز ایران به بغداد 
روزان��ه 25 میلی��ون و همچنین 
صادرات گاز ایران به بصره نیز 25 
میلیون مترمکعب اس��ت که در 
مجموع به عراق روزانه بین 50 تا 
70 میلیون متر مکعب گاز صادر 
خواهد شد و قرارداد صادرات گاز 
ایران به عراق به مدت شش سال 
اس��ت.  در بخش صادرات گاز به 

پاکستان نیز که قرار بود در سال 
2014 آغاز ش��ود، به دلیل فراهم 
نبودن زیرس��اخت های پاکستان 
فعلا منتفی مانده اس��ت. گرچه 
در صورت آماده ش��دن ش��رایط 
پاکس��تان ص��ادرات روزان��ه 14 
میلیون متر مکعب گاز به پاکستان 
آغاز خواهد شد.  از دیگر برنامه ها 
صادرات گاز به کشور عمان است، 
در ای��ن زمین��ه نی��ز تفاهم نامه 
صادرات گاز به عمان امضا ش��ده 
اس��ت و هم اکنون مطالعات فنی 
اجرایی این تفاهمنام��ه در حال 
بررسی اس��ت تا در صورت نهایی 
شدن و امضای قرارداد روزانه بین 
28 تا 30 میلیون متر مکعب گاز 
به این کشور صادر شود.  این آمار 
بیانگر توجه جدی تر شرکت ملی 
گاز به صادرات گاز اس��ت. در گام 
نخست کشورهای همسایه مدنظر 
است و قرار اس��ت این رویه ادامه 
یابد. اما نکته اساس��ی اینجاست 
که چ��را ای��ران با وجود داش��تن 
ذخایر غن��ی گاز، ت��ا کنون فقط 
س��هم نیم درص��دی از صادرات 
گاز را ب��ه خ��ود اختص��اص داده 
اس��ت؟  پیش از این علی شمس 
اردکانی، رییس کمیسیون انرژی 
اتاق ایران به »فرصت امروز« گفته 
بود: »فرصت های سرمایه گذاری 
برای صادرات از دست رفته است 
و امروز با وجود کشورهای بزرگ 
صادرکنن��ده همچ��ون روس��یه 
بازاری برای ص��ادرات ایران باقی 
نمان��ده اس��ت و ای��ران هیچ گاه 

نمی تواند با توجه به نبود سرمایه 
کافی سهم قابل توجهی را به خود 

اختصاص دهد.«

سهم 10 درصد هدف عالی 
شرکت گاز

ام��ا در ای��ن زمین��ه عراقی، 
مل��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
گازای��ران در گف��ت و گ��و ب��ا 
»فرصت ام��روز«، ضمن تایید 
برای  رفته  ازدست  فرصت های 
ص��ادرات گاز می گوید: »قبول 
دارم که ایران سهم حداقلی از 
صادرات گاز را دارد اما برنامه ها 
بر این است که در مدت زمان 
س��هم  س��ال،   10 از  کمت��ر 
10درص��دی از ب��ازار صادرات 
گاز دنی��ا به ای��ران اختصاص 
یاب��د. ب��دون ش��ک ای��ن کار 
شدنی اس��ت، این هدف عالی 
است و اگر رابطه ایران با سایر 
کش��ورها منطقی شود، تحقق 
آن س��خت نیس��ت و حتی در 
مدت زمان پنج سال گاز ایران 
به اتحادی��ه اروپا وصل خواهد 
ش��د. خط 9لول��ه گاز ایران را 
به اتحادی��ه اروپا وصل خواهد 
کرد و در صورت تعامل جهانی 
تجارت جهانی گاز نیز خواهیم 
داش��ت.« وی با تاکید بر اینکه 
در صورت وجود تعامل جهانی 
ص��ادرات گاز به اروپا ش��دنی 
اس��ت و رویا نیست، می افزاید: 
»ان��رژی نو تا 20 س��ال آینده 
ب��ه دلیل گران ب��ودن، محقق 

نمی شود و ایران فرصت دارد.«
چرایی عدم موفقیت ایران 

در صادرات گاز
بدون ش��ک اگر ایران در حوزه 
صادرات گاز نتوانس��ته به هدف 
خود برسد دلایل متعددی داشته 
اس��ت، اما عراقی به عنوان رییس 
شرکت ملی گاز دلایل این  مشکل  
را در مص��رف بالا، نب��ود فرهنگ 
صحی��ح مص��رف و ارزان ب��ودن 
قیمت انرژی می داند و می گوید: 
»اگر نیاز به صادرات گاز احساس 
نشده به دلیل وجود نفت بود، زیرا 
پول موردنیاز کشور از این سوخت 
تامین می شد. از س��وی دیگر، به 
دلیل داشتن تفکر اشتباه، سوخت 
ارزان با سوبسید زیاد به مردم ارائه 
شد. مردم نیز به دلیل این ارزانی، 
مصرف زیادی داشتند به طوری 
که خانه ه��ا گرم گرم می ش��دند. 
این تفکر به اصلاح نی��از دارد. در 
انگلستان هیچ اتاق خوابی سیستم 
گرمایش��ی ندارد. از این رو افراد 
راح��ت می خوابند ام��ا در ایران 
اتاق خواب ها گرم هستند و افراد 
خواب پریش��ان می بینند.« وی 
با اش��اره به اینکه بعد از انقلاب ما 
همیشه با کش��ورها دعوا داشتیم 
و رویکردم��ان تعامل��ی نب��ود یا 
تحریم بودیم یا اعتم��ادی نبود، 
می افزاید: »در این شرایط از ایران 
گاز صادر نشد. از سویی کشوری با 
نام روس��یه وجود داشت و سعی 
آن بر این بوده اس��ت ک��ه ما وارد 
بازار جهانی نشویم. ما نیز به دلیل 

سیاست های کلی توسعه داخلی 
صادرکننده خوبی نبودیم و نگاه 
این اس��ت که گاز مجانی یا ارزان 
بدهیم.« رییس شرکت ملی گاز 
درباره برنام��ه کنونی وزارت نفت 
برای این منظور می گوید: »مصرف 
کمتر، اقتصادی کردن قیمت ها، 
استفاده از تکنولوژی بالا و اصلاح 
فرهنگ مصرف ب��الا لازمه ورود 
ما به تج��ارت جهانی اس��ت.« به 
گفته این مقام مس��ئول اروپا، به 
دنبال گاز ایران است و ایران نیز به 
دنبال صادرات گاز به اروپا، هدف 
مشترک اس��ت و تلاش ها بر این 

است که هدف محقق شود. 
 در همی��ن ارتب��اط عزی��زالله 
رمضان��ی ب��ه »فرصت ام��روز« 
می گوی��د: »پی��ش از اعم��ال 
تحریم ها ب��رای ص��ادرات گاز به 
اروپا پنج تا ش��ش س��ناریو برای 
انتق��ال گاز مط��رح بود ک��ه این 
مس��یرها با مش��ارکت اروپایی ها 
مطالعه شده بود. در شرایط جدید 
و گزارش پارلم��ان اروپا، که ایران 
را به عنوان یکی از پتانس��یل های 
تامین گاز اروپا مطرح کرده است، 
در صورت به تفاهم رسیدن، مسیر 
عبور خط لول��ه از ترکیه بهترین  
مسیرها است.« وی معتقد است، 
در صادرات گاز اگر مسائل سیاسی 
حل شود، صادرات گاز رویا نیست 
و با وجود برداشت دیرهنگام ایران 
از میادین مشترک اما عمر مخازن 
زیاد اس��ت و می توان ص��ادرات 

خوبی داشت.

مدیر عام��ل س��یم و کابل ابهر 
به دولت پیش��نهاد داد که دولت 
بخشی از تهاتر درآمدهای بلوکه 
شده ایران در س��ایر کشورها را به 
فعالان صنعت برق بسپارد. به این 
ترتی��ب از حج��م بدهی های این 
وزارتخان��ه به پیمان��کاران بخش 

خصوصی کاسته خواهد شد. 
علیرض��ا کلاهی در نشس��تی 
خبری ک��ه دی��روز در محل این 
شرکت برگزار ش��د، افزود: دولت 
در حال تصمیم گیری درباره این 
پیشنهاد است. س��ال گذشته نیز 
شرکت س��یم و کابل ابهر بخشی 
از مطالب��ات خود از دول��ت را به 
این ش��یوه وص��ول کرده اس��ت. 
این ش��رکت ب��ا واردات کنجاله 
س��ویای هندی به ای��ران، اگرچه 
از نظر اقتصادی اندکی ضرر کرد 
اما توانس��ت بخش��ی از مطالبات 

خود را وصول کند.  وی با اشاره به 
اینکه 95 درصد م��واد اولیه مورد 
استفاده در صنعت س��یم و کابل 
تولید داخل بوده و 90 درصد آن 
به کانی های فلزی وابس��ته است، 
بیان کرد: متاس��فانه به رغم آنکه 

نرخ فلزاتی نظیر مس، آلومینیوم، 
سرب و فولاد در بازارهای جهانی 
کاهش یافته، تولیدکنندگان سیم 
و کابل این اقلام را در بازار داخلی 
با قیمت های منطبق بر بازارهای 
بین المللی خری��داری نمی کنند. 

ضمن آنکه خری��د آلومینیوم دو 
هفته پیش توس��ط کابل س��ازان 
با دلار چه��ار هزارتومان��ی انجام 

شده است. 
 وی در پاسخ به »فرصت امروز« 
درب��اره تاثیر ارزان ش��دن قیمت 

نفت   بر پروژه ه��ای صنعت برق، 
بیان کرد: در حال حاضر به دلیل 
نب��ود بودجه، پ��روژه جدیدی در 
کش��ور اجرا نمی ش��ود. بسیاری 
از واحده��ای س��یم و کابل با 30 
درصد ظرفیت خود کار می کنند. 
در نتیجه تنه��ا راه خروج صنعت 
ب��رق از رک��ود فعل��ی ورود ب��ه 
بازارهای خارج��ی و اجرای پروژه 
کاهش تلفات در شبکه های برق 

است. 
وی ادامه داد: با اج��رای پروژه 
کاهش تلفات، علاوه بر اینکه برای 
700 هزار نفر فرصت شغلی جدید 
ایجاد می شود، اگر ظرفیت شبکه 
را 70 هزار مگاوات در نظر بگیریم 
و می��زان تلف��ات را از 20 درصد 
فعلی به 10 درصد برسانیم، هفت 
هزار مگاوات نی��ز در مصرف برق 

کشور صرفه جویی خواهد شد. 

تقاضای یک تولیدکننده سیم و کابل از دولت

بخشی از تهاترها را به بخش خصوصی بسپارید

یکشنبه
28 دی 1393

شمــاره 140 www.forsatnet.irنفت و نیرو

گزارش2

برق 

انرژی پاک 

نفــت

مجلس 

تعویض به موقع قطعات شبکه قدرت، 
ضرر خاموشی را کاهش می دهد

 اس��تاد دانش��گاه »کوئیزلن��د« اس��ترالیا گفت: 
تعوی��ض به موقع قطعات ش��بکه ق��درت »توزیع و 
انتقال برق« ضرر خاموش��ی را برای مصرف کننده 

کاهش می دهد.
ب��ه گ��زارش ایرنا، »ق��وام نوربخش« در نشس��ت 
تخصصی پیرامون »زمان مناسب تعویض تجهیزات 
ش��بکه قدرت ب��ا درنظرگرفت��ن قابلی��ت اطمینان 
و هزین��ه« در دانش��گاه کاش��ان اظهار ک��رد: نتایج 
تحقیقاتی ک��ه در مورد قابلیت اطمینان اجزای یک 
شبکه قدرت و زمان مناسب تعویض تجهیزات شبکه 

صورت می گیرد، در صنعت کاربرد دارد.
وی اف��زود: قابلی��ت اطمین��ان در ش��بکه قدرت 
)Power Network Reliability( ب��ه معن��ای 
گون��ه ای از طراح��ی سیس��تم اس��ت ک��ه ان��رژی 
قابل اعتماد و مقرون به صرفه ای را از لحاظ اقتصادی 

ارائه می دهد.
به گفت��ه وی قابلیت اطمینان به عواملی همچون 
طراح��ی، تنظیمات، نص��ب، آزمای��ش، نگهداری و 
عملکرد سیس��تم حفاظتی در شبکه قدرت بستگی 

دارد.
نوربخ��ش تعیین زمان مناس��ب ب��رای تعویض 
قطع��ات ش��بکه های ب��رق را نی��ز حائ��ز اهمیت 
ب��رای  تصمیم گی��ری  ک��رد:  تاکی��د  و  برش��مرد 
زم��ان تعوی��ض قطعات ب��ا درنظرگی��ری ضرایب 
ش��اخص هایی مانند افزایش عم��ر تجهیزات، تاثیر 
خاموش��ی بر مصرف کننده و مخارج انجام ش��ده، 

صورت می گیرد.
وی با اش��اره به قیمت بالای قطعات ش��بکه های 
قدرت تصریح کرد: این قطعات نه تنها در زمان عمر 
مفید بلکه پس از فرس��ودگی نیز در ادغام با قطعات 
دیگر می توانند کاربرد مفیدی داش��ته باشند که این 

امر به شناخت زمان تعویض بستگی دارد.
وی خاطرنش��ان کرد: در نظرگی��ری ضریب خطا 
در ه��ر یک از بخش های ش��بکه، محاس��به قابلیت 
اطمین��ان در زمان عمر مفید و فرس��ودگی قطعات 
و تاثیر هر یک از اجزا روی همدیگر محاس��به زمان 
مناس��ب برای تعویض قطعات ش��بکه را امکان پذیر 

می کند.

ظرفیت مناسبی برای ساخت 
نیروگاه های بادی در سیستان 

وجود دارد

مدی��ر دفتر باد و امواج س��ازمان انرژی های نو و 
رییس انجمن انرژی ایران گفت: ظرفیت مناس��بی 
از لحاظ مدت، ش��دت و کیفی��ت وزش باد، برای 
احداث نی��روگاه بادی در منطقه سیس��تان وجود 

دارد.
محم��د س��اتکین در گفت وگو ب��ا ایرنا اف��زود: با 
توجه به اینکه سیس��تان بستر مناسبی برای توسعه 
انرژی ه��ای تجدید پذیر به خصوص باد و خورش��ید 
اس��ت، تلاش داریم ش��رایط ب��رای ایج��اد نیروگاه 

انرژی های نو در منطقه مهیا شود.
وی گف��ت: برگ��زاری نخس��تین کنفران��س ملی 
انرژی های تجدید پذیر و توس��عه پایدار در دانش��گاه 
از س��رمایه گذاران  باع��ث توج��ه بس��یاری  زاب��ل 
بخش خصوص��ی به ظرفیت های موج��ود در منطقه 

سیستان شده است.
ریی��س انجمن ان��رژی ایران از دانش��گاه های 
ب��ا  خواس��ت  بلوچس��تان  و  سیس��تان  اس��تان 
ارائه مق��الات علم��ی و پایان نامه ه��ا در مقاطع 
کارشناس��ی ارش��د و دکترا در زمینه انرژی های 
تجدیدپذی��ر، در بی��ان ظرفیت های این اس��تان 

راهگشا باشند.
وی مهم ترین عامل رون��ق انرژی های تجدید پذیر 
س��رمایه گذاری  را  بلوچس��تان  و  سیس��تان  در 
بخش خصوص��ی عن��وان کرد و گف��ت: دولت بنیان 
توس��عه را ب��رای انرژی های تجدید پذیر در کش��ور 
ش��کل داده و ب��ه منظور تش��ویق س��رمایه گذاران 
بخش خصوصی، به مدت پنج س��ال برق تولید شده 

به صورت تضمینی خریداری می شود.
س��اتکین با اش��اره به هم مرز بودن سیس��تان و 
بلوچستان با افغانس��تان اظهار کرد: در قراردادهای 
خری��د تضمینی ب��ه تولیدکنن��دگان الکتریس��یته 
انرژی های تجدیدپذیر اجازه داده ش��ده تا برق خود 

را به کشورهای همسایه بفروشند.
وی گف��ت: تا حدی دانش اس��تفاده از انرژی های 
بای��د  ام��ا  ش��ده  بوم��ی  ای��ران  در  تجدید پذی��ر 
س��رمایه گذاری بیش��تری در این زمینه شکل گیرد 

تا بتوان این صنعت را توسعه داد.

توزیع گازوییل بر مبنای 
بارنامه از سال آینده 

وزیر نفت با اشاره به اینکه با وزیر راه و شهرسازی 
تفاهم نامه ای منعقد ش��ده تا س��ال آینده بر مبنای 
بارنامه به رانندگان س��وخت )گازوییل( توزیع شود، 
از اعطای مجوز خوراک پتروشیمی فجر کرمان طی 
هفته آت��ی خبر داد. به گزارش ایس��نا، بیژن نامدار 
زنگنه در جلسه ش��ورای معاونان استانداری کرمان 
با تاکید بر اینکه گازرس��انی به استان کرمان باید در 
دس��تور کار قرار گیرد، خاطرنشان کرد: از بانک های 
اس��تان باید برای گازرسانی به روس��تاها با ضمانت 
بازپرداخت وزارت نفت وام اخذ شود و استان کرمان 
اولوی��ت وزارت نف��ت در افزایش ضری��ب نفوذ گاز 
به ویژه در مناطق روستایی طی دو سال آینده است.
وزی��ر نفت یادآور ش��د: اگر 30 درص��د پول برای 
گازرس��انی به روس��تاها و ش��هرها را از بانک ها اخذ 
کنی��م، می توانی��م در کنار پرداخ��ت بدهی ها، طرح 
گازرس��انی را به اتمام برس��انیم. زنگنه با اش��اره به 
اینکه س��ه و نیم میلیارد دلار سوخت در روستاها و 
شهرها توزیع می شود، گفت: اقتصاد کشور جوابگوی 
هزینه های گازرسانی نخواهد بود، بنابراین، از درآمد 
توزیع سوخت در روستاها و شهرها باید استفاده کرد.

 وزیر نفت یادآور ش��د: باید به س��رعت به سمتی 
برویم تا سوخت مایع به جز در بخش حمل و نقل در 

هیچ بخش دیگری توزیع نشود.
 زنگن��ه جلوگی��ری از قاچاق س��وخت را یکی از 
اثرات برقی کردن چاه های آب دانست و خاطر نشان 
کرد: آمادگی داریم برای صرفه جویی هر متر مکعب 

گازوییل هزار دلار پرداخت کنیم.
وی درخصوص واگذاری اختیارات به اس��تانداران 
گفت: ب��ه اندازه س��هم خود در هی��ات وزیران این 

موضوع را پیگیری خواهم کرد.

عضو کمیسیون انرژی مجلس اعلام کرد
تخصیص سهمیه بنزین 

به خانوار به جای هر خودرو

عض��و کمیس��یون ان��رژی مجل��س ب��ا تاکی��د بر 
اجرایی ک��ردن طرح ح��ذف یارانه اف��راد پرمصرف به 
جای افراد پردرآمد با توجه به زیرس��اخت های موجود 
گفت: نظر کمیس��یون انرژی مجلس نیز در این رابطه 
مثبت است. ابراهیم کارخانه، عضو کمیسیون انرژی 
مجلس شورای اسلامی در گفت وگو با فارس با تاکید 
بر اینکه قطعا تمام مردم کش��ور به صورت یکس��ان 
از انرژی اس��تفاده نمی کنند، گف��ت: پرداخت یارانه 
45هزار و 500 تومانی به همه اقشار جامعه مبتنی بر 
عدالت نیست، زیرا کسی را که چندین برابر مصرف 
می کند با کس��ی که مصرفش کمتر است نمی توانیم 
یکس��ان ببینیم، بنابراین در ش��رایط موجود ایجاب 

می کند که این پول به صورت هدفمند توزیع شود.
نماینده مردم همدان افزود: مثلا در رابطه با مصرف 
آب، بی��ش از 75 درصد قبض ه��ای مصرف آب کمتر 
از پنج هزار تومان اس��ت، بنابرای��ن اکثر مردم مصرف 
پایین دارند، بنابراین اگر ما با مشکل کمبود آب مواجه 

هستیم، این به پر مصرف ها مربوط می شود.
کارخانه ب��ا انتقاد از اینکه وقتی قیمت یکس��انی 
به تمام پله های مصرف برق افزوده می ش��ود، کسی 
که مصرف پایین ت��ری دارد با درصد افزایش قیمت 
بیشتری نسبت به پرمصرف ها مواجه می شود، گفت: 
ی��ک تجدید نظر کلی در این راس��تا حت��ی درباره 
میزان پرداخت عوارض توسط مصرف کنندگان باید 
صورت بگیرد، یعنی افرادی که هزینه ها و درآمدهای 
بیشتری دارند، باید مالیات بیشتری پرداخت کرده و 

یارانه کمتری دریافت کنند.
وی افزود: با گذشت پنج سال از پرداخت یارانه ها، 
دولت های ده��م و یازدهم گام موثری در راس��تای 

شناسایی افراد پردرآمد بر نداشته اند.
عضو کمیس��یون انرژی درباره امکان حذف یارانه 
اف��راد پرمصرف ب��ه جای افراد پردرآم��د با توجه به 
زیرس��اخت های موجود گفت: اج��رای این موضوع 
کام��لا امکان پذی��ر اس��ت و حتی برای اف��رادی که 
مصرفش��ان از متوس��ط جامعه بالاتر است، می توان 
به صورت پلکانی و تصاعدی برخورد کرد. من با طرح 
افزایش پلکانی موافق هستم و نظر کمیسیون انرژی 

مجلس نیز در این رابطه مثبت است.
کارخان��ه درباره پیش��نهادات موجود درب��اره نحوه 
قیمت گذاری و میزان سهمیه بنزین در سال 94 گفت: 
طرحی در کمیسیون انرژی مجلس مبنی بر تخصیص 
س��همیه بنزین خ��ودرو به خانوار مطرح ش��د که این 
طرح خوبی اس��ت و به عدالت اجتماعی نیز نزدیک تر 
اس��ت. چرا که در حال حاض��ر یک خانواده پردرآمد با 
دارا بودن چند خودرو از یارانه بیشتری برخوردار است 
اما خانواده با س��طح درآمدی پایین تر با دارا بودن یک 
خودرو خود به خود از یارانه کمتری اس��تفاده می کند 
و این خلاف عدالت اس��ت. پس عدالت این اس��ت که 

سهمیه به جای خودرو به خانوار اختصاص داده شود.

2

وزیر امور اقتص��ادی و دارایی از تدوین 
سناریوهای مختلف قیمت نفت در بودجه 
94 خب��ر داد و گفت: دولت بن��ا دارد که 
س��ناریو های مختلف ب��رای قیمت نفت 
به صورت خوش بینانه، بد بینانه و متوسط 
را تدوین ک��رده و برای هر ک��دام از آنها 
خود را آماده کند تا بتواند سیاس��ت های 
پولی، مال��ی و ارزی کش��ور را به گونه ای 
تنظیم کند که در صورت وقوع هر کدام از 
سناریو ها، کشور به نحو مناسب اداره شود .  
به گزارش ایرنا، علی طیب نیا در حاش��یه 
چهل و سومین نشست هیأت نمایندگان 
اتاق بازرگانی ایران که با حضور اس��حاق 
جهانگیری، معاون اول رییس جمهور در 
اتاق بازرگانی ایران برگزارش��د، در پاسخ 
به پرسش��ی درباره خبرهای منتشر شده 
مبنی بر اص��لاح قیمت نف��ت در بودجه 

94 به میزان 40 دلار، اف��زود: چه زمانی 
که لایحه بودجه را تنظی��م می کردیم و 
چ��ه در زمان حاضر پیش بینی روش��ن و 
قطعی نس��بت به قیمت نفت نداش��ته و 
نداریم .  وی ادام��ه داد: برخی از نهادهای 
بین المللی پیش بین��ی می کنند که نرخ 
هربشکه نفت از 40 دلار پایین تر و برخی 
دیگر معتقدن��د قیمت نفت پ��س از این 
دوره، روندی صعودی داش��ته و احتمالا 
ب��ه 70 دلار برس��د .  ای��ن عض��و کابینه 
دولت یازدهم با بیان اینک��ه، به هر حال 
در ش��رایطی که هنوز هی��چ پیش بینی 
روشن و قطعی از آینده قیمت نفت وجود 
ندارد، گف��ت: در حال حاض��ر مجموعه 
کارشناسان در دستگاه های مختلف دولت 
مشغول مطالعه وبررسی این سناریو ها و 

برنامه ریزی هستند . 

 تدوین 3 سناریو برای قیمت نفت در بودجه 94
عضو کمیس��یون تلفی��ق گفت: اگر 
دول��ت قص��د تغییر نرخ پیش��نهادی 
نفت را در بودجه س��ال 94 دارد باید 
پیشنهاد را به صورت رسمی و مکتوب 

به مجلس بدهد. 
اس��ماعیل جلیل��ی در گفت وگ��و با 
تس��نیم در خصوص اظه��ارات اخیر 
وزی��ر اقتصاد مبنی ب��ر کاهش قیمت 
پیش��نهادی نف��ت در بودج��ه 94 از 
72 دلار ب��ه 40 دلار، اظهار داش��ت: 
هن��وز پیش��نهادی از س��وی دول��ت 
به صورت رس��می ب��رای تغیی��ر نرخ 
 نف��ت در بودج��ه به مجلس ارس��ال

 نشده است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه نماین��ده دولت 
نی��ز در جلس��ات کمیس��یون تلفیق 
اظهارنظری درب��اره تغییر قیمت نفت 

انجام نداده اس��ت، تصریح کرد: آقای 
طیب نی��ا باید پیش��نهاد تغییر قیمت 
نفت در لایحه بودجه 94 را به صورت 
مکتوب به کمیسیون تلفیق ارائه دهد. 
تلفی��ق  کمیس��یون  عض��و  ای��ن 
همچنین تاکید کرد: مهم این اس��ت 
که پیش بینی قیم��ت نفت در بودجه 
94 با حداقل خطا انجام شود تا دولت 
در برآورد هزینه و درآمد دچار مشکل 

نشود. 
به گزارش تس��نیم، عل��ی طیب نیا 
در دی��دار ب��ا آی��ت الله سیدموس��ی 
ش��بیری زنجانی با بی��ان اینکه بودجه 
س��ال آینده ب��ر مبن��ای 70 دلار به 
مجلس ارسال شده است، گفته بود: با 
در نظر گرفتن ش��رایط جدید در حال 

اصلاح آن به 40 دلار هستیم. 

طیب نیا پیشنهاد نفت 40 دلاری را رسما به تلفیق بدهد

الهه ابراهیمی

نفت مانع صادرات گاز شد
علل ناکامی ایران در صادرات گاز بررسی شد 



ب��ازار تلف��ن همراه کش��ور 
که ط��ی س��ال های گذش��ته 
فراز و نش��یب های زی��ادی را 
تجربه کرده اس��ت و با توجه به 
جوان بودن جامعه ما و علاقه به 
استفاده از گوشی های روز دنیا، 
صنعتی با گ��ردش مالی خوب 
یا ش��اید بس��یار خوبی را طی 
سال های گذشته به وجود آورده 
اس��ت و طبق آمارهای اعلامی 
که گاه��ی از مبادی رس��می و 
غیر رس��می فاش می شود مهر 
تایی��دی ب��ر درآمدزایی های 

نجومی این بخش می زند. 
در س��ال های اخی��ر ه��م 
چند ش��رکت داخلی که شعار  
»تولید کنن��ده تلف��ن هم��راه 
ایرانی« را یدک می کشند از این 
قافله عقب نماندند و توانسته اند 
خود را بر این بازار تحمیل کنند.  
این تولیدکنندگان تلفن همراه 
به اصطلاح بومی که رویای ورود 
ب��ه بازار های جهان��ی را نیز در 
س��ر می پرورانن��د، طبق اعلام 
مجلس در حال حاضر تنها یک 
درصد از س��هم بازار داخلی را 
به خ��ود اختص��اص داده اند و 
ایرانی ها تمایلی به اس��تفاده از 
این گوشی ها نشان نمی دهند. 

در آخری��ن گزارش��ی ک��ه 
توس��ط مرک��ز پژوهش ه��ای 
مجل��س درباره وضعی��ت بازار 
تلفن همراه کشور منتشر شده 
آمده:  »بازار تلفن همراه کشور 
به یک بازار 1/8 میلیارد دلاری 
در س��ال تبدیل ش��ده است و 
ح��دود یک درص��د از تقاضای 
بازار گوش��ی های تلفن همراه 
کش��ور را تولیدکنن��ده داخلی 
تامی��ن می کن��د و مابق��ی آن 
را چن��د ش��رکت واردکنن��ده 
برعهده دارند. « اما س��والی که 
مطرح می ش��ود این اس��ت که 
چرا با وج��ود قیمت مناس��ب 
گوشی های بومی و به کارگیری 
تکنولوژی های روز در آنها مورد 
اس��تقبال قرار نمی گیرند و در 
رقابت با همنوعان خارجی خود 
با فاصله فاحش��ی از قافله عقب 
مانده اند؟  علی ش��هراد، فعال 
بازار تلفن همراه در پاسخ به این 
سوال به  »فرصت امروز« گفت: 
مش��تریانی که ب��ه قصد خرید 
گوش��ی جدید به بازار می آیند 
اغل��ب توجه��ی ب��ه مدل های 
داخل��ی ندارن��د و ب��ه س��راغ 
مدل های خارج��ی با برند های 
معتبر می روند و دلیل آن بیشتر 
ع��دم اعتم��اد به گوش��ی های 
داخلی اس��ت.  وی افزود: یکی 

از دلیل های عدم اعتماد مردم 
به برند های داخلی این است که 
مردم آنها را ایرانی نمی دانند و 
معتقدند که گوشی های داخلی 
تنه��ا مونتاژ ش��ده نمونه های 
خارجی است.  آیدین فردی پور، 
کارش��ناس  و  متخص��ص 
گوشی های همراه درباره بومی 
بودن این تلفن ه��ای همراه به 
»فرصت امروز« گفت: متاسفانه 
باید گف��ت بیش��تر تجهیزاتی 
که در ساخت مدل های ایرانی 
اس��تفاده می ش��ود خارج��ی 
و س��اخت کش��ورهای چین و 
کره جنوبی اس��ت و کارخانه ها 
تنها این گوش��ی ها را اس��مبل 
می کنند و به اس��م ایرانی وارد 

بازار می کنند. 
وی افزود: این س��اده لوحانه 
است که به مردم بقبولانیم این 
گوشی ها ساخت داخل هستند 
و انتظار داشته باشیم که مردم 
هم آن را باور کنند و به عقیده 
من یک��ی از علت های��ی که از 
این مدل ها استقبال نمی شود 
همی��ن امر اس��ت وگرنه مردم 
ما اگر بدانند که این گوش��ی ها 
ساخت داخل اس��ت مطمئنا از 
آنها حمایت خواهند کرد حتی 
اگر قیمتی بی��ش از نمونه های 

خارجی داشته باشند. 

فردی پور اظهار ک��رد: البته 
به این نکته باید توجه داش��ت 
ک��ه هم��ه برند ه��ای معروف 
تولیدات ش��ان  صددرص��د 
داخل��ی نیس��ت ام��ا حداقل 
بیش��تر تجهیزات را خود تولید 
می کنن��د و بخ��ش نرم افزار و 
گوش��ی های  سیس��تم عامل 
تولیدی خ��ود را نی��ز طراحی 
می کنن��د.  وی افزود: در بخش 
سیس��تم عامل ب��ه کار گرفته 
شده در گوش��ی هایی که با نام 
ساخت ایران روانه بازار می شوند 
نی��ز باید گفت کدنویس��ی این 
سیس��تم عامل ها ک��ه اکث��را 
اندروی��د هس��تند نیز توس��ط 
خارجی ها نوش��ته می ش��ود و 
از طریق چیپ س��ت های واقع 
در کیت ه��ای اصل��ی، روی 
گوشی ها س��وار می شوند.  این 
متخص��ص تلفن هم��راه گفت: 
صنعت الکترونیک ما به قدری 
ضعی��ف اس��ت ک��ه م��ن فکر 
می کنم تنها لحیم کردن سیم 
به بدنه گوش��ی های ایرانی در 
داخل انجام می ش��ود و مابقی 
تجهیزات حتی قاب بیرونی آنها 
نیز در خارج از کشور طراحی و 

ساخته می شود. 
فردی پور درباره علت قیمت 
پایی��ن ای��ن گوش��ی ها اظهار 

کرد: کش��ور چین که معروف 
اس��ت به اجن��اس ارزان قیمت 
لبت��ه بی کیفی��ت، س��هم  و ا
زیادی در تولید این گوش��ی ها 
دارد به طوری که گوش��ی های 
زیادی را در ب��ازار می بینیم که 
چین��ی ب��وده و ب��ا مارک های 
متفرقه در بازار یافت می شوند 
و فناوری های��ی مث��ل توانایی 
پخ��ش برنامه ه��ای تلویزیون 
به وس��یله آنتن و غیره در آنها 
وج��ود دارد که حت��ی بهترین 
برند ه��ای معتبر جه��ان فاقد 
آن هس��تند که با قیمت بسیار 
ناچیزی در بازار یافت می شوند 
و علت ارزان بودن گوشی های 
به اصطلاح داخلی نیز استفاده 

از تجهیزات چینی است. 
وی درباره حضور این برند ها 
در بازار ه��ای جهانی نیز گفت: 
مطمئنا این گوشی ها توان این 
را ندارند به کش��ورهایی که بر 
واردات خود نظارت دارند وارد 
ش��وند زیرا آنها ب��رای واردات 
خ��ود اس��تانداردهایی قائ��ل 
هس��تند ک��ه ای��ن نمونه های 
به اصط��لاح ایران��ی فاق��د آن 
هس��تند و در بهتری��ن حالت 
ممکن شاید بتوان این گوشی ها 
را در ب��ازار عراق و افغانس��تان 

مشاهده کنیم. 

  گوشی های ایرانی از شعار تا واقعیت

چینیهاباشناسنامهایرانیپشتویترینمیروند

وزیرصنع��ت، مع��دن و تج��ارت گف��ت: ب��رای 
ایجاد واحده��ای صنعت��ی ومعدنی بای��د واقعیت ها و 
زیرساخت های منطقه محل احداث مدنظر قرار گیرد. 

محمدرض��ا نعم��ت زاده با بی��ان این مطل��ب افزود: 
درزمین��ه توس��عه معادن کش��ور، اس��تانی ک��ه فاقد 
سنگ آهن است چطور می تواند مدعی تولید 10میلیون 
تن فولاد باشد در حالی که مشکلات حمل و نقل، هزینه 
بر بودن تولید، بازار فروش چنین واحدی هنوز لاینحل 

مانده است. 
وی با انتقاد از تعدد خودروس��ازان در کش��ور گفت: 
هم اکنون بیش از 30 مجوز خودروس��ازی در سراس��ر 
کش��ور وجود دارد و این در حالی اس��ت که در ایالات 

متحده آمریکا بالغ بر پن��ج واحد و در کره جنوبی چهار 
واحد در آن فعالیت می کنند. 

مهندس نعمت زاده افزود: با بررس��ی موش��کافانه و 
بینش تمرکزی این قبیل موارد متوجه می ش��ویم که 
بدون مطالعه اقدام به تاسیس واحدهای جدید کرده ایم. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت با تاکید بر اتخاذ اصول 
مدیریت علمی و تحول اندیشه بر پیاده سازی مهندسی 
ارزش در کش��ور تاکید کرد و گفت: نگهداری و توسعه 
پروژه های مورد نیاز کش��ور و خ��روج پروژه های خارج 
از رده و بلااس��تفاده می تواند م��ا را در پیش برد اهداف 

صنعتی و معدنی موفق تر کند. 
وی گف��ت: کن��ار گذاش��تن بخش��نامه های زاید و 
دس��ت وپاگیر و فرآینده��ای اداری بی م��ورد که رقم 
آن به بی��ش از 80 درصد می رس��د، همچنین پرهیز از 
موازی کاری ها و کوچک س��ازی در پست های سازمانی 
جملگی موجبات پیش��رفت اقتصادی کش��ور را فراهم 

می آورد. 
وزیر صنعت، معدن وتجارت در ادام��ه با بیان اینکه 
بیش از 60 درصد نظام توزیع کشورهای پیشرفته دنیا 
در قالب فروشگاه های زنجیره ای بزرگ صورت می گیرد، 
افزود: این میزان در کشور ما متاسفانه تنها پنج درصد 
بوده و می بایس��ت با تش��کیل اتحادیه  فروش��گاه های 
زنجیره ای بتوانی��م ضمن انج��ام نوآوری های جدید و 
تجمیع واحدهای صنفی نظیر کشورهای پیشرفته نظام 

توزیع خود را ساماندهی کنیم. 

دبی��ر انجم��ن صنایع س��یمان از 
توق��ف فعالی��ت کوره ه��ای تولی��د 
کلینکر )ماده اولیه تولید س��یمان( 

در همه کارخانه های سیمان کشور 
با هماهنگ��ی وزارتخانه های نفت و 
صنعت خبر داد و گفت: این اقدام به 

دلیل رکود بازار و برای حفظ کیفیت 
کلینکر کارخانه ها انجام شد. 

عبدالرض��ا ش��یخان در گفت وگو 
با فارس اظهار کرد: بنا به پیش��نهاد 
تولیدکنندگان سیمان و با هماهنگی 
وزارت صنعت، مع��دن و تجارت و 
موافقت وزارت نفت، از ساعت 24 روز 
24 دی ماه فعالیت کوره های سیمان 
کشور متوقف شد.   وی توضیح داد: 
به دلیل بالا ب��ودن موجودی کلینکر 
در س��یلوهای کارخانه های سیمان 
کش��ور، در جهت حفظ منافع ملی و 
جلوگی��ری از بی کیفیت ش��دن این 

کلینکرها،  انجمن سیمان پیشنهاد 
توق��ف کار کوره ه��ای کارخانه های 
س��یمان را مط��رح کرد ک��ه مورد 
توافق وزارتخانه ه��ای صنعت و نفت 
قرار گرفت. وی تصری��ح کرد: بر این 
اس��اس مقرر ش��د، تولید کوره های 
تولی��د کلینکر متوقف ش��ود و فقط 
بخش آس��یاب و تبدی��ل کلینکر به 
س��یمان در کارخانه ها فعال باش��د. 
شیخان ادامه داد: در مقابل، با توجه 
ب��ه صرفه جویی ک��ه در مصرف گاز، 
برق و آب در کارخانه های س��یمان 
صورت می گیرد، به ازای عدم تولید 

هر تن س��یمان، هف��ت دلار با نرخ 
ارز تعادل��ی از س��وی وزارت نفت به 
تولیدکنندگان، بس��تانکاری در نظر 
گرفته خواهد شد که این مسئله در 
قبض گاز ماه ه��ای آینده کارخانه ها 
لحاظ می شود. وی افزود: وزارت نفت 
این کمک را از محل بند »ق« تبصره 
بودجه باب��ت صرفه جویی در مصرف 
انرژی پرداخت می کند. به گفته وی، 
با این اقدام علاوه بر افزایش نقدینگی 
شرکت های سیمانی، کلینکر موجود 
در کارخانه ها به سیمان تبدیل شده 

و به بازار عرضه می شود. 
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معدن فولاد

سیمان

یكه زارع در آستانه هفته هوای پاك خبر داد 

كاهش 50درصدی آلایندگی در 
محصولات ایران خودرو 

مدیرعامل گروه صنعتی ای��ران خودرو گفت: برنامه 
جامعی برای ارتقای اس��تاندارد آلایندگی محصولات 
ترس��یم ش��ده که برمبنای آن تا س��ال 1404 تمامی 
تولیدات این ش��رکت مطابق با اس��تاندارد آلایندگی 
حداق��ل ی��ورو6 و اس��تانداردهای روز جهانی عرضه 

خواهد شد. 
به گزارش »فرصت امروز«، هاشم یکه زارع ادامه داد: 
رس��یدن به تولید موتورهای کم مصرف و توربو شارژ و 
خودروهای هیبریدی از دیگر برنامه های ایران خودرو 

در زمینه حفاظت از محیط زیست است. 
وی با بی��ان اینکه تولی��د خودروه��ای هیبریدی یا 
همان برق��ی و بنزینی که در 10 س��ال اخیر به صورت 
جدی وارد صنعت خودروی جهان شده، موجب کاهش 
چشمگیر مصرف سوخت خودروها خواهد شد، افزود: 
این مس��یر امور تحقیقات��ی برای تولی��د خودروهای 
هیبریدی هم اکنون در این ش��رکت آغاز ش��ده است. 
تولید موتورهای کم مصرف در کلاس های 1.2 و 1.4 را 
به صورت جدی آغاز کرده و هم زمان برای تولید خودرو 

با موتور توربوشارژ پیشرفته درحال مطالعه هستیم. 
 مدیر عامل گروه صنعتی ایران خ��ودرو تاکید کرد: 
در نیمه دوم سال 95 شاهد تردد خودروهایی با پلتفرم 
جدید و موتورهای کم مصرف با مالکیت ایران خودرو 

خواهیم بود. 
یک��ه زارع ب��ه اقدامات ص��ورت گرفته از س��وی 
ایران خ��ودرو در زمینه حفاظت از محیط زیس��ت و 
ایجاد هوای پاک اش��اره کرد و گفت: درحال حاضر، 
تمام��ی محص��ولات ایران خودرو دارای اس��تاندارد 
زیس��ت محیطی یورو 4 هس��تند. این اقدام کاهش 
مصرف س��وخت پنج تا هفت درص��دی برای تمامی 
محصولات را به همراه داش��ته و موجب کاهش 35 
تا حداکثر50 درصدی گازهای آلاینده ش��ده است. 
تمامی فرآیندهای تولید خ��ودرو و تامین کنندگان 
که تحت نظارت ش��رکت ساپکو هس��تند، برمبنای 

اس��تاندارد یورو4 ارتقا یافته اند. 
وی اظهار ک��رد: گ��روه صنعتی ایران خ��ودرو با 
احساس مسئولیت و تعهد نسبت به شهروندان، خود 
را موظف به تولید خودرویی سازگار با محیط زیست 
می داند. از س��ویی دیگر، ما موظف به پاسخ گویی به 
نهادها و س��ازمان های مس��ئول و مراجع ذی صلاح 

ناظر هس��تیم. 
 مدیرعامل ایران خودرو، در پایان نگاه گروه صنعتی 
ایران خودرو به مقوله محیط زیس��ت از س��ازندگان تا 
ش��بکه خدمات پس از ف��روش را یکپارچ��ه و فراگیر 
دانست و اظهار امیدواری کرد با اقداماتی که انجام شده 
یا در دست انجام است، رسالت ایران خودرو را در ایجاد 

هوای پاک و حفاظت از محیط زیست به انجام رسد. 

مالیات بر ارزش افزوده 
دوبار اخذ می شود

رییس خانه صنعت، معدن و تجارت استان یزد گفت: 
موضوع مالیات بر ارزش افزوده که باید از مصرف کننده 
نهای��ی دریاف��ت ش��ود متاس��فانه در این س��ال ها از 
تولید کننده نیز اخذ شده و تا به امروز رسیدگی و رفع 

نشده است.
محمدحس��ین فنایی ادامه داد: هیچ فعال اقتصادی 
نیست که مش��کل نداشته باش��د و همه کسانی که در 
بخش صنعت استان ما کار می کنند، با مشکل روبه رو 
هستند و مس��ئولان باید به خصوص در زمینه مسائل 

بانکی و مالیاتی آنها را درک کنند. 
بهره بانکی سپرده گذاری مش��تریان بانکی معاف از 
مالیات اس��ت اما اگر همین پولی را که سپرده گذاری 
شده، در بخش تولید س��رمایه گذاری شود باید از سود 
این فعالیت مالیات پرداخت کرد که این موضوع نشان 
می دهد حمایت ها در کش��ور بانک محوری است تا در 

راستای تولید محوری باشد. 
فنایی ب��ا اش��اره ب��ه اج��رای نادرس��ت قانون 
هدفمندی یارانه  ه��ا و عدم پرداخت س��هم تولید 
و صنعت از س��وی دولت عن��وان کرد: متاس��فانه 
دول��ت در ای��ن زمین��ه ب��ه مدت س��ه س��ال به 
تولیدکنن��دگان بده��کار اس��ت و ب��رای پرداخت 
این بدهی پیش��نهادی داریم که هم به نفع دولت 
و هم به نف��ع تولید کننده اس��ت؛ به جای اینکه  در 
ابتدا پولی به عنوان یارانه بدهند و س��پس در قالب 
مالیات و بیم��ه و بازپرداخت تس��هیلات از صنایع 
بگیرند، بهتر اس��ت از همان ابتدا پولی ندهند بلکه 

به جای پرداخت از روش تخفیف اس��تفاده کنند.

پرونده ۶50 میلیون یورویی هفته 
آینده در شورای رقابت 

رییس ش��ورای رقابت گفت: کارشناس��ان شورا به 
استناد دو گزارش سازمان بازرسی و دیوان محاسبات 
گزارش��ی از پرونده واردات 650 میلیون یورویی نهاده 
دام تهیه کردند که قرار بود در جلسه قبلی شورا قرائت 
ش��ود ولی وقت نش��د و موضوع به هفته آینده موکول 
شد. رضا ش��یوا در گفت وگو با تس��نیم، درباره پرونده 
رانت 650 میلیون یورویی که قرار بود هفته گذش��ته 
در شورای رقابت بررسی ش��ود، اظهار کرد: قرار بود در 
جلسه هفته گذشته ش��ورای رقابت نخستین گزارش 
کارشناسان ش��ورا در مورد رانت 650 میلیون یورویی 
قرائت شود اما بررس��ی موضوعات دیگر در این جلسه 
باعث شد تا قرائت گزارش به هفته آینده موکول شود. 

وی با اشاره به اینکه پیش از این سازمان بازرسی کل 
کش��ور به همراه دیوان محاس��بات گزارش هایی را در 
مورد رانت 650 میلیون یورویی تهیه کرده بودند، افزود: 
کارشناسان شورای رقابت با در نظر گرفتن گزارش این 
دو نهاد تحقیقاتی را انجام داده اند و قرار است در جلسه 

آینده آن را قرائت کنند. 

واكنش معاون نعمت زاده به واردات 
خودروهای لوكس

معاون وزی��ر صنعت با بی��ان اینکه ثبت س��فارش 
خودروه��ای ب��الای 2500 سی س��ی همچن��ان 
ممنوع اس��ت، گف��ت: در س��ال ج��اری هی��چ ثبت 
 سفارش��ی ب��رای واردات این گون��ه خودروه��ا انجام 

نشده است. 
ول��ی الله افخم��ی راد در گفت وگ��و با مهر ب��ا بیان 
اینکه از ابتدای س��ال جاری هیچ گونه ثبت سفارش��ی 
برای خودروهای بالای 2500 سی س��ی ثبت نش��ده 
است، گفت: ثبت س��فارش واردات خودروهای بالای 
2500 سی س��ی به صورت تجاری در آغ��از کار دولت 
یازدهم ممنوع بوده و براس��اس مصوب��ات قانونی تنها 
تا تاریخ 28 اس��فند ماه سال گذش��ته برای جانبازان، 
ورزش��کاران و اف��راد مش��مول مصوب��ه قب��ض انبار 
مجاز بوده اس��ت و ثبت س��فارش خودروهای 2500 
 سی س��ی به بالا ت��ا س��ال 92 اقدامی مطاب��ق قانون 

بوده است. 
مع��اون وزی��ر صنع��ت مع��دن و تج��ارت تصریح 
کرد: پ��س از تاری��خ مذک��ور ثبت س��فارش این گونه 
خودروه��ا متوق��ف ش��ده و در س��ال ج��اری ب��ه 
 هی��چ عن��وان ای��ن ن��وع خودروه��ا ثبت س��فارش 

نشده اند. 
وی تصری��ح ک��رد: وزارت صنعت مع��دن و تجارت 
در ای��ن ام��ر تاکی��د دارد ک��ه از ابتدای س��ال جاری 
هیچ گون��ه سفارش��ی ب��رای خودروه��ای ب��الای 
2500سی س��ی ثبت نش��ده و اگر ورود این خودروها 
در چارچوب ه��ای قانونی و از س��وی کس��انی باش��د 
که حق��وق و دیون��ی در جامعه دارن��د، نبای��د آن را 
 با ثبت س��فارش واردات خ��ودرو به ص��ورت عمومی 

اشتباه کرد. 
به گفته افخمی راد، ثبت سفارش هرگز به سفارتخانه 
و جانب��ازان منحص��ر نیس��ت و ورزش��کاران برتر نیز 
مشمول ثبت سفارش خودروهای بالای2500سی سی 
 بوده ان��د ک��ه در س��ال گذش��ته ثب��ت س��فارش 

کرده اند. 
وی اظهار داشت: برای مش��مولان دارای قبض انبار 
نیز افرادی که ب��ه دلیل عدم آگاهی خ��ودروی بالای 
2500سی س��ی و پس از ورود آن به گمرکات کش��ور 
برای آنها قبض انبار صادر شده و باوجود پرداخت وجه 
به دلیل ممنوعیت ثبت سفارش کالای آنها مدت زیادی 
در گمرکات بوده با کسب مجوز از وزارت صنعت، معدن 
و تجارت با ارز متقاضی و ب��دون تخصیص مجدد ارز و 
نیز پرداخت حقوق گمرکی دو برابر سود بازرگانی اجازه 

ورود خودرو را کسب کرده اند. 
معاون وزی��ر صنع��ت، مع��دن و تجارت ب��ار دیگر 
تاکی��د ک��رد: ثب��ت س��فارش خودروه��ای ب��الای 
2500 سی س��ی ممن��وع اس��ت و در س��ال ج��اری 
 به هی��چ عن��وان ای��ن ن��وع خودروها ثبت س��فارش

 نمی شوند. 
وی در پاس��خ ب��ه ای��ن س��وال که خ��ودرو ب��ه نام 
جانبازان و از س��وی واردکنندگان خودرو وارد کشور 
شده است، خاطرنش��ان کرد: نه در ایران و نه در هیچ 
جای دنیا ثبت س��فارش خ��ودروی متناسب س��ازی 
ش��ده برای جانب��ازان و معل��ولان وجود ن��دارد بلکه 
خودرو پ��س از ورود ب��ه کش��ور و براس��اس میزان و 
ن��وع معلولی��ت راننده متناسب س��ازی می ش��ود. در 
س��ال گذش��ته به دلیل عدم محدودیت و ممنوعیت 
 قانونی ب��رای جانب��ازان نی��ز ثبت س��فارش صورت

 گرفته است. 

خودرو تولید

محمد ممتازپور 

ایجاد واحدهای صنعتی منطبق 
با امكانات محل احداث باشد

تولید كوره های سیمان برای یک ماه متوقف شد

مدیرعامل فولاد مبارکه اصفهان گفت: از ابتدای امس��ال تاکنون 
یک میلیون و 360 هزار تن فولاد به خارج از کشور صادر شد. 

به��رام س��بحانی در این ب��اره اظهار ک��رد: از این می��زان، حدود 
یک میلیون و 30 ه��زار تن فولاد از مبارکه اصفه��ان، 230 هزار تن 
از فولاد هرمزگان و 100 هزار تن نیز از س��ایر بخش ه��ا به خارج از 
کش��ور صادر ش��ده اس��ت.  وی افزود: میزان صادرات فولاد کشور 
در س��ال گذش��ته حدود یک میلیون و 250 هزار تن بوده اس��ت.  
مدیرعامل ف��ولاد مبارکه اصفهان بیان ک��رد: واردات فولاد، کاهش 
قیمت سنگ آهن و انرژی در جهان از مسائلی بوده که تولیدکنندگان 
فولادی کش��ور را با رک��ود مواجه ک��رده اس��ت.  وی تصریح کرد: 
هزینه های م��واد اولیه همچون س��نگ آهن و ان��رژی از مولفه های 
اثرگذار در کاهش یا افزایش هزینه های تمام ش��ده ف��ولاد بوده و با 
توجه به ش��رایط جهانی، تولیدکننده های خارجی از این دو مزیت 
یعنی کاهش قیمت سنگ آهن و انرژی برخوردار بوده و شرایط دشوار 
را برای تولیدکنندگان داخل فراهم کرده اند.  س��بحانی با اش��اره به 
بحران کم آبی در کشور ادامه داد: محدودیت منابع آبی در مناطقی 
که تولید فولاد در آنها توجیه اقتصادی داش��ت، س��بب ش��ده این 
کارخانه ها به سمت مناطق ساحلی سوق یابند.  وی گفت: در آینده نه 
چندان دور حاشیه خلیج فارس و دریای عمان به پایگاه تولید فولاد 

کشور تبدیل می شود. 
مدیرعامل فولاد مبارکه اصفهان در زمینه واگذاری بخشی از سهام 
این ش��رکت در بورس خاطرنش��ان کرد: به دلیل افت شاخص های 
بورس در سال های اخیر ش��رایط برای عرضه سهام فولاد هرمزگان 
فراهم نبوده، به همین دلیل منتظر بهبود شرایط هستیم، زیرا فروش 

در زمان رکود بدترین فروش است. 

 صادرات 
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در دول��ت گذش��ته رش��د 
نقدینگ��ی بس��یار بالای��ی را 
شاهد بودیم که تورم بالا را به 
همراه داشت و اقتصاد کشور را 
دچار ضعف کرد. خوشبختانه 
برنامه ها و سیاست های دولت 
امیدوار کننده اس��ت و  جدید 
توانس��ته رشد بالای نقدینگی 
را از 42 درص��د ب��ه کمت��ر از 

20 درصد برساند.
برخ��ی  ای��ن  از  پی��ش 
درم��ورد  مس��ئولان 
هدف گ��ذاری بان��ک مرکزی 
برای نرخ رش��د نقدینگی در 
س��ال 93 اعلام کرده بودند: 
»هدف گ��ذاری بانک مرکزی 
ب��رای س��ال ج��اری رش��د 
نقدینگ��ی 23 ت��ا 25 درصد 
اس��ت، ولی این نرخ در طول 
سال قابل تجدیدنظر است.« 
منتشره  بررس��ی های  برخی 
نش��ان می ده��د در صورتی 
که نقدینگی در س��ال جاری 
به اندازه 23 درصد رشد کند، 
در پایان سال به رقمی حدود 
732 ه��زار میلی��ارد توم��ان 
می  رس��د. رش��د 25 درصدی 
نقدینگی در س��ال جاری نیز 
شاخص  این  می شود  موجب 
تا پایان سال 1393، رسیدن 
به رقمی در حوالی 743 هزار 
میلیارد تومان را تجربه کند. 
ام��ا آنچ��ه موجب می ش��ود 
ک��ه ای��ن میزان رش��د برای 
اقتصاددان��ان ایج��اد نگرانی 
نکند موضوع رش��د اقتصادی 
کش��ور اس��ت. ب��ه اعتق��اد 
کارشناس��ان اقتصادی، رشد 
نقدینگی در صورتی می تواند 
با  خطرس��از باش��د که توام 
رش��د اقتصادی نباش��د و در 
آن صورت اثر خود را در رشد 
قیمت کالا و خدمات نش��ان 
خواه��د داد. در این خصوص 
ب��ا دو نف��ر از کارشناس��ان 

گفت وگو کردیم.

رابطه مستقیم نقدینگی 
با تورم

هدف اصل��ی دولت کنترل 
ت��ورم و نقدینگ��ی ب��وده و با 
اعم��ال سیاس��ت انقباضی در 
ای��ن زمین��ه تلاش داش��ته و 

موفق هم بوده است.
قنب��ری،  عل��ی  دکت��ر   
کارش��ناس اقتصادی در مورد 
کنترل رشد نقدینگی درکشور 
به »فرصت امروز« بابیان این 
تورم  کنت��رل  گف��ت:  مطلب 
اصلی تری��ن هدف ه��ای پولی 
ومالی دولت کنونی است.بانک 
مرکزی تاکنون تلاش کرده تا 
با اعمال سیاست های منطقی 
و درس��ت، رش��د نقدینگ��ی 
وتورم را کنت��رل کند. نتیجه 
تلاش های بان��ک مرکزی این 
بوده اس��ت که توانسته رشد 
نقدینگ��ی را از 42 درصد به 

18 درصد برساند.
کنترل  عل��ت  اف��زود:  وی 
ت��ورم و نقدینگ��ی واض��ح و 
روشن است. تورم و نقدینگی 
رابطه مستقیمی با هم دارند. 
نشان  کارشناس��ان  مطالعات 
می دهد ک��ه حتی رابطه یک 
ب��ه ی��ک دربین ش��ان وجود 

دارد و مهم ترین بخش تورم، 
کنت��رل نقدینگ��ی اس��ت و 
دولت توانست با درک درست 
از ای��ن موضوع، با سیاس��ت 
انضب��اط مالی مانع از رش��د 

آن شود.
اقتصادی  کارش��ناس  این 
برای یک  کرد:  خاطرنش��ان 
که  است  کشورامیدوارکننده 
دولت توانسته نقدینگی را در 
کشوری که دچاررکود عظیم 
بود، ظرف مدت یک س��ال و 
نیم به حداقل برس��اند و این 
کار بزرگی بوده است. هدف 
ای��ن دول��ت رس��اندن تورم 
ب��ه عدد ی��ک رقم��ی یعنی 
زی��ر 10 درصد اس��ت. با این 
برنامه ها م��ا می توانیم ظرف 
مدت یک یا دو سال آینده به 
این هدف برسیم. البته دولت 
در کنار کنترل نقدینگی باید 
مراق��ب رکود هم باش��د که 
عامل اصلی رش��د نقدینگی 
رش��داقتصادی  کاه��ش  و 
کشور اس��ت. بنابراین دولت 
بهینه ای  باید یک سیاس��ت 
را اتخاذ کند تا ضمن کنترل 
ت��ورم از دامن زدن به کاهش 
اقتص��ادی جلوگیری  رش��د 

کند.
وی اف��زود: در زمان دولت 
قبلی ه��م نرخ تورم بس��یار 
ب��الا ب��ود و ه��م نرخ رش��د 
اقتصادی پایین بود که منفی 
6/8 درص��د رش��د اقتصادی 
ب��ود و در واقع کش��ور دچار 
یک رک��ود عظیم و با بحران 
ب��ود. مواج��ه  دوگان��ه ای 
در نتیج��ه سیاس��ت غلط و 
کارشناسی نشده دولت قبلی 
که در ح��ال حاضر اثرات آن 
را ش��اهد هستیم، کشور نرخ 
تورم بس��یار بالایی را تجربه 
کرد و دچار رکود تورمی شد.
 وی در پای��ان گفت: دولت 
ب��رای خروج اقتص��اد از رکود 
باید به سیاست افزایش تولید 
روی بیاورد ودولت تلاش کند 
که تس��هیلات مناسبی را در 
اختی��ار تولید کنن��دگان قرار 
ده��د وتولید را مدیریت کرده 
و ص��ادرات غیر نفتی را جذب 
کند؛ در عین حال دولت باید 
بتواند در عی��ن حال تقاضای 
موث��ر را تحری��ک کند؛ یعنی 
کالاهای��ی که تولید می ش��ود 
تقاضا هم ب��رای آن بالا برود 
و ایجاد اشتغال کنند تا درآمد 

عموم��ی را بالا ببرند؛ بنابراین 
یک کار پیچیده ای اس��ت که 
دو کار بای��د در جهت عکس 

هم عمل کنند.

دولت به دنبال کاهش 
تورم است

دکتر مصطفی شریف دیگر 
این  در  اقتصادی  کارش��ناس 
زمین��ه ب��ه »فرص��ت امروز« 
نقدینگی  کنت��رل  می گوی��د: 
یکی از اهدف و سیاس��ت های 
اصل��ی دولت فعلی اس��ت که 
دول��ت در برنامه ه��ای خ��ود 
ب��ه دنب��ال آن اس��ت. دولت 
رکود  است  نگذاش��ته  کنونی 
و ت��ورم افزایش پی��دا کند و 
این برای اقتصاد کش��ورمفید 
اس��ت. کنت��رل نقدینگ��ی به 
تنهای��ی نمی توان��د اثر کامل 
اقتص��اد  در  همه جانب��ه ای  و 
داش��ته باش��د. ت��ا وقتی که 
تولی��د جای��گاه مناس��بی در 
باشد،  نداشته  اقتصاد کش��ور 
نمی توانیم به حجم نقدینگی 

خوشبین باشیم.
وی افزود: اگر نقدینگی در 
راس��تای تولی��د ایجاد ارزش 
افزوده کند ارزش��مند اس��ت 
ول��ی اگ��ر در فعالیت های��ی 
ایجاد  نش��ود،  گرفته  ب��ه کار 
ارزش اف��زوده نمی کن��د ودر 
چنی��ن وضعیتی ه��ر چقدر 
نقدینگ��ی را کنت��رل کنی��م 

اثری ندارد.
وی گف��ت: آنچ��ه که مهم 
است این اس��ت که اعتبارات 
و جه��ت نقدینگ��ی در جهت 
ایج��اد  ب��ا  و  باش��د  تولی��د 
فعالیت های  برای  تس��هیلات 
واقع��ی اقتص��اد، ایجاد ارزش 
افزوده کن��د؛ در صورت وقوع 
و  مش��کلات  رخدادی  چنین 
موانع کم می شود و به حداقل 
خودش می رس��د و نقدینگی 
می توان��د موث��ر و مفید واقع 

شود.

کارشناسان در گفت وگو با »فرصت امروز« تاکید کردند

کاهش نقدینگی توام با هدایت نقدینگی

مرکزی  بان��ک  نظ��ارت  معاون 
ضم��ن تش��ریح آخری��ن وضعیت 
فعالیت  انطب��اق  ب��رای  صرافی ها 
با دس��تورالعمل جدی��د، بار دیگر 
ب��ر این موض��وع که اگ��ر صرافی 
نمی تواند خ��ود را با قوانین جدید 
وف��ق دهد باید از این صنف خارج 

شود، تاکید کرد.
حمی��د تهرانف��ر در گفت وگو با 
ایسنا، با بیان اینکه شرایط صرافی ها 
برای منطبق ش��دن با دستورالعمل 
مص��وب ش��ورای پ��ول و اعتبار در 
مرداد س��ال جاری متفاوت اس��ت، 
اظهار کرد: بخش��ی از این صرافی ها 
گروه ه��ای جدی��دی هس��تند که 
س��ال ها پیش ب��رای دریافت مجوز 
تقاض��ا داش��ته و بایگانی ش��ده اند، 
بنابراین از آنها دع��وت کردیم و بر 
حسب زمانبندی انجام شده مهلتی 
تعیین شد تا نسبت به دریافت مجوز 

اقدام کنند.
وی گ��روه دیگ��ر ب��رای دریافت 
مجوز را صرافانی که پروانه فعالیت 
خ��ود را از اتحادی��ه ط��لا و جواهر 
کس��ب کرده بودند عن��وان کرد و 
گفت: با توج��ه به اینکه آنها اکنون 
از نظر نیروی انتظامی و اماکن فاقد 
مجوزند به آنها نیز فرصت داده ایم تا 
در اسرع وقت مراجعه کرده تا بانک 

مرکزی پروانه ه��ا را اصلاح و مجوز 
فعالیت شان را صادر کند.

داد: ح��دود  توضی��ح  تهرانف��ر 
2000 صراف��ی مجوز اتحادیه طلا 
و جواهر داشتند که تاکنون حدود 
300 تا 400 م��ورد مراجعه کرده 
و پروان��ه موقت گرفته اند تا نیروی 
انتظامی ت��ا زمانی که مجوز بانک 
مرکزی را دریاف��ت می کنند مانع 

فعالیت آنها نشود.
مرکزی  بان��ک  نظ��ارت  معاون 
درب��اره صرافی ه��ای موج��ود نیز 
با اش��اره ب��ه اینکه در م��ورد آنها 
هم مش��کلی وجود ن��دارد، افزود: 
گروهی هس��تند که مجوز فعالیت 
آنها هنوز زمان دارد و اگر چه باید 
برای یکسان شدن با دستورالعمل 
جدی��د اق��دام کنند؛ ام��ا طبیعی 
اس��ت ک��ه ب��ه زودی و حداقل تا 
زمان��ی که مهلت دارن��د عجله ای 

برای ورود نخواهند داشت.
وی اضافه ک��رد: صرافی هایی که 
اعتبار مجوزشان به پایان نرسیده و 
تعداد کثیری از صرافی ها را تشکیل 
می دهند یک س��ال یعن��ی از زمان 
ص��دور مصوبه جدی��د در مردادماه 
امسال تا مردادماه سال آینده برای 
انطباق فرصت دارند و مش��کلی در 

رابطه با آنها وجود ندارد.

تهرانف��ر همچنین اش��اره ای به 
زمان  ک��ه  وضعی��ت صرافی هایی 
داشت  سررسیدش��ده،  آنها  مجوز 
نی��ز  را  گروه ه��ا  ای��ن  گف��ت:  و 
تقس��یم بندی کردیم تا همه یکجا 
مراجع��ه نکنن��د چراک��ه در این 
حالت هم برای بانک مرکزی و هم 
برای اداره ثبت ش��رکت ها مشکل 

ایجاد می شود.
وی ی��ادآور ش��د: تعداد زی��ادی از 
صرافان��ی که ب��ا اتمام اعتب��ار مجوز 
مواجه بودن��د تاکنون مراجعه کرده و 
مجوز خ��ود را تمدید کردند که البته 
بان��ک مرکزی هم مدارک را ارس��ال 
کرده اس��ت اما با توجه به اینکه اداره 
ثبت شرکت ها به یک زمان حدود دو 
ماه��ه نیاز دارد کمی برای مش��خص 

شدن نتایج زمان لازم است.
تهرانفر در مورد اینکه دقیقا چه 
تعداد صرافی به دستورالعمل بانک 
مرک��زی برای افزایش س��رمایه و 
سپردن ضمانت نامه عمل کرده اند، 
گف��ت: در مجم��وع 650 صرافی 
مجوز بانک مرکزی را دارا هستند 
که 150م��ورد غیر فعالند و از500 
صرافی دیگر هم مجوز حدود 250 
تا 300 مورد هنوز زمان داش��ته و 
یک س��ال فرصت دارند و نزدیک 
ب��ه 200 صرافی باق��ی مانده که 

هم اکن��ون تعداد زی��ادی منطبق 
شده اند.

وی همچنی��ن درب��اره احتمال 
غربالگ��ری صرافی ها ب��رای تامین 
س��رمایه براس��اس میزان درآمد و 
نوع فعالی��ت تاکید ک��رد: صراف 
باید پول و س��رمایه کافی را برای 
فعالی��ت دارا باش��د، ب��ه هر حال 
چند نفر عاقل این دستورالعمل را 
نوشته و مصوب کرده اند و تمام آن 
فقط نظرات بانک مرکزی نبوده و 
چند وزی��ر هم درب��اره آن اظهار 
نظر کرده اند؛ بنابراین اگر کس��ی 
می گوید که س��رمایه درخواستی 
در قان��ون ب��ا درآمد وی س��ازگار 
نیست روشن است که باید به کار 

دیگری بپردازد.
مرکزی  بان��ک  نظ��ارت  معاون 
خاطرنش��ان کرد: اکث��ر صرافی ها 
ق��ادر ب��ه اج��رای دس��تورالعمل 
جدید و تامین سرمایه دو تا چهار 
میلیاردی هس��تند، ول��ی طبیعی 
است که کسی نمی خواهد زیر بار 
مقررات جدید رفته و دنبال مفری 
می گردند. این در حالی است که با 
وجود تلاش هایی که انجام دادند و 
به نتیجه ای نرسیدند برای عمل به 

آن اقدام خواهند کرد.
ب��ه گ��زارش ایس��نا، در حال��ی 

دس��تورالعمل اجرای��ی تاس��یس، 
فعالی��ت و نظارت ب��ر صرافی ها از 
س��وی بانک مرک��زی در مردادماه 
س��ال قبل مورد بازنگری و تصویب 
قرار گرفت که در کنار تمامی بندها 
و تبصره ها صرافی ه��ای نوع یک را 
مکلف می کرد تا میزان سرمایه خود 
را به چهار میلیارد تومان و نوع دو به 
دو میلیارد تومان افزایش دهند که 
این موضوع مورد اعتراض گسترده و 
عدم استقبال صرافان قرار گرفت و با 
رایزنی های انجام شده این آیین نامه 
در مرداد امسال بازهم بازنگری شد.

براس��اس مصوبه ش��ورای پول و 
اعتبار با حذف طبقه بندی صرافی ها 
به دو نوع یک و دو، صرافان شهرهای 
کلان بای��د افزایش س��رمایه چهار 
میلیاردی و در شهرهای کوچک دو 
میلیاردی را در دستور کار خود قرار 
دهن��د در غیر این صورت لغو مجوز 

خواهند شد.
با این وج��ود نارضایتی صرافان 
کمابیش ادامه داش��ته و نس��بت 
به س��رمایه ای که برای صرافان با 
س��ودآوری کلان و سودهای کم، 
یکس��ان در نظ��ر گرفته ش��ده یا 
ضمانت نامه ای که براساس آن باید 
50 درص��د س��رمایه را به ضمانت 

بگذارند معترضند.

آخرین وضعیت انطباق صرافی ها با دستورالعمل جدید

آمریکایی  اعتبارسنجی  موسسه 
»فی��چ« که در چند روز گذش��ته 
س��رمایه گذاری  اعتب��ار  درج��ه 
را  روس��ی  ب��زرگ  ش��رکت های 
کاهش داده بود، این بار به س��راغ 
بانک های روس��ی رفت و یک رتبه 
از مصونیت در برابر ورشکس��تگی 
بی��ش از 30 بانک بزرگ روس��یه 
ازجمل��ه بزرگ ترین بانک های این 

کشور را کاهش داد.
ب��ه گ��زارش ایرن��ا ب��ه نق��ل از 
خبرگزاری روسیا سگودنیا، موسسه 
فی��چ روز جمع��ه رتب��ه بانک های 
س��لخوز  »روس  »اس��بربانک«، 
بان��ک«، »ون��ش اکون��وم بانک« و 

»گازپروم بان��ک« را کاهش داد. در 
مجم��وع رتبه حدود 30 موسس��ه 
مالی روس��یه از طرف این موسسه 

اعتبارسنجی تنزل یافته است.
براس��اس اطلاعیه موسسه فیچ، 
رتبه اسبربانک و ونش اکونوم بانک 
تا س��طح بی ب��ی بی منف��ی، روس 
س��لخوز بانک تا سطح بی بی مثبت 
و گازپروم بانک تا پایین ترین سطح 

کاهش یافته است.
ای��ن موسس��ه همچنی��ن یک 
چش��م انداز منف��ی به ای��ن رتبه 
افزود ک��ه حاکی از ام��کان ادامه 
کاه��ش رتب��ه مصونی��ت در برابر 

ورشکستگی این بانک هاست.

موسس��ه فیچ روز سه شنبه هم 
رتبه اعتباری ش��رکت های بزرگ 
گازپروم  گازپروم،  همچون  روسیه 
نفت، ش��رکت گاز نوواتک، شرکت 
هواپیماس��ازی س��وخو، ش��رکت 
ارتباط��ات تلف��ن همراه روس��یه، 
ش��رکت نفت لوک اویل، ش��رکت 
س��هامی راه آه��ن دولتی روس��یه 
و ش��رکت صنای��ع هس��ته ای اتم 

انرگوپروم را کاهش داد.
این موسسه آمریکایی روز شنبه 
نیز رتبه اعتباری روسیه را کاهش 
داد. مقام های روسیه این اقدامات 
موسس��ه اعتبارس��نجی آمریکایی 
را در راس��تای اقدامات ضدروسی 

دولت این کش��ور و ب��رای تامین 
منافع واشنگتن دانسته اند.

مع��اون  املیان��وف،  میخایی��ل 
کمیس��یون امور اقتص��ادی دومای 
روسیه در این رابطه اعلام کرد: تصمیم 
موسسه اعتبارس��نجی »فیچ« برای 
کاهش رتبه اعتباری روسیه با هدف 

سیاسی اتخاذ شده است.
وی خاطرنش��ان ک��رد: کاهش 
معمولا  روس��یه  اعتب��اری  رتب��ه 
وام  گرفت��ن  دش��واری  موج��ب 
ش��رایط  و  می ش��ود  خارج��ی 
ش��رکت های  ب��رای  دش��وارتری 
روس��ی در اخذ این ن��وع وام ها به 
وج��ود می آی��د که خبر خوش��ی 

نیس��ت. مسئله دیگر این است که 
این تصمیم در مورد روس��یه بیش 
از آنکه بر مبنای شرایط اقتصادی 

گرفته شده باشد سیاسی است.
اف��زود:  روس  پارلمان��ی  مق��ام 
موسسه اعتبارسنجی »فیچ« نه فقط 
به عنوان مرکز تحلیل های اقتصادی 
عمل می کند بلکه به عنوان وسیله ای 
برای فش��ار سیاس��ی بر کشورهای 
مخالف سیاست های ایالات متحده 

اقدام می کند.
املیان��وف گفت: کاه��ش درجه 
اعتباری یکی از ابزار فشار است که 
آمریکا می خواهد بر روسیه در رابطه 

با حوادث اوکراین اعمال کند.

کاهش رتبه بانک های روسی توسط موسسه اعتبارسنجی آمریکا
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الگوهای طلایی

نرخنــامهخبرنــامه

موافقت مجلس با افزایش ۱۰هزار 
میلیارد تومانی سرمایه بانک ها

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس گفت: با مقداری 
انضب��اط مالی، حذف هزینه ه��ای زائد، صرفه جویی 
بیش��تر ش��رکت ها و بنگاه های دولتی و حذف افراد 
پردرآم��د از دریاف��ت یارانه می ت��وان تاثیر تغییرات 
کاهش قیمت نفت را در بودجه س��ال 94 به حداقل 

رساند.
سیدمحمدحس��ین میرمحم��دی، در گفت وگو با 
تس��نیم با اش��اره به جزییات لایحه بودجه سال 94 
اظهار کرد: در جلسه علنی روز چهارشنبه، مقرر شد 
از مح��ل منابع عمومی 100 هزار میلیارد ریال برای 

افزایش سرمایه بانک ها تعلق گیرد.
وی اف��زود: این طرح به منظور کمک به تس��ریع 
در تکمی��ل پروژه ه��ای دولت��ی مانن��د طرح ه��ای 
بخش عمران��ی، راه و بهداش��ت و درمان اس��ت تا به 
کمک بخش غیردولتی به س��رانجام برس��د و ضعف 
نقدینگ��ی بخ��ش غیردولت��ی در راس��تای اجرای 

پروژه ها به نوعی برطرف شود.
عضو کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسلامی 
با اش��اره به بودجه عمرانی س��ال 94 گفت: با توجه 
به کاهش کم س��ابقه قیمت نفت و تدوین بودجه 94 
ب��ا نفت 70 دلار، به یقین در بودجه تغییراتی ایجاد 
می ش��ود که با وجود این موارد به طور قطع کاهش 

نسبی در بودجه عمرانی نیز ایجاد می شود.

دولت به بانک ها ۱7۰۰ میلیارد 
تومان یارانه سود بدهکار است

معاون بازسازی بنیاد مسکن انقلاب با بیان اینکه 
دولت حدود 1700 میلیارد تومان بابت مابه التفاوت 
یارانه تسهیلات بانکی به بانک ها بدهکار است، گفت: 
مردم پنج درصد سود تسهیلات مسکن روستایی را 

پرداخت می کنند.
عزیزالله  مهدیان، در گفت وگو با تسنیم با یادآوری 
این موضوع که به جز سال 91 که مقداری با مشکل 
برخوردیم بقیه سال ها سهمیه 200 هزار تسهیلات 
مسکن روس��تایی پرداخت شده اس��ت، اظهار کرد: 
پنج درصد س��ود تس��هیلات مس��کن روس��تایی را 
م��ردم و مابق��ی یعنی پن��ج تا 21 درص��د را دولت 
پرداخت می کند، به طور میانگین دولت باید س��الانه 
17 درصد یارانه س��ود تس��هیلات را طی 15 س��ال 
)مدت بازپرداخ��ت تس��هیلات(پرداخت کند که رقم 

خیلی درشتی می شود.

التهاب و نوسان شدید سکه
رییس اتحادیه کش��وری طلا و جواهر از التهاب و 
نوس��ان ش��دید قیمت ها در بازار سکه و ارز به دلیل 
افزایش قیمت جهانی طلا به میزان 57 دلار خبرداد 
و گفت: نرخ سکه طرح جدید یک میلیون و 20 هزار 

تومان شد.
محمد کشتی آرای، در مورد دلایل افزایش قیمت 
س��که در بازار داخلی گفت: روز پنجش��نبه گذشته 
بان��ک مرکزی س��وئیس نرخ به��ره را کاهش داد و 
وابس��تگی فرانک به یورو را برداش��ت که این اقدام 

باعث شد که قیمت طلا افزایش یابد.
رییس اتحادی��ه طلا و جواهر افزود: همچنین روز 
پنجشنبه گذشته آمارها و شاخص بیکاری در کشور 
آمریکا که منفی بود منتش��ر ش��د، همین امر باعث 
ش��د، ارزش دلار کاهش یابد. بر این اس��اس از روز 
پنجش��نبه گذش��ته تاکنون قیمت طلا در بازارهای 

جهانی 57 دلار افزایش یافته است.
وی افزای��ش قیم��ت جهانی ط��لا را عامل اصلی 
بالارفتن نرخ س��که در بازار داخل��ی و صعود آن به 
بیش از یک میلیون تومان عنوان و در ادامه تصریح 
ک��رد: از صبح دیروز قیمت س��که در بازار داخلی رو 

به صعود گذاشت.
به گفته کشتی آرای، هر زمان که قیمت جهانی طلا 
افزایش می یابد، بازار س��که و طلای داخلی هم دچار 
التهاب می ش��ود و نرخ ها را صعودی می کند، اما به جز 
عام��ل افزایش قیمت طلا در بازارهای جهانی که روی 
بازار داخلی تاثیر گذاشته، به صورت مستقیم عاملی در 

داخل باعث افزایش قیمت نشده است.

وعده هایی که بانک مرکزی داده است
ت��ک نرخی ش��دن ارز، کاهش نرخ س��ود بانکی، 
برخ��ورد با موسس��ات اعتباری غیرمج��از، پرداخت 
وام 80 میلیون تومانی مس��کن، تس��ویه بدهی های 
ارزی، پرداخت تسهیلات 285 هزار میلیارد تومانی، 
گشایش ال سی 30 درصدی و نرخ تورم 15 درصدی 
از جمله وعده هایی است که تاکنون بانک مرکزی در 

دولت یازدهم داده است . 
ب��ه گ��زارش اقتصادنی��وز، ش��اید مهم ترین وعده 
دولت در این عرصه تک نرخی ش��دن نرخ ارز باش��د 
ام��ا وعده ای که با نزدیک ش��دن به پایان س��ال به 
نظر می رسد محقق نخواهد شد . زیرا حتی مسئولان 
بان��ک مرک��زی هم به تازگ��ی اع��لام کرده اند فعلا 

برنامه ای برای تک نرخی کردن ارز ندارند . 
این در حالی بود که سال 93 براساس حکم قانون 
بودجه، دولت باید حرکت به س��وی اجرای سیاست 
یکسان س��ازی نرخ ارز را آغاز می کرد . دولت یازدهم 
از   همان نخستین ماه های استقرار، وعده داد که این 
سیاست را در سال 1393 به اجرا خواهد گذاشت . 

به ط��وری که در ابتدای س��ال بان��ک مرکزی بر 
تک نرخی ش��دن نرخ ارز تاکید داشت اما رییس کل 
بانک مرکزی اعلام کرد، به زمان تک  نرخی کردن ارز 

نزدیک شده اند . 
با ای��ن حال کاهش قیمت نفت و طولانی ش��دن 
روند مذاکرات هس��ته ای و افزایش نرخ دلار در بازار 
آزاد باعث شد تا به طور کلی برنامه تک نرخی شدن 
ارز از برنامه های بانک مرکزی خارج ش��ود، زیرا این 
مس��ئولان معتقدند ت��ا تعادل در بازار ایجاد نش��ود 

نمی توان ارز را تک نرخی کرد . 

سکه۱,۰2۱هزار تومان
بازارس��که و ارز دی��روز ه��م  رون��د افزایش��ی را 
تجرب��ه کرد و ب��ا نوس��انات آرامی همراه ب��ود. روز 
گذش��ته دلار 445,3  تومان و پون��د 5,275تومان 
و یورو4,075توم��ان را دید. این در حالی اس��ت که 
قیمت طلای 18 عیار 103,900 تومان و سکه طرح 
جدید 102,4000 تومان و سکه نیم هم 512 هزار 
تومان قیمت خورد. ه��ر اونس طلای جهانی هم به 

قیمت 12,813 دلار عرضه شد.

آغاز ساخت مدرسه در یک روستای 
بندرلنگه توسط بانک  پاسارگاد

 بانک  پاسارگاد در راس��تای ایفای مسئولیت های 
اجتماع��ی خود، س��اخت ی��ک باب مدرس��ه را در 

روستای حمیران بندرلنگه آغاز کرد . 
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی بانک  پاس��ارگاد، در 
مراس��م آغاز ساخت این مدرس��ه، جمعی از مدیران 
و مس��ئولان اس��تانی از جمله معاون کل آموزش و 
پرورش اس��تان، رییس آموزش  و پرورش بندر لنگه، 
ریی��س تجهی��ز مدارس اس��تان، برخ��ی از خیرین 

مدرسه ساز و مدیران این بانک حضور داشتند.
براس��اس این خبر، بانک  پاسارگاد قصد دارد پنج 
باب مدرس��ه در سال 1393 و بیش از 36 باب دیگر 
به مناس��بت سی وششمین س��الروز پیروزی انقلاب 
اس��لامی در س��ال اقتصاد و فرهنگ ب��ا عزم ملی و 
مدیریت جهادی، در مناطق محروم کش��ور ساخته 
و گامی موثر در جهت پیش��برد آم��وزش و افزایش 
کیفیت آن در کشور بردارد . همچنین بانک پاسارگاد 
در راس��تای ایفای رس��الت های اجتماع��ی خود از 
ساخت هفت باب کتابخانه عمومی در استان اردبیل 
و سایر مناطق کشور و خانه های بهداشت در مناطق 

محروم حمایت کرده است.
گفتنی اس��ت، این مدرسه تا اوایل تابستان، آماده 

استفاده دانش آموزان خواهد شد.

 3 راهکار بانک ملی
برای سودده شدن

سبک س��ازی، کاهش هزینه ه��ای اضافی و وصول 
مطالب��ات راهکارهای مناس��ب به منظور س��ودآور 

کردن بانک ملی است.
 عبدالناص��ر همت��ی، مدی��ر عام��ل بانک ملی 
ایران، در دومین روز س��فر کاری خود به استان 
مازن��دران، ضمن بازدید از دوای��ر مختلف اداره 
امور ش��عب استان مازندران با مسئولان ستادی، 
رؤس��ای حوزه و شعب تابعه این اداره امور دیدار 

و گفت وگ��و ک��رد.

 درمان 39 کودک بی بضاعت با 
حمایت بانک سامان

موسس��ه خیری��ه زنجیره امی��د در ماه های مهر و 
آب��ان 93 با همیاری بانک س��امان موفق به جراحی 

و درمان 39 کودک بی بضاعت شد.
فرش��ته ضرابی��ه، مس��ئول ام��ور خیری��ه بانک 
س��امان، ب��ا اعلام مطلب ب��الا گفت: در راس��تای 
اجرای سیاس��ت های بانک در حوزه مسئولیت های 
اجتماعی، پس از معرفی از س��وی موسسه خیریه 
زنجیره امید تم��ام هزینه های درمان این کودکان 
بی بضاع��ت که دچار بیماری ه��ای پیچیده قلبی و 
انحراف ش��دید س��تون فقرات بودند، توسط بانک 

سامان پرداخت شد.

نسیم نجفی

بانکــنامه

قیمتنوع ارز 

3445دلار آمریکا

4075یورو

5275پوند انگلیس

2975دلار کانادا

969درهم امارت

3420فرانک سوئیس

1530لیر ترکیه

939ریال عربستان

1020رینگت مالزی

11750دینار کویت

563یوان چین

57روپیه هند

29ین ژاپن

2840دینار عراق

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,813اونس طلا

450,500مثقال طلا

103,900طلای 18 عیار

1,021,000سکه طرح قدیم

1,024,000سکه طرح جدید

512,000سکه نیم

274,000سکه ربع

175,000سکه گرمی
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حل مشکل تورم و رکود را باید در بخش 
تولید جست وجو کرد نه عرضه پول

رییس اتاق بازرگان��ی و صنایع و معادن ایران گفت: 
اگر تولید به س��امان باش��د اقتصاد به سمت تولید پول 
م��ی رود و حل مش��کل تورم و رک��ود را باید در بخش 

تولید جست وجو کرد نه عرضه پول.
به گزارش ش��اتا، ش��افعی در چهل و سومین جلسه 
هیات نمایندگان اتاق ایران افزود: اینکه چرا در اقتصاد 
ایران پول به افزایش تولید منجر نمی ش��ود این اس��ت 
که در چرخه ناکارآمد و فس��ادآفرین دلالی و خدمات 
نامول��د در گردش اس��ت. به گفته وی، مش��کل دیگر 
درگیر ش��دن واحدهای تولیدی در بدهی های یکدیگر 
به خاطر ضعف مدیریت حقوقی اس��ت و بدهی ها باید 
از وضعی��ت حقوقی منفک ش��ود. ش��افعی اضافه کرد: 
عملکرد واحدهای تولیدی قابل اندازه گیری نیس��ت و 
به این دلیل پاسخگویی در شرایط فعلی یا وجود ندارد 

یا ضعیف است.
ریی��س اتاق بازرگانی و صنایع و مع��ادن ایران در این 
جلس��ه همچنین ادامه داد: به رغم هم��ت جدی دولت، 
مجری��ان رده ه��ای پایین ان��گار پنبه در گ��وش دارند و 
به ای��ن دلیل تصمیمات خوب دول��ت از تصویب تا اجرا 
فاصله بسیار زیادی دارد. قوانین و امکانات و امتیازات بین 
بنگاه ه��ای بزرگ و کوچک و عمومی و خصوصی و دور و 
نزدیک باید بدون تبعیض باشد و این تصور ایجاد نشود که 
فشار و چانه زنی و فاصله نزدیک به قدرت باعث اختصاص 

امتیاز می شود.
وی ادامه داد: آنچه که مس��لم اس��ت دولت یازدهم 
میراث دار سیاس��ت های نادرس��ت پیش��ین اس��ت که 
خود را به ش��کل رکود بی س��ابقه و تضعیف و تخریب 
س��رمایه های فیزیک��ی، انس��انی، زیس��ت محیط��ی و 
س��قوط اخلاقی در جامعه نشان داده است. اما تشدید 
تحریم های ظالمانه در س��ال های اخیر و اینک سقوط 

ناگهانی قیمت نفت اوضاع را وخیم تر کرده است.

گسترش صادرات
 نیازمند انعطاف پذیری بخش دولتی

 رییس س��ازمان توس��عه تجارت ایران با بیان اینکه 
انعطاف پذی��ری بخش  گس��ترش ص��ادرات نیازمن��د 
دولتی اس��ت، گف��ت: آمار صادرات کش��ور در 9 ماهه 
اخی��ر 35میلی��ارد و 200 میلی��ون دلار و آمار واردات 
38 میلی��ارد و 500 میلیون دلار بوده اس��ت که حجم 
صادرات نس��بت به مدت مشابه سال قبل 18 درصد و 

واردات 15درصد رشد داشته است.
به گ��زارش ایرنا، ولی الله افخمی راد در نشس��ت 
علمی س��ازوکارهای س��ازمان های توس��عه تجارت 
برای دستیابی به جهش صادراتی، افزود: کشورهای 
ش��ریک صادراتی هم در این 9 ماهه ش��امل کشور 
چی��ن با 26درص��د و 6.6 میلی��ارد دلار، ع��راق با 
17.5درصد و 4.5میلیارد دلار، امارات متحده عربی 
10.6درصد و دو میلیارد و 700 میلیون دلار اس��ت. 
وی در این نشست با اش��اره به آمار 9 ماهه تجارت 
در کش��ور ایران گفت: صادرات کالا از 33.9 میلیارد 
دلار در س��ال90 به 32.5 میلیارد دلاردر س��ال 91 
و 31.4میلیارد دلار در س��ال 92 رس��یدکه در سال 

گذشته کاهش مختصری یافت.
وی با بی��ان اینکه فاصله زیادی با اهداف مش��خص 
ش��ده در دولت گذشته داریم، افزود: هرچند مبانی آن 
اهداف در اس��ناد نیامده و مش��خص نیست چگونه آن 
اهداف مش��خص ش��ده ولی در عین حال با آن اهداف 

بلندپروازانه دولت گذشته فاصله بسیار زیادی داریم.
افخم��ی راد در ادامه در رابطه با ش��رایط و برنامه های 
سازمان توسعه و تجارت گفت: اگر روند جاری و تحریم ها 
تغییر جدی پیدا نکند، بیشتر از 15 تا 20درصد رشد در 
صادرات نخواهیم داشت، بنابراین یکی از کلیدهای مهم 

توسعه روابط تجاری کشور رفع تحریم است.

وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی: 
دستور فیلتر لاین، تانگو و 
واتس اپ فعلا اجرا نمی شود

وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی درباره آینده اجرای 
تصمی��م فیلتر س��ه نرم افزار موبایلی لای��ن، تانگو و 
وات��س اپ گفت: نظ��ر رییس جمهور این اس��ت که 
ش��بکه هایی که مخاط��ب انبوه دارد نباید مس��دود 
شوند و دس��تور فیلتر این سه نرم افزار نیز فعلا  اجرا 

نشده و این نرم افزارها در حال کار هستند. 
عل��ی جنتی در گفت وگو با ف��ارس افزود: تصمیم 
ب��ر فیلترینگ این س��ه نرم اف��زار در کمیته تعیین 
مصادیق محتوای مجرمانه )فیلترینگ( اتخاذ نش��ده 

و قوه قضائیه مستقیما به موضوع وارد شده است.

مدیرعامل رایتل خبر داد
۸ برابر شدن درآمد اپراتور سوم 

ازسال گذشته
مدیرعامل اپراتور سوم گفت: این اپراتور ظرف 15ماه 
گذش��ته از 350 هزار مشترک به سه میلیون مشترک 
پیش��رفت داش��ته و درآمد آن نس��بت به سال گذشته 

هشت برابر افزایش یافته است.
 به گ��زارش فارس، مجید ص��دری، مدیرعامل اپراتور 
س��وم تلفن همراه در مراسم رونمایی از سامانه دسترسی 
به منابع تصویری سی و سومین جشنواره فیلم فجر اظهار 
داش��ت: ظرف 15 ماه گذش��ته تعداد مشترکان رایتل از 
350 هزار مشترک به سه میلیون مشترک افزایش یافته 
اس��ت و در این مدت تعداد سایت های منصوبه اپراتور از 

900 سایت به 2200 سایت رسیده است. 
مدیرعامل اپراتور سوم تلفن همراه گفت: از شهریورماه 
92 تاکنون درآمد رایتل بیش از هشت برابر افزایش یافته 
است.  وی با اشاره به ورود دو اپراتور دیگر تلفن همراه به 
بازار ارائه خدمات نسل سوم گفت: فعلا رایتل وسیع ترین 
پوشش نسل س��وم را بین سه اپراتور دارد. هم اکنون این 
اپراتور در 228 ش��هر پوش��ش نسل س��وم دارد که سال 

گذشته این تعداد محدود به 128 شهر بود.

هیات اقتصادی ایران سال ۹۴ عازم 
آمریکا می شود

خبرگ��زاری ترند آذربایجان به نقل از یک منبع آگاه 
مدعی ش��د که یک هیات اقتص��ادی ایرانی پس از اول 

فروردین سال آتی عازم اروپا و آمریکا خواهد شد.
به گزارش تس��نیم، خبرگزاری ترند آذربایجان مدعی 
ش��د که یک منبع آمریکایی- ایرانی اعلام کرده است 
یک هیات اقتصادی ایرانی راهی آمریکا خواهد ش��د تا 
روابط اقتصادی بین دو کش��ور را افزایش دهد.به گفته 
ای��ن منبع برنامه های این س��فر توس��ط مرکز تجارت 

جهانی ایران هماهنگ و سازمان دهی شده است.
خبرگزاری ترن��د در ادامه بیان کرده که نتوانس��ته با 
محمدرضا س��بزعلی پور، رییس مرک��ز تجارت جهانی 
ای��ران، ب��رای دریاف��ت اطلاعات بیش��تر درب��اره این 
خبر تماس��ی برقرار کن��د. منبع این خب��ر اعلام کرد 
ک��ه »هیات ه��ای اقتص��ادی ایران پ��س از 21 مارس 
)اول فروردی��ن( به اروپا و آمریکا س��فر خواهند کرد اما 
زمان دقیق این مسافرت هنوز در حال مذاکره است.«

دول��ت روحانی مع��اون اولش 
را به همراه س��ه وزیر به نشست 
چهل و سوم اتاق بازرگانی ایران 
فرس��تاد تا به تعبیر رییس اتاق 
نش��ان دهد ع��زم و اراده جدی 
ب��ه اقتص��اد و معیش��ت م��ردم 
دارد و ب��ا داش��تن درجه بالایی 
از باورپذی��ری می خواه��د ای��ن 
س��رمایه ارزشمند را ترمیم کند. 
س��رمایه ای ک��ه به گفت��ه مقام 
ارش��د اتاق با تخریب و تضعیف 
دول��ت  س��وی  از  بی س��ابقه ای 
قبل مواجه ش��د و دولت کنونی 

میراث دار آن است.
ب��ه گزارش »فرص��ت امروز«، 
اس��حاق جهانگی��ری میهم��ان 
وی��ژه اتاقی ها، انتخاب��ات آینده 
ای��ن نه��اد را مس��تقل و نتیجه 
آرای بخ��ش خصوص��ی و دولت 
را حمایت کننده بخش خصوصی 
در این انتخابات دانس��ت. معاون 
اول ریاست جمهوری دغدغه های 
دولت و بخش خصوصی را برای 
رف��ع موانع اقتصادی مش��ترک 
دانس��ت و خط��اب ب��ه هی��ات 
نماین��دگان ات��اق گف��ت: م��ا و 
ش��ما در تعامل با هم می توانیم 
ظرفیت های کشور را بالا برده و 
کشور را از تنگناها و مخاطراتی 
ک��ه در س��ال های اخیر ب��ا آنها 
مواجه ش��ده نج��ات دهیم. وی 
تحقق سند چش��م انداز، پیشبرد 
توس��عه پایدار، عم��ل به اقتصاد 
از  اقتص��اد  رهای��ی  مقاومت��ی، 
وابستگی به نفت و کاهش اثرات 
تحریم ها را از دیگ��ر برنامه های 
مش��ترک بخ��ش خصوص��ی و 

دولتی عنوان کرد.
مع��اون اول دولت به آمارها و 
ارقام در مس��ائل اقتصادی اشاره 
ک��رد و اف��زود: ما پی��ش از این 
دولت از این ارقام اطلاع داشتیم 
اما نمی دانس��تیم کش��ور در این 
وضعیت ق��رار دارد. وی اتاقی ها 
را نماین��دگان بخ��ش خصوصی 
خطاب ق��رار داد و ادامه داد: ما 
باید اول صورت مسئله را درست 
و به ص��ورت واقع��ی ببینیم، بعد 
به آن حساس ش��ویم تا بتوانیم 
راهکار مناس��بی ب��رای آن پیدا 

کنیم.
جهانگیری مش��کلات کش��ور 
مح��دود  موض��وع  دو  ب��ه  را 
بح��ث  داد:  توضی��ح  و  ک��رد 
محدودیت های تحریم و کیفیت 
نوع سیاست های اقتصادی است 
که به کار گرفته شده بود و ما در 
هر دو زمینه عمیق ش��دیم. وی 
تغییر دیپلماسی و مهارت گروه 
مامور ش��ده برای مذاکرات 5+1 
را اق��دام در زمینه کاهش و رفع 
تحریم ها عنوان کرد. جهانگیری 
درخ�ص���وص س�ی�اس���ت های 
اقتصادی دولت گفت: ما نیازمند 

بودیم فضای اقتصادی کشور هر 
چه سریع تر به سوی ثبات پیش 
برود و در کنارش به سرعت تورم 
را کنترل کنی��م و مانع ار ادامه 

رکود اقتصادی شویم.
یازدهم  دول��ت  اول  مع��اون 
با بی��ان اینکه تیمی ب��ا تجربه 
مدیریتی کنون��ی عصاره دانش 
تاری��خ  ط��ول  در  مدیریت��ی 
است  ایران  اس��لامی  جمهوری 
و توانس��ته در کنت��رل ت��ورم، 
مس��ائل بین الملل��ی و خروج از 
رک��ود کارآمد عم��ل کند. وی 
به��ای نفت را مش��کل  کاهش 
ب��زرگ و غیر قاب��ل پیش بین��ی 
بر س��ر راه مدیری��ت اقتصادی 
می تواند  ک��ه  دانس��ت  کش��ور 
دردسرس��از باش��د. وی قیمت 
نف��ت را تاثیر گ��ذار دانس��ت و 
درآم��د   1390 س��ال  اف��زود: 
ارزی از مناب��ع نفت��ی کش��ور 
118 میلی��ارد دلار و ب��ا منابع 
حاصل از ص��ادرات غیر نفتی به 
150 میلیارد دلار رسید. با این 
نتیجه اقتصاد در س��ال 1391 
منهای 6/8 رش��د منفی داشته 
اس��ت و تورم بالای 30 درصد 

بوده اس��ت. 

سال 13۹0 و پیشنهاد به 
اتاق بازرگانی 

معاون اول ریاس��ت  جمهوری 
در بخش دیگری به ورود بخش 
خصوصی به فروش نفت اش��اره 
ک��رد که در س��ال 90 ب��ه اتاق 
بازرگان��ی پیش��نهاد داده ش��د. 
وی ب��ا بیان اینک��ه اتاق برای ما 
ی��ادآور فعالان اقتصادی اس��ت 
که چند نس��ل تجرب��ه تولید و 
صنع��ت را در خ��ود دارد، ادامه 
داد: ب��ه ات��اق اعتم��اد ش��د که 
راه��کاری برای فروش نفت ارائه 
ده��د، ولی به ات��اق نفت ندادند 
نمی دانیم یک جوان از کجا وارد 
سیستم اقتصاد ایران شد. امروز 
دو میلی��ارد و 700 میلیون دلار 
پول کشور به صورت نفت یا پول 

نق��د در اختیار این ج��وان قرار 
گرفته است. 

م��ردم  گف��ت:  جهانگی��ری 
ایران منتظر بازگش��ت این پول 
هس��تند و اگ��ر برنگ��ردد ی��ک 
روسیاهی برای کشور است. وی 
تلاش دول��ت را در پیگیری این 
ماج��را از روز اول دولت یازدهم 
جدی عنوان ک��رد و در توضیح 
نتای��ج این پیگیری ه��ا گفت: ما 
به عنوان دولت تا به حال به هیچ 

نتیجه ای نرسیدیم.
جهانگی��ری بازگردان��دن این 
پول را به اقتصاد کشور، نسبت به 
ورود به حاش��یه ها اولویت دولت 
دانست و در پاسخ به کسانی که 
می گوین��د این پول خرج ش��ده 
است، تصریح کرد: هر چقدر هم 
از ای��ن پول ب��رای عیش و نوش 
و س��فر هم خرج ش��ده باشد به 
20 میلیون دلار نمی رس��د. دلار 
پول مهمی است و به راحتی تمام 
نمی ش��ود. این پول جایی هست 
و بای��د برگردد و م��ا پیگیر این 
موضوع هس��تیم. وی پیدا کردن 
راه ورود فرد ذکر ش��ده را یکی 
از مهم تری��ن دغدغه های دولت 
دانس��ت و افزود: اگر مش��خص 
نش��ود چنین فردی چگونه وارد 
سیس��تم اقتصادی کش��ور شده 
است بعید نیست کسان دیگری 

هم وارد شوند.

بخش خصوصی بی گناه است
نقش  در چگونگی  جهانگیری 
بخ��ش خصوصی در ای��ن اتفاق 
گف��ت: عض��و بخ��ش خصوصی 
چط��ور می تواند ی��ک وزیر را از 
جلسه رس��می اش بیرون بکشد 
یا ب��ا رییس کل بان��ک مرکزی 
س��اعت ها بحث و گفت وگو کند. 
درحالی که گزارش هایی هس��ت 
که این ج��وان با برخ��ی وزرا و 
رییس کل بانک مرکزی جلسات 
رس��می و مش��ورت های زیادی 
داش��ته اس��ت. چه کسی پشت 
این فرد بوده که می توانس��ت به 

ی��ک وزارتخانه برود و وزیر برای 
گفت وگو با او از جلسه اش بیرون 
بیاید. ما باید فرد پش��ت پرده را 

پیدا کنیم.
معاون اول دولت در پاس��خ به 
حاضران  برخی  انتقادی  واکنش 
درخص��وص پیدا کردن پش��ت 
پرده این فس��اد گف��ت: این کار 
را خواهیم ک��رد. تیمی که الان 
س��ر کار هس��ت ه��وا و ه��وس 
پس��ت ها از سرش گذشته است. 
ما مسئولیت پذیرفتیم که برخی 
مش��کلات کشور را حل کنیم، با 
آب��رو آمدیم و ملاحظه هیچ کس 

را نخواهیم کرد.
نماین��ده ای  به عن��وان  م��ن 
از دول��ت مهم تری��ن سیاس��ت 
رانت ه��ای  کش��ف  را  دول��ت 
اقتصادی، منافذ، مجاری فس��اد 
و قانون گری��زی و مقابل��ه با آنها 
می دان��م و امی��دوارم بتوانیم با 

کمک مردم پیش برویم.

 نقش اتاق در ایجاد 
بخش خصوصی کارآمد 

توس��عه هر  روحانی  مع��اون 
کش��ور را منوط به وجود بخش 
کارآم��د  و  س��الم  خصوص��ی 
عن��وان ک��رد و افزود: م��ا باید 
اعتماد  خصوص��ی  بخ��ش  ب��ه 
کامل داش��ته باشیم. وی ادامه 
را رقیب  داد: دول��ت خ��ودش 
بخش خصوص��ی نمی داند بلکه 
بخش  ب��رای  می خواهی��م  م��ا 
باش��یم.  بسترس��از  خصوص��ی 
ای��ن مقام، ات��اق بازرگانی را از 
موثرتری��ن نهاده��ا در رش��د و 
کارآمد ک��ردن بخش خصوصی 
عنوان کرد و ادامه داد: وظایف 
قانون��ی مهم��ی ب��ر دوش اتاق 
گذاش��ته ش��ده و م��ا از ات��اق 
انتظ��ار داریم ک��ه خیلی جدی 
به اهدافش بپردازد. جهانگیری 
ب��ا بی��ان اینک��ه ممکن اس��ت 
نظ��رات در اتاق متفاوت باش��د 
گفت: برای دولت مهم است که 
آنچه از اتاق و برای مش��ورت با 

خروج��ی  س���ه گ�ان�ه  ق���وای 
می گی��رد، جمع بندی و برآورد 
نظرات اعضا باش��د. وی خطاب 
ب��ه هی��ات نماین��دگان ات��اق 
بازرگان��ی ایران گف��ت: ما فکر 
می کنیم در س��ال 94 نیازمند 
با شما هستیم. بیشتری  تعامل 
 جهانگیری در بخش دیگری از 
سخنانش به ظرفیت های موجود 
در منطقه ب��رای صادرکنندگان 
ایرانی اشاره کرد و گفت: روسیه 
اقتص��اد بزرگ��ی دارد و در طی 
یک سال گذشته بارها به ما گفته 
ک��ه مایل اس��ت کالای ایرانی را 
جایگزی��ن وارداتش کن��د اما ما 
هنوز تحرکی ک��ه باید از بخش 
خصوصی ندیدی��م. وی از عراق، 
ترکمنس��تان و دیگر کشورهای 
به عن��وان فرصت های  همس��ایه 
صادراتی مناس��ب نام ب��رد و از 
اتاق خواس��ت ب��ا فعال  اعضای 
کردن بخش خصوصی بیشترین 
س��هم را در صادرات از آن خود 
کنن��د. جهانگی��ری همچنی��ن 
صحبت ه��ای  ب��ه  پاس��خ  در 
وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت 
درخص��وص جوای��ز صادرات��ی، 
ایج��اد آن را من��وط ب��ه بودجه 
کافی در دولت دانس��ت و وعده 
داد درخصوص صادرات خدمات 
فنی و مهندسی جوایز متناسب 
ب��ا بودج��ه دول��ت پیش بین��ی 

خواهند کرد.
اول  مع��اون  دیگ��ر  توصی��ه 
فاینانس 10تا  ریاست جمهوری 
15 میلیارد دلاری کش��ور چین 
بود ک��ه امی��د می رود با س��فر 
رییس جمهور این کشور به ایران 
قابلی��ت افزایش ب��ه 50 میلیارد 
دلار را داش��ته باشد. جهانگیری 
ابراز امی��دواری کرد ک��ه موانع 
هی��ات  اغل��ب  ک��ه  صادرات��ی 
نمایندگان به آن اش��اره داشتند 
هی��ات  از  وی  برط��رف  ش��ود. 
نمایندگان خواس��ت مشکلات و 
موانع صادرات��ی را که در اجرا با 
آن برخورد کرده اند مکتوب و از 
طری��ق رییس اتاق به اطلاع وی 

برسانند.
ب��ه گزارش »فرص��ت امروز«، 
چهل و س��ومین نشست اعضای 
هیات نماین��دگان اتاق بازرگانی 
صب��ح ش��نبه با حضور اس��حاق 
ریاس��ت  اول  معاون  جهانگیری 
جمهوری، علی طیب نیا وزیر امور 
اقتص��اد و دارای��ی، حجتی وزیر 
جه��اد کش��اورزی و محمدرضا 
نعمت زاده وزی��ر صنعت، معدن 
و تجارت برگزار ش��د. سخنرانان 
و نمایندگان ات��اق به مهم ترین 
اقتصادی  چالش ها و آسیب های 
کش��ور پرداختند و راهکارهایی 
ب��رای ارتب��اط و نزدیکی هر چه 
بیش��تر بخش خصوصی و دولت 

بررسی شد.

معاون اول رییس جمهوری در اتاق بازرگانی گفت: 

انتخابات آینده اتاق نتیجه آرای بخش خصوصی است
تجارت

صادرات

ارتباطات

تجارت 

مینو گله



هم��ه چی��ز ب��ه روز اول 
بازگش��ت. این ش��اید بهترین 
تفسیر برای توافق نامه ترانزیتی 
جدید ایران و ترکیه باش��د. دو 
طرف بع��د از مدت ه��ا کلنجار 
با طرح ه��ا و برنامه های جدید، 
و  بلند م��دت  راه حل ه��ای 
میان مدت و چندین بار تهدید 
ب��ه مقابله به مثل س��رانجام به 
نقطه آغازین خود بازگش��تند. 
البته این بار ب��ا این قید که پای 
توافق نامه را نمایندگان رسمی 

رؤسای جمهور امضا کرده اند.
در تواف��ق جدی��د دو طرف 
تمام��ی ع��وارض وضع ش��ده 
ب��ر کامیون های دو کش��ور در 
ماه های گذش��ته را لغو کردند، 
حرکت کامیون ه��ا را به حالت 
ع��ادی بازگرداندن��د و ترک ها 
نیز دوباره نس��بت به پرداخت 
مابه التفاوت سوخت ایران تعهد 

دادند.
این اوضاع صلح آمیز که پس 
از سه ماه مجادله شکل گرفته، 
راه را بر بسیاری از گمانه زنی ها 
باز کرده و این س��وال را مطرح 
کرده اس��ت که طرف ترک که 
در طول س��ه ماه گذشته حتی 
پیشنهاد مذاکره با ایران را نیز 
رد می کرد چطور قانع شده که 
بار دیگر بدون اخ��ذ عوارض از 
کامیون های ایرانی مابه التفاوت 
قیمت س��وخت را نیز بپردازد 
و رس��ما با امضای توافق جدید 
تمام آنچ��ه را در طول ماه های 
گذش��ته به آن معت��رض بوده 

دوباره امضا کرده است.
این ابهام نخستین بار از سوی 
رسانه های ترک پاسخ داده شد. 
روزنام��ه حریت چ��اپ ترکیه 
اصلی ترین اس��تدلال ترک ها 
در پذیرش توافق نامه جدید را 
کاهش محسوس نرخ سوخت 
در توافق جدید دو کشور اعلام 

کرد.
ب��ه اس��تناد ای��ن روزنامه، 
تاکن��ون هزین��ه مابه التفاوت 
قیم��ت س��وخت کامیون های 
ترک در خ��اک ایران ب��ه ازای 
هر لیتر 1.6 یورو بوده است که 

این مس��ئله در توافق جدید به 
0.3 یورو کاهش پی��دا کرده و 
م��ورد تایید ط��رف ایرانی قرار 

گرفته است.
هر چن��د هنوز مت��ن اصلی 
توافق نام��ه امض��ا ش��ده بین 
واعظی نماینده رییس جمهور 
ای��ران و ج��ودت ییلم��از وزیر 
توسعه جمهوری ترکیه منتشر 
نشده و جزییات توافقات جدید 
در دست نیست، اما این ادعای 
ترک ها با پاس��خ ط��رف ایرانی 
روبه رو ش��ده و بیش از آنکه از 
واقعیت ها حکایت داشته باشد 
به نوعی خوراک رسانه ای تعبیر 

می شود.
عطرچی��ان،  محمدج��واد 
مدیر کل دفتر ترانزیت سازمان 
راهداری کشور در گفت وگو با 
»فرصت امروز« ب��ا بیان اینکه 
اظهارات روزنام��ه ترک درباره 
عقب نش��ینی ای��ران از ن��رخ 
مابه التف��اوت س��وخت صحت 
ندارد، اعلام کرد: این مس��ئله 
بیش از آنکه ناشی ازواقعیت ها 
باش��د صرف��ا جنبه خ��وراک 

رسانه ای و سیاسی دارد.
به گفته وی، ایران در چند ماه 
گذشته با اصول ثابت و بر مبنای 
منافع ملی خود تمام مذاکرات 
و طرح ها و پیشنهادها را بررسی 
ک��رده و قطعا آنچ��ه برخلاف 
مواضع ایران باش��د مورد تایید 

و امضا قرار نمی گیرد.

 طرح پلمب مخازن 
سوخت همچنان روی میز

با وج��ود اینک��ه در روزهای 
گذش��ته به نظر می رسد طرح 
لغو دو طرفه عوارض از س��وی 
ایران و ترکیه به عنوان راه حلی 
طولانی مدت و راهکاری جدی 
از سوی نمایندگان دولت های 
دو کش��ور امضا ش��ده و مورد 
تایید خواه��د بود، ام��ا به نظر 
می رس��د راهکار اصلی چیزی 

جز لغو دو طرفه عوارض باشد.
هر چند ایران هنوز در رابطه 
با نرخ محاسبه ش��ده سوخت 
برای کامیون های ترک پس از 
امضای توافقات جدید سخنی 
نگفته، ش��اید برای باقی ماندن 
این توافق و ادام��ه پیدا کردن 
همکاری ه��ای دو طرفه، اعمال 
سیاس��تی بلند مدت در تامین 
مناف��ع دو کش��ور در ح��وزه 
س��وخت اصلی تری��ن راهکار 

باشد.
روز گذشته سازمان راهداری 
کشور در بیانیه ای رسمی ضمن 
اش��اره به امضای تفاه��م و لغو 
کلیه ع��وارض دریافتی از قول 
رییس این س��ازمان نوشت که 
همچنان طرح پلم��ب مخازن 
س��وخت در مب��ادی ورودی 
دو کشور در دس��تور کار بوده 
و بناس��ت در آینده ای نزدیک 

عملیاتی شود.
طبق اعلام داوود کشاورزیان 

توافق نامه فعلی که از 26دی ماه 
اجرایی شده اس��ت به لغو کلیه 
ع��وارض دریافت��ی متقابل از 
وس��ایل نقلیه دو کش��ور اقدام 
ک��رده و کامیون ه��ای ت��رک 
توانس��ته اند تنها ب��ا پرداخت 
مابه التفاوت س��وخت به طرف 

ایرانی وارد خاک کشور شوند.
معاون وزیر راه و شهرسازی 
ام��ا اصلی تری��ن بن��د در این 
ق��رارداد را مرب��وط ب��ه پلمب 
مخ��ازن س��وخت کامیون ه��ا 
دانست و ادامه داد: در خصوص 
مس��ائل نقلی��ه ترانزیتی مقرر 
ش��ده از 12 بهم��ن ماه س��ال 
جاری طرفین سوخت مصرفی 
خ��ود را در خ��اک یکدیگر به 
همراه داش��ته و مخزن سوخت 
آنها پلمب شود. همچنین کلیه 
عوارض دریافتی از کامیون های 
ترانزیت��ی نیز از هم��ان تاریخ 
به طور مشترک لغو خواهد شد.

این طرح جدی��د در حالی از 
س��وی ایران به ش��کل رسمی 
اعلام ش��ده که پلم��ب مخازن 
سوخت در ماه گذشته به دلیل 
نبود امکانات لازم عملا از سوی 

طرف ترک اجرایی نشد.
تفاوت چند براب��ری قیمت 
س��وخت در ترکیه نس��بت به 
ایران باعث شده سیاست اعمال 
مابه التف��اوت قیمت س��وخت 
از اصلی تری��ن اولویت ه��ای 
ط��رف ایران��ی در مذاک��رات 

باش��د و با توجه به اینکه بخش 
خصوص��ی ترکیه اع��لام کرده 
تامین آن ب��رای کامیون داران 
دشوار ش��ده است، طرح پلمب 
مخازن س��وخت در دستور کار 
قرار گرفته و در آینده عملیاتی 

خواهد شد.
این مسئله از یک سو نیازمند 
آماده سازی کامیون ها و ایجاد 
ظرفیت لازم برای پلمب مخازن 
سوخت اس��ت و از سوی دیگر 
زمان عبور و مرور وسایل نقلیه 
در مرز را به دلی��ل نیاز به چک 
شدن چند باره طولانی می کند، 
اما به نظر می رسد تنها نقطه ای 
که دولتمردان ای��ران و ترکیه 
توانسته اند روی آن به اتفاق نظر 
دست یابند همین طرح خواهد 

بود.
هر چن��د ب��ا توجه به افش��ا 
نش��دن مت��ن دقی��ق توافقات 
ص��ورت گرفته بی��ن واعظی و 
همتایان ترک خ��ود ابهامات و 
گمانه زنی ها درباره امتیازات و 
اختیارات مطرح ش��ده در این 
تفاهم نام��ه ادامه داش��ته و از 
سوی رس��انه ها و فعالان بخش 
خصوصی دو طرف ادامه دارد، 
اما حجم ب��الای همکاری های 
اقتصادی که بناست به تجارت 
سالانه 30 میلیارد دلاری برسد 
باعث ش��ده دولتمردان لااقل 
روی یک تفاهم نامه کوتاه مدت 

به توافق برسند. 
ترکی��ه در طول س��ال های 
گذشته همواره به عنوان یکی از 
اصلی ترین شرکای تجاری ایران 
چه در بخش دولت��ی و چه در 
میان بازرگانان بخش خصوصی 
ش��ناخته ش��ده و در سال های 
گذشته در آمار ترانزیت همواره 
جزو اصلی ترین محل های تردد 
کامیون های ایرانی به حس��اب 

می آمده است.
امض��ای تفاهم نام��ه ای که 
همه چیز را به حال و روز س��ه 
ماه قبل بازمی گرداند نش��ان از 
آن دارد ک��ه یا تغیی��ر و تحول 
جدی در آین��ده ای نزدیک در 
انتظار خواه��د بود یا مجادلات 
سه ماه گذشته تنها یک لجبازی 

ترانزیتی بوده است.

کدام طرف پیروز بازی ترانزیتی 3ماهه است؟

پلمب دوباره کامیون های ترک از 12 بهمن

»قان��ون نظ��ام مهندس��ی س��اختمان« در 
اردیبهش��ت 1371 تصویب و جایگزین »قانون 
نظام معماری و س��اختمانی« مصوب 1352 و 
اصلاحیه س��ال 1356 آن ش��د. پس از آن در 
اسفندماه س��ال 1374 قانون مورد تجدید نظر 
جدی واقع شد و با عنوان »قانون نظام مهندسی 
و کنترل ساختمان« مورد بازنگری قرار گرفت. 
پس از تصویب این قانون آیین نامه های اجرایی 
برخی مواد آن در سال های بعد منتشر شد، که 
از میان آنها آیین نام��ه اجرایی ماده 33 مصوب 

1383 از شهرت بیشتری برخوردار است.
به موجب این قانون، در هر اس��تان از کشور، 
تش��کیلاتی، به نام س��ازمان نظام مهندس��ی 
ساختمان استان تشکیل  ش��د. همچنین طبق 
این قانون اشتغال اش��خاص حقیقی و حقوقی 
در امور فنی س��اختمان و شهرس��ازی مستلزم 
داشتن صلاحیت حرفه ای است. این صلاحیت 
در مورد مهندسان از طریق پروانه اشتغال به کار 
مهندسی و در مورد کاردان های فنی و معماران 
تجربی از طریق پروانه اشتغال به کار کاردانی یا 
تجربی و در مورد کارگران ماهر از طریق پروانه 

مهارت فنی احراز می شود.

اصلاحات پیش نویس قانون جدید
تغییرات قانون س��ال 1374 نسبت به قانون 
س��ال 1371 فراتر از افزایش تعداد مواد از 20 
ماده به 42 ماده و افزایش تبصره ها از 10 به 21 
بوده و قانون کنونی اصلاحات زیاد محتوایی را به 
همراه داشته است. قانون مصوب 1374 در قالب 
شش فصل و 42 ماده مصوب ش��د و آیین نامه 
اجرای��ی آن به صورت 10 فص��ل در قالب 124 
ماده به تفصیل مس��ائل متعددی را مورد تاکید 
قرار می دهد. در س��ال های اخی��ر زمزمه های 
اصلاح این قانون به گوش می رسید، تا اینکه در 
مهرماه 1392 ی��ک فوریت طرح اصلاح موادی 
از قانون نظام مهندسی ساختمان کشور به رأی 
گذاشته شد که نمایندگان در صحن علنی با یک 

فوریت آن موافقت کردند.
مطلعین موضوع تعداد م��واد اصلاحی را در 
ابتدا 36 ماده از 42 م��اده و در نهایت 10 ماده 
اعلام کرده اند. مهم ترین تغییرات اعلام شده در 

پیش نویس قانون عبارتند از: 
- تغییر مرجعیت تشخیص صلاحیت و صدور 
پروانه اشتغال مهندسان و کاردان ها از وزارت راه 
و شهرس��ازی و وزارت کار به سازمان های نظام 

مهندسی و کاردانی استان
- تغیی��ر دوره ش��ورای مرک��زی س��ازمان، 
هیات مدی��ره اس��تان ها و ش��ورای انتظام��ی 

هیات مدیره از سه به چهار سال
- افزایش تعداد اعضای هیات مدیره استانی و 

اعضای شورای مرکزی
- عضویت س��ازمان در کمیسیون های هیات 
حل اختلاف مالیاتی و داش��تن نمایندگانی در 
کمیسیون های ماده 5 شورای عالی شهرسازی و 
معماری و کمیسیون ماده 100 قانون شهرداری 

با حق رأی
- اختیارات بیشتر برای ش��ورای مرکزی در 
زمینه تصویب قیمت گ��ذاری خدمات، نظارت 
شورای مرکزی بر عملکرد هیات مدیره، برگزاری 

آزمون ها و...
- تغییر در شیوه انتخاب بازرسان و مدت و نوع 

کار هیات رییسه
نکاتی که توجه به آنها در فرآیند اصلاح قانون 

پیشنهاد می شود: 
1( خدم��ات یکپارچ��ه: اگرچه در دو س��ال 
گذش��ته نقدها و دفاعیات متع��ددی در مورد 
این قانون مطرح شده اس��ت، به نظر بنده یکی 
از مهم ترین مسائل مغفول مانده، ارائه خدمات 
یکپارچ��ه در قالب یک بس��ته فنی ب��ا کیفیت 
به مردم و س��ازندگان اس��ت. در ح��ال حاضر، 
مهندس��ان در رش��ته های معماری، مهندسی 
عمران، تاسیس��ات مکانیکی، تاسیسات برقی، 
شهرس��ازی، نقش��ه برداری و ترافیک، در قالب 
طراحی، نظ��ارت و اجرا به صورت گسس��ته به 
ارائه خدمات به مردم و س��ازندگان می پردازند. 
جای خالی مدیریت پروژه های ساختمانی برای 
یکپارچگی خدمات به مالکان به شدت احساس 
می شود. این موضوع می تواند در قالب خدمات 
مجریان ذی صلاح نمود یابد. این روزها رویکرد 
مدل سازی اطلاعات ساختمان، مدیریت پروژه، 
ساخت و س��از ن��اب، مدیریت زنجی��ره تامین و 
مدیریت ذی نفعان تلاش هایی در جهت مدیریت 
یکپارچگی پروژه ها و یک ضرورت برای صنعت 

ساختمان است.
2( ن��وآوری در خدم��ات مهندس��ی: در 

سازوکارهای کنونی نظام مهندسی ساختمان، 
جایگاه نوآوری، خلاقیت مهندس��ی، پژوهش 
کارب��ردی و پ��اداش ب��ه ن��وآوری مدبرانه در 
ساخت و سازهای ش��هری کجاس��ت؟ ساختار 
کنونی خدمات مهندس��ی به گونه ای است که 
ارائه خدمات نوآورانه بسیار مشکل و گاه ناممکن 
است. در حالی که بسیاری از چالش های امروز ما 
مستلزم ارائه خدمات نوآورانه و مبتنی بر قضاوت 
مهندسی است. فرآیند ساخت مسکن در کشور 
ما بسیار گران، زمان بر، حادثه زا و ناکارآمد است. 
از نظ��ر فناوری س��اخت، روش تولید مس��کن 
در ایران س��نتی ب��وده و تکنولوژی های جدید 
کمترین جایگاه ممکن را دارند. قانون آینده باید 
از هرگونه نوآوری جامعه مهندسی برای کاهش 
هزینه، زمان س��اخت و اثرات زیس��ت محیطی 

حمایت کند.
3( توجه به زنجیره تامین و تضمین کیفیت: 
بسیاری از مشکلات کیفی ساخت ساختمان ها 
به فرآیندهای قبل از اجرا در زمان تولید و حمل 
مصالح و استانداردهای مربوطه بازمی گردد. در 
اصلاح قانون باید جایگاه ویژه ای برای تضمین 
کیفیت و مدیریت فرآینده��ای اجرایی در نظر 

گرفته شود.
4( جامع��ه ب��زرگ مهندس��ان: ب��ا توجه 
ب��ه جمعی��ت روزاف��زون مهندس��ان، ایجاد 
بس��ترهایی برای اثرگ��ذاری بیش��تر جامعه 
مهندس��ی، اش��تغال مهندس��ان )فرات��ر از 
خدم��ات طراحی، نظ��ارت و اج��را(، فراهم 
شدن حمایت های تامین اجتماعی، توجه به 
معیشت مهندس��ان، توجه به صدور خدمات 
فنی مهندس��ی، جای��گاه اخ��لاق حرفه ای، 
تقوی��ت فرهن��گ کار تیم��ی، حل مش��کل 
برگ��زاری مجام��ع عموم��ی در س��ازمان ها، 
اصلاح نحوه برگزاری انتخابات هیات مدیره، 
تغیی��ر ش��یوه ارتقای پای��ه مهندس��ان و ... 
بایستی بیش از پیش مورد توجه قانون گذاران 

قرار گیرد.
5( رابطه مقررات ملی ساختمان و نظام فنی 
اجرایی کش��ور: وجود دو نظام فن��ی اجرایی و 
نظام مهندسی س��اختمان و بعضا دو استاندارد 
در ی��ک زمینه هزینه هایی را برای کش��ور دارد 
که در قانون جدید با پیون��د بیش از پیش نظام 
مهندس��ی و نظام فنی اجرایی باید مورد توجه 

باشد.

6( یک س��ازمان مردم نهاد یا یک س��ازمان 
دولتی: در مدت 19 س��ال اجرای قانون کنونی 
تنوع و عدم یکپارچگی در ساختارهای سازمانی 
و کارکرده��ای آن در اس��تان های مختل��ف 
مشاهده می شود. در حال حاضر، مسائل زیادی 
در عملک��رد مردمی، صنفی و دولتی س��ازمان 
دیده می ش��ود که در قانون جدی��د باید مورد 
مداقه بیش��تری ق��رار گیرد. به ص��ورت اخص 
وضعیت ارتباطی بین سازمان  نظام مهندسی با 
شهرداری ها، وزارت راه و شهرسازی، مهندسان 
و مردم باید مورد تجدید نظر و اصلاحات اساسی 

قرار گیرد.
7( ضمانت اجرایی: برخی از مواد قانون کنونی 
در اجرا با مشکلاتی مواجه شده اند. قانون آینده 
باید بسترهای قانونی لازم برای التزام نهادها و 

دستگاه های اجرایی به اجرای مفاد قانون )مثل 
مجریان ذی صلاح( را فراهم کند. 

8( توس��عه پای��دار: صنعت س��اخت از لحاظ 
مصرف منابع طبیع��ی و تولید گازهای گلخانه ای 
در رتبه نخس��ت قرار دارد. نزدی��ک به 50 درصد 
هزینه ه��ای ان��رژی در بخ��ش ساخت و س��از و 
فرآینده��ای بهره برداری آن صرف می ش��ود. در 
کشور ما، مسائل محیط زیستی، تعداد زیاد حوادث 
)نیمی از حوادث کار ایران( و مصرف بالای انرژی 
سه چالش اساس��ی صنعت ساخت و ساز هستند. 
حال س��وال اینجاس��ت که مس��ئولیت سازمان 
نظام مهندسی س��اختمان در قبال این مشکلات 
چیست؟ در قانون جدید بایستی جایگاه سازمان، 
مهندسان و همه ذی نفعان در رفع این مسائل بیش 

از پیش مورد توجه قرار گیرد.
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نواقص قانون نظام مهندسی 
بررسی می شود

غلامرضا هوایی، مدیرکل دفتر مقررات ملی ساختمانی 
وزارت راه و شهرسازی گفت: ما با کلیات اصلاح قانون نظام 
مهندس��ی و فرضیه اصلاح قانون و هرچیزی که در معرض 
اشکال است، موافقیم اما تنگناهایی در اصلاحیه این قانون 
وجود دارد که باید با دید واقع بینانه بررسی شود. به گزارش 
مهر، وی با بیان اینکه اساس نوشتن این قانون در سال های 
گذشته، توس��عه نظام صنفی مهندس��ی نبوده است بلکه 
مسئولان وقت مس��کن و شهرس��ازی دنبال اصل توسعه 
مهندسی بودند، افزوده بود: به عبارتی بخش های اول قانون 
کنونی در حجم کمتری پیش بینی ش��ده و وزارت مسکن 
دنبال کنترل ساختمان و اعتلای مهندسی بوده است. هوایی 
با تاکید بر اینکه مهندسی ساختمان باید توسعه یابد و مسیر 
مهندسی باز شود، بیان کرد: ما دنبال این نبودیم که عده ای 
مهندس جمع شوند و بعد سراغ اسب دوانی بروند، نه اینکه 
این موضوع بد باشد بلکه نباید در قانون بیاید. مدیرکل دفتر 
مقررات ملی ساختمان با تاکید بر اینکه توزیع سهمیه هم 
مدنظر نبوده است و این وظیفه دولت و حتی نظام مهندسی 
نیست، اظهار داش��ت: اگر هم در آیین نامه و دستورالعمل 
اتفاق افتاده این یک نقص است زیرا نمی توان مهندسان را 
سهمیه بندی کرد و هرکدام را به یک منطقه فرستاد. وی با 
اشاره به موضوع ناظر ساختمان، گفت: ناظر یعنی کسی که 
به نیابت از مالک بر ساختمان نظارت می کند، از کجا معلوم 
که چه کسی ناظر خوبی است وقتی بدون اختیار مالک یک 
ناظر انتخاب می شود. اگر اختیار انتخاب ناظر با مالک باشد 
حتما دلسوزی بیشتری دارد اما در شرایط دیگر ممکن است 
با پیمانکار س��اخت و پاخت کند. هوایی با بیان اینکه نظام 
مهندسی ها باید بیش از آنکه گرفتار کارهای صنفی و خدمات 
مهندسی هستند به توسعه مهندسی بپردازند و دوره های 
آموزشی و پژوهشی برگزار کند، افزوده بود: نظام مهندسی 
توسط هیات مدیره اداره می ش��ود که ممکن است هرچند 
سال یکبار تغییر کنند ضمن آنکه پروانه مهندسی را وزارت 
راه می دهد بنابراین مسئولیتی متوجه نظام مهندسی نیست.

فروش اقساطی 25۰ هزار مسکن 
مهر در ۹ ماهه امسال

مدیر عامل بانک مس��کن از افزای��ش 42 درصدی 
فروش اقس��اطی مس��کن مهر در 9 ماهه امسال خبر 
داد و گفت: از ابتدای امس��ال تا پای��ان آذرماه 285 
هزار واحد مس��کونی به مبلغ 70 ه��زار میلیارد ریال 
فروش اقساطی شد. به گزارش تس��نیم، محمدهاشم 
بت شکن گفت: بانک مسکن از ابتدای امسال تا پایان 
آذرماه 250 هزار فقره تس��هیلات ب��ه مبلغ 60هزار 
میلی��ارد ریال در قال��ب عقود مختلف ب��ه متقاضیان 
پرداخ��ت ک��رده اس��ت.همچنین میزان تس��هیلات 
پرداختی در بخش جعاله نی��ز در این مدت 86 هزار 
فقره به مبلغ هشت هزار میلیارد ریال بوده است. وی 
با بیان اینکه در مدت مذکور 65 هزار واحد مسکونی 
با مش��ارکت بانک مسکن احداث ش��ده است، افزود: 
تعداد 101 ه��زار واحد مس��کونی نیز با اس��تفاده از 
تسهیلات بانک توس��ط متقاضیان خریداری شده که 
تسهیلات خرید خانه بانک از حیث مبلغ در مقایسه با 
دوره مشابه سال گذشته 96درصد رشد داشته است.

آغاز پروژه افزایش ظرفیت 
فرودگاه مهرآباد

مدی��رکل ف��رودگاه مهرآب��اد ب��ا بیان اینک��ه همه 
زیرس��اخت های پرواز های حج در فرودگاه مهرآباد در 
راس��تای افزایش ظرفیت پروازهای داخلی برداش��ته 
شد، گفت: دیگر پروازهای حج عمره و تمتع به فرودگاه 

مهرآباد برنمی گردد.
به گزارش فارس، علی رس��تمی اظهار داش��ت: در 
فرودگاه مهرآباد اصلاح معابر، خیابان ها، مس��یرهای 
منتهی به ترمینال و ایرساید، اصلاح مسیرهای پروازی 
و س��اماندهی پارک پوزیش��ن هواپیما عملیاتی شده 

است.
وی گفت: ایرساید تسهیلات واقع در محوطه هوایی 
است که به طور مستقیم با نشست و برخاست هواپیماها 
مرتبط باشد، باندهای پرواز، تاکسیوی ها، دستگاه های 
کمک ناوب��ری و روش��نایی ف��رودگاه، نمونه هایی از 

تسهیلات مرتبط با محوطه هوایی هستند.
رس��تمی به س��اماندهی ترمینال های مس��افربری 
فرودگاه مهرآباد اش��اره کرد و گفت: از شش ترمینال 
موجود س��ه ترمینال فعال اس��ت، ضمن آنکه از همه 
ظرفیت ترمینال یک هم اس��تفاده نمی شود و این در 
حالی اس��ت که فرودگاه مهرآباد پرترددترین فرودگاه 
کشور از نظر جابه جایی مسافر و پرترافیک ترین فر ودگاه 

از نظر جابه جایی بار است.
مدیرکل فرودگاه مهرآباد با بیان اینکه همه پروازهای 
حج تمتع مهرآباد به فرودگاه امام منتقل ش��د، اضافه 
کرد: ب��ا انتقال پروازه��ای حج از ف��رودگاه مهرآباد به 
فرودگاه امام خمینی )ره(، فرصتی پیدا می شودتا بتوان  
ترمینال ها را بازس��ازی ک��رد، به این ترتی��ب از همه 

ظرفیت ترمینال یک استفاده خواهد شد.
 وی  بیان ک��رد: همه پروازه��ای ح��ج  از مهرآباد به 
فرودگاه امام خمینی )ره( منتقل ش��د، در این راس��تا 
  زیرس��اخت های پرواز حج که در مهر آب��اد وجود دارد 
در حال تخریب اس��ت تا با ایجاد فض��ای لازم، از همه 

ظرفیت ها بهترین بهره برداری را داشته باشیم.
مدیرکل فرودگاه مهرآباد تاکید کرد: دیگر پروازهای 
حج عمره و تمتع به فرودگاه مهرآباد برنمی گردد زیرا 
همه زیرساخت ها در راستای توسعه پروازهای داخلی 

برداشته شده است.
رستمی با اشاره به آماده سازی بزرگ ترین ترمینال 
خروج��ی مس��افر  در مهرآب��اد، اضافه کرد: ب��ا انتقال 
پروازهای حج به فرودگاه امام خمینی )ره(، به منظور 
استفاده از ظرفیت موجود ترمینال یک با زیر بنای 22 
هزار متر مربع، عملیات بهسازی این ترمینال به منظور 

انتقال بخشی از  پروازهای داخلی آغاز شد.
وی با اش��اره ب��ه اینکه ترمین��ال ی��ک بزرگ ترین و 
قدیمی ترین ترمینال فرودگاهی است، بیان کرد:  با توجه به 
روند افزایش مسافر  فرودگاه مهرآباد و تراکم به وجود آمده 
در ترمینال ها، در راستای کاهش حجم تراکم مسافران در 
ترمینال های چهار و شش  نیازمند انتقال بخشی از پروازها 
به ترمینال یک هستیم. مدیرکل فرودگاه مهرآباد هزینه  
بهره برداری وضعی��ت موجود ترمینال ی��ک را  مبلغ 60 

میلیارد ریال عنوان کرد.

انعقاد تفاهم نامه همکاری هوایی 
بین ایران و امارات

ایران و امارات متح��ده عربی تفاهم نامه همکاری در 
زمینه هوایی امض��ا کردند. به گزارش ایس��نا، علیرضا 
جهانگیریان، معاون وزیر راه و رییس سازمان هواپیمایی 
ایران در شیخ نشین دوبی با س��یف محمد السویدی، 
رییس هواپیمایی امارات دیدار و گفت وگو کرد. در این 
دیدار طرفین بر افزایش و گسترش روابط دو جانبه بین 
ایران و ام��ارات تاکید کردند. همچنی��ن در این دیدار 
تفاهم نامه همکاری هوایی بین ایران و امارات امضا شد. 
براس��اس این تفاهم نامه، افزایش پروازها، ایجاد خطر 
پروازی بین دیگر شهرهای ایران و دوبی و امنیت پرواز 

بین دوکشور تاکید شده و امضا شد.

جواد هاشمی

دکتر مهدی روانشادنیا
عضو هیات علمی دانشگاه 



کارشناس ارشد منابع طبیعی

احی��ای دریاچه ارومیه ک��ه این روزها به 
یکی از ضرورت های دول��ت یازدهم تبدیل 
ش��ده، موافق��ان و مخالفان��ی دارد. عده ای 
معتقدن��د: ب��ا روش هایی مانن��د طرح های 
انتقال آب، طرح نکاش��ت، بهکاشت، ایجاد 
بادش��کن های زنده و غیر زنده و... ، می توان 
دریاچ��ه را ت��ا 10 س��ال آین��ده احیا کرد. 
از س��وی دیگ��ر، برخ��ی از کارشناس��ان و 
متخصصان، اع��ام می کنند دریاچه ارومیه 
احیا ش��دنی نیس��ت و جز هدر رفت منابع و 
نابودی برخی از حوضه ه��ای آبریز که قرار 
است طرح های انتقال آنها انجام شود، نتایج 

مثبتی در بر نخواهد داشت.
پرفس��ور رحمت عبدی باق��ی، مدیرعامل 
شرکت پلنت بکتر در آلمان، در گفت و گوی 
اختصاصی ب��ا روزنام��ه »فرص��ت  امروز«، 
در باره احیای دریاچه ارومیه، معتقد اس��ت: 
زنده کردن یا احی��ای دوباره دریاچه ارومیه 
امکان پذیر نیس��ت و بای��د بپذیریم که این 
دریاچه را از دس��ت داده ایم. آنچه در ادامه 
می خوانید، نظریه های این اس��تاد دانشگاه 

برلین است.

دریاچه ارومیه، جلگه وسیع و 
بی درخت

آب ش��ور  دریاچ��ه  ارومی��ه،  دریاچ��ه 
ش��مال غربی ایران در خطر خش��کی کامل 
قرار دارد. خطر توفان های پرگزند نمکی به 
تهدیدی جدی برای جمعیت ساکن در این 
منطقه تبدیل شده است. به عاوه، افزایش 
مناطق ش��وره زاری ذخیره گاه زیس��ت کره 
منطقه دریایی را که یونسکو در سال 1976 

اعام کرده، تهدید می کند. 
ای��ن دریاچه با 140 کیلومتر طول و 55 
متر عرض مساحتی برابر با 5470 کیلومتر 
مربع را پوش��ش می دهد که این اندازه 10 
برابر »دریاچه کنستانس« در آلمان است. 
عمق ای��ن دریاچه تنها هفت متر اس��ت و 
عمیق ترین نقط��ه آن 16 متر گودی دارد. 
س��طح آب این دریاچ��ه در ارتفاع 1280 
تا 3600 متر از س��طح دریا اس��ت. شوری 
آب ای��ن دریاچه بیش از 30 درصد اس��ت 

ک��ه تقریبا با ش��وری »دریای م��رده« در 
مرز کران��ه باختری و اردن برابری می کند. 
بنابراین زیس��تگاه خوبی ب��رای گیاهان و 
جانوران نیس��ت، اما س��طح ش��وری بالا، 
میگوی آرتمیا را به مب��ارزه می طلبد. این 
دریاچ��ه مج��رای خروجی ن��دارد و تقریبا 
مثل دریاچه وان در ترکیه، جلگه ای وسیع 

و بی درخت است.
به ط��ور طبیع��ی، دریاچ��ه می توان��د هر 
س��ال ب��ا تغذی��ه از 14 رودخان��ه ت��ا 5/3 
کیلومتر مکعب گس��ترش یابد. این رقم به 
دلایل گوناگونی مثل س��اخت سدها و حفر 
چاه های غیرقانونی که اندازه ای بین 0/76 تا 
1/6 کیلومترمربع داشتند، به تدریج کاهش 
پیدا کرد. بنابراین از سال 1384 سطح آب 
دریاچه با س��رعت بالایی کاهش یافت و رو 

به خشکی گذاشت. 

سدها و چاه هایی که به نابودی منجر 
شد

غلظت نمک در بزرگ ترین دریاچه ایران 
در حالت عادی180 گرم در یک لیتر است، 
 اما براس��اس گزارش ها این رق��م اکنون به 
350 گرم در یک لیتر رس��یده و این یعنی 
یک مصیبت بزرگ برای بسیاری از ساکنان 
منطق��ه. ش��ایان ذکر اینکه س��یمینه رود و 

زرینه رود مهم ترین منابع دریاچه بودند که 
آنها نیز رو به خشکی گذاشته اند.

ساخت سدها و حفر بیش از 50هزار چاه 
غیرقانونی در اطراف دریاچه ارومیه یکی از 
دلایل اصلی منجر به خش��ک شدن دریاچه 
اس��ت. البته نفوذ آب به منافذ بزرگ خاک 
نیز باعث می شود که خاک بیشتری ته نشین 
شود. نتیجه اینکه آب دریا نمی تواند جذب 
زمین شود چون ظرفیت آب و قدرت جذب 
خاک از بین رفته و آب جذب شده برخاف 
جاذبه زمی��ن برای خ��اک قابل نگهداری و 

استفاده نیست.

پلانت بک، راهی برای بیابان زدایی
س��تاد احیای دریاچه ارومیه، برای رسیدن 
به این هدف، به دنبال اجرایی کردن کارهایی 
مانند انتق��ال آب رودخانه به دریاچه، کاهش 
40درصدی آب مصرفی کشاورزی و باغداری 
و انتقال آب ذخیره ش��ده به دریاچه و برنامه 
آبی��اری قطره ای برای زمین های کش��اورزی 

اطراف دریاچه است.
اینک��ه چنی��ن  از  پی��ش  اس��ت  بهت��ر 
پیش��نهادهایی ب��ه مرحله اجرایی برس��د، 
روی این مس��ئله بحث ش��ود که آیا مزایا و 
معایب این پیش��نهادها به خوبی مورد توجه 
قرار گرفته است یا خیر. چون انجام هرگونه 

اقدام کورکوران��ه، وضعی��ت را از آنچ��ه که 
هست بدتر می کند. 

چرا پیشنهادهای بالا شدنی نیست؟ 
از جمله دلایلی که اجرای پیش��نهادهای 
س��تاد احیا را نش��دنی می کند، این اس��ت 
که طرح های انتق��ال آب می تواند به ایجاد 
بح��ران زیس��ت محیطی بینجامد. روش��ن 
نیس��ت ک��ه رودخانه های اعام ش��ده، آب 
کافی برای انتق��ال به دریاچه دارند یا خیر. 
آیا قوانی��ن بین المللی اج��ازه انتقال آب از 
رودخانه زاب را به دریاچه ارومیه می دهند؟ 
چون این رودخانه در انتها به همسایه غربی 
ایران، یعنی عراق می رس��د. از این گذشته، 
هم��ه آب ای��ن رودخان��ه هر س��ال تقریبا 
پنج میلی��ون متر مکعب اس��ت، در حالی که 
دریاچ��ه ارومیه به بیش از هفت میلیارد متر 

مکعب آب نیاز دارد. 
در  آب  در  صرفه جوی��ی  درص��د   40
بخش کش��اورزی و باغداری در حال حاضر 
امکان پذیر نیست، چون پس از ساخت سد 
و حفر چاه غیرمجاز زمین های کش��اورزی 
اطراف رودخانه بین 350 تا 750هزار هکتار 

افزایش پیدا کردند.
حال یک پرس��ش مهم پیش می آید: چرا 
بای��د دریاچ��ه ارومیه را دوب��اره زنده کرد؟ 

اگرچ��ه بحث های مطرح ش��ده ت��ا امروز با 
طرح این پرس��ش ضدی��ت می کنند،  اما آیا 
بهتر نیس��ت مسئولان تصمیم های متفاوتی 
بگیرند و به جای همسو شدن با این جریان ها 
و بحث ها راهکارهایی را پیش��نهاد کنند که 
ه��م از نظر اقتصادی و هم زیس��ت محیطی 
به نفع مردم و محیط زیس��ت باش��د؟ حرف 
ما این اس��ت که دریاچه ارومیه دیگر زنده 
نخواهد ش��د زی��را در ش��رایط فعلی چه از 
نظر اقتصادی و چه از لحاظ زیست محیطی 

لزومی به انجام این کار نیست.

چه باید کرد؟ 
هرگونه انتقال آب رودخانه و آب باران به 
دریاچه نباید باعث شکل گرفتن نمک در این 
دریاچه ش��ود. باید از طبیعت سپاسگزاری 
کرد ک��ه میلیون ها تن نم��ک را رایگان در 
اختیار ما می گذارد ت��ا برای صنایعی چون 

نفت و بیوشیمی استفاده شوند. 
همه ما اطمینان داریم که سود حاصل از 
فروش نمک دریاچه در حال  خش��ک شدن، 
نیاز س��رمایه گذاری در کش��ت خاک نمکی 
دریاچ��ه را پوش��ش خواه��د داد. پس این 
منطقه می تواند به عنوان یک پارک استفاده 
ش��ده و گیاه��ان، درخت��ان میوه و س��ایر 

محصولات کشاورزی در آن کشت شود.
اس��تفاده از فن��اوری پلنت بکتر، کش��ت 
گیاهان، میوه ها و محصولات را در این زمین 
شور امکان پذیر می سازد. ذکر این نکته لازم 
اس��ت که انواع گوناگون درخت��ان میوه به 
سرپرستی وزارت کشاورزی ترکیه به عنوان 
بخشی از یک طرح پایلوت با 41هزار هکتار 
در زمین ه��ای نمکین این کش��ور کش��ت 
ش��د. نتایج این کار نشان می دهد، درختان 
کاش��ته ش��ده با فناوری پلنت بکتر باوجود 
نمک در مقایس��ه با درختان کاش��ته شده 
با کنترل های معمولی بس��یار خوب رش��د 
کرده ان��د. همچنی��ن باید یادآور ش��د، این 
مناط��ق نمکی چند صدس��ال از عمرش��ان 
می گذرد و در ش��رایط معمولی نمی شود در 
آنه��ا محصولی را به بار نش��اند، اما فناوری 
پلنت بکتر می تواند به آس��انی برای بازیابی 
دریاچه ارومیه به کم��ک کمیته احیای این 
دریاچه بیاید،  البته اگر خود کمیته بخواهد. 

اما و اگرهای احیای دریاچه ارومیه

خداحافظی با دریاچه ارومیه عاقلانه تر است

تاکن��ون دلایل زی��ادی از س��وی مجامع 
علمی برای خش��ک شدن آب دریاچه ارومیه 
ارائه ش��ده، اما این گ��زارش متفاوت از تمام 

آنهاست.
تدریج��ی  ش��دن  گ��رم  اقلی��م،  تغیی��ر 
زمی��ن، احداث س��دها، کاهش آب ورودی 
رودخانه ه��ا به دریاچ��ه، تبخیر بیش ازحد 
آب، پدیده آلبدو، خشکسالی ها و مداخات 
انس��انی، چاه ه��ای غیرمج��از و احداث پل 
روگ��ذر می توانن��د در کاه��ش آب دریاچه 
نقش داش��ته باش��ند . در این می��ان فعال 
بودن و حرکت قشر زمین در منطقه، زاویه 
پنهان دیگری از خش��کی دریاچه است که 

باهم مرور می کنیم.
در مورد پیدایش دریاچه، نظرات مختلف 
اس��ت . اول اینکه این دریاچه نسبتا جوان، 
بع��د از آخری��ن فعالی��ت یخچال��ی و براثر 
فعالیت ه��ای تکتونیکی زمی��ن پدید آمده 
است . از دید شرودر چاله این دریاچه بخشی 
از فرورفتگی است که از ارومیه شروع شده 
و یک کمربند آتشفش��انی است . نظر دیگر 
اینکه دریاچ��ه یک فرونشس��ت تکتونیکی 
است که در شکل گیری آن، گسل تبریز در 
ش��مال و گس��ل زرینه رود در جنوب، نقش 
اساسی داش��ته اند . دریاچه ارومیه بازمانده 
یک دریاچ��ه قدیمی و بزرگ ت��ر با قدمتی 
حدود 500هزارس��ال اس��ت . سنگ مادری 
دریاچه، از دوره کرتاسه و دریاچه از 35 تا 
40هزارس��ال قبل، به ش��کل کنونی درآمده 
که ابتدا پایگاه آب های ش��یرین رودخانه ای 
بوده ولی از هش��ت تا 9هزار سال پیش به 
یک دریاچه فوق اش��باع نمک تبدیل ش��د . 

)پایگاه داده های علوم زمین(.

جابه جایی گسل ها
آذربایجان از لح��اظ توپوگرافی یک فات 
نس��بتا مرتفع است . دو خط ساختمانی مهم، 
دلی��ل فروافتادگی چال��ه ارومی��ه را توجیه 
می کنند . این خطوط سیس��تم گس��لی مهم 
هس��تند که در دو طرف چاله ارومیه امتداد 
یافته اند . در ماکو گسل دیگری از گسل تبریز 
جدا شده و به س��وی جنوب با عبور از مغرب 
دریاچه به زرینه رود می رس��د، )همان گسل 

زرینه رود(.
هر دو گس��ل عاوه ب��ر جابه جای��ی قائم، 
دارای حرکت امتدادی نیز هس��تند . به دلیل 
جنبش این گسل ها، حرکات پایانی کوهزایی 
آلپی، نتوانسته بخش میانی آذربایجان را بالا 

ببرد که نتیجه آن پیدایش 
چاله ارومیه است.

ش��واهدی  همچنی��ن 
وج��ود دارد ک��ه تع��دادی 
فعل��ی،  دریاچه ه��ای  از 
و  س��طح  دارای  س��ابقا 
عم��ق بیش��تری بوده ان��د . 
دانش��مندان معتقدن��د که 
پرآب بودن ای��ن دریاچه ها 
یخبندان  دوران  با  همزمان 
ب��وده و کم ش��دن آب آنها 
ی��ا خش��ک ش��دن کام��ل 
آن��ان، همزم��ان ب��ا دوران 
بین یخبندان، دست کم سه 
مرتبه گسترش پیدا کرده و 
بعدا کاهش یافت��ه یا رو به 

خشکی نهاده اند . 
یخبن��دان،  از  بع��د 
بالاآم��دن دم��ا، بالاخ��ص 
موجب شد  تابس��تان ها  در 
دریاچه ه��ای دائمی تبدیل 
به دریاچه های فصلی ش��ده 
ی��ا به کلی خش��ک ش��وند، 
ی��ا دریاچه های ک��م عمق 
شور، خشک شده و قشری 
از نم��ک برج��ای گذارن��د . 
قش��رهای نمک در س��طح 
دریاچه ه��ای  از  بس��یاری 
کویری )سابق( نشان دهنده 

این اس��ت که آب و ه��وای خش��ک امروزی، 
قسمتی از یک خشکس��الی کلی است که از 

پایان یخبندان تا به حال ادامه داشته است.
کرینسلی در کتاب »بررسی شکل زمین و 
آب و هوای باس��تانی« می گوید: در آن زمان 
دریاچه ارومیه گسترش زیادی داشت و عمق 
آن 55 متر بیش��تر از امروز ب��ود . در حوضه 
کوه های زاگرس نیز دریاچه های آب شیرینی 
وجود داش��ته )دریاچه مهارلو شیراز و نیریز 
فارس( و س��طح آنها بین دو تا سه متر بالاتر 
از س��طح دریاچه شوری که فعا از آنها باقی 
مان��ده، بوده  اس��ت. امروزه قش��رهای نمک، 
نم��ودار دوره خشکس��الی هایی ک��ه موجب 
خش��کیدن دریاچه ه��ای مربوطه ش��ده اند، 

شناخته می شوند.

نمونه های مشابه
کرینس��لی از دریاچ��ه اراک ن��ام می برد و 
ادامه می دهد: در حاشیه شمال شرقی منطقه 
بیابانی، بقایای یک تراس دریاچه ای که بین 
سه تا پنج متر بالاتر از سطح فعلی کویر واقع 

شده، وجود دارد.

براس��اس مدارک از5500 س��ال قبل، یک 
تغیی��ر فاحش در اقلی��م و آب و هوا روی داد، 
درنتیجه سطح آب تعداد زیادی از دریاچه ها 
خصوصا آنهایی که در داخل کوهستان ها قرار 
داشتند، ش��روع به بالا آمدن و سپس پایین 

رفتن و خشک شدن کرد.
حم��دالله مس��توفی در »نزهه القل��وب« از 
خشکیدن دریاچه ای در حدود ساوه می نویسد 
که یک ش��به آب این دریاچه به زمین فروشد، 
همچنین از دریاچ��ه ای در نزدیکی فراهان نام 

می برد که اکنون اثری از آن نیست.
در ارتب��اط ب��ا دریای خزر آم��ده، در قرن 
دوازدهم س��طح آب 2/7 مت��ر پایین تر بوده، 
بعد از این مرحله خشکی، سطح آب خزر در 
آخر قرن 13 بالا آمد، به 12 متر رس��ید و در 
س��ال 1307 میادی مجددا شروع به پائین 

آمدن کرد.
در آذربایجان در جلگه های س��راب و مرند 
آثاری وجود دارد که دلیل وجود دریاچه های 
بزرگی در زمان های گذش��ته )دوران چهارم( 
اس��ت . همچنی��ن در حوضه تبری��ز- ارومیه 
تراس هایی هس��ت ک��ه هنوز مورد بررس��ی 

تغییرات  نگرفته  ان��د.  ق��رار 
اقلیمی در ایران خصوصا در 
دوران چهارم زمین شناسی، 
ب��روز  و  پیش��رفت  تاب��ع 
ازدیاد  نیز  خشکس��الی ها و 
آن  تبدی��ل  و  خش��کی ها 
به وضع کوی��ری بوده، البته 
مداخات انسانی هم در این 
جریان کم تاثیر نبوده است.

*  در »فرهنگ جغرافیایی 
ایران« درب��اره گناباد آمده: 
قنواتی  در بخ��ش حوم��ه، 
ب��وده که طول آنه��ا 24 تا 
32 کیلومت��ر و عمق بعضی 
)در زمان هخامنش��ی حفر 
ش��ده( ب��ه 450 ت��ا 500 
می توان  می رس��یده،  مت��ر 
عمق قنات ها و پایین رفتن 
س��طح آب ه��ای زیرزمینی 
را از ب��روز خشکس��الی در 
قدیم دانس��ت، ب��ا توجه به 
زلزله خی��ز ب��ودن گناباد در 
زلزل��ه فجی��ع ش��هریورماه 
افت  نیس��ت  بعی��د   1347
با  زیرزمینی  آب های  سطح 
حرکت قشری زمین مربوط 

بوده باشد.
*  در روس��تای س��یاه لر 
بود  نهاوند دریاچه کوچکی 
ک��ه به عل��ت زلزله و حرکت قش��ر زمین آب 
چشمه ها خش��ک شد . )روزنامه اطاعات 30 

مردادماه 1337(
چش��مه  آب  کاه��ش  دیگ��ر  م��ورد    *
تخت س��لیمان اس��ت ک��ه در ع��رض چند 
صدس��ال رخ داده . تخت سلیمان یک ناحیه 
زلزله خیز اس��ت و در نزدیک��ی بزرگ ترین 
شکس��تگی های قش��ر زمین قرار دارد، لذا 
کارشناس��ان، کاه��ش آب دریاچه را با این 

مس��ئله مرتبط می دانند! 
نزدی��ک  خش��گناب  روس��تای    *
شکستگی های قشر زمین که چشمه آبگرم 
بستان آباد مابین آن است، واقع شده و این 
مس��ئله می تواند در خش��ک شدن آب های 

منطقه تاثیرگذار باش��د.
*  تغیی��رات س��طح آب در زمین لرزه زرند 
س��بب افت قابل توجه سطح آب در تعدادی 
از قنات های نزدیک به کانون زمین لرزه شد.

*  در سال 1780 میادی زمین لرزه تبریز، 
ش��هر را ویران کرد . با یک گسیختگی گسلی 
که دس��ت کم 60 کیلومتر درازا داش��ت . در 
اثر لرزه قنات ها خش��کید و س��یل فرا گرفت، 

جریان آب پس از حدود دو ساعت بازایستاد 
و آب ها به سوی دریاچه ارومیه کشیده شد . 

ارتباط زلزله و دریاچه
آم��ار و ارق��ام لرزه خیزی منطق��ه، ما را 
بی��ش از پیش به این نکت��ه معتقد می کند 
که حرکت صفح��ات تکتونیک و جابه جایی 
قش��ر زمین در چاله ارومیه، می تواند عامل 
مهمی در قطع آب چشمه های کف دریاچه 
باش��د و درنتیجه تاثیر ش��گرفی در خشک 
ش��دن دریاچه گذاش��ته، آیا واقع��ا چنین 

است؟ 
آماره��ا نش��ان می دهد که جمع��ا تعداد 
96 زمین لرزه دس��تگاهی از س��ال 1900 
میادی تا ام��روز در آذربایجان غربی روی 

داده است.
اولا دریاچ��ه ارومیه در مح��ل تاقی دو 
خ��ط اصل��ی تکتونیک ف��ات ای��ران قرار 
دارد، یکی در امتداد جبال البرز )ش��رقی- 
غرب��ی( و دیگری در امت��داد جبال زاگرس 
ش��رقی( .  جن��وب  ش��مال غربی-  )تقریب��ا 
درثان��ی همان گونه ک��ه می دانی��د، از بدو 
آغ��از ش��کل گیری دریاچ��ه به عن��وان یک 
فرونشس��ت تکتونیک��ی، گس��ل ها )گس��ل 
تبری��ز در ش��مال و گس��ل زرین��ه رود در 
جنوب(، در شکل گیری و پیدایش آن نقش 
اساس��ی داش��ته اند . البته گسل ارومیه )که 
دنباله گس��ل ش��مال تبریز است و از ماکو 
به طرف جنوب و از غرب دریاچه گذش��ته و 
به رودخانه زرینه رود ختم می ش��ود( و نیز 
شکس��تگی هایی مانند گسل کوه شهیدان، 
گس��ل کوران آباد و گسل اشنویه و سلماس 
)که س��بب زلزله ب��زرگ 17 اردیبهش��ت 
1309 در س��لماس و تخریب شهر شد( از 
پهنه گس��ل زاگرس تا روندهای ش��مالی- 
جنوب��ی دریاچه، از پهنه گس��ل آناتولی تا 
سیس��تم دهخوارقان تبریز- از گس��ل های 
جن��وب دریاچه وان، تا ش��مال کوه آرارات 
و قفقاز تا ش��مال دریاچه )گسل های تسوج 
و شبس��تر( هم��ه و هم��ه فعالیت و تحرک 
صفحات تکتونیک زمی��ن با کانون دریاچه 

را نشان می دهند . 
بنابرای��ن ب��ا ارائ��ه رویداده��ا و ادله فوق، 
فعال بودن و حرکت قش��ری پوس��ته زمین 
در چاله ارومیه و مس��دود ش��دن یا خش��ک 
ش��دن چش��مه های کف دریاچه را می توان 
به عنوان عاملی در کاهش آب دریاچه مطرح 
کرد که لازم اس��ت تحقیقات بیشتری توسط 
متخصص��ان امر در این ح��وزه صورت گیرد . 
در گ��زارش بعد راهکار مقابله با این پدیده را 

دنبال خواهیم کرد.

زلزله، آب و بحران
اگرچه عوامل متعددی در بحران دریاچه ارومیه نقش دارند اما گسل ها و بروز زلزله را نمی توان در این زمینه نادیده گرفت
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ویـــژه

اختصاص بودجه سلامت به 
دامپزشکی، ضروری است

از ابتدای امسال یعنی حدود 9 ماه پیش به وزارت 
بهداش��ت، درمان و آموزش پزشکی، پیشنهاد دادیم 
که برای افزایش و ارتقای اس��تانداردهای س��امت 
و بهبود کیفیت غذا، بخش��ی از بودجه س��امت به 

سازمان دامپزشکی اختصاص یابد.
آنچه مش��هود اس��ت اینکه بخش قابل توجهی از 
سامت مردم در گرو تاش ها و فعالیت های خانواده 
دامپزش��کی اس��ت و محوریت این تاش ها بر عهده 

سازمان دامپزشکی کشور قرار دارد . 
با توجه به رشد و پیش��رفت های علمی و دانش 
دامپزش��کی ام��ا همچنان یک س��ری بیماری های 
مش��ترکی بین انس��ان و دام وج��ود دارند که در 
دام ها هیچ عایمی ندارند . س��ازمان دامپزش��کی 
کش��ور برای ارتقای س��امت جامع��ه و افراد باید 
دام های��ی را ک��ه هیچ عامتی از بیم��اری در آنها 
مش��اهده نمی ش��ود، آزمایش کنند تا با شناسایی 
بیماری ها و درمان آنها از انتقال ش��ان به انسان ها 

جلوگیری شود . 
ب��ه این ترتیب و در کنار این تاش ها، س��امت 
فرآورده ه��ای خ��ام دامی مانند ش��یر، گوش��ت، 
تخم مرغ و غیره بر عهده سازمان دامپزشکی است 
و بخش��ی از س��امت جامعه را این سازمان تامین 
می کند . بخشی از بیماری هایی که در انسان و دام 
مش��ترک هس��تند، پیامدها و مسائل اقتصادی نیز 
به دنبال دارند . از جمله این بیماری ها می توان به 

تب مالت اشاره کرد.
ب��ر همین اس��اس و ب��ا توجه به ای��ن موضوع 
که فعالیت و خدمات دامپزش��کی، در راس��تای 
 9 تکمیل س��امت و بهداش��ت انسان هاست، ما 
ماه پیش، از وزیر بهداش��ت خواس��تار اختصاص 
بخشی از بودجه س��امت به سازمان دامپزشکی 

شدیم .
 جن��اب وزیر و یکی از مس��ئولان دیگ��ر نیز قول 
مساعد داده اند اما تاکنون محقق نشده است . تاش 
می کنی��م این موض��وع به موافقت مجلس برس��د و 
بخشی از اعتبارات سامت برای سازمان دامپزشکی 
اختصاص یابد تا قس��متی از بودجه سامت انسان، 
در عرصه دامپزشکی به مصرف برسد و هزینه شود . 
سازمان دامپزشکی به جد پیگیر این موضوع است و 
امیدواریم ب��ا موافقت مجلس و همکاری دولت، این 

مهم به تحقق برسد.

8 محصول اساسی روی دست مان 
مانده است

وزیر جهاد کش��اورزی اعام کرد: بخش کش��اورزی 
در زمین��ه بازاریاب��ی و صادرات به ش��دت رنج می برد؛ 
به گونه ای که هفت، هش��ت محصول اساسی کشاورزی 
از قبیل مرغ، تخم مرغ، س��یب و خرما روی دس��ت مان 

مانده و در بازاریابی شان گرفتار شده ایم.
به گزارش ایسنا، محمود حجتی در نشست مشترک 
اعضای هیات نمایندگان اتاق بازرگانی ایران اظهار کرد: 
عمده مشکلی که سر راه اقتصاد ما وجود دارد این است 
که تولید در کش��ور با توجه به سازوکارهایی که داریم 
اقتص��ادی نیس��ت و اگر تولیدی داریم در حاش��یه آن 
می توانیم چیزهای دیگری را کس��ب کنیم. این مسئله 
در بخش کشاورزی و به صورت بیشتر در بخش صنعت 

وجود دارد.
وی افزود: باید راهکاری پیدا کنیم که تولید در کشور 
اقتصادی شود. متاس��فانه س��ازوکارهایمان به گونه ای 
اس��ت که در آنجایی که تولی��د داریم نمی توانیم آن را 
به بازار هدف برس��انیم و از طرفی به صورت ناخودآگاه 
دنبال این هس��تیم که اگر ارزی در اختیار داریم تولید 
سایر کش��ورها را وارد کنیم. امروز بخش کشاورزی در 

این زمینه به شدت رنج می برد.
وزیر جهاد کش��اورزی ادامه داد: امروز در تخم مرغ و 
مرغ دچار بحران هس��تیم، زیرا بیش از یک میلیون تن 
م��ازاد تولید داریم. با وجود آنکه صادرات ما بیش از دو 

برابر شده است.
وی اف��زود: در زمینه س��یب و خرما همین مش��کل 
وج��ود دارد و بیش از ی��ک میلیون ت��ن اضافه تولید 
در زمینه تولید س��یب داریم. همچنی��ن خرماها روی 
دست مان باقی مانده است. ما حداقل باید 500 هزار تن 
سیب صادر کنیم، اما در حال حاضر بیش از 200 هزار 
تن امکان صادرات نداریم. البته در زمینه صادرات میگو 

افزایش 80 درصدی داشته ایم.

ایجاد شهرک های صنعتی 
کشاورزی ضروری است

رییس مجمع هماهنگی تشکل های کشاورزی ایران 
ایجاد هرچه سریع تر شهرک های صنعتی کشاورزی در 
کش��ور را الزامی دانست و گفت: طبق آمارهای موجود 
میزان تلفات محصولات بخش کش��اورزی سالانه بین 

20 تا 22 درصد است. 
مس��عود اس��دی در گفت و گو با ایرنا، درب��اره میزان 
تلفات بخش کش��اورزی افزود: متاس��فانه بخش عمده 
تلفات محص��ولات کش��اورزی به نحوه بازار رس��انی و 
نداش��تن صنای��ع تبدیل��ی و تکمیلی مناس��ب مربوط 

می شود. 
وی اظهار کرد: طبق آمارهای سالانه میزان ضایعات 
و تلف��ات محص��ولات کش��اورزی متف��اوت اس��ت، به 
طوری که در برخی س��ال ها حج��م تلفات افزایش و در 

برخی سال ها اندکی کاهش می یابد. 
وی تاکی��د کرد: برای برون رفت از این مش��کل، باید 
شهرک های صنعتی کشاورزی هرچه سریع تر در کشور 
اجرایی ش��ود. هم اکن��ون ایجاد ش��هرک های صنعتی 

کشاورزی در کشور در دستور کار دولت قرار دارد. 

یادداشت

کشــت

مهدی خلج
رییس سازمان دامپزشکی کشور

وحیدرضا شادفر

مترجم: سارا گلچین



به گزارش مهر به نقل از نیویورک دیلی نیوز، باراک اوباما جمعه ش��ب با اس��تقبال 
از اعضای س��ازنده فیلم »س��لما« که درباره مقطعی از مبارزات مارتین لوترکینگ در 

جنبش مدنی است، به تماشای این فیلم نشست. 
ب��ه این ترتیب توپی را که اس��کار به زمین زده بود، اوباما برداش��ت. اس��کار از 
نام��زد کردن بازیگر مرد ای��ن فیلم که در نقش مارتین لوترکینگ ظاهر ش��ده و 
کارگ��ردان زن سیاهپوس��ت این فیلم خودداری کرد. پنجشنبه ش��ب و در انتهای 
روزی که در آغازش مراس��م اعلام اسامی نامزدهای اسکار برگزار شد، کاخ سفید 
اعلام کرد این فیلم جمعه ش��ب برای رییس جمهوری و با حضور دس��ت اندرکاران 

ساخت آن به نمایش درمی آید. 
اس��کار 20 نام��زد بخش بازیگری را که ش��امل بازیگران زن و م��رد در نقش های 
اصلی و مکمل می ش��ود، از میان سفیدپوس��تان انتخاب کرد. لیست کارگردانان نیز 
تقریب��ا همه سفیدپوس��ت بودند و تنها آلخاندرو ایناریتو کارگ��ردان »مرد پرنده ای« 

لاتین تبار بود. »س��لما« تنها به عنوان یکی از هش��ت فیلم نامزد ش��ده برای بهترین 
فیلم جای گرفته اس��ت. این در حالی اس��ت که دیوید اویلوو بازیگر بریتانیایی نقش 
لوترکین��گ از نامزدهای گلدن گلوب بود. فیلم »س��لما« را اوپ��را وینفری تهیه کرده 
است. همچنین انتظار می رفت آوا دوورنای به عنوان نخستین زن آمریکایی- آفریقایی 

نامزد کارگردانی اسکار شود. 
با این حال پیش از اعلام اس��امی، او گفته بود می داند نامزد نمی ش��ود چون زن و 
سیاهپوس��ت اس��ت. او گفته بود این برای من مهم نیست، اما می دانم برای خیلی از 

مردم اهمیت دارد. 
اوبام��ا چندی پی��ش در گفت وگو با مجله »پیپل« اعلام ک��رده بود »بچگی« فیلم 
م��ورد علاق��ه اش در س��ال 2014 اس��ت. در عین حال روز دوش��نبه به عن��وان روز 
لوترکینگ در تاریخ آمریکا شناخته می شود و به همین مناسبت سینماها این  مارتین 

فیلم را نیم بها برای دانش آموزان و دانشجویان نمایش خواهند داد. 

معاون س��اماندهی امور جوان��ان وزارت ورزش با بیان 
اینکه هم اکنون 300 سایت همسریابی به طور غیرقانونی 
در کش��ور فعالی��ت می کنند، گفت: با همکاری موسس��ه 
تبی��ان ت��ا یک ماه دیگر از س��ایت رس��می همس��ریابی 

رونمایی می شود. 
به گزارش ایرنا محمود گلزاری طی س��خنانی در برنامه 
نشس��ت آموزشی مشورتی ازدواج و س��لامت جوانان که 

روز گذش��ته در مرکز بهداش��ت جنوب تهران برگزار شد 
همچنین حوزه مش��اوره قبل از ازدواج را بس��یار آشفته 
دانس��ت و گفت: نگران هس��تیم که نگاه مردم به جامعه 
متخصص��ان مش��اور، منفی ش��ود اما از س��وی دیگر اگر 
مش��اوران قبل از ازدواج نباشند، مسئله ازدواج در کشور 

بحرانی می شود.
بررس��ی  از  س��خنانش  از  دیگ��ر  بخش��ی  در  وی 

چالش ه��ا و بحران ه��ای ازدواج در هف��ت حوزه خبر 
داد. گل��زاری بی انگی��زه ب��ودن بخش��ی از جوانان به 
ازدواج، مش��کل همسریابی، مش��اوره قبل از ازدواج، 
آموزش های ازدواج، مشاوره بعد از ازدواج، مشکلات 
قانون��ی در فرآیند طلاق و مدیری��ت بعد از طلاق را 
هفت بحران ازدواج در کش��ور عن��وان کرد که مورد 

بررسی قرار گرفته اند. 

سایترسمیهمسریابیرونماییمیشود

یکسومداعشاروپاییاند
روزنامه فرانس��وی فیگارو در خبری اعلام کرد که یک س��وم تروریست هایی که در 

کنار داعش می جنگند از اروپا آمده اند. 
فیگارو در خبری نوش��ت: یک سوم از کس��انی که در کنار داعش در سوریه و عراق 

می جنگند اروپایی هستند. 
در همین راس��تا ش��بکه خبری روسیه الیوم به نقل از یک مقام مسئول در وزارت 
خارجه روس��یه اعلام کرد که بیش از 800 روس��ی در کنار داعش در سوریه و عراق 
می جنگند. یکی از مس��ئول بخش مقابله با چالش ها در وزارت خارجه روس��یه اعلام 
ک��رد که از بین این 800 تن چند ت��ن چچنی و چند تن از مناطق دیگر در منطقه 
ش��مال قفقاز هس��تند. این مسئول روس��ی در ادامه گفت: برخی از این افراد که در 
کن��ار داعش در عراق و س��وریه می جنگن��د از آوارگان چچنی هس��تند که به اروپا 

منتقل شده اند.

انتخابهایامسالاسکار

سیاهان تماشا کنند

ب��ه گزارش رویترز، محمدجواد ظریف وزیر امور خارجه 
ایران و لوران فابیوس همتای فرانس��وی اش روز جمعه با 
یکدیگر در پاریس دیدار و درخصوص مذاکرات هس��ته ای 

گفت وگو کردند. 
علاوه بر این وزرای امور خارجه ایران و آمریکا با یکدیگر 
در پاریس ملاقات داش��ته اند. یک مقام ارشد وزارت امور 
خارج��ه آمریکا اعلام ک��رد که این دو نف��ر در هفته های 
پی��ش رو دیدارهای دیگری با یکدیگر خواهند داش��ت اما 
جزییات بیش��تری در این باره ارائه ن��داد. هدف اصلی از 
س��فر وزیر امور خارجه آمریکا به پاریس گرامیداشت یاد 
17 قربانی حمله تروریس��ت ها به ش��هروندان فرانسوی و 

دیدار با لوران فابیوس بوده است. 

س��خنگوی وزارت خارجه فرانس��ه در این ب��اره گفت: 
این دیدار فرصتی بوده اس��ت برای تکرار موضع فرانس��ه 
درخصوص دستیابی به توافقی که ماهیت صلح آمیز برنامه 
هس��ته ای ایران را تضمین کند. یک دیپلمات ارشد غربی 
نزدیک به مذاکرات هسته ای درباره روند کنونی رایزنی ها 
میان ای��ران و گروه 1+5 گفت: به رغم اینکه همه طرف ها 
خواستار دس��تیابی به یک راه حل نهایی هستند پیشرفت 
بس��یار کمی از م��اه نوامبر تاکنون حاصل ش��ده اس��ت. 
ایرانی ها هنوز تصمیمات لازم برای دستیابی به یک توافق 
خوب را نگرفتند. من احس��اس می کنم که مسائل به طور 
اساس��ی باز نش��ده و ما هنوز فاصله زیادی تا دستیابی به 

توافق نهایی داریم. 

مذاکراتازنگاهرویترز

دولتمالزیازکمیس�اریایعالی
سازمانمللمتحددرامورپناهندگان
خواس�تدری�کچارچ�وبزمانی
سهماههنس�بتبهانتقالدههاهزار
پناهجویکشورهایمختلفازجمله
ایرانبهکشورهایدیگراقدامکند.

نخس�توزیرع�راقدرس�خنانی
تصریحکرد:اهانتبهپیامبراکرم)ص(
درنشریه»شارلیابدو«هیچارتباطی

باآزادیبیانندارد.
روزنامهفرانسویفیگارودرخبریاعلام
کردکهیکسومتروریستهاییکهدر

کنارداعشمیجنگندازاروپاآمدهاند.
بازدیدرییسجمهورازموزهملیورونماییازآثارباستانیخوروین

تیتر اخبار

محمدعلی شاعری، رییس س��تاد محیط زیست و اقتصاد 
پایدار ش��هرداری تهران در نشست خبری هفته هوای پاک 
با اش��اره به بخشنامه شهردار تهران در خصوص هفته هوای 
پاک عن��وان کرد: براس��اس این بخش��نامه تمامی مدیران 
و کارشناس��ان شهرداری در روز دوش��نبه 29 دی ماه بدون 
استفاده از خودروهای شخصی در روز هوای پاک به محل کار 
خود بیایند. همچنین ف��روش طرح ترافیک روزانه در هفته 
هوای پاک از 29 دی ماه تا پنجم بهمن ماه ممنوع خواهد بود. 
معاینه فنی خودروهای در خدمت شهرداری تهران در همه 
سازمان ها، بخش های زیرمجموعه شهرداری تهران از جمله 

تاکس��ی ها، اتوبوس ها، خودروهای آتش نشانی، خودروهای 
اداری و گش��ت های بخش های مختلف شهرداری تهران در 
تمام مراکز معاینه فنی باید انجام ش��ود. علاوه بر آن تدابیر 
لازم برای منع کامل تردد خودروهای دودزا در محدوده طرح 
ترافیک و سطح شهر تهران باید به طور کامل ممنوع باشد. 

ش��اعری در ادام��ه از بازدید تاسیس��ات و معاینه فنی 
س��اختمان های ش��هرداری تهران در این نقشه خبر داد و 
گف��ت: این اقدام با هدف کنترل آلایندگی موتورخانه ها و 
وس��ایل گرمایشی در راستای بهینه س��ازی مصرف انرژی 

انجام خواهد شد. 

ممنوعیتفروشطرحترافیکروزانهدرهفته»هوایپاک«

روزگذش�تهروزنام�همردمام�روزبه
دستورمقامقضاییتوقیفشد.

چمرانرییسش�ورایش�هرتهرانبا
اش�ارهبهدس�تورکارش�ورابرایبررسی
بودجهسال1394شهرداریتهرانگفت:
مقررشدهبرتعدادجلسههایعلنیشورا
اضافهش�ودتابررس�یبودجهباس�رعت

بیشتریانجامشود.
وزیربهداش�تبابیاناینکهاگرمالیات
مناس�بوضعش�ود،مصرفسیگارحتما
کاهشپیداخواهدکردیکیازراهکارهای
مقابلهبااستعمالدخانیاتراوضعمالیات

برخردهفروشیسیگاردانست.

معاونتوسعهمدیریتوبرنامهریزیمنابعدانشگاهعلومپزشکیتهرانازتدوین
وصدورشناس�نامهجهتبیمارانصعبالعلاجوبیبضاعتوتهیهشناسنامه

بیماراننیازمندخبرداد

تیتر اخبار

مدیر س��امانه ف��روش بلیت سی و س��ومین جش��نواره 
بین الملل��ی تئاتر فجر از آغ��از پیش فروش اینترنتی بلیت 

آثار حاضر در این دوره جشنواره از امروز خبر داد. 
حس��ن جودکی درباره وضعیت پیش ف��روش بلیت آثار 
حاضر در سی و س��ومین جش��نواره بین الملل��ی تئاتر فجر 
ب��ه مهر گف��ت: از امروز پیش فروش بلی��ت آثار حاضر در 
سی و س��ومین جشنواره بین المللی تئاتر فجر آغاز می شود 
و علاقه من��دان به خری��د بلیت آثار جش��نواره می توانند 
از طریق س��امانه اینترنت��ی »ایران کنس��رت«، بلیت  آثار 

مدنظرشان را خریداری کنند. 
وی درباره امکان فروش روزانه بلیت ها از طریق گیش��ه 
فروش بلیت س��الن های میزبان آثار جش��نواره سی و سوم، 
تاکید ک��رد: هیچ ظرفیتی برای ف��روش روزانه بلیت آثار 
جش��نواره از طریق گیشه فروش بلیت سالن های نمایشی 
میزب��ان وجود ن��دارد و ف��روش کل ظرفی��ت بلیت های 
جش��نواره از طریق اینترنت و س��امانه معرفی شده، انجام 
می ش��ود. البته در روز اجرای آثار نیز س��امانه فروش باز 

خواهد بود.
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هارول�درامی�سفقید،بع�دازمرگش
درمراس�م2015انجمننویسندگانفیلم

آمریکاموردتجلیلقرارخواهدگرفت.
مدیرانجدیدمرکزهنرهاینمایشیو
رادیوتهرانازس�ویمعاونصدامنصوب

شدند.
ریی�سش�ورایعال�یتهیهکنندگان
ازمخالف�تاعضایکمیس�یونفرهنگی
مجل�سباجلوگی�ریازاک�رانفیلمهای

دارایمجوزصحبتکرد.

فیلمسینمایی»اعترافاتذهنخطرناکمن«بهکارگردانیهومنسیدیبابازی
نگارجواهریانوبابکحمیدیانبهزودیتحویلدفترجشنوارهفجرمیشود

تیتر اخبار

راه صع��ود کره جنوبی برای حض��ور در نیمه نهایی جام 
ملت های آس��یا با شکست اس��ترالیا تسهیل شد. این تیم 
چنانچه به نیمه نهای��ی راه پیدا کند احتمال دارد با ایران 
ب��ازی کند. به گ��زارش خبرنگار اعزامی مهر از اس��ترالیا، 
چنانچ��ه ک��ره بتواند مقابل تیم دوم گ��روه B که یکی از 
تیم های ازبکستان، چین و عربستان خواهد بود به برتری 
برسد، به نیمه نهایی راه پیدا خواهد کرد. از آن سو چنانچه 
ایران دو بازی آینده خود را با برتری پش��ت سر بگذارد، با 
این تیم بازی می کند. ایران ابتدا باید روز دوش��نبه مقابل 
امارات به برتری برسد تا به عنوان صدرنشین راهی مرحله 
یک چه��ارم نهایی ش��ود. در آن بازی تی��م ملی با یکی از 

تیم ه��ای ژاپن، عراق یا اردن دی��دار خواهد کرد. پیروزی 
در آن دی��دار یعنی رویارویی م��ردان کارلوس کی روش با 
کره جنوب��ی. کره جنوبی و ایران در ادوار گذش��ته همواره 
در مرحل��ه یک چهارم نهایی با هم بازی کرده اند. در جام 
ملت ه��ای 1996 امارات، تیم ایران با نتیجه ش��ش بر دو 
مقابل کره به برتری رسید. در جام ملت های 2000 لبنان 
با نتیجه دو بر یک به این تیم باختیم و در سال 2004 با 
حساب چهار بر سه به پیروزی رسیدیم. در جام ملت های 
2007 نوبت کره بود که در ضربات پنالتی مقابل ایران به 
برتری برسد و در جام ملت های 2011 قطر هم کره ای ها 
با تک گلی دیرهنگام موفق شدند تیم ملی را حذف کنند.

احتمالرویاروییتیمملیفوتبالایرانباکرهجنوبیدرنیمهنهایی

باتصمی�مکادرفنی،آبیپوش�انبه
مدتدوروزاستراحتخواهندکرد.

بازیک�نبرزیل�یک�هقراراس�تبا
حض�وردرایرانب�اتاییدنهای�یکادر
فنیپرسپولیسنسبتبهانعقادقرارداد
ب�اویاقدامش�ود،امش�بواردتهران

خواهدشد.
مهاج�مجوانتیمملیایرانس�ردار
آزم�ونازام�روزدرتمرین�اتگروهی

شرکتخواهدکرد.
س�رمربیتیمفوتبالبایرنمونیخمیگویدکیروشچهرهشناختهش�دهای

استوامیدواراستایرانقهرمانآسیاشود

تیتر اخبار
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تعلیقاجرایحکمشلاقوبلاگنویسسعودی تظاهراتسراسریمسلمانانجهاندرمحکومیتاهانتبهپیامبر
دومی��ن جلس��ه اجرای حک��م هزار ضربه ش��لاق به ی��ک وبلاگ نوی��س منتقد 
عربس��تان س��عودی به »دلایل پزش��کی« ب��ه تعلیق درآمد. رائف ب��دوی به اتهام 
»توهین به اس��لام« به 10 س��ال حبس، هزار ضربه ش��لاق و جریمه نقدی کلان 

محکوم شده است. 
ب��ه گ��زارش دویچه وله، جمع��ه )16 ژانویه( اجرای دومین نوب��ت از حکم هزار ضربه 
ش��لاق به وبلاگ نویس س��عودی، به ش��کل موقت به تعلیق درآمد. قرار بود رائف بدوی، 
برای دومین بار در ملأ عام ش��لاق زده ش��ود. سازمان عفو بین الملل با اعلام این خبر در 
توئیتر رس��می خود خبر داد که مقامات قضایی »دلایل پزش��کی« را علت تعلیق اجرای 

حکم اعلام کردند. 
رائ��ف بدوی، وبلاگ نویس و رونامه نگار اهل عربس��تان س��عودی، به دلیل راه  انداختن 
وب س��ایتی به اس��م »لیبرال های آزاد س��عودی« در دادگاه به اتهام »توهین به اسلام«، 
»جرایم سایبری« و اتهام کم سابقه »سرپیچی از پدر خود« محاکمه و به 10 سال حبس، 

هزار ضربه شلاق و جریمه نقدی معادل 230 هزار یورو محکوم شد. 
مقامات قضایی دس��تور دادند این وبلاگ نویس هر هفته در ملأ عام 50 ضربه ش��لاق 
بخورد تا بالاخره تمامی حکم س��نگین هزار ضربه ش��لاق اجرایی ش��ود. هفته گذش��ته 
نخس��تین نوبت از 50 ضربه ش��لاق این وبلاگ نویس در شهر جده اجرا شد. قرار بود هر 

هفته بعد از نماز جمعه، حکم او در ملأ عام اجرا شود. 
رائف بدوی خود پدر سه فرزند است. همسر و فرزندان او بعد از دستگیری او عربستان 
را ترک کردند و در کانادا پناهنده شدند. مقامات سعودی از نیمه سال 2012 وب سایت 
بدوی را مس��دود و از دسترس خارج کردند. س��ازمان »عفو بین الملل« تاکنون بارها به 

حکم رائف بدوی اعتراض کرده است. 
روت یوتن��ر، مس��ئول خاورمیانه در س��ازمان »عف��و بین الملل« ش��اخه آلمان، 
ب��ه خبرگزاری آلم��ان گفت که ای��ن تعلیق موقت ب��ه مثابه »پی��روزی کوچک« 
در نتیج��ه اعتراض ه��ای گس��ترده بین الملل��ی ب��ه حک��م ناعادلان��ه  در حق این 
وبلاگ نوی��س منتقد حکومت س��عودی اس��ت. امیدواریم تلاش ه��ا و اعتراض های 
هم��ه آنها ک��ه علیه این حکم ناعادلانه به پا خاس��تند، بتواند ب��ه تغییر حکم رائف 

بدوی منجر شود.

مس��لمانان سراس��ر جهان روز جمعه با برگزاری تظاهرات و تجمعات مختلف اعتراض 
خود را نسبت به بازنشر کاریکاتورهای توهین آمیز به پیامبر اکرم )ص( در مجله شارلی 
ابدو اعلام کردند. به گزارش روزنامه الیوم السابع، صدها سودانی روز جمعه در تظاهراتی 
بازنش��ر کاریکاتورهای موهن به پیامبر اکرم)ص( را از س��وی مجله فرانسوی شارلی ابدو 
محکوم کردند و خواس��تار اخراج سفیر فرانسه از س��ودان شدند. این تظاهرات به دنبال 
فراخوان هیأت علمای س��ودان و از مسجد بزرگ این شهر به سمت مرکز سفارت فرانسه 
برگزار ش��د و نیروهای پلیس س��ودان س��فارت و مرکز فرهنگی فرانس��ه در خارطوم را 

محاصره کردند تا مانع از هرگونه اقدام خشونت آمیز احتمالی و آشوب شوند. 
به گزارش ایس��نا،  در فلس��طین نیز ده ه��ا نفر پس از اقامه نماز جمعه در مس��جد 
الاقصی نس��بت به اقدامات اخیر مجله ش��ارلی ابدو اعتراض کردند و پرچم فرانس��ه 
را آتش زدند. در الجزایر نیز تظاهرات مش��ابهی برگزار ش��د ک��ه در پی آن پلیس با 
تظاهر کنندگان در پایتخت این کش��ور درگیر ش��د و تع��دادی از نیروهای پلیس در 
ای��ن درگیری ها زخمی ش��دند. علاوه بر این صدها تظاهر کنن��ده دیگر از جمله چند 
زن و ک��ودک الجزایری نیز در یک اعتراض مس��المت آمیز در واکنش به این اقدامات 
مجله ش��ارلی ابدو، در حالی که تکبیر می گفتند، پلاکارد هایی با مضمون »من محمد 
هس��تم« به زبان های فرانسه و عربی در دست داشتند. هیات علمای عربستان نیز در 
واکنش به بازنش��ر کاریکاتورهای موهن به پیامبر اکرم)ص( از س��وی مجله فرانسوی 
به تیراژ س��ه میلیون نس��خه،  این اقدام را به ش��دت محکوم کردند و آن را اقدامی در 
خدم��ت به افراطی هایی که به دنبال بهانه ای برای قوم کش��ی و اقدامات تروریس��تی 
هس��تند، دانس��تند. در اردن نیز نزدیک به دو هزار اردن��ی روز جمعه به خیابان های 
امان رفتند تا اعتراض خود را به اقدام نخس��تین ش��ماره مجله ش��ارلی ابدو که پس 
از حمله تروریس��ت ها به دفتر آن در پاریس منتش��ر ش��د و روی جلد آن تصویری از 
پیامبر اکرم )ص( چاپ شده بود، اعلام کنند. در این تظاهرات که پس از نماز جمعه 
برگزار ش��د اعضایی از گروه اخوان المسلمین و جنبش های جوانان به مرکز شهر امان 
آمدند و در محکومیت تصاویر چاپ ش��ده در مجله ش��ارلی ابدو، شعارهایی سر دادند. 
تظاهر کنندگان اردنی تاکید کردند تا زمانی که س��فارت فرانس��ه از مردم این کش��ور 

عذرخواهی نکند به اعتراضات خود ادامه خواهند داد. 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش



تکالیف قانونی تامین کنندگان در 
تبلیغ کالاها و خدمات در قانون 

تجارت الکترونیکی کشور 

با توجه به اهمیت نقش تبلیغات مبتنی بر صداقت 
و پرهی��ز از فریبکاری در تبلی��غ کالاها و خدمات در 
تج��ارت الکترونیک��ی در جلوگی��ری از نقض حقوق 
مصرف کنندگان در انتخاب آگاهانه محصولات مورد 
نیاز از س��وی آنها، فصل دوم مبحث اول از باب سوم 
قانون تجارت الکترونیکی مصوب س��ال 1382 قواعد 
ناظ��ر بر تبلیغات و بازاریابی در تجارت الکترونیکی را 
مقرر داش��ته است . تکالیف قانونی تامین کنندگان در 

تبلیغ کالاها و خدمات به شرح زیر است: 
1 - خودداری تامین کنندگان از ارتکاب فعل یا ترك 
فعلی که به مش��تبه ش��دن یا فریب مخاطب منتهی 

شود
ممکن اس��ت در اثر انجام اقدام��ات یا خودداری از 
اقدامات��ی که به تبلیغات و بازاریابی کالاها و خدمات 
ارتباط می یابد، مصرف کنندگان و مخاطبان تبلیغات 
مزبور مرتکب اشتباهی شوند و با خریداری و مصرف 
کالاها و خدمات معرفی شده در تبلیغ، انتظارات ایجاد 
ش��ده در آنها نسبت به کالاها و خدمات مزبور تامین 
نشود . علاوه بر آن برخی اقدامات مانند ذکر مطالبی در 
تبلیغ راجع به ویژگی های کالاها و خدمات مورد نظر 
به صورت اغراق آمیز یا غیر واقعی، یا خودداری از بیان 
نکات قابل توجه درباره کیفیت آنها ممکن اس��ت به 
فریب مصرف کنندگان و مخاطبان تبلیغ منتهی شود. 
از این رو ماده )50( قانون تجارت الکترونیکی کش��ور 
مقرر داشته است که تامین کنندگان در تبلیغ کالا و 
خدمات خود نباید مرتکب فعل یا ترك فعلی شوند که 
سبب مشتبه شدن یا فریب مخاطب از حیث کمیت 
و کیفیت شود . ماده )50( ارتکاب فعل یا ترك فعلی 
را که به مش��تبه شدن یا فریب مخاطب تبلیغ منجر 
شود ممنوع ساخته است . به عبارت دیگر تامین کننده 
را ملزم کرده است که از اعتماد مخاطب برای مشتبه 
شدن یا فریب وی سوءاستفاده نکند و مرتکب تدلیس 
در معامله الکترونیکی نش��ود . مش��تبه شدن و فریب 
مخاطب ممکن اس��ت با خودداری از بیان عیبی که 
در کالا یا خدم��ت مورد تبلیغ وجود دارد، روی دهد 
یا با نسبت دادن وصفی غیرواقعی در آن تحقق یابد . 
در هریک از ای��ن دو صورت جلوه ای از فریبکاری در 
تبلیغ مشاهده می ش��ود . بنابراین قانون گذار ارتکاب 
آنها را ممنوع دانسته و برای اشخاص متخلف تحمل 
مجازات پیش بینی ش��ده را مقرر داشته است . اگرچه 
در ماده مزبور اصطلاحات فعل و ترك فعل به صورت 
عام ب��ه کار رفته، اما این نکته قابل توجه اس��ت که 
مصادیق فعل و ترك فعل حس��ب مورد و با عنایت به 
نوع کالا یا خدمت متفاوت خواهند بود و برای تعیین 
آ نه��ا می توان رویه حرفه ای مورد اس��تفاده در زمینه 
عرض��ه و ف��روش کالاها و خدمات مختل��ف را معیار 
مناسبی دانست که با استفاده از اظهار نظر کارشناسی 

قابل استناد خواهد بود . 

2 - خودداری از به خطر انداختن سلامت افراد
ماده )51( قانون تجارت الکترونیکی مقرر داش��ته 
اس��ت که تامین کنندگان��ی که برای ف��روش کالا و 
خدمات خود تبلیغ می کنند، نباید س��لامتی افراد را 
به خطر اندازند . یک��ی از نمونه های قابل ذکر در این 
زمینه تبلیغ راجع به مواد خوراکی یا آشامیدنی است . 
ممکن اس��ت درباره مفید بودن کالای عرضه ش��ده 
به عنوان کره نباتی برای همه مصرف کنندگان تبلیغ یا 
نوشیدن نوشابه های گازدار برای کلیه مخاطبان تبلیغ 
توصیه شود. حال آنکه مصرف این گونه کالاها ممکن 
است براس��اس موازین بهداشتی و طبی برای برخی 
گروه های س��نی مانند س��المندان و ک��ودکان مفید 
نباشد  . بنابراین خودداری از به خطر انداختن سلامتی 
مصرف کنندگان بای��د در تبلیغ تامین کنندگان مورد 

توجه قرار گیرد . 
3 - ارائه اطلاعات دقیق، صحیح و روشن درباره کالا 

و خدمات مورد تبلیغ 
ماده )52( قانون تجارت الکترونیکی مقرر داش��ته 
اس��ت که تامین کننده باید به نح��وی تبلیغ کند که 
مصرف کننده به طور دقیق، صحیح و روشن اطلاعات 
مرب��وط ب��ه کالا و خدم��ات را درك کن��د . بنابراین 
تبلیغات راجع ب��ه کالاها و خدمات مورد نظر باید به 
صورتی انجام شود که از ایجاد ابهام برای مصرف کننده 
جلوگیری شود . ماده 52 نحوه انجام تبلیغ درباره کالا 
و خدم��ات و به عبارت دیگر، الزامات مورد نظر قانون 
در تبلیغ��ات مزب��ور را تعیین کرده اس��ت تا با اعلام 
اطلاعات دقیق راجع به ویژگی های کالاها و خدمات، 
در مخاطب تبلیغ درك درست و واقع بینانه ای از آنها 
ایجاد ش��ود و بتواند کالا یا خدمات مورد نیاز خود را 

آگاهانه انتخاب کند.

پرتره های ناپدید شونده در آب

به منظور اطلاع رس��انی درب��اره تعداد اف��راد زیادی 
که هر س��ال ناپدید می ش��وند، س��ازمان عفو بین الملل 
هنرمندی به نام »نیکلاس کاش��این« را برای کشیدن 
یکس��ری نقاشی در آب خدمت گرفت که این نقاشی ها 
درس��ت مانند گمش��ده های متعدد در سرتاسر جهان، 
ناپدید خواهند ش��د. این نقاش��ی های آبی، موس��وم به 
»پرتره های محو ش��ونده« از خیابان های ش��هر به عنوان 
بوم نقاش��ی اس��تفاده کرده و چهره افرادی را به تصویر 
کش��یده اند که به ظاهر از بین رفته اند. این نقاشی ها به 
مناس��بت بزرگداش��ت روز بین المللی قربانیان »ناپدید 
ش��دن های اجباری« کش��یده ش��ده و آگاه��ی درباره 
 ش��کنجه و بی عدالت��ی پیرام��ون ای��ن موض��وع را بالا 
برده  اس��ت. برخ��لاف استنس��یل های گرافیت��ی قابل 
شست وش��و، این نقاش��ی های کشیده ش��ده با قلم مو 
حاص��ل لمس انس��ان ها هس��تند. هدف از انج��ام این 
شیرین کاری حک کردن این چهره های کشیده شده در 
ذهن انسان هاست. از همه مهم تر اینکه شیرین کاری فوق 
هیچ گونه زبال��ه ای در راه انتقال پیام خود به مخاطبان 

تولید نمی کند.

کوتاهی پیام تبلیغاتی
آی��ا می دانس��تید پیام های تبلیغات��ی طولانی کم 
ترین جاذبه را برای مخاطب��ان دارد؟ در تبلیغ باید 
اس��تفاده از الفاظ را کنار بگذارید و گمان نکنید اگر 
نکته ای که در کس��ب و کارتان هست، در تبلیغ تان 
نیاید، دیگران ش��ما را ضعی��ف فرض می کنند. بلکه 
س��عی کنی��د در تبلیغ ت��ان نقاط طلایی کس��ب و 
کار و تفاوت های��ش با هم صنف های ت��ان را مختصر 
و مفی��د روش��ن ک��رده و کاری کنید ک��ه مخاطب 
برای کس��ب اطلاعات تکمیلی خودش پیگیر ش��ما 
باش��د. فکر نکنید اگر وارد جزئیات ش��وید و خیلی 
حاش��یه پردازی کنی��د، تبلیغ تان موفق می ش��ود، 
بلکه برعکس. کوتاه حرف بزنید و تنها از ش��عارهای 

تکان دهنده و به یاد ماندنی کمک بگیرید.

تبلیغات خلاق

آگهی: خودکار Bic- شعار: بر باد رفته!
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آیا می دانستید

ایستگاه تبلیغات

نرگس فرجی

نگاهی به تبلیغات محیطی یک شرکت فنی و مهندسی

هیجان زدگی تبلیغاتی بعد از 30 سال سکوت

ش�رکت هایی ک�ه می خواهند در 
فعالیت ه�ای  برندین�گ  جه�ت 
تبلیغاتی داشته باشند، باید به چه 

فاکتورهایی دقت کنند؟ 
ای��ن موضوع به نوع برند بس��تگی 
دارد و نمی ت��وان یک نس��خه را برای 
تمام برند ها در نظر گرفت. برای شروع 
باید به این نکته دقت کرد برندی که 
می خواه��د در راس��تای معرفی خود 
کمپین های تبلیغات��ی برگزارکند آیا 
شرایط و جایگاه یک برند را پیدا کرده 
اس��ت؟ اگر آن برند تمام مسیر را به 
درستی طی کرده باشد باید براساس 
دیدگاه و استراتژی برند خود تبلیغاتی 
با هدف برندینگ و معرفی را ش��روع 
کند برای مثال در تمام دنیا برندهای 
معروف برای خود دفترچه هویت برند 
تعریف می کنند، این درحالی اس��ت 
که در کش��ور ما بسیاری از شرکت ها 
با این موضوع بیگانه هس��تند. شاید 
در زمینه هویت سازمانی شرکت های 
داخل��ی حرکت��ی ناقص انج��ام داده 
باش��ند ولی در زمینه دفترچه هویت 
برند که چارچوب و رفتار برند را برای 
کوتاه م��دت، میان م��دت و بلند مدت 
فعالیت  متاس��فانه  ترس��یم می کند 
منس��جمی را از ش��رکت ها ش��اهد 
نبوده ای��م. اگر دفترچ��ه هویت برند 
به درس��تی ترسیم شده باشد قبل از 
اینکه مشاور تبلیغاتی مسیر کمپین 
را با محورهای مختلف مشخص کند، 
خ��ود این دفترچه همه چی��ز را بیان 
خواه��د کرد و قبل از این مش��اوران 
برندس��ازی سازمان مس��یر تبلیغات 
را مش��خص خواهند کرد. بسیاری از 
ویژگی ه��ا و ش��رایط در این دفترچه 
مشخص می ش��ود. این درحالی است 
که درکشور ما هنوز در بسیاری مواقع 
برند با ن��ام تجاری  یا مارك اش��تباه 
گرفته می شود. برند دارای شخصیت 
و روح اس��ت و نمی توان صرفا با یک 
محصول باکیفیت به برند تبدیل شد. 
ب��ه هرحال تا وقتی تعریف درس��تی 
از برند در کش��ور ما ارائه نشود، ارائه 

کمپین بر محوریت برندینگ هم معنا 
پیدا نخواهد کرد. چون کمپین هایی با 
محوریت هدف فروش یا اطلاع رسانی 
یا تقویت جایگاه برند یا تثبیت جایگاه 
برند همگی به برندینگ و آن دفترچه 
بستگی دارند. بنابراین باید تمام موارد 
ذکر ش��ده با دقت مورد بررسی قرار 
بگیرد تا بتوان برای یک برند کمپینی 
با محوریت برندینگ انجام ش��ود. به 
هر حال تمام��ی برندهای موفق دنیا 
از زمان ش��کل گیری برند خود شروع 
به تبلیغات کرده ان��د و چون برمحور 
اه��داف برن��د بودند، درس��ت نتیجه 

گرفته اند.
نظرتان را در مورد کمپین شرکت 
کارواندیشه بیان کنید؛ به نظرتان 
مسیر درستی را طی کرده است؟ 
تبلیغات این شرکت سال گذشته با 
یکی از نام های تجاری آن ش��روع شد. 
سال گذشته ش��اهد اکران آگهی های 
اکوانرژی بودیم البته در آن زمان نامی 
از کارواندیشه گفته نشد ولی به هر حال 
نظر مخاطبان را به س��مت خود جلب 
کرد. آگهی های این شرکت آرام اکران 
شدند و معمولا نیز طراحی های خوبی 
داش��تند. آگهی هایی که برای منی که 
در این صنف فعال هستم، سوال برانگیز 
بود چون قب��ل از آن تا به حال نامی از 
ش��رکت کارواندیشه نش��نیده بودم. با 
تمام توصیفات، آگهی های این شرکت 
به امس��ال نیز رس��ید و در حال حاضر 
ش��اهد اکران طرح های جدیدی از این 
شرکت هس��تیم، اما آگهی های امسال 
با س��ال گذشته متفاوت است و مسیر 
دیگ��ری را ط��ی می کند. ای��ن تغییر 
مس��یر با اکران طرح 32 که یک آچار 
را نشان می داد خود را به خوبی نشان 
داد. همین آگهی باعث ش��د به سراغ 
این ش��رکت رفتم ت��ا اطلاعاتی دقیق 
از آن بیابم. براس��اس اطلاعات سایت، 
این شرکت در زمینه فنی و مهندسی 
به مشاوره های کلان مشغول است و از 
س��ال 60 فعالیت خود را شروع کرده 
اس��ت. در تبلیغات اخیر این ش��رکت 

دیگر ه��دف محصول خ��اص یا نامی 
جدید نیس��ت، بلکه به طور مس��تقیم 
روی نام کار و اندیشه متمرکز شده است. 
در واق��ع به نوعی تبلیغاتی با محوریت 
برندینگ را ش��اهد هستیم. هنوز چند  
وقتی از اکران طرح 32 نگذش��ته بود 
که ش��اهد طرح دیگری با فاکتور مداد 
بودی��م، بعد از مدتی کوتاه طرح کتاب 
و ش��ب یل��دا و بعد ط��رح حمایت از 
بیم��اران س��رطانی را از این ش��رکت 
مش��اهده کردیم. به نظرم این آگهی ها 
هدفی مش��خص را دنب��ال می کنند و 
می خواهند با اقداماتی مانند شب یلدا و 
حمایت از بیماران سرطانی تمایز خود 
را از برنده��ای دیگر مش��خص  کنند، 
اما من هنوز منتظر یک اتفاق هس��تم 
که بالاخره اکران پش��ت س��ر هم این 

همه آگهی به کجا ختم خواهد ش��د، 
آیا بالاخره به یک هدف می رس��ند یا 
اینکه همچنان آگهی های تازه ای از این 
شرکت ش��اهد خواهیم بود. به هرحال 
هدف بازاریابی این کمپین مش��خص 
نیس��ت و مخاطب را دچار سردرگمی 
می کند که بالاخره قضی��ه از چه قرار 

است. به هرحال این شرکت می خواهد 
نامی از خود در ذهن مش��تریان ایجاد 
کند ت��ا بتواند پش��توانه موفقی برای 
نام های دیگری که از این شرکت بیرون 
می آید باش��د. اگر موفق به این شود و 
بتواند مشتریان را به کار و اندیشه وفادار 
کند، ادامه مسیر برایش آسان تر است. 
چون وقتی مش��تری ببیند محصولی 
که در پش��ت نامش کارواندیشه است 
راحت تر می تواند به آن محصول اعتماد 
کن��د. البت��ه در آگهی ک��ه صحبت از 
حمایت از بیماران سرطانی می کند به 
نظر می رسد کارواندیشه به این سرعت 
به این نتیجه رس��یده که مشتریان آن 
را ش��ناخته اند و او می تواند به س��راغ 
فعالیت های حوزه مسئولیت اجتماعی 

برود.

این  انتش�ار آگهی های  س�رعت 
شرکت آنقدر زیاد است که هنوز 
چش�م مان به یک آگه�ی عادت 
نکرده فورا آگه�ی دیگری اکران 
نظرت�ان طراحان  ب�ه  می ش�ود؛ 
پی�ام  اثربخش�ی  ب�ه  آگهی ه�ا 
تبلیغات�ی ای�ن ش�رکت نیز فکر 

کرده اند؟ 
به نظرم این نقطه ضعف آگهی های 
این ش��رکت است. ش��اید این شرکت 
گروه مخاطب خاصی را در نظر گرفته 
که آنها آنقدر هوشمند هستند که به 
س��رعت پیام آگهی را دریافت و آن را 
تحلیل کنند. شاید این سرعت را بتوان 
در مورد آگهی ش��ب یل��دا درك کرد، 
ولی در م��ورد آگهی های دیگر باید به 
مخاطب فرصت تحلی��ل داد. به نظرم 
یک هیج��ان در تعوی��ض آگهی های 
این ش��رکت وجود دارد. یکی دیگر از 
م��واردی که در م��ورد آگهی های این 
شرکت باید بگویم، رسانه های استفاده 
ش��ده برای آن است. با توجه به سابقه 
شرکت، مش��تریان آن گروه خاصی از 
جامعه را پوش��ش می دهند درنتیجه 
به  نظر استفاده از رسانه های محیطی 
و عمومی برای این ش��رکت هزینه بر 
خواهد بود. البته شاید برداشت من از 
این شرکت اشتباه باشد، اما این نگرش 
براس��اس اطلاعات سایت این شرکت 
اس��ت. در نتیجه اگر اطلاعات سایت 
درس��ت باشد، بهتر بود این شرکت به 
سراغ رسانه هایی که مخاطبان خاص 
را پوش��ش می دهن��د، می رف��ت. باز 
تاکید می کنم به نظ��ر کار جذابی در 
حال اجراس��ت، ولی مشخص نیست 
که قرار است به کجا برسد و مخاطب 
باید چ��ه هدفی را دنب��ال کند. هنوز 
مشخص نیست که از لحاظ برندینگ 
کار و اندیشه چه چیزی را دنبال می کند 
و چ��ه زمانی قرار اس��ت حرف تازه ای 
به مخاطب بزن��د مانند زمانی که یک 
گوینده خوب دائم پیام های مختلف و 
قشنگی را به مخاطب می دهد، پیام های 
ج��ذاب مخاطب را به ادامه ش��نیدن 
حرف های گوینده مشتاق می کند ولی 
گوینده پیام ها شنونده را به یک هدف 
مشخص س��وق نمی دهد، گویی فقط 
می خواه��د مخاطب را س��رگرم کند. 
همی��ن موضوع در مورد کارواندیش��ه 
صدق می کند هنوز استراتژی آگهی ها 
برای من مش��خص نیست. اگر به یک 

س��رانجام خوب برسد باید به این برند 
تبریک گف��ت، چون ای��ن صبوری را 
معمولا میان شرکت های ایرانی شاهد 
نیس��تیم. اینکه ش��رکتی با صبوری 
یکس��ری آگهی اکران کند و بالاخره 
آن را به یک هدف مش��خص برس��اند 
کمتر در ایران شاهد آن هستیم. البته 
چنین ش��رکت های صب��وری؛ نیاز به 
مشتریان صبور نیز دارند. بالاخره این 
شرکت باید در نظر بگیرد که مخاطبان 
آگهی ها که شاید به مانند من که این 
حوزه را رصد می کنم صبور نباش��ند. 
اگر این شرکت نتواند تمامی پیام های 
آگهی ها را کن��ار یکدیگر قرار دهد به 
نظرم گل به خودی زده است. به نظرم 
دیگر زمان آن اس��ت ک��ه به مخاطب 
پیام اصلی را برس��اند. اگ��ر این اتفاق 
نیفتد، اتفاقی برای کارواندیش��ه پس 
از این همه آگهی صورت نگرفته است 
و حرکت آن مانند س��بزه شب عیدی 
می ماند که سیزده روز سبز بوده و بعد 
از سیزده روز به کناری رها شده است.

به طور کلی چه نکته متمایزی را در 
این مجموعه آگهی ها می بینید؟ 

در ن��گاه اول لوگ��وی این ش��رکت 
ب��ا خط نس��تعلیق به چش��م می آید. 
استفاده از خط نستعلیق برای لوگوی 
ش��رکتی که صحبت از م��درن بودن 
می کند کمی عجیب است و در ذهن 
مخاطب تضاد ایجاد خواهد کرد. نکته 
دوم انسجامی است که از سال گذشته 
تا به حال در طرح ها وج��ود دارد برای 
مثال در هم��ه طرح ها از فونت نازنین 
استفاده شده و فضای تصویر مشخص 
و خوب��ی در آنها به کار رفته اس��ت و 
خیلی س��ریع می خواهند پی��ام را به 
مخاطب برس��انند. البته ای��ن روند به 
خاطر این اس��ت که یک شرکت تمام 
کاره��ا را انج��ام داده و در این زمینه 
دقت داشته اس��ت. به هرحال با تمام 
توصیفات، کار و اندیشه هویت محیطی 
خوبی از خود نش��ان داده اس��ت، ولی 
هویت سازمانی از کارواندیشه در پس 

طرح ها تابه حال مشاهده نشده است. 

محمد نفر
کارشناس حقوق

این روزها تعدادی بیلبورد تبلیغاتی متفاوت در س�طح برخی شهرها 
مشاهده می ش�ود؛ آگهی هایی که با طراحی های زیبا اما نه چندان قابل 
فهم و با پیوند دادن اجسام در ظاهر بی ارتباط به هم، توجه عابران را به 
خود جلب می کنند. پایین آگهی ها یک نام نسبتا ناآشنا دیده می شود: 
»کار و اندیشه«؛ شرکتی که بعد از 32 سال فعالیت در بازار داخلی تصمیم 
گرفته که خود را در قالب یکسری آگهی محیطی به مخاطبان معرفی کند. 
این شرکت که با آگهی های برند اکوانرژی خود سال گذشته در تبلیغات 
محیطی خودنمایی ک�رد، به یک باره روند تبلیغات�ی آگهی های خود را 
تغییر داده و این بار نام و لوگوی کارواندیش�ه را به مخاطبان نشان داده 
اس�ت. آگهی های طراحی شده آنقدر به سرعت یکی پس از دیگری در 
فواصل کوتاه جایگزین هم می شوند که ارتباط با آنها برای مخاطبانی که 
سرگرم زندگی روزمره هستند، سخت است. به نظرمی رسد کارواندیشه 
می خواهد غیبت چند ساله خود را به یک باره جبران کند و به مشتریان 
خاص این ش�رکت از قدمت و س�ابقه خود بگوید. این ش�رکت علاوه بر 
معرفی برند، در جهت مسئولیت اجتماعی سازمانی خود نیز فعالیت هایی 
را به همراه موسس�ه محک در حال انج�ام دارد. همه چیز در مورد این 
ش�رکت به سرعت در حال پیشروی اس�ت. با نواب قزلباش، کارشناس 
تبلیغ�ات و برندینگ به تحلیل آگهی های کارواندیش�ه پرداخته ایم که 

مشروح آن را در ادامه می خوانید.

شاید در زمینه هویت سازمانی شرکت های داخلی 
حرکتی ناقص انجام داده باشند ولی در زمینه 

دفترچه هویت برند که چارچوب و رفتار برند را برای 
کوتاه مدت، میان مدت و بلند مدت ترسیم می کند 
متاسفانه فعالیت منسجمی را از شرکت ها شاهد 

نبوده ایم



 نقش عمر محصول 
در کیفیت بازاریابی

زمان��ی ک��ه از بازاریابی در ش��رکت ها س��خن به 
می��ان می آید، منظور چهار س��تون اصلی اس��ت که 
تمامی ش��رکت ها مایل هس��تند در بازارهای هدف 
خ��ود آنها را اس��توار کنند. محص��ول، مکان، قیمت 
و پیش��نهادهای ترویجی عناصری مرتبط با یکدیگر 
هس��تند که در صورت هماهنگی مناسب و منسجم 
به افزایش جذابیت فروش یک کالا منجر می ش��وند. 
مدیران ش��رکت های کوچک بای��د چنان این عناصر 
را با یکدیگر تلفی��ق و ترکیب کنند که کالای مورد 
نظر بیش��ترین تاثیر را در ذهن مخاطب ایجاد کند. 
عناصر نامبرده باید به گونه ای برنامه ریزی ش��وند که 
به تقویت وجهه کالا ارائه ش��ده توس��ط ش��رکت به 

مشتریان منجر شود. 
یکی از خرده فروشان باسابقه می گوید: »هیچ یک 
از ش��گفتی های م��درن در زمینه کنت��رل موجودی 
کامپیوت��ری و ارتباطات��ی ک��ه در نقطه ف��روش با 
مش��تری برقرار می ش��ود نمی تواند جایگزین نیاز به 
کارآفرینی شود که از قدرت درك مشتری برخوردار 
ب��وده و بتوان��د آن را به یک آمیزه تجاری مناس��ب 

تبدیل کند.« 
اصلی ترین ستون و عنصر یک بازاریابی که تمامی 
فرآیند یک شرکت از تولید تا فروش در گرداگرد آن 
می چرخد، محصول یا کالا اس��ت که س��بب ارضای 
نیاز یک مشتری می شود. آگاهی از جایگاه محصول 
در س��یکل عمر مربوط به مدی��ران امکان می دهد تا 
تصمیم های��ی را در این مورد اتخ��اذ کنند که آیا به 
فروش محصول ادامه دهن��د یا خیر و در چه زمانی 
محص��ولات تکمیلی جدی��د را معرفی ک��رده و چه 
موقع تغییرات��ی را در محصولات فعلی اعمال کنند. 
عموم��ا، محصولات جدید وارد بازارهای فعلی ش��ده 
و با محصولات قدیمی و س��ابقه دار رقابت می کنند. 
تبلیغات و برنامه ه��ای ترویجی به محصولات جدید 
کمک می کند تا با س��رعت بیشتری شناخته شوند. 
باید اطلاعاتی درباره محصول، نحوه اس��تفاده از آن 
و نی��ازی را که برآورده می کند، به مش��تریان بالقوه 

ارائه داد. 
مراحل مختلف حضور محصول در بازار

هزینه بازاریابی یک محصول جدید در این سطح از 
سیکل عمر معمولا بالاست؛ زیرا شرکت باید بر مقاومت 
و اینرسی سکون مشتری غلبه کند. بنابراین در مرحله 
معرفی، سود معمولا پایین یا حتی منفی است. پس از 
معرفی، محصول وارد مرحله رشد و مقبولیت می شود. 
در مرحله رش��د، مشتریان شروع به خرید محصول در 
مقادیر کاف��ی کرده و فروش و س��ود افزایش می یابد. 
ب��ا این وجود محصولاتی که به این مرحله می رس��ند، 
لزوما موفق نخواهند ش��د. اگ��ر محصول مذکور نتواند 
در مرحله معرفی یا رش��د، نیازهای مصرف کنندگان را 
برآورده س��ازد، توفیقی در ف��روش حاصل نکرده و در 
نهایت از بازار حذف خواهد شد. با توجه به نظر جورج 
اس��تیوِنس، رییس یک ش��رکت تحقیقاتی در زمینه 
محصولات جدید، به طور میانگین فقط دو محصول از 
هر سه هزار ایده روانه بازار می شوند. از این دو محصول، 
تنها یکی موفق می شود. برای محصولات موفق، فروش 
و حاشیه سود طی دوره رشد افزایش می یابد. در مرحله 
بلوغ و رقابت، حجم ف��روش همچنان افزایش می یابد 
اما حاش��یه س��ود به نقطه اوج خود رسیده و سپس با 
ورود رقبا به بازار کاهش می یابد. این امر طبیعتا منجر 
به کاه��ش قیمت فروش محصول برای همس��ویی با 
رقبا و حفظ س��هم بازار می شود. در مرحله اشباع بازار 
فروش به نقطه اوج خود رس��یده و به بازاریابان هشدار 
می دهد که زمان معرفی محصول نسل بعدی فرا رسیده 
است. مرحله نهایی سیکل عمر محصول مرحله افول یا 
زوال است. کاهش فروش ادامه یافته و حاشیه سود به 
میزان قابل توجهی کاهش می یابد. با این وجود، وقتی 
محصولی به این مرحله از س��یکل عمر می رسد بدان 
معنا نیس��ت که محصول مذکور محکوم به فناس��ت. 
محصولات محبوب همچنان م��ورد بازنگری و اصلاح 
قرار می گیرند. هیچ ش��رکتی نمی تواند جایگاه خود را 
بدون ن��وآوری و تغییر محصول حف��ظ کند. به عنوان 
مثال، ش��رکت »بنی اند اس��میت« تولید کننده نوعی 
عروس��ک است که برای نخس��تین بار در سال 1950 
در نمایشگاه بین المللی عروسک معرفی شده و در طول 
عمر خ��ود بیش از 300میلیون ع��دد از آن به فروش 
رسیده است )معادل 4500 تن عروسک(. این شرکت 
همچنین نوع جدیدی از محصولات ش��ب تاب را روانه 
بازار کرده اس��ت. این نوآوری ها سبب شده که فروش 
اس��باب بازی های کلاسیک و قدیمی احیا شده و برای 

نسل جدید کودکان جذابیت پیدا کند. 
دوره زمان��ی مراحل س��یکل عمر محص��ول به نوع 
محص��ولات بس��تگی دارد. لباس های م��د روز دارای 
س��یکل عم��ر کوتاهی بوده و تنها بین چهار تا ش��ش 
هفته دوام دارند. محصولات باثبات تر برای طی سیکل 
عمر خود ممکن اس��ت نیازمند یک دوره چندس��اله 
باشند. تحقیقات انجام ش��ده توسط »ام ای تی« نشان 
می دهد که س��یکل عمر محصولات معمولی بین 10 
تا 14 س��ال است ولی به ظاهر دوره سیکل عمر مذکور 
در ح��ال کاهش اس��ت. توماس ونبل، مالک ش��رکت 
اسپکتروم، یکی از تولید کنندگان سیستم های کنترلی 
صنایع الکترونیکی از مفهوم سیکل عمر محصول برای 
برنامه ریزی معرفی محصولات جدید در ش��رکت خود 
اس��تفاده می کند. غالبا ش��رکت ها مدت زمان زیادی 
در س��یکل عمر یک محصول باقی می مانند تا بتوانند 
محصول دیگ��ری را معرفی کنند. ونبل می گوید »اگر 
نتوانی��د محصولی جدید را در همان بدو س��یکل عمر 
محصول فعلی تولید کنید از زمان عقب هس��تید. اگر 
منتظ��ر بمانید تا خط محصول به مرحله بلوغ برس��د، 
مرده اید.« در صنعت ونبل، یک س��یکل عمر 12ساله 
رای��ج اس��ت. اس��تراتژی او تبدی��ل نمونه ه��ای اولیه 
محصولات بعدی دو تا سه سال قبل از آغاز مرحله بلوغ 
محصولات اولیه اس��ت. ونبل می گوید: »ایده اصلی که 
در پشت این فرآیند وجود دارد اجتناب از بحران است. 
درس��ت هنگامی که محص��ول اول در حال جان دادن 

است، باید آماده معرفی محصول دوم باشید.«

7 استراتژی کم هزینه که می توانید 
همین حالا آن را عملی کنید

شاید شما شرکتی باشید که درصدد انجام فعالیت 
بازاریابی برای برآورده س��ازی اهداف فروشش است 
ام��ا بودجه ت��ان محدود اس��ت و نیاز داری��د که با 
صرفه جوی��ی این کار را انجام دهید. برای بس��یاری 
از صاحبان کس��ب و کار، بازاریاب��ی به صورت طبیعی 
به وجود نمی آی��د. آنها از ایده ای به ایده دیگر تغییر 
جهت می دهند و این کار تنها منجر به ایجاد هزینه 

برای شرکت می شود. 
ش��رکت هایی با ان��دازه متوس��ط می توانند برای 
بهبود فعالیت های بازاریابی خود از روندهایی مجانی 
استفاده کنند. در زیر، روش های کم هزینه ای که در 
طول زمان به اثبات رس��یده برای بهب��ود بازاریابی 

کسب و کار شما ارائه می شود. 

پرسش نامه مشتری 
اگ��ر قبل از عملی کردن ایده ها به خوبی در مورد 
آنها فکر کرده و برنامه داشته باشید، هزینه کمتری 
برای بازاریابی متحمل می ش��وید. ایجاد یک برنامه 
بازاریاب��ی قب��ل از عملی ک��ردن تاکتیک ها یکی از 
گام های اساس��ی کاهش هزینه های بازاریابی است. 
پس آنچه که قبل از توس��عه یک برنام��ه بازاریابی 
ضروری اس��ت این اس��ت ک��ه مش��تریان هدف را 

دریابید. 
ی��ک روش درك بهتر مش��تری، داش��تن برنامه 
منظم بازاریابی برای محصول یا خدمات اس��ت. اگر 
نمی خواهید این کار را به مرکز تحقیقاتی بس��پارید 
و باب��ت آن هزین��ه کنی��د، می توانید ب��ا ایجاد یک 
پرسش��نامه کوتاه و درگیر کردن آنها، به س��ادگی 

نظرات مفید را جمع آوری کنید. 

مشتری موجود را دریابید
گفته می شود که هزینه بازاریابی به دست آوردن 
مش��تری جدید پن��ج برابر حفظ مش��تریان موجود 
اس��ت. پس می توانید به ج��ای اینکه مخارج زیادی 
صرف بازاریابی مشتری جدید کنید، این کار را برای 
حفظ مشتری کنونی انجام دهید. می توانید بهترین 
مش��تری تان را ب��ه ناه��ار دعوت کنید ت��ا فرصتی 
برای گفت وگو و مس��ائل ف��روش و چگونگی بهبود 
کس��ب و کارتان پیش بیاورید. همچنین می توانید با 
توجه ب��ه برنامه های وفاداری خود، هر از گاهی یک 
میل تشکر به 10مشتری اول خود بفرستید و با آنها 
مکاتبه کنید و در ایمیل خود محصولات دیگرتان را 

هم برای آنها شرح دهید. 

بازاریابی آنلاین 
اینترنت برای ش��ما یک فروشگاه مجازی را فراهم 
می آورد که 24 ساعته باز است. می توانید به صورت 
مجازی وب س��ایت با محتوای غنی ب��رای ارتباط با 
دیگر مش��تریان برقرار کنید. همچنین با اس��تفاده 
از رس��انه های اجتماعی هم می توانی��د بدون اینکه 
هزین��ه ای پرداخت کنی��د بازاریابی آنلای��ن انجام 
دهی��د. اگ��ر نمی خواهی��د کارمندی برای مس��ائل 
س��ایت استخدام کنید یا روزی چند ساعت را به آن 
اختصاص دهید، می توانید از وب سایتی ساده و قالب 

مناسب برای این کار استفاده کنید. 

از همه فضای خود استفاده کنید
س��اختمان ش��ما، فضای اطراف آن ی��ا پیاده رو، 
مکان های خوبی برای گذاش��تن علائ��م تبلیغاتی و 
بنر ها می باش��د. همچنی��ن از اتومبیل تان می توانید 
به عنوان بیلبوردی متحرك استفاده کنید. اما توجه 
کنید که تصاویر و پیام های ش��ما بر چیزی متمرکز 

باشد که می فروشید نه بر نام شرکت. 

داستان خلاق بسازید
نقل یک داس��تان درباره ش��رکت تان تا 25 برابر 
ارزش��مند تر از یک آگهی بی محتواس��ت، چرا که به 
اعتبار کسب و کار شما می انجامد. در عصر کنونی که 
شرکت ها از روش های مختلفی برای جذب مشتری 
اس��تفاده می کنند، جلب کردن نظر مش��تریان کار 
سختی است. در نظر داشته باشید که آنها به دنبال 
یک داستان ترغیبی هس��تند. پس با بیان داستانی 
ج��ذاب در تبلیغات تان درباره نوآوری محصول خود 
بگویی��د. نقل داس��تان هیچ هزینه ای ن��دارد و تنها 

ساخته ذهن خلاق است. 

شرکت در امور خیریه
با ش��رکت در امور خیریه یا اسپانس��ر شدن یک 
تیم ورزش��ی می توانید اسم تان را بیش از پیش سر 
زبان ه��ا بیندازید. با این کار نه تنه��ا وظیفه تان در 
قب��ال م��ردم و جامعه را انجام داده ای��د، بلکه حس 
خوبی برای مش��تری به وجود می آورید و می توانید 
س��همی در تش��ویق او ب��ه انجام کار نیک داش��ته 
باشید. ش��رکت در مس��ائل خیریه به نفع کودکان 
کار ی��ا بیماران، هزینه آنچنانی برای ش��رکت ندارد 
و در واقع یک اس��تراتژی برد – برد است که در هر 

صورت شما نفع به دست می آورید. 

ب�ه نظر ش�ما اق�دام اخیر 
رایتل ب�ا جوه�ره برند آن 

همخوانی دارد؟ 
از آنجایی ک��ه جوهره برند 
رایتل جوانی و ش��ادابی است 
این حرک��ت و اقدام با جوهره 
برند آن هماهنگی دارد. رایتل 
از زمان��ی ک��ه جوه��ره برند 
خود را ش��کل داد، می دانست 
ک��ه هم��راه اول و ایرانس��ل 
بخش ه��ای مختلفی از بازار را 
از آن خ��ود کرده اند. در واقع 
تنها بخش��ی که امکان حضور 
این برند در آن وجود داشت، 
ح��وزه جوان��ان و تکنولوژیک 
بازار بود. ب��ه همین خاطر در 
دوس��ال اول انحص��ار ارتباط 
تصوی��ری را از آن خود کرد تا 
بتوان��د آن بخش از بازار را که 
تلفن  تکنولوژیک  مس��ائل  به 
نیاز دارن��د و خواهان اینترنت 
تصویری  ارتباط  و  پرس��رعت 
هس��تند به سمت خود جذب 
کن��د. زمانی که رایت��ل وارد 
بازار ش��د، همراه اول به سراغ 
بخش��ی از بازار رفت��ه بود که 
اعتبار  برای شان  تلفن؛  شماره 
می آورد، یعنی گروه مخاطبان 
بزرگس��الانی ک��ه با داش��تن 
ش��مار ه های دائمی همراه اول 

احساس اعتبار می کردند. 
ایرانس��ل ه��م در آن زمان 
بخش��ی از ب��ازار ه��دف قرار 
داده ب��ود ک��ه تلف��ن را برای 
می خواستند.  موردی  مصارف 
ایرانس��ل روی گ��روه س��نی 
مش��خصی متمرکز نشده بود. 
مشتریان ایرانس��ل شامل هر 
کسی می ش��د که می خواست 
کارت ارزان قیم��ت بگی��رد و 
مدت��ی اس��تفاده کن��د. برای 
اپراتور مسئله  این  مش��تریان 
اعتبار آنچنان مه��م نبود. در 
حی��ن ورود رایتل به بازار این 
دو حوزه از بازار پر ش��ده بود. 
آیا می توان گفت که رایتل 
در این کمپین به اصل خود 

بازگشته است؟ 
در یک دوره رایتل در روند 
رو به رشد و سریع خود وقفه 
انداخت. ب��ه نظرمن این وقفه 
مدیریتی  تغیی��رات  خاطر  به 
درون سازمانی این اپراتور بود. 
همین وقفه پیش آمده، عاملی 
شد که رایتل جوهره برند خود 
را رها کند و به سراغ حوزه ها 
و بخش ه��ای دیگر بازار برود. 
در آن دوره این اپراتور برخی 
اوقات وارد حوزه هایی می شد 
ک��ه رقبای��ش، یعن��ی همراه 
اول و ایرانس��ل کار می کردند. 
آن  ب��ه  رایت��ل می خواس��ت 
بخش ها نفوذ کند و بخشی از 
بازار رقبا را از آن خود کند. به 
نظرم چون به نتیجه نرس��ید، 
در این کمپین ب��ه اصل برند 
واقع  در  بازگشته اس��ت.  خود 
دوباره به سراغ بخشی از بازار 
رفته که جوهره برندش آن را 

هدف ق��رار داده بود. بنابراین 
اگ��ر بخواهی��م از ای��ن زوایه 
به ای��ن کمپین ن��گاه کنیم، 
حرکت درستی است. از لحاظ 
بازاریابی نیز اگ��ر تمام موارد 
استراتژیک  برنامه  راستای  در 
برن��د باش��د و آن را پوش��ش 
بده��د، بجا و درس��ت خواهد 
ب��ود. در مباح��ث برندین��گ 
بای��د بازاریاب��ی و تبلیغات در 
راس��تای یک هدف کار کنند 
وگرنه مس��یر حرکت اش��تباه 
ط��ی خواه��د ش��د. برنام��ه 
بازاریاب��ی رایتل نی��ز به نظر 

می رسد درست باشد. 
نمونه  ه�ای خارج   درب�اره 
مشابه کمپین رایتل توضیح 

بفرمایید؟ 
 نمونه  ه��ای این کمپین در 
کش��ورهای دیگر مانند ترکیه 

نی��ز اجرا ش��ده اس��ت. 
در چنی��ن کمپین هایی 
معمولا مش��تریان گروه 
س��نی پایین هدف قرار 
می گیرند. مشتریانی که 
هنوز عادت های استفاده 
ش��ماره خاص  ی��ک  از 
ی��ا ی��ک ش��بکه خاص 
یا ی��ک برند خ��اص را 
مثال  برای  نیاموخته اند. 
ترك س��ل  اپراتوره��ای 
و آوآ در ترکی��ه ش��بیه 
کمپی��ن رایت��ل را اجرا 
ترك سل  البته  کرده اند. 
حاض��ر  ح��ال  در  را 
وودافون خریداری کرده 
و ب��ه این ن��ام در ترکیه 
هر  به  شناخته می شود. 

ح��ال در ی��ک مقط��ع زمانی 
اپراتور آوآ به کس��انی که وارد 
اپراتور می شدند،  این  ش��بکه 
س��رویس های رایگان می داد. 
بیش��تر تمرک��ز ای��ن اپراتور 
دانش��جویان و جوانان بودند؛ 
یعنی خدماتی ب��ه این حوزه 
س��نی می داد که رقب��ا از آن 

غافل بودند. ترك سل که رهبر 
ب��ازار بود وقتی دید که رقبا با 
پر کردن این خلأ سود خوبی 
را از بازار از آن خود می کنند 
و اگر ط��رح و ایده آنها جواب 
بدهد در 5 یا 10 س��ال آینده 
ای��ن دانش��جویان وارد ب��ازار 
می ش��وند و مدی��ران آین��ده 
بازار را تش��کیل خواهند داد؛ 
احساس خطر کرد. درواقع در 
پنج سال آینده بازار به دست 
رقبای ترك سل می افتد. براین 
اساس این اپراتور بلافاصله از 
داد  نش��ان  عکس العمل  خود 
و کمپین��ی ب��ه راه انداخ��ت 
و عن��وان ک��رد دانش��جویانی 
که ش��ماره ترك س��ل داشته 
بلی��ت  از  باش��ند می توانن��د 
رایگان س��ینما استفاده کنند 
ی��ا از خدم��ات خری��د کتاب 

برای��ن  کنن��د.  بهره ب��رداری 
با عکس العمل سریع  اس��اس 
خلأ ایجاد ش��ده در ب��ازار را 
توانس��ت پرکن��د تا ب��ازار به 

دست رقبا نیفتد. 
نقص اصلی کمپی�ن رایتل 

چیست؟ 
در مورد رایت��ل باید بگویم 

به نس��بت کمپین ه��ا دیگری 
ک��ه در جاه��ای دیگ��ر انجام 
ش��ده، کمپی��ن خوبی اس��ت 
ولی نقص بزرگی دارد. ایرادی 
که می ت��وان به کمپین رایتل 
گرفت خطی بودن آن اس��ت 
یعنی پوش��ش دادن یک سن 
خاص در کمپین، این درحالی 
است که حجم وسیعی از بازار 
که می تواند از رایتل اس��تفاده 
کنند از 18 سال عبور کردند. 
این ایراد کمپین اس��ت. البته 
حسن این کمپین همین است 
که هر کسی که وارد 18 سال 
می ش��ود می تواند شش ماه از 
رایت��ل رایگان اس��تفاده کند. 
رایتل ای��ن امی��د را دارد که 
بعد از شش ماه این افراد خط 
تلفن خ��ود را ع��وض نکنند؛ 
ای��ن کمپین  بخش��ی که در 
ش��ده  گرفت��ه  نادی��ده 
است. در سنی که رایتل 
درنظر گرفته چون هنوز 
ارتباطات اجتماعی افراد 
نگرفته،  ش��کل  کام��لا 
ع��وض ک��ردن ش��ماره 
راح��ت  خیل��ی  تلف��ن 
چون  می ش��ود.  انج��ام 
دامن��ه ارتباط��ی ی��ک 
فرد 18س��اله؛ دوستان، 
اعضای خانواده و فامیل 
این  برای  است. مطمئنا 
گروه سنی عوض کردن 
از  راحت تر  تلفن  شماره 
بزرگسالان  گروه س��نی 
افراد  اگر همین  اس��ت. 
ب��ازار  وارد  س��اله   18
کار ش��وند و ارتباط��ات 
کاری ب��ا آن ش��ماره داش��ته 
باش��ند، عوض کردن ش��ماره 
تلفن ش��ان گاهی به معنای از 
دس��ت دادن تمامی ارتباطات 
کاری آنهاس��ت. اگ��ر رایت��ل 
بزرگ تر  یک گس��تره س��نی 
را برای کمپی��ن خود در نظر 

می گرفت. 

ب��رای مثال دانش��جویان را 
پوش��ش هم م��ی داد ی��ا نوع 
رویکرد خ��ود را تغییر می داد 
رایتل  البت��ه  ب��ود.  موفق ت��ر 
می توانس��ت بگوی��د ب��ه 18 
ساله ها سیم کارت رایگان و به 
کسانی که دانشجو هستند سه 
اختصاص  رایگان  ماه خدمات 
داده خواهد شد در آن صورت 
می توانستند کمپین بی نقصی 
را اج��را کنن��د. ای��ن خطری 
است که رایتل در این کمپین 
باید در نظ��ر می گرفت و این 
موضوع را مورد بررس��ی قرار 
م��ی داد و جلوی اینکه هر آن 
مشتری 18 س��اله اش بعد از 
ش��ش ماه به سراغ همراه اول 
و ایرانس��ل برود را بگیرد. در 
این راس��تا ش��نیده شده که 
ایرانسل هم سیم کارت رایگان 
در دانش��گاه ها توزیع می کند 
که نشان از ضعف رایتل دارد. 
مس��لما ایرانسل که یک گروه 
می دهد،  پوش��ش  را  بزرگ تر 

موفق تر خواهد بود. 
به نظر ش�ما اطلاع رس�انی 
رایتل برای ای�ن کمپین به 

درستی انجام شده است؟ 
 اینک��ه ای��ن کمپین به چه 
ش��یوه ای اج��را ش��ده دقیقا 
اط��لاع ن��دارم، چ��ون از این 
کمپی��ن فق��ط ی��ک بیلبورد 
و تع��دادی تیزر دی��ده ام. اگر 
این اپرات��ور فق��ط بیلبورد و 
تلویزیون را برای اطلاع رسانی 
باید  باش��د  ک��رده  اس��تفاده 
این  ب��ه  دقیق ت��ری  نگاه��ی 
رس��انه های  کن��د.  موض��وع 
درنظر گرفته شده برای چنین 
کمپینی باید گروه س��نی 18 
ساله را هدف قرار دهند برای 
مث��ال اس��تفاده از اینترن��ت 
در این راس��تا بسیار ضرروی 
نظ��ر  در  همچنی��ن  اس��ت. 
فضاهایی  و  س��ایت ها  گرفتن 
که جوانان با آن سروکار دارند 
نی��ز اهمی��ت دارد. به هرحال 
گروه س��نی 18 سال مخاطب 

اصلی تلویزیون نیست. 
ب��ا  کمپین های��ی  چنی��ن 
چند رس��انه و چن��د پیام به 
جواب نمی رس��ند و همراه با 
آن رویداده��ای مختلفی باید 
توس��ط برند اجرا ش��ود. برای 
مثال دهه فجر نزدیک اس��ت 
و برندها می توانند کمپین های 
این چنین��ی را خیل��ی راحت 
برگزار کنند. در راس��تای این 
کمپین باید در مکان هایی که 
جوانان حض��ور دارند، حضور 
رایت��ل نیز حس ش��ود؛ برای 
مثال در کنس��رت ها و تئاتر ها 
یعن��ی جاهای��ی ک��ه جوانان 
بتوانند فرم پر کرده و ثبت نام 
کنن��د تا ای��ن کمپی��ن بهتر 
معرفی شود. به هر حال رایتل 
باید بخش��ی را ک��ه رقبا قبلا 
ب��ه آن فکر نکرده اند آهس��ته 
آهس��ته پرکند و به شیوه های 
مختلف، خ��لأ موجود در بازار 

را پرکند. 
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ب�ازاریاب��ی  ت�ئ�وری ه���ای 
استراتژیک که توسط مدرسان 
و  تدوی��ن  مدیری��ت  ب��زرگ 
ارائه ش��ده اند، قابل تعمیم در 
کس��ب و کار های خرد و کوچک 
نیز هس��تند، اما همان طور که 
ب��ه کار گی��ری ای��ن تئوری ها 
متوس��ط  کس��ب و کار های  در 
و ب��زرگ، نی��از ب��ه تجرب��ه و 
بررسی مش��اور مدیریت دارد، 
در اینج��ا نی��ز ب��ه کار گی��ری 
تئ��وری نی��از ب��ه ملاحظات و 
تحلیل و بررسی خاص و البته 

مش��اوره دارد.  در کتابی به نام 
در کس��ب و کارهای  بازاریاب��ی 
غلامرض��ا  تالی��ف  کوچ��ک 
جه��ت  در  تلاش��ی  رحیم��ی 
معرفی بازاریابی هوشمند برای 
کس��ب و کارهای خرد و کوچک 
انجام شده است. در این کتاب 
مس��ائلی مرتب��ط ب��ا بازاریابی 
کوچک  و  خ��رد  ش��رکت های 
کس��ب و کار  ویژگی های  مانند 
هوش��مند،  بازاریاب��ی  خ��رد، 
راهبرده��ای نظری و عمومی و 
بازاریابی برای شرکت های خرد 

تولی��دی و خدمات��ی و خرده 
مش��تریان  دارای  و  فروش��ی 
خاص و غیره ارائه ش��ده است. 
در بخش��ی از کتاب با اش��اره 
ب��ه اهمیت بررس��ی روش های 
بازاریابی کس��ب و کارهای بزرگ 
و تولید کنندگان مش��ابه چنین 
حقیق��ت  »در  اس��ت:  آم��ده 
کس��ب و کار خ��رد و کوچک��ی 
که تولیدات وی توس��ط رقبای 
بزرگ و قدیمی بازار نیز تولید 
می ش��ود، باید برای ش��ناخت 
مس��یر آینده خود ب��ه تحلیل 

پرداخته  رقب��ا  آن  راهبردهای 
یا حت��ی در ص��ورت امکان به 
اطلاع��ات درونی آنها پی ببرد، 
نه آنکه فقط براساس برداشت 
و تحلی��ل خ��ود از محی��ط به 
ترس��یم خط مش��ی و راهب��رد 
تقلید محض  منظ��ور  بپردازد. 
نیست، بلکه پیروی هوشمندانه 
از راهب��رد اصلی ب��زرگان بازار 
اس��ت. تاکی��د در اینج��ا برای 
تعیی��ن راهب��رد و چگونگ��ی 
برنامه ریزی ش��ده،  بازاریاب��ی 
کس��ب و کارهای  از  الگوبرداری 

موفق و بزرگ بازار اس��ت. این 
کتاب در 147 صفحه به قیمت 
9هزار تومان توس��ط انتشارات 
پرانت��ز ب��ا هم��کاری روزنامه 
جهان اقتصاد و موسس��ه چاپ 

بیدار به چاپ رسیده است. 

بازاریابی در کسب و کارهای خرد و کوچک 
کتابخـانه

هدی رضایی 

بررسی استراتژی های بازاریابی رایتل در گفت وگو با دکتر فرزاد مقدم

اپراتوریکهبهاصلخویشبازمیگردد

نرگس فرجی

مسلم نوری

رایتل اپراتوری اس�ت که ورودش به بازار، پرصدا و پر هیاهو بود. نامی که با 
آمدنش نوید تکنولوژی های تازه و ارتباطات نس�ل های سه و چهار را می داد. 
رایت�ل ب�ا حرکت انفجاری وارد بازار اپراتورها ش�د، ولی این روند س�ریع به 
یک باره کند شد و شایعات زیادی را در بازار این حوزه پخش کرد. با کمرنگ 
ش�دن حضور رایتل در بازار روند حرکتی او نیز تغییر کرد. این اپراتور مدتی 
در مسیر دیگر رقبای خود در بازار قرار گرفت ولی آن بخش ها آنقدر با حضور 
اپراتورهایی مانند همراه اول و ایرانسل اشباع شده بود که حضور رایتل حس 

نمی ش�د. حال بعد از مدتی به نظر می رسد رایتل به مسیر حرکت ذاتی برند 
خود برگشته و کمپینی را با محوریت اهداف برند خود ساماندهی کرده است. 
در این کمپین رایتل قرار است سیم کارتی رایگان به همراه شش ماه مصرف 
را در اختیار جوانان 18 ساله قرار دهد. این اپراتور برای اطلاع رسانی این اقدام 
از رس�انه های محیطی و تلویزیونی استفاده کرده است. با دکتر فرزاد مقدم، 
کارش�ناس مدیریت برند به بررس�ی کمپین اخیر رایتل پرداخته ایم. نظرات 

ایشان را در ادامه بخوانید. 

رایتل از زمانی که جوهره برند 
خود را شکل داد، می دانست که 
همراه اول و ایرانسل بخش های 

مختلفی از بازار را از آن خود 
کرده اند. در واقع تنها بخشی 
که امکان حضور این برند در 

آن وجود داشت، حوزه جوانان و 
تکنولوژیک بازار بود. به همین 
خاطر در دوسال اول انحصار 

ارتباط تصویری را از آن خود کرد



در محل زندگی تان، بین انبوه 
مغازه هایی كه هر روز كركره شان 
بالا م��ی رود چند مغ��ازه وجود 
دارد كه هر س��ال و هر چند ماه 
یك بار رش��ته كاری شان تغییر 
می كند؟ از این دس��ت مغازه ها 
در ته��ران و ش��هرهای بزرگ و 
البت��ه تا حدی ش��هرها كوچك 
زی��اد یافت می ش��ود. ی��ك روز 
میز می چینند و مش��اور املاك 
می ش��وند و گاهی دیگر تراكت 
می چس��بانند و عمده فروش��ی 
می شوند. درست وقتی مشتری 
به این نتیجه می رس��د كه وارد 
این مغازه ش��ود تا ش��اید بتواند 
اجناس��ش را ارزان ت��ر از دیگ��ر 
مغازه ها خری��داری كند، با یك 
نجاری   تر و تمیز روبه رو می شود 
ك��ه معل��وم اس��ت نخس��تین 
س��فارش را هنوز دریافت نكرده 
اس��ت. مدت ها بعد ، وقتی فلان 
دوست دنبال نجاری است به او 
آدرس این مغ��ازه را می دهد  اما 
در كمال تعج��ب در می یابد این 
مغازه اسباب بازی فروشی  شده و 
قفسه هایش را پر كرده از انبوهی 

اسباب بازی ریز و درشت. 
ای��ن حكای��ت غم انگی��ز در 
بس��یاری از مغازه های این شهر 
تك��رار می ش��ود و ای��ن چنین 
بس��یاری مغازه ها را باز می كنند 
و می بندند و آنقدر س��یر وقایع 
س��ریع است كه كس��ی فرصت 
نمی كند تحت عنوان مش��تری 
وارد آن ش��ود. آنچه گفته ش��د 
وقت��ی غم انگیزتر می ش��ود كه 
حكایت، حكایت ش��ما باش��د. 
یعنی ش��ما نه در قامت مشتری 
بلكه در قالب یك��ی از صاحبان 
این مشاغل راهی برای پایداری 
نداش��ته باش��ید. به ه��وای راه 
انداخت��ن ی��ك كس��ب و كار و 
جذب درآمد مغ��ازه ای را اجاره 
می كنید و كاری راه می اندازید. 
مثلا اسباب بازی فروشی. اما هر 
روز ناامید ت��ر از دیروز می بینید 
كه بچه ها از مقابل مغازه ش��ما 
رد می ش��وند و اصلا توجهی به 
ویترین شما ندارند. تازه دو، سه 

بچه ای كه كمی توقف می كنند 
با تلنگر مادر دوباره راه می افتند 
و این به آن  معناست كه خریدی 
در كار نیس��ت. س��اده ترین كار 
این اس��ت كه ناامید شوید. باید 
بروید س��راغ ش��غلی دیگر. چه 
چی��زی بهت��ر از راه انداخت��ن 
یك فس��ت فودی، اما انگار بوی 
س��اندویچ های ش��ما كس��ی را 
مس��ت نمی كند. كسی گرسنه 
نیس��ت كه از شما س��اندویچی 
بخرد. هر از چندگاهی كس��انی 
می آیند و یك ساندویچ می خرند 
و می روند ام��ا این پ��ول كفاف 
هزینه های شما را نمی دهد چه 
برسد به ایجاد درآمد. پس بروید 

سراغی شغلی دیگر؟ 
 ن��ه بهتر اس��ت دس��ت نگه 
دارید. اداره یك كس��ب و كار تازه 
فوت و فن هایی دارد. فوت و فن هایی 

دقیق. 

پایداری، رمز موفقیت 
دركسب و كار

شاید چهل س��ال پیش وقتی 
یك��ی از اهال��ی همی��ن ش��هر 
درصدد ف��روش س��منو برآمد 
اص��لا فك��رش را نمی ك��رد كه 
بعدها هركسی هوس سمنو كرد 
سری به بازار تجریش بزند و از آن 

دكه كوچك كنار بازارچه سمنو 
بخرد. او آنقدر ایستاد و ایستاد تا 
اینكه توانست سمنو را به عنوان 
یك خوراكی خوشمزه همیشه 
در دس��ترس ب��ه مش��تریانش 
معرفی كند. حالا سمنو هست و 
كسی اگر هوس كند بهتر است 
جور س��فر به تجریش را به جان 
بخرد. اینها همه داس��تان است. 

پس رمز اول پایداری است. 
اص��لا تص��ور نكنید ك��ه كار 
شما گیرا نیس��ت. مشتری برای 
كالایی كه عرضه می كنید وجود 
ندارد. اینها خیالی باطل اس��ت. 
همان ط��ور كه مثال بالا نش��ان 
می دهد، سمنو هم می تواند كلی 
مشتری داشته باش��د. خوراكی 
فصلی ك��ه در س��فره ایرانی جز 
برای نوروز ج��ای چندانی ندارد 
اما پای��داری فروش��نده یا بهتر 
بگوییم تولیدكننده و فروشنده 
آن سبب شده است كسب و كار 
سمنویی ها خوب باشد. مخصوصا 
سمنویی های ش��ناخته شده با 

برندی معروف. 
ه��ر كالای����ی را عرض�����ه 
كنی��د، از س��نجاق قفل��ی ت��ا 
س��نگین  موتور س��یكلت های 
و گران قیمت، بای��د صبر كنید 
تا مش��تریان ای��ن كالا ش��ما را 

بشناس��ند. اگر فك��ر می كنید 
به مح��ض اینكه كرك��ره مغازه 
ش��ما بالا رفت، مش��تریان باید 
و  برس��ند  راه  از  سریع الس��یر 
خریدهایش��ان را انجام دهند در 
اشتباه اید. مشتری به این سرعت 
تصمیم نمی گیرد كه راهی یك 
مغازه شود. حتی اگر به سنجاق 
قفلی یا موتور سیكلت نیاز داشته 
باش��د، باید چند باری از جلوی 
مغازه ش��ما عبور كند، باز بودن 
مغازه را ببیند، س��بك سنگین 
كند تا بالاخره بر تردیدش غلبه 
كند و وارد مغازه ش��ما ش��ود و 
خریدش را انج��ام دهد. این یك 
داستان واقعی اس��ت. منظور از 
پایداری این نیس��ت كه یك ماه 
و دو ماه صبر كنی��د. منظور این 
اس��ت كه باید آن قدر بمانید تا 
شما را بشناسند. اگر می خواهید 
ببینید به ان��دازه كافی در محل 
كس��ب تان شناخته ش��ده اید از 
یك��ی از دوس��تان تان بخواهید 
كه از اهالی محل، س��ایر كسبه 
و ... بپرس��ند كه می دانید مغازه 
سنجاق قفلی فروشی كجاست، یا 
فست فود فلان یا كابینت سازی 
بهم��ان. ای��ن ط��ور می توانید 
دریابید اهالی محل حضور شما 
در ای��ن منطقه را ب��اور كرده اند 

یا خیر. اگر آدرس تان را س��ریع 
گفتند و به وی نشان دادند محل 
كسب شما كجاست، معلوم است 
شناخته شده اید و باید قدم دوم 
را برداری��د، در غیر ای��ن صورت 
دوباره خود را در مرحله پایداری 

تثبیت كنید. 

آشنایی بدهید
وقتی كسی واژه تبلیغات را بر 
زبان می آورد، س��ریع همه به یاد 
تیزرهای تلویزیونی و... می افتند. 
همه می گوین��د تبلیغات هزینه 
دارد اما حقیقت این نیست. شما 
در یك جغرافیای مش��خص در 
حال فعالیت هس��تید. پس باید 
به تبلیغات در ای��ن جغرافیا فكر 
كنید. ببینید منطق��ه اقتصادی 
ش��ما در چه سطحی اس��ت. آیا 
واحد صنفی ش��ما در یك محله 
زندگی قرار دارد یا در یك بورس 
فروش كالا؟ تبلیغات ش��ما باید 
براس��اس نوع منطقه فعالیت تان 
طرح ری��زی ش��ود. در این حالت 
اس��ت كه موفق می شوید گامی 
به پی��ش برداری��د.  اگ��ر در یك 
محل��ه فعالیت می كنی��د، روی 
گروه های سنی حساب باز كنید 
و تبلیغات تان را ب��ا توجه به نیاز 
افراد این منطق��ه تعریف كنید. 
چس��باندن تراكت ه��ای زیبا و 
رنگی كه چشم بیننده را به خود 
جلب كند نیز مناس��ب اس��ت. 
ش��ما ش��ناخته ش��ده اید و این 
تبلیغات می تواند مان��ع از تداوم 
تردید مشتریان شما شود. سعی 
كنید ب��ا مش��تریان محلی خود 
 ارتباط خوبی برقرار كنید. با آنها 
سلام و علیك كنید. حتی وقتی 
آنها را در حال عب��ور در خیابان 
می بینید باید احساس كنند شما 
فردی آشنا هستید كه می توانند 
به او اعتماد كنن��د. این حركت 
ش��ما جادو می كند. این توصیه 
برای كس��انی ك��ه ی��ك واحد 
صنفی را در منطقه ای مسكونی 
راه اندازی كرده اند، عالی اس��ت. 
آش��نایی افراد محل با شما خود 
می توان��د تقاضای خری��د را در 
آنها ایجاد كند و كس��ب و كارتان 

را رونق دهد. 

درس هایی كاربردی از عملکرد برندهای جهانی )54(
 جنرال موتورز

 بازطراحی فرآیند تجاری 

بازاندیش��ی و طراحی مجدد فرآیند كسب و كار موجب 
افزایش درآمد، افزایش اعتب��ار، صرفه جویی در هزینه ها 
و افزایش كیفیت محصولات و خدمات ارائه شده از سوی 

شركت های تجاری می شود. 
ایده

مایكل همر و جیمز چمپی به عنوان كسانی كه به توسعه 
مفهوم بازطراحی فرآیند تجاری كمك ش��ایانی كرده اند 
این فرآیند را چنین توصی��ف می كنند: تحلیل و طراحی 
فرآیند گردش كار در درون و بین سازمان ها. هنگامی كه 
یك شركت تجاری دچار مشكل ش��ده و دوران سختی را 
می گذراند استفاده از این ایده می تواند به رونق مجدد آن 
كس��ب و كار كمك كرده و موجب وارد شدن آن مجموعه 

تجاری به میدان رقابت در بازار  شود. 
جنرال موتورز به عنوان یكی از بزرگ ترین خودروسازان 
در جهان تصمیم گرفت تا در یك بازه زمانی س��ه ساله با 
اس��تفاده از این ایده تحولی اساسی و وسیع در سیستم ها 
و كامپیوترهای رومیزی این ش��ركت ایج��اد كرده و یك 
سازوكار مناس��ب و موثر را از این طریق ایجاد كند. دونالد 
هدین، مدی��ر اجرای پروژه به روز رس��انی سیس��تم های 
كامپیوتری جنرال موتورز در مورد این برنامه و استفاده از 
ایده بازطراحی فرآیند تجاری در این شركت معتقد است: 
استفاده از این ایده پایه و اساس به كارگیری و اجرای یك 
اس��تراتژی تجاری مش��ترك در سراسر ش��ركت معظم 

جنرال موتورز را فراهم كرده است. 
اجرای این پروژه به هیچ وجه كم خرج و ارزان قیمت نبود 
اما سبب شد تا شركت های تولید كننده قطعات كامپیوتر و 
ماشین های اداری نظیر لوتوس و هیولت پاكارد بزرگ ترین 
س��فارش های غیر دولتی خود را از جنرال موتورز دریافت 
كنند. اس��تفاده از ایده بازاندیشی و طراحی مجدد فرآیند 
تج��اری در جنرال موتورز همان طور ك��ه انتظار می رفت 
مزایای زیادی برای این شركت بزرگ خودروسازی داشت. 
صرفه جویی 10 تا 25 درصدی در هزینه های خدمات پس 
از فروش، س��ه تا پنج درصد كاهش در هزینه های بخش 
سخت افزار و در نهایت صرفه جویی 40 تا 60 درصدی در 
هزینه های نرم افزاری این ش��ركت در زمینه خرید امتیاز 
اس��تفاده از نرم افزارهای م��ورد نیاز از جمل��ه مزیت های 
اس��تفاده و اج��رای این ای��ده در ش��ركت جنرال موتورز 
اس��ت. همچنین این شركت با اس��تفاده از سخت افزارها 
و نرم افزارهای یكس��ان در تمامی قسمت ها مشكل عدم 
هماهنگی س��خت افزاری و نرم افزاری بین سیستم های 
كامپیوتری را برطرف كرده اس��ت.  اگرچه استفاده از ایده 
بازاندیش��ی و طراحی مجدد فرآیند تجاری نتایج بسیار 
مثبتی در ش��ركت های تجاری بزرگ در دنیا نظیر ساوت 
وست ایرلاین و دل داش��ته، برخی از شركت های دیگر از 
دس��تورالعمل های این ایده برای توجیه و توضیح برنامه 
تعدیل نیروی خود استفاده كرده اند كه این موضوع موجب 
ایجاد نوعی تصور منفی نسبت به نظریه بازطراحی در میان 
برخی از افراد شده اس��ت. با این حال امكان استفاده از این 
ایده برای برخی مسائل نظیر مباحث مربوط به كاركنان و 
نیازهایی كه شركت در این زمینه پیدا می كند، وجود دارد. 

پس از شناسایی اهداف اولیه به منظور تمركز و دستیابی 
به آنها، قس��مت های كلیدی در طراحی و اجرای این ایده 
چگونگی دستیابی به حداكثر بهره وری، رسیدن به اهداف 
مورد نظر از اجرای این طرح، ارزیابی عملكرد و س��ازوكار 

پاداش به كارمندان است. 
آنچه باید در عمل انجام دهیم

برای اس��تفاده موثر از این ایده باید به نكات زیر توجه 
داشته باشیم: 

1- ابتدا تشخیص دهید كه آیا انجام پروژه بازطراحی 
فرآیند تجاری برای شما ضروری اس��ت یا خیر. منابع و 
ابعاد یك بازطراحی را بررس��ی ك��رده و هزینه های آن، 
چالش های ساختاری و س��ازمانی كه ممكن است حین 
اجرای ای��ن طرح با آن مواجه ش��وید را بررس��ی كرده و 
ببینید ك��ه آیا اجرای این طرح برای كس��ب و كار ش��ما 

مناسب و پایدار خواهد بود یا خیر. 
2- قبل از اج��رای این طرح یك اس��تراتژی مفصل و 

همه جانبه برای آن طرح ریزی كنید. 
3- به هن��گام بازطراحی فرآیند تجاری ش��ركت تان 

پیش از هر چیز روی افزایش بهره وری تمركز كنید. 
4- به منظ��ور اجرای بهت��ر پروژه و محاس��به میزان 
موفقیت آن گروهی را مسئول رس��یدگی به اجرای این 

طرح كنید. 
5- پیاده سازی و یكپارچه س��ازی پروژه بازاندیشی و 
طراحی مجدد فرآیند تج��اری نتیجه مدیریت و هدایت 

صحیح و اصولی تغییرات ایجاد شده است. 
سعی كنید افرادی را كه مس��ئول و تحت تاثیر اجرای 
این ایده هستند مدیریت كرده و بر آنها نظارت كنید زیرا 
موفقیت این طرح بستگی به این افراد داشته و این قسمت 

از كار غیرقابل پیش بینی ترین بخش آن است. 
از تمركز شدید روی اتوماتیك س��ازی بیش از حد در 
كسب و كار خود بپرهیزید، زیرا این موضوع سبب می شود 
تا تشكیلات شما از نیروی انس��انی ماهر و زبده بی بهره 
باش��د.  با طراحی برنامه های جایگزین خودتان را برای 
عدم موفقیت احتمالی در اجرای پروژه بازطراحی فرآیند 

تجاری در كسب و كارتان آماده كنید. 
از مش��كلات مش��ترك در اج��رای ای��ن ای��ده نظیر 
بی كفایتی های مدیریتی، عدم حمای��ت از اجرای پروژه، 
و واگذاری كلیه فرآیند پیاده سازی پروژه به واحد فناوری 

اطلاعات آگاه بوده و از آنها بپرهیزید. 
از تعریف اهداف دست نیافتنی و انتظارات فراتر از حد 
توان خود داری كنید. اهدافی را تعیین كنید كه بتوانید با 

اجرا و استفاده از این ایده به آنها دست پیدا كنید. 

اس��تفاده از گیاه��ان در فض��ای 
كاری چیزی فرات��ر از ارزش زیبایی  
آن به ما پیش��كش می كند. گیاهان 
توسط یك فرآیند به نام تعریق خود 
را خنك می كنند، بر طبق مطالعات 
انجام ش��ده آنها باعث كاهش دمای 
هوای محل كار تا 10 درجه خواهند 
شد. تعریق گیاهان باعث آزاد شدن 
رطوبت می شود و سطح رطوبت هوا 
را دقیقا در محدوده آس��ایش انسان 
یعنی  در س��طح 30 ت��ا 60 درصد 

درصد تطبیق می دهد. 
وقتی  میزان رطوبت نسبی  هوای 
محل كار خیلی  كم باش��د، اجناس 
گرانبها كه از چوب س��اخته شده اند 
دچ��ار آس��یب و ت��رك می ش��وند 
و اگ��ر رطوبت نس��بی  ه��وا خیلی  
زی��اد باش��د انقباض��ات پنجر ه ها و 
دیوارهای خارجی  منجر به آس��یب 
س��اختاری پرهزینه خواهد شد. بر 
طبق تحقیقات جامع��ه بین المللی 
درخت��كاری، میزان خنك كنندگی 
یك درخت س��الم یك س��اله، با 10 
دس��تگاه تهویه هوا  كه به مدت 20 
س��اعت در روز كار می كن��د برابری 
دارد. محیط كار فاقد گیاهان، دارای 
هوای خش��ك و آلوده تر خواهد بود. 
اس��تفاده از گیاه��ان س��اده ترین و 
اقتصادی تری��ن راه ب��رای بهب��ود 
كیفیت فضای كاری است. آنها باعث 
افزای��ش آرامش محیط می ش��وند 
كه به افزایش تمرك��ز در افراد منجر 
خواهد ش��د، همچنین دس��تیابی 

به حافظ��ه بهتر و ذه��ن خلاق تر از 
دیگر مزایای گیاهان اس��ت، اگر این 
گیاهان گل بدهند گل ها می توانند 

سطح شادی را نیز افزایش دهند. 
گیاهان همچنین نقش فیلتر هوا 
را بازی كرده و مواد سمی داخل هوا 
را حذف می كنند. تحقیقات نش��ان 
داده است در اتاق هایی كه با گیاهان 
تزیین شده اند 50 تا 60 درصد كمتر 
از اتاق های بدون گیاه ذرات معلق و 
باكتری وجود دارد. در واقع گیاهان 
مواد ش��یمیایی داخل هوا را مكیده 
و هوای آلوده اتاق را تمیز می كنند؛ 
این عمل از طریق جذب آلودگی  به 
وسیله برگ ها و انتقال مواد سمی به 
ریشه ها و تبدیل آنها به منابع غذایی  
برای خود گی��اه انجام می ش��ود. با 
این اوصاف پیش��نهاد می ش��ود هر 
شخص روی میز كار خود یك گیاه 
داشته باش��د، زیرا هر فرد »منطقه 
تنفس ش��خصی« دارد كه ش��امل 
فضایی به اندازه دو متر مكعب است 
و بیش��تر روز كاری خ��ود را در آن 
محل می گذران��د. به طور مثال نخل 
آركا، دارای برگ های بلند است كه 
ذرات معلق ه��وا را می مكد و باعث 
می ش��ود هوا كمتر آلوده باشد. این 
گیاه توسط مطالعات انجام شده در 
ناس��ا از بهترین گیاهان تصفیه هوا 
است. گیاهان دیگری نیز هستند كه 
می توان از آنها در برابر تاثیرات منفی  
ناش��ی  از تجهیزات كاری اس��تفاده 
كرد. به عنوان مث��ال كامپیوتر یك 
س��ری ذرات در فضا منتشر می كند 
كه باع��ث س��ردرد و حال��ت تهوع 
در اف��راد خواهد ش��د، ولی  پیچك 

ا نگلیس��ی می تواند ش��ما را در برابر 
این ذرات معل��ق خطرناك حفاظت 
كند. گیاه پوت��وس می تواند در برابر 
تاثیرات بد ناشی  از انتشار ازن توسط 
دستگاه فتوكپی و فكس مبارزه كند. 
گیاهان می توانند می��زان آلودگی  
صوتی محل كار را تا پنج دس��یبل 
كاهش دهند. به منظور آنكه در نقش 
مسدود كننده صدا عمل كنند باید 
گیاهان با تعداد زیادی ش��اخ و برگ 
ن��ازك را انتخاب كنید و در قفس��ه 

بالای میز كار خود قرار دهید. 

گیاهان خنک كننده فضای كار
 در ادام��ه بعض��ی  از بهتری��ن 
گیاهان برای یك محی��ط كار را كه 
نیاز به مراقبت كم��ی  دارند معرفی 

می كنیم. 
1- پوتوس طلایی: گیاه پوتوس 
می تواند خود را در شرایط متنوع در 
محیط كار تطبیق دهد، از كمترین 
سطح نور تا بیشترین سطح نور، یك 
گیاه ب��ا مراقبت آس��ان، برگ های 
قلبی ش��كل با رگ های سفید رنگ 
كه با قرار دادن روی میز كار، قفسه 
می تواند یك فضای دوست داشتنی 

را ایجاد كند. 
2- گی�اه فیلودن�درون: یك 
گی��اه بالارون��ده اس��ت ك��ه برای 
مرتفع جل��وه دادن فضای كوچك 
بسیار مناسب اس��ت. می توان آنها 
را در س��بدهای آویزان قرار داد. این 
گیاهان به راحتی  رش��د می كنند و 
برای هر نوع ش��رایط نگه��داری در 
فضای داخلی  س��اختمان مناسب 
هس��تند حتی اگر گهگاه��ی مورد 

غفلت قرار بگیرند! 
3- گی�اه عنکبوتی: ن��ه تنها 
یكی  از بهترین ان��واع خنك كننده 
و مطبوع كنن��ده محل كار اس��ت، 
بلكه در فضای آپارتمانی به راحتی 

می توان از آن نگهداری كرد. 

 گیاهان كاهش دهنده 
آلودگی  هوا

4- گی�اه رابر )فیک�وس(: نه 
تنها یك دكور برای محل كار ایجاد 
می كند، بلكه به عن��وان نمونه موثر 
در حذف آلودگی  هوای محیط كار 
شناخته شده اس��ت. نگهداری آن 
آس��ان اس��ت و در نور كم به خوبی  
رشد می كند. اش��تباه بزرگ و رایج 
برای نگهداری این گیاه آن است كه 
به آن آب زیادی داده ش��ود، زیادی 
جابه جا یا در جای خیل��ی  كم نور و 

خنك نگهداری شود. 
5- گیاه زنبق صل�ح: یك گیاه 
مناسب برای تصفیه هوا و در كنار آن 
مقاوم در برابر كمب��ود نور و با قدرت 
رشد بسیار بالاس��ت، در معرض نور 
خورش��ید برگ هایش زرد می شود 
و آب زیاد آن را خ��راب می كند، در 

تابستان خاكش باید مرطوب باشد 
و در زمس��تان ممكن اس��ت حتی 
هفته ها هم نیاز به آب نداشته باشد. 

6- پیچ�ک ا نگلیس�ی: یك 
گیاه با ش��رایط نگهداری آسان كه 
می تواند ذرات معلق ه��وا را كاهش 
دهد، تقریبا می تواند در هر ش��رایط 
نوری رش��د كن��د، می ت��وان آن را 
طوری تزیین كرد كه از یك س��تون 
بالا برود و رش��د كند یا آن را در یك 

سبد آویزان قرار داد. 
بوس�تونی:  س�رخس   -7
می تواند ی��ك فضای زیب��ا را ایجاد 
كند به ش��رطی كه نیازهای اصلی  
آن برطرف ش��ود. آنها به نور كافی  و 

خاك مرطوب احتیاج دارند. 
8-  بنفش�ه آفریقای�ی: اگ��ر 
فضای كافی  برای پ��رورش گیاهان 
ندارید پس بنفشه آفریقایی بهترین 
انتخاب شماس��ت. این گی��اه زیبا و 
كوچك به مراقبت بیشتر  و  به مقدار 
زیادی نور و رطوب��ت خاك احتیاج 
دارد. ای��ن گیاه ب��رای اضافه كردن 
مق��داری رنگ زیبا ب��ه یك محیط 
كاری كسل كننده و یكنواخت بسیار 

مناسب است.

پایداری؛ رمز رشد كسب و كارهای كوچک

کاسبی صبوری می خواهد 
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عسل عقیلی

كیمیا كاشانی
كارشناس طراحی داخلی

پاسخ كارشناس دكتر فرزاد مقدم: 
زمانی كه برندی وارد بازار می ش��ود كه 
بخش های مختلف آن توس��ط برند رهبر 
و برند دوم تصاحب ش��ده، بای��د عملكرد 

متفاوتی را در دس��تور كار خود قرار دهد. 
به این برندهای س��وم، برندهای چالشگر 
می گویند. معم��ولا به چنی��ن برندهایی 
ح��ركات انفج��اری و س��ریع پیش��نهاد 

نمی شود. برندهای چالش��گر نمی توانند 
به یك باره كارهای بزرگ بكنند و س��هم 
بیش��تری از ب��ازار را ب��ه دس��ت بیاورند. 
برندهای��ی در این ش��رایط موفق ترند كه 
آهس��ته و آرام حركت كنند و بخش��ی از 
بازار را كه دو برند قبل��ی در آن دچار خلأ 
هس��تند تصاحب كنند. در واق��ع باید در 

گوش��ه ای از بازار منتظر فرصت مناس��ب 
باشند. در نتیجه به این مدیر هم پیشنهاد 
می كنیم كه فكر سودآوری در كوتاه مدت 
را از س��ر بیرون كند و با برنامه ریزی برای 
آینده، منتظر طی ش��دن رون��د طبیعی 
خلق ی��ك برند قدرتمن��د و اس��تفاده از 

فرصت های مناسب بماند. 

افزایش سهم بازار پررقیب

پرسش: صاحب كسب وكاری در حوزه لوازم خانگی هستم. زمانی كه وارد بازار ش�دم بخش های مختلفی  از بازار توسط كسب وكارهای 
دیگر تصاحب شده بود. در واقع جزو دسته سوم كسب وكارهای بازار هستم. در این راستا برای كسب سهم بیشتر بازار سعی دارم حركتی 

سریع انجام دهم كه سود بیشتری به دست بیاورم. توصیه شما در این باره چیست؟ 
كشتیکلینیک کسب و کار)140(

همانگونه كه قبلا هم به كرات به س��مع و نظر همه 
سروران رسانده ام، شفافیت چیز بس��یار خوبی است. 
تكلیف آدم را روشن می كند. آدم می داند از چه چیزی 
و چه كسی خوش��ش بیاید و از چی و كی متنفر باشد. 
در محل كار ای��ن موهبت در دوره كارمن��دی به وفور 
هست. با گذش��ت مدت زمان كوتاهی می شود فهمید 
چه كس��ی همكار یا ریی��س خوبی اس��ت و خیرخواه 
اس��ت و مثبت و كدام یك��ی بدخواه اس��ت و منفی و 
اذیت كن. در فضای كارمندی بو كشیدن دروغگویی و 
زیرآب زنی و افعال نكوهیده ای از این دس��ت راحت تر 
اس��ت. انگار آدم ها وقتی با یك كارمند معمولی مواجه 
می شوند بیش��تر خود اصلی شان را نش��ان می دهند. 
بعد از اینك��ه زیرآب زن��ی و بدذاتی كس��ی هم محرز 
ش��د خب خیلی صاف و ساده می ش��ود از او متنفر بود 
و با او دش��منی كرد. حتی اگر لازم باش��د، می ش��ود 
مقابله به مثل كرد و زیاد ه��م در گیر و بند اخلاق و این 
حرف ها گیر نكرد. به هرحال هركس��ی می تواند و باید 
از حق خودش دف��اع كند ولو به روش ه��ای نه چندان 
منزه و مشعشع. حالا فرض بفرمایید كه دور از جان تان 
مثل این حقیر، ی��ك مدیر جوان تازه كار س��رد و گرم 
روزگار نچش��یده و بر س��نگ س��خت نخوابیده ای)!( 
هستید كه هنوز خیلی س��اده دلانه فكر می كند فضای 
كس��ب وكار در اینجا و همه جا می تواند و باید محیطی 
امن و زیبا برای كاركردن و امرار معاش و لذت بردن و 
تركاندن توأمان باش��د و در همان بدو امر به مسئله ای 

به قدمت خود تاریخ برمی خورد؛ زیرآب زنی. 
با این تف��اوت ك��ه این ب��ار و در كس��وت مدیریت 
نمی توان همان برخ��ورد س��اده اه و اخ و لب ورچیدن 
و دوری گزیدن را داشت. این مس��ئله به شكلی جدی 
و در هیات یك پدیده وج��ود دارد و در معادلات كاری 
تاثیر می گذارد و باید با آن زندگی كرد. در همان وهله 
اول یك چیز مس��لم می ش��ود، این مس��ئله همیشه 
هم آنقدرها بد نیس��ت. وقتی كس��ی یا كسانی از روی 
ندانم كاری یا غرض،  بدون درنظر گرفتن منافع عموم 
اش��خاص ذی نفع یك ش��ركت )از صاح��ب و مدیر تا 
كارمند و پیك و...( حركات��ی مثل همان مثال معروف 
س��وراخ كردن ك��ف كش��تی را انجام می دهن��د، اگر 
كسی بفهمد و اقدام پیش��گیرانه ای )هرچند نه چندان 
فداكاران��ه و حماس��ی مثل قص��ه انگش��ت پتروس!( 
انجام دهد، آیا می توان در دس��ته بندی زیرآب زن های 
نفرت انگیز قرارش داد؟ ی��ا در حالتی دیگر آدمی را در 
نظر بگیرید كه به هر دلیل��ی، ضعف یا نرم خویی بیش 
از حد یا پایبندی زیادی به اص��ول اخلاقی و حرفه ای 
مس��تقیما م��ورد اس��تثمار و بهره كش��ی همكارانش 
قرار می گیرد و نهایتا برای احق��اق حقوقش ناگزیر به 
مراجعه به مس��ئول ذی ربط و زدن پاره ای از زیرآب ها 
می شود، باز آیا انصاف اس��ت كه او را جاسوس مشرب 
و دهن ل��ق و امثاله��م بنامی��م؟ این از بع��د اخلاقی و 

عدالت محور و مهرورزانه قضیه! 
از دی��د مصال��ح و الزام��ات كاری و ش��غلی هم كه 
بنگریم افراد زیرآب زن خواسته و ناخواسته، به شكلی 
زیبا یا زش��ت بخش هایی از حقایقی را ك��ه در حالت 
عادی مس��لما از دید مدیر و رییس پنهان خواهد ماند، 
آش��كار می كنند. باید واقع بین بود، بهترین كارمندان 
هم چیزهایی ب��رای مخفی ك��ردن دارند. ص��د البته 
منظور بن��ده رفتارهای امنیتی و تجس��س در زندگی 
افراد و تنگ ك��ردن عرصه بر آنان نیس��ت. ولی باز هم 
به نظر می رس��د كه دانس��تن مدیر بهتر از ندانستنش 
اس��ت. اینجاس��ت كه یكی از س��ختی های مدیریت 
خودش را نشان می دهد. كنار آمدن با امر غیراخلاقی 
و غیرمطبوع زیرآب زنی، به ش��كلی كه اگر ش��د بتوان 
از آن مزیت��ی و نفعی برای كار اس��تخراج ك��رد و اگر 
نش��د حداقل جلوی مضار و آس��یب های آن را گرفت، 

سخت تر از آن است كه به نظر می رسد. 

رویدادی متفاوت برای اهالی 
كسب و كار

م��ی دانیم ك��ه ب��رای انج��ام تبلیغ��ات و بازاریابی 
هدفمند باید س��ه ق��دم مه��م بردارید. این س��ه قدم 

عبارتند از:
 1- شناس��ایی بازار هدف، 2- انتخاب روش مناسب 
تبلیغات و بازاریابی با توجه به ب��ازار هدف 3- انتخاب 
ابزار مناس��ب تبلیغ��ات و بازاریابی با توج��ه با روش 
انتخاب��ی. س��عی كنید در تم��ام این قدم ه��ا متفاوت 
باش��ید و متفاوت عمل كنید، زیرا متفاوت بودن لازمه 
موفقیت است. این س��ه قدم در رویدادی به نام دمیت 
دیده ش��ده اس��ت. دمیت رویدادی با حضور صاحبان 
كسب و كار اس��ت كه فرصتی را برای آنها فراهم كرده 
تا بتوانند با كمتری��ن هزینه، هدفمندتری��ن تبلیغ را 
ارائه دهن��د. به ادع��ای برگزاركنندگان دمی��ت، ابزار 
تبلیغاتی و بازاریابی ارائه ش��ده در این رویداد، خاص 
و متف��اوت خواهد بود. همایش توس��عه كس��ب و كار 
در تاریخ 30 بهمن توس��ط ش��ركت دمی��ت با حضور 
150 تن از صاحبان كس��ب و كار برندها برگزار خواهد 
ش��د و كارشناس��ان به معرفی برندها، نقد و بررس��ی 
مشكلات كسب و كارها و تاثیر آن در فضای كسب و كار 

می پردازند. 

نقش گیاهان در بهبود فضای كاری

چیدمان

اگر شما هم د  ر كسب و كار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ خود   را د  ر همین       
بخش پیگیری كنید  .

علی معروفی

چرک نویس های یک مدیر اینجایی

امروز و فردا
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B 7,1106,203پتروشیمی کرمانشاه

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 1,14172,171کمباین سازی
B 3,01438,852سیمان تهران

B 1,81822,841ملی صنایع مس
B 11,8475,914فولاد امیرکبیر

B 3,1504,589سرمایه گذاری غدیر

درصد قیمتنام کامل شرکت
1,5103,99پست بانک
5,4493,99ایرکا پارت
2,3823,97سایپا آذین

15,9393,97داروسازی اسوه
7,1073,95پتروشیمی کرمانشاه

درصدقیمتنام کامل شرکت
)7,11(3,450پارس سرام

)3,99(8,851سیمان کرمان
)3,99(7,682شیمیایی سینا
)3,98(4,365قطعات فولادی
)3,98(3,934معدنی صبانور

ارزشحجمنام کامل شرکت
M25,663 B 33,838پارس خودرو
M12,546 B 16,921بانک صادرات
M38,436 B 14,548ایران خودرو
M40,409 B 14,414صنایع آذرآب

M16,417 B 12,098سرمایه گذاری شاهد

ارزشحجمنام کامل شرکت
M58,903 B 10,174موتوژن

M47,963 B 4,551پتروشیمی خلیج فارس
M40,409 B 14,414صنایع آذرآب
M38,436 B 14,548ایران خودرو
M25,663 B 33,838پارس خودرو

تعدادقیمتنام کامل شرکت
7582658پارس خودرو
7411406بانک صادرات
28041231صنایع آذرآب
26421182ایران خودرو

10601088سرمایه گذاری بیمه

 753,90شاخص کل
15,80میزان تغییر
B 619,623,986ارزش بازار

B 829,683ارزش معاملات
M 103,401حجم معاملات

تاثیرقیمتنام کامل شرکت
8,2413,47پتروشیمی جم
34,9013,1پتروشیمی مارون

2,2652,56سرمایه گذاری ایرانیان
15,7152,17پتروشیمی زاگرس

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بیشترین تعداد

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص فرابورس

فرابورس

بورس کالا

در نخس��تین روز معاملاتی 
هفته بیش��تر نمادها در تالار 
شیش��ه ای بورس اوراق بهادار 
ته��ران رن��گ س��بز گرفتند.

بی��ش از همه تصمی��م هفته 
گذش��ته ش��ورای نگهبان در 
تایید و اب��لاغ مصوبه مجلس 
پیرامون دائمی ش��دن فرمول 
خوراک  ن��رخ  قیمت گ��ذاری 
بر  پتروش��یمی  ش��رکت های 
ب��ازار س��هام تاثیرگ��ذار بوده 
اس��ت. ای��ن مه��م در حالی 
اتفاق می افتد ک��ه از دی ماه 
سال گذشته بازار سهام تحت 
تاثی��ر تعیین قیم��ت خوراک 
واحدهای پتروش��یمی توسط 
مجل��س، اف��ت خ��ود را آغاز 
کرده است.بس��یاری از فعالان 
و تحلیلگ��ران بازار س��هام بر 
تعیین  ک��ه  عقیده ان��د  ای��ن 
قیمت گذاری  دائم��ی  فرمول 
خوراک پتروشیمی ها می تواند 
اث��رات مثبتی بر س��هام این 
گروه بورس��ی داش��ته باش��د 
و ب��ا در نظ��ر گرفت��ن ارزش 
ب��ازار پتروش��یمی ها می تواند 
ب��ه صعود ش����اخص ک��ل 
ب��ورس منج��ر ش��ود. چنان 
که روز گذش��ته ش��رکت های 
ای��ن صنعت، ج��و مثبتی در 
بازار س��رمایه ایج��اد و انگیزه 
خری��د در بین س��ایر گروه ها 
نی��ز تقوی��ت ش��د و این خبر 
ب��ه تنهایی توانس��ت به ورود 
ش��اخص ک��ل به ک��ان��ال 
واحدی منجر ش��ود. 66 هزار 
صع��ود ش��اخص کل در روز 
اتفاق  در ش��رایطی  گذش��ته 
افتاد ک��ه فراز و نش��یب های 
قیم��ت نفت همچن��ان ادامه 
دارد و می توان��د در درازمدت 

بر این بازار موثر باشد.

شاخص آیفکس فرابورس 
2 درصد رشد کرد

ش��اخص  گذش��ته  روز 
فرابورس نیز با رش��د بیش از 
دو درصد ب��ه رقم 754 واحد 
رس��ید و 103 میلیون و 400 
هزار ورق به��ادار در این بازار 

معامله ش��د. گروه پتروشیمی 
ایرانی��ان  س��رمایه گذاری 
بیش��ترین ارزش معام��لات و 
حق تقدم بیمه دی بیش��ترین 
حج��م معاملات را به نام خود 
افزایش  کردند.بیشترین  ثبت 
ش��رکت های  نصیب  قیم��ت 
پتروش��یمی زاگ��رس، بیم��ه 
میه��ن و ذوب آه��ن اصفهان 
شد و بیشترین کاهش قیمت 
را ه��م ش��رکت های مجتمع 
معادن مس تکنار و حق تقدم 

آ.س.پ تجربه کردند.

حقیقی ها از حقوقی ها 
پیشی گرفتند

طب��ق آمار منتش��ر ش��ده 
 756 و  ه��زار   148 تع��داد 
میلی��ارد ری��ال س��هم و حق 
تق��دم از ابت��دای امس��ال تا 
پایان آذرماه توسط خریداران 
س��رمایه  ب��ازار  در  حقیق��ی 
معامله ش��ده که ای��ن میزان 
معامل��ه ب��رای حقوقی ها تنها 
140هزار و 957 میلیارد ریال 
بوده است.این اتفاق در حالی 
رق��م می خورد ک��ه در مدت 

مش��ابه س��ال 92، حقوقی ها 
فعالیت بیش��تری را در بورس 
از خود به جای گذاشتند و در 
این مدت 316 ه��زار و 642 
میلیاردریال سهم و حق تقدم 
توسط حقوقی ها و 200 هزار 
و 206میلی��ارد ری��ال س��هم 
توس��ط حقیقی ها دادوس��تد 
شد.در بهار سال 92 حقیقی ها 
40 هزار و 612 میلیارد ریال 
س��هم و حقوقی ها 53 هزار و 
806 میلی��ارد ریال س��هم در 
بورس خری��داری کرده اند که 
این رقم در مدت مشابه سال 
93 برای حقیقی ها 38 هزار و 
743 میلیارد ریال و حقوقی ها 
51 هزار و 247 میلیارد ریال 
در  اس��ت.همچنین  ب��وده 
تابس��تان س��ال گذش��ته 55 
ه��زار و 259میلی��ارد ری��ال 
سهم توس��ط حقیقی ها و 95 
ه��زار و 200 میلی��ارد ری��ال 
معامل��ه  حقوقی ه��ا  توس��ط 
ش��ده که این میزان در مدت 
حقیقی ها  برای  امسال  مشابه 
57ه��زار و 783 میلیارد ریال 
و برای حقوقی ه��ا 48 هزار و 

478 میلی��ارد ری��ال به ثبت 
رسیده است.در پاییز سال 92 
نیز 104 هزار و 335 میلیارد 
ریال سهم توس��ط حقیقی ها 
و 167 ه��زار و 636 میلی��ارد 
ریال توسط حقوقی ها معامله 
ش��ده که در پاییز امسال این 
رقم ب��رای حقیقی ها 52 هزار 
و 230 میلیارد ریال س��هم و 
ب��رای حقوقی ه��ا 41 هزار و 
232 میلیارد ریال سهم است.

با گروه های بازار سهام
م�ح�ص��ولات  گ��روه 
ش�یمیایی: با مشخص شدن 
نرخ خ��وراک پتروش��یمی ها، 
این گروه ب��ا حرکت صعودی 
همراه ش��دند و اکث��را در بازه 

مثبت معامله شدند.
گفت��ه  س�یمانی:  گ�روه 
کارخانه ه��ای  گاز  می ش��ود 
صنعت س��یمان قطع شده و 
باید منتظ��ر تاثی��ر این خبر 
روی س��هام این گروه باشیم.
معاملات  ش��اهد  گذشته  روز 
منف��ی در ای��ن گ��روه بودیم 
به ط��وری که س��رمایه گذاری 

توس��عه صنایع س��یمان تنها 
نم��اد مثبت این گ��روه بود و 
در  همچن��ان  آن  معام��لات 
حوال��ی قیم��ت عرض��ه اولیه 

انجام می شود.
گروه بانک و موسس�ات 
اعتباری: معاملات این گروه 
نی��ز مثبت انجام ش��د، بانک 
ای��ران زمین و بانک کارآفرین 
نمادهای منف��ی این گروه در 
پایان معاملات بودند.معاملات 
کم حجم این گروه را ش��اهد 
بودی��م، به ط��وری ک��ه بانک 
صادرات ایران با معامله 16.9 
میلیون س��هم پ��ر حجم ترین 
معام��لات گ��روه را ب��ه خود 

اختصاص داد.
گ�روه خودرو و س�اخت 
قطع�ات: معام��لات گروه در 
بازه مثبت آغاز ش��د، هرچند 
در اواخر بازار با افت نسبی در 
بودیم،  مواجه  نماده��ا  برخی 
با معامله 14.5 میلیون س��هم 
ای��ران خ��ودرو، پرحجم ترین 
معاملات گ��روه را داش��ت و 
س��رمایه گذاری رن��ا نیز پس 
از برگ��زاری مجم��ع عمومی 
تقسیم  )بدون  س��الانه  عادی 
سود نقدی(، بدون محدودیت 
نوس��ان قیم��ت ب��ه تابل��وی 
معاملاتی بازگش��ت و در بازه 

مثبت معامله شد.
گ��روه س�رمایه گذاری: 
ش��اخص گروه سرمایه گذاری 
به حمای��ت مهم خود واکنش 
نش��ان داده و احتمال صعود 
در نماده��ای این گروه وجود 
صنعت  س��رمایه گذاری  دارد. 
توسعه  س��رمایه گذاری  بیمه، 
سرمایه گذاری  ایران،  صنعتی 
بوعل��ی، س��رمایه گذاری ملی 
س���رم�ایه گذاری  و  ای���ران 
تدبیرگران فارس و خوزستان 
نمادهای منف��ی این گروه در 

پایان معاملات بودند.
گ�روه قن�د و ش�کر: روز 
گذش��ته نی��ز معام��لات این 
گروه در بازه منفی انجام ش��د 
و ش��هد و فرآورده های غذایی 
و قند پیرانشهر تنها نمادهای 

مثبت گروه بودند.

چراغ سبز بازار به یک مصوبه

شنبه روز پتروشیمی ها بود

س�نا- نمایندگان در جلس��ه 
علنی هفته گذشته حکم تاسیس 
صن��دوق تثبی��ت بازار س��رمایه 
را به عن��وان نه��اد مال��ی تح��ت 
نظ��ارت س��ازمان ب��ورس اوراق 
به��ادار صادر کردن��د که مربوط 
به رف��ع موانع تولید ماده الحاقی 
26 این لایحه اس��ت. براس��اس 
ای��ن متن ب��ه منظ��ور کنترل و 
کاه��ش مخاطرات س��امانه ای یا 
بازار سرمایه کشور  فرادستگاهی 
در شرایط خاص مالی و اقتصادی 
و اج��رای سیاس��ت های عمومی 
حاکمیت��ی در ش��رایط مذکور و 
به منظور حفظ و توسعه شرایط 

بازار  ح��وزه  در  رقابت منصفان��ه 
بازار  تثبی��ت  س��رمایه، صندوق 
سرمایه به عنوان نهاد مالی تحت 
نظارت س��ازمان ب��ورس و اوراق 
ب��ا ش��خصیت حقوقی  به��ادار، 
مس��تقل تاس��یس می ش��ود که 
توس��ط نمایندگان مورد تصویب 
قرار گرفت. ام��ا ماده 5 از لایحه 
26 مرب��وط به معافی��ت فعالیت 
صن��دوق از ع��وارض و مالی��ات 
اس��ت که برای تصمیم گیری به 
کمیسیون مش��ترک ارجاع داده 
شده است. بند دیگر این مصوبه 
به س��هام خزانه )بازخرید سهام( 
مربوط اس��ت. ب��ه ای��ن ترتیب 
ک��ه ش��رکت ها براس��اس میزان 
س��هام ش��ناور خود می توانند تا 
س��هام خود  از  س��قف10درصد 

را خری��داری و با عنوان س��هام 
خزانه بدون ح��ق رای نگهداری 
کنن��د. ای��ن در حالی اس��ت که 
تا پیش از ای��ن طبق ماده 198 
خریدوف��روش  تج��ارت  قان��ون 
اوراق خزان��ه ممنوع ب��ود. طبق 
تعریف، سهام عادی یا ممتاز یک 
شرکت س��هامی است که توسط 
همان ش��رکت دوباره خریداری 
می شود. به عبارت دیگر، شرکت 
سهام صادر ش��ده خود را دوباره 
در بورس خریداری می کند. اگر 
مدیریت ش��رکت احس��اس کند 
س��هامش در بازار کمت��ر از واقع 
ب��ا تصمیم  ارزش گذاری ش��ود، 
به بازخرید س��هام، ارزش سهام 
را به قیم��ت واقعی خود نزدیک 
 P/E ک��رده و در واق��ع نس��بت

سهم را افزایش می دهد که نشان 
می دهد دیدگاه مدیر نس��بت به 
وضعی��ت ش��رکت بهت��ر از بازار 
اس��ت و انتظار بهب��ود وضعیت 

سهام در بازار وجود دارد. 
از طرفی بازخرید سهام توسط 
شرکت موجب می شود که تعداد 
کل س��هام ش��رکت کاهش پیدا 
ک��رده )خری��د ای��ن اوراق جزو 
به ش��مار  منتشرنش��ده  س��هام 
می آید( و سود شرکت به همین 
نسبت افزایش یابد. در کنار این 
م��وارد می توان مزای��ای دیگری 
برای سهام خزانه نام برد. تعیین 
رقم 10 درصد برای خرید سهام 
خزان��ه نی��ز موضوعی اس��ت که 
به درس��تی مدنظر ق��رار گرفته 
اس��ت؛ زیرا بازخرید بیش از حد 

س��هام می تواند موج��ب افزایش 
قیمت س��هم در بازار ش��ود که 
خود ممکن اس��ت س��هامدارانی 
را ک��ه در قیمت های بالا س��هام 
را خریده اند دچار خس��ران کند، 
ام��ا قانون 10درص��د که در این 
مصوبه تدوین ش��ده محدودیتی 
ایج��اد  ب��رای خریدوف��روش  را 
می کند که مان��ع از ضرر و زیان 
س��رمایه گذاران می شود. در کل، 
س��هام خزانه می توان��د به مرور 
برای  اتف��اق خوش��ایندی  زمان 
ش��رکت ها باش��د که حداقل در 
مواقع کاهش قیمت های ش��دید 
موجب حفظ ارزش ذاتی س��هم 
می ش��ود و از طرفی کنترل سهم 
را توسط مدیریت شرکت افزایش 

دهد. 

سهام خزانه اتفاقی خوشایند برای بازار سرمایه

یکشنبه
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نگاه

خبر

جمعیت بورسی ها
۴۸۳ هزار نفر افزایش یافت

حامد سلطانی نژاد، مدیر عامل شرکت سپرده گذاری 
مرک��زی اوراق به��ادار و تس��ویه وجوه گف��ت: تعداد 
کده��ای ص��ادر ش��ده از ابت��دای س��ال 93 تاکنون 
483ه��زار و 501 نفر اس��ت. وی در عین حال افزود: 
نهایی کردن قوانین و مقررات در حوزه عملیات مرتبط 
با مدل رجیس��تری هیبرید کامل، دریافت بازخورد از 
ذی نفعان و نهایی سازی بسترهای فنی قانونی عملیاتی 
سامانه مطالبات سود س��هامداران همراه با آموزش به 
ناش��ران و تعامل با سایر ذی نفعان و بورس ها از جمله 
مهم ترین برنامه شرکت س��پرده گذاری مرکزی اوراق 
بهادار و تس��ویه وجوه در س��ال 94 اس��ت. وی افزود: 
توسعه خدمات س��پرده گذاری با رویکرد الکترونیک و 
غیرکاغذی ش��دن، اقدامات نهایی آماده سازی سامانه 
جدید پس از معاملات و مش��ارکت بانک ها در تسهیل 
تس��ویه کارگزاران از مهم ترین برنامه های ش��رکت در 

طول سال 93 بوده است.

سهام ۴ شرکت دولتی 
در فرابورس عرضه می شود

سهام چهار ش��رکت دولتی از طریق فرابورس در 
روز هجدهم بهمن امس��ال به صورت نقد و اقس��اط 
واگذار می شود. تعداد 80 میلیون و 927 هزار و 160 
سهم پالایش نفت کرمانشاه معادل 60 درصد سهام 
در روز 18 بهم��ن از طریق فرابورس به صورت نقد و 
اقساط واگذار خواهد ش��د. سازمان خصوصی سازی 
این میزان س��هام را ب��ه نمایندگی از ملی پالایش و 
پخش فرآورده ه��ای نفتی ایران ب��ه قیمت پایه هر 
سهم 76هزار و 235 ریال واگذار می کند. همچنین 
در این روز تعداد 300 میلیون س��هم شرکت تولید 
نیروی برق س��بز منجیل معادل 100 درصد س��هام 
این ش��رکت به قیمت پایه هر سهم 11085 ریال و 
تعداد 91 میلیون و 630 هزار سهم شرکت نوسازی 
صنایع ایران معادل 100 درصد س��هام این شرکت 
به قیمت پایه هر س��هم 2032 ری��ال به صورت نقد 
و اقس��اط روی میز فروش فراب��ورس می رود. بلوک 
509 سهمی شرکت ساختمانی عمران تکلار معادل 
33,93 درصد س��هام این ش��رکت نیز قرار است به 
قیمت پایه هر س��هم 2516 میلیون ریال به صورت 
نق��د و اقس��اط در هجدهمی��ن روز بهم��ن ماه در 

فرابورس عرضه شود.

فروش ۴۳٠ هزار تن در بورس کالا
هفت��ه گذش��ته در دو بخش داخل��ی و صادراتی 
تالار فرآورده ه��ای نفتی و پتروش��یمی در مجموع 
ح��دود 223 هزارتن ان��واع کالا ب��ه ارزش بیش از 
2811میلی��ارد ریال به فروش رس��ید. در این تالار، 
100 ه��زار و 190 تن انواع قیر، حدود 19 هزار تن 
م��واد پلیمری، 52 ه��زار و 800 تن وکی��وم باتوم، 
حدود 17 ه��زار تن لوب کات، ح��دود 19هزار تن 
مواد ش��یمیایی، حدود 15هزار تن گوگرد و یکهزار 
تن عایق رطوبتی توس��ط مش��تریان خریداری شد. 
همچنین، در ت��الار داخل��ی و صادراتی محصولات 
صنعت��ی و معدنی، 205 هزار و 395 تن انواع کالا با 
ارزش��ی بیش از 2199 میلیارد ریال معامله شد. در 
ای��ن تالار، 92 هزار و 90 ت��ن انواع مقاطع فولادی، 
100 هزار تن س��نگ آهن، 12 هزار و 990 تن انواع 
مس، 100 تن کنس��انتره مولیب��دن، 200 تن کک 
و 15 تن کنس��انتره فلزات گرانبها توسط مشتریان 
خریداری ش��د. در هفته منته��ی به 18 دی ماه نیز، 
ح��دود 518 ه��زار و 257 تن ان��واع کالا به ارزش 
نزدیک به هف��ت هزار میلیارد ریال در بازار فیزیکی 
بورس کالای ایران مورد دادوستد قرار گرفته بود. در 
دوبخش داخل��ی و صادراتی تالار فرآورده های نفتی 
و پتروش��یمی در مجموع حدود 220 هزار تن انواع 
کالا به ارزش بیش از 3188 میلیارد ریال به فروش 

رسیده بود.

پوشش 7٠ درصدی درآمد نفت 
سپاهان طی 9 ماه

ش��رکت نف��ت س��پاهان ب��ا انتش��ار جدیدترین 
پیش بینی های س��ال مالی 93 اع��لام کرد، در دوره 
9 ماهه امس��ال مبلغ 1968 ریال س��ود به ازای هر 
سهم کنار گذاشت و به 70درصد از پیش بینی هایش 
رس��ید. هیات مدیره این شرکت در نظر دارد معادل 
80درصد از س��ود خالص س��ال مال��ی 93 را جهت 
تقسیم بین سهامداران به مجمع عمومی عادی سال 

مالی 93 پیشنهاد کند.

پوشش ۴۳ درصدی پیش بینی های 
فولاد آلیاژی ایران

ش��رکت فولاد آلیاژی ایران در دوره 9 ماهه امسال با 
س��رمایه یک هزار و 903 میلیارد ریال موفق شد مبلغ 
154 ریال سود به ازای هر سهم اختصاص دهد و به 43 
درصد از پیش بینی هایش برسد. هیات مدیره این شرکت 
تصمی��م دارد برای س��ال مالی 93 مع��ادل 50درصد از 
س��ود خالص سال مالی جهت تقسیم بین سهامداران را 

به مجمع عمومی عادی سالانه پیشنهاد کند.

انتشار نخستین پیش بینی های 
»دعبید« برای سال 9۴

شرکت داروسازی دکتر عبیدی نخستین پیش بینی 
س��ال مالی 94 را با س��رمایه 168 میلیارد ریال مبلغ 
799 ریال اعلام کرده است. هیات مدیره این شرکت در 
نظر دارد، معادل 10 درصد از س��ود خالص سال مالی 
94 را برای تقس��یم بین سهامداران به مجمع عمومی 

عادی سالانه سال 93 پیشنهاد کند.

صعود دوباره شاخص کل بورس 
به کانال 66هزار واحدی

شاخص کل بورس اوراق بهادار در جریان معاملات روز شنبه 
با 334 واحد رش��د پس از فتح دوباره کان��ال 66 هزار واحدی 
در نهایت در ارتفاع 66هزار و 273واحدی ایس��تاد. شاخص 30 
شرکت بزرگ 11 واحد، شاخص آزاد شناور 318 واحد، بازار اول 
142 واحد، بازار دوم هزار و 339 واحد و صنعت 286 واحد رشد 
کردند. همچنین تعداد 349 میلیون سهم و حق تقدم به ارزش 

796 میلیارد تومان در 34 هزار نوبت معاملاتی دادوستد شد.

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی

شرکت ها و مجامع

تقویت فضای کسب و کار نخستین 
قدم در بهبود بازار سرمایه

مهدی مومنی
کارشناس اقتصادی

ایرن�ا- ش��اخص ب��ورس به ان��دازه زی��ان واقعی 
س��هامداران افت نکرده بلکه زیان سهامداران بورسی 
حداق��ل دو براب��ر کاهش 20 هزار واحدی ش��اخص 
بورس بوده است. تورم و حجم نقدینگی بالا در کنار 
رکود حاکم بر اقتصاد سبب شد فضای کسب و کار در 
کش��ور به کلی از بین برود و در کنار اینها سیاس��ت 
کنت��رل تورم و حجم نقدینگی ب��رای خروج از رکود 
هم مزید بر علت ش��ده تا شرکت های بورسی نتوانند 
رش��د کنند. از جمله این ش��رکت ها، پتروش��یمی ها 
بودن��د که با افزای��ش قیمت خوراک، به��ره مالکانه 
مع��ادن و هزینه ش��رکت های پالایش��گاهی موجب 
ش��د تا س��ود این ش��رکت تحت تاثیر قرار گیرد. در 
کنار این افزایش ها سیاستی که دولت به ناچار برای 
کنت��رل تورم و کاهش هزینه ه��ای جاری اتخاذ کرد 
نه تنها فضای کس��ب و کار را تقویت نکرد، بلکه آن را 
بیش��تر راکد کرد که همین عامل در کاهش شاخص 
بورس بس��یار تاثیر گذاش��ت. برای رونق بازار بورس 
در ق��دم اول دولت باید فضای کس��ب و کار را چه در 
داخ��ل بورس و چه خارج از آن تقویت کند تا از این 
طریق صنایع ش��روع به کار کرده و ش��اخص بورس 

هم تقویت شود. 

بازار سرمایه در مدار کنونی حرکت 
خود را ادامه خواهد داد

کریم پوراحمد
 کارشناس بازار سرمایه
تس�نیم- در یک س��ال گذشته س��قوط شاخص 
بورس و قیمت ش��رکت ها با شیب ملایم و گاهی هم 
تند ادامه داش��ته و این اتفاق س��بب شده تا در این 
مدت شاخص بورس حدود 24 هزار واحد افت داشته 
باش��د و زیان متوسط س��هامداران نیز در سال جاری 

16 درصد برآورد می شود. 
عملکرد یک س��ال گذش��ته ب��ورس ضعیف ترین 
عملکرد در ش��ش سال گذش��ته برآورد می شود و 
موید این موضوع کس��ب سود س��رمایه گذاران در 
بازاره��ای رقی��ب مانند بازار ارز، س��که و س��پرده 
بانکی نس��بت به بازار س��رمایه اس��ت. البته صرف 
نظر از عوامل داخلی، وضعیت بازارهای جهانی نیز 
بر شرایط نزولی بازار س��رمایه بی تاثیر نبوده است 
و نباید از تاثیر سقوط قیمت جهانی نفت، وضعیت 
بازار جهانی فلزاتی مانند مس، فولاد، روی و سرب 
و س��نگ آهن بر بازار س��هام غافل ش��د. با وجود 
این شرایط، معامله گران بورس به شرایط بازارهای 
جهانی نیم نگاهی دارند و به نظر می رس��د با توجه 
به ادامه کاهش قیمت جهانی نفت و فلزات اساسی 
بازار س��رمایه نیز در مدار کنون��ی، حرکت خود را 

ادامه دهد. 

صندوق تثبیت بازار سرمایه، عاملی 
برای افزایش اعتمادها

کرشمه ترابیان
مدیر تالار بورس منطقه ای شیراز

س�نا- صندوق تثبیت بازار سرمایه ایده جدیدی در 
بازار سرمایه ایران اس��ت و امیدوارم مانند بیمه سهام، 
بتواند از بازار به نحو مقتضی حمایت کند. وقتی ناشر به 
خرید سهام خزانه اقدام می کند، به نوعی سهام خود را 
بیمه می کند، زیرا از میزان سهام موجود در بازار کاسته 
و از افت قیمت جلوگیری می ش��ود. مش��ابه این قبیل 
طرح های حمایتی در بازار سرمایه اتفاق افتاده است که 
می توان به اوراق تبعی و بیمه سهام اشاره کرد. صندوق 
تثبیت بازار س��رمایه قدم مثبتی است که باید مسائل 
اجرایی و نحوه س��از و کار آن به درستی مشخص شود. 
اما می توان ادعا کرد که این صندوق یک ابزار حمایتی 
اس��ت که می تواند اعتماد را به بازار بازگرداند. سابق بر 
این، چون تصور اینکه س��هام خزانه به ضرر سهامداران 
خواهد بود، از اجرایی شدن آن ممانعت به عمل می آمد 
اما هم اکنون جنبه حمایتی دارد. اگر درصدی از سهام 
شناور برای سهام خزانه تعلق بگیرد می تواند به راحتی 
اعتماد را به بازار بازگرداند. به نظر می رسد، اگر طراحان 
ابزارهای معاملاتی با استفاده از تجربیات بازارهای مالی 
جهانی، ابزارهایی را طراحی کنند تا در مواقع حساس به 
کمک سهامداران و بازار سرمایه بیایند می توان به طور 

حتم، بازار را از شرایط کنونی خارج کرد. 

مهدی افضلیان
کارشناس بازار سرمایه



کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

فل��ز  س��ومین  م��س  فل��ز 
پرمص��رف در جه��ان پ��س از 
فولاد و آلومینیوم اس��ت. بهای 
فلز س��رخ نس��بت ب��ه اقتصاد 
است  تاثیر پذیر  به شدت  جهانی 
و به همی��ن دلیل، رش��د قیمت 
رشد  نشان دهنده  به گونه ای  آن 
صنعتی اقتصادهای بزرگ است.
چی��ن، به عن��وان بزرگ ترین 
مصرف کنن��ده م��س در دنی��ا 
)40درص��د تقاض��ای م��س در 
جهان( تاثیر ویژه ای روی قیمت 
نامناسب  جهانی دارد. ش��رایط 
اقتصادی در چین، منطقه یورو 
و ژاپن و همچنین رش��د مداوم 
ارزش دلار، موجب شده قیمت 
جهانی مس در یک روند نزولی 

قرار گیرد.
بانک مرکزی آمریکا با کاهش 
خری��د اوراق قرض��ه از دول��ت 
آمری��کا موج��ب افزایش ارزش 
دلار ش��ده اس��ت. این افزایش 
ارزش دلار باع��ث کاهش تقاضا 
در فلزات اساسی همچون مس 
ش��ده، با توجه ب��ه آنکه بخش 
ساخت و ساز در چین دچار رکود 
نسبی شده و عمده مصرف مس 
در چی��ن در این حوزه اس��ت، 
می تواند  بخ��ش  ای��ن  تقاضای 
اثر خ��ود را روی قیمت جهانی 
مس داش��ته باشد. س��ه عاملی 
که می تواند ب��ازار مس را مورد 
تهدی��د ق��رار ده��د عبارتند از: 
رشد ارزش دلار،  افزایش تولید 
مس و ضعف اقتصاد جهانی )که 
اقتصاد چین  در ش��رایط فعلی 
و منطقه ی��ورو دچار این ضعف 

شده اند.(
م��س  تولی��د  بیش��ترین 
ب��ه  جه��ان،  در  پالایش ش��ده 
مناطق آس��یا، اروپا و آمریکای 
جنوبی مربوط اس��ت. همچنین 
رتبه های یک تا سه تولید مس 
پالای��ش ش��ده به کش��ورهای 
چین، شیلی و ژاپن به ترتیب با 
تولید 29.8 درصد، 13.6 درصد 
و 7 درصد از کل تولیدات مس 

پالایش شده، مربوط است.
در سال 2013 ایران با تولید 
191 هزار تن رتبه بیست و سوم 
تولی��د م��س پالایش ش��ده در 
جهان را دارا بوده، که 0.9 درصد 
از کل تولید مس پالایش ش��ده 
جه��ان اس��ت. در همان س��ال 
چین با مص��رف 8.806 میلیون 
ت��ن رتب��ه اول مص��رف را ب��ا 
42.8 درص��د از کل مصرف دنیا 
به دست آورده است که در سال 
2014 این روند ادامه داش��ت. 
 20.579 دنی��ا  مص��رف  کل 
میلیون تن بوده ک��ه رتبه های 
دوم و س��وم ب��ه کش��ور ایالات 
متحده آمریکا و آلمان با مصرف 
ب��ه ترتی��ب 1.604 میلیون تن 
کل  مص��رف  از  درص��د   7.8(
دنی��ا( و 1.098 میلی��ون ت��ن 
)5.3 درصد از مصرف کل دنیا( 
تعلق دارد. ایران با مصرف 108 
هزارت��ن، مع��ادل 0.5 درص��د 

مصرف کل جهان را دارد.
در  م��س  تولی��د  افزای��ش   
انتظار  م��ورد  آینده  س��ال های 
است، اما کاهش سرمایه گذاری 
و افزایش تقاض��ا، باعث کاهش 

ذخای��ر مس ت��ا س��ال 2020 
خواه��د ش��د. از س��ال 2000 
تاکنون ش��اهد افت عیار معدنی 
فلز م��س بوده ایم، ب��ا توجه به 
آنک��ه اف��ت عی��ار، ب��ه افزایش 
هزینه ها منجر می شود، بنابراین 
یکی از مس��ائلی ک��ه در تولید 
مس در آینده مطرح خواهد شد، 

کاهش هزینه ها است.

مس در ایران 
کش��ور ایران جزو 10 کشور 
س��طح  در  معدن��ی  ش��اخص 
جهان و همچنین دارای معادن 
گس��ترده ای از فلزات پرکاربرد 
همچون س��نگ آهن، س��رب، 
روی و م��س در مقیاس جهانی 
کمربندی  روی  ای��ران  اس��ت. 
مس قرار گرفته و ذخایر قطعی 
و احتمال��ی مس در ایران طبق 
آخری��ن برآوردها چهار میلیارد 
ت��ن اس��ت.  ش��یلی ب��ا 150 
میلیون تن ذخیره خالص مس، 
در جایگاه اول دنی��ا قرار دارد. 
ای��ران ب��ا 21 میلی��ون ذخیره 
خالص م��س که مع��ادل 3.3 
درص��د کل ذخایر کشف ش��ده 
رتب��ه  در  اس��ت،  جه��ان  در 
دوازده��م قرار دارد. بیش��ترین 
تولید کنس��انتره مس در ایران 
به ترتیب از معادن سرچش��مه، 
س��ونگون و میدوک اس��ت. از 
ای��ن می��ان معدن سرچش��مه 
ب��ا ذخی��ره قطع��ی و احتمالی 
2.1 میلی��ارد تن��ی بزرگ ترین 
معدن مس کش��ور و بعد از آن 
معادن مس سونگون و میدوک 
قرار دارن��د. تولید کاتد مس در 
ایران از 188600 تن در س��ال 
92 بوده که در مقایس��ه با سال 

91، ح��دود 10 درصد کاهش 
را نش��ان می ده��د. این کاهش 
ب��ه دلایل کم ش��دن افت عیار 
معادن، شرایط تحریم و کاهش 
قیم��ت جهانی بوده اس��ت. در 
9ماه��ه 1393 بالغ بر 44 هزار 
و 700ت��ن م��س و مصنوعات 
مس��ی به ارزش بی��ش از 319 
میلیون دلار از کشور صادر شد 
که بیش از 70درصد از کل این 
صادرات به کاتد و قطعات کاتد 
از م��س تصفیه ش��ده، مربوط 
بوده اس��ت. در 9 ماهه امسال، 
کات��د و قطعات کات��د از مس 
تصفیه شده صدرنشین صادرات 
صنعت مس کشور بوده و بیش 
از 70 درصد از کل صادرات این 
صنعت را نیز به خود اختصاص 
داده است. این محصول در رده 
21فهرس��ت کالاهای صادراتی 
غیر نفت��ی کش��ور ق��رار گرفته 

است.

چشم انداز قیمت جهانی 
قیم��ت   2014 س��ال  در 
را  افت  بیش��ترین  جهانی مس 
در بازاره��ای جهانی داش��ته و 
به پایین تری��ن میزان در چهار 
س��ال و نیم گذش��ته رس��یده 
اس��ت. ش��رایط اقتصادی چین 
احتمال  ک��ه  اس��ت  به گونه ای 
رشد قیمتی مس در کوتاه مدت 
می رس��د.  نظ��ر  ب��ه  بعی��د 
سیاس��ت های پول��ی بانک های 
مرک��زی آمری��کا و چی��ن در 
قیم��ت م��س تاثی��ر وی��ژه ای 
خواهد داش��ت. انتظ��ار عرضه 
بیشتر در س��ال 2015 نسبت 
به تقاض��ا وج��ود دارد که این 
م��ورد نیز می توان��د به کاهش 

قیم��ت جهانی یا ثاب��ت بودن 
محدوده های  در  م��س  به��ای 
فعلی منجر ش��ود. طبق نمودار 
آورده شده در زیر میزان عرضه 
و تقاضای جهانی مس تا س��ال 
2018 نش��ان داده شده است. 
عام��ل دیگ��ر تاثیر گ��ذار روی 
قیمت مس، ارزش دلار اس��ت، 
موج��ب  دلار  ارزش  افزای��ش 
می ش��ود فلزات اساس��ی برای 
دیگ��ر ارزها گران تر ش��ده و از 
تقاضای فلزات اساس��ی کاسته 
شود. از سوی دیگر، با توجه به 
بیشترین همبستگی  آنکه مس 
قیمت��ی را با به��ای نفت دارد، 
کاهش قیم��ت جهانی نفت در 
قیمت  کاهش  باعث  میان مدت 
مس خواهد شد. البته همچنان 
می ت��وان امی��دوار ب��ود، دولت 
چین ب��ا برنامه های��ی که برای 
رش��د اقتصادی پی��اده خواهد 
ک��رد، بتوان��د موج��ب رون��ق 
در ب��ازار مس در س��ال آینده 

میلادی )س��ال 2016( ش��ود. 
 

 شرکت ملی مس ایران 
مل��ی  ب��ا   1351 س��ال  در 
ش��دن معادن در کشور، شرکت 
سهامی معادن سرچشمه کرمان 
تاس��یس شد. در سال بعد بنای 
مجتم��ع با مش��ارکت ش��رکت 
آناکاندا آغاز شد. در سال 1355 
همزمان با تغییر نام ش��رکت، از 
سهامی معادن سرچشمه کرمان 
به نام ش��رکت ملی صنایع مس 
فعالیت  ح��وزه  ش��رکت  ایران، 
وسیع تری در بخش معادن مس 
کشور تعریف ش��د. این شرکت 
وظیف��ه  اساس��نامه  براس��اس 
اکتشاف، استخراج و بهره برداری 

از معادن و فلزات داخل و خارج 
از کش��ور را بر عهده دارد. س��ه 
مجتمع مس سرچشمه، مجتمع 
مس ش��هربابک و مجتمع مس 
زیرمجموعه ه��ای  س��ونگون 
شرکت ملی مس ایران هستند.

براس��اس گفته مدی��ر عامل 
برنامه تولید سال 93 تولید مس 
کاتد امسال رشد هفت درصدی 
نسبت به برنامه ها داشته است. 
مدیر عام��ل ش��رکت از برنامه 
تغییر ش��رکت مل��ی مس ایران 
از یک بن��گاه تولی��دی به یک 
هلدین��گ مالی و اقتصادی خبر 
داده و اش��اره ک��رده، ش��رکت 
برنام��ه دارد ت��ا مجموعه ه��ای 
مس آذربایج��ان و مس کرمان 
در قالب دو ش��رکت مجزا راهی 
بورس یا فرابورس شوند. شرکت 
همچنی��ن قرارداده��ای فروش 
محصول کنسانتره به کشورهای 
چی��ن، عم��ان، هن��د، ترکیه را 
به صورت بلند مدت براساس نرخ 
LME ب��ه اضافه پرمیوم منعقد 

کرده است. 
مبن��ای قیمت گ��ذاری ن��رخ 
ف��روش محص��ولات براس��اس 
توافق با س��تاد تنظی��م بازار، با 
متوس��ط نرخ LME ضربدر ارز 
آزاد منهای س��ه درصد تخفیف 
اس��ت. ش��رکت در نظ��ر دارد، 
می��زان کاتد موج��ود در انبارها 
حدود 45 هزار تن و حدود 80 
هزار تن کنس��انتره است، که به 
گفته مدیر عامل قرارداد فروش 
آن نهایی ش��ده اس��ت. شرکت 
مل��ی مس ای��ران 17 پروژه در 
دس��ت اجرا در سال 93 دارد و 
برنامه دارد، تولید 400 هزار تن 
انواع مس را در س��ال 1398 به 
انجام برس��اند. مهم ترین اهداف 
امس��ال ش��رکت افتت��اح فاز 2 
تولید کنس��انتره مس در معدن 
سنگان آذربایجان و فاز 2 تولید 
کنس��انتره در معدن سرچشمه 
کرمان اس��ت ک��ه قرار اس��ت 
طی سه سال به ظرفیت اسمی 
برسد. شرکت ملی مس در 9ماه 
نخس��ت امس��ال 145 هزار تن 
کاتد و 596 هزار تن کنس��انتره 
مس تولید کرده که نس��بت به 
دوره مشابه س��ال گذشته رشد 
5.2 درص��دی و 1.3 درص��دی 
داشته اس��ت. این ش��رکت در 
صورت بهبود تعاملات سیاس��ی 
کش��ور و افزایش به��ای جهانی 
مس پتانس��یل رش��د مناسبی 
را با توجه به طرح های توس��عه 

شرکت دارد.

پتانسیل رشد درشرکت ملی مس ایران

ب��ا توجه به اینکه در س��ال 
ج��اری تولید خ��ودرو افزایش 
ک���رده  پی�دا  چش��مگی���ری 
اس��ت و ب��ه تب��ع آن تقاضای 
خودرو س��ازی  ش����رکت های 
ب��رای تای��ر افزای��ش می یابد، 
ش��رکت های گ��روه لاس��تیک 
معدود  از  بورس  پلاس��تیک  و 
گروه ه��ای بورس هس��تند که 
مثبت  تعدیل ه��ای  با  امس��ال 
با بازدهی مثبت  س��ود پیاپی، 

قیمتی نیز همراه بوده اند.
گ��روه صنعتی ب��ارز که با نماد 
پکرمان )ب��ه علت قرار داش��تن 
کارخانه در نزدیکی ش��هر کرمان 
با این نماد ش��ناخته می ش��ود( 
در 25 اس��فند 1375 در بورس 
اوراق بهادار تهران پذیرفته شده 
است، یکی از این شرکت هاست. 

این  اس��می  هم اکن��ون ظرفیت 
ش��رکت براب��ر ب��ا 84.400 تن 
محص��ول در س��ال اس��ت. این 
ش��رکت ب��ا س��هم 34.8درصد 
بیش��ترین تولید داخل��ی تایر را 
ب��ه خ��ود اختصاص داده اس��ت 
و رهب��ر ب��ازار به ش��مار می رود. 
س��رمایه ش��رکت در حال حاضر 
مبل��غ 833.125 میلی��ون ریال 
اس��ت . همچنین ش��رکت قصد 
دارد ب��ه منظور تامین قس��متی 
از مخ��ارج پروژه اح��داث تولید 
رادیال س��واری سیمی  تایرهای 
در کردس��تان مبل��غ 499.875 
میلیارد ریال برای س��ال 1393 
از محل س��ود انباش��ته سرمایه 
خود را افزایش دهد . ش��ایان ذکر 
است سود انباشته شرکت پس از 
آخرین مجم��ع عمومی عادی به 
ازای هر س��هم 231 تومان است 
ک��ه رقم قابل توجهی اس��ت . در 

حال حاضر ش��رکت دارای طرح 
توس��عه تولید رادیال سواری در 
بارز کردستان اس��ت . این پروژه 
در مهر ماه 1390 ش��روع شده و 
ش��رکت پیش بینی کرده که این 
طرح در ش��هریور م��اه 1395 به 
بهره برداری برسد . مبلغ مورد نیاز 
برای تکمیل ط��رح 5.099.751 

میلیون ریال است.
عمده درآمد ش��رکت از محل 
ف��روش ان��واع تای��ر اس��ت که 
تقریب��ا کل محصولات ش��رکت 
در داخل به فروش می رس��د . از 
اوایل آبان 93، ش��رکت براساس 
مج��وز مراجع ذی رب��ط اقدام به 
افزایش نرخ ف��روش محصولات 
در پیش بینی کرده است . شرکت 
تقریب��ا 50 درص��د از مواد اولیه 
خ��ود را از داخ��ل و مابقی را از 
خ��ارج کش��ور تامی��ن می کند . 
تامی��ن بخش عمده م��واد اولیه 

مصرفی ش��رکت از طریق منابع 
غیرداخل��ی ص��ورت می پذیرد و 
در این ارتباط، بهای تمام ش��ده 
فروش با حدود سه درصد کاهش 
نس��بت ب��ه بودجه قبل��ی مورد 
قرارگرفته  پیش بین��ی  و  تعدیل 
اس��ت . از آنجایی که نرخ مصرف 
ای��ن مواد در بودجه، به دو عامل 
عمده و اصلی، شامل نرخ جهانی 
م��واد اولیه و ن��رخ تبدیل ارز به 
ریال وابستگی مس��تقیم داشته 
و با توجه به نوس��ان قابل توجه 
عوام��ل مزب��ور، احتم��ال ایجاد 
تغیی��رات در نرخ م��واد مصرفی 
وجود دارد . ب��ا توجه به افزایش 
نرخ دلار و وابس��تگی مواد اولیه 
ش��رکت ب��ه دلار، انتظار می رود 
هزین��ه م��واد اولیه ش��رکت از 
ای��ن جه��ت افزایش یاب��د ولی 
کائوچ��و به عنوان م��واد اولیه و 
ابتدای س��ال  از  اصلی ش��رکت 

ب��ا کاهش قیمت ش��دید مواجه 
بوده اس��ت . افت ش��دید قیمت 
نف��ت و فرآورده های نفتی نیز بر 
اثر  تولیدی ش��رکت  هزینه های 
داشته و باعث کاهش هزینه های 
مواد  )هزین��ه  ش��رکت  تولیدی 
ش��یمیایی، روغن و دوده( شده 

است . 
در نتیج��ه ب��ا توج��ه به طرح 
توس��عه ش��رکت و با تغییر نرخ 
مواد اولیه شرکت، انتظار می رود 
س��ود هر س��هم ش��رکت برای 
س��ال مالی 93، باز هم افزایش 
یافت��ه و از 2638 ریال فعلی تا 
حوال��ی 3000 ریال نیز برس��د . 
قیمت فعلی سهم حوالی 1100 
تومان است و نس��بت قیمت به 
درآم��د معقول 4.22 مرتبه دارد 
که برای س��رمایه گذاری میان و 
بلند م��دت کم ریس��ک ارزیاب��ی 

می شود.

سهمی کم ریسک از گروه لاستیک و پلاستیک
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با پوشش 54درصدی 3 ماهه 
 ثشرق، گزینه ای کم ریسک

از گروه ساختمانی

با وجود اینکه اوضاع س��رمایه گذاری در املاک و 
مستغلات نیز مانند س��رمایه گذاری در بورس، حال 
و روز چندان خوش��ی ندارد، ام��ا یکی از گروه هایی 
ک��ه اغلب در بورس موردتوجه فعالان بازار قرار دارد 
س��هام ش��رکت های فعال در حوزه ساختمان است. 
در این گروه س��هم های با ریسک بالا و پایین زیادی 
وج��ود دارد و اختلاف نظ��ر بین فعالان ب��ازار برای 
ارزش گذاری ش��رکت های این گ��روه همواره وجود 
داش��ته، اما با توجه به نسبت قیمت به درآمد چهار 
مرتبه ش��رکت سرمایه گذاری مس��کن شمال شرق 
و پوش��ش س��ود 54درصدی در س��ه ماهه نخست 
سال مالی، به نظر می رسد س��رمایه گذاری در سهام 
این ش��رکت ریس��ک بس��یار پایینی در قیمت های 
فعلی س��هم داش��ته باش��د. ارزش بازار شرکت تنها 
112میلیارد تومان است که با قیمت ساختمان های 

در تملک شرکت برابری می کند.
این شرکت در جدیدترین گزارش منتهی به سال 
مال��ی 1394/06/31 خود، س��ود هر س��هم را مبلغ 
468 ریال اعلام کرده است که نسبت به پیش بینی 
قبلی ش��رکت ب��دون تغییر ب��وده اس��ت. اما جالب 
اینجاست که شرکت در سه ماهه نخست سال مالی 
خود به پوش��ش 54 درصدی موفق شده و توانست 
به ازای هر س��هم 255 ریال سود کنار بگذارد. دلیل 
پوشش بالای شرکت تحقق فروش پروژه هتل امید 

در ابتدای سال مالی فعلی بوده است.
شرکت در سال مالی گذشته با وجود رکود حاکم 
بر فضای کاری خ��ود بدون فروش هتل، 317 ریال 
س��ود محقق کرده اس��ت. بنابراین با فرض فعالیت 
مانند س��ال گذشته، می توان به این نتیجه رسید که 
ش��رکت به راحتی قادر به پوشش سود خود خواهد 
بود. دوره های رکودی مس��کن که هر چند سال رخ 
می دهد، معمولا در دو سال اول سنگین تر است، که 
در حال اتمام است و شرکت آنها را به سلامت پشت 
سر گذاشته است. بنابراین، با توجه به پروژه هایی که 
از گذشته برای ثشرق باقی مانده و پروژه های جدید 
که ش��روع خواهد کرد، در حال آم��اده کردن خود 
برای پاس��خ گویی به نیاز مسکن در سال های 95 و 
96 اس��ت. لازم به ذکر است شروع پروژه های جدید 
شرکت با کاهش ش��دید بهای تمام شده مواد اولیه 
مثل س��یمان، آه��ن آلات و بقیه ادوات س��اختمانی 

همراه شده است.
 بنابراین اگر سرمایه گذاری به از رکود خارج شدن 
مس��کن و پس از آن بورس تا یکی دو س��ال آینده 
اعتقاد داش��ته باش��د می تواند با جای دادن ثش��رق 
در پرتف��وی خود ب��ا قیمت فعلی س��هم در حوالی 
185تومان و با فرض تقسیم سود 80درصدی آن در 
مجمع آتی، یعنی به ازای هر سهم 375 ریال، علاوه 
بر 20درصد سود تقسیمی دریافتی در یک سال آتی 
از افزایش قیمت سهم نیز تا پایان سال مالی منتفع 
شده و اگر رونقی در سال آینده در بخش مسکن رخ 

داد،سس از آن نیز استفاده کند.

اهمیت شاخص 66 هزار واحدی 
برای چارتیست ها

نزول شاخص از مدار 76 هزار و 600 واحدی و کاهش 
قیمت س��هام تاکنون موجب شده نقدینگی از بازار سهام 
خ��ارج ش��ود؛ به گونه ای ک��ه در حال حاضر ب��ا توجه به 
نقدینگی موجود در بورس رشد قیمتی تنها برای برخی از 

سهام شرکت های بورسی امکان پذیر است. 
نزول ش��اخص از م��دار 76 ه��زار و 600 واحدی و 
کاه��ش قیمت س��هام تاکنون موجب ش��ده نقدینگی 
قابل توجهی از بازار س��رمایه خارج شود؛ به گونه ای که 
در ح��ال حاضر با توجه ب��ه نقدینگی اندک موجود در 
رشد قیمتی تنها برای برخی از سهام شرکت های  بورس 

بورسی امکان پذیر است. 
این کارش��ناس بازار س��هام در گفت وگ��و با بورس 
نی��وز ضمن بی��ان مطالب فوق با اش��اره ب��ه اینکه از 
نگاه چارتیستی بازار س��هام نیازمند تداوم روند مثبت 
طی چن��د روز متوالی بوده اس��ت، اظهار داش��ت: در 
ماه های اخیر، ریزش های مکرر قیمت س��هام شرکت ها 
و درنتیج��ه خ��روج نقدینگی از بازار س��هام، منجر به 
شکسته شدن پیوت )محدوده حمایت سالانه( شاخص 
بورس ش��ده اس��ت که بایس��تی برای خروج از شرایط 
کنونی تزریق نقدینگی به بازار س��هام در دس��تور کار 

قرار گیرد. 
محمد فیض بخش، ش��اخص بورس در مدار 66 هزار 
واحدی را دارای حمایت چارتیس��تی دانس��ت و افزود: 
شکست حمایت شاخص بورس در مدار 66 هزار واحدی 
می تواند آغاز یک روند نزولی دیگری را برای بازار سهام 
در پی داشته باشد، زیرا حمایت بعدی شاخص در مدار 

63 هزار واحدی محاسبه شده است. 
از سوی دیگر وی با اشاره به احتمال تعطیلی برخی 
از ش��رکت های پتروش��یمی و توقف تولید آنها تا چند 
روز آینده گفت: در فصل زمستان برخی از شرکت های 
پتروش��یمی به دلی��ل قطع��ی گاز اقدام ب��ه تعطیلی 
مجتمع ه��ای تولیدی خود می کنند؛ همانند اتفاقی که 
در صنعت س��یمان افتاد و اکنون شرکت های سیمانی 
نیز به دلیل قطعی گاز تولیدات خود را متوقف کرده اند 
که این موضوع نیز ش��رایط را دشوارتر می کند که باید 
مورد توجه قرار گیرد.  فیض بخش در ادامه نرخ رش��د 
تورم س��الانه کش��ور را 19 درصد اعلام ک��رد و افزود: 
براس��اس برنامه ریزی های انجام ش��ده بایستی با توجه 
به چشم انداز افق س��ال 1404، نرخ فروش محصولات 
داخل کش��ور به س��وی آزادسازی س��وق داده شوند و 

قیمت دلار نیز به صورت تصاعدی محاسبه شود. 
این کارش��ناس بازار سهام حداکثر نرخ دلار آزاد داخل 
کشور را تا پایان سال جاری سه هزار و 800 تومان برآورد 
کرد و یادآور شد: در شرایط کنونی جلوگیری از رشد نرخ 
دلار می تواند منجر به افزایش یکباره قیمت ارز در س��ال 

سوم دولت یازدهم تا نرخ هفت هزار تومان هم بشود. 

تعدیل مثبت پتروشیمی ها بازار را 
تکان داد

بازار س��رمایه روز گذش��ته با توجه ب��ه خبر تعدیل 
مثبت پتروش��یمی ها روند صعودی ب��ه خود گرفت. بر 
طبق این خبر، مدیرعامل ش��رکت سرمایه گذاری غدیر 
از تعدیل پیش بینی سود شرکت های پتروشیمی بعد از 
اجرای مصوبه اخیر شورای نگهبان خبر داده است. وی 
با بیان این مطلب پیش بینی کرد، با این فرمول قیمت 
خوراک کمتر از 10 س��نت به تصویب برس��د. با توجه 
به این خبر، بازار به اس��تقبال کاه��ش قیمت خوراک 
پتروشیمی ها رفت و در نمادهای این گروه شاهد صف 

خرید بودیم.
تصمی��م ناگهان��ی بانک مرکزی س��وییس در حذف 
محدودی��ت نرخ مبادله فرانک و یورو، س��بب ش��د تا 
قیمت طلا در انتهای هفته گذش��ته به ش��دت افزایش 
یابد و به بالاترین رقم در چهار ماهه اخیر برسد. بعضی 
از کارشناسان این حوزه معتقدند که صعود طلا با توجه 
به رش��د اقتصادی آمریکا ادامه دار نخواهد بود. هرچند 
ادام��ه دار بودن روند رش��د اقتصادی آمری��کا نیز برای 

برخی از کارشناسان مورد تردید است. 
در صنعت خودرو، رییس انجمن واردکنندگان خودرو 
از تصویب کلیات آیین نامه س��اماندهی واردات خودرو در 
جلس��ه ای با حضور وزیر صنعت خبر داد و گفت: واردات 
خودرو فقط توس��ط نمایندگان رس��می یا ب��ا تایید آنها 
امکان پذی��ر خواهد بود. همچنین در خبر دیگری در این 
صنعت، محمدرضا نعمت زاده با اش��اره به ارائه گزارشی از 
وضعیت صنعت خودرو از س��وی وی به رییس جمهوری 
در هفت��ه گذش��ته، اظهارک��رد که رییس جمه��وری بر 
رقابت پذیر ش��دن صنعت خودرو، در اولویت قرار گرفتن 
صادرات، انتقال دانش فنی و افزایش سطح کیفی و ایمنی 

خودروهای داخلی تاکید کرده است. 
خب��ری ک��ه در مورد صنعت س��یمان روز گذش��ته 
منتش��ر ش��د، می تواند روند این گروه را از حالت نزول 
خ��ارج کند. ب��ر طبق این خب��ر، دبیر انجم��ن صنایع 
س��یمان از توقف فعالیت کوره های تولید کلینکر )ماده 
اولیه تولید سیمان( در همه کارخانه های سیمان کشور 
با هماهنگی وزارت نفت و صنعت خبر داد و گفت: این 
اقدام ب��ه دلیل رکود بازار و برای حفظ کیفیت کلینکر 
کارخانه ها انجام ش��د. ش��یخان ادام��ه داد: در مقابل، 
با توج��ه به صرفه جویی که در مص��رف گاز، برق و آب 
در کارخانه های س��یمان صورت می گیرد، به ازای عدم 
تولید هر تن س��یمان، هفت دلار ب��ا نرخ ارز تعادلی از 
سوی وزارت نفت به تولیدکنندگان، بستانکاری در نظر 
گرفته خواهد ش��د که این مسئله در قبض گاز ماه های 

آینده کارخانه ها لحاظ می شود. 
طیب نیا، وزی��ر امور اقتصادی و دارایی درباره بودجه 
س��ال آینده نگرانی بخش تولید را در رابطه با افزایش 
مالیات ها برطرف کرد. وی در پاس��خ به فارس مبنی بر 
اینکه ش��نیده می ش��ود دولت برای جب��ران بودجه و 
کاهش قیمت نفت، افزایش مالیات واحدهای خصوصی 
را در دس��تور کار دارد، گفت: در دولت به هیچ وجه بنا 
نداریم تا نرخ مالیات را افزایش دهیم و تمام تلاش��مان 
بر این اس��ت آنهایی را که تاکن��ون از پرداخت مالیات 
طفره می رفتند، با توس��عه پوشش مالیاتی و جلوگیری 
از ف��رار مالیاتی واقعی کنیم و افزای��ش مالیات به ویژه 

برای بخش تولید مدنظر نیست. 
اخب��ار اقتصادی و سیاس��ی مطلوب همچون کاهش 
نرخ خوراک شرکت های پتروش��یمی، احتمال کاهش 
نرخ س��ود بانکی، تعویق طرح کیفی سازی شرکت های 
پالایشی تا سال 94 و مصوبه مجلس در رابطه با ایجاد 
صندوق تثبیت بازار س��رمایه و سهام خزانه و همچنین 
خبرهای امیدوار کننده در رابطه با مذاکرات هس��ته ای 
و جذاب بودن قیمت ه��ا را می توان دلیل عمده صعود 

شاخص های بورس ذکر کرد. 

بازدهی منفی 
تمام صندوق های سرمایه گذاری 

س��رمایه گذاری با س��رمایه م��ازاد، پرهی��ز از خرید 
تک سهم و لزوم تشکیل سبدی متنوع از سهام، دیدگاه 
بلندم��دت و همچنی��ن اس��تفاده از تحلیل های علمی 
مت��داول همچون فاندامنتال و تکنی��کال، از مهم ترین 
اصولی است که ش��رایط را برای دستیابی به بیشترین 

بازده در کمترین زمان ممکن مهیا می کند. 
بورس همانند هر بازار دیگری دارای اصول و شرایط 
ویژه ای است که با در نظر گرفتن و عمل به این اصول 
پایه ای، می توان به س��رمایه گذاری با کمترین ریس��ک 

اقدام کرد. 
به گ��زارش بورس نیوز، س��رمایه گذاری با س��رمایه 
مازاد، پرهیز از خرید تک س��هم و لزوم تشکیل سبدی 
متنوع از س��هام، دیدگاه بلندمدت و همچنین استفاده 
از تحلیل ه��ای علمی مت��داول همچ��ون فاندامنتال و 
تکنیکال، از مهم ترین اصولی اس��ت که شرایط را برای 
دس��تیابی به بیش��ترین بازده در کمترین زمان ممکن 

مهیا می کند. 
اما آنچ��ه در این رابطه اهمیت دارد، این اس��ت که 
گاه��ی این اس��تراتژی ها نی��ز چندان درس��ت از آب 
درنمی آی��د و ش��اهد این ام��ر را می توان در مقایس��ه 
آم��ار موج��ود در بازده��ی ش��رکت ها، صندوق ه��ای 

سرمایه گذاری یا شاخص های موجود دانست. 
به عنوان مثال در حالی در س��رمایه گذاری س��خن از 
اتخاذ دیدگاه بلندمدت و تش��کیل پرتف��وی متنوع از 
سهام صنایع مختلف می ش��ود که به نظر می رسد این 

نگرش هم گاهی اوقات به شکست منجر شود. 
راه دوری نمی روی��م نگاه��ی ب��ه بازدهی یک س��اله 
صندوق های س��رمایه گذاری مش��ترک در بورس کافی 

است تا به عمق مطلب پی ببریم. 
چراکه طب��ق آمارهای موجود از عملکرد یک س��اله 
صندوق های سرمایه گذاری قابل مشاهده است که تمام 
65 صندوق س��رمایه گذاری مش��ترک فعال در س��هام 
همگ��ی با بازده��ی منفی مواجه بوده ان��د و حتی یک 
صندوق هم نتوانسته طی این مدت عملکردی مثبت را 

از خود به نمایش گذارد. 

سرنخ یادداشت 

*نمودار از گزارش هیات مدیره شرکت ملی مس است.

سیداحسان حسینی
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

محمدمهدی جمشیدیان 

محمدمهدی جمشیدیان

 سیداحسان حسینی
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه



براس��اس  آسانس��ور  نصب 
مق��ررات مل��ی س��اختمان و 
آپارتمان ه��ا  در  ش��هرداری 
باتوجه به ارتفاع س��اختمان و 
تعداد طبقات الزامی است، به 
همین دلیل س��ازنده در زمان 
س��اخت از قوانین ش��هرداری 

باید پیروی کند. 
ام��روزه ب��ه دلی��ل قان��ون 
مق��ررات مل��ی س��اختمان و 
ش��هرداری تعداد شرکت های 
نص��ب و راه اندازی آسانس��ور 
در کلان ش��هرها بس��یار زیاد 
کن��ار  در  ام��ا  اس��ت  ش��ده 
در  ش��رکت ها  ای��ن  ازدی��اد 
بازار کار، آمار س��وانح ناش��ی 
از س��قوط آسانس��ور ه��م به 
به طوری  می خ��ورد،  چش��م 
ک��ه هرازچندگاهی در صفحه 
س��وانح روزنامه ها و سایت ها، 
خبرهای��ی حاکی از س��قوط 
و  مجتم��ع  ی��ک  آسانس��ور 
مرگ یا آسیب دیدگی شدید 
تعدادی از شهروندان به چشم 

می خورد. 
ب��ه عقی��ده برخ��ی فعالان 
این حرفه درحال حاضر رواج 
کار  ب��ازار  در  ارزان فروش��ی 
نص��ب و راه اندازی آسانس��ور 
کم��ر ش��رکت های ب��زرگ و 
قدرتمند را خم کرده اس��ت. 
به همین دلیل برای بررس��ی 
ش��رکت  یک  ایجاد  چگونگی 
موف��ق  راه ان��دازی  و  نص��ب 
آسانسور و شرایط حال حاضر 
این ش��رکت ها در بازار کار به 
س��راغ بهن��ام خوارزمی مدیر 
صعود  س��بلان  شرکت  عامل 
س��بز رفته ای��م. نظ��رات وی 
درخص��وص چگونگ��ی ایجاد 
یک شرکت نصب و راه اندازی 
آسانسور را در زیر می خوانید.

سرمایه اولیه
ایجاد یک ش��رکت نصب و 
راه ان��دازی آسانس��ور نیازمند 
سرمایه اولیه نیست، زیرا برای 
انجام کار هزینه ای از حس��اب 
نمی ش��ود  پرداخت  ش��رکت 
به طوری ک��ه در زمان انعقاد 
ت��ا50   30 ح��دود  ق��رارداد 
درص��د از هزینه های نصب و 
راه اندازی آسانس��ور از س��وی 
کارفرم��ا پرداخته می ش��ود و 
ش��رکت طبق س��رمایه ای که 
کارفرما برای آسانس��ور هزینه 
ک��رده، قطع��ات موردنی��از را 

تامین و خریداری می کند . 
خوارزم��ی با تاکید بر اینکه 
ایجاد ی��ک ش��رکت نصب و 
فق��ط  آسانس��ور  راه ان��دازی 
نیازمن��د تخصص کافی درکار 
اس��ت، می گوی��د: مدیر فنی 
و پرسنل یک ش��رکت نصب 
و راه ان��دازی آسانس��ور بای��د 
تکنی��ک، و فن کار را داش��ته 

باشند . 
که  س��رمایه ای  مهم تری��ن 

یک شرکت نصب و راه اندازی 
آسانسور نیاز دارد، وجود یک 
متعهد  و  مدیرفن��ی مج��رب 
اس��ت که اگر صاحب شرکت 
خود مدیرفنی ی��ا دارای یک 
مدیرفن��ی تح��ت اس��تخدام 
شرکت باشد، شرکت سریع تر 

به موفقیت می رسد. 

اشتغال زایی برای 5 نفر
یک ش��رکت کوچک نصب 
و راه اندازی آسانس��ور حداقل 
ب��رای 5 نفر می توان��د ایجاد 
اش��تغال کن��د. ب��ه طورحتم 
بای��د  ش��رکت  فن��ی  مدی��ر 
ی��ا  الکترونی��ک  مهن��دس 
مهندس مکانیک با س��ه سال 
بیم��ه  س��ابقه  و  کار  س��ابق 
تامی��ن اجتماع��ی تحت یکی 
آسانس��وری  ش��رکت های  از 
باش��د، یا اگر مدیر فنی دارای 
تحصی��لات در مقط��ع دیپلم 
است باید هرس��اله سابقه کار 
داش��ته باشد، همچنین وجود 
دو تکنسین با سه سال سابقه 
کار برای یک ش��رکت نصب و 
راه اندازی موفق ضرورت دارد. 
ب��رای ایج��اد یک ش��رکت 
نص��ب و راه اندازی آسانس��ور 
فق��ط باید یک دفت��ر رهن و 
اجاره ک��رد. مت��راژ این دفتر 
ب��ه هیچ عن��وان حائز اهمیت 

نیس��ت و به سرمایه ای 
ک��ه  دارد  بس��تگی 
صاح��ب ش��رکت برای 
ره��ن و اجاره یک دفتر 
درهرنقطه ای  می خواهد 
از ش��هر ته��ران هزینه 

کند. 

دفترکار باید سند 
اداری داشته باشد

یکی از نیازهای اخذ پروانه 
طراح��ی و مونت��اژ آسانس��ور 
از وزارت صنع��ت، مع��دن و 
تج��ارت وجود دفتر با س��ند 
اداری است، به طوری که اگر 
اداری  موقعیت  دارای  دفتری 
بود برای رهن و اجاره آن باید 
یک��ی از اعض��ای هیات مدیره 
ش��رکت، مهندس مکانیک یا 
مهن��دس الکترونی��ک و عضو 

نظام مهندسی کشور باشد. 

ضرورت اخذ پروانه 
طراحی و مونتاژ آسانسور

پس از ره��ن و اجاره واحد 
تجاری با سند اداری، شرکت 
باید ب��ه اخذ پروان��ه طراحی 
و مونت��اژ آسانس��ور از وزارت 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
بپ��ردازد که گرفتن این مجوز 
ه��م دارای ش��رایط خاص و 

پروسه طولانی مدت است. 
و  پروان��ه طراح��ی  اخ��ذ 
مونت��اژ آسانس��ور از وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت 
بس��یار ض��رورت دارد، زیرا 
پروان��ه  ک��ه  ش��رکت هایی 
طراح��ی و مونتاژ آسانس��ور 

ندارن��د، ب��ه هی��چ عن��وان 
آسانس��ور  فروش  ب��ه  مجاز 
نیس��تند و اگر آسانس��ور را 
نمی توانند  بفروش��ند،  ه��م 
از  اس��تاندارد  تاییدی��ه 

سازمان اس��تاندارد بگیرند. 
قیم��ت نص��ب و راه اندازی 
آسانسور از 21 میلیون تا 27 
میلیون تومان است. آسانسور 
با قطع��ات و ریل چینی برای 
چهار توقف حدود 21 میلیون 
تومان قیمت دارد و آسانسور 
ب��ا قطعات، موت��ور، ریل و در 
ایتالیای��ی برای چه��ار توقف 
حداق��ل26 ت��ا 27 میلی��ون 
توم��ان در بازار قیم��ت دارد 
به ط��وری ک��ه اگر ش��رکتی 
قطعات،  از  اس��تفاده  خواهان 
ایتالیایی  موت��ور، ری��ل و در 
است فقط 23 میلیون تومان 
هزینه تامین ای��ن اجناس را 

پرداخته است. 
در داخل کشور هم قطعات 
نیاز نص��ب و راه اندازی  مورد 
آسانس��ور تولید می ش��ود اما 
ای��ن قطع��ات ی��ا باکیفیت یا 
خیل��ی بی کیفی��ت هس��تند، 
به عن��وان مث��ال نوعی قلاب  
تولی��د داخل در ب��ازار وجود 
دارد ک��ه این ن��وع قلاب ها از 
نظر ب��الا ب��ودن کیفیت قابل 
رقابت با قلاب ه��ای ایتالیایی 

هس��تند، اما انواعی از قلاب ها 
هم دربازار پیدا می ش��وند که 
فنر آنه��ا بس��یارضعیف بوده 
در  اس��تفاده  ص��ورت  در  و 
آسانسور سوانح مرگباری رقم 

می زنند. 

فروش موتور الکوم ایران 
به جای الکومپ ایتالیا

ی��ک  حاض��ر  درح��ال 
قطعات  تولیدکننده  ش��رکت 
آسانس��وری، موت��وری تحت 
عن��وان الکوم ایران س��اخته 
اس��ت که این موت��ور کاملا 
از نظر تم��ام جزییات مونتاژ 
ش��ده موتور اصل��ی الکومپ 
این  قیم��ت  اس��ت،  ایتالی��ا 
توم��ان  میلی��ون   3 موت��ور 
اس��ت  موتوراصلی  زیرقیمت 
متفرق��ه  ش��رکت های  و 
آسانس��وری ای��ن موت��ور را 
ب��ه ج��ای موت��ور الکوم��پ 
ایتالیا در آسانس��ور استفاده 

می کنند. 
موتور  در  لرزش  متاس��فانه 
الک��وم ای��ران به ح��دی زیاد 
اس��ت گ��ه گویی فرد س��وار 
تراکت��ور ش��ده اس��ت و تنها 

س��والی که ایجاد می شود این 
اس��ت که چ��را مس��ئولان به 
این تولیدکننده داخلی اجازه 

تولید می دهند؟ 
حمای��ت از تولی��د داخ��ل 
ک��ه  دارد  مفه��وم  زمان��ی 
تولیدکننده با تفکر و بررس��ی 
درخص��وص کس��ب بالاترین 
بازده به تولید اقدام کند اما تا 
به امروز تولیدکنندگان بخش 
صنعت ب��دون تحقی��ق فقط 
ب��ه مونت��اژ اجن��اس خارجی 

پرداخته اند. 

شرایط کنونی بازارنصب و 
راه اندازی آسانسور

درح��ال حاض��ر اصلی ترین 
مش��کل درب��ازار کار نصب و 
ورود  آسانس��ور،  راه ان��دازی 
چین��ی  و  متفرق��ه  قطع��ات 
اس��ت که این قطعات به اسم 
قطعات اصلی به مردم فروخته 

می شوند. 
درحال حاضر ش��رکت های 
و  نص��ب  باس��ابقه  و  ب��زرگ 
راه اندازی آسانسور که قطعات 
به  باکیفیت مناس��ب  اصل��ی 
دست مش��تریان می دهند به 
دلیل وجود این قطعات چینی 
و بی کیفیت دربازار کار، دچار 

معضل شده اند. 
برخ��ی ش��رکت هایی ک��ه 
تازه ش��رکت خود را به 
بدون  رس��انده اند،  ثبت 
پروان��ه طراح��ی  اخ��ذ 
از  آسانس��ور  مونت��اژ  و 
وزارت صنع��ت، معدن و 
تج��ارت در بازار فعالیت 
می کنن��د، ب��ه ط��وری 
که این ش��رکت ها برای 
آسانسور  کارفرما،  جذب 
قیم��ت  از  ارزان ت��ر  را 

اصلی در بازار می فروشند. 
غیرمجاز  ش��رکت های  این 
دلی��ل  ب��ه  کار  پای��ان  در 
نداش��تن پروان��ه طراح��ی و 
مونت��اژ آسانس��ور ب��رای اخذ 
تاییدیه اس��تاندارد با مش��کل 
زیرا سازمان  مواجه می شوند، 
اس��تاندارد از این ش��رکت ها 
مونت��اژ  و  طراح��ی  پروان��ه 
آسانس��ور از وزارت صنع��ت، 
معدن و تجارت را می خواهد. 
گاه دیده ش��ده اس��ت این 
ش��رکت های متفرق��ه ب��رای 
س��ازمان  از  تاییدیه  گرفت��ن 
اس��تاندارد به شرکت هایی که 
دارای پروانه طراحی و مونتاژ 
آسانس��ور از وزارت صنع��ت، 
مع��دن و تج��ارت هس��تند، 
مراجعه کرده و با ارائه مدارک 
خ��ود و پرداخت بی��ش از دو 
میلی��ون توم��ان، توس��ط آن 
مج��وز  دارای  ش��رکت هایی 
طراح��ی و مونتاژ آسانس��ور، 
مجوز اس��تاندارد را از سازمان 

می گیرند. 
به ط��ور حتم بای��د هرچه 
س��ریع تر از س��وی مسئولان 
ذی ربط برنامه ی��ا تبصره ای 

تدوین ش��ود که شرکت های 
ب��دون پروانه طراحی و مونتاژ 
در  فعالیت  اج��ازه  آسانس��ور 

بازارکار را نداشته باشند. 
س��ازندگان  همچنی��ن 
توج��ه  بای��د  س��اختمان ها 
ب��رای  باش��ند ک��ه  داش��ته 
آسانس��ور  راه اندازی  و  نصب 
کارکنن��د  ش��رکت هایی  ب��ا 
ک��ه دارای پروان��ه طراحی و 
وزارت  از  آسانس��ور  مونت��اژ 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت 
ک��ه  ط��وری  ب��ه  هس��تند، 
س��ازندگان به منظور صحت 
نب��ودن  تقلب��ی  از  س��قم  و 
این پروانه، به س��ایت تهران 
اس��تاندارد مراجع��ه کرده و 
ش��رکت را در خص��وص دارا 
بودن پروانه طراحی و مونتاژ 

آسانس��ور اس��تعلام کنند. 
کار یک ش��رکت  کیفی��ت 
هم ع��لاوه بر دارا بودن پروانه 
طراح��ی و مونت��اژ آسانس��ور 
حائز اهمیت اس��ت، همچنین 
سازندگان باید به این موضوع 
توج��ه کنند که هرش��رکتی 
پروان��ه طراح��ی  ک��ه دارای 
و مونتاژ آسانس��ور اس��ت به 
ای��ن منظور نیس��ت ک��ه کار 
ب��ا کیفیت ارائ��ه می دهد، به 
باید  دلیل س��ازندگان  همین 
رزومه کاری این ش��رکت ها را 
قبل از انعقاد قرارداد مشاهده 
و بررس��ی کنند.  متاس��فانه 
متفرقه  ش��رکت های  برخ��ی 
با اس��تفاده از قطع��ات ارزان 
بی کیفی��ت چینی  و  قیم��ت 
ب��ه ج��ای آسانس��ور، بالاب��ر 
تحویل مش��تری می دهند که 
ای��ن بالابرها به هی��چ عنوان 
امنیت نداشته و باعث سوانح 
ش��دیدی از جمل��ه س��قوط 
 آسانس��ور و قطع نخاع مردم 
ش��ده اند. درح��ال حاضر این 
ک��ه  متفرق��ه  ش��رکت های 
آسانس��ور را ارزان قیم��ت ب��ا 
بی کیفیت  قطعات  از  استفاده 
چین��ی به دس��ت کارفرمایان 
می دهن��د، ع��لاوه بر کس��ب 
باع��ث  هنگف��ت  س��ودهای 
نابودی ش��رکت های بزرگ و 
دارای مج��وز طراحی و مونتاژ 
آسانس��ور ک��ه تضمین کننده 
از  با استفاده  س��لامتی مردم 
قطع��ات با کیفی��ت ایتالیایی 

هستند، شده اند. 
و  ب��زرگ  ش��رکت های 
دارای مج��وز ت��وان رقابت با 
و  مجوز  ب��دون  ش��رکت های 
جزئی را ندارند. درحال حاضر 
ش��رایط کار درح��وزه نصب و 
راه ان��دازی آسانس��ور با وجود 
این شرکت های متفرقه بسیار 
خراب شده اس��ت، به همین 
دلیل ت��ا زمانی که جلوی کار 
این ش��رکت های بدون مجوز 
گرفته نش��ود نمی توان آینده 
موفق��ی برای ب��ازارکار حرفه 
نص��ب و راه اندازی آسانس��ور 

پیش بینی کرد. 

سرنخ

گزارش »فرصت امروز« از فرصت ها و تهدیدهای کسب و کار نصب آسانسور

سودهای صعودی  سازندگان آسانسور

آب معدنی و مکمل دارویی

کلاف اول: 
هست  یادتان  نمی دانم 
یا نه، ام��ا چند ماه پیش 
در همین صفحه موضوع 
س��رمایه گذاری در تولید 
آب معدن��ی را با ش��ما در 
میان گذاش��تیم و درباره 
آن مفصل صحبت کردیم. گزارش زمانی تنظیم ش��ده 
بود که رعایت جانب احتیاط را ش��رط ورود به این بازار 
می دانست، زیرا در آن زمان رییس اتحادیه از رکود بازار 
آب معدن��ی گفت و تاکید کرد که هم اکنون بس��یاری از 

کارخانه ها برای فروش آماده هستند.
ام��ا پیش بینی م��ا چیز دیگ��ری بود، چ��ون حدس 
می زدی��م با وجود جریانات و اتفاقات ریز و درش��تی که 
برای آب ش��رب لوله کش��ی می افتد، امکان استقبال از 
خرید آب معدن��ی افزایش می یابد. ح��ال پیش بینی ما 
به حقیقت پیوس��ت، زیرا دبیر انجمن آب های معدنی و 
آشامیدنی ایران گفته به دلیل کاهش کیفیت آب شرب، 
انتظار می رود تا دو سال آینده میزان تولید آب معدنی به 

دلیل افزایش تقاضا به دو میلیارد لیتر برسد.
وی در گفت وگو با ایسنا دلیل این امر را افت تدریجی 
کیفیت آب موجود در شبکه شهری به دلایل مختلف از 
جمله فرسودگی سیستم توزیع به دلیل قدمت بالای 40 
ساله آن در کلانش��هرها و نشت قابل توجه و در نتیجه 
ریس��ک ورود آلودگی به جریان آب، همچنین افزایش 
تدریجی برخی پارامترهای نامطلوب همچون نیترات و 
فلزات س��نگین به سبب برداش��ت بی رویه آب از منابع 
زیرزمینی و در نتیجه افزایش غلظت پارامترهای مذکور 

در آنها دانست.
از طرفی تغییر در نحوه و ش��یوه زندگی افراد و صرف 
اوقات بیش��تر در بیرون از منازل و نیاز به همراه داشتن 
آب و همچنی��ن افزایش س��طح آگاهی اقش��ار مختلف 
جامع��ه از اهمیت مصرف آب، موج��ب افزایش مصرف 
آب ه��ای بس��ته بندی و ارتق��ای فرهنگ مص��رف این 

محصولات در سال های اخیر شده است.
س��رمایه گذاران محت��رم بای��د ای��ن نکت��ه را به یاد 
داشته باش��ند که برای خرید امتیاز یک کارخانه تولید 
آب معدنی، باید حداقل یک میلیارد در حسابتان داشته 
باشید تا بتوانید این کسب وکار را راه اندازی کنید، اما به 
نظر می رس��د با توجه به آینده درخشان این صنعت، به 

ریسک کردنش می ارزد.

کلاف دوم: 
جامع��ه م��ا ه��م مانند 
هم��ه جوام��ع دنی��ا نیاز 
ب��ه داروه��ای رژیم��ی و 
دارد.  گیاه��ی  مکمل های 
بنابراین بازار چنین موادی 
نخواهد  زی��ان ده  هیچ گاه 
بود، به خص��وص تا زمانی 

که معضلی به نام چاقی در میان مردم رواج دارد! 
تولید دارو چه ش��یمیایی، چه گیاهی، مستلزم کسب 
مهارت و دانش کافی است. در این زمینه سرمایه گذاران 
علاقه مند این حوزه اگر خودشان تخصصی در آن ندارند، 
می توانند از فارغ التحصیلانی اس��تفاده کنند که در این 
راه علم لازم را کس��ب کرده اند. در این صورت شما یک 

کارآفرین و در عین حال، سرمایه گذار تلقی می شوید.
نکت��ه مهمی که می خواهیم در این کلاف با ش��ما در 
میان بگذاریم، داروهایی هستند که بیشترین مصرف را 
در میان مردم به خود اختصاص داده اند. البته این جمله 
از زب��ان نایب  رییس اتحادی��ه واردکنندگان مکمل های 
غذایی، رژیمی، ویتامینی و گیاهی است که می تواند در 
راس��تای واردات هم سرنخ جدیدی برای سرمایه گذاران 

باشد.
اما از آنجا که قرار اس��ت عزم خود را برای حمایت از 
تولید داخلی جزم کنیم، پیش��نهاد می کنیم تولید آنها 
را در اولوی��ت قرار دهید. این مقام مس��ئول، قطره های 
ویتامی��ن کودکان، قط��ره مولتی ویتامی��ن، قطره  آهن، 
قرص  و کپس��ول های کلس��یم و ویتامی��ن D، امگا3 ها، 
گلوکوزامین ه��ا و ویتامین ه��ای گ��روه B را از جمل��ه 
پرمصرف تری��ن مکمل های دارویی معرفی کرده اس��ت. 

پس معطل چه هستید؟ 

طیب نیا مطرح کرد
استقبال کم نظیر خارجی ها از 

سرمایه گذاری در ایران
وزی��ر ام��ور اقتص��ادی و دارایی گف��ت: در ماه های 
اخی��ر س��رمایه گذاران خارجی اس��تقبال کم نظیری از 

سرمایه گذاری در ایران داشته اند. 
به گزارش ایس��نا، علی طیب نیا پنج ش��نبه شب در 
حاشیه افتتاح از پنجره سرمایه گذاری در اداره کل امور 
اقتصادی و دارایی استان قم در گفت و گو با خبرنگاران، 
افزود: در حال حاضر سرمایه گذاران خارجی منتظر ورود 

به ایران هستند. 
وی با بیان اینکه ش��رایط بیانگر افزایش چش��مگیر 
س��رمایه گذاری در کش��ور و قم در آینده است، گفت: 
ش��رایط بیرونی روی این مس��ئله موثر اس��ت و هنوز 
نمی ش��ود به صورت کمی آن را بیان کرد  اما مسلما ما 

افزایش سرمایه گذاری را شاهد خواهیم بود. 
طیب نی��ا گف��ت: در داخ��ل کش��ور س��عی کردیم 
ش��رایط کسب و کار را آس��ان کرده و مشکلات سد راه 
س��رمایه گذاران را برداری��م. وی افزود: پیش��رفت های 
سیاسی کش��ور در حوزه سیاسی و همچنین شناختی 
که جامع��ه جهان��ی از دیدگاه ه��ای صلح طلبانه نظام 
اس��لامی پیدا کرد، س��رمایه گذاران خارج��ی را بر آن 
داش��ت تا به دنب��ال فرصت های س��ودآوری در ایران 
باشند و این کشور را برای سرمایه گذاری انتخاب کنند. 
وی ادام��ه داد: یک��ی از سیاس��ت هایی ک��ه دول��ت 
دنب��ال می کند این اس��ت که مجموعه دس��تگاه هایی 
که در زمینه مس��ائل مرتبط با س��رمایه گذاری دخیل 
هستند، در یک مکان واحد دور هم جمع شده و مراحل 
مرب��وط به گرفتن مجوز را با س��هولت تمام در اختیار 

سرمایه گذاران قرار دهند. 

سوگند چاوشی

سرمایه های آموختنی

تجربه های کارآفرینان و س�رمایه گذاران باسابقه و 
موفق همیشه می تواند چراغ روشنی برای شروع راه 
پرتلاطم سرمایه گذاری باشد، از این رو از کارآفرینان 
موف�ق دنی�ا این س�وال مهم پرس�یده ش�ده »آرزو 
می کردید قبل از شروع کسب و کار تان چه تجربه هایی 

کسب کرده بودید؟«
در این بخش هر روز پاسخ یکی از این کارآفرینان 

را نقل می کنیم تا سرمشق راه تان قرار دهید...

  ش�راکت در کار مانن�د ازدواج اس�ت و باید ب�ا همان دقت 
واردش ش�د. مانند ازدواج پر است از فرضیات راجع به اینکه 
مشارکت چه هست و چه نیست و ارتباطات موثر فقط شما را 

به سمت رابطه ای موفق پیش خواهد برد. 
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استاندار مرکزی: 
منطقه ویژه اقتصادی ساوه قطب 
بزرگ اقتصادی کشور خواهد شد

اس��تاندار مرکزی گفت: منطقه ویژه اقتصادی س��اوه 
قطب بزرگ اقتصادی کشور خواهد شد. 

به گزارش ایس��نا، محمدحس��ین مقیمی در جریان 
بازدید از منطقه ویژه اقتصادی کاوه شهرستان ساوه در 
جم��ع خبرنگاران افزود: بی��ش از 400 واحد صنعتی و 
تولیدی بزرگ و کوچک در شهر صنعتی ساوه به عنوان 

بزرگ ترین شهر صنعتی کشور فعالیت دارند. 
وی بی��ان کرد: با فعالیت ای��ن میزان واحد تولیدی و 
صنعتی در ساوه و نیز فعالیت منطقه ویژه اقتصادی در 
این شهر صنعتی امید آن می رود تا این منطقه در آینده 
نزدیک با ارتقای شاخص های اقتصادی حاصل از فعالیت 
صنعتی و بازرگانی به یکی از قطب های بزرگ اقتصادی 

کشور تبدیل شود. 
وی با بیان اینکه هر  روز شاهد استقبال سرمایه گذاران 
از نقاط مختلف کشور برای سرمایه گذاری در این منطقه 
هس��تیم، افزود: اس��تقرار گمرک و رون��ق فعالیت های 
گمرک��ی در منطقه ویژه اقتصادی س��اوه منجر به فعال 
ش��دن روند صادرات و واردات ش��ده و حجم عظیمی از 
سرمایه گذاران متقاضی را روانه این منطقه کرده است. 

وی با اشاره به برخورداری س��رمایه گذاران از مزایای 
حاص��ل از فعالیت منطقه ویژه اقتص��ادی تصریح کرد: 
س��رمایه گذارانی که زمینه فعالی��ت آنان در این منطقه 
فراهم ش��ده اس��ت با برخورداری از قوانین منطقه ویژه 
انگی��زه بیش��تری برای رون��ق تولید و صنع��ت در این 

شهرستان پیدا می کنند. 
به گفته مقیم��ی، واردات مواد  اولیه و امکان صادرات 
برای تولیدکنندگان در محل این منطقه مزایای خاصی 
را برای آنها ایجاد می کن��د، به طوری که تولیدکنندگان 
می توانند با انجام برخ��ی عملیات های گمرکی فعالیت 
خ��ود را تس��هیل کنن��د. وی از اح��داث مناط��ق ویژه 
اقتصادی به عنوان عاملی برای رونق اقتصادی و صنعتی 
یاد کرد و اف��زود: با آغاز به کار منطقه ویژه اقتصادی در 

ساوه شاهد تحولی جدی در این حوزه هستیم. 
مقیمی به پیش��رفت های حاصل از تاس��یس منطقه 
ویژه اقتصادی نیز اش��اره کرد و افزود: البته برخی موانع 
و مش��کلات نیز بر سر راه توس��عه آن وجود دارد که با 

همکاری بین بخشی برطرف خواهد شد. 
مدیرعامل شهر صنعتی کاوه نیز به خبرنگاران گفت: با 
فعالیت منطقه ویژه اقتصادی کاوه علاوه بر اینکه ش��هر 
صنعتی س��اوه به عنوان قطب ب��زرگ صنعتی و تولیدی 
کش��ور معرفی شد، محوریت بازرگانی و تجاری نیز پیدا 
کرده و بخشی از گردش پول کشور به این سمت هدایت 
می ش��ود. محمدرضا نجفی افزود: شهر صنعتی ساوه از 
مهم ترین مراکز اش��تغال، تولید، ارزش افزوده و س��ایر 

ظرفیت ها در کشور است. 
به گفت��ه وی، با آغاز ب��ه کار منطقه وی��ژه اقتصادی 
کاوه در ای��ن ش��هر صنعت��ی هم اکنون تمام��ی انبارها 
و زیرس��اخت های مورد نی��از فراه��م ش��ده ت��ا فعالیت 

سرمایه گذاران در این منطقه تسهیل شود.

لزوم توسعه ظرفیت های منطقه ویژه 
اقتصادی ساوه

رییس بنیاد مس��تضعفان انقلاب اس��لامی در س��فر 
به س��اوه از ش��هر صنعتی این شهرستان و منطقه ویژه 
اقتص��ادی بازدید و بر لزوم توس��عه ظرفیت های ش��هر 
صنعتی کاوه در راس��تای رش��د اقتصادی منطقه تاکید 

کرد. 
به گ��زارش ایس��نا، محم��د س��عیدی کیا در جریان 
ای��ن بازدید از نزدی��ک با زیرس��اخت ها، توانمندی ها و 
همچنین نیازمندی های منطقه آش��نا شد. وی در ادامه 
ضمن ش��رکت در جلسه هم اندیشی و ارائه گزارش های 
مسئولان در راستای برطرف کردن کمبودها و مشکلات، 
تصمیمات لازم را اتخاذ و ضمن آشنایی با پتانسیل های 
منطق��ه وی��ژه اقتص��ادی س��اوه نس��بت ب��ه توس��عه 
س��رمایه گذاری در این منطقه ب��ا توجه به ظرفیت های 

موجود ابراز امیدواری کرد. 
سعیدی کیا در جریان این بازدید در سخنان کوتاهی 
منطقه ویژه اقتصادی کاوه و ش��هر صنعتی شهرس��تان 
س��اوه را به لحاظ موقعیت مناس��بی که دارد، پتانسیل 
مناس��بی برای رش��د اقتصادی منطقه دانست. وی در 
ادامه با اشاره به مسائل و مشکلات و نیازهای مطرح شده 
در این جلسه اظهار کرد: موضوعات مطرح شده از منظر 
بنیاد مستضعفان انقلاب اسلامی بررسی شده و در سفر 
مجدد و بازدی��دی که در آینده نزدی��ک از این منطقه 

به عمل خواهد آمد، اعلام نتیجه خواهد شد. 
به گزارش ایسنا، مدیرعامل شهر صنعتی کاوه نیز در 
جریان این بازدید گفت: در این مجموعه عظیم تولیدی 
صنعتی که نزدیک به نیم قرن از تاس��یس آن می گذرد، 
570 بنگاه اقتصادی با حدود 50 هزار بیمه شده فعالیت 
دارن��د.  محمدرض��ا نجفی اف��زود: ش��هر صنعتی کاوه 
شهرستان ساوه در سال 1388 براساس مصوبه مجلس 
منطقه ویژه اقتصادی اعلام ش��د و با اس��تقرار گمرک و 
ابلاغ رویه های گمرک��ی از تیرماه 93 فعالیت خود را با 
عنوان منطق��ه ویژه اقتصادی آغاز ک��رد. وی از منطقه 
ویژه اقتصادی کاوه شهرستان ساوه به عنوان یک فرصت 
بزرگ س��رمایه گذاری صنعتی و اقتصادی در کشور یاد 
کرد و افزود: با عملیاتی ش��دن منطقه ویژه اقتصادی و 
اس��تقرار گمرک، بخش تجارت و بازرگانی نیز به حوزه 
صنعت افزوده ش��د.  وی با اش��اره ب��ه تامین آب و برق 
به عنوان دو نیاز ض��روری در این منطقه ویژه اقتصادی 
گفت: بنا بر تعه��د دولت قرار بود هزار لیتر بر ثانیه آب 
در این منطقه تامین شود، اما دولت 400 لیتر بر ثانیه را 
تامی��ن کرد که با توجه به افت منابع آب های زیرزمینی 
300 لیت��ر از این میزان قابل مصرف اس��ت، لذا دولت 
همچنان 700 لیتر بر ثانیه برای تامین آب شهر صنعتی 
متعهد اس��ت.  مدیرعامل شهر صنعتی کاوه در ادامه با 
بی��ان ماموریت های منطقه ویژه اقتص��ادی کاوه گفت: 
ایجاد ارزش افزوده برای حوزه صنعت، تجارت و خدمات 
کشور، ارائه الگویی منحصر به فرد در حوزه کسب و کار با 
همکاری سرمایه گذاران، توسعه متوازن و دانش محور با 
بهره گی��ری از فناورهای نوین و ارائه خدمات با کیفیت ، 
مناسب و مش��تری مدارانه از ماموریت های مهم منطقه 

ویژه اقتصادی کاوه است.

اخبار

درحال حاضر شرکت های متفرقه 
که آسانسور را  با استفاده از قطعات 
بی کیفیت چینی به دست کارفرمایان 
می دهند، علاوه بر کسب سودهای 
هنگفت باعث نابودی شرکت های 

بزرگ و دارای مجوز طراحی و مونتاژ 
آسانسور  شده اند
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تنزل دورنمای رشد اقتصاد جهانی 
به گزارش وال اس��تریت ژورنال بانک 
جهانی با اش��اره به اینکه بهبود اقتصاد 
آمری��کا و کاه��ش قیمت نف��ت برای 
جب��ران مش��کلات عمی��ق در منطقه 
یورو و بازاره��ای نوظهور کافی نخواهد 
بود، دورنمای رشد اقتصاد جهانی را مورد بازبینی نزولی قرار 
داد. این وام دهنده جهانی مستقر در واشنگتن پیش بینی کرد 
اقتصاد جهانی امسال سه درصد توسعه پیدا می کند که بالاتر 
از 2.6 درصد در سال 2014 خواهد بود، اما همچنان کمتر از 
3.4 درصد نرخ پیش بینی شده قبلی برای سال 2015 است. 
اقتصاددانان این بانک کاهش قیمت نفت را که بیش از نیمی 
از ارزش خود را در ش��ش ماه گذش��ته از دس��ت داده است، 
فرصت خوبی برای واردکنندگان بزرگ نفت ارزیابی کرده اند. 
ریزش قیمت نفت ب��ا افزایش قدرت خرید مصرف کنندگان، 
احیای اقتصاد آمریکا را تقویت کرده و باعث شد بانک جهانی 
نرخ رش��د اقتصادی مورد پیش بینی برای این کش��ور را 0.2 
درصد افزایش دهد و 3.2 درصد برای سال 2015 اعلام کند. 
اما کاهش قیمت نفت در قوی تر کردن رشد اقتصادی اروپا و 
ژاپن که واردکنندگان بزرگ هستند، تاثیر نداشته و از سوی 
دیگر مشکلات مالی صادرکنندگان بزرگ نفت را تشدید کرده 
است. کوشیک باسو، مدیر اقتصاددان بانک جهانی اظهار کرد 
اقتصاد جهانی اکنون با موتور اقتصاد آمریکا کشیده می شود و 

این دورنمای روشنی را برای جهان ترسیم نمی کند. 

 مدرن ترین سالن کنسرت دنیا 
در پاریس

به گ��زارش نیویورک تایمز، س��الن 
پاریس  ارکستر فیلارمونیک  کنسرت 
اثر معمار بزرگ ژان نوول پس از هفت 
سال تاخیر، افتتاح شد.  سازنده، سالن 
را مانند پرواز کبوترها طراحی کرده اس��ت. طرح پراکنده 
لایه ه��ای بتن و ف��ولاد، نماد پایان دادن به فقدان س��الن 
مناس��ب و تمام و کمال و رقابت با کش��ورهای همس��ایه 
اس��ت. این مکان اجرای موس��یقی با ن��ام »فیلارمونیک 
پاری��س« از درج��ه بالایی از کیفیت آکوس��تیک صوت و 
طراحی منحصربه فرد برخوردار اس��ت. پس از هفت س��ال 
تاخیر، س��الن با بودجه ای 386 میلیون یورویی س��رانجام 
روز چهارش��نبه 24 دی ماه افتتاح شد. سالن بعد از سال ها 
کشمکش سیاسی و صرف هزینه های بالا، با هدف ارتقای 
کیفیت و جایگاه موسیقی کلاسیک ساخته شد. این سالن 
در حدفاصل منطقه »پارک دوله ویلت« در ش��مال شرقی 
پاریس ساخته ش��د؛ درست جایی که نماد حدفاصل بین 
طبقه مرفه، طبقه کارگر و حاشیه نشینان فقیر فرانسه است. 

تولید جهانی نفت بیش از تقاضا
رویترز،  به گ��زارش 
در  نف��ت  قیم��ت 
ب��ه  اخی��ر  معام��لات 
دلای��ل فنی اندکی افزای��ش یافت و به ب��الای 48 دلار 
در هر بش��که رس��ید. برخی از تحلیلگران بر این باورند 
درحالی که تولید جهانی بیش از تقاضاست اما یک بهبود 
قیمت��ی قوی به زودی رخ خواهد داد. به گفته تحلیلگران 
درحالی که قیمت ها در این سطح کنونی تقویت شده اند، 
هنوز ممکن اس��ت که بازارهای نفتی به پایین ترین حد 
خود برسند. موسسه فیلیپ فیوچر در یادداشتی نوشت: 
م��ا پیش بینی می کنیم در هفته ه��ای آتی )قیمت ها( به 
س��وی مرحله ای با ثبات پیش روند. از این رو پیش بینی 
می کنیم ک��ه نفت برن��ت در محدوده قیمت��ی 46.4 تا 
52.89 دلار و نفت خام آمریکا در محدوده قیمتی44.75 

تا 50.69 دلار فروخته شوند. 
هر بشکه نفت برنت دریای شمال با 23 سنت افزایش 
48.50 دلار معامل��ه ش��د و نفت خام آمری��کا نیز با 38 
سنت افزایش 46.63 دلار به ازای هر بشکه فروخته شد. 
باوجود افزای��ش اندک قیمت ها، بازارهای نفتی به دنبال 
اقدامات ارزی س��وییس که بازارهای سرگردان کالاهای 
اساس��ی را به لرزه درآورد، با آشفتگی آغاز به کار کردند. 
این اقدام س��بب شد تا بیش��ترین کاهش روزانه یورو در 
برابر فرانک س��وییس در تاریخ رخ دهد و ارزش یورو به 
پایین ترین حد در 11 س��ال گذشته در برابر دلار برسد. 
بانک اسُی بی سی س��نگاپور اعلام کرد، تقویت احتمالی 
دلار در س��ال 2015 ممکن اس��ت عام��ل دیگری برای 

کاهش بیشتر قیمت نفت باشد. 

براساس آخرین آمار مرکز آمار ایران که در سال 1392 به دست آمده، با نگاه به کیفیت 
زندگی ایرانی ها در بخش هایی چون تس��هیلات عمده مس��کن، مسکن، لوازم زندگی و نوع 

سوخت مصرفی می توان به درکی از وضعیت زندگی در شهرهای کشور رسید. 
0.63 درصد خانوارهای شهری از آب لوله کشی برخوردار نیستند، همچنین 0.02 درصد 
ب��رق ندارن��د، 1.35 درصد هم در منزل حم��ام ندارند، 7.42 درصد هم از گاز لوله کش��ی 
بهره مند نیس��تند و 18.77 درص��د هم در خانه تلفن ندارن��د. همچنین 97.76 درصد در 
خانه آش��پزخانه دارند، 35.55 درصد خانه های شهری هم به فاضلاب شهری متصل است. 
بیشتر خانوارهای شهری )56.78 درصد( خانه ملکی عرصه و اعیان دارند. همچنین بخش 
کوچکی از خانوارهای ش��هری )0.88 درصد( در مس��کن در برابر خدمت زندگی می کنند. 
متوس��ط تعداد اتاق برای خانوارهای ش��هری 3.65 اتاق اس��ت و بیشتر خانوارهای شهری 
)40.77درص��د( در خانه  های��ی با چهار ات��اق زندگی می کنن��د. 43.92 درصد خانوارهای 
ش��هری اتومبیل ش��خصی، 15.40 درصد موتورس��یکلت، 98.29 درصد تلویزیون رنگی و 
23.02 درصد فریزر دارند. همچنین 37.77 درصد از رایانه در خانه برخوردارند. 7.8 درصد 
ماکرووی��و و فرهای هالوژن دار دارند و 4.32 درصد ماش��ین ظرف ش��ویی دارند. همچنین 
براس��اس این آمار 51 درصد خانوارهای ش��هری در خانه یخچال ندارند. 47 درصد فریزر 
ندارند، 1.5 درصد اجاق گاز ندارند، 10 درصد جاروبرقی ندارند و شش درصد تلفن همراه 
ندارن��د. 92.44 درصد خانوارهای ش��هری از گاز طبیعی به عنوان س��وخت عمده مصرفی 
اس��تفاده می کنند اما 0.01 درصد هم از برق، 0.03 درصد از نفت س��فید، 7.50 درصد از 

گاز مایع، 0.01 درصد هم از گازوییل به عنوان سوخت عمده مصرفی استفاده می کنند. 

گران ترین شهرهای دنیا از نظر سیستم حمل و نقل عمومی 

اگر قصد س��فر کردن به کش��ورهای 
حوزه اس��کاندیناوی را داش��ته باشید، 
یک��ی از م��واردی ک��ه بای��د به عنوان 
مخ��ارج اصلی خ��ود در نظ��ر بگیرید، 
هزینه بالای حمل ونقل عمومی در این 
کشورها اس��ت. طبق آماری که نشریه 
ریچست منتش��ر کرده، اسلو به عنوان 
پایتخ��ت نروژ گران ترین ش��هر دنیا از 
نظر هزینه حمل ونقل عمومی شناخته 
می شود. یک بلیت تک سفره در شبکه 
حمل و نقل عمومی ش��هر اسلو در نروژ 
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بوده است

در خودپرداز امروز به سراغ مرغ رفتیم. 
روایت اول

عضو اتحادیه سراس��ری مرغ گوشتی کش��ور گفت: تعدادی از مرغداران از ناچاری و 
برای تامین هزینه های خود اقدام به عرضه مرغ زنده در حاشیه خیابان ها کرده اند. 

روایت دوم 
همه مرغ ها به سرعت در بازار فروخته شده و به دست مردم می رسد. 

بررسی روایت ها
روایت دوم با توجه با اخبار رس��انه های مختلف به ظاهر صحیح نیست ولی روایت اول 
با توجه به خبرگزاری ایس��نا صحیح اس��ت. در همین راستا تعدادی از مرغ ها در جلوی 
اتحادی��ه مرغداران تحص��ن کردند که خبرنگار ما به آنجا رف��ت و گزارش مختصری از 

تحصن شان تنظیم کرد. 
خبرن��گار خودپرداز: پس از تلاش فراوان توانس��تم به داخل مرغ هایی که به نش��انه 
اعت��راض جل��وی اتحادیه نشس��ته بودند راه پیدا کن��م و با تنی چن��د از آنان صحبت 
کوتاهی انجام دهم. همچنین تش��کر می کنم از مرغ عزیزی که زحمت ترجمه همزمان 

را برایمان کشید. 
مرغ اول چاق، فربه، گوش��تی، ماش��ینی و س��فید رنگ بوده و نژادش به آسیای دور 
برمی گردد. ایش��ان در رابطه با مش��کلات جدید مرغ های گوشتی گفت: اوضاع ما واقعا 
خراب��ه، چه گناهی کردیم که اینج��وری بی کس و کار به دنیا میایم، نه ننه ای داریم نه 
بابایی داریم، حال باز قبلا خوب بود می فروختمنون یک فایده ای داش��تیم الان اینقدر 

اوضامون درب و داغونه که حتی کسی مارو نمی خره. 
مرغ دوم متوس��ط، تخمگذار و س��فید رنگ بوده و نژادش به شمال چین برمی گردد. 
ایش��ان در ابتدا چینی صحبت می کرد که مترج��م ما زحمت چند باره برگردان چینی 
مرغی به فارس��ی مرغی و س��پس فارسی مرغی به فارس��ی قابل فهم را برای ما کشید. 
ایشون در رابطه با مشکلات مرغ های تخمگذار گفت: واقعا این چه وضعیه! شما خودت 
تصور کن که تولیدات من از خودم گرون تره! الان دیگه می خوام تخم بذارم ناز می کنه 
ب��رام، حق��م داره، وقتی قیمت یک کیلو تخم مرغ از مرغ گرون تر باش��ه منم تخم مرغ 

باشم ناز می کنم، به نظرم باید یک تمهیدی اندیشیده بشه. 
مرغ س��وم در گوشه ای نشس��ته و با خروس یکی از همس��ایه ها در حال بگو و بخند 
بود. ایش��ان در رابطه با مس��ائل و مشکلاتش به خبرنگار ما گفت: دقیقا یادم نیست که 
این مس��ائل از کی ش��روع شد ولی چیزی که خوب یادم میاد تا همین چند وقت پیش 
زرش��ک پلو با مرغ غذای مجلس��ی و درس��ت درمون همه بود و کس��ی سراغ غذاهای 
دیگ��ه نمی رف��ت الان دیگه املت ه��م داره ادای مرغ ها رو درمی��اره! واقعا این موضوع 
مش��کل س��ازه، همچنین من با صحبت ه��ای مرغ اول کاملا موافق��م و اعتقاد دارم که 
هرچی بدبختی داریم از همین بی کس و کار بودنمونه، همین الان ایش��ون )خطاب به 
خروس( داش��ت با من راج��ع به اینکه قصد ازدواج دارم یا ن��ه صحبت می کرد که من 
از خجالت هیچی نگفتم، مگه من بدم میاد واس��ه خودم یپا مرغ ش��م، برم ازدواج کنم 
چند تا جوجه قد و نیم قد بیارم، زندگی تشکیل بدم؟! چی بگم الان به ایشون؟ بگم با 
ماشین تولید میشم؟ بگم بابا ندارم؟ )گریه اش گرفت( بگم ننه ام دستگاهه؟ بگم دوست 
دارم چراغ لونم شی ولی کسیو ندارم بیایید خواستگاری؟ باور کنید دیگه خسته شدم، 
ازون طرف بی هویتی، از این طرفم کم توجهی مس��ئولان. چرا کس��ی طرفدار حقوق ما 
نیس��ت؟ مرغ گوشتی چه کم از پلنگ ایران دارد؟ که واسه اون کمپین تشکیل می دن 

واسه ما هیچی! 
خبرنگار اعزامی خودپرداز/ مرغداری

دوربین های امنیتی شخصی به صورت گسترده برای نظارت بر منازل به کار می رود اما نوعی دوربین جدید به نام Netatmo Welcome دارای قابلیت تشخیص چهره هاست 
تا به کاربر درباره اینکه چه کسی در منزل است، اطلاع رسانی کند. 

من صنعتی فک��ر می کنم و صنعتی هم کار 
می کنم و می دانم در صنعت باید بذر پاش��ید 
و منتظ��ر نشس��ت که ثمر دهد و رش��د کند. 
اما همچن��ان معتقدم نمی توان ب��ار فرهنگی 
و اجتماع��ی تولید و مص��رف را نادیده گرفت. 
من پیش از آنکه یک صنعتگر باش��م، همیشه 
خودم را معلم می دانم زیرا پیش از این در کار 
تدریس و تعلیم بودم. می خواس��تم کاری کنم 
که همیشگی باشد و در ضمن افراد بسیاری را 
نیز مش��غول به کار کنم، نه اینکه فقط به فکر 

خودم باشم. 
به هر حال فرهنگ کاری ما دو شریک با هم 
جور درنمی آمد ب��ه همین دلیل من از او جدا 
ش��دم و همه چیز را ب��ه او واگذار کردم به جز 
پروان��ه وزارت صنایع و ب��دون آنکه لحظه ای 
مایوس ش��وم جدی تر از گذشته دوباره شروع 
به کار کردم. ش��بی دو س��ه س��اعت بیش��تر 
نمی خوابیدم و نمی خواس��تم از کس��ی کمک 
بگیرم. باید خودم اشتباهم را جبران می کردم 
آن ه��م بدون هی��چ حمایتی، حت��ی حمایت 
اقتصادی. فقط ایمان داشتم که اگر تا به حال 

توانسته ام پس باز هم می توانم و در نهایت نیز 
توانستم تمام زیان هایم را جبران کنم.  

حالا دیگر مردم من را به خوبی می شناختند، 
فروشنده ها خودشان به دنبال جنس می آمدند. 
شرکت به حدی گسترده شده بود که من وقت 
کافی برای رسیدگی به تمام مراجعان را نداشتم. 
تبلیغ��ات، »به��روز« را به آنجا رس��انده بود که 

کارکنانش سه نوبته کار می کردند.
حدود سال 67 موفق شدم جای وسیع تری 
را در ج��اده کرج- قزوین خریداری کنم. دیگر 
راه و چاه بازار دس��تم آمده ب��ود و روز به روز 
تجربه هایم بیشتر می شد اما همچنان به تلاش 
و شب بیداری هایم برای موفقیت های بزرگ تر 

ادامه می دادم. 
سال 70-69 س��ال شکوفایی صنایع غذایی 
بهروز بود. دیگر رش��د ش��رکت ب��ه حد قابل 
قبولی رس��یده بود. در همی��ن موقع کارخانه 
را ب��ه ک��رج، مح��ل کارخانه جدی��د منتقل 
کردم. حالا با مدیریت��ی نظام مند و مدبرانه تر 
از گذش��ته عم��ل می کردم. تع��داد مدیران را 
افزایش دادم و ش��رح وظایف برایشان تعریف 
ک��ردم؛ مدیر فرهنگ��ی، ام��ور اداری و مالی، 
کارپردازی، آموزش��ی و... . هر کدام از مدیران 
هم مس��ئول استخدام نیروی انسانی مورد نیاز 

بخش خود بودند یعنی هر مدیری حق داشت 
که نیروی کارش را خودش انتخاب کند.

قبل از انجام هر کاری سعی داشتم فرهنگ 
کاری بی��ن همکاران��م را پایه ری��زی کنم. هر 
کاری ک��ه می خواس��تم انجام ده��م، چه کار 
تبلیغی و چه تولیدی اول از جمع نظرخواهی 
می ک��ردم. به عن��وان مثال اگر می خواس��تم 
محص��ول جدیدی را عرض��ه کنم پس از آنکه 
مرکز تحقیقات از نظ��ر کیفیت و ویژگی های 
اس��تاندارد تایید می ک��رد در اختیار همکاران 
و مدی��ران بخش ها می گذاش��تم و نظر مثبت 
و منفی آنها را می گرفتم و س��عی می کردم تا 
جایی که ممکن ب��ود نکات منفی را به مثبت 
تبدی��ل کن��م و دوب��اره در جمع، نظ��ر افراد 
گوناگون را جویا می شدم. گاهی پیش می آمد 
ک��ه خودم به انج��ام کاری اعتقاد داش��تم اما 
چ��ون جمع آن را تایید نک��رده بود، مقاومتی 

نمی کردم و آن کار را انجام نمی دادم.
اگر روزی کسی برای بازدید کارخانه بیاید و 
حیاط تمیز اینجا را ببیند، تمیزی دستشویی 
و ک��ف زمین را ببیند، امتی��از مثبت را به من 
می دهد، پس من مدیون تمام کس��انی هستم 

که در اینجا زحمت می کشند.
ادامه دارد... 

در صنعت باید بذر پاشید

معضل هویتی مرغ ها! 
ش��اید با این س��ه کلم��ه در قولنامه های 
بنگاه های معاملاتی بس��یار روبه رو شده اید و 
ب��دون آنکه به معن��ای آن توجه کنید آن را 
امضا کرده اید، به همین دلیل بهتر آن دیدم 
که با تعریف این کلمات بیشتر آشنا شویم تا 
بدانیم چه حق هایی را از خود سلب می کنیم 

بدون اینکه حتی بدانیم حقی بوده است. 
اسقاط یعنی س��اقط کردن، از بین بردن؛ 
کافه یعنی همه، تمام؛ خیارات یعنی اختیار 
فسخی که در معاملات قطعی شده، برای ما 
وج��ود دارد. پس ما با امضای بند »اس��قاط 
کافه خیارات« تمام اختیارات فس��خی را که 
قانون و ش��رع برای م��ا در معاملات نهادند، 

ساقط می کنیم. 
حال این اختیارات ش��امل 10 نوع اختیار 
فس��خ اس��ت که در قانون با عنوان خیارات 
بیان ش��ده که در هر شماره انواع آن را ذکر 
کرده و علاوه بر آن مقایسه ای خواهیم کرد با 

این مورد که آیا در خریدوفروش الکترونیکی 
هم قابل اعمال هستند یا خیر؟ 

)درعق��ود  فس��خ  اختی��ار  نخس��تین 
قطعی ش��ده( خیار مجلس اس��ت و در این 
خی��ار این حق داده ش��ده که ه��ر یک از 
طرفی��ن معامله فی المجل��س و مادامی که 
متفرق نشده اند، حق فسخ معامله را دارند، 
یعنی طرفی��ن حتی بعد از امضا و توافق تا 
زمانی که در یک مجلس با هم نشس��ته اند، 
حق بر هم زدن معامله را دارند و به محض 
جدا ش��دن از هم، این حق از بین می رود. 
حقی که ش��اید به دلیل معرفی نکردن آن 
به م��ردم کم کم ج��ای خود را با اس��قاط 

کافه خی��ارات    ع��وض کن��د. 
ام��ا در معاملات الکترونیک��ی، با توجه به 
تحولات چش��مگیر که فناوری اطلاعات در 
امر تجارت ایجاد کرده و دو ویژگی س��رعت 
و س��هولت را به آن داده اس��ت، دیگر لزومی 
ندارد که اشخاص به منظور مذاکره و تبادل 
اطلاعات در خص��وص فعالیت های تجاری و 
انعقاد قرارداد موردنظر، در یک مجلس حاضر 

ش��وند بلکه می توانن��د از طریق فناوری های 
نوین الکترونیک، نظرات و پیشنهادهای خود 
را ب��رای مخاطب ارس��ال کنند. طرف مقابل 
نیز می توان��د از همین طریق پاس��خ داده یا 
پیش��نهادهای خود را برای مخاطب ارس��ال 

کنند. 
ع��ده ای از حقوقدان��ان ای��ن خی��ار را در 
معام��لات الکترونیک��ی ناکارآمد دانس��ته و 
می گویند این خیار با حضور فیزیکی طرفین 
در معام��لات ب��ه وج��ود می آید و ت��ا زمان 
جدای��ی باق��ی می ماند و ع��ده ای می گویند 
فراخ��ور معاملات مدرن، ارتباطات از راه دور 
اس��ت و باید بپذیری��م در معاملات از طریق 
مکالمه دو سویه یا همان آنلاین مثل چت یا 

تلفن هم این خیار وجود دارد. 
و البت��ه با وجود حق انصراف هفت روزه ای 
ک��ه در معام��لات الکترونیکی وج��ود دارد، 
بهت��ر اس��ت بگوییم ای��ن اختیار فس��خ در 
قرارداده��ای الکترونیکی وجود ندارد و فقط 
مصرف کنن��ده تا هفت روز اج��ازه انصراف از 

معامله الکترونیکی را خواهد داشت. 

اسقاط کافه خیارات

ب��ا جوانان صحبت می کنید گلایه دارند که در تلویزیون با افراد محبوب خود مواجه 
نمی شوند و وقتی تلویزیون نگاه می کنند گویندگان، مجریان و هنرمندان محبوب خود 
را نمی یابند و به این دلیل جذب برنامه ها نمی شوند. پیش از این گویندگان، مجریان و 
بازیگران محبوب در تلویزیون بیشتر وجود داشتند اما هم اکنون نسل تازه ای از عوامل 
در صحن��ه حض��ور پیدا کرده اند که خیلی نتوانس��ته اند نظر جوان ه��ا را به خود جلب 
کنند و در نتیجه، این رس��انه نتوانسته است نقش خود را در ساختن گروه های مرجع 
ایفا کند. برخی از جوانان در فقدان توانایی گروه های مرجع و رس��انه های رسمی برای 
هنجارسازی و معناآفرینی، خود به هنجارسازی و معنا آفرینی می پردازند و با ابتکارات 
گوناگون س��عی می کنند به زندگی خودشان به نحوی معنا دهند. شبکه های اجتماعی 
مج��ازی نوع��ی ارتباط بین جوان��ان مختلف ایج��اد کرده اند که اتفاق��ا می توان روی 
جنبه های مثبت آن تکیه کرد. شبکه های اجتماعی اکنون نقشی مهم در هنجارسازی 
و معنا آفرینی دارند و حس زندگی در این شرایط خاص را به جوان ها منتقل می کنند. 
به دلیل آنکه مخاطبان این ش��بکه ها با مش��ارکت در آنه��ا و گفت وگو کردن و تعامل 

داشتن، احساس می کنند زنده و در حال تعامل با همدیگر هستند. 
ب��ه میزانی که نهاده��ای فرهنگی و نهادهایی همچون رس��انه های جمعی، خانواده، 
آم��وزش و پرورش و... ک��ه وظیفه جامعه پذیری را برعهده دارند، ضعیف تر می ش��وند، 
ابتکاره��ای ف��ردی و خرده گروهی ش��کل می گیرد و جوانان دنب��ال راهبردهای بدیل 
می روند تا برای خود معنا و حس زندگی ایجاد کنند. ضعف نهادهای جامعه جویی، یک 
خلأ فرهنگی ایجاد می کند و جوانان با انتخاب نوع خاص سبک زندگی و جست وجوی 
علایق روزمره، در حال پرکردن این خلأ هستند. در این میان، متاسفانه، اعتیاد بدترین 
راهبردی اس��ت که پاره ای از جوانان برمی گزینند. در یک نگاه جامعه ش��ناختی، برای 
کاه��ش میزان اعتیاد در بین جوان��ان باید بر جاذبه های زندگی اجتماعی افزود. جذب 
جوانان در زندگی جمعی، تقویت س��رمایه های اجتماعی آن��ان، ارضای نیاز جوانان به 
خوداب��رازی جمعی و حضور در فضای عمومی و رفع مش��کلات مربوط به اش��تغال و 
ازدواج از طریق غنی س��ازی زندگی جوانان آنان را به سوی انتخاب سبک زندگی سالم 

هدایت خواهد کرد. 

رسانه ها و جذب جوانان
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