
در بهار امس��ال به دلیل ایام انتخابات و ماه مبارک 
رمضان، رکود در خریدوفروش خودرو تعمیق ش��ده 

بود.
 فع��الان بازار خ��ودرو پیش‌بینی می‌کنند با آمدن 
تابستان و پایان ماه مبارک رمضان، بازار خودرو رونق 

می‌گیرد. 
به گزارش خبرگزاری خبرآنلاین، پس از گذش��ت 
تعطی�الت هفته گذش��ته، به نظر می‌رس��د گرمای 
تابس��تان بس��یاری از بازاره��ا را گ��رم خواهد کرد. 
نمایش��گاه‌داران معتقدند بازار خ��ودرو نیز از این امر 
بی‌تأثی��ر نخواهد بود و با توجه ب��ه پایان ماه مبارک 
رمضان و آغاز تعطیلات تابستان، جنب‌وجوش نیز به 

بازار خودرو برمی‌گردد. 
گزارش‌ه��ا و بررس��ی روند گذش��ته ب��ازار خودرو 
حاکی از آن اس��ت که در بهار امس��ال به دلیل ایام 

انتخابات و پ��س از آن، ماه مبارک رمضان، رکود در 
خریدوفروش خودرو تعمیق شده بود.  در این میان، 
گزارش‌های میدانی بیانگر آن اس��ت که خودروهای 
صفر در طول یک‌هفته گذشته با افزایش قیمت 100 
 ت��ا 300 هزارتومانی مواج��ه بوده‌اند. برای مثال، پژو
206تی��پ 2 حدود 200 هزارتوم��ان، پژو206 تیپ 
5 ح��دود 100 هزارتوم��ان، پژو405 ح��دود 200 
هزارتوم��ان، پژوپ��ارس بنزین��ی 300 هزارتومان و 
پژوپارس دوگانه‌سوز 200 هزارتومان افزایش قیمت 
 داش��ته‌اند. همچنین س��مند LX ب��ا افزایش قیمت
  200 هزارتومان��ی، تن��در 90 ب��ا افزای��ش قیم��ت
  300 هزارتومان��ی و پرای��د 111 ب��ا افزایش قیمت

 200 هزارتومانی مواجه بوده‌اند. 
ب��ه این ترتی��ب در بازار خودرو پ��ژو206 تیپ دو 
33میلی��ون و 200 هزارتوم��ان، پ��ژو206 تیپ پنج 

38میلیون و 100 هزارتومان، پژو405 جی‌ال ایکس 
29 میلیون و 600 هزارتومان، پژو405 جی‌ال ایکس 
دوگانه‌س��وز 31 میلیون و 200 هزارتومان، پژو 405 
TU5 حدود 32 میلیون و 300 هزارتومان، پژو 206 
صندوق‌دار 38 میلی��ون و 800 هزارتومان، پژو207 
دنده‌ای 42 میلی��ون و 200 هزارتوم��ان، پژوپارس 
بنزین��ی 36 میلیون و 600 هزارتوم��ان و پژوپارس 

دوگانه‌سوز 38 میلیون و 300 هزارتومان است. 
همچنین س��مند LX با قیمت 32 میلیون تومان، 
س��مند EF7 بنزینی با قیم��ت 32 میلیون و 400 
هزارتومان، س��مند EF7 دوگانه‌س��وز با قیمت 33 
میلی��ون و 800 هزارتومان، تن��در90 ایران‌خودرو با 
قیمت 40 میلیون و 300 هزارتومان، تندر90 اتومات 
با قیمت 49 میلیون تومان و پراید111 با قیمت 21 

میلیون و 800 هزارتومان به فروش می‌رود. 

گروه خودروسازی سایپا در سال اقتصاد مقاومتی، 
تولید و اشتغال با هدایت، درایت و تلاش همه اركان 
سازمان كوشیده است تا از محدوده زیان خارج شده 

و مجدداً در مسیر بهره‌وری و سوددهی قرار گیرد. 
دكتر مهدی جمالی، مدیرعامل گروه خودروسازی 
س��ایپا در پیامی به مناس��بت روز صنع��ت و معدن 
گفت: امروزه پدیده جهانی‌ش��دن باعث‌ ش��ده ‌است 
تا ح��دودی مرزبندی‌های جغرافیایی و س��رزمینی 
كم‌رنگ‌تر از گذش��ته شود و بیشتر در قالب تعاملات 
و ارتباط��ات نمود یابد و اقتصاد ملی كش��ورها تحت 
تأثی��ر این رواب��ط دچار نوس��ان و تغییر ش��ود. در 
واقع هر كش��وری ب��ه تنهایی و ب��ه دور از تعامل با 
جه��ان نمی‌تواند به توفیق كامل نایل ش��ود. در این 
راستا كشورهای توس��عه‌یافته در صورت اختلال در 
تعاملات بین كشورها، كمتر دچار بی‌ثباتی و اشكال 
در مدیری��ت و اداره ام��ور اقتصادی خود می‌ش��وند 
و بی‌ش��ك كش��ورهای در حال توس��عه تحت تأثیر 
نوس��انات بازار جهانی و تعاملات اقتصادی دنیا قرار 
خواهند ‌گرفت. اما نكته‌ای كه اهمیت دارد آن است 
كه كشورهای در حال توسعه كه هم‌راستا با تعاملات 
دنی��ای پیرامون��ی از حیث اس��تقرار ش��اخص‌های 
زیربنای��ی توس��عه به ویژه در تولی��د و اقتصاد موفق 
عم��ل كردند، بی‌گم��ان در چالش‌های جهانی كمتر 
دچار مش��كلات اقتصادی و اجتماعی خواهند شد و 
با تكیه بر اس��تعدادها و توانمندی‌های داخلی، چرخ 
حیات تولید و اقتصاد كشور در مسیر درست حركت 
خواهد ك��رد و تكانه‌ه��ا و محدودیت‌ه��ای مختلف 
بیرونی خللی بر ش��تاب رون��د خوداتكایی آنها ایجاد 

نخواهد كرد. 
همان‌گونه كه می‌دانیم تولید و اقتصاد كش��ورمان 
چند س��الی اس��ت كه با هدایت عالمانه رهبر معظم 
انق�الب تحت عنوان كل��ی »اقتص��اد مقاومتی« در 
مس��یر بالندگی و رش��د ق��رار گرفت��ه و این عزت و 
عظمت باعث ش��ده است تا دولت محترم در موضوع 

اقتصاد مقاومتی عملكرد قابل قبولی داشته باشد. 
صنعت خودرو از مهم‌ترین صنایع هر كش��ور است 

كه صنای��ع متعددی به این صنع��ت در تامین مواد 
اولی��ه و قطع��ات و تولید محصول نهایی وابس��تگی 
دارن��د. چنانچ��ه صنع��ت خ��ودرو بتوان��د ب��ر پایه 
توانمندی‌ه��ای داخل��ی ادامه حیات ده��د به یقین 
از تنگناها و نوس��انات متعدد در ب��ازار رقابت رهایی 

خواهد یافت. 

از این‌رو، درون‌زایی اقتصاد و تولید، نقش بس��زایی 
در ایستادگی مقابل تكانه‌های بیرونی خواهد داشت. 
اقتص��اد درون‌زا متاثر از مناب��ع داخلی، ظرفیت‌های 
بوم��ی، تولی��دات قابل رقاب��ت و تعام��ل در عرصه 
بین‌المللی اس��ت و خوش��بختانه ایران اسلامی طی 
س��ال‌های اخیر گام‌های مؤثری در حوزه درون‌زایی 

و برون‌نگری اقتصاد و تولید برداشته‌ است. 
از درون اقتص��اد مل��ی، تولی��د كش��ور ب��ا اتكا به 
ظرفیت‌های داخلی به رشد و بالندگی رسیده‌ است و 
صنعت خودرو با توجه به پیشینه بلند خود با امید به 

آینده‌ای بهتر در مسیر پویایی و خوداتكایی، گام‌های 
اساسی و پرتوانی را برداشته ‌است. 

سیاس��ت‌های دول��ت در بخ��ش صنعت ب��ه ویژه 
صنع��ت خودرو به ثبات و تعادل خوبی رس��یده و با 
به ثمر نشس��تن طرح‌های سرمایه‌گذاری مشترك و 
توس��عه محصول طی ماه‌های آینده، ش��اهد حركت 
پرش��تاب‌تر صنعت خودروس��ازی داخلی در مس��یر 

جهانی‌شدن خواهیم بود. 
گروه خودروسازی سایپا در سال اقتصاد مقاومتی، 
تولید و اشتغال با هدایت و درایت و تلاش همه اركان 
سازمان كوشیده است تا از محدوده زیان خارج شده 

و مجدداً در مسیر بهره‌وری و سوددهی قرار گیرد. 
س��ایپا علاوه بر ساماندهی امور مالی و رشد ارزش 
س��هام در بازار س��رمایه كه نقش تعیینك‌ننده‌ای در 
اس��تقلال مالی این مجموعه بزرگ داشته‌ است، در 
ح��وزه تنوع محص��ول، ارتقای كیفی��ت محصولات، 
افزایش تی��راژ تولید، انعقاد قرارداد س��رمایه‌گذاری 
مش��ترك در قال��ب جوینت‌ونچ��ر و افزایش رضایت 
مش��تریان در بخش خدمات فروش و پس از فروش 
نیز در مس��یر درس��ت و روش��نی قرار گرفته‌ است. 
تلاش‌های منس��جم و مؤثر در تمام سطوح، سایپای 
امروز را در مس��یر بهره‌وری و س��ودآوری قرار داده 

است. 
اینجانب ضم��ن گرامیداش��ت روز صنعت‌و‌معدن، 
تلاش‌های ارزشمند همه عوامل تأثیرگذار در صنعت 
كش��ورمان را ارج نهاده و اطمین��ان دارم كه حركت 
بالنده بخش صنعت و رشد امیدوارانه تولید ناخالص 
ملی طی سال گذشته، نویدبخش آینده‌ای درخشان 
برای ایران اسلامی است و از رهاورد این موفقیت‌ها، 
صنعت خودروی كش��ور نیز همگام با مجموعه دولت 

در مسیر شكوفایی سهیم است. 
ب��ا آرزوی اس��تقلال و خودكفای��ی ای��ران عزیز، 
امیدوارم كه یكایك ما به‌عنوان سربازان سنگر تولید 
و اقتصاد به وظایف خطیر خود در این برهه حساس 
آگاه باشیم و به درستی ایفای نقش کنیم تا كشوری 

آباد و همواره سربلند داشته باشیم. 

بازگشت رونق به بازار خودرو؟ 

مدیرعامل سایپا: 

سایپا در مسیر بهره‌وری و سودآوری
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 »فرصت امروز« میزان اشتغال‌زایی نهادها و بخش‌های مختلف اقتصادی را در »برنامه جامع اشتغال فراگیر« بررسی می‌کند

ایجاد یک میلیون شغل 
در دستور کار دولت
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اقتصاد امروز
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یادداشت
بازار جایگزین 

سپرده‌گذارى در بانک‌ها

را  بان‌كه��ا  م��ردم  ام��روزه 
به‌عنوان یك مرك��ز معتبر براى 
س��پرده‌گذارى نمی‌بینند و براى 
اینكه پول‌هاى خود را در بان‌كها 
س��پرده‌گذارى كنن��د، مجبورند 
اطلاع��ات كاف��ى را از بان‌كهاى 
مختل��ف جم��ع‌آورى كنن��د. با 
توجه به اینك��ه بان‌كهاى ایران 
رتبه‌بندى نم‌ىشوند و مطالعاتى 
هم ك��ه انجام ش��ده براس��اس 
لذا  نیس��ت،  بین‌المللى  نرم‌هاى 
مردم مجبورند به‌طور ش��خصى 
را جمع‌آورى  بان‌كه��ا  اطلاعات 
كنند تا به نتیجه برس��ند كه در 
كدام بانك سپرده گذارى كنند. 

این مسئله ...

2

مرتضی ایمانی‌راد

کارشناس اقتصادی

همه چیز درباره شرایط دریافت تسهیلات مسکن

از کدام وام‌های مسکن استفاده کنیم؟ 



نخس��تین  در  ام�روز:  فرص�ت 
روزهای تابس��تان امس��ال  »برنامه 
اشتغال فراگیر در س��ال ۱۳۹۶« از 
س��وی مع��اون اول رئیس‌جمهوری 
و رئی��س س��تاد فرمانده��ی اقتصاد 
مقاومتی به كلیه دستگاه‌های اجرایی 
ابلاغ ش��د؛ در این برنامه که با هدف 
ایجاد ۹۷۱ هزار ش��غل تدوین شده، 
بخش صنع��ت و معدن با 26درصد، 
بیشترین بار اشتغال‌زایی را به عهده 
دارد و پ��س از آن، بخش ارتباطات 
و فن��اوری و بخ��ش کش��اورزی در 
همچنین  هس��تند.  بعدی  رتبه‌های 
۹۳درصد از تأمین مالی منابع مورد 
نیاز برای اشتغال‌زایی در این برنامه 

بر عهده شبکه بانکی است. 
جهانگیری،  اس��حاق  ابلاغی��ه  در 
اه��داف اش��تغال‌زایی ب��ه تفکی��ک 
دس��تگاه‌ها و وزارتخانه‌های مربوطه 
مش��خص شده است و این برنامه در 
نظر دارد در سال پیش‌رو 971 هزار 
و 700 شغل جدید در بازار کار ایران 
به‌وج��ود بیاورد. به گزارش دبیرخانه 
س��تاد فرماندهی اقتص��اد مقاومتی، 
برنام��ه اش��تغال فراگی��ر ب��ه تأیید 
کارگ��روه منتخب س��تاد فرماندهی 
اقتصاد مقاومتی متش��کل از رئیس 
سازمان برنامه و بودجه کشور، وزیر 
امور اقتصادی و دارایی، وزیر تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی، رئیس س��ازمان 
اداری و اس��تخدامی کش��ور، رئیس 
کل بان��ک مرک��زی، رئی��س هیأت 
عامل صندوق توس��عه ملی و معاون 
هماهنگ��ی و نظ��ارت مع��اون اول 

رئیس‌جمهوری رسیده است. 
در ابلاغیه معاون اول رئیس‌جمهور 
اهداف کمی اشتغال‌زایی در سه قالب 
تدوین ش��ده است؛ به این ترتیب در 
قالب اول، اهداف کمی در بخش‌های 
مختلف اقتصادی تشریح شده است 
که مس��ئولیت مس��تقیم هر قسمت 
بر عهده ی��ک وزارتخانه خواهد بود. 
طبق این برنامه، در پایان س��ال 96 
تعداد 651 هزار شغل در بخش‌های 
اقتصادی هدف‌گذاری شده  مختلف 
اس��ت. در بین بخش‌های اقتصادی، 
س��هم صنعت، مع��دن و بازرگانی از 
باقی بخش‌ها بیش��تر اس��ت. هدف 
کم��ی ایجاد تع��داد ش��غل در این 
بخش، 254 هزار است که نزدیک به 
40درصد از هدف کمی قالب اول را 

به خود اختصاص می‌دهد. 
 بخ��ش ارتباط��ات و فن��اوری در 
جایگاه دوم قرار دارد. بر این اس��اس 
وزارت ارتباط��ات و فناوری اطلاعات 

مکلف اس��ت 90 هزار شغل در سال 
96 ایج��اد کند. بخش کش��اورزی و 
وزارت جهاد کشاورزی نیز رتبه سوم 
اهداف کمی اشتغال‌زایی در سال 96 
را دارا اس��ت. به‌طور کلی قالب اول 
که در بخش‌ه��ای مختلف اقتصادی 
طرح‌ری��زی ش��ده س��هم اصلی رقم 
اشتغال‌زایی کل را دارد که قریب به 

67 درصد آن را شامل می‌شود. 
منابع مالی پیش‌بینی ش��ده برای 
قالب اول از سه طریق تأمین خواهد 
ش��د: اعتبارات بودجه‌ای، تسهیلات 
بانکی و تس��هیلات صندوق توس��عه 
مل��ی. قالب دوم ای��ن برنامه، مربوط 
به طرح‌های اش��تغال‌زایی است. کل 
این قالب موظف به ایجاد 228 هزار 
شغل در سال 96 است. رتبه نخست 
در این بخ��ش را نیز طرح کارورزی 
دانش‌آموختگان دانش��گاهی به خود 
اختصاص داده است. هدف کمی این 
طرح در س��ال 96، ایجاد 105 هزار 
ش��غل اس��ت. وزارت کار در جایگاه 
دستگاه‌های  کلیه  و  هماهنگک‌ننده 
اجرای��ی نی��ز به‌عن��وان هم��کار در 
طرح کارورزی س��هیم هستند. طرح 
مش��وق‌های بیمه س��هم کارفرمایی 
طرح‌ه��ای  بی��ن  در  را  دوم  رتب��ه 
اش��تغال‌زایی دارد. این طرح باید در 
س��ال‌جاری 75 هزار ش��غل را برای 
اقتص��اد ایران به‌وج��ود بیاورد. کلیه 
دستگاه‌های اجرایی نیز در این طرح 

باید مشارکت داشته باشند. 
قالب س��وم برنامه اشتغال فراگیر 
در سال 1396، اهداف کمی مربوط 
به طرح‌های اش��تغال حمایتی را در 
خود ج��ا داده اس��ت. در این قالب، 
نهاده��ای عموم��ی نی��ز به‌عن��وان 
مس��ئول اجرای ط��رح حضور دارند. 
این قالب قرار اس��ت که در سال 96 
تعداد 91 هزار و 800 ش��غل جدید 
به اقتص��اد تزریق کند. در این قالب 
ط��رح هم‌افزایی نهادهای حمایتی و 
عمومی غیردولتی در ایجاد اش��تغال 
به تنهایی وظیفه ایجاد 60هزار شغل 
را در س��ال‌ جاری دارد. دستگاه‌های 
مسئول این طرح، کمیته امداد امام 
خمین��ی )ره(، بس��یج، بنیاد برکت، 
بنی��اد مس��تضعفان، بنیاد ش��هید و 

ایثارگران است. 
وزارت کار نی��ز به‌عنوان دس��تگاه 
هم��کار بای��د انج��ام وظیف��ه کند. 
بهزیستی کشور  همچنین س��ازمان 
نی��ز مس��ئول اج��رای دو ط��رح در 
ای��ن قالب اس��ت: 1- کس��ب‌وکار و 
و  حمایتی  نهاده��ای  اش��تغال‌زایی 

2- ایجاد کس��ب‌وک‌ار در قالب طرح 
تأمین مالی خرد با رویکرد بانکداری 
پیون��دی. ه��دف ط��رح اول ایجاد 
20ه��زار ش��غل و هدف ط��رح دوم 
ایجاد 4 هزار ش��غل در س��ال‌جاری 

است. 
تامین مالی 93درصدی شبکه بانکی 

در برنامه جامع اشتغال فراگیر
همانطور که اشاره شد، منابع مالی 
پیش‌بینی ش��ده برای این طرح‌ها از 
س��ه راه تأمین خواهد شد: اعتبارات 
بودجه‌ای، تسهیلات بانکی و صندوق 
توسعه ملی. سهم تسهیلات بانکی با 
فاصله زی��اد و قابل توجه از دو مورد 
دیگ��ر در رتبه اول ق��رار دارد. طبق 
تومان  میلیارد  پیش‌بینی، 20ه��زار 
از منابع مورد نیاز برای اشتغال‌زایی 
از  در بخش‌های مختل��ف اقتصادی 
س��وی ش��بکه بانکی تأمین خواهد 
ش��د. رقم منابع پیش‌بینی ش��ده از 
محل صندوق توس��عه ملی نیز هزار 
میلیاردتوم��ان برآورد ش��ده اس��ت. 
قس��مت بودجه کمترین سهم را در 
تأمین منابع مالی اش��تغال‌زایی دارا 
اس��ت. در این برنامه رقم پیش‌بینی 
ش��ده برای این محل، 500 میلیارد 
تومان اس��ت. بر این اس��اس شبکه 
بانکی وظیفه تأمین 93درصد از کل 
منابع مورد نیاز برای ایجاد شغل در 

سال 96 را به عهده خواهد داشت. 
پول، محور اشتغال نیست

در همی��ن زمینه در میزگردی که 
تحت عنوان  »‌بررسی برنامه اشتغال 
فراگیر در سال ‌96« چهارشنبه شب 
در برنام��ه  »تیتر امش��ب« ش��بکه 
خب��ر برگزار ش��د، نمایندگان دولت 
و مجلس در کلیات برنامه اش��تغال 
فراگیر دولت به اتفاق نظر رس��یده و 
معتقدند که با بحث‌های کارشناسی 
می‌توان نواقص جزئ��ی این طرح را 

برطرف کرد. 
ب��ه گ��زارش پایگاه اطلاع‌رس��انی 
ش��بکه خبر، غلامرضا کاتب نماینده 
مجل��س در این میزگ��رد گفت: اگر 
لایح��ه 1/5 میلی��ارد دلار ک��ه ب��ه 
مجلس داده ش��ده اس��ت، به تعویق 
افتاده به این دلیل است که پرداخت 
پ��ول و تس��هیلات به‌عن��وان محور 
اشتغال نباش��د و عمده‌ترین مبحث 
لایح��ه ما در مجلس هم این اس��ت 
که طرح‌های اش��تغال‌زا ابتدا اجرایی 
ش��وند و باید دس��تگاه‌های اجرایی 
همه س��همیه اش��تغال‌زایی داش��ته 
باش��ند و از 970 هزار ش��غل سهم 

داشته باشند. 

هم��ه  ع��زم  داد:  ادام��ه  کات��ب 
دس��تگاه‌ها برای اجرای این طرح و 
حرکت به سمت هدف آن مهم است 
و همه دس��تگاه‌ها تا 15 تیر فرصت 
دارند بس��ته حمایتی خ��ود را برای 

اشتغال تعیین کنند. 
ای��ن نماین��ده مجلس اف��زود: در 
راس��تای اش��تغال فراگی��ر، بان��ک 
مرک��زی ه��م موظف ش��د 20هزار 
میلیارد ریال بسته حمایتی اشتغال 
را حمای��ت کن��د، زی��را بزرگ‌ترین 
چالش م��ا در گذش��ته بودجه لازم 

برای ایجاد اشتغال بوده است. 
کاتب گف��ت: بنگاه‌های متوس��ط 
و خ��رد اگر بس��ته حمایتی دریافت 
کنن��د می‌توانند در ایجاد اش��تغال 
بس��یار کم��ک کنن��د و به��ره‌وری 
بالایی داش��ته باشند. امسال مجلس 
رویکرد‌های جدیدی در بحث بودجه 
 در نظ��ر گرفته اس��ت و اینه��ا باید 
هم جهت شوند تا به نتیجه برسند. 

کات��ب اف��زود: ن��رخ بی��کاری ما 
12درصد است که براساس برنامه‌ها 
باید به 4درصد برسد و اکنون سالانه 
به  تحصیلک��رده  بی��کار  800ه��زار 

جامعه افزوده می‌شود. 
کاتب با انتقاد از وزارت علوم ادامه 
داد: رتبه‌بندی‌ه��ا در وزارت عل��وم 
تاکنون براس��اس اشتغال‌زایی نبوده 
است و بیشتر به سمت مدرک‌گرایی 
و اعط��ای مدرک پیش رفته اس��ت، 
در نتیجه نتوانس��ته فارغ‌التحصیلان 
اش��تغال‌زا تربیت کند. وزارت علوم 
هم به‌عنوان یکی از دس��تگاه‌ها باید 

پای کار بوده و پاسخگو باشد. 
علیرض��ا محجوب دیگ��ر نماینده 
مجل��س در ای��ن برنامه با اش��اره به 
اتف��اق نظر دولت و مجلس در رابطه 
با طرح‌های پیشنهادی برای اشتغال 
فراگیر گفت: بین نمایندگان مجلس 
ش��ورای اسلامی و دولت در کلیت و 
اختلاف‌نظری  اش��تغال‌زایی  دیدگاه 
وجود ندارد و همه بر این باوریم که 

پول، محور اشتغال نیست. 
محجوب افزود: به‌عنوان مثال پول 
برای حوزه اشتغال مانند نمک است. 
برای اینک��ه این غذا بی‌مزه نش��ود 
ولی به‌عنوان محوریت باشد را قبول 
نداریم زیرا خ��ود این موضوع باعث 
ایج��اد ران��ت و از کار افتادن برخی 

بخش‌های تولیدی می‌شود. 
او ادام��ه داد: ما اعتقاد داریم بازار 
سرمایه باید محور اشتغال در کشور 
ما ش��ود و برابر این طرح مهندس��ی 
علمی اش��تغال آماده ش��ده از سوی 

دولت موافقی��م و باید در جزییات با 
یکدیگر به بحث و گفت‌وگو بپردازیم 
تا به فرمایش��ات مقام معظم رهبری 

در حوزه تولید و اشتغال برسیم. 
ای��ن نماینده مجل��س گفت: این 
طرح ابتدایی می‌تواند محور یک کار 
و طرح ملی مطرح شود و امیدواریم 
تا هفت��ه آینده بحث‌ه��ای اولیه آن 
به س��رانجام برس��د و نقص‌های آن 

برطرف شود. 
محجوب ادامه داد: مشکل امروز ما 
در بخش تولید و اش��تغال این است 
که ما لنگ سیاس��ت‌های پولی مالی 
هستیم و باید در گام اول سطح تورم 
و سود بانکی را به یک سطح معقولی 
برس��انیم زیرا این منطقی نیست که 
ت��ورم پایین باش��د اما س��ود بانکی 

همچنان رقم بالایی دارد. 
او افزود: برخی از همین فعالیت‌ها 
حرک��ت فراگی��ر اش��تغال را مختل 
بانک‌ه��ا  وقت��ی  یعن��ی  میک‌نن��د 
س��ودهای بالا می‌دهند کسی برای 
حضور در بخش‌های تولید با س��ود 
پایین‌تر رغب��ت نمیک‌ند و باید این 

فعالیت‌ها اصلاح شوند. 
در ادامه میزگرد عیسی منصوری، 
معاون وزی��ر کار در ارتباط تلفنی با 
برنامه گفت: در دولت‌های گذش��ته 
روش‌های مش��ترک و تکراری برای 

اشتغال‌زایی وجود داشت. 
معاون وزیر کار با اش��اره به اینکه 
سیاس��ت‌گذاری برای ایجاد اشتغال 
نی��از ب��ه طرح‌ها و ایده‌ه��ای جدید 
دارد، گفت: رش��د اقتصادی همراه با 
اش��تغال نیاز به تمرکز در حوزه‌های 
اقتصادی است که اش��تغال مردم و 
رونق کس��ب‌وک‌ار پایدار را به دنبال 

داشته باشد. 
او اف��زود: برق��راری ارتب��اط بین 
بخش‌خصوص��ی و دولت��ی در کنار 
یکدیگ��ر ب��ا نظ��ارت دولت میس��ر 

می‌شود. 
وی ب��ا اعتق��اد به نق��ش نظارتی 
دولت در بحث اشتغال افزود: توسعه 
ص��ادرات و حضور در بازار منطقه‌ای 
باید براساس نیاز بازار‌های جهانی و 

حضور مستمر باشد. 
مع��اون وزی��ر کار ب��ا اش��اره ب��ه 
آموزش‌ه��ای تخصصی نی��روی کار 
گفت: اگر نیروی کار براساس اولویت 
اقتص��ادی، صنعتی و کش��اورزی یا 
هر قس��متی ک��ه در اولوی��ت زمانی 
و مکانی اس��ت آم��وزش ببیند بهتر 
می‌ت��وان از تخصص نیروی انس��انی 

بهره لازم را برد. 

 »فرصت امروز« میزان اشتغال‌زایی نهادها و بخش‌های مختلف اقتصادی را در  »برنامه جامع اشتغال فراگیر« بررسی می‌کند

ایجاد یک میلیون شغل در دستور کار دولت
کار

سازمان جهانی کار گزارش داد
23 چالش قانون کار ایران

براساس گزارشی که بانک جهانی همه ساله در زمینه محیط 
کسب‌وک‌ار کش��ورها منتش��ر میک‌ند، یکی از مولفه‌هایی که 
باعث شده محیط کسب‌وک‌ار در ایران به درستی شکل نگیرد، 
قوانین بالادستی کار، تامین‌اجتماعی، گمرک و. . . اعلام شده 
است. همچنین سازمان جهانی کار در گزارشی به چالش‌های 
ف��راروی قانون کار ایران پرداخته و در این زمینه 23 چالش را 
برش��مرده است که یکی از این موارد، برابری‌های جنسیتی در 
تصدی شغل است، به این معنی که آیا زنان در ایران می‌توانند 
رئیس‌جمهور، قاضی و مانند آن شوند؟! موضوع دیگر نیز بحث 
قراردادهای کار بوده که متأس��فانه در ایران سامانه نظام جامع 
قراردادهای کار وجود ندارد و هنوز مشخص نیست چه مشاغلی 

در ایران دارای جنبه مستمر یا غیرمستمر هستند. 
در این زمینه مسلم خانی، کارشناس بازار کار با اشاره به 23 
اشکال اساسی قانون کار ایران از نظر سازمان جهانی کار، معتقد 
اس��ت که دولت‌ها براس��اس قانون برنامه سوم تا ششم توسعه 
مکلف بوده‌اند نس��بت به اص�الح قوانین کار و تامین‌اجتماعی 

اقدام کنند اما تا به امروز این مهم انجام نشده است. 
خانی در گفت‌وگو با تس��نیم به تش��ریح ایرادات قانون کار 
ایران از نظر س��ازمان جهانی کار پرداخت و گفت: همچنین از 
دیگر ایرادهای مهمی که به قانون کار ایران گرفته شده، نظام 
دستمزدهاست. در این زمینه چالش‌های فراوانی وجود دارد و 
عموم مردم با این مشکل مواجهند. موضوع مالکیت کارگران در 
سهام بنگاه‌ها نیز از دیگر مشکلات قانون کار محسوب می‌شود. 
خانی ادامه داد: علاوه بر موارد یادش��ده، موضوع کارورزی و 
آموزش‌ه��ای حین کار در ایران نیز به‌عنوان یک ضعف مطرح 
است و ما نتوانستیم ارتباط بین مدرسه یا دانشگاه‌ها را با محیط 
کار فراهم کنیم. این مس��ائل باعث ش��ده کارفرمایان از ترس 

مشکلات تامین‌اجتماعی، افراد را به کارآموزی نپذیرند. 
 این کارش��ناس ارشد بازار کار و اش��تغال افزود: پیمان‌های

 دس��ته جمعی و فراهم نش��دن ش��رایط آن در ایران به‌عنوان 
یک��ی دیگر از ضعف‌های قانون کار مطرح اس��ت. این موضوع 
نش��ان می‌دهد که س��ازمان‌های کارگری و کارفرمایی تا چه 
حد می‌توانند بر س��ر موضوعات مختل��ف چانه‌زنی کرده و به 
تفاهم برسند. همچنین موضوع س��ه‌جانبه‌گرایی نیز در ایران 
مطرح بوده و سازمان جهانی کار معتقد است که در این زمینه 
س��ه جانبه‌گرایی واقعی نداریم و معمولاً دولت‌ها سیاست‌گذار 
هس��تند و به نظر می‌رس��د در زمینه قان��ون کار نیازمند نگاه 
سیستمی و جامع هستیم. این مشاور کسب‌وک‌ار و کارآفرینی 
ادامه داد: بنابراین اگر صرفاً اصلاح قانون کار از س��وی مجلس 
یا دولت مطرح باشد به جایی نخواهیم رسید. اگر امروز کارفرما 
به هر دلیلی نخواس��ت با نیروی کار ادامه همکاری بدهد باید 
نظام بیمه بیکاری و تامین‌اجتماعی به‌عنوان پشتوانه نیروی کار 
وجود داش��ته باشد. به گفته خانی، امروز اراده واقعی در دولت 
و مجل��س برای اصلاح قانون کار و تامین‌اجتماعی و همچنین 
اجرای سند کار شایسته وجود ندارد. اگر براساس قانون برنامه 
شش��م توسعه پیش برویم احتمالا قانون کار و تامین‌اجتماعی 
در طول این برنامه نیز اصلاح نخواهد شد و باید دولت مکلف به 
ارائه لایحه در این زمینه در یک دوره زمانی در نهایت یک‌ساله 
باشد. این کارشناس ارشد بازار کار و اشتغال گفت: امروز اصلاح 
قانون کار نه‌تنها یک توصیه برای اقتصاد ایران نیست، بلکه یک 
کار واجب اس��ت. موضوع بعدی به شمولیت این قانون مربوط 
اس��ت و در مقاطعی معافیت‌های نادرستی را اعمال کردیم که 
باعث شد بخش‌هایی از نیروی کار کشور از حمایت قانون کار 
محروم ش��وند.  وی تأکید کرد: به وزارت کار پیشنهاد میک‌نم 
سامانه ملی قراردادهای کار را تنظیم کند تا تمامی کارگران و 
کارفرمایان مکلف به ثبت قراردادها در این سامانه باشند و بتوان 
گزارش‌گی��ری انجام داد. موضوع بع��دی اینکه نظام پرداخت 
دستمزدها از دستی به حساب‌های بانکی برود و تمامی شاغلان 
بازار کار کشور از طریق نظام بانکی عملیات دریافت و پرداخت 
را انجام دهند.  خانی در پایان افزود: باید سامانه نظام روابط کار 
ایجاد ش��ود تا هر نیروی کار در هر نقطه‌ای از کشور اطلاعات 
و مش��کلات خود را در آن وارد کند و از این طریق بتوان نظام 
مدیریت یکپارچه را برای حل مسائل بازار کار پیاده‌سازی کرد. 

رئیس سازمان امور مالیاتی کشور خبر داد
مالیات علی‌الرأس حذف می‌شود

رئیس س��ازمان امور مالیاتی از حذف شیوه علی‌الرأس از نظام 
مالیاتی به منظور جلوگیری از اعمال سلیقه ماموران مالیاتی خبر 
داد و گفت: با اجرای نظام مالیات الکترونیک، مجموعه متعددی 
از خدم��ات الکترونیکی به مودیان ارائه و بس��یاری از فرآیندهای 
مالیاتی تسهیل خواهد شد.  به گزارش  »فرصت امروز«، سیدکامل 
تقوی‌نژاد در نشست شورای هم‌اندیشی دولت و بخش‌خصوصی 
اس��تان زنجان گفت: حمایت از تولید س��رلوحه اقدامات سازمان 
اس��ت و استفاده از تسهیلات و مشوق‌های قانونی در ایجاد رونق 
اقتصادی، مورد توجه جدی ما است.  رئیس سازمان امور مالیاتی 
با تأکید بر اینکه مهم‌ترین سیاست این سازمان، تعامل با مودیان 
مالیاتی است، افزود: در حال حاضر، مبارزه با فرار مالیاتی و افزایش 
عدالت مالیاتی در اولویت برنامه‌های نظام مالیاتی قرار دارد و رشد 
مالیات‌ها نیز از محل بسط منابع جدید، گسترش چتر مالیاتی و 

شناسایی مودیان جدید تأمین خواهد شد. 
تقوی‌نژاد با بیان اینکه دریافت مالیات باید عادلانه و منصفانه 
باشد، تصریح کرد: سازمان امورمالیاتی به‌هیچ عنوان بنا ندارد با 
بی‌عدالتی و فش��ار بر مودیان موجود یا افزایش نرخ مالیات‌ها، 
رشد درآمدهای مالیاتی را جبران کند. تعامل با مودیان و اعتماد 
به مردم در دس��تور کار ما اس��ت و توافق سال گذشته سازمان 
ام��ور مالیاتی با اصناف به خوبی نش��ان داد که هر جا به مردم 
اعتماد کرده‌ایم، پاس��خ مناسبی گرفته‌ایم و مردم متقابلا به ما 
اعتماد کرده‌اند.  رئیس کل سازمان امور مالیاتی خاطرنشان کرد: 
بر مبنای توافق س��ال گذشته و براس��اس خوداظهاری مودیان 
مالیاتی، بدون دخالت مامورین مالیاتی تعداد بالغ بر یک میلیون 
و 200 ه��زار فقره برگ قطعی مالیات رس��یدگی، صادر و ابلاغ 
شد.  وی به اقدامات مهم سازمان امور مالیاتی کشور در مبارزه 
ب��ا فرار مالیاتی اش��اره کرد و گفت: در حال حاضر، با بررس��ی 
اطلاعات هویتی، عملکردی و دارایی مودیان مالیاتی و همچنین 
بهره‌گیری از سامانه معاملات مودیان، اقدامات مؤثری در جهت 
شناسایی و تشکیل پرونده برای مودیان جدید مالیاتی صورت 
گرفته اس��ت.  تقوی‌نژاد افزود: با ایجاد پایگاه اطلاعات مودیان 
مالیاتی و تقویت و افزایش سیستم‌های واحدیابی مکانیزه، روند 
مب��ارزه با فرار مالیاتی س��رعت یافته و در س��ال 95 و با تکیه 
بر اطلاع��ات این پایگاه، حدود 300 هزار مودی مالیاتی جدید 

شناسایی و مالیات حقه از آنان اخذ شده است. 
 مع��اون وزیر امور اقتصادی و دارایی با اش��اره به ایجاد دفتر 
مب��ارزه با پولش��ویی و ف��رار مالیاتی در س��ازمان امور مالیاتی 
خاطرنش��ان کرد: با رصد و بررس��ی تراکنش‌های س��نگین و 
مشکوک بانکی، در س��ال گذشته حدود 3300 میلیارد تومان 
از محل کشف و شناسایی تراکنش‌های مشکوک بانکی مالیات 

وصول شده است. 

سرمقاله

یادداشت

بازار جایگزین سپرده‌گذارى در بانک‌ها

ام��روزه م��ردم بان‌كها را به‌عنوان یك مرك��ز معتبر براى 
س��پرده‌گذارى نمی‌بینند و ب��راى اینكه پول‌هاى خود را در 
بان‌كه��ا س��پرده‌گذارى كنند، مجبورند اطلاع��ات كافى را 
از بان‌كه��اى مختلف جم��ع‌آورى كنند. با توج��ه به اینكه 
بان‌كه��اى ای��ران رتبه‌بندى نم‌ىش��وند و مطالعاتى هم كه 
انجام ش��ده براس��اس نرم‌هاى بین‌المللى نیست، لذا مردم 
مجبورن��د به‌طور ش��خصى اطلاعات بان‌كه��ا را جمع‌آورى 
كنند تا به نتیجه برس��ند كه در كدام بانك س��پرده گذارى 
كنند. این مس��ئله كه واقعیت ملموس جامعه ایران اس��ت، 

بان‌كهاى كشور را وارد مرحله جدیدى كرده است. 
ممكن اس��ت تا مدتى س��طح س��پرده‌هاى مردم در كلیه 
بان‌كهاى كش��ور تغییر نكند، ولى ممكن اس��ت از بانىك به 
بان��ك دیگر تغییر مكان دهد. این مس��ئله ممكن اس��ت به 
جایى برس��د كه انتخاب مردم به جاى سیس��تم رتبه‌بندى 
بان��ك مركزى، بان‌كهاى خ��وب را از بد جدا كنند و به‌رغم 
ایجاد ش��فافیت بیش��تر ممكن اس��ت براى بعضى بان‌كها 
مش��كلات جدیدى را بیافریند. یعنى یك مش��كل دیگر به 
مش��كلات موجود اضافه ش��ود ولى س��وال مهمى كه براى 
مردم مطرح شده این است كه بازار جایگزین سپرده‌گذارى 

بان‌كها كدام بازار است. 
مسكن تغییرات محدودى دارد، بازار سهام با پنج ریسك 
جدى سیس��تماتیك روبه‌رو اس��ت، بازار سكه محدود و در 
نوس��ان اس��ت، بازار اوراق بدهى با ابهام همراه اس��ت و آن 
بخشش كه شفاف اس��ت بازدهى راضى كننده‌اى ندارد. ارز 
هم كه تثبیت ش��ده اس��ت و تغییراتش اندك اس��ت. براى 
پاس��خ به این س��وال بای��د ببینیم تجربه كش��ورهاى دیگر 
چگونه بوده است. به‌طور معمول، بدون اینكه بخواهیم وارد 
این تجربیات شویم، مش��كلات نظام بانىك بازار ارز را فعال 
می‌كند و در بسیارى از كشورها بازار ارز، ضربه‌گیر بازار پول 
بوده اس��ت. احتمال اینكه این مسئله در ایران هم به وجود 
بیاید بس��یار زیاد اس��ت، چون تنها بخش پر‌پتانسیل براى 

جایگزینى سپرده‌ها، بازار ارز است. 
ولى همانطور كه می‌بینیم این بازار نیز كنترل م‌ىش��ود و 
ج��دا از انتخابات یىك دیگر از علت‌هاى تثبیت نس��بى نرخ 
ارز، جلوگیرى از انتقال سپرده‌ها به بازار ارز است. اگر بانك 
مركزى بازار ارز را مدتى رها كند و همانند س��ال گذش��ته 
نرخ ارز پرنوس��ان ش��ود و به س��رعت ب��الا رود، براى مردم 
تردید باقى نم‌ىماند كه بهتر اس��ت پول‌های‌شان را در بازار 
ارز س��رمایه گ��ذارى كنند، ولى كنترل زی��اد بانك مركزى 
موجب ش��ده اس��ت كه این راه همچنان بسته باشد. سوال 
مهم این اس��ت كه تا چه حد و تا چ��ه زمانى بانك مركزى 
 قدرت تثبیت و مدیریت نرخ ارز را دارد. اینجاست كه مسئله 
ت��ك نرخى كردن ارز هم مورد س��وال ق��رار مى گیرد. جدا 
از موان��ع بین‌المللى، به نظر می‌رس��د نیاز جامعه به تثبیت 
نرخ ارز یا افزایش مدیریت ش��ده آن بس��یار جدى اس��ت و 
همین نیاز فش��ار دیگرى بر بانك مركزى اس��ت تا سیاست 
ت��ك نرخى كردن ارز را به تعویق بیندازد. برآورد واقع‌بینانه 
این اس��ت كه بانك مركزى سیاست ت‌كنرخى كردن ارز را 

در سال جارى عملى نخواهد كرد. 
آن وقت ما با مش��كل فشار بر بانك مركزى براى افزایش 
دلار )در حداقل خودش به اندازه نرخ تورم( مواجه خواهیم 
ش��د كه همانند دوران دولت دهم ممكن اس��ت دوباره ارز 
جهش داش��ته باش��د و این اتفاق زمان��ى رخ می‌دهد كه به 
دلایل كمبود عرضه ارز بانك مركزى دیگر نتواند نرخ ارز را 
كنترل كند. اینجا دیگر ما با افزایش جهشى نرخ ارز مواجه 
نیس��تیم، بلكه همزمان تش��دید بحران در سیستم بانىك را 
هم شاهد خواهیم بود. راه‌حل ساده مسئله افزایش تدریجى 
نرخ ارز اس��ت كه متأس��فانه تاكنون بانك مركزى به آن تن 

نداده است.  
منبع: خبرآنلاین  	

قدرت خرید مردم را دریابیم

مشکل اقتصاد ایران امروز در سمت تقاضاست. به عبارت 
س��اده‌تر ما کالا تولید کردیم، عرضه داریم ولی تقاضا برای 
کالا وجود ندارد. طبیعی است زمانیک‌ه عرضه در اقتصادی 
وجود داش��ته باش��د ام��ا تقاضایی برای کالای تولیدش��ده 
نباش��د، به رکود می‌رس��یم. در چند س��ال گذشته یکی از 
اقدام��ات دولت دوازدهم ب��رای خروج از رک��ود و حرکت 
اقتص��اد به س��مت رونق، تحریک تقاضا بوده اس��ت. دولت 
با اجرای سیاس��ت‌های مختلف سعی کرده شهروندان را به 
خرید بیش��تر ترغیب و تشویق کند. صدور کارت اعتباری، 
پرداخ��ت تس��هیلات ارزان‌قیم��ت ب��رای خرید خ��ودرو و 
درنهای��ت بحث کارا یارانه‌ها که در یک ماه گذش��ته مطرح 
ش��د و درواقع یارانه‌ها را نوعی تضمین برای اخذ تسهیلات 
تا 5 میلیون تومان در نظر می‌گیرند، نمونه‌ای از تلاش‌های 
دولت اس��ت. این نوع برنامه‌ها می‌تواند در کوتاه‌مدت منجر 
به تحریک اقتصاد ش��ود ولی در میان‌مدت و بلندمدت باید 

قدرت خرید خانوارها برای غلبه بر رکود تقویت بشود. 
با تقویت قدرت خرید مردم، س��مت تقاضا تقویت‌ش��ده و 
عرض��ه کالا ه��م افزایش پیدا میک‌ند. ای��ن مقدمه‌ای برای 
رونق اقتصادی اس��ت. در یک ارزیابی کلی می‌توان اقدامات 
دول��ت در تحریک تقاضا را موفق ارزیاب��ی کرد، اما اگر این 
برنامه‌ها از حالت موقتی و مسکن خارج شود، طبیعی است 

که به ضعف یا اخلال در اقتصاد می‌رسیم. 
گاهی این‌گونه طرح‌ها مورد اس��تقبال قرار نمی‌گیرد. این 
به این دلیل است که بنیه اقتصادی خانوارها ضعیف است و 
به خانوارها اگر تسهیلات ارزان‌قیمت هم پرداخت شود، آنها 
باید این تس��هیلات را بازگردانند و اگر درآمد مکفی نداشته 
باش��ند، طبیعی است که در برگرداندن اقساط دچار مشکل 
می‌ش��وند. یکی از دلایل عدم استقبال از طرح‌های خروج از 
رکود دولت این اس��ت که بازپرداخت اقس��اط و اعتبارات با 

مشکل از سمت شهروندان روبه‌رو بوده است. 
یکی از کارهای بزرگ دولت دوازدهم این است که اقتصاد 
را به رونق مناسب برساند. سال گذشته رشد اقتصادی ایران 
بالای 12 درصد بود و البته بخش عمده این رشد از افزایش 
تولید و فروش منابع نفتی بود. اگر رش��د اقتصاد سال 96 از 
موارد غیرنفتی و بخش واقعی اقتصاد باش��د و اگر به رش��د 
6تا7 درصد در بخش واقعی و غیرنفتی برس��یم، این میزان 
رش��د به‌طور حتم منج��ر به تقویت قدرت خری��د خانوارها 

می‌شود. 
منبع: پایگاه خبری اتاق تهران
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با وجود اینکه پرداخت وام‌های مسکن عمدتا 
در دو قالب وام از محل اوراق ممتاز و صندوق 
پس‌ان��داز یکم انجام می‌ش��ود، اما در این بین 
متقاضیان با ابهاماتی در رابطه با نحوه دریافت 
هر یک از این تس��هیلات و حتی هر دوی آنها 

مواجه هستند. 
به گزارش ایس��نا، در حال حاضر تسهیلات 
مس��کن تنها در بانک مس��کن ب��ه متقاضیان 
ارائ��ه می‌ش��ود. ای��ن در حالی اس��ت که طی 
یکی دو س��ال گذش��ته مصوباتی ب��رای ایجاد 
اختی��ار در بانک‌های تجاری ب��رای اعطای وام‌ 
مس��کن وجود داش��ته، اما این بانک‌ها با توجه 
به کمبود نقدینگ��ی و فعالیت‌های خاص خود 
عمدتا از پرداخت چنین تسهیلاتی سر باز زده 
و رسما در این باره اقدام نمی‌کنند. در دو سال 
اخیر ش��ورای پول و اعتبار پرداخت تسهیلات 
تا س��قف ۶۰میلیون توم��ان را برای بانک‌های 
تج��اری آزاد ک��رده و در ادامه نی��ز اختیارات 

دیگری به آنها داده است. 
اما در مورد وام‌های رایج شبکه بانکی دو مورد 
خاص وجود دارد؛ تس��هیلاتی ک��ه متقاضیان 
می‌توانن��د از محل خری��د اوراق ممتاز از بازار 
بورس دریافت کنند و همچنین تسهیلاتی که 
از حدود س��ه سال گذش��ته در قالب صندوق 
پس‌انداز مس��کن ش��رایط آن فراهم شده و در 
اختیار خریداران مس��کن ق��رار می‌گیرد. البته 
این دو وام با یکدیگر تفاوت‌هایی دارند؛ از نحوه 
دریافت، مدت انتظار و به‌ویژه سود بازپرداخت. 
ب��رای هر دو این تس��هیلات دو گروه تعریف 
می‌ش��ود؛ انفرادی و زوجین. س��طح تسهیلات 
ب��رای هر کدام از این گروه‌ها بس��ته به منطقه 
جغرافیایی که در آن زندگی می‌کنند، متفاوت 

است. 

وام‌های اوراق‌دار با هزینه‌های گزاف
این در حالی اس��ت که در تسهیلات مربوط 
ب��ه خرید اوراق ممتاز در بازار س��رمایه در هر 
ص��ورت متقاضی باید نس��بت ب��ه خرید اوراق 
اق��دام کند. به‌طوری که به می��زان مبلغ وامی 
که دریاف��ت می‌کند، برای هر ۵۰۰هزار تومان 
ی��ک برگ اوراق بگیرد. قیم��ت هر برگ اوراق 
اکنون حدود ۷۵ ه��زار تومان و مثلا برای وام 
۷۰ میلیونی باید تا ۱۴۰ برگ اوراق خریداری 
شود که هزینه‌ای حدود ۱۰میلیون تومان را به 
گیرنده وام تحمیل می‌کند. اما در این ش��رایط 
دیگر نیازی به در انتظ��ار ماندن برای دریافت 
تس��هیلات نیست و بعد از خرید اوراق اقدامات 

لازم انجام می‌شود. 
اکن��ون و ب��ا آخری��ن مصوبه ش��ورای پول 
و اعتب��ار س��قف پرداخت وام‌های مس��کن از 
مح��ل خرید اوراق برای هر نف��ر تا ۱۰میلیون 
تومان افزایش یافته و به این ترتیب اس��ت که 
به ص��ورت انفرادی برای ته��ران تا ۷۰میلیون 
تومان، مراکز اس��تان‌ها و شهرهای بالای ۲۰۰ 
هزار نفر جمعیت تا ۶۰ میلیون و سایر مناطق 

تا ۵۰ میلیون تومان قابل پرداخت است. 
از س��وی دیگر، این تس��هیلات برای زوجین 
نیز تعریف ش��ده و در ته��ران تا ۱۲۰ میلیون، 
مراک��ز اس��تان و ش��هرهای ب��الای ۲۰۰ هزار 
نفر جمعیت تا ۱۰۰میلیون و س��ایر مناطق تا 
۸۰میلیون تومان می‌توانند تس��هیلات دریافت 
کنن��د. متقاضی باید برای بازپرداخت س��ودی 
حدود ۱۷.۵ درصد را بپردازد. زمان بازپرداخت 
حداکث��ر ۱۲س��ال و ام��کان بازپرداخ��ت ب��ه 
روش‌ه��ای س��اده و پلکانی وج��ود دارد. این 
در حالی اس��ت ک��ه اکنون وجود س��ود بالای 
تس��هیلات این بخش از مشکلات آن به شمار 
رفته و اقس��اط بالا و مجموع سود بازپرداختی 
قابل توجه��ی را به دارنده وام تحمیل می‌کند. 
به‌گونه‌ای که گیرنده وام ۱۲۰میلیونی )زوجین 
تهران��ی( باید در هر ماه حدود 2میلیون تومان 
قس��ط و در مجموعه در ۱۲ س��ال حدود ۱۶۷ 
میلیون تومان س��ود برگرداند. مسئولان بانک 
مس��کن و البته بانک مرکزی کاهش نرخ سود 
در وام از مح��ل اوراق را من��وط به کاهش نرخ 
س��ود تسهیلات رایج در ش��بکه بانکی و توازن 

منابع و مصارف دانسته‌اند. 
در تس��هیلاتی ک��ه از طری��ق اوراق گرفته 
می‌ش��وند باید یادآور ش��د که در مورد زمان و 
طول عمر خانه، صدور مجوز س��اختمان مورد 

توجه بوده و به عبارتی از جواز ساخت آن نباید 
بیشتر از ۲۰ سال گذشته باشد. 

 موضوعی که عمدتا مورد س��وال متقاضیان 
دریافت تس��هیلات اس��ت به نحوه انتقال این 
وام‌ها بر می‌گ��ردد. در رابطه ب��ا وام‌های قابل 
دریاف��ت از مح��ل اوراق به این ترتیب اس��ت 
که اولا دارنده تس��هیلات از این محل می‌تواند 
ب��دون محدودیت بار دیگر وام‌های پرداختی از 
همین محل را دریافت کند، اما با این ش��رایط 
که اگر قرار اس��ت وامی که اکن��ون در اختیار 
دارد را به مسکن جدیدی که می‌خواهد دوباره 
خریداری کند، منتقل کن��د آنگاه دریافت وام 
جدید مشروط به مابه‌التفاوت خواهد بود. مثلا 
اگر اکن��ون تا ۱۰ میلیون توم��ان از وام قبلی 
باق��ی مانده می‌توان��د با توجه ب��ه اینکه برای 
انفرادی تا س��قف ۷۰میلیون تس��هیلات قابل 
دریافت اس��ت، مابه‌التفاوت آن یعنی تا سقف 
۶۰ میلی��ون تومان اقدام کن��د ولی اگر قرار بر 
این نیس��ت که وام قبلی را به مس��کن جدید 
منتق��ل کند، آنگاه می‌تواند ب��ا نام خود تا ۷۰ 

میلیون تومان تسهیلات بگیرد. 

دارنده وام اوراق‌دار امکان دریافت 
تسهیلات صندوق پس‌انداز یکم را دارد؟ 

در رابط��ه ب��ا حس��اب صن��دوق پس‌ان��داز 
مسکن ش��رایط دیگری وجود دارد. این نوع از 
تسهیلات حدود س��ه سال است که با تصویب 
ش��ورای پ��ول اعتبار و از طریق بانک مس��کن 
در اختیار متقاضیان قرار می‌گیرد. تس��هیلات 
صن��دوق پس‌انداز یک��م در دو گروه انفرادی و 
زوجین قابل پرداخت خواهد بود. برای انفرادی 
و براس��اس مناطق جغرافیای��ی در تهران ۸۰ 
میلی��ون، مراکز اس��تان‌ها و ش��هرهای بالای 
۲۰۰ هزار نفر جمعیت تا ۶۰میلیون و در سایر 
مناط��ق تا ۴۰میلیون تومان تعریف می‌ش��ود. 
برای زوجی��ن نیز در تهران ت��ا ۱۶۰ میلیون، 
مراکز اس��تان‌ها و ش��هرهای بالای ۲۰۰ هزار 
نفر تا ۱۲۰ و س��ایر مناطق نی��ز تا ۸۰میلیون 
تومان ش��رایط دریافت تس��هیلات وجود دارد. 
این در حالی اس��ت که برای دریافت هر مبلغ 
از این تسهیلات در دوره یک‌ساله باید تا نیمی 
از آن س��پرده‌گذاری ش��ود. ه��ر چن��د امکان 
سپرده‌گذاری کمتر با دوره طولانی‌تر نیز وجود 
دارد. در ای��ن م��دت اگر س��پرده‌گذار خواهان 
برداش��ت منابع خود از صندوق پس‌انداز باشد 
به آنها براس��اس مصوب ش��ورای پول و اعتبار 

سود سپرده تعلق می‌گیرد. 
در صن��دوق پس‌انداز یکم نرخ س��ود تفاوت 
عمده‌ای با تس��هیلات از مح��ل اوراق دارد و از 
ابتدای تأس��یس تاکنون در روندی کاهشی به 
۹.۵ درصد رس��یده اس��ت که تا حدودی این 
تس��هیلات را ب��ه صرفه می‌کن��د. دلیل اصلی 
ای��ن کاهش نیز به مدت س��پرده‌گذاری که به 
تأمین منابع منجر می‌ش��ود ب��ر می‌گردد. این 
در ش��رایطی است که متقاضی وام ۸۰میلیونی 
ماهان��ه حدود ۹۳۰ ه��زار تومان قس��ط و در 
مجموع ۵۴ میلیون تومان س��ود بر می‌گرداند. 
س��ود مجموع وام ۱۶۰ میلیون��ی نیز تا ۱۲۸ 
میلیون تومان و با قسط 2میلیون تومانی است. 
در تسهیلات صندوق پس‌انداز یکم مشخص 
آن اس��ت که خ��اص خانه‌اولی‌ه��ا خواهد بود 
یعنی هیچ متقاض��ی‌ نمی‌تواند قبل از دریافت 
این تسهیلات از سایر وام‌های مسکن استفاده 
کرده باشد. متقاضی از تسهیلات بانک مسکن 
و س��ایر بانک‌ها جه��ت خرید، اح��داث واحد 
مس��کونی، انتقال سهم‌الش��رکه یا تعمیر واحد 
مس��کونی اس��تفاده نکرده باش��د. ب��ه عبارتی 
متقاضی از امکانات دولتی برای تهیه مس��کن 
اس��تفاده نکرده باش��د. بنابراین کس��ی که از 
تسهیلات مربوط به اوراق ممتاز استفاده کرده 
امکان تأمین منابع به صورت مستقیم از محل 
صندوق پس‌ان��داز یکم را ندارد، مگر اینکه وام 
از ش��خص دیگری ک��ه آن را دریافت کرده و 
قس��ط اول را نیز پرداخت کرده اس��ت، به وی 
منتقل شود. در عین حال که هر متقاضی فقط 
یکبار می‌تواند از تس��هیلات صندوق پس‌انداز 

یکم استفاده کند. 
اما در صورت��ی که دارنده حس��اب صندوق 
پس‌انداز مس��کن یکم واجد شرایط تسهیلات 
ط��رح خانه اولی نباش��د، می‌توان��د از مزایای 

تس��هیلاتی این حساب  )خرید و احداث واحد 
مسکونی( تا سقف‌های مقرر در حساب صندوق 
پس‌انداز مس��کن عادی بهره‌مند شود. این در 
حالی اس��ت که امکان اس��تفاده از تس��هیلات 
صندوق به صورت تکمیلی با اوراق وجود دارد. 
به‌گونه‌ای که دریافت‌کننده تسهیلات صندوق 
پس‌ان��داز یکم می‌تواند در س��قف‌های تعریف 
شده برای وام‌های از محل اوراق، مابه التفاوت 

را با خرید اوراق دریافت کند. 
 

وام  »خرید زمان« چیست؟ 
یکی دیگ��ر از ش��رایط دریافت تس��هیلات 
مس��کن به طرحی تحت عنوان »خرید زمان« 
برم��ی گ��ردد ک��ه در قالب حس��اب صندوق 
پس‌ان��داز مس��کن اعطا می‌ش��ود. خرید زمان 
یعن��ی اینکه متقاضی می‌تواند بعد از گذش��ت 
شش ماه س��پرده‌گذاری از محل امتیازحساب 
صندوق پس‌انداز مس��کن خود، از تس��هیلات 
بیش از 8میلیون تا س��قف ۱۲ میلیون تومان 
اس��تفاده کند. جهت استفاده از این طرح باید 
متوسط موجودی در حساب دو برابر تسهیلات 

دریافتی باش��د به‌عن��وان مث��ال متقاضی وام 
۱۲میلیونی باید تا ۲۴میلیون تومان را در شش 
ماه س��پرده‌گذاری کند. س��ود بازپرداخت این 
تس��هیلات تا ۱۱ درصد بوده و عمر ساختمان 

نبایداز ۲۵ سال بیشتر باشد. 

وام مشترک
در بین وام‌های متفاوت مس��کن، وام دیگری 
اس��ت که تحت عنوان جعاله تعمیر مسکن به 
صاحبان خانه تعلق می‌گیرد. این تس��هیلات تا 
چندی پیش با سقف ۱۰ میلیونی اعطا می‌شد 
ک��ه ب��ا مصوبه اخیر ش��ورای پ��ول و اعتبار تا 
۲۰ میلیون تومان افزای��ش یافته و متقاضیان 
دریافت وام مس��کن اعم از کسانی که از محل 
اوراق وام می‌گیرن��د یا آنهای��ی که از صندوق 
پس‌ان��داز یکم تس��هیلات دریاف��ت می‌کنند 
می‌توانن��د وام جعال��ه را دریاف��ت کنند. برای 
این تس��هیلات نیز باید اوراق خریداری ش��ود 
به‌طوری که ب��رای وام ۲۰ میلیونی نیاز به ۴۰ 
برگ اوراق خواهد بود. سود باز پرداخت آن نیز 

حدود ۱۸درصد تعریف شده است. 

همه چیز درباره شرایط دریافت تسهیلات مسکن

از کدام وام‌های مسکن استفاده کنیم؟ 
مسکن

چرا تسهیلات مسکن منجر به تسهیل 
مسکن نشد؟ 

با وجود افزایش چش��مگیر مبلغ تس��هیلات خرید مسکن 
و همچنین کاهش نرخ س��ود آن، اس��تقبال متقاضیان خرید 
مسکن از این تسهیلات به‌گونه‌ای نبوده است که بتواند رکود 
بازار مسکن را تحت تأثیر قرار دهد. آمارها حاکی از این است 
که در شرایط فعلی، حتی سپرده‌گذاران واجد شرایط صندوق 
مسکن یکم نیز برای دریافت تسهیلات کم‌بهره خرید مسکن 
تمایلی ندارند.  به گزارش پایگاه خبری اتاق ایران، تحلیلگران 
معتقدند مردم توان بازپرداخت اقس��اط سنگین وام مسکن را 
ندارند و از سوی دیگر حباب قیمتی موجود در بخش مسکن 
و همچنین رکود و ثبات قیمتی در این بازار باعث ش��ده است 
بخش زیادی از متقاضیان مسکن برای خرید صبر کنند، چراکه 
از یک ‌سو نرخ سود تسهیلات مسکن  )به‌جز تسهیلاتی که از 
محل س��پرده‌گذاری در صندوق مسکن یکم می‌گیرند( بسیار 
بالاتر از نرخ تورم اس��ت و از دیگر س��و، بازدهی س��رمایه آنها 
در حس��اب‌های بانکی نسبت به نرخ تورم عمومی و نرخ تورم 

مسکن بیشتر است. 
همچنین بررسی اطلاعات نش��ان می‌دهد حجم تقاضا برای 
خرید اوراق تسهیلات مسکن در فرابورس در سال جاری نسبت 
به مدت مش��ابه سال قبل حداقل 6درصد کاهش یافته است. به 
اعتقاد تحلیلگران، یکی از دلایلی که مردم تمایلی به خرید این 
اوراق ندارند، بازپرداخت و س��ود سنگین این اوراق است، چراکه 
هم‌اکنون نرخ بهره مؤثر تسهیلات اخذشده با این اوراق به بیش 
از 22درصد می‌رسد و چنانچه یک زوج تهرانی بخواهند یک فقره 
وام مس��کن 120میلیون تومانی در تهران دریافت کنند مجبور 
به پرداخت یک‌میلیون و 900هزار تومان اقساط ماهانه هستند 
و باید در طول 12س��ال، 167میلیون تومان س��ود این اوراق را 
بدهند.  گیرندگان تس��هیلات120میلیون تومانی باید در طول 
12س��ال حدود 287میلیون تومان به‌حساب بانک مسکن واریز 
کنند که اگر مبلغ مورد نیاز برای خرید اوراق تسهیلات مسکن 
از فرابورس را نیز به این رقم اضافه کنیم، جمع مبلغ بازپرداخت 
وام به بیش از 305میلیون تومان افزایش می‌یابد. در این شرایط 
متقاضیان مسکن به دلیل رکود و ثبات نسبی قیمت‌ها در بازار 
مسکن برآورد می‌کنند که با خرید مسکن با این تسهیلات، دچار 
زیان هنگفت خواهند شد، چراکه نه نرخ تورم و نه افزایش قیمت 
مسکن، هیچ تناس��بی با نرخ بهره این تسهیلات ندارد.  در این 
میان حس��اب متقاضیان دریافت تس��هیلات مسکن از صندوق 
پس‌انداز مسکن یکم جداس��ت. آنها  )در تهران( می‌توانند پس 
از سپرده کردن مبلغ 40میلیون تومان در این صندوق به مدت 
یک سال، رقمی بالغ‌بر 80 میلیون تومان تسهیلات با نرخ سود 
9.5 درصد دریافت کنند. بنابراین آن دسته از متقاضیان مسکن 
که اولاً 40 میلیون تومان وجه نقد برای س��پرده‌گذاری داش��ته 
باشند و دوما بتوانند یک سال صبر کنند، به‌مراتب سود کمتری 
بابت دریافت وام مس��کن پرداخت خواهند ک��رد؛ این در حالی 
اس��ت که آمارهای مربوط به دریافت تس��هیلات از این صندوق 
نیز حاکی از این است که متقاضیان به‌رغم سپرده‌گذاری در این 
صندوق و احراز شرایط دریافت وام 80 میلیون تومانی، تمایلی به 
دریافت تسهیلات خرید مسکن ندارند، به‌گونه‌ای که آمارها نشان 
می‌دهند حدود 26هزار نفر از س��پرده‌گذاران صندوق پس‌انداز 

مسکن یکم، از دریافت این وام انصراف داده‌اند. 

خبر

راهکارهای وزارت راه و شهرسازی برای رونق مسکن 
اقشار میان‌درآمد

4 راه خانه‌دار شدن طبقه متوسط
فرصت امروز: تحلیلگران معتقدند که رکود مس��كن 
حاصل هش��ت سال سیاست‌های اش��تباه دولت قبل در 
حوزه مسکن بوده اس��ت. در واقع این سیاست‌ها سبب 
ش��د اقتصاد ایران قفل شود و كارشناسان معتقدند این 
ركود دوره‌ای 8 تا 10 ساله دارد تا به تدریج بازار مسکن 
به تعادل برس��د. به گفته كارشناس��ان، بخش مس��کن 
نمی‌تواند تنها ب��ا تكیه بر عواملی مثل تحریك تقاضا از 
ركود خارج شود، بلكه پروژه‌هایی مثل مسكن اجتماعی 
می‌تواند عرضه و تقاضا در این بازار را به تعادل برساند. 
در همی��ن زمینه، وزارت راه و شهرس��ازی به منظور 
ایجاد رونق و توسعه بلندمدت مسکن اقشار میان‌درآمد 
 و بالات��ر، چه��ار راهکار توس��عه ب��ازار رهن و انتش��ار 
اوراق رهنی، اس��تفاده از شرکت‌های‌لیزینگ، راه‌اندازی 
صندوق پس‌انداز یکم و توسعه بازار پیش‌فروش مسکن 

را طراحی، سیاست‌گذاری و به اجرا درآورده است. 
این چهار راهکار، برنامه‌های اجرایی دولت برای پاسخ 
به درخواس��ت‌های مس��کنی اقش��ار میان درآمد است 
و مجموع��ه وزارت راه و شهرس��ازی در بخش معاونت 
مسکن و ساختمان طی سال‌های دولت یازدهم با اتخاذ 
تدابیری در جهت تأمین مس��کن اقش��ار میان‌درآمد و 
همچنین کم‌درآمد مجموع��ه اقداماتی را انجام داد. در 
همی��ن زمینه، وزارت راه و شهرس��ازی در چهار محور، 
سیاس��ت‌های خود را پایه‌گذاری کرد و به انجام رساند. 
توس��عه ب��ازار رهن و انتش��ار اوراق رهنی، اس��تفاده از 
شرکت‌های لیزینگ، راه‌اندازی صندوق پس‌انداز یکم و 
توسعه بازار پیش‌فروش مسکن، چهار راهکار ایجاد رونق 
و توسعه بلندمدت مسکن اقشار میان‌درآمد و بالاتر بوده 

است. 
نخس��تن گام وزارت راه و شهرسازی در تأمین مسکن 
اقشار میان‌درآمد و درآمد بالا، توسعه بازار رهن و انتشار 
اوراق رهنی بود. توس��عه بازار رهن و انتشار اوراق رهنی 
منجر ب��ه افزایش قدرت پرداخت تس��هیلات بلندمدت 
توس��ط بانک‌ها در بازار مس��کن می‌ش��ود. در نخستین 
مرحله نیز مبلغ ۳۰۰ میلیارد ریال اوراق رهنی در سال 
۹۵ منتش��ر ش��د و انتش��ار ۷۰۰۰ میلیارد اوراق رهنی 

جدید نیز در دست اقدام است. 
اس��تفاده از ش��رکت‌های لیزینگ در بخش مس��کن 
جه��ت تأمی��ن منابع مالی ب��ا اس��تفاده از ظرفیت‌های 
بخش‌خصوصی دومین راهکار ب��ود که در همین رابطه 
نیز دستورالعمل جدید تأسیس شرکت‌های لیزینگ در 
۱۴ دی‌ماه س��ال ۹۵ به تصویب ش��ورای پ��ول و اعتبار 

رسید. 
براس��اس اعلام نظ��ر کارشناس��ان و مس��ئولان، بالا 
بودن نرخ س��ود بانکی، اس��تفاده از اوراق رهنی و رونق 
شرکت‌های لیزینگ را تا حدودی با اخلال مواجه کرد. 
توس��عه اس��تفاده از سیس��تم‌های مبتنی بر پس‌انداز 
جهت پرداخت تس��هیلات ارزان‌قیمت در بخش مسکن 
سومین راهکار وزارت راه و شهرسازی در بخش مسکن 
بود. در این راس��تا نیز در خردادماه س��ال ۹۴، صندوق 
پس‌ان��داز یکم با اس��تفاده از منابع اقس��اط بازگش��تی 
مس��کن‌مهر و پس‌ان��داز خانواره��ای متقاضی مس��کن 
برای پرداخت تسهیلات ارزان‌قیمت به خانوارهای فاقد 
مسکن، راه‌اندازی ش��د. تکیه بر پس‌انداز خانوارها یکی 
از سیاس��ت‌های اصلی بوده که وزارت راه و شهرس��ازی 
همواره بر آن تأکید داشته است. بر این اساس، تا تاریخ 
۹۵.۱۲.۲۹ بالغ بر ۱۶۰ هزار فقره حساب سپرده توسط 
خان��وار متقاضی در ای��ن صندوق افتتاح ش��د. معاونت 
مس��کن و س��اختمان وزارت راه و شهرس��ازی جه��ت 
تقویت این صندوق ت�الش دارد طول دوره بازپرداخت 
تسهیلات صندوق پس‌انداز یکم را افزایش یا طول دوره 

سپرده‌گذاری در این صندوق را کاهش دهد. 
در همین رابطه عباس آخوندی، وزیر راه و شهرسازی 
پیش��تر، سیاس��ت‌های بخش مسکن را تش��ریح کرده 
وگفته بود: سیاس��ت ما درحوزه مس��کن این گونه است 
که باید خانه‌س��ازی برای متقاضیان واقعی انجام ش��ود 
به این معن��ا متقاضیان واقعی ب��ا افزایش قدرت خرید 
و راه��کار پس‌انداز، وارد بازار می‌ش��وند. به همین دلیل 
ب��ه جای آنکه دولت مداخله عجیب و غریب کند قدرت 
خری��د مردم را افزای��ش می‌دهد تا عرض��ه و تقاضا در 

جهت مؤثر پیش رود. 
وی در این رابطه افزود: س��ال ۹۵ ح��دود ۱۳۳ هزار 
خانوار جوان توانس��تند برای س��کونت خود تس��هیلات 
بگیرند که این میزان نس��بت به سال ۹۵ با مبلغ ۶۷۰۰ 

میلیارد تومان رشد ۴۷ درصدی داشت. 
آخوندی گف��ت: ما در برنامه مس��کن اع�الم کردیم 
متقاضیان واقعی مس��کن باید پس‌انداز کنند و ظرف دو 
سال از پس‌انداز قدرت خرید مردم از یک به پنج افزایش 
یافت. همچنین رش��د معاملات مس��کن در سال ۹۵ در 
خانه‌های ۷۰ تا ۸۰ متری بوده که این آمار نشان‌دهنده 
نیاز واقعی و رونق مس��کن و نه بازار س��وداگری اس��ت. 

)جزییات بیشتر را اینجا بخوانید.(
حامد مظاهریان، معاون مس��کن و س��اختمان نیز در 
این رابطه اظهار نظر کرده و سیاست‌های مسکنی دولت 
یازدهم را برای اقش��ار میان‌درآمد ب��ر مبنای پس‌انداز 

برشمرد. 
تقویت صندوق پس‌انداز مسکن یکم تا پایان سال ۹۵ 
بدین ش��رح بوده است: تعداد حس��اب‌های افتتاحی در 
بانک‌مس��کن ۱۵۴ هزار فقره و تعداد تسهیلات اعطایی 
نیز به متقاضیان مس��کن، ۷هزار و ۳۵ فقره بوده اس��ت 
که بر این مبنا نیز مبلغ کل سپرده‌گذاری ۳۳.۷ میلیارد 
ریال و برای تس��هیلات اعطای��ی ۴.۳ هزار میلیارد ریال 

بوده است. 
همچنین کاهش نرخ سود بانکی در صندوق پس‌انداز 
یک��م از ۱۴ درص��د به ۸ درصد در بافت‌ه��ای ناکارآمد 
شهری و ۹.۵درصد در س��ایر مناطق مجموعه اقداماتی 

بود که به ثمر نشست و نتیجه داد. 
چهارمین راهکار نیز توس��عه بازار پیش‌فروش مسکن 
ب��ود. آیین‌نامه اجرای��ی قانون پیش‌فروش مس��کن در 
س��ال ۱۳۹۳ تدوین ش��د و جهت کمک به اجرای این 
قانون، دس��تورالعمل استفاده از حس��اب‌های امانی نیز 
در س��ال ۹۵ تدوین ش��د. با این حال، ب��ه دلیل پاره‌ای 
از مش��کلات در قانون پیش‌فروش مسکن، تاکنون بازار 
پیش‌ف��روش در قالب آیین‌نامه و دس��تورالعمل مذکور، 
عملکردی نداش��ته اس��ت و در همین رابطه نیز اصلاح 
قانون پیش‌فروش ساختمان براساس گفته علی چگنی، 
مدیرکل دفتر برنامه‌ریزی و اقتصاد مس��کن در دس��تور 

کار است. 



وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی اعلام کرد
نهایی شدن مبادله پولی و بانکی میان 

ایران و کرواسی

وزیر تع��اون، کار و رفاه اجتماعی از نهایی ش��دن مبادله 
پول��ی و بانکی میان ایران و کرواس��ی خبر داد و گفت: نامه 
نهایی ش��ده ای��ن تفاهم را رئیس کل بان��ک مرکزی به این 

وزارتخانه تحویل داده است. 
ب��ه گ��زارش ایبِن��ا، علی ربیع��ی در جم��ع صنعتگران و 
بازرگانان کرواسی افزود: برای غلبه با بیکاری، نیازمند ایجاد 
سالانه یک میلیون ش��غل هستیم و برای این مهم به ۲۲۰ 

میلیارد دلار سالانه سرمایه‌گذاری نیازمندیم. 
وی اف��زود: از ای��ن رو ب��ا ه��دف گش��ودن دروازه‌ه��ای 
ایج��اد فرصت‌ه��ای جدی��د  ای��ران و  س��رمایه‌گذاری در 
کشورهایی مانند کرواسی در اولویت ایران است و از این رو 

آمادگی همکاری در هر زمینه با این کشور را داریم. 
ربیعی تصریح کرد: اکنون با رایزنی‌های متقابل در جهت 
کش��ف زمینه‌های جدی��د می‌کوش��یم و همچنین درصدد 
تعمیق روابط گذش��ته و توس��عه فعالیت‌ه��ا و تبادل دانش 

میان دو کشور هستیم. 
وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی با بیان اینکه روابط ایران 
و کرواس��ی به زیان هیچ کس نیس��ت، گفت: وظیفه دولت 
بهبود وضعیت معیش��ت مردم و ایجاد اشتغال برای رسیدن 

به رشد اقتصادی و رفاه هموطنان است. 

فرصت امروز: گ��روه بین‌المللی اقدام مالی  
)FATF( در نشس��ت اخیر خود در والنسیای 
اسپانیا اعلام کرد که با توجه به پایبندی ایران 
به تعهدات خود برای شفاف‌س��ازی نظام پولی 
و بانک��ی، همچن��ان اقدام‌ه��ای تنبیهی علیه 
ای��ران را ب��ه حال��ت تعلیق نگه م��ی‌دارد. این 
گروه تیرماه پارس��ال و به دنبال اجرای برجام 
و نی��ز برخی اقدام‌های ای��ران در زمینه مبارزه 
با پولش��ویی و تأمین مالی تروریسم، نام ایران 
را از فهرس��ت کش��ورهایی که لازم است علیه 
آنه��ا اقدام‌های متقابل اتخاذ ش��ود برای مدت 
 FATF یک س��ال تعلیق کرده بود. در بیانیه
هرچند هنوز س��طح همکاری ای��ران با آن به 
س��طح کشورهای همکار بهبود نیافته اما مدت 
زمان مش��خصی برای تعلیق اقدام‌های متقابل 
اعض��ا علی��ه ایران اعلام نش��ده ک��ه خود گام 
مثبتی در تعامل ایران با نظام بانکی بین‌الملل 
به ش��مار می‌آی��د. همچنین این گ��روه مالی 
اقدام‌ه��ای ایران در زمینه مبارزه با پولش��ویی 
و تأمی��ن مالی تروریس��م را تأیید ک��رده و از 
تعامل خوب ایران تشکر کرده است.  در همین 
زمینه احمد حاتمی‌یزد، کارش��ناس بانکی در 
گفت‌وگو با ایرنا معتقد اس��ت که بهبود جایگاه 
ایران در این نهاد نیازمند یک تصمیم راهبردی 
و خردمندانه اس��ت، زیرا همه کش��ورها به‌ جز 
ایران و کره شمالی با این نهاد همکاری دارند. 
این مدیر اس��بق بانکی با بی��ان اینکه برای 
ارتق��ای جای��گاه ای��ران در گروه اق��دام مالی 
)FATF( بای��د منش��اء پ��ول ب��رای بانک‌ها 
شفاف ش��ود، گفت: یک س��نت قدیمی میان 
ایرانیان مبنی بر اینکه دوس��ت ندارند کس��ی 
از کس��ب‌و‌کار آنها مطلع ش��ود، سبب شده تا 
بخش��ی از فعالیت‌ها و درآمدهای اقتصادی در 
کشور ش��فاف نباش��د و حتی برخی آمارهای 
غیررسمی از سهم یک‌سومی تجارت زیرزمینی 

و غیرشفاف در اقتصاد ایران خبر می‌دهند. 
این کارش��ناس بانکی ادامه داد: درحالی‌که 
بس��یاری از فع��الان اقتص��ادی از ثب��ت همه 

فعالیت‌ه��ا و درآمده��ای خ��ود با ه��دف فرار 
مالیاتی در دفاتر حسابداری خودداری می‌کنند 
که در کش��ورهای پیشرفته هر نوع درآمدی از 
جمله هبه، دس��تمزد و نظای��ر آن باید در این 
دفاتر ثبت شود وگرنه پول سیاه تلقی می‌شود 

که جرایم سنگینی را به دنبال دارد. 
حاتمی‌ی��زد تأکید ک��رد: منظ��ور از اجرای 
توصیه‌های گروه اقدام مالی این نیس��ت که به 
این نه��اد گزارش دهیم چ��ه مقرراتی را برای 
جرم‌انگاری پولش��ویی و تأمین مالی تروریسم 
تصویب کرده‌ایم، بلک��ه باید جابه‌جایی پول را 

در کشور شفاف کنیم. 
وی ادام��ه داد: باید نظام بانکی به ش��یوه‌ای 
عم��ل کند که منش��اء هر پولی که در کش��ور 
جابه‌جا می‌شود، مش��خص باشد و بانک بداند 
این درآمد از چه منبعی کس��ب شده و مقصد 

آن کجاست. 
این کارشناس امور بانکی با بیان اینکه اعلام 
نکردن اطلاعات مربوط به کسب پول به مراجع 
ذی‌ربط به بخش��ی از فرهنگ اقتصادی مردم 
تبدیل شده اس��ت، گفت: باید مقررات مربوط 
ب��ه قوانین مب��ارزه با پولش��ویی و تأمین مالی 

تروریسم تهیه و به‌طور کامل اجرا شود. 
حاتمی‌یزد به اقدام‌ه��ای بانک مرکزی برای 
استقرار شفافیت در عملکرد نظام بانکی اشاره 
ک��رد و گفت: تهیه صورت‌های مالی براس��اس 
اس��تانداردهای بین‌الملل��ی گزارش��گری مالی 
IFRS از جمله گام‌هایی بود که برای شفافیت 

در نظام بانکی برداشته شد. 
وی اف��زود: خ��روج دارایی‌ه��ای موه��وم از 
ترازنامه بانک‌ها از اقدام‌های اثرگذاری است که 
می‌تواند ش��فافیت را به نظام بانکی بازگرداند، 
زیرا اگر این ش��فافیت وجود نداش��ته باش��د، 
نمی‌توان انتظار داش��ت بانک‌ه��ای خارجی با 

ایران همکاری داشته باشد. 
این کارش��ناس بانکی در عین حال شفافیت 
در عملک��رد نظام بانکی را بخ��ش کوچکی از 
مق��ررات گروه اق��دام مالی برش��مرد و گفت: 

ماهی��ت اصل��ی توصیه‌های این نه��اد، کنترل 
منشاء پول و مالک آن است. 

حاتمی‌ی��زد با تأکید بر اینکه باید برای بانک 
روش��ن باشد که صاحب حس��اب و مالک پول 
کیست، گفت: در شرایطی که سهام شرکت‌ها 
در ای��ران به ش��کل  »تو در تو« باش��د و بانک 
نتواند مالک واقعی را شناسایی کند، نمی‌توان 
گفت که مقررات مربوط به مبارزه با پولش��ویی 

و تأمین مالی تروریسم اجرایی شده است. 
همچنین احمد عزیزی، کارش��ناس ارش��د 
ام��ور بانک��ی و س��رمایه‌گذارى در گفت‌وگو با 
اتاق بازرگانی تهران، با اش��اره به اینکه تصمیم 
این کارگروه، تکرار مصوبه س��ال گذشته است، 
گفت: این مس��ئله از چند منظ��ر قابل ارزیابی 
اس��ت. نخست اینکه، این مصوبه به‌عنوان یکی 
از دس��تاوردهای برجام تلقی می‌شود. در واقع، 
اگر توافق هس��ته‌ای حاصل نمی‌شد این تعلیق 
صورت نمی‌گرفت و چنانچه این تعلیق صورت 
نمی‌گرف��ت تراکنش مالى و بانك��ى و تجارى 
ایران با بانک‌ها، موسسات و شرکت‌های بزرگ 
خارجی با موانع ج��دى مواجه و با هزینه‌های 
بس��یار بالات��ری انجام می‌ش��د و بس��یارى از 
معام�الت در غیاب این تعلیق عمدتاً و اساس��اً 

غیرممكن بود. 
 او ادام��ه داد: نكت��ه دوم؛ همان‌گونه که کم 
و بیش در رس��انه‌ها منتشر شده این است که 
آمریکا، اس��رائیل، عربستان سعودی و شماری 
دیگر از کشورهای منطقه خاورمیانه، در جلسه 
اخی��ر FATF اص��رار فراوانی برای بازگش��ت 
ای��ران ب��ه وضعیت پی��ش از برجام داش��ته و 

درصدد آن بودند که تعلیق، تمدید نش��ود. اما 
کش��ورهای اروپایی جانب ایران را گرفته و به 
این ترتیب نش��ان دادند که براى همکاری‌های 

اقتصادی با ایران جدى هستند. 
عزیزی با تحلیل مفاد بیانیه صادر شده توسط 
کارگروه اقدام مالی گفت: نكته سوم اینكه؛ اگر 
بیانیه صادرشده به لحاظ حرفه‌ای مورد تجزیه 
و تحلی��ل ق��رار گیرد، لغ��ات و عباراتی در آن 
دیده می‌ش��ود که به نوعی نظام پولی و بانکی 
جه��ان را از همکاری با ای��ران برحذر می‌کند 
یا دس��ت‌کم، رعایت احتیاط ج��دى را به آنان 
توصیه می‌کند. نمون��ه این عبارات به این قرار 
اس��ت که  »ایران تا تكمی��ل برنامه اقدامى كه 
اجراى آن را تعهد كرده در بیانیه FATF باقى 
می‌مان��د.« FATF از كلیه كش��ورهاى جهان 
م‌ىخواهد از موسس��ات مالى بخواهند نس��بت 
به تعامل با ش��ركاى تج��ارى ایران��ى، أعم از 
اشخاص حقیقى و حقوقى و معاملات با ایران، 
بالاترین ح��د دقت را اعمال كنن��د. این بیان 
باعث دورش��دن نظام محافظهك‌ار بانىك جهان 
از معامله با ایران م‌ىش��ود. البت��ه نظام بانکی 
جهان كه قبلًا براى كار با ایران میلیاردها دلار 
جریمه ش��ده و هنوز پرونده‌هاى باز بس��یارى 
دارد، از جمل��ه بان‌كهاى اروپایى و آس��یایى، 
اساساً محافظه‌کار و ریسک‌گریز است. بنابراین 
شایس��ته بود، ابتدائاً در جریان مذاكرات برجام 
و متعاقباً پیش از اجرایی شدن برجام و بعد از 
آن، الزامات FATF را لحاظ می‌کرد و اجرایى 
كردن آن را مورد بررسی قرار می‌داد تا آمادگی 

بیشتری در سیستم بانکی ایجاد می‌شد. 

پیدا و پنهان بیانیه اخیر »گروه ویژه اقدام مالی« درباره مهلت دوباره به ایران

FATF شفاف شدن منشا پول، پیش‌نیاز ارتقای جایگاه ایران در ارائه انواع خدمات ارزی به 
صادرکنندگان، تولیدکنندگان و 
واردکنندگان در بانک‌پاسارگاد

بانک‌پاس��ارگاد آمادگی دارد جهت کمک به صادرکنندگان، 
تولیدکنندگان و واردکنندگان و در راس��تای توسعه اقتصادی، 
گسترش صادرات غیرنفتی، ایجاد اشتغال، افزایش توان رقابت 
صادرکنندگان کالا و خدمات فنی و مهندسی قابل صدور آنی 
در بازاره��ای هدف صادراتی، انواع خدم��ات ارزی را ارائه کند.  
به گزارش روابط‌عمومی بانک‌پاس��ارگاد، خسرو رفیعی مشاور 
مدیرعام��ل و مدیر روابط‌عمومی این بانک ب��ا اعلام این خبر 
گفت: بانک‌پاسارگاد با بهره‌مندی از سرمایه ‌انسانی متخصص و 
توانمند، به ارائه انواع خدمات مشاوره حقوقی برای انعقاد قرارداد 
و همچنی��ن صدور پیش‌فاکتور می‌پردازد. این بانک همچنین 
خدماتی مانند صدور انواع ضمانتنامه‌های ارزی در حوزه صادرات 
کالا و خدمات فنی و مهندسی، پذیرش ضمانتنامه‌های مرتبط، 
پذیرش و ابلاغ انواع اعتبارات‌اس��نادی صادراتی، انجام اقدامات 
در خص��وص انواع بروات وصولی و حواله‌ه��ای وارده حاصل از 
صادرات کالا و خدمت را نیز ارائه می‌دهد.  مدیر روابط‌عمومی 
بانک‌پاس��ارگاد با تأکید بر آنکه این بانک، به صادرکنندگان در 
زمینه اعتبارات ‌اسنادی، بروات وصولی صادراتی و تنظیم اسناد 
حمل جهت ارائه به خریداران خارجی نیز مشاوره می‌دهد، ادامه 
داد: بانک‌پاسارگاد در چارچوب آیین‌نامه تأمین مالی صادرات، 
تسهیلات ارزی صادراتی تحت‌عنوان اعتبار فروشنده در قالب 
تسهیلات قبل از حمل و تسهیلات بعد از حمل اعطا می‌کند. 
همچنین این بانک در زمینه پرداخت تس��هیلات بابت واردات 
کالا و خدمات از محل منابع بانک، تسهیلات کوتاه‌مدت حداکثر 
دوساله برای واردات کالاها از محل منابع کوتاه‌مدت کارگزاران و 
تسهیلات ارزی از محل منابع صندوق توسعه ملی فعال است. 

وی در پایان اظهار داشت: ارائه خدمت »پیش کنترل اسناد 
حمل« تنظیم شده از سوی صادرکنندگان کالا و خدمت، افتتاح 
حس��اب ارزی به نام صادرکنندگان جهت واریز ارزهای حاصل 
از ص��ادرات کالا و خدمات و خری��د ارزهای حاصل از صادرات 
به نرخ بازار آزاد از دیگر خدمات ارائه‌ش��ده در بانک‌پاسارگاد به 
صادرکنندگان هستند.  گفتنی است هموطنان می‌توانند جهت 
کس��ب اطلاعات بیشتر، به یکی از شعبه‌های بانک‌پاسارگاد در 
سراسر کشور مراجعه کنند یا با مرکز مشاوره و اطلاع‌رسانی این 

بانک به شماره 82890 تماس حاصل فرمایند. 

گسترش امکانات همراه بانک‌پاسارگاد 
IOS در سیستم عامل

بانک‌پاس��ارگاد جهت رفاه حال مشتریان و دسترسی آسان‌تر 
به انواع خدمات بانکی، امکانات همراه بانک‌پاس��ارگاد  )موبایل 
بانک( برای گوشی‌های آیفون و سیستم عامل IOS را گسترش 
داد.  به گزارش روابط‌عمومی بانک‌پاس��ارگاد، این بانک خدماتی 
همچون امکان مرتب‌سازی کارت‌ها و سپرده‌های مقصد، امکان 
انتقال وجه س��اتنا، بهب��ود گزارش‌گیری انتقال وجه مس��تمر، 
امکان نمایش، جست‌وجو و مسیریابی شعبه‌های بانک، دریافت 
فایل گردش حس��اب به صورت PDF، نمای��ش نمودار واریز و 
برداش��ت تجمعی، امکان جس��ت‌وجوی کارت و سپرده مقصد، 
امکان جس��ت‌وجو در پیگیری تراکنش‌‌ها، بهبود رابط کاربری، 
رفع باگ جزیی و... را به سامانه همراه‌بانک خود افزود.  بر اساس 
این خبر، پیش از این نیز انواع خدمات سپرده  )شامل مشاهده 
فهرست و جزییات سپرده‌ها، مشاهده صورت‌حساب سپرده‌ها به 
همراه نمودار گردش سپرده، امکان یادداشت‌گذاری روی گردش 
سپرده، انتقال‌وجه داخلی و بین‌بانکی، انتقال وجه مستمر داخل 
بانک��ی و بین‌بانکی و پرداخت قبض با س��پرده(، خدمات کارت  
)ش��امل مش��اهده موجودی کارت، انتقال وجه کارت به کارت، 
پرداخت قبض، خرید ش��ارژ تلفن همراه، مسدود کردن کارت، 
دریافت سه گردش آخر کارت، امکان دریافت موجودی کارت( و 
خدمات سپرده  )شامل مشاهده فهرست تسهیلات و جزییات آنها 
و پرداخت قسط( و جست‌وجو و مشاهده گزارش وضعیت تمام 
تراکنش‌های انجام‌ش��ده از طریق گوشی تلفن‌همراه در سامانه 
همراه بانک ارائه می‌ش��د.  گفتنی اس��ت هموطنان می‌توانند 
 www. جهت کسب اطلاعات بیشتر به سایت بانک به آدرس
bpi. ir مراجعه یا با مرکز مشاوره و اطلاع‌رسانی این بانک به 

شماره 82890 تماس حاصل کنند. 

تلفن مستقیم: 86073274 www.forsatnet.irپول و بانـک شنبه4
10 تیر 1396

شماره 819

بانکنــامه

نوسانقیمت)تومان(نوع ارز 

3.768دلار آمریکا

4.365یورو اروپا

4.925پوند انگلیس

1.029درهم امارات

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

نوسانقیمت)تومان(عنوان

501.250مثقال طلا

115.722هر گرم طلای 18 عیار

1.179.000سکه بهار آزادی

1.215.900سکه طرح جدید

649.500نیم سکه

378.500ربع سکه

252.000سکه گرمی

نرخنــامه

دریچه
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این روزها هرچن��د اقبال عمومی 
به بازار س��هام در بین خریداران رو 
ب��ه کاهش اس��ت و از میل و رغبت 
س��رمایه‌گذاران در ب��ورس کاس��ته 
شده، ولی هنوز هم می‌توان سهامی 
ب��اارزش و دارای بازده��ی مناس��ب 
بی��ش از 30درص��دی در س��ال را 
می��ان نمادهای بورس��ی پی��دا کرد 
برای س��رمایه‌گذاران  که می‌توان��د 
برای  مناس��بی  فرص��ت  ت��ازه‌وارد، 
سرمایه‌گذاری باش��د. از سوی دیگر 
س��رمایه‌گذاری  ریس��ک  افزایش  با 
در ب��ازار پول و ش��بکه بانکی، طیف 
وسیعی از مردم تصمیم گرفته‌اند که 
با خارج کردن بخش��ی از نقدینگی 
و پول خود از نظام بانکی، به س��وی 
بازارهای م��وازی از جمله طلا و ارز 
رهنمون شوند و همین امر می‌تواند 
به افزای��ش قیمت انواع س��که طلا 
و ارز در ب��ازار آزاد منتهی ش��ود. به 
ترتی��ب صنای��ع صادرات‌محور  این 
از افزای��ش نرخ ارز و ط�ال بهره‌مند 

می‌ش��ود و می‌تواند روی قیمت این 
گروه از س��هام بورس ته��ران تاثیر 

مثبت برجای گذارد.
 

قندی‌ها در مرکز توجه 
سهامداران

در معاملات هفته گذش��ته بورس 
اوراق بهادار تهران، ش��اخص کل 32 
واح��د افت کرد و در رق��م 78 هزار و 
704 واحدی ق��رار گرفت. در ابتدای 
هفته گذش��ته گروه خ��ودرو با اقبال 
س��رمایه‌گذاران به‌عن��وان لی��در بازار 
مطرح شد، اما این شرایط پایدار نماند 
و این گروه به ش��رایط راکد گذش��ته 
بازگش��ت. وضعیت گ��روه بانکی هم 
چندان مطل��وب نب��ود و موضوعاتی 
ک��ه درباره بانک‌ها و موسس��ات مالی 
و اعتب��اری در این روزه��ا رخ داده و 
از سپرده‌‌گذاران  تعدادی  بی‌اعتمادی 
بانکی را در پی داش��ته، س��بب شده 
که این جو منفی به نمادهای بورسی 
موسس��ات مالی و بانک‌ها هم کشیده 
ش��ود و قیمت تعدادی از س��هم‌های 
این گ��روه نی��ز روند کاهش��ی را در 
پیش گیرن��د. در گ��روه فرآورده‌های 

نفتی، کک و س��وخت هس��ته‌ای هم 
ش��رایط کاهش��ی بود، اما گ��روه قند 
مطابق گذشته برخلاف جریان بازار با 
ش��رایط مثبت مواجه شد و در برخی 
از س��هم‌های این گروه شاهد تشکیل 

صف‌های خرید بودیم.
 

رشد یک درصدی آیفکس
نخس��تین هفت��ه معاملاتی تیرماه 
96 در حال��ی ب��رای ب��ازار فرابورس 
ای��ران به پایان رس��ید ک��ه متاثر از 
تعطیلات عید فطر، س��رمایه‌گذاران 
تنه��ا ط��ی س��ه روز معاملات��ی به 
دادوس��تد اوراق بهادار پرداختند که 
در نتیج��ه آن متغیرهای ش��اخص 
کل و ارزش ب��ازار با افزایش و حجم، 
ارزش و تع��داد دفع��ات معام�الت 
با کاهش نس��بت به هفته پیش��ین 
روب��ه‌رو ش��د. در هفت��ه معاملات��ی 
منتهی به 10 تیرماه آیفکس افزایش 
نزدیک ب��ه یک درص��دی را تجربه 
ک��رد و روز چهارش��نبه در ارتف��اع 
910 واحدی ایس��تاد. ب��ا این صعود 
ش��اخص کل فرابورس بازدهی خود 
از ابتدای س��ال را دوباره به 4درصد 

رساند. همچنین ارزش بازار فرابورس 
نیز 0.7درصد رشد کرد تا از ابتدای 
س��ال نزدیک ب��ه 4درص��د افزایش 
یاب��د. هفته گذش��ته بالاترین حجم 
و ارزش معاملاتی در روز ش��نبه رقم 
خورد؛ به طوری که یک هزار و 111 
میلی��ون ورقه بهادار ب��ه ارزش یک 
هزار و 910 میلیارد ریال در مجموع 
بازارهای فرابورس خریدوفروش شد 
که از روزهای معاملاتی یکش��نبه و 
چهارش��نبه بیش��تر بود. در مجموع 
در هفته‌ای که پش��ت سر گذاشتیم 
یک هزار و 559 میلیون ورقه در 86 
هزار دفعه دادوستد شد که ارزش آن 
رقم 3 هزار و 402 میلیارد ریال بود. 
در مقایس��ه با هفته پیشین به علت 
کمتر بودن روزهای معاملاتی شاهد 
کاهش حجم، ارزش و تعداد دفعات 
معام�الت بودیم. بررس��ی معاملات 
انجام ش��ده در بازاره��ای فرابورس 
نشان می‌دهد به ترتیب در بازارهای 
اول، دوم، پایه و ابزارهای نوین مالی 
به ترتیب 169، 229 و 1147 و 14 
میلیون ورقه به��ادار به ارزش 325، 
742، 1374 و 959 میلی��ارد ری��ال 

مورد معامله قرار گرفت. همچنین در 
میان بازارهای فرابورس��ی تنها بازار 
اول با افزایش 4درصدی حجم و بازار 
شرکت‌های کوچک و متوسط با رشد 
کمتر از نیم درصدی ارزش معاملات 
روب��ه‌رو ش��دند. در می��ان ابزارهای 
معاملاتی ب��ازار ابزارهای نوین مالی 
قابل  نیز صندوق‌های سرمایه‌گذاری 
معامله بالاترین حجم و اوراق بدهی 
بیشترین ارزش معاملاتی را به ثبت 
رساندند. به این ترتیب اوراق بدهی، 
ETFها و اوراق تسه به میزان 0.7، 
14 و 0.3 میلی��ون ورق��ه به ارزش 
639، 132 و 188 میلی��ارد ری��ال 
خریدوفروش شدند. در نهایت ارزش 
معاملات خرد بازار سهام در مجموع 
بازاره��ای اول، دوم، پای��ه، SME و 
مش��تقه به یک‌هزار و 248 میلیارد 
ریال رس��ید و گروه فلزات اساسی با 
سهم 14درصدی از این رقم در صدر 
س��ایر صنایع فرابورسی ایستاد. پس 
از آن گروه‌ه��ای حمل‌و‌نقل و س��ایر 
محصولات کانی غیرفلزی سهم 12 و 
11درصدی را کسب کرده و رده‌های 

دوم و سوم قرار گرفتند. 

همزمان با اقبال سرمایه‌گذاران به بازار ارز رقم می‌خورد

احتمال رشد قیمت صنایع صادرات‌محور در بورس

دولت یازدهم در چهار س��ال گذشته تلاش 
بس��یاری را ص��رف ترمیم آس��یب‌های متاثر 
از عملک��رد دولت قبل کرد، ام��ا واقعیت این 
اس��ت که مردم و کارشناس��ان و فعالان بازار 
س��رمایه انتظ��ارات بیش��تری از دولت و تیم 
اقتص��ادی‌اش دارن��د. ورود اقتصاد ب��ه دایره 
رونق، نخستین انتظار سهامداران بازار بورس 
تهران اس��ت و به نظر می‌رس��د دستیابی به 
آن منوط به اعمال سیاس��ت‌های انبس��اطی 
در کن��ار سیاس��ت‌گذاری‌های پول��ی و مالی 
جدی��د و متناس��ب ب��ا ح��ال و روز اقتص��اد 
کش��ور است. بازار س��هام به اس��تراتژی‌های 
جذاب و مدیریت‌ش��ده‌ای نی��از دارد تا بتواند 
اعتماد س��هامداران را جلب کن��د. همواره در 
بورس‌های بزرگ جهانی نهادهای سیاستگذار 
در پی ارائه ابزارها و مکانیزم‌هایی هس��تند تا 
بتوانند عمق و وس��عت بازار را افزایش دهند. 
فع��الان این حوزه برای بهبود اوضاع در آینده 
از دولت انتظار دارند که فارغ از اعداد شاخص 
به محورهای توس��عه بازار توجه کند. توجهی 
که سرمایه‌گذاران از مس��ئولان انتظار دارند، 
منوط به این واقعیت است که سازمان بورس 
اوراق به��ادار به‌عن��وان متولی بازار س��رمایه 

بتواند برنامه‌ای مدون، جامع و اس��تراتژیک را 
تدوی��ن کرده و در عین ح��ال، دولت نیز این 
برنامه را به‌صورت سیاس��ت‌های ساختاری در 
توسعه س��رمایه‌گذاری بپذیرد. در این مسیر 
لازم اس��ت تمام��ی نهاده��ای تصمیم‌گیر و 
اثرگ��ذار در اقتصاد ایران، تابع سیاس��ت‌های 
کلان و س��اختاری س��رمایه‌گذاری باشند. بر 
همین اس��اس، انتظار سرمایه‌گذاران از دولت 
این است که در وهله اول نقشی درخور توجه 
برای بازار س��رمایه در نظ��ر بگیرد و در وهله 
دوم، مس��یر اقتصاد کش��ور را برای توسعه از 
طری��ق ب��ازار س��رمایه هموار کند؛ مس��یری 
ک��ه پیش‌زمینه توس��عه اقتصادی اس��ت. به 
ه��ر س��وی، ش��اخص‌های توس��عه اقتصادی 
و ارتباط آن با بازار س��رمایه کاملا مش��خص 
اس��ت؛ ش��اخص‌هایی که توس��ط کشورهای 
توسعه‌یافته تجربه شده و دیگر نیاز نیست که 
ما نی��ز آیتم‌های جدید برای آن اختراع کنیم 
و به دنبال راه‌های تجربه نش��ده باشیم. راهی 
که کشورهای توس��عه‌یافته برای دستیابی به 
توسعه مالی پیموده‌اند، می‌تواند تجربه مفیدی 
برای اس��تفاده توسط دیگر کش��ورها باشد. با 
توجه ب��ه اینکه بیش از نیم��ی از ارزش بازار 
بورس اوراق بهادار تهران به طور مس��تقیم و 
غیرمستقیم مربوط به شرکت‌های تولیدکننده 

مواد خام مانند محصولات پتروشیمی، فولاد، 
س��نگ‌آهنگ و... است، نوس��انات قیمت‌های 
جهانی و نوس��انات نرخ ارز بر س��ودآوری این 
شرکت‌ها اثرگذار خواهد بود و بالطبع، ارزش 
بازار را نیز دس��تخوش تغیی��ر خواهد کرد. با 
توج��ه به اینکه در این حوزه چندان تغییراتی 
نداشتیم، افت شاخص و ارزش معاملات با این 
ابعاد را ناشی از متغیرهای جهانی نمی‌بینیم. 
مهم‌تری��ن چالش پی��ش‌روی فعلی ب��ازار دو 
متغیر کلان داخلی نرخ بهره و نرخ ارز اس��ت 
که بر دوش بازار سرمایه و به تبع آن، اقتصاد 
سنگینی می‌کند. بالا بودن هزینه پول، دیگر 
رغبتی برای س��رمایه‌گذاران و شرکت‌ها برای 
سرمایه‌گذاری و توسعه نگذاشته و افت حجم 
بازار نیز یکی از نش��انه‌های گران بودن هزینه 
پول اس��ت. با اصلاحات بان��ک مرکزی مبنی 
ب��ر شفاف‌س��ازی صورت‌های مال��ی بانک‌ها، 
ال��زام بر عدم شناس��ایی س��ودهای موهومی 
مبن��ی بر وجه التزام دریافتی، کوچک‌س��ازی 
دارایی‌ه��ای ثابت بانک‌ها و اجرای مرحله اول 
برنامه اص�الح نظام بانکی و مالی کش��ور که 
با توافق تیم اقتص��ادی دولت و بانک مرکزی 
باید به‌زودی اجرا شود و مطمئنا به دنبال آن، 
مشکل نرخ بهره حل خواهد شد، ولی باید این 
را در نظر داش��ت که فرصت برای اجرای این 

کار در حال از دس��ت رفتن است و دیر شدن 
اجرای آن برای بانک‌ها و شرکت‌های حقوقی 
تسهیلات‌گیرنده خطرناک خواهد بود. موضوع 
بع��دی، پایی��ن نگه داش��تن ن��رخ ارز جهت 
جلوگیری از تورم است. به نظر می‌رسد بانک 
مرکزی باید کمی ش��جاعت به خرج دهد و به 
نسبت تورم، تغییراتی در این نرخ ایجاد کند، 
چراکه با افزایش مناس��ب و آهس��ته نرخ ارز، 
تولیدات داخلی قابلیت صادرات پیدا خواهند 
کرد و در بازارهای جهانی رقابت‌پذیر می‌شوند 
و به تبع آن، بس��یاری از صنایع بورسی رشد 
خواهند کرد. بدون تردید در ش��رایط موجود، 
فرصتی طلایی برای بهره‌مندی از سرمایه‌های 
خارجی حاصل از اجرای برجام فرا ‌رس��یده و 
ورود این س��رمایه‌ها، ظرفیت‌ه��ای تازه‌ای را 
پیش روی بازار بورس قرار خواهد داد. با قوت 
گرفت��ن برجام و تقویت تاثی��ر آن در اقتصاد 
کشور طی سال‌های آینده، اگر عزم جدی‌تری 
برای جذب س��رمایه‌ها وجود داش��ته باش��د، 
علاوه بر سرمایه‌گذاران داخلی، سرمایه‌گذاران 
خارج��ی نیز ب��ازار ایران را انتخ��اب خواهند 
کرد. در این ش��رایط است که سرمایه‌گذاران 
به‌عن��وان ی��ک بازار برت��ر و نوظهور ب��ه بازار 

سرمایه ایران ورود خواهند کرد. 
منبع: خبرآنلاین 

یک کارش��ناس بازار س��رمایه عنوان کرد 
اتفاقی که هفته گذش��ته در بازارهای جهانی 
افتاد و بر بازار داخلی هم تاثیر داش��ت رشد 
قیم��ت فلز روی بود. ایمان مقدس��یان، مدیر 
معام�الت کارگزاری بانک کش��اورزی ضمن 
بی��ان مطلب فوق در گفت‌وگو با س��نا گفت: 
تحت تاثیر افزایش ن��رخ جهانی روی، برخی 
ش��رکت‌های مرتبط در ب��ازار داخلی از روند 
ای��ن رش��د قیمت��ی بی‌نصی��ب نماندند. وی 
در ادام��ه اف��زود: اغل��ب این ش��رکت‌ها طی 
چند س��ال اخیر در روند تولید با مش��کلات 

اساس��ی همچون اس��تحصال خ��اک مرتبط 
با فعالیت‌ش��ان مواج��ه بودند اما این رش��د 
قیمتی برای آنها ی��ک محرک مثبت خواهد 
بود. این کارشناس بازار سرمایه با اعلام اینکه 
ش��اخص کل بورس همچنان در آس��تانه ۷۹ 
ه��زار واحد قرار دارد، گف��ت: در حال حاضر 
نس��بت ش��اخص قیمت به درآمد ۶.۸ تا ۶.۹ 
است. البته از آنجایی که میانگین P/E  بازار 
در این مدت همیش��ه بالای 7 بوده اگر سایر 
شرایط ثابت بماند، انتظار می‌رود شاخص در 
برخی نقاط حمایت ش��ود و شاهد رشد بازار 

خواهیم بود. مقدس��یان با بیان اینکه رش��د 
بخش��ی از بازار ایران به قیم��ت کامودیتی‌ها 
وابسته اس��ت، گفت: رش��د قیمتی فلزات از 
جمله روی، مس، فلزات اساسی و حتی سنگ 
آه��ن می‌تواند بازار را تح��ت تاثیر قرار دهد. 
ای��ن کالاها مصارف صنعتی دارن��د، بنابراین 
رش��د آنها س��یگنالی به بازار است و معیاری 
برای رش��د اقتصادی در دنی��ا و ایران خواهد 
بود. وی در ادامه به عوامل موثر بر رشد بازار 
س��رمایه کش��ور اش��اره کرد و اظهار داشت: 
افزایش قیمت نف��ت می‌تواند در بخش قابل 

توجهی از بازار تاثیر‌گذار باشد. این فعال بازار 
سرمایه با بیان اینکه نرخ بهره بانکی نیز یک 
عامل مهم محسوب می‌شود، گفت: نرخ بهره 
بانکی در ایران بسیار بالاست و نیاز به اصلاح 
دارد. مقدس��یان در بخش پایانی گفت‌وگو با 
»س��نا« در خصوص آینده ب��ازار اظهار کرد: 
رش��د قیمت فلزات و نف��ت، تعیین نرخ بهره 
و س��اماندهی بانک‌ها و موسس��ات اعتباری 
باع��ث حرک��ت بازار س��رمایه خواهد ش��د و 
اگر تغییرات اساس��ی در این متغیرها صورت 

نگیرد بازار روند فعلی را ادامه می‌دهد. 

دو چالش پیش‌روی بازار سهام

رشد قیمت کامودیتی‌ها سیگنال مثبت به بازار است

خبر

‌بازدهی مثبت 23 صنعت بورسی
در بهار 96

در بهار س��ال 96 از میان 38 صنع��ت حاضر در بورس 
تهران 23 صنعت با رش��د و بازدهی مثبت مواجه ش��دند، 
13 صنعت ش��اهد بازدهی منفی بودند و دو صنعت بدون 
تغیی��ر باقی ماندند. س��ه گروه اس��تخراج زغال س��نگ، 
اس��تخراج معادن و محصولات کاغذی بیش��ترین ریسک 
س��رمایه‌گذاری را در می��ان گروه‌ه��ای بازار داش��تند. در 
مقاب��ل صنایع کم‌ریس��ک ب��ازار در این م��دت گروه‌های 
بانک‌ها و موسس��ات مالی، مخابرات و منس��وجات بودند. 
جدول بازدهی و ریس��ک صنایع نشان می‌دهد سه صنعت 
محص��ولات کاغذی، قند و ش��کر و رایان��ه و فعالیت‌های 
وابس��ته در س��ه ماهه امس��ال بیش��ترین بازدهی را برای 
س��رمایه‌گذاران بورسی به همراه داش��تند. از 39 صنعت 
حاضر در بورس تهران گروه محصولات کاغذی با بازدهی 
68درصدی از ابتدای س��ال تا پایان خردادماه بیش��ترین 
بازدهی را از ابتدای س��ال جاری نصیب سهامداران کرده 
است. بررسی‌ها نشان می‌دهد شاخص این صنعت در هفته 
منتهی به خ��رداد 3.3درصد مثبت ب��وده و در یک ماهه 
خرداد بازدهی مثبت 5.5درصدی داش��ته اس��ت. دومین 
صنع��ت پربازده بازار در بهار امس��ال گروه قند و ش��کر با 
بازده��ی 48درصدی ب��ود. این صنعت در هفته گذش��ته 
ش��اهد اف��ت 2.5درصدی ش��اخص بود ام��ا در یک ماهه 
خرداد 2.4درصد بازدهی مثبت داش��ت. س��ومین صنعت 
پربازده بازار در س��ه ماهه سال جاری رایانه و فعالیت‌های 
وابسته به آن است. این گروه در فصل بهار بازدهی نزدیک 

به 40درصدی داشته است. 
چهارمی��ن صنعت پربازده ب��ازار گروه انتش��ار، چاپ و 
تکثی��ر بود. این گروه با بازدهی 23درصدی در بهار س��ال 
96 در رده صنای��ع پربازده قرار گرف��ت. پنجمین صنعت 
پرب��ازده بورس تهران در س��ه ماهه ابتدایی س��ال جاری 
گروه لاستیک و پلاس��تیک با بازدهی 17.5درصدی بود. 
در حالی در مدت مورد بررس��ی شاهد بازدهی مثبت 23 
صنعت بورس��ی بودیم که 13 صنعت با بازدهی بین منفی 
18 ت��ا منفی 0.8درصد مواجه ش��دند. بر همین اس��اس 
صنعت » فعالیت‌های کمکی به نهادهای مالی واس��ط« با 
بازدهی منفی 18درصدی بیش��ترین بازدهی منفی را در 
بهار امسال به خود اختصاص داد. دومین صنعت با بازدهی 
منفی بهار امسال متعلق به گروه استخراج کانه‌های فلزی 
با افت 10.8درصدی شاخص بود. ساخت محصولات فلزی 
نیز ب��ا بازدهی منفی 6.8درصدی س��ومین صنعت منفی 

بهار امسال بود.
 

‌سقوط شاخص‌ها در آسیا
به دنبال افت در آمریکا

بازارهای آسیایی به دنبال افت شاخص‌های معاملاتی 
در بازار آمریکا در آخرین س��اعات معاملاتی و همچنین 
کاهش قیمت دلار، با روند منفی همراه ش��دند. افزایش 
تب ف��روش در میان س��رمایه‌گذاران آمریکایی ش��دت 
گرفت در حالی که چهار ماهه سوم سال نیز رو به پایان 
اس��ت و ش��رکت‌ها برای گزارش‌دهی آماده می‌ش��وند. 
براس��اس این گ��زارش، بازار ارز نیز ب��ا صف فروش دلار 
مواجه ش��د و قیمت این ارز در مسیر نزولی قرار گرفت. 
قیمت س��هام شرکت‌ها از س��یدنی تا هنگ‌کنگ پس از 
اف��ت ش��اخص اس ‌اند پی در آمریکا، رون��د نزولی را در 

پیش گرفتند. 
در ای��ن میان، قیمت س��هام ش��رکت‌های تکنولوژی 
بیش��ترین روند منفی را پش��ت سر گذاش��تند در حالی 
که اوراق قرضه 10 س��اله س��یدنی نیز با افزایش همراه 
شد. قیمت نفت به روند صعودی ادامه داد و قیمت دلار 
اس��ترالیا نیز در پی انتشار آمار رش��د تولیدات در چین 
رون��د صعودی به خود گرفت. در بازارهای آس��یایی نیز 
ش��اخص تاپیکس ژاپن با افت یک درصدی مواجه شد، 
در حال��ی که ش��اخص اس ‌اند پی اس��ترالیا روند نزولی 
1.5درصدی را پش��ت س��ر گذاش��ت. ش��اخص کاسپی 
کره‌جنوب��ی 0.3درصد اف��ت کرد، در حال��ی که بورس 
س��نگاپور نیز با افت 0.8درصدی ش��اخص اصلی مواجه 
ش��د. بورس هنگ‌کنگ شاهد افت 0.9درصدی شاخص 
هنگ‌س��نگ بود و ش��انگهای چین نیز 0.2درصد منفی 
ش��د. در بازارهای کالایی نیز قیمت نفت وس��ت تگزاس 
آمریکا با رش��د 0.5درصدی با هر بشکه 45 دلار معامله 
شد و طلا نیز با رشد 0.1درصدی به هر اونس یک هزار 

و 245 دلار معامله شد. 

بورس تاریخی پاریس موزه می‌شود
بورس س��ابق پاریس به همت ط��راح ژاپنی تادائو آندو، 
به موزه تبدیل می‌شود.  این ساختمان که متعلق به قرن 
19 میلادی اس��ت به‌عنوان یکی از گنجینه‌های معماری 

شهر پاریس تلقی می‌شود. 
نظ��ارت و معم��اری این پروژه به عه��ده معمار معروف 
فرانس��وی، فرانس��وآ پینو خواهد بود که ط��راح برندهای 
جهان��ی ایو س��نت لورن��ت و گوچی اس��ت. ای��ن پروژه 
1.2بیلی��ون پوندی را پینو با همکاری 3500 کارگر و دو 
طراح دیگر مارک روتکو و دیمن هرس��ت بر عهده گرفته 
است. بنیاد خیریه پینو این ساختمان را به مدت 50 سال 
اجاره کرده است تا به‌عنوان موزه از آن بهره‌برداری شود، 
از مش��خصات این پروژه جدید، ایجاد یک س��الن بزرگ 
کنس��رت در مرکز تالار اصلی معاملات بورس این کشور 

است. 
ش��هردار پاریس این پ��روژه را به‌عنوان ی��ک موقعیت 
ن��اب و »هدیه فوق‌العاده« ارزیابی کرده اس��ت، اما بورس 
پاری��س که معام�الت در آن صورت می‌گی��رد هم‌اکنون 
به یورونکس��ت پاریس معروف اس��ت که از س��ال ۲۰۰۰ 
میلادی به بعد استفاده از آن عملیاتی شد و به این ترتیب 
حضور فیزیکی بورس از شهر پاریس منتقل شد. در واقع، 
ش��اخص کک ۴۰ فرانسه توسط یورونکس��ت نیویورک، 

ثبت شده است. 
در  به��ادار  اوراق  معام�الت  می�الدی   19 ق��رن  در 
پاری��س به یک مکان مش��خص منتقل ش��د ک��ه به پله 
 )Palais de la bourse(دو لا بوق��س مع��روف ب��ود
 ک��ه ط��راح و معم��ار آن الکس��اندر تئ��ودور بقونی اقت 
ب��ود    )Alexandre-Théodore Brongniart(
و س��اخت این بنا نیز از س��ال 1808 می�الدی تا 1813 
میلادی طول کشید. معماری این تالار بورس الهام گرفته 
از معم��اری نئوکلاس��یک رومن ایتالیای��ی و یونانی بوده 
اس��ت. طراحی این معمار قدیمی توسط ناپلئون تحسین 

شد و برنده نوبل طراحی در زمان خود شد. 

نگاه

دریچه

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

بورس بین‌الملل

صورت‌های مالی یک ساله »سنوین«
شرکت س��رمایه‌گذاری اقتصاد نوین صورت‌های مالی 
یک‌ساله منتهی به 30 آذر ماه 95 را با سرمایه یک هزار 
میلیارد ریال به‌صورت حسابرس��ی نش��ده منتشر کرد. 
شرکت سرمایه‌گذاری اقتصاد نوین در سال مالی منتهی 
ب��ه 30 آذر 95، معادل 51 میلیارد و 237 میلیون ریال 
درآمدهای عملیاتی داش��ت. از درآمد این شرکت بهای 
تمام ش��ده درآمدهای عملیاتی دوره هزینه‌های فروش، 
اداری و عمومی کسر شد و سود عملیاتی دوره به مبلغ 
28 میلیارد و 474 میلیون ریال محاس��به شد. به سود 
عملیاتی دوره نیز درآمدهای غیر‌عملیاتی افزوده ش��د و 
س��ود خالص دوره معادل 31 میلی��ارد و 823 میلیون 
ریال محاس��به ش��د و بر این اساس مبلغ 32 ریال سود 
به ازای هر س��هم محقق ش��د که نسبت به دوره مشابه 
در س��ال مالی 94، مع��ادل 22 ریال افزایش را نش��ان 
می‌دهد. به س��ود خالص دوره نیز س��ود انباشته ابتدای 
س��ال اضافه ش��د و در نهایت مبلغ 35 میلیارد و 313 
میلیون ریال س��ود انباشته پایان س��ال در حساب‌های 

»سنوین« منظور شد. 

»فارس« تنها فروشنده بود
ش��رکت صنای��ع پتروش��یمی خلیج ف��ارس صورت 
وضعی��ت پرتفوی خود در دوره یک ماهه منتهی به 31 
خرداد ماه 95 را با سرمایه معادل 50 هزار میلیارد ریال 
به‌صورت حسابرسی نش��ده منتشر کرد. شرکت صنایع 
پتروش��یمی خلیج ف��ارس در خردادماه س��ال جاری، 
تعدادی از س��هام چند شرکت بورس��ی را با بهای تمام 
ش��ده 27 میلیارد و 249 میلیون ری��ال به مبلغ 373 
میلی��ارد و 304 میلیون ریال واگذار کرد و از این بابت 
معادل 346 میلیارد و 55 میلیون ریال س��ود شناسایی 
کرد و طی همین دوره هیچ س��هم بورسی را خریداری 
نک��رد. »ف��ارس« در ابتدای دوره یک ماهه یاد ش��ده، 
تعدادی از س��هام چند شرکت بورس��ی را با بهای تمام 
ش��ده 30 هزار و 798 میلی��ارد و 834 میلیون ریال و 
ارزش بازار معادل 93 هزار و 48 میلیارد و 456 میلیون 
ریال در س��بد سهام خود داشت. بهای تمام شده سهام 
بورس��ی این شرکت طی دوره یاد ش��ده با کاهش 27 
میلی��ارد و 249 میلیون ریالی به مبلغ 30 هزار و 771 
میلیارد و 585 میلیون ریال رس��ید و ارزش بازار سهام 
بورس��ی آن نیز با کاهش معادل 9 هزار و 819 میلیارد 
و 249 میلی��ون ریال معادل 83 هزار و 229 میلیارد و 

207 میلیون ریال محاسبه شد.
 

»وکادو« خریدار و فروشنده بود
ش��رکت تکادو صورت وضعیت سرمایه‌گذاری‌ها در دوره 
یک ماهه منتهی به 31 خرداد ماه 96 را با س��رمایه معادل 
398 میلیارد و 640 ریال به‌صورت حسابرسی نشده منتشر 
کرد. ش��رکت تکادو در ابتدای ماه گذشته تعدادی از سهام 
چند ش��رکت بورس��ی را با بهای تمام ش��ده معادل 412 
میلی��ارد و 992 میلیون ریال و ارزش بازار معادل یک هزار 
و 369 میلیارد و 955 میلیون ریال در س��بد س��هام خود 
داشت. بهای تمام شده سهام بورسی این شرکت طی دوره 
یاد ش��ده معادل 14 میلی��ارد و 145 میلیون ریال افزایش 
داش��ت و در پایان دوره مبلغ 427 میلیارد و 137 میلیون 
ریال محاس��به ش��د و ارزش بازار آن نیز ب��ا افزایش 428 
میلی��ارد و 60 میلی��ون ریالی در پای��ان دوره به مبلغ یک 
ه��زار و 798 میلیارد و 15 میلیون ریال رس��ید. »وکادو« 
در دوره یک ماهه گذش��ته س��هام چند ش��رکت بورسی را 
با بهای تمام ش��ده 4میلی��ارد و 485 میلیون ریال به مبلغ 
15 میلی��ارد و 883 میلیون ریال واگذار کرد و از این بابت 
معادل 11 میلیارد و 398 میلیون ریال سود شناسایی کرد 
و طی همین دوره تعدادی از س��هام چند شرکت بورسی را 
با بهای تمام ش��ده معادل 14 میلیارد و 145 میلیون ریال 

خریداری کرد. 

اختصاص 184 ریال سود به ازای هر 
سهم »ونفت«

شرکت سرمایه‌گذاری صنعت نفت صورت‌های مالی 12 
ماهه منتهی به 30 اس��فندماه 95 را با سرمایه یک هزار 
و 650 میلیارد ریال به‌صورت حسابرس��ی ش��ده منتشر 
کرد. ش��رکت س��رمایه‌گذاری صنعت نفت در سال مالی 
منتهی به 30 اس��فند 95، مع��ادل 368 میلیارد و 344 
میلی��ون ریال درآمد عملیاتی کس��ب کرد. از درآمد این 
ش��رکت هزینه‌های فروش، اداری و عمومی و هزینه‌های 
عملیاتی کسر و سود عملیاتی دوره به مبلغ 305 میلیارد 
و 93 میلیون ریال محاس��به ش��د. از س��ود عملیاتی نیز 
هزینه‌های مالی و مالیات کسر و درآمدهای غیر‌عملیاتی 
به آن اضافه شد و سود خالص دوره به مبلغ 303 میلیارد 
و 688 میلیون ریال محاس��به ش��د و بر این اساس مبلغ 
184 ریال سود به ازای هر سهم کنار گذاشت که نسبت 
به دوره مش��ابه در سال گذشته، معادل 50درصد کاهش 
را نش��ان می‌دهد. به س��ود خالص دوره نیز سود انباشته 
ابتدای س��ال اضافه شد و در نهایت مبلغ 580 میلیارد و 
713 میلیون ریال س��ود انباشته در حساب‌های »ونفت« 

منظور شد. 

کسب بالغ بر 605 میلیارد ریال سود 
انباشته »لخزر«

ش��رکت صنعتی پارس خزر صورت‌های مالی یک‌ساله 
منتهی به 30 اسفند ماه 95 را با سرمایه 151 میلیارد و 
200 میلیون ریال به‌صورت حسابرسی شده منتشر کرد. 
ش��رکت صنعتی پارس خزر در سال مالی منتهی به 30 
اس��فند 1395، معادل یک ه��زار و 777 میلیارد و 144 
میلی��ون ریال درآمدهای عملیاتی داش��ت. از درآمد این 
شرکت بهای تمام ش��ده درآمدهای عملیاتی کسر شد و 
س��ود ناخالص دوره به مبلغ 178 میلیارد و 278 میلیون 

ریال رسید. 
از س��ود ناخالص دوره نی��ز هزینه‌های فروش، اداری و 
عموم��ی کس��ر و درآمدهای عملیاتی به آن افزوده ش��د 
و س��ود عملیاتی دوره مبل��غ 78 میلیارد و 907 میلیون 

ریال محاسبه شد. 
از س��ود عملیاتی دوره نیز هزینه‌ه��ای مالی و مالیات 
کسر و پس از اضافه شدن درآمدهای غیر‌عملیاتی به آن 
س��ود خالص دوره معادل 154 میلی��ارد و 784 میلیون 
ریال محاس��به ش��د و بر این اساس مبلغ یک هزار و 24 
ریال س��ود به ازای هر س��هم محقق شد. به سود خالص 
دوره نیز سود انباشته ابتدای سال اضافه شد و در نهایت 
مبل��غ 605 میلیارد و 963 میلیون ریال س��ود انباش��ته 

پایان سال در حساب‌های »لخزر« منظور شد. 

شرکت‌ها و مجامع
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تبریز – ماهان فلاح- در طول سال 
۹۵، حداکثر ص��ادرات و واردات انرژی 
برق جمهوری اسلامی ایران با کشورهای 
همجوار در حوزه شرکت برق منطقه ای 
آذربایج��ان ب��ه ترتی��ب۴۵۱ و ۱۱۸۷ 
مگاوات بوده اس��ت .به گزارش خبرنگار 
روزنامه فرصت امروز در تبریز، مدیرعامل 
شرکت برق منطقه ای آذربایجان با اعلام 
این خبر افزود: جمهوری اسلامی ایران 
در حوزه جغرافیایی شرکت برق منطقه 
ای آذربایجان با کش��ورهای جمهوری 
آذربایجان، ترکیه، ارمنس��تان، عراق و 

جمهوری خودمختار نخجوان)جمهوری 
آذربایج��ان( کارتب��ادل و ترانزیت برق 
را انجام م��ی دهد. وی اف��زود: قرارداد 
با کش��ورهای جمه��وری آذربایجان و 
ارمنستان چون به حالت تبادل است لذا 
در پایان هر سال میلادی، میزان واردات 
و ص��ادرات انرژی برق به این کش��ورها 
پایاپای می ش��ود .وی حداکثر صادرات 
برق ب��ه این کش��ورها طی س��ال ۹۵ 
شمسی را ۴۵۱ میلیون کیلوولت ساعت 
و میزان واردات برق در حوزه این منطقه 
را نیز ۱۱۸۷ میلیون کیلووات س��اعت 

اعلام کرد ک��ه به ترتی��ب ۶/۹ و۲۷/۴ 
درصد کل صادرات و واردات انرژی برق 
کشورمان را شامل می شود. مدیرعامل 
ش��رکت برق منطقه ای آذربایجان در 
عین ح��ال تصریح کرد که در خصوص 
کشورهای آذربایجان و ارمنستان معمولاً 
زمانی که اوج مصرف برق در کشورمان 
اس��ت، دریافت کنن��ده و در زمانی که 
مازاد تولید برق در کش��ور وجود دارد و 
اوج مصرف کشورهای مذکور می باشد، 
صادرکننده انرژی برق به این کش��ورها 

هستیم .

ش�اهرود- حس�ین بابامحمدی - مدیر شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه شاهرود گفت: با 
توجه به افزایش تعداد مس��افرین و خودروهای عبوری 
از مرز استان س��منان مصرف انواع فرآورده های نفتی 
در این اس��تان 6 درصد رشد داش��ته است. به گزارش 
روابط عمومی ش��رکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه شاهرود،س��بحان رجب پور با اشاره به افزایش5 
درصدی مصرف بنزین استان سمنان بیان داشت: مقدار 

73 میلیون و 566 هزار لیتربنزین طی سه ماهه نخست 
امسال در استان سمنان به مصرف خودروها رسیده است 
که به نسبت مدت مشابه سال قبل با افزایش 4 درصدی 
همراه بوده است. رجب پور نفتگاز مصرفی این استان را 
132 میلیون و 812 هزار لیتراعلام نمود و اضافه کرد: با 
توجه به اینکه این فرآورده نقش مهم و بسزایی در بخش 
ترابروکشاورزی ایفا می کند افزایش8 درصدی آن نسبت 
به مدت سال گذشته می تواندنشان ازپیشرفت صنعت 

کشاورزی واقتصادی دراین اس��تان دانست. وی افزود: 
دلیل افزایش مصرف فرآورده های نفتی در س��ه ماهه 
نخست امسال را می توان تعداد روزهای تعطیل، ازدیاد 
خودروهای عبوری و حض��ور زائرین حرم رضوی)ع( از 
مرز این استان وهمچنین نزدیکی این استان به پایتخت 
واستان های کلان همجوار دانست که در نهایت رشد 6 
درصدی مصرف فرآورده های نفتی استان سمنان را به 

ثبت رسانیده است.

تبری�ز – ماه�ان فالح- ریی��س منطق��ه 
ش��مال‌غرب بانک ش��هر از آغاز ف��از دوم عرضه 
كارت‌بليط‌های بانك ش��هر برای اس��تفاده عموم 
ش��هروندان از خدمات مت��رو خبر داد. به گزارش 
خبرن��گار روزنام��ه فرصت ام��روز در تبریز، صفر 
صلاحلو با اعلام این خبر اظهار داشت: فاز نخست 
هوشمندسازی بلیط‌های مترو با پشتیبانی بانک 
شهر و در قالب طراحی و صدور بیش از ۲۰ هزار 
کارت بلیط بانک ش��هر با ش��ارژ ۱ هزار ریال هر 

کارت از طرف این بانک، جهت استفاده در ۱۰۰ 
س��فر با موفقیت به پایان رسیده است. وی اضافه 
کرد: با پایان فاز اول دوره آزمایش��ی سیستم‌ها، 
فاز دوم این پروژه با صدور کارت ‌بلیط بانک شهر 
که قابلیت ش��ارژ داش��ته و همچنین کارت های 
تک سفره به قیمت ۵ هزار ریال از روز هفتم تیر 
آغاز شده اس��ت. رییس منطقه شمال‌غرب بانک 
شهر، متذکر شد: کارت‌بلیط‌های صادره در قالب 
برنامه‌های زمان‌بندی‌، قابلیت اس��تفاده مشترک 

در عم��وم ن��اوگان حمل‌و‌نقل عمومی کلانش��هر 
تبریز از قبیل اتوبوس، تاکسی، مترو و تاکسی‌متر 
را خواهند داشت. صلاحلو ادامه داد: هم‌اکنون این 
اقدام در مورد مترو به نتیجه عملی رس��یده  و در 
مورد اتوبوس‌ نیز در آس��تانه اجرا قرار گرفته‌است 
با این حال پروسه فراگیری کارت‌بلیط‌ها در مورد 
تاکسی با توجه به گس��تردگی این ناوگان و نیاز 
به نصب دس��تگاه‌های کارت‌خوان در تاکس��ی‌ها 

نیازمند زمان بیشتری است.

س�اری -  دهق�ان - مدیر ش��رکت ملی پخش 
ف��رآورده های نفتی منطقه س��اری گفت : انبار نفت 
منطقه س��اری از مدرنترین و ایمن ترین تاسیس��ات 
نفتی در منطقه ش��مال کشور اس��ت و از زمان بهره 
برداری تا کنون هیچ گونه حادثه ای در این تاسیسات 
اتفاق نیفتاده اس��ت . به گزارش خبرنگار مازندران ، 
حسینعلی طالبی مدیر ش��رکت ملی پخش فرآورده 
های نفتی منطقه ساری سال بهره برداری کامل انبار 
نفت س��اری را  ۱۳۶۷ بیان کرد و افزود: تاسیس��ات 

انبار نفت س��اری در زمینی به مس��احت حدود ۳۰ 
هکتار متصل به مرکز اس��تان با هدف تامین،  ذخیره 
س��ازی و توزی��ع انواع فرآورده ه��ای نفتی مورد نیاز 
اس��تان ، دیگرمناطق و نیروگاههای ش��مال کش��ور 
تاس��یس ش��د . وی خدم��ت در تاسیس��ات نفتی را 
در تم��ام مراحل تامی��ن ، انباش��ت و توزیع پرخطر 
دانس��ت و اظهار کرد : همه کارکن��ان در جلوگیری 
از وقوع حادثه سهیم هستند . طالبی از ایمنی بالای 
تاسیسات انبار نفت ساری گفت و تاکید کرد: با توجه 

به حساسیتهای بالای عملیاتی در انبار نفت ساری ، 
شناخت محیط های پر خطر ، شرح وظایف و تقسیم 

کار هر یک از اعضا و انجام مانورهایی برای انجام کار 
بدون حادثه و ایمن ، از وظایفی اس��ت که به درستی 
انج��ام می ش��ود . وی ادامه داد : برگ��زاری بیش از 
۷۸۰۰ هزار نفر ساعت آموزش ایمنی و اطفاء حریق 
برای کارکنان رس��می  و، پیمانکاری و رانندگان  در  
سال ۹۵ و برگزاری دوره های مشابه در سالهای قبل 
و برگزاری مانورهای اطفاء حریق باعث آن شده است 
ک��ه این انبار بدون کوچکترین حادثه ای به کار خود 

ادامه دهد .

اصفهان – قاس�م اسد- جلسه ش��وراي سازمان 
ميادين ميوه و تره بار و س��اماندهي مش��اغل شهري 
ش��هرداري اصفهان برگزار و در آن گزارشي از اقدامات 
 اين س��ازمان ارائه ش��د. ب��ه گ��زارش اداره ارتباطات 
رسانه اي ش��هرداري اصفهان، جلسه شوراي سازمان 
ميادين ميوه و تره بار و س��اماندهي مش��اغل شهري 
شهرداري اصفهان با حضور شهردار اصفهان برگزار شد. 
ش��هردار اصفهان در اين جلسه با بيان اينکه با اجراي 
طرح هاي سازنده و كارآمد در سازمان ميادين ميوه و 
تره بار و ساماندهي مشاغل شهري شهرداري اصفهان 
، رنسانس��ي در اين س��ازمان رقم خورده است، اظهار 
کرد: لازم اس��ت تمام مراحل قانوني پروژه هاي بسيار 
ارزشمندي که در اين حوزه در حال انجام است طي شود 
 تا انجام اين پروژه ها از پشتوانه بسيار خوبي برخوردار و 
شناسنامه دار ش��ود. وي با اشاره به موضوع شهرهاي 
کارآفرين، تصريح کرد: شهرهاي کارآفرين اصطلاحي 

نوين با شاخصه هاي متعدد است که يکي از موضوعات 
آن کار روي اشتغال و بچه هاي کارآفرين است.

لزوم آموزش شغل از سنين پايين به کودکان 
براي رفع معضل بيکاري

مهدي جمالي نژاد با بيان اينکه نياز به ريسک هاي 
جديد وجود دارد و لازم نيست هميشه دنباله رو کارهاي 
گذشتگان برويم، افزود: به طور مثال تصميم داريم پس 
از پياده راه شدن چهارباغ کارهاي زيبايي در اين خيابان 
انجام دهيم تا شهر به شادابي و پويايي لازم برسد. بايد به 
حوزه هاي جديد که يکي از آنها همين کار روي کودکان 
براي آموزش مشاغل مختلف از سنين پايين است ورود 
کرد. وي مش��کل بيکاري در کشور را يکي از مشکلات 
اساسي عنوان و اضافه کرد: يکي از کارهاي بسيار خوبي 
که مي توان براي رفع اين معضل انجام داد آموزش شغل 
از سنين پايين به کودکان است که لازم است سازمان در 

اين زمينه نيز ورود پيدا کند.       

آيين نامه ساماندهي مشاغل با تلاشي يک‌ساله 
تنظيم شد

مديرعامل سازمان ميادين ميوه و تره بار و ساماندهي 
مشاغل شهري شهرداري اصفهان نيز در اين جلسه با 
ارائه گزارش از اقدامات انجام شده توسط اين سازمان، 
 اظهار ک��رد: کارهاي انجام ش��ده در س��ازمان نتيجه 
حماي��ت هاي ش��هردار اصفه��ان و ت�الش و همدلي 
همکاران��م بوده اس��ت. وي ب��ا بيان اينک��ه آيين نامه 
س��اماندهي مش��اغل با تلاشي يک‌س��اله تنظيم شد، 
تصريح کرد: جلس��ات مختلفي پيرامون اين آيين نامه 
برگزار شد و اميدواريم پس از رفع مشکلات آن به زودي 
تصويب ش��ود. اصغرکشاورز فاز سوم پروژه اميرکبير را 
ب��ا زيربناي 12 هزارمترمربع آماده افتتاح عنوان کرد و 
گفت: همچنين مقدمات لازم براي ساماندهي نمايشگاه 
و فروش��گاه هاي موتورس��يکلت، دوچرخه و مشاغل 
مرتبط بازار سروش فراهم شده و آماده کلنگ زني است.

ساماندهي بازار خوار و بار فروشان با ايجاد 
زيرساخت هاي مدنظر اتحاديه

وي با اش��اره به س��اماندهي مش��اغل در موضوع 
خوار و بار فروش��ان، تاکيد کرد: بيش از 110 سوله 
با تمام زيرساخت هاي مدنظر اتحاديه فراهم شده و 
پيشرفت بس��يار خوبي در اين پروژه شاهد هستيم. 
مديرعامل سازمان ميادين ميوه و تره بار و ساماندهي 
مش��اغل شهري ش��هرداري اصفهان گفت: کارهاي 
 بس��يار خوبي در س��اماندهي بازار گل و گياه انجام 
داده ايم. تفاهمنامه اي با اداره آموزش و پرورش امضا 
شده تا آزمايشگاهي براي آموزش به دانش آموزان در 

بازار گل و گياه تدارک ديده شود.

تبری�ز -  س�حر فالح- 96 روس��تای 
شهرس��تان کلیبر با بی��ش از 7 ه��زار خانوار 
از نعم��ت گاز طبیع��ی بهره مند هس��تند. به 
گ��زارش خبرن��گار روزنامه فرصت ام��روز در 
تبریز، مدیرعامل شرکت گاز استان آذربایجان 
ش��رقی با اعلام این خبر افزود: برابر سیاس��ت 
های وزارت نفت و شرکت ملی گاز ایران مبنی 
بر گازرس��انی به مناطق روس��تایی، جنگلی و 
سردس��یر شهرستان کلیبر با دارا بودن شرایط 
فوق در اولویت گازرس��انی به مناطق روستایی 

ق��رار دارد. مهن��دس ولی اله دین��ی افزود: در 
همین راس��تا هم اکنون عملیات گازرسانی به 
17 روس��تای شهرس��تان کلیبر در دست اجرا 

است. وی با بیان اینکه هم اکنون 96 روستای 
کلیبر از نعمت گاز طبیعی بهره مند هس��تند، 
اضافه کرد: با پایان عملیات گازرس��انی به 17 
روس��تای در دست اجرا قریب به 1000 خانوار 
جدید روس��تایی شهرستان کلیبر از نعمت گاز 
طبیعی بهره مند خواهند ش��د. مهندس دینی 
اظهار داش��ت: در راستای حفاظت از جنگل ها 
به تدریج تمامی روس��تاهای بالای 20 خانوار 
و ی��ا بی��ش از 100 نفر جمعی��ت و همچنین 
روس��تاهای زیر 20 خانوار در مسیر گازرسانی 

از نعمت گاز طبیعی بهره مند خواهند شد. وی 
افزود: علاوه بر پروژه گازرسانی به 17 روستای 
شهرس��تان کلیبر 4 پروژه احداث شبکه توزیع 
گاز در 25 روس��تای آبش احمد، احداث شبکه 
توزیع و تغذیه و انش��عاب گاز حفره های خالی 
شهرستان کلیبر، پروژه انشعاب 6 اینچ ایستگاه 
C.G.S س��یلین و پ��روژه س��اخت و نصب 
انشعابات شهرس��تان کلیبر و روستاهای تابعه 
با اعتباری بالغ ب��ر 203 هزار میلیون ریال در 

شهرستان کلیبر در حال اجرا می باشد.

شرکت برق منطقه ای آذربایجان با ۴ کشور همسایه تبادل برق انجام می دهد

مدیر منطقه شاهرود:

مصرف فرآورده های نفتی استان سمنان طی سه ماهه نخست امسال 6 درصد افزایش داشت

رییس منطقه شمالغرب بانک شهر خبر داد؛

آغاز فاز دوم عرضه كارت‌بليط‌های بانك شهر برای استفاده از خدمات مترو

مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری خبر داد 

انبار نفت ساری یکی از ایمن ترین تاسیسات‌های نفتی کشور است

در جلسه شوراي سازمان ساماندهي مشاغل شهري شهرداري اصفهان مطرح شد

رنسانس شهرداري در ساماندهي مشاغل

مدیرعامل شرکت گاز آذربایجان شرقی : 

بیش از 80 درصد خانوار شهرستان کلیبر از نعمت گاز طبیعی بهره مند هستند

اخبار

مهندس شهمرادی مدیر مخابرات منطقه گلستان:
 بقای سازمان خدمت‌رسان منوط به 
رضایت و ماندگاری مشتریان است

گرگان- خبرنگار فرصت امروز - درجلسه ای که باحضور معاون، 
مدیران و روس��ای ادارات مخابرات شهرس��تانهای استان و کارشناسان 
بخش پشتیانی اینترنت پرسرعت مخابرات منطقه گلستان تشکیل شد 
ابتدا مهندس شهمرادی با تاکید بر اینکه ارائه سرویس مطلوب وظیفه 
ماست افزود: نارضایتی مشترکین می‌تواند عوامل مختلفی داشته باشد 
که با بررسی دقیق توسط کارشناسان باید عامل نارضایتی مشخص و اگر 
از س��وی مخابرات بوده برطرف شده و سرویس دلخواه مشترک به وی 
تحویل گردد . مدیر مخابرات منطقه گلستان بقای سازمانهای خدمت 
رسان همچون مخابرات را منوط به رضایت و ماندگاری مشتریان دانست 
و گفت: با تشکیل کمیته صدای مشتری در مخابرات ایران و استانها در 
صدد جلب رضایت حداکثری مش��تریان بوده و اولویت و هدف تمامی 
فعالیته��ای مخابرات همین خواه��د بود.وی روس��ای ادارات مخابرات 
شهرستانهای استان را موظف به بررسی مشکلات احتمالی نمود و اضافه 
ک��رد : با تلاش و جدیت بیش از پیش بای��د در مدت کوتاهی تمامی 
نواقص برطرف شده و مشترکان ADSL)اینترنت پرسرعت ( نباید از 
کیفیت سرویس شکایتی داشته و به خوبی از بسته محصولات دریافتی 
از مخابرات بتوانند اس��تفاده نمایند.درپایان این جلسه جواد نجفی  از 
شهرستان رامیان به عنوان پشتیبان برتر adsl   در سه ماهه اول سال 

96 معرفی و مورد تقدیر قرار گرفت.

رئیس اداره روابط عمومی و آموزش همگانی شرکت 
آبفارگلستان

 برنامه های هفته صرفه جویی در مصرف 
آب را تشریح کرد 

گرگان- خبرن�گار فرصت امروز - به گ��زارش روابط عمومی و 
آموزش همگانی شرکت آبفار استان با توجه به در پیش بودن تابستان 
و فصل گرما و لزوم صرفه جویی در مصرف آب، هفته اول تیرماه به نام 
هفته صرفه جویی در مصرف آب نامگذاری شده است. رئیس اداره روابط 
عمومی و آموزش همگانی شرکت آبفار استان اظهار داشت:هماهنگی 
باش��ورای سیاس��تگذاری ائمه جمعه و جماعات در س��طح اس��تان ، 
هماهنگی با امامان مساجد روستاها بر توجیح و ضرورت صرفه جویی 
در مصرف آب در س��خنرانی ها ، حضور و سخنرانی مدیران در مصلی 
های نماز جمعه در سطح استان ، ایجاد غرفه ها و توزیع بروشور و تراکت 
 در این هفته و فصل تابستان را از برنامه های این شرکت عنوان نمود. 
ولی اله ساور مشارکت با صدا و سیمای مرکز گلستان جهت پخش برنامه 
فرهنگی در زمینه صرفه جویی در مدیریت مصرف آب در غالب مصاحبه 
رادیویی وتلویزیونی در برگزاری کنفرانس مطبوعاتی و تقدیراز اصحاب 
قلم و رسانه ، ارسال پیامک به مناسبت هفته صرفه جویی ، استفاده از 
بیلبوردهای جاده ای ، تجلیل از مشترکین و بانوان کم مصرف در سطح 
روستاها را از دیگر برنامه های این شرکت برشمرد. وی عناوین روزهای 
هفته صرفه جویی در مصرف آب را به شرح ذیل عنوان نمود: یکم تیرماه: 
آب ، اقتصاد مقاومتی ، تولید و اش��تغال -دوم تیرماه : آب ، آموزه های 
دینی و ارتقای آگاهی های عمومی -سوم تیرماه : آب ، خانواده -چهارم 
تیرماه : آب و توسعه پایدار -پنجم تیرماه:  آب بازچرخانی -ششم تیرماه: 
آب رسانه، مدیرت مصرف -هفتم تیرماه: آب قانون و حقوق شهروندی .

رئيس اداره راهداری و حمل و نقل جاده ای شهرستان 
رامسر خبر داد 

لکه‌گیری محور جنت رودبار و جواهرده 
رامسر

س�اری – دهق�ان - رئي��س اداره راهداری 
و حم��ل و نقل جاده ای شهرس��تان رامس��ر  از 
اج��راي عمليات لکه گیری مح��ور جنت رودبار 
و جواهر ده رامس��ر با هدف ارتقاء ضريب ايمني 
خبر داد. به گ��زارش خبرنگار مازندران ، محمد 

رضا چاوشی  ضمن اعلام اين مطلب افزود: موثرترين شرايط براي حمل 
و نقل ، داشتن كي رويه سالم راه همراه با نصب علائم ايمني لازم بوده 
تا بتوان با خيالي آسوده تردد كرد. رئيس اداره راهداری و حمل و نقل 
جاده ای شهرستان رامسر از لکه گیری مقطعی کیلومتر 8 تا 48 محور 
جنت رودبار و کیلومتر 8 تا 25 محور جواهر ده با اعتباری بالغ بر یک 
میلی��ارد و 350 میلیون ریال خبر داد و تصريح ك��رد: این اداره علاوه 
بر لکه گیری راههای حوزه اس��تحفاظی  به منظور جلوگيري از سوانح 
رانندگي و افزايش ضريب ايمني محورهاي تحت پوشش خود اقدامات 
گسترده اي از ابتداي سال جاري مانند جلو گیری از ساخت و سازهای 
غیر مجاز ، جمع آوری تابلو های غیر مجاز ،پاکسازی حریم راه از زباله 
و نخاله س��اختمانی، علف تراشی ، اقدامات ایمن سازی از قبیل نصب 
علایم ، نصب چراغ چشمک زن و رفع خاموشی و ترمیم روشنایی را در 
دستور کار دارد . وی در ادامه افزود: با توجه به حجم بالای سفر در فصل 
تابستان به این شهرستان اين اداره همچون سال هاي گذشته به منظور 
رفاه ،آرامش و تس��هیل در رف��ت و آمد تمام تلاش خود را بكار خواهد 

گرفت تا مسافران سفري كم خطر را تجربه نمايند.

مديركل راهداري وحمل و نقل جاده اي استان خبر داد 
حجم تردد وسایل نقلیه در جاده هاي 

هرمزگان در خرداد ماه1396
بندرعب�اس- خبرنگار فرصت امروز - به گزارش روابط عمومي 
اداره كل راه��داري و حم��ل ونقل جاده اي اس��تان داريوش باقر جوان 
گف��ت: در خرداد م��اه 1396 تع��داد9830225 ت��ردد در محورهاي 
مواصلاتي استان صورت گرفته كه 32  درصد از كل ترددها مربوط به 
وسايل نقليه سنگين بوده كه بيشترين حجم تردد در محور بندرعباس- 
بندرش��هيد رجايي با 256597 وس��يله نقليه ، بيشترين تردد وسايل 
نقليه سنگين را داشته است . مديركل راهداري و حمل ونقل جاده اي 
اس��تان گفت : متوسط نرخ جريان ترافكي در سطح جاده هاي استان 
معادل 200 وس��يله نقليه در س��اعت بوده، ضمن اينكه بيشترين نرخ 
اي��ن جريان ترافكيي مربوط به بندرعباس-بندر ش��هيد رجايي با نرخ 
جريان تردد1104 وسيله نقليه در ساعت بوده است و سرعت متوسط 
تردد در ش��بكه راههاي داراي تردد شمار استان در مدت مذكور را71 
يكلومتر در ساعت عنوان كرد و افزود : بيشترين سرعت متوسط در اين 
 مدت 119 يكلومتر درساعت مربوط به محوردرگهان - قشم بوده است. 
وي خاطر نش��ان كرد : كمترين نرخ جريان ترافكي در اين ايام با 19 
تردد وسيله نقليه در ساعت مربوط به محور سه راهي چهوو-لامرد بوده 
و گفتني اس��ت كه 10 درصد وسايل نقليه در جاده هاي استان فاصله 
طولي مجاز بين دو خودرو را رعايت نكرده اند و بيش��ترين تخلف عدم 
رعايت فاصله طولي مجاز مربوط به محور بندرشهيد رجائي-بندرعباس 

با 220756 وسيله نقليه به ثبت رسيده است.

اخبار

مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی:
گازرسانی به 181 روستای تربت جام، 

تایباد و باخرز در حال اجرا است
مشهد – رضا نوابی- مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی گفت: 
هم اکنون عملیات گازرسانی به 181 روستای تربت جام، تایباد و باخرز با 
شتاب مطلوبی در حال انجام است. به گزارش روابط عمومی شرکت گاز 
استان خراسان رضوی، سید حمید فانی پیش از ظهر امروز در دیدار با 
نماینده مردم تربت جام، تایباد و باخرز در مجلس شورای اسلامی اظهار 
کرد: با اتمام پروژه های گازرسانی به 181 روستای این شهرستان ضریب 
نفوذ گاز طبیعی در بخش روستاهای واجد شرایط مذکور به 99.9 ارتقا 
خواهد یافت. وی با بیان این مطلب که از مجموع 292 روس��تای واجد 
شرایط تربت جام، تایباد و باخرز 110 روستا با جمعیتی بالغ بر 28 هزار 
خانوار گازدار هس��تند، افزود: با بهره برداری از پروژه گازرسانی به 181 
روستای دیگر، این رقم به 54 هزار خانوار خواهد رسید.  فانی در بخش 
دیگری از س��خنان خود رشد و توسعه شبکه های گازرسانی به اقصی 
نقاط اس��تان را از افتخارات دولت تدبیر و امی��د عنوان کرد و گفت: با 
توکل بر خداوند متعال و برنامه ریزی های انجام ش��ده در سال جاری 
هر روز یک روستای استان به شبکه سراسری گاز کشور متصل خواهد 
شد.  در ادامه این دیدار جلیل رحیمی جهان آبادی نماینده مردم تربت 
جام و تایباد و باخرز در مجلس شورای اسلامی، توسعه خدمات زیربنایی 
در مناطق دوردست و روستایی را موجب تعالی نظام مقدس جمهوری 
اسلامی ایران عنوان کرد و خواستار همدلی و همزبانی هرچه بیشتر مردم 

و مسئولان در مسیر تحقق این مهم شد.

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان خبر داد
 پروژه ورود و خروج خط 132 کیلوولت 

جنت‌آباد - پیروز با مقره سیلیکونی برقدار شد‏
اهواز- خبرنگار فرصت امروز - مدیرعامل ش��رکت برق منطقه 
ای خوزس��تان گفت: پ��روژه ورود و خروج خ��ط 132 کیلوولت جنت 
آباد - پیروز در پس��ت ش��هید جهان آرا به طول 32 کیلومتر مدار به 
صورت چهار مداره به تعداد 25 دستگاه دکل فلزی با استفاده از هادی 
دریک  با مقره های سیلیکونی احداث و برقدار شده است. محمود دشت 
بزرگ در مراسم  بهره برداری این پروژه افزود: هدف از اجرای این پروژه، 
 امکان بارگیری از ظرفیت منصوبه در پس��ت برق 400 کیلوولت شهید 
جهان آرا، افزایش پایداری و ضریب اطمینان شبکه فوق توزیع منطقه 
و کاهش محدودیت در ش��بکه فوق توزیع بوده است. وی اظهار داشت: 
هزینه اجرای این پ��روژه  129 میلیارد ریال بوده که از محل اعتبارات 
شرکت برق منطقه ای خوزس��تان تامین و پرداخت شده است. دشت 
بزرگ ادامه داد : كليه مراحل طراحي و خدمات مهندسي خط مذكور 
و همچنين س��اخت تجهيزات و اجراي عمليات توس��ط شركت هاي 
داخلي انجام ش��ده است. وی خاطرنشان کرد: آغاز به کار این پروژه در 
س��ال 90 بوده و هم اکنون 100 درصد پیش��رفت فیزیکی دارد که با 
تلاش و پیگیری همکاران ش��رکت برق منطقه ای خوزستان به زودی  
افتتاح  رسمی می شود. دشت بزرگ گفت: از جمله مهمترین خواص 
مواد سیلیکونی خاصیت آبگریزی، عایقی بسیار خوب و مقاومت در برابر 
تغییرات دمایی می‌باشدکه خاصیت آبگریزی )هیدروفوبیسیتی(سبب 
می گردد تا از ایجاد لایه آب پیوسته بر روی مقره جلو گیری به عمل آید 

و بستر ایجاد جریان خزشی و شکست عایقی از میان برود.

بین شرکت برق منطقه ای خوزستان و سرمایه گذار 
فرانسوی

‏امضای تفاهم نامه همکاری در زمینه 
ساخت نیروگاه‌های تجدید پذیر‏‏

اهواز- خبرنگار فرصت امروز - در راس��تای گسترش استفاده از 
فنآوری انرژی های تجدید پذیر، پاک و جذب سرمایه گذاران خارجی، 
تفاهمنام��ه همکاری در تأمين مالی، طراح��ی و اجـــرای پروژه های 
احداث نیروگاههای تجدید پذیر بین شرکت برق منطقه ای خوزستان 
و ش��رکت گرین کوست فرانس��ه امضا گردید  .  محمود دشت بزرگ 
رییس هیئت مدیره و مدیرعامل این شرکت در جلسه امضای این تفاهم 
نامه گفت: در راستای تحقق اصل 44قانون اساسی و حمایت و تشویق 
سرمایه گذاران و توسعه بخش غیر دولتی در فعالیتهای اقتصادی کشور و 
به منظور صیانت از منابع انرژی فسیلی، محافظت از محیط زیست،کمک 
ب��ه تنوع بخش��ی در عرض��ه انرژی و گس��ترش اس��تفاده از انرژیهای 
 تجدیدپذیر و پاک در استان خوزستان این تفاهمنامه ما بین شرکت برق 
منطقه‌ای خوزستان و شرکت گرین-کوست سولوشن فرانسه منعقدشد. 
وی ادامه داد: پتانسیل سرمایه‌گذاری در احداث بیش از 2000 مگاوات 
انواع نیروگاههای تجدیدپذیر شامل فتو ولتاییک، خورشیدی حرارتی، 
بادی و زباله‌سوز در استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد وجود دارد 
که با توجه به حضور سرمایه گذاران دیگر در حوزه احداث نیروگاههای 
تجدیدپذیر، این ش��رکت  با در نظر گرفتن میزان توانمندی، پیشرفت 
پروژههای موازی، شرایط سرمایه‌گذار و امکان اتصال به شبکه، فرصتهای 
احداث نیروگاههای تجدید پذیر را به س��رمایه گذار معرفی  می کند. 
دشت بزرگ تصریح کرد: سرمایه گذار با اطلاع کامل از قوانین و مقررات 
جمهوری اسلامی ایران به صورت سرمایه گذاری مستقیم خارجی نسبت 
به س��اخت ، بهره‌برداری و مالکی��ت نیروگاههای تجدید پذیر در حوزه 

عملیاتی شرکت برق منطقه‌ای خوزستان اقدام  می کند.

در دومین روز از هفته صرفه جویی2:
رسانه ها بیشترین نقش را در اشاعه 

فرهنگ صرفه جویی دارند
بندرعب�اس- خبرن�گار فرصت امروز - مدی��ر روابط عمومی و 
آموزش همگانی ش��رکت آب و فاضلاب روستایی هرمزگان در دومین 
روز از هفته صرفه جویی با تاکید بر نقش رس��انه ها در اشاعه فرهنگ 
صرفه جویی در جامعه بیان کرد: همراهی و همیاری رس��انه ها اعم از 
دیداری و شنیداری تا کنون توانسته در اطلاع رسانی و گسترش فرهنگ 
صرفه جویی به ویژه در مناطق روس��تایی که غالبا برای دسترس��ی به 
امکانات با محدودیت بیش��تری مواجه هستند بیشترین تاثیر را داشته 
باشد. به گزارش روابط عمومی شرکت آب و فاضلاب روستایی هرمزگان، 
مهندس غلامرضا دهقانی با یادآوری نقش و تاثیر اطلاع رسانی در ارتقای 
آگاهی فرهنگ صرفه جویی گفت: افزایش آگاهی عمومی و ایجاد انگیزه 
و علاقه‌مندی برای مدیریت مصرف آب محورهایی هستند که رسانه‌های 
همگانی می‌توانند پیرامون آنها اطلاع‌رسانی کنند و مردم را از مشکلاتی 
که در اثر مصرف بی رویه آب با آن دس��ت به گریبان می‌ش��وند بیشتر 
آگاه کنند. وی ادامه داد: در راستای رسیدن به اهداف فرهنگی شرکت 
در زمینه گسترش اطلاع رسانی صرفه جویی و مدیریت مصرف از سال 
گذشته تا کنون 1500 ثانیه برنامه رادیویی از طریق شبکه استانی رسانه 
ملی ، نشس��ت خبری ، توزیع اقلام تبلیغاتی و بس��ته های فرهنگی ، 
س��خنرانی مدیران ارشد در اماکن مذهبی و تبلیغات محیطی اجرایی 
شده است. این مسئول در ادامه تصریح کرد: با توجه به واقع شدن هفته 
صرفه جویی در ایام مبارک رمضان همچنان مصادف شدن با عید بزرگ 
مسلمانان این شرکت با استفاده از این فرصت ارزشمند اطلاع رسانی ها 
و برنامه های جامعی در سراسر استان تدارک دیده که با تاکید بر آغاز 

تابستان و گرمای بیش از حد هوا در استان در حال انجام است.
در پایان خاطر نش��ان ساخت: هزینه کردن در بخش های فرهنگی 
نوعی س��رمایه گذاری است زیرا به زودی شاهد برگشت این هزینه ها 
خواهیم بود همچنین افزایش جمعیت و نیاز روزافزون به آب از یک سو 
و خشکسالی های مکرر و کاهش تولید آب از سوی دیگر هیچ راه حلی 

به جز صرفه جویی و مصرف بهینه باقی نمی گذارد. 

کرج- خبرنگار فرصت امروز - رئیس اتاق 
بازرگانی البرز با بیان اینکه تفاهمنامه‌ای با کشور 
لهستان در مورد توسعه فرودگاه پیام منعقد شده 
است، گفت: لهستان در احداث ترمینال مسافربری 
فرودگاه پیام البرز مشارکت می‌کند.  به گزارش 
فرصت امروز ،رحیم بنامولایی در مورد دستاورد 
سفر هیئت اقتصادی اتاق بازرگانی استان البرز به 
کشور لهستان‌ اظهار داشت: شرکت‌های لهستانی 
در این دیدار در زمینه مشارکت و سرمایه‌گذاری 
در ای��ران ب��ه وی��ژه در تولید ان��واع  محصولات 
صادرات محور اعلام آمادگ��ی کردند. وی افزود: 
در راس��تای تفاهم نامه‌های گذش��ته مذاکرات 
مفی��دی نیز درب��اره س��رمایه‌گذاری لهس��تان 
در توس��عه فرودگاه پیام اس��تان الب��رز از جمله 
احداث  ترمینال مس��افربری این فرودگاه انجام 
پذیرفت. رئیس اتاق بازرگانی البرز با بیان اینکه 

درم��ورد اختصاص زمین ب��رای ایجاد واحدهای 
تولی��دی در جوار ف��رودگاه پیام و مش��ارکت و 
سرمایه‌گذاری شرکت‌های لهستانی با هدف تولید 
 محصولات مشتری‌پسند بازار کشورهای حاشیه 
خلیج فارس و CIS مذاکرات خوبی داشتیم، بیان 
کرد: با انعقاد قرارداد نهایی حرکت‌های موثری در 
تولید‌، اش��تغال و توسعه صادرات انجام می‌شود. 
وی تصری��ح کرد: با توجه ب��ه اینکه در مبادلات 

ارزی با خارج از کشور با مشکلاتی مواجه هستیم‌، 
مذاکرات خوبی نیز برای تاس��یس بانک در جوار 
ف��رودگاه پی��ام مطرح ش��د تا مش��کل انتقال و 
جابجایی پول برطرف شود. رئیس پارلمان بخش 
خصوصی البرز با اشاره به توانمندی بالای لهستان 
در تولید انواع ماشین‌آلات بسته‌بندی و کشاورزی 
و نی��ز برخورداری این کش��ور از تکنولوژی نوین 
در بح��ث تصفیه آب و پس��اب صنعت��ی‌، عنوان 
کرد: در این باره پیش��نهادهایی مطرح ش��د که 
مورد توافق اولی��ه طرفین قرار گرفت. بنامولایی 
گفت: برخی ش��رکت‌های لهس��تانی نی��ز برای 
س��رمایه‌گذاری جهت تجهیز هتل‌ه��ا به لوازم و 
دکوراسیون مناس��ب اعلام آمادگی کردند و در 
این راستا مذاکراتی انجام شد. بنا مولایی با تاکید 
بر اینک��ه از جمله مطالبی که در طول مذاکرات  
به صورت مستمر از س��وی اعضای شرکت‌های 

لهستانی مطرح می‌ش��د، میهمان نوازی ایرانیان 
به‌ویژه مردم اصفهان از پناهندگان لهس��تان در 
جنگ جهانی دوم ب��ود، گفت: در جنگ جهانی 
دوم هش��تاد هزار نفر از مردم لهستان از روسیه 
رانده و به ایران پناهنده شدند که از این جمعیت 

یازده هزار نفرشان کودک بودند.

رئیس اتاق بازرگانی البرز: 

لهستان در احداث ترمینال مسافربری فرودگاه پیام البرز مشارکت می‌کند
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مدیرعام��ل گروه صنعتی ای��ران خودرو طی 
پیام��ی 10 تیرماه، روز صنع��ت و معدن را به 
هم��ه فع��الان عرص��ه صنعت به‌وی��ژه اعضای 
تلاشگر خانواده صنعت خودروی کشور تبریک 
گفت و بر ضرورت توجه به توس��عه صنعتی در 

توسعه ایران اسلامی تاکید کرد.  
مهندس هاش��م یک��ه‌زارع ضم��ن تاکید بر 
ضرورت توجه به نیازهای این بخش از اقتصاد، 
ب��ه منظور توس��عه بیش از پی��ش این بخش، 
خواس��تار عزم ج��دی نهاده��ای تصمیم‌گیر و 

سیاست‌گذار برای رفع مشکلات صنعت شد. 
 متن پی��ام مدیرعامل گ��روه صنعتی ایران 

خودرو به این شرح است: 
خرس��ندیم ک��ه در تقویم ای��ام، روزی برای 
»صنع��ت و معدن« نامگذاری ش��ده اس��ت تا 
مجالی باش��د که ضمن تقدیر از تلاش فعالان 
و کوش��ندگان این بخش مهم از اقتصاد کشور، 
بتوانی��م با رویک��ردی دقیق و نگاه��ی نافذ با 
یادآوری نقش بخش صنعت و معدن در توسعه 
اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی کشور، 
نس��بت به بهره‌گیری از ای��ن ظرفیت با بهبود 
بخش��یدن به رویه‌ها و برنامه‌ریزی مطلوب‌تر، 

اهتمام داشته باشیم. 
ج��ا دارد با اغتنام فرص��ت، به‌عنوان عضوی 
از خان��واده صنع��ت خودروی کش��ور در گروه 

صنعتی‌ ایران خ��ودرو، دهم تیرماه را به اهالی 
این خانه ک��ه همکارانم در بخش‌های مختلف 
ای��ن صنعت هس��تند، تبریک گفت��ه و با ابراز 
خرس��ندی از توفیقات به دس��ت آمده در این 
صنع��ت به‌ویژه طی س��ال‌های اخیر، یادآوری 
نمای��م که این رش��د و توس��عه مرهون تلاش 

بی‌وقفه و پیگیر این عزیزان است. 
بی‌تردی��د یک��ی از درخش��ان‌ترین صفحات 
تاری��خ انق�الب اس�المی، گام‌ه��ای موث��ر و 
پیشرفت‌های درخور تحسینی است که کشور 
در عرصه صنعتی به آن دس��ت یافته و این جز 
در سایه تلاش فرزندان صنعتگر این مرز و بوم 
ک��ه عرصه خدمت را ت�الش در بخش صنعت 
برگزیده‌اند، میس��ر نبوده است، لذا این روز را 
به ایش��ان تبریک می‌گوییم و خرس��ندیم که 
در س��ایه تلاش‌های آنان می‌توان هر روز بیش 
از گذش��ته به اعتلا و درخشش صنعتی کشور 
امیدوار بود. بی‌گمان كس��ب این موفقیت‌های 
بی‌بدیل، نشانه‌ همت بلند فرزندان برومند این 
س��رزمین اس��ت كه در پرتو مسئولیت‌پذیری، 
تعهد و تخصص توانس��ته‌اند مجموعه صنعت و 
معدن كشور را با اتكا به خلاقیت و هوشمندی 
بی‌نظیر خود به سطح قابل توجهی ارتقا دهند. 
همچنی��ن ثب��ت ای��ن روز دلالتی اس��ت بر 
اهمی��ت »صنعت و مع��دن« و مهلتی اس��ت 

ک��ه باید در س��ایه آن ضمن توجه ب��ه نیازها 
و ضرورت‌ه��ای ای��ن بخش از اقتصاد کش��ور، 
به تقوی��ت آن اهتمام ورزید. به لطف انتش��ار 
آم��ار از خاط��ر نمی‌بریم که صنع��ت و معدن 
در افزای��ش تولید ناخالص ملی، درآمد س��رانه 
و اشتغال کش��ور نقشی بس��زا و تعیین‌کننده 
دارد. ل��ذا ضرورت دارد در سیاس��ت‌گذاری‌ها 
و برنامه‌ریزی‌ه��ای اجرای��ی توجه��ی ویژه به 
این بخش ش��ود تا در س��ایه حمایت‌های لازم 
و ض��روری بتوانیم ش��اهد بهبود بیش از پیش 

آن باشیم. 
ناگفته پیداس��ت که در حال حاضر باوجود 
همه پیش��رفت‌های محس��وس و حمایت‌های 
موجود، همچنان صنایع با مشكلاتی مواجهند؛ 
مش��کلاتی که رفع آن مساعدت تمامی ارکان 
تصمیم‌گیری اع��م از دولت و مجلس را طلب 
می‌کند. توجه به مس��ئله نقدینگی و مس��ائل 
ناش��ی از قوانی��ن و مق��ررات و بوروکراس��ی 
دس��ت و پاگیر، دشواری‌ها بر سر راه نوسازی 
واحدهای صنعتی قدیمی، همچنین ضرورت 
ایج��اد و تثبیت سیاس��ت‌های حمایتی برای 
توسعه بازارهای صادراتی به‌عنوان نیاز اساسی 
توس��عه صنعتی از مجموعه موضوعات مبتلا 
ب��ه بخش صنعت در اقتصاد اس��ت تا بتوان با 
ح��ل آن، گره‌های تنیده ب��ر پیکر این بخش 

از اقتص��اد را که مانع س��رعت توس��عه در آن 
است، گشود. 

 همان‌طور که رهبر معظم انقلاب به درستی 
راه برون‌رفت از مشکلات فعلی را تلاش در دو 
عرصه »تولید و اشتغال« و »اقتصاد مقاومتی« 
دانس��تند، وظیفه صنعتگران مش��خص ش��ده 
اس��ت. رون��ق تولید و ص��دور محص��ولات به 
بازارهای جهانی، رونق اشتغال را در پی دارد و 
در ورای آن اقتصاد مقاومتی نیز ش��کل خواهد 
گرف��ت. اعتق��اد راس��خ داریم که ب��ا گفتمان 
تولیدمحور می‌توان بر مشکلات اقتصادی فائق 

آمد. 
بی‌تردی��د در ص��ورت توس��عه و گس��ترش 
س��ازمان‌یافته واحدهای مختلف صنعتی است 
ک��ه می‌توان نس��بت به پیش��رفت سراس��ری 
اقتصاد و تولید و اش��تغال در كش��ور امیدوارتر 
بود، آن هم در مقطعی که برای حل موضوعات 
کش��ور اولویت اقتصاد مقاومتی، تولید داخلی، 
توجه به اش��تغال، توسعه صادرات و رسیدن به 
تراز ارزی هدف‌گذاری ش��ده اس��ت. امید آنکه 
در س��ایه توجهات ارکان تصمیم‌گیر و مجری 
نظام اسلامی بتوانیم با تحقق اقتصاد مقاومتی، 
شاهد بالندگی و توسعه کشور در همه زمینه‌ها 
به‌وی��ژه بخش صنعت که خ��ود را جزئی از آن 

می‌دانیم، باشیم.«

یک کارش��ناس صنعت خودروی کشور با بیان اینکه الزامی 
برای ایجاد ش��رکت س��وم خودروس��ازی در راس��تای تولید 
خودروه��ای هیبریدی وج��ود ندارد، گف��ت: تجهیزات تولید 
خودروه��ای هیبریدی تفاوت چندانی ب��ا خودروهای بنزینی 
ندارد، بنابراین نیازی به ظهور ش��رکت س��وم برای تولید این 

محصولات نیست. 
شهرام آزادی افزود: به جای ایجاد شرکت سوم خودروسازی، 
می‌توان اقدام به فراهم‌سازی زیرساخت‌های تولید و گسترش 
و تشویق شرکت‌های تولیدی کنونی برای ساخت خودروهای 

الکتریکی و هیبریدی کرد. 
وی در ادامه تصریح کرد: اس��تفاده از خودروهای الکتریکی 

به نس��بت خودروهای هیبریدی از توجیه اقتصادی بیشتری 
برخ��وردار اس��ت و دو خودروس��از ای��ران خ��ودرو و س��ایپا 
می‌توانند با حمایت دولت و توس��عه ش��بکه تولید خود اقدام 
به تولید خودروهای الکتریکی کنند البته برای انجام این مهم 
می‌توانند از محصولات تحت لیس��انس شرکت‌هایی )همچون 

رنو، سیتروئن و پژو( استفاده کنند. 
وی با تاکید بر اینکه ایجاد ش��رکت س��وم خودروسازی به 
منظور تولی��د خودروهای هیبریدی توجی��ه اقتصادی ندارد، 
اظهار داشت: خودروهای الکتریکی هیچ‌گونه تولید آلایندگی 
ندارن��د در حالی که کاهش آلایندگ��ی خودروهای هیبریدی 
مرب��وط ب��ه میزان مصرف س��وخت آنها اس��ت ک��ه 20 الی 

30درصد در مصرف س��وخت صرفه‌جوی��ی می‌کنند، بنابراین 
تولید خودروهای الکتریکی باید در اولویت فعالیت قرار گیرد. 
آزادی اذع��ان داش��ت: پتانس��یل‌های داخلی ب��رای تولید 
خودروهای هیبریدی و الکتریکی در حال حاضر فراهم اس��ت 
و با توجه به اینکه بسیاری از کلانشهرهای کشور دچار معضل 
آلودگی هوا هس��تند بهتر است در ابتدا تولید این خودروها به 
منظور عرضه در بازار داخلی و سپس صادرات صورت گیرد. 

این کارشناس صنعت خودروی کشور در پایان ابراز داشت: 
آینده صنعت خودروسازی به سمت و سوی تولید خودروهای 
الکتریکی سوق داده می‌شود بنابراین باید سرمایه‌گذاری روی 

این بخش از تولید در صنعت خودرو صورت گیرد. 

ایجاد شرکت سوم خودروسازی به منظور تولید خودروهای هیبریدی توجیه اقتصادی ندارد

مدیر عامل گروه صنعتی ایران‌خودرو:

توسعه صنعتی راهکار تحقق اقتصاد مقاومتی است

پیش‌فروش نخس��تین خودروی پسابرجامی 
هم��راه با حواش��ی بود که به نظر بس��یاری از 
کارشناس��ان این اتفاق به واسطه عدم شفافیت 
در قیمت‌گ��ذاری و ورود ای��ران خ��ودرو ب��ه 
محدوده‌ای از قیمت بوده است که خودروهای 

وارداتی آن را پوشش می‌دهند. 
پیش‌فروش نخس��تین خودروی پسابرجامی 
در حالی هفته گذش��ته آغاز ش��د ک��ه به نظر 
بسیاری از کارشناسان شرایط مناسبی را برای 
خود رقم خواهد زد و از س��وی دیگر سرآغازی 
بر تولید و فروش دیگر خودروهای پسابرجامی 
خواهد بود.   بنابر اطلاعات اعلامی در گذشته 
ق��رار بر آن بود که پیش‌ف��روش پژو 2008 در 
تیراژ 16 هزار دس��تگاه انجام شود که در حال 
حاضر بیش از 2 هزار دستگاه پیش‌فروش شده 
است.  پیش‌فروش پژو 2008 همراه با حواشی 
خاصی ب��ود ک��ه مهم‌تری��ن و تاثیرگذارترین 
موضوع در این زمینه قیمت نامشخص و مبلغ 

اولیه ثبت‌نام بوده است. 
 در حال��ی که ب��رای خ��ودرو قیمت قطعی 
اعلام نش��ده بود برای پیش‌ف��روش باید مبلغ 
60 میلیون تومان پرداخت می‌شد که این رقم 
عاملی شد که همه قیمت نهایی این خودرو را 
بیش از 100 میلی��ون تومان پیش‌بینی کنند، 
که در نهایت قیمت در سایت پیش‌فروش ایران 
خودرو به‌ص��ورت غیر‌قابل رویت 103 میلیون 

تومان اعلام شده بود. 
 حال با تمام این تفاس��یر جای س��وال دارد 
که آیا پیش‌فروش ای��ن محصول موفقیت‌آمیز 
بوده اس��ت یا خیر و از سوی دیگر چه عواملی 
باعث شد برای نخستین‌بار ظرفیت پیش‌فروش 

محصولات ایران خودرو تکمیل نشود. 
 در ای��ن رابطه فربد زاوه کارش��ناس صنعت 
خ��ودرو به خبرن��گار خودروکار، گف��ت: تعداد 
ثبت‌نام پژو 2008 بسیار مهم بوده تا بتوان در 
رابطه با استقبال مردمی نسبت به پیش‌فروش 
آن نظر داد، ام��ا در مجموع می‌توان گفت اگر 
پیش‌فروش این خودرو در محدوده 3 تا 4 هزار 

دستگاه انجام شده باشد مناسب است. 
 او اف��زود: ب��ا توج��ه به ب��ازه قیمت��ی این 
محص��ول امید ب��ه ثبت پیش‌خری��د 10 هزار 
 دستگاه بیهوده اس��ت و لازم به ذکر است اگر 
ایران خودرو هدف خود را در این محدوده قرار 

داده باشد، اشتباه است. 
این کارش��ناس صنعت خودرو، یادآور ش��د: 
به هر صورت قیمت پژو 2008 در محدوده‌ای 

ق��رار دارد که آنچنان خریداری برای آن وجود 
نداش��ته و ش��رایط کام�ال رقابتی ب��رای این 
محدوده قیمتی از بازار وجود دارد و خریداران 
با حساسیت و دقت خاصی خرید خود را انجام 
می‌دهن��د.  او بیان کرد: ای��ن محدوده قیمتی 
بیش��تر ب��ا محص��ولات وارداتی پوش��ش داده 
می‌ش��ود که خری��داران عمدتا با اس��تفاده از 
محصولات واردات��ی و دریافت خدمات پس از 
فروش ش��رکت‌های خصوصی آنچنان علاقه‌ای 

به خرید محصول شرکت‌های دولتی ندارند. 
 زاوه ب��ا بی��ان اینکه یک��ی از عوامل تنظیم 
ی��ک محص��ول خودروی��ی  ف��روش  می��زان 
قیمت‌گذاری آن محصول اس��ت، گفت: ارزش 
محصول پژو 2008 با توجه به قیمت دیگر رقبا 
در ب��ازار آزاد در محدوده 120 تا 130 میلیون 

تومان اس��ت، اما فراموش نشود اگر قیمت این 
محصول در محدوده 100 میلیون تومان ثابت 

بماند، بازار محدودی خواهد داشت. 
 او ب��ا تاکید بر اینک��ه، قیمت یکی از عوامل 
تعیین‌کنن��ده تعداد مش��تریان ی��ک محصول 
اس��ت، خاطرنش��ان کرد: در س��ال‌های اخیر 
مش��تریان نس��بت به مش��خصات فنی آگاهی 
و توج��ه بیش��تری پیدا کرده‌اند ک��ه در رابطه 
با مش��خصات فنی پ��ژو 2008 باید گفت این 
خودرو نس��بت ب��ه رقبا در کلاس خ��ود تنها 
خودروی توربو ش��ارژ 1600 سی‌س��ی است و 
مابقی رقبا از تنفس طبیعی با توان پایین‌تری 
بهره می‌برند.   این کارشناس صنعت خودروی 
کش��ور، یادآور شد: در مجموع به نظر می‌رسد 
که مش��خص نبودن قیمت خودرو و ش��ایعات 
پیرام��ون این موضوع تا ح��دودی پیش‌فروش 

پژو 2008 را دستخوش تغییر کرده است. 
زاوه بار دیگر بیان کرد: نباید فراموش ش��ود 
که اگ��ر در پیش‌فروش هفته گذش��ته حدود 
3000 دستگاه از این خودرو به فروش رسیده 
باشد، رکورد مناسبی به ثبت رسیده است و از 
سوی دیگر باید هدف‌گذاری ایران خودرو مورد 

بررسی قرار گیرد. 
 او در پاس��خ به این سوال که آیا ممنوعیت 
می��زان  ب��ر  تاثی��ری  حوال��ه  خریدوف��روش 
پیش‌خرید خودرو داش��ته است؟گفت: دلالان 
و اف��رادی ک��ه ب��ه دنب��ال کس��ب درآم��د از 
خریدوفروش پژو 2008 هستند، فعالیت خود 
را ادام��ه خواهند داد و ش��رط اعلامی مبنی بر 
ممنوعیت خریدوفروش حواله تاثیری بر میزان 

پیش‌خرید پژو 2008 نداشته است. 

مزه استفاده از خودروی وارداتی بلای جان پژو 2008 می‌شود؟ 

گزارش2

خبر

 تولید در ایران خودرو 
۸ درصد افزایش یافت

 رشد تولید و فروش، پاسخگویی به نیاز مشتریان و كسب 
س��هم مناسب از بازار خودروی كش��ور در سه ماهه نخست 

سال جاری در شرکت ایران خودرو صورت گرفت. 
ش��ركت ایران خودرو در س��ه ماهه اول سال جاری 144 
هزار و 667 دس��تگاه انواع خودروی س��واری تولید كرد كه 
نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل رش��د 8درصدی را نشان 
می‌دهد. به عبارت بهتر این ش��ركت نس��بت به مدت مشابه 
س��ال قب��ل 10 هزار و 761 دس��تگاه خودرو بیش��تر تولید 
كرد. این در حالی اس��ت كه تولید ایران خودرو در سه ماهه 

نخست سال 95، 133هزار و 906 دستگاه بود. 
فروش ایران خودرو در س��ه ماهه اول س��ال جاری نسبت 
به مدت مشابه سال قبل رشدی 5.8درصدی را تجربه كرده 
اس��ت. ایران خودرو در سه ماهه اول سال جاری تعداد 125 
هزار و 787 دستگاه انواع خودروی سواری را روانه بازار كرد. 
این شركت در سه ماهه اول سال گذشته 115 هزار و 896 

دستگاه خودرو به بازار عرضه كرده بود. 
این رش��د تولید به همت و تلاش جهادگران عرصه تولید 
در حالی به ‌دس��ت آمد كه با توجه به حادثه آتش‌سوزی در 
یكی از شركت‌های تامینك‌ننده قطعات در اواخر اردیبهشت 
م��اه نه‌تنها خللی در آهنگ تولید ایران خودرو رخ نداد بلكه 

شتاب هم گرفت و این روند ادامه دارد. 
در این گزارش آمده اس��ت كه در آمار س��ه ماهه تولید و 
فروش ایران خ��ودرو، فروش خودروی پ��ژو 2008 و هایما 

لحاظ نشده است.
 

واگذاری ماشین‌سازی تبریز قطعی است
رئیس س��ازمان خصوصی‌س��ازی کش��ور گفت: واگذاری 

ماشین‌سازی تبریز قطعی است. 
علی‌اش��رف‌عبدالله پوری‌حس��ینی ب��ا اع�الم اینکه خبر 
واگذاری ماشین‌س��ازی صح��ت دارد، اظهار کرد:  ش��رکت 
ماشین‌س��ازی تبریز دو س��ال پیش از س��وی دولت واگذار 
شده بود و اکنون نیز واگذاری این شرکت از طریق صندوق 

بازنشستگی فولاد به بخش خصوصی قطعی شده است. 
وی ادام��ه داد: پس از ابلاغ ق��رارداد، هویت اصلی خریدار 

این شرکت به مردم اعلام خواهد شد. 
رئی��س س��ازمان خصوصی‌س��ازی کش��ور با بی��ان اینکه 
 واگ��ذاری ماشین‌س��ازی تبری��ز ب��ه بخ��ش خصوصی یک 
راه ح��ل اقتص��ادی اس��ت، اف��زود: ای��ن بخ��ش، قابلیت و 
ظرفیت‌های بس��یار بالایی ب��رای توس��عه دارد که ظرفیت 

محقق شدن آن در بخش خصوصی وجود دارد. 

افزایش نرخ کرایه‌های حمل‌ونقل عمومی 
از این هفته

رئیس کمیته عمران ش��ورای ش��هر تهران اعلام کرد که 
مسئولان مترو، اتوبوس و تاکس��ی می‌توانند از هفته جاری 

نرخ کرایه حمل‌ونقل عمومی را افزایش دهند. 
اقبال ش��اکری درخصوص آخرین وضعی��ت افزایش نرخ 
کرایه‌ وسایل حمل‌ونقل عمومی با بیان اینکه سرانجام هیأت 
حل اختلاف وزارت کش��ور پس از ماه‌ه��ا تعلل افزایش نرخ 
کرایه‌های حمل‌ونقل عمومی در س��ال 96 را به شورای شهر 
ابلاغ کرد، گف��ت: هیأت حل اختلاف اعلام کرده که پس از 
بررسی‌های متعدد با افزایش 10درصدی نرخ کرایه تاکسی 
و میانگین افزایش 15درصدی بلیت اتوبوس و مترو در سال 

96 موافقت کرده است. 
وی با بیان اینکه متاس��فانه شاهد تعلل در زمینه ابلاغ 
ای��ن مصوبه بودی��م به‌گونه‌ای که هی��أت حل اختلاف در 
اردیبهش��ت ماه این تصمیم را گرفته اما در انتهای خرداد 
م��اه ابلاغی��ه را به ش��ورا و فرمانداری ارس��ال کردند، در 
م��ورد زمان افزایش نرخ گفت: ج��دول افزایش نرخ کرایه 
مترو براس��اس پیمایش در جلسات ش��ورای شهر بررسی 
و تصویب ش��ده اس��ت و برهمین اس��اس در پی موافقت 
ش��ورای حل اختلاف با افزایش ح��دود 15درصدی بلیت 
مترو، این ش��رکت می‌تواند در هفته جاری با فراهم کردن 
شرایط و اطلاع‌رسانی مناسب نسبت به افزایش نرخ بلیت 

اقدام کند. 
ش��اکری با بیان اینکه جدول افزای��ش نرخ کرایه اتوبوس 
براس��اس پیمایش هنوز در ش��ورا بررسی نش��ده، گفت: در 
بررس��ی‌ها مقرر ش��د برای کاس��تن از دغدغه‌ه��ای مردم و 
رانن��دگان تاکس��ی و اتوبوس نرخ کرایه‌ها به س��مت پایین 
»رن��د« ش��ود و برهمین اس��اس باید نرخ کرای��ه اتوبوس و 
تاکس��ی که توس��ط شرکت‌ و س��ازمان مربوطه احصاء شده 
در جلسات مشترک با اعضای شورای شهر که در هفته آتی 

خواهد بود بررسی شود. 

ضرورت بهره‌مندی صنعت خودرو از 
ابزارهای نوین بورسی

 در ش��رایطی که نظام بانکی نمی‌تواند پاسخگوی صنعت 
باش��د، بهره‌گیری از ابزارهای بازار س��رمایه می‌تواند کمک 

خوبی برای رونق و رشد تولید باشد. 
احمد نعمت‌بخش درخصوص انتشار اوراق اجاره به منظور 
تامین در حوزه خودروس��ازی گفت: بی‌شک عمده مشکلات 
صنایع تولید نبود نقدینگی و تلاش برای مهیاش��دن جذب 
منابع مالی اس��ت و با توجه به مش��کلات نظام بانکی کشور 
این مهم همواره یکی از چالش‌های اصلی پیش روی صنایع 

از جمله صنعت خودرو بوده است. 
وی اف��زود: تامی��ن نقدینگی این قبیل ش��رکت‌هایی که 
فعالیت صنایع خودروس��ازی به آنها وابس��ته است می‌تواند 
منج��ر به چرخ��ش موتور صنع��ت خودرو و روان‌تر ش��دن 

حرکت آن شود. 
دبیر انجمن خودروسازان تصریح کرد: اصولا در تمام دنیا 
خودروس��ازان ۶۰ تا ۷۰درصد نقدینگی م��ورد نیاز خود را 
از طریق بانک‌ه��ا تامین می‌کنند؛ چراک��ه گردش مالی در 

صنعت خودرو و صنایع وابسته به آن بالاست. 
وی افزود: هرچند این گ��ردش مالی در صنعت خودروی 
ایران نیز قابل توجه اس��ت، اما متاس��فانه بانک‌ها با توجه به 
ش��رایط و محدودیت‌هایی که دارند، نمی‌توانند زمینه تامین 
مالی م��ورد نیاز صنعت خودرو و همچنین س��ایر صنایع را 

مهیا کنند لذا باید از سایر روش‌ها بهره گرفت. 
به گفته نعمت‌بخش، در ش��رایطی که بانک‌ها نمی‌توانند 
س��رمایه خود را افزایش داده و تسهیلات مورد نیاز صنایع را 
در اختیار تولید قرار دهند؛ بنابراین استفاده از ابزارهای بازار 
س��رمایه راه حل مناسبی برای حل این قبیل مشکلات بوده 

و بهبود روند تولید را به همراه خواهد داشت. 

خبر

لغو پروانه کار تاکسی‌ پیکان
عضو هیات رئیس��ه ش��ورای ش��هر تهران، از عدم تمدید 

پروانه کار تاکسی‌های پیکان از تیر ماه امسال خبر داد. 
ابوالفضل قناعتی با بیان اینکه روند نوس��ازی تاکسی‌های 
ش��هر تهران طبق برنامه‌ در حال انجام اس��ت، گفت: فرآیند 
نوسازی تاکس��ی‌ها طبق برنامه‌ریزی انجام شده تا سال 95 
براساس س��همیه 90 هزار خودرویی که دولت تعیین کرده 
بود، در دس��تور کار قرار گرفت. در این زمینه س��هم تهران، 
نوس��ازی 20 هزار تاکسی بود که در سال 95 نزدیک به 10 
هزار تاکس��ی نوسازی ش��د.  وی ادامه داد: حدود 10 هزار 
تاکسی فرسوده در تهران شرایط تبدیل و نوسازی دارند که 
باید دولت ش��رایط وام و اسقاط خودرو و تسهیلات نوسازی 

تاکسی در سال 96 را نیز فراهم کند. 
قناعت��ی با بیان اینکه تاکس��ی‌هایی که بالای 10 س��ال 
س��ن دارند، باید تعویض و نوسازی شوند، گفت: تاکسی‌های 
فرس��وده یکی از عوام��ل آلودگی هوا هس��تند و دولت باید 
تس��هیلات لازم برای تبدیل تاکس��ی‌های فرسوده را فراهم 
کند که در حال حاضر هنوز اقدامی برای نوسازی تاکسی در 

سال 96 صورت نگرفته است. 
عضو شورای ش��هر تهران با بیان اینکه تاکسی‌های تولید 
86 باید در فرآیند نوس��ازی قرار بگیرند، تصریح کرد: برخی 
رانندگان تاکس��ی که خودروی تولید 86 دارند، نگران عدم 
تمدید پروانه کار تاکس��ی خود هستند که تاکید می‌شود تا 
زمانی که زمینه نوس��ازی این تاکسی‌ها فراهم نشده، پروانه 
کار آنه��ا تمدید می‌ش��ود.  وی تاکید ک��رد: نامه‌نگاری‌های 
لازم برای آنکه این تاکس��ی‌ها بتوانند در س��امانه نوس��ازی 
ثبت‌نام کنند، انجام شده و در آینده امکان ثبت‌نام آنها برای 
نوسازی فراهم می‌شود، اما تا آن زمان پروانه کار تمامی این 

تاکسی‌ها به جز تاکسی‌های پیکان تمدید می‌شود. 
قناعتی با بیان اینکه ش��رایط تردد تاکسی پیکان مناسب 
شهر تهران نیست، گفت: تاکسی پیکان سالیان سال است که 
باید از ناوگان تاکسی خارج شود، در حال حاضر نیز شرایط 
لازم برای این کار فراهم شده؛ به طوری که 4میلیون تومان 
وام بدون بهره از س��وی سازمان تاکسیرانی به رانندگان آنها 
ارائه می‌ش��ود، 20 میلیون تسهیلات وام با بهره ‌16درصد از 
سوی دولت به آنها تعلق می‌گیرد و 5میلیون تومان نیز سهم 
اسقاط می‌شود که در مجموع حدود 29 میلیون تومان برای 
نوسازی تاکس��ی‌های پیکان فراهم شده و امکان نوسازی با 

آورده 2میلیون تومانی از سوی راننده فراهم شده است. 

موسسه کوثر، دیار خودرو را می‌فروشد
موسس��ه اعتباری کوثر، به‌عنوان س��هامدار اصلی شرکت 
خودروسازی »س��ازه‌های خودرو دیار« قصد دارد ۸۹درصد 
از س��هام تملیکی خ��ود در این ش��رکت را از طریق مزایده 

واگذار کند. 
به گزارش پایگاه خبری »عصرخودرو«، موسس��ه اعتباری 
کوثر اعلام کرد قصد دارد 89درصد از س��هام تملیکی خود 
در ش��رکت س��ازه‌های خودرو دی��ار را که مع��ادل بیش از 
27میلیون س��هم در این ش��رکت اس��ت از طریق مزایده به 
فروش برس��اند.  براس��اس اعلام این موسسه، قیمت پایه در 
نظر گرفته ش��ده برای سهام س��ازه‌های خودرو دیار معادل 
620 میلیارد تومان اس��ت که باید ط��ی فرآیندی به‌صورت 
نقدی، دریافت س��هام، دارایی ی��ا قراردادهای لازم‌الاجرا به 
موسسه کوثر پرداخت ش��ود.  این موسسه همچنین امکان 
خرید اعتباری س��هام سازه‌های خودرو دیار را نیز ارائه کرده 
اس��ت که براس��اس آن ارزش پایه س��هام مورد اشاره 700 
میلیارد تومان است که خریدار پس از واریز اولیه 80میلیارد 
تومان، با ارائه وثای��ق لازم‌الاجرا، تضمین ملکی و چک‌های 

تضمین قرارداد می‌تواند سهام را در تملک خود درآورد. 
مهلت ش��رکت در این مزایده تا ساعت 16 عصر روز شنبه 
م��ورخ 10 تیر ماه خواهد بود و س��پرده ش��رکت در مزایده 
20میلیارد تومان اس��ت. متقاضیان جهت کس��ب اطلاعات 
بیشتر می‌توانند با ش��ماره تلفن 82133021-021 تماس 
 حاص��ل کنن��د.  س��ازه‌های خودرو دی��ار که بیش��تر با نام 
دیار خودرو ش��ناخته می‌ش��وند، تولید و عرضه محصولاتی 
همانن��د س��ابرینا، س��نوا، شاس��ی‌بلند‌ها و کراس‌اوور‌های 

گریت‌وال و وانت‌های وینگل را در کارنامه خود دارد. 

انتقاد سازمان حمایت از مصرف‌کنندگان 
از کندی شورای رقابت

 س��ازمان حمایت مصرف‌کنن��دگان و تولید‌کنندگان طی 
اطلاعیه‌ای اعلام کرد که نظارت بر حسن رعایت قیمت‌های 
مصوب خودرو مستلزم ارائه اطلاعات بهنگام از ناحیه مرجع 
تعیین قیمت اس��ت که طی سنوات گذشته این مهم به‌طور 

کامل توسط شورای رقابت محقق نشده است. 
س��ازمان حمایت مصرف‌کنن��دگان و تولید‌کنندگان طی 
اطلاعی��ه‌ای اعلام کرد: س��ازمان حمای��ت مصرف‌کنندگان 
و تولیدکنن��دگان هم��واره در راس��تای صیان��ت از حقوق 
مصرف‌کنن��دگان حداکثر تلاش و مس��اعی لازم را به عمل 
آورده و ای��ن موض��وع جزو وظایف ذاتی این س��ازمان بوده 
اس��ت، به نحوی که پیش از ورود ش��ورای رقابت به مبحث 
قیمت‌گ��ذاری خودرو ب��ا برگزاری جلس��ات کمیته خودرو 
نس��بت به تعیین قیمت خودروهای مشمول اقدام و با توجه 
ب��ه در اختی��ار بودن اطلاع��ات قیمت‌های مص��وب وظایف 
مرتب��ط با نظارت و بازرس��ی بر حس��ن اج��رای قیمت‌های 
مص��وب را اعمال کرده اس��ت. در ادامه ای��ن اطلاعیه آمده 
اس��ت که از اس��فند ماه 1391 به اس��تناد مجموعه قوانین 
اجرایی اصل 44 قانون اساس��ی، ش��ورای رقاب��ت عهده‌دار 
تنظیم دس��تورالعمل قیمت، مقدار و ش��رایط دسترسی به 
ب��ازار خودرو ش��د و به تبع موضوع یاد ش��ده طی مصوباتی 

قیمت برخی خودروها تعیین شد. 
 بر این اس��اس ضرورت دارد تا ش��ورای مذکور نسبت به 
وجاهت افزایش قیمت اخیر خودرو به‌صورت مش��خص و به 
تفکی��ک هر یک از خودروه��ا اظهارنظر کند؛ چراکه آخرین 
مصوبه ش��ورای مذکور در اردیبهش��ت ماه س��ال 1395 بر 
قیمت‌گذاری برخی خودروها )بدون اش��اره به نام و قیمت( 
و همچنی��ن عدم نی��از به قیمت‌گذاری برخ��ی از خودروها 
به‌دلیل ش��رایط رقابتی )بدون اش��اره به نام و قیمت( تاکید 
می‌کنن��د.  درب��اره وظایف نظارتی این س��ازمان بر افزایش 
قیمت خودرو، پرواضح اس��ت که موضوع نظارت بر حس��ن 
رعایت قیمت‌های مصوب مس��تلزم ارائه اطلاعات بهنگام از 
ناحیه مرجع تعیین قیمت است که طی سنوات گذشته این 
مهم به‌طور کامل توسط ش��ورای رقابت محقق نشده است. 
این اطلاعیه تاکید کرده که در راستای جلوگیری از تضییع 
حق��وق مصرف‌کنندگان، این س��ازمان دلایل و مس��تندات 
افزای��ش قیمت را از ش��رکت‌های تولی��دی مطالبه کرده تا 
در ص��ورت احراز گرانفروش��ی و مغایرت ب��ا ضوابط عمومی 

قیمت‌گذاری متناسبا اقدام کند. 
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  | محمود حجتی|

مجلس ش��ورای اس�المی اعلام کرد ک��ه آیین تحلیف 
ریاس��ت جمهوری دوره دوازدهم در روز شنبه 14 مرداد 
برگزار می‌شود. پیش از برگزاری آیین تحلیف در مجلس 
شورای اس�المی، حکم ریاس��ت جمهوری از سوی رهبر 
معظم انقلاب به منتخب ملت تنفیذ می‌شود. آیین تحلیف 
رئیس جمهوری طبق اصل‏ یکصد و بیس��ت و یکم قانون 
اساس��ی انجام می‌شود که براس��اس آن رئیس‌جمهور در 
مجلس‏ شورای‏ اس�المی‏ در جلسه‌‏ای که‏ با حضور رئیس‏ 
قوه‏ قضاییه‏ و اعضای‏ ش��ورای‏ نگهبان‏ تش��کیل‏ می‌شود، 
سوگند یاد کرده و س��وگندنامه را امضا می‌کند. براساس 
قانون آیین‌نامه داخلی مجل��س، رئیس‌جمهور، ظرف دو 
هفته پس از انجام مراسم تحلیف باید به‌طور کتبی اسامی 

هی��أت وزیران را به همراه ش��رح حال هر ی��ک از وزیران 
و برنام��ه دولت تقدیم مجلس کند. رئیس مجلس مکلف 
است در نخستین فرصت در جلسه علنی وصول معرفی‌‏نامه 
وزیران را اعلام و پس از قرائت دس��تور تکثیر آن را صادر 
کند. یک هفته پس از معرفی دولت، برای بحث و بررسی 
خط مش��ی و اصول کلی برنام��ه دولت و أخذ رأی اعتماد 
برای هیأت وزیران جلسات مجلس به‌طور متوالی تشکیل 
می‌ش��ود. حس��ن روحانی رئیس‌جمهوری اسلامی ایران 
توانس��ت در انتخابات دوازدهمین دوره ریاست جمهوری 
که 29 اردیبهشت برگزار شد، با کسب 23 میلیون و 549 
هزار و 616 رأی و اختصاص 57.14 درصد از کل آرا برای 

دومین بار به ریاست قوه مجریه برسد.

آیین تحلیف رئیس جمهوری 14 مرداد برگزار می‌شود

  علی لاریجانی، رئیس مجلس که در 
سفر به سئول به سر می‌برد، گفت: ایران 
آماده است از روابط خود با پیونگ‌یانگ 

برای آشتی میان دو کره استفاده کند. 
‌ س�ازمان ملل متحد، اتحادیه اروپا و 
شورای امنیت سازمان ملل ضمن تأکید 
بر ل�زوم حفظ برجام به‌عنوان س�ندی 
چندجانب�ه و دس�تاوردی تاریخ�ی، از 
همه دولت‌های عضو خواستند به اجرای 
کام�ل تعهدات‌ش�ان وفق ای�ن برنامه 

اقدام، ادامه دهند. 

محمدج�واد ظری�ف، وزیر امور خارج�ه روز جمعه ب�ا امانوئل ماکرون 
رئیس‌جمهوری فرانسه در کاخ الیزه دیدار کرد و پیام کتبی دکتر حسن 

روحانی رئیس‌جمهوری ایران تسلیم رئیس‌جمهوری فرانسه شد.

تیتر اخبار

معاون ستاد مبارزه با مواد مخدر با اشاره به گردش مالی 
حدود ۱۵۰۰ الی ۱۶۰۰ میلیارد دلاری ناشی از مواد مخدر، 
محرک و روان‌گردان‌ها گفت: البته ارقام متفاوت اس��ت، اما 
این آمار به نقل از بخش‌های اقتصادی س��ازمان ملل است. 
حدود یک س��وم از این گردش مالی س��ود خالص اس��ت 
که بی��ن کارتل‌های اقتصادی و م��واد مخدر می‌چرخد. به 
گزارش ایسنا، پرویز افش��ار اظهار کرد: مواد مخدر در کنار 
س��ه تجارت دیگر، جزو پردرآمدترین اقتصادهای دنیا قرار 
دارد. مواد مخدر، اس��لحه و دارو و غذا را جزو چهار تجارت 

پرس��ود طبقه‌بندی می‌کنند که به دو تجارت از این میان 
سیاه عنوان می‌شود. افش��ار با بیان اینکه سهم هر کدام از 
مناطق در مواد مخدر متفاوت است، عنوان کرد: در بخشی 
از دنیا تجارت کوکائین مطرح است مانند آمریکای جنوبی 
که بازار مصرف آن عمدتا کش��ورهایی مانند آمریکا اس��ت. 
منش��ا تولید تجارت مواد مخدر سنتی عمدتا در افغانستان 
است که بیش از ۷۵درصد از مواد مخدر سنتی دنیا را تأمین 
می‌کند. براساس گزارش رسمی سازمان ملل بین ۴۸۰۰ تا 

۷۰۰۰ تن در سال، تولید مواد مخدر افغانستان است.

گردش مالی 1600 میلیارد دلاری مواد مخدر در دنیا

  سیدحس�ن قاضی‌زاده‌هاش�می، وزیر 

بهداشت، درمان و آموزش پزشکی گفت: 
سهم تولید گیاهان دارویی در بازار داخلی 
حدود 6 هزار میلیارد ریال در سال است و 
رشد ‌2برابری این میزان در دولت تدبیر و 

امید در تاریخ ایران بی‌سابقه است. 
‌ س�ردار بهمن امیری، جانش�ین رئیس 
پلیس راهور نی�روی انتظامی با تأکید بر 
اینکه رانندگ�ی در ش�ب می‌تواند خطر 
بروز تص�ادف را تا ١٠براب�ر افزایش دهد، 
گف�ت: تمام اتوبوس‌های بین‌ش�هری نیز 
به سامانه سپهتن مجهز شده‌اند و به این 
ترتیب پلی�س آنها را به ص�ورت آنلاین 

کنترل می‌کند.

علی‌اکبر نصیری، رئیس دانشگاه علوم پزشکی و خدمات بهداشتی 
درمانی زابل گفت: 120 نفر با مشکلات تنفسی ناشی از توفان در مراکز 

درمانی استان سیستان و بلوچستان بستری شدند. 

تیتر اخبار

آکادمی اس��کار طبق روال هر س��اله خود ب��ا دعوت از 
دس��ت‌اندرکاران صنع��ت س��ینما تعداد اعض��ای خود را 
معرف��ی کرد که در میان آنها برخ��ی از هنرمندان ایرانی 
نیز حضور دارند. به گزارش ایرنا، آکادمی اس��کار فهرستی 
از اس��امی دعوت‌شدگان برای س��ال جدید را منتشر کرد 
ک��ه با رکوردزنی نس��بت ب��ه دوره‌های قبل تع��داد اعضا 
را به 774 نفر افزایش داد. این آکادمی س��ال گذش��ته با 
دع��وت از 683 نفر رکوردی در این زمینه بر جا گذاش��ته 
بود که امس��ال بار دیگر این تع��داد را افزایش داد و البته 
این اقدام با انتقادهایی از س��وی هالیوود ریپورتر به خاطر 
دعوت از هنرمندان نه‌چندان مطرح آمریکایی همراه شد. 
از ایران نیز امسال 10 سینماگر دعوت شده‌اند که اسامی 
هنرمندانی چون رخشان بنی‌اعتماد، لیلا حاتمی، محمد 
رس��ول‌اف، محمدرضا دلپاک و هایده صفی‌یاری در میان 

دعوت‌ش��دگان برای عضویت در آکادمی علوم‌ و هنرهای 
سینما به چش��م می‌خورد. سال گذشته و چند روز پیش 
از درگذش��ت عباس کیارستمی نام وی نیز در این لیست 
منتشر شده بود. از دیگر هنرمندان خارجی دعوت شده در 
این لیس��ت می‌توان به آیشواریا رای، آمیتا باچان، مونیکا 
بلوچی، عرفان خان، سلمان خان، رامی ملک، سینا میلر، 
ویگو مورتنس��ن، کریس پرت و شایلین وودلی اشاره کرد. 
جایزه اس��کار یا جوایز آکادمی، به مراس��م اعطای جوایز 
س��الانه آمریکا که توسط آکادمی علوم و هنرهای تصاویر 
متحرک به بهترین آثار صنعت سینما جهان اهدا می‌شود، 
می‌گویند. مراسم اسکار هر ساله اسفند ماه برگزار می‌شود 
و تاکن��ون اصغر فرهادی از ای��ران دو بار موفق به دریافت 
اسکار بهترین فیلم خارجی‌زبان در این مراسم شده است.

معرفی اعضای جدید آکادمی اسکار
دعوت از هنرمندان ایرانی

‌ گروه موس�یقی س�نتی و ایران�ی »نغمه 
اصفهان« کنس�رتی در تالار فرهنگس�رای 
»ووک س�تفانوویچ کاراجیچ« ش�هر بلگراد 
برگزار کرد که س�رودهای عارفانه، میهنی، 
عامیانه و آهنگ‌هایی بی‌کلام اجرا شده مورد 
استقبال هنردوستان صربستانی قرار گرفت. 
‌ فیلم »س�وگ« نخس�تین س�اخته بلند 
مرتضی فرش�باف پس از هفت سال بر پرده 
س�ینماها م�ی‌رود. ای�ن فیلم س�ال ۱۳۸۹ 
ساخته شده و فیلمنامه آن با همکاری آناهیتا 

قزوینی‌زاده نوشته شده ‎است. 

ح�راج فیلیپس لندن در حالی برگزار می‌ش�ود که فقط یک اثر از 
کش�ورهای خاورمیانه در آن حضور دارد. این اثر متعلق به افشین 

پیرهاشمی است که ۱۵ تا ۲۰ هزار پوند برآورد قیمت شده است. 

تیتر اخبار

کیمیا علیزاده، بانوی ملی‌پوش تکواندو کش��ورمان بعد از 
کسب مدال برنز المپیک و جهانی، با شکست برابر رقیبی از 
ساحل عاج به نش��ان نقره جهان دست پیدا کرد. به گزارش 
مه��ر، کیمیا علیزاده تکواندوکار وزن ۶۲ کیلوگرم تیم بانوان 
ای��ران در دیدار نهایی مس��ابقات قهرمان��ی جهان به مصاف 
تکواندوکاری از س��احل عاج رفت و با قبول شکست به نشان 
نقره دست پیدا کرد. وی با پیروزی مقابل »فرناندا آگویره« از 
ش��یلی، »آشلی کرایولد« از کانادا،  »ئی چینگ لی« از چین 
تایپه و »استتیچ« از کرواسی و  »تاتیانا کازمینا« از روسیه به 
دیدار نهایی صعود کرده بود. علیزاده نخستین طلای نوجوانان 

جهان، نخس��تین طلای المپیک نوجوانان، نخس��تین برنز 
جهانی بزرگسالان، نخستین طلای گرندپری بانوان، نخستین 
مدال المپیک برای ورزش زنان و حالا نخستین نقره جهانی 
را کس��ب کرده اس��ت. بنابراین تیم تکواندو کشورمان با سه 
نقره کیمیا علیزاده، میرهاشم حس��ینی، آرمین هادی‌پور و 
یک نش��ان برنز مسعود حجی زواره به کار خود در این دوره 
از مس��ابقات پایان داد. طیبه پارسا، زهرا پوراسماعیل، اکرم 
خدابنده، فرزان عاشورزاده، ناهید کیانی، ملیکا میرحسینی، 
سعید رجبی، سجاد مردانی، پوریا عرفانیان و ابوالفضل یعقوبی 

هم از دور رقابت‌ها حذف شده‌اند. 

کیمیا علیزاده در فینال باخت و نقره گرفت
تکواندوی ایران در حسرت طلا

‌ مجتبی جباری، هافبک پیشین الاهلی 
قط�ر ب�ا امض�ای ق�راردادی دو س�اله به 

استقلال تهران پیوست. 
‌پرس�پولیس ته�ران با توجه ب�ه تکمیل 
لیست بزرگسال خود، آیدین رضایی، مهاجم 

18 ساله تیم جوانان سایپا را جذب کرد. 
‌محمد قاضی، مهاجم فصل گذشته نفت 
تهران راهی پدیده مش�هد شد تا در جمع 

شاگردان رضا مهاجری حضور یابد. 
علی کریمی، به‌عنوان س�رمربی هدایت تیم فوتبال نفت ‌تهران در 

فصل 97-96 را برعهده خواهد داشت. 

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

به دنبال موافقت دیوان عالی آمریکا با اجرای موقت فرمان ضد مهاجرتی ترامپ علیه شهروندان شش ‏کشور عمدتا مسلمان، شهرهای نیویورک و لس‌آنجلس آمریکا شاهد تجمع در اعتراض 
به این فرمان تبعیض‌آمیز و ‏سیاست‌های ضد مهاجرتی دولت آمریکا بود. ‏آنها علیه دولت ترامپ شعار می‌دادند و می‌گفتند: سیاست نژادپرستی را متوقف کنید.  

با مش��خص شدن اعضای شورای شهر پنجم از سویی و به اتمام 
رسیدن دوره مدیریت قالیباف بر شهر از سویی دیگر، این روزها 
بحث انتخاب شهردار بعدی توسط اعضای شورای شهر آینده به 
دغدغه‌ای بدل شده به‌گونه‌ای که مردم و صاحب‌نظران به تغییر و 
انتخاب کلیددار بعدی پایتخت حساس شده‌اند. به گزارش ایسنا، 
علی اعطا، عضو منتخب شورای پنجم نیز در توییت جدید خود 
از بررس��ی گزینه‌ها و انتخاب ش��هردار جدید پایتخت در هفته 
پیش‌رو خبر داده و نوش��ته اس��ت: »هفته آینده، حساس‌ترین 
کار شوراس��ت؛ انتخاب ش��هردار«. از بعد از پیروزی انقلاب 15 
تن تاکنون به‌عنوان ش��هردار یا سرپرس��ت برای مدت چند ماه 
تا چند سال بر کرسی شهرداری تهران تکیه زده‌اند که عبارتند 
از: محمد توس��لی،  س��یدرضا زواره‌ای، کمال‌الدین نیک‌روش،  
غلامحسین دلجو،  محمدکاظم سیفیان، حسین بنکدار، محمد 
نبی حبیبی، س��یدمرتضی طباطبائی، غلامحسین کرباسچی، 
مرتضی الویری، محمدحسن ملک‌مدنی، محمدحسین مقیمی، 
محمود احمدی‌نژاد، علی سعیدلو و محمدباقر قالیباف. شهریورماه 
جاری، ۱۲سال مدیریت محمدباقر قالیباف بر شهرداری تهران که 
طولانی‌ترین دوره مدیریت در مقایس��ه با شهرداران قبلی تهران 
بود، به پایان می‌رسد. بعد از انتخابات شورای شهر تهران انتخاب 
شانزدهمین ش��هردار پایتخت یکی از مهم‌ترین مسئولیت‌های 
منتخبان ش��ورای پنجم اس��ت؛ موضوعی که ماه‌هاس��ت بازار 
گمانه‌زنی‌های آن داغ اس��ت و هر روز اس��امی مختلف، همگون 
و حتی ناهمگون برای تکیه‌زدن به صندلی بهش��ت مطرح و در 
فضاهای مختلف ارتباطی منتشر می‌شود.  با اینکه تاکنون اعضای 
شورای 21 نفره حرفی، سخنی و مصاحبه‌ای در مورد گزینه‌های 
شهرداری نداشته‌اند، اما اسامی مختلفی در شبکه‌های اجتماعی و 
فضای مجازی در این باره منتشر می‌شود. در میان نام‌های مطرح 
ش��ده برای کلیدداری بهشت نام این افراد که در ذیل می‌خوانید 

بیشتر از اسامی دیگر به گوش می‌رسد: 
محمدعلی نجفی: متولد 1330 و66 ساله است، او در کارنامه 
خود ریاست بر وزارتخانه آموزش و پرورش را دارد و حتی از سوی 

کابینه دولت روحانی به‌عنوان وزیر آموزش و پرورش به مجلس 
معرفی ش��د، اما نتوانست نظر نیمی از اعضای مجلس را به خود 
جلب کند و مدتی نیز سرپرستی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری 
را برعهده داشت. نجفی همچنین عضو شورای شهر سوم نیز بود 
که در سال ۱۳۹۲ به دنبال انتصاب به‌عنوان رئیس سازمان میراث 
فرهنگی از این سمت استعفا داد. در کارنامه مدیریت وی معاون 
رئیس‌جمهور ایران، رئیس سازمان برنامه و بودجه، وزیر فرهنگ و 
آموزش عالی و . . . به چشم می‌خورد. نجفی در واکنش به شائبه 
شهردارشدنش گفت: صحبت جدی برای شهردار شدن من برای 
تهران نشده است، اما اگر پیشنهاد شود روی آن فکر می‌کنم، البته 
بین اعضای شورای شهر وقتی صحبت از کاندیداها بوده نام بنده 

نیز مطرح شده، اما صحبت جدی نشده است. 
حسین مرعش�ی: متولد ۱۳۳۷ رفسنجان اس��ت. او نماینده 
دوره‌ه��ای پنجم و شش��م مجلس ش��ورای اس�المی ب��وده و 
دایره مس��ئولیت‌های او از جهاد سازندگی ش��روع و به سازمان 
میراث فرهنگی و گردش��گری ختم ش��ده اس��ت. مرعشی در 
کارنام��ه فعالیت‌ه��ای خود، اس��تانداری کرمان، ریاس��ت دفتر 
هاشمی‌رفس��نجانی در دوره ریاست جمهوری و ریاست سازمان 
میراث فرهنگی و گردش��گری را نی��ز دارد و در حال حاضر نیز 

سخنگوی حزب کارگزاران سازندگی است. 
محس�ن هاشمی‌رفسنجانی: متولد ۱۳۴۰ در قم است. او که 
ب��ا بیش از یک میلیون و 700 ه��زار رأی و با فاصله زیاد از نفر 
بعدی، به‌عنوان نخستین منتخب وارد شورای شهر تهران در دوره 
پنجم شد در کارنامه خود مدیریت عامل متروی تهران در دوران 
محمدباقر قالیباف را دارد؛ او در تاریخ اسفندماه ۱۳۸۹ از سمت 
ریاست هیأت‌مدیره و مدیرعامل شرکت متروی تهران کناره‌گیری 
کرد و ش��هردار وقت تهران هم با استعفایش موافقت کرد و او را 
به س��مت مشاور شهردار و عضو هیأت‌مدیره منصوب کرد. او در 
چهارمین دوره ش��ورای شهر، گزینه شهرداری تهران بود که در 
نهایت با یک رأی کمتر انتخاب نش��د و به دانش��گاه آزاد رفت تا 
معاون عمرانی شود. هرچند محسن هاشمی بارها و بارها به شائبه 

شهردارشدنش واکنش نشان داده و حتی در آخرین اظهارنظرش 
عنوان کرد: »لازم اس��ت به س��متی نرویم ک��ه موضوع انتخاب 
ش��هردار از ابتدا باعث اختلاف بین اعضای ش��ورای شهر شود و 
باید اجازه دهیم اعضای ش��ورا در فضای آرام و سالم این موضوع 
را بررسی کنند و دلیلی ندارد از پیش فرضیاتی مطرح کنیم که 
باعث رد و بدل ش��دن حرف‌هایی شود که نگاه اختلاف‌گرایانه را 
موجب شود«، اما در دوره قبلی که رقابتی نفسگیر فی مابین وی 
و قالیباف وجود داش��ت، وی برنامه‌ای کامل و جامع برای ش��هر 

تهران ارائه کرده بود. 
حبیب‌الله بیطرف: متولد ۱۳۳۵ در استان یزد است و ۶۱ ساله. 
در حال حاضر معاون مهندسی، پژوهش و فناوری وزارت نفت و 
رئیس سازمان نظام مهندسی استان تهران است. پیش‌تر استاندار 
یزد، در دولت هاشمی‌رفسنجانی، معاون وزیر نیرو و در دو دولت 
وزیر نیرو بوده است. بیطرف سابقه مدیریتی چهار ساله در سمت 
استانداری یزد، پنج ساله در سمت معاونت وزیر نیرو و هشت ساله 
نیز وزیر نیرو در دولت‌های هفتم و هشتم را در کارنامه خود دارد. 
در حوزه فعالیت‌های آموزشی و پژوهشی نیز می‌توان به تدریس 
و عضویت در هیأت علمی دانشکده فنی دانشگاه تهران، عضویت 
در هیأت امنای دانش��گاه یزد، عضوی��ت در کمیته برنامه‌ریزی 
آموزش‌های علمی-کاربردی وزارت مسکن و شهرسازی و هشت 

سال مشاور پژوهشگاه نیرو اشاره کرد. 
محمود حجتی: متولد 1334 و 62 ساله است، او در حال حاضر 
وزیر جهاد کش��اورزی است و به‌عنوان یکی از گزینه‌های جدی 
ش��هرداری تهران مطرح اس��ت. الیاس حضرتی از وی و محسن 
هاشمی به‌عنوان دو گزینه جدی نام برده است. حجتی در کارنامه 
خ��ود وزارت جهاد کش��اورزی، وزارت راه و ترابری، اس��تانداری 

سیستان و بلوچستان و . . . را دارد.
 او در واکنش به صحت اخبار مربوط به پیشنهاد شهردارشدنش 
در تهران نیز گفته بود:  »والله در همین حد که در سوال آمد، من 
هم شنیدم و اعضای شورای شهر پنجم با من صحبتی نداشتند و 
هم‌اکنون مشغول انجام کارم در وزارت جهاد کشاورزی هستم و 

فعلا در دولت هستم، دارم کارم را انجام می‌دهم.«
شهیندخت مولاوردی: متولد 1344 در شهر خوی در استان 

آذربایجان غربی و 52 ساله است.  
حقوقدان، پژوهشگر و فعال امور زنان، معاون رئیس‌جمهور ایران 
در امور زنان و خانواده است. او دبیرکل جمعیت حمایت از حقوق 
بش��ر زنان و مسئول کمیته حقوقی ائتلاف اس�المی زنان را در 

کارنامه کاری خود دارد. 
 : متولد 1336 و اس��تاد دانش��گاه اس��ت. او در حال حاضر وزیر 
راه و شهرسازی است و یکی از منتقدان سیاست‌های شهرسازی 
قالیباف شهرداری فعلی پایتخت بوده، به‌گونه‌ای که در جدیدترین 
اظهارنظرش در پاس��خ به این س��وال که به عملکرد قالیباف در 
شهر تهران چه نمره‌ای می‌دهید، عنوان کرد: »شهرداری که قانون 
بفروشد اگر از هر انگشتش طلا هم بریزد، فاقد ارزش است؛ چون 
ما معتقدیم هرگونه توسعه‌ای باید مبتنی بر قانون باشد«. وی در 
واکنش به احتمال شهردارشدنش نیز گفته است: بحث شخص 
من اصلا مطرح نیس��ت و به هیچ‌عنوان به این مس��ئله فکر هم 
نمی‌کنم، ولی به‌عنوان نماینده دولت مرکزی برایم بس��یار مهم 
است که نظام مدیریت ش��هری در تهران و تمام کلانشهرها در 
آینده قانون‌مدار باشد و طرفدار حقوق شهروندان و به شهرسازی 
»ریل پایه« باور داش��ته و به وجوه مختلف شهرس��ازی از جهت 

زیبایی، فضاهای عمومی و. . . نیز توجه کند. 
معصومه ابتکار: متولد 1339 و 57 س��اله است. در حال حاضر 
معاون رئیس‌جمهور و رئیس سازمان حفاظت محیط زیست ایران 
است، اما در کارنامه فعالیت خود عضویت در شورای شهر، ریاست 
بر س��ازمان محیط زیس��ت و. . . را دارد. او نخستین زنی بود که 
پ��س از انقلاب ب��ه کابینه هیأت دولت راه یافت و در س��ال 92 
گزینه شهرداری تهران بود و حتی برنامه پنج محوری به شورای 

شهر ارائه کرد. 
حال باید دید در جلس��ات این هفته منتخبان شورای پنجم نام 
چه فرد یا افرادی به‌عنوان نامزدهای نهایی شهردار جدید تهران 

انتخاب و کلید شهر به امانت به وی سپرده خواهد شد. 

شهر اهواز این روزها گرم‌ترین روزهای خود را تجربه می‌کند و این دما نه‌تنها در 
تاریخ هواشناس��ی کشور بلکه در تاریخ هواشناس��ی جهان نیز کم‌سابقه است. به 
گزارش عصر ایران گرمای کم‌س��ابقه روزهای گذشته اهواز مورد توجه رسانه‌های 
جهانی نیز قرار دارد. روزنامه واشنگتن پست آمریکا با انتشار گزارشی در این باره 
نوشته: شهر اهواز در لبه شکستن گرم‌ترین دمای جهان قرار دارد. در این گزارش 
به نقل از توییت »اتین کاپیکیان« کارشناس آژانس هواشناسی فرانسه آمده است: 
»اهواز روز پنجش��نبه با ثبت دمای 53.7 سیلیسیوس )128.7 فارنهایت( رکورد 
گرم‌ترین روز در ایران و گرم‌ترین روز ماه ژوئن در قاره آس��یا را شکس��ته است. به 

نوش��ته این گزارش رکورد ثبت شده از گرم‌ترین روز سال در ایران 127.4 درجه 
فارنهایت بوده است. به نوشته واشنگتن پست دمای پنجشنبه شهر اهواز حتی بیشتر 
از این رقم نیز بوده و براساس آمار وب‌سایت Weather Underground دمای 
این شهر در بین ساعات 4:51 تا 5 عصر )به وقت محلی( به 129.2 درجه فارنهایت 
رس��یده اس��ت و اگر دمای 129.2 درجه فارنهایت صحیح باش��د این دما رکورد 
بالاترین دمای ثبت ش��ده در تاریخ مدرن جهان محس��وب می‌شود. »کریستوفر 
   Weather Underground  بارت« تحلیلگر تاریخ هواشناس��ی در وب‌سایت
ثبت دمای 129.2 فارنهایت در عصر روز پنجشنبه در اهواز را تنها با دو ثبت دیگر 

در جهان برابر می‌داند؛ یکی در 21 جولای 2016 و در منطقه »مطربه« کویت و 
دیگری در 30 ژوئن 2013 و در منطقه »دره مرگ« در کالیفرنیای آمریکا. به لحاظ 
ثبت رس��می در تاریخ هواشناس��ی جهان دمای 137 درجه فارنهایت )57 درجه 
سیلیسیوس( گرم‌ترین دمای ثبت شده در تاریخ هواشناسی مدرن جهان است که 
متعلق به منطقه »دره مرگ« در کالیفرنیای آمریکا و مربوط به تاریخ 10 جولای 
1913 اس��ت، اما کریستوفر بارت معتقد است چنین دمایی به لحاظ واقعیت‌های 
هواشناسی امکان‌پذیر نبوده و به احتمال فراوان ناظران هواشناسی یا دستگاه‌های 

ثبت دما در آن تاریخ، اشتباه کرده‌اند. 

مس��عود فروتن، مجری و برنامه‌س��از پیشکس��وت 
درب��اره فعالیت‌ه��ای جدید خ��ود خب��ر داد که قرار 
اس��ت برنامه‌ای با ن��ام »مهمانخانه« در ش��بکه چهار 
داش��ته باش��د. مس��عود فروتن با اش��اره به نظر خود 
درب��اره برنامه‌های��ی مثل »هزار داس��تان« که در ماه 
رمضان س��ال ۹۶ از شبکه نس��یم روی آنتن می‌رفت 
ب��ه مهر، گفت: این برنامه‌ها ک��ه امید را در دل مردم 
می‌کارد لازم اس��ت به تولید برس��ند. فروتن با اشاره 

ب��ه پیش��نهادهایی ب��رای برنامه‌ه��ای گفت‌وگومحور 
تلویزیون یادآور ش��د: ب��رای موفقیت هرچه بیش��تر 
برنامه‌های گفت‌وگومحور، باید از اطاله کلام بپرهیزیم 
و سعی کنیم در یک برنامه تصاویری میان گفت‌وگوها 
قرار دهیم که بیننده خس��ته نش��ود و حتی برنامه‌ها 
می‌توانند از موس��یقی، شعر، ادبیات و . . . بهره گیرند. 
وی همچنین در توضیح بیشتر پرهیز از اطاله کلام در 
برنامه‌های گفت‌وگومحور شبکه‌های مختلف تلویزیون 

عنوان کرد: برنامه‌ساز می‌تواند آیتم‌هایی را در برنامه‌ها 
ق��رار دهد و به طور مثال در میان گفت‌وگو، ۳۰ ثانیه 
خط استاد امیرخانی را نش��ان دهد و آن را زیرنویس 
کند یا یک گالری نش��ان دهد و نکات��ی را درباره آن 
اعلام کند. گاهی مخاطب می‌رود یک چای می‌نوش��د 
و ناهاری هم می‌خورد و بعد می‌بیند مجری و مهمان 
برنامه هنوز در حال حرف زدن هس��تند. فروتن ادامه 
داد: ب��ه طور مثال زمانی که من »ی��ادگاری« را اجرا 

می‌کردم، هنرمندان تابلوهایی را به ما امانت می‌دادند 
و من درباره آنها به مخاطب توضیحاتی ارائه می‌کردم. 
این برنامه‌ساز در پایان درباره فعالیت‌های جدید خود 
گفت: قرار است اجرای برنامه‌ای را با نام »مهمانخانه« 
در شبکه چهار داشته باشم که آیتم‌های مختلفی دارد 
و به طور مثال در بخش »تماشاخانه« درباره نمایش‌ها 
و تئاترها صحبت می‌ش��ود، اما تا قطعی نش��ده است 

نمی‌توان جزییات بیشتری از آن را توضیح داد. 

بررسی گزینه‌های احتمالی شهرداری پایتخت

کلید بهشت به چه کسی می‌رسد؟ 

اهواز در لبه شکستن رکورد گرم‌ترین دمای زمین

مسعود فروتن: 
با »مهمانخانه« می‌آیم
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۱۰ ایده کسب‌و‌کار برای علاقه‌مندان 
به کارآفرینی اینترنتی

 وزیران ارشد، گروه مشاوره کسب‌و‌کار
بر مبنای برگزیت تشکیل دادند 

16

10

بازاریابی و فروش

قیمت‌ها سخن 
می‌گویند

فرص�ت ام�روز: آمازون روز سه‌ش��نبه تعدادی از گوش��ی‌های هوش��مند جدید را به‌عنوان نخس��تین 
گوش��ی‌های اختصاصی خود اعلام کرد، همچنین افزود که ش��رکت، نس��خه‌های متداول و تبلیغاتی برخی 

تلفن‌های همراه را به مشترکین خود با تخفیف عرضه می‌کند. 
پنج دستگاه جدید در این مجموعه وجود دارد که عبارتند از: 

1- نوکیا 6 که در روز دوشنبه تأیید و وارد ایالات متحده خواهد شد. ‌این گوشی هوشمند به جای 230 
دلار ب��ا هزینه 180 دلار فروخته خواهد ش��د و دارای صفحه نمایش 5.5 اینچی و 1080 پیکس��ل و یک 
تراش��ه اسنپدراگون 430 است و همچنین دارای 3 گیگابایت رم و 42 گیگابایت حافظه قابل ارتقا است با 

این حال تنها در t-mobile کار می‌کند. 
Moto E4 -2   که قیمت آن 130 دلار خواهد بود و دارای صفحه نمایش 5 اینچی و 720 پیکس��ل 
و تراش��ه اس��نپدراگون 425 و دارای 2 گیگابایت رم و 16 گیگابایت حافظه قابل ارتقا است و با تمام چهار 

حامل اصلی کار می‌کند. 
Alcatel idol 5s -3 جدید به نظر می‌رس��د و به جای 280 دلار به قیمت 200 دلار فروخته می‌شود 
که دارای یک صفحه نمایش 5.2 اینچی 1080 پیکسل و تراشه اسنپدراگون 625 و دارای 3 گیگابایت رم و 
32 گیگابایت حافظه قابل ارتقا است و کار خود را با AT & T و T-MOBILE آغاز خواهد کرد. آمازون 

می‌گوید به روز‌رسانی آینده این گوشی هوشمند، پشتیبانی Verizon و Sprint را نیز خواهد داشت. 
Alcatel A50 -4 و Alcatel A30 Plus به ترتیب 100 و 80 دلار هزینه خواهند داش��ت و هر دو 

گوشی با AT & T و T-MOBILE   کار خواهند کرد. 
آمازون اظهار می‌کند تمام این دس��تگاه‌های اختصاصی در تاریخ 10 ژوییه عرضه می‌ش��وند به استثنای 

Moto E4 که در تاریخ 30 ژوییه وارد خواهد شد. 
business insider :منبع

فرصت امروز: به روز‌رسانی اسنپ چت ممکن است امنیت شما را به خطر بیندازد. اسنپ چت رسانه‌ای 
اجتماعی است که در آن می‌توانید عکس‌ها و فیلم‌های‌تان را به دوستان‌تان ارسال کنید. اسنپ‌چت به‌روز 
رس��انی‌ای را منتشر کرده اس��ت که می‌تواند به‌طور بالقوه امنیت کاربران را به خطر بیندازد. به روز‌رسانی 
جدید که هفته گذش��ته انجام ش��د، به کاربران اجازه می‌دهد موقعیت دوستان‌شان را ردیابی کنند. در این 
نسخه هر زمان کاربران برنامه را باز می‌کنند موقعیت مکانی‌شان به‌روز‌رسانی می‌شود که این موضوع باعث 
نگرانی بس��یاری از کاربران ش��ده اس��ت.  ربکا سیمسون می‌گوید نیازی نیس��ت که دیگران حتی دوستان 

نزدیک در 24 ساعت شبانه‌روز از موقعیت من آگاه باشند. 
در اس��نپ‌چت هر کس��ی می‌تواند موقعیت مکانی ش��ما را ردیابی کند و این افراد می‌توانند در لیس��ت 
دوستان‌تان باشند یا کسانی باشند که از طریق این برنامه با آنها ارتباط برقرار کرده‌اید. بنابراین باید در این 
زمینه بسیار مراقب باشید. در اینجا چگونگی غیر‌فعال کردن موقعیت مکانی‌تان را بیان می‌کنیم تا دیگران 
نتوانند شما را ردیابی کنند. بنابراین برای غیر‌فعال کردن موقعیت مکانی خود طبق مراحل زیر عمل کنید. 
- برنامه اس��نپ چت را باز کنید و انگش��ت‌تان را زیر صفحه نمایشی که عکس می‌گیرید، تکان دهید تا 

نقشه باز شود. 
- هنگامی که نقش��ه بارگیری ش��د روی نماد چرخ‌دنده در گوشه سمت راست بالای صفحه کلیک کنید. 
ش��ما سه گزینه مختلف دارید تا تغییراتی در وضعیت آنلاین بودن‌تان ایجاد کنید. نخستین تغییر »حالت 
روح« اس��ت که در این صورت موقعیت مکانی ش��ما برای هیچ یک از دوس��تان‌تان ظاهر نمی‌شود. گزینه 
دوم »دوس��تان من« اس��ت که به تمامی دوستان‌تان در لیست مخاطبان‌تان اجازه می‌دهد موقعیت شما را 
شناس��ایی کنند و گزینه سوم »انتخاب دوستان« اس��ت که در اینجا می‌توانید تنها دوستانی را که به آنها 

اعتماد دارید انتخاب کنید تا موقعیت شما را شناسایی کنند. 
WDMYNEWS2 :منبع

فرصت امروز: 2 میلیارد کاربر، فیس‌بوک را به یکی از بزرگ‌ترین برنامه‌های اجتماعی از لحاظ کاربران 
ورودی تبدیل می‌کند که این رقم بالاتر از 1.5میلیارد یوتیوب، 889 میلیون کاربر وی چت، 328 میلیون 
کاربر توییتر و 225 میلیون کاربر اسنپ چت تخمین زده شده است. به جز یوتیوب فقط برنامه‌های دیگر 
فیس‌بوک بیش از یک میلیارد کاربر دارند که شامل واتس‌آپ و فیس‌بوک مسنجر با 1.2 میلیارد کاربر است 
و اینس��تاگرام به‌زودی به این مجموعه ملحق می‌شود زیرا اخیراً به 700 میلیون کاربر ماهانه رسیده است. 
رش��د فیس‌بوک در نیمه آخر س��ال گذشته توسط کشور‌های در حال توس��عه افزایش یافته و این کمپانی 
برنامه‌های بی‌نظیر خود را برای تلفن‌های هوشمند اندرویدی و اتصالات با پهنای باند کم، بهینه‌سازی کرده 
اس��ت و همچنین اضافه کرد تعداد کل کاربران در آس��یا 746 میلیون نفر است و یک میلیارد باقی مانده، 
باق��ی جه��ان را در بر می‌گیرد. در همین حال، در ایالات متحده و کانادا 41 میلیون کاربر اضافه ش��ده‌اند. 
فیس بوک تأثیر زیادی بر جامعه نداشته است و در حال حاضر تلاش می‌کند با بیان ماموریت جدید خود 
)دادن قدرت به مردم برای ساخت جامعه( اثر مثبتی بر جای بگذارد و جهانیان را برای داشتن روابط بهتر 

به یکدیگر نزدیک‌تر کند. 
فیس‌بوک اعلام کرد: قطعاً حس عمیق مس��ئولیت در هر بخش از ش��رکت وجود دارد، اما اکنون در حال 
رس��یدن به مقیاسی هس��تیم که بدانیم محصول مورد نظر چگونه استفاده می‌شود. به این دلیل در سراسر 
جه��ان در حال انجام تحقیقات روی کاربران هس��تیم. ش��اید بتوانیم به‌عنوان ی��ک جامعه 2میلیارد نفری 

مسئولیت کافی برای اینکه تأثیر فیزیکی بر زندگی مردم باقی بگذاریم، داشته باشیم. 
اگر رسیدن به یک میلیون کاربر برای ساخت یک محصول بوده، رسیدن به 2میلیارد کاربر برای ساختن 
پایگاه کاربری بوده اس��ت، در نتیجه اکنون مس��ئولیت فیس‌بوک، ایجاد همدلی بین کاربران است تا به 3 

میلیون کاربر برسد. 
techcrunk :منبع 

کاربران ماهانه فیس‌بوک به 2 میلیارد نفر رسید تخفیف آمازون برای خرید گوشی‌ هوشمند  راه‌حل‌های افزایش امنیت در اسنپ‌چت
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اهمیت توانایی 
ارائه تعریف 

مفهوم مدیریت

مدیریت کسب‌و‌کار

12

مثلث سفر‌های 
درون شهری 

آنلاین 

سیدعلی ناظم زادهدکتر سجاد رحیمی مدیسهدکتر محمد ابریشمی
محقق و پژوهشگر مدیریت 

مدل کسب‌و‌کار سفرهای‌های 
درون شهری آنلاین هم‌اکنون 
نی��از مبرم ب��ه تعریف مزیت 
جایگاه‌س��ازی... و  رقابت��ی 

بس��یاری  ب��زرگ  اش��کال 
و  ایران��ی  ش��رکت‌های  از 
اس��ت  ای��ن  کس��ب‌وکارها، 
... تعری��ف  از  حت��ی  ک��ه 

ق��رآن کریم، کتاب آس��مانی 
ما مس��لمانان و وح��ی منزل 
کری��م  و  رحی��م  خ��دای  از 
ب��ه نبی اخ�الق و رحم��ت ...

 استراتژی
محصول جدید

در بازاریابی

20 درس موفقیت 
 از جزء 20 
قرآن کریم

1212 11

حجم بازار اینترنت 
اشیا در سال ۲۰۱۷ 
از مرز ۸۰۰میلیارد 

دلار می‌گذرد
16

افتتاح فروشگاه رسمی نایک در آمازون

مارکتینگ اساس 
هر کسب‌و‌کار است

فرصت کسب‌و‌کار
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 شنبه 
 10 تیرماه 1396
 6 شوال 1438

 سال چهارم
Sat. 1 Jul 2017 

 اگر فکر می‌کنید که رییس تان 
ابله است به خاطر داشته باشید 

که اگر باهوش‌تر بود، بیکار 
می‌شدید. 

آلبرت گرانت

گلدمن س��اکس هفته گذشته اشاره کرد که قرارداد نایک-آمازون 
در حال اجرایی شدن است. مارک پارکر مدیرعامل نایک در تماس با 
سرمایه‌گذاران پنجشنبه بعد از ظهر تایید کرده است که این شرکت 

مشارکت خودش را به صورت آزمایشی آغاز کرده است.
پارک��ر گفت: » ما در مراحل اولیه هس��تیم و واقعا منتظر ارزیابی 

نتایج دوره آزمایشی می‌مانیم.«
درحال حاضرمحصولات نایک از طریق فروش��ندگان شخص ثالث 

ب��دون مج��وز در آمازون خری��د و فروش می ش��وند. پارکر گفت: با 
مش��ارکت مس��تقیم، نایک قادر خواهد بود کنترل بیش��تری بر نام 
تجاری خود و فروش محصولاتش در آمازون داشته باشد.  وی گفت 
در ابتدا فروش��گاه شامل یک مجموعه »محدود« از محصولات نایک 
است. پارکر افزود که نایک قصد دارد در سال آینده تغییرات بزرگی 
در کس��ب و کار خود به وج��ود بیاورد و مش��ارکت نایک با آمازون 

بخشی از این تلاش برای اصلاح تاکتیک های فروش آن است.

سرمایه گذاران روز پنجشنبه با دریافت این گزارش که درآمد این 
شرکت 5 درصد در سه ماهه گذشته افزایش یافته و به 8.7 میلیارد 
دلار رسیده است خوشحال شدند. سهام نایک در طول معاملات پس 

از چند ساعت تقریبا 4 درصد افزایش یافت.
آدیداس، رقیب اصلی نایک نیز به نظر می رسد با آمازون همکاری 
دارد و یک صفحه منحصر به فرد در س��ایت به خود اختصاص داده 

است. البته آدیداس این موضوع را رسما تأیید نکرده است.

 7 نکته کلیدی
برای تبلیغات اثرگذار



برای تبلیغات مناسب نیاز به انجام فعالیت‌هایی دارید که در 
ادامه به معرفی آنها خواهیم پرداخت. 

1- طراحی یک وب سایت برای کسب‌و‌کار شما بسیار 
واجب است

امروزه با گسترش س��ایت‌های اینترنتی زمینه مناسب برای 
معرفی خود به دیگران مهیا شده است و در این میان استفاده 
تجاری از اینترنت کاملا محسوس است. بسیاری از شرکت‌های 
خدماتی و تولیدی، محصولات و خدمات خود را از طریق شبکه 
اینترن��ت به دیگران معرفی می‌کنند و هر ش��رکت با توجه به 
تج��ارب و آگاهی خود، در این زمینه نقش ایفا می‌کند. یکی از 
نیازهای س��ایت‌های تجاری تبلیغات یا به عبارتی دیگر معرفی 
محصول و خدمت خود به دیگران اس��ت. تبلیغات در اینترنت 
به روش‌ه��ای مختلفی انجام می‌ش��ود که یک��ی از مؤثر‌ترین 
آنها ایمیل مارکتینگ اس��ت. ایمیل مارکتینگ عبارت اس��ت 
از ارس��ال ایمیل تبلیغاتی به هزاران مخاط��ب اینترنتی فعال 
و ای��ن به معنای معرفی محصول خود به هزاران کاربر اس��ت. 
از مش��خصات بارز تبلیغات با این روش، آسان بودن، کم‌‌هزینه 
بودن و پربازده بودن نسبت به سایر روش‌های تبلیغ است. شما 
مش��خصات کالای خود را از طریق ایمیل به کاربر ارسال کرده 
و کاربر با مش��اهده آن با محصول ش��ما آشنا می‌شود و به این 

طریق می‌توانید در عرصه فعالیت‌های تجاری اینترنت از دیگر 
فعالان عقب نمانید. در این رابطه یکی از اقداماتی که می‌توانید 
صورت دهید این است که کاربران را هنگام ورود به سایت خود 

با گزینه امکان ارسال تبلیغات به ایمیل آنها مواجه سازید. 
2- با استفاده از نام تجاری کسب‌و‌کارتان به شبکه‌های 

اجتماعی بپیوندید
واقعیت این اس��ت ک��ه تأثیر ش��بکه‌های اجتماعی در رونق 
 Facebook، کسب‌و‌کارتان بس��یار زیاد است. ش��ما باید در
google +، Linkdin، Viber، Telegram عض��و ش��وید. 
قابل باور نیس��ت طی آمارگیری‌ها، مش��خص ش��ده است که 
ش��بکه اجتماعی Facebook به تنهای��ی روزانه ۲.۷ میلیارد 
لای��ک و google + ح��دود ۱۳۵ میلی��ون کارب��ر دارد. آمار 
به‌دس��ت آمده نش��ان‌دهنده وجود مش��تریان بالقوه برای هر 
برند اس��ت که اگر برندی در این شبکه‌ها فعالیت کند مطمئنا 
می‌توان��د عده زیادی از این مش��تریان بالقوه را بالفعل کند. به 
همین خاطر لازم اس��ت تا در ش��بکه‌های اجتماعی حضوری 

فعال و هدفمند داشته باشید. 

3- نمایندگی‌های فروش یکی از بهترین نوع تبلیغات 
برای شما هستند

ای��ن روش تبلیغ��ات یک��ی از ارزان‌ترین و س��اده‌ترین نوع 
تبلیغات برای هر کس��ب‌و‌کاری اس��ت. برای مثال شرکت‌های 
تولی��دی مواد‌غذایی با اس��تفاده از س��وپرمارکت‌ها برای خود 

تبلیغ��ات می‌کنند. این امر باعث خواهد ش��د ت��ا افراد در هر 
نقطه از کشور امکان مش��اهده و دسترسی به محصول شما را 

داشته باشند. 

4- در نش�ریات تخصصی با استفاده از انتشار مقالات 
برای خود تبلیغات کنید

این روش تبلیغاتی یکی از روش‌های تبلیغات غیر‌مس��تقیم 
اس��ت. با استفاده از این روش شما می‌توانید با کمترین هزینه 
اطلاعاتی در خص��وص خدمات و محصولات خود به مخاطبان 
انتق��ال دهید. درواقع مطبوعات به‌عنوان رس��انه‌های مکتوب، 
همیش��ه برای تبلیغات م��ورد توجه کس��ب‌و‌کارها بوده‌اند. به 

همین خاطر باید مورد توجه قرار گرفته شود. 

5- در شبکه‌های اجتماعی ویدئو به اشتراک گذارید
اف��راد تنها هنگامی اق��دام به خرید محصول��ی می‌کنند که 
نس��بت به کیفی��ت و کارایی آن اطمینان حاص��ل کنند. یکی 
از راه‌کارهای مناسب در راس��تای جلب اعتماد مشتریان، قرار 
دادن ویدئوهای تبلیغاتی اس��ت. بهتری��ن گزینه در این رابطه 
یوتی��وب  )معروف‌تری��ن وبگاه بارگ��ذاری و تماش��ای ویدئو( 
است. ش��ما می‌توانید در ویدئو‌های خود به بررسی محصول و 
معرفی ان بپردازید که بدون شک نتایج فوق‌العاده‌ای را در پی 
خواهد داشت. با این حال نباید از قابلیت‌های سایر شبکه‌های 
اجتماعی در راستای معرفی بیشتر محصول خود غافل شوید و 

تنها به یک گزینه اکتفا کنید. 

6- با برگزاری فس�تیوال و مسابقه برای خود تبلیغات 
کنید

شما می‌توانید در زمینه کسب‌و‌کارتان سوالاتی طراحی کنید 
و برای پاس��خ‌های صحیح جایزه در نظ��ر بگیرید. لازم به ذکر 
اس��ت که این روش یکی از بهترین روش‌های تبلیغاتی اس��ت. 
حتماً به این نکته توجه کنید که نباید اثر بخش��ی هر روش را 
ب��ا آزمون و خطا بیابید، بلکه باید بتوانید میزان اثربخش��ی هر 
روش را اندازه‌گیری کنید. بهتر اس��ت مس��ابقات با کسب‌و‌کار 
ش��ما مرتبط باش��د تا بیش��ترین بازده و تأثیرگ��ذاری را روی 

مخاطب داشته باشد. 

7- بازاریابی پیامکی را فراموش نکنید
ش��اید تصور کنید که بازاریابی پیامکی تنها برای کمپانی‌ها 
و ش��رکت‌های بزرگ کارایی دارد. اما این تصور کاملا اش��تباه 
اس��ت. پیامک می‌تواند ابزار بس��یار مفیدی برای کسب درآمد 
بیش��تر باشد. امروزه حتی شهر بازی‌ها از س��امانه ارسال پیام 
کوتاه برای جذب مش��تریان بیشتر و کسب درآمد از پتانسیل 
بالقوه بازار استفاده می‌کنند. کارشناسان بازاریابی اعتقاد دارند 
که طی چند س��ال آینده هجوم چنین پیامک‌های تبلیغاتی به 
مراتب بیش��تر از گذشته خواهد ش��د، به همین خاطر نباید از 

اهمیت تبلیغات پیامکی غافل شد. 

7 نکته کلیدی برای تبلیغات اثرگذار
ایده‌های طلایی

10 ایده برای شروع کسب‌و‌کار

این مقاله گلچینی از چند نمونه از کس��ب‌و‌کار است که شما 
می‌توانی��د بدون هزینه آنها را آغاز کنید. ام��روزه ده‌ها هزار نفر 
از مردم در حال بررس��ی ش��روع کس��ب وکاری برای خودشان 
هستند. به‌طور متوسط انتظار می‌رود هر کسی در طول زندگی 
خود دو یا چند ش��غل را تجربه کرده باشد. افراد زیادی هستند 
که ش��غل فعلی خود را ترک می‌کنند و به دنبال ش��غل دیگری 
هس��تند. در ادامه این مقاله، چند ایده خوب برای افرادی که در 
آستانه بازنشستگی هستند ذکر می‌کنیم. تنها باید دانست شروع 
کسب‌و‌کار برای تمامی افرادی که خطر را می‌پذیرند و سخت کار 

می‌کنند قابل دسترسی است. 

1- حسابدار	
ش��روع این کار نیازمند تجربه، آم��وزش و صدور مجوز مورد 
نیاز اس��ت، بنابرای��ن می‌توانید ب��ا ایجاد یک آگه��ی، خدمات 
خ��ود را ارائه دهی��د. قبل از انجام این کار نیاز اس��ت که بدانید 
آن خدم��ات دقیقا چه چیزهایی هس��تند؟ آی��ا تمایل دارید به 
حسابرس��ی کس��ب‌و‌کارهای کوچک بپردازید یا می‌خواهید در 
س��طح بالاتری از حس��ابداری با ترازنامه‌ها، صورت‌های مالی و 
س��ایر گزارش‌های مالی )به صورت ماهانه، س��ه ماهه یا سالانه( 
بس��ته به نیاز کسب‌و‌کار، شروع به کار کنید )تخصص‌های دیگر 
شامل حسابداری مالیاتی است(. بسیاری از صاحبان کسب‌و‌کار 
مجبور نیستند سوابق حسابداری روزانه خود را نگهداری کنند، 
بلکه می‌توانند از حسابدار مالی حرفه‌ای برای محاسبه مالیات‌ها 

استفاده کنند. 

2- تعمیرات دوچرخه
در بس��یاری از نقاط کشور، این کس��ب‌و‌کار فصلی است، اما 
ش��ما می‌توانید اجاره یک واحد نگهداری دوچرخه در زمستان 
را پس از انجام تعمیرات مورد نیاز آن به دیگران پیشنهاد دهید. 
همچنین می‌توانید یک پیست دوچرخه تهیه کنید. به این‌گونه 
کسب‌و‌کاری برای خودتان در تمام سال ایجاد کرده اید. دوچرخه 
س��واران در برف، یخ و حتی در ش��ب تاری��ک می‌توانند در این 
پیس��ت آموزش ببینند؛ این‌گونه در تمام فصول درآمد کس��ب 

می‌کنید. 

3- تمیز کردن کشتی
قایق‌هایی که در زمس��تان کار نمی‌کنند برای رفع خطر‌های 
احتمالی نیاز به تعمیر دارند. بسته به نوع کشتی، زمستان زمان 
مناسبی برای تمیزکاری عرشه، جایگاه نگهبان‌ها، اتاق خواب‌ها 
و... است. می‌توانید خدمات خود را در سایت »مارینا« ثبت کنید 
تا هنگامی که مشتریان درخواست کنند آن کار به شما پیشنهاد 

داده شود. 

4- تعمیرات کامپیوتر
ای��ن مورد به تجرب��ه، آموزش و ص��دور مجوز نی��از دارد. در 
انواع سیس��تم‌های اصلی نیاز به بررس��ی پردازش متن، نرم‌افزار 
فتوش��اپ عکس، ادغام ایمیل و طراح��ی نرم‌افزار امنیتی وجود 
دارد، همچنین بررسی اجزای مهمی مانند صفحه کلید بی‌سیم 
و سیمی، انواع موس و همچنین اجزای محیطی مانند چاپگر‌ها 
و اس��کنر‌ها نیز لازم است، بنابراین می‌توانید بر همه آنها نظارت 
داش��ته باش��ید. پس با تمام ارائه دهندگان خدمات اینترنتی در 
منطقه‌ای که قصد دارید آن را پوشش دهید آشنا شوید. خودتان 
را به‌عن��وان یک مربی حرفه‌ای معرفی کنید؛ کس��ی که بتواند 
نیازه��ای یک کامپیوتر ش��خصی یا کس��ب‌و‌کار کوچک یا یک 

شرکت را برآورده سازد. 

5- مشاور
برای اینکه یک مش��اور باش��ید باید در ب��اب موضوع خاصی 
تخصص داش��ته باش��ید تا بتوانید به‌عنوان مش��اور دیگران در 
کسب‌و‌کارش��ان، شروع به کار کنید. شاید ش��ما در حرفه خود 
چندین انبار بزرگ یا ش��رکت دارو را اداره کرده‌اید یا شاید برای 
یک تولید‌کننده کفش بزرگ بازاریابی کرده‌اید یا حتی زنجیره‌ای 
از فروشگاه‌های زیبایی یا رستوران داشته‌اید. شما می‌توانید این 
تجربه‌ها را برای انجام کارهای مش��ابه اما بدون خطا و اشتباه در 

اختیار دیگران قرار دهید. 

 Ebay 6- دستیار
اقلام خانه خود را می‌توانید در فروشگاه‌های آنلاین eBay به 
فروش برسانید. در مورد قیمت وسایل تصمیم بگیرید، بنابراین 
eBay  می‌توانی��د فکر کنی��د که آن اقلام را حراج کنی��د یا در

قرار دهید. اگر پیش��نهاد حداقل قیمت و مدت زمان کمتری را 
می‌خواهید باید آن را در مزایده قرار دهید و به فروش برس��انید، 
اما اگر برای فروش عجله ندارید آن را در این س��ایت قرار دهید. 
 paypal باید یک حس��اب eBay برای ف��روش محصولات در
برای ایجاد معاملات بس��ازید.  فروش��گاه  Ebayتمام اطلاعاتی 
 ک��ه باید برای کس��ب‌و‌کار بدانید در اختیارتان ق��رار می‌دهد و

 chatbots نی��ز در حال ارائ��ه راه‌حل‌های جدید خلاقانه برای 
کمک به کسب‌و‌کار این توابع است. 

7- نگارش کتاب
اگر در زمینه خاصی نظیر حس��ابداری ی��ا تزیینات داخلی یا 
بافندگی اطلاعات کافی داش��ته باشید پس می‌توانید یک کتاب 
در مورد آن بنویسید یا حتی می‌توانید قبل از دست و پنجه نرم 
کردن با نگارش یک کتاب کامل با نوش��تن مقالات در مجلات 
و روزنامه‌ها یک راه عالی برای منتش��ر کردن نوش��ته‌های خود 

پیدا کنید. 

8- ارائه‌دهنده محتوای وب 
ارائه محتوا برای وب‌سایت‌ها برای جذب بیشتر بازدیدکنندگان 

آن سایت راه مناسبی برای نوشتن و کسب درآمد است. 

9- مربی گلف 
برای این کار نیز تجربه، آموزش و صدور مجوز لازم است. اجازه 
دهید دوره‌های عمومی محلی در مورد کسب‌و‌کار مربیگری شما 
بدانند. برای تبلیغات آموزش خود می‌توانید به شرکت‌ها مراجعه 
کنید. گلف بازی‌ای است که افراد در شرکت‌ها برای توسعه روابط 
خارج از محل کارشان استفاده می‌کنند. شما همچنین باید سعی 
کنید مربی قدرتمند و ماهری باشید تا شهرت به دست آورید و با 
انگیزه بودن را بیاموزید و مشتاق کار کردن با افراد مختلف باشید. 

10- برنامه‌ریز مالی 
برای شروع این کار شما باید از طریق فرآیند صدور گواهینامه 
مجوز با برچسب برنامه‌ریزی رسمی مالی خود صادر کنید. گواهی 
شما نشان‌دهنده تخصص و اعتبار شماست و این تمایز به مردم 
کمک می‌کند شما را به‌عنوان برنامه ریز مالی خود انتخاب کنند. 
entrepreneur :منبع
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تبلیغات خلاق

Colineal Sofas آگهی: مبلمان

ایستگاه تبلیغات

شمارش لحظات گرانبهای عمر انسان‌ها 
Mastercard در آگهی تبلیغاتی

در ای��ن آگه��ی تبلیغات��ی بس��یار عجی��ب و چش��مگیر 
اس��تودیو  جنوب��ی،  آفریق��ای   Mastercard محص��ول 
م��دت   Kingdom of Something خلاقی��ت 
کاره��ای  انج��ام  ب��ه  ش��ده  داده  اختص��اص  زم��ان 
ان��دازه می‌گی��رد.  انس��ان‌ها را   روزم��ره در ط��ول عم��ر 
ب��ه گ��زارش‌ام بی‌ای نی��وز، هی��چ کلی��د و راهنمایی برای 
اندازه‌گیری متوس��ط مدت زمان اختصاص شده توسط هر 
فرد به تمیز کردن فیل‌ها وجود ندارد، اما ما در حال حاضر 
می‌دانیم که ش��ما حداقل شش س��ال از عمر خود را صرف 
خوردن و آش��امیدن می‌کنید. این مدت در مورد خوابیدن 
19 س��ال و ش��ش ماه، در مورد رفت‌و‌آمد به محل کار سه 
س��ال، خرید کردن دو سال و هشت ماه و گذراندن وقت با 

اعضای خانواده 14 سال و 5 ماه است. 

سارا کیومرثی
S.KIUMARSI92@GMAIL.COM

ترجمه: علی آل‌‌علی



دکتر سجاد رحیمی مدیسه
madiseh@elenoon. ir
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مشاور بازاریابی و فروش
اش��کال ب��زرگ بس��یاری از ش��رکت‌های 
ایرانی و کس��ب‌وکارها، این اس��ت که حتی 
از تعریف دقیق محصول/خدمت خود ناتوان 
هس��تند و در عین ح��ال توقع یک بازاریابی 
موف��ق در فض��ای پررقاب��ت فش��رده امروز 
را دارن��د. اس��تراتژی نفوذ و توس��عه بازار از 
ش��ناخت دقیق محصول نشأت می‌گیرد که 
آن محصول ممکن اس��ت یک خدمت باشد. 
محصول ش��ما کالا یا خدماتی اس��ت که به 
مش��تری خود ارائ��ه می‌دهید. ب��رای اینکه 
بتوانید ب��ر ویژگی‌ها و مزایای محصول خود 
تمرکز کنی��د، باید آن را از منظر مش��تری 
خ��ود شناس��ایی و تعریف کنی��د. همچنین 
باید تعری��ف کنید که آیا محصولی تک ارائه 
می‌دهید یا خط تولید محصول را دارید. پس 
از تعیی��ن این موض��وع، تعریفی از محصول 
ارائه دهید که هدف محصول‌تان و چگونگی 
ارائه خدمات آن به مش��تری را توضیح دهد. 
مطمئناً اکنون فکر می‌کنی��د که »چرا باید 
تعریفی از محصول داش��ته باشیم؟«خب به 

این دلیل: 
موفقی��ت ی��ا شکس��ت ی��ک تج��ارت با 
استراتژی محصول آن تعریف می‌شود و رکن 
مهم این مس��ئله، تعریف صحیح محصول از 

نگاه بازاریابی و فروش است. 
در  بازاریاب��ی  مش��اوره‌های  از  یک��ی  در 
اصفهان، پ��روژه مربوط به بازاریابی و فروش 
خدمات یک ش��رکت دانش‌بنی��ان در حوزه 
اطلاع‌رس��انی و تهی��ه غذا برای مش��تریان 
خانگی بود. شرکت مذکور علاوه بر اینکه در 
شناسایی منطقه و استان اصفهان تحقیقات 
بازاریاب��ی صحیح��ی انج��ام نداده ب��ود، در 
تعری��ف صحیح محص��ول )خدمت( خود در 

استان اشاره شده نیز ناتوان بود. 
دو جلس��ه مس��تمر و فش��رده با مدیران 
ش��رکت داشتیم و متوجه ش��دیم استراتژی 
محص��ول خود در بازارهای ه��دف را که در 
واقع یک اس��تراتژی محص��ول جدید تلقی 
می‌ش��دند، به ش��کل مؤثر درک نکرده و در 
نتیجه اقدام به پیاده‌سازی نادرست فرآیندها 
کرده‌اند. به یاد داش��ته باش��یم نام محصول 
ب��ه مصرف‌کنن��ده کمک می‌کن��د محصول 
ش��ما را در بازار شناس��ایی و از ش��ما خرید 
کن��د و این به معنی ف��روش موفق و نهایی 
ش��ده اس��ت. البته ش��هرت نام تجاری نیز 
نقش مهمی در پیش��ی گرفتن از رقبا دارد. 
به خاطر داش��ته باش��ید که غیرعادی بودن 
ن��ام محصول ضرورتی ن��دارد، اما باید نام به 
یادماندنی داش��ته باش��د. همچنین، هنگام 
نام‌گ��ذاری محصول خود، مصرف‌کنندگان و 
درخواست‌شان را نیز در نظر داشته باشید. 

نام��ی که انتخاب می‌کنی��د، در تمام عمر 
محصول ش��ما هم��راه آن باق��ی می‌ماند و 
می‌توان��د بر آگاهی مصرف‌کننده از محصول 
شما تأثیر بگذارد. پس، این مرحله‌ای نیست 
که بتوان به س��ادگی از آن عبور کرد. ذهن 
مصرف‌کنن��ده را ب��ه چالش بکش��ید؛ ایده 
جمع‌آوری کنید؛ نظرس��نجی کنید و سپس 
نامی را که انتخ��اب کرده‌اید، ارزیابی کنید. 
باید نخستین انتخاب شما واقعاً راضی‌کننده 
باشد، چراکه تغییرِ نام موفقیت‌آمیز محصول 
بس��یار دش��وار اس��ت. اگر محصول خود را 
به کش��ورهای خارجی ارائ��ه می‌دهید، باید 
اطمین��ان حاصل کنید که ن��ام محصول به 
درس��تی ترجمه ش��ود و معنی بدی نداشته 

باشد. 
توصیف محصول

واضح اس��ت که مشتری باید بداند قصد و 
هدف فروش چه چیزی را دارید. اینجاس��ت 

ک��ه توصیف محصول اهمی��ت پیدا می‌کند. 
ب��رای توصیف محصول به س��ادگی در یک 
جمله بیان کنید که محصول ش��ما چیست. 
این مرحله باید کمی س��اده‌تر از ارائه تعریف 
محص��ول جدید باش��د، چراک��ه در حقیقت 
تعریف محصول، شما را در این مرحله یاری 
می‌کند. می‌توانی��د از توصیف محصول خود 
برای توضیح جزییات این موضوع اس��تفاده 
کنید که چرا محصول‌تان در راستای تعریف 

محصولی که ارائه داده‌اید، عمل می‌کند. 
به‌عن��وان مث��ال اگ��ر محصول ش��ما یک 
نرم‌اف��زار و ح��وزه فعالی��ت ش��ما، فناوری 
اطلاعات اس��ت، ابتدا باید ه��دف خود را به 

شکل صریح تعریف کنید: 
-  طراحی محصول اختصاصی؟ 

-  ف��روش نرم‌افزاره��ای از قب��ل طراحی 
شده؟ 

-  ارائه راه‌حل به مش��تریان جهت افزایش 
منافع‌شان؟ 

بع��د از هدف، تعریف محص��ول )خدمت( 
می‌تواند به این صورت باشد: 

* طراح��ی و س��اخت یک نرم‌اف��زار برای 
ش��رکت خدمات��ی ام��ور نظافتی من��ازل و 
س��اختمان‌ها به منظور ایجاد و توسعه بانک 
اطلاعات��ی مش��تریان و ارتب��اط مس��تمر با 
آن��ان به معنی حفظ فروش و توس��عه کمی 

مشتریان. 
از ط��رف دیگر، توصی��ف محصول ممکن 

است به این صورت نیز باشد: 
* نرم‌افزاری که برای ایجاد بانک اطلاعات 
هر مش��تری، س��ه برابر س��ایر نرم‌افزارهای 
مش��ابه بازار زم��ان صرفه‌جوی��ی می‌کند و 

هزینه استقرار یک‌سوم دارد. 
پس تعریف محصول، دلیل ش��ما را مطرح 
می‌کند و توصیف آن مزایای محصول را بیان 
می‌کند و محصول ش��ما را به‌گونه‌ای وصف 
می‌کند که باعث می‌ش��ود مشتریان خواهان 

محصول شما باشند نه محصول رقیب‌تان. 

توصیف عملکرد و لیستی از خصوصیات 
و منافع

اگ��ر می‌خواهی��د ماتریس محص��ول بازار 
را درس��ت طراحی و ارزیاب��ی کنید، از یک 
متخصص حقیقی توسعه بازار کمک بگیرید 
تا بتوانید محصول را از دیدگاه مصرف‌کننده 
ببینی��د. ابت��دا بای��د فهرس��تی از عملکرد، 
خصوصیات و مزایای محصول را ارائه دهید و 
آنها را مشخص کنید. این توصیف باید دقیق 
باشد و نه‌تنها عملکرد، خصوصیات و مزایای 

فعلی محصول، بلکه پیشرفت‌های مورد نظر 
را نیز شامل ش��ود. فایده این ملاحظات این 
اس��ت که به ش��ما در حف��ظ صنعت خود و 
پی��ش افتادن از رقیبان‌ت��ان کمک می‌کند. 
خصوصی��ت یعن��ی اینک��ه محص��ول چ��ه 
ویژگی‌های��ی دارد. از ط��رف دیگ��ر، مزیت 
یعن��ی کاری که محصول انج��ام می‌دهد و 
عملکرد توصیف می‌کند که محصول چگونه 
عم��ل می‌کند. هن��گام ظاهرآرایی محصول، 
می‌توانید از فهرس��ت خصوصی��ات، مزایا و 
عملکرد در س��طحی وسیع اس��تفاده کنید. 

پس به سادگی از این مرحله عبور نکنید. 

ارزیابی سازگاری محصول
هر چ��ه محصول ش��ما ب��ا مصرف‌کننده 
س��ازگاری بیشتری داش��ته باشد، استراتژی 
توسعه بازار پایه‌های مستحکم‌تری را خواهد 
داش��ت و در بازاره��ای رقابتی آس��ان‌تر به 
فروش می‌رس��د. نکته مه��م در این مرحله، 
کم��ک به ش��ما ب��رای ارزیابی ب��ازار فعلی 
فروش محصول‌تان و همچنین ارزیابی تغییر 
پیش‌بینی ش��ده‌ای است که ممکن است در 
آینده بازار رخ دهد. سازگاری محصول یعنی 
پیش‌بینی آینده بازار برای محصول ش��ما و 
ارزیابی توانایی‌تان برای رویارویی با تغییرات: 
چرا این موض��وع در اس��تراتژی بازاریابی 

شما اهمیت دارد؟ 
اگ��ر ق��ادر باش��ید تغیی��رات را پی��ش از 
رقیبان خود پیش‌بین��ی کنید و اول از همه 
عکس‌العمل نش��ان دهید، در این بازی یک 
ق��دم از دیگران جلوتر خواهی��د بود، اما اگر 
رقیب‌تان قبل از ش��ما این کار را انجام دهد، 
همیش��ه یک قدم عقب خواهی��د ماند. اگر 
متوجه ش��دید که محصول ش��ما ب��ه اندازه 
کافی سازگاری ندارد، باید به دنبال راه‌هایی 
برای افزایش این سازگاری در بازار باشید که 

همان استراتژی توسعه محصول است. 

رفتار مصرف‌کننده و استراتژی محصول
فرآین��د توس��عه محصول جدی��د از درک 
صحیح و اجرای هدفمند مفاهیمی است که 
در بالا به آنها اش��اره شد. هنگامی که رفتار 
مصرف‌کنن��ده را درک کردی��د )به‌خصوص 
رفتار مصرف‌کننده بالقوه خود را(، می‌توانید 
دقیقاً تعیین کنید که مشتریان‌تان به دنبال 
چه محصولاتی هس��تند، س��پس می‌توانید 
از ای��ن اطلاعات ب��رای طراحی اس��تراتژی 
محصول��ی که احتم��ال موفقیت محصولات 
ش��ما را در بازار افزایش دهد، استفاده کنید. 

می‌توانی��د ای��ن کار را انجام دهی��د، چراکه 
از نی��از مصرف‌کنن��ده و اینکه چ��ه مزایا و 
خصوصیاتی می‌تواند او را به س��مت خرید از 

شما سوق دهد، درک خوبی دارید. 
اس��تراتژی نفوذ در بازار ش��رکت‌هایی که 
آگاه��ی صحیحی از رفتار مش��تریان دارند، 
اغلب بر پایه ارائه محصولاتی اس��توار اس��ت 
که دارای خصوصیات و مزایای طلب شده در 
بازار است. این کسب‌وکارها تقریباً همیشه از 

رقیبان خود جلوتر هستند. 
بای��د محصولاتی را که تولی��د می‌کنید یا 
می‌فروشید، براساس اینکه چرا افراد خواهان 
خرید آنها هستند، به صورت مشخص تعریف 
و تحلیل کنید. به خاطر داش��تن این مطلب 
اهمیت دارد ک��ه مصرف‌کننده به دلیل نیاز 
و خواس��ته خود خرید می‌کن��د. اگر خود را 
جای او بگذارید و محصول‌تان را از دیدگاه او 
ببینید، بهتر می‌توانید نظرش را برای خرید 

جلب کنید. 
مصرف‌کننده پیش از خرید، مراحل زیادی 
را طی می‌کند، ش��ما می‎توانید او را در تک 

تک این مراحل راهنمایی و کمک کنید. 
تعریف محصول باید ویژگی‌هایی داش��ته 

باشید که برخی از آنها عبارتند از: 
-  مش��خص: باید درک آن برای مش��تری 

آسان و به روشنی قابل تشخیص باشد. 
 - قابل عرضه در ب��ازار: باید دارای ارزش 
بازاریابی باش��د و تعیین کنید چرا مش��تری 

باید به محصول شما توجه کند. 
-  دس��ت‌یافتنی: تعریف شما باید حقیقی 
باشد و مشتری که محصول شما را می‌خرد، 

باید این حقیقت را حس کند. 
-  مطاب��ق تص��ور: محصول ش��ما باید با 
تصویری که در تعریف محصول ارائه داده‌اید، 

مطابق باشد. 
-  قاب��ل درک: تعری��ف طولان��ی فق��ط 
مش��تریان را گیج می‌کند! مطمئن شوید که 
تعریف ش��ما به سادگی قابل درک است؛ آیا 
یک دانش‌آموز کلاس پنجم، تعریف محصول 
ش��ما را متوجه می‌ش��ود؟ اگر چنین نیست 
بای��د در آن تجدیدنظ��ر و آن را بازنویس��ی 

کنید. 
-  به س��ادگی قابل انتقال: آیا تعریف شما 
به سادگی منتقل می‌ش��ود یا مصرف‌کننده 
بای��د چند بار پیام ش��ما را بررس��ی کند تا 

منظورتان را متوجه شود؟ 

نتیجه‌گیری
اس��تراتژی محص��ول جدی��د، ب��ر پای��ه 
شناس��ایی صحیح اطلاع��ات و تحلیل دقیق 
داده‌ه��ا به منظور خل��ق حداکثری ارزش و 
منفعت برای مش��تریان هدف است. تعریف 
محص��ول ش��ما بای��د به‌گونه‎ای باش��د که 
 مصرف‌کنن��ده بتوان��د به‌طور متوس��ط طی 

30 ثانیه آن را درک کند. 
توانمن��دی ش��ما ه��ر چ��ه باش��د اگر در 
محصولات/خدمات ش��ما تجل��ی پیدا نکند، 
نمی‌تواند بفروش��د یا خوب به فروش برسد. 
به‌عن��وان مث��ال اگ��ر ش��رکتی باش��ید که 
تولیدکننده نرم‌افزار باش��د، باید پش��تیبانی 
و توس��عه محص��ولات خ��ود را ب��ه ش��کل 
ارزش��مند ب��رای مش��تریان ش��رح دهید تا 
متناسب‌س��ازی محصولات‌ت��ان رخ دهد. از 
س��وی دیگ��ر نرم‌افزارهای تخصص��ی تولید 
بسیار متفاوت از نرم‌افزارهای سفارشی است. 
اس��تراتژی محصول جدید بر یکپارچه‌سازی 
فرآیندهای فروش محصولات تأکید می‌کند 
و کس��ب‌وکارهای هدف به ش��کل سریع‌تر، 
ارزان‌ت��ر و باکیفیت‌تر بهب��ود پیدا می‌کنند. 
فرام��وش نکنی��م ک��ه گام نخس��ت و مهم 
اس��تراتژی هر محصول تازه، تعریف دقیق و 

درست آن برای مشتریان است. 

قیمت‌ها سخن می‌گوینداستراتژی محصول جدید در بازاریابی

در بازار کس��ب‌وکار یک��ی از مهم‌ترین فاکتورهایی که 
همیش��ه مورد توجه قرار می‌گیرد، س��طح قیمت کالا و 
خدمات اس��ت. حساس��یت این موض��وع در فعالیت‌های 
خدماتی نسبت به کسب‌وکارهای کالامحور بیشتر است. 
به‌عنوان مثال براساس پژوهش‌های صورت گرفته، بیشتر 
کارب��ران اینترنتی وس��واس بیش��تری در خرید خدمات 

اینترنتی نسبت به خرید محصولات فیزیکی دارند. 
ای��ن امر ممکن اس��ت ناش��ی از ماهی��ت غیرملموس 
خدمات باشد، با این حال در ایده حاضر در پی ریشه‌یابی 
چنین رفتاری نیستیم. آنچه در اینجا به دنبالش هستیم، 

نحوه کسب موفقیت در مدیریت قیمت‌هاست.
 در همی��ن راس��تا به چند نکته و تکنیک مهم اش��اره 

خواهیم کرد. 
به‌عن��وان نخس��تین راهکار مایلم ش��ما را در موقعیت 
ی��ک برنامه‌نوی��س ق��رار دهم ک��ه نیازمند یکس��ری از 
نرم‌افزاره��ای SEO)موتورهای جس��ت‌وجوی اینترنتی( 
است. کسب‌وکار اصلی ش��ما مدیریت یک وب‌سایت که 
در آن مقالات مختلف در مورد برنامه‌نویسی را بارگذاری 
 SEO می‌کنی��د، خواهد بود. در این می��ان نرم‌افزارهای
بای��د ب��ا مدیریت بخش‌ه��ای مختلف��ی از قبیل کلمات 
کلی��دی مقالات میزان بازدیده��ای روزانه‌تان را افزایش 
دهد. بنابراین تا اینجا تردیدی در مورد اهمیت اس��تفاده 

از چنین افزونه‌هایی وجود ندارد.
 ب��ا توجه به اینکه ش��ما در طول هفت��ه به‌طور مداوم 
از چنی��ن الگریتمی اس��تفاده خواهید ک��رد، پیش‌بینی 
هزینه‌های‌تان حدود 35 تا 40 دلار در هفته خواهد بود. 
پس از مراجعه به یکی از س��ایت‌های موجود در زمینه 
ارائ��ه چنی��ن خدماتی با فهرس��تی به ش��رح زیر مواجه 
خواهید ش��د: امکانات مناسب برای نویسندگان مبتدی، 
 20 دلار در هفت��ه؛ امکانات مناس��ب برای نویس��ندگان 
نیم��ه حرفه‌ای، 40 دلار در هفته؛ امکانات فوق حرفه‌ای، 
95 دلار در هفته. در این میان سایت ارائه‌دهنده خلاقیتی 
به کار برده و بخش��ی تحت عن��وان امکانات حرفه‌ای به 
قیم��ت 45 دلار در هفت��ه را به ص��ورت متمایز طراحی 
کرده اس��ت. ش��یوه کاربرد رنگ‌ه��ا و المان‌ها به‌گونه‌ای 
اس��ت که هم از نظر بصری و همین‌طور اقتصادی گزینه 

مناسبی محسوب شود.
 در این صورت انتخاب ش��ما به‌عنوان یک خریدار چه 
خواه��د بود؟ اگر گزین��ه 45دلاری را انتخاب کنید )که 
معم��ولا همین‌طور خواه��د بود(، هم��ان کاری را انجام 
داده‌ای��د که س��ایت موردنظر خواهانش بوده اس��ت. در 
اینجا س��وال اصلی آن اس��ت که به چ��ه دلیل ما چنین 
انتخابی را انجام می‌دهیم. از نظر منطقی ش��اید س��طح 
مبتدی برای من کافی بود، اما پیش��نهاد وسوسه‌برانگیز 
مطرح ش��ده ذهنم را به سوی بسته 45دلاری سوق داد. 
آنچه در اینجا با مهارت وصف‌ناش��دنی به کار رفته است، 
تکنی��ک غلبه بر تحلیل منطقی مش��تری اس��ت. بر این 
اس��اس و با ارائه بس��ته‌ای با امکانات نسبتا کامل)تأکید 
اصلی روی ناکامل بودن بس��ته ارائه شده است( سازوکار 
تحلیل عقلانی مش��تری را مختل خواهی��م کرد. به این 
ترتی��ب تع��داد زی��ادی از اف��رادی که در دس��ته خرید 
20دلاری ج��ای می‌گرفتند به س��مت بس��ته 45دلاری 

متمایل خواهند شد. 
راهکار بعدی که باید به آن اش��اره کرد عبارت اس��ت 
از ش��یوه جلب توجه بص��ری. در تئوری‌ه��ای بازاریابی 
مخاط��ب هدف معم��ولا در یکی از دو دس��ته‌بندی قرار 
می‌گیرد. گروه نخس��ت متوجه قیمت‌ه��ا بوده و تحلیل 
هزینه- فایده و مقایس��ه سطوح مختلف قیمت برای وی 
اهمی��ت بالایی دارد. گروه دوم بیش��تر درگیر کیفیت و 

ویژگی‌های بصری خدمات است.
 راه��کار م��ورد تأکی��د در اینجا نیز براس��اس تکیه بر 
مخاطبان��ی با اولویت کیفیت و ویژگی‌های جذاب بصری 

است. 
ب��ه منظور جلب توجه این گ��روه از مخاطبان بهترین 
کار علاوه بر طراحی مناس��ب و جذاب قالب سایت، ارائه 
خدمات زیاد و در عین حال هزینه اندک است. همانطور 
که اشاره شد، برای این گروه از مخاطبان کیفیت اولویت 
اصل��ی ب��ه حس��اب می‌آید. با ای��ن حال مش��کل اصلی 
اینجاس��ت که مخاطب‌های دنیای واقعی چیزی در میان 

دو نمونه ایده‌آل کیفیت‌گرا و قیمت‌گرا هستند.
 ب��ا این حس��اب ش��ما به‌عنوان ی��ک فروش��نده باید 
به‌گون��ه‌ای عم��ل کنید که انتظ��ارات ه��ر دو را به‌طور 

همزمان تأمین کنید. 
راه��کاری ک��ه بس��یاری از بازاریاب‌ه��ا و صاحب��ان 
کسب‌وکارهای خدماتی از آن یاد می‌کنند، ارائه خدمات 
بیش��تر با سطح نسبتا پایین قیمت است. براین اساس تا 
حد زیادی قادر به راضی نگه داشتن هر دو طیف مذکور 

خواهیم بود. 

پرسش‌هایی برای پیشرفت
- بدون ش��ک علاوه بر دو راهکار ارائه ش��ده، ایده‌های 
دیگری در زمینه مورد بح��ث این ایده وجود دارد. برای 
مثال یکی از راهکارها بیانگر اهمیت سطح کیفیت بالا و 
همین‌طور قیمت بالاست. همه ما افرادی را می‌شناسیم 
ک��ه علاقه زیادی به خ��رج کردن پول‌ه��ای کلان برای 
خریدهای نس��بتا معمولی دارند. بر این اساس در برخی 
از کس��ب‌وکارها پایین آوردن س��طح قیمت‌ها از میزان 
مش��خصی عملکرد معکوس روی ذهن مشتریان خواهد 

داشت. 
-کار اصلی شما در این میان یافتن و کاربست ایده‌های 
مختل��ف در زمینه تعامل با س��طح قیمت‌ه��ا به منظور 

کسب سود بیشتر است. 

تحلیل داده‌های اجتماعی راهی برای 
بهبود بازاریابی شبکه‌های اجتماعی

معیاره��ای مهم��ی ب��رای بهب��ود بازاریابی ش��بکه‌های 
اجتماع��ی از طریق تحلیل داده‌های به دس��ت آمده از آنها 
وج��ود دارد، زی��را تحلیل داده‌ه��ای اجتماع��ی این امکان 
را ب��رای کس��ب‌و‌کارها فراه��م می‌کند تا ب��ه تحلیل رفتار 
مخاطبان بپردازند. تحلیل رفتار مصرف‌کننده نیز اطلاعاتی 
در م��ورد نیازهای مخاطب��ان، میزان بازخ��ورد محتواهای 
مختل��ف، افزایش ترافی��ک ورودی، افزایش فروش و میزان 
فعالیت مخاطبان در س��اعات مختلف شبانه‌روز را در اختیار 
صاحبان کسب‌و‌کار قرار می‌دهد. هر یک از این اطلاعات به 
نوبه خود می‌تواند اس��تراتژی بازاریابی کسب‌و‌کارها را تحت 
تأثیر قرار دهد. از این رو در این مطلب سعی کرده‌ایم نکاتی 
را ک��ه در ارتباط با تحلیل داده‌ه��ای اجتماعی وجود دارند 
و می‌توانند بازاریابی ش��بکه‌های اجتماعی کس��ب‌و‌کارها را 

تحت تأثیر قرار دهند گردآوری کنیم. 

بهترین زمان به روز‌رسانی رسانه‌های اجتماعی به 
کمک تحلیل داده‌های اجتماعی

مهم‌تری��ن نکته‌ای که پ��س از انتخاب رس��انه اجتماعی 
مناس��ب باید مدنظر قرار گیرد، یافت��ن بهترین زمان برای 
به روز‌رس��انی این رس��انه‌ها اس��ت، زیرا در ساعات خاصی 
از ش��بانه‌روز معمولا کاربران حض��ور فعال‌تری در برخی از 
رس��انه‌های اجتماعی دارند، بنابرای��ن آگاهی از این زمان‌ها 
می‌تواند تأثیر بس��زایی بر میزان تعامل، شناس��ایی و جذب 
مشتریان هدف داشته باش��د. نکته قابل توجهی که در این 
زمین��ه باید مدنظر قرار گیرد این اس��ت ک��ه هدف هر تیم 
بازاریاب��ی از اجرای اس��تراتژی رس��انه‌های اجتماعی جذب 
مش��تری و در نهایت افزایش فروش اس��ت. بنابراین تحلیل 
داده‌های اجتماعی در مرحله نخس��ت باید مخاطبان هدف 
را به درس��تی شناس��ایی کند، زیرا در صورتی که مخاطبان 
هدف به درس��تی شناسایی شوند پیشبرد استراتژی شرکت 
نیز راحت‌تر خواهد بود، بنابراین مدیر ش��بکه‌های اجتماعی 
هر کس��ب‌و‌کار در ابتدا باید ابزارهای مناس��ب برای تحلیل 
داده‌های اجتماعی و انتش��ار پس��ت‌های منظم را شناسایی 

کرده و برنامه‌ریزی خود را طبق آن پیش برد. 

یافتن تعداد جادویی پست‌های رسانه‌های اجتماعی 
از طریق تحلیل داده‌های اجتماعی

هر ش��بکه اجتماعی بسته به مخاطبان خود بازخوردهای 
متفاوتی دارد. البته این بازخوردها می‌توانند بسته به زمینه 
فعالیت کس��ب‌و‌کار نیز متفاوت باشد، بنابراین تیم بازاریابی 
باید با بررس��ی دقیق اطلاعات به دس��ت آمده از شبکه‌های 
اجتماع��ی و تحلیل فعالیت‌های رقبا تقویم محتوایی دقیقی 
را تنظیم کند. در این تقویم محتوایی علاوه بر دس��ته‌بندی 
و نوع پست‌ها تعداد جادویی پست‌های رسانه‌های اجتماعی 
نیز مشخص می‌ش��ود. منظور از تعداد جادویی پست‌ها نیز 
تعداد پستی اس��ت که بتواند بیشترین تأثیرگذاری را روی 
مخاطب داشته باش��د. پس از یافتن تعداد جادویی پست‌ها 
نیز بهترین زمان برای انتش��ار پس��ت‌ها مورد بررس��ی قرار 
می‌گی��رد. تحلی��ل داده‌ه��ای اجتماعی به ص��ورت روزانه، 
هفتگ��ی و ماهانه می‌تواند اطلاع��ات دقیقی در مورد میزان 
تأثیرگ��ذاری و موفقی��ت پس��ت‌های مختل��ف را در اختیار 

مدیران شبکه‌های اجتماعی قرار دهد. 

 بررسی نرخ کلیک یکی دیگر از قابلیت‌های 
منحصر به فرد تحلیل داده‌های اجتماعی

معمولا پس��ت‌هایی که در ش��بکه‌های اجتماعی یک برند 
یا کس��ب‌و‌کار منتشر می‌ش��وند هدفمند هستند. به عبارت 
دیگر، هر پس��تی ک��ه روی ش��بکه‌های اجتماعی منتش��ر 
می‌ش��ود معمولا هدف��ی مثل معرفی محص��ول یا خدمات، 
بازاریابی و افزایش فروش، زمینه‌س��ازی و ایجاد ذهنیت در 
مخاطب دارند. از این رو معمولا به کمک لینکی به س��ایت 
اصلی کسب‌و‌کار نیز مرتبط می‌ش��وند، بنابراین نرخ کلیک 
روی ای��ن لینک‌ها اهمیت زیادی برای مدیران ش��بکه‌های 
اجتماعی و صاحبان کس��ب‌و‌کار دارد. به همین دلیل است 
که اکثر افراد متخصص از ابزارهای کوتاه‌کننده لینک مانند 
Bitly برای این منظور استفاده می‌کنند تا تحلیلی از میزان 
بازخورد این لینک‌ها و س��نجش نرخ کلی��ک روی آنها نیز 
به دس��ت آورند، زیرا آگاهی از ن��رخ کلیک و میزان فروش 
محصول می‌تواند اطلاعات مناس��بی از میزان تأثیرگذاری و 
موفقیت اس��تراتژی بازاریابی در اختیار صاحبان کسب‌و‌کار 

قرار دهد. 

مقایسه منابع مختلف و بررسی نرخ تبدیل آنها به 
کمک تحلیل داده‌های اجتماعی

اس��تراتژی رس��انه‌های اجتماع��ی بس��یاری از برنده��ا 
ش��بکه‌های اجتماعی مختلفی را برای پیش��برد اس��تراتژی 
بازاریابی، تبلیغات و فروش در نظر می‌گیرد. س��پس از روی 
مقایس��ه نرخ تبدیل منابع مختلف یک��ی از آنها را به‌عنوان 
اصلی‌تری��ن آنها انتخاب می‌کن��د. به عبارت دیگر هر یک از 
رس��انه‌ها که بیش��ترین تأثیرگذاری را روی هدایت ترافیک 
به س��ایت اصلی برند داش��ته باش��ند به‌عنوان منبع اصلی 
برای تدوین اس��تراتژی بلند‌مدت مدنظر ق��رار می‌گیرند و 
بقیه منابع نیز در راس��تای اس��تراتژی رسانه اصلی استفاده 
می‌ش��وند تا بیش��ترین بازخورد و ترافیک ورودی به سایت 

اصلی برند هدایت شود. 
علاوه بر تحلیل داده‌های اجتماعی بررس��ی دقیق گوگل 
آنالیتیکس نیز می‌تواند تأثیر بس��زایی در تدوین استراتژی 
بازارایابی کس��ب‌و‌کارها داش��ته باش��د، زیرا این ابزار امکان 
بررسی و تحلیل تخصصی‌تری را میسر می‌کند و به صاحبان 
کسب‌و‌کار کمک می‌کند تا به بهترین شکل ممکن به نتیجه 

مطلوب خود دست یابند. 

کلیدباشگاه مشتریان

ترجمه: علی آل‌علی



اهمیت توانایی ارائه تعریف مفهوم مدیریت

اگر در جست‌وجوی ش��غلی جدید هستید، شکست در 
مصاحبه‌های مختلف امری اس��ت که شما را از نظر روانی 
آش��فته خواهد ک��رد. با این حال تنها بعد روان‌ش��ناختی 
ماجرا مشکل‌ساز نیست. از همه حساس‌تر شک و تردیدی 
اس��ت که پس از چندبار رد ش��دن در مصاحبه‌ها به شما 
دس��ت خواهد داد. هنگام ورشکستگی شرکتی که در آن 
مشغول به کار بودم، اوضاع زندگی‌ام به‌شدت دگرگون شد. 
من فرصت زیادی برای جست‌وجوی شغل جدید نداشتم. 
به هر ح��ال هزینه‌های زندگی به‌صورت خ��ودکار تامین 
نمی‌ش��ود. آن دو هفته برای من به بدترین ش��کل ممکن 
سپری شد. البته باید شکرگزار باشم که جست‌وجوی من 
برای ش��غل جدید تنها دو هفته به طول انجامید. بسیاری 
از افراد ماه‌ها بدون ش��غل زندگی کرده و س��پس در یک 

مصاحبه قبول می‌شوند. 
پرس��ش اصلی که در این ایده قصد واکاوی آن را داریم، 
دلیل طولانی شدن فرآیند جست‌وجوی شغل جدید است. 
در واقع هم��ه ما کم‌وبیش تجربه چنی��ن حادثه ناگواری 
را داری��م. آنچه اوضاع را بدتر می‌کند، تردیدی اس��ت که 
نس��بت به توانایی‌های خود پیدا می‌کنیم. بر همین اساس 
طبق پژوهش‌های صورت گرفته برای تصدی پس��ت‌های 
مدیریت��ی در س��ازمان‌ها معم��ولا س��والی از داوطلب‌ها 
پرس��یده می‌شود که نقش اساس��ی در موفقیت در کسب 
آن ش��غل دارد. پرسش به ظاهر س��اده است، اما پاسخ به 
آن به همین آسانی‌ها ممکن نیست؛ تعریف‌تان از مدیریت 

را ارائه دهید. 
به‌عنوان فردی که س��ابقه فعالیت مدیریتی را داشته‌اید، 
پاس��خ به این پرسش باید بس��یار راحت باشد. با این حال 
م��واردی از قبی��ل تفاوت میان تعاری��ف مختلف و آگاهی 
اندک بسیاری از افراد نسبت به تعاریف آکادمیک مدیریت 
باعث عدم توانایی در پاسخ مناسب به این پرسش می‌شود. 
بر همین اساس در ادامه چند تعریف مناسب و علمی را از 

مدیریت ارائه خواهیم کرد. 
- مدیری��ت، فرآیند بهره‌برداری مناس��ب از توانایی‌های 
پرس��نل است. بر این اس��اس وظیفه اصلی یک مدیر )در 
هر س��طحی( شناس��ایی توانایی‌های افراد و تبدیل آن از 
یک ویژگی بالقوه به توانایی تاثیرگذار اس��ت. آنچه در این 
تعریف اهمیتی حیاتی دارد، لزوم برقراری رابطه مناس��ب 
و نزدیک با کارمندان به منظور شناسایی توانایی آنهاست. 
البته باید توجه داشت که در بسیاری از موارد آنچه را که 
از پرس��نل می‌خواهید باید از وی استخراج کنید، نه آنچه 

فرد موردنظر قادر یا علاقه‌مند به انجام‌ آن است. 
- توانایی همگام‌سازی خود با تغییرات سازمان و فعالیت 
در چارچوب یک نقش��ه بزرگ‌تر )استراتژی کلی سازمان( 
یک��ی دیگر از تعاریف و به عبارت بهتر ویژگی‌های مدیران 
است. در واقع مدیریت در این تعریف فرآیند همگام‌سازی 
فعالیت‌ها تعریف می‌ش��ود. بر همین اس��اس مهارت‌های 
ارتباطی افراد اهمیت زیادی خواهد داش��ت. آنچه درمورد 
ای��ن تعریف باید مورد تاکید قرار گی��رد، هماهنگی میان 
فعالیت‌های مدیریتی همگام با اس��تراتژی کلی شرکت و 
نیازه��ای متغیر هر بخش اس��ت. به عبارت س��اده، در هر 
بخش از یک س��ازمان بدون ش��ک نیاز به انجام فرآیندها 
و فعالیت‌های مختلفی اس��ت که لزوما با برنامه‌های اصلی 
ش��رکت هماهنگی کامل ندارند. با ای��ن حال می‌توان در 
درازمدت فعالیت‌های کلی را با خواس��ته شرکت مطابقت 

داد. 
- مدی��ران علاوه ب��ر لزوم انج��ام فعالیت‌های هماهنگ 
با اس��تراتژی ش��رکت، ک��ه در تعریف قبلی به آن اش��اره 
ش��د، وظیفه ترمیم و بهبود این نقش��ه کلی را نیز دارند. 
همان‌طور که در ایده‌های ابتدایی اشاره شد، برنامه اصلی 
یک س��ازمان باید به‌صورت مداوم اصلاح شود. این فرآیند 
اصلاح عمدتا با اس��تفاده از اطلاعات ارائه ش��ده از جانب 
مدی��ران عملیات��ی صورت می‌پذی��رد. به عبارت��ی دیگر، 
مدیران عملیاتی به‌صورت مستقیم با کارمندان در ارتباط 
بوده و به نوعی صدای آنها محس��وب می‌شوند. در همین 
راس��تا اس��تفاده از نقطه‌نظرات آنها بدون شک در بهبود 

فرآیندهای جاری تاثیرگذار خواهد بود. 
- در دهه‌ه��ای اخیر تعاریف مختلفی در حوزه مدیریت 
دچ��ار تغیی��ر و تحول ش��ده‌اند. بر همین اس��اس یکی از 
تعاری��ف تازه‌ای ک��ه از فرآین��د مدیریت ارائه می‌ش��ود، 
س��ازوکار ارزش‌آفرینی اس��ت. به این ترتیب که به‌عنوان 
مدیر یک بخش نقش عمده ش��ما افزایش توانایی و بهبود 
کیفیت کارمندان‌تان است. به‌عنوان مثال در زمینه هدایت 
فروش��ندگان ش��رکت ش��ما باید قادر به ارائه توصیه‌های 
کاربردی برای افزایش ش��انس کسب موفقیت آنها باشید. 
در این تعریف آنچه اهمیت اساس��ی دارد، دانش و مهارت 
شما در ارزش‌آفرینی است. به طور خلاصه، مدیریت یعنی 

افزایش کارایی و کیفیت کارمندان. 
- تعری��ف پایانی از مدیریت براس��اس یک نکته ظریف 
طراحی ش��ده اس��ت. این تعریف از جهات بس��یاری یک 
تعریف کلاس��یک است. بر این اس��اس مدیریت به معنای 
سازماندهی شرکت یا هر واحد سازمانی است. بدون شک 
ای��ن تعریف پیش از ایجاد س��طوح مختلف مدیریتی ارائه 
ش��ده و طبقه‌بندی مدیران در آن مورد توجه قرار نگرفته 
است. با این حال یکی از تعاریف کلاسیک مدیریت بوده و 

از اهمیت نسبتا بالایی برخوردار است. 
به‌عنوان س��خن پایانی باید اش��اره کنم که تعاریف فوق 
تنه��ا بخش��ی از آن تعاریفی اس��ت ک��ه در زمینه مفهوم 
مدیری��ت وجود دارد. لازم نیس��ت تمام آنه��ا را به خاطر 
بس��پارید، تنها اطمینان حاصل کنی��د که حداقل یکی از 
آنه��ا را درک ک��رده و در صورت نیاز قادر به تش��ریح آن 

خواهید بود. 

20 درس موفقیت از جزء 20 قرآن کریم )2(

ق��رآن کری��م، کتاب آس��مانی م��ا مس��لمانان و وحی 
من��زل از خ��دای رحیم و کریم به نب��ی اخلاق و رحمت 
محم��د مصطفی )ص(، بیش از ۱۴ قرن اس��ت که با نور 
و ذات قدس��ی‌اش، رهنما و رهگش��ای صدها میلیون نفر 
از مس��لمان بوده است. امروز که اس�الم و قرآن و پیامبر 
رحمت و ائمه معصومین )علیهم‌السلام( از سوی جاهلان 
به ظاهر مس��لمان یا ناآگاهان ضد اسلام، دستخوش لوث 
و آلودگی ش��ده و هر روز جنایات متعددی به نام اس�الم 
و ق��رآن در زندگی بش��ر در حال رقم خوردن اس��ت و از 
دیگر س��و عده‌ای ناآگاه، تمام اسلام را همین پنداشته‌اند 
و خ��اک بر آفت��اب نورانی اس�الم می‌پاش��ند، بهترین و 
 بیش��ترین حمای��ت از اس�الم و قرآن، معرف��ی صحیح و 
هم��ه جانبه اس�الم و بعد رحمان��ی و اخلاقی آن و تبلور 

اعجاز و تقدس قرآن است. 
وظیف��ه ما اس��ت که بی��ش از پیش اس�الم و قرآن را 
بشناسیم و آن را بشناسانیم و با اجتهاد و تدبر و تفکر در 
قرآن و تفاس��یر جدید و به روز از ای��ن مفاهیم و تعالیم، 
بتوانی��م بهره‌گیری و اس��تفاده خویش از آنه��ا را تعالی 

بخشیم. 
در مقال��ه پیش رو و با ذهن و نگاه نه چندان گس��ترده 
و عمیق من، از ج��زء 20 قرآن، ۲۰ آموزه و درس جالب 
در زمینه موفقیت و مدیریت و بهروزی، قابل استخراج به 
نظر رس��ید که بی‌گم��ان در همین جزء از قرآن، درس‌ها 
و تعالیم دیگری نیز نهفته اس��ت و ۳۰جزء قرآن کریم و 
دیگ��ر تعالیم و معاریف نبی اکرم، هزاران نکته روش��ن و 
غیر‌روش��ن برای ما به میراث گذاشته است که فقط باید 
آنها را ببینیم و درک کنیم. با این پیش زمینه ۲۰ درس 

موفقیت از جزء ۲۰ قرآن کریم را با هم مرور می‌کنیم.
 

4- اهمیت احسان به والدین
نِسَ��انَ بوَِالدَِیهِ حُسْ��نا؛ و به انس��ان سفارش  ینَا الْإ وَوَصَّ

کردیم که به والدین خود نیکی کند. )عنکبوت/۸(
نیکی به پدر و مادر امری انس��انی و اخلاقی است که از 
س��وی خداوند منان در آیات متعددی بر آن تاکید شده 
و به ما س��فارش و وصیت ش��ده که این ام��ر اخلاقی را 
س��رلوحه زندگی خود ق��رار دهیم. بی‌گمان احس��ان به 
والدین آثار وضع��ی و روحی و روانی خوبی در زندگی ما 
خواهد داش��ت که در کوتاه‌مدت و بلند‌مدت در دستیابی 

به موفقیت، راهگشا و کارآمد خواهد بود. 

۵ - نزاع و دشمنی، عملی شیطانی
وَدَخَ��لَ المَْدِینَةَ عَلىَ حِینِ غَفْلةٍَ مِّ��نْ أهَْلهَِا فَوَجَدَ فیِهَا 
نِ هَذَا مِن شِ��یعَتِهِ وَهَذَا مِنْ عَدُوِّهِ فَاسْتَغَاثهَُ  رَجُلیَنِ یقْتَتَِال
الَّذِی مِن شِیعَتِهِ عَلىَ الَّذِی مِنْ عَدُوِّهِ فَوَكَزَهُ مُوسَى فَقَضَى 
َّهُ عَ��دُوٌّ مُّضِلٌّ مُّبِینٌ؛  ��یطَانِ إنِ عَلیَهِ قَالَ هَذَا مِنْ عَمَلِ الشَّ

وموسى وارد شهر شد،
 در حال��ى كه مردم )از ورودش( ب‏ىخبر بودند، پس در 
آنج��ا به دو مرد برخورد كه با یكدیگر نزاع مك‏ىردند، این 
یىك از طرفدارانش و آن )دیگرى( از دشمنانش بود. پس 
آن كه از پیروان موس��ى بود، از او در برابر دشمنش یارى 
خواس��ت. پس موسى )به حمایت از دوست خود( مُشتى 
بر او زد كه كار او را ساخت )و با همان مشت كشته شد(، 
موس��ى )از این پیش��امد تكانى خورد و( گفت: این از كار 
شیطان بود، همانا او دشمن گمراه كننده‏ آشكارى است.  

)قصص/۱۵(
این آیه، اش��اره به داستان حضرت موسی دارد و اینکه 
با فردی از بنی اسراییل نزاع می‌کند و او را می‌کشد و به 
صراحت، این عمل، امری شیطانی در نظر گرفته می‌شود 
که دشمنی آش��کار و گمراه‌کننده است. و این موضوعی 
مهم است که جدل و نزاع با دیگران و قتل و غارت و ترور 
و… که در مفاهیم انسانی و اخلاقی و حقوق بشر، مذموم 
ش��مرده می‌ش��ود در آیات مبین قرآن کریم نیز مذموم 

شمرده شده و امری شیطانی تعبیر شده است. 

۶- رویگردانی از سخن بیهوده
وَإذَِا سَ��مِعُوا اللَّغْ��وَ أعَْرَضُوا عَنْهُ وَقَالوُا لنََ��ا أعَْمَالنَُا وَلكَُمْ 
أعَْمَالكُُمْ؛ و هرگاه )س��خن( لغَوى را بش��نوند، از آن روى 
برگردانند و گویند: اعمال ما براى ما و كارهاى شما براى 

شما باشد. )قصص/۵۵(
در این آیه یکی از ویژگی‌های انسان‌های موفق و مومن 
برشمرده شده که رویگردانی از سخن لغو و بیهوده است. 
بی‌گمان س��پری ش��دن وقت و زمان در مسیر باطل و در 
کنار اف��رادی که زبان به لغو و بیه��وده باز می‌کنند، هم 
تلف کردن وقت اس��ت و هم دور شدن از مسیر موفقیت 

و تعالی. 
ادامه دارد...

سیدعلی ناظم زاده
محقق و پژوهشگر مدیریت 
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دکتر محمد ابریشمی
contention مدیر استودیو طراحی محتوا

س��فرهای‌های  کسب‌و‌کار  مدل 
آنلای��ن هم‌اکنون  درون ش��هری 
نی��از مبرم به تعریف مزیت رقابتی 
و جایگاه‌س��ازی در ذهن مخاطب 
دارد. اوب��ر)Uber( م��ادر پلتفرم 
س��فر‌های درون ش��هری آنلای��ن 
اس��ت ک��ه ای��ده و مکانیس��م آن 
را دیگ��ران به رای��گان در اختیار 

گرفته‌اند! 
امروزه در سراسر دنیا می‌توانیم 
شاهد رقابتی سخت میان بازیگران 
آن باش��یم و هر س��اله آمار حاکی 
از رش��د کمی و کیف��ی رقابت در 
ای��ن حوزه ب��وده و خیل��ی زودتر 
از آنکه تصور می‌ش��د این صنعت 
تازه متولد ش��ده و نوپ��ا به دوران 
بلوغ خود رس��یده است و در حال 
برای  چال��ش  بیش��ترین  حاض��ر 
بازیگران��ش،  و  س��رمایه‌گذاران 
تعیین مزی��ت رقابتی کمی پایدار 

برای این کودک بالغ است. 

کودک بالغ: 
قدردانی ما از رهبران نوآور برای 
اس��تارتاپ‌های پیش��رو کمی باید 
منصفانه‌تر باشد. احترام و شناختی 
که ما نس��بت به استیوجابز داریم 
ب��رای آن اس��ت که با ن��وآوری و 
طرز فکر متمای��زش، دنیا را برای 
ما ب��ه ج��ای راحت‌ت��ری تبدیل 
کرده اس��ت، ولی اکثر خلاقیت و 
ن��وآوری‌اش در قال��ب پتنت‌هایی 
است که کسی نمی‌تواند به راحتی 
آن را کپ��ی کند و اگ��ر این اتفاق 
روی ده��د احتمالا تاوان س��ختی 
جایگاه��ش  حت��ی  و   می‌ده��د 

خدشه دار می‌شود.
مانن��د  غول��ی  اگ��ر  حت��ی   
سامس��ونگ بخواهد از نوآوری‌اش 
ب��دون اجازه اپ��ل اس��تفاده کند 
دچ��ار تحمل هزینه‌ه��ا و مجازات 
سنگینی می‌شود. ولی در خصوص 
م��دل  اس��تارتاپی،  اکوسیس��تم 
کسب‌وکار و ایده به راحتی قابلیت 
ثبت ن��دارد و وقت��ی کارآفرینانی 
آن را خل��ق و ایجاد می‌کنند، بعد 
از مدت زم��ان کوتاهی س��ایرین 
ب��ا کپ��ی ک��ردن آن و حت��ی با 
س��رمایه‌های عظیم‌ت��ری اقدام به 
رقابت و ورود به ب��ازار می‌کنند و 
در خیلی از مکان‌ها نه تنها عرصه 
را به پیش��روی آن حوزه جدید که 
خالقش بوده اس��ت تنگ می‌کنند 
بلکه هی��چ ملکی ب��رای آن باقی 

نمی‌گذارند. 
و  ش��ناخت  می��زان  متاس��فانه 
احت��رام عم��وم مردم نس��بت به 
کارآفرین��ان برخ��ی از حوزه‌ها که 
خالق مدل جدیدی از کس��ب‌و‌کار 
بوده‌اند، کمی منصفانه نیست، در 
حالی که نقش بسزایی در سهولت 

زندگی مردم داشته است. 
کودک بالغ اصطلاحی است که 
برای اس��تارتاپ‌ها گذاش��ته‌ام که 
در مطالب بع��دی در خصوص آن 
خواهم گفت ولی دو نکته اساسی 

آن به شرح زیر است: 
آنلای��ن  »اس��تارتاپ‌های 
خیل��ی س��ریع ب��ه دوران بل��وغ 
ب��دان  ای��ن  و  می‌رس��ند  خ��ود 
معنی اس��ت ک��ه س��رمایه‌گذاران 
  )Venture Capital(خطر‌پذیر
در کمترین زمان خود را در میان 
رقاب��ت س��ختی خواهن��د دید و 

استارتاپ پیشرو در این بازی باید 
از انعطاف‌پذی��ری بالایی در اتخاذ 

تصمیمات خود برخوردار باشد.«
»یک��ی دیگر از ع��وارض کودک 
بال��غ، نب��ود موان��ع ورود آنچنانی 
در اس��تارتاپ‌های آنلاین است که 
منجر می‌ش��ود در کمترین زمان 
سایر س��رمایه‌گذاران خطر‌پذیر به 
حوزه‌ه��ای موفقی که اس��تارتاپ 
نخس��تین توانس��ته اس��ت در آن 
س��لطه پیدا کن��د، وارد ش��وند و 

رقابت را سخت کنند.«
ب��رای همین اکثر اس��تارتاپ‌ها 
کودکی‌شان  دوران  شیرینی  هنوز 
در  را  خ��ود  نکرده‌ان��د،  درک  را 
مواجهه با چالش‌های دوران بلوغی 
می‌بینند که احتمالا خیلی فرصت 
مهیا ش��دن و پختگی برای آن را 

نداشته‌اند. 
ب��ا مقدمه‌ای که تاکن��ون گفته 
ش��د به اینجا می‌رسیم که نیاز به 
مزیت رقابتی در حوزه س��فرهای 
به‌ش��دت  آنلای��ن  درون‌ش��هری 
احساس می‌شود تا بتوان با آن به 

جایگاه‌سازی رسید. 
رقاب��ت  می��زان  در  واق��ع  در 
ب��الا در ی��ک صنعت نی��از اصلی 
جایگاه‌س��ازی در ذه��ن مخاطب 
که  )P o s i t i o n i n g ( س��ت ا
می‌دانی��م تا مزی��ت رقابتی ایجاد 
نشود، رس��یدن به جایگاه مناسب 

و پایدار دشوار است. 

چگالی مزیت رقابتی 
زمانی ای��ن اصط�الح را مطرح 
ک��ردم که بحث و س��ردرگمی در 
می��ان مدی��ران کس��ب‌و‌کار‌ها در 
خصوص اینکه در خیلی از زمینه‌ها 
دارای مزیت رقابتی هستند بسیار 
چالش��ی ش��ده بود و تمرکز خود 
را برای رس��یدن به مزیت رقابتی 
پای��دار و از طرف��ی نادیده گرفتن 
سایر ابعاد مهم کسب وکارشان از 

دست داده بودند. 
چگال��ی مزی��ت رقابت��ی به این 
اش��اره دارد ک��ه ش��ما می‌توانید 
ش��اهد مزیت رقابتی در همه ابعاد 
یک کس��ب‌و‌کار باش��ید، ولی باید 
بیش��تر بتوانید آن را در یک حوزه 
متمرکز کنید تا به اصطلاح در آن 

حیط��ه از تجمع و چگالی بالاتری 
از مزیت رقابتی برخوردار شوید و 
در آن صورت می‌توانید با استفاده 
از این چگالی به جایگاه‌سازی برند 

نائل شوید. 
جایگاه‌س��ازی برن��د ت��ا حدود 
بس��یار زیادی از جایی می‌آید که 
بیشترین چگالی مزیت رقابتی در 

آن وجود دارد. 

 مثلث کسب‌و‌کار سفرهای 
درون شهری آنلاین 

این مثل��ث از بیرون این صنعت 
قابل رویت است و از منظر شخص 
سومی اس��ت که در حال مشاهده 
این بازار است و سه رکن اصلی در 

آن تعریف می‌شود. 
 

مخاطبان: 
به مش��تریان بالقوه و موجودی 
اش��اره می‌کن��د ک��ه می‌توانند به 
هر نحوی از این سیس��تم استفاده 
کنند و رقاب��ت اصلی برای جذب 
آنان اس��ت و نهایت هدف تمامی 
سیاس��ت‌های برندین��گ و تعریف 
مزیت رقابتی برای جایگاه‌س��ازی 

روی مخاطب است. 
مخاطب ذائقه خودش را دارد و 
تنها می‌توان آن ذائقه را تشخیص 
داد و مزی��ت رقابت��ی را روی آن 

تعریف کرد.
صحیح��ی  درک  ب��ا  بای��د   
مانن��د  مختل��ف  حوزه‌ه��ای  از 
جامعه‌شناس��ی و س��ایر مس��ائل 
فردی و اجتماع��ی به دغدغه‌های 
مخاطب پ��ی برد و براس��اس آن 
ش��اید بتوان مزیت رقابتی را خلق 
و ایج��اد کرد و بعد حتی آن را در 
ب��وق وکرنا کرد. ول��ی مطمئنا به 
بهانه پیش��رو ب��ودن در بازار یا در 
بالاتری،  تکنولوژی  داشتن  اختیار 
نمی‌توان از این موضوع غافل شد.

 
برند‌ها: 

اشاره به تمامی بازیگران و رقبای 
موجود در این بازار می‌نماید که در 
صورت وجود مزیت رقابتی منطبق 
با نیاز مشتری و نه صرفا هر مزیت 
رقابتی امکان پی��دا کردن جایگاه 

خود را در ذهن مشتری دارد. 

همان‌ط��ور که اش��اره ش��د این 
مثلث از ن��گاه فرد بیرونی در بازار 

تعریف شده است. 
راننده مهم‌تر از آنچه تصور 

می‌شد! 
رانن��ده مهم‌ت��ر از آنچ��ه تصور 
می‌کند از ارکان اصلی این مدل از 
کسب‌و‌کار است زیرا مزیت رقابتی 
البته از ن��وع پایدار آن از س��بک 
زندگی رانندگانی نش��أت می‌گیرد 
به  پلتفرم‌های  ش��کل‌دهنده  ک��ه 
ظاهر آنلاین این صنعت هستند! 

به دو مثال باب��ت تعریف مزیت 
رقابتی و در نتیج��ه ایجاد جایگاه 
برن��د در ذه��ن مخاط��ب اش��اره 
می‌کنی��م ک��ه همگ��ی از هویت 

راننده نشأت می‌گیرند. 

امنیت سفر: 
یک��ی از مش��خصات کیفی یک 
س��فر درون ش��هری امنی��ت آن 
اس��ت که زمانی یک مس��افر تنها 
س��وار ماش��ین مورد نظر می‌شود 
تا لحظه انتهای سفر از نظر روانی 
لذت خود را از امنینت س��فر ببرد 
و حتی اطرافیان مسافر نیز از این 

لذت و آرامش برخوردار باشند. 
به‌عنوان مثال ش��وهر یک خانم 
یا پدر یک دختر زمانی که همسر 
یا دخترش در حال س��فر شهری 
در هر س��اعت از ش��بانه‌روز است 
می‌توان��د به عل��ت مطمئن بودن 
ب��ه امنیت ب��الای آن برن��د که از 
ن��وع رانندگانش نش��أت می‌گیرد 
با خیال آس��وده به روزمرگی خود 

بپردازد. 

وقتی رسیدی خبر بده! 
 این جمله زمانی بین مس��افر و 
نزدیکان وی رد وبدل می‌شود که 
احس��اس نگرانی از امنیت سفر در 
ذهن همراهان مسافر وجود داشته 

باشد، هر چند ناچیز! 
حال اگر رانن��دگان یک پلتفرم 
از  ش��هری  س��فرهای  آنلای��ن 
رانندگان ماش��ین‌های زرد باشند 
باید دید ک��ه چطور صاحبان برند 
از این موقعی��ت بهره‌برداری لازم 
را ب��رای تعریف مزی��ت رقابتی و 
در نهایت جایگاه‌سازی برند انجام 

می‌دهند. 

اتیکت و پرستیژ 
رانن��دگان  پرس��تیژ  و  اتیک��ت 
نی��ز می‌تواند یک��ی از مزیت‌های 
رقابتی پایدار باش��د ک��ه منجر به 
جایگاه‌سازی برند شود و خود سفر 
ش��هری که با اتیکت بالایی همراه 
باشد می‌تواند برای مسافران ارزش 
بالای داش��ته باشد و حتی بخشی 
از سبک زندگی خود را از انتخاب 
سفرشان با اپلیکیشن محبوب‌شان 

تعریف کنند. 
نکته حائ��ز اهمیتی در خصوص 
جایگاه‌س��ازی برند ب��رای مدیران 
بازاریاب��ی وج��ود دارد؛ چند برند 
می‌توانن��د هر ی��ک دارای مزیت 
رقابتی تقریبا یکس��انی باشند ولی 
هر پوزیش��ن و جایگاه تنها به یک 

برند تعلق می‌گیرد.
 اگ��ر در ذه��ن م��ردم جای��گاه 
برندی بدین گونه تعریف ش��د که 
س��فر با آن دارای امنیت بالاتری 
اس��ت تا زمانی ک��ه جایگاهش در 
ذه��ن مخاطب تغیی��ر پیدا نکرده 
باش��د، برند دیگری نمی‌تواند آن 
جای��گاه را همزم��ان اش��غال کند 
و ای��ن برای س��ایر مصادیق مانند 
اتیکت و پرستیژ رانندگان و سایر 

موارد مصداق دارد. 
به نظر می‌رس��د پاش��نه آشیل 
صنعت سفرهای آنلاین شهری نیز 

خود رانندگان است. 
از منظر اپلیکش��ن نمی‌توان به 
مزی��ت رقابتی پای��داری دلخوش 
بود زیرا بر اثر م��رور زمان تمامی 
اپلیکیشن‌ها به تکامل قابل قبولی 

خواهند رسید. 
از نظر در دسترس بودن و تعداد 
رانندگان نیز با ورود سرمایه و ارائه 
پیشنهاد‌های جذاب‌تر به رانندگان 
می‌توان شاهد تغییراتی در جایگاه 

رقبا در این خصوص بود. 
از نظ��ر قیم��ت س��فر نی��ز به 
نظر می‌رس��د نه تنه��ا اتخاذ این 
اس��تراتژی برای بلند‌مدت مناسب 
نیس��ت بلک��ه زیانبار نی��ز بوده و 
منجر ب��ه ایج��اد جن��گ قیمتی 
می‌شود که در نهایت طبق تئوری 
بازی‌ه��ا برنده‌ای وجود ن��دارد. و 
اصولا جایگاه برندی که در زمینه 
سرویس فعالیت می‌کند اگر روی 
گیرد  ش��کل  قیمت‌ها  پایین‌ترین 
احتمالا مانند خانه روی آب است. 
به نظر نمی‌رس��د تنها پیش��رو 
ب��ودن در این ب��ازار بتواند ضامن 
حف��ظ جایگاه برت��ر در میان رقبا 
باش��د و کافی است با اتفاقاتی که 
در دنی��ای واقعی می‌افتد، ش��اهد 
ایجاد نگرانی‌های��ی برای مخاطب 
 و مش��تریان باش��یم. آن وق��ت به 
یک باره تمام عمارت فرومی‌ریزد. 
از  م��دل  ای��ن  واق��ع  در 
از  تلفیق��ی  کس��ب‌و‌کار‌های 
المان‌ه��ای آنلای��ن و آفلای��ن از 
حس��اس‌ترین  و  س��خت‌ترین 
مدل‌های موجود اس��ت که از نرخ 
رش��د و ری��زش همزم��ان بالایی 
برخوردارند و چون غالبا المان‌های 
کس��ب‌و‌کار س��نتی در آنه��ا قابل 
کنترل ش��دید نیس��ت مانند خود 
رانندگان، زمانی که در این ناحیه 
آس��یبی به سیس��تم وارد ش��ود 
می‌تواند به کل سیس��تم و هویت 
برند صدمات جبران ناپذیری وارد 

کند. 

مثلث سفر‌های درون شهری آنلاین 

بیشترین چگالی مزیت رقابتی در کدامین ضلع است 
ارتباط کارتابل

ترجمه: علی آل‌‌علی
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اگر به کارآفرینی و راه‌اندازی یک کس��ب‌و‌کار علاقه‌مندید 
ول��ی نمی‌دانید از کجا ش��روع کنید یا نگران بودجه اولیه آن 
هس��تید، کس��ب‌و‌کارهای اینترنتی گزینه خوبی برای شروع 
اس��ت. به گزارش پای��گاه خبری ایرانیان موف��ق، هزینه‌های 
راه‌ان��دازی این‌گون��ه کس��ب‌و‌کارها به نس��بت ک��م و دامنه 
کسب‌و‌کارهایی که می‌توانید راه‌اندازی کنید وسیع است. در 
این مطلب ۱۰ ایده برای راه‌اندازی یک کس��ب‌و‌کار اینترنتی 

به علاقه‌مندان کارآفرینی ارائه شده ‌است: 

۱- راه‌اندازی وب‌سایت‌های آموزشی
با توجه به مهارت یا تخصص خود می‌توانید یک وب‌سایت 
آموزش��ی راه‌اندازی و با ارائه محتوای مناس��ب آن ‌را به یک 
کسب‌و‌کار اینترنتی تبدیل کنید. امروزه نمونه‌های فراوانی از 
وب‌سایت‌های آموزشی در اینترنت موجود است. با گسترش 
فن��اوری اینترنت و گوش��ی‌های هوش��مند انقلابی در حوزه 
آم��وزش در حال رخ‌دادن اس��ت. بس��یاری از دانش��گاه‌های 
مع��روف دنی��ا وب‌س��ایت‌های خ��ود را مجهز ب��ه دوره‌های 
آموزش��ی رایگان کرده‌اند. آموزش یک نیاز دائمی اس��ت که 
هی��چ‌گاه به‌طور کام��ل برآورده نخواهد ش��د. پس اگر خوب 
عمل کنید و محت��وای باکیفیت ارائه دهید احتمال موفقیت 

شما زیاد است. 

۲- ارائه خدمات
راه‌اندازی یک کس��ب‌و‌کار اینترنتی براس��اس توانایی‌های 
ش��خصی و فروختن مهارت خود به مش��تریان گزینه بعدی 
ب��رای کارآفرینی اینترنتی اس��ت. فرض کنید ش��ما توانایی 
طراحی لوگو دارید، یا مش��اور کس��ب‌و‌کار و ی��ا تولیدکننده 
اپلیکیش��ن گوش��ی‌های همراه هس��تید. با راه‌ان��دازی یک 
وب‌سایت توانایی‌های خود را به مشتریانی که به مهارت‌های 
شما نیاز دارند بفروشید. مهم‌ترین مزیت این کسب‌و‌کار عدم 
نیاز به اجاره محل کار و توانایی کار گروهی از راه دور است. 

۳- تولید و فروش محصولات
در هر زمینه‌ای که تخصص دارید، نویس��ندگی، نقاش��ی، 
و  )صوت��ی  برنامه‌‌س��ازی   برنامه‌نویس��ی،  عروسک‌س��ازی، 
تصویری(، از اینترنت به‌عنوان بس��تری برای تبلیغ و فروش 
محصولات خود استفاده‌کنید. مهم‌ترین کار ایجاد و برقراری 
رابطه‌ با مش��تریان بالقوه‌تان اس��ت. اعتماد کاربران اینترنتی 
را جلب کنی��د. تصاویر واقعی محصولات را روی وب‌س��ایت 
خ��ود بگذارید، اگر امکان دارد نمونه رایگان ارس��ال و امکان 

برگشت‌دادن پول مشتری را نیز فراهم کنید.
 

۴- برنامه‌های اجتماعی و سرگرمی
اگ��ر توانایی اجرای برنامه‌های هفتگی  و یا ماهانه را دارید، 
برنامه‌های��ی حرف��ه‌ای در حوزه‌های اجتماعی-آموزش��ی و 
س��رگرمی، می‌توانید وب‌س��ایتی راه بیندازی��د و عضوگیری 

کنید. حق عضویت ماهانه یا س��الانه و تبلیغات محل درآمد 
خوب��ی خواهن��د بود. ب��رای ای��ن‌کار البته بای��د برنامه‌های 
باکیفیت تولید کنید و آن‌قدر خوب باشید تا مشتریان حاضر 
به پرداخت حق عضویت بش��وند. به مش��تریان این اعتماد را 
بدهید که برنامه‌ها ت��ا پایان حق عضویت آنها تولید خواهند 

شد. 

)Affiliate Marketing(  ۵- فروش رابطه‌ای
فروش رابطه‌ای یکی از انواع بازاریابی اس��ت که در آن شما 
محصولات دیگران را در س��ایت خود یا سایت‌های مخصوص 
این کار تبلیغ می‌کنید و به ازای فروش یا هر مراجعه‌کننده‌ای 

ک��ه به س��ایت مبدا می‌فرس��تید کس��ب درآم��د می‌کنید. 
همان‌طور که از تعریف فروش رابطه‌ای مش��خص اس��ت، در 
این نوع کسب‌و‌کار شما نیازی به ساخت یا تولید محصول یا 
خدماتی ندارید، تنها بستری برای فروش محصولات دیگران 
فراهم می‌کنید. اما در این راه نیاز به جذب کاربران و تبدیل 
آن به مش��تریان واقعی دارید و الا درآمدی نخواهید داشت! 

پس تکنیک‌های بازاریابی را باید فرابگیرید. 

۶- ساختن سایت و فروش تبلیغ
درک هالپرن  )Derek Halpern( اعجوبه این کار است. 
او س��ال‌ها پیش وب‌س��ایتی برای انعکاس اخبار س��تاره‌های 

هنری و شایعات مربوط به آنها راه‌اندازی کرد و بعد از چندی 
س��ایتش به محل تبلیغ کس��ب‌و‌کارهای دیگر تبدیل شد. او 
اکنون موس��س و مدیر وب‌س��ایت SocialTriggers است 
که به ارائه محتوای آموزش��ی می‌پ��ردازد. درواقع این حوزه 
یکی از عمومی‌ترین حوزه‌های کس��ب درآمد اینترنتی است. 
رمز و راز موفقیت مطالب جذاب، استمرار و ماندگاری است. 

۷- جذب اسپانسر برای محتوای تولیدی برند شده
جذب اسپانس��ر برای محتوای تولیدی گزینه‌ای هم سخت 
و هم راحت است! س��خت از این بابت که برای تبدیل شدن 
به یک برند تولیدکننده محتوا در اینترنت باید زحمت زیادی 
بکش��ید و راحت از این بابت که وقتی تبدیل به برند ش��دید 
این اسپانس��رها خواهند بود که به شما مراجعه خواهندکرد. 
همان‌طور که پیش‌تر اش��اره ش��د برای این‌کار نیاز به تولید 

محتوای باکیفیت و مستمر دارید. 

۸- مراسم
برگ��زاری مراس��م، اع��م از س��مینارها ی��ا کارگاه‌ه��ای 
آموزش��ی و... در اینترن��ت و ی��ا در دنیای واقع��ی می‌تواند 
حوزه مناس��بی برای کسب درآمد باش��د. یکی از نمونه‌های 
موف��ق مایکل اس��تلزنر  )Michael Stelzner(  اس��ت. او 
برگزارکننده جلس��ات آنلاین و مراس��م حض��وری با هزاران 
ش��رکت‌کننده اس��ت. او چند س��ال پیش کار خود را با یک 
 بلاگ س��اده ش��روع کرد و اکن��ون بنیانگذار و مدیر س��ایت   

socialmediaexaminer. com است. 

۹- مربی‌گری
اگر توانایی مربی‌گری در حوزه روانشناسی دارید این حوزه 
دامنه‌ای وسیع از کس��ب‌و‌کارهای مختلف را شامل می‌شود. 
ه��م می‌توانید به‌ص��ورت کاملا اینترنتی به این کس��ب‌و‌کار 
مش��غول شوید و خدمات مشاوره‌ای خود را در بستر اینترنت 
ارائه دهید و هم می‌توانید با ترکیب این مهارت با انواع دیگر 
کس��ب‌و‌کارهای اینترنتی که در ایده‌های گفته ش��ده به آن 
اش��اره ش��د ضمن تبدیل کردن خود به یک برند، اسپانس��ر 
بگیرید یا در دنیای واقعی س��مینار یا کارگاه آموزشی برگزار 

کنید. 

۱۰- خلاق باشید
روش‌های دیگری نیز برای کس��ب درآم��د در اینترنت وجود 
دارد. کافی اس��ت به قابلیت‌های خ��ود و نیازهای موجود دقت 
کنی��د یا رون��د فعلی کاربرانی ک��ه به آنها دسترس��ی دارید )یا 
می‌توانی��د پیدا کنید( را بررس��ی کنید و بر آن اس��اس ایده‌ای 
ج��ذاب تولید کنی��د. مثلا این یکی از نمونه‌ه��ای خلاقانه برای 
کس��ب درآمد از اینترنت اس��ت. نکته مهم ش��ناخت مشتریان 
بالقوه، ش��ناخت بازار و آشنا بودن به مسائل فرهنگی بازار مورد 

نظر است. 

مارکتینگ اساس هر کسب‌و‌کار است۱۰ ایده کسب‌و‌کار برای علاقه‌مندان به کارآفرینی اینترنتی
به‌ط��ور کل��ی باید گفت ک��ه مارکتینگ چیزی بی��ش از یک 
عملکرد کسب‌و‌کار معمولی اس��ت. در حقیقت، مارکتینگ اصلا 
تابع کسب‌و‌کار نیست، بلکه اصل و اساس هر کسب‌و‌کار محسوب 
می‌ش��ود و در نظر گرفت��ن آن معادل س��ایر حوزه‌های کاربردی 
همچون تولید، اش��تباه بزرگی می‌تواند باشد، چون مارکتینگ در 
هر جنبه از کس��ب‌و‌کار نفوذ می‌کند. در واقع اهمیت مارکتینگ 
زمانی بر همگان آش��کار شد که شرکت‌ها در سراسر جهان شروع 
به اضافه کردن بخش‌های مارکتینگ به سازمان‌های خود کردند. 
به گزارش آژانس مارکتینگ هورموند، تجربه نشان داده که گرچه 
بسیاری از ش��رکت‌ها با مفهومی از مارکتینگ موافق هستند که 
مشتری و خدمات مرتبط با آن را مشخص می‌کند، با این حال اگر 
نگوییم همه، اما بس��یاری از شرکت‌ها در عرصه عمل این واقعیت 
را فراموش می‌کنند. شرکت‌ها به شیوه‌های مختلف مارکتینگ را 
در چارچوب‌های س��ازمانی خود جای می‌دهند. برخی شرکت‌ها 
یک بخش مجزا به نام مارکتینگ به سیستم خود اضافه می‌کنند 
که مسئول تحقیقات و یافتن راهکارهای مارکتینگ است، اما در 
واقع آنها به‌عنوان زیرمجموعه مدیریت ارشد، بخش‌های تولید یا 
بخش مجزای بازاریابی و فروش عمل می‌کنند درحالی که س��ایر 
ش��رکت‌ها بخش‌ه��ای مارکتینگ و ف��روش را در همدیگر ادغام 
کرده‌اند. متأسفانه شرکت‌های کمی برای ایده مارکتینگ پایه در 
کسب‌و‌کار ارزش قائل هستند. از نظر متخصصان مارکتینگ، این 
مارکتینگ است که کس��ب‌و‌کار را به پیش می‌راند و هر شرکتی 
باید قدرت ارائه آن را در بازار داش��ته باش��د. از ش��رکت ‌ای بی‌امِ 
به‌عنوان نمونه‌ای از قدرت‌نمایی در زمینه مارکتینگ یاد می‌شود. 
این ش��رکت در سال‌های نخس��ت در مقایسه با رقبا موفق‌تر بود، 
چون به مش��تریان موجود و آنچه آنها می‌خواستند، توجه بسیار 
می‌کرد، درحالی که شرکت‌های رقیب ‌ای بی‌امِ نظیر »یونیواک«، 
»آر سی ایِ« و »جی ای« نه بر مارکتینگ بلکه بر فناوری تأکید 
و توجه می‌کردند. درنتیجه، تمرکز آنها روی نوع محصول بود، نه 
نیاز و خواسته مشتریان. و به این ترتیب ‌ای‌بی‌امِ با توجه به رویکرد 
مارکتینگ، بر بازار مس��لط شد و توانست به موفقیت چشمگیری 
در بازارهای جهانی دس��ت یابد. اما سال‌ها بعد به دلیل مشکلات 
عدیده این شرکت در زمینه مارکتینگ، رقیب نوظهور و خلاق آن 
یعنی شرکت اپل با درک این واقعیت که میلیون‌ها نفر از مشتریان 
مش��تاق خواهان خرید رایانه شخصی با قیمت مناسب هستند به 
بهتری��ن نحو به نیازهای بازار واکنش نش��ان داد و به قدرت برتر 

تبدیل شد. 
تا چند وقت قبل، بس��یاری از شرکت‌های هواپیماسازی به یک 
ش��یوه یعنی فروش به دولت، فعالیت‌های کسب‌و‌کارشان را انجام 
می‌دادند. آنها بخش‌های بازاریابی و فروش داش��تند که کارکنان 
آن هم��ه فنی بودند و در هر بخش به‌عنوان کارمند و زیردس��ت 
مدیر ارشد پروژه عمل می‌کردند. درحقیقت، همه فروشندگان این 
ش��رکت‌ها، مهندس‌های حرفه‌ای بودند و نه متخصصان حرفه‌ای 
مارکتینگ. این بخش‌ها فقط دیدگاه‌هایی را درباره آنچه مشتری 
می‌خواه��د، به س��ایر بخش‌ها ارائه می‌کردن��د و عملکرد دیگری 
نداشتند. این اشتباه بزرگی است که بسیاری از شرکت‌ها مرتکب 
آن می‌ش��وند. در واقع مارکتینگ و فروش مکمل همدیگر نبوده 
بلکه تقریبا عکس هم هس��تند هرچند  این ایده در ظاهر عجیب 

به نظر برسد. 

دریچه
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رئیس کمیسیون اینترنت سازمان 
نظام صنفی رایان��ه‌ای تهران با بیان 
اینکه ش��بکه ملی اطلاع��ات باعث 
شد بس��یاری از افزایش پهنای باند 
مورد نیاز در این ش��بکه انجام شود، 
گف��ت: کل چرخ��ه کاه��ش قیمت 
پهن��ای باند باید در کنار هم بازبینی 
شود تا ش��رکت‌های خصوصی دچار 

ضرردهی نشوند. 
کاه��ش  کریم��ی  محمدرض��ا 
س��وددهی ش��رکت‌های خصوص��ی 
و  دانس��ت  مش��کلات  از  یک��ی  را 
اف��زود: نکت��ه‌ای که همیش��ه همه 
اذع��ان داش��ته‌اند این اس��ت که ما 
با ای��ن مواجه بودیم که س��وددهی 
بخش‌خصوصی در سال‌های گذشته 
با توجه به کاهش متعدد قیمت‌های 
کارب��ران نهای��ی، به‌ش��دت پایی��ن 
آمده و حت��ی در برخی ش��رکت‌ها 
به ضرردهی رس��یده اس��ت. ما این 
موضوع را به وزارت ارتباطات انتقال 
دادی��م و امیدواری��م ب��ا تغییر مدل 

قیمت‌گ��ذاری یا به نح��و دیگر این 
مسئله جبران شود. 

وی ب��ا بی��ان اینکه یک��ی از دلایل 
کاهش س��وددهی ش��رکت‌ها، قیمت 
اینترنت بین‌الملل نسبت به اینترنت 
داخ��ل اس��ت، گفت: تعیی��ن قیمت 
نهای��ی اینترنت مانند مس��ائل دیگر 
تشکیل ش��ده از چند عامل است که 
در کنار هم قرار گرفته‌اند. در سال‌های 
گذشته در بس��یاری از موارد افزایش 
قیم��ت داش��تیم. نیروی انس��انی هر 
س��ال به‌طور متوسط ۱۴ تا ۱۵درصد 
افزایش می‌یابد. در بس��یاری از موارد 
مانند انرژی نیز نرخ قیمت‌ها نسبت به 
سال‌های گذشته افزایش یافته است. 
ما اگر بخواهیم ب��رای کاهش قیمت 
کاربر نهای��ی، این کاه��ش قیمت را 
صرف��اً در بخش پایین این زنجیره که 
بخش‌خصوصی اس��ت، اعمال کنیم، 

مشکل‌ساز خواهد شد. 
رئیس کمیس��یون اینترنت سازمان 
نظ��ام صنف��ی رایانه‌ای ته��ران ادامه 

داد: کمیس��یون تنظیم مقررات هم تا 
حدی به این مسئله توجه داشته است. 
ش��رکت زیرس��اخت به‌عنوان یکی از 
متولی��ان این موضوع، قیمت اینترنت 
را کاهش داده اس��ت تا شرکت‌ها نیز 
بتوانن��د قیمت را کاه��ش دهند، اما 
مسئله اینجاس��ت کاهش قیمتی که 
شرکت زیرساخت برای قیمت نهایی 
ش��رکت‌ها اعمال کرده است، تمام آن 
را نمی‌پوش��اند و این باعث می‌ش��ود 
شرکت‌ها به این سمت بروند که عملًا 
نتوانند تمام هزینه‌های خود را پوشش 

بدهند و دچار مشکل شوند. 
کریم��ی با بیان اینک��ه کل چرخه 
کاهش قیمت باید در کنار هم بازبینی 
شود، افزود: اگر قرار است کاهشی در 
کل چرخه اتفاق بیفتد گاهی افزایش 
ن��دادن قیمت خ��ودش نوعی کاهش 
قیمت اس��ت. م��ا مواجهیم ب��ا اینکه 
ن��رخ اکثر س��رویس‌های خدماتی در 
سال‌های گذشته افزایش داشته است 
و وقت��ی یک نرخ در مقایس��ه با بقیه 

ثاب��ت می‌ماند به نوعی کاهش قیمت 
داریم. کاهش بی��ش از حد نیز باعث 
می‌شود آن صنعت دچار مشکل شود. 

شبکه ملی اطلاعات، گردش 
اطلاعات را به داخل معطوف کرد

وی با اش��اره به راه‌اندازی ش��بکه 
مل��ی اطلاعات و تأثی��رات آن اظهار 
کرد: راه‌اندازی شبکه ملی اطلاعات 
نیز یک قدم بس��یار بزرگ بود. چون 
پی��ش از این عملًا برای هر ارتباطی 
از اینترنت اس��تفاده و یک هزینه را 
پرداخت می‌کردیم. به یک نکته نیز 
باید توجه داش��ت که افزایش بهای 
اینترنت هم بسته به نیازی که ایجاد 
می‌شود، باید صورت بگیرد. باید دید 
اگر شبکه ملی اطلاعات نبود، ما چه 
اندازه به افزایش پهنای باند اینترنت 

بین‌الملل احتیاج داشتیم. 
رئیس کمیس��یون اینترنت سازمان 
نظام صنفی رایانه‌ای تهران همچنین 
خاطرنشان کرد: شبکه ملی اطلاعات 
باعث شد بس��یاری از افزایش پهنای 

باند مورد نیاز که اگر اتفاق نمی‌افتاد، 
س��رویس‌ها دچار اختلال می‌شد، به 
جای اینکه صرف پهنای باند بین‌الملل 
ش��ود، در شبکه ملی اطلاعات صورت 
بگیرد و گردش اطلاعات در آنجا انجام 
شود. بنابراین شاید یکی از مثبت‌ترین 
اقدامات دولت در چهار س��ال گذشته 
را بتوان راه‌اندازی شبکه ملی اطلاعات 
دانست.  کریمی یکی دیگر از مهم‌ترین 
ن��کات در دولت یازده��م را تعامل با 
بخش‌خصوصی دانس��ت و اظهار کرد: 
وزارت ارتباطات در چهار سال گذشته 
تعاملش را با بخش‌خصوصی بسیار بالا 
برده، به نحوی که در کمیسیون‌های 
تخصصی در مورد بس��یاری از موارد، 
نظرات بخش‌خصوصی گرفته می‌شود. 
همچنین فضای انتقادی ایجاد شده، 
یعنی یکس��ری از مسائلی که پیش از 
این فیلتر می‌ش��د اکنون قابل انتقال 
در  پاس��خگویی  مس��ئولیت  اس��ت. 
ش��رکت‌های دولتی نیز افزایش یافته 

است. 

خبرلزوم بازبینی مجموعه چرخه کاهش قیمت پهنای باند اینترنت

دانشمندان در مراحل اولیه تولید تلفن 
همراه بی‌نیاز از باتری

محقق��ان در مراح��ل اولی��ه تولید تلفن هم��راه جدیدی 
هستند که بدون نیاز به باتری کار می‌کند. 

این گوش��ی همراه براس��اس روش شناخته ش��ده با نام 
»بازت��اب ام��واج« )backscatter( کار می‌کن��د. در این 
روش دس��تگاه با اس��تفاده از بازتاب امواج رادیویی نیروی 
لازم را ب��رای عملکرده��ای مختل��ف دریاف��ت می‌کند.  با 
توجه به افزایش مصرف انرژی گوشی‌های همراه در زمینه 
ارتباط دیجیتال دستگاه‌های زیادی برای تأمین این انرژی 
طراحی شده‌اند. اما دستگاه کنونی از سیگنال‌های رادیویی 
با ق��درت کم که در ح��ال حاضر در همه ج��ا وجود دارد 

استفاده می‌کند. 
پیام‌ه��ا با اس��تفاده از رمزگ��ذاری پالس‌ه��ای صوتی در 
شاخص‌های FM ارسال می‌شوند. در این روش سه راهبرد 
مختل��ف برای ارس��ال س��یگنال‌های صوتی با اس��تفاده از 
backscatter وجود دارد.  نخس��تین گام اطلاعات جدید 
بر بالای سیگنال‌های موجود قرار گرفته که این روش نوعی 
پخش امواج رادیویی محس��وب می‌شود.  در مرحله دوم نیز 
از کانال‌ه��ای خالی رادیویی برای فرس��تادن امواج رادیویی 
FM استفاده می‌ش��ود.  مرحله سوم نیز اشتراک دو گوشی 
هوش��مند برای رمزگشایی اس��ت.  البته دریافت یک تماس 
تلفنی با دو گوشی حاوی باتری ممکن است عملکرد بهتری 
نسبت به این روش داشته باشد اما با این روش نیز تماس و 

ارتباط برقرار می‌شود. 
این دستگاه جدید توسط گروه تحقیق دانشگاه واشنگتن 
در سیاتل طراحی شده و نمونه پیشین آن فقط یک دستگاه 
 backscatter اعلان‌کننده بود ولی با پیش��رفت در زمینه

دستگاه‌هایی با بهترین عملکرد ارائه خواهند شد. 
با این روش گفتار انسان به سیگنال‌های الکتریکی تبدیل 

خواهد شد. 
 حذف خودکار کامنت‌های توهین‌آمیز در اینستاگرام، 

قابلیت جدید این شبکه اجتماعی
حذف خ��ودکار کامنت‌ه��ای توهین‌آمیز در اینس��تاگرام 
ویژگی جدید این شبکه اجتماعی است که به تازگی معرفی 
شده و با استفاده از آن می‌توان صفحه خود را عاری از نظرات 
نامربوط نگه داشت. اینس��تاگرام را همچون توییتر، مملو از 
ترول‌ه��ا و کاربران خرابکار نمی‌شناس��ند، با این حال تعداد 
افرادی که در آن همیش��ه سعی دارند با نوشتن کامنت‌های 
بحث‌برانگیز میان دیگر کاربران درگیری به وجود بیاورند کم 
نیس��ت. قابلیت جدید حذف خودکار کامنت در اینستاگرام 

دقیقا برای مقابله با بروز چنین مشکلاتی ارائه شده است. 
یکی از مزیت‌های س��رویس این اس��ت که می‌توان آن را 
هم برای پس��ت‌های عادی و هم برای ویدئوهای لایو اعمال 
کرد تا به این وس��یله کامنت‌هایی که به تشخیص آن دارای 
محتوای تحقیرآمیز یا سوءاستفاده به هر نوعی هستند بلاک 
شوند. همواره دیده‌ایم که مخصوصا در زمان ویدئوهای لایو 
اف��راد محبوب، کاربرانی اقدام به نوش��تن پیام‌های نامربوط 
می‌کنن��د که به دید همه می‌رس��د. با ارائ��ه آپدیت جدید 

امیدواریم این مشکل به‌طور کامل رفع شود. 

خبر

آخرین اخبار از پرونده الکترونیکی 
سلامت ایرانی‌ها

ارتباط��ات و فن��اوری اطلاع��ات در بخش س�المت هم 
کارایی‌اش را نش��ان داده و در سال‌های اخیر، ایجاد پرونده 
الکترونیک��ی س�المت، ردیاب��ی کالاهای س�المت‌محور و 
جایگزینی دفترچه‌های بیمه با کد ملی در راس��تای تحقق 
س��رویس اس��تحقاق بیمه درم��ان از مزایای این س��طح از 

فناوری با شکل‌گیری دولت الکترونیکی در ایران هستند. 
تفاهم‌نامه‌ای میان وزرای ارتباطات و بهداشت در آبان‌ماه 
سال گذشته منعقد شد که به واسطه آن چالش‌های سامانه 
الکترونیک سلامت در راس��تای اهداف و دیدگاه‌های دولت 
الکترونیکی مورد بررس��ی قرار گرفت و مسئولان از تشکیل 
پرونده الکترونیک س�المت ب��رای ۶۰درصد جامعه ایرانی و 
همچنین ممکن ش��دن ردیابی کالاهای سلامت‌محور خبر 

دادند. 
با راه‌اندازی س��امانه الکترونیک در حوزه دارو و ارتقای 
سیس��تم‌های موج��ود در داروخانه‌ه��ای کش��ور، حدود 
۱۰هزار داروخانه کشور پرونده‌های‌شان را از این سیستم 
الکترونی��ک می‌گیرند و این کار یعن��ی هر دارویی که به 
بیمار داده می‌شود، در سیستم شناسایی شده و مشخص 
اس��ت که چه دارویی از کجا آم��ده و به کجا تحویل داده 
می‌ش��ود و در لحظه می‌ت��وان وضعیت توزی��ع داروها را 

متوجه شد. 
همچنی��ن طب��ق آمار اعلام ش��ده، با تش��کیل س��امانه 
الکترونیکی بهداش��ت، برای بیش از ۴۶ میلیون نفر پرونده 
الکترونیک تشکیل داده شده و بیش از ۱۵ میلیون مراجعه 
حض��وری در آن ثبت ش��ده اس��ت. در ه��ر مراجعه به‌طور 
متوس��ط سه خدمت ارائه ش��ده و به‌طور کلی ۱۴۰میلیون 
عملیات بهداش��تی در س��امانه انجام ش��ده و این س��امانه 

۸۵درصد واحدهای بهداشتی کشور را پوشش می‌دهد. 
البت��ه با توج��ه به اینکه هنوز مناطق و ش��هرهایی وجود 
دارن��د که از اینترنت برخوردار نیس��تند، این مس��ئولیت بر 
عهده وزارت ارتباطات است تا با تجهیز تمامی مناطق کشور 
به اینترنت، تش��کیل پرونده‌ها و س��امانه‌های الکترونیکی را 

تسهیل کند. 
تفاهم‌نامه USO و خدمات‌رسانی الکترونیکی به 

مناطق کمتر برخوردار
همچنی��ن تفاهم‌نامه USO مناطق روس��تایی با موضوع 
خدمات‌رس��انی الکترونیکی ب��ه مناطق روس��تایی و کمتر 
توس��عه‌یافته آذرماه سال گذشته توس��ط وزیر ارتباطات و 

فناوری اطلاعات و وزیر بهداشت انعقاد شد. 
وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات آن زمان از سیاست‌های 
موجود در راس��تای رس��یدگی به مناطق کمتر برخوردار و 
کاهش ش��کاف دیجیتالی س��خن گفت و اظهار کرد: طبق 
جلس��ه‌ای که با وزارت بهداش��ت داش��تیم، س��عی کردیم 
فعالیت‌ه��ا را به‌گونه‌ای به جمع‌بندی برس��انیم که خدماتی 
از جمله خدمات‌رس��انی س�المت به روس��تاهای کش��ور و 
مناطق محروم افزایش یابد. تلاش کردیم در زمان مناس��ب 
روستاهایی را که در اولویت وزارت بهداشت هستند پوشش 

اینترنتی دهیم. 



محصولات آموزشی گوگل به‌سرعت به ‌جزء جدایی‌ناپذیر 
کلاس‌های درس ایالات متحده تبدیل می‌شوند. 

سیس��تم عامل کروم با پشت س��ر گذاشتن اپل iOS و 
ویندوز مایکروسافت در موارد کلیدی استفاده از کامپیوتر 
در م��دارس، به سیس��تم عام��ل غال��ب در کامپیوترهای 
رومیزی مدارس تبدیل ش��ده اس��ت. حض��ور تلفن همراه 

هم بی��ن دانش‌آموزان و معلم��ان پررنگ‌تر و 
پررنگ‌تر می‌شود. 

ب��ه گ��زارش زومیت، سیس��تم عامل گوگل 
کروم س��هم ب��ازار در کلاس درس‌های ایالات 
متح��ده را ب��ه دس��ت آورده اس��ت. فناوری 
موبایل، به‌ویژه فناوری گوگل در دهه گذش��ته 
کلاس‌های درس را به‌تدریج در اختیار گرفته 
اس��ت. یادگیری شخصی‌سازی ش��ده، پروسه 
آموزش��ی در کلاس‌های درس ایالات متحده 

است.
 آم��وزگاران متعه��د هس��تند ک��ه در طی 
ای��ن طرح، ب��رای هر ک��ودک، طرح درس��ی 

شخصی‌س��ازی شده‌ای وجود داشته باش��د. اینجاست که 
شرکت‌های فناوری وارد می‌شوند تا کلاس درس آمریکایی 

را بهبود دهند. 
کاهوت، پلت‌فرم آموزشی-سرگرمی است که ۵۰میلیون نفر 
کاربر ماهانه در دوره‌های آموزشی ابتدایی تا متوسط دارد. این 

پلت‌فرم آموزش��ی داده‌های مربوط به دستگاه‌های معلم‌ها و 
دانش‌آموزان را روی پلت‌فرم ش��رکت جمع‌آوری کرده است. 
در گزارش جدید این پلت‌فرم، پاسخ‌های ۵۸۰ معلم آمریکایی 
که عمدتا از مدارس دولتی هس��تند، در واکنش به س��والات 
فناوری که از آنها پرسیده ش��ده، آورده شده است. اطلاعات 

زیر از نظرسنجی این پلت‌فرم استخراج شده است. 

iOS اپ��ل در اس��تفاده‌های موبایل پیش��رو اس��ت، اما 
پلت‌فرم غالب کامپیوترهای رومی��زی با اختلافی فاحش، 
کروم اس��ت. در سه‌ماهه نخست س��ال ۲۰۱۷، ۵۸درصد 
کامپیوتره��ای رومیزی از سیس��تم عامل کروم اس��تفاده 

می‌کردند. رتبه دوم با ۳۱درصد به ویندوز تعلق دارد. 

تنها ۱۱درص��د از کامپیوترهای رومی��زی از مک او‌اس 
اس��تفاده می‌کردن��د.  به همی��ن ترتی��ب، کروم‌بوک‌های 
گوگل از آی‌پدهای اپل پیش��ی گرفتند. ۴۴درصد معلمان 
و ۴۶درص��د از دانش‌آم��وزان از تبلت‌ه��ای ک��روم ب��وک 
اس��تفاده می‌کنند. در مقام دوم، معلم‌ه��ا و دانش‌آموزان 
متفاوت هستند.  معلم‌ها از لپ‌تاپ‌های ویندوزی استفاده 
می‌کنن��د، درحالی‌که دانش آم��وزان آیپدهای 

اپل را ترجیح می‌دهند. 
علاوه ب��ر ای��ن، مجموعه به��ره‌وری گوگل، 
مجرای��ی ب��رای تعیین تکالیف درس��ی و ارائه 
 ،)Classroom(بازخورد به ن��ام کلاس درس
بیشترین مجموعه اس��تفاده شده بود. بیش از 
نیمی از معلمانی که در این نظرسنجی شرکت 
کرده بودن��د )۵۷درصد(، گفته بودند که از آن 
اس��تفاده می‌کنن��د. پس از آن مایکروس��افت 
آفیس ۳۶۵ ب��ود که ۲۳درصد از معلم‌ها از آن 

استفاده می‌کردند. 
یکی از معلمان معتق��د بود که فناوری به او 
کمک می‌کند تا به دیتاهای کلاس درس دسترسی داشته 
باش��د و آنها را جمع‌آوری کند. او می‌گوید: هرگونه ابزاری 
ک��ه تفکر جمعی و همکاری می��ان معلم‌ها و دانش‌آموزان 
را افزایش دهد، مثل گوگل داکس، در س��ال‌های پیش رو 

بسیار مهم خواهد بود. 

گوگل، پیشرو در کلاس درس
خبر ویژه

حجم بازار اینترنت اشیا در سال ۲۰۱۷ از مرز ۸۰۰میلیارد دلار می‌گذرد

محدودیت برای محصولات آمریکایی 
عامل آتش‌سوزی لندن

فرصت امروز: براس��اس گ��زارش خبرگ��زاری لندن، دو 
محصول تولید ش��ده توس��ط تولیدکنن��دگان آمریکایی که 
نقش مهمی در انفجار مرگبار لندن داشتند، به دلیل خطرات 
آتش‌سوزی‌ش��ان مورد هجوم ق��رار گرفتند و در آمریکا نیز با 
محدودیت‌های شدید مواجه شدند. چنین شکاف‌های نظارتی 
نشان می‌دهد که چگونه شرکت‌های چندملیتی می‌توانند از 

ضعف‌های موجود در نظارت دولتی بهره‌مند شوند. 
  Whirlpool و  Alconic انتظار م��ی‌رود ش��رکت‌های
نق��ش اصلی در دادرس��ی مرب��وط به آتش‌س��وزی لندن که 
79 کش��ته برجای گذاشت، داش��ته باشند. همچنین پلیس 
متروپلیت��ن اعلام کرد که قتل‌عام را هم��راه با اتهامات دیگر 
بررس��ی خواهد کرد. در انگلستان، شرکت‌ها می‌توانند متهم 

به قتل‌عام شوند. 
روز دوشنبه آرکونیک )شرکتی آمریکایی که به Alco نیز 
معروف اس��ت( مواد قابل احتراق در برج گرنفل را فروخت و 
اع�الم کرد ک��ه دیگر از این نوع پنل‌ها ب��رای فروش نخواهد 
گذاش��ت. این محصول که تنها کمی ارزان‌ت��ر از دیگر لوازم‌ 
ضدحریق است، دارای هسته پلی‌اتیلن است که قابل احتراق 
است. استفاده از این مواد در ساختمان‌هایی که بلند‌تر از ارتفاع 
مدنظر محصول هستند، ممنوع شد. این شرکت، هشدار‌های 
مربوط ب��ه محدودیت‌های ارتفاع را در بروش��ور‌های خود در 
بخش‌های مختلف اروپا ذکر کرد. بازرس��ان، 25 س��اختمان 
دیگر را که به چنین روکش مشابهی مجهز بودند، در بریتانیا 
شناس��ایی کردند. روز جمعه، صد‌ها آپارتمان به علت ترس از 

آتش‌سوزی احتمالی تخلیه شدند. 
شرکتWhirpool، سازنده یخچال فریزری بود که منجر 
 Hotpoint به آتش‌س��وزی ش��د. این محصول تحت برن��د
فروخته شد. بدنه پشتی این یخچال که در آتش‌سوزی نقش 
داش��ت، از جنس پلاستیک بود اما یخچال‌های فروخته شده 

در آمریکا تحت عنوان همین برند، دارای بدنه فلزی بودند. 
nytimes :منبع

 

باوجود بازار پرسروصدای آمریکا
سرمایه‌گذاران فعال  به بازار این کشور 

چشم دوخته‌اند 
فرصت امروز: سرمایه‌گذاران فعال یا همان مدیران پولی که 
قصد دارند استراتژی ش��رکتی را در جست‌وجوی پرداخت‌های 
عظیم به لرزه در آورند، آنقدر‌ها پیشرفت کرده‌اند که شرکت‌های 
ب��زرگ آمریکایی در برابر آنها زان��و می‌زنند. در حال حاضر، این 
س��رمایه‌گذاران در حال رقابت با شرکت‌های بزرگ در خارج از 

کشور هستند. 
دانیل لوب که در نخس��تین کمپین ب��زرگ اروپایی خود به 
دنبال رقابت با ش��رکت مواد‌غذایی سوییس��ی نستله بود، قدم 
به رقابت‌های جهانی گذاش��ت. آقای لوب با توجه به س��هم 3/5 
میلیارد دلاری خود اطمینان داد که ش��رکت نستله بتواند رشد 
خود را درصورت قبول پیش��نهاد‌های Third Point  افزایش 
دهد. Third Point صن��دوق 17/5 میلیارد دلاری آقای لوب 
  L'Ored اس��ت که به نستله پیش��نهاد داد س��هام خود را در
بفروش��د. روز دوشنبه، س��رمایه‌گذاران از پیشنهاد آقای لوب با 
افزایش س��هام نس��تله تا 4/3 درصد در تجارت زوریخ استقبال 

کردند. 
در سال جاری، Elliot Management فعالیت خود را در 
ش��رکت رنگ‌سازیDutch  و شرکت معدن انگلیس و استرالیا 
به ن��ام BHP Billitons آغاز کرد. ب��ا افزایش تورم و افزایش 
تعداد رقبا در آمریکا، برخی از سرمایه‌گذاران به دنبال فرصت‌های 
بهتر در خارج از کشور هستند. بزرگ‌ترین صندوق‌های آمریکایی 
در کمپین‌های فعال خود، با کشور‌های خارجی بیگانه نیستند. 
ش��رکت الیوت مایل بود سامسونگ، بزرگ‌ترین شرکت آسیا را 
صاحب ش��ود. این ش��رکت حتی دولت آرژانتین را برای مبارزه 
قانونی 10ساله بر سر بدهی‌های این کشور به چالش کشید. آقای 
لوب نیز خواستار تغییراتی در شرکت سونی و دیگر شرکت‌های 

ژاپنی شد. 
nytimes :منبع

وزیران ارشد، گروه مشاوره کسب‌و‌کار بر 
مبنای برگزیت تشکیل دادند 

فرصت امروز: وزیران ارشد، گروه مشاوره دولتی جدیدی که 
شامل سازمان‌های تجاری اصلی انگلستان است، تشکیل دادند. 
ای��ن گروه با ه��دف اولویت قرار دادن رس��یدگی به نگرانی‌های 
ش��رکت‌ها در مذاکرات برگزیت، تشکیل شده است. حرکت روز 
سه‌ش��نبه، تلاش دولت را برای ساخت پلی به سوی کسب‌و‌کار، 

پس از ماه‌ها تلاش نشان می‌دهد. 
رهبران این گروه، فیلیپ هاموند معاون امور وزیر خارجه، گرک 
کلارک وزیر کس��ب‌و‌کار و دیوید دیویس وزیر مذاکرات برگزیت 
هس��تند که هر دو هفته یک بار باهم دیدار خواهند کرد. انتظار 
می‌رود ترزا می، نخست‌وزیر انگلستان در چند جلسه حضور یابد. 
تش��کیل این گروه پس از ماه‌ها نگرانی ش��رکت‌ها از عدم بیان 
دیدگاه‌های خود به وزیران در زمان خروج انگلس��تان از اتحادیه 
اروپا صورت گرفت. همچنین آنها نگران عواقب سخت انتخابات 
برگزیت یعنی در اولویت قرار دادن مهاجرت‌ها پیش از اقتصاد و 
مشاغل بودند. قبل از انتخابات عمومی در ماه ژانویه، سازمان‌های 
تجاری، مش��اوران خانم می ‌را برای مسدود کردن راه دسترسی 

آنان به خیابان داونینگ متهم کردند. 
اس��تیون مارتین، مدیرکل گروه مدی��ران  )IoD( اعلام کرد: 
»از پیامد‌های خوبی که مذاکرات برگزیت می‌تواند داشته باشد 
این اس��ت که حقوق اقتصاد، شغل و رفاه را در اولویت مذاکرات 
قرار دهند. بنابراین صمیمانه از تشکیل این گروه مشاوره توسط 
 ،CBIدولت استقبال خواهیم کرد.« کارولین فیروبلین، مدیرکل
در گفت‌وگو با فایننشال تایمز گفت:  »ما خواستار تشکیل گروه 
جدید شدیم تا فرصت‌های واقعی برای کسب‌و‌کار به وجود آیند 

و دولت اطلاعات مورد نظر را به اشتراک بگذارد.«
financialtimes :منبع
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آپارتمان‌ها می‌تازند
در مجموع ۲۲ میلیون و ۸۲۵ هزار و ۴۶ ساختمان آپارتمانی و 
غیر‌آپارتمانی در کشور وجود دارد که ۲۹٫۳ درصد آنها آپارتمانی 
)8 میلی��ون و ۹۷۵ه��زار و ۶۲۴واح��د( و ۶۰٫۷ درص��د دیگ��ر 

)۱۳میلیون و ۸۴۹هزار و ۴۲۲ واحد( غیر‌آپارتمانی است. 
همچنین اطلاعات سرشماری نشان می‌دهد که ۷۶٫۵ درصد از 
ساختمان‌های مسکونی در مناطق شهری کشور و ۲۳٫۵ درصد 

در مناطق روستایی قرار دارند. 
تغییرات کل تعداد واحدهای مسکونی معمولی در کشور نشان 
می‌دهد طی سال‌های ۹۵ ۱۳۹۰- تعداد ۲ میلیون و ۸۷۰ هزار و 

۳۳۸ واحد به واحدهای مسکونی کشور اضافه شده است. 
واحدهای اضافه شده برحسب آپارتمانی و غیر‌آپارتمانی نشان 
می‌دهد ۹۱٫۷درصد س��اختمان‌های اضافه ش��ده طی پنج سال 

گذشته آپارتمانی و ۸٫۳ درصد غیر‌آپارتمانی بوده است. 

 )Laurel & Wolf(  نام شرکت: لورل‌اند ولف 
سرمایه‌گذاری سرمایه‌گذار خطرپذیر: ۲۵میلیون دلار

 چه کاری می‌کند: »لورل‌اند ولف« به آس��انی مردم را به 
طراحان داخلی آنلاین متصل می‌کند و تغییر و تبدیل فضا 

را آسان و مقرون به صرفه می‌کند. 
چرا قرار است کارش بگیرد: بسیاری دوست دارند فضای 
دکوراسیون داخلی خانه‌های‌شان را تغییر بدهند ولی ایده‌ای 
برای انجام آن ندارند و نمی‌توانند حقوق یک معمار داخلی 
را پرداخت کنند. لورل‌اند ولف با آنلاین کردن این کار، هم 

هزینه‌ها را کاهش می‌دهد و هم زمان برای انجام آن را.
 جزییات بیش��تر: اس��تارتاپ‌هایی که در ‌‌س��ال ۲۰۱۷ 

می‌ترکانند! 

طراحی داخلی آنلاین

معرفی استارتاپ

ارزش بازار IoT تا پایان سال ۲۰۱۷ به مقداری بیش از 
۸۰۰ میلیارد دلار خواهد رسید. 

طی تحقیقات به‌ عمل آمده، تا سال ۲۰۲۱ بازار اینترنت 
اش��یا  )IoT( ارزش��ی حدود ۱۴۰۰ میلیارد دلار خواهد 

داشت. شرکت تحقیقاتی آی‌دی‌سی  )IDC( تخمین زده 
اس��ت که ارزش بازار IoT با ۱۶/۷ درصد افزایش نس��بت 
به س��ال ۲۰۱۶، در س��ال ۲۰۱۷ به بیش از ۸۰۰ میلیارد 

دلار خواهد داشت.

 تا سال ۲۰۲۱ ارزش بازار IoT به بیش از ۱۴۰۰ میلیارد 
دلار خواهد رس��ید. در صدر این ارقام، سرمایه‌گذاری‌های 
س��ازمانی در سخت‌افزار، نرم‌افزار، ارائه سرویس‌ و اتصالات 

اینترنت اشیا خواهد بود. 

مهندس محسن نادری 
کارشناس بازاریابی و فروش

اعتماد)3 (
آیا فرد مورد اعتمادی هستید؟ 

نام کتاب: اعتماد
نویسنده: جفری گیتومر

مترجم: منیكه شیخ جوادی )بهزاد(
ناشر: سیته

ویژگی‌های زیر همان‌هایی هس��تند که ش��ما را قابل اعتماد 
می‌سازند، از یک تا پنج چه امتیازی به خود می‌دهید. 

1=هرگز؛ 2=به ندرت؛ 3= گه گاه؛ 4=اغلب؛ 5= همیشه. 
مردم به من تکیه کنند. 

وقتی کسی کاری از من می‌خواهد به موقع، یا زودتر از موعد 
آن را انجام می‌دهم. 

وقتی کس��ی کاری از من می‌خواهد آن را با تمام توانایی‌هایم 
انجام می‌دهم. 

ش��هرت من به دلیل این است که هر مسئولیتی به من داده 
شود، آن را انجام می‌دهم. 

من همیشه سروقتم. 
من قابل اعتمادم. 

من همیشه حقیقت را می‌گویم. 
مردم به راحتی می‌توانند رازش��ان را با من در میان بگذارند و 

یقین دارند من رازشان را حفظ می‌کنم. 
وقتی از کسی بخواهم پولی به‌من قرض دهد، یقین دارد پولش 

در جای امنی است. 
اگر در این آزمایش امتیاز زیادی کسب کردید شما قابل اعتماد 
هس��تید، اگر سه تا چهار امتیاز دارید در مرز هستید و اگر دو تا 

سه امتیاز دارید تلاش‌تان را بیشتر کنید. 

7 روز آینده در یک قاب
  نوزدهمین نمایش��گاه بین‌المللی صنعت س��اختمان - 

شیراز 96
تاریخ برگزاری: 12 تیر 96   

مکان: شیراز
  هفتمین کنفرانس بین‌المللی حسابداری و مدیریت

تاریخ برگزاری: 12 تیر 96   
مکان: تهران

  نخس��تین همای��ش تازه‌های بیماری‌ه��ای کودکان و 
مراقبت‌های پرستاری

تاریخ برگزاری: 12 تیر 96  
مکان: تهران

  نخستین همایش ملی صیانت و حفاظت از جنگل‌ های 
ارسباران

تاریخ برگزاری: 13 تیر 96   
مکان: تبریز

  نخستین کنفرانس ملی نانو، از سنتز تا صنعت
تاریخ برگزاری: 13 تیر 96  

مکان: تهران
  نخستین کنفرانس ملی نانو از سنتز تا صنعت

تاریخ برگزاری: 13 تیر 96   
مکان: تهران

فرانکف��ورت   کاغ��ذ  و  چ��وب  نمایش��گاه   
)ZELLCHEMING-Expo( - آلمان

تاریخ برگزاری: 13 تیر 96   
مکان: فرانکفورت

  بیس��ت‌وپنجمین سمینار چشم دانشگاه علوم پزشکی 
تبریز

تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   
مکان: تبریز

  نخستین همایش‌ بین‌المللی اقتصاد مقاومتی؛ مدیریت 
نااطمینانی و ضربه پذیری

تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   
مکان: تهران

  شش��مین کنگره سراس��ری فناوری‌های نوین ایران با 
هدف دستیابی به توسعه پایدار
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: تهران
  کنفرانس ملی پژوهش‌ه��ای نوین در برق، کامپیوتر و 

مهندسی پزشکی
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: استان فارس
  پنجمین کنفرانس ملی بتن خودتراکم ایران و نخستین 

کنفرانس ملی تعمیر و نگهداری سازه‌های بتنی
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: تهران
  دومین کنفرانس ملی مدیریت مهندسی

تاریخ برگزاری: 14 تیر 96  
مکان: استان گیلان

  نخس��تین همایش بین‌المللی عمران، معماری و شهر 
سبز پایدار

تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   
مکان: همدان

  نهمین سمینار جبرخطی و کاربردهای آن
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: تبریز
  نخس��تین همایش ملی تخصصی کمپرس��ورها )ایران 

کمپرسور 96(
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: تهران
 )BankTech Asia(  کنفرانس بانکداری کوالالامپور  

- مالزی
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: کوالالامپور
  دومین کنفرانس سالانه اقتصاد، مدیریت و حسابداری

تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   
مکان: اهواز

  نمایشگاه ظروف غذا خوری توکیو - ژاپن
تاریخ برگزاری: 14 تیر 96   

مکان: توکیو

رویداد

خلاصه کتاب

برای مطالعه 725 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت clinic.forsatnet.ir مراجعه کنید.

پاسخ کارشناس: نظر مدیر روابط عمومی شما کاملا درست 
است. در دنیای کنونی مطالب بسیار اثرگذار هستند و درصورتی 
که در کنار س��ایر ابزارهای تبلیغاتی اس��تفاده ش��وند می‌توانند 
کمک ش��ایانی برای برندینگ شرکت داشته باشند، اما توجه به 

چند نکته در این خصوص حیاتی است. 
1- مطلب تهیه ش��ده باید کوتاه و جداب باش��د و تیتر بسیار 

مناسبی برای آن انتخاب شود. 

2- اگر مطلب بدون ذکر عنوان رپرتاژ آگهی چاپ شود بیشتر 
خوانده خواهد شد. بنابراین مطلبی تهیه کنید که امکان استفاده 

آن بدون درج عنوان رپرتاژ برای رسانه‌ها قابل چاپ باشد. 
3- همزمان در رس��انه‌های چاپی و مجازی آن را منتشر کنید 

تا بیشتر دیده شود. 
4- در انتخاب رسانه‌ها دقت کنید. 

رس��انه‌های مناسب برای مطلب ش��ما و همچنین اعتبار آنها 
بسیار مهم است. به‌خاطر هزینه‌های بیشتر رسانه‌های معتبر، به 

رسانه‌های کم اعتبار مراجعه نکنید. 

5- درصورت��ی این فعالیت می‌تواند مؤثر باش��د که اس��تمرار 
داش��ته باشد. بنابراین گروهی تشکیل دهید که به صورت مداوم 
برای ش��ما محتوا تولید کنند و آن‌را در رس��انه‌ها منتش��ر کنید 

اثرگذاری آن در میان مدت کاملا محسوس خواهد بود
6- بدون داش��تن ی��ک هدف مش��خص نتیج��ه لازم گرفته 

نمی‌شود. 
باید از هر مطلب یا سلس��له مطالب دنبال هدف خاصی باشد 
تا در کنار س��ایر ابزارهای تبلیغاتی شما هدف مورد نظر حاصل 

شود. 

نکات کلیدی برای استفاده از رپرتاژ آگهی

پرسش: مدیرعامل یک شرکت بهداشتی آرایشی هستم و مدیر روابط عمومی اصرار دارد در دنیای کنونی استفاده از رپرتاژ آگهی و تهیه 
مطلب درباره ش�رکت نقش�ی همسنگ تبلیغات و در مواقعی حتی مهم‌تر از آن در تبلیغ ش�رکت دارد. می‌خواستم نظر شما را هم در این 

زمینه بدانم. 
کلینیک کسب‌و‌کار
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