
8

11

بایدها و نبایدهای حضور زنان در سازمان‌های ایرانی

وقتی زنان شایسته‌ترند

انفجارهای پی‌در‌پی رمق سامسونگ را گرفت 

سرنوشت سوگلی کره‌ای 
در پرده‌ای از ابهام 

13

حضرت آیت‌الله خامنه‌ای، رهبر معظم انقلاب اس�لامی در اجرای بند 
یک اصل ۱۱۰ قانون اساس��ی سیاس��ت‌های کل��ی »خانواده« را که پس 
از مش��ورت با مجمع تش��خیص مصلحت نظام تصویب شده است، ابلاغ 

کردند.  به گزارش ایسنا، متن سیاست‌های کلی خانواده که به 
رؤسای قوای سه‌گانه و رئیس مجمع تشخیص مصلحت نظام...

رهبر معظم انقلاب اسلامی سیاست‌های 
کلی خانواده را ابلاغ کردند

2 ذی‌الحجه 1437 - سـال سوم
شماره 596- 20صفحه - 1000 تومان
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

بورس در محاصره شایعات بد
شاخص کل 420واحد ریخت

ش��اخص کل بورس روز ش��نبه با 420 واحد اف��ت به کانال 
‌76هزار واحدی عقب‌نشینی کرد و به رقم ‌76هزار و 747 واحد 
رسید. در هفته‌های اخیر شاخص کل بورس در مسیر نزولی قرار 
گرفته و از کانال ‌78هزار واحدی به کانال ‌76هزار واحدی سقوط 
کرده اس��ت. ش��روع هفته کاری جدید بورس نیز با افت شدید 
شاخص کل همراه بود و کاهش حجم معاملات را نیز به همراه 

داش��ت. گروه‌های خودرویی، معدنی و پالایشی بیشترین سهم 
را در کاهش ش��اخص کل بازی کردند. روز گذش��ته بازار سهام 
بازاری سراس��ر عرضه‌کننده توأم با حاکم شدن فضای ناامیدی 
بود؛ بازاری که حتی افزایش قیمت‌های جهانی روی نیز نتوانست 
گروه‌های معدنی را لیدرهایی قابل اتکا برای ممانعت از عقب‌گرد 

شاخص کل قرار دهد. 

تالار حافظ این روزها ش��اهد غلب��ه تحلیل‌های منفی از 
خبرها و تحولات اقتصادی اس��ت. بروز برخی ش��ایعات بد 
موجب ش��ده اس��ت که حتی خبرهای مثب��ت هم نتوانند 
تاثیری روی بازار بگذارند. این در حالی اس��ت که بسیاری 

از سهم‌ها در محدوده قیمتی بسیار جذابی قرار 
5گرفته‌اند و حرفه‌ای‌های بازار توصیه‌ای ...

سرمقـاله
تسهیلات مسکن نخست 
باید دهک‌های ضعیف را 

پوشش دهد

تس��هیلات  ب��ه  توج��ه  ب��ا   
مشخص شده جهت رونق بازار 
مس��کن، با گذشت بیش از پنج 
ماه از س��ال 95، می‌توان گفت 
ب��ازار در دوران پیش رونق قرار 
گرفته و حجم معاملات نس��بت 
به س��ال‌های گذشته تاحدودی 
افزایش یافته است. البته اگرچه 
در حال حاض��ر مراحل ابتدایی 
خروج از رکود س��پری شده، اما 
هنوز رکود در بخش مسکن به 
پایان نرس��یده است، به طوری 
که در دوران پیش‌رونق به س��ر 
می‌بریم و ب��ه طور کامل از این 
مرحله عب��ور نکرده‌ایم. در این 
میان مس��لما تس��هیلات بانکی 

یکی از عوامل پیش برنده ...
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حسام عقبایی
رئیس اتحادیه صنف 
مشاوران املاک تهران
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چالش  مهم‌تری��ن  اگرچ��ه 
کش��ور در بالادس��تی نف��ت، 
از  بازیافت  ضری��ب  ‌افزای��ش 
مخازن نفتی است، اما با وجود 
صورت‌گرفت��ه،  تلاش‌ه��ای 
معاون امور توسعه و مهندسی 
ش��رکت ملی نفت در این باره 
معتقد اس��ت وزارت نفت در 
ای��ن زمینه عملک��رد ایده‌آلی 
نداش��ته و اقدام��ات ص��ورت 
گرفت��ه در تزری��ق گازه��ا به 
مخازن با مش��کل مواجه شده 

است. 
بیان  با  منوچهری  غلامرضا 
اینک��ه از یک درص��د افزایش 
مخ��ازن،  بازیاف��ت  ضری��ب 
تنها نی��م درص��د آن محقق 
ش��ده اس��ت، ب��ه »فرص��ت 
ام��روز« می‌گوی��د: ب��ه دلیل 
مش��کلاتی، ‌اقدام��ات صورت 
گرفت��ه نتیجه‌بخ��ش نب��وده 
اس��ت و موفق نش��دیم برنامه 
را عملیاتی  هدف‌گذاری شده 
کنی��م و توفیق��ات حاصله بر 
روال گذش��ته ص��ورت گرفته 

است. 
به گفته معاون امور توسعه 
مل��ی  ش��رکت  مهندس��ی  و 
نفت، حف��ظ ریکاوری و تولید 
نفت بخش��ی به دلیل تزریق 
گاز ب��وده اس��ت، همچنی��ن 
ب��ا ایج��اد چاه‌ه��ای جدید و 
تعمی��رات چاه‌ه��ای کنون��ی 
موف��ق ش��دیم تولی��د نف��ت 
ای��ران را ب��ه م��رز 4میلیون 
بشکه در روز برس��انیم. البته 
به راحت��ی نمی‌ت��وان عدد و 
ارقام��ی از می��زان تولید نفت 
ضری��ب  افزای��ش  مح��ل  از 
بازیاف��ت مخازن ارائه کرد، اما 
در مجم��وع عملک��رد ایده‌آل 

نیست. 
افزای��ش ضری��ب بازیاف��ت 
مخ��ازن در دول��ت کنونی از 
اهمیت خاصی برخوردار شده 
است. پیش از این بیژن زنگنه 
وزیر نفت با توجه به ضرورت 

اعلام  بازیافت مخازن،  ضریب 
ک��رده« م��ا حق نداری��م این 
مناب��ع را از دس��ت بدهی��م. 
افزایش ضری��ب بازیافت نفت 
اگر ص��ورت نگیرد، س��رمایه 
ملی م��ا زی��ر زمی��ن از بین 
م��ی‌رود«. بنا به اع�الم وزیر 
نفت، مهم‌ترین چالش کش��ور 
در بخ��ش بالادس��تی صنعت 
نفت افزایش ضریب بازیافت از 
مخازن نفتی کش��ور است که 
در ای��ن خصوص با تعدادی از 
دانشگاه‌های مطرح کشور وارد 
مذاکره شده‌ایم و هر دانشگاه 
مس��ئول افزای��ش بازیافت در 

یک میدان است. 
وزارت  اع�الم  براس��اس   
میلیارد   ۸۳۰ هم‌اکنون  نفت، 
بش��که نفت کشف ش��ده در 
ای��ران وج��ود دارد ک��ه یک 
درصد افزایش ضریب بازیافت 
افزای��ش 8میلی��ارد  ب��ه  آن، 
بش��که‌ای  ۳۰۰میلی��ون  و 
برداش��ت نفت منجر می‌شود 
ک��ه با قیمت نف��ت ۴۰ تا ۴۲ 
دلاری برای هر بشکه، حدود 

دلاردرآمدزای��ی  ۳۵میلی��ارد 
برای کش��ور به همراه خواهد 
داشت. در ارتباط با اظهارنظر 
معاون امور توسعه و مهندسی 
ش��رکت ملی نف��ت، نورالدین 
موس��ی کارش��ناس مخ��زن، 
ب��ا بیان اینکه می��زان ضریب 
به  نفت��ی  مخ��ازن  بازیاف��ت 
بس��تگی  متع��ددی  عوام��ل 
در مخ��ازن مختل��ف  و  دارد 
این می��زان متغیر اس��ت، به 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
نمی‌ت��وان ب��ه راحت��ی آم��ار 
داد که در س��ه س��ال گذشته 
افزایش  سیاس��ت  اج��رای  با 
ضریب مخازن نفتی، Nمیزان 
داش��تیم،  ضری��ب  افزای��ش 
چراک��ه تزری��ق گاز یک روزه 
یا یک س��اله جواب نمی‌دهد. 
افزای��ش بازیافت با تزریق گاز 
از قب��ل از انقلاب برنامه‌ریزی 
ادامه  شده اس��ت و همچنان 
و  گچس��اران  مخ��ازن  دارد. 
مخازن��ی  جمل��ه  از  م��ارون 
هس��تند که افزای��ش ضریب 
بازیافت مخازن روی آن انجام 

شده است و ضریب حدود 50 
درصد دارند. 

وی با بی��ان اینکه از برنامه 
افزای��ش  ب��رای  گاز  تزری��ق 
ضری��ب بازیافت مخازن نفتی 
می‌افزای��د:  هس��تیم،  عق��ب 
به دلی��ل مص��ارف خانگی و 
ب��رای  گازی  گاز،  صنعت��ی 
تزریق میادین به میزان مورد 
نیاز وج��ود ندارد ت��ا ضریب 
بازیافت مخ��ازن افزایش یابد. 
لازم اس��ت در کن��ار افزایش 
ضری��ب بازیاف��ت، ب��ه تولید 

صیانتی نیز دقت شود. 
با  مخ��زن  کارش��ناس  این 
بیان اینکه موضوع تزریق گاز 
برای بازیافت مخازن مس��ئله 
پیچی��ده‌ای اس��ت، می‌گوید: 
در  مخ��ازن  در  گاز  تزری��ق 
ص��ورت رعایت چه��ار اصل، 
تزریق به‌هن��گام و به‌موقع، به 
مقدار کافی، به‌صورت مستمر 
و ارائ��ه فرصت کاف��ی، نتیجه 
خواه��د داد و نمی‌توان برای 
مخ��زن دوره خاص��ی تعریف 
ک��رد و میزان برداش��ت نفت 

خ��ام از اص��ول فن��ی خاصی 
تبعیت می‌کند. 

جه��ات  از  نفت��ی  میادی��ن 
متعددی با یكدیگر تفاوت دارند 
و ضری��ب بازیافت نی��ز از یك 
مخ��زن نفتی به مخ��زن دیگر 
متفاوت است و بستگی به عوامل 
زی��ادی دارد. متوس��ط ضریب 
بازیافت در شرایط مخازن نفتی 
ای��ران بی��ن ١٨ ت��ا ٢٧ درصد 
ذكر می‌شود. بیشترین سعی و 
تلاش پژوهش و توس��عه دانش 
و فناوری‌ها در بخش بالادستی 
صنعت ‌نفت جهان، در راستای 
بالابردن ضریب بازیافت اس��ت. 
درعین‌ حال تولید بهینه‌ نشده 
از  به‌اصط�الح غیرصیانتی  ی��ا 
یك می��دان، می‌توان��د ضریب 
بازیافت را كاهش دهد و بخشی 
از نفتی را كه در ش��رایط تولید 
بهینه میدان بازیافت‌شدنی بود 
غیرقاب��ل بازیافت کند. در میان 
هم��ه روش‌های شناخته‌ش��ده 
برای افزایش ضری��ب بازیافت، 
تزری��ق گاز ب��ه می��دان نفتی، 
بارزترین و مهم‌ترین روشی است 
كه وضعیت آن در ایران مطلوب 
نیست. با وجود این، عبدالمحمد 
مدیربرنامه‌ری��زی  دلپری��ش، 
تلفیق��ی با بی��ان اینک��ه برای 
افزای��ش ضری��ب بازیافت نفت 
اقداماتی در دس��ت انجام است، 
به »فرصت امروز« می‌گوید: در 
ش��رکت ملی نفت، پژوهشکده 
صنعت نفت، شرکت‌های اصلی 
و فرع��ی ش��رکت مل��ی نفت 
برنامه‌ریزی‌های��ی ج��دی برای 
افزایش ضریب بازیافت نفت در 

حال انجام است. 
نظ��ر  ب��ه  می‌افزای��د:  وی 
می‌رس��د با اقدام��ات صورت 
گرفت��ه ی��ک درص��د ضریب 
افزایش نفت محقق شده است 
و با استفاده از تکنولوژی‌های 
به روز، میزان ضریب بازیافت 
یاب��د،  افزای��ش  می‌توان��د 
به‌ط��وری ک��ه بگوییم ضریب 
بازیافت مخ��ازن از پیش‌بینی 

انجام شده بیشتر است. 

تردید در افزایش ضریب بازیافت مخازن

عملکرد وزارت نفت زیر ذره‌بین

انرژی‌های  س��رمایه‌گذاری در 
پاک در ربع دوم س��ال 2016 به 
61.5 میلیارد دلار رسیده است 
که این عدد در مقایسه با ربع اول 
سال، بیانگر افزایش 12درصدی 
س��رمایه‌گذاری و در مقایس��ه با 
مدت مش��ابه سال 2015 بیانگر 
کاه��ش 32درصدی )معادل 90 
میلیارد دلار( س��رمایه‌گذاری در 

این زمینه بوده است.
پایگاه اطلاع‌رسانی  به‌گزارش   
وزارت نی��رو )پ��اون(، براس��اس 
آخری��ن داده‌ه��ای معتبر مرکز 
مالی انرژی‌ه��ای نو »بلومبرگ« 
نگاهی به وضعیت س��ال 2016 
تاکن��ون و نگاهی ب��ه ربع اول و 
دوم س��ال با هم نش��ان می‌دهد 
که میزان سرمایه‌گذاری جهانی 
در نیم��ه اول س��ال در زمین��ه 
انرژی‌ه��ای پاک 116.4 میلیارد 
دلار بوده که در مقایس��ه با نیمه 
23درص��د   ،2015 س��ال  اول 

پایین‌تر آمده است.
آم��ار  آخری��ن  براس��اس 
همین مرک��ز، در س��ال 2016، 
میزان  ب��ه  اروپا  س��رمایه‌گذاری 
4درص��د )33.5 میلیارد دلار( و 
برزی��ل 36درص��د )3.7 میلیارد 
دلار( افزای��ش یافت��ه و ای��ن در 
حالی اس��ت که در مناطق دیگر 
از جمله چی��ن 34درصد )33.7 
میلی��ارد دلار(، هندوس��تان یک 
درصد )3.8 میلیارد دلار(، آس��یا 
 12.1( درص��د   47 پاس��یفیک 
میلیارد دلار(، خاورمیانه و آفریقا 
دلار(،  )4.2میلی��ارد  46درص��د 
آمری��کا 5درص��د )23.1 میلیارد 
دلار( و منطق��ه آمری��کا به طور 
کلی شامل ایالات متحده و برزیل 
با ه��م، 62درص��د )2.3میلیارد 

دلار( کاهش یافته است.
مای��کل لایبری��چ، مدی��ر امور 
مش��اوران مرکز مال��ی انرژی‌های 
جدید بلومبرگ می‌گوید: »وقتی 
که به میزان کل س��رمایه‌گذاری 
جهان��ی س��ال ج��اری در زمینه 

انرژی‌ه��ای ن��و ن��گاه می‌کنیم، 
می‌بینیم که میزان سرمایه‌گذاری 
 2015 س��ال  ب��ا  مقایس��ه  در 
کاهش یافته اس��ت. ب��ا این حال 
س��رمایه‌گذاری چی��ن در زمینه 
بادی و خورش��یدی  پروژه‌ه��ای 
نس��بت ب��ه آن چیزی که س��ال 
گذشته پیش‌بینی می‌شد، افزایش 
یافته است.اما به طور کل می‌توان 
گف��ت کاه��ش تقاضای ب��رق و 
تغییر سیاس��ت‌ها باعث شد تا در 
س��ال جاری بیش��تر روی توسعه 
انرژی‌ه��ای بادی و خورش��یدی 

تمرکز شود«.
با این اوصاف، تغییرات در بازار 
انرژی خورش��یدی یک��ی دیگر از 
دلایل اصلی کاهش سرمایه‌گذاری 
روی این انرژی‌ها در س��ال جاری 
در جه��ان بوده اس��ت، پنل‌های 
فتوولتایی��ک و س��اختار پروژه‌ها 
در بس��یاری از کش��ورها ارزان‌تر 
شده است و پروژه‌ها از پروژه‌های 
کوچک ابعاد به پروژه‌های با فایده 
  capex  که از منظر موضوع��ات
ارزان‌ت��ر هس��تند، ش��یفت داده 

شده‌اند.
 

تجدیدپذیرها 
در مسیر صعود

 در حالی‌که آمار و ارقام برای 

س��ال 2016 تاکنون در مس��یر 
  BNEF اما کاهشی بوده است، 
آش��کار کرد که س��رمایه‌گذاری 
جهان��ی در ح��وزه انرژی‌ه��ای 
پاک در س��ال گذشته نسبت به 
آن چیزی که قبلا فکر می‌ش��د، 
بیشتر ش��ده اس��ت.آمار و ارقام 
س��رمایه‌گذاری  می‌دهد  نش��ان 
جدید در س��ال 2015، 348.5 
میلی��ارد دلار بوده، ک��ه تقریبا 
از  بالات��ر  دلار  میلی��ارد   20
میلی��ارد   328.9 تخمین‌ه��ای 
دلاری بود که در ژانویه منتش��ر 
ش��د.البته م��رور اطلاعات روی 
معاملات س��رمایه‌گذاری در آن 
زمان افشا نش��د، با این حال دو 
ت��ا از بزرگ‌تری��ن تغیی��رات در 
تجدیدنظ��ر   ،2015 س��ال  کل 
ب��رای  دلاری  میلی��ارد   29
ارزیاب��ی مالی پروژه‌ه��ای مفید 
بادی و خورش��یدی- به‌ویژه در 
چی��ن و آمری��کا- و اصلاح روند 
دلاری  10میلی��ارد  کاهش��ی 
جهت هزینه کردن ظرفیت‌های 
توزی��ع کوچک مانن��د صفحات 
خورشیدی پشت‌بام‌ها به‌ویژه در 

ژاپن بود.
آبراهام لو کارش��ناس اقتصاد 
انرژی در مرکز مالی انرژی‌های 
نو »بلومبرگ« می‌گوید: »نباید 

به آم��ار و ارقام ربع دوم س��ال 
خیلی منف��ی نگاه کرد؛ 348.5 
س��رمایه‌گذاری  دلار  میلی��ارد 
سال گذش��ته کاملا پیشگامانه 
بود، ط��وری ک��ه 11 درصد از 
از  30درص��د  و   2014 س��ال 
س��رمایه‌گذاری انجام ش��ده در 

سال 2013 بالاتر بود.«

جزییات سال 2016
مال��ی  ارزیاب��ی  براس��اس 
پروژه‌ه��ای ان��رژی تجدیدپذیر، 
بزرگ‌ترین س��رمایه‌گذاری نیمه 
اول س��ال 2016، 92 میلی��ارد 
درص��د   19 و  بزرگ‌ت��ر  دلار 
پایین‌ت��ر از س��ال 2015 ب��وده 
اس��ت.بزرگ‌ترین ارزیاب��ی مالی 
از رب��ع دوم در س��واحل ب��ادی 
در اروپ��ا ب��ا 3.9 میلی��ارد دلار 
 588 روی  نهایی  سرمایه‌گذاری 
پ��روژه  روی  س��اعت  م��گاوات 
»بیاتریک« در آب‌های انگلستان 
است که به‌وسیله موسسه انرژی 
انرژی‌ه��ای  موسس��ه   ،SDIC
س��ازمان  و   SSE تجدیدپذی��ر 
کپنهاگ به‌صورت مش��ترک در 
حال انجام است.سایر پروژه‌های 
ب��ادی ک��ه در ربع دوم س��ال، 
تامین مالی شده پروژه‌های 450 
مگاواتی ب��روکام، 385 مگاواتی 

آرکونا )در آلم��ان( و پروژه‌های 
400 مگاواتی horn Rev3 در 

آب‌های »دانیش« هستند.
بس��یار  پروژه‌ه��ای  از  یک��ی 
تکنولوژی  متهوران��ه در ح��وزه 
انرژی‌ه��ای تجدیدپذی��ر، پروژه 
و  خورش��یدی  م��گاوات   100
 زمی��ن گرمایی »اینج��ی کاتو«
)Engie Kathou( در آفریقای 
جنوبی اس��ت ک��ه ارزش آن تا 
756 میلی��ون دلار تخمین زده 
می‌ش��ود. نصب پروژه‌های بادی 
 Enel Cimarron س��احلی 
و  م��گاوات   400 ظرفی��ت  ب��ا 
ارزش مال��ی 610 میلی��ون دلار 
 300 پروژه‌ه��ای  همچنی��ن  و 
مگاوات��ی AZTE قائداعظم در 
پاکستان به میزان 363 میلیون 

دلار تخمین زده می‌شود.
پروژه‌ه��ای کوچ��ک مقی��اس 
خورش��یدی در نیم��ه اول س��ال 
دلار  میلی��ارد   19.5  ،2016
سرمایه جذب کرده، که این میزان 
32درصد پایین‌تر از مدت مشابه 
سال گذشته است.مقداری از این 
کاهش‌ه��ا، ناش��ی از پایین آمدن 
بازار  اما بزرگ‌ترین  هزینه‌هاست، 
برای این سیس��تم‌ها یعنی ژاپن- 
جایی که گستره آن تا 6.4 میلیارد 
دلار در H1 بالا رفته اس��ت- نیز 
بازار با کم رونقی مواجه اس��ت و 
در مقایس��ه با مدت مش��ابه سال 
گذش��ته 66درصد کاهش داشته 

است.
بازاره��ای  س��رمایه‌گذاری 
عموم��ی ب��ه ط��ور خ��اص در 
پاک  انرژی‌ه��ای  کمپانی‌ه��ای 
در نیم��ه اول س��ال 2016 ب��ه 
3.8 میلی��ارد دلار رس��یده ک��ه 
در مقایس��ه با ش��ش ماهه اول 
س��ال 2015، 56درصد کاهش 
داشته است، گرچه نباید از نظر 
دور داش��ت که در فاصله زمانی 
ربع اول تا ربع دوم س��ال جاری 
شاهد رشد سریعی در این زمینه 

بودیم.

گزارش مرکز مالی انرژی‌های نو »بلومبرگ« 

نگاهی به وضعیت جهانی سرمایه‌گذاری در انرژی‌های تجدیدپذیر

بین‌الملل

سوختنفت

وزیر نفت: 
رابطه ایران و الجزایر در اوپک 

استراتژیک و پایدار است
وزیر نفت گفت: رابطه ایران و الجزایر در س��ازمان 
کشورهای صادرکننده نفت )اوپک( درازمدت، پایدار 

و استراتژیک است. 
به گزارش ش��انا، بیژن زنگنه در دیدار با نورالدین 
بوطرفه، وزیر انرژی الجزایر ضمن خوش��امدگویی به 
وزی��ر ان��رژی الجزایر و هیأت همراه ب��ا بیان مطلب 
ف��وق اظهار کرد: ایران و الجزای��ر علاوه بر همکاری 
در اوپ��ک می‌توانند روابط دو جانبه خود را در حوزه 

نفت، گاز و انرژی و دیگر بخش‌ها توسعه دهند. 
زنگنه تصریح کرد: الجزای��ر باید ایران را به‌عنوان 

وطن دوم خود بداند. 
همچنین وزیر ان��رژی الجزایر نیز در این دیدار با 
قدردانی از اس��تقبال صمیمانه و گ��رم وزیر نفت، با 
تایید س��خنان زنگنه درب��اره اینکه، ایران وطن دوم 
الجزایر اس��ت، افزود: ارتباطات ای��ران و الجزایر در 
چارچوب س��ازمان اوپک روابط مس��تحکم و خوبی 

است. 
ب��ه گفته بوطرفه، الجزای��ر در دوران تحریم ایران 

همیشه پشتیبان و حامی ایران بوده است. 
الجزایر از کشورهای مهم در شمال قاره آفریقاست 
که از نظر وس��عت جغرافیایی بزرگ‌ترین کش��ور در 
س��واحل جنوب��ی مدیترانه و دومین کش��ور بزرگ 
آفریقا بعد از س��ودان اس��ت و با کش��ورهای تونس، 
لیب��ی، نیجر، مال��ی، موریتانی، مغ��رب و جمهوری 
صح��رای غربی همس��ایه اس��ت و در ش��مال نیز، 
مرزهای این کشور به دریای مدیترانه ختم می‌شود. 
عرب��ی زبان اصل��ی مردم الجزایر اس��ت ولی زبان 
فرانس��ه هم در الجزایر در میان برخ��ی مردم رواج 
دارد. با این اوصاف وضعیت استراتژیک این کشور در 
شمال آفریقا و خطوط ساحلی دریای مدیترانه مهم 
اس��ت و از لحاظ ذخایر گاز چهارمین کش��ور جهان 

محسوب می‌شود. 
بعد از اس��تقلال الجزایر از فرانسه در سال ١٣٤١ 
شمس��ی دولت ای��ران اس��تقلال این کش��ور را به 
رس��میت ش��ناخت و هیأتی برای شرکت در جشن 
اس��تقلال آن کش��ور به الجزیره فرستاد و سپس در 
مهرم��اه ١٣٤٣ اقدام به تاس��یس نمایندگی و اعزام 
س��فیر به این کش��ور کرد و گام اول ب��رای برقراری 
رواب��ط دیپلماتی��ک میان دو کش��ور از طرف ایران 
برداش��ته ش��د. الجزایر نیز در س��ال ١٣٤٥ س��فیر 
اکردیته راهی تهران کرد و در نهایت در سال ١٣٥٣ 

سفارت الجزایر در تهران تاسیس شد. 

منتقدین قراردادهای نفتی براساس 
حدس و گمان سخن می‌گویند

 ایرانی‌ها ناوبری نمی‌کنند
رض��ا پدی��دار، عض��و ش��ورای سیاس��ت‌گذاری 
قراردادهای نفت��ی در گفت‌وگو با ایلنا درباره برخی 
انتق��ادات مبنی بر حضور یک ش��رکت نفتی خاص 
در پروژه‌ها و حذف دیگ��ر کمپانی‌های بزرگ نفتی 
گف��ت: در کنفرانس معرفی قراردادهای ‌ای‌پی‌س��ی 
که آذرماه سال گذشته در تهران برگزار شد، وزارت 
نفت مجموعه‌ای از سوژه‌های قابل ارائه برای توسعه 

در میادین مشترک و مستقل را ارائه داد. 
وی اف��زود: لیس��ت ش��رکت‌هایی ک��ه در حوزه 
بالادست نفت س��رمایه‌گذاری و رسما در کنفرانس 
ثبت‌ن��ام کردند 134 ش��رکت خارجی ب��وده و بعد 
از برج��ام نیز 60 ش��رکت نمایندگان خ��ود را برای 
مذاکره به ایران فرس��تاده و برای حضور و همکاری 

در صنعت نفت و گاز ما اعلام آمادگی کردند. 
پدی��دار تصریح کرد: من به‌عن��وان نماینده بخش 
خصوصی در نشست‌های مربوط به قراردادها حضور 
داش��ته و می‌دانم ک��ه هیچ‌گاه توجهی به ش��رکت 
خاصی نبوده ضمن اینکه ش��رکت‌هایی که رسما به 
ایران پیشنهاد داده‌اند شرکت‌های بزرگ نفتی مثل 
توتال، شل، انی، استات اویل، گازپروم، پتروناس و... 

هستند که قبلا نیز با ایران کار کرده‌اند. 
وی تاکید کرد: شرکت‌ها برای پروژه‌های پرریسک 
پیش��نهاد داده‌ان��د و بهترین پیش��نهاد نیز مطابق 
مقررات عمومی وزارت نفت و مقررات جاری کش��ور 

پذیرفته می‌شود. 
عضو ش��ورای سیاس��ت‌گذاری قراردادهای نفتی 
یادآور ش��د: لیست شرکت‌ها، س��وابق و کشور آنها 
مشخص اس��ت و روش انتخاب نیز براساس مقررات 

مناقصه خواهد بود. 
وی درباره برخی ادعاها مبنی بر اینکه شرکت‌های 
خارجی فقط در میادین کم ریسک و داخل سرزمین 
تمایل به حض��ور دارند، بیان داش��ت: این اظهارات 
حدس و گمان اس��ت، در این ب��اره فقط مدیرعامل 
ش��رکت ملی نفت ای��ران باید اظهار نظ��ر کند و با 

حدس و گمان نمی‌توان به نتیجه رسید. 
پدیدار درباره نحوه همکاری ش��رکت‌های ایرانی و 
خارجی و اینکه ش��رکت‌های ایرانی نقش ناوبری را 
در پروژه‌ه��ا ایفا خواهند کرد و تم��ام امور اصلی به 
عهده شرکت‌های خارجی است، توضیح داد: شرکت 
خارجی طرف قرارداد چون س��رمایه‌گذاری می‌کند 
طبیعی اس��ت ک��ه نمی‌تواند اختیار ت��ام خود را به 
شرکت ایرانی بسپارد ضمنا در قرارداد الزام شده که 
حداقل 51درصد از ش��رکت و توان داخلی استفاده 
ش��ود. وی ادامه داد: پروژه به ه��ر میزان که ارزش 
داشته باشد س��رمایه‌گذاری مالی، انتقال تکنولوژی، 
انتقال توس��عه و مدیریت اجرایی به عهده ش��رکت 
خارجی، نیروی انس��انی تجهیزات و س��ایر امکانات 
اجرایی و عملیاتی، سازندگان مشاوران و پیمانکاران 

از داخل تامین می‌شود. 
نماینده بخش خصوصی ش��ورای سیاست‌گذاری 
قرارداده��ای نفتی خاطرنش��ان کرد: طب��ق قرارداد 
حداقل 51 درصد س��هم ش��رکت‌های ایرانی اس��ت 
که درصد مناس��بی به شمار می‌آید. وی یادآور شد: 
اظهارنظرهای س��وء درباره این قراردادها از س��وی 
غیرحرفه‌ای‌ها مطرح می‌ش��ود در حالی که اهل فن 
این موضوع زبان مش��ترک دارن��د بنابراین هرکس 

نباید به سبک و سیاق خودش حرف بزند.

خصوصی‌سازی 121 جایگاه سوخت در 25 استان
 تسهیل شرایط پرداخت 

برای خریداران

درعرضه ش��هریور م��اه، 121 جایگاه س��وخت به 
ارزش 700 میلی��ارد تومان در 25 اس��تان کش��ور 

واگذار می‌شوند. 
جعف��ر س��بحانی در گفت‌وگ��و با ایلن��ا در مورد 
عرضه‌ه��ای جدید س��ازمان خصوصی‌س��ازی اظهار 
داش��ت: درعرضه ش��هریورماه 121 جایگاه سوخت 
به ارزش 700 میلیارد تومان در 25 اس��تان کش��ور 

واگذار می‌شوند. 
وی با بی��ان اینکه واگذاری جایگاه‌های س��وخت 
در س��ال گذش��ته چندان موفقیت‌آمیز نبود، گفت: 
با آسیب‌شناس��ی‌ای که در نحوه واگذاری‌ها صورت 
گرفت، تغییراتی نسبت به س��ال گذشته ایجاد شد 
و تس��هیلات بیش��تری را برای متقاضی��ان در نظر 

گرفتیم. 
مشاور رئیس سازمان خصوصی‌سازی خاطرنشان 
کرد: ش��رایط س��ال گذش��ته به‌گونه‌ای بود که هر 
متقاضی که درخواست جایگاه سوخت را داشت باید 
تا 40 درصد مبلغ را به‌صورت وجه نقد و 60 درصد 

مابقی را به‌صورت اقساط دوساله ارائه می‌داد. 
وی ب��ا بیان اینکه مدت اقس��اط طولانی‌تر از قبل 
ش��ده، تصری��ح ک��رد: در بازنگری‌ها مقرر ش��د در 
تسهیلات جدید، شرایط به نفع خریدار تغییر کند و 
40درصد به 30درصد کاس��ته شود و اقساط 2ساله 

به 4ساله افزایش یابد. 
س��بحانی افزود: مزایده 121 جایگاه سوخت 15 
شهریورماه برگزار و آخرین نرخ‌گذاری در روز قبل از 

آن یعنی 14 شهریورماه خواهد بود. 
وی با بیان اینکه عرضه 24 جایگاه سوخت از 121 
جایگاه کش��ور در تهران در لیست واگذاری سازمان 
خصوصی‌س��ازی قرار دارد، گفت: سقف و کف ارزش 
ریالی جایگاه‌های س��وخت در تهران از 2 میلیارد تا 
22 میلیارد تومان اس��ت. این در حالی است که در 
برخی شهرستان‌ها ارزش ریالی جایگاه‌های سوخت 
بالات��ر از تهران اس��ت. س��بحانی تصری��ح کرد: در 
برخی شهرستان‌ها مانند مهاباد در آذربایجان غربی 
ارزش‌گ��ذاری جایگاه س��وخت 12 میلیارد تومان و 
در اصفه��ان 15 میلیارد توم��ان برای قیمت پایه در 
نظر گرفته ش��ده که این قیمت‌ها براس��اس متراژ و 
موقعیت مکانی است و این‌گونه نیست که در تهران 

جایگاه سوخت گران‌تر از شهرستان باشد. 

هیچ نیازی 
به شرکت‌های خارجی نداریم

معاون وزیر نفت با بیان اینکه تاکنون ٥٤ قرارداد 
با س��ازندگان داخلی امضا ش��ده است، تصریح کرد: 
باید ب��اور کنیم برای تامین برخ��ی تجهیزات مورد 
نیاز صنعت نفت، هیچ نیازی به شرکت‌های خارجی 

وجود ندارد. 
ب��ه گ��زارش ش��انا، محمدرض��ا مقدم ب��ه طرح 
بومی‌س��ازی ١٠ گ��روه خانواده کالاه��ای پرمصرف 
صنع��ت نفت اش��اره ک��رد و گفت: اینکه س��فارش 
خارجی چنی��ن کالاهای��ی که س��اخت داخل آنها 
می‌توان��د جوابگوی کمی و کیف��ی نیازهای صنعت 
باشد، به تدریج محدود و ممنوع خواهد شد. فهرست 
کالاها و تجهیزاتی که از این ش��رایط برخوردار بوده 
و سازندگان آنها موفق به کسب گواهی کیفیت شده 
باش��ند، به وزارت صنعت، مع��دن و تجارت اعلام و 

مقدمات ممنوعیت واردات آنها فراهم می‌شود. 
وی با اشاره به توافق‌نامه‌ها و قراردادهای امضا شده 
با دانشگاه‌ها و مراکز علمی و تحقیقاتی معتبر کشور 
در مس��یر تقویت همکاری‌های پژوهشی و فناورانه 
در بخش‌های بالادس��ت و پایین دست صنعت نفت، 
پیش‌بین��ی کرد که در آین��ده‌ای نزدیک و به دنبال 
تقویت تعاملات موجود، حدود ٢٠ انیستیتو مرتبط 
با فعالیت‌های صنعت نفت در س��طح دانش��گاه‌های 

کشور شکل گیرد. 
مع��اون وزیر نف��ت در امور مهندس��ی، پژوهش و 
فناوری به امضای قراردادهای بین شرکت ملی نفت 
ایران و دانش��گاه‌ها و موسس��ه‌های تحقیقاتی کشور 
ب��ه منظور مطالع��ه فناورانه ٥٢ مخ��زن نفت و گاز 
در س��ال ٩٣ اش��اره کرد و افزود: هم‌اکنون ارتباط 
تنگاتنگی بین شرکت ملی نفت ایران و شرکت‌های 
تابعه آن با دانشگاه‌ها و موسسه‌های تحقیقاتی طرف 
قرارداد ایجاد ش��ده و مهم‌تری��ن عاملی که می‌تواند 
نش��ان‌دهنده پیش��برد اهداف این قراردادها باش��د، 
افزای��ش ضری��ب بازیاف��ت در مخازن اس��ت و این 
موضوع با جدیت در دستور کار دانشگاه‌ها قرار دارد. 
وی به مدت زمان ١٠س��اله این قراردادها اش��اره 
ک��رد و ادامه داد: از آنجا ک��ه فعالیت‌های مرتبط با 
مخزن زمان‌بر اس��ت و به ن��گاه بلندمدت نیاز دارد، 
ای��ن قراردادها ١٠س��اله بس��ته ش��ده و در مقابل، 
توافقنامه‌های پنج ساله‌ای نیز در بخش پایین دست 
صنعت نفت بین شرکت ملی گاز ایران، شرکت ملی 
صنایع پتروش��یمی ایران و ش��رکت ملی پالایش و 
پخش فرآورده‌های نفتی ایران از یک‌سو و دانشگاه‌ها 
و مراکز علمی معتبر کش��ور از س��وی دیگر منعقد 

شده و در دست اقدام است. 

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com
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3 تولید، تجارت، خدمات

شرکت  مدیرعامل  گفته  به 
صنای��ع  و  مع��ادن  توس��عه 
)میدکو(  خاورمیان��ه  معدنی 
دریافت حق انتفاع غیرقانونی 
است و در هیچ‌کدام از قوانین 
معدنی در دنیا اجازه دریافت 
نش��ده  داده  چنی��ن حقوقی 

است. 
علی اصغ��ر پورمند با انتقاد 
دولت��ی  دریاف��ت حق��وق  از 
معادن گفت: در همه کشورها 
مع��ادن انف��ال و متعل��ق به 
مردم هس��تند و در هیچ یک 
از قوانی��ن معدن��ی در دنیا و 
ایران قانونی با عنوان دریافت 
حق انتفاع وجود ندارد. قانون 
معادن در کشور ما مربوط به 
سال 1286 است که طی این 
س��ال‌ها تغیی��ر و تحول‌هایی 
داش��ته و از نظ��ر م��ن بای��د 
به‌صورت دقیق قانون را مورد 
بررسی قرار دهیم زیرا معادن 
و  بالفعل هستند  ظرفیت‌های 
تا زمانی که به محصول تبدیل 
نش��ده،  دریافت حق انتفاع از 
آنها اشتباه است. این رویکرد 
فعل��ی درباره حق��وق دولتی 
باعث بی‌میلی و عقب افتادگی 
اکتشاف و فعالیت‌های معدنی 
توس��ط فع��الان ای��ن بخش 
خواهد ش��د. از سوی دیگر با 
توجه به اینکه معادن در حال 
حاضر ش��رایط خوب��ی ندارند 
بهتر اس��ت تا م��دت طولانی 
از مع��ادن حق��وق دولتی هم 

دریافت نشود.  
پورمن��د در ادام��ه نشس��ت 
خب��ری روز گذش��ته خ��ود با 

خبرنگاران درب��اره تحریم‌ها و 
فعالی��ت این ش��رکت در این 
دوران گف��ت: طی س��ال‌های 
اخی��ر میدک��و با کش��ورهای 
اروپای��ی و آس��یایی همکاری 
داشته و خوش��بختانه با توجه 
به گستردگی قوانین کسب‌و‌کار 
و ب��ا اس��تفاده از ای��ن قانون، 
توانس��تیم طی مدتی که ایران 
در تحریم کشورهای غربی بود، 
با کشورهای مختلفی همکاری 
داشته باش��یم. مهم‌ترین تاثیر 
تحریم‌ها بر روابط مالی و بانکی 
ش��رکت‌ها بود که باعث ایجاد 
اما خوشبختانه  مشکلاتی شد 
از این دوران عب��ور کردیم، به 
شکلی که همه پروژه‌های ما تا 
60درصد پیشرفت داشته‌اند و 
با برنامه‌ریز‌های صورت گرفته، 
تا پایان سال جاری و سال 96 
س��رعت کار ما افزایش خواهد 
یاف��ت. وی درباره مش��ارکت 

بانک‌ه��ا در صنای��ع متفاوت، 
اظه��ار کرد: ث��روت آفرینی و 
س��رمایه‌گذاری در پروژه‌های 
سرمایه‌گذاری  نیازمند  بزرگ 
بزرگ توس��ط نهادهای مالی 
ب��زرگ مث��ل بانک‌ها اس��ت 
و بانک‌ه��ای داخل��ی در این 
زمین��ه ب��ا صنای��ع همکاری 
دارن��د. در ترکیب تامین مالی 
میدکو حدود 20 هزار میلیارد 
تومان برای سرمایه‌گذاری در 
نظر گرفته شده است که 15 
هزار میلیارد تومان این مبلغ 
س��رمایه‌گذاری  کل  ش��امل 
ش��رکت و 5 ه��زار میلی��ارد 
هزینه‌های  ب��ه  مربوط  تومان 
مالی اس��ت که باید بخشی از 
طریق س��هامداران و مابقی از 
طریق اعتب��ارات بانکی تامین 
شود. این موضوع نشان‌دهنده 
این است که ما به همکاری با 

بانک‌ها نیازمند هستیم. 

توسعه  ش��رکت  مدیرعامل 
معدن��ی  صنای��ع  و  مع��ادن 
خاورمیان��ه با اش��اره به اینکه 
پهن��ه  پن��ج  ش��رکت  ای��ن 
اس��تان‌های  را در  اکتش��افی 
کرم��ان، قزوی��ن و اردبیل در 
زمینه سنگ‌آهن، ذغال سنگ 
و مس انتخاب ک��رده، گفت: 
مرحل��ه شناس��ایی ب��ه اتمام 
رسیده است و منتظر دریافت 
مجوز برای اکتشاف و مراحل 

بعدی هستیم. 
پورمن��د در ادام��ه درب��اره 
ای��ن  فعالیت‌ه��ای  تطبی��ق 
اقتصاد  الگوه��ای  با  ش��رکت 
مقاومت��ی گف��ت: در زمین��ه 
اقتص��اد مقاومت��ی 10 مولفه 
مه��م وجود دارد ک��ه میدکو 
تم��ام س��عی خ��ود را ب��رای 
اجرای ای��ن 10 مولفه به کار 
گرفته اس��ت. به‌عن��وان مثال 
یکی از مهم‌ترین بندهای این 

10 مولفه افزایش 4.2میلیون 
تنی به تولید کشور در زمینه 
صنعت فولاد اس��ت. علاوه بر 
این در زمینه اش��تغال نیز ما 
توانس��تیم با ایجاد یک شغل، 
20 شغل غیرمس��تقیم ایجاد 
کنی��م ک��ه کمک زی��ادی به 
اش��تغال کش��ور ش��ده است. 
ح��دود 5 میلی��ارد دلار کل 
س��رمایه‌گذاری میدکو اس��ت 
و خوش��بختانه ما توانس��تیم 
در ای��ن صنع��ت پرهزین��ه و 
زیربنای��ی، ب��ا 5 میلیارد دلار 
300 ه��زار نفر ش��غل ایجاد 
کنیم. م��ا توانس��تیم با تکیه 
و  داخل��ی  ب��ر ظرفیت‌ه��ای 
اقدامات م��ورد نیاز جانبی که 
در مسیر تحقق اجرای اقتصاد 
مقاومتی نیاز است، در شرکت 
توسعه معادن و صنایع معدنی 
را  اقتصاد مقاومتی  خاورمیانه 

عملیاتی کنیم. 
پورمند، مدیرعامل ش��رکت 
میدکو در این نشست خبری 
درباره رعای��ت HSE در این 
ش��رکت و پروژه‌ه��ای مرتبط 
مجزا  پرون��ده‌ای  داد:  توضیح 
و مس��تقل درب��اره HSE در 
دارد  وج��ود  میدکو  ش��رکت 
که در تمامی جلسات هفتگی 
ش��رکت م��ورد بررس��ی قرار 
می‌گی��رد. در انتخاب پروژه‌ها 
نی��ز از ای��ن م��دل اس��تفاده 
خوش��بختانه  و  کرده‌ای��م 
در ط��ول س��اخت هری��ک از 
پروژه‌های ش��رکت با کمترین 
مش��کل در این زمینه مواجه 

شدیم. 

مدیرعامل میدکو: 

دریافت حق انتفاع در قانون معادن جایی ندارد

مسعود كرباس��یان، رئیسك‌ل 
گمرك ای��ران گفت: كش��فیات 
انجام ش��ده در چهار ماه نخست 
امس��ال )ت��ا پای��ان تیرم��اه(، با 
80درصد رش��د نسبت به مدت 
مش��ابه سال قبل معادل مجموع 
كشفیات سال 1392 بوده است. 
ارزش مجموع كالاهای قاچاق 
كشف شده در چهار ماه نخست 
امس��ال ۶۰۰ میلیارد ریال بوده 

است. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه اط�الع 
رسانی گمرک، معاون وزیر امور 
اقتصادی و دارایی با اشاره به دو 
نق��ش تس��هیل‌گری حمایت از 
تولی��د و صادرات و فعال‌س��ازی 
س��ایر بخش‌ه��ای اقتص��ادی و 
مب��ارزه با قاچاق كالاها توس��ط 
گمرك گفت: گم��رك یكپارچه 
اصل��ی  پ��روژه  الكترونی��ك،  و 
این س��ازمان در س��ال »اقتصاد 
مقاومت��ی، اقدام و عمل« اس��ت 
كه به منظور انجام كار به‌صورت 
سیس��تمی، شفاف‌سازی هر چه 
بیشتر، افزایش س��رعت و دقت 
كار و كمرنگ‌ت��ر ش��دن نق��ش 

عامل انسانی انجام می‌شود. 
كرباسیان گفت: هنوز مباحثی 
همچون بررسی مدیریت ریسك 
و ارتب��اط با س��ایر دس��تگاه‌ها 
در این پ��روژه در دس��ت اقدام 
و مذاك��ره اس��ت تا ب��ا ت‌كتك 
س��ازمان‌های مرتب��ط در ی��ك 
قرار  الكترونیك  مستقیم  ارتباط 

بگیریم. 
وی اف��زود: در زمان تحریم‌ها، 
از آنجایی كه گش��ایش اعتباری 
در كشور وجود نداشت و معلوم 
نبود منش��أ ارز كجاست، كالاها 
به‌صورت مس��تقیم وارد كش��ور 
نمی‌شدند، یعنی از ی‌كسو ورود 

از بن��ادر اصلی نب��ود و از طرف 
دیگ��ر، گواه��ی مبدا نداش��تند 
و فروش��ندگان اس��ناد فروش و 
س��ایر مدارك را به گمرك ارائه 

نمیك‌ردند. 
ب��ا  و  ام��روز  داد:  ادام��ه  وی 
اج��رای پروژه گم��رك یكپارچه 
و الكترونی��ك، از زم��ان حركت 
كشتی‌ها و ورود آنها به آب‌های 
كشور می‌توانیم اسناد مانیفست 
و اس��ناد بار را اخ��ذ كنیم و این 
و  هواپیماه��ا  ش��امل  موض��وع 
كامیون‌ها نیز می‌شود. كرباسیان 
اف��زود: در تواف��ق انجام ش��ده 
ب��ا س��ایر س��ازمان‌ها، اطلاعات 
كالاهای ورودی به كش��ور اخذ 
می‌ش��ود، همچنی��ن اطلاع��ات 
به‌ص��ورت  بان‌كه��ا  و  انباره��ا 
تا  می‌ش��ود  دریافت  الكترونیك 

جعل سندی رخ ندهد. 
رئیسك‌ل گمرك اظهارداشت: 
ثبت درخواس��ت افراد به‌صورت 
از راه دور، انجام كارشناس��ی‌ها 
به‌ص��ورت سیس��تمی، بررس��ی 
پرونده‌ه��ا در س��ایر گم��ركات 
كشور، در اختیار قرار داده شدن 
پروانه‌ه��ا و بیج‌كه��ا به نیروی 
انتظامی، واجا )وزارت اطلاعات( 

و س��ایر مراج��ع كنترل��ی و. . . 
اقدام‌هایی است كه در این پروژه 

اجرایی شده است. 
همه  كرد:  تصریح  كرباس��یان 
كش��فیات قاچاق انج��ام گرفته 
امس��ال، برمبن��ای این س��امانه 

طراحی شده است. 
وی به س��ازمان غذا و دارو به 
طور نمونه اش��اره ك��رد و گفت: 
اف��رادی ك��ه ارز می‌گیرن��د ت��ا 
دارو، لوازم آرایش��ی یا بهداشتی 
وارد كنن��د و از س��ازمان غذا و 
دارو مجوز می‌گیرن��د، در زمان 
ترخیص كالا اطلاعات‌شان را در 
اختیار این سازمان قرار می‌دهیم 
و در مقابل، آنها نیز مجوزها را به 

گمرك ارائه میك‌نند. 
اقتصادی  ام��ور  وزی��ر  معاون 
و دارای��ی اف��زود: ب��ه منظ��ور 
شفاف‌سازی هر چه بیشتر، یك 
س��امانه ارزش توس��ط گم��رك 
راه‌اندازی شده است كه برمبنای 
كش��ور  كل  در  كالا  ارزش  آن، 
یكس��ان شده و از یك گمرك به 

گمرك دیگر تفاوت نمیك‌ند. 
وی خاطرنش��ان ك��رد: امروز، 
براساس  حمل‌ونقل  شركت‌های 
بیمه و اس��ناد معتبر، محموله‌ها 

و باره��ا را جابه‌ج��ا میك‌نن��د، 
پرداخ��ت پول از س��وی بان‌كها 
براس��اس اس��ناد كامل اس��ت و 
نیز  كالا  بازرس��ی  ش��ركت‌های 
برمبن��ای بازدید كام��ل به ارائه 
در  می‌پردازند،  خدم��ات خ��ود 
حالی كه در دوران تحریم ممكن 
بود اسناد دیگری به گمرك ارائه 

شود. 
همچنین  مس��ئول،  مقام  این 
بین  تبان��ی  هرگون��ه  احتم��ال 
ش��ركت‌های حمل‌ونقل، بان‌كها 
و ش��ركت‌های بازرس��ی كالا را 
منتفی برشمرد، زیرا اسناد نه از 
افراد، بلكه از سازمان‌های معتبر 
داخلی یا بین‌المللی اخذ می‌شود 
كه پی��ش از هر چی��ز اظهارات 
افراد را راستی‌آزمایی میك‌نند. 

كرباسیان گفت: اگر در مقوله 
گواه��ی از مب��دأ نی��ز بتوانی��م 
گواهی‌ها را از اتاق‌های بازرگانی 
بین‌الملل��ی به‌صورت الكترونیك 
اخ��ذ كنی��م، چرخ��ه كار كامل 

می‌شود. 
ای��ران  گم��رك  رئی��سك‌ل 
ب��ا تقدی��ر از رس��انه‌ها ك��ه ب��ا 
پیگیری‌های خود زمینه تعامل و 
هم‌جهت شدن همه سازمان‌های 

متولی را در كاهش قاچاق فراهم 
كردند، تصریح كرد: امانتداری و 
حفاظت از مناف��ع آحاد جامعه، 

خط قرمز گمرك است. 
پیش از این گمرك جمهوری 
اسلامی ایران از شناسایی كالای 
قاچ��اق در فاصله زمانی كمتر از 
یك دقیقه با اس��تفاده از قابلیت 
جدید سامانه جامع گمركی خبر 
داده بود كه به كمك سامانه‌های 

الكترونیكی فراهم شده است. 
براس��اس قابلیت‌ه��ای جدید، 
برای شناس��ایی كالای قاچاق از 
غیرقاچاق و برای استعلام سریع 
و دقیق اس��ناد گمركی، سیستم 
پیام كوتاه قرار داده ش��ده است. 
بدین صورت كه نیروی انتظامی 
مشخص  دسترسی‌های  براساس 
می‌تواند با اس��تفاده از س��امانه 
پیام كوتاه به ارس��ال شماره پته 

یا شماره خودرو اقدام كند. 
بدی��ن ترتیب به‌ص��ورت آنی 
پاس��خ استعلام داده می‌شود. در 
صورت صح��ت، اصالت اطلاعات 
مرتبط به تفكی��ك نوع خودرو، 
كالا  مش��خصات  و  كالا  ن��وع 
نمایش داده می‌شود و در صورت 
نادرس��تی، یك پیغام هشدار به 

نیروی انتظامی می‌رود. 
ای��ن قابلی��ت در رایانه‌ه��ا یا 
تلفن‌ه��ای همراه با اس��تفاده از 
ش��بكه‌های هوشمند وجود دارد 
و ب��رای ه��ر اس��تعلام می‌توان 
ب��ا در اختیار داش��تن اطلاعاتی 
مانند ش��ماره پته، شماره كوتاژ 
یا شماره خودرو جست‌وجو كرد. 
س��امانه جامع گمركی )پنجره 
پانزدهم  فرامرزی(  واحد تجارت 
مهرماه 1393 ب��ا حضور معاون 
اول رئیس‌جمه��وری و وزیر امور 
اقتصادی و دارایی رونمایی شد. 

در پی اعلام برخی مس��ئولان 
مبنی بر ازسرگیری واردات برنج، 
تاکید  کش��اورزی  وزی��ر  معاون 
کرد که ممنوعی��ت واردات این 
محصول تا پایان فصل برداش��ت 
آن ادامه دارد و پس از آن نیز با 
نظر این وزارتخانه و به اندازه نیاز 

داخلی وارد می‌شود. 
به گزارش ایس��نا، س��خنگوی 

دولت اخی��را اعلام کرد که برای 
تامی��ن نی��از داخلی بای��د برنج 
وارد کنیم و به‌رغ��م اینکه برنج 
ایرانی از نظر کیفیت در س��طح 
مناس��بی قرار دارد، از کشاورزان 
حمای��ت خواهیم ک��رد اما برای 
تامین نی��از داخلی باید مقداری 
برن��ج وارد کنیم ک��ه امیدواریم 
کش��اورزان م��ا را ببخش��ند. در 

ای��ن باره عل��ی قنب��ری، معاون 
وزیر جه��اد کش��اورزی و مدیر 
عامل ش��رکت بازرگان��ی دولتی 
اعلام ک��رد ک��ه واردات برنج از 
ابت��دای فصل برداش��ت ممنوع 
ش��ده و تا پای��ان آن نیز )دو ماه 
دیگر( ممنوع اس��ت. وی افزود: 
در راس��تای حمای��ت از تولی��د 
داخلی و تنظیم بازار محصولات 

کش��اورزی واردات برن��ج مانند 
در  کش��اورزی  محصولات  دیگر 
فصل برداش��ت آن ممنوع است 
و هم‌اکنون ش��الی‌کاران در حال 
برداش��ت محصول خود و عرضه 

آن به بازار هستند. 
قنب��ری ادام��ه داد: ب��ا توجه 
ب��ه اینکه بخش��ی از نیاز داخلی 
کش��ور به برنج از طریق واردات 

تامین می‌ش��ود، پ��س از پایان 
فصل برداش��ت، می��زان واردات 
جه��اد  وزارت  س��وی  از  برن��ج 
کش��اورزی مش��خص و س��پس 
ب��ه بخش خصوصی اج��ازه داده 
سیاست‌های  براس��اس  می‌شود 
کلان بخش کشاورزی نسبت به 
واردات این محصول برای تامین 

نیاز داخلی اقدام کند. 

رشد 80درصدی كشفیات قاچاق تا پایان تیر ماه 

 گمرك الكترونیك ابزار كشف ورود غیرقانونی كالا

معاون وزیر کشاورزی اعلام کرد

ادامه ممنوعیت واردات برنج تا ۲ ماه دیگر

گمرک

کشاورزی

سرنوشت فعالان اقتصادی، امروز در دست 
نمایندگان اتاق ایران

پارلمان بخش خصوصی باز هم 
آماده انتخاب شد

اتاق ایران شب گذشته را در حالی به صبح رساند 
که به ناچار و پس از کناره‌گیری محس��ن جلال‌پور، 
وارد دومین انتخاب برای ریاس��ت جدید می‌ش��ود. 
شاید پس از اسفند 93، امروز یک روز سرنوشت‌ساز 
دیگر برای بخش خصوصی باش��د و به‌نظر می‌رس��د 
روند عملکرد این بخ��ش و تمرکزش در ارائه برنامه 
و مطالباتش از دولت در این مدت پش��توانه‌ای ش��د 

تا برای این آزمون خودش را سریع‌تر آماده کند.
 محس��ن جلال‌پ��ور، رئیس پرکار ات��اق ایران به 
دلایل بیم��اری قلبی و ممنوعی��ت فعالیت از اتاق 
ای��ران خداحافظی ک��رد و امروز بخ��ش خصوصی 
جایگزین دیگری برای او انتخاب می‌کند. س��کانی 
که در دس��ت جلال‌پ��ور و پی��ش از آن در اختیار 
غلامحس��ین شافعی بود که پس از دوره هفت ساله 
ریاس��ت نهاوندیان بر س��ر کار آمده بود؛ سال‌هایی 
ک��ه نه‌تنها بخش خصوصی که دولت هم در دوران 
تحریم و رکود به س��ر می‌برد. اما ورق برگش��ت و 
بخ��ش خصوصی که با رکود اقتصادی کش��ور و در 
دولت یازدهم به چشم دولت آمد، با هزاران امید و 
آرزو، پرونده س��ال‌های ناامیدی‌ها و شکست‌هایش 
را  بست تا شاید روزهای جدیدی آغاز کند و برای 
ورود به دور هش��تم حیات��ش، آماده و با عملکردی 
ش��اید فراتر از تجربه‌هایی ک��ه در دهه‌های پرفراز 
و نش��یب از س��رگذرانده بود، پا به میدان گذاشت. 
ب��رای متخصص‌ه��ا و جوان‌تر‌ه��ا جا باز ک��رد اما 
ریش‌س��فید‌ها را فرام��وش نکرد. امروز با گذش��ت 
کمی بیش از یک سال باز هم باید به شور بنشینند 
و برای انتخاب دوباره رئیس اتاق گفت و گو کنند. و 
شاید بیانیه تشکل‌ها در آستانه انتخابات جدید که 
می‌توان آن را در ادامه عملکرد متمرکزی دانس��ت 
که از س��وی این بخش درآس��تانه انتخابات هشتم 
دیده شد، نشانه‌ای از انسجام زودرس و بلوغ بخش 
خصوصی باشد. بیانیه تش��کل‌ها نشان می‌دهد که 
بخش خصوصی در یادآوری خواسته‌هایش، ارتقای 
جایگاه��ش، موضع‌گیری‌هایش در اقتصاد کش��ور، 
دفاع از س��همش و تعامل با دولت و... شوخی ندارد 
و جدی اس��ت و لازم می‌داند همچنان این وعده‌ها 
را ب��ا رئیس جدید هم به س��رانجام برس��اند. امروز 
هی��ات نمایندگان اتاق ایران می‌روند تا خودش��ان 
را دوب��اره محک بزنن��د؛ اینکه چقدر حضورش��ان 
در انتخابات تاثیر‌گذار اس��ت. آنها می‌روند رئیس��ی 
انتخ��اب کنند که در تعامل با دولت، از س��هم این 
بخش چشم‌پوش��ی نکند رئیس جدید بر کرسی‌ای 
می‌نش��یند که در یک س��ال گذش��ته از مراودات 
بین‌المللی روسفید بیرون آمده و میزبان عالی‌ترین 
مقام��ات سیاس��ی کش��ورهای اروپای��ی، آفریقایی 
و آس��یایی بوده اس��ت. چش��م همه فعالان بخش 
خصوص��ی امروز به دس��ت همتایان خ��ود در اتاق 
ایران اس��ت و منتظرند ببینند چه کسی لایق این 

کرسی است. 

با بهره‌برداری از سیکل 
تصفیه پساب سبا صورت گرفت
صرفه‌جویی 1.8 میلیون

 متر مکعب آب

راه‌ان��دازی رفع پانچ‌های عملیاتی و تس��ت گرم و 
راه‌اندازی س��یکل تصفیه پساب سبا، موجب شده تا 
از هدررفت 1.8میلیون متر مکعب آب این مجتمع و 

انتقال آن به شبکه فاضلاب جلوگیری شود. 
داریوش دریابار، کارش��ناس تعمی��رات برق ناحیه 
فولادس��ازی و نورد پیوس��ته فولاد مبارک��ه با اعلام 
ای��ن خبر اف��زود: تصفیه‌خانه پس��اب صنعتی فولاد 
سبا با ظرفیت 750 مترمکعب برساعت از خردادماه 
وارد م��دار بهره‌ب��رداری ش��د که با توج��ه به حجم 
پس��اب‌های صنعتی فولاد سبا، این پساب‌ها به کانال 
ورودی تصفیه‌خان��ه پس��اب س��با هدای��ت و پس از 
تصفیه فیزیکی و ش��یمیایی آماده پمپاژ و ارسال به 
تصفیه‌خانه آب ش��د. وی اف��زود: با توجه به عملیات 
تصفیه انجام گرفته روی این میزان پس��اب، به طور 
متوس��ط روزان��ه 5 ه��زار مترمکعب آب ب��ا کیفیت 
مطلوب به سیکل گردشی آب‌های صنعتی برگردانده 
می‌ش��ود که این میزان بازیاف��ت آب در تصفیه‌خانه 
پساب، برداشت آب از شبکه آب خام ورودی به سبا 
را ح��دود 35 درصد کاهش می‌ده��د که این میزان 

سالانه بالغ بر1.8میلیون مترمکعب خواهد بود. 
وی در ادام��ه ب��ه دیگر مزایای اج��رای این پروژه 
اش��اره کرد و گفت: علاوه بر موارد فوق، این موضوع 
به‌عنوان یک پروژه زیست‌محیطی نیز می‌تواند حائز 
اهمیت باش��د، چراکه با عنایت به کمبود منابع آب 
و اقلیم خش��ک منطقه، نه‌تنها از هدررفت س��الانه 
1.8 میلی��ون مترمکعب آب جلوگیری می‌کند، بلکه 
ب��ا توجه به کیفی��ت آب تولیدی، تاثیر مس��تقیمی 
روی می��زان کلی مصرف نیز دارد و در مواقع س��یل 
ی��ا کم‌آبی ک��ه برخ��ی از پارامتره��ای فیزیکی آب 
خ��ام ورودی به س��ایت افزایش می‌یاب��د، به‌عنوان 
یک تعدیل‌کننده مناس��ب می‌تواند ش��رایط را برای 

بهره‌برداری تسهیل کند. 

لایحه برنامه ششم در بیست‌ونهمین نشست 
کمیسیون صنعت و معدن اتاق تهران نقد شد 
عدم ‌انطباق زیرساخت‌ها با اهداف 

تعیین‌شده در برنامه
لایحه برنامه ششم که در اواخر مرداد توسط دولت 
به کمیسیون‌های تخصصی مجلس ارائه شد، اکنون 
در شرف بررسی در کمیسیون تلفیق است و آخرین 
مراحل بررسی را سپری می‌کند. کمیسیون صنعت 
و مع��دن اتاق تهران نیز ب��ار دیگر، جایگاه صنعت و 
معدن را در این برنامه توس��عه‌ای مورد واکاوی قرار 
داده ت��ا در مج��ال باقی‌مانده تا تصوی��ب نهایی این 
برنامه، پیش��نهادات خود را ب��ه نمایندگان مجلس 
ارائ��ه کند. در جریان بررس��ی این موضوع، برخی از 
اعضای کمیسیون صنعت و معدن اتاق تهران، لایحه 
ارائه ش��ده را فاقد ویژگی‌های یک برنامه توسعه‌ای 
دانس��تند و باز هم این انتقاد مطرح ش��د که دولت، 
نظ��رات بخش خصوصی را در تدوی��ن لایحه برنامه 

ششم مورد توجه قرار نداده است. 
حس��ین حقگو، کارش��ناس کمیس��یون صنعت و 
معدن اتاق تهران، با اش��اره ب��ه بخش‌هایی از برنامه 
شش��م مواد 4 تا 35 را مهم‌ترین م��وارد این برنامه 
عن��وان ک��رد و گفت: برق��راری هر گون��ه تخفیف، 
ترجیح یا معافیت مالیاتی جدید در پنج سال آینده 
ممنوع اس��ت. مالیات ب��ر ارزش اف��زوده واحدهای 
آلاینده مس��تقر در شهرستان‌ها برای كاهش عوامل 
آلایندگی و تخریب محیط زیس��ت و توسعه فضای 
س��بز و اماكن ورزشی هزینه می‌ش��ود. حقگو ادامه 
داد: دول��ت همچنی��ن خود را مکلف کرده اس��ت تا 
پایان برنامه، كل بدهی‌های قطعی خود به اشخاص 
را از طری��ق انتش��ار اوراق به��ادار تس��ویه كند. در 
عین حال، دس��تگاه‌های اجرایی مكلفند در سه ماه 
آغ��از برنامه تمام��ی زمین‌ها، س��اختمان‌ها و اموال 
غیرمنق��ول خ��ود را در س��امانه وزارت اقتصاد ثبت 
کنن��د که فروش و هرگونه بهره‌برداری از آنها منوط 

به اخذ مجوز می‌شود. 
حقگو توس��عه رقابت‌پذیری را نیز به‌عنوان یکی از 
پیشنهادات کمیسیون عنوان کرد و گفت: ممنوعیت 
ه��ر نوع قیمت‌گ��ذاری بر کالاها و خدمات توس��ط 
دولت، جلوگی��ری از حضور نهادهای دولتی  نظامی 
و ش��به نظامی  در فعالیت‌ه��ای بنگاه‌داری و رقابت 
با بخش خصوصی، بهبود و گس��ترش سیس��تم‌های 
اطلاع‌رسانی و نظام جامع آمار و اطلاعات، آزادسازی 
قیمت حامل‌های انرژی و تعیین قیمت آنها براساس 
قیمت‌ه��ای بین‌المللی و ایجاد نهادها و موسس��ات 
رگولات��وری به منظور تعیی��ن و تنظیم عادلانه نرخ 
عرضه خدمات عمومی و كالا از جمله الزامات توسعه 
رقابت‌پذیری است. او »اتخاذ رویکرد صادرات‌گرایی« 
و »پیش‌بین��ی روش‌هایی برای تامی��ن مالی« را از 

نکات مغفول لایحه برنامه ششم توصیف کرد. 
در ادام��ه، حاض��ران ای��ن کمیس��یون ب��ه طرح 
دیدگاه‌ه��ای خ��ود درخصوص لایحه برنامه شش��م 
پرداختند. مهدی پورقاضی بر این عقیده بود که این 
برنامه فاقد س��اختار مشخص اس��ت و موارد مهمی 
در آن نادیده انگاش��ته است. مسعود شنتیایی، دیگر 
عضو کمیس��یون، گفت: به دلیل ماهیت این لایحه 
که فاقد ویژگی‌های یک برنامه اس��ت، بهتر است نام 
آن را لایحه حل بخشی از مشکلات کشور بگذاریم. 
محمدرضا بهرامن نیز پیشنهاد کرد تشکل‌ها برای 
اعمال نظرات خود در این لایحه، حضور بسیار فعالی 
در کمیسیون تلفیق داش��ته باشند. بهادر احرامیان 
نیز این انتقاد را مطرح کرد که لایحه برنامه ششم به 
جای پرداختن به مسائل راهبردی به برخی جزییات 
کم‌اهمیت پرداخته است. حسین سلیمی نیز گفت: 
ارق��ام مندرج در لایحه برنامه شش��م در برنامه‌های 
قبلی نیز آمده بود، اما محقق نش��د. اکنون مشخص 
نیست این اهداف از چه مسیر و با چه روشی تحقق 
خواهن��د یافت. رضا ن��وروززاده، از ضرورت توجه به 
صادرات و رقابت‌پذیری در این لایحه س��خن گفت. 
صادق الحس��ینی، دیگر کارشناس این کمیسیون با 
اشاره به اینکه تدوین برنامه‌های توسعه‌ای در اغلب 
کشورها منسوخ ش��ده است، گفت: استراتژی اصلی 
در این کش��ورها حرکت به سوی راهبرد‌های کلان 
است و ما هم باید همین استراتژی را ترویج کنیم. 

پرداخت مطالبات گندم‌کاران
از اوراق مشارکت

اوراق  از مح��ل ف��روش  مطالب��ات گن��دم‌کاران 
مش��ارکت تا هفته آینده پرداخت می‌ش��ود. معاون 
برنامه‌ری��زی و اقتصادی وزارت جهاد کش��اورزی از 
پرداخ��ت مطالبات گن��دم‌کاران از محل فروش 30 
ه��زار میلیارد ری��ال )3هزار میلیارد توم��ان( اوراق 
مش��ارکت خبر داد و گفت: در هفته آینده مطالبات 

گندم‌کاران به حساب‌شان واریز می‌شود. 
به گزارش ایرنا، عبدالمهدی بخش��نده در حاشیه 
آیی��ن امضای تفاهم نامه »پ��روژه افزایش بهره‌وری 
نظام‌ه��ای تولی��دی غ�الت محور و پ��روژه افزایش 
به��ره‌وری گندم و نظام‌های زراع��ی گندم بنیان در 
ای��ران« افزود: اکن��ون پیگیر منوی��ات رهبر معظم 
انقلاب درباره پرداخت به موقع مطالبات گندم‌کاران 

هستیم. 
وی تاکید کرد: این امر خواسته اصلی وزارت جهاد 
کشاورزی است تا گندم‌کاران پول محصول تولیدی 

خود را در زمان معقولی دریافت کنند. 
وی با ی��ادآوری اینکه تاکن��ون 11.3میلیون تن 
گندم از کش��اورزان معادل 140 هزار میلیارد ریال 
خریداری شده است، افزود: 60 هزار میلیارد ریال از 
طلب گندم‌کاران پرداخت ش��ده و 80 هزار میلیارد 

ریال از مطالبات آنها باقی‌مانده است. 
مع��اون برنامه‌ری��زی و ام��ور اقتص��ادی وزارت 
جهاد کش��اورزی افزود: درح��ال مذاکره با دولت 
برنامه‌ری��زی هس��تیم و  و  و س��ازمان مدیری��ت 
امیدواری��م ت��ا پایان ش��هریورماه هم��ه مطالبات 

گندم‌کاران پرداخت ش��ود.
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بان��ک مرک��زی در حال��ی 
قص��د دارد ط��رح کارت‌های 
اعتب��اری را ب��ه مرحل��ه اجرا 
بگذارد که در برخی موسسات 
مالی و اعتباری که متأس��فانه 
دارای مج��وز ه��م هس��تند، 
ارائه تس��هیلات خرد با برخی 
ص��ورت  قانون��ی  تخلف��ات 
می‌گیرد؛ تخلفاتی که ضرورت 
دارد تا ب��ا تقویت نظارت‌‌های 
بانک مرکزی از آن جلوگیری 

شود. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
تسهیلات خرد همواره یکی از 
بانک‌ها  خدمات  پرتقاضاترین 
اس��ت که با تصویب ش��ورای 
پ��ول و اعتبار ب��ه متقاضیان 
ارائه می‌ش��ود. عم��ده هدف 
ش��ورای پول و اعتبار از ارائه 
تقویت طرف  تس��هیلات  این 
تقاض��ا و تحری��ک مصرف به 
برای بخش  بازار‌س��ازی  قصد 
تولی��د اس��ت، اما ارائ��ه این 
تس��هیلات از س��وی بانک‌ها 
هم��واره با مش��کلات فراوانی 
روب��ه‌رو ب��وده اس��ت، اگرچه 
هم��ه بانک‌ه��ا در ای��ن باره 
رفتار مش��ابهی ندارند. برخی 
بانک‌ه��ا ب��ا رعای��ت موازین 
قانون��ی ت�الش می‌کنن��د تا 
تس��هیلات خ��رد را ب��ه یکی 
از جاذبه‌ه��ای بان��ک خود و 
تس��هیلات‌گیرندگان  تشویق 
به سپرده‌گذاری تبدیل کنند. 
ای��ن موض��وع در س��ازوکار و 
چارچوب‌ه��ای قانونی صورت 
می‌گی��رد ام��ا در ای��ن میان 
هس��تند بانک‌ها و موسساتی 
ک��ه ب��ا بهره‌گی��ری از ضعف 
از  مرک��زی  بان��ک  نظارت��ی 
راه��ی  خ��رد  تس��هیلات 
س��اخته‌اند برای کس��ب سود 

بیشتر. 

برخلاف قانون بانکداری 
بدون ربا

اما این بانک‌ها و موسس��ات 
چگونه در ارائه تسهیلات خرد 
دس��ت ب��ه تخل��ف می‌زنند؟ 
مراجع��ه به قان��ون بانکداری 
ب��دون رب��ا نش��ان می‌ده��د 
ای��ن  ارائ��ه  ب��رای  بانک‌ه��ا 
درخواس��ت  حق  تس��هیلات 

سپرده‌گذاری ندارند. 
مرک��زی  بان��ک  مقام��ات 
بارها اع�الم کرده‌ان��د که در 
قال��ب عق��ود قرض‌الحس��نه 
»س��پرده وامخ��واه« به هیچ 

وج��ه مج��از نیس��ت؛ هی��چ 
بانكداری  قان��ون  بانكی طبق 
ب��دون ربا مجوز ن��دارد كه به 
دریافت  ب��رای  بگوی��د  مردم 
یا  قرض‌الحس��نه  تس��هیلات 
مشابه باید در این بانك اقدام 
به سپرده‌گذاری قرض‌الحسنه 

کند. 
به عبارت دیگ��ر اگر بانكی 
در قبال پرداخت تسهیلات به 
مردم، به مش��تریان الزام کند 
كه بخشی از این تسهیلات را 
در بانك نگ��ه ‌دارند به مفهوم 
ارائه تس��هیلات با نرخ بیشتر 
است و در حقیقت این امر به 
معنای تخطی از مقررات بانك 

مركزی است. 
به معنای س��اده‌تر، ش��ورای 
پول و اعتب��ار اقدام به تصویب 
میزان مش��خصی از نرخ سود 
بانک��ی می‌کن��د که براس��اس 
آن بانک‌ها موظفند نرخ س��ود 
تسهیلات مش��تری را براساس 
آن محاسبه کنند. اما بانک‌های 
متخل��ف ب��رای دور زدن این 
مصوبه ش��ورای پ��ول و اعتبار 
به متقاضیان فشار می‌آورند که 
پیش از دریافت تسهیلات باید 
اقدام به افتتاح حس��اب ایجاد 
گردش حساب به مدت معینی 
از یک تا چند ماه کنند. به این 
ترتیب بانک‌ها در عمل مصوبه 
ش��ورای پول و اعتب��ار را فاقد 
اثر کرده و س��ود بیش��تری از 
متقاضیان تسهیلات می‌گیرند. 
ای��ن روش معم��ول در می��ان 
سال‌های  از  متخلف  بانک‌های 
است.  بوده  مرس��وم  گذش��ته 

اما با این وج��ود بانک مرکزی 
تنه��ا کاری ک��ه در دوره‌های 
گذشته انجام داده است اعلام 
عمومی و رسانه‌ای تخلف بودن 
این کار بوده اس��ت و در عمل 
هی��چ برخوردی با این دس��ته 
از بانک‌ها و موسس��ات نداشته 

است. 
ام��ا در س��ال‌های اخی��ر با 
کمبود ش��دید مناب��ع، برخی 
بانک‌ها اقدام به راه‌حل دیگری 
ب��رای افزایش س��ود خ��ود از 
تسهیلات خرد کرده‌اند. این در 
حالی اس��ت که عمده معوقات 
این بانک‌ها از جانب تسهیلات 
کلانی اس��ت که ب��ه صاحبان 
صنایع و سرمایه‌گذاران بخش 
خدمات ارائه داده‌اند و به دلیل 
برخی تخلفات از گرفتن وثایق 
لازم خ��ودداری کرده‌اند و این 
در حالی اس��ت که متقاضیان 
با  تس��هیلات خ��رد هم��واره 
از سوی  سخت‌گیری شدیدی 
بانک‌ه��ا برای اخذ تس��هیلات 

مواجه هستند. 
مقاضیان  وج��ود  ای��ن  ب��ا 
تسهیلات خرد مجبورند چوب 
بده��کاران  بانک��ی  معوق��ات 
س��ود  و  بخورن��د  را  ب��زرگ 
بیشتری را در قبال تسهیلات 

کوچک به بانک‌ها بپردازند. 

سپرده‌ها چگونه فریز 
می‌شوند؟ 

به گ��زارش »فرصت امروز« 
در روش جدید این دس��ته از 
اعتباری  و  مال��ی  موسس��ات 
فاق��د مجوز ابت��دا از متقاضی 

خواس��ته می‌شود که اقدام به 
افتتاح حس��اب کنن��د. مبلغ 
این س��پرده‌گذاری هم بسته 
ب��ه میزان تس��هیلاتی اس��ت 
که ف��رد قصد گرفت��ن آن را 
دارد. متقاضی از زمان افتتاح 
حس��اب تا دریافت تسهیلات 
بای��د م��دت زمان��ی را ط��ی 
کن��د که این م��دت زمان در 
بانک‌های مختلف تفاوت دارد 
و به نظر رئیس شعبه وابسته 
اس��ت. اما نکته جال��ب اینکه 
بانک‌ها و موسس��ات  برخ��ی 
کام�اًل  روش��ی  در  متخل��ف 
غیر‌قانونی اق��دام به نگهداری 
بخش��ی از تسهیلات می‌کنند 
و اعلام می‌دارند که مش��تری 
ت��ا پرداخت بخ��ش مهمی از 
اقس��اط خود نمی‌تواند آن را 

برداشت کند! 
یکی از اف��رادی که از بانک 
مهر اقتصاد تسهیلات دریافت 
ک��رده اس��ت در این ب��اره به 
برای  ام��روز« گفت:  »فرصت 
دریاف��ت 25 میلی��ون تومان 
تس��هیلات به من اعلام ش��د 
مبلغ 5 میلی��ون تومان برای 
دریاف��ت تس��هیلات افتت��اح 
حس��اب کن��م. بع��د از ط��ی 
مراح��ل اداری و اخ��ذ ضامن 
ب��ا نام��ه کس��ر از حق��وق و 
معم��ول  س��خت‌گیری‌های 
هنگامی که مبلغ تسهیلات به 
حس��اب من واریز شد متوجه 
ش��دم که قادر به برداشت 5 

میلیون تومان خود نیستم. 
اف��زود: هنگامی که به  وی 
بانک مربوط��ه مراجعه کردم 

با جواب جالبی روبه‌رو ش��دم: 
را  شما می‌توانید س��پرده‌تان 
برداری��د اما بع��د از اتمام 20 
میلی��ون توم��ان از اقس��اط! 
یعن��ی در واقع من اقس��اط و 
سودی که می‌پردازم بابت 25 
میلیون تومان تسهیلات است 
ام��ا در عمل تنه��ا 20 تومان 

دریافت کرده‌ام! 
این س��پرده‌گذار بانک مهر 
اقتصاد تأکید کرد: نکته جالب 
بانک مرکزی  بازرس��ی  اینکه 
اع�الم ک��رد تاکن��ون از این 
مؤسس��ه ش��کایات زیادی در 
مورد نگهداری اجباری سپرده 
تس��هیلات  دریافت‌کنندگان 
ش��ده اس��ت و از من خواسته 
ش��د تا با ثبت ش��کایت خود 
منتظر پاس��خ بان��ک مرکزی 

بمانم. 
پیگیـــری‌ه��ای خبرن��گار 
»فرص��ت امروز« از بازرس��ی 
بانک مرکزی نش��ان می‌دهد 
بانک مه��ر اقتصاد، مؤسس��ه 
مالی و اعتباری اس��ت و هنوز 
مجوز بان��ک را دریافت نکرده 
اس��ت. اما با این وج��ود این 
پورتال رس��می  مؤسس��ه در 
خود از عنوان بانک اس��تفاده 

می‌کند. 
اس��ت  حال��ی  در  ای��ن 
ک��ه مع��اون مناب��ع انس��انی 
مؤسس��ه مالی و اعتباری مهر 
تیرماه  در  ش��رقی  آذربایجان 
س��ال 91 اعلام ک��رده بود: با 
تلاش‌های گس��ترده همکاران 
در موسسسه مالی و اعتباری 
مه��ر و همیاری و مش��ارکت 
ج��دی هموطنان عزی��ز، این 
مؤسس��ه موافقت شورای پول 
و اعتبار بانک مرکزی را برای 
تبدیل به بانک »اقتصاد مهر« 

اخذ کرد. 
اما با این وجود چندی بعد 
در دی م��اه س��ال 92 مدی��ر 
بان��ک مهر  رواب��ط عموم��ی 
اقتصاد اع�الم کرد: تنها اقدام 
باقیمانده ب��رای گرفتن مجوز 
بان��ک، مرحله پذیره‌نویس��ی 
۵۱ درصد سهام در فرابورس 
اس��ت که زمان دقی��ق برای 
تصمی��م  ب��ه  پذیره‌نویس��ی 
سازمان بورس و بانک مرکزی 

بستگی دارد. 
ب��ا این وجود در صورتی که 
بانک مرکزی  بازرس��ی  پاسخ 
دقیق باشد، معلوم نیست که 
بانک مهر اقتصاد با چه محمل 
از عن��وان »بان��ک«  قانون��ی 

استفاده می‌کند. 

رئی��س کل بانک مرک��زی گفت: برای 
تحق��ق سیاس��ت‌های اقتص��اد مقاومتی، 
نظ��ام بانک��ی حام��ی تولید ملی اس��ت 
بنابرای��ن بانک‌ها ب��دون هرگونه مانعی از 

واحدهای تولیدی حمایت کنند. 
به گزارش ایرنا، ولی‌الله سیف دیروز در 
نشست اقتصاد مقاومتی و شورای اشتغال 
و س��رمایه‌گذاری استان ایلام اظهار کرد: 
واحدهایی که امکان ادامه حیات با تزریق 
مناب��ع مالی را ندارند باید جمع ش��ده و 
واحده��ای جدید با س��رمایه‌گذار جدید 

جایگزین آنها شوند. 
ب��ه گفت��ه وی، هم‌اکنون تع��دادی از 
واحده��ای تولیدی راک��د و غیر‌فعال در 
سطح کشور وجود دارد که امکان فعالیت 
دوباره‌شان وجود ندارد و باید با واگذاری 
ای��ن واحدها به س��رمایه‌گذاران جدید و 
ایجاد خط��وط تولید مدرن زمینه احیای 

آنها را فراهم کرد. 
وی با بی��ان اینکه وظیفه بانک مرکزی 
نظام  سیاس��ت‌های  اولویت‌های  تعیی��ن 
بانکی است، افزود: باید از طرحی حمایت 
کنیم که چرخ آن در راس��تای تولید بهتر 

و اشتغال پایدار به حرکت درآید. 
رئی��س کل بانک مرکزی یادآور ش��د: 
هم‌اکن��ون 45درص��د منابع مال��ی نظام 
بانکی در قالب معوق��ات و عدم پرداخت 
اقساط تسهیلات در اختیار بانک‌ها نیست 
که همی��ن عامل بانک‌ه��ا را در تنگنای 

مالی قرار داده است. 
وی بقا و حیات نظام بانکی را مس��تلزم 
واحدهای صنعتی فعال و کارآمد دانست 
و تاکید کرد: با ابلاغ سیاست‌های اقتصاد 
مقاومتی از سوی رهبر معظم انقلاب، باید 
از مح��ل منابع موجود به بهترین ش��کل 
ممکن برای نج��ات نظام بانکی و صنعت 

کشور استفاده کنیم. 

سیف اضافه کرد: یکی از نگرانی‌ها، قید 
منابع و مصارف است که در دستورالعمل 
ابلاغی از اس��تان‌های محروم در برابر این 

قید حمایت شده است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه رش��د 3درص��د 
اقتصاد در س��ال 93 خودش را با اجرای 
سیاس��ت‌های بان��ک مرکزی نش��ان داد، 
یادآور ش��د: ش��وک بزرگ کاهش قیمت 
نف��ت ب��ا اج��رای سیاس��ت‌های اقتصاد 

مقاومتی در کشور مشکلی ایجاد نکرد. 
رئی��س کل بانک مرکزی با اش��اره به 
اینک��ه ه��دف همه م��ا هم‌افزای��ی همه 
بخش‌ه��ا ب��رای رش��د اقتص��اد و بهبود 
اش��تغال و رونق تولید است، گفت: هدف 
ما تس��هیل مس��یر در جه��ت تحقق امر 

است. 
س��یف در خصوص تضامی��ن بانکی با 
بیان اینکه بانک‌ها رس��الت اساسی دارند 
ک��ه نمی‌توانن��د از آن بگذرن��د، اف��زود: 
تضامین اخذ شده برای بازگرداندن منابع 

بانکی لازم است. 
وی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه 60درص��د 
بانک‌ه��ا خصوصی ش��ده‌اند و باید درآمد 
و هزین��ه بانک��ی ج��ور ش��ود، از بانک‌ها 
خواست برای ایجاد حاشیه امن خواستار 
تضامین بیشتر نش��وند و با تدبیر ویژه از 
ارزش‌افزوده تضامین در بخش سرمایه در 

گردش استفاده کنند. 
س��یف خاطرنشان کرد: حجم مطالبات 
مع��وق بانکی در کش��ور نیازمن��د تدبیر 
ویژه‌ای برای باز گرداندن است تا موجب 
تحرک در سیس��تم بانکی شود البته پس 
از برج��ام از منابع بانک��ی در خارج بهتر 

استفاده می‌کنیم. 
رئیس کل بانک مرکزی یادآور شد: در 
شرایط اقتصادی جهش در کشور هستیم 
زیرا رشد 5درصدی در اقتصاد پیش‌بینی 

شده و خروج از رکود قطعی است. 
وی با بیان اینکه در بخش مس��کن که 
بیشترین سرمایه در شورای پول و اعتبار 
به این بخش اختصاص یافته است، اظهار 
کرد: رشد 30درصدی در بخش معاملات 
در مس��کن در تهران که منجر به شغل و 
بهبود اقتصاد در این زمینه شده حکایت 

از این ادعا دارد. 
س��یف گفت: وظایف بانک‌ها در س��ال 
95 توج��ه ب��ه اولویت پرداخت س��رمایه 
در گ��ردش و حمای��ت از صنایع کوچک 
و متوس��ط در بخش تولید است، بنابراین 
4ه��زار و 600میلی��ارد ریال تس��هیلات 
بانکی ب��ه این بخش‌ها اختص��اص یافته 

است. 
وی یادآور شد: بانک‌های سراسر کشور 
سال گذش��ته 4هزار و 170میلیارد ریال 
تس��هیلات پرداخت کردند که این میزان 

رقم قابل توجهی است. 
به گفته وی، بر اس��اس آمار مقایسه‌ای 
چهار ماهه اول امسال با مدت مشابه سال 
قبل، از افزایش تس��هیلات 37 و 8 دهم 
درصدی در بخش تس��هیلات بانکی خبر 
می‌دهد به‌ط��وری که میزان تس��هیلات 
در بخ��ش صنعت 40درص��د و در بخش 
کش��اورزی 70درصد بیش��تر از پارس��ال 

بوده است. 

وی تاکید ک��رد: ‌7ه��زار و 500 واحد 
کوچ��ک و متوس��ط در مناط��ق مختلف 
کش��ور با پرداخت 160هزار میلیارد ریال 
تس��هیلات، قابلی��ت احیا و بازگش��ت به 
چرخه تولید را با حمایت بانک‌ها دارند. 

رئی��س کل بانک مرک��زی عمده‌ترین 
مش��کل سیس��تم بانکی کش��ور در حال 
حاضر را ناشی از تصمیمات غلط گذشته 
دانست و از قوای سه‌گانه و دولت خواست 

نظام بانکی را احیا کنند. 
وی با تقدی��ر از همکاری قوه قضاییه و 
نیروی انتظامی در جمع‌آوری موسس��ات 
غیر‌مجاز گف��ت: آرامش به نظ��ام بانکی 
 کش��ور بازگش��ته اس��ت و نرخ ت��ورم به

هش��ت و نه ده��م درصد رس��یده و باید 
به‌صورت تک‌رقمی هم باقی بماند. 

از س��ال گذش��ته س��ود  اف��زود:  وی 
فعالیت‌ه��ای بانک��ی در ب��ازار بین بانکی 
ک��ه برای انضباط بخش��ی به موسس��ات 
مالی ایجاد ش��ده بود به 18درصد کاهش 
یافته اس��ت ضمن اینکه کاهش نرخ تورم 
از بیش از 40درصد به 9درصد، بار روانی 
در بازار و مردم ایجاد کرده است. سیف به 
دس��تاورد‌های بزرگ دولت یازدهم اشاره 
کرد و یادآور ش��د: ایجاد رونق در شرایط 
پیچیده اقتصادی دوران تحریم دستاورد 

بزرگی برای دولت و ملت است. 

سیف: 

 بانک‌ها بدون هرگونه مانعی از واحدهای تولیدی حمایت کنند

برخی موسسات مالی و اعتباری نرخ قانونی سود تسهیلات را چگونه دور می‌زنند؟ 

فریز کردن سپرده راه جدیدی برای افزایش نرخ سود تسهیلات

بانک، بیمه، توسعه4
خبرنــامه

 تسهیل امور مشتریان با همکاری
4 بانک خصوصی کشور 

در نشس��تی به میزبانی بانک سینا، مدیران عامل 
چه��ار بان��ک خصوصی کش��ور با یکدیگ��ر دیدار و 
برگس��ترش همکاری‌ه��ا به‌ویژه در ح��وزه خدمات 

بانکداری الکترونیک تاکید کردند. 
به گزارش روابط عمومی بانک سینا، در این نشست 
که با حضور مدیران عامل بانک‌های سینا، اقتصاد نوین، 
پارسیان و گردشگری در ادامه همکاری‌های چهارجانبه 
قبلی برگزار ش��د، راه‌های هم‌افزایی و توس��عه دامنه 
اقدامات مش��ترک این بانک‌ها مورد بحث قرار گرفت. 
گفتنی است پیش��تر نیز سه بانک سینا، اقتصاد نوین 
و گردش��گری تفاهم‌نامه‌ای را با هدف تسهیل در ارائه 
خدمات به مشتریان و تامین مالی پروژه‌های بزرگ به 
امضا رس��انده بودند. تعامل بیشتر این بانک‌ها علاوه‌بر 
ایجاد فرصت مناس��ب ب��رای ارائه خدم��ات بهینه به 
مشتریان، می‌تواند کاهش هزینه‌های جاری و افزایش 
بهره‌وری را به همراه داش��ته باشد و زمینه به اشتراک 
گذاش��تن مزیت‌های هر یک از بانک‌ها را در راس��تای 

بالندگی نظام بانکی فراهم آورد. 

کسب رتبه »ب« 
توسط کارگزاری بانک آینده

با توجه به اعلام نتایج رتبه‌بندی کارگزاران بورس 
و اوراق بهادار، کارگزاری بانک آینده موفق ش��د در 
حوزه بورس کالای ایران، رتبه »ب« را کسب کند. 

به گزارش روابط عموم��ی بانک آینده، کارگزاری 
این بانک توانسته است با جذب نیروهای متخصص 
و مدیریت توانا و با اخذ مجوزهای مختلف، در جهت 
توس��عه کمی و کیف��ی فعالیت‌های خ��ود در کلیه 
زمینه‌ها به‌ویژه توسعه همه‌جانبه در جذب مشتریان 
جدی��د، انج��ام معاملات برخ��ط، انج��ام معاملات 
اینترنتی، س��بدگردانی و معاملات بورس کالا، اقدام 
کن��د. کارگزاری بان��ک آینده با رعای��ت مقررات و 
ضوابط مورد نظر س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار، با 
کس��ب امتیازات لازم، یکی از شرکت‌های کارگزاری 
اس��ت که موفق شد از رتبه »ج«، به رتبه »ب« ارتقا 
یابد. گفتنی اس��ت پیش از این نیز کارگزاری بانک 
آینده موفق به کس��ب رتبه »ال��ف« در بخش اوراق 

بهادار شده بود. 

مدیرعامل بانک شهر 
چهره ماندگار مدیریت

مدیرعام��ل بانک ش��هر به‌عنوان چه��ره ماندگار 
س��ازمان  و  ش��رکت  ده‌ه��ا  بی��ن  در  مدیری��ت 
کش��وری برگزیده ش��د. به گزارش مرکز ارتباطات 
حس��ین  دکت��ر  ش��هر،  بان��ک  روابط‌عموم��ی  و 
محمدپورزرندی در میان ده‌ها ش��رکت و س��ازمان 
به دلی��ل خدمات ارزنده در حوزه بانکداری به‌عنوان 
چه��ره ماندگار انتخاب ش��د. بر این اس��اس در این 
مراس��م که در کتابخانه ملی و مرکز اسناد جمهوری 
اسلامی ایران و با حضور جمعی از مدیران شرکت‌ها 
و موسسات بزرگ کشور، کارشناسان و صاحبنظران 
و اساتید دانشگاه در حوزه مدیریت برگزار شد، دکتر 
پورزرندی به‌عنوان چهره ماندگار این حوزه از سوی 

داوران و کارشناسان معرفی شد. 
در ای��ن همای��ش، مدیران برتر براس��اس ارزیابی 
عملکرد، دس��تاوردها و مس��تندات ارائه ش��ده و به 
انتخاب هی��أت داوران، گواهینام��ه و تندیس زرین 

مدیریت ایران را دریافت کردند. 

تامین مالی بزرگ‌ترین پالایشگاه غلات 
خاورمیانه توسط بانک توسعه صادرات

علی صالح آبادی، مدیرعامل بانک توسعه صادرات 
در بازدید از پالایش��گاه غ�الت زر اعلام کرد که این 
بان��ک 100میلیون یورو تس��هیلات ازمحل صندوق 
توس��عه ملی به پالایش��گاه غلات زر اختصاص داده 
است. قرار است محصولات فروکتوز  )قند مایع( این 

پالایشگاه تا پایان سال به بازار عرضه شود. 
با راه‌اندازی این پالایشگاه ,15 هزار نفر اشتغال‌زایی 
پایانی پیش‌بینی ش��ده است. اشتغال‌زایی در صنایع 
غذایی یک به 15 اس��ت درحالی که به‌عنوان نمونه 

این میزان در صنعت فولاد یک به هفت است. 
در آذر م��اه س��ال گذش��ته نخس��تین ف��از این 
پالایش��گاه با حضور مع��اون اول رئیس جمهوری به 
بهره‌برداری رس��ید. س��لطانی گفت: »در این سایت 
پالایش��گاه غلات زر پروژه‌های عظیم دیگری چون 
ف��از 2و3 ان��واع قند مایع در دس��ت اجراس��ت که 

امیدوارم به‌زودی به ثمر نشیند.«
پالایش��گاه غلات زر با وجود مخازن  )سیلوهای( 
نگهداری غلات تعبیه ش��ده در مح��ل کارخانه  )به 
ظرفی��ت ی��ک میلیون ت��ن( و مخ��ازن اختصاصی 
بنادر امیرآباد، نوش��هر وانزلی در ش��مال و بندر امام 
در جنوب کش��ور به صنای��ع مصرف‌کننده اطمینان 
خاطر می‌دهد. کش��ورهای شمالی ایران بزرگ‌ترین 
تولید‌کنن��ده غ�الت جهان هس��تند و در میان آنها 
قزاقستان به‌عنوان یکی از بزرگ‌ترین تولیدکنندگان 
جهان ش��ناخته می‌شود که سالانه حدود 20 تا 25 
میلی��ون تن مازاد ب��ر مصرف داخل خ��ود را تولید 

می‌کند. 

توزیع اسکناس و مسکوک نو 
به‌مناسبت اعیاد قربان و غدیر

بانک مرکزی به مناس��بت اعیاد قربان و غدیرخم 
از طریق ش��عب منتخب بانک‌های عامل اسکناس و 

مسکوک نو توزیع می‌کند. 
 به گ��زارش روابط عمومی بانک مرکزی، ش��عب 
منتخب بانک‌های ملی ایران، صادرات ایران، ملت و 
کارآفرین اسکناس نو 5.000 ریالی و 10.000ریالی 
و مس��کوک نیکل از تاریخ 24 الی 29 ش��هریورماه 
توزیع خواهند کرد. ضمنا اطلاع‌رس��انی در خصوص 
نح��وه توزیع اس��کناس در س��ایر شهرس��تان‌ها با 
هماهنگ��ی ناظران پول��ی از طری��ق روابط عمومی 

بانک‌ها و شعب منتخب انجام خواهد شد. 

نرخنــامه
دلار 3,563 تومان

صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,563توم��ان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 1,119,700 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 3,991 توم��ان و هر پوند نیز 
4,729 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
573,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 299.000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 182,000 تومان 
خریدوفروش شد و هر گرم طلای 18 عیار 113,864 

تومان قیمت خورد. 

رقم دقیق بدهی دولت به بانک‌ها
دول��ت بیش از 119هزار میلی��ارد تومان به بانک‌ها 

بدهکار است. 
به گ��زارش خبرآنلای��ن، آخرین گزارش‌ه��ای ارائه 
ش��ده از سوی بانک مرکزی نش��ان می‌دهد که دولت 
تا پایان س��ال 1394 بیش از 119هزار میلیارد تومان 
به بانک‌ها بدهکار است. این بدهی در مقایسه با مدت 
مش��ابه س��ال قبل افزایش��ی در حدود 18.6درصد را 

نشان می‌دهد. 
براس��اس این گزارش در س��ه س��ال گذش��ته روند 
افزای��ش بدهی دولت به بانک مرکزی تا حدی کنترل 
ش��ده اس��ت. میزان افزایش رقم بدهی بانک مرکزی 
ب��ه بانک‌ه��ا در حال��ی در پایان س��ال 1394 برابر با 
18.6درصد بوده اس��ت که در س��ال 1393 این رقم 

افزایشی برابر با 38درصد را تجربه کرده بود. 
در هش��ت س��ال تصدی دولت دهم، چهار سال این 
رقم رش��دی بالاتر از 50 درصد را شاهد بود و این در 
حالی اس��ت که در تمام سه سال گذشته این رشد در 

محدوده کمتر از 40درصد کنترل شده است. 
بررسی‌ها نش��ان می‌دهد بدهی دولت به بانک‌ها در 
حالی افزایش ش��گرفی را در دوران تصدی دولت نهم 
و ده��م تجربه کرد که این رقم در س��ال 1384 برابر 
با 3هزار و 400میلیارد تومان بود، اما در س��ال 1392 

این رقم به 72هزار میلیارد تومان رسیده بود. 
هرچن��د روند بدهکاری دولت ب��ه بانک‌ها در دولت 
یازده��م تا حدی کنترل ش��د، اما بررس��ی‌ها نش��ان 
می‌ده��د که دولت ایران در حال حاضر بدهی بس��یار 

سنگینی را بر دوش دارد. 
این بدهی سنگین قرار اس��ت طبق پیش‌بینی‌های 
برنامه شش��م در س��ال‌های اجرای ای��ن برنامه تادیه 
ش��ود. بخش��ی از بدهی دولت به سیستم بانکی ناشی 
از بدهی‌های مربوط به اوراق منتشرش��ده‌ای است که 
سررسیدآنها فرارسیده، اما دولت وجه آن را به بانک‌ها 
پرداخت نکرده و بانک‌ها نیز مجبور ش��ده‌اند از منابع 

خود آنها را پرداخت کنند. 
وزارت امور اقتصادی و دارایی نس��بت به راه‌اندازی 
دفت��ری برای احص��ای بدهی‌های دولت��ی اقدام کرد. 
آخرین برآوردها نش��ان می‌دهد دول��ت ایران در کل 
بیش از 600هزار میلیارد تومان به بخش‌های مختلف 

بدهکار است. 
 وزیر امور اقتصادی و دارایی بدهی را صرفا مس��ئله 
بدی نمی‌داند، اما می‌گوید بحران زمانی ایجاد می‌شود 

که دولت بدهکار بدحساب تلقی شود. 
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قیمتنوع ارز 

3,563دلار آمریکا

3,991یورو اروپا

4,729پوند انگلیس

976درهم امارات

1,227لیر ترکیه

550یوان چین

35ین ژاپن

2,773دلار کانادا

3670فرانک سوییس

11,740دینار کویت

949ریال عربستان

280دینار عراق

55روپیه هند

915رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

493,700مثقال طلا

113,864هر گرم طلای 18 عیار

1,118000سکه بهار آزادی

1,119,700سکه طرح جدید

573,000نیم سکه

299,000ربع سکه

182,000سکه گرمی

بانکنامه

گزارش دو

نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com

یکشنبه
14 شهریور 1395

شماره 596

پنجشنبه
14 مرداد 1395

جناب آقای دکتر علیرضا ابراهیم‌پور
انتصاب شایس�ته جنابعالی را به عنوان مدیرعامل شرکت بیمه 
ملت تبریک و تهنیت عرض نموده و توفیقات روزافزون شما را از 

خداوند سبحان خواستاریم.
روزنامه فرصت امروز

برگ�ه س�بز اتومبی�ل پ�ژو ۴۰۵به ش�ماره شاس�ی 
به  بدنه۱۲۴۸۲۰۰۰۲۷۰متعلق  ۰۰۸۲۰۴۰۴۳۹وش�ماره 
آقای منصور عمرانیان پور با کد ملی۱۸۲۹۲۸۰۵۹۴صادره 
از خرمش�هر و ش�ماره پكال ۸۹۹د۸۵ ای�ران ۸۸ 
مفقود ش�ده اس�ت و از درجه اعتبار س�اقط اس�ت.
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مزایده بلوک 80درصدی 
پتروشیمی دماوند

80درص��د س��هام پتروش��یمی دماوند ب��ه ارزش 
کل پای��ه 13 هزار میلیارد ریال امروز یکش��نبه در 
فرابورس به مزایده گذاش��ته می‌ش��ود. پتروشیمی 
دماوند که با وجود چندین بار عرضه توسط سازمان 
خصوصی‌س��ازی به فروش نرفته و خریداری برایش 
یافت نش��ده اس��ت، امروز دوباره در فرابورس عرضه 
می‌ش��ود. قرار اس��ت مجتم��ع پتروش��یمی دماوند 
یوتیلیت��ی )آب، ب��رق، گاز( 24 طرح پتروش��یمی 
فاز دوم عس��لویه را تامین کن��د و هرگونه تاخیر در 
راه‌اندازی این واحد، بهره‌برداری از سایر مجتمع‌های 
فاز 2عسلویه را با مشکل مواجه می‌کند. شرکت ملی 
صنایع پتروش��یمی گزارش داده است تعداد 10هزار 
سهم پتروشیمی دماوند معادل 80درصد سهام این 
ش��رکت امروز عرضه می‌ش��ود. این میزان سهام به 
قیمت پایه هر س��هم ی��ک میلیارد و 369 میلیون و 
491هزار و 520 ری��ال و ارزش کل پایه 13 هزار و 
694 میلی��ارد و 915 میلی��ون و 200 هزار ریال به 
مزایده گذاش��ته می‌شود. س��پرده شرکت در مزایده 
80 درصد سهام پتروشیمی دماوند نیز 410 میلیارد 
ریال عنوان ش��ده اس��ت و خریدار در صورت برنده 
ش��دن 20 روز کاری مهلت دارد مبلغ پیش��نهادی 

خود را پرداخت کند. 

خانه‌دار شدن 5هزار نفر 
از طریق فرابورس

در معاملات هفته گذشته فرابورس ایران تعداد 5هزار 
و 281 نفر با اس��تفاده از اوراق حق تقدم تس��هیلات 
مس��کن وارد فرآیند دریافت تسهیلات از بانک مسکن 
شدند. حجم معاملات حق تقدم تسهیلات مسکن در 
هفته منتهی به هش��تم مردادماه ماه جاری، 252هزار 
بود. معاملات حق تقدم تس��هیلات مسکن از سال 89 
در شرکت فرابورس ایران آغاز شده است که هم‌اکنون 
بیش از 20 نماد حق تقدم تس��هیلات مسکن در این 
ش��رکت معامله می‌شود. همچنین مدیر امور ارتباط با 
مش��تریان و خدمات الکترونیک شرکت سپرده‌گذاری 
مرکزی درهفته گذش��ته 111 میلیارد ریال س��ود به 
413 س��هامدار پرداخت کرد. طراحی برگ حق تقدم 
شرکت داروسازی دکتر عبیدی در هفته گذشته انجام 
ش��د و تعداد 26 وکالت نامه مورد تایید مدیریت امور 
ارتباط با مش��تریان و خدمات الکترونیک سمات قرار 

گرفت. 

عرضه جو دامی 18 استان کشور
تالار محصولات کش��اورزی بورس کالای ایران روز 
شنبه 13 ش��هریور ماه شاهد عرضه 132 هزار و 82 
تن جو دامی استان‌های قم، گلستان، خراسان جنوبی 
و اصفهان، ایلام، همدان، لرستان، سمنان، کرمانشاه، 
مرکزی، اردبیل، چهارمح��ال و بختیاری، آذربایجان 
غربی، فارس، آذربایجان ش��رقی، زنج��ان، مازندران 
و خراس��ان رض��وی بود. تالار محصولات کش��اورزی 
همچنین میزبان عرضه 25 تن مرغ منجمد رنج یک، 
3 هزار تن کنجاله س��ویا و تا 5 هزار و 500 تن شکر 
سفید بود. تالار صادراتی بورس کالای ایران نیز شاهد 
عرضه 17 هزار و 500 تن قیر، وکیوم باتوم و لوب‌کات 
بود. 10 هزار تن وکی��وم باتوم، 2 هزار تن لوب‌کات، 
80 تن گوگرد، 44 هزار تن قیر، یک هزار تن سلاپس 
واک��س، 3 ه��زار و 643 تن مواد پلیم��ری، 2 هزار و 
618 تن مواد شیمیایی نیز در تالار فرآورده‌های نفتی 

و پتروشیمی عرضه شد. 

کسب 15 میلیارد ریالی سود »وخارزم«
شرکت س��رمایه‌گذاری خوارزمی صورت وضعیت 
پرتفوی س��رمایه‌گذاری‌ها در دوره یک ماهه منتهی 
به 31مرداد ماه 95 را به‌صورت حسابرس��ی نش��ده 
منتشر کرد. شرکت سرمایه‌گذاری خوارزمی در دوره 
ی��ک ماهه منتهی به 31مرداد م��اه 95، معادل 15 

میلیارد و 795 میلیون ریال سود کسب کرد.
 

افزایش 392 میلیارد ریالی ارزش 
بازار گروه بهمن

ش��رکت گروه بهمن صورت وضعیت پرتفوی خود 
را در دوره ی��ک ماهه منتهی به 31مرداد ماه 95 را 
به‌صورت حسابرسی نش��ده منتشر کرد. ارزش بازار 
ش��رکت گ��روه بهمن در دوره یک ماه��ه منتهی به 
31مرداد ماه 95، معادل 392 میلیارد و 78 میلیون 

ریال افزایش یافت. 

کسب 15 میلیارد ریال سود 
واگذاری‌های »وامید«

شرکت مدیریت سرمایه‌گذاری امید صورت‌وضعیت 
پرتف��وی خ��ود را در دوره ی��ک ماه��ه منته��ی به 
31مرداد ماه 95 به‌صورت حسابرس��ی نشده منتشر 
کرد. شرکت مدیریت س��رمایه‌گذاری امید در دوره 
ی��ک ماه��ه منتهی به 31م��رداد م��اه95 مبلغ 15 
میلی��ارد و 288 میلی��ون ریال س��ود واگ��ذاری در 

حساب‌های خود منظور کرد. 

انتشار صورت‌های 
مالی 3 ماهه »غگلستا«

شرکت شیر پاس��توریزه پگاه گلستان اطلاعات و 
صورت‌ه��ای مالی میان‌دوره‌ای س��ه ماهه منتهی به 
31 خ��رداد م��اه 1395 را با س��رمایه 120 میلیارد 
ریال، به‌صورت حسابرسی نش��ده منتشر کرد. سود 
خالص ش��رکت شیر پاستوریزه پگاه گلستان در این 
دوره، مبلغ 28 میلیارد و 332 میلیون ریال محاسبه 
و بر این اس��اس 236 ریال سود به ازای هر سهم در 
نظر گرفته ش��د که نس��بت به دوره مشابه در سال 
گذشته معادل 89 درصد افزایش را نشان می‌دهد. 

بورس کالا

شرکت‌ها و مجامع

شاخص کل بورس روز شنبه 
ب��ا 420 واح��د افت ب��ه کانال 
‌76ه��زار واحدی عقب‌نش��ینی 
کرد و به رق��م ‌76هزار و 747 
واح��د رس��ید. در هفته‌ه��ای 
اخیر ش��اخص کل ب��ورس در 
مس��یر نزولی ق��رار گرفته و از 
کانال ‌78هزار واحدی به کانال 
‌76هزار واحدی س��قوط کرده 
است. شروع هفته کاری جدید 
بورس نیز با افت شدید شاخص 
کل هم��راه بود و کاهش حجم 
معاملات را نیز به همراه داشت. 
گروه‌ه��ای خودرویی، معدنی و 
پالایش��ی بیش��ترین س��هم را 
در کاه��ش ش��اخص کل بازی 
کردند. روز گذش��ته بازار سهام 
عرضه‌کننده  سراس��ر  ب��ازاری 
ت��وأم ب��ا حاکم ش��دن فضای 
ناامیدی بود؛ ب��ازاری که حتی 
افزایش قیمت‌های جهانی روی 
نیز نتوانس��ت گروه‌های معدنی 
را لیدرهای��ی قابل ات��کا برای 
ممانعت از عقبگرد شاخص کل 

قرار دهد. 

عوامل افت شاخص کل در 
هفته‌های اخیر

تالار حافظ این روزها شاهد 
غلب��ه تحلیل‌ه��ای منف��ی از 
خبره��ا و تح��ولات اقتصادی 
اس��ت. بروز برخی شایعات بد 

موجب ش��ده اس��ت که حتی 
خبره��ای مثبت ه��م نتوانند 
تاثیری روی بازار بگذارند. این 
در حالی اس��ت که بسیاری از 
س��هم‌ها در مح��دوده قیمتی 
گرفته‌اند  قرار  جذابی  بس��یار 
و حرفه‌ای‌های بازار توصیه‌ای 
برای فروش آنها ندارند. با این 
حال غلبه جو منفی و شایعات 
در‌گوش��ی  تحلیل‌ه��ای  و 
بازار موجب ش��ده اس��ت که 
بس��یاری از این سهم‌ها شاهد 
باش��ند.  ف��روش  صف‌ه��ای 
کمب��ود نقدینگ��ی در ب��ازار 
سهام و نبود عمق کافی برای 
روزانه  معاملات  تقویت حجم 
سهام، باعث شده تا این روزها 
معامله‌گران بازار با ناامیدی به 
پایان نیمه اول امس��ال چشم 
دوخته باش��ند. انتظ��ار برای 
عملکردی  گزارش‌های  انتشار 
در  ش��رکت‌ها  ماه��ه  ش��ش 
ب��ر  حاک��م  رک��ود  فض��ای 
کس��ب‌و‌کار باعث شده برخی 
سرمایه‌گذاری  به  معامله‌گران 
بلند‌م��دت یک‌س��اله در بازار 
دل نبندن��د. در عین حال فرا 
رسیدن سال مالی شرکت‌های 
کارگزاری و بس��تن حساب‌ها 
توس��ط این نهادهای مالی را 
می‌ت��وان یک��ی از دلایل افت 
بازار سهام برش��مرد، چرا که 
کارگ��زاران بورس��ی ترجی��ح 
برای س��هولت در  می‌دهن��د 

محاس��بات مالی خ��ود اقدام 
به تسویه با مشتریان اعتباری 
خود کنن��د و در نتیجه ایجاد 
فش��ار فروش در بازار ش��کل 
‌گرفته و ش��اهد منفی ش��دن 
ش��اخص کل و قیمت س��هام 
ش��رکت‌ها در بورس هستیم. 
برخ��ی  کنون��ی  ش��رایط  در 
اوراق مش��ارکت نی��ز بازدهی 
20 درص��دی دارن��د ک��ه بر 
س��رمایه‌گذاران  اس��اس  این 
ای��ن  در  می‌دهن��د  ترجی��ح 
کنن��د  اوراق س��رمایه‌گذاری 
ک��ه این عامل خ��ود می‌تواند 
موجب کاهش حجم و ارزش 
معام�الت س��هام در ب��ورس 
ش��ود. به‌طور کلی بازار سهام 
ای��ن روزه��ا نیازمن��د تزریق 
بازاری  است؛  نقدینگی جدید 
که امی��دوار اس��ت نیمه دوم 
امس��ال کمی از نقدینگی‌های 
در دست دولت به بازار سهام 

سرازیر شود. 

افت 12 واحدی شاخص 
آیفکس

در نخس��تین روز معاملاتی 
هفته ب��ازار نق��دی فرابورس 
 12 از  بی��ش  اف��ت  ش��اهد 
واحدی ش��اخص آیفکس بود. 
از س��وی دیگ��ر در حالی روز 
شنبه س��یزدهم ش��هریورماه 
تع��داد ‌43ه��زار و 883 ورقه 
تس��ه ب��ه ارزش ‌39میلی��ارد 

در  ری��ال  ‌240میلی��ون  و 
ب��ازار ابزاره��ای نوی��ن مالی 
خریدوفروش ش��د که قیمت 
ای��ن اوراق تا س��قف حداکثر 
2.76 درص��د ری��زش کرد و 
در نرخ‌ه��ای ‌858ه��زار ریال 
ت��ا ‌899هزار ریال دادوس��تد 
ش��د. ب��ازار س��هام فرابورس 
انتق��ال  نی��ز نق��ل و  ای��ران 
ارزش  ب��ه  س��هم  ‌55میلیون 
‌154.5میلیارد ریال را ش��اهد 
ب��ود ک��ه در این می��ان نماد 
پالایش نفت ته��ران بالاترین 
حج��م و ارزش معاملات را در 
مقایسه با سایر نمادها تجربه 
کرد. »ش��تران« با دس��ت به 
دست شدن ‌5.5میلیون ورقه 
س��هام در جری��ان معام�الت 
همراه ش��د ک��ه ارزش آن به 
رقم ‌16.4میلیارد ریال رسید. 
در ب��ازار اوراق با درآمد ثابت 
اس�المی  اس��ناد خزانه  نی��ز 
مرحله ششم با نماد »اخزا6« 
بالاترین حجم معامله و اسناد 
خزانه اس�المی مرحله پنجم 
بیش��ترین  »اخزا5«  نم��اد  با 
تجرب��ه  را  معامل��ه  ارزش 
کردن��د. اخزا5 دی��روز نقل و 
انتقال نزدیک ب��ه ‌49میلیارد 
کارنام��ه  در  را  ورق��ه  ری��ال 
فعالیت‌ه��ای روزان��ه خود به 
ثب��ت رس��اند. در ای��ن بازار 
همچنین نزدیک به ‌321هزار 
ورق��ه به��ادار خریدوف��روش 

ش��د ک��ه ارزش آن بال��غ بر 
‌410میلیون  و  ‌316میلی��ارد 
ری��ال ب��ود. در همی��ن حال 
صندوق‌ه��ای  می��ان  در 
معامله،  قابل  س��رمایه‌گذاری 
صندوق اعتمادآفرین پارسیان 
ارزش  و  حج��م  بالاتری��ن 
معاملات را به ثبت رساند. در 
ورقه  این صندوق ‌979ه��زار 
به��ادار در 74 دفعه مبادلاتی 
م��ورد معامله ق��رار گرفت که 
ارزش آن بالغ‌بر ‌13.6میلیارد 
ریال بود. ام��روز در ETFها 
همچنین نزدیک به ‌5میلیون 
ورقه ب��ه ارزش ‌19.4میلیارد 
ریال دس��ت به دس��ت ش��د 
ک��ه ای��ن حج��م دادوس��تد 
مبادلات��ی  دفع��ه   141  در 

صورت گرفت. 
از س��وی دیگ��ر در جریان 
معاملات در بازار سهام، نماد 
معاملات��ی ذوب‌آهن اصفهان 
نی��روی برق دماوند  تولید  و 
سهام  پربازدیدترین  به‌عنوان 
مورد مبادله ش��ناخته شدند 
و نم��اد زری��ن معدن آس��یا 
قیمت  افزایش  بالاتری��ن  نیز 
را تجرب��ه ک��رد. در نهای��ت 
ورقه  ‌111میلیون  به  نزدیک 
بهادار در ‌15هزار و 53 دفعه 
مبادلاتی را میان سهامداران 
دادوستد ش��د که ارزش آن 
ریال  ‌607میلی��ارد  رق��م  به 

رسید. 

شاخص کل 420واحد ریخت

بورس در محاصره شایعات بد

فردین آقا بزرگی در گفت‌وگو 
با فارس ضمن بررس��ی وضعیت 
فعلی بازار سهام گفت: معاملات 
کد به ک��د و بلوکی حقوقی‌های 
بزرگ و حامی بازار س��هام باعث 
ش��ده تا این روزه��ا افت حجم 
و ارزش معام�الت روزان��ه بازار 
ب��ه روش��نی نمایان نش��ود. این 
با بیان  کارش��ناس بازار س��هام 
اینکه تامین نقدینگی این روزها 
مهم‌ترین دغدغه بازار سهام برای 
بازگش��ت به دوران رونق است، 
افزود: مدیری��ت اغلب بنگاه‌های 
در  نیمه‌خصوص��ی  و  عموم��ی 
دس��ت دول��ت ق��رار دارد و این 

در حال��ی اس��ت که ب��ا کاهش 
دولت  درآمدهای  نقدش��وندگی 
خود ب��ه خود فق��ر نقدینگی به 
کش��ور  اقتصاد  بخش‌های  دیگر 

سرایت می‌کند. 
آقا بزرگی با بیان اینکه بخش 
اعظمی از حجم یک هزار میلیارد 
س��رگردان  نقدینگ��ی  تومان��ی 
جامع��ه در بانک‌ه��ا به‌ص��ورت 
ی��ا  بلند‌م��دت  س��رمایه‌گذاری 
در بخش مس��تغلات و مس��کن 
سرمایه‌گذاری شده است، یادآور 
ش��د: ای��ن حج��م از نقدینگی 
و  نقدشوندگی  قابلیت  هم‌اکنون 
چرخش در معاملات را نداش��ته 

و همی��ن موضوع باعث ش��ده تا 
بازار س��هام نیز از فقر نقدینگی 
رنج بکشد. وی افزود: بازار سهام 
ب��ا تبعی��ت از ش��رایط حاکم بر 
سیاست‌های پولی و مالی کشور 
نسبت به سیاست انقباضی دولت 
در بازار مالی همراه با مهار تورم 
واکنش نش��ان داده و به درستی 
وضعیت رکود در کس��ب‌و‌کار را 
روی تابلوهای معاملاتی خود به 
نمایش گذاشته است. مدیرعامل 
آین��ده عدم  بان��ک  کارگ��زاری 
نقدش��وندگی و گ��ردش جریان 
نقدینگی را مشکل اصلی اقتصاد 
ای��ران خوان��د و اف��زود: گرچه 

مش��کلی بابت فروش نفت برای 
کش��ور وجود ندارد، اما عایدات 
و درآمده��ای نفتی ب��رای ورود 
به کش��ور هم‌اکنون با دش��واری 

مواجه است.
ب��ه گفت��ه وی در حال حاضر 
عمده س��ودآوری ش��رکت‌ها از 
محل درآم��د ارزی با روش‌های 
ثبت دفتری و غیر‌نقدی اس��ت، 
بنابرای��ن حت��ی کاهش س��ود 
بانک��ی نیز نمی‌توان��د نقدینگی 
مورد نی��از ش��رکت‌ها را تامین 
کن��د. آقابزرگ��ی در براب��ر این 
پرس��ش که چرا با وجود تاکید 
نهاد ناظر بازار س��هام بر افشای 

ب��ه موق��ع اطلاع��ات ناش��ران 
بورس��ی، رفتار ب��ازار بر خلاف 
شفاف‌س��ازی  به‌عن��وان  آنچ��ه 
مط��رح اس��ت، گفت: ب��ه دلیل 
افزای��ش دقت و توج��ه فعالان 
ب��ازار س��هام و تمرک��ز ثانیه‌ای 
تح��ولات  و  تغیی��ر  رص��د  در 
در  س��ریع  واکنش‌های  ش��اهد 
بازار نس��بت به اطلاعات ناشران 
هس��تیم. این در حالی است که 
نظام اطلاع‌رس��انی بازار سهام با 
مش��کلی مواجه نیست، اما باید 
زمان انتش��ار و سطح دسترسی 
عموم ب��ه گزارش‌های ناش��ران 

بیش از پیش افزایش یابد. 

عضو کمیسیون انرژی مجلس، 
با بیان اینک��ه عرضه محصولات 
ب��رای  ب��ورس  در  پتروش��یمی 
جلوگیری از ایجاد رانت اس��ت، 
ب��رای خروج  گف��ت: تلاش‌ه��ا 
محصولات پتروشیمی از بورس، 
تح��ت فش��ار دس��ت‌اندرکارانی 
اس��ت که از ش��فافیت معاملات 

بورس کالا متضرر شده‌اند. 
با  غلامرضا شرفی درگفت‌وگو 
خان��ه ملت، با بی��ان اینکه برای 
رس��یدن ب��ه اقتص��اد مقاومتی 
منطقی  سیاس��ت‌گذاری‌ها  باید 
باش��د و ب��رای سیاس��ت‌گذاری 
درس��ت نیز بای��د در چارچوب 
برداش��ت،  ق��دم  اولویت‌ه��ا  و 
گفت: از ب��ازاری همچون بورس 
ای��ران ک��ه ش��فافیت و  کالای 
رقاب��ت در آن تعری��ف ش��ده و 
اقتصادمقاومت��ی  ش��اخص‌های 
در آن یاف��ت می‌ش��ود، باید در 
راستای پیش��رفت، تعالی و رفاه 

به��ره ‌بیش��تری ب��رد. نماین��ده 
مردم آبادان در مجلس ش��ورای 
محص��ولات  معامل��ه  اس�المی، 
پتروش��یمی خارج از بورس کالا 
اقتص��اد  پایه‌ه��ای  تضعی��ف  را 
معرفی کرد و افزود: تضعیف این 
صنعت به دلیل نقش مهم آن در 
اقتصاد، زمینه‌ساز تأثیر منفی بر 

رشد اقتصادی خواهد بود. 
ش��رفی با بیان اینکه بورس‌ها 
موجب شفافیت، رقابت و عدالت 
در بازار می‌ش��وند، ادامه داد: اگر 
محصولات پتروش��یمی خارج از 
بورس کالا به فروش برس��د، راه 
دلالان مجددا مانند گذش��ته باز 
ش��ده که دراین ص��ورت موجب 
قیمت‌ها  غیرمنطق��ی  افزای��ش 

می‌شود. 
وی با بی��ان اینک��ه انجام هر 
تصمیم مهمی در اقتصاد، نیاز به 
عقبه‌های فکری دارد، یادآور شد: 
در این بین اگر عده قلیلی برای 

خروج پتروش��یمی از بورس کالا 
تلاش می‌کنند، نش��انه مخالفت 
با ش��فافیت و س��نگ‌اندازی در 
مسیر دس��تیابی به اهداف بالاتر 

در صنعت پتروشیمی است. 
عرضه محصولات پتروشیمی 
در بورس برای جلوگیری از 

ایجاد رانت است
شرفی افزود: عرضه محصولات 
به‌منظور  پتروش��یمی در بورس 
ایجاد رانت درحال  از  جلوگیری 
حاضر بهترین گزینه است و تنها 
باید سعی ش��ود مشکلات فعلی 

را رفع کرد. 
وی بااشاره به تلاش و اقدامات 
از  جلوگی��ری  ب��رای  مجل��س 
خروج محصولات پتروش��یمی از 
ب��ورس ادام��ه داد: قطعا مجلس 
پش��تیبان ش��فافیت خواهد بود 
و از ب��ورس کالا حمایت خواهد 
نی��ز مجلس  ک��رد. درگذش��ته 
برای خ��ارج ک��ردن محصولات 

پتروشیمی از بورس به این افراد 
هش��دار داده بود. شرفی تصریح 
کرد: تلاش‌هایی که برای خروج 
محصولات پتروش��یمی از بورس 
فش��ار  تحت  می‌گیرد،  ص��ورت 
دس��ت‌اندرکارانی اس��ت ک��ه از 
ش��فافیت معاملات ب��ورس کالا 

متضرر شده‌اند. 
شرفی با تأکید براینکه اگر در 
ب��ورس کالا کم و کاس��تی‌هایی 
دیده می‌شود، باید ازسوی فعالان 
و مسئولان مربوطه مرتفع شود، 
افزود: این کاس��تی‌ها، عامل بهم 
ریختن نظم بازار نیست و باید با 
حمایت از سازوکار بورس، زمینه 
تولیدکنندگان  نیاز آسان  تأمین 

به مواد اولیه را فراهم کنند. 
سکوت در مقابل ضایع شدن 
حق تولیدکنندگان جایز نیست

وی ادامه داد: اقتصاد مقاومتی 
ش��اه‌کلید برنامه‌ه��ای اقتصادی 
دولت اس��ت و تأکید مقام معظم 

تمامی  براین رویک��رد  رهب��ری 
اقش��ار جامعه بالاخص بازارهای 
مالی را موظف می‌کند تا دراین 

راه قدم بردارند. 
مجلس  انرژی  عضوکمیسیون 
شورای اس�المی درپایان با بیان 
اینکه از مسئولان انتظار می‌رود 
زمین��ه  پس��ابرجام  دوران  در 
و ج��ذب  اقتص��ادی  ش��فافیت 
فراهم  را  سرمایه‌گذاران خارجی 
کنن��د، عنوان ک��رد: اگر عده‌ای 
می‌خواهن��د در براب��ر حقی که 
ق��رار اس��ت از تولیدکنندگان و 
اقتصاد ملی ضایع ش��ود سکوت 
کنیم، س��خت در اشتباه هستند 
و بای��د از همه توانایی، فرصت‌ها 
ب��رای  کش��ور  ظرفیت‌ه��ای  و 
شکوفایی اقتصاد و مهار و کنترل 
ب��ازار و مدیریت تولی��د و دیگر 
ش��اخصه‌های اقتصادی استفاده 
کرد و جل��وی رانت‌خواری افراد 

سودجو را گرفت. 

سایه معاملات بلوکی حقوقی‌ها بر حجم و ارزش معاملات

عضو کمیسیون انرژی مجلس: 

خروج محصولات پتروشیمی از بورس راه دلالان را باز می‌کند

نگاه

قاب

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

باما در حالی عنوان نخس��ت جدول بیش��ترین درصد 
افزایش را از آن خود کرد که فرآوری مواد معدنی ایران 

در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.   
درصد نوسانقیمتنام شرکت

4,2674.84كاما
4,9414.84فرآور
2,5804.79فسرب

2,3874.74كروي
6,0394.64كبافق
5,0044.58ثاژن

2,5814.54فاسمين

 بیشترین درصد کاهش
بین‌الملل��ی محص��ولات پ��ارس صدرنش��ین جدول 
بیش��ترین درصد کاهش شد. ریخته‌گری تراکتورسازی 
ایران در رده دوم این گروه ایستاد و چینی ایران هم در 
میان سهم‌هایی با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.

درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.95(2,016شپارس
)4.88(4,363ختراك
)4.8(2,559كچيني
)4.79(1,212ولغدر

)4.67(3,939خگستر
)4.6(2,677خموتور
)4.51(2,898خنصير

پرمعامله‌ترین سهم
س��ایپا پرمعامله‌ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
آهنگ��ری تراکتورس��ازی ای��ران در رده دوم این گروه 
ایستاد. حق تقدم سرمایه‌گذاری رنا هم در رده‌های بالا 

قرار گرفت.  
تعداد دفعهقیمتنام

51.861 1067خساپا

28.167 2098خاهن
22.121 474ورناح

21.353 316ومعادنح
20.332 2957خودرو
14.689 974خزاميا
14.671 1146وساپا

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران‌خودرو 
‌به خ��ود اختصاص داد و آهنگری تراکتورس��ازی ایران 
رتبه دوم را به دس��ت آورد. س��ایپا هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام

60.118 2957خودرو
59.098 2098خاهن
55.348 1067خساپا
44.709 5142فاذر

27.801 7029تيپكيو
19.763 16141بترانس
18.407 3939خگستر

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله ش��ده را به دس��ت آورد که ایران خودرو در این 
گروه دوم ش��د و آهنگری تراکتورس��ازی ایران در رتبه 

سوم قرار گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

10674014خساپا
29572634خودرو
20982516خاهن
9741443خزامیا
4741288ورناح
11461201وساپا

12491076خپارس

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
س��ایپا دیزل به دست آورد. پلاسکوکار در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

13021302خکاوه
828828پلاسک
2596649فمراد
2971594فلوله
3257465پتایر
7782458چفیبر
2664333تکنو

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته کنتورسازی ایران در صدر جدول کمترین 
نسبت P/E ایس��تاد. سرمایه‌گذاری خوارزمی جایگاه دوم 

این گروه را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

465671.86آکنتور
10532.81وخارزم
10113.03پردیس
10323.67وپاسار
19413.68وبانک
20363.77خعتبار
26774.16شاراک

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com
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حمل و نقل

اجرای سود تک‌رقمی وام مسکن
مدیرعامل بانک مسکن از ابلاغ دستورالعمل کاهش 
نرخ س��ود تس��هیلات 80 میلیون تومانی خرید مسکن 
به ‌9.5درصد خبر داد و گفت: س��هم تس��هیلات مسکن 
و س��اختمان از کل تس��هیلات بانکی ‌10درصد بود که 

در چهار ماه اول امسال به ‌8.3درصد کاهش یافت. 
به گزارش فارس‌، محمدهاشم بت‌شکن اظهار داشت: 
نرخ س��ود تس��هیلات 80 میلیونی خرید مس��کن به 
‌9.5درصد کاهش یافت و دستورالعمل آن امروز)دیروز( 
ب��ه بانک‌ها ابلاغ ش��د.  به گفت��ه وی این اقدام کاهش 
41درص��دی اقس��اط پرداخت��ی متقاضیان را به همراه 
خواهد ش��د.  به گفته بت ش��کن س��ود ‌9.5درصدی 
مش��مول متقاضیانی که موعد دریافت تسهیلات‌ش��ان 
از صندوق یکم ش��ده اس��ت نیز می‌ش��ود.  مدیرعامل 
بانک مس��کن اظهار داش��ت: در یک سال گذشته سبد 
کاملی از محصولات برای خرید و ساخت مسکن تهیه 
کردی��م. یک��ی از این محصولات صندوق پس‌انداز یکم 
است که به شرط یک‌سال سپرده‌گذاری تا 80 میلیون 
تومان در تهران، 60 میلیون تومان در شهرهای بالای 
200 هزار نفر جمعیت و 40 میلیون تومان در شهرهای 
کوچک ارائه می‌ش��ود.  مدیرعامل بانک مس��کن گفت: 
برای زوجین این رقم در یک پلاک ثبتی دو برابر است. 
بت‌شکن افزود: نرخ تسهیلات پس‌انداز مسکن یکم 
در زمان شروع به کار صندوق  )خرداد 94( ‌14درصد 
بود.  وی افزود: س��پس نرخ س��ود تس��هیلات از محل 
صن��دوق پس‌ان��داز یک��م تک رقمی ش��د و ‌9.5درصد 
برای سایر مناطق شهری و ‌8درصد برای بافت فرسوده 
کاهش یافت.  وی اظهارداشت: نرخ سود ‌9.5درصدی 
از س��یزدهم ش��هریور در 1255 ش��عبه ما ابلاغ و اجرا 
می‌ش��ود.  مدیرعامل بانک مس��کن اف��زود: همچنین 
نس��بت به اقس��اط تس��هیلات با نرخ سود ‌14درصدی، 
با برنامه مشخص کاهش ‌41درصدی اقساط پرداختی 

برای استفاده‌کنندگان را در دستور کار قرار دادیم. 
وی گفت: مبلغ قس��ط برای تس��هیلات 60 میلیون 
تومانی  )که به‌طور متوس��ط در س��طح کش��ور در نظر 
گرفته شده است( در بافت‌های فرسوده شهری به 512 
هزار تومان و تسهیلات با نرخ ‌9.5درصدی به 557 هزار 
تومان کاهش یافت.  مدیرعامل بانک مسکن بیان کرد: 
در تهران اقساط تسهیلات 80 میلیونی با نرخ ‌8درصد 
683 ه��زار توم��ان و ب��ا نرخ ‌9.5درصد 732 هزار تومان 
اس��ت.  بت‌ش��کن افزود: اقس��اط تسهیلات 40 میلیون 
تومانی با نرخ سود ‌8درصد 341 هزار تومان و با نرخ سود 
‌9.5درصد 371 هزار تومان است.  بت‌شکن اظهارداشت: 
همچنین برای انبوه‌سازی و مجتمع‌سازی نیز تسهیلاتی 
داریم به این ترتیب که اگر انبوه‌ساز به روش سنتی پروژه 
را اجرا کند به ازای هر واحد 110 میلیون تومان و اگر 
به روش صنعتی باش��د به ازای هر واحد 130 میلیون 
تومان و اگر به روش انتقال تکنولوژی باشد به ازای هر 

واحد 150میلیون تومان تسهیلات پرداخت می‌شود.

جاده ابریشم ترکیب حمل‌و‌نقل 
دریایی، ریلی، هوایی و جاده‌ای است

وزیر راه و شهرسازی با اشاره به برخی از فعالیت‌های 
انجام ش��ده در مسیر توس��عه راه‌های ارتباطی ایران 
و جه��ان گف��ت: جاده ابریش��م ق��رن ۲۱ ترکیبی از 

حمل‌و‌نقل دریایی، هوایی، ریلی و جاده‌ای است. 
ب��ه گ��زارش مه��ر، عباس آخون��دی در یازدهمین 
اجلاس جهانی ش��هرداران جاده ابریش��م در قزوین 
موقعی��ت قرار‌گی��ری ایس��تگاه‌های ش��هری راه‌آهن 
و حمل‌و‌نق��ل متروی��ی را از سیاس��ت‌های عم��ده 
راه‌و‌شهرس��ازی دانس��ت و خاطر نشان کرد: در حال 
حاضر بس��یاری از ایس��تگاه‌هایی را که در فاصله ۱۰ 
ت��ا ۱۵ کیلومت��ری ش��هرها در حال اجرا بود، به قلب 

شهر منتقل کردیم. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی با اش��اره ب��ه چهره کنونی 
حمل‌و‌نقل ریلی در کشور بیان کرد: تغییر چهره نقل 
و انتقالات ریلی از چهره مسافربری به حمل‌و‌نقل بار 
از اهداف دیگر ماست و امیدواریم بتوانیم بخش قابل 
توجهی از مسافران را از آزادراه‌ها به سمت حمل‌و‌نقل 
ریلی هدایت کنیم و ان‌ش��الله امس��ال پروژه دو خطه 
کردن راه‌آهن قزوین و تهران را اجرایی خواهیم کرد. 
آخون��دی همچنی��ن از افزای��ش تع��داد و کیفیت 
قطارهای بین شهری تهران و قزوین خبر داد و افزود: 
برنام��ه‌ م��ا افزایش تعداد قطاره��ا و افزایش کیفیت 
قطارهای موجود اس��ت و م��ردم حمل‌و‌نقل راحت و 
سریع ریلی در قزوین و تهران را تجربه خواهند کرد. 
وی اظهار داش��ت: یکپارچگی حمل‌و‌نقل و از بین 
بردن دیوار فرضی ارتباط درون شهری و برون شهری 
تس��هیل حمل‌و‌نقل درب تا درب را به همراه خواهد 

داشت. 
وزیر راه و شهرس��ازی در بخش دیگری از س��خنان 
خود به تمدن تاریخی ایران اشاره کرد و افزود: از نظر 
م��ا ایجاد ارتباط موثر و هدفمند، مهم‌ترین س��رمایه 
اجتماعی است و هیچ مانعی برای ایجاد ارتباط بین 
ملت ایران و ملت‌های آسیای میانه، کشورهای شبه 
ق��اره هن��د و چین وج��ود ندارد و امیدواریم در حوزه 
حمل‌و‌نقل ارتباط ریلی ایران و کش��ورهای همس��ایه 

را ایجاد کنیم. 
آخوندی خبر داد: ما مصمم هس��تیم خطوط ریلی 
ایران را به خطوط ریلی آسیایی وصل کنیم و در حال 
حاضر در حال توس��عه و نوس��ازی خطوط ریلی خود 
در داخل کش��ور هس��تیم. وی با اشاره به افتتاح خط 
ریلی ایران و افغانس��تان گفت: اواخر این هفته خط 

ریلی ایران و افغانستان افتتاح خواهد شد. 
آخوندی همچنین از نوسازی ناوگان هوایی و توسعه 
فرودگاه‌های بین‌المللی ایران خبر داد و افزود: جاده 
ابریش��م جدید، جاده ابریش��م ریلی، هوایی و زمینی 
خواهد بود و نخستین قرار دارد ریلی از چین به سمت 

ایران فعال شده است. 

عمران

گس��تردگی ب��ازار مس��کن 
و نف��وذ آن روی بس��یاری از 
حوزه‌ه��ای اقتص��ادی باع��ث 
ش��ده ه��ر تصمیم��ی ک��ه در 
سطح کلان برای اقتصاد ایران 
گرفته می‌شود، با بررسی دقیق 
شرایط صنعت ساختمان باشد؛ 
صنعتی که در صورت مس��اعد 
ش��دن حالش می‌تواند دست 
دول��ت را در به‌وج��ود آوردن 
و  بگی��رد  اقتص��ادی  رش��د 
درصورت��ی ک��ه مانند آنچه در 
س��ال‌های گذشته اتفاق افتاده 
عم��ل کند، نمی‌ت��وان به بدنه 
بلندپروازانه  اقتصادی کش��ور 

نگاه کرد. 
یکی از مهم‌ترین سیاست‌های 
اقتصادی که در طول سال‌های 
گذشته هربار دولت به آن فکر 
ک��رده و خطر پس‌لرزه‌های آن 
در ب��ازار مس��کن را نیز دنبال 
کرده اس��ت، بحث کاهش نرخ 
س��ود بانکی اس��ت. نرخ سود 
بانکی که در س��ال92، چه در 
س��پرده و چه در تسهیلات به 
بیش از 30 درصد رسیده بود، 
به دنبال کاهش قابل توجه نرخ 
تورم در طول سال‌های گذشته 
با اما و اگر‌های فراوانی روبه رو 

شده است. 
در شرایطی که اقتصاد ایران 
پ��س از انتظاری طولانی تورم 
تک رقمی را تجربه می‌کند، قرار 
گرفتن نرخ سودهای بانکی در 
مرز 20درصد اعتراض بسیاری 
از کارشناس��ان را بر انگیخت و 
این امر شورای پول و اعتبار را 
بر آن داشت تا نسبت به کاهش 
چند باره نرخ سود اقدام کند و 
در آخرین تصمیم سود سپرده 

را به 15درصد کاهش دهد. 
جدی��د  تصمیم��ات  ای��ن 
ک��ه با توجه ب��ه واقعیت‌های 
اقتصادی کش��ور اتخاذ ش��ده 

این س��وال مه��م را به وجود 
آورد که شاید تاثیراتی منفی 
در بازار رهن و اجاره مس��کن 
از خ��ود بر ج��ای بگذارد و با 
توج��ه ب��ه اینکه بس��یاری از 
صاحبان خانه به‌طور س��نتی 
پ��ول پیش خود را در بانک‌ها 
ق��رار می‌دهند با از بین رفتن 
این جذابیت نسبت به افزایش 
دوب��اره اجاره بها اقدام کنند، 
نگران��ی که هرچند بس��یاری 
احتم��ال آن را بالا می‌دیدند 
ام��ا براس��اس صحبت‌ه��ای 
جدید رئی��س اتحادیه صنف 
مشاوران املاک بازار اقدامی 
عقبایی  کرده‌‌اس��ت.  عک��س 
در ای��ن رابط��ه گفته اس��ت 
ک��ه بیش��تر صاحبان املاک، 
اجاره کالای مس��کن را راهی 
ب��رای امرار مع��اش و گذران 
تنه��ا  و  می‌دانن��د  زندگ��ی 
تع��داد کم��ی آن را گزینه‌ای 
برای س��رمایه‌گذاری در نظر 
می‌گیرن��د، برهمین اس��اس 
ک��ه  می‌ش��ود  پیش‌بین��ی 
کاه��ش نرخ س��ود بانکی، در 
افزایش س��هم اجاره بها موثر 
نباش��د. وی از ای��ن ش��رایط 

نتیجه‌گی��ری ک��رده ک��ه در 
ش��ش م��اه دوم امس��ال و با 
 آغاز فصل پاییز شاهد کاهش

۲ ت��ا ۳درص��دی ن��رخ اجاره 
نس��بت ب��ه س��ال گذش��ته 

خواهیم بود. 

ثبات نسبی امروز در 
انتظار تغییرات آینده

بررس��ی شرایط بازار مسکن 
نی��ز صحبت‌ه��ای عقبای��ی را 
ت��ا حد زی��ادی تایید می‌کند. 
بهرام��ی، مدی��ر ی��ک بن��گاه 
معاملات مسکن در گفت وگو با 
»فرصت امروز« درباره وضعیت 
فعلی بازار اجاره اظهار کرد: بر 
خلاف ب��ازار خریدوفروش که 
در طول هفته‌های گذش��ته به 
ش��کلی کاملا محدود افزایش 
نقل و انتقالات را تجربه کرده، 
در بازار اجاره ش��رایط متفاوت 
اس��ت. می‌توان گفت بسیاری 
از قرارداده��ا و توافق‌ه��ا مانند 
آن‌چیزی است که در سال‌های 
گذش��ته وجود داشته و تغییر 
خاصی در این عرصه مش��اهده 

نمی‌شود. 
ب��ه گفت��ه وی، ب��ا توجه به 

اینکه ش��رایط بازار مسکن در 
س��طح کلان تغیی��ر خاصی به 
خود ندیده، بسیاری از مالکان 
و مستاجران ترجیح می‌دهند 
براساس قراردادهای سال‌های 
گذشته عمل کنند و از این رو 
تمدید قرارداد بیشترین تکرار 

را در بازار داشته است. 
بهرام��ی درب��اره پیش‌بینی 
آین��ده ب��ازار و کاه��ش ن��رخ 
اجاره‌به��ا نیز گف��ت: در حال 
حاض��ر می‌توان گف��ت ثبات، 
اصلی‌ترین شاخصه بازار است 
و مالکان تا مش��خص نش��دن 
ش��رایط دقی��ق آین��ده ب��ازار 
تصمیم��ات جدید نمی‌گیرند. 
پیش‌بینی کاه��ش نرخ اجاره 
بها در حال حاضر قدری دشوار 
است اما باید دید در هفته‌های 
آینده که جابه‌جایی‌ها افزایش 
می‌یابن��د، روند ب��ازار چگونه 
خواه��د بود.  ایمان معصومی، 
س��رمایه‌گذار و فع��ال صنعت 
س��اختمان نی��ز در گفت و گو 
ب��ا »فرصت امروز« انتظار برای 
تغیی��ر ش��رایط را اصلی‌ترین 
عام��ل در ثب��ات فعل��ی بازار 
رهن و اجاره دانس��ت و گفت: 

با توجه به رکودی که در طول 
سال‌های گذشته وجود داشته، 
تنها بخش��ی از ب��ازار که هنوز 
ب��ه تحرک خود ادامه می‌دهد، 
بازار اجاره است.  وی ادامه داد: 
ای��ن بازار به دلیل کاهش نرخ 
تورم توانس��ته ثباتی نسبی را 
به دس��ت بیاورد و در کنار دو 
موض��وع ب��رای صاحبان خانه 
ش��رایطی را به وجود آورده که 
چن��دان س��خت‌گیری نکنند. 
یکی بحث افزایش تس��هیلات 
بانک��ی ارائه ش��ده برای خرید 
خانه اس��ت و دیگر بحث اخذ 
مالی��ات از خانه‌های خالی که 
احتمال افزایش خانه اجاره‌ای 
در بازار را به وجود می‌آورد. در 
کنار هم قرار دادن این شرایط 
باعث شده شرایط در بازار ثبات 
نس��بی را تجربه کند. هرچند 
هن��وز خبری از کاهش بها در 
بازار نیست اما حتی در کاهش 
نرخ س��ود بانکی نیز نمی‌توان 
انتظار داش��ت ب��ازار اجاره بها 
تغییری جدی را تجربه کند. 

هفته‌ه��ای  از  عب��ور  ب��ا 
پایانی ش��هریور و اوج گرفتن 
جابه‌جایی‌ها ش��اید زمان آن 
برس��د ک��ه پیش‌بینی رئیس 
اتحادی��ه املاک در کاهش��ی 
ش��دن نرخ اجاره بها اجرایی 
ش��ود ام��ا ت��ا آن زم��ان یک 
نکت��ه اهمیت بس��یاری دارد 
و آن حف��ظ رون��د فعلی بازار 
آن ه��م در ش��رایطی اس��ت 
ک��ه نرخ س��ود بانکی کاهش 
یافته اس��ت. این امر یک پیام 
روش��ن برای سیاست‌گذاران 
کلان اقتص��ادی کش��ور دارد 
و آن همراه��ی بازار مس��کن 
ب��ا برنامه‌ه��ای آینده اس��ت، 
برنامه‌هایی که ش��اید باز هم 
به کاهش نرخ س��ود بینجامد 
و ای��ن بار اتخ��اذ این تصمیم 
را ب��دون نگران��ی از تبع��ات 

مسکنی عملی کنند. 

واکنش مثبت بازار مسکن به کاهش نرخ سود بانکی 

نرخ اجاره‌بهای خانه نزولی می‌شود

تلفن مستقیم: 86073288شماره 596 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com
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تعداد خودروهای وارداتی به منطقه 
آزاد ارس اعلام شد

معاون اقتصادی و سرمایه‌گذاری منطقه آزاد ارس 
می��زان واردات خودروهای خارجی به این منطقه را 

اعلام کرد. 
ابراهی��م باق��رزاده در گفت‌وگو با ایس��نا در مورد 
میانگی��ن س��الانه واردات خودروه��ای خارج��ی به 
منطق��ه‌ آزاد ارس اظهار کرد: این موضوع بس��ته به 
ش��رایط و تقاضای بازار اس��ت، اما به صورت سالانه 
۶۰۰ الی ۷۰۰ دس��تگاه به این منطقه وارد می‌شود 
و سال گذش��ته نیز حدود ۸۰۰ دس��تگاه خودروی 

وارداتی به منطقه آزاد ارس داشته‌ایم. 
وی با اش��اره به اینکه از ابتدای ایجاد منطقه آزاد 
ارس تاکنون حدود 5هزار خودروی خارجی با پلاک 
ارس واگذار شده است، گفت: منطقه آزاد جلفا چهار 
زون دارد که ش��عاع محدوده تعیین شده برای تردد 
در ای��ن چهارضلعی ۲۰۰ کیلومتر در ۲۰۰ کیلومتر 
اس��ت، علاوه بر این باید خاطر نشان کرد که منطقه 

آزاد ارس شامل ۵۱ هزار هکتار مساحت است. 
معاون اقتصادی و سرمایه‌گذاری منطقه آزاد ارس در 
مورد نحوه واردات خودروهای خارجی به این منطقه، 
یادآور شد: تمام خودروهای خارجی وارداتی به منطقه 
آزاد ارس بدون کارکرد هس��تند مگر اینکه به صورت 
زمینی و تا 2هزار کیلومتر مسافت را طی کرده باشند، 
چرا که در برخی موارد خودروهایی که وارد می‌ش��وند 
از راه زمینی وارد شده و برای همین مجوز لازم به آنها 
ارائه خواهد شد. باقرزاده همچنین در مورد ممنوعیت 
واردات خودروه��ای لوکس آمریکای��ی به منطقه آزاد 
ارس، گف��ت: واردات خودروه��ای لوکس آمریکایی به 
مناطق آزاد ممنوع ش��ده و منطقه آزاد ارس نیز از این 
منطقه مستثنی نیست، بنابراین نه سازمان منطقه آزاد 
ارس و ن��ه پلیس، مجوزه��ای لازم را برای واردات این 

مدل خودرو نمی‌دهند. 
وی در ادام��ه به نحوه ت��ردد خودروهای خارجی به 
تبریز اش��اره ک��رد و افزود: با توجه ب��ه اینکه فرودگاه 
منطق��ه در تبریز اس��ت، بنابراین با توج��ه به حضور 
سرمایه‌گذاران خارجی در جلفا و نیز تأمین امنیت آنها 
اجازه تردد خودروهای خارجی به تبریز داده شده است. 

تحویل 30 روزه تازه‌ترین خودروی 
کیاموتورز توسط اطلس خودرو

ش��ركت اطلس خودرو نماینده رسمی کیا موتورز 
در ای��ران، از ورود خ��ودروی جدید این ش��رکت به 

بازار خبرداد. 
کیا اپتیما JF، محصول جدیدی اس��ت که اطلس 
خودرو ف��روش تیپ GT LINE ای��ن خودرو را با 
زمان تحویل 30 روزه از طریق نمایندگی‌های مجاز 

خود، در سراسر كشور آغاز کرده است. 
نسل چهارم خودروی اپتیما، ظاهری زیبا و جذاب 
دارد و طراح��ی و تزئین��ات داخلی متفاوت، س��قف 
پانورام��ا، ک��روز کنترل، هفت ایرب��گ، ‌گرمکن‌های 
صندلی ردیف‌های جلو و عقب، سردکن صندلی‌های 
ردیف جلو، ش��ارژر بی‌س��یم تلفن هم��راه، برخی از 

آپشن‌های بسیار متنوع این خودرو است. 
ش��ایان ذکر اس��ت اطلس خودرو به‌عن��وان تنها 
نماینده رس��می ش��رکت کیا موتورز در ایران، برای 
چهارمین سال متوالی، موفق به کسب رتبه نخست 
خدمات پس از فروش از س��ازمان بازرسی کیفیت و 
اس��تاندارد ایران ISQI شده است و اپتیمای جدید 
نیز مانند س��ایر خودروهای این ش��رکت دارای پنج 

سال یا 150000 کیلومتر گارانتی است. 
 

‌حضور گروه خودروسازی سایپا 
در نمایشگاه خودرو ارومیه

گروه خودرس��ازی س��ایپا ب��ا حض��ور فعالانه در 
نمایش��گاه خودرو ارومیه آخرین دس��تاوردهای این 
گ��روه خودروس��ازی را در معرض دی��د عموم قرار 
می‌دهد. به گزارش س��ایپا نیوز، گروه خودروس��ازی 
س��ایپا با ه��دف معرف��ی محصولات جدی��د و ارائه 
آخرین دس��تاوردهای خود در نمایشگاه بین‌المللی 

خودرو ارومیه حاضر خواهد شد. 
براس��اس ای��ن گزارش علاوه بر ش��رکت س��ایپا، 
ش��رکت‌های پ��ارس خودرو، س��ایپا ی��دک، رینگ 
س��ایپا، فنر‌سازی زر، ایران کاوه، س��ایپاپرس، رایان 
سایپا، رادیاتور ایران، ایندامین، امدادخودرو و مرکز 
ارتباط با مش��تریان  )CRM( ب��ا ارائه جدیدترین 
دستاوردهای خود در قالب گروه خودروسازی سایپا 

در این نمایشگاه حضور خواهند داشت. 
گروه خودرو‌س��ازی س��ایپا در نمایش��گاه خودرو و 
قطعات وابس��ته ارومیه، خودروهای س��راتو، سیتروئن 
C3 و C4، ساینا، چانگانCS35، برلیانس H230 و 
H220، برلیانس H320 و H330، آریوتاکسی، سایپا 
151، ون هایس، ریچ، س��اندرو، ساندرو کراس، پادرا و 
درکا را در معرض دید بازدید کنندگان قرار خواهد داد.  
شایان ذکر است نمایشگاه بین‌المللی خودرو و قطعات 
یدکی ارومیه با حضور برجس��ته‌ترین خودروس��ازان 
و قطعه س��ازان کش��ور از 16 تا 19 شهریور از ساعت 
16 الی 22 در محل دائمی نمایش��گاه‌های بین‌المللی 
ارومیه پذیرای بازدیدکنندگان و علاقه مندان به صنعت 
خودرو خواهد بود. گفتنی است در این نمایشگاه گروه 
خودرو‌سازی سایپا آخرین محصولات و دستاورد‌های 
خود را در فضایی به مس��احت حدود 1300 متر مربع 
در مع��رض دید بازدیدکنندگان و علاقه‌مندان صنعت 

خودرو قرار خواهد داد. 
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خدمات پس‌از فروش

خبر

7 خودرو

پی��ش  م��اه  دو  ح��دود 
ب��ود ک��ه خب��ری مبن��ی بر 
برگ��زاری انتخاب��ات انجم��ن 
صنفی کارفرمایی س��ازندگان 
قطع��ات و مجموع��ه خودرو 
در 27تیرم��اه منتش��ر ش��د. 
ح��الا نزدیک ب��ه دو ماه پس 
از برگ��زاری انتخابات مذکور، 
یکی دیگ��ر از اعضای انجمن 
قطعه‌س��ازان خب��ر می‌ده��د 
ک��ه انتخاب��ات انجمن صنفی 
قطعات  سازندگان  کارفرمایی 
و مجموع��ه خ��ودرو، پس از 
دو سال و به درخواست 280 
عضو این انجمن، روز دوشنبه 
برگزار خواهد  15 شهریورماه 

شد. 
به گزارش  »فرصت امروز«، 
آخری��ن   ،93 س��ال  تیرم��اه 
انتخاب��ات ای��ن انجم��ن ب��ا 
ش��کایت برخی از اعضای آن، 
باطل و در نتیجه هیأت رئیسه 
منتخ��ب نیز وجاه��ت قانونی 
خود را از دس��ت داد. پس از 
پنج مرحله انتخاباتی که هیچ 
یک به ح��د نصاب نرس��یده 
انجمن  اعض��ای  برخ��ی  بود، 
از برگ��زاری انتخاب��ات مجدد 
برای تعیی��ن هیأت‌مدیره آن 
در تاریخ 27 تیرماه خبر داده 
بودن��د؛ انتخاباتی که به گفته 
برخ��ی اعض��ای انجمن طبق 
نامه‌ه��ای ارس��الی از س��وی 
وزارت کار، ت��ا زم��ان صدور 
اداری  عدال��ت  دی��وان  رأی 
نباید برگزار می‌ش��د، اما گویا 
ای��ن انتخابات برگ��زار و اعضا 

نیز مشخص شده بودند. حالا 
اما فره��اد بهنیا، عضو انجمن 
ک��ه  می‌گوی��د  قطعه‌س��ازان 
انتخابات قبلی وجاهت قانونی 
انتخابات جدیدی  و  نداش��ته 
روز دوش��نبه ص��ورت خواهد 

گرفت. 
بهنیا، روز گذشته در جمع 
خبرنگاران با ارائه مس��تنداتی 
مبنی ب��ر اج��ازه وزارت کار، 
تعاون و رف��اه اجتماعی برای 
عموم��ی  مجم��ع  برگ��زاری 
»انتخاب��ات  گف��ت:  ع��ادی، 
انجم��ن صنف��ی کارفرمای��ی 
قطع��ات و مجموع��ه خودرو، 
روز دوش��نبه 15 شهریور ماه 
با حض��ور اعضای فعال برگزار 
خواه��د ش��د. ای��ن انتخابات 
اثب��ات مش��ارکت فراگی��ر و 
عزم جدی همه قطعه‌س��ازان 
ب��رای تحقق همدل��ی، وفاق، 
پیشرفت و پرهیز از اختلاف و 
اعت�الی این صنعت بزرگ در 

کشور خواهد بود.«
او ادام��ه داد:  »طب��ق آم��ار 
وزارت کار، 670 قطعه‌ساز فعال 
در سطح کشور وجود دارند که 
هم��ه آنها به ش��رط واریز حق 
عضویت سه ساله می‌توانند در 
انتخابات ش��رکت کنند و هیچ 
محدودیتی برای شرکت در این 

انتخابات وجود ندارد.«
این عضو انجمن قطعه‌سازان 
در پاس��خ به پرسش  »فرصت 
امروز« مبنی بر اینکه انتخاباتی 
که تیرماه س��ال جاری برگزار 
ش��ده چه می‌ش��ود؟ توضیح 
نامه‌ه��ای  »براس��اس  داد: 
انتخاب��ات  آن  کار،  وزارت 

بنابراین  برگزار می‌ش��د  نباید 
وجاه��ت قانونی هم ن��دارد.« 
به گفت��ه بهنیا، ه��دف از این 
انتخاب��ات پیگیری مش��کلات 
حضور  قطعه‌سازی،  واحدهای 
پیگی��ر در جلس��ات ش��ورای 
سیاس��ت‌گذاری خودرو و بیان 
کشور  قطعه‌س��ازان  مطالبات 

است. 

هشدار در پی هشدار
اما ماجرای انتخابات انجمن 
قطعه‌سازان به همین جا ختم 
نش��ده، بلکه س��اعاتی پس از 
ای��ن نشس��ت خبری، س��ایر 
اعض��ای این انجم��ن که روز 
27 تیرماه اق��دام به برگزاری 
انتخابات کرده بودند، بیانیه‌ای 
را منتش��ر ک��رده و انتخابات 

فردا را غیرقانونی دانسته‌اند. 
در ای��ن بیانیه آمده اس��ت: 
»همانط��ور که مس��تحضرید 
چندی اس��ت که تع��دادی از 
اعض��ا با انگیزه‌ه��ای معلوم و 
مش��خص، فعالی��ت انجمن را 
مخت��ل نموده و مرتباً دس��ت 
به اقدام��ات غیرقاب��ل انتظار 
می‌زنند و این در حالی اس��ت 
ک��ه قطعه‌س��ازان گرفت��ار و 
مس��تاصل، امروز بیش از هر 
زمان دیگری به این تش��کل و 
دفاع از حقوق‌شان نیازمندند. 
در پ��ی برگ��زاری انتخاب��ات 
م��ورخ 95/4/27 که با رعایت 
کام��ل اساس��نامه و قوانی��ن 
مربوطه و با اس��تقبال بیش از 
انتظار اعض��ای محترم برگزار 
شد، متأسفانه از شواهد چنین 
به نظر می‌رس��د که این گروه 

مرتبط با یکی از خودروسازان 
کار،  وزارت  هم��کاری  ب��ا  و 
ضمن جلوگیری از ثبت نتیجه 
انتخابات قانونی، اقدام به تهیه 
لیس��تی نموده ک��ه عمدتاً یا 
عض��و این انجمن نیس��تند یا 
طبق اساس��نامه انجمن، حائز 
ش��رائط ش��رکت در مجام��ع 
عادی و فوق‌العاده، نمی‌باشند 
ام��ا ادع��ای برگ��زاری مجدد 
انتخابات هیات‌مدیره را دارند. 
گو اینکه حائزین ش��رایط نیز 
که  وکالتنامه‌هایی  طری��ق  از 
به‌وس��یله ی��ک ارگان متعلق 
ب��ه ی��ک خودروس��از تهیه و 
تکمیل گردید که در اختیاری 
یا اجباری ب��ودن امضای آنها 
ش��ک و تردید ف��راوان وجود 
استحضار  به  بدینوسیله  دارد. 
کلیه اعضای محترم می‌رساند 
که انتخابات برگزار ش��ده در 
قانونی  کامًال  فوق‌الذکر  تاریخ 
بوده و هم��ه تلاش‌مان را در 
جه��ت ثب��ت آن ب��ا حمایت 
ش��ما اعضای محترم خواهیم 
ک��رد و نخواهیم گذاش��ت در 
جای��گاه ارزش��مند و معتب��ر 
جامع��ه قطعه‌س��ازی خلل��ی 
ایجاد ش��ود. لذا خواهش��مند 
اس��ت با عدم حضور خود در 
جلسه 95/6/15 اجازه ندهید 
این تشکل صنفی، تحت نفوذ 
کس��انی قرار گیرد که به نظر 
می‌رس��د صرفاً به‌دنبال حفظ 
وارداتی خود  مناف��ع عمدت��اً 
ب��وده و در نهایت بی‌توجه به 
س��ایرین، ش��اید هم درصدد 
دیگ��ر  قطعه‌س��ازان  ح��ذف 

باشند.«

قصه پرغصه انجمن‌های 
صنفی

قص��ه انجمن‌ه��ای صنف��ی 
در ایران، هم��واره پرغصه بوده 
و هس��ت. ف��رق نمی‌کن��د که 
انجمن‌ه��ای صنف��ی متعل��ق 
ب��ه اهال��ی فرهنگ باش��ند یا 
فع��الان اقتصادی. نبود فرهنگ 
کارجمع��ی در ایران همیش��ه 
علتی ش��ده ب��رای پ��ا نگرفتن 
نهادهای مدنی. در همه جوامع 
پیشرفته، این تشکل‌ها هستند 
ک��ه بازوهای اجرای��ی دولت‌ها 
ش��ده و موجب کوچک ش��دن 
دولت‌ها می‌ش��وند، اما در ایران 
ب��ا اینکه کارشناس��ان و فعالان 
بخش‌خصوص��ی  اقتص��ادی 
از تصدی‌گ��ری دول��ت گلای��ه 
می‌کنن��د، هنوز توانایی س��رپا 
نگه داش��تن یک تشکل صنفی 
را ندارند. سرزدن چنین رفتاری 
از فعالان بخش‌خصوصی نه در 
ش��أن آنها ب��وده و نه صلاحیت 
آنه��ا را ب��رای برعه��ده گرفتن 
بخشی از مسئولیت دولت تأیید 
ش��رکت‌های  گرچه  می‌کن��د، 
بزرگ قطعه‌س��ازی هم در این 
میان وجود دارن��د که به جای 
دعوا بر س��ر رسیدن به قدرت و 
نزدیکی به دولت، به دور از این 
بازی‌ها صرفاً به گسترش فعالیت 
خود می‌اندیشند. اما برآیند این 
رفتاره��ا فقط یک پرس��ش را 
در ذه��ن ج��اری می‌کند و آن 
ه��م اینکه آی��ا بخش‌خصوصی 
که ت��وان مذاکره ب��ا یکدیگر را 
ندارد، ت��وان مذاکره ب��ا دولت 
برای گسترش سهم این بخش 

از اقتصاد را خواهد داشت؟ 

نبرد در انجمن صنفی سازندگان قطعات خودرو

ش��رکت خودروس��ازی تس�ال 
بخش‌های مربوط به خودروهای 
نس��خه چین��ی  از  را  خ��ودران 
کرد.  ح��ذف  خ��ود  وب‌س��ایت 
ای��ن اتف��اق پ��س از آن رخ داد 
که یکی از محص��ولات خودران 
این ش��رکت آمریکایی در چین 
ب��ه هن��گام اس��تفاده از قابلیت 
س��انحه  دچ��ار   »autopilot«
شد و به دلیل بزرگنمایی شرکت 
تسلا در ارتباط با توانمندی‌های 
ای��ن خ��ودروی خ��ودران باعث 

شکایت از این خودروساز شد. 
سانحه اخیر خودروی خودران 
تس�ال در ش��رایطی اتفاق افتاده 
اس��ت که پیش از ای��ن و در ماه 
جاری می�الدی یک خ��ودروی 
خودران دیگر این ش��رکت پس 
از آنک��ه نتوانس��ت در یک��ی از 
بزرگراه‌های پ��ر رفت‌و‌آمد چین 
خودرویی را که در س��مت چپ 
متوقف ش��ده بود تشخیص دهد 
ب��ا آن برخ��ورد و خس��اراتی را 
ایجاد کرد، هرچند در این حادثه 
گزارش��ی مبنی ب��ر مصدومیت 

منتشر نشده است. 
اگرچ��ه پیش از ای��ن یکی از 
خودروه��ای خودران تس�ال در 
جریان انجام تست جاده‌ای خود 
در فلوری��دا تصادف ش��دیدی را 
تجربه کرده اس��ت، اما س��انحه 

اخیر نخس��تین تصادف تسلا در 
چین محسوب و س��بب نگرانی 
قانون��ی  نهاده��ای  از  بس��یاری 
و ایمن��ی ش��ده اس��ت. این در 
حالی اس��ت ک��ه در پی حوادث 
اخیر خودروهای خودران تس�ال 
در آمری��کا و ح��الا در چی��ن، 
توس��ط  س��ختگیرانه‌ای  قوانین 
امنیت  تأمین  برای  قانون‌گذاران 
جاده‌ها وضع ش��ده است که به 
از تحلیلگران  عقی��ده بس��یاری 
موضوع  ای��ن  خ��ودرو  صنع��ت 
مانع بس��یار بزرگی برای توسعه 
تکنول��وژی خودروهای خودران 

محسوب می‌شود. 
با ای��ن وجود و پس از تصادف 

محص��ولات  از  یک��ی  ش��دید 
خودران تس�ال در چین و حذف 
بخش‌ه��ای مرب��وط ب��ه قابلیت 
چینی  نسخه  از   »autopilot«
وب‌سایت این شرکت، هم‌اکنون 
تمامی بخش‌های مربوط به این 
قابلیت در وب‌سایت چینی تسلا 

از دسترس کاربران خارج شد. 
در این راستا سخنگوی شرکت 
تس�ال در پاس��خ ب��ه خبرگزاری 
ح��ذف  ب��ا  رابط��ه  در  رویت��رز 
 بخش‌ه��ای مرب��وط ب��ه قابلیت  
خودروه��ای   »autopilot«
خودران این شرکت در وب سایت 
چینی خود گفت: »تسلا پیوسته 
در حال توس��عه و بهب��ود قابلیت 

خودروه��ای   »autopilot«
خودران اس��ت و ما قص��د داریم 
حرکت رو به جلوی خود در رابطه 
ب��ا ترجم��ه صحی��ح قابلیت‌های 
محص��ولات خ��ود در بازاره��ای 
دیگ��ر را نیز ادامه دهیم.« وی در 
ادامه س��خنان خود اظهار داشت: 
»در ح��ال حاض��ر تس�ال فرآیند 
اصلاح متون منتشر شده در وب 
س��ایت خود و اص�الح ایرادهای 
موج��ود در آنها را آغ��از کرده و 
ما امیدواریم این موضوع س��بب 
کاهش سوء‌برداشت از محصولات 

و خدمات ما شود.«
در راستای اظهارات سخنگوی 
تسلا، مقایس��ه متون موجود در 

نس��خه آرشیو وب‌س��ایت چینی 
تس�ال با نس��خه فعلی آن نش��ان 
می‌ده��د ک��ه ای��ن خودروس��از 
آمریکایی کلمه »autopilot« و 
خودران را از مش��خصات خودروی 
سدان »Model S« در وب سایت 
چینی‌زب��ان خ��ود ح��ذف کرده 
است. این در حالی است که پیش 
از این تبلیغات بسیار وسیعی در 
 رابطه ب��ا خودران بودن س��دان 
»Model S« در ب��ازار چی��ن 

صورت پذیرفته بود. 
اق��دام اخیر مدیران تس�ال در 
 »autopilot« ح��ذف قابلی��ت
تجهی��زات خ��ودروی  می��ان  از 
»Model S « ای��ن ش��رکت در 
ش��رایطی ص��ورت گرفته اس��ت 
که انتق��ادات از این خودروس��از 
آمریکای��ی ب��ه دلی��ل ح��وادث 
آن  خ��ودران  اخی��ر خودروهای 
افزای��ش یافت��ه و هم‌اکن��ون به 
نظ��ر می‌رس��د ک��ه مس��ئولان 
 تس�ال قص��د دارن��د از عب��ارت 
 »self-assisted driving«
به جای »autopilot« استفاده 

کنند. 
همچنین نمایندگی تس�ال در 
چی��ن موظف ش��ده اس��ت تا به 
خری��داران خودروه��ای خودران 
این ش��رکت آموزش دهد که در 
تمام��ی طول مدتی ک��ه قابلیت 
»autopilot« را فعال کرده‌اند، 
باید هر دو دس��ت خ��ود را روی 

فرمان خودرو نگه دارند. 

خودروی خودران تسلا در چین دچار سانحه شد
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مردودی‌های صنعت خودرو را 
بشناسید

شرکت‌های آلفا موتور، مرتب خودرو، نیرو خودرو 
آس��یا، کاریزان خودرو، پیش��رو ش��تاب، ماد خودرو 
دی��زل و آکیا خ��ودرو در ارزیاب��ی‌ عملکرد در حوزه 
خدمات پ��س از فروش خودروها در ای��ران، مردود 
ش��ناخته شدند. به نظر می‌رس��د که در این شرایط 
بهتر اس��ت مصرف‌کنن��دگان از خری��د خودروهای 
 فاق��د خدمات پ��س از فروش مناس��ب خ��ودداری 

کنند. 
به گزارش ایس��نا، هر ساله عملکرد خودروسازان و 
واردکنندگان خودرو در حوزه خدمات پس از فروش 
ارزیاب��ی ش��ده و ش��رکت‌های ارائه‌دهن��ده خدمات 
پس از فروش خودرو براس��اس امتی��از دریافتی، در 

رتبه‌های یک تا ۴ رده‌بندی می‌شوند. 
براس��اس گ��زارش ش��رکت بازرس��ی کیفی��ت و 
اس��تاندارد ایران از وضعیت خدم��ات پس از فروش 
خ��ودرو در ط��ول س��ال ۱۳۹۴، هف��ت ش��رکت 
ارائه‌دهنده خدمات پس از فروش خودروهای سبک 
و س��نگین نتوانس��تند حداقل امتیاز لازم را کس��ب 
کنن��د و با قرار‌گیری در رتبه چهارم خدمات، مردود 

شناخته شدند. 
در ای��ن زمین��ه در حوزه خدمات پ��س از فروش 
خودروهای س��بک، شرکت‌های آلفا موتور  )خدمات 
پ��س از ف��روش آلفا رومئ��و(، مرتب خ��ودرو و نیرو 
خودرو آس��یا  )خدمات پ��س از فروش دیار خودرو( 
مردود ش��ناخته ش��دند. در حوزه خدم��ات پس از 
فروش خودروهای س��نگین نیز شرکت‌های کاریزان 
خودرو، پیشرو شتاب  )خدمات پس از فروش پیشرو 
دیزل آس��یا(، ماد خ��ودرو دیزل و آکی��ا خودرو نیز 
نتوانستند حداقل امتیاز لازم را کسب کنند و مردود 

شدند. 
مردودی هفت ش��رکت ارائه‌دهنده خدمات پس از 
ف��روش خودرو در ایران در س��ال عملکردی ۱۳۹۴، 
در حالی اس��ت که به گفته محس��ن سلیمی، مدیر 
مهندسی بازرسی خدمات ش��رکت بازرسی کیفیت 
و اس��تاندارد ای��ران، طب��ق قانون ش��رکت‌هایی که 
عملکرد آنه��ا براس��اس ارزیابی‌ها مردود ش��ناخته 
ش��ده بای��د در بازه زمانی مش��خص برنام��ه خود را 
ب��رای اص�الح عملک��رد و ارتق��ای س��طح خدمات 
ب��ه وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت ارائ��ه کرده و 
 پ��س از آن دوب��اره عملکرد آنها مورد بررس��ی قرار 

می‌گیرد. 
ای��ن وضعیت در حالی اس��ت که کارشناس��ان به 
مصرف‌کنندگان توصیه می‌کنند هنگام خرید خودرو 
علاوه بر ظاه��ر و قیمت، به وضعیت خدمات پس از 
فروش آن نی��ز توجه کرده و از خری��د خودروهایی 
ک��ه فاقد ش��بکه خدمات پ��س از فروش مناس��ب 
 و م��ورد تأیی��د مراجع رس��می هس��تند، خودداری 

کنند. 



وزی��ر اطلاع��ات ب��ر تامین امنی��ت و آرام��ش برای 
فعالیت‌ه��ای اقتصادی تاکید ک��رد و گفت: هر حرکتی 
که سرمایه‌گذاران و کارآفرینان را دچار تردید کند، ضد 

اقتصاد مقاومتی است. 
به گزارش ایرنا، حجت‌الاسلام‌والمسلمین سیدمحمود 
علوی روز ش��نبه در ش��صت و یکمین همایش سازمان 
حراس��ت کل کش��ور که با شعار »حراس��ت‌ها، اقتصاد 
مقاومتی، اقدام و عمل« برگزار ش��د، گفت: دستگیری 
ی��ک کارآفرین آخرین راهکار اس��ت نه نخس��تین، اما 
متاس��فانه در مقاطعی و توسط دس��تگاه‌هایی بلافاصله 
احضار، بازداش��ت و برخورد صورت می‌گیرد که در این 

صورت نباید انتظار اقتصاد مقاومتی داشت. 
او ب��ا تاکید بر اینکه امنیت نقش اساس��ی در اجرای 
اقتص��اد مقاومت��ی دارد، تصریح ک��رد: در تمام جهان 
حاکمیت پناهگاه فعالان اقتصادی اس��ت، اگر در جایی 
قدرت حکومتی به جای پشتوانه بودن فعالان اقتصادی، 
نقطه مقابل آنها باشد نباید انتظار رشد اقتصادی داشت. 
عل��وی ب��ا توجه ب��ه تاکیدهای رهبر معظ��م انقلاب 
اس�المی افزود: دس��تگاه‌های اطلاعاتی و حراستی فکر 
نکنند که یک نهاد اقتصادی نیستند و شأن و جایگاهی 
در اقتص��اد مقاومتی ندارند، در حال��ی که رهبر معظم 
انقلاب فرمودند »دس��تگاه‌های اطلاعاتی می‌توانند در 
اقتصاد مقاومتی کمک‌کننده باشند« و باید این جایگاه 

را شناسایی کنیم. 

عل��وی افزود: در بحث اقتصاد، امنیت نقش اساس��ی 
دارد و از قدیم گفته‌اند س��رمایه ترس��و اس��ت و جایی 
ک��ه احس��اس نگران��ی و ترس باش��د ق��رار نمی‌گیرد، 
بنابراین کافی اس��ت چهار نفر کارخانه‌دار را بگیرند در 
این ص��ورت روی بقیه هم اثر می‌گ��ذارد و به این فکر 

می‌افتند تا سرمایه‌شان را تبدیل به پول کنند. 
علوی با بیان اینکه ما هم به امنیت و هم به س�المت 
اقتص��ادی نیاز داری��م، ادامه داد: باید با هر مفس��ده و 
خلاف اقتصادی توس��ط هر کس��ی، ه��ر جناحی و هر 
بخش��ی که باشد برخورد ش��ود. اگر در جامعه‌ای فساد 
به یک بخش��ی نسبت داده شد به آن پرداخته شود اما 
اگر فس��اد به بخش دیگری منسوب بود، بایکوت شود و 
با کس��انی که آن فساد را مطرح کرده‌اند برخورد شود، 
آن جامعه آرزوی رسیدن به یک اقتصاد سالم را باید در 
رویاها ببیند. وی اظهار داشت: در بحث مبارزه با فساد 
باید پیش��گیری را مقدم بداریم و آموزه‌های اسلامی به 

ما می‌فرماید »پیشگیری بر معالجه مقدم است.« 
علوی دس��تگیری کارآفرین و سرمایه‌گذار را آخرین 
مرحل��ه پیگیری یک تخلف دانس��ت و گفت: زمانی که 
هم��ه راهکاره��ا جواب ن��داد، آن وقت باید به س��مت 
دس��تگیری برویم، اما متاس��فانه در یک مقطعی و الان 
هم توس��ط بخش‌هایی تا یک بحثی مطرح می‌شود که 
در یک جایی فس��اد محتمل وج��ود دارد، بعضا احضار، 
بازداش��ت و برخورد صورت می‌گی��رد و بعد هم انتظار 

اقتصاد مقاومتی داریم. 
عل��وی ادام��ه داد: وحدت ملی یکی از پش��توانه‌های 
اقتص��اد مقاومتی اس��ت و اگر در جامع��ه ما وحدت و 
همگرایی باشد و اگر موضوعی وجود دارد که به‌صورت 
کارشناس��ی و فنی در فضای دوستانه مطرح شود و نقد 
دلسوزانه و منصفانه صورت بگیرد، آن وقت وحدت ملی 
ما مخدوش نمی‌شود و وقتی وحدت داشته باشیم بستر 
ب��رای فعالیت داخلی و خارجی اقتصاد فراهم می‌ش��ود 
و الا اگ��ر با عنوان انتقاد با همدیگ��ر دعوا کنیم انتظار 
نداش��ته باش��یم افرادی از بی��رون بیایند و در کش��ور 

سرمایه‌گذاری کنند. 
وی افزود: کس��انی که در مملکت دعوا راه می‌اندازند 
و ب��ه ن��ام انتق��اد ب��ه مس��ئولان فح��ش می‌دهند و 
رئیس‌جمه��وری را خائ��ن، س��اده‌لوح و عمروع��اص 
می‌نامن��د، آیا واقع��ا فضا را برای س��رمایه‌گذاری آماده 
می‌کنند، آی��ا واقعا س��رمایه‌گذار در چنین ش��رایطی 

سرمایه‌گذاری می‌کند؟ 
وزیر اطلاعات همچنین از مدیران ادارات کل حراست 
سراس��ر کش��ور تقاضا کرد کارخانه‌هایی را که تعطیل 
بوده یا در حال تعطیل شدن هستند، شناسایی کنند و 
اطلاع‌رسانی به موقع داشته باشند. حراست‌ها اطلاعات 
درس��ت ارائه کنن��د ت��ا رئیس‌جمهوری، مع��اون اول 
رئیس‌جمهوری و وزرای مربوطه اطلاع داش��ته باش��ند 

تا بتوانند تصمیم درستی بگیرند. 

حضرت آی��ت‌الله خامنه‌ای، رهبر معظم 
انقلاب اس�المی در اج��رای بند یک اصل 
۱۱۰ قان��ون اساس��ی سیاس��ت‌های کلی 
»خانواده« را که پس از مشورت با مجمع 
تش��خیص مصلح��ت نظام تصویب ش��ده 

است، ابلاغ کردند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، متن سیاس��ت‌های 
کلی خانواده که به رؤس��ای قوای سه‌گانه 
و رئیس مجمع تش��خیص مصلحت نظام 

ابلاغ شده، به این شرح است: 
خان��واده واح��د بنیادی و س��نگ‌بنای 
جامع��ه اس�المی و کانون رش��د و تعالی 
انس��ان و پش��توانه س�المت و بالندگی و 
اقت��دار و اعت�الی معنوی کش��ور و نظام 
اس��ت و سمت و س��وی حرکت نظام باید 

معطوف باشد به: 
۱- ایج��اد جامع��ه‌ای خانواده‌مح��ور و 
تقوی��ت و تحکیم خان��واده و کارکردهای 
اصلی آن بر پایه الگوی اس�المی خانواده 
به‌عنوان مرکز نشو و نما و تربیت اسلامی 

فرزند و کانون آرامش‌بخش. 
۲- مح��ور ق��رار گرفت��ن خان��واده در 
قوانین و مقررات، برنامه‌ها، سیاس��ت‌های 
اجرایی و تمام نظامات آموزشی، فرهنگی، 
اجتماعی و اقتصادی به‌ویژه نظام مس��کن 

و شهرسازی. 
۳- برجس��ته کردن کارکردهای ارتباط 
خان��واده و مس��جد برای حف��ظ و ارتقای 
هویت اسلامی و ملی و صیانت از خانواده 

و جامعه. 
۴- ایجاد نهضت فراگیر ملی برای ترویج 
و تس��هیل ازدواج موفق و آسان برای همه 
دختران و پسران و افراد در سنین مناسب 
ازدواج و تش��کیل خانواده و نفی تجرد در 
جامع��ه با وض��ع سیاس��ت‌های اجرایی و 
قوانی��ن و مقررات تش��ویقی و حمایتی و 
فرهنگ‌س��ازی و ارزش‌گذاری به تشکیل 

خانواده متعالی براساس سنت الهی. 
۵- تحکی��م خانواده و ارتقای س��رمایه 
اجتماع��ی آن ب��ر پایه رضای��ت و انصاف، 
خدم��ت و احت��رام و م��ودت و رحمت با 

تاکید بر: 
- به‌کارگی��ری یکپارچ��ه ظرفیت‌ه��ای 
آموزشی، تربیتی و رسانه‌ای کشور در جهت 

تحکیم بنیان خانواده و روابط خانوادگی. 
- فرهنگ‌س��ازی و تقوی��ت تعام�الت 

اخلاقی. 
- مقابله موثر با جنگ نرم دشمنان برای 
فروپاشی و انحراف روابط خانوادگی و رفع 
موان��ع و زدودن آس��یب‌ها و چالش‌ه��ای 

تحکیم خانواده. 
- ممنوعی��ت نش��ر برنامه‌ه��ای مخ��ل 

ارزش‌های خانواده. 
- ایجاد فرصت برای حضور مفید و موثر 
اعضای خانواده در کنار یکدیگر و استفاده 
موثر خان��واده از اوق��ات فراغت به‌صورت 

جمعی. 
۶- ارائ��ه و ترس��یم الگ��وی اس�المی 

 خان��واده و تقویت و ترویج س��بک زندگی 
اسلامی ـ ایرانی با: 

- ترویج ارزش‌های متعالی و سنت‌های 
پسندیده در ازدواج و خانواده. 

- پررن��گ کردن ارزش‌ه��ای اخلاقی و 
زدودن پیرایه‌های باطل از آن. 

- مب��ارزه با اش��رافیت و تجمل‌گرایی و 
مظاهر فرهنگ غرب. 

- اص�الح رفت��ار گروه‌ه��ای مرج��ع و 
برجسته‌س��ازی رفتارهای شایسته آنها و 
جلوگیری از شکل‌گیری گروه‌های مرجع 

ناسالم. 
۷- بازنگ��ری، اص�الح و تکمی��ل نظام 
حقوق��ی و رویه‌ه��ای قضای��ی در ح��وزه 
خانواده متناس��ب با نیازه��ا و مقتضیات 
جدی��د و حل و فصل دع��اوی در مراحل 
اولی��ه توس��ط حکمیت و تامی��ن عدالت 
و امنی��ت در تمام��ی مراح��ل انتظام��ی، 
دادرس��ی و اج��رای اح��کام در دع��اوی 
خانواده با هدف تثبیت و تحکیم خانواده. 
۸- ایج��اد فضای س��الم و رعایت روابط 

اسلامی زن و مرد در جامعه. 
۹- ارتقای معیشت و اقتصاد خانواده‌ها 
ب��ا توانمندس��ازی آن��ان ب��رای کاه��ش 
دغدغه‌ه��ای آین��ده آنها درباره اش��تغال، 

ازدواج و مسکن. 
۱۰- ساماندهی نظام مشاوره‌ای و آموزش 
قب��ل، حین و پس از تش��کیل خان��واده و 
تسهیل دسترس��ی به آن براس��اس مبانی 

اسلامی ـ ایرانی در جهت استحکام خانواده. 
۱۱- تقویت و تش��ویق خانواده در جهت 
جلب مشارکت خانواده برای پیشبرد اهداف 
و برنامه‌ه��ای کش��ور در هم��ه عرصه‌های 

فرهنگی، اقتصادی، سیاسی و دفاعی. 
کرام��ت  و  ع��زت  از  حمای��ت   -۱۲
همس��ری، نق��ش م��ادری و خان��ه‌داری 
زن��ان و نقش پ��دری و اقتص��ادی مردان 
و مس��ئولیت تربیت��ی و معن��وی زنان و 
مردان و توانمندس��ازی اعض��ای خانواده 
در مس��ئولیت‌پذیری، تعاملات خانوادگی 

و ایفای نقش و رسالت خود. 
۱۳- پیشگیری از آسیب‌های اجتماعی 
و عوامل تزلزل نهاد خانواده به‌ویژه موضوع 
طلاق و جبران آس��یب‌های ناشی از آن با 
شناسایی مستمر عوامل طلاق و فروپاشی 

خانواده و فرهنگ‌سازی کراهت طلاق. 
و  اقتص��ادی  ۱۴- حمای��ت حقوق��ی، 
فرهنگی از خانواده‌های با سرپرستی زنان 

و تشویق و تسهیل ازدواج آنان. 
و  حمایت��ی  روش‌ه��ای  اتخ��اذ   -۱۵
تشویقی مناسب برای تکریم سالمندان در 
خانواده و تقویت مراقبت‌های جس��می و 

روحی و عاطفی از آنان. 
۱۶- ایجاد س��از و کاره��ای لازم برای 
ارتق��ای س�المت همه‌جانب��ه خانواده‌ها 
افزای��ش  و  ب��اروری  س�المت  به‌وی��ژه 
فرزندآوری در جهت برخورداری از جامعه 

جوان، سالم، پویا و بالنده. 

س��ازمان بازرس��ی کل کش��ور در خص��وص موض��وع 
»واگذاری املاک در ش��هرداری تهران« اطلاعیه‌ای صادر 
کرد. به گزارش ایس��نا به نقل از س��ازمان بازرس��ی کل 
کش��ور، با عنایت ب��ه مباحث مطروح��ه در برخی جراید 
و س��ایت‌های خبری پیرامون بررس��ی عملکرد شهرداری 
تهران در تامین مس��کن کارکنان و مدیران ش��هرداری، 
روابط عمومی سازمان بازرسی کل کشور توضیحاتی ارائه 

کرده که در ادامه می‌آید: 
برابر اصل 174 قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران و 
ماده 1 قانون تشکیل سازمان بازرسی کل کشور؛ نظارت بر 
حسن جریان امور و اجرای صحیح قوانین در دستگاه‌های 
اداری جزو وظایف این س��ازمان ق��رار دارد، به‌طوری که 
همه ساله برنامه‌های بازرس��ی برای دستگاه‌های اجرایی 
در س��طح کشور پیش‌بینی و توسط بازرسان این سازمان 
انجام می‌ش��ود که یک��ی از این مجموعه‌ها، ش��هرداری 

تهران، سازمان‌ها و شرکت‌های تابع آن می‌باشد. 
بازرسی امور وزارت کشور و شهرداری‌های این سازمان، 
از تاریخ 95/2/4 در سازمان املاک و مستغلات شهرداری 
تهران مس��تقر و عملکرد آن سازمان را در تامین مسکن 
کارکنان و مدیران شهرداری مورد بررسی قرار داده است. 
هیأت بازرس��ی مس��تقر در ش��هرداری تهران با توجه به 
مقررات این س��ازمان، اقدام به بررسی موضوع و تطبیق آن 
ب��ا قوانین و مقررات و احصای ابهامات و اش��کالات در نحوه 
واگذاری املاک از مدیران مربوط به شهرداری تهران نموده 
و مراتب را طی نامه رسمی از آنان سوال نموده است. بنابراین 
آنچه در برخی از س��ایت‌ها و جرای��د از آن به‌عنوان گزارش 
س��ازمان نام برده ش��ده، صرفا نامه دو صفحه‌ای اخذ دفاع 
هیأت بازرسی، خطاب به مدیران شهرداری تهران به‌منظور 
پاسخ به اقدامات خود در خصوص واگذاری املاک شهرداری 
تهران ب��وده و این نامه گزارش نهایی س��ازمان محس��وب 

نمی‌شود. بدیهی اس��ت پس از اتمام بررسی‌ها و در صورت 
اثبات اقدامات و س��وء جریانات ارتکاب��ی، گزارش مقتضی 
تهیه و به مراجع ذی‌ربط برای رسیدگی ارسال خواهد شد. 
نامه هیأت بازرس��ی به مدیران مرتبط در ش��هرداری تهران 
به‌صورت رس��می در پاکت دربس��ته با درج عبارت »آقای... 
ش��خصا مفتوح نمایند-محرمان��ه« ارائه گردی��ده و حفظ 
و حراس��ت از نامه مزبور بر عهده ایش��ان بوده است. روابط 
عمومی س��ازمان بازرسی کل کش��ور در ادامه ضمن دعوت 
از رس��انه‌ها ب��رای پرهیز از هر گون��ه گمانه‌زنی اعلام نمود 
که مرجع اصلی اطلاع‌رس��انی در خصوص موضوع واگذاری 
املاک در شهرداری تهران صرفا روابط عمومی سازمان بوده 
و این سازمان در چارچوب ضوابط و قوانین با جدیت و بدون 
تاثیرپذیری از هر گونه فضاس��ازی موضوع واگذاری املاک 
ش��هرداری تهران را بررس��ی و گزارش نهای��ی را به مراجع 

ذی‌صلاح ارسال خواهد کرد. 

رهبر معظم انقلاب اسلامی سیاست‌های کلی خانواده را ابلاغ کردند

اطلاعیه سازمان بازرسی کل کشور در خصوص واگذاری املاک در شهرداری تهران

روزنامه السفیر لبنان در مقاله‌ای از نشست قریب‌الوقوع 
بی��ن بش��ار اس��د و رجب طی��ب اردوغان تح��ت نظارت 

ولادیمیر پوتین در پایان ماه سپتامبر جاری خبر داد. 
 ب��ه گزارش ایس��نا، محمد بل��وط، مقاله‌نویس روزنامه 
لبنانی الس��فیر در مقاله‌ای تحت عنوان  »پوتین، اس��د و 
اردوغ��ان را جم��ع می‌کند« به اطلاعات��ی در زمینه آغاز 
مقدمات دیدار س��ه‌جانبه بین بشاراس��د، رئیس‌جمهوری 
س��وریه، رج��ب طیب اردوغ��ان، همتای ترکی��ه‌ای‌اش و 
ولادیمیر پوتین، رئیس‌جمهوری روس��یه اش��اره کرد که 
مقدمات آن از زمان س��فر اردوغان به س��ن پترزبورگ در 

۹ آگوست آغاز شد. 
نویس��نده مقاله این دیدار احتمالی را با س��فر رس��می 

علی مملوک، رئیس امنیت ملی س��وریه به مسکو مرتبط 
دانسته است. این مقاله نویس به نقل از منابع دیپلماتیک 
غربی و روس تأکید کرده اس��ت که مملوک احتمالا زمان 

دیدار اردوغان و اسد را روز سه‌شنبه جاری اعلام کند. 
این نویس��نده می‌گوید که دستورکار دیدار بعد از سفر 
هاکان هیدان، رئیس س��ازمان اطلاعات ترکیه به دمشق 

تعیین خواهد شد. 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه مقامات رس��می ترکیه هیچ 
چیزی درباره س��فر هیدان به دمش��ق نگفته و همچنین 
از تصمیم اردوغان و اس��د برای دی��دار با یکدیگر چیزی 
اعلام نکرده‌اند. مقامات رسمی سوریه و روسیه هیچ اظهار 

نظری در این باره نکرده‌اند. 

پوتین، اسد و اردوغان را پای میز مذاکره می‌نشاند

  مناب�ع دیپلماتی�ک اعلام کردند 
آمریکا و روس�یه به تواف�ق آتش‌بس 
۴۸ساعته در حلب و دادن مجوز ورود 
به کمک‌های بشردوستانه سازمان ملل 
و کاهش حملات هوایی ارتش س�وریه 
نزدیک شده‌اند. گفته می شود احتمالا 

این توافق روز یکشنبه اعلام شود. 
  برنام�ه جهان�ی غذا که وابس�ته به 
سازمان ملل متحد است، می‌گوید حدود 
۴۰درصد از مردم افغانستان که شامل ۱۱ 
میلی�ون و ۳۰۰ ه�زار نفر می‌ش�وند، با 

کمبود مواد‌غذایی مواجه هستند. 

طولانی‌ترین پل شیشه‌ای جهان در چین که دو هفته از افتتاحش می‌گذرد، به 
دلیل استقبال فراتر از پیش‌بینی گردشگران موقتا بسته شد

تیتر اخبار

حس��ین س��الارآملی، قائ��م مق��ام وزیر عل��وم در امور 
بین‌المل��ل گفت: برنام��ه داریم ۱۲ دانش��گاه برتر ایرانی 
با دانش��گاه‌های برتر روس��یه تفاهم‌نام��ه خواهرخواندگی 
امضا کنند. حسین س��الارآملی در گفت‌وگو با مهر گفت: 
نشست مشترک دانشگاه‌های روسیه و ایران اواخر مهرماه 
در تهران برگزار می‌ش��ود که در این نشست ۱۲ دانشگاه 

روسی و ایرانی حضور خواهند داشت. 
سالارآملی گفت: سال گذشته نیز مسئولان ۱۲ دانشگاه 
برتر کش��ور به روسیه س��فر کردند و این س��فر منجر به 
انعقاد قراردادهایی در حوزه اعطای بورس، تبادل دانشجو 

و پروژه‌های مش��ترک تحقیقاتی بود که بس��یاری از این 
قراردادها اجرایی شده است. 

سالارآملی با اشاره به راه‌اندازی کارگروه همکاری میان 
دو کش��ور ایران و روسیه نیز گفت: در این کارگروه طرف 
روسی شش نفر را برای برنامه‌ریزی‌های بلند‌مدت معرفی 
ک��رده و ایران هم ش��ش نف��ر را به این کارگ��روه معرفی 
کرده اس��ت. قائم مقام وزیر علوم در امور بین‌الملل گفت: 
اعضای این کارگروه‌ها از طریق وزارتخانه‌های مربوطه در 
حوزه آموزش عالی اقدام ب��ه پیگیری فعالیت‌های علمی، 

آموزشی و پژوهشی میان دو کشور خواهند کرد. 

خواهرخواندگی ۱۲ دانشگاه ایرانی با دانشگاه‌های روسیه

  مرتضی سلیمی، قائم مقام سازمان 

ام�داد و نجات جمعی�ت هلال‌احمر با 
اعلام وقوع ۸۶۵ مورد حادثه در هفته 
گذشته، اعلام کرد: ۱۴ ‌هزار و ۵۳۳ نفر 
در حوادث هفته گذشته آسیب دیده 
و ۲ هزار و ۱۳۸ نفر در حوادث مصدوم 
ش�دند. ۴۳۶ مورد از ح�وادث هفته 
گذش�ته جاده‌ای، ۴۶ مورد ش�هری، 
۴۹ مورد ساحلی، ۲۴ مورد کوهستان، 
۱۶ مورد آتش‌سوزی جنگل، ۱۶ مورد 
توف�ان، ۱۱ مورد س�یل و آبگرفتگی، 
۹ م�ورد صنعت�ی و کارگاهی و مابقی 

مربوط به سایر حوادث بوده است. 

دس�تیار رئیس‌جمهوری در امور حقوق ش�هروندی با اشاره به تعامل با سازمان 
زندان‌ها برای تحقق حقوق شهروندی زندانیان از بررسی موضوع ملاقات اینترنتی 

آنها با خانواده‌های‌شان خبر داد 

تیتر اخبار

به گزارش ایسنا به نقل از روابط عمومی خانه موسیقی، 
در پی انتشار شایعه‌هایی درباره سلامتی استاد محمدرضا 
ش��جریان، حمیدرضا نوربخش، مدیرعامل خانه موسیقی 
ب��ا خانواده او تماس گرفت و جویای احوال  »اس��تاد آواز 

ایران« شد. 
حمیدرضا نوربخش درباره س�المتی اس��تاد ش��جریان 
گفت: در روزهای گذش��ته پس از انتش��ار شایعه‌هایی، با 
خانواده اس��تاد ش��جریان تماس‌هایی داشتم و آن‌طور که 
خبردار ش��دیم، مراحل درمانی ایشان همچنان ادامه دارد 

و خوشبختانه هیچ‌کدام از شایعه‌ها صحت ندارد. 
او ادام��ه داد: ب��ه گفته تیم پزش��کان معالج اس��تاد در 

آمریکا، مرحله نخس��ت ش��یمی‌درمانی او به پایان رسیده 
و پس از گذراندن دوران نقاهت، مراحل درمانی‌اش ادامه 

پیدا می‌کند. 
مدیرعام��ل خانه موس��یقی گف��ت: امیدواری��م مراحل 
درمانی این استاد برجسته موسیقی ایران با موفقیت انجام 
شود و در آینده نزدیک شاهد حضور او در کشور باشیم. 

نوربخش با اش��اره به انتشار شایعه‌های بی‌اساس درباره 
سلامتی استاد شجریان، گفت: از همه علاقه‌مندان و مردم 
هنردوس��ت ایران می‌خواهم فقط از مراجع رسمی پیگیر 
سلامتی استاد شجریان باشند و به شایعه‌های منتشرشده 

در فضای مجازی توجه نکنند. 

مراحل درمانی استاد شجریان ادامه دارد

‌ پرویز پرستویی در واکنش به مراسم 
یادب�ود مرحوم داوود رش�یدی که روز 
جمعه در مسجد بلال برگزار شده بود، 
ضمن انتقاد از برخی حاض�ران در این 
مراس�م گفت مردم برای عکس و فیلم 
گرفتن آمده بودند و کسی داغدار نبود. 
‌ کیانوش عیاری، کارگردان فیلم به 
نمایش درنیامده  »خانه پدری« خبر 
از آغاز فیلمب�رداری فیلم جدیدش  

»کاناپه« را تا 10 روز آینده داد. 

اسکناس ۵۰ هزار پزویی با تصویر گابریل گارسیا مارکز، نویسنده فقید و برنده 
نوبل و خالق کتاب  »صد سال تنهایی« منتشر و وارد چرخه پولی کلمبیا شد 

تیتر اخبار

کاروان تیم ملی ایران در حالی وارد ش��هر ش��ن یانگ 
ش��د که به همراه داش��تن تعداد زیادی آب معدنی باعث 
تعجب چینی‌ها ش��ده بود. به گزارش  »ورزش‌س��ه«، بعد 
از ب��رد دراماتی��ک برابر قطر کاروان ایران ب��ا پرواز چارتر 
و طی کردن س��فری 7/5 س��اعته وارد شهر شن یانگ در 
شمال پکن شد تا اردوی شبانه روزی خود را برای مصاف 

حساس روز سه‌شنبه با چین آماده کند. 
سایت س��وهو چین در گزارشی تصویری از لحظه ورود 
کاروان ایران به ش��ن یانگ به نکته جالب توجهی اش��اره 

و مدعی ش��د که همراه داش��تن مقدار زیادی آب معدنی 
از س��وی ایرانی‌ها تعجب همگان را در پی داش��ته است. 
در گزارش تصویری این س��ایت کاملًا مش��خص است که 
ایران با خود به اندازه قابل توجهی آب آش��امیدنی همراه 
دارد که قطعاً این تصمیم به صلاحدید کارلوس کی روش 

انجام شده است. 
بازیکن��ان تیم ملی بعد از ورود ب��ه هتل محل اقامت و 
استراحت چند ساعته نخستین تمرین آمادگی را در شهر 

شن‌یانگ آغاز خواهند کرد. 

کی‌روش غذا و آب معدنی چینی را ممنوع کرد

‌ در پی شکس�ت تیم ملی فوتبال 
قط�ر از ای�ران در نخس�تین دیدار 
مرحل�ه نهایی انتخاب�ی جام جهانی 
روسیه، رسانه‌های قطری از تصمیم 
باش�گاه العرب�ی قط�ر ب�رای قط�ع 
همکاری با اشکان دژاگه خبر دادند.
‌ محم�د بن�ا، س�رمربی تی�م ملی 
خ�ود  س�مت  از  فرنگ�ی  کش�تی 
کناره‌گی�ری و تاکید ک�رد که قصد 

بازگشت به دنیای کشتی را ندارد.

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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MAD MEN آموزه‌های تبلیغاتی سریال
تقلید خوب یا تبلیغ خوب؟ 

در این شم��اره از ستون تبلیغاتچی‌های دیوانه به 
نق��د و بررسی قسمت چه��ارم از فصل سوم سریال 
مدم��ن با ن��ام  The Arrangementsمی‌پردازم 
که برای نخستین‌ب��ار در تاریخ ششم سپتامبر سال 

2009 میلادی از کانال AMC پخش شد. 
سکانس آغازین این قسمت جلسه‌ای با حضور تیم 
خلاقی��ت استرلینگ کوپر و ی��ک مشتری جوان را 
ب��ه تصویر می‌کشد که رویای��ی بزرگ در سر دارد و 
برای تحقق آن حاضر است مبالغ گزافی را خرج آن 
  )Horace Cook( کند. آقای هوریز کوک جونیور
س��ودای آن دارد ت��ا با معرف��ی و اشاعه یک ورزش 
جدی��د در آمریک��ا ب��ه شهرت برس��د و در حقیقت 
خود را از زیر سیط��ره نام پدر متمولش خارج کند. 
آقای لین پرای��س مدیر مالی شرکت نیز که در این 
جلس��ه حضور دارد از ورود چنین مشتری ولخرجی 
خوشحال است. جلسه به ظاهر با خوشحالی طرفین 
به پایان می‌رسد اما پس از خاتمه آن، دان دریپر به 
پیت��ر کمپل و لین پرایس هش��دار می‌دهد که پدر 
با‌نف��وذ، آقای کوک از دوستان مدیر شرکت – آقای 
کوپ��ر – است و او از استثم��ار فرزند دوستش اصلا 
خشنود نخواهد ش��د. کمپل که دوست کالج هوریز 
ک��وک جوان است از حرف‌های دان دریپر ناخرسند 
می‌شود، اما چاره‌ای نیست و باید پدر او را در جریان 

ولخرجی‌های فرزندش قرار دهند. 
جلسه مدیران شرک��ت با پدر آقای کوک تشکیل 
 Jai( می‌ش��ود. او به ای��ن ورزش جدید‌ه��ای الای
alai( اصلا اعتقادی ندارد و آینده‌ای برایش متصور 
نیست. آقای برترام کوپر برای خشنودی آقای کوک 
پدر، پیشنهاد ع��دم همکاری با فرزند او را می‌دهد، 
اما آقای کوک می‌داند که اگر آنها پیشنهاد همکاری 
ب��ا پس��ر رویاپ��ردازش را رد کنن��د او ن��زد شرکت 
تبلیغاتی دیگ��ری خواهد رفت و درخواست می‌کند 
که کارکنان استرلینگ-کوپر که با او سابقه دوستی 
دارند پروژه را پیش ببرند که خیالش آسوده‌تر باشد. 
سوالی که تبلیغاتچی‌ها باید با توجه به آموزه‌های 
این قسمت از سریال به آن پاسخ دهند کاملا روشن 
اس��ت: »آیا باید ک��اری را قبول کنند ک��ه تنها در 
آن درآمده��ای گزاف مطرح است ی��ا اینکه باید به 
مشتری به خاطر هزینه ک��ردن در کسب‌و‌کارهایی 
ک��ه تبلیغ��ات در آن ریس��ک بالای��ی دارد هشدار 
دهن��د؟« دان دریپر حداقل در ظاهر چنین می‌کند 
و در جلس��ه‌ای که برای عق��د قرارداد با آقای هوریز 
ک��وک دارند ب��ه او نصیحت می‌کند ک��ه درباره کل 
کسب‌و‌ک��ار ورزشی‌اش همه چی��ز را مجددا ارزیابی 

کند. 

از نک��ات جالب این قسمت اش��اره مشتری جوان 
شرکت به کتابی است ک��ه دیوید اگیلوی در زمینه 
تبلیغات نگاشته است و اعتراف می‌کند که چیزهای 

زیادی درباره تبلیغات از آن آموخته است. 
همان‌طور که در شماره پیشین اشاره شد، مدیران 
شرکت پپسی، برای تبلیغ نوشابه رژیمی این شرکت 
از استرلینگ-کوپر درخواست ساخت یک تیزر کپی 
شده از قسمت پایانی فیلم موزیکال خداحافظ پرنده 
کوچول��و )Bye Bye Birdie(  را داشتند. پس از 
کش و قوس‌های ف��راوان و تعوی��ض تهیه‌کنندگی 
آن، سرانجام این تیزر توسط سالواتوره رومانو آماده 
می‌شود. نمایندگان مشتری و تیم خلاقیت به همراه 
آق��ای راجر استرلینگ در جلسه اکران تبلیغ حضور 
دارند و شاهد تیزری هستند که تمام جزییات فیلم 
مذکور را بازسازی کرده است. پس از اتمام نمایش، 
کارکنان استرلینگ-کوپ��ر انتظار دارند که مشتری 
خوشحال و راضی تی��زر را پذیرفته و قرارداد نهایی 
را امض��ا کند، ام��ا در عین ناباوری همگ��ان تیزر را 
نمی‌پذیرن��د. همچنین آنها نمی‌توانستند بگویند که 
چی��زی در این تیزر وج��ود دارد که باعث ضعف آن 
شده است. هرچند شکست را به عهده می‌گیرند، اما 
این مسئله دردی را از استرلینگ-کوپر دوا نمی‌کند 
زی��را این مشتری دانه‌درش��ت حداقل فعلا از چنگ 

آنها رفته است. 
ب��ه هرح��ال از دید نگارن��ده، توجه ب��ه این‌گونه 
دست��ورات مشتری، در اکثر م��وارد، همانند اتفاقی 
ک��ه در استرلینگ-کوپر افتاد، پای��ان ناخوشایندی 
خواه��د داشت زیرا مشت��ری هرچقدر هم که موفق 
باشد، دید وسیعی را نسبت به آنچه سفارش می‌دهد 
نخواه��د داشت و پس از اتمام ک��ار متوجه می‌شود 
تبلیغ��ی که مطابق میلش با تم��ام جزییات ساخته 
شده، کاری کسل‌کنن��ده و بی‌خاصیت است. شیوه 
صحی��ح آن است که شرکت‌ه��ای تبلیغاتی به جای 
اطاع��ت کردن مح��ض از مشتریان، آنه��ا را متوجه 
عواق��ب ناخوشاین��د تصمیم‌شان بکنن��د و با اشاره 
ب��ه ضعف‌های ایده، آنها را از خط��رات این کارهای 
پر‌ریسک آگاه سازند. به قول آقای راسر ریوز درست 
است که مشتری هزینه‌ه��ای شرکت‌های تبلیغاتی 
را می‌پ��ردازد و حق دارد ک��ه در استراتژی و اجرای 
تبلیغ��ات اظهار نظر کند، اما دخالت تا این حد هیچ 

ثمری نخواهد داشت. 
alijah. ir :ارتباط با نویسنده
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آگهی موسسه Apaf- شعار:‌ یک کبد می تواند جان دو نفر را نجات دهد.

ایستگاه تبلیغات

استخوان‌هایی که بیماری 
»Gaucher« را معرفی می‌کنند

استودی��وی طراحی گرافی��ک Taylor James و 
آژان��س Langland UK ب��ا همک��اری هم کمپین 
هوشمندان��ه‌ای را راه‌اندازی کرده‌اند ت��ا از طریق آن 
بتوانن��د آگاهی عموم��ی درباره بیم��اری »گوشه« را 
ب��الا ببرند. این بیماری که به دلیل انباشته‌شدن ماده 
چرب��ی خاصی در باف��ت استخوان به وج��ود می‌آید، 
می‌تواند سبب ضعیف شدن استخوان شود و احساس 

سوختگی شدیدی را در عمق آن به‌وجود ‌آورد. 
ب��ه گزارش ‌ام‌بی‌ای نی��وز، تصویرسازان این کمپین 
علائ��م گوشه را از طریق استف��اده از طراحی لعابی و 
م��واردی بصری چون آتش، ف��وران آتشفشان و نیش 

زنبور، بازنمایی کرده‌اند. 
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تبلیغاتچی‌های دیوانه

چشم برندها به خریدهای پاییزی 
مشتریان

معمولاً ب��ه ماه آخر تابست��ان که نزدیک 
می‌شویم، والدین دغدغه خرید لوازم‌التحریر 
و لب��اس و دیگر ملزومات مدرسه یا دانشگاه 
را ب��رای فرزندان‌ش��ان دارند و ه��ر تبلیغی 
در ای��ن خصوص نظر آنه��ا را به خود جلب 
می‌کند. خ��رده فروشان و برندها نیز پس از 
بازه فروش بهاری و همهمه فروش تابستانی 
چشم به خریدهای پایی��زی مشتریان خود 
دوخته‌ان��د و درصدد ترغی��ب دانش‌آموزان، 
دانشجویان و والدی��ن ‌آنها به خرید هستند 
و در این راه از ابزار تبلیغات بهره می‌گیرند. 
بعض��ی از مشتریان��ی ک��ه س��ال گذشت��ه 
خری��دی در این ب��ازه نکرده‌ان��د امسال به 
کی��ف و کفش و لباس ن��و احتیاج دارند. به 
این نی��از Replenishment needs  یا 
نیاز دوباره پر ک��ردن )نیاز به خرید جدید( 
می‌گویند. طب��ق پیش‌بین��ی مؤسسه ملی 
خرده‌فروشان، امسال به سبب نیاز به خرید 
جدی��د مشتری��ان، آنه��ا 11درص��د فروش 
بیشت��ر را نسبت ب��ه سال گذشت��ه تجربه 
خواهن��د کرد. در حقیق��ت این به آن معنی 
است که امسال خانواده‌های بیشتری نیاز به 
خرید کول��ه پشتی جدید، لباس و ملزومات 
تحصیل��ی دارند. با وج��ود مقاومت در برابر 
خری��د بسی��اری از خانواده‌ه��ا در این بازه، 
مخارج‌شان بالا خواه��د رفت و رو به خرید 
خواهند آورد. طبق تحقیقات یک شرکت در 
سال 2014 بیشترین بازه فروش پاییزی آنها 
از 18 آگوست )28 مردادماه( تا 28 سپتامبر 
)9 مهرم��اه( بوده اس��ت. مؤسسه تحقیقاتی 
Acemetrix بی��ان کرد ک��ه در این بازه، 
آگهی‌های تبلیغات��ی زیادی منتشر می‌شود 
ک��ه اثرگذاری لازم را دارن��د و بر مفاهیمی 
چون دوست داشتنی بودن، ارتباط و تمایل 
متمرکز می‌شود. تع��دادی از این کمپین‌ها 
و آگهی‌ه��ای تبلیغات��ی اخی��راً در معرض 
نمای��ش گذاشته شده است ک��ه می‌توان از 
آن به آگهی مایکروسافت، کلنکس، استیپلز 
و فروشگاه‌ه��ای زنجیره‌ای کل��ز اشاره کرد. 
کلنکس آگه��ی دلگرم‌کننده‌ای است درباره 
پس��ر کوچکی ک��ه به معلم خ��ود دستمال 
کاغذی می‌ده��د. استیپلز روشی طنز و فان 
را برای تبلیغ آگهی بازگشت به مدرسه خود 
در پیش گرفته که درباره مادر و پسر حواس 
پرت��ش اس��ت. مایکروساف��ت ویژگی‌ه��ای 
محصول ب��رای کاربرانش را برجسته ساخته 
و کلز از ترفیع‌های موجود در مورد خریدها 
پ��رده برداش��ت. در زی��ر به ای��ن آگهی‌ها 

اشاره‌ای کوتاه خواهیم کرد. 

حضور حقیقی مایکروسافت در زندگی 
شاید در نظ��ر بسیاری از م��ا، خرید برای 
مدرس��ه یعن��ی خری��د کتانی و جی��ن، در 
صورتی که در دنیای دیجیتال امروز، لپ‌تاپ 
و کامپیوت��ر بی��ش از هر چی��ز دیگری مورد 
نی��از دانشجوی��ان و دانش‌آم��وزان است. در 

این بازه نیز شرکت‌ه��ای فعال در تکنولوژی 
روی دانش‌آموزانی که ب��ه دنبال سخت‌افزار 
و نرم‌اف��زار موردنی��از خود هستن��د تمرکز 
می‌کنند. یکی از این شرکت‌ها مایکروسافت 
اس��ت که ب��ا استف��اده از دو دانشجوی کالج 
تبلیغ��ی تلویزیونی ب��رای معرفی ویندوز 10 
خ��ود ساخت. این تبلیغ ادامه تبلیغاتی است 
که مایکروسافت در آن زندگی مردم حقیقی 
را در تکنول��وژی دخیل می‌کند. این آگهی‌ها 

دارای تأثیرگ��ذاری ب��الا و موفقیت در 
انتق��ال اطلاعات درخص��وص محصول 
و تغیی��ر ادراک مشت��ری نسبت به آن 
هستند و تمایل کاربر به استفاده از آن را 
نشان می‌دهند. طبق تحقیقات مؤسسه 
Acemetrix این آگهی افراد 21تا35 
سال��ه را که در ح��ال تحصیل هستند 
هدف قرار داده اس��ت. بازدیدکنندگان 
از این آگه��ی در سای��ت کامنت‌هایی 
مبنی‌بر ارتباط پیام با مخاطب و دیدگاه 

او در استف��اده از محصولات مایکروسافت در 
زندگی حقیقی مردم دارد. این آگهی با تکیه 
بر انتقال اطلاعات در مورد ویژگی‌ها، درصدد 
است ام��ر ترغیب را به بهتری��ن نحو ممکن 
انج��ام دهد. یکی از کاربران نوشته است: من 
از محص��ولات اپل استفاده می‌کردم، اما پس 
از تماشای ای��ن آگهی دریافتم که چیزهایی 
در ای��ن محصول است که اپل آنها را ندارد و 
قیمت هر دو محصول یکی است، در حالی‌که 
مایکروساف��ت ویژگی‌های بیشت��ر و بهتری 

دارد. مایکروساف��ت در این آگهی از متدهای 
مختل��ف ارتباطات استفاده ک��رده است. این 
آگهی ماهیتا اطلاع‌دهنده است و در سطوح 
عاطفی با بیننده ارتباط برقرار می‌کند. آخرین 
کمپین این برند ی��ک تغییر در تکنولوژی را 
ارائه داد، اما کمپی��ن »دانشجویان کالج« پا 
را فرات��ر نهاد و روش‌ه��ای مختلفی را برای 

موفقیت آزمود. 

کلنکس و کودک بازیگوش 
برند کلنکس با کمپین »نخستین روزت را 
به خاطر بسپار« به استقبال فصل بازگشایی 
م��دارس رفته اس��ت. این کمپی��ن داستان 
م��ادری را روایت می‌کند که بچه مدرسه‌ای 
دارد و در ح��ال خرید و مرتب کردن وسایل 
تحصیل��ی اوست. این م��ادر خود را مسئول 
تأمین نیازهای کودک بازیگوشش می‌داند و 
دوست دارد او سال تحصیلی سالمی را تجربه 
کن��د و نگران آلودگ��ی و میکروب‌هاست. او 

کلنک��س را بهترین برند ب��رای تمیز کردن 
دست آنه��ا از آلودگی و میکروب‌ها می‌داند. 
ای��ن برند درص��دد است مفه��وم اولویت را 
ب��رای خانواده‌ها پررنگ کن��د؛ خانواده‌هایی 
ک��ه کودکان خود و سلامت‌ش��ان را اولویت 
زندگ��ی می‌دانند. این آگه��ی درصدد است 
با متمایز ک��ردن این برند دستمال کاغذی، 
آن را بهتری��ن برند برای استف��اده از حین 
تحصیل کودکان معرفی کند که استفاده از 
آن در کلاس درس برای‌شان جذابیت 
و توجه در میان دیگران به دنبال دارد. 
هم��ه اینها با خرید یک بسته دستمال 

کاغذی کلنکس ممکن می‌شود! 

تضمین کیفیت و استفاده آسان 
با استیپلز 

برند استیپل��ز کمپین بازاریابی خود 
را ب��رای فصل بازگشت ب��ه مدرسه از 
م��اه آگوست آغاز ک��رد. این آگهی که 
به‌ص��ورت تلویزیونی، رادیوی��ی، دیجیتال و 
سینمایی در معرض گوش و چشم مخاطبان 
ق��رار گرفته است، نیاز ب��ه ملزومات مقرون 
به صرفه را برای دانش‌آموزان در طول سال 
تحصیلی برجسته می‌س��ازد. این آگهی که 
به زب��ان انگلیسی است، از طریق کانال‌های 
مختل��ف بر خرید آسان مدرسه تمرکز کرده 
اس��ت. کریگ تیلور، مدیر بازاریابی این برند 
در م��ورد تبلیغات آخر خ��ود می‌گوید: هر 
سال ما درتلاش برای بهبود تجربه بازگشت 

به مدرسه مشتری��ان خود هستیم و دوست 
داریم این بازه ب��رای آنها خاطره‌انگیز باشد. 
متعه��د هستی��م ک��ه بهترین مناب��ع را در 
بهترین پلتفرم‌ه��ا در اختیار تمام مخاطبان 
خود بگذاریم. کمپین م��ا انعکاس حمایتی 
اس��ت که به‌ص��ورت حض��وری و آنلاین در 
فروشگاه‌ها از مشتریان‌مان دریافت می‌کنیم. 
ای��ن کمپین بیشتر مادران و کودکان آنها را 
هدف گرفته و به دو زبان انگلیسی و فارسی 
در سایت یوتیوب موج��ود است. این آگهی 
دو نکت��ه دارد: نکت��ه اول این حقیقت است 
که ممکن اس��ت دانش‌آموزان لوازم مدرسه 
و کی��ف کوله پشتی خود را خراب و از مادر 
خود تقاضا کنند این لوازم را با برند استیپلز 

بخرند. 
دوم اینک��ه استیپل��ز ب��ا قیم��ت مناسب 
خود، شما را از است��رس خرید مجدد لوازم 
تحصیل��ی و نوس��ازی آنه��ا در ط��ول سال 
تحصیلی بی‌نیاز کرده و استفاده آسان از آن 
را تضمی��ن می‌کند. این برند در سایت خود 
امک��ان جست‌وجو و انتخاب نوشت‌افزارهای 
مختلف و خرید آسان را در اختیار مشتریان 
خود قرار داده اس��ت. لازم به ذکر است که 
ای��ن شرکت فروشگاه زنجی��ره‌ای تجهیزات 
اداری آمریکای��ی است ک��ه در زمینه توزیع 
اداری،  دکوراسی��ون  نوشت‌اف��زار،  ان��واع 
تجهی��زات اداری و بانکی، لوازم الکترونیکی 
اداری شام��ل دستگاه‌های فتوکپی، فکس و 

پرینتر فعالیت می‌کند. 

نگاهی به تبلیغات »بازگشت به مدرسه« برندها 

تکاپوی برندها در فصل بازگشایی مدارس 

برند استیپلز کمپین بازاریابی خود را برای فصل 
بازگشت به مدرسه از ماه آگوست آغاز کرد. این 
آگهی که به‌صورت تلویزیونی، رادیویی، دیجیتال 
و سینمایی در معرض گوش و چشم مخاطبان قرار 
گرفته است، نیاز به ملزومات مقرون به صرفه را 

برای دانش‌آموزان در طول سال تحصیلی برجسته 
می‌سازد

برنده�ای معروف دنیا امس�ال به س�بب تابس�تان ورزش�ی‌‌ای که 
گذش�ت و برگ�زاری رویدادهای�ی چون ی�ورو و المپی�ک، تبلیغات 
بازگش�ت به مدرس�ه خود را دیرت�ر از حد معمول آغ�از کردند تا به 
خوبی از پتانس�یل این بازه برای تشویق مخاطبان به خرید استفاده 
کنند. این تبلیغات به تاریخ ما معمولاً از اواخر مردادماه ش�روع شده  

و ت�ا مه�ر ماه ادامه دارد و کس�ب‌وکارهایی که بیش�تر با محصولات 
مدرس�ه مرتبط‌ هستند، در این بازه تمام تلاش خود را برای برگزاری 
کمپین‌های تبلیغاتی و کسب سود بیشتر به‌کار می‌گیرند تا با دستی 
پر به اس�تقبال فصل بازگشایی مدارس بروند. میریام ترملینگ مدیر 
بازاریابی محتوایی مؤسسه تحقیقاتی Acemetrix می‌گوید: بعضی 
برندها تبلیغات بازگش�ت به مدرس�ه را ب�ه تأخی�ر می‌اندازند تا به 
کودکان و والدین آنها اجازه دهند از تابس�تان لذت بیشتری ببرند و 

تعطیلات‌شان را با مورد هجمه قرار گرفتن توسط تبلیغات مدرسه‌ای 
کوتاه نکنند. مدیران بازاریابی بهتر اس�ت میان تبلیغات خود و زمان 
بازگش�ت به مدرس�ه فاصله زمانی طولانی ایجاد نکنند تا آگهی آنها 
در ذه�ن بیننده در حال و هوای نزدیک به زمان برگش�ت جذابیت و 
توجه بیش�تری ایجاد کند. در گزارش زیر به تبلیغات جدید تعدادی 
از برنده�ا در بازه زمانی Back to school یا بازگش�ت به مدرس�ه 

اشاره می‌کنیم. 

علیجاه شهربانویی
مشاور تبلیغات و برندسازی

هدی رضایی 
hoda.rezaeii@yahoo.com



س��ازمان‌های  ام��روزه 
نوی��ن در تلاش��ند از طریق 
فعالیت‌های  و  اسپانس��رینگ 
مس��ئولیت اجتماعی، جایگاه 
مناسبی را در ذهن مخاطبان 
ایج��اد کنند. فس��تیوال‌های 
جهان��ی مانند المپیک فضای 
مناسبی را برای اسپانسرینگ 
س��ازمان‌های  اختی��ار  در 
می‌ده��د.  ق��رار  مختل��ف 
بان��ک گردش��گری، یک��ی از 
س��ازمان‌های ایران��ی اس��ت 
ک��ه در چند س��ال گذش��ته 
در  را  مختلف��ی  اقدام��ات 
انجام  اسپانس��رینگ  راستای 
داده اس��ت؛ به‌عن��وان نمونه، 
این بانک حامی زهرا نعمتی، 
پرچم‌دار ایران در المپیک ریو 
شد و در گذشته نیز اسپانسر 
کنس��رت گروه پال��ت و تیم 
فوتبال پرسپولیس بود. اینکه 
المپی��ک  در  اسپانس��رینگ 
چ��ه منافع��ی را ب��رای بانک 
گردش��گری به همراه داشت 
و بانک گردش��گری به‌صورت 
در  اس��تراتژی‌هایی  کلی چه 
خصوص اسپانس��رینگ دارد، 
بهان��ه‌ای ش��د ت��ا »فرص��ت 
روش��نک  س��راغ  ام��روز« 
ارشد  کارش��ناس  دس��تینه، 
بازاریابی و هادی اس��کندری، 
بازاریابی  ارش��د  کارش��ناس 

برود. 
در  دس��تینه  روش��نک 
گفت‌و‌گو ب��ا »فرصت امروز« 
کل��ی  به‌ص��ورت  می‌گوی��د: 
اسپانسرینگ، یکی از ابزارهای 
بازاریاب��ی  ارتباط��ات  مه��م 
یکپارچ��ه اس��ت و ارتباطات 
بازاریابی یکپارچه در راستای 
س��ازمان  چش��م‌انداز‌های 
تعریف می‌ش��ود و فعالیت‌ها 
و تحرکات س��ازمان در رابطه 
با مش��تریان و بقیه ذی‌نفعان 
را یکسان‌س��ازی می‌کن��د. از 
این  به  اسپانس��رینگ  طرفی 
معنا اس��ت که تاثیر پیام‌های 
تبلیغات��ی روی تاثی��ر برند با 
تفکر مش��تریان یکسان‌سازی 

شود. 
درواق��ع در اسپانس��رینگ، 
برن��د بای��د در تلاش باش��د 
مخاطبان را به س��متی ببرد 
ک��ه تمایل به اسپانس��رینگ 
در هم��ان ح��وزه دارد و این 
باید در راس��تای رفتار  اقدام 
خرید مشتریان باشد و منجر 
ب��ه ف��روش، تبلیغ��ات موثر 
و. . . ‌ش��ود. ب��ا توج��ه به این 
موضوع، بانک گردشگری نیز 
در این راس��تا اقداماتی انجام 
داده اس��ت و به برخی از این 
برچس��ب  می‌توان  اقدام��ات 
اما  زد،  اجتماعی  مس��ئولیت 
به برخی دیگر صرفا می‌توان 

برچسب اسپانسرینگ زد. 

نتیجه برد-برد
دس��تینه اظه��ار می‌کن��د: 

در  گردش��گری  بان��ک 
مجموع��ه اقدام��ات خود در 
تیم  از  اسپانسرینگ،  راستای 
پرس��پولیس و کنسرت پالت 
حمای��ت کرده‌ ب��ود و چندی 
از  المپی��ک  در  نی��ز  پی��ش 
زهرا نعمتی، ورزش��کار رشته 
تیر‌ان��دازی با کم��ان حمایت 

کرد.
 با توجه به اینکه مسئولیت 
هوشمندانه  هدفی  اجتماعی، 
اس��ت که توسط ش��رکت‌ها 
بای��د انجام ش��ود و درنتیجه 
این اق��دام، برند س��ازمان به 
مش��تریان شناسانده می‌شود 
و نتیج��ه برد-ب��رد را ب��رای 
سازمان و مشتریان به همراه 
دارد، بان��ک گردش��گری ت��ا 
حدودی این اقدام را به خوبی 
انجام داده است اما متاسفانه 
در داخ��ل کش��ور ب��ه مقوله 
مس��ئولیت اجتماعی صرفا از 

نظر مالی نگاه می‌شود و 
بودن،  اجتماعی  مفهوم 
می‌ش��ود  گرفته  نادیده 
بودن  اسپانس��ر  واقعا  و 
صرف��ا حمای��ت مال��ی 

نیست. 

نفوذ در ذهن 
مخاطبان

او بیان می‌کند: هدف 
بان��ک  اسپانس��رینگ 
المپیک،  در  گردشگری 
نفوذ در ذهن مخاطبان 

ایرانی بود و با توجه به اینکه 
المپی��ک، روی��داد بزرگی در 
ورزش است و ایران نیز تمایل 
به حضور در این رویداد بزرگ 
جهانی دارد، تبلیغات در این 
حوزه می‌تواند برای مخاطبان 
ایران��ی ج��ذاب و روی ذهن 
آنه��ا تاثیرگذار باش��د؛ چون 
کمت��ر رخ می‌دهد مخاطبان 
بیلب��ورد  م��ورد  در  ایران��ی 
خاصی با یکدیگر حرف بزنند 
اما معم��ولا در م��ورد لباس 
صحب��ت   .  . و.  ورزش��کاران 

می‌کنند. 

هویت برند
ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
می‌کند:  خاطرنشان  بازاریابی 
بانک گردش��گری با اسپانسر 
المپی��ک درصدد  در  ش��دن 
ای��ن موضوع بود ک��ه هویت 
خ��ود را با اسپانس��ر ش��دن 
ورزش��ی مطرح ‌کند، اما باید 
این حمایت به‌صورت متداوم 
انج��ام ش��ود و ن��ه اینکه هر 
س��ال از تیمی حمایت کنند؛ 
چ��ون حمایت‌ه��ای مختلف 
بانک گردشگری، گنگی را در 
مخاطبان ایرانی ایجاد می‌کند 
و این س��وال برای مخاطبان 
ایرانی ایجاد می‌شود که بانک 
گردشگری اسپانسر کدام تیم 
و ورزشکار است؟ این گنگی، 
هویت برند بانک گردش��گری 
را تضعی��ف می‌کند، به‌عنوان 
در  س��ونی  ش��رکت  نمون��ه 
جام‌ه��ای جهان��ی حرف اول 

را در اسپانس��رینگ می‌زن��د؛ 
چ��ون به‌ص��ورت بلند‌م��دت 
و  می‌ش��ود  اسپانس��رینگ 
هوی��ت برندش با مس��ئولیت 
ارتباط  به‌خوب��ی  اجتماع��ی 

برقرار می‌کند. 
می‌گوی��د:  دس��تینه 
هنگامی‌که بانک گردش��گری 
از یکی از ورزش��کاران معلول 
حمایت می‌کند، اسپانسرینگ 
مداوم از این ورزش��کار باعث 
بانک  برن��د  هویت  می‌ش��ود 
گردش��گری ارتقا پی��دا کند، 
اما متاسفانه بانک گردشگری 

زه��را  اسپانس��رینگ  روی 
نعمتی، مانور رسانه‌ای نداد که 
بتواند از این طریق اس��تفاده 
اسپانسرینگ  این  از  بیشتری 
انج��ام دهد. به‌ص��ورت کلی 
بانک گردشگری در استراتژی 
تبلیغات��ی خود، بیش��تر روی 
ATL  س��رمایه‌گذاری کرده 
و کمتر روی BTL کار کرده 
و ای��ن موض��وع بس��یار حائز 
اهمی��ت اس��ت که ت��ا پایان 
س��ال جاری، نفوذ دسترسی 
اینترن��ت،  ب��ه  خانواده‌ه��ا 
پی��دا  افزای��ش  55درص��د 
می‌کن��د و بانک گردش��گری 
ج��ز معرفی اولی��ه برند خود 
اجتماع��ی  ش��بکه‌های  در 
بانک  ندارد.  فعالانه‌ای  حضور 
گردش��گری در اسپانسرینگ 
خود از المپیک، باید از فضای 
مجازی و شبکه‌های اجتماعی 
استفاده‌های مناسبی را انجام 

می‌داد. 

حمایت فرهنگی - 
هنری

در  اسکندری  هادی 
گفت‌و‌گ��و ب��ا »فرصت 
بانک  می‌گوید:  امروز« 
ابت��دا  از  گردش��گری 
جایگاه‌سازی برند خود 
را به‌ص��ورت تخصصی 
رویکرد  و  ک��رد  آغ��از 
قابل‌قبولی در س��اخت 
هوی��ت برند خ��ود در 
زمین��ه  در  و  دارد  کارنام��ه 
اجتماع��ی،  مس��ئولیت‌های 
فعالیت‌های��ی هرچن��د ک��م 
اما بس��یار خ��اص و متفاوتی 
از جمل��ه حمای��ت فرهنگی- 
هنری انجام داده است. بانک 
گردشگری این بار در المپیک 
توانس��ته قدمی در راس��تای 
چش��م‌انداز خ��ود ب��ردارد و 
حسی مثبت از برند را در بین 

مخاطبان خود قرار دهد. 
او درباره اجرای اسپانسرینگ 
می‌کند:  خاطرنش��ان  خلاقانه 
در حال حاض��ر خلاق بودن و 

ت�الش برای به وج��ود آوردن 
آنچه پیش‌ت��ر در ذهن وجود 
نداشته، اگر نگوییم غیرممکن 
شده است، روزبه‌روز مشکل‌تر 
می‌شود. این در حالی است که 
جایگاه‌س��ازی،  اصلی  رویکرد 
خلق مسئله‌ای تازه و متفاوت 
از  اس��تفاده  بلک��ه  نیس��ت، 
موردهایی اس��ت ک��ه پیش ‌از 
ای��ن در ذه��ن مخاطبان بوده 
و ای��ن موضوع باع��ث محکم 
ش��دن ارتباطاتی ک��ه از قبل 
وجود داشته‌، می‌شود که بانک 
گردشگری باید به این موضوع 

توجه ویژه‌ای داشته باشد. 

انتخابی خوب برای حضور 
در فستیوال جهانی

ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
بازاریاب��ی بی��ان می‌کند: در 
این موضوع  المپی��ک،  مقوله 
بس��یار حائز اهمیت است که 
رویداده��ا نق��ش مهم��ی در 
و  تج��اری  مس��افران  آوردن 
تفریحی به مقاصد گردشگری 
رویداده��ا  می‌کنن��د.  ایف��ا 
می‌توانن��د طیف وس��یعی از 
همایش‌ها و نمایشگاه‌ها را از 
یک بازار تجاری تا رویدادهای 
بزرگ ورزشی، مانند المپیک 
یا جام جهان��ی که میلیون‌ها 
گردش��گر ورزش��ی را جذب 

می‌کنند، در برگیرند.
دی��دگاه  از  طرف��ی  از   
گردش��ـــگری،  مقـاصــ��د 
گردش��گری رویدادها عبارت 
اس��ت از توس��عه و بازاریابی 
رویدادها جهت کس��ب منافع 
از  اجتماع��ی.  و  اقتص��ادی 
نظ��ر مصرف‌کنن��ده این‌ یک 
به‌منظور شرکت در  مسافرت 
یک روی��داد یا تماش��ای آن 

تلقی می‌شود. 
با توج��ه به ای��ن موضوع، 
بان��ک گردش��گری انتخاب��ی 
خوب ب��رای حض��ور در این 
و  داش��ت  جهانی  فس��تیوال 
این موض��وع، می‌تواند ایجاد 
ب��رای  خاص��ی  محبوبی��ت 
مخاطب��ان بانک گردش��گری 
به وجود آورد اما برای کسب 
اتفاق  ای��ن  بازخورد  نهای��ت 
بای��د از اطلاع‌رس��انی خاصی 

استفاده می‌کرد. 
اس��کندری در پایان اظهار 
می‌کند: آنچه همواره برندگان 
را از بازندگان در خلق اقتصاد 
به‌روز جدا می‌س��ازد، رویکرد 
اس��ت.  اس��تراتژی  در  آنه��ا 
شرکت‌های گرفتار در اقتصاد 
ثابت دنبال��ه‌روی رویکردهای 
متداول هس��تند؛ آنها مسابقه 
می‌دهن��د تا از رقیب پیش��ی 
کار  ای��ن  ب��رای  و  بگیرن��د 
نیازمن��د س��اختن جایگاهی 
قاب��ل دفاع در نظ��ام موجود 

صنعت هستند. 
با توج��ه به ای��ن موضوع، 
بان��ک گردش��گری بای��د در 
اتخ��اذ  در  خ��ود  رویک��رد 
موضوع  این  به  اس��تراتژی‌ها 

توجه ویژه‌ای داشته باشد. 

محصولات تکنولوژیک، تبلیغات 
تکنولوژیک

از سری بحث‌های مربوط به بازاریابی تکنولوژی، در این 
بخش درخصوص تبلیغات خواهیم گفت. هر فعالیتی که 
منجر به ارتباط بیشتر با مشتریان و تسهیل روند بازاریابی 
می‌ش��ود، نوعی سرمایه‌گذاری به حساب می‌آید. معمولا 
شیوه‌های این ارتباط جزو اسرار شرکت‌های تکنولوژیک 
اس��ت. در دوران تحریم ایران یا دوران رکود اقتصادی که 
بسیاری از شرکت‌ها به اشتباه گمان می‌کنند بهتر است 
ب��رای صرفه‌جویی ابتدا از هزینه‌های تبلیغاتی و ارتباطی 
ک��م کنند، گروهی از ش��رکت‌ها که از فرصت به‌دس��ت 
آمده اس��تفاده کردند و تبلیغات خود را بیش��تر از پیش 
توسعه داده‌اند، برنده هستند. البته این به آن معنا نیست 
که ش��رکت‌ها حتما هزینه بس��یار زیادی برای تبلیغات 
خود می‌کنند. معمولا ش��رکت‌ها استراتژی و چشم‌انداز 
مش��خصی برای این تبلیغات دارن��د. به‌طور مثال برخی 
شرکت‌های بزرگ تبلیغات خود را تا زمین خوردن رقبای 
ج��دی خود ادامه می‌دهند، اما برخی دیگر فقط به‌دنبال 
افزایش فروش هس��تند. س��ه ویژگ��ی اصلی محصولات 
تکنولوژی��ک، فناوری، ن��رخ تغییر و نوآوری اس��ت. این 
ویژگی‌ها تاثیر بس��زایی در استراتژی ارتباطات شرکت‌ها 
دارن��د. در وهل��ه اول ارتباط ش��رکت با مش��تریان باید 
به‌گونه‌ای باش��د که محصولات به درستی مطابق با نظر 
و نیاز مشتریان تهیه شوند. معمولا شرکت‌ها برای معرفی 
محصولات اشتباهاتی را مرتکب می‌شوند و مثلا به جای 
معرفی منافع اصلی که محص��ول برای مصرف‌کنندگان 
دارد، درخصوص ویژگی‌های آن حرف می‌زنند. از طرفی 
گاهی اوقات ش��رکت‌های پیشرو قبل از آنکه نیاز در بازار 
شناس��ایی شود و محصول سابق منحنی مناسب خود را 
بگذران��د، محصول جدید را وارد ب��ازار می‌کنند. معمولا 
ارزش‌افزوده یک محصول تکنولوژیک براساس توضیحات 
قبل از توزیع و ارائه چشم‌انداز محصول به‌وجود می‌آید و 
مشتریان قبل از خرید و علاوه‌بر بررسی هزینه‌ای که باید 
بپردازند، به اعتمادبه‌نفس تیم‌های فروش و شیوه ارائه نیز 
توجه وافری دارند. تمامی این اتفاقات در انتخاب کانال‌‌های 
ارتباط��ی، پل‌های ارتباط��ی و س��بک‌های آن می‌افتد. 
در کس��ب‌و‌کارهای B2B معمولا ش��رکت‌ها در تدوین 
محتوا به نکات آموزنده و اطمینان بخش تاکید بیشتری 
دارن��د و در کس��ب‌و‌کارهای B2C این توجه معطوف به 
انتشار اخبار و معرفی مدل‌های جدید می‌شود. تمام این 
روش‌های ایجاد ارتباط برای نشر پیام تکنولوژی و کیفیت 
برتر انجام می‌شود. شرکت‌ها برای رسیدن به چشم‌انداز 
بازاریابی دهان به دهان در بین مش��تریان ابزار ارتباطی 
را طوری انتخاب می‌کنند ک��ه تمامی بازارهای هدف را 
پوش��ش دهد و چیزی از قلم نیفت��د. مطالعات بازاریابی 
نشان می‌دهد که درخصوص بازار تجهیزات تکنولوژیک 
که خریداران آگاهی کمتری نس��بت ب��ه خود محصول 
دارند، حس��ن شهرت شرکت فروش��نده اهمیت فراوانی 
دارد و ریس��ک کار را نس��بتا کاهش می‌دهد. ایجاد این 
حسن شهرت که باعث می‌شود خریداران با اعتمادبه‌نفس 
کافی محصول را انتخاب کنند بر اثر فعالیت‌های تبلیغاتی 
خاص و تاکید بر روابط عمومی امکان‌پذیر است. تبلیغات 
عمومی یک ش��رکت اصولا به شناخت آن شرکت، دامنه 
محصولات او و چشم‌انداز مخاطبان محصولات نسبت به 
آینده کمک می‌کند. شرکت‌های تبلیغاتی با فعالیت‌های 
تبلیغی خود برای ایجاد یک هویت بصری تلاش می‌کنند 
و برای این کار از رسانه‌های دائمی شرکت )همچون لوگو، 
بروش��ور، کارت‌های ویزیت، علائم، لوازم‌التحریر و حتی 
لباس فرم( و رسانه‌های عمومی )همچون تلویزیون، رادیو، 
روزنامه( اس��تفاده می‌کنند. گاهی وارد حوزه‌های خاص 
همچون فضای مجازی، اس��تفاده از اب��زار روابط عمومی 
و ان��واع بازاریابی‌های چریکی ش��ده و از امکانات خلاقانه 
بهره‌مند می‌شوند. هدف از تمام این فعالیت‌ها ایجاد یک 
تصویر طولانی مدت )یا با نگاه خوشبینانه ابدی( در ذهن 
خریداران است که با نام برند و استراتژی آن عجین شده 
است و قرار نیست با ورود محصولات جدید مختل شود یا 
تغییر کند. IBM  خود را یادآور امنیت، DELL  تمرکز 
و HP تاثیر مثبت فناوری می‌داند. هرچند ش��رکت‌ها با 
عدم تحقق وعده‌های خود شکست خورده و از دور رقابت 
خارج می‌ش��وند، اما از تبلیغات به‌عن��وان یکی از ارکان 
اصلی اعتمادسازی بین مشتریان استفاده می‌کنند. روابط 
عمومی)PR(  نقطه اتصال س��ازمان و مردم )مشتریان، 
کارکنان، تامین‌‌کنندگان، سهامداران، رسانه‌ها، انجمن‌ها، 
دولت و غیره( اس��ت که می‌تواند به ایجاد حس��ن نیت و 
تقویت روابط کمک کند. روابط عمومی شکلی از بازاریابی 
اس��ت که ب��رای ای��ن کار از تمامی رس��انه‌های حقیقی 
و مجازی س��ود جس��ته و با ایج��اد کمپین‌های مختلف 
مرزهای نفوذ ش��رکت را گس��ترش می‌دهد. ابزار اصلی 
روابط عمومی تولید خبر و داستان است که با روش‌های 
مختلف توس��ط مطبوع��ات در س��خنرانی‌ها، رویدادها، 
فعالیت‌های عمومی نگارش و منتشر می‌شود. مسلما این 
اخبار اگر توسط خود شرکت انتشار یابند، نفوذ و کارایی 
رس��انه‌های دیگر را نخواهند داشت و به آسانی پذیرفته 
نمی‌شوند. ایجاد اعتبار و غلبه بر مقاومت ناشی از تغییرات 
دو عنص��ر کلیدی موفقیت ش��رکت‌های تکنولوژیک در 
هنگام معرفی یک محصول نوآورانه اس��ت. کمپین‌های 
PR قدرت این را دارند که یک اتفاق س��اده را تبدیل به 

یک واقعه شگفت‌آور کنند. 
بازاریابی دهان به دهان منتهای آرزوی یک ش��رکت و 
یک تولیدکننده است که می‌تواند به بهترین شکل ممکن 
در ترویج یک محصول موثر باشد. محصولات تکنولوژیک 
اغلب امتحان نشده‌اند )توسط مشتریان(، گاهی ریسکی 
و معمولا گران هستند. خریداران اغلب برای خرید چنین 
محصولاتی تمایل دارند عقیده دوستان، آشنایان، خانواده 
و کارشناسان مستقل را هم جویا شوند تا با اعتمادبه‌نفس 
بیشتری نسبت به خرید اقدام کنند. معمولا پاسخ مثبت 
این مشاوران منجر به خرید خواهد شد. امروز با استفاده 
از کمپین‌های دیجیتال مارکتینگ بسیاری از شرکت‌ها 
بازاریابی ویروس��ی می‌کنند که امیدوارند منجر به ترویج 
دهان به دهان شود. ایجاد محتوای متقاعدکننده و اجرای 
صحیح یک کمپین ویروسی می‌تواند سیستم‌های تبلیغی 
شرکت شما را در بین مشتریان بالقوه رواج دهد. بسیاری 
از ش��رکت‌ها بازاریابی‌های دهان به دهان را اساس برنامه 
خود قرار می‌دهند و نمونه بارز آن سیس��تم‌های فروش 

شبکه‌ای است.  

ایده‌های بزرگ برای کسب‌و‌کارآفرینی )51(
به مشتریان آنچه را لازمه ارتباط 
موثر با برندتان است ارائه دهید

گاهی ایده مناس��بی به ذهن ما می‌رسد که توان 
تغییر اوضاع به هم ریخته بازاریابی برندمان را دارد. 
با این حال همان اندازه که یافتن ایده مناس��ب کار 
دش��وار و زمان‌بری است، یافتن راه و شیوه مناسب 
به منظور انتقال پیام نیز دشوار، زمان‌بر و در بعضی 
موارد پرهزینه است. برای مثال استفاده از تلویزیون 
برای انتقال پیام کمپین خود به مردم کش��وری که 
در آن تعداد کمی از خانوارها تلویزیون دارند به طور 
قطع منجر به شکست ایده بازاریابی‌تان خواهد شد. 
همچنین اس��تفاده از روزنامه در کشور و منطقه‌ای 
که س��طح س��واد افراد آن پایین اس��ت نیز نتیجه 

مشابهی را برای کمپین شما خواهد داشت. 
با این حال یافتن شیوه صحیح و موثر برای انتقال 
پیام کمپین همیشه نس��بتا آسان نیست. براساس 
پژوهش‌های اخیر چیزی نزدیک به نیمی از تبلیغات 
انجام ش��ده در طول س��ال با شکست و ضرر به کار 
خود پایان می‌دهند. دلیل این امر عمدتا اس��تفاده 
از ابزارهای نامناس��ب برای انتقال پیام و همچنین 
اس��تفاده از صنعت تبلیغات برای مخاطبان عمومی 
اس��ت، مخاطبانی ک��ه بدون ارزیاب��ی اولیه و حتی 
انتخاب دقیق در معرض دریافت آگهی کالایی قرار 
می‌گیرند که شاید هیچ‌گاه نیازی به آن نداشته‌اند. 
گاهی لازم اس��ت به مخاطب��ان اجازه انتخاب پیام 
و برداش��ت آزاد از آن را داد. در واق��ع ام��روزه دیگر 
عصر تبلیغات وس��یع به س��ر آمده و برای جلوگیری 
از ضررهای کلان باید مخاطبان هدف را سازماندهی 
کرد. همچنین لازم اس��ت به آنان اجازه برداشت آزاد 
از محت��وای تبلیغات داده ش��ود. در عین حال نباید 
احترام به شعور مخاطب )پرهیز از تبلیغات سطحی( 

را نیز فراموش کرد. 
ایده

Mountain Dew )شبنم کوهستان( نام یکی از 
نوشیدنی‌های پرطرفدار برند پپسی در آمریکا و برخی 
بازارهای دیگر است. پپسی به منظور تسخیر بخش 
بیشتری از بازار نوشیدنی قصد جلب توجه قشر جوان 
ب��ه مصرف این محصول را داش��ت. با این حال نکته 
اصلی و دردسرآفرین در این مورد عدم تاثیر گسترده 
تبلیغ��ات تلویزیونی و روزنامه‌ای روی جوانان بود. به 
عبارت بهتر قشر جوان اغلب به انتخاب هوشمندانه و 
دشوار مشهور هستند و این کار را برای پپسی دشوار 

می‌کرد. 
پس از گذش��ت چند سال بالاخره پپسی موقعیت 
مناسب را ش��کار کرد. با ورود پیجرها )دستگاه‌های 
الکترونیک��ی ارتباطی کوچک که پی��ش از موبایل 
عرضه شدند( به دنیای تکنولوژی قشر جوان به‌شدت 
نس��بت به آنها علاقه‌مند شدند، به‌گونه‌ای که حمل 
آنها توس��ط جوانان تبدیل به یکی از مدهای مطرح 
آن دوران ش��د. برند پپسی نیز ایده خود را براساس 
این مد تازه به وجود آم��ده پایه‌ریزی کرد. در واقع 
براساس کمپین جدید شرکت هر کدام از مشتریانی 
 Mountain Dew که 10 عدد بطری نوش��یدنی
را برای پپسی ارسال کنند از تخفیف 30درصدی در 

خرید انواع پیجرها بهره‌مند خواهند شد. 

ایده برند پپس��ی بدون ش��ک موفقیت بس��یار 
بزرگ��ی را ب��رای این ش��رکت در زمین��ه افزایش 
ف��روش محص��ول Mountain Dew  به همراه 
داش��ت. برتری ب��زرگ ایده پپس��ی در کم‌هزینه 
ب��ودن تبلیغات آن بود. در واقع پیجرهای پپس��ی 
در دستان جوانان در حکم تبلیغات سیار این برند 

بود. 
در عین حال هزینه پرداختی پپسی برای این ایده 
نیز آنچن��ان زیاد نبود. در واقع هرک��دام از پیجرها 
ب��رای ش��رکت 20دلار هزینه در بر داش��تند که در 
مقایس��ه با هزینه تبلیغات گسترده مبلغ ناچیزی به 

حساب می‌آمد. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

- ب��رای اج��رای چنی��ن ایده‌هایی نیار ب��ه ارائه 
تخفیف روی محصولاتی دارید که مدنظر مخاطبان 
باشد. به طور معمول محصولات پرفروش گزینه‌های 

مناسبی برای این امر هستند. 
- وسایل ارتباطی تنها به دستگاه‌های الکترونیکی 
محدود نمی‌ش��وند. ارائ��ه روزنامه ی��ا مجله رایگان 
نی��ز می‌تواند همانق��در که ارائه پیجره��ای رایگان 

تاثیرگذار هستند، موثر باشد. 
- اطمین��ان حاص��ل کنید محصول��ی را که قصد 
ارائه به مشتریانتان به‌عنوان هدیه دارید از نظر آنها 

باارزش تلقی شود. 
- از محصولات باکیفیت پایین یا متوسط استفاده 
نکنید. بادوام بودن هدیه ش��ما در واقع استمرار نام 

برندتان در ذهن مشتری را تضمین خواهد کرد. 
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کارگاه مارکتینگایده‌های طلایی

تلفن مستقیم: 86073279شماره 596 www.forsatnet.ir

هدف اسپانسرینگ بانک گردشگری 
در المپیک، نفوذ در ذهن مخاطبان 

ایرانی بود و با توجه به اینکه 
المپیک، رویداد بزرگی در ورزش 
است و ایران نیز تمایل به حضور 
در این رویداد بزرگ جهانی دارد، 

تبلیغات در این حوزه می‌تواند برای 
مخاطبان ایرانی جذاب و روی ذهن 

آنها تاثیرگذار باشد

ترجمه: علی آل  علی

نگاهی به فرآیند اسپانسرینگ بانک گردشگری

جای خالی مانورهای رسانه‌ای
امیر کاکایی

a9631m@gmail.com

رضا مافی
 مشاور توسعه بازار



برای مطالعه 530   پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت clinic.forsatnet.ir مراجعه کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران )3(

تنطیم دقیق اهداف )بخش دوم(

مشخ��ص بودن اهداف به معن��ای چارچوب‌بندی 
آنها است. درسخنرانی، چارچوب‌بندی سخنرانی به 
معنای ب��ه خاطر سپردن محورهای اصلی سخنرانی 
و ارائ��ه آنها در گفت‌وگو اس��ت. به همین ترتیب در 
برنامه‌ریزی و مدیریت زم��ان نیز اهداف مشخص و 
چارچوب‌بن��دی شده شم��ا را در جهت دستیابی به 

بهترین برنامه یاری خواهند کرد. 
ویژگ��ی بعدی که بای��د به آن توجه ک��رد، قابل 
اندازه‌گی��ری بودن سطح دستیاب��ی به اهداف است. 
در حقیق��ت باید تعریف دقی��ق از میزان تاثیری که 
می‌خواهید بر شنوندگ��ان حاضر بگذارید در اختیار 
باشد. به همین ترتیب در مدیریت زمان نیز شما باید 
ب��ه حد مناسبی از کاهش ات�لاف وقت دست یابید، 
اما مهم‌تر از آن تعیین حد مناسبی است که در نظر 
دارید. در واقع برای بسیاری از مدیران، حد مناسب 
صرفه جویی امری کام�لا غیر‌قابل اندازه‌گیری و به 
تبع آن دور از دسترس است. برای جلوگیری از این 
مشکل بهتر است تعریف دقیقی از محدوده موفقیت 

مورد نظر خود ارائه دهید. 
قابل دستیاب��ی بودن هدف به ای��ن معناست که 
ه��دف متناسب با ابزاره��ای موج��ود و توانایی‌تان 
تعیین شود. در خصوص ارائه سخنرانی مناسب، اگر 
شخص تحت آموزش فاقد تجربه و همچنین آموزش 
قبلی باشد، دستیابی به هدفی مانند تحت تاثیر قرار 
دادن تمام��ی مردم در وهل��ه نخست امری غیر‌قابل 
اجرا اس��ت. در دنیای کسب‌و‌کار نیز اوضاع دقیقا به 

همین ترتیب است. 
به‌عنوان آخرین ویژگ��ی، تنظیم اهداف به‌صورت 
واقع‌گرایانه به معنای تناسب اهداف با شرایط واقعی 
اس��ت. انج��ام چندین ک��ار در زمان بسی��ار اندک، 
هرچق��در هم که به خود فش��ار بیاورید، غیر‌ممکن 
خواهد بود. این موضوع��ی است که نمی‌توان آن را 
تغییر داد، پس بهتر است برنامه خود را تغییر دهید. 

ویژگی‌ه��ای توضی��ح داده ش��ده بسی��ار دارای 
اهمیتن��د و در ص��ورت عدم رعایت آنه��ا در تعیین 
اهداف، ن��ه تنها مدیریت زمان شم��ا، بلکه عملکرد 

کلی برندتان نیز کاهش شدیدی خواهد یافت. 
آنچه در عمل باید انجام دهیم

- همان‌ط��ور ک��ه توضیح داده شد، اه��داف باید 
دقی��ق باشن��د. در حقیقت بدون اه��داف مشخص، 
تصمیم‌گیری‌ها بی‌فایده خواهند بود. برای شناسایی 
اه��داف اصل��ی برند خ��ود لارم نیست زی��اد نگران 
باشید. این کار به هیچ وجه دشوار نیست، تنها لازم 
اس��ت از برندهای موفق در زمین��ه کسب‌و‌کار خود 

الگوبرداری کنید. 
- مشخص ساختن دقیق اهداف در تمام زمینه‌ها 
لازم اس��ت. این موضوع به معن��ای ضرورت تعیین 
دقیق اه��داف در تمام بخش‌ه��ای برندتان خواهد 
ب��ود. در عین ح��ال بهتر است اه��داف تعیین شده 
در ه��ر بخ��ش برندت��ان را به منظ��ور جلوگیری از 
ایجاد اخت�لال در فرآیند معم��ول فعالیت شرکت، 
یکپارچه‌س��ازی کنی��د. در واق��ع اه��داف گوناگون 
بخش‌های شرکت به احتمال ف��راوان با یکدیگر در 
تضاد خواهند بود. در همین راستا نقش نظارتی شما 

به‌عنوان مدیرعامل بسیار حیاتی است. 
- ایج��اد برنامه مناسب در راستای مدیریت بهینه 
زم��ان ممکن است به دلایل متعددی صورت پذیرد. 
با این حال اهمی��ت استفاده بهینه از زمان در خود 
فرآین��د برنامه‌ریزی و اص�لاح آن را نیز نباید از یاد 
برد. در واقع انجام همزمان این دو کار در این زمینه 
بسیار موثر خواه��د بود. به این ترتیب با جمع‌آوری 
برنامه مدیریتی تمام بخش‌های برند خود، همه آنها 
را در یک زمان مشخص با برنامه اصلی خود تطبیق 

دهید. 

‌یکشنبه
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پاسخ کارشناس: به‌صورت کلی ارتقای شغلی باید 
بر مبنای پتانسی��ل و توانایی افراد باشد و شما اگر به 
ای��ن موضوع باور دارید که این مدی��ر میانی سازمان، 
توانای��ی و پتانسیل اداره این بخش از سازمان را دارد، 
باید ب��ه او فرصتی دهید تا توانای��ی و شایستگی‌های 

خود را به خوبی نشان دهد. 
در ابتدای کار بای��د دائما روی فعالیت‌های این فرد 

کنترل و ارزیابی مناسبی انجام دهید. چنانچه سازمان 
شما سیستمی درخصوص بهره‌وری و ارزیابی عملکرد 

سازمان دارد،
 می‌توانید فعالیت‌های این فرد را در ابتدای فعالیت 
زیر ذره‌بی��ن سیستم بهره‌وری ق��رار دهید. از طرفی 
پیشنه��اد می‌شود برای شروع کار ب��ا این فرد قرارداد 
یک‌ماهه‌ای را امضا کنید و در صورت عملکرد مناسب 
ای��ن مدیر، ق��رارداد یکسال��ه‌ای را ب��ا او ببندید. این 
موضوع باعث می‌شود ای��ن فرد از فرصت خود نهایت 
استف��اده را کند و شایستگی‌هایش را به خوبی در این 

پست سازمانی نشان دهد. 
در این میان دلایل مخالفت مشاوران و دیگر مدیران 
میان��ی سازمان را باید جم��ع‌آوری کنید و در صورت 
درس��ت بودن این دلایل، آنها را بررسی کنید و با این 
مخالف��ان در سازمان جلسه‌ای برگزار کرده و دلایل و 
باورهای خود بر توانایی و پتانسیل این فرد را به‌صورت 
شف��اف بیان و روی این موضوع تاکید کنید که به این 
فرد فرصت یک‌ماهه‌ای را داده‌اید و در صورت داشتن 
عملکردی نامناسب، او را از این سمت سازمانی برکنار 

می‌کنید. 

ارتقای مدیر میانی

پرسش: مدیر استارتاپی در حوزه IT هستم که قصد ارتقای شغلی یکی از مدیران میانی سازمان را دارم، اما برخی مشاوران 
و مدیران میانی دیگر سازمان بر این باورند که این مدیر، پتانسیل ارتقای شغلی را ندارد و نباید قرارداد یکساله‌ای با این فرد 

امضا شود. با توجه به این موضوع، »فرصت امروز« چه پیشنهادی بابت رفع این چالش سازمانی دارد؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

با افزای��ش حضور زن��ان در 
جامع��ه و ب��روز استعداده��ا و 
شایستگی‌های آنان، زنان ثابت 
کردند که می‌توانند به بهترین 
وج��ه در جامع��ه حض��ور پیدا 
کنند. اگرچه نقش زنان در امور 
اجرایی و مدیریت بیش از پیش 
روشن شده اس��ت اما با وجود 
شایستگی‌های زن��ان در احراز 
مشاغل مدیریتی، اغلب مدیران 
بالا را مردان تشکیل می‌دهند 
و مدیری��ت سط��وح میانی بر 
عه��ده زنان است. بسی��اری از 
سازمان‌ه��ا، بیشتر به استخدام 
زنان تمایل دارند تا مردان، زیرا 
توقع مالی آنها نسبت به مردان 
کمتر اس��ت، همچنی��ن زنان 
مسئولیت‌پذیری بیشتری دارند 
و کارها را بهتر و دقیق‌تر انجام 
و تحویل می‌دهند. با این حال 
استخ��دام زن��ان در سازمان‌ها 
با مشکلاتی نیز هم��راه است. 
از ای��ن رو »فرص��ت امروز« در 
گفت‌وگو با منا زهتابی دکترای 
استراتژی ن��وآوری در سازمان 
و توسعه کسب‌و‌کار بین‌الملل، 
نغمه عبادی دانشجوی دکترای 
مناب��ع انسانی و س��ارا شایانفر 
کارشناس ارشد روانشناسی به 
استخدام  ابعاد مختلف  بررسی 
زن��ان در سازمان‌ه��ا پرداخته 

است که در ادامه می‌خوانید. 

حضور زنان در سطوح 
عملیاتی و میانی

منا زهتابی می‌گوید: م‌ىدانیم 
ک��ه سازمان‌ه��ا دارای سه لایه 
عملیاتی، میانی و عالی هستند. 
معمولاً حض��ور زنان در سطوح 
دیده  عال��ی سازم��ان کمت��ر 
م‌ىشود. زنان بیشتر در سطوح 
عملیات��ی و میان��ی سازمان‌ها 
دی��ده می‌شوند. اگ��ر سازمانی 
بخواهد از می��ان مردان و زنان 
جامعه افرادی را برای استخدام 
برگزیند، در ای��ن میان تمایل 
سازم��ان معمولاً ب��رای حضور 
زن��ان بیشتر اس��ت و علت آن 
را می‌ت��وان در عواملی همچون 
مسئولیت‌پذی��ری،  اعتم��اد، 
پیگیری و تحوی��ل درست کار 
دانس��ت. همچنین زنان نسبت 
به مردان توقع کمتری دارند و 
کارها را بهتر و دقیق‌تر و با توقع 
مالی کمت��ری انجام می‌دهند، 
هرچند باید جن��س سازمان و 
صنعتى كه در آن فعالیت دارند 
و سایر شرایط را در نظر گرفت. 
معمولاً وقتی فردی می‌خواهد 
در سازمانی استخدام شود، باید 
مراحل مختل��ف استخدامی را 
بگذران��د و سازمان‌ها افرادی را 
جذب می‌کنند ک��ه برای‌شان 
سود و به��ره داشته باشد پس 
حض��ور زن��ان در جامعه نشان 
از فای��ده و ارزش ایش��ان براى 

سازمان‌ها است. 

چرا زنان در سطوح میانی 
جای می‌گیرند؟ 

نغم��ه عبادی درب��اره دلایل 
حضور زن��ان در سطوح میانی 
حاض��ر  ح��ال  در  می‌گوی��د: 
شاهد گرای��ش روزافزون هر دو 
و  نوع سازمان‌ه��ای خصوصی 
دولتی به سمت شایسته‌‌گزینی 
ک��ه  به‌گون��ه‌ای  هستی��م، 
پروژه‌های تدوی��ن شرح شغل 
م��دل شایستگی،  و طراح��ی 
چ��ه در سطح شغ��ل و چه در 

سطح سازم��ان، در بسیاری از 
سازمان‌ه��ا یا آغاز ش��ده یا در 
ح��ال اجراس��ت. از سوی دیگر 
انتخاب نیروی انسانی متناسب 
با ای��ن شایستگی‌ه��ا، فرآیند 
استخ��دام را در سازمان‌ها کند 
کرده است، دلی��ل این امر آن 
است که اگرچه به نظر می‌رسد 
عرضه نی��روی ک��ار در ب��ازار 
بالاست اما عرض��ه این نیروها 
متناسب ب��ا تقاضای سازمان‌ها 
نیست و شایستگی‌های مدنظر 
سازمان‌ها در بازار کار به سختی 

قابل ردیابی است. 
وی می‌افزای��د: نکته مهم آن 
است ک��ه هر چن��د سازمان‌ها 
شایستگی‌ه��ای مدنظر خود را 
تعدیل کرده و بعضاً به حداقل‌ها 
اکتف��ا می‌کنند ام��ا همچنان 
یافتن نیروی ک��ار متناسب را 
که  ارزیاب��ی می‌کنند  دش��وار 

از این  بخش عم��ده‌ای 
سیاست‌های  به  مشکل 
کلان آموزش و پرورش 
و نظ��ام آم��وزش عالی 
بازمی‌گ��ردد ک��ه بای��د 
ج��دی  بازنگری‌ه��ای 
در آنه��ا ص��ورت گیرد. 
این مشک��ل فارغ از نوع 
تمام��ی  در  جنسی��ت، 
سازمان‌ه��ا مشهود بوده 
و سبب شده سازمان‌ها 
بیشتر ب��ه سمت حفظ 
نیروهای خ��ود گرایش 
پیدا کنند. ام��ا در نگاه 

کلی متأسفانه از آنجا که از یک 
سو هنوز ب��اور عمومی و حتی 
اقشار تحصیلکرده به‌ویژه مردان 
از  فراتر  نتوانسته‌اند نقش‌هایی 
نقش‌ه��ای سنتی ب��رای زنان، 
پذی��را باشن��د و از سوی دیگر 
رسانه‌ه��ا و افراط ‌گری‌ها نیز بر 
این باور نادرست دامن می‌زنند، 
مانع��ی نامرئ��ی ب��رای حضور 
هر‌چ��ه بیشتر زن��ان شایسته 
در سازمان‌ه��ا و به طور خاص 
سطوح بالاتر ایجاد شده است. 
زنان به جه��ت همین باورهای 
نهادینه‌شده، بیشتر برای سطوح 
پایی��ن هرم سازمان��ی مناسب 
قلمداد می‌شوند و رشد سلسله 
‌مراتب��ی آنها معم��ولاً با کندی 

صورت می‌گیرد. 
شکاف دستمزدها و اثرات 

آن
س��ارا شایانف��ر در ای��ن باره 
استقب��ال  می��زان  می‌گوی��د: 
سازمان‌های ایران��ی از زنان در 
رابطه با مشاغل سطوح پایین‌تر 
و میانی به دلیل پایین‌تر بودن 
نرخ دستم��زد بانوان نسبت به 

م��ردان عمدتا خوب ب��وده، اما 
در رابطه ب��ا مشاغل مدیریتی 
و بالاتر، عموم��ا شاهد استفاده 
از بانوان نیستیم و این موضوع 
به ن��درت اتف��اق می‌افتد. این 
در حال��ی است ک��ه دستمزد 
پایین‌تر در زنان تأثیراتی را نیز 
در جامعه ایجاد کرده است که 
از آن جمله می‌ت��وان به ایجاد 
شکاف دستم��زدی بین زنان و 
مردان، پایین دیدن جایگاه زنان 
در جامعه و به تبع آن بی‌انگیزه 
شدن زن��ان جویای کار، به‌ویژه 
زن��ان دارای تحصی�لات عالیه 
اش��اره ک��رد و همچنی��ن این 
موضوع، فرصت‌های شغلی برای 
مردان با مه��ارت و تحصیلات 

پایین‌تر را نیز از بین می‌برد. 

مزایا و معایب استخدام 
زنان در سازمان‌ها

من��ا زهتاب��ی ب��ا اش��اره به 
ویژگی‌ه��ای شخصیت��ی زنان 
می‌گوی��د: معم��ولاً زن��ان تیم 
ورک‌ت��ر از م��ردان هستن��د و 
در کاره��ای تیم��ی و گروهی 
بهت��ر ظاهر می‌شون��د. این به 
شخصیتی  ویژگی‌ه��ای  دلیل 
خانم‌هاست. همچنین اغلب در 
این موضوع اتفاق نظر دارند که 
خانم‌ها در کار دقیق‌تر از مردان 
عمل می‌کنند. این به این معنا 
نیست که زنان کارهای پیچیده 
یا تکنیکال انج��ام دهند، بلکه 
ک��اری را ک��ه به آنه��ا محول 
می‌شود در چارچوب مشخص 
آن و ب��ا در نظر گرفتن جوانب 
مختلف، با دقت بیشتری انجام 
مسئولیت‌پذیری  و  می‌دهن��د 
آنه��ا چه در زم��ان تحویل کار 
و چه نح��وه تحویل کار بیشتر 
از م��ردان اس��ت و ب��ه لحاظ 
به��ره‌وری و پوزیشن��ی که به 
آنها داده می‌شود، تجربه نشان 
داده مؤثرت��ر هستن��د. در كنار 
تمام این تفاسیر استخدام زنان 
مشکلات��ی نی��ز دارد. به‌عنوان 

مثال در جامعه م��ا با توجه به 
تعریف نقش‌ه��ا، زنان بیشتر از 
مردان درگیر مسائ��ل خانواده 
همچون مسئولیت‌هاى پس از 
ازدواج و نگه��داری از فرزندان 
هستند، بنابراین احتمال خروج 
از ک��ار در زنان بیشتر از مردان 

است. 

نقش پررنگ مردان به 
قیمت کاهش حضور زنان 

نغم��ه عب��ادی با اش��اره به 
اثرات حضور زنان در سازمان‌ها 
می‌افزاید: این ب��اور که حضور 
زن��ان در سازمان‌ه��ا و اشتغال 
آنها فرصت اشتغ��ال مردان را 
کاه��ش می‌دهد نی��ز هر چند 
ممکن است با واقعیت منطبق 
نتیج��ه سیاست‌های  اما  باشد 
ک�لان نادرس��ت است ن��ه به 
سبب حضور زن��ان. آیا راهکار 
فراه��م ک��ردن فرصت 
اشتغال ب��رای مردان به 
کاه��ش حضور  معنای 
زن��ان است؟ ه��ر چند 
باید پذیرف��ت که انجام 
برخی مشاغل به جهت 
تفاوت‌ه��ای بین زنان و 
م��ردان، توس��ط مردان 
می‌گیرد  انج��ام  بهت��ر 
مانن��د کارهای��ی که به 
بالا  فیزیک��ی  توانای��ی 
احتی��اج دارن��د، اما اگر 
زنان نیز به همان میزان 
در انج��ام آن مشاغ��ل 
توانمن��د باشند، بای��د فرصت 
برابر برای حضور زنان و مردان 
در ای��ن مشاغ��ل را ایجاد کرد، 
بنابراین آیا بهتر نیست انتخاب 
را ب��ه خود آنان واگذار کرد تا با 
توجه ب��ه صلاحیت‌های فردی 
خ��ود، مسیر حرف��ه‌ای خود را 

برگزینند؟ 

ایجاد ارزش افزوده برای 
سازمان

س��ارا شایانف��ر با اش��اره به 
مزای��ای زنان ب��رای سازمان‌ها 
می‌گوی��د: زن��ان ب��ا توجه به 
محرومیت‌های اجتماعی و دور 
بودن از فضای رشد در جامعه، 
دارای انگیزه‌ه��ای بالات��ر برای 
رشد و پیشرفت بوده و اشتیاق 
بیشتری برای قبول مسئولیت 
و انج��ام درس��ت و دقیق امور 
محوله دارند، از این رو می‌توانند 
ارزش‌های افزوده برای سازمان 
باشن��د.  داشت��ه  هم��راه  ب��ه 
همچنین زن��ان به دلیل برخی 
ویژگی‌های شخصیتی از جمله 
دقت، پیگی��ری و پشتکار، نگاه 

ریز بین و عمیق به موضوعات، 
انجام همزمان امور و استقامت 
ب��الا، در کن��ار جذابیت‌ه��ای 
ارتباطی، قدرت مذاکره و اقناع، 
به جز پست‌های اداری و مالی، 
برای شغل‌هایی از قبیل روابط 
عمومی، بازاریابی‌های تلفنی و 
حضوری، ف��روش و پشتیبانی 
به مراتب مناسب‌تر و بهره‌ور‌تر 
از مردان حضور پیدا می‌کنند. 

برخ�لاف  می‌افزای��د:  وی 
عقیده برخی صاحب‌نظران که 
معتقدن��د زنان نبای��د خارج از 
منزل کار کنن��د و حضور آنها 
فرصت اشتغال مردان را کاهش 
داده و نقش واقعی زن را از بین 
می‌ب��رد، باید گفت محدودیتی 
برای اشتغ��ال زنان بی��رون از 
من��زل، ب��ه لح��اظ ارزش‌های 
جامعه‌شناخت��ی  و  فرهنگ��ی 
وج��ود ن��دارد و ذهنیت‌ه��ای 
منفی موجود، ریشه در باورهای 
سنت��ی و برخی تعصبات بدون 
رو در  ای��ن  از  دارد.  پشتوان��ه 
ص��ورت تقسیم ک��ار در رابطه 
با مسائل و ام��ور داخل منزل، 
فرصت اشتغ��ال و ایفای نقش 
مفید در جامعه نیز فراهم شده 
و می‌ت��وان از توانمندی‌ه��ای 
زنان، هم در داخل و هم بیرون 

از منزل، به درستی بهره برد. 

شایسته‌سالاری
است:  من��ا زهتابی معتق��د 
اینکه درصد بیشترى از جامعه 
تمایل به استخ��دام زنان دارند 
براساس شایستگ��ى بیشتر در 
انج��ام جایگاه‌هاى شغلى است 
ك��ه تعری��ف م‌ىش��ود. مردان 
ب��ه نسبت زن��ان در بسیاری از 
کاره��ای تخصص��ی و فض��ای 
تکنیک��ال از عملک��رد بهتری 
برخوردارن��د، در حالی که زنان 
در آن حوزه‌ه��ا معم��ولاً كمتر 
علاقه نشان مى دهند و به طور 
متقابل در برخی از حوزه‌ها نیز 
زنان بهتر و قوی‌تر و مسئولانه‌تر 
عمل می‌کنن��د، بنابراین وجود 
ه��ر دو جن��س م��رد و زن در 
سازمان‌ه��ا ض��روری است زیرا 
هر کدام استعداد ذاتی متفاوت 
دارن��د. درصد بیشت��ر آقایان و 
درصد بیشتر خانم‌ها می‌توانند 
در پوزیشن‌هایی ق��رار بگیرند 
ک��ه در آن استعداد ذاتی دارند 
و توانمند‌تر هستن��د. اما زنانی 
هم وج��ود دارند ک��ه مثلًا در 
فاینان��س یا امور تکنیکال قوی 
هستن��د، هر چند تع��داد آنها 
به نسبت زنانی ک��ه در ارتباط 
ب��ا مشتری��ان و ام��ور ادارى و 
هماهنگى و كاره��اى گروهى 
به‌خوبى ق��رار می‌گیرند کمتر 
است. به ط��ور کلی با توجه به 
موقعی��ت و جایگ��اه سازمانی، 
اینکه چن��د درصد از خانم‌ها و 
چند درص��د از آقایان استفاده 
شود متفاوت است و حضور هر 
دو جنس در سازمان با توجه به 
تنوع استعداد و توانمندى در پر 
كردن جایگاه‌هاى سازمانى لازم 

است. 
نغم��ه عب��ادی می‌افزاید: از 
آنجای��ی که در تربی��ت زنان و 
م��ردان ارزش‌ه��ای متفاوت��ی 
مورد تأکید قرار می‌گیرد، مثلًا 
ارزش‌های رقاب��ت و قدرت در 
مورد م��ردان، توجه به دیگران 
و پذیرش در مورد زنان، داشتن 
فرهن��گ سازمانی متع��ادل و 
سالم نیازمند حضور هم زنان و 

هم مردان شایسته است. 

معمولاً حضور زنان در سطوح عالی 
سازمان کمتر دیده م‌ىشود. زنان 
بیشتر در سطوح عملیاتی و میانی 

سازمان‌ها دیده می‌شوند. اگر 
سازمانی بخواهد از میان مردان و 

زنان جامعه افرادی را برای استخدام 
برگزیند، در این میان تمایل سازمان 
معمولاً برای حضور زنان بیشتر است 

و علت آن را می‌توان در عواملی 
همچون اعتماد، مسئولیت‌پذیری، 

پیگیری و تحویل درست کار دانست 
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دكتر مهدی كنعانی
مدرس دانشگاه و مشاور سرمایه‌گذاری

محمود کنعانی
 مشاور کارآفرینی

قانون سادگی در تبلیغات 
آی��ا می‌دانستید که چطور بای��د تبلیغ خود را در 
ی��ک فضای شفاف مطرح کنی��د؟ اگر دوست دارید 
در ای��ن دنیای شلوغ مورد توجه ق��رار بگیرید، باید 
فوق‌العاده س��اده باشید. سادگی تنها روش تبلیغات 
درس��ت است زیرا شلوغ��ی و درهم‌ریختگی در قوه 
ادراک نمی‌گنج��د. ادوارد دوبون��و تا حدی به ارزش 
سادگ��ی در دنیای تج��اری امروز معتق��د است که 
می‌گوی��د باید »موسس��ه سادگ��ی« تاسیس شود. 
تبلیغ��ات یک نوع برق��راری ارتباط است و اگر افراد 
مرتبط و مناس��ب تبلیغ شما را نبینن��د و نشنوند، 
دقیقا متوجه آنچ��ه می‌گویید، نمی‌شوند و شکست 

خواهید خورد. بیایید رک باشیم.
 م��ا در عصری آکنده از اطلاعات زندگی می‌کنیم 
پس هرچه در تبلیغ��ات، اطلاعات بیشتری بدهید، 
اف��راد کمتری را به سمت خ��ود جلب خواهید کرد. 
قانون سادگی ب��رای کنترل تبلیغات وضع می‌شود، 
به خاط��ر داشته باشید حتی در م��ورد یک تبلیغ، 
بهتری��ن راه ب��رای ارسال ی��ک پیغام، ک��م کردن 
اطلاعات ثانویه است. همه پیام‌های مهم واقعا ساده 
هستند: قدم نزنی��د؛ انجام دهید؛ بخرید. بهتر است 
ه��ر ایده متقاعد‌کننده را به‌ص��ورت مختصر و مفید 

بیان کنید. 

بایدها و نبایدهای حضور زنان در سازمان‌های ایرانی

وقتی زنان شایسته‌ترند

خلاقیت در مدل کسب‌و‌کار؛ 
موردکاوی زیراکس

یکی از موفق‌ترین ابتکارات در مدل‌های کسب‌و‌کار، 
مربوط به دستگاه‌های کپ��ی و مدل شرکت زیراکس 
ب��وده است. در این مقاله به بررسی چالش این شرکت 
در عرض��ه نخستین دستگاه‌ه��ای اداری کپی خشک 
و نحوه غلبه ب��ر آن می‌پردازیم؛ موضوعی که موجب 
تغیی��ری تاریخی در دستگاه‌ه��ای زیراکس شده و به 
نوعی امروزه همه ما از دستاوردهای آن بهره می‌بریم. 

آشنایی با شرکت زیراکس
زیراکس با سابقه‌ای 100ساله و دریافت ده‌ها جایزه 
مل��ی و بین‌المللی، پرونده موفق��ی در عرصه چاپ و 
کپ��ی دارد. اختراع فناوری عکسب��رداری الکتریکی یا 
زیروگرافی خیلی سریع، شرکت را از دنیای فناوری‌های 
قدیمی به فناوری‌های نوی��ن منتقل کرد. زیراکس با 
سرمایه‌گذاری عظیم در تحقی��ق و توسعه و توجه به 
کیفیت و ب��رآوردن نیازها و کس��ب رضایت مشتری 
توانس��ت نش��ان تجاری خ��ود را در دنی��ای مدیریت 
مستن��دات بر همه تحمی��ل کند و در ب��ازار بیش از 
100میلیارد دلاری این صنعت، سرآمد همگان شود. 
س��ال 1959، شرکت با عرضه نخستین دستگاه کپی 
اداری، زنجی��ره موفقیت‌ه��ای خود را آغ��از کرد و به 
سرعت پس از آن با عرضه محصولات و خدمات متعدد 
و متنوع در زمینه چاپگرهای لیزری رنگی، دستگاه‌های 
مختلف کپ��ی، نرم‌افزاره��ای مدیری��ت مستندات و 
پشتیبانی با انواع کاغذ و جوهرهای خشک و‌ تر مراحل 
ترقی را طی کرد. طی این سال‌ها شرکت توانسته است 
در حوزه‌های متع��ددی جایگاه ارزشمندی برای خود 

درمیان 500 شرکت برتر جهان به دست آورد. 
شکست در نوآوری در محصول

بزرگ‌تری��ن نقطه عطف شرک��ت زیراکس، فروش 
موفقیت‌آمی��ز نخستین دستگاه کپ��ی اداری در سال 
1959 ب��ود. ماج��را از این قرار اس��ت که این شركت 
در س��ال 1947 حق بهره‌ب��رداری از اختراع مربوط به 
فرآیند تصویربرداری زیروگرافی را کسب و بر پایه آن 
و در سال 1958، دستگاه کپی زیروگرافیک را معرفی 
کرد؛ فرآیندی که انجام کپی روی کاغذ ساده و بدون 
پوشش در آن صورت می‌گرفت. این فرآیند مدتی بود 
ک��ه در ب��ازار شناخته شده بود، ام��ا تجاری‌سازی آن 
توسط زیراک��س و در س��ال 1959، نخستین عرضه 
عموم��ی این اختراع به ب��ازار بود و دستگاه کپی مدل 
زیراک��س ۹۱۴ نخستین محصول برای کاربرد تجاری 
آن محسوب می‌شد. ای��ن دستگاه برای مقیاس کپی 
زیاد و اداری ساخته شده بود و کپی خشک می‌گرفت. 
تحقیق��ات بازار اولیه نشان می‌داد كه این دستگاه با 
استقبال خوب��ی مواجه خواهد شد، تصور می‌رفت که 
این دستگاه مع��ادلات را دستخوش تغییرات اساسی 
کند، اما دقیقا عكس این مسئل��ه اتفاق افتاد. مسئله 
و چالش اساسی این بود که قیمت دستگاه شش برابر 
جایگزین‌هایش بود، بنابراین بازار در ابتدا روی خوشی 

به این تحول بزرگ، اما گران نشان نداد. 
ابتکار در مدل کسب‌و‌کار

زیراكس با استفاده از مشاورانی هوشمند، ابتكاری در 
مدل كسب و كار خود به كار برد:

دستگ��اه اجاره به جای ف��روش آن در ابتدای ورود 
به بازار.

آنه��ا پیشنهاد خوش قیمتی ب��رای ادارات داشتند، 
شركت‌ها با پرداخت اجاره ماهانه 95 دلار می‌توانستند 
2ه��زار كپی تهیه كنند و ب��رای كپی‌های بیشتر باید 
مبلغی اضافه‌تر می‌پرداختند. اكثر شركت‌ها در همان 
یك��ی دو هفته نخست 2هزار كپی را گرفتند و باز هم 
ب��ه »كپی خشك« نی��از داشتند. نی��از تحریك شده 
و تقاض��ا خلق شده بود. فن��اوری آسان‌تر این دستگاه 
مورد استقبال ادارات قرار گرفت و بعد از اینكه مدیران 
و كارمن��دان با مزایای آن آشنا شدن��د، درخواست‌ها 
برای خرید آن شروع ش��د. این‌گونه بود که مشتریان 
ماشین‌های جدی��د را در اختیار گرفتن��د و شروع به 
کپی کردن ه��زاران صفحه کاغذ در م��اه کردند. این 
دستگ��اه به گاو شیرده زیراک��س تبدیل شد. علاوه بر 
ای��ن منابع مالی ب��رای R&D روی سایر دستگاه‌ها و 
تجاری‌سازی دستگاه‌های جدید جمع شد. شاید حتی 
آسایش امروزین م��ا در استفاده از دستگاه‌های كپی، 
مرهون موفقیت تجاری 60 سال پیش زیراكس باشد 
و نوآوران��ی كه استراتژی ورود به بازاری هوشمندانه را 

برگزیدند.
محصول جدید کافی نیست! 

الگوی زیراكس الهام‌بخش بسیاری از دیگر حوزه‌های 
كس��ب و كار شده اس��ت. در چنین مدلی زمینه ورود 
محصول‌م��ان به بازار را تسهی��ل می‌کنیم. این یعنی 
پوشش برخی ریس‌كهای استف��اده از فناوری جدید 
برای نخستین مشتریان؛ روش��ی كه می‌تواند فرآیند 
تجاری‌س��ازی محص��ولات جدی��د را توسع��ه دهد و 
مدل‌های��ی فراتر از فروش سنتی محصولات را د ربازار 
جاری سازد. ای��ن استراتژی می‌تواند موقتی یا دائمی 
باش��د، اما هرچه كه باشد، برای خیلی از کسب‌و‌کارها 
جواب داده است و می‌تواند الهام‌بخش کسب‌و‌کارهای 
نوپ��ای ایرانی برای ورود به بازار باشد. درس بزرگ این 
مطالعه م��وردی این بود که نوآوری در محصول کافی 
نیست و مدل کسب‌و‌کار متناسب با آن هم نیاز است. 
مدل کسب‌و‌کاری که پیشران توسعه محصول در بازار 
باش��د به‌خصوص در گام‌های نخستین و اولیه ورود به 

بازار. 

مدیریت امروز



توسع��ه  و  پیشرف��ت  برنام��ه  گ��زارش 
سازم��ان مل��ل متحد، ب��ا تجزی��ه و تحلیل‌ 
مسائ��ل سیاسی، اقتص��ادی و اجتماعی كه 
مان��ع پیشرف��ت زن��ان در آفریق��ا می‌شود، 
توانمندی‌س��ازی زنان را برای حل مشكلات 

اقتصادی آفریقا پیشنهاد می‌دهد. 
این سازمان، قاره آفریقا را به بهره‌مندی از 
ظرفیت بالقوه زنان این قاره فرا‌ می‌خواند. بر 
اساس آمار برنامه پیشرفت و توسعه سازمان 
ملل متح��د، نابرابری جنسیتی در آفریقا به 
بالاتری��ن سطح خود رسیده است. مدیر این 
برنامه، ‌خانم هلن كلارك، نخست‌وزیر اسبق 
نیوزیلن��د و نامزد جانشینی ‌ب��ان كی‌مون، 
دبی��ر ك��ل سازمان ملل متح��د است. او در 
گفت‌وگوی��ی ب��ا خبرگ��زاری فرانسه ضمن 
اظه��ار تاسف از ای��ن موض��وع می‌گوید تا 
زمان��ی كه آفریق��ا از ظرفیت زن��ان به طور 
كامل بهره نگیرد، هم��ه نهاد‌های اقتصادی 
متحمل هزینه‌هایی می‌شوند، چه خانوار‌ها، 
چ��ه جامع��ه و در نهایت در سط��ح ملی به 
اقتصاد آسیب وارد می‌كند. او نابرابری میان 
زن��ان و مردان را در بخ��ش كشاورزی مثال 
می‌زن��د و می‌گوید: »در بسی��اری از موارد، 
زنان نمی‌توانند زمین زراعتی خود را داشته 
باشن��د یا ارثی از آن نمی‌برند. بنابراین برای 
آنه��ا گرفتن وام‌ه��ای كش��اورزی دشوار یا 

غیر‌ممكن است و به همین دلیل نمی‌توانند 
بذر‌ه��ای باكیفیت برای كشت بخرند یا كود 
خوب برای ارتقای سطح كیفیت محصولات 
خ��ود تهیه كنند.« مدی��ر برنامه پیشرفت و 
توسع��ه سازمان مل��ل متح��د در ششمین 
كنفران��س بین‌الملل��ی توكیو ب��رای توسعه 
اقتص��اد آفریقا در نایروب��ی می‌گوید نتیجه 
نابراب��ری جنسیتی این می‌ش��ود كه زنان، 
بسیار كار می‌كنند و كمتر تولید می‌كنند. 

هزینه 105میلیارد دلاری در سال 2014
برنام��ه پیشرف��ت و توسع��ه سازمان ملل 
متح��د در بیانیه‌ای اعلام ك��رد كه نابرابری 
جنسیت��ی می��ان زن��ان و م��ردان در سال 
2014 به اوج خود رسید و هزینه‌ای معادل 
105میلی��ارد دلار ب��ر ج��ای گذاشت. این 
می��زان، 6درص��د از تولی��د ناخالص داخلی 
منطق��ه است. خانم كلارك می‌گوید برابری 
جنسیت��ی اساسا خوب اس��ت، اما زمانی كه 
صحبت از پول و اقتص��اد و عواقب نابرابری 
جنسیتی می‌شود، می‌فهمی��م كه چقدر از 

معیار‌ها فاصله داریم. 

توسعه آفریقا در گرو برابری جنسیتی
هزین��ه  از  ك�الرك  خان��م  است��دلال 
95میلی��ارد دلاری وارد ش��ده ب��ه اقتصاد 
ای��ن قاره، این است ك��ه در صورت برقراری 
براب��ری میان زن��ان و مردان، ای��ن قاره به 

توسعه قابل توجه��ی دست پیدا می‌كند. او 
تلاش كشور‌ه��ای منطقه به‌وی��ژه روآندا را 
در راستای از بین ب��ردن نابرابری جنسیتی 
تحسین می‌كن��د. كشور روآندا به این دلیل 
م��ورد توجه خانم كلارك ق��رار گرفته است 
كه زنان، 64درص��د از نمایندگان مجلس را 
تشكیل می‌دهند )بالاترین درصد مشاركت 
زنان در مجل��س در دنیا( و درصد بالایی از 

اشتغال به زنان اختصاص یافته است. 
و  جنسیت��ی  براب��ری  رون��د  تسری��ع 
توانمند‌س��ازی زن��ان، از برنامه‌ه��ای اصلی 
سازم��ان مل��ل متح��د در آفریقاس��ت. این 
برنامه، كشور‌ه��ای قاره آفریق��ا را به انجام 
اقداماتی مانند مشارکت زنان در زمینه‌های 
قانونگ��ذاری، ارتق��ای ق��درت اقتص��ادی و 
آم��وزش، با هدف از بین بردن هرچه بیشتر 
شك��اف جنسیت��ی دع��وت می‌كن��د. خانم 
ك�الرك می‌گوید: »ی��ك زن دارای مدرك 
تحصیل��ی می‌تواند در فعالیت‌های اقتصادی 

و اجتماعی سهم بزرگی داشته باشد.«
خانم كلارك همچنی��ن در رابطه با طرح 
توانمند‌سازی زن��ان می‌گوید: »اگر ما موفق 
به پ��ر شدن شكاف جنسیت��ی میان زنان و 
م��ردان شویم، سلامت را ب��ه اقتصاد آفریقا 
هدی��ه كرده‌ای��م. برابری زن��ان و مردان در 
بازار ك��ار، آموزش و پ��رورش و سلامت به 
 ریشه‌ك��ن كردن فق��ر و گرسنگ��ی منطقه 

می‌انجامد.« 

زنان، موتور اقتصادی آفریقا
موانع ساختاری ك��ه عمیقا از توزیع برابر 
ق��درت و ث��روت در می��ان زن��ان و مردان 
جلوگی��ری می‌كن��د، ریش��ه در نهاد‌ه��ا و 
هنجار‌های اجتماعی دارد. بر اساس گزارش 
برنام��ه پیشرف��ت و توسعه سازم��ان ملل، 
ه��ر یك‌درصد افزای��ش براب��ری جنسیتی 
به افزای��ش 0.75درص��دی شاخص توسعه 
انسانی كشور‌ه��ا می‌انجامد. شاخص توسعه 
انسان��ی، اب��زار و معی��اری كلی��دی ب��رای 
اندازه‌گیری عوامل توسعه انسانی مانند طول 
عمر و زندگی سال��م، تحصیل و لذت بردن 
از یك استاندارد مناسب برای زندگی است. 
اگر قاره آفریق��ا تنها درصدد از بین بردن 
شكاف جنسیت��ی در زمینه آموزش ابتدایی 
باش��د، شاخص توسعه انسان��ی در این قاره 
به 87درص��د خواهد رسید. ب��ر اساس این 
گزارش حتی ب��ا وجود اینك��ه 61درصد از 
جمعی��ت آفریقا كار می‌كنن��د، باز‌هم دچار 
محرومیت‌ه��ای اقتص��ادی هستن��د و این 
به دلی��ل پایین ب��ودن حق��وق و دستمزد 
ك��اری  غیر‌معم��ول  شرای��ط  و   كارگ��ران 

است. 
66درصد از زن��ان آفریقایی در بخش‌های 
غیر‌رسمی كشاورزی مشغول به كار هستند 
و در ازای دستمزد یك دلاری هر مرد برای 
انج��ام همان ك��ار، دستمزدی براب��ر با 70 
سنت دریافت می‌كنند. در بخش خصوصی 

ه��م، تنه��ا 7 ت��ا 40درص��د از شركت‌های 
خصوصی زن��ان را در فعالیت‌های اقتصادی 
خ��ود مشاركت می‌دهند ی��ا به‌عنوان مثال، 
در 71درص��د از موارد، وظیفه آوردن آب به 
عهده زنان است كه به طور كلی، 40میلیارد 
ساع��ت در س��ال از وق��ت زن��ان را به خود 
اختصاص می‌دهد، در حالی كه مردان بیشتر 
از زنان به حساب‌های بانكی دسترسی دارند. 
در بخ��ش سلامت هم، زنان بیشتر از مردان 
در مع��رض خطر قرار دارن��د. خشونت‌های 
جسمی و جنسی، ازدواج‌ در سنین پایین و 
مرگ و میر بالای كودكان و مادران از جمله 
خطرات��ی است كه سلامت زن��ان آفریقایی 
را تهدید می‌كند. در گ��زارش سازمان ملل 
آمده است ك��ه افزایش ی��ك درصدی نرخ 
تول��د در می��ان نوجوانان، ب��ه افزایش نرخ 
مرگ‌ومیر زنان بزرگسال تا 1.1درصد منجر 
شده است. گزارش برنامه پیشرفت و توسعه 
سازمان ملل به طور خاص، خسارت و هزینه 
ناشی از نابرابری جنسیتی و مشاركت‌ندادن 
زنان در فعالیت‌های اقتصادی را 95میلیارد 
دلار ب��رآورد می‌كند. همچنین، این گزارش 
نش��ان می‌ده��د كشور‌هایی ك��ه در جهت 
براب��ری جنسیت��ی گ��ام برداشته‌اند و روی 
توانمندسازی زنان و بهبود قدرت اقتصادی 
آنها سرمایه‌گ��ذاری كرده‌اند، از نظر توسعه 
انسان��ی و اقتصادی از سای��ر كشور‌ها جلوتر 

هستند. 
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 ترمزهای اقتصادهای بزرگ 
در آفریقا

دو اقتصاد بزرگ آفریقا اکنون با دو معضل مهم 
روب��ه‌رو هستند ک��ه آنه��ا را از تصمیم‌گیری‌های 
بزرگ بازم��ی‌دارد؛ یکی قیمت کالاه��ا و دیگری 

درگیری‌های سیاسی. 
روز چهارشنبه هفت��ه گذشته گزارشی از سوی 
دول��ت منتشر شد که نشان م��ی‌داد نیجریه برای 
دومی��ن سه‌ماه��ه پی‌درپی با انقب��اض در اقتصاد 
مواجه شد. دلیل این افت اقتصادی که در سه‌ماهه 
منتهی ب��ه ژوئن برای دومین ب��ار پیاپی رخ داد، 
قیم��ت نفت و محصولات آن ب��ود که منبع اصلی 

درآمد این کشور به‌شمار می‌آید. 
وضعیت آفریقای جنوب��ی، صنعتی‌ترین اقتصاد 
قاره سیاه ه��م مثل نیجریه چندان تعریفی ندارد. 
اگرچ��ه براس��اس بررسی‌ه��ای پن��ج اقتصاددان 
بلومب��رگ ای��ن کش��ور از افتادن در چ��اه بحران 
اقتص��ادی در ام��ان مانده اما تا پای��ان سال نباید 
انتظار بهبود وضعی��ت داشته باشد چون براساس 
اع�الم ماه گذشته بانک مرکزی این کشور، خبری 

از رشد اقتصادی تا پایان سال نخواهد بود. 
سق��وط جهان��ی قیمت کالا و کاه��ش تقاضا از 
سوی مهم‌ترین شرکای ص��ادرات نیجریه در قاره 
آفریق��ا ب��ه اقتصاد ای��ن کشور، به‌عن��وان دومین 
تولیدکنن��ده ب��زرگ نف��ت در آفریق��ا، ضربه زد. 
آفریقای جنوبی نیز که صادرات مواد معدنی نیمی 
از درآمدش را تشکیل م��ی‌داد پس از بحران‌های 
به‌وج��ود آم��ده برای قیم��ت کالاها ب��ا مشکلات 
اساسی اقتص��ادی مواجه شده اس��ت. کمبود ارز 
خارج��ی در نیجریه بعد از اینکه بانک مرکزی این 
کش��ور قوانین سختی برای آن درنظر گرفت باعث 
شد واردات محدود شود و خروجی کالا نیز از این 
کش��ور کاهش یابد. در آفریقای جنوبی وضع بهتر 
از نیجریه نیست، چراکه هفته گذشته ناآرامی‌های 

سیاسی در این کشور افزایش یافت. 
به‌گفت��ه معاون شرک��ت مش��اوره Teneo که 
در لن��دن مستق��ر است، اقتصاد ه��ر دو کشور در 
مسی��ر کوچ‌کتر شدن گام برم��ی‌دارد و این روند 
به‌خاط��ر مشکلات سیاس��ی در آفریقای جنوبی و 
سیاست‌ه��ای انفعالی دولت در نیجریه پیش آمده 
است. این شرایط شاید در کوتاه‌مدت چندان اثری 
ب��ر اقتصاد دو کشور نداشته باشد اما در بلندمدت 
ضربه‌ه��ای جبران‌ناپذی��ری ب��ه دو اقتصاد بزرگ 

آفریقا وارد خواهد کرد. 

اقتصاد نیجریه براس��اس بررسی 15 اقتصاددان 
ک��ه با حمای��ت بلومبرگ ای��ن تحقی��ق را انجام 
دادن��د، در سه ماهه منتهی به ماه ژوئن 1/6درصد 
کوچ��ک شد. همچنی��ن براساس اع�الم صندوق 
بین‌الملل��ی پ��ول امسال تولی��د ناخالص ملی این 
کشور 1/8درصد کاهش یافت. نیجریه در تصویب 
ط��رح ثبت هزینه‌های خود مع��ادل 19/4میلیارد 
دلار تاخی��ر داش��ت چ��ون محم��دو بوه��اری، 
رئیس‌جمه��وری این کشور مشغ��ول چانه‌ زدن با 
قانون‌گذاران این کش��ور در تخصیص بودجه‌های 

هر بخش بود. 
همچنی��ن درگیری‌ها در رودخان��ه نیجر باعث 
شد، درآمد این کشور از نفت به کمترین میزان در 
سه دهه گذشته برسد. البته این تنها دلیل کاهش 
درآمد نیجریه از مهم‌تری��ن صادراتش یعنی نفت 
نبود. کاهش 50 درصدی قیمت نفت از میانه‌های 
سال 2014 نیز نق��ش مهمی در کم شدن درآمد 
این کش��ور آفریقایی از نفت داش��ت. از وابستگی 
اقتص��اد نیجریه ب��ه نفت همین ب��س که دوسوم 
درآمد دولت و 90 درص��د درآمد ارز خارجی این 

کشور به نفت بستگی دارد. 
ارش��د  اقتص��اددان  نکسدلان��ا،   سی��زوه 
ژوهانسب��ورگ،  در    First National Bank
پایتخ��ت آفریقای جنوب��ی می‌گوید: هر دو کشور 
درحال وفق دادن شرایط خود با کاهش در قیمت 
کالاه��ا هستند، اما به گفته این اقتصاددان تفاوت 
ب��زرگ آفریقای جنوبی با نیجریه در این است که 
اقتص��اد این کشور تن��وع بیشتری دارد و کمتر به 

یک کالا یا صنعت وابسته است. 
بانک مرکزی نیجریه ماه گذشته برای مبارزه با 
ت��ورم و کمک به سر پا نگه ‌داشتن اقتصاد نیجریه 
هزینه‌های استقراض را تا 200 واحد افزایش داد. 
از وقت��ی که بانک مرکزی ای��ن کشور در روز 20 
ژوئن براب��ری ارز را از بین برد، ارزش نایرو، واحد 
پ��ول نیجریه، تا دوس��وم نسبت ب��ه دلار کاهش 

داشت. 
این ‌در حالی ‌است که واحد پول آفریقای جنوبی 
یعنی راند بیش از 10درصد نسبت به دلار از آغاز 
سال جاری میلادی تا ماه آگوست افزایش داشت. 
این افزایش به اقتصاد آفریقای جنوبی کمک کرد 
تا به‌طورموقت جای نیجریه را از نظر قدرت ارز در 
برابر دلار بگیرد، البته اگر ناآرامی‌های سیاسی در 

این کشور اجازه بدهد. 
طب��ق پیش‌بینی‌ه��ا، اقتصاد آفریق��ای جنوبی 
 می‌توان��د ب��ا تنوع��ی ک��ه دارد در ص��ورت آرام 
بودن اوضاع ت��ا پایان سال آینده بهب��ود یابد. اما 
نیجریه همچنان بای��د منتظر روزهای بهتر بماند، 
البته اگر سیاست‌های دول��ت این اجازه را به این 

کشور بدهد. 

دریچه

ترجمه: سارا گلچین
Bloomberg :منبع

گلنوش محب‌علی 
undp :منبع

گزارش 2

توسعه اقتصادی 
آفریقا در گرو 
 برابری مردان 
و زنان 
به گزارش برنامه پیشرفت و 
توسعه سازمان ملل متحد، 
نابرابری جنسیتی در آفریقا 
 ‌سالانه 95میلیارد دلار 
هزینه در بر دارد 

زنان آمریکای��ی آفریقایی‌تب��ار در ثبات و 
موفقیت اقتصادی خانواده خود نقشی حیاتی 
ایف��ا میک‌نند، اما با وج��ود این نقش حیاتی 
این زن��ان با مشکلات وی��ژه‌ای در محل کار 
خود مواج��ه هستند که می‌تواند قابلیت‌های 
آنها را برای پیشرف��ت و موفقیت تحت تاثیر 
ق��رار ده��د. زن��ان آمریکای��ی آفریقایی‌تبار 
نسبت به همتای��ان سفیدپوست خود درآمد 
کمت��ری به دست می‌آورند و به سیاست‌های 
حمایت��ی م��ورد نیاز کمت��ری ب��رای انجام 
مسئولیت‌هایش��ان در مح��ل ک��ار و من��زل 

دسترسی دارند. 
صرف‌نظر از کارفرماها، وضعیت فرزندان یا 
سطح درآمد، اکثر این کارکنان گرفتاری‌های 
زی��ادی را در زمین��ه ک��ار و زندگ��ی تجربه 
میک‌نن��د. حال چه موض��وع در خانه ماندن 
برای برداشت��ن یک فرزند بیم��ار از مدرسه 
باش��د یا مراقب��ت از پدر یا م��ادری سالمند، 
یا ب��رای بهبود بیماری خودش��ان. اغلب این 
کارکن��ان ب��ه برنام��ه ک��اری انعطاف‌پذیر یا 
اشکال مختلف مرخص��ی با حقوق برای رفع 
ای��ن گرفتاری‌ها دسترسی ندارن��د. با وجود 
نیاز همگان��ی به چنین سیاست‌هایی، زنان و 
مردان آفریقایی شاغل، معمولا امکان کمتری 
برای استفاده از مرخصی استعلاجی با حقوق 
و برنامه‌ه��ای ک��اری منعط��ف و منصفانه و 
مرخصی‌ه��ای پزشک��ی ی��ا مربوط ب��ه امور 

خانوادگی دارند. 

زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار در محل کار 
ب��ا وجود نقش مه��م آنها در مح��ل کار و 
منزل، زن��ان آمریکای��ی آفریقایی‌تبار، هنوز 
برای کاری که انجام می‌دهند پرداخت نابرابر 

آشکارتری را تجربه میک‌نند. 

شکاف دستمزد 
زنان آمریکای��ی آفریقایی‌تب��اری که تمام 
وق��ت کار میک‌نن��د، در طول س��ال به طور 
متوس��ط در ازای ه��ر دلاری ک��ه یک مرد 
سفیدپوست غیر‌اسپانیایی می‌گیرد، تنها 60 
سنت دریافت میک‌نند. این آمار برای زنان به 

طور کلی 79 سنت در برابر یک دلار دریافتی 
مردان است. 

شکاف دستمزد مادام العمر 
مجم��وع تاثی��ر ای��ن شک��اف دستمزدی 
ب��رای زنان آمریکای��ی آفریقایی‌تبار در طول 
عمرش��ان، رقم��ی نجومی است: ب��رای زنان 
به ط��ور عام، میزان متوس��ط خسارت ناشی 
از این شکاف دستم��زد برای انجام شغلی به 
مدت 40 س��ال، 430480 دلار تخمین زده 
می‌شود. برای زن��ان آمریکایی آفریقایی‌تبار، 
متوس��ط شکاف دستم��زد در طول یک عمر 
بی��ش از دو برابر یعنی حدود 877480 دلار 

محاسبه شده است. 

مشارکت نیروی کار 
زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار نسبت به نرخ 
کل��ی مشارک��ت زنان به طور ع��ام مشارکت 
بیشت��ری در تامی��ن نیروی ک��ار دارند. این 
میزان از نرخ مشارک��ت زنان سفید، آسیایی 
آمریکایی و زن��ان اسپانیایی‌تب��ار نیز بیشتر 

است. در س��ال 2014، ن��رخ مشارکت زنان 
بود  آفریقایی‌تب��ار ‌59.2درص��د  آمریکای��ی 
در مقاب��ل 57درصد مشارک��ت زنان به طور 
ع��ام، 56.9درص��د مشارک��ت زن��ان سفید 
غیر‌اسپانیای��ی، ‌56درصد زنان اسپانیایی‌تبار، 
‌55.8درصد زنان آمریکایی آسیایی. به علاوه، 
در س��ال 2015 بیش از 10.2 میلیون نفر از 
زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار بخشی از نیروی 

کار فعال بودند. 

اطلاعات شغلی
تجربیات شغلی زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار 
متن��وع و تع��داد مدی��ران و صاحب��ان سایر 
مشاغل پردرآمد رو به فزونی است، اما با این 
حال هنوز دسترسی کمتری به حمایت‌های 

ذکر شده و دریافتی نسبی کمتری دارند. 
‌35.2درصد از زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار 
در موقعیت‌ه��ای شغل��ی مدیریتی استخدام 

شده‌اند. 
‌29.2درص��د در مشاغ��ل ف��روش و ام��ور 

دفتری کار میک‌نند. 

‌27.7درصد در مشاغل خدماتی فعالند. 
ب��ا وجود این حضور روزاف��زون در مشاغل 
پردرآمدتر، تقریبا نصف کارگران کم‌درآمد را 
رنگین‌پوستان تشکی��ل می‌دهند و روی هم 
رفته 18درص��د کارگران کم‌دستمزد را زنان 

آمریکایی آفریقایی‌تبار شامل می‌شوند. 

سرپرستان خانواده
زنان آمریکای��ی آفریقایی‌تبار نقش مهمی 
اقتص��ادی خانواده‌ه��ای خ��ود  امنی��ت  در 
ایف��ا میک‌نند: طب��ق آمار در س��ال 2013، 
66.9درصد از مادران آمریکایی آفریقایی‌تبار 

نان‌آور خانواده خود بوده‌اند. 

دسترسی به مرخصی استعلاجی با 
حقوق و برنامه کاری انعطاف‌پذیر 

با وج��ود نقش اساس��ی به‌عن��وان نان‌آور 
اقتص��ادی،  ب��الای  مشارک��ت  و  خان��واده 
بسی��اری از زن��ان آمریکای��ی آفریقایی‌تب��ار 
هنوز به حمایت‌ه��ای کاری مدرن دسترسی 
ندارن��د. برای مثال تنه��ا ‌55.6درصد از زنان 

آمریکایی آفریقایی‌تبار شاغل امکان استفاده 
از مرخصی استعلاجی با حقوق را دارند. این 
میزان ب��رای زنان سفیدپوست ‌58.8درصد و 
برای زنان لاتین‌تبار تنها ‌42.3درصد است. 

زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار در موقعیت 
کارآفرینی

زن��ان آمریکای��ی آفریقایی‌تب��ار فقط جزو 
کارمن��دان نیستند. آنها همچنین نوآور، اهل 
ریس��ک، کارفرما و کارآفری��ن نیز هستند و 
کسب‌وک‌اره��ای آنها درآم��د فراوانی را تولید 

میک‌ند. 
- از س��ال 1997 تا 2013 کسب‌وک‌ارهای 
متعل��ق ب��ه زن��ان آمریکای��ی آفریقایی‌تبار 

‌258درصد افزایش پیدا کرده است. 
- تا س��ال 2016، شرکت‌ه��ای متعلق به 
زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار، ‌61درصد از کل 
کسب‌وکارهای ک��ل جمعیت افراد آمریکایی 

آفریقایی‌تبار را در بر می‌گیرد. 
- شرکت‌ه��ای متعلق به زن��ان آمریکایی 
آفریقایی‌تب��ار درآمدی ح��دود 52.6میلیارد 

دلار در سال تولید میک‌نند. 
آفریقایی‌تب��ار  آمریکای��ی  زن��ان  اگرچ��ه 
بخ��ش مهم��ی از صاحبان تج��ارت هستند، 
ب��ا این ح��ال نسبت ب��ه کل زن��ان احتمال 
کمت��ری ب��رای کارفرم��ا شدن‌ش��ان وجود 
دارد. ‌98درص��د از کسب‌وک‌اره��ای این زنان 
ت��ک مالکی هستند، این می��زان برای عموم 
زن��ان 89درصد اس��ت که چالش‌ه��ای این 
 زنان ب��رای توسعه کسب‌وک‌ارش��ان را آشکار 

میک‌ند. 

نتیجه
زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار کلید امنیت و 
ثبات اقتصادی خانواده‌ه��ای خود هستند و 
سزاوارند تا به سیاست‌هایی دسترسی داشته 
باشند ک��ه آنها را قادر سازد تعهدات کاری و 

خانوادگی خود را به انجام برسانند. 
امک��ان استفاده از مرخص��ی استعلاجی با 
حقوق، مرخصی برای ضرورت‌های خانوادگی 
و امنی��ت و انعط��اف در برنام��ه ک��اری از 
ملزومات��ی اقتصادی‌ هستند ک��ه همه افراد 

شاغل برای پیشرفت به آنها نیاز دارند. 

وضعیت زنان آمریکایی آفریقایی‌تبار در اقتصاد آمریکا
ترجمه: شبنم شمس مقدم

americanprogress.org :منبع
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گــــوشی‌هــای  انفجـــار 
نخس��تین  ک��ه  سامس��ونگ 
جرقه‌های آن از 29 آگوس��ت 
)دوشنبه گذشته( شروع شد، 
مقام��ات این ش��رکت کره‌ای 
را ب��ه ص��دور بیانیه رس��می 
کارب��ران  از  عذرخواه��ی  و 

واداشت. 
ب��ه نظر می‌رس��د یک��ی از 
بحرانی‌ترین شکست‌های دنیای 
تکنولوژیک طی یک دهه اخیر، 
مانند آواری بر س��ر مسئولان 
شرکت سامسونگ خراب شده 
است. سامس��ونگ که همواره 
به‌عنوان یکی از مدعیان اصلی 
رقاب��ت با اپ��ل و از موفق‌ترین 
تولید‌کنن��ده  ش��رکت‌های 
گوش��ی‌های هوشمند شناخته 
می‌شود، روزهای بدی را تجربه 

می‌کند. 
آری��ل گونزال��س، یک��ی از 
نخس��تین  گلکس��ی  کاربران 
کارب��ری ب��ود ک��ه دوش��نبه 
هفته گذش��ته با انتشار ویدئو 
و تصاویری از گوش��ی منفجر 
ش��ده خود در فضای مجازی 
موجی از نگرانی و اعتراض را 
علیه گلکس��ی به راه انداخت. 
ای��ن تصاوی��ر نش��ان می‌داد 
پوشش لاستیکی تلفن به طور 
کامل تخریب شده و از دست 
رفته و صفحه نمایش گوش��ی 

نیز متلاشی شده است.
مقام��ات  اولی��ه  واکن��ش 
شرکت سامس��ونگ نسبت به 
اتف��اق، ص��دور بیانیه‌ای  این 
وجود  احتم��ال  درخص��وص 
باتری  در  ان��دک  مش��کلاتی 
تلفن‌های همراه این ش��رکت 
ب��ود. با این وجود با گذش��ت 
کمتر از ی��ک هفته و افزایش 
ده‌ه��ا  از  معترض��ان  تع��داد 
کش��ور مختلف، ادع��ای اولیه 
قاب��ل  چن��دان  سامس��ونگ 

اطمینان به نظر نمی‌رسید. 
شرکت سامسونگ با انتشار 
بیانی��ه‌ای مجدد و بی‌س��ابقه 
اعلام ک��رد که تاکنون بالغ بر 
35 مورد انفجار رسمی باتری 
ثب��ت کرده اس��ت. بنابراین با 
توجه به اینکه احتمال افزایش 
این آمار وج��ود دارد، تمامی 
کاربران��ی که تلفن‌های همراه 
با  Galaxy note7 دارن��د، 
مراجعه به دفاتر رس��می این 
ش��رکت می‌توانند گوشی‌های 
خ��ود را ب��ا نمونه‌ه��ای دیگر 

جایگزین کنند. 
گزارش‌های منتش��ر ش��ده 
از کارب��ران ای��الات متحده و 
ک��ره جنوبی نش��ان می‌دهد 
که عم��ده انفجارها در هنگام 
شارژ رخ داده است. خبرهای 
از شرکت سامسونگ  منتشره 
حاک��ی از تش��کیل تیم فنی 

وی��ژه‌ای ب��رای حل مش��کل 
هم��راه  تلف��ن  باتری‌ه��ای 
این ش��رکت اس��ت. اما تا آن 
زم��ان سرنوش��ت رونمایی از 
جدیدتری��ن عض��و خان��واده 

گلکسی در ابهام است. 
برخ��ی  دیگ��ر،  س��وی  از 
اقتصادی احتمال  کارشناسان 
می‌دهند این سلسله انفجارها، 
به لحاظ روانی تاثیری بس��یار 
منفی بر نبض ب��ازار خواهند 
داش��ت و از این حیث تفاوتی 
با حملات انفج��اری انتحاری 

ندارد.
س��هام  دیگ��ر،  س��وی  از 

سامس��ونگ  ش��رکت 
گذش��ته  دوش��نبه  از 
را  نوس��اناتی  تاکن��ون 
اس��ت.  ک��رده  تجرب��ه 
همزمانی این نوس��انات 
تعوی��ق  ب��ه  ب��ا خب��ر 
از  رونمای��ی  افت��ادن 
هم��راه جدی��د  تلف��ن 
سامس��ونگ،  ش��رکت 
ارزش  احتمالی  کاهش 

س��هام ای��ن ش��رکت را رقم 
خواه��د زد. اگرچه هم‌اکنون 
ارزش س��هام این شرکت در 
3.5درصد  با  بازارهای سئول 

افت مواجه شده‌اس��ت.
ب��رای مدیران  این اخب��ار 
ش��رکت سامس��ونگ بس��یار 
ارزیاب��ی  ناراحت‌کنن��ده 
می‌ش��ود، چراک��ه براس��اس 
پیش‌بینی‌های آنان، رونمایی 
از محصول جدید این شرکت 
رکورد س��ه ماهه پایانی سال 
گذش��ته را به‌ش��دت تح��ت 
تاثیر ق��رار داده و وارد روند 

صعودی می‌کرد. 
به عبارت دیگر، سامسونگ 
پیش‌بین��ی کرده ب��ود که در 
یک دوم پایانی س��ال جاری، 
با ب��ازاری مبتنی ب��ر افزایش 
عرض��ه و تقاضا روبه‌رو خواهد 
شد. با این وجود، انفجار باتری 
گوشی‌های این شرکت، تمامی 

خوش‌بینی‌های گذش��ته را به 
حالت تعلیق درآورده است. 

ایراد از باتری‌های لیتیومی 
است؟ 

باتری‌ه��ای لیتی��وم یون��ی 
یک��ی از کوچک‌ترین اعضای 
خان��واده ب��زرگ باتری‌ه��ای 
قابل ش��ارژ هس��تند. سیستم 
کار این باتری‌ها، بسیار ساده 
و جال��ب اس��ت. در هن��گام 
خالی ش��دن ش��ارژ، یون‌های 
لیتی��وم از الکت��رود منفی به 
س��مت الکترود مثبت حرکت 
می‌کنند و در هنگام پر شدن 

شارژ یون‌ها به ش��کل وارونه 
حرک��ت می‌کنند. ای��ن روند 
حرکت باعث می‌ش��ود یون‌ها 
باتری‌ه��ای  براب��ر  چندی��ن 
معمولی ان��رژی تولید کرده و 
بالاترین چگال��ی انرژی را در 
مقایسه با سایر باتری‌ها ایجاد 

کنند. 
یک��ی از مش��کلات رایج در 
خص��وص باتری‌های لیتیومی 
ع��دم ارائه اطلاعات مناس��ب 
دس��تگاه‌هایی  مش��تریان  به 
اس��ت ک��ه از ای��ن باتری‌ه��ا 
اس��تفاده می‌کنن��د. از جمله 
مهم‌ترین م��وارد در خصوص 
ای��ن باتری‌ه��ا رعای��ت ای��ن 
نکته است: »بهتر است پیش 
از آنکه ش��ارژ بات��ری به زیر 
5درصد برسد، به شارژ مجدد 
آن اقدام ک��رد«. همچنین به 
نرم‌افزاری  سیستم  روز‌رسانی 
تلف��ن هم��راه به‌ط��ور مداوم 

روشی مناس��ب برای افزایش 
عمر باتری‌های لیتیومی است. 
هاوارد گری، اس��تاد دانشگاه 
کمبریج معتقد اس��ت اتفاقات 
اخیر در گوش��ی‌های هوشمند 
سامس��ونگ، به‌طور مش��خص 
ب��ه باتری‌های لیتیومی مرتبط 
نیست. درواقع اگرچه باتری‌های 
لیتیومی با درصدی از خطرات 
جانبی همراه هستند، اما لزوما، 
اجناس��ی خطرآفرین نیستند. 
بخش مهمی از فرآیند تولید هر 
یک از کالاه��ای فناوری‌محور، 
آزمایش و بررسی میزان کیفیت 
و صحت کالاهایی است که در 
چرخه تولید ق��رار دارند. 
ب��ر این اس��اس می‌توان 
ح��دس زد خ��ط تولید 
گلکسی در این حوزه در 
تیررس اتهام قرار دارد. اما 
یک س��وال مهم در این 
می��ان مطرح می‌ش��ود، 
ش��رکت سامسونگ تنها 
ش��رکتی نیس��ت که از 
لیتیوم��ی  باتری‌ه��ای 
استفاده می‌کند و گلکسی هم 
تنها محصول سامسونگ نیست 
که به این باتری مجهز اس��ت. 

پس ایراد کار از کجاست؟ 

خرده اتهامات لیتیومی 
ش��اید بتوان مته��م ردیف 
دوم را لیتیوم دانست. لیتیوم 
برای حرکت بین ذرات انرژی، 
س��فری پر ماجرا با مواد آلی 
الکترولیت، مواد کاتد، لیتیوم 
و آند طی می‌کند. این س��فر 
چن��دان  ع��ادی  حال��ت  در 
مخاطره‌آمیز به نظر نمی‌رسد. 
مش��کل از وقتی آغاز می‌شود 
ک��ه حرک��ت لیتیوم ب��ه هر 
دلیلی با اختلال مواجه ش��ود. 
گرما، تکان‌ها و ضربات شدید 
و. . . می‌توان��د چرخ��ه س��فر 
باتری‌های  از طری��ق  ان��رژی 
لیتیوم��ی را تحت تأثیر منفی 

خود قرار دهد. 

و  حف��ره  هرگون��ه  وج��ود 
آسیب‌دیدگی در غشای فلزی 
و پوسته باتری نیز می‌تواند به 
بروز مش��کل و حتی اشتعال و 
منجر  لیتیومی  بات��ری  انفجار 
ش��ود. ط��ی 10 تا 15 س��ال 
باتری‌های  نسخه‌های  گذشته 
جه��ش  چن��دان  لیتیوم��ی 
چشمگیری نداشته‌اند و نسخه 
12 س��لولی این باتری‌ها جزو 
محبوب‌تری��ن ن��وع باتری‌ه��ا 
محسوب می‌شوند؛ باتری‌هایی 
ک��ه در ان��واع ل��پ تاپ‌ه��ا و 
اس��تفاده  هم��راه  تلفن‌ه��ای 

می‌شوند و محبوب هستند. 

علائم هشدار‌دهنده را 
دریابید 

گاه��ی اوق��ات برخ��ی علائم 
هش��دار‌دهنده و به ظاهر س��اده، 
قادر به کنترل یک فاجعه هستند. 
بد نیست با در نظر گرفتن تعدادی 
ایمن��ی در خص��وص  ن��کات  از 
اس��تفاده از انواع تلف��ن همراه از 
هرگونه مش��کل پیشگیری کنید. 
مهم نیس��ت گوشی شما گلکسی 
هس��ت یا نه، این نکات را به ذهن 

خود بسپارید: 
- گهگاهی تلفن همراه خود 
را ب��ه نمایندگی‌ه��ای معتبر 
ب��رده و از کیفیت قطعات آن 

اطمینان حاصل کنید. 
- مت��ورم ش��دن، آس��یب 
ج��داره  و  پوس��ته  دیدگ��ی 
خارجی باتری خطرناک است.
- گرم شدن بیش از حد بدنه 
و صفحه نمایشگر باتری به‌طور 
را  مداوم خطر آس��یب‌دیدگی 

افزایش می‌دهد. 

سرنوشت گلکسی در 
ایران 

ش��ده  منتش��ر  اخب��ار 
سامسونگ  ش��رکت  توس��ط 
مس��ئولین  می‌ده��د  نش��ان 
ای��ن ش��رکت ب��رای جبران 
به  خس��ارات متحمل ش��ده 
تصمیم  خ��ود  مش��تری‌های 
گرفته‌ان��د در سراس��ر جهان 
اقدام به تعویض گوش��ی‌های 
گلکس��ی ن��وت 7 ب��ا دیگ��ر 
مدل‌های این ش��رکت کنند. 
10 کش��ور به عن��وان اولین 
گلکس��ی  تعوی��ض  مقاص��د 
در نظ��ر گرفته ش��ده‌اند که 
ایالات‌متح��ده  کره‌جنوب��ی، 
و چین را ش��امل می‌ش��ود. 
با توج��ه به این ک��ه قیمت 
انواع گوش��ی‌های سامسونگ 
در ای��ران نی��ز اندک��ی افت 
انتظ��ار  می‌ت��وان  داش��ته 
داش��ت خریداران ایرانی این 
تعویض  از طرح  نیز  محصول 
گوش��ی گلکس��ی اس��تقبال 
کنند. البته هنوز زمان دقیق 
اجرای این طرح در کشور ما 

اعلام نشده‌اس��ت.

معاون وزیر ارتباطات: 
انتقال سرورهای تلگرام به ایران 

فایده‌ای ندارد
معاون فناوری و نوآوری وزارت ارتباطات و فناوری 
اطلاعات بر ضرورت وجود پیام‌رسان ملی با مدیریت 
ایران��ی تاکی��د ک��رد و گفت: نق��ش بخش خصوصی 
در ایجاد ش��بکه، تعیین‌کننده اس��ت و ش��رکت‌های 
دانش‌بنی��ان با اس��تفاده از تجربی��ات بین‌المللی باید 
قابلیت خدمت‌رس��انی به ده‌ها میلیون کاربر را ایجاد 

کنند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، امیرحس��ین دوای��ی در آیین 
گشایش نمایشگاه بین‌المللی کامپیوتر و ماشین‌های 
اداری »ایران��کام« در مش��هد اظه��ار ک��رد: حض��ور 
بخش خصوصی جوان و پیاده‌س��ازی محلی و بومی 
سیستم‌های مختلف رایانه‌ای و مرتبط با شبکه مدنظر 
اس��ت.  وی با تاکید بر اینکه فعالیت پیام‌رس��ان‌های 
موجود، باید قابل رقابت با مش��ابه خارجی در حوزه 
کیفیت و س��رعت باش��د، اضافه کرد: اطمینان مردم 
از کیفیت و سرعت این پیام‌رسان‌ها موجب می‌شود 
اطلاعات خود را در اختیار آنها قرار داده که درنهایت 
به مهاجرت مردم از پیام‌رسان‌های خارجی به داخلی 

منجر می‌شود. 
دوایی در عین حال گفت: انتقال سرورهای تلگرام 
به داخل کش��ور مطرح نیس��ت و با وجود شبکه‌های 
جهانی اطلاعات این کار فایده‌ای هم ندارد، بلکه آنچه 

مهم است مدیریت ایرانی بر سرورهاست. 
حس��ین حاج حس��ن، وزیر صنایع لبنان نیز که در 
مراسم گشایش این نمایشگاه حضور داشت، بر بهبود 
و گس��ترش روابط با ایران تاکید کرد و گفت: هدف 
اصلی ما از حضور در این نمایش��گاه بر طرف کردن 
موانع روابط تجاری با ایران اس��ت.  وی اضافه کرد: 
مبحث فناوری اطلاعات در کش��ور ما بس��یار مهم و 
حیاتی است و بسیاری از لبنانی‌های مقیم خارج در 
این عرصه فعال هستند و ما برای گسترش روابط در 

این حوزه با ایران اعلام آمادگی می‌کنیم. 

بدافزارهای موبایلی در نیمه اول 
سال 2016 دوبرابر شده‌اند

نخس��تین گزارش نیم‌ سال اول 2016 نوکیا نشان 
می‌ده��د بدافزار‌ها ب��ه یکی از تهدید‌های بزرگ بازار 

گوشی‌های هوشمند تبدیل شده‌اند. 
به گزارش فار‌نت، میزان آلودگی دستگاه‌ها در نیم 
س��ال اول 2016 تا حدود 96درصد افزایش داش��ته 
است. تا جایی که در فروردین‌ماه امسال به بالاترین 
حد خود رس��ید. اگر این آمار را با آمار س��ال پیش 

مقایسه کنیم، حدودا دوبرابر شده است. 
ح��دود 78درص��د از تمام��ی آلودگی‌های��ی که 
از طری��ق ش��بکه‌های اینترنت��ی وارد دس��تگاه‌ها 
می‌ش��وند، مختص گوش��ی‌های هوش��مند اس��ت. 
س��هم اندروید در این گزارش بیش��ترین اس��ت و 
حدود 74درصد بدافزارها را به خود اختصاص داده 
اس��ت.  اگ��ر بخواهیم آم��ار کلی‌تری بدهیم، از بین 
هر 120 گوشی‌هوش��مند یک گوشی دچار آلودگی 

توس��ط نوعی از بدافزار ش��ده اس��ت. 
در گزارش نوکیا میزان اپلیکیش��ن‌هایی که آلوده 
هستند نیز اعلام شده و افزایشی 75 درصدی را شاهد 
هس��تیم. در آذرماه سال گذش��ته شاهد 5.1میلیون 
اپلیکیشن آلوده بودیم، اما این رقم در تیرماه امسال به 
8.9میلیون اپلیکیشن آلوده در پلتفرم اندروید رسید. 
 س��ه بداف��زار ب��زرگ در ای��ن لیس��ت ب��ه نام‌های
 SMSTracker و Kasandra. B ،Uapush. A 
با هم توانسته‌اند حدود 47درصد میزان بدافزار‌ها را در 
دس��ت خود داش��ته باشند.  اگر از خودتان می‌پرسید 
که چرا باید نوکیا چنین گزارشاتی را ارائه دهد، باید 
گفت سازمان گزارشات اطلاعاتی امنیتی نوکیا یکی از 
زیرشاخه‌های شرکت Nokia NetGuard  است، 
این س��ازمان بالغ بر 100میلیون دس��تگاه مختلف را 

در گزارشات خود پوشش می‌دهد. 

عرضه نخستین لپ تاپ منحنی 
برای گیمرهای حرفه‌ای

 ش��رکت ایس��ر یک لپ تاپ 7. 7 کیلوگرمی عرضه 
ک��رده که دارای نمایش��گری 21اینچ��ی و با صفحه 
دارای انحناس��ت. دقت این نمایش��گر منحصر به فرد 

2560 در 1080 است. 
ب��ه گ��زارش فارس، لپ تاپ مذکور دارای دو منبع 
تغذیه و پنج فن خنک‌کننده است. تعداد پورت‌های 
مختلف این لپ‌تاپ هم به 21 مورد می‌رس��د که در 
ن��وع خ��ود جالب توجه اس��ت. gaming pad این 
لپ تاپ هم به‌گونه‌ای طراحی ش��ده که جزیی‌ترین 
حرکات دس��ت کاربران را به درس��تی به نمایش��گر 

منتقل می‌کند. 
ل��پ ت��اپ Predator 21 X ب��ا توجه به ش��یوه 
خ��اص طراح��ی، صفحه کلی��د متفاوتی دارد و نحوه 
جاگی��ری اج��زای مختل��ف در آن متف��اوت از دیگر 
ل��پ تاپ‌ه��ا و رایانه‌هاس��ت.  Tobii  قابلیت جالب 
دیگ��ر ای��ن ل��پ تاپ اس��ت که با ردگی��ری حرکات 
چش��م انس��ان اجرای بازی‌های ویدئویی پیچیده را 
 راحت‌تر می‌کند. بلندگوهای این لپ تاپ هم از نوع

هس��تند.    Dolby SoundPound
 پردازنده‌ه��ای نس��ل هفتم اینت��ل، پردازنده گرافیکی
 NVIDIA GeForce GTX 1080، حداکث��ر 64 
گیگابایت رم و چهار حافظه از نوع هارددیسک با ظرفیت‌های 
متنوع برای لپ تاپ یاد شده پیش‌بینی شده است. قیمت 

این لپ تاپ احتمالا بیش از 5 هزار دلار خواهد بود. 

خبر انفجارهای پی‌در‌پی رمق سامسونگ را گرفت معرفی نرم‌افزار

سرنوشت سوگلی کره‌ای در پرده‌ای از ابهام 
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Cocoon یک ابزار تمام هوشمند برای سنجش وضعیت امنیت خانه است که با ضبط صدا و تصویر از طریق دوربین های HD ، و دارا بودن سنسورهای دما و 
رطوبت کلیه اطلاعات مرتبط با وضعیت خانه را از طریق اپلیکیشن خود به تلفن همراه کاربر ارسال می کند . قیمت تقریبی این محصول 600 دلار است.

تست پیکسل سوخته 
نرم‌اف��زار IsMyLcdOK برنام��ه بس��یار کوچک 
ام��ا در عین حال بس��یار کاربردی اس��ت که می‌تواند 
به راحتی پیکس��ل‌های س��وخته و معیوب موجود در 
مانیتور را شناس��ایی کند. همچنین این نرم‌افزار هیچ 
نیازی به نصب شدن ندارد و می‌تواند به راحتی از روی 
دس��ک‌تاپ اجرا شود. شما می‌توانید این نرم‌افزار را در 
usb  خود داش��ته باشید و هر زمانی‌که خواستید و در 
هرمکانی پیکس��ل‌های مرده و معیوب مانیتور را تست 

و شناسایی کنید. 

پشتیبان‌گیری از اطلاعات
KLS Backup  نرم‌اف��زاری کارآم��د و قدرتمن��د 
برای تهیه نس��خه پش��تیبان و همگام‌سازی اطلاعات 
روی درایوه��ای محل��ی و ش��بکه، فضاه��ای حافظه 
 FTP س��رورهای ،DVD و CD ابری، رس��انه‌های
و WebDAV  اس��ت. ش��ما در ای��ن نرم‌اف��زار تنها 
با گذران��دن چند مرحله از Wizard ق��ادر به انجام 
عملیات پشتیبان‌گیری و به‌هنگام‌سازی فایل‌های خود 

خواهید بود. 
فایل‌های نسخه پشتیبان می‌توانند به صورت فشرده 
در فرم��ت Zip اس��تاندارد، 7Zip یا فرمت SQX یا 
 KLS Backup .ب��ه صورت عادی نیز ذخیره ش��وند
می‌توان��د از فایل‌ها و پوش��ه‌های موجود در درایوهای 
محلی، ش��بکه یا حافظه‌های اب��ری، پایگاه‌های داده، 

ایمیل‌ها و ... به خوبی نسخه پشتیبان تهیه کند. 
 :KLS Backup Professional امکانات نرم‌افزار

– استفاده ساده اما جریان کاری بسیار قدرتمند. 
– تهی��ه نس��خه پش��تیبان از فایل‌ها و پوش��ه‌های 
موج��ود در درایوهای محلی یا ش��بکه، فضاهای ابری، 
سرورهای FTP و WebDAV، رجیستری ویندوز، 
پایگاه‌های داده شامل Microsoft SQLServer و 

 .DVD و CD رسانه‌های ،MySQL

به روز‌رسانی درایورها

TweakBit Driver Updater اب��زاری کارآم��د 
برای آپدیت و به‌روزرس��انی درایورهای سیستم است که 
به دقیق‌ترین حالت ممکن درایورهای سیستم را بررسی 
ک��رده و در صورت نیاز و از طریق بانک‌های اطلاعاتی در 
دس��ترس نرم‌افزار، به‌روزرسانی‌های مربوطه را پیدا کرده 
و روی سیستم اعمال می‌کند. همیشه داشتن آخرین و 
به‌روزترین درایورها برای سخت‌افزارها مهم‌ترین نیاز برای 

داشتن سیستمی با کارایی خوب است. 
اگر درایور سیس��تم ش��ما حذف ش��ده یا مشکلی در 
سخت‌افزاری ایجاد ش��ده که نیاز به نصب دوباره درایور 
دارید، به راحتی می‌توانید درایور مدنظرتان را پیدا کرده 
و دانل��ود کنید و روی ویندوز خود نصب کنید. خطاهای 
مختلف برای درایورها در این نرم‌افزار پیش‌بینی ش��ده و 
بهترین درایور را که س��الم‌ترین و کاراترین آنها اس��ت را 
انتخاب و نصب می‌کنید. دیتابیس این نرم‌افزار دسترسی 
به بیش از 200 هزار درایور را سهل و آسان می‌کند که از 

نقاط قوت نرم‌افزار است. 
یک��ی از نکاتی که در انتخاب درایورها مهم‌ترین بحث 
است، انتخاب از سایت‌ها و منابعی است که از نظر امنیتی 
قابل اعتماد باشند که در اکثر مواقع کاربر قدرت تشخیص 
سایت‌های آلوده را نداشته و دچار فایل‌هایی می‌شود که 
دارای بد افزارهای مخربی اس��ت که سیستم وی را دچار 
مش��کل می‌کند. همچنین از دیگر مش��کلات کاربران، 
دانلود درایورهایی اس��ت که با سخت‌افزار مورد نظرشان 
هماهنگی نداشته و مشکلاتی را برای آنها ایجاد می‌کند 
یا اینکه کارایی مناسبی از سخت‌افزار مورد نظرشان را در 
اختیارشان نمی‌گذارد که این نرم‌افزار با انتخاب بهترین 
و مناس��ب‌ترین و هماهنگ‌ترین درایور برای سخت‌افزار 
م��ورد نظر از نظ��ر مدل و نوع آن بهتری��ن کارایی را در 

اختیار کاربر می‌گذارد. 

آموزش تایپ سریع
Rapid Typing Tutor  از بهترین نرم‌افزار‌های 
آموزش��ی تایپ 10 انگشتی است. این برنامه هم برای 
کودکان و هم برای بزرگس��الان طراحی ش��ده است. 
یادگیری تایپ س��ریع با کمک بازی‌های آموزشی این 
برنامه جذاب و س��رگرم‌کننده اس��ت. همچنین دارای 
اطلاعات آماری و درس‌های شخصی‌س��ازی شده بوده 
که به ن��درت حتی در نرم‌افزار‌های پیش��رفته‌تر دیده 
می‌ش��ود. این برنامه پیشرفت شما را زیر نظر گرفته و 
آمار دقیق و پیشرفته‌ای را بر طبق آن ارائه می‌دهد. 

این آمار شامل 15 پارامتر مختلف از جمله کلمه در 
دقیقه، حروف در دقیقه و گزارش میزان تایپ کلمات 
اس��ت. طراحی خلاقانه نرم‌افزار و استفاده از رنگ‌های 
مختل��ف در رابط کارب��ری برای یادگیری س��ریع‌تر و 
س��رگرم کننده‌تر اس��ت. همچنین این برنامه قابلیت 
پش��تیبانی از چند کاربر همزمان را داش��ته که آن را 
به محصولی مناس��ب برای مدارس و دانشگاه‌ها و سایر 

مراکز علمی‌پژوهشی تبدیل می‌کند. 
 :Rapid Typing Tutor امکانات و ویژگی‌های نرم‌افزار
– دارای ی��ک داس��تان بازی‌گون��ه به‌طوری‌که کل 
دنیای آموزش��ی در یک دنیای مجازی زیر آب ش��کل 
می‌گی��رد. ه��ر چق��در در تایپ خود پیش��رفت کنید 

موجودات زیر دریایی بیشتری پدیدار می‌شوند. 
– شبیه س��از کیبورد به یادگیری تایپ بدون دیدن 

صفحه کمک می‌کند. 
– قابلیت انتخاب آزاد از میان درس‌های آموزشی. 

– امکان طراحی تمرین‌های متنوع برای خود. 
– پشتیبانی از چند کاربر با تنظیمات مختلف. 

– استفاده از پوسته و رابط کاربری ساده و رنگارنگ 
که قابل شخصی‌سازی نیز هست. 

p30world. com :منبع

رویا پاک سرشت
royapakseresht@gmail.com

شرکت سامسونگ با انتشار 
بیانیه‌ای  بی‌سابقه اعلام کرد که 
تاکنون بالغ بر 35 مورد انفجار 
رسمی باتری ثبت کرده است 
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سرمایه‌گذاری 130میلیارد تومانی 
در صنعت شیلات

خبر نخست و البته خوشایند را اختصاص داده‌ایم به 
س��خنان معاون وزیر و رئیس س��ازمان شیلات ایران که 
گفته امس��ال نزدیک به 130میلیارد تومان در صنعت 
شیلات سرمایه‌گذاری انجام شده که 40درصد آن آورده 
بخش‌خصوصی و 60درصد آن از طریق تسهیلات بانکی 
و بودجه دولتی اس��ت. حس��ن صالحی همچنین اضافه 
کرده که با افتتاح پروژه‌های شیلاتی در سال ۹۵ بیش 
از 2هزار و ۵۰۰شغل مستقیم و غیرمستقیم در کشور 
ایج��اد و بی��ش از ۱۴ه��زار تن آب��زی و 8میلیون قطعه 
آبزی به تکثیر اضافه می‌شود. صالحی با اشاره به میزان 
تولید آبزیان در س��ال گذش��ته افزود: در س��ال 94 به 
م��رز یک‌میلیون تن تولید آبزیان رس��ید که 60درصد 
آن از طری��ق صی��د از دریای خزر، دریای خلیج‌فارس، 
دریای عمان و آب‌های اقیانوس و 40درصد آن از طریق 
آبزی‌پروری بوده است. وی خاطرنشان کرده که در بخش 
آبزی‌پروری ماهیان گر‌م‌آبی و س��ردآبی جایگاه ویژه‌ای 
در کش��ور دارند به‌طوری‌که بیش از 80درصد به تولید 
قزل‌آلا و کپورماهیان اختصاص دارد. معاون وزیر جهاد 
کش��اورزی اظهار داشته که سال گذشته رکورد تازه‌ای 
در صادرات میگو داشتیم. چنان که صادراتی به ارزش 
بیش از ‌۵۶میلیون دلار و حدود 13هزار تن داشتیم. 
هدف مهم شیلات گیلان بازسازی ذخایر نادر 

ماهیان خزر است
خبر بعدی جنبه اس��تانی دارد؛ جایی که قائم مقام 
مدیر کل شیلات استان گیلان گفته حفظ و بازسازی 
ذخایر نادر ماهیان استخوانی و غضروفی در دریای خزر 
از اولویت‌های ش��یلات اس��تان است. مهدی واعظی در 
مراس��م افتتاح س��اختمان یگان حفاظت منابع آبزیان 
ش��یلات بن��در آس��تارا اظهار کرده که ی��گان حفاظت 
منابع آبزیان ش��یلات اس��تان گیلان با نظارت و کنترل 
صی��د در زم��ان تخم‌ری��زی آبزیان، ایجاد گش��ت‌های 
دریای��ی در مح��دوده صیدگاه‌ه��ا، حفاظت و صیانت از 
آبزیان را به‌عنوان س��رمایه ملی برعهده دارد و فعالیت 
آن��ان ب��ا ارزش و قابل تقدیر اس��ت. وی ب��ا بیان اینکه 
شهرس��تان مرزی آس��تارا در بخش صیادی و ش��یلات 
س��ابقه‌ای بسیار قدیمی دارد، گفته که برای ساختمان 
یگان حفاظت منابع آبزیان شیلات آستارا، ۳۰۰میلیون 
تومان هزینه شده و احداث رمپ دریایی با اعتبار برآورد 
شده ۶۰۰میلیون تومان از نیازهای اصلی این یگان مهم 
غرب گیلان اس��ت. قائم مقام مدیرکل ش��یلات گیلان 
ب��ا اش��اره به اینکه گونه‌های خاوی��اری دریای خزر در 
حال انقراض اس��ت و ش��یلات به‌عنوان امانت‌دار نس��ل 
آینده در این‌باره احساس مسئولیت می‌کند، می‌گوید: 
ش��یلات گیلان س��الانه ۲۰۰میلیون قطعه بچه‌ماهی با 
ه��دف جب��ران کاهش تکثیر طبیعی را از طریق تکثیر 
مصنوعی رهاسازی می‌کند. واعظی همچنین از بازسازی 
و تولی��د انب��وه ۱۵گونه ماه��ی در دریای خزر خبر داد: 
در بخش توس��عه آبزی‌پروری، نگاه ش��یلات به اجرای 
طرح‌های نوین آبزی‌پروری نظیر پرورش ماهی در قفس 

و توسعه و تکثیر ماهیان خاویاری است. 
هدف‌گذاری صادرات ۴۰میلیون دلاری آبزیان 

از مازندران
خبر استانی دیگر مربوط به مازندران است؛ جایی که 
مدیرکل این استان یعنی حسینعلی خوشباور رستمی 
می‌گوید: س��ال گذش��ته حدود ۹هزار تن محصولات 
ش��یلاتی ش��امل انواع ماهی پرورش��ی به عراق و اقلیم 
کردس��تان عراق، خوراک آبزیان به کش��ورهای آسیای 
مرکزی و میانه، خاویار به کشورهای فرانسه و انگلستان 
و کیلکای منجمد به ترکمنستان صادر شد. وی ادامه 
داد: با توسعه مراکز مهم تولیدی فرآورده‌های شیلاتی 
و اس��تقبال و رضایتمندی س��ایر کش��ورها پیش‌بینی 
می‌ش��ود حج��م صادرات و ارزش ریال��ی فرآورده‌های 
آبزیان و شیلاتی مازندران امسال افزایش یابد. مدیرکل 
ش��یلات مازندران ظرفیت تولید انواع آبزیان پرورش��ی 
و دریایی در این اس��تان را هم‌اکنون بیش از ۸۷هزار 
ت��ن اع�الم ک��رد و گفت: این میزان تولی��د از 3هزار و 
۳۰۰مزرعه پرورش ماهی سردآبی و گرم آبی استان و 
نیز صید در دریا در فصل ماهیگیری انجام می‌شود. وی 
افزود: با افزایش ظرفیت تولید مراکز پرورشی آبزیان در 
مازندران، تولید این محصولات نیز امسال در استان به 
حدود ۹۰هزار تن خواهد رس��ید. رستمی ارزش ریالی 
و گ��ردش مال��ی تولید و ص��ادرات آبزیان مازندران در 
س��ال گذش��ته را حدود ۷هزار میلیارد ریال اعلام کرده 
و می‌گوی��د: ۱۱هزارو۳۰۰نف��ر در مازندران در فرآیند 
تولیدی فرآورده‌های شیلاتی فعالیت دارند. رستمی با 
بیان اینکه مازندران در بخش پرورش ماهی در قفس 
رتبه نخس��ت را در کش��ور دارد، اضافه می‌کند: تاکنون 
بیش از ۶۰حلقه قفس دارای مجوز در استان راه‌اندازی 
ش��ده و امیدواریم در برنامه‌های س��ه س��اله که ازسال 
گذشته آغاز شده، تعداد این قفس در دریای مازندران 

به حدود ۵۰۰حلقه افزایش یابد. 
 سال گذشته بیش از 14هزار تن آبزیان 

در کرمانشاه تولید شد
خبر دیگر از آبزی‌پروری در کرمانشاه می‌گوید؛ جایی 
که معاون برنامه‌ریزی و توسعه منابع اداره کل شیلات 
استان کرمانشاه گفت که سال گذشته 14هزار و 380تن 
محصولات ش��یلاتی در اس��تان تولید شد که نسبت به 
س��ال قبل از آن 3هزارتن افزایش تولید داش��تیم. بابک 
آریانپور در جمع خبرنگاران با اش��اره به تولید بیش از 
14هزار و 380تن محصولات ش��یلاتی در اس��تان طی 
سال گذشته اظهار کرده که سال 94 با تولید 2600تن 
ماهیان گرمابی رتبه اول را بین استان‌های غیرساحلی 
کشور به دست آوردیم. وی میزان تولید ماهیان سردآبی 
استان طی سال گذشته را نیز 10هزار و 340تن اعلام 
کرد که در این بخش نیز رتبه چهارم کشور را داشتیم. 
معاون برنامه‌ریزی و توس��عه منابع اداره کل ش��یلات 
اس��تان کرمانش��اه میزان تولید ماهیان استان در منابع 
آبی طبیعی و نیمه طبیعی استان را نیز 1340تن اعلام 
کرده و می‌گوید: س��ال گذش��ته 10تن نیز تولید ماهی 
خاویاری در استان داشتیم. آریانپور همچنین به تولید 
ماهی در قفس پش��ت س��دهای اس��تان نیز اشاره کرده 
و ادامه می‌دهد: برای س��ال اول در دو س��د »ش��هدای 
قصرش��یرین« و »زاگرس« هزار تن تولید را پیش‌بینی 
کردیم که کار نصب قفس‌ها نیز انجام شده و برنامه داریم 
با اضافه کردن دو سد »زمکان« و »داریان«، میزان تولید 

در قفس را به 2هزار تن افزایش دهیم. 

دیدبان خبر

یکشنبه
14 شهریور 1395

شماره 596

گفت‌وگوی »فرصت امروز« با دکتر علی‌اکبر خدایی، دبیرکل اتحادیه صادرکنندگان آبزیان ایران

آینده روشن سرمایه‌گذاری در صنعت پرورش آبزیان
ارزآوری  ب��ا  ای��ران  آبزی��ان  صنع��ت 
350میلیون دلاری، اش��تغال‌زایی مستقیم 
220ه��زار نفری، ایجاد چرخ��ه متنوعی از 
به‌کارگی��ری تخصص‌های  کس��ب‌وکارها و 
مختل��ف ب��ه لحاظ نی��روی انس��انی دارای 
جایگاه��ی قابل‌توج��ه در اقتص��اد ای��ران 
اس��ت. اهمی��ت این ح��وزه به لح��اظ تراز 
مثب��ت بازرگان��ی‌اش و ظرفیت‌های��ی ک��ه 
برای س��رمایه‌گذاری داراس��ت، زمینه‌های 
گفت‌وگ��وی »فرصت ام��روز« را ب��ا دکتر 
علی‌اکبر خدایی فراهم کرد تا از بازار آبزیان 
در ای��ران و جهان، پیش‌بین��ی بازار آبزیان، 
ظرفیت‌ه��ای  آب��زی،  ص��ادرات  و  واردات 
س��رمایه‌گذاری در این حوزه، ریس��ک‌ها و 
تهدیدهای س��رمایه‌گذاری در حوزه آبزیان، 
س��رمایه اولیه، اهمیت بازارسازی در سطح 
بین‌المللی و ترویج فرهنگ مصرف آبزی در 

کشورمان و... بگوید. 

اهمیت واردات و صادرات آبزی 
ای��ران از دیرب��از ب��ه دلیل برخ��ورداری 
از س��واحل طولان��ی و بعض��ا دریاچه‌ه��ا و 
رودخانه‌ه��ا و ظرفیت‌های��ی از این دس��ت، 
مکانی مناسب برای پرورش آبزی بوده است. 
ام��روز اما آبزی‌پ��روری محدود ب��ه مناطق 
نزدیک به دریا نیس��ت و این صنعت به دل 
بس��یاری از مناطق ایران نفوذ کرده اس��ت. 
تولید آبزی در ایران موجب ش��ده تا بعضی 
از کارشناسان و حتی غیرکارشناسان بر این 
اعتقاد باش��ند که اصلا نیازی به واردات در 
ای��ن حوزه نداریم. ب��ه همین دلیل در مورد 
واردات آب��زی به ای��ران حرف‌وحدیث‌های 
فراوان��ی وج��ود دارد. بعضا مخال��ف و بعضا 
موافق. مخالفان گاه دس��ت روی جنبه‌های 
س�المت ماهیانی چون تیلاپیا می‌گذارند و 
گاه واردات در ای��ن ح��وزه را نوعی ظلم در 
حق صیادان داخلی می‌دانند. دکتر علی‌اکبر 
خدایی اما نگاهی کلان به این حوزه داش��ته 
و در این رابطه به »فرصت امروز« می‌گوید: 
تجارت آبزیان، تجارتی دوس��ویه است. این 
قاعده در همه دنیا رعایت می‌ش��ود. به این 
ص��ورت که کش��ورهای صادرکننده یا مازاد 
تولیدش��ان را صادر می‌کنن��د یا برای اینکه 
تعهدات تجاری خود را با کش��ورهای طرف 
تجارت خود حفظ کنند، ممکن است بخشی 
از تولید خود را ص��ادر کنند و برای جبران 
کمبودهای بازار داخلی از سایر کشورها آبزی 
وارد کنند. به‌عنوان مث��ال در ایران مصرف 
ماه��ی تن ک��ه معمولا به‌صورت کنس��روی 
تولید می‌شود، از میزان تولید داخلی بیشتر 
اس��ت، بنابرای��ن در این ح��وزه باید واردات 
داش��ته باش��یم تا کارخانه‌های تولیدکننده 
کنس��رو ماهی بتوانند با هم��ه ظرفیت‌های 
خود کار کنن��د. از دیگر ماهی‌هایی که وارد 
بازار ایران می‌ش��ود، می‌توان به ماهی‌هایی 
اش��اره کرد که ی��ا در ایران نیس��تند مانند 
تیلاپیا یا صیدش��ان کم اس��ت و پاسخگوی 
نیازه��ای داخل��ی نیس��تند، بنابراین چنین 
آبزیانی باید وارد ش��وند. وی در ادامه اضافه 
می‌کند: واردات چنین آبزیانی علاوه‌بر اینکه 
رون��ق کارخانجات فرآوری و بس��ته‌بندی را 
ب��ه دنب��ال دارد، افزایش س��رانه مصرف در 
کش��ور را ه��م در پی خواهد داش��ت. چون 
در ح��ال حاضر س��رانه مص��رف در ایران از 
س��رانه جهانی کمتر اس��ت و بای��د جبران 
شود. دبیرکل اتحادیه صادرکنندگان آبزیان 
ایران در مورد س��رانه مصرف آبزی در ایران 
و جهان به »فرصت‌امروز« می‌گوید: س��رانه 
مصرف س��الانه آبزی در ای��ران 10کیلوگرم 
درحالی‌که سرانه مصرف جهانی 20کیلوگرم 
است. وی در ادامه اش��اره‌ای دارد به سابقه 
س��رانه مصرف آبزی در ای��ران و می‌افزاید: 
سال 57 س��رانه مصرف آبزی در ایران یک 

کیلوگرم بوده و س��رانه جهان��ی 9کیلوگرم. 
افزای��ش یک‌کیلو به 10کیلو در واقع رش��د 
50درصدی را نسبت به سایر کشورها نشان 
می‌دهد و این رش��د باید کماکان ادامه یابد. 
دکت��ر خدایی همچنی��ن در م��ورد میزان 
صادرات و واردات آبزی ب��ه ایران می‌گوید: 
مطابق آمار س��ال گذش��ته در حوزه ماهیان 
صنعتی 70هزار تن ب��ه ارزش 200میلیون 
دلار واردات داشته‌ایم. صادرات سال گذشته 
ه��م 85هزار ت��ن و ب��ه ارزش 350میلیون 
دلار بوده است که شامل خاویار، کنسروها، 
میگو، سایر ماهی‌ها و. . . بوده است و اضافه 
می‌کن��د که حوزه آبزی��ان تنها بخش حوزه 
کش��اورزی اس��ت که تراز بازرگانی مثبتی 
را تجرب��ه می‌کند. وی در ادام��ه می‌افزاید: 
س��ال گذش��ته محص��ولات آبزی��ان ایرانی 
ب��ه بی��ش از ۴۰ وشکر داین امع از ونجب 
افرس  رشق آایس، وشکراهی هیشاح جیلخ 
و  ارواپ  انبلن،  و  رصم  مانن��د  اخورهنایم  و 
تحی کیزکم و اناکدا اصدر ش��د که در این 
می��ان ربای اب‌نیتسخنر وشکر روهیس زین هب 
ونعان کی دهف مهم اصدراتی در تسرهف 
وی  فرگت.  رقار  اریان  آایزبن  وارداگدننکن 
در ادامه درباره آمار ص��ادرات به روهیس در 
سال گذشته خاطرنشان می‌کند: طبق آمار 
رمسی كرمگ طی 9امه اول اسل هتشذگ، 
اصدرات رمسی وگیمی رپورشی ب��ه روسیه 
از  زین  زیمان  اعمدل نیمه  و  وبده  ۴۸۷نت 
قیرط میقتسمریغ به آذراجیابن، اراتسنمن 
ب��ه  دااتسغن  لقتسم  وهمجری  تحی  و 
روسیه ارسال شده اس��ت. این فعال صنفی 
در خاتمه با اشاره به تاثیر حمایت‌های دولت 
در افزایش صادرات آبزیان به روسیه تصریح 
می‌کند: اکمهری و دعاسمت دوتل از قیرط 
هضرع  زهنیم  در  اجترت  هعسوت  اسزامن 
آایزبن اریان در ابزار روهیس می‌توان��د نقش 
بسیار مثبت��ی در افزایش صادرات آبزیان به 

این کشور داشته باشد. 

چالش‌های حوزه آبزیان
تراز مثب��ت بازرگانی صنعت آبزیان ایران 
موج��ب نش��ده که هی��چ مشکل��ی در این 

صنع��ت به چشم نخورد، زیرا همان قدر که 
ظرفی��ت‌ تولید آبزی در ای��ران فراهم است 
بای��د ظرفیت‌های خریدوفروش آبزی را هم 
فراهم کنی��م. دکتر خدای��ی در این رابطه 
با اش��اره به بازار میگ��و می‌‌گوید: ‌نخستین 
مزرع��ه پ��رورش میگ��و در ای��ران در سال 
72 ایج��اد شده اس��ت. در صنعت پرورش 
میگو بیش از 14ه��زار هکتار استفاده شده 
و همگ��ی آم��اده بهره‌ب��رداری هستند، اما 
تاکنون تنها از 50درصد این ظرفیت یعنی 

7هزار هکت��ار بهره‌برداری شده است. دلیل 
این ام��ر هم کمبود نقدینگ��ی است. دکتر 
خدای��ی در ادام��ه اضافه می‌کن��د: اینکه از 
دول��ت انتظ��ار حمایت داشت��ه باشیم تنها 
در صورتی عقلان��ی خواهد بود که حمایت 
براساس امکانات تولید و خریدوفروش باشد 
ن��ه اینکه تنها با اعطای تسهیلاتی به اشباع 
شدن ب��ازار کمک کنیم و سرمایه‌ها را هدر 
بدهی��م. وی ادامه می‌ده��د: در حال حاضر 
ظرفیت‌های خال��ی صنعت آبزیان به بخش 
ماهی��ان سرداب��ی و گرمابی ه��م رسیده و 
همچنین کارخانه‌های فرآوری با 40درصد 
ظرفیت خود کار می‌کنند. در این رابطه باید 
اشاره کنم کارخانج��ات تولید غذای آبزیان 
نی��ز که 20هزار تن ظرفی��ت تولیدی دارند 
در شرایط فعلی تنها حدود 2هزار تن تولید 
می‌کنند. وی دلیل وجود چنین چالش‌هایی 
را عدم بازاریابی بین‌المللی برای این میزان 

ظرفیت تولی��دی دانسته و می‌گوید: همین 
امر زمینه‌های خ��واب سرمایه‌های بسیاری 

را فراهم کرده است. 
خدای��ی در ادام��ه اضافه می‌کن��د: البته 
بازارهایی برای ماهیان غیرماکول، خرچنگ 
آب شیرین، خاویار و تا حدودی میگو انجام 
شده ک��ه به‌ویژه در مورد میگ��و باید بیش 
از اینه��ا باشد. ام��ا به‌ویژه در م��ورد ماهی 
ق��زل‌آلا در سطح بین‌الملل��ی باید بازاریابی 
بسیار عمیق‌ت��ر و پردامنه‌ت��ر انجام دهیم. 
همچنی��ن بای��د فرهنگ مص��رف آبزیان را 
در جامع��ه تروی��ج کنیم ت��ا سرانه مصرف 
افزای��ش یافت��ه و به سط��ح جهانی نزدیک 
ش��ود. در این صورت مص��رف گوشت سالم 
نی��ز افزایش می‌یابد که نتای��ج بهداشتی و 
تندرست��ی بزرگی در پ��ی دارد. وی در این 
رابطه می‌افزاید: اگ��ر سرانه مصرف داخلی 
حت��ی یک کیل��و افزایش یابد، ب��ا توجه به 
جمعیت 80میلیونی ای��ران، یعنی 80هزار 
تن ب��ه مصرف در بازار داخل��ی اضافه شده 
است. در این‌ص��ورت ریسک سرمایه‌گذاری 
هم کاهش می‌یابد چون بازار مصرفش مهیا 
ش��ده و تولیدکنن��ده دغدغه‌ه��ای کمتری 
داشته و با فراغ خاط��ر به تولید می‌پردازد. 
بنابراین آنچ��ه در مورد تولید وظیفه دولت 
است، بازارس��ازی داخلی و بین‌المللی است 
نه کمک نقدی برای راه‌اندازی خط تولیدی 
که چون بازاری برای محصولش نیست، بعد 
از چند صباحی با شکست مواجه می‌شود. 

چرخه کسب‌وکارهای حوزه آبزیان
کسب‌وکاره��ای ح��وزه شی�الت در حال 
حاض��ر از جمل��ه حوزه‌های��ی در ای��ران به 
شم��ار می‌روند که شاید بت��وان گفت رکود 
قابل توجهی را احس��اس نمی‌کنند. این امر 
را می‌ت��وان از آغاز به‌ک��ار واحدهای تولیدی 
زی��ادی دریاف��ت که ط��ی هفته‌ه��ای اخیر 
اح��داث شده‌اند و سرمایه‌گ��ذاران داخلی و 
خارج��ی از کشورهایی چون ک��ره جنوبی، 
عم��ان، قطر و... برای حض��ور در بازار تولید 
و فروش آبزی��ان ایران اعلام آمادگی کرده‌ و 
بعضا قراردادهایی را هم منعقد کرده‌اند. یکی 

از وجوه مثبت راه‌اندازی خطوط تولیدی در 
این زمینه و س��وق دادن سرمایه‌ها به حوزه 
شیلات، ایج��اد چرخه ب��زرگ و متنوعی از 
کسب‌وکاره��ا اس��ت. فرآین��دی ک��ه تقریبا 
به‌صورت 80 تا 90درصدی به منابع طبیعی 
داخل��ی وابسته اس��ت و وابستگی ویژه‌ای به 
خ��ارج از کشور ن��دارد. همی��ن امر موجب 
می‌شود که بر تعداد کسب‌وکار و اشتغال‌زایی 
این حوزه اف��زوده شود. دکتر خدایی در این 
زمینه به »فرصت‌ام��روز« می‌گوید: از تولید 
بچه‌ماه��ی ت��ا حض��ور آب��زی در فروشگاه 
و رسی��دن به دس��ت مصرف‌کنن��ده، ده‌ها 
کسب‌وک��ار و هزاران شغل ایج��اد می‌شود. 
واحده��ای پ��رورش آب��زی، کارخانه‌ه��ای 
تولید غذای آبزی��ان، شرکت‌های ارائه‌دهنده 
خدمات فن��ی‌ و مهندس��ی، تولیدکنندگان 
دستگاه‌های هواده، دستگاه‌های شوری‌سنج، 
ماشین‌های  تولیدکننده‌های  موتورپمپ‌ه��ا، 
یخچال‌دار، سیستم حمل‌و‌نقل، فروشگاه‌های 
زنجیره‌‌ای و... از جمله کسب‌وکارهای ایجاد 
شده در مسیر تولید تا مصرف آّبزیان هستند. 
وی اضاف��ه می‌کند بنابر آمار موجود در حال 
حاض��ر بی��ش از 220ه��زار نف��ر به‌صورت 
مستقی��م در صنع��ت آبزیان ای��ران مشغول 
به‌کار هستن��د و به‌صورت غیرمستقیم نیز تا 
سه‌براب��ر رقم یاد شده صاحب شغل و درآمد 
شده‌اند. وی همچنین با اشاره به دیگر وجوه 
مثبت این کسب‌وکارها می‌گوید: پراکندگی 
کسب‌وکاره��ای این صنع��ت در همه نقاط 
ایران از نتایج مثبت آن است. چنانچه پشت 
هر سدی و در هر آب‌بندانی اقدام به پرورش 
آب��زی کرده‌اند که نشان می‌دهد این صنعت 
تنه��ا در کنار دریا رواج ن��دارد بلکه مثلا در 
شهرکرد هم می‌توان قزل‌آلا پرورش داد کما 
اینک��ه چنین سرمایه‌گ��ذاری صورت گرفته 

است. 

پیش‌بینی بازار صنعت آبزیان ایران
رئی��س اتحادی��ه صادرکنندگ��ان آبزیان 
ای��ران در ارتباط با ب��رآورد و پیش‌بینی‌اش 
از آین��ده این صنعت می‌گوی��د: این حوزه، 
ح��وزه‌ای صنعتی ب��ا اقتص��ادی پویا است. 
اقتصادی که سرمایه‌گذاری در این حوزه را 
توجیه می‌کند. وی در ادامه اضافه می‌کند: 
حوزه آبزیان بخش��ی از حوزه کشاورزی به 
شم��ار می‌رود. به طورکلی تولید محصولات 
دام��ی و ح��وزه  از  ای��ران  کش��اورزی در 
لبنی��ات گرفته تا باغی و آب��زی و... حدودا 
110میلی��ون تن در سال اس��ت. بنابر آمار 
سازم��ان شی�الت تولی��دات ح��وزه آبزیان 
ایران یک میلیون تن است که در این میان 
400ه��زار ت��ن آن مربوط ب��ه آبزی‌پروری 
است. یعنی سهم شیلات کمتر از یک‌درصد 
از کل تولیدات بخش کش��اورزی است. اما 
به لح��اظ آورده‌های ارزی قابل توجه است. 
ب��ه این صورت که کل ص��ادرات کشاورزی 
ح��دود 4میلی��ارد دلار در س��ال است که 
350میلی��ون دلارش مرب��وط ب��ه ح��وزه 
آبزی��ان است یعن��ی ح��دود 10درصد آن. 
دکت��ر خدایی توان صادرات محصول از یک 
حوزه را نشانه‌ای از توان و ظرفیت‌های قابل 
رقاب��ت آن صنعت در بازاره��ای بین‌المللی 
ذک��ر ک��رده و ‌ادامه می‌دهد: ای��ن صادرات 
درحالی صورت می‌گی��رد که ما هنوز عضو 
)wto( نیستی��م ول��ی در بازارهای جهانی 
حرفی برای گفتن داریم. بنابراین باتوجه به 
جایگاه این صنعت در ص��ادرات و ارزآوری 
و ت��راز مثبت صادرات��ی‌اش از آینده خوبی 
برخ��وردار است و می‌ت��وان گفت جایگاهی 
قابل‌توج��ه برای سرمایه‌گ��ذاری است. وی 
در پای��ان ی��ادآور می‌شود ک��ه بازارسازی 
بین‌المللی و ترویج فرهنگ مصرف آبزی در 
جامعه از مهم‌ترین فاکتورهای تاثیرگذار در 
صنعت آبزیان ایران هستند چون تنها تولید 

صرف راه به جایی نمی‌برد. 

طاهره خواجه‌گیری 

مجوزها
پروان��ه کس��ب و مجوز آغاز ب��ه کار هر کسب‌وک��ار شباهت‌ها و 
تفاوت‌های��ی با سای��ر حوزه‌ها دارد. یک��ی از تفاوت‌های حوزه مواد 
‌غذای��ی با سایر حوزه‌ه��ا نیاز به اخذ مج��وز از سازمان دامپزشکی 
اس��ت. البت��ه قبل از آن بای��د مجوزهای صنعتی و می��زان نیاز به 
سرمایه‌گذاری مورد نظر سنجیده شود. در حوزه آبزیان نیز در ابتدا 
باید ظرفیت‌سنجی صورت بگیرد. به این صورت که مکان مورد نظر 
ب��رای سرمایه‌گذاری ظرفیت‌سنجی می‌ش��ود که آیا ظرفیت ایجاد 
چنی��ن کسب‌وک��اری در منطقه مورد نظر وج��ود دارد یا نه. مجوز 
ای��ن بخش را سازمان شیلات صادر می‌کن��د. در ادامه شرکت‌ها و 
واحدهای فرآوری و بسته‌بندی برای ارائه طرح‌ها و گرفتن موافقت 
اصول��ی به وزارت صنعت، معدن و تجارت و وزارت جهاد کشاورزی 
مراجعه می‌کنند. قابل ذکر است که قبلا تنها وزارت جهاد کشاورزی 
موافقت اصولی را صادر می‌کرد. از آنجایی که این بخش مربوط به 
مواد ‌غذایی است باید مجوزهای کنترل بهداشتی و فنی‌ هم داشته 
باش��د. در این مرحل��ه سرمایه‌گذاران تقاضای خ��ود را به اتحادیه 
ارائ��ه می‌دهن��د و اتحادیه آنها را به سازمان دامپزشکی برای صدور 
مجوزه��ای مورد نیاز ای��ن بخش معرفی می‌کند. در این مرحله که 

به نوعی آخرین مرحله دریافت مجوزهای 
لازم به شمار می‌رود، شماره پروانه‌ساخت 
و تولی��د محصول ب��ا مشخصاتی که قبلا 
ذکر شده و در بررسی‌ها و بازبینی‌ها مورد 
تایید قرار گرفته است، دریافت می‌کنند و 

می‌توانند کارشان را آغاز کنند.

ریسک‌ها و تهدیدها
ریسک‌ه��ای سرمایه‌گ��ذاری تنه��ا به تحریم، کمب��ود نقدینگی و 
بازنش��دن ال‌سی‌ه��ای بانکی مربوط نیست. گاهی ریسک‌ها از خود 
ف��رد سرمایه‌گ��ذار به حوزه کسب‌وک��ارش منتقل می‌شود. چنانچه 
در ح��ال حاض��ر بزرگ‌ترین ریسک‌ه��ا و تهدید‌های صنعت آبزیان 
ای��ران، فق��دان دانش فنی بعضی از بهره‌برداران است. بنابراین ورود 
ب��ه ای��ن ح��وزه ب��دون دانش کاف��ی نتایج خوشاین��دی را به دنبال 
نخواهد داشت. اگر صرفا بر اساس آگهی‌های سازمان شیلات برای 
سرمایه‌گذاری اقدام شود و صرفا برای استفاده از زمین‌های شیلات 
کسی به سرمایه‌گذاری اقدام کند بی‌آنکه دانش فنی لازم را داشته 
باشد، موفقیتی نصیب افراد نمی‌شود. به‌روز نبودن خطوط تولید و 
بهره‌ب��رداری از دیگ��ر تهدید‌ه��ای این حوزه است. عاملی که موجب 
شده اگر در دنیا از یک هکتار پنج‌تن آبزی به دست می‌آید در ایران 
تنها سه‌تن به دست بیاید. تهدید دیگری که برای این حوزه وجود 
دارد مربوط به بازار است. سرمایه‌گذاری بدون توجه به بازار فروش 
تنها به اشباع شدن بازار و در نهایت هدررفتن سرمایه منجر می‌شود. 
بنابرای��ن ب��دون بازاریابی و بازارسازی داخلی و بین‌المللی نباید وارد 
این حوزه شد. لذا ورود به این حوزه بدون بررسی اولیه برای اینکه 

مشخ��ص شود چنی��ن سرمایه‌گذاری توجیه 
اقتص��ادی دارد یا ن��ه، می‌تواند به هدررفتن 
سرمای��ه‌ منج��ر شود. ناگفته نماند که بعضی 
از آبزیان ایران را در سطح جهان می‌شناسند 
اما در مورد تولید انواع آبزیان جدید بازاریابی 

حرفه‌ای صورت نگرفته است. 

سرمایه اولیه
برای ش��روع هر کسب‌وکاری باید بت��وان از هزینه‌های اولیه‌اش 
برآوردی داش��ت. هزینه‌ اولیه مواردی چند را شامل می‌شود. تهیه 
زمین و جا و مکان یکی از این موارد است. نیروی انسانی، خریداری 
دستگاه‌ه��ا و ماشین‌آلات برای آغاز به کار یک واحد تولیدی نیز از 
دیگر هزینه‌های یک کسب‌وک��ار است. در مورد صنعت آبزیان نیز 
همی��ن داستان برقرار اس��ت و البته با توجه به وسعت کار و میزان 
تولید و هدف‌گذاری فرد سرمایه‌گذار، میزان سرمایه اولیه متنوعی 
نی��از است. اینکه قرار است در بخش فرآوری سرمایه‌گذاری کند یا 
بسته‌بندی یا ایجاد مزرعه پرورش آبزی، نوع میزان زمین و سرمایه 
هم متفاوت خواهد بود. مطاب��ق بررسی‌های صورت‌گرفته در حال 
حاضر واحدهای کنسروسازی بی��ن 2 تا 3هزار متر زمین استفاده 
می‌کنن��د. بح��ث زمین در م��ورد واحدهای بسته‌بن��دی گاهی به 
چندی��ن هکتار هم می‌رسد. با احتساب نیروی انسانی که طیفی از 
کارگ��ر ساده برای شست‌وشو تا کارشناسان شیلات و دامپزشکی و 
برق و مکانیک را در بر می‌گیرد، خریداری دستگاه‌ها و ماشین‌آلات 
و زمین ه��ر واحد تولیدی مثلا در بح��ث کنسروسازی به سرمایه 
حداقل��ی 2میلیارد تومان نیاز دارد. البته این میزان برای واحدهای 

بسیار کوچک اس��ت و سرمایه‌گذاری برای 
تولی��د چندین هزار تنی در س��ال گاهی تا 
12میلی��ارد تومان سرمایه اولی��ه نیاز دارد. 
مثلا کارخان��ه‌ای در بوشهر برای تولید هزار 
تنی در سال، 7میلیارد تومان سرمایه‌گذاری 

کرده است. 



حسن محتش��م، رییس انجمن 
انبوه‌س��ازان مس��کن و ساختمان 
استان تهران با اعتقاد به اینکه بدنه 
تشکیلات وزارت راه و شهرسازی با 
برنامه‌ریزی‌های مدیران بالادستی 
آن هماهنگی ن��دارد، گفت: رونق 
مس��کن در گرو رونق کل اقتصاد 
است و تسهیلات مسکن به‌صورت 
مُسکن در بازار تاثیرگذار بوده است. 
راه  می�زان موفقی�ت وزارت 
تامی�ن  در  شهرس�ازی  و 
تس�هیلات بخش مس�کن و 
خروج بازار مسکن از رکود را 

چگونه ارزیابی می‌کنید؟ 
وزارت راه و شهرسازی به نسبت 
شرایط و س��هم خود و با توجه به 
بودجه مح��دودی ک��ه در اختیار 
داش��ته اس��ت، عملکرد نامناسبی 
نداش��ته، ول��ی اش��کال وزارت راه 
و شهرس��ازی در بخ��ش مس��کن 
این اس��ت ک��ه بدنه تش��کیلات 
این وزارتخانه ب��ا برنامه‌ریزی‌های 
مدیران بالادس��تی آن هماهنگی 
ن��دارد و ای��ن مدیران ب��ه اجرایی 
شدن ایده‌ها و برنامه‌های وزارتخانه 
چندان کمک نمی‌کنند. این مسئله 
از مشکلاتی اس��ت که در تشدید 
رکود و فعال نش��دن بازار مسکن 

تاثیرگذار بوده است، بنابراین لازم 
است وزارتخانه مذکور در سیستم 
ادارات زیرمجموعه خود تجدیدنظر 
کند و از نهادهای زیرمجموعه خود 
درخواس��ت عملک��رد هماهنگ را 
داشته باشد. پس تا زمانی که این 
مسئله حل نشود، دیگر طرح‌های 
موثر ای��ن وزارتخانه هم آنطور که 
باید بازخ��وردی در جامعه نخواهد 
داش��ت. درواقع اج��رای موفق هر 
طرحی بس��تگی به ای��ن دارد که 
قبل از اج��رای آن طرح یا برنامه، 
بس��ترهای لازم دیده شود و علاوه 
بر آن، کارکنان ادارات زیرمجموعه 
در اجرای برنامه‌های مشخص شده 

یاریگر دولت باشند. 
اساسا تس�هیلات متعدد  آیا 
پیش‌بین�ی ش�ده، در رون�ق 
بازار مسکن اثرگذار و کارساز 

بوده‌اند؟ 
این تسهیلات به‌صورت مُسکن 
در بازار مسکن تاثیرگذار بوده، اما 
نقش تعیین‌کنن��ده‌ای ایفا نکرده 
اس��ت. ب��ه ای��ن علت ک��ه بخش 
مس��کن تابع شرایط اقتصادی کل 
کشور اس��ت و با وجود برنامه‌های 
اعلام ش��ده، مسکن جدا از اقتصاد 
نیست و در شرایط رکود اقتصادی 

نمی‌توان��د رونق بگیرد. البته اخیرا 
که این تس��هیلات در ح��ال اجرا 
است، تاثیر نس��بی بر بازار مسکن 
داشته و در تامین منابع مالی برای 
گروهی از اقشار جهت خرید برخی 
واحدهای مس��کونی، عموما شامل 

واحدهای ارزان‌قیمت و دارای متراژ 
متوس��ط به پایین موثر بوده است. 
ول��ی به طور کلی این تس��هیلات 
نتوانس��ته به‌صورت کامل تقاضا را 
پاس��خ دهد و اجازه ندهد تجمیع 
تقاضا به ط��ور روزانه افزایش پیدا 
‌کن��د. بنابراین متاس��فانه در حال 
حاضر نسبت به عرضه، شاهد رشد 
تقاضا در بازار مس��کن هس��تیم و 
علاوه بر اینکه واحدهای مسکونی 
س��اخته ش��ده جذب بازار نش��ده 
اس��ت، در عین حال تقاضا بیشتر 
از عرضه مسکن موجود یا در حال 
تولید، رو به افزایش اس��ت. همین 

مس��ئله زنگ خطری برای دولت 
است که اگر برای این تجمیع تقاضا 
در بخش مس��کن فکری نکند، در 
سال‌های آینده با شرایط نابسامانی 
در ب��ازار مس��کن از نظر قیمت‌ها 

مواجه خواهد شد. 
آی�ا س�ود ب�الای تس�هیلات 
مسکن باعث شده متقاضیان 
از دریافت آن استقبال نکنند؟ 
ب��ودن س��طح  پایی��ن  خی��ر. 
درآم��د مردم، کن��د بودن چرخه 
اقتص��ادی و عدم ام��کان تامین 
متقاضی��ان  توس��ط  نقدینگ��ی 
مس��کن باعث ش��ده آنها قدرت 
خری��د نداش��ته باش��ند. درواقع 
متقاضیان همچنان منتظر تحقق 
اقتصادی هس��تند  یک ش��رایط 
که به نح��وی بتواند تامین منابع 
مالی مس��کن را ب��رای آنها ایجاد 
کن��د و ش��رایط فعل��ی اقتص��اد 
کش��ور این اجازه را به متقاضیان 
مس��کن ن��داده اس��ت. البت��ه با 
وجود اینکه امس��ال ش��اهد رشد 
معاملات بوده‌ایم، ولی این رش��د 
به اندازه‌ای چش��مگیر نبوده که 
بتواند در خروج مس��کن از رکود 
تاثیرگذار باشد. وام‌ها و تسهیلات 
ابلاغ شده از سوی وزارت راه هم 

تاحدودی به برخی اقش��ار کمک 
ک��رده تا بتوانند نس��بتا مس��کن 
م��ورد نی��از خ��ود را عموم��ا در 
بخش مسکن ارزان‌قیمت و متراژ 

متوسط به پایین تامین کنند. 
پیشنهاد ش�ما برای اثرگذاری 
بیش�تر تس�هیلات مسکن و 
پوشش نیاز خریداران چیست؟ 
اگ��ر کل اقتصاد کش��ور رونق 
نگیرد، در بخش مسکن نمی‌توان 
کاری از پی��ش برد. ام��ا اگر تیم 
اقتصادی دول��ت بتوانند با کمک 
بان��ک مرک��زی و ش��ورای پول، 
چرخ��ه اقتصاد را از حالت کندی 
حداق��ل به حالت حرکت متعادل 
دربیاورن��د و از س��وی دیگ��ر در 
زمینه جذب س��رمایه‌گذاری‌های 
خارج��ی برنامه‌ری��زی کنن��د تا 
س��رمایه‌های خارج��ی به بخش 
مسکن سرازیر شود و همچنین از 
طریق ایجاد نهاد توسعه‌ای بانک 
مس��کن، دولت در بخش تولید و 
تامین تقاضا موثرت��ر عمل کند، 
می‌توانی��م به تحق��ق برنامه‌های 
اقتصادی دولت، خ��روج از رکود 
و ایج��اد گردش قاب��ل قبول در 
وضعی��ت فعلی مس��کن امیدوار 

باشیم. 

ابوذر ندیمی، مش��اور س��ازمان 
مدیری��ت و برنامه‌ریزی کش��ور و 
نماینده سابق مجلس گفت: شرط 
اول در ارائه تسهیلات مسکن این 
اس��ت که ه��ر دو طرف س��ازنده 
خری��دار بتوانند از آن اس��تفاده  و‌
کنن��د و تاکنون این مش��کل حل 

نشده است. 
تس�هیلات  ش�ما  نظ�ر  ب�ه 
بخ�ش  در  پیش‌بینی‌ش�ده 
مسکن، تا چه حد در رونق بازار 

موثر بوده است؟ 
در رابطه با موضوع رونق مسکن، 
باید توجه داشت که ما در دو طرف 
عرض��ه و تقاض��ا با چند مش��کل 
روبه‌ور هستیم و صرفا یک وجه از 
این مشکلات مربوط به تسهیلات 
بخش مسکن است، چرا که سازنده 
و خریدار مسکن به پول نیاز دارد، 
اما در ش��رایط رکود بازار، عملا از 
جهت بازگش��ت س��رمایه یا فعال 
ش��دن همه بخش‌ها در مسکن با 
چالش روبه‌رو می‌ش��ویم که فقط 

یک وجه از آن می‌تواند تسهیلات 
باشد. عموما تس��هیلات بانکی به 
یک طرف یعنی سازنده یا خریدار 
داده می‌ش��ود، در حالی که هر دو 
ط��رف به آن نیاز دارن��د. به تعبیر 
دیگر اگر تس��هیلات به سازنده یا 
عرضه‌کننده مس��کن داده ش��ود، 
خری��دار نمی‌تواند بخ��رد و اگر به 
خریدار داده شود، سازنده نمی‌تواند 
ساخت‌وس��از کند. بنابراین شرط 
اول در ارائه تسهیلات این است که 
هر دوطرف بتوانند از آن اس��تفاده 
کنند و این مش��کلی اس��ت که ما 
هنوز نتوانسته‌ایم آن را حل کنیم. 
به تعبیر دیگر ما همواره یک سمت 
را تحت پوشش قرار می‌دهیم و به 
همین دلیل دوطرف تمایل لازم را 
جهت استفاده از تسهیلات ندارند. 
به‌خصوص اینکه طی چند س��ال 
اخیر قیمت‌ها به اندازه‌ای بالا رفته 
که کشش بازار و تامین مالی با هم 

فاصله زیادی دارند. 
آیا تس�هیلات پیش‌بینی‌شده 

می‌توان�د بخ�ش عم�ده‌ای از 
قیمت یک واحد مس�کونی را 

پوشش دهد؟ 
رش��د قیمت‌ مسکن به اندازه‌ای 
بوده که در کلانش��هرها متقاضیان 
طبق��ه متوس��ط نمی‌توانن��د ب��ا 
تسهیلات 60، 80 و 100 میلیون 

تومانی، مسکن قابل قبولی فراهم 
کنن��د. درواق��ع این رق��م کفاف 
خرید یک واحد مسکونی مناسب 
را نمی‌کند. و در ش��هرهای بزرگ 
حداقل باید یک‌س��وم ی��ا یک‌دوم 
منابع مورد نیاز برای خرید مسکن 
تعریف می‌شد. بنابراین در شرایط 
کنونی این تسهیلات می‌تواند برای 

خرید مسکن در شهرهای کوچک 
یا روس��تاها توجیه داش��ته باشد، 
اما در ش��هرهای ب��زرگ نمی‌تواند 
نقش بسزایی در رشد قدرت خرید 
مردم ایفا کند و قیمت مسکن در 
کلانشهرها متناس��ب با مبلغ وام 
نیس��ت. با توجه به رش��د حبابی 
قیمت‌ها در س��ال‌های قب��ل و از 
سوی دیگر افزایش هزینه‌ ساخت، 
تامین یک‌سویه خریدار یا سازنده و 
عدم تکافوی خرید مسکن مناسب 
با اخذ تس��هیلات مشخص شده، 
ای��ن تس��هیلات نمی‌توان��د نقش 
تعیین‌کننده‌ای در کلانش��هرها و 
تهران داش��ته باش��د، چون فاصله 
بین قیمت خرید و تسهیلات بسیار 

زیاد است. 
آیا زمان و اقس�اط بازپرداخت 
این تسهیلات، مشکل خاصی 
را ب�رای متقاضیان دریافت وام 

ایجاد نمی‌کند؟ 
اقس��اط  تس��هیلات،  رقم  اصل 
پرداختی، بوروکراسی و هزینه‌های 

دریافت و زمان بازپرداخت، هر کدام 
سهمی در سبد دریافت تسهیلات 
دارند و اینکه مبلغ اقس��اط چقدر 
و مدت بازپرداخت آن چند س��اله 
و میزان تس��هیلات چقدر باش��د، 
عواملی است که در انگیزه متقاضی 
برای دریافت وام یا عدم دریافت آن 
اثر دارد. هرچه ط��ول بازپرداخت 
تسهیلات بیشتر باشد، کارآیی آن 
افزایش می‌یابد. ولی مس��ئله مهم 
این اس��ت که باید برای شهرهای 
بزرگ تسهیلاتی تعریف کنیم که 
بتوان��د جوابگوی نی��از متقاضیان 
باش��د. چون همانند کش��ورهای 
دیگ��ر، در وضعیت اقتصادی ایران 
نی��ز کلانش��هرها و ازجمله تهران 
نقش تعیین‌کنن��ده‌ای دارند و اگر 
برای ش��هرهای بزرگ تس��هیلات 
مناس��ب مس��کن تعریف ش��ود، 
بقیه بازارها هم ت��کان می‌خورند. 
ولی تس��هیلات فعلی نمی‌تواند در 
افزایش و تعدد ساخت‌وس��ازها اثر 

مثبتی داشته باشد. 

تحلیلگ��ر  تق��وی،  مه��دی 
اقتص��ادی و عضو هی��أت علمی 
معتقد  طباطبایی  علامه  دانشگاه 
اس��ت در ح��ال حاضر بس��یاری 
از س��ازندگان خانه‌ه��ای زیادی 
س��اخته‌اند ک��ه نمی‌توانن��د ب��ه 
فروش برس��انند و باید تسهیلاتی 
فراهم شود که بتوانند این خانه‌ها 

را بفروشند. 
آیا اعطای تس�هیلات مسکن 
می‌تواند در رونق بازار مسکن 

موثر باشد؟ 
تسهیلات مسکن  ارائه  مسلما 

می‌تواند در ای��ن زمینه اثرگذار 
باش��د. چ��ون در ح��ال حاضر 
بسیاری از س��ازندگان خانه‌های 
زیادی س��اخته‌اند که نمی‌توانند 
آنه��ا را به فروش برس��انند و به 
دلیل کمب��ود ق��درت مالی در 
بین متقاضی��ان، خریداری برای 
آنها وج��ود ن��دارد. در خارج از 
ته��ران و در مح��دوده پایتخت 
نیز خانه‌های بس��یاری س��اخته 
ش��ده که روی دست سازندگان 
باقی‌مانده و تقاض��ا برای خرید 
آنها وج��ود ن��دارد، بنابراین در 

حال حاض��ر که وضعی��ت بازار 
بای��د فکری  نیس��ت،  مناس��ب 
ب��رای ح��ل ای��ن معض��ل و به 

ف��روش رس��اندن ای��ن واحدها 
ش��ود. چ��ون با خواب س��رمایه 

هم مواجه هس��تیم و س��رمایه 
س��ازندگان مسکن راکد مانده و 
باید تس��هیلاتی فراهم شود که 
شده  س��اخته  خانه‌های  بتوانند 

خود را به فروش برسانند. 
ب�ا توج�ه ب�ه اینکه از س�ود 
بالای تسهیلات مسکن انتقاد 
می‌ش�ود، آیا متقاضیان توان 
پرداخت اقساط آن را خواهند 

داشت؟ 
دول��ت یازدهم اع�الم کرده که 
تورم را به کمتر از ‌10درصد کاهش 
داده اس��ت و اگر فرض کنیم که 

نرخ تورم به ‌9درصد رسیده است، 
بانک‌ها باید تسهیلات را حداکثر 
‌2درص��د بالاتر از نرخ ت��ورم ارائه 
کنند. اما در ش��رایطی که بانک‌ها 
سود ‌15درصدی به سپرده‌گذاری 
می‌دهند، حداق��ل باید ‌17درصد 
س��ود از وام‌گیرن��دگان بگیرن��د. 
بنابرای��ن اگ��ر متقاضی��ان قصد 
خرید با اس��تفاده از وام مسکن را 
داشته باشند، برای آنها گران تمام 
می‌ش��ود و احتمالا اقشار متوسط 
و کم‌درآم��د هم ام��کان پرداخت 

اقساط آن را نداشته باشند. 

یکشنبه
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تسهیلات مسکن نخست باید 
دهک‌های ضعیف را پوشش دهد

 با توجه به تسهیلات مشخص شده جهت رونق 
بازار مس��کن، با گذش��ت بیش از پنج ماه از سال 
95، می‌ت��وان گفت بازار در دوران پیش رونق قرار 
گرفته و حجم معاملات نسبت به سال‌های گذشته 
تاح��دودی افزایش یافته اس��ت. البت��ه اگرچه در 
حال حاضر مراحل ابتدایی خروج از رکود س��پری 
ش��ده، اما هنوز رک��ود در بخش مس��کن به پایان 
نرسیده اس��ت، به طوری که در دوران پیش‌رونق 
به س��ر می‌بریم و به طور کامل از این مرحله عبور 

نکرده‌ایم. 
در این میان مس��لما تس��هیلات بانک��ی یکی از 
عوامل پیش برنده رونق در مس��کن اس��ت و ارائه 
تس��هیلات بانکی به خروج از رکود و افزایش حجم 
معاملات مس��کن کمک می‌کند، اما از آنجایی که 
قیمت متوسط آپارتمان در کلانشهری مانند تهران 
حدود 4 میلیون تومان اس��ت، بنابراین تسهیلات 
مشخص ش��ده کمتر از 12درصد ارزش یک واحد 
مس��کونی را تامین می‌کند. بنابراین از طرفی مبلغ 
این تس��هیلات ناکافی و س��ود بازپرداخت آن و از 
س��وی دیگر مبلغ اقس��اط برای بازپرداخت اقشار 
کم درآمد و متوسط بسیار بالا است که درمجموع 
تمامی این عوامل باعث ش��ده تا کارایی این وام در 

بازار معاملات مسکن کاهش یابد. 
بدون تردید تامین مس��کن ب��رای مردم تکلیفی 
بر دوش دولت‌ها اس��ت و‌ در این مس��یر اگر دولت 
برنامه‌ریزی و مدیریت درس��ت و پایداری در حوزه 
اقتصاد مسکن داشته باش��د، پاسخگوی نیازها در 
این بخش خواهد بود. بنابراین در این راس��تا نکته 
مهم این‌ اس��ت که ش��ورای پول و اعتب��ار، توجه 
وی��ژه‌ای به دهک‌ه��ای ضعیف و متوس��ط جامعه 
داش��ته باش��د و همچنین اقس��اط این تسهیلات 
در ح��دی باش��د ک��ه بازپرداخت آن ب��رای عموم 
مردم امکان‌پذیر باش��د. بنابرای��ن بانک‌ها و دولت 
باید توجه ویژه‌ای به این بخش داش��ته باش��ند تا 
تس��هیلات پرداختی، متناس��ب با توان مالی مردم 
باشد؛ مدت بازپرداخت اقساط به سه یا چهار دهه 
افزایش یابد و میزان س��ود تس��هیلات مسکن هم 
باید با سایر تس��هیلات مقایسه نشود. ضمن اینکه 
برای ارائه تسهیلات، مسئولان ابتدا باید دهک‌های 
ضعیف و سپس در گام بعدی دهک‌های متوسط را 
در نظ��ر بگیرند، در صورتی که به این ترتیب عمل 
نش��د و ابتدا برای دهک‌های متوس��ط تس��هیلات 

درنظر گرفتند. 

ب��ه هر ص��ورت  نمی‌توان تاثیر تس��هیلات را بر 
بازار مس��کن به طور کل��ی نادیده گرفت و افزایش 
تس��هیلات یکی از عوام��ل تاثیرگ��ذار در افزایش 
معاملات مس��کن در کش��ور بوده است، اما مسئله 
مهم این است که این تسهیلات در خروج از رکود 
مسکن چندان اثرگذار نبوده است؛ رکود سنگینی 
که در طول س��ال‌های ۹۲ تا ۹۴ بر بازار مس��کن 
حاکم شد و عوامل متعددی نظیر رشد نامتعارف و 
غیرمنطقی قیمت مسکن در سال ۹۱، سیاست‌های 
غلط پولی و بانکی و انتقال سرمایه‌های موجود در 
بخش ساخت‌وس��از به بانک‌ه��ا ازجمله دلایل این 
رک��ود بودن��د و از آنجای��ی که بازار مس��کن بازار 
مقاومی اس��ت، خ��روج از این رک��ود نیازمند گذر 

زمان است. 
از طرفی به‌رغم تصور برخی افراد مبنی بر نقش 
تس��هیلات بانکی در گران‌شدن مسکن، اما درواقع 
عامل اصلی رش��د قیمت مس��کن ارائه تس��هیلات 
بانکی نیس��ت و عوامل زی��ادی در افزایش قیمت 

مسکن نقش دارند. 
پس قاعدت��ا افزایش تس��هیلات بانکی خروج از 
رکود را تس��ریع می‌بخش��د و فرصتی را برای آب 
شدن یخ رکود مسکن فراهم می‌آورد. درواقع ارائه 
تس��هیلات مس��کن می‌تواند به افزای��ش معاملات 
کم��ک کند و تا به امروز نیز ارائه تس��هیلات یکی 
از دلای��ل افزایش حجم معاملات در کش��ور و بالا 
رفتن قدرت خری��د خریداران و همچنین تحریک 
بازار تقاضا بوده اس��ت. اما تنها با ارائه تس��هیلات 
نمی‌توانیم عنوان کنیم که بازار مس��کن رونق پیدا 
می‌کند و با توجه به رکود عمیق بازار مسکن، باید 
از روش‌های دیگری هم برای این منظور اس��تفاده 

کنیم. 
ب��ر این اس��اس، راهکاره��ای پیش��نهادی برای 
برون‌رف��ت از ای��ن رک��ود را می‌ت��وان در اص�الح 
سیاس��ت‌های پولی و بانکی، کاهش س��ود بانکی، 
ارائه تس��هیلات وی��ژه به تولیدکنندگان مس��کن، 
خروج بانک‌ها از بنگاه‌داری، مش��وق‌های مالیاتی، 
ح��ذف بوروکراس��ی و تحقی��ق و نظ��ارت مجلس 
ش��ورای اس�المی و س��ازمان بازرس��ی کش��ور از 

شرکت‌های ساختمانی برشمرد. 
در مجم��وع پیش‌بین��ی م��ا از وضعیت ب��ازار، 
رش��د معاملات مسکن اس��ت و تلاش می‌کنیم در 
ش��ش ماهه دوم س��ال 95 فاز دوم خروج از رکود 
اجرای��ی ش��ود و به طور قطع در ش��ش ماهه دوم 
 س��ال به رونق بیش��تری در بازار مس��کن دس��ت 

خواهیم یافت. 

 نقشه‌کشی اقتصادی 
برای فرار بزرگ 

پس از رکود بزرگ و گسترده مالی جهان در دهه‌های 
20 و 30 می�الدی، یکی از بزرگ‌ترین رکودهای مالی 
بین‌المللی درس��ال 2008 رخ داد. ای��ن رکود تاثیری 
همه جانبه بر اقتصاد کشورها داشت. یکی از مهم‌ترین 
بخش‌ه��ای تاثیر‌گذاری رکود، حوزه مس��کن بود. بین 
س��ال‌های 2008 ت��ا 2010 اغلب کش��ورهای جهان 
رکودی قابل توج��ه را در بازار مس��کن تجربه کردند. 
بس��یاری از ای��ن کش��ورها ت�الش کردند ب��ا افزایش 
تس��هیلات بانکی و حمایت از ساخت‌و‌ساز، وضعیت را 
تا حدودی تغییر داده و ش��رایط را تثبیت کنند. با این 
وجود، ایالات‌متحده و کشورهای اروپایی مسیری سخت 

برای خروج از وضعیت رکود را تجربه کردند. 

اروپا در چه حال است؟ 
بدون ش��ک هر نوع بحران مالی در اتحادیه اروپا، 
به‌شدت بر اقتصاد جهان تاثیر‌گذار است. پس از وقوع 
رکود بزرگ در اقتصاد جهانی، بسیاری از کشورهای 
اروپایی نیز در دام استقراض، مشکلات مالی و رکود 
در بخش‌های مهمی همچون مسکن افتادند. اجرای 
طرح‌های ریاضت اقتصادی و راهکارهای مشابه برای 
کاهش مش��کلات مالی اثرات مثبتی داش��ت، اما در 
نهایت کش��ورهایی همچون یونان به بازندگان بزرگ 

این ماجرا تبدیل شدند. 
جورج فریدمن، کارشناس مس��ائل اقتصادی اروپا 
معتقد اس��ت یکی از عوامل��ی که در بلندمدت منجر 
به بروز مش��کلات در بازار مس��کن می‌شود، کاهش 
نرخ جمعیت است. این مسئله به‌ویژه در کشورهایی 
همچون آلمان و اوکراین محس��وس اس��ت. در یک 
جامعه شهری موفق تعادل آشکاری بین نرخ زادوولد 
و تعداد افراد کهنس��ال برقرار اس��ت. این مسئله بر 
ارکان مه��م اقتص��ادی همچون مس��کن تاثیر‌گذار 

خواهد بود. 

آمریکا و مصائب بحران اقتصادی 
جان وان دوکا، مدیر اجرای��ی بانک فدرال دالاس 
معتقد اس��ت اغل��ب وام گیرن��دگان آمریکایی بین 
س��ال‌های 20007 تا 2010 در دام بحران‌های مالی 
افتادند و قادر به بازپرداخت وام‌های خود نشدند. این 
مسئله به رکود در بازار مسکن و مشکلاتی درخصوص 
قیمت املاک منجر ش��د؛ بحرانی که در طول تاریخ 
بانکی آمریکا بس��یار کم نظیر بود. گزارش‌های دولت 
ف��درال آمریکا نش��ان می‌دهد بالغ ب��ر 65درصد از 
خانواده‌های آمریکایی، متاثر از نوسانات بانکی دچار 
چالش‌های��ی در بخش اجاره، رهن و خرید مس��کن 
ش��دند. در واقع هنگامی که وام‌گیرندگان در خطر و 
مضیقه‌های مالی گس��ترده بودند قادر به بازپرداخت 

مبالغ وام گرفته نیز نبوده‌اند. 
معضل دوم از جایی آغاز شد که برخی شرکت‌های 
وام‌دهنده در حوزه مس��کن وارد مرحله ورشکستگی 
و تعطیلی شدند. شرکت مشهور PMBS گروه مالی 
مشهور و شناخته ش��ده‌ای در حوزه وام و تسهیلات 
مالی مسکن اس��ت. این گروه مالی در آوریل 2007 
به س��بب رکود مالی شدید، عدم اس��تقبال مردم از 
وام‌ه��ا و ناتوانی وام گیرن��دگان در بازپرداخت مبالغ 
دریافتی به مرز تعطیلی کش��انده شده و عملا اعلام 
ورشکس��تگی کرد. چنین بحرانی ش��وکی بزرگ به 
ب��ازار مس��کن ایالات متحده وارد کرد و دو ش��رکت 
وام‌دهنده عمده تحت حمایت‌های دولت، یعنی فانی 
می ‌و فردی مک نیز از آس��یب بحران‌های مالی سال 
2008در امان نمانده و خس��اراتی س��نگین متحمل 

شدند. 
بین س��ال‌های 2008 تا 2010 دولت برنامه‌هایی 
پرتع��داد وچن��د مرحله‌ای برای کاه��ش بحران‌های 
مال��ی درنظ��ر گرفت، این اقدامات ش��امل تش��ویق 
وام‌دهن��دگان بخ��ش خصوصی به اعط��ای وام‌های 
بلندم��دت معتبر بود. تصوی��ب قانون افزایش بودجه 
ب��رای وام مس��کن و اعط��ای اعتبار مال��ی موقت به 
خری��داران برای ارتقای توان مالی خرید مس��کن از 
اقدامات مهم کنگره آمریکاس��ت. همچنین از س��ال 
2009 دول��ت فدرال نرخ بهره‌ه��ای وام گیرندگان را 

کاهش داد تا آنان را به دریافت وام ترغیب کند. 
ای��ن فعالیت‌های دول��ت، اثراتی مثبت داش��ت و 
در نهایت در س��ال 2012، بازار مس��کن تا حدودی 

پیشرفت کرد و از حالت رکود شدید خارج شد. 

از استرالیا چه خبر؟ 
طی س��ال‌های اخی��ر، دول��ت اس��ترالیا بارها با 
پدیده حباب قیمت مس��کن رو به رو ش��ده است. 
ب��ه گ��زارش ABC NEWS ، نوس��ان‌های بازار 
مس��کن استرالیا در نوع خود منحصربه‌فرد هستند. 
برای مثال رشد موشک وار و پرسرعت بازار املاک 
این کش��ور در طول چند ماه ابتدایی س��ال 2012 
تبدی��ل به رکودی غیرقابل ب��اور در ماه‌های میانی 
سال شد. رکود اخیر در استرالیا دولت را وادار کرده 
از ماه دس��امبر، 14 تریلی��ون دلار افزایش حمایت 
مال��ی ب��رای حوزه مس��کن در نظر بگی��رد. گرچه 
این نخس��تین‌بار نیس��ت که دول��ت در این حوزه 
پش��تیبانی مالی انجام می‌دهد؛ در اوج بحران‌های 
مالی بین‌المللی در سال 2008 نیز دولت با اعطای 
38 میلیون دلار تسهیلات مسکن تلاش کرد میزان 

رکود موجود در بازار را کاهش دهد. 
بیش از س��ه دهه اس��ت که دولت اس��ترالیا در 
ح��وزه اعط��ای وام‌های املاک و مس��تغلات موفق 
عمل می‌کند و هر س��ال اصلاحاتی تحسین‌برانگیز 
درخص��وص بندهای اساس��ی ای��ن برنامه‌ها انجام 
می‌دهد. با این حال برخی کارشناس��ان استرالیایی 
معتقدند یکی از ریش��ه‌های مهم بروز مش��کل در 
اس��ترالیا، مشکلات مالیاتی اس��ت. گلن استیونس، 
فرماندار س��یدنی اخیرا در مصاحبه‌ای اعلام کرده 
که مشکلات مالیاتی نقشی پررنگ در بروز نوسانات 
قیمت مس��کن در این شهر ایفا می‌کنند. سیدنی و 
ملبورن به‌عنوان دو ش��هر مهم این کش��ور بارها با 

رکود قیمت مسکن مواجه شده‌اند. 

آزموده دیدگاه
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بررسی میزان کارآمدی تسهیلات مسکن بر رونق بازار و خروج از رکود

زنگ خطر تجمیع تقاضا در بخش مسکن به صدا درآمد

حسن محتشم: 

تاثیرات تسهیلات بر بازار مسکن مُسکنی است

مهدی تقوی: 

خانه‌های احداث شده نیازمند تسهیلات لازم برای فروش است

ابوذر ندیمی: 

قیمت مسکن با نرخ تسهیلات تناسب ندارد

هانیه نعیمی

ط�ی یکی دو س�ال اخیر به واس�طه پیگیری‌ه�ای وزارت 
راه‌و شهرس�ازی در راستای ایجاد تنوع تسهیلاتی در هر دو 
حوزه س�اخت و خرید مس�کن جهت رونق بازار و خروج آن 
از رکود، تس�هیلات متعددی در این بخش پیش‌بینی و ابلاغ 
شده است. از جمله این تسهیلات می‌توان به حساب صندوق 
پس‌انداز مسکن، حساب سپرده ممتاز بانک مسکن، حساب 
صن�دوق پس‌انداز یکم، تس�هیلات جعاله تعمیر مس�کن و 
تسهیلات ساخت مسکن اشاره کرد که در زمینه ایجاد تنوع 
تس�هیلاتی، هماهنگی آن با طیف متنوع تقاضا و جغرافیای 

جمعیتی شهرها مورد لحاظ قرار گرفته است. 
با این حال به عقیده کارشناس�ان، ارائه تسهیلات خرید و 
س�اخت مسکن در شهرهای بزرگ در خروج از رکود تاثیری 
ن�دارد، زیرا در ایران، زمین حداق�ل ‌50درصد ارزش ملک را 
در‌بر می‌گیرد و دریافت تسهیلات ساخت مشروط به داشتن 
زمین است. این در حالی است که در تهران اقشار متوسط و 
ضعیف فاقد زمین هستند. بنابراین دولت باید تسهیلاتی با 
دوره بازپرداخت طولانی حداقل 25 س�اله و با اقساط کم به 
متقاضیان ارائه دهد که منجر به خرید واحدهای مس�کونی 
شود و تا دولت و مجموعه وزارت راه و شهرسازی نپذیرند که 
تسهیلات خرید باید حداقل ‌70درصد قیمت ملک را پوشش 

دهد، سیاست‌های فعلی ره به جایی نخواهد برد. 

حسام عقبایی
رئیس اتحادیه صنف مشاوران املاک تهران
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ترجمه: سارا گلچین
Businessinsider :منبع

مبارزه چینی‌ها با فساد، صنعت 
سوییس را از نفس انداخت

صادرات س��اعت‌های سوییس��ی در پی تلاش دولت 
چین برای مبارزه با فس��اد، ضربه‌ای اساسی در چین و 

هنگ‌کنگ متحمل شده است. 
تحقیقات تازه ش��رکت بین‌المللی UBS نش��ان داد 
صنعت اجن��اس لوک��س از روزهای اوج خ��ود مدتی 
اس��ت فاصله زیادی گرفته است. زمانی اجناس لوکس 
سوییسی در چین و هنگ‌کنگ در سال رشد دو رقمی 

درآمد را داشت. 
رونق این بازار از زمانی‌که چین تصمیم به س��رکوب 
فس��اد در این کش��ور گرفت، به‌ش��دت ضرب��ه خورد. 
تمرک��ز برنامه‌های مربوط به مبارزه با فس��اد در چین 
روی هدیه‌ه��ای گران‌قیمتی اس��ت ک��ه مقامات این 
کش��ور می‌دهند. چینی‌ها همچنین روی عوامل دیگر 
ایجاد فساد از جمله فناوری‌های پوشیدنی هم حساس 

شده‌اند. 
ارزش صادرات س��اعت‌های سوییس��ی به چین بین 
س��ال‌های 2010 و 2011 بیش از 100 درصد افزایش 
یاف��ت، اما بعد از اینک��ه دولت برای هدی��ه دادن‌های 
مقام��ات محدودیت تعیین کرد، این رقم رو به کاهش 

شدید گذاشت. 
طبق گ��زارش UBS، این صنع��ت در چین اکنون 
شاهد کاهش ش��دید و معناداری شده است؛ کاهشی 
ک��ه حاصل تلاش دولت ب��رای منع مقام��ات از دادن 
هدیه‌های گران‌قیمت است. براساس این گزارش انتظار 
برای بهبود وضعیت بازار اجناس لوکس در کوتاه‌مدت، 

انتظاری بیهوده است. 
در بخش دیگری از این گزارش آمده است که اکنون 
 Hengdeli, شاهد فعالیت سه برند چینی ساعت یعنی
Oriental, and Emperor  در صنع��ت س��اعت و 
جواهرات هس��تیم. هر سه ش��رکت اعلام کرده‌اند که 
وضعیت فعلی تجارت این کالاها س��خت و زخم‌خورده 
اس��ت و انتظار بهب��ود خاصی در این س��ال نمی‌رود. 
همزمان با ادامه این روند نرخ بازپرسازی)انباشت( برای 
برندهای ضعیف‌تر و البته موجودی کلی کالاها کاهش 
می‌یابد. به این ترتیب احتمال بسته‌ شدن فروشگاه‌های 

بیشتری می‌رود. 
این گ��زارش از ی��ک نگرانی عمده دیگ��ر نیز پرده 
برمی‌دارد که آن هم نگرانی از فروش نرفتن ساعت‌های 

هوشمند گران‌قیمت اپل در بازارهای چین است. 
این گزارش درباره ساعت‌های هوشمند اپل می‌نویسد: 
»تحلیل ما نش��ان می‌دهد که ساعت و پوشیدنی‌های 
دیگر اپل یک تهدید محس��وس برای تقویت فساد در 
چین است. 57درصد افرادی که مطالعه روی آنها انجام 
شد، بعید می‌دانستند ساعت مچی اپل را بخرند، هرچند 
نسبت به آخرین تحقیق پیش از آن در سپتامبر و اکتبر 
2015 می�الدی بهبود داش��ته اس��ت. در آن مطالعه، 
62درصد از مطالعه‌شوندگان گفته بودند حاضر به خرید 

ساعت مچی هوشمند اپل نیستند. 
البت��ه طبق ای��ن گزارش، نس��ل دوم س��اعت‌های 
هوشمند اپل می‌توانند توجه بیشتری از مشتریان را به 
خود جلب کنند. ساعت هوشمند جدید اپل آن طور که 
از شنیده‌ها پیداست، ماه آینده به بازار می‌آید. بنابراین 
بخ��ش کالاهای لوکس باید منتظر یک نگرانی تازه در 

چین باشد. 

حذف هزاران شغل پردرآمد
 از وال‌مارت

ش��رکت خرده‌فروش��ی وال‌م��ارت در آمری��کا 7هزار 
ش��غل پردرآمد دفتری خود را از تمامی فروش��گاه‌های 
خرده‌فروشی‌اش حذف کرد. این موقعیت‌های شغلی از 
پردرآمدترین مش��اغل دفتری این خرده‌فروشی بزرگ 
به‌شمار می‌آیند. از جمله موقعیت‌های شغلی که از این 
پس در وال‌مارت وجود نخواهند داش��ت، فاکتورنویسی 
و حس��ابداری در دفاتر امور اداری فروشگاه‌هاس��ت. این 
وال‌ استریت ژورنال بود که خبر حذف برخی مشاغل در 

وال‌مارت را رسانه‌ای کرد. 
وال‌م��ارت می‌خواه��د کارکن��ان بخش دفت��ری این 
خرده‌فروش��ی ب��زرگ زنجی��ره‌ای به‌ج��ای نوش��تن و 
سیاه‌کردن کاغذها با مشتری‌های تعامل بیشتری داشته 
باش��ند. این را یکی از سخنگویان وال‌مارت به بیزینس 

اینسایدر می‌گوید. 
کارکنانی که در معرض ای��ن حذف قرار گرفته‌اند به 
کارمندانی تبدیل می‌شوند که وظیفه اصلی‌شان پذیرش 
شغل‌هایی است که مستقیم با مشتری‌ها در ارتباط است. 
از جمله این مش��اغل کارکنان بخش انتخاب آنلاین یا 

بخش مواد‌غذایی هستند. 
در نتیجه این حذف و اضافه شغل در وال‌مارت برخی 
بخش‌ها با کاهش حقوق مواجه می‌شوند، اما این کاهش 
حقوق برای تمامی موقعیت‌های شغلی وال‌مارت نیست 
و حقوق بسیاری از بخش‌ها بدون تغییر باقی خواهد ماند. 
س��خنگوی وال‌مارت می‌گوید: »ی��ک ترکیب تازه در 
وال‌مارت بس��ته به نقش‌ها و ش��غل‌های جدید ش��کل 
خواهد گرفت. برخی کارکن��ان افزایش حقوق خواهند 
داش��ت و برای برخی دیگر کمی کاه��ش حقوق اتفاق 

خواهد افتاد.«
حالا ب��ا رویکرد ت��ازه وال‌مارت به‌ج��ای اینکه انجام 
کارهای دفتری به نیروی انس��انی احتیاج داش��ته باشد 
به‌صورت خودکار و به مدد فناوری انجام خواهند ش��د. 
به‌جای آن، این مشتری‌ها هستند که می‌توانند ازحضور 
ملموس‌تر کارکنان این خرده‌فروشی بزرگ استفاده کرده 

و خریدهای بهتری داشته باشند. 
شرکت وال‌مارت دارای بزرگ‌ترین شبکه فروشگاه‌های 
زنجیره‌ای موادغذایی، سوپرمارکت و البته هایپرمارکت 
در سراس��ر دنیاست. این شرکت در سال مالی 2013 با 
درآم��دی معادل ۴۶۹ میلیارد دلار، به‌عنوان بزرگ‌ترین 

شرکت جهان بر پایه میزان درآمد شناخته شد.  
حالا وال‌مارت با رویکرد تازه خود نشان داده که اراده 
بزرگی در اهمیت دادن به نیاز مشتری دارد و می‌خواهد 
با این کار بهای بیشتری به مشتری‌های خود در سراسر 
دنیا بدهد. این ش��رکت ب��ا اس��تفاده از امکانات دنیای 
فناوری از صرف توان نیروهای انسانی در کارهای دفتری 
صرفنظر کرده و آنها را برای خدمت بیش��تر به مشتری 

به‌کار می‌گیرد. 
Businessinsider :منبع

ت��رزا م��ی‌، به‌عن��وان نخس��تین کنفرانس 
بین‌الملل��ی خود پس از نخس��ت‌وزیری، برای 

نشست گروه 20 به چین سفر می‌کند. 
او در گفت‌وگوهایش با س��ایر رهبران جهان 
خاطرنشان می‌کند که بریتانیا در پی همه‌پرسی 
برای خ��روج از اتحادیه اروپا، »برای تجارت باز 

است.«
ترزا می ‌با باراک اوباما، رئیس‌جمهوری 
آمریکا هم یک نشس��ت دونفره خواهد 

داشت. 
رئی��س جمهوری چین، ش��ی جین 
پینگ نیز با می ‌دی��دار می‌کند. در ماه 
جولای اعلام شده بود که دولت بریتانیا 
 تصمیم برای س��اخت هینکلی پوینت

- نخستین نیروگاه هسته‌ای جدید بعد 
از 20 س��ال- را تا اوایل پاییز به تعویق 

خواهد انداخت. 
ترزا می، قرار است روز دوشنبه دو روز 
پس از نشس��ت جی20، که از رهبران 
بیست اقتصاد عمده جهان تشکیل شده، 
با رئی��س جمهوری چین، ش��ی جین 

پینگ دیدار کند. 

بریتانیای قابل اعتماد
جیمز لندال، خبرنگار سیاس��ی بی‌بی‌س��ی 
می‌گوید دیدار خانم می‌ با رئیس‌جمهور ش��ی 
»می‌توان��د مهم‌ترین دیدار تلقی ش��ود«. او در 
مورد هینکلی پوینت اف��زود: »میزبانان چینی 
خانم م��ی ‌میلیاردها دلار بر س��ر این موضوع 
س��رمایه‌گذاری کرده و به‌ش��دت برای گرفتن 
تصمیم مثبت در این زمین��ه اصرار دارند. این 

نشس��ت محل قضاوتی است که نشان می‌دهد 
بریتانیا واقعاً تا چه ان��دازه پذیرا و قابل اعتماد 

است.«
خان��م پائولین نوی��ل جونز، وزیر س��ابق 
امنیت که از محافظه‌کاران است، در برنامه 
رادی��و چه��ار بریتانیا گفت ک��ه موضوعات 
ه��ر روزه امنی��ت، نیازمن��د آن اس��ت که 
مشخص ش��ود هینکلی‌پوینت چگونه اداره 
خواهد ش��د؛ »باید معلوم ش��ود چه کسی 

در س��مت مس��ئولیت اس��ت. با چه کسی 
باید حرف زد، کرس��ی ق��درت در رابطه با 
س��رمایه‌گذاری‌هایی از این دست کجاست، 
بع��د می‌ت��وان ارتب��اط مس��تقیم برق��رار 
ک��رد و ابهامی درب��اره نهاد‌ه��ای قدرت و 

تصمیم‌گیری در این رابطه نخواهد ب��ود.«
س��ایر مباحثی که ت��رزا می ‌قرار اس��ت در 
این نشس��ت مورد بحث قرار ده��د عبارتند از 
مه��ار تأمین مالی گروه‌های افراطی و توس��عه 

تجارت آزاد. طی این نشست، نخست‌وزیر می، 
نخس��تین مذاکرات رودرروی خود با ولادیمیر 
پوتین، رئیس‌جمهوری روسیه را انجام خواهد 

داد. 
انتظار می‌رود طی دیدار نخس��ت‌وزیر می با 
همتای هندی‌اش نارندرا مودی، روابط تجاری 

بین بریتانیا و هند در دستور کار قرار گیرد. 
م��ی و اوباما درباره هش��دار رئیس‌جمهوری 
آمریکا در مورد اینکه اگر بریتانیایی‌ها به خروج 
از اتحادی��ه اروپ��ا رأی بدهند، »بریتانیا 
در پش��ت صف معاملات تج��اری گیر 

می‌افتد« گفت‌وگو خواهند کرد. 
در همین حین، چین بر س��ر کاهش 
انتش��ار گازهای گلخانه‌ای خود با اوباما 
توافق کرده اس��ت و درصدد هستند که 
اعلام کنند توافقات سال گذشته پاریس 
در موضوع تغیی��رات آب و هوایی را در 

کشورهایشان اعمال خواهند کرد. 
این کش��ور بزرگ‌ترین منتشر‌کننده 
دی‌اکسیدکربن در جهان است که باعث 

تغییرات آب و هوایی می‌شود. 
در توافق��ی که ماه دس��امبر به انجام 
رسید، کش��ور‌ها موافقت کردند انتشار 
کرب��ن را تا جای��ی کاه��ش دهند که 
متوسط افزایش جهانی درجه حرارت را 

کمتر از دو درجه سانتیگراد نگه دارد. 
ای��ن نخس��تین توافق جامع جهانی بر س��ر 
موض��وع آب و ه��وا اس��ت و تنه��ا هنگام��ی 
لازم‌الاجرا خواهد ش��د که توس��ط کشورهای 
تولید‌کننده 55درصد از آلودگی کربنی جهانی، 

به تصویب برسد. 
تصمی��م چی��ن ب��رای تصویب ای��ن قانون 
کش��ورهای دیگر را برای ادامه این روند تحت 

فشار قرار خواهد داد. 

نخستین حضور ترزا می ‌در نشست جی‌20

نش��ریه بلومبرگ، رده‌بندی‌ای از وضعیت تورم کش��ور‌های دنیا که گرفتار معضلات 
اقتصادی مانند سقوط ارز و افزایش نرخ بیکاری هستند، منتشر کرده است. این لیست  
بدترین اقتصاد‌های دنیا را در س��ال 2016 معرفی می‌کند. روش تهیه این رده‌بندی و 
شناسایی بدترین اقتصاد‌ها در جهان، بررسی دو شاخص اصلی اقتصاد در کشور‌هاست. 
بلومبرگ نرخ تورم و بیکاری را در 63 کشور بررسی کرد. این دو شاخص، نرخ بیکاری 

و تورم، منعکس‌کننده وضعیت و شرایط اقتصادی کشور هستند. 
ونزوئلا، صدرنشین متوالی

مانند س��ال گذشته، کش��ور ونزوئلا به دلیل نرخ تورم سرس��ام‌آوری که داشت، این‌بار 
هم در رتبه نخس��ت بدترین اقتصاد‌های دنیا قرار گرفت. قیمت‌ها در این کش��ور به دلیل 
کاهش ارزش بولیوار، پول رایج ونزوئلا دو برابر ش��د و از آنجایی که این کش��ور به منابع 
خارجی وابس��ته است، مردم برای برآورده کردن احتیاجات اصلی خود مانند غذا و دارو با 
دشواری روبه‌رو شدند. از سال گذشته تاکنون، نرخ بیکاری ونزوئلا تغییری نکرده و همچنان 
6.8 درصد اس��ت. درحالی‌که نفت 95 درصد صادرات کش��ور است، کارشناسان اقتصادی 
پیش‌بینی می‌کنند که وضعیت از این بدتر هم خواهد شد. ونزوئلا با استفاده از ذخایر ارزی 
خود، دچار عواقب س��قوط قیمت نفت می‌شود و رکود عمیقی را تجربه خواهد کرد. سال 
2016، تورم به 156درصد و نرخ بیکاری هم به 7.7 درصد رس��یده است که برای اقتصاد 
کش��ور یک وضعیت اضطراری است. در سطح جهانی هم سقوط قیمت انرژی و کالاهای 
اولیه، بیکاری و تورم را از طریق کاهش ارزش پول، در بسیاری از کشور‌ها از جمله آفریقای 
جنوبی، اوکراین، برزیل و روسیه افزایش داده‌ است. نام کشور‌های جنوب اروپا هم همیشه 
در لیس��ت بدترین اقتصاد‌های دنیا به چش��م می‌خورد، درحالی‌که در این کشور‌ها خبری 
از تورم نیس��ت ولی دچار نرخ بالای بیکاری هستند. با وجود اینکه در سال 2015، شاهد 
کاهش نرخ بیکاری در این کشور‌ها بوده‌ایم، اما براساس داده‌های موجود برای سال 2016 
هنوز هم نرخ بیکاری اسپانیا بیش از 20درصد و یونان هم نزدیک به 20درصد است. این 
لیست که با هدف معرفی مشکل‌دار‌ترین اقتصاد‌های دنیا تنظیم شده است، ‌در عین حال 
بهترین را هم از نظر نرخ تورم و بیکاری معرفی می‌کند. تایلند، با داش��تن بازار کار قوی و 
فعال، نرخ بیکاری یک درصدی دارد و مردم در آن مشکل بیکاری ندارند. سوییس هم، با 

بهره‌مندی از کارگران مرزی، بهترین امتیاز را در میان کشور‌ها از نظر نرخ بیکاری دارد. 

رده‌بندی بد‌ترین اقتصاد‌های دنیا 

قــاب

مدرسه مدیریت

منطقه آزاد
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یکی از اولین مجموعه‌ عکس‌های گرفته‌ش�ده در یک مس�افرت به حراج گذاش�ته ش�د. این عکس‌ها مربوط به آثار 
باستانی مصر است. انتظار می‌رود این عکس‌ها به مبلغ 20 هزار دلار به فروش برسد. این عکس‌ها را یک نویسنده و 

عکاس فرانسوی به‌نام ماکسیم دوکمپ در سال 1849 گرفته است. 
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شاخص 2015 شاخص بدبختی 2015رتبه 2016شاخص بدبختی سال 2016کشور

159/71105/11ونزوئلا

39/9222/15آرژانتین

32/0330/23آفریقای‌جنوبی

27/0423/44یونان

26/3557/82اوکراین

21/2621/66اسپانیا

--20/97صربستان

18/8817/98ترکیه

16/8915/811برزیل

16/71017/39قزاقستان

16/71111/617کرواسی

16/51216/210اروگوئه

15/71313/513قبرس

14/51421/17روسیه

14/41513/912کلمبیا

12/51613/014پرتغال

12/11710/422کاستاریکا

12/01812/016ایتالیا

11/41911/218اسلواکی

11/12110/521فرانسه

11/02212/415اندونزی

10/72510/620شیلی

10/4269/227فنلاند

10/1276/642لهستان

9/9289/028بلژیک

9/6319/326ایرلند

9/33210/023اکوادور

9/3339/425بلغارستان

9/0347/733فیلیپین

8/6378/032کانادا

8/2387/634استرالیا

8/0397/436سوئد

7/8417/535هلند

7/5436/740آلمان

7/4447/137جمهوری چک

7/4457/138مکزیک

7/4465/451استرالیا

6/9496/543نروژ

6/4505/450ایسلند

6/4514/653آمریکا

6/3525/252مالزی

6/3536/345رومانی

6/2545/548بریتانیا

5/9564/355دانمارک

5/8575/549چین

5/0584/354کره جنوبی

4/8593/557تایوان

4/0604/256ژاپن

3/2612/258سوییس

2/6621/459سنگاپور

2/2630/060تایلند
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