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مصرف گرایی طبقه متوسط 
عامل رشد اقتصادی

فعال صنعت فولاد در گفت وگو با »فرصت امروز«: 

زنجیره صنعت فولاد 
نیازمند بازمهندسی است

3

رکودی که سال گذش��ته دامن همه صنایع به ویژه صنایعی که با کالای 
مصرف��ی پرهزینه مانن��د خودرو در ارتباطند را گرف��ت، بیش از پیش این 
افس��وس را در ذهن صاحبان صنایع پررنگ کرد ک��ه  ای کاش لیزینگ ها 

نقش��ی پررنگ تر در بازار ایفا می کردند؛ سازوکاری که به اعتقاد 
کارشناسان پا گرفتن آن موجب دو برابر شدن فروش خودرو در...

 چرا لیزینگ
بازار خودرو را تکان نداد
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

بازی متفاوت در زنجیره تولید
چرا کاهش قیمت نفت به افزایش تولید فرآورده های نفتی در ایران منجر نشد

تازه ترین برآورد ماهانه اوپک نشان می دهد که نفت ارزان 
سبب افزایش تولید فرآورده های نفتی در سراسر جهان شده 
اس��ت، اما فعالان بخش خصوصی بر این باورند که رابطه ای 
میان نفت ارزان و افزایش تولید فرآورده های نفتی در کشور 
وج��ود ندارد زیرا فاکتورهای تاثیرگذار در این خصوص تنها 

کاهش قیمت نفت نیست. 
ف���رزان گلچی��ن، رئی��س اتح���ادی��ه ص�ادرکنندگان 

فرآورده های نفتی و مدیرعامل ش��رکت پترو پردیس درباره 
رابطه قیمت نفت خ��ام و مصرف فرآورده های نفتی، با بیان 
اینکه در بازار های جهانی آزاد قیمت نفت خام و نرخ رش��د 
مصرف فرآورده های نفتی همواره دارای رابطه معکوس قوی 
هس��تند به »فرص��ت امروز« می گوید: پایی��ن آمدن قیمت 
نفت و به تبع آن قیمت فرآورده ها، نرخ مصرف سوخت های 
مصرفی را به سرعت افزایش می دهد چراکه در بازار های آزاد 

مصرف کننده نهایی تاثیر کاه��ش قیمت را به صورت فوری 
و چشمگیر در س��بد کالای زندگی خود احساس می کند و 
ب��ا توجه به درآمد خود از بنزین خودرو یا س��فرهای هوایی 

ارزان تر بهره می برد.«
وی می افزاید: در این میان تمام پالایشگاه ها در زمانی که 

قیمت نفت به ش��دت کاهش پیدا می کند تلاش 
2می کنند با افزایش حجم تولید اولا کاهش...

سرمقـاله
هزار توی دفع 

سرمایه خارجی 
 

س��رمایه گذاری  ح��وزه  در  م��ا 
خارجی با مشکل روبه رو هستیم و با 
اینکه قانون مربوط به سرمایه گذاری 
خارجی در سال 81 تصویب شد اما 
همچنان در جذب س��رمایه گذاری 
خارجی مش��کل داریم. متاس��فانه 
اقتصاد کش��ور ما دولتی اس��ت و 
دولت در همه عرصه ها حضور دارد. 
فعالیت ه��ای اقتصادی م��ا از نظر 
رقابت پذیری همه در دستان دولت 
است. یکی از بزرگ ترین عامل هایی 
که س��بب جذب س��رمایه گذاری 
خارج��ی و FBI م��ی ش��ود قوی 
بودن بخش خصوصی اس��ت. ما از 
گذشته های دور در کشورمان سابقه 
سرمایه گذاری خارجی داریم. سابقا 

روس ها در حوزه شیلات...
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هشدارها درباره کمبود آب و وضعیت بسیار 
وخی��م مناب��ع زیرزمین��ی از حیطه س��خنان 
کارشناسان فراتر رفته است و مسئولان دولتی 
هم ناگزیر از عبارات صریح تری برای تش��ریح 
شرایط کشور استفاده می کنند؛ عباراتی مانند 

 » تهدید تمدن ایران «.    
به گزارش خبرآنلاین، هرچه بیش��تر از آغاز 
دوره کم آب��ی می گذرد، دامنه و عمق خطراتی 
ک��ه بحران خشکس��الی، ش��ئون مختلف ملی 
کش��ور را تهدید می کند بیشتر آشکار می شود. 
کارشناس��ان اکن��ون از تهدیدهای��ی صحبت 
می کنند که از رهگذر خشکسالی، امنیت ملی 
کش��ور را تهدید می کند، ب��ه نزاع های داخلی 

می انجامد و توازن جمعیتی را به هم می زند. 
ای��ن تهدیدها، مقولاتی بس��یار حس��اس تر 
چندس��اعته  جیره بن��دی  از  خطرناک ت��ر  و 
آب در ش��هرها ی��ا کمبود تولی��د محصولات 
کش��اورزی اس��ت.  پرویز کردوان��ی که به پدر 
عل��م کویر شناس��ی ای��ران مع��روف اس��ت از 
جمله کارشناس��انی اس��ت که باره��ا در مورد 
 » غارت ش��دن آب و تبدیل کش��ور ب��ه بیابانی 
بزرگ« هش��دار داده است.  این استاد دانشگاه 
می گوید:  »  کس��ی باور نمی کند، آب نیس��ت 
و کش��ور ب��ا بحران کم آب��ی مواجه اس��ت اما 
نشانه های آن را می توان در گوشه وکنار کشور 
مشاهده کرد که نمونه ای از این نشانه ها خالی 

از سکنه   شدن روستاهاست. «    

تهدید مهاجرت جمعیت
آنچه کردوانی از آن به عنوان خطر مهاجرت 
به علت خشکس��الی نام می برد، پدیده ای است 
که روز به روز بیشتر شاهد آن هستیم؛ به عنوان 
نمونه رس��انه های محلی در بوشهر از مهاجرت 
روستائیان این استان به علت تداوم خشکسالی 
خب��ر می دهن��د. در روس��تای باغ��ک از توابع 
شهرستان تنگس��تان، افت فشار آب در شبکه 
آبرس��انی این روستا مردم را دچار بحران کرده 

است. 
روس��تائیان باغک بیش از 40 روز است که از 
آب شبکه بی بهره هس��تند و این در حالی است 

که براساس نوبت بندی باید هفته ای سه روز آب 
در شبکه آبرسانی منتقل شود ولی خبری از آب 
نیست و برخی روستائیان برای حل مشکل خود 
روس��تا را ترک کرده اند. تانکرهای آبرسان هم به 
اندازه کافی وجود ندارد و مردم روس��تا به خاطر 
این مشکل عزم مهاجرت به دیگر نقاط کرده اند.  
مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب روستایی استان 
بوش��هر می گوید:  »  623 روستا در استان بوشهر 
تحت پوشش این شرکت است. 521 روستا دارای 
شبکه آبرس��انی و 102 روستا از شبکه آبرسانی 
بی بهره هس��تند. روزانه 90 هزار متر مکعب آب 
به شبکه آبرسانی روستایی استان بوشهر تزریق 
می ش��ود ولی به علت فرس��ودگی ش��بکه های 
آبرس��انی، توزیع آب از طریق شبکه آبرسانی در 

برخی روستاها با مشقت انجام می شود. «    

احتمال افزایش نزاع بر سر آب
یک��ی دیگ��ر از پیامده��ای ناگ��وار ادام��ه 
خشکس��الی، افزایش درگیری ه��ا و اختلافات 
داخلی میان ش��هرها و مناطق مختلف کش��ور 
بر سر آب است.  محسن رنانی، استاد دانشگاه 
اصفهان در این باره هش��دار می دهد؛  » تا چهار 
س��ال آینده در ای��ران جنگ بین اس��تان ها و 
ش��هر ها بر س��ر آب علنی خواهد ش��د. امروز 
می��دان واقعی جنگ در حوزه آب اس��ت. این 
بحران آب اس��ت که واقعاً امنیت ملی ایران را 
تهدید می کند. «     رنانی تأکید می کند:  » جنگ 
پراکن��ده آب در ای��ران هم اکن��ون به گونه ای 
خزنده و آرام ش��روع ش��ده و فق��ط اخبار آن 
منتش��ر نمی ش��ود. در حال حاضر این جنگ 
به صورت پراکنده رخ می دهد اما تا پنج س��ال 
آینده شاهد جنگ فراگیر آب در داخل شهرها 

و بین مناطق و استان ها خواهیم بود. «    
ب��ه نظر می رس��د پیش بینی رنان��ی چندان 
بیراه نباش��د، چراکه طی هفته های اخیر اخبار 
متع��ددی درباره درگیری های مختلف بر س��ر 

تقسیم آب منتشر شده است. 
در یک��ی از ای��ن م��وارد، فرمان��ده انتظام��ی 
شهرس��تان چادگان از قتل جوانی 20 س��اله در 
یکی از روس��تاهای شهرس��تان چادگان بر س��ر 

تقسیم آب بین دو طایفه عشایری خبر داد. این 
نزاع بین 30 نفر از افراد این دو روس��تا و بر س��ر 
حق آب��ه اتفاق افتاد و ضارب هم هنوز دس��تگیر 
نشده اس��ت.  کوروش موگویی، بخشدار چنارود 
می گوید:  » بیش��تر عشایر شهرستان چادگان در 
روستاهای دولت آبادها و پرمه ها سکونت دارند و 
مابقی هم به حاشیه نشینی و سکونت خطرناک 
در حاش��یه رودخان��ه زاین��ده رود روی آورده اند. 
عش��ایر و روس��تاییان در اس��تان چهارمح��ال 
بختیاری برداش��ت های نامحدودی از آب دارند، 
اما در روستا های اس��تان اصفهان کم آبی و نبود 
مجوزهای برداشت آب، نزاع ها و درگیری های بین 
مردم را در پی داشته که قتل جوانی در روزهای 
پیش نتیجه همین مشکل است.  این مشکل در 
بخش های مرزی کشور حساس تر است؛ تازه ترین 
آمارها می گوید4 هزار روستا در این استان جنوب 
ش��رقی ایران آب آش��امیدنی ندارند. تنها از 73 
روس��تای بخش تلنگ بلوچس��تان، 55 روستا با 
تانکر آبرسانی می ش��وند. آب های آلوده مردم را 
بیمار کرده است. اکثر روستاهای بخش مرکزی 
با بحران بی آبی و خشکس��الی مواجه هس��تند. 
چاه های آب شرب روستاهای سطح بخش کاملًا 
خش��ک ش��ده یا اینکه در ش��رف خشک شدن 

هستند. 
اکرم بلوچ، رئیس شورای بخش تلنگ یکی از 
بخش های شهرستان قصرقند در استان سیستان  
و بلوچس��تان می گوید:  » ادامه ای��ن روند بحران 
بزرگ امنیتی را در بلوچس��تان به وجود می آورد. 
مردم هر روز با بخشدار و شوراها درگیر هستند. «     
پیش��تر علی اوسط هاشمی، استاندار سیستان و 
بلوچستان گفته بود:  »  در شرایط خشک و بی آبی 
ناش��ی از خشکسالی در اس��تان باید با مدیریت 
دقیق بح��ران، نگذاریم یک موض��وع اجتماعی 

تبدیل به بحران امنیتی شود. «    
محمد بلوچ زهی، بخش��دار مرکزی نیکشهر 
ه��م می گوی��د:  » بحران خشکس��الی و کم آبی 
تنش ه��ای آب��ی و جنگ بر س��ر آب در بخش 
مرکزی نیکشهر را افزایش می دهد و در صورت 
نبود چاره اندیش��ی هر روزه ما با پیامدهای این 
بحران به شکل های مختلف مواجه می شویم.«

 عضو کمیس��یون برنامه و بودجه از تصویب 
کلیات لایحه احکام برنامه شش��م توس��عه در 

کمیسیون بودجه خبر داد. 
س��یدمهدی فرش��ادان در گفت وگو با مهر، 
از تصوی��ب کلی��ات لایح��ه برنامه شش��م در 
کمیس��یون برنام��ه و بودجه ب��ا حضور رئیس 
س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی و کارشناسان 

بانک مرکزی خبر داد. 
نماین��ده م��ردم س��نندج گف��ت: پ��س از 
تشکیل کمیس��یون تلفیق برنامه، توضیحات و 

جزییات این لایحه باید در کمیس��یون تلفیق 
نیز به تصویب برس��د.  در این جلس��ه نوبخت، 
معاون رئیس جمهوری ب��ه گزارش اخیر مرکز 
پژوهش ها ک��ه در آن انتقادات جدی به لایحه 
برنامه شش��م ش��ده بود، اعتراض کرد.  بر این 
اساس، این لایحه به مجلس نهم نیز ارائه شده 
ب��ود، اما نمایندگان نیز معتق��د بودند که باید 
دولت لایحه برنامه مفصل تری به مجلس بدهد. 
به همین دلیل در مجلس نهم چندین ماه روی 
ای��ن لایح��ه کار کردند، اما ب��ه تصویب نهایی 

نرس��ید.  در مجلس دهم مجددا لایحه احکام 
برنامه به مجلس ارائه ش��د و با وجود انتقادات 
ج��دی که عل��ی لاریجانی، رئی��س مجلس به 
این لایحه داش��ت دولت حاض��ر به اصلاح آن 
نشد، فقط سازمان مدیریت و برنامه ریزی سند 
جدی��دی را با افزایش 5 ت��ا 6 ماده به مجلس 
ارائ��ه داد که ب��ه امض��ای رئیس جمهوری نیز 
نرس��یده بود.  مرک��ز پژوهش ها هفته جاری با 
انتشار گزارشی انتقادات جدی را به این لایحه 

وارد کرده بود. 

آب عامل اصلی تهدید تمدن ایران

کلیات لایحه احکام برنامه ششم در کمیسیون بودجه تصویب شد

انوش رحام
تحلیلگر تجارت 

خارجی

بازار، عمق معاملات را از دست داده است 

سهامداران چشم  به راه 
گزارش های 6ماهه

بــورس

ت امروز|
سمیه سهیلی  | فرص
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الهه ابراهیمی 

تازه تری��ن ب��رآورد ماهان��ه 
اوپک نش��ان می دهد که نفت 
تولید  افزای��ش  س��بب  ارزان 
فرآورده های نفتی در سراس��ر 
جهان شده اس��ت، اما فعالان 
بخش خصوصی بر این باورند 
که رابط��ه ای میان نفت ارزان 
و افزای��ش تولید فرآورده های 
نفتی در کش��ور وج��ود ندارد 
تاثیرگذار  فاکتوره��ای  زی��را 
در این خص��وص تنها کاهش 

قیمت نفت نیست. 
رئی��س  گلچی��ن،  ف�رزان 
اتح���ادی��ه ص�ادرکنن��دگان 
فرآورده های نفتی و مدیرعامل 
درباره  پردیس  پترو  ش��رکت 
رابط��ه قیم��ت نفت خ��ام و 
مص��رف فرآورده ه��ای نفتی، 
ب��ا بی��ان اینک��ه در بازار های 
جهانی آزاد قیمت نفت خام و 
نرخ رشد مصرف فرآورده های 
رابطه  دارای  هم��واره  نفت��ی 
معک��وس ق��وی هس��تند به 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
پایی��ن آمدن قیم��ت نفت و 
به تب��ع آن قیمت فرآورده ها، 
س��وخت های  مص��رف  ن��رخ 
مصرفی را به س��رعت افزایش 
می دهد، چراک��ه در بازار های 
آزاد مصرف کننده نهایی تاثیر 
به صورت  را  قیم��ت  کاه��ش 
فوری و چش��مگیر در س��بد 
کالای زندگی خود احس��اس 
می کن��د و با توج��ه به درآمد 
خ��ود از بنزی��ن خ��ودرو ی��ا 
س��فرهای هوایی ارزان تر بهره 

می برد.«
وی می افزاید: در این میان 
تمام پالایشگاه ها در زمانی که 

به ش��دت کاهش  نفت  قیمت 
پیدا می کن��د تلاش می کنند 
با افزای��ش حج��م تولید اولا 
کاه��ش نرخ س��ودآوری خود 
را ب��ا افزایش ف��روش جبران 
کنن��د و دوم ریس��ک خود را 
در براب��ر افزای��ش قیم��ت به 
حداقل برس��انند. این موضوع 
اوپ��ک  س��الانه  گ��زارش  در 
ب��رای س��ال 2015 نس��بت 
به س��ال 2014 کام��لا قابل 
اثب��ات اس��ت. می��زان تولید 
ش��ده  پالایش  فرآورده ه��ای 
نفت��ی- بلوک ه��ای  توس��ط 

پالایش��ی با رشد چشمگیری 
همراه ب��وده و ای��ن درحالی 
اس��ت که با نگاه��ی به حجم 
اس��می پالایش��گاهی هم��ان 
را  تغییر محسوس��ی  بلوک ها 

مشاهده نمی کنیم.«
 براس��اس گزارش س��الانه 
اوپک، نرخ رشد حجم صادرات 
 2015 نفت��ی  فرآورده ه��ای 
نسب�ت به 2014 در آمریکای 
ش��م�������الی11.4درصد، 
غ���ربی9.0درصد،  اروپ���ای 
خ���اورمی���ان���ه9.7درصد، 
و  اوپ�����ک8.3درص�������د 
گلچین  است.  ایران9.4درصد 
با توجه به آمار س��الانه اوپک 
درادامه می گوی��د: اکنون و با 
توج��ه به تولید م��ازاد عرضه 
با ن��رخ 3.5درص��د در بخش 
پایین-تقطی��ر  فرآورده ه��ای 
روبه رو هس��تیم ک��ه با توجه 
ب��ه ادامه م��ازاد عرض��ه نفت 
با  می ش��ود  پیش بینی  خ��ام 
کاهش قیم��ت در این بخش 
روب��ه رو باش��یم، هرچن��د تا 
پای��ان تابس��تان در خصوص 
این  بالا-تقطیر  فرآورده ه��ای 

موضوع صادق نیست. 
این فع��ال بخش خصوصی 
ای��ران نی��ز می افزاید:  درباره 
بازار ای��ران به دلایل متعددی 
ب��ه بازارهای جهان��ی متصل 
نیس��ت و اتفاقات با تاخیر و با 
تغییر ایران را متاثر می سازد. 
عوام��ل داخلی همچون تغییر 
دیرهن��گام قیم��ت نفت خام، 
قیم��ت خ��وراک، مش��کلات 
مال��ی، و سیس��تم های بانکی 
و ام��ور ریگولاتوری و مالیاتی 
از جمل��ه مهم تری��ن عوام��ل 
بازدارن��ده بودند ک��ه در نرخ 
رش��د صادرات ما تاثیر منفی 
داشتند و متاسفانه نتوانستیم 
آم��ده  به دس��ت  فرص��ت  از 

استفاده بهینه کنیم.«
گمرک  گ��زارش  براس��اس 
ایران، در  اس��لامی  جمهوری 
چهارم��اه نخس��ت س��ال 95 
نس��بت به مدت مشابه در سال 
95 ب��ا کاهش صادرات برخی 
محص��ولات نیز روبه رو بودیم، 
ص��ادرات  در  ک��ه  هرچن��د 
برخ��ی فرآورده ها با توفیقاتی 
روب��ه رو بودیم. ن��رخ صادرات 
چهارماه س��ال 95 نس��بت به 
م��دت مش��ابه س��ال 94 در 
فرآورده های با وزن 70درصد 
ی��ا بیش��تر نف��ت 21درصد، 
روغن پایه معدنی 196درصد، 
فورف��ورال 59درص��د و قی��ر 

2درصد است.  
حس����ن ت��اجیک، عض��و 
اتح���ادیه  هی��ات م���دی��ره 
فرآورده ه��ای  صادرکنن��دگان 
نفتی با بیان اینک��ه با افزایش 
تولی��د  خ��ام  نف��ت  قیم��ت 
فرآورده ه��ای نفتی نیز افزایش 
می یابد زیرا ارزش فرآورده های 

نفتی با افزایش قیمت، بیش��تر 
به »فرصت امروز«  خواهد شد، 
ب��ازار  ش��اید  می گوی��د: 
مصرف کنن��ده نهایی با کاهش 
قیم��ت نف��ت رونق بیش��تری 
داشته باشد، اما تولیدکنندگان 
اصل��ی فرآورده ه��ای نفتی به 
دنبال درآمد بیشتری هستند از 
این رو تداوم کاهش قیمت نفت 
نمی تواند در درازمدت منجر به 
افزایش تولید فرآورده های نفتی 

شود. 
وی در واکن��ش به گزارش 
و تحلیل اوپک مبنی بر رونق 
یافت��ن تولی��د فرآورده ه��ای 
نفت��ی در فض��ای کنونی بازار 
نفت می گوید: با تداوم کاهش 
قیمت نف��ت، تولید فرآورده ها 
کاه��ش می یاب��د. ب��ازار باید 
ب��ه نقطه تعادل برس��د وقتی 
ب��ا کاهش قیم��ت نفت رکود 
اقتص��ادی را در دنیا ش��اهد 
می ت��وان  چگون��ه  هس��تیم 
امیدوار بود ک��ه فرآورده های 
نفت��ی در فضای رک��ود بازار 

پررونقی داشته باشند. 
از دید این کارشناس حوزه 
فرآورده ه��ای نفت��ی وضعیت 
در  نفتی  فرآورده ه��ای  تولید 
به مع��ادلات دیگری  کش��ور 
افزای��ش و کاهش  از جمل��ه 
قیم��ت ارز نیز بس��تگی دارد. 
ب��رای نمون��ه در زمان جهش 
یک ب��اره قیم��ت ارز، تولی��د 
فرآورده ه��ای نفت��ی به دلیل 
درخواس��ت و نیاز کشورهای 
اما  افزایش یاف��ت،  همس��ایه 
در ش��رایط کنونی فعالان این 
میزان خوراک  براساس  حوزه 
در دس��ترس، تولی��د دارن��د 
اگرچه با رک��ود اقتصادی در 

کش��ور ما نیز تولی��د و عرضه 
فرآورده های نفتی تحت تاثیر 
قرار گرفته اس��ت. با این حال 
زمان  بهترین  می توان گف��ت 
برای رونق تولید فرآورده های 
نفتی، نفت با قیمت 60 تا 80 
دلار است و قیمت بالای نفت 
نی��ز نمی توان��د در درازمدت 
تولی��د فرآورده ه��ای نفتی را 

افزایش دهد. 
دیگ��ر  صرام��ی،  احم��د   
عض��و هیات مدی��ره اتحادی��ه 
فرآورده های نفتی و مدیرعامل 
گ��روه صرامی با بی��ان اینکه 
با وجود کاه��ش قیمت نفت، 
در  نفتی  فرآورده ه��ای  تولید 
کش��ور تغییری نداشته است 
 به »فرصت ام��روز« می گوید: 
فرآورده های  تولیدکنن��دگان 
نفتی با وج��ود اینکه خوراک 
قابل توجه��ی در اختیار آنها 
قرار نمی گیرد، اما بیش��ترین 
خروجی محص��ول را دارند تا 
بتوانند حجم صادرات ش��ان را 
در این بخش گسترش دهند. 
اینک��ه بخش  وی ب��ا بیان 
اینکه  از  هم��واره  خصوص��ی 
ب��رای  بیش��تری  خ��وراک 
اختیارش  در  ف��رآورده  تولید 
می کن��د،  اس��تقبال  باش��د، 
ای��ن  نیازمن��د  می افزای��د: 
هس��تیم که در کن��ار بخش 
باید  کنیم.  بازیگردانی  دولتی 
بخش  از ظرفیت های  دول��ت 
خصوصی در تولید و صادرات 
فرآورده ه��ای نفتی اس��تفاده 
کن��د. ای��ران ظرفی��ت تولید 
فرآورده های نفتی را در سطح 
وسیعی دارد اما به دلیل نبود 
خوراک این ظرفیت به خوبی 

مورد استفاده قرار نمی گیرد.

چرا کاهش قیمت نفت به افزایش تولید فرآورده های نفتی در ایران منجر شد

بازی متفاوت ایران در زنجیره تولید

مدیرعام��ل ش��رکت مدیریت 
تولید، انتقال و توزیع برق ایران 
بدهی ه��ای  مجم��وع  )توانی��ر( 
بانک ه��ا،  ب��ه  ب��رق  صنع��ت 
پیمان��کاران، تولیدکنندگان برق 
و... را بیش از 320تریلیون ریال 

اعلام کرد. 
آیی��ن  در  ک��ردی  آرش 
بهره برداری از 53 پروژه شرکت 
ب��رق منطقه ای ته��ران در محل 
نی��روگاه ب��رق آلس��توم ک��ه با 
حض��ور حمید چیت چیان، وزیر 
نی��رو برگزار ش��د، در پاس��خ به 
پرس��ش ایرنا درب��اره بدهی های 
صنعت برق افزود: امس��ال بیش 
از 120ه��زار میلی��ارد ری��ال به 
بدهکاریم،  ب��رق  تولیدکنندگان 
اما امید می رود با دریافت اسناد 
خزانه اس��لامی بتوان بخشی از 

آنها را جبران کرد. 
کردی تصریح ک��رد: هر چند 
هنوز اعداد و ارقام نهایی نش��ده، 
اما پیش بینی ش��ده است امسال 
بی��ش از 10 ه��زار میلیارد ریال 
اس��ناد خزانه در اختیار صنعت 

برق قرار گیرد. 
وی خاطرنشان کرد: در صورت 
تحق��ق ای��ن مه��م ت��ا 15هزار 
بدهی ه��ای  از  ری��ال  میلی��ارد 
صنعت برق قابل پرداخت است. 
ایرنا، آرش کردی  به گزارش 
مدیران  گردهمایی  در  پیش��تر 
توزی��ع  ش��رکت های  عام��ل 
برق کش��ور با تاکی��د بر جدی 
مطالبات  وص��ول  بح��ث  بودن 
برای صنعت  توزیع  شرکت های 
ب��رق از تهات��ر 12تریلی��ون و 

700میلیارد ری��ال از مطالبات 
توزی��ع  بخ��ش  پیمان��کاران 
انعق��اد  و  گذش��ته  س��ال  در 
بی��ن  دوجانب��ه  قرارداده��ای 
بخش برقاب��ی و آب و فاضلاب 
کشور برای کاستن از فشارهای 
توزیع خبر  بر شرکت های  مالی 

داده بود. 

رشد حدود 4درصدی مصرف 
برق صنایع عمده

مدیرعام��ل توانی��ر در پاس��خ 
به پرس��ش دیگ��ر ایرن��ا درباره 
ادام��ه  صنای��ع  ب��رق  مص��رف 
داد: امس��ال در صنای��ع عم��ده 
ک��ه می��زان مص��رف ب��رق آنها 
دیس��پاچینگ  سیستم  توس��ط 

)جم��ع آوری اطلاعات و کنترل( 
کنترل شده و جزو صنایع بزرگ 
محسوب می ش��وند، شاهد رشد 
3.8درصدی مصرف برق بودیم. 

به گفت��ه این مقام مس��ئول، 
ب��رآورد میزان بار مصرفی حاکی 
اس��ت که تا پایان تیرماه گذشته 
مص��رف  در  رش��د  4.6درص��د 
برق صنایع به ثبت رس��یده که 
می تواند نش��ان دهنده تحرک و 

رونق در این بخش باشد. 
وی همچنی��ن ب��ا اش��اره به 
پیک ب��ار امس��ال، از وجود یک 
هزار م��گاوات ذخیره چرخان در 

صنعت برق خبر داد. 
ک��ردی تصریح ک��رد: ذخیره 
چرخان به ذخیره آن مقدار برق 

اطلاق می ش��ود که سیستم در 
تولید  می تواند  کارک��ردن  زمان 
کند و به محض بروز مش��کل در 
هر جای ش��بکه، با تزریق آن به 

جبران کمبودها می پردازد. 
وی یادآور ش��د: در همه جای 
جهان مرسوم اس��ت که ضریب 
ذخی��ره چرخ��ان را ب��ه ان��دازه 
بزرگ تری��ن واح��د نیروگاه��ی 
نظ��ر  در  ش��بکه  در  موج��ود 
می گیرن��د ک��ه این مه��م برای 
ایران، نیروگاه اتمی بوشهر است. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، سه ش��نبه 
بیس��ت و نهم تیرماه گذش��ته، 
اوج مصرف برق کشور در رکورد 
تازه خود از مرز 52 هزار مگاوات 
گذش��ت و رقم 52 هزار و 370 

م��گاوات را ب��ه ثبت رس��اند که 
بیشترین پیک مصرفی از ابتدای 
سال 1395 تاکنون بوده است. 

پیک بار مصرفی برق تابستان 
1394 با افزایش 3هزار مگاواتی 
نس��بت به س��ال پیش از آن به 
50هزار و 177 مگاوات رس��یده 

بود. 

صادرات 1200 مگاوات برق
همچنین  توانی��ر  مدیرعام��ل 
در پاس��خ ب��ه پرس��ش یکی از 
خبرن��گاران ب��ا اش��اره ب��ه آمار 
صادرات برق در ماه های گذشته 
تصریح کرد: امسال به دلیل نبود 
نیاز برخ��ی همس��ایگان به ویژه 
ترکی��ه، صادرات ب��رق با کاهش 

مواجه شد. 
ک��ردی گفت: ب��ه دلیل خوب 
بودن وضعیت آب��ی ترکیه و در 
نتیجه تولید برق از نیروگاه های 
برقابی، این کشور نیاز کمتری به 
واردات برق از جمهوری اسلامی 

ایران پیدا کرد. 
وی اف��زود: در مقاب��ل، هی��چ 
برق  برای ص��ادرات  محدودیتی 
ب��ه ع��راق حتی در زم��ان پیک 
بار نداری��م، هرچند مقرر بود در 
ص��ورت مواجه��ه با مش��کل در 
داخل کش��ور، ص��ادرات برق به 

این کشور محدود شود. 
صادرات 1200مگاوات  از  وی 
برق به کش��ورهای همسایه خبر 
داد و گفت: پرداخت بدهی های 
برق نیز به تازگی از س��وی این 
کش��ورها در دس��تور کار ق��رار 

گرفته است. 

صنعت برق بیش از 320تریلیون ریال بدهی دارد

نیرو

نفت

بنزین

آب

برق

عضو هیأت رئیسه کمیسیون انرژی: 
قراردادهای نفتی نیازی به 

تصویب مجلس ندارند

 دبیر کمیس��یون انرژی مجلس ش��ورای اسلامی 
گفت: قراردادهای نفتی نیازی به تصویب در مجلس 
ندارن��د و تنها نظارت مجلس بر این قراردادها کافی 

است. 
عبدالحمید خدری در گفت وگو با ش��انا به کمیته 
قراردادهای نفتی کمیس��یون انرژی مجلس شورای 
اسلامی اشاره کرد و افزود: ما قراردادهای نفتی را در 
این کمیته نظارت و بررس��ی می کنیم و دیگر نیازی 

نیست که این قراردادها در مجلس تصویب شوند. 
روز دوشنبه نیز عضو دیگر هیأت رئیسه کمیسیون 
انرژی گفت: الگوی قراردادهای جدید نفت نیازی به 
مصوبه صح��ن مجلس ندارد، مصوب��ه هیأت دولت 
اما در این زمینه در هیأت تطبیق مقررات بررس��ی 

می شود. 
حس��ین امیری خامکانی، نایب رئیس کمیسیون 
ان��رژی اف��زود: مجل��س ش��ورای اس��لامی بای��د 
مصوبه ه��ای هیأت دولت را با قوانین تطبیق دهد؛ 
از این رو، براساس استفساریه هایی که در گذشته 
از شورای نگهبان شده است، این نوع قراردادها با 
شرکت های داخلی و خارجی نیاز به مصوبه صحن 

مجلس ندارند. 
وی تصری��ح کرد: تنه��ا ش��یوه نامه آنکه هیأت 
دول��ت تصوی��ب می کند بای��د در هی��أت تطبیق 
مقررات بررس��ی ش��ود ت��ا مطابق آن ب��ا قوانین 

ارزیابی شود. 

تصویب عرضه دو نرخی بنزین یک 
اقدام عجولانه است

مجل��س نهم در روزه��ای پایانی کارش دولت 
یازدهم را مکلف ب��ه عرضه دونرخی بنزین کرد. 
دول��ت یازدهم در لایحه اصلاحیه بودجه س��ال 
95 عرض��ه تک نرخ��ی بنزین را مط��رح کرد اما 
دیروز در کمیس��یون ان��رژی مجلس دهم، حفظ 
کارت س��وخت و عرضه دو نرخی بنزین تصویب 

شد. 
 رض��ا پدیدار، رئیس س��ابق هیات مدیره انجمن 
س��ازندگان تجهی��زات صنع��ت نف��ت ای��ران در 
گفت وگو با س��ایت خبری ات��اق تهران در این باره 
گفت: تص��ور می کنم این اق��دام مجلس عجولانه 
اس��ت. هزینه ای که برای حفظ کارت س��وخت و 
عرض��ه بنزین با دون��رخ پرداخت می کنیم بیش از 
منافع آن اس��ت. عرضه دونرخ��ی بنزین به ایجاد 
کس��ب وکارهای غیررس��می و فروش س��همیه ها 
منجر می ش��ود و از سوی دیگر با توجه به مرزهای 
آب��ی و خاکی گس��ترده ایران، به قاچاق س��وخت 
دام��ن می زند. سیس��تم توزی��ع بنزین ب��ا کارت 
س��وخت و دونرخ برخلاف مفاد اقتص��اد مقاومتی 

و یک اقدام عجولانه است. 
موافقان حفظ کارت س��وخت و عرضه دونرخی 
بنزین، این روش را ب��رای ایجاد انضباط آماری 
و جلوگی��ری از قاچ��اق بنزی��ن موث��ر ارزیاب��ی 
ام��ا پدیدار معتقد اس��ت ک��ه حفظ  می کنن��د، 
کارت س��وخت و س��همیه بندی بنزی��ن کمک��ی 
ب��ه تحق��ق ای��ن اه��داف نمی کند. عض��و هیأت 
نمایندگان اتاق تهران در این باره که چه روش��ی 
ب��رای تعیین نرخ بنزین مناس��ب اس��ت، گفت: 
باید از روش هایی اس��تفاده کنیم که با استفاده 
از آن فرآورده ه��ای نفت��ی در تم��ام کش��ور ب��ا 
قیمت یکس��ان عرضه ش��ود اما قیمت تمام شده 
محصول در هر اس��تان با توج��ه کرایه حمل آن 
تعیین ش��ود. در حال حاضر توزیع فرآورده های 
هیدروکربن��ی مث��ل نف��ت س��فید، گازویی��ل و 
بنزین در انحصار دولت اس��ت. دول��ت می تواند 
اختی��ار توزیع را ب��ه چند ش��رکت توزیع کننده 
فرآورده ه��ای هیدروکربن��ی واگ��ذار کند و این 
ش��رکت ها ب��ا توجه ب��ه فاصل��ه هر جای��گاه از 
پالایش��گاه ها قیمت تمام ش��ده محصول را تعیین 

کنند. 
عضو هی��أت نمایندگان اتاق تهران با اش��اره به 
اینک��ه در ح��ال حاضر هزینه های حمل س��وخت 
ب��ه جایگاه ها برعهده دولت اس��ت گفت: دولت بار 
ای��ن مس��ئله را به دوش می کش��د در صورتی که 
اگر از این روش در تعیین قیمت بنزین اس��تفاده 
کنیم، در عم��ل از هزینه های دولت کم کرده ایم. 
سیاس��ت های دول��ت و مصوبات مجل��س باید در 
مس��یر آزادس��ازی اقتصادی، کوچک کردن دولت 
و کاه��ش دخالت دول��ت در اقتص��اد و واگذاری 
امور ب��ه بخش خصوصی ش��کل بگی��رد اما حفظ 
سیس��تم توزیع بنزین با کارت سوخت و با دونرخ، 
عارضه های��ی مثل دولتی بودن اقتصاد را تش��دید 

می کند. 

معاون شرکت آب و فاضلاب کشور: 
آب هزار تومانی را کمتر 
از 400 تومان می فروشیم

معاون برنامه ریزی و توس��عه شرکت مهندسی آب 
و فاضلاب کشور با اشاره به اختلاف بین قیمت تمام 
شده و قیمت فروش آب به مشترکین گفت: آب هزار 
تومانی را کمتر از 400تومان به مردم می فروشیم. 

به گ��زارش ایس��نا، عل��ی اصغر قان��ع در جمع 
خبرن��گاران اخت��لاف تعرف��ه تمام ش��ده و تعرفه 
فروش آب را یکی از مباحث اساس��ی شرکت آب 
و فاضلا دانس��ت و اف��زود: ه��ر مترمکعب آب در 
بخش ش��هری ه��زار تومان و در بخش روس��تایی 
1200توم��ان تم��ام می ش��ود، اما قیم��ت فروش 
آن در بخش ش��هری زی��ر 400تومان و در بخش 

روستایی 100تومان است. 
وی معتقد اس��ت که این اخت��لاف قیمت همواره 
ش��رکت های آب و فاض��لاب را از نظ��ر اقتصادی با 

مشکل مواجه کرده است. 
عضو هیات مدیره شرکت مهندسی آب و فاضلاب 
کش��ور یادآوری ک��رد: با این وجود فع��لا خبری از 

افزایش قیمت آب نیست. 
قانع در بخش دیگری از س��خنان خود به مشکل 
کمبود آب کش��ور اشاره و بیان کرد: خوشبختانه در 
هیچ نقطه کش��ور نوبت بندی آب نداش��تیم و پیک 
مصرف آب فصل تابستان را بدون مشکل گذراندیم. 
وی ب��ا بیان اینکه اکنون اکثر ش��هرهای کش��ور 
از نظر وضعیت آب در ش��رایط مناس��بی هس��تند، 
خاطرنش��ان کرد: البته ب��ا محدودیت منابع در همه 
نقاط کشور خصوصا مناطق مرکزی مواجه هستیم و 

در این مناطق دچار افت فشار می شویم. 
به گفته این مس��ئول، با خنک ش��دن هوا و پشت 
س��ر گذاش��تن فصل گرم��ا، وضعی��ت آب در نقاط 

مختلف کشور بهتر هم خواهد شد. 
معاون برنامه ریزی و توس��عه شرکت مهندسی آب 
و فاضلاب کش��ور در ادامه از جمعیت تحت پوشش 
آب و فاض��لاب کش��ور هم یاد ک��رد و ادام��ه داد: 
هم اکنون پوش��ش آب در مناطق ش��هری در کشور 
نزدیک به 98درصد و پوشش فاضلاب مدرن نزدیک 

به 42درصد است. 
قانع از هدف گذاری برای رس��یدن به پوشش 82 
درص��دی فاضلاب مدرن و پوش��ش نزدیک به 100 

درصدی آب تا پایان برنامه ششم توسعه خبر داد. 
وی در بخش دیگری از سخنان خود به پروژه های 
فاضلاب فعال در اس��تان کرمانشاه نیز اشاره کرد و 
افزود: سه پروژه فاضلاب در شهرستان های هرسین، 
کن��گاور و ف��از دوم پاوه ج��زو پروژه ه��ای اقتصاد 
مقاومتی هستند و امسال به بهره برداری می رسند. 

تا پایان برنامه ششم محقق می شود
وعده وزیر نیرو برای افزایش 

100 هزار مگاواتی ظرفیت تولید برق
وزی��ر نیرو از افزایش 100 ه��زار مگاواتی ظرفیت 
تولید برق کشور تا پایان برنامه ششم توسعه خبرداد. 
به گزارش ایس��نا، حمی��د چیت چی��ان در آیین 
بهره ب��رداری از پروژه های انتق��ال و فوق توزیع برق 
تهران در جمع خبرنگاران با اشاره به وضعیت پیک 
کش��ور گفت: با توجه به اینکه می��زان مصرف برق 
در فصول و س��اعات مختلف متفاوت است، می توان 
گفت کشور موفق کش��وری است که بتواند منحنی 

تولید خود را هموار کند. 
به گفته وی، در قیاس با س��ال های گذشته میزان 
مصرف ب��رق در زمان پیک و افزای��ش یافت و باید 
گفت در این ش��رایط باید به ازای هر 1000 مگاوات 

تولید برق ظرفیتی جدید نصب شود. 
وی ب��ا بیان اینکه برای انج��ام این طرح نیاز به 2 
میلیارد تومان س��رمایه گذاری است، اظهار کرد: در 
فاصله بین قله مصرف س��ال گذشته تاکنون 2000 
مگاوات نیروگاه جدید وارد مدار ش��ده است، این در 
ش��رایطی بود که میزان مصرف نی��ز افزایش زیادی 
یاف��ت، اما در این میان اقداماتی برای کاهش میزان 

مصرف صورت گرفت. 
وزی��ر نی��رو با اش��اره ب��ه ای��ن اقدام��ات اظهار 
کرد: مس��ئولان برق��ی توانس��تند ب��ا توجیه کردن 
مصرف کنندگان ب��زرگ همچون صنایع برای انتقال 
مصرف برق خود به ساعات غیر پیک 3000 مگاوات 
پیک  زایی داش��ته باش��ند که این مس��ئله تاثیرات 

اقتصادی فراوانی نیز به دنبال داشته است. 
وی تصریح کرد: در نتیجه این اقدام توانس��تیم از 
6 هزار میلیارد تومان سرمایه گذاری بی نیاز شویم و 
باید گفت اگر این اقدام صورت نمی گرفت باتوجه به 
نبود این میزان س��رمایه قطعا کشور دچار خاموشی 

می شد. 
او ب��ا بیان اینک��ه این امر یک اق��دام موثر و قابل 
تقدیر در صنعت برق بوده اس��ت، تاکید کرد: بدون 
شک این مس��ئله بدون همکاری صنایع، کشاورزان 
و عموم مردم ص��ورت نمی گرفت، ولی آنچه بدیهی 
است سپری شدن پیک امسال بدون وجود خاموشی 

در کشور بود. 
وی با اش��اره به اهمیت توس��عه شبکه های انتقال 
و فوق توزیع پیش بینی کرد: براس��اس تدابیر لحاظ 
ش��ده باید 394 پست 400 کیلوولت، 230، 132 و 
63 کیلوولت به ش��بکه اضافه ش��ود. به همین دلیل 
در قالب مناقصه این امکان را فراهم کردیم تا بتوان 
ضمن تجمیع نیازها، انتقال تکنولوژی را فراهم آورد. 
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عل�ی ن�ادری، مدیرعامل 
کارخان�ه می�کا س�ازه ک�ه 
شرکت فعال در زمینه تولید 
تجهیزات و اجرای پروژه های 
فولادی کشور است، اعتقاد 
دارد زنجی�ره فولاد کش�ور 
باید بازمهندس�ی شود زیرا 
طی این سال ها با بی اعتنایی 
به این صنعت، ضربات جدی 
به آن وارد ش�ده اس�ت. وی 
گفت وگوی�ی ب�ا »فرص�ت 
ام�روز« درباره صنعت فولاد 
داشت که در زیر می خوانید. 

تولی�د 55میلی�ون ت�ن 
فولاد در س�ند 1404 یکی 
آماره�ای  مهم تری�ن  از 
مربوط به این صنعت است، 
از نظر شما محقق می شود؟ 
متاس��فانه صنعت ف��ولاد در 
کش��ور ما طی س��ال های اخیر 
مورد بی اعتنایی قرار گرفته است 
و این شرایط باعث شده تا حضور 
افراد غیر متخصص این صنعت را 
از مسیراصلی خود منحرف کند 
و از نظر من این صنعت نیازمند 
مهندسی دوباره است تا بتواند به 

توان اصلی خود برسد. 
بر اس��اس چشم انداز صنعت 
ف��ولاد کش��ور بای��د دو هدف 
تامی��ن نی��از داخ��ل و تامین 
صادرات محقق شود. نیاز اولیه 
کش��ور بر اساس چش��م انداز 
1404 ب��رای 80میلی��ون نفر 
طراحی ش��ده است. به شکلی 
که سهم هر فرد 400کیلوگرم 
فولاد است که برای 80میلیون 
نف��ر، 32میلی��ون تن اس��ت 
و 25میلی��ون ت��ن هم س��هم 
ص��ادرات اس��ت ک��ه تاکنون 
نتوانسته ایم به این رقم برسیم. 
32میلیون تن تولید فولاد 
می توان�د ما را به خودکفایی 

در این صنعت برساند؟ 
هیچ کشوری امکان تولید و 
تامین صددرصدی نیاز خود را 
ندارد. به عنوان مثال در زمینه 
تولید ورق، امکان تولید تمامی 
س��ایز ها وج��ود ن��دارد و تنها 
برخی س��ایزهایی که مصرف 
و صرف��ه اقتصادی بیش��تری 
در کش��ور دارد، تولی��د و پس 
از تامی��ن نیاز داخل مابقی آن 
صادر می ش��ود که این موضوع 
در ادبی��ات صنع��ت جهان به 

معنی خودکفایی است. 
پس می توانیم ادعا کنیم 
که صنعت فولاد کش�ور به 
خودکفایی رس�یده و جزو 
جهان  س�رآمد  کشورهای 

در این صنعت است؟ 
خوش��بختانه کش��ور م��ا در 
زمین��ه ف��ولاد از مزیت های��ی 
مثل گاز ارزان، س��نگ آهن و... 
برخوردار اس��ت. این شرایط در 
صورت��ی برای ما مزیت اس��ت 
که ص��ادرات صنعت ف��ولاد را 
از محص��ولات نهای��ی به نیمه 
نهایی تغییر دهیم. متاسفانه ما 
تنها بر محصولات نهایی تمرکز 
کرده ایم که باعث ش��ده مزیت 

رقابتی کشور کاهش یابد. 
رقابت�ی  مزی�ت  درب�اره 
محصولات نیم�ه نهایی این 
صنعت بیشتر توضیح دهید؟ 
در تولی��د محصولات نهایی 
ف��ولاد، کش��وری مث��ل چین 
محص��ولات خ��ود را با قیمت 
تمام شده بسیار پایینی صادر 
می کند و ش��انس این  را که ما 
بتوانیم با قیمت تمام شده بالا 
محصولات خود را صادر کنیم، 

بسیار کاهش می دهد. 
ب�ا ای�ن ش�رایط مزی�ت 
رقابت�ی م�ا در این صنعت 

در چیست؟ 

از نظ��ر بنده ما باید با توجه 
به امکاناتی از جمله س��وخت 
ارزان، س��نگ آه��ن و. . . ک��ه 
در اختی��ار داریم، محصولات 
نیمه تم��ام مثل بیلت و گندله، 
آه��ن اس��فنجی و. . . را صادر 

کنیم که مطمئن هستم در این 
زمینه هی��چ رقیبی در جهان 
نخواهیم داشت. به عنوان مثال 
کشورهای جنوب خلیج فارس 
آهن اس��فنجی تولید می کنند 
ام��ا ب��ه دلیل عدم ت��وان لازم 

برای س��اخت گندله، آن را از 
برزیل و بحرین وارد می کنند. 
همچنین می توانیم به کشوری 
مث��ل ترکیه ک��ه با کمبود گاز 
مواجه اس��ت، آهن اس��فنجی 

صادر کنیم. 

فعال صنعت فولاد در گفت وگو با »فرصت امروز«: 

زنجیره صنعت فولاد نیازمند بازمهندسی است

رئیس س��ازمان توسعه تجارت 
ای��ران اع��ام ک��رد: از دیروز 26 
مردادم��اه واردات لوازم خانگ��ی 
تنه��ا از طری��ق نمایندگی ه��ای 
رس��می آنها در ای��ران که دارای 
خدمات پ��س از فروش هس��تند، 

ممکن خواهد بود. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی 
سازمان توس��عه تجارت، ولی الله 
افخم��ی راد ب��ا اعام ای��ن خبر 
اف��زود: این تصمیم در راس��تای 
س��اماندهی واردات لوازم خانگی 
و اج��رای ماده 4قانون حمایت از 
حق��وق مصرف کنندگان از امروز 

به اجرا درآمده است. 
مرک��ز  ک��رد:  تصری��ح  وی 
اصن��اف و امور بازرگانان، اس��امی 
دارای  رس��می  نمایندگی ه��ای 
خدم��ات پ��س از ف��روش ل��وازم 
خانگی را به قائم مقام وزیر در امور 
تجارت ارائه کرده است و دفتر ثبت 

سفارش واردات و صادرات نیز تنها 
موظف است به این 27نمایندگی  
رس��می دارای خدم��ات پ��س از 

فروش، خدمات ارائه دهد. 
رئیس س��ازمان توسعه تجارت 
ب��ا بیان اینکه این دس��تورالعمل 
به گمرکات کش��ور نیز اباغ شده 

اس��ت، گفت: ثبت سفارش های 
قبل��ی در خص��وص لوازم خانگی 

مشمول این قانون نمی شود. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی 
تج��ارت،  توس��عه  س��ازمان 
شرکت های توسعه تجارت گلزار، 
صنای��ع دوخت و باف��ت صمیم، 

ته��ران ب��وران، صنایع فرس��ان 
لی��ان، نگی��ن جان و م��ه، گروه 
تجاری س��ناپویان، بهی، ش��اب 
س��رویس منطق��ه آزاد چابه��ار، 
بازرگان��ی نی��کان چابه��ار، امید 
آینده پویا فارس��ی، شکوفامنش، 
س��هند الکترونیک کیش، صنایع 

زری��ن نمای کاس��پین، بازرگانی 
دری��ا ب��ا مس��ئولیت مح��دود، 
توس��عه تکنولوژی بهینه آس��یا 
کیش، اش��خاص حقیقی )آرش 
حلمی(، بدرتک الکتریک، تهویه 
نی��ا، گلدیران منطقه آزاد چابهار، 
بازرگان��ی دری��ای جن��وب بندر 
کنگ، صنایع فرسان لیان، تهویه 
نی��ا، فن آفرینان نامیک، ایده آل 
ن��گار خاورمیانه از س��وی مرکز 
اصن��اف و امور بازرگانان به عنوان 
دارای  رس��می  نمایندگی ه��ای 
خدم��ات پ��س از ف��روش لوازم 
خانگ��ی به وزارت صنعت، معدن 

و تجارت معرفی شده اند. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت متقاضیان 
دریافت گواه��ی از مرکز اصناف 
و بازرگانان می توانند برای کسب 
اطاعات بیش��تر به س��امانه این 
  www.gate.ir مرکز به آدرس

مراجعه کنند. 

رئیس کمیس��یون کشاورزی اتاق تهران 
می گوید قیمت گندم تولید شده در کشور 
دو برابر قیمت جهانی اس��ت و باید دولت 
اقداماتی برای منطقی ش��دن قیمت تولید 
این محصول اس��تراتژیک در کش��ور انجام 

دهد. 
 کاوه زرگ��ران می گوی��د: »گندم از چند 
منظر قابل بررس��ی است؛ یکی اینکه بحث 
خودکفای��ی را در نظر بگیریم و اس��تقال 
تولید پیدا کنیم و این قابل تقدیر اس��ت، 
ما به هرحال افزایش تولید داش��ته ایم که 
البت��ه ن��کات و ان قلت هایی روی آن وجود 
دارد ولی به هر حال تولید گندم در کشور 

افزایش داشته و این مهم است.«
ب��ه گ��زارش ات��اق ته��ران، او در ادام��ه 
می گوی��د: »بحث اقتص��ادی مهمی درباره 
تولی��د گن��دم وجود دارد و آن این اس��ت 
ک��ه قیمت گندمی که ما در کش��ور تولید 
می کنیم تقریبا دو برابر قیمت جهانی است 
زیرا قیمت تمام ش��ده ما بالاس��ت و قیمت 
خری��د تضمینی ما ه��م بالا در نظر گرفته 
شده است، امروز گندم 1270 تومان است 
درحالی که در دنیا 150- 160دلار است و 
تحویل بنادر ما با حدود 180دلار می شود؛ 
در نتیجه می توان گفت با 50درصد خرید 
تضمینی ما، همه کش��ورها حاضر هستند 

گن��دم مرغوب ت��ر را تحوی��ل بدهن��د اما 
سیاست های دولت بر این اساس است که 

به هر قیمتی خود کفایی را انجام دهد.«
او در ادام��ه می گوی��د با اش��اره به اینکه 
افزایش تولید گندم در کشور با یک دوپینگ 
صورت می گیرد، گفت: »درحقیقت افزایش 
تولید گندم ما با یک دوپینگ همراه است 
که هر زمان آن قطع شود ما به جایگاه اولیه 
خودم��ان باز می گردیم زیرا تولید و قیمت 
واقعی نیست و در نظر داشته باشید تولیدی 
که نشود در بازارهای جهانی عرضه کرد که 
گندم ما هم ش��امل آن می شود طبیعتا در 

اقتصاد دنیا رد اس��ت؛ به اعتقاد من دولت 
بای��د ی��ک سیاس��تی را در پیش بگیرد که 
قیمت مان معقول شود و اقتصادی باشد.«

او در پاسخ به اینکه چگونه باید این قیمت 
منطقی ش��ود، می گوید: »گندم دیم و آبی 
ب��ا هم متفاوت هس��تند و کش��ورهایی که 
ش��رایط خدادادی شان اجازه می دهد کشت 
دیم داش��ته باش��ند خب قیمت تمام شده 
پایین تری دارند ولی نکته مهم این است که 
ما اصرار داریم در تمامی مناطق کشور گندم 
بکاریم حتی در جاهایی که بس��تر مناس��ب 
نه از لحاظ زمین و نه آب وجود دارد؛ توجه 

کنید راندمان ما در هکتار نسبت به روسیه 
و بسیاری از کشورهای دیگر پایین تر است 
و این ها باعث می شود که قیمت تمام شده 
ما بالا باشد و عاوه بر این احساس می کنیم 
باید سود زیادی به تولیدکنندگان مان بدهیم 
یعنی یک دفعه ما در 10سال گذشته قیمت 
خرید تضمینی مان 7.5برابر شده است ولی 
در بخش ه��ای دیگر اقتصادی این رش��د را 
نداش��ته ایم. یعنی سعی شده است با خرید 
ب��ه قیم��ت کاذب، انگیزه ایج��اد کنیم که 
کش��اورزان بیایند و ای��ن محصول را تولید 

کنند.«
او در ادامه درباره تجربه تولید گندم در 
کش��ورهای دیگ��ر می گوید: »در تمام دنیا 
به خص��وص کش��ورهایی ک��ه تولید کننده 
اصلی هس��تند منطق بر این اس��ت که یک 
یارانه ای را در نظر می گیرند براساس هکتار 
یعنی می گویند به هر هکتار زیر کشت گندم 
ای��ن مقدار یارانه تعلق می گیرد و این مثا 
در اتحادیه اروپا وجود دارد؛ ولی خب بعد 
گندم را براس��اس قیمت جهانی خریداری 
می کنند و این باعث می شود که کشاورز به 
بهره وری محصول فکر کند و برای آن تاش 
کن��د و ه��م قیمت نهایی محصول منطقی 
باش��د؛ اقدامی که سیاست های استراتژیک 

پشتش وجود دارد.«

با دستور افخمی راد در راستای حمایت از مصرف کنندگان ایرانی

ثبت سفارش واردات لوازم خانگی به شرط داشتن نمایندگی رسمی

واردات

رئیس مرکز ملی فرش اعلام کرد 
صادرات27.6میلیون دلار فرش 

دستباف به آمریکا

رئی��س مرکز ملی فرش ایران از رش��د قابل توجه 
صادرات فرش دس��تباف به کش��ور آمریکا با اجرایی 
ش��دن برنامه جامع اقدام مش��ترک )برجام( خبر داد 
و می��زان ص��ادرات آن را به این کش��ور در چهار ماه 
نخست امسال 2میلیون و 600 هزار دلار اعام کرد. 
ب��ه گزارش ایرنا، حمید کارگر در نشس��تی خبری 
گفت: میزان صادرات فرش دستباف ایران به آمریکا 
قبل از س��ال 2010 میادی حدود 80میلیون دلار 
بود و از س��ال 2010 تا زمان اجرایی شدن برجام به 
صفر رس��یده بود.  وی اف��زود: میزان صادرات فرش 
دس��تباف ایران به کش��ور آمریکا پ��س از برجام در 
بهمن ماه سال 1394 به 2میلیون و 700هزار دلار و 
در اسفند ماه سال گذشته به 9میلیون دلار رسید. 

کارگر ارزش کل صادرات فرش دس��تباف کشور را 
در چهار ماه فروردین تا تیر ماه امسال 3 میلیون دلار 
اعام کرد و گفت: این رقم در مقایسه با مدت زمان 
مش��ابه س��ال قبل 39.5درصد به لحاظ ارزش رشد 
داش��ته که بخش��ی از آن متاثر از صادرات به آمریکا 
بوده است.  رئیس مرکز ملی فرش ایران درباره خرید 
اعتباری فرش دستباف گفت: تفاهم نامه ای بین مرکز 
ملی فرش ایران و صندوق کارآفرینی امید برای ارائه 
تس��هیات ارزان قیمت به خریداران فرش دس��تباف 
امضا ش��ده اس��ت.  کارگ��ر گفت: خری��داران فرش 
دس��تباف ایران می توانند تا مبلغ 100میلیون ریال 
)10میلیون تومان( از فروش��ندگانی که حساب خود 
را به صندوق کارآفرینی امید متصل و در این صندوق 

ثبت نام کرده اند، فرش خریداری کنند. 
وی ن��رخ س��ود این تس��هیات را 4درصد و مدت 
زم��ان بازپرداخ��ت را 36ماه اعام ک��رد و گفت: در 
مرحل��ه نخس��ت اجرای این ط��رح کارکنان دولت و 
بازنشس��تگان می توانند با ارائه معرفی نامه از دستگاه 
متب��وع خود به صن��دوق کارآفرینی مراجعه و از این 

تسهیات بهره مند شوند. 

رئیس انجمن واردکنندگان مواد غذایی:
جذب سرمایه خارجی در گرو معرفی 

ظرفیت های بازار صنایع غذایی

و  مواد غذای��ی  واردکنن��دگان  انجم��ن  رئی��س 
آشامیدنی گفت: بازار ایران ظرفیت های زیادی برای 
س��رمایه گذاری در بخش صنایع غذایی و آشامیدنی 
دارد ک��ه ب��ا معرف��ی ای��ن ظرفیت ه��ا، می توانی��م 
سرمایه گذاری خارجی را در این بخش جذب کنیم. 
علیرض��ا مناقب��ی در نشس��ت خب��ری، برگزاری 
نخس��تین نمایش��گاه بین الملل��ی صنای��ع غذای��ی، 
آش��امیدنی، صنایع وابس��ته عامل را جذب بازارهای 
منطقه ذکر کرد و افزود: سرمایه گذاران خارجی باید 
بدانن��د بهترین گزین��ه برای ورود به بازار خاورمیانه، 

سرمایه گذاری در ایران است. 
نمایش��گاه بین المللی صنایع غذایی، آش��امیدنی و 
صنایع وابسته با مشارکت برندهای معتبر بین المللی 
صنایع غذایی و آش��امیدنی فعال در بازار ایران و نیز 
ش��رکت های مط��رح داخلی در ب��ازار صنایع غذایی 

هفتم تا دهم مهرماه در کیش برگزار می شود. 
مواد غذای��ی، نوش��یدنی ها، ماش��ین آلات صنایع 
غذایی و بس��ته بندی و همچنین سایر صنایع مرتبط 

از گروه های کالایی این نمایشگاه است. 
و  مواد غذای��ی  واردکنن��دگان  انجم��ن  رئی��س 
آش��امیدنی، معرف��ی ظرفیت های ب��ازار ایران را یک 
ضروت برای جذب س��رمایه گذار خارجی عنوان کرد 
و گفت: این نمایش��گاه با افزایش رقابت پذیری میان 
فع��الان اقتصادی شناس��نامه دار، به س��رمایه گذاری 
در کش��ور کم��ک می کن��د.  وی بر خ��روج دولت از 
تصدی گ��ری در بخ��ش صنایع غذای��ی تاکید کرد و 
گفت: تولید خوب نتیجه رقابت پذیر شدن بازار است 
و م��ا این موضوع را یک گام به س��وی پیاده س��ازی 
اقتص��اد مقاومتی می دانیم.  ب��ه گزارش ایرنا، آمارها 
نشان می دهد واردات محصولات غذایی و کشاورزی 
در س��ه ماهه نخست امسال نس��بت به مدت مشابه 

پارسال کاهش یافت. 
در بهار امس��ال، نزدی��ک 512هزار تن محصولات 
کش��اورزی و صنای��ع غذایی ب��ه ارزش بیش از یک 
میلیارد و 56میلیون دلار از کش��ور صادر ش��د که به 
لحاظ وزنی نس��بت به مدت مشابه پارسال 11درصد 

و به لحاظ ارزشی 17درصد افزایش داشت. 
از مجموع صادرات سه ماهه نخست امسال نزدیک 
462هزار تن متعلق به محصولات کش��اورزی بود و 
صنای��ع غذای��ی بیش از 909میلی��ون دلار به خارج 
از کش��ور صادرات داش��ت.  بیش از 75درصد ارزش 
ص��ادرات محص��ولات کش��اورزی و صنای��ع غذایی 
)نزدی��ک 800 میلی��ون دلار( متعلق به محصولاتی 
چون پسته، لبنیات، شیرینی و شکات، خرما، گوجه 

فرنگی، سیب و زعفران بود.

عزم جدی دولت برای مبارزه با قاچاق و فساد
امروزدر 5 استان کالاهای قاچاق 

امحا می شوند

معاون فرهنگی و پژوهش س��تاد مرکزی مبارزه با 
قاچاق کالا و ارز با بیان اینکه امروز در پنج اس��تان 
کالاه��ای قاچاق امحا می ش��وند، تاکید کرد: دولت، 
ع��زم جدی خود را برای برخورد ریش��ه ای با پدیده 

قاچاق و فساد آغاز کرده است. 
س��یدمحمدرضا عبادی در گف��ت وگو با ایرنا به 
اب��اغ آیین نامه های قانون مبارزه با قاچاق کالا در 
تیرماه امس��ال از س��وی دولت اشاره کرد و افزود: 
طبق م��اده 55 ای��ن آیین نامه، امح��ای کالاهای 
قاچاق برای برخورد قاطع با پدیده قاچاق و فس��اد 

لازم الاجراس��ت. 
وی کالاه��ای قاچاقی که امروز در پنج اس��تان 
امح��ا می ش��وند را خ��ودرو )در اس��تان فارس(، 
البس��ه، لوازم آرایشی و بهداشتی، پارچه، میوه و... 
اعام ک��رد و گفت: کالاهایی ک��ه در تهران نابود 
می ش��وند، نتیجه بررسی بیش از یک هزار و 400 

پرونده قاچاق اس��ت.

 تاکید ستاد مبارزه با قاچاق کالا 
بر امحای خودروهای قاچاق

سخنگوی س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز درباره 
احتمال امحا نش��دن خودروه��ای میلیاردی قاچاق 
تصریح کرد که س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز در 
امحا شدن این خودروها تاکید دارد، چرا که اقدامی 

قانونی است. 
به گزارش ایس��نا، قاسم خورش��یدی اظهار کرد: 
براس��اس قان��ون، تمامی کالاهای قاچاق مکش��وفه 
به هی��چ عن��وان نباید در ب��ازار داخلی ب��از توزیع 
ش��وند و بای��د مورد امح��ا و انهدام ق��رار گیرند که 
 مسئولیت این کار بر عهده سازمان جمع آوری اموال 

تملیکی است. 
وی افزود: طبق نظر س��تاد مب��ارزه با قاچاق کالا 
و ارز، خودروه��ای قاچاق مکش��وفه که بحث آن در 
روزهای گذش��ته در رس��انه ها مطرح ش��ده اس��ت، 

براساس قانون باید مورد امحا قرار بگیرند. 
سخنگوی س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز اضافه 
کرد: براس��اس آیین نامه های جدی��د قانون کالاهای 
قاچاق مکش��وفه، س��ازمان اموال تملیکی مس��ئول 
اصلی در این زمینه اس��ت و اگ��ر کالای قاچاقی در 
بازار توزیع شود، مسئولیت آن با سازمان جمع آوری 

اموال تملیکی است. 

60خودروی لوکس قاچاق در انتظار 
صادرات یا انهدام

رئیس س��ازمان اموال تملیکی گفت: 60 خودروی 
لوک��س قاچاق پس از طی ک��ردن فرآیند قانونی در 

انتظار صادرات یا انهدام هستند. 
امی��ن دلیری در گفت وگو با فارس، با اش��اره به 
اینک��ه فردا چهارش��نبه)امروز( س��اعت 10 صبح 
انهدام سراس��ری کالاهای قاچاق در کش��ور و نیز 
در اس��تان تهران انجام خواهد شد، اظهار داشت: 
این کالاها در اختیار س��ازمان اموال تملیکی قرار 
گرفت��ه و مجوز انهدام آن از س��وی مراجع قضایی 

صادر شده است. 
رئیس سازمان جمع آوری و فروش اموال تملیکی 
با بیان اینکه بی��ش از 60 خودروی لوکس خارجی 
که به ظن قاچاق توقیف شده در اختیار این سازمان 
ق��رار دارد، تصری��ح کرد: ای��ن خودروه��ا در حال 
طی ک��ردن فرآین��د تعیین تکلیف قانونی هس��تند، 
تا پ��س از اخذ مج��وز از مراجع قضایی نس��بت به 
تعیین تکلی��ف آنها براس��اس م��اده 55 و 56 قانون 

مبارزه با قاچاق کالا و ارز اقدام شود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه هن��وز مجوز قضای��ی برای 
انهدام خودروهای قاچاق صادر نش��ده است، ادامه 
داد: در صورت��ی که تقاضایی ب��رای صادرات این 
خودروها وجود نداش��ته باش��د، مجوز انهدام آنها 
صادر خواهد شد، همچنین در میان این خودروها 
برندهایی مانند پورش��ه، بنز و رولز رویز مش��اهده 

می شود. 
دلیری با اش��اره به آیین نامه اجرایی ماده55 و 56 
قان��ون مبارزه با قاچ��اق کالا و ارز تصریح کرد: این 
آیین نامه 3 مرداد س��ال جاری اباغ شده که مربوط 
ب��ه حوزه فروش، صادرات و انه��دام کالاهای قاچاق 

است. 

قاچاق فرش

صنعت غذا

www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
چهارشنبه
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شماره 581

قیمت گندم تولید شده در کشور دو برابر قیمت جهانی است



چرخ های اقتصاد نمی چرخد 
و رکود عمیقی که از سال های 
پیش گریبانگیر اقتصاد کشور 
ش��ده، هنوز آزار دهنده است. 
مختلف  بازارهای  در  پرسه ای 
نشان می دهد که اصناف هنوز 
به رونق دلخواه نرس��یده اند و 
ب��ه قولی با حداقل ظرفیت به 

دادو ستد مشغول هستند. 
اما با این حال آمارهای دولت 
نشان می دهد که اقتصاد کشور 
امس��ال بهار شکوفایی را پشت 
سر گذاشته و حرکت از لایه های 
زیرین اقتصاد کشور آغاز شده 
اس��ت و رفته رفته می رود تا به 
س��طح جامعه برسد. آمارهایی 
که اخی��را رئیس جمه��وری از 
رش��د اقتصادی منتش��ر کرده 
است نش��ان می دهد که رکود 
به فصل های پایانی خود نزدیک 
شده و به زودی تحرکی در همه 
بخش های اقتصادی رخ خواهد 

داد. 
اما همه ای��ن خوش بینی ها 
در صورت��ی محقق می ش��ود 
که دول��ت بتواند با اختصاص 
بودج��ه لازم اهداف مورد نظر 
خود را برای رش��د اقتصادی 
محق��ق کن��د. ای��ن در حالی 
اس��ت که درآمدهای دولت از 
فروش نفت ب��ا وجود افزایش 
تولید همچنان تعریفی ندارد و 
دولت با کسری بودجه مواجه 
اس��ت. بنابراین دولت مجبور 
اس��ت برای تحقق هدف رشد 
اقتصادی 5درصدی، به منابع 
دیگری غیر از درآمدهای نفتی 

اتکا کند. اما کدام منبع؟ 

تکلیفی که به آن عمل 
نمی شود

به گزارش »فرصت امروز«، 
در س��نوات مختل��ف مجلس 

شورای اسلامی در بودجه های 
س��الانه دول��ت را مکل��ف به 
بگیران  یاران��ه  میزان  کاهش 
می کند، اما ب��ه دلایلی هنوز 
دولت نتوانس��ته است به این 
تکلیف عمل کند؛ تکلیفی که 
در صورت تحق��ق آن بودجه 
لازم ب��رای خ��روج اقتصاد از 
رکود فراهم می شود و شرایط 
و  اش��تغال زایی  برای  مناسب 
افزایش سطح رضایت عمومی 

به وجود می آید. 
دول��ت  حاض��ر  ح��ال  در 
10.3هزار میلیارد تومان برای 
یارانه بگی��ران هزین��ه می کند 
ک��ه بخ��ش مهم��ی از آن در 
ص��ورت اح��راز صلاحیت ها و 
انجام تکلیف قانونی دولت در 
کسر یارانه بگیران، وارد چرخه 

تولید کشور می شود. 
کمیس��یون  بررس��ی های 
برنامه و بودجه از این حکایت 
دارد ک��ه در پای��ان چهار ماه 
نخست س��ال جاری به حدود 

۷5میلی��ون و ۲۲5ه��زار نفر 
در مجموع رقم��ی نزدیک به 
تومان  13هزار و ۷00میلیارد 
یارانه نقدی پرداخت ش��ده و 
به عبارتی دولت ماهانه 3۴۲5 
میلیارد تومان برای توزیع بین 
خانوارها هزینه کرده است. در 
حال��ی باید این رق��م از محل 
درآمده��ای ناش��ی از اصلاح 
حامل های  قیم��ت  افزایش  و 
ان��رژی پرداخت ش��ود که در 
مدت مورد نظر فقط 10 هزار 
و 300 میلی��ارد تومان از این 
محل به دس��ت آمده و حدود 
3۴00 میلی��ارد نس��بت ب��ه 
پرداختی کسری داشته است. 
اما با این وجود به دلیل نبود 
بانک ه��ای اطلاعات��ی دقیق و 
بروز خطاهای بالا در قطع یارانه 
افراد، موجب شده تا در نهایت 
حدود ۴میلیون نفر تا پایان سال 
گذش��ته از دریافت های نقدی 
حذف شوند و با اعتراض انجام 
شده از سوی این افراد نزدیک 

به ۸00هزار نفر مجددا به جمع 
یارانه بگیران برگردند. به عبارتی 
ب��ا توجه ب��ه آماری ک��ه اخیرا 
میدری-مع��اون رفاهی وزارت 
»کار، تعاون ورفاه اجتماعی« - 
اعلام کرده و گفته که ۲00هزار 
نفر تا پایان تیرماه امسال حذف 
ش��ده اند، در مجم��وع ح��دود 
3میلی��ون و ۴00ه��زار نفر از 
جمع یارانه بگیران کنار گذاشته 
ش��ده اند. این س��رعت حذف 
یارانه بگی��ران نمی تواند دولت 
را با سرعت مطمئنه به منابع 
م��ورد نی��از برای ش��کوفایی 
اقتص��ادی برس��اند و به نظر 
می رس��د ایج��اد پویایی لازم 
در اجرای نظام ارزیابی دقیق 
ش��رایط یارانه بگیران اهمیت 

فراوانی دارد. 

هدفمندی از اول اشتباه 
آغاز شد

مه��دی تقوی، کارش��ناس 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره ب��ه 

»فرصت ام��روز« گفت: دولت 
و  اعتب��ارات  تامی��ن  ب��رای 
زحمت  بودج��ه ای  تعه��دات 
زیادی می کش��د و تحت فشار 
اس��ت. ب��ا توجه ب��ه وضعیت 
قیمت نف��ت و ش��رایطی که 
در وضعی��ت درآم��دی دولت 
بای��د  دول��ت  دارد،  وج��ود 
ش��رایطی را به وج��ود بیاورد 
ک��ه فش��ارها روی بودجه کم 
شود. یکی از بهترین راه حل ها 
کاهش تع��داد یارانه بگیران و 
ایجاد س��ازو کاری اس��ت که 
وجوه حاص��ل از این کاهش، 
و  عمرانی  بودجه ه��ای  صرف 
موجب  که  ش��ود  بخش هایی 

اشتغال زایی می شود. 
وی افزود: اجرای هدفمندی 
یارانه ه��ا در دولت قبل به این 
ش��کل فش��ار زی��ادی را ب��ه 
کرد  وارد  سنواتی  بودجه های 
و موج��ب ش��د پ��ول زیادی 
وارد اقتص��اد کش��ور ش��ود و 
ت��ورم ۴0درصدی را به وجود 
آورد. از س��وی دیگ��ر، اجرای 
هدفمن��دی یارانه ه��ا با گران 
ش��دن گاز آغ��از ش��د که به 
بخ��ش تولی��د آس��یب زده و 
رکود تورمی را به وجود آورد. 
تق��وی تاکید ک��رد: دولت 
باید بتواند سیس��تم کس��ب 
وضعیت  از  خ��ود  اطلاع��ات 
تقوی��ت  را  بگی��ران  یاران��ه 
کند و ش��رایطی را به وجود 
آن به ص��ورت  در  ک��ه  آورد 
واقع بینان��ه ای اف��رادی ک��ه 
دریافت  برای  ش��رایط  واجد 
شناس��ایی  نیس��تند  یاران��ه 
ش��وند و یاران��ه نق��دی آنها 
قط��ع ش��ود. به ای��ن ترتیب 
ب��ود که  امی��دوار  می ت��وان 
فشارها از روی بودجه دولت 
بتواند  برداشته شده و دولت 
ب��ه اه��داف خ��ود در زمینه 

رش��د اقتصادی برس��د. 

دولت با حذف دهک های بالا، سوخت لازم را برای رشد به باک اقتصاد بریزد 

پردرآمدها، طفیلی نظام یارانه نقدی 

بانک، بیمه، توسعه4
بانکنــامه

گرامیداشت پنجمین سالروز عرضه 
سهام بانک پاسارگاد در بورس تهران

بازگش��ایی معاملات دوش��نبه مورخ ۲5 مردادماه 
بورس تهران، در قالب مراس��می نمادین و با حضور 
مدیران ارش��د بانک پاسارگاد برگزار شد و زنگ آغاز 

معاملات به صدا درآمد. 
به گزارش روابط  عمومی بورس تهران، در مراسمی 
نمادین، پنجمین س��الروز عرضه سهام شرکت بانک 
پاسارگاد در بورس اوراق بهادار تهران گرامی داشته 
ش��د. آغاز معاملات به آقای دکت��ر ذبیح اله خزایی، 
عضو هیأت مدیره س��پرده ش��د تا ب��ا نواختن زنگ 
معاملات، دادوس��تد س��هام در ب��ورس اوراق بهادار 

تهران آغاز شود. 
گفتنی اس��ت بانک پاس��ارگاد با سرمایه 50۴00 
هزار میلیارد ریال و ارزش بازار 5۴331 هزار میلیارد 
ریال، جزو شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق 

بهادار تهران است. 
 س��هام بانک پاس��ارگاد در تاری��خ 1390/5/15 
تاری��خ  و در  ب��ورس درج  نرخ ه��ای  فهرس��ت  در 

1390/05/۲5 برای نخستین بار عرضه شد. 
یادآوری می ش��ود سهام 3۲1 ش��رکت در بورس 
تهران مورد معامله س��رمایه گذاران ق��رار می گیرد. 
سهامدار عمده این بانک شرکت های سرمایه گذاری 

پارس آرین و سرمایه گذاری سامان مجد هستند. 
پ��س از برگزاری مراس��م نمادی��ن نواختن زنگ 
معام��لات، خزایی، عض��و هیأت مدیره به س��والات 
اصحاب رسانه مربوط به س��الروز عرضه سهام بانک 
پاسارگاد در محل تالار معاملات بورس تهران به طور 

مبسوط پاسخ داد. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت این مراس��م نمادی��ن که در 
بورس های مطرح دنیا نیز مرس��وم است، در روزها و 
مناسبت های خاص به ناشران و اعضای بورس اجازه 
می دهد تا در بازگشایی بازار مشارکت داشته باشند. 
بورس اوراق بهادار تهران نیز با هدف تعامل بیشتر 
با ناشران پذیرفته ش��ده و یادآوری ارتباط و تعامل 
ناش��ر با بازار س��رمایه اقدام به برگزاری این مراسم 

کرده است. 
ش��ایان ذکر است در حال حاضر براساس تقویمی 
که تهیه شده است در سال 1395 این مراسم توسط 
مدیران 50 شرکت بزرگ بورسی انجام خواهد شد. 

نرخنــامه
دلار 3,538 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را 3.53۸ 
تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح جدید را 

1.1۲1.000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر یورو در ب��ازار آزاد 3.9۸0توم��ان و هر پوند نیز 
۴.6۲۲ توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
56۲.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که ۲91.000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 1۸۲.000 تومان 
خریدوفروش شد و هر گرم طلای 1۸ عیار 11۴.0۴۸ 

تومان قیمت خورد. 

اطلاعیه شماره 8 بانک صادرات ایران 
با پرداخت های جدید ٩٩ درصد 

سپرده گذاران تعاونی منحله میزان 
تعیین تکلیف می شوند 

 بان��ک ص��ادرات ایران به مناس��بت میلاد با س��عادت 
هش��تمین اختر تابناک آس��مان ولایت و امامت پرداخت 
وج��وه س��پرده گذاران تا س��قف 500 میلی��ون ریال را از 

ابتدای شهریورماه آغاز خواهد کرد. 
به گزارش روابط عمومی بانک صادرات ایران، با تلاش 
بی وقفه و شبانه روزی کارکنان و مدیران این بانک، هیأت 
تصفی��ه تعاون��ی منحل��ه میزان و با حمای��ت و همکاری 
استانداران استان های خراسان به ویژه استانداری خراسان 
رضوی و س��ایر دس��تگاه های اجرایی و نیز دادس��تانی و 
ریاست دادگاه های عمومی و انقلاب استان های خراسان 
به ویژه مش��هد مقدس، تاکنون وجوه مربوط به اکثریت 
س��پرده گذاران در بان��ک ص��ادرات ایران واریز و موفق به 
دریافت س��پرده خود ش��ده اند. در ادامه اطلاعیه آمده: 
ب��ا عنای��ت به تدابیر اتخاذ ش��ده اگرچه ارزیابی و انتقال 
دارایی های ثابت به طور کامل انجام نشده و با مشکلات و 
موانع زیادی روبه رو می باشد و به کندی صورت می گیرد، 
با این وجود در این مرحله امکان پرداخت وجه سپرده های 
ت��ا مبلغ500 میلیون ری��ال فراهم گردید، البته به دلیل 
تأخیری که در دریافت اطلاعات سپرده گذاران از شرکت 
پش��تیبان نرم افزاری طرف قرارداد تعاونی منحله میزان 
به وجود آمد پرداخت از روز دوشنبه مورخ یکم شهریور ماه 

سال جاری به شرح جدول زیر صورت می پذیرد. 
این اطلاعیه می افزاید: س��پرده گذاران براساس آخرین 
ش��ماره کد ملی به ش��رح زیر و با در دست داشتن اسناد 
و مدارکی که دلالت بر سپرده گذار بودن آنها در تعاونی 
منحل��ه می��زان دارد و مورد تأیی��د هیأت تصفیه تعاونی 
مذک��ور می باش��د و قبلًا در بانک ص��ادرات ایران افتتاح 
حساب نموده اند، می توانند به شعب این بانک مراجعه و 
س��پرده خود را دریافت یا به عنوان س��پرده گذار در بانک 
ص��ادرات ای��ران باقی بمانندکه در این صورت از ش��رایط 
مناس��ب ایجاد ش��ده برخوردار شوند. شایان ذکر است با 
پرداخت این مرحله، تعداد سپرده هایی که تعیین تکلیف 
ش��ده اس��ت بال��غ بر ۸19 ه��زار و 91۴ س��پرده معادل 
99درص��د از تع��داد کل س��پرده ها و ۷0 درص��د مبل��غ 
سپرده ها است. امیدواریم با اهتمام و همکاری و مساعدت 
همه دستگاه های اجرایی فرآیند ارزیابی و انتقال دارایی ها 
به بانک صادرات ایران سرعت و شتاب بیشتری گرفته تا 

امکان تعیین تکلیف سایر سپرده ها فراهم شود. 

تلفن مستقیم: 86073274 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3.53۸دلار آمریکا

3.9۸0یورو اروپا

۴.6۲۲پوند انگلیس

966درهم امارات

1.۲19لیر ترکیه

5۴0یوان چین

35ین ژاپن

۲.۷63دلار کانادا

3655فرانک سوییس

11.۷00دینار کویت

9۴5ریال عربستان

۲۸0دینار عراق

5۴روپیه هند

91۲رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

۴9۴.600مثقال طلا

11۴.0۴۸هر گرم طلای 1۸ عیار

1.1۲1.000سکه بهار آزادی

1.1۲۲.000سکه طرح جدید

56۲.000نیم سکه

۲91.000ربع سکه

1۸۲.000سکه گرمی

خبرنامه
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آخرین آمارهای ارائه ش��ده از س��وی 
بانک مرکزی نشان می دهد بدهی دولت 
ب��ه این نهاد- بانک مرکزی - به 1۸ هزار 
و ۲۴0 میلیارد تومان کاهش یافته است. 
به گزارش خبرآنلاین، بررس��ی ها نشان 
می دهد دولت تا پایان س��ال گذش��ته در 
ح��دود 1۸ ه��زار و ۲۴0 میلی��ارد توم��ان 
به بانک مرک��زی بدهکار بوده اس��ت که 
این رقم در مقایس��ه با مدت مش��ابه سال 
قبل کاه��ش کمتر از یک درص��د معادل 

0.۷ درصد را نشان می دهد. 
مرک��زی  بان��ک  ب��ه  دول��ت   بده��ی 
ف��راز و فرودهای متع��ددی را در دو دهه 
اخیر تجربه کرده اس��ت. دول��ت یازدهم 
تدابیر ویژه ای برای بازپرداخت بدهی های 
دولت در دستور کار قرار داده است و بدهی 
دولت به بانک مرک��زی بخش کوچکی از 
رقم بدهی بزرگی اس��ت که طبق آخرین 
برآورده��ا ح��دود 600 هزار میلیارد تومان 

ارزیابی می شود. 
دولت یازدهم از س��ه س��ال گذشته در 
صدد برآمد نس��بت به احصای بدهی های 

دولت��ی اق��دام و راهکارهای��ی را ب��رای 
بازپرداخت این ارقام تدارک ببیند. بخش 
مهمی از پیمانکاران در حوزه برق، نفت و 
راه بدهی ها کلانی از دولت دارند و این در 
حالی اس��ت که ناتوانی دولت در پرداخت 
ای��ن مطالب��ات س��بب ش��ده اس��ت این 
پیمان��کاران با مش��کلات متعددی مواجه 
ش��وند. بر اس��اس این گزارش، بیشترین 
افزایش بدهی های دولت به بانک مرکزی 
در س��ال های اخیر به سال 13۸9، یعنی 
س��ال اول اج��رای هدفمن��دی یارانه ه��ا 

بازمی گردد. 
در عین حال بیش��ترین حجم کاهش 
نیز در همین دوره زمانی به سال 1390 
بازمی گردد. در این س��ال حجم بدهی ها 
دولت به بانک مرکزی ۴5 درصد کاهش 
یافت. در سه س��ال اخیر دولت تدابیری 
را ب��رای منضبط کردن اس��تقراض ها از 
بانک مرکزی در دس��تور کار قرار داد و 
تلاش کرد با پایبندی به قانون آرامش��ی 
را بر سیاس��ت های پولی و بانکی کش��ور 

حاکم کند. 

با توجه به تأمین و تخصیص ریال عمان 
توسط بانک مرکزی ایران، گشایش اعتبار 
اسنادی به درخواست واردکنندگان ایرانی 
از کش��ور عمان، صدور اعتبار اس��نادی از 
طریق شعبه مسقط بانک ملی میسر است. 
در پی روابط مثبت سیاس��ی واقتصادی 
دو کشور و تعاملات صورت گرفته، شرایط 
همکاری ه��ای بانک��ی ای��ران و عم��ان در 
ماه ه��ای اخیر بهبود یافته اس��ت و امکان 
صدور ان��واع ضمانت نامه های بانکی با نرخ 
کارمزد 0.5 درصد در سال و در قبال سفته 
طب��ق مصوبه هیأت محترم وزیران، انتقال 
بانک��ی ریال دو کش��ور و ارزهای خارجی، 
خری��د ریال��ی ارز صادرکنندگان به قیمت 
توافقی بازار آزاد و همچنین گشایش اعتبار 

اسنادی فراهم شده است. 
بر این اس��اس با توجه به اس��تقرار شعبه 
بانک ملی در مسقط، صدور انواع ضمانت نامه 
و ضمانت نامه متقابل ارزی، بنا به درخواست 
شرکت های معتبر و واجد شرایط ایرانی در 
حوزه صادرات خدمات فنی و مهندس��ی به 
کشور عمان با رعایت مفاد آیین نامه اجرایی 
حمای��ت از صادرکنن��دگان خدمات فنی و 
مهندس��ی مصوب هیأت وزیران امکان پذیر 
است. در همین ارتباط و به منظور تسهیل 
و توس��عه حجم صادرات، ضمانت نامه های 
ارزی مورد بحث، پس از اخذ مجوزهای لازم 

در قبال اخذ ۲درصد وجه نقد و 9۸ درصد 
س��فته نسبت به ارزش مبلغ ضمانت نامه و 
با احتس��اب نرخ کارمزد نیم درصد، صادر 

می شود. 
محم��د امین صباغ��ی زاده، نایب رئیس 
اتاق مش��ترک بازرگانی ای��ران وعمان، در 
پی نشست اخیر با مدیران گشایش اعتبار 
اسنادی بانک ملی اعلام کرد: امکان خرید 
ارز حاصل از فروش کالا و صادرات خدمات 
فنی و مهندس��ی توس��ط بانک ملی ایران و 
همچنین ش��رکت صرافی ملی ایران با نرخ 
توافق��ی خریدار و فروش��نده برمبنای نرخ 
روز ب��ازار آزاد وج��ود دارد. در حال حاضر 
ام��کان دریافت ارز حاص��ل از صادرات در 
شعبه مسقط بانک ملی میسر است؛ هرچند 
پرداخت آن به صورت نقدی در ایران تابع 

قانون مبارزه با پولشویی است. 
همچنی��ن ام��کان ص��دور ضمانت نامه 
شرکت در مناقصه یا مزایده به طور مستقیم 
و غیرمستقیم از طریق شعبه مسقط بانک 
مل��ی بنا به درخواس��ت متقاضیان عمانی 
میس��ر اس��ت. انتقال و خری��د ریال عمان 
هم به منظور س��رمایه گذاری در ایران تابع 
قوانین مربوط به سرمایه گذاری است. علاوه 
بر این انتقال و فروش ریال عمان با تقاضای 
ش��رکت های وارد کنن��ده ایرانی و از طریق 
شرکت صرافی ملی ایران امکان پذیر است. 

دولت چقدر به بانک مرکزی بدهکار است؟

صدور اعتبار اسنادی از طریق شعبه مسقط 
بانک ملی
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عرضه سهام یک شرکت جدید 
بورسی در شهریورماه

معاون ناش��ران و اعضای بورس ش��رکت بورس از 
مراحل پایانی آماده س��ازی یک شرکت جدید برای 
عرض��ه در بورس خبر داد و گفت: در ش��هریور ماه، 
س��هام یک شرکت تازه وارد در بورس عرضه خواهد 
ش��د. روح الله حس��ینی مقدم در گفت وگ��و با ایرنا، 
درباره عرضه اولیه جدید در بورس افزود: برنامه هایی 
را برای عرضه اولیه در بورس تهران در دس��تور کار 
داریم و شرکت هایی را آماده کرده ایم. معاون ناشران 
و اعضای بورس ش��رکت ب��ورس با بی��ان اینکه در 
بورس تهران، شرکت های بزرگی عرضه می شوند که 
پ��ول زیادی را جذب می کنند، اضافه کرد: باید قبل 
از عرض��ه، ش��رایط بازار را ارزیابی کرد تا کش��ش و 
جذابیت لازم در بازار وجود داش��ته باش��د. حسینی 
مقدم درباره جدیدترین شرکت بورسی آماده عرضه 
در بازار س��رمایه گفت: ش��رکت »آس��ان پرداخت« 
آم��اده عرض��ه اولی��ه در ب��ورس اس��ت و بی��ش از 
95درصد شرایط آماده سازی را طی کرده است. وی 
با بیان اینکه پیش بینی می کنیم که در شهریورماه، 
شرایط برای عرضه اولیه سهام »آسان پرداخت« در 
بورس فراهم شود، ادامه داد: برنامه ریزی اولیه برای 
مردادماه بود که به دلایل مختلف، اجرایی نشد و به 

شهریورماه موکول شد. 

کدهای معاملاتی 
فاقد شناسه ملی مسدود شد

مطابق مقررات مبارزه با پولشویی تمامی کدهای 
معاملات��ی فاقد ش��ماره ملی )اش��خاص حقیقی( و 
شناس��ه ملی )اش��خاص حقوقی( باید مسدود شود. 
روح الله نجف��ی، دبی��ر کمیت��ه مبارزه با پولش��ویی 
س��ازمان بورس و اوراق بهادار با اعلام مسدود شدن 
کدهای معاملاتی فاقد شناس��ه ملی گفت: سازمان 
ب��ورس و اوراق به��ادار مقررات مبارزه با پولش��ویی 
را در تاری��خ 19 مه��ر 1390 ابلاغ ک��رد که در گام 
نخست کدهای معاملاتی فاقد شماره ملی مربوط به 
اشخاص حقیقی مسدود شد. وی با بیان این موضوع 
ک��ه به دلیل ع��دم امکان صدور شناس��ه ملی برای 
برخی از اشخاص حقوقی توسط سازمان ثبت اسناد 
و املاک کش��ور در آن مقطع زمانی امکان مس��دود 
کردن کده��ای فاقد شناس��ه ملی وجود نداش��ت، 
ب��ه تلاش های ص��ورت گرفته در این زمینه اش��اره 
کرد و افزود: در حال حاضر س��ازمان ثبت اس��ناد و 
املاک کش��ور برای تمامی اشخاص حقوقی شناسه 
ملی صادر می کند که ام��کان اعمال این مقررات را 
از این پس برای اش��خاص حقوق��ی فراهم می آورد. 
نجفی تصریح کرد: از مجموع بیش از 8 میلیون کد 
معاملاتی صادر شده برای اشخاص حقیقی و حقوقی 
در بازار س��رمایه، 15 هزار م��ورد کدهای معاملاتی 
فاقد شناسه ملی شناس��ایی شد که نقص اطلاعاتی 
بخش��ی از ای��ن کدها از طریق دسترس��ی به برخی 
پایگاه های اطلاعاتی تکمی��ل و بقیه موارد در هفته 
جاری مسدود ش��د. دبیر کمیته مبارزه با پولشویی 
اطمینان خاطر داد که به محض ارائه شناس��ه ملی 
از سوی دارندگان کدهای مسدود شده، رفع انسداد 
ص��ورت می گیرد. وی در پای��ان به ضرورت اخذ کد 
اتباع خارجی برای س��رمایه گذاران خارجی اش��اره 
کرد و گفت: خوش��بختانه این امکان نیز با برقراری 
ارتباط شرکت س��پرده گذاری مرکزی با پایگاه های 
اطلاعاتی ذی ربط فراهم ش��ده و در حال حاضر کد 

اتباع خارجی به صورت برخط اخذ می شود. 

40 هزار تن شمش بلوم عرضه شد
شرکت فولاد خوزستان روز سه شنبه 26مردادماه 
40 هزار تن شمش بلوم 150*150 تولیدی خود را 
روانه تالار محصولات صنعتی و معدنی بورس کالای 
ایران کرد. علاوه بر ای��ن تالار محصولات صنعتی و 
معدنی شاهد عرضه یک هزار تن شمش هزار پوندی 
99.8ش��رکت ایرالکو و 15 کیلوگرم ش��مش طلای 
ش��رکت اس��تحصال مواد معدنی تخت سلیمان بود. 
52هزارتن انواع قیر شرکت های نفت جی، سیه فام، 
آذردوام یول و 100تن عایق رطوبتی شرکت فرازبام 
گستردر تالار صادراتی عرضه شد. تالار فرآورده های 
نفتی و پتروش��یمی بورس کالای ای��ران دراین روز 
عرضه 33ه��زار و 593 تن م��واد پلیمری و21هزار 
و 350ت��ن انواع قی��ر را تجربه کرد. ی��ک هزار تن 
برن��ج وارداتی از هندوس��تان، 300 تن ذرت دانه ای 
از ف��ارس و کرمان، 3هزار و 500 تن گندم دوروم و 
ت��ا یک هزار تن مرغ منجم��د و 12هزار و 700 تن 

شکر نیز در تالار محصولات کشاورزی عرضه شد. 

1000تن پروپیلن پالایش نفت 
شازند عرضه شد

در جلسه معاملاتی روز سه شنبه 26 مردادماه 95، 
علاوه بر معاملات مس��تمر قراردادهای سلف موازی 
استاندارد برق و نفت کوره در بازار مشتقه، کالاهای 
پنتان پلاس پتروشیمی پارس، آیزوریسایکل، نفتای 
س��نگین تصفیه نش��ده، بلندینگ نفتا حلال 410، 
ح��لال 404 و آیزوفید پالایش نفت ش��یراز، متانول 
پتروشیمی ش��یراز، متانول پتروش��یمی فن آوران، 
میعانات گازی مجتم��ع گاز پارس جنوبی، پروپیلن 
پالایش نفت ش��ازند در رینگ داخلی معامله ش��د. 
ح��لال 402 پالای��ش نف��ت تبری��ز، گاز مایع خام 
پالایش گاز ایلام، نفت س��فید ش��رکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی ایران از انبار نفت اراک به مقاصد 
ارمنستان، افغانستان، پاکستان، تاجیکستان و عراق 
و س��وخت هوایی )ایِ تی کی( ش��رکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی ایران از انبار نفت اراک به مقاصد 
عراق، ارمنستان، افغانستان، پاکستان و تاجیکستان 
در رینگ بین الملل بازار فیزیکی بورس انرژی ایران 

مورد عرضه قرار گرفت. 

بورس کالا

بورس انرژی

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
بهادار تهران روز سه ش��نبه با 
26 واحد افزایش به کار خود 
پای��ان داد. ش��اخص کل روز 
گذشته شاهد افت و خیزهای 
فراوانی بود ب��ه طوری که در 
دقایق اول باز شدن معاملات 
توانس��ت تا رق��م 77 هزار و 
857 واحدی ب��الا رود اما در 
ادام��ه روند معام��لات تا عدد 
77 ه��زار و 793 پایین رفت 
و در نهای��ت نس��بت ب��ه روز 
گذشته رش��د کرد. گروه های 
خ��ودرو، س��رمایه گذاری ها و 
بیش��ترین  با  اساس��ی  فلزات 
حج��م و ارزش معام��لات در 
صدر برترین گروه های صنعت 
قرار گرفتن��د. بازار س��هام با 
ت��داوم سیاس��ت حقوقی های 
ب��ازار برای حمای��ت از حجم 
روزان��ه  معام��لات  ارزش  و 
سهام در حالی همراه شد که 
حجم عرض��ه و تقاضا در بازار 
با  بهادار  اوراق  خرده فروش��ی 
بازاری  ب��ود؛  مواجه  کاه��ش 
ک��ه در انتظار جری��ان  یافتن 
معاملات پرحجم و نقدشونده، 
منتظر اتفاقی جدید از س��وی 
حقوقی هاس��ت. در عین حال 
بازارگردان��ی س��هام در گروه 
فل��زات اساس��ی ب��ا پیش��رو 
ش��دن ملی صنایع مس ایران 
در حال��ی ادام��ه یافت که در 
این گ��روه ف��ولاد مبارکه نیز 
تقاض��ای ضعیف  افزای��ش  با 
از س��وی حقوقی  همراه شد. 
در نم��اد معاملات��ی صنای��ع 
پتروش��یمی خلیج فارس نیز با 
هدف حمایت از ش��اخص کل 
بورس عملی��ات بازارگردانی از 
س��وی حقوقی  این سهم ادامه 
یافت. به طور کلی بازار س��هام 

روز گذش��ته ب��ازاری متعادل 
بود که کاهش عمق معاملات 
روزانه سهام در کلیت معاملات 
ب��ازار، اغل��ب س��رمایه گذاران 
را در انتظ��ار روزه��ای بهت��ر 
باق��ی گذاش��ت و باعث ش��د 
سهامداران در برخی نمادها به 
سفته بازی روی آورند. در این 
شرایط تا رسیدن گزارش های 
تغییر  ش��رکت ها،  ماهه  شش 
خاص��ی در رون��د ب��ازار اتفاق 
نخواه��د افتاد و بای��د منتظر 
ماند و دید که در روزهای آتی 
اخبار تاثیر گذار ب��ر روند بازار 

کدام است؟ 

قیمت سهام اکثر شرکت ها 
در محدوده ارزش ذاتی

ب��ازار س��هام ته��ران ط��ی 
روزهای اخیر کم نوس��ان شده 
و از هیجان��ات مثبت و منفی 

س��ابق در آن خبری نیس��ت. 
قیمت ها در بسیاری از نمادها 
به س��طح تعادل��ی و محدوده 
ارزش ذاتی رس��یده اند و خطر 
و زیان��ی ج��دی و قابل توجه، 
سهامداران شرکت ها را تهدید 
نمی کن��د. هر چند که س��هام 
ارزان و زیر ارزش ذاتی نیز در 
بازار بسیار کم است و مواردی 
کوتاه م��دت،  در  بتوان��د  ک��ه 
عایدی و بازدهی مطلوبی برای 
سهامداران در پی داشته باشد 
کم است. البته این به آن معنا 
نیست که شاهد تحولات مهم 
و خاص��ی در بدنه بازار س��هام 
کش��ور نباش��یم، چرا که کلیه 
بازاره��ای موازی از جمله بازار 
املاک و مس��تغلات، بازار طلا 
و ارز، ب��ازار خودرو، بازار کالا و 
مواد و سایر بازارها در رکود به 

سر می برند. 

افت 4.5 واحدی آیفکس
روز  در  فراب��ورس  ب��ازار 
ب��ا   1395 مرداد م��اه   26
خریدوف��روش 278 میلی��ون 
ورق��ه به��ادار در 22 ه��زار و 
337 نوب��ت ب��ه ارزش ی��ک 
ه��زار و 326 میلیارد و 990 
میلی��ون ری��ال ب��ه کار خود 
پایان داد. آیفکس از س��اعت 
ابت��دای معام��لات ب��الا رفت 
ام��ا پ��س از آن رو به کاهش 
گذاش��ت و در پایان معاملات 
با افت 4.5واحدی نس��بت به 
دیروز با رق��م 809.02 واحد 
بسته ش��د. بیشترین تاثیر در 
این روند را پتروشیمی مارون 
داش��ت. در عین حال، شرکت  
مینو شرق به همراه دامداری 
تلیسه نمونه و آتیه داده پرداز 
بیشترین افزایش قیمت سهم 
را داشتند، در حالی که سهام 

نی��رو  ف��ن آوا،  ش��رکت های 
سرمایه و صنایع نسوز توکا با 
بالاترین کاهش قیمت مواجه 
ش��دند. ذوب آه��ن اصفه��ان 
ارزش  و  حج��م  بالاتری��ن 
معاملات را در بازار سهام ثبت 
کرد، به طوری که 25 میلیون 
و 500 هزار سهم آن به ارزش 
67میلیارد و 540میلیون ریال 
دادوستد ش��د. 603میلیارد و 
490میلیون ریال اسناد خزانه 
اس��لامی در تمامی نمادهای 
و  ش��د  معامل��ه  اوراق  ای��ن 
معاملات نم��اد »اخزا22« به 
لحاظ حجم و ارزش معاملات 
درآم��د  ب��ا  اوراق  ص��در  در 
قرار گرف��ت. همچنین،  ثابت 
و  31میلی��ون  اول  ب��ازار  در 
780هزار س��هم به ارزش 71 
میلی��ارد و 930میلیون ریال 
خریدوف��روش و 97 میلی��ون 
و 590ه��زار ورقه به��ادار به 
ارزش 318 میلی��ارد ریال در 
بازار دوم معامله شد. در عین 
حال، صندوق س��رمایه گذاری 
پارس��یان  اعتمادآفری��ن 
بیش��ترین حج��م معام��لات 
خریدوف��روش  ب��ا  را    ETF 
5میلی��ون و 920هزار س��هم 
رق��م  زد و صن��دوق آرم��ان 
آتی کوث��ر و گنجین��ه آینده 
رده ه��ای  در  ه��م  روش��ن 
بعدی ق��رار گرفتند. طی روز 
گذش��ته نماد معاملاتی اوراق 
مش��ارکت ش��رکت هلدینگ 
صنای��ع  و  مع��ادن  توس��عه 
معدن��ی خاورمیان��ه پ��س از 
پرداخت س��ود علی الحس��اب 
و  بازگش��ایی  اوراق  ماهان��ه 
بیمه  نماد معاملاتی ش��رکت 
اتکایی امی��ن جهت برگزاری 
مجم��ع عمومی عادی به طور 
فوق العاده صاحبان س��هام در 

روز شنبه متوقف شد. 

بازار، عمق معاملات را از دست داده است 

سهامداران چشم  به راه گزارش های 6ماهه

در روز ه��ای گذش��ته رئی��س 
جدید س��ازمان بورس از احتمال 
ب��ازار  ریزس��اختارهای  اص��لاح 
س��رمایه و تغیی��ر متغیرهای��ی 
همچ��ون حج��م مبن��ا و دامنه 
گف��ت:  و  داد  خب��ر  نوس��ان 
در  تغیی��ر  ک��ه  صورت��ی  در 
ریزس��اختارها، مانند حجم مبنا 
و ح��د نوس��ان باع��ث کارای��ی 
بیشتر بازار سرمایه شود، در این 
متغیرها تجدیدنظر خواهیم کرد. 
در همین زمین��ه گفت وگویی با 
اله میرصانعی، دبیرکل  سیدروح 
کانون کارگ��زاران بورس و اوراق 
به��ادار انجام ش��د. ب��ه گزارش 
س��نا، س��یدروح الله میرصانعی، 
بورس  کارگزاران  کانون  دبیرکل 
و اوراق به��ادار اعم��ال همزمان 

و دامن��ه  قان��ون حج��م مبن��ا 
نوس��ان را عامل کاهش ش��دید 
سهامداران  سرمایه  نقدشوندگی 
دانس��ت و عن��وان ک��رد: رون��د 
فعل��ی در بلند مدت ب��ه کاهش 
نسبی استقلال فعالان اقتصادی 
در بورس منجر می ش��ود و روند 
توس��عه بازار س��رمایه کش��ور با 
مش��کل روب��ه رو خواه��د ش��د. 
دبیرکل کانون کارگزاران با اشاره 
به اقدامات لازم برای توسعه بازار 
سرمایه کش��ور اظهار داشت: در 
گام اول بای��د حج��م مبنا حذف 
ش��ود. ما یک بازار مشابه بورس 
داریم به ن��ام فرابورس که حجم 

مبنا ندارد. 
ای��ن رویک��رد نه ب��ه فرهنگ 
س��هامداری لطمه ای وارد کرده، 

نه س��طح تحلیل دچار خدش��ه 
شده و نه ریسک سرمایه گذاران 
افزایش پیدا کرده است. در حال 
حاضر فرابورس بدون حجم مبنا 
به فعالیت های خود ادامه می دهد 
و این روند مزایای بس��یاری نیز 
برای آن به همراه داشته است. در 
فرابورس قیمت ها بسیار سریع تر 
به تعادل می رس��ند و صف های 
خریدوفروش کمتری وجود دارد. 
حج��م مبنا ب��رای دوره خودش 
کاربرد داش��ت اما در حال حاضر 
اثربخش��ی خود را از دست داده 
اس��ت، بنابراین در گام نخست، 
حذف حجم مبنا ضروری به نظر 
می رس��د. وی ادامه داد: افزایش 
دامنه نوسان به صورت تدریجی 
گام دیگر توس��عه بازار س��رمایه 

اس��ت. دامنه نوسان می تواند هر 
ش��ش ماه یک درص��د در بورس 
و فرابورس افزای��ش پیدا کند تا 
به سطح اس��تانداردهای جهانی 
برسد. میرصانعی افزود: گام آخر، 
حل موضوع گره معاملاتی است. 
در بورس های مختلف دنیا، حین 
انجام معاملات وقتی س��هامی به 
پیک دامنه نوس��ان می رسد، آن 
نم��اد را به مدت کوتاهی متوقف 
می کنن��د و دقایقی بع��د با یک 
دامنه وسیع تر باز می شود تا صف 

تشکیل نشود. 
کان��ون کارگ��زاران  دبی��رکل 
خاطرنش��ان کرد: ح��ذف حجم 
مبن��ا و افزای��ش تدریجی دامنه 
نوس��ان و ح��ل موض��وع گ��ره 
معاملاتی مهم ترین عناصر توسعه 

بازار س��رمایه محسوب می شوند. 
وی در پایان ابراز امیدواری کرد: 
حرکت بازار س��رمایه ای��ران به 
بازارهای پیشرفته جهانی  سمت 
با حذف حجم مبنا و افزایش حد 
نوسان با س��رعت بالاتری، اتفاق 
می افتد و به سمت استانداردهای 
جهانی پیش م��ی رود. امیدواریم 
اس��تقرار رئیس جدید س��ازمان 
بورس و ایجاد تغییرات مبنی بر 
حذف حجم مبنا و افزایش دامنه 
نوس��انات، همچنین برنامه ریزی 
در رابطه با گره ه��ای معاملاتی، 
بازار را روان تر و نقدشوندگی آن 
را بیش��تر کند و س��بب کمرنگ 
و  صف نش��ینی  پدی��ده   ش��دن 
رسیدن بازار س��رمایه به جایگاه 

واقعی خود شود. 

حض��ور و فعالیت صندوق های 
ب��ا  جس��ورانه  س��رمایه گذاری 
ابلاغ دس��تورالعمل تأسیس این 
صندوق ه��ا در فراب��ورس ایران، 
دس��تاوردهایی همچون توس��عه 
تجاری س��ازی دارایی های فکری، 
بهب��ود س��اختار تأمی��ن مال��ی 
شرکت های نوپا و استارتاپ هایی 
ک��ه س��ابقه فعالی��ت چندان��ی 
ندارند داش��ته و با هدایت منابع 
مال��ی خصوص��ی و عموم��ی به 
س��اختارهای دانش محور موجب 
تولی��د  اف��زوده  ارزش  افزای��ش 
از  حمای��ت  طری��ق  از  داخل��ی 
چنین ش��رکت هایی می شود. به 
گ��زارش فرابورس ای��ران، معاون 
فراب��ورس  ناش��ران  و  پذی��رش 
با بی��ان مطل��ب فوق گف��ت: با 
تأس��یس  دس��تورالعمل  اب��لاغ 
س��رمایه گذاری  صندوق ه��ای 
جسورانه از سوی سازمان بورس 
به زودی  »کمیته بررس��ی« این 
صندوق ها تش��کیل ش��ده و امور 
مربوط به دریافت درخواست های 
ارس��ال شده، تش��کیل پرونده و 
اولویت بندی بررسی آنها را انجام 
خواهد داد. سیدمهدی علم الهدی 

با بیان اینکه ای��ن کمیته دارای 
س��ه عضو و یک دبیر خواهد بود، 
اف��زود: دبیرخانه ای��ن کمیته در 
فرابورس ایران مستقر می شود و 
رئیس  »کمیته بررسی« یک نفر 
به نمایندگی از سازمان است و از 
طرف هیأت مدیره فرابورس ایران 
نیز یک نفر حضور دارد. به گفته 
وی، همچنی��ن یک کارش��ناس 
فعالیت های جس��ورانه  در حوزه 
ب��ا پیش��نهاد فراب��ورس و تأیید 
س��ازمان عضو این کمیته خواهد 
ب��ود و یکی از مدی��ران فرابورس 
ای��ران به عنوان دبی��ر این کمیته 
و البت��ه ب��دون حق رای، س��ایر 
اعض��ا را همراهی خواه��د کرد. 
علم الهدی همچنین در خصوص 
م��دارک م��ورد نی��از متقاضیان 
 VC برای تأس��یس صندوق های
در فراب��ورس ای��ران توضیح داد: 
متقاضی تأس��یس صن��دوق باید 
فرم درخواس��ت خود را همراه با 
مدارکی از قبی��ل تقاضای صدور 
موافقت اصولی تأسیس صندوق، 
امیدنام��ه  و  اساس��نامه  ط��رح 
صن��دوق، اطلاع��ات مرب��وط به 
ارکان و موسس��ین پیش��نهادی 

صندوق شامل مشخصات هویتی 
و ثبتی موسسان، متولی، اشخاص 
کلیدی و کمیته س��رمایه گذاری 
ب��ه همراه س��وابق فعالی��ت آنها 
و یکس��ری م��دارک دیگ��ر ب��ه 
تش��خیص و اعلام فراب��ورس به 
این رکن بازار س��رمایه ارائه کند 
ت��ا اقدام��ات لازم برای بررس��ی 
مدارک ارس��الی و تشخیص کم 
و کی��ف آن صورت گی��رد. وی با 
بیان اینکه پس از تکمیل پرونده 
ایران مدارک  فرابورس  متقاضی، 
و اطلاع��ات را به هم��راه گزارش 
خود به کمیته بررس��ی ارس��ال 
می کن��د، ادام��ه داد: این کمیته 
ظ��رف مدت ی��ک م��اه از زمان 
دریافت گزارش فرابورس تشکیل 
جلسه داده و نتیجه بررسی خود 
را در خص��وص اعط��ای موافقت 
 VC اصولی تأس��یس صن��دوق
اع��لام می کند. به گفت��ه معاون 
پذیرش و ناشران فرابورس ایران، 
در صورت موافقت اصولی سازمان 
بورس با تأس��یس ای��ن صندوق 
متقاضی باید برای دریافت مجوز 
تأسیس، یک س��ری مدارک را به 
سازمان ارائه کند که از آن جمله 

می توان به اساس��نامه و امیدنامه 
تکمی��ل ش��ده با اعم��ال نظرات 
اصلاحی سازمان و مصوب مجمع 
قبولی سمت  موس��س صندوق، 
ارکان صن��دوق و تأییدی��ه بانک 
مبنی بر واریز حصه نقدی قیمت 
اس��می واحدهای سرمایه گذاری 
به حس��اب بانکی صندوق اشاره 
ک��رد. علم الهدی با بیان اینکه در 
صورت کامل بودن مس��تندات و 
اطلاعات ارائه شده مجوز تأسیس 
صندوق توس��ط س��ازمان صادر 
می ش��ود، اش��اره ک��رد: صندوق 
پ��س از دریافت مجور باید ظرف 
سه ماه نزد مرجع ثبت شرکت ها 
و موسس��ات غیرتجاری به عنوان 
صندوق س��رمایه گذاری به ثبت 
رس��یده و م��دارک ثب��ت را ب��ه 

سازمان ارائه دهد. 
VCها در فرابورس ایران 

پذیره نویسی می شوند
ب��ه  همچنی��ن  علم اله��دی 
پذیره نویس��ی ی��ا عرضه عمومی 
این  س��رمایه گذاری  واحده��ای 
صندوق ها اش��اره کرد و این امر 
را من��وط ب��ه ارائ��ه اطلاعات و 
م��دارک مربوط به قب��ول تعهد 

ال��زام آور س��رمایه گذاران ب��رای 
پرداخت حداقل سرمایه صندوق 
ب��ه فراب��ورس و دریاف��ت مجوز 
پذیره نویس��ی ی��ا عرضه عمومی 
از س��ازمان عنوان ک��رد. وی به 
نکت��ه مهم دیگری که در فرآیند 
پذیره نویسی این صندوق ها باید 
انجام ش��ود اش��اره کرد و گفت: 
در  س��رمایه گذاری  متقاضی��ان 
صندوق سرمایه گذاری جسورانه 
تنه��ا در صورت��ی می توانند در 
کنن��د  ش��رکت  پذیره نویس��ی 
که ف��رم خوداظه��اری و بیانیه 
ریسک را که بیانگر توانایی مالی 
و آگاه��ی آن��ان از ریس��ک های 
است  صندوق  در  سرمایه گذاری 
تأیید ک��رده و به امضا رس��انده 
باشند. وی در پایان در خصوص 
درج این صندوق ها در فرابورس 
ای��ران نیز گفت: پ��س از اعطای 
مج��وز فعالیت صندوق توس��ط 
سازمان، فرابورس نماد معاملاتی 
مش��خصات  به همراه  را  صندوق 
صندوق ش��امل نام صندوق، نام 
ارکان صندوق و ح��وزه فعالیت 
صن��دوق در ب��ازار مربوطه درج 

می کند. 

حذف حجم مبنا و دامنه نوسان؛ گام های توسعه بازار سرمایه است

چگونگی تأسیس صندوق سرمایه گذاری جسورانه در فرابورس

نگاه

دریچه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

قند مرودشت در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درص��د افزایش را از آن خود کرد که تجارت الکترونیک 

پارسیان در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.   
درصد نوسانقیمتنام شرکت

3.8194.98قمرو
5.0364.57رتاپ

16.4154.41بترانس

1.8384.37خچرخش
2.4414.32حتوکا
3.0694.14وخاور
2.2804.06بالبر

 بیشترین درصد کاهش
فرآورده های نسوز ایران صدرنشین جدول بیشترین 
درصد کاهش ش��د. کنترل خوردگ��ی تکین کو در رده 
دوم این گروه ایس��تاد و سرمایه گذاری صنعت و معدن 
هم در میان س��هم هایی با بیشترین کاهش قیمت جای 

گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.97(6.505کفپارس

)4.78(10.723رتکو
)4.74(1.727وصنعت
)4.53(2.340تکنو
)4.31(2.042ثنوسا
)3.85(1.299ونیرو

)3.7(3.281شکربن

پرمعامله ترین سهم
س��ایپا پرمعامله ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
ح��ق تقدم س��رمایه گذاری س��په در رده دوم این گروه 

ایستاد. زامیاد هم در رده های بالا قرار گرفت.  
تعداد دفعهقیمتنام

451.593 1196خساپا

53.000 325وسپهح
33.711 1015خزامیا
19.481 2188پارسان
16.863 1634خاهن
16.395 1700فملي
15.841 1985وغدیر

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامله را سایپا  به 
خود اختصاص داد و ایران ترانسفو رتبه دوم را به دست 
آورد. س��رمایه گذاری آتیه دماون��د هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام

539.903 1196خساپا
80.029 1641بترانس
51.275 3595واتي
44.215 5036رتاپ
43.192 5146فاذر

42.618 2188پارسان
35.564 3728حفاري

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله شده را به دست آورد که آهنگری تراکتورسازی 
ایران در این گروه دوم ش��د و زامیاد در رده سوم جای 

گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

11962872خساپا
16341812خاهن
10151506خزامیا
14781370ورنا

31581169خودرو
22821139کروی
20831102خعتبار

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
س��ایپا دیزل به دست آورد. پلاسکوکار در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

15251525خکاوه
845845پلاسک
2605641فمراد
3207636فلوله
2543445فمراد
7560425چفیبر
2973380پتایر

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته کنتورسازی ایران در صدر جدول کمترین 
نسبت P/E ایس��تاد. سرمایه گذاری خوارزمی جایگاه دوم 

این گروه را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

453661.81آکنتور
10832.89وخارزم
10113.03پردیس
10653.79وپاسار
20243.84وبانک
20833.86خعتبار
27204.23شاراک

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com
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چهارشنبه
27 مرداد 1395 عمران و مسکن6

حمل و نقل

تحریک تقاضا و عرضه مسکن 
بدون ایجاد تورم 

وزیر راه و شهرس��ازی گفت: توانس��تیم در بخش 
مسکن بدون تورم، تقاضا و عرضه ایجاد کنیم. 

به گزارش ایرنا، عباس آخوندی با بیان اینکه در بخش 
مسکن هم خوشبختانه امسال سالی بود که به تدریج 
توانستیم از سیاست های سال گذشته بهره بگیریم، گفت: 
همواره اعتقادم بر این بود که در حوزه مس��کن امکان 
اقدامات شوک گونه نیست، دیگر بزرگ تر از مسکن مهر 
که نمی ش��ود شوکی وارد کرد، مسکن مهر بزرگ ترین 
شوکی بود که می شد به مردم وارد کرد. این مقام عالی 
وزارتخانه ادامه داد: س��ود تس��هیلات در حوزه پس انداز 
به ۱۱درصد کاهش پیدا کرده است یعنی ۱۶۰میلیون 
تسهیلات با نرخ سود ۱۱درصد که اتفاق مهمی است. 
به همین دلیل استقبال از پس انداز به رشد چشمگیری 
رس��یده اس��ت و روزی ۴۰۰ تا ۴۵۰ نفر پس انداز جدید 
به ثبت می رسد که تعداد پس اندازکننده ها از ۶۲ هزار 
نف��ر و می��زان آن از ۱۲۰۰ میلی��ارد توم��ان عبور کرده 
است. آخوندی با بیان اینکه این وضعیت نشادن دهنده 
این است که سیاست ما مبنی بر تحریک تقاضا و عرضه 
بدون ایجاد تورم آثار خود را نشان داده است، گفت: اینکه 
هم امکان خرید افزایش پیدا کرده و هم امکان هدایت 
تسهیلات هست و هم تورم در بخش مسکن از میزان 

تورم میانگین کمتر بوده، بهترین اتفاق ممکن است. 

 خرج ۳۳درصدی مسکن 
بر دوش ایرانی ها

براساس اعلام معاون مسکن و ساختمان وزارت راه 
و شهرس��ازی س��هم مس��کن از کل هزینه خانوارها در 
ایران ۳۳درصد اعلام ش��ده اس��ت.  به گزارش ایس��نا، 
هزینه های مسکن که هنوز بخش قابل توجهی از درآمد 
خانواده های ایرانی را می بلعد تقریبا معادل دوبرابر میانگین 
جهانی است. البته در برخی کشورهای توسعه یافته هزینه 
مسکن به کمتر از ۱۰درصد می رسد. از جمله دلایل اصلی 
ب��الا بودن هزینه مس��کن در ای��ران، قیمت بالای زمین، 
تمرکزگرای��ی در کلانش��هرها، نبود برنامه ای مش��خص 
برای مسکن استیجاری، تطبیق اجاره بها با سود بانکی، 
تکانه های اقتصاد کلان، نوس��انات قیمت نفت، نوسانات 
اقتصاد مسکن و چالش های طرف عرضه و تقاضا است. 
معاون مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی با بیان 
اینکه به طور متوس��ط هر خانوار ۳۳درصد درآمدش را 
صرف مسکن می کند، اظهار کرد: این رقم برای دهک های 
پایین خیلی بالاتر است و به اقتصاد خانوارها ضربه می زند. 
همچنین با نقش��ی که مس��کن در اقتصاد کلان دارد و 
چهره نمایی از وضعیت موجود که ۲۳میلیون خانوار در 
برابر ۲۲ میلیون مس��کن داریم، نش��ان می دهد که در 
حال حاضر با کاهش یک میلیون واحدی مس��کن برای 

خانوارهای کشور روبه رو هستیم.

تلاش شهرداری برای تصاحب 
اراضی راه آهن

مع��اون فن��ی و زیربنای��ی راه آه��ن از احداث چهار 
ایس��تگاه جدید در اراضی عباس آباد، میدان آزادی در 
تهران و ایس��تگاه جدید در ش��هر ری خبر داد و گفت: 

ایستگاه راه آهن در شهر تهران می ماند. 
به گزارش ایلنا، سعید محمدزاده در نشست خبری 
با تأکید بر اینکه خروج ایستگاه های راه آهن از شهرها 
باعث افزایش زمان سفر و افزایش هزینه سفر می شود، 
اظهار داشت: همه مردم باید راحت ترین دسترسی را به 
ایستگاه های راه آهن داشته باشند. معاون فنی راه آهن 
از ساخت ایستگاه های جدید راه آهن در تهران خبر داد 
و گفت: س��اخت ایستگاه های جدید در میدان آزادی، 
اراضی عباس آباد و ش��هر ری را در دس��تور کار داریم. 
وی ادامه داد: ایس��تگاه های راه آهن را به مجتمع های 
ب��زرگ اقتصادی، تجاری رفاهی تبدیل می کنیم، چرا 
ک��ه در همه دنیا ایس��تگاه های راه آه��ن به یک نقطه 
اقتصادی بزرگ شهر تبدیل شده اند. محمدزاده با اشاره 
به تلاش ش��هرداری ب��رای تصاحب اراضی راه آهن در 
مناط��ق ۱7 و ۱8 ته��ران گف��ت: در مقطع��ی مدیران 
تصمیم گرفتند راه آهن تهران – تبریز در مناطق ۱7 
و ۱8 ته��ران را ب��ه زیرزمی��ن منتقل کنند.  وی افزود: 
مذاکراتی با ش��هرداری انجام دادیم و مبنای تصمیم 
هزینه کرد راه آهن در این پروژه استفاده از اراضی آزاد 
شده بود. وی ادامه داد: در این دولت با مذاکرات انجام 
شده قرار شد راه آهن اراضی حاصل شده از این پروژه 
را به ش��هرداری واگذار کند و در ازای آن ش��هرداری 
اراض��ی دیگ��ری را ب��ه راه آهن بدهد. وی با بیان اینکه 
ش��هردار تهران این موضوع را پذیرفت، گفت: در بهار 
9۴ مذاکرات با شهرداری تهران در این باره ادامه پیدا 

کرد و مقرر شد مذاکرات انتقال اراضی انجام شود. 

شرط ورود سرمایه گذاران خارجی 
به بنادر ایران 

معاون وزیر راه و شهرس��ازی با اش��اره به استراتژیک 
و مح��وری ب��ودن بن��در چابهار به جه��ت نزدیکی به 
اقیان��وس و تأکی��د نظام بر توس��عه همه جانبه منطقه 
چابهار و سواحل مکران، گفت: شرط دولت برای ورود 
سرمایه گذاران خارجی شراکت آنها با ایرانی ها است. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرسازی، محمد 
س��عید نژاد با اش��اره به اینکه مطالعات طرح جامع بندر 
چابهار توسط مشاوران ایرانی و خارجی انجام شده و این 
بندر در پنج فاز ساخته می شود و به بهره برداری می رسد، 
گفت: تا قبل از این دولت پروژه توس��عه بندر چابهار با 
۱۵۰ میلیارد تومان هزینه، ۳۳درصد پیشرفت عملیاتی 
داش��ته اس��ت، اما با روی کار آمدن دولت یازدهم این 
برنامه توسعه ای هم اکنون 8۰ درصد پیشرفت فیزیکی 
دارد که حدود ۳۵۰ میلیارد تومان هزینه داشته است. 
محمد س��عیدنژاد در تش��ریح س��ه اقدام محوری دولت 
در بندر چابهار گفت: دولت یازدهم پش��تیبانی کرد که 
صندوق توس��عه ملی برای پ��روژه چابهار ۳۳۰ میلیون 
دلار اعتب��ار جه��ت خرید تجهی��زات تخصیص دهد که 
این امکان سرمایه گذاری از طریق یک شرکت خصوصی 
شروع شده است.   مدیرعامل سازمان بنادر و دریانوردی 
تصریح کرد: سرمایه گذاری خارجی با شرط مشارکت با 
سرمایه گذاری ایرانی اجازه فعالیت در بنادر ایران را دارد. 
به گفته سعیدنژاد، سهم سرمایه گذار ایرانی در مشارکت 
با سرمایه گذاری خارجی، حداقل باید ۵۱ درصد باشد. 

عمران

۱۰۰خان��ه ب��رای ه��ر ۱۰۴ خانوار 
ایران��ی، این جدیدترین آماری اس��ت 
که وزارت راه و شهرس��ازی از وضعیت 
ساخت و س��از ها در نقاط مختلف کشور 
داده و نزدیک ش��دن ای��ن دو عدد را 
نش��انه ای از حرکت به سمت تعادل در 
عرضه و تقاضای مسکن دانسته است؛ 
رویه ای که هرچند تا رسیدن به تعادل 
نهای��ی روی کاغ��ذ راه طولانی ندارد، 
ام��ا در عرصه عمل همچنان مس��یری 

طولانی در پیش دارد. 
این عملکرد مثبت البته با یک ابهام 
مه��م نیز روب��ه رو اس��ت؛ کاهش قابل 
توجه درخواس��ت برای دریافت پروانه 
جدید ساخت و ساز مسکن که در طول 
تم��ام ماه های گذش��ته تداوم داش��ته 
باعث شده این نگرانی به وجود آید که 
فاصله میان عرضه و تقاضای مس��کن 
ب��ار دیگر افزایش یابد. ب��ر این نگرانی 
زمانی افزوده می ش��ود ک��ه نگاهی به 
آم��ار جدید بازار نش��ان از ب��الا رفتن 
دوب��اره تقاض��ا برای خری��د خانه های 
جدید دارد و در صورت قطعی ش��دن 
حرکت بازار به س��مت رونق قطعا این 
نی��از وجود خواهد داش��ت که حرکت 
ب��ه س��مت بازگرداندن انبوه س��ازان و 

خانه سازان شدت بگیرد. 
با وجود آنکه رس��یدن بازار مس��کن 
به این ش��رایط تنها ی��ک نتیجه را القا 
می کن��د و آن نیاز س��ریع به س��اخت 
واحدهای جدید اس��ت، ام��ا یک عدد 
بزرگ در این تحلیل خلل وارد می کند 
و آن وجود بی��ش از ۱/۵میلیون واحد 
مس��کونی خالی از س��کنه در کش��ور 
اس��ت؛ موضوع��ی که هرچن��د معاون 
آخون��دی آن را تأیید ک��رده، اما ثبت 
این آمار را ناشی از اختلال سفته بازان 

در این عرصه می داند. 
مظاهریان درباره وضعیت این واحدها 
گفته اس��ت: طب��ق آمار س��ال ۱۳9۰، 
یک میلی��ون و ۶۰۰ ه��زار خانه خالی 
داریم  )یک میلی��ون و ۲۰۰ هزار واحد 
مسکونی در محدوده شهری و ۴۰۰ هزار 
واحد مسکونی در محدوده روستایی( که 

این میزان کمبود مس��کن را برای افراد 
نیازمند به واحد مسکونی تأمین نمی کند 
و اینه��ا واحدهای خال��ی گران قیمتی 
هس��تند ک��ه ب��رای س��فته بازی ایجاد 
ش��ده اند. بدین معنا، عملا نتوانس��ته ایم 
برای مازاد جمعیتی نیازمند و متقاضی 
مسکن، مسکن تهیه کنیم. یک میلیون و 
۶۰۰هزار واحد مسکونی خالی، خانه های 
گران قیمتی هستند که برای سفته بازی 
س��اخته شده اند و برای همین نیز خالی 
مانده اند و در حال حاضر خریداری برای 
آنها وجود ندارد. اما یک میلیون مسکنی 
که احتیاج داریم، نیاز واقعی مسکن برای 
خانوارهایی است که باید تشکیل خانواده 

بدهند. 
ب��الای  از وج��ود تع��داد  صحب��ت 
اختی��ار  در  ک��ه  خال��ی  خانه ه��ای 
سفته بازان قرار دارد یک نتیجه قطعی 
خواه��د داش��ت و احتم��ال افزای��ش 
فشارها بر دلال ها برای گرفتن آخرین 

س��نگرهای آنهاست؛ س��نگرهایی که 
گرفت��ن آنها به معن��ی ورود به عرصه 
جدی��دی از رون��ق ب��دون تورم ه��ای 

غیر منطقی خواهد بود. 

از مسکن مهر تا واحدهای لوکس 
بدون مشتری

کارش��ناس  س��رحدی،  احمدرض��ا 
ب��ازار مس��کن و رئی��س هیأت مدیره 
انجمن مهندس��ان صنعت س��اختمان 
در گفت وگو ب��ا »فرصت امروز« صرف 
شکل گیری آمارهای کلان از واحدهای 
مسکونی خالی از سکنه را ریشه گرفته 
از س��ال های اوج گیری س��فته بازی در 
بازار مس��کن می داند و می گوید: وقتی 
از س��ال های پایانی دهه 7۰ تا ابتدای 
ده��ه 9۰، بازار مس��کن به عنوان یکی 
از تنه��ا س��نگرهای افزای��ش نجومی 
س��رمایه های در نظر گرفته می ش��د، 
قطع��ا افزای��ش حض��ور دلال ه��ا و به 
دنبال آن ب��الا رفتن عرض��ه غیر قابل 
چشم پوشی بود و بسیاری از مشکلات 
امروز نیز ریشه در همان عملکرد دارد. 
به گفته وی، هرچند سفته بازان این 
روزها و به دنبال کاهش حاش��یه سود 
بازار مس��کن ترجیح می دهند شانس 
خ��ود را در دیگ��ر بازاره��ا و حتی در 
احتکار مواد غذایی امتح��ان کنند، اما 
همچنان نتیجه عملک��رد آنها در بازار 

به شکلی واضح قابل رصد است. 

این کارش��ناس عرصه مسکن ادامه 
داد: باق��ی ماندن واحده��ای خالی از 
س��کنه نیز ریش��ه در همین نگاه های 
دلال منش��انه دارد، زی��را بخش زیادی 
از ای��ن واحدها زمان��ی کلید خورد که 
همچنان بازار در رونق بود و سفته بازان 
انتظار داشتند مانند گذشته با قیمتی 
بالا این واحدها را به فروش برسانند اما 
با توجه به شرایط این سال ها بسیاری 
از آنها ترجیح داده اند واحدهای شان را 

خالی بگذارند. 
صاحب نظ��ر  ش��قاقی،  ش��هریار 
عرص��ه مس��کن نی��ز در گفت وگ��و با 
»فرصت ام��روز« ب��ه س��هم واحدهای 
لوکس در افزایش آمار خانه های خالی 
اش��اره کرد و گفت: هرچند بخشی از 
این واحدها به مسکن مهر و خانه هایی 
اختصاص دارد که در طول س��ال های 
گذش��ته بدون هیچ امکاناتی س��اخته 
شده اند و بعید اس��ت مشتری خاصی 
برای آنها پیدا ش��ود اما قطعا بخش��ی 
از این مشکلات به دس��ت سفته بازان 
و س��ودجویانی ساخته ش��ده که قصد 
دارند آنقدر این واحده��ا را نگه دارند 
تا بار دیگر شرایط برای سود کلان آنها 

پیدا شود. 
به گفته وی، جز مش��کلات مسکن 
مهر ک��ه قطعا ب��ه پیگیری های جدی 
احتی��اج دارد، واحده��ای لوکس باقی 
مان��ده می توانن��د از قان��ون دریاف��ت 
مالی��ات ب��ر خانه های خالی اس��تفاده 
کنن��د و دولت با پیگیری جدی و اخذ 
مالیات های س��نگین دلالان را مجبور 
به فروش واحده��ای خود کند و البته 
از س��وی دیگ��ر نیز ب��ا ارائ��ه وام های 
جدید و متنوع ب��ه مردم قدرت خرید 
لازم را ببخش��د تا هریک ب��ا توجه به 
میزان درآمد خود بتوانند از واحدهایی 
که به بازار تزریق می ش��ود اس��تفاده 
کنن��د. از این رو ش��اید اخذ مالیات از 
خانه های خالی و متنوع کردن وام های 
مسکن بهترین راه به گردش درآوردن 

واحدهای خالی مانده باشد. 
با وجود آنکه وزارت راه و شهرسازی 
از کاهش روند رش��د جمعیتی کش��ور 
خبر داده و این ام��ر را به تمرکز روی 
کیفی س��ازی به جای صرف س��اخت 
خانه ه��ای جدید حواله داده اس��ت اما 
قطعا وارد ش��دن بیش از یک میلیون 
واح��د خالی از س��کنه به ب��ازار هم بر 
منحن��ی عرض��ه و تقاض��ا تأثیر جدی 
خواه��د داش��ت و هم ب��ر قیمت های 
تم��ام ش��ده در بازار تأثی��ر می گذارد، 
قیمت های��ی که ثبات آنها در آس��تانه 
ورود ب��ه دوره جدی��دی از رونق امری 

بسیار حیاتی به حساب می آید. 

مالیات ستانی از خانه های خالی، عصای دست وزارت شهرسازی 
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هاچ بک هوندا سیویک در انتظار 
ورود به بازار

هوندا با رونمایی هاچ بک هوندا س��یویک اعلام کرد 
ای��ن مدل پنج در به عنوان مدل ۲۰۱۷ در بازار آمریکا 

عرضه خواهد شد. 
به گزارش ایسنا، سیویک جدید به مدل های سدان 
و کوپه می پیوندد و پیش از سیویک Type-R عرضه 
می شود که این مدل هم یک هاچ بک خواهد بود و در 

سال ۲۰۱۷ روانه بازار فروش می شود. 
انتظ��ار م��ی رود هون��دا م��دل مفهومی س��یویک 
Type-R را ماه آینده در نمایش��گاه خودروی پاریس 

نمایش دهد. 
براس��اس گزارش اتوموتیو نیوز، هاچ بک س��یویک 
همانند س��یویک Type-R یک خودروی دیفرانسیل 
جل��و بوده، ب��ا این همه ب��رای این م��دل، تنها موتور 

توربوشارژ موجود خواهد بود. 
قیم��ت نهایی هاچ بک س��یویک در زمان عرضه به 
بازار در پاییز اعلام خواهد شد، اما انتظار می رود حدود 
۱۵۰۰ دلار از کوپه سیویک ۲۰۱۶ که قیمت پایه اش 

از ۱۹ هزار و ۸۸۵ دلار آغاز می شود، گران تر باشد. 

راهکار جدید آئودی برای 
جلوگیری از کلافگی رانندگان

آئودی برای رانندگانی که از معطلی پشت چراغ قرمز 
کلافه و عصبانی می ش��وند خدمات جدیدی را تدارک 

دیده است. 
به گزارش ایس��نا، از پاییز امسال بعضی از مدل های 
۲۰۱۷ این خودروس��از لوکس شامل امکاناتی خواهند 
بود که به رانندگان نش��ان می دهد س��بز شدن چراغ 
راهنمای��ی چه مدت طول خواهد کش��ید. آئودی این 
سرویس را ابتدا در پنج تا هفت شهر آمریکا راه اندازی 
می کند. اطلاع��ات چراغ راهنمای��ی از طریق فناوری 
LTE ب��ه مدله��ای آئ��ودی Q7، Q4 و A4 ک��ه به 
سیستم اطلاعات سرگرمی این شرکت مجهز هستند، 
منتقل خواهد ش��د. ش��رکت فراهم کنن��ده اطلاعات 
»ترافیک تکنولوژی سرویس« داده چراغ های راهنمایی 
را از طریق س��رورهایش به خودروهای آئودی ارس��ال 
خواهد کرد. فناوری آئودی در آینده در سیستم ناوبری 
خودروها یکپارچه خواهد شد و ممکن است حتی برای 
بهبود جریان ترافیک در شهرداری ها مورد استفاده قرار 

بگیرد. 
براس��اس گزارش شبکه س��ی ان بی س��ی، ارتباط 
خودرو با زیربناها، عنصر کلیدی در توسعه خودروهای 
سواری و باری خودکار و نیمه اتوماتیک است. بسیاری 
درصنعت خودرو اظهار می کنند خودروهای خودران با 
اطلاعاتی که از چراغ های راهنمایی و علائم خیابان ها 
دریافت می کنند، می توانن��د در خیابان ها و بزرگراه ها 

گردش کنند. 

گمرک باید درباره قاچاق خودرو 
جواب پس دهد نه مناطق آزاد

دبیر شورای عالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی نسبت 
به اظهارات مسئولان گمرک درباره واردات خودروهای 

لوکس قاچاق از مناطق آزاد واکنش نشان داد. 
طبق جدیدترین اعلام س��تاد مبارزه با قاچاق کالا 
و ارز، در چهارماهه ابتدایی س��ال جاری ۴۵ دستگاه 
خودروی لوکس قاچاق کش��ف ش��ده است که قرار 
اس��ت چند دس��تگاه از ای��ن خودروها در راس��تای 
مبارزه با قاچاق کالا در شیراز طی هفته آینده امحا 

شوند. 
ح��ال نکت��ه قاب��ل توج��ه این اس��ت ک��ه طبق 
صحبت های مس��ئولان گم��رک، ورود این خودروها 
از طریق مناطق آزاد و با سندس��ازی صورت گرفته 
اس��ت. یعنی اف��رادی در این ماج��را نقش دارند که 
اس��ناد گمرک را جعل می کنند و با جعل این اسناد 
برای خودروه��ا پلاک می گیرن��د و در مواردی این 
خودروها را پیش فروش می کنند که در نهایت باعث 

خسارت به خریدار می شود. 
ام��ا در این ب��اره اکبر ترکان، دبیر ش��ورای عالی 
مناط��ق آزاد و ویژه اقتصادی، در گفت وگو با ایس��نا 
اظه��ار کرد: ابت��دا باید عرض کنم ک��ه خودروهای 
مناطق آزاد نمی توانند به س��رزمین اصلی راه یابند. 
این خودروها در مناطق آزاد شماره گذاری می شوند 
و اگر بخواهند به س��رزمین اصل��ی بروند، نیروهای 
مام��ور در این زمین��ه باید از این اق��دام جلوگیری 

کنند. 
وی اف��زود: بعید می دانم مام��وران گمرک یا نیروی 
انتظامی در این خصوص مرتکب تخلف شوند و بدون 
اینکه یک خودرو مس��یر قانون��ی اش را طی کند، وارد 

سرزمین اصلی شود. 
دبیر ش��ورای عالی مناطق آزاد و وی��ژه اقتصادی در 
پاسخ به اینکه مسئولان گمرک معتقدند این خودروها 
از طریق سندس��ازی به س��رزمین اصلی راه یافته اند، 
گفت: کس��انی که این مس��ائل را مطرح می کنند باید 
در این خصوص پاسخگو باشند و باید از خودشان این 

سوال را پرسید. 
ترکان همچنین در مورد اینکه خودروهای لوکس از 
طریق مناطق آزاد وارد می ش��وند، گفت: درست است 
که خودروهای لوکس از طریق مناطق آزاد به کش��ور 
وارد می شوند، اما این خودروها تنها در محدوده مناطق 
آزاد اج��ازه ت��ردد دارند و اگر بخواهن��د از این مناطق 
به س��رزمین اصلی راه یابند، هم نیروی انتظامی و هم 

مسئولان گمرک از این اتفاق جلوگیری می کنند. 
وی در پاسخ به اینکه اگر این خودروهای لوکس به 
صورت غیرقانونی از مناطق آزاد وارد س��رزمین اصلی 
شوند، چه کس��ی مقصر است؟ گفت: باید ببینیم چه 
کس��ی در کارش قصور کرده و نس��بت به این مسئله 

پیگیری های لازم را انجام دهیم. 

خبر بینالملل

7 خودرو

رکودی که سال گذشته دامن 
همه صنایع به ویژه صنایعی که 
با کالای مصرفی پرهزینه مانند 
خ��ودرو در ارتباطند را گرفت، 
بیش از پیش این افس��وس را 
در ذهن صاحبان صنایع پررنگ 
ک��رد ک��ه  ای کاش لیزینگ ها 
نقش��ی پررنگ تر در ب��ازار ایفا 
می کردن��د؛ س��ازوکاری که به 
پا گرفتن  اعتقاد کارشناس��ان 
آن موجب دو برابر شدن فروش 
خودرو در ب��ازار و به دنبال آن 

رشد تولید و اقتصاد می شود. 
صنع��ت خ��ودرو به عن��وان 
دومین صنعت بزرگ کش��ور، 
نقشی اساسی در رشد اقتصادی 
ایف��ا کرده و دولت همواره روی 
رش��د ای��ن بخش حس��اب باز 
کرده اس��ت، اما این حس��اب 
بدون اصلاح فضای کسب و کار 
و س��اختارهای اقتصادی بوده 
مالی مشتریان  ناتوانی  اس��ت. 
از اصلی تری��ن دلای��ل  یک��ی 
کاهش فروش خودروسازان در 
سال گذش��ته بود؛ کاهشی که 
منجر به انبار ش��دن خودروها 
در پارکینگ خودروسازان و در 
نتیجه کاهش چش��مگیر رشد 

بخش صنعت شد. 
دولت س��ال گذش��ته برای 
خال��ی ک��ردن پارکینگ های 
جلوگی��ری  و  خودروس��ازان 
از تعطیل��ی خط��وط تولی��د 
خ��ودرو، اق��دام ب��ه برقراری 
طرح تحریک تقاضا با وام ۲۵ 
میلی��ون تومانی کرد. اما چند 
ب��ار دیگر دولت توان و بودجه 
چنین حمایت��ی را دارد؟ آن 
هم در ش��رایطی که با وجود 
تورم تا چند سال آتی خبری 
از افزایش توان مالی مشتریان 
نخواه��د ب��ود. راه��کاری که 
کش��ورهای  سال هاس��ت 
توسعه یافته برای حفظ تقاضا 

و در پی آن چرخش چرخ های 
تولی��د در پی��ش گرفته ان��د، 
نظیر خودرو  فروش کالاهایی 
از طری��ق لیزینگ اس��ت. اما 
لیزینگ نه ب��ه مفهوم فروش 
قسطی که در ایران رواج دارد. 

لیزینگ چیست؟ 
فربد زاوه، کارشناس صنعت 
خودرو در تعری��ف لیزینگ و 
فرآیند صحیح آن به  »فرصت 
ام��روز« می گوی��د: »لیزینگ 
یک نوع اجاره اعتباری اس��ت 
و صرفاً ب��ه معنای تملک یک 
کالا ب��ا پرداخت قس��ط یعنی 
همان شیوه ای که سال هاست 
در ایران در پیش گرفته شده، 
نیس��ت. در س��ایر کشورها به 
این صورت اس��ت که ش��ما با 
یک پیش پرداخت کم و اجاره 
ماهانه، یک خودرو در اختیار 
می گیرید، بعد از تمام ش��دن 
با  ق��رارداد، می توانید  م��دت 
پرداخ��ت مابه التف��اوت مالک 
خودرو ش��ده ی��ا خ��ودرو یا 

لیزین��گ را تغیی��ر  ش��رکت 
دهید. این ش��یوه نس��بت به 
خرید اقس��اطی پیش پرداخت 
و اجاره ماهان��ه کمتری دارد. 
ضم��ن اینک��ه هزین��ه تعمیر 
و نگه��داری نیز ب��ه ازای یک 
کیلومتر مش��خص ب��ر عهده 

شرکت لیزینگ خواهد بود.«

چرا لیزینگ در ایران 
موفق نیست؟ 

با اینک��ه لیزین��گ یکی از 
بهترین راه های تحریک تقاضا 
ب��وده، اما هی��چ گاه به مفهوم 
واقعی در ایران اجرایی نش��ده 
و موفق هم نبوده است. اعتماد 
کم افکارعمومی به لیزینگ ها 
از یک س��و و ساختار قانونی و 
اقتصادی کشور از سوی دیگر 
مانع از پا گرفت��ن لیزینگ ها 

شده است. 
زاوه در پاس��خ به اینکه چرا 
لیزینگ ها در صنعت  هیچ گاه 
خودرو موف��ق عمل نکرده اند، 
»ح��دود  می کن��د:  تصری��ح 

۴۰ س��ال اس��ت که ما تورم 
دورقم��ی را تجربه می کنیم و 
تازه یک سال اس��ت که تورم 
یک رقم��ی داریم. وقتی تورم 
در کشور وجود دارد، موضوع 
ب��رای خریدار بس��یار  تملک 
جذاب اس��ت، زیرا اگر شما با 
پرداخت ماهان��ه صاحب یک 
کالا نش��وید، ممک��ن اس��ت 
چند س��ال بعد توانایی خرید 
آن کالا را داش��ته باشید. این 
موض��وع مانع از آن ش��ده که 
فرآیند فروش خودرو از طریق 

لیزینگ در کشور پا بگیرد.«
دیگر  »دلیل  می افزای��د:  او 
این اس��ت که نیروی انتظامی 
چنین مالکیتی را به رسمیت 
نمی شناس��د و قوانی��ن بانک 
مرک��زی و اداره مالی��ات هم 
لیزینگ ه��ای  ایج��اد  اج��ازه 
واقع��ی را نمی دهند. مجموعه 
ای��ن فرآین��د موج��ب ش��ده 
لیزین��گ در ای��ران به فروش 
اقس��اطی تبدیل ش��ود که در 
فروش اقس��اطی کلاهبرداری 

ابتدا  زی��را  می افت��د،  اتف��اق 
دریاف��ت  پ��ول  مش��تری  از 
می کنن��د س��پس خ��ودرو را 
درحالی که  می دهن��د  تحویل 
در فرآیند لیزین��گ واقعی تا 
به مش��تری  زمانی که خودرو 
هی��چ  نش��ود،  داده  تحوی��ل 

پرداختی صورت نمی گیرد.«
عض��و  امین��ی،  ام��رالله 
دانش��گاه علامه  هیأت علمی 
طباطبایی نی��ز در این زمینه 
در گفت وگو با  »فرصت امروز« 
بی��ان می کند:  »لیزینگ ها به 
دلیل ن��رخ بهره بانک��ی بالا، 
تورم و بازدهی سرمایه گذاری 
در  نمی توانن��د  غیرش��فاف 
ای��ران موفق عم��ل کنند. در 
کش��ورهای دیگ��ر ب��ه دلیل 
پایین بودن ن��رخ بهره بانکی 
و پایین بودن تورم، لیزینگ ها 

فعالیت خوبی دارند.« 
می ده��د:   ادام��ه  او 
فعالیت  جایی  در  »لیزینگ ها 
می کنند که نرخ سود بالاتری 
ای��ران  در  بنابرای��ن  دارد، 
ب��رای لیزینگ ه��ا نمی صرفد 
ک��ه بخواهند فعالی��ت کنند. 
لیزینگ ه��ا در همه جای دنیا 
هم به تقاضا کمک می کنند و 
هم به صنعت، اما در کشور ما 
که بازار غیر رسمی پول وجود 
دارد، هیچ کارایی ندارند زیرا 

هزینه پول شان بالاست.«
کارشناس��ان،  اعتق��اد  ب��ه 
لیزینگ یکی از بهترین راه های 
تحریک تقاضا در بازار و به ویژه 
در حوزه کالاهایی نظیر خودرو 
اس��ت. به گفته زاوه، پاگرفتن 
لیزینگ ه��ا موج��ب دوبراب��ر 
ش��دن تقاض��ا و در نتیجه دو 
تولید خودروسازان  برابر شدن 
می ش��ود، اتفاقی ک��ه می تواند 
رش��د اقتصادی چشمگیری را 
رقم بزند. اما برای اجرایی شدن 
آن نیاز به اصلاح س��اختارهای 

قانونی است. 

چرا لیزینگ بازار خودرو را تکان نداد
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همزمان با اعلام خبر اس��تقرار بمب افکن های روسیه 
در ایران توسط وزارت دفاع این کشور، دبیر شورای عالی 

امنیت ملی هم تلویحا این خبر را تأیید کرد. 
به گزارش ایرنا، علی ش��مخانی در واکنش به انتشار 
برخی خبرها مبنی بر استفاده روسیه از فضا و امکانات 
ای��ران ب��رای حمله به تروریس��ت ها در س��وریه گفت: 
همکاری های تهران - مسکو برای مبارزه با تروریسم در 
سوریه راهبردی است و ما در این زمینه تبادل ظرفیت 

و امکانات داریم. 
دیروز، وزارت دفاع روسیه انهدام شماری از مواضع 
داعش در س��وریه به دس��ت بمب افکن های روسی را 
که در ش��هر  »همدان« ایران مس��تقر شده اند تأیید 

کرد. 
ب��ه گزارش مهر،  »راش��اتودی« دی��روز اعلام کرد 
که بم��ب افکن ه��ای دورب��رد  »تی ی��و- ۲۲ ام ۳« 
روس��یه نخس��تین حمله هوای��ی خود علی��ه مواضع 
داعش در س��وریه را از پای��گاه هوایی ایران، واقع در 

همدان انجام دادند. به گفته این خبرگزاری، مس��کو 
و تهران قرارداد نظامی را امضا کرده اند که به روسیه 
اجازه اس��تقرار هواپیماهایش را در پایگاه هوایی شهر 

همدان می دهد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، ش��مخانی ک��ه مق��ام عال��ی 
هماهنگ کنن��ده اقدامات سیاس��ی امنیت��ی ایران با 
سوریه و روسیه است به همکاری های ایران و روسیه 
اشاره کرد و گفت: با همکاری های سازنده و گسترده 
میان ایران، روسیه، س��وریه و جبهه مقاومت شرایط 
برای تروریس��ت ها بس��یار دشوار ش��ده و این روند با 
آغاز عملیات جدید و گس��ترده ت��ا نابودی کامل آنها 

ادامه خواهد داشت. 
به گ��زارش مه��ر، بمب افکن ه��ای روس��ی از پایگاه 
هم��دان برای بمباران مواضع داعش و جبهه النصره در 
اس��تان های  »حلب«،  »دیر الزور« و  »ادلب« سوریه به 

پرواز درآمده اند. 
 حم��لات انجام گرفته  )توس��ط ای��ن بمب افکن ها( 

منجر ب��ه انهدام پنج انبار اس��لحه نیروهای داعش و 
تس��هیلات آموزش��ی آنها در نواحی فوق الذکر ش��ده 

است. 
علاوه بر این، وزارت دفاع روس��یه می گوید بر اثر این 
حملات س��ه پس��ت فرماندهی داعش منهدم و ش��مار 

زیادی از عناصر تروریستی به هلاکت رسیده اند. 
گفت��ه می ش��ود بم��ب افکن ه��ای مس��تقر ش��ده 
جت ه��ای   پوش��ش  تح��ت  هم��دان  پای��گاه   در 
»اس ی��و- 30 اس ام« و  »اس ی��و- 35 اس« به ایران 
منتقل شده اند و شمار دقیق آنها هنوز مشخص نیست. 
دلیل این اقدام ایران و روسیه، کاهش بعد مسافت 
ب��ه ۷۰۰ کیلومتر اس��ت که به تس��ریع عملیات های 
هوای��ی علی��ه داعش در می��دان نبرد س��وریه منجر 

می شود. 
ای��ن بمب افکن ها پیش��تر با پ��رواز از پای��گاه هوایی  
»موزدوک« روسیه و با طی مسافتی ۲۰۰۰ کیلومتری 

مواضع داعش در سوریه را هدف قرار می دادند. 

پرونده شکایت هلال احمر از مدیرعامل 
وقت شرکت »رش��د« این روزها در حالی 
رسانه ای شده است که مدیرعامل سازمان 
ت��دارکات پزش��کی جمعی��ت هلال احمر 
تاکید کرد: به دور از هر گونه حاشیه سازی 
و جنجال، حقوق ه��لال احمر را پیگیری 

می کنیم. 
دکت��ر ج��واد ف��لاح در گفت وگ��و با 
ایس��نا، درباره ش��کایت هلال احمر از 
مدیرعام��ل ش��رکت رش��د وابس��ته به 
جمعیت  پزش��کی  ت��دارکات  س��ازمان 
ه��لال احم��ر در آلمان، گف��ت: ما در 
فضای��ی آرام و ب��ه دور از جنج��ال و 
ح��ق هلال  دنبال  ب��ه  سیاس��ی کاری، 
احمر هس��تیم و به هیچ وجه به دنبال 
ما حقوق هلال  نیس��تیم.  حاشیه سازی 

احمر را می خواهیم. 
رسانه ها از چند روز پیش گزارش های 
زی��ادی درب��اره مته��م سرش��ناس این 
پرونده منتش��ر کرده اند. بر این اس��اس، 
متهم این پرونده، یاس��ین رامین فرزند 
محمد علی رامین یکی از مدیران ارش��د 
دول��ت محم��ود احمدی نژاد اس��ت. نام 
آق��ای رامین چن��د روز پی��ش و بعد از 

منتش��ر ش��دن خبر ممنوع الخروجی اش 
در رس��انه ها مطرح ش��د تا اینکه دیروز 
دادس��تان ته��ران از بازداش��ت مته��م 
شرکت رش��د وابسته به س��ازمان هلال 
احم��ر خب��ر داد و گفت ک��ه پرونده با 
اعلام ش��کایت س��ازمان هلال احمر در 
دادسرای کارکنان دولت تحت رسیدگی 
اس��ت و مته��م به دلی��ل ع��دم توانایی 
تودیع وثیق��ه ۲9میلی��ارد تومانی روانه 

زندان شده است. 
فلاح با تاکید ب��ر اینکه درباره جزییات 
ش��کایت این پرونده قضایی اظهار نظری 
نمی کن��د و هن��وز درب��اره ای��ن پرون��ده 
محکومیت قطعی داده نشده است، گفت: 
خوش��بختانه دس��تگاه قضایی ب��ه خوبی 
پیگیر این موضوع اس��ت و از رس��یدگی 
خوب و س��ریع آن تش��کر می کنیم. این 
پرونده به هر نتیجه ای که برسد باید حکم 

قانونی را بپذیریم. 
فلاح با بیان اینکه ش��رکت رشد متعلق 
به س��ازمان تدارکات هلال احمر به تهیه 
دارو و تجهی��زات از آلمان کمک می کرد، 
افزود: به دلیل مشکلات و اختلافی که در 
زم��ان مدیرعامل وقت این ش��رکت ایجاد 

ش��د، کار این شرکت متوقف شده است و 
در حال حاضر قانون پیگیر مباحث مطرح 

شده در آن زمان است. 
وی اف��زود: ای��ن مس��ائل و مش��کلات 
ایجادش��ده ب��ه قان��ون ارجاع داده ش��ده 
اس��ت. ما مس��تندات را در اختیار مراجع 
قضای��ی قرار داده ای��م و قانون خود پیگیر 
موض��وع اس��ت. ف��لاح در پای��ان گفت: 
مج��ددا تاکید می کنم ک��ه در این پرونده 
به دنبال جنجال س��ازی، حاشیه سازی و 
سیاسی کاری نیستیم و تنها حقوق هلال 

احمر را پیگیریم. 
در همان روزهای ابتدای انتشار اخبار 
مرتبط به بازداشت یاسین رامین، مهناز 
افش��ار که ازدواجش ب��ا فرزند یک مدیر 
احمدی نژادی جنجال های زیادی به راه 
انداخت��ه بود، توضیحاتی را در مورد این 
پرون��ده ارائه کرد و نوش��ت: »هر چقدر 
سکوت می کنم گستاخ تر می شوند. هزار 
و ی��ک ادع��ا و تهم��ت رنگارن��گ دارند 
ام��ا ب��رای قصه های ش��ان ی��ک مدرک 
کوچک ه��م ندارند. اینه��ا حتی تصویر 
فرد دیگری را به جای همس��رم منتش��ر 
می کنن��د، نام درس��ت او را نمی دانند و 

در متن خبرهای دروغین ش��ان از نام و 
تصویر اشتباه اس��تفاده می کنند و مردم 

را گم��راه می کنن��د.
بعد ادع��ا دارن��د خبرهایش��ان موثق 
اس��ت. از ای��ن خیالپ��ردازان می خواهم 
ظ��رف ی��ک هفته اگ��ر مدرک��ی دارند 
منتش��ر کنند ت��ا من نی��ز آگاه و همراه 
آنها ش��وم وگرنه پس از یک هفته بدون 
هیچ ش��وخی و مدارایی این بار س��کوت 
نخواهم کرد و ه��ر خبر کذب و دروغی 
را تا حکم نهای��ی دادگاه، دنبال و اعاده 
حیثیت خواهم کرد. منتظر حکم دادگاه 
هس��تم تا یک بار برای همیش��ه تکلیف 
ای��ن اخبار مش��خص ش��ود و همچنین 
ش��کایات جدیدی را علی��ه خیالپردازان 
مطرح خواهم کرد و تا انتها آن را پیگیر 
خواه��م بود. اینجانب مهناز افش��ار همه 
را به چالش باور نکردن اخبار فاقد سند 
و مدرک و ش��نیدن صدای وجدانش��ان 

دع��وت می کن��م«. 
اما ماجرا به همین جا ختم نشد و مهناز 
افشار با انتش��ار مطلب دیگری در توئیتر 
از تفاوت دیدگاه��ش با محمدعلی رامین 

نوشت. 

دادس��تان عمومی و انقلاب کرمانش��اه گفت: با تلاش 
س��ربازان گمنام امام زم��ان )عج( و هم��کاری نیروهای 
نظامی و انتظامی دو تیم تروریستی در کرمانشاه متلاشی 

شد و چهار تروریست به هلاکت رسیدند. 
به گزارش ایس��نا، مجتبی ملکی در این باره اظهار کرد: 

این تیم تروریس��تی توس��ط نیروهای امنیتی شناسایی و 
صبح امروز در یک عملیات برنامه ریزی ش��ده در منطقه 
باغ ابریش��م کرمانشاه، منهدم شدند. وی تصریح کرد: در 
این عملیات هر سه نفر تروریست به هلاکت رسیدند و از 
آنها مقادیری مواد منفجره و جلیقه انفجاری کشف شد. 

دادستان کرمانشاه دیروز به عملیاتی دیگر برای انهدام یک 
تیم تروریستی اشاره کرد و گفت: شب گذشته نیز در منطقه 
جوانرود نیز یک تیم تروریس��تی با تلاش ماموران انتظامی 
و نظامی متلاش��ی ش��د که در آن عملیات نی��ز یک نفر از 
تروریست ها به هلاکت رسید و تعدادی نیز دستگیر شدند. 

متهم سرشناس روانه زندان شد

مدیر عامل هلال احمر: در پرونده شرکت رشد، حقوق هلال احمر را پیگیریم

دادستان کرمانشاه تشریح کرد

انهدام دو تیم تروریستی در کرمانشاه و هلاکت 4 تروریست

ینال��ی یلدریم، نخس��ت وزیر دی��روز در آن��کارا گفت: 
مش��کلات منطقه را بهتر از ایران و ترکیه کسی نمی داند 
و این دو کش��ور بهترین راه حل را برای حل بحران سوریه 

ارائه خواهند داد. 
به گ��زارش ایرنا، وی این مطلب را در س��خنرانی خود 
در جم��ع نماین��دگان ح��زب حاکم عدالت و توس��عه در 
مجلس ترکی��ه عنوان کرد که ش��بکه های خبری نیز آن 
را ب��ه طور زنده پخش کردند. او با اش��اره به اینکه ترکیه 
مس��ئولیت هایی در منطقه دارد و بحران س��وریه نیز باید 
با حفظ تمامیت ارضی آن کش��ور حل شود، تصریح کرد: 
همان طور که روابط خود را با روس��یه حل و فصل کردیم، 

با عراق و سوریه نیز حل خواهیم کرد. 
یلدریم به سفر هفته گذشته محمد جواد ظریف به آنکارا 
و اعلام همبس��تگی دولت ایران با دولت و ملت ترکیه در 
کودت��ای نافرجام نیز اش��اره و تاکید ک��رد: ایران و ترکیه 
دو کش��وری هس��تند که منطقه را به خوبی می شناسند، 
بنابراین برای حل مس��ئله این منطقه نیز این دو کش��ور 

بهترین راه حل ها را ارائه خواهند داد. 
نخس��ت وزیر ترکیه گفت: تمامیت ارضی س��وریه حفظ 
خواهد ش��د و مردم س��وریه سرنوش��ت خ��ود را تعیین 
خواهن��د کرد. ترکی��ه فعالیت ه��ای لازم را در این زمینه 

انجام می دهد. 

نخست وزیر ترکیه: تهران و آنکارا بهترین راه حل بحران سوریه را ارائه خواهند داد

  یکی از مقامات کاخ سفید اعلام کرد: 
واش�نگتن برای همکاری با روس�یه در 
راستای تحقق اهداف مشترک در سوریه 
تلاش می کند اما در صورت شکست این 
همکاری آماده اس�ت اقداماتی را اتخاذ 
کند که به طولانی ش�دن جنگ در این 

کشور منجر می شود. 
  تعداد قربانیان درگیری های خونین 
39روزه در کشمیر با کشته شدن پنج 
نفر دیگر در روز سه شنبه به 70 کشته 
و حدود 7هزار مجروح افزایش یافت. 

حس�ن روحانی دی�روز در دیدار با »آلن امه نیامیت�وه« وزیر روابط خارجی و 
همکاری های بین المللی بروندی، گفت: امروز اهداف و آرمان های مش�ترکی 
میان ایران و کشورهای آفریقایی وجود دارد و در بسیاری از مجامع و تحولات 

بین المللی می توانیم با وحدت نظر پشتیبان هم باشیم
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رئیس پلی��س پایتخت از شناس��ایی و پلمب ۲۰ نقطه 
عمده و انبار بزرگ نگهداری مواد شیمیایی و 6۰مغازه ای 
که دارای ۳۰ انبار بودند در محدوده ناصرخسرو خبر داد. 
به گزارش ایسنا، سردار حسین ساجدی نیا صبح دیروز 
در حاش��یه اجرای طرح س��اماندهی ش��یمیایی فروشان 
خیاب��ان ناصرخس��رو گفت: با توجه به وج��ود تهدیدهای 
زیس��ت محیطی و امنیت��ی، اس��تقرار و فعالی��ت صن��ف 
ش��یمیایی فروش��ان خیابان ناصرخسرو در ش��هر تهران، 
ساماندهی این موضوع در کمیسیون شورای تأمین استان 
تهران از س��وی پلی��س مطرح و پس از بحث و بررس��ی 

راهکارهای مختلف، اجرای آن تصویب شد. 

وی ادام��ه داد: مدیریت این مهم نیز با همکاری و همدلی 
تمامی دستگاه های مسئول و ذی ربط انجام خواهد شد. عزم 
پلیس نیز برای برخورد با تخلفات و س��اماندهی این صنف 
جدی است که امیدواریم در سایه تعامل با دیگر دستگاه های 
مسئول ش��هری و متولی امنیت در شهر تهران با یک اقدام 
منسجم، مشترک و هماهنگ به نقطه قابل قبولی در زمینه 

ارتقا و تأمین امنیت هر چه بیشتر پایتخت برسیم. 
وی تصریح کرد: در این طرح، چند محل تولید شیش��ه 
و پیش ساز شیشه، ۲۰ نقطه عمده و انبار بزرگ نگهداری 
مواد ش��یمیایی به همراه 6۰مغازه ای ک��ه دارای ۳۰ انبار 
بودند، شناسایی و با هماهنگی مقام قضایی پلمب شدند. 

پلمب شیمیایی فروش های ناصرخسرو

دبی�رکل  اده�م،  نوی�د  مه�دی    

شورای عالی آموزش و پرورش گفت 
نمره ای ش�دن برخی دروس در پایه 
پنجم و شش�م مطرح شده است که 
در دس�ت بررس�ی اس�ت، اما هنوز 

درباره آن تصمیم گیری نشده. 
  رئیس اداره محیط زیس�ت ش�هر 

ته�ران با توجه ب�ه افزای�ش تعداد 
مگس های سفید در پایتخت و ایجاد 
مزاحمت برای شهروندان، از تشدید 
برخ�ورد ش�هرداری ته�ران ب�رای 
مبارزه با مگس های سفید خبر داد. 

یک اصله درخت چنار کهن س�ال که از دو س�ال قبل، مشکلاتی برای احداث و 
تجهیز ایستگاه بی آرتی  »مولوی« در خیابان ولی عصر )عج( به وجود آورده بود، 

با اقدام مناسب شهرداری منطقه 11تهران حفظ شد
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علی جنتی، وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��لامی در حاشیه 
چهارمین جش��ن ایثار در پاسخ به پرسشی که خبرنگاران 
درباره ادامه انتشار هفته نامه یالثارات کردند، ضمن اشاره 
ب��ه ارائه مجوزه��ای موقت فعالیت به این نش��ریه، گفت: 
هیات نظارت بر مطبوعات مجوز این نش��ریه را صادرکرده 
و بنا بر تخلفات پی درپی که داشته با توجه به مفاد قانون 
مطبوعات با اکثری��ت آرای اعضا، آن را لغو پروانه کرده و 

ادامه انتشار آن غیرقانونی است. 
وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی با قانونی خواندن برگزاری 
کنسرت ها در سراسر کش��ورها درباره اجرای کنسرت در 

شهر مش��هد گفت: با توجه به مزین بودن شهر مشهد به 
مرقد مطهر امام رضا  )ع(، اجرای کنس��رت ها در این شهر 
مخالفانی از جمله نماینده محترم ولی فقیه در خراس��ان 
رضوی را داش��ت که ما به نظر ایشان احترام گذاشته و با 
اینکه این کنس��رت ها مش��کل خاصی نداشت اما از ادامه 

اجرای آنها در این شهر صرف نظر کردیم. 
جنتی همچنین گفت: کنس��رت ها در دیگر ش��هرهای 
استان خراسان رضوی از جمله سبزوار، نیشابور، چناران و 
دیگر شهرها اجرا خواهد شد و جلوگیری از آنها هیچ وجه 

قابل پذیرش نخواهد بود. 

جنتی: انتشار یالثارات غیرقانونی است

عکس ه�ای  از  نمایش�گاهی    
فارس�انی، عکاس،  توکلی  ساس�ان 
تصویرب�ردار و فیلمس�از از عب�اس 
کیارس�تمی در ش�عبه لس آنجل�س 
گال�ری س�یحون از ٢9 م�رداد تا 3 
ش�هریور برگ�زار می ش�ود. توکلی 
س�ال  چه�ار  ط�ول  در  فارس�انی 
همکاری ب�ا عباس کیارس�تمی، در 
پروژه های�ی مانند هفت چن�ار، باغ 
ایران�ی، باغ بی برگی، ف�رش ایرانی، 
گاو، نامه ن�گاری ویدیویی با ویکتور 

اریس حضور داشته است. 

 »جف�ری راش« بازیگر برنده اس�کار برای فیلم  »درخش�یدن«، نقش اصلی 
سریال »نابغه« درباره انیشتین، دانشمند بزرگ را ایفا خواهد کرد 

تیتر اخبار

س��رمربی تیم ملی والیبال ای��ران گفت: اگر صد درصد 
توان مان را در ب��ازی با ایتالیا ارائه دهیم، می توانیم پیروز 
شویم و امیدوارم بازی برابر ایتالیا بازی سال ایران باشد. 

به گزارش ایسنا، رائول لوزانو سرمربی تیم ملی والیبال 
ایران بعد از شکس��ت برابر روس��یه گفت: در هر سه ست 
با اش��تباهات زیاد بازی را ش��روع کردی��م و این موضوع 
بازی را س��خت کرد. هم س��ت اول و هم س��ت دوم وقت 
اس��تراحت گرفتیم و این موضوع را ی��ادآوری کردیم که 
اش��تباهات زیاد است. با توپ گیری و دفاع روی تور تلاش 
کردیم عق��ب ماندگی را جبران کنیم. روس��یه هم خوب 

ب��ازی کرد و آنها تاکتیک بالای��ی دارند بنابراین اگر عقب 
بیفتیم جبران س��خت است. لوزانو درباره بازی با تیم ملی 
ایتالیا گف��ت: ایتالیا تیم خوبی اس��ت و تجربه زیادی در 
بازی ه��ای بین المللی دارد. اگر صددرصد توان مان را ارائه 
دهیم و ایتالیا را تحت فش��ار قرار بدهیم شاید نتواند بازی 
خود را ارائه دهد و احتمال صعود ما وجود خواهد داشت. 

امیدوارم این بازی، بازی سال ایران باشد. 
لوزان��و درباره تغییراتی که در ترکیب ایران در این بازی 
داشت، گفت: ما احتیاج داریم از افراد دیگری هم استفاده 

کنیم تا یک سری از بچه ها در شرایط بازی قرار بگیرند. 

لوزانو: امیدوارم بازی با ایتالیا بازی سال ایران باشد

  تی�م کی هی�ل مدافع چلس�ی به 
س�تایش از آنتونی�و کونته پرداخت 
و تاکی�د کرد او این تی�م را متحول 
کرده اس�ت. چلس�ی در نخس�تین 

بازی لیگ، وست هم را برد.
  پس از کناره گیری نکونام از بازی 
خداحافظی اش، فدراس�یون فوتبال 
اعلام ک�رد که برای نکونام مراس�م 

باشکوهی برگزار می کند. 
ژائو هاولانژ، رئیس پیشین فیفا در سن 100 سالگی به علت بیماری ذات الریه 

درگذشت. هاولانژ ٢4 سال ریاست فیفا را بر عهده داشت 
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روسیه استقرار بمب افکن های روسی در همدان را تأیید کرد

شمخانی: همکاری ایران و روسیه برای مبارزه 
با تروریسم در سوریه راهبردی است 

براری: نمی خواستم برای زدن ٢30 کیلوگرم بیایم
وزنه ب��ردار 1۰5 کیلوگرم ایران گف��ت: فاصله زمانی 
برای زدن وزنه در دوضرب زیاد ش��ده بود و بدنم س��رد 

شد. 
به گزارش ایسنا از ریو، محمدرضا براری پس از کسب 
مقام ششم المپیک در دسته 1۰5کیلوگرم وزنه برداری 
بیان ک��رد: بعد از ضربه ۲۲۰کیلویی، درخواس��ت وزنه 
برای چندبار عوض ش��د، چرا که وزنه ۲۳1کیلویی برنز 
بود ام��ا فاصله دوضرب من زیاد ش��ده بود و ۲۰دقیقه 

نشستم و کمی سرد شدم. 
براری ادامه داد: سطح رقابت دسته 1۰5 کیلوگرم بالا 
بود البته من می توانس��تم تا رده پنجم بیایم اما مسابقه 
به گونه ای ش��د که من برای کسب مدال برنز روی تخته 
آمدم. خودم و مربی یک حرکت را از دست دادیم چون 
دو بار وزنه انتخاب ش��ده بود و نمی توانس��ت دیگر وزنه 

را جابه جا کند و مجبور ش��دیم یک بار وزنه را از دست 
بدهیم و وزنه ۲۳1 کیلوگرم را انتخاب کنیم. 

او اف��زود: ۲۳1 کیلوگرم وزنه ای ب��ود که تاکنون در 
تمری��ن نزده بودم و فکر می ک��ردم می توانم آن را بزنم 

اما خب نشد. 
براری در پاس��خ به این پرسش که نمی شد برای مهار 
وزنه در حرکت دوم روی تخته می آمد و بعد در حرکت 
سوم پشت وزنه ۲۳1کیلوگرم قرار می گرفت گفت: وزنه 
۲۳۰کیلوگ��رم م��دال نبود و اگر من می آم��دم و آن را 
می زدم تم��ام انرژی ام تخلیه می ش��د و تصمیم گرفتم 
تم��ام انرژی ام را برای وزن��ه ۲۳1کیلوگرم جمع کنم و 

شرمنده شدم. 
روز دهم المپیک؛ دومین مدال طلای میزبان در 

روز ناکامی آمریکا و چین 
برزیلی ها دومین طلای خود را در المپیک ریو جشن 

گرفتند. به گزارش ایس��نا، در مس��ابقات پ��رش با نیزه 
مدال طلا به تیاگو داس��یلوا برزیلی رس��ید. او پرشی به 
ارتف��اع 6.۰۳ داش��ت. پیش از این رقابت، ش��گفتی در 

بخش دیگر مسابقات دوومیدانی رخ داد. 
در 4۰۰ مت��ر بان��وان ش��اونای میلر ب��ا ثبت زمان 
49.44 قهرم��ان ش��د. میلر برای اینک��ه به عنوان نفر 
اول از خ��ط پایان عبور کن��د، خود را به زمین پرتاب 
ک��رد تا یکی از به یادماندنی تری��ن پایان های المپیک 
را رقم بزند. مدال نقره به آلیس��ون فلکیس آمریکایی 
رس��ید و برنز را ش��ریکا جکس��ون جامائیکایی کسب 

کرد. 
داوید رادیش��ا کنیایی توانس��ت در دو 8۰۰متر مدال 
ط��لای خود را در المپیک تک��رار کند. قهرمان المپیک 
لن��دن با ثبت زمان 1:4۲.15 جلوتر از تاوفیک مخلوفی 

الجزایری از خط پایان عبور کرد. 

همراه با المپیک
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استفاده از فرصت تبلیغات در 
المپیک توسط برندهایی که اجازه 

استفاده از نام آن را ندارند

این روزها ش��اهد برگ��زاری بزرگ ترین رویداد 
ورزش��ی جهان در قال��ب مس��ابقات المپیک در 
کش��ور برزیل هس��تیم. این رویداد فارغ از جنبه 
ورزشی آن، فرصت بسیار مناسبی است تا برندها 
و شرکت های تجاری بزرگ با تبلیغات محصولات 
و خدمات خود را به میلیون ها بیننده در سراس��ر 
جه��ان معرف��ی ک��رده و از این طریق ب��ه میزان 
قاب��ل توجهی آمار فروش خ��ود را افزایش دهند. 
ام��ا در این میان هس��تند ش��رکت ها و برندهای 
کوچک و متوسطی که حتی اجازه استفاده از نام 
المپیک را نداشته و امکان تبلیغ در آن برای این 

کسب و کارها فراهم نیست. 
پرداخ��ت میلیون ه��ا دلار پ��ول به مس��ئولان 
برگزارکننده مس��ابقات نظیر کمیت��ه بین المللی 
المپیک س��بب می ش��ود ت��ا ش��رکت های بزرگ 
تجاری حق اس��تفاده از تبلیغات محیطی و پخش 
تلویزیون��ی رقابت ه��ا را به دس��ت آورده و برای 
بس��یاری دیگر از برندها که توان پرداخت چنین 
مبلغی را ندارند، مسابقات المپیک رویدادی است 
که این کس��ب و کارها حق استفاده از نام یا نشان 

آن را در تبلیغات تجاری خود ندارند. 
محدودیت های ایجاد شده در زمینه استفاده از 
نام و نش��ان بازی های المپیک به دلیل تغییراتی 
اس��ت ک��ه توس��ط  IOC )کمیت��ه بین المللی 
المپیک( در قوانین و آیین نامه های مربوط به حق 
پخش تلویزیون��ی و تبلیغ��ات بازی های المپیک 

ایجاد شده است.
 این لیس��ت که م��وارد منع اس��تفاده از علائم 
و نش��ان های ثبت ش��ده در تبلیغات شرکت های 
تج��اری را توضیح می دهد، بس��یار طولانی بوده 
و همین موضوع س��بب ش��ده اس��ت تا بسیاری 
از ش��رکت ها و برنده��ای کوچ��ک و متوس��ط از 
اس��تفاده از روی��داد بزرگ��ی نظی��ر المپی��ک در 
تبلیغات تجاری ش��ان محروم شوند. در این رابطه 
س��ختگیری های ص��ورت گرفته به حدی اس��ت 
ک��ه آن دس��ته از برندها که حامی مالی رس��می 
مسابقات محسوب نمی ش��وند حتی اجازه توییت 
کردن نتایج مس��ابقات در توییتر یا بازنشر آن در 

فیس بوک را نیز ندارند! 

ب��ا این ح��ال فعالان ح��وزه صنع��ت تبلیغات 
معتقدن��د که جایی ب��رای نگرانی وج��ود ندارد. 
چرا که ش��رکت ها و برندهایی که حامی رس��می 
المپی��ک نیس��تند، می توانند با اس��تفاده از افراد 
تأثیرگذار و س��فیران مس��ابقات المپیک محتوای 
تبلیغاتی مخص��وص به خود را تولی��د کرده و از 
آن در کارزارهای تبلیغاتی خود استفاده کنند. در 
همین چارچوب بس��یاری از بازاریابان متخصص 
در حوزه ش��بکه های اجتماعی به خوبی می دانند 
که ایجاد محتوای زنده و به اش��تراک گذاش��تن 
آن با مخاطبان حاض��ر یکی از بهترین روش های 
بازاریابی بوده و به میزان قابل توجهی بازگش��ت 
سرمایه گذاری صورت گرفته از سوی شرکت ها در 
ح��وزه تبلیغات را تضمین می کند. تنها وظیفه ای 
که در ای��ن زمینه بر عهده برنده��ا قرار دارد آن 
اس��ت که آژانس تبلیغاتی و ش��خص مناسبی را 

برای تولید محتوای مورد نظر خود بیابند. 
یک��ی از مهم تری��ن کارهایی که در این راس��تا 
می توانی��د صورت دهید، برق��راری تماس با افراد 
تأثیرگذار در کشور برگزار کننده آن رویداد خاص 
اس��ت. به عنوان مثال ش��ما می توانید ب��ا یکی از 
کاربران فعال در ش��بکه های اجتماعی در کش��ور 
میزب��ان ارتباط برقرار ک��رده و از وی بخواهید تا 
اطلاع��ات جامع و کاملی از برند ش��ما در اختیار 
توریس��ت ها و تماش��اگران رقابت ها قرار دهد. در 
رابطه با المپیک ریو، ش��ما می توانید با اس��تفاده 
از روش فوق جمعی از مردم برزیل را برای تبلیغ 
برندت��ان س��ازماندهی ک��رده و از آنه��ا بخواهید 
محصولات و خدمات ش��ما را به عن��وان نکاتی از 
س��وی مردم محلی در اختیار گردشگران خارجی 

قرار دهند. 
به یاد داش��ته باش��ید که المپی��ک یک رویداد 
صرفاً ورزشی نبوده و از ابعاد وسیع تری برخوردار 
اس��ت. تبادلات فرهنگی، سیاسی و دیپلماتیک از 
جمله دیگر ابعاد رقابت های المپیک بوده و ش��ما 
باید آن دس��ته از مخاطبان ای��ن رویداد را که به 
دلایل غیر ورزشی به تماشای بازی ها می نشینند 
نی��ز در نظ��ر گرفته و از ظرفیت ه��ای موجود در 
این زمینه به بهترین شکل ممکن بهره مند شوید. 
همانند ورزشکاران شرکت کننده در رقابت های 
المپی��ک که به دلیل بهترین بودن در این رویداد 
بزرگ حاضر می ش��وند، افراد تأثیرگذار محلی نیز 
از اهمیت بس��یار زی��ادی برخوردارن��د. فراموش 
نکنی��د که بهترین کارزار تبلیغاتی با اس��تفاده از 
افراد تأثیرگذار محلی، کارزاری است که در آن از 
افراد مناسب اس��تفاده شده و استراتژی و اهداف 
کمپی��ن تبلیغاتی مورد نظر ش��ما به وضوح برای 

آنان توضیح داده شود. 
در ای��ن ص��ورت خواهی��د دی��د ک��ه حت��ی 
محدودیت ه��ای اعمال ش��ده برای ش��رکت ها و 
برندهایی که حامی مالی رسمی مسابقات المپیک 
نیس��تند نیز نمی تواند از بهره مندی این شرکت ها 

از چنین رویداد بزرگی جلوگیری کرد. 
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ایستگاه تبلیغات

استارباکس، باریستای ناشنوا 
استخدام می کند

اس��تارباکس یکی از مراکز فروش خ��ود را در مالزی 
به اس��تخدام کارکنان ناش��نوا اختصاص داده است. این 
نخستین اقدام برند در سطح جهانی برای به کار گرفتن 
کارمندان ناش��نوا است. این مرکز که در منطقه بنگسار 
قرار دارد، 10 کافه چی ناشنوا و سه کارمند بدون مشکل 

شنوایی دارد. 
اگ��ر به زبان بدن آش��نا نیس��تید، می توانید از طریق 
کارت های منو س��فارش خود را بنویس��ید. هر مشتری 
یک ش��ماره دارد که با آماده شدن سفارش، شماره اش 

چشمک می زند. 
به گزارش  ام بی ای نیوز، این کمپانی سیاتلی قهوه برای 
آموزش و استخدام کارکنان جدیدش از مرکز زبان اشاره 
در مالزی کمک گرفته است. پیش از این هم استارباکس 
چنین اقدامات الهام بخشی در کارنامه خود داشته مثل 

استخدام سربازان جنگ. 
اخبار مرتبط حاکی از این است که در ماه فوریه، یک 
باریس��تای اهل ویرجینا خب��ر داد که برای ارائه خدمت 

بهتر به یک مشتری ناشنوا، زبان اشاره را می آموزد. 

شماره 581 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

کافه تبلیغات

تبلیغ خلاقی که پیام را آسان به 
مخاطب منتقل می کند

کیانوش هاتفی، مدیر ایده پردازی و مشاور 
تبلیغاتی درباره آگهی محیطی پرشیا خودرو 
می گوید: تبلیغ موفق، تبلیغی است که علاوه 
ب��ر خلاقیت اجرا ش��ده در آن، پی��ام را نیز 
راحت و آس��ان به مخاط��ب منتقل کند. اگر 
آگهی تبلیغاتی سرشار از خلاقیت باشد ولی 
مخاطب آن را درک نکند، هیچ دس��تاوردی 
برای برند ب��ه همراه نخواهد داش��ت. با این 
مقدمه در مورد آگهی پرشیا خودرو باید بگویم 
که آگهی مورد نظر هم از لحاظ پیام رس��انی 
ب��ه مخاطب و ه��م از لحاظ زیباش��ناختی و 
تصویری جالب توجه است. البته قبل از برند 
پرش��یا خودرو، برندهای زیادی سراغ اجرا و 
اک��ران آگهی هایی با مضم��ون خدمات پس 
از ف��روش رفته اند و حتی مواردی را می توان 
مثال زد که از المان آچار برای ایده پردازی و 
پیام رسانی استفاده کرده اند اما این المان در 
آگهی پرشیا خودرو درست و بجا و متناسب با 
هدف استفاده شده است و فقط برند نخواسته 
در جهت موضوع اصلی آگهی یعنی خدمات 
پس از فروش از آن بهره برداری کند. آچار به 
سرعت تعمیرات و خدمات فنی حوزه خودرو 
را در ذه��ن مخاط��ب تداع��ی می کند و این 
تداعی به مخاطب کمک خواهد کرد که پیام 

را راحت تر درک کند. 

استفاده از المانی آشنا در آگهی 
تبلیغاتی 

هاتفی می گوید: همکاری با برندهای حوزه 
خودرو س��خت است. چون اکثرا تمایل دارند 
که از تصویر خودرو با شکل بزرگنمایی شده 
در آگهی استفاده کنند ولی در این آگهی این 
اتفاق نیفت��اد و همین موضوع باعث تفکیک 
آن از مابقی آگهی های این حوزه شده است. 
از ای��ن جهت باید به گ��روه تبریک گفت که 

توانس��ته اند برند را متقاعد کنن��د از تصویر 
خودروی BMW  در طرح آگهی اس��تفاده 
نکند. این روند حرکت��ی که باعث خلق یک 
تصویر مینیمال ش��ده اس��ت، مخاطب را به 
س��رعت جذب آگهی خواه��د کرد. خودروی 
BMW المان های مشخص و آشنای زیادی 
دارد و اگر دقت کرده باشید، در اکثر تبلیغات 
این خودرو از آرم این برند اس��تفاده می شود 
اما در آگهی پرش��یا خودرو از آرم اس��تفاده 
 BMW نشده و گروه از تصویر جلوی پنجره
اس��تفاده کرده ان��د ک��ه این موض��وع نیز به 
جذابیت بیشتر آگهی کمک کرده است. این 
BMW ش��یوه اجرا به مخاطبان اصلی برند

می گوید که برند مورد علاقه شما، آنقدر 
آشناس��ت که نیازی به اس��تفاده از آرم 
نیس��ت و تمامی قطعات برای بسیاری 
از افراد قابل شناسایی و تشخیص است. 
رنگ طلایی آچار و تلفیق تصویر جلوی 
پنجره با آن نیز تصویر جالبی را ش��کل 
داده اس��ت. رنگ پس زمینه آگهی نیز 
برگرفته از رنگ برند ماشینی است که 
پرش��یا خودرو قرار اس��ت به مشتریان 

خدمات ارائه دهد. 

هدف آگهی مشتریان بالفعل برند 
است 

هاتف��ی در مورد گروه مخاطبان این آگهی 
می گوید: تصویر آگهی بیشتر مشتریان بالفعل 
برند پرش��یاخودرو را هدف قرار داده است و 
مخاطبان نیز با دیدن آگهی احساس خواهند 
کرد ک��ه خدم��ات مخصوص این دس��ته از 
مشتریان است. شاید آدرس وب سایت مابقی 
مخاطب��ان را کنجکاو به دریاف��ت اطلاعات 
بیشتر کند ولی خود آگهی همگی دارندگان 
خودروی BMW را هدف قرار نداده اس��ت. 
البت��ه هدف قرار دادن چندین گروه مخاطب 
در یک آگهی شیوه راحتی نیست و ناخودآگاه 

یکی از گروه ها بر مابقی برتری پیدا می کند. 
ام��ا ای��ن آگهی حتم��ا کس��انی را که قصد 
خری��د BMW   دارند ترغیب ب��ه خرید از 
پرش��یاخودرو خواهد کرد. چ��ون مخاطبان 
ایرانی در حین خرید کالا س��عی می کنند از 
برندی خرید کنند که خدمات پس از فروش 
بهت��ری دارد. حال وقتی مخاط��ب آگهی را 
ببین��د، این موض��وع را حین خری��د درنظر 
خواهد گرفت. هاتفی می گوید: پرشیا خودرو 
قرار است خدمات خودرو را طی سال و 365 
روز به مش��تریانش ارائه کند. در شعار آگهی 
نیز به این موضوع اش��اره ش��ده ولی تصویر 
آگهی نکته ای در ای��ن باره نمی گوید که اگر 

ای��ن موضوع در تصویر نیز به گونه ای نش��ان 
داده می ش��د، بهتر ب��ود. در مجموع آگهی با 
تمام سادگی پیام را راحت به گروه مخاطبان 
این برند منتقل می کند. آگهی تصویر لوکسی 
را به نمایش گذاش��ته که متناس��ب با گروه 

مخاطبان برند BMW است. 

تبلیغ برای برندی لوکس 
امیرعباس کمالی، مدی��ر آژانس تبلیغاتی 
بلندگ��و و مجری طرح آگه��ی محیطی برند 
پرشیا خودرو درباره آن می گوید: برند پرشیا 
بزرگ ترین فروش��نده و ارائه دهنده خدمات 

پ��س از فروش خ��ودرویBMW  در ایران 
است و قرار است به مشتریانی که خودروهای 
BMW  را اس��تفاده می کنن��د، خدم��ات 
ویژه ای در طول 365 روز  سال ارائه دهد. این 
خدمات به ش��یوه های مختلف و به صاحبان 
خودروه��ای BMW مخصوص��ا مش��تریان 
پرشیاخودرو ارائه خواهد شد. با توجه به اینکه 
صاحبان ای��ن خودروها معمولاً حساس��یت 
و نوعی وس��واس خاص نس��بت ب��ه دریافت 
س��رویس خوب و ایده آل ب��رای خودروهای 
خود دارند، پرش��یا خودرو ب��ا راه اندازی این 
کمپین و آگاه س��ازی ارائ��ه خدمات متفاوت 
خود، نه تنهاBMW داران را هدف قرارداده، 
بلکه نظر و توجه مشتریان بالقوه ای که 
قصد خرید خودروهای لوکس برندهای 
دیگر را دارند نیز به برند و خدمات خود 

جلب خواهد کرد. 

 گروه مخاطبان آگهی تبلیغاتی 
کمال��ی درباره گ��روه مخاطبان این 
آگهی می گوید: پرش��یا خودرو در ارائه 
این خدمات با س��ه دسته از مشتریان 
روبه رو اس��ت؛ دسته اول کسانی که از 
BMW خود پرش��یا خودرو اتومبیل

خریداری کرده اند. دس��ته دوم کسانی 
که از رقبای پرشیا خودرو BMW خریداری 
کرده اند و دسته سوم کسانی که در بازار آزاد 
محصولات را خریداری و اس��تفاده می کنند. 
به هرحال برخی مش��تریان بالقوه نیز شاید 
 BMW روزی به س��مت خرید محصولات
بروند و در راستای آن نیاز به خدمات داشته 
باشند. بنابراین در مرحله ایده پردازی سعی 
کردیم تمامی مشتریان و اهداف موجود در 

بریف را پوشش دهیم. 

آچار طلایی المان اصلی آگهی 
BMW  خ��ودروی  می گوی��د:  کمال��ی 

لوکسی است که نیاز به سرویس و نگهداری 
درس��ت دارد و این موض��وع دغدغه بزرگی 
برای صاحبان این خودرو محس��وب می شود. 
کس��انی که از ای��ن برند اس��تفاده می کنند، 
در ت��لاش برای دس��تیابی و دریافت بهترین 
و ایده آل تری��ن خدم��ات پ��س از ف��روش و 
س��رویس خ��ودروی خود هس��تند. پس در 
جلسه ایده پردازی از این نگرش مصرف کننده 
خط طراحی هس��ته پیام کمپی��ن را گرفته 
و ای��ده اصلی را ب��ر پایه خدم��ات طلایی و 
متمایز پرش��یا خ��ودرو در تمام��ی روزهای 
س��ال پایه ریزی کردیم. شعار کمپین »365 
روز پشتیبانی طلایی« انتخاب شد و از آچار 
طلایی به عن��وان المان تصوی��ری این تبلیغ 
استفاده و س��عی کردیم پیام آگهی را کوتاه 

و ساده به مخاطبان منتقل کنیم. 

اکران محدود آگهی به خاطر گروه 
مخاطبان خاص آن 

کمالی درباره رس��انه های اس��تفاده شده 
برای اکران طرح آگهی برند پرش��یا خودرو 
 BMW می گوی��د: مخاطب��ان محص��ولات
فراگیر و از نظر تعداد زیاد نیستند. به همین 
دلیل ابتدا س��عی ش��د از طریق وب س��ایت 
ش��رکت و بع��د رس��انه های اجتماعی طرح 
اکران ش��ود. در آینده به احتمال زیاد طرح 
به ص��ورت مح��دود در رس��انه های محیطی 
اکران خواهد ش��د. در انتخاب رس��انه سعی 
ش��ده دقت زیادی صورت بگی��رد، چون به 
هرحال تعداد مح��دودی مخاطب محصول 
هس��تند و این مخاطبان معمولاً در مناطق 
بالای شهر سکونت دارند. به همین دلیل از 
رس��انه های محیطی این مناطق بهره برداری 
خواهد شد. پرش��یا خودرو تصمیم دارد که 
خدمت خود را در قالب این کمپین تا پایان 
س��ال ادامه دهد. فعلًا برای شروع یک طرح 

برای این کمپین طراحی شده است. 

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

نگاهی به آگهی محیطی پرشیا خودرو

حرکت نزدیک هدف
آگهی های تبلیغاتی ش�رکت های خودروس�ازی در ایران ویژگی های 
منحصربه فردی برای خود دارند. در اکثر آنها تصویری از محصول برند 
به صورت بزرگنمایی شده کنار یکسری از اطلاعات مشخص به نمایش 
گذاش�ته می ش�ود. این ویژگی های مشترک باعث ش�ده مخاطبان به 

راحت�ی نتوانند آگهی برندی را از برن�د دیگر تفکیک کنند. در نتیجه 
آگهی  ای که از این ویژگی های مش�ترک اس�تفاده نکرده باشد، فورا به 
چش�م مخاطبان خواهد آمد. چند وقتی  است که شرکت پرشیا خودرو 
آگهی محیطی اکران کرده که در آن از تصویر ماش�ین استفاده نکرده 
و گ�روه ایده پ�ردازی برای رس�اندن پیام تبلیغاتی ش�ان از المان آچار 
بهره برداری کرده اند. این آگهی با هدف معرفی خدمات ویژه ای اس�ت 

که پرشیا خودرو قرار اس�ت به دارندگان محصولات برند BMW ارائه 
دهد. این آگهی محیطی از جنبه هایی مانند طراحی و نحوه پیام  رسانی 
قابل بررسی است که »فرصت امروز« به همین منظور گفت وگویی را با 
کیانوش هاتفی، مدیر ایده پردازی و مشاور تبلیغاتی و امیرعباس کمالی، 
مدیر آژانس تبلیغاتی بلندگو مجری طرح آگهی محیطی برند پرش�یا 

خودرو داشته که در ادامه می خوانید. 

ترجمه: معراج آگاهی
www. adweek. com :منبع

 آگهی مورد نظر هم از لحاظ پیام رسانی به مخاطب 
و هم از لحاظ زیباشناختی و تصویری جالب توجه 

است. البته قبل از برند پرشیا خودرو، برندهای زیادی 
سراغ اجرا و اکران آگهی هایی با مضمون خدمات 

پس از فروش رفته اند و حتی مواردی را می توان مثال 
زد که از المان آچار برای ایده پردازی و پیام رسانی 

استفاده کرده اند اما این المان در آگهی پرشیا خودرو 
درست و بجا و متناسب با هدف استفاده شده است



معمولاً شرکت ها از روش های 
مختلفی برای برقراری ارتباط و 
ج��ذب مش��تریان و همچنین 
معرفی محصولات شان استفاده 
سامسونگ  ش��رکت  می کنند. 
نیز به مناس��بت روز خبرنگار، 
با برگزاری مسابقه ای با حضور 
خبرنگاران دو ه��دف را دنبال 
کرده؛ هم از جامعه خبرنگاران 
تجلی��ل کرده و ه��م محصول 
مانیت��ور منحنی جدید خود را 
معرفی کرده و مخاطبان را در 
ارتباط نزدیک با محصول قرار 
داده اس��ت. در ای��ن خصوص 
ام��روز« در گفت وگو  »فرصت 
با روزبه اش��تری تلخس��تانی، 
کارش��ناس ارش��د بازاریابی و 
کارشناس  ناظم زاده،  سیدعلی 
و  مارکتین��گ  پژوهش��گر  و 
برندینگ و دانش پژوه دکترای 
مدیریت کسب و کار به بررسی 
این رویداد پرداخته که در ادامه 

می خوانید. 
روزب��ه اش��تری تلخس��تانی 
در ای��ن خص��وص می گوی��د: 
عرصه  طلایه داران  خبرنگاران، 
آگاهی ان��د و نوشته های ش��ان، 
طل��وع حقیقت. در این راس��تا 
شرکت سامس��ونگ به منظور 
و  خبرن��گار  روز  بزرگداش��ت 
ایج��اد تعامل هرچه بیش��تر با 
خبرن��گاران همراه با آش��نایی 
بیش��تر آنها با مانیتور منحنی 
جدی��د سامس��ونگ و اخب��ار 
تکنول��وژی و محصولات به روز 
دنیا، مراسمی را با حضور اهالی 
رسانه و اهل قلم برگزار کرد که 
در این مراس��م، مسابقاتی بین 
خبرنگاران برگزارش��د تا هم با 
محصولات مانیتور و دیس��پلی 
سامسونگ بیش��تر آشنا شوند 
و از نزدیک ارتباط برقرار کنند 
و ه��م تجدی��د میثاق��ی برای 
حمای��ت و قدردانی از زحمات 
این طلای��ه داران عرصه آگاهی 

باشد. 

ارتباط نزدیک با مخاطبان
وی با اشاره به استراتژی این 
شرکت می افزاید: لذت چاشنی 
تجربه، به معنی تجربه محصول 
و قابلیت ه��ای آن ب��ه هم��راه 
لذت و ش��ادی، از کمیاب ترین 
در  بازاریابی  فعالیت ه��ای  نوع 
کشور ماست که به یمن حضور 
برنده��ای بین المللی به آرامی 
در کش��ور در حال س��رایت و 
نفوذ اس��ت و در صنایع غذایی 
نیز مش��اهده می شود. شرکت 
سامسونگ و بخش محصولات 
مانیت��ور و آی تی با اس��تفاده 
از این نوع اس��تراتژی بازاریابی 
س��عی کردن��د با ی��ک تیر دو 
ه��دف را نش��انه بگیرن��د و از 
یک س��و ارتب��اط نزدیک تری 
با خبرن��گاران در روز خبرنگار 
برق��رار ک��رده و از آنها تمجید 
کرده اند و از سوی دیگر قابلیت 
محص��ولات  توانایی ه��ای  و 
مانیت��ور منحن��ی و کیفی��ت 
بالای بازی ک��ردن در این نوع 
از مانیتوره��ا را نش��ان داده تا 
از ای��ن طریق تج��ارب خود را 
ب��ا مصرف کنن��دگان نهایی به 

اشتراک بگذارد. 
وی ادام��ه می ده��د: امروزه 
داشتن  دراختیار  با  خبرنگاران 
آگاه��ی از فناوری های جدید، 

ب��ا مخاطبان  بهت��ر می توانند 
خود ارتباطی ت��وأم با عواطف 
برق��رار کرده و اعتم��اد آنها را 
جلب کنند. البته کاملًا بدیهی 
است که این مهم، پس از ارائه 
خدمات و کالاهای به روز دنیا، 
مطاب��ق با خواس��ت مش��تری 
قابل  نوآوری ه��ای مس��تمر  و 
استناد است، زیرا اگر سازمان ها 
ای��ن اصل مس��لم را ک��ه باید 
ب��ه مش��تری کالا و خدم��ات 
متناسب با خواس��ت او را ارائه 
کرد و برای هم داس��تان شدن 
با تحولات نوآوری های مستمر 
را پیش��ه کرد، فراموش کنند، 
پرداخت��ن به جنب��ه عاطفی از 
دید خبرنگاران، شعار و نیرنگی 
بیش نخواهد بود، همچنین با 
توجه به اینکه اکثر مزیت های 
رقابتی ناش��ی از »احس��اس« 
اس��ت، در این نوع از استراتژی 
بیش��تر به جنبه ه��ای عاطفی 
و صمیمی��ت بین مش��تریان، 
خبرنگاران و تکنولوژی های روز 

دنیا توجه شده است. 

معرفی محصول
این مدیر بازاریابی می افزاید: 
برند سامس��ونگ هفتمین برند 
جهان در س��ال 2015 اس��ت 
که در ذهن مش��تری نوآوری، 
خلق امکانات جدید و س��رعت 
و  توانایی ه��ا  در  بخش��یدن 
امکان��ات را ی��ادآوری می کند 

و ای��ن روی��داد بیش��تر 
و  نزدیک��ی  جه��ت  در 
ارتباط هرچه بیشتر این 
با خبرن��گاران  مفاهی��م 
ارتباط  و  پاس��خگویی  و 
نزدی��ک این عزی��زان با 
منحن��ی  مانیتوره��ای 
سامس��ونگ  جدی��د 
ایج��اد ش��ده اس��ت. در 
پذیرف��ت  بای��د  واق��ع 
بین المللی  ش��رکت های 
به عل��ت تعدد در اجرای 
و  مختلف  کمپین ه��ای 
تکرارتجربه ه��ای  ع��دم 
اشتباه گذشته در اجرای 
با  خود،  اس��تراتژی های 
تجرب��ه عم��ل می کنند. 
بدیه��ی اس��ت اج��رای 

اس��تراتژی های متفاوتی که با 
هوی��ت برند مطابقت نداش��ته 
باش��د، بس��یار دور از انتظار به 

نظر می رسد. 

ریسک ها و محدودیت ها
وی با اش��اره به ریسک های 
این رویداد می گوی��د: با توجه 
ب��ه کیفیت ب��الای محصولات 
مانیتور منحنی سامس��ونگ و 
رش��د تقاضای ای��ن نوع جدید 
از مانیت��ور در ب��ازار ای��ران و 
جه��ان، از بی��ن رفت��ن تقاضا 
برای محص��ولات قدیمی تر که 
در س��ال های نه چندان دور با 
تقاضای بالایی در ایران روبه رو 
بزرگی  ریسک  می تواند  بودند، 
برای لانچ این محصول به شمار 
آید. ناآش��نایی عمومی جامعۀ 
هدف با تمامی قابلیت محصول 
نی��ز از محدودیت های موجود 
به حس��اب می آیند ک��ه البته 
همیشه با عرضه یک تکنولوژی 
جدی��د این موارد عادی به نظر 

می رسد. 

اهداف و استراتژی شرکت
در  تلخس��تانی  اش��تری 
خصوص اه��داف ای��ن رویداد 

تأکی��د می کن��د: در ای��ن نوع 
بازاریابی، هدف ارتباط نزدیک تر 
با جامعه خبری کشور است تا 
بتوان محص��ولات را به صورت 
صحی��ح و دقیق ب��ه آنانی که 
ب��ا مخاطب  ارتب��اط  وظیف��ه 
نهایی و مصرف کنندگان نهایی 
به صورت  را  ای��ن محص��ولات 
دارن��د،  برعه��ده  خبرگ��زاری 
معرفی کرد. البته این معرفی و 
ارتباط نزدیک راه های مختلفی 
دارد که روز خبرن��گار یکی از 

این فرصت های خوب است. 
اس��تراتژی  می افزای��د:  وی 
ب��ه   Have Some Fun
همراه تفکر و تعقل برای عرض 
اندام محصولات در مقابل سایر 
رقبا، از معدود اس��تراتژی هایی 
اس��ت که باورکامل سازمان به 
محصول را می طلب��د. در واقع 
نمی ش��ود اعتم��اد واقع��ی به 
محص��ول در مقابل رقبا از نظر 
برتری در قابلیت و توانایی های 
باشد  نداش��ته  وجود  محصول 
و مدی��ران بازاریابی دس��ت به 
چنین رقابتی آن هم در مقابل 
اخبار محصولات  جامعه ای که 
اینچنین��ی را از نزدیک دنبال 

می کنند، بزنند. 

چشم انداز شرکت
وی با اش��اره به چش��م انداز 
پیش روی ای��ن برند می گوید: 
و  جش��ن ها  از  ن��وع  ای��ن 

یادمان ه��ا ب��ا توجه ب��ه ایجاد 
ارتب��اط مس��تحکم تر، س��و به 
س��مت برنامه و استراتژی های 
واق��ع  در  دارد.  بلند مدت ت��ر 
ش��رکت سامسونگ، هدف یک 
رابطه بلند مدت با مش��تریان و 
خبرن��گاران را دنب��ال می کند. 
البته سیطره و روند گذشته این 
برند در بعد جهانی نیز این روند 
را تأیید می کن��د در حالی که 
این ارتباط توسط سایر رقبای 
ای��ن برند نیز دنبال می ش��ود. 
ب��ا وج��ود ای��ن ن��وع ارتباط، 
ش��رکت سامس��ونگ می تواند 
برای ارائ��ه محصولات جدید تر 
در بازار ایران از س��رعت عمل 
بیش��تری برخوردار ش��ود و از 
این صمیمیت و ارتباط نزدیک 

نهایت بهره را ببرد. 
وی می افزاید: این مراس��م با 
اجرای سه مسابقه همزمان در 
  )Curve(منحنی مانیتورهای 
جدی��د  نمایش��گرهای  و 
سامس��ونگ برگ��زار ش��د که 
در ای��ن مس��ابقات خبرنگاران 
به ص��ورت انفرادی ب��ا یکدیگر 
نحوه  پرداختن��د.  به مس��ابقه 
به گونه ای  مس��ابقات  برگزاری 
بود که بیش��تر هدف همدلی و 

صمیمیت در بی��ن خبرنگاران 
دنب��ال ش��ود و در نهای��ت به 
نفرات اول تا هش��تم هر گروه 
اهدا  یادبود  به عن��وان  جوایزی 

شد. 

بازاریابی ویروسی
سیدعلی ناظم زاده درباره این 
رویداد می گوید: این موضوع از 
چند جنبه مارکتینگ، بازاریابی 
ویروسی و برنامه روابط عمومی 
قابل بررس��ی اس��ت. ب��ه طور 
معم��ول ش��رکت های ب��زرگ 
دس��تاوردهای  می کنند  سعی 
بزرگ خود و اخبار و اطلاعاتی 
را که می خواهند، به مخاطبان 
منتقل کنند از طریق برگزاری 

ایونت ها اطلاع رسانی کنند. 
وی تأکی��د می کن��د: ی��ک 
برند اگر بخواه��د همواره برند 
بمان��د، چه��ره مطرح داش��ته 
ذه��ن  در  هم��واره  و  باش��د 
مش��تریان باق��ی بمان��د، لازم 
است با بهره گیری از برنامه های 
رواب��ط عموم��ی، خبرس��ازی، 
سازی،  داس��تان  و  خبر رسانی 
از برنامه ه��ای تبلیغات  ف��ارغ 
محیطی و رسانه ای و بازاریابی 
مرس��وم، از طریق رس��انه ها و 
خبرگزاری ه��ا  و  خبرن��گاران 
نی��ز در جامعه حضور داش��ته 
تأثیرگذار ترین  از  یکی  باش��د. 
ش��یوه های تبلیغاتی این است 
ک��ه تبلیغات به ص��ورت نرم و 
غیر مس��تقیم انجام شود 
و به جای اینکه همیشه 
تبلیغ��ات محصول خود 
را به صورت مس��تقیم و 
انجام  آزار دهن��ده  بعضاً 
دهیم، می توانیم با ایجاد 
یک خب��ر و اتف��اق و با 
رس��انه ها،  از  بهره گیری 
تبلیغات خود را به طور 
غیر مستقیم انجام دهیم. 
در ای��ن ش��یوه ک��ه 
بیش��تر، مقول��ه رواب��ط 
به  نق��ش دارد،  عمومی 
ج��ای اینکه ی��ک برند 
س��راغ مخاطب برود، با 
ایجاد خبر، مخاطب خود 
را به سوی خود کشانده 
است! پس اگر یک برند 
تنها در حوزه تبلیغات محیطی 
یا رس��انه ای فعالی��ت کند، از 
ای��ن جنبه مه��م و اثرگذار که 
و  ویروس��ی  بازاریابی  می تواند 
مسری را نیز محقق کند، غافل 
می ش��ود. در برنامه ذکر ش��ده 
درب��اره سامس��ونگ و ایونت ها 
و برنامه های��ی ک��ه در تم��ام 
دنی��ا برای برنده��ای مطرحی 
مانن��د آدیداس، نای��ک، اپل و 
بنز برگزار می ش��ود، شرکت ها 
س��عی می کنن��د ی��ک خبر یا 
ی��ک داس��تان یا واقع��ه ایجاد 
کنند که این خبر و رس��انه ها 
می توانن��د بهتری��ن تأثیر را به 
طور غیر مستقیم روی مشتری 
بگذارن��د و با کمتری��ن هزینه 
برنامه های ترویج و پروموش��ن 
ب��رای ی��ک محصول ی��ا برند 

صورت می پذیرد. 

بازار هدف
این کارش��ناس و پژوهشگر 
مارکتین��گ در خص��وص بازار 
هدف ای��ن ش��رکت می گوید: 
ی��ک برند یا کس��ب و کار وقتی 
انج��ام  را  ب��ازار  بخش بن��دی 
که  می کند  انتخ��اب  می دهد، 
کدام بخش از بازار را می خواهد 

به دس��ت آورد. در این رویداد 
نیز شرکت سامسونگ با دعوت 
از اهال��ی رس��انه و خبرنگاران، 
بلکه تمامی  نه تنها خبرنگاران 
بازار را مخاطب خود قرار داده 
زیرا ب��ا دعوت از افراد پیش��رو 
ی��ا آوانگارد ب��ه ای��ن برنامه و 
اطلاع رس��انی به این افراد، آنها 
را ب��ه نوعی مبل��غ برند خود و 
محص��ولات خود کرده اس��ت 
ک��ه ای��ن کار ه��م در ح��وزه 
روابط عمومی و ه��م بازاریابی 
ویروس��ی می گنج��د، زیرا این 
اتف��اق به صورت دهان به دهان 
منتشر می شود و به صورت نرم 
و غیر مستقیم می تواند اثر گذار 

باشد. 
وی می افزای��د: ای��ن گون��ه 
اقدامات را نمی ت��وان به عنوان 
تلقی کرد.  استراتژی ش��رکت 
استراتژی ش��رکت سامسونگ 
از  اس��تفاده  زمین��ه  ای��ن  در 
برنامه ه��ای رواب��ط عمومی و 
مارکتینگ پیشروانه بوده و در 
مواقع مختل��ف از تاکتیک های 
متفاوت��ی اس��تفاده می کند و 
برگزاری ای��ن برنامه ها در واقع 
تاکتیکی در راستای استراتژی 
کلان یک ش��رکت اس��ت که 
به نظر می رس��د اثر گذاری آن 
مقطع��ی و کوتاه م��دت باش��د 
تا زمان��ی که مراس��م دیگری 
برگزار شود یا تاکتیک دیگری 

عملیاتی شود. 

اثرات رویداد
در  می کند:  تأکید  ناظم زاده 
عین ح��ال که برگ��زاری این 
ن��وع برنامه ه��ا و خبررس��انی 
از  دع��وت  و  خبرس��ازی  و 
خبرنگاره��ا ب��رای رونمایی از 
ی��ک محصول یا برند، بس��یار 
کارگش��ا و اثرگذار اس��ت؛ اما 
این مراس��م ها  برگ��زاری  نوع 
نی��ز بس��یار مهم اس��ت. این 
ن��وع برنامه ها بای��د به نحوی 
کام��لًا حرفه ای برگزار ش��ود 
و واقع��اً به ص��ورت یک خبر و 
برنامه جدید باش��د ن��ه اینکه 
به شکل یک برنامه فرمالیته و 
نمایشی درآید! ما در برندهای 
خارج��ی نمونه های مش��ابهی 
داریم که کنفرانس های خبری 
آنها بس��یار بی��ش از تبلیغات 
محیط��ی و رس��انه ای اثرگذار 
اس��ت و نتای��ج خوب��ی برای 
فروش و توس��عه محصول در 
پی دارد. بنابراین اگر بخواهیم 
نتیجه گیری کنیم، استانداردها 
و الزامات��ی وج��ود دارد ک��ه 
اگ��ر این الزامات انجام ش��ود، 
می توان��د تأثی��رات مثبتی به 
همراه داش��ته باشد در غیر این 
صورت می تواند تأثیر منفی بر 
متأسفانه  بگذارد.  برند شرکت 
معم��ولاً  ک��ه  ش��اهدیم  م��ا 
برندهای ایرانی در این حوزه ها 
چندان موف��ق عمل نمی کنند 
ی��ا ایون��ت و برنامه های��ی که 
و  ندارن��د  باش��ند،  خبرس��از 
ش��رایط و الزامات لازم و کافی 
ب��رای اینکه خبرس��ازی ها به 
خوبی انجام شود، وجود ندارد 
بنابرای��ن امیدواریم نمایندگی 
کمپانی ه��ای بزرگ خارجی و 
بتوانند  ایرانی  برندهای مطرح 
از  مناس��ب  الگوب��رداری  ب��ا 
نمونه ه��ای بین الملل��ی از این 
خاصیت و مدل اثرگذار روابط 
فراگیر  مارکتین��گ  و  عمومی 

نیز بهره مند شوند. 

آموزش تحقیقات کیفی بازار
فنون فرافکن

در جلس��ه گذشته در خصوص مصاحبه های عمیق 
مطالبی عنوان ش��د. دیگر روش جمع آوری اطلاعات 
مجموعه تکنیک های فرافکن اس��ت. اگر پاسخ دهنده 
ب��ه دلایل مختلف��ی اف��کار و نظریات خ��ود را بیان 
نکند، از ش��یوه های فرافکنی برای پی بردن به افکار و 
احساساتش استفاده می ش��ود. در این شیوه به جای 
طرح مستقیم سؤالات، به صورت غیر مستقیم اطلاعاتی 
به دست می آید که افکار، احساسات و تمایلات درونی 
افراد را آش��کار می کند. فنون مختلف فرافکنی برای 
ارزیابی ش��خصیت، درمان و روانکاوی بالینی از جنگ 
جهان��ی دوم در میان محققان به ط��ور فزاینده مورد 
پذیرش و اس��تفاده قرار گرفته اس��ت. مجموعه ای از 
تکنیک های فرافکنی که در ابتدا توس��ط روانشناسان 
بالینی مورد توجه قرار گرفت و توسعه پیدا کرد، بعداً 
برای اس��تفاده در تحقیقات مصرف کننده و تحقیقات 
بازاریابی توس��ط محققان بازاریابی مورد اقتباس قرار 
گرفت. بنابراین از این فنون زمانی اس��تفاده می شود 
که پاسخ دهنده نمی تواند یا نمی خواهد به پرسش های 
شما پاس��خ مس��تقیم دهد. برای برطرف کردن این 
مش��کل مصاحبه کننده به پاس��خ دهنده مجموعه ای 
از تصاویر، عبارات یا جدول نارس��ا و مبهم را نش��ان 
می دهد و هدف، رسیدن به کف ضمیر ذهنی پاسخگو 
اس��ت. در زیر به بررسی هر یک از این فنون پرداخته 

شده است. 
1- فنون تداعی: در این فن فهرس��تی از لغات یا 
تصاویر را به فرد می دهند و از وی خواس��ته می شود 
در پاسخ، نخستین چیزی را که به ذهنش می رسد بر 
زبان آورد. برای نمون��ه برخی لغات آزمون در حیطه 
خرده فروش��ی عبارت است از محل، پارکینگ، خرید، 
کیفیت و... . پاس��خ شخص به هر لغت کلمه به کلمه 

ثبت می شود و برای پاسخ زمانی در نظر می گیرند. 
2- فن تکمیل جمله: در این روش به پاسخ دهنده 
جمله ای ناتمام ارائه می شود تا فرد آن جمله را تکمیل 
کند. به طور مثال جمله ممکن اس��ت این گونه باشد؛ 
ی��ک کارمند بان��ک، کارمندی اس��ت ک��ه... صورت 
گسترش یافته این فن، تکنیک تکمیل داستان است، 
بدین شکل که محقق داستانی نیمه تمام را نوشته و از 
فرد می خواهد آن را تکمیل کند. به طور مثال به فرد 
گفته می ش��ود، تصور کند محصولی را که خریداری 
ک��رده از کیفی��ت لازم برخ��وردار نیس��ت و تصمیم 
می گیرد به فروش��گاه مراجعه و بقیه داستان را خود 

وی بنویسد. 
3- فن س�اخت: این فن نیز منطق س��ایر فنون 
فرافک��ن را دنبال می کند و پاس��خ دهنده باید در آنها 
برای تصویر یا کارتونی پاس��خ بسازد. در فن پاسخ به 
تصویر، اشخاص یا اشیایی را در تصاویر نشان می دهند 
و از پاس��خ دهندگان می خواهند ش��رح، گفت وگو یا 

داستانکی توصیفی برای آن بنویسند. 
آنگاه پاسخ ها را برای شناسایی ادراک افراد تحلیل 
می کنند. یکی دیگر از اش��کال این آزمون فن زالتمن 
اس��ت. در این فن از پاسخ دهنده ها می خواهند 12 تا 
15 عکس به انتخاب خود به مصاحبه بیاورند و سپس 
از آنه��ا می خواهند درون مایه برجس��ته هر تصویر را 

شرح دهند. 
برای مثال اگر موضوع پوشاک یا شیرینی و شکلات 
است، عکس راجع به افکار و احساسات شان را نسبت 
به این موارد جمع آوری کنند، به ش��رطی که به طور 
مستقیم به موضوع اشاره نکنند و عکس شیرینی های 
مختلف و پوش��اک مختلف را جمع آوری نکنند، بلکه 
برای مثال وقتی فکر می کنند مد در پوشاک پدیده ای 
ویرانگر و بسیار قدرتمند است که همه را در برمی گیرد 
درست مثل یک گردباد، تصویر گردباد بیاورند یا اگر 
حس ش��ان به پوش��اک نو مانند حس خ��وردن یک 

لواشک ترش است، تصویر لواشک بیاورند. 
توجه داشته باش��ید که در واقع گردباد یا لواشک 
اس��تعاره های افراد راجع به موضوع هستند. از دیگر 
تکنیک های س��اخت، آزمون های کارتونی است. در 
این نوع آزمون ها ش��خصیت ها بسیار خاص طراحی 
می ش��وند تا ارج��اع دادن به لب��اس، حالت چهره یا 
حتی جنس��یت آنها حذف ش��ود. از پاسخ دهندگان 
می خواهن��د گفت وگوی��ی را می��ان ش��خصیت های 
کارتونی تکمیل کنند. در این فن معمولاً باید پاس��خ 
کلام��ی یا نظ��رات ناگفته را به ش��خصیت کارتونی 

نسبت داد. 
4- فنون بیانگر: در این فنون به پاس��خ دهنده ها 
موقعی��ت تصوی��ری یا کلام��ی می دهن��د و از آنها 
می خواهند احساس��ات یا نگرش ه��ای دیگران – نه 
نگرش و احساس��ات خود- را ب��ه آن ارتباط بدهند. 
دو فن زیرمجموعه این فن ش��امل نقش گذاری و فن 
ش��خص سوم است. در نقش گذاری از پاسخ دهنده ها 
می خواهن��د، نقش بازی کنند یا رفتار فرد دیگری را 

وانمود کنند. 
در فن ش��خص س��وم به پاس��خ دهنده ها موقعیت 
تصویری یا کلامی نشان می دهند و از آنها می خواهند 
به جای اینکه مس��تقیماً باورها و نگرش های خود را 
بیان کنند، باورها و نگرش ها را به شخص سوم پیوند 
بدهند. لازم به ذکر اس��ت فن��ون دیگری نیز وجود 
دارد که در اینجا از بیان  آنها خودداری ش��ده است. 
در یادداش��ت های آتی به بررسی روش های مستقیم 
تحقیق��ات کیفی که ش��امل مصاحبه ه��ای عمیق و 

گروه کانون است پرداخته خواهد شد. 

طراحی المان های هویت برند در 
مسیر شناخت برند

برندینگ در س��ازمان های موفق؛ این روزها دیگر 
به عنوان یک امر تش��ریفاتی محس��وب نمی ش��ود و 
ضرورت ایجاد و مدیریت آن بر بس��یاری از مدیران 
آنها نیز پوشیده نیست. یک برند، نخستین و احتمالا 
بزرگ تری��ن توصیف یا »ظاه��ر« یک محصول، یک 
خدمت یا یک س��ازمان اس��ت. تمام برندها معمولا 
تصویری را تداعی می کنند؛ چه فرهنگی، چه زبانی، 
یا شخصی که هویت آن محصول یا خدمت یا سازمان 
را نش��ان می دهند. به طور س��نتی در وضعیت بازار 
امروزی مش��تریان با بس��تن دریچه های ذهنی شان 
در مقابل ه��ر پیام جدید، خ��ود را راحت می کنند 
اما پرس��ش این اس��ت که چه چیزی در ذهن شان 
می ماند؟ مشتریان در این بین به پیام های جذاب و 
جالب تر اجازه ورود می دهند و آنها را در ذهن خود 
ذخیره می کنند و به مح��ض اینکه چیزی در ذهن 
خود ح��ک کردند، هر نوع تغییری مش��کل خواهد 
ب��ود. زیرا ذه��ن در مقابل تغیی��رات و ورودی های 
جدید مقاومت می کند. همین نکته تاثیر بس��یاری 
در دنیای رقابت و همچنین ایجاد یک برند قدرتمند 

در ذهن مشتریان ایفا می کند. 
کت��اب »طراحی المان های هویت برند در مس��یر 
ش��ناخت برند« تالیف رضا س��راجی کتابی است با 
امتی��ازات و ویژگی ه��ای متنوع ک��ه خوانندگان و 
علاقه مندان را در ایج��اد یک برند قوی و تاثیر گذار 
ی��اری می کن��د. این کت��اب مبتنی ب��ر نظریه های 
آلین��ا ویل��ر و کوین لین کلر ش��ناخته ش��ده ترین 
نظریه پردازه��ای برندینگ دنیاس��ت. همچنین در 
این کتاب از اش��کال مختلفی استفاده شده و دارای 
نمونه های موردی اس��ت که ب��ه درک بهتر مفاهیم 

مطرح شده در کتاب کمک می کند. 
در بخش��ی از این کت��اب آمده اس��ت: لوگو باید 
موسس��ه ش��ما را یکتا و درس��ت آنچه که هستید 
معرفی کند و نسبت به رقیبان، شما را متمایز جلوه 
دهد. اگر در لوگوی خود از نش��ان یا نماد اس��تفاده 
می کنید، این نش��ان باید متناس��ب و همسو با نوع 
صنعت، نام ش��رکت، ویژگی یا صفت ممیزه شرکت 

یا مزیت رقابتی آن باشد. 
این کتاب دارای 196 صفحه و سه بخش است که 

توسط انتشارات بازاریابی منتشر شده است. 
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بازارنامهکتابخانه

مسابقه خبرنگاران سامسونگ زیر ذره بین »فرصت امروز« 

یک تیر و دو نشان

تلفنمستقیم:86073279شماره581 www.forsatnet.ir

مهلا فرازمند
m_farazmand_66@yahoo. com

با توجه به کیفیت بالای محصولات 
مانیتور منحنی سامسونگ و رشد 
تقاضای این نوع جدید از مانیتور 

در بازار ایران و جهان، از بین رفتن 
تقاضا برای محصولات قدیمی تر 
که در سال های نه چندان دور با 

تقاضای بالایی در ایران روبه رو بودند، 
می تواند ریسک بزرگی برای لانچ 

این محصول به شمار آید. ناآشنایی 
عمومی جامعۀ هدف با تمامی قابلیت 
محصول نیز از محدودیت های موجود 
به حساب می آیند که البته همیشه با 

عرضه یک تکنولوژی جدید این موارد 
عادی به نظر می رسد

روباتی که غذای شما را در حیاط 
پشتی پرورش می دهد

تصور یک ماش��ین با توانایی مراقبت 24 ساعته از 
باغ ش��ما و انجام همه امور از کاش��ت دانه ها گرفته 
تا کندن علف های هرز، جالب و هیجان انگیز است. 

به گ��زارش  ام بی ای نیوز، ای��ن آرزو اکنون تحقق 
یافته است. ماشین کشاورزی دقیق، خودکار و ارزان 
قیم��ت »FarmBot« ضم��ن انجام هم��ه کارهای 
کش��اورزی حیاط پش��تی خانه، اجازه ل��ذت بردن از 
عملیات درو بدون کثیف شدن دست هایتان را به شما 
می دهد. قس��مت خوب قضیه این است که با دخالت 
انسان، عملکرد آن روز به روز بهتر از قبل خواهد شد.

ایستگاه بازاریابی

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری



برای مطالعه 518  پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می توانید به سایت clinic.forsatnet.ir مراجعه کنید.
ایده های بزرگ برای کسب و کارآفرینی )39(

رقابت نکنید

همان طور که اغلب افراد درگیر با صنعت بازاریابی 
به خوبی آگاه هس��تند، اغلب برنامه ه��ای بازاریابی 
کلان ب��ر پایه رقابت تنگاتنگ با س��ایر موسس��ات 
حاضر در بازار کار اس��توار هس��تند. این برنامه های 
بازاریاب��ی اغلب مدی��ران را ترغیب ب��ه برنامه ریزی 
برای کسب س��هم بیش��تر از بازار فروش، به دست 
آوردن مش��تریان رقبا و همچنین درگیری رسانه ای 
یا حتی از طریق کمپین های مختلف با دیگر برندها 

می سازد. 
ب��ا این حال هی��چ دلیل منطقی مبن��ی بر اینکه 
چ��را همه برندها ب��ازار فروش را تبدی��ل به میدان 
نب��رد کرده اند وجود ندارد. ب��ه عبارت بهتر به جای 
رقابت در بازارهای محلی و حتی جهانی، می توان از 
منفعت همکاری و مشارکت سود بیشتری به دست 
آورد. به طور قطع این همکاری به معنی عدم وجود 
قوانین مش��خص بر عملکرد ش��رکا نیست. در واقع 
از ای��ن طریق می توان با کاه��ش هزینه های رقابت، 
هم مش��تریان را راضی نگه داش��ت و هم سود خود 

را افزایش داد. 
همکاری با س��ایر برندهای حاضر در بازار روش��ی 
اس��ت که از مدت ها قبل در کسب و کارهای کوچک 
و بزرگ دنبال ش��ده اس��ت. برای مثال می توان به 
فروشگاه های اجاره ویدئو، رستوران های واقع در یک 
منطقه توریس��تی و همچنین آژانس های مسافرتی 

گوناگون اشاره کرد. 
ایده

هنگامی که در س��ال 1989 کمونیسم در اروپای 
شرقی اعتبار خود را از دست داد، بسیاری از برند ها 
و موسس��ات اروپای غربی دریافتن��د که به زودی با 
بازارهای تقریباً دس��ت نخورده ای روبه رو هس��تند. 
ای��ن امر ب��رای برند ه��ای اروپای غرب��ی مانند یک 
رؤیا بود که می توانس��ت وضعی��ت اقتصادی آنان را 
متحول س��ازد. یکی از کش��ورهایی که در این زمان 
هدف غول بزرگ اتومبیل س��ازی آلمان قرار داشت، 
جمهوری چک بود. البته این کش��ور از مدت ها قبل 
کارخان��ه تولید اتومبیل »اش��کودا« را حاکم بر بازار 
خود می دید. این برند مش��هور کش��ور چک عمدتا 
به خاطر تولید اتومبیل های بادوام ش��هرت داش��ت. 
اگرچه م��دل طراحی اتومبیل های این برند بس��یار 
قدیم��ی ب��ود و در رقاب��ت ب��ا فولک��س واگن هیچ 
شانس��ی نداشت، اما فولکس واگن برای ورود به بازار 
جمهوری چک تصمیم به همکاری با برند اس��کودا، 
ب��ه جای رقابت با آن، گرف��ت. در عین حال لازم به 
ذکر است که همکاری برند فولکس واگن با اسکودا 
تنها به زمین��ه اقتصادی محدود نب��ود. در واقع در 
س��ال 1991 غول اتومبیل س��ازی آلمان��ی اقدام به 
طراحی دوباره کارخانه اس��کودا، آموزش مهندسان 
آن ش��رکت و همچنین همکاری و ارائه مشاوره در 

تولید اتومبیل های جدید اسکودا کرد. 

در حقیقت برنامه بازاریابی فولکس واگن برخلاف 
دیگر ش��رکت های آلمان غرب��ی آن زمان بود. اغلب 
برندها برای ورود به بازار کش��ورهای اروپای شرقی 
اقدام ب��ه خری��داری برندهای مطرح آن کش��ورها 
و در ادام��ه تعطیل ک��ردن آنها می کردن��د. در این 
می��ان برند فولکس واگن نه تنه��ا مانع تعطیلی برند 
اسکودا ش��د، بلکه زمینه رش��د و کسب تجربه این 
برند را در بازارهای اروپای ش��رقی نیز مهیا ساخت. 
به این ترتیب برند اس��کودا توانس��ت در ش��رایطی 
که اغلب کارخانه ها و موسس��ات کشورهای اروپای 
ش��رقی یکی پ��س از دیگری تعطیل یا ورشکس��ته 
می ش��دند، ماجراجویی خود را تحت سرمایه گذاری 
فولکس واگن آغ��از کند. البته یک��ی از عواملی که 
در موفقیت های آن دوره برند اس��کودا نقش مؤثری 
ایفا کرد، میزان بس��یار پایین حقوق کارگران کشور 
چک در آن زمان )به دلیل ش��رایط حاکم بر اروپای 

شرقی( بود. 
در ای��ن میان ش��رکت فولکس واگ��ن هم علاوه 
بر کس��ب س��ود مناس��ب از بازار کش��ور چ��ک، با 
صرفه جوی��ی در هزینه ه��ای خود از برند باس��ابقه 
کش��ور چک برای به دس��ت گرفتن بازار این کشور 

استفاده کرد. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

- همکاری تجاری باید برای هر دو طرف سودآور 
باش��د. از رضایت طرف مقابل خود مطمئن ش��وید، 
ب��رای این کار لازم اس��ت تا کمی هم ب��ه فکر آنها 

باشید. 
- توجه داشته باشید که فعالیت شما نباید به هیچ 
وجه مخالف قوانین کش��ور ی��ا منطقه مورد نظرتان 

باشد. 
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 پاس�خ کارش�ناس: تحقیقات بازار به این معناست 
ک��ه به ط��ور مرتب اطلاعات��ی درباره مس��ائل مرتبط با 
عرضه کنن��ده کالا و خدمات گ��ردآوری، ثبت و تجزیه 
و تحلیل کنید که این کار باعث مش��خص ش��دن نقاط 
ضعف و قوت س��ازمان می ش��ود و فروش تان را افزایش 
خواه��د داد. برای راه اندازی واح��د تحقیقات بازار ابتدا 
باید تحقیقات زیادی پیرامون مش��تریان به عمل آورید. 
به عن��وان مثال مش��تریان بالق��وه را شناس��ایی کنید، 
نیازهای مش��تریان را بشناس��ید، مش��کلات داخلی را 

شناسایی و نیازهای مشتریان را برطرف کنید. 
ابزارهای متفاوتی برای انجام این کار وجود دارد؛ یکی 
از این ابزارها پرسشنامه است به این ترتیب که تحلیلگر 
لیستی از پرس��ش های لازم برای دستیابی به اطلاعات 
مورد نیاز را تدوین کند و این سوالات را از طریق فردی، 
تلفن��ی، اینترنتی و... از افرادی که ش��رایط لازم را برای 
پاس��خگویی دارند بپرس��د. روش دیگر برای جمع آوری 

اطلاعات، مشاهده است.
 از این ابزار می توان برای ثبت و ضبط اعمال و رفتار 
مش��تریان اس��تفاده کرد. برای اطمینان بیش��تر از این 
روش می توان از مش��اهده گرهای مستقل استفاده کرد، 

البته امروزه استفاده از دوربین ها انجام این کار را آسان 
کرده است. همچنین با اس��تفاده از گروه های کانونی و 
انتخاب گروهی از مش��تریان می توان س��والاتی درمورد 
طیف محصولات فروش��گاه، دامنه قیمتی محصولات و 
خدمات فروشگاه، چیدمان و... پرسید. همچنین انتخاب 
نمون��ه ای از افراد که نماینده کل جامعه باش��ند در این 
تحقیقات بس��یار حائز اهمیت است. پس از جمع آوری 
اطلاعات از نمونه های منتخب، نوبت به تجزیه و تحلیل 
داده ها می رس��د که تحلیلگر باید این اطلاعات را درک 
و تفسیر کند و راهکارهایی برای رفع نیازهای مشتریان 

ارائه دهد. 

تحقیقات بازار آنلاین

خرده فروش�ی آنلاینی را مدیریت می کنم. می خواهم واحد تحقیقات بازار را در داخل ش�رکت راه اندازی کنم. چه توصیه ای 
در این خصوص برای من دارید؟

کلینیککسبوکار
کارمندان وفادار چه کسانی 

هستند و چگونه کارمندانی وفادار 
داشته باشیم؟ 

یکی از بزرگ ترین درگیری های ذهنی یک مدیر، 
از دس��ت دادن کارمن��دان و تبع��ا از دس��ت دادن 
مشتریان به واسطه ترک مجموعه توسط کارمندان 
اس��ت. برای اینکه یک مدیر بتواند کارمندان خود را 
وفادار کند باید اصولی را در رفتار با آنها رعایت کند. 
در ابت��دا تعریفی از کارمندان وف��ادار و ویژگی های 
آن��ان ارائه می دهیم و س��پس نحوه برخ��ورد با این 
کارمن��دان را بیان می کنیم. ش��اید بتوان گفت یک 
کارمن��د وفادار خود را بخش��ی از مجموعه می بیند 
و همانند مالک و س��هامدار مجموعه عمل می کند، 
ویژگی توصیفی این افراد عدم توجه آنها به خودشان 
است )حتی وقتی که لازم است به خود توجه کنند(. 
آنها همانند چرخی هستند که هرگز صدا نمی دهند، 
بنابراین هرگ��ز نیاز به روغن کاری ندارند. این گونه 
کارمندان مش��ارکت بیش��تری در کارها داش��ته و 
ایده ه��ای نوآورانه بیش��تری ارائ��ه می دهند، برای 
انج��ام کارهای مختلف داوطلب می ش��وند و افراد را 
برای اس��تخدام در مجموعه ترغیب می کنند، نسبت 
به مجموعه تعص��ب دارند و از آن در مقابل دیگران 

دفاع می کنند. 
در مقابل این گونه کارمندان وفادار، مدیر نیز باید 
وفاداری خود را به آنها نش��ان ده��د و قدردان این 
نوع از کارمندان خود باش��د. مدیر برای اینکه بتواند 
کارمندان وفادار داشته باش��د یا وفاداری کارمندان 
خ��ود را حفظ کن��د باید اصول��ی را رعایت کند که 

می توان به موارد زیر اشاره کرد: 
1- کارمندان خ��ود را در کارها و بخش هایی قرار 
دهد که بیش��ترین تناس��ب را ب��ا توانایی های آنها 

داشته باشد. 
2- کارمن��دان ب��رای کاره��ای خوبی ک��ه انجام 
می دهند مورد توج��ه و قدردانی قرار گیرند و حتی 
در مواردی که لازم باش��د، می توانند پاداش دریافت 
کنن��د البته ای��ن پاداش بای��د در راس��تای اهداف 

مجموعه باشد. 
3- بای��د با کارمندان با احترام برخورد ش��ود و به 

شخصیت انسانی آنها توجه کرد. 
4- باید ب��ه ایده ها و خلاقیت ها و پیش��نهادهای 

کارکنان در مجموعه اهمیت داده شود. 
5- با کارمندان به گونه ای رفتار ش��ود که احساس 
کنند بخش مهمی از مجموعه هس��تند و کاری مهم 
را برعهده دارند و خود را جدا از مجموعه احس��اس 

نکنند. 
6- کارمندان بای��د در محیط کار اخلاق کاری را 
ببینن��د و با همکارانی کار کنن��د که آنها نیز اخلاق 

کاری را رعایت می کنند. 

7- کارمن��دان باید در فضایی دوس��تانه کار کنند 
و امکان برق��راری رابطه خوب با هم��کاران خود را 
داش��ته باشند )البته یکی از مش��کلات مجموعه ها، 
روابط بس��یار دوس��تانه کارمندان اس��ت که امری 
غیر قابل اجتناب اس��ت و تنها مدیر با هوش��مندی 
خود می تواند این روابط را در جهت اهداف مجموعه 

هدایت کند(.
8- از طرفی کارمندان باید امکان پیشرفت و ترقی 
در شغل و سمت خود را داشته باشند تا با انگیزه ای 

بیشتر به کار بپردازند. 
9- مدی��ر باید همواره زمین��ه آموزش و یادگیری 
مطالب جدی��د را در ارتباط با کار ب��رای کارمندان 

خود فراهم کند. 
10- مدیران س��ازمان ها نباید با تحت فش��ار قرار 
دادن کارکنان، آنان را وادار به دروغ گفتن کنند که 

این یکی از آفات هر سازمانی است.
11- مدیران س��ازمان ها باید با ش��یوه های جدید 
بهره مندی از منابع انس��انی که در س��ال های اخیر 
جزو س��رمایه های سازمان محس��وب می شود آشنا 

شوند. 
در آخر باید گفته شود شاید برخی کارمندان وفادار 
در یک مجموعه جزو بهترین کارمندان از نظر کارایی 
و س��ودآوری ب��رای مجموعه نباش��ند و به اصطلاح 
کارمند س��تاره نباش��ند ولی این کارمن��دان وفادار، 
جزو با ارزش��ی برای مجموعه محسوب می شوند که 
از دست دادن آنها برای مجموعه ها معمولاً گران تمام 
می شود و مشکلات بسیاری را به وجود می آورد، زیرا 
اینها کس��انی هس��تند که مجموعه را جزئی از خود 
می دانند و نظر مشتریان را نسبت به مجموعه همواره 
مثب��ت نگه می دارند و مدیر باید با هدایت درس��ت و 
مناسب و آموزش های لازم )در صورت نیاز( آنها را به 

کارمندان ستاره و برجسته تبدیل کند. 

مدیریت امروز

ام��روزه مخاطب��ان بیش از 
پیش به س��لامتی و اس��تفاده 
از محص��ولات س��الم توج��ه 
این موضوع  نش��ان می دهند. 
باعث ش��ده محصولاتی سالم 
و پران��رژی مانند خش��کبار و 
آجیل با رونق بیشتری همراه 
ش��وند و مصرف آنها نسبت به 
گذشته افزایش پیدا کند. این 
بازار پررونق، بازیگران مختلفی 
اعم از تولید کنندگان خشکبار 
و آجی��ل بس��ته بندی ش��ده، 
فروشگاه های آجیل و خشکبار 
و... را وارد عرصه کس��ب و کار 
ک��رده اس��ت. در ای��ن ب��ازار 
رقابتی هر یک از کسب و کارها 
افزای��ش  راس��تای  در  بای��د 
س��هم ب��ازار، برنامه ریزی های 
مناس��بی را در حوزه بازاریابی 
و تبلیغات��ی اتخ��اذ کنند تا از 
ای��ن طری��ق بتوانن��د جایگاه 
مناس��بی از محص��ولات خود 
را در سبد خانواده های ایرانی 
فروش��گاه های  کنن��د.  ایجاد 
عرضه کننده آجیل و خشکبار 
بای��د تحلیل مناس��بی از این 
بازار داشته باشند. برای دست 
یافت��ن ب��ه برنامه ریزی مدون 
و تحلی��ل این ب��ازار می توان 
Business plan  ی��ا طرح 
مناسبی از کسب وکار را تدوین 
کرد که در ادامه به بخش های 
  Business plan مهم��ی از
کس��ب وکار آجیل و خشکبار 

اشاره خواهد شد. 

خلاصه مدیریتی
خلاصه مدیریتی نخس��تین 
 Business از  بخ��ش 
plan  ب��رای فروش��گاه های 
عرضه کننده آجیل و خشکبار 
خلاص��ه  بای��د  ک��ه  اس��ت 
فعالیت های این فروشگاه  ها را 
 Business در این قسمت از
plan بی��ان ک��رد. ترجیح��ا 
 Business ای��ن قس��مت از
plan بای��د کوت��اه و مختصر 
باش��د. به عن��وان نمونه حدود 
دو ت��ا پنج صفحه باش��د. در 
 Business از  بخ��ش  ای��ن 
از  توصیف��ی  بای��د    plan
کس��ب و کار آجی��ل فروش��ی 
مط��رح ش��ود و ای��ن موضوع 
بس��یار حائ��ز اهمیت اس��ت 

که خلاص��ه مدیریت��ی مانند 
مقدمه می ماند و درصورتی که 
پتانسیل این موضوع را داشته 
باش��د که توج��ه مخاطبان را 
جلب کن��د، خوانندگان آن را 
ت��ا پایان می خوانن��د. با توجه 
به این موضوع فروش��گاه های 
عرضه کننده آجیل و خشکبار 
به ص��ورت B2C فعالیت های 
خود را پیش می برند و ارتباط 
تنگاتنگی ب��ا مصرف کنندگان 
نهای��ی دارن��د. از طرفی روند 
جمعیتی کشور نشان می دهد 
ک��ه ه��رم جمعیتی ای��ران از 
نوجوانی به س��مت بزرگسالی 
تغیی��ر ک��رده و ای��ن موضوع 
باعث شده استفاده از تنقلاتی 
مانند چیپس و پفک در میان 
این افراد کاهش پیدا کند و به 
سمت اس��تفاده از محصولات 

س��المی مانند آجیل و 
خش��کبار پی��ش برود. 
ای��ن بخش  در پای��ان 
کس��ب وکار،  ط��رح  از 
و  س��رمایه   به  می توان 
نیز  نیاز  پرس��نل مورد 
اش��اره و توضیحاتی را 
ای��ن خص��وص در  در 
لحاظ  کسب وکار  طرح 

کرد. 

نوع صنعت 
محصولات و خدمات

تحلیل و ش��ناخت از 
بازار یک��ی از مهم ترین 

  Business plan بخش های
اس��ت که باید فروش��گاه های 
عرضه کننده آجیل و خشکبار 
به این موضوع احاطه داش��ته 
 Market راستای  در  باشند. 
Study در ب��ازار خش��کبار و 
آجیل این موضوع بسیار حائز 
اهمیت است که یکی از رقبای 
محصولات آجیل و خش��کبار، 
محصولات��ی مانن��د چیپس و 
پفک هس��تند که س��هم بازار 
مناسبی در بازار ایران دارند. با 
توجه به این موضوع با تمرکز 
مقوله سلامتی، محصولات  بر 
آجی��ل و خش��کبار می توانند 
بخشی از س��هم بازار تنقلات 
کش��ور را تصاح��ب کنند. از 
طرف��ی در ب��ازار خش��کبار و 
تازه واردها  ش��ناخت  آجی��ل، 
و تأمین  کنن��دگان جدید در 
حوزه خش��کبار بس��یار حائز 
اهمیت است. از طرفی بخشی 

از رقبای ای��ن بازار، برند هایی 
مانند مانی، چی توز، مزمز و... 
هستند که محصولات خشکبار 
را با بس��ته بندی ها مناسب به 
ب��ازار عرضه می کنن��د و این 
قوی ای  توزیع  ش��بکه  برند ها 
س��وپرمارکت ها  بی��ن  در  را 
طری��ق  ای��ن  از  و  دارن��د 
می توانند محص��ولات خود را 
قرار  فروشگاهی  شلف های  در 
دهند. یکی دیگر از نکاتی که 
در Business plan  بای��د 
به آن اشاره شود، نقاط قوت، 
ضعف، تهدیدات و فرصت های 
سازمان اس��ت. به عنوان نمونه 
ارائ��ه محص��ولات ب��ا کیفیت 
نگه دارن��ده  م��واد  ب��دون  و 
فروشگاه های آجیل و خشکبار 
می تواند به عن��وان نقطه قوت 
این کسب وکارها مطرح شود. 

برنامه بازاریابی
ی��ا    Marketing Plan
از  یک��ی  بازاریاب��ی  برنام��ه 
طرح  بخش ه��ای  مهم تری��ن 
باید  ک��ه  اس��ت  کس��ب وکار 
براساس p 4  آمیخته بازاریابی 
انجام شود. شناخت مشتریان 
یک��ی از ن��کات بس��یار حائز 
اهمیت در برنامه بازار اس��ت. 
ب��ا توجه به اینکه خش��کبار و 
آجیل جزو محصولات تنقلاتی 
مشتریان  می ش��ود،  محسوب 
تمایل ب��ه دریافت محصولات 
ت��ازه و ب��ا کیفیت دارن��د. از 
طرف��ی فروش��گاه های آجیل 
بای��د محصولات  و خش��کبار 
درخواس��تی مش��تریان را به 
خوبی بس��ته بندی کنند چون 
برخی از این محصولات جنبه 
س��وغاتی دارد و باید به نوعی 
بسته بندی ش��ود که پتانسیل 

ارائ��ه آن ب��ه مخاطبان وجود 
داش��ته باش��د. در ای��ن میان 
مش��تریان تمای��ل دارند قبل 
را  آن  محص��ولات  از  خری��د 
تس��ت کنند. با توج��ه به این 
فروش��گاه های  بای��د  موضوع 
آجیل و خش��کبار محصولات 
خود را در قفس��ه های مناسب 
و در دسترس��ی مشتریان قرار 
دهند و اجازه تست محصولات 
را ب��ه آنها بدهند. این موضوع 
مش��تریان را ترغیب به خرید 

بیشتر محصولات می کند. 
است���رات���ژی  معم����ولاً 
قیمت گ��ذاری فروش��گاه های 
عرضه کننده آجیل و خشکبار 
 Market Pull براس��اس 
)قیم��ت ب��ازار مح��ور( انجام 
می ش��ود. ب��ا توج��ه ب��ه این 
فروش��گاه های  بای��د  موضوع 
آجی��ل  عرضه کنن��ده 
براس��اس  خش��کبار  و 
مناط��ق جغرافیای��ی و 
در  محص��ولات  قیمت 
ب��ازار، محصولات خود 
را قیمت گ��ذاری کنند. 
به عن��وان نمونه قیمت 
محص��ولات فروش��گاه 
آجی��ل و خش��کبار در 
منطقه یک ب��ا منطقه 
متف��اوت  ته��ران   12

است. 
در  توس��عه محصول 
این فروش��گاه ها بسیار 
حائز اهمیت اس��ت. به 
فروش��گاه های  دیگر  عب��ارت 
آجی��ل و خش��کبار می توانند 
محصولات��ی مانن��د چیپ��س 
میوه، عس��ل، قهوه و دم نوش، 
گز و پشمک، شکلات و... را به 
مشتریان عرضه کنند چون در 
حال حاضر مخاطبان با کمبود 
زمان در زندگی روزمره مواجه 
هس��تند و ترجی��ح می دهند 
بخش��ی از خری��د خ��ود را از 
یک فروشگاه انجام دهند. این 
موضوع در روزهای نزدیک به 
عید بیشتر مورد استفاده قرار 
در  زیرا مش��تریان  می گی��رد 
راس��تای خرید عید می توانند 
از محصولات  اعظم��ی  بخش 
موردنیاز خود را از فروش��گاه 

خریداری کنند. 
ک��ه محصولات  در صورتی 
فروش��گاه آجیل و خش��کبار 
ب��ه خوبی بس��ته بندی ش��ود 
و م��ورد اس��تقبال مخاطبان 

ق��رار گی��رد، ارس��ال رایگان 
ای��ن محصولات ب��ه در منزل 
می تواند بس��یار ترغیب کننده 
باشد. به عبارت دیگر در حال 
فروش��گاه های  برخی  حاض��ر 
آجیل و خشکبار مطرح اقدام 
فروش��گاه های  راه ان��دازی  به 
اینترنتی کرده اند و مش��تریان 
می توانن��د هم��ان محص��ول 
آنلاین  به صورت  را  فروش��گاه  
خری��داری کنن��د و به صورت 
آنها  برای  رایگان محص��ولات 

ارسال شود. 
در ح��ال حاض��ر ام��کان و 
پتانسیل این موضوع وجود دارد 
عرضه کننده  فروشگاه های  که 
آجیل و خشکبار توسعه شعبه 
دهند اما این موضوع مس��تلزم 
برنامه ریزی ه��ای مناس��ب در 
ح��وزه برندین��گ و تبلیغ��ات 
اس��ت. به عب��ارت دیگ��ر اگر 
عرضه کنن��ده  فروش��گاه های 
 Top آجیل و خشکبار بتوانند
Of Mind )س��هم ذهن��ی( 
بالای��ی را ب��رای خ��ود ایجاد 
کنند، پتانس��یل ای��ن موضوع 
وجود دارد که توسعه شعبه در 
مناطق دیگر شهر داشته باشند. 
از طرفی ب��رای کاهش هزینه 
توسعه ش��عبه این فروشگاه ها 
می توانند از فرانچایز اس��تفاده 
ک��رده و ش��عبه های خ��ود را 

افزایش دهند. 
ب�����ه ص�����ورت کل���ی 
از  استفاده  در  خرده فروشی ها 
ابزاره��ای CRM  و باش��گاه 
مش��تریان در ای��ران عملکرد 
ضعیفی دارند. با توجه به این 
موض��وع در صورت اس��تفاده 
عرضه کنن��ده  فروش��گاه های 
آجیل و خش��کبار از ابزارهای 
وفادار س��ازی مش��تریان، این 
رقابتی  مزی��ت  ب��ه  موض��وع 
تبدیل  فروش��گاه ها  این  برای 
ب��ازار  س��هم  افزای��ش  ب��ا  و 
همراه می ش��ود. فروشگاه های 
عرضه کننده آجیل و خشکبار 
می توانند از باش��گاه مشتریان 
مبتنی بر کارت استفاده کنند 
و مشتریان را براساس خرید، 
گروه بن��دی کرده و به هر یک 
از ای��ن گروه ه��ا، خدم��ات و 
تخفیف های��ی ارائ��ه کنند. در 
 Business plan پای��ان در
می ت��وان ب��ه برنام��ه طرح و 
توس��عه، س��اختار س��ازمانی، 
برنامه مالی و... نیز اشاره کرد.

در راستای Market Study در 
بازار خشکبار و آجیل این موضوع 

بسیار حائز اهمیت است که یکی از 
رقبای محصولات آجیل و خشکبار، 
محصولاتی مانند چیپس و پفک 
هستند که سهم بازار مناسبی در 
بازار ایران دارند. با توجه به این 

موضوع با تمرکز بر مقوله سلامتی، 
محصولات آجیل و خشکبار می توانند 
بخشی از سهم بازار تنقلات کشور 

را تصاحب کنند
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قشر متوسط هند،
 از رویا تا واقعیت

آزادس��ازی اقتصاد هند در سال 1991 باعث رشد 
بالای طبقه متوس��ط در هند شد. در سال های اول 
اصلاح��ات اقتص��ادی در ابتدای ده��ه 90 میلادی، 
رهبران سیاس��ی و اقتصادی و البته رسانه های مهم 
هند آمار و ارقامی از بازار مصرف بکر طبقه متوسط 

ارائه می دادند. 
کس��ب وکارهای بین الملل��ی و داخل��ی نی��ز پس 
از اینک��ه دولت آزادس��ازی اقتصاد را ش��روع کرد، 
ت��لاش خود را برای تثبیت موقعیت و تعیین س��هم 
خود از بازارهای جدید و روبه رش��د طبقه متوس��ط 
درحال توسعه هند آغاز کردند. در 25 سال گذشته، 
ه��م دولت ها و هم تحلیلگ��ران در هند همین روند 
را ادام��ه دادند و گفتمان آزادس��ازی اقتصاد در این 
کش��ور با قدرت ادامه یافت. امروز اما آش��کار ش��ده 
اس��ت که قدرت اقتصادی قش��ر متوسط هند آنطور 
که در 25 س��ال گذش��ته درباره اش تبلیغ می شد، 
افزایش نیافته و بیش��تر از اینکه یک واقعیت باشد، 

افسانه است. 
این قش��ر از جامعه هند فقیر نیس��تند، اما قش��ر 
متوس��ط واقعی هم نیستند. درحالی که برآورد شده 
قش��ر متوس��ط هند بخش قابل توجه��ی از جمعیت 
این کش��ور را تش��کیل می دهند، اما بسیاری از آنها 
از اینک��ه اکنون در قش��ر متوس��ط این کش��ور جا 
می گیرند، نفع می برند. از زمان آزادسازی اقتصادی 
در هند در 25 س��ال گذشته، میلیون ها نفر از مردم 
این کش��ور از درآمد کمتر از 5هزار دلار در سال به 

درآمدهای بالاتر رسیدند. 
بیش��ترین افزای��ش درآم��د هندی ها ک��ه باعث 
ورودش��ان به دسته متوسط جامعه شد، در 12 سال 
گذش��ته بوده است، اما نسبت به چین آمار هندی ها 
چندان مناسب نیست. برخلاف چینی ها که توانستند 
نیمی از جمعیت فقیر خود را از فقر نجات داده و به 
سطح درآمد سالانه 10 هزار دلار برسانند، هندی ها 
تنها توانس��تند با سیاست آزادسازی اقتصادی کمتر 
از 20درصد از جمعیت شان را از زیر خط فقر بیرون 
آورده و به جمع قش��ر متوس��ط جامع��ه راه دهند. 
درآمد جمعی��ت فقیر هند البته کمت��ر از چینی ها 
افزایش داشته و رقم آس��یب پذیر 5 تا 10هزار دلار 

را نشان می دهد. 
نکت��ه مهم ت��ر اینکه قش��ر متوس��ط جامعه هند 
ثروت چندانی در اختیار ندارد. گزارش تازه ش��رکت 
خدمات مالی چند ملیتی Credit Suisse برآورد 
می کند قش��ر متوسط هند کمتر از یک چهارم ثروت 
کش��ور را در اختیار دارند. این درحالی اس��ت که در 
کشورهایی چون چین و برزیل، قشر متوسط تقریبا 

صاحب یک سوم ثروت کشور هستند. 

الگوه��ای مصرف ب��ا تغییر درآمد دچ��ار تغییر و 
تحول می ش��وند. در هند اگرچ��ه افزایش جمعیت 
قش��ر متوس��ط کمتر از انتظارها بوده، اما الگوهای 
مصرف تغییر کرده است. الگوهای مصرف این کشور 
در دهه ه��ای پس از آزادس��ازی اقتص��ادی دیگر با 
درآمدها س��ازگار نیست. رشد مصرف به خوبی نشان 
می ده��د که درآمدها آنچنان ب��الا نرفته، اما مصرف 
بسیار بیشتر شده است. رشد مصرف در این کشور از 
4درصد بین سال های 1990 تا 2002 به 11درصد 

بین سال های 2003 تا 2014 افزایش یافت. 
 Eroumonitor براس��اس داده ه��ای مؤسس��ه
مص��رف کالاهای��ی غی��ر  از مواد غذای��ی در هند از 
53درص��د در س��ال 1990 ب��ه 69درصد در س��ال 
2014 رسید. این عدد با میزان مصرف چینی ها که 
74درصد در س��ال 2014 بوده تنها 5درصد تفاوت 
دارد، ح��ال آنکه افزایش درآم��د هندی های از فقر 
نجات یافته و به قش��ر متوس��ط آم��ده حتی نزدیک 
به چینی ها هم نبوده اس��ت. این نش��ان می دهد که 
افزایش درآمد این قش��ر صرف نیازهای آموزش��ی، 
س��لامت، س��رگرمی، ارتباطات و نیازهای شخصی 

شده است. 
فاکتورهای زیادی در رش��د قشر متوسط در هند 
دخال��ت دارد: اول، درص��د کس��انی ک��ه در محیط 
کار فع��ال هس��تند افزایش یافته و ای��ن افزایش در 
سال های آینده ادامه دارد و تا سال 2030 هندی ها 
28درصد نیروی کار جهان را تش��کیل خواهند داد. 
دوم، شهرنش��ینی در هند به یک روند عادی در 30 
س��ال گذش��ته تبدیل شده اس��ت. در این 30 سال 
بس��یاری از مشاغل کم درآمد کش��اورزی به مشاغل 
پردرآمدتر ش��هری از جمله تولید و خدمات تبدیل 
شده اس��ت. س��وم، هند یکی از معدود کشورهایی 
اس��ت که متوس��ط سن س��ه چهارم جمعیتش 24 

سال است.
 ای��ن قش��ر، نس��ل دیجیتال هس��تند و س��بک 
زندگی ش��ان نیز در عصر دیجیتال ش��کل می گیرد. 
هرچه نفود اینترنت در این کش��ور بیش��تر می شود، 
الگوه��ای مصرفی هم در این کش��ور تغییر کرده و 
واکنش سریع تری نس��بت به فرصت های پیش روی 

مصرف کنندگان نشان می دهد. 
آمار و ارقام به خوبی نش��ان می دهد که تلاش هند 
در بیست وچند سال گذشته برای گسترش جمعیت 
قشر متوسط این کشور و بالا بردن درآمد مردم فقیر 
چندان موفقیت آمیز نبوده اس��ت. مردمی که الگوی 
مصرف ش��ان تغییر کرده اما درآمدشان به اندازه آن 

افزایش نیافته، طبعا به اقتصادشان ضربه می زنند.
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در س��ال 1851، بریتانی��ا میزب��ان نمایش��گاه بزرگ 
آث��ار هن��ری، صنعتی و علم��ی حاصل از س��ریع ترین، 
گس��ترده ترین و بزرگ ترین فرصت های اقتصادی بود که 
جهان ت��ا آن زمان به خود دیده بود. این نمایش��گاه، در 
واقع همان انقلاب صنعتی بود؛ زمانی که فناوری بهره وری 
کشور  ها را در تولید افزایش داد. به غیر  از انقلاب صنعتی، 
جهان تحولی دیگر را نیز تجربه کرد. جهان قدیم طبقات 
اش��رافی، صنعتگران و کارگران محدود به قرن 19 نشد. 
با گس��ترش خدمات دولتی، مشاغل جدید به وجود آمد. 
کارگران، باید خواندن و نوش��تن و ریاضی می دانستند و 

جامعه به پرستاران و معلمان نیاز پیدا کرد.
با به وجود آمدن و گس��ترش مشاغل جدید، ساختار 
اقتصادی کش��ور ها رفت��ه رفته تغییر پی��دا کرد. افراد 
با مش��اغل س��طح ب��الا و درآمد های بهتر، از س��طح 
زندگ��ی بهتری برخوردار ش��دند و کیفیت تفریحات و 
س��رگرمی های آنان تغییر کرد. فروش��گاه ها شروع به 
فروختن اجن��اس و محصولات ب��ه خانواده های طبقه 
متوس��ط کردند. بنابراین خانواده ها برای آینده شغلی 
فرزن��دان خود برنامه ری��زی و س��رمایه گذاری کردند. 
به این ترتی��ب بود که طبقه متوس��ط جامعه، به یک 
طبقه مصرف گرا تبدیل ش��د. آنها عاملان اصلی توسعه 
اقتصاد و تولید کشور ها شدند. کشور ها در سایه انقلاب 
صنعت��ی و تقاض��ای طبقه متوس��ط، اقتص��اد خود را 
توس��عه بخش��یدند. به همین ترتیب بود که در اوایل 
قرن بیس��تم، اقتصاد جهان غرب به رشد قابل توجهی 
رس��ید و امروزه هم شاهد توسعه آن در کشور های در 

حال ظهور، به ویژه آسیا و آمریکای لاتین هستیم. 
امروزه، گس��ترش طبقه متوسط جهان، یکی از عوامل 
مهم تداوم اقتصاد جهانی اس��ت. در س��ال 2015، طبقه 
متوس��ط در دنیا، معادل 3 تریلیون دلار، برابر با دو سوم 
کل دنیا، هزینه و مصرف کرده اند. حدود یک چهارم طبقه 
متوس��ط دنیا در کشور های پیش��رفته زندگی می کنند. 
حدود دو پنجم در برزیل، هند و چین س��اکن هس��تند 

و مابقی در کشور های در حال توسعه زندگی می کنند. 
طبق مطالعه س��ازمان همکاری و توسعه اقتصادی، تا 
پایان سال 2030، طبقه متوسط در دنیا سه برابر اکنون 
خواهد شد و به 4 میلیارد و 900 میلیون نفر خواهد رسید.

آم��ار جهانی نش��ان می ده��د، تنه��ا یک میلیارد و 
800 میلیون نفر از مردم جهان در میان طبقه متوسط 
قرار می گیرند و چه بس��ا بس��یاری از آنها در آس��تانه 
سقوط به طبقه فقیر جامعه هستند. تعداد افراد متعلق 
به این طبقه از سال 2001 تاکنون دو برابر شده است. 
این بخش از جمعیت کشور های در حال ظهور طوری 
زندگی می کنند که مردم در کش��ور های توس��عه یافته 

زندگی می کنند، اما خیلی ثروتمند نیس��تند و در همه 
جای دنیا هم به طور مساوی توزیع نشده اند. 

طبق تعریف جهانی، خط فقر براس��اس درآمد ماهانه 
افراد تعیین می ش��ود. در سال 2013، برای یک فرد تنها 
760 یورو در ماه، برای یک زوج بدون فرزند 1476 یورو، 
1930 یورو برای یک زوج با دو فرزند تعریف شده است. 
فردی با س��طح درآمد 1239 یورو تا 2231 یورو در ماه 
هم جزو طبقه متوسط شمرده می شود. به همین ترتیب 
یک خانواده بدون فرزند، با درآمد 2371 تا 4410 یورو و 
یک خانواده با دو فرزند با درآمد 3189 تا 5557 یورو هم 

در این دسته جای می گیرند. 
رشد چشمگیر

نتایج مطالعات س��ازمان های جهانی از جمله سازمان 
همکاری و توسعه اقتصادی، روی این طبقه جالب است. 
ای��ن طبقه در میان جمعیت کش��ور  های در حال ظهور 
رش��د چشمگیری داش��ته اند. به خصوص در کشور چین 
که در سال های اخیر طبقه فقیر آن به طور قابل توجهی 
کاهش داشته است. طبق مطالعات، پیش بینی می شود که 
جمعیت طبقه متوسط در دنیا تا سال 2030، حدودا سه 
برابر شود و از یک میلیارد و 800 میلیون نفر به 4 میلیارد 
و 900 میلیون نفر برس��د. براس��اس چش��م انداز سازمان 
همکاری و توس��عه اقتصادی، هزینه های طبقه متوسط 
کشور های چین و هند روی هم، در حال حاضر چهار برابر 
بیش��تر از هزینه  طبقه متوس��ط در آمریکاست و تا سال 

2030 به شش برابر نیز می رسد. 
در آمریکای لاتین، از اواخر قرن بیستم سیاست های 
تعدیلی صندوق بین المللی پول با هدف مبارزه با تورم 
اعمال شد و در نتیجه گسترش جمعیت طبقه متوسط 
انجامید. س��پس در اوایل س��ال های 2000، بانک های 
مرک��زی با کاهش نرخ های به��ره  خود، نقدینگی را در 
میان م��ردم افزایش دادند که به افزایش مصرف گرایی 
منجر شد. در آرژانتین، پس از بحران مالی سال 2001، 
حدود 90درصد از طبقه متوسط به طبقه فقیر جامعه 
سقوط کردند و س��ال 2012 نزدیک به 55درصدشان 
به وضع خود بازگشتند.  در هند هم که تولید ناخالص 
داخلی طی 15 سال اخیر چهار برابر شده است، با ورود 
شرکت های معتبر دنیا و س��رمایه گذاری آنها در هند، 
تقاضای داخلی در میان مردم بالا رفت. طبقه متوسط 
در ش��هر های مهم و بزرگ هند، به مصرف گرایی انبوه 
روی آورده ان��د. مش��ابه ای��ن وضعی��ت در نیجریه هم 
مشاهده شد. جمعیت این کشور تا سال 2050، بنا به 
پیش بینی ها به 389 میلیون نفر می رس��د. تا آن زمان 
نیمی از جمعیت این کش��ور، از طبقه متوسط خواهند 
بود. قدرت خری��د آنها افزایش خواهد یافت و برخلاف 
ام��روز، قادر خواهند بود آخرین  مدل های تکنولوژی را 

خریداری کنند. 

گزارش 2

مصرف گرایی طبقه متوسط، عامل رشد اقتصادی

به گفته نش��ریه فوربز، ثروت تنها 400نفر از 
ثروتمندترین ش��هروندان آمریکایی روی هم از 
سرمایه کل 150 میلیون آمریکایی فقیر بیشتر 
اس��ت، اما تکلیف آن دسته ای که این میان قرار 
دارند، چه می شود؟ مقصود همان طبقه متوسط 
است؛ طبقه ای که هر تغییر و تحولی در جامعه 

دهد، بیشترین آسیب را می بیند. 
خانواده های این طبقه ه��م عادات و آداب 
پول��دار بودن را به بچه های خود یاد می دهند 
و ه��م عادات و آداب فقیر بودن. بچه های این 
طبقه که همیشه جایی میان زمین و آسمان 
زندگی می کنند، 65درصد جمعیت آمریکا را 
تش��کیل می دهند. این روزها مرز بین طبقه 
متوس��ط و فقیر دیگر خیلی باریک شده، اما 
ای��ن 65درصد جمعیت آمریکا خودش��ان به 
سه دسته تقسیم می شوند؛ 20درصد را طبقه 
متوسط رو به بالا تشکیل می دهند، 35درصد 
متوس��ط رو به پایین و 10درصد هم متوسط 
میان��ه. آنهایی که جزو طبقه متوس��ط رو به 
بالا هس��تند، عادات مش��ابهی با طبقه پولدار 
جامعه دارند. آ نهایی که جزو طبقه متوس��ط 
رو به پایین هس��تند، عادات مشابهی با طبقه 
فقیر جامع��ه دارند. آن هایی که در میانه قرار 
دارند، ملغمه ای هستند از عادات طبقه پولدار 

و طبقه فقیر. 
اگر جزو طبقه متوسط هستید، نه فقیرید و نه 
ثروتمند. البته آمارهای اخیر نشان می دهد که 
هرچه جلوتر می رویم انگار این طبقه متوس��ط 
در تم��ام کش��ورهای دنی��ا دارد آب م��ی رود، 
دلیلش هم بحران اقتصادی اس��ت که گریبان 
کل دنیا را گرفته؛ بحرانی که پولدارها را پولدارتر 
می کند و طبقه متوسط را به سمت طبقه فقرا 
سوق می دهد. براساس تازه ترین اطلاعاتی که 
مؤسسه جهانی مک کنزی از اداره بودجه کنگره 
آمری��کا به دس��ت آورده، 81درصد خانوارهای 
طبقه متوسط می گویند بین  سال های 2004 
تا 2014 یا درآمدشان ثابت مانده یا پایین آمده 

است. 
بزرگ تری��ن س��ؤال طبق��ه متوس��ط این 
اس��ت: »چطور پولدارها پولدارتر می ش��وند 
و ما نمی ش��ویم؟« حقیقت این اس��ت که بر 
خلاف تصور متوس��ط ها و فقرا، پولدارها پول 
خود را ب��رای روز مبادا کن��ار نمی گذارند تا 
آین��ده خود را تضمین کنن��د، آنها پول خود 
را به کار می گیرند. هدف شان افزایش توانایی  

درآمدزایی است و این صرفا به معنای سخت 
کار کردن نیست. ش��اید پولدارهایی در دنیا 
وجود داش��ته باش��ند که برای سرمایه ش��ان 
ش��بانه روزی کار کرده اند اما این درباره همه 
پولدارها صدق نمی کند. اکثریت این دسته از 
اف��راد جامعه به جای اینکه به دنبال تضمین 
امنیت س��رمایه و پولی ک��ه در اختیار دارند، 
باشند، به دنبال سرمایه گذاری در بخش های 
مختلف، جدا از کار اصلی خودشان، هستند؛ 
به عنوان مث��ال س��رمایه گذاری در املاک و 
مس��تغلات که از نگاه طبقه متوس��ط جامعه 
خطرناک ب��ه نظر می آی��د. بنابراین می توان 
به ای��ن نتیجه رس��یدکه مهم تری��ن تفاوت 
میان پولدارها و قش��ر متوسط جامعه قدرت 
ریس��ک پذیری اس��ت. قشر متوس��ط جامعه 
تقریب��ا از ایجاد هرگون��ه تغییری در رویکرد 
مالی خ��ود واهمه دارند و همیش��ه از ترس 
از دس��ت دادن پ��ول خ��ود س��عی می کنند 
محافظه کاران��ه زندگ��ی کنند، ام��ا پولدارها 
همان طور که روزی س��رمایه اولیه خود را به 
دس��ت آورده اند، اطمینان دارند که باز هم از 
پس این کار برمی آین��د و به همین خاطر از 
ریسک کردن نمی ترسند. نگاهی به مهم ترین 
تفاوت های طبقه متوسط و مرفه می اندازیم: 

طبقه متوسط بی دغدغه زندگی می کند، 
سر طبقه مرفه برای دغدغه درد می کند

پیت��ر مک ویلیام��ز می گوی��د: »دغدغ��ه و 
س��ختی را با آغ��وش باز بپذیرید. با س��ختی 
کشیدن راحت باشید. شاید زندگی به کام تان 
تلخ شود اما می گذرد؛ این بهایی است که شما 
برای داشتن یک زندگی رویایی می پردازید.«

یک شغل »امن« داش��تن، کار ساده ای است. 
خیلی راحت اس��ت که ب��رای دیگری کار کنید. 
طبقه متوسط فکر می کند، راحت بودن مساوی 
است با خوشحال بودن اما پولدارها این حقیقت 
را می دانن��د که اگر زندگی ش��ان را در ش��رایط 
سخت قرار دهند، نتایج رویایی به دست خواهند 
آورد. اگ��ر بخواهی��د خودت��ان را راه بیندازید، 
قاعدتاً خطر می کنید و خب خطر کردن هم کار 
آسانی نیست، اما کمی خطر کردن شاید به نفع 
خودتان باش��د؛ چرا که در نهایت به آرامش تان 
منجر می ش��ود. شاید در ابتدای این راه شکست 
بخورید، اما باید بدانید که شکست خوردن اتفاق 
خوشایندی است. اگر شکست نخورید یعنی زیاد 

به خودتان زحمت نداده اید. 
 طبقه متوسط از نردبان بالا می رود
طبقه مرفه مالک آن نردبان است

 »ثروتمندتری��ن اف��راد دنی��ا ب��ه دنب��ال 

راه اندازی یک ش��رکت یا شبکه هستند؛ همه 
دنبال کار هستند.«

طبقه متوسط همیشه گرایش به کار کردن 
ب��رای دیگ��ری دارد. بله اش��تباه نکنید؛ آنها 
برای خودشان ش��غل دارند. پول درمی آورند 
اما پولدارها خودشان رئیس خودشان هستند 
و ش��غل ایجاد می کنن��د. پولدارها همیش��ه 
صاحب یک بیزینس هس��تند. آنه��ا در واقع 
نردبان طبقه متوسط هستند. پولدارها این را 
می دانند که برای پول بیشتر درآوردن نیاز به 
نیروهای بیش��تری دارند. بنابراین نردبان های 

بیشتری تولید می کنند. 
طبقه متوسط با همه دوست هستند، 

ثروتمندان با عقل و احتیاط برای خود 
دوست پیدا می کنند

»همیش��ه بهتر است با کس��انی بهتر از شما 
هستند، معاشرت کنید. کسانی را برای دوستی 
انتخاب کنید که به لحاظ رفتاری از شما بهترند 

و می توانید ازشان الگوبرداری کنید.«
پولدارها می دانند که اگر دور و برش��ان پر 
از آدم های موفق باش��د، موفقیت سراغ ش��ان 
خواه��د آم��د. بنابراین س��عی کنید بیش��تر 
ب��ا آدم ه��ای موفق دوس��تی کنید؛ دوس��تی 
ب��ا بازنده ها ش��ما را ب��ه هر آنچه ک��ه دارید، 

راضی نگه م��ی دارد؛ چه به لحاظ رفتاری چه 
اجتماعی. این موفق ترها و بهترها هستند که 
می توانند روی شما تأثیر بگذارند. البته این را 
هم باید بدانید که پولدار بودن صرفاً به معنای 
بهتر بودن افراد نیس��ت. اما اگر درآمدتان کم 
اس��ت و می خواهید درآمد بیش��تری داش��ته 
باشید، سعی کنید با افرادی که درآمدشان از 
شما بیشتر است و از شأن اجتماعی خوبی هم 

برخوردارند، معاشرت کنید. 
طبقه متوسط کار می کنند که پول 

دربیاورند، ثروتمندان کار می کنند که 
یاد بگیرند

»وقت��ی جوان هس��تید، کار کنی��د تا یاد 
بگیرید نه اینکه صرفاً پول دربیاورید.«

طبقه متوس��ط به آسانی در مقابل پیشنهاد 
ش��غلی که درآمدش از درآمد شغل فعلی شان 
بیش��تر اس��ت، کارش��ان را ع��وض می کنند. 
پولداره��ا می دانند ک��ه کار ک��ردن صرفاً به 
معن��ای پ��ول درآوردن نیس��ت، به خصوص 
در دوران جوان��ی. البت��ه که ای��ن تعریف در 
کش��ورهای مختلف دنیا متفاوت است. با این 
حال پولدارها می دانن��د کار کردن در ابتدای 
راه مساوی اس��ت با توسعه و بهبود مهارت ها 
و در نهایت رس��یدن به پول. یعنی ش��اید در 
ابتدای راه کارشان را با فروشندگی آغاز کرده 
باشند تا دنیای فروش کالا را بهتر درک کنند 
و در نهای��ت خودش��ان بش��وند صاحب یک 
شرکت پوشاک. اگر می خواهید پولدار باشید، 
باید مهارت های لازم برای پولدار ش��دن را یاد 
بگیرد. مطمئن باش��ید تمام پولدارهای دنیا از 
همان ابتدا با دریافت دستمزدهای آن چنانی 

پولدار نشدند. 
طبقه متوسط روی پول درآوردن تمرکز 
می کند، طبقه مرفه روی پس انداز کردن

پس انداز کردن از اهمیت زیادی برخوردار 
اس��ت. س��رمایه گذاری ش��اید حتی مهم تر 
باش��د، اما به هر حال پول درآوردن ش��الوده 
هر دوی این هاس��ت. ش��ما باید این را بدانید 
که پس انداز و س��رمایه گذاری کنید اما برای 
رس��یدن به اهداف بزرگ  قاعدتاً باید بیش��تر 
پ��ول دربیاوری��د. پولدارها ای��ن را می دانند؛ 
بنابراین بیش��تر کار می کنند تا بیش��تر پول 
دربیاورند و بیش��تر پس انداز و سرمایه گذاری 
کنی��د، اگ��ر می خواهی��د پولدار ش��وید اول 
توانایی ه��ای درآمدزایی تان را بالا ببرید، بعد 
روی توانایی های پس انداز و س��رمایه گذاری 

خود کار کنید. 

تفاوت های میان طبقه متوسط و مرفه جامعه

ترجمه:  گلنوش محب علی
la-croix :منبع
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تفاوت هایی  ام��ارات  دولت 
محسوس با س��ایر کشورهای 
عرب ح��وزه خلیج فارس دارد. 
ساخت و س��ازهای  در  نو آوری 
ج��ذب  اداری،  و  تج��اری 
س��رمایه های کلان خارج��ی 
و اعتماد س��ازی ب��رای اجرای 
از  بین الملل��ی  پروژه ه��ای 
عواملی هستند که نام امارات 
را ب��ه دفع��ات در خبره��ای 
مختل��ف اقتص��ادی به گوش 
مخاطبان می رس��اند. بهادادن 
در  جدی��د  پروژه ه��ای  ب��ه 
حوزه تکنول��وژی و فناوری از 
دیگ��ر نقاط تف��اوت امارات و 
س��ایر رقبای منطقه ای است. 
دول��ت ام��ارات اخی��را از دو 
فناوری محور  و  طرح ج��ذاب 
رونمای��ی کرده اس��ت. هر دو 
طرح قابلی��ت این را دارند که 
تنه��ا رضایت ش��هروندان  نه 
داخل��ی را جلب کنن��د، بلکه 

توجه گردش��گران خارجی را 
نیز به خود اختصاص دهند.

خانه های لوکس شناور 
دوبی 

اخیرا  ک��ه  نخس��ت  ط��رح 
بین الملل��ی  علاقه من��دان 
زی��ادی را جذب ک��رده، طرح 
خانه های لوکس��ی اس��ت که 
ب��ه ش��کل دوبلک��س طراحی 
ش��ده اند. این خانه های رویایی 
حاصل بیش از 5هزار س��اعت 
دلار  2.5میلی��ون  پژوه��ش، 
هزینه و 13هزار ساعت طراحی 
هستند. شرکت طراح و مجری 
اج��رای ای��ن پ��روژه رویای��ی 
ش��رکت مش��هور و بین المللی 

Kleindienst است. 
فاز اول این پروژه در س��ال 
2015 آغ��از ش��د و در همان 
زمان ب��ا اس��تقبال بالایی در 
بخش پیش فروش روبه رو شد. 
قیمت  است،  حاکی  شنیده ها 
پیش خری��د ای��ن خانه ها 12 

میلی��ون درهم ب��وده، قیمتی 
ک��ه ممکن اس��ت بعدها و در 
خرید ه��ای پ��س از تکمی��ل 
پروژه بین 4 ت��ا 5.5 میلیون 
درهم افزایش قیمت را تجربه 
کن��د. فاصله ای��ن اقامتگاه ها 
تا س��واحل دوب��ی حدود 2.5 
مای��ل اس��ت. بنابرای��ن برای 
رس��یدن ب��ه س��واحل دوبی 
تفریحی  قایق های  از  می توان 
کوچ��ک  هواپیماه��ای  و 
اس��تفاده کرد. تیم طراح این 
خانه ه��ا در دو بخش طراحی 
فوق العاده  داخلی و خارج��ی 
عم��ل کرده اند. ان��رژی مورد 
نیاز خانه های شناور از طریق 
نور خورش��ید تأمین می شود 
و تمام��ی خانه ها از سیس��تم 
وای ف��ای پرق��درت بهره مند 
هستند. مساحت طبقه پایین 
)ش��ناوردر آب( ای��ن خانه ها 
که ش��امل حمام، اتاق خواب 
و س��الن اس��ت ح��دود 270 
فوت مربع و س��الن مش��اهده 

زیبایی های دری��ا و مرجان ها 
حدود 500 فوت مربع در نظر 

گرفته شده است. 
بیش از 200 معمار و طراح 
از 25 کش��ور جهان روی این 
ط��رح کار کرده ان��د و نتیجه 
باعث  آنها  تلاش  شگفت انگیز 
شده برخی کشورهای ساحلی 
اروپای��ی نی��ز ب��رای اج��رای 
چنین پروژه ای مشتاق شوند. 
مدیرعامل ش��رکت س��ازنده، 
اعلام  کلایندینس��ت،  جوزف 
کرده: تا پایان سال جاری بالغ 
بر یکصد واح��د این پروژه به 

بهره برداری خواهد رسید. 

مسجد شناور 
خبره��ای  از  دیگ��ر  یک��ی 
ساخت و س��از ش��ناور توس��ط 
اح��داث  ام��ارات،  دول��ت 
مس��جدی شناور اس��ت که به 
گفت��ه طراح��ان می تواند بین 
10 مس��جد برت��ر جهان جای 
گی��رد. ای��ن مس��جد توس��ط 

waterstudio که ش��رکتی 
هلندی اس��ت طراحی ش��ده 
اس��ت. این شرکت سال هاست 
در  ساخت و س��از  پروژه های  با 
ام��ارات هم��کاری می کن��د و 
پیشینه ای موفق در این کشور 
رقم زده اس��ت. کوئن اولتیش، 
معمار اصلی پ��روژه نوید داده 
زیرساخت های  تمامی  اس��ت؛ 
بخش تأمین ان��رژی از طریق 
تأمی��ن  پ��اک  انرژی ه��ای 
می شوند. همچنین ستون های 
شفاف و توخالی که در فضای 
داده  ق��رار  مس��جد  داخل��ی 
شده اند، قادرند بخش عمده ای 
از ن��ور م��ورد نیاز مس��جد را 
تأمی��ن کنند و ای��ن کار نیاز 
ب��ه ب��رق مصرفی را به ش��دت 
کاهش می دهد. طراحی سقف 
و مناره ها نیز به ش��کلی است 
که ع��لاوه ب��ر ج��ذب انرژی 
خورش��یدی، تعادل مناس��بی 
ب��رای جلوگی��ری از هدررفت 

انرژی فراهم می کند. 

گزارش2

حملات DDoS را جدی بگیرید

س��ازمان های رسانه ای باید بیش از پیش، حملات 
DDoS را ج��دی بگیرن��د. این دس��ته از حملات، 

معمولا مقدمه  حملات جدی تر هستند. 
 حملات DDoS معمولا بدون هشدار قبلی بوده 
و کارب��ران تنه��ا زمانی متوجه آنها می ش��وند که با 
خطای خراب یا پایین بودن وبگاه خود مواجه شوند. 
در چنین وضعیتی، ذهن س��ازمان درگیر س��والاتی 
می ش��ود چون: »چه کسی چنین کاری را کرده؟ آیا 

از رقبا بوده؟ چرا چنین کاری را کرده است؟«. 
دلایل زیادی پش��ت حملات DDoS وجود دارد، 
اما الگوی موجود در جهان افزایش این نوع حملات 
به رس��انه ها را نش��ان می دهد. نمونه اخیر این نوع 
حم��لات، حمله به رس��انه سوییس��ی ب��ود که طی 
تحقیقات مش��خص شد از جانب روس��یه نبوده اما 
توس��ط چند هکر مستقر در روس��یه صورت گرفته 

است. 
در پایان س��ال گذشته، ش��بکه خبری BBC نیز 
مورد حمله قرار گرفت. این در حالی اس��ت که ادعا 
می ش��ود، بیش از 50درصد ش��رکت های رسانه ای 
جهان طی دوسال گذشته مورد حمله  DDoS قرار 

گرفته اند. 
می دانیم که هر س��ازمان، تیم IT مختص خود را 
دارد و ب��ه این دلیل نظرات در مورد امنیت متفاوت 
اس��ت، اما مهم اس��ت س��ازمان هایی ک��ه اطلاعات 
مه��م امنیتی ندارند نیز، مانند رس��انه ها از خطرات 
بی توجهی به امنیت س��ایبری، آگاه باش��ند. مسائل 
مختلف��ی وجود دارد که رس��انه ها بای��د از آن آگاه 

باشند.
قابلیت اجرای ساده این نوع حملات: 

امروزه، اجرای حملات DDoS بسیار آسان است. 
هرکس��ی می توان��د در ازای س��اعتی 5 دلار، بدون 
دانش فنی، خدمات DDoS  را خریداری و به یک 

وبگاه حمله کند. 
ای��ن موضوع را در کن��ار انگیزه های مختلف برای 
حم��لات DDoS قرار دهید و خواهید دید چرا این 

دسته از حملات به صنایع افزایش یافته است. 
انگیزه ها:

به طور س��نتی، مشکلات سیاس��ی و خراب کاری، 
دلایل اصلی حملات به س��ازمان های رسانه ای بوده 
 BBC اس��ت. نمونه بارز این نوع حملات، حمله به
بود که نوعی قدرت نمایی مخالفان این ش��بکه تلقی 

می شود. 
حملات اخیر، رش��د فعالیت های مجرمانه، سرقت 
اطلاعات و ف��روش DDos به بیت کوین را نش��ان 
می دهد. این وضعیت برای س��ازمان های رس��انه که 
اع��لام بی طرفی می کنن��د نیز، ممکن اس��ت اتفاق 
بیفتد. نکته جالب، همبس��تگی اختلافات سیاس��ی 
در جه��ان واقعی با حملات س��ایبری یا به اصطلاح 

واکنش های مجازی، است. 
:DDoS انواع حملات

حملات DDoS، اغل��ب به عنوان مراحل مختلف 
زنجی��ره  حم��لات س��ایبری م��ورد اس��تفاده قرار 
می گیرند. مراحل زیر به عنوان مراحل مختلف حمله 
س��ایبری به ثبت رس��یده اند و همه باید از آنها آگاه 

باشند.
شناس�ایی: در ای��ن مرحل��ه ابتدای��ی، مجرمان 
سایبری، حملات DDoS کوچک را برای شناسایی 
وضعیت امنیت و توانایی پاس��خگویی فرد یا شرکت 
آغ��از می کنن��د. اگر آنها متوجه ش��وند ک��ه امنیت 
س��ازمان ضعیف اس��ت، جس��ت وجو ب��رای یافتن 
نقاط ضع��ف را پیگیری می کنن��د. اطلاعاتی که در 
ای��ن مرحله به دس��ت می آید، برای مرحله  س��رقت 

اطلاعات، مورد استفاده قرار می گیرد. 
جایگ�ذاری بداف�زار: اکن��ون که هکره��ا وارد 
ش��بکه ش��ده اند، تجهیزات بدافزاری خ��ود را نصب 
می کنند. برای پوش��ش این مرحله، هکرها اغلب از 
حملات DDoS اس��تفاده می کنند تا سازمان دچار 

سردرگمی شود و نتواند بدافزار را شناسایی کند. 
تکمی�ل مأموری�ت یا س�رقت اطلاعات: در 
مرحله پایانی، آنها حملات DDoS جدیدی آغاز 
می کنن��د تا بتوانن��د اطلاعات محرمان��ه موردنظر 
ITخ��ود را به س��رقت ببرن��د. در حالی ک��ه تیم

س��ازمان درگیر جلوگی��ری از حمل��ه این چنینی 
اس��ت، هکرها می توانند به آس��انی مأموریت خود 

را به انجام برس��انند. 
نتیجه گیری: 

برخلاف آنچه گفته ش��د، یک ش��رکت رس��انه ای 
ممک��ن اس��ت در رخدادی مس��تقل، م��ورد حمله 
DDoS  ق��رار بگیرد. البته، مهم این اس��ت که در 
داخل ش��بکه اتفاق غیرعادی درک نشود. به علاوه، 
این حملات می توانند سرنخی برای شناسایی هکرها 

باشند. 
ب��رای نمونه، اگر تیم IT بداند حمله از کجا اتفاق 
افتاده، ممکن اس��ت بتواند عامل حمله و هدف او را 
ح��دس بزند. همچنین TTP  ی��ا »تاکتیک، روش 
و فرآیند« حمله، می تواند عامل حمله را مش��خص 

کند. 
اما چرا بای��د این ریس��ک را پذیرفت؟ جلوگیری 
از این دس��ته حملات می تواند از بسیاری آسیب ها 
جلوگی��ری کند. نکت��ه ای که نباید فراموش ش��ود 
این اس��ت که، همانند یک س��ارق که برای ورود به 
ی��ک خانه، ابتدا به دنبال ضعف در قفل ها می گردد، 
هکرها نیز برای اج��رای مأموریت های خود، ابتدا از 
حملات DDoS استفاده می کنند. پس به نفع همه 
س��ازمان هاس��ت که هیچ گاه، هیچ ن��وع از حملات 

سایبری را دست کم نگیرند. 
www.barsam.ir :منبع

افتتاح شاخه مرکز منطقه ای علوم 
و فناوری در کتابخانه ملی فارس

شاخه مرکز منطقه ای اطلاع رسانی علوم و فناوری 
در مرکز اسناد و کتابخانه ملی فارس افتتاح شد.

به گزارش مهر، کوروش کمالی سروستانی، رئیس 
مرکز اسناد و کتابخانه ملی فارس در مراسم افتتاحیه 
این ش��اخه، گفت: س��ازمان اس��ناد و کتابخانه ملی 
موسس��ه ای آموزش��ی، علمی، پژوهش��ی و خدماتی 
اس��ت که در دو بخش کتابخانه ملی و اسناد ملی به 
فعالیت تخصصی می پردازد و همواره برای همکاری با 

سازمان های اطلاع رسانی آمادگی دارد. 
در ادام��ه دکتر محمدج��واد دهقانی با اش��اره به 
اهمی��ت اطلاع رس��انی در دنی��ای ام��روز و بیان این 
نکته که وظیفه خطیر اطلاع رس��انی در سطح کشور 
و منطق��ه بر عه��ده مرک��ز منطقه ای اس��ت، اظهار 
داش��ت: مرکز منطقه ای اطلاع رسانی علوم و فناوری 
آمادگی دارد تا ش��اخه خود را در تمام دانش��گاه ها و 
مراکز تحقیقاتی افتتاح کند. با راه اندازی شاخه مرکز 
منطقه ای اطلاع رسانی علوم و فناوری در مرکز اسناد 
و کتابخان��ه ملی ف��ارس، امکان اس��تفاده از تمامی 
4میلیون مدرک علمی و منابع اطلاعاتی به زبان های 
فارس��ی و انگلیس��ی و عربی برای مراجع��ان به این 
کتابخانه فراهم ش��ده اس��ت. از این پس مرکز اسناد 
و کتابخانه ملی فارس همچون سایر شاخه های مرکز 
منطقه ای در کشور، دسترسی وسیع بدون محدودیت 
به مت��ن کامل مقالات الکترونیکی فارس��ی، مقالات 
الکترونیک��ی عرب��ی، مقالات کنفرانس ه��ا، اطلاعات 
کتاب ش��ناختی و متن کامل برخی از پایان نامه های 
انگلیس��ی و محتوای پایگاه های موضوعی موجود در 

وب سایت مرکز منطقه ای را خواهند داشت. 
این منابع شامل بیش از 2 میلیون مقاله انگلیسی، 
24 هزار عنوان مقاله عربی از کش��ورهای اس��لامی، 
۸30 هزار مقاله فارسی، 4۶هزار کتاب، ۶3 هزار مقاله 
از کنفرانس ها، نقش��ه ها، پایان نامه ه��ا، 3۶هزار طرح 
تحقیقات��ی در قالب چکیده یا مت��ن کامل، 5۸هزار 

عنوان مقاله روزنامه ها و... است. 

۲۰۰۰مشترک خسارت اختلال و 
قطعی اینترنت گرفتند

ش��رکت مخابرات اس��تان تهران توافق نامه سطح 
خدم��ات اینترنتی )SLA(  را برای مش��ترکین خود 
اجرا کرد. به گزارش ایسنا، صیدی، مدیر عامل شرکت 
مخابرات اس��تان تهران، با اشاره به اجرای توافق نامه 
س��طح خدمات اینترنت��ی )SLA( برای مش��ترکان 
مخاب��رات گفت: تاکن��ون در قالب توافق نامه س��طح 
خدمات اینترنتی، به 2 هزار مش��ترک بابت اختلال و 
قطعی اینترنت خس��ارت پرداخت شده است. صیدی 
افزود: برای ارائه خدمات اینترنتی قراردادهایی نوشته 
می شود که طی آن، مشترک خدماتی را به شکل های 
طلایی، نق��ره ای یا برنزی دریاف��ت می کند و پس از 
مشخص ش��دن میزان قطعی هر یک از این سطوح، 
ش��رکت ارائه کننده اینترنت ملزم به پرداخت مبلغی 
به عنوان خسارت به کاربران خود می شود. وی خاطر 
نش��ان کرد: براس��اس این توافق نام��ه در مواردی که 
میزان اختلال یا قطعی اینترنت بیش از 4درصد باشد، 

به مشترکان خسارت پرداخت می شود. 

کارت گرافیک های قدرتمندان 
nVidia با لپ تاپ  سازگار شد

انویدیا س��ه کارت گرافیگ قدرتمن��د خود را روانه 
ب��ازار ک��رد. به گ��زارش فارس ب��ه نق��ل از انگجت، 
10۸0M GeForce GTX  برترین کارت گرافیک 
در این رده اس��ت و دو کارت گرافیک دیگر در سطح 
پایین ت��ری هس��تند، اما در همه آنه��ا از فناوری 1۶ 
 GeForce نانومتری اس��تفاده ش��ده اس��ت. قیمت
10۸0M GTX  که گران ترین کارت گرافیک عرضه 
شده در این مجموعه است ۶00 دلار اعلام شده است. 
ب��ا اس��تفاده از ای��ن کارت های گرافی��ک که قبلا 
نمونه ه��ای مشابه ش��ان ب��رای رایانه های ش��خصی 
نی��ز عرضه ش��ده، می ت��وان از قابلیت هایی همچون 
هدس��ت های واقعی��ت مج��ازی روی لپ تاپ ها هم 
اس��تفاده ک��رد. کارت گرافیک های یاد ش��ده دارای 
25۶0 هس��ته پردازن��ده و بین ۸ ت��ا 10 گیگابایت 
حافظه GDDR5x هستند. در نسخه های رومیزی 
این کارت ه��ای گرافیک نیز قابلیت مش��ابهی وجود 
دارد. البته clock speed این دو س��ری از تراشه ها 
با یکدیگر متفاوت است. در مدل لپ تاپ این سرعت 
155۶ مگاهرتز و در مدل رومیزی این سرعت 1۶07 

مگاهرتز است. 
ب��ا اس��تفاده از این کارت ه��ای گرافی��ک اجرای 
 Mirror's Edge بازی های سنگین و پیچیده مانند
 Catalyst، Overwatch، Rise of the Tomb
Raider و Doom روی لپ تاپ ها به سادگی ممکن 
می ش��ود. اجرای بازی ها با دقت  4K و با نمایش ۸9 
فریم در ثانی��ه و صرفه جویی 70درصدی در مصرف 
انرژی در مقایسه با کارت گرافیک های قبلی از مزایای 

استفاده از این محصولات است. 

خبر دنیای فناوری

آب های خلیج فارس میزبان پروژه های اماراتی
مسجد و خانه های شناور در خلیج فارس
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رویا پاک سرشت
royapakseresht@gmail.com

چهارشنبه
27 مرداد 1395

شماره 581 

شات

یک خبر خوش برای علاقه مندان به فیلم جنگ ستارگان دیدن روباتBB-8 است . این روبات خاطره انگیز از طریق تلفن های همراه کنترل می شود .همچنین  
به ضبط صدا و تصویر و فرمانبرداری از دستورات کاربر می پردازد . این روزها روبات BB-8 از محبوب ترین روبات های جهان است.  

دس��تیابی ب��ه وای ف��ای عموم��ی و 
اس��تفاده ش��هروندان از فضای مجازی 
در هر نقطه ای از ش��هر برای کشورهای 
توس��عه یافته موضوع جدیدی نیس��ت. 
ش��هرداری های بس��یاری از ش��هرهای 
توریس��تی و ب��زرگ ت��لاش کرده اند با 
افزای��ش خدم��ات وای ف��ای، محیطی 
آنلاین برای گردش��گران و ش��هروندان 

فراهم کنند. 
 ب��ه گزارش »فرصت امروز«، اخیراً دو 
شهر نیوکاس��ل و گیتس هد در بریتانیا، 
شبکه وای فای عمومی تمام عیاری ایجاد 
کرده اند که بر جذابیت های عمومی این 
شهرها می افزاید. اگرچه پیش از این نیز 
اغل��ب مکان های عموم��ی و مهم هر دو 
ش��هر به وای فای سراسری مجهز بودند، 
ام��ا اکن��ون ش��رایطی فراهم ش��ده که 
شهروندان تقریباً همواره آنلاین باشند و 
دسترس��ی آنان به وای فای های شهری 
چ��ه در ح��ال حرکت و چ��ه در حالت 

ایستا، فراهم باشد. 

گری هیل، عضو شورای شهر گیتس هد 
معتقد است توسعه طرح وای فای رایگان 
سراس��ری نه تنه��ا ش��هروندان ع��ادی 
را خوش��حال می کن��د، بلکه ب��ه رونق 
اقتصادی و توسعه کسب و کارهای آنلاین 
نیز یاری می رس��اند، زیرا افراد شاغل در 
کسب و کار آنلاین و دلالان قادر خواهند 
بود از طریق وای فای رایگان سراسری در 
ه��ر زمان و مکان به انج��ام امور تجاری 

خود بپردازند. 
م��ت هن��کاک، مدیر امور فن��اوری و 
دیجیتال این ش��هر می گوی��د: ورود به 
عصر دیجیتال باعث ش��ده بس��یاری از 
کاربران فضای مجازی به همراه داشتن 
تلفن های همراه خود وابس��تگی بالایی 

داشته باشند. 
 از س��وی دیگر گردش��گران خارجی 
تمایل دارند گزارش های آنلاینی از سفر 
خود در شبکه های مجازی منتشر کنند، 
بنابراین آنلاین ش��دن شهر، گام مثبت 

بزرگی برای توسعه شهری خواهد بود. 

نیوکاسل و گیتس هد آنلاین شدند 
محققان ش��رکت IBM با الگوگیری 
از نورون های مغزی انس��ان، سلول هایی 

عصبی ساخته اند. 
ب��ه گ��زارش »فرص��ت ام��روز«، از 
س��لول های  ای��ن  مه��م  قابلیت ه��ای 
عصب��ی،  پیام ه��ای  انتقال دهن��ده 
رمز گ��ذاری، ذخیره و پردازش اطلاعات 
اس��ت. اهمی��ت ای��ن نورون ه��ا از این 
جهت اس��ت که می ت��وان بدون نظارت 
ب��ه یادگی��ری پرداخت. این سیس��تم 
نرم اف��زاری مؤث��ر ی��ک گام جلوت��ر از 
سیستم های دیگر است، چرا که نه فقط 
بر اصول پزشکی و زیست شناختی، بلکه 
بر خلاقیت های دنی��ای فناوری مبتنی 
نرون های مغزی  اس��ت. سیس��تم های 
مصنوعی با اس��تفاده از م��وادی خاص 
 phase-change materials که به

مشهورند ساخته می شوند. 
این مواد پایه و اس��اس دیسک های 
Blu-ray  را تش��کیل می دهن��د که 
ام��کان ثبت مجدد اطلاع��ات، بازیابی 

و... را فراه��م می کنن��د. ای��ن هم��ان 
فرآین��دی اس��ت ک��ه س��یناپس های 
عصب��ی س��لول های مغزی انس��ان با 
ه��ر ب��ار یادگی��ری و ثب��ت اطلاعات 
انج��ام می دهد. درواق��ع این یک کپی 
مغ��ز  فعالیت ه��ای  از  ش��گفت انگیز 
بیولوژیک��ی م��ا اس��ت. در ای��ن پروژه 
ش��گفت انگیز حتی تع��داد نورون های 
مغزی نیز مورد محاسبه دقیق و تقلید 
قرار گرفته اند. مغز هر انسان حاوی بالغ 
بر 100میلیارد نورون است و هریک از 
این نورون ها بالغ بر 10هزار س��یناپس 
برقرار می کنن��د، بنابراین پردازش این 
حج��م از فعالیت های مغ��زی در قالب 
یک نورون مصنوعی تاکنون بی س��ابقه 
بوده اس��ت و این نخستین باری است 
که یک ش��رکت چنین ابتکاری صورت 
مصنوع��ی  نورون ه��ای  اس��ت.  داده 
می توانند در ارکان مختلف مناس��بات 
مالی، فرهنگی و اجتماعی به کار آمده 

و سوددهی داشته باشند. 

IBM ساخت نورون های عصبی توسط
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رالی بانوانه  سلطانیفرعنوانکرد
زیرساختهایگردشگریکشور

درحالتوسعه
مع��اون رئیس جمهوری و رئیس س��ازمان میراث 
فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری گفت: یک هزار 
و 750 طرح زیرس��اخت های گردش��گری کش��ور با 
مش��ارکت بخش خصوصی درحال اجراست. مسعود 
سلطانی فر یکش��نبه شب در جمع خبرنگاران اظهار 
داش��ت: 820 طرح از این تع��داد، هتل های یک تا 
پنج س��تاره اس��ت. وی با بیان اینکه ص��دور ویزا تا 
مدتی قبل یک ماه اعتبار داش��ت، افزود: اتباع 190 
کش��ور اکنون می توانند بدون مراجعه به سفارتخانه 
و کنس��ولگری ها ویزای سه ماهه دریافت و به ایران 

سفر کنند. 
رئیس س��ازمان می��راث فرهنگی، صنایع دس��تی 
و گردش��گری با اش��اره به استقبال س��رمایه گذاران 
خارج��ی برای فعالیت در ایران پس از توافق برجام، 
آینده صنعت گردش��گری در کشور را روشن ارزیابی 
کرد. سلطانی فر با یادآوری ظرفیت های کهگیلویه و 
بویراحمد برای رونق گردش��گری بیان کرد: افزایش 
زیرس��اخت های گردش��گری از برنامه های دولت در 
این اس��تان اس��ت. وی افزود: طرح ب��زرگ هتل و 
پارک آبی در یاسوج در راس��تای این امر همزمان با 

سفر هیأت دولت کلنگ زنی شد.
س��لطانی فر ابراز کرد: این طرح با زیربنای 9 هزار 
و 200 متر مربع س��اخته می شود که 5هزار و 500 
مت��ر مربع آن ب��ه هتل و 3ه��زار و 700 متر هم به 
پ��ارک آب��ی اختص��اص دارد. وی گف��ت: این طرح 
ب��ا 152 میلی��ارد ریال اعتبار اجرا می ش��ود و تا دو 
س��ال آینده بهره برداری خواهد ش��د. کاروان تدبیر 
و امید از 24 دی س��ال 92 تاکنون به اس��تان های 
خوزستان، هرمزگان، سیس��تان و بلوچستان، ایلام، 
لرس��تان، چهارمحال و بختیاری، اردبیل، خراس��ان 
رضوی، زنجان، گلس��تان، خراس��ان جنوبی، بوشهر، 
اصفه��ان، ق��م، گیلان، ف��ارس، آذربایجان ش��رقی، 
شهرس��تان های اس��تان ته��ران )ش��هریار، ملارد و 
ق��دس، اسلامش��هر، ری، رباط کریم و بهارس��تان(، 
خراس��ان شمالی، کردستان، همدان، مازندران، یزد، 
 س��منان، کرمان، آذربایجان غربی و کرمانش��اه سفر 

کرده است. 

پژوهشگرآلمانیمطرحکرد
گسترشهمکاریآلمانباایران

درزمینهگردشگری
کاترینا مولر، قوم ش��ناس وپژوهش��گر دانش��گاه 
توبینگ��ن آلمان ضم��ن آنکه ازگس��ترش همکاری 
زیارت��ی و س��یاحتی بی��ن آلمان و ای��ران خبر داد، 
تأکی��د ک��رد: هدف م��ا این اس��ت که ی��ک گروه 
پژوهشی مش��ترک را با دانش��مندان در رشته های 
علوم انس��انی و الهیات از کش��ورهای آلمان و ایران 
ب��رای تحقیقات گردش��گری برنامه ری��زی کنیم. به 
گزارش ایرنا، این پژوهشگر در جشن میلاد حضرت 
ام��ام رضا )ع( با عنوان »ش��ب خراس��ان« در موزه 
قوم شناس��ی برلی��ن که به هم��ت رایزنی جمهوری 
اس��لامی ایران برگزار شد، افزود: ما می خواهیم این 
موضوع چندین س��ال ادامه داشته باشد و همچنین 
 بتوانی��م تبادل بی��ن دانش��گاه های موردنظر ایجاد 

کنیم. 
کاترین��ا مولر درخص��وص گام های بع��دی برای 
افزای��ش همکاری ها بین ایران و آلم��ان گفت: گام 
بع��دی برنامه ریزی ی��ک کنفرانس خواه��د بود که 
سال آینده دانشمندان هر دو کشور درخصوص امور 
س��یاحتی و زیارتی در شهر مشهد گرد هم می آیند 
چراک��ه تحقیقات دکترای من نیز درباره حرم مطهر 
حضرت امام رضا )ع( اس��ت. در این تحقیقات حرم 
امام رضا به عنوان منب��ع زندگی و ارزش ها در ایران 
و رابطه مردم با این مکان مقدس بررسی می شود. 

وی اف��زود: از نظر س��ابقه علمی ای��ن موضوع را 
بررس��ی کردم و در مردم شناس��ی رابط��ه روحی و 
احساس��ی، هم بخش��ی از کار علمی است. بنابراین 
در این دوره تحقیقاتی من در مش��هد ش��اهد رابطه 
عمیق احس��اس روحی مردم نسبت به امام رضا )ع( 
ب��ودم، بعد از دیدن ای��ن ارتباط دریافتم که به هیچ 
ش��کل یک فرهن��گ ایرانی ام��روز را نمی توان جدا 
از منبع امام رضا )ع( و این منبع ارزش��ی دانس��ت. 
زی��ارت و ارزش ک��ه عن��وان تحقیق��ات من اس��ت 
 بع��د از تکمیل آن یک دس��تاورد بزرگ��ی برای من 

خواهد بود. 
قوم شناس دانش��گاه توبینگن افزود: در این چند 
س��ال که به عن��وان یک دانش��مند فعالی��ت علمی 
بین دو کش��ور آلم��ان و ایران را آغاز کردم ش��اهد 
اتفاق های خوبی بودم، دانشمندان زیادی از ایران به 
دانشگاه های آلمان دعوت شدند و دانشمندان زیادی 

نیز از آلمان در ایران فعالیت کردند. 
وی درخصوص کنفرانس��ی که اخیراً در دانش��گاه 
توبینگن برگزار ش��د و دانش��مندان ایرانی و آلمانی 
در کنار یکدیگر حضور پی��دا کردند، افزود: یک ماه 
قبل در آلمان کنفرانس��ی برگزار شد که دانشمندان 
هر دو کش��ور گرد هم آمدند و در خصوص موضوع 
گردش��گری و زیارتی و همچنین سیستم تحقیقاتی 
علمی ای��ران و آلمان تبادل اطلاعات کردند و نکات 

مشترک زیادی در این زمینه پیدا کردند. 
این گردهمایی ها و ارتباط ها می تواند باعث روشن 
ش��دن ذهن ایرانی ها نس��بت به آلمان ها و بالعکس 
ش��ود. مولر ادامه داد: در این خصوص گفت وگوهای 
زیادی صورت گرفت و دیدگاه های مختلف نیز وجود 
داش��ت، در آنجا ما دریافتیم که دانشجویان آلمانی 
ب��رای یک ترم تحصیلی به ایران س��فر می کنند در 
حالی که دانش��جویان ایرانی ب��رای یک دوره کامل 
به آلمان می آیند. مولر تصریح کرد: اگر این موضوع 
برعکس ش��ود می تواند منجر به بهتر ش��دن علم و 
ترقی برای هر دو طرف ش��ود و امیدواریم در آینده 
همکاری بین دانش��گاه فردوسی مش��هد با دانشگاه 
توبینگن نیز به خوبی پیش برود. کنفرانس��ی که ما 
در توبینگن برگزار کردیم گام اول برای پیمودن یک 

راه طولانی مدت است. 

رئیسسازمانمیراثفرهنگی،صنایعدستیو
گردشگریاستانقزوینمطرحکرد

مسابقهچوگانایرانیبهمناسبتروز
جهانیبناهاومحوطههایتاریخی

رئیس س��ازمان می��راث فرهنگی، صنایع دس��تی 
و گردش��گری اس��تان قزوین  گفت: اس��تان قزوین 
به عن��وان قط��ب ورزش چوگان معرفی می ش��ود و 
در حال حاضر این اس��تان جزو چهار اس��تان دارای 
هیأت ورزش��ی چوگان اس��ت. محمدعلی حضرتی 
در گفت وگو با ایس��نا، تصریح ک��رد: چوگان یکی از 
کهن تری��ن ورزش های ملی و به عن��وان یک ورزش 
مفرح و هیجان انگی��ز آمیخته با خصلت های ورزش 
پهلوانی است، اس��تان قزوین نیز از گذشته های دور 
از زم��ان دوره صفوی یکی از مراکز برگزاری چوگان 

بوده است. 
وی اف��زود: احی��ا و معرفی چوگان را از دو س��ال 
پیش در برنامه های خود قرار دادیم، در همین راستا 
در روز قزوین در س��ال 1393 مسابقه چوگان را در 
محل دولتخانه صفوی برگ��زار کردیم، همچنین در 
نوروز 94 نیز مس��ابقات چ��وگان چندجانبه برگزار 
کردیم. در س��ال جاری نیز پیشنهاد کردیم همزمان 
با روز قزوین یک تیم از کش��ور تاجیکستان به علت 
اش��تراکات در حوزه فرهنگ و زبان و داش��تن تیم 
چوگان معتبر به این مس��ابقات دعوت ش��وند، این 
پیشنهاد مطرح شده اس��ت و باید سازوکار اداری و 

مالی آن با مشارکت نهادهای مسئول تأمین شود. 
رئیس میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری 
استان قزوین خاطرنشان کرد: استان قزوین در بازی 
چوگان در کش��ور از جایگاه خوبی برخوردار است و 
اس��تان قزوین جزو چهار استان اول کشور است که 
دارای هیأت ورزش��ی چوگان است و هیأت ورزشی 

چوگان از هیأت ورزشی سوارکاری مستقل است. 
وی همچنی��ن تصریح کرد: تیم چوگان قزوین در 
مسابقات برگزار ش��ده تیم خوب و معتبری است و 
برای ارتق��ای آن زمین اختصاص��ی ورزش چوگان 
در اراض��ی نجف آباد در نظر گرفته ش��ده اس��ت که 
ب��ا تأمین اعتبار آماده و به صورت اس��تاندارد برگزار 
می ش��ود، چرا ک��ه زمین چوگان چه��ار برابر زمین 
فوتبال مس��احت دارد و باید سازوکار خاصی در نظر 

گرفته شود. 
حضرت��ی خاطرنش��ان ک��رد: س��ال گذش��ته ب��ا 
برگزاری مس��ابقات چ��وگان و یک نمایش��گاه ویژه 
تاری��خ و فرهن��گ چ��وگان در محوط��ه دولتخانه 
زمینه معرفی اس��تان قزوین به عنوان قطب چوگان 
را فراهم کردیم و با مش��ارکت نهادهای اس��تان این 
مس��ئله تثبیت ش��ده اس��ت. وی یادآور ش��د: باید 
تلاش کنیم تا اس��تان قزوین به عنوان قطب چوگان 
 کش��ور معرفی و ظرفیت های استان را در این زمینه 

افزایش دهیم. 

سهاثرمیراثفرهنگیسیستانو
بلوچستانآمادهثبتجهانیاست

مدی��ر کل می��راث فرهنگ��ی، صنای��ع دس��تی و 
گردش��گری استان سیس��تان و بلوچس��تان گفت: 
یکی از اولویت های سازمان میراث فرهنگی، صنایع 
دستی و گردشگری افزایش پرونده های ثبت جهانی 
اس��تان اس��ت که در این خصوص پرونده س��ه اثر 
تاریخ��ی برای ثبت در فهرس��ت آث��ار جهانی مهیا 
شده است. به گزارش ایس��نا، کامبیزمشتاق گوهری 
اظهار کرد: مرمت مجموعه بناهای تاریخی درحوزه 
سیس��تان و راه ان��دازی دو پای��گاه جدی��د می��راث 
فرهنگ��ی در بمپور و کویر لوت از جمله اولویت های 
اداره کل میراث فرهنگی اس��تان است. شهر سوخته 
و بیابان لوت از اس��تان در فهرست آثار جهانی ثبت 
 ش��ده و پرونده س��ه اثر دیگر را ب��رای ثبت جهانی 
مهیا کرده ایم. وی گفت: در چهار ماهه اول امس��ال 
2 میلی��ارد و 850 میلی��ون دلار درآم��د کش��ور از 
محل گردش��گری به دس��ت آمده که سهم استان از 
این مبلغ قابل توجه نبوده اس��ت. امس��ال بیشترین 
 گردش��گران ب��ه شهرس��تان های چابه��ار و هامون 

سفر کرده اند. 
وی با بیان اینکه در س��ال ج��اری طرح ضربت 
ایجاد اش��تغال برای 12 هزار نفر را در دستور کار 
قرار دادیم، افزود: با پش��تیبانی های صورت گرفته 
اس��تانی و مل��ی توانس��تیم یک میلی��ارد و 200 
میلی��ون ریال اعتبار برای ای��ن منظور به تصویب 
برس��انیم و تلاش ش��ده اس��ت تا برای شناسایی 
جامع��ه مخاط��ب و اش��تغال زای��ی ب��رای آنه��ا 
برنامه ری��زی کنیم. در این راس��تا تاکنون 2000 
نفر ثبت س��امانه ش��دند که 90درصد فعالان این 
ح��وزه بانوان هس��تند. گوهری اظه��ار کرد: یکی 
دیگ��ر از اولویت ه��ای صنایع دس��تی، حفاظت از 
آثار تاریخی اس��ت که در حوزه توسعه شهرها قرار 
دارند و به واس��طه توسعه شهر در معرض تخریب 
ق��رار می گیرند، که در ای��ن خصوص تعیین حریم 
آثار تاریخی از اهمیت ویژه ای برخوردار است. وی، 
صنایع دس��تی را جزو حرفه هایی دانست که بازده 
س��ریع الوصول دارد و تصریح کرد: سرمایه گذاری 
در ح��وزه صنای��ع دس��تی می توان��د به اش��تغال 
پایدار بینجامد. مدیرکل میراث فرهنگی اس��تان، 
ورود زائران خارجی برای س��فر ب��ه اماکن زیارتی 
کش��ور را یکی از ظرفیت های گردش��گری استان 
دانس��ت و تأکید ک��رد: از این فرص��ت باید بیش 
 از پیش در جهت توس��عه ظرفیت های گردشگری 

اس��تفاده کنیم. 

برگ��زاری نخس��تین رال��ی 
نخس��ت  هفت��ه  در  بان��وان 
جال��ب  اتف��اق  ش��هریورماه 
توجه��ی اس��ت ک��ه در حوزه 
رخ  گردش��گری  اقتص��اد 
می ده��د. اینکه ای��ن رالی در 
حوزه اقتصاد گردش��گری قرار 
می گی��رد، به این دلیل اس��ت 
که برگ��زاری چنین امری در 
بخ��ش اوقات فراغ��ت تعریف 
می ش��ود و اینکه وی��ژه بانوان 
اس��ت می تواند نق��ش مؤثری 
در ش��کل دهی و س��اماندهی 
دخت��ران  و  زن��ان  فراغ��ت 
داش��ته باش��د. از طرفی چون 
این رالی با هدف گردش��گری 
انج��ام می ش��ود و قرار اس��ت 
مکان های کمترشناخته ش��ده 
شهرهای مس��یرش را معرفی 
کند، می تواند زمینه های رونق 
بازار صنایع دستی این شهرها 
را هم فراهم کند. اما اینکه این 
رالی به چه صورت و تحت چه 
شرایطی و با چه هدفی برگزار 
می ش��ود، س��والاتی بوده که 
رقی��ه حاتمی پ��ور، مدیرعامل 
آژانس گردشگری فلامینگو و 
برگزارکنن��ده این رالی به آنها 

پاسخ داده است. 
گفت وگ��و  در  حاتمی پ��ور 
ابت��دا  »فرصت ام��روز«  ب��ا  
جش��نواره ای  برگ��زاری  ب��ه 
چن��د منظ��وره در کاخ موزه 
سعدآباد اش��اره کرده و اضافه 
می کن��د: یک��ی از بخش های 
این جش��نواره برگ��زاری رالی 
اس��ت. این رال��ی از تهران به 
مقصد اس��تان البرز، قزوین و 
زنج��ان انجام می ش��ود. زمان 
نیز پنجش��نبه  برگ��زاری آن 
پنج��م  و  چه��ارم  جمع��ه  و 
ش��هریورماه اس��ت. وی هدف 
برگ��زاری چنی��ن رال��ی ای را 
شناس��اندن مناطق ناشناخته 

و کمترشناخته ش��ده واقع در 
این مسیر می داند و می گوید: 
همچنین ایجاد روحیه نشاط و 
ورزش در بانوان و رقابت سالم 
بین آنها و به نوعی ساماندهی 
اوق��ات فراغت زن��ان از دیگر 
اه��داف برگزاری چنین کاری 
اس��ت که در حوزه گردشگری 

انجام می شود. 

رالیبازیبانوانه
حاتمی پور در م��ورد تعداد 
بانوانی که در این رالی شرکت 
می کنن��د، چ��ه اتومبیل هایی 
می توانن��د داش��ته باش��ند و 
آن  در  حض��ور  هزینه ه��ای 
چقدر اس��ت، می گوید: 20 تا 
30نف��ر در این رالی ش��رکت 
کم��اکان  البت��ه  و  کرده ان��د 
ثبت ن��ام ادام��ه دارد و ن��وع 
اتومبی��ل ه��م آزاد اس��ت. در 
مورد هزینه ها هم باید اش��اره 
کنم که هزینه قابل پیش بینی 
ت��ا  ش��رکت کننده  ب��رای 
450هزار تومان برآورد ش��ده 
بود اما با مس��اعدت س��ازمان 

میراث فرهنگی زنجان و اتاق 
بازرگان��ی قزوی��ن و زنجان و 
میراث فرهنگی اس��تان البرز 
هزینه ه��ا را تأمین کرده ایم و 
از ش��رکت کنندگان هزینه ای 
دریافت نمی ش��ود. مدیرعامل 
فلامینگو  گردش��گری  آژانس 
در پاس��خ ب��ه ای��ن پرس��ش 
برگ��زاری  هزینه ه��ای  ک��ه 
چنین جش��نواره ای در حوزه 
ب��رآورد  گردش��گری چق��در 
می شود، می گوید: با احتساب 
هزینه های جش��نواره در کاخ 
م��وزه س��عدآباد و هزینه های 
رال��ی بی��ش از 100میلی��ون 
توم��ان هزین��ه کرده ایم. وی 
در ادام��ه و در م��ورد توجی��ه 
اقتص��ادی چنی��ن کاری ب��ه  
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
ق��رار اس��ت از طری��ق اجاره 
غرفه ها و ج��ذب حامی مالی 
بخش��ی از هزینه کردم��ان را 
برگردانی��م، ام��ا اگ��ر چنین 
ام��ری نی��ز محقق نش��ود ما 
به مس��ئولیت اجتماعی خود 
پاس��خ داده ایم زیرا کارآفرین 

مس��ئولیت اجتماعی دارد که 
بای��د آن را برآورده کند چون 
به ش��خصه احساس��م بر این 
است که با سامان دادن اوقات 
فراغ��ت بان��وان ک��ه اتفاقا به 
حوزه گردش��گری هم مرتبط 
است می توان زمینه های رونق 
کسب وکار سایر زنان را فراهم 
کرد. در چنین جشنواره هایی 
تولیدکننده ها علاوه بر  معمولاً 
خری��داران خرد ب��ا خریداران 
عمده نیز آشنا می شوند و بازار 
مناس��بی برای کالاهای ش��ان 

ایجاد می شود. 

اینرالیمسابقهنیست
مدیرعامل آژانس گردشگری 
فلامینگ��و ضم��ن تأکی��د بر 
اینکه برگزاری این رالی صرفاً 
جنب��ه نمادی��ن دارد و اهداف 
گردش��گری را دنبال می کند، 
ادامه می دهد: سعی کرده ام در 
حوزه میراث فرهنگی و صنایع 
دس��تی و گردشگری کار هایی 
انجام دهم که به ش��هرت هر 
چه بیش��تر نمادهای س��نتی 

و ایران��ی منجر ش��ود. یکی از 
کارهای��ش ک��ه در س��ال 89 
انجام شده ساخت بزرگ ترین 
س��فره هفت س��ین ب��ه رنگ 
فیروزه ای با شمع هایی تا پنج 
متر است. وی همچنین مبتکر 
نخستین  تورهای بانوان ایران 
در س��ال 85 است. همچنین 
تورهای ش��بانه تهرانگردی را 
برای نخستین  بار در سال 89 
و نخس��تین تورها و پروازهای 
مس��تقیم از ایران به تونس در 
سال 83 و از ایران به مصر در 
سال 92 را برگزار کرده است. 

جشنوارهایچندمنظوره
می گوی��د:  حات����می پ��ور 
در واق��ع ای��ن جش��نواره ب��ا 
برگزار  فعالیت های چندجانبه 
می ش��ود. به این ص��ورت که 
شامل غرفه های صنایع دستی، 
طراح��ان لب��اس، س��فال و... 

می شود. 
وی تع��داد ای��ن غرفه ها در 
 50 را  س��عدآباد  م��وزه  کاخ 
غرفه اع��لام و اضافه می کند: 
بان��وان  از  واق��ع 50نف��ر  در 
کارآفرین که بیش��تر ش��اغل 
خانگی محس��وب می شوند و 
بازاری برای فروش محصولات 
و کالاهای ش��ان وجود ندارد، 
ای��ن غرفه ه��ا را در اختی��ار 
می گیرن��د و محصولات ش��ان 
را ارائه می کنند. ارائه غذاهای 
س��نتی، دمنوش های س��نتی 
ایران��ی و عرضه تنقلات ایرانی 
از دیگر محصولاتی اس��ت که 
در این غرفه ها ارائه می ش��ود. 
همچنی��ن کالاه��ای چرمی، 
گلی��م و تابلوف��رش از دیگ��ر 
کالاها هستند. در این جشنواره 
هر شب برنامه موسیقی همراه 
با مسابقات خیاطی و آشپزی 
برگزار می ش��ود. گفتنی است 
ای��ن جش��نواره دوم تا هفتم 

شهریورماه برگزار می شود.

اخبار میراثاخبار گردشگری

طاهرهخواجهگیری

چهارشنبه
27 مرداد 1395

شماره 581

ب��ا برگ��زاری مجم��ع جهانی 
و  تغییرات  تمام  صنایع دس��تی، 
تحولات به ی��ک فرصت تبدیل 
می ش��ود و این مسئله امکان به 
ثبات رس��اندن و س��هم خواهی 
ایران از بازار دنیاست. به گزارش 
رواب��ط عموم��ی معاونت صنایع 
دستی سازمان میراث فرهنگی، 
صنایع دستی و گردشگری، امید 
معاون  بین الملل  مش��اور  شیوا، 
صنایع دستی کشور در نشست 
هم اندیش��ی با اصحاب رسانه در 
اصفهان گفت: ما در کش��ورمان 
به رخداد ها اهمیت نمی دهیم و 
رخداده��ای فرهنگی را کمرنگ 

می کنیم. 
وی اف��زود: برگ��زاری مجمع 
عموم��ی صنای��ع دس��تی یک 
سیاس��ی  اجتماعی -  رخ��داد 
محس��وب می ش��ود و ب��ا توجه 
ب��ه اینک��ه تاکنون هی��چ اتفاق 
مهمی در حوزه صنایع دس��تی 
نداش��ته ایم ای��ن اتف��اق مهمی 

است که رخ می دهد. 
تف��اوت  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 

درآم��دی ص��ادرات در ایران با 
چین افزود: اگر تعاملی با جهان 
نداشته باشیم بازارهای ما رو به 

فراموشی می رود. 
ش��یوا ادام��ه داد: رون��د این 
رخ��داد از س��ال 2014 در هند 
آغ��از و مص��وب ش��د و بعد از 
آن ش��ورای عالی صنایع دستی 

طرحی را ارائه داد که همه ساله 
صنایع دستی  جهانی  ش��هرهای 
انتخاب ش��وند. مش��اور معاونت 
صنای��ع دس��تی کش��ور افزود: 
از س��ال گذش��ته ک��ه رئی��س 
منطق��ه ای صنای��ع دس��تی در 
جش��ن ش��هر جهان��ی اصفهان 
ای��ن پیش��نهاد را به مس��ئولان 

داد بی��ش از 2هزار س��اعت کار 
کارشناس��ی انجام شد تا باوجود 
هم��ه مخالفت ه��ا، اصفه��ان با 
اکثریت آرا میزبان این اجلاسیه 
ش��د. وی اظهار کرد: با برگزاری 
ای��ن مجمع تم��ام تغیی��رات و 
تحولات به ی��ک فرصت تبدیل 
می ش��ود و این ام��کان به ثبات 

رساندن و س��هم خواهی ایران از 
بازار دنیاست. 

ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی 
معاونت صنایع دس��تی کش��ور، 
در ای��ن گردهمایی که با حضور 
75 نفر از مدیران رس��انه ای در 
اصفهان برگزار ش��د، مقرر ش��د 
پوش��ش کام��ل خب��ری از قبل 
از اج��لاس و درحی��ن برگزاری 
انگلیس��ی،  اجلاس به زبان های 
عرب��ی، فرانس��ه، اس��پانیایی و 

چینی انجام شود. 
افتت��اح  مراس��م  همچنی��ن 
مجمع عمومی به صورت زنده در 
ش��بکه های خبری با هماهنگی 
صدا وسیمای جمهوری اسلامی 
ای��ران پخش می ش��ود. لازم به 
تلویزیونی  شبکه های  است  ذکر 
اینترنت��ی ب��ا هماهنگی مجمع 
عمومی صنایع دس��تی اصفهان 
رخدادهای  و  رویداده��ا  تمامی 
مرب��وط به هجدهمی��ن مجمع 
جهان��ی  ش��ورای  عموم��ی 
پوش��ش  را  دس��تی   صنای��ع 

می دهند. 

مشاوربینالمللمعاونصنایعدستیکشور:

اجلاسمجمعجهانیصنایعدستی،سهمخواهیایرانازبازاردنیاست

مدیرکل میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری 
لرستان از ایجاد و تجهیز گنجینه دوم قلعه فلک الافلاک 
خبر داد. غلامرضا سلیمانی در گفت وگو با ایسنا اظهار 
کرد: بنای تاریخی فرهنگی قلعه فلک الافلاک خرم آباد 
که همچ��ون نگین��ی در مرکز دره باس��تانی خرم آباد 
می درخشد، متعلق به دوره ساسانی است که به شماره 
883 در فهرس��ت آثار ملی کشور به ثبت رسیده است. 

این قلعه که در گذش��ته دارای کاربری های حکومتی، 
نظامی، زندان و... بوده امروزه به عنوان فضاهای اداری، 
موزه ای، آزمایش��گاهی و گنجینه ای مورد استفاده قرار 
می گیرد. مدیر کل میراث فرهنگی لرستان اظهار کرد: 
این اداره کل به لحاظ فراوانی اشیای تاریخی- فرهنگی 
و در راستای نگهداری مناسب، تأمین حفاظت و امنیت 
آنه��ا اقدام به ایجاد و تجهیز گنجین��ه دوم با اعتباری 

بال��غ ب��ر 500 میلیون ریال کرده اس��ت. این گنجینه 
ک��ه در فضای حی��اط اول قلعه، ایجاد و تجهیز ش��ده 
است، دارای مس��احتی نزدیک به 30 مترمربع بوده و 
قفسه ها و محفظه های آن گنجایش بیش از 5هزار شی 
را خواهد داشت. این مسئول تصریح کرد: این گنجینه 
مجهز به سیس��تم دوربین مداربس��ته، اطفای حریق، 

پایش الکترونیکی و تجهیزات جانبی است. 

مدیرکلمیراثفرهنگیلرستانخبرداد

تجهیزگنجینهدومقلعهفلکالافلاک

بهمنظورهمکاریهایمشترکصورتگرفت

نشستمشترکمعاونصنایعدستیکشوربامدیرعاملشهرکتاب
نشست مش��ترک بهمن نامورمطلق، معاون صنایع 
دس��تی و هنرهای سنتی کش��ور با مهدی فیروزان، 
مدیرعامل مؤسس��ه ش��هر کتاب با حضور جمعی از 
مدیران دو حوزه برگزار شد. به گزارش روابط عمومی 
معاون��ت صنایع دس��تی س��ازمان می��راث فرهنگی، 
صنایع دس��تی و گردش��گری، این نشست به منظور 
همفکری و تعامل برای توسعه همکاری های مشترک 
میان معاونت صنایع دس��تی و هنرهای سنتی کشور 

و مجموع��ه فرهنگ��ی ش��هر کتاب با حض��ور بهمن 
نامورمطل��ق و مهدی فیروزان، مدیر عامل مؤسس��ه 

شهر کتاب برگزار شد. 
گفتن��ی اس��ت در این دی��دار بح��ث و تبادل نظر 
درخص��وص ظرفیت ه��ای دو مجموعه در راس��تای 
فعالیت ه��ای فرهنگ��ی و نی��ز رونق بیش��تر اقتصاد 
صنای��ع دس��تی و ف��روش صنایع دس��تی و کتاب با 
انجام برنامه ها و پروژه های مشترک در آینده نزدیک 

صورت گرف��ت. ش��هرکتاب مجموعه ای ب��ا بیش از 
80ش��عبه در تهران و دیگر مراکز شهری ایران است 
ک��ه در کنار فروش کتاب، بخش ه��ای ویژه ای را نیز 
برای فروش محصولات فرهنگی به ویژه صنایع دستی 
داراس��ت. گفتنی است در راستای این نشست تلاش 
می ش��ود تا سهم صنایع دستی در فروشگاه های شهر 
کتاب، با انجام طرح ها و پروژه های مش��ترک توسعه 

بیش ازپیش شود.



چهارشنبه
2715 مرداد 1395 کافه مدیران

هزار توی دفع سرمایه خارجی 

ما در حوزه س��رمایه گذاری خارجی با مشکل روبه رو 
هس��تیم و با اینک��ه قانون مرب��وط به س��رمایه گذاری 
خارجی در س��ال 81 تصویب شد اما همچنان در جذب 
سرمایه گذاری خارجی مش��کل داریم. متاسفانه اقتصاد 
کشور ما دولتی اس��ت و دولت در همه عرصه ها حضور 
دارد. فعالیت های اقتصادی ما از نظر رقابت پذیری همه 
در دستان دولت است. یکی از بزرگ ترین عامل هایی که 
س��بب جذب س��رمایه گذاری خارجی و FBI می شود 
قوی بودن بخش خصوصی اس��ت. ما از گذشته های دور 
در کشورمان سابقه سرمایه گذاری خارجی داریم. سابقا 
روس ها در حوزه شیلات در ایران سرمایه گذاری کردند، 
صنعت نفت نیز با س��رمایه گذاری خارج��ی آغاز به کار 
کرده است. اما مجموع رفتار 30سال گذشته نویدبخش 
شرایط مناسب برای سرمایه گذار خارجی نیست. زمانی 
س��رمایه گذار خارجی تمایل پیدا می کن��د وارد اقتصاد 
کش��وری ش��ود که ببیند بخش خصوصی آن کشور به 
راحتی در حال فعالیت است. اوایل انقلاب بیشتر صنایع 
فع��ال از بخش خصوصی گرفته ش��د و زی��ر نظر دولت 
اداره ش��د، بنابراین از ابتدا اساسا جایگاهی برای بخش 

خصوصی تعریف نشده بود.
تا زمانی که دولت ما کوچک نشود و بخش خصوصی 
فعالیت های عمده اقتصادی را به دست نگیرد. سرمایه گذار 
خارجی تمایلی برای سرمایه گذاری نشان نخواهد داد. به 
تازگی دولت ها تلاش زیادی کرده اند تا با تغییر قوانین و 
ایجاد مشوق ها شرایط را برای جذب سرمایه گذار خارجی 
فراه��م کنند. وزارت امور اقتص��ادی و دارایی با توجه به 
قوانینی که در جهت جذب سرمایه خارجی تصویب کرد 
انتظار می رفت برنامه ریزی مشخصی برای جذب سرمایه 

خارجی بشود که عملا این اتفاق نیفتاد.
ورود سرمایه گذار خارجی سبب می شود اضطرار ارزی 
کم شود و مجموع امکاناتی که سرمایه گذاری خارجی برای 
کشور فراهم می آورد بسیار اهمیت دارد. اما با همه الزامات 
جذب سرمایه گذار خارجی شرایط جذب آنها فراهم نیست. 
زمانی که س��رمایه گذار وارد کشور ما می شود و با تورمی 
بسیار بالا و رکود عمیق اقتصادی مواجه می شود شرایط 
را برای سرمایه گذاری مناسب نمی بیند. بنابراین اقتصاد ما 
شاخص های مناسبی برای جذب سرمایه خارجی ندارد، 
چون فضای مناس��بی در اقتصاد ما فراهم نیست و تورم 
خطر صدمه دیدن س��رمایه را به دنبال دارد و رکود نشان 

می دهد که بازار مصرف در کشور ما بازار مناسبی نیست.
در کش��ور ما س��رمایه گذار خارجی ه��م می تواند به 
ش��کل حقوقی و هم مشارکتی س��رمایه گذاری کند اما 
بوروکراتیک بودن ساختار انجام کارها سبب شده شرایط 
برای س��رمایه گذاری آسان نباش��د، بنابراین مشکلات 
بوروکراتیک نخس��تین مانع در مقابل س��رمایه گذاری 
خارجی است زیرا زمانی که سرمایه گذار با اخذ مجوز ها 
با مشکل روبه رو می ش��ود انگیزه برای سرمایه گذاری را 
از دس��ت می دهد. مقوله دومی که سرمایه گذار را جلب 
می کند منابع ارزان است، هدف سرمایه گذار نیز استفاده 
از ای��ن منابع و صادرات دوباره تولیدات اس��ت. اساس��ا 
مناطق آزاد ما با این هدف تش��کیل ش��ده اند. شاخص 
بهای کالاهای صادراتی در ایران با ارزش افزوده کم اتفاق 
می افتد و با توجه به اینکه ما مواد معدنی داریم س��بب 
می شود س��رمایه گذار خارجی زمانی که وارد بازار ایران 
می ش��ود احس��اس کند اگر وارد بازار صادرات مواد خام 
ش��ود سود بیشتری کس��ب خواهد کرد، در حالی که ما 
نیاز داریم سرمایه گذار خارجی ما وارد حوزه تولید شود 
و تکنولوژی و دانش روز را به کش��ور ما منتقل کند. اما 
شرایط آسان صادرات مواد خام مانع این امر می شود.مقوله 
دیگر همان طور که پیش از این نیز اش��اره کردم شرایط 
رقابتی نابرابر میان بخش دولتی و بخش خصوصی است. 
بخش دولتی براس��اس تعرفه های موج��ود از یارانه های 
بالایی برخوردار اس��ت که بخش خصوصی از آن محروم 
اس��ت و عملا بخش خصوصی نمی تواند با بخش دولتی 
رقابت کند، بنابراین بخش کوچکی از اقتصاد در دستان 
بخش خصوصی اس��ت. همین امر درباره سرمایه گذاری 
خارجی نیز صدق می کن��د. زمانی که بخش خصوصی 
ما قدرت مانور ندارد س��رمایه گذار خارجی با دیدن این 
بخش شرایط را برای سرمایه گذاری مهیا نمی بیند و وارد 
نمی شود. زمانی که بخش خصوصی در رقابت نابرابر قرار 
دارد ترجیح می دهد وارد این رقابت نشود و سرمایه اش 
را در کش��ورهای دیگر سرمایه گذاری کند؛ شرایطی که 
شاهد هستیم افراد صاحب سرمایه ایرانی در کشورهایی 
مانند کان��ادا و آمریکا س��رمایه گذاری های کلانی انجام 
می دهند که اگر شرایط در کشور فراهم بود آن سرمایه ها 
در اینجا سرمایه گذاری می شد و در کنار آن سرمایه گذار 
خارجی نیز متمایل به س��رمایه گذاری می شد، بنابراین 
اساسا ادبیات سرمایه گذاری در کشور ما با مشکل روبه رو 
اس��ت. بزرگ ت��ر از همه این موارد مقوله قاچاق اس��ت. 
زمانی که سرمایه گذار خارجی با یک قاچاق 10میلیاردی 
روبه رو می شود متوجه می شود که اگر در کشور ما تولید 
کند و عوارض و مالیات پرداخت کند می داند یک شبکه 
غیر قانونی وجود دارد که با مبلغ پایین تری آن محصول 
را از کان��ال قاچاق وارد کش��ور کن��د و عملا تولیدات او 
ق��درت رقابت پذیری با کالای قاچاق را ندارد. معمولا در 
کش��ور هایی که قاچاق کالا آسان اس��ت سرمایه گذاری 
ب��ا خط��ر رو ب��ه رو اس��ت و س��رمایه گذار خارجی از 
س��رمایه گذاری س��رباز می زند.بحث دیگر خریدوفروش 
پول اس��ت. ما امروز در حال خریدوفروش پول در کشور 
هس��تیم که این امر نوس��انات ارزی را به دنبال دارد که 
خطری برای س��رمایه گذار خارجی محس��وب می شود، 

بنابراین تمایل به سرمایه گذاری را کم می کند.
با این وجود فاکتورهای زیادی در دفع س��رمایه گذاری 
خارجی دخیل هستند که هر کدام یکی از شاخص های 
مهم مشکلات اقتصادی در داخل محسوب می شوند. در 
اینکه س��رمایه گذار خارجی تمایل به سرمایه گذاری دارد 
و کش��ور ما نیز با توجه به حضور س��رمایه گذار خارجی 
مشکلاتش تعدیل می ش��ود، این تمایل نیز در کشور ما 
وجود دارد اما متاسفانه بسترهای لازم برای این امر فراهم 
نیست. دولت لازم است قدم به قدم این مشکلات را مرتفع 
و س��اختارش را کوچک کند تا بتواند با قدرت بخشی به 

بخش خصوصی، سرمایه گذار خارجی را نیز جذب کند. 

سرمایه های بسیار برای تولید هیچ! 

براس��اس گزارش های صن��دوق بین المللی پول، از 
اوایل دهه هشتاد میلادی تاکنون جذب سرمایه های 
خارجی با هدف توس��عه اقتصادی سرعتی روزافزون 
داش��ته اس��ت. تمای��ل ب��رای ج��ذب نظر مس��اعد 
سرمایه گذاران خارجی تا حدی پیش رفته که فضایی 
رقابتی بین کش��ورهای مستعد رشد اقتصادی ایجاد 
ش��ده اس��ت. درواقع بسیاری از کش��ورهای در حال 
توسعه، به ویژه کش��ورهای آسیایی و آمریکای لاتین 
برای به حداکثر رساندن پتانسیل های تولید و افزایش 
رقاب��ت در بخ��ش صادرات ب��ه جذب س��رمایه های 
خارج��ی روی آورده ان��د. به راه افتادن ش��رکت های 
چندملیتی متعدد در این کش��ورها از نمونه های بارز 
این گونه تلاش هاس��ت. با این حال اگر س��رمایه های 
مطلوب و کلان در اختیار دولت های در حال توس��عه 
قرار گیرد، اما زیرس��اخت های بخ��ش تولید ضعیف 
عمل کنند چه نتیجه ای حاصل خواهد شد؟ ترکیب 
س��رمایه های کلان و ق��درت اجرایی و عملی ضعیف 
نتیجه ای کاملا ناامید کننده خواهد بود. شاید بتوان در 
نگاهی واقع بینانه این ترکیب را »جذب س��رمایه های 

بسیار برای تولید هیچ« تلقی کرد. 

کشورهای در حال توسعه 
اهمی��ت جذب س��رمایه برای کش��ورهای در حال 
توسعه، بسیار بالاست. بسیاری از کشورهای در حال 
توس��عه به عنوان بخش��ی از منابع تامین بودجه خود 
روی سرمایه گذاران خارجی حساب ویژه باز کرده اند. 
کارل سواوانته، ریاست اس��بق سازمان توسعه روابط 
بین الملل تجاری در موسس��ه تحقیقاتی ژنو، معتقد 
است بس��یاری از کشورهای موفق این روزهای آسیا، 
بی��ن دهه ه��ای 80 و 90 میلادی بر افزایش س��طح 
زیرس��اخت های مختلف تمرک��ز کرده اند. تلاش های 
اغلب این کش��ورها را می ت��وان این گونه طبقه بندی 

کرد: 
*چارچوب گذاری سیاس��ی، اجتماعی و اقتصادی 

نوین برای گشایش بازار معاملات خارجی
*اصلاح قوانین گمرکی و تسهیل فرآیندهای ورود 

و خروج کالاها 
*عق��د توافقنامه های تج��اری بین المللی معتبر و 

بلند مدت 
*اصلاح قوانین مالیات��ی و حذف موانع موجود در 

این حوزه 
*ایجاد بس��تری امن برای فعالیت تاجران داخلی و 

خارجی 
مث��ل  ترانزیت��ی  زیرس��اخت های  *افزای��ش 

زیرساخت های جاده ای و مسیرهای دریایی 
راهکارهای عمده برای ساماندهی 

سرمایه گذاری خارجی
عس��اف رازی��ن از کارشناس��ان ارش��د صن��دوق 
بین المللی پول، اعتقاد دارد شرط و راز اصلی پیشرفت 
کشورهای حوزه آسیا، جذب سرمایه از طریق افزایش 
انعطاف پذی��ری اس��ت. اما انعطاف پذی��ری اقتصادی 
حاصل نمی شود مگر به واسطه توسعه زیرساخت های 
مهم تجاری و تولیدی و ایجاد تعادل در این بخش ها. 
مولفه ه��ای اصل��ی ایجاد تع��ادل اقتصادی ش��امل 
م��واردی چون برقراری نظام مالی قابل اطمینان بین 
سرمایه های خارجی و سیس��تم بانکی داخلی، ایجاد 
جریان س��ازی مثبت برای رشد بخش خصوصی و در 

نهایت کاهش بدهی های بین المللی و منطقه ای. 
از س��وی دیگ��ر بخ��ش مهم��ی از فرآین��د جذب 
س��رمایه های خارجی ایجاد فض��ای مبتنی بر اعتماد 
برای جذب حداکثری همکاری اس��ت. سرمایه گذاران 
خارجی باید از بازدهی بلند مدت بودجه های صرف شده 
مطمئن باش��ند. اگرچه پیش بین��ی برخی بحران های 
منطق��ه ای ناممکن به نظر می رس��د ام��ا ناامنی های 
سیاس��ی، بحران ه��ای منطق��ه ای و تنش های جدی 
بین برخی کش��ورها، از جمله موارد متداول بر سر راه 
سرمایه گذاری هس��تند. این موارد حتی پس از جذب 
سرمایه نیز ایجاد مانع می کنند. تحریم های بین المللی 
یا روابط خصمانه بین دولت ها، فرصت های استفاده از 

سرمایه را تا حد چشمگیری تقلیل می دهند. 

تجارب کشور های موفق 
کشور چین از کشورهای موفق در جذب سرمایه های 
خارجی است. این کش��ور در طول دهه های گذشته 
ابتدا با جذب س��رمایه های خارجی و استفاده صحیح 
از منابع انسانی مس��یر رشد را با سرعتی باورنکردنی 
پیمود، س��پس با واکنش��ی معکوس ت��لاش کرد به 
تولیدات داخلی اتکا کرده و وابستگی به سرمایه های 
خارجی را کاهش دهد. موفقیت روزافزون این کشور 
در عرصه تولید و صادرات نشان می دهد اولویت بندی 
زیرس��اخت ها و برنامه ریزی بلند مدت نقشی محوری 
در پیش��برد اهداف توس��عه ایفا می کند. هنگ کنگ 
نیز با الگو گیری از تجربه مثبت چین، روندی مش��ابه 

را تجربه کرده است. 
در نگاه کلی، اغلب کش��ورهای جنوب شرقی آسیا 
در جذب سرمایه های مستقیم خارجی و به کار گیری 
این سرمایه ها در ارکان مهم اقتصادی همچون تولید 
و خدم��ات موفق عم��ل کرده اند و ب��ه خوبی از پس 
فرآیند اعتماد س��ازی برای ش��رکای غربی برآمده اند؛ 
فرآیندی که سلس��له ای از موفقیت های بین المللی را 
برای این کش��ورها به ارمغان آورده است. کشورهای 
س��نگاپور، اندونزی و تایلند به ترتی��ب با رکوردهای 
س��الانه 64، 13 و 12 میلی��ارد دلار، جزو موفق ترین 
کش��ورها در جذب س��رمایه های خارجی هس��تند. 
نگاه��ی اجمالی به پیش��ینه اقتصادی ای��ن دولت ها 
نش��ان می دهد موفقیت امروز در جذب سرمایه های 
خارجی حاصل آینده نگری های پیشین آنها و توسعه 
زیرساخت های کلیدی است. عدم توجه به بسترسازی 
مناسب در بخش های تولید و خدمات باعث می شود 
سرمایه های خارجی، بازدهی مطلوبی نداشته باشند و 
عملا هرز رفته تلقی شوند؛ سرمایه هایی که در صورت 
برنامه ریزی نظام دار و بلند مدت سرنوشتی جدید برای 
دولت های در حال توس��عه و مس��تعد رشد اقتصادی 

رقم می زنند. 

آزموده دیدگاه

پژمان کیا، مدیر س��رمایه گذاری 
بانک آینده معتقد است مشکلات 
زیرس��اختی در کن��ار نب��ود بازار 
ش��ده  س��بب  آم��اده،  س��رمایه 
سرمایه گذاری خارجی در کشور در 

حد توقع اتفاق نیفتد. 
با توجه به اینکه از ابتدای برجام 
تمایل برای جذب سرمایه گذار 
خارجی وجود داشته است، اما 
بسیاری معتقدند با وجود تمایل 
ام�ا برنامه ریزی مناس�ب برای 
جذب س�رمایه گذاری خارجی 
صورت نگرفته اس�ت، ارزیابی 

شما از این امر چیست؟ 
بزرگ ترین مش��کل ما در جذب 
س��رمایه گذار خارج��ی قوانی��ن و 
مقرراتی اس��ت که در کشور وجود 
دارد و مانع سرمایه گذاری خارجی 
می شود. بخش��ی از این قوانین به 
نق��ل و انتقالات پولی باز می گردد. 

نکته دوم تملک دارایی ها توس��ط 
بخش خصوصی اس��ت. ما هنوز در 
واگذاری سهام مدیریتی به بخش 
خارجی قوانین مش��خصی نداریم. 
ما حتی در حوزه بانکی مشکلاتی 
داری��م که حت��ی بخش خصوصی 
نیز با آن درگیر اس��ت چه برس��د 
به س��رمایه گذار خارجی. بنابراین 
بخ��ش عم��ده مش��کلات م��ا به 
قوانی��ن و مق��ررات ب��ر می گردد. 
دولت در این حوزه در پس��ابرجام 
کارهای��ی انجام داده ت��ا قوانین را 
تس��هیل کند اما احساس می شود 
این محدودیت ها کم��اکان وجود 
دارن��د. بس��یاری از ش��رکت های 
کارگزاری، سرمایه گذاری و مشاوره 
س��رمایه گذاری از ش��رایطی ک��ه 
به وج��ود آمده بود اس��تفاده کرده 
بودند و حتی س��فر سرمایه گذاران 
خارجی به کش��ور را ترتیب دادند. 

حتی س��رمایه گذاران خارجی پای 
مذاکره نشستند اما همین قوانین 
دس��ت و پا گیر و بوروکراسی هایی 
ک��ه در ج��ذب س��رمایه خارجی 
وجود داش��ت به نظ��ر می آید که 
آنها را دلس��رد کرده است. در کنار 
اینها مشکلات کلان اقتصادی نیز 
وجود دارد. مث��لًا نرخ برابری ارز و 
ریال یکی از این مشکلات است. از 
آنجا که کش��ور ما به نفت وابسته 
و قیم��ت ارز م��ا نیز ش��ناور آزاد 
اس��ت بنابراین این تغیی��ر نرخ ارز 
می توان��د ریس��ک نامطلوبی برای 
سرمایه گذار خارجی در پی داشته 
باشد. در کنار اینها مسائل سیاسی 
اس��ت. متأسفانه اقتصاد کلان ما و 
در اش��ل کوچک تر بازار سرمایه ما 
درگیر مس��ائل غیر اقتصادی است. 
با تغییر دولت ها و وزرا متأس��فانه 
سیاست های کلان ما تغییر می کند 

و همین امر برای س��رمایه گذاری 
مناس��ب نیس��ت و ش��رایط امنی 
که س��رمایه گذاری را لازم دارد به 

چالش می کشد. 
ج�دا از زیرس�اخت هایی که به 
آن اش�اره کردید کارشناس�ان 
ب�ه این نکت�ه اش�اره دارند که 
حت�ی اگر س�رمایه گذار تمایل 
به سرمایه گذاری داشته باشد، 
برنام�ه مش�خص ی�ا فاکت�ور 
او  هدای�ت  ب�رای  مش�خصی 
وجود ندارد، این امر از نظر شما 

چگونه است؟ 
در بازار سرمایه اگر سرمایه گذار 
به س��رمایه گذاری  تمای��ل  امروز 
داش��ته باش��د و همه ریس��ک ها 
را بپذی��رد ما عرضه مناس��ب آن 
را نداری��م. اب��زار س��رمایه گذاری 
م��ا در بازار س��رمایه صندوق های 
خریدوف��روش  و  س��رمایه گذاری 

س��هام به ش��کل انفرادی اس��ت. 
ابزاره��ای جدیدی مانند فیوچر ها 
هم هس��تند. بنابراین این پول به 
درس��تی نمی تواند، هدایت ش��ود 
و اگر این پول، پول بزرگی باش��د 
کاملًا دچ��ار س��ردرگمی هدایت 
می ش��ود. عم��ق بازار س��رمایه ما 
بس��یار کوچک است و در مقابل با 
سایر بازارهای موازی مانند مسکن 
خیلی کوچک اس��ت و ا این ابزار 
لازم برای هدایت این س��رمایه ها 
نیستیم. برخی کارها در این حوزه 
انجام ش��ده اما هنوز ابزارها کامل 
نشده است. در جهان ابزارهای مهم 
پوش��ش ریس��ک مانند اختیارات 
فروش اس��تخراجی و استقراضی 
وج��ود دارد که ای��ن ابزارها هنوز 
در داخل وج��ود ندارد که اگر این 
ابزارها در کشور تعریف شود تمایل 

به سرمایه گذاری ایجاد می شود. 

صدرای��ی،  حس��ین  محم��د 
کارش��ناس اقتصادی معتقد است 
ک��ه با تش��کیل یک س��تاد واحد 
در حوزه س��رمایه گذاری خارجی 
س��ریع تر می توان جذب س��رمایه 

خارجی کرد. 
با توجه به بحث هایی که اخیرا 
مطرح شده در ارتباط با اینکه 
هدف س�رمایه گذاری خارجی 
محقق نش�ده است شما دلایل 
ای�ن ام�ر را چگون�ه ارزیاب�ی 

می کنید؟ 
ب��ا  ارتب��اط  در  نبای��د  م��ا 
س��رمایه گذاری خارجی یک س��و 
نگری داش��ته باش��یم. این مقوله 
را لازم اس��ت نس��بی نگاه کرد. با 
توجه به آم��اری که رئیس جمهور 
داده است ما 3میلیون دلار جذب 
س��رمایه خارجی داشته ایم. همین 
میزان نشانگر این است که به نسبت 
رشد خوبی در زمینه سرمایه گذاری 
خارج��ی داش��ته ایم. بنابراین باید 

نسبی نگاه کرد. هنوز فاصله زیادی 
از بر جام نگذش��ته است. دولت تا 
پیش از این زیرساخت های لازم و 
آمادگی جذب س��رمایه خارجی را 
نداشته است، قوانین آن را بازبینی 
نک��رده ب��وده و طبیعی اس��ت که 
برای فراهم کردن بستر زمان لازم 
است. باید زمان داد و همین زمان 
کوتاه نش��ان داده که ستاد اقتصاد 
مقاومتی قدم ه��ای خوبی در این 
زمینه برداش��ته که مهم ترین آنها 
بازبینی قوانین بوده است. بنابراین 
تا بس��تر فراهم نش��ود نمی توانیم 
بگوییم چرا 3میلی��ارد دلار و چرا 
مث��لا 10میلیارد س��رمایه گذاری 

نشده است. 
برخ�ی معتقدن�د ک�ه هن�وز 
زیرس�اخت ها فراه�م نیس�ت 
و قوانی�ن دس�ت و پ�ا گی�ر و 
پابرجاست  همچنان  مشکلات 
و همین امر س�بب می شود که 
س�رمایه گذاری خارجی به این 

زودی محقق نشود. 
این نظر نادرستی است. در بازار 
س��رمایه م��ا همین ام��روز جذب 
س��رمایه خارجی به راحتی اتفاق 
می افتد. منتها ما مشکلاتی داریم 
ک��ه از بین نمی رود ب��ه این دلیل 
که برای رفع آنها متولی مش��خص 
و واح��دی وجود ن��دارد. در برخی 
مسائل ما نمی دانیم بانک مرکزی 
بخ��ش س��ازمان های  یا  متول��ی 
فنی مهندس��ی مسئول است. این 
مسئله هم در برخی امور است که 
طبیعی است. بحث سرمایه گذاری 
خارجی تجربه جدیدی است. اگر 
10 سال پیش با چنین مشکلاتی 
روبه رو نبودیم چون مسئله تحریم 
را تجربه نک��رده بودیم که ببینیم 
در پروس��ه بعد از آن چ��ه اتفاقی 
می افتد. پس از س��ال 91 که بانک 
مرکزی ما تحریم ش��د مش��کلات 
عمی��ق ش��د و ح��ال ت��ا بخواهد 
زیرساخت ها شکل بگیرد و نهادها 

ببینند که کجا دچار شکل و نقص 
هستند زمان بر اس��ت. دفعی و به 
سرعت هم نمی توان انتظار داشت 
که س��ریع مش��کلات حل ش��ود. 
کشور ما یک کش��ور بوروکراتیک 
اس��ت که کارها با کن��دی زیادی 
پیش م��ی رود. برخی متصورند که 
اینجا اروپای غربی اس��ت و متوقع 
هستند که یک شبه مشکلات حل 
شود. ما باید چالش های پیش رو را 
نگاه کنیم و ببینیم این چالش ها با 
سرعت کم در حال حل شدن است 
و بع��د موضوع س��رمایه گذاری را 
ارزیابی کنیم. به نظر من در شرایط 
نامس��اعد فعلی با توج��ه به اینکه 
سیس��تم بانکی هنوز مشکل دارد، 
تازه ما مقوله پولش��ویی جهانی را 
پذیرفته ایم به نسبت جذب سرمایه 
خوبی داشته ایم. سرمایه گذار جلب 
اعتم��اد می خواهد و اگ��ر اعتماد 
افزایش پی��دا کند، س��رمایه گذار 

خارجی خود به خود می آید. 

پ�س ارزیابی ش�ما این اس�ت 
که ما در ح�ال حاضر در نقطه 

مناسبی قرار داریم؟ 
نه من نمی گویم در شرایط خوبی 
قرار داریم. من می گویم نسبی نگاه 
کنیم و نگوییم هیچ اقدامی نشده 
و اتفاقی نیقتاده است. ما در مسیر 

بهبود هستیم. 
ح�ال ب�ه زع�م ش�ما چگونه 
می ت�وان این روند را تس�ریع 
کرد تا زودتر مشکلات مرتفع 

شود؟ 
پیشنهاد می کنم مانند فرماندهی 
اقتصاد مقاومتی، س��تاد مشخصی 
برای جذب سرمایه خارجی تشکیل 
ش��ود تا در اقتصاد کشور تصمیم 
واحد بگیرد. در آن زمان س��رعت 
تصمیم گی��ری افزای��ش می یابد و 
وقفه درونی کاه��ش پیدا می کند 
و می توانیم جذب س��رمایه گذاری 

خارجی داشته باشیم. 
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مقوله س�رمایه گذاری خارجی پیش از نهایی ش�دن 
توافق هس�ته ای و مس�ئله برجام دغدغه دولتمردان 
بود. بس�یاری از کارشناس�ان بر این عقی�ده بودند که 
س�رمایه گذاری خارجی س�بب خواهد شد که اقتصاد 
کش�ور از رکود خارج شود و با افزایش تولید در داخل 
مرزها اقتصاد کش�ور روند روبه روشدی را تجربه کند. 
اتفاق�ی که هرچن�د کم و بی�ش با تلاش ه�ای زیادی 
که در جهت توس�عه آن انجام ش�د توانس�ت تا حدی 
س�رمایه خارجی را جلب کند، اما متأس�فانه مشکلات 
متعدد زیرس�اختی در کنار عدم برنامه مناس�ب برای 
هدای�ت س�رمایه های خارج�ی و حتی داخلی س�بب 
شد این پتانسیل از دس�ت برود و شرایط پسابرجام و 
امکانی که برای جذب سرمایه خارجی ایجاد کرده بود 
نتوان�د به هدف نهایی خود برس�د. جدای از بحث های 
زیرس�اختی ک�ه باره�ا درباره آن بحث ش�ده اس�ت، 
مس�ئله مهمی که در ح�وزه س�رمایه گذاری خارجی 
اهمیت داش�ت نبود یک برنامه ریزی منسجم و تعریف 
ش�ده برای هدایت سرمایه ها بود. در همه کشورها اگر 
قرار بر جذب س�رمایه گذار است، مکان ها و حوزه های 
نیازمند سرمایه گذاری و اولویت آنها مشخص می شود 
تا س�رمایه گذار با ورود به بازار دچار سردرگمی نشود 
و بداند کجا و در چه ش�رایطی اگر سرمایه گذاری کند 
منافعش تأمین می ش�ود. اما در ایران به دلیل خلأ های 
متع�دد در حوزه ه�ای مختل�ف تنها به دنب�ال جذب 
س�رمایه خارجی هستند و اولویت ها و برنامه ها در این 
مسیر جایگاهی ندارد؛ مقوله ای که به زعم کارشناسان 
ناش�ی از قوی نب�ودن بخش خصوصی اس�ت. هرچند 
همیشه ساختار غیر قابل پیش بینی سیاست های کلی 
نظ�ام در تغییر دولت ه�ا در همه حوزه های سیاس�ی 
اهمی�ت وی�ژه ای دارد. بی ثبات�ی کلی سیاس�ت های 
اقتص�ادی که با تغییر دولت ها تغییر می کند بی ش�ک 
مهم ترین عامل در نگرانی س�رمایه گذاران چه داخلی 
و چ�ه خارجی اس�ت ک�ه لازم اس�ت ب�ا تعریف یک 
برنامه ری�زی کلان سیاس�ت ها ورای دولت ه�ا ش�کل 
بگیرد تا ساختار اقتصاد درگیر تغییر دولت ها و سلایق 

آنها نشود. 

در نظر بگیرید سرمایه ایرانیان خارج از کشور حدود 2هزار 
میلیارد دلار است اگر فقط 5درصد آن به داخل کشور بیاید 
یعنی 100میلیارد دلار وارد کش��ور شده است. اما برای ورود 
این س��رمایه ها اول لازم اس��ت فضای کش��ور باثبات شود و 
ایرانی��ان خارج از کش��ور احس��اس ثبات و امنی��ت کنند تا 
سرمایه های شان را به داخل بیاورند. یعنی برای ورود سرمایه 
ایرانیان خارج نیز باید افق سیاسی کشور با ثبات و امن شود. 
وقتی س��رمایه گذار نمی داند که در س��ال آینده انتخابات 
ریاس��ت جمهوری چگونه است؟ چه کسی کاندیدا می شود؟ 
چه کسی بیشترین ش��انس را برای ریاست جمهوری دارد و 
یا چه کسی تایید صلاحیت می شود؟ او چگونه سرمایه های 
خودش را از اکنون وارد چرخه تولید که مس��تلزم زمین گیر 
شدن چند ده ساله سرمایه هاست بکند؟ این درحالی است که 
تجربه نش��ان داده است هر فرد تازه ای که در انتخابات ایران 
برنده شود، خط مشی سیاسی کشور را کاملا تغییر خواهد داد 

و این به معنی عدم اطمینان و بی افقی آینده اقتصادی کشور 
است. در آمریکا از سه سال قبل همه می دانند که کاندیداهای 
فلان حزب این دو نفر هستند و آن یکی حزب آن دو نفر و از 
یک سال قبل هم مشخص می شود که از هر حزب دقیقا چه 
کسی کاندیدا خواهد شد.  به طور کلی هم مشخص است که 
مواضع سیاسی و اقتصادی این حزب چیست و مواضع حزب 
بعدی چیست و می دانند که کاندیداها از مواضع احزاب شان 
تخطی نمی کنند. بنابراین فعال اقتصادی و سرمایه دار با یک 
افق روش��نی از فضای سیاسی و اقتصادی کشور روبه روست 

که براساس آن می تواند برنامه ریزی وسرمایه گذاری کند. 
اما متاس��فانه چنین ش��رایطی در ایران وج��ود ندارد. من 
س��رمایه گذارانی را می شناس��م که الان س��ه س��ال اس��ت 
می خواهند به بازار وارد شوند ولی نگرانند. اول منتظر بودند 
ببینند که نتیجه انتخابات ریاست جمهوری چه می شود. بعد 

که اختلافات داخل��ی در مورد توافق اتمی پیش آمد منتظر 
شدند ببینند آیا مذاکرات به توافق می انجامد یا نه. بعد گفتند 
ببینیم گویا عده ای در داخل مخالف برجام هستند صبر کنیم 
ببینیم چه می ش��ود. بعد گفتند صبر کنیم ببینیم انتخابات 
مجلس چه می شود. اکنون نیز دوباره منتظر انتخابات ریاست 
جمهوری س��ال آینده هستند. آنچه س��رمایه ها و اقتصاد ما 
را زمین گیر کرده اس��ت این عدم اطمینان ها و بی ثباتی ها و 

بی افقی های فضای سیاسی و اقتصادی ایران است. 
ایجاد افق در اقتصاد فقط به عهده دولت نیست و در توان 
دولت هم نیس��ت بلکه کل نظام سیاس��ی کشور باید عزم و 
قیام کند تا این امر صورت بگیرد و افق روش��نی برای آینده 
کش��ور پدیدار شود. امروز اقتصاد کشور مشکل ریسک ندارد 
بلکه مش��کل عدم اطمینان دارد، به طور مثال یک روز صبح 
س��رمایه گذار ما بیدار می ش��ود می بیند ی��ک مصاحبه یک 
سخنرانی یک خطبه، کل فضای امیدهای اقتصادی را نقش 

بر آب کرده است.
سخنرانی محسن رنانی در نشست تخصصی اتاق ایران 

بی افقی سیاسی
محسن رنانی 

اقتصاددان 



آیفون های آینده ممکن است
 ضد آب باشند

زی��ادی  م��دت 
اس��ت که شایعات 
مرب��وط به ضد آب 
بودن آیفون های نسل آینده شرکت اپل شنیده می شود 
ول��ی این موضوع هرگز به صورت رس��می توس��ط این 
شرکت تأیید نشد تا آنکه ثبت اختراع جدید این غول 
تکنولوژی آمریکایی مجددا به ش��ایعات موجود در این 

زمینه دامن زد. 
در این راس��تا اپل اختراع جدی��دی را در اداره ثبت 
اخت��راع و علائم تجاری ای��الات متحده آمریکا به ثبت 
رسانده و سبب افزایش گمانه زنی ها در رابطه با احتمال 
تولید س��خت افزارهای ضدآب در آینده ش��ده اس��ت. 
براس��اس جزییات منتشر شده، اختراع اخیر گوگل در 
رابطه با تولید قطعات مربوط به ابزارهایی اس��ت که در 

اعماق آب مورد استفاده قرار می گیرند. 
اگرچه تا به امروز بخش قابل توجهی از اختراعات ثبت 
شده توسط اپل هرگز رنگ واقعیت به خود نگرفته و در 
دسترس مصرف کنندگان قرار نگرفته است، اما آخرین 
ایده ثبت شده توس��ط این شرکت محبوب آمریکایی 
بیانگر تمایل مدیران آن برای تولید محصولاتی اس��ت 

که قابلیت کار در اعماق آب را نیز دارا باشند. 
به عنوان مثال اپل در ماه های نخس��ت س��ال جاری 
می��لادی اختراعی را به ثبت رس��اند که به محصولات 
آینده آن کم��ک می کند تا به هنگام غوطه ور ش��دن 
در آب ش��رایط جدید را به س��رعت تشخیص داده و از 
قابلیت های خود برای کار در اعماق آب اس��تفاده کند. 
همچنین در یک مورد دیگر ش��رکت آمریکایی اپل به 
دلیل ثبت اخت��رای در رابطه با محافظت از پورت های 
ورودی و خروجی موجود در مقابل نفوذ آب مورد تقدیر 
قرار گرفته است. به عقیده بسیاری از کارشناسان ثبت 
اختراعاتی از این دس��ت بیانگر تمایل ش��دید این برند 
گران قیم��ت آمریکایی برای تولید محصولات مقاوم در 

مقابل جریان آب است. 

 NSA فروش ابزار جاسوسی
توسط هکرها

NSA  یا سازمان 
آمریکا  ملی  امنیت 
که اخی��راً ابزارهای 
هک بسیار قدرتمند و مؤثری را اختراع کرده با مشکل 
جدیدی مواجه شده است. در همین ارتباط تعدادی از 
هکره��ا ادعا می کنند که این ابزارها را س��رقت کرده و 

قصد به فروش رساندن آنها را دارند. 
روز ش��نبه گذش��ته حجم قابل توجه��ی از کدهای 
کامپیوتری که هدف آنه��ا نفوذ به کامپیوترهای دیگر 
است، توس��ط گروهی از هکرهای ناشناس که خود را 
گ��روه The Shadow Brokers معرف��ی می کنند 
به صورت عمومی منتش��ر شد. از سوی دیگر یک گروه 
ناش��ناس دیگ��ر اخیرا ادعا کرده اس��ت ک��ه به زودی 
س��لاح های س��ایبری را که در اختی��ار دارد به حراج 
خواهد گذاش��ت که به عقیده تحلیل گران این موضوع 
به معنای حراج کردن موشک های ارتش ایالات متحده 
آمریکا اس��ت. بر اس��اس جزییات منتشر ش��ده از این 
موضوع، این ابزارهای هک که قرار است توسط هکرها 
به فروش گذاشته ش��ود توسط یک نهاد جاسوسی به 
نام the Equation Group  که به باور بس��یاری از 
جمله نهادهای زیرمجموعه سازمان امنیت ملی آمریکا و 
سازمان های امنیتی کشورهای کانادا، استرالیا، نیوزیلند 
و بریتانیا محسوب می شود، ساخته شده است. گفتنی 
اس��ت این نهاد در کشورهای فوق »پنج چشم« نامیده 

می شود. 
اعلام خبر فروش نرم افزارهای جاسوس��ی پیشرفته 
س��ازمان امنیت ملی آمریکا بس��یاری از متخصصان و 
کارشناسان حوزه فناوری اطلاعات را در سراسر جهان 
نگران کرده است، چرا که در صورت دستیابی هکرهای 
مخرب به این ابزارها، اطلاعات ارزش��مند بس��یاری در 

سراسر جهان در معرض تهدید قرار خواهد گرفت. 
در همین رابطه یک محقق فرانس��وی حوزه فناوری 
اطلاعات که کدهای منتش��ر شده را مورد بررسی قرار 
داده اس��ت، می گوید : »این کدها ابزارهای جاسوس��ی 
سازمان امنیت ملی آمریکا هستند و در صورت دستیابی 

هکرهای مخرب به آنها می تواند فاجعه بار باشد.«

یک مطالعه نش��ان داده است که کارآفرینان 
مهاجر در آلمان، بین سال های 2005 تا 2014 

دو میلیون شغل در این کشور ایجاد کرده اند. 
شرکت آلمانی رسانه ای برتلسمان، در مطالعه  
خود از تع��داد زیاد کارآفرینان آلمانی خبر داد 
که اصالتا خارجی هستند. شهروندان خارجی 
به کسانی اطلاق می شود که یا دارنده گذرنامه 
خارجی باش��ند یا حداقل یک��ی از والدین آنها 
خارجی باش��د. این افراد 20درصد از جمعیت 
آلمان را تش��کیل می دهند. در س��ال 2014، 
طبق آمار رسمی، کشور آلمان حدود 709هزار 
کارآفری��ن ب��ه خود دیده اس��ت. با احتس��اب 
کارمندان، این افراد حدود 2میلیون ش��غل در 
این کش��ور ایجاد کرده اند و 5درصد از س��هم 

اشتغال این کشور را پوشش داده اند. 
از س��ال 2005 تاکنون، نرخ این نوع اشتغال 
)ازس��وی کارآفرین��ان خارج��ی( 32درصد در 
آلمان افزایش داش��ته است. این در حالی است 

ک��ه تعداد ش��هروندان خارجی این کش��ور در 
همین بازه زمانی تنها 9درصد افزایش داش��ته 
اس��ت. این رشد نش��ان می دهد که شهروندان 
مهاجر س��اکن در آلم��ان، گرای��ش زیادی به 
شروع کسب و کار های شخصی خود دارند. خبر 
خوب شرکت رسانه ای برتلسمان این است که 
کارآفرینان خارجی در حال کسب یک سهم با 
ارزش در میزان اشتغال این کشور هستند و این 

عامل پویایی اقتصاد آلمان خواهد شد. 
علاوه بر این، براساس این مطالعه،  کارآفرینان 
خارجی در آلمان، دیگر روی مشاغل با دستمزد 
پایین و فعالیت در بخش های کم درآمد متمرکز 
نیس��تند. برای اثب��ات این موض��وع، محققان 
این مطالعه می گویند: »س��ال 2005، نزدیک 
ب��ه 38درص��د از کارآفرین��ان، در بخش های 
خرده فروشی و رس��توران ها و اغذیه فروشی ها 
فعالیت می کردند. در حالی که در سال 2014، 
تنه��ا 28درصد از آنها در چنین بخش های کم 
درآمدی به کارآفرینی و اش��تغال زایی مشغول  
بودن��د.« ای��ن نتیج��ه، نش��ان دهنده گرایش 

کارآفرینان خارجی ب��ه فعالیت در بخش های 
پردرآمد و باارزش افزوده بالا و صنعتی  است. 

به نظر می رس��د که آلمان از ورود مهاجران 
و پذیرای��ی از آنه��ا چندان ضرر نکرده اس��ت. 
ش��اید برای همین اس��ت که سیاس��ت آنگلا 
مرکل، صدر اعظم این کش��ور این است که با 
آغوش باز از مهاجران و پناهندگان اس��تقبال 
کند. سال گذشته، یک میلیون نفر پناهنده به 
خاک این کش��ور پناهنده شدند و آلمان برای 
یکپارچه س��ازی آنها طرح هایی را برنامه ریزی 
کرده اس��ت. نتایج این مطالع��ه که به تازگی 
منتظ��ر شده اس��ت نش��ان می ده��د یکی از 
طرح های آلمان برای یکپارچه سازی مهاجران 
 می تواند کارآفرینی باشد ولی پیش از آن نیاز 
اس��ت تا این کشور زیرس��اخت هایی را برای 
تحقق آن ایجاد کن��د. احتمالا برای آلمانی ها 
نخستین مسئله ، ایجاد امنیت اجتماعی است 
و بعد از آن دوره های آموزش��ی پناهندگان و 
مهاجران برای آمادگی و وارد شدن به بازار کار 

این کشور خواهد بود. 

این روزه��ا حتی میلیاردره��ای آمریکایی 
هم مشغول بحث و جدل درباره سیاست های 
اقتصادی دونالد ترام��پ، نامزد جمهوریخواه 

ریاست جمهوری آمریکا هستند. 
م��ارک کوب��ان، س��رمایه دار و مال��ک تیم 
بس��کتبال دالاس ماوریک��ز آمری��کا و کارل 
آی��کان س��رمایه دار آمریکایی روز دوش��نبه 
در یک پس��ت توییتری درباره سیاست های 

اقتصادی دونالد ترامپ با هم بحث کردند. 
آق��ای کوبان، روی صفحه ش��خصی کارل 
آیکان، یکی از سرشناس ترین هواداران دونالد 
ترام��پ در توییتر نوش��ت: »ش��ما مطمئنید 
ش��خصی مث��ل دونال��د ترامپ را اس��تخدام 
نمی کنید مگر اینکه س��هام شرکت تان رو به 

سقوط باشد.«
م��ارک کوب��ان در این پس��ت توییتری از 
واژه Short اس��تفاده ک��رده ب��ود که یعنی 
ف��روش س��هام در زمانی که س��رمایه گذارها 
فکر می کنند آن سهام قرار است سقوط کند. 
اش��اره کوبان در این پست توییتری احتمالا 
به 90درصد ضرری اس��ت که سرمایه گذاران 
یک��ی از ش��رکت های آقای ترامپ در س��ال 
2004 و بر اثر ورشکس��تگی آن ش��رکت از 

دست دادند. 
مق��ررات  نگ��ران  بس��یار  آی��کان   کارل 

دست و پاگیر و کمبود س��رمایه گذاری روی 
کس��ب وکار در اقتصاد آمریکا است و معتقد 
است اگر ترامپ شکس��ت بخورد اقتصاد این 

کشور از هم خواهد پاشید. 
کوب��ان در ادامه بحث خود به این اش��اره 
ک��رده که اگ��ر آقای آی��کان خیل��ی نگران 
مقررات اس��ت، چطور همی��ن قوانین مانع او 
برای سرمایه گذاری  در شرکت های انرژی که 
اتفاقا مقررات س��ختگیرانه ای هم دارد، نشده 

است. 
کوب��ان نوش��ت: »مق��ررات می توانند بهتر 
ش��وند. شکی نیس��ت. اما طرح ترامپ فاجعه 
است.« آیکان هم پاسخ داده که مقررات مانع 
او و هزاران نفر از س��رمایه گذاران دیگر برای 

سرمایه گذاری شده است. 
آق��ای آیکان همچنین به این نکته اش��اره 
کرده که کاهش سرمایه گذاری به بهره وری و 
توان اقتصاد آمریکا برای رقابت ضربه می زند. 
کوبان در جواب آیکان به ضرر و زیان های 
او از ش��رکت های نفت��ی که در آنها س��هام 
دارد، اشاره کرده اس��ت. پس از پایین آمدن 
قیمت نفت ارزش س��هام ش��رکت های نفتی 
آمریکای��ی به ش��دت پایین آمد. ب��رای مثال 
شرکت Chesapeake Energy که آقای 
آیکان 11درصد س��هام آن را در اختیار دارد، 
سال گذش��ته 90درصد ارزش سهام خود را 

از دست داد. 

کوبان نوش��ت: »من می فهمم که ش��ما در 
انرژی س��هم بزرگی دارید و اکنون این سهم 
با مش��کلات اساسی روبه رو اس��ت، اما آیا به 

اتفاقی بزرگ تر از این فکر می کنید؟«
کوبان اگرچه در توییتی دیگر نوشت »من 
کارل را دوس��ت دارم« اما ای��ن را هم اضافه 
کرد که این دلیل نمی ش��ود چون دوس��تش 
دارد اشتباهش را به او یادآوری نکند. از نظر 
کوبان، آیکان دارد درباره ترامپ اش��تباه فکر 

می کند. 
پیشتر این آقای آیکان به شدت به هیلاری 
کلینتون با جملات��ی حمله کرده بود. کوبان 
ام��ا از هواداران خانم کلینت��ون، نامزد حزب 
دموکرات آمریکا برای انتخابات آینده ریاست 

جمهوری این کشور است. 
آی��کان روز پنجش��نبه در توییت��ی درباره 
س��خنرانی خانم کلینتون نوش��ت: »سخنان 

هیلاری معجونی از تناقضات بود.«
آیکان این س��ؤال را مطرح کرد که چطور 
خانم کلینتون قول داده شرکت ها را از حصار 
قوانی��ن رها کن��د، درصورتی ک��ه هیچ چیز 

درباره قوانین مشکل ساز نمی داند. 
انتخاب��ات ریاس��ت  جمه��وری آمریکا قرار 
اس��ت آبان امس��ال برگ��زار ش��ود و از میان 
هی��لاری کلینتون و دونال��د ترامپ یک نفر 
ب��رای چهار س��ال آین��ده پا به کاخ س��فید 

خواهد گذاشت. 

قیمت انواع روغن خوراکی

کارآفرینی مهاجران به نفع آلمان تمام می شود

بحث میلیاردرها بر سر سیاست های اقتصادی آقای میلیاردر

عدم کنترل بر مصرف که به نام Oniomanía شناخته می شود بین 3  تا  7درصد 
از جمعی��ت جه��ان را تح��ت تأثیر قرار داده اس��ت.  افراد مبتلا به ای��ن اختلال که از 
اصطلاح  Oniomanía می آید، از واژه یونان باستان به نام onios )که برای فروش 

استفاده می شود( و واژه  mania )جنون( تشکیل شده است.
 ای��ن افراد معم��ولا در موقع خرید از برخی صفات مانن��د اضطراب، نارضایتی، عدم 
کنت��رل خود احس��اس گناه دارند. یکی از مش��خصه های اصلی اف��راد معتاد به خرید 
داشتن کمد ها و قفسه های مملو از لباس و وسایل غیر ضروری است که اکثر آنها بیش 
از یک بار هم مورد استفاده قرار نگرفته اند، اما شخص بیمار به محض آنکه به میهمانی 
دعوت می ش��ود بلافاصله به فکر خرید می افتد. متأس��فانه اکثر این افراد هم نمی دانند 
مبت��لا به یک اختلال روانی هس��تند و اغلب با بی��ان اصطلاحاتی مثل من تنوع طلب 
هس��تم  بیش از نیازم خرید نمی کنم یا اینکه به همه این کالاها نیاز دارم، خودش��ان 

را گول می زنند. 
معتادان به خرید تا آنجا که پول همراه داش��ته باشند، خرید می کنند، بدون آنکه به 
استفاده از لوازمی  که می  خرند، فکر کنند. آنها حتی ممکن است از بسیاری از لوازمی  

که دارند خبر نداشته باشند.
 یک��ی از خصوصی��ات بارز این افراد این اس��ت که هیچ تمایلی ب��ه چانه زدن ندارند 
و حتی گاهی به قیمت اجناس��ی ک��ه انتخاب می کنند، توجهی ندارند.  دس��ته دیگر 
افراد که تعدادش��ان نس��بت به گروه اول بسیار کمتر است، کس��انی هستند که لوازم 
مورد نیازش��ان را خریداری می کنند، اما میزان خریدش��ان چند برابر نیاز و اس��تفاده 
آنها اس��ت. معتادان به خرید بعد از هر بار خرید کردن دچار احس��اس گناه و استرس 

می شوند و برای پایین آوردن این استرس دوباره سراغ خرید می روند. 
لازم به ذکر اس��ت که با وجود تصور عامه که این بیماری مختص خانم هاس��ت، اما 
تحقیقات نشان داده که میزان آقایانی هم که به این بیماری دچار هستند، قابل توجه 

است.  
علائ��م این اختلال که به اصط��لاح »اعتیاد به خرید« یا »خری��د انبوه« نیز نامیده 
 )Emil Kraepelin( می شود برای نخس��تین بار توسط روانپزش��ک، امیل کراپلین
و یوجی��ن بلولر )Eugene Bleuler( در اواخر س��ال 1800 کش��ف ش��د. با وجود 
کش��ف اولیه آن، اختلال خرید اجباری، تا دهه 80 به عنوان مثال در کتابچه راهنمای 

تشخیصی اختلالات روانی ذکر نشده بود.
 بس��یاری از روانشناس��ان معتقدند اعتیاد به خرید مانند اعتیاد به مواد مخدر است 
و هیجان و ش��عف قبل از خرید و نش��اط هنگام خرید درست مانند مصرف مواد مخدر 
است. تعداد دفعات و مبالغ هزینه شده در هر خرید باید بیشتر شود تا احساس نشاط 

در فرد پایدار بماند. 
در اختلال »اعتیاد به خرید« حالت های وسواس  به گونه ای فرد را به سمت خرید های 
غیرضروری می  کش��اند که بیش��تر همراه با پش��یمانی اس��ت. از همین  رو شاید بتوان 
احساس پشیمانی پس از خرید و مقاومت نکردن در برابر گرایش به خرید را دو علامت 

مهم این بیماری برشمرد. 

علائم بیماری اعتیاد به خرید 
اعتیاد به خرید می تواند حاصل تش��ویق ها و فرصت های کاذبی باشد که برای برخی 
افراد وجود دارد یا در نتیجه نشست و برخاست با مبتلایان به این نوع از اعتیاد باشد. 
این اختلال معمولاً بین زنان به دلیل داشتن وقت آزاد بیشتر نسبت به مردان شایع تر 

است. 
خ��وزه آنتونیو مولینا، متخصص روانشناس��ی در این زمینه گفت: تحقیقات نش��ان 
می ده��د که موارد آس��یب ش��ناختی این پدیده ب��ه اختلالات اضطراب��ی، اختلالات 

شخصیت و استرس و عزت نفس پایین مرتبط است. 
خاویر گارس��س، متخصص روانشناس��ی در رفتار و رئیس انجمن مطالعات روانی و 
اجتماعی گفته اس��ت که »خرید چیزهای بی فایده که ما اس��تفاده نمی کنیم و پس از 

خرید آن پشیمان هستیم علائم هشدار دهنده این اختلال است.« 

وابستگی شدید به پول 
معم��ولاً کس��ی که به خری��د اعتیاد دارد، هنگام��ی که به پول نقد ی��ا کارت بانکی 
دسترس��ی ندارد، حس می کند چیزی را گم کرده اس��ت. معمولاً نداش��تن پول کافی 
برای خرید یا به دست نیاوردن پول لازم، این افراد را دچار تنش و استرس می کند. 

خرید وسایل غیر ضروری 
معم��ولاً افرادی که معتاد خرید هس��تند، لباس و اجناس��ی را می خرند که احتمال 
اس��تفاده از آنها بس��یار کم است. کمد لباس این افراد پر از لباس و محصولات آرایشی 
اس��ت که هنوز برچسب قیمت آنها هم کنده نش��ده است. با این حال، این افراد هنوز 

هم دوست دارند خرید کنند و این کار تبدیل به مشکل بزرگی برای آنها می شود. 

خرید های چندگانه 
ش��اید خرید های چندگانه نشانه ای از معتاد بودن به خرید برای آنها نباشد، چرا که 
معمولاً این افراد دارای چند پیراهن یا کفش هس��تند اما داش��تن چندین جاروبرقی، 
تس��تر یا لوازم منزل و آش��پزخانه یا ابزاری که تنها یکی از آنها برای خانه لازم اس��ت، 

می تواند نشانه ای نگران کننده باشد. 

مخفی کردن صورتحساب و خریدها 
معمولاً حقه این افراد آن اس��ت که آنچه را از خرید و صورتحس��اب ها باقی می ماند 
پنهان می کنند. معمولاً افرادی که به خرید علاقه زیادی دارد، اش��یایی مانند رس��ید 
خری��د، صورتحس��اب ها و رس��یدکارت بانک ه��ا را پنه��ان می کنند. ب��ا پنهان کردن 
صورتحس��اب ها، اف��راد نمی توانند اعتیاد خود به خرید را ان��کار کنند و با این کار تنها 

خرید خود را از اعضای خانواده پنهان می کند. 

مکانیسم کپی 
خری��د هنگام عصبانیت، ناراحتی و ناامیدی، یکی از نش��انه های فرد معتاد به خرید 
اس��ت، چراکه این افراد دارای کمبودهای بس��یار زیادی برای ابراز احساس��ات منفی 
هس��تند. آنها خودش��ان را با خرید اشیا جدید س��رگرم می کنند و با این کار سعی در 

فراموش کردن عیب های خود دارند. 

رضایت موقت 
اف��رادی ک��ه به خرید معتاد هس��تند، هنگام خرید اش��یا و لب��اس، رضایت مندی و 
خوشحالی موقتی دارند. هنگامی که این افراد به خانه باز می گردند، حس رضایت مندی 

آنها به عذاب وجدان و احساس گناه تغییر پیدا می کند. 

»اعتیاد به خرید«؛ گران ترین اعتیاد دنیا 
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قیمت )تومان( وزن نام

19300 4.5 کیلوگرم روغن جامد لادن طلایی

4900 روغن مایع آفتابگردان فامیلا  810 گرم

13.000 2.25 روغن مایع سرخ کردنی بهار

3.800 810 گرم روغن مایع مخلوط غنچه

1150 روغن گیاهی خالص طعم زعفرانی لادن طلایی 150 گرم

5450 900 گرم روغن مایع کلزا ورامین - اتکا خرمشهر

ترجمه:سارا گلچین
CNNMoney :منبع

ترجمه: گلنوش محب علی 
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