
13

12

نظمی که با افزایش تولید 
صنعتی شکل می گیرد

براساس آمارهای اعلام شده در حوزه خودرو
 از سوی معاون وزیر صنعت مشخص شد  

بازوی رشد اقتصادی 
خواب رفت
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تب استفاده از پیام رسان ها در ایران سه سالی  می شود که همه گیر شده 
و این اس��تقبال، برخی ها را نگران خروج اطلاعات کاربران از کشور کرده 

اس��ت. اما چندی پیش بود که ش��ورای عالی فضای مجازی با 
تصویب قانونی، پیام رسان های خارجی را مکلف کرد تا برای...

حضور سرورهای تلگرام در ایران چقدر جدی است؟

از ما اصرار، از آنها انکار
13 ذی القعده 1437 - سـال سوم
شماره 580- 20صفحه - 1000 تومان
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

چگونه بانک ها ناتوان شدند؟
اعطای تسهیلات کلان و بدون وثیقه معتبر در دولت قبل، کار دست کشور داده است

تیرماه امسال هنگامی که رحمانی فضلی، وزیر کشور به 
بانک مرکزی رفته بود، ولی الله س��یف با توجه به معوقات 
بانکی که بخش��ی از آن مربوط به بدهکاران استانی است، 
اعلام داش��ت: تقریبا 45 ت��ا 50درصد از دارایی های نظام 
بانک��ی، منجمد و غیرقابل اس��تفاده اس��ت ک��ه در قالب 
مطالب��ات غیرج��اری، مطالب��ات از دول��ت و دارایی های 

غیرمالی هس��تند و باعث می ش��ود نظام بانکی در حیطه 
تس��هیلات دهی تنه��ا بتواند نیمی از ت��وان خود را به کار 

گیرد. 
این آمار در حالی اعلام می ش��ود که همه بانک ها در این 
زمینه یکس��ان نیس��تند و بانک های خصوصی در ش��رایط 
بهتری نس��بت ب��ه بانک های دولت��ی قرار دارن��د، بنابراین 

نتیجه ای که می توان از س��خنان سکاندار نظام بانکی گرفت 
این اس��ت که درصد و میزان بالایی از دارایی برخی بانک ها 
منجمد شده است و در صورتی که این بانک ها نتوانند نسبت 
به بازپس گیری این بدهی ها اقدام کنند، در آینده نزدیک با 

مشکلات بیشتری روبه رو خواهند بود که فعالیت 
4آنها را قفل خواهد کرد. 

سرمقـاله
ناکارآمدی دانشگاه ها 

و معضلی به نام 
مدرک گرایی

اگ��ر بخواهیم در مورد کیفیت 
دانش��گاه ها صحب��ت کنیم، باید 
آنها را از لحاظ محتوای درس��ی 
تفکی��ک کنی��م. به وی��ژه بای��د 
آنه��ا  دانش��گاه هایی را ک��ه در 
علوم انس��انی تدریس می شود از 
دانشگاه هایی که علوم غیرانسانی 
تدری��س می کنند، مج��زا کنیم، 
زی��را در علوم انس��انی، مس��ئله 
بس��یار مهم مبانی و جهان بینی 

هر کشوری نهفته است. 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه در 
کش��ور ما برنامه ریزی آموزشی از 
وضعیت مطلوبی برخوردار نیست 
و در اثر این برنامه ریزی آموزشی 
مشکلاتی به وجود آمده است. در 

همین رابطه یک نکته...
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 ش��رکت گ��وگل با بررس��ی ج��دول مدالی 
المپیک براس��اس میزان GDP و تعداد مدال  
در بین تمام کش��ورها، ایران را در رتبه  نخست 
المپی��ک ریو قرارداد؛ اما به نظر می رس��د یک 

اشتباه بزرگ رخ  داده است! 
ب��ه گزارش مه��ر، تولید ناخال��ص داخلی یا 
GDP یکی از مقیاس های اندازه اقتصاد است 
که ارزش کل کالاها و خدمات نهایی تولیدشده 
در کشور را در یک بازه زمانی معین و با توجه 
به واحد پول جاری اندازه گیری می کند. در این 
تعریف منظ��ور از کالاها و خدمات نهایی، کالا 
و خدماتی اس��ت که در انته��ای زنجیره تولید 
قرار گرفته اند و خود آنها برای تولید و خدمات 
دیگر خریداری نمی ش��وند. روش های مختلفی 
برای محاس��به تولید ناخالص ملی وجود دارد. 
محاس��به مجم��وع ارزش افزوده، محاس��به با 
نگرش مصرف و محاس��به با نگرش درآمد، سه 

روش متداول انجام این کار هستند. 

 ش����رک���ت گ���وگ�����ل در س����ای��ت
 landing. google. com/altmedaltable
براس��اس ش��اخص هایی همچ��ون جمعی��ت، 
علاق��ه به المپیک و. . . مدال های کسب ش��ده 
در المپیک ری��و را ارزش گذاری کرده اس��ت. 
دریکی از این ش��اخص ها مدال های کسب شده 
توسط کشورها براساس تولید ناخالص داخلی 
یا همان GDP ارزش گذاری ش��ده اس��ت. در 
نگاه اول ایران در رتبه نخست این جدول قرار 
دارد. حالا ما باید از این صدرنشینی خوشحال 
باش��یم؟ درواقع ما موفق ترین کش��ور براساس 
درآم��د کش��ورمان معرفی ش��ده ایم. به عبارت 
س��اده تر با کسب تنها دو مدال طلا موفق ترین 
کش��ور فقیر دنیا تلقی شدیم؛ اما برخی آمارها 
نش��ان می داد ایرانی ها آن قدرها هم وضع شان 

در تولید ناخالص ملی نامناسب نیست. 
در س��ایت گ��وگل ب��رای محاس��بات خود 
توضیحات��ی ارائه ش��ده ک��ه براس��اس تصویر 

زی��ر می توانی��د به آن مراجعه ک��رده و جدول 
اطلاعات گوگل و فرمول محاس��به این جدول 

را به دست آورید. 
براس��اس این جدول ایران ب��ا ۸0میلیون و 
۸40 هزار و ۷۱۳ نفر و همچنین 4۱۶ میلیارد 
دلار تولید ناخالص ملی توانس��ته ضریب ۳.۶5 
را ب��ه دس��ت آورد و تم��ام محاس��بات بعدی 
براس��اس همین ضریب ش��کل گرفته است؛ اما 
اش��کال کار اینجاست که ش��رکت گوگل عدد 
جمعیت ای��ران را در س��تون GDP قرار داد 
 .Population و تولید ناخالص را در س��تون
به دلیل همین اش��تباه ضریب به دس��ت آمده 
برای ایران معادل فقیرترین کش��ورهای جهان 

قرارگرفته است! 
م��ا ب��رای نخس��تین بار در ص��در ج��دول 
مدال های المپی��ک قرارگرفته ایم ولی به نظر 
می رسد این مقام صرفاً حاصل اشتباه شرکت 

گوگل است! 

گاف گوگل ایران را صدرنشین المپیک کرد! 

ابراهیم رزاقی 

کارشناس
اقتصادی

تثبیت شهرسازی ریل پایه 

راه قطار از 
دل شهرها می گذرد

مدیـران
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س��اختار بیکاری ایران در پنج س��ال آینده 
تغییر می کند. 

 به گ��زارش خبرآنلاین، بررس��ی ها نش��ان 
می دهد در دوره اجرای برنامه شش��م توس��عه 
که مح��دوده زمانی ۱۳9۶ ت��ا ۱404 را در بر 
می گیرد، سالانه ۶22 هزار نیروی کار جدید به 
اقتصاد کشور وارد می ش��وند و برآوردها نشان 
می ده��د تنها 90 هزار نفر از ای��ن تعداد فاقد 

تحصیلات عالیه در کشور باشند. 
 بررس��ی ها نش��ان می ده��د بخ��ش مهمی 
از نی��روی کاری که در ای��ن دوره زمانی وارد 
بازار کار ایران می شوند دارای تحصیلات عالیه 

باش��ند، به ای��ن ترتیب ض��رورت برنامه ریزی 
و توجه به ایجاد ش��غل ب��رای فارغ التحصیلان 
بس��یار ضروری است.  رش��د عرضه نیروی کار 
تحصیلک��رده در ای��ن مقطع زمان��ی پیش رو 

سالانه ۷درصد برآورد می شود. 
وضعیت پیش رو را بسیاری از کارشناسان از 
بغرنج ترین ش��رایط در بازار کار ایران می دانند. 
توس��عه دانش��گاه ها و افزایش جذب دانش��جو 
در کش��ور ه��ر چند عامل بس��یار مهمی برای 
توس��عه در کش��ورها تلقی می ش��ود اما آماده 
نبودن زیرس��اخت ها در ایران سبب شده است 
هزینه ه��ای گزافی که ب��رای تحصیلات عالیه 

ب��ه خانواره��ا و اقتصاد ملی تحمیل می ش��ود 
بلااس��تفاده باق��ی بمانن��د.  تغیی��ر س��اختار 
بیکاری از بیکاری افرادی که فاقد آموزش های 
دانشگاهی هس��تند به افرادی که آموزش های 
عالی دیده اند و در دانش��گاه حضور داش��ته اند، 
نش��ان از نبود زیرس��اخت های مناس��ب برای 

جذب نیروی آموزش دیده در بازار کار دارد. 
 می توان چنین نتیجه گرفت دانش��گاه های 
ایران ب��دون توجه به نیاز بازار کار نس��بت به 
جذب دانش��جو اقدام کرده اند ک��ه همین امر 
سبب ش��ده است هزینه های فراوانی بر اقتصاد 

ملی تحمیل شود. 

تغییر ساختار بیکاری در 5 سال آینده
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فاز دوم فعالیت ستاد احیای 
دریاچ��ه ارومی��ه ب��ا کاه��ش 
مص��رف حوضه  40درص��دی 
آبری��ز این دریاچه آغاز ش��د و 
انجام  برنامه ریزی های  براساس 
ش��ده، ای��ن صرفه جوی��ی در 
یک بازه زمانی پنج س��اله 90-

85 به نتیجه خواهد رسید. 
 مس��عود تجریش��ی، مدیر 
دفت��ر تلفی��ق و برنامه ری��زی 
ارومیه  احیای دریاچه  س��تاد 
درب��اره ف��از دوم اقدامات این 
س��تاد گفت: »ش��اه بیت فاز 
دوم برنامه هادر س��تاد احیای 
کاه��ش  ارومی��ه،  دریاچ��ه 
40درص��دی مص��رف آب در 
ای��ن حوض��ه آبریز اس��ت که 
این با ت��اش برای جلوگیری 
از هدررفت آب در این منطقه 

انجام می شود. 
تجریش��ی در جلسه ای که 
ب��ه منظ��ور توضی��ح آخرین 
ارومی��ه  دریاچ��ه  وضعی��ت 
برگزار ش��ده بود ب��ا تاکید بر 
برنامه های انجام ش��ده گفت: 
»بررسی های انجام شده نشان 
می دهد که دسترسی آسان به 
آب در جنوب و غرب دریاچه 
س��بب شده کش��اورزان بیش 
از نیاز مصرف گیاهان کش��ت 
شده آب برداش��ت کنند. هر 
گیاه در طول دوران رشد یک 
مقدار معینی آب نیاز دارد، اما 
کش��اورزان به میزان موردنیاز 
بس��نده نکرده اند و با مصرف 

بیشتر نه تنها تبخیر آب های 
زیرزمین��ی را افزایش داده اند 
بلک��ه باع��ث ش��وری اراضی 

کشاورزی می شوند.«
و  دبیر  عیس��ی کانت��ری، 
مجری س��تاد احیای دریاچه 
ارومیه و دبیرکل خانه کشاورز 
نیز که در این جلس��ه حاضر 
بود در توضیح بیش��تر مصرف 
در  کش��اورزی  بخ��ش  آب 
حوضه دریاچ��ه ارومیه گفت: 
تحقیقات انجام ش��ده نش��ان 
می ده��د که گیاه��ان جنوب 
دریاچ��ه ارومی��ه 45درص��د 
بیش��تر از نیاز آبیاری شده اند 
و در واق��ع اضاف��ه برداش��تی 
که به این منظ��ور از دریاچه 

ارومیه انجام می ش��ود باید از 
کش��اورزان پس گرفته شده و 
به دریاچه برگردانده  شود و از 
طرفی قضاوت های کارشناسی 
نشان می دهد اگر مصرف آب 
کش��اورزی را در ای��ن بخش 
40درصد کاهش بدهیم هیچ 
اتف��اق ناگواری ب��رای بخش 
کش��اورزی رخ نمی دهد و اثر 
منفی ب��ر کش��اورزی منطقه 

نخواهد داشت.«
طری��ق  از  آب  انتق��ال 
لوله کش��ی از جمل��ه اقداماتی 
اس��ت که ستاد احیای دریاچه 
ب��رای رس��اندن آب  ارومی��ه 
موردنیاز به کشاورزان در نظر 
گرفته و تجریش��ی در توضیح 

توضی��ح  روش  ای��ن  بیش��تر 
داد: ای��ن کار دو حس��ن دارد؛ 
آب  می��زان  اینک��ه  نخس��ت 
مصرفی کشاورزان اندازه گیری 
می ش��ود و حاکمی��ت آب در 
منطقه به درستی اجرا می شود 
و دیگ��ر اینک��ه با اس��تفاده از 
انتق��ال  در  لوله کش��ی  روش 
آب در واق��ع ما از تاسیس��اتی 
استفاده می کنیم که هدررفت 
آب کمت��ری دارن��د و به این 
ترتی��ب از هدر رفت��ن آب در 
مس��یر انتقال ممانعت خواهد 
ش��د. در واق��ع م��ا در ح��ال 
حاضر برای بازگرداندن س��هم 
برنامه ریزی  و  ت��اش   دریاچه 

خواهیم کرد.«

موفقیت در گام نخست 
 »کاه��ش حج��م نمک از 
490 ب��ه 330 گ��رم در لیتر 
ط��ی یک س��ال گذش��ته که 
س��بب حیات دوب��اره آرتیمیا 
در این دریاچه ش��ده، افزایش 
 15 از1270،  دریاچ��ه  ت��راز 
ی��ک  ط��ی   73  ،1270 ب��ه 
س��ال گذش��ته، افزای��ش 48 
سانتیمتری ارتفاع آّب دریاچه 
ارومی��ه تنه��ا بخش های��ی از 
نتیجه اقدامات س��تاد احیای  
دریاچه ارومیه بوده که حیات 
مجدد ای��ن دریاچه را ممکن 

کرده است. 
فعالیت  درب��اره  تجریش��ی 
این س��تاد که طی س��ه سال 
گذش��ته ب��ر تثبی��ت دریاچه 
ارومی��ه  متمرکز ب��وده، گفت: 
نتیج��ه تحقیقات��ی که س��ه 
س��ال پیش انجام ش��ده بود 
نش��ان داد که اگر ظرف س��ه 
س��ال این دریاچه احیا نشود 
ام��کان احی��ای مج��دد برای 
همیش��ه از آن س��لب خواهد 
ش��د، بنابرای��ن تمرک��ز گروه 
ای��ن دریاچه  را ب��ر تثبی��ت 
قراردادی��م ک��ه موفقیت آمیز 
ه��م بود و ح��الا وارد فاز دوم 
برنامه ها خواهیم ش��د  اجری 
و از ابت��دای س��ال آبی 95 به 
س��مت احیای دریاچه ارومیه 
تمام��ی  و  رف��ت  خواهی��م 
 اقدامات به ای��ن امر معطوف 

خواهد شد. 

فاز دوم احیای دریاچه ارومیه کلید خورد 

کاهش 40درصدی مصرف حق آبه دریاچه

ان��رژی  کمیس��یون  رئی��س 
مجلس شورای اسامی با تاکید 
ب��ر اینک��ه قرارداده��ای نفت��ی 
براس��اس قانون اساسی و تفسیر 
شورای نگهبان نیازی به تصویب 
مجل��س ن��دارد، گف��ت: ط��رح 
نمایندگان  از  دوفوریتی شماری 
در مورد سلب اختیارات از دولت 
در قراردادهای نفتی نیست بلکه 
ارائه الگو و تهیه چارچوبی برای 

این قراردادهاست. 
فریدون حسنوند در گفت وگو 
ب��ا ایرنا افزود: زمان��ی که دولت 
اعام می کن��د قراردادهای نفتی 
نی��از به مصوبه ن��دارد، برمبنای 
قانون و همچنین تفسیر شورای 
نگهبان از اصل 77 قانون اساسی 

است. 
وی یادآور شد: براساس قانون 
به  نی��ازی  نفت��ی  قرارداده��ای 
مصوبه مجلس ش��ورای اسامی 
ندارد و دول��ت مکلف و ملزم به 
ارس��ال لایحه در مورد قراردادها 
به مجلس و تصویب آن نیست. 

ان��رژی  کمیس��یون  رئی��س 
مجلس اظهار داش��ت: از س��وی 
دیگر تمام مصوب��ات دولت باید 
در هیأت تطبیق قوانین زیر نظر 
اسامی  رئیس مجلس ش��ورای 

مورد بررسی قرار گیرد. 
حس��نوند ادام��ه داد: در این 
بررسی باید مشخص شود که آیا 
قوانین بالادستی، قانون اساسی، 

چشم انداز  س��ند  توسعه،  برنامه 
و سیاس��ت های کل��ی نظ��ام در 
این مصوبات رعایت ش��ده است 
یا خیر؟ اگر رعایت ش��ده اس��ت 
طبیعتا رئیس مجلس آن را برای 
اجرا اباغ می کند اما اگر رعایت 
نشده باش��د رئیس می تواند کل 
مصوب��ه را ابطال کند ی��ا اینکه 
اش��کال ها را ب��رای اصاحات به 

هیأت دولت بازگرداند. 
وی تاکید کرد: البته در حوزه 
نظارت این مسائل نافی و ناقض 
نظ��ارت عموم��ی و اختصاص��ی 
موضوع��ات  در  کمیس��یون ها 

مختلف نیست. 
به گزارش ایرنا، اخیرا تعدادی 
از نماین��دگان از تهیه طرحی با 

قی��د دوفوریت خب��ر دادند که 
به گفته آنه��ا قراردادهای نفتی 
باید به تصویب مجلس ش��ورای 

اسامی برسد. 
در  نماین��دگان  از  تع��دادی 
جلسه علنی روز گذشته مجلس 
در موافق��ت و مخالف��ت ب��ا این 
طرح تذکر هایی را مطرح کردند 
ک��ه علی مطه��ری، نایب رئیس 
دوم مجلس که ریاس��ت ساعاتی 
از جلسه علنی را برعهده داشت 
در پاس��خ ب��ه ای��ن تذکره��ای 
مواف��ق گف��ت که  نماین��دگان 
تفس��یر ش��ورای نگهبان از اصل 
77 این اس��ت ک��ه قراردادهای 
بین دولت ایران با سایر دولت ها 
بای��د ب��ه تصوی��ب نماین��دگان 

مجلس برس��د، اما قرارداد میان 
ش��رکت ها نی��ازی ب��ه تصویب 

مجلس ندارد. 
اندیمش��ک  م��ردم  نماین��ده 
اس��امی  ش��ورای  مجل��س  در 
در م��ورد ط��رح دو فوریت��ی که 
برخی نماین��دگان برای تصویب 
نفت��ی در مجلس  قرارداده��ای 
تهی��ه کرده اند، گف��ت: نماینده 
ح��ق دارد ط��رح تهی��ه کند و 
دولت هم می تواند لایحه بیاورد، 
م��ا نمی توانی��م از آوردن ط��رح 

جلوگیری کنیم. 
حس��نوند افزود: این طرح در 
م��ورد الگوه��ا و چارچوب ه��ای 
قرارداده��ای نفت��ی اس��ت و به 
جزییات و متن قراردادها ربطی 

ندارد، در این راس��تا مجلس اگر 
بخواهد الگوی��ی را تصویب کند 
باز هم بس��تگی به نظر ش��ورای 
نگهبان دارد که آی��ا این الگوها 
دخال��ت در ح��وزه اجراس��ت یا 

خیر؟ 
نماین��دگان  داد:  ادام��ه  وی 
امضا کنن��ده این ط��رح با مرکز 
را  پژوهش های مجلس جلساتی 
برگزار و این موضوع را بررس��ی 

کردند. 
وی تاکید کرد: در جلس��ات با 
پژوهش های  مرکز  کارشناس��ان 
مجلس تاکید ش��د که براساس 
این طرح، مجلس فقط باید وارد 
الگو ش��ود و نباید وارد جزییات 
قرارداده��ای نفتی ش��ود تا حق 

دولت سلب نشود. 
ان��رژی  کمیس��یون  رئی��س 
مجلس افزود: براس��اس هدف ما 
این نیس��ت که در جزییات ورود 
کنیم، نگاه ما در قراردادها منافع 
ملی و گشایش اقتصادی است. 

حسنوند در پاسخ به این سوال 
که برخی نمایندگان اعام کردند 
ک��ه ط��رح دو فوریت��ی مجلس 
در راس��تای سلب مس��ئولیت از 
دولت در مورد قراردادهای نفتی 
اس��ت، گفت: این موضوع ربطی 
به قراردادها ن��دارد بلکه الگویی 
برخ��ی  قراردادهاس��ت،  ب��رای 
دوستان یک مقدار خلط مبحث 

می کنند. 

رئیس کمیسیون انرژی مجلس: 

قراردادهای نفتی براساس قانون اساسی نیازی به تصویب مجلس ندارد

قراردادهای نفتی

گازنفت

نیرو

شرکت ملی نفت ایران: 
 حاکمیت و مالکیت ایران 

 در قراردادهای جدید نفت 
حفظ می شود

شرکت ملی نفت ایران اعام کرد: در اجرای مدل 
جدید قراردادی صنعت نف��ت، پیمانکار هیچ حق و 
حقوقی درخصوص مخزن، تاسیس��ات و حتی تولید 
ندارد و این شرکت مجاز است دستمزد وی را به صورت 
 نقد یا محصول، براس��اس صاحدی��د روز پرداخت 

کند. 
به گزارش شانا، براس��اس اعام شرکت ملی نفت 
ای��ران، حفظ حاکمی��ت، مالکیت و اعم��ال هرگونه 
تصرف��ات مالکانه جمهوری اس��امی ایران از طریق 
وزارت نفت بر منابع و ذخایر نفت و گاز کشور، وفق 
م��اده )1( قانون وظایف و اختی��ارات وزارت نفت و 
بند )ب( ماده )14( قانون برنامه چهارم توس��عه )که 
طی ماده 125 قانون برنامه پنجم توسعه تنفیذ شده 
است( و مطابق با قراردادهای بیع متقابل، در مصوبه 

نگاشته شده است. 
این گ��زارش می افزاید: با عنایت ب��ه اینکه برنامه 
مال��ی عملیات��ی هر پ��روژه به صورت س��الانه تهیه 
می شود و به تصویب شرکت ملی نفت ایران می رسد، 
عاوه بر حفظ حاکمیت و مالکیت جمهوری اسامی 
ای��ران، تولید از میدان نیز تحت نظ��ارت، کنترل و 
با تصویب مس��تقیم ش��رکت ملی نفت ایران انجام 
خواهد ش��د؛ بنابرای��ن پیمانکار س��رمایه گذار تنها 
ی��ک عام��ل اجرایی از س��وی ش��رکت مل��ی نفت 
 اس��ت که البته در قالب قرارداد منعقد ش��ده عمل 

می کند. 
براساس اعام ش��رکت ملی نفت ایران، در اجرای 
مدل جدی��د قراردادی صنعت نف��ت، طرف قرارداد 
تنها یک پیمانکار است که در مقابل عملیات اجرایی 
خ��ود مبالغ��ی را چ��ه در ازای کارکرد و چه س��ود 
دریاف��ت می کند و هیچ ح��ق و حقوقی درخصوص 
مخزن، تاسیس��ات و حتی تولید ندارد؛ شرکت ملی 
نف��ت ایران نی��ز مجاز اس��ت دس��تمزد پیمانکار را 
به ص��ورت نقد ی��ا محصول براس��اس صاحدید روز 

پرداخت کند. 
ای��ن رون��د، در مجم��وع مش��ابه قراردادهای بیع 
متقابل است که سال ها در کشور اجرایی شده است. 
به گزارش ش��انا، نظ��ر به اینکه برخ��ی منتقدان 
با وج��ود تاکید مدیران و کارشناس��ان صنعت نفت 
مبن��ی بر حف��ظ تمام و کمال حاکمی��ت و مالکیت 
ایران ب��ر مخازن نف��ت و گاز در اجرای مدل جدید 
ق��راردادی نف��ت، همچن��ان نقدهای��ی را مبنی بر 
آس��یب رس��یدن به حاکمیت و مالکیت کش��ورمان 
در ای��ن قرارداده��ا مط��رح می کنند، ش��رکت ملی 
نف��ت ای��ران با هدف تنوی��ر افکار عموم��ی، خود را 
 مکلف به یادآوری واقعیت ه��ای این مدل قراردادی 

می داند. 

پایگاه خبری مارکت واچ آمریکا: 
روسیه مذاکرات فریز نفتی را با 
عربستان سعودی از سر می گیرد

پای��گاه خب��ری مارک��ت واچ آمریکا اع��ام کرد 
روس��یه ب��ه منظور بالا ب��ردن قیمت ه��ای نفت در 
نظر دارد مذاکره درباره ط��رح فریز نفتی را با دیگر 
تولیدکنندگان اصلی نفت از جمله عربستان سعودی 

آغاز کند. 
به گ��زارش ایرنا به نقل از پای��گاه خبری مارکت 
واچ، »الکساندر نواک« وزیر انرژی روسیه اعام کرد 
کشورش در حال رایزنی با عربستان سعودی و دیگر 
کش��ورهای تولیدکننده نفت است تا در صورت لزوم 
به صورت یکپارچه از افزایش تولید نفت از یک سقف 

مشخص جلوگیری کنند. 
نواک افزود: با توجه به وضعیت بازار نفت، سرگرم 
همکاری با کشورهای عضو و غیرعضو اوپک هستیم 
و تا رسیدن به ثبات بازار، مذاکرات را ادامه می دهیم. 
ط��رح فری��ز نفت��ی اوای��ل س��ال 2016 مطرح 
ش��د ام��ا در نشس��ت م��اه آوری��ل )29 فروردی��ن 
1395( اوپ��ک در ش��هر دوحه قطر، پ��س از آنکه 
عربس��تان س��عودی موافق��ت خ��ود با ای��ن طرح 
 را من��وط ب��ه موافق��ت ای��ران ک��رد، ب��ه تصویب 

نرسید. 
قیمت ه��ای نفت دی��روز به رکورد س��ه هفته ای 
رس��ید و هر بش��که نفت وس��ت تگزاس اینترمدیت 
آمری��کا ب��ا 0.29درصد افزایش نس��بت ب��ه جمعه 
 گذش��ته ب��ه 45دلار و 12 س��نت در ه��ر بش��که 

رسید. 

مدیرعامل شرکت ملی گاز ایران خبر داد 
صادرات گاز به عراق از ماه آینده

مدیرعامل ش��رکت ملی گاز ایران گفت: از ماه آینده 
صادرات گاز به کشور عراق در فاز اول آغاز می شود تا این 
کشور بتواند گاز مورد نیاز نیروگاه های خود را تامین کند. 
حمیدرضا عراقی در گفت وگو با ایس��نا اظهار کرد: در 
فاز اول صادرات به کش��ور عراق، گاز صادر شده توسط 
ایران ب��ه نیروگاه بغداد انتقال پی��دا می کند تا نیاز این 
نیروگاه به گاز مرتفع شود و این نیروگاه بتواند به فعالیت 

خود ادامه دهد. 
وی افزود: تا پایان سال نیز صادرات گاز در فاز دوم به 
این کشور آغاز خواهد شد و گاز را جهت تامین سوخت 
مورد نیاز نیروگاه بصره به این کشور صادر خواهیم کرد. 
عراقی با اش��اره به حجم گازی که قرار است به کشور 
عراق صادر شود، تصریح کرد: در ابتدای صادرات روزانه 
7 میلیون مترمکعب گاز به این کشور صادر خواهیم کرد 
اما در نهایت میزان صادرات به کش��ور ع��راق به روزانه 
70 میلی��ون مترمکعب خواهد رس��ید. وی در خصوص 
صادرات گاز به سایر کشورهای منطقه، گفت: در گذشته 
قراردادی با کش��ور پاکس��تان برای صادرات گاز به این 
کشور بس��ته شده اس��ت، اما هدف گذاری شرکت ملی 
گاز ایران در زمینه صادرات، کشورهای شمالی و جنوبی 
منطقه اس��ت و در این زمینه مذاکراتی نیز انجام ش��ده 
است. عراقی عنوان کرد: مذاکراتی جهت صادرات گاز به 
کشورهای شمالی و جنوبی ایران در منطقه انجام گرفته، 
اما به علت آنکه این مذاکرات هنوز منجر به عقد قرارداد 

نشده، بهتر است مطرح نشوند. 
وی خاطرنش��ان کرد: ایران تنها کشوری است که در 
منطقه دارای بیشترین حجم گاز است و همه کشورهای 
همسایه در نهایت مجبور هستند گاز مورد نیاز خود را از 

ایران خریداری کنند. 

عرضه توربین های گازی با برند ملی
پژوهش��گران کشورمان با کسب دانش فنی در عرصه 
توربین های گازی، موفق شدند این توربین ها را با نشان 
ملی به تولید برس��انند. به گزارش ایس��نا، هیوا خالدی، 
مجری طرح با اش��اره به دس��تیابی به دانش طراحی و 
فن��اوری تولید توربین ه��ای گازی، گفت: با مش��ارکت 
ش��رکت توربین ه��ای گازی خاورمیان��ه )MIGT(  و 
شرکت پتروگاز خاورمیانه توانستیم توربین های گازی را 
با نش��ان ملی تولید کنیم. وی با بیان اینکه این طرح با 
همکاری متخصصانی از رشته های تبدیل انرژی، طراحی 
کاربردی، هوا و فضا، مواد، س��اخت و تولید سیستم های 
ان��رژی برق و اب��زار دقیق و کنترل اجرایی ش��د، اظهار 
ک��رد: ای��ن گروه پژوهش��ی فعالیت خ��ود را از طراحی 
 Iranian Gas توربی��ن گاز ملی 25 مگاواتی با برن��د
Turbine - IGT25 آغ��از کرد. خالدی تصریح کرد: 
عاوه بر آن فعالیت های گسترده ای را در زمینه طراحی و 
 مهندسی و ارائه خدمات پس از فروش توربین های گازی 
SGT-600 ش��رکت زیمنس ادام��ه دادیم و مطالعات 
را به س��مت طراحی قطعات موتورهای هوایی توربینی 
هدایت کردیم، هم اکنون حدود 10درصد ظرفیت کاری 

خود را در این حوزه متمرکز کرده ایم. 

3سد سلولی در رودخانه بهمنشیر 
و کانال حفار آبادان احداث می شود

مع��اون وزارت نیرو در ام��ور آب و آبفا گفت: با توجه 
به افزایش شوری آب رودخانه بهمنشیر در هنگام مد و 
نفوذ آب به سمت رودخانه کارون، احداث سه سد سلولی 
در رودخانه بهمنش��یر و کانال حفار در دستور کار قرار 

گرفته است. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، رحیم میدان��ی در گف��ت وگو با 
خبرنگاران افزود: به دلیل اقداماتی که به ویژه در رودخانه 
دجله توس��ط ترکیه و عراق صورت گرفته آب اروندرود 
کیفیت خود را از دست داده است. وی اظهار کرد: پیشتر 
نخلستان های شبه جزیره آبادان از آب شیرین اروندرود 
آبیاری می شد و اینک این امکان وجود ندارد و در هنگام 
مد آب نخلس��تان ها از آب ش��ور دریا تغذی��ه و از بین 
می رون��د. میدانی گفت: برای آنکه بتوانیم کیفیت آب را 
در رودخانه های سرزمینی کنترل کنیم، احداث این سه 
سد سلولی در دستور کار قرار گرفته که عملیات اجرایی 
یکی از آنها شروع شده اما سرعت اجرایی آن کم است که 
لازم است برای نجات نخلستان ها عملیات اجرایی سرعت 

بیشتری پیدا کند. 
مع��اون وزارت نی��رو در امور آب و آبف��ا از اختصاص 
500میلیارد ریال برای س��اخت این س��دها در امسال 
خب��ر داد و افزود: پیش بینی می ش��ود عملیات احداث 
سدهای س��لولی حداکثر در یک دوره دوساله اجرا شود 
که با ساخت این سدها از ورود آب شور دریا به رودخانه 
بهمنشیر در شرایط مد جلوگیری می شود. وی ادامه داد: 
برنده مناقصه س��اخت دومین سد سلولی نیز مشخص 
شده و در یک ماه آینده پیمانکار کارگاه را تجهیز و شروع 
به کار می کند. وی افزود: با اجرای این س��دها 35 هزار 
هکتار از زمین های کش��اورزی آبادان و خرمشهر از آب 

مناسب کشاورزی بهره مند می شوند. 
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تحلیلگران، تضمین عربس��تان را ب��رای بیرون بردن 
قیمت نفت خام از طیف کنونی، کافی نمی دانند. 

به گ��زارش ایس��نا، روزنامه گالف نیوز چ��اپ امارات 
نوشت: هرچند انتظار می رود تضمین عربستان سعودی 
درباره تثبیت بازار نفت، در حال حاضر قیمت های نفت 
را تقوی��ت کند، اما ممکن اس��ت برای بالا بردن قیمت 

نفت از طیف کنونی، کافی نباشد. 
خال��د الفالح، وزیر ان��رژی، صنع��ت و منابع معدنی 
عربستان سعودی و رئیس شرکت سعودی آرامکو هفته 
گذشته گفت کش��ورهای تولید کننده نفت در نشست 
اواخ��ر مه آینده )س��پتامبر( در الجزایر، اقدام احتمالی 

برای تثبیت قیمت ها را بررسی خواهند کرد. 
این س��خنان موجب بالا رفتن 2درصدی قیمت ها و 
رس��یدن قیمت هر بشکه نفت خام ش��اخص برنت به 

بالای 46دلار در روز جمعه شد. 
همچنی��ن قیمت برنت در بیش��ترین افزایش قیمت 

هفتگی از آوریل به این سو، 5درصد افزایش یافت. 
قیم��ت هر بش��که نف��ت خ��ام پایه وس��ت تگزاس 
اینترمدی��ت )دبلیو تی آی( نیز با 2.01 درصد افزایش 

به 44 دلار و 49 سنت رسید. 
نعیم اسلم، تحلیلگر ارشد بازار نفت در موسسه ثینک 

فارکس لندن به گالف نیوز گفت: ما تصور نمی کنیم که 
قیمت ه��ای نفت در هفته جاری از 45 یا 46دلار برای 
هر بش��که بالاتر برود و همه نظرها متوجه نشست آتی 

اوپک در سپتامبر است. 
وی اف��زود: با توجه به تولید بی س��ابقه نفت توس��ط 
عربستان سعودی و تاش ایران برای دفاع از سهم خود 

در بازار، امید اندکی در این باره وجود دارد. 
ب��ه گفته اس��لم، افزایش ذخیره س��ازی ها و ش��مار 
دکل ه��ای حف��اری آمری��کا، حتی ممکن اس��ت روند 

افزایشی قیمت ها را محدود کند. 
این تضمین های عربس��تان سعودی با نتیجه نشست 
آوریل دوح��ه، فاصله و تفاوت زی��ادی دارد که در آن 
عربس��تان، بزرگ تری��ن تولید کنن��ده عضو س��ازمان 
کش��ورهای صادر کنن��ده نف��ت )اوپ��ک( اع��ام کرد 
دس��تیابی به توافق، بدون مش��ارکت ایران امکان پذیر 
نیست که در ماه های اخیر اقدام به افزایش تولید برای 

دفاع و بازپس گیری سهم خود در بازار کرده است. 
اوله هانس��ن، رئی��س بخش راهبرد ب��ورس کالا در 
ساکس��و بانک گفت بعید اس��ت اوپ��ک در این مرحله 
جز ایجاد تاخیر در روند دس��تیابی به توازن دس��ت به 
اقدامی بزند که با توجه به نزدیک ش��دن ماه سپتامبر 

که براس��اس سوابق پنج سال گذش��ته روند قیمت در 
این ماه روند منفی پیدا می کند، موجب بیان س��خنانی 
از سوی مقام های کش��ورهای عضو اوپک برای تقویت 

قیمت ها می شود. 
هانس��ن افزود ک��ه مخالفت عربس��تان س��عودی با 
تواف��ق در دوحه، ب��ازار را متوجه ای��ن چرخش لفظی 
180درج��ه ای کرد. هر چن��د انتظار نم��ی رود توافق 
ت��ازه ای برای حمایت و تقویت از بازار صورت گیرد، اما 
یک بار دیگر معامات اس��تقراضی نفت توسط دلالان 
افزایش خواهد یافت که ش��اید هدف اصلی این بیانیه 

بوده باشد. 
خال��د الفال��ح در مصاحبه ای که توس��ط خبرگزاری 
عربس��تان منتشر شد، گفت عرضه زیاد در بازار موجب 
پایی��ن آمدن قیمت های نفت نس��بت به قیمت واقعی 
ش��ده اس��ت و این قابل دوام نبود، زیرا قیمت های بالا 
باید کاس��تی ها در س��رمایه گذاری و تولی��د را جبران 

کنند. 
به نوش��ته گالف نیوز ب��ه نقل از تحلیلگ��ران، قیمت 
45 دلار ب��رای هر بش��که نقطه حساس��ی اس��ت که 
 می توان��د ب��رای تولید و ص��ادرات نفت خ��ام آمریکا 

سودآور باشد. 

تحلیلگران بازار نفت: 

تضمین نفتی عربستان کافی نیست
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3 تولید، تجارت، خدمات

انتش��ار خبر »ورود موقت 
شکر خام« به کشور از سوی 
گمرک با دو واکنش  مختلف 
و  وارد کنن��دگان  می��ان  در 
کارخانه ه��ای تصفیه روبه رو 

شد. 
در حالی ک��ه گ��روه اول از 
این خبر خوش��حال ش��دند 
و این اتف��اق را به فال نیک 
گرفتند، گروه دوم این اقدام 
را تکراری و بی اثر خواندند. 

به گزارش »فرصت امروز«، 
بی س��ابقه  ش��کر  کمب��ود 
ماه ه��ای اخی��ر و افزای��ش 
قیمت آن در کش��ور، دولت 
را مجبور کرد تا ورود موقت 
شکر خام را برای واحدهای 
آزاد  صادرات��ی  و  تولی��دی 

اعلام کند.
براساس این خبر شکرهای 

وارداتی به صورت شیرینی و 
شکلات به مقصد کشورهای 
ام��ارات متحده عربی، عراق، 
افغانستان، کشورهای آسیای 
میانه، کشورهای شرق آسیا 
همچ��ون کره جنوبی، چین، 
هند، ترکیه و... صادر خواهد 
ش��د. علیرضا حیدری، فعال 
ص��ادرات  و  واردات  ح��وزه 
ب��ا  در کش��ور  مواد غذای��ی 
اع��لام رضای��ت از این اقدام 
ب��ه »فرصت ام��روز« گفت: 
موق��ت  ورود  ش��دن  آزاد 
شکر توس��ط تولیدکنندگان 
و صادرکنن��دگان ب��ه ای��ن 
معنی اس��ت که پس از این 
اف��راد حقیقی و ش��رکت ها 
ب��رای واردات  نیز می توانند 
شکر به کش��ور اقدام کنند. 
وی ادامه داد: به دلیل اینکه 
وارد ش��ش ماهه دوم س��ال 
می ش��ویم و در ای��ن مدت 

تقاضای شکر کاهش می یابد، 
به ط��ور حتم این موضوع بر 
قیمت ش��کر تاثی��ر دارد. از 
نظر من بس��یاری از مسائل 
بازار ش��کر در ای��ن مدت به 
خودی خود ایجاد نش��ده و 
این ع��دم عرض��ه به صورت 
تصادفی رخ نداده اس��ت که 
با اقدامات این چنینی شرایط 

بازار تغییر کند. 
حیدری با اش��اره به اینکه 
ب��ا آزاد ش��دن ورود موقت 
ش��کر ب��ه کش��ور می توانیم 
اتفاق های خوبی  بروز  شاهد 
در این صنعت باشیم، افزود: 
اما اجرای این طرح نیازمند 
نظارت دقی��ق دولت در این 
موضوع است. زیرا این ورود 
موقت ش��کرخام به کش��ور 
پیش از این هم وجود داشت 
و اقدام جدیدی نیس��ت، اما 
گذشته  تجربیات  براس��اس 

بای��د دولت بر رون��د اجرای 
دقیقی  نظ��ارت  اق��دام  این 

داشته باشد. 

این طرح کمکی به 
تولید کنندگان نمی کند

دبیر  بهمئی،  غلامحس��ین 
انجم��ن کارفرمای��ان تصفیه 
ش��کر تعریف��ی متف��اوت از 
به  موقت ش��کرخام«  »ورود 
کش��ور داش��ت و دراین باره 
ب��ه »فرصت ام��روز« گف��ت: 
آزادش��دن موقت ورود شکر 
به کش��ور به این معنی است 
می توانند  تولیدکنندگان  که 
می��زان معینی ش��کر خام به 
کش��ور وارد کنند و با تبدیل 
آن به فرآورده های شکر مثل 
ش��یرینی و ش��کلات، ای��ن 
محصولات را به کش��ورهای 
مقص��د و معین ش��ده صادر 

کنند. 

وی افزود: آزاد شدن ورود 
موقت شکر خام به کشور در 
این برهه زمانی اقدام خوبی 
اس��ت، اما ب��ه ش��رط آنکه 
دولت��ی  س��نگ اندازی های 
کمتر ش��ود. به عن��وان مثال 
زیرمجموع��ه  کارخان��ه  دو 
انجم��ن م��ا ب��رای دریافت 
اقدام  واردات ش��کر  مج��وز 
کردن��د، اما دولت به عناوین 
مختلف مج��وز لازم را برای 
واردات ش��کر خام به کشور 

صادر نمی کند. 
بهمئ��ی با توضی��ح اینکه 
ای��ن طرح پی��ش از این هم 
در کش��ور اجرایی شده بود، 
گف��ت: مج��ددا ای��ن طرح 
برای کمک به تولید کش��ور 
اجرایی شده است که از نظر 
من نمی تواند تاثیر زیادی بر 
روند کاری و حل مش��کلات 

آنها داشته باشد. 

ورود موقت شکر خام به کشور 

خبرسازی برای دلگرمی بازار

دبی��ر ش��ورای عال��ی مناطق 
آزاد و ویژه اقتصادی در حاش��یه 
دومین نشس��ت مش��ترک ائمه 
جمع��ه و مدیران مناط��ق آزاد 
در منطقه ارس، ف��از اول قطعه 
دوم طرح تعریض جاده ترانزیتی 

مرند- جلفا را افتتاح کرد. 
به گزارش خبرن��گار »فرصت 
ام��روز«، در ای��ن مراس��م ف��از 
مس��افت  ب��ه  دوم  قطع��ه  اول 
افتتاح ش��د. مسیر  5/5کیلومتر 
مرن��د- جلفا 65 کیلومتر اس��ت 
که براساس تفاهم نامه ای که بین 
مناط��ق آزاد و وزارت راه انج��ام 
شده س��ازمان منطقه آزاد ارس 
ط��رح تعری��ض 21کیلومتر آن 
با س��رمایه گذاری 40میلیارد  را 
تومان برعهده گرفته اس��ت. فاز 
اول قطع��ه دوم از تعریض جاده 
ترانزیتی مرند- جلفا، به مساحت 
11کیلومتر پیش از این توس��ط 

اکبر ترکان افتتاح شده بود. 
منطقه  س��ازمان  مدیرعام��ل 
آزاد ارس در این مراس��م گفت: 
هرچن��د این ج��اده در خارج از 
منطق��ه آزاد واقع ش��ده اس��ت 
اما م��ا برای کاه��ش خطرات و 
افزای��ش بار ترانزیت��ی این جاده 
تامی��ن بخش��ی از هزینه ه��ا را 

متقبل شده ایم. 
او با اشاره به فعالیت های انجام 
ش��ده در منطق��ه آزاد ارس این 
منطقه را در رس��یدن به اهداف 
تعیین ش��ده اش موف��ق خواند و 
اظهار کرد: در این منطقه 8هزار 
میلی��ارد تومان س��رمایه گذاری 
ش��ده اس��ت و این برای ما رقم 
قابل توجهی اس��ت. به گفته این 
مقام ارش��د منطق��ه آزاد ارس، 
کنت��رل هزینه ه��ا و شناس��ایی 
درآمده��ا و به کارگیری امکانات 
در مس��یر درس��ت این موفقیت 
مال��ی را برای ای��ن منطقه آزاد 

ایجاد کرده است. 
عرب باغ��ی همچنی��ن رش��د 
صنعت��ی را در منطقه آزاد ارس 
قاب��ل توج��ه دانس��ت و گفت: 
375 واح��د تولی��دی جدید در 
حال ایج��اد اس��ت و همچنین 
مرحل��ه  در  نی��ز  176واح��د 
و  هس��تند  ماش��ین آلات  نصب 

پیش بینی می کنیم در شش ماه 
آینده هم��ه واحدهایی که طی 
دو سال گذش��ته ایجاد شده اند 

به بهره برداری برسند. 
ب��ه گفته مدیرعامل س��ازمان 
ارس، 36ش��رکت  آزاد  منطق��ه 
خارجی مس��تقیما یا با مشارکت 
س��رمایه گذاران داخل��ی در این 

منطقه سرمایه گذاری کرده اند. 
او ب��ا اش��اره ب��ه چالش های 
اقتصادی دولت این مشکلات را 
قابل درک دانست و تصریح کرد: 
وجود این مش��کلات ما را بیشتر 
تش��ویق کرده که درآمدهایمان 

را افزای��ش دهی��م و روی پ��ای 
خودمان بایستیم. 

عرب باغی توجه به محصولات 
آبزیان، صنای��ع تبدیلی و تولید 
محصولات کشاورزی- گلخانه ای 
و حمایت از س��رمایه گذاری در 
ای��ن بخ��ش را از اولویت ه��ای 

سازمان عنوان کرد. 
او از رفتار برخی افراد در ایجاد 
تصور ورود قاچاق از مناطق آزاد 
انتقاد کرد و گف��ت: انتقادات از 
قاچاق در ای��ن مناطق در حالی 
مطرح می ش��ود که ای��ن کار در 
تهران به راحتی انجام می ش��ود. 

او همچنین از رفتار صداوس��یما 
در انتشار خبرهای منفی درباره 
منطق��ه آزاد ارس گلای��ه کرد و 
آن را مانع��ی ب��رای مذاکرات با 

سرمایه گذاران ترک دانست. 
عرب باغی آمار اشتغال در این 
منطقه را قابل تقدیر دانست و از 
ایجاد اشتغال برای 7هزار و 300 
نفر در سه سال گذشته خبر داد. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز« 
اکب��ر ترکان و هی��أت همراه در 
این س��فر همچنی��ن از مجتمع 
بزرگ ترین  گلخانه ای ارس ک��ه 
مجتمع گلخانه ای در خاورمیانه 

اس��ت، بازدید کردن��د. به گفته 
این  سعدالله اس��کندری، مشاور 
طرح 32هکت��اری، این مجتمع 
ب��ا 150میلی��ارد توم��ان و ب��ا 
س��رمایه بخش خصوصی داخلی 
در س��ال 1393 ایجاد ش��ده و 
فاز اول آن به وس��عت 13هکتار 
اس��ت.  بهره برداری  آس��تانه  در 
مجتم��ع گلخان��ه ای یکپارچ��ه 
شیش��ه ای که در ن��وع خودش 
نخس��تین در کش��ور اس��ت ب��ا 
آخرین تکنولوژی روز جهان و با 
نظارت و کارشناسی سه شرکت 
هلندی تاس��یس ش��ده اس��ت. 
مهم تری��ن ویژگی ای��ن گلخانه 
مصرف بهینه آب و انرژی است. 
راندم��ان مص��رف آب بی��ش از 
95درصد است و باقی آن مجددا 
بازیافت می شود. در این گلخانه 
از 13ه��زار مترمکع��ب 600تن 
محصول تولید می ش��ود و انرژی 
مصرف شده در این نوع گلخانه ها 
گاز طبیعی است که راندمان آن 
چهار براب��ر گلخانه های معمولی 

است. 
ب��ه گفت��ه ای��ن کارش��ناس، 
اغلب محص��ولات این گلخانه به 
روسیه و کشورهای شمالی صادر 

خواهند شد. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز«، 
اکب��ر ت��رکان، ائم��ه جمع��ه و 
مدیران مناطق آزاد کش��ور روز 
یکش��نبه 25 مرداد در نشس��ت 
ی��ک روزه مس��ائل فرهنگ��ی و 
اجتماعی مناطق آزاد را بررس��ی 
کردن��د و برای ارتق��ای فرهنگ 
این مناطق پیش��نهادهایی ارائه 
از  همچنی��ن  ش��د.  بررس��ی  و 
صنعتی  و  اقتصادی  فعالیت های 

این منطقه بازدید کردند. 
منطق��ه آزاد ارس در فاصل��ه 
135کیلومتری ش��مال تبریز در 
نوار مرزی شمال غربی ایران قرار 
دارد و با کش��ورهای آذربایجان، 
ارمنستان و جمهوری خودمختار 
نخج��وان هم م��رز اس��ت. ای��ن 
منطق��ه در مس��یر اتص��ال ب��ه 
خ��ط  و  ترانزیت��ی  جاده ه��ای 
آه��ن سراس��ری همچنی��ن در 
کریدوره��ای ش��مال- جنوب و 

شرق- غرب قرار می گیرد. 

مدیرعامل منطقه آزاد ارس در افتتاح جاده ترانزیتی مرند – جلفا خبر داد 

سرمایه گذاری 8هزار میلیارد تومانی 36 شرکت خارجی و داخلی 

گزارش 2

ورود موقت شکر خام برای واحدهای 
تولیدی و صادرکننده آزاد شد 

عبدالرضا غلامی، مدی��رکل دفتر صادرات گمرک 
ایران ب��ا اعلام این مطلب گف��ت: گمرک جمهوری 
اسلامی ایران در اجرای بند 10 سیاست های تدوین 
اقتصاد مقاومتی و در راس��تای حمایت همه جانبه از 
مقوله صادرات کالا و خدمات، ورود موقت شکر خام 
را برای واحدهای تولیدی و صادراتی آزاد اعلام کرد. 
به گ��زارش روابط عمومی گم��رک ایران، غلامی 
همچنی��ن از رفع محدودیت ورود موقت گندم برای 
واحده��ای تولیدی و صادرکنن��ده خبر داد و افزود: 
محدودیت های ورود موقت گندم در راستای حمایت 
از ص��ادرات غیرنفتی و کم��ک به واحدهای تولیدی 
صادرکننده آرد و صنایع مرتبط کاهش یافته و مدت 
زم��ان ورود موق��ت گندم از چهار ماه به ش��ش ماه 

افزایش یافته است. 
وی درخص��وص انجام روی��ه ورود موقت از طریق 
سامانه جامع امور گمرکی گفت: با راه اندازی سامانه 
جام��ع ام��ور گمرکی و ب��ا عنایت ب��ه پیگیری ها و 
رهنمودهای مس��تمر ریاس��ت کل گمرک، موضوع 
اس��تفاده از س��امانه جام��ع امور گمرک��ی در رویه 
ورود موقت ب��رای پردازش در دس��تور کار معاونت 
فن��ی و امور گمرکی، دفتر ص��ادرات و دفتر فناوری 
اطلاعات اس��ت که در نخس��تین فاز مقرر شد دفتر 
ص��ادرات مجوزهای ورود موقت برای پردازش را که 
جزو مجوزهای قبل از اظهار کالا تلقی می ش��وند با 
اس��تفاده از س��امانه تجارت فرامرزی صادر کند که 
این موضوع اجرایی ش��ده و مجوزها پس از بررسی 
درخواس��ت متقاضی و انج��ام مراح��ل مربوطه در 
س��امانه تجارت فرامرزی وارد ش��ده و کد رهگیری 

مجوز از طریق پیامک به متقاضی ارسال می شود. 
مدیرکل دفتر صادرات گم��رک ایران درخصوص 
مقصد نهایی عمده محصولات صادراتی کش��ورمان 
از محل ورود موقت نیز گفت: مقصد عمده کالاهای 
صادرات از محل ورود موقت مواد اولیه کش��ورهای 
امارات متحده عربی، عراق، افغانس��تان، کش��ورهای 
آس��یای میانه، کشورهای شرق آس��یا همچون کره 
جنوب��ی، چین، هند، ترکیه و. . . اس��ت. محصولات 
تولی��دی صادراتی هم عمدت��ا آرد، ماکارونی، لوله و 
پروفیل، میلگرد، تابلوی برق��ی الکتریکی، لوله های 
پلی اتیلن، روغن خوراکی تصفیه ش��ده، ش��یرینی و 

شکلات و فرآورده های لبنی است. 

نایب رئیس اتاق بازرگانی ایران: 
بی توجهی به محیط کسب و کار 

پاشنه آشیل دولت است

نایب رئیس اتاق بازرگانی ایران معتقد است دولت 
بای��د مهم ترین اولوی��ت اقتصادی خود را در س��ال 
جاری، بهبود محیط کسب و کار قرار دهد و با پرهیز 
از منازعات زودرس انتخاباتی، برای س��رمایه گذاری 

ایجاد انگیزه کند. 
پ��درام س��لطانی در گفت وگ��و ب��ا ایس��نا، گفت: 
دولت باید ت��ا زمان انتخابات همت خود را بر بهبود 
محیط کس��ب و کار قرار دهد. بیش��تر س��ازمان ها و 
وزارتخانه های دولتی ب��ه مقررات زدایی و به محیط 
کس��ب و کار بی اعتنا هستند و به غیر  از بخش اندکی 

این موضوع را جدی نمی گیرند. 
 وی ادامه داد: بیش��تر اقدام��ات در زمینه بهبود 
محیط کسب و کار از سوی دولت واکنشی بوده است؛ 
مثلا واکنش به دس��تور معاون اول رئیس جمهوری 
به عنوان رئیس س��تاد فرمانده��ی اقتصاد مقاومتی، 
واکنش به فش��ار فعالان اقتص��ادی بخش خصوصی 
برای تغییر یک موضوع یا واکنش��ی به فس��اد و یک 
مش��کل به وجود آمده اس��ت و به ص��ورت فعالانه و 
کنش گرایان��ه به دنب��ال بهبود محیط کس��ب و کار 
نیستند و این مسئله پاش��نه آشیل دولت محسوب 

می شود. 
نایب رئیس اتاق بازرگانی ایران افزود: بهبود محیط 
کسب و کار در زمان انتخابات از سوی رئیس جمهوری 
بارها مورد تاکید قرار گرفت اما بدنه دولتی نس��بت 
به آن بی تفاوت هس��تند. اگر این اقدام انجام ش��ود 
شفافیت افزایش می یابد که می تواند بهترین راهکار 
برای مبارزه با فساد اداری باشد. همچنین شرایط را 
برای س��رمایه گذاری خارجی مساعدتر می کند و در 
مرحله بعد هزینه تولید را پایین می آورد و در نهایت 

فرصت های شغلی بیشتری ایجاد می کند. 
س��لطانی تصریح کرد: در ش��رایطی که دولت به 
واس��طه بدهکاری های انباشته بی سابقه فراوان، ابزار 
پول��ی و مالی در اختیار ندارد، موثرترین روش برای 

ایجاد رونق بهبود محیط کسب و کار است. 
نای��ب رئیس ات��اق بازرگانی در بخ��ش دیگری از 
صحبت های��ش عنوان کرد: موض��وع مهم دیگر این 
اس��ت که دولت باید فعالانه به دنبال تحقق توافقات 
برجام باش��د و بانک مرکزی و سایر بانک ها بتوانند 

فعالانه تر ارتباطات بانکی را برقرار کنند. 
وی همچنین تصریح ک��رد که دولت نباید در تله 

منازعات زودرس انتخاباتی بیفتد. 
به گفته س��لطانی، آشفته شدن فضای رسانه ای و 
جامعه، س��رمایه گذاران را به عق��ب می راند و باعث 
می ش��ود آنها احس��اس کنند که باید بیشتر منتظر 
بمانند و تا انتخابات ریاس��ت جمهوری دس��ت نگه 

دارند. 
نایب رئیس اتاق بازرگانی ایران معتقد است دولت 
باید در ماه های آینده برای س��رمایه گذاری ها ایجاد 

انگیزه کند. 

رئیس کمیسیون سلامت اتاق تهران عنوان کرد 
تهدید حیات داروخانه ها با اعطای 

مجوز داروخانه های گیاهی
محم��ود نجفی ع��رب، رئیس کمیس��یون اقتصاد 
س��لامت اتاق تهران گفت: با تش��کیل داروخانه های 
گیاهی، وضعی��ت داروخانه های کش��ور از آنچه که 
هست، بدتر خواهد شد. وی با اشاره به اینکه نزدیک 
به 40 درصد داروهای کش��ور توس��ط دولت توزیع 
می ش��ود، افزود: کل گردش مالی داروی کش��ور در 
س��ال گذشته، حدود 12 هزار میلیارد تومان بود. به 
گفته نجفی عرب، با تاس��یس داروخانه های گیاهی، 
صنف عطاری های کش��ور س��اماندهی نخواهد شد، 
هرچند به گفته مس��ئولان وزارت بهداشت، یکی از 
اهداف این ابلاغیه س��ر و س��امان دادن به وضعیت 

این صنف است. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی ات��اق ته��ران، او در 
بیستمین نشست اعضای کمیسیون اقتصاد سلامت 
ات��اق تهران با اش��اره اینکه به عنوان یک داروس��از، 
مخالف ج��دی تاس��یس داروخانه ه��ای گیاهی در 
کشور است، گفت: در گفت و گو با مسئولان سازمان 
غذا و دارو متوجه ش��دیم که این سازمان نیز موافق 
این آیین نامه نیس��ت و در مورد اجرای آن شبهات و 

تردیدهایی وجود دارد. 
محم��ود فاضل، عضو ش��ورای عال��ی هلال احمر، 
نی��ز در این جلس��ه در مخالفت با ای��ن آیین نامه، با 
بیان اینکه تاس��یس داروخانه های گیاهی در کشور 
مش��کلی را حل نخواهد کرد، گف��ت: اتاق بازرگانی 
و تش��کل های بخ��ش خصوص��ی بای��د در اقدامی 
هماهنگ، از وزیر بهداشت، درمان و آموزش پزشکی 
بخواهن��د برای بررس��ی های بیش��تر در این زمینه، 

اجرای آن به مدت چند ماه متوقف شود. 
س��یدمهدی س��جادی، دبیر انجمن داروس��ازان 
ایران نیز با اش��اره به اینکه عم��ده تصمیمات اتخاذ 
ش��ده از سوی وزارت بهداش��ت و نیز سازمان غذا و 
دارو بدون مش��ورت تشکل ها و ش��وراهای مشورتی 
صورت می گیرد، گفت: مخالفت جامعه داروس��ازان 
با ای��ن آیین نامه به این دلیل اس��ت که فعالان این 
بخ��ش معتقدن��د تفکی��ک ارائ��ه خدم��ات دارویی 
می تواند مخرب باشد. وی افزود: به نظر می رسد این 
تصمیم به دنبال این ش��کل گرفته است که عده ای 
از فارغ التحصیلان داروهای گیاهی مش��غول به کار 
ش��وند. به گفته سجادی، انجمن داروسازان کشور از 
س��ال 92 تاکنون در جهت توسعه داروهای گیاهی 
در کش��ور بررس��ی های دقیقی انجام و پیش��نهادها 
و راهکارهای��ی را نیز ارائه داده اس��ت. دبیر انجمن 
داروس��ازان ای��ران همچنی��ن اف��زود: در برخی از 
مطب های پزش��کان س��نتی، خدماتی به بیماران و 
مراجعه کنندگان ارائه می شود که راستی آزمایی آنها 

باید مورد توجه جدی قرار بگیرد. 

طرح باران به کنترل و ردیابی 
شبکه قاچاق کمک می کند

حمیدرضا سعداله، مجری طرح باران اتاق اصناف 
گفت: این طرح موجب ش��فافیت اطلاعات اقتصادی 

و تحقق عدالت مالیاتی در جامعه می شود. 
به گزارش اتاق اصن��اف ایران، وی افزود: عملکرد 
اقتص��ادی اصن��اف با اج��رای طرح ب��اران و نصب 

صندوق مکانیزه فروش شفاف سازی می شود. 
سعداله همچنین اظهار داشت: مالیات اصناف سالانه 
براس��اس توافق سازمان امورمالیاتی و اتحادیه ها بدون 
اطلاع��ات دقیق، تعیین و دریافت می ش��ود که بر این 
اس��اس اصناف ضعیف مالیات بیش��تر و اصناف قوی 
مالیات کمت��ری پرداخت می کنند. مجری طرح باران 
اتاق اصناف ایران با اش��اره به اینکه نصب صندوق های 
مکانیزه فروش سبب شفافیت اطلاعات اقتصادی اصناف 
و دریافت مالیات عادلانه می شود، گفت: براساس قانون 
مالی��ات بر ارزش افزوده و قانون مالیات های مس��تقیم 

نصب صندوق فروشگاهی در اصناف اجباری است. 
وی افزود: این طرح با سرمایه گذاری شهرداری ها، 

بخش خصوصی، بانک ها و... اجرایی می شود. 
س��عداله بیان داشت: هدف اصلی اجرای این طرح 
تعیین رقم مالیات بر ارزش افزوده بر اس��اس داخلی 

وخارجی بودن اجناس است. 
وی همچنی��ن حمای��ت از تولید داخل��ی و ایجاد 
اشتغال را از دیگر اهداف این طرح دانست و تصریح 
کرد: با اجرای طرح باران زیرس��اخت های لازم برای 
قانونگذاری مجلس ب��رای حمایت از تولید داخلی و 

مدیریت واردات ایجاد می شود. 
مجری طرح باران اتاق اصناف ایران حذف هزینه 
خری��د صن��دوق برای اصن��اف، ش��فافیت اطلاعات 
اقتص��ادی و تحق��ق عدالت مالیات��ی، حذف چرخه 
عرض��ه کالای قاچ��اق در ش��بکه رس��می توزیع و 
همچنین کاهش هزینه قیمت تمام ش��ده کالا برای 
اصناف با حذف واسطه های غیرضروری را از مزایای 

اجرای این طرح عنوان کرد. 
وی در مصاحب��ه ب��ا رادیو اقتصاد اذعان داش��ت: 
اج��رای این طرح موجب خواهد ش��د ش��بکه تولید 
و توزیع کش��ور از تامین کنن��دگان و تولیدکنندگان 
تا آخرین حلق��ه زنجیره توزیع به صورت مس��تقیم 
ب��ا یکدیگ��ر ارتباط داش��ته باش��ند، واس��طه های 
غیرض��روری حذف ش��وند و کالا ارزان تر به دس��ت 
مصرف کننده برس��د. س��عداله گف��ت: رواج فناوری 
اطلاعات و ارتباطات در کس��ب و کارهای خرد سبب 
دقت، شفافیت و افزایش رشد در سطح این بنگاه ها 

و در نهایت اقتصاد خواهد شد. 
وی اف��زود: صندوق ه��ای مکانیزه ف��روش علاوه 
براینکه بهره وری را افزای��ش می دهند، ابزاری برای 
توس��عه و به کارگیری فناوری های نوین ارتباطات و 

اطلاعات در بنگاه های کوچک اقتصادی است. 
مجری ط��رح باران با بیان اینکه ب��ا راه اندازی این 
سامانه شبکه قاچاق قابل ردیابی و کنترل خواهد بود، 
تصریح کرد: با اجرای ای��ن طرح امکان جعل فاکتور 
حذف می شود و هر فاکتوری که صادر می شود دارای 

امضای الکترونیکی و قابل پیگیری است. 

اتاق بازرگانی

اتاق اصناف

صنعت غذایی

کسب و کار

www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
سه شنبه
26 مرداد 1395

شماره 580

ساناز کلاهدوز
sanazkolahdooz@yahoo.com

مش��اور رئیس جمه��وری از جریان گس��ترده 
مخالفان دولت برای تصویب نش��دن لایحه ایجاد 

مناطق آزاد جدید خبر داد. 
اکبر ترکان در دومین نشس��ت مش��ترک ائمه 
جمعه و مدی��ران مناط��ق آزاد در منطقه ارس، 
مخالف��ان دولت را ب��ه دروغ پراکنی متهم کرد و 
گف��ت: آنها می خواهند به افکار عمومی القا کنند 
که ایجاد مناطق جدید برای اقتصاد کش��ور مضر 

است. 
 ترکان با اش��اره به عملکرد مناطق آزاد قبلی 
اظهار کرد: من نمی گوی��م که مناطق آزاد قبلی 
بدون اش��کال اس��ت اما از منتقدین تقاضا دارم 

اشکالات مان را به ما بگویند. 
 او ادام��ه داد: من مدافع کالای همراه مس��افر 

نیس��تم و این قانون تصویب مجلس قبلی اس��ت 
و چنانچ��ه این مجلس به لغ��و آن رأی دهد من 

مقاومتی نخواهم کرد. 
ت��رکان از اتهام واردات قاچ��اق در مناطق 
آزاد انتق��اد ک��رد و گف��ت: گفت��ه می ش��ود 
کالای  توس��ط  کش��ور  قاچ��اق  90درص��د 
هم��راه مس��افر انجام می ش��ود، در حالی که 
واردات هم��راه مس��افر در کل مناط��ق آزاد 
400میلی��ون دلار و واردات کل قاچ��اق ب��ه 

کشور 15میلیارد دلار است. 
مش��اور رئیس جمهوری، تصری��ح کرد: جریان 
مخالف دولت همیش��ه تلاش کرده اس��ت مانع 
ایج��اد مناطق آزاد جدید ش��ود اما من امیدوارم 

این لایحه در مجلس رأی بیاورد. 

صف آرایی مخالفان در برابر دولت



تیرماه امس��ال هنگامی که 
وزیر کش��ور  فضلی،  رحمانی 
به بان��ک مرکزی رفت��ه بود، 
ول��ی الله س��یف با توج��ه به 
بخش��ی  که  بانکی  معوق��ات 
از آن مرب��وط ب��ه بدهکاران 
اس��تانی اس��ت، اعلام داشت: 
تقریب��ا 45 ت��ا 50درص��د از 
بانک��ی،  نظ��ام  دارایی ه��ای 
منجم��د و غیرقابل اس��تفاده 
اس��ت که در قال��ب مطالبات 
غیرج��اری، مطالبات از دولت 
و دارایی های غیرمالی هستند 
و باعث می ش��ود نظام بانکی 
در حیطه تسهیلات دهی تنها 
بتواند نیمی از توان خود را به 

کار گیرد. 
ای��ن آم��ار در حال��ی اعلام 
می ش��ود که هم��ه بانک ها در 
این زمینه یکس��ان نیستند و 
بانک های خصوصی در شرایط 
بهتری نس��بت ب��ه بانک های 
دولت��ی ق��رار دارن��د، بنابراین 
نتیجه ای که می توان از سخنان 
س��کاندار نظام بانک��ی گرفت 
این اس��ت که درص��د و میزان 
بالایی از دارایی برخی بانک ها 
منجمد شده است و در صورتی 
که این بانک ها نتوانند نس��بت 
به بازپس گی��ری این بدهی ها 
اقدام کنن��د، در آینده نزدیک 
با مش��کلات بیش��تری روبه رو 
خواهند بود که فعالیت آنها را 

قفل خواهد کرد. 

صدایبرخوردمیآید
کارش��ناس  باقری،  کامران 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره به 
گف��ت:  ام��روز«  »فرص��ت 
بانکی در س��ال های  معوقات 
گذش��ته همزمان ب��ا افزایش 
ش��کل  ت��ورم  ن��رخ  ش��دید 
گرف��ت. البت��ه ای��ن ب��ه آن 
معنی نیست که در سال های 
بانک��ی  معوق��ه  آن  از   قب��ل 

نداشته ایم. 
در خلال همه س��ال ها این 
معوقات بوده است، اما زمانی 
به مرز هش��دار رسیده ایم که 
در دولت قب��ل ناگهان حجم 
زیادی از تسهیلات ارائه شد، 
این در حالی بود که به دلیل 
برخی روابط ناس��الم، افرادی 
بانک ه��ا  از  برخ��ی  در  ک��ه 
تس��هیلات  ام��ر  متص��دی 
بودند در قب��ال پرداخت این 
تس��هیلات، وثای��ق مطمئنی 
نگرفتن��د و به همی��ن دلیل 
بانک های کشور درطول چند 
معوقاتی سنگین  سال درگیر 

شدند. 
وی افزود: بانک مرکزی در 
دولت فعل��ی قدم های خوبی 
در این زمینه برداش��ته است، 
اما این اقدامات کافی نیست. 
باید سیس��تم نظارت��ی بانک 
مرکزی قوی ش��ود و بتواند با 
دقت بیشتری نسبت به وثایق 
اخذ ش��ده اطمین��ان حاصل 

کند. 
در  ک��رد:  تأکی��د  باق��ری 

به گونه ای  برخی موارد شرایط 
اس��ت ک��ه بانک ه��ا در قبال 
تسهیلات خرد مثل وام ازدواج 
ش��دیدی  س��خت گیری های 
در م��ورد ضام��ن می کنن��د، 
به گون��ه ای ک��ه ام��کان ندارد 
وام گیرنده تس��هیلات دریافتی 
را بازپرداخت نکند، اما در مورد 
درش��ت،  ارقام  با  تس��هیلاتی 
وثایق کافی اخذ نمی ش��ود که 
این گویای روابطی فس��ادآلود 
اس��ت و مدیری��ت بانک ه��ا و 
بان��ک مرک��زی بای��د در این 
 ب��اره به طور ج��دی وارد عمل 

شوند. 
وی ادامه داد: خبرهایی که 
به گ��وش می رس��د حاکی از 
نظارت های ش��دید در برخی 
بانک ها اس��ت که با برخی از 
کارمن��دان و مدی��ران خاطی 
برخورد ش��ده است اما با این 
وج��ود این برخورده��ا باید با 
انجام شود  بیش��تری  گستره 
تا نتیجه نهایی به دس��ت آید 
و از گس��ترش معوقات بانکی 

جلوگیری کند. 
ای��ن کارش��ناس اقتصادی 
گف��ت: بخش��ی از معوق��ات 
بانک��ی معل��ول ش��رایط ب��د 
اقتصادی کش��ور است، اما در 
مقاب��ل بخش مهم��ی مربوط 
ب��ه اف��رادی اس��ت ک��ه این 
تس��هیلات را در بخش ه��ای 
دلالی سرمایه گذاری کرده اند 
و به این ترتیب به س��ودهای 
ب��ادآورده ای رس��یده اند. این 

وضعیت موجب ش��ده اس��ت 
تا ش��کاف اقتصادی در سطح 
جامعه بیشتر شود و اختلاف 
فقیر و غنی بیشتر از گذشته 

خود را به رخ بکشد. 
وی اف��زود: در بخش تولید 
دول��ت بای��د مدیران��ی را که 
بدهی های  کرده ان��د  ع��ادت 
را  بانک��ی  نظ��ام  ب��ه  خ��ود 
تح��ت  نکنن��د  پرداخ��ت 
بازخواس��ت قرار دهد و حتی 
نسبت به تعویض و جابه جایی 
آنه��ا اقدام کن��د. برای برخی 
از مدی��ران پرداخ��ت نکردن 
عادت  ی��ک  بانکی  معوق��ات 
شده اس��ت و این عادت باید 

تغییر کند. 

برخوردهایقضاییباید
شدیدترشود

کارشناس  صرامی،  محسن 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره به 
»فرصت امروز« گفت: ریش��ه 
معوق��ات بانک��ی مرب��وط به 
امروز نیس��ت و در سال های 
گذش��ته ش��کل گرفته است. 
با روش��نگری هایی که در این 
زمین��ه صورت گرفته اس��ت 
اکنون همه مسئولان و مردم 
نس��بت به ابع��اد این موضوع 
آگاهی دارن��د و می دانند که 
ای��ن معوق��ات چ��را و به چه 
دلیل شکل گرفته است و چه 
آث��ار و پیامدهایی را به دنبال 

دارد. 
ای��ن کارش��ناس اقتصادی 

تأکید کرد: با توجه به مسائل 
و مش��کلات به وج��ود آمده 
در بخ��ش تولی��د و اقتص��اد 
کش��ور، ع��ده ای تس��هیلات 
اخذ ش��ده از سوی بانک ها را 
در بخش های��ی غی��ر از تولید 
و  کرده ان��د  س��رمایه گذاری 
امروز این تسهیلات را حاضر 
نیستند که بازپرداخت کنند. 
البته درصد این افراد بس��یار 

کم است. 
وی ادامه داد: بخش مهمی 
از بده��کاران بانکی کس��انی 
هس��تند ک��ه ب��ر اث��ر برخی 
اقتصادی  غلط  سیاس��ت های 
و مسائل جاری کشور آسیب 
دیده ان��د و ب��ه همی��ن دلیل 
نمی توانند تسهیلات دریافتی 
را بازپرداخت کنند. این افراد 
با تغییرات شدید قیمت دلار 
در محصولات و مواد اولیه ای 
که به صورت سفارش��ی ثبت 
ک��رده بودن��د، دچ��ار زیان و 

خسارت شدند. 
ک��رد:  اظه��ار  صرام��ی 
ق��وه قضایی��ه بای��د در ای��ن 
باش��د  داش��ته  ورود  موضوع 
و ب��ا همکاری بان��ک مرکزی 
بررس��ی کنند که چه کسانی 
با سوء اس��تفاده از وضعیت به 
وجود آم��ده در اقتصاد قصد 
دارند تسهیلات را بازپرداخت 
نکنند و در مقابل چه کسانی 
واقعا در بخش تولید آس��یب 
دیده اند و باید از آنها حمایت 

شود. 

رئی��س کل بان��ک مرک��زی 
تس��هیلات 4۶0 ه��زار  وع��ده 
میلی��ارد تومانی ش��بکه بانکی 
در س��ال جاری را داده اس��ت؛ 
40 ه��زار  ح��دود  رق��م  ای��ن 
میلیارد نس��بت به سال قبل و 
تا ۲۶0 ه��زار میلیارد تومان در 
پنج س��ال گذشته رشد داشته 

است. 
ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
در  بانک ه��ا  تس��هیلات دهی 
ح��دود سه س��ال گذش��ته ب��ا 
توج��ه به اهمی��ت این موضوع 
در تأمی��ن مال��ی بخش ه��ای 
اقتصادی و به ویژه س��رمایه در 
گردش بنگاه ه��ای تولیدی، از 
رش��د قابل توجه��ی برخوردار 
ب��وده به گونه ای ک��ه از حدود 
۲00 هزار میلیارد تومان س��ال 
۱۳۹0 ب��ه 4۱۷ ه��زار میلیارد 
در س��ال گذشته افزایش یافته 
اس��ت. در عین حال که سقف 
وام ده��ی بانک ه��ا از ۲۳۶ هزار 
میلی��ارد س��ال ۱۳۹۲ در دو 
س��ال اخیر تا حدود ۲00 هزار 
میلیارد تومان افزایش داشت. 

اظه��ارات اخی��ر رئیس کل 
بان��ک مرک��زی حاک��ی از آن 
اس��ت ک��ه در س��ال ج��اری 
س��قف تس��هیلات پرداختی از 
4۱۷ هزار میلیارد سال گذشته 
تومان  میلی��ارد  به 4۶0 ه��زار 
افزای��ش خواهد یاف��ت که اگر 
بانک ه��ا فراتر از این رقم پیش 
نروند، تس��هیلات دهی بانک ها 

در س��ه سال گذش��ته با رشد 
حدود ۲۶0 هزار میلیارد تومانی 

همراه خواهد شد. 
ک��ه  گفت��ه  البت��ه  س��یف 
پیش بینی  می��زان  50درص��د 
ش��ده صرف تکمیل واحدها و 
س��رمایه درگ��ردش واحدهای 
صنعت��ی می ش��ود و 50درصد 

سرمایه گذاری جدید است. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه 
اخی��ر  س��ال  دو  در  عموم��ا 
میزان تس��هیلات دهی ش��بکه 
پیش بین��ی  از  فرات��ر  بانک��ی 
بان��ک مرکزی بوده اس��ت. در 
س��ال ۱۳۹۳ رئیس کل بانک 

مرک��زی در حالی اع��لام کرد 
بان��ک حدود  این  پیش بین��ی 
۲40 هزار میلیارد اس��ت که در 
ادام��ه با افزایش س��قف، تصور 
۲۸0 هزار میلیارد تومان وجود 
داشت، ولی در نهایت عملکرد 
بانک ها نشان داد که تا ۶0 هزار 
میلیارد توم��ان فراتر از این رقم 
وام به بخش ه��ای مختلف ارائه 
شده است؛ موضوعی که واکنش 
بانک مرکزی را به دلیل افزایش 
اضافه برداش��ت بانک ه��ا برای 
تأمین مالی وام های پرداختی و 
خطر افزایش پایه پولی و به تبع 
آن رشد تورم، به همراه داشت. 

رون��د پرداخ��ت تس��هیلات 
بانک��ی در ده��ه۹0 شمس��ی  
نش��ان می دهد در س��ال اول 
میلی��ارد  ۲00 ه��زار  ح��دود 
توم��ان، ۱۳۹۱ ب��ا افت حدود 
تا ۱۶5 هزار  ۳5 هزار میلیاردی 
میلیارد تومان، ۱۳۹۲ با رش��د 
تا ۲۳۶ هزار  ۷0 هزار میلیاردی 
میلی��ارد توم��ان و ۱۳۹۳ ب��ا 
افزای��ش نزدیک ب��ه ۱00 هزار 
میلیارد  تا ۳40 هزار  میلیاردی 
تومان تسهیلات پرداخت شده 
اس��ت. برای س��ال ۱۳۹4 هم 
که پیش بینی حدود ۳40 هزار 
میلیاردی وجود داشت بانک ها 

باز هم بیش از حد اقدام کرده 
و ت��ا ۶0 ه��زار میلی��ارد تومان 

تسهیلات پرداخت کرده اند. 
ام��ا ب��ا توج��ه ب��ه اهمیت 
تخصیص عم��ده منابع بانکی 
گ��ردش،  در  س��رمایه  ب��ه 
آمارهای بان��ک مرکزی بیانگر 
آن اس��ت که در دو سال اخیر 
بیش از ۶0 درصد تس��هیلات 
پرداخت��ی ب��ه ای��ن موض��وع 
اختص��اص داش��ته اس��ت. بر 
این اس��اس در سال ۱۳۹۳ از 
ش��ده  ارائه  میلیارد  ۳40 هزار 
ح��دود ۶0درصد رقمی حدود 
توم��ان،  میلی��ارد  ۲0۷ ه��زار 
همچنین در س��ال گذشته از 
4۱۷ هزار میلی��ارد تومان کل 
به  نزدیک  پرداخت��ی  وام های 
برای  تومان  میلیارد  ۲۶۳ هزار 
س��رمایه در گردش تخصیص 

داده شده است. 
در  بانکی  تس��هیلات  رش��د 
شرایطی خواهد بود که رئیس 
کل بان��ک مرک��زی بانک ها را 
موظ��ف ک��رده تا ب��رای ایجاد 
تحرک در ۷500 واحد تولیدی 
کوچک و متوسط که در رکود 
مانده ان��د، نزدیک به ۱0درصد 
تس��هیلات جدی��د را ب��ه این 
بخش ه��ا اختص��اص دهند که 
س��ازوکار و بخش��نامه های آن 
تدوین و به ش��بکه بانکی ابلاغ 
ش��د و اکنون بان��ک مرکزی و 
وزارت صنع��ت در حال اجرای 

این طرح هستند. 

وامدهیبانکها۴۰هزارمیلیارداضافهشد

اعطایتسهیلاتکلانوبدونوثیقهمعتبردردولتقبل،کاردستکشوردادهاست

چگونه بانک ها ناتوان شدند؟

بانک، بیمه، توسعه۴
خبرنــامه

درپیمحاسبهمازادتجدیدارزیابیدارایی
محلهزینهکردداراییهایخارجی

بانکمرکزیمشخصشد
عض��و هیات رئیس��ه کمیس��یون برنام��ه و بودجه 
مجلس ش��ورای اس��لامی گفت: با محاس��به مازاد 
ارزیاب��ی دارایی ه��ای خارجی بان��ک مرکزی در پی 
تغییر نرخ ارز، محل هزینه کرد این دارایی مش��خص 

شد. 
به گزارش مهر، محمد فیضی در جمع خبرنگاران 
تصری��ح کرد: با توجه به اینک��ه دارایی های خارجی 
بانک مرکزی دلار اس��ت و در سال های اخیر دلار با 
تغیی��ر نرخ مواجه بود، ارزیاب��ی مبنی بر این افزایش 

قیمت انجام شده است. 
وی افزود: در پی افزایش قیمت س��ه برابری دلار، 
۷40 ه��زار میلیارد ریال م��ازاد ارزیابی اتفاق افتاده 
که در کمیس��یون برنامه و بودجه پیشنهاداتی برای 

هزینه کرد آن به جمع بندی رسیده است. 
دبی��ر اول کمیس��یون برنام��ه و بودج��ه مجلس 
شورای اسلامی متذکر شد: بعد از اینکه از این محل 
هزینه های موانع تولید ب��ه مبلغ ۳00 هزار میلیارد 
ریال کس��ر می ش��ود، هزینه های منابع ارزی بلوکه 
شده به مبلغ 4۸ هزار میلیارد ریال نیز کسر خواهد 

شد. 
ب��ه گفته فیض��ی، در عین حال با کس��ر ۳5 هزار 
میلیارد ریال برای هزینه های یکسان سازی نرخ ارز، 
از مبل��غ باقیمانده در تهاتر بده��ی بانک مرکزی به 
بانک ها و از س��ویی بدهی دولت به بانک ها به مبلغ 

۳50 هزار میلیارد ریال استفاده می شود. 
وی افزود: با هدف اس��تفاده مستقیم مردم از این 
اعتبار طرحی از س��وی کمیسیون مطرح شده مبنی 
بر اینکه اگر فردی تا سقف یک میلیارد ریال از بانک 
تس��هیلات دریافت کرده و اصل آن پرداخت ش��ده 
و جریمه باقی مانده اس��ت، این جریمه از محل این 

اعتبار پرداخت شود. 
نماین��ده م��ردم اردبیل، نیر، نمین و س��رعین در 
مجلس ش��ورای اس��لامی با بیان اینک��ه این طرح 
تأثیرات قابل توجهی در اقتصاد کشور خواهد داشت، 
تصریح کرد: این طرح در حال حاضر در کمیس��یون 
برنامه و بودجه مجلس تصمیم گیری ش��ده اما لازم 
است جهت اجرا در صحن علنی مجلس طرح شود. 
دبی��ر اول کمیس��یون برنام��ه و بودج��ه مجلس 
ش��ورای اس��لامی همچنین ب��ا ی��ادآوری رد لایحه 
اصلاحیه بودجه در کمیس��یون و برگشت مجدد آن 
اضافه کرد: در اصلاحیه بودجه قرار است 400 هزار 
میلیارد ریال اوراق خزانه چاپ ش��ده و با سررس��ید 

پنج ساله در اختیار دولت قرار گیرد. 
فیض��ی تأکی��د کرد: دول��ت از طریق ای��ن اوراق 
می تواند بدهی خود را با پیمانکاران و بانک ها تسویه 
کند و این طرح به صورت مشروط توسط کمیسیون 

پذیرفته شده است. 
وی ش��رط پذی��رش را اینط��ور عن��وان کرد که 
ش��هرداری ها با جمعیت ۲0 هزار نفر به پایین برای 
پرداخت بدهی خود مش��مول این قانون شوند و در 
کن��ار آن از محل اوراق خزان��ه برای خرید تضمینی 
محصولات کشاورزی به ویژه گندم برنامه ریزی شود. 
نماین��ده م��ردم اردبیل، نیر، نمین و س��رعین در 
مجلس ش��ورای اس��لامی تأکید کرد: بعد از خروج 
طرح از شورای نگهبان لازم است مدیران استانی از 
فرصت های پیش آمده در موارد ذکر ش��ده حداکثر 
بهره را گرفته و برای تخصیص اعتبارات اقدام کنند. 

قیمتجهانیطلاثابتماند
خبرگزاری رویترز انگلیس اعلام کرد که قیمت طلا 
در ساعات نخس��ت معاملات روز دوشنبه بازار جهانی 
ثاب��ت ماند زیرا کس��ادی بازار خرده فروش��ی آمریکا، 
احتمال اینکه بانک مرکزی این کشور در آینده نزدیک 

اقدام به بالا بردن نرخ بهره کند، ضعیف کرد. 
به گزارش رویترز، بانک مرکزی آمریکا پس از رکود 
بزرگ سال ۲00۷ به منظور تقویت اقتصاد این کشور، 
اق��دام به بازخرید تریلیاردها دلار اوراق قرضه دولتی و 

کاهش نرخ بهره به حدود صفر کرد. 
در اواخر دس��امبر س��ال ۲0۱5 )اواسط آذر ۱۳۹4( 
بان��ک مرکزی آمریکا با این اس��تدلال که اقتصاد این 
کشور توانسته اس��ت تا حد زیادی بر آثار بحران مالی 
جهانی در فاصله سال های ۲00۷ تا ۲00۹ مسلط شود، 
ب��ا اکثریت قاطع آرا نرخ بهره پایه را یک چهارم درصد 
)در محدوده ۲5 صدم درصد تا نیم درصد( افزایش داد. 
بان��ک مرکزی آمریکا همچنین اع��لام کرد که این 
افزایش نرخ بهره، آغازی برای تش��دید سیاست پولی 
انقباضی این بانک خواهد بود، اما تاکنون مراحل بعدی 

افزایش نرخ بهره را اجرایی نکرده است. 
قیم��ت نقدی طلا در س��اعت 0۱: 0۱ بام��داد روز 
دوش��نبه به وقت گرینویچ در بازار لندن در سطح یک 
هزار و ۳۳۷ دلار و ۱۶ س��نت ثابت ماند و نس��بت به 

جمعه گذشته تغییری نکرد. 
در بازار کامکس نیویورک نیز دیروز قیمت طلا تقریباً 
در سطح یک هزار و ۳4۲ دلار در هر اونس ثابت ماند. 
ش��اخص خرده فروش��ی آمریکا در ماه ژوئیه ۲0۱۶ 
)تیر-م��رداد( ب��ه طور غیرمنتظ��ره ای کاهش یافت و 
احتمال رشد سریع اقتصادی این کشور را در سه ماهه 

سوم کاهش داد. 
ش��اخص دلار که نرخ برابری دلار آمریکا در مقابل 
مجموع��ه ای از ارزهای اصلی را ان��دازه می گیرد، روز 
دوش��نبه 0.0۳ درصد افزایش پیدا ک��رد و به ۹5.۷۱ 

رسید. 
افزایش ش��اخص دلار از کاهش قیمت طلا حمایت 
می کن��د، در حالی که احتمال ب��الا رفتن نرخ بهره در 

آمریکا به نفع کاهش قیمت فلز زرد می رود. 
قیمت طلا در بازارهای جهانی هم اکنون نس��بت 
به افزایش نرخ بهره در آمریکا بس��یار حساس است 
زیرا افزایش نرخ به��ره، هزینه فرصت نگهداری طلا 
را به عن��وان یک دارایی بی ب��ازده افزایش می دهد و 
س��رمایه گذاران را ترغیب به ف��روش اوراق بهادار با 
پش��توانه طلا می کن��د و قیمت فل��ز زرد را کاهش 

می دهد. 

نرخنــامه

دلار3,535تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
۳,5۳5تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را ۱,۱۱0,500 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد ۳,۹۶۱ توم��ان و هر پوند نیز 
4,۶۱۸ توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
55۹,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که ۲۸۹000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی ۱۸۲,000 تومان 
خریدوفروش شد و هر گرم طلای ۱۸ عیار ۱۱۳,۳۷۹ 

تومان قیمت خورد. 

همزمانباافتخارآفرینیتیمملیوالیبالانجامشد
ارائهدیکارتهواداریوالیبالدر

شعببانکدی
کارت بانک هواداری والیبال همزمان با افتخارآفرینی 
تیم ملی والیبال در مس��ابقات لیگ جهانی و المپیک 

ریو از طریق شعب بانک دی ارائه شد. 
به گ��زارش اداره کل روابط عموم��ی بانک دی، در 
راس��تای ارزش آفرینی و ایفای نقش مس��ئولیت های 
اجتماعی س��ازمان در قبال جامعه ورزش با همکاری 
فدراس��یون والیبال جمهوری اس��لامی ای��ران، کارت 
بانک هواداری والیبال در ش��عب سراس��ر کشور قابل 

ارائه به مشتریان و علاقه مندان است. 
ای��ن کارت ک��ه با ه��دف همیاری و ه��واداری تیم 
والیب��ال جمهوری اس��لامی ایران تهیه ش��ده دارای 
قابلیت ه��ای مختلف��ی از جمله تخفی��ف در خرید از 
فروش��گاه ها، خدمات بیمه ای، جوایز نقدی و مواردی 

از این قبیل است. 
مش��تریان، ه��واداران و علاقه مندان ب��ه حمایت از 
تیم ملی والیب��ال برای دریاف��ت کارت بانک هواداری 
دی می توانند به ش��عب بانک دی در سراس��ر کش��ور 

مراجعه کنند. 

عضوکمیسیونعمرانمجلستصریحکرد
تکمیلپروژههاینیمهتمامشهریبا

همراهیبانکشهر
عضو کمیس��یون عمران مجلس با اشاره به همراهی 
بانک ش��هر در عمران ش��هری گفت: حضور فعال این 
بانک در پروژه های مختلف ش��هری، تکمیل طرح های 
نیمه تمام و عمران و آبادانی کشور را رقم زده است. 

به گزارش مرک��ز ارتباطات و رواب��ط  عمومی بانک 
ش��هر، سید احس��ن علوی با اش��اره به ارائ��ه خدمات 
نوی��ن بانک��ی از س��وی ای��ن بان��ک گف��ت: عملکرد 
بان��ک ش��هر در س��ال های اخی��ر نش��ان می دهد که 
ای��ن بان��ک توانس��ته از بانک��داری صرف ج��دا و به 
 ام��وری بپ��ردازد که رضای��ت ش��هروندی را به دنبال 

داشته باشد. 
نماینده مردم س��نندج در مجلس ش��ورای اسلامی 
ب��ا بی��ان اینک��ه تزریق منابع ب��ه ش��هرداری ها برای 
عمران ش��هری یکی از اقدامات س��تودنی بانک شهر 
اس��ت، افزود: س��رمایه گذاری های مثبتی از سوی این 
بان��ک صورت گرفت��ه که نمونه ه��ای آن را در عمران 

شهرستان های مختلف کشور می توان دید. 
وی با تاکید بر اینکه ثمرات رشد پروژه های عمرانی 
در توسعه اقتصادی کشور مشهود خواهد بود، تصریح 
کرد: حضور فع��ال بانک ش��هر در پروژه های مختلف 
شهری و تکمیل طرح های نیمه تمام، عمران و آبادانی 

کشور را رقم زده است. 
علوی با اشاره به فعالیت شهرنت ها در نقاط مختلف 
کش��ور، گفت: ایجاد ش��هرنت ها توانس��ته بسیاری از 
دغدغه های ش��هروندی در موضوع فعالیت های بانکی 

را مرتفع کند. 

تلفن مستقیم: 86073274 www.forsatnet.ir

قیمتنوعارز

۳,5۳5دلار آمریکا

۳,۹۶۱یورو اروپا

4,۶۱۸پوند انگلیس

۹۶۷درهم امارات

۱,۲0۹لیر ترکیه

540یوان چین

۳5ین ژاپن

۲,۷54دلار کانادا

۳۶۲۲فرانک سوئیس

۱۱,۷00دینار کویت

۹45ریال عربستان

۲۸0دینار عراق

54روپیه هند

۹۱۲رینگت مالزی

نرخارزنقدی

نرخسکهوطلا

قیمتعنوان

4۹۱,۶00مثقال طلا

۱۱۳,۳۷۹هر گرم طلای ۱۸ عیار

۱,۱۱0,000سکه بهار آزادی

۱,۱۱0,500سکه طرح جدید

55۹,000نیم سکه

۲۸۹000ربع سکه

۱۸۲,000سکه گرمی

بانکنامه
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تشکیل فراکسیون 
بازار سرمایه در مجلس دهم

در جلس��ه ای که در محل س��ازمان ب��ورس اوراق 
بهادار تشکیل ش��د، محمدرضا پورابراهیمی، رئیس 
کمیس��یون اقتصادی مجلس از تش��کیل فراکسیون 
بازار س��رمایه در مجلس دهم خب��ر داد و گفت: در 
مجل��س دهم افراد صاحب نظ��ر و متخصص در بازار 
س��رمایه حضور فعال تری دارند و باید از این ظرفیت 
در جهت پیشبرد اهداف بازار سرمایه و بهبود شرایط 
اقتصادی کش��ور استفاده کرد. رئیس سازمان بورس 
و اوراق بهادار نیز از احیای فراکس��یون بازار سرمایه 
در مجلس اس��تقبال کرد و با اش��اره ب��ه روندهای 
تصوی��ب قوانین مربوط به بازار س��رمایه، از طرح ها 
و برنامه های س��ازمان به منظور همکاری بیش��تر با 
قوه مقننه خبر داد. ش��اپور محمدی افزود: مصوبات 
مجل��س در طرح ها و لوایح مهم از جمله لایحه رفع 
موان��ع تولید و انعقاد تفاهم نامه مش��ترک همکاری 
بین مرک��ز پژوهش های مجلس و س��ازمان بورس، 
دارای ظرفیت های قابل توجهی برای رش��د و توسعه 
بازار س��رمایه است و حمایت بیش��تر قوه مقننه در 
جهت ارتقا و رونق بازار سرمایه ضرورت دارد. رئیس 
سازمان بورس و اوراق بهادار خاطرنشان کرد: علاوه 
بر این، مجلس می تواند انواع سیاس��ت های تشویقی 
– مالیات��ی را برای بنگاه های تولی��دی وضع کند و 

از این طریق باعث رونق بیشتر بازار سرمایه شود. 

تامین کافی و به موقع کالاهای 
اساسی با عرضه در بورس کالا

ورود کالاه��ای داخل��ی و خارجی ب��ه بورس کالا 
می توان��د علاوه ب��ر تأثیرات مثبت ب��ر روند تولید و 
تأمین کافی و به موقع محصولات، امکان برنامه ریزی 
دقیق برای تولیدکنندگان و مسئولان را در راستای 
پوش��ش و تنظی��م ب��ازار فراه��م کند. ب��ه گزارش 
باش��گاه خبرنگاران ج��وان، مدیرعامل بورس کالا با 
بیان مطلب فوق اظهار داش��ت: ب��ا ارائه محصولات 
در ب��ورس کالا علاوه بر تأمین کالاهای اساس��ی با 
قیمت مناسب، دست دلالان نیز از این عرصه کوتاه 
می ش��ود. وی ادامه داد: در بورس کالا باید شرایطی 
فراهم شود که با برنامه ریزی میزان کالاهای وارداتی 
برآورد شود تا بر این اس��اس در قراردادهایی که به 
صورت س��لف  )در این ق��رارداد، کل مبلغ در زمان 
انج��ام معامله توس��ط خریدار پرداخت می ش��ود و 
فروش��نده متعهد می شود در تاریخ مشخص و زمان 
معی��ن به خری��دار تحوی��ل دهد( هس��تند، کالای 
تحویل��ی را درچند م��اه آینده به فروش برس��انیم. 
مدیرعامل بورس کالا در خصوص پیشنهاد بورس به 
وزارت جهادکشاورزی برای عرضه محصولات گفت: 
برای تنظیم بازار می توان از سازوکار بورس استفاده 
کرد، البته این سیس��تم ملاحظاتی دارد که باید به 
صورت دقیق طراحی و منابع مالی آن تأمین ش��ود 
تا بتوان از تاریخی مشخص، پیش فروش محصولات 

کشاورزی را آغاز کرد. 

چراغ بازار برق بورس انرژی ایران 
روشن شد

در جری��ان معاملات ب��ورس انرژی، در ب��ازار برق 
ب��ورس انرژی ای��ران 8 هزار و 510 ق��رارداد در قالب 
84 معامله و معادل 640 هزار و 194 مگاوات س��اعت 
به ارزش 63 میلیارد و 551 میلیون ریال معامله ش��د. 
گفتنی اس��ت از این میزان 62 میلیارد و 110 میلیون 
ریال مربوط به معاملات بار پایه روزانه و یک  میلیارد و 
440 میلیون ریال مربوط به نماد کم باری روزانه بوده 
اس��ت. همچنین در این جلس��ه معاملاتی، در سمت 
خرید تعداد 12 شرکت توزیع نیروی برق و در سمت 
فروش پنج نی��روگاه عرضه کننده ب��رق در معاملات 
مش��ارکت کردند. در آغاز جلس��ه معاملاتی این روز 
نمادهای بار  پیک، کم باری، میان باری و بارپایه روزانه 
23 شهریور 95 گش��ایش یافت و در پایان نمادهای 
بار پی��ک، کم ب��اری، میان باری و بارپای��ه روزانه 28 
مرداد 95 متوقف ش��دند. طی این جلسه معاملاتی، 
در ب��ازار فیزیکی ب��ورس انرژی ایران نی��ز کالاهای 
متانول پتروش��یمی زاگرس، آیزوریس��ایکل پالایش 
نفت بندرعباس و قطران ذوب آهن اصفهان در رینگ 
داخلی عرضه ش��د که کل معاملات صورت گرفته در 
ای��ن عرضه  ها و عرضه های مازاد معادل 2 هزار و 368 
ت��ن و به ارزش 15 میلیارد و 459 میلیون ریال بود. از 
ن��کات قابل  توجه معاملات این روز می توان به رقابت 
خری��داران ب��رای معامله 400 تن قط��ران ذوب آهن 
اصفهان اش��اره کرد. در این روز همچنین در تابلوی 
سلف موازی اس��تاندارد برای قراردادهای با سررسید 
یک س��ال و بیشتر در بازار مشتقه بورس انرژی ایران، 
در تمامی نمادهای فعال، 240 قرارداد با ارزش بیش 
از 2 میلی��ارد و 287 میلیون ریال م��ورد معامله قرار 
گرفت. در مجم��وع ارزش کل معاملات بورس انرژی 
در روز یکش��نبه به بیش از 81 میلیارد و 297 میلیون 

ریال بالغ شد. 

پوشش 51 درصدی 
پیش بینی »ثامان«

شرکت س��امان گس��تر اصفهان پیش بینی درآمد 
هر س��هم دوره 9 ماهه منتهی به 31 ش��هریور ماه 
1395 را ب��ا س��رمایه 221 میلی��ارد و 941 میلیون 
ریال، به صورت حسابرس��ی ش��ده اعلام کرد. سود 
خالص شرکت سامان گس��تر اصفهان در این دوره، 
مبلغ 53 میلیارد و 225 میلیون ریال برآورد و بر این 
اساس 240ریال سود به ازای هر سهم درنظر گرفته 
ش��د. »ثامان« در دوره واقعی منتهی به 31 خرداد 
ماه س��ال جاری، با اختص��اص 123 ریال به ازای هر 
سهم، 51 درصد از پیش بینی هایش را پوشش داد. 

بورس کالا

بورس انرژی

شرکت ها و مجامع

در حالی ک��ه در هفته های 
گذش��ته نماگ��ر بازار س��هام 
ایران روز به روز ش��اهد رشد 
بود، در حال حاضر وارد مسیر 
که  به طوری  ش��ده،  اصلاحی 
کل  ش��اخص  دوش��نبه  روز 
376 واح��د افت و ب��ه کانال 
77هزار واحدی س��قوط کرد. 
نماگر بازار س��رمایه در حالی 
ای��ن روزها ش��اهد افت هایی 
اس��ت که از هفت��ه پایانی تیر 
ماه گذش��ته به طور مداوم در 
ح��ال صع��ود پی در پ��ی بود، 
به ط��وری ک��ه در ای��ن مدت 
ش��اهد  باره��ا  کل  ش��اخص 
کانال ش��کنی پی در پ��ی بود. 
تعدادی از فعالان بازار س��هام 
رشدهای پیاپی شاخص کل را 
ناشی از اخبار مثبت از جمله 
کاهش نرخ س��ود و تسهیلات 
بانکی می دانس��تند، همچنین 
خوش��بینی ها به تغییرات در 
تیم مدیریت س��ازمان بورس 
در رش��دهای ای��ن روزه��ای 
بازار س��هام بی اثر نبود. برخی 
نیز بر این عقیده اند که رش��د 
به  بورس  گذش��ته  هفته های 
افزای��ش قیمت جهانی  دلیل 
فلزات اساس��ی بوده که باعث 
شد تا تحرکاتی در شرکت های 
معدنی ایجاد ش��ود و شاخص 
کل افزایش پیدا کند. اما این 
روند تداوم نداش��ته و رش��د 
واقع��ی زمانی اتف��اق می افتد 
از  بتوانن��د  ش��رکت ها  ک��ه 
فرصت های پسابرجام استفاده 
کنند. به این ترتیب ش��اخص 
کل در روزه��ای اخی��ر وارد 
مس��یر اصلاحی شده است. با 
این حال صنایع پتروش��یمی، 
معدن��ی، خدمات��ی، بازرگانی 
صنایع��ی  از  پیمان��کاری  و 

هس��تند که از پتانسیل رشد 
برخوردارند و ب��ه دلیل اینکه 
در س��ال های گذش��ته با افت 
قیم��ت مواجه ش��دند، انتظار 
می رود از رش��د قاب��ل قبولی 
در نیمه دوم س��ال برخوردار 

شوند. 

ادامه بازارگردانی در بازار 
سهام

بازارگردان��ی  روز گذش��ته 
در بازار س��هام ادامه یافت و 
معاملاتی  نماد  بازگش��ایی  با 
از اقتص��اد بیش   بانک مه��ر 
می��ان  س��هم  میلی��ون   55
گروه��ی  درون  کده��ای 
شد.  منتقل  عمده  س��هامدار 
از 40میلی��ون ح��ق  کمت��ر 
تق��دم ک��ود ش��یمیایی اوره 
ل��ردگان نیز به ارزش بیش از 
200میلیون تومان به کدهای 
درون گروهی سهامدار عمده 
منتق��ل ش��د. در گس��ترش 
ام��ا  آذراب  ان��رژی  صنای��ع 
ارزش  ب��ه  16میلیون س��هم 

4میلی��ارد توم��ان انتقالی به 
عمده  سهامدار  تابعه  کدهای 
زده ش��د. 15 میلیون س��هم 
موسس��ه اعتباری توسعه نیز 
از 2میلیارد  ارزش کمت��ر  به 
بازارگردانی شد. کمتر  تومان 
صنعتی  س��هم  15میلیون  از 
ای��ران همچنین به  دریای��ی 
4میلی��ارد  از  بی��ش  ارزش 
از س��وی س��هامدار  توم��ان 
عم��ده بازارگردانی ش��د. در 
عین ح��ال پتروش��یمی جم 
5میلیون سهم به ارزش بیش 
از 4میلیارد تومان به کدهای 
درون گروهی سهامدار عمده 
وضعیت  همین  ش��د.  منتقل 
داروی��ی  س��رمایه گذاری  در 
ب��ه  تامی��ن وج��ود داش��ت 
ط��وری که 5 میلیون س��هم 
 این شرکت به ارزش بیش از

3 میلیارد توم��ان به کدهای 
درون گروهی سهامدار عمده 
منتقل شد. در ایران ترانسفو 
نیز 2میلیون س��هم به ارزش 
بی��ش از 3 میلی��ارد توم��ان 

میان سهامداران عمده انتقال 
داده شد. 

افت و خیزهای چندباره 
شاخص کل فرابورس

معام��لات 25مردادم��اه  در 
385میلی��ون ورقه به��ادار در 
18هزار نوبت دادوس��تد ش��د 
و ارزش آن ب��ه ی��ک ه��زار و 
513میلی��ارد و 490میلی��ون 
ری��ال رس��ید. در همین حال 
ش��اخص کل فرابورس پس از 
اف��ت و خیز چند ب��اره با افت 
2.8واحدی، رقم 813.51واحد 
را نشان داد و معاملات پالایش 
تاثیر  بیش��ترین  ته��ران  نفت 
منفی را روی ش��اخص داشت. 
بیش��ترین حج��م معاملات به 
دادوستد 16میلیون و 600هزار 
س��هم ریل پرداز س��یر مربوط 
ب��ود و بالاترین ارزش معاملات 
متعل��ق ب��ه نم��اد ذوب آه��ن 
اصفهان بود، به طوری که ارزش 
آن به 32میلیارد و 330میلیون 
اول،  ب��ازار  در  ری��ال رس��ید. 

اوراق  و 130هزار  135میلیون 
به��ادار ب��ه ارزش 274میلیارد 
و 170میلی��ون ری��ال م��ورد 
دادوس��تد قرار گرفت که طی 
آن بالاترین حجم معاملات به 
نام فولاد آلیاژی یزد ثبت شد. 
علاوه ب��ر ای��ن، 62 میلیون و 
860ه��زار اوراق بهادار در بازار 
دوم ب��ه ارزش 188میلی��ارد و 
710میلی��ون ریال دس��ت به 
دس��ت شد و بیش��ترین حجم 
این بازار مرب��وط به ریل پرداز 
ب��ود. در میانETFها،  س��یر 
صندوق س��رمایه گذاری آرمان 
آت��ی کوثر، بیش��ترین حجم و 
ارزش معام��لات را ثبت کرد و 
حجم معام��لات این صندوق 
220ه��زار  و  2میلی��ون  ب��ه 
بهادار رس��ید. س��هام  ورق��ه 
تلیسه  دامداری  ش��رکت های 
نمونه، آتیه داده پرداز و افرانت 
افزای��ش قیمت و  بیش��ترین 
نوین  نماد ش��رکت های بیمه 
و صنایع روی زنگان، بالاترین 
کاهش قیمت را تجربه کردند. 
تقدم  اوراق ح��ق  همچنی��ن  
روز  در  مس��کن  تس��هیلات 
دوش��نبه در ب��ازه 955 هزار 
ت��ا یک میلیون ری��ال معامله 
ش��د. در ب��ازار اوراق با درآمد 
ثاب��ت نیز بیش��ترین حجم و 
اختی��ار  در  معام��لات  ارزش 
اوراق اج��اره پ��ارس به ارزش 
200میلی��ارد ریال بود، ضمن 
آنکه ارزش معاملات روزانه در 
تمامی نمادهای اس��ناد خزانه 
اس��لامی به رقم 116میلیارد 
ریال رس��ید. گفتنی است در 
پایان معاملات، نماد معاملاتی 
بانک گردش��گری با توجه به 
اطلاع��ات دریافت��ی مبنی بر 
پیش بینی  اهمی��ت  با  تعدیل 
درآمد هر س��هم س��ال مالی 

1395 متوقف شد. 

شاخص کل 376واحد ریخت

پای بازار بر مسیر لغزنده نزول

مش��اور رئی��س کل س��ازمان 
خصوصی س��ازی از عرضه 2هزار 
و 100میلی��ارد توم��ان س��هام 
ش��رکت های دولتی در فرابورس 
و بورس در شهریورماه خبر داد. 
جعف��ر  ایبن��ا،  گ��زارش  ب��ه 
عرضه ه��ای  درب��اره  س��بحانی 
جدید سازمان خصوصی سازی، 
س��هام  از  80درص��د  گف��ت: 
پتروشیمی دماوند به ارزش یک 
ه��زار و 370میلی��ارد تومان در 
فرابورس عرضه  ش��هریورماه در 

خواهد شد. 
از پتروش��یمی ابن سینا،  وی 
پتروش��یمی دهلران و ش��رکت 
نس��اجی قائ��م ش��هر به عن��وان 
دیگر ش��رکت هایی ن��ام برد که 
در شهریورماه سال جاری، بلوک 
س��هام آنه��ا در ب��ورس عرض��ه 

خواهد شد. 
مش��اور رئی��س کل س��ازمان 
خصوصی سازی اعلام کرد: بخش 
دیگ��ری از عرضه هایی که از 15 
ش��هریورماه مزایده آنه��ا برگزار 
جایگاه  می ش��ود، ش��امل 121 
س��وخت در 21 استان کشور به 
ارزش 700میلیارد تومان است. 

خص��وص  در  س��بحانی 
قرار  ک��ه  تس��هیلات جدی��دی 
اس��ت به خریداران داده ش��ود، 
س��ال های  در  داد:  توضی��ح 
گذشته هر فردی خواستار خرید 
جایگاه های س��وخت ب��ود، باید 
40درصد از ارزش یک جایگاه را 
به ط��ور نقدی و مابقی را نیز در 
اقساط دو ساله پرداخت می کرد 
اما در تسهیلات جدید 40درصد 
مبل��غ نقدی اولیه ب��ه 30درصد 

کاهش یافته و زمان اقس��اط نیز 
از دو سال به چهار سال افزایش 

یافته است. 
وی درباره دلیل واگذار نشدن 
س��هام ش��رکت های دولت��ی به 
بخش خصوص��ی در چن��د ماه 
ابتدایی س��ال، اظهار داشت: این 
موضوع ناش��ی از فع��ال نبودن 
س��ازمان خصوصی سازی نیست، 
بلکه مربوط به ش��کل کار است؛ 
معمول  به طور  شرکت ها  مجامع 
در تیرم��اه برگزار می ش��ود و تا 
زم��ان برگ��زار نش��دن مجمع و 
مش��خص ش��دن س��ود و زیان 
آنها، نمی توان این ش��رکت ها را 

قیمت گذاری کرد. 
مش��اور رئی��س کل س��ازمان 
خصوصی س��ازی اف��زود: دلی��ل 
اینکه هرس��اله تا بع��د از تیرماه 

نداری��م  عموم��ی  عرضه ه��ای 
و بیش��تر عرضه ه��ای س��ازمان 
خرد  و  تدریجی  خصوصی سازی 
است، برگزار نشدن مجامع است 
زیرا ام��کان قیمت گذاری دقیق 

وجود ندارد. 
سبحانی در پاسخ به این سؤال 
که آیا بازار سرمایه درحال حاضر 
کش��ش برای خرید س��هام این 
ش��رکت ها را دارد یا خیر، گفت: 
ش��رکت های  عرضه  م��ا  وظیفه 
دولتی اس��ت و البته م��ا نیز به 
بازار توج��ه داریم ول��ی وظیفه 
خصوصی سازی  س��ازمان  اصلی 
مهیا ک��ردن ش��رایط واگذاری، 
قیمت گ��ذاری و برگزاری مزایده 
برای واگذاری شرکت های دولتی 
اس��ت و نمی ت��وان در زمانی که 
بازار س��رمایه با تلاط��م روبه رو 

اس��ت، از عرض��ه ش��رکت های 
دولتی خودداری کرد. 

اف��زود:  ح��ال  عی��ن  در  وی 
در چن��د ماه گذش��ته س��ازمان 
خصوصی سازی، عرضه سنگینی 
نداشته و برخی از واگذاری ها نیز 
مانند جایگاه های س��وخت خرد 

است. 
مش��اور رئی��س کل س��ازمان 
داد:  توضی��ح  خصوصی س��ازی 
700 میلیارد توم��ان از مجموع 
21 هزار میلیارد تومان واگذاری 
متعل��ق به جایگاه های س��وخت 
گذش��ته  س��ال های  در  اس��ت. 
خریدار ملزم به پرداخت صد در 
صد مبلغ بود، اما در سال جاری 
این روند اصلاح شد و تسهیلاتی 
را برای خرید این جایگاه ها قائل 

شدیم که در بالا ذکر شد. 

مدیرعام��ل فراب��ورس ای��ران 
از ابلاغ دس��تورالعمل تأس��یس 
صندوق سرمایه گذاری جسورانه 
از سوی س��ازمان بورس و اوراق 
به��ادار خب��ر داد و ای��ن مهم را 
تکمیل کننده تأمین مالی اقتصاد 
دانش بنیان از مسیر بازار سرمایه 
عنوان کرد. به گزارش فرابورس 
ایران، امیر هامونی با بیان اینکه 
س��رمایه گذاری  صندوق ه��ای 
جس��ورانه از مهم ترین ابزارهای 
تأمی��ن مال��ی ب��رای طرح های 
دانش بنیان محس��وب می شوند، 
ب��ا  صندوق ه��ا  ای��ن  گف��ت: 
س��رمایه گذاری در ش��رکت های 
دارای فن��اوری جدی��د، الگ��وی 
نوآورانه کس��ب و کار و در صنایع 
پیش��رفته ب��ه تأمی��ن مال��ی و 
راه اندازی کس��ب و کارهای نوپا و 
همچنین شرکت های کوچک اما 
با پتانسیل رشد بلندمدت کمک 
می کنند و به عنوان یک ابزار مهم 
تأمین مالی در کشورهایی مانند 
هند، چین، ایالات متحده و اروپا 
مورد اس��تفاده ق��رار می گیرند. 

هامونی با اش��اره ب��ه اینکه پس 
از ابلاغ دس��تورالعمل تأس��یس 
این صندوق ها به زودی کمیته ای 
متش��کل از چهار عضو به منظور 
بررس��ی پرونده ه��ای دریافت��ی 
تشکیل خواهد شد، گفت: موتور 
محرک��ه اقتص��اد دانش بنی��ان، 
تبدی��ل ای��ده و اختراع��ات در 
ب��ه  دانش بنی��ان  ش��رکت های 
محص��ولات و خدم��ات فناورانه 
در بازار اس��ت ک��ه در این میان 
تأمین مالی کس��ب و کارهایی که 
مبتنی بر دانش هستند از جمله 
موضوع��ات مه��م و دغدغه های 
ام��روز ش��رکت های دانش بنیان 
در ای��ران ب��ه ش��مار م��ی رود. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه تلاش ها و 
برای  زی��ادی  برنامه ریزی ه��ای 
به  دانش بنیان  ورود شرکت های 
فراب��ورس ایران ص��ورت گرفته 
گفت: این شرکت ها با حضور در 
بازار س��رمایه از امکانات متنوع 
تأمی��ن مال��ی بهره مند ش��ده و 
توس��عه می یابن��د و همچنین با 
نقش پررن��گ خود در هم افزایی 

علم و ث��روت و توس��عه اقتصاد 
دانش مح��ور ب��ه تحق��ق اهداف 
علم��ی و تجاری س��ازی نتای��ج 
ح��وزه  در  توس��عه  و  تحقی��ق 
قابل  کم��ک  برتر  فناوری ه��ای 
ملاحظ��ه ای می کنن��د. هامونی 
بازار  حض��ور دانش بنیان ه��ا در 
با محوری��ت فرابورس  س��رمایه 
ایران و رش��د و توسعه این گونه 
شرکت ها در سطح اقتصاد کشور 
را بسیار مهم دانست و گفت: این 
امر موجب کاه��ش تأثیرپذیری 
اقتصاد و بازار سرمایه از نوساناتی 
که در بازارهای کالاهای جهانی 
از قبی��ل فلزات اساس��ی، مواد و 
پتروش��یمی  معدنی،  محصولات 
و. . . رخ می ده��د نیز می ش��ود، 
چراکه بس��یاری از صنایع فعال 
در کش��ور ما کالامحور هس��تند 
و ب��ا هرگون��ه نوس��ان منفی در 
بازاره��ای جهان��ی ب��ا کاه��ش 
روب��ه رو می ش��وند.  س��ودآوری 
وی ب��ه تجربه س��ایر کش��ورها 
در ای��ن زمین��ه نیز اش��اره کرد 
و گف��ت: به عنوان مث��ال ایالات 

متح��ده پ��س از بح��ران مالی 
س��ال 2008 می��لادی ب��ه مدد 
دانش بنیان  حضور ش��رکت های 
مانند اپل، گوگل و. . . توانس��ت 
س��اختار بورس خود را ترمیم و 
توجهات دوباره سرمایه گذاران را 
به بازار س��رمایه خود جلب کند. 
همچنین در س��ایر کش��ورهای 
پیش��رو نیز بررس��ی ها حاکی از 
افزایش س��هم خدمات نسبت به 
تولیدات کالایی در تولید ناخالص 
داخلی است که لزوم توجه ویژه 
ب��رای  گ��ذار اقتص��اد کش��ور از 
کالامحوری ب��ه خدمات محوری 
را گوشزد می کند. هامونی ورود 
ش��رکت آتیه داده پرداز به عنوان 
ی��ک ش��رکت دانش بنی��ان ب��ه 
تابلوی معاملات ب��ازار فرابورس 
و تجاری س��ازی ی��ک اختراع از 
مس��یر ب��ازار دارایی فک��ری را 
دو اتف��اق مثبتی ک��ه به تازگی 
در ح��وزه تأمین مال��ی اقتصاد 
دانش بنی��ان از مس��یر فرابورس 
ایران ص��ورت گرفت��ه ذکر کرد 
و گف��ت: ما تمام ت��وان و تلاش 

خود را به کار گرفته ایم تا با ارائه 
انواع بسترهای تأمین مالی مانند 
س��رمایه گذاری  صندوق ه��ای 
شرکت های  پذیرش  جس��ورانه، 
دانش بنی��ان در تابلوی های تک 
بازار SME  و نیز تجاری س��ازی 
ایده ها و اختراعات از طریق بازار 
دارای��ی فکری، نق��ش پررنگ و 
اثرگ��ذاری در توس��عه اقتص��اد 
دانش بنیان در کش��ور ایفا کنیم. 
مدیرعام��ل فراب��ورس ای��ران با 
یادآوری امضای تفاهم نامه میان 
معاونت علمی و فناوری ریاست 
جمه��وری و س��ازمان بورس و 
اوراق بهادار به منظور به کارگیری 
در  س��رمایه  بازار  ظرفیت ه��ای 
جهت رش��د و توسعه محصولات 
دانش بنی��ان عنوان  و خدم��ات 
کرد: ب��ه کمک ای��ن تفاهم  نامه 
ابلاغ دس��تورالعمل تأس��یس  و 
ش��اهد   ،VC صندوق ه��ای 
تس��هیل فرآیند ورود و تش��ویق 
برای  ش��رکت های دانش بنی��ان 
حضور در بازار س��رمایه خواهیم 

بود. 

مشاور رئیس کل سازمان خصوصی سازی خبر داد 

عرضه 2هزار و 100میلیارد تومان سهام شرکت های دولتی در بورس 

ابلاغ دستورالعمل تأسیس صندوق  سرمایه گذاری جسورانه

قاب

قاب

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

کشاورزی و دامپروری مگسال در حالی عنوان نخست 
جدول بیش��ترین درصد افزای��ش را از آن خود کرد که 
ش��یر پاس��توریزه پ��گاه در جایگاه دوم این گ��روه قرار 

گرفت.   
درصد نوسانقیمتنام شرکت

9.5555زمگسا
5.3724.98غشصفا
2.1914.98بالبر
3.4674.9خفنر

15.7224.87بترانس
3.0884.75غشان
11.2614.72رتکو

 بیشترین درصد کاهش
توسعه معادن روی  ایران صدر نشین جدول بیشترین 
درصد کاهش ش��د. تولید محور خودرو در رده دوم این 
گروه ایستاد وسرمایه گذاری نیرو هم در میان سهم هایی 

با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.8(2.263کروی
)4.42(3.958خمحور
)4.32(1.351ونیرو
)4.1(4.633فرآور
)3.98(1.519ورنا
)3.96(1.115خزر

)3.8(2.075خعتبار

پرمعامله ترین سهم
سایپا پرمعامله ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
ح��ق تقدم س��رمایه گذاری س��په در رده دوم این گروه 

ایستاد. زامیاد هم در رده های بالا قرار گرفت.  
تعداد دفعهقیمتنام

55.987 1196خساپا

53.000 325وسپهح
33.864 1023خزامیا
26.846 1579خاهن
17.380 2028وبانک
17.176 1519ورنا

16.778 1761خچرخش

بیشترین ارزش معامله
جای��گاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامل��ه را ایران 
ترانس��فو  به خود اختصاص داد و س��ایپا رتبه دوم را به 
دست آورد. صنایع آذرآب هم در بالای جدول بیشترین 

ارزش معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام

179.627 15722بترانس
66.965 1196خساپا
65.710 5164فاذر

42.392 1579خاهن
36.987 3174خودرو
35.248 2028وبانک
34.646 1023خزامیا

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله شده را به دست آورد که آهنگری تراکتورسازی 
ایران در این گروه دوم ش��د و سرمایه گذاری رنا در رده 

سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

11963288خساپا
15792451خاهن
15191926ورنا

10231624خزامیا
17611320خچرخش

22631262کروی
31741216خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
س��ایپا دیزل به دست آورد. پلاسکوکار در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

15111511خکاوه
863863پلاسک
2605651فمراد
3117623فلوله
7556444چفیبر
3053436پتایر

2348391کسرام

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته کنتورسازی ایران در صدر جدول کمترین 
نسبت P/E ایس��تاد. سرمایه گذاری خوارزمی جایگاه دوم 

این گروه را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

464121.85آکنتور
10972.93وخارزم
10113.03پردیس
10773.83وپاسار
20753.84خعتبار
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سهشنبه
26مرداد1395 عمران و مسکن6

رشد ۱۰.6درصدی معاملات مسکن 
در 4ماهه نخست امسال

معاون مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی 
در نشست مشترک مسئولان وزارت راه و شهرسازی 
ب��ا مع��اون اول رئیس جمهوری با ارائه گزارش��ی از 
وضعیت واقعی مس��کن، درخواست تشکیل دو نهاد 
بانک توس��عه ای و نهاد تضمین خدمات مس��کن را 
به عنوان دو خواس��ت مهم وزارت راه و شهرس��ازی 

مطرح کرد. 
به گ��زارش ایس��نا، حام��د مظاهری��ان، معاون 
مس��کن و س��اختمان وزی��ر راه و شهرس��ازی در 
جلس��ه مشترکی که مس��ئولان ارشد وزارت راه و 
شهرس��ازی به ریاس��ت عباس آخوندی با اسحاق 
جهانگی��ری، مع��اون اول رئیس جمه��وری درباره 
موضوع اقتصاد مقاومتی داشتند، گفت: مسکن در 
نگاه کلان که بیش از ۳۰ درصد تش��کیل سرمایه 
در کش��ور و ۱۲ درص��د اش��تغال مس��تقیم را در 
کشور به خود اختصاص داده است ملموس ترین و 

مهم ترین بخش برای خانوارهاس��ت. 
معاون مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی 
با اشاره به اینکه در دو تا سه سال اخیر، سهم مسکن 
از تس��هیلات اعطای��ی بانک ها به ۱۰ ت��ا ۱۲درصد 
رسیده و بانک مرکزی تنها نقش ۲۵درصدی مسکن 
را برای اقتصاد قائل است، افزود: سهم مسکن از کل 
گردش نقدینگی ۲۰ تا ۳۰ درصد و س��هم دولت از 
سرمایه گذاری در بخش مسکن نیم تا ۳ درصد است. 
به این معنا اگر بخش مسکن را با بخش راه مقایسه 
کنیم، می بینیم بیش از ۸۰ درصد سرمایه گذاری در 
بخش راه توس��ط دولت صورت می گیرد. ولی بخش 
مسکن متکی به بخش خصوصی است و این یکی از 

نکات قابل توجه برای بخش مسکن است. 
معاون وزیر راه و شهرسازی ادامه داد: سهم مسکن 
از بودجه خانوار به رقم نامطلوب ۳۳ درصد رس��یده 
اس��ت. یعنی به طور متوس��ط هر خان��وار ۳۳ درصد 
درآمدش را صرف مس��کن می کند که این رقم برای 
دهک ه��ای پایین خیلی بالاتر اس��ت و ب��ه اقتصاد 
خانوارها ضربه می زند. همچنین با نقشی که مسکن 
در اقتص��اد کلان دارد و چهره نمای��ی از وضعی��ت 
موج��ود که ۲۳ میلیون خان��وار در برابر ۲۲میلیون 
مسکن داریم نشان می دهد در حال حاضر با کاهش 
یک میلیون واحدی مس��کن برای خانوارهای کشور 

روبه رو هستیم. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با اش��اره به دانش 
جهانی برای نیاز واقعی مس��کن گفت: دانش جهانی 
می گوی��د که اگر ۴ تا ۵ درصد بیش از نیاز مس��کن 
داش��ته باشیم مسکن کالای مصرفی خواهد بود و از 

بورس بازی خارج خواهد شد. 
وی وضعیت فعلی بازار مس��کن را تش��ریح کرد و 
گفت: در چهارماه نخس��ت س��ال ۹۵ در مقایسه با 
چهارماه نخست سال ۹۴ تعداد مبایعه نامه ها افزایش 
پیدا کرده اس��ت و این نش��ان می دهد در چهارماه 
نخس��ت س��ال جاری افزایش معام��لات را در بازار 
مسکن داشته ایم که میانگین این رشد ۱۰.۶ درصد 

است. 
مظاهری��ان ادامه داد: قیمت یک متر مربع واحد 
مسکونی در ش��هر تهران، ۷.۶ درصد افزایش پیدا 
کرده اس��ت. از آنجا که ما رصد معاملات املاک را 
داری��م بدین معنا که هر معامله ای انجام می ش��ود 
ثبت می ش��ود، این عددها تا ح��د زیادی دقیق و 
درس��ت اس��ت. اینها نش��ان می دهد ما نشانه های 
خوبی را در ب��ازار داریم: اینکه تع��داد متقاضیان 
بیشتر ش��ده، قیمت هم تغییر کرده ولی هنوز زیر 
تورم س��الانه اس��ت، بنابراین ج��ای نگرانی وجود 

ندارد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه صدور پروانه س��اختمانی 
کاه��ش دارد، اف��زود: جلوی ش��تاب ص��دور پروانه 
س��اختمانی گرفته ش��ده ولی به نظر می رسد ادامه 
این وضعیت می تواند در ماه های آینده وضعیت بازار 

مسکن را تغییر دهد. 

توسعه ترانزیت کالا درجاده ابریشم
مدیرکل دفتر تعرفه و ترانزیت سازمان راهداری و 
حمل و نقل جاده ای با اش��اره به نقش ایران در جاده 
ابریشم گفت: توافقنامه همکاری دوجانبه ایران و چین 

در زمینه حمل و نقل به امضا رسید. 
محمدجواد عطرچیان در گفت وگو با مهر با اشاره به 
برگ��زاری اجلاس بین المللی جاده ابریش��م گفت: جاده 
ابریش��م به عنوان مس��یر ترانزیتی کالا و مس��افر اهمیت 
زی��ادی دارد و ب��ر انتقال تکنول��وژی، خدمات، فرهنگ 
و همکاری های منطقه ای این مس��یر تاکید زیادی شده 
اس��ت. وی با بیان اینکه کش��ور ما مزیت های ترانزیتی 
و حمل و نق��ل بین الملل��ی زی��ادی دارد، اظهار داش��ت: 
جای��گاه ایران در کریدوره��ای ترانزیتی و نقش مناطق 
آزاد در توس��عه تج��ارت از مهم تری��ن ویژگی های ایران 
در منطقه و س��طح بین الملل اس��ت که می تواند جایگاه 
ویژه ای در حمل و نقل کالا به دست آورد. مدیرکل دفتر 
تعرفه و ترانزیت س��ازمان راهداری وحمل و نقل جاده ای 
ب��ا اش��اره به زیربناهای موج��ود در حمل و نقل جاده ای، 
ریلی، دریایی و هوایی در کش��ور افزود: در این اجلاس 
توافقنام��ه همکاری ه��ای دوجانبه بین نمایندگان چین 
و پاکس��تان و همچنی��ن ات��اق بازرگانی ایران و چین به 
امضا رسید. عطرچیان با بیان اینکه ایران برای برگزاری 
این اجلاس در س��ال ۲۰۱۸ اعلام آمادگی کرده اس��ت، 
گفت: اجلاس بعدی بنابر اعلام مسئولان کشور پاکستان 
در س��ال ۲۰۱۷ در این کش��ور برگزار می ش��ود. وی با 
اشاره به اینکه همه کشورهای عضو این اجلاس بر نقش 
کشورها درمبادلات اقتصادی و تاسیسات زیربنایی تاکید 
کردن��د، گفت: این قابلیت ها برای افزایش همکاری های 
چندجانبه و دو جانبه میان کشورها مطرح شده است.

هیچ محدودیتی در بخش دریایی 
کشور نداریم

مدیرعامل س��ازمان بنادر و دریانوردی کش��ور گفت: 
جریان مخالف در رس��انه ها س��عی دارد با نادیده گرفتن 
دستاوردهای مثبت دولت یازدهم در بخش حمل و نقل 
دریایی پس از توافق هسته ای، این دولت را در نقطه ضعف 
قرار دهد، این درحالی است که هم اکنون هیچ محدودیتی 

در بخش دریایی کشور نداریم. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرسازی، محمد 
سعید نژاد گفت: پس از  »برجام«، هیچ محدودیتی در 
بخش دریایی کشور نداریم و کشتیرانی تجاری و نفتکش 
ایران می توانند به همه بنادر دنیا رفت و آمد کنند.  به گفته 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی با امضای توافق هس��ته ای، 
تردد خطوط کشتیرانی بزرگ که اصطلاحاً به خطوط  
»لاینر« معروف اند، به بنادر ایران از س��ر گرفته ش��ده و 
طی دو سال اخیر ۱۴ خط کشتیرانی معتبر دنیا به بنادر 

ایران بازگشته اند. 

عمرانحمل و نقل

رش��د فناوری ه��ای ریل��ی ک��ه به بالا 
رفتن س��رعت حرکت قطاره��ا  انجامیده 
از ی��ک س��و و صرفه جویی قابل توجه در 
مصرف س��وخت از سوی دیگر باعث شده 
حمل و نقل ریلی در بسیاری از کشورهای 
توس��عه یافته جهان به عن��وان اصلی ترین 
محور حمل و نقل مطرح ش��ود؛ موضوعی 
که محوریت س��فرهای ریلی در اتحادیه 
اروپ��ا اصلی تری��ن ش��اخصه آن اس��ت و 
تلاش کشورهایی مانند ژاپن و چین برای 
افزایش سرعت قطارها در اتصال شهرهای 

بزرگ به یکدیگر آن را تأیید می کند. 
ای��ن ن��وع از حمل و نق��ل هرچن��د در 
ای��ران س��ابقه ای چندین ده��ه ای دارد، 
اما هرگز نتوانس��ته به عنوان محور اصلی 
رفت و آمدهای تجاری و توریس��تی مطرح 
شود و این امر ایران را در صف کشورهایی 
ق��رار داده که بای��د در زمانی کوتاه عقب 

افتادگی هایی طولانی را جبران کنند. 
طراح��ی مس��یرهای ریل��ی جدی��د، 
دو خط��ه و چهار خطه س��ازی محورهای 
اصل��ی، ورود تجهیزات نوین برقی س��ازی 
و س��ریع السیر سازی خطوط تنها بخشی 

از طرح های کلانی اس��ت که دولت ایران 
برای بهبود جایگاه راه آهن به کار بس��ته 
و هرچند نتایج بس��یاری از آنها در طول 
س��ال های آینده مش��خص خواهد شد اما 
بارقه هایی از امید را برای دگرگونی جدی 

در این حوزه به وجود آورده است. 
ب��ا وجود تم��ام این تحولات مثبت، اما 
هن��وز عرص��ه ریلی ایران ب��ا چالش های 
ابتدایی درگیر اس��ت که حل نشدن شان 
می تواند در آینده رسیدن به شاخص های 
کلان پیش��رفت را با مش��کل مواجه کند. 
یک��ی از اصلی تری��ن ابهام های موجود در 
این مس��یر بح��ث جایابی ایس��تگاه های 
راه آهن در ایران اس��ت. در ش��رایطی که 
بسیاری از شهرهای بزرگ جهان، ایستگاه 
راه آهن را به عنوان قلب اصلی شهر تعریف 
کرده ان��د و بخش قاب��ل توجهی از مراکز 
اقتص��ادی و تجاری را حول همین محور 
به وجود آورده اند، اما در ایران نه تنها این 
سیر طی نشده که حتی در شهری مانند 
تهران، مدیران شهرداری به شدت با باقی 
ماندن ایستگاه قطار در داخل شهر مخالف 
هستند و اگر به این ابهام، مشکل طراحی 
و س��اخت برخی ایستگاه های راه آهن در 
ش��هرهایی مانند اصفهان و ش��یراز بیرون 

از محدوده شهری را اضافه کنیم، چالش 
جدی تر می شود. 

ایس��تادن در مقاب��ل فش��ارهایی که با 
ورود راه آهن به ش��هر مخالف هس��تند از 
یک سو و هزینه های توسعه ایستگاه های 
درون ش��هری یا تغییر نقشه های ساخت 
ایس��تگاه های جدید از س��وی دیگر باعث 
شده تنها تصمیمی قاطع بتواند راه را برای 
قطارها هموار کند و این موضوعی اس��ت 
ک��ه مدیرعام��ل راه آهن روی آن تأکیدی 
جدی دارد. پورسیدآقایی گفته با همکاری 
صورت گرفته بین معاونت شهرس��ازی و 
ش��رکت راه آهن، شهر در جهت چگونگی 
طراحی مس��یرها برای دسترسی راحت تر 
ب��ه ایس��تگاه راه آه��ن ی��اری می کن��د و 
م��ا با تعبی��ه عناص��ر خدمات دهی مورد 
نی��از ش��هری در ایس��تگاه ها، ب��ه ش��هر 
کم��ک می کنی��م. وی تأکی��د کرده تمام 
ایستگاه های اصلی راه آهن واقع در خارج 
ش��هرها به داخل منتقل خواهند شد و از 
ش��هرهایی مانند رشت و همدان به عنوان 
ش��هرهایی یاد کرده که ایس��تگاه آنها در 

درون شهر ساخته خواهد شد. 

استفاده از تجارب خارجی با 
برنامه ریزی داخلی

ی��ک کارش��ناس و صاحب نظ��ر عرصه 
ریلی معتقد اس��ت با توجه به تجربه ای که 
کش��ورهای توسعه یافته در طول سال های 
گذشته کسب کرده اند قطعا ورود و حضور 
ریل در زندگی ش��هری امری مهم اس��ت 
ک��ه می تواند در زمینه  توس��عه  زیربنایی و 
اقتصادی نقشی بسیار مهم ایفا کند اما قطعا 
اس��تفاده از این تجربه نیاز به بررس��ی های 
داخلی و شناخت دقیق از شرایط کشور دارد. 
ب��ا  گفت وگ��و  در  س��عیدی  محم��د 
»فرصت ام��روز« تأکی��د ک��رد: نگاه��ی به 
وضعیت ایس��تگاه راه آهن در شهری مانند 
برلین آلمان نشان می دهد اروپایی ها نه تنها 
ایستگاه قطار را در مرکزی ترین نقطه شهر 
به دیگر بخش ها و دیگر وسایل حمل و نقل 
متص��ل کرده اند ک��ه حتی مراکز اقتصادی 
خود را نیز در همین مسیر می سازند و این 
نشان از محوری بودن حضور قطار در زندگی 

شهری آنها دارد. 

به گفته وی در این ش��کی وجود ندارد 
در صورت��ی که ایران بخواهد پا در عرصه 
توسعه ریلی بگذارد نیز باید مسیری شبیه 
به آن را طی کند، اما اصلی ترین موضوع 
در این بین لزوم س��نجش دقیق ش��رایط 
شهرهای ایران و پیگیری ساخت و توسعه 
ایستگاه ها براساس این شرایط است. اگر 
کارشناس��ان تأیید کردند که ایس��تگاه ها 
به داخل ش��هر بیایند و در نقاطی خاص 
س��اخته شوند آنگاه می توان با دغدغه ای 

کمتر در این مسیر حرکت کرد. 
علی اکب��ر نیکواقبال، اس��تاد دانش��گاه 
و صاحب نظ��ر عرص��ه اقتص��ادی نیز در 
گفت وگ��و با »فرصت ام��روز« به اهمیت 
توسعه زیرساختی حمل و نقل کشور اشاره 
کرد و گفت: قطعا ریل به عنوان ش��یوه ای 
از حمل و نق��ل که چ��ه از نظر هزینه ای و 
چه از نظر مصرف س��وخت به صرفه ترین 
روش است برای آینده ایران اهمیت بسیار 
زیاد دارد و در صورت وارد کردن این روش 
حمل و نقل به زندگی مردم تأثیر بلندمدت 

آن بسیار مثبت خواهد بود. 
به اعتقاد وی، سرمایه گذاری در عرصه 
ریل��ی در صورتی که منطقی باش��د و در 
راستای اهداف کلان حرکت کند همانطور 
که از انتقال ایستگاه ها به نقاط اصلی تردد 
مردم برمی آید، یک سرمایه گذاری بسیار 
مطلوب اس��ت که منافع مالی خود را در 
سال های آینده نشان خواهد داد و دست 
اقتصاد ایران در رس��یدن به اهداف کلان 
را باز می گذارد.  هرچند راه آهن و وزارت 
راه و شهرسازی برای اجرایی کردن اهداف 
کلان خود در این حوزه با مشکلاتی جدی 
مواجه هس��تند و در یک جبهه باید برای 
تأمین مالی لازم برای انتقال ایس��تگاه ها 
ب��ه داخ��ل ش��هر تلاش کنند و از س��وی 
دیگ��ر زمانی طولانی ب��رای راضی کردن 
ارگان هایی چون ش��هرداری تهران صرف 
کنند اما س��اختار شکل گرفته برای وارد 
کردن ریل به شهرسازی و زندگی ایرانیان 
امیدهایی را به وجود آورده که ایس��تادن 
در مقابل آن ساده نیست و این امر شاید 
یک پیام واضح داشته باشد و آن محوریت 
حمل و نق��ل ریلی در ایران پس از نزدیک 

به هشت دهه انتظار است. 

تثبیت شهرسازی ریل پایه 

راهقطارازدلشهرهامیگذرد

تلفنمستقیم:86073288شماره580 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com



قفل مرکزی خودروهای فولکس واگن 
در معرض خطر هک شدن

یافته ه��ای ی��ک تی��م تحقیقاتی نش��ان می دهد 
سیس��تم قف��ل مرک��زی بخش قاب��ل توجه��ی از 
100میلیون دس��تگاه خودروی تولیدش��ده توسط 
شرکت خودروس��ازی فولکس واگن آلمان می تواند 
توسط هکرها و از راه دور باز شود. براساس اطلاعات 
منتشر ش��ده توس��ط این محققان، مشکل سیستم 
قفل مرکزی خودروهای تولیدش��ده توسط فولکس 
واگن ش��امل محصولات این ش��رکت در حد فاصل 
س��ال های 1995 تا 2016 میلادی می شود. گفتنی 
اس��ت برخی مدل های تولید ش��ده توسط برندهای 
زیرمجموع��ه این خودروس��از ب��زرگ آلمانی نظیر 
آئودی، اش��کودا و س��ئات نیز با این مش��کل مواجه 

هستند. 
ب��ه عقیده محققانی ک��ه در رابطه با نفوذپذیری 
سیس��تم قفل مرکزی خودروه��ای فولکس واگن 
مطالعه کرده اند، هکرها ب��رای باز کردن قفل این 
خودروها تنها به یک رادیوی معمولی ارزان قیمت 
نی��از دارند. ش��رکت فولکس واگ��ن در این رابطه 
اعلام ک��رد از مدت ها قبل مش��غول هم��کاری با 
کارشناس��ان به منظور برطرف کردن این مش��کل 
بوده و به مش��تریان محصولات خود اطمینان داد 
خودروهای جدید این خودروس��از آلمانی با چنین 

مش��کلی روبه رو نیس��تند. 
در ای��ن راس��تا محقق��ان دانش��گاه برمینگهام و 
 Kasper & Oswald کارشناسان شرکت آلمانی
با انتشار بیانیه ای جزییات مربوط به دو حمله هکرها 
به س��امانه قفل مرکزی خودروهای فولکس واگن را 
منتشر کرده اند. براس��اس مندرجات موجود در این 
بیانیه، روش دومی که هکرها از آن استفاده کرده اند 
می تواند س��امانه قفل مرکزی بسیاری از خودروهای 
تولیدش��ده توس��ط برنده��ای دیگ��ر را نی��ز که از 
روش ه��ای رمزنگاری قدیمی تر اس��تفاده می کردند 

هک کند. 
طب��ق یافته ه��ای محقق��ان و کارشناس��ان، در 
صورتی که ی��ک هکر س��یگنال های کلید خودرو 
را رص��د کند، قادر خواهد بود با اس��تفاده از یک 
رادیوی ارزان قیمت سیس��تم قفل مرکزی خودرو 

را هک کند. 

فاجعه رمزنگاری

کارشناس��ان و محققانی ک��ه در رابطه با ضعف 
امنیتی موجود در سامانه قفل مرکزی خودروهای 
فولکس واگ��ن فعالی��ت می کنن��د با شبیه س��ازی 
کلی��د خودروه��ا متوجه ش��دند که ای��ن کلیدها 
می توانن��د قفل تع��داد قابل توجه��ی از مدل های 
تولیدشده توس��ط این خودروساز بزرگ آلمانی را 
ب��از کنند. طبق اطلاعات موجود، امکان اس��تفاده 
 از مهندس��ی معک��وس ب��رای نف��وذ ب��ه س��امانه 
Keyless  )ی��ا ورود ب��دون کلید ب��ه خودرو( از 
جمل��ه دلایل شبیه س��ازی کلید توس��ط محققان 
دانش��گاه برمینگه��ام ب��وده و در جری��ان فرآیند 
شبیه س��ازی این کلیدها، رمزهای اس��تفاده شده 

در آنها در اختیار کارشناس��ان قرار گرفته اس��ت. 
لازم به ذکر اس��ت پیش از انتش��ار نتایج تحقیق 
صورت گرفت��ه درب��اره امنیت س��امانه قفل مرکزی 
خودروه��ای فولکس واگن، محققان و کارشناس��ان 
فعال در این پژوهش با مدیران فولکس واگن توافق 
کردن��د تا اطلاعات کلیدی موجود در نتیجه تحقیق 
به صورت عمومی منتش��ر نش��ده و فقط در اختیار 

شرکت فولکس واگن قرار گیرد. 
در همی��ن ارتب��اط »تیم��و کاس��پر« از ش��رکت 
»Kasper & Oswald « به بی بی سی گفت: »ما 
در حین انجام تحقیقات مان ش��وکه شدیم! چرا که 
فقط از یک ش��یوه برای رمزن��گاری میلیون ها کلید 
اس��تفاده ش��ده و می تواند نتایج فاجعه باری درپی 
داشته باشد.« وی ادامه داد: »شرکت فولکس واگن 
در نوامب��ر س��ال 2015 موض��وع وج��ود ضعف در 
سیس��تم قفل مرکزی خودروه��ای خود را به اطلاع 
محققان دانشگاه برمینگهام رساند و براساس توافق 
صورت گرفته میان دو طرف، فرآیند بررس��ی ضعف 
امنیتی موجود در س��امانه قفل مرکزی خودروهای 

فولکس واگن آغاز شد.
»آقای کاس��پر در ادامه س��خنان خود اعلام کرد 
جلسات س��ازنده و مثبتی میان کارشناسان شرکت  
دانش��گاه  محقق��ان   ،»Kasper & Oswald«
برمینگهام و مدیران فولکس واگن برگزار ش��د و در 
نهایت طرفین توافق کردند با بررسی دقیق موضوع، 
راهکارهای موردنیاز برای رفع مش��کل ضعف ایمنی 
موجود در س��امانه قف��ل مرک��زی را در اختیار این 

خودروساز بزرگ آلمانی قرار دهند.«

با دانه درشت های قاچاق خودرو 
برخورد شود

عض��و هیأت علمی دانش��گاه عل��م و صنعت گفت: 
دس��تگاه های مس��ئول باید دانه درش��ت های قاچاق 

خودرو را شناسایی و با آنها برخورد کنند. 
امیرحسن کاکایی در گفت وگو با ایسنا اظهار کرد: 
امیدوارم کش��ف خودروهای قاچاق بهانه ای باش��د تا 
سیس��تم گم��رکات در ایران تح��ت کنترل و نظارت 

بیشتری قرار بگیرد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه وقتی کالایی مث��ل خودرو با 
آن حج��م و ان��دازه بزرگ قاچاق می ش��ود، پدیده ای 
نگران کنن��ده اس��ت، خاطر نش��ان ک��رد: حتماً افراد 
قدرتمندی پشت این قاچاق هستند که ثروت بالایی 
داشته و شبکه بزرگ و پیچیده ای را مدیریت می کنند. 
این کارش��ناس صنعت خ��ودرو ادامه داد: بنابراین 
مهم تر از امحای خودروهای قاچاق کش��ف ش��ده آن 
است که شبکه پیچیده پشت این قاچاق کشف شود 

و از بین برود. 
وی افزود: در این زمینه پرس��ش مهمی که وجود 
دارد این است که چگونه کالایی در حد و اندازه خودرو 
می توان��د ب��ه داخل ایران قاچاق ش��ود؛ اینکه چگونه 
این کالا تا گمرک آمده، چگونه از گمرک ترخیص و 
چگونه موفق به اخذ پلاک و شماره گذاری شده است؟ 
کاکایی با بیان اینکه فرآیند ش��ماره گذاری خودرو 
در سیستم پلیس آنقدر پیچیده است که تقریباً محال 
اس��ت خودروی قاچاق موفق به ش��ماره گذاری و اخذ 
پلاک شود، تصریح کرد: به نظر من تخلف اصلی در 
قاچ��اق ای��ن خودروها در گمرک اتف��اق افتاده، زیرا 
ش��نیده می ش��ود در گذش��ته نیز برخی خودروها به 

صورت قاچاق وارد ایران شده و پلاک شده اند. 
 وی ادام��ه داد: مطمئن��اً قاچ��اق خودروها با هدف 
ش��ماره گذاری و ف��روش آنه��ا در بازار داخلی صورت 
گرفت��ه و بای��د دید این ش��بکه قاچ��اق از چه قدرتی 
برخوردار بوده که می توانس��ته خودروهای قاچاق را 

شماره گذاری و وارد بازار کند. 
کاکای��ی افزود: متأس��فانه قاچ��اق تبدیل به پدیده 
جدی در بازار ایران ش��ده اس��ت و برای جلوگیری از 
گسترش این معضل باید سرشاخه های قاچاق کالایی 

مثل خودرو شناسایی و با آنها برخورد شود. 
وی با بیان اینکه به جای امحای خودروهای قاچاق 
کشف شده می توانند آنها را به کشورهای دیگر صادر 
و پول آن  را به خزانه دولت واریز کنند، خاطرنش��ان 
کرد: اینکه تاکنون صنعت خودرو داخلی زنده مانده 
دلیلش آن بود که امکان قاچاق سازمان یافته و انبوه 
کالایی مانند خودرو به داخل ایران وجود نداشته است 
و گرنه صنعت خودرو نیز به سرنوشت تولیدکنندگان 
داخلی تلفن همراه دچار می شد، به گونه ای که گفته 
می ش��ود بیش از 90 درصد گوش��ی های تلفن همراه 

موجود در بازار قاچاق است. 

فولکس واگن برای اصلاح هزاران 
خودروی آلاینده مجوز گرفت

فولک��س واگ��ن موافق��ت رگولات��وری آلمان را در 
خص��وص اصلاح��ات فنی ب��رای ۴60 هزار خودروی 
دیزلی مجهز به نرم افزار غیرقانونی دستکاری سیستم 

کنترل آلایندگی دریافت کرد. 
به گزارش ایسنا، موافقت رگولاتور خودروی آلمان 
برای سایر کشورهای اروپا که ۸.5 میلیون خودروی 
دیزلی آلاینده فولکس واگن در آنجا به فروش رفته اند، 

معتبر است. 
با موافقت اخیر مسئولان آلمانی، شمار خودروهای 
فولکس واگن که برای تعمیر مجوز گرفته اند به بیش 
از 5 میلیون دس��تگاه می رسد. این خودروساز حدود 
11 میلیون خودروی دیزلی آلاینده در سراسر جهان 
فروخته و با نصب نرم افزار، سیستم کنترل آلایندگی 

آنها را دستکاری کرده است. 
در آمری��کا ک��ه تقل��ب فولکس واگ��ن 11 ماه قبل 
فاش ش��د، این گروه خودروس��ازی هنوز راهکار فنی 
برای اصلاح خودروهای آلاینده ندارد و سرگرم تست 
س��خت افزار و نرم افزاری اس��ت که کمک کند مجبور 
به بازخرید حدود ۴۷5 هزار خودروی آلاینده نباشد. 
فولکس واگ��ن اع��لام ک��رده ب��ا رگولات��ور آلمان 
درب��اره اص��لاح موتورهای دیزل��ی 1.2 لیتری مانند 
س��اب کامپکت پولو و ایبیزای س��یت به توافق رسیده 
اس��ت.  مدل های گ��روه فولکس واگن که موتورهای 
1.2لیت��ری و دو لیت��ری دارند، تنها به به روزرس��انی 
نرم اف��زاری ب��رای سیس��تم کنت��رل آلایندگی نیاز 
دارن��د اما ح��دود 3 میلیون موتور 1.6لیتری علاوه بر 
به روزرس��انی نرم اف��زاری، به یک ت��وری نیاز دارند تا 

نزدیک فیلتر هوا نصب شود. 
براس��اس گزارش رویترز، فولکس واگن اعلام کرد 
اکثر ۸.5 میلیون خودروی آلاینده می توانند امس��ال 
تعمیر ش��وند اما ش��مار نامعلومی از این خودروها تا 

سال 201۷ تعمیر نخواهند شد. 

خبر بینالملل

7 خودرو

رش��د اقتصادی پی��ش بینی 
ش��ده برای س��ال 95، از س��وی 
وزیر اقتصاد و امور دارایی 5 درصد 
اعلام شده است. از همان ابتدا که 
رقم این رشد اعلام شده؛ تصمیم 
گیران اقتصادی که نقش خوش 
خودرو در رش��د اقتصادی س��ال 
93 برایشان دلچسب بود،حساب 
وی��ژه ای ب��ر روی نقش صنعت 
خ��ودرو در این رش��د اقتصادی 
س��ال جاری بازکرده بودند، حالا 
معاون صنایع وزیر صنعت، معدن 
و تج��ارت می گوی��د که صنعت 
خ��ودرو س��همی 16 درصدی در 
رش��د بخ��ش صنع��ت که طبق 
پیش بینی ه��ا ۸ درص��د اس��ت، 
خواهد داشت. این رقم یعنی سهم 
ناچیز خودرو در رش��د اقتصادی 
کل و بهم ریختن همه حس��اب 
و کت��اب های قبل��ی. به گزارش 
خبرنگار  »فرصت امروز«، محسن 
صالحی نیا، روز گذشته در نشست 
خبری خود با خبرنگاران، با بیان 
اینک��ه امیدواریم س��هم بخش 
صنعت در رش��د اقتصادی به ۸ 
درصد برسد، بیان کرد:  »صنعت 
خ��ودرو در رش��د بخش صنعت 
سهم 16 درصدی خواهد داشت 
و رش��د این بخش تا روز گذشته 
ب��ه 3/5درصد با تولید ۴50 هزار 
دستگاه رسید. البته برنامه ریزی 
م��ا برای تولید خ��ودرو تا پایان 
س��ال یک میلی��ون و 300 هزار 
دس��تگاه اس��ت که ب��ا توجه به 
رش��د تولی��د ص��ورت گرفت��ه 
 اکن��ون ب��ه 93 درص��د از برنامه 
داد:   ادام��ه  ای��م. «   او  رس��یده 
افزای��ش  ب��رای  »برنامه ری��زی 
درآمده��ای صادرات��ی از دیگ��ر 
برنامه ه��ای ما ب��وده که تاکنون 
ص��ادرات بخش صنع��ت بدون 
محاس��به میعان��ات گازی 21/1 
درصد رش��د داشته است، اما در 
بخش خودرو کمی از برنامه های 
خود عقب هستیم زیرا پیش بینی 
م��ا ص��ادرات 6۴هزار دس��تگاه 
تا پایان س��ال ب��ود ولی با توجه 
ب��ه اینکه تاکن��ون 3۷ درصد از 
برنام��ه صادرات خودرو و قطعات 

محقق ش��ده، م��ا در این برنامه 
عقب هس��تیم و این پیش بینی 
با ص��ادرات محص��ولات جدید 
قابلیت تحقق دارد. «    صالحی نیا 
با بیان اینکه رشد همه بخش های 
صنعت با یکدیگر برابر نیس��ت و 
در بخش های��ی مانند س��یمان، 
ل��وازم خانگی، چین��ی و صنایع 
وابس��ته به س��اختمان با کاهش 
رشد مواجه هستیم، تصریح کرد:  
»بخش خودرو و پتروش��یمی از 
رش��د خوب��ی برخ��وردار ب��وده 
و در رش��د صنعت��ی ای��ن دو 
 بخ��ش دارای اهمی��ت وی��ژه ای 

هستند. «   

قرارداد رنو به زودی امضا 
می شود

موضوع امضای قرارداد با شرکت 
رنو فرانسه از دیگر مباحثی بود که 
در این نشست مطرح شد. قرار بود 
قرارداد همکاری مش��ترک سایپا 
و رنو اس��فند ماه سال گذشته به 
امضا برسد، اما با گذشت پنج ماه 
از زمان مقرر ش��ده، اکنون خبر 
می رس��د که امضای این قرارداد 
به نیمه ش��هریورماه موکول شده 
اس��ت. معاون وزی��ر صنعت، در 
پاسخ به پرسش  »فرصت امروز« 
مبن��ی بر اینکه قرارداد رنو دقیقا 
چ��ه زمانی و با چه ش��رایطی به 
امضا خواهد رس��ید، گفت:  »ما 

سیاس��ت های خ��ود را به عنوان 
دستگاه سیاست گذار به شرکت 
رنو ابلاغ کردیم که براس��اس آن 
رنو برای ادامه همکاری در ایران 
با س��رمایه گذاری، داخلی سازی 
قطع��ات و صادرات حرکت کند. 
مدیریت ارش��د رنو در مکاتبه ای 
که اخیراً با بنده داشتند چارچوب 
کل��ی ای��ن توافق��ات را به عنوان 
نقش��ه راه پذیرفت��ه اس��ت. قرار 
اس��ت یکی از سایت های شرکت 
خودروس��ازی س��ایپا به عن��وان 
آورده س��ایپا در اختی��ار جوینت 
ونچر با رنو قرار گیرد. «   او درباره 
دلی��ل تأخیر امضای این قرارداد 
بی��ان ک��رد:  »محدودیت رنو در 
تولید برخ��ی پلتفرم ها در ایران 
و ارزش��یابی آورده ها دلیل تأخیر 
در امضای این قرارداد بوده است. 
رنو سال هاس��ت در ایران فعالیت 
دارد اما فرآیند قبلی فعالیت رنو 
در ایران مورد قبول ما نیس��ت و 
ب��رای ادام��ه کار باید تغییر رویه 
صورت بگیرد، بنابراین امیدواریم 
با برطرف شدن این موانع به زودی 
فعالیت مشترک رنو و سایپا آغاز 

شود. «   

 ایران خودرو دیزل 
به فروش نمی رسد

صالحی نیا همچنین در پاس��خ 
به پرسش دیگر  »فرصت امروز« 

مبن��ی بر اینکه ایران خودرو قصد 
دارد 2۸ ش��رکت زیرمجموع��ه 
خ��ود را ب��ه فروش برس��اند، اگر 
ای��ران خودرو دی��زل در بین این 
شرکت ها باش��د، تکلیف قرارداد 
بنز چه خواهد ش��د، تصریح کرد:  
»ش��رکت ایران خودرو دیزل جزو 
شرکت هایی نیست که قرار است 
به فروش برس��ند. همکاری ایران 
خودرو دیزل و بنز برای تشکیل دو 
جوینت ونچر مش��ترک از سرعت 
خوبی برخوردار است و امیدواریم 
ب��ه زودی خبر اجرایی ش��دن این 

قراردادها را اعلام کنیم. «   

واگذاری سهام گروه بهمن 
گامی در جهت رفع انحصار

با گذش��ت دو ماه از واگذاری 
62/5 درصد از سهام گروه بهمن 
به کنسرس��یوم ویس��من موتور، 
همچن��ان بحث هایی درباره این 
واگذاری وجود داش��ته که پاسخ 
مع��اون وزیر صنع��ت، آب پاکی 
ب��رای اتم��ام این بحث ه��ا بود. 
صالحی نی��ا در این نشس��ت در 
پاسخ به پرسشی مبنی بر اینکه 
واگذاری بخش��ی از س��هام گروه 
بهم��ن، انحصاری بوده اس��ت؟ 
توضی��ح داد:  »ی��ک قطعه س��از 
بخش خصوصی براس��اس قواعد 
کش��ور و ضوابط خریداری کرده 
اس��ت. ما به عنوان متولی بخش 

صنع��ت هی��چ تفاوت��ی از نظ��ر 
قواع��د می��ان بخش خصوص��ی 
و بخ��ش دولت��ی قائل نیس��تیم 
را  لازم  حمایت ه��ای  قطع��اً  و 
برای رش��د تولی��د و صادرات در 
بخش خصوصی انج��ام خواهیم 
داد. واگذاری بخشی از سهام گروه 
بهم��ن در جهت کاهش انحصار 
بوده و نه افزایش انحصار. «   او ادامه 
داد:  »در واگذاری س��هام بهمن 
هیچ اشکالی وجود نداشته و ما از 
پاگرفتن بخش خصوصی حمایت 

می کنیم. «   

خودروها دیگر انبار 
نمی شوند

مع��اون وزیر صنعت در بخش 
دیگری از این نشس��ت به رکود 
بازار خودرو اش��اره و اظهار کرد:  
»اج��رای طرح های��ی همچ��ون 
جایگزین��ی خودروی فرس��وده، 
تأمی��ن  و  تاکس��ی ها  تأمی��ن 
نیازهای مردم شرایطی را فراهم 
کرده که رکودی در خریدوفروش 
خودرو مشاهده نمی شود، ضمن  
اینکه تولیدات خودروس��ازان نیز 
رش��د داش��ته و در ب��ازار فروش 
م��ی رود. هم اکنون ب��ه بهترین 
نح��و ممکن خودروهای تولیدی 
خودروس��ازان در بازار به فروش 
م��ی رود و هیچ گونه انباش��ت یا 
دپوی��ی برای این خودروها وجود 
ندارد؛ البته خودروسازان به تعداد 
معقولی که عرف است، خودروها 
را ب��رای فروش در انبارهای خود 
نگ��ه می دارن��د. «   او همچنی��ن 
در پاس��خ ب��ه پرسش��ی درباره 
تعیین تکلی��ف انحصاری بودن یا 
نب��ودن خودرو که مدت هاس��ت 
در ش��ورای اقتصاد معطل مانده، 
گفت:  »خروج خودرو از فهرست 
کالاه��ای انحص��اری همچنان 
مدنظ��ر وزیر صنعت ق��رار دارد 
و با ش��رایطی ک��ه هم اکنون در 
تولی��د و عرضه خودرو در بازار از 
سوی خودروس��ازان وجود دارد، 
موض��وع انحصار و خروج خودرو 
از فهرست کالاهای انحصاری باید 

انجام شود. «   

براساس آمارهای اعلام شده در حوزه خودرو از سوی معاون وزیر صنعت مشخص شد  

بازوی رشد اقتصادی خواب رفت

گ��زارش ارزش��یابی کیف��ی خودروهای 
ساخت داخل در بازه زمانی تیرماه مانند دو 
ماه گذشته همچنان خبر از کم فروغ بودن 
آس��مان کیفیت محصولات خودروس��ازان 

داخلی می دهد. 
ب��ه گزارش  »فرصت امروز«، گزارش��ی 
که ش��رکت بازرس��ی کیفیت و اس��تاندارد 
ایران روز گذش��ته منتش��ر کرده، عملکرد 
خودروس��ازان در حوزه کیفیت را همچنان 
تعجب برانگیز نشان می دهد. خودروسازانی 
که س��ال گذش��ته حدودا در همین زمان، 
با انتقاد ش��دید مش��تریان خود نس��بت به 
بی کیفیتی محصولات مواجه ش��ده بودند، 
گویا فقط چند ماه بر س��ر قول خود مبنی 
بر افزایش کیفیت محصولات شان مانده اند. 

ستاره های خودروسازان خاموش شد
در بازه قیمتی بالای 100 میلیون تومان، 
فقط نیومزدا3 بهمن موتور است که با سه 
س��تاره در ج��دول و در هم��ان جای قبلی 

نسبت به خردادماه باقی مانده است. 
بازه قیمتی 75 تا 100 میلیون تومان

در این بازه قیمتی، کیا س��راتو س��ایپا با 
افزایش کیفیت نس��بت به ماه پیش، س��ه 
ستاره است. تیگو 5 مدیران خودرو و جک 

S5 کرمان موتور، همان جایگاه ماه قبل را 
با دو ستاره حفظ کرده اند. 

بازه قیمتی 50 تا 75 میلیون تومان
در ای��ن ب��ازه قیمتی از خ��ودروی هایما 
S7 ایران خودروی خراس��ان که ماه پیش 
با س��ه ستاره صدرنش��ین بود هیچ خبری 
نیس��ت. جک J5 کرمان موتور و برلیانس 
H330 پارس خ��ودرو و آری��و ب��ن رو با دو 
س��تاره حض��ور دارن��د. MVM 550 و 
NEW MVMX33 مدیران خ��ودرو و 
لیف��ان X60 کرمان موت��ور نی��ز همچنان 
ی��ک س��تاره دارند تا آس��مان خودروهای 

چینی، کم نور باقی بماند. 
بازه قیمتی 25 تا 50 میلیون تومان

در این بازه قیمتی تندرهای ایران خودرو 
و پارس خ��ودرو ب��ا س��ه س��تاره همچنان 
کیفیت قبلی خود را حفظ کرده اند. رانای 
ایران خودرو نیز س��ه ستاره ماه پیش خود 
را حف��ظ کرده تا نش��ان ده��د برنامه های 
ایران خ��ودرو ب��رای افزای��ش کیفیت این 

محصول به نتیجه مطلوب رسیده است. 
NEW MVM 315 مدی��ران خودرو، 
پژو 206 و دنای ایران خودرو نیز همچنان 
دو س��تاره دارند. در ای��ن بازه قیمتی، پژو 

SD 206 با افزایش کیفیت نسبت به ماه 
گذش��ته دو ستاره شده و سایر محصولات 
ایران خودرو نظیر پژو ۴05، س��مند تبریز، 
پ��ژو پ��ارس مازندران، پ��ژو پارس فارس و 
همچنی��ن تیبا2 س��ایپا با یک س��تاره در 

انتهای این جدول جا خوش کرده اند. 
بازه قیمتی پایین تر از 25 میلیون تومان

در ای��ن ب��ازه قیمت��ی نس��بت ب��ه ماه 
گذش��ته هی��چ تغییری ص��ورت نگرفته و 
همه خودروهای گروه X سایپا و تیبا تنها 
یک س��تاره دارند تا باز هم ثابت ش��ود که 

ارزان قیمت ها، بی کیفیت تر هستند. 
جدول ارزش��یابی کیفی نش��ان می دهد 
خودروس��ازان داخلی هنوز تا رس��یدن به 
نقطه مطلوب فاصله دارند و به جای اینکه 
در دوره زمانی که با قهر تقریبی مش��تریان 
مواجه هس��تند، تمرکز خود را بر افزایش 
کیفی��ت متمرکز کنند، بر افزایش تولیدی 
که از سوی وزارت صنعت، معدن و تجارت 
به آنها ابلاغ ش��ده، تمرکز کرده اند. چنین 
میزان کیفیتی در خودروهای داخلی، اصلًا 
رضایت بخش نبوده و طبیعتا با این کیفیت 
نمی توان چشم امید به صادرات و باز شدن 

بازارهای صادراتی دوخت. 

گزارش ارزشیابی کیفی خودروهای ساخت داخل می گوید

آسمان کم فروغ کیفیت

گزارش2
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براساس اعلام  » دیتر زچه«  مدیر اجرای 
ش��رکت خودروسازی مرس��دس بنز، این 
خودروس��از آلمانی ک��ه زیرمجموعه گروه 
خودروس��ازی دایملر محسوب می شود به 
تلاش خود برای تولید و عرضه خودروهای 

برقی به بازار سرعت خواهد داد. 
به گزارش خبرگزاری رویترز، مرس��دس 
بنز قصد دارد با سرعت بخشیدن به فعالیت 
خ��ود در زمین��ه تولی��د خودروهای برقی 
بخ��ش قابل توجه��ی از بازار این خودروها 
را ب��ه خ��ود اختصاص داده و رقبای خود را 
پشت سر بگذارد. در همین چارچوب مدیر 
اجرایی شرکت مرسدس بنز در گفت وگو با 
رسانه ها اظهار داشت:  » ما در حال بازنگری 
در برنامه های خود به منظور تسریع فرآیند 
طراح��ی و تولید خودروهای برقی و عرضه 

آنها به بازار هستیم.«
گفتنی است سخنان اخیر  » دیتر زچه«  در 
حالی مطرح می شود که دیگر شرکت های 
خودروسازی فعال در حوزه طراحی و تولید 
خودروهای برقی یعنی تسلا موتورز و آئودی 

پیش ت��ر از برنامه های خود برای حضور در 
بازار خودروهای لوکس برقی خبر داده اند. 
 » دیتر زچه«  در رابطه با برنامه های شرکت 
متبوعش در زمینه تولید خودروهای برقی 
اظهار داش��ت:  » در حال حاضر زمان بندی 
برای ما از اهمیت بس��یار زیادی برخوردار 
است، چرا که در حال حاضر مرسدس بنز 
در زمینه تولید خودروهای برقی یک مدعی 
بسیار جدی محسوب می شود.«  وی افزود: 
 » براس��اس برنامه ریزی های صورت گرفته، 
گروه خودروس��ازی دایملر در ماه اکتبر و 
در چارچ��وب نمایش��گاه خودروی پاریس 
جزیی��ات بیش��تری از برنامه های خود در 
زمین��ه تولی��د و عرضه خودروهای برقی به 
بازار را در اختیار رسانه ها قرار خواهد داد.«

در این راس��تا  » توماس وبر«  مدیر بخش 
توسعه شرکت دایملر در ماه گذشته اعلام 
کرد که این شرکت در نمایشگاه خودروی 
پاریس نمونه اولیه از یک دستگاه خودروی 
برقی مرس��دس بنز با قابلیت طی مسافتی 
مع��ادل 500 کیلومت��ر را رونمایی خواهد 

ک��رد. به گفته آقای وب��ر خودروی مذکور 
ت��ا پیش از س��ال 2020 می��لادی به بازار 

عرضه خواهد شد. 
در چارچوب تلاش های اخیر مرس��دس 
بنز برای س��رعت بخشیدن به برنامه های 
خ��ود ب��رای تولید و عرض��ه خودروهای 
برقی به بازار، ش��رکت دایملر اعلام کرد 
به زودی س��رمایه گذاری خ��ود در زمینه 
تحقی��ق و توس��عه را افزایش خواهد داد 
و ب��ه بی��ش از 6/6 میلیارد یورو در س��ال 
خواهد رس��اند. در همین رابطه ش��رکت 
دایمل��ر قص��د دارد در زمین��ه تولی��د و 
توس��عه پیش��رانه های کم مصرف و بهینه، 
س��امانه های جایگزین رانندگی و توسعه 
تکنول��وژی طراحی، س��اخت خودروهای 
خودران و نس��ل جدی��دی از باتری های 
م��ورد اس��تفاده در خودروه��ای برق��ی 

س��رمایه گذاری کند. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت براس��اس آمارهای 
گ��روه  ف��روش  می��زان  ش��ده،  منتش��ر 
خودروس��ازی دایمل��ر از 10/5 درص��د در 

اوایل سال جاری میلادی به 6/۴ درصد در 
سه ماهه دوم سال 2016 رسیده است. در 
این رابطه و به عقیده بسیاری از کارشناسان 
و تحلیلگران سرمایه گذاری روی مدل هایی 
نظیر Mercedes E class س��بب ش��ده 
تا از میزان س��ود س��الانه این خودروس��از 
محبوب آلمانی کاس��ته ش��ود. با این حال 
مدیر اجرایی مرس��دس بنز معتقد اس��ت 
اتخاذ موضع تهاجمی و تلاش برای عرضه 
طی��ف متنوعی از محص��ولات به بازارهای 
جهانی خودرو به این خودروس��از مش��هور 
آلمانی کمک خواهد کرد تا بتواند با افزایش 
فروش خود رتبه نخس��ت بازار خودروهای 
لوک��س را مجددا ب��ه خود اختصاص دهد. 
آق��ای زچ��ه در ادامه س��خنان خود از عزم 
مرس��دس بنز برای تصاحب رتبه نخس��ت 
ف��روش در ب��ازار خبر داد و اعلام کرد:  » ما 
معتقدیم که تا پیش از سال 2020 میلادی 
شرکت های BMW  و آئودی را پشت سر 

خواهیم گذاشت.«
منبع: رویترز

دایملر به حرکت مرسدس به سوی تولید خودروهای برقی سرعت خواهد داد
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رئیس جمهوری در جلس��ه ش��ورای اداری اس��تان 
کهگیلوی��ه و بویر احمد، دس��تاوردهای دولت را نتیجه 
حضور م��ردم و رهنمودهای رهبری برش��مرد و تأکید 
ک��رد ک��ه تقویت اعتماد م��ردم و امید ب��ه آینده، یک 

وظیفه ملی است. 
والمس��لمین  ایس��نا، حجت الاس��ام  گ��زارش  ب��ه 
حسن روحانی در این جلسه که دیروز در یاسوج برگزار 
ش��د، با مقایسه شرایط امروز کش��ور با 25 مرداد سال 
92 و اقداماتی که طی س��ه سال گذشته توسط دولت 
یازدهم انجام شده است، گفت: این دولت با رهنمودهای 
رهبری و حضور، صبر و ایثار مردم توانسته کار عظیمی 

را در کشور به انجام برساند. 
رئیس  جمهوری تأمین ذخیره مواد غذایی استراتژیک 
را از جمله مش��کات دولت یازدهم در ابتدای فعالیتش 
برش��مرد و خاطرنش��ان کرد: بر خاف گذشته؛ امروز و 
طبق گزارش وزیر جهاد کشاورزی، ذخایر گندم کشور 
متجاوز از 3۰ میلیون تن در سیلوها است و برای ۷۰۰ 

روز مصرف کشور ذخیره گندم داریم. 
روحانی با تأکید بر اینک��ه برجام تنها به معنای رفع 
تحریم ها نیس��ت، افزود: تأکی��دم از ابتدای مذاکرات به 
تی��م مذاکره کننده هس��ته ای این بود ک��ه باید مبانی 
تحریم مانند پ��ی. ام. دی در این مذاکرات از بین برود 
ک��ه این موضوع با گزارش��ی از س��وی آژانس مبنی بر 
اینکه هیچ س��والی در خصوص فعالیت هسته ای ایران 

وجود ندارد، برطرف شد. 
رئیس جمه��وری فروریختن یکباره ش��ش قطعنامه 
فصل هفتمی علیه کشور در ش��ورای امنیت را اقدامی 
بی س��ابقه خواند و با بیان اینکه به واسطه توافق برجام 
12 قطعنامه شورای حکام و پنج تصمیم اجرایی درباره 
پرونده هسته ای به یکباره لغو شد که این افتخاری برای 
مردم ایران اس��ت، گفت: قطعنامه های شورای امنیت از 
دیگ��ر مبانی تحریم های ظالمانه ب��ود که معتقد بودیم 
باید لغو ش��وند، اما عده ای بر این باور بودند که این کار 

امکان پذیر نخواهد بود. 
روحان��ی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه اگ��ر کش��وری تحت 
قطعنامه های فصل ۷ منش��ور س��ازمان ملل متحد قرار 
بگیرد، تاکنون س��ابقه نداشته که نجات پیدا کند و آن 
کش��ور به طرق مختلف از هم پاش��یده می شد، افزود: 
برج��ام مبان��ی تحریم را از بین برد، ام��ا این به معنای 
حل همه مشکات نیست و باید مراقب توطئه دشمنان 

باشیم. 
رئیس جمهوری با بیان اینکه امروز به واس��طه توافق 
نه تنها روابط بانکی فعال و ال س��ی های تجاری و بانکی 
گشوده ش��ده،  بلکه س��امت مردم نیز بیشتر تضمین 
شده است، گفت: حتی س��م غیر استاندارد کشاورزی و 
داروی بی کیفیت وارد و مصرف می شد؛ برجام خدمات 

بزرگی به سامت مردم کرد. 
روحان��ی ب��ا تأکید بر اینک��ه باید ثم��رات برجام در 
بخش های مختلف برای مردم بازگو ش��ود، گفت: ملت 
م��ا باید بداند که دولت چه اقدام عظیمی در این عرصه 

انجام داده است. 
رئیس جمهوری با اش��اره به نق��ش برجام در ارتقای 
جایگاه سیاسی و دیپلماسی ایران در جامعه بین المللی، 
اف��زود: پی��ش از برجام و به واس��طه تحری��م، قادر به 
اس��تفاده از سیس��تم بانکی جهانی نبودی��م و روابط ما 
با کش��ورهای خارجی، آن طور که شایس��ته ملت ایران 
بود، صورت نمی گرفت و حتی به بهانه تحریم های غلط 
و ظالمانه، از عضویت ایران در سازمان های منطقه ای و 

بین المللی خودداری می کردند. 
رئیس  شورای عالی امنیت ملی، افزایش قدرت و توان 
دفاعی ایران را یکی دیگر از مسائل مهم برجام برشمرد 
و ادامه داد: حرکتی که دولت طی س��ه س��ال با همت 
و کم��ک مردم و دیگر قوا و ارکان نظام اس��امی انجام 
داد، به گونه ای بود که همه در این موفقیت نقش دارند 
و امروز توانس��ته ایم از شرایط سخت به شرایط آسان تر 

برسیم. 
روحانی ب��ا بیان اینکه هدف نهای��ی طراحان تحریم 
هس��ته ای برچیده شدن غنی سازی در ایران بود که در 
این هدف ناکام ماندند، اظهارداش��ت: امروز به واس��طه 
برجام نه تنها فعالیت هسته ای خود را در مراکز مختلف 
غنی س��ازی انجام می دهیم، بلکه دنیا فعالیت هسته ای 

ایران را جدی گرفته و به رسمیت می شناسد. 
رئیس  جمهوری با اش��اره به اینک��ه در قطعنامه های 
قبل ایران را تهدید می دانس��تند و در قطعنامه 2231 
گفتن��د باید با ایران هم��کاری کرد، ادام��ه داد: امروز 
می توانی��م کی��ک زرد را ب��ه راحتی خری��داری و آب 
س��نگین خود را به فروش برس��انیم و برای بازسازی و 
نوس��ازی سایت های هس��ته ای از جمله سایت اراک در 

حال رایزنی هستیم. 
روحانی با اش��اره به اینکه امروز ای��ران با قدرت های 
بزرگ در حال تعامل در موضوع هس��ته ای است، گفت: 

باید همه از فضای پسابرجام بهره برداری کنیم. 
رئی��س  جمهوری ب��ا بیان اینک��ه امروز این س��وال 
مطرح اس��ت که پ��س از برجام چه س��رمایه گذاری در 
کش��ور ص��ورت گرفته، گف��ت: برداش��تن تحریم یک 
موضوع و اعتمادس��ازی موضوعی دیگر اس��ت و امروز 
که موانع برداش��ته ش��ده نمی توانیم کسی را مجبور به 
س��رمایه گذاری در کش��ور کنیم، بلکه هر چه ش��رایط 
و فض��ای داخلی امن تر و آرام تر باش��د، اعتماد بیش��تر 
می ش��ود و هر چه درباره مسائل بی دلیل با هم دشمنی 
و جدال کنیم، باعث می شود که سرمایه گذاران اعتماد 

لازم برای سرمایه گذاری را از دست بدهند. 

روحانی با بیان اینکه  »دس��تمان را به س��وی بیگانه 
دراز نکرده و نخواهیم کرد، دست ما به سوی خداست«، 
افزود: امید من هر روز نس��بت به آینده افزایش می یابد 
و ای��ن در حالی اس��ت که امید حقیقی م��ا به خداوند 
و عنای��ات ولی عص��ر )عج(، امام هش��تم، رهنمودهای 
رهبری، تاش و کمک مردم و علم دلسوزان و نخبگان 

است. 
رئیس  جمهوری گفت: 5 میلیارد دلار سرمایه گذاری 
بعد از برجام شده که این روند فزاینده است و امروز ما 
ش��رایط بهتری برای کار و جذب سرمایه های داخلی و 

خارجی داریم که باید به خوبی از آنها استفاده کنیم. 
روحان��ی با اش��اره به ش��رایط نابس��امان اقتصادی 
در کش��ورهای صادر کنن��ده نفت و ت��ورم بالا در این 
کش��ورها طی س��ال های گذش��ته، گفت: کسانی که 
می خواهن��د فعالی��ت دول��ت را قضاوت کنن��د، باید 
بگویند که ما در چه ش��رایطی توانس��تیم کش��ور را 

اداره کنیم. 
رئی��س  جمه��وری تصری��ح ک��رد: اگ��ر می خواهیم 
به پیش��رفت برس��یم بای��د کارآفرینان و س��رمایه های 
بخش خصوص��ی داخلی را ج��ذب کنیم و این در حالی 
اس��ت که امروز یک نوع مس��ابقه برای حضور در ایران 

بین سرمایه گذاران در جریان است. 
روحانی ادام��ه داد: باید همه تاش کنند تا فضا آرام 
شده و بتوانیم در مسیر توسعه و پیشرفت حرکت کنیم. 
رئیس  جمه��وری، اس��تان کهگیلویه و بوی��ر احمد را 
س��رزمینی با اس��تعداد و دارای ظرفیت ه��ای فراوان و 
مردمی بانش��اط، س��ختکوش و با دل هایی پر از امید و 
ایمان به خدا دانس��ت و گفت: ما باید سرمایه ها را برای 
توس��عه استان جذب و بانک ها را فعال کرده و در مسیر 

رشد و ارتقای سطح استان تاش کنیم. 
روحانی با اش��اره به ضرورت تعام��ل و همدلی میان 
همه دس��تگاه ها، به ویژه دولت و مجل��س گفت: امروز 
امید ما به مجلس زیاد اس��ت و امیدوارم همه دست به 
دس��ت هم بدهیم و در این اس��تان که زمینه و فرصت 
برای رشد و پیشرفت در بخش های مختلف وجود دارد، 
موفق بوده و خادمان خوبی برای مردم و فرهنگ اسام 

باشیم. 
رئیس  جمهوری با تقدیر از اس��تقبال گرم، پرش��ور و 
صمیمانه مردم استان کهگیلویه و بویر احمد از کاروان 
تدبی��ر و امید و تش��کر از نیروهای نظام��ی، انتظامی و 
امنیتی و صدا و س��یما و رس��انه ها در جریان این سفر، 
از اس��تاندار و نمایندگان مردم این اس��تان در مجلس 
شورای اسامی خواست تا به اجرایی شدن قول هایی که 
در این س��فر به مردم داده شده، نظارت داشته باشند، 
تا بتوانیم تا پایان دولت یازدهم این وعده ها را عملیاتی 

کنیم. 

معاون سیاس��ی وزیر کش��ور گفت: هیچ کس حق ندارد 
کارهای مثبتی را که برای مردم می شود زیر سوال ببرد. 

به گزارش ایس��نا، محمدحس��ین مقیم��ی در همایش 
بخش��داران و فرمانداران اس��تان خراس��ان رضوی که در 
سالن اجتماعات اس��تانداری برگزار شد، با اشاره به عنوان 
»تدبی��ر و امی��د« که ب��رای دولت یازدهم انتخاب ش��ده 
اس��ت، اظهار کرد: وقتی می گوییم دولت تدبیر و امید به 
این معنی اس��ت اقداماتی که می خواهی��م در این دولت 
 انج��ام دهیم با تدبیر ص��ورت بگیرد و می��ان مردم امید 

ایجاد کند. 
مقیم��ی ادامه داد: با توجه ب��ه هجمه ها و تخریب هایی 

ک��ه علیه دولت ص��ورت می گیرد باید ت��اش کنیم تا در 
زمان باقیمانده در میان مردم حاضر شویم و دستاوردهای 

دولت را برای آنها بازگو کنیم. 
وی ب��ا تاکید ب��ر اینکه هیچ راهی ج��ز تبیین عملکرد 
دولت وجود ندارد، خاطرنش��ان کرد: آنقدر هجمه ها زیاد 
اس��ت و با الفاظی در مورد رئیس جمهور صحبت می شود 
ک��ه نمی توان از کنار این حرف ها عب��ور کرد، باید امید و 
نش��اط اجتماعی، سیاس��ی را میان مردم افزایش دهیم و 
اقدامات��ی را که دولت انجام داده برای مردم بازگو کنیم تا 
آثار تخریبی که علیه رئیس جمهور و دولت انجام می شود 

را کمرنگ کنیم. 

»با الفاظی در مورد رئیس جمهور صحبت می شود که نمی توان از کنار آن گذشت«

کار  از  تعلی�ق  و  اخ�راج  رون�د    
مظنون�ان ب�ه ش�رکت در کودت�ای 
ترکی�ه  در  ج�ولای   ۱۵ نافرج�ام 
به طوری ک�ه  دارد  ادام�ه  همچن�ان 
ش�مار افراد بیکار ش�ده در یک ماه 
گذشته به ۸۱ هزار نفر رسیده است. 
  تارنمای پولیتیکو خبر داد که در 
پی تکرار ادع�ای تقلب در انتخابات 
آتی ریاست جمهوری آمریکا، ستاد 
دونال�د ترامپ »ناظ�ران انتخاباتی« 

استخدام می کند. 

رس�انه های ترکی�ه اعلام کردند که بر اث�ر انفجار انتح�اری در گذرگاه اطمه 
نزدیک مرزهای ترکیه در استان ادلب در شمال سوریه ۴۵ تن کشته و ده ها 

تن زخمی شدند 

تیتر اخبار

دبیر ستاد احیای دریاچه ارومیه با اشاره به اینکه امکان 
احیای دریاچه ارومیه ثابت ش��ده است، از انجام مطالعات 

انتقال آب دریاچه وان به دریاچه ارومیه خبر داد. 
به گزارش ایس��نا، عیس��ی کانتری در نشست خبری 
بررس��ی آخرین وضعیت عملکرد س��تاد احی��ای دریاچه 
ارومیه در مورد انتقال آب از دریاچه وان به دریاچه ارومیه 
با اش��اره به اینک��ه دریاچه وان گرفتار زیادی آب اس��ت، 
گفت: ارتف��اع آب در این دریاچه به ق��دری بالا آمده که 
ش��رایط بی هوازی در کف دریاچه ایجاد کرده و موجودات 

داخل آب در حال از بین رفتن هستند. 
دبی��ر س��تاد احیای دریاچ��ه ارومیه با تاکی��د بر اینکه 
ترک ها به انجام انتقال آب از دریاچه وان متمایل هستند، 

اظهار کرد: بخش��ی از مطالعات این طرح صورت گرفته و 
در حال تکمیل است. 

کانتری با اش��اره به اینکه شوری دریاچه وان کمتر از 
دریاچه ارومیه است، افزود: PH دریاچه وان 9.2 است و 
PH دریاچه ارومیه ۷.4 اس��ت بنابراین از لحاظ شیمیایی 

ترکیب آنها مشکلی ندارد. 
وی ب��ا بیان اینکه ترک ها از لحاظ مهندس��ی جلوتر از 
ما هس��تند، گفت: آنها می توانند آب را تا مرز ایران انتقال 
دهند. مناس��ب است که این آب به قسمت شمال دریاچه 
وارد ش��ود. شوری دریاچه ارومیه به خاطر وجود کوه های 
نمکی در ضلع ش��مال غربی دریاچه اس��ت که در صورت 

ورود آب از وان، شوری دریاچه کاهش می یابد. 

بررسی انتقال آب از ترکیه به دریاچه ارومیه

  وکیل مدافع قاتل ستایش قریشی 

از برگزاری نخس�تین جلس�ه علنی 
دادگاه رس�یدگی ب�ه قتل س�تایش 

قریشی در ۲۴ شهریور ماه خبر داد.
محمدرضا رستمی معاون ساماندهی 
ام�ور جوانان با بیان اینک�ه ۱۱ میلیون 
نفر در سراسر کشور در سکونتگاه های 
غیررس�می زندگی می کنند، گفت: از 

این تعداد ۳ میلیون نفر جوان هستند.
رئی�س پلیس راهور نی�روی انتظامی اعلام ک�رد: ۲هزار دوربی�ن در محورهای 

مواصلاتی کشور به تدریج نصب می شود. 

تیتر اخبار

با گذش��ت 4۰ روز از درگذش��ت عباس کیارس��تمی و 
با وجود دس��تور صریح وزیر بهداش��ت به نظام پزش��کی، 
نتیجه کمیسیون های تشکیل شده در پرونده  پزشکی این 
فیلمس��از مشخص نیس��ت و این روزها بهمن کیارستمی 
از ش��کایت رسمی از پزش��ک معالج و بیمارستان »جم« 

خبر می دهد. 
بهمن کیارستمی در پاسخ به سوال ایسنا درباره دلایل 
تاخیر در اعام این ش��کایت گفت: در آن مقطع احساس 
کردیم که با دس��تور وزیر بهداش��ت، نیاز به طرح شکایت 
نیس��ت و پرونده پزشکی بررس��ی خواهد شد و نتیجه آن 
محرمانه نخواهد بود، اما گویا نظام پزشکی با وجود دستور 

وزیر بهداش��ت قصد ندارد ش��فاف و روش��ن پاس��خگوی 
ش��بهات پرونده باش��د بنابراین امیدی نداریم که در این 

روند، نتیجه بررسی پرونده شفاف و صریح اعام شود. 
او با اشاره به جلسه ای که در کمیسیون تخصصی نظام 
پزش��کی داش��ته اند، ادامه داد: در این جلسه  به ما اطاع 
داده ش��د که بدون طرح ش��کایت نمی توانیم به جزییات 

پرونده دسترسی پیدا کنیم. 
او گف��ت: این م��دت تنها با مباحثی مواجه ش��دیم که 
به قصد فرافکنی بود، در نتیجه تصمیم گرفتیم ش��کایت 
رس��می کنیم تا ش��اید به خواس��ت اصلی مان که همان 

شفاف سازی در روند رسیدگی به پرونده است برسیم. 

تصمیم خانواده کیارستمی برای شکایت از بیمارستان جم

  پ�وران درخش�نده که ب�ه تازگی 
برای انتخاب بعضی از بازیگران فیلم 
تازه اش »ط�لاق عاطف�ی« فراخوانی 
تلگرام�ی داده اس�ت، گف�ت: تصور 
نمی کردم بعد از این فراخوان، ۱۲ هزار 

نفر، ظرف چهار روز ثبت نام کنند. 
  جان ویلیامز، آهنگساز کهنه کار ۸۴ 
ساله هالیوود تایید کرد که به زودی برای 
ساخت موس�یقی متن قسمت هشتم 
»جنگ ستارگان« دست به کار می شود. 

تهیه کنن�ده برنامه »فیتیله« اعلام کرد که در حال حاضر در تلاش�ند با آغاز 
فصل پاییز برنامه  جدیدشان را راهی یکی از آنتن های تلویزیون کنند 

تیتر اخبار

مع��اون اول رئیس جمه��ور ضمن تبریک ب��ه کیانوش 
رستمی، سهراب مرادی و سعید عبدولی برای مدال آوری 
در المپی��ک ریودوژانیرو اعام کرد که مردم به هیچ وجه 

افتخارآفرینی های حمید سوریان را از یاد نمی برند. 
به گزارش ایسنا، اس��حاق جهانگیری بعد از مدال هایی 
که ورزش��کاران ایرانی در المپیک ریودوژانیرو گرفتند، در 
صفحه اینستاگرامش به تمجید از این قهرمانان پرداخت و 
از حمید سوریان، کشتی گیر فرنگی کار ایران نیز به خاطر 

مدال نگرفتن در این رقابت ها دلجویی کرد. 
در بخشی از این نوشته آمده است: »در تاریخ پرافتخار 
و پرفراز و نشیب این سرزمین کهن، پهلوانان همواره مورد 

تکریم و احترام ملت بزرگ ایران بودند. 
این روزها که جهان ش��اهد برگزاری رقابت های ورزشی 
المپیک ریو است، چشم ملت ایران به هنرنمایی قهرمانان 
غیرتمند کش��ور دوخته ش��ده اس��ت. اگرچه تاکنون در 
رش��ته های مختلف ورزشی باوجود تاش تحسین برانگیز، 
عده ای از ورزشکاران خوب کشورمان همچون پهلوان عزیز 
حمید سوریان در این مسابقات رقابت را واگذار کردند اما 
ای��ن اتفاق، چیزی از شایس��تگی ها و توانمندی های ذاتی 
ای��ن قهرمان��ان س��رافراز میهن مان ک��م نمی کند. ضمن 
تبریک به آقایان کیانوش رستمی، سهراب مرادی و سعید 

عبدولی.« 

جهانگیری: مردم افتخارآفرینی های سوریان را از یاد نمی برند

  مه�دی تفتی�ان دون�ده ۱00 متر 
ای�ران بع�د از ناکام�ی در رس�یدن 
به فین�ال ۱00 مت�ر المپی�ک گفت: 
از عملک�ردم راضی نیس�تم. انتظار 
داش�تم به عنوان نخس�تین آسیایی 

در فینال المپیک حاضر باشم. 
  یورگن کل�وپ، س�رمربی آلمانی 
لیورپ�ول بعد از پیروزی بزرگ چهار 
بر س�ه تیمش در خانه آرس�نال در 
افتتاحیه لیگ برتر، گفت که تیمش 

شایسته این پیروزی بوده است. 
حمی�د س�وریان دارنده هفت مدال ط�لای جهان و المپیک بع�د از حذف از 

المپیک ۲0۱6 ریو از دنیای کشتی خدحافظی کرد 

تیتر اخبار

سیاست
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فرهنگ

ورزش
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صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:

محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی، شهریار شمس مستوفی

چاپ: شرکت رواق روشن مهر توزیع: شتاب گستر امروز

آدرس: میدان هفت تیر، خیابان لطفی، بعد از مشاهیر، پلاک49

دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895434
فکس تحریریه: 86073203

سازمان آگهی ها: 88493166  
سامانه پیامکی: 50001243

امور مشترکین: 86073317
آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه:

www.forsatnet.ir/regulations

رئیس جمهور در جلسه شورای اداری کهگیلویه و بویر احمد: 

برای نخستین بار ذخایر گندم کشور 
برای ۷۰۰ روز کافی است

روز نهم المپیک، روزی تاریخی برای انگلیسی ها
 ورزشکاران انگلیسی در روز نهم المپیک ریو دوژانیرو 

مدال های تاریخی کسب کردند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، نهمین روز المپی��ک با مدال طا 
برای کاروان کنیا آغاز ش��د. جمیما سامگونگ در دوی 
ماراتن با ثبت زمان 2ساعت 24 دقیقه و 4ثانیه به عنوان 
نف��ر اول از خ��ط پایان عبور کرد. کروا دیگر ورزش��کار 
کنیایی با 9 ثانیه اختاف دوم ش��د و مدال برنز به مار 

دیبابا اتیوپیایی رسید. 
یوسین بولت دوباره قهرمان 1۰۰ متر شد. سریع ترین 
مرد جه��ان با ثب��ت رک��ورد 9.81 جاس��تین گاتلین 
آمریکایی را پشت س��ر گذاشت و هفتمین مدالش را در 
المپیک کسب کرد. دونده جامائیکایی در 2۰۰ متر و 4 

در 1۰۰ متر نیز شانس کسب طا دارد. 
ام��ا وید ون نیکرک از آفریق��ای جنوبی با ثبت زمان 
43. ۰3 رک��ورد دو 4۰۰ مت��ر را در جهان شکس��ت و 

قهرمان شد.
در نهمی��ن روز برای انگلیس��ی ها بهترین اتفاقات رخ 

داد. مکس ویتاک نخس��تین مدال طا ژیمناس��تیک 
انگلیس را در تاریخ المپیک کس��ب ک��رد. ویتاک در 
ادامه درخش��ش در خرک حلقه نیز مدال طا را کسب 
کرد. لوییز اسمیت دیگر هموطنش به مدال نقره رسید. 
نخستین مدال طای گلف در تاریخ المپیک به نام یک 
انگلیسی ثبت شد. جاستین رز در این مسابقات قهرمان 

شد. 
انگلی��س ب��ا قهرمان��ی گیلز اس��کات در مس��ابقات 
قایق بادبانی توانس��ت چهاردهمین مدال طای خود را 
کس��ب کن��د. بریتانیایی ها در کمتر از 2س��اعت، چهار 
مدال زرین را به دست آوردند، اما این پایان مدال گیری 
انگلیس��ی ها نبود. جیس��ون کنی با پش��ت سرگذاشتن 
هموطنش کالوم اس��کینر در رش��ته دوچرخه س��واری 

قهرمان شد. 
آخرین مدال کاروان انگلیس را هم اندی ماری کسب 
کرد. ماری در دیداری سخت و نزدیک موفق به شکست 
دو بر یک خوان دل پوترو آرژانتینی ش��د. مدال برنز به 
کی نیشیکوری رس��ید. تنیسور ژاپنی با شکست رافائل 

نادال به این افتخار رسید. 
س��یمون بایلز آمریکایی س��ومین ط��ای خود را در 

ژیمناستیک ریو به دست آورد. 
عبدولی: شاید دلتنگ شوم و بازگردم! 

سعید عبدولی پس از کسب مدال برنز المپیک گفت: 
ش��اید دو روز دیگر دلتنگ ش��وم و باز هم به کش��تی 

بازگردم، اما فعا هیچ چیز معلوم نیست. 
به گزارش ایسنا از ریو، سعید عبدولی فرنگی کار وزن 
۷5 کیلوگرم ای��ران پس از گرفتن مدال برنز المپیک و 
رفتن روی س��کو گفت: خدا را ش��کر که توانستم مدال 
بگی��رم و بعد از مدت ها و بع��د از همه حق خوری ها به 
مدال برس��م. مدال المپیک را کم داشتم و خدا را شکر 
روسفید برمی گردم، هر چند خیلی روسفید نیستم. این 

حس خوشحالی را هیچ وقت نداشتم. 
وی درباره جدی بودن خداحافظی اش نیز گفت: دیگر 
کافی است و شاید دو روز دیگر دلتنگ شوم و بازگردم. 
این معنی خداحافظی ام از کش��تی نیس��ت و هیچ چیز 

معلوم نیست.

همراه با المپیک
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تد ترنر، ابرمرد رسانه های تبلیغاتی

همان طور که در ش��ماره های پیش��ین مطالعه 
کردید، ت��د ترنر از مدیر یک��ی از نمایندگی های 
شرکت تبلیغاتی فروشنده رسانه های محیطی در 
طول نزدیک به 20 س��ال، تبدیل به مرد ش��ماره 
یک رس��انه ها ش��د. او با فرصت طلبی و در اختیار 
گرفتن ش��بکه های کم بیننده و ارائ��ه برنامه های 
جالب توانس��ت برای آنها مخاط��ب پیدا کند و با 
پخش ماهواره های آنها مخاطبان شان را گسترش 

دهد.
 در این میان نیازس��نجی درس��ت او در زمینه 
استقرار ش��بکه ای که اخبار را به صورت گسترده 
گس��ترش دهد، باعث تأسیس ش��بکه پرمخاطب 
CNN ش��د. در همی��ن راس��تا او ب��ا اف��زودن 
 CNN ،بخش هایی مثل رادیو و بخش بین الملل

را گسترش داد. 
در س��ال 1986، ت��د ترنر ش��رکت س��رگرمی 
MGM را خرید. اما او به سرعت آن را به صاحب 

اصلی اش بازپس داد. 
چیزی ک��ه از نگاه بس��یاری از ناظران حرکتی 
عجولان��ه و ش��تاب زده قلم��داد می ش��د. او همه 
مجموعه MGM را به جز مجموعه آرش��یو فیلم 
آن به ارزش 100 میلیون دلار بازپس داد که این 
تنها نقطه مثبت این معامله شتاب زده بود، زیرا با 
گذشت یک س��ال، این مجموعه آرشیوی توانست 
مبل��غ 125 میلیون دلار برای ت��د ترنر به ارمغان 
بیاورد. در همان زمان امکان استفاده از تکنولوژی 
ویدئوه��ای خانگی بازار عظیمی را برای فیلم های 

ویدئویی به وجود آورد. 
تد ترنر ب��ا توجه به فرصت به وجود آمده از این 
بازار، تکنولوژی را استفاده کرد تا بتواند فیلم ها و 
سریال های ماندگار و پرطرفداری مانند برباد رفته 
و کازابلانکا و نظایر آن را از ش��یوه پخش سیاه و 
س��فید به صورت تمام رنگ��ی درآورده تا نیاز این 

بازار جدید را به بهترین نحو پاسخ دهد.
 هرچن��د این حرکت او ب��ا اعتراض برخی افراد 
روبه رو ش��د اما اس��تقبال عموم��ی از این فیلم ها 

بیش از حد تصور بود. 
ده��ه 80 میلادی ب��ا توجه به حمله ش��وروی 
)سابق( به کشور افغانستان دوره تنش بین المللی 
ب��ود. در واکن��ش به ای��ن جنگ، کش��ور آمریکا، 
المپیک 1980 مس��کو را تحریم کرد و به تلافی 
این کار، شوروی هم المپیک لس آنجلس در سال 

1984 میلادی را تحریم کرد. 
در این شرایط، تد ترنر با نزدیک شدن به دولت 
مس��کو، آنها را تش��ویق کرد تا نقش حمایتی در 
مس��ابقات بین المللی که او با نام Goodwill  را 

راه اندازی کرده بود، بپذیرند. 
بالاخره اهتمام او ثمر داد و او این مس��ابقات را 
در مسکو 1986، سیاتل 1990 و سن پترزبورگ 
1994 ترویج کرد. محاسبات نشان می دهد که تد 
ترنر در این مسابقات بین المللی که در واکنش به 
تنش های حول مسابقات المپیک 1980 و 1984 
انجام ش��ده بود مبلغی ح��دود 110 میلیون دلار 
متضرر شد اما به اذعان بسیاری از ناظران حرکت 
او باعث کاهش فضای ملتهب دوران جنگ س��رد 

شد. 
هرچند سال ها CNN توسط رسانه های سنتی 
و مرسوم به خاطر برخی ضعف هایش مورد تمسخر 
واقع می شد، اما در سال 1989 این رسانه توانست 
قدرتش را به همه اثبات کند؛ زمانی که تکنولوژی 
پرتابل CNN اخبار مرب��وط به میلیون ها چینی 
معت��رض را در می��دان تیانمن که توس��ط دولت 
کمونیس��ت چین با خشونت رانده ش��دند، برای 
میلیون ها بیننده جهانی نگران به تصویر کش��ید، 
هرچند که این خبررس��انی CNN باعث ش��د تا 
وب سایت این مؤسسه توسط دولتمردان چین در 

این کشور فیلتر شود. 
در سال 1990 نیز پس از اشغال کشور نفت خیز 
کویت توس��ط صدام حسین و شکست تلاش های 
دیپلماتی��ک برای حل این بحران، نیروهای متفق 
برای آزادسازی کشور کویت به عراق حمله کردند، 
در حالی که اکثر خبرنگاران شبکه های دیگر پشت 
خ��ط امن نیروهای حمله کننده ب��ه عراق به ارائه 
اخبار می پرداختن��د، خبرنگاران CNN با وجود 
خشم دولت وقت عراق، در بغداد و در زیر بمباران 

اخبار این رویداد شوم را پوشش می دادند. 
ثم��ره تلاش ه��ای تد ترن��ر در بخش رس��انه و 
جهت دهی به اف��کار عمومی به ح��دی جهانیان 
را تح��ت تأثی��ر ق��رار داد ک��ه در س��ال 1994 
 میلادی توس��ط نش��ریه تایم به عنوان مرد س��ال

 شناخته شد. 
شاید تد ترنر به عنوان یک تبلیغاتچی در زمینه 
س��اخت تبلیغات مطرح نباشد، اما تأثیرگذاری او 
در زمینه رس��انه های تبلیغاتی و ش��ناخت عمیق 
او در ای��ن زمینه، او را به یکی از مش��اهیر حوزه 
رسانه های جمعی تبدیل کرده است، مردی که از 
ف��روش بیلبوردهای محلی به چهره ای بین المللی 

در دنیا تبدیل شد. 
alijah. ir :ارتباط با نویسنده
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آگهی کتابفروشی پرتغالی کوریتیبا- شعار: داستان همه چیز را تغییر می دهد 

ایستگاه تبلیغات

"Mini  در المپیک می خواهد که
به ورزشکاران برچسب نزنیم

صاحب مدال طلای بوکس المپیک، کلارسا شیلدز 
با انبوهی از برچس��ب ها در زندگی خود مواجه ش��ده 
اس��ت. برخی برچس��ب ها او را زش��ت و ب��ا عضلاتی 
بی��ش از ح��د ب��زرگ می خوانن��د، ام��ا در قالب یک 
کمپین تبلیغاتی جدید، Mini تنها برچس��ب مهم را 

»المپیکی« می داند. 
ب��ه گ��زارش  ام ب��ی ای نی��وز، خانم ش��یلدز که در 
بازی ه��ای المپیک 2012 لن��دن یک مدال طلا را به 
دست آورد، یکی از هش��ت ورزشکار المپیکی آمریکا 
در سال های گذش��ته و شرایط حال حاضر این کشور 
 »Defy Labels« اس��ت که در آخرین دور کمپین
 Defy نشان داده شدند. کمپین تبلیغاتی Mini برند
 Super Bowl در ماه ژانویه قبل از مسابقه Labels
امسال راه افتاد و با یک آگهی 30ثانیه ای و درخشش 
ستاره ها، جایگاهی برجسته میان بینندگان را به دست 

آورد. 
این اقدام در حوزه بازاریابی با موضوع المپیک چند 
روز پیش با پخ��ش دیجیتال مصاحبه های طولانی از 
پیش نوشته نشده با چندین ورزشکار المپیکی شروع 
شد. خانم شیلدز، بازیکن والیبال ساحلی یعنی جیک 
گیب، س��تاره دنیای تنیس یعنی سرنا ویلیام، بازیکن 
راگبی یعنی کارلین ایس��لز، وزن��ه بردار معروف یعنی 
مورگان کینگ، ش��ناگر مش��هور یعن��ی کولن جونز، 
شمش��یرباز معروف یعن��ی ابتهاج محمد و بوکس��ور 
مش��هور یعنی کارل��وس بال��دراس ب��ه کمپین فوق 
پیوس��تند. این آگهی های تبلیغاتی به وس��یله آژانس 
 Butler Shine Stern & Partners" تبلیغات��ی

ساخته شدند. 
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علیجاه شهربانویی
مشاور تبلیغات و برندسازی

ستاره های تبلیغات

برندها با ارتباط بهتر با خبرنگاران برای 
خود اتفاقات خوب می سازند 

حامد ناصری، مش��اور تبلیغاتی و بازاریابی 
و مدی��ر کانون ایماژ درب��اره حرکت تبلیغاتی 
برنده��ای مختلف به مناس��بت روز خبرنگار 
می گوی��د: ب��ا توج��ه ب��ه افزای��ش روزافزون 
کانال ه��ای ارتباطی ی��ا بهتر اس��ت بگوییم 
 Media Vehicles و Media Channels
شاهد انتقال سریع و انبوه اطلاعات و پیام های 
گوناگون با لحن های متنوع به گروه های هدف 
هس��تیم. امروزه با ابزار های ارتباطی دیجیتال 
و ش��بکه های اجتماع��ی، بی��ش از نیم��ی از 
جمعیت کش��ور هر روز بی��ش از 40درصد از 
اوقات خود را به طور مستقیم یا غیر مستقیم با 
رسانه های می گذرانند. در چنین جامعه هدفی، 
فعالیت ه��ای رواب��ط عمومی و نشس��ت های 
خبری و گزارش ها و مق��الات مختلفی که از 
منابع خبری موثق منتشر می شوند، می توانند 
راه��کار مؤثر و غیر مس��تقیمی در برندینگ و 
جایگاه سازی برندهای مختلف کشور باشند. از 
این رو هر مدیر روابط عمومی یک نهاد دولتی 
یا شرکت خصوصی قطعاً باید ارتباط مناسبی 
را با خبرنگاران خبرگزاری های مختلف داشته 
باش��د و این ارتباط عمدت��ا موجب اتفاق های 

خوبی برای برند ها می شود. 

اکران آگهی های متنوع تبلیغاتی 
در رسانه های مکتوب و روزنامه های 

کثیرالانتشار
ناص��ری درباره اینکه چرا برندها س��راغ این 
روز رفته اند و سعی کرده اند این روز را هم جزو 

روزهای مناسبتی خود در نظر بگیرند، می گوید: 
قطعاً اک��ران آگهی های متنوع در رس��انه های 
مکت��وب و روزنامه ه��ای کثیرالانتش��ار جهت 
تبریک روز خبرنگار از س��وی برخی از برندها 
در راستای ادای دین و تحکیم و تقویت همین 
ارتباط اس��ت. البته ناگفته نماند که رس��الت و 
وظایف خبرنگاران زحمتکش تمام خبرگزاری ها 
یا خبرنگاران مستقل و نهاد های کوچک، بسیار 
دشوار است و چالش ها و مشکلات زیادی را در 

طول مدت کار خود تحمل می کنند. 

چاپ آگهی در رسانه های مکتوب جهت 
تبریک روز خبرنگار

ناصری درباره اینکه بهتر است برندها برای 
اکران چنین آگهی هایی از کدام رسانه تبلیغاتی 

بهره برداری کنند، می گوید: شاید خبرگزاری ها 
و خبرن��گاران بهتر بدانند که بقا و حیات یک 
رس��انه مکتوب با انتش��ار حقای��ق و محتوای 
بدون جانبداری از گروهی خاص اس��ت، البته 
که برخی از رس��انه اساسا برای انتشار اخبار و 
اطلاع رس��انی از یک جناح خاص سیاس��ی یا 
یک صنف و فعالت خ��اص اجتماعی، هنری، 
ورزش��ی و … شکل می گیرند، اما در مجموع 
همواره اعتماد مخاطبان به صداقت، صراحت و 
جذابیت محتوای رسانه های مکتوب است که 
عمدتا دو المان به روز بودن و انتش��ار سریع را 
نیز در خود می گنجاند، بنابراین تبلیغات بیش 
از حد و جانبداری ه��ای جهت دار از یک برند 
خاص خیلی س��ریع می تواند در یک رس��انه 
مکت��وب نمود پی��دا کرده و اعتب��ار آن را نزد 

مخاطبان خدش��ه دار کند، بنابراین استفاده از 
تریبون روزنامه ها و مجلات و سایر رسانه های 
مکتوب پر مخاطب عموما باید هوش��مندانه و 
در قالب اخبار و گزارش های مس��تند صورت 
گیرد که این مهم بر عهده خبرنگاران محترم 
اس��ت. باز هم تأکی��د می کنم که به واس��طه 
فرآیند دش��وار کاری این عزیزان و همچنین 
ارتب��اط برند ها جهت بهره ب��رداری صحیح از 
ظرفیت های شغلی خبرنگار شاید دلیلی باشد 
ب��ر اصرار برخ��ی از برند ها در راس��تای چاپ 
آگهی در رس��انه های مکت��وب جهت تبریک 
روز خبرنگار. قطعاً پوشاندن جامه عمل بر تن 
رس��الت های فرهنگی و اجتماعی برند ها نیز 
دلیل دیگر این آگهی ها در این روز مهم بوده و 
این رویکرد می تواند موجب جلب توجه عموم 

مردم و مخاطبان به ش��غل پیچیده و دش��وار 
خبرنگاران سراسر کشور شود. 

گرامیداشت رویداد های متنوع در 
جایگاه سازی ذهنی برند تأثیر خوبی 

خواهد داشت
ای��ن مش��اور بازاریاب��ی و تبلیغات��ی درباره 
اینکه آیا این ش��یوه عملکرد برنده��ا و اکران 
آگهی های مناس��بتی روز خبرن��گار در جذب 
مشتریان بیشتر تأثیرگذار خواهد بود یا خیر، 
می گوی��د: قطعاً اگر برند ها ع��لاوه بر تقدیر و 
حفظ ارتباط با صن��ف خبرنگاران، قصد انجام 
مسئولیت های اجتماعی و فرهنگی خود را در 
قبال عموم جامعه داش��ته باش��ند، باید شاهد 
اکران پیام های حاوی تبریک و گرامیداش��ت 
 ای��ن روز در رس��انه های انب��وه و ب��الا خطی
 )Mass Media or ATL Media(  
باش��یم. اما برخی برند ها صرفاً جهت برقراری 
ارتباط ب��ا یک خبرگزاری ی��ا خبرنگاران یک 
مجموع��ه، فق��ط در رس��انه های مکت��وب و 
روزنامه ها، طرح های خ��ود را اکران کردند که 
همین عملکرد باعث می شود پیام آنها به گروه 
مخاطبان کمتری منتقل شود. مطمئناً حضور 
برند ها در گرامیداشت رویداد های متنوع داخلی 
و بین المللی می تواند در جایگاه س��ازی ذهنی 
برند در ذهن مخاطبان تأثیر خوبی داشته باشد 
که البته نباید فراموش کرد برندی که در ذهن 
مخاطب شکل می گیرد و یک تصویر ذهنی را 
برای خود می س��ازد، با ارائه خدمات یا کالای 
مناس��ب است که تثبیت ش��ده و می تواند بقا 

داشته باشد. 

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

نگاهی به رویکرد تبلیغاتی برندها به مناسبت روز خبرنگار

جایگاه سازی با تقدیر از خبرنگاران
روز خبرنگار از آن دس�ته روزهای مناس�بتی ا س�ت که س�روصدای 
زیادی به پا می کند. این سروصدا را فقط خود خبرنگاران به پا نمی کنند 
و تمامی کس�انی که به نوعی با این صنف در ارتباط هس�تند در ایجاد 
ای�ن هیجان مش�ارکت دارن�د. در روز خبرنگار بس�یاری از ارگان ها و 
سازمان هایی که گاهی از تماس های خبرنگاران دل آزرده می شوند تلاش 
می کنند به نوعی از آنها دلجویی کرده و گرامیداشتی برای آنها برگزار 
کنن�د. به هرحال خبرنگاران در روز خبرنگار برای بس�یاری محبوب و 
دوست داش�تنی می شوند. معمولاً تمامی ارگان ها و سازمان های دولتی 
و خصوص�ی در این روز به تقدی�ر از خبرنگارانی که اخبار حوزه آنها را 

پوش�ش می دهند، می پردازند. این شیوه تقدیر کردن معمولاً به هدیه 
دادن و گرفتن جش�نی س�اده محدود ش�ده و ارگان ها تلاشی در نشر 
طرح آگهی تبلیغاتی خاصی به مناس�بت این روز نمی کنند اما امسال 
برنده�ای حوزه های مختلف طرح آگهی های متفاوتی را در رس�انه های 
تبلیغاتی به مناسبت روز خبرنگار اکران کردند. حرکت تبلیغاتی برندها 
به مناس�بت روز خبرنگار نش�ان از تغییر نگاه آنها نس�بت به ارتباط با 
رسانه ها دارد. برندها برای اکران آگهی های خود از رسانه های متفاوتی 
بهره برداری کرده اند. تعدادی از برندها طرح آگهی های خود را از طریق 
رس�انه های چاپی و تعدادی دیگر از طریق شبکه های اجتماعی منتشر 
کردند. با دیدن طرح  آگهی های مناسبتی روز خبرنگار به راحتی متوجه 
خواهید شد که کدام یک از برندها برای طرح آگهی  خود وقت و هزینه 

صرف کرده اند و کدام یک مانند طرح  آگهی های مناسبتی روزهای دیگر 
در لحظ�ات آخر و دقیق�ه نود بازی اقدام به طراح�ی کرده اند، اما برای 
مخاطبان این طرح ها ش�اید کیفیت و نوع طراحی آنچنان مهم نباشد 
و برای آنها فقط بزرگداش�ت این روز توس�ط برند با اهمیت باش�د. به 
هرحال حض�ور برندها و اقدامات تبلیغاتی آنها در روزهای مناس�بتی 
جزی�ی از اهداف سازمانی ش�ان محس�وب می ش�ود و برندهایی که به 
روزهای مناسبتی اهمیت می دهند، در بازار و میان مشتریان متفاوت تر 
از برندهایی که نس�بت به این روز ها بی تفاوت هستند، دیده  می شوند. 
»فرص�ت امروز« با حامد ناصری، مش�اور تبلیغات�ی و بازاریابی و مدیر 
کانون ایماژ به بررس�ی و تحلیل اقدام تبلیغاتی برندها به مناسبت روز 

خبرنگار پرداخته است که در ادامه می خوانید. 



هنگامی که نخس��تین شعبه 
نوتلابار در اندرزگو افتتاح ش��د، 
ش��اید کس��ی فکر نمی کرد که 
این برن��د بتواند ظرف مدت دو 
س��ال حدود 30 ش��عبه  دیگر 
خ��ود را راه ان��دازی کن��د و در 
حال حاضر نیز بنا به ش��رایطی 
درص��دد تغییر ن��ام برند خود 
فروش��گاهی  نوتلاب��ار  باش��د. 
اس��ت که ان��واع ش��کلات های 
داغ در طعم ه��ای مختلف را به 
مش��تریان عرضه می کند. نوتلا 
در کشور های اروپایی سهم بازار 
بالایی در ش��کلات دارد. این در 
حالی است که طبق تحقیقات 
بازاری که در سال 2012 انجام 
شد، نوتلا محبوب ترین شکلات 

برای خانم ها محسوب می شد. 
راس��تای  در  نوتلابار  اینک��ه 
و  برندین��گ  فعالیت ه��ای 
بازاریابی چ��ه اقداماتی را انجام 
داده اس��ت و چه گ��روه هدفی 
را دنبال می کند، بهانه ای ش��د 
تا »فرصت امروز« س��راغ دکتر 
محمد آزادی، عضو هیات علمی 
سازمان مدیریت صنعتی ایران 
برود. آنچ��ه در ادامه می خوانید 
نظ��رات این کارش��ناس درباره 
فعالیت ه��ای ارتباطات��ی برند، 
گروه هدف، تغیی��ر نام، هویت 
میان  بازاریابی  مدیری��ت  برند، 
فرهنگی و... اس��ت که در س��ه 

بخش مجزا تنظیم  شده است. 
محص��ول  نوت��لا  ش��کلات 
بزرگ تری��ن  ف��ررو،  ش��رکت 
ش��رکت تولید کننده ش��کلات 
و ش��یرینی در دنی��ا اس��ت و 
این برند با مب��دأ ایتالیایی، در 
توس��عه یافته  و  غرب��ی  جوامع 
بس��یار ش��ناخته ش��ده است. 
در تحقیق��ی در س��ال 2012، 
مشخص ش��د که محبوب ترین 
ش��کلات برای خانم ها، شکلات 
نوتلا است. در تحقیق دیگری، 
در خصوص می��زان محبوبیت 
در شبکه اجتماعی اینستاگرام، 
بیش��ترین میزان محبوبیت در 
شکلات سازی  شرکت های  بین 
را داش��ته اس��ت. در بررس��ی 
ای��ن  ش��کلات  محص��ولات 
موضوع بس��یار حای��ز اهمیت 
اس��ت که معمولاً ش��کلات در 
آب وهوای س��رد و خنک بیشتر 
مص��رف می ش��ود. برن��د نوتلا 
برای ک��ودکان دنی��ا و به طور 
خ��اص کش��ورهای غرب��ی جا 
افتاده اس��ت؛ چون دائماً با این 
شکلات ارتباط برقرار می کنند و 

معمولاً در وعده غذایی صبحانه 
این گونه محص��ولات را مصرف 
می کنن��د. این در حالی اس��ت 
که بزرگسال ها در وعده  غذایی 
صبحان��ه، غذاه��ای کامل تری 
را می��ل می کنند ام��ا کودکان 
تمایل دارن��د محصولاتی مانند 
ش��کلات را در این وعده غذایی 

میل کنند. 

گروه هدف کودکان
صنع��ت  در  نوت��لا 
ب��ازار  س��هم  ش��کلات، 
مناس��بی دارد و اص��ولاً 
ب��ا کاره��ای جالب��ی که 
انجام می ده��د، کودکان 
را ترغی��ب ب��ه خ��وردن 
شکلات می کند؛ به عنوان 
نمون��ه، کمپین هایی که 
ب��ر اس��اس کاراکترهای 
کارتون��ی  فیلم ه��ای 
روی لیب��ل ش��کلات راه  
می اندازد و چون کودکان 
با ای��ن کارتون ها ارتباط 
این گونه  می کنند،  برقرار 
تبلیغات بس��یار می تواند 

مثم��ر ثمر واقع ش��ود. یا اینکه 
ای��ن ام��کان را در روزهایی در 
س��ال یا دوره هایی می دهد که 
ن��ام خودت��ان را با برن��د تایپ 
نوتلا روی بس��ته شکلات خود 
داشته باشید. از طرفی هنگامی 
که ک��ودکان محص��ولات نوتلا 
را مص��رف می کنن��د، ب��ا گذر 
زم��ان علاقه مندی خ��ود را به 
ای��ن محصولات حف��ظ کرده و 
محصولات ای��ن برند را مصرف 
می کنند. این در حالی است که 

بر اس��اس تحقیقات ثابت شده 
اس��ت که کودکان زیر سن پنج 
سالگی با برندها آشنا می شوند و 
این آشنایی به صورتی است که 
به سادگی امکان حذف این برند 

از زندگی افراد میسر نیست. 
در س��بک زندگ��ی اروپایی، 
میان وعده ها بسیار حایز اهمیت 
اس��ت و افراد چنی��ن جوامعی، 

میان وع��ده زی��ادی را در طول 
روز مص��رف می کنند؛ این گونه 
میان وعده ها انرژی بدن را تأمین 
می کنند و مکمل غذایی خوبی 
هس��تند. جوامع غرب��ی، عادت 
به این گونه س��بک غذا خوردن 
دارن��د؛ به عنوان نمونه، در طول 
روز ممکن اس��ت هف��ت وعده 
غذایی توسط افراد مصرف شود. 
در این جوامع، افراد ممکن است 
تمای��ل به مصرف اس��نک ها یا 
تنقلات داش��ته باش��ند و این 

شانس برای شکلات نوتلا میسر 
است که یکی از این میان وعده ها 
باشد. در کشور های توسعه یافته، 
نوتلا به اندازه ای برند قوی است 
ک��ه نوتلابار را می توان به وجود 
آورد و نوتلاب��ار نیاز به کمپین 
جداگان��ه ای ن��دارد. از طرف��ی 
نوتلابار، یک فروش��گاه است و 
در کن��ار آن، محص��ولات نوتلا 
هم به فروش می رسد. در 
اص��ل ارتباطی قوی بین 
محصولات و این س��بک 
ارائ��ه محص��ولات وجود 
دارد که باعث می ش��ود 
اس��تفاده  تنوع در نحوه 
از ش��کلات و همچنین 
فروش با هم اتفاق بیفتد. 

معضل هویتی
هنگامی که برند نوتلا 
وارد بازار ایران می ش��ود، 
این موضوع بس��یار حایز 
اهمیت اس��ت که درصد 
کمی از کودکان ایرانی با 
این برند ارتباط احساسی 
برق��رار کرده ان��د، ضمن 
اینک��ه ب��رای ک��ودکان ایرانی 
ش��کلات صبحانه خیل��ی رایج 
نیست و در فرهنگ ایرانی، نان 
و پنیر در وعده صبحانه بس��یار 
پرمصرف تر است و درصورتی که 
خانواده ه��ا برای کودکان ش��ان 
شکلات صبحانه هم بخرند، اکثر 
کودکان احساس خاصی نسبت 
به این شکلات ندارند. شکلات 
خارجی در بازار ایران در قش��ر 
خاصی ک��ه در طبقه اجتماعی 
بالا هس��تند، در بی��ن کودکان 

مصرف می ش��ود؛ چون قیمت 
این محصولات به نوعی اس��ت 
که طبقه های بالای جامعه توان 
خری��د منظم ای��ن محصولات 
را دارن��د. در این می��ان از نظر 
برندسازی، نوتلا تصویر مناسبی 
را در ذهن جوانان ایرانی از قبل 
ایجاد نکرده است و آنها تصویری 
قوی از این برند ندارند؛ چون در 
ایران هیچ فعالی��ت ترویجی و 
تبلیغاتی از نوتلا انجام نش��ده و 
صرفاً تبلیغ��ات نوتلابار در بازار 
ایران دیده شده است؛ به عبارت 
دیگر تصویر اصلی برند در بازار 
ایران وجود نداشته و صرفاً روی 
نوتلابار، فعالیت های برند سازی 
انجام شده است. قاعدتاً هنگامی 
که تصویر اصل��ی از برند وجود 
نداشته باش��د، بخشی از هویت 
برند وج��ود ن��دارد و این نکته 
ممکن است منجر به گسترش 
مقطع��ی در ب��ازار ایران ش��ده 
ام��ا پ��س از گ��ذر زم��ان، این 
برن��د با نب��ود هوی��ت و تصویر 
برند کامل با مش��کلات فروش 
مواجه می ش��ود. به عنوان نمونه 
چند سال گذش��ته پیتزا قیفی 
ی��ا آیس پ��ک وارد ب��ازار ایران 
ش��د و با استقبال بسیار زیادی 
مواجه شد، اما پس از گذر زمان 
مانند گذشته با فروش مناسبی 
همراه نبود. این گونه محصولات 
با رشد بسیار زیادی ممکن است 
فعالیت خود را ش��روع کنند اما 
پس از گذش��ت مدت زمانی و 
دور شدن از جذابیت های اولیه، 
رش��د فروش ای��ن محصولات 

متوقف شود. 

ثبات رشد محصول
در حال حاضر تصویر مناسبی 
از نوت��لا در ذه��ن مخاطب��ان 
ایرانی وجود ن��دارد و از طرفی 
آب وه��وای گرم ایران به گونه ای 
اس��ت که محصولات ش��کلات 
برای مصرف به ص��ورت گرم، با 
استقبال زیادی مواجه نمی شود 
چون در آب و هوای گرم خیلی 
نمی ش��ود.  ش��کلات مص��رف 
این موضوع بس��یار مهم اس��ت 
که س��رعت رش��د محصولات 
در ابت��دای فعالی��ت زیاد مهم 
نیس��ت. در نوتلابار رشد سریع 
شعبه ها تضمین کننده موفقیت 
ای��ن ش��رکت نیس��ت و اتفاقا 
این ثبات رش��د است که بسیار 
بدترین  اس��ت.  اهمی��ت  حایز 
س��رمایه گذاری، سرمایه گذاری 
است که با رش��د سریع شروع 

شود و سریع به پایان برسد. 

)SCA( مزیت رقابتی پایدار

برای ش��روع بهتر اس��ت مزیت رقابتی پایدار را با 
ی��ک مثال توضی��ح داده و تعریف کنیم. فرض کنید 
یکی از بهترین ش��اگردان مدرسه هستید. باهوشید، 
اطلاع��ات زیادی داری��د و به طورکلی از نظر ظاهر و 
برخورد هم فوق العاده هستید. شکی نیست که همه 
افراد کلاس نظر خوبی نس��بت به ش��ما داشته و از 
دوس��تی با ش��ما ابراز رضایت می کنن��د. این همان 
مزیت رقابتی شماس��ت. حالا فرض کنید براس��اس 
تلاش ها و دستاوردهای خودتان به یک کلاس بالاتر 

یا حتی یک مدرسه دیگر نقل مکان می کنید.
 فکر می کنید در این مدرس��ه یا کلاس جدید هم 
بهترین موقعیت را نصیب خودتان می کنید؟ آیا همه 
بچه ها در این مدرس��ه هم ش��ما را دوست خواهند 
داش��ت؟ خب باید گفت اگر از تجرب��ه قبلی حضور 
در مدرس��ه، موضوع یا نکته جالبی یاد گرفته باشید 
که قابل  استفاده در این مدرسه جدید هم باشد و به 
عبارتی سرمایه ای برای شما باشد، بدون شک در این 
مدرسه هم دیر یا زود شما را به عنوان رهبر خواهند 
ش��ناخت. در واقع می توان گفت در این شرایط شما 
دارای یک مزیت رقابتی ش��ده اید ک��ه از طریق آن 
می توانید یک موقعیت رقابتی طی یک بازه زمانی به 
دس��ت آورده و آن را برای خود حفظ کنید. ازاین رو 
در رابطه با کس��ب وکار و تجارت هم باید گفت، یک 
مزی��ت رقابتی پای��دار عنصر یا فاکت��وری در حوزه 
کس��ب وکار شماس��ت که یک مزیت رقابتی معنادار 
در برابر رقبای فعلی و آینده ش��ما برایتان به ارمغان 

می آورد. 
درحالی که گزینه های اس��تراتژیک مختلفی وجود 
دارند که مس��یرهایی را برای کس��ب مزیت رقابتی 
پای��دار برای ش��ما ایج��اد می کنند )مث��لا کیفیت، 
طراحی محص��ول، ارزش از طریق هزینه های پایین 
تولید و...(؛ اما کس��ب یک مزیت رقابتی پایدار بسیار 
مؤثر اغلب س��خت و دشوار اس��ت، چرا که تقلید یا 
بازتولی��د یک مزی��ت رقابتی پایدار توس��ط رقبا هم 
س��خت و هم قابل توجه اس��ت. یک مزی��ت رقابتی 
پای��دار برای یک کس��ب وکار در برابر کس��ب وکارها 
و بنگاه ه��ای تجاری رقیب یک مزیت نس��بی ایجاد 
می کن��د که قابل حفظ و نگهداری توس��ط آن بنگاه 
بوده و در طول زمان توسط دیگر رقبا مورد فرسایش 

قرار نمی گیرد. 
به این ترتی��ب، ی��ک کس��ب وکار ممک��ن اس��ت 
در ی��ک زمین��ه خ��اص دارای یک مزی��ت رقابتی 
باش��د که موجب ارائ��ه ارزش بیش��تر و بزرگ تر به 
مصرف کنندگان خودش ش��ود )در قالب قیمت های 
پایین یا مزایای بیش��تر با قیمتی بالاتر( که این  یک 
ارزش نس��بی در برابر رقبای آنها محسوب شود، اما 
این مزیت های رقابتی ممکن اس��ت به عنوان مزیت 
پایدار در نظر گرفته نش��وند، خصوصا زمانی که نرخ 
و مزای��ای تغیی��ر تکنولوژی��ک از توانایی های بنگاه 
موردنظر ب��رای منفعت ب��ردن از چنی��ن تغییراتی 
س��بقت بگیرد. هر گزینه استراتژیکی که توسط یک 
بنگاه انتخاب می ش��ود، مدیران باید به خوبی بدانند 
که اس��تراتژی موردنظر باید دارایی ها و توانایی های 
س��ازمانی را تغییر داده و ضعف ه��ای آنها را خنثی 
سازد. بخش عمده ای از توس��عه استراتژی بازاریابی 
و اج��رای آن مرتبط با پیگیری و دنبال کردن مزیت 

رقابتی پایدار توسط یک بنگاه است. 
بازاریاب ها باید به خوبی بدانند که یکی از هدف های 
اصلی اس��تراتژی بازاریابی یک بنگاه به دست آوردن 
و حف��ظ یک مزیت رقابتی پایدار اس��ت، درحالی که 
تقریبا تمام��ی مزیت های رقابتی پایدار در بلندمدت 
ممکن اس��ت تنها به صورت موقت به دس��ت بیایند، 
بااین وج��ود پیگیری و دنبال کردن آنها باید بهترین 
و مهم تری��ن موضوع در بین تصمیمات اس��تراتژیک 
از قبی��ل ش��یوه رقابت آن بنگاه با دیگ��ر رقبا )مثلا 
اس��تراتژی محصول، استراتژی تولید(، اساس رقابت 
به لحاظ توانایی ها و امکانات، ارزش های ارائه ش��ده و 
انتخ��اب محل موردنظر برای رقابت در رابطه با بازار 

محصول و انتخاب رقبا باشد. 
www. ibazaryabi. com :منبع

مدل هایی برای اندازه گیری و 
گسترش تجارت الكترونیك در ایران

تم��ام ابعاد و فرآیند بازار را ک��ه بتوان با اینترنت 
و تکنول��وژی وب انج��ام داد، تج��ارت الکترونی��ک 
می گوین��د. به ط��ور کل��ی واژه تج��ارت الکترونیک 
اش��اره به معام��لات الکترونیک��ی دارد که از طریق 
شبکه های ارتباطی انجام می پذیرد. ابتدا، خریدار یا 
مصرف کننده به جس��ت وجوی یک مغازه مجازی از 
طریق اینترنت می پ��ردازد و کالایی را از طریق وب 
یا پس��ت الکترونیکی س��فارش می دهد و در نهایت 
کالا را تحویل می گیرد. در واقع تجارت الکترونیکی 

یعنی انجام مبادلات تجاری در قالب الکترونیکی. 
می ت��وان به این صورت ه��م بیان کرد که تجارت 

الکترونیکی، مبادله الکترونیکی داده هاست.
 به ط��ور خلاص��ه می ت��وان گف��ت ک��ه مبادل��ه 
الکترونیک��ی داده عبارت اس��ت از تولید، پردازش، 
کارب��رد و تب��ادل اطلاعات و اس��ناد به ش��یوه های 
الکترونیکی و خودکار بین سیس��تم های کامپیوتری 
و براساس زبان مش��ترک و استانداردهای مشخص 
و ب��ا کمترین دخال��ت عامل انس��انی. البته تجارت 
الکترونیک حیطه ای به مراتب گس��ترده تر از مبادله 
الکترونیک��ی داده دارد و آن ی��ک تح��ول و انقلاب 
در عرصه ارتباطات اس��ت. تج��ارت الکترونیکی در 
س��اده ترین تعریف عب��ارت از یافتن مناب��ع، انجام 
ارزیابی، مذاکره کردن، س��فارش، تحویل، پرداخت 
و ارائ��ه خدم��ات پش��تیبانی اس��ت ک��ه به صورت 
الکترونیکی انجام می ش��ود. ل��ذا تجارت الکترونیک 
روش��ی است که براس��اس آن اطلاعات، محصولات 
و خدمات از طریق شبکه های ارتباطات کامپیوتری 

خریدوفروش می شوند. 
زمین��ه  در  پیش��رفته  کش��ورهای  تجرب��ه 
تجارت الکترونیک��ی موی��د نق��ش غیر قاب��ل انکار 
ای��ن پدیده در رش��د اقتصادی اس��ت. ب��رای آنکه 
سیاس��تگذاران و متولیان توسعه تجارت الکترونیکی 
بتوانند تأثیر تصمیمات گذش��ته خ��ود را ارزیابی و 
برای آینده برنامه ریزی کنند، لازم اس��ت مستمرا از 
اطلاعاتی نظیر میزان استفاده، ضریب پذیرش، حجم 
مب��ادلات و زمینه های فعالی��ت تجارت الکترونیکی 
آگاهی داش��ته باشند. موسسات بین المللی هر ساله 
معیارهایی برای اندازه گیری تجارت الکترونیکی ارائه 

می کنند. 
در کش��ورهای در ح��ال توس��عه مانن��د ای��ران 
به دلایل��ی نظی��ر ع��دم رواج پرداخت الکترونیکی، 
کام��ل نب��ودن قوانی��ن تجارت الکترونیک��ی، نبود 
زیرس��اخت مناس��ب ارتباطی و نظایر آن اس��تفاده 
کردن از معیارهای کش��ورهای پیش��رفته نمی تواند 
نتای��ج واقعی و مطلوبی را به دس��ت ده��د، بنابراین 
برای اندازه گی��ری تجارت الکترونیکی در ایران باید 
از مدلی جدید اس��تفاده کنی��م. در این پروژه پس 
از مطالعه و بررس��ی مدل ه��ای اندازه گیری موجود، 
مدلی مناس��ب برای اندازه گیری تجارت الکترونیکی 
در ایران ارائه می شود. مدل پیشنهادی با استفاده از 
نتایج مطالع��ات میدانی وضعیت تجارت الکترونیکی 

در ایران ارزیابی می شود. 

نتای��ج مطالعات میدانی در ایران نش��ان می دهد 
که بسیاری از شرکت ها به دلیل نبود فرهنگ خرید 
اینترنت��ی در جامع��ه تمایلی به راه ان��دازی تجارت 

 الکترونیکی ندارند.
 یکی از مؤثرترین راه ها برای تغییر فرهنگ خرید 
در ی��ک جامعه، بازاریابی اس��ت. برخ��ی مدل های 
بازاریاب��ی الکترونیک��ی مانن��د پس��ت الکترونیکی، 
بنره��ای تبلیغات��ی و موتورهای جس��ت وجو نتایج 
زمین��ه  در  پیش��رفته  کش��ورهای  در  را  خوب��ی 
گس��ترش تجارت الکترونیکی داده ان��د. این مدل ها 
بازدیدکنن��دگان اینترنتی را به س��مت وب س��ایت 

فروشگاه ها جذب می کنند. 
در واقع تجارت الکترونیک، انجام تمام فعالیت های 
تجاری با استفاده از شبکه های ارتباطی کامپیوتری، 
به وی��ژه اینترن��ت اس��ت. تج��ارت الکترونی��ک به 
نوع��ی تجارت بدون کاغذ اس��ت. به وس��یله تجارت 
الکترونیک، تبادل اطلاعات خریدوفروش و اطلاعات 
لازم ب��رای حمل و نق��ل کالاه��ا با زحم��ت کمتر و 

تبادلات بانک با شتاب بیشتر انجام خواهد شد.
 شرکت ها برای ارتباط با یکدیگر، محدودیت های 
فعل��ی را نخواهند داش��ت و ارتباط آنه��ا با یکدیگر 
ارتب��اط  س��اده تر و س��ریع تر ص��ورت می گی��رد. 
فروشندگان با مش��تریان می تواند به صورت یک به 
یک با هر مشتری باشد البته با هزینه نه چندان زیاد. 
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نوتلا در صنعت شکلات، سهم بازار 
مناسبی دارد و اصولاً با کارهای جالبی 
که انجام می دهد، کودکان را ترغیب 
به خوردن شکلات می کند؛ به عنوان 

نمونه، کمپین هایی که بر اساس 
کاراکترهای فیلم های کارتونی روی 
لیبل شکلات راه  می اندازد و چون 

کودکان با این کارتون ها ارتباط برقرار 
می کنند، این گونه تبلیغات بسیار 

می تواند مثمر ثمر واقع شود یا اینکه 
این امکان را در روزهایی در سال یا 
دوره هایی می دهد که نام خودتان را 

با برند تایپ نوتلا روی بسته شکلات 
خود داشته باشید

عطیه عظیمی

برنامه های مبتنی بر حقوق متغیر 
آیا می دانس��تید نمونه هایی از برنامه های دستمزد 
و حق��وق متغیر، عبارت اس��ت از اجرای برنامه هایی 
با هدف انگیزش، مش��ارکت کارکنان در سود، دادن 
پاداش و جایزه و از این قبیل؟ در این روش شخص 
نه تنها حقوق و دستمزد خود را براساس سابقه کار 
ی��ا میزان ت��لاش دریافت می کند بلک��ه مقداری از 
دریافت های او براساس عملکرد او و شرکت پرداخت 
می ش��ود. در این مورد چهار برنامه متفاوت به اجرا 
درآمده اس��ت که عبارتند از 1- پرداخت دس��تمزد 
براس��اس قطعه: به کارکنان براس��اس هر قطعه که 
تولید کنند یا کاری را انجام دهند میزان مش��خصی 
دستمزد پرداخت می شود، در این برنامه پایه حقوق 
وجود ندارد مانند فروش آجیل در خیابان و دریافت 

درصد مشخصی از صاحب جنس.
 2- دادن جای��زه: معم��ولاً ب��ه مدی��ران اجرایی 
چی��زی به عنوان جایزه یا پاداش پرداخت می ش��ود. 
3- مشارکت در سود. 4- طرح دادن پاداش به گروه. 
تئوری انتظار با برنامه مبتنی بر پرداخت دس��تمزد 
متغیر سازگار اس��ت. افراد می توانند بین عملکرد و 

پاداش های دریافتی رابطه ای برقرار کنند. 

آیا می دانستید

در ب��ازار ایران تنوع وجود ن��دارد؛ به عنوان نمونه 
منوی رس��توران ها و کافی ش��اپ ها در ایران تفاوت 
خاصی با یکدیگر ندارند و همه آنها غذاهای مشابهی 
را حتی در عنوان به مش��تریان عرضه می کنند. در 
این بازار هنگامی که ایده جدیدی مطرح می شود و 
حتی اگرچه آن ایده از کشور های دیگر گرفته شده 
باشد، با استقبال مناسبی از جانب مخاطبان ایرانی 
مواجه می ش��ود. معمولاً این محصولات رشد سریع 
دارند و به سرعت با گسترش شعبه مورد توجه قرار 
می گیرن��د، اما برخ��ی از آنها با رش��د ثابتی همراه 
نیس��تند و پس از گذش��ت مدت زمان��ی افول پیدا 
می کنند. به عنوان نمونه در گذش��ته فروش��گاه های 
آیس پک بسیار شلوغ بودند و بسیاری از مخاطبان 
ایرانی از آن اس��تقبال می کردند اما در حال حاضر، 

شعبه های آن مانند گذشته شلوغ نیستند. 
برخ��ی مش��تریان نوتلابار افرادی هس��تند که در 
سفرهای خارجی به شعبه های نوتلا مراجعه کرده اند 
و تمایل دارند ش��عبه های این برن��د را در ایران نیز 
مشاهده و مقایس��ه کنند. از طرفی، به نظر می رسد 

برخی دیگر از مش��تریان این برند افرادی هستند که 
شعبه های خارجی نوتلا را ندیده اند و تمایل دارند که 
آنها را برای نخستین بار امتحان کنند. مجموعه این 
مشتریان، ش��وک های آنی فروش را برای برند ایجاد 
می کنند و ش��عبه های نوتلابار با اس��تقبال مناسبی 
از جانب مش��تریان ایرانی ممکن است مواجه شود، 
اما باید دید که با گذش��ت زمان این مشتریان حفظ 

می ش��وند و مخاطبان همواره می توانند حس خوبی 
را از نوت��لا دریاف��ت کنن��د. البته اگ��ر نوتلابار روی 
فعالیت ه��ای ارتباطاتی برند س��رمایه گذاری جدی 
انجام دهد، می تواند در بازار بماند و احساس مناسبی 
را به مخاطبان جامعه انتقال دهد اما با توجه به بازار 
ای��ران و س��بک زندگی ایرانیان، کم��ی بعید به نظر 
می رسد که اگر ش��وک جذابیت محصولات نوتلابار 
از بین برود، این مینی رستوران ها، همچنان در بازار 
ایران سهم مناسبی را از بودجه خانوار داشته باشند. 
با توجه به اینکه نوتلابار درصدد تغییر نام برند خود 
اس��ت، این موضوع هویت برندی را که تا به حال در 
بازار ایران س��اخته است از بین می برد. این در حالی 
است که به صورت کلی هر تغییر نامی با هزینه زیادی 
همراه اس��ت؛ البته در بهترین حال��ت این مجموعه 
می تواند در جامعه روی این موضوع س��رمایه گذاری 
کن��د که نام جدید برند نوتلاب��ار همان برند نوتلابار 
است و صرفاً بنا به شرایطی این نام تغییر کرده است، 
ام��ا قاعدتاً برای جا انداختن ن��ام جدید در بازار باید 

سرمایه گذاری بسیار زیادی انجام شود. 

در کشور های غربی برند نوتلاشاپ همراه با سبک 
وقت گذراندن ش��کل گرفته، ام��ا این مورد در بازار 
ایران ترجمه مفهومی شده و تنها به ماهیت فیزیکی 
خدمت که ارائه محصول اس��ت اش��اره دارد و حتی 
می ت��وان این ادعا را مطرح ک��رد که نوتلابار ماهیتا 
ربطی به برند خاصی ندارد و با توجه به این موضوع 
ممکن اس��ت با بح��ران ماندگاری در ب��ازار مواجه 
شود. نوتلابار همان نان داغ و شکلات داغ است که 
بسیاری از فروش��گاه ها می توانند آن را به مشتریان 
عرضه کنند و با گذر زمان ممکن است این محصول 
مانن��د نان داغ و کباب داغ در همه جا فراگیر ش��ود 
و هر فروش��گاهی بدون نام نوتلابار این محصولات 
را به مش��تریان خود عرضه کن��د و این محصول به 
محصولی در همه منوهای کافی شاپ ها اضافه شود. 
اص��ولا هنگامی ک��ه برند معتبر خارج��ی به بازار 
ای��ران که جغرافیای جدید دارد وارد می ش��ود، باید 

ب��ه خیلی از عوامل توجه کند و این موضوع بس��یار 
حایز اهمیت اس��ت که هنگامی ک��ه برندی در یک 
جغرافیا موفق اس��ت، الزاما در کش��ورهای دیگر نیز 
نمی تواند موفق باشد؛ چون سبک زندگی مخاطبان 

آن جامعه در موفقیت برند بس��یار می تواند مثمرثمر 
واقع شود. قاعدتاً س��بک زندگی و غذایی مخاطبان 
ایرانی با کش��ورهای غربی تفاوت های بس��یار زیادی 
دارد. مقوله ای تحت عنوان »مدیریت بازاریابی میان 
فرهنگ��ی« وجود دارد که در واردات برند های معتبر 
خارجی در بازار ایران بسیار مهم است و واردکنندگان 
برند های معتبر خارجی باید با توجه به مدیریت میان 
فرهنگ��ی اقدام به واردات برند ه��ای خارجی به بازار 
ای��ران کنند؛ چون این موضوع بس��یار حایز اهمیت 
اس��ت که هنگامی که برن��دی از فیلتر های فرهنگی 
رد می ش��ود، آیا در بازار جدید نیز همان ویژگی های 
اصلی برند را با خ��ود به همراه دارد؛ اگر ویژگی های 
برن��د اصل��ی را با خود به همراه نداش��ته باش��د، در 
دوره ای ب��ه دلیل وارداتی و ج��ذاب بودن محصول، 
با شکوفایی مناس��بی همراه می شود اما پس از گذر 

زمان این برند به فراموشی سپرده می شود. 

افول برند های وارداتی

نوتلابار ماهیتا ربطی به برند خاصی ندارد



برای مطالعه 517  پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می توانید به سایت clinic.forsatnet.ir مراجعه کنید.
ایده های بزرگ برای کسب و کارآفرینی )38(

توجه به مشتریان کم درآمد

امروزه اغلب ما کالاها و خدمات مورد نیاز خود را 
از طریق اخذ وام و در موارد کوچک تر، قرض کردن 
پول از دوس��تان و آشنایان فراهم می سازیم. در این 
میان حتی کس��انی که ادعا دارن��د هیچ گاه اقدام به 
اخ��ذ وام نکرده و ای��ن کار را در آینده نیز نخواهند 
کرد، در موارد مورد نیاز مانند خرید مسکن که نیاز 
به پول نس��بتا زیادی دارد، پی��ش از همه فرم های 

مربوط به تهیه وام را پر خواهند کرد. 
در واق��ع در ق��رن 21 ، دیگ��ر نمی ت��وان بدون 
بهره گیری از تس��هیلاتی مانن��د وام، اقدام به خرید 

اقلام مورد نیاز خودمان کنیم. 
با ای��ن حال اخذ وام و بهره من��دی از خدماتی از 
این دس��ت، نیازمند درآمد و ب��ه دنبال آن وضعیت 
اقتصادی نسبتا مناسبی به منظور بازپرداخت اقساط 
آنها اس��ت، اما در این میان، تکلیف اقشار کم درآمد 
و ضعیف چیس��ت؟ این گ��روه چگونه توان مدیریت 
اقتصادی خود را خواهند داش��ت؟ بدون ش��ک این 
گروه از افراد )همان طور که قابل پیش بینی اس��ت( 
توان مدیریت اقتصادی مطلوب درآمد و هرینه خود 

را ندارند.
 ب��ا این حال این قش��ر همچن��ان نیازهای عادی 
خود مانند نیاز به خوراک، پوش��اک، مسکن و از این 
قبیل را مانند همه افراد جامعه دارا هستند. از سوی 
دیگر ش��ما به عنوان مدیر یک شرکت تولیدی، میز 
کالاهایی برای عرضه به این قشر دارید که شما را به 

آنان پیوند خواهد زد. 
در اینج��ا لازم ب��ه ذک��ر اس��ت که تعداد اقش��ار 
کم درآم��د جامعه به طور واضح��ی از افراد پردرآمد 
بیشتر است. این امر موجب به وجود آمدن یک بازار 
وس��یع برای انواع کسب و کارها می ش��ود. به همین 
منظور برای ش��ما )در هر کسب و کاری که هستید(

لازم اس��ت تا به این بازار پر س��ود و کم تر شناخته 
شده توجه فوق العاده ای داشته باشید. 

ایده
ش��رکت Littlewoods کار خ��ود را از س��ال 
1923 ب��ه وس��یله جان م��ورس آغاز ک��رد. زمینه 
اصلی فعالیت ش��رکت مورس، پیش بینی مسابقات 
فوتبال انگلستان بود. در آن زمان پیش بینی نتیجه 
مس��ابقات فوتب��ال، یک��ی از تفریح��ات ثابت مردم 
انگلس��تان محسوب می شد و جان مورس هم از این 
موضوع ب��ه خوبی آگاهی داش��ت. در ابتدا او مانند 
سایر برندهایی که در این زمینه فعالیت داشتند، به 
طور کاملًا معمولی به این کسب و کار اشتغال داشت 
و ب��ه تبع آن درآم��د عادی نیز از این راه به دس��ت 
می آورد. با گذش��ت زمان م��ورس دریافت که اغلب 
مردم کم درآمد برخلاف میل خود که علاقه بس��یار 
زیادی به ش��رکت در مس��ابقات پیش بینی فوتبال 
دارند، به دلیل وضعیت مالی خود، قادر به ش��رکت 

در تعداد زیادی از مسابقات نیستند. 

در همی��ن راس��تا و ب��ه منظ��ور جل��ب هرچ��ه 
بیش��تر مش��تریان و نیز کس��ب سود بیش��تر، برند 
Littlewoods  اق��دام به ارائه وام به منظور تأمین 
اعتبار مش��تریان خود برای ش��رکت در مس��ابقات 
پیش بینی بازی های فوتبال کرد. این وام ها علاوه بر 
اینکه مبلغ مناسبی را به مشتریان عرضه می کرد، از 
لحاظ مدت بازپرداخت نیز شرایط وسوسه انگیزی را 
برای علاقه مندان به شرکت در مسابقات پیش بینی 

بازی های فوتبال فراهم ساخته بود. 
ج��ان م��ورس ب��ا خلاقیتی ک��ه در کس��ب وکار 
خوی��ش ب��ه کار گرفت ع��لاوه بر تبدیل ش��دن به 
یک��ی از ثروتمند ترین اف��راد کل بریتانیا، برند خود 
 Shop را نیز تا پیش از فروخته ش��دن به ش��رکت
Direct در س��ال 2005 به بزرگ ترین ش��رکت در 
زمینه برگزاری مسابقات پیش بینی نتیجه بازی های 

فوتبال انگلستان بدل ساخت. 
ام��روزه از ای��ده جان م��ورس تقریب��اً در تمامی 
کسب و کارها اس��تفاده می شود. در واقع وام دادن یا 
تأمین اعتبار مش��تریان به شیوه های مشابه، یکی از 
بهتری��ن راهکارهای جذب حداکثری آنان در دنیای 

امروز کسب و کار است. 

آنچه در عمل باید انجام دهید:
-اطمینان حاصل کنید ک��ه مقدار وامی که قصد 
پرداخ��ت آن به مش��تریان را دارید ب��ه اندازه کافی 

وسوسه کننده باشد. 
-به یاد داش��ته باشید که هیچ گاه نباید در دنیای 
کسب و کار اعتبار و سرمایه خود را بی جهت به خطر 

بیندازید. 

سهشنبه
2611مرداد1395  کار مدیریت کسب و

پاس�خ کارش�ناس: در این حالت ملک��ی با مبلغی 
مش��خص به رهن ش��رکت در می آی��د. دریافت چنین 
تضمینی از طرف مش��تریان باید ب��ا هماهنگی و تأیید 

واح��د اعتب��ارات صورت بگی��رد. برای ای��ن کار بعد از 
درخواس��ت مش��تریان یا درخواس��ت جدید مشتریان 
قدیمی نمایندگان شرکت به بازدید ملک رفته و تمامی 
موارد را بررس��ی کرده و روند بازدید خود را به مدیریت 

شرکت ارائه می دهند. 

بع��د از تأیید مدیریت، مش��تری در دفترخانه حاضر 
و رون��د قانونی را طی می کند. ش��رکت هایی که از این 
شیوه تضمین اس��تفاده می کنند باید دقت زیادی را در 
اجرای آن داش��ته باشند تا مش��کلی در آینده برایشان 

پیش نیاید. 

ضمانت پرداخت

پرسش: یک شرکت پیمانکاری ساختمان را مدیریت می کنم. معمولا برای ضمانت کاری از مشتریان به منظور پرداخت دقیق 
صورت حساب ش�ان س�ند ملک مطالبه می کنیم. راهنمایی بفرمایید به منظور دقیق انجام دادن این شیوه چه راهکاری را 

اجرایی کنیم؟ 
کلینیککسبوکار

بانک داده ها

س��ال های انتهای��ی ده��ه 90 میلادی، س��ال های 
ش��کوفایی صنعت هوانوردی محسوب می شود. در آن 
زم��ان پس از متحول کردن و ب��ه روزآوری تکنولوژی 
پرواز، شرکت ها و مدیران استراتژیست، متوجه اهمیت 
بازنگری درون سازمانی جهت افزایش سود آوری شدند. 
یکی از بهترین مثال ها شرکت هواپیمایی کانتیننتال 
است، گوردون بتهون، مدیر اجرایی شرکت کانتیننتال 
در س��ال 1997 پس از بررس��ی در سیس��تم سنتی 
شرکت به واقعیت های عجیب و مشکلات عدیده ای از 
قبیل درصد پایین پروازهای به موقع و مسائل مکرر در 
خصوص بار مسافران و همچنین جاماندن تعداد زیادی 
از آنان به دلیل فروش بی��ش از ظرفیت برخورد کرد. 
در سیستم سنتی، پردازش درخواست ها و برنامه های 
بازاریابی برای مشتریان ویژه و ارزشمند شرکت، زمانبر 
و ناکارآمد ب��ود و به علاوه اطلاعاتی که کارکنان برای 
اتخاذ تصمیمات س��ریع نیاز داش��تند به س��ادگی در 
دس��ترس نبود. کلاهبرداری در درون سیستم به وفور 
یافت می ش��د. بتهون سپس سیستمی را طراحی کرد 
که با اس��تفاده از آن، ش��رکت در س��ه ماه اول بالغ بر 
7میلیون دلار کلاهبرداری را شناس��ایی و حذف کرد 
و همچنین هزینه های جاری ش��رکت ظرف یک سال 
41میلیون دلار کاهش یافت و شرکت توانست از طریق 
افزای��ش درآمد، صرفه جوی��ی در هزینه های بازاریابی، 
جلوگی��ری از کلاهبرداری، پیش بینی و ردیابی تقاضا، 
درآم��د خود را به طور جادوی��ی و باورنکردنی بیش از 
500میلی��ون دلار افزایش ده��د و اما معجزه گوردون 

بتهون چه بود؟ 
در حقیقت هیچ معجزه ای در کار نیس��ت، گوردون 
بتهون تنه��ا با نگاهی به درون س��ازمان سیس��تمی 
یکپارچه اطلاعاتی را درست کرد که بعدها به نام انبار 

داده ها )Data Warehouse(  معروف شد. 
 شاید شما هم اکنون مشتاقانه می خواهید بدانید که 

انبار داده ها به طور دقیق چیست؟ 
تصمیم گی��ری س��ازمانی به ط��ور ایده آل ب��ا آنالیز 
عمی��ق اطلاع��ات مدیریتی آغاز می ش��ود، س��پس 
تصمیم گیرن��دگان از اطلاعات موجود برای س��نجش 
راهکارها، آنالیز گزینه ها، پیش بینی تأثیرات و نمایش 
نتایج در حوزه س��ازمان و محیط استفاده می کنند اما 
اگر تصمیم گیرندگان، اطلاعات مربوط، قابل اطمینان 
و به روز نداش��ته باش��ند، کیفیت و اعتبار تصمیمات 
آنه��ا مورد تردید خواهد بود. وظیف��ه اصلی انبار داده، 
راحت کردن دس��تیابی گروه های مختلف در سازمان 
به اطلاعات و تحلیل های درس��ت و یکسان و افزایش 
یکپارچگی نتایج اس��ت. در ای��ن روش، تمرکز باید از 
ذخیره سازی داده ها به تسهیل جریان اطلاعات تغییر 
کند. ماهیت یکپارچه س��ازی، تغییر به همراه ارتباط 

است. 
یک انبار داده دارای مشخصات اصلی زیر است: 

الف - موضوعی است ب - یکپارچه است ج - دارای 
تغییرات زمانی است و در نهایت د - تغییر ناپذیراست. 
انبارداده بهنگام، اطلاعات مناسب را به شکل مناسب 
و در زم��ان مناس��ب فراهم می کند و ذخیره س��ازی و 

بازیابی اطلاعات را برای مدیران سهل می کند.
می توان گفت انب��ار داده یک بانک اطلاعاتی بزرگ 
است که از طریق آن کلیه داده های حال و گذشته یک 
سازمان جهت انجام عملیات گزارش گیری و آنالیز در 
دس��ترس مدیران قرار می گیرد. انبارداده نقش مهمی 
در تصمیم گی��ری مدیران کمپانی ب��رای تعیین یک 

استراتژی موفق دارد. 
اما از اهداف سیستم های انبارداده بهنگام می توان به 

طور خلاصه به موارد زیر اشاره کرد: 
1. تحلیل تفضیلی داده های سازمانی

2. ایج��اد ابزاری در دس��ت مدیران برای پیش بینی 
بازار و بالا بردن توان رقابتی سازمان 

3. بالا بردن میزان سوددهی از طریق تجزیه و تحلیل 
داده ها و کمک به تصمیم گیری بهتر مدیریت 

4. شناس��ایی مشتریان دائمی و حفظ آنها از طریق 
ذخیره س��ازی و تحلیل داده های مربوط به روند خرید 

مشتریان 
5. بالا بردن توان برنامه ریزی دقیق در مدیران 

6. توانایی استفاده مناسب از منابع اطلاعاتی موجود 
در سازمان و فراهم کردن اطلاعات با کیفیت بالا 

7. کاهش زمان تصمیم گیری و تشخیص زود هنگام 
تهدیدات و فرصت ها 

و اما در م��ورد معجزه مدیریت گ��وردون بتهون در 
کانتیننتال پس از گذشت یک ماه از اجرای انبار داده ها، 
نگاه واح��د و یکپارچه همراه با اعتماد به کس��ب و کار 
منجر به تصمیم گیری بهتر و سریع تر شد. پس از یک 
معماری گسترده و متنوع، تصمیمات علمی مبتنی بر 
اطلاعات بهنگام، روابط قوی با کاربران نهایی، کارکنان 
ماهر و شایسته سیستم انبارش داده، سنجش محسوس 
الزام��ات موردنیاز و پش��تیبانی تصمیمات تاکتیکی و 
راهبردی، شناخت هم افزایی بین عملیات و پشتیبانی 
از تصمیم و فرآیندهای کسب و کار تغییر یافته در نهایت 

منجر به معجزه 500 میلیون افزایش سود شد. 
استفاده از روش انبارداده در اینترکانتیننتال، شروع 
دومینوی اس��تفاده از این روش در س��ایر ش��رکت ها 
به ویژه شرکت های هواپیمایی بود. اکنون شرکت های 
هواپیمایی ب��ه راحتی می توانند نق��اط ضعف و قوت 
خود و رقبای شان را بیابند، همچنین قادرند رابطه این 
اطلاعات را با روندهای بازار و خدمات مطلوب بیابند و 
اهداف دقیقی را جهت بازاریابی تعیین کنند. استفاده 
از انبارداده به شرکت ها این امکان را می دهدکه از این 
اطلاعات برای اتخاذ تصمیمات صحیح استفاده کنند و 
این هدف نهایی فرآیند انبارداده اس��ت. انبارهای داده 
به نقطه عطفی برای پشتیبانی تصمیم تبدیل شده اند. 
این شاهرگ حیاتی برای ارتقای قابلیت های پشتیبانی 
تصمیم است. انبارداده از بهترین سیستم های امروزی 
پشتیبانی تصمیم است و در آینده نیز سازمان ها را قادر 
خواهد س��اخت که علمی تر، جامع تر و حقیقت مدارتر 
در تصمیم گیری های ش��ان عم��ل کرده و س��رعت و 
کیفیت تصمیمات را ارتقا بخش��ند که ارتقای قابلیت 
تصمیم گیری یک سازمان در نهایت در افزایش رقابتی 

آن بسیار اثر بخش است. 

مدیریت امروز

یکی از بزرگ ترین مشکلات 
و معضلات س��ازمان ها در حال 
حاض��ر بحث ف��روش کالاهای 
ش��رکت های  ب��رای  واردات��ی 
تولیدی  و محصولات  بازرگانی 
ب��رای کارگاه ه��ا و کارخانجات 
تولیدی اس��ت. چراک��ه تصور 
اغلب مدی��ران این مجموعه ها 
بر این است که وقتی محصولی 
را وارد یا آن را تولید می کنند، 
کلیه رسالت و ماموریت آنها به 
انجام رسیده و مردم باید برای 
خری��د آن محص��ولات س��ر و 
دست بش��کنند، در صورتی که 
این تفکر، کاملًا اش��تباه است 
البت��ه باید این موض��وع را نیز 
افزود که در ن��گاه اول به هیچ 
عن��وان این تفکر را نمی پذیرند 
و ژس��ت امروزی و مارکتینگی 
به خود می گیرند ولی در عمل 
کام��لًا این موض��وع معنا پیدا 
می کن��د. در ای��ن مطلب قصد 
داریم تا با موضوع بسیار مهمی 
که سازمان ها به آن نیازمندند و 
کمتر توج��ه می کنند یا خیلی 
آن را جدی نمی گیرند، بپردازیم 
و آن هم بحث مدیریت فروش 
است. باید اضافه کنیم مدیریت 
فروش یکی از حلقه های زنجیره 
موفقیت سازمانی است و باز هم 
به تنهایی کارساز نیست، چراکه 
به کرات مش��اهده ش��ده است 
که سازمانی مدیریت فروش را 
هم مدنظر گرفت��ه و این واحد 
ایجادش��ده ولی همچن��ان در 
ابتدایی تری��ن گام های فروش و 
پیش نیازهای آن، کوتاهی کرده 
اس��ت. باید گف��ت این موضوع 
بسیار مضحک و خنده دار است 
ولی واقعیتی است که در خیلی 
از کس��ب و کار های امروزی به 
چش��م می خ��ورد و اغلب این 

سؤالات به گوش می رسد: 
»خیل��ی نمی خواهیم هزینه 
کنیم آیا کاتالوگ لازم اس��ت؟ 
آیا وب س��ایت لازم اس��ت؟ آیا 
پورس��انت لازم است؟ و خیلی 
جالب ت��ر که آی��ا کارت ویزیت 

لازم است؟«
جالب است بدانیم که خیلی 
از صاحبان کس��ب و کار ها تمام 
س��رمایه خود را صرف واردات 
ی��ا تولید محص��ول می کنند و 
پ��س از نهایی ش��دن محصول 
دیگر هیچ پولی برای بازاریابی و 
فروش ندارند و مدام این جمله 
را تکرار می کنند »محصول که 
عالیه )البته از دید خودش��ان( 
کیفیتش ه��م ک��ه فوق العاده 
اس��ت )مش��تری ک��ه مصرف 
نکرده چطور می تواند این ادعا 
را بپذی��رد( پس باید از خودش 
دربیاوریم و برای خودش هزینه 
کنیم! دیگ��ر پولی وجود ندارد، 
فروشنده استخدام کرده ایم که 

بفروشد.«
فراموش نکنی��م که کیفیت 
خوب، لازم اس��ت ول��ی کافی 
نیس��ت. برای کس��ی که برای 
نخس��تین بار از محصول ش��ما 
استفاده می کند، هیچ ذهنیت و 
تصویری از کیفیت و مقایسه آن 
با محصولات دیگر وجود ندارد 
پس کیفیت دلیل خرید نیست، 
کیفیت تکرار خرید را به همراه 
دارد و برای خرید باید جذابیت 

ایجاد کرد. 
ح��ال ایجاد ای��ن جذابیت و 
برای  مش��تریان  متقاعد سازی 
فروش نیازمند مدیریتی اس��ت 
ک��ه در ادام��ه به ای��ن موضوع 

می پردازیم. 
بهبود مدیریت فروش، یکی از 
افزایش  راه ها جهت  ساده ترین 

درآمد و سودآوری شما است. 

مدیری��ت ف��روش، عب��ارت 
است از هدایت افراد و پردازش 
منابع سازمان جهت فروش به 
خری��داران احتمال��ی و تبدیل 
آنها ب��ه مش��تریان س��ازمان. 

مسئولیت ها عبارتند از: 
 خل��ق اس��تراتژی ف��روش 

مناسب 
 استخدام افراد شایسته

 تهی��ه طرح های مناس��ب 
فروش، منطقه فعالیت، سهمیه 

بندی
 انتخاب پروژه های مناسب

 ترغیب افراد گروه
 پیگیری درآمد در راستای 

دستیابی به اهداف
 رفع کشمکش ها

 آموزش نمایندگان فروش
 مدیریت فرآیندها

 دستیابی به فروش
س��ؤال مهمی ک��ه در اینجا 
مطرح می ش��ود این اس��ت که 
بازاریابی  چ��را در کتاب ه��ای 
راجع به مدیریت فروش صحبت 

می کنیم؟ 
 ف��روش و بازاریاب��ی ه��ر 
دو در راس��تای دس��تیابی ب��ه 
ی��ک ه��دف ب��ه کار می روند: 
درآمدزایی. ای��ن دو باید کاملًا 
هم تراز با درک نیازهای مشتری 
ب��وده و به صورت ی��ک واحد با 
یکدیگر عمل کنند تا بازخورد 

ارزش��مندی ب��رای هم 
ایج��اد ک��رده و هم��ه 
را  خود  اس��تراتژی های 

بهبود بخشند. 
ی��ک  دارای  اگ��ر   
هستید،   B2B سازمان 
تیم فروش شما انعکاسی 
از سازمان شما است. در 
اس��ت  حقیقت، ممکن 
نمایندگان فروش ش��ما 
تنها افرادی باش��ند که 
دارای ارتب��اط و تعامل 
مس��تقیم با مش��تریان 

هستند. آنها احتمالا مسئولیت 
مشتری یابی، فروش و مدیریت 
مشتریان فعلی را برعهده دارند. 
آنها تعاملات س��ازمان با بازار 
را کنت��رل می کنند، بازخوردها 
را جمع آوری می کنند و بیشتر 
تجارب برند شما در مشتریان، 

نتیجه عملکرد آنها است. 
 تیم فروش شما تلاش های 
بازاریاب��ی ش��ما را ب��ه نتیجه 
بی نتیجه  ی��ا  رس��اند  خواهند 
خواهند ساخت. حتی اگر شما 
شخصا مسئولیت تیم فروش را 
برعهده ندارید، درک نقش آن 
و اس��تفاده از این آگاهی جهت 
ایجاد برنامه های بازاریابی بهتر، 

بسیار حایز اهمیت است. 
 زمان��ی ک��ه دپارتمان ه��ا 
هم ت��راز ب��ا یکدیگر نباش��ند، 
س��ازمان ش��ما زمان و فرصت 
خود را از دس��ت خواه��د داد. 

بهبودهای کوچک  مثال،  برای 
ش��ما  تی��م  مهارت ه��ای  در 
می تواند نتایج پایداری را ایجاد 
کند. حتی فروش��ندگان بزرگ 
نی��ز می توانن��د از آموزش های 
مرتبط با فروش منتفع ش��وند، 
اگر تیم شما تلاش می کند، این 
فرصتی برای ایجاد بهبود در آن 
اس��ت. از طری��ق توجه صحیح 
به کانال ه��ا و اهداف، می توانید 
اطمینان حاصل کنید در مسیر 
درس��ت قرار داش��ته و به ارقام 
)س��ود( موردنظر خود دس��ت 

خواهید یافت. 

بهترین مورد
تیم فروش شما یک ماشین 
ایجاد درآمد اس��ت. آنها دارای 
مهارت ها و تجارب مناس��ب و 
صحی��ح ب��وده و دارای انگیزه 
کافی جهت انجام وظایف روزانه 
خود و کس��ب نتایج موردنظر 
سازمان هستند. شما به صورت 
منظم آنها را آموزش می دهید 
ت��ا بتوانن��د عملکرد خ��ود را 
بهبود بخش��ند. هنگام مواجهه 
با مش��کلات، آنها به س��رعت 
را رس��یدگی  مس��ائل موجود 
می کنند. تیم فروش به بهترین 
ش��کل، تجربه برن��د، پیام ها و 
هویت س��ازمان را به مشتریان 

ارائه می کند. 

مورد خنثی 
تیم فروش ش��ما، متشکل از 
افراد قوی و ضعیف است. برخی 
از آنها بیشتر از میزان موردنظر 
شما نیازمند توجه هستند، شما 
همیشه زمان کافی برای کمک 
به آنه��ا را در اختیار ندارید. در 
نتیج��ه، نس��بت قرارداده��ای 
فروش که توسط این افراد بسته 
می ش��ود، بسیار کمتر از میزان 
مورد انتظار ش��ما اس��ت. آنها 
احتمالا نتایج موردنظر سازمان 

را به دست نمی آورند.

بدترین مورد
تیم فروش شما قوی نیست. 
احتم��الا به منظ��ور کمک به 
بهب��ود عملک��رد، مدیر فروش 
اختصاص��ی ندارید. تیم ش��ما 
دارای تجرب��ه کاف��ی نیس��ت 
به وی��ژه هنگام��ی ک��ه دارای 

شرکت کوچکی هس��تید و از 
عهده دستیابی به اهداف بزرگ 
برنمی آیی��د. دارای یک کانال 
فعالیت هس��تید اما از اوضاع و 
احوال مش��تریان بی اطلاع اید. 
بس��تن قرارداده��ای فروش و 
انجام معام��لات بیش از آنچه 
بای��د، ب��ه ط��ول می انجام��د. 
نیازمند  ش��ما گمان می کنید 
هم��کاری با یک تی��م فروش 

کاملًا جدید هستید. 

چگونه مدیریت فروش 
هم تراز با استراتژی قرار 

می گیرد؟ 
باید  تبلیغاتی  کمپین ه��ای 
موقعیت و استراتژی برند شما 
را پش��تیبانی ک��رده و تجرب��ه 
موردنظر ش��ما را در بازار و در 
می��ان مصرف کنن��دگان ایجاد 

کنند. 
این اهداف از طریق استخدام 
و  آم��وزش  شایس��ته،  اف��راد 
انجام می ش��ود.  مدیریت قوی 
ش��ما دارای تیمی هستید که 
اعض��ای آن ویژگی های هویتّی 
برن��د ش��ما را ارائ��ه می کنند 
بنابرای��ن ب��ه اس��تخدام افراد 
مناسب و شایسته که متناسب 
با نیازهای س��ازمان هس��تند، 

توجه می کنند. 

مفاهیم کلیدی و 
مراحل آن

ی��ک برنامه مبتنی بر 
پاداش خوب تهیه کرده 
و آن را به اهداف درآمد 

خود پیوند دهید.
فروش��ندگان ب��زرگ 
می خواهند پ��ول ایجاد 
کنن��د. برنامه خود را به 
پیوندزده  درآمد  اهداف 
در  مطمئ��ن ش��وید  و 
ح��ال جب��ران ک��ردن 
نمایندگان  فعالیت های 
ف��روش خ��ود ب��رای اه��داف 
درست هستید. برای مثال، اگر 
نماین��دگان فروش ش��ما برای 
میزان فروش و تلاش خودشان 
کمیس��یون به دس��ت نیاورند، 
زمان خود را صرف یک تجارت 
جدی��د خواهند ک��رد و ممکن 
است مشتریان ارزشمند فعلی 

را از دست بدهید. 

در برنامه ریزی ها، 
کمیت های واقعی را در نظر 

بگیرید
در مورد آنچه یک فروش��نده 
می توان��د در چارچ��وب زمانی 
تعیین شده انجام دهد، واقع بین 
باشید. حتی فروشندگان بزرگ 
نیز در ص��ورت غیر واقعی بودن 
نبودن( کمیت های  )واقع بینانه 
تعیین ش��ده در برنامه ریزی ها 
ممک��ن اس��ت انگی��زه خ��ود 

را از دس��ت بدهن��د ک��ه این 
مس��ئله می تواند منجر به عدم 
اعتمادبه نفس و سرشکس��تگی 
و در نهایت عدم موفقیت شود. 

افراد شایسته را استخدام 
کنید

به منظور تش��کیل یک تیم 
خوب، ت��لاش خ��ود را با یک 
فرآیند اس��تخدامی ق��وی آغاز 
کنید. جزییات مشاغل موردنظر 
خود را تش��ریح کنید تا دقیقا 
بدانید کاندیداهای شما باید چه 
ویژگی هایی داشته باشند. یک 
شبکه گسترده طرح ریزی کرده 
و با استفاده از فرآیند مصاحبه، 
اف��رادی را که واقع��اً مورد نیاز 
سازمان هستید، استخدام کنید. 

آموزش دهید و بازخورد 
ایجاد کنید

مدیر خوب به ص��ورت فعال 
ب��ا تی��م ف��روش کار می کند. 
کل نمایندگان فروش ش��ما را 
آم��وزش می دهد و آنها را آماده 
می کند ت��ا مهارت ه��ای خود 
را بهب��ود بخش��ند. تماس ها را 
پیگی��ری می کن��د، عملکرد را 
ارزیابی می کند و بازخورد ایجاد 
می کند. اگر یکی از نمایندگان 
فروش در ح��وزه خاصی دچار 
مشکل  باشد، یک طرح فعالیت 
تهی��ه کنید و می��زان بهبود را 

ارزیابی کنید. 

گزارش های خوب تهیه 
کنید

ش��ما نیازمن��د گزارش های 
فروش خوب هستید تا بتوانید 
پیش��رفت گروه و اعضای آن را 
اندازه گیری کنید. تمایلی ندارید 
که نماین��دگان ف��روش زمان 
ارزش��مند فروش را صرف تهیه 
فهرست ها و گزارش های دستی 
کنن��د. در ع��وض، می خواهید 
گزارش ده��ی  فرآینده��ای 
اتوماتی��ک را ایجاد کنید. برای 
مثال، گزارشاتی را در سیستم 
مدیری��ت ارتباط با مش��تریان 
خود تهی��ه کنید. با اس��تفاده 
از گزارش��ات خوب، می توانید 
به س��رعت مس��ائل موجود را 
شناسایی کرده و اقدامات لازم 

را انجام دهید. 

انگیزه ایجاد کنید
ف��روش خوب،  نماین��دگان 
می خواهند بهت��ر عمل کنند،  
آنها را تش��ویق کنی��د مطالعه 
کنند، در سمینارها و شبکه ها 
شرکت کنند و مهارت های خود 

را اصلاح کنند. 

مراحل بعدی
همچنان که تیم های فروش 
خود را مدیریت می کنید، میزان 
تأثیرگذاری ابزار مورد اس��تفاده 
در کمپی��ن را ارزیاب��ی کرده و 
بر بهب��ود اجرای تاکتیکی خود 
تمرکز کنید. افراد شایس��ته را 
استخدام کنید، آنها را به خوبی 
مدیریت کنید و موفقیت آنها را 

جشن بگیرید. 

نکته پایانی 
فراموش نکنیم پرسنل فروش 
ابزار فروش نیستند، بلکه شرکای 
تج��اری ما هس��تند. در تحقق 
اهداف سازمانی و تا زمانی که به 
آنها و دیگر پرسنل مثل سرمایه 
نگاه کنیم موفقیت قابل تحقق 
اس��ت و در غیر  ای��ن صورت در 
کمترین زمان پرسنل حرفه ای 
شما کش��تی س��ازمانی شما را 
ت��رک خواهن��د کرد و ش��ما را 
در نرس��یدن به اهداف تان یاری 

می کنند. 

 B2B اگر دارای یک سازمان
هستید، تیم فروش شما انعکاسی 
از سازمان شما است. در حقیقت، 

ممکن است نمایندگان فروش شما 
تنها افرادی باشند که دارای ارتباط 
و تعامل مستقیم با مشتریان هستند. 
آنها احتمالا مسئولیت مشتری یابی، 
فروش و مدیریت مشتریان فعلی را 

برعهده دارند

شماره580 www.forsatnet.irتلفنمستقیم:86073279

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق سایت clinic.forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

ایده های طلایی

ترجمه: امیرآل علی
پیمان احمدی

مهرداد انوری
 مدرس و مشاور توسعه کسب و کار 

نگاهی تحلیلی به موضوع مدیریت فروش در سازمان ها 

ماشین پول سازی سازمان! 
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انقلاب صنعتی بعدی در 
جنوب شرقی آسیا خواهد بود

انق��اب صنعت��ی بع��دی ن��ه در آمریکاس��ت و 
نه اروپ��ا. انق��اب چه��ارم صنعتی از کش��ورهایی 
سرچش��مه می گیرد ک��ه هیچ  کس فک��رش را هم 
نمی کند؛کش��ورهای جنوب شرق آس��یا. خبر خوب 
این اس��ت که اقتصاد در 10 کش��ور عض��و اتحادیه 
کش��ورهای جنوب ش��رق آس��یا )ASEAN(  باید 
منتظر دیدن حجم گس��ترده ای از مشاغل باشد که 
ظرفیتش در این کشورها وجود دارد. خبر بد اما این 
است که بدون اصاحات اساسی، مردم مهارت لازم 

برای گرفتن این موقعیت های شغلی را ندارند. 
دفت��ر ش��رکت Kudo با کارمندان جوان و نس��ل 
ه��زاره ، میز پینگ پنگ، س��النی پ��ر از میز و صندلی 
اداری و انواع جمله های الهام بخش که روی دیوارهای 
رنگارنگش نقش بس��ته، کاماً ظرفیت این را دارد که 
در سیلیکون ولی باشد، اما دفتر Kudo در جاکارتای 
اندونزی اس��ت. Kudo  در زبان باهاسا یا همان زبان 
اندونزیایی مخفف عبارت »محلی برای معامله آناین« 
اس��ت. این شرکت یک پلتفرم فناوری است که تاش 
می کند معامات سنتی را در فضای آناین و با کمک 
 Kudo تج��ارت الکترونی��ک انجام دهد. اپلیکیش��ن
به کارب��ران اجازه می دهد تا فروش��گاه آناین خود را 
راه بیندازند و کالاهای��ی چون کالاهای الکترونیکی و 
مواد غذای��ی را در فضای آناین بفروش��ند. این همان 
انق��اب چهارم صنعتی اس��ت که به نظر می رس��د در 
اندونزی، بس��یاری از اعضای دیگ��ر ASEAN  و در 

میان اقتصادهای نوظهور به زودی رخ خواهد داد. 
دنی��ای ام��روز اگرچه مدرن اس��ت، اما توس��عه 
دیجیت��ال و آنال��وگ در کن��ار هم پی��ش می روند، 
فناوری ه��ای جدی��د و قدیم��ی همراه ه��م وجود 
دارن��د. کس��ب وکارهایی مث��ل Kudo راهکار های 
س��ودآوری برای پل زدن میان دنیای قدیم و جدید 
یافته اند. مدل های کسب وکاری جدید و به دنبال آن 
فرصت های شغلی تازه در تمام سطوح و بخش ها، از 
خرده فروش��ی گرفته تا تولید، ارتباطات از راه دور و 

حمل و نقل، درحال ظهور هستند. 
مدل های کس��ب وکاری تازه که قرار است انقاب 
چهارم صنعتی را پیش ببرند، یک اصل بس��یار مهم 
وجود دارد و آن اس��تعداد است. حدود 200 کارمند 
20 و چندساله ش��رکت Kudo که دانش رایانه ای 
و نیز مدرک مهندس��ی و کسب وکار دارند از معدود 
اف��رادی در اندونزی هس��تند که از ای��ن توان بهره 

می برند. 
 Kudo آگان��گ نوگروه��و، یک��ی از بنیانگ��ذاران
دراین ب��اره حرف ه��ای جالب��ی می زن��د. او می گوید: 
»جوانان خاق زیادی هستند که به دنبال فرصت های 
شغلی و کانالی می گردند تا بتوانند انرژی و توانایی خود 
را در زمین��ه چیزی که به آن عاقه دارند، بروز دهند، 
اما آنهایی که مهارت لازم را به ویژه در مهندسی داشته 

باشند بسیار کم هستند.«
Kudo  تنه��ا ش��رکت در اندونزی نیس��ت که با 
مش��کل کمبود اس��تعدادهای بالق��وه در مواجهه با 
انقاب چهارم صنعتی روبه رو است. شاخص سرمایه 
انسانی مجمع جهانی اقتصاد به خوبی نشان می دهد 
که این کشورهای درحال توسعه چه سرمایه عظیمی 

از نظر نیروی انسانی دارند. 
در می��ان ش��اخص های معم��ول، در یک تحقیق 
از مدیران عامل ش��رکت ها خواس��ته  شد روند یافتن 
کارمندان دارای مهارت های لازم را در شرکت ش��ان 
ارزیابی کنند. مدیران این کس��ب وکارها در میانمار، 
کامبوج، لائوس، تایلند و ویتنام در گزارش های خود 
همگی نس��بت به کمبود کارکنان دارای مهارت های 
لازم اعت��راض داش��تند. جالب اینکه این کش��ورها 
در قعر جدول رتبه بندی ای��ن تحقیق قرار گرفتند. 
اندونزی، فیلیپین و س��نگاپور به ترتیب در رتبه های 
س��ی وهفتم، س��ی وپنجم و بیس��تم ج��ای گرفتند. 
مالزی اما اوضاع بهتری در این تحقیق داش��ت و در 
مکان چه��ارم قرار گرفت. این بهترین رتبه در میان 

کشورهای ASEAN بود. 
انتظ��ار م��ی رود تا س��ال 2020، مش��کل کمبود 
نیروه��ای دارای مه��ارت کاف��ی در این کش��ورها 
بدت��ر ش��ود. مجمع جهان��ی اقتص��اد در مطالعه ای 
به نام »آینده ش��غلی« چشم انداز ش��غلی و مهارتی 
15 اقتص��اد و منطق��ه اقتص��ادی عم��ده از جمله 
پیش بین��ی  درکل،  ک��رد.  بررس��ی  را   ASEAN
مطالع��ه مجمع جهان��ی اقتصاد برای این کش��ورها 
رشد خالص فرصت های شغلی بود. طبق پیش بینی 
این مطالعه برخی ش��غل های اتوماسیونی در آینده 
رشد خواهند داشت، اما بیشترین رشد به شغل های 
مهندسی اختصاص خواهد داشت. در واقع، براساس 
پیش بینی ه��ا برای هر ش��غلی که اضافه می ش��ود، 
این منطقه س��همی دارد و س��همش از ش��غل هایی 
که اضافه می ش��ود نسبت به مش��اغلی که به خاطر 
پیش��رفت فناوری از بین می روند بیش��تر است. اما 
در ای��ن میان کمبود افراد صاحیت دار برای تصدی 
این پس��ت ها احتم��الا با فرصت های درحال  رش��د 
ش��غلی در این منطقه در تعارض شدید قرار خواهد 
گرفت. حتی فرصت های ش��غلی که طبق پیش بینی 
مجم��ع جهانی اقتصاد قرار نیس��ت افزایش داش��ته 
باش��ند نیز با »بی ثباتی مهارتی« مواجه خواهند بود 
یعنی ش��غل های فعلی ه��م در آینده به مهارت های 
جدیدت��ری نیاز خواهند داش��ت که ای��ن مهارت ها 
مرتبط با فناوری است. هرچند برای STEM )علم، 
فناوری، مهندس��ی، ریاضی( و مهارت های دیجیتال 
فرصت های ش��غلی زی��ادی وجود دارد، ام��ا تقریباً 
همه مش��اغل در آینده به مهارت ه��ای اجتماعی و 
ارتباطی قوی تر و البته یک نفر متخصص نیاز دارند 

که دستگاه را راهبری کند. 
راه��کار ح��ل معضل کمب��ود اس��تعداد و مهارت 
در این کش��ورها به��ا دادن ب��ه دیدگاه های رهبری 
و آینده محور اس��ت. ض��رورت دارد ک��ه دولت ها و 
کس��ب وکارها با همکاری هم اکوسیستم آموزشی و 

شغلی تازه ای ایجاد کنند. 

دریچه

ترجمه: سارا گلچین
time :منبع

ش��بکه اینترنت��ی چینی هفته گذش��ته 
اع��ام کرد ی��ک کارخانه تولی��د اتومبیل 
در چی��ن، به عن��وان یک��ی از بزرگ ترین 
س��ایت های صنعتی دنیا ش��ناخته ش��ده 
اس��ت. ای��ن س��ایت تولی��دی در یکی از 
مناط��ق ثروتمن��د چین به ن��ام ژجیانگ 
ای��ن  کل  ارزش  اس��ت.  ش��ده  تاس��یس 
 700 و  میلی��ارد   2 صنعت��ی  مجموع��ه 
میلیون یورو برآورد ش��ده اس��ت و سالانه 
400 هزار دس��تگاه خودرو تولید می کند. 
ت��ا پی��ش از این در اروپا، آمری��کا و ژاپن 
س��ایت های تولیدی در توس��عه اقتصادی 
نق��ش به س��زایی داش��تند، در حال��ی که 
اکنون قدرت در دس��ت کشور های درحال 
ظهور اس��ت. امروزه، شاهد قدرت گرفتن 
تولی��دات صنعت��ی در چی��ن، اندون��زی، 
رومانی و چند کشور های آفریقایی هستیم. 

آهسته و پیوسته
تقس��یم بندی جهانی کار، براس��اس آمار و 
میزان تولیدات صنعتی و تعداد س��ایت های 
تولیدی روزجمعه، 12 ماه آگوس��ت منتش��ر 
ش��د. به طور کل��ی، صنعت در جهان رش��د 
چندانی ندارد. پس از بحران بزرگ سال های 
2008 و 2009، تولی��دات جهان��ی بیش از 
10درصد کاهش یافت. براساس برآورد مرکز 
آمار هلند، پس از گذش��ت چند ماه، تولیدات 
صنعتی در جهان، تنها حدود 1.5 یا س��الانه 
2درصد افزایش داش��ت. این رش��د محدود و 
کمتر از تولید ناخالص داخلی، تأیید می کند 
اقتصاد جهانی بیشتر به سمت بخش خدماتی 
در حرکت است تا بخش صنعتی. با این حال، 
تولی��دات صنعت��ی و س��رمایه گذاری در این 
بخش، در برخی از کشور ها رو به افزایش  است. 
تعداد سایت  و کارخانجات تولیدی در برخی 
کش��ور ها مانند اندونزی )7.5درصد(، ویتنام 
)7درصد(، مالزی )5درصد( و برخی کشور های 
آفریقایی مانند ساحل عاج به سرعت در حال 
افزایش اس��ت. در مجموع این کشور های به 
اصطاح در حال ظهور، سالانه به طور متوسط 
رشدی 4درصدی در زمینه تولیدات صنعتی 

تجربه می کنند. 
یک��ی دیگ��ر از ای��ن کش��ورها، که طی 
سال های اخیر در تولیدات صنعتی پیشرفت 
چش��مگیری داش��ته ، چی��ن اس��ت. تولید 
صنعتی در چین با وجود روند رشد آهسته، 
6 درصد نس��بت به س��ال گذش��ته افزایش 
داش��ته و همچنین میزان س��رمایه گذاری 
در این بخش به 8درصد رسیده اس��ت. این 
کش��ور با اولویت قرار دادن رضایت از بازار 
داخل��ی در ح��ال تقویت توانا ی��ی خود در 

زمینه تولیدات صنعتی است. 

پرچم نیمه افراشته کشور های صنعتی
وضعی��ت رش��د تولی��دات صنعت��ی در 
کش��ور های صنعت��ی ناامید کنن��ده اس��ت. 
طبق گ��زارش س��الانه، تولی��دات صنعتی 
در ای��الات متحده آمریکا در س��ال 2015 
نزدیک به یک درصد کاهش داش��ته  اس��ت. 
در ژاپن نیز رش��د تولی��دات صنعتی حدود 
2 درص��د س��قوط کرد، ام��ا در م��ورد اروپا 
تغییر محسوس��ی مشاهده نش��ده ، چرا که 
رش��د ثبت ش��ده در س��ال 2016، نسبت 
به س��ال گذش��ته، افزایش��ی 0.5 درصدی 
داش��ته است. در میان کش��ور های اروپایی، 
فرانسه در مقایسه با سال گذشته، سقوطی 
1.9 درص��دی در تولی��دات پالایش��گاه ها و 
دیگ��ر س��ایت های تولی��دی تجرب��ه کرده 
 اس��ت. در واقع، کش��ور های اروپایی پس از 
بحران س��ال های 2008 و 2009، از تولید 
 اتومبی��ل،  کاغذ، فولاد و پاس��تیک فاصله 

گرفته اند. 
البته آلمان از معدود کش��ور هایی است 
که توانسته خود را از رکود پس از بحران 
نجات دهد. کاهش میزان رش��د تولیدات 
صنعت��ی دراروپا ب��ه این دلیل اس��ت که 
می��زان مص��رف در اروپ��ا کاه��ش یافته 
تولیدی  برای س��ایت های  بنابراین،  است. 
از نظ��ر اقتص��ادی به صرف��ه نیس��ت تا از 
حداکث��ر توان و ظرفیت های تولیدی خود 
اس��تفاده کنند. دولت ه��ا به نوبه خود در 
این رکود س��هیم هس��تند. یک کارشناس 
فرانس��وی مس��ائل اقتص��ادی می گوی��د: 
»کش��ور های منطق��ه یورو، هر ک��دام به 
نوب��ه خ��ود در کاه��ش قیمت دس��تمزد 
و کاه��ش ارزش مالیات��ی ب��ا ه��م رقابت 
می کنند. این کش��ور ها به دنبال پایگاهی 
برای س��ایت های تولیدی خود هستند که 
هم قیم��ت انرژی در آنها ارزان تر باش��د، 
ه��م دس��تمزد کارگر پایین تر باش��د. این 
سیاس��ت ها باعث کاهش تقاض��ا در بازار 
اروپا و مانع رش��د و بهبود پایدار در بخش 
تولی��دات صنعتی ش��ده  اس��ت. همچنین 
این پدی��ده در س��ایه قوانی��ن مربوط به 
بودجه  کش��ور ها که جلوی سرمایه گذاری 
در بخ��ش صنعت��ی را می گیرد، تش��دید 

می شود.«

آینده، واقعی یا خیالی 
برخی از کارشناسان معتقد هستند این 
وضعیت پایدار نخواهد بود. آنها پیش بینی 
می کنند صنع��ت در کش��ور های صنعتی 
قدیم��ی، دوب��اره جان خواه��د گرفت، به 
این ش��رط که س��ایت های تولیدی که به 
کش��ور های دیگر منتقل ش��ده اند به اروپا 
و ایالات متحده آمریکا باز گردانده شوند. 
تحق��ق این مس��ئله، مس��تلزم دو فاکتور 
اس��ت؛ اول آن ک��ه دس��تمزد کارگران در 

کش��ور های نوظهور مانن��د چین، افزایش 
در  ان��رژی  قیم��ت  کاه��ش  دوم،  یاب��د. 

آمری��کا  مانن��د  کش��ور های صنعت��ی 
اس��ت، اما در واقع این گونه است 

ک��ه ای��ن راه ح��ل به صورت 
اس��ت  ممک��ن  مقطع��ی 

رش��د تولیدات صنعتی 
را افزای��ش دهد، ولی 
ای��ن  تغیی��ر  ب��رای 
ش��کلی  به  وضعیت 
پای��دار لازم اس��ت 
تغییراتی  کش��ور ها 
اساسی اعمال کنند. 

یک  که  همان طور 
اقتصاددان فرانس��وی 
خ��ود  یادداش��ت  در 

ک��ه در نش��ریه بان��ک 
تاری��خ  در   »Natixis«

5آگوس��ت منتش��ر ش��د، 
عائمی  »هیچ  است:  آورده 

از حالت گذار در کش��ور های 
و  هم��کاری  س��ازمان  عض��و 

مش��اهده  اقتص��ادی  توس��عه 
نمی ش��ود« و کش��ور های منطقه 

یورو، ب��ه جز آلم��ان، همچنان به 
رون��د غیر صنعتی ش��دن خود ادامه 

می دهند. طبق گ��زارش مرکز آمار و 
مطالعات اقتصادی فرانس��ه، نزدیک به 

34هزار شغل طی یک سال اخیر از بین 
رفته اس��ت. طی 10 س��ال گذشته نیز به 

دنبال بس��ته ش��دن و تعطیلی چند سایت 
تولیدی، حدود 570هزار ش��غل صنعتی از 
دس��ت رفته است. مش��ابه همین وضعیت 
در آمریکا،  بریتانی��ا و آمریکای جنوبی هم 

وجود دارد. 
در مقاب��ل، نظ��م نوین جهان��ی تولیدات 
صنعت��ی، در چند کش��ور مع��دود متمرکز 
شده است؛ کش��ور هایی که هزینه تولید در 
آنها نس��بت به کش��ور های بیش��ترصنعتی 
پایین ت��ر اس��ت. بنابرای��ن امروزه ش��اهد 
افزای��ش س��ایت های تولیدی هس��تیم که 
در این کش��ور ها مستقر می ش��وند. یکی از 
دلایل سرمایه گذاری گروه های تولید کننده 
بین المللی در این کش��ور ها، کاهش هزینه 
تولی��د، نی��روی کار ماه��ر و نزدیک��ی ب��ه 

بازار های بزرگ است. 
از جمله این کش��ور ها مکزی��ک، ترکیه، 
اندونزی، فیلیپین، مال��زی، ویتنام و تایلند 
و چند کش��ور در اروپای مرکزی و ش��رقی 
اس��ت. همان طور که براس��اس آمار از سال 
2010 تاکنون، تولید صنعتی اس��لواکی تا 
40درص��د، در رومانی ت��ا 30درصد، بیش 
از 20درص��د در اس��تونی، لیتوانی، لتونی، 
 مجارستان، لهستان و جمهوری چک افزایش 

داشته است. 

گزارش 2

نظمیکهباافزایشتولیدصنعتیشکلمیگیرد
این روز ها در حالی که شاهد کاهش رشد تولید صنعتی در کشور های صنعتی هستیم، کشور های کمتر صنعتی رشد خوبی را در این زمینه تجربه می کنند 

س��رعت تغییرات اقتصادی در هند ک��ه با 1/2 میلیارد 
جمعی��ت دومی��ن کش��ور پرجمعیت جهان به حس��اب 
می آید، نفس��گیر اس��ت. در هند دگرگون��ی اقتصادی در 
مرحله ای ابتدایی به س��ر می برد، چراکه درآمد سالانه هر 
فرد 2 هزار و 500 دلار است، ولی رشد اقتصادی هند در 
حال شتاب اس��ت و طبق پیش بینی دویچه بانک آلمان، 
اقتصاد هند در اثر رشد نیروی کار، بر چین پیشی خواهد 
گرفت و در 15 س��ال آینده بیش��ترین رش��د را در میان 

کشورهای جهان خواهد داشت. 
 نکت��ه قابل توجه آن اس��ت ک��ه در س��ال 2006 در 
نمایشگاه بزرگ همایش سالانه انجمن انرژی بادی آمریکا 
در ش��یکاگو، فضای بزرگ نمایشگاه عمدتا توسط شرکت 
هندی  »س��وزلون« اشغال ش��ده بود که تا آن وقت هیچ 

کس حتی نامش را نشنیده بود. 
این کشور همزمان با اضافه شدن به اقتصادهای مطرح 
جهان، به مصرف کننده منابع و آلوده کننده محیط زیست 
عمده جهان نیز تبدیل ش��ده اس��ت. ولی افزایش قیمت 
منابع و کالاها در دو س��ال گذش��ته نش��انگر محدودیت 
مناب��ع دنیا اس��ت. این منابع حتی ب��رای تأمین نیازهای 
رو به افزایش کش��ورهایی از قبل صنعتی ش��ده نیز دچار 
مش��کل  هستند. در این شرایط، حتی فقیرترین ملت های 
دنی��ا از خیزش اقتصادی هند متأثر ش��ده اند. برای مثال، 
باید به ناآرامی ه��ای روی داده در اندونزی در اعتراض به 
افزایش قیمت نفت، فش��ار فزاینده بر جنگل های آفریقا و 
مناب��ع دریایی آن، رونق صادرات مواد معدنی از آمریکای 
جنوب��ی و فق��دان مش��اغل نیازمند به مه��ارت اندک در 

آمریکای لاتین و جنوب شرق آسیا اشاره کرد. 
محیط زیس��ت دنیا و منابع طبیعی آن قطعا پاسخگوی 
تأمی��ن اقتصادهای صنعتی غرب و همچنین 1/2 میلیارد 
انس��ان هندی دیگر ک��ه به طبقه متوس��ط جهان اضافه 
می ش��ود، نیس��ت. ولی هن��د از لحاظ ش��رایط محیطی 
فراروی رش��د نس��بت به دوران توس��عه ای ک��ه آمریکا و 

اروپا طی کرده اند، در شرایط دشواری قرار دارد، زیرا این 
کشور با کمبود آب سالم، تأثیرات اقتصادی زیست محیط  
آسیب دیده، تغییرات س��ریع آب و هوایی و کمبود منابع 

انرژی روبه رو است. 
راهی که هند برای توس��عه اقتص��ادی در پیش گرفته، 
مبتنی بر بازار اطاعات است. برخی شهرهای هند جزئی 
از ب��ازار جهان��ی اطاع��ات و مورد مراجعه ش��رکت های 
بین المللی ان��د. هندی ه��ا طراح بس��یاری از نرم افزارهای 
موردنیاز اقتصاد پیچیده جهانی هس��تند. در این کش��ور 

که فقر و فاکت انس��ان ها همیش��ه چشمگیر بوده است، 
هم اکنون رونق ناش��ی از بازار اطاعات تصویر دیگری به 

وجود آورده است. 
درس��ت است که ظهور صنعت اطاعات در هند مبتنی 
بر همکاری این صنعت با ش��رکت های مستقر در آمریکا 
و حمای��ت مقام های هندی بود، ولی امروزه ش��رکت های 
هن��دی در حال توس��عه مدل های رقابت��ی تجاری خود 
هستند. عوامل تسهیل کننده این توسعه عبارتند از پایین 
بودن نسبی سطح دس��تمزدها، رایج بودن زبان انگلیسی 

در هند، وفور اس��تعدادهای علمی و مهندسی و اختاف 
زمان با آمریکا که امکان توس��عه 24 ساعته نرم افزارهای 
ش��رکت های مس��تقر در کالیفرنیای آمریکا را با همکاری 
هندی ها در آن سوی کره زمین فراهم می سازد. همچنین 
به تدریج ش��اهد این واقعیت هس��تیم که فناوری هندی 
نه تنها ارزان تر اس��ت، بلک��ه در اوج کیفیت نیز قرار دارد، 
به ط��وری که هند هم اکنون 2 میلی��ون و 400 هزار نفر 
متخص��ص ام��ور مالی و حس��ابداری دارد. ای��ن افراد در 

آمریکا یک میلیون و 800 هزار نفرند. 
با توجه به تحولات ذکر ش��ده در هند طبقه متوس��ط در 
این کش��ور رشد سریعی داشته باش��د و از این راه در طول 
دو دهه گذشته چند صد میلیون نفر از فقر نجات پیدا کند. 
باید توجه داش��ت که در رابطه با کاهش فقر در این کش��ور 
تحولات عظیمی صورت گرفته است، زیرا تعداد افرادی که با 
درآمد روزانه کمتر از یک دلار زندگی می کنند، به طور قابل 
ماحظه کاهش یافته اس��ت. میان سال های 1980-2001 
تعداد اف��رادی که در فقر مطلق به س��ر می برند  )با درآمد 
کمتر از یک دلار در روز( در هند از نیمی از جمعیت کشور 

به 35 درصد رسیده است. 
ولی هنوز افراد بس��یاری در این کش��ور در محرومیت 
به س��ر می برند. طبق آمار ش��اخص توسعه انسانی برنامه 
توس��عه سازمان ملل که کش��ورها را براساس معیارهایی 
چون امید به زندگی و س��طح س��واد طبقه بندی می کند، 
هن��د در رتبه 127 از میان 177 کش��ور دنیا قرار گرفته 
اس��ت. در کش��ور هند هنوز حدود 800 میلی��ون نفر با 
درآم��دی کمتر از 2دلار در روز زندگی می کنند. با وجود 
دانش��گاه هایی که در سطح جهان مطرح هستند، در هند 
دختران از تحصیات کمتری برخوردارند. تقریبا دوس��وم 
هندی ه��ا در مناطق روس��تایی و حومه ش��هرها زندگی 
می کنند. میزان درآمد سرانه افراد در این مناطق کمتر از 
هزار دلار در سال است. ولی در این کشور شاهد مهاجرت 
سریع روستائیان به ش��هرها در طول تاریخ هستیم. هند 
هم اکنون دارای 35 شهر با جمعیت بیش از یک میلیون 
نفر است و پیش بینی می ش��ود تعداد این شهرها تا سال 

2025 به 70 شهر برسد. 

توسعه تولید صنعتی در هند

ترجمه:  گلنوش محب علی
منبع: لوموند

ترجمه: فاطمه مرادی 
telesurtv :منبع



13 فن�اوری و دیجیت�ال

پیام رسان ها  از  استفاده  تب 
در ایران سه سالی  می شود که 
همه گیر شده و این استقبال، 
خ��روج  نگ��ران  را  برخی ه��ا 
از کش��ور  اطلاع��ات کاربران 

کرده است. 
اما چن��دی پیش ب��ود که 
ش��ورای عالی فضای مجازی با 
تصویب قانونی، پیام رسان های 
خارجی را مکلف کرد تا برای 
ماندن در ایران س��رور هایی را 
که حاوی اطلاعات هموطنان 
ایرانی اس��ت، طی یک س��ال 
 ب��ه داخ��ل کش��ور منتق��ل 

کنند. 
قان��ون  ای��ن  ب��ا تصوی��ب 
در  آن  خبر ه��ای  انتش��ار  و 
از  نگرانی های��ی  رس��انه ها 
مسدودش��دن تلگ��رام و البته 
اینس��تاگرام به وج��ود آمد که 
طولی نکش��ید شایعاتی مبنی 
بر تصمیم مدیران تلگرام برای 
ورود سرور های این شرکت به 
ایران در بس��یاری از سایت ها 
و رس��انه ها منتش��ر ش��د که 
البت��ه مدیران تلگ��رام فورا به 
نش��ان  واکنش  این موض��وع 
داده و اذع��ان کردند که هنوز 
هی��چ تصمیمی ب��رای انتقال 
سرور های شان اتخاذ نکرده اند. 
ح��الا بعد از ح��دود دو ماه 
از آن روز ه��ا، ی��ک ش��رکت 
در  ک��ه  خصوصی)افران��ت( 
ح��وزه ش��بکه های رایانه ای و 
فعالیت  بان��د  پهن��ای  فروش 

می کن��د، اق��دام ب��ه ایج��اد 
فناوری  بر  مبتنی  دیتاس��نتر 
اب��ری )Cloud( در داخ��ل 
کشور کرده است و مدیرعامل 
این شرکت از مقدمات حضور 
تلگ��رام در ای��ران خب��ر داده 
و اظهار کرد: »پ��س از اینکه 
تلگرام ملزم به انتقال س��رور 
به ایران ش��د هم اکنون دولت 
ایران چند ارائه دهنده خدمات 
دیتاس��نتری خصوصی ایرانی 
را برای انتقال س��رور به ایران 

تعیین کرده است.«

به گفته وی »هم اکنون برای 
برخی شرکت ها از جمله تلگرام، 
انتقال س��رور به ای��ران الزامی 
شده و تا پایان سال باید سرور 
خود را در ایران مس��تقر کنند 
و دولت ایران چند ش��رکت را 
به عن��وان ارائه دهن��ده خدمات 
دیتاس��نتری خصوصی ایرانی، 
برای میزبانی انتقال سرورهای 
تلگ��رام به ای��ران تعیین کرده 
است. استفاده از بستر سروری 
ای��ن دیتاس��نتر داخل��ی برای 
از  ذخی��ره اطلاعات کارب��ران 

جمله این اهداف است.«
بع��د از ای��ن خبرس��ازی ها 
احتمال حضور  دیگ��ر  یک بار 
تلگرام در ایران تکذیب ش��د 
و پ��اول دوروف، مدیرعام��ل 
تلگ��رام در حس��اب توییت��ر 
خ��ود در این ب��اره اظهار کرد: 
»نمی دانم ای��ن نظر ها از کجا 

آمده است.«
اینجاست هدف  حالا سوال 
ب��رای  ای��ن فضا س��ازی ها  از 
حض��ور ش��رکت های خارجی 
چیس��ت و چق��در می توان��د 

انتش��ار این خبر ها به سود یا 
زیان کشور ما باشد؟ 

میثم چالک، مدرس دانشگاه 
و کارشناس رسانه های نوین در 
پاسخ به این سوال به »فرصت 
ام��روز« گفت: قطعا ش��ایعات 
منتشره به نفع بخش فناوری ما 
نیست و این تصویر را در اذهان 
ایج��اد می کند که  بین المللی 
ایران جای چن��دان امنی برای 
ورود و س��رمایه گذاری نیست. 
وی اف��زود: ب��ه نظر می رس��د 
تبلیغاتی  اخیر جنبه  خبرهای 
داشته باش��د و به هیچ عنوان 

جدی نباشد. 
پاس��خ  در  کارش��ناس  این 
ب��ه ای��ن س��وال ک��ه مزیت 
و  تلگرام  حض��ور س��رور های 
س��ایر پیام رس��ان ها در کشور 
بیش��تر  گف��ت:  چیس��ت؟ 
کش��ور ها ب��رای حفاظ��ت از 
ش��هروندان خود از این روش 
اس��تفاده می کنند اما آن طور 
س��رور های  همه  که  نیس��ت 
خارج��ی ملزم ب��ه حضور در 
یک کش��ور باش��ند. به عنوان 
مث��ال گوگل س��رور هایش را 
به اروپا منتقل می کند و همه 
قاره، اطلاعات  این  کشور های 
خود را در این سرور ها ذخیره 

می کنند. 
چالک��ی اظه��ار ک��رد: اگر 
قرار باش��د هر ش��رکتی برای 
فعالی��ت، س��رورهای خود را 
به همه کش��ور ها منتقل کند 
قطعا هیچ برندی امکان ادامه 

حیات نخواهد داشت. 

سنگربندی در برابر هکرها 

س��ال ها پیش وقتی صحبت از س��رقت می ش��د، 
همه ما تصویری ش��بیه به ای��ن در ذهن خود تصور 
می کردیم؛ یک دزد با لباس های ترجیحا سیاه و تیره 
که در حال بالا رفتن از دیوار و تلاش برای س��رقت 
اس��باب و اثاثیه منازل اس��ت. اما این روزها، دزدی 
روش هایی گوناگون پیدا کرده و سرقت اطلاعات در 
فضای مجازی توسط س��ارقان اینترنتی و هکرها به 

موضوعی متداول تبدیل شده است. 

چرا هکرها هر روز بیشتر می شوند؟ 
اغل��ب هکره��ا تمای��ل دارند با س��رقت اطلاعات 
س��ایت های مش��هور و مس��دود کردن دسترس��ی 
کاربران اصلی، قدرت خ��ود در مهارت های رایانه ای 
را به رخ دیگران بکش��ند. کم نیست تعداد هکرهایی 
که به س��بب همین فعالیت ها شهرتی به هم زده اند 
و حت��ی محبوب هم هس��تند. برخ��ی هکرها نیز با 
منافع مادی و کس��ب ثروت یک شبه به هک کردن 
اطلاعات مالی ش��رکت ها، موسس��ات مالی معتبر و 
مراکز تجاری می پردازند. به نظر می رس��د خطراتی 
که متوجه چنین س��ازمان هایی بوده به مراتب بیش 
از س��ازمان های عادی اس��ت. با این وجود برخی از 
هکرها هم هس��تند که بازدهی مثبت دارند. درواقع، 
تعدادی از هکرها با هدف باز پس گیری س��ایت های 
هک ش��ده و ایجاد تعادل در فض��ای مجازی فعالیت 

می کنند. 

برای مب��ارزه ب��ا فعالیت های مخ��رب هکرها در 
محیط های شغلی راهکارهای بی شماری وجود دارد، 
راهکارهایی که به مثابه نوعی س��نگر فناورانه عمل 
می کنند و اطلاعات افراد را از گزند آسیب های مادی 

حفظ خواهند کرد.
در مورد انواع هکرها اطلاعات کس�ب کنید: 
ب��د نیس��ت بدانید تمام��ی هکرها ه��م خطرناک و 
حرفه ای نیستند. درواقع بسیاری از اوقات هک های 
ساده و ابتدایی توسط دانشجویان تازه کار رشته های 
مرتبط با رایان��ه یا حتی نوجوان��ان بلندپرواز انجام 
می شود. بنابراین لازم نیست به محض مواجه شدن 
با این موضوع وحش��ت زده ش��وید. بهتر است، اول 
مطمئن ش��وید که هک شدن سیس��تم اداری شما 
واقع��اً جدی و خطرناک اس��ت. همچنین به منظور 
پیشگیری از هک شدگی های ابتدایی، باید هر چند 
وقت یک بار رمز عبور خود را تغییر دهید، برنامه های 
امنیت��ی خود را به روز کنید و اقدامات امنیتی خود 

را هرگز لغو نکنید. 
ه�ر ایمیلی را ب�از نکنید: یک��ی از پرتکرار ترین و 
البته ساده ترین روش ها برای سرقت اطلاعات، استفاده 
از لینک های مخربی است که در قالب ایمیل، برای افراد 
ارسال می شود. بنابراین بازکردن ایمیل های غیرکاری، 
ناآش��نا یا ایمیل هایی که در بخش نام فرستنده، شامل 
علامت هایی چون علامت سؤال، تعجب ، ویرگول و. . . 

هستند کاری اشتباه است. 
کلم�ات عب�ور گوناگ�ون اس�تفاده کنی�د: 
پژوهش های آماری نش��ان می دهند اغلب کاربران، 
برای وب س��ایت های ش��غلی، ایمیل های ش��غلی و 
ش��خصی، رم��ز تلف��ن هم��راه و. . . از کدهای عبور 
یکسانی استفاده می کنند. این مسئله باعث می شود، 
کار برای هکرها بس��یار س��اده تر شده و با هک یک 
بخش از اطلاع��ات اینترنتی، بخش های دیگر نیز به 

شکلی پی درپی هک شوند. 
نرم افزاره�ای آنتی ویروس نصب کنید: هر بار 
که نس��خه ای جدید از برنامه ه��ای آنتی ویروس به 
بازار وارد می ش��ود، مدتی طول می کش��د تا هکرها 
موفق به شکس��تن رم��ز ورود این برنامه ها ش��وند. 
بنابراین با هربار به روزرس��انی این برنامه ها، سرعت 
هک شدن اطلاعات خود را به حداقل رسانده و برای 
خ��ود زمان می خرید. بد نیس��ت برخ��ی برنامه های 
مت��داول مثل Norton یا MacAfee را در رایانه 

خود نصب کنید. 
درخواست های دوس�تی عجیب را نپذیرید: 
بس��یاری از اف��راد ک��ه در عرصه تجارت ش��ناخته 
ش��ده و فعال هس��تند، دچار یک اش��تباه مشترک 
می ش��وند. این افراد اغلب در ش��بکه های اجتماعی 
دنبال کنندگانی پرش��مار دارند و پیغام های مختلف 
با لینک های گوناگونی را دریافت و باز می کنند. این 
نوع رفتار، ریسک آسیب پذیری این افراد را به شدت 
افزایش می دهد و باعث می ش��ود، هکرها به راحتی 

در جمع دوستان مجازی آنها نفوذ کنند. 
کارت ه�ای اعتباری ت�ان را دریابید: افرادی 
ک��ه اغل��ب فعالیت های تجاری خ��ود را در فضای 
مج��ازی انج��ام می دهن��د، چ��اره ای ندارن��د جز 
اطلاعات��ی  درج  و  کارت  دوم  رم��ز  از  اس��تفاده 
همچون ش��ماره کارت. این مسئله مشکل چندانی 
ایج��اد نمی کن��د. مگر آنکه به س��بب مناس��بات 
تجاری به هر وب س��ایت جدی��دی اطمینان کنید 
و اطلاع��ات خ��ود را در وب س��ایت های غریب��ه 

بار گ��ذاری کنی��د. 
ب�دون خجالت قفل کنید: اگ��ر جزو کارمندان 
رده بالا یا افرادی هس��تید که شغلی مرتبط با امور 
مالی یا اطلاعات مهم اداری دارید، بهتر اس��ت برای 
سیس��تم خود رمز بگذارید. ای��ن کار اهمیت زیادی 
دارد و نباید از این مس��ئله خجالت بکش��ید. درواقع 
بس��یاری از کارمن��دان به س��بب ملاحظ��ات بین 
هم��کاران برای سیس��تم خود رم��ز نمی گذارند اما 
پس از ربوده ش��دن اطلاع��ات مختلف از اقدام خود 

به شدت پشیمان خواهند شد. 

ابلاغ ممنوعیت دسترسی نهادهای 
غیر  به اطلاعات مشترکان

وزی��ر ارتباط��ات گفت: پ��س از موضوع انتش��ار 
اطلاعات مش��ترکان یکی از اپراتورهای تلفن همراه، 
ب��ه تمام��ی اپراتورها اب��لاغ کردیم ح��ق ندارند به 
نهادهایی غیر  از آنچه قانون مشخص کرده دسترسی 

دهند. 
محم��ود واعظی در گفت  وگو با فارس، در پاس��خ 
به این س��وال که شورای عالی فضای مجازی وزارت 
ارتباطات را مکلف به حفظ اطلاعات مشترکان کرده 
که این مهم چگونه تحقق خواهد یافت، گفت: قانون 
اساسی، حفظ اطلاعات شخصی مشترکان را الزامی 
کرده و اخیرا نیز ش��ورای عالی فضای مجازی بر این 

موضوع تاکید کرده است. 
وزی��ر ارتباطات و فناوری اطلاعات افزود: در عمل 
تاکن��ون تمام تلاش خود را ب��رای حفظ محرمانگی 
اطلاعات مشترکان انجام دادیم و از این پس نیز این 

موضوع با جدیت دنبال خواهد شد. 
وی ادام��ه داد: موض��وع انتش��ار اخی��ر اطلاعات 
مشترکان یکی از اپراتورهای تلفن همراه نیز مربوط 
ب��ه این دول��ت و در زمان ای��ن دولت نب��وده و در 

سال های 92 و 91 اتفاق افتاده است. 
واعظ��ی گفت: عل��ت انتش��ار اطلاع��ات یکی از 
مش��ترکان تلف��ن همراه طبق آنچه ک��ه در مجلس 
بیان ش��ده اس��ت دسترس��ی به یکی از نهادها بوده 
و اطلاعات توس��ط کارمند متخلف آن نهاد به بیرون 

درز کرده است. 

وزی��ر ارتباط��ات و فناوری اطلاع��ات تاکید کرد: 
بنابرای��ن عملا حف��ظ اطلاعات مش��ترکان یکی از 
وظای��ف اصلی وزارت ارتباطات اس��ت و موضوع آن 
اپراتور نیز اساسا ربطی به وزارت اطلاعات نداشت. 

وی تاکید کرد: پس از این موضوع و تاکید دوباره 
شورای عالی فضای مجازی به تمامی اپراتورها ابلاغ 
کردی��م حق ندارند دسترس��ی بی دلیل به نهادهایی 

غیر  از آنچه که قانون مشخص کرده است بدهند. 

انجام پروژه مطالعاتی رصد 
»اینترنت اشیا« هوشمند می شود

رئی��س مرکز تحقیقات مخاب��رات ایران از انجام 
پ��روژه مطالعاتی رص��د فناوری »اینترنت اش��یا« 
خبر داد و گفت: مطابق پیش بینی ها تا پنج س��ال 
آینده ۵۰میلیارد ش��یء در دنیا به اینترنت متصل 

می شوند. 
محم��د خوانس��اری در گفت وگو با مه��ر، آخرین 
اقدامات انجام ش��ده ب��رای عملیاتی ک��ردن پروژه 
راهب��ردی »اینترن��ت همه چیز« را تش��ریح کرد و 
گفت: این پروژه با توج��ه به راهبردی بودن آن، در 
یک اکوسیس��تم منس��جم مطرح و عملیاتی خواهد 

شد. 
اکوسیستم اینترنت اشیا در کشور ایجاد می شود

وی اضافه کرد: پژوهش��گاه ICT طی دوس��ال 
اخیر در خصوص موضوع��ات مطالعاتی این طرح، 
اقدامات خوبی داش��ته است و هم اکنون نیز پروژه 
مطالعاتی رصد IOT را در دس��تور کار دارد. این 
پ��روژه زمین��ه لازم را برای داش��تن اکوسیس��تم 
منسجم »اینترنت اش��یا« از فعالیت های پژوهشی 
گرفت��ه ت��ا ورود ب��ه ب��ازار توس��ط ش��رکت های 
خصوص��ی دانش بنیان و نی��ز موضوعات حمایتی، 
سیاس��ت گذاری و پژوهش و فناوری در مورد این 

طرح، فراهم می کند. 
خوانس��اری با تاکید براینکه تحلیل ها و رصدهای 
بین المللی نش��ان می دهد موضوع اینترنت اشیا، در 
دنی��ا موجب تح��ول اقتصادی و رفت��اری بر عادات 
زندگی مردم می ش��ود، ادامه داد: با اس��تفاده از این 
فن��اوری، زندگی مردم به معن��ای واقعی دیجیتالی 
می ش��ود چرا که اش��یایی که در اختیار مردم است 
همه به نوعی به ش��بکه وصل می ش��وند. اتصال این 
اش��یا، تغییر در رفتاره��ا و تغییر در تبادل اطلاعات 
را ب��ه همراه خواهد داش��ت. وی گف��ت: با توجه به 
تحولی که اینترنت اش��یا در س��ال های آتی در دنیا 
ایجاد می کند ما در ایران در حوزه پژوهش، کس��ب 
وکار، زیرس��اخت های مخابراتی، پردازشی و فناوری 
اطلاع��ات و نیز لایه اتصال به م��ردم، نیازمند انجام 

پروژه های مطالعاتی هستیم. 

راه اندازی پرسرعت ترین کابل اینترنتی جهان
ش��رکت گوگل پرس��رعت ترین ش��بکه اینترنتی 
جهان را بین دو کشور آمریکا و ژاپن راه اندازی کرد. 
به گزارش ایس��نا، ش��رکت گوگل پرسرعت ترین 
شبکه اینترنتی جهان را بین دو کشور آمریکا و ژاپن 
راه اندازی کرد که این پروژه از زمان آغاز تا راه اندازی 
رسمی بیش از دو سال طول کشید. این کابل 9هزار 
کیلومتر طول دارد و ش��هر اورگان در س��احل غربی 
آمریکا را به دو ش��هر س��احلی »می« و »چیبا« در 
ژاپن متصل می کند. در ماه آگوس��ت س��ال 2۰1۴ 
اعلام ش��د گوگل قصد دارد کاب��ل ویژه ای با پهنای 
باند ۶۰ ترابیت بر ثانیه بین دو کشور آمریکا و ژاپن 
راه اندازی کند. به عبارت دیگر می توان گفت سرعت 
انتق��ال داده در این کابل ۶۰میلیون مگابیت برثانیه 
است. براساس این گزارش که اطلاعات آن از سایت 
شرکت ارتباطات زیرساخت برگرفته شده است، این 
کابل در بخ��ش آمریکایی خود سیس��تم ویژه ای را 
ش��امل می ش��ود که ارتباط میان مراکز اینترنتی در 
س��احل غربی ایالات متحده از جمل��ه لس آنجلس، 
خلیج سانفرانسیس��کو، پورتلند و س��یاتل را برقرار 

می کند.
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 اگر به تماشای صور فلکی و زیبایی های آسمان علاقه مندید ، استفاده از آسمان نمای WISH UPON A STAR انتخابی بسیار مناسب است . این محصول، 
با ثبت جزییاتی باورنکردنی از اجرام و ستارگان آسمانی ، فرصتی مناسب برای رصد آسمان در اختیار علاقه مندان می گذارد.سیستم LED این دستگاه قادر 

به نمایش بیش از 60هزارستاره روی دیوار و سقف اتاق است. 

در بین کش��ورهای آس��یایی، کش��ور 
طرح ه��ای  پیش��گامان  از  س��نگاپور 
فن��اوری مح��ور اس��ت. دو س��ال پیش 
و در س��ال 2۰1۴ ل��ی هس��ین لون��گ 
نخست وزیر س��نگاپور طی مصاحبه ای از 
تصمیم گیری های بلند م��دت دولت برای 
دست یافتن به دولت تمام هوشمند خبر 
داد. به گ��زارش »فرصت امروز«، اکنون با 
گذشت دو سال از آن تاریخ، نشانه هایی از 
احتمال عملی شدن این تصمیم مشاهده 
می ش��ود. دولت س��نگاپور ب��ا همکاری 
سازمان حمل و نقل دلفی، از دوشنبه هفته 
گذش��ته طرح تاکسی های هوشمند را به 
طور آزمایش��ی اجرا کرده است. براساس 
این طرح کلیه ماش��ین های مورد نظر، در 
مسیری مشخص مرکز پایتخت سنگاپور 
را می پیمایند و مس��افران را در مناطقی 

مشخص سوار و پیاده می کنند. بر مبنای 
این طرح، تعدادی از خودروهای هوشمند 
شرکت آئودی انتخاب شده اند تا دولت را 
در برنامه های توس��عه شهری یاری کنند. 
این پروژه یکی از جاه طلبانه ترین ایده های 
دولت سنگاپور است که در غالب طرح کلی 
»ملت هوشمند« اجرا می شود. با توجه به 
نرخ بالای جمعیت سنگاپور، هوشمندشدن 
هرچه بیشتر امکانات و تجهیزات شهری به 
افزایش رضایت شهروندان کمک می کند. 
مقامات دولتی اع��لام کرده اند؛ در صورت 
موفقیت احتمالی این طرح آزمایش��ی، تا 
پایان سال 2۰2۰، پروژه مذکور به صورت 
رس��می و غیرآزمایش��ی اجرا خواهد شد. 
کاهش نرخ هزینه های س��وخت، کاهش 
اتلاف وقت و افزایش س��رعت جابه جایی 
مسافران از عمده مزایای این طرح هستند. 

ن��ام   TESLAAUTOPILOT
سیس��تم کنت��رل هدایت خودرو اس��ت 
که به طور هوش��مند مس��یر م��ورد نظر 
ای��ن  از  پی��ش  اگرچ��ه  را می پیمای��د. 
نیز سیس��تم های هوش��مند پرش��ماری 
وجود داش��تند ک��ه به هدای��ت خودکار 
خ��ودرو می پرداختن��د، اما این سیس��تم 
 هوش��مند تمایزی بزرگ با موارد مش��ابه 
دارد.  به گزارش »فرصت امروز« سیستم 
کنت��رل اتوماتی��ک خ��ودرو، در مواق��ع 
اورژانس��ی فعال می ش��ود و کارب��ر را به 
نزدیک تری��ن مرکز فوریت های پزش��کی 
)درمانگاه، بیمارستان و. . .( انتقال می دهد. 
اهمیت این موضوع از این حیث است که 
بسیاری از تصادفات زنجیره ای در اتوبان ها 
و معابر پرتردد، به س��بب از دس��ت رفتن 
کنترل خودرو اتفاق می افتد. از دست رفتن 

کنترل خودرو اغلب به سبب حملات قلبی 
یا مشکلات پزشکی، ناگهانی رخ می دهند. 
بنابراین، به محض آنکه سیستم هوشمند 
خودرو متوجه عدم کنترل حرکت ماشین 
توس��ط راننده اصلی می ش��ود ب��ه طور 
خودکار فعال ش��ده و با هدایت خودرو در 
ادامه مس��یر، نه تنها مانع از تصادف های 
ناخواسته زنجیره ای می شود، بلکه فرد را به 
نزدیک ترین مرکز درمانی انتقال می دهد. 
مدیر عامل ش��رکت تس��لا؛ ی��ان مارک، 
معتقد است اگرچه این نخستین نسخه از 
نرم افزار کنترل هوشمند اتومبیل است، اما 
قادر خواهد بود نرخ تصادفات را بین ۵۰ تا 
۶۰درصد کاهش دهد. این اظهار نظر برای 
ش��هرهای پرجمعیت یا مناطقی که نرخ 
بالایی از تصادف��ات را رقم می زنند، بالاتر 

هم خواهد بود. 

کاهش تصادفات جاده ای با کنترل هوشمند خودروطرح آزمایش تاکسی SET در سنگاپور 
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گردش مالی 1000میلیارد دلاری 
سنگ های قیمتی

ش��ناخت و استفاده از س��نگ های قیمتی قدمتی 
7هزار ساله دارد. البته به رغم اهمیت و قیمت بالای 
س��نگ های قیمتی، متاس��فانه مطالعات گس��ترده ، 
پی جوی��ی و اكتش��افات جدیدی ب��رای یافتن این 
كانی ها طی س��ال های گذشته در ایران انجام نشده 
و این در حالی اس��ت كه در كش��ورهای پیش��رفته 
میلیاردها دلار صرف اكتش��اف، اس��تخراج، فرآوری 
و بازاریابی این سنگ ها ش��ده است. در حال حاضر 
ایران رتبه پنجم را در مصرف س��نگ های قیمتی و 
نیمه قیمت��ی در جه��ان از آن خود كرده اس��ت، اما 
جایگاه بالایی در تراش و فرآوری آن ندارد. در حالی 
كه به گفته كارشناس��ان، ارزش افزوده س��نگ های 
قیمتی فرآوری شده تا هفت برابر قیمت سنگ خام 
و س��نگ های نیمه قیمتی تا س��ه برابر قیمت سنگ 
خام آنهاس��ت و همین آمار و ارقام كافی است تا به 
ضرورت توس��عه تراش سنگ های تزیینی و فرآوری 
آنه��ا پی ببری��م. در بازار رقابتی كنون��ی با توجه به 
رشد دانش فنی بشر و ارتقای سطح تجهیزات مورد 
اس��تفاده، تولید هر ن��وع كالا ب��دون توجیه فنی و 
اقتصادی با مش��كلات متعددی مواجه می شود. این 
در حالی اس��ت كه در صنعت س��نگ های قیمتی و 
نیمه قیمتی با تراش س��نگ می ت��وان ارزش افزوده 
و ارز آوری بالای��ی را نصیب كش��ور ك��رد. از طرفی 
نكت��ه تمایز ای��ن صنعت این اس��ت كه ب��ا اندكی 
س��رمایه گذاری می توان یك كارگاه تراش سنگ را 
راه اندازی كرد كه این فرآیند، ایجاد اش��تغال را نیز 
ب��ا خود به هم��راه دارد.  در حقیقت تنها راه صیانت 
از ای��ن منابع، نهادینه ك��ردن حرفه تراش و عملیات 
فرآوری س��نگ های قیمت��ی و نیمه قیمتی اس��ت. 
همچنین اگر ترویج صادرات غیرنفتی و رشد اقتصاد 
كش��ور را هدف قرار داده ایم، باید در جس��ت وجوی 
مزیت های اقتصادی باش��یم تا با س��رمایه گذاری در 
چنی��ن بخش هایی درآمدهای غیرنفت��ی را افزایش 

دهیم. 

ذخیره 4میلیارد تنی سنگ قیمتی ایران
در مقول��ه س��نگ های قیمت��ی و نیمه قیمتی نیز 
كش��ورمان دارای مزیت های آش��كاری اس��ت اما در 
مقط��ع كنونی این صنعت بی��ش از هر چیز به نوعی 
تغییر نگرش نیاز دارد تا س��نگ های قیمتی از كالای 
لوك��س و زینت��ی به كالای��ی راهبردی و ب��ا قابلیت 
صادرات تبدیل ش��ود. در ش��رایط فعلی هم آمارها از 
گردش مالی ح��دود 400میلیون دلاری این صنعت 
در كش��ور خبر می دهد و گردش مال��ی این صنعت 
در جه��ان 900 تا روی 1000 میلی��ارد دلار برآورد 
می ش��ود. از این رو صنعت فرآوری سنگ های قیمتی 
و نیمه قیمتی دومین صنعت پردرآمد دنیا به ش��مار 
می آی��د. اما ایران تنها س��همی چن��د صدم درصدی 
از ای��ن ب��ازار دارد. ب��ا گس��ترش و توس��عه صنعت 
فرآوری س��نگ های قیمتی، آموزش تراش و فرآوری 
س��نگ های قیمت��ی و توس��عه و تمركز بر اش��تغال 
خانگی این صنعت می توان در آینده ای نزدیك شاهد 
اش��تغال زایی بیش از پیش این صنعت در كشور بود. 
ایران در بخش��ی از منطقه زمین شناسی است كه به 
بهشت گوهرشناسان معروف است و بیش از 70گونه 
سنگ  قیمتی و نیمه قیمتی به جز الماس در آن یافت 
می ش��ود. اوپال، گارنت، آمیتیس��ت، عقیق، فیروزه، 
ژاس��پ، بریل، انواع كوارتز، اپیدوت و س��یترین انواع 
س��نگ های قیمت��ی و نیمه قیمتی ایران را تش��كیل 
می دهند. هم اكنون در ۲0 اس��تان كشور سنگ های 
قیمتی و نیمه قیمتی شناسایی شده و اكتشاف آنها در 
دست اقدام است. به آمار موجود، 4میلیارد تن ذخیره 
سنگ های قیمتی و نیمه قیمتی در كشور شناسایی 
ش��ده كه با این حس��اب، ایران از نظر میزان ذخایر و 

كیفیت در میان 10كشور مطرح دنیا قرار دارد. 

دیگران و درآمدهای طلایی از طلا
تج��ارت جواهرات ش��امل جواه��رات روز، مروارید، 
س��نگ های قیمت��ی و نیمه قیمت��ی، فل��زات قیمتی 
و جواه��رات بدل��ی، ۲6/5درص��د از مجم��وع تجارت 
غیرنفت��ی امارات متح��ده عربی را تش��كیل می دهد 
ك��ه مع��ادل 56/98میلیارد دلار اس��ت. از نظر میزان 
تج��ارت جواهرات، هن��د بالاترین رتبه را داراس��ت و 
كش��ورهای چین، ژاپن، آلمان، ایتالیا، آمریكا، فرانسه، 
انگلیس، كره جنوبی و س��وییس در مكان های بعدی 
ق��رار دارند. گردش مالی تایلند از تجارت س��نگ های 
قیمت��ی ۲7میلی��ارد دلار،  تركیه 11میلی��ارد دلار و 
هند ۲0میلیارد دلار اس��ت. می��زان عرضه و تقاضا در 
بازار همواره بر قیمت س��نگ های قیمتی تاثیر فراوانی 
داشته اس��ت. پیش از این آمریكا به عنوان نخستین و 
بزرگ ترین مصرف كننده سنگ های قیمتی، این امكان 
را داش��ت تا بر رون��د افزایش یا كاه��ش قیمت تاثیر 
مضاعفی داش��ته باشد، اما امروزه این فرصت از ایالات 
متحده گرفته ش��ده است. براس��اس آخرین گزارشات 
نش��ریه معتبر موسس��ه GIA در آمریكا، كشورهایی 
مانند هند و چین گوی س��بقت را از آمریكا ربوده اند، 
به ط��وری كه ب��ا كاهش تقاضا در ب��ازار آمریكا نه تنها 
قیمت كاهشی نداشته، بلكه به میزان قابل توجهی نیز 
افزایش یافته اس��ت. ولی آنچه كماكان مشهود است، 
رش��د قابل توجه متقاضیان این بازار است. نكته قابل 
توجه پایین آمدن سن استفاده كنندگان این محصولات 
ارزشمند است كه موجب شده همچنان بازاری پررونق 
پیش روی این صنعت باشد و آینده درخشانی برایش 

متصور باشد. 

بیش از ۲50نقطه معدنی دارای سنگ های 
قیمتی و نیمه قیمتی، بیش از 3۲حوزه شغلی 
در مش��اغل خانگی كه با كمتر از ۲0میلیون 
توم��ان قابل  راه اندازی هس��تند، امكان ایجاد 
بیش از 100ش��غل كارگاه��ی و كارخانه ای، 
ظرفیت اشتغال زایی یك میلیون نفری صنعت 
ط��لا و جواهر، امكان كارآفرینی برای بیش از 
۲00ه��زار نفر در حوزه س��نگ های قیمتی و 
طلاسازی، امكان راه اندازی كارگاه طلاسازی 
با كمتر از 400میلیون تومان و. . . همه موارد 
یادشده نشان از ظرفیت های بی شمار صنعت 
ط��لا و جواهر اس��ت كه امكان رش��د و رونق 
صنایع كوچك بسیاری را نیز فراهم می كند. 

صنای��ع كوچ��ك؛ اهمیت چنین بخش��ی 
از اقتصاد یك كش��ور به حدی ب��وده كه روز 
ویژه ای را در تقویم رسمی به خود اختصاص 
داده است. مهم ترین ویژگی این بعد از اقتصاد، 
سرمایه كم، ریسك پایین، اشتغال زایی بسیار 
به ویژه به صورت محلی و درآمدزایی مناسب 
اس��ت. مسائلی از این دس��ت موجب شده تا 
صنایع كوچك س��هم مهم��ی در برنامه های 
اقتصادی كش��ورها داش��ته باش��ند. در ایران 
نیز فرصت های بی شماری برای فراهم كردن 
زمینه های رش��د صنایع كوچك فراهم است. 
یكی از این حوزه ها بازار طلا و جواهر است كه 
مش��اغل زیادی را حول خود گرد آورده است.  
»فرصت  ام��روز« در این گزارش در گفت وگو 
ب��ا عبادالله محمدول��ی، رئیس انجمن صنفی 
كارفرمایان ط��لا و جواهر تهران و محمدرضا 
گل پرور از كارشناس��ان و تولیدكنندگان این 
بازار به بررس��ی ظرفیت های این حوزه جهت 

اشتغال زایی و درآمدآفرینی پرداخته است. 

بیش از 250نقطه معدنی طلایی
محمدولی در ابتدا با اش��اره به امكان ایجاد 
اش��تغال در این حوزه می گوید: اكتش��اف و 
اس��تخراج معادن، تولید و مزین كردن سنگ 
در تلفی��ق با محصولات دیگ��ر، مرصع كاری، 
تراش انواع س��نگ ها و ده ها رشته تخصصی 
دیگر در این حوزه امكان ایجاد و رش��د دارند. 
وی ادامه می دهد: در حال حاضر در كشورمان 
بی��ن ۲00 ت��ا ۲50 نقطه معدن��ی در حوزه 
س��نگ های قیمتی و نیمه قیمتی شناس��ایی 
ش��ده اس��ت كه با چنین ظرفیت��ی می توان 
زمینه های ایجاد بیش از 100شغل كارگاهی، 
كارخانه ای و خانگی را فراهم كرد. مش��اغلی 
ك��ه كوچك تری��ن آلاینگی محیط زیس��تی 
و آلایندگ��ی صوتی را به هم��راه ندارند و در 
مس��احت اندكی راه اندازی می ش��وند و حتی 
در خانه هم قابل پیگیری هستند. كما اینكه 
3۲حوزه شغلی تعریف شده در مشاغل خانگی 
مربوط به طلا و جواهر و س��نگ های قیمتی 

اس��ت. وی اضافه می كند: حوزه طلاس��ازی 
ای��ن امكان را دارد كه برای بیش از ۲00هزار 
نفر ایجاد اش��تغال كند. درحالی كه آمار فعلی 
حكایت از اشتغال ۲0هزار نفری در این حوزه 
دارد. همچنی��ن كل صنع��ت ط��لا و جواهر 
ظرفی��ت ایجاد اش��تغال  برای بی��ش از یك 

میلیون نفر را دارد. 

طلا بازار دائمی می خواهد
این مقام مسئول در ادامه و در ارتباط با این 
مسئله كه چرا تاكنون با وجود چنین ظرفیتی 
بخش های زی��ادی از آن نادیده گرفته ش��ده 
درحالی كه بیكاری زیادی در كش��ور به چشم 
می خورد، می گوید: از جمله مس��ائلی كه برای 
خود ما دغدغه محس��وب می ش��ود همین امر 
اس��ت و پیوس��ته بر این نكته تأكید كرده ایم 
كه تنها خواس��ته ما از دولت ایج��اد بازارهای 
دائمی برای خریدوفروش تولیدات كارگاه ها و 
محصولات تولیدش��ده در خانه ها است. به این 
صورت كه در ش��هرهای مختل��ف كه از مراكز 
تولید جواهرات هم به ش��مار می روند، می توان 
بازارچه ه��ای دائمی ط��لا و جواهر ایجاد كرد؛ 
بازارچه هایی كه حتی می تواند به صورت فصلی 
و از اس��تانی به استان دیگر هم جشنواره هایی 
برگزار كن��د. همین امر در نهای��ت به حضور 
خری��داران در این بازارچه ها منجر می ش��ود و 
رونق تولید را به همراه دارد. محمدولی ضرورت 

چنی��ن ام��ری را آدرس دار ش��دن بازارچه ها 
می داند و اینك��ه می توانند به عنوان مكان های 
گردشگری نیز به شمار بیایند. در این صورت با 
ورود گردشگران خارجی به ایران و گردشگران 
ایرانی در این محل ه��ا می توان به رونق حوزه 
طلا و جواهر امید بس��یار داش��ت. وی اضافه 
می كن��د: در این حوزه با تنوع قیمت بس��یار 
زیادی مواجه هستیم و همین امر از نقاط قوت 

آن به ش��مار می رود چون همه افراد با هر توان 
مال��ی قادر خواهند بود طلا و جواهر خریداری 
كنن��د. محمدولی نقش ش��هرداری ها را برای 
ایجاد چنین بازارچه هایی پررنگ توصیف كرده 
و اضافه می كند: ش��هرداری ها در هر ش��هری 
به دلیل برخ��ورداری از امكانات زمین و مكان 
می توانن��د فضایی را به چنین امری اختصاص 
دهند. رونق چنین ام��ری در نهایت به تأمین 

س��رمایه در گردش كارگاه ها منجر می شود و 
به كارگیری نیروی انس��انی بیش��تر و افزایش 
تولی��د را در پ��ی دارد؛ تولیدی كه می تواند به 
صادرات هم بینجام��د، در حالی فعلًا صادرات 
و ارزآوری در ای��ن زمینه نداریم. محمدولی در 
ادامه به امكان راه اندازی كسب وكار خانگی در 
حوزه طلا و جواهر اش��اره می كند و می گوید: 
در محی��ط خانه و با كمتر از ۲0میلیون تومان 
می توان درآمدزایی كرد. كافی اس��ت دستگاه 
تراشی خریداری شود و آموزش هایی بین شش 
ماه تایك س��ال ببینن��د. در این صورت بعد از 
گذشت سه س��ال می توانند كارشان را توسعه 

دهند و به كارآفرین موفقی تبدیل شوند. 

هر متر مربع، یک شاغل طلایی
همچنین محمدرضا گل پرور از تولیدكنندگان 
و كارشناس��ان این حوزه به  »فرصت امروز« 
می گوید: شرایط كار در صنعت طلا و جواهر 
به نحوی اس��ت كه در ه��ر مترمربع، یك نفر 
صاحب ش��غل می ش��ود بدون اینكه سرمایه 
كلانی هزینه شده باش��د. وی اضافه می كند: 
دس��تگاه تراش س��نگ راف تنه��ا 600هزار 
توم��ان قیم��ت دارد. همچنین م��وم كاری از 
جمله كارهای روند طلاس��ازی اس��ت كه در 
خانه ه��م انجام می ش��ود و به وی��ژه خانم ها 
متقاضی آن هستند. این كار با دستگاهی كه 
كمت��ر از 300هزار تومان قیم��ت دارد، انجام 

می ش��ود. گل پرور همچنین اش��اره می كند: 
ب��رای راه اندازی یك كارگاه تولیدی 50متری 
به دو كیلو ط��لا به ارزش 300میلیون تومان 
نیاز است و با ابزارآلاتی تا 100میلیون تومان 
می توان كارگاه را تجهیز كرد. چنین كارگاهی 
برای بیش از ۲0نفر اشتغال زایی می كند. وی با 
اشاره به دستگاه های مورد نیاز برای راه اندازی 
یك كارگاه می افزاید: دس��تگاه تراش، موتور 
پرداخت كار، دستگاه سی ان سی، دستگاه لیزر، 
پرینتر س��ه بعدی و. . . از مهم ترین دستگاه ها 
و ابزارهای طلاسازی هستند و ادامه می دهد: 
بخش اعظم چنین دس��تگاه ها و وس��ایلی با 
مهندس��ی معكوس بومی س��ازی ش��ده  و در 
كشورمان تولید می شوند. به لحاظ كیفیت نیز 

چیزی از دستگاه های وارداتی كم ندارند. 
ای��ن كارش��ناس صنع��ت ط��لا و جواهر 
نداشتن شمش خالص را از مهم ترین مسائل 
این ح��وزه دانس��ته و می گوید: م��واد اولیه 
داری��م و در این زمینه مش��كلی نداریم، اما 
مس��ئله مهم نداشتن ش��مش خالص است. 
چ��ون دولت 9درص��د تعرف��ه واردات روی 
شمش قرار داده است و این مسئله وارداتش 
را غیراقتصادی می س��ازد. به همین دلیل راه 
قاچاق هم باز ش��ده اس��ت و تولیدكنندگان 
و كارگاه داران مجب��ور هس��تند از طلاه��ای 
برگش��تی و طلاهای كهنه و ذوب كردن شان 

برای طلاسازی استفاده كنند. 
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گفت وگوی  »فرصت امروز« با عبادالله محمدولی، رئیس انجمن صنفی کارفرمایان طلا و جواهر تهران

اشتغال یک میلیون نفری
با رونق صنعت طلا و جواهر اتفاق می افتد

سرمایهگذاری

بازار طلا و جواهر، وجه كارآفرینانه ای دارد 
به نام ساخت و تولید دستگاه ها و ماشین آلات 
طلاسازی. از قضا چنین بازاری در حال حاضر 
رونق خوبی هم دارد؛ دس��تگاه ها و ابزارهایی 
كه تعدادش��ان به بیش از 35عدد می رس��د. 
قیمت این دستگاه ها نیز بین 300هزار تومان 
تا روی یك میلیارد تومان اس��ت و با توجه به 
حجم بالای متقاضیان بازار خوبی برای چنین 
ابزارهایی وجود دارد. بیش از 85درصد از این 
دستگاه ها س��اخت ایران است و تنها كمتر از 
15درصد وارداتی اس��ت كه بیشتر مربوط به 
دستگاه های فوق پیش��رفته مانند پرینتر های 
س��ه بعدی است. »فرصت امروز« در گفت وگو 
با ابراهیم فاضلی، مدیرعامل گروه صنعتی راز 
تولیدكننده  دستگاه آلات طلاسازی،  به عنوان 
بازار این كالاها و شرایط مساعد سرمایه گذاری 
در این حوزه را بررسی كرده است. مدیرعامل 
گروه صنعتی راز ابتدا اشاره ای دارد به حضور 
پدرانش در این صنف و می گوید كه به صورت 
خانوادگ��ی در ب��ازار طلا حضور داش��ته اند و 
همواره به كار تولید طلا و جواهرات مش��غول 
بوده ان��د. وی اضافه می كند كه تا س��ال 85 
صرفاً در حوزه طلاسازی و جواهرسازی فعال 
بوده اند و از این س��ال تاكن��ون به بازار تولید 
دستگاه ها و ابزارهای طلاسازی ورود كرده اند. 
مدیرعامل گروه صنعتی راز می گوید از ریز تا 
درشت و س��نتی تا مدرن دستگاه ها را تولید 
می كنن��د و در این ارتب��اط اضافه می كند كه 
بعضی از شاخه های طلاسازی مثلًا آبكاری به 
تنها بیش از 10مدل ابزار نیاز دارد و بعضی از 
ابزارها در میان رش��ته های مختلف طلاسازی 
مش��ترک هستند اما به طور كلی بیش از 35 
ابزار و دستگاه طلاس��ازی تولید می كنیم كه 

همه نیازهای كارگاه ها را پوشش می دهد. 

سرمایه  اولیه و نیروی انسانی مورد نیاز
ای��ن تولیدكنن��ده عرص��ه ط��لا و جواهر 
همچنین در پاس��خ به این پرس��ش كه یك 

كارگاه طلاس��ازی به چه میزان سرمایه اولیه 
برای خرید همه دس��تگاه های طلاسازی نیاز 
دارد، به »فرصت امروز« می گوید: بس��ته به 
اینك��ه كارگاه ها به چه ان��دازه به حوزه های 
مدرن ورود كرده باش��ند، تعداد دس��تگاه ها 
و میزان س��رمایه مورد نیازشان هم متفاوت 
اس��ت. ام��ا در كمترین حال��ت 100میلیون 
تومان برای تجهیز یك كارگاه طلاس��ازی و 
ابزارهای مورد نیاز لازم اس��ت. فاضلی ادامه 
می دهد: البته باید این نكته را هم اضافه كنم 
دس��تگاه های مدرنی الان وارد می ش��وند كه 
روی یك میلیارد توم��ان قیمت دارند. مانند 
پرینتر سه بعدی پروژكت كه محصول آمریكا 
اس��ت و تا یك میلیارد و 100میلیون تومان 

قیمت دارد. 
اما داشتن چنین دستگاهی از پرتی طلا و 
هزینه های اضافه زی��ادی جلوگیری می كند. 
كارب��رد این دس��تگاه ب��رای مدل س��ازی و 

حكاك��ی كام��لًا اتوماتیك اس��ت. همچنین 
دس��تگاه های لیزر مدرنی نی��ز در بازار وجود 
دارد كه قیمت بالایی دارند. اما همان طور كه 
اشاره كردم با 100میلیون تومان هم می توان 
 كارگاه مجهزی داشت و كار به اصطلاح لنگ 

نمی ماند. 
گروه صنعتی راز در زمینی به مس��احت 
۲ه��زار متر مربع تأس��یس ش��ده اس��ت و 
ب��رای بیش از 40نفر ایجاد اش��تغال پایدار 
كرده اس��ت. مدیرعامل این گ��روه صنعتی 
می گوی��د: توانای��ی ایج��اد اش��تغال برای 
100نف��ر را ه��م دارم و این ام��كان برایم 
فراه��م اس��ت ك��ه كارخانه ام را ت��ا 5هزار 
متر گس��ترش ده��م. وی همچنین اش��اره 
می كند كه در كارخانه اش برای مددجویان 
بهزیس��تی هم ش��رایط كار را فراهم كرده 
اس��ت و اصولاً حوزه ط��لا و جواهر را چون 
ب��ا مهارت عملیاتی مرتبط اس��ت، حوزه ای 

مناسب برای اشتغال افراد كم توان و دارای 
ویژگی های خاص می داند. فاضلی در ادامه 
اضاف��ه می كند: بازار تولید این دس��تگاه ها 
ه��م بازار بس��یار پررونقی اس��ت و همواره 
سفارش های زیادی در این زمینه داریم به 
همین دلیل توانس��ته ایم سهم زیادی هم از 
بازار به دس��ت بیاوریم و در مقابل كالاهای 
واردات��ی س��دّ بزرگی ایجاد كنی��م. فاضلی 
اضافه می كند كه چون به صورت خانوادگی 
در ای��ن حرف��ه حضور داش��ته اند به صورت 
تجرب��ه این ب��ازار را می شناس��د و می داند 
ك��ه طلاكارها به چه وس��ایلی نی��از دارند. 
اومیزان س��رمایه مورد نیاز برای راه اندازی 
كارخانه س��اخت ابزارهای طلاس��ازی را تا 
3میلیارد توم��ان برآورد می كند و می گوید 
ب��ا كمتر از این هزینه توان در اختیارگیری 
وج��ود  اف��راد  ب��رای  ب��ازار  از   س��همی 

ندارد. 

بازاری بکر و تشنه سرمایه گذاری
ای��ن فعال بازار ط��لا در ادام��ه و در ارتباط 
ب��ا بازیگران عرصه س��اخت و تولی��د ابزارهای 
طلاس��ازی در ایران می گوید: به صورت واقعی 
و قابل تحس��ین تنها 9 شركت تولیدكننده در 
این زمینه در ایران فعالیت می كنند، اما هستند 
شركت هایی كه بیشتر نیازهای خود را برطرف 
می كنند و وسایل مورد نیاز كارگاه های خود را 
می س��ازند و نقش پررنگی در تأمین نیاز سایر 
فع��الان این بازار ندارند. ب��ه طور كلی بیش از 
40ش��ركت در ای��ن زمینه فعال هس��تند اما 
میزان تولیدات شان بس��یار متفاوت است. وی 
در ادامه با اش��اره به خالی ماندن ظرفیت های 
زی��ادی در این بازار می گوید: بازار ابزار بس��یار 
عالی اس��ت. می توان وارد ش��د و درآمدزایی و 
اش��تغال زایی قابل توجهی ایج��اد كرد. چون 
زمینه های طلاس��ازی و جواهرسازی بسیاری 
در ای��ران وجود دارد و ب��ازار خریدوفروش این 
اجناس قیمتی هم در ایران رونق ویژه ای دارد. 
بنابراین به نظر من حتی جا دارد سرمایه گذاری 
بیش از 100میلی��ارد تومان هم در این زمینه 
انجام ش��ود. اما این حوزه كمی مغفول مانده و 
ظرفیت هایش ناش��ناخته باقی مانده است. وی 
در ادامه از این بازار با عبارت بازاری بكر و تشنه 
سرمایه گذاری یاد می كند و ادامه می دهد: اگر 
طرح حمایت از تولیدكنندگان طلا و جواهر در 
دس��تور كار دولت قرار بگیرد و تس��هیلاتی به 
تولیدكنندگان ط��لا و جواهر بدهند تا بتوانند 
كارگاه های خود را تجهی��ز كنند و از ابزارهای 
باكیفیت استفاده كنند، میزان پرتی طلا كاهش 
می یابد، درآمدزایی افزایش می یابد و س��رعت 
كار و استفاده از نیروی انسانی بیشتر هم رشد 
قابل توجهی به خود می بیند. اما در حال حاضر 
كارگاه های زیادی هس��تند ك��ه توان تجهیز و 
ب��ه روزآوری كارگاه های خ��ود را ندارند. اما در 
صورت حمایت می توان تولید را افزایش داد تا 
مانعی باش��د برای واردات از كشورهای تركیه، 

ایتالیا و امارات متحده عربی.

»فرصت امروز« از بازار پررونق تولید ابزارهای طلاسازی گزارش می دهد

سرمایه گذاری طلایی
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ناکارآمدی دانشگاه ها و معضلی به 
نام مدرک گرایی 

اگر بخواهیم در مورد کیفیت دانش��گاه ها صحبت 
کنیم، باید آنها را از لحاظ محتوای درس��ی تفکیک 
کنیم. به ویژه باید دانش��گاه هایی را که در آنها علوم 
انس��انی تدریس می شود از دانش��گاه هایی که علوم 
غیرانس��انی تدریس می کنند، مج��زا کنیم، زیرا در 
علوم انس��انی، مسئله بسیار مهم مبانی و جهان بینی 

هر کشوری نهفته است. 
این در حالی اس��ت که در کش��ور ما برنامه ریزی 
آموزش��ی از وضعیت مطلوبی برخوردار نیست و در 
اثر این برنامه ریزی آموزشی مشکلاتی به وجود آمده 
اس��ت. در همین رابطه یک نکته این اس��ت که اگر 
دانش��گاه ها مفید و کارآمد باشند، حتی المقدور باید 
رش��د کنند، ولی نکته این است که دانشگاه ها مفید 
نیس��تند و حتی برخی از دانشگاه ها ضد منافع ملی 
هس��تند. در مورد اساتید دانشگاه ها هم باید ببینیم 
که هر اس��تاد در تخصص خود چقدر مقاله، مطلب، 
جزوه، کتاب و س��خنرانی دارد و از رش��ته اش دفاع 

کرده است. 
این در حالی اس��ت که بس��یاری از رش��ته هایی 
که در دانش��گاه ها تدریس می ش��ود، وارداتی است 
و کتاب های آنها ترجمه ش��ده، ب��دون اینکه نقدی 
در مورد آنچه وارد ش��ده است، انجام شود. در واقع 
در دانش��گاه ها هیچ انتقادی نسبت به آنچه از خارج 
کشور وارد شده است، انجام نمی شود. به عنوان مثال 
در مورد اقتصاد صرفا این موضوع مطرح می شود که 

اقتصاد دانشی جهانی و فرا  ملی است. 
اما ای��ن موضوع نی��ز مطرح اس��ت، در حالی که 
تعداد دانش��گاه ها در کش��ورمان بس��یار زیاد است، 
هم بودجه و هزینه های بس��یار زیادی را به دولت و 
کشور تحمیل می کند و هم مدرکی که برخی از این 
دانشگاه ها اعطا می کنند، بعضا معتبر نیست، زیرا در 
برخی از دانش��گاه ها آموزش محکم و درستی پشت 
این م��درک وجود ندارد. البته ب��از هم این موضوع 
بس��تگی به آن دارد که در مورد کدام دانشگاه و چه 

رشته ای صحبت می کنیم. 
این در حالی اس��ت زمانی که یک ف��رد به عنوان 
دانشجو وارد دانش��گاه می شود، آموزش، یک بخش 
موضوع اس��ت و بخش دیگر تربیت و پرورش اس��ت 
که آن تربیت و پرورش یا انجام نمی شود یا تربیت و 

پرورش، وارداتی است. 
شرایطی که در دانش��گاه ها حاکم است به گونه ای 
اس��ت که امکان��ات جامعه را به ج��ای اینکه صرف 
تأمین عدال��ت کنیم، صرف دانش��گاه ها می کنیم و 
بعضا اف��رادی در برخی از دانش��گاه ها پرورش پیدا 

می کنند که آشنایی چندانی با فرهنگ ملی ندارند. 
این در حالی است که باید مدیرانی را در دانشگاه ها 
تربیت کنیم که الگوی زندگی س��اده داشته باشند و 
مانند اتفاقی که در مورد فیش های نجومی برخی از 

مدیران رخ داد، دیگر اتفاق نیفتد. 
از آنچه که اش��اره کردم می توانی��م به این نتیجه 
برس��یم که باید اساتید دانش��گاه ها کنترل شوند و 
اینکه علومی از کشورهای اروپایی یا آمریکایی آمده 
اس��ت برای آنکه در دانشگاه ها تدریس شود، کفایت 
نمی کند و باید در دانش��گاه ها طبق قانون اساس��ی 

عمل شود. 
در واقع مشکلی که در دانشگاه های ما وجود دارد، 
این اس��ت که مدیرانی تربیت می ش��وند که بیش از 
آنچه به فکر مردم و رفع مش��کلات آنان باش��ند، به 
فکر خودش��ان هس��تند. این موضوع احتیاج به یک 

دگرگونی و انقلاب دانشگاهی دارد. 
در کش��ور ما اتفاق دیگری که به تقلید از فرهنگ 
غربی افت��اده این اس��ت که به اف��رادی که مدرک 
تحصیل��ی بالاتری دارند، حقوق و مزایای بیش��تری 
پرداخت می شود و این بسیار بی معنی است. درست 
اس��ت مدرک تحصیلی مهم اس��ت، اما نباید به این 
معنا باش��د که اگر یک فرد تحصی��ل کرده و دارای 
مدرک تحصیل��ی بود اما کارایی نداش��ت، حقوق و 

مزایای بالایی را دریافت کند. 
این در حالی اس��ت که اغل��ب خانواده های ایرانی 
از هم��ان ابت��دا فرزن��دان خود را در ش��رایطی قرار 
می دهند که فقط درس بخوانند؛ چه در دانشگاه های 

دولتی و چه در دانشگاه های غیر دولتی.
 اغلب جوانان هم تمایل به ادامه تحصیل در چند 
رش��ته مشخص را دارند و بعضا جوانان چه صدماتی 
را به خ��ود وارد می کنند برای اینکه وارد دانش��گاه 
شوند و لیسانس بگیرند یا مهندس و پزشک بشوند، 
زی��را این تص��ور در میان اغل��ب خانواده های ایرانی 
و جوانان وجود دارد که اگر وارد دانش��گاه ش��وند و 
مدرکی بگیرند، همین مدرک ش��رایطی را برای آنها 
به وجود می آورد که جزو طبقات متوس��ط و پولدار 

قرار بگیرند. 
این در حالی اس��ت فضایی که در اقتصاد کش��ور 
وج��ود دارد، ب��ه نفع واردکنندگان اس��ت نه به نفع 
تولیدکنندگان داخلی. در عین حال فارغ التحصیلان 
دانشگاه ها هم اغلب حاضر نیستند با حقوق معمولی 
و در بخش ه��ای تولیدی کار کنند، زیرا متأس��فانه 
اغلب در دانشگاه ها افرادی تربیت می شوند که فقط 
یک مدرک دارند و هیچ کاری هم بلد نیستند و فقط 
انتظار دارند. در واقع می توانیم بگوییم مدرک گرایی 

یکی از مشکلات اصلی کشور ما است. 

پاس کردن پیش نیازهای دشوار 
اشتغال 

مثالی قدیمی بین برخی از مردم رایج است که شرایط 
ورود به دانش��گاه را مانند یک قی��ف برعکس می دانند، 
درواقع ورود به دانشگاه و گذشتن از سد کنکور را دشوار 
و خروج از دانش��گاه و رها شدن در بازار بیکاری را ساده 
می بینند. گرچه ش��رایط ورود به دانش��گاه در ش��رایط 
کنونی، چندان دشوار نیست و دانشکده های غیر دولتی و 
موسسه های پرشمار خصوصی تلاش دارند با ارائه مدارک 
مختلف تبدیل به جایگزینی برای موسسات دولتی شوند. 
ب��ا این وجود نگاهی به آمارهای معتبر و رتبه بندی های 
جهانی در س��طح آموزش عالی نشان می دهد، هنوز هم 
کیفیت بر کمیت ارجحیت دارد و برترین دانش��گاه های 
جهان، غول های نام آش��نایی چون ه��اروارد و کمبریج 
هس��تند. براس��اس جدیدترین رتبه بن��دی بین المللی 
موسسات آموزش عالی، هاروارد، استنفورد، ماساچوست، 

کمبریج و آکسفورد پنج دانشگاه برتر جهان هستند. 
تب مدرک گرایی و نرخ بالای جمعیت جوان و جویای 
کار دو عامل مهمی است که دست به دست هم داده اند 
تا بس��یاری از کش��ورهای در حال توس��عه را به سمت 
تاسیس موسسات علمی متعدد سوق دهند، موسساتی 
که گاه جوانان کش��ورهای همس��ایه را هم بر سر ذوق 
می آورند و به تحصیل در این کشورها ترغیب می کنند، 
در چنین شرایطی، سوال اصلی اینجاست که این طیف 
گسترده فارغ التحصیلان تا چه حد برای مرز و بوم خود 

مزایای اقتصادی خواهند داشت. 

آسیا در حال پیشرفت است 
گرچه برخی کشورهای آسیایی با تاسیس دانشگاه های 
پرتع��داد و حت��ی بی کیفی��ت، اعتب��ار چندان��ی برای 
فارغ التحصی��لان به ارمغان نیاورده ان��د، اما برخی دیگر 
وضعیتی رو به رش��د و قابل توجه دارن��د. ژاپن یکی از 
کشورهای آسیایی است که در رده بندی یکصد دانشگاه 
برتر جهان پنج سهم کسب کرده و دانشگاه ملی توکیو 
در مقام دوازدهم جهان ایس��تاده اس��ت. دانش��گاه های 
سئول و هنگ کنگ نیز با کسب مقام مشترک 45 نشان 
داده اند می توانند به آینده اعتباری خود امیدوار باش��ند. 
عملکرد قوی برخی دانش��گاه های آس��یایی باعث شده 
فارغ التحصیلان این دانش��گاه ها با سهولت بیشتری در 
بازار کار جذب ش��وند و در صورت اقدام به مهاجرت در 

بازار کار جهانی موفقیت کسب کنند. 
اما این آمارهای قابل توجه، پایین بودن سطح مدارک 
برخی از دانشگاه های آسیایی را پوشش نمی دهد، برای 
مثال، اگرچه دانش��گاه های کشورهایی چون آذربایجان 
و به وی��ژه باکو میزبان دانش��جویان داخلی و خارجی پر 
تعدادی هس��تند، اما مدارک این کشورها چندان اعتبار 
بین الملل��ی قابل توجهی ندارد. در عی��ن حال برخی از 
کارشناسان معتقدند کشورهایی همچون مالزی، با ایجاد 
فضای دانشگاهی و تاسیس مراکز آموزشی پرتعداد موفق 
شده اند فضای آموزشی اقتصادی مثبتی ایجاد کنند که 

به نوعی جذب سرمایه خارجی تبدیل شده است. 

رتبه بندی فارغ التحصیلان اروپایی 
با وجود اینکه داش��تن مدرک دانشگاهی یک گزینه 
مثبت برای اس��تخدام در بازار کار است، اما این گزینه، 
تمامی انتظارات کارفرمایان اروپایی را برآورده نمی کند. 
سیس��تم  EFQ نوعی روش اس��تثنایی برای سنجش 
عملکرد کارکن��ان و یادگیری ضمن خدمت مادام العمر 
آنان اس��ت. این سیستم که در اتحادیه اروپا رایج است، 
نشان می دهد فارغ التحصیلان معتبر ترین دانشگاه های 
اروپایی نیز موظفند به طور دائم با ش��رکت در دوره های 
آموزش��ی مهارت ه��ای تحصیلی و عملی خ��ود را ارتقا 
بخشند. این سیس��تم که از سال 2012 به طور رسمی 
در اتحادیه اروپا رایج شده، مدارک تحصیلی افراد جویای 

شغل را در هشت سطح رده بندی می کند: 
*س��طح یک: دانش عمومی و مهارت های اولیه برای 

انجام وظایف شغلی 
*س��طح دوم: دانش حقیقی عموم��ی و مهارت های 

عملی 
*سطح سوم: مهارت های شناختی و اصول همگرایی 

افراد با محیط کار 
*س��طح چهارم: توانایی ه��ای حل مس��ئله و دانش 

چگونگی به کارگیری آموخته ها در محل کار 
*س��طح پنجم: دانش خلاقانه )چگونگی به کار گیری 

توانایی ها برای یافتن پاسخ های خلاقانه(
*س��طح شش��م: ادراک انتقادی و کاربردی نسبت به 

وضعیت شغلی 
*س��طح هفتم: توانایی های توس��عه دانش حرفه ای، 
خلاقیت راهبردی و از میان برداش��تن مرزهای دانش و 

عمل 
*سطح هش��تم: بالاترین س��طح مهارت های عملی 
مبتن��ی بردانش، توانای��ی فعالیت در بالاترین س��طوح 

سازمانی 
چنین تقسیم بندی مشخصی، کمک می کند نه تنها 
افراد ادراک درستی نس��بت به دانسته های خود داشته 
باش��ند و در جهت افزایش سطح مهارت خود بکوشند، 
بلکه کارفرمایان نیز به ش��کلی اس��تانداردتر به انتخاب 

متقاضیان شغلی بپردازند. 

راهی به جز تحصیل نیست؟ هست! 
در بین کش��ورهای ش��رق آفریقا، اوگان��دا، نمونه ای 
موفق از کش��ورهایی اس��ت که بدون دچار ش��دن به 
تب مدرک گرایی، در ش��رایطی ایده آل گام برمی دارد. 
یکی از امتیازات ویژه این کشور رواج زبان انگلیسی در 
بین اقش��ار مختلف جامعه است که زمینه تحصیل در 
رشته های معتبر دانشگاه های بین المللی را فراهم آورده 
است. از سوی دیگر، کم تعداد بودن دانشگاه های داخلی 
و کمب��ود نی��روی کار دارای مدارج عالی دانش��گاهی، 
فرصت های ش��غلی پرتع��دادی را در اختی��ار افرادی 
قرار داده که مدارک دکترا یا کارشناس��ی ارشد دارند. 
همچنین واحد های دانش��گاهی اوگاندا با ظرفیت های 
محدود اما با کیفیتی قابل قبول به تدریس رش��ته های 
مختلف می پردازن��د و در نتیجه اغلب فارغ التحصیلان 
دانشگاهی در این کش��ور موفق به کاریابی در مشاغل 

مطلوب خواهند شد. 

آزموده دیدگاه

کارش��ناس  ن��دری،  کام��ران 
اقتصادی و استاد دانشگاه معتقد 
اس��ت محدود کردن دانش��گاه ها 
اقدام مناسبی نیس��ت و به جای 
آن باید دانشگاه ها به لحاظ کیفی 

رتبه بندی و مشخص شوند. 
برخی معتقدند دانش�گاه های 
موجود بخشی از بودجه کشور 
را به خود اختصاص می دهند و 
هزینه هایی را به دولت تحمیل 
می کنند و این در حالی است 
کارای�ی  از  دانش�گاه ها  ک�ه 
برخ�وردار  لازم  کیفی�ت  و 
نیس�تند. نظر شما در رابطه با 

این موضوع چیست؟ 
یکی از اصلی ترین وظایف دولت 
فراهم آوردن زمینه تحصیل برای 
کودکان، نوجوانان و جوانان کشور 
است، البته بخش خصوصی هم در 
ای��ن زمینه در حال انجام فعالیت 
است. در تمام کشورهای دنیا هم 
دولت نقش مکمل را ایفا می کند 
و اگر دولت بسترسازی مناسب را 
برای تحصیل جوانان انجام ندهد، 
بسیاری از جوانان امکان تحصیل 
پی��دا نمی کنن��د. بنابرای��ن این 
موضوع که باید دانشگاه ها وجود 
داشته باش��ند و به لحاظ کمی و 
کیفی توس��عه پیدا کنند، یکی از 

وظایف اصلی دولت است. 
در کش��ور م��ا توس��عه کمی 
دانش��گاه ها به صورتی بوده است 
ک��ه بس��یاری از جوان��ان امکان 
تحصیل پی��دا کرده ان��د، اما این 
موض��وع ک��ه دانش��گاه ها با افت 

مواجه هستند موضوعی است که 
نمی توان آن را انکار کرد. در مورد 
این موضوع که چه عواملی موجب 
افت کیفی دانش��گاه ها ش��ده اند، 
می ت��وان دو عام��ل را برش��مرد. 
یک عامل عدم ارتباط دانش��گاه و 
صنعت اس��ت به این معنا که نه 
بخش خصوصی و نه بخش دولتی 
توانایی جذب و استفاده از ظرفیت 
موج��ود در دانش��گاه ها را ندارند. 
در واقع مش��کل بخ��ش صنعت 
برمی گردد به اینکه خودش��ان را 
بی نی��از از این می بینند که با اتکا 
به پژوهش هایی که در دانشگاه ها 
انجام می ش��ود، به کار خود رونق 

بدهند. 
ای�ن بی اعتنایی بخش صنعت 
به پژوهش های دانش�گاه ها از 
چه موضوعات و مسائلی ناشی 

می شود؟ 
در حقیقت از آنجا که اقتصاد ما 
رقابتی نبوده است و ما با پول نفت 
ارت��زاق و امرارمعاش کرده ایم، به 
امر پژوهش بی توجهی شده است، 
به خصوص پژوهش های کاربردی. 
بنابراین یکی از دلایل این موضوع 
که دانشگاه ها به لحاظ کیفی رشد 
و توس��عه مورد انتظار را نداشتند 
ای��ن بوده ک��ه تقاضاکننده ها که 
بخش خصوص��ی و بخش دولتی 
بوده اند، تقاضایی را برای تحقیق 
و پژوهش ایجاد نکرده اند و اگر هم 
بوده بسیار دس��توری و فرمالیته 

بوده است. 
اگ��ر می��زان بودج��ه ای را که 

بخش خصوصی ی��ا بخش دولتی 
صرف تحقیق و توس��عه می کنند 
با بودجه های کشورهای پیشرفته 
مقایسه کنید، متوجه می شوید که 
بودجه بسیار اندکی است و اصلًا 

قابل مقایسه نیست. 

تلق�ی  این گون�ه  می ت�وان 
ک�رد ع�دم ارتب�اط و تعامل 
دانش�گاه های کش�ورمان ب�ا 
کشورها  س�ایر  دانشگاه های 
به ع�دم کارایی و پایین بودن 
کیفیت دانش�گاه ها دامن زده 

است؟ 
بله، متأس��فانه بنا ب��ه دلایلی 
دانش��گاه های کش��ورمان خود را 
در داخل محصور کرده اند، یعنی 
ارتباطی با محققان و پژوهشگران 
خارج از کشور ندارند و ارتباطات 
بین المللی دانشگاه های کشورمان 
در دو دهه گذشته بسیار ضعیف 
بوده است. درحالی که علم و دانش 
بدون تعامل با دانشمندان توسعه 
پیدا نمی کند و جلو نمی رود. علت 
ه��م آن اس��ت که یا دانش��گاه ها 
بودجه کافی نداشته اند تا شرایطی 
را فراه��م کنند که اعضای هیأت 
بتوانن��د  علم��ی و دانش��جویان 

ارتباطات خارجی داشته باشند یا 
مسائل سیاسی و... مسئله ارتباط 
اعضای هیأت علمی دانشگاه ها با 
خارج از کشور را تحت الشعاع قرار 

داده است. 
موض��وع دیگ��ر ه��م فرهنگ 
انف��رادی اعض��ای هی��أت علمی 
دانشگاه ها است که تواضع علمی 
لازم را نسبت به نظریات علمی ای 
که توسط متفکران در دنیا مطرح 
می ش��ود، ندارند. به خصوص این 
موض��وع در مورد علوم انس��انی 
بیشتر اس��ت و این روحیه امکان 
یادگیری را از ما سلب کرده و این 
در حالی است که شرط اول عالم 
ش��دن و یادگیری، تواضع است. 
در واقع این روحیه موجب ش��ده 
پیش��رفتی را که انتظار داریم در 
دانشگاه ها اتفاق بیفتد، رخ ندهد. 

به زعم ش�ما علم و دانشی که 
در دانش�گاه های کشور تولید 
می ش�ود، چه وضعیتی دارد و 

آیا قابل اتکا است؟ 
کش��ورمان  دانش��گاه های  در 
علم تولید می ش��ود ام��ا این علم 
متقاضی ن��دارد و از کیفیت لازم 
برخوردار نیس��ت و کس��انی که 
این علم را تولید کرده  اند، بس��یار 
متعصبانه با تولیدات فکری خود 
برخورد می کنند و این افراد تمایل 
لازم برای اینکه اصلاحات لازم را 
در دیدگاه ها و نظریات خود ایجاد 

کنند، ندارند. 
ضمن اینکه دانش��ی که تولید 
می ش��ود خواننده هم ن��دارد، به 

ای��ن معنا ک��ه کتاب های��ی که 
منتشر می ش��ود خواننده ندارد و 
تا زمانی که خواننده نداشته باشیم 
ای��ن به یک دان��ش کاربردی که 
در عمل بتواند به رش��د اقتصادی 
کشور کمک کند، منجر نمی شود. 
برخ�ی معتقدن�د ب�ا توجه به 
ای�ن  و  دانش�گاه ها  کارای�ی 
موض�وع ک�ه بعضاً برخ�ی از 
مدارک دانشگاهی فاقد اعتبار 
لازم اس�ت، اقدام مناسب این 
تعداد دانش�گاه ها  اس�ت که 
محدود و در کیفیت دانشگاه ها 
تمرکز بیشتری شود. نظر شما 

در این مورد چیست؟ 
تع��داد  ک��ردن  مح��دود  ب��ا 
دانش��گاه ها خیلی موافق نیستم 
اما معتقدم که باید دانش��گاه ها 
رتبه بندی  شوند. به این دلیل با 
موافق  دانشگاه ها  کردن  محدود 
نیس��تم که ما جمعیت نس��بتاً 
ج��وان داری��م و ای��ن جمعیت 
ببینند.  آم��وزش  بای��د  ج��وان 
در ح��ال حاضر هم ک��ه تعداد 
دانش��گاه ها افزایش یافته، هنوز 
دانشگاه های خوب ظرفیت لازم 
را برای پذی��رش جوانان ندارند. 
از همی��ن رو دانش��گاه ها بای��د 
رتبه بندی ش��وند و دانشگاه های 
خوب و کیفی مش��خص ش��وند 
و دانش��گاه های ب��د هم س��عی 
کنند به لح��اظ کیفیت خود را 
ارتقا دهند و نفع خود را در این 
بدانند که با افزایش سطح کیفی 
خود، جایگاه خود را ارتقا دهند. 

علیرضا س��لیمی، عض��و هیأت 
و  آم��وزش  کمیس��یون  رئیس��ه 
تحقیقات مجلس معتقد است که 
وزارت علوم بای��د در مورد ارتقای 
کیفی��ت برخ��ی از دانش��گاه های 
غیردولتی اقدام کن��د، زیرا برخی 
و  غیر دولت��ی  دانش��گاه های  از 
غیر انتفاعی حتی یک عضو هیأت 

علمی هم ندارند. 
در کشورمان دانشگاه به تعداد 
زی�ادی داری�م و دول�ت بای�د 
هزینه ه�ای این دانش�گاه ها را 
تامین کند. این در حالی است 
ک�ه برخ�ی از این دانش�گاه ها 
کارآم�د نیس�تند و نیروه�ای 
متخصصی را تربیت نمی کنند. 
نظ�ر ش�ما در رابط�ه ب�ا ای�ن 

موضوع چیست؟ 
دانش��گاه های دولت��ی از نظ��ر 
کیفیت بسیار بالاتر از دانشگاه های 
غیردولتی هستند. در حال حاضر 
2500 دانش��گاه غیر انتفاعی داریم 
ک��ه در مجم��وع با بررس��ی های 
میدانی که م��ا انج��ام داده ایم، از 
نظ��ر کیفیت تفاوت معن��ا داری با 

دانشگاه های دولتی دارند. 

با توجه به همین موضوع ما باید 
به این س�مت برویم که تعداد 
دانش�گاه ها را مح�دود کنی�م 
یا باید به فک�ر ارتقای کیفیت 

دانشگاه ها باشیم؟ 
دو راه برای ای��ن موضوع وجود 
دارد؛ ی��ک راه ای��ن اس��ت ک��ه از 
تع��دد دانش��گاه های غیر دولت��ی 
جلوگیری کنیم زیرا مخالف پولی 
شدن دانشگاه ها هستم و منجر به 
آن می ش��ود که فقط افراد متمول 
ام��کان تحصیل را پی��دا کنند. در 
مورد دانش��گاه های غیر دولتی هم 
باید ساماندهی انجام شود و وزارت 
عل��وم در م��ورد زیرس��اخت های 
مختلف اعم از منابع انسانی، بخش 
پژوهشی و آموزشی باید ورود جدی 
داشته باشد و ساماندهی کند یا در 
دانشگاه های  کیفیت  ارتقای  مورد 
غیردولتی تصمیم جدی ای را اتخاذ 
کند. واقعیت این است که در بین 
دانش��گاه های غیردولتی، دانشگاه 
آزاد نس��بت به س��ایر دانش��گاه ها 
کیفی��ت بیش��تری دارد و هی��أت 
علمی و کارمند مشخص دارد، ولی 
برخی از دانشگاه های غیر دولتی و 

غیر انتفاعی حتی یک عضو هیأت 
علمی ندارند. متاسفانه باوجود کم و 
کاس��تی هایی که این دانش��گاه ها 
دارند، مج��وز دریاف��ت کرده اند و 
حتی برخی از آنها در مقطع ارشد 
دانشجو پذیرفته اند، در صورتی که 

دانشجویان کارشناس��ی ارشد در 
پایان نامه استاد راهنما ندارند. 

در صحبت ه�ای خ�ود اش�اره 
کردی�د که باید دانش�گاه های 
و  کیفی�ت  فاق�د  غیردولت�ی 
کارایی س�اماندهی ش�وند. به 
نظر ش�ما راه س�اماندهی این 

دانشگاه ها چیست؟ 
وزارت علوم، تحقیقات و فناوری 
باید به صورت جدی در این مسئله 
ورود پی��دا کن��د و در م��ورد این 
موضوع پاسخگو باشد که به چنین 

دانش��گاه هایی مجوز داده اس��ت و 
این موضوع را توضیح دهد چگونه 
به دانش��گاه هایی که هیأت علمی 
ندارند، مجوز داده اس��ت و چگونه 
به رشته های کارشناسی ارشد که 
حتی یک استادیار در آن دانشگاه ها 
نیس��ت، مجوز داده اند. اگر وزارت 
علوم می تواند این دانشگاه ها را به 
لح��اظ کیفی ارتقا دهد، این کار را 
هرچه س��ریع تر در حد اختیارات 

خود انجام دهد. 
مجلس ش�ورای اس�لامی و در 
رأس آن کمیس�یون آموزش و 
تحقیقات مجلس در این رابطه 
چه اقداماتی را می توانند انجام 

دهند؟ 
ما به صورت مک��رر این موضوع 
را با مس��ئولان وزارت علوم مطرح 
کرده ایم. قان��ون هم در این زمینه 
داریم اما مش��کل در اجراس��ت و 
قانون بس��یار روش��ن و مشخص 
اس��ت. در واقع نبای��د وزارت علوم 
ب��رای اعط��ای مج��وز ب��ه چنین 
دانشگاه هایی تحت تاثیر لابی های 
مختلف قرار گیرد زیرا بس��یاری از 
این دانشگاه ها تحت فشار لابی های 

مختلف مجوز گرفته اند. 
اش�اره کردید که دانشگاه های 
از  دولت�ی ب�ه لح�اظ کیف�ی 
دانش�گاه های غیردولتی بالاتر 
می توانیم  بنابرای�ن  هس�تند. 
این گون�ه نتیج�ه بگیری�م که 
بودج�ه و امکاناتی ک�ه دولت 
ب�ه ای�ن دانش�گاه ها می دهد، 
بجاس�ت و لازم نیست که این 
دانش�گاه ها ارتق�ای کیفی�ت 

داشته باشند؟ 
درس��ت اس��ت بودجه ای که در 
این دانش��گاه ها هزینه می ش��ود، 
بجاس��ت حتی می خواه��م بگویم 
که برای ارتقای علمی کش��ور باید 
بیش از اینها هزینه ش��ود. در حال 
حاضر بودجه پژوهش��ی ما در حد 
استانداردهای جهانی نیست. البته 
درس��ت اس��ت که دانش��گاه های 
دولت��ی وضعیت بهت��ری به لحاظ 
علم��ی و کیفی دارن��د اما اینکه از 
این دانش��گاه ها راضی هس��تیم یا 
خیر، بحث دیگری است و قاعدتا از 
وضعیت دانشگاه های دولتی راضی 
نیستیم و باید تلاش بیشتری برای 

ارتقای کیفیت انجام شود. 

شماره580 www.forsatnet.irتلفنمستقیم:86073298

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت

تعداد بالای دانشگاه ها در ایران و کارایی آنها بررسی می شود

کیفیت؛ حلقه گمشده در دانشگاه های  غیردولتی

کامران ندری: 

دانشگاه ها به لحاظ کیفی رتبه بندی شوند 

علیرضا سلیمی: 

برخی دانشگاه های غیردولتی حتی یک عضو هیأت علمی ندارند

ابراهیم رزاقی 
کارشناس اقتصادی 

المیرا اکرمی
elmira.akrami@gmail.com

آن طور که آمار و ارقام نشان می دهد ایران پنج برابر 
کش�ورهای پیشرفته د     انش�گاه د     ارد. درحالی که ایران 
٢٦٤٠ د     انشگاه د     ارد، چین ٢٤٨1 و هند       1٦٢٠ د     انشگاه 
د     ایر کرد     ه اس�ت. بنا به آخرین گ�زارش وزارت علوم، 
تحقیقات و فناوری، در ایران ٢٦٤٠ دانشگاه وجود دارد 
که از این میان سهم وزارت علوم از جمعیت دانشجویی 

٦٨  درصد و سهم دانشگاه آزاد ٣٢  درصد است. 
ای�ن در حالی اس�ت ک�ه کارشناس�ان معتقدند در 
کشور ما توسعه کمی دانشگاه ها به صورتی بوده است 
که بس�یاری از جوانان امکان تحصی�ل پیدا کرده اند، 
اما این موضوع که دانش�گاه ها با افت مواجه هس�تند 
موضوعی اس�ت که نمی ت�وان آن را انکار کرد ولی در 
عین حال صاحب نظران بر این باورند که محدود کردن 
دانش�گاه ها اقدام مناسبی نیس�ت و به جای آن باید 

دانشگاه ها به لحاظ کیفی رتبه بندی و مشخص شوند. 
در همی�ن ح�ال برخ�ی کارشناس�ان معتقدند که 
وزارت عل�وم بای�د در مورد ارتق�ای کیفیت بعضی از 
دانش�گاه های غیردولت�ی اقدام کند زی�را تعدادی از 
دانش�گاه های غیر دولت�ی و غیر انتفاع�ی حت�ی یک 
عضو هیأت علمی هم ندارند.  »فرصت امروز« در این 
گزارش تعداد بالای دانشگاه ها در ایران و کارایی آنها 

را بررسی کرده است. 



اپل و توسعه محصولی جدید
مدیراجرای��ی  ک��وک  تی��م 
ش��رکت اپ��ل اعلام ک��رد این 
ش��رکت در حال کار و مطالعه 
درب��اره محصولی جدید اس��ت 
که به زودی به عنوان مهم ترین پلتفرم محاس��باتی 

شناخته خواهد شد. 
روزنام��ه  ب��ا  خ��ود  اخی��ر  مصاحب��ه  در  وی 
واشنگتن پس��ت اعلام کرد: »تکنول��وژی واقعیت 
اف��زوده امکانات بس��یار زیادی را در اختیار ش��ما 
ق��رار داده و تصویر جدی��دی را از جهان دیجیتال 
در اختی��ار کاربران قرار خواهد داد.« وی در ادامه 
سخنان خود افزود: »به نظر من تکنولوژی واقعیت 
افزوده بسیار جذاب و هیجان انگیز بوده و به زودی 
به عنوان هسته تکنولوژی های جدید مطرح خواهد 
شد، بنابراین باید بگویم این موضوع توجه ما را به 
خود جلب کرده و در حال حاضر مش��غول مطالعه 

و توسعه این تکنولوژی هستیم.«
تلاش اپل برای توسعه تکنولوژی واقعیت افزوده 
در ش��رایطی صورت می پذیرد ک��ه این تکنولوژی 
ش��دیدا مورد استقبال کاربران قرار داشته و حجم 
ساعاتی که به بازی پوکمون اختصاص می دهد به 
خوب��ی گویای این موضوع اس��ت. از این رو دیگر 
ش��رکت های تکنولوژی نظیر مایکروس��افت نیز با 
تولید هدس��ت های هولولنز در این زمینه مشغول 
ب��ه کار بوده و در تلاش هس��تند ت��ا محصولات و 
خدمات خود را زودتر از س��ایر رقبا به بازار عرضه 

کنند. 
اگرچه این نخس��تین بار نیس��ت ک��ه تیم کوک 
از علاق��ه اپل به تکنولوژی واقعیت افزوده س��خن 
می گوید، ام��ا این بار مدیر اجرای��ی اپل جزییات 
بیشتری از فعالیت های پشت پرده این شرکت در 
این زمینه پرده برداش��ته و ب��ه صراحت از تلاش 
اپل برای توس��عه و بهره برداری از واقعیت افزوده 

سخن گفته است. 

 Sage اطلاعات شرکت نرم افزاری
لو رفت

اخب��ار منتش��ر 
حاک��ی  ش��ده 
رفت��ن  ل��و  از 
اطلاعات ش��رکت 
نرم اف��زاری Sage و در خطر قرار گرفتن اطلاعات 
ش��خصی کارمندان بیش از 280 ش��رکت تجاری 
بریتانیایی اس��ت. پ��س از اعلام ای��ن موضوع که 
دسترس��ی غیرقانونی ب��ه اطلاعات این ش��رکت 
نرم اف��زاری با اس��تفاده از کامپیوتره��ای موجود 
در این ش��رکت صورت گرفته اس��ت، پلیس اعلام 
 ک��رد ک��ه تحقیقات خ��ود را در ای��ن زمینه آغاز 

خواهد کرد. 
در این راس��تا و براساس جزییات منتشر شده از 
س��وی Sage، این اطلاعات ط��ی هفته های اخیر 
به س��رقت رفته اس��ت. با این حال هنوز مشخص 
نیس��ت که آی��ا داده های مرب��وط ب��ه کارمندان 
کس��ب وکارهای بریتانیایی به طور کامل از پایگاه 
داده این ش��رکت به س��رقت رفته ی��ا فقط مورد 

مشاهده قرار گرفته است. 
شرکت نرم افزاری Sage که به تولید نرم افزارهای 
حس��ابداری و پرداخت حقوق و دستمزد اشتغال 
دارد و خدمات خود را به شرکت های تجاری واقع 
در 23 کش��ور ارائه می کند، اعلام کرده است نفوذ 
سارقان به پایگاه داده خود را با جدیت تمام تحت 
نظ��ر داش��ته و اقدامات لازم جه��ت حفظ امنیت 
داده ه��ای ش��رکت های تجاری را ک��ه از خدمات 
این شرکت نرم افزاری اس��تفاده می کنند، صورت 

خواهد داد. 
لازم به ذکر اس��ت مدیران Sage اعلام کرده اند 
با کسب و کار هایی که از خدمات و نرم افزارهای این 
ش��رکت استفاده می کنند در تماس بوده و از آنان 
خواس��ته اند که تمامی اقدامات مشکوک را تحت 

نظر داشته باشند. 
در همین چارچوب سخنگوی Sage  اعلام کرد 
این ش��رکت نرم اف��زاری بریتانیایی در حال حاضر 
مشغول تحقیق و تفحص در رابطه با هرگونه ورود 

نامتعارف به پایگاه داده خود است. 

Wealth-X به تازگی  شرکت تحقیقاتی 
فهرس��ت س��الانه میلیاردها را منتشر کرده 
اس��ت؛ فهرس��تی که عادات و احوال مختلف 
2٤٧3 میلی��اردر دنیا را شناس��ایی و تحلیل 
می کند، به عنوان مثال رایج ترین سرگرمی ها 
و مناطقی ک��ه ثروتمندترین های دنیا در آن 
س��کونت دارند. اروپا ب��ا 80٧ نفر، خانه اکثر 
میلیاردرهای دنیاس��ت، آس��یا با ٦٤٥ نفر و 

آمریکای شمالی با ٦28 نفر. 
اما در مجموع ثروت میلیاردرهای آمریکای 
شمالی، به لطف سرمایه ٧٧.1 میلیارد دلاری 
بیل گیتس، یکی از پایه گذاران مایکروسافت 
که همچنان ثروتمندترین انسان روی زمین 
اس��ت، بالغ بر 2.٥٦ هزار میلیارد دلار است 
و از ث��روت میلیاردرهای مناط��ق دیگر دنیا 

بیشتر. 
اروپ��ا، آس��یا، آمریکای لاتی��ن و کارائیب، 
خاورمیان��ه، آفریقا و اقیانوس��یه هم هر کدام 
خان��ه غول ه��ای صنایع مختلف هس��تند و 
Wealth-X  ثروتمندتری��ن فرد هر منطقه 

را شناسایی کرده است. 

اقیانوسیه: جینا رینهارت
ثروت: 9.5 میلیارد دلار

کشور: استرالیا
صنعت: معدن

ثروتمندترین فرد اس��ترالیا جینا رینهارت، 
غول صنعت معدن اس��ت. خانواده او یکی از 
بزرگ ترین مالکان این کش��ور ب��ود. پدرش 
بخ��ش زی��ادی از ثروت��ش را در ده��ه ٥0 
میلادی ب��ا راه اندازی یك تج��ارت آینده دار 
 س��نگ آهن ک��ه بعده��ا تبدیل به ش��رکت

Hancock Prospecting  ش��د، افزایش 
داد. رینهارت ٦2 س��اله در ثروت به دنیا آمد 
ام��ا توانس��ت آن را ب��ا ایجاد ش��راکت میان 
هنکاک و Rio Tinto، غول منابع طبیعی و 
راه اندازی یك پروژه وسیع سنگ آهن به نام 

Hope Downs گسترش دهد. 

آفریقا: آلیكو دانگوته
ثروت: 10.4 میلیارد دلار

کشور: نیجریه
صنعت: سرمایه گذاری های متنوع

ای��ن تاج��ر نیجریای��ی در 20 س��الگی از 
عموی��ش پ��ول قرض گرفت تا کس��ب و کار 
مرتب��ط ب��ا معامل��ه کالا، س��یمان و مصالح 
س��اختمانی راه بیندازد. او بلافاصله در دوره 
ش��کوفایی اقتصادی کشورش کسب و کارش 
را به واردات خودرو گسترش داد. چهار سال 
 ،Dangote بعد، در س��ال 1٩81، او گ��روه
یك ش��رکت خوش��ه ای را که در حال حاضر 
در زمینه های مختل��ف از مواد غذایی گرفته 
تا تولید پلاستیك، املاک، ارتباط از راه دور، 
فلز، نفت و گاز فعالیت می کند، تأسیس کرد. 

 ٥٩ دانگوت��ه  ث��روت  از  زی��ادی  بخ��ش 
س��اله از س��هامش در س��یمان دانگوت��ه که 
به ص��ورت عموم��ی در ب��ازار س��هام نیجریه 
خری��د و ف��روش می ش��ود و ارزش��ی بال��غ 
دس��ت  ب��ه  دارد،  دلار  میلی��ارد   ٩.٥  ب��ر 

آمده است. 

خاورمیانه: ولید بن طلال آل سعود
ثروت: 19.7 میلیارد دلار
کشور: عربستان سعودی

صنعت: سرمایه گذاری های متنوع
ش��اهزاده الولید، نوه عبدالعزیز آل س��عود، 
اولین پادشاه عربس��تان سعودی ثروت خود 
را از س��رمایه گذاری های هوشمندانه در یك 
سری ش��رکت های مختلف در ایالات متحده 

و خاورمیانه به دست آورد. 
ش��رکت س��اله   ٦1  الولی��د 

 1٩80 س��ال  در  را   Kingdom Holding
تأسیس کرد و از آن زمان تاکنون در همه چیز از 
املاک تا سرگرمی و آموزش سرمایه گذاری کرده 

و در توییتر، تایم وارنر و موتورولا سهام دارد. 

آمری�كای لاتین و کارائی�ب: کارلوس 
اسلیم

ثروت: 30.7 میلیارد دلار
کشور: مكزیك

صنعت: ارتباطات
ثروتمندتری��ن فرد مکزیك تحت ش��رکت 
خوشه ای اش که Grupo Carso نام دارد، 
صاحب بیش از 200 ش��رکت در س��رزمین 
مادری اش است، پسر یك کارآفرین مکزیکی 
ک��ه بع��د از م��رگ پ��در، تج��ارت املاک و 

خرده فروشی او را به ارث برده است. 
اس��لیم ٧٦ س��اله بع��د از گرفت��ن مدرک 
تحصیلی در رش��ته مهندس��ی ش��هری، در 
دهه ه��ای ٦0، ٧0 و 80 می��لادی دس��ت 
ب��ه فعالیت ه��ای متنوعی زد و ح��الا اقتصاد 

مکزیك روی دست های او می چرخد. 

آسیا: ونگ جیانلین
ثروت: 34 میلیارد دلار

کشور: چین
صنعت: املاك

ونگ جیانلین ٦1 س��اله غول املاک چین 
اس��ت که پیش از ورود ب��ه دنیای تجارت، از 
س��ال 1٩٧0 ت��ا 1٩8٦ در ارتش کش��ورش 
خدم��ت می ک��رده اس��ت. او در بس��یاری از 
بخش ها دست دارد و نامش از طریق شرکت 
خوش��ه ای Dalian Wanda Group بر 
صدها شرکت از جمله Sunseeker، شرکت 
بریتانیایی س��ازنده کشتی تفریحی و شرکت 

سرگرمیAMC آمریکا ثبت شده است. 
بخشی از س��رمایه گذاری های بزرگ ونگ 
در آن سوی آب هاس��ت؛ از جمله پروژه های 

توسعه املاک در سیدنی و مادرید. 
این تاجر چینی گوشه چشمی به سرمایه گذاری 
 در صنعت فیلم هم دارد. در سال جاری شرکت

تهیه کننده   ،Legendary Entertainment
فیل��م »پارک ژوراس��یك« س��اخته اس��تیون 
اسپیلبرگ و »شوالیه سیاه« ساخته کریستوفر 
ن��ولان را به قیمت ٥/3 میلی��ارد دلار وجه نقد 
خرید. او قصد دارد در ش��رکت پارامونت، یکی 
از خاطره سازترین اس��تودیوهای فیلمسازی در 

تاریخ آمریکا هم سرمایه گذاری کند. 

اروپا: آمانسیر اورتگا
ثروت: 71.3 میلیارد دلار

کشور: اسپانیا
صنعت: خرده فروشی

آمانچیو اورتگا 80 س��اله ب��ه لطف قدرتی 
ک��ه در صنعت مد اس��پانیا دارد، دومین فرد 
ثروتمند دنیا به ش��مار م��ی رود. او کارش را 
به عنوان یك ش��اگرد مغازه س��رویس بر در 
یك لباس فروش��ی محلی در سن 1٤ سالگی 
آغاز کرد و حالا صاح��ب یکی از بزرگ ترین 
امپراتوری ه��ای صنع��ت مد در دنیاس��ت. او 

صاحب زارا، برند معروف صنعت مد است. 
اورتگا با وجود ثروت بی انتهایی که دارد، 
متواضعان��ه زندگی می کند. ای��ن میلیاردر 
اس��پانیایی هن��وز ب��ا نیروهای��ش در کافه 
ش��رکت غذا می خورد و همچنان به پوشش 
ساده پیراهن سفید و کت آبی وفادار مانده 

است. 

آمریكای شمالی: بیل گیتس
ثروت: 77.1 میلیارد دلار

کشور: ایالات متحده
صنعت: فناوری

بیل گیتس در 20 س��الگی ب��ه همراه پل 
آل��ن، دوس��ت بچگی های��ش مایکروس��افت 
را راه انداخ��ت. چن��د ماه پی��ش از تولد 31 
س��الگی اش، نام این ش��رکت بر س��ر زبان ها 

افتاد و گیتس میلیاردر شد. 
او ت��ا س��ال 2000، مدیر عام��ل این غول 
نرم اف��زاری بود و ت��ا س��ال 201٤ رئیس و 
بزرگ ترین س��هامدار این ش��رکت هم ماند. 
البته هن��وز بر صندل��ی اش در هیأت مدیره 
می نش��یند، اما دیگ��ر به ص��ورت فعالانه در 

مایکروسافت مشارکت ندارد. 
گیتس ٦0 س��اله این روزه��ا زمان زیادی 
را صرف بخش��یدن پولش می کند. او حالا به 
همراه همس��رش بنیاد بی��ل و ملیندا گیتس 
را ک��ه یک��ی از قدرتمندتری��ن خیریه ه��ای 
دنیاست، اداره می کند؛ بنیادی که می خواهد 
میلیون ها نفر را با تمرکز بر پایین آوردن آمار 
ایدز، مالاریا و سایر بیماری های عفونی از فقر 

نجات دهد. 
منبع: بیزینس اینسایدر

قیمت زعفران

ثروتمندترین های دنیا، از آسیا تا آمریكا

این روزها ش��اهد برگزاری بازی های المپیك 201٦ به میزبانی برزیل هستیم. بیش 
از 11 هزار ورزش��کار از 20٦ کش��ور به ریو دو ژانیرو س��فر کردند. بسیاری از بخش ها 
مانند مخابرات، گردشگری یا حمل و نقل نیز در این رویداد بزرگ تاثیر بسزایی دارند. 
بازی های المپیك آنقدر اهمیت دارند که کش��ورها و شهرها افتخار می کنند میزبانی 

آن را به عهده داشته باشند و برای آن سر و دست می شکنند. 
بس��یاری معتقدن��د اهمیت المپیك تنه��ا به خاطر خودِ رقابت ها نیس��ت، بلکه یك 
کسب و کار صلح آمیز بین المللی به شمار می  آید. البته تا پیش از سال 1٩8٤ هیچ یك 
از شهرهایی که میزبان المپیك بودند، سودی از این طریق به دست نیاوردند، اما به هر 

حال یك انگیزه برای رشد اقتصادی پشت پرده میزبانی المپیك بود. 
 زمانی که اعلام ش��د برزیل میزبانی المپیك 201٦ را برعهده دارد، این کش��ور در 
کل ٧100 میلیون دلار برای زیرس��اخت این مس��ابقات سرمایه گذاری کرد؛ رقمی که 
برابر با کل هزینه های جام جهانی فوتبال که به میزبانی این کش��ور برگزار ش��ده، بود. 
بازی های المپیك در وضعیتی از آش��فتگی سیاسی و رکود اقتصادی در این کشور در 
حال برگزاری اس��ت. اما سوال اصلی اینجاست که آیا کشور های میزبان توانسته  اند به 

اهداف اقتصادی خود در این دوران یا حتی پس از آن دست  یابند؟ 
بس��یاری از کارشناس��ان اقتصادی هیجان ایجاد شده در کش��ور منتخب را ناشی از 
منافع اقتصادی بلند مدت که اصلی  ترین دلیل رقابت میان کشور ها است می  دانند و در 
مجموع معتقدند کشور ها برای دستیابی به منافع اقتصادی، فارغ از مسائل ورزشی در 
این زمینه با یکدیگر رقابت می کنند و به نوعی این خزانه میزبان است که برنده اصلی 

رقابت  هایی مثل المپیك خواهد بود نه تیم  های ورزشی. 
اندی اس��ماریك، تحلیلگ��ر اقتصادی در میزبانی رویداد های بزرگ ورزش��ی در این 
زمین��ه می گوی��د: رقابت تمامی کش��ور های مس��تعد در زمینه میزبان��ی رویداد های 
ورزش��ی ب��ه امید دس��تیابی ب��ه منافع اقتص��ادی بالا ص��ورت خواه��د گرفت، چون 
دولت  ه��ا معتقدن��د اگرچ��ه ارقام قاب��ل توجهی به  عن��وان کمك هزین��ه  برگزاری از 
س��وی نهاد ه��ای بین الملل��ی دریاف��ت خواهند ک��رد، اما در ط��ول ی��ا دوران بعد از 
 آن روی��داد ب��زرگ، جریان نقدینگی همچنان به  س��مت کش��ور میزب��ان در حرکت 

خواهد بود. 
این تحلیلگر اقتصادی معتقد اس��ت بس��یاری از کشور های علاقه مند میزبانی چنین 
رویداد هایی با توجه به اهمیت صنعت گردش��گری و میزان جذب گردشگران طی این 
دوران حس��اب ویژه ای در جبران هزینه  های خود توس��ط دلار های گردشگران دارند، 
در حال��ی  که نباید فراموش کنیم درآمد های صنعت گردش��گری ب��ه  خصوص در این 
دوران هرگز تضمین ش��ده نیس��ت، به صورت��ی که همواره تجربه خال��ی  ماندن برخی 
از هتل  ه��ای پک��ن در دوران میزبانی المپیك 2008 را داریم و رکود بیش��ترین زیان 
اقتص��ادی از میزبان بازی  های المپیك در اختیار کش��ور یون��ان و بازی  های آتن با 1٥ 

میلیارد دلار زیان قرار گرفته است. 
براس��اس مطالعات ص��ورت  گرفته، اثرات اقتص��ادی بازی های المپیك به س��اختار 
اقتصادی کش��ورهای میزبان نیز بستگی دارد. کشورهایی مانند ژاپن و کره جنوبی در 

زمان برگزاری این بازی ها، سرگرم توسعه بودند. 
به این ترتیب س��رمایه گذاری های عظیمی که در این کشورها و در شهرهای میزبان 
صورت گرفت، در حقیقت صرف توسعه شد و به رشد اقتصادی انجامید. اما کشورهایی 
مانند اس��پانیا، آمریکا، استرالیا و یونان زمانی میزبان این بازی ها شدند که توسعه یافته 
بودن��د. به همین خاطر اس��ت که بازی های المپیك در این کش��ورها س��ود اقتصادی 

چندانی به دنبال نداشت. 
به این ترتیب کش��ورهای در حال توس��عه می توانند با برگ��زاری بازی های المپیك، 
اقتصاد خود را از فرش به عرش برس��انند، اما اقتصاد های پیش��رفته تنها با هزینه  های 

اضافی مواجه خواهند شد. 

ژاپن با المپیك به دومین اقتصاد بزرگ جهان تبدیل شد. 
بررس��ی ها نشان می  دهد ژاپنی ها در سال 1٩٦٤ موفق ش��دند المپیك را در توکیو 
برگزار کنند. آنها نخس��تین کسانی بودند که روی سرمایه گذاری عمومی تاکید کردند. 
دولت نیز در آن سال المپیك را یکی از مهم ترین محل های کسب درآمد معرفی کرد. 
به این ترتیب خیلی س��ریع برنامه ساخت و ساز و بهبود خدمات و حمل و نقل در دستور 

کار قرار گرفت.
 مطالعاتی که بعدا در مورد اقتصاد ژاپن صورت گرفت نش��ان داد نرخ رش��د سالانه 
تولید ناخالص داخلی ژاپن پس از برگزاری المپیك روند افزایشی چشمگیری گرفت و 
از 10.1درصد به 2٦.1درصد رس��ید. رشد تولید ناخالص داخلی این کشور از بسیاری 
کشورهای توسعه یافته غربی نظیر فرانسه و آلمان نیز بیشتر شد. به این ترتیب می توان 
ادعا کرد بازی های المپیك، ژاپن را به دومین اقتصادی بزرگ جهان تبدیل کرد. از این 

رویداد حتی با عنوان »انفجار توکیو« نیز یاد می کنند. 
پس از ژاپن نوبت به کره جنوبی رس��ید که با برگزاری المپیك در س��ئول در س��ال 
1٩88 به س��ودهای کلان اقتصادی دست پیدا کند؛ این کشور از یك طرف خودش را 
به عنوان کش��وری صنعتی در جهان معرفی کرد و از ط��رف دیگر اقتصادش را به پای 
دیگر اقتصادهای توسعه یافته رساند. ساخت و سازهایی که این کشور در فاصله سال های 
1٩81 تا 1٩88 به خاطر المپیك داش��ت باعث ش��د 330 هزار کارگر مشغول به کار 

شوند و درآمد سالانه تا 12.٤درصد افزایش پیدا کند.
 سرانه تولید ناخالص داخلی نیز در این کشور از 2300 دلار به ٦300 دلار رسید. به 
همین راحتی کره جنوبی نیز به ببر آس��یای شرقی تبدیل شد. به این ترتیب برگزاری 
المپیك در کره جنوبی نیز یکی دیگر از موارد انقلابی این رویداد ورزشی بود که باعث 

شد این کشور به لحاظ اقتصادی متحول شود. 
المپیك س��یدنی نیز به عنوان بهترین المپیك ش��ناخته ش��د. موفقیت های المپیك 
2000 نه تنها باعث بهبود ساخت و ساز در این شهر شد، بلکه روی توریسم و گردشگری 
آن نیز اثرات مثبتی بر جای گذاشت و این شهر را به شهرت و اعتباری جهانی رساند.

 البته در کنار این نمونه های موفق، موارد ناموفقی نیز وجود داش��ته  اس��ت. المپیك 
200٤ در آت��ن تنه��ا هزینه به ب��ار آورد و هیچ س��ود و صرفه اقتص��ادی برای یونان 
نداش��ت. گفته می ش��ود هزینه بازی های المپیك در آتن بیش از 12 میلیارد دلار شد 
و بدهی های��ی ب��ه بار آورد که پرداخت آنها 10 س��ال زمان می برد. اگ��ر از این موارد 
اس��تثنایی چشم  پوش��ی کنیم، بازی های المپیك حتما می تواند روی توسعه شهرهای 

میزبان اثرات مثبت بگذارد. 

سود اقتصادی بازی های المپیك برای کشور 
میزبان چقدر است؟ 

قــاب
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دور دنیا
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جدول امروز

هیو گروس�ونور تنها فرزند ثروتمند، دوك وس�ت مینیس�تر که حالا این لقب را به ارث می برد، در 25 سالگی 120 هكتار زمین در قلب لندن به ارزش 10 میلیارد یورو به 
ارث برد. این جوان 25 ساله، جوان ترین ثروتمند انگلیس شناخته شده است.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 580 www.forsatnet.ir

ترجمه:فاطمه مرادی
DINERO :منبع

قیمت )تومان(وزنعنوان

1٦.800.000 کیلوگرمنگین صادراتی درجه یك

1٦.٥00.000 کیلوگرمسرگل ممتاز صادراتی قائنات درجه یك

1٥.800.000 کیلوگرمسرگل ممتاز قائنات درجه دو

1٦.000.000 کیلوگرمپوشال درجه یك

11.800.000 کیلوگرمسفیدی ) ریشه( درجه یك

1٦.100.000 کیلوگرمنگین پوشال درجه یك
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