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سودآور بودن یا نبودن سپرده‌گذاری در بانک‌ها بررسی می‌شود 

 بانک‌ها، محلی برای آنها که
اهل ریسک نیستند

بررسی تاثیرات ناامنی ترکیه 
بر بازارهای نفت 
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با وجود تحولات اساسی در نقش و جایگاه استفاده از رسانه‌های مدرن 
همچن��ان باید گفت جایگاه رس��انه‌های س��نتی در کمپین‌های بازاریابی 

ام��روزی را نمی‌توان کمرنگ‌تر از رس��انه‌های مدرن دانس��ت 
چرا که جامعه و بازار هدف رویکرد‌های متفاوتی دارند و دارای...

تحلیلی بر استفاده از رسانه‌های سنتی در کمپین‌های بازاریابی 
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

پرداخت یارانه نقدی
یا حل مشکل بیکاری

دولت مجبور به انتخابی دردناک بین وجهه تبلیغاتی و منافع ملی است
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سرمقـاله
شعار زدگی و خلأ 

نهادهای مدنی 

مطالب��ات اقتص��ادی اكن��ون 
بح��ق مهم‌تری��ن خواس��ت‌های 
جامع��ه ایرانی اس��ت؛ جامعه‌ای 
ك��ه پ��س از آس��ودگی خیال از 
و  بین‌المللی  تنش‌ه��ای  كاهش 
توافق برجام اكنون كار و كس��ب 
و درآم��د ش��رافتمندانه را طلب 
میك‌ند. رئیس جمهوری با درك 
همی��ن ض��رورت در جمع مردم 
كرمانشاه ضمن اشاره به اقدامات 
دولتش در اصلاح��ات اقتصادی 
ق��ول داد كه رونق را به كش��ور 
بازگرداند، كار ایجاد كند، اموال 
غارت ش��ده به بهانه تحریم را به 

جای خود بازگرداند و... . 
در این میان مردم نیز در بین 

سخنان ایشان شعارهایی...

1

مطالب��ات اقتصادی اكنون بح��ق مهم‌ترین 
خواس��ت‌های جامعه ایرانی اس��ت؛ جامعه‌ای 
كه پس از آسودگی خیال از كاهش تنش‌های 
بین‌المللی و توافق برجام اكنون كار و كس��ب 
و درآمد ش��رافتمندانه را طلب میك‌ند. رئیس 
جمه��وری ب��ا درك همین ض��رورت در جمع 
مردم كرمانشاه ضمن اشاره به اقدامات دولتش 
در اصلاح��ات اقتصادی قول داد كه رونق را به 
كش��ور بازگرداند، كار ایجاد كند، اموال غارت 
ش��ده به بهانه تحریم را به جای خود بازگرداند 

و... . 
در این میان مردم نیز در بین سخنان ایشان 
ش��عارهایی در م��ورد كار و تامین معیش��ت و 
مبارزه با فس��اد سر می‌دادند؛ ش��عارهایی كه 
آقای روحانی را واداش��ت به مس��تمعین خود 
گوش��زد كند ك��ه این مش��كلات با »ش��عر« 
و »ش��عار« ح��ل نمی‌ش��ود و فك��ر و برنام��ه 
می‌خواهد. رئی��س جمه��وری در واقع بر این 
موض��وع تاكید كرد كه فرآیند »عمل« بس��یار 
دش��وارتر و چندلایه‌تر از حرف و »شعار« است 
و نمی‌ت��وان به صرف گفتار مش��كلات را حل 

كرد. این امر ب��ه ظاهر بدیهی اما به واقع وجه 
تمایز دولت – ملت‌های مدرن از حاكمیت‌های 
س��نتی اس��ت. در واقع در جوامع پیشرفته نه 
دولت‌ها به سادگی می‌توانند شعارهای توخالی 
س��ر دهند و نه جامعه چنی��ن وعده‌هایی را به 
س��هولت باور میك‌ند. آنچه ب��ه نظر این رابطه 
معقولانه را طی زمان ش��كل داده است وجود 
»نهاده��ای مدنی« اس��ت؛ نهادهای��ی كه هم 
تنگناه��ای دول��ت را ب��رای جامع��ه تبیین و 
صورت‌بن��دی میك‌نند و هم مش��كلات مردم 
و مطالب��ات آن��ان را معق��ول و منطقی و قابل 
دس��ترس برای دولت‌ه��ا می‌س��ازند و پیگیر 
تحقق آنه��ا از دولت‌ه��ا در چارچوب ظرفیت 
هایش��ان می‌ش��وند. جالب است كه درست در 
همی��ن روز در هی��ات نمایندگان ات��اق ایران، 
رئیس این نهاد مدنی نیز از عدم ش��كل‌گیری 
»فهم ملی« از مش��كلات گلای��ه كرد و عنوان 
داش��ت كه ب��ه ج��ای هم‌افزای��ی و مباحثات 
كارشناس��ی ب��رای حل مش��كلات اقتصادی و 
مبارزه با فس��اد ش��اهد فضای »مـچ گیـری« 
و »جدال رسانه‌ای« هس��تیم. به نظر می‌رسد 

جای نهادهای مدن��ی فعال و مقتدر در فضای 
كش��ورمان به‌عنوان پش��توانه م��ورد نیاز برای 
اصلاحات آن هم اصلاحات، عمیق و ساختاری 
بسیار خالی است؛ خلایی كه غیر از آسیب‌های 
ه��ر روزه می‌تواند در بزنگاه‌هایی س��بب غلبه 
یافتن »ش��عار«‌هایی ش��ود كه مردم گرفتار و 
مس��تاصل را به دنبال خود بكشاند. آنچنان كه 
در همین س��ال‌های اخیر با وعده‌های »آوردن 
نفت بر س��ر سفره« و »خانه باغ« و »حق اولاد 
یك میلیون تومانی« و... شاهدش بودیم. بر این 
اساس می‌توان گفت اگر چه بزرگ‌ترین مشكل 
كنونی جامعه ایران مش��كل »اقتصادی« است 
اما بخش مهمی از پاس��خ را ن��ه در »اقتصاد« 
بلكه بای��د در »جامع��ه« و »نهادهای مدنی« 
قدرتمند و توانمندس��ازی هر چه بیش��تر این 
نهادها جس��ت تا با مجموع كردن توان عظیم 
اجتماع��ی در جهت منافع مل��ی و در فضایی 
عقلان��ی و به دور از ش��عار، ام��كان فرا‌رفتن از 
وضعیت امروز به وضعیت مطلوب آینده فراهم 
ش��ود و عوام‌فریبان را كه متأس��فانه باز صدای 

پایشان به گوش می‌رسد راهی خانه کرد. 

رئیس س��ابق ات��اق بازرگانی معتقد اس��ت 
با وج��ود تنگناه��ای نظام مالی چ��اره‌ای جز 
نقش‌آفرینی بیشتر شبکه بانکی برای خروج از 

رکود وجود ندارد. 
یحیی آل‌اسحاق، رئیس سابق اتاق بازرگانی 
ته��ران در گفت‌وگو با خبرگ��زاری خبرآنلاین 
درباره مشکلات تامین مالی بنگاه‌های تولیدی 
گفت: »واقعیت این اس��ت که اقتصاد کشور ما 
مانند س��ایر کش��ورها ش��اید کمی هم بیشتر، 
وابس��ته به نظام بانکی است تا جایی که بیراه 
نیس��ت اگر اقتصاد ایران را ی��ک اقتصاد بانک 
محور بدانیم. ای��ن محوریت پیامدهای فراوانی 
برای بان‌کهای کش��ور به دنبال داشته و دارد؛ 
نه تنها در مش��کلات اقتصادی بلکه در تمامی 
حوزه‌ها؛ نخس��تین بخش��ی که به کم‌کاری یا 
س��ودجویی متهم می‌ش��ود، بان‌کها هس��تند 
و بیش��ترین انتظ��ار هم از بان‌که��ا می‌رود تا 
جای��ی که در اغلب موارد وج��ه انتفاعی بودن 
و ضرورت س��ودآوری برای یک بانک فراموش 

می‌شود.«
 رئیس اتاق بازرگانی ایران و عراق خاطرنشان 
کرد: »گذش��ته از این انتظ��ارات، واقعیت این 
است که خواه ناخواه در شرایط فعلی و با توجه 
به ناکارآمدی ابزاره��ا و روش‌های تامین مالی 
مانند بازار س��رمایه و س��رمایه‌گذاری خارجی، 
بان‌که��ا همچنان باید بار تامی��ن مالی بخش 
واقع��ی اقتص��اد را به دوش بکش��ند تا اقتصاد 

کشور از پیچ تند رکود فعلی عبور کند.«

وی افزود: »ضرورت این نقش‌آفرینی زمانی 
بیش��تر مش��خص می‌ش��ود که متوجه باشیم 
بزرگ‌ترین مش��کل بنگاه‌های تولیدی، تامین 
مال��ی اس��ت. این مش��کل خ��ود را در تامین 
س��رمایه در گردش و در بازپرداخت تسهیلات 
به‌شدت نش��ان می‌دهد، بنابراین طبیعی است 
که انتظار از بان‌کها در ش��رایط فعلی بالاتر از 

هر زمان دیگری باشد.«

آل اس��حاق با اش��اره به طرح اصلاح برای 
نظ��ام بانک��ی ک��ه از س��وی دول��ت در حال 
تدوین اس��ت، گفت: »خوشبختانه برنامه‌ها و 
سیاس��ت‌های خوبی تدوین شده است و این 
طرح نش��ان می‌ده��د که مدی��ران اقتصادی 
کش��ور اعم از وزیر اقتصاد و رئیس کل بانک 
مرکزی به مش��کلات اشراف دارند و به دنبال 

رفع موانع موجود هستند.« رئیس سابق اتاق 
بازرگانی تهران در تش��ریح ریش��ه مشکلات 
فعلی نظام بانکی کش��ور یادآورش��د: »بخشی 
از ای��ن مش��کلات مربوط به توان و س��اختار 
 نظام بانکی اس��ت؛ با توجه به منجمد ش��دن 
۳۳ درص��د از مناب��ع بانکی و عدم بازگش��ت 
معوقات جهت‌گیری تس��هیلات باید به سمت 

تولید باشد، در حالی که چنین نیست.«
وی اضاف��ه کرد: »در حوزه تولید، بخش‌های 
حساسی مانند بخش‌های اشتغال‌زا و بنگاه‌های 
کوچک و متوسط وجود دارند که نقش مهمی 
در اش��تغال‌زایی و تولی��د دارن��د، در حالی که 
متاس��فانه این بخش‌ها از هی��چ حمایت بانکی 
برخوردار نیس��تند، قهرا نتیجه این می‌شود که 
تس��هیلات به حداقل می‌رس��د و تامین مالی 

صورت نمی‌گیرد.«
آل اس��حاق تصریح کرد: »نظام بانکی کشور 
نظم مش��خصی ندارد، هم در بخش نظارتی و 
ه��م در بخش‌های مدیریتی، از س��ویی جهت 
گیری‌های متناس��ب با واقعیات اقتصاد از نظم 
و جهت‌گیری‌های درس��ت گاه��ی فاصله دارد 
و ب��ا واقعیات تطبیق ندارن��د. به طور مثال در 
موضوع س��ود س��هام بان‌کها وقتی بانکی سود 
اعلام می‌کند، اگر نظام حسابرسی دقیق وجود 
داش��ته باش��د، خواهی��م دید که این س��ودها 
اوهام است و این کاهش‌ها اتفاقا نتیجه عکس 
می‌ده��د و جهت‌دهی بان��ک را منفی کرده و 
نظام بانکی را با چالش بزرگی روبه‌رو می‌کند.«

شعار زدگی و خلأ نهادهای مدنی 

آل اسحاق: چاره‌ای جز تامین مالی از طریق بانک‌ها نیست

سرمقـاله

گرو ه سرمایه‌گذاران ایتالیایی در بازدید از فرصت امروز:

توافق هسته‌ای علاوه بر  اقتصاد ایران 
اقتصاد اروپا را هم شکوفا می‌کند
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اگرچ��ه  ترکی��ه  کش��ور 
گاز  و  نف��ت  تولید‌کنن��ده 
نیس��ت، اما به دلیل موقعیت 
استراتژیک در صورت ناامنی، 
در ثبات یا بی‌ثباتی بازار نفت 
کارشناسان  اس��ت.  تاثیرگذار 
ضمن تایید ای��ن تاثیرگذاری 
بر این باورند که تداوم ناامنی 
این کش��ور تاثی��ر عمده‌ای بر 

کشور ایران نخواهدداشت. 
در چند روز گذش��ته شاهد 
فض��ای  در  ناآرامی‌های��ی 
سیاس��ی ترکیه بودیم. ناامنی 
در ترکی��ه به دلی��ل موقعیت 
مس��یرهای  در  اس��تراتژیک 
تج��اری ان��رژی از خاورمیانه، 
‌آس��یای مرکزی و روس��یه به 
بازارهای اروپ��ا پیامدهایی در 
بازار‌ه��ای جهانی نفت خواهد 
داش��ت. براساس آمار موجود، 
روزان��ه بی��ش از 9 میلی��ون 
بش��که نفت خام و محصولات 
از طری��ق تنگه‌ه��ای  نفت��ی 
ترکی��ه بی��ن دریای س��یاه و 
مدیتران��ه حمل می‌ش��ود که 
این رقم حدود 3درصد از کل 
عرضه جهانی نفت را تشکیل 

می‌دهد. 
معین��ی،  امی��ر  مه��ران 
مش��اور موسس��ه مطالع��ات 
اش��اره  با  انرژی  بین‌الملل��ی 
ب��ه اینکه از ترکی��ه دو خط 
آذربایجان و عراق عبور  لوله 

»فرصت‌امروز«  می‌کند، ‌ب��ه 
این  در  »ناامن��ی  می‌گوی��د: 
ب��ازار  بی‌ثبات��ی  در  کش��ور 
بود،  خواهد  تاثیرگ��ذار  نفت 
در  نی��ز  را  اث��ر  مهم‌تری��ن 
کشورهای عراق و آذربایجان 
نگاه  خواهد داشت. شاید در 
عب��وری  نف��ت  می��زان  اول 
از ای��ن کش��ور در مقایس��ه 

ب��ا م��ازاد ی��ک و نیم 
ناچیز  بشکه‌ای  میلیون 
باش��د، اما در درازمدت 
مس��یرهای  به  توجه  با 
تج��اری در ب��ازار نفت 
بود.« تاثیرگذار خواهد 

وی ب��ا بی��ان اینک��ه 
ترکی��ه مس��یر مهم��ی 
ب��ه  انتق��ال گاز  ب��رای 
اتحادیه اروپا محس��وب 
می‌افزای��د:  می‌ش��ود، 

»هر گونه اخت�لال درازمدت 
در بازار نف��ت و گاز تاثیرگذار 
اس��ت و نمی‌توان این تاثیر را 

نادیده گرفت.«
کارش��ناس  قربان،  نرس��ی 
در  گاز  و  نف��ت  بین‌الملل��ی 
ای��ن باره به »فرص��ت امروز« 
در  »نابس��امانی  می‌گوی��د: 
امنی��ت ای��ن کش��ور و تداوم 
ب��رای  می‌توان��د  آن  یافت��ن 
کش��ورهای دیگ��ر از جمل��ه 
عمده‌ای  تاثی��رات  آذربایجان 
داش��ته باش��د، زیرا خط لوله 
باک��و – جیهان که روزانه یک 
میلیون بشکه نفت ازاین طریق 

جابه‌ج��ا می‌ش��ود. همچنین 
خط لول��ه گاز آذربایجان که 
از مس��یر ترکیه می‌گذرد نیز 
ناامنی‌ها مشکل‌ساز  تداوم  در 

خواهدشد.«
بدون شک این نابسامانی‌ها 
ترکیه  اقتص��ادی  بر فض��ای 
اندازه  و ه��ر  اس��ت  اثرگذار 
ک��ه ب��ازار این کش��ور ثبات 

بده��د،  دس��ت  از  را  خ��ود 
می‌توان��د بر رون��د همکاری 
ترکیه با کش��ورها به‌خصوص 
اما در  باشد.  تاثیرگذار  ایران 
خصوص تاثی��ر ناامنی ترکیه 
در رواب��ط ب��ا ای��ران باید به 
ای��ن نکته اش��اره ک��رد که 
گاز  هم‌اکنون حجم صادرات 
ایران به ترکیه س��الانه بیش 
از ۹ میلیارد مترمکعب است 
و روزانه بیش از 500 بشکه 
نفت به ترکیه صادر می‌شود. 
ای��ن ش��رایط ب��رای تاجران 
ایران نگران‌کننده است، زیرا 
ایران به ترکیه صادرات نفت 

و گاز دارد و همین موقعیت 
تج��اری هر دو ط��رف را در 

معرض خطر ق��رار می‌ده��د. 
درب��اره  قرب��ان  نرس��ی 
اتفاقات اخیر کش��ور ترکیه و 
تاثیرآن در رواب��ط با ایران به 
»فرصت‌امروز« می‌گوید: »هر 
اتفاقی در ترکیه رخ دهد نیاز 
این کشور به گاز و حتی نفت 
ادامه خواهد داشت. گاز 
صادراتی ایران به ترکیه 
داده  تحوی��ل  م��رز  در 
می‌ش��ود و نف��ت نیز از 
منتقل  پایانه‌ه��ا  طریق 

می‌یابد.«
»ایران  می‌افزاید:  وی 
از ترکیه به‌عنوان کشور 
ترانزیت نفت و گاز هیچ 
از  اس��تفاده‌ای نمی‌کند 
ای��ن رو اتفاقات داخلی 
دراین کش��ور تاثی��ر عمده‌ای 
در نفت و گاز ای��ران نخواهد 
داش��ت و ایران نگران امنیت 
خ��ط لول��ه نفت ی��ا گاز خود 
با این وجود تاثیرات  نیس��ت 
دلیل همسایگی  به  محدودی 

خواهد داشت.«
در این باره جلال ابراهیمی، 
بازرگانی  ش��ورای  کل  دبی��ر 
ای��ران و ترکیه و کارش��ناس 
مس��ائل ترکیه نیز تا حدودی 
با نرس��ی قربان موافق است، 
اما بر این باور است که ترکیه 
مصرف‌کننده نفت و گاز ایران 
اس��ت و اگر صنایع ترکیه به 

دلیل مس��ائل سیاس��ی دچار 
رکود ش��ود در مص��رف نفت 
و گاز و حت��ی کالای نفتی از 
جمل��ه فرآورده‌ه��ا تاثیرگذار 
خواه��د ب��ود و می‌تواند این 
تاثیرات در کلان عمده باشد. 
ترکی��ه یکی از مب��ادی اصلی 
نفتی  محموله‌ه��ای  صادرات 
ایران اس��ت و ثب��ات در این 
کشور به رونق اقتصادی ایران 

کمک خواهد کرد. 
وی ب��ا بیان اینک��ه ترکیه با 
قراردادهای  و  تفاهم‌نامه  ایران 
متعددی در ح��وزه نفت و گاز 
دارد و این موارد به راحتی قابل 
تغییر نیست، به »فرصت‌امروز« 
می‌گوید: »بدون شک کودتای 
نافرج��ام در ترکیه در صادرات 
و عبور محموله‌های گاز و نفت 
ای��ران تاثیری ن��دارد و حتی 
اگر کودتای دیگ��ری رخ دهد 
که در آن قدرت جابه‌جا ش��ود 
این مسائل به دلیل بین‌المللی 
بودن، پابرج��ا خواهد بود مگر 
اینکه مس��ائل خاصی به وجود 

آید.«
مهران امی��ر معینی درباره 
تاثیرگ��ذاری ترکی��ه بر نفت 
و گاز ای��ران نی��ز می‌گوی��د: 
ترکیه  »ایران در همس��ایگی 
ق��رار دارد و بازار خوبی برای 
نفت و گاز ایران است، بدون 
ش��ک ناامنی در این کش��ور 
بازارهای ایران را تحت‌الشعاع 

ق��رار خواه��د داد.« 

بررسی تاثیرات ناامنی ترکیه بر بازارهای نفت 

وزیر نی��رو گفت: امکان تامین 
از  اس��تفاده  و  پروژه‌ه��ا  مال��ی 
در  جه��ان  برت��ر  فناوری‌ه��ای 
صنایع آب و برق کش��ور پس از 
اجرایی شدن برنامه جامع اقدام 
مش��ترک )برجام( فراهم ش��ده 

است. 
به گزارش ایرنا، حمید چیت‌چیان 
این س��خنان را دیروز در نخستین 
روز از چهارمین همای��ش دو روزه 
انرژی بادی ای��ران در محل وزارت 
نیرو عن��وان کرد و افزود: امروز پس 
از برجام بس��یاری از سرمایه‌گذاران 
خارج��ی علاقه‌من��د ب��ه تولی��د 
محصولات خ��ود در داخ��ل ایران 
هس��تند و امکان فعالیت مشترک 
شرکت‌های داخلی با خارجی فراهم 

شده است. 
به گفته وزیر نیرو، از سال 2015 
میلادی تاکنون بیش از 147 هزار 
م��گاوات نی��روگاه تجدیدپذیر در 
جهان نصب شده است و ایران نیز 
براس��اس تعهدی که در همایش 
پاری��س  »کاب21«  بین‌الملل��ی 
داده، در نظ��ر دارد ت��ا در برنام��ه 
ششم توسعه سالانه هزار مگاوات 
نیروگاه تجدیدپذیر در کشور وارد 

مدار کند. 
به گ��زارش ایرنا، اس��تفاده از 
انرژی‌ه��ای تجدیدپذی��ر و نو به 
دنبال حضور ای��ران در همایش 
محیط��ی  زیس��ت  بین‌الملل��ی 
ب��ه  مش��هور  فرانس��ه  پاری��س 
»کاب٢١« ک��ه از 30 نوامب��ر تا 
11 دس��امبر س��ال 2015 )9 تا 
20 آذرماه 94( در پاریس برگزار 

شد، قوت گرفت. 
این عضو کابینه دولت یازدهم با 

اش��اره به قانون تشویق و حمایت 
از س��رمایه‌گذاری خارجی، یادآور 
ش��د: این قانون در سال 1380 به 
تصویب رسیده و پیرو آن، سازمان 
س��رمایه‌گذاری خارجی در کشور 

شکل گرفته است. 
چی��ت چیان گف��ت: علاوه بر 
آن، در سیاس��ت‌های کلی نظام 
مطرح شده توس��ط مقام معظم 
رهب��ری به این مس��ئله اش��اره 
شده و در قانون برنامه پنج‌ساله 
پنجم توسعه کشور نیز پرداختن 
ب��ه این موض��وع و فراهم کردن 
زمینه‌های آن م��ورد تاکید قرار 

گرفته است. 
چی��ت چی��ان گفت: از س��ال 
تح��ولات  تاکن��ون  گذش��ته 
خوب��ی برای توس��عه انرژی‌های 
تجدیدپذی��ر در ای��ران و جهان 
ص��ورت گرفت��ه و به‌وی��ژه انواع 
فناوری‌های جدید در این عرصه 

معرفی شده است. 
رش��د  چیت‌چی��ان 
انرژی‌ه��ای  در  س��رمایه‌گذاری 
تجدیدپذی��ر را تحولی اساس��ی 
در صنعت برق جهان برش��مرد 
و ادامه داد: هرچند آهنگ رشد 
استفاده از این فناوری‌ها در اروپا 
کاهش یافته، اما در س��ایر نقاط 

جهان رشد کرده است. 
وی بیان داشت: با افت قیمت 
ی��ک  در  فس��یلی  انرژی‌ه��ای 
س��ال گذش��ته، انتظار می‌رفت 
انرژی‌ه��ای  از  اس��تفاده  رش��د 
تجدیدپذیر کند شود، اما عکس 

آن اتفاق افتاد. 

سهم 75 درصدی 
تجدیدپذیرها در نیروگاه‌های 

ساخته شده در سال 2015
نی��رو خاطرنش��ان کرد:  وزیر 
انواع سیستم‌های  کاهش قیمت 

استفاده از انرژی‌های تجدیدپذیر 
در جهان و قابلیت رقابت آنها با 
ش��یوه‌های س��نتی تولی��د برق، 
نش��ان از تحول قابل ملاحظه‌ای 
است که در این صنعت رخ داده 

است. 
ب��ه گفت��ه وی، برنده ش��دن 
برخی صنایع فعال در این عرصه 
در برخی مناقصه‌ها با قیمت‌های 
بسیار نازل، از جمله در مراکش 
با نرخ س��ه س��نت ی��ورو در هر 
کیلووات س��اعت تولی��د برق یا 
کشور امارات با نرخ 2.99 سنت 
ی��ورو در ه��ر کیلو وات س��اعت 
تولی��د برق خورش��یدی، حاکی 
اس��ت که باید به س��رعت برای 
توس��عه این ن��وع از انرژی‌ها در 

کشور حرکت کرد. 
چی��ت چی��ان تصری��ح کرد: 
نزدیک ب��ه 75درصد از مجموع 
ظرفی��ت جدید نیروگاهی که در 

س��ال 2015 در جهان س��اخته 
ش��ده، به انرژی‌های تجدیدپذیر 

اختصاص داشته است. 
در  ای��ران  ی��ادآور ش��د:  وی 
جری��ان برگ��زاری همایش کاپ 
21 پاریس به‌ص��ورت داوطلبانه 
متعهد ش��ده که تا سال 2030 
میلادی، 7ه��زار و 500 مگاوات 
در  را  تجدیدپذی��ر  انرژی‌ه��ای 

کشور نصب کند. 
این عضو کابینه دولت یازدهم 
اضاف��ه کرد: ع�لاوه ب��ر آن، در 
برنامه شش��م  جری��ان تدوی��ن 
توس��عه، مصوب ش��د ت��ا 5هزار 
مگاوات از ظرفیت یاد ش��ده در 
طول اجرای این برنامه )س��الانه 
هزار م��گاوات( از محل توس��عه 
نصب  تجدیدپذی��ر  انرژی‌ه��ای 

شود. 
چیت‌چی��ان خاطرنش��ان کرد: 
آنق��در  کش��ور  ب��رق  ش��بکه 
انعطاف‌پذی��ر اس��ت ک��ه نصب 
و وارد م��دار کردن ای��ن 7هزار 
و 500 م��گاوات ب��رق از مح��ل 
نیروگاه‌ه��ای تجدیدپذیر در آن 

به سادگی امکانپذیر است. 
چیت چیان اف��زود: وجود 11 
هزار و 500 مگاوات نیروگاه‌های 
ب��رق آب��ی، نیروگاه‌ه��ای گازی 
م��گاوات  ه��زار  از  بی��ش  و 
نیروگاه‌ه��ای تلمب��ه- ذخیره‌ای 
در کش��ور، قابلیت ذخیره‌سازی 
برق در س��اعت‌های م��ورد نظر 
را فراهم ک��رده و این انعطاف را 
به ش��بکه برق کش��ور می‌دهند 
تا کمبود نیروی ب��رق را به‌ویژه 
در ساعت‌های پیک شب جبران 

کند. 

برجام استفاده از فناوری‌های روزجهان را درصنایع آب و برق فراهم کرد

 برنامه تولید هزارمگاوات برق از انرژی‌های تجدیدپذیر

نیرو

پتروشیمی

پالایشگاه منگلور هند 1.4میلیارد 
دلار از بدهی به ایران را پرداخت کرد

مدیرعامل شرکت پالایش و پتروشیمی منگلور هند 
اع�لام کرد این پالایش��گاه 1.4میلیارد دلار از بدهی 
نفتی 2.56 میلیارد دلاری به ایران را از سال 2013 

تاکنون پرداخت کرده است. 
به گزارش ایرنا، ایچ کومار روز سه شنبه در گفت‌وگو 
با خبرنگاران، تحریم‌ها و بس��ته بودن کانال‌های نقل 
و انتقال پول را از دلایل پرداخت نشدن بدهی ایران 
ذکر کرد و افزود: بعد از لغو تحریم‌ها از طریق بانک 
دولتی هند و آلمان برای پرداخت بدهی این شرکت 

به ایران استفاده می‌کنیم. 
ای.کی. س��اهو، مدیر بخش مالی پالایشگاه دولتی 
هند نیز گفت که 117 مورد صورتحساب دراین دوره 
پرداخت ش��ده اس��ت که 45 درصد به روپیه و مبالغ 

باقیمانده در ساز و کار پایانی قرار دارد. 
ش��رکت نفتی »اسار« - بزرگ‌ترین خریدار هندی 
نفت ایران نیز دو هفته پیش )10تیر(، 500 میلیون 
دلار از بدهی نفتی، 2میلیارد و 600 میلیون دلاری 
خود را به ایران پرداخت کرد. این مبلغ با کمک بانک 
دولتی هند و بانک آلمانی ئی‌ای اچ به حساب شرکت 
ملی نفت ایران واریز شده است. روزنامه انگلیسی زبان 
پایونیر در گزارش��ی به نقل از منابع مطلع نوش��ت، 
ش��رکت‌های پالایش و پتروش��یمی منگلور و ایندین 
اویل بیش از یک میلیارد دلار از بدهی‌های قبلی خود 

را تاکنون به ایران پرداخت کرده‌اند. 
ش��رکت هندوس��تانی پترولیوم نیز 17 میلیون و 
500ه��زار دلار از 23 میلی��ون دلار بده��ی خود را به 
ای��ران پرداخت کرده اس��ت. مناب��ع دولتی و صنعتی 
هن��د اع�لام کردند از ماه ژوئن س��ال جاری میلادی، 
پالایش��گران هندی بدهی خود را به ایران از طریق 
بان��ک دولت��ی هند و بانک ئی‌ای‌اچ انجام داده‌اند، این 
روش باعث شتاب در پرداخت‌ها می‌شود، زیرا حساب 

اصلی بیشتر پالایشگران در بانک دولتی است. 
بنابه گفته این منابع، ش��رکت‌های نفتی هند بقیه 
بدهی خود به ایران را در دو تا سه ماه آینده تسویه 
می‌کنند. هند ماه مه سال جاری )خرداد( در آستانه 
س��فر نخس��ت‌وزیر هند به ای��ران 750 میلیون دلار 

از بدهی نفتی این کشور را به ایران پرداخت کرد. 

فناوری اینولاکس گامی نو در عرصه انرژی‌های 
تجدیدپذیر است

ضریب تولید 60 تا 90درصدی

انرژی‌ه��ای  ح��وزه  در  بخش‌خصوص��ی  فع��ال 
تجدیدپذی��ر ضری��ب تولید60 ت��ا 90 درصدی برق، 
پایین بودن هزینه تولید، تعمیر و نگهداری، بازگشت 
سریع سرمایه و دسترسی به اهداف تولید انرژی پاک 
را ازمزایای استفاده از فناوری توربین بادی اینولاکس 

در مقایسه با دیگر توربین‌های بادی برشمرد. 
 مسعود سه دهی، در گفت وگو با ایرنا با اشاره به 
فناوری‌های توربین بادی اینولاکس افزود: اساس کار 
این توربین‌ها بر متمرکز کردن منبع انرژی استوار شده 
است. وی افزود: در حالی که ضریب تولید نیروگاه‌های 
خورشیدی 10 تا 20 درصد و نیروگاه‌های بادی فعلی 
در مناطق بادخیز 40درصد اس��ت، اصلا نیروگاه‌های 
قاب��ل اعتمادی به ش��مار نمی‌رون��د، اما در مقابل هر 
توربی��ن اینولاکس بس��ته به س��رعت ب��اد در منطقه 
از ضریب تولید 60 تا 90 درصدی برخوردار اس��ت. 
مدیرعامل ش��رکت نیروگاه‌های بادی »توان گستران 
راما« )وات ویند( با اشاره به رابطه مستقیم توان این 
ن��وع از توربین‌ه��ای بادی با طول پره و س��رعت باد، 
گفت: دو برابر ش��دن طول پره، توان این دس��تگاه را 
چهار برابر و دو برابر شدن سرعت باد، توان آن را تا 
هش��ت برابر افزایش می‌دهد و به این ترتیب، باد در 

تسخیر و کنترل در می‌آید. 
ب��ه گفت��ه وی، در توربین‌های ب��ادی قدیمی، کل 
سیس��تم باید همراه با تغییر جهت باد تغییر مس��یر 
داده و بگردد، اما در اینولاکس نیازی نیس��ت، وجود 
پره‌های کوتاه‌تر قابلیت گردش 3هزار و 650 دور در 
دقیق��ه‌ای ب��ه پره‌ها می‌دهد و دیگ��ر نیازی به وجود 
سیس��تم کنترل زاویه پره که در توربین‌های قدیمی 
در س��رعت گردش 12 متر بر ثانیه اعمال می‌ش��ود، 
نیست و همه اینها هزینه‌های این فناوری را کاهش 
داده اس��ت. س��ه دهی افزود: این سازه را می‌توان در 
مناط��ق مختل��ف در جنس‌ه��ا و وزن‌ه��ای مختلف 
از جمل��ه فایب��رگلاس و پارچه‌های تحت کش��ش تا 
سیمانی و بدنه‌های ضدسایش طراحی کرد و به‌طور 
نمونه س��اخت س��ازه‌های س��یمانی این محصول در 
سیس��تان و بلوچس��تان، گرد و خاک همراه با بادهای 
120 روزه منطقه را فیلتر می‌کند. مدیرعامل شرکت 
وات وین��د گف��ت: توربین‌ه��ای اینولاکس تحولی در 
عرصه توربین‌های بادی به ش��مار می‌رود و علاوه بر 
رفع مش��کلات توربین‌های فعلی بادی، رقیبی برای 

سایر توربین‌های فسیلی نیز به شمار می‌رود. 

جهانگیری در بازدید از طرح آمونیاک و اوره 
مرودشت: 

جلوگیری از خام فروشی سیاست 
اصلی دولت است

 معاون اول رئیس‌جمهوری گفت: سیاس��ت اصلی 
دولت جلوگیری از خام فروشی و تولید محصولات با 

ارزش افزوده بیشتراست. 
به گزارش شانا، اسحاق جهانگیری دیروز در حاشیه 
بازدید از طرح آمونیاک و اوره ش��هدای مرودش��ت با 
بیان اینکه یکی از مزیت‌های اصلی کشور منابع نفت 
و گاز اس��ت، اظهار کرد: از سیاس��ت‌های اصلی دولت 
این اس��ت که منابع تا حد مقدور خام فروخته نش��ود 

و به ارزش افزوده بیشتری تبدیل شود. 
وی افزود: در این راس��تا صنعت پتروش��یمی یکی 
از مهم‌ترین صنایعی است که می‌تواند اقتصاد کشور 
را ب��ه حرک��ت درآورد و با تولیدات خود در واحدهای 
زیرمجموعه مختلف، افزون بر ایجاد اش��تغال، ارزش 
افزوده بیش��تری تولید کند. جهانگیری با بیان اینکه 
صنایع پتروش��یمی دانش بالایی دارد، ادامه داد: در 
راستای اقتصاد مقاومتی، اقتصاد ایران باید دانش‌بنیان 
باش��د و یکی از پایگاه‌های اصلی صنایع برای دانش 

بنیان شدن صنعت پتروشیمی است. 
وی تصریح کرد: خوش��بختانه مجموعه مزیت‌های 
کشور در این رشته صنعتی جمع شده است و طرح 
آمونیاک و اوره شهدای مرودشت طرح مهمی است که 
با س��رمایه‌گذاری ۵۵۰ میلیون یورو و 4هزار میلیارد 

ریال به اجرا و بهره‌برداری رسیده است. 

افزایش ارزش تولید محصولات 
پتروشیمی بیش از ٥ میلیارد دلار

 وزیر نفت گفت: طرح‌های برنامه‌ریزی ش��ده برای 
افتت��اح در س��ال ٩٥ با س��رمایه‌گذاری ٥,٤ میلیارد 
دلاری، ارزش تولید س��الانه محصولات پتروش��یمی 

کشور را بیش از 5میلیارد دلار افزایش می‌دهد. 
به گزارش ش��انا، بیژن زنگنه در آیین بهره‌برداری 
رسمی از طرح آمونیاک و اوره شهدای مرودشت گفت: 
طرح‌های برنامه‌ریزی شده برای افتتاح در سال ٩٥ را 
با س��رمایه‌گذاری ٥,٤ میلیارد دلار و ارزش تولیدات 
س��الانه پتروش��یمی برای این طرح‌ها را حدود ٥.١ 

میلیارد دلار به قیمت پایه سال ٩٠ اعلام کرد. 
ب��ه گفت��ه وزیر نفت، مجموع این طرح‌ها در س��ال 
٩٥، ارزش تولی��د محصولات پتروش��یمی را بیش از 
5میلیارد دلار افزایش می‌دهد. وی با اعلام طرح‌های 
پتروشیمی برای سال ٩٦ به پتروشیمی‌های هگمتانه، 
مرجان، بوش��هر، فاز نخس��ت پتروشیمی ابن سینای 
ماهشهر اشاره کرد و از 8میلیارد دلار طرح پتروشیمی 
تا نیمه سال ٩٦ خبر داد که اجرای آن به تولید بیش 
از ٦,٧ میلیارد دلار به قیمت‌های پایه سال ٩٠ منجر 
می‌ش��ود. زنگنه همچنین اس��تان فارس را قطب دوم 
تولید گاز ایران پس از بوشهر خواند و گفت: در آینده 

می‌توانیم تولید گاز را افزایش دهیم. 
وی درباره پالایش��گاه دوم ش��یراز نیز توضیح داد: 
امیدوارم جهانگیری تلاش کند مشکل این طرح حل 
شود و به سامان برسد، خوراک آن را وزارت نفت باید 
تامین کند که تخصیص دادیم، اما مشروط به آن است 

که کارهای زیست‌محیطی آن حل شود. 

ظرفیت تولید اوره ایران به سالانه 
٥,٥ میلیون تن رسید

مع��اون وزیر نف��ت در ام��ور پتروش��یمی گفت: 
با راه‌ان��دازی واحد س��وم آمونیاک و اوره ش��هدای 
مرودش��ت با ظرفیت ٦٨٠ ه��زار تن آمونیاک و یک 
میلی��ون و ٧٥ هزار ت��ن اوره گرانول، ظرفیت تولید 
آمونیاک ایران ب��ه ٤,٥ میلیون تن و ظرفیت تولید 

اوره به ٥.٥ میلیون تن در سال رسیده است. 
به گزارش ش��انا، مرضیه ش��اهدایی نیز در این 
مراس��م گفت: صنعت پتروش��یمی در کشوری که 
ح��دود ٩,٥ درص��د ذخای��ر نف��ت و ١٧.١ ذخایر 
گاز جه��ان را دارد، از صنایعی اس��ت که به دلایل 
اس��تفاده از مزیت‌های نسبی کشور و ایجاد ارزش 
افزوده از آغاز تاکنون مورد توجه سیاس��ت‌گذاران 

و برنامه‌ریزان کش��ور بوده اس��ت. 
به گفته ش��اهدایی، مجتمع‌های پتروش��یمی که 
از فرآیندهای پیچیده ش��یمیایی استفاده می‌کنند، 
بس��تری بالقوه برای رخداد ح��وادث بزرگ صنعتی 
ب��ه ش��مار می‌رون��د ک��ه در ص��ورت بی‌توجهی به 
الزام‌ه��ای اچ اس یی می‌توانند س��بب خس��ارت به 
محیط‌زیست، سلامت کارکنان و جوامع اطراف خود 
ش��وند. شاهدایی از ش��رکت ملی صنایع پتروشیمی 
ایران به‌عنوان سازمان توسعه‌ای و دوستدار و حامی 
محیط‌زیس��ت یاد کرد که هم��واره با تدوین و ابلاغ 
دستورعمل‌ها و اس��تانداردهای لازم‌الاجرا و نظارت 
و پای��ش فعالان صنعت نفت در توس��عه پایدار این 

صنعت گام برداشته است. 

پالایشگاه

انرژی تجدید‌پذیر

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com

ایران از ترکیه به‌عنوان کشور ترانزیت 
نفت و گاز هیچ استفاده‌ای نمی‌کند از 
این رو اتفاقات داخلی دراین کشور 
تاثیر عمده‌ای در نفت و گاز ایران 
نخواهد داشت و ایران نگران امنیت 
خط لوله نفت یا گاز خود نیست با 

این وجود تاثیرات محدودی به دلیل 
همسایگی خواهد داشت
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به نظر ش�ما که تجرب�ه چندین 
س�فر را به ایران داری�د و در حال 
ایران هستید،  در  س�رمایه‌گذاری 
چه مش�کلاتی در این مسیر وجود 

دارد؟ 
مورل�و: ببینی��د ما فک��ر می‌کنیم 
تم��ام خارجی‌هایی که ای��ن مدت به 
ای��ران آمدن��د اعتقاد دارند ک��ه ایران 
ثبات اقتص��ادی دارد، ام��ا ثبات رویه 
ن��دارد، م��ا در اغلب جلس��اتمان این 
را گفتی��م. قوانی��ن ش��ما دائما عوض 
می‌ش��وند. مثلا تعرفه خرید تضمینی 
برق در س��ال گذش��ته دو ب��ار تغییر 
ک��رد. در م��ورد مش��کلات و موان��ع 
سرمایه‌گذاری درکشور شما، دولت ما 
کاملا از ما حمایت می‌کند که در ایران 
س��رمایه‌گذاری کنیم. اینجا هم دیدیم 
که دولت ایران از سرمایه‌گذار خارجی 
حمایت می‌کند. اما مش��کل بزرگ ما 
مراودات بانکی اس��ت که هنوز شرایط 
نق��ل و انتقال فراهم نش��ده اس��ت اما 

امیدواریم به‌زودی حل شود. 
فق�ط  ش�ما  ق�رارداد  ط�رف 
بخ�ش دولت�ی ای�ران اس�ت، ی�ا 
همکاری‌های�ی ب�ا بخش خصوصی 

هم خواهید داشت؟ 
کازاتی: قرارداد ما با س��ازمان انرژی‌های 
نو )س��انا( از زیرمجموعه‌ه��ای وزارت نیرو 
اس��ت. س��رمایه‌گذاری ما در ان��دازه 200 
مگاوات است که بیش از 200 میلیون دلار 
س��رمایه‌گذاری را شامل می‌شود. اما امکان 
جذب یکباره این س��رمایه‌گذاری در حال 
حاضر وجود ندارد و در طول س��ه تا چهار 
سال این کار انجام خواهد شد. اما با برخی 
شرکت‌های خصوصی که قبلا از این سازمان 
مجوز گرفته‌اند اما توان سرمایه‌گذاری ندارند، 
در حال مذاکره هستیم که بتوانیم از طریق 
تجمیع این شرکت‌ها سرمایه‌گذاری را انجام 
دهیم. همچنین ما آماده  فاینانس در زمینه 
نفت، پتروشیمی، داروس��ازی و خودرو در 

ایران هستیم. 
ای�ن  ش�ده،  مش�خص  آی�ا 
استان‌ها  کدام  در  س�رمایه‌گذاری 

انجام خواهد شد؟ 
مارکو: با توجه به محدودیت‌هایی که 
در زمینه س��اعات تابش خورشید وجود 
دارد، اس��تان‌های ف��ارس، یزد، کرمان و 
بخش��ی از خراس��ان جنوبی از مناطقی 
هستند که در نقشه‌های جهانی بیش از 
1700 س��اعت تابش خورشید دارند. در 
حال حاض��ر و با توجه به مذاکرات چند 
روزه که داش��تیم، کارمان را با دو یا سه 
نقشه در اس��تان کرمان شروع خواهیم 
کرد و با یکی از کسانی که در استان یزد 

مجوز دارد، مذاکره کردیم. 
سرمایه‌گذاری در این بخش کار 
تازه‌ای در ایران است، اینکه ایران 
چقدر ظرفیت و پتانس�یل در این 
ح�وزه دارد، یا اینکه در این بخش 
با چه کشورهایی می‌تواند مقایسه 
ش�ود. ش�اید ای�ن قی�اس بتواند 
ابع�ادی از این س�رمایه را نش�ان 

دهد. ارزیابی شما چیست؟ 
لون�ا: 30 درصد کش��ور ای��ران در 
ط��ول س��ال در تابش خورش��ید قرار 
دارن��د. ای��ن موقعی��ت در مقایس��ه با 
کشورهای شمال ایران و اروپا بی‌نظیر 
است. در مقایس��ه با کشورهای خلیج 
فارس اگرچه آنها تاب��ش خوبی دارند 
اما گرم��ای ه��وا باعث پایی��ن آمدن 
کارایی تجهیزات می‌ش��ود یعنی ایران 
بهتری��ن موقعیت را داراس��ت. هم به 
لح��اظ موقعیت تابش خورش��ید و هم 
وسعت زمین و قیمت آن. چهار استان 
فارس، یزد، کرمان و بخشی از خراسان 
جنوب��ی بیش از 1600 س��اعت تابش 
خورش��ید در س��ال دارند. این میزان 
در اروپا در نهایت 1000 ساعت است. 
ش��رایط برج��ام ایران را آم��اده جذب 
س��رمایه‌گذاری ک��رده اس��ت و اتفاقا 
ایران شرایط بسیار خوبی دارد، چراکه 
بدهی بین‌المللی‌اش تقریبا صفر است. 
99 هزار میلی��ارد دلار کل بدهی‌های 
بین‌الملل��ی اس��ت که س��هم آمریکا و 
انگلس��تان از همه بیشتر است و ایران 
تنها 16 میلیارد دلار بدهی بین‌المللی 
دارد. پ��س ایران برای س��رمایه‌گذاری 
خارجی از نظر سود و بازگشت سرمایه 
بکر است. جذابیت‌هایی که دولت برای 
س��رمایه‌گذاری خارجی گذاشته برای 

آنها خیلی ترغیب‌کننده است. 
آی�ا ب�رای تولی�د تجهی�زات و 
ماش�ین‌آلات ای�ن نیروگاه‌ه�ا در 

ایران، صحبتی شده است؟ 
کازات�ی: گام اول ما این اس��ت که 
ای��ن کار را در ای��ران اجرایی کنیم و 
بع��د از آن در مورد تولید برق تصمیم 
ما این اس��ت که ای��ن کار را در ایران 
صنعتی‌سازی کرده و تکنولوژی آن را 
به ایران بدهی��م. دولت ایران به دنبال 
5هزار مگاوات برق خورش��یدی است 
که رقم بسیار بالایی است در حالی که 
برای ه��ر 10 مگاوات 20 هکتار زمین 
لازم اس��ت. به نظر من با توجه به این 
رقم در حال حاضر اینکه ایران بخواهد 
صنعت این کار را در کش��ورش ایجاد 
کند، توجیه اقتصادی ندارد، اما امکان 
گس��ترش آن در آینده که حجم تولید 

بالاتر خواهد رفت وجود دارد. 
از زمانی که مس�ئله برجام مطرح 
ش�ده وهیات‌های خارجی به ایران 
می‌آین�د، آنه�ا ای�ران را ب�ه دلیل 
امنیت�ش در منطق�ه ب�رای کانون 
س�رمایه‌گذاری مناس�ب می‌دانند. 
مثلا خودروس�ازهای فرانسوی این 
بحث را مطرح کردن�د و روی ایران 
ب�رای بازاره�ای صادراتی‌ش�ان در 
منطق�ه فکر می‌کنند، آیا ش�ما هم 
در برنامه‌تان هس�ت که ایران هاب 

منطقه باشد؟ 
کازاتی: متاسفانه در جامعه جهانی از 
ایران، سوء برداشت وجود دارد. به محض 
اینکه می‌گویید می‌خواهیم به ایران برویم 
همه به ش��ما می‌گویند خطرناک است. 
ب��ه نظر من ایران بای��د روی این موضوع 
تبلیغات زی��اد و جدی انج��ام دهد. این 
فوبیا که نس��بت به ایران وج��ود دارد به 
دلیل عدم اطلاع‌رس��انی مناسب از سوی 
شماست. باید بیش��تر کار کنید. من در 
ای��ران فرصت‌ه��ای خیلی خوب��ی برای 
س��رمایه‌گذاری می‌بینم و واقعا شرایط با 
آنچ��ه در خارج از ای��ران وجود دارد فرق 
می‌کند. ایران امنیت فوق‌العاده‌ای دارد اما 
شناخته شده نیست و احتیاج به کار دارد. 
بخش‌خصوص�ی  ب�ا  کار  ب�رای 

چطور؟ 
مارکو: مش��کل عمده م��ا مراودات 
بانک��ی اس��ت. ضمانت‌نام��ه رد و بدل 
نمی‌ش��ود. به نظر من الان لازم است 
دولت ایران خودش گارانتی‌هایی را به 
دولت‌ه��ا بدهد تا سرمایه‌گذاران‌ش��ان 
ب��ه ای��ران بیاین��د. بخش‌خصوصی ما 
ب��ا بخش‌خصوص��ی هم��ه کش��ورها 
مس��تقیم و بدون دردسر کار می‌کند، 
اما با بخش‌خصوصی ش��ما نمی‌توانیم 
کارکنیم چ��ون ضمانت لازم توس��ط 

بانک‌ها وجود ندارد. 
آیا ترجیح ش�ما هست زمانی که 
همه شرایط برای شما مطلوب شد، 
با بخش خصوص�ی ایران کار کنید 
یا می‌خواهی�د حتما ضمانت دولت 

را داشته باشید. 
لون�ا نوا: هر دو دولت رابطه بس��یار 
خوبی با هم دارند. بخش خصوصی هر 
دو کشور هم نیاز دارند با هم کار کنند 
اما نقشی که دولت‌ها دارند نمی‌توانند 
ایفا کنند. ش��ما باید وضعیت مناسب 
در  کش��ورتان  در  را  س��رمایه‌گذاری 
مجامع بین‌المللی هر چقدر می‌توانید 

تبلیغ کنید. 
الان نگاه ش�ما به ای�ران چطور 
اس�ت و آینده خودت�ان را چطور 

می‌بینید؟ 

مارک�و: در ایتالی��ا خیلی‌ها معتقد 
هس��تند ایران اقتصاد اروپ��ا را نجات 
داده اس��ت و م��ا هم خیلی مش��تاق 
هس��تیم. ش��رایط اقتصادی ک��ه اروپا 
دارد و ب��ازار 80 میلیون��ی ایران برای 
ما فرصت��ی ایجاد کرده که کارهایی را 
ک��ه نمی‌توانیم آنجا انجام دهیم، اینجا 
عملی کنیم. ما به بازار ایران امیدواریم. 
ای�ن نی�از می‌تواند کم�ک کند 
مراودات بانکی زودتر برقرار شود؟ 
لون�ا: م��ن نمی‌دانم ای��ن یک بحث 
سیاسی است که به آمریکا ارتباط دارد. 

شما به‌عنوان بیزینسمن با توجه 
به ش�رایطی که در ای�ران دیدید، 
چقدر می‌توانید به سرمایه‌گذاران 

ایتالیایی پیش�نهاد کنید که برای 
سرمایه‌گذاری به ایران بیایند؟ 

کازاتی: من همیش��ه با کسانی که 
در ارتب��اط هس��تم و می‌شناس��م در 
مورد فرصت‌هایی ک��ه در ایران وجود 
دارد صحبت می‌کنم و آنها را تش��ویق 
می‌کنم ک��ه به ای��ران بیاین��د. ایران 
واقعا پتانس��یل بالای اقتص��ادی دارد. 
ما به دنبال این نیس��تیم که کارکوتاه 
و موقت��ی انجام دهی��م بلکه به حضور 

طولانی‌مدت فکر می‌کنیم. 
مورل�و،  فرانک�و  از  م�ن  س�وال 
مدیرعامل اس�ت که گفتند ش�ش 
سالی می‌شود که به ایران رفت‌و‌آمد 
می‌کن�د. دوران تحریم‌ها، مذاکرات 
وامروز هم برجام، ای�ران امروز را با 
روزهای دوران تحریم چقدر متفاوت 
می‌بینید، آِیا آنقدر که گفته می‌شد 

فضای ایران تغییر کرده است؟ 
مورلو: س��ه س��ال اخیر با چهار سال 
قب��ل از آن خیل��ی ف��رق می‌کن��د، ما 
ب��رای کوچک‌ترین کار ی��ا رابطه‌ای که 
می‌خواستیم برقرار کنیم خیلی مشکلات 
و موانع داش��تیم. یا اصلا نمی‌شد کاری 
کنیم ش��رایط بسیار سخت بود. اما الان 

شرایط 90 درصد بهتر شده است. 
مارک�و: ب��ا ایران��ی هم ک��ه اینجا 
صحب��ت می‌کنیم آنها دوس��ت دارند 
تغییرات س��ریع‌تر باش��د و به مرحله 
دیگ��ری برس��یم. در م��ورد ش��رایط 
اقتص��ادی کش��ورتان فک��ر می‌کن��م 
خودتان بهت��ر از همه قضاوت خواهید 
کرد. برای کسی که خارج از ایران بوده 
قابل درک نیس��ت و نمی‌تواند قضاوت 

درستی داشته باشد. 

گروه سرمایه‌گذاران ایتالیایی در بازدید از روزنامه فرصت امروز: 

توافق هسته‌ای علاوه بر اقتصاد 
ایران، اقتصاد اروپا را نیز شکوفا می‌کند

رئیس اتاق اصناف اصفهان: 
تعداد اتحادیه‌های صنفی اصفهان 
از ۱۰۴ به ۹۷ اتحادیه کاهش یافت

پاک‌ن��ژاد، رئیس اتاق اصناف اصفهان گفت: اخیرا 
اتحادیه مهمانپذیران و هتلداران اصفهان در یکدیگر 
ادغام شدند و صنایع مسگری نیز با قدمت نیم قرن 
در دو اتحادی��ه صنایع اس��تیل و صنایع دس��تی به 

ادغام درآمد. 
س��یدمحمدرضا پاک‌ن��ژاد در گفت‌وگو ب��ا پایگاه 
اطلاع‌رس��انی اتاق اصناف ایران درباره مصوبه هیات 
نظ��ارت مبنی بر ادغ��ام اتحادیه‌های صنفی همگن، 
فاقد بنیه مالی و حدنصاب کافی اظهار داشت: وجود 
اتحادیه‌ه��ای کوچک به نفع اصناف نیس��ت و ادغام 
ای��ن اتحادیه‌های کوچ��ک در اتحادیه‌ه��ای بزرگ 

ضروری است. 
وی با بیان اینکه کاهش تعداد اتحادیه‌های صنفی 
در اقت��دار نظام صنفی موثر اس��ت، گفت: هر چقدر 
مدیری��ت یک اتحادیه قوی‌تر باش��د، توانایی صنفی 

آن اتحادیه بالاتر خواهد بود. 
رئی��س اتاق اصن��اف اصفهان در عی��ن حال این 
نکت��ه را مورد اش��اره قرار داد که برخی از روس��ای 
اتحادیه‌ه��ای صنف��ی فاق��د دان��ش روز و ناکارآمد 
هس��تند و ضرورت دارد که از نیروهای جوان و آشنا 

به مدیریت روز کسب‌و‌کار استفاده شود. 
وی درب��اره واکنش روس��ای اتحادیه‌های صنفی 
اصفه��ان به موضوع ادغام اتحادیه‌های همگن گفت: 
آن دس��ته از اتحادیه‌های ک��ه دارای قدمت دیرینه 
هستند و مدیریت ناکارآمدی داشتند، از بابت ادغام 

نگران و ناراحت هستند. 
پاک‌نژاد ضمن اعلام اینکه با ادغام صنوف همگن، 
تع��داد اتحادیه‌های صنفی در اصفهان از۱۰۴ به ۹۷ 
اتحادیه رس��ید، افزود: اخیرا اتحادیه مهمانپذیران و 
هتلداران اصفهان در یکدیگر ادغام ش��دند و صنایع 
مسگری نیز با قدمت نیم قرن در دو اتحادیه صنایع 

استیل و صنایع دستی به ادغام درآمد. 
وی همچنی��ن از ط��رح ادغ��ام اغذیه‌فروش��ان و 
پیتزافروش��ان و همچنین ادغام اتحادیه چادردوزان 
به دلیل نبود حدنصاب کافی در اتحادیه همگن خود 
و اتحادیه ماشین‌های دوخت و چرخ‌های خیاطی در 

دو اتحادیه لوازم خانگی و خرازی خبر داد. 
رئیس اتاق اصناف اصفهان در مورد واکنش صنوف 
اصفهان به ادغام نیز گفت: اگرچه در ابتدا نگرانی‌های 
مقطعی پیش آمد اما در نهایت همه پذیرفتند که اداره 

صنف، مدیریت کارآمد و به روز را می‌طلبد. 
 

راه‌اندازی صندوق
 ۴۵۰ میلیاردی برای شیر

صندوق حمایت از صنعت شیر با مصوبه و ابلاغ دولت 
و با اعتب��ار اولیه ۴۵۰ میلیارد تومان در آینده نزدیک 
راه‌اندازی می‌شود که به گفته رئیس مرکز اصلاح‌نژاد و 
بهبود تولیدات دامی وزارت جهادکشاورزی، این اعتبار 
به‌عنوان سرمایه در گردش در اختیار فعالان این صنعت 
از تامین‌کنن��دگان نهاده دام��داران تا عرضه‌کنندگان 

محصولات لبنی قرار می‌گیرد. 
محمدرضا ملاصالحی در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار 
ک��رد: صندوق حمایت از صنعت ش��یر با اعتبار اولیه 
۴۵۰ میلیارد تومان که در طول سه سال به آن تزریق 
می‌شود، راه‌اندازی شده و س��رمایه در گردشی برای 
کل زنجیره تولید محص��ولات و فرآورده‌های لبنی از 
تامین‌کنندگان نهاده‌های تولی��د تا دامداران، صنایع 

لبنی و عرضه‌کنندگان این محصولات خواهد بود. 
وی افزود: یک بستر الکترونیک نیز برای تبادلات 
مالی در این زنجیره تولید راه‌اندازی می‌شود تا همه 
عملیات‌های مالی در قالب آن انجام ش��ود؛ به‌عنوان 
مثال اگ��ر دامداری ت��ا پیش از این ب��رای دریافت 
بهای محصولش )ش��یرخام( حدود ۹۰ روز به انتظار 
می‌نشس��ت با راه‌اندازی این صن��دوق در همان روز 
تحویل ش��یرخام به کارخانه لبنی بهای تولیدش را 
دریافت می‌کن��د و دیگر تولیدکنندگان و فعالان در 
این زنجیره نیز از این صندوق می‌توانند بهره بگیرند. 
رئیس مرک��ز اصلاح‌نژاد و بهب��ود تولیدات دامی 
وزارت جهاد کش��اورزی ادامه داد: صندوق حمایت 
از صنعت ش��یر مختص صنایع لبنی نیس��ت و همه 
فع��الان زنجیره تولی��د محصولات لبنی را ش��امل 
می‌شود که در واقع جایگزینی برای خانه شیر است 

که در بسیاری از کشورها وجود دارد. 
ملاصالحی تصریح کرد: گرچه اعتبار ۴۵۰ میلیارد 
تومانی این صندوق کافی نیست، اما سهامداران این 
صندوق که همان فع��الان زنجیره تولید محصولات 
لبنی هستند باید بخشی از سهام را خریداری کنند 
و از س��وی دیگر نیز دول��ت در ادامه از این صندوق 
حمای��ت خواهد کرد و این مبلغ تنها اعتبار اولیه‌ای 

برای راه‌اندازی و آغاز به کار این صندوق است. 
وی گف��ت: صندوق حمایت از صنعت ش��یر پس 
از مراح��ل ثب��ت و تایید از س��وی مراجع ذی‌صلاح 
راه‌اندازی می‌ش��ود که با توجه به زمان‌بر بودن طی 
مراح��ل اداری نمی‌توان ب��ازه زمان��ی دقیقی برای 

راه‌اندازی آن اعلام کرد. 

مدیرعامل سازمان صنایع کوچک خبر داد
ارائه خدمات جدید توسط صندوق 
ضمانت سرمایه‌گذاری صنایع کوچک

مدیرعامل س��ازمان صنایع کوچک و شهرک‌های 
صنعت��ی از ارائ��ه خدم��ات حمایتی جدید توس��ط 
صندوق ضمانت س��رمایه‌گذاری صنایع کوچک خبر 
داد و گفت: دولت با ایجاد مش��وق‌ها و حمایت‌های 
مختلف در قالب چارچوب‌ه��ای قانونی برنامه‌ریزی 
ش��ده، عزم جدی برای حمای��ت از صنایع کوچک و 

متوسط دارد. 
به گزارش ایسنا، علی یزدانی، معاون وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت  اظهار ک��رد: یکی از ماموریت‌های 
در  اس��تان‌ها  در  صنعت��ی  ش��هرک‌های  ش��رکت 
حوزه زیرس��اختی اس��ت که باید با ایج��اد تعامل با 

دستگاه‌های اجرایی صورت پذیرد. 
وی یادآور ش��د: رسالت‌های این س��ازمان در دو 
ح��وزه ایج��اد و توس��عه زیرس��اخت‌های صنعتی و 
دیگری حمایت از صنایع کوچک و متوسط، تعریف 

می‌شود. 
یزدان��ی ب��ا اش��اره ب��ه مش��وق مالیات��ی ب��رای 
سرمایه‌گذاران در قانون رفع موانع تولید رقابت‌پذیر 
و ارتقای نظام مالی کشور تصریح کرد: براساس این 
قانون واحدهای تولیدی و معدنی مستقر در مناطق 
ویژه اقتصادی یا ش��هرک‌های صنعتی به‌اس��تثنای 
واحدهای تولیدی و معدنی مس��تقر در مناطق ویژه 
اقتصادی یا ش��هرک‌های صنعتی مس��تقر در شعاع 
۱۲۰ کیلومتری مرکز اس��تان تهران )به اس��تثنای 
شهرک‌های صنعتی استان‌های قم و تهران( مشمول 
ن��رخ صفر مالیاتی موضوع این ماده هس��تند و دوره 
برخ��ورداری محاس��به مالی��ات با نرخ صف��ر برای 
واحده��ای مذکور به مدت هفت س��ال و در صورت 
استقرار شهرک‌های صنعتی یا مناطق ویژه اقتصادی 
در مناطق کمتر توسعه‌یافته به مدت ۱۳سال خواهد 

بود. 
مع��اون وزی��ر صنعت، معدن و تج��ارت در بخش 
دیگری از س��خنان خود به خدمات صندوق حمایت 
از تحقیقات و توس��عه صنایع الکترونیک اشاره کرد 
و افزود: اعطای تس��هیلات مالی، صدور ضمانت‌نامه 
س��رمایه‌گذاری  و  کارشناس��ی  خدم��ات  ارائ��ه 
ریس��ک‌پذیر محوره��ای اصلی خدمات قاب��ل ارائه 

توسط این صندوق است. 

صنایع کوچک اتاق اصنــاف

صنعت غذایی
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مترجمان: ساسان شمس‌مستوفی 

محمد رضوی شیرازی

برج�ام  مخالف�ان  همچن�ان  ک�ه  حال�ی  در 
صدایش�ان بلن�د اس�ت، هیات‌ه�ای تج�اری، 
اقتص�ادی مرت�ب ب�ه ای�ران می‌آیند و ش�اید 

هیات‌های ایتالیایی فعال‌ترین آنها باشند. 
گروه�ی از س�رمایه‌گذاران ایتالیایی که برای 
س�رمایه‌گذاری در بخش‌ه�ای مختلف به ایران 
آمده‌ان�د، معتقدن�د تواف�ق هس�ته‌ای عالوه 
برکمک به اقتصاد ای�ران می‌تواند اقتصاد اروپا 

را نیز شکوفا کند.

 ای�ن گ�روه از س�رمایه‌گذاران ایتالیای�ی در 
ایران شرکتی تاس�یس کرده‌اند تا از طریق آن 
نه تنها پای س�رمایه‌گذاران بیشتری را به ایران 
باز کنند که سرمایه‌گذاران اروپایی و به‌خصوص 
ایتالیایی علاقه‌مند به سرمایه‌گذاری در صنایع 

کوچک و متوسط را به ایران بیاورند. 
ش�رکت اصلی آنها در لندن ثبت شده و دکتر 

فرانکو مورلو، مدیرعامل این شرکت است.
 پروژه‌ه�ای آنها در ایران در حوزه انرژی‌های 

نو اس�ت و به‌زودی کارشان را در استان کرمان 
کلی�د خواهند زد. دکت�ر مورل�و، دکترکازاتی، 
مهن�دس لون�ا ن�وا و مهن�دس آلبرت�ی مارکو 
در بازدی�د از روزنام�ه فرص�ت ام�روز از روند 

سرمایه‌گذاری در ایران و اهداف‌شان گفتند.
 آنها وضعیت ایران را قابل اعتماد دانس�ته اما 
ادام�ه روند این اعتماد را بس�ته به ادامه دولت 
روحانی می‌دانند که پس از سال‌ها توانسته نگاه 

به ایران را در سطح جهانی تغییر دهد. 



س��ال 89 در تاری��خ اقتصاد 
ایران ماندگار شده است. در این 
س��ال بود که دول��ت وقت یکی 
از پر س��رو صدا‌ترین برنامه‌های 
اقتص��ادی را به اج��را درآورد و 
اقتص��اد ایران را وارد مس��یری 
ک��رد که لااقل ب��رای یک دهه 
از اصلی‌تری��ن محورهای دولت 

بعد شد. 
یارانه  قیمت، ح��ذف  اصلاح 
برخی اقلام اساسی و حامل‌های 
انرژی و پرداخ��ت آن در قالب 
یارانه نق��دی به مردم برنامه‌ای 
بود ک��ه با وج��ود ظاهر جالب 
آن، دغدغه‌ه��ای زی��ادی را در 
پی داشت. محمود احمدی‌نژاد 
رئی��س جمهوری وق��ت اعتقاد 
داش��ت که در ص��ورت اجرای 
دقیق برنامه می‌توان مبلغ 250 
هزار توم��ان به هر ایرانی یارانه 
داد، ام��ا این اقدام تنها در ازای 
8 برابر شدن قیمت حامل‌های 
امری  ان��رژی ممکن می‌ش��د؛ 
که معل��وم نبود م��ردم زیر بار 
آن بروند. اج��رای برنامه یارانه 
نق��دی ب��ا وج��ود هدف‌ه��ای 
بلندپروازان��ه‌ای ک��ه ب��رای آن 
در نظ��ر گرفت��ه ش��د در عمل 
ش��کل دیگری ب��ه خود گرفت. 
اگرچه در روستاهای دورافتاده 

ب��ا خانواره��ای پرجمعیتی که 
می��زان مصرف آنها نس��بت به 
خانواره��ای ش��هری به‌ش��دت 
کنترل ش��ده و محدود اس��ت، 
یارانه نقدی بسیار جذاب است، 
ام��ا در خانوارهای ش��هری به 
دلیل الزامات زندگی ش��هری و 
انرژی  بالای حامل‌های  مصرف 
و دیگ��ر اق�الم، یارانه‌ای که در 
ازای اص�الح قیم��ت این اقلام 
به هر ف��رد تعل��ق می‌گیرد به 
س��ختی تکافوی حت��ی یکی از 
فیش‌های آب یا برق را می‌دهد 
و به همین دلیل نارضایتی‌هایی 
را در پی داش��ته اس��ت. این در 
حالی است که دولت یازدهم با 
میراثی روبه‌رو بوده که با توجه 
به افت ش��دید قیمت نفت، هر 
م��اه مجب��ور به تزری��ق میزان 
زی��ادی نقدینگی ب��ه اقتصاد و 
حس��اب‌های مردم است؛ امری 
ک��ه طی��ب نی��ا از آن به‌عنوان 

کابوس دولت نام می‌برد. 

ضدو نقیض مجلس قبل
ای��ن ش��رایط موجب ش��د تا 
برای نخس��تین بار در سال 92 
موض��وع حذف یاران��ه افراد پر 
درآمد مطرح ش��ود؛ افرادی که 
در عم��ل هیچ نی��ازی به یارانه 
نق��دی ندارند و این یارانه حتی 
تکافوی پ��ول توجیبی فرزندان 

آنها را هم نمی‌دهد. 
علی‌محم��د احمدی، نماینده 
دهلران در مجلس پیش��ین در 
ای��ن زمان ب��ا اعلام ای��ن خبر 
گفته ب��ود: در هیچ كجای دنیا 
ای��ن تجربه وجود ن��دارد كه به 
هم��ه مردم ب��ه ش��كل فراگیر 
و یكس��ان یارانه بدهن��د. تمام 
اه��داف یارانه‌ای این اس��ت كه 
برابری‌های توزیع درآمد تعدیل 
ش��ود و مكانیزمی كه ما دنبال 
میك‌نیم نه از كارایی برخوردار 
اس��ت و ن��ه از عدال��ت، در بعد 
یارانه‌های��ی  معم��ولا  كارای��ی 
مفی��د هس��تند ك��ه می‌توانند 
الگوی مص��رف را جهت داده و 
تخصیص را بهبود بخش��ند كه 
این ویژگی‌ها در یارانه ما وجود 

ندارد. 
مجل��س وقت اق��دام به تهیه 
طرحی ک��رد که براس��اس آن 
دول��ت حداقل باید س��ه دهك 
از پردرآمدتری��ن اف��راد جامعه 
را ح��ذف كند و براین اس��اس 
ده‌كهای 8، 9 و 10 یارانه‌بگیر 
و ی��ا ب��ه عبارت��ی 30 درص��د 
ح��ذف  جامع��ه  یارانه‌بگی��ران 

می‌شدند. 
ام��ا غلبه برخ��ی دیدگاه‌های 
خ��اص در مجلس وقت موجب 
ش��د تا س��رانجام پرونده حذف 
یاران��ه نقدی س��ه دهک بالای 

درآم��دی در جلس��ه علن��ی به 
مسیری برود که قابل پیش‌بینی 
تصویب  به‌‌رغ��م  نب��ود، چراکه 
کلیات آن توس��ط نمایندگان و 
موافق��ت دولت، جزییات آن در 
قال��ب تبصره‌های لایحه اصلاح 
قانون بودجه 92 تصویب نش��د 
ت��ا برای زم��ان نامعلوم دیگری 
کلاه‌گردان��ی دولت برای تأمین 
اعتب��ار به منظ��ور پرداخت به 

مردم ادامه داشته باشد. 
اما چن��دی بع��د درحالی‌که 
مجل��س وقت آخری��ن روزهای 
خ��ود را می‌گذران��د اق��دام به 
تصویب مصوبه دیگری کرد که 
براس��اس آن یارانه سه دهک پر 
درآمد جامعه حذف می‌ش��ود، 
ام��ا با این وج��ود هنوز مراحل 

اجرایی فراهم نشده است. 

اشتغالی که می‌تواند باشد 
و نیست

ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه 
ه��زار   42 س��الانه  پرداخ��ت 
میلی��ارد تومان یارانه نقدی، در 
صورت اصلاح می‌تواند نقدینگی 
پرتوانی را وارد بخش تولید کند 
و اقتصاد کشور را از رکود نجات 
دهد. این میزان یارانه در س��ال 
در حالی از سوی دولت پرداخت 
می‌شود که بیش از 2 میلیون و 
500 بیکار روی دس��ت اقتصاد 

و جامع��ه مانده اس��ت و اصلاح 
نظ��ام پرداخت یاران��ه می‌تواند 
برای بس��یاری از بیکارها شغل 

به وجود بیاورد. 
حس��ین راغف��ر، کارش��ناس 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در ای��ن باره 
گفت: پرداخت یارانه به ش��کل 
فعلی غلط است. این یارانه باید 
تنها به دهک‌های پایین جامعه 
تعلق بگیرد، درحالی‌که در حال 
حاض��ر این موض��وع برای همه 
افراد به ص��ورت یک حق تلقی 

می‌شود. 
وی اف��زود: پرداخ��ت یارانه 
به این ش��کل ب��ا روحیه کار و 
تحرک در جامعه منافات دارد. 
در برخی روستاها این موضوع 
موجب ش��ده که اف��راد تنها با 
دریاف��ت یارانه زندگی کنند و 
از کار و تلاش دس��ت بردارند. 

راغفر تأکید کرد: در صورتی 
که شکل پرداخت یارانه تغییر 
کند و یارانه تنها به افراد فقیر 
و مس��تمند جامعه تعلق گیرد 
دولت می‌تواند از منابع حاصل 
از آن ب��ه تقوی��ت بخش‌ه��ای 
بپ��ردازد  تولی��د  آس��یب‌پذیر 
و ش��رایطی را فراه��م کن��د تا 
از  گروه‌ه��ای مح��روم جامعه 
ش��غل و امکانات بهتری برای 

زندگی برخوردار باش��ند. 

روس��ای کمیس��یون‌های اقتص��ادی و 
برنام��ه و بودجه مجل��س در یک میزگرد 
تلویزیونی درب��اره حذف یارانه دهک‌های 
بالا ب��ر لزوم اختص��اص منابع هدفمندی 
به بخ��ش تولید تأکید کردند و گفتند که 

نحوه هزینه‌کرد یارانه‌ها باید تغییر کند. 
محمدرض��ا  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
پورابراهیمی، رئیس کمیس��یون اقتصادی 
مجلس در این رابطه اظهار کرد: در زمان 
بررس��ی بودجه س��ال ۹۵ در کمیسیون 
تلفی��ق پیش��نهادی مطرح ش��د که برای 
ح��ذف یاران��ه دهک‌ه��ای ب��الا، ضمانت 
اجرایی محکمی پیش‌بینی ش��ود چرا که 
متأس��فانه خیلی از قوانین تدوین ش��ده، 
اما متأس��فانه دولت ب��ه دلایل مختلف از 
اج��رای آن اس��تنکاف کرده و م��ا معتقد 
بودی��م که اگ��ر در مجلس ای��ن را جدی 
نگیری��م، خروجی کار همان خواهد ش��د 
که در سال‌های گذشته اتفاق افتاده است. 
وی اف��زود: در س��ال‌های گذش��ته م��ا 
س��الانه ۴۲ هزار میلیارد تومان پرداخت 
نقدی یارانه داش��تیم و اکنون هم گرفتار 
آن چیزی هس��تیم که باب��ت هدفمندی 
ب��ه دس��ت نیاورده‌ای��م. در واق��ع م��ا از 
بودجه عمومی برداش��ت و آن را به‌عنوان 
یاران��ه نقدی به م��ردم پرداخت کرده‌ایم، 
درحالی‌ک��ه تحلیل ما این ب��ود که منابع 
باید آزاد ش��ود و به حوزه تولید و اشتغال 

بیاید. 
ای��ن نماین��ده مجل��س ب��ا اش��اره به 
پیش‌بینی برخ��ورد تعزیری با دهک‌های 
بالای یارانه‌بگیر در بودجه ۹۵ اضافه کرد: 
ما معتقدی��م این کار جهت الزام دولت به 

اجرای قانون ضروری است. 
پورابراهیمی ادامه داد: طبق آمار س��ال 
گذشته مرکز آمار در خصوص درآمدهای 
خانواره��ا، پردرآمدترین دهک‌ها س��الانه 
به‌طور متوسط ۱۰۴ میلیون تومان درآمد 
دارن��د درحالی‌ک��ه تقریب��ا ۷ میلیون نفر 
دهک کم‌درآمد داشتیم. طبق این آمار ۴ 

دهک س��الانه بیش از ۳۵ میلیون تومان 
درآمد دارند. 

وی با اشاره به اظهارات وزیر اقتصاد در 
مجلس مبنی بر شناسایی ۱۰ میلیون نفر 
از دهک‌ه��ای بالا و آمادگ��ی دولت برای 
ح��ذف یاران��ه این افراد تصری��ح کرد: در 
هر حال اطلاعاتی که از طرف دولت ارائه 

می‌شود مبنای تصمیم ما خواهد بود. 
رئی��س کمیس��یون اقتص��ادی مجلس 
با اش��اره به اینک��ه یک س��ال از فعالیت 
دول��ت یازدهم باقی اس��ت، خاطرنش��ان 
ک��رد: به هر حال س��ال آین��ده انتخابات 
ریاس��ت جمه��وری را در پی��ش داریم و 
حساس��یت‌هایی وجود دارد ک��ه حتی با 
درصد خطای کم موجبات مسائل دیگری 
را ف��ارغ از بح��ث کارشناس��ی در ح��وزه 

هدفمندی فراهم می‌کند. 
پورابراهیم��ی اضافه کرد: وقتی مجلس 
می‌گوید س��ه دهک را ح��ذف کنیم عملا 
این به معنای کمک به دولت برای کاهش 
پرداختی‌هاس��ت، یعن��ی ح��دود ۱۲هزار 
میلیارد تومان از منابع می‌تواند در اختیار 
دولت ق��رار بگیرد تا در حوزه اش��تغال و 

تولید هزینه شود. 
این نماین��ده مجلس تأکی��د کرد: این 
موض��وع ب��رای م��ا قابل درک اس��ت که 
ه��ر دولتی در س��ال آخ��ر فعالیتش این 
حساس��یت را دارد که به نحوی عمل کند 
ک��ه تبعات اجتماع��ی آن در انتخابات اثر 

نگذارد. 
پورابراهیمی با اشاره به تصمیم مجلس 
برای ح��ذف یارانه دهک‌ه��ای بالا تأکید 
ک��رد: س��ال گذش��ته پی��ش از انتخابات 
مجلس کمیس��یون تلفیق این تصمیم را 
اتخاذ کرد و هزینه این تصمیم سیاسی بر 

عهده مجلس قرار گرفت. 
وی درب��اره نح��وه اج��رای هدفمندی 
یارانه‌ها نی��ز گفت: مدل‌ه��ای زیادی در 
بح��ث هدفمندی کار ش��د و ما در نهایت 
به این نتیجه رس��یدیم که نحوه پرداخت 
بخشی از تعهدات مرتبط با تفاوت قیمت 
حامل‌های انرژی به چه شکلی باشد اما از 
ابتدا مسیر حرکت ناصحیح بود. قرار نبود 
به این شکل عمل شود. البته قانون متقن 
و محک��م بود، اما اج��رای آن ناقص بود و 
بعدا در دولت فعلی هم استمرار پیدا کرد. 

وی ادامه داد: آنچه نگرانی ایجاد می‌کند 
این است که این شیوه اجرای هدفمندی 
نه‌تنها به تولید کمکی نکرده، بلکه س��هم 
بودج��ه عموم��ی را نی��ز کس��ر می‌کند. 
همچن��ان که در س��ال ۹۴ ع��دد تحقق 
یافته ما به‌التفاوت قیمت ۳۲ هزار میلیارد 
توم��ان و پرداخت‌ه��ای نق��دی ۴۲ هزار 
میلیارد تومان بود، درحالی‌که تعهدات تا 
س��قف ۴۸ هزار میلیارد تومان بود و این 
عددها نش��ان می‌دهد نه‌تنها از این منابع 
ب��ه بخش تولی��د اختص��اص نیافته، بلکه 
تولید به چالش اصل��ی خیلی از خانوارها 
تبدیل شده و آنها حاضرند اشتغال داشته 

باشند، اما یارانه دریافت نکنند. 
غلامرضا تاجگردون، رئیس کمیس��یون 
برنام��ه و بودج��ه نیز در همی��ن رابطه با 
اش��اره به عدم حذف یارانه دهک‌های بالا 
توسط دولت که در قانون بودجه سال ۹۵ 
پیش‌بینی ش��ده بود، گف��ت: دلیلی ندارد 
دولت منتظر ای��ن بماند که ببیند مصوبه 
مجلس در اصلاحیه بودجه ۹۵ چه خواهد 
شد، چرا که اگر قرار باشد اصلاحی صورت 
بگیرد در مورد حذف یارانه ۲۴میلیون نفر 
قرار نیست اصلاحی انجام شود بلکه صرفا 
قرار اس��ت حکم تعزیری ک��ه برای عدم 
اجرای این قانون پیش‌بینی شده برداشته 

شود. 
وی اف��زود: در جریان بررس��ی بودجه 
۹۴ که من ریاس��ت کمیس��یون تلفیق را 
بر عهده داش��تم بحث مفصلی انجام شد 
و ما مصوبه‌ای برای حذف یارانه دو دهک 
بالا داش��تیم. آن زمان در جلس��ه معاون 
اول رئی��س جمه��وری و جمع��ی از وزرا 
ب��ا نمایندگان وزرا گفتن��د نمی‌توانیم دو 
دهک را حذف کنی��م. آقای ربیعی گفت 
م��ا در نهایت می‌توانی��م ۷ میلیون نفر را 
حذف کنی��م یعنی در دی‌ماه س��ال ۹۳ 
امکان حذف یک دهک وجود داش��ت اما 
حالا می‌گویند یارانه ۳ میلیون نفر حذف 

شده و این نگران‌کننده است. 

پورابراهیمی: ادامه مسیر یارانه برای نظام ممکن نیست 

دولت مجبور به انتخابی دردناک بین وجهه تبلیغاتی و منافع ملی است   

پرداخت یارانه نقدی یا حل مشکل بیکاری

چهارشنبه
30 تیر 1395 بانک، بیمه، توسعه4

خبرنــامه

تسهیلات 100 میلیاردی بانک دی 
برای تولید فرآورده‌های پلاسمایی

بانک دی در س��ال اقتصاد مقاومتی، اقدام و عمل 
به یک��ی از ش��رکت‌های تولید‌کنن��ده فرآورده‌های 
پلاس��مایی و بیولوژی��ک م��ورد نیاز بیم��اران 100 

میلیارد ریال تسهیلات اعطا کرد. 
ب��ه گزارش اداره کل رواب��ط عمومی بانک دی، 
معاون��ت اعتبارات و بازاریاب��ی بانک دی با هدف 
کم��ک به تولی��د مل��ی و ارتقای صنای��ع داخلی، 
اعطای تس��هیلات به بخش‌های تولیدی و حیاتی 
کش��ور را در اولویت برنامه‌های سال 95 خود قرار 
داده و در این زمینه در س��ه ماهه اول سال جاری 
ب��ه یک ش��رکت تولید‌کننده محصولات پزش��کی 

تس��هیلات ارائه کرد. 
تولید دارو از پلاسمای خون برای بیماران خاص از 
جمله پروژه‌های علمی روز دنیا در زمینه داروسازی 
است و اغلب کش��ورهایی که از اهداکنندگان خون 
قاب��ل توجهی برخوردارند، گام در مس��یر تولید این 

داروها می‌گذارند. 
پلاس��مای خون یا آب خون مایعی است که ۹۱ 
درص��د آن را آب، ی��ک درصد ام�الح و یون‌های 
معدن��ی، 7درصد پروتئین و یک درصد باقی‌ مانده 
را ویتامین‌ها، مواد قن��دی و لیپیدی، هورمون‌ها، 
اس��یدهای آمین��ه، گلوکز و چربی و م��واد دفعی 

تش��کیل می‌دهند.
با این وجود، پلاس��ما عنصر تش��کیل‌دهنده 55 
درص��د خون و یکی از عناص��ر حیاتی در طبیعت 
اس��ت که مطابق پژوهش‌های علمی می‌تواند مواد 
اولی��ه برخی داروهای بیولوژیک را تش��کیل دهد. 
بان��ک دی پیش از این س��بد تس��هیلاتی ویژه‌ای 
برای جامع��ه پزش��کان و تولیدکنن��دگان صنایع 
پزش��کی در نظر گرفت��ه و تس��هیلات متنوعی را 

پرداخت کرده بود. 

صندوق امین سامان با استقبال گسترده 
سرمایه‌گذاران رکوردزنی کرد

صندوق س��رمایه‌گذاری امین س��امان به بالاترین 
ارزش خالص دارایی در دوره فعالیت پنج ساله خود 

رسید. 
ب��ه گ��زارش اداره روابط عمومی بانک س��امان، 
رضا حی��دری مدیر بانک��داری اختصاصی با اعلام 
ای��ن خب��ر گفت: صن��دوق امین س��امان با هدف 
تجمیع س��رمایه‌های مشتریان خود و بهره‌برداری 
ب��زرگ  مقی��اس  در  س��رمایه‌گذاری  مزای��ای  از 
تش��کیل ش��ده و در پنج س��ال گذش��ته توانسته 
اس��ت به‌عنوان تکمیل‌کننده خدمات و محصولات 
بان��ک ایفای نق��ش کند. حیدری اف��زود: از منظر 
فن��ی، وجوه جمع‌آوری‌ش��ده در صن��دوق مذکور 
برای س��رمایه‌گذاری در اوراق و سپرده‌های دارای 
بازده��ی ثاب��ت در بازار پ��ول و س��رمایه مصرف 
می‌ش��ود. ازاین‌رو می‌توان این نوع سرمایه‌گذاری 
را در ردیف کم‌ریس��ک‌ترین س��رمایه‌گذاری‌ها در 

کنار س��پرده‌های بانکی طبقه‌بندی کرد. 
مدی��ر بانک��داری اختصاص��ی بان��ک س��امان 
تصری��ح کرد: در حال حاض��ر فعالیت اصلی این 
صندوق، س��رمایه‌گذاری در حوزه‌ه��ای مختلفی 
همچون اوراق مش��اركت، س��پرده بانكی، اوراق 
به��ادار تضمین‌ش��ده موجود در بازار اس��ت که 
ای��ن کار ب��ا به‌کارگی��ری نیروه��ای متخص��ص 
مدیری��ت  و  اطلاع��ات  تحلی��ل  و  گ��ردآوری  و 
دارایی‌های س��بد، با اولوی��ت قرار دادن موضوع 

ریس��ک صورت می‌گیرد. 
حی��دری اضافه ک��رد: عملکرد صن��دوق مذکور 
در مجموع پنج س��الی که از تأسیس آن می‌گذرد 
قابل قبول بوده اس��ت و با استقبال سرمایه‌گذاران 
توانس��ته رقم ارزش خالص دارایی‌های خود را به 
930 میلیارد ریال برساند که یک رکورد محسوب 

می‌شود.
حیدری خاطرنش��ان کرد: درح��ال حاضر، نرخ 
پیش‌بین��ی ب��ازده صندوق امین س��امان س��الانه 
18درص��د اس��ت که این ن��رخ حداقل ن��رخ قابل 
دس��تیابی ب��رای صندوق به‌حس��اب می‌آی��د. اما 
متوس��ط عملکرد صندوق در س��ال 95 بالای 20. 
8 درصد بوده که س��ود حاصل‌ش��ده، در پایان هر 

ماه به حس��اب سرمایه‌گذاران واریز ش��ده اس��ت. 

تفاهم‌نامه همکاری بیمه‌کوثر با 
سازمان بسیج حقوقدانان ایران

تفاهم‌نامه بیمه‌کوثر با س��ازمان بسیج حقوقدانان 
ایران در راس��تای اجرای سراسری و پرقدرت پروژه 

ملی بیمه حامی به امضا رسید. 
به گ��زارش روابط‌عمومی و اعلام مدیر بیمه‌حامی 
بیمه‌کوث��ر، براس��اس ای��ن تفاهم‌نامه ب��ا همکاری 
طرفی��ن و بهره‌مندی از نیروهای متخصص و متعهد 
و بسیجی، بس��تر مناس��بی برای خدمات‌رسانی به 
تمامی اقش��ار جامعه در سراسر کشور فراهم خواهد 

شد. 
لال��ه کریم��ی، س��ازمان بس��یج حقوقدان��ان را 
مجموع��ه‌ای پویا و فراگیر متش��کل از حقوقدانان 
برجس��ته و پایبن��د ب��ه ارزش‌ه��ای حرف��ه‌ای و 
مش��تاق حضور در عرصه‌های مورد نیاز دانست و 
تصریح‌کرد: بیمه‌کوثر س��عی دارد با همکاری این 
س��ازمان در راستای فرهنگ‌س��ازی و ایجاد بستر 
مناس��ب برای تحقق و گس��ترش عدالت و دفاع از 
آزادی‌ و بهبود رفاه و آرامش جامعه، گامی هرچند 

کوچک بردارد. 
وی با بیان اینکه سازمان بسیج حقوقدانان ایران، 
بزرگ‌ترین س��ازمان متش��کل از حقوقدانان اس��ت، 
خاطرنش��ان‌کرد: امید است با اجرای سراسری بیمه 
حامی گرهی از مش��کلات حقوقی جامعه گشوده و 
با ارائه خدمات این رش��ته بیمه‌ای نو، از بسیاری از 

مشکلات اجتماعی پیشگیری شود. 

نرخنــامه
دلار 3,507 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را 3,507 
تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح جدید را 

1,087,000تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 3,905 توم��ان و هر پوند نیز 
4,698 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
546,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 281000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 182,000 تومان 
خریدوفروش شد و هر گرم طلای 18 عیار 110,819 

تومان قیمت خورد. 

نگاهی به تحولات »لیر« در روزهای 
واپسین کودتا

قیم��ت لی��ر در روزهای اخیر و بعد از کودتای ارتش 
در ترکیه که روز جمعه و شنبه اخیر صورت گرفت، با 
افت قابل ملاحظه‌ای در بازار مواجه شد و در بازار آزاد 
تهران نیز هر لیر ترکیه حدود ۱۵ تومان طی چهار روز 

کاهش قیمت پیدا کرد. 
به گزارش فارس، قیمت لیر که در هفته پیش از کودتا 
بین ۱۲۳۰ تا ۱۲۴۰ تومان در بازار فروخته می‌شد، بعد 
از تحولات سیاسی در ترکیه با شیب نزولی در مرحله 
اول ب��ه کان��ال ۱۲۲۰ تومان س��قوط کرد؛ به‌طوری که 
روز ش��نبه  )۲۶ تیر( لیر در بازار آزاد ۱۲۲۲ تومان به 
ف��روش رس��ید و با ادامه ای��ن روند در روز بعد به یکی 
از کمترین نرخ‌های خود در سال جاری، یعنی ۱۲۱۴ 
تومان رس��ید. این افت قیمت در لیر مبادله‌ای نیز در 

روزهای اخیر قابل مشاهده بود. 
البت��ه در روز دوش��نبه ت��ا ح��دودی حرکت نرخ لیر 
معکوس و به قیمت ۱۲۱۸ تومان در بازار آزاد عرضه شد. 
قیمت لیر مبادله‌ای در روز پنجشنبه هفته گذشته، 
یعنی پیش از کودتا ۱۰۶۴ تومان بود، اما در روز شنبه 
با ۴۴ تومان کاهش به ۱۰۲۰ تومان رسید و روز گذشته 
نی��ز ای��ن کاه��ش را تا حدودی جبران کرد و به ۱۰۵۰ 

تومان رسید. 
به‌ط��ور کل��ی در روزهای اخی��ر و پس از وقوع کودتا 
در ترکی��ه، دلار آمری��کا ۴.۸ درص��د در برابر لیر ترکیه 

افزایش یافت و ۳.۰۱۴۹ لیر معامله شد. 
س��ایر ارزه��ای ب��ازار نوظهور هم وضعیت مش��ابهی 
داشتند و دلار ۱.۴ درصد در برابر پزوی مکزیک، راند 
آفریقای جنوبی ۲.۵ درصد و روبل روس��یه ۱.۳ درصد 

در برابر ارز آمریکا کاهش یافتند. 
براساس گزارش وال استریت ژورنال، سرمایه‌گذاران 
به س��وی ین ژاپن که در زمان آش��فتگی سیاس��ی و 
اقتصادی به دارایی مطمئن تبدیل می‌شود هجوم بردند. 
دلار آمریکا رش��د اولیه را معکوس کرد و با ۰.۴ درصد 

کاهش در برابر ین، ۱۰۴.۹۴ ین معامله شد. 
به گفته تحلیلگران، بعید به نظر می‌رس��د این کودتا 
در ارزیابی ریس��ک در بازارهای جهانی تغییر عمده‌ای 

ایجاد کند. 
پیش از این اتفاق نیز بازار سهام ترکیه از نظر عملکرد 
با ۱۵ درصد رشد پس از قزاقستان با رشد ۲۰ درصدی 
در رتبه دوم قوی‌ترین بازارهای سهام اروپای شرقی قرار 
داش��ت. همچنین در میان همه بازارهایی که از س��وی 
بلومبرگ دنبال می‌شوند بازار ترکیه در رتبه نهم بهترین 
بازار قرار داشته و از همه بازارهای توسعه‌یافته عملکرد 

بهتری داشته است. 
اقتصاد این کش��ور در س��ه ماهه اول تحت تأثیر رشد 
هزینه مصرفی، ۴.۸ درصد توسعه یافت که بهتر از نرخ 

مورد پیش‌بینی اقتصاددانان بود. 
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قیمتنوع ارز 

3,507دلار آمریکا

3,905یورو اروپا

4,698پوند انگلیس

959درهم امارات

1,210لیر ترکیه

541یوان چین

34ین ژاپن

2,740دلار کانادا

591 ,3فرانک سوئیس

11,600دینار کویت

940ریال عربستان

272دینار عراق

57روپیه هند

901رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

480,500مثقال طلا

110,819هر گرم طلای 18 عیار

1,086,000سکه بهار آزادی

1,087,000سکه طرح جدید

546,000نیم سکه

281000ربع سکه

182,000سکه گرمی

بانکنامه

گزارش 2

نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com
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درج نماد اوراق در آستانه انتشار مرابحه 
فولاد مبارکه در سامانه پس از معاملات

شرکت سپرده‌گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه 
وج��وه  )س��مات( از درج نم��اد اوراق مرابحه فولاد 
مبارکه در س��امانه پس از معاملات خبر داد. شرکت 
فولاد مبارکه که با سرمایه 7.5 هزار میلیارد تومانی 
عنوان‌دار بزرگ‌ترین ش��رکت ب��ورس ایران از لحاظ 
س��رمایه اس��می اس��ت، برنامه عرضه 100 میلیارد 
توم��ان اوراق مرابح��ه را اعلام کرده بود. مس��ئولان 
فرابورس هم زمان و ش��رایط پذیره‌نویسی این اوراق 
دو ساله و معاف از مالیات و با نرخ سود 20 درصدی  
)پرداخ��ت هر 3 ماه یکبار( را دو روز س��ه ش��نبه و 
چهارش��نبه ج��اری )29 و 30 تیر(تعیین کردند که 
از طریق کارگزاران فرابورس قابل خرید خواهد بود. 
در پذیره‌نویس��ی این اوراق با نماد فولاد 97، حداقل 
خرید یک ورقه 100 هزار تومانی بوده و محدودیتی 
ب��رای خرید اش��خاص حقیق��ی و حقوقی نیس��ت. 
معاملات دس��ت دوم ای��ن اوراق نیز پ��س از اتمام 
پذیره‌نویس��ی در بازار ابزارهای نوین مالی فرابورس 
آغاز می‌ش��ود. هدف از این تأمی��ن مالی هم تأمین 
مواد اولیه مورد نیاز ش��رکت فولاد مبارکه مش��تمل 
ب��ر خرید س��نگ آهن ریز دانه از ش��رکت معدنی و 

صنعتی چادرملو است. 

استقبال چشمگیر سرمایه‌گذاران از 
پذیره‌نویسی اوراق مرابحه  »فولاد«

مع��اون عملیات و نظارت ب��ازار فرابورس ایران از 
تقاض��ای چش��مگیر در جریان پذیره‌نویس��ی اوراق 
مرابحه فولاد مبارکه اصفهان خبر داد. بازار فرابورس 
در روز گذش��ته ش��اهد پذیره‌نویس��ی یک میلیون 
اوراق مرابح��ه ش��رکت ف��ولاد مبارک��ه اصفهان به 
ارزش ی��ک هزار میلیارد ریال بود. بهنام محس��نی، 
معاون عملیات و نظارت بازار فرابورس ایران با اعلام 
این خبر گفت: پذیره‌نویس��ی این اوراق با اس��تقبال 
قابل توجه س��رمایه‌گذاران مواجه ش��د به نحوی که 
15هزار میلیارد ریال تقاضای خرید در سامانه ثبت 
ش��د. به گفته وی، با توجه ب��ه وجود تقاضای بیش 
از 15براب��ری در مقابل میزان عرضه ش��ده در نماد 
اوراق مرابح��ه ش��رکت فولاد مبارک��ه اصفهان و در 
راستای اجرای مفاد ماده 104 دستورالعمل اجرایی 
نحوه انجام معاملات اوراق بهادار در فرابورس ایران، 
نماد معاملاتی مذکور رأس ساعت 12 جهت فرآیند 
تس��هیم به نسبت، متوقف ش��د. محسنی ادامه داد: 
طبق پی��ام ناظری ک��ه در جریان معام�الت اعلام 
ش��د، حداکثر تع��داد اوراق قابل خریداری توس��ط 
هر صندوق س��رمایه‌گذاری 50 هزار ورقه و حداکثر 
تعداد اوراق قابل خریداری توس��ط س��ایر اشخاص 
حقیق��ی یا حقوقی 20 ه��زار ورق��ه در نظر گرفته 
می‌ش��ود. وی با بیان اینکه اوراق ف��ولاد دارای نرخ 
20 درصد بوده و س��ود آن به صورت س��ه ماه یکبار 
پرداخت می‌شود، افزود: بازارگردان این اوراق متعهد 
ب��ه معامله روزان��ه حداقل 50 هزار ورق��ه در دامنه 

مظنه یک درصد است. 

عرضه77هزار تن جو دامی در تالار 
محصولات کشاورزی

تالار محصولات کشاورزی بورس کالای ایران روز 
سه‌شنبه 29 تیرماه شاهد عرضه 77 هزار و 957 تن 

جو دامی در قالب طرح قیمت تضمینی بود.
9 هزار تن ش��کر س��فید کارخانه‌های قندکشت و 
صنع��ت کارون، کرج، فیروزکوه و کش��ت و صنعت 
دهخدا در تالار محصولات کشاورزی عرضه شد. 85 
تن کنجاله س��ویا کرمانشاه و 10 تن برنج منجمد1 
ش��رکت گسترش و توسعه صنایع بهپرور نیز در این 
تالار عرضه شد. تالار محصولات صنعتی و معدنی نیز 
در ای��ن روز عرضه 2 هزار و 200 تن کک متالورژی 
شرکت کک‌سازی زرند، 200 تن شمش هزار پوندی 
و 800 تن بیل��ت آلومینیوم ایرالکو، 46 تن تیرآهن 
12 شرکت ذوب‌آهن اصفهان و 13 کیلوگرم شمش 
طلای معدن زرش��وران را تجرب��ه کرد. علاوه بر این 
تالار فرآورده‌های نفتی و پتروشیمی نیز در این روز 
میزب��ان عرضه 49 هزار و 400 تن قیر، وکیوم باتوم 
و م��واد پلیمری بود. تالار صادرات��ی نیز در این روز 
شاهد عرضه 22 هزار و 300 تن عایق رطوبتی، قیر، 

لوب کات سبک و وکیوم باتوم بود. 

پیش‌بینی‌های سبز چند شرکت 
بورسی و فرابورسی منتشر شد

ش��رکت‌های بازرس��ی فن��ی و کنت��رل خوردگی 
تکین‌ک��و، لامیران، مهندس��ی نصیرماش��ین، ملی 
صنای��ع مس ایران و گروه س��رمایه‌گذاری مس��کن  
)سرمایه‌گذاری مسکن( و گروه کشت و صنعت پیاذر 
پیش‌بینی درآمد هر سهم در سال مالی 1395 را به 

صورت حسابرسی نشده ارائه دادند. 
»رتکو«، با س��رمایه ثبت ش��ده 90 میلیارد ریال، 
مبلغ 932 ریال س��ود به ازای هر س��هم پیش‌بینی 
ک��رد. ش��رکت بازرس��ی فن��ی و کنت��رل خوردگی 
تکین‌کو، س��ود خالص دوره س��ه ماهه س��ال مالی 
منتهی به 30 اس��فند 1395 را مبلغ 105 میلیارد و 

245 میلیون ریال برآورد کرد. 
»فلامی«، با سرمایه 60 میلیارد ریال، مبلغ 298 
ریال س��ود به ازای هر س��هم در دوره 9 ماهه سال 
مال��ی منتهی ب��ه 31 خرداد 1395 محاس��به کرد. 
شرکت لامیران، سود خالص شرکت را 17 میلیارد و 

885 میلیون ریال برآورد کرد. 

فرابورس

بورس کالا

شرکت‌ها و مجامع

روز سه‌ش��نبه ش��اخص کل 
ب��ورس اوراق به��ادار ته��ران با 
افزایش حجم و ارزش معاملات 
همراه بود، چنانکه در بازار، شاهد 
پیش��ی‌گرفتن تقاض��ا از عرضه 
بودیم که منجر به رشد شاخص 
همچنی��ن  ش��د.  ب��ورس  کل 
شاخص کل بورس در چهارمین 
روز کاری بورس در هفته جاری 
ب��ا افزای��ش 116.7واح��دی به 
رق��م 74313.6 واحد رس��ید. 
س��رمایه‌گذاری‌ها،  گروه‌ه��ای 
محصولات شیمیایی و سیمان، 
آهک و گچ اثر منفی و گروه‌های 
خودرو و س��اخت قطعات، مواد 
و محص��ولات دارویی و بانک‌ها 
و موسس��ات مالی و اعتباری اثر 
مثبت روی ش��اخص کل بورس 
داش��تند. همچنین جو فروش 
در گروه‌ه��ای س��یمان، آهک و 
گچ، بیمه و صندوق بازنشستگی 
چندرش��ته‌ای  ش��رکت‌های  و 
صنعتی و جو خرید در گروه‌های 
قطع��ات،  س��اخت  و  خ��ودرو 
تس��هیلات مس��کن و فل��زات 
اساس��ی مشاهده ش��د. با وجود 
جو مثب��ت در بازار س��هام، در 
حال حاضر فعالان بازار سهام به 
جای بررسی بنیادی و تکنیکالی 
براس��اس شایعات و  شرکت‌ها، 
اخبار اقدام به نوسانگیری کرده 
و ای��ن موض��وع باعث ش��ده تا 
نوس��انات بازار و رفتار هیجانی 
در بورس ش��دت یاب��د. در عین 
حال در گزارش‌های س��ه ماهه 
نخست س��ال جاری نیز انتظار 
تغییر محسوسی نمی‌رود و اگر 
تغییری ایجاد ش��ود در ش��ش 
ماهه دوم سال 95 و ابتدای سال 

آینده ایجاد خواهد شد. 

با گروه‌های بازار سهام
روز گذش��ته نماده��ای گروه 
و  کک  نفت��ی،  فرآورده‌ه��ای 
س��وخت هس��ته ای، مجددا با 
افزای��ش تقاضا مواجه ش��د. در 

این گروه که شرکت‌های پالایش 
نفت بندرعباس و پالایش نفت 
اصفه��ان ب��ه جهت برگ��زاری 
مجمع بس��ته ش��ده‌اند، شاهد 
معاملات متع��ادل پرحجم‌تری 
اس��تخراج  گ��روه  در  بودی��م. 
افزای��ش  زغال‌س��نگ، ش��اهد 
قیمت سهام قابل معامله بودیم و 
مجددا شرکت زغال سنگ نگین 
طبس با صف خرید مواجه شد. 
تنها سهمی که در این گروه در 
محدوه منفی 0.8 معامله ش��د، 
شرکت صنعتی و معدنی شمال 
ش��رق ش��اهرود ب��ود. در گروه 
کاشی و سرامیک، از هفت نماد 
فعال و قابل معامل��ه این گروه، 
سه ش��رکت با افزایش قیمت و 
چهار ش��رکت با کاهش قیمت 
هم��راه بود. نکت��ه جالب توجه 
این گروه شرکت صنایع کاشی و 
سرامیک سینا بود که مانند چند 
روز متوالی گذشته با صف خرید 
بسته ش��د به‌طوری که به علت 
ن��دادن حجم مبنا قیمت پایانی 
نمی‌کند.  تغیی��ر چندان��ی  آن 
احتمالا در روز‌ه��ای آینده باید 
ش��اهد رفع گ��ره معاملاتی در 
این س��هم توس��ط ناظر باشیم. 

گروه لاستیک و پلاستیک جزو 
گروه‌هایی بود که مورد استقبال 
سهامداران قرار گرفت به‌طوری 
ک��ه ش��رکت‌های ای��ران تایر و 
درخش��ان تهران با صف خرید 
ب��ه کار خود پای��ان دادند. یکی 
از دلایل استقبال سهامداران را 
می‌توان بعد تکنیکالی و در کف 
قیمتی و حمایتی نمادهای این 
گروه دانس��ت. در گ��روه خودرو 
و قطعات س��اخت، به‌طور کلی 
و  مثب��ت  معام�الت  ش��اهد 
متعادلی بودیم. از 23 نماد قابل 
معامله در این گروه، 18 شرکت 
با افزایش قیمت و پنج شرکت 
با کاهش قیم��ت همراه بودند. 
گ��روه فلزات اساس��ی، ش��اهد 
استقبال سهامداران از این گروه 
شد، چنانکه ش��رکت‌های ملی 
سرب و روی ایران، فروسیلیس 
ای��ران، آه��ن و ف��ولاد ارفع و 
فولاد خراس��ان ب��ا صف خرید 
بسته شدند و در مقابل شرکت 
فرآوری مواد معدنی ایران تنها 
صف ف��روش ای��ن گ��روه بود. 
همچنان یکی از دلایل استقبال 
س��هامداران حقوقی و حقیقی 
در ای��ن گ��روه بح��ث افزایش 

قیمت‌ه��ای جهانی اس��ت. در 
گ��روه انبوه‌س��ازی، ام�الک و 
مس��تغلات، ش��اهد معام�الت 
نسبتا خوبی بودیم. در این گروه 
ش��اهد دومین روز هستیم که 
نماد کرمان صف خرید خود را 
حفظ می‌کند. در گروه بانک‌ها 
و موسس��ات اعتباری، ش��اهد 
معاملات متع��ادل رو به مثبت 
بودی��م و اکثرا در نزدیکی صفر 

تابلو به کار خود پایان دادند. 

روند صعودی شاخص کل 
فرابورس

معام�الت 29 تی��ر 1395 
با خریدوفروش  بازار فرابورس 
571 میلیون و 610 هزار ورقه 
بهادار ب��ه ارزش 3 هزار و 78 
میلی��ارد و 240 میلیون ریال 
در 39 هزار و 902 نوبت پایان 
یافت. بیشترین حجم معاملات 
روز گذشته در نماد بانک دی 
با دادوس��تد 30 میلیون سهم 
ب��ه ثب��ت رس��ید و بالاترین 
ارزش معام�الت نیز به میزان 
42 میلی��ارد ری��ال در همین 
نماد رقم خورد. ش��اخص کل 
فرابورس با ادامه روند صعودی 

ب��ه میزان 8 واحد، نمایش��گر 
ع��دد 780.08 ش��د و در این 
می��ان، نم��اد پالای��ش نف��ت 
زاگرس  پتروش��یمی  ته��ران، 
و تولی��د نیروی ب��رق دماوند 
بیش��ترین تأثیر مثب��ت را بر 
داش��تند. همچنین  آیفک��س 
بیش��ترین افزایش قیمت روز 
سه‌شنبه به سهام شرکت‌های 
تدبیرگران فارس و خوزستان، 
پالایش نفت ته��ران و صنایع 
یافت  اختص��اص  توکا  نس��وز 
قیم��ت  اف��ت  بیش��ترین  و 
نصیب س��رمایه‌گذاری مسکن 
پردی��س و بانک گردش��گری 
ش��د. بالاترین حج��م و ارزش 
معام�الت ETF مرب��وط ب��ه 
آرمان  سرمایه‌گذاری  صندوق 
آت��ی کوث��ر ب��ا معامل��ه یک 
میلی��ون و 250 ه��زار س��هم 
ب��ه ارزش 14 میلی��ارد ریال 
ب��ود و پ��س از آن صن��دوق 
اعتمادآفرین  س��رمایه‌گذاری 
پارس��یان و گنجین��ه آین��ده 
بیشترین حجم معامله  روشن 
را داش��تند. ع�الوه ب��ر این، 
معام�الت  بیش��ترین حج��م 
اوراق ب��ا درآم��د ثابت مربوط 
به دادوس��تد 200 هزار ورقه 
بود  اس�المی  اس��ناد خزان��ه 
ضمن آنکه ارزش معاملات در 
نمادهای اسناد خزانه اسلامی 
به 596 میلیارد ریال رس��ید. 
همچنی��ن، اوراق ح��ق تقدم 
اس��تفاده از تسهیلات مسکن 
در محدوده 900 تا 960 هزار 
ریال معامله ش��د و بیشترین 
اف��ت قیم��ت اوراق مربوط به 
نماد اردیبهش��ت 94 بود. طی 
رور گذش��ته نم��اد معاملاتی 
از  بیم��ه دی پ��س  ش��رکت 
برگزاری مجمع عمومی عادی 
سالانه صاحبان سهام و شرکت 
داروس��ازی تولید دارو پس از 
هیأت‌مدیره  جلس��ه  برگزاری 
افزایش س��رمایه  در خصوص 
و ارائه اطلاع��ات پیش‌بینی با 
سرمایه جدید، بازگشایی شد. 

گروه خودرو، دارو و بانک پیشرو بودند

رشد 116واحدی شاخص کل با پشتوانه حجم معاملات

با وجود گذش��ت یک س��ال از 
آغ��از برج��ام هنوز به‌ط��ور کامل 
ای��ن توافق مهم بین‌الملل��ی، آثار 
عملیاتی خود را براقتصاد نگذاشته 
اس��ت و برای ملموس ش��دن آثار 
مثبت آن نیازمند زمان بیش��تری 
هس��تیم. حس��ین صالحی، مدیر 
معاملات کارگزاری اقتصاد بیدار در 
گفت‌وگو با س��نا با اشاره به اینکه 
هنوز آثار واقعی توافق هس��ته‌ای 
ای��ران با گ��روه ۱+۵ به‌طور کامل 
در اقتص��اد داخلی نمایان نش��ده 
اس��ت، گفت: فعالان بازار سرمایه 
ترجی��ح می‌دهند در این ش��رایط 
جانب احتی��اط را رعای��ت کنند. 
صالحی معتقد است طبیعی است 

سهامداران در این فضا و موقعیت 
گاهی دست به عصا راه بروند. وی 
با اشاره به انتشار اطلاعات سه ماهه 
شرکت‌ها اظهار داش��ت: براساس 
شواهد موجود، سهامداران در حال 
بررس��ی اطلاعات جدید شرکت‌ها 
هس��تند ت��ا با س��نجش وضعیت 
آنها اقدام به س��رمایه‌گذاری با دید 
بلندمدت کنند. صالحی همچنین 
درباره گزارش‌های سه ماهه اظهار 
داشت: به نظر من گزارش‌های سه 
ماهه ش��رکت‌هایی که محصولات 
معدن��ی و فل��زات اساس��ی ارائ��ه 
می‌دهن��د، مناس��ب خواه��د بود 
ام��ا با توجه به آنکه قیمت س��هام 
معدنی‌ه��ا هم در این ب��ازه زمانی 

رش��د کرده و از این اتفاق‌ها تأثیر 
مثبتی گرفت��ه، بنابراین نمی‌توان 
انتظار داش��ت قیمت س��هام این 
گروه متاثر از انتش��ار اطلاعیه‌های 
مرب��وط، دگرگ��ون ش��ود. مدی��ر 
معاملات کارگزاری اقتصاد بیدار به 
افزایش قیمت برخی فلزات، فولاد 
و س��نگ‌آهن در ماه‌های گذشته 
اشاره کرد و گفت: این محصولات 
به دلی��ل بهبود وضعی��ت اقتصاد 
جهان��ی به‌وی��ژه چی��ن و افزایش 
قیمت‌ها در بازارهای جهانی، رشد 
قیمتی خوب��ی را تجربه کردند. به 
گفت��ه وی، از آنجای��ی که قیمت 
این محصولات در بازارهای داخل 
کشور از نرخ جهانی تأثیر می‌گیرد، 

بنابراین قیم��ت این محصولات با 
افزایش روبه‌رو شد. صالحی با اشاره 
به اینکه بخ��ش زیادی از این مواد 
در چین مصرف می‌شود، بیان کرد: 
اوایل سال ۹۵ امید به مصرف مواد 
فلزی و معدن��ی در چین افزایش 
پیدا کرد اما در هفته‌های گذشته 
گزارش‌های منتشر شده از اوضاع 
اقتص��ادی چین نش��ان داد هنوز 
رونق به اقتصاد این کشور بازنگشته 
و بهب��ود اقتص��اد این کش��ور به 
زمان بیش��تری نیاز دارد. بنابراین 
رون��د افزایش��ی قیمت ای��ن مواد 
متوقف شد، به‌طوری که در برخی 
موارد ش��اهد بازگش��ت قیمت‌ها 
نی��ز بودی��م. این کارش��ناس بازار 

س��رمایه به افت‌و‌خیز قیمت‌ها در 
بازارهای جهانی متاثر از خبرهای 
مختلف اش��اره ک��رد و اف��زود: با 
توج��ه به خبره��ای ضدونقیض و 
افت‌و‌خیزهای قیمتی در بازارهای 
کالای��ی جهان نمی‌توان به رش��د 
قیمت پایدار کالاها امید بست. وی 
با اشاره به اینکه برای تثبیت بهبود 
اقتص��اد جهان بای��د منتظر زمان 
بیش��تری بود، گفت: ام��ا در بازار 
داخلی در صورتی که اقتصاد کشور 
و صنایع مختلف در مس��یر رش��د 
قرار بگیرند، می‌توان انتظار داشت 
که بعد از ارائه گزارش‌های ش��ش 
ماهه، نشانه‌های بهبود وضعیت در 

بازار سرمایه آرام‌آرام پدیدار شود. 

نشانه‌های بهبود، آرام آرام پدیدار می‌شود

نگاه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

لابرات��وار داروس��ازی دکتر عبی��دی در حالی عنوان 
نخس��ت جدول بیش��ترین درصد افزایش را از آن خود 
کرد ک��ه حمل و نقل ت��وکا در جای��گاه دوم این گروه 

قرار گرفتند.
  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
7,30714.46دعبيد
2,1585.73حتوكا
1,7655.12ثاباد

3,7004.93ختراك
2,1824.9كهرام
5,3524.86ثاژن

2,2704.85فروس

 بیشترین درصد کاهش
پتروش��یمی پردیس صدر نش��ین جدول بیش��ترین 
درصد کاهش شد. س��رمایه گذاری آتیه دماوند در رده 
دوم این گروه ایس��تاد و سیمان ش��اهرود هم در میان 

سهم هایی با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)5(8,419شپديس

)4.99(3,831واتي
)4.55(1,573سرود
)4.3(2,161سخوز
)3.74(1,545ولصنم
)3.48(1,388سشمال
)3.26(3,794مرقام

پرمعامله ترین سهم
بانک صادرات ایران پرمعامله ترین س��هم بازار بورس 
ش��ناخته شد. سایپا در رده دوم این گروه ایستاد. بانک 

پاسارگاد و زامیاد هم در رده های بالا قرار گرفتند.  
تعداد دفعهقیمتنام

243.101 1005وبصادر

83.522 1278خساپا
80.941 1186وپاسار
63.480 1010خزاميا
45.735 1170خاور
34.844 1260وساپا
25.524 3698مبين

بیشترین ارزش معامله
جای��گاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامل��ه را بانک 
صادرات ایران ‌به خود اختصاص داد و س��ایپا رتبه دوم 
را به دست آورد. بانک پاسارگاد و پتروشیمی مبین هم 
در بالای جدول بیشترین ارزش معاملات قرار گرفتند. 

جمع معاملات قیمتنام
244.323 1005وبصادر
106.772 1278خساپا
96.024 1186وپاسار
94.397 3698مبين

93.798 8419شپديس
78.144 3176خودرو
75.274 3831واتي

بیشترین سهام معامله شده
سایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله شده را به دست آورد که بانک پاسارگاد در این 
گروه دوم شد و ایران خودرو در رده سوم جای گرفت.

تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
12784273خساپا
11863718وپاسار
31762969خودرو
10052868وبصادر
10102283خزامیا
11701931خاور
12601453وساپا

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا شیشه به دست آورد. ایران تایر  در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.

P/Eقیمتنام شرکت
25291264کساپا
3322475پتایر

2024337کسرام
3430245خمحور
1642205تکنو

931186خکمک
2419127شدوص

P/E کمترین نسبت
روز گذشته شیشه و گاز در صدر جدول کمترین نسبت 
P/E ایستاد. سرمایه گذاری خوارزمی جایگاه دوم این گروه 

را از آن خود کرد. 

P/Eقیمتنام شرکت
51642.16کگاز

10342.76وخارزم
9712.91پردیس
481663.19آکنتور
24363.59پارسیان
20483.79خعتبار
19853.77وبانک

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

شماره 558

تحلیل‌ه��ای  ک��ه  همانط��ور 
گذشته شرکت داروسازی فارابی  
)دف��ارا( عن��وان ش��د محدوده 
حمایتی 9108 ری��ال و 8769 
ری��ال این س��هم از ادام��ه نزول 
ای��ن س��هم جلوگیری  قیم��ت 
ک��رده و قیمت پس از برخورد با 
مح��دوده حمایتی خود، حرکت 

صعودی را آغاز کرده است. 
 ب��ا توج��ه ب��ه خارج ش��دن 
ش��اخص کل از مح��دوده خط 
رون��د نزول��ی خود می‌ت��وان به 
در  ش��روع ح��رکات صع��ودی 
ب��ازار امیدوار ب��ود، اما در حال 
حاضر باید دی��د واکنش قیمت 
ب��ه مقاوم��ت خ��ود در قیمت 
9618 ری��ال چگون��ه خواه��د 
بود، در صورت عب��ور قیمت از 
ای��ن مقاومت، می‌ت��وان انتظار 
تا قیمت 10488ریال  را  صعود 
برای این س��هم پیش‌بینی کرد 
و در ص��ورت شکس��ت مقاومت 
10488 ری��ال مقاوم��ت بعدی 

این سهم 11507 خواهد بود. 

تحلیل کوتاه‌مدت و میان‌مدت نمودار قیمتی شرکت دارو‌سازی فارابی  )دفارا( 

تحلیلگر

افشین مهدی‌زاده 

تحلیل تکنیکال



چهارشنبه
30 تیر 1395 عمران و مسکن6

حمل و نقل

بازار مسکن، تغییر فرمول اجاره را 
نپذیرفت

رئی��س اتحادی��ه مش��اوران املاک اس��تان تهران 
ب��ا بیان اینکه بازار مس��کن تغییر فرم��ول اجاره‌ بها 
 را نمی‌پذی��رد، گف��ت: تغیی��رات ن��رخ س��ود بانکی 
یک سال و نیم دیگر در بازار مسکن اثر می‌گذارد. 

حس��ام عقبای��ی در گفت‌وگو با ایلن��ا با بیان اینکه 
نمی‌ت��وان با قوه قهری��ه بازار را تغییر داد و به‌صورت 
دستوری عمل کرد، اظهار داشت: بازار تغییر فرمول 

اجاره‌بها را نمی‌پذیرد. 
وی با بیان اینکه فرمول اجاره‌بها تحت تأثیر کاهش 
نرخ سود بانکی تغییر کند را نمی‌توان به بازار تحمیل 
کرد، گفت: نرخ اجاره تابعی از ارزش ملک اس��ت که 

قیمت املاک هم تغییر محسوسی نکرده است. 
رئی��س اتحادیه مش��اوران املاک ب��ا تأکید بر اینکه 
کاهش نرخ سود بانکی در کوتاه‌مدت هیچ تأثیری روی 
بازار اجاره نمی‌گذارد، گفت: چند روز بیشتر نیست که 
از کاهش نرخ سود بانکی چه در بخش تسهیلات و چه 
در بخش سپرده می‌گذرد و نمی‌توان انتظار داشت که 
در ای��ن م��دت زمان کوتاه بر بازار اجاره اثرگذار باش��د. 
عقبایی تاکید کرد: طی یک سال یا یک سال و نیم آینده 
می‌توان انتظار داشت که کاهش نرخ سود بانکی بر بازار 
اجاره اثرگذاری داشته باشد و می‌توان تأثیر کاهش نرخ 
سود بانکی را پس از گذشت این مدت در بازار دید. وی 
ادامه داد: اگر امروز اعلام شود که قیمت اجاره چند برابر 
می‌شود و قیمت هر یک میلیون تومان در فرمول اجاره 
افزای��ش می‌یاب��د، در این صورت هم موجران حاضر به 
تغییر قیمت‌ها و تغییر فرمول اجاره‌بها نیستند، چرا که 
بازار این افزایش قیمت را هم نمی‌پذیرد و این موضوع 
عملیاتی نیست و طبیعی است که کاهش نرخ اجاره و 
تغییر فرمول اجاره‌بها در مدت زمان کوتاه را بازار نپذیرد. 
عقبایی در پاس��خ به این س��ؤال که فرمول هر یک 
میلی��ون توم��ان 30ه��زار تومان بر اجاره محاس��به 
می‌ش��ود بر چه مبنا و اساسی است، گفت: بخشی از 
اقتصاد براساس عرف است و عرف یک منبع اصلی در 
علم حقوق و اقتصاد محس��وب می‌شود و این فرمول 
هم به 50 سال قبل برمی‌گردد و بازار آن را پذیرفته 

است و یک معیاری برای قانون‌گذاری است. 
رئی��س اتحادی��ه مش��اوران املاک اس��تان تهران 
درب��اره وضعی��ت ب��ازار اجاره در ح��ال حاضر گفت: 
اینکه عده‌ای مدعی هستند بازار اجاره آشفته شده و 
بیشتر موجران به دنبال اجاره هستند و رهن کمتری 
دریافت می‌کنند را قبول ندارم، چرا که براساس بازار 

اجاره متاثر از تغییرات نرخ سود بانکی نیست. 
وی ادامه داد: عده‌ای که کسب‌و‌کارشان از محل 
دریاف��ت اج��اره تأمین می‌ش��ود به دنب��ال گرفتن 
اج��اره هس��تند، چرا که تأمین معاش‌ش��ان از این 
راه اس��ت و از س��ال‌های گذش��ته هم همین روال 
بوده و هس��ت و ربطی به تغییرات نرخ س��ود بانکی 
ندارد و چیز جدیدی نیست. عقبایی گفت: عده‌ای 
ک��ه به دنبال گرفتن رهن و س��پرده‌گذاری آن در 
بانک‌ها هس��تند از س��ال‌های گذش��ته هم محدود 
ب��وده و ب��از هم ب��ا تغییرات نرخ س��ود بانکی این 
موضوع تغییری نکرده اس��ت. وی افزود: موجرانی 
ک��ه به دنبال افزایش نرخ رهن هس��تند معمولا از 
جمله کس��انی هس��تند که می‌خواهند بخش��ی از 

هزینه خرید خانه را با رهن پوش��ش دهند. 

روسیه ۲/۲میلیارد یورو وام اجرای 
طرح به ایران می‌دهد

روس��یه در چارچوب توافق‌ه��ا و قراردادهای امضا 
ش��ده با ایران، دو وام ب��ه مجموع ارزش۲، ۲میلیارد 
ی��ورو در اختیار جمهوری اس�المی قرار می‌دهد که 
ب��رای اجرای دو طرح ریل��ی و نیروگاهی پیش‌بینی 

شده هزینه خواهد شد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا به نقل از خبرگ��زاری ایتارتاس، 
بنا بر اعلام دولت روس��یه این وام در قالب دو بخش 
یک‌میلیارد و ۲۰۰میلیون یورو و یک‌میلیارد یورویی 
زمینه اجرای دو طرح را به‌صورت مش��ترک در ایران 
فراهم می‌کند. وام اصلی مربوط به ایجاد نیروگاه برق 
حرارتی اس��ت که ۸۵درصد هزینه احداث بلوک‌های 
تولی��د برق را تامین می‌کند. همچنین وام پرداختی 
ی��ک میلیارد یوروی��ی برای برقی کردن خط راه‌آهن 
۴۹۵ کیلومتری گرمسار - اینچه برون هزینه خواهد 
ش��د و همزمان ۳۲ ایس��تگاه، ۹۵ تونل، ۷ ایس��تگاه 
انش��عابی و مقر نگهبانی مس��یر نیز در طول اجرای 
طرح نوس��ازی خواهد ش��د.  بازپرداخت این دو وام 
پنج‌ساله و با کارمزد 2/77 صدم درصد خواهد بود. در 
جریان نشست آبان ماه سال ۹۴ کمیسیون مشترک 
همکاری ایران و روس��یه در مس��کو که به تهیه نقشه 
راه توس��عه روابط دو کشور منجر شد، مجموعه‌ای از 
برنامه‌ها و اجرای طرح‌های مش��ترک در بخش‌های 
مختل��ف از جمله صنعت��ی، نیروگاهی، ریلی و انرژی 
در ای��ران ب��ا همکاری طرفین پیش‌بینی و قرار ش��د 
مس��کو بخش��ی از هزینه‌های این طرح‌ها را به‌صورت 

وام اعتباری در اختیار تهران قرار دهد. 

 سند  موافقت‌نامه كریدور
خلیج‌فارس – دریای سیاه نهایی شد

ب��ه گفت��ه مدیركل دفت��ر ترانزی��ت و حمل‌ونقل 
بین‌المللی س��ازمان راه��داری در دور دوم مذاكرات 
كارشناسی درخصوص نهایی‌سازی پیش‌نویس متن 
س��ند موافقت‌نامه حمل‌ونقل بین‌المللی و ترانزیتی 
كریدور خلیج فارس و دریای س��یاه، شش كشور به 

توافق دست یافتند. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محمدج��واد عطرچیان اظهار داش��ت: این مذاكرات 
ب��ا حض��ور كش��ورهای جمه��وری اس�المی ایران، 
ارمنستان، آذربایجان، گرجستان، بلغارستان و یونان 
برگزار ش��د و در نتیجه شش كشور متن سند نهایی 
پیش‌نوی��س موافقت‌نام��ه را نهایی و آم��اده امضای 

وزرای حمل‌ونقل شش كشور فوق‌الذكر کردند. 
وی تصریح كرد: در جریان این مذاكرات جمهوری 
اسلامی ایران به‌عنوان »امین موافقت‌نامه« از جانب 
سایر كش��ورها برگزیده ش��ده و كار پیگیری اسناد 
و نهایی‌س��ازی آن در مجالس ش��ش كشور، پس از 
امض��ای وزرا و مبادله اس��ناد و بررس��ی تقاضاها به 

عهده جمهوری اسلامی ایران گذاشته شد. 
عطرچی��ان اف��زود: در جری��ان دور دوم مذاكرات 
كش��ورهای آذربایجان، ‌یونان، ارمنستان و جمهوری 
اس�المی ای��ران درخص��وص برخ��ی از بنده��ای 
موافقت‌نام��ه، نكته نظراتی را مطرح کردند كه مقرر 
شد جمهوری اسلامی ایران موضوع را در سند نهایی 

پیگیری کند و به اطلاع اعضا برساند. 
مدیركل دفت��ر ترانزیت و حمل‌ونق��ل بین‌المللی با 
اشاره به مس��یر جغرافیایی كریدور، بیان كرد: كریدور 
حمل‌ونقل بین‌المللی و ترانزیتی خلیج فارس – دریای 
س��یاه به‌عنوان كریدور حمل‌ونقل چندوجهی از بنادر 
جنوبی كش��ور آغ��از و پس از عبور از مرزهای ش��مال 
كشور وارد كش��ورهای ارمنستان و آذربایجان می‌شود 
و س��پس از این كش��ورها به بنادر پوت��ی و باتومی در 
گرجس��تان اتصال پیدا میك‌ند. بندر ب��ورگاس و وارنا 
در بلغارس��تان مقصد بع��دی كالاه��ا از طریق دریای 
س��یاه خواهد بود و از آنجا به یونان و س��ایر كشورهای 
اروپای��ی م��ی‌رود. عطرچیان اف��زود: در جریان دو دور 
مذاكرات سخت و فش��رده كه با ابتكار عمل جمهوری 
اس�المی ایران همراه بود، مس��یر جدید ترانزیتی برای 
نقل وانتقال كالاهای حوزه‌های خلیج فارس و جمهوری 
اسلامی ایران از طریق كشورهای حوزه قفقاز به دریای 
سیاه و بلغارس��تان و اروپای شمالی، مركزی و جنوبی 
طراحی ش��د و با لغو روادید ب��رای رانندگان و تجار در 
بین كش��ورهای گرجستان، آذربایجان و ارمنستان این 
مسیر گزینه مناسبی برای نقل و انتقال كالاهای تجاری 

از مسیر مطمئن، امن و ارزان است. 
وی خاطرنش��ان كرد: كارشناس��ان ح��وزه حمل 
ونقل از این موافقت‌نامه كه برای نخس��تین بار بین 
چهار كش��ور منطقه در آس��یا و قفقاز با دو كشور از 
اتحادیه اروپا )بلغارس��تان و یونان( منعقد شد، تحت 
عنوان برج��ام حمل‌ونقلی یاد میك‌نن��د. این توافق 
تاریخ��ی كه برای نخس��تین بار و پس از 15 س��ال 
بین ش��ش كشور مهم در مس��یر تجاری و بازرگانی 
ب��رای حمل‌ونق��ل كالا پایه‌گ��ذاری ش��د منجر به 
تس��هیل حمل‌ونقل و افزایش تج��ارت در منطقه و 
توس��عه روابط بازرگانی و اقتصادی كشورهای عضو 

خواهد شد. 

فلایت‌چک تمام دستگاه‌های 
ناوبری فرودگاه امام را تایید کرد

مدیرامور فرودگاهی ش��رکت شهر فرودگاهی امام 
خمینی)ره( خبر داد هواپیمای فلایت‌چک ش��رکت 
فرودگاه‌ه��ا و ناوب��ری هوای��ی ای��ران وارد فرودگاه 
امام)ره( ش��د و بعد از وارس��ی، تمامی دستگاه‌های 

ناوبری فرودگاه امام را تایید کرد. 
به گزارش مهر، کوروش فتاحی گفت: فلایت‌چک 
ش��رکت فرودگاه‌ه��ا و ناوب��ری هوایی ای��ران وارد 

فرودگاه امام)ره( شد. 
 مدیرامور فرودگاهی ش��رکت شهر فرودگاهی امام 
خمینی)ره( توضیح داد: برای نخستین بار روز گذشته 
دستگاه‌های کمک ناوبری، چراغ‌های پاپی و طرح‌های 
خروجی فرودگاه بین‌المللی امام خمینی)ره( از سوی 
هواپیمای فلایت چک ش��رکت فرودگاه‌ه��ا و ناوبری 

هوایی ایران تحت وارسی قرار گرفت. 
فتاحی توضیح داد تمامی دس��تگاه‌های ناوبری از 

سوی فلایت چک مورد تایید قرار گرفت. 
پس از سقوط هواپیمای فلایت چک )جت فالکن( 
سازمان هواپیمایی کشوری در آب‌های خلیج فارس 
و اطراف جزیره کیش در اس��فند سال ۹۲ تاکنون، 
وارس��ی‌های پروازی در فرودگاه‌های کش��ور توسط 
هواپیماه��ای اس��تیجاری از دیگر کش��ورها صورت 
می‌گرف��ت، ام��ا با خری��د هواپیمای جدید توس��ط 
مدیریت جدید ش��رکت فرودگاه‌ه��ا و ناوبری هوایی 
ایران در شرایط سخت تحریم، این وظیفه مستقیما 
و براس��اس اصلاح اساسنامه ش��رکت فرودگاه‌ها به 

کارشناسان و خلبانان این شرکت محول شد.

عمران

دریایی،  تحریم‌ه��ای  لغ��و 
بین‌المللی  بازگشت 13 لاینر 
و آمادگی ب��رای ورود چند‌ده 
تجهی��زات  دلار  میلی��ون 
بخش��ی  تنها  جدید  بن��دری 
از اخب��ار امیدبخش��ی اس��ت 
که مدیرعامل س��ازمان بنادر 
از وضعی��ت بزرگ‌تری��ن بندر 
اس��ت.  داده  ای��ران  تج��اری 
اگر ب��ه این اخب��ار، آمارهای 
جدی��دی از افزای��ش م��داوم 
تخلیه و بارگیری محموله‌های 
اقتصادی در ای��ن بندر را نیز 
اضاف��ه کنی��م، امیده��ا برای 
ارتق��ای جایگاه بندر ش��هید 
رجای��ی ک��ه در اف��ق 1404 
به‌عنوان ه��اب دریایی منطقه 
معرفی ش��ده به ش��کلی قابل 

توجه افزایش می‌یابد. 
این شرایط امیدوار‌کننده که 
اجرایی شدن برجام آن را کلید 
زده است با ابهامات گسترده‌ای 
نی��ز روبه‌روس��ت؛ ابهاماتی که 
بیش از آنکه ریشه در حوزه‌های 
باشند، اسیر  عملیاتی داش��ته 
نامش��خص بودن سیاست‌های 

کلان شده‌اند. 
ایران  بن��در  اقتصادی‌ترین 
گذش��ته  س��ال‌های  در  ک��ه 
طع��م تلخ تحریم‌ه��ا را پیش 
دریایی  دیگ��ر حوزه‌ه��ای  از 
کش��ور چش��یده و ب��ا تحریم 
اپرات��ور خصولتی خود مجبور 
ش��ده با لاینرهای بین‌المللی 
خداحافظی کند، در شرایطی 
پس��ابرجام  عرص��ه  ب��ه  گام 
اپراتور  گذاش��ته ک��ه هن��وز 
نهایی و مش��خصی ن��دارد و 
س��ازمان بنادر نیز نتوانس��ته 
ب��ا وجود وعده‌ه��ای چندباره 
مناقصه انتخاب شرکت جدید 

را برگزار کند. 
ح��الا و در س��ومین س��ال 
از نامش��خص ب��ودن ش��رایط 
انجام مزای��ده در بندر رجایی، 
اع�الم کرده  بن��ادر  س��ازمان 
گام‌های نخس��ت در این زمینه 
را س��رانجام برداش��ته است و 
در آین��ده نزدیک کار یکس��ره 

خواهد ش��د؛ موضوع��ی که به 
نظر می‌رس��د از حدود یک ماه 
پیش و در سکوت خبری رسما 
کلید خورده اس��ت. اس�المی، 
معاون دریایی سازمان بنادر در 
ای��ن رابطه گفته یک ماه پیش 
فراخوان انجام و اسناد فروخته 
شده است و در حال حاضر در 
مهلتی هس��تیم که شرکت‌ها 
باید اس��ناد تکمیل��ی تحویل 
دهند و تا یک ماه برای تحویل 

و ارائه اسناد مهلت دارند. 
وی ب��ا بیان اینک��ه مزایده 
بین‌المللی بوده و شرکت‌های 
زی��ادی  و خارج��ی  داخل��ی 
اس��تقبال کردن��د و بی��ش از 
20ش��رکت داخلی و خارجی 
اسناد خریده‌اند، اظهار داشت: 
قانونی شرکت‌هایی  در مهلت 
که اسناد تکمیلی ارسال کنند 
از جوان��ب مختل��ف بررس��ی 
می‌ش��وند و براس��اس قانون، 
رجایی  ش��هید  بندر  اپرات��ور 

مشخص می‌شود. 

سازمان بنادر به 
بخش‌خصوصی اعتماد ندارد

مع��اون س��ازمان بنادر در 
دو  از حض��ور  حال��ی خب��ر 
ش��رکت اپرات��ور فعل��ی این 

بن��در در مزای��ده هفته‌های 
آین��ده داده ک��ه در ط��ول 
س��ال‌های گذش��ته برخی از 
خـصوص��ی  س��رمایه‌گذاران 
ب��ه خصولتی  نس��بت  بخش 
بودن این ش��رکت‌ها شکایت 
بی‌اعتم��ادی  از  و  داش��ته 
ب��ه س��رمایه‌گذاران واقع��ی 
ای��ن صنعت ناراض��ی بودند؛ 
معضلی که به نظر می‌رس��د 
هنوز و با وجود تمام شعارها 

و وعده‌ها پابرجاس��ت. 
محم��د پلم��ه، کارش��ناس 
رئی��س  و  دریای��ی  مس��ائل 
هیأت‌مدیره انجمن کشتیرانی 
معتقد اس��ت: با وج��ود آنکه 
ایران  س��رمایه‌گذاران دریایی 
به توانایی بالایی رس��یده‌اند و 
را  بین‌المللی  حتی طرح‌هایی 
به نتیجه رسانده‌اند، اما هنوز 
به نظ��ر می‌رس��د نگاهی در 
س��ازمان بنادر وجود دارد که 
سرمایه‌گذاران  توانایی‌های  به 

به‌طور کامل اعتماد ندارد. 
وی با بیان اینکه سیاست‌ها 
در بنادر ایران باید از تخصیص 
سهمیه به ایجاد فضای رقابتی 
تغیی��ر پیدا کند، تصریح کرد: 
در ش��رایطی که ما می‌توانیم 
رقابتی  در مناط��ق مختل��ف 

عم��ل کنی��م و نرخ‌ه��ا را به 
شکلی تعبیه کنیم که نتیجه 
آن افزایش توانایی بخش‌های 
مختلف باشد، هنوز از سیستم 
سهمیه‌ای استفاده می‌کنیم و 
این ما را عق��ب نگه می‌دارد. 
به  ایرانی  وقتی س��رمایه‌گذار 
س��ومالی م��ی‌رود و طرح��ی 
کام��ل را در خارج از آب‌های 
ایران دنبال می‌کند، چرا نباید 
شرایطی فراهم شود که از این 
توانایی در آب‌های ایران بهره 

بگیریم. 
پلم��ه با اش��اره به ش��رایط 
س��ال‌های گذشته بندر شهید 
رجای��ی اظهار ک��رد: ما مدت 
طولان��ی در انتظ��ار برگزاری 
مزای��ده ای��ن بن��در بودیم و 
هرچن��د جزییاتی از آن را در 
اختی��ار نداری��م ام��ا می‌توان 
امیدوار بود که با نهایی شدن 
ای��ن مناقص��ه، کاره��ا از نظر 
نس��بی  بهبودی  با  امکانات��ی 
همراه ش��ود. فاز س��وم بندر 
ش��هید رجای��ی ب��رای ایران 
اهمیت بسیاری خواهد داشت 
و ش��اید این مزای��ده گره این 
ام��ر را نیز باز کن��د، هرچند 
تم��ام اینها در گ��رو اعتماد و 
خودباوری به س��رمایه‌گذاران 

داخلی است. 

نتیجه امیدبخش نخواهد 
بود

ایزدیان، مدیرعامل  س��عید 
فارسیس��ان  دریایی  ش��رکت 
آس��یا نی��ز در گفت‌وگ��و ب��ا 
»فرصت امروز« از نامش��خص 
بودن شرایط س��رمایه‌گذاران 
در بندر ش��هید رجایی گفت 
ط��ول  در  ک��رد:  تصری��ح  و 
باره��ا  گذش��ته  س��ال‌های 
وع��ده نهای��ی ش��دن اپراتور 
بن��در ش��هید رجای��ی ارائ��ه 
ش��ده و با وج��ود اینکه تمام 
س��رمایه‌گذاران از ای��ن ام��ر 
استقبال کرده‌اند، اما در عمل 
این اتفاق هرگز نیفتاده است. 
این موض��وع باعث می‌ش��ود 
شائبه س��ودبخش بودن تداوم 
شرایط فعلی برای برخی افراد 

در ذهن‌ها به وجود آید. 
رون��د  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
نامشخص مزایده فعلی گفت: 
وقتی پس از تأخیری طولانی 
مزایده فعلی آغاز به کار کرده 
نیز باز ش��اهد این هستیم که 
صحبت از ترمینال اول اس��ت 
و هن��وز ش��رایط ترمینال دو 
ای��ن موضوع  معلوم نیس��ت، 
را  س��رمایه‌گذاران  ش��رایط 
س��خت می‌کن��د و اوض��اع را 
طوری می‌چیند که س��ازمان 
بن��ادر تنها نهاد راضی از تمام 

این ماجراها باشد. 
هرچن��د خبر نهایی ش��دن 
بندر ش��هید  برگزاری مزایده 
رجای��ی در کن��ار دیگر اخبار 
ش��ده  منتش��ر  امیدبخ��ش 
می‌توان��د گامی ب��زرگ برای 
خ��ارج ش��دن از بلاتکلیف��ی 
س��ه ساله باش��د، اما ناامیدی 
برخ��ی  از  بخش‌خصوص��ی 
سیاس��ت‌ها و نبود نگاه مثبت 
به توانایی‌های آنها باعث شده 
هر صحبت��ی از آینده به اما و 
اگر ختم ش��ود؛ اما و اگرهایی 
که نپرداختن به آنها نتیجه‌ای 
جز کنار رفتن سرمایه‌گذاران 
واقع��ی عرصه دریای��ی ایران 

نخواهد داشت. 

معاون وزیر راه و شهرس��ازی از تشکیل 
کمیته بررسی سوانح ساختمانی در وزارت 

راه و شهرسازی خبر داد. 
به گزارش ایرنا، با وقوع حوادث ساختمانی 
در شهرهای انزلی، یزد و مشهد جلسه‌ای در 
محل معاونت مسکن و ساختمان به ریاست 
حامد مظاهریان، معاون وزیر راه و شهرسازی 
تشکیل شد. حامد مظاهریان، معاون مسکن 
و س��اختمان وزیر راه و شهرسازی در جلسه 
هم‌اندیشی وقوع برخی از حوادث ساختمان 
در سطح کشور و لزوم جلوگیری از تکرار آنها 
گفت: موضوع این اس��ت که رابطه وزارت راه 
و شهرسازی با س��وانح ساختمانی چیست؟ 
ما باید تعریف درستی از موقعیت، وظایف و 
اقداماتی که انجام می‌دهیم داشته باشیم. طی 
این سه حادثه ساختمانی در شهرهای انزلی، 
یزد و مش��هد طبق آخرین آمار تنها یک نفر 
جان باخته است. اما این حادثه می‌توانست به 
فاجعه‌ای ملی تبدیل شود و نظام مسئولیت 

در این‌گونه حوادث زیر سؤال برود. 
وزی��ر  س��اختمان  و  مس��کن  مع��اون 
راه‌و‌شهرس��ازی ادام��ه داد: در این حوادث 
نمای برج��ی در انزلی دچار آتش‌س��وزی 
غیرمتعارف ش��د که به دلیل تحویل‌نشدن 
پ��روژه کس��ی آس��یب ندی��د. همچنی��ن 
س��اختمانی چهار طبقه در شهر یزد که با 

استفاده از فناوری‌های‌نوین ساخته شد فرو 
ریخت که در آن حادثه متأسفانه یک کارگر 
ج��ان باخ��ت و حادثه دیگر، آتش‌س��وزی 
برجی در مشهد بود که مشکلات متعددی 
را برای م��ردم منطقه ایجاد ک��رد. اگرچه 
در حادث��ه مش��هد و آتش‌س��وزی ب��رج 
س��لمان گزارشی از تلفات جانی تا به حال 
نداش��ته‌ایم اما وقوع این حوادث باعث شد 
تا وزارت راه و شهرس��ازی در این زمینه به 
چاره‌اندیشی برای جلوگیری از تکرار روند 

معیوب بیندیشد. 
مظاهری��ان تأکید کرد: تش��کیل کمیته 
م��ورد  در  س��اختمانی  س��وانح  بررس��ی 

پاسخگویی به حوادث ساختمانی از جمله 
مواردی است که در وزارت راه و شهرسازی 

تشکیل آن در دست بررسی است. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی با اشاره به 
اینکه در حوادث مربوط به حوزه‌های راه از 
جمله هوایی، ریل��ی و جاده‌ای کمیته‌های 
تخصصی وجود دارد که در این‌گونه موارد 
پاسخگو هس��تند، افزود: هر سانحه هوایی 
که اتفاق می‌افتد ۱۱ کمیته فعال می‌شوند 
که نش��ان از اهمیت و دقت دارد و گزارش 
باید ظ��رف ۴۰۰ روز به نتیجه برس��د. در 
مورد ح��وادث جاده‌ای نیز کمیته‌ای وجود 
دارد که حوادث را بررس��ی می‌کند و نظر 

نهایی و رس��می را وزارت راه و شهرسازی 
درباره حوادث ج��اده‌ای ارائه می‌کند. این 
جلس��ه با این هدف تشکیل شده است که 
ببینیم در قبال حوادث ساختمانی، وزارت 
راه و شهرسازی چه رویکردی داشته باشد. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی گفت: سالانه 
یک هزار و ۸۰۰ نفر بر اثر سوانح کار در ایران 
کشته می‌شوند که از این میزان نیمی از آنها 
مربوط به س��وانح س��اختمانی است. سوانح 
ساختمانی خیلی پیچیده‌تر از سوانح هوایی 
است، زیرا در کشور تنها ۵۰۰ هواپیما داریم 
ام��ا در ایران بیش از ۲۰ میلیون خانه داریم 
ک��ه بروز س��انحه و حادثه در آنه��ا می‌تواند 
به فاجعه‌ای منجر ش��ود. همچنین هواپیما 
موضوع همگنی اس��ت اما س��اختمان اصلًا 
همگن نیست و پیچیدگی‌های زیادی دارد. 
مضافا اینک��ه در موضوع ج��اده و ریل همه 
عوامل در وزارت راه و شهرسازی وجود دارد. 
بدین معنا اگر حادثه‌ای رخ دهد در کمیته‌ای 

که تشکیل خواهد شد بررسی می‌شود. 
مظاهریان با تفکیک حوادث ساختمانی 
به حین ساخت و پس از آن، براساس آمار 
و ش��واهد آتش‌س��وزی را مهم‌ترین حادثه 
س��اختمانی عن��وان کرد و گف��ت: باید در 
نظر داش��ته باش��یم که بالاخره در حوادث 
ساختمانی باید یک ارگان پاسخگو باشد. 

قائم‌مقام وزیر راه و شهرسازی در نشست با هیات 
اتریش��ی درباره موارد متعددی گفت و گو کرد تا با 
تهیه فهرستی مشخص از پروژه‌های قابل همکاری، 

راه رسیدن به تفاهم‌نامه‌ای همه‌جانبه باز شود. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
نخس��تین اجلاس کمیته مش��ترک حمل ونقل دو 
کش��ور اتریش و ایران برگزار ش��د. اش��تیفت، سفیر 
اتریش در ایران در این جلس��ه گفت: بعد از برجام 
و س��فر رئیس‌جمهوری اتریش با هیات ۱۲۰ نفره، 
در نظ��ر داری��م حجم مبادلات با بیش از ۱۰۰درصد 

رشد به یک میلیون دلار افزایش یابد. 
س��فیر اتریش یادآور ش��د: به ط��ور حتم امضای 
تفاهم‌نام��ه بی��ن دو طرف موجب گس��ترش روابط 
خواه��د ش��د و باتوجه به هم��کاری طولانی اتریش 

و وزارت راه و شهرس��ازی ای��ران و تجرب��ه ب��الای 
م��ا در زمینه‌ه��ای جاده و راه‌آهن مطمئن هس��تم 
ای��ن مبادلات راهگش��ا خواهد ب��ود. قائم مقام وزیر 
راه‌و‌شهرس��ازی ب��ا تاکید بر اینک��ه »باید تحت این 
تفاهم‌نام��ه برای بخش‌ه��ای مختلف وزارتخانه یک 
چشم‌انداز تعریف کرد« گفت: از این طریق می‌توان 
به سمت تحقق یک میلیارد دلار در سال حرکت کرد. 
فخریه کاشان خاطرنشان کرد: طبق قوانین ایران در 
صورت مشارکت طرف خارجی در پروژه باید از توان 
داخل کشور از جمله طراحی و ساخت استفاده شود. 
همچنین انتقال فناوری و تامین مالی پروژه از سوی 
بانک‌های اتریشی نیز از دیگر شروط همکاری است. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه الگ��وی پیش��نهادی وزارت 
راه‌و‌شهرس��ازی در ح��وزه ج��اده‌ای گف��ت: اتریش 

می‌توان��د نق��ش هاب ترانزیت ایران برای انتقال کالا 
از خاورمیانه به قلب اروپا باشد. البته در گذشته نیز 
تخلیه و بارگیری کالاهای ارسالی و ترانزیتی از سوی 

ایران به اروپا در اتریش انجام می‌شد. 
فخری��ه کاش��ان در ادام��ه پیش��نهادی در حوزه 
هوای��ی مط��رح کرد و گفت: اتریش پتانس��یل لازم 
برای اس��تفاده از توان هواپیمایی ایران و ایجاد یک 
ارزش مالی دوطرفه را دارد. امروز بسیاری از مسافران 
هوایی ایران از طریق ترکیه و دوبی به کش��ورهای 
واق��ع در اروپ��ا و آمریکا اقدام می‌کنند در حالی که 
اگر مسافران ایرانی در فرودگاه وین در اتریش اقدام 
به پرواز برای کشورهای مقصد کنند علاوه بر منفعت 
اقتص��ادی ب��رای دو ط��رف در زمان س��فر نیز برای 

مسافران ایرانی صرفه‌جویی می‌شود.  

تشکیل کمیته بررسی سوانح ساختمانی در وزارت راه و شهرسازی 

قطب دریایی ایران، دور از دستان بخش‌خصوصی 

انتظار 3 ساله یک بندر در سکوت شکست

گزارش 2

تلفن مستقیم: 86073288شماره 558 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com

در جلسه مشترک ایران و اتریش مطرح شد

اتریش هاب بارگیری ایران در اروپا شود



مرسدس اتوبوس خودران ساخت

خودران ب��ودن دیگ��ر تنها مخت��ص خودروهای 
کوچک نیس��ت؛ شرکت مرس��دس بنز به تازگی از 

نخستین اتوبوس شهری خودران رونمایی کرد. 
به گزارش ایسنا به نقل از گیزمودو، این خودرو 
که »اتوبوس آینده« نام دارد، مسیر ‌20کیلومتری 
فرودگاه اس��خیپول آمستردام تا ش��هر هارلم را با 
موفقی��ت طی ک��رد و پیچ‌های ج��اده، تقاطع‌ها و 

مناطق مس��کونی را بدون کمک راننده گذراند. 
ای��ن اتوب��وس از جدیدتری��ن سیس��تم خودران 
 )CityPilot(  »مرسدس موسوم به »سیتی پایلوت
استفاده می‌کند. این سیستم اجازه می‌دهد اتوبوس 
در مس��یرهای ویژه تا حداکثر س��رعت 70 کیلومتر 
تا حدی به‌طور خ��ودران حرکت کند. البته در همه 
ش��رایط، یک راننده باید برای نظ��ارت بر ایمنی در 

اتوبوس حضور خواهد داشت. 
»اتوب��وس آینده« با توجه به داش��تن جی‌پی‌اس، 
رادار و دوربین، فقط برای خط ویژه طراحی نشده و 
می‌تواند در ایس��تگاه‌ها توقف داشته، از تونل‌ها عبور 
کند، با چراغ راهنمایی ارتباط برقرار و در مواجهه با 

موانع و عابران پیاده ترمز کند. 
برخلاف س��ایر خودروهای خ��ودران، این اتوبوس 
به ش��بکه ش��هری متصل بوده، از این رو می‌تواند با 
چراغ‌های راهنمایی و س��ایر زیرساخت‌های شهری 
ارتب��اط برقرار کند. همچنین ه��وش مصنوعی این 
اتوبوس به آن اجازه می‌دهد تا راحتی بیشتری را در 

زمان حرکت برای مسافران فراهم کند. 
البت��ه خودروس��از آلمان��ی قصد ندارد سیس��تم 
س��یتی‌پایلوت اتوب��وس آین��ده را به ش��کل کامل 
تولید کن��د، بلکه بخش‌هایی از این سیس��تم را در 
اتوبوس‌های شهری پیاده‌سازی می‌کند تا برای مثال 
آنها بتوانند به‌طور خودران بین ایس��تگاه‌ها حرکت 

کنند. 
مرس��دس همچنی��ن قص��د دارد ک��ه از فناوری 
نیمه‌خ��ودران ب��رای ارتقای بهره‌وری دس��تگاه‌های 
انتقال قدرت خ��ود که درصد آلایندگی آنها نزدیک 

صفر است، استفاده کند. 
اتوبوس آینده تنها ب��ه نمایش فناوری رانندگی 
خودران مرس��دس نپرداخته، بلک��ه همچنین ایده 
این ش��رکت ب��رای س��فرهای ش��هری راحت‌تر و 
فناورانه‌تر را نش��ان داد. مسافران در این اتوبوس 
می‌توانند تلفن‌های همراه خود را به‌طور بی‌س��یم 
و از طریق پدهای ش��ارژ القائی ش��ارژ کنند و در 
عی��ن حال، اطلاعات را روی نمایش��گرهای بزرگ 

بررسی کنند. 
ای��ن خ��ودرو نخس��تین نمونه اتوب��وس خودران 
نبوده، اما نخس��تین نمونه‌ای است که برای سیستم 

حمل‌ونقل عمومی طراحی شده است. 

جدیدترین وضعیت تولید دوگانه‌سوزها
مراسم آغاز تولید پژو ۲۰۶ تیپ ۲ 

با موتور TU3 ساخت داخل 

در خ��رداد ماه امس��ال تولید برخی س��واری‌های 
دوگانه‌سوز کاهش و برخی افزایش یافته است. 

به گزارش ایس��نا، براس��اس جدیدترین آمارهای 
اعلام ش��ده در خرداد ماه امس��ال تولی��د پژو ۴۰۵ 
دوگانه‌سوز ایران خودرو مرکزی ۳۶.۶ درصد کاهش 
یافته و از ۲۷۷۳ دس��تگاه در خ��رداد ‌ماه ۱۳۹۴ به 

۱۷۵۸ دستگاه کاهش رسیده است. 
تولید پژو پارس دوگانه‌س��وز ایران‌ خودرو مرکزی 
نیز با افت ۱۰۰ درصدی همراه بوده است، به‌گونه‌ای 
که تولید این خودرو از ۲۶۸۰ دستگاه در خرداد‌ماه 

۱۳۹۴ به صفر رسید. 
تولید س��مند دوگانه‌س��وز ایران خودرو مرکزی 
نیز مانند دیگر خودروهای دوگانه‌سوز این شرکت 
کاه��ش یافته و با اف��ت ۳۲.۷ درصدی از ۳۲۱۸ 
دس��تگاه در خرداد ‌ماه ۱۳۹۴ به ۲۱۶۵ دس��تگاه 
رسیده است، اما تولید پژو ۴۰۵ دوگانه‌سوز ایران 
خودرو خراس��ان افزایش یافته و از صفر دس��تگاه 
در خرداد ماه ۱۳۹۴ به ۳۴۹۰ دس��تگاه رس��یده 

است. 
تولید پژو پارس دوگانه‌سوز ایران خودرو خراسان 
نیز با افزایش همراه بوده و از صفر دستگاه در خرداد 

‌ماه سال گذشته به ۱۳۹۲ دستگاه رسیده است. 
خرداد ‌ماه امسال تولید س��مند دوگانه‌سوز ایران 
خودرو تبریز نیز افزایش یافته و از صفر دس��تگاه در 

خرداد ‌ماه ۱۳۹۴ به ۱۰ دستگاه رسیده است. 
در این مدت تولید پراید دوگانه‌سوز پارس خودرو 
ب��ا کاهش همراه ب��وده و با اف��ت ۳۴.۴ درصدی از 
۱۹۰۷ دس��تگاه در خ��رداد ‌ماه پارس��ال به ۱۲۵۱ 

دستگاه رسیده است. 
تولید پراید دوگانه‌س��وز س��ایپا برخ�الف پارس 
خ��ودرو افزای��ش یافته و با رش��د ۱۲.۳ درصدی از 
۱۷۷۰ دس��تگاه در خ��رداد ‌ماه پارس��ال به ۱۹۸۷ 

دستگاه رسیده است. 
خرداد ماه امس��ال تولید تیبا دوگانه‌س��وز س��ایپا 
کاشان نیز با کاهش ۲۳.۷ درصدی از ۷۹۳ دستگاه 
در خرداد ‌ماه پارسال به ۶۰۵ دستگاه رسیده است.

قیمت خودروهای پارس‌خودرو

مدل خودرو
قیمت 

نمایندگی)تومان(
قیمت 

بازار)تومان(

ون برلیانس 
H2L

121,200,000115,000,000

برلیانس 
 H220
اتوماتیک

43,460,00045,000,000

برلیانس 
H220 دنده‌ای

38,010,00038,500,000

h230 38,010,00038,900,000برلیانس

h230 43,460,00045,900,000برلیانس

برلیانس 
 H320
اتوماتیک

50,990,00054,500,000

برلیانس 
H320 دنده‌ای

46,200,00047,800,000

h330 44,380,00047,300,000برلیانس

برلیانس 
 H330
اتوماتیک

54,220,00055,220,000

 E1 90 تندر
موجود نیست33,335,000یورو 4

E2 90 37,440,00039,000,000تندر

43,050,00045,400,000رنو ساندرو

49,050,00051,800,000رنو ساندرو

168,400,000151,000,000رنو کولیوس

وانت پادرا 
42,700,00040,300,000انژکتوری

پارس تندر 90 
فیس لیفت 

لوگان
39,500,00040,600,000

CS35 64,000,00068,000,000چانگان

66,000,000موجود نیستچانگان ایدو

کولیوس 
178,470,000155,000,000تیپ 2

قیمت خودروهای مدیران‌خودرو

مدل خودرو
قیمت 

نمایندگی)تومان(
قیمت 

بازار)تومان(

ام وی ام 315 
42,357,00040,200,000هاچ بک جدید

ام وی ام 110 
22,410,00020,200,000چهار سیلندر -

ام وی ام 
110S طراحی 
جدید- نسخه 

کامفورت

29,810,00027,000,000

ام وی ام 
110S طراحی 
جدید- نسخه 

لاکچری

31,810,00029,000,000

ام وی ام 315 
42,357,00040,200,000صندوقدار

ام وی ام 530 
 - 2000cc

یورو 3
44,510,00038,500,000

ام وی ام 550 
57,560,00058,500,000اتوماتیک

ام وی ام 550 
49,310,00050,000,000دنده‌ای

X33 موجود نیست66,460,000ام وی ام

 x33 ام وی ام
73,660,00067,000,000دنده‌ای

 X33 ام وی ام
66,000,00062,000,000تیگو

چری تیگو 

 CVT 5
 EXCELLENT

LUXURY

93,830,00093,000,000

چری تیگو 5 
CVT لاکچری

90,630,00089,900,000

چری تیگو 
 CVT 5
کامفورت 

COMFORTABLE

موجود نیست84,700,000

چری تیگو 5 
MT

موجود نیست77,700,000

بازار خودرو خبر

چهارشنبه
307 تیر 1395 خودرو

آخری�ن ب�ازار خارج�ی 
س�ایپا، لبنان بوده اس�ت. 
براس�اس چه ایده‌آلی این 
ب�ازار انتخاب ش�ده و قرار 
اس�ت سایپا چگونه در این 

کشور فعالیت کند؟ 
بازاره��ای دارای پتانس��یل 
را با کم��ک مرکز تحقیقات و 
مطالعات استراتژیک سایپا در 
قالب یک جدول اولویت‌بندی 
اولویت‌بندی  ای��ن  کرده‌ای��م. 
براس��اس مولفه‌ه��ای رقابتی، 
نزدیکی سیاس��ی، اقتصادی و 
فرهنگی و مسافت بوده است. 
از جمل��ه این بازارها کش��ور 
لبنان است. نحوه حضور ما در 
بازار لبنان به صورت صادرات 
خواه��د  کام��ل  خ��ودروی 
بود. کش��ور لبن��ان اقتصادی 
ب��ازارش  حج��م  و  دارد  آزاد 
کم اس��ت، بنابرای��ن تصمیم 
گرفتیم در این بازار با واردات 
مجموع  ب��ا  کامل  خ��ودروی 
گروه محصولات خودروسازی 
س��ایپا ب��رای نخس��تین ب��ار 
حضور داشته باشیم. یعنی در 
بازار محصولات ش��رکت  این 
س��ایپا، س��ایپا دیزل، بن رو، 
زامی��اد و س��ایپای کاش��ان و 
پارس خ��ودرو عرضه خواهند 
ش��د. ایجاد ش��بکه ف��روش، 
خدم��ات پ��س از ف��روش و 
همزمان ارسال قطعات یدکی 
نیز در این بازار صورت خواهد 
گرف��ت. نخس��تین محمول��ه 
اواخر ماه مب��ارک رمضان به 
لبنان ارسال شده است و طی 
یک ماه آین��ده پس از وصول 
خودروه��ا به مقص��د، افتتاح 
رس��می حضور س��ایپا در این 
ب��ازار را همزمان ب��ا برگزاری 
یک نمایشگاه خواهیم داشت. 
ه�زار  چن�د  ص�ادرات 
دس�تگاه در سال برای این 
بازار پیش‌بینی شده است؟ 
ب��ازار لبن��ان، از نظر حجم 
بازار بزرگی نیست، اما از نظر 
لبنان  موقعی��ت اس��تراتژیک 
که یک بندر صادراتی اس��ت 
ب��رای ما اهمی��ت دارد. لبنان 
به‌عنوان ی��ک پایگاه صادراتی 
برای ما خواهد بود. پیش‌بینی 
ما برای سال اول هزار دستگاه 
بوده و برای سال‌های بعدی تا 
سقف 5 هزار دستگاه افزایش 

خواهد داشت. 
باش�د  قرار  اگر  طبیعت�ا 
لبنان به یک هاب صادراتی 
تبدیل شود، سایپا باید در 

آنجا سرمایه‌گذاری کند. 
خی��ر. م��ا در س��وریه یک 
س��ایت تولی��دی داری��م. ب��ا 
توجه ب��ه پیمان موجود میان 
کش��ورهای عرب��ی مبن��ی بر 
اینک��ه اگر ی��ک کالا در یکی 
از ای��ن کش��ورها ت��ا س��قف 

‌40درصد به خودکفایی برسد، 
قابلی��ت ص��ادرات بی��ن این 
کش��ورها بدون تعرفه گمرکی 
را دارد، اگر م��ا بتوانیم حوزه 
بازاریابی در منطقه را توس��عه 
بدهی��م، می‌توانیم از س��ایت 
خودمان در سوریه که ظرفیت 
تولید 30 هزار دس��تگاه دارد، 
اس��تفاده ک��رده و از لبن��ان 
به‌عنوان ی��ک پایگاه صادراتی 

استفاده کنیم. 
اکن�ون س�ایپا در چن�د 
بازار خارجی حضور دارد؟ 

تقریباً در 40 ب��ازار حضور 
داری��م. در برخ��ی از بازاره��ا 
قطعات  ب��ا ص��ادرات  صرف��اً 
ب��ا  بازاره��ا  OEو در س��ایر 
ص��ادرات خ��ودروی کامل یا 
تولیدی حضور  ایجاد س��ایت 
منطق��ه خاورمیانه  در  داریم. 
در کش��ورهای عراق، س��وریه 
و لبنان حض��ور داریم که در 
عراق و سوریه سایت تولیدی 
ش��مال  منطق��ه  در  داری��م. 
آفریق��ا در کش��ورهای مصر، 
الجزای��ر، لیب��ی و ب��ه تازگی 
در تونس حض��ور داریم و در 
الجزایر هم با س��رمایه‌گذاری 
75 درص��دی طرف الجزایری 
راه‌ان��دازی  تولی��د  س��ایت 
کرده‌ایم. در غ��رب آفریقا در 
ساحل  س��نگال،  کش��ورهای 
عاج، نیجریه، کام��رون و غنا 
حضور داریم ک��ه قصد داریم 
تولیدی  س��ایت  نیجری��ه  در 
راه‌ان��دازی کنی��م. در ش��رق 
آفریقا، با تجهیز سایت سودان 
که متعلق به خود س��ودانی‌ها 
بود، خ��ودرو مونتاژ می‌کنیم. 
در آمریکای لاتین، در کش��ور 
ونزوئ�ال س��ایت مش��ترکی با 
سرمایه‌گذاری مشترک دولت 
ونزوئلا و ش��رکت‌های سایپا و 
ایران خودرو راه‌اندازی ش��ده 
اس��ت ک��ه 64 درص��د ای��ن 
سرمایه‌گذاری متعلق به دولت 

ونزوئلا است. 

ش�ما در س�نگال ه�م با 
حض�ور  تولی�دی  س�ایت 
داری�د، همان س�ایتی که 
در راه‌اندازی سرد کارخانه 
دردسرساز شد و برق همه 
پایتخ�ت را قطع ک�رد، آیا 
همچن�ان در ای�ن س�ایت 

فعال هستید؟ 
س��ایت س��نگال با سرمایه 
و مش��اركت ای��ران خودرو و 
دولت سنگال راه‌اندازی شده 
و ما ب��رای اینک��ه بهره‌وری 
ش��ود،  بیش��تر  س��ایت  آن 
خ��ودروی پرای��د را با توجه 
ب��ه اقتص��ادی بودن��ش، در 
آنج��ا مونتاژ کردی��م. اکنون 
نیز در برنامه‌های خود ادامه 
این هم��کاری را برنامه‌ریزی 

کرده‌ایم. 
هی�چ  س�ایپا  یعن�ی 
سرمایه‌ای به سنگال نبرده 

است؟ 
خیر. همكاری ما با س��ایت 
س��نیران ات��و در قالب فروش 

پك خودرو بوده است. 
س�ایت تولی�دی ونزوئلا 

نیز تعطیل است؟ 
از آنج��ا که طرف ونزوئلایی 
در پرداخت وج��ه به ما دچار 
مش��کل ش��ده اس��ت، صدور 
محموله‌ه��ا متوق��ف ش��ده و 
سایت از جهت تولید به‌صورت 
بس��یار محدود فعال است اما 
در زمین��ه خدم��ات پ��س از 
فروش همچنان فعالیت ادامه 

دارد. 
دول�ت  بده�ی  می�زان 
ونزوئال ب�ه ش�ما چق�در 

است؟ 
دولت  بدهی‌ه��ای  مجموع 
ونزوئ�ال ب��ه ای��ران، ح��دود 
500 میلیون دلار اس��ت. در 
بخش خودرو ش��رکت س��ایپا 
‌35میلیون دلار از آن کش��ور 
طلب دارد. معادل همین مبلغ 
را نیز ش��ركت ای��ران خودرو 

طلب دارد. 

 CIS ش�ما در کشورهای
هم حضور داشتید؟ 

اوکرای��ن حض��ور   م��ا در 
داش��تیم و نزدیک ب��ه 500 
دس��تگاه از خ��ودروی تیبا را 
به این بازار ص��ادر کردیم که 
با اس��تقبال خوبی هم مواجه 
ش��د اما وقتی به اوج رسیدیم 
مص��ادف با اختلاف اوکراین و 
روسیه شد و قوانین این کشور 
با حضور دول��ت جدید تغییر 
کرده و به س��مت صفر کردن 
تعرفه‌ها با اروپا رفت و شرایط 
بازار را به ض��رر ما تغییر داد، 
بنابراین ما نتوانس��تیم در این 

جنگ تعرفه‌ای پیروز شویم. 
م�ا در بیش�تر بازارهای 
خودروس�ازان  صادرات�ی 
ایران�ی ب�ا مش�کل مواجه 
دلی�ل  منتق�دان  ش�دیم. 
مش�کلات  ای�ن  وج�ود 
ب�ازار  مطالع�ه  فق�دان  را 
ای�ن  ش�دن  تحمی�ل  ی�ا 
بازاره�ا از س�وی دولت به 
می‌دانن�د.  خودروس�ازان 
شما دلیل این مشکلات را 

چه می‌دانید؟ 
بازارهای��ی که ما در  عمده 
آنها حضور داری��م، مبتنی بر 
مطالعه بازار بوده اس��ت. قبل 
از اینکه مش��کلات سیاس��ی 
در منطق��ه م��ا رخ بده��د ما 
داش��تیم.  رونقی  پر  بازارهای 
مث�اًل در س��وریه ط��رف م��ا 
بخش‌خصوص��ی س��وریه بود 
که 60 هزار دس��تگاه خودرو 
در این کش��ور تولید و عرضه 
کردی��م ام��ا ب��ه دلی��ل بروز 
فعالی��ت  جن��گ،  و  بح��ران 
م��ا کمتر ش��د. البت��ه اکنون 
س��ایت تولیدی ما در مقیاس 
در  می‌کن��د.  تولی��د  پایی��ن 
ع��راق نیز ما وضعیت بس��یار 
مناسبی داشتیم حتی داعش 
ت��ا 5 کیلومت��ری س��ایت ما 
در ع��راق ه��م آمد ام��ا ما به 
فعالی��ت خ��ود ادام��ه دادیم. 

خودروی  عوام  تصور  برخلاف 
ع��راق با آپش��ن‌های كمتر با 
قیم��ت 8ه��زار‌و 500دلار به 
مصرف‌کنن��ده ارائه می‌ش��ود 
دس��تگاه  ه��زار   150 م��ا  و 
خودرو را به این کش��ور صادر 
کرده‌ایم. بنابراین این س��ایت 
هم سیاسی نبوده است. اما در 
ونزوئلا ب��ه دلیل روابط خوب 
سیاسی و ش��رایط خوبی که 
در این کشور فراهم شد، خط 
تولید ایجاد شد و خودروهای 
ایرانی اقتصادی‌ترین خودروها 
از  ام��ا  ونزوئ�ال هس��تند  در 
نظر س��ودآوری پرس��ودترین 
ص��ادرات گ��روه س��ایپا بوده 

است. 
معتقدی�د  ش�ما  پ�س 
ب�ه نوع�ی م�ا بدشانس�ی 

آورده‌ایم؟ 
در  م��ا  بازاره��ای  عم��ده 
دچار  ک��ه  ب��وده  کش��ورهایی 
تن��ش ش��ده‌اند. خاورمیان��ه از 
جهت سیاس��ی و امنیتی دچار 
بی‌ثباتی شده و حتی آذربایجان 
ک��ه تجرب��ه رش��د اقتص��ادی 
بی‌نظیری داشت با پایین آمدن 
قیم��ت نف��ت، دچار شکس��ت 
اقتصادی ش��د درحالی‌که یکی 
از بازاره��ای خوب م��ا بود و ما 
2 هزار و 500 دس��تگاه خودرو 
ب��ه این کش��ور ص��ادر کردیم. 
بنابرای��ن تم��ام خودروس��ازان 
دنی��ا در بازارهای این منطقه با 

مشكل مواجه شده‌اند. 
چ�را هم�واره بازاره�ای 
خ�ودرو  ای�ران  ب�ا  ش�ما 

مشترک بوده است؟ 
البته در تمامی بازارها چنین 
نب��ود. اما به‌طور كلی درس��ت 
است زیرا س��طح استاندارد هر 
دو شركت سایپا و ایران خودرو 
یكی است و خودروهای آنها در 
س��گمنت‌های متفاوتی اس��ت 
و همچنین در همه کش��ورها 
از محص��ولات هر دو ش��رکت 
استقبال کرده‌اند با این تفاوت 
ک��ه تی��راژ خودروهای س��ایپا 
بیش از ایران‌خودرو بوده است. 
ضمن اینكه سبد محصولات دو 
ش��ركت، كامل كننده یكدیگر 
بوده و هر دو شركت از مزایای 
رقابتی و محدودیت‌های یكسان 

برخوردارند. 
ش�ما  آین�ده  بازاره�ای 
کدام بازارها خواهند بود؟ 

و  اولویت‌بن��دی  براس��اس 
مطالع��ه ب��ازاری ک��ه صورت 
گرفته، نیجریه، س��احل عاج، 
غنا، کامرون، اتیوپی و احیای 
س��ودان بازاره��ای آین��ده ما 
در  همچنین  ب��ود.  خواهن��د 
آسیا نیز به دلیل برنامه تولید 
خودروه��ای فرم��ان راس��ت 
س��ایپا، بنگلادش، پاکس��تان 
و هند و همچنی��ن در آفریقا 
بازاره��ای اوگاندا و کنیا را در 

برنامه خواهیم داشت. 

بازاره��ای صادراتی دو خودروس��از ب��زرگ ایران، 
هم��واره یک��ی از نق��اط چالش‌برانگی��ز ب��رای آنها 
ب��وده اس��ت. تنش‌های سیاس��ی، جن��گ و کاهش 
قیمت نفت، بازارهای خارجی دو ش��رکت س��ایپا و 
ایران‌خودرو را از اوج به زیر کش��یده اس��ت. عده‌ای 
دلی��ل این رون��د را فقدان مطالعه ب��ازار در انتخاب 

این بازارها می‌دانند و ع��ده‌ای دیگر تحمیلی بودن 
آنها از س��وی دولت‌ها به خودروسازان را دلیل دیگر 
عنوان می‌کنند. اما حالا یک‌س��الی هس��ت که این 
دو خودروس��از به س��مت قاره سیاه ش��یف کرده و 
کش��ورهای این ق��اره را به‌عنوان اه��داف صادراتی 
آین��ده انتخاب کرده‌اند؛ هم��ان کاری که غول‌های 

خودروس��ازی جهان نیز به س��مت آن رفته‌اند. حالا 
محس��ن دس��تخوش جوان، معاون ص��ادرات گروه 
خودروس��ازی سایپا می‌گوید که سایپا بیش از پیش 
برای حضور در آفریقا برنامه‌ریزی کرده اس��ت. با او 
در زمینه وضعیت بازارهای فعلی و آتی این ش��رکت 

گفت‌وگو کرده‌ایم. 

در گفت‌وگو با معاون صادرات گروه خودروسازی سایپا مطرح شد 

سایپا در آفریقا کشورگشایی می‌کند

منتش��ر  اطلاع��ات  براس��اس 
ش��ده از سوی منابعی در شرکت 
خودروسازی آئودی، این شرکت 
قصد دارد تا همانند شرکت مادر 
خود، یعن��ی فولک��س واگن در 
یک دهه آینده روی خودروهای 
برق��ی و توس��عه توانمندی‌های 
سرمایه‌گذاری  خود  تکنولوژیکی 
کن��د. گفتنی اس��ت اتخ��اذ این 
تصمیم در پی وقوع جنجال‌های 
گس��ترده در رابطه ب��ا تقلب رخ 
داده در ش��رکت فولک��س واگن 

آلمان صورت پذیرفته است. 
در این راس��تا ش��رکت آئودی 
قصد دارد تا یک س��وم از بودجه 
بخ��ش تحقی��ق و توس��عه خود 
را ب��ه بهب��ود وضعی��ت خدمات 
دیجیت��ال و تولی��د خودروهای 
خودران تا س��ال 2025 میلادی 

اختص��اص دهد. با وجود تصمیم 
ای��ن خودروس��از آلمان��ی برای 
س��رمایه‌گذاری در ای��ن بخش، 
نام خودروه��ای خودران و دیگر 
جزئی��ات مربوط به این پروژه به 
دلی��ل محرمانه بودن آن افش��ا 
نخواهد ش��د. لازم به ذکر است 
ش��رکت آئ��ودی رقم��ی معادل 
4 میلی��ارد و 240 میلیون دلار 
در  می�الدی   2015 س��ال  در 
بخ��ش تحقی��ق و توس��عه خود 

سرمایه‌گذاری کرده است. 
ش��رکت آئ��ودی ب��ه منظ��ور 
دس��تیابی ب��ه اه��داف از پیش 
تعیین ش��ده در برنام��ه مذکور 
قص��د دارد در برنام��ه تولی��د و 
توس��عه محصول خود تغییراتی 
ایج��اد کرده و به‌عن��وان مثال از 
پیش��رانه‌ها و سیستم‌های  تنوع 
ب��ازار  در  ش��ده  ارائ��ه  تعلی��ق 

خودروی آلمان بکاهد. 

لازم به ذکر اس��ت که شرکت 
خودروس��ازی آئ��ودی قصد دارد 
از خدم��ات س��یار خ��ود ب��رای 
این  مشتریان خودروهای لوکس 
ش��رکت رونمای��ی و در ص��ورت 
درخواس��ت آنها، خدمات س��یار 
را به آنان ارائه کند این ش��رکت 
همچنی��ن ب��ه دنبال گس��ترش 
تولید خودروهای برقی و افزایش 
س��هم آنان از بازار تا سال 2025 
میلادی اس��ت. گفتنی است این 
خودروساز محبوب آلمانی تا سال 
گذش��ته میلادی ی��ک میلیون و 
800 هزار دس��تگاه خودرو تولید 
و به بازارهای داخلی و بین‌المللی 

عرضه کرده است. 
اطلاعات مربوط به اس��تراتژی 
جدید آئودی در شرایطی مطرح 
می‌ش��ود که »روپرت اس��تادلر« 
ش��رکت  ای��ن  اجرای��ی  مدی��ر 
قص��د دارد ب��ا دع��وت از 2هزار 

مدی��ر ش��اغل در ای��ن کمپانی 
درب��اره  آلمان��ی  خودروس��ازی 
برنامه‌ها و نقش��ه راه جدید این 
ش��رکت در صنعت خودروسازی 
جه��ان در روز چهارش��نبه و در 
جری��ان کنفرانس��ی در مونی��خ 

سخنرانی کند. 
با وجود انتش��ار اخبار مذکور 
س��خنگوی ش��رکت آئ��ودی از 
هرگون��ه اظه��ار نظ��ر در رابطه 
ب��ا گزارش‌های منتشرش��ده در 
رسانه‌های اقتصادی آلمان مبنی 
بر تغییر استراتژی شرکت آئودی 

خودداری کرد. 
در چارچوب تغییرات احتمالی 
آئ��ودی، این ش��رکت قصد دارد 
برقی   SUV خودروی  نخستین 
خود را براس��اس طرح مفهومی 
» e-tron quattro « ک��ه در 
فرانکفورت  خودروی  نمایش��گاه 
در س��ال گذش��ته می�الدی به 

نمایش گذاش��ته ش��د، تولید و 
به ب��ازار عرضه کند. ب��ه عقیده 
بس��یاری از کارشناسان و فعالان 
  SUV ح��وزه صنعت خ��ودرو، 
برقی آئودی ب��ه منظور رقابت با 
خودروی Model X تس�ال به 
بازار عرضه خواهد ش��د. گفتنی 
است محصول جدید آئودی یک 
کراس اوور برقی متوسط بوده و 
احتم��الا با ن��ام » Q6« به بازار 

عرضه خواهد شد. 
در ای��ن میان بس��یاری بر این 
باورند ک��ه جنجال‌های رخ داده 
در رابطه ب��ا تقلب فولکس واگن 
در ارائ��ه اطلاع��ات صحی��ح از 
میزان آلایندگی خودروهای این 
شرکت در آمریکا و اروپا از جمله 
علل اصلی تصمیم اخیر مدیران 
س��رمایه‌گذاری  ب��رای  آئ��ودی 
در پروژه‌ه��ای مرب��وط به تولید 

خودروهای برقی بوده است. 

سرمایه‌گذاری آئودی روی خودروهای برقی و توسعه توانمندی تکنولوژیک
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براساس تحلیل آخرین داده‌ها و نقشه‌های پیش‌یابی 
هواشناس��ی، طی دو روز آینده روند افزایش نسبی دما 

برای غالب نقاط کشور پیش‌بینی می‌شود. 
مدی��ر کل پیش‌بین��ی و هش��دار س��ریع س��ازمان 
هواشناس��ی در گفت‌وگو با ایس��نا، با بیان اینکه امروز 

ارتفاع��ات الب��رز ش��رقی، ارتفاعات هرم��زگان، جنوب 
کرمان و جنوب سیس��تان وبلوچس��تان با افزایش ابر، 
ب��ارش پراکنده و گاهی رعد وب��رق همراه خواهند بود، 
گفت: طی دو روز آینده روند افزایش نس��بی دما برای 

غالب نقاط کشور پیش‌بینی می‌شود. 

احد وظیفه درباره وضعیت هوای تهران گفت: آسمان 
ته��ران طی ام��روز و فردا صاف تا کم��ی ابری گاهی با 
وزش ب��اد هم��راه خواه��د ب��ود؛ همچنی��ن حداکثر و 
حداقل دما در روز چهارشنبه 38 و 40 درجه و در روز 

پنجشنبه 40 و 30 درجه سانتیگراد خواهد بود. 

وزیر کش��ور با اش��اره به اینکه برگزاری 
انتخابات در سال 96 از اولویت‌های اصلی 
وزارت کش��ور اس��ت، اظهار ک��رد: وزارت 
کش��ور تاری��خ 29 اردیبهش��ت را ب��رای 
انتخابات ریاس��ت جمهوری و  برگ��زاری 
شوراهای شهر و روستا به شورای نگهبان 

پیشنهاد داده است. 
به گ��زارش ایس��نا، عبدالرض��ا رحمانی 
فضلی صبح دی��روز در گردهمایی معاونان 
سیاسی، اجتماعی و امنیتی استانداری‌های 
سراس��ر کشور اظهار کرد: ش��ورای نگهبان 
ه��م مخالفتی با برگ��زاری انتخابات در این 

تاریخ ندارد، اما منتظر اعلام رسمی شورای 
نگهب��ان در این باره هس��تیم. وی در ادامه 
اظهار کرد: انتخابات شوراهای شهر و روستا 
بسیار فراگیر بوده و رقابت هم بیشتر است، 
بنابراین می‌طلبد که معاونان اس��تانداری‌ها 
مسائل اختلافی قومی و محلی را مهم بدانند 
و نسبت به آن هوشیار باشند و اجازه ندهند 
از هم‌اکنون بسترهای اختلاف تقویت شود، 
زیرا این اختلاف��ات موجب تنش در مقطع 

انتخابات می‌شود. 
رحمانی فضل��ی با بیان اینکه ما مجری 
انتخاب��ات هس��تیم و هیچ دخالت��ی را از 

سوی هیچ فرد یا نهادی نمی‌پذیریم اظهار 
کرد: ما این مسئله را در انتخابات مجلس 
اثبات کردیم. دول��ت در انتخابات ۹۶ هم 
کاملا بی‌ط��رف خواهد بود و همه باید مر 

قانون را رعایت کنند. 
بررسی زمان برگزاری انتخابات 

ریاست جمهوری در شورای نگهبان
در همی��ن حال نج��ات‌الله ابراهیمیان، 
عضو حقوقدان ش��ورای نگهبان گفت که 
نخستین جلس��ه شورای نگهبان با حضور 
س��ه عضو جدید حقوقدان و سه فقیه ابقا 
ش��ده امروز برگ��زار و زم��ان انتخابات در 

همین جلسه بررسی می‌شود. 
او گف��ت: قرار اس��ت در این جلس��ه، 
تاری��خ پیش��نهادی وزارت کش��ور برای 
دوره  دوازدهمی��ن  برگ��زاری  زم��ان 
انتخابات ریاس��ت‌جمهوری بررسی شود. 
پیش‌تر س��یامک ره‌پیک، معاون اجرایی 
و امور انتخابات شورای نگهبان به ایسنا 
گفته بود که وزارت کش��ور برگزاری این 
انتخابات را در دو تاریخ 29 اردیبهش��ت 
و 5 خ��رداد 96 پیش��نهاد کرده اس��ت؛ 
موضوعی که بررس��ی کارشناسی شده و 

گزارش آن آماده اس��ت. 

وزی��ر ام��ور خارج��ه در واکن��ش ب��ه خب��ر یک��ی از 
خبرگزاری‌ه��ای آمریکایی مبنی بر وجود س��ند محرمانه 
در م��ورد برنامه هس��ته‌ای ایران گفت: همه رس��انه‌های 
دنی��ا تمام س��ند را ندیده‌اند تا از افتخاری که دوس��تان 

مذاکره‌کننده ایجاد کردند، باخبر باشند. 
به گ��زارش ایرنا، محمدجواد ظریف دیروز در حاش��یه 
کنگره پرس��ش مهر 16 که در سالن اجلاس سران برگزار 
ش��د در جمع خبرنگاران این مطلب را در پاسخ به سوالی 
درم��ورد خبر یکی از خبرگزاری‌ه��ای آمریکایی مبنی بر 
وجود س��ند محرمانه درخصوص برنامه هس��ته‌ای ایران 

بیان کرد. 
وی اظهارداش��ت: همه رس��انه‌های دنیا تمام س��ند را 
ندیده‌ان��د تا از افتخاری که دوس��تان مذاکره‌کننده ایجاد 
کردند، باخبر باش��ند، ول��ی با این وجود همه رس��انه‌ها 
می‌گوین��د؛ ایران بعد از 10 س��ال به س��رعت به س��مت 

غنی‌سازی صنعتی می‌رود. 
رئیس دس��تگاه دیپلماسی خاطرنشان کرد: وقتی تمام 
این سند منتشر شود، مشخص می‌شود ما ظرف 15 سال 

به کجا خواهیم رسید. 
ظریف همچنین درباره گزارش اخیر دبیرکل س��ازمان 

ملل اظهارداش��ت: ‌بان کی مون، دبیر کل س��ازمان ملل 
نقش��ی در تدوین برجام نداش��ته اس��ت و همان‌طور که 
مشاهده شد کاری کردند که خیلی منفعتی برای اجرای 
برجام نداش��ته است و مشخص ش��د که کار مفیدی هم 

نیست. 
وی درباره اتهام‌های وارد ش��ده به ایران در این گزارش 
به‌خصوص فرس��تادن س�الح به عراق نیز تصریح کرد: در 
بیانیه‌ای ک��ه همزمان با قطعنام��ه 2231 صادر کردیم، 
اعلام ش��د که به اقدامات خود در مقابله با تروریسم ادامه 
می‌دهیم و این سیاست ما است و ارتباطی با برجام ندارد. 

دومین جلسه دادگاه متهمان تعرض به 
سفارت عربستان به ریاست قاضی فرشید 
دهقانی صبح دیروز با رسیدگی به پرونده 
هشت متهم باقیمانده از میان متهمان این 

پرونده برگزار شد. 
به گزارش ایرنا، دومین و آخرین نشست 
دادگاه رسیدگی به پرونده متهمان تعرض 
به س��فارت عربس��تان با حضور متهمان و 
وکیل مداف��ع متهمان و اصحاب رس��انه 
در ش��عبه 1060 مجتمع قضایی کارکنان 

دولت برگزار شد.
بنا بر اظهار قاضی پرونده، حکم متهمان 
پرون��ده تعرض به س��فارت عربس��تان در 
م��دت قانونی و حداکثر ت��ا 10روز آینده 

ابلاغ خواهد شد. 
برای 21 نف��ر از متهمان پرونده تعرض 
به سفارت عربس��تان در دو جلسه دادگاه 
کیفرخواس��ت صادر شده اس��ت. یکی از 
متهم��ان جلس��ه دی��روز دادگاه پرون��ده 
تعرض به س��فارت عربستان طلبه بود. به 
دستور قاضی، پرونده رسیدگی به پرونده 
ای��ن متهم به دادگاه ویژه روحانیت ارجاع 

خواهد شد. 
جعفر  محمد  حجت‌الاسلام‌والمسلمین 
منتظری، دادس��تان کل کشور نیز دیروز 
در حاشیه برگزاری آیین تکریم و معارفه 
دادس��تان قدیم و جدید نظامی اس��تان 
تهران، از جلس��ه رس��یدگی ب��ه اتهامات 

در  عربس��تان  س��فارت  ب��ه  متعرض��ان 
دادگاه وی��ژه روحانی��ت خبر داد و گفت: 
ب��ه‌زودی برگزار می‌ش��ود.  ای��ن دادگاه 
غلامحس��ین محس��نی اژه‌ای، سخنگوی 
قوه قضاییه نیز در بیست و دوم فروردین 
ماه در نود و چهارمین نشست خبری‌اش 
پرونده حمله به سفارت عربستان را یکی 
از پرونده‌ه��ای مه��م س��ال 94 خواند و 
گفت: در این پرونده 121 نفر از کس��انی 
که دس��تگیر ش��ده بودن��د ق��رار تامین 
مناس��ب و بازداش��ت صادر شد و 24 نفر 
دیگر نیز احضار شدند که منجر به صدور 

قرار یا برخی نیز آزاد ش��دند. 
وی ادام��ه داد: تاکن��ون در این پرونده 

ب��رای 48 نفر کیفرخواس��ت صادر ش��ده 
که س��ه، چهار نفر آنان نیز در دادگاه ویژه 

روحانیت هستند. 
اته��ام متهم��ان این پرون��ده اخلال در 
نظ��م از طریق جنجال و تجمع غیرقانونی 
و مشارکت و تخریب عمدی اموال سفارت 
عربس��تان بوده که تعدادی از متهمان به 
هر دو عنوان اتهام و تعداد دیگری به دلیل 
اخلال در نظم عمومی محاکمه می‌شوند. 
روز ش��نبه 12 دی م��اه1394 برخی از 
افراد خودسر در اعتراض به اقدام حاکمان 
سعودی در اعدام شیخ نمر رهبر شیعیان 
مبارز عربستان به س��فارت این کشور در 

تهران تعرض کردند. 

ارتش ترکیه دی��روز اعلام کرد که چند 
س��اعت قبل از اج��رای کودتا اطلاعاتی را 

درمورد آن به دست آورده بود. 
به گزارش ایسنا، به نقل از شبکه خبری 
روس��یا الی��وم، ارتش ترکی��ه در بیانیه‌ای 
اعلام کرد که چند س��اعت قبل از اجرای 
کودتا توسط گروهی از نظامیان، از تلاش 

آنها برای کودتا مطلع شده بود. 
در بیانی��ه ارت��ش ترکی��ه آمده اس��ت: 

بیش��تر نیروهای ارت��ش ارتباطی با کودتا 
نداش��ته‌اند. طبق ای��ن بیانی��ه، نیروهای 
مس��لح ترکیه تمام اراضی کشور را تحت 

کنترل خود درآورده‌اند. 
پیش‌ت��ر نیز مجل��ه ترکی��ه‌ای »نکته« 
گزارش داده بود که سازمان اطلاعات ملی 
ترکیه چند س��اعت قبل از اجرای کودتا، 
از مقدم��ه چینی‌ها ب��رای آن مطلع بود و 
این مس��ئله را به اطلاع فرماندهی ارتش 

نیز رس��انده اس��ت. طبق گ��زارش نکته، 
س��ازمان اطلاعات ترکیه اطلاعات درباره 
کودت��ا را روز جمعه 15 ژوئیه در س��اعت 
16:00 به دس��ت آورد. در ساعت 16:30 
نیز هاکان فیدان، رئیس سازمان اطلاعات 
ملی ترکیه به یاشار گولیر، معاون فرمانده 
نیروهای مسلح ترکیه این مسئله را اطلاع 

داده است. 
در همین حال، خلوصی آکار، رئیس ستاد 

مشترک نیروهای مس��لح ترکیه در ساعت 
18:30 دس��تور بسته ش��دن حریم هوایی 
ترکیه را داده و پ��رواز جنگنده‌ها و تحرک 
نیرو و خودروهای زرهی را ممنوع کرده بود. 
این مجله نوش��ت، قرار بود که کودتا در 
س��اعت 3:00 صبح روز ش��نبه 16 ژوئیه 
آغاز شود، اما این کودتا در ساعت 21:00 
روز جمعه 15 ژوئیه آغاز شد و علت آن لو 
رفتن برخی جزییات محرمانه کودتا بود. 

وزیر کشور: 
شورای نگهبان مخالفتی با برگزاری انتخابات در 29 اردیبهشت ندارد

ظریف: 
وقتی تمام سند منتشر شود، دنیا افتخاری که دوستان مذاکره‌کننده هسته‌ای آفریدند را می‌بینند

پایان دادگاه رسیدگی به پرونده متهمان تعرض به سفارت عربستان 

حکم 10 روز دیگر صادر می‌شود 

ارتش ترکیه: چند ساعت قبل از کودتا از آن مطلع شده بودیم

نماینده دائم آمریکا در سازمان ملل: 

ایران تاکنون به همه تعهدات خود در قبال برجام عمل کرده است
نماینده دائم آمریکا در س��ازمان ملل گفت: با گذش��ت 
ی��ک س��ال از حصول تواف��ق هس��ته‌ای میان ای��ران و 
کش��ورهای 1+5 )برجام(، تهران به‌طور آش��کار به همه 

تعهدات خود در قبال این توافق‌نامه عمل کرده است. 
به گزارش ایرنا، س��امانتا پاور در نشس��ت روز دوش��نبه 
ش��ورای امنیت که برای بررس��ی موضوع عدم گس��ترش 
س�الح‌ها برگزار ش��د، با ذکر اینکه ای��ران تاکنون به همه 
تعهدات خود در قبال برجام عمل کرده اس��ت، اجرای این 

تعهدات از سوی ایران را مایه پیشرفت صلح و امنیت جهانی 
و سبب خرسندی کش��ورش ذکر کرد. وی خروج بیش از 
98 درصد از اورانیوم غنی ش��ده ای��ران به خارج، تعطیلی 
رآکتور‌های اراک و از کار افتادن دوسوم از سانتریفیوژ‌های 
ایران را نش��انه‌های ب��ارزی از پایبندی ای��ران به مفاد این 
توافق‌نامه دانس��ت و افزود که در س��ایه نظارت‌های آژانس 
بین‌المللی هسته‌ای بر فعالیت‌های هسته‌ای ایران، کشورش 
به‌طور مستمر در جریان این برنامه‌ها بوده و تاکنون شاهد 

هیچ‌گونه عدولی از سوی ایران نبوده است. 
پاور در ادامه تصریح کرد که آمریکا رویکرد سریع ایران 
به اجرای تعهدات خود در قبال برجام را تایید و نس��بت 
ب��ه آن ابراز خرس��ندی می‌کند و مدعی ش��د که همین 
رویکرد‌ها موجب پیدایش تغییرات محسوس واقعی شده 
که بی‌تردید به پیش��رفت صلح و امنیت جهانی که هدف 
اولیه ش��ورای امنیت س��ازمان ملل اس��ت کمک شایانی 

کرده و جهان در سایه این توافق امن‌تر است. 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

رئیس‌جمه��وری ترکی��ه در اظهارات��ی از تصمیم خود 
ب��رای اعلام خبری مهم در مورد ح��ل اختلافات آنکارا با 

کشورهای همسایه خبر داد. 
به گزارش خبرگزاری مهر به نقل از ینی شفق، این خبر 

مهم قرار است امروز اعلام شود. 
 رجب طیب اردوغان در س��خنرانی در جمع هوادارانش 
اعلام کرد: دولت، روز چهارش��نبه تصمیم مهمی را برای 
کنار گذاشتن اختلافات با همسایگان خواهد گرفت. ما هر 
طوری که شده به این روند غلبه خواهیم کرد. دولت ما در 
حال آماده‌‌سازی مهمی است و جلسه شورای امنیت ملی 

را روز چهارش��نبه تش��کیل می‌دهیم و بعد از آن جلسه، 
تصمیم مهمی را اعلام می‌کنیم. 

اردوغ��ان در حالی این مطل��ب را اعلام کرده که بعد از 
برکناری احمد داوداوغلو از س��مت نخس��ت‌وزیری ترکیه 
و روی کار آم��دن دول��ت جدید، آنکارا از در دوس��تی با 
روس��یه وارد ش��د و خبرهایی نیز در مورد تصمیم ترکیه 
برای تغییر سیاست در خصوص سوریه منتشر شد. پیش 
از ای��ن، تركیه با نامه رس��می اردوغان به ولادیمیر پوتین  
رئی��س جمهوری روس��یه، رواب��ط تیره دو كش��ور بعد از 

سقوط جنگنده روس‌ها را بر طرف كرده است. 

اردوغان: خبر مهمی درباره حل اختلافات با همسایگان اعلام می‌کنم

  اعض�ای پارلم�ان انگلس�تان در 

پاسخ به هش�دار نخس�ت‌وزیر این 
کش�ور مبن�ی ب�ر ض�رورت حف�ظ 
تس�لیحات هس�ته‌ای، به نوس�ازی 
ناوگان زیردریایی‌های هسته‌ای این 

کشور رأی مثبت دادند. 
  مناب�ع محل�ی در س�وریه اعلام 

کردن�د دی�روز 117 غیرنظام�ی در 
حمل�ه ائتلاف تحت رهب�ری آمریکا 

در حلب کشته شدند.

ملانیا ترامپ همسر دونالد ترامپ متهم است که در سخنرانی خود در گردهمایی 
حزب جمهوریخواه آمریکا سخنانی را در حمایت از همسرش ایراد کرد که 8 سال 

پیش، میشل اوباما، همسر باراک اوباما در کارزار تبلیغاتی گفته بود

تیتر اخبار

وزیر بهداش��ت، درمان و آموزش پزشکی گفت: افزایش 
ناگهانی شمار بیمه‌ش��دگان به طرح تحول سلامت ضربه 
زد و به جای اینکه پنج میلیون تن بیمه رایگان شوند، به 

یکباره 11 میلیون بیمه شدند. 
به گزارش ایرنا، سیدحس��ن هاش��می دیروز در اجلاس 
مدیران پرس��تاری افزود: قرار بود بیم��ه 5 میلیون تن از 
هموطن��ان که از اقش��ار نیازمند هم هس��تند فقط برای 
خدمات بس��تری باش��د که 550 میلیارد تومان هم برای 
این کار پیش‌بینی ش��ده بود، اما بیمه‌ها با پوشش یکباره 
11میلیون تن، بدون تأمین بودجه از طرح تحول سلامت 

عب��ور کردند، خدم��ات دفترچه آنها به خدمات س��رپایی 
گسترش یافت و هزینه‌ها چند برابر شد. 

هاش��می افزود: پوش��ش خدمات بس��تری برای هر نفر 
16ه��زار تومان برای دولت بار مالی داش��ت و اما افزایش 
خدمات دفترچ��ه نیازمند بودجه 34هزار تومانی برای هر 
تن بود که این ما به التفاوت تأمین نشد و در نهایت بیمه 
دچ��ار عقب ماندگی در پرداخت مطالبات ش��د که در پی 
آن پرداخت کارانه پزشکان و کادر درمانی به تعویق افتاد. 
وزیربهداش��ت خاطرنشان کرد: امروز بیمه‌ها در مجموع 
بین 7 تا 8هزار میلیارد تومان به وزارت بهداشت بدهکارند. 

وزیر بهداشت: افزایش ناگهانی بیمه‌شدگان به طرح تحول سلامت ضربه زد

  اس�ماعیل نجار، رئیس س�ازمان 

مدیریت بحران کش�ور با اش�اره به 
جان باختن س�الی 18 ه�زار نفر در 
تصادف�ات ج�اده‌ای کش�ور گف�ت: 
روزان�ه ح�دود 53 نف�ر در حوادث 
جاده‌ای از بین می‌روند و حدود 250 

نفر هم زخمی می‌شوند. 
  با تصویب ش�ورای ش�هر تهران، 

ایس�تگاه 69 آتش‌نش�انی ب�ه ن�ام 
ش�هید آتش نش�ان  »عل�ی قانع« 

نامگذاری شد. 

مدیرعامل شرکت کالای شهروند با تأکید بر نگاه ویژه شهردار تهران برای توسعه 
شعب فروشگاه‌های زنجیره‌ای ش�هروند در سایر استان‌های کشور تأکید کرد: 

به‌زودی شعبه‌های این فروشگاه در سراسر کشور توسعه پیدا خواهند کرد. 

تیتر اخبار

فیل��م س��ینمایی »لانت��وری« تازه‌تری��ن فیل��م رض��ا 
درمیشیان با محدودیت س��نی بالای 16 سال به نمایش 

درخواهد آمد. 
به گزارش ایس��نا، نمای��ش  »لانتوری« پ��س از پایان 
نمای��ش عمومی فیلم س��ینمایی  »آآادت نمی‌کنیم« در 
مرداد ماه به س��رگروهی س��ینما آفریقا آغاز خواهد شد.  
»لانتوری« سومین فیلم رضا درمیشیان پس از فیلم‌های  

»عصبانی نیستم! « و  »بغض« است. 
این فیلم که برنده بهترین فیلم از س��ومین جشنواره 
فیلم‌های ایرانی زوریخ اس��ت تاکنون در س��ه فستیوال 

برلی��ن،  جش��نواره  دوره  شصت‌وشش��مین  جهان��ی 
پنجاه‌ویکمی��ن جش��نواره کارل��ووی‌واری و نوزدهمین 
جش��نواره بین‌المللی فیلم ش��انگهای به نمایش درآمده 

است. 
 »لانتوری« همچنین در هفتمین جش��نواره خاورمیانه 
اکنون فلورانس، جش��نواره فیلم‌ه��ای ایرانی مونیخ و در 
برنامه‌ه��ای ویژه مرور فیلم‌های درمیش��یان در س��ومین 
جشنواره فیلم‌های ایرانی کلن، دومین جشنواره فیلم‌های 
ایرانی زوری��خ و موزه هنرهای آلمان ب��ه نمایش درآمده 

است. 

محدودیت سنی برای تماشای  »لانتوری«

‌  رضا میرکریم�ی که دو روز پیش 
خان�ه  مدیرعامل�ی  از  اس�تعفایش 
س�ینما رس�انه‌ای ش�د تأکید دارد 
در برخ�ی ام�ور کن�ار مدی�ر جدید 
می‌ماند ولی برنامه‌ اصلی‌اش نوشتن 
فیلمنام�ه و انج�ام امور جش�نواره 

جهانی فیلم فجر است. 
‌ جمشید مش�ایخی پس از 20 سال 
با داوود میرباق�ری همکاری می‌کند. 
این بازیگر سرش�ناس گفته است كه 
میرباق�ری از او برای بازی در س�ریال 
"ماه ‌تی‌تی" دعوت به كار كرده است. 

فرزند استاد محمدرضا ش�جریان در یادداشتی ضمن رد شایعه به کما رفتن 
پدرش، تصریح کرد، وی دلتنگ ایران و مردمان عزیزش است

تیتر اخبار

آژانس ضددوپینگ جهانی  )وادا( اعلام کرد که روس��یه 
بای��د از بازی‌ه��ای المپیک ۲۰۱۶ محروم ش��ود تا وقتی 

تغییر فرهنگی در روسیه صورت بگیرد. 
گفته می‌ش��ود که مقامات در ۳۰ رش��ته ورزش��ی در 
جابه‌ج��ا کردن نمونه‌های دوپین��گ درگیر بوده‌اند که در 
بی��ن آنها رش��ته‌های قایقران��ی، تکوان��دو و پینگ‌پنگ و 

رشته‌های پارالمپیکی نیز بوده‌اند. 
وادا در بیانی��ه‌ای اع�الم کرد: با توجه ب��ه اینکه وزارت 
ورزش روسیه دوپینگ سیستماتیک در ورزش انجام داده 
و مشخص شده است که در ۳۰ رشته مختلف که 20رشته 

آن در المپیک و پارالمپیک تابس��تانی هس��تند، دوپینگ 
صورت گرفته اس��ت، بی‌گناهی ورزشکاران در تمامی این 
ورزش‌ها و در کل ورزش روسیه زیر سوال می‌رود. وادا به 
IOC و IPC پیشنهاد می‌دهد که تمامی ورزشکارانی که 
تحت نظارت کمیته‌ المپیک روسیه فعالیت داشته‌اند را از 
المپیک ریو محروم کند. ضمنا هر مورد استثنایی باید زیر 

پرچم المپیک در ریو مسابقه دهد. 
وادا همچنین پیش��نهاد می‌دهد که مس��ئولان دولتی 
روس��یه نتوانند به مس��ابقات المپیک دسترس��ی داشته 

باشند. 

وادا: روسیه باید از بازی‌های المپیک محروم شود

‌ رس�انه‌ها گ�زارش داده‌ان�د ک�ه 
زین‌الدی�ن زی�دان س�رمربی رئ�ال 
مادرید، ماریو گوتسه هافبک بایرن 
مونی�خ را می‌خواه�د ت�ا جانش�ین 

مناسبی برای لوکا مودریچ باشد. 
‌ هواپیمای�ی قطر برای یک س�ال 
دیگر نیز به‌عنوان اسپانس�ر پیراهن 
فصل آینده بارس�لونا انتخاب ش�د. 
قرار اس�ت از 2017 تا 2021، آمازون 
پیراه�ن  اول  اسپانس�ر  به‌عن�وان 

بارسلونا فعالیت کند. 

در پایان بازی دوستانه استقلال با خونه به خونه، هواداران برای گرفتن عکس 
یادگاری به زمین بازی هجوم آوردند که همین مسئله باعث شد بازیکنان از 

زمین فرار کنند. 

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ
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خلاقانه‌ترین ویدئوهای 360درجه 
فیس‌بوک 

ش��رکت‌ها ویدئوهای 360 درجه جالبی می‌سازند 
و باعث تعجب تماش��اچیان می‌ش��وند. در این مقاله 
پنج مورد از خلاق‌ترین نمونه‌ها را معرفی می‌کنیم. 
فیس‌ب��وک در س��پتامبر 2015، ویدئوهای 360 
درج��ه خود را معرفی ک��رد و از آن زمان تا به حال 
این امکان، توجه زیادی را به خود جلب کرده است. 
کارب��ران فیس‌بوک اکن��ون می‌توانند با گوش��ی یا 
لپ‌ت��اپ در مکان‌های مختل��ف جغرافیایی و خیالی 

حضور داشته باشند. 

National Geographic: استادان 
داستان‌سرایی

ش��یوه‌های   National Geographic
داستان‌سرایی خارق‌العاده خود را به ویدئوهای 360 
درج��ه فیس‌بوک برده اس��ت و ماجراهای تصویری 
را به ش��کلی جدید روایت می‌کند. آنها چند تجربه 
س��ه‌بعُدی 360 درج��ه را همراه با ی��ک متن کوتاه 
آموزشی منتش��ر کرده‌اند؛ یک تجربه سرگرم‌کننده 

که یادگیری را به فعالیتی جذاب تبدیل می‌کند. 

Game of Thrones: سفر به وستروس 
)Westros(

تی��م Game of Thrones کمپانی HBO بلد 
اس��ت محتوایی را تولید کند که هوادارانش دوست 
داشته باشند... از تیزرهای پرمخاطب گرفته تا تولید 
محتوای اورجینال و به نظر می‌رس��د که این روش 
مؤثر بوده اس��ت: این مجموع��ه در حال حاضر 19 
میلیون طرف��دار در فیس‌بوک دارد؛ فقط 3 میلیون 
افزای��ش طرف��دار در فصل 5 مجموع��ه. طرفداران 
این مجموع��ه با ویدئوه��ای 360 درجه فیس‌بوک 
می‌توانند همراه با شنیدن موسیقی تیتراژ مجموعه 

گشتی در Westros  بزنند. 

Visit Florida: زیر دریا
همان‌ط��ور که لوکا دلپان��و، نایب رئیس هتل‌های 
زنجیره‌ای Shangri La، در کنفرانس ش��بکه‌های 
اجتماعی Engage 2016 این مسئله را مطرح کرد 
که تکنولوژی با اجازه دادن به ش��رکت‌ها برای خلق 
محتوای شخصی‌سازی‌ش��ده برای میهمانان، صنعت 
  Visit Florida .گردشگری را متحول کرده است
منبع رس��می توریس��م ایالت فلوریدا اس��ت. آنها با 
ویدئوهای 360 درجه فیس‌بوک به بازدیدکنندگان 
احتمالی نش��ان می‌دهند در س��فرهای خود با چه 
جذابیت‌های��ی رو به رو خواهند ش��د. در این ویدئو 
Visit Florida تماشاچیان را به غواصی در اعماق 
آب‌ه��ا می‌ب��رد، دس��ته‌های ماهی‌ها را ب��ه نمایش 

می‌گذارد و غارهای مخفی را کشف می‌کند. 

NASA: سفری 360 درجه به سیاره دیگر
ورونی��کا مک‌گرگور مدیر ش��بکه‌های اجتماعی و 
اخبار ناس��ا در کنفرانس Engage 2016 مس��ئله 
مهمی را مطرح کرد: »آدم آهنی نباشید«. مریخ‌‌نورد 
Curiosity  ب��ا انتش��ار توییت‌ه��ای منظم درباره 
مری��خ، ای��ن نصیحت را ج��دی گرفته اس��ت )این 
توییت‌ها از زبان اول شخص روایت می‌شوند( و حالا 
ناس��ا با ویدئوهای 360 درجه فیس‌بوک استراتژی 
ش��بکه‌های اجتماعی خود را به سیاره دیگری برده 
اس��ت. به جای شروع یک سفر به مریخ )که به طور 
متوسط 260 روز طول می‌کش��د(، بازدیدکنندگان 
می‌توانند سیاره سرخ را با کلیک موس یا کج کردن 
گوش��ی هوش��مند خود ببینند. با این ویدئوها لازم 
نیس��ت برای رفتن به یک سفر ماجراجویانه فضایی، 

آموزش‌های فضانوردی ببینید. 

Red Bull: ورزش‌های خطرناک بدون ریسک
Red Bull  ب��ا نمای��ش ورزش‌ه��ای خطرناک، 
اس��تفاده از ویدئوهای 360 درجه فیس‌بوک را وارد 
مرحل��ه تازه‌ای کرده اس��ت. در این ویدئو ش��ما به 
خطرکردن معتاد می‌ش��وید و در ی��ک دره برفی با 
س��رعت پایین می‌روید. به لوگوی Red Bull روی 
چتره��ای نجات توج��ه کنید. Red Bull  اس��تاد 
مرتبط ک��ردن ورزش‌های ماجراجویانه به برند خود 

است. 

کلام آخر
ویدئوه��ای 360 درج��ه فیس‌ب��وک باعث ش��ده 
ش��رکت‌ها بتوانند با خلق تجربیات مرتبط با فعالیت 
خ��ود، مخاطب��ان را با روش‌ه��ای خلاقانه‌ای جذب 
کنند. تجربه‌های مجازی همه‌گیر ش��ده اس��ت و به 
ش��رکت‌ها اجازه می‌دهد راه خود را در س��روصدای 
موجود در ش��بکه‌های اجتماعی ب��از کنند و رابطه 

خود را با مشتریان بهبود ببخشند. 
منبع: ‌ام بی‌ای نیوز
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تبلیغات خلاق

آگهی بیمه liberty seguros- شعار: حواس پرتی هیچ گاه عاقبت خوبی ندارد. 

ایستگاه تبلیغات

تبلیغ خلاق دستگاه تهویه مطبوع 
ال جی

ال‌ج��ی در آگه��ی تبلیغات��ی جدید خود ب��ه تبلیغ 
دستگاه تهویه مطبوع مجهز به فیلتر استریلیزه پرداخته 
اس��ت. به گزارش مارکتینگ نی��وز، در این آگهی‌ها به 
مشتریان گفته می‌ش��ود که اگر تهویه مطبوع ال جی 
مجهز به فیلتر اس��تریلیزه ندارید، گرد و غبار همچنان 

در جای جای خانه شما باقی خواهد ماند. 
دست‌اندرکاران: 

آژانس تبلیغاتی: Y & R، سائو پائولو، برزیل
مدیر ارشد خلاقیت: روی برانکینو

مدیر هنری: فیلیپ پاوانی
مدیر خلاقیت: روی برانکینو، ویکتور سانتانا

شماره 558 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

کافه تبلیغات

مهلا فرازمند
M_farazmand_66@yahoo. com

خوشمزه‌های سمی
دکتر محمود دهق��ان طزرجانی می‌گوید: 
قند، نمک و س��م س��ه ماده مضر و س��می 
برای س�المتی افراد هس��تند و باید از آنها 
پرهیز کرد؛ بنابراین نباید بگذاریم س�المت 
جامع��ه فدای ام��ر تجارت ش��ود و در هیچ 
کش��وری چنین اج��ازه‌ای داده نمی‌ش��ود. 
محصولات��ی مانند پف��ک و چیپس به دلیل 
میزان نمک بالا یا روغن با ترانس بالا بسیار 
مض��ر هس��تند و باعث پوکی اس��تخوان در 
کودکان می‌شوند و جلوی رشد استخوان‌ها 
را می‌گیرن��د، بنابراین چنین ش��رکت‌هایی 
بای��د در کیفیت محصولات ش��ان تغییراتی 
ایج��اد کنند ت��ا  برای س�المتی افراد ضرر 
نداش��ته باش��د. پس از انجام این تغییرات، 
راه‌های زیادی وجود دارد تا این ش��رکت‌ها 
محص��ولات خود را تبلیغ کنن��د. البته طی 
سال‌های گذشته این ش��رکت‌ها توانسته‌اند 
جایگاه��ی برای محصولات‌ش��ان در جامعه 
پی��دا کنن��د، به‌ط��وری ک��ه باوج��ود تمام 
ش��کایات و مش��کلاتی که وجود دارد، فقط 
ب��ه خاطر درآمدهای تبلیغاتی‌ش��ان هزاران 
جوان را درگیر نمک و مسائل دیگر کرده‌اند 
ک��ه پیامدهای��ی را ب��رای س�المتی جامعه 
به دنب��ال دارد. پ��س از ایج��اد تغییرات و 
افزای��ش کیفیت محصولات، اگر قرار باش��د 
این محصول به‌عنوان محصول س��الم غذایی 
 ،POP ،POS فروخته شود روش‌های تبلیغاتی‌
تبلیغات محیطی و... می‌تواند مورد استفاده 
ق��رار گی��رد، اما نکت��ه مهم این اس��ت که 
 بزرگ‌تری��ن تبلیغات هر محص��ول کیفیت 

آن است. 

تبلیغات مضر ممنوع
ب��ه عقیده وی، تبلیغاتچی‌ه��ا حق ندارند 
آنچه را که به حال جامعه مضر اس��ت تبلیغ 
کنن��د و نمی‌توان صرفا ب��ه دلیل کالا بودن 
یک محصول، هر نوع تبلیغاتی برای آن انجام 
داد. تبلیغ��ات مضر برای عموم جامعه، حتی 
در علم تبلیغات نیز ممنوع اس��ت. تبلیغات 
بیان واقعیت‌هاست، نه بیان فرعیات و اغوا و 

تشویق مردم به اعمال ناشایست. 
ای��ن متخص��ص کمپین‌ه��ای تبلیغاتی، 
بازاریاب��ی و ف��روش می‌گوی��د: در چرخ��ه 
زنجی��ره بازاریابی عامل product بس��یار 
مهم است و نخس��تین مسئله این است که 
س��ازمان‌ها باید این کالاها در نظر بگیرند و 
بدانند که چه کاری انجام می‌دهند. سونامی 
سرطان به خاطروجود محصولات مضر پدید 

آمده است. 
نمونه آن هم ش��یرهای دارای پالم است. 
متاس��فانه برخی از ش��رکت‌های لبنیات با 
استفاده از رانت و حمایت برخی مقامات که 
حتی اجازه ندادند نام‌ش��ان فاش و منعکس 
ش��ود، روغن طبیعی شیر را گرفتند و روغن 
پالم را به شیر تزریق و وارد جامعه کردند که 

مخاط افراد را از بی��ن می‌برد. این واقعیتی 
اس��ت که بای��د بپذیریم و نبای��د در جریان 
تبلیغ��ات، کالایی را که ب��رای عموم جامعه 

مضر است تبلیغ کنیم. 
کس��انی که تبلیغات چنین محصولاتی را 
انجام می‌دهند باید به فکر باشند. روش‌هایی 
ب��رای تغیی��ر کیفیت وج��ود دارد. به‌عنوان 
مث��ال می‌توان به جای اس��تفاده ازنمک که 
برای س�المتی مضر است، از سرکه استفاده 
ک��رد. این تغییر ع�الوه بر اینک��ه از ترویج 
محص��ولات مضر جلوگی��ری می‌کند، طبع 

افراد را نیز تغییر می‌دهد. 

اصلاح رفتار
وی می‌افزاید: پیشنهاد من به شرکت‌های 
تولید‌کنن��ده چنین محصولاتی این اس��ت 
ک��ه پ��س از ایج��اد تغییرات��ی در کیفیت 
محص��ولات، ی��ک کمپی��ن تبلیغاتی خوب 
در مورد این تغییر کیفیت کارش��ان مطرح 
کنند. یعنی به جامعه و نهادها این اطمینان 
را بدهند که کیفیت محصولات‌ش��ان تغییر 
کرده اس��ت. اگر این اتفاق تحت عنوان یک 
کمپین تبلیغاتی بیفت��د، جامعه هم خواهد 
پذیرف��ت. در حال حاض��ر در آمریکا و اروپا 
تبلیغ��ات س��یگارهای الکترونی��ک را داریم 
که از آن اس��تفاده می‌ش��ود، ول��ی مضرات 
س��یگار را ن��دارد. پس می‌توان ای��ن کار را 
انج��ام داد. به نظر من این کار در قالب یک 
کمپین تبلیغاتی که اهداف و استراتژی‌ها و 
تاکتیک‌های تبلیغاتی را برای‌شان مشخص 
می‌کن��د، ب��رای اینکه بتوانن��د مخاطبان را 
ج��ذب کنن��د و ضرری ه��م ب��رای جامعه 

نداشته باشند امکان‌پذیر است. 

تبلیغات هدف‌دار
دکت��ر محم��ود دهق��ان طزرجان��ی ب��ا 
اش��اره به اینک��ه اغلب مخاطب��ان این گونه 
محص��ولات، کودکان و مردم عام هس��تند، 
می‌گوی��د: طبیعی اس��ت ک��ه تلویزیون به 
خاطر گستردگی و وس��عتی که دارد حرف 
اول را در تبلیغ��ات ای��ن محصولات می‌زند. 
به طور کلی بس��ته به اینک��ه مخاطبان چه 
کس��انی باش��ند روش تبلیغات نیز متفاوت 
است، اما در عین حال تبلیغات فروشگاهی، 
زمین‌های ورزش��ی و مدارس می‌تواند موثر 
باشد. فروشگاه‌های مدارس یکی از مراکز پر 
فروش این‌گونه محصولات می‌تواند باش��د، 
البته به شرطی که ایرادات آن برطرف شود. 

شعار تبلیغاتی
به عقیده این متخصص، یکی از روش‌های 
تبلیغاتی موثر، شعار محصول است. به‌عنوان 
مثال اگر ش��رکت چی‌توز بخواهد محصول 
پف��ک خود را تبلیغ کن��د می‌تواند از طریق 
ش��عارش س�المتی را القا کن��د. زمانی که 
روغن‌های مایع تازه وارد کش��ور ش��ده بود 

و ق��رار ب��ود روغن جام��د از س��بد غذایی 
جامعه ح��ذف و روغن مایع تبلیغ ش��ود، 
از چنی��ن ش��عارهای تبلیغات��ی اس��تفاده 
ش��د که »روغ��ن مایع، ضامن س�المتی« 
ی��ا در کمپینی که برای ش��یر پاس��توریزه 
مطرح ش��د گفته می‌ش��د: »شیر هر نوعی 
که باش��ه باید پاس��توریزه باش��ه«. به این 
ترتیب پاس��توریزه بودن را در کنار ش��یر 
مط��رح کردند و مردم نیز این را پذیرفتند 
که ش��یر باید پاس��توریزه باش��د و مرحله 
میکروب زدایی روی آن انجام ش��ده باشد. 
ای��ن کار در عین حال یک فرهنگ‌س��ازی 
عموم��ی هم ب��ود و فروش خوبی داش��ت. 
در م��ورد روغن مایع نیز به همین ش��کل 
ب��وده و بح��ث روغن‌ه��ای تران��س بالا و 
گرفتگی داخل رگ‌ها مطرح شد؛ بنابراین 
استقبال خوبی از این محصول شد. در هر 
صورت اگ��ر تولید‌کنندگان این محصولات 
تغییرات��ی در کیفیت محصولات  بخواهند 
خود بدهند که هم بتوانند مجوزهای لازم 
را بگیرن��د و هم کارش��ان را پی��ش ببرند، 
از طری��ق کمپین‌ه��ای تبلیغاتی اثر بخش 

می‌توانند این کار را انجام دهند. 

بقا به قیمت مرگ! 
دکت��ر محمود دهق��ان طزرجانی با تاکید 
ب��ر اینکه ادامه حیات یک ش��رکت نباید به 
قیمت مرگ جوانان این سرزمین تمام شود، 
می‌گوید: کارخانه‌ها می‌توانند کار کنند و به 
حیات‌ش��ان ادامه دهند، اما در عین حال به 
سالم‌سازی جامعه نیز کمک کنند. بنابراین 
شرکت‌هایی که قصد دارند به تولید محصول 
خود ادامه دهند ابتدا باید محصولات‌شان را 
تغییر دهند، س��پس از طریق برگزاری یک 
کمپی��ن موفق، محصولات‌ش��ان را که دیگر 

ب��رای جامعه مفید اس��ت، با ش��عار مفیدی 
ب��رای جامعه وارد کنن��د و آنها را به فروش 

برسانند. 
بحث��ی  تبلیغ��ات  در  می‌افزای��د:  وی 
به‌ن��ام ری‌برندین��گ وج��ود دارد. یعن��ی 
زمانی ک��ه برندها ب��ه هر دلیل��ی خود را 
باز‌س��ازی می‌کنند از طری��ق یک کمپین 
ری‌برندینگ و بازس��ازی برن��د، جایگاهی 
را که قبلا داش��تند تبدی��ل به یک جایگاه 

خوب می‌کنند. 

پس از ایجاد تغییرات و افزایش کیفیت 
محصولات، اگر قرار باشد این محصول 
به‌عنوان محصول سالم غذایی فروخته 
 ،POP، POS شود روش‌های تبلیغاتی

تبلیغات محیطی و... می‌تواند مورد 
استفاده قرار گیرد، اما نکته مهم این 

است که بزرگ‌ترین تبلیغات هر محصول 
کیفیت آن است

بایدها و نبایدهای تبلیغ محصولات مضر

تمرکز بر تغییر کیفیت
چیپس، پف�ک، نوش�یدنی‌های گازدار، همبرگر، انواع سوس�یس و 
کالب�اس و... از جمله مواد خوراکی هس�تند که ب�ه دلیل وجود نمک، 
شکر، روغن و افزودنی‌های مضر، سلامتی جامعه را به خطر می‌اندازند 
و س�بب ب�روز بیماری‌هایی همچون س�رطان می‌ش�وند. پزش�کان و 
متخصصان سالمت هم�واره به اف�راد جامعه توصی�ه می‌کنند که از 
مصرف این محصولات پرهیز کنند، اما با وجود تمام این مسائل، طبع 

و ذائقه افراد با چنین محصولاتی س�ازگاری پی�دا کرده و نه تنها این 
محصولات در ویترین بسیاری از فروشگاه‌ها و سوپرمارکت‌های شهر 
به وفور یافت می‌ش�ود و به فروش می‌رسد، بلکه این گونه خوراکی‌ها 
مش�تریان زیادی را ب�ه خود اختصاص داده که عمدتا قش�ر کودک و 

نوجوان جامعه هستند. 
اما چگونه می‌توان چنین محصولاتی را که برای سالمتی انسان‌ها 
مضر هستند، تبلیغ کرد؟ در تمام نقاط جهان تبلیغات محصولاتی که 
برای سالمتی افراد جامعه مضر هستند در رسانه‌های فراگیر عمومی 

ممنوع ش�ده اس�ت و هیچ‌کس حق ندارد محصول�ی را به صرف کالا 
بودن آن تبلیغ کند. شرکت‌های مختلف خارجی برای حفظ بقای خود 
و اینک�ه تولید محصولات خود را متوقف نکنن�د روش‌هایی را به کار 

برده‌اند که به افزایش فروش محصولات‌شان منجر شده است. 
در ای�ن راس�تا »فرصت امروز« در گفت‌وگو ب�ا دکتر محمود دهقان 
طزرجان�ی، متخص�ص کمپین‌ه�ای تبلیغات�ی، بازاریاب�ی و ف�روش، 
راهکارهایی عملی برای تبلیغات این ش�رکت‌ها ارائه داده است که در 

ادامه می‌خوانید. 



با وج��ود تحولات اساس��ی 
در نق��ش و جایگاه اس��تفاده 
از رس��انه‌های مدرن همچنان 
باید گفت جایگاه رس��انه‌های 
سنتی در کمپین‌های بازاریابی 
را نمی‌توان کمرنگ‌تر  امروزی 
از رس��انه‌های مدرن دانس��ت 
چرا ک��ه جامعه و ب��ازار هدف 
دارند  متفاوت��ی  رویکرد‌ه��ای 
علای��ق  و  س�الیق  دارای  و 
در  حت��ی  هس��تند  خاص��ی 
برای  انجام شده  بررس��ی‌های 
س��گمنت خاصی از بازار مثل 
کسب‌و‌کار‌های خاص و لوکس 
نمی‌توان این رسانه‌ها را حذف 
ک��رد و نادیده گرف��ت چرا که 
در هم��ان ب��ازار مح��دود نیز 
تفاوت نگرش‌ه��ا وجود دارد و 
همچن��ان افرادی هس��تند که 
مجله می‌خوانند و رادیو گوش 
می‌دهن��د. در راس��تای همین 
موض��وع دیوید اگلی��وی نابغه 
تبلیغ��ات در کت��اب اعترافات 
یک تبلیغاتچی به این موضوع 
این چنی��ن اش��اره می‌کند و 
ارزش پی��ام ارائه ش��ده را این 

چنین عنوان می‌کند: 
دس��ت‌اندرکاران  »برخ��ی 
عرصه تبلیغات، سعی می‌کنند 
ب��دون توجه ب��ه مخاطب عام، 
تبلیغ��ات و طراح��ی تبلیغاتی 
را ب��ا هن��ر م��درن بیامیزند و 
نتیجه این می‌شود کسانی که 
تابه‌حال در عمرشان حتی یک 
قلم جن��س ه��م نفروخته‌اند، 
کاری ارائه دهن��د که به‌ظاهر 
قرار اس��ت در موزه و گالری و 
جش��نواره کن، برنده شود! در 
تبلیغ ک��ردن، فق��ط توجه به 
این نکته که طرح و پوس��تر و 
بیلبورد و تیزر ما، چش��م‌نواز و 
زیبا باش��د، کافی نیست، بلکه 
بای��د پیام را ب��ه خوبی منتقل 
کن��د و در عین زیب��ا بودن و 
جذاب بودن، مشتری را هم به 
س��مت هدفی که داریم جذب 

کند.«
با توجه به موارد بیان ش��ده 
باید اش��اره کرد علاوه بر پیام 
باید به رس��انه‌ای که مخاطبان 
آن را می‌بینند نیز توجه خاص 
داش��ت و رس��انه‌ای مناسب با 
پی��ام ارائه ش��ده انتخاب کرد. 
حدود 50 تا 100 س��ال است 
ک��ه بازاریاب��ان از رس��انه‌های 
س��نتی مانند چاپ و انتش��ار، 
حت��ی  و  تلویزی��ون  رادی��و، 
تبلیغات بیرونی برای دستیابی 
ب��ه بازاره��ای هدف اس��تفاده 
می‌کنن��د. ب��رای بس��یاری از 
سازمان‌های بازاریابی و فروش 
س��نتی  رس��انه‌های  صنعتی، 
نق��ش مهم��ی را در آمیخت��ه 
این  ایفا می‌کنن��د.  بازاریاب��ی 
بینن��دگان  اغل��ب  رس��انه‌ها 
زیادی داشته و به همین دلیل 
تبلیغات از طریق آنها می‌تواند 
نسبتا گران باشد. با این همه، 
در صنع��ت ی��ا منطقه ش��ما 
ممکن است این رسانه‌ها بسیار 
مؤثر بوده و شما را در دستیابی 
به بازار یاری کنند. برای مثال: 

صنای��ع،  از  بس��یاری  در 
تبلیغ��ات چاپ��ی در مج�الت 
ماهان��ه تج��اری )بازرگان��ی(، 
یکی از ابزار مهم برای تصمیم 
گیرندگان محسوب می‌شوند. 

اگر سازمان ش��ما، کالاها یا 
خدمات خود را به یک منطقه 
جغرافیایی خاص می‌فروش��د، 
فهرس��ت راهنم��ا و تبلیغ��ات 
ممکن است برای دسترسی به 
خریدارانی که در جست‌وجوی 
بس��یار  هس��تند،  ح��ل  راه 

تعیین‌کننده باشند. 
ممکن اس��ت ش��ما نیازمند 
حوزه گس��ترده‌ای از مشتریان 
در صنای��ع مختل��ف باش��ید، 
بنابراین احتم��ال دارد در یک 
انتش��ارات تجاری منطقه‌ای یا 
محلی، روزنامه‌ها یا برنامه‌های 

رادیویی تبلیغات کنید. 
ای��ن  از  می‌توانی��د  ش��ما 
رس��انه‌ها برای تولید س��رنخ، 
ایج��اد قابلی��ت دیده ش��دن، 
تس��هیم پیام‌ه��ای خ��ود ی��ا 
تبلیغات خاص محرک استفاده 
کنی��د. ای��ن رس��انه‌ها به‌ویژه 
زمانی سودمند هستند که شما 
آنها را همراه با رسانه‌های دیگر 
در ی��ک کمپین ب��زرگ مورد 

استفاده قرار می‌دهید. 
در ای��ن بخ��ش دو نمون��ه 
کمپی��ن ارائه ش��ده که نقش 
رس��انه‌های س��نتی را نش��ان 

می‌دهد: 

از تبلیغات چاپی و آنلاین 
برای تولید لیدها 

یا سرنخ‌ها استفاده 
می‌کنید 

به‌منظ��ور تولید لیدها 
تبلیغات  از  یا س��رنخ‌ها، 
چاپ��ی در ی��ک مجل��ه 
صنعتی و بنر تبلیغاتی در 
وب‌سایت نشریه و ایمیل 
ماهانه مشترکان استفاده 
مشتری جهت  می‌کنید. 
مزیت‌ه��ای  از  اط�الع 
کالاه��ا یا خدمات ش��ما 
یا یک  تماس می‌گی��رد 

صفحه راهنما روی وب سایت 
ش��ما را بازدی��د ک��رده و فرم 
مربوط��ه را پر می‌کن��د. یکی 
از نماین��دگان ف��روش تماس 
می‌گیرد و ی��ک ارائه حضوری 
برای مش��تری ترتیب می‌دهد 
و اگر این فرآیند درس��ت اجرا 
ش��ود منته��ی به ف��روش نیز 

می‌شود. 

از رادیو برای تولید لیدها 
یا سرنخ‌ها و اطلاع‌رسانی 

استفاده می‌کنید
شما یک )تبلیغ( گفت‌وگوی 
10 دقیق��ه‌ای در رادی��و اجرا 
می‌کنی��د و ب��ه ای��ن ترتیب 
تعداد زی��ادی از افرادی که در 
حوزه‌ه��ای بازرگان��ی فعالیت 
می‌کنن��د، از محص��ولات ی��ا 
خدمات ش��ما آگاه می‌ش��وند. 
بس��ته  از  بخش��ی  به‌عن��وان 
مال��ی  حمای��ت  تبلیغات��ی، 
انحصاری نمای��ش را بر عهده 
می‌گیری��د. در ط��ول نمایش، 
شما تذکرات خاصی را دریافت 
ک��رده و از کل کمپی��ن جهت 

ایجاد ترافیک برای یک صفحه 
راهنمای خاص در وب‌س��ایت 
خ��ود اس��تفاده می‌کنید. پیام 
ش��ما در صفحه دنبال می‌شود 
و اطلاع��ات مش��تریان را ثبت 
می‌کند یا ب��ه یک گفت‌وگوی 
تلفن��ی منجر می‌ش��ود که در 
نهای��ت به آش��نایی و جلس��ه 
ب��رای ف��روش ختم  حضوری 

می‌شود. 
تی��م بازاریابی تلفنی ش��ما 
لیدها ی��ا س��رنخ‌ها را کنترل 
صلاحی��ت کرده و مش��تریان 
مشتاق را به تیم فروش ارجاع 
می‌دهند. بس��یار حائز اهمیت 
اس��ت که این ن��وع برنامه‌ها را 
بلندمدت  نوعی سرمایه‌گذاری 
تلق��ی کنید زی��را واکنش‌های 
پیدا  به‌تدریج رواج  مش��تریان 
ک��رده و ب��ه تبع آن س��ازمان 
کس��ب س��ود می‌کن��د. ای��ن 
بازاریابی  همانن��د  واکنش‌ه��ا 
تلفن��ی، بازاریاب��ی اینترنتی یا 
مکاتبه مستقیم، چندان فوری 
ی��ا قابل اندازه‌گیری نیس��تند. 
نمی‌توانید  ش��ما  مث��ال  برای 
تأثی��ر خل��ق برند ب��ر کمپین 
را اندازه‌گی��ری کنی��د اما این 
به‌شمار  ابزاری منسجم  موارد، 
می‌روند که در راستای اهداف 
ش��ما بوده ی��ا در کمپین‌های 
بزرگ‌تر م��ورد اس��تفاده قرار 
می‌گیرند. در ادامه قصد داریم 
به س��ه رویک��رد بپردازیم و با 
تاثیر‌گذاری و نتایج هر کدام از 

آنها آشنا شویم. 

بهترین مورد
و  ق��وت  نق��اط  ش��ما 
رس��انه‌های  محدودیت‌ه��ای 
و  ک��رده  درک  را  س��نتی 
به‌منظ��ور برانگیخت��ن آگاهی 
و واکن��ش مش��تریان، آنها را 
در کمپین‌ها  مؤث��ر  به‌گونه‌ای 
اس��تفاده می‌کنی��د. همچنین 
جهت بهبود کمپین‌ها در طول 
زم��ان، آنها را بررس��ی کرده و 
ب��ا نهایت تلاش خ��ود ارزیابی 
می‌کنید. ب��ا وجود آنکه ارزش 
خلق برن��د خود را اندازه‌گیری 
بازگشت  محاسبات  نمی‌کنید، 
سرمایه خود را تنظیم می‌کنید 
ارزش  آن  ب��رای  مزیت��ی  ت��ا 

محسوب شود. 

مورد خنثی
ش��ما به‌ص��ورت پراکنده از 
سنتی  رسانه‌های  کمپین‌های 
اس��تفاده کرده و عموما تعداد 
واکنش‌های ایجاد شده توسط 
می‌کنید.  اندازه‌گی��ری  را  آنها 
می‌دانید که ای��ن کمپین‌ها تا 
ح��دودی تاثیرگذار هس��تند، 

اما نمی‌توانی��د کمیت نتایج را 
تعیین کنید. تبلیغات سازمان 
در حد متوس��ط هس��تند اما 
بهبود  بن��درت جه��ت  ش��ما 
بررس��ی  را  آنه��ا  تبلیغ��ات، 
مورد  تاکتیک‌ه��ای  می‌کنید. 
استفاده س��ازمان شما، مشابه 

تاکتیک‌های رقباست. 

بدترین مورد
رس��انه‌ای  خریدهای  ش��ما 
چ��ک  دق��ت  ب��ا  را  خ��ود 
نمی‌کنی��د. اهداف مش��خصی 
نداری��د، بنابرای��ن نمی‌دانی��د 
بای��د س��ازمان خ��ود را موفق 
ارزیاب��ی کنید یا ن��ه. تبلیغات 
خود را بررس��ی نمی‌کنید. این 
تبلیغ��ات اطلاعات زی��ادی را 
عرض��ه می‌کنند و ش��ما واقعا 
نمی‌توانی��د بگویی��د آیا هدف 
تبلیغ��ات س��ازمان، معروفیت 
واکنش‌های  ی��ا  اس��ت  برن��د 
ش��ما  مش��تریان؟  مس��تقیم 
بودج��ه و زمان خ��ود را صرف 
ک��ه  می‌کنی��د  برنامه‌های��ی 
می‌توانند به‌سرعت بهبود یابند. 

چگونه رسانه‌های سنتی و 
استراتژی در یک تراز قرار 

می‌گیرند؟ 
از  اس��تفاده  ب��ا  کمپین‌ه��ا 
رسانه‌های سنتی باید موقعیت و 
استراتژی برند شما را پشتیبانی 
کنند تا ش��ما بتوانی��د تجربه و 
جایگاه م��ورد نظر خ��ود را در 
بازار به‌دست آورید. علاوه بر آن، 
اطمینان حاصل کنید که 
کمپین رسانه‌های سنتی 
ش��ما همتراز ب��ا اهدافی 
اس��ت که در طرح‌ریزی 
نظر  کمپی��ن خ��ود در 

داشته‌اید. 

مفاهیم کلیدی و 
مراحل آن

1-  ی�ک اس�تراتژی 
ق�وی ایج�اد )ط�رح 

ریزی( کنید
ابتدا مشخص کنید باید 
چه فعالیت‌هایی را انجام دهید. 
برای مثال، ممکن است بخواهید 
تعداد معینی لید یا سرنخ تولید 
کنید، قابلیت ش��ناخته ش��دن 
خ��ود در یک صنعت ی��ا حوزه 
جغرافیای��ی خ��اص را افزایش 
دهی��د ی��ا از طریق ی��ک پیام 
کلیدی در رس��انه‌های مختلف 
با مشتریان ارتباط برقرار کنید. 
اهداف محسوس )ملموس( برای 
رسانه‌های س��نتی خود در نظر 

بگیرید. 
هر رسانه سنتی دارای مزایا 
و معایب��ی اس��ت. زمان��ی که 
اهداف خود را مشخص کردید، 
بگیری��د  تصمی��م  می‌توانی��د 
عملکرد کدام رسانه برای شما 
بهتر اس��ت. اطمین��ان حاصل 
کنید نح��وه ارزیاب��ی کمپین 
خود را نیز طرح‌ریزی کرده‌اید. 
آی�ا  بگیری�د  تصمی�م   -2
به‌ص�ورت  می‌خواهی�د 
مس�تقیم از ارائه‌دهنده‌ه�ا 
و صاحبان رس�انه، رسانه را 
خریداری کنید یا از طریق 

یک آژانس؟ 

خری��د رس��انه ی��ک فرآیند 
مهارتی و وقت‌گیر اس��ت. اگر 
قصد داش��ته باشید رسانه‌های 
زی��ادی را خری��داری کنی��د، 
ممکن اس��ت بخواهید این کار 
را ب��ه یک آژانس محول کنید. 
ش��ما هزینه انجام این خدمات 
ک��رد،  پرداخ��ت خواهی��د  را 
اما ممکن اس��ت آنه��ا قدرت 
بیش��تری برای مذاکره و انجام 
معاملات بهتر و یافتن راه‌هایی 
جهت دسترسی به بازار هدف 
به‌صرفه‌تر  مق��رون  به‌ص��ورت 

داشته باشند. 
مقایس�ه  هن�گام   -3
قیمت‌ها، هدف س�ازمان را 

در نظر داشته باشید
ممک��ن اس��ت نماین��دگان 
فروش رس��انه، نرخ یکنواخت 
)س��اده( برای یک آگهی ویژه 
به ش��ما اعلام کنن��د یا هزینه 
برای ه��ر بار نمای��ش را بیان 
کنند. ش��ما احتمالا برای یک 
تعداد نرخ  رس��انه هدفمندتر، 
بازدید بالاتری نس��بت به یک 
رس��انه عمومی می‌پردازید، اما 
اگر هزین��ه نمایش هدف خود 
را محاس��به کنی��د، می‌توانید 
به‌درس��تی انتخاب و مقایس��ه 

کنید. 
4- یک تبلیغ مجاب‌کننده 
و فراخوان برای عمل خلق 

کنید
تبلیغات ش��ما باید به‌گونه‌ای 
باش��د که توجه بازار را به خود 
جل��ب کند ام��ا توجه داش��ته 
باش��ید که ی��ک پیام س��اده و 
گویا را انتخ��اب کنید. فراخوان 
برای عمل را نیز در تبلیغ خود 
بگنجانید تا مشتریان را تشویق 
کنید از یک صفحه راهنما بازدید 
کرده یا ب��ا آن تماس بگیرند تا 
اطلاعات بیشتری راجع به عرضه 
یک محصول یا خدمت یا برنامه 

خاص کسب کنند. 
م�داوم  به‌ط�ور   -5
بررسی  را  کمپین‌های خود 
و اصالح کنی�د و بهب�ود 

بخشید
عاقلانه آن اس��ت که قبل از 
فرس��تادن بودجه کل سازمان 
خ��ود، هر ی��ک از کمپین‌ها را 
مورد بررس��ی ق��رار دهید. اگر 
را  چندگان��ه‌ای  نش��ریه‌های 
جهت چاپ تبلیغ��ات در نظر 
دارید، تبلیغات مش��ابهی را در 
دو نش��ریه مختلف اجرا کنید 
بهترین  ببینی��د کدامی��ک  تا 
واکن��ش را ایج��اد می‌کند یا 
عنوان‌ها و پیشنهادات مختلفی 
را مورد بررس��ی ق��رار دهید. 
هدف ش��ما، یافتن تبلیغات و 
نشریه‌هایی که بهترین واکنش 
را ایج��اد می‌کنن��د و س��پس 
اجرای آنها برای بقیه کمپین‌ها 

است. 
6- گام‌های بعدی 

همان‌طور که با اس��تفاده از 
رسانه‌های سنتی، کمپین‌ها را 
طرح‌ریزی و مدیریت می‌کنید، 
تاثیرگذاری ابزار مورد استفاده 
در کمپین را نیز مورد ارزیابی 
قرار دهید، نتایج را اندازه‌گیری 
ک��رده و بر بهبوده��ای مداوم 

متمرکز باشید. 

آموزش تحقیقات کیفی بازار
چگونگی آغاز یک پروژه پژوهشی

به ط��ور کلی انتخاب‌هایی که پژوهش��گران در 
مرحل��ه اولیه یک پ��روژه خاص انج��ام می‌دهند 

شامل موارد زیر است: 
1- چه پرس��ش‌های پژوهش��ی براس��اس کدام 

پدیده‌های تجربی پاسخ داده می‌شوند. 
2- ک��دام رویکردهای پژوه��ش کیفی زیربنای 

این تحقیق خواهد بود.
 3- چه نوع داده‌هایی حتماً باید جمع‌آوری شود. 
در خصوص پرسش‌های پژوهش می‌توان گفت 
پرس��ش یک پژوهش س��تون فقرات یک پژوهش 
اس��ت و اهمیت��ی بیش از فرضیه‌ه��ا دارد که این 
موضوع در پژوهش‌های کیفی نمود بیش��تری نیز 
دارد. بنایراین یک پرسش پژوهش باید به روشنی 
صورت‌بندی شده باشد ضمن آنکه به لحاظ فکری 
ارزش��مند و قابل پژوهش باش��د، زیرا به واس��طه 
پرس��ش‌های پژوهش اس��ت که قادر خواهید بود 
موض��وع پژوهش خود را به نحوه پژوهش آن ربط 
دهید. پرس��ش‌های اساسی پژوهش باید از لحاظ 
درجه خاص بودن با یكدیگر همس��نگ باشند. به 
عبارت دیگر نباید س��ؤالی به طور مثال 25درصد 
مسئله اصلی را دربرگیرد و سؤال دیگری 5 درصد 
آن را پوشش دهد. ضمن آنکه برآیند پرسش‌های 
اساس��ی باید كل مسئله اساس��ی تحقیق را پاسخ 
دهد، نه نسبت به آن دارای خلاء و كمبود باشد و 
نه از آن فراتر رود. به طور مثال، هرگاه بتوان كلیه 
جوانب مس��ئله اصلی را به هشت پرسش اساسی 
تجزی��ه كرد، باید هش��ت برش مس��اوی دایره‌ای 
فرضی را دربرگیرد. بنابراین پرس��ش‌های پژوهش 
ابزارهای��ی هس��تند که ب��ا اتکا به آنه��ا از علایق 
تحقیقاتی کلی خود به س��وی کانون خاص پروژه 
تحقیقاتی حرک��ت خواهید کرد. پس در خصوص 

اهمیت آنها مبالغه نکرده‌ایم. 

انواع پرسش‌های پژوهش

پرس��ش‌های پژوهش را می‌توان در سه نوع اصلی 
دس��ته‌بندی کرد. پرس��ش‌های چرا، پرس��ش‌های 
چگونه و پرسش‌های چیست که مستلزم یک پاسخ 
توصیفی‌اند. آنها متوجه کشف و توصیف ویژگی‌ها و 

الگو‌های برخی از پدیده‌های اجتماعی هستند. 
انواع پرسش‌های چیست به قرار زیر است:

• چ��ه ن��وع افرادی مش��مول موض��وع تحقیق 
هستند؟ 

• شناخت‌ها، عقاید، ارزش‌ها و نگرش‌های ویژه 
آنها چیست؟ 

• رفتار ویژه آنها چیست؟ 
• چه فرآیندهای اجتماعی سبب این رفتار بوده 

است؟ 
• الگوهای روابط بین این ویژگی‌ها چیست؟ 

• پیامدهای این فعالیت‌ها چیست؟ 
پرسش‌های چرایی جویای علل، یا دلایل وجود 
ویژگی‌ه��ا و توال��ی منظ��م در پدیده‌های خاص‌ 
هس��تند. آنها متوج��ه فهم یا تبیی��ن روابط بین 
رویداد‌ه��ا یا روابط درونی فعالیت‌های اجتماعی و 

فرآیند‌های اجتماعی هستند، برای مثال: 
• چرا مردم به این شیوه فکر یا عمل می‌کنند؟ 

• چرا این الگوها به این شکل درآمده‌اند؟ 
• چ��را ویژگی‌ها یا پدیده‌ه��ای اجتماعی تغییر 

می‌کنند، یا چرا ثابت می‌مانند؟ 
• چرا ای��ن فعالیت این پیامده��ای خاص را به 

دنبال دارد؟ 
پرس��ش‌های چگون��ه ب��ه ایجاد تغیی��ر مربوط 
می‌ش��وند و با نتای��ج عملی و مداخله س��ر و کار 

دارند، برای مثال: 
• چگون��ه می‌توان ای��ن ویژگی ی��ا فرآیندهای 

اجتماعی یا الگوها را تغییر داد؟ 
• چگونه می‌ت��وان جلوی تغییر آنها را گرفت یا 

آهنگ تغییر آنها را تند یا آهسته کرد؟ 
این س��ه نوع پرسش پژوهش��ی به طور متوالی 
در ط��ول یکدیگ��ر ق��رار می‌گیرند. پرس��ش‌های 
چیس��ت طبع��ا مق��دم ب��ر پرس��ش‌های چ��را و 
پرس��ش‌های چرا مق��دم بر پرس��ش‌های چگونه 
اس��ت. در جلس��ه آتی در خص��وص رویکردهای 
 پژوهش‌ه��ای کیف��ی بح��ث و بررس��ی ص��ورت

 خواهد پذیرفت. 

تغییر لوگوی مسترکارت

چهره لوگوی مس��ترکارت پ��س از نزدیک به دو 
دهه اندکی متفاوت ش��ده و البته به زعم بس��یاری 
از کارشناس��ان، لوگوی جدید ای��ن کارت اعتباری 
اندکی آش��نا به نظر می‌رس��د. گفتنی است پس از 
اتخ��اذ تصمیم در س��طوح بالای مدیریتی ش��رکت 
مس��ترکارت، فرآین��د طراح��ی لوگ��وی جدید این 
شرکت به کمپانی Pentagram  که اخیر لوگوی 
ش��رکت Verizon را نیز دستخوش تغییر و تحول 
کرده اس��ت، سپرده شد. براساس اخبار منتشر شده 
در رس��انه‌ها، ش��رکت مس��ترکارت در پاییز س��ال 
جاری میلادی و همزمان با معرفی س��رویس جدید 
Masterpass از لوگ��وی جدی��د خ��ود رونمایی 

خواهد کرد. 
در این راس��تا Raja Rajamannar از مدیران 
شرکت مس��ترکارت و در گفت‌وگو با رسانه‌ها اظهار 
داش��ت انگیزه اصلی برای تغییر لوگوی مسترکارت 
و ایج��اد یک لوگ��وی جدید متاثر از ش��رایط فعلی 
و تمای��ل مدی��ران این ش��رکت برای مدرن‌س��ازی 
مسترکارت و جداسازی آن از خدمات مالی اینترنتی 
صرف بوده اس��ت. این در حالی است که بسیاری از 
کارشناس��ان و تحلیلگران حوزه برندینگ معتقدند 
مسترکارت خواهان یک لوگوی ساده و انعطاف‌پذیر 
ک��ه قادر به نش��ان دادن تمامی ابع��اد خدمات این 
ش��رکت بوده‌اند و از این رو تصمی��م به باز طراحی 

لوگوی آن گرفته‌اند. 
با وجود علاقه مدیران مس��ترکارت به باز طراحی 
لوگوی این شرکت و مدرن شدن آن، آنها از اهمیت 
لوگوی آش��نای گذشته باخبر بوده و به هیچ عنوان 
قص��د ندارند تغیی��رات اعمال ش��ده در برند جدید 
این ش��رکت عمیق و رادیکال باش��د. در این رابطه 
مدی��ر اجرایی ش��رکت مس��ترکارت معتقد اس��ت: 
»لوگوی مسترکارت در سراسر جهان شناخته شده 
ب��وده و بی��ش از 2 میلی��ارد و 200 میلیون کارت 
اعتباری این ش��رکت لوگوی آن را روی خود دارند، 
همچنین فروش��ندگان بسیاری با استفاده از لوگوی 
مسترکارت به مش��تریان اعلام می‌کنند که پذیرای 
کارت‌ه��ای اعتب��اری این ش��رکت هس��تند.« وی 
افزود: »در حال حاضر آش��نا بودن لوگوی پیش��ین 
مسترکارت برای ما از اهمیت فراوانی برخوردار بوده 
و ما قصد داریم المان‌های اصلی لوگوی قدیمی‌مان 
یعنی دو دایره‌ای را که بخش��ی از آنها برهم منطبق 
ش��ده اس��ت در فرآیند بازطراحی آن حفظ کرده و 
ضمن استفاده از رنگ فعلی آنها عبارت مسترکارت 

را نیز در لوگوی جدید قرار دهیم.«

 Raja Rajamannar در ارتباط با سخنان اخیر
در رابط��ه ب��ا حفظ عناص��ر اصلی لوگوی پیش��ین 
مس��ترکارت ای��ن ش��رکت در لوگ��وی جدید خود 
عب��ارت Master Card  را ک��ه درون دو دای��ر 
منطبق برهم نوش��ته شده، حفظ کرده و در لوگوی 
جدید از این عبارت در زیر دو دایره مذکور استفاده 
کرده اس��ت. همچنین عبارت Master Card که 
در لوگوی قدیمی با دو حرف بزرگ M و C نوشته 
می‌شد هم‌اکنون تماما با حروف کوچک و به‌صورت 

mastercard  نوشته می‌شود. 
اعم��ال تغیی��رات مذک��ور در ش��رایطی صورت 
  Raja Rajamannar می‌پذی��رد که ب��ه عقی��ده
عمده‌تری��ن تغییر ایجاد ش��ده در لوگوی ش��رکت 
مس��ترکارت انتق��ال عب��ارت Master Card به 
زیر دو دایره منطبق برهم این ش��رکت بوده اس��ت. 
گفتنی اس��ت با وجود ایجاد تغییرات اخیر مدیران 
مسترکارت معتقدند به‌رغم تغییرات ایجاد شده برند 
جدید این شرکت، لوگوی معروف آن که از دو دایره 
منطبق بر هم تش��کیل شده است همچنان در برند 
جدید این ش��رکت نیز مورد اس��تفاده قرار گرفته و 
راهنمایی بس��یار بزرگی برای مشتریان این شرکت 

محسوب می‌شود. 
www. adweek. com :منبع
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بازارنامه‌کافه ‌بازاریابی تحلیلی بر استفاده از رسانه‌های سنتی در کمپین‌های بازاریابی 

رسانه سنتی، بودن یا نبودن؟ 

تلفن مستقیم: 86073279شماره 558 www.forsatnet.ir

کمپین‌ها با استفاده از رسانه‌های 
سنتی باید موقعیت و استراتژی برند 
شما را پشتیبانی کنند تا شما بتوانید 
تجربه و جایگاه مورد نظر خود را 
در بازار به‌دست آورید. علاوه بر 
آن، اطمینان حاصل کنید که کمپین 
رسانه‌های سنتی شما همتراز با 

اهدافی است که در طرح‌ریزی کمپین 
خود در نظر داشته‌اید

مهرداد انوری
 مدرس و مشاور توسعه کسب‌و‌کار 

تصویر ذهنی در بازاریابی و فروش
آیا می‌دانستید ارزنده‌ترین دستاورد علمی در زمینه 
روان‌شناس��ی و عملکرد بش��ر در قرن بیستم، کشف 
خودپنداری یا تصویر ذهنی بوده است؟ تصویر ذهنی 
شما مجموعه عقاید و باور‌هایی است که درباره خودتان 
دارید. بین خودپنداری شما از یک سو و تاثیرگذاری و 
کارایی‌تان از س��وی دیگر رابطه مستقیمی وجود دارد. 
تمام تغییرات و پیش��رفت‌ها در زندگی‌تان زمانی آغاز 
می‌شود که این تصویر ذهنی و به عبارتی برنامه درونی 
را تغییر داده و بهبود ببخش��ید. رمز موفقیت شما در 
کس��ب‌وکار این است که درمورد خود و مشتری‌تان از 
تصوی��ر ذهنی خوب، قوی و مثبتی برخوردار باش��ید. 
روان‌شناس��ان دریافته‌اند که ش��ما هرگ��ز نمی‌توانید 
۱۰درصد کمتر یا بیشتر از حد تصویر ذهنی‌تان درآمد 
کسب کنید. تنها راه افزایش درآمد این است که سطح 
انتظار از خودتان را افزایش دهید. برای اینکه درآمدتان 
افزایش پیدا کند، ابتدا باید در ذهن خود به عدد و رقم 
اهداف مالی‌تان برسید و بعد از آن عملا به کسب درآمد 
بیشتر مشغول شوید. خود را شبیه افرادی تصور کنید 
که بیش از ش��ما پول به دست می‌آورند. سقف درآمد 

شما به سطح توقع و شخص شما برمی‌گردد. 

آیا می‌دانستید

ترجمه: معراج آگاهی

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری



برای مطالعه 500  پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت clinic.forsatnet.ir مراجعه کنید.
ایده‌های بزرگ برای کسب‌و‌کارآفرینی )20(

برگزاری مهمانی

قرار دادن محصولات در دس��ترس هر چه بیشتر 
مشتریان یک ش��یوه مؤثر جهت افزایش فروش در 
هر کس��ب‌و‌کاری اس��ت. در واقع هرچه محصولات 
ش��ما به طور آسان‌تری در دسترس مشتریان باشد، 
تمای��ل آن��ان برای خرید محصولات ش��ما بیش��تر 
می‌ش��ود. یکی از ایده‌‌هایی که در راس��تای نزدیک 
س��اختن محص��ولات به مش��تریان ب��ه کار گرفته 
می‌ش��ود، اختصاص دادن بخش��ی از سال به فروش 
ویژه )براس��اس مناسبت‌های مختلف( است. در این 
گونه طرح‌ها، ش��رکت‌ها با ارائه تخفیف‌های نس��بتا 
مناس��ب اقدام به جذب مشتری می‌کنند. البته این 
ایده خالی از ایراد نیست. در حقیقت مهم‌ترین ایراد 
این ایده، برگزاری این‌گونه مراس��مات در یک محل 
مش��خص مثل ساختمان مرکزی شرکت است. حال 
آنکه دسترس��ی به س��اختمان اصلی ش��رکت برای 

بسیاری از مشتریان ممکن نیست. 
در این میان اما ایده جالب و کاربردی‌تری نیز وجود 
دارد و آن برگزاری مهمانی‌های کوچک در ش��هر‌های 
مختلف به منظور جلب مشتری است. این ایده علاوه 
بر اینکه مشکلات ایده گذشته را ندارد، به طور میانگین 

مشتریان بیشتری را نیز به خود جلب می‌کند. 

ایده
برگ��زاری مهمانی‌های محلی توس��ط ش��رکت‌ها 
تاریخچه طولان��ی دارد. اگر بخواهیم به نخس��تین 
ش��رکت ک��ه اقدام ب��ه عملی ک��ردن چنی��ن ایده 
کرده و از آن س��ود جسته است اش��اره کنیم، باید 
از ش��رکت Tupperware  ن��ام ببریم. ش��رکت 
Tupperware  تولید‌کنن��ده ظروف یکبار مصرف 
بهداشتی است. این شرکت در سال 1947 تاسیس 
ش��ده و ساختمان مرکزی آن در فلوریدا واقع است. 
این ش��رکت به منظور افزایش می��زان فروش خود 
تصمیم ب��ه برگزاری مهمانی‌ه��ای کوچک در اکثر 
ش��هر‌های آمریکا گرفت. در واقع این شرکت با ارائه 
ی��ک فراخوان عموم��ی از زنان خان��ه‌دار آمریکایی 
دع��وت کرد تا در فروش محصولات با آنان همکاری 
داش��ته باش��ند. این امر از آن جهت که می‌توانست 
ب��رای زن��ان امریکایی منب��ع درآمدی مس��تقل از 
همسران‌شان باشد، برایش��ان جالب بود. همین امر 
باعث فروش خارق‌الع��اده برند Tupperware در 
آغاز فعالیت خود ش��د و هم‌اکن��ون نیز این برند در 
فهرس��ت پرفروش‌ترین ش��رکت‌های تولید ظروف 

یکبارمصرف قرار دارد. 
 Tupperware با گذش��ت زم��ان ای��ده برن��د
به‌صورت یک ایده همه‌گیر و کارآمد در آمده اس��ت. 
امروزه اغلب ش��رکت‌ها با کس��ب‌و‌کارهای متنوع از 
صنعت خودروس��ازی گرفته تا تهیه لوازم کودک، از 
ای��ن ایده جالب بهره می‌برند. نکته اساس��ی در ‌این 
میان اما ایجاد نوآوری‌های کوچک در عین وفاداری 
ب��ه ایده اصلی اس��ت. به عبارت دقیق‌ت��ر، اگرچه با 
گذش��ت زمان ایده مذکور کارایی خود را از دس��ت 
نداده اس��ت، اما به‌ش��دت در معرض تکراری شدن 
قرار دارد. به همین منظور لازم است برای جلوگیری 
از تکراری ش��دن مهمانی‌های خ��ود از خلاقیت‌تان 
نیز اس��تفاده و کمپین خود را مق��داری متفاوت از 

سایرین برگزار کنید. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
- اطمینان حاص��ل کنید که برگ��زاری مهمانی از 
جانب ش��ما به اندازه کافی برای مشتریان هیجان‌آور 
خواهد بود و آنان را ترغیب به پول خرج کردن می‌کند. 
- ن��ام کمپین خود را به‌گونه‌ای انتخاب کنید که به 
روشنی بیانگر محصول یا محصولات شما بوده و با آن 

ارتباط نزدیکی داشته باشد. 
- هرگز فراموش نکنید که ماهیت کمپین شما نوعی 
مهمانی است و مهمانی هم برای تفریح است. بنابراین 
شوخی و خنده را نیز چاشنی کمپین و مهمانی خود 

کنید. 

چهار‌شنبه
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پاسخ کارش�ناس: حقوق یکی از مهم‌ترین عواملی 
اس��ت که می‌تواند س��بب انگیزش کارکن��ان و به‌ویژه 
کارمندان بخش فروش در یک سازمان شود و بهره‌وری 
را در س��ازمان افزایش دهد. بر این اس��اس بس��یاری از 
سازمان‌ها بخشی از حقوق کارکنان را به‌صورت متغیر و 

مش��روط به خروجی کار در نظر می‌گیرند. اما اینکه چه 
مقدار از حق��وق کارکنان باید به طور ثابت و چه مقدار 
متغیر در نظر گرفته شود، دغدغه بسیاری از مدیران در 

کسب‌و‌کارهاست. 
یکی از مش��کلاتی ک��ه در ای��ن زمینه وج��ود دارد 
این اس��ت که بس��یاری از مدی��ران در زمینه پرداخت 
پورسانت‌ها به طور شفاف عمل نمی‌کنند و این موضوع 
موجب نارضایتی کارکنان می‌شود. بهترین توصیه ما به 

ش��ما در زمینه پرداخت پورسانت به کارکنان این است 
که اصل ش��فافیت را در پرداخت پورسانت به کارکنان 
خود رعایت کنید، زیرا عدم ش��فافیت در سیاس��ت‌های 
پرداخت پورس��انت به مراتب بیشتر از کم بودن میزان 
آن در کارمن��دان ایج��اد نارضایتی می‌کن��د. اینکه در 
زمین��ه پرداخت‌ها ش��فاف عم��ل کنید باع��ث افزایش 
اعتماد کارکنان به س��ازمان خواهد ش��د و در وفاداری 

آنها بسیار حائز اهمیت است. 

پرداخت پورسانت

پرس�ش: مدیریت کس�ب‌و‌کاری با ح�دود 20 ویزیتور را برعه�ده دارم. تاکنون حقوق کارکنان را به‌ص�ورت ثابت پرداخت 
می‌کردم، اما در جهت افزایش بهره‌وری، تصمیم دارم حقوق کارکنان را به‌صورت پورس�انتی پرداخت کنم. چه توصیه‌هایی 

در این زمینه دارید؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

لزوم تبیین مفهوم »گردشگری 
الکترونیک« در ایران

پس از انقلاب فناوری اطلاعات اغلب کسب‌و‌کار‌ها برای 
ادامه موفقیت‌آمیز به حیات سازمانی خود و به‌دلیل وجود 
محرک‌هایی چون ش��کل‌گیری نوع جدیدی از تقاضای 
مصرف‌کننده، اقدامات رقبا، تمایل به سودآوری بیشتر و 
پاسخگویی به انتظارات مصرف‌کنندگان، مستلزم ورود به 

»دنیای الکترونیک« شدند. 
چرا مدل‌های کسب‌و‌کار الکترونیک؟ 

فناوری اطلاعات با ایجاد ارزش‌هایی چون دسترس��ی 
فراگی��ر به بازارهای جهانی، صرفه‌جوی��ی در زمان برای 
جس��ت‌وجوی اطلاعات و تکمی��ل فرآیند خرید، غنای 
اطلاعات��ی و... بیش از پیش موجب فراهم‌س��ازی رفاه و 
رضایت مصرف‌کنندگان شد، بنابراین توسعه مطالعات 
الکترونیکی به‌خصوص در حوزه‌های خدماتی، بازاریابی، 
اقتص��ادی و فرهنگ��ی به‌ط��وری محس��وس افزایش 
یافت. حال ب��ا توجه به ویژگی خدمات محوری صنعت 
گردشگری، کس��ب‌و‌کار‌های این صنعت به‌واسطه ارائه 
خدم��ات رزرواس��یون حمل‌و‌نقل، اقامتی و بس��ته‌های 
تور ج��زو پیش��گامان حض��ور در پلتف��رم الکترونیک 
محسوب می‌شوند. بنابراین اهمیت مدل‌های کسب‌و‌کار 
الکترونیکی در ایجاد بستر برای راهکارهایی موثر غیر‌قابل 
انکار است. مدل‌های کسب‌و‌کار ضمن ترسیم خط مشی 
اصولی برای کسب‌و‌کار با در نظر داشتن 9 بخش اساسی 
برای حیات سازمان، شرایط را برای شناسایی، پیش‌بینی، 
برنامه‌ریزی و تبیین گره گاه‌های موجود فراهم می‌کنند. 

ابهام در مفهوم »گردشگری الکترونیک« 
علم گردشگری در زیر شاخه‌های متعددی همچون 
اقتصاد، فرهنگ، بازاریابی و... تعریف شده است اما آنچه 
فضای آکادمیک ایران از آن غافل مانده است پرداختن 
علم��ی و ارائ��ه چارچوب‌ه��ای اس��تاندارد و کاربردی 
گردشگری در پلتفرم الکترونیک است. کشورهای موفق 
در صنعت گردشگری، نظام توسعه‌یافته، منظم و مبتنی 
بر علم تحت عنوان گردش��گری الکترونیک را مدیریت 
و کنترل می‌کنند. برخی اس��اتید و دانشگاهیان مطرح 
ایران در نگاه اول مخالفت‌های گسترده با »گردشگری 
الکترونیک« دارند، زیرا شالوده تئوریک علمی برای این 
ش��اخه از گردشگری مورد غفلت قرار گرفته است و در 
بازار گردشگری تنها اس��تفاده‌هایی مبتنی بر آزمون و 
خطا و صرفاً تجربی، با هدف کسب درآمد بیشتر از حوزه 

الکترونیک شده است. 
گردشگری الکترونیک، نه گردشگری مجازی

در متون فارس��ی عدم شفافیت در مفهوم گردشگری 
الکترونیک موجب سوءبرداش��ت برخی محققان ش��ده 
است به‌طوری که اغلب »گردشگری الکترونیک« را صرفا 
»گردشگری مجازی« می‌شناسند اما گردشگری مجازی 
)سیر و سفر اینترنتی( به‌دلیل عدم داشتن اساسی‌ترین 
عنصر گردش��گری که »جابه‌جایی فیزیکی« اس��ت، از 
لحاظ تئوریک قابل قبول اس��ت. در صورتی‌که با توجه 
به متون بین‌المللی گردشگری الکترونیک ابزاری است 
از جنس رسانه، جهت تسهیلگری در خدمات‌رسانی که 
مهم‌ترین خصیصه آن این است که بستر را برای دستیابی 
به اهداف توس��عه پایدار گردشگری فراهم می‌کند، چرا 
که المان‌هایی چون مش��ارکت پذیری، بازاریابی سبز و 
تکنولوژی سبز گردشگری در دامن گردشگری الکترونیک 
معنا می‌یابند. در چند سال اخیر، در بسیاری از کشورها 
برخی مدل‌های کس��ب‌و‌کار با تکیه ب��ر المان‌هایی که 
زاییده شبکه‌های اجتماعی هستند مانند تبلیغات کلامی 
الکترونیک و هش��تگ‌ها، رویکرد‌های جدیدی را جهت 
ارائه راه‌حل‌های شگرف در جهت رفع شکاف‌های موجود 

در صنعت گردشگری ارائه کرده‌اند. 
مدل‌های موفق کسب‌و‌کار الکترونیکی جهانی در 

گردشگری ایران باید بومی‌سازی شوند
در ای��ران خلاء وج��ود الگویی بومی و مناس��ب برای 
توسعه مدل‌های کسب‌و‌کار خلاقانه که صنایع را به سمت 
پایداری س��وق دهد، به روشنی محسوس است. یکی از 
شکاف‌های موجود در گردشگری امروز ایران، مقوله فقدان 
کمی و کیفی زیرساخت‌های اقامتی است، که آن موانعی 
در جهت رشد و توسعه گردشگری نیز محسوب می‌شود. 
گرچه مس��ئولان اقداماتی از جمله عق��د قراردادهای 
هتل‌سازی با ش��رکت‌های اروپایی را سریع‌ترین راه حل 
موج��ود برای ح��ل این مش��کل می‌دانند ام��ا به نظر 
نمی‌رس��د هتل‌های مجلل قادر به ایجاد بس��تر تبادل 
فرهنگ��ی و نمایه‌س��ازی فرهنگ غنی ایران��ی در نگاه 
گردش��گران بین‌المللی باشند. در مقابل به‌نظر می‌رسد 
خانوارهای گردش��گر‌پذیر از پتانسیل بس��یار بالایی در 
جهت رفع مشکلات زیرساخت‌های اقامتی برخوردارند 
و همزمان نقطه اتصال بین بومیان و گردشگران زمینه 
معرف��ی و بازتاب هرچه بیش��تر فرهن��گ ایرانی را نیز 
فراهم می‌آورد. هم‌اکنون در برخی مقاصد گردش��گری 
ایران، خانوارهای گردش��گر‌پذیر بسیار فعالانه به کسب 
درآمد پرداخته و به‌صورتی غیرمتمرکز و سازمان نیافته 
در پاس��خ به نیازهای گردشگران منطقه خود دست به 
فعالیت‌های��ی خودجوش می‌زنند ک��ه گاه موجب بروز 
مشکلاتی خارج از کنترل می‌شود. در اینجا شناسایی و 
بومی‌سازی برخی مدل‌های کسب‌و‌کار متمرکز و نظامند 
به به‌کارگیری پتانس��یل خانوارهای گردش��گر‌پذیر در 
مقاصد گردشگری ایران کمک خواهد کرد. طبیعتا روند 
بومی‌سازی الگوهای مناسب گردشگری الکترونیک نیاز 
به شناسایی دست‌اندرکاران مربوطه و تبیین نقش آنها 
در حوزه گردش��گری الکترونیک ایران و متعاقبا بررسی 
موانع امنیتی، حقوقی، فرهنگی، درون سازمانی خواهد 
بود و بدون همکاری دانشگاهیان متخصص در این حوزه 

میسر نخواهد شد. 

مدیریت امروز

ام��روزه اس��تفاده از عینک 
آفتاب��ی در میان بس��یاری از 
مخاطب��ان ایرانی رایج ش��ده 
اس��ت. اگرچ��ه بیش��تر ای��ن 
مخاطبان ب��رای جلوگیری از 
نور آفتاب از عینک اس��تفاده 
می‌کنن��د ام��ا برخ��ی از این 
اف��راد ب��ه جنبه‌ه��ای زیبایی 
توج��ه  آفتاب��ی  عینک‌ه��ای 
ب��ه  توج��ه  دارن��د.  وی��ژه‌ای 
ای��ن موضوع تا ان��دازه جدی 
ش��ده که برخ��ی از این افراد، 
متناس��ب ب��ا لباس‌های خود، 
انتخ��اب  را  آفتاب��ی  عین��ک 
می‌کنن��د. این موض��وع بازار 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
عین��ک آفتاب��ی را داغ کرده 
اس��ت. فروش��گاه‌های عینکی 
ب��ازار داغ می‌توانند  ای��ن  در 
س��هم بازار مناس��بی داش��ته 
باش��ند ک��ه روی فعالیت‌های 
بازاریاب��ی و تبلیغ��ات خ��ود 
ج��دی  س��رمایه‌گذاری‌های 
را انج��ام داده‌ باش��ند. ب��رای 
داش��تن برنامه‌ریزی مناسب و 
تحلیل از ب��ازار عینک آفتابی 
 Business plan می‌ت��وان 
ی��ا ط��رح مناس��بی از ای��ن 
کس��ب‌وکار را تدوین کرد که 
در ادام��ه به بخش‌های مهمی 
از Business plan عین��ک 

آفتابی اشاره خواهد شد. 

خلاصه مدیریتی
به‌صورت کلی در نخس��تین 
 Business plan از  بخ��ش 
مدیریت��ی  خلاص��ه‌ای  بای��د 
عین��ک  فروش��گاه  ی��ک  از 
مطرح و توصیف مناس��بی از 
این کس��ب‌و‌کار انجام ش��ود. 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
عین��ک جزو کس��ب‌و‌کارهای 
محس��وب  خرده‌فروش��ی‌ 
می‌شوند و معمولا فعالیت‌های 
خود را به‌صورت B2C پیش 
می‌برن��د. در این کس��ب‌و‌کار 
بس��یار  محص��ولات  تن��وع 
بیش��تر  اگرچه  اس��ت.  زی��اد 
عینک‌ه��ای آفتاب��ی در ایران 
از کش��ور چین وارد می‌شوند 
برند‌های معتبر بین‌المللی  اما 
ه��م در ب��ازار ای��ران حضور 
نیاز  این کس��ب‌و‌کارها  دارند. 
به مج��وز اپتومت��ری دارند و 

عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
فریم عین��ک معمولا یا مجوز 
اپتومتری را اجاره می‌کنند یا 
افرادی که این مجوز را دارند، 
در فروش��گاه خود اس��تخدام 
می‌کنند. یک��ی دیگر از نکات 
بس��یار حائز اهمی��ت، حضور 
در    Hi Copy محص��ولات 
این صنعت اس��ت. بسیاری از 
این محصولات در کشور چین 
تولید می‌شود و با بسته‌بندی 
از  کپی‌ب��رداری  و  مناس��ب 
طرح‌های برند‌های معتبر دنیا، 
به بازار ایران وارد می‌ش��ود. با 
توجه به ای��ن موضوع معمولا 

مخاطب��ان ایران��ی ب��ا 
در  اعتماد  ع��دم  حس 
هن��گام خری��د عینک 
به  و  مواج��ه هس��تند 
می‌توانن��د  س��ختی 
را  اصل��ی  محص��ولات 
از  کنن��د.  خری��داری 
طرف��ی در ای��ن بخش 
کس��ب‌وکار  ط��رح  از 
در  توضیحی  می‌ت��وان 
مورد تعداد پرس��نل و 
س��رمایه‌ موردنیاز برای 
یک عینک‌فروش��ی نیز 

آورده شود. 

نوع صنعت، محصولات و 
خدمات

شناخت و تحلیل بازار عینک 
 Business plan تهیه  برای 
مناس��ب، بس��یار حائز اهمیت 
اس��ت. در این ب��ازار بازیگرانی 
حض��ور دارند که روز به روز در 
حال گسترش هستند. برخی از 
واردکنن��دگان عینک از چین، 
نام تجاری را برای خود در نظر 
گرفته و از طریق آن س��فارش 
چی��ن  کش��ور  از  محص��ول 
عمده‌فروش‌ه��ای  می‌دهن��د. 
عینک آفتابی در ب��ازار تهران 
ی��ا محصولات��ی را ب��ا ن��ام و 
بسته‌بندی از کشور چین وارد 
یا محص��ولات Hi Copy را 
به ب��ازار عرض��ه می‌کنند. این 
موضوع باعث ش��ده اس��ت که 
در  عینک‌فروش��ی‌ها  بیش��تر 
ایران محص��ولات خ��ود را از 
این عمده‌فروشی‌ها تهیه کنند. 
ش��ناخت محصول با کیفیت و 
مناسب در این بازار بسیار حائز 
اهمیت اس��ت و فروشگاه‌های 
آفتابی  عین��ک  عرضه‌کنن��ده 
بای��د به ای��ن موض��وع توجه 

ویژه‌ای داش��ته باش��ند. یکی 
دیگ��ر از نکاتی که می‌توان در 
این بخش از طرح کس��ب‌وکار 
به آن اش��اره کرد، نقاط قوت، 
و فرصت‌ها  تهدی��دات  ضعف، 
یک فروش��گاه عینک اس��ت؛ 
به‌عنوان نمونه ارائه محصولات 
با کیفیت و برند به مش��تریان 
می‌توان��د جز نق��اط قوت این 
از  فروش��گاه محسوب ش��ود. 
نرم‌افزار‌های  از  طرفی استفاده 
با  رواب��ط  )مدیری��ت   CRM
مشتریان  باش��گاه  و  مشتری( 
می‌تواند به‌عنوان یکی دیگر از 
نقاط قوت فروشگاه‌های عینک 

محسوب شود. در این میان در 
این بازار واردکننده‌های عدسی 
بس��یار زی��ادی حض��ور دارند 
که بیش��تر ای��ن واردکننده‌ها، 
محصولات برند‌های مختلف را 
به بازار ای��ران وارد می‌کنند و 
با چشم پزش��کان وارد مذاکره 
و ق��رارداد می‌ش��وند. ای��ن در 
حال��ی اس��ت ک��ه برخ��ی از 
عینک‌فروش��ی‌ها روی عدسی 
نی��ز س��رمایه‌گذاری ک��رده و 
این محصولات را به مشتریان 

عرضه می‌کنند. 

برنامه بازاریابی
 Business در این بخ��ش از
بازاریابی  plan بای��د برنام��ه 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
عینک براس��اس 4P آمیخته 
بازاریابی انجام ش��ود. شناخت 
مشتریان این فروشگاه‌ها بسیار 
حائز اهمیت اس��ت؛ بخش��ی 
از مش��تریان این فروشگاه‌ها، 
اف��رادی عینکی هس��تند که 
طی سال چندین فریم عینک 
را خری��داری می‌کنند. ارتباط 
ای��ن مش��تریان می‌تواند  ب��ا 
برای فروش��گاه بسیار سودآور 
باشد؛ به‌عنوان نمونه از طریق 

راه‌اندازی باش��گاه مشتریان و 
CRM می‌تواند اطلاعات این 
مشتریان را جمع‌آوری کرد و 
برای برقراری ارتباط مناس��ب 
با ای��ن بخ��ش از مش��تریان 
مناسبی  س��رمایه‌گذاری‌های 
را انج��ام داد. بخ��ش دیگر از 
مش��تریان ای��ن فروش��گاه‌ها، 
افرادی هس��تند ک��ه روی مد 
بس��یار حساس هس��تند و در 
تلاش��ند از عینک‌های آفتابی 
اس��تفاده کنند که متناسب با 
پوش��ش آن باشد. برای جذب 
ای��ن بخش از مش��تریان ارائه 
محص��ولات متن��وع و به روز 
اهمیت  حائ��ز  بس��یار 
فروش��گا‌ه‌های  و  است 
بای��د در تلاش  عینک 
محصولات��ی  باش��ند 
ب��ه‌روزی را ب��رای این 
بخش از مش��تریان در 
فروش��گاه خ��ود ق��رار 
دهند. دکوراس��ـــیون 
طراح��ی  و  داخل��ی 
فروش��گاهی  ویتری��ن 
از  عینک‌فروش��ی‌ها 
ن��کات دیگ��ری اس��ت 
که در جذب مش��تریان 
تاثیر‌گ��ذار  می‌توان��د  بس��یار 
حاض��ر  ح��ال  در  باش��د. 
ش��رکت‌های مختلفی هستند 
ک��ه به‌ص��ورت تخصصی روی 
فروش��گاه‌های  دکوراس��یون 
عینک کار می‌کنن��د؛ با توجه 
ب��ه این موض��وع، اس��تفاده از 
این ش��رکت‌ها ب��رای دیزاین 
فروشگاه‌های عینک بسیار مهم 

است. 
اس��تراتژی قیمت‌گذاری در 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
اهمیت  حائ��ز  بس��یار  عینک 
است. با توجه به اینکه بیشتر 
عینک‌فروش��ی‌ها،  محصولات 
Hi Copy هس��تند و ای��ن 
قیمت‌ه��ای  ب��ا  محص��ولات 
فروش��گاه‌های  ب��ه  پایین��ی 
عین��ک عرضه می‌ش��ود، این 
اس��ت  باعث ش��ده  موض��وع 
فروشگاه‌های عینک با حاشیه 
سود مناس��بی همراه شوند و 
می‌توانند اس��تراتژی مناسبی 
را در خص��وص قیمت‌گذاری 

اتخاذ کنند. 
فروش��گاه‌ها  ای��ن  حض��ور 
اجتماع��ی  ش��بکه‌های  در 
مثمرثم��ر  بس��یار  می‌توان��د 
واق��ع ش��ود ام��ا اس��تفاده از 

نی��از  اجتماع��ی  ش��بکه‌های 
به اتخاذ اس��تراتژی مناس��ب 
در ح��وزه تولید محت��وا دارد. 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
عین��ک می‌توانن��د از طری��ق 
گالری‌های عکاسی محتواهای 
مناس��بی را داش��ته باش��ند؛ 
طری��ق  از  نمون��ه  به‌عن��وان 
به‌کارگیری مدل‌های تبلیغاتی 
می‌توان عکس‌های  مناس��ب، 
جذاب و خلاقان��ه‌ای گرفت و 
این محتواها را در ش��بکه‌های 
از  اجتماع��ی منتش��ر ک��رد. 
طرفی یک��ی دیگر از اقداماتی 
که در این راستا می‌توان انجام 
داد، تولید و انتش��ار متن‌های 
مناس��بی در خصوص استفاده 
از عینک‌های آفتابی و... است. 
هنگامی‌ک��ه فروش��گاه‌های 
وب‌سایت  عینک  عرض‌کننده 
داشته  فروش��گاهی  مناس��ب 
باش��ند، می‌توانند روی توزیع 
برنامه‌ری��زی  محص��ولات 
کنن��د؛  اتخ��اذ  را  مناس��بی 
به‌عنوان نمونه مش��تریانی که 
محصولات را به‌صورت آنلاین 
می‌توان  می‌کنن��د،  خریداری 
محصولات  رای��گان  به‌صورت 
خریداری ش��ده را ب��رای آنها 
ارس��ال ک��رد. البت��ه ارس��ال 
برای  تع��دادی عینک  رایگان 
مش��تریان در راس��تای تست 
آنها نیز از جمله خدماتی است 
عرضه‌کننده  فروشگاه‌های  که 
عینک می‌توانند به مش��تریان 

خود ارائه دهند. 
یک��ی از عوام��ل تاثیر‌گذار 
عرضه‌کننده  فروشگاه‌های  در 
ب��ا  ارتب��اط  عین��ک، 
چشم‌پزشکان است؛ به عبارت 
دیگ��ر این فروش��گاه‌ها باید با 
ارتباط مناسبی  چشم‌پزشکان 
را برقرار کنند تا از این طریق 
بتوانن��د مراجعه‌کنن��دگان به 
چشم‌پزش��کی را ب��ه خوب��ی 
جذب کنند. البته این موضوع 
مستلزم برقراری تفاهمنامه‌ای 

با چشم‌پزشکان است. 
در پایــــ��ان   در 

 Business plan می‌ت��وان 
ب��ه برنامه ط��رح و توس��عه، 
ساختار سازمانی و برنامه مالی 
یک فروشگاه لباس اشاره شود 
ک��ه در این برنام��ه مالی باید 
خلاص��ه‌ای از برنامه‌ریزی‌های 
ی��ک  حس��ابداری  و  مال��ی 

فروشگاه لباس آورده شود. 

شناخت و تحلیل بازار عینک برای 
تهیه Business plan مناسب، 
بسیار حائز اهمیت است. در این 

بازار بازیگرانی حضور دارند که روز 
به روز در حال گسترش هستند. 
برخی از واردکنندگان عینک از 

چین، نام تجاری را برای خود در 
نظر گرفته و از طریق آن سفارش 

محصول از کشور چین می‌دهند
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فرق میان مسئله و مشکل 
آیا می‌دانس��تید فرق میان مس��ئله و مش��کل در 
فرآیندهای س��ازمانی چیست؟ مش��کل، مسئله‌ای 
اس��ت که تم��ام عوام��ل و متغیرهای مؤث��ر در آن 
برای ما مشخص نیس��ت. وقتی اطلاعات، دانسته‌ها 
و آگاهی م��ا از عوامل ایجاد کننده، مؤثر و غیرمؤثر 
در ی��ک مس��ئله کاف��ی نباش��د، با مش��کل روبه‌رو 
هستیم. مسئله یک گام از مشکل جلوتر است. وقتی 
می‌دانیم مشکل چیست و ریشه‌های آن کدام است 
ما با مسئله روبه‌رو هستیم. مسئله به موضوعی گفته 
می‌ش��ود که باید باشد ولی نیست یا نباید باشد ولی 
هست. مسئله مش��کل تعریف شده است. مشکلات 
حل نمی‌شوند، بلکه ابتدا به مسئله تبدیل می‌شوند 
و بعد مس��ئله حل می‌ش��ود. حل مس��ئله فرآیندی 
اس��ت که نیاز به تجربه‌های عملی و توانمندی‌های 
ذهن��ی دارد که با ش��ناخت و رفتار هدایت ش��ده و 
ب��ا کمک راه‌حل‌ه��ای مؤثر یا س��ازگارانه به نتیجه 
مطلوب می‌رسد. هر مس��ئله، نوعی استرس به فرد 
وارد می‌کند و راه‌حل مسئله، یک نوع »رویارویی« با 
استرس است. استرس یعنی وارد شدن فشار بر یک 
سیستم، بدون آمادگی قبلی برای پذیرش آن فشار. 

باید و نبایدهای تهیه Business plan برای عینک فروشی

برنامه‌ریزی برای مقابله با کپی‌کارها
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وقت��ی ب��اراک اوبام��ا، رئیس‌جمهور 
آمری��کا ش��د، جمعیت سیاه‌پوس��ت و 
حامیان تس��اوی نژادی نسبت به آینده 
روابط میان‌نژاد س��یاه و س��فید امیدوار 
ش��دند؛ حالا نزدیک به هش��ت سال از 
آن زم��ان می‌گذرد و هن��وز اتفاقاتی در 
ای��ن کش��ور رخ می‌دهد که نش��ان از 
تفرقه‌های نژادی شدید در عمق جامعه 
آمریکایی دارد و بحث بر سر رنگ پوست 
را دوباره بر س��ر زبان‌ها انداخته اس��ت. 
پلیس سفیدپوست شهروند سیاه‌پوست 
را می‌کشد، خشم دیرینه سیاه‌پوست‌ها 
نس��بت ب��ه سفیدپوس��ت‌ها تظاهرات 
ضد تبعیض‌ن��ژادی را خونین می‌کند و 
همه اینه��ا در نهایت تم��ام جنگ‌های 
سفیدپوس��ت‌ها علیه سیاه‌پوس��ت‌ها را 
تداع��ی می‌کن��د. در بزرگ‌ترین مدعی 
دموکراسی در دنیا هنوز بر سر مسئله‌ای 
خون بپا می‌ش��ود که هیچ سنخیتی با 
دنیای مدرن امروز ن��دارد. مردم آمریکا 
کش��ور خ��ود را آزادتری��ن کش��ور دنیا 
می‌نامند و رس��انه‌های آمریکایی شعار 
»رویای‌آمریکایی« را به هر شکل ممکن 
به مردم دنیا تزریق می‌کنند، اما به‌ظاهر 
بخشی از ش��هروندان رنگین‌پوست این 
کش��ور جایی در خاک خود ندارند. این 
 Pew ادعای ما نیست. مرکز تحقیقانی
به تازگی تحقیقی انجام داده که نشان 
از اختلاف‌ عمیق میان دیدگاه جمعیت 
بزرگسال سیاه و سفید نسبت به مسئله 
تبعیض نژادی، موانع بر سر راه پیشرفت 
جامع��ه سیاه‌پوس��ت و امی��د به تغییر 
وضعیت فعلی دارد. سیاه‌پوست‌ها، خیلی 
بیشتر از سفیدپوست‌ها بر این باورند که 
در جنبه‌های مختل��ف زندگی از نحوه 
برخورد پلیس گرفته تا درخواس��ت وام 
با آنه��ا عادلانه رفتار نمی‌ش��ود و برای 
بسیاری از سیاه‌پوست‌ها تساوی نژادی 

هدفی است دست‌نیافتنی. 

شکاف در حقوق شهروندی
براس��اس تحقیق مرک��ز تحقیقاتی 
Pew ک��ه در بازه زمانی 29 فوریه تا 8 
مه ‌با ش��رکت 3769 بزرگسال از جمله 
1799 سفیدپوست، 1004 سیاه‌پوست 
و 654 هیسپانیک )جمعیت اسپانیایی 
یا پرتغالی زب��ان آمریکای لاتین( انجام 
شده، 88 درصد سیاه‌پوست‌ها می‌گویند 
آمریکا برای تس��اوی حقوق س��یاه‌ها و 
س��فیدها همچنان نیاز ب��ه تغییر دارد، 
اما 43درصد نس��بت ب��ه امکان تحقق 
این تغییر شک دارند. 42درصد دیگر از 
میان سیاه‌پوست‌ها هم بر این باورند که 
کش��ور در نهایت دست به تغییراتی که 
برای تس��اوی حقوق سیاه‌ها و سفیدها 
لازم اس��ت، می‌زن��د و تنه��ا 8درص��د 
می‌گوین��د کش��ور ت��ا همی��ن جا هم 

تغییراتی را اعمال کرده است. 
53درصد سفیدپوس��ت‌ها از س��وی 
دیگر می‌گویند این کشور فاصله زیادی 
با رس��یدن به تس��اوی حقوق سفید و 
س��یاه دارد و هن��وز ج��ای کار دارد و 
تنها 11درصد نس��بت ب��ه اعمال این 
تغییرات در آینده شک دارند. از هر 10 
سفیدپوست چهار نفر بر این باورند که 
کشورشان در نهایت دست به تغییرات 
لازم می‌زن��د و نزدی��ک ب��ه 38درصد 
می‌گویند این تغییرات تا همین جا هم 

صورت گرفته است. 
نتای��ج ای��ن تحقیق نش��ان می‌دهد 
که به ط��ور کلی جامعه سیاه‌پوس��ت 
و سفیدپوس��ت آمریکا نظ��رات کاملًا 
متفاوتی نس��بت به وضعی��ت زندگی 
سیاه‌پوس��ت‌ها در ای��ن کش��ور دارند؛ 
به‌عنوان مثال سیاه‌پوس��ت‌ها معتقدند 
در محی��ط کار، مواجه��ه ب��ا پلی��س، 
درخواس��ت ب��رای وام، در دادگاه، در 
فروش��گاه‌ها ی��ا رس��توران‌ها و به وقت 
رأی دادن در انتخابات رفتار عادلانه‌ای 
با آنها نمی‌ش��ود. سفیدپوس��ت‌ها هم 
چنین اعتق��ادی دارند اما درصدش��ان 
دست‌کم در این تحقیق به مراتب کمتر 

از سیاه‌پوست‌ها بوده است. 
با ی��ک اختلاف تقریب��اً 20درصدی 
تبعی��ض  می‌گوین��د  سیاه‌پوس��ت‌ها 
در  سیاه‌پوس��ت  )70درص��د  ن��ژادی 
سفیدپوس��ت(،  36درص��د  مقاب��ل 
در  )75درص��د  بی‌کیفی��ت  م��دارس 
مقابل 53درص��د( و بیکاری )66درصد 
در مقاب��ل 47درص��د( از جمله دلایل 
اصلی وضعیت مش��قت‌بار زندگی برای 

سیاه‌پوست‌ها در آمریکاست. 
مقیاس��ی وس��یع‌تر، سیاه‌پوس��ت‌ها 
ب��ر  آمریکای��ی  سفیدپوس��ت‌های  و 
س��ر وضعیت فعل��ی روابط ن��ژادی در 
ایالات‌متح��ده هم اخت�الف نظر دارند. 
می‌گویند  سفیدپوس��ت‌ها  46درص��د 
وضعی��ت روابط ن��ژادی به‌صورت کلی 
خوب است و 45درصد عکس این نظر 

را دارند. در مقابل، 61درصد می‌گویند 
روابط نژادی از وضعیت خوبی برخوردار 
نیس��ت و 34درصد می‌گویند نس��بتا 
خوب اس��ت. 58درصد سیاه‌پوس��ت‌ها 
در مقاب��ل 27درص��د سفیدپوس��ت‌ها 
می‌گویند این روزها توجه کمی به‌نژاد 
و مس��ائل ن��ژادی می‌ش��ود؛ 41درصد 
سفیدپوس��ت‌ها در مقاب��ل 22درص��د 
سیاه‌پوس��ت‌ها معتقدند زی��ادی روی 
این مس��ئله تمرکز گذاش��ته می‌شود. 
سیاه‌پوست‌ها و سفیدپوست‌ها حتی بر 
سر بهبود روابط نژادی هم با هم اختلاف 
نظر دارند. 57درصد سفیدپوست‌ها در 
مقابل 45درصد سیاه‌پوست‌ها می‌گویند 
برای بهبود روابط نژادی در آمریکا باید 
تمرکز را روی نقطه اشتراک اقلیت‌های 
ن��ژادی و مذهبی گذاش��ت و 26درصد 
سفیدپوس��ت‌ها در مقاب��ل 44درص��د 
ویژگی‌های  معتقدن��د  سیاه‌پوس��ت‌ها 
منحصربه‌ف��رد این گروه‌ه��ا باید مورد 

توجه قرار گیرد. 

تاثیر اوباما بر شکاف نژادی
در پاسخ به این پرسش که تأثیر اوباما 
روی روابط ن��ژادی در آمریکا چه بوده 
اس��ت؛ بخش زی��ادی از آمریکایی‌ها از 
این بابت که دست‌کم برای بهبود اوضاع 
تلاش کرده، از او قدردانی می‌کنند، اما 
یک چهارم می‌گویند او وضعیت روابط 
ن��ژادی را وخیم‌تر از آنچه ب��ود، کرده 
است. 51درصد سیاه‌پوست‌ها می‌گویند 

اوبام��ا در این زمینه موفق عمل کرده و 
34درصد معتقدند ناکام مانده اس��ت و 
تنها 5درصد سیاه‌پوس��ت‌ها می‌گویند 
اوباما وضعی��ت روابط نژادی را وخیم‌تر 
ک��رده و 9درصد معتقدن��د اصلاً کاری 

نکرده است. 
 از می��ان سفیدپوس��ت‌ها، 28درصد 
می‌گویند اوباما در این زمینه موفق عمل 

کرده، 24درصد می‌گویند سعی کرده، 
اما ن��اکام مانده. 32درص��د می‌گویند 
وضع را از آنچه بود، وخیم‌تر کرده است. 
البته پیش��رفت‌هایی درخصوص روابط 
و سفیدپوست‌ها  میان سیاه‌پوس��ت‌ها 
حاصل شده، به‌عنوان مثال در ظرفیت 
تکمیل دبیرستان‌ها، اما اختلاف دیرینه 
اقتصادی میان این دو جامعه همچنان 

وجود دارد و در برخی موارد بیشتر هم 
شده است. 

شکاف در درآمد خانوارها
اطلاع��ات اداره آم��ار آمریکا نش��ان 
می‌دهد که در س��ال 2014، میانگین 
درآمد س��الانه خانواده‌های سیاه‌پوست 
خانواده‌ه��ای  در  و  دلار   43300
سفیدپوس��ت 71300 دلار بوده است. 
سیاه‌پوس��ت‌ها در ورود ب��ه دانش��گاه 
هم از سفیدپوس��ت‌ها عق��ب مانده‌اند 
و حت��ی آنهای��ی که مدرک لیس��انس 
دارن��د، در س��ال 2014 در مقایس��ه با 
سفیدپوست‌های تحصیلکرده درآمد به 
مراتب کمتری داشته‌اند؛ )82300 دلار 
ب��رای سیاه‌پوس��ت‌ها و 106000 دلار 
برای سفیدپوست‌ها(.این اختلاف حتی 
در ثروت کلی خانواده‌های سیاه‌پوست 
و سفیدپوست وجود دارد؛ این اختلاف 
از زمان رکود بزرگ آمریکا در سال‌های 
2008 و 2009 عمیق‌تر ش��ده اس��ت. 
در س��ال 2013، میانگی��ن ثروت کلی 
خانواده‌های سفیدپوست تقریباً 13 برابر 
خانواده‌های سیاه‌پوست بود. )144200 
دلار برای سفیدپوست‌ها و 11200 دلار 

برای سیاه‌پوست‌ها(.
ب��رای بیش��تر آمریکایی‌ه��ا، ث��روت 
خانوادگی به معنای مالکیت خانه اس��ت 
و از ای��ن نظر اختلاف فاحش و متداومی 
بی��ن سفیدپوس��ت‌ها و سیاه‌پوس��ت‌ها 
وج��ود دارد. در س��ال 2015، 72درصد 

خانواده‌ه��ای سفیدپوس��ت در مقاب��ل 
43درصد خانواده‌های سیاه‌پوست صاحب 
خان��ه بودن��د. در مقابل این ث��روت، فقر 
همچنان گریبان سیاه‌پوست‌های آمریکایی 
را با اختلاف فاحش با سفیدپوستان گرفته؛ 
حتی با وجود اینکه در مقایسه با وضعیت 
سیاه‌پوست‌ها در اواسط دهه 80 میلادی 
فق��ر در میان جامعه تا حد زیادی کاهش 
یافته اس��ت. تعداد سیاه‌پوس��ت‌هایی که 
هن��وز در فقر زندگی می‌کنن��د، دو برابر 
سفیدپوست‌هاس��ت. )26درصد در مقابل 

10درصد در سال 2014(.

منشا فردی تبعیض
در مجموع، در جامعه آمریكایی این 
احس��اس وجود دارد كه تبعیض نشات 
گرفت��ه از قضاوت‌های نادرس��ت فردی 
مشكل بزرگ‌تری نسبت به تبعیض‌های 
سیستماتیك است. وجود تبعیض فردی، 
 در میان سفید‌ها طرفداران زیادی دارد 
)70 به 19درصد( با این حال س��یاه‌ها 
متعادل‌ت��ر در این باره فك��ر میك‌نند 
)48درصد ب��ه 40درصد(.با این وجود، 
سیاه‌پوس��ت  بزرگس��الان  اكثری��ت 
معتقدند كه سیاه‌ها در آمریكا به‌صورت 
سیس��تماتیك م��ورد تبعی��ض ق��رار 
می‌گیرند؛ از سیس��تم قضایی گرفته تا 
محیط كار و بان‌كها و موسسات مالی. 

اكثریت قاطع سیاه‌ها یعنی 84درصد 
معتقدند نحوه برخورد پلیس با سیاه‌ها 
نسبت به سفیدپوست‌ها ناعادلانه است 
و سه چهارم آنها معتقدند با سیاه‌ها در 
دادگاه‌ها هم عادلانه برخورد نمی‌شود. 

تقریب��اً دو س��وم س��یاه‌ها معتقدند 
هنگام��ی كه درخواس��ت وام می‌دهند 
رفتار ناعادلانه‌ای را تجربه میك‌نند. این 
ناعدالتی نسبت به آنها در محیط كار هم 
وجود دارد )64درصد(. حتی چهار نفر از 
هر 10 سیاه‌پوست معتقدند كه رفتار با 
سیاه‌ها در رستوران‌ها )49درصد( و در 
رای‌گیری‌ها )43درصد( ناعادلانه است. 

تجربیات شخصی از تبعیض
اكثریت سیاه‌ها )71درصد( می‌گویند 
به خاطر ‌نژاد و رنگ پوست خود رفتارهای 
تبعیض‌آمیز را تجربه كرده‌اند. تقریباً یك 
نفر از هر 10 نف��ر )11درصد( می‌گویند 
ای��ن رفت��ار را به‌ص��ورت روزان��ه تجربه 
 میك‌نند در حالی كه 60درصد می‌گویند 
گاه به گاه این رفتارها را تجربه میك‌نند. در 
این مورد خاص، زنان هم به ‌اندازه مردان 
این رفتاره��ای تبعیض‌آمی��ز را گزارش 
داده‌اند و فاصله س��نی ه��م تأثیری روی 
تجربه این رفتار ندارد. در میان سیاهان، 
آنهایی كه تحصیلات دانش��گاهی دارند 
)81درصد( بیشتر از كسانی كه هرگز به 
دانشگاه نرفته‌اند )59درصد( این رفتارها را 
گزارش كرده‌اند. تجربه این رفتار در میان 
سفیدپوس��ت‌ها عملًا عمومیت ندارد. با 
ای��ن حال یك اقلیت قابل ملاحظه‌ای از 
سفید‌ها )30درصد( می‌گویند به خاطر 
رنگ و نژادشان مورد رفتار تبعیض‌آمیز 
قرار گرفته‌اند. فقط 2درصد گفته‌اند این 
رفت��ار را به‌صورت مكرر تجربه میك‌نند 
در حال��ی كه 28درص��د گفته‌اند گاه به 
گاه ش��اهد چنین رفتارهای��ی بوده‌اند. 
س��فید‌هایی ك��ه در تم��اس زی��ادی با 
سیاه‌پوس��ت‌ها قرار دارند بیشتر چنین 
رفتار تبعیض‌آمیزی را گزارش كرده‌اند. 
با وج��ود گزارش چنین رفتارهایی علیه 
س��فید‌ها، احس��اس عموم��ی در میان 
جامعه سفید‌پوست آمریكایی این است 
كه ‌نژاد و رنگ پوست‌ش��ان باعث نشده 
اس��ت پیشرفت‌ش��ان در زندگی مختل 
ش��ود؛ فق��ط 5درصد چنی��ن اعتقادی 
دارند. با این حال رفتارهای تبعیض‌آمیز 
بین اكثریت سیاه‌پوست‌ها یكی از موانع 
پیشرفت در زندگی بوده است. چهار نفر 
از 10 نفر می‌گویند نژادشان مانع بزرگی 
در راه پیشرفت آنها در زندگی بوده است. 
تقریباً نیمی )51درصد( از آنها می‌گویند 
نژادشان تأثیری روی موفقیت‌های‌شان 
در زندگ��ی نداش��ت و فق��ط 8درص��د 
معتقدند نژادش��ان زندگی را برای‌شان 

راحت‌تر كرده است. 
می��زان تحصی�الت در ای��ن زمینه 
نقش مهمی دارد. 55درصد سیاه‌هایی 
درس  كال��ج  در  س��ال  چه��ار  ك��ه 
خوانده‌اند می‌گویند نژادش��ان مانعی 
بر س��ر راه موفقی��ت در زندگی بوده 
است. 45درصد سیاه‌هایی كه در كالج 
ش��ركت كرده‌اند اما موفق نش��ده‌اند 
م��درك لیس��انس خ��ود را بگیرن��د 
ه��م همین عقی��ده را دارند. در میان 
س��یاه‌هایی كه مدرك تحصیلی‌ش��ان 
دبیرس��تان ی��ا پایین‌تر اس��ت، تعداد 
خیلی كمتری )29درص��د( معتقدند 
نژادشان مانع موفقیت‌شان در زندگی 
ب��وده اس��ت. اكثری��ت این گ��روه از 
سیاه‌ها )60درصد( می‌گویند نژادشان 
تأثیری روی زندگی‌شان نداشته است. 

تنش یا تعامل با خارجی‌ها در 
فرانسه؟ 

نظرسنجی س��الانه ارزیابی بیگانه‌ستیزی فرانسه 
سال 2014 نشان داده ‌است که این کشور با تعداد 
زیاد مهاجری که دارد، دچار بحران هویتی اس��ت. 
از هر 10 شهروند فرانسه هفت نفر، مخالف حضور 
مهاجران در کشور و به‌ویژه بازار کار و فعالیت‌های 
اقتصادی‌ این کشور هس��تند. این وضعیت فرانسه 
س��ال 2014 است. 25 سال اس��ت که کمیسیون 
ملی حقوق بش��ر فرانس��ه، عملکرد فرانسوی‌ها را 
در زمینه نژادپرس��تی و خارجی‌ستیزی ارزیابی و 
گزارش آن را منتشر می‌کند. این ارزیابی، خانه به 
خانه و‌ با توجه به شاخص‌های کلیدی مانند رابطه 
افراد با مهاج��ران، افراد با مذاهب دیگر و اقلیت‌ها 

انجام می‌شود. 
س��ال 2009، فرانس��ه بیش��ترین میزان تعامل 
خود را با خارجی‌ها داش��ت. پنج س��ال پس از آن، 
ای��ن تصویر از تعامل فرانس��وی‌ها تیره و تار ش��د. 
70درص��د از فرانس��وی‌ها از تع��داد بی��ش از حد 
مهاجران در کشورش��ان ناراض��ی بودند. 45درصد 
آنها نس��بت به مس��لمانان نظر مثبتی نداشتند و 

برخی‌ از تعصبات نژادی آنها شدت گرفته بود. 
ب��ه گفت��ه رئیس کمیس��یون ملی حقوق بش��ر 
فرانسه، Christine Lazerges، نظرسنجی پس 
از حملات ماه ژانویه پاریس درماه مارس انجام شد 
ک��ه تأثیر اتفاقات تروریس��تی را ب��ر افکار عمومی 
ارزیاب��ی می‌ک��رد. نتیجه آن، نش��ان داد که مردم 
خواستار افزایش امنیت هستند. آنها درباره قوانین 
قضایی کشور خواس��تار تغییراتی بودند. 41درصد 
مواف��ق بازنگ��ری قانون مج��ازات اع��دام بودند و 
44درص��د هم احس��اس می‌کردند ک��ه دادگاه‌ها 
ب��ه ان��دازه کافی ب��ه مجرمان س��خت نمی‌گیرند. 
نتیجه اطمینان‌بخش��ی که از نظرس��نجی پس از 
اقدامات تروریس��تی به دس��ت آمد، این بود که از 
نظر فرانس��وی‌ها، همبستگی مردم پس از اقدامات 
تروریستی اولیه، باعث تقویت پذیرش و احترام به 
اقلیت‌ها ش��ده است. در واقع، افکار عمومی مغلوب 
انگیزه‌های تروریستی نشده است. بنابراین، تعامل 
فرانس��وی‌ها با مس��لمانان و سیاه‌پوستان آفریقای 
شمالی، 1.6درصد از نوامبر 2014 تا مارس 2015 
افزایش داش��ت. اما این تعامل مثبت خیلی پایدار 
نبود. همان‌طور که س��ایت Liberation فرانسه 
در ی��ک چش��م‌انداز دورتر پیش‌بینی ک��رده بود، 
تنشی بین جامعه فرانسه و مهاجران و یک بحران 

هویتی به‌وجود خواهد آمد. 
تحقیقات این مؤسسه نشان می‌دهد که تعصبات 
و پیشداوری‌هایی که میان مردم رخ می‌دهد، طی 
زمان و بس��ته به اتفاقات تاریخی نوس��ان داش��ته‌ 
اس��ت. به‌عنوان مثال، پس از س��ال 1998 و جام 
جهانی، میزان تعامل جامعه فرانسه به طور ناگهانی 
افزایش یافت و با وقوع حادثه 11 س��پتامبر، تنش 
قابل توجهی در جامعه فرانس��ه میان فرانسوی‌ها و 
خارجی‌ها مشاهده نمی‌شود. تعامل فرانسوی‌ها در 
س��ال 2009 به اوج خود می‌رس��د اما پس از سال 
2009 تن��ش و بحران هویتی در فرانس��ه افزایش 
یافت. دلیل اصلی آن هم بحران اقتصادی به‌وجود 
آمده در فرانس��ه اس��ت، زمانی که کش��ور با عدم 

وجود شغل کافی رو به رو شد. 
حدود 72.1درصد از جمعیت فرانس��ه با حضور 
مهاجران در فرانس��ه موافق نیستند و معتقدند که 
امروزه، کشورش��ان پر از افراد مهاجر اس��ت. س��ه 
چهارم شرکت‌کنندگان در نظرسنجی سال 2014، 
می‌گوین��د که مهاجران برای بهره‌مندی از حمایت 
اجتماعی به این کشور می‌آیند. 59درصد از مردم 
فرانس��ه معتقدند که ش��انس ی��ک خارجی برای 
کمک گرفتن و مورد حمایت قرار گرفتن بیشتر از 
یک فرانس��وی است. بیشتر از یک سوم شهروندان 
فرانس��ه می‌گوین��د نوزادانی ک��ه در خانواده‌های 
مهاج��ر در فرانس��ه به دنی��ا می‌آیند، فرانس��وی 

محسوب نمی‌شوند.
درمقابل این تعصب��ات تفکرات دیگری هم بین 
مردم وجود دارد. تقریبا 70درصد از مردم فرانس��ه 
معتق��د بودند که بای��د کارگران مهاج��ر را مانند 
خودشان در نظر بگیرند، چرا که آنها هم در اقتصاد 

فرانسه سهم دارند.
 همچنی��ن ح��دود 63درص��د از مردم فرانس��ه 
گفته‌ان��د ک��ه مهاجران، ‌ب��ه غنی ش��دن فرهنگ 
فرانس��ه کمک می‌کنند. البته ای��ن تفکرات مثبت 
مردم، نس��بت به سال 2008 بسیار کاهش داشته 
است. شاخص‌ اول و دوم در سال 2008، ‌به ترتیب 

81درصد و 73درصد بود. 
در نظرس��نجی س��ال 2014، از هر 10 شهروند 
فرانسه، شش نفر مش��کلات اقتصادی فرانسه را از 
چش��م مهاجران می‌دیدند. از نظ��ر‌ آن‌ها مهاجران 
مقصر اصلی دش��واری پیدا کردن شغل در فرانسه 
هس��تند. سیاه‌پوس��تان و مهاجران در فرانس��ه، با 
دریاف��ت دس��تمزد کمت��ر و بهره‌من��دی کمتر از 
امکانات و مزایای ش��غلی، موقعیت‌های ش��غلی را 
از مردم بومی فرانس��ه می‌گیرن��د. در حال حاضر، 
مش��کل کمبود ش��غل در فرانس��ه تبدیل به یک 

بحران شده است. 

دریچه

ترجمه: گلنوش محب‌علی 
Liberatiuon :منبع

اقتصاد درجه دو، شهروندان درجه دو
نابرابری اقتصادی در آمریکا، جامعه این کشور را سیاه و سفید کرده است. سیاهان معتقدند که به صورت سیستماتیک مورد ظلم قرار می‌گیرند

سیاه‌پوس�تان بیش�تر از سفیدپوس�تان معتقدند ک�ه گفت‌وگو، 
انتخاب سیاه‌پوستان بیشتر برای مناصب گوناگون و سازماندهی 

اعتراضات بیشتر منجر به تساوی نژادی می‌شود.

شکاف نژادی در درآمد خانوارها

حدود نیمی از سیاه‌پوستان می‌گویند رفتار دیگران با آنها مثل 
افراد مشکوک و کم‌هوش است.

سیاه‌پوستان تقریبا 2برابر سفیدپوستان به تبعیض به‌عنوان مانع 
اصلی پیشرفت‌شان اشاره می‌کنند

درصد کس��انی که می‌گوین��د کارهای زیر به تلاش‌ه��ا برای ایجاد 
برابری میان سیاه‌پوستان و سفیدپوستان کمک می‌کند:

متوسط درآمد خانوارها در سال 2014 برحسب دلار 

درصد کس��انی که گفته‌اند اتفاق‌های زیر تنها به خاطر نژاد‌شان برای‌شان 
رخ داده است:

درصد کس��انی که به یکی از دلایل زیر زندگی سیاه‌پوستان را در آمریکا 
نسبت به سفیدپوستان سخت‌تر می‌دانند

کار مستقیم با اعضای انجمن‌ها و جوامع 
برای حل مشکلات انجمن‌ها

مردم با آنها مثل افراد مش��کوک 
رفتار می‌کنند

تبعیض نژادی 

مدارس سطح پایین‌تر

کمبود شغل

انگیزه برای س��خت کار  کمبود 
کردن

برای  کمبود مدل‌های خوب 
تقسیم نقش‌ها

بی‌ثباتی در خانواده

مردم ب��ا آنها مث��ل کم‌هوش‌ها 
رفتار می‌کنند

رفتار تبعض‌آمیز در استخدام، 
پرداخت حقوق یا ارائه تخفیف

رفت��ار غیرمنصفان��ه پلیس در 
متوقف کردن سیاه‌پوستان

کناره��م ق��رار گرفتن م��ردم از نژادهای 
گوناگون برای گفت‌وگو درباره نژادها

انتخاب تعداد بیش��تری از سیاه‌پوس��تان 
برای مناصب گوناگون

سازماندهی اعتراضات و تظاهرات

توجه: تنها سفید‌پوستان و سیاه‌پوستان غیراسپانیایی‌زبان بررسی شده‌اند. 

توجه: اس��تاندارد محاسبه درآمد یک خانواده سه نفری در نظرگرفته شده است. 
ملاک اصلی ‌نژاد سرپرست خانوار است. داده‌ها در بازه زمانی 1970 تا 2014 است. 

توجه: تنها سفید‌پوستان و سیاه‌پوستان غیراسپانیایی‌زبان بررسی شده‌اند. 

توجه: تنها سیاه‌پوستان و سفیدپوستان غیراسپانیایی‌زبان‌ بررسی شده‌اند.

سفیدپوستان سیاه‌پوستان 
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‌  نزدیك به نیمی )48درصد( از سفید‌پوس��ت‌ها می‌گویند از برابری 
زندگی در جوامعی كه در آن هستند راضی هستند، در مقایسه با تقریباً 
یك سوم )34درصد( از سیاه‌ها. این احساس رضایت ارتباط نزدیكی با 
درآمد خانوار دارد. برای نمونه 57درصد سفید‌پوست‌ها با درآمد سالانه 
75 ه��زار دلار می‌گویند كه از برابری زندگ��ی در جامعه‌ای كه در آن 
زندگی میك‌نند راضی هستند. در مقابل فقط 38درصد سیاه‌پوست‌ها 

با همین درآمد از برابری زندگی رضایت دارند. 
‌  احتمال اینكه سیاه‌پوست‌ها از ناملایمات مالی زندگی در 12 ماه 
گذش��ته گلایه كنند بسیار بیشتر است. چهار نفر از 10 سیاه‌پوست 
)41درصد( می‌گویند در پرداخت قبض‌های‌شان مشكل داشته‌اند و 
حدود یك چهارم )23درصد( آنها گفته‌اند در این مدت، از بان‌كهای 
غ��ذا )كه به افراد مس��تمند غذا می‌دهند( غ��ذا گرفته‌اند. در میان 
س��فید‌ها، 25درصد می‌گویند برای پرداخت قبض‌های‌شان مشكل 
داشته‌اند و 8درصد گفته‌اند در بان‌كهای غذا به دنبال غذا گشته‌اند. 
‌  مردان سیاه‌پوس��ت‌ بیش��تر از مردان سفید‌پوس��ت معتقدند كه 
نژادش��ان روی پیش��رفت در زندگی تأثیر گذاشته است )20درصد 
در مقابل 5درصد( و در میان زنان، این درصد بین س��یاه‌ها )28( و 

سفید‌ها )27( تقریباً برابر است. 

یافته‌های مهم تحقیق پیو
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اینترن��ت امروزه به یک ض��رورت در 
زندگی ما بدل شده و بس��یاری از افراد 
روزان��ه س��اعات بس��یاری را از طری��ق 
گوشی‌های هوشمند، تبلت و لپ‌تاپ‌های 
خود در اینترنت می‌گذرانند. این فعالیت 
در حالی صورت می‌پذیرد که بس��یاری 
از این کاربران و ابزارهای هوشمند آنان 
در معرض خطر آلودگی به ویروس‌های 
خطرناک هستند که روزانه بر تعداد آنان 
نیز افزوده می‌ش��ود. از این رو استفاده از 
آنتی ویروس‌ها از اهمیت بس��یار زیادی 
برخوردار بوده و به این منظور در ادامه به 
معرفی و بررسی برترین آنتی‌ویروس‌های 
اندروی��دی و ویندوزی در س��ال 2016 

میلادی می‌پردازیم. 

CM Security
CM security (Clean Master) 

ی��ک آنتی وی��روس بس��یار پرطرفدار 
و معتب��ر ب��وده ک��ه موفق به کس��ب 
جایزه‌های بس��یاری نیز ش��ده اس��ت 
و در ح��وزه فعالی��ت خ��ود یک��ی از 
محافظ��ت  نرم‌افزاره��ای  بهتری��ن 
هوش��مند  ابزاره��ای  و  گوش��ی‌ها  از 
محس��وب می‌ش��ود. گفتنی است این 
 آنتی ویروس مش��هور توس��ط شرکت

Cheetah Mobile که یک شرکت 
تحقیقات��ی اس��ت و درب��اره پلتف��رم 
اندروید به تحقیق و پژوهش می‌پردازد 
ساخته ش��ده و اپلیکیش��ن آن بسیار 

سریع و کارآمد است. 

Security – Antivirus 360
به‌ط��ور  ک��ه  وی��روس 360  آنت��ی 
رس��می به آن Qihoo گفته می‌ش��ود 
یک��ی از قدیمی‌تری��ن و پرطرفدارترین 
آنتی‌ویروس‌ه��ای اندرویدی محس��وب 
می‌شود که از تمامی امکانات لازم جهت 
محافظ��ت از گوش��ی و س��ایر ابزارهای 
هوش��مند ش��ما برخوردار اس��ت. 360 
از ی��ک موتور مخص��وص آنتی ویروس 

برخ��وردار بوده و فایل‌ه��ای موجود در 
گوشی یا تبلت شما را اسکن و از آلودگی 

آن جلوگیری می‌کند. 

 Kaspersky Internet
Security

وی��روس  آنت��ی   PC نس��خه 
Kaspersky از کیفی��ت قابل قبولی 
برخ��وردار ب��وده و عموما با اس��تقبال 
خوب کاربران مواجه می‌ش��ود. نسخه 
موبایل این آنتی ویروس مشهور روسی 
نیز تمامی ویژگی‌های اس��تاندارد یک 
آنتی ویروس مناس��ب را ب��ه کاربران 
ارائ��ه کرده و به بهترین ش��کل ممکن 
به محافظت از دس��تگاه‌های هوشمند 

اندرویدی آنان می‌پردازد. 
ب��ا این حال کاربران نس��خه موبایل 
Kaspersky می‌توانن��د ب��ا پرداخت 
س��الانه 19 دلار از س��ایر امکانات آن 
نظی��ر anti phishing ب��ه هن��گام 
ارس��ال پیامک و محافظت از داده‌های 
آنلای��ن  س��رویس‌های  در  موج��ود 

ذخیره‌سازی ابری بهره‌مند شوند. 

 Avira Free Antivirus
یک آنتی ویروس رایگان اس��ت که 
در ح��ال حاضر تع��داد کاربران آن در 
سراس��ر جهان ب��ه 447 میلی��ون نفر 

می‌رس��د. اس��تقبال کارب��ران از ای��ن 
آنتی‌ویروس در شرایطی اتفاق می‌افتد 
که این شرکت اخیرا از سرویس جدید 
خود برای محافظت از داده‌های موجود 
در س��رویس‌های ابری ذخیره‌س��ازی 
اطلاعات رونمایی کرده اس��ت. یکی از 
ویژگی‌های برجسته این آنتی ویروس 
محب��وب آن اس��ت ک��ه در ص��ورت 
شناسایی یک ویروس در سیستم یکی 
از کارب��ران آن در نقط��ه‌ای از جهان، 
تمامی کارب��ران Avira قادر خواهند 
بود بدافزار مذکور را شناسایی کرده و 

از بین ببرند. 

 Bitdefender Antivirus
درحالی که این روزها تعداد بس��یار 
زیادی آنتی وی��روس به‌صورت رایگان 
در اختی��ار کارب��ران قرار داش��ته و از 
عملکرد بس��یار خوبی نیز برخوردارند، 
قیم��ت 29 پون��دی آنت��ی وی��روس 
Bitdefender Antivirus اندک��ی 
گران به نظر می‌رس��د. به منظور حل 
این مش��کل تخفیف‌هایی برای فروش 
این آنتی ویروس در نظر گرفته شده و 
به‌عنوان مثال خرید یک نسخه دارای 
قابلیت 3 با نصب و با پش��تیبانی س��ه 
س��اله به قیم��ت 89 پوند ب��ه فروش 

می‌رسد. 

ب��ا وجود قیمت نس��بتا گران، موتور 
وی��روس  آنت��ی  در  ش��ده  اس��تفاده 
و  بهتری��ن  از  یک��ی   Bitdefender
دقیق‌ترین‌ها در زمینه اس��کن فایل‌ها 
محسوب می‌شود و بسیاری از کاربران 
آن از کیفی��ت و عملک��رد آن اظه��ار 
رضای��ت می‌کنند.  اعم��ال فیلترینگ 
برخی س��ایت‌ها با محتوای نامناسب، 
جلوگیری از ورود کاربر به س��ایت‌های 
آلوده، تامین امنیت جست‌وجوگرهای 
اینترنت��ی و در نهای��ت محافظ��ت از 
رمزهای مورد اس��تفاده کاربر از جمله 
ویژگی‌های برجس��ته این آنتی‌ویروس 

محبوب به شمار می‌رود. 

Kaspersky AntiVirus
 Kaspersky امنیت��ی  نرم‌اف��زار 
به‌عن��وان یک  اس��ت  ک��ه مدت‌ه��ا 
آنتی وی��روس قابل اعتم��اد در بازار 
محس��وب می‌ش��ود، امروزه با قیمت 
29/99 پون��د در اختیار کاربران قرار 
می‌گیرد. این آنتی ویروس روسی به 
ج��ز ویژگی‌های اس��تانداردی که در 
آنت��ی ویروس‌ه��ای موجود در  اکثر 
بازار یافت می‌ش��ود، امکان مس��دود 
نامناس��ب،  وب‌س��ایت‌های  ک��ردن 
باز ش��دن آدرس‌های  از  جلوگی��ری 
مانیتورین��گ  و  آل��وده  اینترنت��ی 
در  کارب��ر  فعالیت‌ه��ای  هوش��مند 
اینترن��ت و شناس��ایی بدافزارها و از 

بین بردن س��ریع آنان را دارد. 
نکته مثبت در رابطه با آنتی ویروس 
Kaspersky آن اس��ت که شما در 
ازای پولی ک��ه می‌پردازید محصولی 
مناس��ب و کارآمد دریافت می‌کنید. 
گفتن��ی اس��ت ب��ه عقیده بس��یاری 
س��ایت‌های  وب  و  کارشناس��ان  از 
فع��ال در ح��وزه فن��اوری اطلاعات، 
یکی   Kaspersky وی��روس  آنت��ی 
قابل‌اعتماد‌تری��ن  و  از بهتری��ن 
نرم‌افزاره��ای محافظت��ی در زمین��ه 
شناس��ایی و نابودس��ازی بدافزاره��ا 

محسوب می‌شود. 

مدیرعامل اتیک: 
6میلیون و 500 هزار کارت 

شهروندی صادر کرده‌ایم
با ش��کل‌گیری روندهای جدی��د و نوین در دنیای 
پرداخت الکترونیک و تبدیل ابزارهای پرداخت مردم 
از اس��کناس و پول نقد به کارت‌ه��ای بانکی، انگیزه 
فعالی��ت در عرصه الکترونیکی ک��ردن پرداخت‌های 
خرد در برخی ش��رکت‌ها ایجاد ش��د. یک��ی از این 
ش��رکت‌ها، اتیک  )زیرمجموعه هلدینگ فناپ( بود 
ک��ه فعالیتش در این عرصه را هوش��مندانه از حوزه 
حمل‌ونقل آغاز کرد و راه‌‌حل‏‌ها و رویکردهای نوینی 

را ارائه داد. 
به گفته محمد نژادصداقت، مدیرعامل این شرکت 
تاکنون 6 میلیون و 500 هزار نفر پرداخت‌های خرد 
خود را از طریق کارت‌های ش��هروندی صادر ش��ده 

توسط این شرکت انجام می‌دهند. 
نژادصداق��ت در توضی��ح گس��تره فعالیت��ی اتیک 
در عرص��ه پرداخت خ��رد می‌گوید: این ش��رکت در 
چندین ش��هر کش��ور از جمله مشهد مقدس، کیش، 
اه��واز، قزوین، اصفهان و کرم��ان مجری پروژه کارت 
ش��هروندی و پرداخت خرد ش��هری است که در این 
میان، پروژه مش��هد مق��دس یک��ی از بزرگ‌ترین و 
موفق‌ترین تجربه‌های پرداخت خرد اتیک در کش��ور 
محسوب می‌شود. او با اشاره به تعداد کارت‌های صادر 
ش��ده این شرکت، بیان می‌کند: تا به امروز، بالغ بر 4 
میلیون کارت با عنوان  »من کارت« در ش��هر مشهد 
توزیع ش��ده که 2 میلی��ون این کارت‌ه��ا مربوط به 
شهروندان مش��هدی و مابقی مربوط به زائرین است 

که در اتوبوسرانی و قطار شهری استفاده می‌شود. 
مدیرعامل اتیک در توضیح »من کارت« می‌گوید: 
م��ن کارت، کارت��ی هوش��مند با قابلی��ت پرداخت 
غیرتماس��ی اس��ت که علاوه بر ناوگان اتوبوسرانی، 
خط��وط BRT و ن��اوگان قطار ش��هری، به‌صورت 
آزمایشی در 60 واحد تجاری همچون نانوایی، مراکز 
ارائ��ه خدمات چ��اپ، تکثیر و پیش��خوان دولت نیز 
استفاده می‌ش��ود. به گفته او، برنامک شارژ موبایلی 
من کارت روی گوشی‌های هوشمند با سیستم عامل 
اندروید و مجهز به فناوریNFC قابل استفاده است. 
نژادصداقت در پایان می‌گوی��د: قصد داریم بحث 
کارت هوشمند غیرتماسی را علاوه بر پرداخت خرد 
الکترونیک به خدمات ارزش‌افزوده‌ دیگر مانند کارت 
دانش��جویی، هواداری یا کارت‌های سازمانی تسری 
دهیم و محصول و ابزاری در اختیار مردم قرار دهیم 

که واقعا بتواند حداکثر نیاز‌ها را پوشش دهد. 

عرضه دوگوشی اندرویدی با برند نوکیا 

 براساس اطلاعات منتشر ش��ده، نوکیا قرار است 
به‌زودی دو گوشی هوش��مند جدید راهی بازار کند 

و این گوشی‌ها با برند نوکیا فروخته خواهند شد. 
به گزارش زومیت، گوشی‌های هوشمند جدید نوکیا 
با اینکه قرار اس��ت از نام این برند استفاده کنند اما در 
عرصه جهانی با اس��م HMD Global Oy عرضه 
خواهند ش��د. پیش از این و در سال ۲۰۱۴ شرکت 
HMD Global Oy بخشی از صنعت گوشی‌های 
هوشمند نوکیا را از مایکروسافت خریداری کرده بود. 
این دو دس��تگاه در دو اندازه متفاوت رویت شده‌اند. 
نس��خه‌ای از این دستگاه نمایش��گری ۵.۲ اینچی و 
نس��خه‌ای دیگر از آن ۵.۵ اینچی خواهد بود. هر دو 
از نمایشگری با رزولوشن 2K برخوردار خواهند بود 
و قرار اس��ت ب��ه رابط کارب��ری Z-Launcher  و 

اندروید نوقا مجهز شوند. 
این دو گوش��ی پردازنده اسنپدراگون ۸۲۰ خواهند 
داشت. گوشی‌های جدید نوکیا‌ مجوز IP68 را دریافت 
ک��رده که آن را ضد آب و گرد و غبار می‌کند. دوربین 
این گوشی هوش��مند ۲۲.۶ مگاپیکسلی خواهد بود و 

برچسب قیمتی ۵۰۰ دلاری را به همراه خود دارد. 

سافت بانک ARM را خریداری 
می‌کند

شرکت ژاپنی سافت بانک خبر می‌دهد که با خرید 
هلدین��گ ARM با قیمت ۲۳.۴ میلیارد پوند، برابر 
با ۳۲ میلیارد دلار موافقت کرده است که در صورت 
رخ دادن چنین اتفاقی، ش��اهد بزرگ‌ترین دادوستد 

یک شرکت تکنولوژیک اروپایی خواهیم بود. 
به گزارش دیجیاتو، س��افت بانک پیش��نهاد خود 
مبنی بر پرداخت ۱۷ پوند به ازای هر سهم از سهام 
شرکت انگلیسی را منتش��ر کرد. این در حالی‌است 
ک��ه چند هفته پیش، م��ردم انگلیس رأی به خروج 
از اتحادی��ه اروپا دادند و به همین دلیل، ارزش پوند 
ت��ا حدی با کاهش همراه بوده اس��ت. کاهش یافتن 
ارزش پوند باعث ش��ده تا هلدین��گ آرم، تبدیل به 

طعمه‌ای چرب‌تر برای شرکت‌های خارجی شود. 
ARM کار طراحی پردازنده و هس��ته‌های آن را 
انجام می‌دهد. بر همین اس��اس، درآمد حاصل شده 
از سوی ARM نسبت به سایر طرح‌های چیپ نظیر 
اینتل بس��یار پایین‌تر است. با این حال، شرکت‌های 
بزرگی مث��ل اپل با ARM ق��رارداد دارند و به آن 
حق امتیاز پرداخت می‌کنند. از سوی دیگر، در سال 
گذش��ته بیش از ۱۵ میلیارد چی��پ با طراحی‌های 
ARM در محصولات مختلف به کار گرفته ش��د که 
رش��دی ۳میلیاردی را به همراه داش��ت. بیشتر این 

چیپ‌ها، در محصولات موبایل جای گرفتند. 
در این میان وال اس��تریت ژورنال بنابر اعلام یکی 
از منابع آگاه خود می‌نویسد که اعضای هیات‌مدیره 

هر دو کمپانی با رقم اعلام شده موافق هستند.

خبــر بهترین آنتی ویروس‌های سال 2016 برای اندروید و ویندوزدنیای فناوری

دستگاه خود را رویین تن کنید

شماره 558 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073274

تکنولوژی

Skylock نام قفل هوشمندی است که با بلوتوث کار می کند و تنها پس از وارد کردن رمز در نرم افزار مخصوص باز و بسته می شود .این محصول بیشتر برای 
دوچرخه‌ها کارایی دارد و مجهز به یک دزدگیر داخلی است که با تکان خوردن ، صاحب خود را خبر می‌کند .انرژی این قفل جالب از خورشید تامین می‌شود و 

نیاز به شارژ ندارد.قیمت این محصول 160 دلار است. 

دیجیت�ال

 nVidia حدود س��ه ماه پیش ش��رکت
پرقدرت‌تری��ن کارت گرافیک جهان را با نام 
GTX 1080 معرفی کرد که در کنار همه 
مزایای قابل تحس��ینش، قیم��ت بالای آن 

همگان را شوکه کرد. 
به گزارش »فرصت ام��روز«، علاقه‌مندان 
برای اس��تفاده از این محصول مجبور بودند 
600 دلار هزین��ه کنند ت��ا از یک گرافیک 

بالقوه در رایانه خود بهره ببرند. 
ام��ا چندی پیش مدی��ران انویدیا، مدل 
جدیدی از کارت گرافیک خود را رونمایی 

کردن��د که قیم��ت نس��بتا ارزان��ی دارد، درحالی‌که از 
قدرت پردازش بالایی نیز برخوردار است. این محصول 
GTX 1070  نام دارد و قیمت آن کمتر از 380دلار 
 اس��ت. گرچ��ه ای��ن م��دل قیم��ت کمتری نس��بت به
GTX 1080 دارد ام��ا س��رعت و ق��درت پردازش��ی 
آن چن��دان از GTX 1080 کمتر نیس��ت و کاربران 
می‌توانن��د به وس��یله آن محیط گرافیک��ی بالایی را به 

رایان��ه خ��ود ببرن��د. 
این محص��ول دومین کارت گرافیک انویدیا اس��ت که 
براس��اس معماری 16 نانومتری پاسکال ساخته شده و از 

8 گیگابایت حافظه رم از نوع GDDR5 برخوردار است 
و س��رعت کلاک )clock speed( این کارت بین 1.5 تا 
1.7گیگاهرتز اس��ت. بنا به ادعای انویدیا، کارت گرافیک 
GTX 1070 از قدرتی برابر 6.5 ترافلاپ بهره‌مند شده 
که در مقایسه با قدرت 9 ترافلاپی GTX 1080 چندان 

هم کم به نظر نمی‌رسد. 
عن��وان  تح��ت  نی��ز   GTX 1070 از  نس��خه‌ای 
Founders Edition با قیمت 450 دلار عرضه ش��ده 
ک��ه همانند GTX 1080 دارای هیت‌س��ینکی فلزی و 
خوش‌ساخت بوده و مجهز به سه پورت خروجی است که 

پورت‌ه��ای رای��ج HDMI و DVI را نیز 
شامل می‌شود. 

و بازهم ارزان‌تر
اگر همچنان GTX 1070 را یک کارت 
گرافی��ک گران‌قیمت می‌دانید، بد نیس��ت 
نگاه��ی ب��ه GTX 1060 محصول دیگر 

انویدیا بیندازید. 
این کارت گرافیک 250 دلار قیمت دارد 
و می‌توانی��د با آن بازی‌های با گرافیک بالا 
را ب��ه راحتی اج��را کنی��د. کارت گرافیک 
 GTX 1080 مدل‌ه��ای  مانن��د  نی��ز   GTX 1060
و GTX 1070 از معم��اری پاس��کال جدی��د انویدی��ا 
اس��تفاده می‌کند و این به آن معناست که از ویژگی‌های 
جدید پاس��کال مانند پ��ردازش متقارن و واقعیت مجازی 

پشتیبانی می‌کند. 
این کارت گرافیک دارای هسته CUDA 1280 است 
و کلاک آن س��رعتی ت��ا 1.7گیگاهرت��ز دارد و از حافظه 

GDDR5 در کلاک 6 گیگابایت استفاده می‌کند. 
این محصول از دیروز وارد بازار جهانی شده و می‌توانیم 

به‌زودی شاهد حضور آن در بازار ایران نیز باشیم. 

کارت گرافیک‌های GTX 1060 و GTX 1070 بررسی شد

قدرت‌نمایی دیگر از انویدیا

رویا پاک سرشت
www. gadgets-club. com

چگونه Web Hosting با قیمت 
مناسب پیدا کنیم 

 بسیار از افراد بنا به موقعیت شغلی یا علایق خود 
نیاز به وب س��ایت‌های میزبان دارند، اما پیدا کردن 
Web hosting با قیمت ارزان و مقرون به صرفه 
را کاری دش��وار می‌دانند. برای موفقیت در این راه 
چند روش س��اده وجود دارد که شاید برای شما نیز 

مفید واقع شود: 
تمرکز بر جست‌وجوی دقیق و هدفدار 

یافت��ن  ب��رای  ش��یوه‌ها  س��اده‌ترین  از  یک��ی 
وب‌سایت‌های میزبان، جست‌وجوی اینترنتی است. 
تنها کافی‌ست سری به موتورهای جست‌وجو بزنید 
و مش��اهده کنید که روزانه هزاران نفر عبارت مورد 
نظر ش��ما را تایپ کرده و برای انتخاب وب س��ایت 
میزبان ت�الش کرده‌اند. اما جس��ت‌وجوهای فضای 
مجازی اغلب فریبنده و گمراه‌کننده هس��تند. زرق 
و برق صفحات یا طراحی آنها در بس��یاری از موارد 
باعث می‌ش��ود توجه افراد از می��زان بودجه در نظر 
گرفته ش��ده یا قیمت‌های سرس��ام‌آور پرت ش��ود. 
بنابراین مهم‌ترین توصیه به افرادی که از جست‌وجو 
در فضای مجازی اس��تفاده می‌کنند این اس��ت که 
بیش از هر چیز به مقایس��ه بین قیمت‌ها، بودجه و 

هزینه‌ها تمرکز کنند. 
موارد مورد نیاز و اولویت‌ها را بشناسید

همه خدم��ات مرتبط با میزبانی وب، بس��ته‌های 
مختلف��ی در این خصوص ارائه می‌دهند که با توجه 
ب��ه نیازهای مش��تریان و کاربران، گوناگون اس��ت. 
طبیعی اس��ت ه��ر چه ویژگی‌ها بیش��تر و متنوع‌تر 
باش��د، قیمت‌ها نیز بالات��ر خواهد رف��ت. اما برای 
انتخاب موفق‌تر، باید پیش از هر چیز به نیاز‌سنجی 
و اولویت‌بن��دی خواس��ته‌های خود بپردازید. ش��ما 
بای��د مطمئن باش��ید ک��ه از بس��ته انتخابی خود، 
چ��ه درخواس��ت‌هایی دارید، بنابرای��ن انتخاب یک 
پیشنهاد گران‌قیمت لزوما به معنای کاربردی بودن 
آن نخواه��د بود. به این ترتیب روش انتخابی ش��ما 
نیز مشخص‌تر خواهد ش��د و می‌توانید از بین چند 
گزینه که خدماتی مشابه ارائه می‌دهند یک انتخاب 

هوشمندانه با قیمتی موجه پیدا کنید. 
بهترین و ارزان‌ترین را بیابید 

همانط��ور که اش��اره ش��د، ارزان ی��ا گران‌قیمت 
بودن لزوما به معنی تطابق نیازهای شما با خدمات 
وب‌های میزبان نخواه��د بود. موارد متعددی وجود 
دارد که گاه در عین ارزان قیمت بودن بس��یاری از 
نیازهای شما را پوشش می‌دهد، اما سوال اینجاست 
که چگونه باید بهترین را تش��خیص دهیم؟ یکی از 
راه‌های متداول برای شناخت بهترین خدمات، انجام 
تحقیق اس��ت. اغلب کاربران برای کسب اطلاعات و 
یافتن پاسخ سوالات خود، از موتورهای جست‌وجوی 
اینترنتی یا تبلیغات مجازی کمک می‌گیرند. اگرچه 
در بخش قیمت اغلب اطلاعات درست است، اما در 
بخش خدمات نمی‌توان چندان مطمئن بود. درواقع 
نمی‌ت��وان به اطلاعاتی ک��ه در فضای مجازی وجود 
دارند تکیه کرد و برترین وب سایت میزبان را با این 

روش انتخاب کرد. 
دو گام مه��م برای انتخاب بهتری��ن و ارزان‌ترین 
ب��ه  مراجع��ه  ش��امل   web hosting خدم��ات 
درگاه‌ه��ای معتبر و مطالعه کام��ل خدمات و موارد 
پشتیبانی و سپس پرس��ش از کاربران این خدمات 
و اطمین��ان در خصوص صحت اطلاعات مندرج در 
فضای مجازی است. تجربیات دیگر کاربران می‌تواند 

به نحوه تصمیم‌گیری افراد کمک شایانی کند. 

اپلیکیشن اسکن اسناد کاغذی 
سرانجام به اندروید آمد

 بس��یـــاری از افــــراد اس��کنــــر اس��نــــاد
بهتری��ن  را    ABBYY   FinerScanner
اپلیکیش��ن در زمین��ه تبدی��ل اس��ناد کاغ��ذی به 
دیجیتال��ی می‌دانند. حالا ای��ن برنامه برای کاربران 

اندروید نیز در دسترس قرارگرفته است. 
نس��خه رایگان این برنامه به ش��ما اجازه اس��کن 
کردن اس��ناد، اعمال اصلاحات، استفاده از فیلترها 
و حت��ی پرین��ت گرفتن ب��ه کمک خ��ود برنامه را 
می‌ده��د ام��ا کاربران وی��ژه باید س��الانه مبلغ 39 
دلار باب��ت اش��تراک بپردازند. همچنی��ن می‌توانند 
از قابلیت OCR یا نویس��ه‌خوان ن��وری بهره ببرند 
و مزاحم��ت تبلیغاتی را ک��ه در برنامه نمایش داده 
می‌ش��وند تحمل نکنند. البته بیش��تر اف��راد به این 
امکان��ات نیازی ندارن��د. می‌توانید ای��ن برنامه را از 

گوگل‌پلی‌استور دانلود کنید. 

ترجمه: معراج آگاهی
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طلافروش‌ها الزاما ثروتمند نیستند همه‌چیز درباره سنگ‌های قیمتی و 
نیمه‌قیمتی

س��نگ‌هایی مانند الم��اس، زمرد، یاقوت س��رخ، 
یاقوت کبود و. . . به نام س��نگ‌های گرانبها شناخته 
می‌ش��وند. این س��نگ‌ها مثل طلا به خاطر زیبایی، 

دوام و کمیابی‌شان ارزشمند شده‌اند. 
سنگ‌های گرانبها از اواسط دهه 1800 میلادی در 
دو »مجموعه سنگ‌های قیمتی« و »سنگ‌های نیمه 
قیمتی« قرار داده شدند. اصطلاح سنگ‌های قیمتی 
برای الماس، یاقوت سرخ، یاقوت کبود و زمرد به کار 
می‌رود. الماس که س��خت‌ترین کانی را دارد ش��کل 
متبلور کربن است. یاقوت سرخ و یاقوت کبود هر دو 
از شکل‌های مختلف کانی بسیار سخت دیگری به نام 
کروندوم تش��کیل شده‌اند. زمرد از یکی از انواع کانی 
بریل درست ش��ده که به سختی کروندوم نیست اما 

سخت‌تر از کوارتز است. 
بقیه س��نگ‌های گرانبها در مجموعه »سنگ‌های 
نیم��ه قیمتی« قرار داده ش��ده‌اند. س��نگ‌های نیمه 

قیمتی بیشتر از جنس کوارتزند. 
از دسته سنگ‌های نیمه قیمتی می‌توان این موارد 
را ذکر ک��رد: عقی��ق، کهربا، آمتیس��ت، آکوامارین، 
س��نگ دلربا یا آونتورین، س��نگ یمانی، کریزوکولا، 
س��یترین، گارنت )حجر س��یلان(، هماتیت، یش��م، 
جاسپر، کهربای س��یاه، کونزایت، لاجورد، مالاکیت، 
س��نگ قمر، ابسیدین، انیکس )عقیق سیاه(، زبرجد، 
رودونیت، س��نگ خورشیدی، چش��م ببر، تانزانیت، 
توپاز، فی��روزه و تورمالین. بس��یاری از س��نگ‌های 
نیمه قیمتی دیگر هم هس��تند که در صنعت ساخت 

جواهرات و اشیای زینتی محبوبند. 
تقس��یم‌بندی س��نگ‌های گرانبها به دس��ته‌های 
قیمت��ی و نیمه قیمتی نش��ان‌دهنده این اس��ت که 
بس��یاری از افراد سنگ‌هایی را که در رده سنگ‌های 
قیمتی قرار دارد با ارزش‌تر از سنگ‌های نیمه‌قیمتی 
می‌دانند. البته این موضوع اغلب درست است، اما در 
عین حال می‌تواند گمراه‌کننده باش��د چون در عمل 
بسیاری از سنگ‌های نیمه قیمتی نیز یافت می‌شوند 
که ب��ه مراتب با ارزش‌تر از گرانبهاترین س��نگ‌های 

قیمتی هستند. 
ارزش‌گذاری سنگ‌های نیمه قیمتی

ارزش هر س��نگ گرانبها براس��اس زیبایی، اندازه، 
فراوان��ی، ب��رش و محبوبی��ت آن تعیین می‌ش��ود. 
مالاکیت و لاجورد، زیبا، محبوب و نادرند. نمونه‌های 
جذابی از این س��نگ‌ها با قیمت‌ه��ای قابل توجهی 
به فروش می‌رس��ند. س��ایر س��نگ‌های نیمه‌قیمتی 
مانند عقیق و جاس��پر هم ممکن اس��ت فوق العاده 
زیبا باش��ند ولی به همان میزان توجهات را به سوی 
خ��ود جلب نکنند. دلیلش این اس��ت که آنها خیلی 

محبوب نیستند. 
قبل از کش��ف ذخای��ر عظیم الم��اس در آفریقای 
جنوب��ی، یاق��وت، یاقوت کب��ود و زمرد ب��ا ارزش‌تر 
 از الم��اس بودن��د. پ��س از کش��ف ذخای��ر الماس،
 De Beers )کمپانی بزرگی در حوزه الماس( شروع 
به تروی��ج الماس به‌عنوان نماد عش��ق و تعهد کرد. 
ای��ن کار تقاضای زیاد و جدی��دی برای الماس ایجاد 
 کرد. آگهی »الماس‌ها ابدی هس��تند« که به وسیله 
De Beers درس��ت ش��د، موثرتری��ن کار تبلیغاتی 
در تاریخ نامگذاری ش��ده اس��ت. بنابراین گاهی این 
مد اس��ت که جای ارزش ذاتی سنگ‌های گرانبها را 
می‌گی��رد و ارزش آنها را تغیی��ر می‌دهد. همچنین 
موفقی��ت ی��ک آگه��ی یا کش��ف ذخایر ب��زرگ نیز 
می‌تواند ارزش یک سنگ گرانبها را حتی بیشتر هم 

تغییر دهد. 
سنگ‌های قیمتی مشهور جهان

برخی از س��نگ‌های قیمت��ی تاریخچه‌ای طولانی 
دارن��د و بس��یار مش��هورند. الماس کوه ن��ور یکی از 
معروف‌ترین الماس‌های جهان است. الماس کوه نور 
در س��ال 1656 در ناحیه قلعه باس��تانی گلکنده در 
نزدیکی حیدرآباد هند پیدا ش��د و پس از دس��ت به 
به دست شدن در دست رجال مشرق زمین از جمله 
نادرشاه سرانجام در سال 1850 میلادی به ویکتوریا، 
ملکه انگلیس هدیه داده شد. از آن زمان تاکنون این 

سنگ یکی از جواهرات تاج سلطنتی بریتانیاست. 
الم��اس دریای نور زوج الماس کوه نور محس��وب 
می‌ش��ود. رنگ ای��ن الماس صورتی رنگ اس��ت و از 
این نظر استثنایی محسوب می‌شود. دریای نور 182 
قی��راط وزن دارد. دریای نور که یکی از کهن‌ترین و 
شناخته شده‌ترین الماس‌های جهان است هم اینک 
در موزه جواه��رات ملی ایران در خیابان فردوس��ی 
تهران نگهداری می‌شود. ارزش و اهمیت این جواهر 
در نزد ایرانیان به حدی است که در زمان محمدعلی 
ش��اه قاجار و هنگام شکست وی از مشروطه‌ خواهان 
به س��فارت روس��یه برده ش��د اما بار دیگر به وسیله 
مشروطه‌‌خواهان به دولت بازگردانده شد. این الماس 

پشتوانه ریال ایران بوده است. 
الماس و سایر س��نگ‌های قیمتی برحسب قیراط 
وزن می‌ش��وند. به‌عنوان مثال الم��اس کوه نور 109 
قی��راط وزن دارد )هر قیراط که واحد وزن جواهرات 
و مرواری��د اس��ت مع��ادل 200 میلی‌گرم اس��ت.( 
بزرگ‌ترین الماس��ی که در تاریخ ثبت ش��ده 3106 
قیراط وزن دارد. بیشتر الماس‌های مشهور بی‌رنگند. 
اما اس��تثنائاتی هم وجود دارد. چنان که گفته ش��د 
الماس دریای نور صورتی است و رنگ الماس هپ که 
اکنون در موسس��ه‌ای در واشنگتن دی‌سی نگهداری 

می‌شود آبی سیر است. 
برخ��ی از یاقوت‌ها و زمرده��ای بی‌عیب و ایده‌آل 
حتی از الماس‌های هم اندازه خودشان هم گران‌ترند. 
یاقوت‌ه��ای بزرگ، کمیاب‌ترین س��نگ‌های قیمتی 
هس��تند و زمردهای بزرگ نیز تقریبا به همان اندازه 
کمیابند. ش��اید جالب‌ترین یاقوت، نوع ستاره‌ای آن 
باشد. یاقوت ستاره‌ای به‌گونه‌ای تراشیده می‌شود که 
ستاره به‌طور کامل واضح باشد. خرافات زیادی درباره 
س��نگ‌های قیمتی وجود دارد. به‌عنوان مثال اینکه 
برخ��ی در برابر آتش از انس��ان محافظت می‌کنند یا 
س�المتی و س��عادت برای استفاده‌کنندگان‌شان به 
هم��راه می‌آورند. عقیده وج��ود جواهراتی که به ماه 
تول��د هر فرد تعلق دارد و برای فرد ش��انس می‌آورد 

هم وجود دارد. 

انس��ان از زمان‌های قدیم توجه زیادی به 
زیبایی‌های اطراف خود داشته و یکی از این 
زیبایی‌ها س��نگ‌ها بودند. درخشش بعضی 
از س��نگ‌ها و رنگ آن باعث ش��د انسان‌ها 
به س��نگ‌ها علاقه‌مند ش��وند و با گذشت 
زمان به خاصی��ت جادویی و انرژی‌بخش و 
ش��فابخش آن پی ببرند. تا اینکه شروع به 
صیقل دادن و جلای بیش��تر این س��نگ‌ها 
کردند که زیبایی و درخشش آن بیشتر شد 
و دری به س��وی تجارت و انواع شغل‌ها باز 
ش��د که تا امروز ادامه دارد. تاریخ استفاده 
از زیوره��ا و س��نگ‌های قیمتی ب��ه اندازه 
تاریخ پیدایش بش��ر اس��ت و قدمتی هفت 
هزار ساله دارد؛ در زمان‌های قدیم و بسیار 
پیش از آنکه بش��ر وسایلی آماده یا مهارتی 
کس��ب کند که بتواند سنگ‌های سخت را 
تراش داده و حک کند. همچنین جواهرات، 
نشان‌دهنده مقام اجتماعی شخص و اصالت 

خانوادگی او نیز بود. 
در ایران در کنار اس��تفاده از طلا و نقره، 
از انواع س��نگ‌های رنگی استفاده می‌شده 
اس��ت و از آنجا ک��ه ایرانیان اهمیت زیادی 
به تجمل و آراستگی می‌دادند، از جواهرات 
قیمتی و نیمه قیمتی برای تزئین لباس‌ها، 
آرای��ش م��و و س��اخت ظ��روف اس��تفاده 
می‌کردن��د و به نوع��ی می‌ت��وان گفت به 
صورت بخش��ی از فرهنگ تشریفاتی مردم 
درآمد. با گذشت سال‌ها، فعالیت در زمینه 
ای��ن کانی‌های ارزش��مند، صن��ف زرگری 
در ای��ران به‌عنوان یکی از مش��اغل ظریف، 
حس��اس و ب��اکلاس درآم��ده و طرفداران 
زیادی دارد. علاوه بر آن در تولید، ساخت و 
ارائه نمونه‌های مختلفی از جواهرات، کشور 
م��ا در س��طح بین‌المللی زبان��زد و مطرح 
است و عده زیادی از فعالان و صنعت‌گران 
کش��ور در بخش ط�ال و جواهر کش��ور به 
کار مش��غول هس��تند. برای بررسی بیشتر 
با محمد کش��تی‌آرای، رئیس اتحادیه طلا، 
جواهر، س��که و صرافی تهران به گفت‌وگو 

پرداخته‌ایم. 
کش��تی‌آرای در ابتدای بحث یک تعریف 
جامع و کلاس��یک از این فل��ز گرانبها ارائه 
می‌ده��د. ط�ال و جواهر یک کالا و جس��م 
بس��یار باارزش اس��ت که از لحاظ فیزیکی 
هم ساختار خاصی دارد و چیزی نمی‌تواند 
جایگزی��ن آن ش��ود. به همی��ن دلیل هر 
کش��وری و ه��ر حکومت��ی از اول پیدایش 
بش��ریت تاکن��ون می��زان ذخای��ر ط�ال و 
جواهراتش بیشتر بوده، خودش را قدرتمند 
می‌دانسته است. این اصل اساسی و دائمی 
اس��ت. بنابراین داشتن طلا و جواهر معادل 
قدرت به حس��اب می‌آی��د. حالا چه قدرت 
ش��خصی یا قدرت سیاس��ی و کش��وری یا 
قدرت اقتصادی. این مس��ئله ت��ا اندازه‌ای 
مهم و ارزشمند اس��ت که ذخایر ارزی هم 
ب��ر مبنای می��زان ذخیره طلا محاس��به و 
منظور می‌ش��وند. به‌طور کل��ی ارز و ذخایر 
ارزی یعن��ی ط�ال؛ ش��ما ب��ا ارز می‌توانید 
ط�ال و جواهر بخری��د و پش��توانه پولی و 
اقتصادی کش��ور را تقوی��ت کنید، بنابراین 
معادل کاغذی طلا ارز محس��وب می‌شود. 
وی در م��ورد گس��تردگی زیرش��اخه‌ها و 
مهارت‌ها و فعالیت‌هایی که به س��اخت این 
اقلام ارزش��مند منجر می‌ش��ود، می‌افزاید: 
همانطور که گفته ش��د، به خاطر ش��رایط 
خ��اص ای��ن حرفه، ای��ن صن��ف از دیرباز 
مورد توجه مردم بوده اس��ت. مردم بیشتر 
ظاهر قضی��ه را می‌‌بینند و از پس پرده آن 
بی‌اطلاعند. مثلًا در جریان نیستند که طلا 
با چه سختی از معادن استخراج می‌شود، یا 
اینکه درباره ساخت و تولید طلا نمی‌دانند 
که چه پروس��ه سخت و خردکننده‌ای دارد 
و این اقلام زینتی و گرانبها چگونه س��اخته 
می‌ش��وند. به‌عنوان مث��ال گاهی 100 تن 
خاک باید شس��ته ش��ود تا یک اونس طلا  
)معادل 31 گرم( از آن استحصال شود. در 
مورد س��اخت هم مردم ظاه��ر ماجرا را از 
پش��ت ویترین مغازه‌ها و زرق وبرق طلاها 
می‌بینن��د و بلافاصل��ه فک��ر می‌کنن��د که 
صاح��ب مغازه چه آدم ثروتمندی اس��ت و 
چقدر س��رمایه دارد! و متأس��فانه ما مورد 
هجم��ه غیرواقعی ق��رار می‌گیریم که مایه 
تاس��ف اس��ت. درحالی‌که طلاس��ازی یک 

کار بس��یار دقیق، ظریف و پرهزینه اس��ت؛ 
ی��ک نف��ر را درنظر بگیرید ک��ه 100 هزار 
تومان همراهش اس��ت؛ مدام استرس دارد 
ک��ه این پول یا موبایلش را س��رقت نکنند. 
ح��الا ببینید که طلافروش و طلاس��از باید 
چه اس��ترس و مس��ائل امنیتی را تحمل و 
رعایت کند تا بتواند از سرمایه‌اش حفاظت 
کند. در هیچ ش��غلی به اف��راد و اعضایش 
حمله نمی‌ش��ود و صاحب مغازه را به قتل 
نمی‌رس��انند. کس��ی به یک پارچه‌فروشی، 
رس��توران، بوتی��ک ی��ا گل‌فروش��ی حمله 
نمی‌کن��د و صاح��ب‌کار را تهدید نمی‌کند 
یا مورد س��وءقصد قرار نمی‌دهد. این شغل 
بسیار بسیار ریسک‌پذیر و خطرناک است. 

 طلاسازها ثروتمند نیستند! 
کشتی‌آرای در ادامه به نکته جالبی اشاره 
می‌کند: ش��اید باورتان نش��ود، ول��ی افراد 
زی��ادی از کارگرانی که دراین ش��غل فعال 
هس��تند فاقد منزل مسکونی‌ هستند و بعد 
از سال‌ها فعالیت، خانه مستقل ندارند، ولی 
چون اس��م طلاساز روی‌ش��ان است، چیز 
دیگری در موردش��ان فکر می‌کنند. در این 
ش��رایط نامطلوب بازار که با رکود ش��دید 
اقتص��ادی همراه اس��ت، خیل��ی از فعالان 
این صنف بیکار ش��ده‌اند و با موتورسیکلت 
مسافرکشی می‌کنند. البته ناگفته نماند که 
برخی دیگر به خاطر س��ابقه طولانی در دو 
یا س��ه نسل، س��رمایه در گردش فراوان و 
مس��ائل دیگر از وضعیت مالی خیلی خوبی 
برخوردارند. ولی بیش��تر شاغلان این صنف 
آن‌ط��ور که مردم تصور می‌کنند نیس��تند. 
ی��ک طلافروش معمولی ش��اید س��ه کیلو 
طلا بیش��تر نداش��ته باشد. س��ه کیلو طلا 
چیزی معادل 300 میلیون تومان اس��ت به 
اندازه یک مغازه کفاش��ی یا هر چیز دیگر. 
درحالی‌که مش��اغل دیگر سرمایه‌هایش��ان 
پنهان اس��ت و در معرض دی��د عموم قرار 
ندارد. یک طلافروش همه سرمایه‌اش را که 
در م��دت زمان طولانی جم��ع کرده داخل 
یک محفظه شیشه‌ای با چهار، پنج لامپ 

پرنور جلوی چشم همگان می‌گذارد. 
به همین علت بس��یار 

ه��م  آس��یب‌پذیر 
هست، ضمن اینکه 
ثابت  س��رمایه  این 
اس��ت و در گردش 

نیست. 

وضعیت بازار
رئیس اتحادی��ه طلا و جواهر 

ته��ران در م��ورد وضعی��ت کنون��ی ب��ازار 
می‌گوی��د: طلا کالایی اس��ت که جزو اقلام 
ضروری به حساب نمی‌آید و در سبد خرید 
مردم نیس��ت. س��بد مصرف ی��ک خانواده 
متوسط مس��کن، خوراک و پوشاک، هزینه 
درم��ان، تفریحات و مس��افرت اس��ت و در 
نهای��ت آنچه باقی می‌مان��د صرف خریدن 
طلا و جواهر می‌ش��ود. ای��ن را اضافه کنم 
که هزینه تهیه طلا در س��بد خرید ازدواج 

قرار دارد. ازدواج یک دختر و پس��ر یکی از 
ملزوماتش خرید طلا برای مراس��م ازدواج 
اس��ت که نه‌تنها در ایران بلک��ه در خیلی 
از کش��ورها و فرهنگ‌های جهان معمول و 
مرسوم اس��ت که بنا به شرایط فرهنگی و 
اقتصادی هر کش��ور، میزانش متغیر است. 
نکته جال��ب توجه در هزینه‌ه��ای زندگی 
یک ع��روس و داماد اعم از پوش��اک، تالار 
عروس��ی، مس��افرت، گل، آرایش و س��ایر 
هزینه‌های دیگر این اس��ت که تماما از بین 
م��ی‌رود؛ تنها هزینه‌ای که ب��رای این زوج 

باقی می‌ماند طلا و جواهرات‌شان است. این 
هم از آن مواردی است که باعث شده شغل 
ما همچنان پابرجا بماند و آهسته و پیوسته 
به فعالیتش ادامه دهد؛ درحالی‌که از لحاظ 
اقتصادی ش��غل ما یک ش��غل ورشکسته 
اس��ت و اگر این مراسم‌های عقد و عروسی 
نب��ود، همین آب‌باریکه‌ای ه��م که جریان 
دارد، جمع می‌ش��د. حالا چرا این وضعیت 
به وجود آمده اس��ت؛ در چند سال گذشته 
به خاطر شرایط و مشکلات جدید اقتصادی 

و  خرید  فرهنگ 
زندگی 

مردم تغییر کرده و افراد جامعه 
به‌خصوص قش��ر جوان به خاطر هزینه‌های 
زیاد نمی‌توانند س��راغ این اقلام بروند و به 
اندازه مناس��ب تهیه کنند. زوج‌های جوان 
آنق��در مش��کلات و گرفت��اری دارن��د که 

نمی‌توانند پول تهیه طلا را تامین کنند. 

مشاغل طلایی! 
کشتی‌آرای در مورد فرصت‌های کاری و 

مشاغل مربوط به این حرفه پربها می‌گوید: 
21 رس��ته کاری در این صنف وجود دارد 
که همگی این 21 رس��ته موجب می‌ش��ود 
کار س��اخت طلا از ش��روع تا پایان ش��کل 
بگی��رد. آب��کاری، عیارس��نجی، ذوب طلا، 
تبدیل به مفتول تس��مه یا ش��کل مناسب 
تولید که اصطلاحا به آن زرکشی می‌گویند 
و. . . این زیرش��اخه‌ها همین‌طور هس��ت تا 
برسد به پش��ت ویترین مغازه و کسانی که 

برای خرید می‌آیند. 
در ای��ن فرآیند هر کس��ی کار خودش را 
انج��ام می‌دهد تا یک مصنوعی س��اخته و 
عرضه شود. وی در مورد مدت زمان ساخت 
مصنوع��ات ط�ال می‌گوید: کارهای س��اده 
حتی یک روزه و گاهی چند ساعته ساخته 
می‌شود. پروژه‌های سنگین که برای تولید 
انبوه یا سرویس‌های چندپارچه است، قطعا 
زمان‌بر اس��ت و به‌طور متوس��ط یک هفته 
طول می‌کشد تا خط تولیدش از صفرتاصد  
)همان مراحل بیست و یک گانه( به نتیجه 
برس��د. کش��تی‌آرای در خصوص وضعیت 
طراحی، س��اخت و ارائه نمونه‌های ش��یک 
و فاخر در کش��ور می‌افزاید: هنر و س��لیقه 
در وجود و درون هر ایرانی هس��ت. قدرت 
ابتکار هنری و خلاقیت ما ایرانی‌ها بس��یار 
بالاس��ت. الان کش��ورهای دیگ��ر ک��ه در 
عرصه‌های مختلف هنری فعالیت می‌کنند، 
ایرانی‌ها را در مقوله هنر و خلاقیت سرآمد 
می‌دانن��د. ب��ه همی��ن منظ��ور طراحی و 
فرم‌های بسیار زیبا و در عین حال پیچیده 
و پرزحمتی توس��ط تولیدکنند‌های داخلی 
ساخته می‌ش��ود. ممکن است ایده‌ را الهام 
بگیری��م، ولی آن را چن��ان تغییر می‌دهیم 
که با اصلش مو نزند! برای همین اس��ت که 
صنعت طلا و جواهر در کشور طرفدار دارد 
و اگر شرایط فعلی بهبود پیدا کند، مصرف 
آن هم بیش��تر می‌ش��ود و رونق گذشته را 
بازخواه��د یاف��ت. ضمن اینک��ه رونق این 
صنعت می‌تواند باعث اشتغال‌زایی و کسب 
درآمد مناسب شود. تعمیرات 
هم مثل همه کالاها 

متخص��ص 
را  خودش 

 . ه��د ا می‌خو
ط�ال،  تعمی��رات 
پلاتی��ن و نق��ره هر 
ک��دام کاربل��د خ��ودش را 
از  صن��ف  ای��ن  می‌طلب��د. 
تولید‌کننده تا فروش��نده را شامل 
می‌شود که همه شاغلان این صنف را دربر 

می‌گیرد. 

فعالیت اتحادیه
اتحادیه هر استانی مستقل است و مربوط 
به خودش می‌شود. اتحادیه کشوری نظارت 
بر اجرای قوانین و دس��تورالعمل‌های کلی 
کش��ور را انج��ام می‌دهد و یکسان‌س��ازی 
قوانین و مقررات و نظارت کلی بر س��اخت 
و تولید و ف��روش و هر کاری را که مربوط 

ب��ه این حرفه می‌ش��ود مدیری��ت می‌کند. 
اتحادیه کشوری زیر نظر اتاق اصناف ایران 
اس��ت و در اص��ل زیر نظ��ر وزارت صنعت، 
معدن و تجارت است. ما به نیابت از وزارت 
صنعت کلیه موارد قانونی را انجام می‌دهیم 

و در صورت لزوم گزارش می‌دهیم. 
یک اساس��نامه‌ای را به اتحادیه کشوری 
داده‌اند که براس��اس آن اساس��نامه فعالیت 
خ��ود را انجام می‌دهد. در این اساس��نامه، 
اتحادیه کش��وری ط�ال و جواه��ر زیر نظر 
شورای اصناف کشور قرار دارد و در حقیقت 
این اتحادیه کمیس��یون تخصصی ش��ورای 
اصناف کشور اس��ت. کمیسیون اختصاصی 
ش��ورای اصناف کش��ور، اتحادیه کش��وری 
طلاوجواهر اس��ت. یکسان‌س��ازی قیمت‌ها، 
برگزاری نمایش��گاه‌ها و ارتباط با نهادهای 
کلان مرتب��ط با طلا و جواه��ر، مانند بانک 
مرک��زی، اداره اس��تاندارد، وزارت اقتصاد و 
دارای��ی، نی��روی انتظامی و تنظی��م بازار و 
همچنین مس��ائل صنف، اتحادیه کش��وری 
نقش اساس��ی را ایفا خواه��د کرد. برخلاف 
اتحادیه‌های اس��تانی که ممکن است برخی 
از انجمن‌ه��ا را به نوعی موازی خود بدانند، 
اتحادی��ه کش��وری طلاوجواه��ر این‌گون��ه 
نیس��ت. تا این لحظه تم��ام انجمن‌ها حتی 
انجمن‌هایی که از نظر صنفی شناخته شده 
نیستند، مثل انجمن گوهرشناسان، انجمن 
جواهرشناسان که در مشهد است و انجمن 
فیروزه‌تراشان، اینها انجمن‌هایی هستند که 
حتی در تهران خیلی ش��ناخته شده نیست 
و ما با اینه��ا ارتباط و تعامل داریم. حتی با 
یک‌سری از زیرمجموعه‌های وزارت صنعت 
که ب��ه نوعی در ارتباط با معادن هس��تند، 
جلس��اتی داریم و در آین��ده در همایش‌ها، 
از وج��ود آنها اس��تفاده می‌کنیم. هم‌اکنون 
م��ا در ته��ران چندی��ن انجم��ن داریم که 
صنفی نیس��ت و کس��ی از آنها خبر ندارد، 
انجمن‌هایی که در کنار مجامع دانشگاهی و 
اساتید دانشگاه و کارشناسان وجود دارند و 
حتی متخصصانی که ما با آنها ارتباط داریم. 

آمار و ارقام
کش��تی‌آرای در مورد تع��داد واحدهای 
صنفی این حرفه در تهران و ایران می‌گوید: 
2100 عض��و جوازدار در ته��ران داریم که 
مشغول فعالیت هستند و در کنار آن 800 
نف��ر دیگر در حال اخذ پروانه هس��تند که 
در مجم��وع ح��دود 4 هزار عضو مش��غول 
به کار هس��تند. تمام واحده��ای صنفی از 
تولید‌کنن��ده گرفته تا فروش��نده 32 هزار 
عضو را در کل کشور شامل می‌شود. رئیس 
اتحادی��ه طلا و جواهر ته��ران در خصوص 
میزان تولید و نیاز س��الانه کشور می‌افزاید: 
در داخ��ل کش��ور معادنی داری��م که فعال 
هس��تند ولی بیشتر طلای مصرفی وارداتی 
اس��ت. طلا جزو موادی اس��ت که بازیافت 
می‌ش��ود. تا 80 درصد نیاز مصرف کش��ور 
بازیافت می‌ش��ود. به‌عنوان مث��ال اگر نیاز 
کش��ور را 100 تن در س��ال ف��رض کنیم، 
ت��ا 80 درص��د آن از م��واد بازیافتی تامین 
می‌ش��ود. وی در مورد تولید‌کنندگان برتر 
جهانی می‌گوید: کش��ور ایتالیا مقام اول را 
در تولید مصنوع��ات زرین و طلایی دارد و 
کش��ور چین بزرگ‌ترین کشور تولید‌کننده 
ش��مش ط�ال و هندوس��تان بزرگ‌تری��ن 
مصرف‌کننده طلا اس��ت. طبق جدیدترین 
آمارهای منتش��ر ش��ده، 11 درصد طلای 

جهان در اختیار زنان هندی است.
 وی همچنین درباره عیارس��نجی و نوع 
ط�الی عرضه ش��ده در کش��ور می‌افزاید: 
بانک مرکزی به‌عن��وان متولی اصلی طلا و 
مسکوک در کشور است که سیاست‌گذاری 
در ای��ن زمین��ه را بر عهده دارد. موسس��ه 
مل��ی اس��تاندارد بر ای��ن مق��ررات تعیین 
ش��ده نظارت کرده و درجه عیار را س��الانه 
آزمای��ش، کنت��رل و اع�الم می‌کند. طبق 
قانون، حداقل عیار طلا در کش��ور عیار 18 
اس��ت و کمت��ر از آن مثل عی��ار 14 و 17 
غیرقانونی محس��وب می‌شوند. تعیین عیار 
به این ش��کل اس��ت که از هزار واحد باید 
750 واحد آن طلا و مابقی از س��ایر آلیاژها 
تشکیل شده باشد که این رقم، میزان عیار 
حداقلی یا همان عیار 18 اس��ت. عیارهای 
موجود و قانونی کشور به ترتیب، 18، 20، 
21 و 24 است. طلای عیار 24 خالص است 
و به خاطر نرم بودن، قابل ساختن نیست. 

گزارش 2

علی علمی
ali_elmi1361@yahoo.com

طلا و جواهر یک کالا و جسم بسیار 
باارزش است که از لحاظ فیزیکی هم 
ساختار خاصی دارد و چیزی نمی‌تواند 
جایگزین آن شود. به همین دلیل هر 

کشوری و هر حکومتی از اول پیدایش 
بشریت تاکنون میزان ذخایر طلا و 
جواهراتش بیشتر بوده، خودش را 
قدرتمند می‌دانسته است. این اصل 

اساسی و دائمی است. بنابراین 
داشتن طلا و جواهر معادل قدرت به 

حساب می‌آید



یکی ‌از ‌مهم‌ترین موضوعات قابل طرح در ‌راس�تای 
دفاع از کاهش نرخ س�ود بانکی کمک به بخش تولید 
است. در این مورد بسیاری از کارشناسان معتقدند در 
صورت عملیاتی شدن کاهش نرخ سود بانکی به میزان 

پایین‌تر از نرخ تعیین ش�ده فعلی می‌توان انگیزه‌های 
جدی برای جذب سرمایه‌های سرگردان ایجاد کرد. به 
نظر این کارشناس�ان در حال حاضر کاهش 2درصدی 
سود بانکی در بهترین حالت ممکن، باعث جابه جایی 
این سرمایه از بانکی به بانک دیگر می‌شود زیرا در حال 
حاض�ر و با توجه به اقتصاد نامناس�ب جامعه، بانک‌ها 

همچنان بهترین و کم‌ریس�ک‌ترین مکان برای جذب 
سرمایه‌ها محسوب می‌شوند. با توجه به اهمیت کاهش 
نرخ سود بانکی و تأثیر آن بر بازارهای موازی، »فرصت 
ام�روز« در این گزارش، تأثیر کاهش نرخ س�ود بانکی 
و تغییر مسیر س�پرده‌ها و نقدینگی‌های سرگردان را 

مورد بررسی قرار داده است. 

چهار‌شنبه
3015 تیر 1395 کافه مدیران

سرنوشت اقتصاد بعد از کاهش نرخ 
سود بانکی 

کاه��ش نرخ بهره بانکی بر بازاره��ای مختلف اثر‌گذار 
است. این تأثیر‌گذاری از لحاظ زمان و شدت بر بازارهای 
مختلف متفاوت اس��ت. پیش از شروع بحث و از آنجا که 
مروری بر دلایل کاهش نرخ سود به درک بهتر تأثیر آن بر 
بازارها کمک می‌کند، ابتدا به بررسی شرایط کلی و دلایل 
ایجاد وضعی��ت این روزهای اقتصاد در ایران می‌پردازیم. 
اقتصاد ای��ران در این روزها تحت تأثیر مش��کلات چند 
سال گذش��ته حال و روز خوبی ندارد. هم بخش صنعت 
و تولید از مش��کلات س��اختاری جدی رنج می‌برد و هم 
بازارهای پولی و بانکی و بیمه تحت تأثیر ش��رایط فعلی 
تحت فشار هستند. حال و روز دولت و نهادهای عمومی 
نیز دست کمی از آنچه بر سایر بخش‌ها می‌گذرد ندارد. 
س��رمایه‌داران و بزرگان بخش خصوصی نیز دل‌نگران و 
ناراضی به دنبال یافتن راه��ی برای پرداخت بدهی‌های 
خود به بانک‌ها و طلبکاران تجاری هس��تند. عموم مردم 
و خانواره��ا نیز گرچه از پایین بودن تورم نس��بتا راضی 
هستند اما یا درگیر معضل بیکاری رو به افزایش شده‌اند 
یا نگران از این هستند که موج بیکاری آنها را نیز با خود 
ببرد. انگار برکت از فضای اقتصادی ایران رخت بر بسته 
اس��ت. نکته جالب اینکه مشکلات بخش قابل توجهی از 
بازارهای فوق مش��کل کافی نبودن نقدینگی است. چه 
بس��یار واحدهای تولیدی و صنعت��ی که با تزریق اندکی 
نقدینگی می‌توانس��تند از ورطه تعطیلی و ورشکستگی 
نجات پیدا کنند. جنبه طنز ماجرا در این است که مطابق 
اعلام مسئولان حجم نقدینگی در کشور بالای 1100هزار 
میلیارد تومان اس��ت و هر روز بر میزان این نقدینگی نیز 
افزوده می‌شود. در ایجاد این وضعیت دلایل زیادی وجود 
دارد که یکی از آنها به خود بانک‌ها و به‌طور کلی سیستم 
بانکی در ایران برمی‌گردد. سیستم بانکی )هم بانک‌ها و 
هم موسسات مالی و اعتباری( با استفاده از فضای بیمار 
اقتصادی ایران، ش��روع به گسترش س��رمایه‌گذاری در 
حوزه‌های مختلف اقتصادی در قالب شرکت‌های اقماری 
خود و بدتر از آن ش��روع به سرمایه‌گذاری در دارایی‌های 
غیرمولد یا کمتر مولد از جمله س��رمایه‌گذاری در بخش 
مسکن )به خصوص در کلان‌شهرها و به‌ویژه شهر تهران( 
کرد. غفلت نهادهای نظارتی باعث توس��عه این وضعیت 
شد به‌طوری که یکی از دلایل افزایش قیمت مسکن در 
س��ال‌های اخیر ورود سیستم بانکی به این بخش است. 
کار تا جایی پیش رفته که قیمت ملک در تهران با قیمت 
ملک شهرهای مطرح دنیا که به مراتب از استانداردهای 
بالاتری نسبت به شهر تهران برخوردارند برابری می‌کند. 
از طرف دیگر س��رمایه بانک‌ها که باید در اختیار بخش 
تولید ق��رار می‌گرفت صرف بنگاهداری بانک‌ها ش��د. از 
آنجا که بانک‌ها بنگاهدارهای خوبی نیس��تند و از طرف 
دیگر ش��رایط بد اقتصادی کش��ور ناش��ی از تحریم‌ها و 
سوء‌مدیریت‌ها بانک‌ها را دچار معضلات بزرگ اقتصادی 
کرد، معضلات ایجاد ش��ده بانک‌ها را در پرداخت س��ود 
به س��پرده‌گذاران قبلی به مش��کل انداخت و آنها ناچار 
شدند برای حل مشکلات خود اقدام به پرداخت سودهای 
بالاتر برای جذب س��پرده‌های بیشتر کنند و از آنجا که 
واقعیت فعالیت‌های اقتصادی با نرخ‌های پرداخت ش��ده 
هماهنگ نبود در برخی موارد بانک‌ها سراغ اصل سپرده 
سرمایه‌گذاران برای پرداخت سود رفتند و این امر بانک‌ها 
را دچار معضلات خطرناکی کرده است، به نحوی که خود 
بانک‌ها داوطلب برای کاهش نرخ س��ود شدند )در حالی 
که تا چندی پیش بازی خطرناک سود بالاتر و بالاتر بین 
آنها کاملًا رایج بود(. به‌علاوه مش��کلات سیس��تم بانکی 
باعث ش��د بانک‌ها به حس��اب‌آرایی در صورت‌های مالی 
خود اقدام کنند یا با انجام معاملات غیرواقعی بین خود 
و شرکت‌های تابعه‌شان به ایجاد سودهای غیر‌واقعی اقدام 
کنند. با توجه به آنچه گفته ش��د کاهش نرخ سود بانکی 
بیش از آنکه کمک به اقتصاد و بخش تولید باشد، کمک 
به خود سیستم بانکی بود که از مشکلات خطرناکی که 
در آن گرفتار هستند رهایی یابند. شاید به همین دلیل 
است که بازاری مثل بازار سرمایه که بازار پیشرو محسوب 
می‌شود و به قول کف بازاری‌ها اخبار را پیش‌خور می‌کند 
)یعنی انتش��ار اخبار تأثیر خ��ود را در لحظه می‌گذارد و 
منتظر وقوع رویداد نمی‌ش��ود و به محض انتش��ار خبر 
کاهش س��ود بانکی برای مثلًا ماه آینده بازار تمام تأثیر 
احتمال��ی این خبر را بر قیمت س��هام لح��اظ می‌کند( 
کاهش س��ود بانکی در ش��رایط نرمال اقتصادی باید به 
نفع آن باش��د. این امر از س��ه جهت قابل بررسی است؛ 
اولاً کاهش هزینه مالی برای ش��رکت‌های بورس��ی، دوم 
اینکه بازار پولی رقیب بازار س��رمایه است و کاهش نرخ 
س��ود بانکی باعث حرکت منابع بانکی به سایر بازارها از 
جمله بورس می‌شود. سوم اینکه از لحاظ تئوریک کاهش 
سود بانکی باعث کاهش نرخ بازده مورد انتظار که باعث 
تنزیل جریان‌های نقدی آتی است می‌شود و به نوبه خود 
موجب افزایش ارزش ذاتی سهام می‌شود. لیکن شرایطی 
که در بالا توضیح داده شد و اینکه در حال حاضر بانک‌ها 
منابع کافی برای وام‌دهی ندارند باعث شده بازار سرمایه 
واکنش مثبت و جدی به این تغییر نشان ندهد. از طرف 
دیگر بازار مس��کن از چند جهت تحت تأثیر کاهش نرخ 
سود بانکی قرار می‌گیرد. یکی بازار اجاره است که کاهش 
سود بانکی باعث افزایش اجاره بها می‌شود. دیگری بازار 
تولید مسکن است که می‌تواند این کاهش نرخ برای آنها 
مفید باشد )البته به شرطی که بانک‌ها منابعی برای دادن 
تسهیلات برای س��اخت داشته باشند(. دیگر بخش بازار 
مس��کن که از کاهش نرخ سود تأثیر می‌پذیرد، تقاضای 
معاملاتی و سرمایه‌گذاری مس��کن است که احتمالا در 
میان‌مدت )در کوتاه‌مدت بعید است( از این تغییرات اثر 
می‌پذیرد. این تقاضا به دلیل سیاس��ت‌های دیگر دولت 
در بخش مسکن احتمالا تأثیر جدی‌تری بپذیرد. از آنجا 
که کاهش نرخ سود بانکی باعث نارضایتی سپرده‌گذاران 
و بالابردن احتمال خروج منابع از سیس��تم بانکی توسط 
بخش��ی از آنها می‌ش��ود )بخش زیادی از سپرده‌گذاران 
سیستم بانکی حتی با کاهش بیشتر سود بانکی نیز اقدام 
به خارج کردن سپرده‌های خود نمی‌کنند( احتمالا ورود 
این منابع به بازارهای مس��کن، طلا، ارز و سایر بازارهای 
غیر‌مولد بیشتر است که بعید است این تغییر نیز کمک 

جدی به اقتصاد کشور کند. 

سودمند بودن کاهش سود بانکی تا 
چه حد است؟ 

اتخاذ هر گونه سیاس��ت‌های جدید مالی توس��ط 
بانک‌ها، اثراتی محس��وس بر اقتصاد دولت‌ها خواهد 
داش��ت. بر این اس��اس هر گونه سیاست کاهشی یا 
افزایش��ی در خصوص نرخ سود بانکی، بر متغیرهای 
مهمی چ��ون تورم، ن��رخ ارز، اش��تغال و... بی‌تأثیر 
نخواهد بود. برخی کارشناسان اقتصادی معتقدند تا 
زمانی که زیرساخت‌های اقتصادی به درجه آمادگی 
قابل قبولی نرس��یده‌اند، نمی‌توان نرخ سود بانکی را 
کاهش داد و در نتیجه کاهش سود بانکی در شرایط 
نامس��اعد را به طور کلی حرکتی نادرست می‌دانند. 
از سوی دیگر برخی کارشناس��ان با ارائه مثال‌هایی 
از موفقیت کش��ورهای اروپایی در کاهش نرخ سود 
بانکی و در برخی موارد س��ود بانکی منفی، این امر 
را مس��ئله‌ای نه چندان پیچیده ارزیابی می‌کنند که 
می‌تواند با گذش��ت زمان روند سازگاری خود را طی 

کند. 

تقویت زیرساخت‌ها الزامی است
پایگاه خبری سی‌ان‌بی‌س��ی در گفت‌وگو با جنت 
پلی��ن، عضو ش��ورای سیاس��ت‌گذاران بانک فدرال 
ایالات متحده، به بررس��ی ابعاد مختلف کاهش نرخ 
س��ود بانکی و تبعات آن پرداخته اس��ت. براس��اس 
ای��ن گفت‌وگ��و خانم پلی��ن معتقد اس��ت دولت‌ها 
بای��د برای هرگونه کاهش نرخ س��ود آمادگی کامل 
داشته باشند. در اقتصاد‌های ضعیف با ساختارهایی 
شکننده، کاهش نرخ سود به فضای تولید و صادرات 
و حتی رقابت داخلی خدش��ه وارد می‌کند، چرا که 
نوسانات نرخ ارز بر بازار تولید و سرمایه‌گذاری سایه 
می‌افکند. از س��وی دیگر کنت��رل نرخ تورم به‌عنوان 
یک روش اطمینان بخش، از اولویت‌های اقتصادهای 
در حال توسعه محسوب می‌شود. اثر‌گذاری بانک‌ها 
بر وضعیت بازار س��هام نیز موضوع��ی حائز اهمیت 

است. 
نش��ریه اکونومیست در گزارش��ی با اشاره به نرخ 
بهره پایین و بعضاً منفی بانک‌ها در برخی کش��ورها 
همچون س��وئد با منفی ی��ک درصد، به این موضوع 
تأکید می‌کند که اگر یک کشور به لحاظ زیرساختی 
در وضعیت مطلوبی قرار داش��ته باش��د، کاهش نرخ 
س��ود می‌تواند به ارتقای اقتص��اد جهانی نیز کمک 
کند. در واقع در ش��رایطی که یک اقتصاد، در حال 
تلاش برای ارتقای س��طح کیفی خود است کاهش 
نرخ س��ود بانک��ی می‌توان��د به‌عن��وان نوعی تلاش 
اس��تاندارد و منطقی تعبیر ش��ود اما چالش اساسی 
وقتی ش��روع می‌ش��ود که کاهش نرخ س��ود بانکی 
ب��ا تبعاتی همراه می‌ش��ود. تع��دادی از تحلیلگران 
اقتص��ادی معتقدن��د کاهش ن��رخ س��ود بانکی در 
ش��رایطی ک��ه زیرس��اخت‌های کافی مهیا نیس��ت، 
خطرناک و مضر بوده و خروج س��رمایه از بانک‌ها را 

در پی خواهد داشت. 

تصمیمات سپرده‌گذاران و تبعات ثانویه 
جیس��ون کلبر، نظریه‌پرداز و کارشناس اقتصادی 
معتقد اس��ت، آنچه پس از کاهش نرخ س��ود بانکی 
رخ می‌ده��د تا حد زی��ادی به تصمیم‌ه��ای ثانویه 
نخس��تین  واق��ع  در  بازمی‌گ��ردد.  س��پرده‌گذاران 
تصمی��م، خارج نکردن مبالغ س��پرده‌گذاری ش��ده 
از بانک‌هاس��ت. اما تصمیم ثانویه خروج س��رمایه از 
بانک‌ها و تلاش برای یافتن راهی است که سودآورتر 
تلقی ش��ود. در این میان چند راهکار اصلی و سنتی 
وج��ود دارد که اغلب نظر س��پرده‌گذاران را به خود 

جلب می‌کند: 
*سرمایه‌گذاری در بخش‌های خصوصی، موسسات 
غیر‌دولتی )در برخی موارد ورود به بازارهای سیاه و 

غیرقانونی( و... 
*س��رمایه‌گذاری در بازار طلا و نقره )از خرید این 

فلزات گرانبها تا حضور در بازار خریدوفروش و...(
*س��رمایه‌گذاری در ح��وزه املاک و مس��تغلات 
)خرید زمین، خرید، بازسازی و فروش مجدد املاک 

و...(
*سرمایه‌گذاری‌های شخصی 

اما هر یک از این تصمیم‌گیری‌ها، به طور مستقیم 
و غیر‌مس��تقیم، وضعیت اقتص��اد را تحت تأثیر قرار 
می‌ده��د، ایج��اد حب��اب قیم��ت در بازار مس��کن، 
نوسانات در بازار ارز و طلا، مشکلات تورم و مواردی 
مش��ابه می‌تواند حاص��ل هجوم س��رمایه‌گذاران در 
بخش‌های فوق یا تجمع نادرس��ت س��رمایه و راکد 

ماندن آن باشد. 
ام��ا موض��وع مهم‌ت��ر این‌جاس��ت ک��ه گاه��ی 
سرمایه‌های خارج شده از بانک‌ها مسیر چندان قابل 
اطمینان و درس��تی را ط��ی نمی‌کنند. جزیره گراند 
کیمن یکی از مکان‌هایی است که در طول سال‌های 
اخیر و به‌ویژه طی س��ال‌های رک��ود مالی در ایالات 
متحده، برای بسیاری از افراد به‌عنوان محلی مناسب 
سرمایه‌گذاری ارزیابی می‌شد. اما پژوهش‌های اخیر 
نش��ان داده ارقام میلی��ارد دلاری و قابل توجهی که 
ط��ی چند س��ال گذش��ته در این جزی��ره و با امید 
پیش��رفت مالی، س��رمایه‌گذاری ش��ده، عملًا سود 
چندان��ی را به اقتصاد کش��ور تزریق نکرده‌اند و تنها 
در غال��ب ش��رکت‌های چند ملیتی پ��رزرق و برق، 
ص��رف برخ��ی اعم��ال مجرمانه، پولش��ویی و حتی 
به‌عنوان پوششی بر اعمال مجرمانه دریایی استفاده 
ش��ده‌اند. این تجربه نش��ان می‌دهد خروج سرمایه 
افراد کم‌تجربه از بانک‌ها گاه تا چه حد مخرب است. 
نشریه ایندیپندنت نیز در یکی از مقالات اخیر خود، 
با اش��اره به روش‌های متداولی ک��ه اغلب افراد پس 
از خروج سرمایه‌های‌ش��ان از بانک انتخاب می‌کنند، 
به مس��ئله خروج سرمایه از کش��ورها و تمایل برای 
س��رمایه‌گذاری در کش��ورهای دیگر اشاره می‌کند. 
در طول سال‌های اخیر بس��یاری از کشورها با ارائه 
س��ود و تس��هیلات وسوس��ه‌انگیز خود تلاش دارند 
س��رمایه‌های خارجی را جذب کنند، بنابراین خروج 
سرمایه‌های کشور نیز مورد دیگری است که ممکن 

است اقتصاد دولت‌ها را تحت تأثیر قرار دهد. 

آزموده دیدگاه

امیررض��ا حس��نی، کارش��ناس 
اقتصادی معتقد است: کاهش نرخ 
بهره فعلی ش��اید بتواند نرخ بهره 
حقیقی را به حداقل برس��اند و ما 
بتوانیم دوباره از اثرات کاهش نرخ 
سود در اقتصاد کشور بهره ببریم. 

آی�ا کاهش ن�رخ س�ود بانکی 
به‌صورت واقعی اجرایی ش�ده 

است؟ 
اختلاف میان سود اسمی بانک 
مرکزی و تورم همان س��ود واقعی 
است که باید بین این سود اسمی 
و س��ود واقعی اختلاف قائل شویم 
که طی س��الیان گذشته بالاترین 
سود بانکی را از طریق سود حقیقی 
پرداخت می‌کردی��م که اثرگذاری 
آن در کوتاه‌م��دت کم ب��وده و در 
میان مدت و بلند‌م��دت آثار خود 

را دارد. 
نکته قابل اهمیت اینجاست که 
با کاهش نرخ س��ود سپرده بانکی 
عملًا سود حقیقی کاهش یافته و 
به آنچه مدنظر بانک مرکزی برای 
رس��یدن به افزایش سرمایه‌گذاری 
در بازار مولد است خواهیم رسید. 

باید توجه داشت که این کاهش 
ن��رخ بهره فعلی ش��اید بتواند نرخ 
بهره حقیقی را به حداقل برس��اند 
و ما بتوانیم دوباره از اثرات کاهش 
نرخ س��ود در اقتصاد کش��ور بهره 

ببریم. 
آیا ب�ا کاهش نرخ س�ود بانکی 
شاهد بهبود اقتصادی خواهیم 

بود؟ 
با کاهش نرخ س��ود تس��هیلات 
انتظ��ار داش��ت هزینه  می‌ت��وان 

اقتصادی  بنگاه‌ه��ای  تمام ش��ده 
برای تأمین مالی کم ش��ود و رشد 
اقتصادی را ایجاد کند. به طور کلی 
کاهش نرخ س��ود بانکی می‌تواند 
موجب رونق اقتصادی کشور شود. 
ب��ا توج��ه به برداش��ته ش��دن 
تحریم‌ه��ا در صورت��ی که بانک‌ها 
بتوانند س��ودهای عملیاتی‌شان را 
از طریق نقل و انتقالات برداش��ته 
ش��دن تحریم‌ه��ا وص��ول کنن��د 

می‌ت��وان انتظار داش��ت ک��ه این 
فرصت به وجود بیاید تا نرخ س��ود 

تسهیلات را کاهش دهند. 
با کاهش نرخ س��ود تس��هیلات 
می‌توان انتظار داشت هزینه تمام 
ش��ده بنگاه‌های اقتصادی را برای 
تأمی��ن مالی کم کرد تا آثار رش��د 
اقتصادی که در دو س��ال گذشته 
مثبت بوده یا در سال‌های گذشته 
نزدیک به صفر بوده و چشم‌انداز آن 
بالای 14درصد است محقق شود. 

ب�رای  ش�ما  پیش�نهاد 
سرمایه‌گذاری بعد ازکاهش نرخ 

سود بانکی کدام بازار است؟ 
نس��خه  کل��ی  ط��ور  ب��ه 
س��رمایه‌گذاری در ایران برای هر 
ش��خص متفاوت اس��ت؛ به طور 
بازنشس��ته‌ای قصد  اگ��ر  مث��ال 

س��رمایه‌گذاری در بان��ک را دارد 
به دلیل ش��رایط وی بانک با ارائه 
س��ود 3 درصدی می‌تواند گزینه 
مطلوب��ی باش��د در حالی که اگر 
فردی دنبال س��ود بیش��تر است 
در ح��ال حاض��ر اوراق به��ادار و 
مشارکتی سودی بالاتر از بانک‌ها 

ارائه می‌دهد. 
البته فرهنگ سپرده‌گذاری بدون 
ریس��ک در ایران تنه��ا به بانک‌ها 
خت��م می‌ش��ود که ای��ن فرهنگ 
نیازمند تغییرات اساس��ی است تا 
افراد سرمایه‌های خود را برای بازار 

مولد و تولید قرار دهند. 
کاه��ش نرخ س��ود بانک��ی باید 
س��ال‌ها قبل و با ش��تاب بیشتری 
انجام می‌ش��د، زیرا برن��دگان این 

بازی تنها بانک‌ها هستند. 
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سودآور بودن یا نبودن سپرده‌گذاری در بانک‌ها بررسی می‌شود 

بانک‌ها، محلی برای آنها که اهل ریسک نیستند

آلب��رت بغزی��ان، کارش��ناس اقتص��ادی 
معتقد است سود س��پرده‌ها انگیزه‌ای برای 
پس‌انداز و سود تس��هیلات انگیزه‌ای برای 
س��رمایه‌گذاری اس��ت، اگر قص��د بانک‌ها 
از کاه��ش ن��رخ س��ود افزای��ش تمایل به 
س��رمایه‌گذاری به جای پس‌انداز باشد و از 
کاهش نرخ سود به کاهش هزینه‌های تولید 
متمایل باشد اثر مثبتی بر جای می‌گذارد. 

با وجود کاهش نرخ س�ود، آیا همچنان 
ب�رای  کم‌ریس�ک  گزین�ه  بانک‌ه�ا 

سپرده‌گذاری هستند؟ 
با توجه به وضعیت دارایی‌های سیس��تم 
بانک‌ها، بانک‌های کشور از نظر دارایی قوی 
هستند و هیچ مشکلی در بازپرداخت دیون 
به موکلان یعنی س��پرده‌گذاران ندارند. اما 
در این بین س��ؤال این اس��ت ک��ه بانک‌ها 
چه منظ��وری از ای��ن تغیی��رات دارند؟ از 
ط��رف دیگر باید دید این کاهش از س��وی 
همه بانک‌ها رعایت می‌شود یا اینکه بیشتر 
منجر به سوءاستفاده از سوی برخی بانک‌ها 
و موسسات و انتقال وجوه بانک‌ها از بانکی 
به بانک دیگر است. در صورت عدم نظارت 
جدی س��پرده‌‌گذاران سپرده‌های خود را از 

بانک��ی به بانک��ی دیگر 
در حال حاضر  می‌برند. 
وج��ود  ک��ه  مش��کلی 
دارد مربوط به قس��مت 
موسسات مالی اعتباری 
قرض‌الحس��نه‌هایی  و 
اس��ت که یا بدون مجوز 
بانک مرکزی تاسسیس 

شده‌اند یا مجوز را گرفته ولی تحت نظارت 
نیستند و راهکارهای نظارتی و جدی برای 
شناسایی موجودی واقعی آنها اعم از ملک و 

پول وجود ندارد. 
هدف از کاهش نرخ س�ود تس�هیلات 

چیست؟ 
دولت قصد دارد کاهش نرخ س��ود بانکی 
را با تورم هماهنگ کند که س��پرده‌گذار‌ها 
متضرر نشوند اما هرگز به این موضوع توجه 
نداش��ته اس��ت که اگر روزی نرخ تورم یک 
رقمی ش��د چه مسائلی ایجاد می‌شود و آیا 
با کاهش نرخ سود بانکی مقاومتی از سوی 
سپرده‌گذاران ایجاد نمی‌شود. از دیدگاه علم 
اقتصاد نرخ س��ود بانکی درمحاسبات تورم 
نقش بس��زایی دارد. این موض��وع به مثابه 
لنگری است که در اختیار مسئولان نیست. 

سود س��پرده‌ها انگیزه‌ای برای پس‌انداز و 
سود تسهیلات انگیزه‌ای برای سرمایه‌گذاری 
اس��ت؛ اگر قصد بانک‌ها از کاهش نرخ سود 
افزای��ش تمایل به س��رمایه‌گذاری به جای 
پس‌ان��داز باش��د و از کاهش نرخ س��ود به 
کاهش هزینه‌های تولید متمایل باش��د اثر 

مثبتی بر جای می‌گذارد. 
نرخ س��ود بانکی باید تابع��ی از نرخ تورم 
باش��د، هرچند هرگاه این نرخ از متوس��ط 
ن��رخ ت��ورم کمتر باش��د موج��ب کاهش 
س��پرده‌گیری بانک‌ه��ا و ارزش پول‌ه��ای 

سپرده‌گذاری می‌شود. 
موض�وع دیگر جابه‌جایی س�پرده‌های 
مردم اس�ت، آیا ای�ن س�پرده‌ها وارد 

بازار‌های موازی می‌شود؟ 
ب��ه نظ��ر نمی‌رس��د در ش��رایط کنونی 
تغیی��ری در بازارهای مس��کن، طلا، ارز و... 
ص��ورت بگیرد. بازار ارز که ریس��ک دارد و 
بازار س��رمایه هم اش��باع ش��ده و با وجود 
عرضه، زی��اد تقاض��ای چندانی ب��رای آن 
نیست. بنابراین به نظر نمی‌رسد سپرده‌های 
مردم به این سرعت جابه‌جا شوند. بنابراین 
همان‌ط��ور ک��ه گفتی��م تنها ام��کان این 
جابه‌جایی، از بانکی به بانک 
دیگر اس��ت نه ب��ه بازارهای 

تولیدی. 
کاهش نرخ سود تسهیلات 
نیز برای کس��انی که دنبال 
و  س��ودآور  فعالیت‌ه��ای 
غیر‌تولیدی هس��تند چندان 
مدنظر نیس��ت، چرا که آنها 
بیشتر به دنبال این هستند که این منابع را 
در زمان کوتاه‌تری دریافت کنند، در حالی 
ک��ه این موضوع ب��رای بخش‌های تولیدی 
که ریسک بیش��تری برای بازپرداخت این 
تسهیلات دارند برعکس است. آنها ترجیح 
می‌دهند در زمان طولانی‌تری این وام‌ها را 
دریافت کنند اما در نهایت قادر باش��ند آن 

را بپردازند. 
در ح��ال حاض��ر بانک‌ها ب��رای حضور 
و  غیر‌متخص��ص  اف��راد  س��پرده‌های 
ریس��ک‌گریز بهترین مکان است زیرا این 
افراد ب��دون دغدغه و با کمترین ریس��ک 
ه��ر م��اه ی��ا به‌ص��ورت هفتگی به س��ود 
خود دسترس��ی داش��ته و به اعتب��ار این 
س��پرده‌گذاری می‌توانند وام‌های ارزان نیز 

دریافت کنند. 

محمدقلی یوس��فی، اس��تاد دانشگاه و 
کارش��ناس مسائل اقتصادی معتقد است: 
بیش از 70درصد م��ردم پس‌انداز ندارند 
و درآم��د آنه��ا در حدی اس��ت که فقط 
می‌توانند نیازه��ای روزمره خود را تأمین 
کنند. در حال حاضر تنها 30درصد مردم 
بازیگ��ر سیاس��ت‌های پول��ی و تأثیرگذار 

‌تصمیمات اقتصادی هستند. 
آیا کاهش نرخ س�ود بانکی در بهبود 

اوضاع اقتصاد کشور مؤثر است؟ 
در وهل��ه اول باید گفت سیاس��ت‌های 
پولی کش��ور به‌ش��دت دارای مشکلات و 
نواقص چش��مگیری اس��ت که متأسفانه 
این تصمیم‌گیری‌ها و سیاس��ت‌های پولی 
نادرس��ت هزینه‌ه��ای زیادی ب��ه جامعه 
تحمیل کرده اس��ت و البت��ه جبران این 
مش��کلات نیازمن��د زمان و اق��دام جدی 
اس��ت اما به طور اخص اصلاح نرخ س��ود 

بانکی را باید به دیده منت گذاشت. 
متأس��فانه دولت‌های مختل��ف در ایران 
ریش��ه مش��کلات اقتصادی را به درس��تی 
تشخیص و درمان نکرده‌اند برای همین نرخ 
س��ود بانکی را افزای��ش داده و بعد از مدت 

دریافتن��د  کوتاه��ی 
موجب  افزای��ش  این 
در  شدیدی  مشکلات 
بخش تولید و اشتغال 
بنابراین  اس��ت؛  شده 
تصمیم به کاهش نرخ 

سود بانکی گرفتند. 
دولت‌ه��ا  ای��ن 

آس��ان‌ترین و س��ریع‌ترین راهکار کنترل 
تورم را افزایش نرخ س��ود بانکی دانس��ته 
و سال‌های متمادی سعی در افزایش این 
نرخ داشته‌اند؛ این سیاست تلاش می‌کرد 
که افزایش تقاضا را با افزایش سود بانکی 
مهار کند اما کاهش تقاضا در چند س��ال 
گذش��ته باعث ب��ه وجود آم��دن رکودی 
عمیق ش��د. بنابراین، دولت برای تحریک 
تقاضا، کاهش نرخ سود بانکی را در پیش 

گرفت. 
به‌زعم شما کاهش نرخ سود بانکی به 
تنهای�ی در اقتصاد و س�رمایه‌گذاری 

تعیین‌کننده است؟ 
س��رمایه‌گذاری  ب��ر  متعددی  عوام��ل 
تأثیر‌گذار اس��ت مانند انتظار سرمایه‌گذار 
بر بازدهی سرمایه و امنیت سرمایه‌گذاری 

و نرخ سود یکی از عواملی است که دولت 
باید با کاهش نرخ سود بانکی منابع را به 
سمت صنعت و کش��اورزی هدایت کند، 
ممکن اس��ت برخی افراد سرمایه خود را 
در بازارهای دیگر و بازارهای کاذب ببرند 
که این موض��وع مطمئناً مورد نظر دولت 

نیست. 
درح��ال حاض��ر تمامی سیس��تم‌های 
بانکی با کمبود منابع و بلوکه شدن اموال 
روبه‌رو هس��تند. ح��دود 50درصد اموال 
بانک توسط دولت، مردم و املاک فروش 
نرفته بلوکه ش��ده است و این بانک‌ها در 
تنگنای مالی مواجه هس��تند. حتی دولت 
جدید نیز ب��رای کاهش و کنترل تورم از 
بانک مرکزی درخواس��ت بودجه نکرده و 
بانک‌های خصوص��ی و بانک‌های دیگر را 
نشانه گرفته و ادعا کردند اوضاع اقتصادی 

آرام و تحت کنترل است. 
ب�ه نظر ش�ما مهم‌ترین مان�ع اجرای 
سیاس�ت کاه�ش ن�رخ س�ود بانکی 

چیست؟ 
سیس��تم بانک��ی کش��ورمان در ح��ال 
حاضر در تنگنای مال��ی قرار دارد. زمانی 
که ب��ه دلیل سیاس��ت‌های 
نادرس��ت پولی، نرخ س��ود 
بانکی افزای��ش یافت، منابع 
بازارهایی همچون  به سمت 
مس��کن رف��ت و بانک‌ها به 
یک بنگاهدار بس��یار بزرگ 
تبدیل ش��دند و سپرده‌های 
بازارهای��ی  در  را  مردم��ی 
مانند بازار مس��کن سرمایه‌گذاری کردند. 
این‌گونه ش��د که ام��روز بانک‌ه��ا بدون 

پشتوانه مالی هستند. 
همچنی��ن، در ی��ک مقط��ع زمان��ی، 
س��رمایه‌های م��ردم در ش��رایط رک��ود 
بازار، برای کس��ب س��ود بیش��تر از محل 
سپرده‌گذاری تا سقف 25 تا 30درصد به 
بانک‌ها روانه شد. در برابر، بازاری هم که 
بانک‌ها برای سرمایه‌گذاری از سپرده‌های 
مردمی انتخاب کردند، بازدهی مناس��بی 
نداش��ت. اکنون، بانک‌ها با معضل کمبود 
منابع برای بازگرداندن س��پرده‌های مردم 
روبه‌رو هس��تند و خروج سپرده‌ها پس از 
اجرای کاهش نرخ سود بانکی در شرایط 
تنگنای مالی، برای بانک‌ها بحران آفرین 

خواهد شد. 

آلبرت بغزیان: 
بانک مکانی بدون ریسک برای سرمایه‌گذاران غیرمتخصص است

محمدقلی یوسفی:
70درصد مردم قربانی سیاست‌های پولی هستند

شهلا روشنی

امیر رضا حسنی: 
بانک‌ها برندگان کاهش نرخ سود هستند



مقابله FBI با قانون آزادی اطلاعات
اتهاماتی  براساس 
که به تازگی علیه 
شده  مطرح   FBI
و همچنی��ن طبق گزارش‌های منتش��ر ش��ده در 
رسانه‌های آمریکا، پلیس فدرال آمریکا با استفاده 
از سیس��تم‌های کامپیوتری قدیمی به طور عمدی 
درخواس��ت‌های مطرح ش��ده طبق قان��ون آزادی 
انتش��ار اطلاعات در آمریکا را نادیده می‌گیرد. در 
این راس��تا آق��ای رایان ش��اپیرو از محققان حوزه 
امنی��ت ملی در دانش��گاه MIT که مدتی اس��ت 
در رابطه با قانون آزادی انتش��ار اطلاعات و میزان 
اج��رای قانون مذکور از س��وی نهاده��ا و ادارات 
دولت��ی به تحقی��ق و پژوهش می‌پ��ردازد، در این 
رابط��ه پرونده‌های بس��یاری را علیه پلیس فدرال 

آمریکا طرح کرده است. 
موضوع اکثر پرونده‌های مطرح ش��ده از س��وی 
آقای شاپیرو تلاش وی برای دسترسی به اطلاعات 
موجود در اس��ناد و مدارک پلیس فدرال آمریکا و 

عدم همکاری FBI با وی بوده است.
 این محقق دانشگاه MIT در رابطه با شکایات 
خ��ود از FBI می‌گوی��د: »هنگامی که زمان عمل 
براس��اس قانون آزادی انتش��ار اطلاعات می‌رسد 
پلیس فدرال آمریکا معمولا تمایلی به همکاری از 

خود نشان نداده و کم‌کاری می‌کند.« 
وی اف��زود: »از زم��ان تصوی��ب قان��ون آزادی 
FBI و ش��عبات  انتش��ار اطلاع��ات در آمری��کا 
آن در سراس��ر کش��ور قانون مذک��ور را به منزله 
 تهدی��دی امنیتی تلقی کرده و آن را به درس��تی 

اجرا نمی‌کنند.«
ب��ه عقیده آقای ش��اپیرو، پلیس ف��درال آمریکا 
ش��یوه‌های متنوع��ی ب��رای ع��دم اج��رای قانون 
مذک��ور طراحی کرده که یکی از آنها اس��تفاده از 
روش‌های منس��وخ در حوزه فن��اوری اطلاعات و 
سیس��تم‌های قدیمی کامپیوتری اس��ت تا به این 
واسطه درخواست‌های مطرح شده ذیل این قانون 

را خنثی کند. 

 شنل نامرئی هری پاتر 
واقعی می‌شود

طرفداران داستان‌ها و فیلم‌های 
هری پاتر توجه داش��ته باشند 
که دانش��مندان وسیله‌ای ابداع 
کرده‌اند ک��ه می‌تواند اش��یا را 
نامرئ��ی کرده و عملکردی مش��ابه با ش��نل مورد 
اس��تفاده ای��ن ش��خصیت محبوب داس��تان‌های 

جی کی رولینگ داشته باشد. 
محققان دانش��کده فنی و مهندسی الکترونیک 
 Queen Marry و عل��وم کامپیوتر در دانش��گاه
لن��دن اخیرا ط��ی همکاری‌های گس��ترده خود با 
بخش صنعت انگلس��تان، از ابزاری رونمایی کردند 
که می‌تواند س��طوح منحنی را با استفاده از امواج 
الکترومغناطیسی نامرئی کند. گفتنی است اگرچه 
هنوز نمی‌توان ابزار مذکور را ش��نل نامرئی نامید 
اما اختراع جدید دانش��مندان انگلیس��ی می‌تواند 
ش��بیه‌ترین شیء ممکن به شنل نامرئی شخصیت 
هری پاتر در مجموعه داس��تان‌های خانم رولینگ 

باشد. 
لازم به ذکر است که شنل نامرئی مورد استفاده 
هری پاتر در س��ری داس��تان‌های پرف��روش و پر 
طرفدار نویس��نده اس��کاتلندی به این ش��خصیت 
محب��وب اج��ازه م��ی‌داد ضمن اس��تراق س��مع، 
از شناس��ایی و دیده ش��دن توس��ط دیگ��ران نیز 

جلوگیری کند. 
در این راس��تا و ب��ه منظور دس��تیابی به هدف 
تعیی��ن ش��ده در این پروژه، محققان یک س��طح 
منحنی را با اس��تفاده از نانوکامپوزیتی که از هفت 

لایه مجزا تشکیل شده است پوشش دادند. 
در حال��ی که معم��ولا انحنای موجود در اش��یا 
امواج الکترومغناطیسی را پراکنده می‌کند و آشکار 
می‌ش��وند، این اتفاق در آزمایش مذکور رخ نداده 
و در عوض ابزار ابداع ش��ده توس��ط دانش��مندان 
دانش��گاه Queen Marry ب��ه خوبی توانس��ت 
ش��یء منحنی مورد اس��تفاده در پژوهش اخیر را 

پوشش داده و آن را نامرئی کند. 

ثروتمن��دان طم��اع پول‌های خ��ود را در 
کش��ور‌هایی مخفی می‌کنند ک��ه از پرداخت 
مالی��ات مع��اف باش��ند. در ای��ن کش��ور‌ها 
معمولا به فعالیت‌های تجاری، مالیاتی تعلق 
نمی‌گیرد یا فقط جنب��ه‌ای ظاهری دارد. در 
اینجا به نام چند کش��ور که به عنوان بهشت 
مالیاتی دنیا شناخته شده‌اند اشاره می‌کنیم. 
اما چرا ای��ن 15 منطقه بهترین نقاط دنیا از 

نظر شرایط مالیاتی هستند؟ 
1- دوب�ی: اصلی‌ترین ش��هر امارات عربی 
متح��ده، نه تنها مهم‌ترین مقصد گرش��گران 
از سراسر دنیاست بلکه برای ثروتمندان دنیا 
بهترین مقصد برای س��رمایه‌گذاری است. به 
درآمد اش��خاص در این کشور و همچنین به 

سود شرکت‌ها مالیاتی تعلق نمی‌گیرد. 
2- جزای�ر کیمن: این جزای��ر در دریای 
کارائیب واقع شده‌اس��ت. ب��ر خلاف موقعیت 
وحش��تناکی که ممکن است داش��ته باشد، 
بهش��ت مالیاتی مردم دنیاست. ساکنان این 
جزیره، ب��رای درآمد خود مجبور به پرداخت 
مالیات نیس��تند. نرخ مالیات برای اش��خاص 

و ش��رکت‌ها صفر درص��د 
محل��ی  دول��ت  اس��ت. 
ب��ه فک��ر راه‌ان��دازی یک 
منطق��ه اقتص��ادی ب��رای 
فعالیت‌ س��اکنان و جذب 

سرمایه‌گذاران است. 
در  هنگ‌کن�گ:   -3
مس��تعمره  هنگ‌کن��گ، 
قدی��م بریتانیا ک��ه اکنون 
ج��زو تقس��یمات چین به 
ش��مار می‌رود، س��اکنانی 
که حداقل دو ماه در سال 
در آن کشور اقامت داشته 
پرداخت  به  ملزم  باش��ند، 

مالیات نیستند. هیچ‌گونه مالیاتی به معاملات 
فروش و همچنین سود سهام تعلق نمی‌گیرد. 
ش��رکت‌هایی هم ک��ه فعالیت‌های‌ش��ان در 
خارج از کش��ور انجام شود، ‌مالیاتی پرداخت 

نمی‌کنند. 
4- جبل الطارق: یکی از مناطقی است که 
بهش��ت مالیاتی دنیا محس��وب می‌شود. جبل 
الطارق، تنگه‌ای در دری��ای مدیترانه‌ و جنوب 
اسپانیاست که هنوز هم درباره مالکیت آن میان 
دو کشور اسپانیا و بریتانیا اختلافاتی هست. این 
کش��ور برای مش��اغلی با درآمد 150هزار دلار 
مالیات��ی در نظر نگرفته‌اس��ت. در صورتی که 
دارایی س��اکنان این منطقه بیشتر از 3میلیون 
و 75هزار دلار باش��د، می‌توانند بدون پرداخت 

مالیات در آنجا زندگی کنند. 
5- مالت: در این کشور فقط به درآمد‌های 
محل��ی مالیات تعلق می‌گی��رد. به این معنی 
که س��اکنان آن از درآمد خود از هر فعالیت 

دیگری در ه��ر کجای دنیا هی��چ مالیاتی را 
نبای��د پرداخت کنند. ب��رای ثروتمندان دنیا 
پرداخت سالانه تنها 1500 دلار ایده‌آل‌ترین 
ش��رایط را برای فرار از مالیات‌های س��نگین 
فراه��م‌ می‌کن��د. بنابراین بیش��تر طرفداران 
مال��ت، بازنشس��تگان ثروتمن��د غیر‌اروپایی 

هستند. 
6- جزیره موری�س: این جزیره واقع در 
شرق آفریقا، به خاطر بازار املاک و مستغلات 
لوکس خود مش��هور است. کشور مالت به هر 
شخصی که ملکی به ارزش بیش از 500هزار 
دلار آمریکا بخرد، حق اقامت در این کش��ور 
را می‌دهد. اگر این سرمایه‌گذاری را بپذیرید، 
افقی روشن در زمینه مسائل مالیاتی به روی 
شما گشوده می‌شود. نرخ مالیات ثروتمندان 

از 15درصد در این کشور تجاوز نمی‌کند. 
7- آندورا: کشوری کوهستانی که بین دو 
کشور فرانسه و اسپانیا قرار دارد، از دور‌ترین 
نق��اط مانند روس��یه ثروتمن��دان را به خود 
جذب می‌کند. اش��خاص با اقامت حداقل 90 
روزه و یک س��رمایه‌گذاری حداقل 530هزار 
دلاری و یک سپرده 75هزار دلاری می‌توانند 
ن��رخ مالی��ات خ��ود را از صفر ت��ا 10درصد 

محدود کنند. 

8- موناک�و: برخ��ی رانندگان مس��ابقات 
فرمول ی��ک با یک تیر چند نش��ان می‌زنند. 
آنه��ا علاوه ب��ر ش��رکت در ای��ن رقابت‌ها، با 
اقامت در این کش��ور از آفت��اب و دریا و نظام 
مالیاتی آن استفاده می‌کنند. آنها برای درآمد 
خود مالیاتی را پرداخت نمی‌کنند، به شرطی 
که یک س��پرده 750ه��زار دلاری در یکی از 
بانک‌های متعدد این کش��ور کوچک داش��ته‌ 

باشند. 
9- بریتانیا: وضعیت مالیاتی »غیربومی« 
در این کش��ور به غیر‌بریتانیایی‌ها این امکان 
را می‌ده��د تا بردرآمد‌های خود در سراس��ر 
دنیا مالیاتی پرداخت نکنند. هفت سال طول 
می‌کشد تا شخصی دارای این وضعیت شود. 
در ازای‌ ای��ن ام��کان، پرداخت س��الانه تنها 
56هزار دلار به دول��ت کفایت می‌کند. البته 
ساکنان جزایر جرزی و گرنزی که متخصص 
در زمینه فرار مالیاتی هس��تند، همین مقدار 

هم پرداخت نمی‌کنند. 
10- جزایر آنتیگوا و باربودا: جزایری با 
دولت‌های مس��تقل در شرق دریای کارائیب 
هس��تند که اگر اش��خاص تازه از راه رسیده 
250هزار دلار آمری��کا به دولت آن پرداخت 
کنن��د، می‌توانند حق اقامت در این کش��ور 
را داش��ته باش��ند و از پرداخ��ت مالی��ات بر 

درآمد‌های خارجی خود معاف شوند. 
11- پرتغال: ش��هروندان این کشور تحت 
ش��رایطی خ��اص از پرداخت مالی��ات معاف 
بازار  می‌شوند. بازنشستگان و سرمایه‌گذاران 
بورس علاوه بر اینک��ه‌ می‌توانند با اقامت در 
ای��ن کش��ور از زیبایی‌های این کش��ور لذت 
ببرند، می‌توانن��د از امتیازات مالیاتی خاصی 

بهره‌مند شوند. 
12- باهام�اس: ش��هروندان این کش��ور 
انگلیس��ی‌زبان مل��زم ب��ه پرداخ��ت مالیات 
بردرآمد نیس��تند. ش��خص برای رسیدن به 
این موقعیت مالیاتی، ‌کافی اس��ت یک ملک 
مس��تقل ب��ه ارزش حداقل 500ه��زار دلار 

آمریکا خریداری کند. 
13- ایالت دلاور: ش��رکت‌ها و موسسات 
برای ب��ه ثبت رس��یدن در این ایال��ت با هم 
رقاب��ت می‌کنند. دلیل آن هم این اس��ت که 
ایالت  ای��ن  در  ش��رکت‌ها 
دلار   300 تنه��ا  س��الانه 
مالی��ات می‌پردازن��د. برای 
همین عجیب نیس��ت اگر 
3درص��د از 500 ش��رکت 
ب��زرگ آمریکای��ی در این 
ایالت به ثبت رسیده‌ باشند. 
14- لوکزامبورگ: این 
ثروتمندان  اگرچه  کش��ور 
را بس��یار م��ورد لط��ف و 
بخشش خود قرار می‌دهد، 
اما با کس��انی که بخواهند 
اس��رار نظ��ام مالیاتی این 
کنن��د،  ف��اش  را  کش��ور 
برخورد خواهد کرد. دو ش��هروند فرانس��وی، 
»آنتوان دلتور« کارمند س��ابق یک ش��رکت 
مش��اوره‌ای و »ادوارد پرین« روزنامه‌نگار، به 
دادگاه لوکزامبورگ خوانده ش��دند. جرم آنها 
از نظ��ر مقام��ات لوکزامب��ورگ، فاش کردن 
نح��وه پرداخت مالی��ات ش��رکت‌های ایکیا 
و آمازون در این کش��ور بود. این ش��رکت‌ها 
مالیاتی کمتر از 1درصد پرداخت می‌کردند. 

15- پانام�ا: همین چند ماه پیش بود که 
بس��یاری از اس��ناد فرار‌ مالیاتی افراد معروف 
دنیا در پاناما فاش ش��د. ای��ن ثروتمندان در 
این کشور پول‌های خود را مخفی می‌کردند، 
چون به درآمد‌های خارجی آنها مالیاتی تعلق 
نمی‌گیرد. فاش شدن اسرار پاناما، بزرگ‌ترین 
رس��وایی قرن شناخته ش��د و نام چهره‌هایی 
مانند جکی‌ چان هنرپیشه معروف فیلم‌های 
رزمی و امیر ابوظبی و رئیس کش��ور امارات 

عربی متحده در این لیست دیده می‌شود. 

قیمت زعفران

جذاب‌ترین بهشت‌های مالیاتی‌دنیا 

 عن��وان پرفروش‌تری��ن و پرمخاطب‌تری��ن نمایش ای��ن دوره را می‌ت��وان به نمایش 
»مجلس ضربت زدن« داد. نمایش��ی که از نام‌ه��ای معتبری در عرصه تئاتر بهره برده 
اس��ت. محمد رحمانی��ان در مقام کارگ��ردان، مهتاب نصیرپور، امی��ر جعفری، رامین 
ناصرنصی��ر، رضا مولایی، اش��کان خطیبی، س��ینا رازانی، س��انیا س��الاری و منوچهر 
اس��ماعیلی )صدا( در مقام بازیگران هر کدام نق��ش موثری در فروش نمایش و جذب 

تماشاگر داشتند. 
این نمایش که در ایام خاص ماه رمضان در تالار اصلی این مجموعه اجرا ش��د طی 
۳۲ اجرا میزبان ۲۰هزار و ۳۱۱ تماش��اگر بود. مبلغ گیش��ه این نمایش به ۶میلیارد و 
۷۰۲میلی��ون و ۱۰۰هزار ریال رس��ید. برای این نمایش ۸ه��زار و ۲۳۲ بلیت تمام‌بها، 
۱۰۰۷۳ بلی��ت تخفیف‌دار و ۲۰۰۶ بلیت مهمان ارائه ‌ش��ده اس��ت. باید گفت با توجه 
به محدودیت صندلی س��الن اصلی رقم خوبی برای یک نمایش اس��ت خصوصا که این 
نمای��ش در هفته‌ه��ای آخر دو اجرایی ش��د و در تمام فضاهای اضافی س��الن صندلی 

گذاشتند تا مخاطبان بیشتری بتوانند از این نمایش استفاده کنند. 
ام��ا نکته مهم که قطعا نباید از نقش آن غافل ش��د، حضور به��رام بیضایی در مقام 
نویس��نده است. نمایش��نامه‌ای که تا قبل از اجرای این نمایش بیش از پنج بار تجدید 
چاپ ش��ده ب��ود. اهالی نش��ر می‌دانند که تجدی��د کتاب، خصوصا نمایش��نامه آن‌هم 

نمایشنامه مذهبی اتفاق مهمی در عرصه ادبیات است. 
رابطه بین نمایش��نامه و کارگردانی رابطه‌ای مس��تقیم اس��ت. تئاتر »مجلس ضربت 
زدن« پرمخاطب و پرفروش می‌ش��ود، چراکه براساس نمایش��نامه‌ای با ساختار دقیق 
و نمایشنامه‌نویس��ی کارگردانی و اجراش��ده اس��ت. اما این یک بعد داستان است، بعد 
دیگر داس��تان این اس��ت زمانی ک��ه کارگردانی اثری دقیق انج��ام می‌گیرد و نمایش 
حرفه‌ای روی صحنه می‌رود باعث می‌شود مخاطبانی که تا به امروز این اثر نمایشی را 
نخوانده‌اند به خواندن اثر علاقه‌مند شوند، به‌عبارت‌دیگر چرخه ادبیات و تئاتر در مسیر 
درست قرار می‌گیرد. در این میان هم تئاتر سود کرده و هم صنعت نشر. هم کارگردان 
و گروه سازنده به سود لازم رسیده‌اند و هم تماشاگر راضی از سالن بیرون آمده است. 

از همه مهم‌تر ادبیات و تئاتر رونق گرفته است. 
همانند اتفاقی که بعد از پایان نمایش »مجلس ضربت زدن« پیش آمد. بعد از پایان 
این نمایش مخاطبانی که راضی از س��الن به بیرون آمده بودند، نمایش��نامه این اثر را 
خریداری ‌کردند، نه تنها این اثر را بلکه اثرهای دیگر بهرام بیضایی را. به عبارت دیگر 
مخاطب با دیدن یک نمایش با ادبیات و نمایش��نامه آش��تی کرد. البته این امر را هم 
نباید نادیده گرفت که بس��یاری از کس��انی که به دیدن این اثر آمده بودند با ادبیات، 
نمایشنامه‌نویس��ی و آثار بهرام بیضایی‌ آش��نایی کامل داش��تند و به عب��ارت دیگر از 

مخاطبان خاص تئاتر بودند. 
متاسفانه از این ‌دست مثال‌ها نه تنها در عرصه تئاتر بلکه در عرصه سینما و تلویزیون 
کم س��راغ داریم. گویی هنرمندان ما با ادبیات قهرند. تعداد کمی از کارگردانان س��راغ 

ادبیات رفته‌اند و آنها را به اثر نمایشی تبدیل کرده‌اند. 
در ای��ران ای��ن چرخه معمولا برعکس حرکت می‌کند، نمای��ش یا فیلمی در معرض 
دید مخاطب قرار می‌گیرد، اگر کار پرفروش ش��د، دس��ت‌اندرکاران به فکر چاپ و نشر 
آن می‌افتند که این امر در تئاتر به خاطر عدم اس��تقبال مخاطب از نمایش��نامه کمتر 
ص��ورت می‌گیرد. در خصوص به نمایش در آمدن داس��تان‌های نویس��ندگان ایرانی یا 
حتی خارجی این امر بس��یار نادر اس��ت. یعنی ما کمتر شاهد به نمایش در‌ آمدن آثار 
معروف ادبیات ایران و جهان هس��تیم. به نظر می‌رس��د که این امر بعید نیست، قطعا 
دش��واری‌های خاص خودش را دارد اما جذابیت آن برای مخاطب کم نیس��ت، چرا که 
هم می‌تواند دوستداران تئاتری را به سالن‌های تئاتری بیاورد و هم دوستداران ادبیات 
را. اگر این اتفاق بیفتد دیگر نباید نگران کم‌رونق بودن سالن‌های تئاتر و البته نشر بود. 

فصل گردش��گری فرانسه خوب آغاز نشد. حمله به دومین شهر توریستی این کشور 
و آن هم در بهترین روز آنها، آس��یب س��ختی به اقتصاد وابسته به گردشگری فرانسه 
وارد کرد. هتل‌ها و مکان‌های فرهنگی و رس��توران‌ها نسبت به سایر بخش‌ها بیشترین 
ضرر‌ها را تجربه کردند. شرکت‌های هواپیمایی و مسافرتی در بازار بورس پاریس، ارزش 
س��هام خود را از دس��ت دادند. س��هام گروه‌ هتل‌های Accor ،3/5درصد، ایر فرانس 

2درصد و فرودگاه پاریس 1.7درصد کاهش داشت. 
لغو روادید‌های فرهنگی هم برای فرانسه و مخصوصا نیس خالی از ضرر و زیان نبود. 
کنس��رت موسیقی ریحانا و فستیوال جاز که قرار بود از 16 تا 20 جولای برگزار شود، 
بنا به دلایل امنیتی لغو ش��د. مقامات ش��هری نیس هم اعلام کردند تا مدت نامعلومی 
منطقه گردش��گری خیابان »پرومناد دزآنگله« بس��ته خواهد مان��د. این منطقه مهم، 
جذاب‌ترین و همچنین پرتردد‌ترین منطقه ش��هر نیس از نظر گردش��گری اس��ت. این 
خیابان جذاب پر از کافه‌، رستوران و هتل است و محلی بسیار دیدنی برای گردشگران 
خارجی به ش��مار می‌رود. اگر قرار باش��د این خیابان برای مدت نامعلومی بسته بماند، 

احتمالا گردشگران هم قید سفر‌ خود را به نیس خواهند زد. 
کارشناسان بخش گردشگری خطر لغو س��فر‌های تابستانی گردشگران را به فرانسه 
پیش‌بینی کرده‌اند. مشابه اتفاقی که پس از حمله ماه نوامبر گذشته در پاریس رخ داد. 
براساس محاسبات گروه خدمات گردشگری اروپایی MKG در ماه فوریه سال جاری، 

هتلداران فرانسوی 270 میلیون یورو در بازه زمانی نوامبر تا ژانویه متضرر شده‌اند. 
خط��وط هوایی و فرودگاه‌ها در زنجیره صنعت‌ گردش��گری فرانس��ه تافته جدا بافته 
نیستند. در سه ماهه نخس��ت سال جاری، فرودگاه پاریس کاهش شدیدی در گردش 
مالی خود داشت. دلیل افت کاهش جابه‌جایی مسافر این فرودگاه، نارضایتی مسافران 

آسیایی در سال 2015 بوده ‌است. 
 با توجه به آمار مؤسسه ملی آمار فرانسه، شهر نیس دومین شهر گردشگری فرانسه‌ 
اس��ت. این ش��هر ظرفیت پذیرش 10 برابر جمعیت خ��ود را دارد. تقریباً 15درصد از 
س��اکنان آن، خانه دوم‌شان آنجاست. هتل‌ها در این شهر شلوغ هستند و همیشه سال 

نسبت به شهر‌های دیگر تعداد مسافران خارج بیشتری را پذیرایی می‌کنند. 
س��ال 2015، پاریس و اطراف آن با 66میلیون و 300هزار ش��ب اقامت در رتبه اول 
ش��هر‌های توریستی فرانسه قرار گرفت و پس از آن منطقه پروانس-آلپ-کوت دازرو با 

22میلیون و 220هزار شب اقامت سوم شد. 
پرداخت غرامت به بازماندگان

از ژانویه س��ال 2015 تاکنون، چندین اقدام و حمله تروریس��تی در فرانسه رخ داده 
‌است. براساس داده‌های صندوق حمایت از قربانیان حوادث تروریستی و حوادث دیگر، 
در اول ج��ولای، ح��دود 2600 فایل اداری برای قربانیان گش��وده ش��د و 37میلیون 
یورو پ��س از حادثه 13 نوامبر 2015 پاریس، به‌عنوان غرامت به خانواده‌های قربانیان 
پرداخت ش��ده‌ اس��ت. ای��ن صندوق که از س��ال 1986 با افزایش تنش‌ه��ا و اقدامات 
تروریس��تی منطقه خاورمیانه تأس��یس شد، یک مؤسس��ه مالی است که بودجه آن را 
قرارداد‌های ش��رکت‌های بیمه تأمین می‌کنند. ماموریت این صندوق، جبران خسارت 
بازماندگان قربانیان و مجروحان حوادث تروریستی است. تا قبل از حملات نوامبر سال 
2015، چن��د صد میلیون یورو توس��ط این صندوق به بس��تگان و بازماندگان حوادث 

تروریستی پرداخت شده است. 
هزینه‌های تأمین امنیت

ق��رار ب��ود وضعیت اضطراری پس از حمله 13 نوامبر س��ال گذش��ته، تا 26 جولای 
ادامه داش��ته باشد که در پی اقدام تروریس��تی اخیر در نیس، فرانسوا اولاند، وضعیت 
اضطراری را تا س��ه ماه دیگر تمدید کرد. اقدامات پلیس و ماموران امنیتی در این بازه 
زمانی، با بودجه 800میلیون یورویی مبارزه با تروریس��م س��ال 2016 تأمین می‌شود. 
به این بودجه همچنین هزینه عملیات نگهبانی 10هزار س��رباز مس��لح اضافه می‌شود. 
استقرار وضعیت اضطراری، باعث ایجاد حدود 8500 شغل طی این دو سال شده‌است. 
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وقتی ادبیات و تئاتر به کمک هم می‌آیند

گردشگری فرانسه دوباره زمین خورد
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360

نگاه آخر

دور دنیا

جدول امروز

بر اساس اعلام شورای جهانی طلا، در حالی که در سال 2016  تقاضا برای طلا افزایشی 21 درصدی داشته است، اما 88 درصد از منابع طلای جهان در کنترل و انحصار 
20 کشور است. آمریکا با 24.79 درصد بیشترین سهم را از منابع طلای دنیا دارد.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 558 www.forsatnet.ir

ندا انتظامی
روزنامه‌نگار هنری

ترجمه: گلنوش محب‌علی 
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360

قیمت )تومان(درجه کیفیتوزنعنوان

116,800,000 کیلوگرمنگین صادراتی

116,500,000 کیلوگرمسرگل ممتاز صادراتی قائنات

125,800,000 کیلوگرمسرگل ممتاز قائنات

116,000,000 کیلوگرمپوشال

111,800,000 کیلوگرمسفیدی ) ریشه(

116,100,000 کیلوگرمنگین پوشال
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