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خبر خوش رئیس کنفدراسیون صادرات ایران به صادرکنندگان 

خداحافظی با پرداخت 
مالیات تسعیر نرخ ارز 

نخست وزیر بلغارستان:به حل 
مشکلات بانکی کمک می کنم
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یکی از ابتدایی ترین و اصلی ترین فرآیند های ش��کل گیری کسب و کار ها 
و فرآین��د نام گذاری اس��ت، چرا که آغازگری اس��ت ب��رای فعالیت پایدار. 
بای��د دقت کنیم ک��ه نام گذاری محصول یا کس��ب و کارمان از مهم ترین و 

حائز اهمیت ترین فعالیت هایی است که باید به آن توجه خاص و 
ویژه ای کنیم، چراکه کوچک ترین سهل انگاری در این حوزه ...

نام محصول، خدمت یا شرکت شما تا چه اندازه اهمیت دارد؟ 

ماندگاری با نام نیکو 
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

سبقت قطعه سازان از خودروسازان
آلمان، اتریش، فرانسه، ژاپن، ترکیه، هند و ایتالیا در کنار تامین کنندگان ایرانی

7

سرمقـاله
ناامنی مرزی و 

افزایش قاچاق کالا

ش��کی نیس��ت که هر ناامنی 
مرزی یا ه��ر ناامنی در بازارهای 
مب��ادلات  ب��رای  کش��ور  هدف 
تج��اری، تاثی��رات نامطلوبی در 
ایران  اقتص��ادی دوجانبه  روابط 
می گ��ذارد، ح��ال ای��ن تاثیرات 
به چه میزان اس��ت، بس��تگی به 

میزان ناامنی منطقه دارد. 
با وجود گروه های تروریس��تی 
در مرز ترانزیت��ی ایران و ترکیه 
مث��ل »داع��ش« و »پ.ک.ک« 
این س��وال مطرح می ش��ود که 
تاثیر ای��ن ناامنی ها ب��ر اقتصاد 
هردو کشور به چه میزان است؟ 
اگر دوب��اره کاروان های حمل بار 
کالاه��ای صادرات��ی و واردات��ی 

ایران و ترکیه مورد حملات...
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مرحله اول برنامه اصلاح نظام بانکی و مالی کشور، با هدف 
تقویت نقش نظارتی و سیاس��ت گذاری بانک مرکزی، کاهش 
مطالب��ات غیر جاری، تبدیل بدهی های دول��ت به اوراق مالی 

اسلامی و افزایش سرمایه بانک ها تدوین شده است. 
آنچ��ه در پی می آید بخش��ی از مرحله اول برنامه اصلاح 

نظام بانکی و مالی کشور است. 
برنامه اصلاح نظام بانکی در سال 1395

ف��از اول برنامه اصلاح نظام بانکی در س��ه بس��ته  »حل 
معضل جری��ان نقد و انجم��اد دارایی ها«،  »س��امان دهی 
بدهی های دول��ت« و  »افزایش س��رمایه بانک ها« تعریف 

شده که در ادامه معرفی می شوند: 
 تخفیف معضل جریان نقد

هدف بخش اول برنامه اصلاحی مقدماتی که زیر نظر بانک 
مرکزی انجام می پذیرد، تقویت نقش نظارتی و سپس تقویت 
نقش سیاست گذاری پولی بانک مرکزی است. آسیب شناسی 
نظ��ام بانکی نش��ان می دهد در ص��ورت اقت��دار ناظر بانکی، 
سازوکارهایی فعال می شدند که می توانستند مشکلات فعلی 
شبکه بانکی را در مراحل ابتدایی متوقف کنند. بنابراین، ضعف 
مق��ام ناظر که از ضعف زیرس��اخت ها و ابزارهای نظارتی هم 
نشات گرفته، به خاطر سلطه مالی دولت تشدید شده و  ریشه 
ماندگاری مشکلات فعلی است. در نتیجه تقویت بانک مرکزی 
از این به بعد راهگشای بسیاری از معضلات نظام بانکی خواهد 
بود. در این راس��تا برنامه ای با 10 محور زیر در بانک مرکزی 

تدوین شده است: 
مدیریت فعالانه بازار بین بانکی

تجهیز و تخصیص منابع شبکه بانکی
تعدیل نسبت سپرده قانونی بانک های تجاری

دسته بندی  بانک ها و نظارت بر رفتار بانک های مشکل دار
به کارگیری عملیات بازار باز در اجرای سیاست های پولی
انتظام بخشی بازار پول با ساماندهی موسسات غیرمجاز

افزایش سرمایه بانک های غیردولتی
حل وفصل مطالبات غیرجاری بانک ها

ادغام، اصلاح و بازس��ازی، تس��ویه و انح��لال بانک ها و 
موسسات اعتباری

ارتقای نظارت مؤثر بر فعالیت بانک ها.
در برنامه ه��ای فوق الذکر، بانک مرکزی ضم��ن توجه ویژه 
به فراه��م کردن محیطی باثبات برای کاهش غیردس��توری 
ن��رخ س��ود، درصدد اس��ت در سیاس��ت گذاری های پولی به 
جای اس��تفاده از ابزارهای مس��تقیم که با غیررقابتی کردن 
فعالیت های بانکی و تخصیص غیربهینه منابع اعتباری از رشد 
فعالیت های واسطه گری بانکی جلوگیری کرده و کارایی نظام 
مالی را مخدوش می کنند، از ابزارهای غیرمستقیم و مبتنی بر 
سازوکار بازار همچون عملیات بازار باز استفاده کند. برهمین 
اس��اس در تنظی��م برنامه های عملیاتی اص��لاح نظام بانکی، 
هماهنگی و همس��ویی کامل با  »برنامه ملی سیاس��ت های 
پول��ی و ارزی« اقتصاد مقاومتی ک��ه بانک مرکزی متولی آن 
است، مورد توجه قرار گرفته شده است. اجرای موفق این طرح 
الزاماتی دارد که ممکن اس��ت در صورت عدم ایفا، طرح را با 

عدم توفیق مواجه  کند: 
تصویب قوانین مورد نیاز توسط مجلس شورای اسلامی

حمای��ت همه جانبه قوا و ارکان مختلف حکومتی از بانک 
مرکزی در نظارت و برخورد با مؤسسات مالی ناسالم

انتشار اوراق بدهی دولت و بازارپذیر شدن آن  )برای استفاده 
در اعطای خط اعتباری وثیقه دار توسط بانک مرکزی، اجرای 

عملیات بازار باز و جلوگیری از خروج سپرده ها(
 ساماندهی بدهی های دولت

بخ��ش دوم برنامه اصلاحی که ب��ا محوریت وزارت امور 
اقتصادی و دارایی انجام می ش��ود، س��اماندهی بدهی های 
دولت و بازارپذیر کردن آنها اس��ت. مشکل شبکه بانکی از 
دو بعد تنگنای مالی و پایداری مالی بر اقتصاد اثر گذاش��ته 
اس��ت. تنگنای مالی از مس��یر کاهش منابع در دس��ترس 
بنگاه ها موجب تش��دید رکود ش��ده اس��ت. آسیب شناسی 
ش��بکه بانکی نش��ان می دهد بخش��ی از مش��کل انجماد 
دارایی ه��ای بانک ها به عدم بازپرداخ��ت بدهی های دولت 
برمی گردد. ع��دم بازپرداخ��ت بدهی های دول��ت، جریان 
نقد مرتبط با اصل و فرع این وام ها را متوقف کرده اس��ت. 
ای��ن امر در مراحل بعد از طری��ق تضعیف جریان درآمدی 
تولید کنن��دگان و کارفرمایان به پروژه های دولتی، س��بب 
افزایش مطالبات غیرجاری بانک ها ش��ده است. در صورتی 
که دولت، اقدام مؤثری را برای س��اماندهی  بدهی های خود 
به انجام نرس��اند،  »تداوم و حتی تش��دید وضعیت رکودی 

فعلی« دور از انتظار نخواهد بود. 
رفع تنگنای اعتباری با تس��ویه مطالبات بانک ها: تجربه 
کش��ور در طول س��ال های گذش��ته بیانگر آن اس��ت که 
طلبکاران از دولت با انبوهی از مطالبات در س��مت راس��ت 
ترازنامه خود مواجه هستند که به صورت حبس شده باقی 
مانده و عملا باعث تش��دید مشکلات مالی برای بنگاه های 

مربوطه می شوند. 
تقوی��ت ابزارهای سیاس��ت پولی: انتش��ار اوراق بهادار از 
جمله عواملی است که می تواند به کشف نرخ سود حقیقی 
در اقتصاد کمک کند و منجر به تعیین نرخ س��ود در بازار 
و جایگزین سیاس��ت های توصیه ای و دستوری تعیین نرخ 
سود شود. لذا انتشار اوراق بدهی منجر به تقویت ابزارهای 

سیاست پولی و اجرای عملیات بازار باز می شود. 
اعتباردهی به پشتوانه وثیقه

توسط بانک مرکزی: پرداخت اعتبار توسط بانک مرکزی به 
بانک ها می تواند ضمن کاهش هزینه و نظام مند کردن تأمین 

مالی بانک ها، منجر به مدیریت اضافه برداشت ها شود. 
تقویت ابزار سیاس��ت مالی: دولت ب��ا لحاظ ارقام مربوط 
ب��ه میزان انتش��ار اوراق مذکور در قوانین بودجه س��نواتی 
می تواند از انتش��ار اوراق بدهی به عنوان ابزاری برای اجرای 
سیاس��ت های مال��ی  )افزایش ی��ا کاهش مخ��ارج دولت( 

استفاده کند. 
س��اماندهی بدهی ه��ای دولت: اب��زاری ب��رای پرداخت 
بدهی ه��ای دولت و رفع تنگنای مال��ی دولت در پرداخت 

بدهی ها و تعهدات خود.
اجرای موفق این طرح الزاماتی دارد و پیش بینی می شود 
در صورت عدم ایجاد پیش شرط های لازم، نتایج حاصله به 

مراتب بدتر از حالت عدم اجرای طرح باشد: 
لحاظ هزینه مالی در بودجه سالانه و بازپرداخت دقیق و 

به موقع اصل و سود این اوراق ضروری است.
مدیریت متمرک��ز بدهی ها و اوراق بدهی دولت و تعیین 
سقف انتشار متناسب با تولید ناخالص داخلی الزامی است.
ایجاد بدهی جدید دولت با اولویت تامین از طریق انتشار 

اوراق در بازار سرمایه باید صورت گیرد.
بانک مرکزی در جهت اعمال سیاس��ت پولی، متناسب با 
اهداف اقتصاد کلان می تواند از این اوراق به عنوان وثیقه یا 

اجرای عملیات بازار باز استفاده کند.

توثی��ق ای��ن اوراق در رابط��ه بانک ها و بان��ک مرکزی و 
اجرای عملی��ات بازار باز این اوراق را ارزش��مند می کند و 

باعث می شود بازار آن به سرعت شکل بگیرد.
 قوانین مورد نیاز در مجلس شورای اسلامی باید تصویب 

شود.
دقت بر ملاحظات شرعی بانکداری اسلامی در طراحی و 

انتشار این اوراق صورت گیرد.
اج��ازه قانونی برای وزارت امور اقتص��ادی و دارایی برای 
پرداخت مبالغ سررسید اصل و سوداوراق از سرجمع منابع 

بودجه کشور اخذ شود.
افزایش سرمایه بانک ها

براس��اس اصول بانکداری و براساس مقررات کمیته بال 
ب��ه منظور مهار درجه ریس��ک پذیری مدی��ران بانک ها در 
اس��تفاده از س��پرده های افراد جامعه، لازم اس��ت بانک ها 
یک س��طح حداقلی از پوشش ریس��ک را از طریق سرمایه 
س��هامداران فراهم کنند. بنابراین تم��ام بانک ها من جمله 
بانک ه��ای دولت��ی باید با توجه ب��ه ان��دازه ترازنامه خود، 
شرایط حداقل سرمایه را دارا باشند. برهمین اساس، بخش 
س��وم این برنامه ارتقای کفایت س��رمایه بانک های دولتی 
و غیردولتی برای ارتقای س��لامت ش��بکه بانکی و افزایش 

قدرت تسهیلات دهی بانک ها است. 
برخی از روش های قابل اس��تفاده جهت افزایش س��رمایه 
بانک های دولتی از طرق و ظرفیت های زیر دنبال خواهد شد: 
ظرفیت های قانون بودجه سال 1395 برای افزایش سرمایه

افزایش س��رمایه از محل واگذاری باقیمانده سهام دولت 
در بانک ها و بیمه ها

ظرفیت های قانون رفع موانع تولید و ارتقای نظام مالی کشور
ظرفیت های قان��ون الحاق برخی مواد ب��ه قانون تنظیم 

بخشی از مقررات مالی دولت  )2(
انتشار اوراق مشارکت

افزایش سرمایه از محل صندوق توسعه ملی
الزامات اجرای موفق این طرح به شرح ذیل است: 

تصویب قوانین مورد نیاز در مجلس شورای اسلامی
تخصیص بودجه مورد نیاز جهت افزایش سرمایه مطابق 

با بندهای پیش بینی شده در طرح
نظارت بانک مرکزی بر تجدید ساختار بانک ها

الزامات اجرای موفق برنامه مقدماتی اصلاح نظام بانکی
ماهی��ت به هم پیوس��ته ارتباطات میان بازیگ��ران بازار 
مال��ی، اقدامات اصلاحی را به ش��کل مجموعه ای از عوامل 
منظم و مرتبط با یکدیگر در می آورد که عدم اجرا یا اجرای 
ناقص آن حتی ممکن اس��ت س��لامت بانکی را با س��رعت 
بیشتری نس��بت به وضعیت کنونی با مشکل مواجه سازد. 
اقدام��ات اصلاحی در ترتیب اجرا، الزامات، هزینه های اجرا 
و زم��ان ثمردهی متف��اوت خواهند ب��ود، بنابراین اجماع 
دس��تگاه های اجرایی کش��ور بر برنامه اصلاح نظام بانکی و 
صب��وری لازم برای به نتیجه رس��یدن آن ش��رط لازم هر 
اقدامی اس��ت. به عبارت دیگ��ر، ماهیت اصلاحات با هزینه 
همراه اس��ت که البته پرداخت این هزینه ها برای ممانعت 
از ایج��اد هزینه های بزرگ تر آتی اس��ت. در نتیجه اجماع 
سیاس��ت گذاران بر اجرای بس��ته های اصلاح��ی می تواند 
هزینه ه��ای جانبی اصلاح��ات را کاهش ده��د. در مقابل، 
ناهماهنگی در اجرای اصلاح��ات می تواند اثرات مثبت هر 
ی��ک از اقدامات را خنثی و وضعیت نهایی را نامطلوب تر از 

قبل کند. 

جزییات مرحله اول برنامه اصلاح نظام بانکی و مالی منتشر شد

مجیدرضا 
حریری
عضو اتاق 

بازرگانی ایران

بررسی اقتصاد ازدواج در کشورهای مختلف دنیا 

پس کی 
ازدواج می کنی؟ 
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رئیس کنفدراس��یون صادرات ایران ظهر دوشنبه 
در نشس��تی خب��ری از تواف��ق س��ازمان مالیاتی با 
صادرکنن��دگان برای توقف مالیات تس��عیر نرخ ارز 
خبر داد. محمد لاهوتی گفت: در دو س��ال گذش��ته 
تلاش های بس��یاری انجام ش��د که ای��ن مالیات که 
به صادرکنندگان تحمیل ش��ده و متأس��فانه مبالغ 
هنگفتی اس��ت، از آنها دریافت نشود و با توافقی که 
انجام شد بخشنامه توقف دریافت آن تا دو روز آینده 
ابلاغ خواهد شد. لاهوتی با اشاره به وضعیت صادرات 
در س��ه ماهه اول امسال رش��د آن را منفی دانست 
و گفت: اگرچه در بس��یاری کالاها ای��ن اتفاق افتاد 
اما در ص��ادرات محصولات معدن��ی در این زمان با 
47 درصد رش��د مواجه بودیم درحالی که این حوزه 
در س��ال گذش��ته با 40 درصد رش��د مواجه بود. به 
گفته لاهوتی، این رش��د نشان می دهد ممنوعیت ها 
جای خودش را به بخش هایی داده است که نیازمند 
حمایت هستند. او شکل گیری ستاد اقتصاد مقاومتی 
را در دول��ت در تس��ریع حرک��ت به س��وی افزایش 
ص��ادرات غیر نفتی تأثیر گذار دانس��ت و در اثر ادامه 
حمایت ها، فضای آینده را برای رشد صادرات مثبت 

پیش بینی کرد. 
آمارهای سه ماهه اول امسال در حوزه سایرکالاها 
رش��د 10 درصدی را نش��ان می دهد هرچند که در 
پتروشیمی 3/7 و در میعانات 35 درصد رشد منفی 
داش��تیم. اما از آنجا که رش��د صادرات غیرنفتی در 
صدر برنامه های دولت اس��ت این رشد 10 درصدی 
می تواند س��یگنال مثبت و هدفگیری صحیح دولت 
نش��ان داده ش��ود و نویدبخ��ش ش��رایط بهتر برای 

صادرات غیر نفتی باشد. 
لاهوت��ی در بخ��ش دیگ��ری از صحبت های��ش به 
محتوای بس��ته مش��وق های صادراتی که بدون اخذ 
نظرات بخش خصوصی تدوین شد اشاره کرد و گفت: 
اتاق ایران، کنفدراسیون صادرات و اتاق تهران به این 
موضوع اعتراض داشتند که مورد توجه معاون اول قرار 
گرفت و بر این اس��اس در جلسه ای که دو هفته قبل 
در وزارت امور اقتصادی و دارایی با معاونان س��ازمان 
مدیریت و برنامه ریزی و س��ازمان امور مالیاتی برگزار 
شد، برخی از نظرات بخش خصوصی مورد توجه واقع 
ش��د. رئیس کنفدراس��یون صادرات در این خصوص 
به نرخ تس��هیلات ک��ه قرار بود با ن��رخ پایین تری به 
صادرکنندگان ارائه شود اشاره کرد و گفت: اجرای این 
دستورالعمل مبنی بر تصویب صندوق توسعه ملی شد 
و متاسفانه به دلیل استعفای هیات مدیره این صندوق، 
باید منتظر بمانیم تا هیات مدیره جدید شروع به کار 
کنند. در عین حال نرخ س��ود تسهیلات بانکی از 20 
ب��ه 18 درصد کاهش یافته ک��ه باید این 2 درصد در 

کاهش نرخ 16 و 14 درصدی نیز اعمال شود. 
رئیس کنفدراسیون صادرات به کاهش قیمت های 
جهانی در یکی، دوس��ال گذشته اشاره کرد و گفت: 
این اتفاق در صادرات کشور ما هم تأثیر داشته است 
ب��ه خصوص که صادرکننده کالاهای با ارزش افزوده 

پایین تر و خام هستیم. 
 ب��ه گفته او، می��زان صادرات م��ا از نظر حجمی 
تغییری نکرده اس��ت، اما از نظ��ر ارزی کاهش پیدا 

کرده اس��ت. لاهوتی تأکید کرد: میانگین س��ه ماهه 
اول امسال 5/3 منفی است، که مربوط به میعانات و 
پتروشیمی است اما سایر کالاها که بیشتر مربوط به 
بخش خصوصی و بخش غیر نفتی اس��ت رشد داشته 
ک��ه نوید دهنده افزایش ص��ادرات کالاه��ا با ارزش 

افزوده بالاتر است. 
لاهوت��ی ب��ه یک��ی از آماره��ای واردات به عنوان 
جهت گیری ه��ای مثب��ت در تج��ارت اش��اره کرد و 
گف��ت: میانگین قیمت کالاه��ای وارداتی در هر تن 
کمت��ر از یک ه��زار و 300 دلار بوده که نس��بت به 
قبل 200 دلار کاهش را نشان می دهد، ضمن اینکه 
واردات به سمت کالاهای واسطه ای به جای کالاهای 

مصرفی سوق پیدا کرده است. 
رئیس کنفدراسیون صادرات به فضای ایجاد شده در 
پسابرجام برای کشور اشاره کرد و گفت: این فضا بسیار 
مثبت شده و بازارهای ما متنوع تر شده اند. به طور نمونه 
در این مدت کره جنوبی جای افغانس��تان را به عنوان 
یکی از پنج کشوری که بیشترین مبادله و صادرات را با 
آن داشته ایم، گرفته است. لاهوتی پیدا کردن بازارهای 
صادراتی را یکی از دغدغه های صادرکنندگان دانست و 
گفت: بازار عراق و افغانس��تان به دلیل شرایط امنیتی 
و مس��ائل گمرکی دیگر چندان مطمئن نیست و باید 
بتوانیم با ایجاد ش��رکت های بازرگانی صادراتی، بازارها 

را تنوع بخشیم. 
او ایجاد ش��رکت های صادراتی را از دستورکارهای 
سازمان توسعه تجارت عنوان کرد و گفت: دو مسئله 
را این س��ازمان مطرح کرده اس��ت، اینکه واحدهای 
ب��زرگ را برای ارائ��ه تس��هیلات ارزان قیمت برای 
فعالیت بیش��تر در عرصه بین الملل��ی تقویت کند یا 
اینکه شرکت های بازرگانی را ایجاد کرده و واحدهای 

کوچک را به سمت آنها ترغیب کند. 
لاهوت��ی درباره جوایز صادراتی، پرداخت مس��تقیم 
آنه��ا را بر خ��لاف نظر دول��ت، ب��رای صادرکنندگان 
مفیدتر دانس��ت. رئیس کنفدراس��یون صادرات ایران 
درباره بازارهای همسایه به خصوص افغانستان و عراق، 
آنها را به دلیل ش��رایط بی ثبات و ناامن ایجاد ش��ده، 
نامناسب دانست و توصیه کرد که باید به فکر بازارهای 
مطمئن تری باشیم. او در پاسخ به »فرصت امروز« بازار 
عراق را همچنان برای ایران بازار مهمی دانست و کمک 
دیپلماسی دولت را برای حل موضوعات تعرفه ای عراق 
با ایران ضروری دانست. لاهوتی در خصوص مشکلات 
صادرات به حمل و نقل و بس��ته بندی اشاره کرد و آن را 
از دلایل ناموفق بودن رش��د تجاری ایران با روسیه در 
فرصت ایجاد ش��ده دانست. وی گفت: سازمان توسعه 
تجارت برای ورود ماش��ین آلات بسته بندی تسهیلات 
خوب��ی تعریف کرده که البته تا به نتیجه رس��یدن آن 

زمان قابل توجهی نیاز داریم. 
به گزارش »فرصت امروز« نشس��ت خبری رئیس 
کنفدراس��یون صادرات ایران ظهر دوش��نبه در اتاق 
ای��ران برگزار ش��د. محمد لاهوتی در این نشس��ت 
به تشریح مش��کلات صادرات و اقدامات انجام شده 
توس��ط بخش خصوص��ی در ای��ن ح��وزه پرداخت و 
پیش بینی کرده صادرات غیر نفتی رشد قابل توجهی 

تا پایان سال خواهد داشت. 

خبر خوش رئیس کنفدراسیون صادرات ایران به صادرکنندگان 
خداحافظی با پرداخت مالیات تسعیر نرخ ارز 

توس��عه صنعت بخش مهمی از توسعه کشورها را در بر دارد 
و صنعت خودرو در توس��عه بس��یاری از کشورها نقش اساسی 
ایف��ا می کند. در ایران نیز حداقل در محاس��بات دولت یازدهم 
حس��اب ویژه ای روی خودروسازان باز شده است اما اکنون گویا 
قطعه س��ازان ایرانی به عنوان صنعت پایین دستی خودروسازی، 
روی دست خودروسازان بلند شده و از فرصت پسابرجام نهایت 

استفاده را برده اند. 

زنجیره تامین، اصلی ترین بازوی رش��د صنعت خودروس��ازی 
است؛ زنجیره ای که در شرایط امروزی نقش پررنگی در معادلات 
خودروسازی ایفا می کند. نقش زنجیره تامین تا حدی در توسعه 
صنعت خودرو اهمیت پیدا کرده که در کش��ورهایی نظیر ترکیه 
که هی��چ برندی در زمینه تولید خودرو ن��دارد، بخش زیادی از 
سرمایه گذاری های خارجی جذب این بخش می شود. با برداشته 
ش��دن تحریم های بین المللی علیه ایران و تغییر سیاس��ت های 

دولت در مش��ارکت با سرمایه گذاران خارجی در صنعت خودرو، 
نمی ش��د از نقش پررنگ زنجیره تامین چشم پوشی کرد به ویژه 
اینکه کارشناس��ان صنعت خودرو، همه روی این موضوع اتفاق 
نظر دارند که توس��عه صنعت خودرو ب��دون تقویت این زنجیره 

امکان پذیر نیست. 
 از سوی دیگر سیاس��ت گذاران ایرانی به این بلوغ 
رسیده اند که حضور شرکای خارجی صرفا در بعد...
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شرکت ملی پخش فرآورده های 
نفتی ب��رای انتقال محموله ها از 
مسیر گرجستان و ارمنستان با 
این دو کش��ور مذاکره کرده اما 
این  از  فعالان بخش خصوص��ی 
مس��یر جدید راضی نیس��تند و 
همچنان به مس��یرهای قدیمی 

اعتماد دارند. 
فرازن گلچین، رئیس اتحادیه 
فرآورده ه��ای  صادرکنن��دگان 
نفت��ی مس��یر ترکی��ه را برای 
نفتی، مناسب می داند  صادرات 
و توضیح می دهد: »یافتن مسیر 
دیگر برای صادرات فرآورده های 
نفتی به اروپا اقدام خوبی اس��ت 
اما مس��یر ایران، ارمنس��تان و 
گرجستان یک مسیر عبوری با 
ظرفیت محدود است و نمی تواند 
برای ایران هاب تجاری باش��د. 
اگرچه خط عبوری ترکیه دچار 
تنش شده اس��ت، اما همچنان 
این کش��ور بهترین مسیر برای 
ص��ادرات فرآورده ه��ای نفت��ی 
به اروپا اس��ت. نبای��د به گونه ای 
عمل کنیم که خروجی کمتری 

عای��د ایران ش��ود از این رو باید 
آینده نگ��ری دقیق��ی ص��ورت 
گیرد.« وی با بیان اینکه تنش با 
ترکیه در آینده قابل حل است، 
می افزاید: »اگر قرار است مسیر 
ارمنس��تان به گرجستان مسیر 
جدیدی ب��رای صادرات باش��د 
بهتر اس��ت در عقد قراردادهای 
بین الملل��ی تمامی جوانب دیده 
ش��ود تا قرارداده��ا تحت تاثیر 
فشارهای سیاسی قرا نگیرد. این 
کشورها مستقل و قوی نیستند و 
ممکن است در سیاست هایشان 
دچ��ار لغ��زش ش��وند.« رئیس 
صادرکنن��دگان  اتحادی��ه 
فرآورده ه��ای نفت��ی همچنین 
کش��ور  دو  »ای��ن  می گوی��د: 
حمل و نقل��ی  زیرس��اخت های 
مناسبی ندارند. مسیر جدید در 
گذش��ته مورد استفاده برخی از 
برای ص��ادرات فرآورده ها  تجار 
از جمل��ه روغن ق��رار می گرفت 
که حجم آن محدود و خاص بود 
ام��ا اینکه در مقیاس بین المللی 
از این مس��یر استفاده شود لازم 
این مسیر  است زیرساخت های 
به صورت بین المللی تغییر یابد.«

 این در حالی اس��ت که ایران 
پی��ش از جنگ قره ب��اغ با خط 
راه آهنی از مس��یر ارمنس��تان و 
آذربایج��ان به اروپ��ا متصل بود 
ام��ا ای��ن مس��یر در این جنگ 
از بی��ن رفت و هرگز بازس��ازی 
حس��ینی  س��یدمحمد  نش��د. 
اتحادی��ه  هیات مدی��ره  عض��و 
فرآورده ه��ای  صادرکنن��دگان 
نفت��ی با اش��اره به ای��ن جنگ، 
ارمنس��تان  »کش��ور  می گوید: 
مس��یری کوهس��تانی است که 
حداقل زیرس��اخت ب��رای عبور 
فرآورده های نفتی را دارد و خط 
راه آهن ایران و ارمنستان از بین 
رفت. احیای مس��یر جدید برای 
صادرات فرآورده های نفتی ایران 

در فضای کنونی الزامی ندارد.«
وی با بیان اینکه کش��ور ایران 
برای ص��ادرات فرآورده های نفتی 
خود در بن بس��ت ق��رار ندارد که 
بخواهد به مسیر جدید ارمنستان 
و گرجس��تان ب��رای دس��تیابی 
به بازار ه��ای اروپا فک��ر کند، به 
ام��روز« می گوی��د: این  »فرصت 
مس��یر برای کش��ورهای آسیای 
میانه که در بن بس��ت هستند و 

نمی خواهند به روس��یه وابس��ته 
باشند، مسیر خوبی است اما برای 
کش��ور ایران جذابیتی ندارد زیرا 

ایران مسیر ترکیه را دارد.«
این فع��ال بخش خصوصی با 
نفتی  فرآورده های  اینک��ه  بیان 
ایران از طری��ق آب های جنوب 
به اروپا صادر می شود، می گوید: 
باید مطالعه شود که مسیر جدید 
چه میزان از فرآورده ها را به اروپا 
منتق��ل خواهد کرد تا نس��بت 
ب��ه اج��رای آن تصمیم گی��ری 
ش��ود. متاس��فانه در چند سال 
گذش��ته رقبای ایران به راحتی 
ای��ران را  توانس��ته اند بازارهای 
تصاحب کنن��د و نباید با آزمون 
و خطا بازارها را از دس��ت داد و 
در خوش بینانه ترین حالت، این 
مس��یر برای بهره برداری به یک 

دهه زمان نیاز دارد.«
حس��ن تاجیکی ک��ه پیش از 
این در ش��رکت پالایش و پخش 
مس��ئولیت داش��ته و ام��روز در 
اتحادیه فرآورده های نفتی حضور 
دارد نی��ز ضمن مخالف��ت با این 
مسیر پیشنهادی شرکت پخش 
برای ایجاد مس��یر گرجس��تان 

برای دس��تیابی به بازارهای اروپا، 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« می گوید: 
»هزین��ه ص��ادرات فرآورده های 
نفتی از طریق مس��یر گرجستان 
بسیار بالاست و تجار علاقه دارند 
هزینه حم��ل را کاهش دهند. به 
شخصه به ایجاد این خط صادراتی 
خوش بین نیستم و باید مسیرهای 

کنونی تقویت شود.«
وی ب��ا بیان اینکه می تواند به 
خط��وط جدید برای دس��تیابی 
ب��ه بازاره��ای اروپا فک��ر کرد، 
ام��ا این مس��یر به دلی��ل نبود 
نمی تواند  لازم  زیرس��اخت های 
گزینه مورد نظر باشد، می گوید: 
و  پیش��نهاد دهنده  »اینک��ه 
پیگی��ر ای��ن موضوع ش��رکت 
پخش فرآورده های نفتی اس��ت 
بیانگر این اس��ت ک��ه نمی توان 
به سرانجام این مس��یر امیدوار 
ب��ود. با وجود اینکه این مس��یر 
نمی تواند مس��یر مناسبی برای 
صادرات باشد اما زمانی می توان 
به س��رانجام آن امیدوار بود که 
بخش بین المللی وزارت نفت در 
این خصوص ورود جدی داشته 

باشد.«

بخشدولتی،گرجستانراشاهراهصادراتیایرانبهاروپامیداند

بی تمایلی تجار ایرانی به مسیرهای جدید صادرات 

دبی��ر هیات تطبی��ق مصوبات 
دول��ت ب��ا قوانی��ن، از بررس��ی 
ش��یوه نامه انعق��اد قرارداده��ای 
نفتی خب��ر داد و گف��ت: دولت 
می توان��د پ��س از رف��ع چن��د 
ایراد جزئی، ش��یوه نام��ه انعقاد 
قراردادهای نفتی را اجرایی کند. 
قربانعل��ی مهری در گفت وگو 
ب��ا ایرنا، اف��زود: هی��ات تطبیق 
قوانی��ن،  ب��ا  دول��ت  مصوب��ات 
قراردادها را بررس��ی نمی کند و 
بررسی قراردادها در حوزه اختیار 
این هیأت نیست و ضرورتی هم 

ندارد که آنها را بررسی کند. 
وی ادام��ه داد: موضوع انعقاد 
قراردادها، نوعی ش��یوه نامه بود 
ک��ه در هیات تطبی��ق مصوبات 
دولت با قوانین در چند جلس��ه 
بررسی شد که به ایراداتی جزئی 
برخوردی��م و پ��س از اعلام نظر 

ای��ن هیات، دول��ت درصدد رفع 
آن است. 

براس��اس  کرد:  تصریح  مهری 

دولت صلاحیت  این ش��یوه نامه 
دارد چندین قرارداد با طرف های 
دیگر امض��ا کند، اما هنوز هیأت 

تطبیق مصوبات دولت با قوانین 
نرس��یده  نهایی  به جمع بن��دی 
ولی دولت می توان��د با رفع این 

ابهامات جزئی، شیوه نامه را پس 
از اعلام نظر نهایی اجرایی کند. 
وی در پاس��خ به این سوال که 
هیات تطبیق مصوب��ات دولت با 
قوانین، چه تعداد مصوبات دولت 
یازده��م که ابلاغ ش��ده اس��ت را 
خ��لاف قوانین کش��ور دانس��ته 
اس��ت، اظهار داش��ت: آمار دقیق 
این موض��وع در روزنامه رس��می 
کشور منعکس می شود، اما تعداد 
مصوبات خلاف قوانین اعلام شده، 

بسیار کمتر از دولت دهم است. 
دبی��ر هیات تطبی��ق مصوبات 
دول��ت با قوانین با تاکید براینکه 
دول��ت یازدهم نس��بت به دولت 
نهم و دهم بسیار بیشتر به قانون 
احترام گذاشته است، ادامه داد: 
مصوب��ات ابلاغی خ��لاف قوانین 
دولت یازده��م زیر 3درصد بوده 

است. 

دبیرهیاتتطبیقمصوباتدولتباقوانین:

شیوهنامهانعقادقراردادهاینفتیپسازرفعایراداتجزئیقابلاجراست

نفت

الپیجیپتروشیمی

نیروگاه

سوخت

سازمانبازرسیعللوقوع
آتشسوزیدر»بوعلیسینا«را

ویژهبررسیمیکند

رئیس س��ازمان بازرسی کل کشور هیاتی را مامور 
»بررس��ی علل وقوع حادثه آتش س��وزی در شرکت 

پتروشیمی بوعلی سینا« کرد. 
به گ��زارش ایس��نا، در حکم ناصر س��راج، رئیس 
س��ازمان بازرس��ی کل کش��ور خطاب به سرپرست 
هیات بازرس��ی آمده است که هیات مذکور از تاریخ 
20 تیرم��اه با اس��تقرار در مجموع��ه وزارت نفت و 
حضور در محل وقوع حادثه آتش س��وزی در منطقه 
ویژه اقتصادی ماهش��هر، با بهره گیری از کارشناسان 
و متخصصان مربوط و همچنین مراجعه به مسئولان 
و کارکنان ذی ربط نس��بت به بررس��ی این موضوع 
اق��دام ک��رده و نتیجه را با دقت و مس��تدل گزارش 

کنند. 

صبحدیروزرخداد
حادثهدرپتروشیمیمارون

صبح دی��روز، ترکیدگی لوله منج��ر به مرگ یک 
کارگر در پتروشیمی مارون شد. 

به گزارش ایلنا، صبح دی��روز )2۱ تیر( ترکیدگی 
لول��ه گاز به مرگ یک کارگر در پتروش��یمی مارون 

انجامید. 
از ق��رار معلوم، ترکیدگی و آتش س��وزی خط لوله 
مایعات گازی LNG منجر به بروز این حادثه ش��ده 
است. این دومین حادثه آتش سوزی در صنایع نفت 
و گاز در هفت��ه اخیر اس��ت و همچنی��ن این کارگر 
متوف��ی دومی��ن کارگری اس��ت که در یک س��ال 
 گذش��ته در این پتروش��یمی جان خود را از دس��ت 

می  دهد. 

خطایانسانیدرآتشسوزیبوعلیمنتفیاست
حادثهمربوطبهفرسودگی

تجهیزاتنبود

ابراهیم غلامش��اهی، مس��ئول رواب��ط عمومی 
پتروش��یمی بوعل��ی در گفت و گو با ایلن��ا درباره 
تغییر سرپرست تعمیرات پتروشیمی بوعلی گفت: 
ما به خاطر ش��رایط واحد که در حال بازس��ازی 
هس��تیم به ف��رد متخصص ت��ر و چالاک ت��ر نیاز 
داش��تیم، بنابراین به عنوان رئیس تعمیرات کسی 
را انتخ��اب کردی��م که تبحر دارد، چون ش��رایط 
 ف��رق ک��رده و اکنون ب��ه تخصص دیگ��ری نیاز 

داریم. 
وی اف��زود: در این انتصاب جدی��د منظور این 
نیست که رئیس تعمیرات قبلی مقصر بوده است. 
غلامش��اهی ب��ا بی��ان اینک��ه در ح��ال حاضر 
تیم ه��ا مش��غول تهیه گ��زارش حادثه هس��تند، 
تصریح کرد: اکنون تعمیرات آغاز ش��ده و س��عی 
 این اس��ت در کوتاه ترین زمان ممک��ن کار انجام 

شود. 
وی ادام��ه داد: تمام��ی ش��یفت ها ۱2 س��اعته 
شده، روزی دو بار جلسه هماهنگی داریم، تیم ها 
تقسیم بندی شدند تا کار انجام شود و مجتمع به 

چرخه تولید برگردد. 
مس��ئول رواب��ط عموم��ی پتروش��یمی بوعلی 
خاطرنش��ان کرد: در حادثه آتش س��وزی شخص 
خاص��ی مقص��ر نیس��ت و خط��ای عم��دی در 
کار نب��وده، گرم��ای ه��وا تاثیر داش��ته، نش��تی 
 هم ک��ه مرت��ب در کارخانجات و ش��رکت ها رخ 

می هد. 
وی ی��ادآور ش��د: همچنین حادث��ه مربوط به 
فرسودگی قطعات و تجهیزات نبوده زیرا می بینیم 
که بعد از این همه آتش سوزی دوام خوبی داشته 
زیرا اگ��ر این گونه نبود مخ��ازن کناری هم دچار 

آتش سوزی می شد. 
به گ��زارش ایلنا، روز گذش��ته صاحب نس��ق، 
مدیرعامل ش��رکت پتروش��یمی بوعلی سینا طی 
حکمی منوچهر محرم زاده را به س��مت سرپرست 

تعمیرات مجتمع منصوب کرد. 

براینخستینبار
الپیجیازطریقکشتیدربورس

انرژیعرضهمیشود
مدی��ر صادرات و واردات ش��رکت پخش فرآورده های 
نفتی ایران، از عرضه ال پی جی از طریق کشتی در رینگ 

بین الملل بورس انرژی خبر داد. 
امیر وکیل زاده در گفت وگو با شانا اظهار کرد: پیش از 
ای��ن فروش ال پی جی از طریق زمینی در بورس انرژی 
صورت می گرفت اما با تدابیر اندیش��یده ش��ده به زودی 
برای نخس��تین بار عرضه از طریق کشتی نیز در رینگ 

بین الملل آغاز خواهد شد. 
وی افزود: در دوماه امس��ال، ٨0 هزار تن فرآورده گاز 
مایع صنعتی ال پی جی صادر شده است. مدیر صادرات 
و واردات شرکت پخش فرآورده های نفتی ایران، با تاکید 
بر اینکه امسال هیچ گاز ال پی جی در داخل سوخته و 
تبدیل به فلر نشده است، گفت: با تدابیر اندیشیده شده و 
بازار تقاضا، امسال هیچ گاز ال پی جی در داخل سوخته 

نشد و تمام این فرآورده به خارج از کشور صادر شد. 
وی با اش��اره به روند اجرای درست سیاست صادرات 
فرآورده های نفتی در ش��رکت ملی پخش فرآورده های 
نفت��ی ای��ران اف��زود: بزرگ ترین موفقیت ش��رکت در 
 این بخش نس��وزاندن ال پی ج��ی در داخل و صادرات 
٨0 هزار تن از این فرآورده بود که امیدواریم این حجم از 
صادرات در ماه های آینده افزایش یابد. وکیل زاده با اشاره 
ب��ه صادرات این فرآورده اعلام ک��رد: هم اکنون صادرات 
ال پی ج��ی به صورت زمینی به کش��ورهای همس��ایه و 
از طریق دریایی به صورت ایزوتانک به بازار کش��ورهای 
آفریقایی ص��ورت می گیرد. صادرات گاز مایع پارس��ال 
نس��بت به س��ال ٩3، ٤00 درصد رشد داشته است و از 
30 هزار تن در س��ال ٩3 به ۱2٧ هزار تن در س��ال ٩٤ 
رسید. عمده بازارهای هدف ایران برای صادرات گاز مایع؛ 

افغانستان، پاکستان، عراق و کشورهای آفریقایی است. 

نیروگاهCHPانگوت
واردمدارمیشود

میر حسین فغانی، مشاور اجرایی وزارت نیرو در توانیر 
گفت: مولد ژنراتورهای نیروگاه CHP انگوت گرمی بعد 
از ٨0 روز توق��ف در گمرک ترخیص ش��د. این نیروگاه 
همزمان با شش��م مرداد روز گرمی وارد مدار می ش��ود. 
ب��ه گزارش ایس��نا، فغانی گف��ت: این نی��روگاه با توان 
 تولید ٧ مگاوات، با س��رمایه گذاری ۱20 میلیارد ریالی 
بخش خصوصی در زمینی به مس��احت ۱000متر مربع 
در بخش انگوت وارد مدار می ش��ود. احداث این نیروگاه 
تلفات را به حداقل رسانده و زمینه بهینه مدیریت منابع 
برق را فراهم می کند. وی با بیان اینکه این نیروگاه قرار 
بود تا س��وم خرداد با انعقاد قرارداد پنج س��اله با کمک 
بخش خصوصی وارد مدار شود، افزود: به دلیل مشکلاتی 
ک��ه در گمرک و در ترخیص تجهیزات و دس��تگاه های 
مورد نیاز به وجود آمده بود به تاخیر افتاد. او با اشاره به 
اینکه ظرفیت تولید برق نیروگاه حرارتی CHP گرمی 
۶ تا ٧ مگاوات خواه��د بود، گفت: این نیروگاه همزمان 
برق و گرما با اس��تفاده از احتراق س��وخت است و بخار 
تولی��دی در این نی��روگاه در مراکز گلخان��ه ای و تامین 
گرما کاربرد دارد. فغانی خاطرنش��ان کرد: قرار اس��ت از 
بخش بخار این نیروگاه، دانشگاه آزاد انگوت در زمینی به 
مساحت دو هکتار برای گلخانه استفاده کند. به طوری که 
این نیروگاه توانایی پشتیبانی سه هکتار دیگر را به صورت 
گلخانه ای دارد. مجری طرح نیروگاه CHP گرمی افزود: 
این نیروگاه بعد از اینکه وارد مدار شد علاوه بر جلوگیری 
از اف��ت برق منطقه گرم��ی توانایی خدمات رس��انی به 
شهرستان های مشگین شهر و پارس آباد را هم دارد. این 
نیروگاه سال گذشته کلنگ زنی شده و نخستین نیروگاه 

CHP در استان اردبیل است. 

روزی9میلیونلیترازقاچاق
سوختکمشد

مدی��رکل دفتر مب��ارزه با قاچاق س��وخت، آخرین 
وضعیت قاچاق س��وخت را تش��ریح و تصریح کرد که 
میزان قاچاق س��وخت در سال گذشته به نسبت سال 
قبل آن روزانه ٩ میلیون لیتر کم شد و همچنین طی 
دو سال اخیر بیش از ۶0 درصد از نظر حجمی و بیش 
از ٨۵ درصد از نظر ارزشی قاچاق سوخت کاهش یافته 

است. 
قاس��م خورش��یدی در گفت وگو با ایس��نا، گفت: 
برآورده��ای حداقلی س��تاد مب��ارزه ب��ا قاچاق در 
س��ال ۱3٩2 نش��ان می دهد که روزانه 20 میلیون 
لیتر قاچاق س��وخت انجام می ش��د که ب��ا توجه به 
قیمت های آن زمان، ارزشی که برای قاچاق سوخت 
به خارج از کش��ور در سال ۱3٩2 برآورد شد بالغ بر 
٧، 2 میلی��ون دلار بود که این ارقام نش��ان می داد 

وضعیت مناسبی در این بخش وجود ندارد. 
وی به بیان اقدامات س��تاد مبارزه ب��ا قاچاق کالا و 
ارز در دو س��ال گذش��ته برای کاهش قاچاق سوخت 
پرداخت و ادامه داد: نخستین دسته از اقدامات، اصلاح 
نظام سهمیه بندی بود که شامل ابطال ۶میلیون کارت 
سوخت بنزین از خودروهای بنزین سوز و اصلاح سهمیه 
برخ��ی کلاس های خودرویی می ش��ود. در این زمینه 
تعداد کلاس های خودروهای دیزلی از ٩ کلاس به ۱۱ 
کلاس و ناوگان مس��افری از دو کلاس به چهار کلاس 

افزایش پیدا کرد. 
س��خنگوی س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز افزود: 
اقدام مهم دیگر تخصیص سوخت به ناوگان حمل و نقل 
دیزلی بر مبنای مسافت طی شده یا همان پیمایش بود 
که از سال ۱3٩٤ اجرایی شد و در حال حاضر مراحل 
بلوغ خ��ود را طی می کند که امیدواری��م این طرح از 
مهر امس��ال به طور کامل اجرایی شود. این تخصیص 
در حوزه برون ش��هری قابل تکیه و بهینه است اما در 
بخش درون ش��هری اس��ناد حمل وجود ندارد. یعنی 
هنوز بارنامه یا بار برگ راه اندازی نشده است؛ بنابراین 

سهمیه پایه را در آن بخش تعدیل کردیم. 

الههابراهیمی
ebrahimi1941@gmail.com

فعالی��ت  رش��د  نش��انه های  تاثی��ر  تح��ت  نف��ت 
تولیدکنندگان شیل آمریکا و ضعف اقتصادی در چین، 
در معاملات روز دوش��نبه بازار جهانی ب��ه پایین ترین 

سطح در دو ماه گذشته سقوط کرد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، نفت خام ش��یرین س��بک برای 
تحوی��ل در اوت در بازار نیوی��ورک ٤٤.٩۱دلار در هر 
بشکه معامله شد که ۵0سنت در معاملات الکترونیکی 
گلوبکس کاهش داش��ت. نفت برنت ب��رای تحویل در 
س��پتامبر در بازار لندن ٤3س��نت کاه��ش یافت و در 
٤۶.33دلار ایس��تاد. هر دو قیمت پایه هفته گذش��ته 

حدود ٨درصد کاهش رقم زدند. 
به��ای معاملات نفت از رکورد پایی��ن 2۶ دلار برای 
نفت خام آمریکا و 2٧ دلار برای برنت در سه ماهه اول 

امسال، حدود ٧۵ درصد بهبود یافته است. 
گروه صنعتی بیکر هیوز روز جمعه اعلام کرد، ش��مار 
دکل های حفاری نفت آمریکا هفته گذش��ته ۱0 حلقه 
افزایش پیدا کرده و به 3۵۱ حلقه رسیده که پنجمین 
افزایش هفتگی در ش��ش هفته گذش��ته اس��ت. بهبود 
فعالیت حفاری آمریکا این گمان را ایجاد کرد که تولید 
داخلی در هفته های آتی ممکن اس��ت رشد پیدا کند و 

نگرانی ها نسبت به اشباع عرضه را تشدید کند. 

شمار دکل های حفاری معیاری برای سنجش فعالیت 
صنع��ت نفت اس��ت و در اکتبر س��ال 20۱٤ به رکورد 
۱۶0٩ حلق��ه صعود ک��رده بود اما قیمت ه��ای پایین 
باعث شد شمار دکل های حفاری به میزان چشمگیری 
کاه��ش پی��دا کند. افزایش ش��مار دکل ه��ای حفاری 
به عن��وان نش��انه ای از تمایل ش��رکت های تولیدکننده 
کوچک ش��یل آمریکا برای بازگش��ت به میادین نفتی 
تعبیر می شود زیرا قیمت های نفت پس از اینکه در ماه 
فوریه به پایین ترین حد در ۱3 ماه گذشته سقوط کرد، 

به طور مستمر بهبود داشته است. 
از س��وی دیگر گزارش اداره اطلاع��ات انرژی آمریکا 
نش��ان داد ذخایر نفت هفته گذشته 2.2میلیون بشکه 
کاهش پیدا کرده و به ۵2٤.٤میلیون بش��که رس��یده 
اس��ت. ای��ن کاهش کمت��ر از میزان م��ورد پیش بینی 
تحلیلگران بود و میزان ذخایر نفت از نظر این س��ازمان 

در سطح بالایی برای این وقت از سال قرار دارد. 
به گفته گائو جیان، تحلیلگر انرژی در »اس س��ی ای 
اینترنشنال«، سودگیری معامله گران از افزایش قیمت 
روز جمعه نش��ان می دهد که بسیاری از سرمایه گذاران 
همچنان نس��بت به آین��ده میان م��دت نفت مطمئن 
نیستند به ویژه که با اشباع رو به رشد محصولات نفتی 

مانند بنزین در بازار مواجه شده اند. سایر تحلیلگران بر 
ای��ن باورند که کالاها یکی از ش��اخص های اصلی برای 
رش��د اقتصاد جهانی هستند و تقلای نفت برای ماندن 
در بالای س��طح ۵0 دلار به ش��کل پایدار، نشان دهنده 
ریسک گریزی گس��ترده ای است که میان فعالان بازار 
 OCBC وجود دارد. بارناباس گان، اقتصاددان شرکت
سنگاپور هم معتقد است با وجود اینکه فروش گسترده 
پس از رأی انگلیس برای خروج از اتحادیه اروپا ضعیف 
شده است اما بازار همچنان سرگرم رصد هر گونه تاثیر 

این رویداد بر تقاضا برای نفت در اروپاست. 
اروپا حدود ۱۵ درص��د از تقاضای جهانی برای نفت 
را تش��کیل می دهد، از این رو باید دید آیا تصمیم اخیر 
انگلیس��ی ها اعتماد به س��لامت اقتصادی ای��ن قاره را 
بیش��تر از این متزلزل خواهد کرد. به گفته گان، برای 
اینکه بازارها به تعادل بازگردند، باید تقاضای بالا و رشد 
آهسته تر تولید وجود داش��ته باشد اما به نظر می رسد 
که حداقل در یک طرف برقراری تعادل دش��وار ش��ده 
اس��ت. براس��اس گزارش مارکت واچ، معامله گران نفت 
در هفت��ه جاری به آمار واردات نف��ت چین در ژوئن و 
گزارش هفتگی نفت آمریکا معطوف می ش��وند که قرار 

است روز چهارشنبه منتشر شود. 

نفتجهانیرکوردپایینجدیدیزد



سهشنبه
223تیر1395 تولید، تجارت، خدمات

قائ��م مق��ام وزی��ر صنعت، 
معدن و تجارت در امور تجارت 
روز گذشته در نشستی خبری 
ضم��ن پیش بینی 60 میلیارد 
در  غیر نفت��ی  دلار ص��ادرات 
س��ال 95، اه��داف کمی این 
وزارتخان��ه را جه��ت محق��ق 

شدن این رقم تشریح کرد. 
مجتبی خس��روتاج با اشاره 
به اینکه اهداف تعیین شده با 
مشورت تشکل ها و بنگاه های 
فع��ال در حوزه ه��ای مرتبط 
ظرفیت های موجود در کشور 
تعیین شده است صادرات در 
بخ��ش صنایع فل��زی و لوازم 
خانگ��ی را 600 میلیون دلار، 
ماش��ین آلات و تجهی��زات را 
و  خودرو  دلار،  800میلی��ون 
قطعات را 500میلیون دلار و 
فرش دستباف را 400 میلیون 

دلار عنوان کرد. 
اهداف  گف��ت:  خس��روتاج 
کمی در 16 بخش در صنعت، 
مع��دن و پتروش��یمی تدوین 
ش��ده که در مجموع رقم 38 

میلیارد دلارخواهد بود. 
او گفت: در بخش کشاورزی 
رقم 5میلیارد دلار و در بخش 
میعانات گازی 7 میلیارد دلار 
صادرات پیش بینی شده است. 
قائم مقام وزیر صنعت، معدن 
و تجارت در توضیحات بیشتر 
گف��ت: همچنی��ن پیش بینی 
کرده ایم دربخ��ش خدمات و 
مهندس��ی 18/7 میلیارد دلار  
و درمجموع در کالا و خدمات 
میلیارد   68/7 مع��ادل  رقمی 
دلار صادرات خواهیم داشت. 

خس��روتاج به رشد صادرات 
پتروشیمی در س��ال گذشته 
اشاره کرد و محقق شدن این 
رقم را به وجود یک س��ازمان 
توسعه ای پیگیر با برنامه ریزی 
برای رس��یدن ب��ه این اهداف 
کمی دانس��ت و اس��تفاده از 
این الگو را برای همه بخش ها 

ضروری عنوان کرد. 
قائ��م مق��ام وزی��ر صنعت، 
ام��ور  در  تج��ارت  و  مع��دن 
تج��ارت در بخ��ش دیگری از 
س��خنانش به رش��د صادرات 
ب��ه کش��ورهای اروپای��ی در 
پس��ابرجام اشاره کرد و گفت: 
صادرات ایران به کش��ورهای 
اسپانیا 102 درصد، ایتالیا 36 
درصد و آلمان 3 درصد رش��د 
را تجربه کرده است. خسروتاج 
به وجود یک مشکل در حوزه 
صادرات اش��اره کرد و توضیح 
داد: همیش��ه به دنبال کمبود 
داخلی جلوی صادرات گرفته 
می ش��ود که ب��ه نظرمن این 
رفتار درس��ت نیست، چرا که 
برنامه س��وم توس��عه هم  در 
مق��رر ش��ده اس��ت در زمان 
کمب��ود داخلی نبای��د مانع از 
صادرات شد چون صادرکننده 
تعه��د دارد و باید آن را انجام 

دهد.
 خس��روتاج ب��ه مش��کلات 

دیگری هم اشاره کرد و گفت: 
ترجیحی  توافق نامه های  نبود 
از دیگ��ر موانع حض��ور موفق 
صادرکنندگان ما در بازارهای 
رقابتی بین المللی اس��ت. این 
مقام مس��ئول ایجاد این نوع 
دوجانب��ه  نامه ه��ای  تفاه��م 
 و چن��د جانب��ه را ض��روری 

دانست. 
از  همچنی��ن  خس��روتاج 
در  رس��انه ها  برخ��ی  اخب��ار 
خص��وص واردات انتق��اد کرد 
و گف��ت: دروازه ه��ا و مبادی 
ورودی کشور به روی واردات 
رسمی هم آنچنان باز نیست. 
او گف��ت: در واردات هدفمند 
برنامه های  حرکت می کنیم و 
تعرفه ای ما در سال گذشته و 
نش��ان  تعرفه ها  روند  افرایش 
می دهد ک��ه واردات مدیریت 
می ش��ود. قائ��م مق��ام وزی��ر 
صنع��ت، مع��دن و تجارت در 
ام��ور تج��ارت اقتص��اد را نه 
سیاه یا س��فید که خاکستری 

دانس��ت و ادامه داد: همیشه 
تعرفه هایی که وضع می ش��ود 

مخالف و ناراضی دارد. 
این مقام مس��ئول در پاسخ 
ب��ه س��وال »فرص��ت امروز« 
آماره��ای متفاوت  ب��ر  مبنی 
اعلام ش��ده در مورد قاچاق از 
س��وی مقامات رسمی کشور 
مب��ارزه  س��تاد  فقط  گف��ت: 
ب��ا قاچ��اق اجازه اع��لام آمار 
قاچ��اق را دارد و همه نهادها 
و س��ازمان ها باید به این ارقام 

استناد کنند. 
خص��وص  در  خس��روتاج 
برنامه های ای��ن وزارتخانه در 
مب��ارزه ب��ا قاچاق گف��ت: در 
تمامی حوزه ها در حال تدوین 
ط��رح جام��ع هس��تیم و این 
طرح ازمطالعه و شناسایی در 
خارج از کش��ور، مرزهای آبی 
انبارها و... شروع  و خش��کی، 
می شود و تا عرضه ادامه دارد. 
به گفت��ه او، طرح های جامع 
حوزه پوش��اک و س��یگار که 

در اولویت بودند، انجام ش��ده 
و در ح��وزه موبای��ل به زودی 
تدوین ط��رح آغاز می ش��ود. 
او ترانزی��ت برخ��ی کالاها را 
زمینه ای برای قاچاق و مانع از 
توسعه تجارت کشور دانست و 
از ح��ذف برخی کالا ها در این 

زمینه خبر داد. 
ای��ن مقام مس��ئول حضور 
با  را  نمایندگی ه��ای خارجی 
محور حمایت از تولید داخلی 
از دیگر برنامه های جدی این 
وزارتخانه عنوان کرد و گفت: 
قرار ما ب��ا نمایندگی هایی که 
می خواهن��د در ای��ران حضور 
و  ف��روش  باش��ند  داش��ته 
صادرات تولیدات ایرانی است. 
او با اش��اره ب��ه اینکه درحوزه 
پوشاک این توافق انجام شده 
باید  نمایندگی ها  داد:  توضیح 
بخشی از تولیدات ایرانی را با 
برند خودش��ان تولید کرده و 

عرضه کنند.
تقاضا  تحریک   خس��روتاج 
را از دیگ��ر برنامه های وزارت 
صنعت در س��ال جاری عنوان 
کرد و با اش��اره به کارت های 
اعتباری خرید ل��وازم خانگی 
برخی ش��رایط  داد:  توضی��ح 
برای اخذ این کارت مناس��ب 
نیست و ما در صدد اصلاح آن 
هستیم و این شرایط تسهیل 
خواهد ش��د، چرا ک��ه به نظر 
من شرطی مانند سقف حقوق 
مان��ع از تحریک تقاضا در این 

حوزه شده است. 
به گ��زارش »فرصت امروز« 
مجتب��ی  خب��ری  نشس��ت 
وزیر  مق��ام  قائم  خس��روتاج، 
صنع��ت، مع��دن و تجارت در 
امور تجارت صبح دوشنبه در 
محل این وزارتخانه برگزار شد 
و این مقام به تشریح برنامه ها 
و اهداف کم��ی این وزارتخانه 
در ح��وزه ص��ادرات غیر نفتی 

پرداخت. 

خسروتاج در نشست خبری اش مطرح کرد 

رشد 20درصدی صادرات غیر نفتی تا پایان سال جاری  هدفگذاری 60 میلیارد دلاری 
تجارت ایران و ترکمنستان

سیدمحمد احمدی، سفیر جمهوری اسلامی ایران 
در عش��ق آباد گفت: در دیدار رؤسای جمهوری دو 
کشور در زمستان سال 93 حجم مبادلات و تجارت 
خارجی بین تهران و عش��ق آباد به 60 میلیارد دلار 

تا 10 سال آینده اعلام شد. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
احمدی در همای��ش تجاری ایران، ترکمنس��تان و 
آذربایجان با اعلام این نکته افزود: براین اساس باید 
ارزش مبادلات تجاری دو کشور سالانه به 6میلیارد 
دلار برس��د ک��ه نیازمند عملکرد حس��اب ش��ده و 

بازاریابی و بازشناسی دوباره این کشور است. 
او ب��ا بیان اینکه تلاش می کنی��م روابط اقتصادی 
تهران و عشق آباد برد � برد باشد، گفت: حمل و نقل 
و ان��رژی از جمل��ه مهم ترین حوزه ه��ای همکاری 

اقتصادی دو کشور است. 
محمدتقی امانپور، مشاور و نماینده ویژه وزیر نفت 
در صادرات کالا وخدمات فنی و مهندسی نیز در این 
همای��ش گفت: بنگاه های اقتصادی و صادرکنندگان 
کشورمان باید با یک برنامه ریزی و بازاریابی منسجم 
در این ش��رایط مناس��ب اقتصادی عملکرد مناسبی 
داش��ته باشند. کش��ور ترکمنس��تان بیش از یکصد 
میلی��ارد دلار در ح��وزه نفت و گاز س��رمایه گذاری 
کرده و باید ش��رکت ها و بخش خصوصی کشورمان 
در این شرایط مشارکت و حضوری فعال در بازار این 

کشور داشته باشند. 
وی با بیان اینکه در حال حاضر شاهد فقدان حضور 
هلدینگ ه��ای ب��زرگ ایران در کش��ور ترکمنس��تان 
هس��تیم، گفت: دولت تدبیر و امید در راستای فعالیت 
شرکت های ایرانی با ترکمنستان تفاهم نامه اقتصادی به 
امضا رسانده است. نماینده ویژه وزیر نفت در صادرات 
کالا و خدمات فنی و مهندسی افزود: در این تفاهم نامه 
تاکید ش��ده ایران طی 10س��ال مع��ادل 30 میلیارد 
دلار گاز از ترکمنس��تان خریداری کند و در آن س��و 
ترکمنس��تان معادل همین میزان کالاهای اساسی و 

خدمات خود را از ایران خریداری کند. 
همای��ش تجاری ای��ران، ترکمنس��تان و آذربایجان 
با حضور س��فرای ایران در باکو و عش��ق آباد و فعالان 
تجاری و اقتصادی علاقه مند به حضور در بازار این دو 
کش��ور در هتل اس��پیناس خلیج فارس تهران برگزار 
ش��د و ابعاد مختلف توسعه اقتصادی و بازرگانی ایران 
در همس��ایگان شمالی بررس��ی و بر رابطه برد � برد با 
همسایگان تاکید ش��د.  در این همایش که به منظور 
آشنایی علاقه مندان به حضور و همکاری در بازارهای 
ترکمنس��تان و آذربایجان برگزار شد، سفرای ایران در 
این دو کش��ور به ارائه تصویر کلی از فضای اقتصادی، 
قوانی��ن و مقررات و وضعی��ت تجارت بخش خصوصی 

کشورمان با عشق آباد و باکو پرداختند. 

رئیس انجمن تولید کنندگان لوازم خانگی: 
وضع محدودیت ها برای کارت های 

اعتباری مردم را دلسرد کرد

محمدرض��ا دیانی، رئیس انجم��ن تولید کنندگان 
لوازم خانگ��ی در گفت وگو با »فرصت امروز« درباره 
اینک��ه دلیل ع��دم اس��تقبال مردم از ط��رح کارت 
اعتباری خرید کالا چیس��ت؟ اظهار ک��رد: به دلیل 
وض��ع محدودیت هایی اعم از تعیین ش��رط س��قف 
حقوق و ارائه این کارت تنها به سه گروه فرهنگیان، 
بازنشس��تگان کش��وری و مس��تمری بگیران تامین 
اجتماع��ی ب��رای دریافت کارت اعتباری، اس��تقبال  
خوب��ی از این ط��رح نش��د. به عنوان نمون��ه اگر به 
چگونگ��ی پرداخت تس��هیلات 25 میلیونی خودرو 
توج��ه کنی��م، به دلی��ل اینکه این ط��رح هیچ گونه 
محدودیتی نداش��ت با اس��تقبال خوب مردم مواجه 
ش��د، پس اگ��ر ب��رای ط��رح کارت ه��ای اعتباری 
خری��د لوازم خانگی هم محدودیتی های ذکر ش��ده 
 حذف ش��ود، می توان شاهد اس��تقبال مردم از این 

طرح بود. 
وی در واکن��ش به اظه��ارات هاش��می مدیرکل 
صنای��ع فلزی و لوازم خانگی مبنی بر حذف ش��رط 
س��قف حقوق از این طرح گفت: صحبت حذف این 
ش��رط از ش��رایط دریافت کارت اعتب��ار خرید کالا 
مطرح اس��ت اما تاکنون این ش��رط به صورت کامل 

حذف نشده است. 
رئیس انجم��ن تولید کنندگان لوازم خانگی درباره 
اینکه با حذف این محدودیت ها ش��رایط دریافت وام 
برای عموم مردم س��خت خواهد شد یا خیر، توضیح 
داد: از نظر من باید در قدم اول کلیه محدودیت های 
دریافت این وام حذف شود تا مردم به اندازه کافی با 
این طرح آش��نا شوند و پس از گذر از این مرحله در 

صورت لزوم شرایط دیگری تعیین شود. 
وی افزود: آخرین خبری ک��ه درباره این کارت ها 
دریافت کرده ام، درخواس��ت وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت از دولت مبنی بر گسترش محدوده مشتریان 
ای��ن طرح بوده اس��ت ک��ه امیدوارم هرچ��ه زودتر 

اجرایی شود. 
ب��ه  انجم��ن  ای��ن  ارس��الی  نام��ه  درب��اره  وی 
رئیس جمهوری درباره مش��کلات بازار لوازم خانگی 
و آخرین اخبار مربوط به آن گفت: تاکنون هیچ گونه 

پاسخی درباره این نامه دریافت نکرده ایم.

تولید تجارت
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فاز اول ط��رح تحول نظ��ام بانکی که 
رئیس جمه��وری از آن به عنوان مهم ترین 
بس��ته مالی و پولی برای رونق اقتصادی 
کش��ور در سال ۹۵ نام برده، کلید خورده 
و قرار اس��ت آن طور که رئیس کل بانک 
مرکزی اع��ام کرده با هم��کاری وزارت 
اقتصاد و سازمان مدیریت و برنامه ریزی، 
ضمن اصاح نظ��ام بانک��ی، دارایی های 
منجم��د ش��ده بانک ها پ��س از احیا، به 
منظور تقویت قدرت تس��هیات دهی به 

بخش تولید مورد استفاده قرار گیرد. 
بان��ک  روابط عموم��ی  ب��ه گ��زارش   
مرک��زی، ولی الله س��یف در برنامه »تیتر 
امش��ب« یکش��نبه شب ش��بکه خبر با 
اش��اره به ضرورت تجهیز نظ��ام بانکی با 
ه��دف پش��تیبانی تولید و دس��تیابی به 
رش��د اقتصادی تصریح کرد: در سال های 
گذشته یکی از نمودهای مشکل تنگنای 
مالی که نظام بانکی با آن مواجه است در 
فاصله نرخ س��ود و تورم خود را نشان داد. 
به این ترتیب در ش��رایطی که نرخ تورم 
از ب��الای 40 درص��د به م��رز 1۵ درصد 
رس��ید، نرخ سود بانکی کماکان بیشتر از 
20 درصد ب��ود و گاهی تا 28 درصد هم 
می رسید؛ با این تفاسیر با توجه به اینکه 
کاهش پای��دار نرخ تورم کم��اکان ادامه 
داش��ت انتظار این بوده و هس��ت که نرخ 
سود بانکی هم همراس��تا با تورم کاهش 
یابد، اما به دلیل تنگنای مالی، نرخ س��ود 
بانکی با چسبندگی رو به پایین مواجه بود 
و کاهش نمی یافت و این روند برای مدتی 
ادامه یافت هرچند که به هیچ عنوان قابل 

قبول نبود. 
وی ادام��ه داد: ب��ه عب��ارت دیگر قابل 
پذیرش نیس��ت در شرایطی که نرخ تورم 
1۵ درصد اس��ت، نرخ س��ود بانکی تا 28 
درصد هم محاسبه شود. نرخ سود بانکی 
متع��ادل تنها می تواند در دامنه نرخ تورم 
تعری��ف ش��ود، ای��ن دو رق��م در نهایت 
می تواند 2 یا 3 درصد متفاوت باش��د. به 
عبارت دیگر اختاف بیش از این مقدار به 
هیچ عنوان منطقی نیست و اگر نرخ سود 
بانکی بیش از این مقدار از نرخ تورم پیشی 
بگیرد فشار و هزینه ناشی از آن به فعالان 
اقتصادی تحمیل می شود و هزینه تولید و 

خدمات را افزایش می دهد. 
رئیس کل بان��ک مرکزی با بیان اینکه 
بانک مرکزی س��ال گذش��ته برای بهبود 
شرایط اقدام کرد، افزود: بانک مرکزی در 
نخستین قدم با ورود به بازار بین بانکی و 
اثرگذاری براین بازار، دس��تاورد بزرگی را 
به دس��ت آورد. به این ترتیب نرخ س��ود 
بازار بین بانکی بیش از 12 درصد کاهش 
یافت، اما این رقم امروز در ش��رایطی که 
نرخ تورم به کمتر از 10 درصد رس��یده، 
ب��از هم قابل قبول نیس��ت و باید کاهش 
یابد، ب��ه همین دلیل بای��د تاش کنیم 
مطالب��ات غیرج��اری و بدهی های دولت 
و البت��ه دارایی های غیرمالی را به بانک ها 
برگردانیم تا جنگ قیمتی که در بازار بین 
بانکی شکل گرفته و سود 2۹ درصدی در 
این بازار را به همراه آورده بود از بین برود. 
سیف با اشاره به کارگروه تخصصی که 
برای رفع تنگنای مالی در یک سال گذشته 
تشکیل ش��ده، گفت: در این کارگروه دو 
موسسه پژوهش��ی موسسه عالی آموزش 

و پژوه��ش مدیری��ت و برنامه ری��زی و 
پژوهشکده پولی و بانکی کار مشترکی را 
آغاز کرده ان��د و در نهایت هم با برگزاری 
جلس��ات متعدد بین کارشناسان وزارت 
اقتصاد، س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی 
و بانک مرکزی ط��رح تحول نظام بانکی 

تدوین شد. 
فاز اول طرح اصاح نظام بانکی امسال 

اجرا می شود
سیف زمان اجرای فاز اول طرح اصاح 
نظام بانکی را سال ۹۵ عنوان کرد و گفت: 
در ف��از اول، رفع س��ه معض��ل بانکی در 
دس��تور کار قرار دارد؛ معضل اول را باید 
اش��کالات بنیادین اع��ام کرد که جنس 
س��اختاری دارند. معضل دوم هم تنگنای 
اعتباری است که تبعات خود را در میزان 
درآمدزایی و تع��ادل درآمد و هزینه های 
بانک ها، نمایان می کند؛ لایه سوم هم افت 
جریان نقدینگی اس��ت که تنگنای مالی 
را ایج��اد می کند و بانک ه��ا را در معرض 
ضعف و کاهش قدرت تسهیات دهی قرار 

می دهد. 
رئیس کل بانک مرکزی ادامه داد: در فاز 
اول این طرح سه بعد »حل معضل جریان 
نق��د و انجماد دارایی ها«، »س��امان دهی 
بدهی ه��ای دولت« و »افزایش س��رمایه 
بانک ه��ا« مدنظر ق��رار خواه��د گرفت. 
مسئول حل معضل جریان نقد و انجماد 
دارایی ه��ا بان��ک مرکزی خواه��د بود و 
برای دس��تیابی به این ه��دف 10 برنامه 
را عملیات��ی می کن��د. ازجمله، تخصیص 
منابع ش��بکه بانکی و جذب منابع جدید 
و تاش برای تخصیص بهینه منابع برای 
حمایت از فعالیت موثر اقتصادی، تعدیل 
نسبت سپرده قانونی و دسته بندی بانک ها 
از منظ��ر ثبات منابع و مصارف. به عبارت 
دیگر یکی از نکاتی که در مورد هر بانکی 
باید مورد توجه قرار گیرد این است که تا 
چه میزان می تواند در بازار بانکی ثبات و 
آرامش ایجاد کند و در این بازار چه نقشی 
بر عه��ده دارد، چون واقعیت این اس��ت 
که بانک هایی که با مش��کل منابع مواجه 
هستند عموما به بازار بین بانکی تحمیل 

می شوند. 
س��یف اف��زود: دارایی ه��ای منجم��د 
ش��ده تحرک��ی در زمینه توس��عه توان 
تس��هیات دهی ندارند، بنابراین س��رعت 
بخشیدن به وصول مطالبات غیرجاری و 
قفل ش��ده دومین اقدامی است که دولت 

مصمم به انجام آن است و همین تصمیم 
را می توان جهت گیری بس��یار مثبت در 

جهت شفافیت مالی قلمداد کرد. 
وی تاکی��د کرد: چنی��ن اقدامی قطعا 
دول��ت را مح��دود خواه��د ک��رد، ام��ا 
رئیس جمهوری نسبت به اجرای آن اصرار 
دارند چون باید به س��وی اهداف اقتصاد 

مقاومتی حرکت کنیم. 

پرداخت بدهی ها با انتشار اوراق 
اسلامی

س��یف در خص��وص نح��وه پرداخت 
بدهی های دولت به نظام بانکی گفت: در 
همه کشورهای دنیا تامین مالی دولت از 
طریق نظام بانکی روشی منسوخ است که 
کنار گذاشته شده، به عبارت بهتر دولت ها 
عموما برای تامین نی��از منابع مالی خود 
اقدام به انتشار اوراق قرضه در بازار سرمایه 
می کنن��د. دولت یازدهم هم قصد دارد بر 
خاف گذشته که دولت ها برای تامین نیاز 
خود از بانک ها استقراض می کردند، اوراق 

بهادار اسامی منتشر کند. 
رئی��س کل بانک مرک��زی در ادامه با 
تاکی��د بر اینکه حج��م بدهی های دولت 
ای��ران چندان زیاد نیس��ت، گفت: حجم 
 GDP بده��ی دولت مع��ادل 3۵ درصد
کش��ور اس��ت. با این اوصاف در شرایطی 
که در بس��یاری از کش��ورها ای��ن رقم به 
بیش از 100 درصد هم می رس��د بدهی 
دول��ت ایران چندان زیاد نیس��ت، ضمن 
اینکه دولت هایی که بیش از 100 درصد 
GDP خ��ود بدهی دارن��د گرفتار هیچ 
تزلزلی نیستند چون سیستم تامین مالی 

برای آنها کاما تعریف شده است. 
وی با اش��اره به مزیت های انتشار اوراق 
بهادار اس��امی تصریح کرد: وجود اوراق 
دولت��ی در بازار، عاوه ب��ر اینکه دولت را 
منضب��ط می کند، باعث می ش��ود هزینه 
تامی��ن مالی خ��ود را پرداخ��ت کند، در 
نتیج��ه دولت گرایش و تاش بیش��تری 
برای کاهش نرخ س��ود س��پرده گذاری و 
تس��هیات دهی و تجهیز مناب��ع در بازار 

سرمایه نشان خواهد داد. 
س��یف در خصوص نرخ سود این اوراق 
هم گفت: دولت در مرحله اول از این روند 
برای انتش��ار اوراق بهادار اسامی مصون 
از تورم اس��تفاده خواهد ک��رد. این اوراق 
می تواند به طلبکاران دولت یا پیمانکاران 
تعلق گیرد و طبق برنامه ریزی های انجام 
ش��ده به تدریج به بازار س��رمایه منتقل 
خواهد ش��د. ب��ه ای��ن ترتی��ب بانک ها 
می توانند 17درصد از دارایی های خود را 

از حالت انجماد خارج کنند. 

هرچه در توان داشتیم تسهیلات 
دادیم

س��یف در خصوص گایه وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت از عدم همکاری بانک ها 
در پرداخت تسهیات به تولید هم تصریح 
کرد: واقعیت این اس��ت ک��ه نظام بانکی 
ما ب��ا تمام توان خ��ود در جهت حمایت 
از فعالیت ه��ای مثبت اقتص��ادی و تولید 
حرکت می کن��د. در حقیقت می توان به 
صراح��ت گفت نظ��ام بانک��ی در ایران با 
وجود مش��کات س��اختاری که در غالب 
موارد متاثر از عوامل بیرونی هستند طی 
چهار دهه گذش��ته تمام توان خود را در 
خدمت اهداف اقتصادی کش��ور قرار داده 

است. 
وی ادامه داد: در حال حاضر هم تاش 
ما بر این است که منابع محدود مالی را با 
توجه به تنگنای مالی موجود، با تخصیص 
بهین��ه در اختی��ار بخش��ی از صنعت و 
تولید قرار دهیم ک��ه دارای بازده بالاتری 
هس��تند. متاس��فانه در بخش صنعت ما 
برنامه مشخصی وجود ندارد. باید بپذیریم 
بس��یاری از خط��وط تولیدی فرس��وده 
ش��ده و ادامه فعالیت ش��ان نه تنها ارزش 
افزوده ای ایجاد نمی کند، بلکه ارزش ها و 
مناب��ع موجود را هم از می��ان می برد. در 
این شرایط معتقدم متولی صنعت کشور 
باید برنامه خود را برای افزایش بهره وری 
صنعتی ارائه کند و استراتژی مشخصی را 
برای پیشرفت صنعت کشور تعیین کند. 
به خاطر داش��ته باش��ید که هر ایرادی را 
نبای��د با منابع نقدی برط��رف کرد چون 

منابع محدود است و مصرف غیرهدفمند 
آث��ار منف��ی دیگری را به اقتصاد کش��ور 

تحمیل می کند. 
رئیس کل بانک مرکزی گفت: براساس 
تفاهم های اخیر قرار شده وزارت صنعت، 
معدن و تجارت برنام��ه ای را با همکاری 
س��ازمان مدیریت به اج��را درآورد و طی 
آن 7۵00 واحد کوچک و متوس��ط برای 
دریافت تسهیات به شبکه بانکی معرفی 
ش��وند که این موضوع با اس��تقبال بانک 
مرکزی مواجه شد. طی برآورد انجام شده 
از س��وی وزارت صنعت، بودجه لازم برای 
تامین نیاز مالی این تعداد واحد صنعتی، 
16ه��زار میلیارد ریال بود. در این راس��تا 
بانک مرکزی دس��تورالعمل و بخش��نامه 
مرتبط را تنظیم و به ش��بکه بانکی اباغ 

کرد. 
وی افزود: اعام شد بعضی از واحدها 
به دلیل سوابقی مانند چک برگشتی یا 
وجود مطالبات غیرجاری احتمالا ممکن 
است نتوانند این تس��هیات را دریافت 
کنن��د به همی��ن دلیل بان��ک مرکزی 
اعام کرد که 7۵00 واحد معرفی شده 
از ای��ن قاعده مس��تثنا خواهند بود. در 
ادام��ه هم کارگروه های تس��هیل و رفع 
موان��ع تولید در اس��تان ها به ریاس��ت 
استاندارها تشکیل شد تا اگر یک واحد 
صنعتی کوچک و متوسط برای دریافت 
تس��هیات به بانک مراجعه کرد و بانک 
به دلایلی او را مشمول شرایط ندانست، 
این کارگروه قادر باش��د در صورتی که 
تش��خیص دهد چرخ تولی��د این واحد 
با دریافت تس��هیات به گ��ردش ادامه 
خواهد داد، در اس��رع وقت نس��بت به 
معرفی مس��تقیم به بانک مرکزی اقدام 
کند تا به این وس��یله واحد مربوطه در 

اولویت دریافت تسهیات قرار گیرد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اقدامات��ی که در 
مرحل��ه اول ط��رح تحول نظ��ام بانکی 
انج��ام خواهد ش��د، گف��ت: در فاز اول 
حل معضل انجماد دارایی برعهده بانک 
مرکزی خواهد بود و امیدواریم این مهم 
تا پایان سال جاری محقق شود. در این 
میان مسئولیت س��اماندهی بدهی های 
دولت هم بر عهده وزارت اقتصاد خواهد 
بود تا با انتش��ار اوراق بهادار اسامی در 
بازار س��رمایه و ایجاد بازار بدهی بتواند 
بدهی ه��ای دول��ت یا بخش��ی از آن را 
تس��ویه کن��د و دارایی های قفل ش��ده 
بانکی را به حرکت درآورد. بخش س��وم 
هم افزایش سرمایه نظام بانکی است که 
مسئولیت آن در مورد بانک های دولتی 
بر عهده سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
اس��ت. در م��ورد بانک ه��ای خصوصی 
هم بانک مرکزی دس��تورالعمل هایی را 
تدوین خواهد ک��رد که این بانک ها هم 
سرمایه های ش��ان را افزایش دهند و در 
نهایت بتوانیم به درصدهای اس��تاندارد 

کفایت سرمایه دست یابیم. 
رئی��س کل بانک مرکزی در خصوص 
احتمال کاهش مجدد نرخ س��ود بانکی 
در ص��ورت ت��داوم نزول ن��رخ تورم هم 
تصری��ح ک��رد: در تمام دنی��ا و در همه 
اقتصادهای متعادل نرخ سود نزدیک به 
نرخ تورم اس��ت. یعنی هر دارایی مالی 
می تواند در معرض نرخ تورم ارزش خود 
را از دس��ت بدهد. از س��وی دیگر نرخ 
سود بانکی و بازده سرمایه گذاری ها باید 
مقداری بیشتر از نرخ تورم باشد در حال 
حاضر گروهی از سپرده گذاران نسبت به 
کاهش نرخ سود گله مند هستند اما آنها 
بای��د به ای��ن نکته توجه کنن��د که اگر 
زمانی س��ود بیش از 2۵ درصد دریافت 
می کردن��د در مقابل نرخ تورم هم بیش 
از 40 درص��د بود. به عب��ارت دیگر آنها 
1۵ درص��د از ارزش دارای��ی خود را از 
دس��ت می دادند، اما در ح��ال حاضر با 
نرخ س��ود 1۵درصد ۵درص��د به ارزش 

داراییشان اضافه می شود. 

به حضور در این دول�ت مفتخ�رم
وی در ادام��ه در خصوص عذرخواهی 
رس��می وزی��ر اقتصاد باب��ت فیش های 
حقوق��ی نامتع��ارف تصریح ک��رد: من 
افتخار می کنم در دولتی فعالیت می کنم 
که رئیس جمهوری به صراحت می گوید 
هیچ لکن��ت زبانی در عذرخواهی کردن 
از مردم نداریم. عذرخواهی وزیر اقتصاد 
ه��م در همین راس��تا و ب��ا همین نگاه 

صورت گرفته است. 
س��یف گفت: بنابرس��اختاری که در 
کش��ور موجود ب��وده آیین نامه هایی به 
تصویب رسیده که البته به دوران دولت 
یازدهم هم مربوط نمی ش��ود، اما به هر 
حال همی��ن آئین نامه ه��ا باعث ایجاد 
خلأ هایی ش��ده و در ش��رایطی که همه 
دستگاه های نظارتی فعالیت نظام اداری 
را رصد می کردند ش��رایط فعلی حادث 
شده اس��ت، اما می توان همین اتفاق را 
هم به فال نیک گرف��ت که می تواند به 
اصاح نظام پرداخت در کشور و عدالت 
در پرداخت حقوق و مزایا در تمام قوا و 

تمام سطوح منجر شود. 

رئیس کل بانک مرکزی فاز اول طرح تحول نظام بانکی را تشریح کرد
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خبرنــامه

مجمع بانک گردشگری برگزار شد

مجمع عموم��ی عادی به ط��ور فوق الع��اده بانک 
گردش��گری در روز یکش��نبه بیس��تم تی��ر ماه ۹۵ 
ام��ام خمین��ی  در مح��ل هتل ه��ای فرودگاه��ی 
 )ره( ب��ا حض��ور ح��دود 82 درصدی س��هامداران 

برگزار شد.
به گ��زارش رواب��ط عموم��ی بانک گردش��گری، 
در ای��ن مجمع گ��زارش هیأت مدیره و حس��ابرس 
مس��تقل و قانون��ی در خصوص عملکرد س��ال مالی 
۹4 قرائت ش��د و س��هامداران در جری��ان عملکرد 
 بانک در حوزه های مختلف و نیز برنامه های آتی قرار 

گرفتند. 
در آغ��از این نشس��ت، رئی��س هیأت مدیره بانک 
گردش��گری در س��خنانی با تأکید ب��ر اینکه تاش 
کلیه مدیران و همکاران بانک معطوف تأمین منافع 
س��هامداران در عی��ن رعایت قواع��د و قوانین بانک 
مرکزی اس��ت، اظهار داشت: مدیریت بهینه منابع و 
کاهش هزینه نگهداشت آن لازمه رسیدن به اهداف 
اس��ت و ما در پیمودن این مسیر چشم به همیاری 
و حمایت س��هامداران و تاش هر چه بیشتر پرسنل 

داریم. 
خس��رو خواجه حس��نی در ادامه گف��ت: با توجه 
ب��ه رش��د حجمی و کیفی مش��تریان بان��ک که در 
گ��زارش هیأت مدیره هم آمده اس��ت و نیز اهمیتی 
ک��ه دولتمردان ب��ه صنع��ت گردش��گری به عنوان 
یک��ی از ظرفیت های مهم اش��تغال آفرینی و خروج 
از رکود در کش��ور قائل ش��ده اند، اطمین��ان داریم 
 ک��ه آین��ده روش��نی در انتظ��ار ای��ن بان��ک نوپا و 

پویا است. 
در جری��ان مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده 
بانک گردشگری، هیأت مدیره بانک گزارش عملکرد 
خود در س��ال مالی ۹4 را ارائه کرد. در این گزارش 
اعتمادس��ازی ب��ر پایه ش��فافیت، رعای��ت صداقت 
و اخ��اق حرف��ه ای، توجه به کار تیم��ی و مدیریت 
مش��ارکتی در فعالیت ه��ای بانک، توج��ه به منابع 
انس��انی به عن��وان ارزش��مندترین س��رمایه و توجه 
و ارج نه��ادن ب��ه فرهنگ گردش��گری از مهم ترین 
بان��ک گردش��گری عن��وان   ارزش ه��ای مح��وری 

شد. 
در بخ��ش موفقیت ه��ا و دس��تاوردها، صعود 30 
پل��ه ای در میان 100ش��رکت برتر کش��ور، افزایش 
دامنه خدمات بانکداری الکترونیک به ویژه در حوزه 
پایانه ه��ای فروش��گاهی و دس��تگاه های خودپرداز، 
پیش��رفت چش��مگیر در حوزه منابع انسانی به ویژه 
ارائه آموزش های کارآمد، پیشرفت در امور پولشویی 
و بازرسی بانکی با اتکا به سامانه بانکداری متمرکز و 
ارسال منظم گزارش های مبارزه با پولشویی به بانک 
مرکزی، راه اندازی سیستم سوییفت و سپام براساس 
آخرین نس��خه موج��ود، برقراری رواب��ط کارگزاری 
در کش��ورهای مختل��ف و ایف��ای نق��ش مؤثرتر در 
حوزه مس��ئولیت های اجتماع��ی از جمله مهم ترین 
دستاوردهای بانک در سال مالی گذشته عنوان شد. 
همچنی��ن ب��ر این اس��اس، افزایش س��پرده های 
بان��ک، افزای��ش مان��ده خالص تس��هیات، افزایش 
ضمانت نامه ه��ای ص��ادره، افزایش تعداد ش��عب و 
افزایش س��رمایه بانک مهم ترین اهداف و برنامه های 
بانک در سال مالی پیش رو خواهد بود. عاوه بر این 
در این مجمع انتخاب روزنامه رس��می بانک، تعیین 

حسابرس قانونی و تعیین سود سهام انجام شد. 

نرخنــامه

دلار3,500 تومان
صرافان بازار ارز و س��که نرخ هر دلار آمریکا را 3,۵00 
توم��ان هر قطعه س��که تمام بهار آزادی ط��رح جدید را 
1,117,800 توم��ان تعیی��ن کردن��د. هر ی��ورو در بازار 
آزاد 3,۹0۵ توم��ان و هر پوند نی��ز 4,620 تومان قیمت 
خورد. همچنین هر نیم سکه ۵۵8,000 تومان و هر ربع 
س��که 2۹2000 تومان فروخته شد. هر سکه یک گرمی 
188,000 تومان خریدوفروش ش��د و هر گرم طای 18 

عیار 113,748 تومان قیمت خورد. 

 »سرمد« سریع ترین شرکت به لحاظ 
زمان پاسخگویی به بیمه گذاران

ش��رکت بیمه س��رمد ب��ا میانگی��ن پاس��خگویی به 
ش��کایات مطروحه توس��ط بیمه گذاران ظرف مدت دو 
روز، رتبه نخس��ت را در میان سایر شرکت های بیمه به 
 لحاظ س��ریع ترین زمان پاس��خگویی به خود اختصاص 

داد. 
به گ��زارش رواب��ط عمومی بیم��ه س��رمد، عملکرد 
بیمه گران در رس��یدگی به شکایات توسط گزارش ارائه 
شده از سوی س��امانه رسیدگی به شکایات بیمه گذاران 
بیمه مرکزی جمهوری اس��امی ایران، نش��ان می دهد 
که متوس��ط مدت زمان پاس��خگویی به شکایات توسط 
بیمه گران از ابتدای س��ال جاری تاکن��ون 11 روز بوده 
که شرکت بیمه سرمد با صرف تنها دو روز، به شکایات 

رسیدگی کرده است. 
این گزارش می افزاید: بیمه سرمد با هدف پاسخگویی 
به بیمه گ��ذاران در س��ریع ترین زمان ممک��ن، همواره 
تاش کرده اس��ت با انجام برنامه ریزی های کوتاه مدت، 
میان مدت و بلندمدت در واحد امور مشتریان، این مهم 

را محقق کند. 

ارائه خدمات نوین بانکداری مزیت 
رقابتی بانک شهر

مدیر امور بازاریابی بانک شهر، ارائه خدمات نوین 
بانک��داری الکترونیک را از مزیت ه��ای رقابتی این 

بانک دانست. 
ب��ه گزارش مرکز ارتباط��ات و روابط عمومی بانک 
ش��هر، دکتر س��یدعلیرضا س��یدصالحی در حاشیه 
برگزاری نمایش��گاه بین المللی بورس، بانک و بیمه 
ب��ا بیان این مطلب اظهار ک��رد: با حضور پررنگ در 
چنین نمایش��گاه هایی شاهد رش��د جایگاه رقابتی 

بانک شهر هستیم. 
وی افزود: بانک ش��هر در دو س��ال اخیر عملکرد 
رو به رشدی داش��ته و توانسته جایگاه رقابتی خود 
را ارتق��ا بخش��د که ای��ن مهم به واس��طه خدماتی 
ب��وده که بان��ک در ح��وزه بانک��داری الکترونیکی، 
داش��ته  خدم��ات  در  ن��وآوری  و   مش��تری مداری 

است. 
مدی��ر ام��ور بازاریاب��ی بان��ک ش��هر ادام��ه داد: 
و  الکترونی��ک  بانک��داری  در  نوآوری ه��ا  بای��د 
توانمندی ه��ا در ارائ��ه محص��ولات جدی��د بانک��ی 
 در چنی��ن نمایش��گاه هایی ب��ه مش��تریان معرفی 

شود. 
س��یدصالحی ب��ا بی��ان اینکه یک��ی از بخش های 
ب��زرگ اقتصاد در کل دنیا که بخش بزرگی از تولید 
ناخالص داخلی )GDP( را تشکیل می دهد، بخش 
خدم��ات مالی ب��ورس، بانک و بیمه اس��ت، تصریح 
کرد: این نمایش��گاه، فرصت مناس��بی برای انتقال 
تجربیات اس��ت و به طور حتم، خدمات جدیدی که 
 بانک ها عرضه می کنن��د ، امکان تعامل چند جانبه را 

فراهم می کند. 
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قیمتنوع ارز 

3,۵00دلار آمریکا

3,۹0۵یورو اروپا

4,620پوند انگلیس

۹۵8درهم امارات

1,233لیر ترکیه

۵43یوان چین

3۵ین ژاپن

2,726دلار کانادا

3,612فرانک سوئیس

11,۵۵0دینار کویت

۹3۹ریال عربستان

278دینار عراق

۵7روپیه هند

886رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

4۹۵,000مثقال طا

113,748هر گرم طای 18 عیار

1,117,000سکه بهار آزادی

1,117,800سکه طرح جدید

۵۵8,000نیم سکه

2۹2000ربع سکه

188,000سکه گرمی

بیمه نامه

بانکنامه
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رئیس سازمان بورس: 
اثرات برجام در بورس تهران 

قابل لمس است
رئی��س س��ازمان ب��ورس و اوراق به��ادار ته��ران 
می گوید اثرات مثبت اجرایی شدن برجام در بورس 
تهران قابل مشاهده اس��ت. او درباره سرمایه گذاری 
خارجی در ایران نیز معتقد اس��ت که ایران آمادگی 

دارد از سرمایه گذاران خارجی استقبال کند. 
محمد فطان��ت در دومین روز نمایش��گاه بورس، 
بان��ک و بیم��ه گف��ت: دولت ای��ران مصمم اس��ت 
ماموریت های دوران پساتحریم را به خوبی اجرا کند. 
ما می خواهیم روابط با کش��ورهای دیگر گس��ترش 
یابد. همچنین با توجه به پتانس��یل های موجود در 
اقتص��اد ایران، س��رمایه گذاران خارجی می توانند به 
بیش��ترین بازده دس��ت پیدا کنند. س��رمایه گذاران 
خارجی در بازار ایران می توانند به عنوان مشاورهای 
نهادهای مالی فعال باش��ند و س��ازمان بورس از این 

همکاری ها استقبال می کند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، وی ادامه داد: اث��رات اجرایی 
ش��دن برجام بر بازار ایران مش��خص است و بورس 
ایران می تواند سرمایه گذاران خارجی را به بیشترین 
بازده برس��اند. رئیس س��ازمان بورس افزود: شرایط 
اقتص��ادی ایران پس از اجرا ش��دن برجام تغییرات 
قابل توجهی داشته اس��ت و همان طور که مشاهده 
می کنید ش��اخص بازار س��هام پس از رفع تحریم ها 
از ۶۲ه��زار واحد به بیش از ۷۴هزار واحد رس��یده 
است که این اثر مستقیم برجام بر بازار سرمایه ایران 

است. 

عرضه جو دامی ۹ استان کشور 
در بورس کالا

ت��الار محصولات کش��اورزی ب��ورس کالای ایران 
دیروز ش��اهد عرضه ۸۹هزار و ۷۱۲ تن جو دامی ۹ 

استان کشور بود. 
طی این روز و در تالار مذکور، استان های مرکزی، 
اصفه��ان، الب��رز، ایلام، بوش��هر، خراس��ان رضوی، 
خوزس��تان، س��منان و فارس محصول ج��و خود را 
 در قال��ب طرح قیمت تضمین��ی روی تابلوی عرضه 

بردند. 
ش��ایان ذکر اس��ت در این روز ۲هزار تن کنجاله 
س��ویا و ۵۰۰ ت��ن کنجاله کلزای ش��رکت فرآوری 
س��بوس کن��دوج، ۶۶۰ تن روغن س��ویا و ۱۶۰ تن 
روغن س��رخ کردنی ش��رکت کش��ت و صنعت آرین 
طعم خزر و ۴۰۰ تن ش��کر سفید کارخانه های قند 
امیرکبی��ر، فیروزکوه، میبد، دعبل، دهخدا، فارابی و 
برنج هندوس��تان نیز عرضه ش��د. ۵هزار و ۷۱۱ تن 
م��واد پلیمری، ۳۰ه��زار و ۳۰۰ تن قی��ر، ۱۰۰ تن 
گوگ��رد کلوخه و ۱۲هزار تن وکی��وم باتوم در تالار 
فرآورده های نفتی و پتروشیمی عرضه شد. علاوه بر 
ای��ن، ۳هزار و ۳۰۰ تن قیر و عایق رطوبتی در تالار 

صادراتی بورس کالای ایران عرضه شد. 

برای نخستین بار 
ال پی جی از طریق کشتی در 

بورس انرژی عرضه می شود
 امی��ر وکی��ل زاده گف��ت: پی��ش از ای��ن ف��روش 
ال پ��ی جی از طریق زمینی در بورس انرژی صورت 
می گرفت اما با تدابیر اندیش��یده شده به زودی برای 
نخس��تین بار عرضه از طریق کش��تی نیز در رینگ 

بین الملل آغاز خواهد شد. 
پخ��ش  ش��رکت  واردات  و  ص��ادرات  مدی��ر   
فرآورده ه��ای نفت��ی ایران، از عرض��ه ال پی جی از 
طریق کش��تی در رین��گ بین الملل ب��ورس انرژی 
خب��رداد. امیر وکیل زاده در این خصوص اظهار کرد: 
پی��ش از این فروش ال پی ج��ی از طریق زمینی در 
بورس انرژی صورت می گرفت اما با تدابیر اندیشیده 
ش��ده به زودی برای نخس��تین بار عرض��ه از طریق 
کش��تی نیز در رینگ بین الملل آغاز خواهد شد. وی 
افزود: در دوماه امسال، ۸۰هزار تن فرآورده گاز مایع 

صنعتی ال پی جی صادر شده است. 
مدیر صادرات و واردات شرکت پخش فرآورده های 
نفت��ی ایران، ب��ا تاکید ب��ر اینکه امس��ال هیچ گاز 
ال پی جی در داخل س��وخته و تبدیل به فلر نش��ده 
است، گفت: با تدابیر اندیش��یده شده و بازار تقاضا، 
امسال هیچ گاز ال پی جی در داخل سوخته نشد و 

تمام این فرآورده به خارج از کشور صادر شد. 

صورت های مالی چند شرکت 
بورسی منتشر شد

 ش��رکت های مجتمع ه��ای توریس��تی و رفاه��ی 
آبادگ��ران، س��رامیک های صنعت��ی اردکان، زامیاد، 
آهنگری تراکتور س��ازی ایران و ای��رکا پارت صنعت 

صورت های مالی خود را ارائه دادند. 
»ثاباد«، با س��رمایه ۲۰۰میلی��ارد ریال، مبلغ ۱۶ 
ریال س��ود به ازای هر س��هم اختصاص داده اس��ت 
که نسبت به دوره گذشته، معادل ۷۹درصد کاهش 
را نش��ان می دهد. ش��رکت مجتمع های توریستی و 
رفاهی آبادگران، س��ود خالص و سود انباشته پایان 
دوره سه ماهه منتهی به ۳۱ خرداد ماه ۱۳۹۵ را به 
ترتیب مبالغ ۳میلیارد و ۲۷۶میلیون و ۳۸میلیارد و 

۶۲۴میلیون ریال محاسبه کرد. 
»کس��را«، با س��رمایه یک هزار میلیارد ریال، در 
دوره ۱۲ ماه��ه منتهی به ۲۹ اس��فند ۱۳۹۴، مبلغ 
۲هزار و ۳۶۹ ریال س��ود به ازای هر سهم شناسایی 
کرد. ش��رکت س��رامیک های صنعتی اردکان، سود 
خالص ش��رکت را ۱۰۳میلیارد و ۲۲۰میلیون ریال 
و س��ود انباش��ته پایان دوره را مبلغ ۲۱۰میلیارد و 

۱۵۷میلیون ریال محاسبه کرده است. 

بورس کالا

بورس انرژی

شرکت ها و مجامع

ش��اخص کل بورس و اوراق 
بهادار تهران در معاملات روز 
دوش��نبه ۵۲ واحد رشد کرد 
و ب��ه کانال ۷۳ ه��زار و ۸۱۶ 

واحدی صعود کرد. 
در حال حاضر بازار س��هام 
ب��ه حالت رنج درآمده اس��ت. 
هر چند که کاهش نرخ س��ود 
و تس��هیلات بانک ه��ا عوامل 
بنی��ادی مهم��ی هس��تند اما 
این عوام��ل در ح��ال حاضر 
قدرت ب��ه حرک��ت درآوردن 
ب��ازار را ندارن��د. ای��ن عوامل 
بنیادی باوج��ود روند متعادل 
و مناس��بی ک��ه دارن��د، توان 
چرخ��ش صع��ودی ب��ازار را 
نداش��ته و باید مجموعه ای از 
اتفاق��ات مثب��ت در کنار هم 
برای بازار س��هام ایجاد شود. 
مهم تری��ن عاملی که می تواند 
بازار س��هام را با تغییر روند از 
حال��ت رنج فعل��ی خارج کند 
تزریق نقدینگی جدید به طور 
مت��وازن به گروه های فعال در 
بازار سهام اس��ت، در غیر این 
صورت بورس در همین حالت 

رنج باقی خواهد ماند. 

کاهش شاخص فرابورس 
در روز رشد بورس

ش��اخص کل بازار فرا بورس 

نیز ب��ا کاه��ش ۲ واحدی به 
پل��ه ۷۷۶ واحدی رس��ید. در 
بازار فرا بورس تعداد  معاملات 
۲۳۵ هزار و ۳۸۵ سهم اوراق 
به��ادار به ارزش ۶۸۵ میلیون 
و ۲۵۴ ه��زار ریال در بیش از 
۱۷ نوبت معاملاتی دادوس��تد 
ش��د. در نماده��ای پربیننده 
معام��لات بازار فرا بورس بانک 
دی ب��ا رش��د و بانک حکمت 
ایرانی��ان ب��ا ثب��ات، در گروه 
نف��ت  پالای��ش  پالایش��ی ها 
تهران، پالای��ش نفت لاوان با 
رون��د منفی، س��رمایه گذاری 
مس��کن تهران، س. توس��عه 
و عم��ران اس��تان کرم��ان با 
رشد و س��رمایه گذاری میراث 
فرهنگی با کاهش به کار خود 

پایان دادند. 

صنعت مخابرات صدرنشین 
مجامع بورسی

با توجه ب��ه اینکه در فصل 
مجام��ع ق��رار داری��م، تعداد 
زیادی از ش��رکت های بورسی 
در خرداد و تی��ر ماه اقدام به 
برگزاری مجمع عمومی عادی 
می کنند  س��هامداران  سالانه 
ت��ا نس��بت ب��ه میزان س��ود 
مجمع  در  تقس��یمی  نق��دی 
طبق  کنن��د.  تصمیم گی��ری 
آمار منتش��ر ش��ده طی س��ه 
از  ابتدایی س��ال جاری  ماهه 

میان ۳۷ صنعت فعال در بازار 
بورس ۲۵ گروه ش��امل ۱۰۲ 
ش��رکت که نماد آنها در بازار 
بورس معامله می ش��ود اقدام 
ب��ه برگزاری مجم��ع عمومی 
س��هامداران  س��الانه  ع��ادی 
کردن��د و مابقی گروه ها یعنی 
۱۲ صنع��ت همچ��ون بانک، 
انبوه سازی، ساخت محصولات 
فلزی، اس��تخراج نفت و گاز، 
دباغ��ی، منس��وجات، چ��اپ، 
استخراج  اندازه گیری،  وسایل 
محص��ولات  س��نگ،  زغ��ال 
معادن  سایر  استخراج  چوبی، 
و ساخت رادیو تاکنون اقدامی 
در خصوص برگ��زاری مجمع 
عموم��ی ع��ادی نکرده اند. بر 
این اس��اس، در مجموع ۱۰۲ 
ش��رکت فعال در ۲۵ صنعت 
بورس��ی بی��ش از ۱۱۵ هزار 
و ۱۳۷ میلی��ارد ری��ال درآمد 
واقعی کس��ب کرده ان��د و در 
نهایت س��ود نقدی ب��ه مبلغ 
بی��ش از ۱۰۶ ه��زار و ۳۴۳ 
میلی��ارد ری��ال را در مجامع 
تقس��یم کرده ان��د. از این رو، 
صنعت مخابرات با دو شرکت 
فع��ال در آن یعن��ی مخابرات 
ای��ران و هم��راه اول در حالی 
درآم��د واقعی حدود ۴۸ هزار 
و ۵۳۸ میلی��ارد ریال را برای 
عملکرد سال مالی ۹۴ به ثبت 
رس��اند که بیش از ۴۴ هزار و 

۷۴۳ میلی��ارد ری��ال از آن را 
میان سهامداران خود تقسیم 
ک��رده که ای��ن رقم نس��بت 
ب��ه س��ایر صنایع بیش��ترین 
مبلغ محاس��به می ش��ود. بعد 
ش��رکت های  صنع��ت  آن  از 
چن��د رش��ته ای صنعت��ی که 
تاکن��ون ی��ک ش��رکت فعال 
در آن مجم��ع عمومی عادی 
برگ��زار ک��رده و س��ود نقدی 
میان س��هامداران خود توزیع 
بیش��ترین میزان سود  کرده، 
را از می��ان س��ایر صنای��ع به 
س��هامداران خ��ود اعطا کرده 
گ��روه  آن  کن��ار  در  اس��ت. 
تأمی��ن برق، گاز و بخار آب با 
در اختیار داش��تن دو شرکت 
فع��ال در آن اختص��اص ۶۶ 
درصد از درآمد واقعی بیش از 
۱۶ هزار و ۶۲۱ میلیارد ریالی 
س��ال مال��ی ۹۴ خ��ود را به 
سهامداران در مجمع عمومی 
عادی س��الانه س��هامداران به 
تصویب رس��انده و در نهایت 
س��ود نقدی به مبلغ ۱۱ هزار 
و ۵۱ میلی��ارد ری��ال را میان 
سهامداران تقسیم کرده است. 
در کن��ار گروه ه��ای مذک��ور 
می ت��وان ب��ه صنعت م��واد و 
محصولات دارویی اشاره کرد. 
درحالی که ۲۰ ش��رکت فعال 
در این گروه طی س��ال مالی 
۹۴ درآم��د واقعی بیش از ۱۰ 

ه��زار و ۴۴۱ میلیارد ریالی را 
به دس��ت آورده، حدود ۹ هزار 
میلیارد از آن را به سهامداران 

خود اعطا کرده است. 
گ��روه  آن،  ب��ر  ع��لاوه 
ک��ه  ش��یمیایی  محص��ولات 
تاکنون هشت شرکت در این 
صنع��ت مجمع عمومی عادی 
برگ��زار کرده اند، ۸۹ درصد از 
درآم��د واقعی ح��دود ۸هزار 
میلی��ارد ریال��ی خ��ود را به 
سهامداران تخصیص داده اند و 
دو شرکت فعال در گروه رایانه 
نیز ۷۳ درصد از درآمد واقعی 
ح��دود ۶ هزار و ۵۰۰ میلیارد 
ریالی سال مالی گذشته خود 
را در بین س��هامداران توزیع 

کردند. 
در  می ت��وان  همچنی��ن 
نظ��ر  از  رتبه بن��دی صنای��ع 
میزان س��ود نقدی تقس��یمی 
گروه های��ی  ب��ه  مجام��ع  در 
همچون سیمان، فرآورده های 
غذای��ی  محص��ولات  نفت��ی، 
اش��اره  اساس��ی  فل��زات  و 
گروه ه��ا  مابق��ی  و  ک��رد 
همچ��ون خ��ودرو و س��اخت 
س��رمایه گذاری ها،  قطع��ات، 
اس��تخراج کانه ه��ای فل��زی، 
حمل و نقل،  سرمایه گذاری ها، 
خدم��ات فن��ی و مهندس��ی 
و کاش��ی و س��رامیک ق��رار 

می گیرند. 

بورس چشم به راه نقدینگی تازه نفس

مثبت بی رمق شاخص کل

ناظر مال��ی بورس کره جنوبی 
در کنفران��س تخصص��ی بورس 
فاینک��س ۲۰۱۶ گف��ت: امروزه 
رابط��ه و تعامل می��ان نهادهای 
ناظ��ر بازارهای س��رمایه دنیا از 
اهمی��ت بالایی برخ��وردار بوده 
و این در حالی اس��ت که بورس 
ب��ا ج��ذب س��رمایه های  ک��ره 
خارج��ی توانس��ته ارزش ب��ازار 
خ��ود را ب��ه ۱.۲ تریلی��ون دلار 
افزای��ش دهد. به گزارش س��نا، 
»ژی��ن ونگ س��وب« ناظر مالی 
بورس کره جنوبی در نخس��تین 
کنفرانس بورس فاینکس ۲۰۱۶ 
ته��ران گف��ت: ام��روزه رابطه و 
تعام��ل رگولاتورها ی��ا نهادهای 
ناظ��ر بازارهای س��رمایه دنیا از 
اهمی��ت بالایی برخ��وردار بوده 
و ای��ن در حالی اس��ت که برای 

افزایش سرمایه های جذب شده 
امروزه بازارهای سهام با یکدیگر 
در تعامل هس��تند. وی با اشاره 
به رشد بازار س��هام کره جنوبی 
در سال های گذشته عنوان کرد: 
ارزش بازار سهام کره جنوبی در 
حالی طی سال های گذشته از ۳ 
هزار میلیارد دلار تجاوز نمی کرد 
که ام��روز این رقم ب��ا توجه به 
فراهم ش��دن رش��د اقتصادی و 
ج��ذب ش��رکت های خارجی به 
۱.۲ تریلیون دلار رس��یده است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه رش��د تولید 
ناخال��ص داخلی ک��ره جنوبی از 
۱۳ به ۵۰ درص��د به رغم تبعات 
از بحران های مالی سال  ناش��ی 
۲۰۰۸ دنی��ا فراهم ش��ده عنوان 
ک��رد: پ��س از انج��ام اصلاحات 
س��رمایه گذاری و اقتص��ادی در 

کره جنوب��ی ضمن جلوگیری از 
کلاهب��رداری و تضمی��ن حقوق 
تولیدکنن��ده  و  مصرف کنن��ده 
مقرراتی تدوین ش��د که فضایی 
امن را برای سرمایه گذاران ایجاد 
می ک��رد. اگ��ر به رون��د کاهنده 
رشد اقتصادی دنیا در سال های 
نگاه کنی��م، می بینیم  گذش��ته 
ک��ه اقتصاد کره جنوبی با رش��د 
اقتصادی روبه رو بوده است. این 
رش��د اقتصادی ناشی از افزایش 
در  س��رمایه گذاری  و  س��رمایه 
اقتصاد بوده که توانس��ته قابلیت 
افزایش س��رمایه از طریق جذب 
توسعه  را  خارجی  س��رمایه های 
دهد. این مقام مس��ئول با بیان 
اینکه باید اجازه داد سرمایه های 
خارجی وارد اقتصاد شود، گفت: 
کره جنوبی اجازه داد شرکت های 

خارجی وارد بازار سرمایه گذاری 
این کش��ور ش��وند که به دنبال 
از  مختل��ف  ریس��ک های  آن 
جمل��ه بحران های مال��ی از این 
طریق از بین رفت و باعث ش��د 
مخاطرات سرمایه گذاری در کره 
کاه��ش یابد. مق��ام ناظر بورس 
کره جنوبی ب��ا تأکید بر افزایش 
سطح روابط بین دو کشور ایران 
و کره جنوبی در تمام بخش های 
سیاس��ی و اقتصادی عنوان کرد: 
در این زمینه باید سرمایه گذاری 
در ح��وزه تجارت به ط��ور ویژه 
افزایش و مورد توجه قرار بگیرد 
که به تبع آن می توان مشارکت 
خوبی از س��وی س��رمایه گذاران 
دو کشور شاهد بود. ژین هونگ 
سوب با بیان اینکه دینامیک های 
کش��ور  دو  س��رمایه  بازاره��ای 

می توان��د از طریق هم��کاری و 
تعام��ل میان دو ط��رف افزایش 
یابد، عن��وان کرد: کره جنوبی با 
ایران به عنوان ش��رکای بازارهای 
س��رمایه دو کش��ور می توانند به 
یکدیگر کمک کنند. کره جنوبی 
از یک س��ازمان رگولاتوری قوی 
در بازار س��رمایه خود برخوردار 
ب��وده و آماده اس��ت ت��ا در این 
زمین��ه به بورس ایران نیز کمک 
کند. به گفت��ه وی، ایران از یک 
قدرت کهن و س��نتی برخوردار 
بوده و کره جنوبی آماده اس��ت 
تا در س��فری طولانی ب��ا ایران 
گام ه��ای محکم��ی در زمین��ه 
که  ب��ردارد  هم��کاری  توس��عه 
به طور حتم این اقدام ها می تواند 
خارج��ی  س��رمایه گذاران  ب��ه 

اطمینان بالایی دهد. 

یک کارش��ناس بازار س��رمایه 
گفت: در شرایط کنونی وضعیت 
ب��ورس به گون��ه ای نیس��ت که 
نقدینگی از بانک ها برای ورود به 
بازار س��هام رغبت داشته باشد و 
تا زمانی که بورس به رونق نیفتد 
نبای��د منتظ��ر ورود نقدینگی از 
بانک ها به بورس بود. علی زارعی 
در گفت وگو با تس��نیم با اش��اره 
به اینکه کاهش س��ود بانکی در 
بلندمدت به مثبت ش��دن روند 
بازار س��هام کم��ک خواهد کرد، 
گفت: البته این اتفاق در صورتی 
رخ خواه��د داد ک��ه تس��هیلات 

اعطای��ی ب��ه صنای��ع و بنگاه ها 
ب��دون مان��ع و در س��ریع ترین 
زمان ممکن پرداخت ش��ود. این 
کارش��ناس بازار س��رمایه افزود: 
درست است که نرخ سود بانکی 
و در پ��ی آن به��ره تس��هیلات 
کاهش  بانک ها  توس��ط  اعطایی 
یافته اس��ت، اما پرس��ش اصلی 
اینجاس��ت که آیا تس��هیلات با 
همین نرخ ها به دس��ت صاحبان 
صنایع و بنگاه ها می رسد یا خیر، 
و اینکه آیا فعالان صنعت به ویژه 
کمتری��ن  در  بخش خصوص��ی 
زم��ان ممکن از این تس��هیلات 

بهره مند می شوند. وی در پاسخ 
به این پرسش که چرا بازار سهام 
واکنش مثبتی ب��ه خبر کاهش 
ن��رخ س��ود بانک��ی و در پی آن 
کم ش��دن بهره تسهیلات نشان 
نداد، تصریح کرد: در گام نخست 
باید گفت ک��ه اقتصاد و صنعت 
کش��ور بی��ش از بورس ب��ه این 
خبر احتیاج دارد؛ چرا که هزینه 
تمام ش��ده محصولات و تولیدات 
با ای��ن اتفاق کم می ش��ود و در 
پی آن ب��ورس از این رخداد در 
میان مدت س��ود می برد و رونق 
می یاب��د. ای��ن کارش��ناس بازار 

س��رمایه افزود: از سوی دیگر در 
ش��رایط کنون��ی وضعیت بورس 
به گونه ای نیست که نقدینگی از 
بانک ها برای ورود به بازار سهام 
رغبت داشته باشد و تا زمانی که 
بورس ب��ه رون��ق نیفت��د نباید 
منتظر ورود نقدینگی از بانک ها 

به بورس بود.
وی اذع��ان داش��ت: همچنین 
ن��رخ  ک��ه  مش��ارکتی  اوراق 
س��ودهای تضمینی ب��الا دارند، 
نقدینگ��ی بانک ها را به س��مت 
خ��ود ج��ذب ک��رده و در حال 
حاض��ر مان��ع رون��ق ب��ورس و 

دادوستد اوراق بهادار شده است. 
ای��ن کارش��ناس بازار س��رمایه 
تصریح کرد: با همه این تفاس��یر 
تأثیر پذیری بورس از کاهش نرخ 
سود بانکی و تسهیلات ارائه شده 
به بنگاه ها موضوع زمانبری است 
که در میان م��دت می تواند آثار 
مثب��ت خود را در بازار س��رمایه 
نش��ان دهد. وی در ادامه گفت: 
موضوعات مربوط به پس��اتحریم 
ه��م از جمل��ه عواملی هس��تند 
که معامله گ��ران را برای فعالیت 
بیش��تر در بورس با ابهام مواجه 

کرده است. 

موفقیت بورس کره مدلی برای توسعه بورس ایران

نقدینگی برای ورود از بانک ها به بورس رغبتی ندارد

دریچه

نگاه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

ف��ولاد خوزس��تان در حال��ی عنوان نخس��ت جدول 
بیش��ترین درص��د افزای��ش را از آن خ��ود ک��رد ک��ه 
تراکتور سازی ایران در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  

درصد نوسانقیمتنام شرکت

۲.۴۶۷۵.۶۵فخوز

۲.۳۸۷۴.۹۹تایرا

۱۲.۱۲۴۴.۹۸دسبحان

۲.۹۷۳۴.۹۴ثفارس

۴.۲۵۹۴.۹۳فرآور

۱.۷۰۲۴.۸۷ولصنم

۵.۲۳۲۴.۸۳کبافق

 بیشترین درصد کاهش
فیبر ایران صدر نشین جدول بیشترین درصد کاهش 
ش��د و س��رامیک صنعتی اردکان در رده دوم این گروه 

ایستاد.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)۴.۹۹(۶.۳۸۴چفیبر

)۴.۸۳(۵۲.۶۹۶کسرا

)۴.۸۲(۹.۱۰۳قشرین

)۴.۶۶(۴.۴۳۹چکاوه

)۴.۶۵(۲.۸۹۴دامین

)۴.۶۳(۲.۷۸۰تیمپی

)۴.۶(۳.۲۳۵خمحور

پرمعامله ترین سهم
س��ایپا پرمعامله ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
گس��ترش نف��ت و گاز پارس��یان در رده دوم این گروه 

ایستاد.  
تعداد دفعهقیمتنام

۷۱.۹۵ ۱۳۶۸خساپا

۷۰.۱۰ ۹۴۵پارسانح

۵۳.۷۹ ۲۳۸۵وبملت
۴۴.۴۲ ۱۲۳۹خاور

۹۷۷۴۲.۲۷وبصادر

۱۰۲۱۳۶.۶۵خزامیا

۲۸.۵۰ ۳۱۰۴خودرو

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیشترین ارزش معامله را گروه رمپنا 
 ب��ه خود اختصاص داد و کنتور س��ازی  ایران رتبه دوم 

را به دست آورد.  
جمع معاملات قیمتنام

۱۸۲.۸ ۹۴۴۰رمپنا

۱۵۴.۶ ۵۲۸۳۴آکنتور
۱۳۵.۱ ۵۳۶۱فاذر

۱۲۸.۳ ۲۳۸۵وبملت
۹۸.۴ ۱۳۶۸خساپا
۸۸.۴ ۳۱۰۴خودرو
۶۶.۲ ۹۴۵پارسانح

بیشترین سهام معامله شده
ایران خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله ش��ده را به دس��ت آورد که سایپا در این 

گروه دوم شد.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

۳۱۰۴۳۴۷۵خودرو
۱۳۶۸۳۴۳۰خساپا
۵۲۸۳۴۲۸۰۰آکنتور
۲۳۸۵۲۵۴۹وبملت
۱۲۳۹۲۵۲۳خاور

۱۰۲۱۱۶۰۶خزامیا
۹۴۵۱۴۴۱پارسانح

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
فنرسازی زر به دست آورد. سایپا دیزل در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

۲۳۰۰۲۳۰۰خزر
۱۳۸۱۱۳۸۱خکاوه
۲۶۶۵۱۳۳۲کساپا
۳۱۱۰۷۷۸کحافظ
۲۵۶۴۶۴۱فمراد

۱۷۵۰۵۸۳پلاسک
۳۰۶۲۴۳۷وساخت

P/E کمترین نسبت
روز گذشته شیشه و گاز در صدر جدول کمترین نسبت 
P/E ایس��تاد و س��رمایه گذاری خوارزمی جایگاه دوم این 

گروه را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

۵۰۲۴۲کگاز
۱۰۴۰۳وخارزم
۹۷۵۳پردیس
۵۲۸۳۴۴آکنتور
۱۳۳۷۴وامید

۲۴۱۵۴پارسیان
۱۹۸۹۴خعتبار

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com
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حمل و نقل

هزار میلیارد تومان اوراق رهن 
مسکن در راه است

معاون وزیر راه و شهرس��ازی گفت: از بانک مرکزی 
و س��ازمان بورس درخواست شده برای افزایش قدرت 
وام دهی بانک مس��کن هزار میلیارد تومان دیگر اوراق 

رهنی منتشر کنند. 
حامد مظاهریان در گفت وگو با ایسنا اظهار کرد: بعد 
از انتش��ار ۳۰۰ میلیارد تومان اوراق رهنی در روزهای 
اخیر، وزارت راه و شهرسازی از بانک مرکزی و سازمان 
بورس درخواس��ت کرد تا مجددا نسبت به انتشار هزار 

میلیارد تومان اوراق رهنی اقدام کنند. 
وی افزود: با توجه به اس��تقبال خوبی که از ۳۰۰ 
میلیارد تومان قبلی در بورس انجام ش��د و این رقم 
در کمتر از یک دقیقه به فروش رس��ید، پیش بینی 
می کنیم که ه��زار میلیارد تومان نیز با اقبال بالایی 

مواجه شود. 
معاون مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی 
با بیان اینکه انتشار اوراق بهادار به پشتوانه تسهیلات 
رهنی، پس از کس��ب مجوزهای لازم برای نخستین 
بار پس از انقلاب اس��لامی انجام ش��ده است،  گفت: 
ب��ا اهتمام وزارت راه و شهرس��ازی برای گس��ترش 
ب��ازار رهن این ابزار مالی و با حمایت های س��ازمان 
بورس و بانک مرکزی رونمایی ش��ده و مراحل اولیه 
را طی می کند. واکنش مثبت بازار بورس نس��بت به 
این اوراق که دو س��ال روی آن کار ش��د، درس��تی 
نظر کارشناس��ی وزارت راه و شهرسازی درخصوص 
شناس��ایی و فعال ک��ردن ظرفیت های مغفول مانده 
بازارهای مالی و سرمایه برای بخش مسکن را نشان 

داد. 
مظاهریان خاطرنش��ان کرد: انتشار اوراق رهنی که 
تحت عنوان MBS در دنیا ش��ناخته می ش��ود روشی 
است که از طریق آن بانک، چندین هزار میلیارد تومان 
تس��هیلاتی را که تحت عنوان وام به متقاضیان واگذار 
ک��رده و طی م��دت زمان طولانی و با اقس��اط ماهانه 
توس��ط مردم به بان��ک بازمی گرداند با ای��ن روش، به 
دارایی امروز خود تبدیل می کند و از این طریق قدرت 

اعطای تسهیلات بیشتری پیدا می کند. 
به گفت��ه وی، در این روش بانک مس��کن از طریق 
MBS درآمده��ای آتی خود را از بازپرداخت اقس��اط 
ماهانه توسط متقاضیان تنزیل می کند و اقساط توسط 
اشخاص، سازمان ها و ارگان هایی که اوراق را خریداری 
می کنند دریافت خواهد شد. بدین ترتیب بانک مسکن 
همواره خود را به روز خواهد کرد و دارایی هایش نیز در 

گردش مداوم خواهند بود. 
مظاهریان، رهن ثانوی��ه را در چالاکی نظام بانکی و 
کمک برای خروج از رکود مسکن مؤثر دانست و گفت: 
با فروش اوراق رهن ثانویه مبالغی که قرار بود به صورت 
اقس��اط ظرف چند س��ال به بانک بازپرداخت شود، با 

درصدی کمتر اما نقدا در اختیار بانک قرار می گیرد. 

رفع الزام وجود جاده جایگزین در 
زمان ساخت آزادراه

 مدیرعام��ل ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل و نقل با اش��اره به برنامه این ش��رکت برای ارتقای 
س��طح س��رویس راه ها، از رفع موانع قانون��ی لزوم قرار 
داش��تن جاده جایگزین در زمان س��اخت ی��ک آزادراه 
خبر داد. علی نورزاد در گفت وگو با پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرس��ازی با اش��اره به برنامه ش��رکت ساخت و 
توس��عه زیربناهای حمل و نقل کشور برای ارتقای سطح 
سرویس راه های کشور اظهار داشت: با هماهنگی معاونت 
برنامه ریزی و اقتصاد حمل و نقل وزارت راه و شهرسازی 
فهرس��تی از بزرگراه های��ی که قابلیت تبدیل ش��دن به 

آزادراه دارند، تهیه و مورد بررسی قرار گرفته است. 
وی افزود: طبق رایزنی و همکاری با مجلس ش��ورای 
اس��لامی در دوره قبل دیگر برای ساخت آزادراه نیازی 
به وجود جاده جایگزین نیس��ت و موانع قانونی آن نیز 
رفع شده اس��ت. مدیرعامل شرکت س��اخت و توسعه 
زیربناهای حمل و نقل کش��ور با بی��ان اینکه»ماده ۲۷ 
دس��ت شرکت س��اخت را برای افزایش سطح خدمات 
باز گذاش��ته اس��ت« گفت: طبق بند »ال��ف« ماده ۲۷ 
قانون��ی الحاقی برخی م��واد به قانون تنظیم بخش��ی 
از مق��ررات مالی دولت، به دولت اجازه داده می ش��ود 
واگذاری طرح های تملک دارایی های سرمایه ای جدید، 
نیمه تمام، تکمیل ش��ده ی��ا آماده بهره ب��رداری را در 
قالب قراردادها و ش��رایط مورد تصویب شورای اقتصاد 
با تعیین نح��وه تامین مالی دوره س��اخت )فاینانس(، 
پرداخ��ت هزینه های بهره برداری ی��ا خرید خدمات در 
م��دت قرارداد با رعایت اس��تانداردهای اجرای کیفیت 
خدمات و در نهایت واگذاری طرح پس از دوره قرارداد 

به بخش غیردولتی با حفظ کاربری انجام دهد. 

بخش خصوصی ممنوعیتی برای 
خرید خارجی ندارد

عضو هیات مدیره س��ازمان بنادر و دریانوردی با بیان 
اینکه بخش خصوصی ممنوعیت��ی برای خرید خارجی 
اعم از خرید شناور و خرید تجهیزات بندری ندارد، گفت: 
سازمان بنادر اخیرا گشایش هایی برای خرید تجهیزات 
بندری فاز دوم بندر ش��هید رجایی داش��ته است. علی 
جهاندیده در گفت وگو ب��ا ایلنا با بیان اینکه ممنوعیت 
خرید شناور یا برخی تاسیسات و تجهیزات بندری برای 
سازمان های دولتی است و شرکت های متعلق به بخش 
خصوصی چنین ممنوعیتی ندارند، اظهار داشت: بخش 
خصوصی می تواند نس��بت به س��فارش خرید شناور یا 
تجهیزات بندری از خارج از کشور اقدام کند. وی افزود: 
سازمان های دولتی و سازمان بنادر و دریانوردی اگر نیاز 
به خرید کالای خارجی داش��ته باش��د که کالای مشابه 
آن در داخل کش��ور تولید نمی شود از مسیری که قانون 

مشخص کرده خرید خارجی را انجام می دهد. 

عمران

پایین بودن نرخ س��وخت در 
داخل کش��ور و نبود نظارت بر 
نح��وه اس��تفاده از ای��ن ثروت 
مل��ی، ای��ران را در س��ال های 
ابتدایی دهه قبل در فهرس��ت 
کش��ورهایی ق��رار داده بود که 
قاچ��اق  و  مص��رف  بالاتری��ن 

سوخت را دارند. 
رسیدن به این جمع بندی که 
امکان تداوم حرکت در این مسیر 
وجود ندارد، مسئولان کشور را بر 
آن داشت تا ابتدا به تکثیر کارت 
س��وخت اقدام کرده و سپس با 
در نظر گرفتن سهمیه بندی های 
چندگان��ه مص��رف س��وخت را 
کاهش دهن��د. این روی��ه که با 
افزایش قیمت بنزی��ن، در حوزه 
خودروهای سواری تا حد زیادی 
اجرایی شده، در ماه  های ابتدایی 
س��ال قبل تحولی ج��دی را در 
گازوییلی  خودروه��ای  عرص��ه 
تجربه ک��رد. در چارچ��وب این 
برنام��ه وزارت راه و شهرس��ازی 
ب��ا هم��کاری وزارت نفت طرح 
تخصی��ص س��وخت براس��اس 
پیمای��ش را اجرایی کرد تا تمام 
خودروهای فعال در عرصه باری 
و مسافری، براساس میزان تردد 
و رفت و آمد سوخت دریافت کنند. 
ای��ن برنامه پر س��روصدا که 
در تابستان س��ال قبل و پس از 
تعویقی چند هفت��ه ای اجرایی 
دوم  س��ال  در  و  ح��الا  ش��د، 
محدودیت های��ی جدی تر س��ر 
راه رانن��دگان فع��ال در ح��وزه 
عمومی خواهد گذاش��ت و این 
ب��ار بیمه ش��خص ثالث ملاک 
برای  اصل��ی دریافت س��وخت 
این خودروها خواهد بود. شهرام 
آدم نژاد، معاون سازمان راهداری 
و حمل و نق��ل ج��اده ای در این 
رابطه گفته با توجه به تصمیمات 
کارگ��روه  در  ش��ده  گرفت��ه 
تخصیص س��وخت ب��ر مبنای 

پیمایش از اول مرداد ماه س��ال 
جاری، کارت سوخت آن دسته 
از خودروه��ای دیزل��ی که فاقد 
بیمه اجباری شخص ثالث بوده و 
بیش از یک ماه عبارت »هشدار 
بیم��ه« را در جایگاه های عرضه 
سوخت دریافت کرده اند، به طور 
موقت غیرفعال خواهد شد و در 
این خصوص هماهنگی های لازم 
برای برقراری لینک ارتباطی بین 
پلیس +1۰ و شرکت ملی پخش 
فرآورده ه��ای نفتی ایران و بیمه 

مرکزی برقرار شده است. 
هرچند با توجه به گذشت یک 
س��ال از اجرایی شدن این برنامه 
بسیاری از اتحادیه های حمل و نقل 
و فع��الان این عرصه خ��ود را به 
اج��رای آن مل��زم کرده اند اما به 
نظر می رس��د هنوز ابهام هایی بر 
سر راه چگونگی بهره گیری از این 
سیس��تم وجود دارد؛ سیستمی 
ک��ه ش��اید یک��ی از اصلی ترین 
ویژگی ه��ای آن حضور پرقدرت 
دولت در این عرصه است. وزارت 
راه و شهرس��ازی دولت یازدهم 
در حال��ی افزایش نف��وذ بخش 
خصوص��ی و آزادس��ازی نرخ ها 
را به عن��وان یک��ی از اصلی ترین 

اولویت های خود در نظر گرفته که 
خود مجبور شده است در یکی از 
اقتصادی  بازارهای  حساس ترین 
مرتبط با عرصه حمل و نقل اقدام 
ب��ه ثبت دقیق اطلاع��ات کند و 
حض��ور خ��ود در ای��ن عرصه را 
تمدید کند؛ موضوعی که فعالان 
حوزه حمل و نقل نگاهی شبیه به 

آن ندارند. 

لزوم میدان دادن به فعالان 
بخش خصوصی

نوروز کیا، مدیر عامل س��ابق 
اتحادی��ه ش��رکت های تعاون��ی 
در  کش��ور  ب��ار   حمل و نق��ل 
گفت وگو با »فرص��ت امروز« از 
لزوم میدان دادن هرچه بیش��تر 
دولت به فعالان بخش خصوصی 
س��خن گفت و افزود: سابقه کار 
اقتص��ادی در عرصه حمل و نقل 
ایران به خوبی نش��ان داده است 
که اصلی تری��ن و بهترین گزینه 
برای پیشبرد اهداف کشور است. 
س��رمایه گذاران در صورت��ی که 
بتوانند فضای عملکردی نس��بتا 
گسترده پیدا کنند، نتایجی بسیار 

مثبت رقم خواهند زد. 
به گفته وی، ورود سیاست های 

از بالا به پایین دولتی هماهنگی ها 
در ح��وزه حمل و نقل را س��خت 
می کن��د و نتیجه ای��ن امر جز 
سخت تر شدن کار فعالان در این 

حیطه نخواهد بود. 
ای��ن فعال عرص��ه حمل و نقل 
تاکید ک��رد: در عرصه حمل بار 
تع��داد زیادی از س��رمایه گذاران 
غیر دولت��ی فعالیت می کنند که 
با توجه به س��ابقه و توانایی شان 
عملک��ردی مثب��ت را ب��ه ثبت 
رس��انده اند. اعتم��اد ب��ه آنه��ا 
می تواند در آینده نیز برای کشور 
رهاوردهای مثب��ت جدیدی به 

همراه آورد. 
احمدرض��ا عام��ری، رئی��س 
اتحادیه تعاونی مسافربری کشور 
نی��ز در گفت و گو ب��ا »فرصت 
امروز« اظهار کرد: در طول چند 
ماه گذش��ته فع��الان در عرصه 
حمل و نقل مسافر با سیاست های 
جدی��د خود را تا حد زیادی وفق 
داده اند و خوشبختانه با توجه به 
اینکه اتوبوس ها شرایط مدنظر را 
رعایت کرده اند، نمی توان صحبت 
از مش��کلات جدی در راه اجرای 

این برنامه کرد. 
وی افزود: البته برای حل تمام 

نواقص و مشکلات این طرح هنوز 
نیاز به زمان خواهد بود. برنامه ای 
کلان ک��ه تمام کش��ور و تعداد 
زیادی خودرو را پوشش می دهد 
قطعا در گام های نخست ابهاماتی 
خواهد داشت که مرور زمان آن را 

جبران می کند. 
عامری در پاس��خ به این سوال 
که ش��رایط جدید ارائه ش��ده از 
س��وی س��ازمان راهداری مانند 
ل��زوم ثبت بیمه ش��خص ثالث 
از س��وی خودروه��ای عموم��ی 
نیز تصریح ک��رد: طبق قوانین و 
براساس شرایطی که اتحادیه در 
نظر گرفته تمام اتوبوس های بین 
ش��هری تنها در صورتی حرکت 
خواهند کرد که از نظر بیمه نامه 
مشکلی نداشته باش��ند و از این 
رو به نظر نمی رسد دستور جدید 
س��ازمان راهداری چندان شامل 
حوزه مس��افری شود. در صورتی 
که ش��رایط جدیدی پس از این 
نیز اعمال شود باید آن را براساس 
توانایی رانندگان و ش��رایط آنها 

بررسی کرد. 
صنع��ت  نس��بی  انطب��اق 
حمل و نق��ل کش��ور ب��ا طرحی 
که تنها یک س��ال از اجرای آن 
می گ��ذرد نش��ان از ثابت کردن 
روح همکاری بخش خصوصی با 
سیاست های دولت دارد؛ بخشی 
که در کنار پایبند بودن به شرایط 
ارائه شده درخواست هایی نیز دارد 
ک��ه در رأس آنها افزایش فضای 
عملک��ردی آنها و البته بالا بردن 
حمایت های دولتی است. ناوگان 
عمومی کشور نیاز به تسهیلاتی 
گس��ترده ب��ه منظور نوس��ازی 
همه جانب��ه دارد و ای��ن امر که 
خود یکی از اصلی ترین پایه های 
کاهش مصرف سوخت به حساب 
می آید جز با حمایت های دولتی 
ممکن نخواهد بود، حمایت هایی 
که با اجرایی شدن ش��ان این بار 
اعتماد دولت به سرمایه گذاران را 

نشان خواهد داد. 

طرح تخصیص سوخت براساس پیمایش یک ساله شد
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تکلیف واردات شورولت ها مشخص شد 
ثبت سفارش های قبلی هم باطل است

ثبت س��فارش 700دستگاه خودروی شورولت که 
توس��ط یک شرکت در عمان ثبت شده بود باطل، و 

اجازه واردات آن لغو شد. 
مجتبی خس��رو تاج قائم مقام وزیر صنعت، معدن 
و تجارت در نشس��ت خبری خود ب��ا خبرنگاران در 
پاس��خ به س��وال میزان در رابطه ب��ا تعیین تکلیف 
ثبت س��فارش های قبلی خودروهای آمریکایی قبل 
از ممنوعیت واردات ای��ن خودروها گفت: فردی در 
عمان شرکتی برای واردات خودروهای آمریکایی از 
ک��ره جنوبی به ای��ران ثبت کرده بود ک��ه ما بعد از 
اعلام ممنوعی��ت واردات خودروه��ای آمریکایی به 
وی اط��لاع دادیم که ثبت س��فارش 700 دس��تگاه 
شورولتی که توسط این شرکت قبلا انجام شده بود 
باطل، و این خودروها اجازه ورود به ایران را ندارند. 
خسرو تاج همچنین با اشاره به ممنوعیت واردات 
تام خودروه��ای آمریکایی به ایران تأکید کرد: هیچ 
خ��ودروی آمریکای��ی اجازه ورود به کش��ور ندارد و 
دیگر هیچگونه ثبت سفارشی از این خودروها انجام 

نمی شود. 

به این فاجعه رسیدگی شود

حق��وق  از  حمای��ت  مل��ی  انجم��ن  رئی��س 
مصرف کنندگان گفت: واردات خودرو با اس��تفاده از 
ارز دارو در دولت گذشته، فاجعه ای برای کشور بوده 

که باید به تمام ابعاد آن رسیدگی شود. 
محمد جعفری در گفت وگو با ایس��نا، اظهار کرد: 
فاجعه واردات خودرو با ارز دارو بدون کمک و اعمال 
نف��وذ برخی مدیران دولت��ی در دولت وقت  )دولت 

دهم( امکان پذیر نبوده است. 
وی ب��ا بیان اینکه تمام مدیران دولتی تصمیم گیر 
و مطلع از این موضوع باید براس��اس قانون محاکمه 
شوند، خاطرنشان کرد: شرکت واردکننده خودروی 
مربوط نیز باید اصل و سود ارز دولتی دریافتی برای 

واردات خودرو را به بیت المال بازگرداند. 
رئیس انجمن ملی حمایت از حقوق مصرف کنندگان 
ادام��ه داد: باید تمام مدیران دولتی تصمیم گیر در این 
رابطه شناسایی شده و به دادگاه تخلفات اداری معرفی 
ش��وند. این افراد ضمن معرفی به مردم باید از س��مت 

خود عزل شوند. 
وی افزود: شرکت واردکننده خودروی مربوط نیز باید 
به مردم معرفی ش��ود تا شهروندان با چهره واقعی یک 
ش��رکت به اصطلاح واردکننده خودرو آشنا شده و در 

خرید محصولات این شرکت تجدیدنظر کنند. 
جعف��ری تصریح کرد: مطمئنا اگ��ر مردم بدانند که 
یک ش��رکت واردکننده خودرو، ارز دارو را دس��تمایه 
سودجویی خود قرار داده اس��ت، از خرید خودروهای 
عرضه شده از سوی این شرکت خودداری خواهند کرد. 
مرضی��ه   ۱۳۹۱ س��ال  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
وحید دستجردی، وزیر وقت بهداشت و درمان از تخلف 
صورت گرفته مبنی بر واردات خودرو با استفاده از ارز 
دارو پرده برداشت. افشای این موضوع انتقادات بسیاری 
را به دنبال داش��ت تا آنکه س��ال گذش��ته اعلام شد 
کیفرخواست متهمان این پرونده در دادسرای قضایی 
کارکنان دولت صادر شده است. رسیدگی به این پرونده 

همچنان ادامه دارد. 

با میتسوبیشی سفر سنگاپور را 
تجربه کنید

آرین موت��ور، نماینده رس��می Mitsubishi ژاپن 
برای خریداران خودروهای میتسوبیشی جایزه ویژه ای 
در نظر گرفته است. این شرکت از بین خریداران کلیه 
خودروهای میتسوبیشی تا پایان مرداد ماه سال جاری 
به س��ه نفر به قید قرعه س��ه جایزه نفیس خواهد داد. 
این جایزه ش��امل تور یک هفته ای س��فر به سنگاپور با 
یک همراه برای س��ه خریدار خوش ش��انس محصولات 
میتسوبیش��ی اس��ت. در واقع این جایزه س��ه عدد تور 
دو نف��ره ی��ک هفته ای ب��رای خریداران خوش ش��انس 
خودروه��ای میتسوبیش��ی خواهد بود. قرعه کش��ی با 
حضور نماین��دگان قانونی از میان خریداران خودروهای 
میتسوبیش��ی انجام خواهد ش��د. علاقه من��دان جهت 
کس��ب اطلاع از شرایط فروش خودروهای میتسوبیشی 
 می توانند به وب س��ایت ش��رکت آرین موتور به آدرس

مراجع��ه    http: //www. arian-motor. com  
کنند. 

فولکس واگن در حال ارزیابی 
قطعه سازان ایرانی

ش��رکت خودروس��ازی فولکس واگ��ن که نامش 
مدت هاس��ت به عنوان یکی از گزینه ه��ای احتمالی 
س��رمایه گذاری در صنع��ت خودروی ای��ران مطرح 
اس��ت، از دو ماه پیش در حال ارزیابی ش��رکت های 

قطعه سازی ایرانی است. 
به گ��زارش  »فرص��ت ام��روز«، ارزیابی های این 
ش��رکت از دو ماه پیش آغاز ش��ده و هیاتی از سوی 
دومین خودروساز بزرگ جهان، با قطعه سازان ایرانی 
جلساتی را داشته  است. ساسان قربانی، دبیر انجمن 
قطعه س��ازان این خبر را تایید کرده و می گوید: »دو 
ماه اس��ت که این هیات در حال ارزیابی قطعه سازان 

ایرانی است.«

تولید اتوبوس در 2 شرکت متوقف شد

خ��رداد ماه امس��ال تولید اتوبوس در دو ش��رکت 
داخلی به صفر رسید. 

به گزارش ایس��نا، خرداد ماه امس��ال تولید انواع 
اتوبوس در کشور ۲۶.۲ درصد کاهش یافت. 

در این مدت تولید اتوبوس در دو ش��رکت پیشرو 
دیزل آس��یا و هوراند خودرو دیزل متوقف ش��ده و 
به ترتیب از ش��ش و یک دس��تگاه در خرداد ۱۳۹۴ 
به صفر رس��ید. تولید اتوبوس در عقاب افش��ان نیز 
۱۴.۳ درصد کاهش یافته و از ۳۵ دستگاه در خرداد 

۱۳۹۴ به ۳0 دستگاه کاهش یافت. 
خردادماه امس��ال برخلاف دیگر شرکت ها، تولید 
اتوب��وس در ای��ران خودرو دیزل افزای��ش یافته و از 
صفر دس��تگاه در خرداد ماه س��ال گذش��ته به یک 

دستگاه رسید. 

خبر خبر

سهشنبه
227تیر1395 خودرو

توس��عه صنعت بخش مهمی 
از توسعه کش��ورها را در بر دارد 
و صنع��ت خ��ودرو در توس��عه 
نق��ش  کش��ورها  از  بس��یاری 
اساس��ی ایفا می کن��د. در ایران 
نیز حداقل در محاسبات دولت 
یازدهم حس��اب وی��ژه ای روی 
خودروس��ازان باز شده است اما 
اکنون گویا قطعه س��ازان ایرانی 
به عن��وان صنعت پایین دس��تی 
دس��ت  روی  خودروس��ازی، 
خودروس��ازان بلن��د ش��ده و از 
فرصت پسابرجام نهایت استفاده 

را برده اند. 
اصلی ترین  تامی��ن،  زنجی��ره 
بازوی رشد صنعت خودروسازی 
اس��ت؛ زنجیره ای که در شرایط 
امروزی نقش پررنگی در معادلات 
نقش  ایفا می کند.  خودروسازی 
زنجیره تامین تا حدی در توسعه 
صنعت خودرو اهمیت پیدا کرده 
که در کش��ورهایی نظیر ترکیه 
که هی��چ برندی در زمینه تولید 
خ��ودرو ندارد، بخ��ش زیادی از 
خارج��ی  س��رمایه گذاری های 
ج��ذب ای��ن بخ��ش می ش��ود. 
با برداش��ته ش��دن تحریم های 
بین المللی علیه ای��ران و تغییر 
سیاست های دولت در مشارکت 
ب��ا س��رمایه گذاران خارجی در 
از  نمی ش��د  صنع��ت خ��ودرو، 
نق��ش پررن��گ زنجی��ره تامین 
اینکه  چشم پوش��ی کرد به ویژه 
کارشناسان صنعت خودرو، همه 
روی این موضوع اتفاق نظر دارند 
که توس��عه صنعت خودرو بدون 
تقویت این زنجی��ره امکان پذیر 

نیست. 
 از سوی دیگر سیاست گذاران 
ایرانی به این بلوغ رس��یده اند 
که حض��ور ش��رکای خارجی 
صرف��ا در بع��د بهره گیری از 
ب��ازار ج��ذاب ای��ران و مونتاژ 
عبث  کاری  آنه��ا،  محصولات 

اس��ت و ب��ه توس��عه صنعت 
منج��ر نخواهد ش��د. بنابراین 
پیش ش��رط دس��ت ک��م ۳۵ 
در  داخ��ل  تولی��د  درص��د 
و  خارجی  مش��ارکت  ج��ذب 
قرارداده��ای جوین��ت ونچ��ر 
حرف اول را می زند و ش��رطی 
است که دولت ایران دست کم 
در ای��ن دوره و ب��ا توج��ه به 
پتانس��یل صنعت قطعه سازی 
از آن کوت��اه نخواه��د آم��د. 
به  ایرانی  ح��الا قطعه س��ازان 
جای اینکه چش��م امید خود 
را ب��ه خش��ک ش��دن امضای 
قرارداده��ای خودروس��ازان با 
ش��رکای خارج��ی بدوزند، از 
فرص��ت پس��ابرجام اس��تفاده 
ک��رده و خود برای همکاری با 
قطعه س��ازان بین المللی دست 

به کار شده اند. 
ساس��ان قربانی، دبیر انجمن 
و سخنگوی  ایران  قطعه سازان 
شورای سیاست گذاری خودرو، 
در ای��ن زمین��ه ب��ه  »فرصت 
امروز« می گوی��د:  »طی چند 

روز گذشته انجمن قطعه سازان 
ایران جلسه مشترکی با انجمن 
قطعه س��ازان  و  خودروس��ازان 
ایتالیا داشته، که در این جلسه 
تفاهم شده رئوس همکاری های 
مش��ترک مش��خص ش��ود که 
ش��امل مش��ارکت قطعه سازان 
ایرانی با قطعه سازان ایتالیایی، 
برگزاری  تکنول��وژی،  انتق��ال 
مش��ترک،  س��مینارهای 
مشارکت  دوطرفه،  بازدیدهای 
در کنفرانس بین المللی صنعت 
خودروی ای��ران و. . . از جمله 
ایران��ی  س��رفصل های ط��رف 
است. پس از نهایی شدن، این 
سرفصل ها به امضای دو طرف 

خواهد رسید.«
او ب��ا بیان اینکه قص��د ما از 
امضای این تفاهم نامه، پیگیری 
است،  مش��ترک  همکاری های 
تصریح می کند: »این توافقات با 
انجمن های قطعه سازی فرانسه، 
اتریش، آلمان، هند، ترکیه و به 
نوعی با ژاپن نیز صورت گرفته 

است.«

قطعه سازان راه توسعه را 
هموار می کنند؟ 

انجمن ه��ای  ب��ا  تفاه��م 
قطعه س��ازی فرانس��ه، اتریش، 
آلم��ان، هندوس��تان، ترکی��ه، 
ایتالی��ا و ژاپ��ن، خبری خوب 
ایران  برای صنعت قطعه سازی 
اس��ت حتی اگ��ر ۵0 درصد از 
این تفاهم نامه ها به اجرا برسد 
باز هم می توان آینده روش��نی 
را ب��رای تامین کنندگان ایرانی 
ترسیم کرد یا ش��اید به تعبیر 
دیگ��ری بت��وان گفت ک��ه با 
ایرانی  پیوس��تن قطعه س��ازان 
به زنجی��ره تامین جهانی، این 
قطعه سازان هستند که راه های 
ص��ادرات را در ای��ن صنع��ت 

هموار خواهند کرد. 
بهرام ش��هریاری، قطعه ساز و 
کارش��ناس صنعت خ��ودرو، در 
گفت وگ��و با  »فرص��ت امروز« 
در ای��ن زمینه اظه��ار می کند:  
قطعه س��ازان  پیوس��تن  »قطعاً 
ایرانی به زنجیره تامین جهانی، 
عاملی برای توس��عه و گسترش 

اس��ت.  اقتصادی  فعالیت ه��ای 
ای��ن اتفاق ب��ه دو ص��ورت رخ 
ب��ا  اول  حال��ت  در  می ده��د؛ 
حضور س��رمایه گذاران خارجی 
در صنع��ت خ��ودرو و س��اخت 
داخل شدن قطعات محصولات 
دوم  حال��ت  در  و  مش��ترک 
ورود خود قطعه س��ازان به بازار 
جهان��ی و تولید قطع��ات برای 

خودروسازان خارجی.«
او می افزاید: »در پیش بینی که 
ش��رکت پژو چندین سال پیش 
انج��ام داده بود، چی��ن، برزیل، 
هن��د و ایران را به عن��وان چهار 
کش��وری که می توانند قطعات 
را ب��ا هزین��ه ارزان تولید کنند، 
معرفی کرده بود که در این میان 
به دلیل شرایط استراتژیک ایران 
و کیفیت یک دست محصولات، 
ای��ران به عن��وان بهترین گزینه 
مطرح ش��ده بود. همچنان این 
امتیاز به قوت خود باقی اس��ت 
و قطعه س��ازان ایرانی می توانند 
از ای��ن فرصت اس��تفاده کنند. 
در نهای��ت بای��د بگوی��م راهی 
که قطعه س��ازان ایرانی انتخاب 
کرده ان��د قطع��ا به ص��ادرات و 

توسعه می انجامد.«
تص��میم گی���ران صنع���ت 
خ��ودروی ای��ران ام��روز به این 
نتیج��ه رس��یده اند ک��ه ب��رای 
رس��یدن ب��ه توس��عه صنعتی 
ب��ودن ص��رف ملاک نیس��ت و 
توجه خود را به جای آنکه مانند 
گذش��ته صرفا به ش��رکت های 
خودروس��ازی متمرکز کنند به 
بخش ه��ای پایین دس��تی این 
صنع��ت و طراحی مدلینگ نیز 
برده اند. اما زنجیره تامین قطعات 
بالقوه ای  پتانسیل های  ایران  در 
دارد ک��ه ب��رای بالفعل ش��دن 
س��رمایه گذاری  جذب  نیازمند 
خارجی و همکاری های مشترک 
بین الملل��ی اس��ت ک��ه گویا تا 
رس��یدن به آن فاصل��ه اندکی 

مانده است. 

آلمان، اتریش، فرانسه، ژاپن، ترکیه، هند و ایتالیا در کنار تامین کنندگان ایرانی
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براس��اس گزارش های منتشر شده در رسانه های 
نوش��تاری آلمان، در پی تصمیم دولت این کشور 
ب��رای ارائ��ه یارانه به خری��داران خودروهای برقی 
میزان ف��روش مدل برقی i3 ش��رکت BMW با 
افزایش چش��مگیری مواجه ش��ده و رکورد فروش 

خود را شکسته است. 
به گزارش خبرگ��زاری رویترز و به نقل از منابع 
نزدی��ک به ش��رکت خودروس��ازی BMW که با 
روزنام��ه فرانکفورتر آلگمانی��ه زایتونگ گفت و گو 
کرده س��فارش برای خرید خ��ودروی جدید i3 با 
قابلی��ت طی مس��افتی بی��ش از ۳00 کیلومتر که 
فرآیند تحویل آن از میانه ماه جولای س��ال جاری 
میلادی آغاز خواهد ش��د، در مقایسه با مدل ۱۹0 
کیلومتری ب��ه میزان قابل توجه��ی افزایش یافته 
اس��ت این موضوع از زمان معرف��ی این خودرو در 
سال ۲0۱۳ میلادی تاکنون بی سابقه بوده است. 

در این راستا و براس��اس آمارهای منتشر شده، 
 i3 میزان سفارش��ات ثبت ش��ده برای خ��ودروی
در سراس��ر جهان به ۵ هزار دس��تگاه رس��یده که 
هزار دس��تگاه از این تعداد در آلمان ثبت سفارش 
 i3 شده اس��ت. این میزان سفارش برای خودروی
در حالی ثبت ش��ده که بس��یاری از کارشناسان و 

تحلیلگ��ران حوزه صنعت خودرو ارائه تس��هیلات 
و یارانه ه��ای قابل توجه از س��وی دولت آلمان را 
دلیل اصلی اس��تقبال خریداران از خودروی برقی 

i3 عنوان کرده اند. 
در همین ارتباط و در گزارش منتش��ر ش��ده در 
روزنام��ه فرانکفورت��ر آلگمانیه به نق��ل از مدیران 
شرکت BMW آمده است که طرح های تشویقی 
دول��ت آلم��ان ک��ه در قال��ب یارانه و تس��هیلات 
نق��دی ب��ه خری��داران ارائه می ش��ود تاثی��ر قابل 
توجه��ی در افزایش فروش م��دل جدید خودروی 
i۳ داش��ته اس��ت. با این حال و به رغ��م نقل قول 
مذکور، مدیران ش��رکت خودروسازی BMW از 
 هرگونه اظهار نظر رس��می در رابطه با این موضوع 

خودداری کردند. 

ارائه یارانه برای خودروهای برقی
ماه مه  سال گذشته میلادی دولت آلمان در پی 
تعهدات زیست محیطی این کشور مبنی برکاهش 
میزان تولید گازهای گلخانه ای و به منظور تشویق 
شهروندان این کش��ور به خرید خودروهای برقی، 
از طرح تش��ویقی خود برای خریداران خودروهای 
برقی رونمایی کرد. براس��اس این طرح، خریداران 

می توانند ب��ا خرید خودروهای برقی تولید ش��ده 
در این کش��ور از یارانه های نق��دی و معافیت های 
گس��ترده مالیاتی بهره مند شوند. گفتنی است این 
اقدام دولت آلمان با هدف تشویق مردم این کشور 
ب��ه خری��د خودروهای برقی و افزای��ش تعداد این 
خودروها به یک میلیون دستگاه تا یک دهه آینده 

صورت پذیرفته است. 
براساس طرح تشویقی دولت آلمان برای افزایش 
فروش خودروهای برق��ی، خریداران این خودروها 
ضم��ن دریافت تخفیفی ۴ هزار و ۴00 یورویی، ۳ 
هزار یورو نیز به عنوان یارانه از سوی دولت دریافت 

می کنند. 
در ای��ن ارتباط و در راس��تای تلاش های دولت 
آلمان برای گسترش استفاده از خودروهای برقی، 
مدیران شرکت خودروسازی BMW آلمان اعلام 
کردند این شرکت به زودی فرآیند تحقیق و توسعه 
خودروه��ای خودران خود را م��ورد بازنگری کلی 
قرار خواهد داد. این خودروس��از آلمانی همچنین 
از عرضه مدل اسپورت خودروی برقی i3 در سال 

۲0۱8 میلادی خبر داد. 
ترجمه: معراج آگاهی
www. europe. autonews. com :منبع

افزایش فروش مدل i3 در پی ارائه یارانه به خودروهای برقی در آلمان

اخبار رسمی شرکت ها



نخس��ت وزیر بلغارس��تان از وجود اراده سیاسی برای 
حرک��ت مثبت برای منافع دو ملت ایران و بلغارس��تان 
خب��ر داد و گف��ت: متعهد ش��دم رؤس��ای اروپایی را با 
مش��کلات بانکی آشنا کرده و برای حل مشکلات بانکی 

کمک کنم. 
به گ��زارش خبرنگار سیاس��ی ایرنا، بویکو بوریس��ف 
دی��روز پس از آیین امضای س��ه یادداش��ت تفاهم بین 
ایران و بلغارستان در نشست خبری مشترک با اسحاق 
جهانگیری افزود: از استقبال گرم شما تشکر می کنم و 
همان طور که آقای جهانگیری گفتند چندین دهه است 

که روابط دو کشور کاهش پیدا کرده است. 
وی ادامه داد: بلغارس��تان نکات ناخوشایندی داشت 
و دچار تحولاتی بود که پش��ت سر گذاشت و امیدوارم 

بتوانیم تبادلات تجاری را به سطح بالاتری برسانیم. 
نخست وزیر بلغارستان یادآور شد: در مورد موضوعات 
مورد توجه دو طرف از جمله انرژی هس��ته ای، رآکتور 
و ظرفیت های��ی که بین دو ط��رف وجود دارد، صحبت 

کردیم. 
بوریسف گفت: با معاون رئیس جمهوری که در کشور 
م��ا مقام نخس��ت وزیر را دارد در م��ورد موضوع رآکتور 
هس��ته ای صحبت ش��د و وزرا هم قرار است با جزییات 

بیشتر در این مورد صحبت کنند. 
وی ادامه داد: پیشرفت بس��یار خوبی در مورد ایجاد 
یک کری��دور حمل و نقلی جدید داریم. قبلا اعلام کردم 
با احداث دو اتوبان در بلغارس��تان و خط ریلی سریع به 
بندر بورگاس و همچنین استانبول، بلغارستان می تواند 
در کنار کشورهای گرجس��تان، ارمنستان و ایران وارد 

این کریدور حمل و نقل جدید شود. 
نخس��ت وزیر بلغارس��تان گفت: ما اع��لام می کنیم از 
همین امروز آمادگی اجرایی کردن این کریدور را داریم 
و طی دو هفته آینده یک گروه کارشناس��ی در صوفیه 
در کنار کارشناس��ان ارمنستان، گرجستان و ایران این 

موضوع را مورد بررسی قرار خواهند داد. 
بوریس��ف افزود: من مجدد ابراز می کنم که از همین 
امروز با زیرس��اخت هایی که در کش��ور و به خصوص در 
بن��ادر وارنا و بورگاس داری��م، آماده ایم حمل و نقل را از 

بنادر خودمان به تمامی نقاط اروپا انجام دهیم. 
وی ب��ا بیان اینکه ای��ن کریدور حمل و نق��ل نه تنها 
شامل بار بلکه ش��امل انتقال گاز هم خواهد شد، ادامه 
داد: بس��یار خوش��حالم که طرف ایران��ی چنین عمیق 
خ��ودش را در مورد موضوعاتی که قرار اس��ت صحبت 

کنیم آماده کرده است. 

نخست وزیر بلغارستان یادآور شد: طی دو هفته آینده 
آمادگ��ی داریم که تمامی ظرفیت هایی که بلغارس��تان 
از جمل��ه ظرفیتی که در مورد اح��داث هاب گازی در 
بلغارس��تان وجود دارد، ارائه دهی��م. یادآوری می کنیم 

این یک هاب گازی اروپایی خواهد بود. 
بوریس��ف گفت: من خیلی خوشحالم که همتای من 

بسیار خوب با این موضوع آشنا است. 
وی ادام��ه داد: در مورد موضوع��ات دیگری از جمله 
کش��اورزی، حمل و نقل و ارتباطات و همچنین اگر وزیر 
امورخارجه و دارایی بتوانند در سطح اروپایی برای حل 

مشکل بانکی کمک کنند، صحبت کردیم. 
این مقام بلغاری گفت: من این تعهد را برعهده گرفتم 
ک��ه به همراه همکاران خ��ودم به ویژه جناب آقای وزیر 
امورخارجه، رؤس��ای اروپایی را با مش��کل بانکی آشنا 
کنم. بوریس��ف افزود: طی ام��روز و فردا همکاران ما در 
جلس��ات دو نفره این موضوعات را بررس��ی می کنند و 
اراده سیاسی وجود دارد که گام های مثبتی برای منافع 

دو ملت برداشته شود. 
نخس��ت وزیر بلغارس��تان در این نشس��ت از اسحاق 
جهانگی��ری، معاون اول رئیس جمهوری برای س��فر به 

صوفیه دعوت کرد. 

ک��رد: جمهوری  تاکید  رئیس جمهوری 
اس��لامی ایران در مسیر دفاع از حرم اهل 
بی��ت )ع( و مبارزه با تروریس��م، در کنار 

مردم و دولت عراق خواهد بود. 
مه��ر،  گ��زارش  ب��ه 
روحانی  حسن  حجت الاسلام والمسلمین 
دی��روز در دی��دار »س��یدعمار حکیم« 
رئی��س مجلس اع��لای اس��لامی عراق، 
پیروزی ه��ای اخیر دول��ت و ملت عراق 
بر تروریست ها را دستاوردی بسیار حائز 
اهمیت دانست و بر ضرورت حفظ اتحاد 

و تقویت انس��جام داخلی همه گروه های 
سیاس��ی، مذاه��ب و قومیت ه��ا در این 

کشور تاکید کرد. 
وی ب��ا تجلیل از نق��ش مرجعیت دینی 
در هدایت مردم وتقویت یکپارچگی میان 
گروه های مختل��ف در جهت تامین منافع 
ملی عراق، تاکید کرد: جمهوری اس��لامی 
ای��ران نیز همواره در مس��یر دفاع از حرم 
اهل بیت )ع( و مبارزه با تروریسم در کنار 

مردم و دولت عراق خواهد بود. 
با اش��اره به  رئیس جمهوری همچنین 

لزوم گس��ترش همه جانب��ه روابط ایران 
و عراق، خاطرنشان کرد: توسعه، تقویت 
و استحکام مناس��بات تهران - بغداد به 
نفع مردم دو کش��ور و ملت های منطقه 

است. 

عمار حکیم: پیروزی در فلوجه، نتیجه 
وحدت بود

رئیس مجلس اعلای اس��لامی عراق نیز 
در این دیدار، تحلیلی از اوضاع سیاس��ی، 
اقتصادی، امنیتی و نی��ز آخرین تحولات 

ع��راق و رون��د پیش��رفت در مب��ارزه ب��ا 
تروریسم و داعش در این کشور ارائه کرد. 
 »س��یدعمار حکیم« ب��ا تقدیر از نقش 
ارزنده کش��ورمان در خط مقدم مبارزه با 
تروریسم، پیروزی بزرگ آزادسازی فلوجه 
از س��لطه نیروه��ای تکفی��ری داع��ش را 
نتیج��ه وحدت و هماهنگی همه نیروهای 
سیاس��ی، مردمی و نظامی عراق دانس��ت 
و بر ادام��ه این هماهنگی ت��ا محو کامل 
تروریس��م و پاکس��ازی مناطق باقی مانده 

تاکید کرد. 

مدی��رکل دفت��ر برنامه ری��زی ازدواج و تعال��ی خانواده 
وزارت ورزش و جوانان گفت: جمعیت آماده ازدواج ایران 
از کل جمعیت برخی کشورهای حاشیه نشین خلیج فارس 

بیشتر است. 
به گزارش ایس��نا، ناصر صبحی قراملکی در نخس��تین 
نشس��ت سراس��ری مدیران مراکز خدمات روان شناسی و 
مش��اوره سازمان ملی جوانان س��ابق که دیروز در وزارت 
ورزش و جوان��ان برگ��زار ش��د، افزود: در کش��ور 2700 
محله حاشیه نش��ین داریم که در این محلات آسیب های 
اجتماع��ی زیاد اس��ت و 11 ت��ا 15 میلیون نف��ر در این 
مح��لات زندگی می کنن��د. به عنوان نمون��ه در تهران 3 
میلیون حاشیه نشین داریم و حتی جمعیت حاشیه نشینی 
در اط��راف ته��ران بی��ش از جمعیت برخی کش��ورهای 

اروپایی مانند آلبانی است. 

وی با اش��اره به اینکه 3.5 میلیون بیکار در کشور زندگی 
می کنند که بیشتر آنها جوان و حاشیه نشین هستند، ادامه 
داد: 2.5 میلیون زن سرپرس��ت خانوار در کش��ور داریم که 
بیشتر آنها به علت طلاق سرپرست خانوار شده اند، همچنین 

در کشور 1.5 میلیون نفر معتاد زندگی می کنند. 
صبحی با اش��اره به وضعیت ازدواج و طلاق در کش��ور 
گفت: از س��ال 90 به بعد نمودار ازدواج در کش��ور روند 
کاهشی داشته است. به عنوان نمونه ازدواج نسبت به سال 
گذش��ته 6.5 درصد کاهش یافته، این در حالی اس��ت که 
طلاق به طور متوس��ط 36 درصد افزایش داشته است. در 

واقع نسبت افزایشی طلاق 5.3 درصد است. 
مدی��رکل دفت��ر برنامه ری��زی ازدواج و تعال��ی خانواده 
وزارت ورزش و جوانان با بیان اینکه پیک طلاق در س��ال 
اول تش��کیل زندگی مشترک اس��ت، گفت: این وضعیت 

نشان دهنده آن است که زوج ها با اهداف تشکیل خانواده، 
ملاک های انتخاب همس��ر و چالش های پیش رو آشنایی 
ندارند. در این ش��رایط راهی جز آموزش و توانمندسازی 

جوانان نداریم. 
وی افزود: لازم اس��ت پیش��گیری اولیه را که مهم تر از 
پیش��گیری ثانویه و بعدی اس��ت مورد توجه قرار دهیم و 

مهم ترین وسیله اجرای پیشگیری اولیه آموزش است. 
مدیرکل دفتر برنامه ریزی ازدواج و تعالی خانواده وزارت 
ورزش و جوان��ان در ادام��ه گفت: جمعی��ت آماده ازدواج 
ای��ران از کل جمعیت برخی کش��ورهای حاشیه نش��ین 
خلیج فارس بیش��تر است. بنابراین طرح ملی آموزش های 
پی��ش از ازدواج را در دس��تور کار ق��رار دادی��م و تلاش 
کردیم از طریق س��تاد ملی ساماندهی امور جوانان، همه 

دستگاه ها را در این آموزش ها دخیل کنیم. 

مع��اون درم��ان وزیر بهداش��ت، درمان 
و آموزش پزش��کی گفت: س��کته قلبی با 
میزان 13.7 درصد نخس��تین علت مرگ 
و می��ر در ای��ران و بیماری ه��ای مغزی با 
9.33 درصد و ح��وادث ترافیکی با 7.37 
درصد دومین و سومین علت مرگ و میر 

در کشور هستند. 
به گزارش ایرنا، محم��د آقاجانی افزود: 
طی س��ال های 2000 ت��ا 2013 وضعیت 
مرگ ومیرها تفاوت عمده ای نسبت به قبل 
داشته است و مرگ ومیرها در ایران از 40 
س��ال اول زندگی به 40 سال دوم منتقل 
شده است که نش��ان دهنده این است که 
در پیش��گیری از مرگ های زودرس موفق 

عمل کرده ایم. 

وی با بی��ان اینکه بیش از س��ه چهارم 
مرگ و میرهای ناشی از بیماری های قلبی 
و عروقی در کش��ورهای با درآمد پایین یا 
متوس��ط رخ می دهد، گفت: 54 درصد از 
مرگ و میرهای منطقه مدیترانه ش��رقی 

مربوط به بیماری های غیر واگیر است. 
ح��وزه  در  اصل��ی  ه��دف  آقاجان��ی 
بیماری ه��ای قلب��ی -عروق��ی را کاهش 
25 درص��دی مرگ های مرتب��ط با عروق 
کرونر تا س��ال 2025 بی��ان کرد و گفت: 
ارائه دارو و مشاوره های پزشکی به حداقل 
70 درصد افراد واجد ش��رایط، دسترسی 
80 درص��دی به داروه��ا و تکنولوژی های 
مرتب��ط ب��ا بیماری های قلب��ی و عروقی، 
توانمندس��ازی مردم و جامع��ه در زمینه 

ای��ن بیماری ها و بهبود پوش��ش خدمات 
پیش��گیری و درم��ان بیماری های قلبی و 
عروقی از اهداف دیگر وزارت بهداشت در 

حوزه بیماری های قلبی و عروقی است. 
مع��اون درمان وزیر بهداش��ت در ادامه 
تدوین شناسنامه خدمات مدیریت سکته 
حاد قلبی را یکی از اقدامات انجام شده در 
سال 2015 و 2016 در زمینه پیشگیری 
و درم��ان بیماری های قلبی و عروقی بیان 

کرد. 
اورژانس  افزود: توس��عه خدم��ات  وی 
پی��ش بیمارس��تانی ب��ا حض��ور 2 هزار 
آمبولانس زمینی، تعیین 31 بیمارستان 
برای انجام بهترین درمان در س��کته های 
ح��اد قلب��ی، دسترس��ی ب��ه داروه��ای 

نوترکیب س��کته قلبی و پوشش بیمه ای 
آنها، ایجاد سامانه ثبت سکته های قلبی و 
تعیین میزان ریسک مردم در سکته های 
قلبی در قالب ش��بکه بهداش��ت از دیگر 
اقدام��ات وزارت بهداش��ت در این زمینه 

بوده است. 
ب��ه حض��ور 2 ه��زار و 20  آقاجان��ی 
متخص��ص قل��ب در کش��ور و در مناطق 
محروم اش��اره کرد و افزود: س��الانه 150 

نفر به این مجموعه اضافه می شود. 
وی گف��ت: 216 بخ��ش آنژیوگرافی در 
کش��ور با 233 دس��تگاه و بیش از 5 هزار 
تخ��ت مراقبت های ویژه قلبی در کش��ور 
وج��ود دارد که بی��ش از 3 هزار تخت در 

بیمارستان های دانشگاهی قرار دارند. 

روحانی در دیدار عمار حکیم: 

ایران در مسیر دفاع از حرم اهل بیت)ع( کنار ملت و دولت عراق خواهدبود

جمعیت آماده ازدواج ایران بیشتر از جمعیت برخی کشورهای حاشیه نشین خلیج فارس

سکته قلبی، نخستین علت مرگ و میر ایرانیان

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

دیده ب��ان حقوق بش��ر دی��روز در گزارش��ی اعلام کرد 
ک��ه حمله های هوایی ائتلاف عربس��تان ب��ه کارخانه های 
غیرنظام��ی در یمن با هدف وارد کردن آس��یب دائمی به 

اقتصاد این کشور انجام شده است. 
به گ��زارش خبرگزاری فرانس��ه، دیده بان حقوق بش��ر 
که مقرش در نیویورک اس��ت، در گزارشی 59 صفحه ای 
حمله ه��ای ائتلاف عربس��تان به مناط��ق غیرنظامی یمن 
به وی��ژه مراکز اقتص��ادی را غیرقانونی دانس��ت و اجرای 
تحقیق مستقل بین المللی درباره این حمله ها را خواستار 

شد. 
عربستان با همدستی برخی کشورهای منطقه و حمایت 
غرب، از فروردین س��ال قبل، به بهان��ه بازگرداندن دولت 

مس��تعفی عبد ربه منص��ور هادی به ق��درت، حمله های 
هوایی به یمن را آغاز کرد. 

دیده ب��ان حق��وق بش��ر در ای��ن گزارش تح��ت عنوان 
»تج��ارت بمباران«، 17 مورد حمل��ه هوایی غیرقانونی به 
13 مرکز اقتص��ادی غیرنظامی را در یمن مورد بررس��ی 

قرار داده است. 
براساس یافته های این تحقیق، 130 غیرنظامی در این 

حمله ها کشته و 171 نفر دیگر زخمی شده اند. 
دیده بان حقوق بش��ر افزود: ائتلاف عربستان که شامل 
بحری��ن، مصر، مغرب، قطر، س��ودان و امارات اس��ت، به 
ص��ورت غیرقانون��ی، کارخانه ه��ا، انباره��ا و دیگ��ر مرکز 

اقتصادی و غیرنظامی را در یمن هدف قرار داده است. 

دیده بان حقوق بشر: هدف حمله های عربستان فلج کردن اقتصاد یمن است

  وزی�ر دف�اع آمریکا صب�ح دیروز 
به طور سرزده وارد عراق شد و تاکید 
ک�رد که آمریکا و نیروه�ای ائتلاف از 
پایگاه هوای�ی القی�اره به عنوان یک 
منطقه استراتژیک برای بازپس گیری 

موصل استفاده می کنند. 
 ب�ا کنار کش�یدن آندره آ لدس�ام از 
رقابت برای رهبری حزب حاکم محافظه 
کار بریتانیا، رهب�ری رقیب او ترزا می، 
وزیر کشور فعلی تقریبا قطعی شد و به 
نظر می رس�د که خانم می نخست وزیر 

آینده بریتانیا خواهد بود.

دولت لیبی اعلام کرد که هیچ گونه عفوی در مورد جرائم ضد بشری که سیف 
الاسلام قذافی به آنها متهم شده صورت نخواهد گرفت

تیتر اخبار

زنی که از شوهرش در فضای مجازی برای خرید خودرو 
اخاذی می کرد، به پلیس فتای استان فارس احضار شد. 

به گزارش پایگاه خبری پلیس فتا، سرهنگ سیدموسی 
حس��ینی، رئیس پلیس فتای اس��تان فارس گفت: مردی 
میانس��ال پس از مراجعه ب��ه پلیس فت��ا و ارائه مرجوعه 
قضایی مدعی می شود ش��خصی با به دست آوردن اسناد 
و اطلاعات محرمانه کاری او به وس��یله ش��بکه اجتماعی 
 » وات��س اپ «   از وی اخاذی و تقاض��ای مبلغ 20 میلیون 

تومان کرده است. 
رئی��س پلیس فتای اس��تان فارس اظهار کرد: ش��اکی 
در اظه��ارات خود ب��ا قاطعیت بیان می کن��د فرد اخاذ از 

همکارانش اس��ت که با داش��تن اطلاعات محرمانه کاری 
برای او ایجاد مزاحمت می کند. 

حس��ینی گفت:  )در نهایت مش��خص ش��د( متهم این 
پرونده کس��ی نبود جز همس��ر ش��اکی که در ابتدا جرم 
خوی��ش را انکار ک��رده و ابراز بی اطلاع��ی از این موضوع 
می کرد، اما پس از رویت مستندات و ادله دیجیتال نسبت 
به بزه انتس��ابی خود اعتراف و گفت چند مدت بود که از 
ش��وهرم  )شاکی( طلب خودرویی را می کردم اما با وجود 
اینک��ه از نظر مال��ی محدودیتی نداش��ت از خرید خودرو 
ممانع��ت می کرد و به خاطر عش��ق ب��ه رانندگی تصمیم 

گرفتم از طریقی دیگر خواسته خود را عملی کنم. 

اخاذی زن از شوهر به خاطر عشق به رانندگی

 س�رهنگ مراد م�رادی رئیس مرکز 
اطلاع رسانی پلیس راهنمایی و رانندگی 
تهران بزرگ از مخالفت پلیس با تغییر 
جهت در تعدادی از خیابان های منطقه 
12 و بازگش�ت جه�ت حرک�ت در این 

خیابان ها به حالت اولیه خبر داد. 
رئی�س  اس�ماعیلی،  غلامحس�ین   
کل دادگس�تری اس�تان ته�ران گف�ت: 
دادخواست های طلاق قبل از ثبت در شعب 
دادگاه ها و بدون پرداخت هزینه دادرس�ی 

در ابتدا به مراکز مشاوره ارجاع شود. 

هابیل درویشی، مدیرعامل شرکت راه آهن شهری تهران از ورود 2۰ رام قطار برای 
خط ۷ و فرودگاه امام )ره( تا پایان سال جاری خبر داد

تیتر اخبار

مراسم یادبود عباس کیارستمی امروز سه شنبه 22 تیر 
م��اه در کانون پرورش فکری ک��ودکان و نوجوانان برگزار 
می شود. به گزارش ایسنا، طبق اعلام روابط عمومی خانه 
س��ینما، این مراس��م امروز از س��اعت 18 تا 20 در سالن 
کان��ون پرورش فکری کودکان و نوجوانان واقع در خیابان 

حجاب برگزار می شود. 
این مراس��م از طرف خانواده زنده یاد کیارستمی و خانه 

سینما بر پا خواهد شد. 
خان��ه س��ینما با قدردان��ی »از حضور باش��کوه و به یاد 
ماندن��ی مردم ش��ریف و هنردوس��ت کش��ور در مراس��م 
تش��ییع زنده یاد عباس کیارس��تمی، از عموم هنرمندان، 
سینماگران و دوستداران سینمای ایران دعوت می کند که 

همانند مراسم پیشین در این مجلس نیز شرکت کنند.«
کیارس��تمی که از اسفند س��ال 94 تا اوایل اردیبهشت 
95 ب��ه دلیل انجام چند عم��ل جراحی در ناحیه روده در 
بیمارس��تان بستری شده بود با تصمیم خودش هشت تیر 
ماه برای تکمیل مراحل درمان به پاریس رفت. او 14 تیر 
ماه از دنیا رفت و پیکرش به ایران منتقل ش��د و 20 تیر 

ماه در لواسان به خاک سپرده شد. 
رئیس کل س��ازمان نظام پزشکی به تازگی در پی برخی 
نظرات و انتقادات درباره مراحل درمان کیارس��تمی، طی 
نامه ای به معاون و دادس��تان انتظامی نظام پزشکی برای 
پیگیری و رسیدگی به پرونده پزشکی این هنرمند دستور 

داد. 

مراسم یادبود کیارستمی امروز در کانون پروش فکری برگزار می شود

 آرشیو فیلم و تلویزیون یوسی ای ال 
بزرگداش�تی به مناس�بت جشن تولد 
برگ�زار  1۰۰ س�الگی ک�رک داگلاس 
می کند. این برنام�ه با پخش فیلمی با 
عنوان »کرک داگلاس: بزرگداشت 1۰۰ 
سالگی« در ۳۰ سپتامبر شروع می شود.
 رئیس جمه�وری ضم�ن تاکید بر 
حفظ و حراس�ت از نسخ خطی، آنها 
را ثروت�ی مل�ی دانس�ت و از صدا و 
س�یما خواس�ت که مردم را به حفظ 

این نسخ تشویق کند. 

مراسم تشییع پیکر مهدیه الهی قمشه ای پژوهشگر ادبیات عرفانی دیروز 
ب�ا حضور چهره ه�ای فرهنگی در مقابل تالار وحدت برگزار ش�د. پیکر او 
براس�اس وصیت خ�ودش، در مقبره خانوادگی ش�ان در لواس�ان به خاک 

سپرده خواهد شد

تیتر اخبار

په پ��ه، برترین بازیکن زمین در دیدار فینال یورو 2016 
عنوان کرد که پرتغال ب��رای رونالدو در فینال تلاش کرد 
و قهرمان ش��د. به گزارش »ورزش س��ه«، پرتغال بامداد 
دوشنبه با پیروزی یک بر صفر مقابل فرانسه در وقت های 
اضافه، موفق ش��د جام را بالای س��ر ببرد. ادر که از روی 
نیمک��ت به زمین آم��ده بود، در دقیق��ه 109 با یک گل 
اس��تثنایی توپ را وارد دروازه کرد تا در نهایت رونالدو که 
به خاطر مصدومیت در نیمه اول تعویض شده بود، جام را 
بالای سر ببرد. پس از بازی په په عنوان کرد که مصدومیت 

رونالدو انگیزه ای برای او و دیگر هم تیمی هایش شد. 
او گفت: »خیلی س��خت بود زیرا م��ا بازیکن اصلی مان 
را از دس��ت دادی��م و تمام امیدمان از بی��ن رفت، زیرا او 
می توانس��ت در هر لحظه ای گلزنی کند. وقتی نتوانس��ت 
ادامه دهد ب��ه هم تیمی هایم گفتم باید به خاطر او پیروز 
ش��ویم. سرمربی هم خیلی ناراحت بود، حتی بازیکنی که 
ب��ه جایش به زمی��ن آمد هم ناراحت بود. ما با پوس��ت و 
گوشت مان در این بازی حضور داشتیم. حال یک صفحه 

استثنایی در تاریخ پرتغال رقم زدیم.«

په په: به خاطر رونالدو قهرمان شدیم

  دیمیت�ری پایت، هافبک تیم ملی 
فرانسه عنوان کرد که قصد مصدوم 
ک�ردن رونال�دو را نداش�ته اس�ت. 
رونال�دو ب�ه خاطر برخ�ورد با پایت 
مجبور ش�د در فینال ی�ورو بازی را 

ترک کند. 
    س�ردار آزمون مهاجم جوان تیم 
 ملی فوتبال ایران با گرفتن وکیل از 
روبین کازان باش�گاه س�ابق خود به 

فیفا شکایت کرد. 
کریس�تیانو رونالدو، کاپیتان تیم ملی پرتغال بع�د از قهرمانی با پرتغال در یورو 
2۰16 گفت که هیچ گاه به توانایی های هم تیمی هایش و سانتوس شک نکرده است

تیتر اخبار
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ریموند روبیکام 
پدر تبلیغات مدرن

در شماره پیشین ستاره های تبلیغات، با بررسی 
زندگی حرفه ای آقای ریموند روبیکام، این مسئله 
بسیار بارز بود که وی اساس کار شرکت تبلیغاتی 
Y&Rرا ب��ر تحقیقات بازار ق��رار داده بود و حتی 
ایده ه��ای خلاقانه را نیز متاثر از فرآیند ش��ناخت 
و تحقی��ق راجع ب��ه محصولات می دانس��ت. در 
این ش��ماره نیز بخش��ی دیگر از فعالیت های او را 

منعکس خواهم کرد. 
یک��ی از نکات مهمی که آقای روبیکام در طول 
مدت ریاس��تش بر Y&R انجام داد، چک کردن 

منظم تاثیرات تبلیغات بود. 
کاری که تا آن زمان هیچ یک از رقبایش انجام 
نمی دادند. مغز متفکر تحقیقات بازار شرکت، آقای 
گالوپ برای اندازه گیری رسانه ها، یک روش ابداع 
کرد که میزان مخاطبان، میزان تاثیرپذیریش��ان 
از تبلیغ��ات و تاثیر در نقطه فروش را اندازه گیری 

می کرد. 
پ��س از آن آقای روبیکام خ��ودش یک فرآیند 
را به بخ��ش تحقیقات بازار پیش��نهاد داد که در 
آن چگونگی قض��اوت مخاطبان درباره برنامه های 

رادیویی را مشخص می کرد. 
در حقیق��ت در ای��ن فرآین��د، می��زان واکنش 
مخاطبان ب��ه برنامه های مختل��ف مثل کمک به 
کلیس��ا، یا انجمن های زنان و نظای��ر آن با توجه 
به برنامه ه��ای رادیویی پخش ش��ده اندازه گیری 

می شد. 
همچنین در این ش��یوه می��زان علاقه، یا نفرت 
و حت��ی بی تفاوت��ی مخاطب��ان ب��ه بخش ه��ای 
مختل��ف برنامه ه��ا م��ورد توجه ق��رار می گرفت. 
در ابت��دا دفترهای یادداش��ت و م��داد تنها ابزار 
گ��روه تحقیقات بازار Y&R برای بررس��ی عقاید 
مخاطبان ب��ود. اما پس از مدتی ش��رکت جنرال 
الکتریک یک دستگاه برای این شرکت ابداع کرد 
که به وس��یله آن راحت تر نظ��رات را جمع آوری 
کنند. این ماش��ین به نوعی نخس��تین وس��یله از 
گ��روه ماش��ین ها و برنامه های امروزی اس��ت که 
برای مقاصد آزمون های تجاری مورد استفاده قرار 

می گیرند. 
همان ط��ور که از ط��رز نگاه روبی��کام به حوزه 
بازاریابی کاملا مش��هود اس��ت، او تنها از این ابزار 
برای گس��ترش ش��رکت یانگ و روبیکام استفاده 
نمی کرد، بلکه بازاریابی به عنوان علاقه ش��خصی 

نیز برای او مطرح بود. 

 Tide ،به همین جهت در سال 1930 میلادی
را از کمپان��ی معظم Time خری��د و آن را برای 
هش��ت س��ال متوالی به عنوان یکی از انتش��ارات 
پیشرو در حوزه نش��ر حقایق و نظریات بازاریابی 

هدایت کرد. 
در س��ال 1937 ب��رای همگان محرز ش��د که 
آقای روبیکام سهم برجس��ته ای در ارتقای حرفه 
تبلیغ��ات داش��ته اس��ت و به همین خاط��ر از او 
ب��ه خاطر خدم��ات برجس��ته اش تقدیر ش��د. او 
جوان ترین تبلیغاتچی بود که توانس��ته بود تا آن 

زمان به این مرتبه دست یابد. 

دوره بازنشستگی
در س��ال 1944 می��لادی ک��ه با اتم��ام جنگ 
جهانی دوم مقارن بود، کم کم اندیشه بازنشستگی 

در ذهن آقای روبیکام نقش بست.
 او برنامه ری��زی طولان��ی در این باره داش��ت و 
هم��واره بیان می کرد همان ط��ور که زمان زیادی 
از بهترین س��ال های عمرش را ب��رای تبلیغات و 
بازاریابی صرف کرده اس��ت، زمان آن فرا رسیده تا 
وقتی را نیز صرف مس��ائلی از زندگی اش کند که 

خارج از چارچوب کار و تبلیغات است.
 این مسئله مقارن بود با قدرت و شکوه شرکت 
یانگ و روبیکام. این ش��رکت توانس��ته بود در آن 
س��ال ب��ا رقم ف��روش 50 میلیون دلار در س��ال 
به عنوان دومین ش��رکت ب��زرگ تبلیغات آمریکا 

عرض اندام کند.
 او 21 سال به تبلیغات خدمت کرد در حالی که 
17 س��ال از آن را به عنوان مدیر ارشد، مشغول به 

فعالیت بود. 
شاید به خاطر تمام خدماتش در حوزه تبلیغات 
و نوآوری های جالب توجه��ش باید او را پدر علم 

تبلیغات نوین نامید. 
alijah.ir :ارتباط با نویسنده
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تبلیغات خلاق

آگهی موسسه توریستی هندوراس- شعار:  تنها 8 ثانیه طول میکشد تا عاشق شوید، شاید هم کمتر! 

ایستگاه تبلیغات

 Orangina قوطی وارونه
برای تشویق به تکان دادن آن

بس��ته بندی خاص آژانس تبلیغاتی BETC مشکل 
غیرعادی نوشیدنی ها را حل می کند. 

بخ��ش عمده ای از بازاریاب��ی Orangina به تکان 
دادن قوطی ه��ای نوش��یدنی با ه��دف ترکیب پالپ 
اختص��اص می یاب��د ک��ه البت��ه طعم این نوش��یدنی 
مرکبات��ی گازدار را بهتر خواهد ک��رد. این یک نقطه 
ضعف اس��ت و بای��د از طریق اعلام ل��زوم تکان دادن 

قوطی نوشیدنی، از آن یک نقطه قوت ساخت. 
ب��ه گزارش  ام بی ای نیوز، در کنار بطری های متمایز 
Orangina، ای��ن نوش��یدنی ام��روزه درون قوطی 
نیز فروخته می ش��ود اما مردم عادت ب��ه تکان دادن 
قوطی ه��ا ندارند. بنابراین یک راه حل هوش��مندانه به 
ذه��ن آژانس تبلیغات��ی BETC در پاریس رس��ید؛ 
قوطی وارونه. به کمک این ترفند بسته بندی کوچک، 
دلپذیر و س��اده، نوآوری می تواند یک مشکل رایج در 
بس��ته بندی نوش��یدنی ها را حل کند. این بسته بندی 
هفته گذش��ته منجر به کسب یک جایزه شیر نقره ای 
ب��رای BETC در ح��وزه تبلیغات خ��ارج از خانه در 

جشنواره کن شد. 
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علیجاه شهربانویی
مشاور تبلیغات و برندسازی

ستاره های   تبلیغات

آگهی در مرحله هنری ضربه خود را به 
مخاطب وارد کرده است

پژم��ان فخاری��ان، مش��اور و کارگ��ردان 
تبلیغات��ی درباره آگه��ی تلویزیونی کمپین 
بیمه دی می گوید: بهتر اس��ت هر آگهی را 
دس��ت ک��م از دو زاویه س��اخت و محتوای 
پی��ام تبلیغاتی مورد بررس��ی ق��رار دهیم. 
آگه��ی م��ورد نظ��ر از لحاظ س��اخت قابل 
توجه و جالب و مش��خص اس��ت که ساخت 
آن پیچیده و س��خت ب��وده و طراحی دکور 
آن وقت گیر و پرُهزینه و بادقت انجام ش��ده 
اس��ت. این آگهی در روند کمپین قرار دارد 
و از پی��ام اصلی کمپین پیروی کرده اس��ت 
و نمی ت��وان گفت بیمه دی فقط خواس��ته 
یک آگهی پرهزینه را بسازد. آگهی از جهت 
روند فیلمب��رداری، بازی بازیگ��ر، دکور و... 
کاملا مش��خص اس��ت که فکر ش��ده پیش 
رفت��ه و گروه س��ازنده برنامه ری��زی دقیقی 
برای آنها داش��ته  اس��ت. در آگهی مخاطب 
از چه��ار فص��ل عبور می کن��د و در انتها به 
فصل آرامش می رس��د. در مجموع می توان 
گفت آگهی مورد نظر در محدوده آگهی های 
داخل��ی متمایز و خ��وب و در خدمت هدف 
کمپین پی��ش رفته و این خوب بودن باعث 
شده است آگهی در مرحله هنری ضربه خود 
را به مخاطب وارد و نظر او را به سمت تبلیغ 

جلب کند. 

تصویر آرامش در آگهی نشان داده 
نشده است

فخاری��ان درباره محتوای پی��ام تبلیغاتی 
می گوی��د: این زوای��ه آگهی نیز فکر ش��ده 
حرکت ک��رده اس��ت. قبل از این همیش��ه 
در آگهی ه��ای حوزه بیمه ش��اهد اس��تفاده 
از المان های��ی مانند دس��ت یا چت��ر بودیم. 
المان هایی ک��ه یادآور ح��س حمایت گری 
بودن��د. المان های تک��راری که بیمه دی در 
آگهی خود از آن بهره برداری نکرده  اس��ت. 
بیمه دی این حس را با اس��تفاده از کلماتی 
مانند جب��ران که در هدلاین ب��ه کار گرفته 
منتقل کرده  اس��ت. کلمه جبرانی که نتیجه 
آن در انتهای آگهی به کلمه آرامش رسیده 

اس��ت. البته نتیجه جبران همیش��ه آرامش 
نیس��ت. نتیجه جب��ران برگردان��دن چیزی 
ا س��ت که از دست رفته اس��ت. دقیقا کاری 
که بیمه برای مش��تریانش انج��ام می دهد. 
بیمه ناراحتی مش��تریانش را با ارائه خدمات 
جبران می کند ول��ی الزاما آنها را به آرامش 
نمی رساند. در این آگهی گروه ایده پردازی از 
معنای کلمه آرامش به نفع خود بهره برداری 
و به نوعی منفعت را ب��رای برند خلق کرده  
است. البته آرامشی که از آن صحبت شد در 
انتهای آگهی و نتیجه گیری به خوبی نش��ان 
داده نش��ده است. بازیگر بعد از گذران دوره 
س��خت، نف��س راحتی می کش��د ولی حس 
آرام��ش را منتق��ل نمی کند یعن��ی نتیجه 
تصویری آرامش در آگهی نش��ان داده نشده 
اس��ت. خان��واده در تصویر نشس��ته اند ولی 
بازیگر فقط نفس عمقی می کشد. اگر بازیگر 
نیز کنار خانواده روی مبل می نشست شاید 
این آرامش بهتر نش��ان داده می ش��د. علاوه 
ب��ر این در لوگو یکس��ری خطوط رنگی آبی 
فیروزه ای و قرمز دیده می ش��ود که برگرفته 
از رنگ سازمانی بیمه دی است. اگر در فصل 
حادثه و ترس در آگهی این خط قرمز که در 
لوگوی بیمه دی نیز وجود دارد، وارد فضای 
تصوی��ر ش��ده و به طور معلق در هوا نش��ان 
داده می ش��د و به مخاطب فضای بحرانی و 
قرمز را یادآوری می کرد و وقتی بازیگر وارد 
فضای آرامش می شد به آبی فیروزه ای رنگ 
تبدیل می ش��د، آگهی روند درس��ت تری را 
طی می کرد. به نوعی خطوطی که دقیقا در 
لوگوش��ات می آید، در حین آگهی نیز دیده 
می ش��دند و در انتهای به هم می رس��یدند 
و لوگ��وی بیمه دی را تش��کیل می دادند. با 
این کار لوگوش��ات پررنگ ت��ر و با مفهوم تر 
اس��تفاده می ش��د. با این کار گروه س��ازنده 
راحتر می توانس��تند بگویند ک��ه بیمه کنار 
مشتریانش اس��ت، چون با اجرای لوگوشات 
فعلی انتهای آگهی رها شده و ارتباطی میان 
مخاطب و بیمه برقرار نشده است. با اجرای 
فعل��ی اگر لوگوش��ات حذف ی��ا تغییر کند، 
مخاطب به راحت��ی می تواند آگهی را به هر 
بیم��ه دیگری ارتباط دهد و لوگوی هر بیمه 

دیگری می تواند در انتهای آگهی بیاید. 

نتیجه خوب آگهی تلویزیونی 
نقش س��فارش دهنده  درب��اره  فخاری��ان 
نق��ش  ک��ه  همانق��در  می گوی��د:  آگه��ی 
سفارش دهندگان در شکل گیری آگهی های 
بد مهم است، نقش آنها در ساخت آگهی های 
خوب نیز پررنگ و با اهمیت است. آنها برای 
ساخت آگهی ها خوب اعتماد و هزینه صرف 
می کنند. مطمئناً نباید نقش صاحبان بیمه 
دی را در س��اخت این آگهی نادیده گرفت، 
چون این برند، دس��ت گروه سازنده را برای 
اینک��ه حرف تازه ای در ای��ن حوزه بزنند باز 
گذاش��ته و این موضوع قابل تأمل است. در 
مجموع با اینکه گروه اجرای این کمپین در 

مراح��ل ابتدایی و در ف��از محیطی از نمونه 
خارج��ی الگوبرداری کرده اند ولی رفته رفته 
به پختگی رسیده و ایده را از آن خود کرده 
و ب��ه آن رنگ و بوی ایران��ی داده اند. از این 
جهت باید به گروه سازنده کمپین بابت این 
پروژه تبریک گفت. گروه سازنده آگهی برای 
ایج��اد ارتباط میان عناص��ر کمپین وقت و 
هزینه زیادی کرده اند و همین موضوع باعث 

شده نتیجه خوبی را به دست آورند. 

آرامش پس از جبران
هارمیک نواس��ارتیان، مدیر روابط عمومی 
آژان��س تبلیغات��ی تم��ام خدم��ت بادکوبه، 
مجری آگه��ی تلویزیونی بیم��ه دی درباره 
آن می گوی��د: این آگهی تلویزیونی بخش��ی 
از ف��از دوم کمپین بیمه دی اس��ت. در فاز 

اول کمپین بیمه دی که با شعار »جبران در 
کمین حادثه« اکران شده بود، به مخاطبان 
گفته ش��د بیمه نقش جبران کنندگی را در 
زم��ان حادثه ایفا می کند. در فاز دوم فضای 
پ��س از جب��ران با ش��عار »آرام��ش پس از 
جبران« برای مخاطبان تداعی شد. فاز دوم 
کمپین ش��امل آگهی های محیطی، چاپی و 
تلویزیونی اس��ت. در آگهی تلویزیونی مورد 
صحبت مان برای مخاطب��ان پیام هر دو فاز 
بازس��ازی شده اس��ت. در این آگهی بازیگر 
بع��د از طی حوادث مختلف به آرامش��ی که 
بیمه دی برای او به ارمغان آورده دست پیدا 
می کن��د. مخاطبان در فازهای قبلی کمپین 
س��ه تصویر از حوادث طبیعی را مش��اهده 
کردند، سه تصویری که در آگهی تلویزیونی 
نیز نش��ان داده شده است. گروه ایده پردازی 
تأکید داش��ت به منظور ایج��اد یکپارچگی 
میان تبلیغات محیط��ی، چاپی و تلویزیونی 
بای��د این س��ه تصویر در آگه��ی تلویزیونی 
نیز برای مخاطبان به تصویر کش��یده شود. 
با ایج��اد ارتباط تصویری می��ان آگهی های 
مختلف مخاطب راحت تر می تواند، پیام کلی 

کمپین را درک کند. 

تصویربرداری واقعی و رئال آگهی 
نواسارتیان درباره ساخت آگهی می گوید: 
تصویر برداری این آگهی تماما واقعی و رئال 
انجام ش��ده و کمتر از جلوه های ویژه در آن 
به کار رفته است. برای اینکه بتوانیم تصاویر 
و ح��وادث را ب��رای مخاطب��ان قابل لمس 
کنیم، از این ش��یوه بهره ب��رداری کرده ایم. 
این آگهی در یک س��وله هزارمترمربعی که 
500 متر آن دکورزنی ش��ده ساخته شده و 
یک ماه زمان پیش تولید آن طول کش��یده 
است. برای س��اخت این آگهی گروه سازنده 
زمان و وقت زیادی صرف کرده اس��ت برای 
مثال به منظور بازس��ازی صحنه س��یل یک 
اس��تخر که در آن آب ریخته ش��ده ساخته 
ش��د. برای صحنه زلزله و آتش سوزی نیز از 
یک تیم جلوه های ویژه حرفه ای س��ینمایی 
کمک گرفته شده است و پس از آن نیز تیم 
تولید بادکوبه جلوه ه��ای ویژه ای به تصاویر 

اضافه کرده اند. زمان بندی در حین س��اخت 
این آگه��ی اهمیت زیادی داش��ت، چون با 
هر اش��تباه وق��ت و هزینه  زیادی از دس��ت 
می رفت. علاوه بر این موارد تمام صحنه های 
حوادث به طور مجزا فیلمبرداری ش��د و در 
انتها به مانند یک پازل کنار هم قرار گرفت. 

انتقال حس نگرانی و اضطراب به 
مخاطبان 

نواس��ارتیان در مورد انتخاب بازیگر آگهی 
می گوید: ب��ازی بازیگر و چه��ره آن در این 
آگه��ی از اهمی��ت زی��ادی برخ��وردار بود. 
بازیگر باید می توانس��ت تمام حس نگرانی و 
اضط��راب را از طریق نگاه��ش به مخاطبان 
منتقل کند. با توجه به بازخوردهای دریافتی 
به نظر بازیگر این آگهی توانسته از پس کار 
بر بیاید. س��عی ش��ده، این آگهی برای تمام 
مخاطب��ان به خصوص آنهایی ک��ه تابه حال 
تبلیغ��ات بیم��ه دی را ندیده ان��د، جذابیت 
داشته باشد. نواس��ارتیان در پایان می گوید: 
در ای��ن آگهی ت��لاش زیادی ب��رای ایجاد 
ارتباط درست میان عناصر کل کمپین شده 
اس��ت. اگر دقت کرده باش��ید بازیگر آگهی 
تلویزیونی برای شروع، قاب عکسی را که در 
آگهی های محیطی نیز تصویری همانند آن 
نمایش داده ش��ده، برمی دارد و ادامه مسیر 
می ده��د. با ای��ن کار ارتباط می��ان عناصر 
آگهی ها، ش��کل و پیام منتقل می شود. البته 
تمام افراد وقتی دچار حادثه می شوند، سعی 
می کنند لوازمی که به آنها تعلق خاطر دارند 
بردارند، ای��ن صحنه نی��ز تداعی کننده این 
موضوع بوده اس��ت. با این ش��روع و انتهای 
آرام بخش به نظر آگهی پیام اصلی کمپین را 

به مخاطبان منتقل کرده است. 

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

 آگهی تلویزیونی بیمه دی بخشی از فاز 
دوم کمپین این بیمه است. در فاز اول 

کمپین بیمه که با شعار »جبران در کمین 
حادثه« اکران شده بود، به مخاطبان گفته 
شد بیمه نقش جبران کنندگی را در زمان 
حادثه ایفا می کند. در فاز دوم فضای پس 
از جبران با شعار »آرامش پس از جبران« 

برای مخاطبان تداعی شد

نگاهی به آگهی تلویزیونی بیمه دی 

سخت و پرهزینه اما کارآمد
بازیگر آگهی برای رس�یدن به هدف تبلیغاتی برند مراحل پرپیچ و 
خمی را طی می کند. مراحلی که برای ساخت آنها در آگهی تلویزیونی 
بیمه دی زمان و هزینه  زیادی ش�ده است. بیمه دی چند وقتی ا ست 

از ف�از دوم کمپین تبلیغاتی خود پرده برداری کرده اس�ت. در آگهی 
تلویزیونی که بخشی از فاز دوم کمپین این برند است، بیمه دی بازیگر 
خود را از سه بلای طبیعی یعنی سیل، آتش و زلزله می گذارند و سالم 
و با آرامش به هدف خود می رساند. بیمه دی در این آگهی تلویزیونی 
پی�ام هر دو فاز کمپین را برای مخاطبان یادآوری و در انتهای ش�عار 

ف�از دوم کمپین خود یعنی آرامش پس از جب�ران را برای آنها بازگو 
کرده است. برای بررس�ی این آگهی تلویزیونی گفت وگویی با پژمان 
فخاریان، مش�اور و کارگردان تبلیغاتی و هارمیک نواسارتیان، مدیر 
روابط عموم�ی آژانس تبلیغاتی تمام خدم�ت بادکوبه، مجری آگهی 

تلویزیونی بیمه دی داشته ایم که در ادامه می خوانید. 



در اتاق��ی با کف شیش��ه ای 
نشسته اید که امواج دریا را به 
راحتی می توانید از داخل اتاق 
مش��اهده کنید؛ این در حالی 
است که بالکن اتاق رو به دریا 
اس��ت و با باز کردن در بالکن، 
منظ��ره زیب��ای دری��ا جلوی 
این  تحق��ق  اس��ت.  دیدت��ان 
امکان در ایران که گردشگران 
بتوانن��د از چنی��ن خدمات��ی 
اس��تفاده کنند، در هتل ترنج 
مهیا ش��ده اس��ت. هتل ترنج 
یکی از هتل های پنج س��تاره 
در ش��هر کیش است که کف 
ای��ن هتل از شیش��ه  س��اخته 
شده و گردشگران می توانند از 
داخل اتاق، کف دریا را ببینند. 
هت��ل خدمات  ای��ن  اگرچ��ه 
مناسبی را به گردشگران ارائه 
می دهد اما اجاره اتاق های آن 
با قیمت بالایی انجام می شود. 
این در حالی اس��ت که با ورود 
هتل های معتبر دنی��ا به بازار 
ایران، این دس��ته از هتل های 
ایرانی باید استراتژی بازاریابی 
و برندینگ مناس��بی را اتخاذ 
کنند تا از ای��ن طریق بتوانند 
س��هم ب��ازار خ��ود را همانند 
س��ابق حفظ کنند. اینکه هتل 
ترنج در راس��تای فعالیت های 
برندین��گ و بازاریابی باید چه 
اقدامات��ی را انج��ام ده��د که 
به جذب گردشگران  درنهایت 
منجر ش��ود و آگاه��ی از برند 

خ��ود را افزایش دهد، بهانه ای 
ش��د تا »فرصت امروز« سراغ 
دکتر محمود محمدیان، عضو 
هی��أت علمی دانش��گاه علامه 
ب��رود. آنچ��ه در  طباطبای��ی 
ادام��ه می خوانی��د نظرات این 
کارش��ناس درباره فعالیت های 
فعالیت های  برن��د،  ارتباطاتی 
بازاریابی، اس��تراتژی تبلیغات، 
قیمت گ��ذاری  اس��تراتژی 

و... اس��ت ک��ه در س��ه 
 بخ��ش مج��زا تنظی��م

 شده است. 
توافق��ات  از  پ��س 
هسته ای زمینه ای ایجاد 
شد تا کشور در صنایع 
مختلف صادرات داشته 
باش��د و گش��ایش های 
ایج��اد  اقتص��ادی 
ش��ود و ای��ن موض��وع 
کس��ب و کارهای  فضای 
ایران��ی  س��ازمان های 
را تس��هیل می بخش��د. 
برقراری  ب��رای  طبیعتا 
ب��ا  مناس��ب  ارتب��اط 
جوام��ع بین المللی نیاز 
به رشد و بهبود صنعت 
ای��ران  در  هتل��داری 

اس��ت. این در حالی است که 
دول��ت نیز روی ای��ن موضوع 
انجام  را  س��رمایه گذاری هایی 
داده و توس��عه گردش��گری را 
یک��ی از اه��داف برنامه ه��ای 
خ��ود ق��رار داده اس��ت. باید 
برنامه ریزی های مناسبی انجام 
شود تا از این طریق گردشگران 
اروپایی برای گردش به کشور 

ایران وارد شوند و این موضوع 
با سودآوری مناسبی  می تواند 
ب��رای م��ا هم��راه ش��ود. این 
موضوع مس��تلزم این است که 
صنع��ت هت��ل داری در داخل 
کشور تقویت ش��ود؛ چون در 
حقیق��ت هتل ه��ای ایرانی در 
برای  صنعت هتل داری حرفی 
گفتن ندارن��د و خلأ هتل های 
پنج س��تاره در ایران به شدت 

احس��اس می ش��ود. در همین 
راس��تا ارتب��اط مناس��بی ب��ا 
آذربایجان،  روس��یه،  کشور ها 
س��نگاپور و... برقرار ش��ده که 
ای��ن کش��ور ها در داخل ایران 
س��رمایه گذاری و هتل هایی را 

راه اندازی کنند. 
یکی از هتل های پنج ستاره 
ب��ا نام ترن��ج در ش��هر کیش 

راه اندازی شده است. این هتل 
روی آب واقع ش��ده و هر یک 
از اتاق های آن کف شیش��ه ای 
دارن��د و از داخ��ل ات��اق کف 
دریا معل��وم اس��ت. از طرفی 
ای��ن هتل  اتاق ه��ای  بالک��ن 
روبه دریا اس��ت و گردش��گران 
می توانن��د در بالک��ن اتاق ها، 
دریا را مش��اهده کنند. از این 
نظ��ر هتل مطلوبی محس��وب 
می ش��ود. در این میان 
هت��ل ترنج دارای س��ه 
رستوران مختلف، سالن 
مجموع��ه  کنفران��س، 
ورزش��ی و... اس��ت که 
روی آب ق��رار گرفت��ه 
اس��ت. مجموع��ه ای��ن 
خدم��ات باع��ث ش��ده 
ب��ا تجربه  گردش��گران 

مناسبی همراه شوند. 

پاسخگویی به 
گردشگران

هت��ل ترن��ج س��بک 
هتل ه��ای  س��یاق  و 
را  عرب��ی  کش��ور های 
اینک��ه  ضم��ن  دارد، 
جزو هتل های مناس��ب 
ایران محس��وب می ش��ود  در 
اما با مش��کلاتی همراه است؛ 
به عن��وان نمون��ه هنگامی که 
گردش��گران وارد هت��ل ترنج 
خدم��ات  انتظ��ار  می ش��وند، 
بالات��ری را نس��بت به س��ایر 
هتل ه��ا دارن��د و در ص��ورت 
عدم پاس��خگویی مناس��ب به 
این انتظارات، آنها با نارضایتی 

مواجه می ش��وند. واقعیت این 
اس��ت که صنعت هت��ل داری 
صرفاً اجاره اتاق به مش��تریان 
نیس��ت و مش��تریان علاوه بر 
اج��اره اتاق متقاض��ی دریافت 
خدمات مناسب تری از هتل ها 

هستند. 

کیفیت و تنوع غذایی
یک��ی از خدماتی ک��ه برای 
گردش��گران در هتل ها بس��یار 
حائ��ز اهمی��ت اس��ت، کیفیت 
غذاه��ا اس��ت. در واق��ع غذایی 
که در هتل ترنج س��رو می شود 
بای��د از کیفیت و تن��وع بالایی 
برخوردار باشد. این نگاه در بین 
برخی از مخاطبان ایرانی وجود 
دارد ک��ه در هتل ه��ا معم��ولا 
غذای خوبی س��رو نمی ش��ود؛ 
ب��ا توجه ب��ه این موض��وع باید 
هتل ه��ای ایران��ی درصدد این 
موضوع باش��ند تا بتوانند غذای 
مناس��بی را به گردشگران ارائه 
دهند. هتل ه��ای ایرانی همواره 
در ارائ��ه غذای��ی ب��ا کیفیت و 
متنوع همگام با رس��توران های 
تراز اول کشور پیش نمی رفتند. 
اگرچ��ه غذای هتل ترنج، غذای 
باکیفیتی محس��وب می شود و 
در س��ه رس��توران در این هتل 
ارائه می ش��ود  گردش��گران  به 
ام��ا غذایی ب��ا کیفیت بس��یار 
بالایی محس��وب نمی ش��ود. با 
توجه به این موضوع پیش��نهاد 
می ش��ود هت��ل ترن��ج در این 
مناسبی  برنامه ریزی های  راستا 

را اتخاذ کند. 

آینده تجربه مشتری؛ 10 پیش بینی 
 برای سال 2016 و پس از آن

)بخش دوم(

در شماره قبل در خصوص برخی روند های آتی در 
تجربه مش��تری مباحثی ارائه ش��د، در آن یادداشت 
اش��اره شد که به زودی تجربه مشتری به اولویت اول 
تمامی کس��ب و کارها بدل خواهد شد و خلق تجربه 
نامناسب برای مش��تریان چیزی جز ترک آنها را به 
همراه نخواهد داشت. تاکید شد که سفارشی سازی و 
شخصی سازی تجارب برای مشتریان، قدرتمندترین 
ابزار ش��ما برای پی��روزی در می��دان رقابت خواهد 
بود و در این میان ارائه خدمات س��لف سرویس نیز 
می تواند تجارب شیرینی را برای مشتریان شما رقم 
بزند، درنهایت اشاره شد مشتریانی که تجارب خوبی 
کس��ب کنند نس��بت به برند و س��ازمان شما تعلق 
خاطر پیدا کرده و چنین مش��تری بس��یار با ارزش 
خواهد بود. در ادامه و در این یادداشت با یکدیگر به 

بررسی سایر روند ها خواهیم پرداخت. 

نسل هزاره برای شما مهم تر از همیشه خواهد بود
نس��ل Y یا نس��ل ایگرگ که با نام نسل هزاره نیز 
شناخته می شود، به نسلی می گویند که پس از نسل 
X  و پیش از نسل Z،  زاده شده اند. بر سر این موضوع 
ک��ه تولد نس��ل Y در چه زمانی آغاز ش��ده و کی به 
پایان رس��یده  است، هیچ اجماعی وجود ندارد. برخی 
صاحب نظران بر این باورند که تولد نسل Y در جایی 
در اواخر دهه۷۰ یا اوایل دهه۸۰ آغاز شده و در اوایل 

دهه۲۰۰۰ به پایان رسیده است. 
نسل Y یا هزاره نخستین نسلی است که والدین شان 
از آنه��ا کمک می گیرند. برای نمون��ه پدر خانواده در 
انتظار فرزندش است تا وی برای او دی وی دی پلیر را 
راه اندازی کند. نسل هزاره برخلاف نسل های پیشین 

شدیدا به فناوری دیجیتال وابسته اند. 
این نس��ل تقریبا بخش زیادی از ترکیب جمعیتی 
کش��ور را تش��کیل می ده��د و در هر ق��درت خرید 
بیش��تری به صورت فرمانده و تصمیم گیر اصلی ایفای 
نقش می کند. همان گونه که اشاره شد این گروه بسیار 
با نفوذ بوده و بر تصمیم گیری خرید و انتظارات تجربه 
مش��تری در هر فردی تاثیرگذار اس��ت. )منبع سایت 

)MeNG

تجربه مشتری از یک کانال به کانالی دیگر 
انتقال می یابد

 )omni-channel( تج��ارب کانال همه جانب��ه
بس��یار مهم هس��تند. همزمان با تغییر رفتار مردم، 
فروش��نده ها و بازاریاب ه��ا نی��ز باید واکنش نش��ان 
دهن��د. تجرب��ه روی کامپیوترهای خانگ��ی، تجربه 
س��ایتی، تجربه موبایلی، تجربه تبلتی و حتی تجربه 
ساعت اپل. کاربر در تعامل با برند شما با تجربه های 
مختلفی روبه رو خواهد شد  و هنرشما این است که او 
را با یک تجربه درگیر کنید و این همان تجربه کانال 
همه جانبه اس��ت. کانال همه جانب��ه تمام تجربه های 
خرید مش��تری را روی هم��ه کانال ها چ��ه آفلاین 
)مانند حضور فیزیکی در فروشگاه، رسانه های چاپی، 
پش��ت تلفن( و چه آنلاین )مثل وب س��ایت، وبلاگ، 
ایمیل، اپلیکیشن موبایل، شبکه های اجتماعی و…( 
مدیریت، پیش بینی و پشتیبانی خواهد کرد، طوری 
که در پروس��ه خرید، انتقال از ی��ک کانال به کانال 
دیگر برای مش��تری به صورت صحیح و کارآمد اجرا 
شده و در نتیجه خریدش تغییری ایجاد نکند. )منبع 

)KPCB سایت

فناوری شما باید بی وقفه و یکپارچه کار کند 
ش��رکت هایی نظی��ر آم��ازون، گ��وگل و دیگ��ر 
پرچم��داران تکنولوژی، ش��دیدا انتظارت مش��تری 
از فن��اوری را تغییر داده اند، بنابرای��ن تعجب ندارد 
زمانی که 93درصد از رهبران کس��ب و کار در سراسر 
جهان می گویند طی 5 الی 1۰ سال گذشته فناوری  
انتظارات مش��تری را تغییر داده است. )منبع سایت 

)EMC

دستیاران دیجیتالی غیر انسانی 
)هوش مصنوعی(

بسیاری از روند هایی که در بالا آورده شده است هر 
روز در حال بهتر شدن هستند. در دنیای امروز هوش 
مصنوعی و استفاده از دستیاران دیجیتالی به شدت در 
حال فراگیر ش��دن است و استفاده از هوش مصنوعی 
در برق��راری ارتباط با مش��تریان با تقلی��د مکالمات 
انس��انی از طریق متن، تلفن، گ��وش دادن، صحبت 
ک��ردن در مکان های متنوع در طول زمان، دیگر یک 

موضوع علمی تخیلی نیست. )منبع سایت گارتنر(

رهبران تجربه مشتری بر تجربه کارکنان و 
تجربه کاری تمرکز می کنند

براساس بررس��ی های انجام شده همبستگی میان 
ش��ادمانی، کارکن��ان بهره ور ت��ر و تجربه مش��تری 
بهتر، بس��یار قوی اس��ت. به همین دلیل اس��ت که 
تجرب��ه کارکن��ان و تجرب��ه کاری )مح��ل کار(، در 
میان بخش های اثرگذار در طراحی تجربه مش��تری 

)Fjord سریع ترین رشد را دارند. )منبع سایت
ارتباط با نویسنده: 

Email: payam. navi@gmail. com

فروشنده متخصص

یکی از مهم تری��ن و قابل توجه ترین مباحث برای 
بازاریابان این اس��ت که فروش��ندگی یک تخصص 
اس��ت؛ حتی اگر این مه��ارت و تخصص به صورت 
تجربی به دس��ت آمده باشد. اگر ش��ما از رقیب تان 
بهتر هستید ولی مش��تری به جای خرید از شما از 
رقیب تان خرید می کند مقصر مشتری نیست. یکی 
از دلایل اصلی فروشنده شماست. این فروشنده شما 
اس��ت که باید مشتری را متقاعد کند که اگر از شما 
بخرد به منافع بیش��تری می رس��د تا اینکه از رقیب 

شما خرید کند. 
متأس��فانه دلیل اینکه بس��یاری از مش��تریان از 
دس��ت می روند، فروش��ندگان غیر حرفه ای هستند. 
فروش��ندگی یک تخصص اس��ت. فروش��نده موفق 
در کار خ��ود متخصص اس��ت. او هم��واره در حال 
یادگیری اس��ت و برای پیشرفت خود روی خودش 
س��رمایه گذاری می کن��د. رش��د و صع��ود ش��ما تا 
زمانی که به یادگیری می پردازید ادامه پیدا می کند. 
اگر پیوس��ته نیاموزید و مهارت ه��ای خود را به روز 
نکنید، جایی کس دیگری این کار را می کند و وقتی 
با آن ش��خص روبه رو شدید بازنده خواهید بود. ما با 
دو دسته، دانش عمومی و تخصصی روبه رو هستیم. 
در زمین��ه دان��ش عموم��ی، فروش��نده موفق در 
زمینه بازاریابی و فروش، حس��ابداری، روانشناسی، 
کامپیوت��ر و حقوق در حال یادگیری اس��ت. فروش 
یک علم بین رش��ته ای اس��ت. برای موفقیت در کار 
فروش باید همواره دانش عمومی خود را بالا ببرید. 
در حال حاضر شما با مطالعه این سایت در حال بالا 
ب��ردن دانش عمومی خود هس��تید. در مورد دانش 
تخصصی، فروش��نده موف��ق در ح��وزه کار خود از 

اطلاعات و دانش بالایی برخوردار است. 
امروزه شغل فروش از بین رفته است، ما مشاوران 
ف��روش داریم. افرادی که با دان��ش بالایی که دارند 
به مش��تری کمک می کنند محصول مناس��ب خود 
را خری��داری و به صورت شایس��ته از آن اس��تفاده 
کن��د. یک��ی از رموز در این مورد این اس��ت که یاد 
بگیرید چگونه بیاموزید. دانستن مؤثرترین راه برای 
یادگیری است. در واقع راه شما برای یادگیری مؤثر 
مستلزم ش��ناخت موارد زیر است؛ خودتان، توانایی 
ش��ما برای یادگیری، روش های موفقیت آمیزی که 
در گذش��ته از آن استفاده کرده اید و علاقه و دانش 
قبلی تان نس��بت به موضوعی که قصد یادگیری آن 
را داری��د. پس تا اینجا مش��خص ش��د که منظور از 
تخصص و مهارت چیس��ت. اما س��وال اینجاست که 
آیا دانش��جویان بازاریابی پ��س از فراغت از تحصیل 

دارای مهارت و تخصص هستند؟ 
 خوش بینانه ترین حالت آن است که ذهن آنها در 
پایان تحصیلات کارشناسی یا کاردانی، انباشته شده 
از یکس��ری نظریات غیر کاربردی ک��ه صرفا تئوری 
هس��تند و در عمل هن��وز به کار نیامده اند. ش��اید 
یک دلیل نیز آن باش��د که در ط��ول تحصیل، قوه 
تفکر منطقی و تحلیل علمی این ش��خص را پرورش 
نداده ان��د. متأس��فانه اکثریت این اف��راد در هنگام 
مصاحبه اش��تغال یا حین کار، ضعف های بس��یاری 
دارن��د و باید گاهی از صفر ش��روع کنند. با توجه به 
اینکه فرصت اشتغال در بخش عمومی بنا به دلایل 
مختلف محدود است پس باز هم به اهمیت تخصص 
پی می بریم. اگر ش��انس بیاورید و با پارتی، مدرک، 
معدل و سهمیه استخدام شوید باز هم راه پیشرفت 
و ارتقا دشوار است. کسی موفق تر است که تخصص، 
مهارت و تجربه بیش��تری داشته باشد تا بتواند بهتر 

چانه زنی کند. 
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مشتریان ابدی بازاریابی مجانی
بررسی فعالیت های ارتباطی برند هتل ترنج با دکتر محمود محمدیان

زیبایی کافی نیست

تلفنمستقیم:86073279شماره551 www.forsatnet.ir

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

هتل ترنج سبک و سیاق هتل های 
کشور های عربی را دارد، ضمن 

اینکه جزو هتل های مناسب در ایران 
محسوب می شود اما با مشکلاتی 

همراه است؛ به عنوان نمونه هنگامی 
که گردشگران وارد هتل ترنج 

می شوند، انتظار خدمات بالاتری را 
نسبت به سایر هتل ها دارند و در 
صورت عدم پاسخگویی مناسب 
به این انتظارات، آنها با نارضایتی 

مواجه می شوند. واقعیت این است که 
صنعت هتل داری صرفاً اجاره اتاق به 
مشتریان نیست و مشتریان علاوه بر 
اجاره اتاق متقاضی دریافت خدمات 

مناسب تری از هتل ها هستند 

پیام ناوی
مدرس و مشاور CRM ، CEM  و باشگاه مشتری

نیاز شرکت های خدماتی به 
برندسازی 

آیا می دانس��تید معمولا اعتقاد بر این است که در 
شرکت های خدماتی نیاز به برند شدن وجود ندارد؟ 
در حالی که برای شرکت ها و سازمان های خدماتی، 
برند ش��دن یک ضرورت اس��ت تا در افراد تمایل و 
انگی��زه کافی برای اس��تفاده ک��ردن از این خدمات 
ایجاد شود. با این صحبت ها می توان به اهمیت برند 
ش��دن در خدمات بیمه ای نیز پ��ی برد تا بتوان نظر 
و دید مش��تریان را تحت تاثیر قرار داد. باید س��عی 
ش��ود در تبلیغات و توسعه بیمه ها از عناوینی مانند 
»تضمین«، »آسایش« و »ایمنی« استفاده کرد، زیرا 
مش��تری با خری��د بیمه در واقع می��زان خطر را در 
زندگی خ��ود می خواهد پایین بی��اورد. در خصوص 
بازاریاب��ی خدمات بانکی نیز باید به جای اس��تفاده 
از اصطلاحات »مجموعه خدمات بانکی« از این گونه 
واژه ها و اصطلاحات اس��تفاده کنید. در نهایت اینکه 
ب��ه ج��ای بیمه نامه می ت��وان از تضمین ی��ا امنیت 
اس��تفاده کرد. برند ش��دن تنها جنبه پیام رسانی و 
تبلیغ کردن نیس��ت بلکه یک روند منظم و روشمند 
است که بتواند مخاطبانی پایدار برای خود پیدا کند. 
برای رس��یدن به این منظور می توان از نحوه پخش 
برند در تبلیغات، س��امانه ارتباط مداوم با مشتریان 

و... استفاده کرد. 

آیا می دانستید

عطیه عظیمی

یک��ی دیگر از نکاتی که هتل ترنج باید به آن توجه 
ویژه ای داشته باشد، نحوه سرویس دهی پرسنل است. 
در واقع پرسنل هتل های ایرانی به شدت نیاز به آموزش 
دارن��د. از طرفی باید در هتل ها ی��ک نظام مقرراتی و 
قانونی س��خت گیرانه برپا شود تا از این طریق پرسنل 
خدمات و س��رویس مناس��بی را به گردش��گران ارائه 
دهند. هتل ترنج می تواند برای پرسنل خود تشویق و 
تنبیهی را در نظر بگیرد و در صورتی که پرسنل رفتار 
مناسبی نداشته باشند و سرویس مناسبی را در اختیار 
گردشگران قرار ندهند، تنبیه شوند. یکی از انتقاداتی 
که به هتل ترنج وارد است، کیفیت پایین سرویس دهی 
پرسنل است و این موضوع به سرعت عمل، اشتیاق و 

انگیزه کارکنان هتل برمی گردد. 
در صورتی که هتل ترنج از پرس��نلی استفاده کند 
که تحصیلات بالاتری دارند، در راستای ارائه خدمات 

باکیفیت به مشتریان بس��یار می تواند مثمر ثمر واقع 
شود. البته این موضوع افزایش هزینه  برای هتل ترنج 
را به همراه خواهد داشت. با توجه به این موضوع باید 

برنامه ریزی های مناسبی در این خصوص انجام شود. با 
اینکه در تهران با ضعف خدمت رس��انی پرسنل مواجه 
هستیم اما این موضوع در شهرستان ها بیشتر خود را 
نشان می دهد و مخاطره آمیز می شود. در این میان در 
شهرستان ها به شدت با ضعف جذب پرسنل با کیفیت 
مواجه هستیم. این موضوع باعث شده کیفیت و سرعت 
خدمات در هتل های ایرانی به شدت کاهش پیدا کند. 
تجربه ش��خصی بنده در هتل های ایرانی مبنی بر این 
موضوع بوده که بارها درخواس��ت خدماتی را داش��تم 
اما مجموعه هتل به درس��تی به آن پاسخ نداده است. 
مجموع��ه ای��ن موضوعات به برند هتل ترنج آس��یب 
می زن��د و ای��ن هتل باید تمهیداتی را ب��رای رفع این 
مش��کل بیندیشد. از طرفی توصیه می شود هتل ترنج 
به مقوله برند سازی داخلی توجه ویژه ای داشته باشد. 

kafemarketing.com :وب سایت کارشناس

صنع��ت هت��ل داری در ای��ران ب��رای جب��ران 
هزینه ه��ای خ��ود معم��ولاً از قیمت ه��ای بالایی 
اس��تفاده می کند و گردش��گران خارج��ی هنگام 
اس��تفاده از هتل های ایرانی ب��ا قیمت های بالایی 
مواجه می ش��وند. این در حالی است که تعرفه های 
هتل های ایرانی هم اندازه با تعرفه های اس��تاندارد 
هتل های معتبر دنیا قیمت گذاری می ش��ود اما به 
اندازه آنها خدمات و س��رویس دهی به مش��تریان 
ارائ��ه نمی ش��ود. قیمت های هتل ترنج بس��یار بالا 
اس��ت و مدیر ای��ن مجموعه بر این باور اس��ت که 
این هت��ل مخصوص افراد خاص اس��ت و خدمات 
لوکس��ی را به گردش��گران ارائه می دهد اما هنگام 
اتخاذ مناس��ب ترین اس��تراتژی قیمت گذاری، باید 
به بهای تمام ش��ده خدمات و ارزشی که مشتریان 
برای خدمات هتل قائل هستند، توجه ویژه ای شود 
و بر این اس��اس قیمت خدمات هتل را مش��خص 
ک��رد. صنعت هتل��داری به ویژه در ش��هری مانند 
کی��ش اگر قیمت بالایی داش��ته باش��د، رفته رفته 
ذهن مقایسه گر مش��تری به این سمت می رود که 
به جای هتل ترنج از هتل کشور های ترکیه و دوبی 

اس��تفاده کند و در ص��ورت رخ دادن این موضوع 
احتمال انتخاب هتل ترنج نسبت به هتل های دیگر 
کاهش پیدا می کند. چون ممکن اس��ت مخاطبان 
به ای��ن موضوع فکر کنند که با این هزینه س��فر، 
می توانستند به کش��ورهای ترکیه، مالزی و... سفر 
کنند. این موضوع نیز بس��یار حائز اهمیت اس��ت 
که س��فر به کیش برای مخاطبان ایرانی یک سفر 
داخلی اما سفر به کش��ورهای دیگر، سفر خارجی 

محس��وب می ش��ود. اگرچه این نوع قیمت گذاری 
می تواند مشتریانی را جذب هتل ترنج کند اما برای 
جذب مشتریان بیش��تر باید فعالیت های ترویجی 
و تخفیف ه��ای وی��ژه ای  را برنامه ریزی کند. از این 
طریق ترنج می تواند مش��تریان بیش��تری را جذب 

کند و با سودآوری مناسب تر همراه شود.
هت��ل ترنج به لح��اظ خلق ی��ک تجربه خوب و 
جذاب برای گردش��گران می تواند موفق عمل کند 
اما اگر در استراتژی قیمت گذاری، آموزش پرسنل، 
س��طح س��رویس دهی و... تجدید نظ��ر نکند، این 
موفقیت ها ماندگار نخواهد شد. در حال حاضر هتل 
ترن��ج در تبلیغات تلویزیونی حضور مناس��بی دارد 
اما صرفا اس��تفاده از یک رسانه کافی نیست. هتل 
ترنج بای��د بودجه تبلیغاتی خود را هوش��مندانه تر 
هزینه کند و از رس��انه های دیگر نیز در راس��تای 
معرفی خدمات خود اس��تفاده کند. از طرفی گروه 
مخاطبان هتل ترنج، افرادی از طبقه بالای جامعه 
هس��تند که س��طح درآمدی بالای��ی دارند و برای 
معرف��ی خدمات هتل به این گ��روه مخاطبان باید 

از رسانه های مناسبی استفاده کرد. 

سرویس دهی مناسب پرسنل

استراتژی قیمت گذاری
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بازاریابی مستقیم

برای بسیاری از شرکت ها و موسساتی که شیوه 
بازاریابی مس��تقیم را دنبال می کنند، اینترنت به 
مثاب��ه هدی��ه و فرصت عالی از جان��ب خداوند به 
حس��اب می آید. از یک س��و این پدی��ده نوظهور 
می��زان تاثیرگذاری تبلیغات ش��رکت ها را به طرز 
قاب��ل توجهی افزایش داده اس��ت. به عبارت دیگر 
امروزه اغلب مردم به آس��انی و تنها با چند کلیک 
قادر به خرید محصولات مورد نظر خود هس��تند. 
از س��وی دیگر ظهور اینترنت موجب صرفه جویی 
فراوانی برای ش��رکت ها و موسسات مختلف شده 
اس��ت. این امر به این معناس��ت که با استفاده از 
فروش اینترنتی دیگر نیازی به استخدام فروشنده 
نبوده و در نتیجه مخارج ش��رکت به شدت کاهش 

خواهد یافت. 
البت��ه توجه به این نکته نیز ضروری اس��ت که 
همیشه کنار گذاش��تن فروشندگان شرکت عمل 
موفقی به حساب نمی آید. در واقع در بعضی موارد 
فروشندگان مجرب تنها عاملی هستند که شرکت 
م��ورد نظ��ر را از میلیون ها ش��رکت دیگر موجود 
متمایز می کند. کنار نگذاشتن فروشندگان مجرب 
توصیه بیشتر مدیران کارکشته در زمینه بازاریابی 
اینترنتی اس��ت. در واقع اگر تصمیم بر اخراج آنها 
باش��د، این کار باید با دقت فراوانی صورت گیرد. 
اما از س��وی دیگر، هنگامی که مدیران شرکت ها 
ش��اهد اس��تقبال بس��یاری از مش��تریان خود از 
خری��د اینترنتی و درنتیجه کاهش خریداران خود 
هستند، برای محو نش��دن از بازار دست به ایجاد 
تغییرات در ش��رکت خود می زنن��د که مهم ترین 
این تغییرات نیز کنار گذاش��تن تع��داد زیادی از 

فروشندگان شرکت است. 
در هر صورت هر یک از تصمیمات فوق در رابطه 
شیوه برخورد با پدیده فروشگاه های اینترنتی مزایا 
و ایرادات خاص خود را دارد. در این میان اما شاید 
بهترین راه اس��تفاده از تجربیات سایر شرکت ها و 
انجام ه��ر یک از این دو روش ب��ا احتیاط فراوان 

باشد. 

ایده
اینترنت��ی  فروش��گاه  ی��ک    Betterware
بریتانیایی اس��ت که در زمینه فروش لوازم خانگی 
فعالیت دارد. این موسس��ه برخلاف شیوه بسیاری 
از موسس��ات دیگ��ر در زمین��ه ف��روش اینترنتی 
محصولات خ��ود، نه تنه��ا فروش��ندگان خود را 
اخراج نکرده اس��ت بلکه از آنان به عنوان مشاوران 
و فروش��ندگان اینترنتی خود استفاده می کند. به 
  Betterware طور کلی ش��یوه فروش مس��تقیم
ب��ر دو ن��وع اینترنتی و تلفنی اس��توار اس��ت. در 
ش��یوه اینترنتی موسس��ه با ایجاد یک فروش��گاه 
اینترنتی و تبلیغات وس��یع در س��ایر سایت ها، از 
فروش��ندگان خود به عنوان مشاور خرید اینترنتی 
اس��تفاده می کن��د. همچنی��ن در ش��یوه تلفنی، 
موسسه فروش��ندگانش را ملزم به توزیع کاتالوگ 
محصولات خود در میان دوستان و همسایگان شان 
کرده است. همچنین در هر یک از این کاتالوگ ها 
ش��ماره تماس فروشندگان ش��رکت نیز ذکر شده 
اس��ت. بدین ترتیب فروشندگان شرکت از طریق 
تماس های تلفنی سفارش��ات را برای شرکت تهیه 

می کنند. 
 Betterware ای��ن ش��یوه بازاریابی موسس��ه
علاوه بر اینکه فاصله میان مشتریان و شرکت را به 
حداقل می رس��اند، نقش فروشندگان را نیز از بین 
نب��رده و از آنان به عنوان نیروهای مفید در جریان 

بازاریابی خود استفاده می کند. 
در واق��ع Betterware ب��ا آگاه��ی از وق��وع 
تح��ولات گس��ترده ب��ه س��بب ورود اینترن��ت، 
ن��ه تنها می��دان را خال��ی نکرد، بلکه دس��ت به 
تحلیل مش��کلات فروش��گاه های بزرگ اینترنتی 
در زمین��ه ف��روش محصولات ش��ان زد. ب��ر این 
اس��اس Betterware به این نتیجه رس��ید که 
اغل��ب ناکارآمدی فروش��گاه های اینترنتی ناش��ی 
از ع��دم القای یک نوع حس رابطه انس��انی میان 
فروش��گاه و خریداران است. بر همین اساس برند 
Betterware  در زمین��ه ب��ه کارگیری فناوری 
اینترنت، نه تنها فروش��ندگان خود را اخراج نکرد، 
بلکه از آنان برای القای یک نوع حس انس��انی در 
محیط فروشگاه اینترنتی خود )که به طور معمول 

وجود ندارد( استفاده کرد. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
- لازم اس��ت پیش از به کارگیری فروشندگان 
خود به عنوان رابط میان فروش��گاه و مشتریان، به 
آنان آموزش های لازم در زمینه کاری جدیدش��ان 

را بدهید. 
- اطمینان حاصل کنید که فروش��ندگان ش��ما 
قادر به ترغی��ب مخاطبان خود به خرید اینترنتی 

هستند. 
- این شیوه بازاریابی در صورتی که فروشندگان، 
خود به صورت مستقیم سفارشات را تحویل دهند، 
کارای��ی بهتری دارد. زیرا در ای��ن صورت قادر به 
بهره گیری از توان رواب��ط عمومی خود به منظور 

جذب بیشتر مشتری هستند. 

سهشنبه
2211تیر1395  کار مدیریت کسب و

پاسخ کارشناس: در بازار امروزی دیگر فقط فروش 
مهم نیس��ت و فروش��ی که منجر به وص��ول مطالبات 

کسب وکار ش��ود، ارزشمند اس��ت. چنین فروشی جزو 
فروش سالم محسوب می شود و کسب وکارها باید برای 

رسیدن به چنین فروشی تلاش کنند.
 مدیری��ت بازاریاب��ی برای رس��یدن به فروش س��الم 
ش��امل مدیریت جه��ت دادن به تقاضای مش��تریان به 

سمت کسب وکار می ش��ود. این جهت دادن باید علاوه 
بر جذب، منجر به نگهداری و رش��د دادن مشتریان نیز 
شود. این ش��یوه باید باعث شود که وصول مطالبات به 
بهترین شکل صورت بگیرد و پول کمتری از کسب وکار 

به هدر برود. 

افزایش فروش

پرس�ش: مدیریت کس�ب وکاری را در حوزه توزیع مواد غذایی برعهده دارم. در کس�ب وکارم با اینکه تعداد زیادی ویزیتور 
فعالیت می کنند و خروجی بالایی نیز از عملکردش�ان وجود دارد، فروش آنچنان قابل قبول نیس�ت، در این باره راهنمایی 

بفرمایید که چه راهکاری را برای افزایش فروش اجرایی کنم؟ 
کلینیککسبوکار

 فعالیت های تجاری- اجتماعی
 وجه تمایز اینستاگرام با سایر رقبا

به نظر می رسد خرده فروشان عاشق اینستاگرام 
هستند، چراکه این ش��بکه اجتماعی روزانه 300 
میلی��ون نف��ر و ماهان��ه 500 میلیون نف��ر کاربر 
دارد. در ح��ال حاض��ر بخ��ش وس��یعی از 200 
ه��زار آگهی دهنده ش��بکه اجتماعی اینس��تاگرام 
کس��ب و کارهای کوچک و متوسط بوده و احتمالا 
بیش��تر آنها در حوزه تج��ارت الکترونیک فعالیت 

می کنند. 
به م��رور زم��ان ش��بکه اجتماعی اینس��تاگرام 
امکانات پیش��نهادی خ��ود ب��ه آگهی دهندگان و 
خرده فروش��ان را بهبود بخش��یده و ای��ن امکانات 
را در قال��ب دکمه ه��ای » SHOP NOW « از 
 » CALL TO ACTION « س��ال گذش��ته و
در ماه جاری به آگهی دهندگان عرضه کرده است. 
در این راستا تبلیغات صورت گرفته در اینستاگرام 
بازدید کنندگان تیزره��ای تبلیغاتی حوزه تجارت 
الکترونی��ک را وارد صفح��ه ش��رکت تبلیغ کننده 
یا صفحه مربوط به ی��ک محصول خاص می کند. 
اما این ش��بکه اجتماعی که مالکیت آن در اختیار 
فیس بوک قرار دارد تاکنون تمایلی به ارائه امکانات 
مفصل تر برای شرکت های تجاری نظیر ارائه امکان 
 خرید ب��ا اس��تفاده از کارت های اعتب��اری بانکی 

نداشته است.
 این در حالی اس��ت که دیگر سایت های تجاری 
نظی��ر آمازون، گوگل و پینترس��ت ام��کان خرید 
آنلاین با اس��تفاده از اطلاعات کارت های اعتباری 
بانکی را به ش��رکت های تجاری و آگهی دهندگان 

خود ارائه می کنند. 
در این راس��تاJames Quarles ، مدیر بخش 
بازاریابی و توسعه برند شبکه اجتماعی اینستاگرام 
ضم��ن توضی��ح درباره عدم بس��ته ش��دن حلقه 
معاملات��ی در اینس��تاگرام می گوی��د تمرکز این 
ش��بکه اجتماع��ی بر یافت��ن کاربران ب��وده و این 
اس��تراتژی حتی در رابطه با ارائه امکانات تجاری 

به آگهی دهندگان نیز رعایت می شود.
 آق��ای Quarles در این چارچ��وب می گوید: 
 Buy قابلیت خری��د از طریق کلیک روی دگمه«
Now  موضوعی بود که ما از ابتدا بر سر عدم ارائه 
آن به آگهی دهندگان اتفاق نظر داشتیم.« وی در 
ادامه سخنان خود گفت: »مردم تنها با نگاه کردن 
به عکس یک محصول با خود نمی گویند که بسیار 
خوب این همان چیزی اس��ت که می خواس��تم! و 
ف��ورا آن محص��ول را نمی خرند، چ��را که پس از 
دیدن عک��س محصول مورد نظر مرحله بعدی که 
فاز تحقیق در رابطه با آن کالا اس��ت آغاز می شود 
و ای��ن مرحله ای اس��ت که ما قص��د داریم در آن 
سرمایه گذاری کرده و با آگهی دهندگان همکاری 
کنی��م ت��ا دریابی��م در مرحله تحقیق و بررس��ی 
کاربران به چه اطلاعاتی درباره محصول مورد نظر 

خود نیاز دارند.« 

سخنان اخیر مدیربخش بازاریابی و توسعه برند 
اینس��تاگرام در ش��رایطی مطرح می شود که 60 
درص��د از کاربران این ش��بکه اجتماعی می گویند 
محص��ولات و خدم��ات مورد نیاز خ��ود را در این 
ش��بکه اجتماعی کش��ف می کنند، ای��ن در حالی 
اس��ت ک��ه 75 درص��د از کارب��ران آن می گویند 
پ��س از دی��دن تصاوی��ر محصول مورد نیازش��ان 
 در اینس��تاگرام نس��بت ب��ه خری��د آن علاقه مند 

می شوند. 
با این ح��ال James Quarles معتقد اس��ت 
تهییج شدن برای خرید یک محصول تنها بخشی 
از مس��یری اس��ت که مخاطبان و مشتریان برای 
استفاده از کارت اعتباری بانکی خود طی می کنند. 
در این رابطه Quarles این س��ؤالات را مطرح 
می کند: »در نهایت مش��تریان برای خرید به کجا 
مراجع��ه می کنند؟ به بوتیک یا به فروش��گاه های 
آنلای��ن؟ ی��ا اینکه ب��رای خری��د به اپلیکیش��ن 
اینستاگرام مراجعه می کنند؟ به عقیده من راه های 
متنوع��ی برای انجام یک خری��د وجود دارد.« وی 
اف��زود: »ما در حال حاضر قص��د نداریم هیچ کدام 
از راه های خرید را به اپلیکیشن اینستاگرام اضافه 

کنیم.«
با وجود اظهارات آق��ای Quarles در رابطه با 
ع��دم تمایل اینس��تاگرام به اضافه ک��ردن قابلیت 
خرید به این شبکه اجتماعی موبایلی، تصور اضافه 
شدن این ویژگی به آن چندان دور از ذهن نیست 
ام��ا آنچه در حال حاضر م��ورد توجه مدیران این 
شبکه اجتماعی قرار دارد تشویق کردن کاربران به 
تماش��ای آگهی های تجاری و ارائه اطلاعات مورد 
نیاز آنان برای خرید محصول مورد نظرشان است. 
www. adweek. com :منبع

مدیریت امروز

و  ابتدایی تری��ن  از  یک��ی 
فرآیند ه��ای  اصلی تری��ن 
کس��ب و کار ها،  ش��کل گیری 
فرآین��د نام گذاری اس��ت، چرا 
ک��ه آغازگ��ری اس��ت ب��رای 
فعالیت پایدار. باید دقت کنیم 
ک��ه نام گ��ذاری محص��ول ی��ا 
از مهم ترین و  کس��ب و کارمان 
حائز اهمیت ترین فعالیت هایی 
اس��ت که بای��د ب��ه آن توجه 
خاص و وی��ژه ای کنیم، چراکه 
کوچک تری��ن س��هل ان��گاری 
در ای��ن ح��وزه ب��ا صدم��ات 
جبران ناپذیری هم��راه خواهد 
ش��د. در ادامه ش��ما با باید ها و 
نبایدهای نام گذاری و همچنین 
راهکار ه��ای مفی��د و مؤثر در 
نام گذاری آش��نا خواهید ش��د. 
باید گفت نام شما، معرف برند 
شماس��ت و می تواند ارزشی را 
که ارائه می کنید یا فاصله شما 
از آن را تقویت کند. هنگام خلق 
یک نام، گزینه هایی را در اختیار 

دارید: 
1-از نام موس��س شرکت یا 
ابداع کننده آن اس��تفاده کنید 
Hewlett- مانن��د ش��رکت(

)Packard
2-تش��ریح کنی��د ک��ه چه 
فعالیتی را انجام می دهید )مانند 

)Southwest Airlines
3-ی��ک تجربه یا یک تصویر 

)Sprint را شرح دهید )مانند
4-از کلم��ه ای خارج از حوزه 
فعالیت خ��ود اس��تفاده کنید 

)Apple مانند(
5-یک کلمه ترکیبی بسازید 

)Google مانند(
بسیار حائز اهمیت است که 
تصمیم بگیرید نام شما باید چه 
معنایی داشته و بیان کننده چه 
مفهومی باش��د. برای مثال، اگر 
ش��رکتی را اداره می کنی��د که 
خدمات نام گذاری ارائه می دهد، 
نام ش��ما نمون��ه ای از فعالیت 
شما محسوب می شود. این نام 
باید فوق العاده باش��د، این طور 

نیست؟ 
ک��ه  ش��رکت هایی  برخ��ی 
ارائه کننده خدم��ات نام گذاری 

هستند، عبارتند از: 
1- نام منحصربه فرد 

به نظر می رسد این شرکت ها 
خلاق تر و بهتر توانسته اند نامی 
ش��اخص و ممتاز نسبت به نام 
ش��رکت های رقی��ب بیابن��د و 
راهکار ایده آلی را برای نام گذاری 
محص��ول یا کس��ب و کارتان به 

شما پیشنهاد دهند. 
2- نام معمولی

همه این شرکت ها شبیه هم 
به نظر می رسند، یعنی خدماتی 
یکسان تحت وظایف خود ارائه 
می دهند و فقط سعی می کنند 
قوانین نام گذاری را رعایت کنند 
و همچنین تش��ابه اس��می رخ 

ندهد. 
3- نام فراموش شدنی 

ای��ن آژانس ه��ای نام گذاری 
خودش��ان نی��ز دارای ضعف و 
نام های فراموش شدنی هستند، 
غاف��ل از اینک��ه بای��د ت��لاش 
می کردند نام هایش��ان به خاطر 
بماند، در حالی که سعی کردند 

فقط حضور داشته باشند. 
هم��ه این ش��رکت ها ممکن 
اس��ت خدمات بس��یار مهمی 
را ارائ��ه دهند، س��ال ها تجربه 
داش��ته باش��ند و گزارش های 
در  درخش��انی  و  فوق الع��اده 
س��ابقه کاری آنه��ا باش��د. اگر 

ش��ما بخواهید پروژه نام گذاری 
ش��رکت خود را به یکی از این 
سه نوع شرکت بسپارید، کدام 
یک را ترجیح می دهید؟ با کدام 
ی��ک از این ش��رکت ها تماس 
خواهید گرفت؟ ش��رکتی با نام 
منحصربه فرد، نام متوسط یا نام 

فراموش شدنی؟ 
ای��ن مث��ال نش��ان می دهد 
که ش��ما یک بار ش��انس آن 
را داری��د که نخس��تین تاثیر 
را روی مش��تریان خود داشته 
باش��ید. بس��یاری از مشتریان 
بالقوه ش��ما ممکن است واقعا 
اطلاعات��ی در م��ورد ش��رکت 
ش��ما و محصولات و خدماتی 
ک��ه ارائ��ه می کنید، نداش��ته 
باش��ند و یک نام فوق العاده و 
بی نظی��ر می تواند تاثیر مثبتی 
را در ذه��ن آنه��ا ایج��اد کند 
بسیار  ش��غلی  موقعیت های  و 
زیادی برای شرکت شما فراهم 
سازد. برعکس یک نام ضعیف 
می توان��د ای��ن موقعیت ه��ای 

شغلی را از میان بردارد. 
فرآین��د انتخاب نام بس��یار 
چالش برانگیز اس��ت، زیرا در 
مثلا ایالات متحده 26میلیون 
فعالیت بازرگان��ی وجود دارد. 
قان��ون تج��اری در خیل��ی از 
کش��ور ها از نام ه��ای تج��اری 
بنابرای��ن  حمای��ت می کن��د، 
زمانی ک��ه در می یابید نامی را 
دوس��ت دارید اطمینان داشته 
باش��ید ک��ه می توانی��د از آن 
استفاده کنید. در صورتی که از 
قوانین تجاری سرپیچی کنید، 
ممکن اس��ت حتی در صورتی 
که زم��ان و هزینه زی��ادی را 
ب��رای نام جدید ش��رکت خود 
سرمایه گذاری کرده اید، مجبور 

به انصراف از آن نام شوید. 
علاوه ب��ر آن باید به اهداف 
بازاریاب��ی اینترنت��ی خود نیز 
زیرا  باش��ید،  داش��ته  توج��ه 
ممکن است مجبور شوید یک 
وب س��ایت با همان نام جهت 
مطابق��ت دادن ب��ا ن��ام خود 
بیابید. در ح��ال حاضر تقریبا 
200 میلی��ون ن��ام تجاری در 
سراس��ر دنیا به ثبت رس��یده 
اس��ت و برخی متخصصان بر 
ای��ن باور هس��تند که بیش از 
از کلم��ات فرهنگ  90درصد 
نام های تجاری  لغات به عنوان 

مورد استفاده قرار گرفته اند. 
اجازه ندهی��د این چالش ها 
ش��ما را از تلاش ب��رای یافتن 
بهترین نام برای شرکت تجاری 

خود بازدارد. 
در ادام��ه می خواهی��م ب��ه 
بررس��ی سه مورد بپردازیم تا با 

اهمیت نام گذاری آشنا شویم: 

بهترین مورد 
یک ن��ام فوق العاده، می تواند 
ایج��اد ش��وک کند و ش��ما را 

به عن��وان ی��ک رهب��ر و نوآور 
واقعی جل��وه دهد علاوه بر آن، 
با اس��تفاده از یک یا دو کلمه، 
موقعیت و برند ش��ما را تقویت 
)مس��تحکم( می کن��د. چنین 
نامی بس��یار قدرتمند اس��ت، 
می توان��د فرهن��گ و موقعیت 
را منتقل و ش��رکت را از دیگر 

شرکت ها متمایز کند. 
دیجی  ن��ام  مثال  به عن��وان 
کالا که رهب��ر فروش اینترنتی 
در ایران اس��ت آنق��در مؤثر و 
تأثیر گ��ذار بوده ک��ه خیلی از 
ش��رکت های دیگر با برگرفتن 
ابتدای اسم این شرکت اقدام به 
تأسیس و نام گذاری شرکت های 

دیگر کرده  اند. 

مورد خنثی
ش��رکت های  همانند  ش��ما 
دیگر به نظر می رسید. همچنین 
فرصت انتقال یک پیام مهم را 
از دس��ت داده اید، ام��ا حداقل 
آس��یبی به ش��رکت خود وارد 
نکرده ای��د و ای��ن اس��م خیلی 
نقش��ی را در جایگاه س��ازی در 
ذهن مخاطبان ایجاد نمی کند 
و همچنی��ن تاثیر منفی نیز بر 
ذهن مخاطبین و بازار هدف نیز 

نخواهد گذاشت. 

بدترین مورد
ی��ک ن��ام ضعی��ف می تواند 
فعالیتی را ک��ه به منظور ایجاد 
موقعیت مناسب در بازار انجام 
داده ای��د، بی اث��ر کن��د و حتی 
منفی جلوه دهد. ممکن اس��ت 
ش��ما جهت ایج��اد تمایل در 
مصرف کنن��دگان نس��بت ب��ه 
ش��رکت، کالا ی��ا خدمات خود 
با مش��کلاتی مواج��ه و ناگزیر 
ش��وید با صرف زم��ان و هزینه 
بیش��تر، اطلاعاتی را در زمینه 
محصولات و خدم��ات خود به 

بازار عرضه کنید. 
در صورتی که فعالیت خود را 
در بازارهای دیگر نیز گسترش 
دهید، یک نام ضعیف همچنین 
فرصت های شما را نیز محدود 

خواهد کرد. 

چگونه نام گذاری با 
استراتژی در یک تراز قرار 

می گیرند؟ 
نام شرکت شما، سپری برای 
اس��تراتژی برند شما محسوب 
می ش��ود، ای��ن نام نخس��تین 
چیزی اس��ت که بازار مشاهده 

می کند و می شنود. 
لوگو، بسته بندی )رنگ،  نام، 
فون��ت و طراح��ی(، محل )در 
صورت��ی که مخاطب��ان و بازار 
ه��دف از مغازه یا دفاتر ش��ما 
دی��دن کنن��د(، آرم یا ش��عار 
و به ط��ور کل��ی ویژگی ه��ای 
منحصربه ف��رد  و  اختصاص��ی 
شرکت ش��ما همگی در درک 

مصرف کنن��دگان نس��بت ب��ه 
محصولات و خدمات ش��رکت 

شما مؤثر هستند. 
اغلب بازاریابان فصلی هنگام 
عرضه ی��ک کالا ی��ا محصول 
جدید به بازار، اس��تراتژی های 
و  توزی��ع  برن��د،  موقعی��ت، 
قیمت گذاری را ایجاد می کنند 
تا اطمین��ان حاصل کنند همه 
این موارد هن��گام ورود کالا به 
بازار ب��ا یکدیگر مطابقت دارند. 
از آنج��ا که ممکن اس��ت ده ها 
میلیون از سرمایه شما به خطر 
بیفتد، بسیار حائز اهمیت است 
ک��ه این فعالیت از ابتدا صحیح 

صورت پذیرد. 
اکث��ر ش��رکت های کوچک 
تا متوس��ط با انتخاب یک نام، 
فعالیت خ��ود را آغاز می کنند 
پ��س از آن در ط��ول زمان به 
خلق برند، توزیع و قیمت گذاری 
می پردازن��د. بای��د گفت نکته 
حائز اهمی��ت در این میان آن 
است که همه این موارد باید با 
یکدیگر مطابقت داشته باشند 
تا بتوانند بیش��ترین شانس را 
جهت ارائه یک تجربه برند تکرار 
شدنی برای شما ایجاد کرده و 
موقعیتی منحصربه فرد در بازار 

به دست آورید. 
مفاهیم کلیدی و مراحل 

آن
آی��ا برای نام گذاری ش��رکت 
خ��ود نیازمند مش��ورت با یک 
مش��اور ی��ا آژان��س نام گذاری 

هستید؟ 
احتم��الا با عملک��رد عالی و 
مناس��ب، خودتان  اس��تراتژی 
برای ش��رکتی که  می توانی��د 
مالک آن هستید، یک نام خوب 
انتخاب کنید. البته ممکن است 
مناب��ع لازم ی��ا انگی��زه درونی 
جهت انجام انتخاب نام نداشته 
باشید. ضمانتی وجود ندارد که 
یک ش��رکت نامگذاری یا یک 
مشاور نام بهتری برای شرکت 
شما انتخاب کند، اما این افراد 
پروژه انتخاب نام را س��ریع تر و 

هدفمندتر انجام می دهند. 
برخی فاکتورهای��ی که باید 
مورد توجه قرار گیرند، عبارتند 

از: 
احتمالی؛  مخاطره ه��ای   -1
اگر ش��ما برای وارد کردن یک 
محصول جدید به ب��ازار اصلی 
که دارای شرایط رقابتی است، 
مبلغ زیادی را س��رمایه گذاری 
مخاطره ه��ای  ب��ا  می کنی��د، 

احتمالی مواجه خواهید شد. 
2- اطمینان ش��ما به نیروی 
خلاق یا واقع بینی افراد گروهی 

که با آن کار می کنید. 
3- می��زان زمان یا انرژی که 
برای انج��ام پ��روژه اختصاص 

می دهید. 
4- آیا استطاعت استفاده از 

منابع بیرونی را دارید؟ 

یک استراتژی ایجاد کنید
مش��خص کنید نام ش��رکت 
شما باید چه مواردی را تحقق 

بخشد؟ 
 تصمیم گی��ری کنید که با 
توجه به محص��ولات موجود یا 
نام های خدمات، این نام به چه 

صورتی مؤثر واقع خواهد شد. 
 تعیین کنید چه نوع نامی 
را ترجیح می دهید – توصیفی، 

نوآورانه ، نام موسس و غیره.
 معیاره��ای ه��دف ب��رای 
ارزیاب��ی نام های��ی را که خلق 

می کنید، در نظر بگیرید. 

تعداد زیادی از نام های 
بالقوه را انتخاب کنید

اگ��ر در فراتر از ح��وزه محلی 
خود فعالیت کنی��د، درمی یابید 
که بسیاری از نام های بالقوه شما 
قبلا مورد استفاده قرار گرفته اند، 
بنابراین لازم اس��ت یک فهرست 
طولان��ی تهی��ه کنید. جلس��ات 
توف��ان فکری تش��کیل دهید و 
گ��روه زی��ادی از اف��راد را برای 
ش��رکت در این جلس��ات دعوت 
کنید. به منظور ارزیابی های بیشتر 

هر یک از ایده ها را ثبت کنید. 
فهرست نام های انتخابی را 
با توجه به معیارهای خود 

ارزیابی کنید
ه��دف ش��ما آن اس��ت که 
به گون��ه ای هدفمن��د نام��ی را 
انتخ��اب کنید ک��ه معیارهای 
م��ورد نظ��ر ش��ما را ب��رآورده 
س��ازد، به همین دلیل با دقت 
نظر دوس��تان و خان��واده خود 
را در مورد هر نام جویا ش��وید. 
برای مث��ال، نامی ک��ه افراد با 
ش��نیدن آن ابروه��ای خود را 
بالا می اندازند می تواند انتخاب 
خوبی باشد، زیرا متفاوت بوده و 
احتمالا به یادماندنی تر از نام های 
دیگ��ر در حوزه فعالیت ش��ما 

خواهد بود. 
نام مورد نظر را بررسی کنید 

تا مطمئن شوید: 
از پشت تلفن نام خوبی به نظر 

می رسد.
به طور دائم اش��تباه تلفظ یا 
نوش��ته نمی ش��ود، زیرا در آن 
صورت هدفی که از انتخاب نام 
در نظر دارید با شکست مواجه 

خواهد شد. 
گیج کننده نباشد. 

آنچه م��ورد نظر شماس��ت، 
منتقل کنید. 

دارای یک دامنه وب س��ایت 
بدون اس��تفاده باش��د که با آن 

کار می کنید. 
 از نام خود محافظت کنید

بس��یار مهم اس��ت ک��ه به 
میزان مناس��ب از نام ش��رکت 
خود محافظت کنید. اگر نامی 
را انتخ��اب کنید ک��ه علامت 
تجاری ش��رکت دیگری باشد، 
ممکن است یک نامه توقف کار 
دریافت کنید و مجبور شوید به 
دادگاه بروی��د و پس از ماه ها یا 
حتی سال ها استفاده از این نام، 

آن را تغییر دهید. 
در ص��ورت محافظ��ت از نام 
ش��رکت خ��ود، می توانی��د از 
استفاده رقبا از این نام در آینده 

جلوگیری کنید. 
 گام های بعدی

پس از آنکه ی��ک نام جدید 
انتخاب کردید، می توانید لوگو 
و هویت بصری خ��ود را ایجاد 
و س��پس پیام هایی را به منظور 
اس��تفاده در ابزاره��ای فروش 
و مق��الات موضوعی و کمپین 

خلاق خود منتشر کنید. 
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اگر ش�ما هم د  ر کس�ب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق به س�ایت clinic.forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و 
پاسخ خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

ایده های طلایی

ترجمه: معراج آگاهیترجمه: علی آل علی

مهرداد انوری
مدرس و مشاور توسعه کسب و کار

نام محصول، خدمت یا شرکت شما تا چه اندازه اهمیت دارد؟ 

ماندگاری با نام نیکو 
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نش��ریه بیزینس اینس��ایدر می نویسد هر 
س��ال مادر و پدره��ا دلایل بیش��تری پیدا 
می کنند برای اینکه از بچه های شان بپرسند: 
»پس ک��ی می خواه��ی ازدواج کنی؟« این 
معضلی اس��ت که در ح��ال حاضر تمام دنیا 
ب��ا آن مواجه اس��ت؛ چرا ک��ه جوانان امروز 
در مقایس��ه با نسل قبلی خود دیرتر ازدواج 
می کنن��د و این فقط مخت��ص یک منطقه 
خاص نیس��ت؛ س��ن ازدواج به طور کلی در 
دنیا ب��الا رفته اس��ت. البت��ه در جوامع در 
حال توس��عه پرجمعیت دیرتر ازدواج کردن 
از نس��ل قبلی در میان جوانان امروز، تبدیل 
به یک پدیده جهانی ش��ده اس��ت. مردم یا 
خیل��ی دیر ازدواج می کنند ی��ا اصلا ازدواج 
نمی کنن��د؛ ای��ن نقط��ه اش��تراک در کنار 
س��نت های متف��اوت ازدواج در کش��ورهای 
مختل��ف می تواند تفاوت عمده ای در زندگی 
مردم از یک کشور تا کشور دیگر ایجاد کند. 
بس��ته به کش��وری که ش��ما در آن زندگی 
می کنی��د، زمان مجرد ماندن ت��ان می تواند 
تقریبا به اندازه 10س��ال تغییر کند. به زبان 
ساده در کشوری مثل آمریکا که آمار ازدواج 
و زاد و ول��د هنوز در آن بالاس��ت، میانگین 
س��ن ازدواج  به 27/9 می رس��د و در کشور 

پرجمعیتی مثل هند به 22/8درصد. 
تض��ادی که از مقایس��ه وضعی��ت ازدواج 
در کش��ورها به س��رعت به چش��م می آید، 
از رابط��ه می��ان درآمد یک کش��ور و س��ن 
ازدواج ش��هروندانش نشات می گیرد. به طور 
متوسط، مردم در کشورهای ثروتمند مانند 
کشورهای اسکاندیناوی مثل فنلاند و سوئد 
تا ده��ه 30 زندگی ش��ان ازدواج نمی کنند. 
ام��ا در جمه��وری آفریقای مرک��زی، مردم 
به طور متوس��ط پیش از آنکه به 20 سالگی 

برس��ند، ازدواج می کنند. اما در برخی موارد 
کش��ورهایی هم هستند که با وجود اختلاف 
درآمد فاحش، میانگین س��ن ازدواج در آنها 
یکی اس��ت؛ به عنوان مثال ایالات متحده و 
شیلی که میانگین س��ن ازدواج در آنها 28 
اس��ت؛ آمریکا به مراتب ثروتمندتر از شیلی 

است. 
جدول��ی که در اینجا مش��اهده می کنید، 
کش��ورهای  در  ازدواج  س��ن  میانگی��ن 
مختل��ف را براس��اس آم��ار س��ازمان ملل 
متحد نش��ان می دهد. البته ب��رای دریافت 
آماره��ای اینچنینی در کش��ورهای مختلف 
محدودیت های��ی وج��ود دارد؛ دلیل��ش هم 
این است که کش��ورها هر سال برای چنین 
موضوعی آمارگیری نمی کنند. بنابراین تنها 
به آخرین اطلاعات دریافتی از میانگین سن 
ازدواج برخی کش��ورها در مح��دوده زمانی 
2009 تا 2014 اکتفا ش��ده است. بسیاری 
از کش��ورهای آفریقای مرک��زی چون آمار 
دقیقی از میزان و س��ن ازدواج در آنها وجود 
ن��دارد، از ج��دول حذف ش��ده و همچنین 
جمعیتی که هرگز ازدواج نمی کنند، در نظر 
گرفته نشده اس��ت. اما به هر حال همانطور 
ک��ه می بینید مردم در نقاط مختلف دنیا در 
سنین متفاوت ازدواج می کنند؛ مردها دیرتر 

از زن ها. 
مرده��ا در تمام کش��ورهایی ک��ه در این 
جدول به آن اش��اره ش��ده، به طور میانگین 
تقریب��ا 3/7 س��ال دیرت��ر از زن ه��ا ازدواج 
می کنند. ای��ن اختلاف جنس��یتی در تمام 
کشورها وجود دارد؛ در کشورهای فقیرتری 
مثل مصر این اختلاف بیش��تر می ش��ود؛ در 
این کش��ور زن ها پنج س��ال زودتر از مردها 
ازدواج می کنند. در کش��ورهای ثروتمندی 

مثل فرانس��ه این اختلاف تنها به 1/6 سال 
می رسد. 

هر چه کشور توسعه یافته تر باشد، اختلاف 
س��ن ازدواج میان زن ه��ا و مردهایش کمتر 
می ش��ود. اصولا زن ه��ا در س��نین پایین و 
زودت��ر از مرده��ا ازدواج می کنن��د. حتی با 
وج��ود اینکه س��ن ازدواج در دنیا بالا رفته، 
هنوز کش��ورهایی وجود دارند که زن هایش 
در سنین پایین ازدواج می کنند. به گزارش 
سازمان ملل از وضعیت ازدواج در 39 کشور 
دنیا، 20 درصد زن ها در 18 س��الگی ازدواج 
می کنن��د. در 20 کش��ور به ط��ور کلی 10 
درصد زن ها در 15 س��الگی ازدواج می کنند 
و تنها دو کش��ور در دنیا وجود دارد که 10 
درصد مردهایش پیش از 18 سالگی ازدواج 

می کنند. 
ام��ا همچن��ان میانگین س��ن ازدواج در 
مردها و زن ها در تمام دنیا پایین بالا اس��ت. 
از دهه 70 تا حوالی س��ال 2005، میانگین 
سن ازدواج در زن ها از 21/8 به 24/7 سال 
رس��ید. میانگین س��ن ازدواج در مردها در 

همین دوره افزایش فاحشی داشت. 
اینه��ا آماری اس��ت که نش��ریه بیزینس 
اینس��ایدر از گزارش ه��ای س��ازمان ملل به 
دست آورده است؛ آینده ای که سال ها پیش 
فیلس��وفان چپ گرا برای جهان متصور شده 
بودند البته با وجود اینکه حتی در آمریکای 
پ��رزاد و ولد ه��م آم��ار ازدواج پایین آمده، 
ازدواج هن��وز ی��ک نرم اجتماعی اس��ت که 
مردم به آن وفادار هستند، حالا شاید کمی 
دیرت��ر. تقریبا در تمام کش��ورهای دنیا 80 
درص��د زن  و مردها به ط��ور میانگین تا 49 

سالگی حتما ازدواج می کنند. 
منبع: بیزینس اینسایدر

 چرخه اقتصادی ازدواج و طلاق
در اروپا

 

مرکز مطالعات و آمار اقتصادی اروپا، یوروس��ت، 
در مقاله ای آمار س��ال 2015 مربوط به ازدواج و 
طلاق اروپا را در ماه سپتامبر منتشر کرد. با توجه 
ب��ه آخرین داده های این مرکز آماری در سراس��ر 
اتحادیه اروپا، 2 میلیون و 100 هزار ازدواج انجام 
شده اس��ت که 986 هزار تای آنها به طلاق کشیده 
 ش��ده است. به عبارتی، نرخ خالص ازدواج به ازای 
هر هزار نفر 4.2 اس��ت. س��ال 1965 نرخ خالص 
ازدواج ب��ه ازای هر هزار نف��ر 7.8 بوده و تاکنون 
ن��رخ ازدواج 50 درصد کاهش داش��ته اس��ت. در 
س��ال 2013، نرخ خال��ص ازدواج در لیتوانی6.9، 
قب��رس4.6، مال��ت6.1، آلبان��ی8.2، ترکی��ه7.9 
بوده و این کش��ور ها بیش��ترین ازدواج را در میان 
کش��ور های عض��و اتحادیه داش��تند. کش��ور های 
اس��لوونی و بلغارستان با نرخ ازدواج 3 و پرتغال با 
3.1 و لوکزامب��ورگ و ایتالی��ا با 3.2 کمترین نرخ 

ازدواج را داش��ته اند. 
با ثبت حدود 250 هزار ازدواج در س��ال 2015 
در فرانس��ه، ازدواج ی��ک بازار پررونق به حس��اب  
می آی��د. روز ازدواج احتمالا بهتری��ن روز زندگی 
و همزم��ان گران ترین روز زندگی خواهد بود. روز 
عروس��ی، روز خوشحالی دس��ت اندرکاران مراسم 
ازدواج اس��ت؛ از ع��کاس و خیاط لباس عروس��ی 
گرفت��ه تا مدی��ران ت��الار و برپاکنندگان جش��ن 
ازدواج. ب��ه عب��ارت دیگ��ر، مراس��م ازدواج، یک 
چرخه و فعالیت اقتصادی محس��وب می ش��ود. اما 
گاه��ی هم ازدواج به ط��لاق می انجامد. طلاق هم 
بازار وکیلان و کارشناسان حقوقی را گرم می کند. 
هم��راه هم نگاهی به چند آمار اقتصادی مربوط به 

ازدواج و طلاق در کش��ور فرانس��ه بیندازیم. 
239 هزار

به گزارش مرکز آمار و مطالعات اقتصادی فرانسه، 
در فرانس��ه 239 هزار ازدواج صورت گرفته  است. به 
نسبت سال 2005، آمار ازدواج در فرانسه با کاهش 
روبه رو بوده  است. س��ال 2005، تعداد ازدواج  ها در 
این کش��ور به 283 هزار نفر رسید، درحالی که سال 

گذشته 230 هزار ازدواج به ثبت رسیده  است. 
8200

بنا ب��ه گ��زارش مرک��ز OpinionWay یک 
مرک��ز مطالع��ات اقتص��ادی در فرانس��ه، هزین��ه 
برپای��ی مراس��م ازدواج با 70 نف��ر مهمان، حدود 
8200 یورو می ش��ود. نزدیک به 61 درصد از این 
هزین��ه، مربوط ب��ه هزینه اجرایی و س��ازماندهی 
مراسم و پذیرایی اس��ت. عروس ها، حدود 1000 
یورو برای لب��اس عروس خود پول خرج می کنند. 
فرانس��وی های می گویند: »وقتی خوب می خوریم 
و خ��وب می پوش��یم، پس همه چی��ز خوب پیش 
می رود.« این هزینه، ش��امل هزینه های مربوط به 

دکوراس��یون و گل آرایی نیز می ش��ود. 
5 میلیارد

بنا به آمارXerfi، مرکز پژوهش و تحلیل داده های 
اقتص��ادی فرانس��ه، 5 میلیارد یورو، گ��ردش مالی 
مربوط به بازار ازدواج در فرانس��ه است. در واقع این 
بازار یک بازار ترکیبی از چندین بازار مختلف  است. 
طبق آمار س��ال 2013، گردش مالی بخش ازدواج، 
5 میلی��ارد و 100 میلیون ب��ود، بنابراین گزارش ها، 
بحران  اقتصادی فرانس��ه، روی بازار ازدواج بی تأثیر 
بوده  اس��ت. از خدم��ات بخش صوتی ب��رای اجرای 
برنامه و عکاس��ی برای ثبت لحظ��ات به یاد ماندنی 
گرفته تا ش��رکت های ارائه دهنده خدمات پذیرایی و 
موسس��ات مجری مراسم که معمولاً تمام مسئولیت 
برگزاری مراس��م به آنها سپرده می ش��ود. در واقع، 
س��پردن سازماندهی مراسم به این  موسسات اگرچه 
هزینه بردار اس��ت اما از اس��ترس افراد کم می کند 
و قابل اطمینان تر اس��ت. به این ب��ازار باید خیاط و 
طراح��ان لباس عروس را ه��م اضافه کنیم که 190 
میلیون یورو از این گردش مالی را به خود اختصاص 

می دهد. 
130 هزار 

ای��ن آمار، آم��ار طلاق در س��ال 2015 فرانس��ه 
اس��ت. به عبارتی، می بینیم ک��ه از هر دو ازدواج در 
فرانس��ه، یک ازدواج به طلاق می انجامد. از هر چهار 
درخواس��ت طلاق که در دادگاه مطرح می شود، سه 

درخواست از سوی زنان شکل می گیرد. 
1000 تا 8000 

ای��ن اعداد، محدوده هزینه ه��ای مربوط به طلاق 
اس��ت. همانطور ک��ه از مقایس��ه آم��ار و اطلاعات 
درمی یابیم، هزینه ای که برای طلاق می شود تفاوت 
چندانی با هزینه های مربوط به ازدواج ندارد، چه بسا 
گاهی  هزینه طلاق حتی بیشتر از ازدواج تمام شود. 
این هزینه به محل زندگی، طرف دادخواست و علت 
طلاق بس��تگی  دارد. به عنوان مثال اگر درخواس��ت 
ط��لاق مورد توافق دو طرف باش��د، بی��ن 1000 تا 
4000 یورو تمام می شود، اما اگر در این میان طلاق 
درخواس��ت یکی از طرفین باشد و بر مبنای اشتباه 
و تقصیر طرف مقابل مطرح ش��ده  باشد، این رقم از 
2000 ی��ورو تا 8000 یورو متغی��ر خواهد بود. این 
هزین��ه صرف طرح دعوی و وکیل می ش��ود. درباره 
هزینه دادخواهی نمی توان به طور مش��خص صحبت 
کرد. م��دت زمانی که فرآیند طلاق طول می کش��د، 
نفق��ه، حق مس��کن و... مواردی هس��تند که هزینه 

دادگاه  را تعیین می کنند. 

دریچه

تأثیر سن ازدواج بر درآمد آمریکایی ها

گزارش 2

بررسی اقتصاد ازدواج در کشورهای مختلف دنیا 

 پس کی 

ازدواج می کنی؟ 

سن ازدواج در دنیای امروز بالا رفته است. این جمله کوتاه 
حقیقت بزرگی اس��ت که هرچه جهانی تر می شود، نتایجش 
نیز بیش��تر خود را نش��ان می دهد. این وضعیت به ویژه در دو 
دهه اخیر در آمریکا هم مثل بسیاری از کشورهای توسعه یافته 
دنیا تقویت ش��ده اس��ت. بر اساس بررسی جمعیتی که اداره 
آمار آمریکا انجام داده است، متوسط سن ازدواج در این کشور 
اکنون برای مردان 29 سال و برای زنان 27 سال است. این 
ارقام کاملًا گویای این است که بسیاری از دختران و پسران 
آمریکایی در سن بالای 30 سال ازدواج می کنند؛ روندی که 

کاملًا برعکس نسل های قبل پیش می رود. 
بس��یاری می گویند تأخیر در ازدواج روندی مثبت اس��ت و 
فرصت بلوغ و آمادگی برای ازدواج را به ویژه در زمینه اقتصادی 
و شغلی فراهم می کند. به همین دلایل دیر ازدواج کردن از 
جانب دیگران حتی پدر و مادر به افراد توصیه می ش��ود. اما 
دلایلی هم وجود دارد که نش��ان می دهد دیر ازدواج کردن 
آنقدرها هم که دیگران توصیه می کنند، خوب نیست. وقتی 
سخن ثبات در خانواده، فرزندپروری و الگوهای شکل گیری 
خانواده به میان می آید، دیر ازدواج کردن به ش��دت نکوهش 

می شود. 

رابطه سن ازدواج و سطح درآمد در زنان
براساس بررسی تحلیلی انجام شده از سوی اداره آمار آمریکا 
وقتی سخن از درآمد شخصی زنان آمریکایی به میان می آید، 
زن��ان ترجی��ح می دهن��د ازدواج خود را به تأخیر انداخته و به 
کسب درآمد بپردازند، چون بیشتر به نفع شان است. زنانی که 
تحصیلات دارند بیشتر ترجیح می دهند کار کنند و درآمدزایی 

داشته باشند تا اینکه تن به ازدواج داده و خود را از درآمد بالا 
محروم کنند. برای مثال خانم های فارغ التحصیل دانشگاهی 
که در بین 24 تا 26 س��الگی ازدواج کرده اند درآمدی بالای 
40 ه��زار دلار دارن��د، حال آنکه آنها که اصلاً ازدواج نکرده اند، 
نزدیک به 55 هزار دلار درآمد دارند. نگاهی به جمعیت دارای 
تحصیلات پایین و قشر متوسط آمریکا نشان می دهد که تفاوت 
چندان��ی میان می��زان درآمد افرادی که زود ازدواج می کنند 
ب��ا آنها که ازدواج ش��ان را به تأخی��ر می اندازند یا اصلًا ازدواج 

نمی کنند، نیست. کسانی که زیر 20سال ازدواج می کنند و 
تحصیلات ش��ان پایین اس��ت حدود 9 هزار دلار درآمد دارند، 
حال آنکه کسانی که اصلًا ازدواج نمی کنند و همان تحصیلات 
را دارند، درآمد 12 هزار دلاری دارند. در واقع تأخیر در ازدواج 

برای این افراد نفع چندانی ندارد. 
به این نکته هم باید اشاره کرد که به طورکلی خانم هایی که 
ازدواج می کنند تعهدات اقتصادی کمتری دارند و می توانند 
ادامه تحصیل دهند یا بچه دار شدنشان را به تأخیر بیندازند. 

اما کس��انی که دیر ازدواج می کنند یا اصلًا ازدواج نمی کنند 
بار بیشتری روی دوش شان است و مسئول تأمین هزینه های 

زندگی خود هستند. 

رابطه سن ازدواج و سطح درآمد در مردان
برای مردان اما الگوی ارتباط سن ازدواج با سطح درآمد متفاوت 
است. در میان مردانی که تحصیلات کمتری دارند سطح درآمد 
بی��ن زود ازدواج کرده ه��ا، دیرازدواج کرده ها و ازدواج نکرده ها 
چن��دان تفاوت��ی ندارد. حتی مردان دارای تحصیلات کم که 
بین 20 تا 23 س��الگی ازدواج کرده اند درآمدش��ان بیش��تر از 
کسانی است که ازدواج نکرده اند. گروه اول براساس آمار ارائه 
شده، 20هزار دلار درآمد دارند، حال آنکه گروه دوم درآمدی 
30هزار دلاری کس��ب می کنن��د. درباره مردان تحصیلکرده 
اما الگوی جالبی به دس��ت آمده اس��ت. درحالی که در نمودار 
زنان سیر صعودی تدریجی وجود دارد و بالا رفتن تحصیلات 
ارتباط مستقیمی با سطح درآمد پیدا کرده است، برای مردان 
 خبری از این سیر صعودی نیست و هر گروه ساز خودشان را 

می زنند.
در نم��ودار زن��ان، هرچ��ه تحصیلات بالاتر باش��د، چه فرد 
زود ازدواج کرده باش��د و چه اصلًا ازدواج نکرده باش��د، سطح 
درآم��د بالات��ر می رود. اما برای مردان، برای مثال مردانی که 
در 25 – 24 سالگی تا 29 سالگی ازدواج می کنند، درآمدی 
مش��ابه با کس��انی دارند که بعد از 30 س��الگی تازه تصمیم به 
ازدواج می گیرند. بنابراین برای مردان اوضاع پیچیده تر از آن 
اس��ت که تصور می ش��ود. این نشان می دهد که ازدواج برای 
م��ردان انگی��زه ای قوی در جهت افزایش درآمد ایجاد کرده و 
آنها را تش��ویق به اس��تفاده از مزایای تحصیلات و موقعیت 

شغلی می کند. 

ترجمه: سارا گلچین
mercatornet :منبع

گلنوش محب علی
Economyandco

میانگین سن ازدواج    کشور           رتبه                 

        33/1    آلمان    1  

        30/8    برزیل    2

        30/5    ژاپن    3

        27/9ایالات متحده    4

        27/9   بریتانیا    5

        26/7    تایلند    6

        26/2    ترکیه    7

        25/7   روسیه    8

        25/6  فیلیپین    9

        25/3    چین   10

        25/2    ایران   11

        24/9   نیجریه   12

        24/8    مصر   13

        24/6   ویتنام   14

        24/3  مکزیک   15

        23/5   اتیوپی   16

        23/4   کنگو   17

        22/8 هندوستان   18

        22/2  بنگلادش   19

        21/9  اندونزی   20

ارتباط سن ازدواج و میزان درآمد در میان زنان ارتباط سن ازدواج و میزان درآمد در میان مردان

تحصیلات پایینتحصیلات پایین

:سن ازدواج:سن ازدواج ازدواج نکردهازدواج نکرده

دیپلمدیپلم دانشگاهیدانشگاهی



سهشنبه
2213تیر1395  آوران نوف�ن

زمین ه��ای کش��اورزی و محص��ولات آن 
بخش اعظمی از خوراک بش��ر از گذش��ته تا 
ب��ه امروز را تامین کرده اند، برنج و گندم هم 
به عنوان قوت اصل��ی مردمان ایران از دیرباز 
بر سر س��فره ها جایگاه ویژه ای داشته است. 
برنج که بیشتر در مناطق شمالی کشور عمل 
می آی��د هنوز بخش زی��ادی از آن به کمک 
نیروی انس��انی و دس��ت کاش��ت و برداشت 
می ش��ود و تنها حدود 30 درصد از مجموع 
کل این محصول در کشور به کمک ابزارهای 
مکانی��زه کش��اورزی تولید می ش��ود، بخش 
زیادی از ابزارهای مکانیزاس��یون کشاورزی 
هم به وسیله واردات تامین می شود و به رغم 
وجود دانش فن��ی لازم و همچنین ابزارها و 
ماشین سازی های خوب در کشور، هنوز نیاز 
ما به ماشین آلات مکانیزه کشاورزی از طریق 

واردات تامین می شود. 
در حوزه وجین برنج یک گروه از مخترعان 
ایرانی دس��تگاه وجین کن ایرانی را طراحی 
و تولی��د کرده اند که برای نخس��تین بار در 
کشور با توجه به نیاز بازار و همچنین شرایط 
محیطی و خ��اک ایران این دس��تگاه تولید 
شده است. دستگاه وجین کن برنج به منظور 
مبارزه با علف ه��ای هرز، در دو نوبت پس از 
نش��اکاری در مزارع ش��الیزاری که به صورت 
مکانیزه کش��ت شده اند مورد اس��تفاده قرار 
می گی��رد. »فرصت ام��روز« س��راغ مهدی 
آق��اگل زاده، رئیس هیات مدیره این مجموعه 
رفته تا از پروسه تولید و وضعیت کنونی این 

فناوری دانش بنیان اطلاعاتی کسب کند. 

بومی سازی و بهینه سازی نمونه خارجی 
دستگاه

مه��دی آق��اگل زاده که خ��ود متخصص 
مکانیک ماش��ین آلات کش��اورزی است، در 
ابت��دا در خصوص ش��رکت خ��ود می گوید: 
ش��رکت طبرس��تان س��ال 89 ثبت ش��د 
و بع��د از چه��ار س��ال مجوز دان��ش بنیان 
را گرفت��ه و زی��ر نظر پارک عل��م و فناوری 
مازن��دران فعالیت مان ادامه پی��دا کرد. کار 
طراحی و تولید این دس��تگاه هم نزدیک به 
هش��ت سال پیش ش��روع شد که پنج سال 
کاره��ای تحقیقاتی و فنی دس��تگاه انجام 
ش��د و حدود س��ه سال اس��ت که دستگاه 
تولید ش��ده و به بهره برداری رسیده است. 
وی تصریح می کن��د: طرح تولید وجین کن 
برن��ج یک ط��رح تقاضامحور براس��اس نیاز 
بخش کش��اورزی کش��ور بود و در راستای 
دستیابی به دانش فنی و تولید آن اجرا شد. 
در این راس��تا ابتدا تکنولوژی های وارداتی 
بومی سازی و براساس شرایط زراعی موجود 

بهینه سازی شده است. 
وی توضی��ح می دهد که این دس��تگاه در 
س��ه مدل دو ردیفه، سه ردیفه و پنج ردیفه 
ب��ه علاوه دو ردیفه پش��تی تولید و در بازار 
عرضه ش��ده اس��ت. این کارش��ناس دانش 
بنی��ان با اش��اره به تاثی��ر اس��تفاده از این 

دس��تگاه در بهبود اثر گذاری در کود اضافه 
شده به زمین می گوید: به کارگیری دستگاه 
وجین کن پس از انجام عملیات نش��اکاری 
باع��ث ح��ذف علف ه��ای هرز موج��ود در 
اطراف بوته های نشا می شود، سپس پروسه 
هواده��ی به خ��اک، خروج گازهای س��می 
از اطراف ریش��ه گیاه و اخت��لاط بهتر کود 
ب��ا خاک و در نهایت س��بب اثرگذاری بهتر 
کود اضافه شده به زمین می شود. همچنین 
بهتری��ن زمان برای کار وجین در نوبت اول 
9 تا ۱۲ روز پس از نشاکاری و در نوبت دوم 

۲۱ تا ۲۴ روز پس از نشاکاری است. 

بازار هدفی گسترده
آقا گل زاده در خصوص تعداد دستگاه های 
تولید ش��ده توس��ط این مجموعه می گوید: 
نزدی��ک به 500 دس��تگاه در مجموع س��ه 
مدل تولید ش��ده اس��ت. گیلان مازندران، 
قزوین، خراسان رضوی، اصفهان و گلستان 
همه شهرهایی هستند که کشت برنج دارند 

و اصلی ترین بازارهای هدف ما هستند. 
وی در خص��وص تعامل ب��ا بخش دولتی 
می گوید: جه��اد کش��اورزی به عنوان یکی 
از متولی��ان اصل��ی و همچنی��ن س��ازمان 
مکانیزاسیون کشاورزی می توانند با حمایت 
از تولی��دات داخلی بخش اعظم��ی از بازار 
را پوش��ش دهند. در خص��وص محصول ما 
مشتری اصلی شالیکاران هستند ولی وزارت 
کش��اورزی هم در این راس��تا حمایت هایی 
می کند که می تواند ب��ه کار ما کمک کند، 
مثلا سال گذشته برای کل کشور 30درصد 
یاران��ه برای ۱00 دس��تگاه وجین پرداخت 
ش��د که ش��الیکارها راحت تر دس��تگاه های 

وجین را خریداری کنند. برای سال 95 هم 
با توجه به نیاز اس��تان گی��لان و مازندران 
یارانه ای 30درصدی برای 500دس��تگاه در 
نظر گرفته ش��ده که به ش��کل یارانه برای 

کمک خرید دستگاه پرداخت می شود. 

تبلیغات به کمک پارک علم و فناوری
آقاگل زاده در خص��وص حمایت هایی که 
پارک علم و فناوری مازن��دران از مجموعه 
وی به عم��ل آورده می گوید: پارک در ابتدا 
مقدار کمی تسهیلات در اختیار ما گذاشت 
ک��ه البته این تس��هیلات چیزی نبود که ما 
ب��ه دنبالش آم��ده بودیم و ه��دف اصلی ما 
بهره گی��ری از حمایت های معن��وی پارک 
ب��رای معرفی محصول بود. پارک هم کمک 
زیادی در این راس��تا به عمل آورد از جمله 
اینکه محصول را با تاییدیه های دانش بنیان 
ب��ه مراکز مربوطه معرفی ک��رد و همچنین 
کم��ک ک��رد ت��ا در ش��بکه های تلویزیونی 
صداوسیما دس��تگاه وجین کن ما به مردم 

و شالیکاران معرفی شود. 

مزیت آفرینی برای دستگاه
این متخصص ماش��ین آلات کشاورزی در 
خص��وص تفاوت ه��ا و مزیت های��ی که این 
دستگاه با نمونه های خارجی دارد، می گوید: 
اول اینکه این دس��تگاه ثبت اختراع شده و 
نمونه مش��ابهی در تولی��دات داخلی ندارد، 
همچنین نس��بت به نمونه ه��ای خارجی با 
کاربری مشابه کارایی هایی دارد که می توان 
گفت نمونه مش��ابهی در دنیا هم ندارد. این 
ماش��ین به عنوان یک ماشین سه کاره تولید 
می ش��ود که علاوه بر وجین در شالیکاری، 

به عن��وان علف ت��راش و وجی��ن در مزارع 
خش��ک زاری هم می تواند مورد بهره برداری 

قرار گیرد. 
همچنی��ن در نظر گرفتن ای��ن نکته که 
کشور تولید کننده دستگاه براساس شرایط 
خاک و گیاه آن کش��ور دستگاه های خود را 
طراح��ی و تولید می کند ه��م نکته مهمی 
اس��ت، مثلا کش��ورهای جنوب شرق آسیا 
که تولیدکننده وجین کن های شالی هستند 
خاک مناطق ش��ان خاک آتشفشانی است و 
خاک بس��یار سبک دارند و دس��تگاه برای 
آن مزارع مناس��ب اس��ت در حالی که این 
ماش��ین ها برای جنس خاک ایران ضعیف 
اس��ت همچنین. قد گیاه ما در زمان وجین 
نس��بت به قد برنج در مناطق ش��رق آس��یا 
بلندتر است و دس��تگاه آنها به قد گیاه هم 
آسیب می رس��اند. در نهایت قیمت دستگاه 
حداقل 30درصد از نمونه های خارجی یک 

کاره ارزان تر است. 

رمز ماندگاری در بازار
مدی��ر ای��ن مجموع��ه در خص��وص رمز 
مان��دگاری ش��رکت خ��ود می گوی��د: کار و 
محصول ما مشخص است و حواشی چندانی 
ن��دارد، همچنین با خدمات پس از فروش��ی 
که م��ا برای دس��تگاه ها در نظ��ر گرفته ایم 
نس��بت به نمونه های خارج��ی که هیچگونه 
گارانت��ی و حامی ندارند موج��ب ماندگاری 
ما در ش��الیزارهای کشور خواهد شد. ما یک 
س��ال زراعی گارانتی تعویض و تا پنج س��ال 
گارانت��ی تامین قطعات داریم و اگر با همین 
روال پیش بروی��م برنامه داریم تا با توجه به 
نیاز بازار که رو به افزایش است سالانه حدود 

500دستگاه را تامین و روانه بازار کنیم. 
وی تصریح می کن��د: 600هزار هکتار در 
کل کشور س��طح زیر کشت برنج داریم که 
از ای��ن مقدار 30درصد مکانیزه نش��اکاری 
می ش��ود و فروش دس��تگاه ما هم فقط در 
مزارعی اس��ت که مکانیزه فعالیت می کنند. 
در ای��ن 30درص��د هم ح��دود ۲تا3درصد 
مکانی��زه  به ص��ورت  زی��ر کش��ت  س��طح 
وجین کاری می شود که همین 3درصد هزار 

دستگاه وجین کن نیاز دارد. 
اما اجرت نی��روی کار روز به روز در حال 
افزایش اس��ت و بیشتر کش��اورزان در حال 
روی آوردن به س��مت دستگاه های مکانیزه 
هس��تند، احتمالا در آینده نیاز به نشاکاری 
مکانی��زه و وجین مکانیزه هم رو به افزایش 

است. 

به نام ما به کام دیگران
آقاگل زاده در خصوص مشکلات و موانعی 
که بر س��ر راه مجموعه ب��وده، می گوید: ما 
وقت و انرژی زیادی را برای فرهنگ س��ازی 
و آگاه��ی ض��رورت اس��تفاده از دس��تگاه 
وجین کن در مزارع ش��الی به ش��الیکاران و 
کشاورزان صرف کردیم، همچنین چگونگی 
کار ب��ا دس��تگاه وجین کن را ت��ک تک به 
ش��الیکاران آموزش دادیم و استفاده از این 
دس��تگاه برای بسیاری مسلم شد اما بعد از 
آن با توجه به س��هولت واردات این دستگاه 
و اعتم��اد ذاتی مردم به محصولات خارجی 
بسیاری از نمونه های خارجی را تهیه کرده 
و ت��لاش ما به نف��ع واردات ه��در می رود. 
این در حالی اس��ت که گم��رک می تواند با 
جلوگیری از واردات دستگاه هایی که نمونه 
بهتر و سازگارتر آن در کشور تولید می شود، 

به تولیدات داخلی کمک کند. 

صادرات برای کشورهایی با کشت 
مشابه

این تولیدکننده دانش بنیان در خصوص 
ام��کان ص��ادرات ای��ن محص��ول در آینده 
تاجیکس��تان، عراق،  می گوید: کش��ورهای 
افغانس��تان و آذربایجان شرایط کشت برنج 
مشابه ایران دارند و دستگاه های ما می تواند 
مورد توجه و اس��تفاده آنها قرار گیرد، اما ما 
برنام��ه داریم قبل از هر چیزی نیاز کش��ور 
را به ط��ور کامل برآورده کرده و بعد س��راغ 

صادرات برویم. 
آق��اگل زاده در خص��وص اج��زای به کار 
گرفته شده در این فناوری می گوید: اجزای 
این ماش��ین شامل موتور، شاسی، دستگیره 
کنترل و هدایت، سیس��تم انتق��ال قدرت، 
روتوره��ا، توپی ه��ای وجین کن، س��پرهای 
محافظ گیاه و محافظ روتور اس��ت که تمام 
ای��ن قطعات به ج��ز موت��ور از محصولات 
داخل��ی تامین می ش��ود. همچنی��ن موتور 
این دس��تگاه چهار زمان��ه، هوا خنک و تک 
س��یلندر با قدرت تولیدی ۱/6 اس��ب بخار، 
س��اخت ش��رکت Honda ژاپن است که 
ت��وان مورد نی��از جهت حرک��ت عامل های 

وجین کننده )روتورها( را تامین می کند. 

نفس بکش و شارژ کن

ش��اید برای ش��ما هم پی��ش آمده که ب��ه جایی 
رفته ای��د و دسترس��ی ب��ه برق ی��ا ش��ارژر موبایل 
نداش��ته اید و باتری گوشی تان خالی شده و در حال 
خاموش ش��دن است، اما دیگر نگران خاموش شدن 
گوشی تان نشوید. محققان ماسک مفهومی طراحی 
کرده ان��د که قادر اس��ت با اس��تفاده از تنفس فرد، 
موبایل متصل به ماس��ک را ش��ارژ کن��د. یک طراح 
با الگوب��رداری از توربین های بادی برای تولید برق، 
یک ماسک مفهومی طراحی کرده است که می تواند 
از دم و بازدم فرد برای ش��ارژ تلفن همراه هوشمند 

استفاده کند. 
درون ماس��ک AIRE توربین ه��ای بادی ظریفی 
تعبیه شده اند که انرژی باد حاصل از دم و بازدم فرد 
را به الکتریس��یته تبدیل می کند. انرژی تولید شده 
از طریق یک کابل کوچک به دستگاه وصل می شود 
و می ت��وان از آن برای ش��ارژ باتری تلف��ن همراه و 

دستگاه های برقی کوچک استفاده کرد. 
»وآئو لاموگلیا« طراح ماسک مفهومی بر این باور 
اس��ت، در صورت تولید انب��وه این محصول علاوه بر 
صرفه جویی در مصرف برق، افراد برای شارژ رایگان 
و ب��دون هزینه تلفن همراه خود به انجام ورزش نیز 

ترغیب می شوند. 
ماس��ک مفهومی AIRE قابل استفاده در داخل 
و خ��ارج از منزل، هنگام خ��واب، پیاده روی، ورزش 
و مطالعه اس��ت و این انرژی رایگان در تمام ساعات 
ش��بانه روز و ایام هفته به سادگی در اختیار همگان 

قرار دارد. 
استفاده از انرژی های تجدیدپذیر مانند انرژی باد 
از دغدغه های اصلی کارشناسان محیط زیست است 
و ان��رژی حاص��ل از فعالیت های بدنی انس��ان برای 
تولی��د برق از جمله مواردی اس��ت که محققان طی 

سال های اخیر توجه ویژه ای به آن داشته اند. 

تولید یک دستگاه وجین کن ایرانی توسط شرکت دانش بنیان طبرستان

همگام با کشت مکانیزه در دنیا
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توجه ب��ه حوزه دان��ش و تولید محص��ولات نوآورانه 
یک��ی از ضرورت های هر کش��وری اس��ت و برای ما که 
ش��عار اقتصاد مقاومتی را چند س��الی است مدام تکرار 
می کنی��م این ضرورت بیش از س��ایرین خود را نش��ان 
می ده��د. توجه به این بخش می تواند در قالب حمایت، 

سرمایه گذاری و تسهیل قوانین باشد. 
ای��ن در حالی اس��ت که ض��رورت س��رمایه گذاری و 
حمایت در حوزه های دانش��ی و عل��وم و تکنولوژی های 
نو مسئله ای است که بخش زیادی از افراد جامعه به آن 
اذعان دارند اما مس��ئله اینجاست که در عمل چقدر به 
این ضرورت پایبندند و چقدر ریسک ورود به حوزه های 
ن��و توس��ط س��رمایه گذاران بخش دولت��ی و خصوصی 
پذیرفته می ش��ود؟! چقدر ای��ن حمایت ها از نوفن آوران 
جامعه به عمل می آید و چه میزان از بودجه و حمایت ها 

در میانه راه و بوروکراسی های اداری هدر می رود؟! 

شرکت های بی پناه دانش بنیان
برای توس��عه علمی کش��ور و توجه به اقتصاد درون زا 
ش��رکت های دانش بنیان به عن��وان مهم ترین مهره های 
این بخش نزدیک به یک دهه اس��ت که فعالیت رسمی 
خ��ود را آغاز کرده اند، معاونت علمی و فناوری به کمک 
بازوی اجرای��ی خود یعنی پارک ه��ای علمی و فناوری 
به حمایت از این ش��رکت ها برخاس��ته و تلاش دارد در 
مراح��ل مختل��ف از تولید تا تجاری س��ازی محصولات 
ب��ه این ش��رکت ها کمک کند. اما در ای��ن بین موانع و 
مشکلات زیادی بر سر راه شرکت های دانش بنیان است 
ک��ه آنها را از تمرکز بازمی دارد و توجه آنها را از متن به 
حاشیه برده و در مواقعی باعث صرف وقت و انرژی های 

زیاد در مسیر باطل می شود. 

در گیرودار دولتی ها
س��اختار اولی��ه ش��رکت های دانش بنی��ان براس��اس 
الگوهای موفق در جهان تعریف ش��ده اس��ت و از ابتدا 
قرار بود این ش��رکت ها وظیفه تولید و توس��عه دانش و 

محصولات نوآورانه را به کمک معاونت علمی و فناوری 
بر عهده داش��ته باشند اما چیزی نگذشت که پای چند 
ارگان دولت��ی مانند وزارت عل��وم و وزارت کار به میان 
آمد و تعامل درست با این چند ارگان به صورت همزمان 
برای ش��رکت های دانش بنیان مسئله ای سخت و زمانبر 
ش��د. حتی بین وزارت علوم، معاون��ت علمی و فناوری 
و وزارت کار ه��م هماهنگی و تفاه��م لازم وجود ندارد 
و همین عدم هماهنگی ها مش��کلاتی را برای شرکت ها 
به وجود آورده اس��ت. هر کدام از این ارگان ها قوانین و 
مقررات مربوط به خود را برای ش��رکت های دانش بنیان 
وضع می کنند و گاهی آنها را وارد تسلس��ل بیهوده ای از 

رفت و آمدها می کنند. 

خصوصی ها هم جا خالی کرده اند
همان طور که گفته شد دولت با درگیر کردن شرکت ها 
در آم��د و رفت ه��ای اداری برای کس��ب مجوز و وضع 
قوانین دس��ت و پاگیر تولید و صادرات، یکی از موانع بر 

س��ر راه خلاقیت و شکوفایی شرکت هاست، در کنار این 
بخش همه نگاه ها به س��مت بخ��ش خصوصی معطوف 
می ش��ود و از این بخش انتظار حمایت و سرمایه گذاری 
به وجود می آید، این در حالی است که بخش خصوصی 
در بهتری��ن حال��ت تنها در ش��رکت هایی که محصولی 
بازاری و تجاری دارند حاضر به سرمایه گذاری می شود، 
محصولاتی که در بازار مش��تری داش��ته باشند و مردم 
تمایل به آن محصولات را از پیش نش��ان داده باشند اما 
اغلب محصولات ش��رکت های دانش بنیان نوآورانه است 
و باید برای آنها بازار س��ازی ش��ود و این پروسه نیاز به 
سرمایه هایی دارد که پرداخت آن توسط خود شرکت ها 

مسئله غیرواقعی است. 
همچنی��ن ش��رکت های بنی��ادی بس��یاری در ای��ن 
اکوسیستم دانشی کش��ور فعالند که کارهای تحقیقاتی، 
علم��ی و پژوهش��ی می کنن��د و اساس��ا محصولی برای 
ارائ��ه ندارند. ش��رکت های دانش بنیان��ی که در خصوص 
مس��ائل محیط زیس��تی یا جامعه شناس��ی یا هر بخشی 

که محصولی برای تولید ن��دارد و صرفا منافع عمومی یا 
اجتماعی دارد فعالیت می کنند از هر دو سو، یعنی دولت 
و بخش خصوصی رانده ش��ده اند و اغلب در میانه های راه 

مسیر خود را عوض و شرکت را منحل می کنند. 

کلید حل معما در دست دولت است
یکی از راهکارهای این بخش بازتعریف قوانین و روابط 
این اکوسیستم است، در این مجموعه شرکت ها و دولت 
باید قوانین و روابط ش��فاف و صریحی داشته باشند، در 
واقع دولت باید سروسامانی به قوانین و مقررات مربوط 
به این بخش بدهد تا در ابتدا ش��رکت ها در زمینه های 
مختل��ف تولیدی ی��ا تحقیقاتی از هم تفکیک ش��ده و 
سپس کمترین وقت، انرژی و هزینه را برای طی کردن 

مسیر قانونی خود پرداخت کنند. 
یکی از تفکرات غلطی که دولت در خصوص حمایت از 
این بخش دارد این اس��ت که باید هزینه های میلیونی و 
سرمایه های میلیاردی خود را در این بخش صرف کند و 
دولت هم که همیشه اظهار بی پولی می کند این مسئله 
را حل نش��دنی می داند این در حالی است که اگر بخش 
دولت��ی تنها اقدامات حمایتی و نظارتی و اصلاح قوانین 
و تسهیل فعالیت ها را بر عهده گیرد بخش زیادی از این 
توسعه کشور محقق می شود. برای تامین مالی شرکت ها 
ه��م دولت می تواند با تصوی��ب قوانینی بخش خصوصی 
را ملزم به حمایت از ش��رکت های دانش بنیان کند، این 
حمایت هم می تواند در بخش خرید محصولات دانش��ی 

باشد و هم حمایت های معنوی برای این بخش. 
 ب��ه این ترتیب مثلا یک ش��رکت خودرو س��ازی که 
محصولات آلاینده تولید می کند، بخش��ی از سود خود 
را برای توس��عه ش��رکت های دانش بنیانی قرار دهد که 
در مس��ائل زیس��ت محیطی فعالی��ت دارند یا بخش��ی 
از خریده��ای خ��ود را از ش��رکت هایی انج��ام دهد که 

محصولات حوزه خودرو سازی را تولید می کنند. 
همچنی��ن رس��انه مل��ی و س��ایر رس��انه های چاپی 
می توانن��د با معرفی فعالیت ه��ا و محصولات این بخش 
حام��ی معنوی آنها باش��ند و انگیزه لازم برای توس��عه 
بخش دانشی را در دل شرکت های دانش بنیان شعله ور 

کنند. 

دولت می تواند بدون هزینه از توسعه فضای دانشی کشور حمایت کند

یادداشت

نوآورانه

تکنولوژی

آینده صنایع پزشکی با فناوری های 
نوظهور

 در چند س��ال اخیر پرینترهای سه بعدی انقلابی 
را در صنایع مختلف به راه انداخته اند، کارشناس��ان 
بس��یاری پیش بینی می کنند این دانش نوظهور در 
س��ال های آینده بزرگ ترین صنعت دنیا خواهد شد، 
صنایع و تجهیزات پزشکی هم در بهره برداری از این 
صنعت پیش��رو بوده اند و چند سالی است مهندسان 
کامپیوتر با جامعه پزشکی در این خصوص تعاملات 
زی��ادی ب��ا هم برق��رار کرده ان��د. پی��ش از این هم 
»فرصت ام��روز« با یکی از پیش��روان این صنعت در 
ای��ران گ��زارش اختصاصی با عن��وان »هر خانه یک 
کارخانه« داشته و در همین صفحه به چاپ رسانده 
اس��ت که این پژوهش��گر ایرانی هم معتقد است در 
آینده ای نزدیک هر خان��واده مجهز به یک کارخانه 
تولیدی کوچک می ش��ود. اما ب��ه تازگی محققان و 
پزشکان آمریکایی توانس��تند نخستین فک ساخته 
شده با فناوری چاپگر سه بعدی را روی صورت یک 

بیمار سرطانی قرار دهند. 
به گ��زارش »فرص��ت ام��روز« ای��ن محققان در 
دانش��گاه »ایندیانا«ی آمریکا مستقر هستند و پیش 
از این هم در خصوص تجهیزات پزش��کی مبتنی بر 
پرینترهای سه بعدی موفقیت هایی به دست آورده اند 
ام��ا این ب��ار موفقیت حاصل ش��ده می تواند موجب 
نجات بس��یاری از بیماران نقص عضو شود. این فک 
در یک قالب دیجیتالی س��اخته ش��ده و متناس��ب 
با صورت بیمار طراحی و چاپ ش��ده اس��ت سپس 
با عم��ل جراحی س��اده ای روی ص��ورت بیمار قرار 
گرفته، فک س��ه بعدی دارای وزن بسیار سبک تر از 
جراحی های پلاس��تیک است و ظاهری طبیعی تر از 
س��ایر فناوری های موجود دارد. کارشناسان این کار 
می گویند: در ساخت این فک سه بعدی، محاسبات 
دقیقی انجام گرفته و جزییات روزنه های پوست نیز 
روی آن لحاظ ش��ده اس��ت و بیمار مورد نظر هم از 
وضعیت کنونی خ��ود کاملا رضایت دارد و می گوید 
ای��ن فک اصلا جل��ب توجه نمی کند. ب��ا وجود این 
موفقیت حاصل ش��ده در جامعه پزشکی، بسیاری از 
کارشناس��ان اظهار امی��دواری کرده اند که در آینده 
طراح��ی و تولید اعضای بدن توس��ط این پرینترها 
ب��ه راحتی انجام گرفته و برای بیماران س��رطانی یا 
افرادی که بر اثر سانحه ای عضوی را از دست داده اند 
اعض��ای جدید تولید و به راحتی ب��ه فرد پیوند زده 

می شود. 
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»فرصتامروز«بازارتولیداتوسایلوظروفآلومینیومیرابررسیمیکند

تولید انبوه اما با دست
آلومینیوم:فلزیازآنآینده

آلومینی��وم به عن��وان یک��ی از فل��زات پرکاربرد در 
صنایع مختلف، جای��گاه خود را در اقتصاد جهان پیدا 
کرده اس��ت، خودروسازی، س��اخت وساز، حمل ونقل، 
الکترونیک و... از جمله صنایعی هستند که آلومینیوم 
در آنها کاربرد ویژه و مهمی یافته اس��ت. بر این اساس 
می توان گفت آلومینیوم در اقتصاد کنونی جهان نقش 
مهمی ایفا می کند و از همه مهم تر اینکه، آینده بسیاری 
از صنایع تولیدی جهان، با این فلز گره خورده است و 
جایگاه مهم آلومینیوم در اقتصاد جهانی، طی سال های 

آینده غیرقابل انکار است. 

چین:عمدهترینتولیدکنندهآلومینیوم
چین بیش از نیم��ی از تقاضای آلومینیوم جهان را 
در س��ال 2017 تامین می کند و بر این اس��اس، یکی 
از تولیدکنن��دگان قاب��ل توجه صنع��ت آلومینیوم در 
سطح جهان به ش��مار می رود. جالب است بدانید که 
کشور چین یکی از تولیدکنندگان مطرح آلومینیوم در 
سطح جهان به حساب می آید و طبق آمارهای گرفته 
شده، مازاد تجاری زیادی در صنعت آلومینیوم در سال 
2012 داش��ته است. در این میان، عواملی مانند رشد 
جمعیت این کش��ور و بالا بودن میزان س��اخت وساز، 
در رشد تجارت آلومینیوم این کشور تاثیرگذار بوده اند. 

رشد5.8درصدیتقاضابرایآلومینیوم
با توجه به مزایایی که آلومینیوم نسبت به دیگر فلزات 
دارد، تقاضای زیادی نسبت به آن در بسیاری از صنایع 
جهان دیده ش��ده است و بر این اساس تا سال 2017 
تقاضای جهان��ی آلومینیوم به افزای��ش 5.8درصدی 
می رس��د که البته هر س��ه نوع آلومینیوم اولیه، ثانویه 
و بازیافتی آن را شامل می شود. جالب است بدانید این 
مقدار برابر با 82.5میلیون تن متریک آلومینیوم است 
و در ای��ن میان بیش از نیمی از تقاضای حجم اضافی 

تولید آلومینیوم را کشور چین پوشش می دهد. 

ساختوساز،بزرگترینبازارمصرف
آلومینیوم

ب��ا توجه ب��ه رش��د شهرنش��ینی و بهب��ود روند 
س��اخت وس��از در جهان، خصوصا در کشورهای در 
حال توسعه، بیش��ترین میزان مصرف آلومینیوم در 
صنعت ساخت وساز دیده می شود. به دنبال بالا رفتن 
درآمدها و بهبود الگوهای سبک زندگی در بسیاری 
از مناطق کمتر توس��عه یافته جهان، توجه بیشتری 
به کیفیت بخش مس��کن ش��ده و بازبینی و ساخت 
وس��ازهای نوین، توس��عه زیادی پیدا کرده است، بر 
این اساس، آلومینیوم به عنوان یکی از پرکاربردترین 
لوازم س��اخت وس��از نقش مهمی در ای��ن روند ایفا 

می کند. 

وسایلنقلیهموتوری،دومینبازاربزرگ
آلومینیوم

همچنین صنعت خودروس��ازی و وسایل نقلیه نیز 
دومین ب��ازار مصرف آلومینیوم در س��طح جهان به 
شمار می رود. امروزه تولید وسایل نقلیه در بسیاری 
از مناطق جهان، با حجم بسیار بالایی صورت گرفته و 
آلومینیوم نیز به عنوان یکی از مواد اولیه این صنعت، 
نقشی کلیدی دارد. بنابراین می توان گفت دو بخش 
ساخت وساز و وس��ایل نقلیه، به ترتیب بزرگ ترین 
بازارهای مصرف آلومینیوم در سطح جهان محسوب 
می شوند. همچنین تلاش های تولیدکنندگان وسایل 
نقلیه موتوری به منظور تولید وسایل نقلیه سبک تر 
نی��ز یکی از دلایل مه��م روی آوردن این صنعت به 
سوی آلومینیوم است، چراکه نسبت به استیل، وزن 
بسیار سبک تری داش��ته و استفاده از آن در وسایل 
نقلیه، باعث کاهش وزن چشمگیری خواهد شد، به 
همین دلیل در بسیاری از کارخانه های تولیدکننده 
وس��ایل نقیه در چین، هند و س��ایر کش��ورهای در 
حال توس��عه، ش��اهد تقاضای روزافزونی نس��بت به 

آلومینیوم هستیم. 

حضورآلومینیومدرصنعتبستهبندی
صنعت بس��ته بندی نیز یکی دیگر از موارد کاربرد 
آلومینیوم در س��طح جهان اس��ت ک��ه خصوصا در 
س��ال های اخی��ر، در کش��ورهای در حال توس��عه 
تقاض��ای زی��ادی داش��ته اس��ت. امروزه بس��یاری 
از مواد غذای��ی و آش��امیدنی جه��ان در بس��ته های 
آلومینیومی بس��ته بندی می ش��وند و ای��ن رویکرد، 
رقیبی جدی برای بسته بندی شیشه ای و پلاستیکی 
محس��وب می شود؛ خصوصا در کش��ورهای در حال 
توسعه که حضور زنان به عنوان نیروی کار در صنعت 
بس��ته بندی افزایش پیدا کرده است، سهولت کاربرد 
آلومینیوم در صنعت بس��ته بندی، باعث روی آوردن 
بسیاری از کارخانه های این کشورها به سوی این فلز 
شده است. همچنین یکی دیگر از مزایای استفاده از 
قوطی های آلومینیومی، امکان بازیافت آنهاس��ت که 
ای��ن فاکتور نیز یکی از عوامل اساس��ی توجه به این 

فلز در صنعت بسته بندی جهانی است. 

آیندهآلومینیوم
آلومینی��وم یک��ی از مناب��ع مهم اقتص��اد جهانی 
به ش��مار می رود ک��ه خصوصا در س��ال های آینده 
جایگزی��ن فلزات��ی مانند مس، ف��ولاد، آهن و فولاد 
ضدزنگ خواهد شد. س��بک تر بودن، امکان بازیافت 
آن، سازگار بودن با محیط زیست و کاهش خطرات 
سوخت های فسیلی از جمله عوامل مهم روی آوردن 
اقتصاد جهانی به س��وی آلومینیوم اس��ت که انتظار 
م��ی  رود در س��ال های آینده نیز این تقاضا بیش��تر 
شود. در حال حاضر میزان تولید آلومینیوم در سطح 
جهان حدود 50میلیون تن در هر س��ال است، اما با 
توجه به مزایایی که این فلز نس��بت به دیگر فلزات 
دارد، آینده اقتصاد جهانی را تحت الشعاع قرار داده و 
بخش مهمی از تجارت جهانی را در سال های آینده 

از آن خود خواهد کرد. 
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عرض��ه  و  تولی��د  خص��وص  در  م��رادی 
محصولات آلومینیومی در کش��ور به »فرصت 
ام��روز« می گوید: این صنعت در کش��ور جزو 
صنایع قدیمی محس��وب می شود و تولید این 
محصولات تقریبا به چهار دهه قبل بازمی گردد. 
در واحدهای تولیدی ک��ه به عنوان واحدهای 
صنایع بالادستی شناخته می شوند انواع شمش 
و ورق آلومینیوم��ی تولی��د می ش��ود. بخش 
پایین دستی به تولید اقلام ضروری و مصرفی 
اختصاص دارد که بیشتر در بخش مخابراتی و 
مصارف عمومی به کار گرفته می شود. صنایع 
و حرفه ه��ای متعددی مثل ب��رق و مخابرات، 
س��اختمان، خودروس��ازی، تولید در و پنجره، 
قفل، لولا و... بخش هایی هس��تند که مستقیم 
و غیرمستقیم به این صنعت مربوط می شوند. 

تولیدتناسبیبانیازبازارندارد
م��رادی درباره وضعیت تولید در کش��ور 
می گوی��د: هم اکنون چه��ار کارخانه تولید 

ورق آلومینیومی در کش��ور وج��ود دارد و 
در کن��ار آن حدود 20 واح��د صنعتی که 
جزو کارخانه های معتبر تولید کننده ظروف 
آلومینیوم��ی هس��تند فعالی��ت دارند. این 
واحده��ای صنعتی به تولی��د و عرضه انواع 
وس��ایل و ظروف می پردازند که بخش��ی از 
آنها آلومینیومی است و مابقی ظرفیت شان 
را با سایر محصولات استیل، چدنی، مسی، 
تفل��ون و ترکیب��ی از آلیاژه��ای دیگ��ر پر 
می کنن��د. وی در ادامه می افزاید: س��اخت 
ظروف آلومینیومی در کشور هنوز به صورت 
س��نتی و دس��تی انجام می ش��ود و عمده 
محص��ولات تولی��دی در کارگاه ها صورت 
می گی��رد. این کارگاه ها بیش��تر در تهران، 
اصفهان، مش��هد و کرج مس��تقر هستند و 
براس��اس نیاز بازار و سفارش های دریافتی 
اقلام مورد نظر را درس��ت می کنند. مرادی 
از تعداد ای��ن واحدهای کارگاهی می گوید: 
تعداد این کارگاه ها به درستی معلوم نیست، 
چ��ون برخ��ی از آنه��ا از دای��ره عضویت و 
نظ��ارت اتحادیه خارج هس��تند و ش��خصا 
اقدام ب��ه تولید و فروش کارهای س��اخته 

ش��ده می کنند. با این حال بیش از نیمی از 
نیاز کش��ور در این زمینه وابسته به واردات 
اس��ت و بازار محصولات آلومینیومی کشور 
مملو از ظروف ترکیه ای، ایتالیایی و جدیدا 
چینی است. بیشتر تولیدات آلومینیومی به 
ورق و ش��مش اختص��اص دارد که در حال 
حاضر بازار کش��ش تولید ورق بیشتری را 
ندارد. این نش��ان می دهد طی س��ال های 
اخیر صنای��ع مصرف کنن��ده آلومینیوم در 
کش��ور اص��لا رش��د نکرده ان��د. در صنعت 
بس��ته بندی وضعیت خوبی نداریم و حتی 
مجبوریم قوطی های نوشابه را از کره جنوبی 
و چی��ن وارد کنیم چ��ون تکنولوژی تولید 
آن را نداری��م. در حال��ی ک��ه می توانیم با 
س��رمایه گذاری، محصولاتی از این دست را 
در داخل کش��ور تولید کنیم. وی همچنین 
تاکی��د می کند که در صورت خارج ش��دن 
اقتصاد کش��ور از ش��رایط رک��ود و حذف 
تحریم ها ظرفیت تولید واحدهای فعال در 
بخش پایین دستی صنایع آلومینیوم کشور 
دس��ت کم دو برابر خواهد ش��د. به نظر من 
اگر ایران بخواهد کشور تولیدی و صادراتی 

باشد، باید به حداقل یک میلیون تن تولید 
انواع مصنوعات آلومینیوم دست پیدا کنیم. 
ما باید خط��وط تولید خود را اصلاح کنیم. 
در همین حال کشور ما دانش، نیروی کافی 
و ان��رژی ارزان در اختیار دارد که می تواند 
ب��ه راحتی در ص��ورت برنامه ریزی دقیق و 
درست، جای ترکیه را در صنعت آلومینیوم 
منطقه بگیرد. اگر ش��رایط تولید در کشور 
مهیا باش��د و ظرفی��ت اس��می واحدهای 
تولیدی تکمیل شود، اش��تغال زایی زیادی 
را به دنبال خواهد داش��ت. در حال حاضر 
حدود 6هزار نفر در این صنعت مشغول به 
فعالیت هس��تند که این رقم قابلیت ارتقا تا 

20 هزار نفر را هم دارد. 
م��ا از لح��اظ کارهای س��خت افزاری از 
جای��گاه خوبی برخورداری��م ولی به دلیل 
س��وءمدیریت، تحریم ه��ای بین الملل��ی و 
ع��دم ش��ناخت دقیق از نی��از روز بازار در 
هم��ه زمینه های تولیدی عق��ب افتاده ایم. 
هم اکن��ون تولی��د آلومینی��وم م��ا حدود 
400 هزار تن در سال است، و این در حالی 
اس��ت که ترکیه فقط بی��ش از 300 هزار 

تن ورق آلومینیومی تولید می کند و بخش 
اعظمی از بازار صنایع آش��پزخانه ای ما را 

هم به دست گرفته و کنترل می کند. 

گران،ولیسودآور
 صنع��ت آلومینی��وم جزو صنای��ع انرژی 
ب��ر و با حجم مصرف بالای انرژی اس��ت. از 
س��وی دیگر هم اکنون در بدترین ش��رایط 
تولید به س��ر می بریم و اگر مقداری فضا باز 
شود و صنایع مصرف کننده آلومینیوم رشد 
کنند می ت��وان به آینده امیدوار بود. مرادی 
با اش��اره به حض��ور ش��رکت ها و برندهای 
معتبر و معروف جه��ان در ایران گفت: این 
مس��ئله مهمی محسوب می شود و این یک 
نوع پیام به جهان اس��ت. زمانی که مدیران 
این ش��رکت ها به ایران می آین��د و متوجه 
می شوند که اوضاع کش��ورمان آنقدرها هم 
ک��ه در عرصه بین المللی تبلیغات می ش��ود 
نامس��اعد نیس��ت برخ��ی س��وءتفاهم ها از 
بی��ن م��ی رود و کم ک��م می ت��وان انتظ��ار 
داشت س��رمایه گذاری خارجی وارد صنعت 

آلومینیوم کشور شود. 

بازار جهانی

سرمایه گذاری

آلومینیوم بعد از فولاد بیشترین مصرف را 
در دنی��ا در بین مواد فلزی به خود اختصاص 
داده و بس��یاری از کشورها به ویژه کشورهای 
س��رمایه گذاری های  ان��رژی  ذخای��ر  دارای 
س��نگینی برای تولید آن کرده اند. محصولات 
س��اخته ش��ده از آلومینیوم بس��یار فراوان و 
متنوع هس��تند و ب��ه جرات می ت��وان گفت 
زندگی مدرن امروز بدون اس��تفاده و کاربرد 
این فلز پرارزش غیرقابل تصور اس��ت. ایران 
به دلیل داش��تن ذخایر عظیم و ارزان قیمت 
انرژی، نیروی کار ارزان و نیروی متخصص و 
علمی کاملا برای س��رمایه گذاری در صنعت 
آلومینی��وم مزیت دارد. تولی��د ظروف فلزی 
به خص��وص آلومینیوم از دیرباز در کش��ور ما 
رواج داشته و س��ابقه ای طولانی دارد. غیر  از 
واحدهای کارخانه ای که به صورت صنعتی به 
س��اخت و عرضه انواع ظرف های آلومینیومی 
با آلیاژهای مختلف می پردازند، تهیه و تولید 
ظروف حجیم مانند انواع دیگ، دیگچه، لگن 
و آبکش و س��ایر ابزار و وسایلی که مخصوص 
کار در آش��پزخانه های ب��زرگ هس��تند در 
کارگاه های کوچک و بزرگ انجام می ش��ود. 
این کارگاه های تولیدی را می توان در بیشتر 
ش��هرها پیدا ک��رد که فع��ال هس��تند و به 
کارهای تولیدی می پردازند. »فرصت امروز« 
با احمد شاکری که سال ها در حوالی منطقه 
مولوی تهران به این کار مش��غول اس��ت، به 

گفت وگو نشسته  است. 
شاکری نزدیک به 25 سال است که در این 
صنف مش��غول به کار اس��ت و در کارگاهش 
به تولید ظروف مخصوص پخت وپز که حجم 
زیادی دارند می پردازد. مثل بیشتر کاسب ها 
از شرایط کاسبی و وضعیت فعلی بازار راضی 
نیست. وی در این خصوص می گوید: فعالیت 
کاری ما از س��ه، چهار س��ال پی��ش به این 
ط��رف، کم و کمتر ش��ده و ب��ه اصطلاح کار 
و بازار خوابیده است. این فقط مختص ظرف 
و ظروف نیس��ت، بلکه همه ام��ور مربوط به 
این صنعت دچار رکود جدی و ش��دید شده 
است. در چند دهه اخیر کاملا از قافله صنعت 
آلومینی��وم منطقه و جهان عقب مانده و این 
در حالی است که برخی از کشورهای کوچک 

حاش��یه خلیج فارس همچ��ون امارات، قطر، 
عمان و بحرین با ترکیب پول نفت و فناوری 
غرب��ی به س��رعت در ح��ال افزایش ظرفیت 
تولید آلومینیوم خود هس��تند. این در حالی 
اس��ت که این صنعت می تواند به یک بخش 
مولد و س��ودآور تبدیل ش��ود. رابطه متقابل 
و س��اده ای نی��ز بین افزایش رش��د جمعیت 
و تقاض��ای آلومینیوم در بخش س��اختمانی، 
لوازم خانگی، واحدهای صنعتی، بس��ته بندی 
و آخری��ن بازار مص��رف آن یعنی در صنعت 
خودروس��ازی و دیگر کاربردهای حمل و نقلی 

آن وجود دارد. 
اما در حالی نام س��ه کشور امارات، بحرین 
و قط��ر در بی��ن بزرگ تری��ن تولیدکنندگان 
آلومینیوم جهان به چش��م می خورد که هیچ 
اس��می از ایران در این فهرست وجود ندارد. 
برخ��لاف حوزه هایی مانند فولاد و س��یمان، 
حوزه آلومینیوم در ایران مورد غفلت شدیدی 
قرار گرفته و چند طرح بزرگ در دست اجرا 
در ای��ن صنعت مانند آلومینیوم جنوب نیز با 

تاخیر فراوان در اجرا مواجه شده اند. 

فناوریقدیمیکیفیتراپایینمیآورد
هر تازه واردی به ب��ازار آلومینیوم احتمالا 

این سوال را خواهد پرس��یدکه چرا بسیاری 
از شرکت های بزرگ و تولید کننده های قدیم 
آلومینیوم در چند سال اخیر کسب و کار آنان 
با چالش مواجه ش��ده است. پاسخ این سوال 
قطعا در عوامل موقعیت مکانی عرضه، تقاضا 

و قیمت این فلز نهفته است. 
ش��اکری در م��ورد وضعی��ت تولی��د این 
گون��ه از کالاه��ا می گوید: فعالی��ت ما رابطه 
مس��تقیمی با احتیاجات م��ردم دارد و وقتی 
ای��ن حوائج ب��ه هر دلیل��ی برطرف نش��ود، 
رونق��ی در کار نخواهد ب��ود. در حال حاضر 
مردم درگیر نیازهای اولیه خودش��ان هستند 
و فرص��ت و هزینه لازم ب��رای انجام کارهای 
جانب��ی را ندارن��د. عم��ده مش��تری های ما 
صنف خوراکی اس��ت که تولی��دات ما را در 
آشپزخانه ها، رستوران ها و مراکز تهیه غذا به 
کار می  گیرن��د. البته این قبیل کارها نس��بتا 
از وضعیت خوبی برخوردار اس��ت ولی رونقی 
که باید داش��ته باش��د، در کار نیست. ضمن 
اینک��ه هزینه های تولید بس��یار گ��ران تمام 
می شود، تازه اگر اجناس تان سرموقع فروش 
برود، دخل و خرج سربه سر می شود. تازه باید 
جواب اداره مالیات و ش��هرداری را بدهیم که 
خودش داس��تان کس��ل کننده ای دارد. دلیل 

این کار عدم استفاده و نبود تکنولوژی روز در 
تهیه این کالاهای حجیم اس��ت. فعالیت های 
تولیدی ما هنوز به صورت دس��تی و کارگاهی 
انجام می ش��ود، حت��ی کارخانه ها و برندهای 
اس��م  و رس��م دار داخلی هم نحوه تولیدشان 
در بهتری��ن حال��ت، نیمه مکانیزه اس��ت. با 
این ش��رایط راه به جایی نخواهیم برد و بازار 
داخلی بیشتر از گذش��ته در اختیار کالاهای 
وارداتی بخصوص همسایه غربی خواهد بود. 

شرایطکار
کارگاه شاکری مدت زیادی است که فعال 
اس��ت و تولیدات زیادی داشته است. کارگاه 
وی 70 مترمربع مس��احت دارد و هشت نفر 
در آن کار می کنند. ضمن اینکه کار پخش و 
ارس��ال اجناس در تهران و حومه را خودشان 
انج��ام می دهن��د. وی در این م��ورد توضیح 
بیش��تری می دهد: ح��دود 10 س��ال پیش 
ت��ا بیش از 90 گونه وس��ایل و اب��زار مرتبط 
ب��ا کاره��ای آش��پزخانه ای در دس��ت تولید 
داش��تیم. این تن��وع جنس در ح��ال حاضر 
ب��ه کمتر از 15 قلم رس��یده اس��ت. خوراک 
اصل��ی کارگاه های��ی مثل ما ان��واع ورق های 
آلومینیوم��ی با ضخامت های مختلف اس��ت، 

از چهار میلیمتر تا 4/5 س��انتیمتر. تولیدات 
ما به دهنه 20 تا 120 س��انتیمتر اس��ت که 
بیش��تر بی��ن 20 تا 80 س��انتیمتر اس��ت و 
خواهان بیشتری در بازار دارد. ورق های مورد 
اس��تفاده با روی ترکیب و آلیاژ ش��ده اند که 
بنا به نوع س��فارش های دریافتی، تهیه و کار 
می شود. قیمت این اقلام وابستگی زیادی به 
نوس��انات نرخ ارز و قیمت های بورس فلزات 
دارد. به��ای عمده این ورق ه��ا کیلویی بین 
ش��ش تا 14 هزار تومان اس��ت که 10 تا 15 
درصد بیشتر از قیمت شمش خام است. البته 
این را هم بگویم که بازار صنایع آلومینیومی 
به ش��دت وابسته به واردات است و کم  و زیاد 
ش��دن قیمت ها به نوعی متاثر از بازار جهانی 
هم هس��ت. ش��اکری از میزان مصرف سالانه 
می گوید: آمار دقیقی نمی توان ارائه داد چون 
ممکن اس��ت تعداد س��فارش ها ک��م یا زیاد 
باشد. از چهار سال پیش تا حالا حجم کاری 
م��ا به نصف کاهش پیدا ک��رده و امکان بدتر 

شدن اوضاع دور از ذهن نیست. 
ب��رای س��رمایه گذاری در ای��ن حرفه اول 
باید فضای مناس��ب تدارک دیده ش��ود. در 
ای��ن کار ب��ه فضای ب��از و آزاد نیاز اس��ت و 
داش��تن انب��ار از آن ه��م واجب تر اس��ت. با 
مت��راژ 40 - 30 مت��ر نمی ش��ود کار خاصی 
انج��ام داد مگ��ر برای ظروف کوچ��ک. البته 
بیش��تر کارگاه های تولیدی فاقد انبار هستند 
و هزینه انبارداری هم به مخارج ش��ان اضافه 
می شود. س��ایر وسایل و ادوات لازم، دستگاه 
برش، دستگاه و مته های تراش و مشعل های 
گازی اس��ت. اگر بخواهید تنوع بیش��تری در 
تولید داش��ته باش��ید لازم است که کوره هم 
داش��ته باشید. کلا به غیر از هزینه جا و مکان 
بای��د چیزی نزدیک به 80 ت��ا 100 میلیون 
تومان کنار بگذاری��د. در این کارگاه ها علاوه 
بر ظروف آلومینیومی، کاسه های چراغ معابر، 
بست های مخصوص پست های برق، واشرها و 
پرچ های مخصوص کمد و دکوراسیون داخلی 
و پایه های لوستر های سبک ساخته می شود. 
 مهم تری��ن اولوی��ت دول��ت ب��رای جذب 
س��رمایه گذاری خارجی در صنعت آلومینیوم 

باید تامین امنیت سرمایه گذاران باشد.

گزارش»فرصتامروز«ازسرمایهگذاریدرتولیدظروفآلومینیومی
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موضوع امنیت یکی از نیازهای اساسی برای رشد مراودات 
اقتص�ادی و تجاری هر کش�ور محس�وب می ش�ود، در حالی 
ک�ه اخیرا مرز ای�ران و ترکیه با وجود حم�ات گروهک های 
تروریس�تی داعش و پ .ک. ک  ناامن و به مس�یری پرریسک 

برای تجار و فعالان صادراتی دو کشور تبدیل شده است. 
موضوع امنیت اقتصادی عاوه بر اینکه گس�تره وسیعی از 
عوام�ل داخلی را در ب�ر می گیرد، با دنیای خ�ارج و تعامات 
بین المللی ارتباط تنگاتنگی دارد. کش�ورها برای دس�تیابی 
به محیط امن اقتصادی و فراهم کردن ش�رایط رشد و توسعه، 
ع�اوه بر کنترل متغیرهای داخل�ی باید متغیرهای خارجی و 
روابط بین المللی را به نحو موثری هدایت کنند. جهانی ش�دن 
اقتصاد و گسترش وابس�تگی ها و ارتباطات متقابل کشورها، 
لزوم توجه به عوامل خارجی را بیش از پیش نمایان می سازد. 
 اقتص�اد ای�ران نیز از این قاعده مس�تثنا نیس�ت و امنیت 
اقتص�ادی آن تح�ت تاثی�ر تح�ولات بین الملل�ی و به وی�ژه 
تغییرات در کش�ورهای مهم طرف تجاری به خصوص کش�ور 
ترکیه به عنوان واس�طه ای برای تجارت ایران با اروپا اس�ت. 
بنابراین، بررس�ی نق�ش و اثرگذاری تن�ش در این منطقه در 
ابعاد بین المللی و روابط دوجانبه با ایران، در امنیت اقتصادی 

کشور تاثیر بسزایی خواهد داشت. 
ب�ا توجه ب�ه اهمی�ت تامین امنی�ت در برق�راری مبادلات 
صادراتی و وارداتی، »فرصت امروز« در این گزارش، فرصت ها 
و چالش ه�ای پی�ش  روی رواب�ط اقتصادی دوجانب�ه ایران و 

ترکیه را مورد بررسی قرار داده است. 

سهشنبه
2215تیر1395 کافه مدیران

ناامنی مرزی و افزایش قاچاق کالا

شکی نیس��ت که هر ناامنی مرزی یا هر ناامنی 
در بازارهای هدف کش��ور برای مبادلات تجاری، 
تاثی��رات نامطلوبی در روابط اقتص��ادی دوجانبه 
ای��ران می گذارد، حال ای��ن تاثیرات به چه میزان 

است، بستگی به میزان ناامنی منطقه دارد. 
با وجود گروه های تروریس��تی در مرز ترانزیتی 
ایران و ترکیه مث��ل »داعش« و »پ.ک.ک« این 
س��وال مطرح می ش��ود که تاثیر این ناامنی های 
بر اقتصاد هردو کش��ور به چه میزان اس��ت؟ اگر 
دوباره کاروان های حم��ل بار کالاهای صادراتی و 
وارداتی ایران و ترکیه، مورد حملات تروریس��تی 
ق��رار گیرد ادام��ه این روند چه تاثی��ری بر آینده 

تجاری دوکشور دارد؟ 
پاس��خ به این پرس��ش کاملا واضح است؛ بحث 
صادرات و واردات مقوله ای است که تامین کننده 
نیاز مردم هر کشور است، بنابراین در هر شرایطی 
چ��ه امن و چه ناامن ص��ورت می پذیرد، اما آنچه 
به عنوان تاثیر ناامن��ی مرزها بر مراودات تجاری- 
اقتصادی است افزایش فس��اد و رواج قاچاق کالا 

در کشور است. 
ناامنی در مرزهای ترانزیتی کشور باعث می شود 
تجارت قانون��ی در هر دو کش��ور طرف مبادلات 
ضعیف  ش��ود و به جای مراودات قانونی، فس��اد و 
قاچاق کالا در این مناطق تشدید  شود. به عبارتی 
ناامنی های مرزی دست قاچاقچیان را برای انجام 

فسادهای اقتصادی باز می کند. 
 متاس��فانه نقطه ضرر ایران در برابر ناامنی های 
مرزی در ترکیه، افزایش قاچاق کالاس��ت و اینکه 
اگ��ر در برابر این ناامن��ی یک یا دو کامیون حمل 
بار ایرانی مورد حملات تروریستی قرار گیرد، یک 
ضرر اقتصادی نیس��ت و نمی توان آن را به عنوان 
ی��ک موضوع تاثیرگ��ذار بر اقتصاد هر دو کش��ور 
دانست، چرا که صادرات و واردات امری است که 
در هر ص��ورت چه در مرزهای ام��ن و چه ناامن 
اتفاق می افتد. اما آنچه به عنوان یک ضرر اصلی در 
این شرایط مطرح است، افزایش قاچاق کالا است. 
در ح��ال حاض��ر ناامن��ی در مرزه��ای ع��راق، 
کردس��تان، ترکی��ه و. . . مش��اهده می ش��ود و 
تاثی��ر این ناامنی بر تجارت های قانونی مش��اهده 

می شود.؛ این تاثیرها عبارتند از: 
1-  تجارت های قانونی سخت تر می شود. 

2- فعالیت قاچاقچیان کالاها افزایش می یابد. 
زمانی ک��ه مرزها و کریدورهای یک کش��ور به 
دس��ت نیروهای غیررسمی کنترل می شود، انجام 
فعالیت های اقتصادی و تجاری با روش های خلاف 
سهل تر و از طرفی انجام تجارت های قانونی سخت 

و گران تر می شود. 
بنابرای��ن نکته اصل��ی در ناامنی مرزهای ترکیه 
و تاثی��ر آن بر مراودات اقتص��ادی ایران، افزایش 

قاچاق کالاست. 
متاس��فانه در منازعات مرزی دست دولت برای 
جلوگی��ری از قاچاق کالا کوتاه اس��ت، چرا که در 
این شرایط نیروهای مرزی بیشتر درگیر برقراری 
امنی��ت در منطقه هس��تند تا کنت��رل مراودات 
اقتص��ادی. بنابرای��ن ناامن��ی م��رزی جولان��گاه 

قاچاقچیان می شود. 
اکنون در این ش��رایط، دولت به تنهایی توانایی 
مقابله با این فس��اد را ن��دارد و انجام فعالیت  های 
خودمختار س��ودمند نیس��ت، بلکه وجود س��تاد 
مب��ارزه با قاچ��اق کالا ک��ه در بر گیرن��ده کلیه 
سازمان های امنیتی و نظامی است ثمربخش است 
ت��ا این ارگان با بهتری��ن راهکارها مانع از افزایش 

قاچاق شود. 
بهتری��ن رویه برای مب��ارزه با قاچ��اق کالا در 
مرزه��ای ناامن، کنت��رل بازار تقاضا اس��ت؛ البته 
اهمی��ت کنترل بازار عرضه نیز کم از بازار مصرف 
نیست، اما مهم ترین مسئله در کنترل بازار قاچاق 

کالا، کنترل بازار تقاضا است. 
 در ح��ال حاض��ر در دنی��ای جدید نی��ز برای 
مبارزه با مواد مخدر بیش��ترین انرژی برنهاد های 
بازدارنده، کنترل بازار تقاضا و مصرف است و آنان 
با کنترل بازار مصرف، مقدمات کنترل بازار عرضه 
را فراه��م می کنند؛ متاس��فانه در کش��ور ما بازار 
مصرف کالای قاچاق زیاد است و این امر به دلیل 
آن اس��ت که میزان بازار تقاضای کشور بالا است 
 و نمی ت��وان این بازار را از طری��ق راه های قانونی 

پاسخگو بود. 
اکنون پاس��خگو ب��ودن بازار تقاضای کش��ور از 
طریق راه ه��ای قانونی گران اس��ت و متاس��فانه 
ب��ا ع��وارض گمرکی س��نگینی که دس��تگاه های 
مربوط��ه برای تج��ار ترتیب داده ان��د، قیمت کالا 
 افزای��ش می یاب��د و متقاضی توان خری��د کالا را 

ندارد. 
از طرف��ی در کنار این بازار قانونی و گران، بازار 
قاچاق کالا فارغ از پرداخت مالیات و عوارض های 
قانونی هس��تند. بدی��ن ترتیب قاچ��اق جایگزین 
بازار عرضه قانونی می ش��ود و نی��از مصرف کننده 
داده  پاس��خ  غیرقانون��ی  راه ه��ای  طری��ق   از 

می شود. 
در حال حاضر خوشبختانه صادرات ما به ترکیه 
ناامنی مش��هودی ندارد و در ط��ول این چند ماه 
وقوع چند حادثه برای بارهای صادراتی نمی تواند 
دلیلی بر کاهش امنیت در این مسیرهای تجاری 
ایران به ترکیه و اروپا باشد. مسیرهای ترانزیتی و 
کریدورهای ترکیه جزو راه های قدیمی صادرات و 
واردات ایران به ش��مار می روند و با پیشینه 100 
س��اله جزو منطقی ترین راه ه��ای انجام مبادلات 
تجاری کش��ور اس��ت. قاعدت��ا جایگزی��ن کردن 
مس��یرهای دیگر هم  زمان و هم هزینه بیش��تری 
را ص��رف می کن��د و ی��ک راهکار منطق��ی برای 

امنیت بخشی به مراودات تجاری نیست. 

روزهای ناآرام ترکیه و مشکاتی 
که در راهند 

طی چن��د دهه اخی��ر، دولت ترکی��ه تلاش های 
متعددی را برای توس��عه بازارهای تجاری، اقتصادی 
و گردش��گری خود انجام داده و کامیابی هایی را نیز 
به دس��ت آورده اس��ت. اما از زمان ظهور داعش در 
منطقه و اوج گیری برخی تنش ها بین اقوام کردتبار 
ترکیه با دولت مرکزی، موجی از ناآرامی و ناامنی به 
برخی شهرهای مهم این کشور هجوم آورده است. 

ناآرامی های��ی که نه فقط محدود ب��ه تظاهرات و 
اغتشاش می ش��ود، بلکه بمب گذاری و کشتار مردم 
بی گناه و برخی گردش��گران را در پی داش��ته است. 
ای��ن ناآرامی ه��ا علاوه ب��ر ش��هرهای مهمی چون 
استانبول، مرزهای این کشور را نیز تحت الشعاع قرار 
داده و این سلس��له اتفاقات می تواند روند برنامه های 
دولت برای توسعه پایدار را به طور کلی مختل کند. 
آت��ش گرفتن خط��وط انتقال انرژی، به س��رقت 
رفت��ن کالاه��ا و مواردی از این دس��ت، باعث ایجاد 
حس نارضایتی ش��رکای تجاری ترکیه در خصوص 
روابط ش��ان با این کش��ور شده اس��ت. در این میان 
ای��ران به عنوان یک��ی از قدرت های منطق��ه که به 
تازگی از قی��د تحریم رها ش��ده، اهمیت زیادی در 
خص��وص روابط تجاری، اقتص��ادی و دیپلماتیک با 

ترکیه داراست. 

گردشگری، بخش خصوصی و چالش های 
پیش رو 

پای��گاه خبری المانیتور در گزارش��ی با اش��اره به 
رواب��ط ای��ران و ترکیه در طول س��ال های تحریم و 
پس از آن می نویس��د؛ روابط جدید ایران و ترکیه از 
چندین جهت حائز اهمیت است: یکی از نخستین و 
مهم ترین موارد، هم مرز بودن دو کش��ور و در نتیجه 
تجارت، ساخت و س��از و صنایع وابس��ته بین ایران و 

ترکیه است. 
از س��وی دیگ��ر طی چند س��ال گذش��ته، ترکیه 
به عن��وان یک��ی از مقاصد اصلی گردش��گران ایرانی 
محس��وب می شده، گردشگرانی که اغلب هزینه های 
زیادی را نیز صرف خرید از فروشگاه های این کشور 
می کردند و البته برخی گردش��گران نیز با دو هدف 
تفریح و وارد کردن کالاهای ترکیه  )به ویژه البس��ه( 

به ایران به این کشور مسافرت می کردند.
 این حجم س��فر و تجارت باعث ش��ده بود ترکیه 
همواره حسابی ویژه برای مسافران پرتعداد ایرانی باز 
کند. اما با بروز برخی جریانات در ماه های گذش��ته 
و وقوع حملات تروریس��تی، بس��یاری از کش��ورها 
گردش��گران خود را از سفر به این کشور منع کردند 
و به نظر می رس��د رونق بخش گردشگری این کشور 

با چالشی جدی روبه رو است. 
افزون بر اینها، بس��یاری از صادرکنندگان ترکیه، 
به ویژه صادرکنن��دگان بخش خصوصی تمایل دارند 
در ش��رایط پس��اتحریم میزان فعالیت خود در ایران 
را افزای��ش داده و حج��م صادرات خود ب��ه ایران را 

چندین برابر کنند. 
پیمانکاران ترکیه و فعالان عرصه ساخت و ساز نیز 
تمای��ل دارند بر رقبای ایتالیایی، آلمانی، فرانس��وی 
و چین��ی خ��ود پیش��ی گرفته و س��همی بزرگ در 
فعالیت های عمرانی ای��ران ایفا کنند. وزارت اقتصاد 
ترکی��ه چندی پی��ش ابراز امیدواری ک��رده بود که 
حجم تجارت دو کش��ور به طور س��الانه به رقم 35 

میلیارد دلار یا حتی بیشتر برسد. 
با همه اینها، طی یک س��ال گذش��ته مش��کلات 
زیادی بین دو کش��ور در خص��وص ترانزیت کالاها 
مشاهده ش��د. تنش هایی که به مسیرهای ترانزیت، 
هزینه ه��ای ترانزیت و مواردی مش��ابه مرتبط بود. 
اگرچ��ه این مش��کلات ظاهرا حل و فصل ش��ده اند، 
اما برخی اختلاف نظرها بین سران دو کشور، به ویژه 
در خص��وص مواض��ع متف��اوت ای��ران و ترکیه در 
قبال سوریه پابرجاس��ت. اختلاف نظری که سایه ای 

محسوس بر تصمیمات دو کشور گذاشته است. 

موقعیت استراتژیک ایران و مسیرهایی که 
مهم هستند

لوکا آنس��لچی، م��درس و پژوهش��گر ارش��د در 
خص��وص مطالع��ات آس��یای مرکزی در دانش��گاه 
گلاس��کو، در خصوص اهمیت ایران ب��رای ترانزیت 
کالاها در ط��ول تاریخ می گوید: سال هاس��ت ایران 
به عنوان یک مس��یر مهم ترانزیتی در آس��یای میانه 

شناخته می شود.
 ای��ران به عنوان یک مس��یر ترانزیتی محصور بین 
آب و خش��کی عمل می کند. کش��وری ک��ه اگرچه 
این روزه��ا و پس از لغو تحریم ها اولویت هایی چون 
تجارت با اروپا را در سر دارد، اما تجارت با کشورهای 
منطقه نیز حائز اهمیت بس��یاری است. ورود مجدد 
ای��ران به عرصه تج��ارت جهانی موقعیت و مس��یر 
ص��ادرات و واردات کالاه��ای منطقه را دس��تخوش 
تغییراتی می کند. دسترسی س��ریع تر به مسیرهای 
ترانزیت از طریق خطوط راه آهن سراسری و مرزهای 
آبی و خاکی ایران برای برخی همسایگان این کشور 

بسیار مهم است.
 از سوی دیگر تعدادی از کشورهای همجوار ایران 
مثل ترکیه که در شرایط تحریم حداکثر استفاده را 
از وضعی��ت تحریم ایران می بردن��د اکنون با چالش 
ورود ایران ب��ه عرصه تجارت بین الملل، وقوع برخی 
تنش ها با روسیه و مش��کلات و ناآرامی های داخلی 

به طور همزمان مبارزه می کند. 
اگرچه دیدار مقامات دو کش��ور ترکیه و روسیه و 
عذرخواهی های مقامات ترکیه از روس��یه به س��بب 
س��قوط بمب افکن روس��ی، مناس��بات دو کشور را 
بهبود بخش��یده اس��ت، اما وضعیت رواب��ط ایران و 
ترکیه با در نظر گرفتن برخی س��وابق ناخوش��ایند 
در خصوص ترانزیت کالا در مرزهای بین دو کش��ور 
چندان قابل پیش بینی نیست و نمی توان چشم انداز 
مشخصی از تصمیمات مقام های ایرانی در خصوص 

تجارت با ترکیه در نظر داشت. 

آزموده دیدگاه

محمدحس��ین روشنک، رئیس 
کمیس��یون تجارت اتاق بازرگانی 
خراس��ان رض��وی، معتقد اس��ت 
مقول��ه  مه��م ص��ادرات و واردات 
که تامین کننده نیاز مردم کش��ور 
است، در هر ش��رایطی چه امن و 
چ��ه ناامن ص��ورت می پذیرد، اما 
آنچه به عن��وان تاثیر مقوله ناامنی 
بر صادرات و واردات کشور است، 

افزایش هزینه های تجارت است. 
آینده ص�ادرات ایران و ترکیه 
را ب�ا توجه ب�ه ناامن بودن این 
مرز ه�ا و انج�ام فعالیت ه�ای 
تروریستی اخیر در این منطقه 

چطور ارزیابی می کنید؟ 
مقوله  مهم ص��ادرات و واردات 
که تامین کننده نیاز مردم کش��ور 
است، در هر ش��رایطی چه امن و 
چ��ه ناامن ص��ورت می پذیرد؛ اما 
آنچه به عن��وان تاثیر مقوله ناامنی 

بر صادرات و واردات کشور است، 
افزایش هزینه های تجارت اس��ت؛ 

زیرا تامین امنیت هزینه بر است. 
در ش��رایط ناامن��ی، بازرگانان 
درس��تکار و قانونمن��د، راه ه��ای 
قانونی را ب��رای انجام فعالیت های 
اقتصادی خود انتخاب می کنند و 
با صرف هزینه بیش��تر، امنیت را 
تامین می کنند و بهای گران تری از 
سایر فعالان می پردازند، کمااینکه 
در این شرایط رواج قاچاق کالا را 

نیز نباید نادیده گرفت. 
چنانچه در مقصد کالاها شاهد 
افزایش تعرفه های گمرکی باشیم، 
قاچاق و فس��اد رواج پیدا می کند 
و مادام��ی ک��ه هزینه قاچ��اق با 
هزینه ه��ای دولت��ی در ع��وارض 
و مالی��ات و تعرفه ه��ای گمرکی 
براب��ری کند، قاچ��اق کالا از بین 
م��ی رود، اما افزای��ش هزینه های 

دولت��ی خود به خ��ود باع��ث رواج 
قاچ��اق خواهد ش��د و ب��ه نوعی 
قاچ��اق صرفه اقتص��ادی خواهد 
داش��ت. بنابراین لازم است دولت 
به منظ��ور رف��ع معض��ل قاچاق، 
هزینه های دولتی را برای مراودات 

صادراتی ثابت نگه دارد. 

بی ثبات�ی در م�رز ترکی�ه چه 
تاثیری بر م�راودات صادراتی 

ایران با این کشور دارد؟ 
ناامن��ی مرز ترکی��ه و ایران نیز 
ب��ا توجه ب��ه اقدامات وحش��یانه 

باعث  تروریس��تی  گروهک ه��ای 
شده اس��ت تاجران این دو کشور 
برای انج��ام فعالیت های صادراتی 
و واردات��ی خود احتی��اط کنند و 
ریسک بیشتری را بپذیرند و زمانی 
که بازرگان احتیاط بیشتری را به 
خرج می ده��د، خود به خود هزینه 
بیشتری برای رساندن کالا از مبدأ 
به مقصد خ��رج می کند. بنابراین 
تامین امنیت، سبب افزایش هزینه 
ب��رای تاجران و فعالان صادراتی و 

وارداتی خواهد شد. 
ب�ا توج�ه ب�ه اینکه اخی�را به 
کامیون ه�ای ایران�ی در ای�ن 
مس�یر حم�ات تروریس�تی 
شده و به آتش کشیده شدند، 
آیا لازم اس�ت مسیر صادرات 

تغییر یابد؟ 
در این ش��رایط نیز تغییر مسیر 
صادرات��ی و ثابت مان��دن آن ب��ه 

هزینه ها بس��تگی دارد؛ اگر تامین 
امنی��ت در این مس��یر ب��ا صرف 
هزینه گزافی برای تجار باش��د، به 
تغییر مس��یر نیاز است. همه تجار 
به دنبال صرفه اقتصادی و س��ود 
زیاد هس��تند، بنابرای��ن اگر تاجر 
بتوان��د کالایی را با هزینه کمتری 
به مقصد برساند، آن مسیر انتخاب 

می شود. 
در این ش��رایط دولت ه��ا باید 
برای برق��راری امنیت وارد میدان 
ش��وند و ن��رخ معقول��ی را برای 
تعرفه ه��ای صادرات��ی و وارداتی 
تعیین کنن��د؛ در غیر این صورت، 
تنه��ا قش��ری  مصرف کنن��دگان 
هس��تند که از بی ثبات��ی و ناامنی 
متض��رر  ترانزیت��ی  مس��یرهای 
می ش��وند، چراکه در این شرایط 
مصرف کنندگان دو کشور مجبور 

به تهیه کالای گران می شوند. 

علیرض��ا چتری، مدی��ر عامل 
بارب��د تجارت و فع��ال اقتصادی 
معتقد اس��ت نبود امنیت در مرز 
ترکیه و ایران، ضربه های سختی 
را به اقتصاد کش��ور وارد خواهد 
ک��رد و حتی با واردنش��دن مواد 
اولی��ه، تولید کش��ور نیز متضرر 

خواهد شد. 
در ماه های اخیر شاهد ناامنی 
در مس�یر ترانزیتی مبادلات 
ای�ران و ترکی�ه بودی�م؛ در 
ص�ورت ادامه این روند، تاثیر 
ای�ن ناامن�ی ب�ر ص�ادرات و 

واردات ایران چیست؟ 
در حال حاض��ر، عمده واردات 
ایران با توجه به روابط سیاس��ی 
کشور و وجود اثرات سوءتحریم ها 
از کانال ترکیه صورت می گیرد. 

ترکی��ه پل ارتب��اط ای��ران با 
اروپ��ا اس��ت و عم��ده کالاهای 
واردات��ی ای��ران از کانال ترکیه و 
مرز بازرگان ص��ورت می گیرد و 
ب��ا توجه به وج��ود گروهک های 
تروریس��تی مث��ل پ. ک. ک و 
داع��ش در م��رز ترکی��ه و ایران 
و نق��ض امنیت در ای��ن منطقه 

ش��رایط فعلی، شرایط دل چسب 
و مطلوبی برای بازرگانان کش��ور 

نیست. 
امنی��ت  نب��ود  و  بی ثبات��ی 
در م��رز ترکی��ه و ای��ران باعث 
ش��ده گمرک ه��ای منطقه ای و 
گمرک های داخلی کش��ور رسما 
اعلام بیکاری کنند. نبود امنیت 
در م��رز ترکیه و ایران ضربه های 
س��ختی را به اقتصاد کشور وارد 
خواهد کرد و حتی با واردنشدن 
مواد اولیه تولید کشور نیز متضرر 

خواهد شد. 
مس�یر  تغیی�ر  ام�کان  آی�ا 
مب�ادلات دوجانب�ه ای�ران و 

ترکیه وجود دارد؟ 
اکن��ون بی��ش از 30 درصد از 
کامیون ه��ای کالاه��ای ایران��ی 
برای صادرات از مسیرهای ناامن 
عب��ور می کنند و در این مس��یر 
با خطرهای حم��لات گروه های 
تروریس��تی مواج��ه می ش��وند. 
ب��رای مثال، اخی��را کامیون های 
ایران��ی و ترکیه ای مورد حملات 
و آتش س��وزی ای��ن گروه ها قرار 
گرفت و ضررهایی به تجار ایرانی 

و ترک��ی وارد ک��رد. در ش��رایط 
فعلی، عبور از مناطق کردنشین 
ترکیه بسیار گران و خطرناک تر 
از قبل ش��ده است. با این اوصاف 
مناطق و شهرهای پرخطر ترکیه 
واردات  و  ص��ادرات  گردون��ه  از 
ایران خارج ش��دند؛ در حالی که 
همین مناطق خری��داران عمده 
ترکیه محسوب می شدند و عمده 
کارخانه های تولی��دی ترکیه در 

این مناطق وجود دارند. 

از طرف��ی با ش��لوغی و ناامنی 
مرزهای ایران و ترکیه، شهرهای 
ترکی��ه از امنی��ت لازم برخوردار 
نیستند و دیگر رانندگان راغب به 
همکاری با تجار نیستند و خطر 
انتقال بار را نمی پذیرند؛ بنابراین 
تجار مجبورند برای انتقال بارهای 

خود به ترکیه هزینه بیشتری را 
صرف کنند. 

اگ��ر ناامنی به رواب��ط ایران و 
ترکیه خدش��ه وارد کند؛ رس��ما 
صادرات ایران تعطیل می ش��ود. 
اکث��ر گمرک ه��ای مل��ی ایرانی 
مس��تقیما ب��ا ترکی��ه در تماس 
هس��تند و با وجود ناامنی در این 
مرزها این گمرک ها بیکار شدند 
و ای��ن بیکاری ضرب��ه بزرگی به 
اقتصاد ش��مال غرب ای��ران وارد 
می کن��د و در ص��ورت ادامه این 
روند، ای��ن وض��ع دامنگیر تمام 

منطقه می شود. 
با توجه به نقش واس�طه گری 
ترکیه ب�رای مبادلات تجاری 
ایران و اروپا، آی�ا این امکان 
وجود دارد که نقش ترکیه در 

این مسیر کم رنگ شود؟ 
در حال حاض��ر صادرات ایران 
بدون واسطه دست د ردست اروپا 
نیس��ت. بنابراین در شرایطی که 
هن��وز روابط سیاس��ی ای��ران با 
کش��ورهای اروپایی بهبود نیافته 
و اعتماد به این روابط بازنگش��ته 
است، این کشور ترکیه است که 

می تواند با واسطه گری خود رابط 
مراودات اقتص��ادی ایران و اروپا 
باش��د. در حال حاضر، شاید تنها 
بخش محدودی از صادرات ایران 
به ترکیه در این کش��ور مصرف 
ش��ود و بخش اعظم آن به اروپا 
صادر می شود. بنابراین اگر ترکیه 
نباش��د، حلقه ص��ادرات ایران به 
اروپا تکمیل نخواهد شد. بنابراین 
دولت ای��ران و ترکیه برای حفظ 
م��راودات اقتص��ادی دو کش��ور 
باید هرچه س��ریع تر با عزم ملی 
برای آرام سازی منطقه و افزایش 

امنیت تلاش کنند. 
تجربه ثابت ک��رده در صورت 
رفع تمام تحریم ها، اگر وضعیت 
رواب��ط ایران و اروپا بهتر ش��ود، 
باز ه��م تج��ار اروپای��ی اعتماد 
کام��ل ب��رای خرید بی واس��طه 
کالای ایران��ی را ندارن��د؛ چراکه 
سیاس��ت های اقتص��ادی ایران و 
قوانین مربوطه روزبه روز در حال 
تغییر است و می توان گفت سایه 
ناامنی و روابط سیاسی همواره بر 
مراودات اقتص��ادی ایران و اروپا 

وجود دارد. 

عض��و  مقیم��ی،  فاطم��ه 
بازرگان��ی،  ات��اق  هیات رئیس��ه 
صنع��ت و معدن ته��ران معتقد 
اس��ت که در ش��رایط تش��دید 
ناامنی در مس��یر ترانزیتی ایران 
و ترکیه و در صورت عدم حفظ 
و حراس��ت این مس��یر توس��ط 
مس��ئولان ترکیه، قطع��ا میل و 
رغبت تجار ایرانی و شرکت های 
حمل ونق��ل برای ت��ردد در این 

مسیر کاهش می یابد. 
اتفاق�ات و ح�وادث اخیر در 
مرزه�ای ای�ران و ترکی�ه و 
ناامنی ه�ای پیش آم�ده، چه 

تاثیری بر روابط اقتصادی هر 
دو کشور دارد؟ 

تجاری  ام��ن  مس��یر  وج��ود 
یکی از مس��ائل اساسی در بحث 

صادرات و واردات است. 
ای��ن امنیت صرفا نیاز مس��یر 
ترانزیتی ترکیه و ایران نیس��ت، 
بلک��ه امنی��ت، مس��ئله ای کلی 
است که باید در تمام مسیرهای 
م��راودات تج��اری- اقتص��ادی 

باشد. 
ب��ا توجه به اینکه مس��یرهای 
م��وازی ب��رای رواب��ط تجاری- 
اقتصادی ایران با س��ایر کشورها 

وجود دارد، در ش��رایط تشدید 
ناامنی در مس��یر ترانزیتی ایران 
و ترکیه و در صورت عدم حفظ 

و حراس��ت این مس��یر توس��ط 
مس��ئولان ترکیه، قطع��ا میل و 
رغبت تجار ایرانی و شرکت های 

حمل ونق��ل برای ت��ردد در این 
مس��یر کاه��ش می یاب��د و آنها 
از مس��یرهای م��وازی حرک��ت 

خواهند کرد. 
بنابرای��ن از نظ��ر ارتباط��ات 
اقتص��ادی به نفع ترکیه اس��ت 
که مسیر ترانزیتی و کریدورهای 
این کش��ور را امنیت بخش��د و 
مس��یر ترانزیتی امن��ی را برای 
و  س��رمایه گذاران  ب��ا  تج��ارت 
فع��الان اقتصادی ای��ران فراهم 

کند. 
ب�ا توجه ب�ه اینک�ه اخیرا به 
کامیون ه�ای ایران�ی در این 

تروریس�تی  حمات  مس�یر 
شده و به آتش کشیده شدند، 
آیا لازم است مسیر صادرات 

تغییر یابد؟ 
اقتص��ادی  دی��دگاه  نظ��ر  از 
ض��روری و به نفع اقتصاد هر دو 
کشور اس��ت که چالدران ترکیه 
امن و آرام ش��ود تا بیش از این 
اینچنینی  خس��ارت های  شاهد 
نباش��یم. در غیر ای��ن ص��ورت، 
دول��ت ای��ران بای��د  درخصوص 
تغییر مس��یر ترانزیتی مراودات 
ترکی��ه  و  ای��ران  اقتص��ادی 

چاره اندیشی کند. 

محمدحسین روشنک: 

تامین امنیت هزینه بر است

علیرضا چتری: 

شهرهای پرخطر ترکیه از گردونه صادرات و واردات ایران خارج شدند

فاطمه مقیمی: 

امنیت مولفه اساسی هر رابطه تجاری است

شماره551 www.forsatnet.irتلفنمستقیم:86073298

مجیدرضا حریری
عضو اتاق بازرگانی ایران

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت

وضعیت بی ثباتی مرزهای ایران و ترکیه بررسی می شود

سایه نا امنی ترکیه بر مراودات تجاری ایران و اروپا
مرجان قاسمی

marjanghasemi69@gmail.com



ارائه ویژگی های جدید برای 
روبات های اسکایپ توسط 

مایکروسافت
براساس آمارهای 
از سوی  شده  ارائه 
مایکروسافت، بیش 
از 30هزار توسعه دهنده مش��غول توسعه روبات های 
پلتفرم اس��کایپ این ش��رکت نرم افزاری هستند که 
با توجه به گذش��ت مدت کوتاه��ی از معرفی قابلیت 
مذک��ور توس��ط مایکروس��افت، آمار قاب��ل توجهی 
محس��وب می ش��ود. گفتن��ی اس��ت مایکروس��افت 
اخیرا اع��ام کرده قصد دارد ب��ا اضافه کردن برخی 
ویژگی های جدید نظیر قابلیت ش��رکت روبات ها در 
گفت وگوه��ای چند نفره پلتفرم اس��کایپ را تقویت 

کند. 
اع��ام این خبر از س��وی مایکروس��افت در حالی 
صورت می گیرد که ما هنوز نمی توانیم تصور واضحی 
از گفت وگو و بحث خود و دوس��تان مان با یک روبات 
داش��ته باشیم، بسیاری از توس��عه دهندگان در حال 
بررس��ی امکانات موجود ب��رای اس��تفاده از آنها در 
بازی های آناین هستند. از سوی دیگر مایکروسافت 
نی��ز اعام کرده قصد دارد ام��کان تعامل روبات های 
اسکایپ را از طریق ارسال کارت، تصویر و افکت های 

گرافیکی ایجاد کند. 
در این راس��تا کارشناسان بر این باورند که ارتباط 
با روبات ها ضرورتا به معنای ارسال متن های طولانی 
و رس��می نبوده و آنان ق��ادر خواهند بود با توجه به 
نیاز کاربران از عکس ه��ای یک هتل، یا تصاویر یک 
فروشگاه خرده فروشی استفاده کرده و به کاربران در 
یافتن مکان یا محصول مورد نظرشان کمک کنند. 

لازم به ذکر اس��ت ک��ه روبات های مایکروس��افت 
می توانن��د در حین گفت وگو با کارب��ران، به آنها در 
یافت��ن خدم��ات و کالاه��ای ش��رکت های دیگر نیز 
کمک کنند. به عنوان مثال آنها می توانند به کاربران 
اسکایپ در یافتن هتل مورد نظرشان یاری رسانده و 

برای آنها اتاق رزرو کنند. 

توییتر مسابقات ورزشی بیشتری را 
پوشش خواهد داد

ش��بکه اجتماع��ی توییت��ر که 
به تازگ��ی تمای��ل بس��یار زیادی 
به پوش��ش مس��ابقات ورزش��ی 
دارد  قص��د  اس��ت  داده  نش��ان 
رویدادهای ورزش��ی بیش��تری را تحت پوشش خود 
درآورد. براساس گزارش های منتشر شده، این شبکه 
اجتماعی محبوب در حال مذاکره با شبکه های کابلی 
 MLS و NBA و مدیران لیگ های معتب��ری نظیر
هس��تند تا از طریق انعقاد قرارداد با آنها حق پخش 
اینترنت��ی رقابت ه��ای مذکور را به دس��ت آورده و با 
پوشش مسابقات لیگ های مذکور بر تعداد مخاطبان 

خود بیفزاید. 
در این راس��تا مدیران توییتر مذاک��رات خود را با 
شرکت Turner Broadcasting که حق پخش 
بخش قابل توجهی از مس��ابقات ورزشی در آمریکا را 
برعهده دارد آغاز کرده و امیدوارند حق پخش برخی 

از لیگ ها را به دست آورند. 
در ای��ن رابط��ه بس��یاری از کارشناس��ان ب��ر این 
عقیده اند ک��ه در صورت موفقیت توییتر در کس��ب 
حق پخش اینترنتی مس��ابقات ورزش��ی، این شبکه 
اجتماع��ی مکمل��ی ایده آل ب��رای عاقه من��دان به 
تماشای مس��ابقات ورزش��ی محس��وب خواهد شد 
چراکه این ش��بکه اجتماعی پی��ش از این حکم یک 
مکم��ل قوی را برای بازی های ویدئویی داش��ته و بر 
کسی پوشیده نیست که کاربران بازی های ویدئویی 
در توییت��ر بدون ش��ک از جمله عاقه من��دان پروپا 
قرص مس��ابقات NBA نیز محس��وب ش��ده و این 

رقابت ها را دنبال می کنند. 
لازم به ذکر اس��ت که بس��یاری از کارشناس��ان و 
تحلیلگ��ران حوزه ش��بکه های اجتماعی معتقدند در 
صورت موفقیت توییتر در کسب حق پخش اینترنتی 
مس��ابقات معتبر ورزش��ی، این ش��بکه اجتماعی از 
برت��ری قاب��ل توجهی نس��بت به س��ایر رقبای خود 

برخوردار خواهد شد. 

آخرین کاری که شما قبل از رفتن به بستر 
می کنی��د، روی حال و می��زان انرژی فردای 
ش��ما و میزان و کیفیت خوابی که آن ش��ب 
خواهید داش��ت، تاثیر زی��ادی دارد. آدم های 
موف��ق می دانند ک��ه موفقیت  آنه��ا در گرو 
سامت روح و جسم شان است؛ سامت جسم 
و روح هم کاما به میزان خواب آنها بستگی 
دارد. ب��ه همین دلیل اس��ت ک��ه می گویند 
برنام��ه منظم خواب یکی از عادت های اصلی 
بس��یاری از آدم های موفق دنیاس��ت. نگاهی 
ب��ه کارهایی که آنها قب��ل از خوابیدن انجام 

می دهند، می اندازیم. 

کتاب می خوانند
متخصص��ان می گوین��د مطالع��ه یک��ی از 
آخری��ن کارهای��ی اس��ت که اکث��ر آدم های 
موفق دنیا قب��ل از خوابیدن انجام می دهند. 
بی��ل گیتس، پایه گذار مایکروس��افت یکی از 
موفق های دنیاس��ت که قبل از خواب حداقل 

نیم ساعت مطالعه می کند. 
مایکل کِ��ر، نویس��نده و س��خنگوی امور 
تج��ارت بین المل��ل می گوی��د او مدیره��ای 
زیادی در دنیای تجارت می شناس��د که قبل 
از خواب زمان معین��ی را صرفا برای مطالعه 
تعیین می کنند و به هیچ وجه حاضر نیستند 
آن را ب��ه کار دیگ��ری اختص��اص دهند. کِر 
می گوید این مطالعات صرفا مربوط به دنیای 
تجارت نیس��ت. بس��یاری از افراد موفق دنیا 
مطالع��ه و جمع آوری اطاعات در زمینه های 
دیگر را هم ارزش��مند می دانند؛ معتقدند به 
آنها خاقیت و نیروی بیش��تری برای زندگی 

می دهد. 

کار را فراموش می کنند
آدم ه��ای موفق دنیا قب��ل از خواب کاری 
را ک��ه مرب��وط به حرفه ش��ان باش��د، انجام 
نمی دهند. وس��واس گونه ایمیل شان را چک 
نمی کنن��د و س��عی می کنند درباره مس��ائل 

کاری حرف نزنند یا فکر نکنند. 
تحقیقات نش��ان می دهد اگر شما کار را با 
خواب همراه کنید، اس��تراحت کردن برایتان 
سخت تر خواهد بود. بنابراین بهتر است قبل 
خ��واب خودت��ان را فق��ط به خواب و س��ایر 
فعالیت های ش��بانه اختصاص دهید و س��عی 
کنید آخرین ایمیل تان را دست کم نیم ساعت 

قبل از آنکه به بستر بروید، بخوانید. 

موبایل شان را خاموش می کنند
قطع ارتب��اط با دنیای کار قب��ل از خواب 
صرف��ا ب��ه معن��ای چ��ک نک��ردن ایمیل ها 
نیس��ت، باید به کل با شبکه های اجتماعی و 
بازی های نصب ش��ده روی گوشی همراه تان 
هم خداحافظ��ی کنید. محقق��ان می گویند 
نگاه ک��ردن به صفحه نمای��ش، از هر نوعی، 
به ش��ما سودی که نمی رس��اند هیچ، آسیب 
هم می رس��اند. ن��ور آبی صفح��ه نمایش نور 

خورش��ید را ب��رای ش��ما تداع��ی می کند و 
باعث می ش��ود که مغز ش��ما تولید ماتونین 
را متوقف کند؛ ماتونین، هورمونی اس��ت که 
در غ��ده صنوبری )پینه آل(، غده کوچکی در 
مغز تولید می ش��ود و به بدن ش��ما می گوید 
کی باید بیدار شوید و کی باید بخوابید. نگاه 
کردن به صفحه نمایش گوشی قبل از خواب 
نه تنها خواب ش��ما را مختل می کند بلکه به 
چش��م های تان هم آسیب می رس��اند، عامل 

سرطان و افسردگی هم هست. 

برنامه ریزی روزانه می کنند
کِر می گوید خالی کردن ذهن برای داشتن 
یک خواب خوب برای بسیاری از افراد موفق 
دنیا مهم اس��ت. آنها معمولا زمانی را به تهیه 
فهرستی از کارهای عقب افتاده شان اختصاص 
می دهند تا روز بع��د انجام دهند؛ این کار را 
می کنند تا فکر این کاره��ای عقب افتاده در 

طول روز به سراغ شان نیاید. 

با خانواده وقت  می گذرانند
متخصصان می گویند خوب است زمانی در 
روز را به صحبت با اعضای خانواده و فرزندان 
بگذرانی��د. به ظاهر این یک��ی از عادات اصلی 
افراد موفق اس��ت. با همسرشان درباره روزی 
که گذراندند، حرف می زنند و با بچه های شان 

بازی می کنند. 

عصرها از خانه بیرون می زنند
یک��ی از مدی��ران موف��ق آمریکای��ی قبل 
از خ��واب دو دقیق��ه پی��اده روی می کن��د و 
می گوی��د در این مدت روز خ��ود و کاری را 
که انجام داده، می سنجد، درباره چالش های 
بزرگ تر فکر می کن��د، به تدریج دیگر به کار 
فکر نمی کند، خس��ته می ش��ود و ب��ه خانه 
برمی گردد. ح��الا وقت خواب اس��ت. زمانی 
می گفتند ورزش قبل از خواب جلوی خواب 
را می گی��رد، ام��ا بنیاد ملی خواب در س��ال 
2013 اع��ام کرد ک��ه ورزش کردن، در هر 
ساعت از روز، حتی قبل از خواب برای خواب 
شبانه تان مفید است. تحقیق های زیادی هم 
نشان می دهد که پیاده روی از میزان استرس 

و اضطراب می کاهد. 

به چیزهای خوب فکر می کنند
کِر می گوید بس��یاری از اف��راد موفق دنیا 
قبل از خواب س��ه نکته  مرب��وط به روزی را 
که گذرانده اند و بابتش خوش��حال و قدردان 
هس��تند، روی کاغذ می نویس��ند. این کار به 
آنها کم��ک می کند که دس��تاوردهای خود 
در ط��ول روز در هر وجه��ی از زندگی را به 
خاط��ر بیاورند و این ب��ه آنها انگیزه می دهد، 

به خصوص در مواقع بحرانی. 
بازگو ک��ردن اتفاقات منفی روز که معمولا 
آخر ش��ب ها، دقیقا قبل خ��واب به ذهن آدم 
هجوم می آورند، کار مرس��ومی اس��ت. آدم با 

خ��ودش فکر می کن��د کاش آن کار را نکرده 
بودم یا اینک��ه کاش در قبال آن اتفاق رفتار 
دیگری می کردم. اما افراد موفق هر اندازه روز 
خود را بد گذرانده باش��ند، سعی می کنند به 
نکات مثبتش فکر کنند چرا که می دانند فکر 
به نکات منفی اس��ترس بیشتری به آنها وارد 

می کند. 

موفقیت فردا را تصویر می کنند
بسیاری از افراد موفق دنیا چند دقیقه قبل 
از خ��واب را به اتفاقات خوبی که قرار اس��ت 
فردا برایشان بیفتد، فکر می کنند. مثا درباره 
پروژه های که در دس��ت دارند. برای خیلی ها 
این کار یک جور عادت یا تمرین نیس��ت که 
بخواهند خودشان را وادار به انجام آن کنند؛ 
یک جور مهارتی است که به طور طبیعی در 

ذات شان وجود دارد. 

مدیتیشن می کنند
یک راه خوب دیگری که برای استرس زدایی 
و آرام ش��دن وجود دارد، مدیتیش��ن است. 
بس��یاری از افراد موفق دنی��ا 10 دقیقه قبل 
از خواب را ب��ه این کار اختصاص می دهند و 
معتقدند برای آرامش جسم و روح شان بسیار 

مفید است. 

بعدازظهرها چرتی کوتاه می زنند
موفق ها زی��اد کار می کنند و همین باعث 
می ش��ود که همیش��ه کمبود خواب داش��ته 
باشند. یکی از راه هایی که برای جلوگیری از 
این اتفاق وجود دارد، چرت بعدازظهر اس��ت. 
متخصصان پیش��نهاد می کنن��د اگر آدم های 
پرکار بتوانند در طول روز چرتی کوتاه بزنند، 
شب خواب بهتر و راحت تری خواهند داشت. 
راهش این اس��ت ک��ه اول ببینی��د در طول 
شبانه روز به چند ساعت خواب نیاز دارید، سعی 
کنید بعدازظهر چرتی کوتاه بزنید و ساعت خود 
را تنظیم کنید تا س��ر س��اعتی مشخص بیدار 
شوید و بیشتر از میزانی که برای خواب تان در 

طول روز تعیین کرده اید، نخوابید. 

عادات قبل از خواب را کنار نمی گذارند
یه س��ری عادت وجود دارد که تقریبا تمام 
مردم دنیا قبل از خواب آنها را انجام می دهند 
یا بهتر اس��ت که انجام دهند. مثا مس��واک 
می زنند، نخ دندان می کش��ند، صورت شان را 
می ش��ویند یا موهایش��ان را ش��انه می کنند. 
بنیاد ملی خواب می گوی��د انجام این عادات 
به مغز ش��ما پی��ام می  دهد ک��ه دیگر برای 
خواب آماده هستند. افراد موفق دنیا معمولا 
ای��ن کارها را انجام می دهند و حتی بعضی ها 
مراس��م مخصوص به خودش��ان را هم دارند؛ 
مثا دست هایش��ان را می شویند یا اطمینان 
حاص��ل می کنند که بالش ه��ا حتما در زاویه 

درستی قرار بگیرد.
 منبع: بیزینس اینسایدر

قیمت برنج

آدم موفق ها قبل از خواب چه می کنند؟

ترکیه با وجود اینکه از نظر ساختار دینی و فرهنگی و همچنین بخش عظیمی از جغرافیا 
و سرزمین اش، ۹8درصد آسیایی است، رویای 30 ساله پیوستن به اتحادیه اروپا را همیشه 
در سر داشته است. اتحادیه اروپا یک اتحادیه اقتصادی-سیاسی است که تا 22 ژوئن 2016 
از 28 کشور اروپایی تشکیل شده  بود و در حال حاضر به علت همه پرسی 22 ژوئن 2016 

بریتانیا برای خروج این کشور از اتحادیه اروپا، 27 عضو دارد. 
درخواست رسمی ترکیه برای پیوستن به اتحادیه اروپا در آوریل 1۹87 ارائه شد و ترکیه 
از دس��امبر1۹۹۹به طور رس��می به عنوان کاندیدای عضویت در اتحادیه شناخته می شود. 
مذاکرات برای الحاق ترکیه از اکتبر 200۵ آغاز ش��د و پس از گذش��ت یک دوره 10 ساله، 
اکنون در خوش��بینانه ترین حالت، عضویت ترکیه در اتحادیه اروپا تا سال201۹ به تعویق 
افتاد. در حال حاضر کش��ور های ترکیه، صربستان، آلبانی، بوسنی و هرزگوین، مونته نگرو، 

کوزوو و مقدونیه می کوشند وارد اتحادیه اروپا شوند. 
مهم ترین موضوعات مورد اختاف اتحادیه اروپا و ترکیه که تا کنون ادامه داش��ته اس��ت 

عبارتند از: 
1. ماده 301 قانون کیفری ترکیه که براساس آن توهین کنندگان به دولت، ملت و اقوام 

ترک از شش ماه تا دو سال به زندان محکوم می شوند. 
2. مسئله قبرس

حضور ترکیه در ش��مال جزیر قبرس تحت عنوان دفاع از ترک های این جزیره از مسائل 
م��ورد اختاف ترکیه و یونان بوده اس��ت. موضوع قبرس، به خص��وص بعد از اینکه بخش 
یونانی نشین قبرس به عضویت اتحادیه اروپایی درآمد، پیچیدگی بیشتری پیدا کرد. ترکیه 
به راحتی حاضر نیست از قبرس شمالی ترک نشین دست بردارد، بنابراین این موضوع مورد 
بح��ث اروپا و ترکیه قرار دارد. اما بدیهی اس��ت که ترکیه عضوی��ت دراتحادیه اروپایی را به 
قبرس شمالی ترجیح می دهد و حاضر است از سرسختی خود در این زمینه دست بردارد. 

3. ساختارهای زیربنایی دموکراسی، آزادی و حقوق بشر
تشکیل شورای امنیت ملی و عضویت نظامیان در این شورا و نظارت آنان بر امور داخلی 
و خارجی در تضاد با دموکراس��ی مدنظر اتحادیه اروپاس��ت. به ویژه سخت گیری های دولت 
نظامی ترکیه نسبت به آزادی های فردی و تشکیل احزاب و دموکراسی، به خصوص کردهای 
این کشور که بزرگ ترین اقلیت ترکیه محسوب می شوند )حدود یک پنجم جمعیت ترکیه(. 
البته ترکیه در این مدت گام های مهمی در زمینه حقوق بشر، مسئله زندانیان و عدم اجرای 

احکام اعدام برداشت که در اروپا با استقبال مواجه شد. 
تغییرات ایجاد ش��ده در این زمینه: حق دسترس��ی همه زندانیان به وکیل، سخت گیری 
کمتر در زمینه برگزاری تظاهرات، تش��کیل انجمن ها و تجمعات، محدود شدن دادگاه های 
نظامی، بیشتر شدن آزادی بیان روزنامه ها و اینکه اتباع ترکیه از این حق برخوردارند علیه 

دولت به دادگاه حقوق بشر اروپا شکایت کنند. 
4. عدم ثبات اقتصادی

باوجود اینکه ترکیه بیش��ترین نرخ توسعه اقتصادی را در میان کشورهای عضو سازمان 
همکاری های اقتصادی و توسعه )OECD(  در دو دهه اخیر داشته است، اما ساختارهای 
اقتصادی این کشور در مقایسه با کشورهای عضو اتحادیه اروپایی، دچار ضعف های آشکاری 
اس��ت. گرچه صنایع تولیدی این کشور طی دهة گذشته با رشد چشمگیری مواجه بوده و 
صنایع نساجی ترکیه در بازارهای جهانی دارای جایگاه خاص و معتبری است، اما 40درصد 

از نیروی کار این کشور در بخش کشاورزی شاغل هستند. 
براساس آمارهای سال 2004 درباره اقتصاد ترکیه، رشد اقتصادی این کشور 8/2درصد، 
تولید ناخالص داخلی ۵08میلیارد دلار، واردات ۹۵میلیارد دلار، بدهی خارجی 160میلیارد 
دلار و رش��د صنعتی آن 16/۵درصد بوده اس��ت. براساس آمار س��ال 200۵ نیز نرخ رشد 
اقتصادی ترکیه ۵/1درصد، نرخ بیکاری 10درصدو نرخ تورم 7/7درصد بوده است. درحالی که 
تولید ناخالص داخلی ترکیه ۵72میلیارد دلار و براس��اس آمار سازمان ملل شاخص نسبت 
س��رمایه گذاری خارجی به تولید ناخالص داخلی ترکیه 6درصد بوده است، اما از دهه اخیر 
همه چیز تغییر و اقتصاد ترکیه به ثباث نسبی  رسیده است. اصاحات اقتصادی در سال های 
گذشته موجب شده نرخ بهره کاهش یابد، تورم از 70درصد به 12درصد و رشد اقتصادی به 
بالای ۵درصد برسد. بازار بورس در حال رشد است و سرمایه گذاری خارجی نیز روند مثبتی 
دارد. صندوق بین المللی پول و س��ازمان های غیردولتی با توجه به اوضاع اقتصادی کنونی، 

آینده اقتصاد ترکیه را مثبت ارزیابی می کنند. 
باوجود تمام این موفقیت ها، عدم ارتباط منطقی میان س��طح رش��د اقتصادی ترکیه با 
ش��اخص رفاه عمومی در این کش��ور، از دید مقامات اتحادیه اروپایی، نقطه ضعف اقتصاد 
ترکیه به شمار می آید. رجب طیب اردغان، رئیس جمهوری ترکیه با اشاره به رشد اقتصادی، 
کاهش قرض های دولت و نیروی کار خوب آموزش دیده کشورش در این باره می گوید: »ما 

هر روز قوی تر می شویم.«
۵. ساختار فرهنگی – اجتماعی

به اعتقاد بسیاری از کارشناسان، تعارضات موجود میان ساختارهای اجتماعی و فرهنگی 
ترکیه و اتحادیه اروپا مانع اصلی پیوس��تن این کش��ور به اتحادیه اروپا اس��ت. باوجود آنکه 
مذاکرات در مورد پیوستن ترکیه به اتحادیه اروپایی، حول محور ضعف اقتصادی و سیاسی 
این کشور جریان دارد، اما این موضوع همان چیزی است که »رجب طیب اردوغان« نیز آن 

را بر زبان آورد و اعام کرده است که »مانع اصلی عضویت ترکیه، مشکل فرهنگی است.«
6. ساختار جمعیت

ترکیه با 70میلیون نفر جمعیت در صورت عضویت در اتحادیه اروپا به یکی از تأثیرگذارترین 
اعضای این اتحادیه تبدیل خواهد شد و تعداد نمایندگان آن در کمیسیون های مختلف اروپا 
حتی بیش��تر از فرانسه، ایتالیا و لهستان خواهد بود. پرجمعیت ترین کشور اروپایی در حال 
حاضر، آلمان با ۹0میلیون جمعیت است. میزان رشد جمعیت ترکیه به طور متوسط بالاتر 
از 2درصد بوده به همین دلیل مخالفان ورود ترکیه به اتحادیه اروپایی نگران کسب موقعیت 

برتر این کشور مسلمان در میان مسیحیان اروپا هستند. 
7. مهاجرت

دیگر نگرانی اتحادیه اروپا این اس��ت که با عضویت ترکی��ه و مهاجرت نیروی کار از این 
کشور به کشورهای دیگر اروپایی، نسبت بیکاری و تعداد بیکاران که یکی از مشکات اتحادیه 

اروپایی است، افزایش یابد. 
فواید عضویت ترکیه در اتحادیه اروپا برای اروپاییان

این سرزمین مانند یک پل دو منطقه مهم و استراتژیک بالکان و خاورمیانه را به یکدیگر 
متصل می کند و قابلیت هایی یک بازار خوب برای اروپا را خواهد داشت. همجواری این کشور 
با دریای سیاه، اژه، مدیترانه و وجود دو تنگه مهم بسفر و داردانل، سبب شده است کالاهای 

مصرفی اروپا از طریق ترکیه به اروپا ارسال شود. 
به اعام وزیر خارجه ترکیه، آنکارا خواهان پایان یافتن فاجعه آوارگان، س��فر ش��هروندان 
ترکیه به اروپا بدون نیاز به ویزا و اصاحات اتحادیه اروپا در مورد عضویت ترکیه است و اگر 
قانون تردد آزادانه اتباع ترکیه در اروپا تصویب نشود، آنکارا خود را ملزم به اجرای توافق بر 

سر آوارگان نخواهد دانست. 
 »هانس جرج هابر« رئیس گروه نمایندگان اتحادیه اروپا در آنکارا که از موضع ترکیه در 
قب��ال قرارداد بازپس گیری پناهجویان خارجی انتق��اد کرده بود، چندی پیش از مقام خود 
کناره گیری کرد. اردوغان در همین حال به صراحت گفته است اگر اتحادیه اروپا گام برندارد، 
ترکیه قانون بازپس گیری پناهجویان را اجرا نخواهد کرد. لازم به ذکر اس��ت وعده اعطای 
روادید آزاد به اتباع ترک یکی از مفاد اصلی توافق میان بروکسل و آنکارا در ازای کاهش سیل 
مهاجران از ترکیه به کشورهای عضو این اتحادیه است. در این مفاد ترکیه از تردد غیرقانونی 
پناهجویان و ورود آنان به اروپا از راه های غیرقانونی جلوگیری کرده و تمام پناهجویانی را که 

از این طریق به 28 کشور اتحادیه اروپا وارد شده اند، باز می گرداند. 
تاکنون اتحادی��ه اروپا برای موافقت با عضویت ترکیه در این اتحادیه 72 معیار را تعیین 
کرده است که ترکیه 67 مورد از این معیار ها را با موفقیت کسب کرده است. حال باید دید 
که چه زمانی پنج معیار باقی مانده نیز در بین دو طرف به توافق نهایی می انجامد و ترکیه 

سرانجام پس از سه دهه تاش به اتحادیه اروپا می پیوندد. 
نکته جالب این است که تا سه سال آینده هیچ اتفاقی در این زمینه نخواهد افتاد و ترکیه 
تا سال 201۹ میادی نمی تواند به عضویت اتحادیه اروپا دربیاید، چرا که؛ »ژان کلود یونکر« 
رئیس کمیسیون اتحادیه اروپا، در سال 2014 برای گسترش این اتحادیه، محدودیت پنج 

ساله ای وضع کرده است. 

پیوستن به اتحادیه اروپا

رویای 30 ساله ترکیه

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

سبک زندگی

دور دنیا

جدول امروز

براساس گزارش نشریه اکونومیست، بحران بعدی اروپا پس از برگزیت، مشکلات بانکی ایتالیا خواهد بود. رکود اقتصادی در این کشور برای بانک ها  360 میلیارد یورو 
بدهی به بار آورده  است. اقتصاد ایتالیا سال هاست از ضعف بهره وری و قوانین سخت گیرانه آسیب دیده است. 
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