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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

تورم آرام‌تر شد

تولید جان می‌گیرد؟
فرص��ت ام��روز: کاهش س��رعت رش��د قیمت‌ها، ب��رای ه��ر اقتصادی خب��ر مثبتی اس��ت. تورم ب��الا قدرت 
خری��د خانوار را کاه��ش می‌دهد، برنامه‌ریزی بنگاه را دش��وار می‌کند و س��رمایه‌گذار را به س��مت فعالیت‌های 
کوتاه‌م��دت س��وق می‌ده��د. بنابرای��ن مهار ت��ورم یک��ی از مهم‌تری��ن پیش‌ش��رط‌های ثبات اقتصادی اس��ت.

ام��ا کاه��ش ت��ورم به‌تنهای��ی به معن��ای رون��ق اقتصاد نیس��ت. ممکن اس��ت قیمت‌ه��ا با س��رعت کمتری 
افزای��ش یابن��د، اما تولید، س��رمایه‌گذاری و اش��تغال همچن��ان ضعیف باق��ی بمانند. حتی در برخی ش��رایط، 
ت��ورم ب��ه دلی��ل کاهش ش��دید تقاضا و رک��ود آرام‌تر می‌ش��ود؛ وضعیتی که بهب��ود رفاه را تضمی��ن نمی‌کند.

پرس��ش مه��م این اس��ت ک��ه آیا آرام‌تر ش��دن ت��ورم می‌توان��د تولی��د را نیز تقوی��ت کند یا سیاس��ت‌های 
ش��د؟ خواهن��د  منج��ر  رک��ود  تعمی��ق  ب��ه  اقتص��اد،  واقع��ی  بخ��ش  از  حمای��ت  ب��دون  ضدتورم��ی، 

کاهش تورم با کاهش قیمت تفاوت دارد
یک��ی از س��وءتفاهم‌های رای��ج ای��ن اس��ت ک��ه کاه��ش ت��ورم ب��ه معن��ای ارزان ش��دن کالاهاس��ت. در 
واق��ع، کاه��ش ت��ورم فق��ط ب��ه ای��ن معناس��ت ک��ه قیمت‌ها ب��ا س��رعت کمت��ری افزای��ش پی��دا می‌کنند.
اگر کالایی در سال گذشته جهش بزرگی داشته باشد و امسال رشد آن کمتر شود، همچنان ممکن است برای...
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تمدید مهلت اعتبار کالابرگ خرداد تا ۱۴ مرداد

کالابرگ همه دهک ها افزایش نمی یابد
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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در حال�ی ک�ه بر اس�اس مصوب�ه ش�ورای عال�ی کار، بازنگری مزای�ای جانبی م�زد کارگ�ران باید تا 
پای�ان ش�هریورماه انجام ش�ود، هن�وز زمان برگزاری جلس�ه این ش�ورا مش�خص نیس�ت. نماینده 

کارگ�ران در ش�ورای عالی کار می‌گوید تاکنون دعوت‌نامه‌ای برای تش�کیل جلس�ه ارس�ال 
نش�ده، ام�ا کارشناس�ان ح�وزه کار تاکی�د دارن�د با توج�ه به رش�د هزینه‌های معیش�ت...

حق مسکن و بن‌خواربار دوباره افزایش می‌یابد؟

۳ مطالبه مزدی روی میز

نگــــاه

نسخه وزیر صمت 
برای اقتصاد؛ تولید در 
اولویت همه سیاست‌ها

وزیر صنعت، مع��دن و تجارت با 
تاکید بر اینکه تولید باید محور همه 
سیاست‌های اقتصادی کشور باشد، 
گف��ت: تصمیم��ات ارزی، تجاری، 
پول��ی و تامی��ن اجتماع��ی باید در 
خدمت حفظ و تقوی��ت تولید قرار 

گیرد.
ب��ه گزارش ایس��نا، س��یدمحمد 
اتاب��ک - وزی��ر صنع��ت، معدن و 
تج��ارت - صبح ام��روز در همایش 
روز ملی صنعت، مع��دن و تجارت، 
گفت: امروز در مقطع حساس��ی از 
تاریخ کشور قرار گرفته‌ایم. روزهایی 
که پش��ت سر گذاش��تیم، همراه با 
پیروزی، اقتدار و همبس��تگی ملی 
بود و همه این عوامل نشان می‌دهد 
ک��ه در یک پیچ تاریخی قرار داریم؛ 
به همین دلیل، مس��ئولیت همه ما 
س��نگین‌تر از گذشته اس��ت و باید 
با برنامه‌ریزی دقیق‌ت��ر برای آینده 

کشور حرکت کنیم.
وی با گرامیداش��ت جایگاه رهبر 
ش��هید افزود: ب��ه عن��وان نماینده 
خانواده صنعت ای��ران یاد و خاطره 
رهب��ر ش��هید را گرام��ی می‌داریم 
چراکه شخصیت این شهید بزرگوار 
و همچنی��ن خودب��اوری‌ای که در 
سال‌های گذش��ته در کشور شکل 
گرفته، نقش مهمی در اقتدار امروز 
ایران دارد و به‌ویژه در حوزه صنعت 
و معدن، این خودباوری س��رمایه‌ای 
ارزشمند اس��ت که باید آن را برای 

آینده کشور حفظ کنیم.

ادامه در صفحه4

وزی��ر ارتباطات و فناوری اطلاعات گفت: با توجه به برخی گلایه‌های 
زائران درباره پایان س��ریع بس��ته‌های مکالمه و پیام��ک، مأموریتی به 
س��ازمان تنظیم مق��ررات داده‌ایم تا با هم��کاری اپراتورها این موضوع 

بررسی شود و بسته‌هایی متناسب با نیاز واقعی زائران تعریف شود.
به گزارش ایس��نا، سید ستار هاش��می در دومین جلسه ستاد اربعین 
وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات با بیان اینکه ماموریت‌های مجموعه 
وزارت ارتباطات در دو بخش اقدامات داخل کشور و تعاملات بین‌المللی 
با کش��ور عراق صورت‌بندی ش��ده است، افزود: این جلس��ه در امتداد 
نشس��ت‌هایی برگزار می‌شود که برای هماهنگی و انسجام هرچه بیشتر 

در حوزه‌های مختلف اجرایی کشور در حال برگزاری است.
وزیر ارتباطات با قدردانی ویژه از استانداران استان‌های مرزی، تصریح 
کرد: از اس��تانداران ایلام، خوزستان، کردس��تان، کرمانشاه و همچنین 
همکارانمان در اس��تان آذربایجان غربی تقدیر می‌کنم؛ در هر دو جلسه 
گذشته نیز نکات خوبی را مطرح کردند و دغدغه‌های درستی را یادآور 
ش��دند. تلاش جمعی ما این اس��ت ک��ه مطالبات بحق مطرح‌ش��ده و 
تجربه سنوات گذش��ته را اجابت کنیم؛ هرچند می‌دانیم در این زمینه 

محدودیت‌هایی هم وجود دارد.
هاشمی همچنین با اشاره به گزارش‌های ارائه‌شده از سوی اپراتورها، 
گف��ت: گزارش‌های اپراتورهای تلفن همراه و ش��رکت مخابرات نش��ان 
می‌دهد که ت�الش حداکثری صورت گرفته تا خدمات شایس��ته‌ای به 

مردم و زائران ارائه شود.
وی درباره اقدامات بین‌المللی این وزارتخانه اظهار کرد: هفته گذشته 
به همراه جمعی از همکاران و معاونان و نیز نمایندگان اپراتورها سفری 
ب��ه عراق داش��تیم و نایب‌الزیاره همه عزیزان بودی��م. یکی از مهم‌ترین 

اهداف این سفر، ارزیابی میدانی شرایط ارتباطات در کشور عراق بود.
وزی��ر ارتباطات با بیان اینکه توافقات خوبی میان اپراتورهای ایرانی و 
عراقی حاصل شده است، گفت: در حوزه زیرساخت، مقرر شد علاوه بر 
لینک ارتباطی س��نوات گذشته، این مس��یر به دو لینک ارتقا پیدا کند 
و این موضوع بلافاصله عملیاتی ش��د. بر این باوریم که امسال در حوزه 

پهنای باند مشکل خاصی نخواهیم داشت.
وی ادام��ه داد: همچنین در این س��فر درباره ارائه اینترنت رایگان در 
بیش از ۱۰۰ نقطه در مس��یر راهپیمایی اربعین توافق ش��د. از س��وی 
دیگر، با توجه به برخی گلایه‌های زائران درباره پایان س��ریع بسته‌های 
مکالم��ه و پیامک، مأموریتی به س��ازمان تنظیم مق��ررات داده‌ایم تا با 
همکاری اپراتورها این موضوع بررسی شود و بسته‌هایی متناسب با نیاز 

واقعی زائران تعریف شود.  
هاش��می افزود: بر همین اس��اس، ۱۰۰ ایس��تگاه برای ارائه اینترنت 
رای��گان به مردم و زائران در مس��یر راهپیمایی اربعین جانمایی ش��ده 
اس��ت. همچنین در ح��وزه رومینگ نی��ز توافقات بس��یار خوبی میان 
اپراتوره��ای ایرانی و عراقی حاصل ش��د و فکر می‌کنم در ارائه خدمات 

ارتباطی به مردم و زائران با مشکل جدی مواجه نخواهیم بود.
وزیر ارتباطات ادامه داد: توافقات دیگری نیز در این س��فر در زمینه 
تعمیق تعاملات فناورانه میان دو کش��ور انجام شد و در آینده نزدیک، 
ان‌ش��اءالله میزبان وزیر ارتباطات عراق در کش��ورمان خواهیم بود. این 
س��فر می‌توان��د فتح بابی برای اتفاقات ویژه در ح��وزه فناوری میان دو 

کشور باشد.
وی در بخ��ش دیگری از س��خنانش به اقدامات داخلی اش��اره کرد و 
گفت: به پس��ت‌بانک ماموریت دادیم که به‌ص��ورت ویژه موضوع تأمین 
ارز زائران را در دس��تور کار قرار دهد و این موضوع بلافاصله از س��وی 
همکاران دنبال ش��ده است. با توجه به نقش محوری شعب پست‌بانک، 

این اقدام می‌تواند تسهیل مناسبی برای زائران ایجاد کند.
هاش��می همچنین با اشاره به لزوم تقویت زیرساخت‌های پایداری در 
مناطق پرتردد مرزی اظهار کرد: در تعامل با فراجا، باید زیرساخت‌های 
پایداری فراهم ش��ود تا زائران بتوانند با آرامش خاطر از کش��ور خارج 
و وارد ش��وند. این یکی از موضوعات مورد انتظار اس��ت که ان‌شاءالله با 

جدیت دنبال خواهد شد.
وی در پایان با قدردانی از همه مدیران و همکاران مجموعه ارتباطات 
و فناوری اطلاعات گفت: گزارش‌های روزانه‌ای که از معاونان و مدیران 
اپراتورها دریافت می‌کنیم نش��ان می‌دهد مأموریت‌ها به‌درس��تی و در 
مس��یر خوبی در حال انجام اس��ت. امیدواریم امس��ال مراس��م اربعین 
حسینی باشکوه‌تر از سال‌های گذشته برگزار شود و بتوانیم خدماتی در 

شان مردم ارائه کنیم.
وزیر ارتباطات همچنین با اش��اره به برگزاری مراس��م تش��ییع پیکر 
مطهر رهبر ش��هید گفت: شاهد برگزاری باشکوه این مراسم بودیم و با 
توجه به هماهنگی‌ها و هم‌افزایی‌های ش��کل‌گرفته، باید به همه عزیزان 
خدا قوت گفت. در اس��تان تهران، قم و خراسان رضوی نیز زیرساختی 
باکیفیت و پایدار برای ارائه خدمت فراهم شد و این امر شایسته تقدیر 

است.
وزی��ر ارتباطات و فن��اوری اطلاعات در جمع خبرنگاران با اش��اره به 
برنامه‌های این وزارتخانه برای برگزاری هرچه باش��کوه‌تر مراسم اربعین 
حس��ینی، گفت: مأموریت‌های حوزه ارتباطات را در دو محور مشخص 
دنبال کرده‌ایم؛ یکی پیگیری موضوعات مرتبط با داخل کشور و دیگری 

تعاملات بین‌المللی با عراق.
وی با بیان اینکه در جلس��ه گذش��ته با حضور مجازی پنج اس��تاندار 
م��رزی، موضوعات مربوط به محورهای مواصلاتی و مس��یرهای پرتردد 
جمع‌بندی ش��د، افزود: این موارد به‌طور ویژه در دستور کار قرار گرفت 

و پیگیری شد.
هاش��می ادامه داد: در مح��ور دوم، یعنی تعاملات بین‌المللی، س��فر 
هفته گذش��ته به عراق به همراه معاونان و نماین��دگان اپراتورها انجام 
ش��د و پس از گفت‌وگو با وزیر اتصالات عراق، تفاهم‌های بس��یار خوبی 

حاصل شد.
وزی��ر ارتباطات از جمله این توافق‌ها را ارائه اینترنت رایگان در بیش 
از ۱۰۰ نقط��ه به زائران عنوان کرد و گفت: همچنین ظرفیت رومینگ 

اپراتورهای عراقی برای استفاده از سیم‌کارت‌های داخلی فعال و توسعه 
داده شد تا زائران امسال بدون نیاز به خرید سیم‌کارت عراقی بتوانند از 

خدمات اپراتورهای داخل کشور استفاده کنند.
وی ارتق��ای ظرفیت پهنای بان��د بین دو کش��ور را از دیگر اقدامات 
انجام‌شده دانس��ت و اظهار کرد: سال گذشته یک بستر لینک ارتباطی 
میان دو کش��ور داشتیم، اما امس��ال بلافاصله پس از سفر، این ظرفیت 
ارتقا پیدا کرد و این موضوع می‌تواند به ارتقای کیفیت ارتباطات زائران 

در مراسم اربعین کمک شایانی کند.
هاش��می همچنین به توافق درباره کدهای دس��توری مشترک میان 
اپراتوره��ای ایرانی و عراقی اش��اره کرد و گفت: م��ردم می‌توانند برای 
دریافت راهنمایی به زبان فارسی و عربی از این کدها استفاده کنند که 

جزئیات آن به‌زودی اعلام خواهد شد.
وزیر ارتباطات با بیان اینکه س��کوهای داخلی نیز در مراس��م اربعین 
فعال خواهند بود، افزود: امیدواریم کیفیت خدمات این س��کوها نیز در 

این مراسم ارتقا پیدا کند.
وی با اش��اره به هماهنگی با پنج اس��تان مرزی کشور گفت: یکی از 
نکات مه��م، تعیین نقاط خروج زائران و ایجاد زیرس��اخت پایدار برای 
آن‌ه��ا بود ت��ا زائران برای خروج از مرز و بازگش��ت به کش��ور معطلی 

نداشته باشند و بتوانند با حداقل توقف از مرز عبور کنند.
هاش��می در ادامه درباره موض��وع اتصال پایدار اینترنت در ش��رایط 
بحران��ی نیز گفت: تجربه نش��ان داده اینترنت در همه ش��ئون زندگی 
مردم وارد شده و زندگی بدون اینترنت دیگر موضوعیت ندارد؛ بنابراین 
تلاش دولت چهاردهم بر این اس��ت که اینترنت پایدار و باکیفیت برای 

مردم در همه شرایط فراهم باشد.
وی درب��اره جانمایی بیش از ۱۰۰ نقطه برای ارائه اینترنت رایگان در 
مس��یر اربعین توضیح داد: این اقدام در تعامل بین اپراتورهای عراقی و 
ایرانی و ش��رکت ارتباطات زیرس��اخت انجام شده و هدف آن این است 
که زائران در این ایس��تگاه‌ها یا در ش��عاع آن‌ها بتوانند بدون هزینه به 

اینترنت متصل شوند.
وزیر ارتباطات گفت: بررس��ی میدانی نشان داد برخی بسته‌هایی که 
زائ��ران خریداری کرده‌اند، تکافوی نیاز آن‌ه��ا را ندارد؛ به همین دلیل 
این ایستگاه‌ها پیش‌بینی شده تا اگر بسته‌ها در مسیر پیاده‌روی اربعین 

به پایان رسید، زائران دچار دغدغه نشوند.

هاش��می با تأکید بر اینکه امسال استفاده از ظرفیت رومینگ، گزینه 
اول و پیشنهادی وزارت ارتباطات است، افزود: به مردم توصیه نمی‌کنیم 
حتماً س��یم‌کارت عراقی بخرند و با تمهیدات اندیشیده‌شده، استفاده از 

رومینگ انتخاب مناسب‌تری است.
وی در بخ��ش دیگ��ری از س��خنانش، قطعی ارتباط در مس��یر را به 
موض��وع برق مرتبط دانس��ت و گفت: هر زمان که مش��کل برق پیش 
می‌آید، ارتباطات نیز به‌صورت طبیعی دچار مش��کل می‌ش��ود؛ از این 
رو تلاش ش��ده با همکاری استانداران و مدیران اس��تانی، ژنراتورهایی 
به‌صورت مقطعی تأمین شود و همچنین تأمین سوخت ژنراتورها نیز با 

وزارت نفت در حال پیگیری است.
هاشمی افزود: تأمین ژنراتور و سوخت آن، موضوعی بین‌بخشی است 
و همکاران ما در حوزه اجرایی اس��تان‌های مرزی و حوزه ارتباطات در 

این زمینه تعامل دارند.
وزی��ر ارتباطات درباره وضعیت تاسیس��ات و دکل‌ها در حملات اخیر 
نیز گفت: تمام توان خود را گذاش��ته‌ایم تا اگر ارتباطات قطع ش��د، در 

حداقل زمان ممکن آن را بازگردانیم.
وی ادام��ه داد: در جریان جنگ اخی��ر، یکی از مجموعه‌های ما مورد 
اصابت قرار گرفت و بخشی از ارتباطات با استان‌ها و برخی جزایر قطع 
ش��د، اما همکاران ما با حضور میدان��ی تلاش کردند ارتباطات را برقرار 

کنند.
هاش��می با اش��اره به جان‌فش��انی برخی از همکاران حوزه ارتباطات 
گفت: همکاران ما عادت کرده‌اند که به‌صورت ۲۴ س��اعته و هفت‌روزه 
خدم��ات پایدار را حفظ کنند و در ش��رایط جنگی این تلاش مضاعف 

شده است.

دستور وزیر ارتباطات برای اصلاح بسته‌های مکالمه و پیامک اربعین

رقبای گوگل در دنیای پلتفرم‎ها
رقابت در دنیای کس��ب و کار با هیچ‎کس تعارف ندارد. حتی اگر پای گوگل در میان باش��د، بازهم رقابت از 
گوشه و کنار خودش را به این برند بزرگ خواهد رساند. خب در اولین نگاه اصلا برندی مثل گوگل نباید درگیر 
رقابت‎های بزرگ باش��د؛ چراکه این غول دنیای بازاریابی و کس��ب و کار آنقدر خدمات پردامنه‎ای دارد که اصلا 
کسی توان رقابت با آن را نداشته باشد.  خب راستش را بخواهید، تصور بالا از یکه‎تازی گوگل چند وقتی هست 
که حسابی خدشه‎دار شده است؛ چراکه این روزها گوگل تفاوت معناداری با دیگر برندها در دنیای کسب و کار 
ندارد. ظهور پلتفرم‎های مختلف و جذابیت‎شان برای مخاطب باعث شده تا خیلی‎ها از پایان عصر یکه‎تازی گوگل 
حرف بزنند. بی‎ش��ک این س��لطه گوگل همچنان ادامه خواهد داشت، اما دیگر گوگل یگانه مرجع کاربران برای 

دسترسی به اطلاعات درست و دقیق نخواهد بود. این دقیقا همان مسئله‎ای است که می‎تواند زنگ خطری...

چهارشنبه
31 تیر 1405

7 صفر 1448 - سـال نهم
شماره‌‌ 2973

8 صفحه - 5000 تومان

Wed.22 Jul 2026



اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir چهارشنبه
31 تیر 1405

شماره 2973

گلایه رئیس خانه صمت از رویه تامین اجتماعی:
قطع ارائه خدمات درمانی به کارگران تنها با یک 

روز تاخیر بیمه!
رئیس خانه صنعت، مع��دن و تجارت ایران با انتقاد از نحوه ارائه 
خدم��ات تامین اجتماعی به کارگران گفت: با وجود نقش بی بدیل 
نیروی کار در حفظ تولید، تاخیر حتی یک‌روزه کارفرما در ارس��ال 
لیس��ت بیمه، به قطع خدمات درمانی کارگران منجر می‌ش��ود؛ در 
حالی که امنیت درمانی و بهداشتی نیروی کار باید در هر شرایطی 

حفظ شود که متاسفانه این اتفاق رقم نخورده است.
به گزارش ایس��نا، عبدالوهاب س��هل‌آبادی - رئیس خانه صنعت، 
مع��دن و تج��ارت ایران - در همایش روز مل��ی صنعت و معدن، با 
اش��اره به مش��کلات واحدهای تولیدی در ح��وزه تامین اجتماعی، 
انرژی و اجرای بس��ته‌های حمایتی، اظهار ک��رد: در جریان جنگ 
اخیر، دولت و مس��ئولان تلاش‌های زیادی برای مدیریت ش��رایط 
انجام دادند، اما همچنان بخش قابل توجهی از مشکلات واحدهای 
تولیدی پابرجاس��ت و بسیاری از حمایت‌های وعده داده شده هنوز 

به مرحله اجرا نرسیده است.
وی ب��ا انتقاد از نحوه ارائه خدمات تامی��ن اجتماعی به کارگران 
گف��ت: اگر یکی از کارگ��ران واحدهای تولیدی با مش��کل درمانی 
مواجه ش��ود، به محض آنکه کارفرما حتی یک روز در ارائه فهرست 
بیمه تاخیر داش��ته باشد، خدمات درمانی و بیمه‌ای او همان لحظه 
قطع می‌ش��ود؛ در حالی که امنیت درمانی و بهداش��تی نیروی کار 
باید در هر شرایطی حفظ شود که متاسفانه این اتفاق رقم نخورده 

است. 
رئیس خانه صمت با اش��اره به مشکلات تامین برق صنایع افزود: 
سال‌هاس��ت که تامین برق در انحصار وزارت نی��رو بوده، اما امروز 
بخش خصوصی نیز برای حل این مشکل وارد میدان شده و بسیاری 
از ش��هرک‌های صنعتی و کارخانه‌ها با سرمایه‌گذاری خود به سمت 
اس��تفاده از نیروگاه‌ها و پنل‌های خورشیدی حرکت کرده‌اند؛ با این 
وجود، واحدهای تولیدی همچنان با هزینه‌های س��نگین برق روبرو 
و ع�الوه بر مبل��غ مصرف برق، هزینه‌ها و ع��وارض متعددی نیز به 
قبض‌های برق صنایع اضافه ش��ده اس��ت؛ به گونه‌ای که در برخی 
م��وارد مبلغ نهای��ی قبض چندین برابر هزین��ه واقعی برق مصرفی 
می‌ش��ود و این موضوع در ش��رایطی که از تاب‌آوری صنعت سخن 

گفته می‌شود، فشار مضاعفی بر تولیدکنندگان وارد کرده است. 
وی تصریح کرد: نمی‌توان از بنگاهی که با مشکلات متعدد دست 
و پنجه نرم می‌کند انتظار داشت بدون حمایت مؤثر به فعالیت خود 
ادامه دهد چراکه امروز تولید بجای بیان صرف مشکلات در جلسات 

مختلف، نیازمند درمان و حمایت عملی است.
رئیس خانه صمت با اش��اره به بسته حمایتی دولت از واحدهای 
تولیدی آس��یب‌دیده از جنگ گفت: با گذش��ت زمان بس��یاری از 
تصویب بس��ته حمایتی، هن��وز بخش مهمی از ای��ن حمایت‌ها به 
مرحله اجرا نرس��یده و متاس��فانه از میان صدها کارخانه‌ای که در 
جریان جنگ آس��یب دیدند، هنوز مشخص نیست چه تعداد از آنها 

توانسته‌اند از حمایت‌های پیش‌بینی‌شده بهره‌مند شوند.
سهل آبادی با انتقاد از استمرار دریافت مالیات و سایر هزینه‌های 
دولتی از واحدهای تولیدی، افزود: در شرایطی که بسیاری از صنایع 
به دلیل محدودیت‌های برق امکان تولید ندارند، همچنان مکلف به 
پرداخت مالیات، مالیات بر ارزش افزوده و جرایم مختلف هس��تند؛ 
در حال��ی که بخش قابل توجهی از این مش��کلات خارج از اختیار 

تولیدکنندگان است و بر آنها تحمیل شده است.
وی اظهار کرد: همواره اعلام ش��ده که از تولید حمایت می‌شود، 
اما در عمل صنایع کوچک و متوس��ط که بدنه اصلی تولید کشور را 
تش��کیل می‌دهند، هنوز با مش��کلات جدی روبه‌رو هستند و حتی 
فرصت طرح مس��تقیم مسائل خود با مسئولان را نیز پیدا نکرده‌اند 
و انتظار بخش تولید این است که حمایت از صنایع از مرحله شعار 
و وعده عبور و به تصمیمات اجرایی و اقدامات عملیاتی منجر شود؛ 
چراکه استمرار فعالیت واحدهای تولیدی در شرایط فعلی، نیازمند 
کاهش فشارهای مالی، تس��هیل مقررات و اجرای واقعی بسته‌های 

حمایتی است.

جزئیات واگذاری امور اداری به استان‌ها اعلام شد
با ابلاغ بخش��نامه جدید س��ازمان اداری و اس��تخدامی کش��ور، 
دس��تگاه‌های اجرایی موظف ش��دند ضمن بازنگری در ش��یوه ارائه 
خدمات، زمین��ه ارائه خدمت در نزدیک‌ترین و پایین‌ترین س��طح 

سازمانی ممکن را فراهم کنند.
ب��ه گزارش ایس��نا، در بخش��نامه جدید که از س��وی علاءالدین 
رفیع‌زاده - رئیس این سازمان ابلاغ شده، هدف ارتقای کیفیت ارائه 
خدمات در سطوح نزدیک به مردم و تقویت رویکرد »مردم‌محوری« 
در نظام اداری است. مهم‌ترین محورهای این بخشنامه به شرح زیر 

است:
- واگذاری اختیارات به سطوح استانی، شهرستانی و بخشی

دس��تگاه‌های اجرایی مکلف ش��ده‌اند تمامی وظایف و اختیارات 
قاب��ل تفویض را که مطاب��ق قوانین و مقررات ام��کان واگذاری آن 
به استان‌ها، شهرس��تان‌ها و بخش‌ها وجود دارد، به‌طور کامل اجرا 

کنند.
️- ممنوعیت ارجاع غیر ضروری امور به ستاد مرکزی

ارجاع پرونده‌ها، درخواس��ت‌ها و اقداماتی که امکان رسیدگی به 
آن‌ها در س��طوح استانی، شهرستانی یا بخشی وجود دارد، به ستاد 
مرکزی دس��تگاه‌ها ممنوع است؛ مگر در مواردی که قانون صراحتاً 

چنین الزامی را تعیین کرده باشد.
- ارائه خدمات در پایین‌ترین سطح اداری ممکن

دستگاه‌های اجرایی موظف‌اند خدمات عمومی را در نزدیک‌ترین 
واحد سازمانی به مردم ارائه کنند تا از رفت‌وآمدهای غیرضروری و 

افزایش هزینه‌های اداری برای شهروندان جلوگیری شود.
️- پایش و گزارش‌دهی اجرای تفویض اختیارات

دس��تگاه‌ها مکلف ش��ده‌اند گزارش اقدامات انجام‌شده در زمینه 
اجرای تفویض اختیارات و میزان تحقق مفاد این بخش��نامه را ارائه 

و روند اجرای آن را پایش کنند.
گفتنی اس��ت؛ مسئولیت حس��ن اجرای این بخش��نامه بر عهده 
بالاترین مقام دستگاه اجرایی و مسئولان ذی‌ربط قرار گرفته است.

رئیس س��ازمان اداری و اس��تخدامی کش��ور ه��دف از ابلاغ این 
بخش��نامه را حرکت به س��مت دولت چابک، کاهش تمرکزگرایی، 
تس��ریع در تصمیم‌گی��ری و ارائه خدمات اثربخش‌ت��ر به مردم در 
راستای برنامه های اصلاح نظام اداری دولت چهاردهم عنوان کرده 

است.

خبرنــامه

فرصت امروز: کاهش س��رعت رش��د قیمت‌ها، برای هر اقتصادی خبر 
مثبتی است. تورم بالا قدرت خرید خانوار را کاهش می‌دهد، برنامه‌ریزی 
بنگاه را دشوار می‌کند و سرمایه‌گذار را به سمت فعالیت‌های کوتاه‌مدت 
سوق می‌دهد. بنابراین مهار تورم یکی از مهم‌ترین پیش‌شرط‌های ثبات 

اقتصادی است.
اما کاهش تورم به‌تنهایی به معنای رونق اقتصاد نیس��ت. ممکن است 
قیمت‌ه��ا با س��رعت کمتری افزایش یابند، اما تولید، س��رمایه‌گذاری و 
اش��تغال همچنان ضعیف باقی بمانند. حتی در برخی ش��رایط، تورم به 
دلیل کاهش ش��دید تقاضا و رکود آرام‌تر می‌ش��ود؛ وضعیتی که بهبود 

رفاه را تضمین نمی‌کند.
پرس��ش مهم این است که آیا آرام‌تر شدن تورم می‌تواند تولید را نیز 
تقویت کند یا سیاس��ت‌های ضدتورمی، ب��دون حمایت از بخش واقعی 

اقتصاد، به تعمیق رکود منجر خواهند شد؟
کاهش تورم با کاهش قیمت تفاوت دارد

یک��ی از س��وءتفاهم‌های رایج این اس��ت که کاهش ت��ورم به معنای 
ارزان ش��دن کالاهاست. در واقع، کاهش تورم فقط به این معناست که 

قیمت‌ها با سرعت کمتری افزایش پیدا می‌کنند.
اگر کالایی در س��ال گذشته جهش بزرگی داشته باشد و امسال رشد 
آن کمتر ش��ود، همچنان ممکن است برای خانوار بسیار گران باشد. به 
همی��ن دلیل، م��ردم لزوماً کاهش نرخ تورم را بلافاصله در س��فره خود 

احساس نمی‌کنند.
بهبود واقعی زمانی رخ می‌دهد که در کنار کاهش تورم، درآمد واقعی 

نیز افزایش یابد.
چرا تولید برای مهار پایدار تورم مهم است؟

تورم فقط از سمت پول و تقاضا ایجاد نمی‌شود. افزایش هزینه تولید، 
کمبود کالا، اخت�الل در واردات، ناترازی ان��رژی و ضعف بهره‌وری نیز 

می‌توانند قیمت‌ها را بالا ببرند.
اگر سیاس��ت‌گذار فقط رش��د نقدینگی را محدود کند، اما مشکلات 
عرضه را حل نکند، فش��ار تورمی ممکن اس��ت پ��س از مدتی بازگردد. 
تولید بیش��تر و پایدار می‌تواند عرض��ه کالا و خدمات را افزایش دهد و 

بخشی از فشار قیمت را کاهش دهد.
کنترل پایدار تورم بدون تقویت سمت عرضه دشوار است.

نرخ بهره؛ ابزار ضروری با هزینه واقعی
بانک مرکزی برای مهار تورم ممکن است نرخ سود را افزایش دهد یا 
دسترس��ی به اعتبار را محدود کند. این سیاست می‌تواند تقاضا و رشد 
نقدینگی را کاهش دهد، اما هزینه تأمین مالی بنگاه‌ها را نیز بالا می‌برد.

ش��رکتی که برای س��رمایه در گردش یا خرید تجهی��زات به وام نیاز 
دارد، ب��ا افزایش نرخ بهره ممکن اس��ت س��رمایه‌گذاری خود را متوقف 

کند. در این صورت، تولید و اشتغال آسیب می‌بینند.
مس��ئله اصلی، یافتن تعادل میان کنترل تورم و جلوگیری از خفگی 
بخش تولید اس��ت. اعتبار ارزان و بی‌ضابطه تورم‌زاست، اما اعتبار بسیار 

گران نیز می‌تواند رکود ایجاد کند.
سرمایه‌گذاری قربانی نااطمینانی

کاهش تورم زمانی به رش��د تولید کمک می‌کند که س��رمایه‌گذار آن 
را پایدار بداند. اگر فعال اقتصادی تصور کند کاهش تورم موقتی اس��ت 
و سیاس��ت‌ها ممکن است دوباره تغییر کنند، تصمیم بلندمدت نخواهد 

گرفت.
س��رمایه‌گذاری به افق چندس��اله نیاز دارد. شرکت باید بتواند هزینه 

مواد اولیه، نرخ ارز، مالیات و قیمت فروش را تا حدی پیش‌بینی کند.
بنابراین ثبات و اعتبار سیاست‌گذاری به اندازه خود نرخ تورم اهمیت 

دارد.

رکود تورمی؛ دشوارترین وضعیت
اقتصاد ایران در دوره‌های مختلف هم‌زمان با تورم بالا و رش��د ضعیف 
مواجه بوده اس��ت. در چنین شرایطی، سیاست‌گذار با انتخاب دشواری 

روبه‌رو می‌شود.
سیاس��ت انقباضی می‌تواند تورم را کاهش دهد، اما رکود را تش��دید 
کند. سیاس��ت انبساطی نیز ممکن است تولید را به‌طور موقت تحریک 

کند، اما تورم را بالا ببرد.
راه‌حل پایدار، اصلاح س��اختارهایی اس��ت که هم تورم و هم رکود را 
ایجاد می‌کنند؛ از کس��ری بودجه و ضعف نظام بانکی گرفته تا ناترازی 

انرژی، بهره‌وری پایین و نااطمینانی مقرراتی.
نقش کسری بودجه

اگر دولت هزینه‌های خود را بدون درآمد پایدار افزایش دهد، کسری 
بودجه ش��کل می‌گیرد. تأمین این کسری از مسیرهای تورم‌زا می‌تواند 

تلاش‌های بانک مرکزی را خنثی کند.
مهار تورم بدون اصلاح بودجه دش��وار اس��ت. دول��ت باید هزینه‌های 
غیرض��روری را کاهش دهد، نظام مالیاتی را کارآمدتر کند و منابع را به 

سمت سرمایه‌گذاری مولد هدایت کند.
انضباط پولی بدون انضباط مالی دوام نخواهد داشت.

نظام بانکی و خلق اعتبار
بانک‌ها نقش مهمی در رش��د نقدینگی و تأمین مالی تولید دارند. اگر 
اعتب��ار به فعالیت‌های غیرمولد یا بنگاه‌های ناس��الم اختصاص یابد، هم 

تورم افزایش می‌یابد و هم منابع از تولید واقعی دور می‌شوند.
اص�الح ترازنامه بانک‌ها، کنترل اضافه‌برداش��ت و هدای��ت اعتبار به 
پروژه‌های مولد می‌تواند هم‌زمان به ثبات پولی و رشد تولید کمک کند.

مس��ئله فقط حجم اعتبار نیس��ت؛ کیفیت تخصی��ص آن نیز اهمیت 
دارد.

تولیدکننده از تورم چه آسیبی می‌بیند؟
در نگاه نخس��ت ممکن است تصور شود تولیدکننده با افزایش قیمت 
کالا س��ود می‌برد. اما تورم بالا هزینه مواد اولیه، دستمزد، حمل‌ونقل و 

سرمایه در گردش را نیز افزایش می‌دهد.
بن��گاه نمی‌توان��د به‌راحتی برای آین��ده برنامه‌ریزی کن��د. قراردادها 
کوتاه‌تر می‌ش��وند، فروش اعتباری کاهش می‌یابد و س��رمایه‌گذاری به 

تعویق می‌افتد.
بنابرای��ن تولید نیز از ثبات قیمت‌ها س��ود می‌برد؛ مش��روط بر اینکه 

سیاست مهار تورم، دسترسی آن به اعتبار و بازار را از بین نبرد.
قدرت خرید و تقاضای مؤثر

تولیدکنن��ده برای ادامه فعالیت به مش��تری نیاز دارد. اگر سیاس��ت 
ضدتورمی موجب کاهش ش��دید قدرت خرید ش��ود، فروش شرکت‌ها 

افت خواهد کرد.
در چنین شرایطی، حتی ثبات قیمت نیز به رونق منجر نمی‌شود. کالا 

وجود دارد، اما تقاضای مؤثر کافی نیست.
سیاست اقتصادی باید از کاهش درآمد واقعی خانوار جلوگیری کند و 

حمایت‌ها را به‌صورت هدفمند به گروه‌های آسیب‌پذیر برساند.
صادرات؛ راهی برای جبران ضعف تقاضای داخلی

اگر بازار داخلی ضعیف باش��د، صادرات می‌تواند به تولیدکننده امکان 
ادام��ه فعالیت دهد. فروش خارجی درآمد ارزی ایجاد می‌کند و ظرفیت 

تولید را فعال نگه می‌دارد.
اما ص��ادرات به نرخ ارز قابل پیش‌بینی، ثب��ات مقررات و حمل‌ونقل 
مناس��ب نیاز دارد. سیاس��ت‌های متغیر می‌توانند این مسیر را مسدود 

کنند.
تقویت صادرات بخشی از سیاست ضد رکود است و می‌تواند با هدف 

مهار تورم نیز سازگار باشد، زیرا منابع ارزی و عرضه را افزایش می‌دهد.
نرخ ارز و تورم

نوس��ان نرخ ارز به‌س��رعت بر هزین��ه واردات و انتظ��ارات تورمی اثر 
می‌گذارد. کاهش پایدار تورم بدون ثبات نسبی در بازار ارز دشوار است.

اما تثبی��ت مصنوعی نرخ ارز نی��ز می‌تواند به کاه��ش رقابت‌پذیری 
صادرات و افزایش واردات منجر شود. هدف باید کاهش نوسان و ایجاد 

بازار قابل پیش‌بینی باشد، نه الزاماً ثابت نگه داشتن یک عدد.
انرژی؛ عامل پنهان هزینه تولید

قط��ع برق و گاز، هزینه تولید را افزای��ش می‌دهد و عرضه را محدود 
می‌کن��د. این محدودیت می‌تواند هم رکود ایجاد کند و هم قیمت‌ها را 

بالا ببرد.
س��رمایه‌گذاری در تولی��د و انتق��ال انرژی، اصلاح مصرف و توس��عه 

تجدیدپذیرها، بخشی از برنامه مهار تورم از سمت عرضه است.
سیاست پولی نمی‌تواند کمبود برق را جبران کند.
بهره‌وری؛ حلقه فراموش‌شده

اقتصادی که با منابع بیش��تر، تولید کمی ایجاد می‌کند، در برابر تورم 
آس��یب‌پذیرتر اس��ت. افزایش بهره‌وری می‌تواند هزینه تولید را کاهش 

دهد و ظرفیت عرضه را بالا ببرد.
س��رمایه‌گذاری در فناوری، آموزش، مدیریت و زیرساخت دیجیتال، 
مهار تورم را پایدارتر می‌کند. این اقدامات ممکن است اثر فوری نداشته 

باشند، اما در بلندمدت تعیین‌کننده‌اند.
چه زمانی مردم بهبود را احساس می‌کنند؟

خانوار زمانی کاهش تورم را احساس می‌کند که سرعت رشد قیمت‌ها 
کمتر ش��ود و درآمد او نیز افزایش یابد. اگر تورم از س��طح بس��یار بالا 
به س��طح پایین‌تر برسد، اما دس��تمزد ثابت بماند، فشار معیشتی ادامه 

خواهد داشت.
به همین دلیل، سیاس��ت موفق فقط نرخ ت��ورم را کاهش نمی‌دهد؛ 

زمینه رشد بهره‌وری، اشتغال و دستمزد واقعی را نیز فراهم می‌کند.
تجربه اقتصادهای موفق

کش��ورهایی ک��ه ت��ورم را به‌ص��ورت پایدار مه��ار کرده‌ان��د، معمولاً 
مجموعه‌ای از سیاس��ت‌ها را هم‌زم��ان اجرا کرده‌ان��د: انضباط بودجه، 
اس��تقلال نس��بی بانک مرکزی، اص�الح نظام بانک��ی، افزایش رقابت و 

تقویت تولید.
هیچ‌ک��دام تنها با افزایش نرخ بهره یا کنترل قیمت موفق نش��ده‌اند. 

مهار تورم یک پروژه نهادی است، نه یک تصمیم کوتاه‌مدت.
خطر جشن زودهنگام

کاهش چندماهه تورم می‌تواند نتیجه سیاست درست باشد، اما برای 
قضاوت نهایی کافی نیست. شوک ارزی، کسری بودجه یا افزایش هزینه 

انرژی می‌تواند روند را معکوس کند.
سیاس��ت‌گذار باید از اعلام پیروزی زودهنگام پرهیز کند و اصلاحات 
را ادامه دهد. اعتبار سیاست ضدتورمی از پایداری آن ساخته می‌شود.

جمع‌بندی؛ ثبات قیمت باید به رشد متصل شود
مهار تورم برای اقتصاد ایران ضروری اس��ت، اما کافی نیست. کاهش 
س��رعت افزای��ش قیمت‌ها زمان��ی به رفاه منجر می‌ش��ود ک��ه تولید، 

سرمایه‌گذاری و اشتغال نیز رشد کنند.
سیاس��ت پولی باید ب��ا اصلاح بودج��ه، نظام بانکی، ان��رژی، محیط 
کس��ب‌وکار و تجارت همراه شود. در غیر این صورت، ممکن است تورم 

برای مدتی آرام‌تر شود، اما اقتصاد همچنان در رکود بماند.
هدف نهایی نباید فقط پایین آوردن یک ش��اخص باش��د. هدف باید 
ساخت اقتصادی باش��د که بتواند با ثبات بیشتر، کالای بیشتری تولید 

کند، شغل پایدار ایجاد کند و قدرت خرید مردم را افزایش دهد.

معاون وزیر تعاون،کار و رفاه اجتماعی ضمن اش��اره به تمدید مهلت 
اعتبار اس��تفاده از کالابرگ خ��رداد تا ۱۴ مرداد م��اه، درباره افزایش 
اعتبار توضیح داد: در صورت افزایش اعتبار، برخی دهک ها مش��مول 
افزایش خواهند ش��د و مابقی همان یک میلیون تومان را دریافت می 

کنند.
به گزارش ایس��نا، یعقوب اندایش در یک گفتگوی تلویزیونی درباره 
اس��تفاده از کالا برگ خرداد ماه اظهار کرد: مهلت اس��تفاده از اعتبار 
کالابرگ خرداد ماه طبق آنچه پیش��تر اعلام ش��ده ب��ود تا فردا یعنی 
۳۱ تی��ر ماه ب��ود و تا اکنون اکثریت مردم آن را اس��تفاده کردند.تنها 
یک میلیون نفر باقی ماندند که هنوز اس��تفاده نکرده‌اند که با توجه به 

شرایط جنگی آن را تا ۱۴ مرداد ماه تمدید خواهیم کرد.
وی گف��ت: در صورت افزایش اعتب��ار کالابرگ،مبلغ کالابرگ برای 
برخ��ی دهک ها افزایش م��ی یابد و برای مابقی هم��ان یک میلیون 

تومان واریز خواهد شد.
وی درباره افزایش مبلغ کالابرگ نیز گفت: قطعا این مبلغ برای همه 
افزایش��ی نخواهد بود و برای برخی دهک ها اعتبار افزایش می یابد و 

برای مابقی همان یک‌میلیون تومان واریز خواهد شد.
معاون وزیر رفاه تصریح کرد:حذف دهک قطعا در دس��تور کار دولت 

نیس��ت و از آنجا که یارانه هایی که پرداخت می ش��ود باید هدفمند 
باش��د، وقتی محدودیت بودجه داریم ناچاریم منابع را به س��مت افراد 
نیازمند ببریم. اندایش در ادامه به هموطنان توصیه کرد از اعتبار کالا 
برگی که داده می‌ش��ود به نحو شایس��ته اس��تفاده و به فروشگاه‌هایی 
مراجعه کنند که تخفیف‌های بیش��تری داشته باشد زیرا فروشگاه‌ها از 
این طریق تش��ویق می‌شوند و رقابت بین فروشگاهی ایجاد می‌شود و 

تخفیف‌های بیشتری به مردم می‌دهند.
مع��اون رفاه وزیر تع��اون درباره ارائ��ه تخفیف کالابرگ��ی به مردم 
توضیح داد: با توجه به افزایش قیمت‌ها تخفیف فروش��گاهی را دنبال 
کردیم.برخی فروش��گاه‌ها پای کار آمدند مثلًا فروش��گاه‌های اینترنتی 
این تخفیف را قائل ش��دند که اگر تا س��قف یک میلیون تومان خرید 
اینترنتی انجام‌شده صدهزار تومان مازاد درنظر گرفته شود و خانوارها 
تا س��قف یک‌میلیون و صدهزار تومان توانستند خرید کنند که همان 

۱۰ درصد تخفیف است.
وی ادامه داد:همچنین در مورد ش��یر یک��ی از تولید کنندکنندگان 
بزرگ زیر مجموعه وزارت رفاه محصولات لبنی را با تخفیف در اختیار 
مردم قرار داد روغن هم با تخفیف جزئی در اختیار مردم قرار داده شد.

مع��اون وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی در ادامه در خصوص تاخیر 

در پرداخت وجه و تس��ویه با فروش��گاه‌های طرف ق��رارداد با کالابک 
توضیح داد: مواردی را داریم که ش��ماره ش��بایی که داده ش��ده مورد 
داش��ته یا درگاه‌های پرداخت با کد ملی فرد همخوانی نداشته است و 

چنانچه موردی نداشته واریز می شود.
اندایش افزود: با توجه به ش��رایط کش��ور س��عی می‌کنیم به محض 
اینکه منابع به دس��ت ما برسد شبانه با فروشگاه‌ها تسویه کنیم. البته 
معمول بازار این اس��ت که جنس��ی که خرید و فروش می‌شود ۲ تا ۴ 
هفته تس��ویه ش��ود یا فرد عمده فروش چک می دهد و ما هم رعایت 
می کنیم و لذا با فروشگاه‌های زنجیره‌ای و شرکت‌هایی که چند شعبه 
در یک اس��تان دارند و همچنین اصناف��ی که از اول اجرای طرح با ما 

بودند و سنگ تمام گذاشتند به موقع تسویه می کنیم.
وی خاطرنش��ان کرد:فروشگاه‌هایی هس��تند که حاضرند تخفیفاتی 
بدهند با توجه به فراخوانی که به دستگاه‌های پرداخت داده بودیم تمام 
فروش��ندگانی که از یک حد بالاتر فروش داشته باشند به صندوق‌های 
فروش��گاهی تجهیز می‌شوند و نرم‌افزاری روی دس��تگاه‌های پوز آنها 
نصب می‌ش��ود تا از طریق بارکدخ��وان کالاهایی که مردم می‌خرند را 
ثبت کنند و آن ثبت برای ما ش��فافیت ایجاد می‌کند تا رصد و پایش 

کنیم.

تمدید مهلت اعتبار کالابرگ خرداد تا ۱۴ مرداد

کالابرگ همه دهک ها افزایش نمی یابد



فرصت امروز: اقتصاد پس از عبور از یک بحران بزرگ، معمولاً با دو نیاز 
هم‌زمان روبه‌رو می‌ش��ود: نخست، جبران خسارت‌های فوری و جلوگیری 
از تعطیل��ی بنگاه‌ه��ا؛ دوم، اصلاح س��اختارهایی که پی��ش از بحران نیز 
آس��یب‌پذیر بوده‌اند. تفاوت میان این دو هدف بس��یار مهم است. جبران 
خسارت می‌تواند اقتصاد را به نقطه قبلی بازگرداند، اما بازسازی واقعی باید 

آن را برای آینده مقاوم‌تر کند.
اقتصاد ایران در چنین ش��رایطی بیش از هر چیز به تعیین اولویت نیاز 
دارد. منابع مالی محدودند، ظرفیت اجرایی دولت نامحدود نیس��ت و همه 
بخش‌ها نیز به یک اندازه آسیب ندیده‌اند. بنابراین نمی‌توان با یک نسخه 
واحد از همه بنگاه‌ها، صنایع و مناطق حمایت کرد. سیاس��ت‌گذاری باید 
بر اس��اس میزان خسارت، اهمیت زنجیره تولید، ظرفیت اشتغال و امکان 

بازگشت هر بخش انجام شود.
پرسش اصلی این اس��ت که بازسازی باید از کجا آغاز شود؛ از پرداخت 
تسهیلات، سرمایه‌گذاری در زیرساخت، حمایت از مصرف‌کننده یا تقویت 

بخش خصوصی؟
جبران خسارت با بازسازی تفاوت دارد

پس از هر بحران، نخس��تین مطالبه بنگاه‌ه��ا دریافت نقدینگی، تعویق 
مالیات، امهال بدهی و جبران خس��ارت است. این مطالبات در بسیاری از 
موارد ضروری‌اند. ش��رکتی که فروشش متوقف شده یا تجهیزاتش آسیب 

دیده، بدون منابع فوری قادر به ادامه فعالیت نیست.
اما اگر تمام سیاست اقتصادی به پرداخت وام و بخشودگی محدود شود، 
اقتصاد فقط به وضعیت پیش��ین بازمی‌گ��ردد؛ همان وضعیتی که ممکن 
است پیش از بحران نیز با ضعف زیرساخت، بهره‌وری پایین و نااطمینانی 

مواجه بوده باشد.
بازس��ازی زمانی معنا پیدا می‌کند که کمک‌های کوتاه‌مدت به تغییرات 
بلندمدت متصل ش��وند. برای مثال، تس��هیلات به بنگاهی داده شود که 
تجهیزات خود را نوس��ازی کند، مصرف ان��رژی را کاهش دهد یا زنجیره 

تأمین خود را مقاوم‌تر سازد.
نخستین اولویت؛ حفظ بنگاه‌های سالم

همه بنگاه‌هایی که در بحران با مشکل مواجه می‌شوند، شرایط یکسانی 
ندارند. برخی پی��ش از بحران نیز زیان‌ده و بدهکار بوده‌اند و برخی دیگر، 
بنگاه‌های س��المی هس��تند که به دلیل یک ش��وک بیرونی دچار کمبود 

نقدینگی شده‌اند.
حمایت عمومی و بدون ارزیابی می‌تواند منابع را به سمت شرکت‌هایی 
ببرد که توان بازگش��ت ندارند. در مقابل، بنگاه‌های کوچک و سالم ممکن 
اس��ت به دلیل ناتوانی در ارائه وثیقه یا دسترسی محدود به نظام بانکی از 

دریافت حمایت محروم شوند.
به همین دلیل، سیاست حمایتی باید بر پایه ارزیابی دقیق جریان نقدی، 
میزان اش��تغال، بازار فروش و ظرفیت ادامه فعالیت طراحی ش��ود. هدف 
اصل��ی باید جلوگیری از تعطیلی بنگاه‌هایی باش��د که با حمایت محدود 

می‌توانند دوباره تولید کنند.
سرمایه در گردش؛ نیاز فوری تولید

در دوره پس از بحران، بس��یاری از کارخانه‌ها و ش��رکت‌ها برای خرید 
مواد اولیه، پرداخت دستمزد و راه‌اندازی مجدد فعالیت خود به سرمایه در 
گردش نیاز دارند. حتی اگر بازار فروش وجود داشته باشد، نبود نقدینگی 

می‌تواند مانع شروع تولید شود.
بانک‌ها در چنین ش��رایطی معمولاً ریس��ک‌گریزتر می‌ش��وند و ممکن 
است وثیقه‌های سنگین‌تری مطالبه کنند. این رفتار، دسترسی بنگاه‌های 

کوچک به اعتبار را دشوارتر می‌کند.

ایجاد خط��وط اعتباری مش��خص، ضمانت‌نامه‌های دولت��ی محدود و 
صندوق‌های تضمین می‌تواند بخش��ی از مشکل را حل کند. حمایت باید 
س��ریع باشد، زیرا تأخیر چندماهه برای یک بنگاه کوچک ممکن است به 

معنای از دست دادن کامل بازار باشد.
زیرساخت؛ پایه بازسازی پایدار

هیچ برنامه بازسازی بدون توجه به انرژی، حمل‌ونقل، ارتباطات و نظام 
بانکی کامل نخواهد بود. بنگاه ممکن است منابع مالی دریافت کند، اما اگر 
برق، اینترنت، جاده یا سیستم پرداخت پایدار نداشته باشد، قادر به ادامه 

فعالیت نیست.
سرمایه‌گذاری در زیرساخت باید از حالت پروژه‌های پراکنده خارج شود 
و بر نقاطی متمرکز ش��ود که بیش��ترین اثر اقتصادی دارند. برای نمونه، 
تقویت شبکه برق در مناطق صنعتی، توسعه پایانه‌های صادراتی و افزایش 

تاب‌آوری مراکز داده می‌تواند هم‌زمان چندین صنعت را تقویت کند.
زیرساخت فقط هزینه نیست؛ ظرفیت رشد آینده است.

بخش خصوصی باید شریک باشد
بازس��ازی اقتصادی با تصمیم‌های صرفاً اداری موفق نمی‌ش��ود. بخش 
خصوصی اطلاعاتی در اختیار دارد که ممکن است در گزارش‌های دولتی 
دیده نشود؛ از وضعیت واقعی زنجیره تأمین گرفته تا مشکلات نقدینگی، 

صادرات و نیروی انسانی.
اتاق‌ه��ای بازرگان��ی، انجمن‌های تخصصی و تش��کل‌های تولیدی باید 
در تعیین اولویت‌ها و ارزیابی نتایج نقش داش��ته باش��ند. مشارکت بخش 
خصوصی نباید فقط به جلسات مش��ورتی محدود شود؛ باید در طراحی، 

اجرا و نظارت نیز حضور داشته باشد.
البت��ه این مش��ارکت به معنای واگ��ذاری منابع بدون کنترل نیس��ت. 
ش��فافیت، گزارش‌دهی و مقابله با تعارض منافع باید بخش��ی از سازوکار 

باشد.
اعتماد؛ مهم‌تر از تسهیلات

سرمایه‌گذار زمانی وارد پروژه جدید می‌شود که نسبت به آینده اطمینان 
نس��بی داشته باشد. اگر مقررات، نرخ‌ها و سیاست‌های تجاری دائماً تغییر 
کنند، حتی وام ارزان نیز انگیزه کافی برای سرمایه‌گذاری ایجاد نمی‌کند.

اقتصاد پس از بحران بیش از هر زمان دیگری به پیام روش��ن نیاز دارد؛ 
اینکه قراردادها محترم ش��مرده می‌ش��وند، تصمیم‌ه��ای ناگهانی کاهش 
می‌یابند و فعال اقتصادی می‌تواند برای چند سال آینده برنامه‌ریزی کند.

اعتماد را نمی‌توان با یک بخشنامه ایجاد کرد. این سرمایه از تداوم رفتار 
سیاست‌گذار ساخته می‌شود.

مالیات و بدهی؛ فرصت تنفس، نه بخشش دائمی
تعوی��ق مالیات، حق بیمه و اقس��اط بانکی می‌توان��د به بنگاه‌ها فرصت 
تنفس بدهد. اما این حمایت باید هدفمند و زمان‌دار باش��د. بخش��ودگی 
گس��ترده ممکن اس��ت انضباط مالی را تضعیف کند و میان شرکت‌های 

خوش‌حساب و بدحساب تبعیض ایجاد کند.
بهتر اس��ت حمایت‌ها به حفظ اش��تغال، افزایش تولید یا اجرای برنامه 
بازسازی مشروط شوند. شرکت‌هایی که از منابع عمومی استفاده می‌کنند، 

باید درباره نحوه مصرف آنها پاسخگو باشند.
صادرات؛ مسیر سریع بازگشت درآمد

افزایش صادرات می‌تواند بخش��ی از محدودیت منابع داخلی را جبران 
کن��د. ش��رکت صادراتی با ورود ارز و افزایش تولی��د، هم به خود و هم به 

اقتصاد کمک می‌کند.
ام��ا صادرکننده برای حفظ بازار خارجی ب��ه ثبات مقررات، حمل‌ونقل 
منظم و امکان تسویه مالی نیاز دارد. هرگونه ممنوعیت ناگهانی یا تغییر در 

ضوابط می‌تواند مشتری خارجی را به سمت رقیب سوق دهد.
برنامه بازسازی باید مسیر صادرات را تسهیل کند و به شرکت‌های دارای 

بازار خارجی، دسترسی سریع‌تر به منابع و خدمات بدهد.
بیمه باید فعال‌تر شود

در اقتصادهای توسعه‌یافته، بخش بزرگی از خسارت‌های بحران از طریق 
بیمه جبران می‌شود. این سازوکار فشار بر بودجه عمومی را کاهش می‌دهد 

و سرعت بازگشت بنگاه را افزایش می‌دهد.
در ایران، بس��یاری از کس��ب‌وکارها پوش��ش کافی برای توقف فعالیت، 
خس��ارت تجهیزات یا اختلال زنجی��ره تأمین ندارند. توس��عه بیمه‌های 
تخصصی و تس��ریع در ارزیابی خس��ارت می‌تواند بخشی از ضعف موجود 

را جبران کند.
بیمه نباید فقط پس از بحران وارد عمل شود؛ باید پیش از آن، بنگاه را 

به کاهش ریسک تشویق کند.
سرمایه‌گذاری در نیروی انسانی

بازس��ازی فقط به ساختمان و ماشین‌آلات مربوط نیست. بحران ممکن 
اس��ت موجب مهاجرت کارکنان، از دست رفتن مهارت‌ها یا کاهش انگیزه 

نیروی انسانی شود.
ش��رکت‌ها برای راه‌اندازی دوباره به تکنس��ین، مهندس، مدیر و کارگر 
ماهر نیاز دارند. برنامه‌های آموزشی، حمایت از اشتغال و بازگشت نیروهای 

متخصص باید هم‌زمان با بازسازی فیزیکی اجرا شوند.
س��رمایه انس��انی را نمی‌توان مانند دس��تگاه صنعتی در م��دت کوتاه 

جایگزین کرد.
تمرکز بر استان‌ها

ش��دت خس��ارت و نوع نیاز در اس��تان‌های مختلف متفاوت است. یک 
استان صنعتی ممکن است به انرژی و سرمایه در گردش نیاز داشته باشد، 
در حالی که یک منطقه گردش��گری به تحریک تقاضا و بازسازی خدمات 

نیاز دارد.
نس��خه واحد ملی می‌تواند بخش��ی از تفاوت‌ها را نادی��ده بگیرد. بهتر 
اس��ت چارچوب کلی در سطح ملی تعیین شود، اما اجرا و اولویت‌بندی با 

مشارکت استان‌ها انجام گیرد.
از حمایت اضطراری تا اصلاح ساختاری

بس��ته پس از بحران باید دو زمان‌بندی داشته باشد. در مرحله نخست، 
جلوگیری از تعطیلی بنگاه‌ها و حفظ اشتغال اهمیت دارد. در مرحله دوم، 

اصلاح زیرساخت، بهره‌وری، مقررات و نظام تأمین مالی باید دنبال شود.
اگر مرحله دوم فراموش شود، اقتصاد با نخستین شوک بعدی دوباره به 
نقطه بحران بازمی‌گردد. حمایت کوتاه‌مدت باید پلی به س��مت اصلاحات 

بلندمدت باشد.
جمع‌بندی؛ بازسازی از اعتماد و اولویت‌بندی آغاز می‌شود

اقتصاد پس از بحران به پول نیاز دارد، اما پول به‌تنهایی کافی نیس��ت. 
منابع مالی بدون برنامه، ش��فافیت و محیط باثبات می‌توانند فقط هزینه 

بحران را به آینده منتقل کنند.
بازسازی باید از شناخت دقیق خسارت، حمایت از بنگاه‌های سالم، تأمین 
سرمایه در گردش و اصلاح زیرساخت‌ها آغاز شود. هم‌زمان، ثبات مقررات 

و مشارکت واقعی بخش خصوصی باید در مرکز تصمیم‌گیری قرار گیرد.
هدف نباید فقط بازگشت به نقطه قبل باشد. اقتصاد باید پس از بازسازی، 

مقاوم‌تر، کارآمدتر و آماده‌تر برای شوک‌های آینده باشد.
بازس��ازی واقعی زمانی آغاز می‌ش��ود که سیاس��ت‌گذار به جای توزیع 
عمومی منابع، اولویت‌های روشن تعیین کند و هر حمایت را به نتیجه‌ای 

قابل اندازه‌گیری پیوند بزند.

اقتصاد پس از بحران؛ بازسازی از کجا باید آغاز شود؟

در حالی که بر اس��اس مصوبه شورای عالی کار، بازنگری مزایای جانبی 
مزد کارگران باید تا پایان شهریورماه انجام شود، هنوز زمان برگزاری جلسه 
این ش��ورا مشخص نیست. نماینده کارگران در شورای عالی کار می‌گوید 
تاکنون دعوت‌نامه‌ای برای تش��کیل جلسه ارسال نش��ده، اما کارشناسان 
حوزه کار تاکید دارند با توجه به رش��د هزینه‌های معیش��ت، بازنگری در 
مزایایی همچون حق مس��کن، بن خواربار و حق تاهل باید در دستور کار 

قرار گیرد.
به گزارش ایسنا، اسفند ماه س��ال گذشته افزایش ۶۰ درصدی حداقل 
دستمزد کارگران در شورای عالی کار به تصویب رسید. یکی از نقاط قوت 
مصوبه دس��تمزد ۱۴۰۵ قید ش��دن موضوع بازنگری مزایای مزد تا پایان 
ش��هریور ماه بود که در صورتجلسه دستمزد گنجانده شد. به موجب بند 
۱۰ صورتجلسه، صراحتا عنوان شده که تا پایان شهریور ماه مزایای جانبی 
مزد کارگران بازنگری شود و از جمله مزایایی که می‌تواند مورد بحث قرار 

گیرد، حق تاهل، حق مسکن و حق خواربار است.
به موجب بند ۱۰ صورت‌جلسه صراحتا عنوان شده که تا پایان شهریور 
م��اه مزای��ای جانبی مزد کارگران بازنگری ش��ود و از جمل��ه مزایایی که 
می‌تواند مورد بحث قرار گیرد، حق تاهل، حق مسکن و حق خواربار است.

در ح��ال حاض��ر مبلغ حق تاهل ۵۰۰ هزار تومان اس��ت که در مصوبه 
دس��تمزد ۱۴۰۵ تغییری نکرده است. کمک هزینه مسکن نیز  ۳ میلیون 
توم��ان درنظر گرفته ش��ده بود که پ��س از تصویب در هی��ات وزیران از 
فروردین ماه امسال در فیش حقوقی کارگران لحاظ شد ولی شورای عالی 
کار می‌تواند تغییر و افزایش مجدد حق مس��کن را تا پایان ش��هریور ماه 

پیشنهاد دهد و در نهایت هیات وزیران تصویب کند.
صرف نظر از حق تاهل و حق مسکن، شورای عالی کار اسفند ماه سال 
گذش��ته درخصوص ب��ن خواربار کارگران به عنوان یک��ی دیگر از مزایای 
جانبی مزد مصوبه‌ای نداشت. در حال حاضر مبلغ بن خواربار ۲ میلیون و 

۲۰۰ هزار تومان است که می‌تواند در جلسات ترمیم مزد شورای عالی کار 
محل چانه‌زنی شرکای اجتماعی باشد.

در همین راس��تا، محس��ن باقری، نماینده کارگران در شورای عالی کار 
در گفت‌وگو با ایسنا، درباره آخرین خبرها از روند برگزاری جلسه بازنگری 
مزایای مزدی کارگران توضی��ح داد: تاکنون دعوت نامه‌ای برای برگزاری 
جلسه شورای عالی کار در این ماه به دست ما نرسیده است، اما مسلما این 

مساله در صورت‌جلسه مصوب شده و لازم‌الاجراست.
وی افزود: سال گذشته وزارت اقتصاد در جلسات اعلام کرد که از بهمن 
ماه تورم نزولی خواهد ش��د، در حالی که ما تاکید داش��تیم افزایش نرخ 
ارز تاثی��ر خود را در خرداد ماه ۱۴۰۵ نش��ان خواهد داد و اکنون ش��اهد 
تورم حدود ۱۴۰ درصدی در حوزه خوراکی‌ها هس��تیم. از طرفی قرار بود 
مبلغ کالابرگ اضافه ش��ود که این کار هم انجام نش��د در حالی که وعده‌ 
افزایش مبلغ کالابرگ در اردیبهشت ماه داده شد و امروز شاهد افت ارزش 
کالابرگ هستیم. به گفته نماینده کارگران در شورای عالی کار؛  قرار بود 
دولت از محل آزادس��ازی نرخ ارز، با بالا بردن نرخ تس��عیر درآمدهایی به 
دست آورد که آن را به عنوان منبع کالابرگ درنظر بگیرد زیرا نرخ ارز در 
ابتدا ۳۸ هزار تومان ولی اکنون ۱۱۲ هزار دلار شده است و دولت می‌تواند 

از محل افزایش نرخ ارز مبلغ کالابرگ را زیاد کند.
ولی‌الله صالحی، کارشناس حوزه کار نیز در گفت‌وگو با ایسنا، در این باره 
معتقد است: گفت‌وگوها درباره بازنگری مزایا در جریان است ولی پیش از 
برگزاری هرگونه جلسه باید هزینه‌های سبد معیشت بررسی و تهیه شود و 

وضعیت نرخ تورم به طور دقیق مورد محاسبه و آنالیز قرار گیرد.
آن طور که این کارش��ناس حوزه کار می‌گوید: پیش‌نیاز تشکیل جلسه 
ترمیم و بازنگری مزایای مزد، برگزاری کمیته فنی مزد اس��ت که وظیفه 
بررسی هزینه سبد معیشت را برعهده دارد. پس از آنکه این کمیته به شکل 
سه جانبه شکل گرفت و کار بررسی را انجام داد، رقم هزینه سبد معیشت 

به شورای عالی کار ارسال می‌شود.
وی بر این نکته تاکید کرد که موضوع بازنگری مزایا در جلس��ه رسمی 
ش��ورای عالی کار به تصویب رس��یده و اینکه بعضا عنوان می‌شود برخی 
بنگاه‌ها توان پرداخت حقوق مصوب وزارت کار را ندارند و بازنگری مزایای 

مزد باید از دستور کار خارج شود را فاقد توجیه دانست.
صالحی متذکر ش��د: اگر بنگاه‌ها از توان مالی برخوردار نیستند، باید در 
جای خودش رسیدگی شود ولی برخی کارخانه‌های صنعتی و لبنی هستند 
که کالاهای ضروری و اساسی مردم را تولید می‌کنند و قیمتهایشان روزانه 
بالا می‌رود و وضعیت مناسب‌تری دارند. به همین دلیل دستمزد هم باید 
س��هم خود را در قیمت تمام ش��ده محصولات ای��ن کارخانه‌ها و بنگاه‌ها 

داشته باشد.
این کارشناس معتقد است عدم توجه به موضوع بازنگری مزایای دستمزد 

موجب بی اعتباری شورای عالی کار و بی اعتمادی کارگران می‌شود.
به گزارش ایسنا، در حال حاضر کارشناسان تاکید دارند اگر بنا به ترمیم 
مزد کارگران در نیمه دوم سال باشد، باید کمیته فنی دستمزد در شورای 
عالی کار مجددا تشکیل جلسه داده و با حضور شرکای اجتماعی، شرایط 
اقتصادی و هزینه‌های س��بد معیشت خانوارهای کارگری را مورد بررسی 
و ارزیاب��ی قرار دهد تا بتوان بر مبنای آن افزایش در مزایای جانبی مزد را 

لحاظ کرد.
نماین��دگان کارگری ب��ر این باورند که صرف افزای��ش مزد برای تامین 
هزینه‌های زندگی کارگران کافی نیست و اگر معیشت خانوارهای کارگری 
به عنوان یک مطالبه و دغدغه اساس��ی مطرح است باید در کنار دستمزد 
ابزار دیگری هم در نظر گرفته ش��ود، زیرا افزایش مزد به تنهایی اثرگذار 
نیس��ت؛ بنابراین مزایای جانبی مزد از این جه��ت اهمیت می‌یابد که به 
لحاظ روانی موجب ایجاد انگیزه در کارگران می‌شود و بخشی از هزینه‌های 

معیشت آنها را جبران می‌کند.

حق مسکن و بن‌خواربار دوباره افزایش می‌یابد؟

۳ مطالبه مزدی روی میز

اخبــــــار

بازنگری طرح جامع پایانه مرزی باشماق
به تصویب رسید

طرح جامع پایانه مرزی س��رو و طرح بازنگری پایانه مرزی باشماق در 
نخستین نشست سال ۱۴۰۵ کارگروه شورای ساماندهی مبادی ورودی و 

خروجی مجاز زمینی کشور به تأیید اعضای کارگروه رسید.
به گزارش خبرگزاری مهر، نخس��تین نشس��ت س��ال ۱۴۰۵ کارگروه 
شورای ساماندهی مبادی ورودی و خروجی مجاز زمینی کشور با بررسی 
طرح‌های جامع پایانه‌های مرزی سرو و باشماق و همچنین تصمیم‌گیری 

درباره تهیه طرح جامع پایانه مرزی کیله سردشت برگزار شد.
بر اس��اس اعلام وزارت راه و شهرس��ازی، این نشست امروز )سه‌شنبه، 
۳۰ تی��ر( به ریاس��ت جعفر جمیلی، مدیرکل دفتر تجاری‌س��ازی و امور 
تش��کل‌های وزارت راه و شهرس��ازی و با حضور نمایندگان دستگاه‌های 

اجرایی مرتبط در ساختمان مرکزی این وزارتخانه برگزار شد.
در ای��ن نشس��ت، موضوعات مرتبط با توس��عه، س��اماندهی و ارتقای 
زیرساخت‌های پایانه‌های مرزی کشور، روند اجرای طرح‌های جامع و رفع 
موانع موجود در مبادی رس��می زمینی مورد بررسی و تصمیم‌گیری قرار 

گرفت.
یکی از مهم‌ترین دستورکارهای جلسه، بررسی طرح جامع پایانه مرزی 
سرو و رسیدگی به موضوع مطرح‌شده از سوی دادستانی کل کشور درباره 
دلای��ل کندی تردد در این مرز، به‌ویژه در بخش ورودی و خروجی میان 

ایران و ترکیه بود.
پس از بررس��ی گزارش‌های ارائه‌ش��ده، اعضای کارگروه با طرح جامع 
پایانه مرزی سرو موافقت کردند تا این طرح برای تصویب نهایی در دستور 
کار ش��ورای ساماندهی مبادی ورودی و خروجی مجاز زمینی کشور قرار 
گیرد. بر اس��اس اعلام وزارت راه و شهرس��ازی، اجرای این طرح می‌تواند 
بخش قابل توجهی از دغدغه‌های اس��تانداری و س��ایر مراجع نظارتی را 

برطرف کند.
در ادامه، درخواس��ت اس��تان آذربایجان غربی برای اجرای طرح جامع 
پایانه مرزی کیله سردش��ت مورد بررس��ی قرار گرف��ت. با توجه به انجام 
مطالعات اولیه، مقرر ش��د همزمان ب��ا پیگیری اخذ موافقت طرف عراقی 
برای به رسمیت شناختن این مرز از سوی دستگاه دیپلماسی و استانداری 
آذربایجان غربی، جزئیات تفصیلی طرح جامع این پایانه در نشس��ت آتی 

کارگروه ارائه شود.
بازنگری طرح جامع پایانه مرزی باش��ماق نی��ز از دیگر محورهای این 
نشس��ت بود که پس از بحث و تبادل نظر اعضا به تصویب رسید. در این 
بخش، مسائل مرتبط با توسعه زیرساخت‌ها، ساماندهی فضاهای عملیاتی 
و بهبود خدمات مرزی بررس��ی ش��د و مقرر ش��د اقدامات لازم بر اساس 

جمع‌بندی‌های کارشناسی ادامه یابد.

خروجی جلسه کارگروه تنظیم بازار پیرامون ۴ قلم 
لبنیات، سیب زمینی و گوشت

معاون وزیر جهاد کش��اورزی گفت: باید از نوسانات شدید قیمت 
کالاهایی مانند تخم‌مرغ، ش��یر و س��یب‌زمینی جلوگیری کرد تا نه 
تولیدکننده متضرر ش��ود و نه فش��ار بیشتری به مصرف‌کننده وارد 

شود.
به گ��زارش خبرگزاری مه��ر، معاونان وزیر جهاد کش��اورزی در 
بیس��تمین جلس��ه کارگروه قیمت‌گذاری و تنظیم ب��ازار، بر اجرای 
کامل مصوبات تنظیم بازار، بررس��ی کارشناس��ی سامانه‌های عرضه 
کالاهای اساس��ی و تقوی��ت نقش تنظیم‌گری دول��ت برای کنترل 

نوسانات بازار تأکید کردند.
بر اس��اس این گزارش بیس��تمین جلس��ه کارگروه قیمت‌گذاری 
و تنظی��م بازار روز س��ه ش��نبه ۳۰ تیر ماه در مح��ل وزارت جهاد 
کشاورزی با حضور معاونین وزیر، نمایندگان سازمان‌ها و موسسات 
مرتبط و فعالان تشکل‌ها با محوریت تامین چهار قلم لبنیات دارای 
قیمت تنظیم بازاری، بررس��ی س��امانه‌های عرضه کالاهای اساسی، 
بررس��ی تامین و بازار س��یب زمینی و بررس��ی تولید و تنظیم بازار 

گوشت قرمز برگزار شد.
اجرای مصوبات تنظیم بازار نباید معطل بماند

سرپرست معاونت توسعه بازرگانی وزارت جهاد کشاورزی در این 
نشس��ت با تأکید بر ضرورت اجرای مصوبات تنظیم بازار، گفت: اگر 
مصوبات ابلاغ‌شده اجرا نشوند، فرآیند تصمیم‌گیری و مدیریت بازار 

با مشکل مواجه خواهد شد و اثربخشی تصمیمات از بین می‌رود.
محمدرض��ا طلایی درباره راه‌اندازی س��امانه‌های عرضه کالاهای 
اساس��ی نیز گفت: اگر قرار اس��ت خروجی این سامانه‌ها به تنظیم 
بازار منجر ش��ود، باید الزامات فنی و قانونی آن به‌طور کامل بررسی 
ش��ود. هدف از طرح ای��ن موضوع، اطلاع‌رس��انی و دریافت نظرات 

کارشناسان و فعالان بخش برای تکمیل سازوکار آن است.
وی تأکی��د ک��رد: پیش��نهادها و دیدگاه‌ه��ای اس��تان‌ها باید در 
کمیته‌های تخصصی بررس��ی شود تا با رفع نواقص، یک مدل واحد 
و قابل اجرا در س��طح کشور برای مدیریت بازار طراحی و عملیاتی 

شود.
سامانه‌ها ابزار تأمین مالی هستند، نه راهکار اصلی تنظیم بازار

معاون برنامه‌ریزی و اقتصادی وزارت جهاد کش��اورزی نیز در این 
نشس��ت، با بیان اینکه سامانه‌ها به‌تنهایی نمی‌توانند بازار را تنظیم 
کنن��د، گفت: تنظیم بازار زمانی محقق می‌ش��ود ک��ه تعادل میان 
عرضه و تقاضا برقرار باش��د و در صورت نبود کالا، هیچ س��امانه‌ای 

قادر به کنترل بازار نخواهد بود.
اکب��ر فتحی، ادامه داد: کارکرد اصلی این س��امانه‌ها، تأمین مالی 
زنجی��ره تولید و رفع کمبود س��رمایه در گردش واحدهای تولیدی 
اس��ت؛ به‌گونه‌ای که منابع مالی از انتهای زنجیره مصرف به ابتدای 

زنجیره تولید منتقل شود.
ب��ه گفته وی، این س��ازوکار می‌توان��د به کنترل ت��ورم، کاهش 

نقدینگی و تقویت تولید کمک کند.
معاون برنامه‌ریزی و اقتصادی وزارت جهاد کش��اورزی تأکید کرد 
که برای اجرای این طرح باید چارچوبی ش��فاف تدوین شود و هیچ 

انحصاری برای شرکت‌های خاص ایجاد نشود.
وی همچنی��ن گفت: تاکنون هیچ تصمی��م اجرایی در این زمینه 
گرفته نش��ده و موضوع همچنان در مرحله بررس��ی کارشناس��ی و 
اخذ نظر تش��کل‌ها ق��رار دارد. فتحی بر تقوی��ت نقش تنظیم‌گری 
وزارت جهاد کش��اورزی تأکید کرد و گفت: باید از نوس��انات شدید 
قیمت کالاهایی مانند تخم‌مرغ، ش��یر و سیب‌زمینی جلوگیری کرد 
تا نه تولیدکننده متضرر ش��ود و نه فش��ار بیشتری به مصرف‌کننده 
وارد ش��ود. فتحی همچنین درباره چهار قلم کالای لبنی مش��مول 
قیمت‌گذاری، پیش��نهاد کرد: درصد مش��خصی از تولید واحدهای 
لبنی به عرضه این محصولات اختصاص یابد تا عرضه آنها به‌صورت 

مستمر تضمین شود.
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نسخه وزیر صمت برای اقتصاد؛ تولید در اولویت 
همه سیاست‌ها

ادامه از صفحه اول
وزیر صمت با بیان اینکه عظمت برخی شخصیت‌ها با گذر زمان بیشتر آشکار 
می‌ش��ود، تصریح کرد: باور دارم امروز نیز با چنین ش��رایطی روبه‌رو هستیم و 
هرچه زمان می‌گذرد، آثار اندیش��ه‌ها و مسیر ترسیم‌شده از سوی رهبر شهید 
بیشتر نمایان می‌شود و مقاومتی که ملت ایران در برابر دشمنان از خود نشان 
داد و ایس��تادگی در برابر قدرت‌هایی که بس��یاری تصور می‌کردند ایران توان 

مقابله با آنها را ندارد، نتیجه همین روحیه خودباوری بود.
اتابک با اش��اره به مدیریت کش��ور در جریان جنگ اخیر اظهار کرد: در آن 
روزها، رئیس‌جمهور به صورت مستمر در وزارت صنعت، معدن و تجارت حضور 
داش��تند و در بس��یاری از موارد حتی با فاصله کمتر از ۲۴ س��اعت جلسات و 
بازدیدهای متعددی انجام می‌شد و هدایت، هماهنگی و تصمیم‌گیری‌های لازم 
برای مدیریت شرایط، به صورت مستقیم دنبال و همین همراهی، نقش مهمی 

در عبور کشور از شرایط سخت داشت.
وی افزود: مراسم تشییع باشکوه رهبری شهید نیز نشان داد مردم در همه 
سطوح قدردان خدمات و زحمات ایشان هستند و این حضور گسترده، بیانگر 
درک عمیق جامعه از نقش رهبر شهید در عزت و اقتدار کشور بود؛ موضوعی 

که آثار آن نه تنها در تاریخ ایران بلکه در تاریخ جهان ماندگار خواهد شد.
وزیر صمت گفت: هدف دشمنان تنها حمله نظامی نبود، بلکه آنها به دنبال 
از بین بردن امید، اراده ملی، تجزیه کشور و نابودی ایران بودند، اما ملت ایران 
با اقتدار در برابر این اهداف ایس��تاد و امروز جایگاه جمهوری اسلامی ایران در 
عرصه بین‌المللی نسبت به قبل از جنگ، ارتقا یافته و کشور در موقعیتی بسیار 

بالاتر و مقتدرتر قرار دارد.
اتابک اظهار کرد: در دوره‌های محدودیت، ارزش تصمیمات اقتصادی بیش از 
هر زمان دیگری نمایان می‌شود و هرچه تصمیمات سریع‌تر، دقیق‌تر و به‌موقع 
اتخاذ شوند، آثار آنها بر عملکرد اقتصادی کشور و افزایش توان ملی نیز سریع‌تر 
خواهد بود و در مقابل، اگر در چنین شرایطی تصمیمات با تاخیر یا بی‌توجهی 

اتخاذ شوند، خسارت‌های آن چندین برابر شرایط عادی خواهد بود.
وی گفت: رئیس‌جمهور از نخستین روزهای آغاز به کار دولت، بر گفت‌وگو، 
وفاق و همدلی تاکید داشتند و معتقدم همین نگاه در دوران جنگ و اتفاقات 

اخیر، نتایج خود را به خوبی نشان داد.
سکاندار وزارت صمت با تاکید بر اینکه تولید امروز دیگر موضوع یک بخش 
یا یک دس��تگاه اجرایی نیست، تصریح کرد: امروز همه کسانی که دل در گرو 
ای��ران دارند باید حفظ تولید را وظیفه خود بدانن��د. تولید دیگر یک موضوع 
بخشی نیست، بلکه مسئله‌ای ملی است و همه دستگاه‌ها باید در جهت حفظ 

و تداوم آن حرکت کنند.
وی افزود: موضوعات مهمی همچون سیاست‌های ارزی، تجاری، پولی، تامین 
اجتماعی و س��ایر تصمیمات اقتصادی، همگی باید در خدمت استمرار تولید 
قرار گیرند و اگر وفاق لازم برای حمایت از تولید وجود داشته باشد، بسیاری از 

مشکلات اقتصادی کشور نیز قابل مدیریت خواهد بود.
وزیر صمت خاطرنشان کرد: طی سال‌های گذشته همواره از حمایت از تولید 
سخن گفته شد، اما امروز بیش از هر زمان دیگری کیفیت تصمیمات اقتصادی 
بر وضعیت تولید اثرگذار اس��ت و باید این موضوع در همه سطوح مورد توجه 
قرار گیرد و مصوبه مربوط به اختصاص ۷۰۰ هزار میلیارد تومان برای حمایت 
از بنگاه‌های کوچک و متوس��ط، اقدامی مهم در این مس��یر است و بر اساس 
آمارهای موجود، بخش قابل توجهی از این حمایت‌ها در حال هدایت به سمت 
بنگاه‌های کوچک اس��ت و امیدواریم هرچه سریع‌تر اجرایی شود تا بخشی از 
مشکلات مربوط به کمبود سرمایه در گردش واحدهای تولیدی برطرف شود.

اتابک تاکید کرد: امروز باید تولید را گلوگاه اقتدار کشور بدانیم؛ همان‌گونه 
که تنگه هرمز یکی از مسیرهای راهبردی حفظ منافع ملی محسوب می‌شود، 
تولید نیز مس��یر اصلی اقتدار اقتصادی کش��ور اس��ت و باید با همین نگاه از 
آن حمای��ت ش��ود. وی افزود: از همه کارآفرین��ان، تولیدکنندگان، کارگران و 
متخصصانی که در این دوره در کنار کشور ایستادند و اجازه ندادند فعالیت‌های 
تولیدی متوقف ش��ود، صمیمانه قدردانی می‌کن��م و آیندگان درباره عملکرد 
هم��ه ما در این روزهای س��خت قضاوت خواهند ک��رد؛ روزهایی که اتفاقات 
کم‌سابقه‌ای را پشت سر گذاشتیم و همراهی و حضور مستمر رئیس‌جمهوری 
نیز دلگرمی بزرگی برای مجموعه دولت و بخش تولید بود. وزیر صمت در پایان 
گفت: امیدواریم فعالان بخش صنعت و معدن با انگیزه‌ای بیش��تر و جایگاهی 

مستحکم‌تر مسیر توسعه و پیشرفت کشور را ادامه دهند.

معاملات حامل‌های انرژی در بازار سرمایه ایران 
آنلاین شد

یک مقام مس��ئول با اش��اره به توسعه زیرس��اخت‌های معاملات 
برخ��ط در ب��ورس ان��رژی گفت: یک��ی از مطالبات اصل��ی فعالان 
بازاره��ای بورس انرژی ایران، فراهم ش��دن ام��کان انجام معاملات 

برخط حامل‌های انرژی است.
ب��ه گزارش خبرگ��زاری مهر به نقل از س��ازمان بورس، مصطفی 
زنگی‌آبادی مدیر بازرسی، نظارت و امور اعضای بورس انرژی ایران، 
با اشاره به توس��عه زیرساخت‌های معاملات برخط )آنلاین( در این 
بورس، گفت: یکی از مطالبات و دغدغه‌های اصلی فعالان بازارهای 
ب��ورس انرژی ایران، فراهم ش��دن ام��کان انج��ام معاملات برخط 
حامل‌ه��ای انرژی اس��ت؛ از همین رو بورس ان��رژی ایران با هدف 
ارتق��ای کیفیت خدمات معاملاتی، تغییر رویکرد از فرآیند س��نتی 

اخذ سفارش به بسترهای برخط را در دستور کار قرار داده است.
با بیان این‌که با استقرار زیرساخت‌های معاملات برخط)آنلاین(، 
علاوه بر افزایش سرعت و دقت در ثبت سفارش‌ها و انجام معاملات، 
نق��ش واس��طه‌های معاملات��ی در فرآیند اخذ س��فارش کم‌رنگ‌تر 
می‌ش��ود، اعلام کرد: فعالان بازار می‌توانند به‌صورت مس��تقیم و از 

طریق دسترسی برخط خود نسبت به انجام معاملات اقدام کنند.
مدیر بازرس��ی، نظارت و امور اعضای بورس انرژی ایران با تاکید 
ب��ر آثار مثبت ای��ن تحول در افزایش ش��فافیت ب��ازار تاکید کرد: 
برخط‌س��ازی فرآیند اخذ س��فارش و انجام معام�الت، زمینه بروز 
تض��اد منافع و احتمال سوءاس��تفاده از کدهای معاملاتی یا دارایی 
مش��تریان را به حداقل می‌رس��اند، علاوه بر این از هرگونه استفاده 
احتمالی از دارایی یا کد معاملاتی مش��تریان به نفع اشخاص دیگر 

جلوگیری می‌کند.
زنگی‌آبادی ادامه داد: بر همین اساس بورس انرژی ایران در سال 
۱۴۰۴ ب��ا هم‌کاری ش��رکت مدیریت فناوری ب��ورس تهران، پروژه 
توس��عه زیرس��اخت معاملات برخط را اجرایی ک��رد که نتیجه آن، 

ایجاد امکان انجام معاملات برخط برق از بهمن‌ پارسال بود.
مدی��ر بازرس��ی، نظارت و امور اعضای بورس ان��رژی ایران گفت: 
از زم��ان راه‌اندازی این خدم��ت تاکنون، نزدیک ب��ه ۱۰ درصد از 
معام�الت بازار برق بورس انرژی ایران به‌صورت برخط انجام ش��ده 
که بیانگر استقبال فعالان بازار از این شیوه نوین معاملاتی و حرکت 

بازار به سمت هوشمندسازی فرآیندهای معاملاتی است.

خبرنــامه

۵۰۰ هزار تومان برای یک س��طل ماست ۱۸۰۰ گرمی؛ رقمی معادل 
ح��دود ۹۰ درصد دس��تمزد روزانه یک کارگر روزم��زد که روزانه ۵۵۴ 
هزار تومان درآمد دارد. چنین قیمتی فقط به معنای گران‌تر شدن یک 
محصول نیس��ت؛ بلکه بس��یاری از خانوارها را ناچار می‌کند میان حفظ 
آن در سبد خرید، انتخاب نمونه‌ای ارزان‌تر یا حذف آن از سبد مصرف، 

یکی را انتخاب کنند.
به گزارش ایس��نا، افزایش قیمت کالاهای پرمصرف، طی س��ال‌های 
اخی��ر به یکی از نمودهای ملموس کاهش قدرت خرید خانوارها تبدیل 
ش��ده اس��ت. اما آیا واکنش مصرف‌کنندگان به افزایش قیمت، همیشه 
حذف یک کالا از س��بد خرید اس��ت یا پیش از آن، تغییرات دیگری در 

الگوی مصرف رخ می‌دهد؟
تجربه س��ال‌های اخیر نشان می‌دهد پاس��خ، دست‌کم در بسیاری از 
موارد، منفی است. حذف کالا معمولا آخرین مرحله است؛ پیش از آن، 
مصرف‌کننده تلاش می‌کند با تغییر برند، انتخاب بسته‌بندی کوچک‌تر، 
خری��د کالاه��ای اقتصادی‌ت��ر یا جایگزین ک��ردن محصول��ی ارزان‌تر، 
همچنان آن کالا را در سبد مصرف خود حفظ کند. این رفتار در ادبیات 
اقتصاد با عنوان »اثر جانش��ینی« شناخته می‌شود؛ مفهومی که توضیح 
می‌ده��د مصرف‌کننده در مواجهه با افزای��ش قیمت، تا جای ممکن به 

جای حذف کامل یک کالا، نمونه‌ای ارزان‌تر را انتخاب می‌کند.
دکتر مرتضی افقه، اقتصاددان، نیز در گفت‌وگو با ایسنا همین الگو را 
تش��ریح می‌کند و می‌گوید: »اگر کالای مورد نیاز، جانشین داشته باشد 
مردم مقاومت می‌کنند و کالای جانشین را پیدا می‌کنند. یعنی اگر مثلا 
من قبلا گوش��ت می‌خریدم، حالا ممکن اس��ت با یک کالای جایگزین 
مثل س��ویا، هزینه‌ام را مدیریت کنم، هرچند کیفیت پایین‌تری داشته 
باش��د. در مرحله اول کالاها کاملا حذف نمی‌شوند؛ تا جایی که ممکن 
باش��د، مردم جانش��ین‌های ارزان‌تر پیدا می‌کنند. ماست شاید کیفیت 

پایین‌تر داش��ته باشد، ولی باز هم ماست است؛ البته بعضی کالاها مثل 
گوشت و سویا قابل مقایسه نیستند و گوشت جانشین کاملی ندارد، اما 

مردم ناچارند انتخاب‌هایشان را حفظ کنند.«
ت��ورم اما تنها برندها را تغییر نمی‌دهد؛ الگوی مصرف را نیز دگرگون 

می‌کند.
مرتضی افق��ه در این باره می‌گوید: »معمولا وقت��ی تورم بالا می‌رود 
و قدرت خرید کم می‌ش��ود، الگوی مصرف اف��راد کاملا تغییر می‌کند. 
نه تنها در س��بد غذایی، بلکه هرچه درآمد یا قدرت خرید کمتر ش��ود، 
کالاهای غیرضروری حذف می‌ش��وند و س��هم هزینه مواد غذایی از کل 
هزینه‌ها بیش��تر می‌شود. اگر این روند ادامه پیدا کند، طبیعتا آن دسته 
از مواد غذایی که ارزش بالاتری دارند و افراد توان خریدشان را ندارند، 

جایگزین می‌شوند.«
افق��ه نس��بت به پیامده��ای بلندمدت ای��ن روند هش��دار می‌دهد و 
می‌گوید: »برای هر انسانی از هر طبقه‌ای، اولین نیاز، زنده ماندن است. 
برای زنده ماندن، یک س��ری مواد غذایی مشخص و حداقلی لازم است 
که معمولا س��ازمان‌های بهداشتی مشخص می‌کنند و آن حداقل‌ها در 
طول روز باید تامین شود. با افزایش قیمت‌ها و کاهش دسترسی به این 
حداقلی‌ها در طبقات متوس��ط و به‌خصوص پایین، تبعات آن بر سلامت 

و کیفیت زندگی افراد خود را نشان می‌دهد.
هر چند س��ازمان جهانی بهداشت و سازمان خواربار و کشاورزی ملل 
متح��د، در توصیه‌های تغذیه‌ای خ��ود صرفا بر دریاف��ت کالری تاکید 
نمی‌کنند، بلکه دسترس��ی مس��تمر به یک رژیم غذایی سالم، متنوع و 
ح��اوی پروتئین، ریزمغذی‌ها، ویتامین‌ه��ا و مواد معدنی را لازمه حفظ 
س�المت می‌دانند، ام��ا زمانی که ق��درت خرید کاهش پی��دا می‌کند، 

نخستین تغییر معمولا از همین تنوع غذایی آغاز می‌شود.
این اقتصاددان، با بیان اینکه تغییرات ناش��ی از تورم تنها به انتخاب 

کالاه��ای ارزان‌ت��ر محدود نمی‌ش��ود، می‌گوید افزای��ش هزینه‌ها توان 
خانوارها برای نگهداری و نوس��ازی دارایی‌هایشان را نیز تحت تاثیر قرار 
داده اس��ت؛ او توضی��ح می‌دهد: »اکنون ما در طبقه متوس��ط، با توجه 
ب��ه تورم، با پدیده‌ »ثروتمندان فقی��ر« مواجهیم. یعنی افرادی که خانه 
معمول��ی و خ��ودروی معمولی دارند، ولی آنق��در قیمت‌ها بالا رفته که 
اگر مثلا ماشین‌ش��ان خراب ش��ود، دیگر توان تعمی��ر آن را ندارند. یا 
خانه دارند، اما اگر تعمیر نیاز داش��ته باشد، به راحتی نمی‌توانند آن را 
تعمیر کنند. این پدیده جدیدی اس��ت که در پی س��رعت افزایش تورم 

ایجاد شده.«
اقتصاددن��ان معتقدند ادامه تورم می‌توان��د مرحله‌ای فراتر از »اثر 
جانش��ینی« را رقم بزند؛ مرحله‌ای ک��ه در آن خانوار دیگر میان دو 
برند یا دو کالا انتخاب نمی‌کند، بلکه ناچار می‌شود بخشی از مصرف 
خ��ود را کاه��ش دهد یا برخی اقلام را به‌طور کامل از س��بد غذایی 

حذف کند.
آنچه امروز در تغییر سبد مصرفی خانوارها دیده می‌شود، نتیجه یک 
روند کوتاه‌مدت نیس��ت. تورم دو رقمی ب��الای ۲۰ درصد که طی چند 
دهه گذش��ته به‌تدریج بخش‌هایی از س��بد معیش��ت خانوارها را تغییر 
داده، اکنون به مرحله‌ای رس��یده که نه فقط انتخاب کالاها، بلکه توان 
برنامه‌ری��زی اقتصادی خانوارها حتی برای یک یا دو س��ال آینده را نیز 
تحت تاثیر قرار داده اس��ت. هرچند در مقاط��ع مختلف، عوامل بیرونی 
مانند تحریم‌ها و اکنون جنگ به‌عنوان بخشی از عوامل افزایش قیمت‌ها 
مطرح ش��ده‌اند، اما تداوم تورم‌های بالا، بیش از هر چیز به مجموعه‌ای 
از سیاست‌های اقتصادی، نحوه مدیریت متغیرهای کلان و تصمیم‌های 
اثرگ��ذار حاکمیت ب��ر بازارها بازمی‌گردد؛ سیاس��ت‌هایی که در صورت 
اصلاح نش��دن، می‌توانند هر سال بخش دیگری از قدرت خرید، کیفیت 

مصرف و رفاه خانوارها را کاهش دهند.

تورم چگونه انتخاب‌های طبقه متوسط را کوچک کرد؟

در حالی که فعالان بازار از کاهش ۲۰ تا ۲۵ درصدی قیمت حبوبات 
در بنکداری‌ها خبر می‌دهند، بررس��ی میدانی ایس��نا نش��ان می‌دهد 
این افت قیمت هنوز به‌طور کامل به قفس��ه فروش��گاه‌ها و محصولات 
بسته‌بندی‌ش��ده نرس��یده اس��ت؛ با این حال وفور کالا، نزدیک‌شدن 
فصل برداش��ت و افزای��ش احتمالی تولید داخلی، چش��م‌انداز بازار را 

امیدوارکننده کرده است.
به گزارش ایس��نا، ب��ازار حبوبات پس از ماه‌ه��ا افزایش قیمت، این 
روزها نشانه‌هایی از عقب‌نشینی را بروز داده است؛ نشانه‌هایی که فعلا 
بیش از همه در معاملات عمده‌فروش��ی و فروش فله‌ای دیده می‌شود 
و هنوز اثر آن در قیمت محصولات بسته‌بندی‌ش��ده چندان محسوس 
نیس��ت. به گفته رض��ا کنگری، رئیس اتحادیه بنک��داران مواد غذایی 
تهران، قیمت حبوبات در روزهای اخیر حدود ۲۰ تا ۲۵ درصد کاهش 
یافته و نزدیک‌ش��دن به فصل برداشت حبوبات و برنج ایرانی، افزایش 
عرض��ه و تمایل واردکنندگان به فروش س��ریع‌تر کالاهای موجود در 

انبار، از مهم‌ترین عوامل شکل‌گیری این روند کاهشی بوده است.  
بر اساس قیمت‌های اعلام‌ش��ده از سوی اتحادیه بنکداران، لوبیا که 
در مقطعی در خرده‌فروشی‌ها از مرز کیلویی ۵۰۰ هزار تومان گذشته 
بود، اکنون بس��ته به نوع و کیفی��ت، در بنکداری‌ها بین ۲۷۵ تا ۳۳۰ 
هزار تومان عرضه می‌ش��ود. قیمت عمده‌فروشی لوبیا قرمز نیز حدود 
۲۰۰ ت��ا ۲۲۰ هزار تومان و قیمت نخود بین ۱۲۵ تا ۱۶۵ هزار تومان 

اعلام شده است.
کاهش قیمت در بنکداری؛ مقاومت قیمت پشت ویترین

با وجود کاهش قیمت‌ها در عمده‌فروش��ی، بررسی میدانی خبرنگار 
ایسنا از تعدادی از فروشگاه‌ها نشان می‌دهد محصولات بسته‌بندی‌شده 
همچن��ان ب��ا قیمت‌های��ی به‌مراتب بالات��ر از نرخ‌های فل��ه‌ای عرضه 

می‌شوند.
قیم��ت برخی اقلام بسته‌بندی‌ش��ده در زمان انجام این بررس��ی به 

شرح زیر بوده است:

ای��ن قیمت‌ه��ا نش��ان می‌دهد موج کاه��ش قیمت هن��وز در همه 
حلقه‌ه��ای بازار به یک اندازه حرکت نکرده اس��ت. برای نمونه، نخود 
بسته‌بندی‌ش��ده در بررس��ی میدانی، کیلویی حدود ۵۰۰ هزار تومان 
قیمت داشت؛ در حالی که نرخ عمده‌فروشی آن بین ۱۲۵ تا ۱۶۵ هزار 
تومان اعلام شده است.  لوبیا قرمز بسته‌بندی‌شده نیز کیلویی ۵۱۱ تا 
۵۳۳ هزار تومان عرضه می‌ش��د؛ قیمتی که بیش از دو برابر نرخ ۲۰۰ 
تا ۲۲۰ هزار تومانی اعلام‌شده در بنکداری‌هاست. البته تفاوت کیفیت، 
برند، زمان خرید موجودی، هزینه پاک‌کردن و س��ورت، بس��ته‌بندی، 
حمل‌ونقل و حاش��یه سود ش��بکه توزیع در این فاصله موثر است، اما 
بزرگی اختلاف نشان می‌دهد کاهش قیمت عمده‌فروشی هنوز به‌طور 

کامل به مصرف‌کننده منتقل نشده است.
کنگری در این باره معتقد است در صورت رعایت سود قانونی، قیمت 
کالاهای فله‌ای باید با حدود ۱۵ درصد افزایش به دست مصرف‌کننده 
برسد. در محصولات بسته‌بندی‌شده نیز مجموع هزینه‌های بسته‌بندی، 
حمل‌ونق��ل، کارمزد و دیگر هزینه‌های جانبی می‌تواند قیمت نهایی را 
حدود ۲۵ تا ۳۰ درصد افزایش دهد؛ با این حال فاصله مشاهده‌ش��ده 

در برخی اقلام، بیش از این میزان است.
چرا قیمت بسته‌بندی دیرتر پایین می‌آید؟

ب��ه گفته فع��الان این حوزه؛ یک��ی از دلایل ای��ن وضعیت می‌تواند 
وجود کالاهایی باش��د که پیش‌تر و با قیمت بالاتر وارد ش��بکه فروش 
ش��ده‌اند. فروشگاه‌ها و شرکت‌های بس��ته‌بندی تا زمانی که موجودی 
قبلی خود را به فروش نرس��انند، قیمت محصولات را متناسب با افت 

بازار عمده‌فروشی اصلاح نمی‌کنند.
از س��وی دیگر، قیمت درج‌شده روی بس��ته‌بندی معمولا فقط تابع 
بهای حبوبات خام نیس��ت و هزینه‌هایی مانند س��ورت و پاک‌س��ازی، 
پرت محصول، مواد بسته‌بندی، دس��تمزد، انبارداری، حمل، بازاریابی 
و س��هم ش��بکه توزیع را نیز در بر می‌گیرد. با این حال، تداوم کاهش 
قیم��ت در مبدأ و افزای��ش رقابت میان عرضه‌کنن��دگان می‌تواند در 

هفته‌های آینده زمینه اصلاح قیمت‌های مصرف‌کننده را فراهم کند.
افزایش عرضه، قیمت تمام شده را کاهش داد؟

کاهش اخیر قیمت‌ها در ش��رایطی اتفاق افت��اده که داوود لپه‌چی، 
رئیس انجمن حبوبات ایران، پیش‌تر در حاش��یه نمایشگاه آگروفود از 
احتمال افزایش تولید داخلی و کنترل قیمت تمام‌ش��ده س��خن گفته 
بود.  به گفته وی، حدود ۷۰ درصد حبوبات مورد نیاز کش��ور از تولید 
داخلی و نزدیک به ۳۰ درصد از طریق واردات تامین می‌شود. شرایط 
مناس��ب بارندگی و افزایش احتمالی برداشت می‌تواند عرضه داخلی را 
تقویت و فشار هزینه‌ای بازار را کاهش دهد. وی همچنین تاکید کرده 
بود که با وجود رش��د نرخ ارز و افزایش هزینه‌های تولید، حمل‌ونقل و 

واردات، بازار با کسری عرضه روبه‌رو نیست.
کاه��ش ۲۰ ت��ا ۲۵ درص��دی اخی��ر را می‌توان نخس��تین نش��انه 
نمایان‌ش��دن این افزایش عرضه در بازار عمده‌فروشی دانست؛ هرچند 
انتقال آن به خرده‌فروشی نیازمند زمان و نظارت بر شبکه توزیع است.

در کن��ار مس��ئله قیمت، کاهش قدرت خرید و رک��ود بازار، مصرف 
حبوبات را نیز تحت فشار قرار داده است. برآورد انجمن حبوبات نشان 
می‌دهد میزان مصرف یا نیاز س��الانه کش��ور حدود یک میلیون تن و 
س��رانه مصرف هر ایرانی بی��ن ۹ تا ۱۰ کیلوگرم اس��ت؛ در حالی که 

میانگین جهانی حدود ۱۲ تا ۱۳ کیلوگرم برآورد می‌شود.
تداوم روند کاهش��ی قیمت حبوبات به چند عامل تحقق پیش‌بینی 
تولی��د داخل��ی، عرضه به‌موقع محص��ول جدید، ثبات ش��رایط ارزی، 
تسهیل ثبت سفارش و واردات اقلامی مانند عدس و برخی انواع لوبیا 
و همچنین انتقال کاهش قیمت از عمده‌فروشی به شبکه خرده‌فروشی 
وابس��ته اس��ت.   اکنون وفور کالا و نزدیک‌ش��دن فصل برداش��ت، دو 
علام��ت مثبت برای بازار به ش��مار می‌روند. اگر عرضه محصول جدید 
بدون وقفه انجام ش��ود و فروشگاه‌ها نیز قیمت موجودی‌های تازه را بر 
پایه نرخ‌های جدید تنظیم کنند، می‌توان انتظار داشت کاهش قیمت 

به‌تدریج از بنکداری‌ها به قفسه فروشگاه‌ها برسد.

افت ۲۵ درصدی قیمت حبوبات در بنکداری



5اقتصاد امروز www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

88936651

چهارشنبه
31 تیر 1405

شماره 2973



اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir چهارشنبه
31 تیر 1405

شماره 2973

به قلم: داینا وینتر
کارشناس بازاریابی و فروش

ترجمه: علی آل‎علی
تغیی��رات اقلیمی در ط��ول دهه‎های اخیر برای بس��یاری از مردم دنیا 
مهمترین خبر بوده اس��ت. این امر زندگی مردم را به طور مستقیم تحت 
تاثیر قرار داده و تاثیر بزرگی بر روی س��بک زندگی آنها نیز داش��ته است. 
امروزه بسیاری از مردم دیگر عادت‎های خرید سابق‎شان را دنبال نمی‎کنند. 
در این میان نیز به دنبال اس��تفاده از محصولاتی سازگار با محیط زیست 
همراه با کمترین تاثیر بر روی تغییرات اقلیمی هس��تند. اگر برند شما به 
دنبال تاثیرگذاری مناسب بر روی مشتریان در چنین بازاری است، چاره‎ای 
به غیر از تولید محصولات س��بز یا س��ازگار با محیط زیست ندارد. چنین 
امری به طور ویژه‎ای در بازار کش��ورهای صنعتی دارای اهمیت بوده و روز 

به روز نیز در سایر بازارها بدل به امری مهمتر می‎شود. 
فروش محصولاتی که س��لیقه مش��تریان را در دنیای کنونی پوش��ش 
دهد، یکی از کارهای سخت محسوب می‎شود. این امر می‎تواند برای شما 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و توانایی‎تان را نیز به شدت کاهش 
دهد. یادتان باش��د ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید به 
طور مناس��ب سلیقه‎شان را مورد شناس��ایی قرار داده و اوضاع‎تان در این 
میان را نیز بهینه‎سازی کنید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصتی برای 
بهینه‎سازی وضعیت‎تان در بازار پیدا نکنید. این روزها هزاران برند مشغول 
فعالیت در زمینه فروش آنلاین هس��تند. اگر ش��ما نتوانید تمایزی میان 
خودتان و آنها ایجاد کنید، خیلی زود از عرصه رقابت کنار گذاشته خواهید 
ش��د. آن وقت دیگر کمتر مشاوری می‎تواند به شما برای برون‎رفت از این 

وضعیت کمکی نماید. 
هدف ما در این مقاله بررسی برخی از بهترین محصولات برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف در عرصه کسب و کار است. این امر می‎تواند به شما 
برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس‎تان در 
بازار را نیز به طور چشمگیری توسعه دهد. یادتان باشد شما برای انتخاب 
محصولات مورد بحث در این مقاله باید به ماهیت کسب و کارتان نیز توجه 
داشته باشید. پس انتخاب‎های‎تان را با این فیلتر مهم انجام دهید، در غیر 

این صورت شاید موفقیت بسیار اندکی در عمل پیدا کنید. 
محصولات و دستگاه‎های تکنولوژی با ماهیت سبز

امروزه بسیاری از کارشناس‎های محیط زیست درباره آسیب‎های مربوط 
به اس��تفاده از محص��ولات دیجیتال صحبت می‎کنند. ای��ن امر می‎تواند 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و اوضاع برنده��ا را نیز به طور قابل 
ملاحظه‎ای تحت تاثیر قرار دهد. بس��یاری از برندها هنوز هم محصولات 
بسیار غیراستانداردی از نظر حفاظت از محیط زیست تولید می‎کنند. این 
امر می‎تواند تاثیرگذاری بسیار زیادی بر روی روند فعالیت برندها داشته و 

اوضاع‎شان را به طور قابل توجهی تغییر دهد. 
یکی از ایده‎های خوب ب��رای تولید محصولات عالی می‎تواند مربوط به 
استفاده از دستگاه‎ها و به طور کلی محصولات مرتبط با دنیای تکنولوژی 
باشد که ماهیت سبز یا پایدار دارند. این امر شما را به مثابه یکی از برندهای 
جذاب در بازار مطرح کرده و امکان تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مشتریان 
را به شما خواهد داد. درست به همین دلیل باید همیشه کارتان در زمینه 
فروش محصولات، آن هم به طور آنلاین، را با اس��تفاده از چنین شیوه‎ای 
دنبال نمایید، در غیر این صورت ش��اید کمتر فرصتی برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به دس��ت آورده و شانس‎تان نیز در این میان به طور 

کامل از بین برود. 
بی‎تردید این روزها برندهای بس��یار زی��ادی در عرصه فناوری فعالیت 
دارن��د. ش��ما می‎توانید برای ایجاد تمایز میان خودت��ان و آنها بیش از هر 
زمان دیگری تولید محصولات دیجیتال و در عین حال سبز را مد نظر قرار 
دهید. اینطوری دست کم هیچ مشتری شما را با برندهای کلیشه‎ای محلی 

اشتباه نخواهد گرفت. 
یکی از نمونه‏های موفق در زمینه تولید محصولات فناورانه با استفاده از 
تکنولوژی س��بز به دنیای تولید انواع لپ تاپ یا به طور کلی دستگاه‎های 
هوشمند اش��اره دارد. این محصولات به طور معمول از مواد قابل بازیافت 
تشکیل شده و برندهای تولیدکننده نیز تضمین‎های زیست محیطی بسیار 
متنوعی در این راس��تا ارائه می‎کنند. درس��ت به همین دلیل اگر شما به 
دنب��ال تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای و بی‎دردس��ر 
هستید، می‎توانید از این شیوه به خوبی بهره برده و اوضاع‎تان را نیز بهبود 
بخش��ید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصت مناسب و لازم برای ایجاد 

تاثیرگذاری لازم را پیدا نکنید. 
محصولات سبز برای حیوانات خانگی

داش��تن حیوان خانگی در بس��یاری از فرهنگ‎ها س��ابقه طولانی دارد. 
همزیستی میان انس��ان و حیوانات نیز سابقه طولانی دارد. با این حساب 
توجه به بازار وس��یع محصولات مربوط به حیوانات خانگی دارای اهمیت 
زیادی خواهد بود. در این صورت شما می‎توانید کارتان را برای تاثیرگذاری 
حرفه‎ای بر روی مش��تریان با تولید محصولات سبز برای حیوانات خانگی 
ش��روع کنید. این امر ش��ما را به طور قابل ملاحظه‎ای در مقایس��ه با رقبا 
متمایز خواهد کرد. یادتان باشد نکته مهم در این میان تلاش برای کاهش 
آلودگ��ی محیط زیس��ت و در عین حال حفظ س�المتی حیوانات خانگی 
است، در غیر این صورت شاید هرگز توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف را به دست نیاورید. آن وقت اوضاع‎تان به طور چشمگیری 

بدتر از هر زمان دیگری می‎شود. 
اشتباه برخی از برندها برای تولید و فروش آنلاین محصولات مربوط به 
حیوانات خانگی مربوط به ناتوانی برای استفاده از تعادل میان حفاظت از 
محیط زیس��ت و نکات مربوط به رضایت مش��تریان از محصول مورد نظر 
است. درست به همین خاطر شما باید یک تعادل درست و حرفه‎ای در این 
میان ایجاد کرده و کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال کنید، در غیر 

این صورت خیلی زود اوضاع‎تان به هم خواهد ریخت. 
هم��کاری با برندهای مختلف برای تولید لوازم مورد نیاز برای نگهداری 
از حیوانات خانگی امر بسیار مهمی محسوب می‎شود. این نکته برای شما 
درک عمیقی از بازار را رقم زده و امکان توسعه دامنه مشتریان هدف را نیز 
به همراه دارد. درست به همین خاطر شما باید همیشه آمادگی لازم برای 
همکاری با برندهای حرفه‎ای را داشته باشید، در غیر این صورت خیلی زود 
در بازار به تنهایی دچار دردسر شده و دیگر توانایی لازم برای تاثیرگذاری 

بر روی مشتریان را به دست نخواهید آورد. 
لباس‎های بومی و تجدیدپذیر

لباس‎های بومی که به فرهنگ‎های خاصی تعلق دارد، در طول سال‎های 
اخیر دوباره محبوبیت پیدا کرده‎اند. این امر ناشی از جهانی شدن و افزایش 
موج مهاجرت در سراسر دنیاست. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، می‎توانید ایده مربوط به 
تولید لباس‎های بومی را امتحان کنید. البته نکته مهم در این میان تهیه 
مواد اولیه از نوع تجدیدپذیر و س��ازگار با محیط زیس��ت اس��ت، در غیر 
این صورت ش��ما هرگز امکان تاثیرگ��ذاری لازم بر روی مخاطب هدف را 
پیدا نمی‎کنید. این امر می‎تواند برای ش��ما دردس��رهای زیادی به همراه 
داشته و اوضاع‎تان را نیز به کلی به هم بریزد. دلیل آن نیز دشواری تغییر 
سبک تولید لباس برای برندهای مختلف است. این امر می‎تواند شما را با 

دردسرهای زیادی مواجه کرده و اوضاع‎تان را نیز به هم بریزد.
توصیه ما برای اس��تفاده از محصولات تجدیدپذیر تلاش برای استفاده 
از ای��ن روش به ط��ور آرام و با احتیاط اس��ت. اینطوری ش��ما می‎توانید 
تاثیرگذاری بسیار خوبی بر روی مخاطب هدف داشته و اوضاع‎تان را نیز به 
خوبی مدیریت کنید. یادتان باشد شما برای بهبود اوضاع‎تان در بازار فرصت 
زیادی ندارید. به همین دلیل باید هرچه زودتر اوضاع‎تان را بهینه‎س��ازی 
کرده و به دنبال اثرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان با محصولاتی سازگار 
با محیط زیست باشید، در غیر این صورت خیلی زود برندهای دیگر جای 

شما در بازار را می‎گیرند. 
امروزه حتی برندهای بزرگی مثل پاتاگونیا نیز از الیاف بازیافتی یا کاملا 
تجدیدپذیر برای تولید دامنه‎ای از محصولات‎ش��ان سود می‎برند. این امر 
می‎تواند نش��انه بسیار مهمی برای شما به منظور جهتگیری به سوی این 
بازار محس��وب ش��ود. اگر شما به این نکته مهم توجه لازم را نشان دهید، 
ش��انس‎تان در عمل چند برابر می‎ش��ود. درست به همین دلیل می‎توانید 
به س��ادگی هرچه تمام‎تر بر روی مشتریان اثرگذاری لازم را نشان داده و 

اوضاع‎تان را بهبود بخشید. 
الگوبرداری از برندهای بزرگ برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان می‎تواند 
همیشه نکته بس��یار خوبی محسوب شود. این امر شما را در کانون توجه 
مشتریان قرار داده و اوضاع‎تان را نیز بهبود می‎بخشد. خب وقتی یک برند 
با تولید محصولات عالی توانس��ته موفقیت و محبوبیت در میان مشتریان 
کسب کند، چرا شما توانایی چنین کاری را نداشته باشید؟ این امر سوال 
بی‎نهایت مهمی برای ش��ما در عرصه کسب و کار محسوب می‎شود. پس 
همیشه آن را در خاطر داشته باشید و عملکرد رقبا را تحت نظر بگیرید. 

غذاهای سالم و سنتی
گاه��ی اوقات غذاهای مختلف پس��ماند بس��یار زیادی دارن��د. این امر 
می‎توان��د به نوبه خود آلودگی محیط زیس��ت را افزای��ش داده و اوضاع را 
برای طرفداران حفاظت از محیط زیس��ت س��خت کند. در این شرایط به 
ط��ور معمول برندها قول‎های مهمی در راس��تای کاهش آلودگی غذاها یا 
خوراکی‎های تولیدی‎ش��ان می‎دهند. با این حال در عمل کمتر برندی به 

سوی تحقق این وعده‎ها حرکت می‎کند. درست به همین دلیل شما باید 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به دنبال استفاده از شرایط بسیار 
ویژه‎ای باشید، در غیر این صورت شاید هرگز توانایی رقابت با برندهای مهم 

در این حوزه و جلب نظر مشتریان را پیدا نکنید. 
یکی از ایده‎های بس��یار خوب که در کشورهای مختلف برای جلب نظر 
مش��تریان دنبال می‎شود، تولید خوراکی‎های ساده و دارای دور ریز بسیار 
اندک است. این امر می‎تواند انواع چیپس‎های طبیعی یا میوه‎ای را شامل 
شود. همچنین در بسته‎بندی بسیاری از محصولات نیز از مواد بازیافتی یا 
قابل تجدید به سادگی هرچه تمام‎تر استفاده می‎شود. شما به این ترتیب 
تجربه بسیار خوبی از خرید محصولات خوراکی داشته و می‎توانید آن را به 

دوستان‎تان نیز توصیه کنید. 
یادتان باش��د در دنیای کس��ب و کار بسیاری از برندها دنبال جلب نظر 

مش��تریان به هر شیوه‎ای هستند. درست به همین دلیل شما باید خیلی 
س��ریع از شیوه‎های مناسب و درجه یک س��ود ببرید، در غیر این صورت 
شاید هرگز توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به دست 

نیاورده و اوضاع‎تان نیز بیش از هر زمان دیگری تحت تاثیر قرار گیرد. 
برخی از ش��رکت‎ها در صنعت فس��ت فود و خوراکی در عمل از اضافه 
مواد اولیه شان برای تولید محصولات غذایی منوی تازه‎ای تولید می‎کنند. 
این خوراکی‎ه��ا که به طور معمول ترکیبی از مواد اولیه مختلف در قالب 
چیپس است، با قیمتی ارزان عرضه شده و به مشتریان امکان خرید سالم 
و جلوگیری از آلودگی محیط زیس��ت را می‎دهد. درس��ت به همین دلیل 
شما می‎توانید به خوبی کارتان در این زمینه را توسعه داده و هم رضایت 

مشتریان را جلب کنید، هم اینکه مانع از کاهش درآمدتان شوید. 
محصولات بدنسازی و تناسب اندام سبز

محصولات س��بز در طول سال‎های اخیر تنوع بسیار زیادی پیدا کرده و 
اوضاع شان به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود پیدا کرده است. این امر می‎تواند 
برای ش��ما دردسرهای زیادی به همراه داشته و اوضاع شما را نیز به طور 
قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. برندهایی که در صنعت تناسب اندام یا ورزش 
به طور کلی فعالیت دارند، می‎توانند از مواد اولیه بازیافتی برای جلب نظر 
مشتریان‎ش��ان استفاده کنند. البته این امر به معنای کاهش کیفیت مواد 
اولیه نیس��ت، بلکه شما باید به خوبی کیفیت این مواد را حفظ کرده و به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مشتریان باشید. این یعنی برند شما می‎تواند با 

اس��تفاده از مواد اولیه بازیافتی هم هزینه تامین مواد اولیه را کاهش دهد، 
هم اینکه دل مشتریان سخت‎گیر را به دست بیاورد. این امر جذابیت‎های 
بس��یار زیادی برای کس��ب و کارها در بازار داش��ته و امکان تاثیرگذاری 

حرفه‎ای بر روی مشتریان را نیز به همراه دارد. 
یادتان نرود در صنعت بدنس��ازی و تناسب اندام مشتریان بسیار زیادی 
وجود دارد. ش��ما می‎توانید به خوبی با عملکرد متف��اوت در این میان به 
دنبال تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف‎تان باش��ید. این امر ش��ما 
را به خوبی در کانون توجه مش��تریان ق��رار داده و اوضاع‎تان را نیز بهبود 

خواهد بخشید. 
الگوبرداری از برندهایی مثل نایک می‎تواند به ش��ما برای شروع فرآیند 
اس��تفاده از مواد اولیه تجدیدپذیر یا به طور کلی تولید محصولات س��بز 
کمک کند. درس��ت به همین دلیل شما باید حواس‎تان به تمام جزییات 
در عرصه کسب و کار بوده و اوضاع‎تان را نیز بر همین اساس بهینه‎سازی 

کنید. 
محصولات آرایشی و بهداشتی

محصولات آرایشی و بهداشتی با آزمایش حیوانی در طول دهه‎های اخیر 
س��ر و صدای بس��یار زیادی به همراه داشته است. این امر صدای بسیاری 
از مشتریان و حتی فعالان محیط زیست را درآورده و بحثی داغ در اغلب 
کشورها شده است. اگر شما به دنبال استفاده از محصولات مربوط به حوزه 
س�المت و آرایش هستید، بدون تردید مش��اهده برچسب مربوط به عدم 
آزمایش حیوانی برای تولید یک محصول بر روی تصمیم‎گیری نهایی‎تان 
تاثیر بسیار مهمی خواهد داشت. درست به همین دلیل تولیدکنندگان نیز 
باید این نکته مهم را به طور مداوم در خاطر داش��ته باش��ند، در غیر این 
صورت شاید فرصت زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان پیدا نکرده 

و اوضاع‎شان در بازار نیز به طور مداوم بدتر شود. 
بی‎شک کاهش میزان استفاده از آزمایش‎های حیوانی یا حتی مواد اولیه 
مربوط به استفاده از چنین آزمایش‎هایی شما را در موقعیت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف قرار می‎دهد. چنین نکته‎ای شما 
را در ب��ازار بدل به برندی دوست‎داش��تنی کرده و دیگر فرآیند بازاریابی و 
فروش را بدل به امری سخت نخواهد کرد. درست به همین خاطر بسیاری 
از برندهای فعال در حوزه لوازم آرایشی و بهداشتی از مدت‎ها قبل به دنبال 
استفاده از نوآوری‎های تازه و سازگار با محیط زیست در این راستا بوده‎اند. 
ش��ما می‎تواند با الگوگیری از چنین تحولاتی اوضاع کسب و کارتان را به 

خوبی مدیریت کرده و شانس‎تان در این میان را نیز افزایش دهید. 
تولید لوازم خانگی تجدیدپذیر

لوازم خانگی برای هر خانواده‎ای اهمیت زیادی دارد. س��الانه بسیاری از 
مردم هزینه‎های س��نگینی برای خرید لوازم تازه یا تغییر دکور خانه‎شان 
پرداخت می‎کنند. این امر می‎تواند ایده‎ای بی‎نهایت مناس��ب و تاثیرگذار 
برای شما به منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در این راستا باشد. 
اگر ش��ما در کنار تولید محص��ولات و لوازم خانگی به دنبال اس��تفاده از 
ایده‎های مربوط به حفاظت از محیط زیس��ت باش��ید، کارتان به خوبی با 
دیگر برندها تفاوت پیدا خواهد کرد. آن وقت فرصت بس��یار بهتری برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان داشته و می‎توانید این امر را به خوبی 

برای خودتان مدیریت کنید. 
این روزها برندهای بسیار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان اقدام 
به اس��تفاده از محصولات یا مواد اولیه زیست تخریب‎پذیر می‎کنند. شما 
با ای��ن کار نه تنها تمایز مهمی میان خودتان و رقبا ایجاد می‎کنید، بلکه 
ش��رایط‎تان را نیز ب��ه خوبی تغییر خواهی��د داد. در این صورت می‎توانید 
اوضاع‎تان را بهبود بخش��یده و ش��انس‎تان را نیز به خوبی توس��عه دهید. 
یادتان باش��د ش��ما برای بهبود وضعیت‎تان باید همیشه به دنبال بهترین 
راهکارها باشید. در این راستا نیز ایجاد تحول در شیوه تولید لوازم خانگی 

می‎تواند برای شما بی‎نهایت جذاب و تاثیرگذار باشد. 
لوازم شخصی سبز

لوازم شخصی دامنه وسیعی از محصولات را شامل می‎شود. این حوزه از 
مد و پوش��اک شروع شده و به محصولات حوزه سلامت ختم می‎شود. در 
هر صورت شما برای جلب نظر مشتریان در این بازار باید به دنبال استفاده 
از ایده‎های س��بز باشید. چنین امری ش��ما را به بهترین شکل ممکن در 
کانون توجه مشتریان قرار داده و اوضاع‎تان را نیز به طور چشمگیری بهبود 
خواهد بخشید. پس یادتان باشد دفعه بعد که ایده راه‎اندازی استارت‎آپ در 
حوزه سلامت یا لوازم شخصی به سرتان زد، حتما به فکر استفاده از مواد 
اولیه سبز باشید. این امر شما را به بهترین شکل ممکن بدل به برندی نوآور 

در بازار کرده و اوضاع‏تان را نیز بهینه‎سازی خواهد کرد. 
shopify.com :منبع

بهترین محصولات سازگار با محیط زیست برای فروش آنلاین
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مدیرکل میراث‌فرهنگی، گردش��گری و صنایع‌دستی استان 
البرز با تأکید بر اینکه آینده اقتصاد استان‌ها بر پایه گردشگری، 
میراث‌فرهنگی و صنایع‌دستی شکل خواهد گرفت، گفت: البرز 
ب��ا اتکا ب��ه ظرفیت‌های متنوع خود و توس��عه زیرس��اخت‌ها، 

می‌تواند به یکی از قطب‌های گردشگری کشور تبدیل شود.
به گزارش ... نادر زینالی روز دوش��نبه، 29 تیرماه در نشست 
مشترک با س��ید محمد اس��حاقی، مدیرکل دیوان محاسبات 

الب��رز اظه��ار ک��رد: از ابت��دای آغاز 
مس��ئولیت، تلاش بر این بوده است 
ک��ه جای��گاه ای��ن اداره‌کل از ی��ک 
دس��تگاه فرهنگ��ی و خدمات��ی ب��ه 
نهادی اثرگذار در توس��عه اقتصادی، 
اجتماعی و فرهنگی استان ارتقا یابد؛ 
چراکه امروز تجربه کشورهای موفق 
نش��ان می‌دهد گردش��گری در کنار 
صنایع خلاق، یکی از کم‌هزینه‌ترین 
ایج��اد  پربازده‌تری��ن مس��یرهای  و 

اشتغال و تولید ثروت است.
فرهنگ��ی،  می��راث  مدی��رکل 
البرز  گردش��گری و صنایع دس��تی 
ب��ا اش��اره ب��ه سیاس��ت‌های دولت 
چهاردهم در زمینه توس��عه متوازن، 
تقوی��ت  و  س��رمایه‌گذاری  ج��ذب 
مش��ارکت بخ��ش خصوص��ی افزود: 
برنامه‌ه��ای ای��ن اداره‌کل ب��ر پای��ه 

ش��فافیت، برنامه‌محوری، پاس��خگویی و اس��تفاده حداکثری 
از ظرفیت س��رمایه‌گذاران تدوین ش��ده و تمام��ی اقدامات در 
چارچوب سیاس��ت‌های وزارت میراث‌فرهنگی، گردش��گری و 

صنایع‌دستی و اسناد توسعه‌ای استان دنبال می‌شود.
زینال��ی با بیان اینک��ه همزمان با ابلاغ قان��ون برنامه هفتم 
توس��عه، تدوین نخس��تین برنامه جامع پنج‌س��اله اداره‌کل در 
دس��تور کار قرار گرفت، گفت: این برنامه حاصل ماه‌ها مطالعه 
کارشناس��ی، آسیب‌شناس��ی، بررس��ی ظرفیت‌های اس��تان و 
بهره‌گی��ری از دی��دگاه متخصص��ان اس��ت که پ��س از دفاع 
تخصص��ی در وزارتخان��ه به تأیید وزیر رس��ید و اکنون مبنای 
تمام��ی تصمیم‌گیری‌ها و ارزیابی عملک��رد واحدهای مختلف 

اداره‌کل قرار دارد.
ای��ن مس��ئول توضی��ح داد: خ��روج از مدیری��ت روزمره و 

حرکت به س��مت مدیریت مبتنی بر برنام��ه یکی از مهم‌ترین 
دس��تاوردهای این دوره است؛ به‌گونه‌ای که برای هر معاونت و 
واحد اجرایی اهداف کمی، ش��اخص‌های عملکرد، زمان‌بندی و 
مسئولیت‌های مش��خص تعریف شده و ارزیابی‌ها نیز بر همین 

اساس انجام می‌شود.
مدیرکل میراث‌فرهنگی، گردش��گری و صنایع‌دس��تی البرز 
با تأکید بر اینکه توس��عه گردش��گری ب��دون هم‌افزایی میان 

دس��تگاه‌های اجرایی امکان‌پذیر نیس��ت، اظهار ک��رد: تبدیل 
گردشگری به یک صنعت درآمدزا مستلزم همکاری استانداری، 
خدمات‌رس��ان،  دس��تگاه‌های  ش��هرداری‌ها،  فرمانداری‌ه��ا، 
نهادهای نظارتی و به‌ویژه بخش خصوصی اس��ت؛ زیرا توس��عه 
زیرساخت‌ها، تسهیل سرمایه‌گذاری و ارتقای کیفیت خدمات، 

نیازمند مشارکت همه ارکان مدیریتی استان است.
وی ب��ا قدردان��ی از هم��کاری دی��وان محاس��بات اس��تان 
گفت: رویکرد تخصصی و مش��ورتی این نه��اد می‌تواند ضمن 
شفاف‌س��ازی فرآیندهای اجرای��ی، اعتماد س��رمایه‌گذاران را 
افزایش دهد. هرچه فضای س��رمایه‌گذاری امن‌تر، ش��فاف‌تر و 
قابل پیش‌بینی‌تر باشد، س��رمایه بیشتری به سمت پروژه‌های 
گردش��گری هدای��ت خواهد ش��د و این موضوع مس��تقیماً بر 

اشتغال، درآمد و رونق اقتصادی البرز اثرگذار است.

زینالی با اشاره به نقش بخش خصوصی در توسعه گردشگری 
اس��تان اظهار کرد: ام��روز بیش از ۸۰ درصد س��رمایه‌گذاری 
پروژه‌ه��ای بزرگ گردش��گری البرز توس��ط س��رمایه‌گذاران 
خصوصی انجام ش��ده ک��ه بیانگر اعتماد فع��الان اقتصادی به 

آینده این صنعت و ظرفیت‌های ارزشمند استان است.
وی از نزدیک بودن زمان بهره‌برداری از چند پروژه ش��اخص 
گردش��گری خبر داد و افزود: هتل پنج‌س��تاره قصر رز یکی از 
پروژه‌های گردش��گری  بزرگ‌تری��ن 
البرز است که با سرمایه‌گذاری بخش 
خصوصی مراحل پایانی آماده‌سازی را 
سپری می‌کند. با بهره‌برداری از این 
مجموعه، حدود ۵۰۰ فرصت شغلی 
مس��تقیم ایجاد خواهد شد و صدها 
شغل غیرمس��تقیم نیز در حوزه‌های 
خدمات، حمل‌ونقل، صنایع‌دس��تی، 
تأمی��ن کالا، رس��توران‌ها، تولیدات 
محلی و خدمات گردش��گری شکل 

خواهد گرفت.
به گفت��ه وی، پروژه گردش��گری 
»لوتوس« نیز از دیگر طرح‌های مهم 
اس��تان اس��ت که با افزایش ظرفیت 
اقامت��ی و خدمات��ی، می‌تواند مدت 
مان��دگاری گردش��گران در الب��رز را 
افزایش داده و س��هم اس��تان از بازار 

گردشگری کشور را ارتقا دهد.
مدیرکل میراث‌فرهنگی البرز همچنین از توسعه اقامتگاه‌های 
بوم‌گ��ردی، تبدیل یکی از هتل‌های اس��تان ب��ه بوتیک‌هتل، 
ساماندهی دست‌کندهای تاریخی اشتهارد و اجرای پروژه‌های 
متعدد زیرس��اختی در حوزه گردش��گری خبر داد و گفت: این 
طرح‌ها ع�الوه بر حفاظت از هویت تاریخ��ی و فرهنگی البرز، 
موجب توزیع متوازن گردش��گر، رونق اقتصاد روستاها، افزایش 
سرمایه‌گذاری و معرفی ظرفیت‌های کمتر شناخته‌شده استان 

خواهد شد.
زینالی با اش��اره به اینکه صنعت گردش��گری در جهان یکی 
از مهم‌تری��ن منابع تولید ثروت و اش��تغال اس��ت، اظهار کرد: 
مزیت این صنعت آن اس��ت که برخلاف بسیاری از بخش‌های 
اقتصادی، با س��رمایه‌گذاری کمتر می‌تواند فرصت‌های شغلی 

گسترده‌ای ایجاد کند.

آینده اقتصاد البرز
بر پایه گردشگری و میراث فرهنگی رقم می‌خورد

اخبــــار

نیروگاه خورشیدی ۳.۲مگاواتی در اینچه برون شهرستان گنبد کاووس 
افتتاح شد

مدیرعامل ش��رکت توزیع نیروی برق گلس��تان گفت : نیروگاه خورش��یدی ۳.۲مگاواتی اینچه 
برون با اعتبار ۲۱۰میلیاردتومان افتتاح شد.؛س��یداحمد موس��وی در آئین بهره برداری از نیروگاه 
خورش��یدی اینچه برون گنبد گفت : نیروگاه خورش��یدی ۳.۲ مگاوات��ی در اینچه برون از توابع 
شهرستان گنبد کاووس با اعتباری بالغ بر ۲۱۰ میلیارد تومان توسط سازمان انرژی های تجدید 
پذیر و بهره وری انرژی برق )س��اتبا(، امروز با حضور اس��تاندار محترم و دیگر مسولین استانی به 
بهره‌برداری رسید.وی اضافه کرد : هدف احداث اینگونه نیروگاهها ، توسعه انرژی‌های تجدیدپذیر، 
افزایش س��هم تولید برق پاک، کمک به پایداری ش��بکه برق و کاهش وابس��تگی به سوخت‌های 
فس��یلی احداث شده است.یکی از دستاوردهای این طرح، استفاده از ظرفیت نیروهای فنی کاملا 
بومی بوده که منجربه رشد ظرفیت نیروگاه‌های خورشیدی در استان شده است.شایان ذکر است 
جهت احداث اینگونه نیروگاهها، از ظرفیت زمین های منابع طبیعی در استان استفاده شده است.

گفتنی است تا کنون ۱۶ نیروگاه ۳.۲ مگاواتی با ظرفیت ۵۱.۲ مگاوات با اعتبار بالغ بر ۳.۵ همت 
) هزار میلیارد تومان( توسط ساتبا در استان گلستان به بهره‌برداری رسیده است.

تأکید بر مدیریت هوشمندانه و مشارکت عمومی در جلسه مدیریت 
مصرف برق استان گلستان

نشس��ت تخصصی مدیریت مصرف برق استان گلس��تان با حضور محیایی، معاون هماهنگی امور 
عمرانی استانداری گلستان، سیداحمد موسوی، مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان و جمعی از 
مدیران کل دستگاه‌های اجرایی استان با هدف بررسی راهکارهای عبور از پیک مصرف برق در فصل 
تابستان برگزار شد.در این نشست، محیایی ضمن تقدیر از تلاش‌های جهادی کارکنان شرکت توزیع 
نیروی برق اس��تان در راس��تای تأمین برق پایدار و عبور از روزهای گرم سال، اظهار داشت: »با توجه 
به ش��رایط اقلیمی و فشار مضاعف بر ش��بکه، مدیریت مصرف برق توسط آحاد مردم و دستگاه‌های 
اجرایی، تنها راهکار مؤثر برای عبور موفق از پیک تابس��تان اس��ت.«در ادامه این جلس��ه، سیداحمد 
موس��وی، مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان گلستان، ضمن تشریح وضعیت فعلی تولید و 
مصرف انرژی در استان، چالش‌های موجود را ناشی از افزایش بی‌سابقه دما و نوسانات جوی دانست. 
وی بر ضرورت بهره‌گیری از مدیریت هوش��مندانه منابع تأکید کرد و افزود: »توس��عه ظرفیت‌های 
نیروگاهی اعم از گازی و خورش��یدی از اولویت‌های پایداری ش��بکه اس��ت؛ با این حال، دستیابی به 
امنی��ت انرژی پایدار در گرو ترکیبی از بهینه‌س��ازی مصرف، کاهش تلفات در ش��بکه‌های انتقال و 
توزیع، و توسعه زیرساخت‌هاست.«موسوی با بیان اینکه تنوع‌بخشی به سبد انرژی و حرکت به سمت 
انرژی‌های تجدیدپذیر، لازمه توسعه زیرساخت‌هاست، تصریح کرد: »سرمایه‌گذاری هدفمند در این 
حوزه می‌تواند علاوه بر رفع ناترازی‌ها، امنیت انرژی اس��تان را در بلندمدت تضمین کند.«در بخش 
دیگری از این نشست، معاون هماهنگی امور عمرانی استانداری گلستان با اشاره به ضرورت مدیریت 
مؤثر منابع به‌عنوان یک تکلیف اجتناب‌ناپذیر، وضعیت فعلی اقتصاد را نیازمند اصلاحات ساختاری 
دانس��ت. محیایی گفت: »س��رمایه‌گذاری در فناوری‌های پایدار و انرژی‌های نو، نه‌تنها وابس��تگی به 
س��وخت‌های فس��یلی را کاهش می‌دهد، بلکه بستر مناسبی برای رش��د اقتصادی، نوآوری و ایجاد 
فرصت‌های شغلی جدید در سطح استان فراهم خواهد کرد.«وی با تأکید بر لزوم ایجاد محیطی باثبات 
برای سرمایه‌گذاری، خواستار هم‌افزایی حداکثری دستگاه‌های اجرایی شد و خاطرنشان کرد: »با وجود 
تمامی چالش‌های موجود، با برنامه‌ریزی دقیق، تکیه بر دانش بومی و مشارکت همه‌جانبه، می‌توانیم 
از این شرایط عبور کرده و به اهداف توسعه‌ای استان دست یابیم.«گفتنی است این نشست با تأکید 
ویژه بر ضرورت آموزش روش‌های صحیح مدیریت مصرف انرژی، ترویج فرهنگ بهینه‌سازی در سطح 

جامعه و تدوین برنامه‌های بلندمدت برای مقابله با تغییرات اقلیمی به کار خود پایان داد.
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نویسنده: علی آل‎علی
رقابت در دنیای کسب و کار با هیچ‎کس تعارف ندارد. حتی اگر پای گوگل در میان باشد، 
بازهم رقابت از گوش��ه و کنار خودش را به این برند بزرگ خواهد رس��اند. خب در اولین نگاه 
اصلا برندی مثل گوگل نباید درگیر رقابت‎های بزرگ باش��د؛ چراکه این غول دنیای بازاریابی 
و کسب و کار آنقدر خدمات پردامنه‎ای دارد که اصلا کسی توان رقابت با آن را نداشته باشد. 

خب راس��تش را بخواهید، تصور بالا از یکه‎تازی گوگل چند وقتی هست که حسابی خدشه‎دار شده 
اس��ت؛ چراکه ای��ن روزها گوگل تفاوت معناداری ب��ا دیگر برندها در دنیای کس��ب و کار ندارد. ظهور 
پلتفرم‎های مختلف و جذابیت‎ش��ان برای مخاطب باعث ش��ده تا خیلی‎ها از پایان عصر یکه‎تازی گوگل 
حرف بزنند. بی‎شک این سلطه گوگل همچنان ادامه خواهد داشت، اما دیگر گوگل یگانه مرجع کاربران 
برای دسترسی به اطلاعات درست و دقیق نخواهد بود. این دقیقا همان مسئله‎ای است که می‎تواند زنگ 
خطری برای گوگل باش��د.  از زمانی که گوگل در س��ال 1998 به طور رسمی پا به عرصه دنیای آنلاین 
گذاش��ت، کمتر کارشناسی فکر می‎کرد تا این اندازه موفق شود. با این حال گوگل یکی پس از دیگری 
رقبای بزرگ را کنار زده و حالا خودش به تنهایی محبوب ترین برند دیجیتالی دنیا محسوب می‎شود. ما 
در این مقاله قصد داریم برخی از چالش‎های پیش روی این برند را مورد بررسی قرار دهیم. خب ما در 
این مقاله قصد داریم برخی از مهمترین نکات از نقطه نظر رقبای در حال توسعه گوگل را نیز مورد بحث 
قرار دهیم. پس با ما همراه باشید تا یک ماجراجویی جذاب به دل فضای رقابت با گوگل داشته باشیم. 

چرا گوگل در برابر رقبا آسیب‎پذیر شده؟
مهمترین سوالی که در اینجا باید بدان پاسخ دهیم، مسئله رقابت شدید با گوگل است. خب زمانی 
نه چندان دور رقابت با این برند اصلا قابل تصور نبود. با این حال در طول سال‎های اخیر انگار گوگل 
آسیب‎پذیرتر از هر زمان دیگری شده است. همین امر موجب شده تا کارآفرینان چشم‎اندازهای تازه‎ای 
را پیش روی خودشان مشاهده کنند. سوال از آسیب‎پذیری گوگل تا حدی مربوط به ظهور برندهای 
قدرتمند به عنوان رقیب است. با این حال بخشی از ماجرا نیز مربوط به وضعیت خودِ این برند است. 
خب گوگل در طول سال‎های اخیر اعصاب خُردکن‎تر از هر زمان دیگری ظاهر شده است. همین امر 
بر روی تجربه کاربران از گوگل اثر گذاشته و آنها را به سوی یافتن گزینه‎های دیگر هدایت کرده است. 
این مسئله‎ای است که می‎تواند در بلندمدت دردسرهای تازه و پردامنه‎ای برای گوگل به همراه داشته 
باش��د.  یادتان باشد، ما در دنیای کسب و کار نیاز فوری برای جایگزین کردن برندهای دردسرساز با 
گزینه‎های مطلوب داریم. شاید این همان مسئله‎ای است که مهمترین بحران گوگل در طول سال‎های 
اخیر محسوب شود. خب ما در ادامه برخی از دلایل آسیب‎پذیری گوگل را زیر ذره بین خواهیم برد. 

هوش مصنوعی و ناکارایی‎های آن
گوگل از ابتدای س��ال جاری استفاده از هوش مصنوعی در موتور جست‎وجوی خود را به طور 
قابل ملاحظه‎ای افزایش داده است. این مسئله‎ای است که می‎تواند دردسرهای زیادی برای کسب 
و کارها داشته و حتی تجربه کاربران را نیز تحت تاثیر قرار دهد. در اصل قرار بود این نوآوری تجربه 
کاربران را بهبود بخشد. با این حال در طول ماه‎های اخیر چنین وضعیتی اصلا حکمفرا نبوده است. 
در عوض بسیاری از کاربران نسبت به پاسخ‎ها و خدمات عجیب هوش مصنوعی گزارش‎هایی را 
منتشر کرده‎اند.  ماجرا از این قرار است که هوش مصنوعی تازه در ابتدای راه قرار دارد. درست به 
همین خاطر گاهی اوقات اشتباهات معناداری در پردازش یا تحلیل اطلاعات انجام می‎دهد. همین 
امر موجب شده تا کارآفرینان شرایط دشواری از نظر تعامل با مخاطب هدف داشته باشند. این امر 
حتی می‎تواند برای شما به مثابه مواجهه با مشکلات پردامنه هم باشد؛ چراکه اصلا بعید نیست با 
یک سرچ ساده اطلاعات نادرست به دست‎تان برسد. همین امر جست‎وجوی برای گزینه‎های دیگر 

در زمینه جست‎وجوی آنلاین را مطرح کرده است.
تقاضا برای تنوع‎بخشی به کانال‎های ترافیکی

گوگل در طول دو دهه اخیر تنها پلتفرم مناس��ب برای انتقال ترافیک به س��ایت‎ها محسوب 
شده اس��ت. درست به همین خاطر بسیاری از کارآفرینان برای افزایش ترافیک سایت‎شان روی 
گوگل حساب ویژه‎ای باز کرده‎اند. این مسئله در طول سال‎های اخیر با افزایش تمایل بازاریاب‎ها 
برای تنوع‎بخش��ی به کانال‎‏های ورودی ترافیک تغییر محسوس��ی کرده اس��ت. خب تا پیش از 
این ش��بکه‎های اجتماعی به عن��وان پُلی برای افزایش ترافیک اص�ال در کانون توجه نبودند، اما 
حالا پلتفرم‎های اجتماعی اهمیت فزاینده‎ای پیدا کرده‎اند. همین امر موجب ش��ده تا بسیاری از 
بازاریاب‎ها توجه‎شان را میان گوگل و دیگر پلتفرم‎ها تقسیم کنند.  نکته‎ای که در این میان باید 
بدان توجه داش��ت، مسئله مربوط به تقاضا برای تنوع‎بخش��ی به کانال‎های ترافیکی است. خب 
بازاریاب‎ها دوست دارند ترافیک سایت‎شان هرچه بیشتر باشد. به علاوه، در طول سال‎های اخیر 

استفاده از شبکه‎های اجتماعی نیز میان کاربران توسعه بی‎نهایت زیادی پیدا کرده است. به همین 
خاطر استفاده از شبکه‎های اجتماعی بدون توجه به نتایج آن غیرممکن خواهد بود. این مسئله‎ای 
است که باید همیشه مورد توجه شما قرار گیرد، وگرنه اصلا بعید نیست در میانه راه با چالش‎های 
اساس��ی رو به رو ش��وید.  ما در روزنامه فرصت امروز بخشی از کاهش توجه به گوگل را ناشی از 
توسعه شبکه‎های اجتماعی می‎دانیم. اگرچه خودِ گوگل هم با یوتیوب در ذین فضا حضور پررنگی 

دارد، اما گزینه‎های دیگری مثل اینستاگرام یا تیک تاک حسابی توجه کاربران را برانگیخته‎اند. 
گوگل آنالیتیکس 4 و مشکلات آن

ورژن تازه گوگل آنالیتیکس بیش��تر از آنکه به داد بازاریاب‎ها برس��د، در طول سال‎های اخیر 
دردسرهای پردامنه‎ای به همراه داشته است. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز 
معتقدیم بخش��ی از بی‎اعتمادی به گوگل و تلاش برای استفاده از سرویس‎های دیگر مربوط به 
همین نکته است.  خب گوگل آنالیتیکس مهمترین برگ برنده گوگل در دنیای بازاریابی محسوب 
می‎شود. به همین خاطر بسیاری از برندها برای فعالیت‎های بازاریابی و تبلیغاتی‎شان به گوگل 
متکی هستند. با این حال از سال 2020 و عرضه نسخه تازه این ابزار اعتراض‎های زیادی نسبت 
به آن وجود داشته است. کار به جایی رسیده که امروزه بسیاری از برندها برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب هدف نیاز به استفاده از ابزارهای جانبی در این میان دارند. شاید مهمترین مسئله در این 
میان نوع ابزارهای جایگزین باشد. در این رابطه اطلاعاتی که خودِ شبکه‎های اجتماعی به طور 
متناوب در اختیار کاربران قرار می‎دهد، مهمترین منبع ممکن محسوب می‌‎شود. درست به همین 

خاطر ما در دنیای کسب و کار دیگر با یک گزینه محض رو به رو نیستیم. 
تغییرات مداوم گوگل ادز

گوگل ادز به عنوان محلی برای رقابت میان کمپین‎های تبلیغاتی در طول سال‎های اخیر 
چالش‎های زیادی داش��ته است. بس��یاری از برندها برای اینکه عملکرد بهتری در این رابطه 
داشته باشند، تلاش‎های بی‎دریغی را صورت داده‎اند. با این حال در یک چشم‎انداز کلی تغییر 
مداوم شرایط و سیاست‎های گوگل ادز حرص خیلی از بازاریاب‎ها را درآورده است. به طوری 
که تا آدم با ش��رایط تازه در این حوزه آش��نا می‎ش��ود، گوگل دوباره آن را دستکاری می‎کند. 
همین امر برای بازاریاب‎ها دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته است.  شاید زمانی که گوگل 
تنها برند فعال در دنیای تبلیغات بود، این مسائل مشکلات زیادی به همراه نداشت. با این حال 
در طول سال‎های اخیر مشکلات یکی پس از دیگری افزایش یافته است. اولین مسئله مربوط 
به افزایش تعداد رقبای گوگل در طول س��ال‎های اخیر اس��ت. این امر می‎تواند برای بسیاری 
از بازاریاب‎ها جذابیت زیادی داش��ته باش��د. خب گوگل دیگر تنها پلتفرم ارائه‎دهنده خدمات 
تبلیغاتی نیس��ت. آمازون و متا نیز در این رابطه خدمات باکیفیتی ارائه می‎دهند. درس��ت به 
همین خاطر اگر گوگل فورا فکری به حال اوضاع تبلیغاتی‎اش نکند، اصلا بعید نیست در کوتاه 
مدت با چالش‎های اساس��ی زیادی رو به رو ش��ود. آن وقت دیگر امکان سودآوری از دل این 
جریان را به طور کامل از دس��ت می‎دهد.  آمازون و متا در طول یک دهه اخیر تلاش زیادی 
برای رقابت با گوگل داشته‎اند. این مسئله‎ای است که می‎تواند در یک چشم‎انداز وسیع موجب 
نگرانی مدیران گوگل ش��ود. البته در این میان اشتباهات پردامنه گوگل نیز در یکه‎تازی رقبا 
بی‎تاثیر نبوده اس��ت. درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما برای 
تبلیغات درست و حسابی دیگر لازم نیست فقط و فقط نگاه‎تان به گوگل باشد. در عوض کلی 

برند دیگر نیز دم دست‎تان بوده و امکان استفاده از آنها را نیز دارید. 
بزرگ‎ترین رقبای گوگل

حالا دیگر به بخش جذاب و هیجان‎انگیز ماجرا رسیده‎ایم. اصلا رقبای گوگل چه برندهایی 
هس��تند و چه خدماتی ارائه می‎دهند؟ چنین سوالاتی نباید به سادگی مورد بی‎توجهی قرار 
گیرد. ما در ادامه س��عی می‎کنیم جواب‎های درس��ت و حسابی برای این دست سوالات پیدا 
کنیم. پس با ما همراه باشید تا رقبای گوگل و خدمات آنها را بهتر مورد شناسایی قرار دهیم. 

تیک تاک: اژدهایی از چین
اولین رقیب گوگل در دنیای ش��بکه‎های اجتماعی فعالیت دارد. تیک تاک نه تنها روی فرمت ویدئو 
دس��ت گذاش��ته، بلکه به خوبی کاربران را نیز شیفته خودش کرده است. درست به همین خاطر خیلی 
از کاربران در طول س��ال‎های اخیر تیک تاک را به تماش��ای ویدئو در یوتیوب ترجیح می‎دهند. بی‎شک 
این مسئله برای مدیران گوگل اصلا ساده نیست؛ چراکه به طور سنتی این یوتیوب است که مهمترین 
پلتفرم ویدئویی دنیاست. وضعیت کنونی نشان‎دهنده افزایش سطح رقابت در دنیا محسوب می‎شود. به 
طوری که یوتیوب هم دیگر یک پلتفرم انحصاری برای تعامل با مخاطب محسوب نمی‎شود.  تیک تاک با 

ترکیب ایده ویدئو و موزیک به خوبی توانسته مخاطب‎هایی در سراسر دنیا به دست بیاورد. شاید مهمترین 
شانس��ی که گوگل در این میان آورده، مس��ائل مربوط به امنیت سایبری تیک تاک باشد. به طوری که 
بسیاری از دولت‎ها در سراسر دنیا نسبت به آن حساس شده و استفاده از آن را با محدودیت‎هایی رو به رو 
کرده‎اند. این امر باید برای گوگل به مثابه فرصتی به منظور بازسازی چهره یوتیوب تلقی شود. به علاوه، 
مانور بر روی ویژگی‎های امنیتی گوگل نیز در این میان دارای اهمیت زیادی خواهد بود. اینطوری شما 
می‎توانید بدون دردسر یا مشکلات پیچیده کارتان در دنیای کسب و کار را توسعه دهید. این مسئله برای 
بسیاری از بازاریاب‎ها اهمیت بی‎نهایت زیادی دارد.  خب کسب و کارها و حتی کاربران ترجیح می‎دهند 
در یک پلتفرم کمتر مورد تردید از نظر امنیتی کارشان را دنبال کنند. بنابراین گوگل در رابطه با تیک 

تاک کمی دست برتر را دارد. البته ماجرا به استفاده درست گوگل از وضعیتش نیز مربوط خواهد شد. 
متا: اکوسیستمی در حال توسعه

متا در واقع جایگزین فیس‎بوک به عنوان برند مادر در دنیای شبکه‎های اجتماعی شده است. 
این امر نوعی بازآفرینی برند از سوی مارک زاکربرگ و دوستان محسوب می‎شود؛ چراکه در 
طول سال‎های اخیر بدبینی نسبت به فیس‎بوک به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده بود. 
به علاوه، نیاز به یک ش��رکت مادر برای مدیریت و هماهنگی میان پلتفرم‎های مختلف تحت 
نظارت فیس‎بوک ضروری بود. این نکته‎ای اس��ت که به ش��ما برای تجربه‎ای لذت‎بخش‎تر در 
دنیای کسب و کار کمک خواهد کرد.  نکته کلیدی که در این میان وجود دارد، مسئله مربوط 
به تلاش متا برای رقابت مس��تقیم با گوگل است. خب متا از نظر تعداد شبکه‎های اجتماعی 
دست بالاتر را در مقایسه با گوگل دارد. به همین خاطر در تلاش برای گرفتن جایگاه گوگل در 
این میان است. اگر کمی با دقت به ماجرا نگاه کنیم، مسئله مربوط به رقابت میان متا و گوگل 
در طول سال‎های پیش رو بیشتر هم خواهد شد. البته از نظر دامنه خدمات متا هیچ وقت به 
گرد پای گوگل هم نمی‎رسد. با این حال اگر فقط حوزه شبکه‎های اجتماعی را در کانون توجه 
قرار دهیم، آن وقت شاید ماجرا کمی فرق کند. این مسئله‎ای است که می‎تواند اوضاع را کمی 
هم که ش��ده به سود متا تغییر دهد.  خب شاید یکی از مهمترین چالش‎های پیش روی متا 
برای تعامل با مخاطب هدف مسئله مربوط به جلب دوباره اعتماد آنها باشد. در طول سال‎های 
اخیر رسوایی‎های بسیار زیادی در رابطه با اطلاعات کاربران برای متا روی داده است. درست به 
همین خاطر شاید دیگر منطقی نباشد که متا به شیوه سابق به فعالیتش ادامه دهد.  بی‎شک 
نبرد میان متا و گوگل تداوم خواهد داشت. با این حال این مسئله بیشتر به توانایی متا برای 
غلبه بر شهرت منفی‎اش در گذشته بستگی خواهد داشت. این نکته‎ای است که می‌تواند در 

بلندمدت تکلیف نبردهای کلان در دنیای پلتفرم‎های اجتماعی را روشن کند. 
چت جی پی تی: پیشتاز هوش مصنوعی

هوش مصنوعی زندگی اغلب مردم دنیا را متحول کرده است. دیگر لازم نیست دانشجوها 
برای پایان‎نامه‎ش��ان میان منابع مختلف در گردش باش��ند. در عوض یک ایده ساده‎تر در این 
میان استفاده از هوش مصنوعی برای تحلیل ساده‎تر داده و ارزیابی منابع است. این امر می‎تواند 
در بلندمدت جذابیت بسیار زیادی برای شما به همراه داشته و حتی کارتان را نیز ساده‎تر نماید. 
صرف نظر از دردس��رهای دانش��جویی، در دنیای کسب و کار نیز هوش مصنوعی تغییرات 
زیادی را به همراه داش��ته است. این مس��ئله‎ای است که برای بازاریاب‎ها به طور مشخص به 
معنای س��بک‎تر ش��دن بار مسئولیت‎ش��ان خواهد بود. به علاوه، حالا شما می‎توانید به طور 

ساده‎تری با مخاطب‎تان تعامل داشته و فرآیند بهبود شرایط را دنبال کنید. 
چت جی پی تی در هیچ یک از حوزه‎های سنتی با گوگل رقابتی ندارد. در عوض محور اصلی 
هوش مصنوعی است. خب خیال نکرده‎اید که گوگل همینطور دست روی دست گذاشته و شاهد 
توسعه یک هوش مصنوعی در دنیا باشد؟ از آنجایی که مدیران گوگل همیشه دوست دارند اولین 
باشند، در رابطه با چت جی پی تی هم این استراتژی را دنبال می‎کنند. این مسئله به آنها کمک 
می‎کند تا بدون هیچ مشکلی کارشان را پیش برده و نشان دهند هنوز آماده رقابت هستند. داوری 
نهایی درباره هوش مصنوعی بیشتر از اینکه به مزایای چت جی پی تی و جیمنای بستگی داشته 
باشد، به راحتی کاربران با هر کدام از این برندها ربط پیدا می‎کند. درست جایی است که شما 
باید خودتان را برای تغییرات ش��گفت‎انگیز آماده سازید. نکته‎ای که ما در روزنامه فرصت امروز 
بر روی آن تاکید داریم، احتمال تکراری‎شدن فضای گوگل برای کاربران است. همین امر شأن 
دو برابری به چت جی پی تی و دیگر ابزارهای هوش مصنوعی می‎دهد. به طوری که شما برای 

تجربه‎ای تازه هم که شده سراغ ابزارهایی به غیر از گوگل می‎روید. 
آمازون: خرید در یک چشم به هم زدن

گوگل از چند وقت پیش امکان خرید مستقیم را به خدماتش اضافه کرده است. این یعنی شما 
در صفحه جس��ت‎وجوی گوگل امکان خرید مس��تقیم محصولات مختلف را خواهید داشت. این 
پیشنهادهای خرید مطابق با ماهیت جست‎وجوی شما شخصی‎سازی شده و ترغیب‎تان می‎کند تا 
هرچه بیشتر خرید کنید.  نکته کلیدی که در این میان وجود دارد، مسئله مربوط به ظهور آمازون به 
مثابه یک خرده‎فروشی آنلاین همه چی تمام است. به طوری که محال است که محصول دلخواه‎تان 
را در این فروش��گاه پیدا نکنید. البته در برخی اوقات نکاتی مثل زمان‎بندی ارس��ال مرس��ولات یا 
سلامت آنها مورد انتقاد قرار می‎گیرد، اما در طول سال‎های اخیر همواره به محبوبیت آمازون افزوده 
ش��ده است.  محبوبیت بالای آمازون موجب ش��ده تا این برند سراغ پذیرش تبلیغات نیز برود. به 
زبان ساده‎تر، آمازون همان مسیری را طی می‎کند که گوگل طی کرده است. امروزه گوگل ادز به 
عنوان یکی از ابزارهای کلیدی برای تبلیغات محسوب می‎شود. با این حال بعید نیست در آینده‎ای 
نزدیک این عنوان برای آمازون نیز برازنده باش��د. خب آمازون کلی مش��تری فعال در سراسر دنیا 
دارد. نمایش تبلیغات در این فضای خرده‎فروش��ی خیلی ایده بدی نیست.  بی‎شک آمازون دامنه 
محدودی از خدمات را ارائه می‎دهد. این برند فقط یک خرده‎فروش��ی اس��ت که تازگی‎ها اقدام به 
راه‎اندازی فروشگاه حضوری بدون صندوق دار کرده است. خب این دست نوآوری‎ها برای مشتریان 
جذابی��ت خاص خودش را دارد، اما هنوز تا تبدیل ش��دن به یک ایده خلاقانه فاصله زیادی مانده 
است. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز هنوز هم گوگل را مهمترین برند در دنیای 
دیجیتال می‎دانیم که از قضا رقابت بسیار زیادی پیش رو دارد.  نکته کلیدی در این میان افزایش 
سطح رقابت در طول سال‎های پیش رو است. این بدان معناست که گوگل دیگر به سادگی امکان 
یکه‎تازی در بازار را نخواهد داشت. مسئله کلیدی در این میان تنگ‎تر شدن فضا برای گوگل است. 
به طوری که نیاز به نوآوری‎های تازه روز به روز بیشتر حس می‎شود. بنابراین اگر گوگل خیلی زود 

به خودش نیاید، اصلا بعید نیست خیلی زود سهمش بازار کاهش پیدا کند. 
داک داک گو: اردکی برای جست‎وجو آنلاین

داک داک گو )DuckDuckGo( اسمی است که در طول سال‎های اخیر بارها و بارها از سوی 
کاربران در دنیای آنلاین شنیده شده است. اگرچه تا همین چند سال قبل استقبال زیادی از این 
موتور جست‎وجو نمی‎شد، اما مسائل امنیت سایبری در طول چند وقت گذشته حسابی دردسرساز 
شده است. به طوری که کاربران به سوی حفاظت از امنیت اطلاعات‎شان رفته‎اند.  داک داک گو 
در این میان به کاربران امکان تجربه جست‎وجو در اینترنت بدون درز اطلاعات یا حتی ذخیره آنها 
در سرورهای خاص را می‎دهد. بدین معنا که تمام اطلاعات شما موقت بوده و هرگز جایی ثبت یا 
ذخیره نمی‎شود.  قبول دارم وضعیت داک داک گو در مقایسه با سیستم یکپارچه گوگل هنوز در 
ابتدای راه است، اما ایده‎های جذابی که این برند برای مخاطب به همراه آورده حسابی هیجان‎انگیز 
اس��ت. به طوری که خیلی از کاربران از همین حالا نسبت به استفاده از این سرویس‎ها استقبال 
عمومی نش��ان داده‎اند. این امری اس��ت که می‎تواند برای شما جذابیت زیادی به همراه داشته و 
حتی تجربه‎ای تازه خلق کند. به همین خاطر گوگل به زودی در دنیای موتورهای جست‎وجو نیز 
با س��طح تازه‎ای از رقابت رو به رو خواهد شد. این در حالی است که شاید مدیران گوگل ترجیح 

دهند مثل دو دهه اخیر با رقابتی بسیار کمتر کارشان را پیش ببرند. 
سخن پایانی

گوگل بزرگ‎ترین برند آنلاین در دنیا محس��وب می‎ش��ود که کاربران بی‎نهایت زیادی هم 
دارد. با این حال اوضاع قرار نیست همیشه باب میل این غول دیجیتالی باشد؛ چراکه شواهد 
از تغییرات مهمی حکایت دارد. ماجرا از این قرار است که رقبای تازه‎ای برای گوگل پیدا شده 
که اتفاقا عزم‎ش��ان را جزم کرده‎اند تا س��هم زیادی از بازار به دست بیاورند. همین امر موجب 
می‎شود تا گوگل در طول سال‎های اخیر جذابیتش برای کاربران را از دست داده یا دست کم 
وسوسه‎ای انکارناپذیر برای تجربه‎های تازه در میان کاربران ایجاد کند.  ما در روزنامه فرصت 
امروز تجربه‎های تازه را بخشی از فرآیند تعامل میان برندها و مشتریان می‎دانیم. بنابراین اتفاق 
پیش روی گوگل کاملا طبیعی اس��ت. نکته مهم در این میان واکنش‎های احتمالی این برند 
بزرگ اس��ت. به علاوه، ش��اید تنوع خدمات گوگل و یکپارچگی آنها به داد این برند برسد. به 
طوری که خیلی از کاربران ش��اید سختی‎های تغییر را به جان نخرند. این مسئله می‎تواند بر 
روی تجربه کاربران از گوگل اثر گذاشته و آنها را وفادار به این برند نگه دارد.  من و همکارانم 
در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله به شما کمکی هرچند کوچک 
برای آشنایی با رقبای گوگل در دنیای آنلاین کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه 

داشتید، کارشناس‎های ما همیشه آماده کمک به شما هستند. 

پایانی بر یکه‎تازی گوگل در جهان دیجیتال

رقبای گوگل در دنیای پلتفرم‎ها


