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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

آیا نیروگاه خورشیدی خانگی صرفه اقتصادی دارد؟

نیروگاه
روی پشت‌بام

فرص��ت ام��روز: س��ال‌ها ب��ود که ان��رژی خورش��یدی در ایران بیش��تر ی��ک ایده ج��ذاب به نظر می‌رس��ید 
ت��ا ی��ک فرص��ت اقتص��ادی واقع��ی. پنل‌ه��ای خورش��یدی روی پش��ت‌بام خانه‌ه��ا بیش��تر در تبلیغ��ات ی��ا 
پروژه‌ه��ای مح��دود دی��ده می‌ش��دند و کمتر خان��واده‌ای به این فک��ر می‌کرد ک��ه بتواند از س��قف خانه خود 
درآم��د کس��ب کند. ام��ا با افزایش خاموش��ی‌ها، رش��د مص��رف برق، ب��الا رفتن هزین��ه توس��عه نیروگاه‌های 
انرژی‌ه��ای تجدیدپذی��ر، ش��رایط در ح��ال تغیی��ر اس��ت. ب��ه  جدی��د و توج��ه دوب��اره سیاس��ت‌گذاران 

امروز این پرسش بیش از گذشته مطرح می‌شود که آیا نصب نیروگاه خورشیدی خانگی فقط یک اقدام زیست‌محیطی 
است یا می‌تواند به یک سرمایه‌گذاری سودآور تبدیل شود؟ پاسخ به این سؤال، نیازمند نگاهی فراتر از تبلیغات است.
ای��ران یک��ی از آفتابی‌تری��ن کش��ورهای جه��ان ب��ه ش��مار م��ی‌رود. بس��یاری از اس��تان‌های کش��ور...

دو سفره، یک تصمیم؛
واردات برنج به نفع مصرف‌کننده یا زیان شالیکار؟
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قانون روی کاغذ ماند

صنایع همچنان قربانی نخست ناترازی انرژی
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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ی�ک کارش�ناس ح�وزه کار ب�ا انتق�اد از ت�داوم تبعی�ض در نظ�ام پرداخ�ت دس�تگاه‌های اجرایی، 
معتق�د اس�ت تف�اوت دریافت�ی کارکن�ان طی س�ال‌های گذش�ته بی�ش از آنک�ه ناش�ی از ماهیت 

مش�اغل باش�د، تح�ت تأثی�ر ارتباط�ات، امتی�ازات و مزای�ای خ�اص برخ�ی دس�تگاه‌ها 
ق�رار گرفت�ه اس�ت؛ ب�ه گفت�ه او، اختلاف حق�وق کارکن�ان هم‌س�طح نبای�د بی�ش از...

تفاوت حقوق کارمندان نباید از ۲۰ درصد بیشتر باشد 

سرمقاله

اعتمادسازی شرط 
موفقیت گواهی سپرده 

مدت‌دار ارزی
علی نظافتیان

پژوهشگر حقوق بانکی
طرح مطلب:

در جدی��د ترین تح��ولات ارزی، 
در هفته گذشته روابط‌عمومی بانک 
مرکزی  اعلام کرد: "... دستورالعمل 
"ص��دور گواهی س��پرده م��دت‌دار 
ارزی ویژه سرمایه‌گذاری خاص" در 
شصت و نهمین جلسه هیئت عالی 
بانک مرک��زی در تاری��خ 9 تیرماه 
1405 مورد بررس��ی و موافقت قرار 

گرفت.
آیا طرح جدید بانک مرکزی برای 
ص��دور " گواهی س��پرده مدت‌دار 
ارزی ویژه س��رمایه‌گذاری  خاص"  
در عم��ل موف��ق به ج��ذب منابع 
ارزی غیر دولتی خواهد ش��د  و آیا 
در  صحن��ه اجرا  این طرح می‌تواند 
تأمین مال��ی ارزی مناس��ب  برای 
واحدهای نیازمند به س��رمایه ارزی 
باش��د و گر هی از مشکلات اساسی 
واحده��ای آس��یب‌دیده از جن��گ 

گشاید؟
با هم موضوع را پی می‌گیریم:

واح��د رس��می پ��ول کش��ور ما 
ریال اس��ت  عملی��ات بانکی نظیر 
س��پرده‌گذاری ی��ا گرفت��ن وام ی��ا 
تس��هیلات از بانک‌ه��ا نیز ب��ا ریال 
انجام می‌ش��ود. اما پرس��ش اصلی 
در ای��ن زمین��ه آن اس��ت ک��ه آیا 
س��پرده‌گذاری ارزی در بانک‌ه��ای 
داخلی امکان‌پذیر است، آیا در پایان 
مدت س��پرده‌گذاری ارزی بانک ها  
اصل و سود سپرده‌های ارزی  به ارز 

باز پرداخت می کنند...
ادامه در همین صفحه

 ی��ا فق��ط ارز را از م��ردم دریافت و س��پرده می‌کنن��د؛ اما در 
موق��ع پس‌دادن به‌جای ارز مع��ادل ریالی آن هم با نرخ دولتی به 
سپرده‌گذار پرداخت خواهد شد،ریسک کامل  اجرای طرح  گواهی 
سپرده  مدت دار ارزی و تا مین مالی پروژه‌ها به‌صورت ارز بر عهده 

کیست؟ سرمایه‌گذار، بانک عامل، یا بانک مرکزی؟ 
در  هر صورت در این زمینه باید بدین نکته اساسی  توجه داشت  
که به‌طورکلی س��پرده‌گذاری  ارزی ی��ا ریالی در بانک‌ها نیازمند 
اعتماد متقابل بین س��پرده‌گذاران  و بانک‌هاس��ت. س��پرده‌گذار 
بایس��تی  به بانک برای س��پرده‌گذاری اعتماد  داشته و از امنیت 
سرماه گذاری اطمینان داشته باشد در پایان  مدت سرمایه‌گذاری 
اصل و س��ود سپرده را به همان ارز دریافت خواهد کرد. نه این در 
پایان  مدت سپرده‌گذاری با پرداخت ریالی مواجه شود.ضمن آنکه 
به نظر بنده بانک ها بایس��تی مواظب کاه��ش ارزش وپایه پولی  
سپرده های بانکی مردم نیز باشند. به‌هرحال سپرده‌گذاری ارزی 
از س��ال‌ها پیش  در شبکه بانکی کشورکم وبیش رواج داشته اما 
موفقعیتی چشمگیرنداشته اس��ت.به هر حال روابط‌عمومی بانک 
مرکزی وِیژگی  گواهی س��پرده ارزی را چنین برشمرده است: "... 
سپرده مدت‌دار ارزی ویژه س��رمایه‌گذاری خاص سپرده‌ای است 
که مؤسسه اعتباری به‌منظور تجهیز منابع ارزی برای تأمین مالی 
ارزی طرح‌های مش��خص س��رمایه ثابت و یا طرح‌های مشخص 
س��رمایه در گردش متقاضی با سررس��ید معی��ن افتتاح می‌کند.

درازای افتتاح این س��پرده، گواهی س��پرده م��دت‌دار ارزی ویژه 
سرمایه‌گذاری خاص برای سرمایه‌گذار صادر خواهد شد. براساس 
این دس��تورالعمل عامل و ضامن باید الزاماً یک موسسه اعتباری 
باشد. عامل به پیشنهاد متقاضی و تایید کمیسیون تسهیلات ارزی 
بانک مرکزی تعیین می شود و وظیفه افتتاح سپرده صدور گواهی 
و بازخرید گواهی را عهده دار است. ضامن نیز به پیشنهاد متقاضی 
و تایید کمیسیون تس��هیلات تعیین شده وپرداخت سود سپرده 
و بازپرداخت اصل مبلغ بازخرید گواهی در سررس��ید، از س��وی 

متقاضی را تضمین می کند... "
بند "ج" از  بخش س��وم مجموعه مق��ررات ارزی بانک مرکزی 
)تحت عنوان خدمات ارزی  و س��ایر مب��ادلات ارزی بین‌المللی( 
گفته است: "... كليه حساب‌ها اعم از قرض‌الحسنه جاري، پس‌انداز 
و سپرده سرمایه‌گذاری تحت عنوان كلي حساب ارزی طبقه‌بندی 
می‌گردند و س��ود حس��اب‌های س��پرده نيز به‌ص��ورت ارزی و بر 

مبنای نرخ‌های بین‌المللی توس��ط آن مؤسسه اعتباري تعيين و 
در سررسيد قابل‌پرداخت می‌باشد.كليه مؤسسات اعتباري در قبال 
حساب‌های ارزي مفتوحه به نام مشتریان خود متعهد بوده و بحث 
منش��أ داخلي /خارجي ارز منتفي می‌باش��د..."اما سپرده مدت‌دار 
ارزی ویژه سرمایه‌گذاری خاص ارزی با  حساب ارزی قرض‌الحسنه 
یا  حساب سرمایه‌گذاری داشتن در یکی از بانک‌ها متفاوت است.
به همین جهت ش��اید بتوان گفتن طرح ارزی بانک مرکزی فقط 
س��پرده گذاری نیست.بلکه نوعی سرمایه گذاری ارزی است.طرح 
 Project(( جدی��د ارزی بان��ک مرکزی در واقع فاینانس مح��ور
Financeبرای تأمین ارزی  پروژه‌هاست. پدیده‌ای که  وجود آن 
در ش��رایط فعلی  برای تأمین ارز واحدهای آسیب‌دیده از جنگ  

بسیار ضروری بوده است.
استنباط از دستورالعمل بانک  مرکزی  در مورد پروسه اجرایی 
طرح جدید ارزی آن  اس��ت که فرد س��پرده‌گذار به بانک مراجعه 
و در حواس��ت س��پرده‌گذاری ارزی  و صدور گواهی سپرده ارزی 
می‌کند و ارز غیر صادراتی را به بانک عامل تحویل می‌دهد. بانک 
عامل نیز این س��رمایه گ��ذاری  ارزی را می‌پذی��رد و مبادرت به 
صدور گواهی س��پرده ارزی با سررس��ید معین می‌کند. س��رمایه 
گذاری در این طرح  منوط به اخذ مجوز از کمیس��یون تسهیلات 
خواهد بود. س��قف مبلغ صدور گواهی برای هر طرح مشخص ٥٠ 
ميلي��ون یورو یا معادل آن به س��ایر مبالغ بالاتر ب��ا اخذ مجوز از 
بانک مرکزی قابل‌افزایش به با تأیید کمیس��یون تسهیلات است. 
سررس��ید این گواهی حداکثر تا 4 س��ال می باش��د. این  گواهی 
قابل‌واگ��ذاری نیز هس��ت. پس می‌توان  گواهی س��پرده  ارزی را 
جزو اسناد بهاء دار تجاری تلقی کرد. ضامن این سپرده‌گذاری نیز 
خودبانک عامل  است. در این فرایند واحدهای صنعتی می‌توانند 
نیازمندی  ارزی خود   را  از منابع ارزی حاصل از  گواهی سپرده 
ارزی اس��تفاده کنند. بانک مرکزی  تأکید نموده منابع ارزی مازاد 
بر تعهدات ارزی صادراتی و ماده ۱۳ س��پرده‌گذاری صرفاً از محل 
درآمده��ای ارزی غیر ارزی مش��مول رفع تعهد ارزی یا ارزهای با 
منشأ خارجی امکان‌پذیر است  و اینکه سپرده‌گذاری از محل منابع 
صادراتی ممنوع است. در واقع متقاضی  منابع ارزی موردنیاز خود 
را در قالب یکی از تس��هیلات مبادل��ه‌ای از بانک دریافت خواهد 
کرد و باید س��ود این تس��هیلات را به ارز بپردازد. ضمنآ در کنار 
بانک عامل و س��پرده‌گذار و همچنین ش��خص حقیقی متقاضی 

اس��تفاده از سپرده ارزی، ش��خصی بنام " متعهد " نیز هست که 
ب��از پرداخت اصل مبلغ بازخرید گواهی در سررس��ید،  خرید  را 
به پیش��نهاد متقاضی تعهد می‌کند. متقاضی موظف است نسبت 
به تأمین واریز ارز با منش��أ خارجی یا ارز داخلی با غیر حاصل از 
صادرات  قابل نقل‌وانتقال بابت پرداخت سود سپرده یا بازپرداخت 
اصل مبلغ بازخرید گواهی در سررس��ید حداق��ل تا ده روز کاری 
قبل از تاریخ‌های مقرر به‌حساب عامل اقدام نماید. در صورت عدم 
ایفای تمام یا بخش��ی از تعهدات متقاضی، ضامن مكلف است در 
تاریخ‌های مقرر نسبت به تسویه تعهدات ایفا نشده به‌صورت ارزی 
اقدام نماید. ضمن آنکه  ضامن پس از ایفای تعهد مراتب را حداکثر 
ظ��رف مدت ده روز کاری به مرکز مبادله گزارش می‌نماید. بدین 
ترتیب به نظر می‌رس��د  گواهی سپرده ارزی در واقع  ابزاری برای 
تأمین و تجهیز منابع ارزی بانک‌هاست و هم نوع جدید از پرداخت 
تسهیلات بانکی در قالب عقود مبادله‌ای )که برخی این گونه عقود 
را اصطلآحآ عقود تس��هیلاتی با بازدهی مشخص می‌دانند.( یعنی 
تسهیلاتی که تعیین نرخ سود به‌صورت قطعی شرعاً اشکالی ندارد. 
اما در این پروسه بانکی در چارچوب مصوبه  بانک مرکزی ابهاماتی 

نیز هستو از جمله آنکه:
-در  ح��ال حاضر بعلت وضعیت تحریمی انتقال ارز به خارج به 
صورت حواله یا صدور اعتبار اس��نادی چندان آسان نیست.افزون 
بر آن ممکن اس��ت پس ابلاغ اعتبار اسنادی یا حواله ارزی انتقال 
کالای خریداری ش��ده ب��ا موانع جدی روبرو ش��ود.در این حالت 
ریس��ک عملیاتی ناشی از خروخ ارز از کشور وعدم دریافت کالای 
خریداری ش��ده بر عهده کیست:بانک عامل یا وارد کننده کالا یا 

بانک مرکزی؟
-اگر پروژه تأمین مالی ش��ده موفق نش��ود  آیا ریس��ک  ارزی 
آن کلًا ب��ر عهده بانک خواهد بود، در صورت پاس��خ مثبت بانک 
این منابع ارزی را باید از چه منبعی تآمین وبه س��رمایه گذار باز 

پرداخت  نماید؟
-درصورتی‌که س��رمایه‌گذار پس از پرداخت تسهیلات ارزی از 
س��رمایه‌گذاری منصرف ش��ود واصل و سود سرمایه خود را به ارز 
از بان��ک مطالبه کند تکلیف بانک چیس��ت. زیرا بانک این منابع 
ارزی را به‌صورت تسهیلات مبادله‌ای پرداخت کرده است. پس در 
این موقعیت بانک فاقد منابع لازم برای باز پرداخت اصل و س��ود 

سرمایه‌گذار باشد

-با توجه  به وضعیت تحریمی کشور، ریسک تحریم. مشکلات 
ناش��ی از انتقال قانون��ی ارز بر عهده  کیس��ت: بانک عامل، بانک 

مرکزی، سرمایه‌گذار یا پروژه؟
به‌هرحال اگر برای ریس��ک‌های مورد اشاره قبل از اجرای طرح 
راهکار  کارشناسی اندیشه نش��ود به طور معمول همه ریسک‌ها 
به‌س��وی بانک و سرمایه‌گذار ش��یفت خواهد شد. اما درهرصورت 
اس��تفاده از این منابع ارزی منوط به پرداخت تسهیلات ارزی در 
قالب یکی از عقود مبادله اس��ت؛ بنابراین در این طرح بانک‌های 
عامل هم تجهیز منابع می‌کنند وهم پرداخت تسهیلات ارزی در 

قالب یکی از عقود تسهیلاتی با بازدهی مشخص.
ش��ایان توجه اس��ت در ماده 18 دس��تور العمل بانک مرکزی 
مقرر شده اس��ت:"... مرکز مبادله در چهارچوب این دستورالعمل 
نسبت به انجام امور اجرایی محوله مرتبط با صدور گواهی به شرح 
زیر اقدام می نماید :۱- دریافت و ارس��ال مکاتبات با ارکان صدور 
گواهی تهیه گزارش��های مرتبط و ارس��ال گزارش کارشناسی در 
ارتباط با ش��رایط متقاضی و دیگر ارکان ص��دور گواهی به بانک 
مرکزی؛ ۲- پایش فرآیند صدور و ایفای تعهدات متعهد خرید؛ ۳- 
بررسی گزارشهای مرتبط تا زمان سررسید گواهی و ارائه گزارش 
ایش��ان به بانک مرکزی 4- ارائه گ��زارش تخلف ارکان از مقررات 
ارزی یا نقض تعهدات در آماده سازی زیرساخت های فنی مرتبط 

با صدور گواهی..."
در این زمینه  باید به این نکته اساس��ی توجه داشت که مرکز 
مبادل��ه گرچه وابس��ته به بانک مرکزی اس��ت.اما این مرکز  یک  
ش��رکت تجاری اس��ت.در حالی که امور مورد اش��اره در ماده 18 
دس��تورالعمل  در واقع  جزو وظایف نظارتی بانک مرکزی اس��ت 
تصور می کنم امور نظارتی مورد اشاره  از نظر مبانی حقوقی قابل 

تفویض به شرکت سهامی مرکز مبادله ارز  وطلا نیست.
ملاحظات حقوقی پیرامون طرح صدور گواهی سپرده مدت‌دار 

ارزی ویژه سرمایه‌گذاری خاص
 در مجموع به نظرمی رسد در شرایط فعلی طرح  جدید ارزی 
بانک مرزی یک��ی از ضروری‌ترین ابزارهای بانکی برای تأمین ارز 
موردنیاز واحدهای صنعتی اس��ت. این طرح ممکن اس��ت واجد 
جنبه‌های ش��رعی نیز باش��د. از جمله نوع عقود مبادله ای  مورد 
اس��تفاده در این فرایند ارزی، میزان س��ود قطعی وهمچنین نرخ 
وجه التزام این گونه تس��هیلات بانکی .به هر حال در مورد جنبه 

ه‌ای شرعی این طرح موضوع را پیامکی از دبیرخانه شورای فقهی 
بانکی مرکزی پیگیری کردم؛ ولی پاسخی دریافت نشد. باتوجه‌به 
ابلاغ رسمی دستورالعمل طرح به شبکه بانکی فرض است که فاقد 
اشکال شرعی است. اما تصور می‌کنم مهم‌ترین مانع اجرای طرح 
مورد بحث لزوم اعتمادسازی عمومی برای این‌گونه سرمایه‌گذاری 
ارزی در بانک‌های داخلی اس��ت. سپرده‌گذار ارزی به حق انتظار 
دارد در صورت لزوم اصل و سود سرمایه‌گذار را با همان ارز دریافت 
کند. نه آنکه به‌جای ارز معادل ریالی آن هم نه با نرخ تسعیر بازار 
آزاد ، بلکه با نرخ دولتی دریافت کند. پس شبکه بانکی کشور برای 
تأمی��ن و تجهیز منابع ارزی خود ناچار به اعتمادس��ازی عمومی 
اس��ت. ضمن آنکه اختیارات یا وظایف پیش‌بینی‌شده در ماده 18 
دس��تور العمل برای مرکز مبادله جزو وظایف ومس��ئولیت  های 
قانون��ی بانک مرکزی به عنوان ناظر قانونی بانک هاس��ت.به بیان 
دیگ��ر مرکز مبادله قانونآ نمی تواند به جای بانک مرکزی بر بانک 

ها نظارت داشته باشد.
*داشتن حس��اب ارزی امکان نگهداری هر میزان ارز را فراهم 
می‌کند و بان��ک مرکزی نگهداری هر میران ارز در حس��اب‌های 
ارزی را مج��از می‌داند. اما بااین‌وجود در گزارش��ی در تابناک در 
تاریخ مهر ۱۳۹۷ گفته‌ش��ده مردم تنه��ا ۰٫۵ درصد از دلارهای 

خود را به بانک‌ها سپرده‌اند.
بنا به گفتهٔ محمدرضا پورابراهیمی رئیس کمیسیون اقتصادی 
مجلس شورای اس�المی جمهوری اسلامی، در بحث سپرده‌های 
ارزی، بانک‌ه��ا عاملی��ت بانک مرک��زی را برعهده دارن��د، و این 
س��پرده‌ها با ضمانت بانک مرکزی پرداخت می‌ش��ود. براس��اس 
طرح مجلس ایران، در رابطه با س��پرده‌گذاری ارزی بانک‌ها تنها 
عاملیت بانک مرکزی ایران را برعهده دارند و هیچگونه ریس��کی 
برعهده نظام بانکی نیس��ت و لذا، ب��ا ضمانت بانک مرکزی میزان 
پرداخت تعهدات آنها انجام می‌ش��ود. درواقع بانک‌ها صرفاً عامل 
افتتاح حساب هستند و سپرده‌گذاران ارز خود را به بانک مرکزی 
داده و اصل و سود آن را نیز، از بانک مرکزی می‌گیرند و صاحبان 
ارز می‌توانن��د با س��پرده‌گذاری ارزی در بانک‌ه��ا ضمن دریافت 
س��ود حتماً »ارز« خود را »ارزی« تحویل بگیرند.بررسی‌ها نشان 
می‌دهد از گذش��ته تاکنون میزان اس��تقبال از سپرده‌های ارزی، 
مانند سپرده‌های ریالی نبوده و برخی معتقدند که بانک‌ها، در قبال 
دریافت مبالغ ارزی، مابازای ریالی آن را در سررسید اعطا می‌کنند.

معاون وزیر صمت گفت: از ۳ سال گذشته که موضوع 
اس��قاط خودرو با جدیت دنبال ش��د، تاکنون ۶۷۰ هزار 
دس��تگاه خودرو معادل ۲۵ درصد آمار اس��قاط ۲۰ سال 

اخیر، اسقاط خودرو فرسوده انجام شده است.
به گزارش خبرگزاری مهر، فرش��اد مقیمی با اشاره به 
س��ابقه قانونی موضوع اس��قاط خودرو گف��ت: در اجرای 
ماده ۱۰ قانون س��اماندهی صنعت خودرو، هیئت وزیران 
در س��ال ۱۴۰۱ مصوبه‌ای درخصوص اس��قاط خودروها 
صادر ک��رده بود، ام��ا در فرآین��د اجرای��ی، چالش‌ها و 
محدودیت‌هایی وجود داش��ت که ض��رورت بازنگری در 

آیین‌نامه را آشکار می‌کرد.

بر اساس اعلام وزارت صمت، وی اضافه کرد: از ۳ سال 
گذش��ته که موضوع اس��قاط خودرو در مجموعه وزارت 
صمت با جدیت دنبال ش��د، تاکنون ۶۷۰ هزار دس��تگاه 
خ��ودرو معادل ۲۵ درصد آمار اس��قاط ۲۰ س��ال اخیر، 

اسقاط خودرو فرسوده انجام شده است.
مقیمی با بیان اینکه در برنامه هفتم پیشرفت، اسقاط 
س��الیانه ۵۰۰ هزار دس��تگاه خودرو هدف‌گذاری ش��ده 
اس��ت، گفت: برای دس��تیابی به این هدف، لازم اس��ت 
مجموعه‌ای از اقدامات و زیرس��اخت‌های ضروری فراهم 
می‌ش��د تا امکان اس��قاط س��الانه ۵۰۰ هزار دستگاه در 

کشور به‌وجود آید.

رئیس هیئت عام��ل ایدرو افزود: بر اس��اس آیین‌نامه 
قبل��ی، به ازای هر ۱۲ خودروی تولیدی در کش��ور، یک 
خودرو باید اس��قاط می‌ش��د. با در نظ��ر گرفتن تولید و 
واردات س��الانه خودرو در کش��ور حدود ی��ک میلیون و 
۳۰۰ هزار دس��تگاه، در بهتری��ن حالت، حداکثر ظرفیت 

مصرف گواهی اسقاط ۲۰۰ هزار دستگاه در سال بود.
وی ادامه داد: ب��ه همین دلیل، حتی با حداکثر تلاش 
نیز امکان اس��قاط ۵۰۰ هزار دس��تگاه خودرو در سال با 
س��ازوکار پیشین وجود نداش��ت و اگر در برخی سال‌ها 
ارقام بالاتری ثبت شده، ناش��ی از سرمایه گذاری مراکز 

اسقاط در خرید و اسقاط خودرو فرسوده بوده است.

مقیمی با اش��اره به ظرفیت‌های موج��ود در این بخش 
گفت: هم‌اکنون ۱۸۰ مرکز اس��قاط در کشور فعال است و 
اسقاط خودروهای فرسوده، نقشی مهم در کاهش آلودگی 

هوا، کاهش مصرف سوخت و کاهش تصادفات دارد.
وی اف��زود: ب��ا توجه به اهمیت موضوع، عزمی راس��خ 
در وزارت صمت با س��ایر دس��تگاه‌های مرتبط از جمله 
وزارتخانه‌ه��ای کش��ور و نفت، س��ازمان حفاظت محیط 
زیس��ت و س��ایر نهاده��ای متولی ش��کل گرف��ت و در 
نشست‌های تخصصی، مسائل و موانع موجود بررسی شد.

رئیس هیئ��ت عامل ایدرو اضافه ک��رد: در نتیجه این 
هماهنگی‌ها، اصلاح آیین‌نامه اس��قاط خودرو از س��وی 

وزیر صنعت، معدن و تجارت به کمیسیون‌های تخصصی 
دولت ارسال شد و خوشبختانه مورد تایید قرار گرفت.

مقیمی تاکید کرد: با این مصوبه، روند اس��قاط خودرو 
در کشور شتاب بیشتری خواهد گرفت و علاوه بر کمک 
به نوس��ازی ناوگان فرس��وده، اقتصاد چرخشی در حوزه 

اسقاط خودرو نیز تقویت می‌شود.
وی گفت: توسعه اسقاط خودرو می‌تواند به تأمین مواد 
اولیه م��ورد نیاز صنایع مختل��ف از محل بازیافت کمک 
کند؛ به‌طوری‌که بخش��ی از نیاز کش��ور به ورق، پلیمر، 
مس و سایر فلزات از طریق اسقاط و بازیافت خودروهای 
فرسوده تأمین و به چرخه تولید و صنایع کشور بازگردد.

اسقاط ۶۷۰ هزار خودروی فرسوده طی ۳ سال

اعتمادسازی شرط موفقیت گواهی سپرده مدت‌دار ارزی

بازاریابی سنتی در عصر مدرن
بازاریابی ابزار بس��یار مهمی برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود ش��رایط یک کسب و کار محسوب 
می‎ش��ود. بس��یاری از کارآفرینان در همه مراحل فعالیت شان در بازار به دنبال استفاده از این استراتژی هستند. 
فرقی ندارد ش��ما یک اس��تارت آپ تازه کار داشته باشید یا برندتان سال‎های سال در بازار یکه تازی کند، در هر 
صورت استفاده از تکنیک‎های کاربردی در زمینه تعامل با مخاطب امری ضروری خواهد بود.  برخی از کارآفرینان 
خیال می‎کنند پس از مدت زمانی کوتاه دیگر یک استراتژی بازاریابی اثرگذاری‎اش را به طور کامل از دست خواهد 
داد. این درست همان زمانی است که شما باید نسبت به تغییر نگرش‎تان در بازار اقدام کنید. خب به صرف اینکه 
عمر یک اس��تراتژی در بازار بی‎نهایت زیاد اس��ت، نباید دور آن را خط کشید. این امر می‎تواند دردسرهای زیادی 

برای کسب و کارها به همراه داشته و حتی اوضاع شما در بازار را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای دشوار سازد...
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وزارت نیرو: مردم برای کمک به تامین پایدار برق 
استان‌های جنوبی، مصرف را مدیریت کنند

وزارت نی��رو با اش��اره ب��ه گرمای ش��دید هوا و آس��یب‌دیدگی 
تاسیس��ات تامین برق در اس��تان‌های جنوبی، از مردم خواس��ت با 
مدیریت مصرف برق، به پایداری ش��بکه سراسری کمک کنند. این 
وزارتخانه از مشترکان درخواست کرده است در ساعات اوج مصرف، 
ه��ر خانواده تنها یک س��اعت کولر خود را خام��وش کند تا امکان 

تامین بهتر برق برای استان‌های جنوبی فراهم شود.
به گزارش ایس��نا، وزارت نیرو با انتشار پیامی از مردم درخواست 
ک��رد که ب��ا مدیریت مصرف برق، به تامین برق پایدار اس��تان‌های 

جنوبی کمک کنند.
براس��اس گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی دولت، متن پیام وزارت نیرو 

به این شرح است:
»وزارت نیرو از مردم عزیز کش��ور درخواست می‌کند برای کمک 
ب��ه تأمین برق پایدار اس��تان‌های جنوبی که ای��ن روزها با گرمای 
شدید و حمله به تاسیس��ات تأمین برق روبه‌رو هستند، در ساعات 
اوج مصرف، هر خانواده تنها یک ساعت کولر خود را خاموش کند.

اگ��ر هر یک از ما این همراه��ی کوچک را انجام دهیم، می‌توانیم 
با کاهش بار ش��بکه، به تأمین بهتر برق مردم جنوب کش��ور کمک 

کنیم و از فشار بر شبکه سراسری برق بکاهیم.
فقط یک س��اعت همراهی؛ گامی مؤثر برای تأمین برق پایدار در 

گرمای طاقت‌فرسای جنوب.«

اطلاعیه راهداری درباره وضعیت تردد
در محورهای جنوب

س��ازمان راهداری وحمل‌ونقل جاده‌ای اعلام کرد تمام محورهای 
مواصلاتی کشور باز است.

به گزارش ایس��نا، س��ازمان راهداری وحمل‌ونق��ل جاده‌ای اعلام 
کرد: در پی حملات ددمنش��انه دش��من به زیرساخت‌های حمل و 
نقل و آس��یب به پل‌های ارتباطی در جنوب کشور در شب گذشته، 
با تلاش ش��بانه‌روزی راهداران کش��ورمان در کمتر از ۱۲ ساعت با 
اس��تفاده از کنارگذر ایجاد ش��ده، تردد در محورهای آسیب دیده 

برقرار شد.
بناب��ر این اطلاعی��ه در حال حاضر تمام��ی محورهای مواصلاتی 

کشور باز است و تردد در آنها برقرار است.

راه‌آهن مسیر جدید سفرها به بندرعباس را اعلام کرد
راه‌آهن جمهوری اس�المی ایران اعلام ک��رد در پی حمله بامداد 
امروز به س��ه نقطه ریلی در محور بندرعباس، قطارهای مسافری تا 
ایس��تگاه فین تردد می‌کنند و جابه‌جایی مسافران در مسیر فین تا 
بندرعباس تا زمان بازسازی کامل خط، به‌صورت ترکیبی با قطار و 

اتوبوس انجام می‌شود.
به گزارش ایس��نا، متن اطلاعیه روابط عمومی راه‌آهن جمهوری 

اسلامی ایران بدین شرح است: 
به دنبال حمله جنایتکارانه دش��من صهیونیس��تی- آمریکایی در 
بام��داد امروز به س��ه ‌نقطه ریل��ی در محور بندرعب��اس، قطارهای 
مس��افری تا ایستگاه راه آهن فین سیر و مسافران سپس با اتوبوس 

به بندر عباس منتقل شدند.
تیم‌ه��ای فنی و عملیاتی راه‌آهن بلافاصله به محل اعزام ش��ده و 
عملیات بازسازی در دست اقدام است و تلاش می شود در کمترین 

زمان ممکن این مسیر به وضعیت عادی بازگردد.
تا زمان بازس��ازی این مس��یر ریلی، جابجایی مسافران حدفاصل 
ایس��تگاه بندرعب��اس به فی��ن و بالعکس از طری��ق مبادله قطار به 

اتوبوس و مجدد به قطار انجام خواهد شد.
مسافران محترم برای کس��ب اطلاعات بیشتر از آخرین وضعیت 
اعزام قطارها در این محور از سامانه صدای مسافر راه آهن با شماره 

تلفن 0215149 اطلاعات مورد نیاز خود را دریافت نمایند.

در دیدار وزرای کار ایران و هند
ایران و هند بر توسعه همکاری‌های حوزه اشتغال 

توافق کردند
وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی ایران در دیدار با وزیر کار و اش��تغال هند 
در حاش��یه نشست‌های کارگروه اش��تغال بریکس، بر گسترش همکاری‌های 
دوجانبه در حوزه کار و اشتغال و بهره‌گیری از ظرفیت‌های مشترک دو کشور 
تاکی��د کرد. در این دی��دار، دو طرف علاوه بر بررس��ی زمینه‌های همکاری، 
با اش��اره به میراث تاریخی و فرهنگی مش��ترک، آن را بس��تری برای تقویت 

دیپلماسی اقتصادی و توسعه روابط میان تهران و دهلی‌نو دانستند.
به گزارش ایسنا، در جریان برگزاری نشست‌های کارگروه اشتغال بریکس، 
هیئت ایرانی به ریاس��ت »احمد میدری« وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی با 

»منصوخ ماندویا«، وزیر کار و اشتغال هند دیدار و گفت و گو کرد.
در این دیدار، وزیر کار هند با قدردانی از حضور فعال و سازنده هیئت ایرانی 
در جلسات کارگروه اشتغال بریکس، بر ظرفیت‌های بالای همکاری میان دو 

کشور تأکید کرد.
وی با اشاره به نزدیکی دیدگاه‌های ایران و هند در حوزه‌های کار و اشتغال، 
تاکید کرد: دو کشور دارای نقاط اشتراک فراوانی هستند که می‌تواند بسترساز 

همکاری‌های دوجانبه در سطح بین‌المللی باشد.
در بخش دیگری از این گفت و گو، فضای رس��می دیپلماتیک با اش��ارات 
تاریخی و فرهنگی تلطیف شد. با توجه به پیشنهاد طرف هندی برای استفاده 
از نمادهای تاریخی مش��ترک، احمد می��دری وزیر کار ایران  با هدف تقویت 

پیوندهای صلح‌آمیز، بر غنای ادبی و تاریخی تعاملات دو ملت تاکید کرد.
بر اس��اس گزارش مرکز روابط عموم��ی و امور بین الملل وزارت تعاون،کار 
و رف��اه اجتماعی، در حالی که طرف هندی به نادرش��اه به عنوان یک چهره 
تاریخی مشترک اشاره داشت، وزیر کار ایران ضمن تاکید بر جنبه‌های سازنده 
تمدنی، قطب‌الدین و شخصیت‌های فرهنگی و تجاری را نمادهای گویاتری از 

عمق پیوندهای دو ملت دانست.
می��دری با یادآوری حضور دیرینه ایرانی��ان در هند و نقش آن‌ها در ایجاد 
مسیرهای تجاری و شکوفایی اقتصادی، اظهار کرد: ایرانیانِ مستقر در هند، نه 
فقط بازرگان، بلکه حاملان فرهنگ و تمدن ایرانی بودند که در کنار ش��عرای 

سبک هندی، پیوندی ناگسستنی میان دو تمدن برقرار کردند.
این تبادل‌نظر نشان داد که فراتر از چارچوب‌های فنی کارگروه‌های بریکس، 
میراث مشترک تاریخی ایران و هند، موتور محرکی برای پیشبرد دیپلماسی 

اشتغال و توسعه اقتصادی در عصر حاضر محسوب می‌شود.
طرفین در پایان این نشس��ت ب��ر تداوم رایزنی‌ها ب��رای بهره‌گیری از این 

ظرفیت‌های مشترک در راستای منافع ملی دو کشور تأکید کردند.

خبرنــامه

فرصت امروز: س��ال‌ها بود که انرژی خورش��یدی در ایران بیشتر یک 
ایده جذاب به نظر می‌رس��ید تا یک فرص��ت اقتصادی واقعی. پنل‌های 
خورشیدی روی پشت‌بام خانه‌ها بیشتر در تبلیغات یا پروژه‌های محدود 
دیده می‌شدند و کمتر خانواده‌ای به این فکر می‌کرد که بتواند از سقف 
خانه خود درآمد کسب کند. اما با افزایش خاموشی‌ها، رشد مصرف برق، 
بالا رفتن هزینه توسعه نیروگاه‌های جدید و توجه دوباره سیاست‌گذاران 

به انرژی‌های تجدیدپذیر، شرایط در حال تغییر است.
امروز این پرسش بیش از گذشته مطرح می‌شود که آیا نصب نیروگاه 
خورش��یدی خانگی فقط یک اقدام زیس��ت‌محیطی است یا می‌تواند به 
یک س��رمایه‌گذاری سودآور تبدیل شود؟ پاس��خ به این سؤال، نیازمند 

نگاهی فراتر از تبلیغات است.
ایران یکی از آفتابی‌ترین کش��ورهای جهان به شمار می‌رود. بسیاری 
از استان‌های کشور بیش از ۳۰۰ روز آفتابی در سال دارند و این مزیت 
طبیعی، ظرفیت بزرگی برای تولید برق خورش��یدی ایجاد کرده است. 
همزمان، دولت نیز با توس��عه طرح‌ه��ای خرید تضمینی برق و حمایت 
از نیروگاه‌های کوچک، تلاش کرده اس��ت مش��ارکت بخش خصوصی و 

خانوارها را افزایش دهد.
ام��ا صرف وج��ود آفتاب، ب��ه معنای س��ودآوری قطعی نیس��ت. هر 
س��رمایه‌گذاری باید بر اس��اس هزینه، درآمد، ریس��ک و زمان بازگشت 

سرمایه ارزیابی شود.
هزینه واقعی نصب

نخس��تین مانع برای بسیاری از خانوارها، هزینه اولیه خرید تجهیزات 
اس��ت. پنل، اینورتر، سازه نصب، کابل‌کشی، تجهیزات حفاظتی و نصب 

تخصصی، سرمایه قابل توجهی نیاز دارند.
اگرچه قیمت تجهیزات نسبت به گذشته رقابتی‌تر شده، اما همچنان 
برای بس��یاری از خانواده‌ها پرداخت نقدی این هزینه آس��ان نیست. به 
همین دلیل، نقش تس��هیلات بانکی و وام‌ه��ای کم‌بهره اهمیت زیادی 
پیدا می‌کند. در کش��ورهای موفق، توسعه نیروگاه‌های خانگی عمدتاً با 
اتکا به وام‌های بلندمدت انجام ش��ده اس��ت؛ به‌گونه‌ای که اقساط وام از 

محل درآمد فروش برق پرداخت می‌شود.
درآمد از فروش برق

یکی از جذاب‌تری��ن ویژگی‌های نیروگاه خورش��یدی خانگی، امکان 

فروش برق تولیدی به شبکه است. اگر قرارداد خرید تضمینی به‌درستی 
اجرا ش��ود، خانوار علاوه بر کاه��ش هزینه برق مصرفی، می‌تواند درآمد 

ثابتی نیز کسب کند.
ای��ن درآمد البته به عوامل مختلفی وابس��ته اس��ت؛ از جمله ظرفیت 
نیروگاه، میزان تابش خورش��ید، نرخ خرید تضمینی، کیفیت تجهیزات 

و ساعات اتصال به شبکه.
در مناطق��ی که تابش بیش��تری دارند، بازده اقتص��ادی نیز افزایش 
می‌یاب��د. بنابراین ممکن اس��ت ی��ک نیروگاه پنج کیلووات��ی در یزد یا 
کرمان، درآمد بیشتری نسبت به همان نیروگاه در مناطق شمالی ایجاد 

کند.
بازگشت سرمایه؛ رؤیا یا واقعیت؟

یکی از مهم‌ترین شاخص‌های اقتصادی، دوره بازگشت سرمایه است.
اگ��ر هزین��ه اولیه بالا باش��د اما درآمد س��الانه نیز مناس��ب باش��د، 
س��رمایه‌گذار حاضر اس��ت چند سال برای بازگشت س��رمایه صبر کند. 
اما اگر مقررات خرید برق تغییر کند یا پرداخت‌ها با تأخیر انجام ش��ود، 

محاسبات اقتصادی نیز تغییر خواهد کرد.
ب��ه همین دلی��ل، ثبات مق��ررات از خود میزان تعرفه مهم‌تر اس��ت. 
سرمایه‌گذار باید مطمئن باش��د قراردادی که امروز امضا می‌کند، چند 

سال بعد نیز معتبر خواهد بود.
مزیت فراتر از درآمد
نیروگاه خورشیدی فقط منبع درآمد نیست.

هر کیلووات برق خورش��یدی، فشار بر شبکه برق را کاهش می‌دهد، 
مصرف سوخت‌های فسیلی را پایین می‌آورد و هزینه ساخت نیروگاه‌های 

بزرگ را کمتر می‌کند.
در ش��رایطی که شبکه برق کش��ور در تابستان با ناترازی روبه‌روست، 

تولید پراکنده می‌تواند بخشی از بار مصرف را جبران کند.
ب��ه بیان دیگر، ه��ر خانه‌ای که برق تولید می‌کن��د، علاوه بر منفعت 

شخصی، به پایداری شبکه نیز کمک می‌کند.
موانع توسعه

ب��ا وج��ود ظرفیت ب��الا، توس��عه نیروگاه‌ه��ای خانگ��ی همچنان با 
چالش‌هایی روبه‌روست.

هزین��ه اولیه بالا، دش��واری دریافت مجوز، محدودی��ت منابع بانکی، 

نگران��ی درباره پرداخ��ت مطالبات و نبود آگاهی عموم��ی از مهم‌ترین 
موانع هستند.

همچنین بس��یاری از خانوارها اطلاعات دقیقی از میزان درآمد واقعی 
یا هزین��ه نگهداری تجهی��زات ندارند و همین ابه��ام، تصمیم‌گیری را 

دشوار می‌کند.
نقش فناوری

فن��اوری پنل‌های خورش��یدی طی س��ال‌های اخیر پیش��رفت قابل 
توجهی داشته است.

بازده پنل‌ها افزایش یافته، عمر مفید آنها بیش��تر شده و هزینه تولید 
برق کاهش پیدا کرده است.

همزمان، سیس��تم‌های پایش هوشمند نیز امکان کنترل تولید برق و 
تشخیص سریع خرابی را فراهم کرده‌اند.

اس��تفاده از تجهیزات اس��تاندارد، اگرچه هزینه اولیه را کمی افزایش 
می‌دهد، اما در بلندمدت سودآوری بیشتری ایجاد می‌کند.

تجربه جهانی
در بسیاری از کشورها، پشت‌بام خانه‌ها به بخشی از شبکه تولید برق 

تبدیل شده‌اند.
دولت‌ه��ا با ارائه وام، معافیت مالیاتی، خرید تضمینی و حمایت فنی، 

مردم را به سرمایه‌گذاری تشویق کرده‌اند.
نتیج��ه آن، کاهش فش��ار بر ش��بکه، افزایش امنیت انرژی و رش��د 

سرمایه‌گذاری بخش خصوصی بوده است.
ایران نیز با توجه به ظرفیت تابش خورش��ید، می‌تواند س��هم بس��یار 
بیشتری از انرژی خورشیدی داشته باشد؛ مشروط بر اینکه سیاست‌های 

حمایتی پایدار باقی بمانند.
جمع‌بندی

نیروگاه خورشیدی خانگی دیگر فقط یک ایده زیست‌محیطی نیست؛ 
می‌تواند به یک سرمایه‌گذاری اقتصادی تبدیل شود.

اما س��ودآوری آن به سه شرط وابسته است؛ ثبات مقررات، دسترسی 
به منابع مالی و اجرای دقیق خرید تضمینی برق.

اگر این سه شرط فراهم شود، شاید در آینده نزدیک، پشت‌بام خانه‌ها 
ن��ه فقط محل نصب کولر، بلکه یکی از مناب��ع درآمد خانوارهای ایرانی 

باشند.

آیا نیروگاه خورشیدی خانگی صرفه اقتصادی دارد؟

نیروگاه روی پشت‌بام

با وجود گذش��ت بیش از یک دهه از تصویب م��اده ۲۵ قانون بهبود 
مستمر محیط کسب‌وکار، نه صنایع از اولویت خاموشی خارج شده‌اند و 

نه خسارت ناشی از قطعی برق و گاز آنها جبران شده است.
ب��ه گزارش خبرنگار مهر، با وجود آنک��ه قانون‌گذار بیش از یک دهه 
پی��ش برای حمای��ت از واحدهای تولیدی در زم��ان کمبود برق و گاز، 
تکالیف روشنی را بر عهده دولت گذاشت، ماده ۲۵ قانون بهبود مستمر 
محی��ط کس��ب‌وکار همچنان اجرایی نش��ده و صنایع کش��ور همچنان 
نخس��تین قربانی ناترازی انرژی هستند. در شرایطی که قطعی برق در 
تابس��تان و محدودیت گاز در زمستان به یکی از مهم‌ترین موانع تولید 
تبدیل ش��ده، فعالان اقتصادی معتقدن��د بی‌توجهی به اجرای این ماده 
قانونی، خس��ارت‌های گس��ترده‌ای را به بخش صنع��ت تحمیل کرده و 

سرمایه‌گذاری و تداوم تولید را با چالش جدی روبه‌رو ساخته است.
آخرین گزارش پایش ملی محیط کسب‌وکار و شاخص مدیران خرید 
)ش��امخ( نیز این واقعیت را تأیید می‌کند. بر اساس این گزارش، کمبود 
ب��رق در فصل گرم و محدودیت گاز در فصل س��رد، مهم‌ترین مش��کل 
بنگاه‌ه��ای اقتصادی عنوان ش��ده و قطعی‌های مکرر ان��رژی از عوامل 
اصلی افت ش��اخص اعتم��اد به اقتصاد، کاه��ش فعالیت‌های تولیدی و 
افت ظرفیت بنگاه‌های صنعتی بوده اس��ت. استمرار این وضعیت علاوه 
بر کاهش تولید، بر اش��تغال، برنامه‌ریزی بلندمدت واحدهای صنعتی و 
همچنین اعتماد سرمایه‌گذاران داخلی و خارجی تأثیر منفی گذاشته و 

نگرانی‌ها نسبت به آینده تولید را افزایش داده است.
سه تکلیف قانونی که همچنان اجرا نمی‌شود

این در حالی است که ماده ۲۵ قانون بهبود مستمر محیط کسب‌وکار 
س��ه تکلیف مش��خص را برای دولت و ش��رکت‌های عرضه‌کننده انرژی 

تعیین کرده است.
نخست اینکه در زمان کمبود برق، گاز یا خدمات مخابرات، واحدهای 
تولی��دی صنعتی و کش��اورزی نباید در اولویت اعم��ال محدودیت قرار 

گیرند.
دوم، ش��رکت‌های عرضه‌کننده انرژی موظفند هنگام انعقاد قرارداد با 
واحدهای تولیدی، وجه التزام ناش��ی از قطع برق یا گاز را در قراردادها 

پیش‌بینی کنند.
همچنین اگر دولت به دلیل کمبودهای مقطعی دس��تور قطع انرژی 
واحدهای تولیدی را صادر کند، مکلف اس��ت نحوه جبران خسارت‌های 

ناشی از این تصمیم را نیز تعیین و اعلام کند.
با این حال، هیچ‌یک از این سه الزام تاکنون به شکل مؤثر اجرا نشده 
و همین مس��ئله انتقاد فعالان بخش خصوصی و حتی مسئولان وزارت 

صنعت، معدن و تجارت را به دنبال داشته است.
بخش خصوصی: ماده ۲۵ به قانونی متروک تبدیل شده است

احمد آتش‌هوش، رئیس کمیس��یون حقوق��ی، حمایت‌های قضائی و 
مقرراتی اتاق ایران، با اش��اره به مفاد این قانون می‌گوید صدر ماده ۲۵ 
به صراحت اعلام کرده که صنایع نباید در اولویت قطع برق و گاز باشند، 
اما در عمل نخستین محدودیت‌ها متوجه واحدهای تولیدی شده است.

ب��ه گفت��ه وی، بخش دوم ای��ن ماده نی��ز هیچ‌گاه اجرایی نش��ده و 
قراردادهای منعقدش��ده میان صنایع و شرکت‌های عرضه‌کننده انرژی 
به صورت یک‌طرفه تنظیم ش��ده‌اند و هیچ ضمانت اجرایی برای جبران 

خسارت ناشی از قطع انرژی در آنها وجود ندارد.
وی همچنین تأکید می‌کند که بخش سوم ماده ۲۵ نیز عملًا متروک 
مانده اس��ت؛ زی��را هرچند قانون دول��ت را موظف به تعیین س��ازوکار 
جبران خسارت کرده، اما تاکنون نه دستورالعمل مشخصی تدوین شده 
و نه مناب��ع مالی لازم برای اجرای این تکلیف در بودجه‌های س��نواتی 

پیش‌بینی شده است.
وزارت صمت چه می‌گوید؟

در کن��ار بخش خصوصی، مس��ئولان وزارت صنعت، معدن و تجارت 
نیز بارها نس��بت به اجرا نش��دن این ماده قانونی هشدار داده‌اند. سعید 
ش��جاعی، معاون برنامه‌ریزی، هوشمندس��ازی و ن��وآوری وزیر صمت، 
با اش��اره ب��ه ماده ۲۵ قانون بهبود مس��تمر محیط کس��ب‌وکار به مهر 
می‌گوی��د: »این ماده تصریح می‌کند که اولویت محدودیت نباید صنایع 
باش��د و در صورت اعمال محدودیت، دولت مکلف به جبران خس��ارت 

است.«
وی ب��ا بیان اینکه بیش از ۱۰ س��ال از تصوی��ب این قانون می‌گذرد، 
اف��زود: »هنوز ردیف مش��خصی در بودجه برای اج��رای آن پیش‌بینی 

نشده است.«
به گفته معاون وزیر صمت، بخش��ی از جبران خسارت در قراردادهای 
دوجانبه میان تولیدکنندگان و ش��رکت‌های انرژی پیش‌بینی شده، اما 
مشکل اصلی مربوط به محدودیت‌هایی است که فراتر از مفاد قراردادها 

به صنایع تحمیل می‌شود.
وی تصری��ح کرد: »هیچ قراردادی پیش‌بینی نکرده که واحد تولیدی 
به‌جای ۶۵ روز، هشت یا نه ماه در سال با محدودیت مواجه شود. قانون 
این موارد را نیز مشمول جبران دانسته، اما در عمل به دلیل نبود ردیف 

بودجه، اجرایی نشده و ما در یک سیکل معیوب گرفتار شده‌ایم.«
از سوی دیگر، عزت‌الله زارعی، س��خنگوی وزارت صمت، نیز ناترازی 
ان��رژی را مهم‌ترین چالش فعلی بخش تولید می‌داند و به مهر می‌گوید: 
»مهم‌ترین مس��ئله‌ای که امروز بخش تولید کش��ور با آن مواجه است، 
ناترازی انرژی اس��ت؛ موضوعی که آس��یب جدی به واحدهای تولیدی 
وارد کرده اس��ت. در بس��یاری از ش��هرک‌های صنعتی تقریباً هر هفته 
ب��ا محدودیت و قطعی برق مواجه هس��تیم و این مس��ئله باعث ش��ده 

صنعتگران نتوانند با ظرفیت کامل تولید کنند.«
وی با اش��اره به وعده‌های مطرح‌ش��ده برای کاهش محدودیت‌ها در 
سال ۱۴۰۵ افزود: »انتظار می‌رفت در سال ۱۴۰۵ محدودیت‌های برق 
صنایع کاهش یابد، اما این هدف محقق نشد و امروز بخش‌های مختلف 

صنعت همچنان با قطعی برق روبه‌رو هستند.«
زارعی با اشاره به تأکید رئیس‌جمهور مبنی بر اینکه قطع برق صنایع 
باید خط قرمز باش��د، اظهار کرد: »امیدواریم این دس��تور به طور کامل 
اجرایی ش��ود و شاهد آن باشیم که نخس��تین راهکار مدیریت مصرف، 

قطع برق واحدهای صنعتی نباشد.«
وی همچنی��ن اعلام ک��رد که هم‌اکنون برخی ش��هرک‌های صنعتی 
دو روز در هفته با قطعی برق مواجه هس��تند و این مس��ئله خس��ارت 
س��نگینی به بخش تولید وارد کرده اس��ت. به گفته س��خنگوی وزارت 
صمت، برآوردها نش��ان می‌دهد عدم‌النفع ناش��ی از این محدودیت‌ها از 
ح��دود ۳۰۰ هزار میلیارد تومان در س��ال ۱۴۰۳ ب��ه حدود ۴۰۰ هزار 

میلیارد تومان در سال ۱۴۰۴ رسیده است.
قطعی برق؛ خسارتی که همچنان جبران نمی‌شود

در همین راس��تا، س��ید محمد اتابک، وزیر صنعت، معدن و تجارت، 
نیز با اش��اره به آثار ناترازی انرژی بر تولید، از مشکلات گسترده صنایع 
کوچک و متوس��ط خبر داد و گفت: »صنایع کوچک و متوسط اکنون با 
محدودیت‌های جدی در تأمین برق مواجه هستند و در برخی موارد تا 
دو روز در هفته با قطعی برق روبه‌رو می‌شوند؛ موضوعی که بر بهره‌وری، 

استمرار تولید و حفظ اشتغال تأثیرگذار است.«
وزی��ر صمت با اش��اره مس��تقیم به م��اده ۲۵ قانون بهبود مس��تمر 
محیط کس��ب‌وکار تأکید کرد: »صنایع در س��ال‌های اخیر برای احداث 
نیروگاه‌های اختصاصی اقدام کرده‌اند و بخشی از نیروگاه‌های حرارتی و 
خورش��یدی نیز به بهره‌برداری رسیده است، اما اجرا نشدن کامل ماده 
۲۵ قانون بهبود مس��تمر محیط کس��ب‌وکار و پرداخت نشدن خسارت 
ناشی از قطع برق، روند سرمایه‌گذاری در این بخش را با مشکل مواجه 

کرده است.
اتابک همچنین خواس��تار توزیع عادلانه محدودیت‌های انرژی شد و 
گفت: »انتظار وزارت صمت این اس��ت که محدودیت‌های برق به‌صورت 
عادلانه میان همه بخش‌های مصرف‌کننده توزیع شود و تمام بار ناترازی 

بر دوش بخش صنعت قرار نگیرد.«
وی از تش��کیل کمیته مش��ترک میان وزارت صمت و وزارت نیرو به 
دس��تور رئیس‌جمهور ب��رای هماهنگی در اعم��ال محدودیت‌های برق 
خب��ر داد و ابراز امیدواری کرد با نهایی ش��دن این هماهنگی‌ها، قطعی 
برق ش��هرک‌های صنعتی به بیش از یک روز در هفته نرس��د و برنامه 

زمان‌بندی مشخصی برای صنایع بزرگ تدوین شود.
بر این اس��اس، آنچه از مجموعه اظهارات فعالان اقتصادی و مسئولان 
وزارت صمت برمی‌آید، این است که اختلافی بر سر اصل موضوع وجود 
ن��دارد؛ همه بر لزوم حمایت از تولید و جبران خس��ارت‌های ناش��ی از 
محدودیت‌های انرژی اتفاق نظر دارند. گره اصلی، همچنان در اجراست؛ 
جایی که قانون به دلیل نبود اعتبار و س��ازوکار اجرایی، سال‌هاست در 

حد یک تکلیف روی کاغذ باقی مانده است.
در چنین ش��رایطی، اگر قرار باش��د صنایع همچنان نخستین گزینه 
برای مدیریت ناترازی انرژی باشند، اجرای ماده ۲۵ دیگر یک انتخاب یا 
مطالبه صنفی نیست، بلکه آزمونی برای میزان پایبندی دولت به اجرای 
قوانین حمایتی از تولید اس��ت؛ آزمونی که نتیجه آن می‌تواند بر آینده 
س��رمایه‌گذاری، تداوم فعالیت واحدهای صنعتی و رقابت‌پذیری اقتصاد 

کشور اثر مستقیم بگذارد.

قانون روی کاغذ ماند

صنایع همچنان قربانی نخست ناترازی انرژی



فرص��ت ام��روز: بازار برنج ایران هر س��ال در فصل برداش��ت با یک 
پرسش تکراری روبه‌رو می‌شود؛ آیا واردات باید ادامه پیدا کند یا برای 
حمایت از کشاورزان متوقف شود؟ در نگاه نخست، پاسخ ساده به نظر 
می‌رسد. مصرف‌کننده خواهان قیمت پایین‌تر است و کشاورز به دنبال 
ف��روش محصول با قیمت مناس��ب. اما اقتصاد، میان این دو خواس��ته 
تعادل برقرار می‌کند و همین تعادل، تصمیم‌گیری را دش��وار می‌سازد. 
امس��ال نیز همزمان با آغاز برداشت برنج در استان‌های شمالی، بحث 
واردات دوباره به یکی از موضوعات اصلی بخش کشاورزی تبدیل شده 
است. کش��اورزان از افزایش هزینه تولید و کاهش قیمت خرید گلایه 
دارند و در مقاب��ل، مصرف‌کنندگان همچنان با قیمت‌های بالای برنج 

در بازار روبه‌رو هستند.
چرا اختلاف قیمت وجود دارد؟

یکی از پرس��ش‌های همیشگی این اس��ت که اگر کشاورز از قیمت 
پایین ناراضی است، چرا مصرف‌کننده برنج را گران می‌خرد؟

پاسخ را باید در زنجیره توزیع جست‌وجو کرد.
از مزرع��ه ت��ا س��فره، محص��ول از چندی��ن حلقه عب��ور می‌کند؛ 
خش��ک‌کنی، بس��ته‌بندی، حمل‌ونقل، عمده‌فروش��ی، خرده‌فروشی و 
هزینه‌های جانبی. هر حلقه بخش��ی از قیمت را افزایش می‌دهد و در 
نهایت فاصله قابل توجهی میان قیمت خرید از کشاورز و قیمت فروش 

به مصرف‌کننده ایجاد می‌شود.
واردات؛ دشمن یا تنظیم‌کننده بازار؟

واردات برنج معمولاً با هدف کنترل قیمت انجام می‌شود.

اگر عرضه داخلی کمتر از تقاضا باش��د، واردات می‌تواند مانع جهش 
قیمت ش��ود و فش��ار بر مصرف‌کنندگان را کاهش ده��د. اما اگر این 
واردات همزمان با برداش��ت محصول داخلی انجام ش��ود، کش��اورز با 

کاهش تقاضا و افت قیمت مواجه می‌شود.
به همین دلیل، زمان‌بندی واردات اهمیت بسیار زیادی دارد.

هزینه تولید بالا رفته است
کشاورزان می‌گویند هزینه کود، سم، ماشین‌آلات، دستمزد کارگران 
و آب افزایش یافته است. در چنین شرایطی، فروش محصول با قیمت 

پایین، سودآوری را کاهش می‌دهد و انگیزه تولید را از بین می‌برد.
اگر این روند ادامه پیدا کند، ممکن اس��ت در سال‌های آینده سطح 

زیر کشت کاهش یابد و وابستگی کشور به واردات بیشتر شود.
مصرف‌کننده هم حق دارد

در سوی دیگر، خانوارها نیز با کاهش قدرت خرید روبه‌رو هستند.
برای بس��یاری از خانواده‌ها، افزایش قیمت برنج مس��تقیماً بر هزینه 

سبد غذایی اثر می‌گذارد.
بنابراین سیاس��ت‌گذار باید همزم��ان از تولیدکننده و مصرف‌کننده 

حمایت کند؛ کاری که ساده نیست.
آیا ممنوعیت کامل راه‌حل است؟

تجربه نشان داده ممنوعیت کامل واردات نیز همیشه موفق نیست.
در برخی س��ال‌ها، محدودیت واردات موجب افزایش شدید قیمت و 

رشد قاچاق شده است.
در مقاب��ل، واردات بدون برنامه نیز تولید داخلی را تحت فش��ار قرار 

داده است.
به همین دلیل، بسیاری از کارشناسان از سیاست »تعرفه شناور« یا 

مدیریت زمان واردات دفاع می‌کنند.
نقش دولت

دولت می‌تواند با خرید حمایتی، توسعه انبارهای استاندارد، تسهیل 
ص��ادرات برن��ج باکیفی��ت و ارائه تس��هیلات ارزان‌قیمت، بخش��ی از 

مشکلات تولیدکنندگان را کاهش دهد.
در کن��ار آن، ش��فافیت در اع�الم می��زان ذخایر، زم��ان واردات و 

سیاست‌های تنظیم بازار نیز اهمیت زیادی دارد.
بازاری که هر س��ال با تصمیم‌های ناگهانی روبه‌رو ش��ود، نه به نفع 

کشاورز خواهد بود و نه مصرف‌کننده.
جمع‌بندی

ب��ازار برنج فقط یک موضوع کش��اورزی نیس��ت؛ نمونه‌ای از چالش 
همیش��گی اقتصاد ایران در ایجاد تعادل میان حمایت از تولید داخلی 

و حفظ قدرت خرید مردم است.
نه واردات بی‌ضابطه راه‌حل است و نه ممنوعیت کامل.

راه‌حل پایدار، سیاس��تی اس��ت که زمان واردات را با فصل برداشت 
هماهنگ کند، واسطه‌گری غیرضروری را کاهش دهد و همزمان اجازه 
دهد کش��اورز با س��ود منطقی به تولید ادامه دهد و مصرف‌کننده نیز 

برنج را با قیمت قابل قبول تهیه کند.
اگر این تعادل برقرار نشود، هر سال همین پرسش تکرار خواهد شد؛ 

برنج را باید از کشاورز حمایت کرد یا از سفره مردم؟

دو سفره، یک تصمیم؛ واردات برنج به نفع مصرف‌کننده یا زیان شالیکار؟

یک کارش��ناس حوزه کار با انتقاد از تداوم تبعیض در نظام پرداخت 
دستگاه‌های اجرایی، معتقد است تفاوت دریافتی کارکنان طی سال‌های 
گذشته بیش از آنکه ناشی از ماهیت مشاغل باشد، تحت تأثیر ارتباطات، 
امتیازات و مزایای خاص برخی دستگاه‌ها قرار گرفته است؛ به گفته او، 
اختلاف حقوق کارکنان هم‌سطح نباید بیش از ۲۰ درصد باشد و اجرای 

واقعی نظام پرداخت هماهنگ می‌تواند این شکاف را کاهش دهد.
محس��ن باق��ری در گفت وگ��و با ایس��نا، از تفاوت حق��وق کارکنان 
دس��تگاه‌های مختلف به عنوان یک��ی از چالش‌های نظام اداری یاد کرد 
و گفت: ارتباطات دولت‌ها با دس��تگاه‌ها طی س��ال‌های گذش��ته، بین 
دریافتی‌ها تبعیض ایجاد کرده اس��ت، یعنی اگر وزرایی در هیات دولت 
ارتباطات خوبی برقرار کردند، توانستند بودجه وزارتخانه خود را تقویت 
کنند. در همین راستا برخی نمایندگان مجلس نیز که ارتباطات خوبی 
با یکسری دستگاه ها داشتند، بودجه را به سمت کارکنان آن وزارتخانه 
می بردند، لذا معتقدم که ارتباطات در این زمینه تاثیرگذار بوده است.

وی ب��ا یادآوری اینک��ه درحال حاضر در برخ��ی از وزارتخانه ها رقم 
حقوق ش��اید خیلی بالا نباش��د ولی مزایای جانبی آنها به مراتب بیشتر 
است، ادامه داد: هر دولتی که سرکار آمده در دستگاه‌های اجرایی مدل 
های مختلف قرارداد کاری ظهور کرده اس��ت. مث��ل قرارداد حجمی و 
قرارداد ارکان ثالث و هرکدام هم تبعیض درون س��ازمانی و هم تبعیض 
بین دستگاهی را شامل شده است، به همین دلایل خواسته مجلس در 
دهه هشتاد که قرار بود نظام پرداخت هماهنگ اجرایی و سطح دریافتی 
ها غیرمعقول و تبعیض آمیز نباش��د، محقق نش��د و به دلیل دور زدن 
همان قانون به واسطه برخی ارتباطات و گرفتن امتیازات در مزایا، امروز 

شاهد تبعیض در پرداختی ها و عدم ترمیم حقوق ها هستیم.
نمی‌گویی��م همه یکس��ان حق��وق بگیرند م��واردی هس��تند که در 
اندازه‌گیری ش��غل به لحاظ ارزش مکانی و زمانی و حتی ریالی اثرگذار 
اس��ت. بحث این اس��ت که تفاوت از بالا تا پایین نباید خیلی زیاد باشد. 

مثلا تفاوت حقوق بین دو نفر کارمند در دو دس��تگاه مختلف نهایتاً می 
تواند ۲۰ درصد باشد، آن هم بر اساس تحصیلات و میزان شایستگی و 
س��ابقه کار.باقری وجود قوانین درون دستگاهی و سازمانی را در تفاوت 
دریافت��ی ها موثر دانس��ت و افزود: در برخ��ی وزارتخانه‌ها قراردادهای 
مخصوص داریم که هیچ دولتی نتوانس��ته در آن دست ببرد و یکسری 
از کارکنان قراردادهایش��ان بر اس��اس قانون همان وزارتخانه یا دستگاه 
اجرایی است. مدیران رده بالا در این وزارتخانه ها اگر حق و حقوقشان 
کمی بالا و پایین ش��ود، بلافاصله اث��رش را روی عملکرد وزارتخانه می 
گذارد. کوچک و بزرگ بودن دس��تگاه هم از نظر بدنه در بحث گرفتن 
بودجه بی تاثیر نبوده است. وی اضافه کرد: تبعیض‌های مزدی به اینجا 
ختم نمی‌ش��ود و در برخی سازمان‌ها شاهد ش��کاف مزدی هستیم که 
طی س��ال‌های اخیر عمیق‌تر هم ش��ده است. مثلا یکسری مدیران رده 
بالا در برخی ش��رکت‌ها حقوق‌های چند صدمیلیونی دریافت می کنند 
اما کارمندان رده پایین‌تر در همان شرکت شاید به پنجاه میلیون تومان 
هم نرس��د. تفاوت ها زمانی خود را نشان می دهد که هر دو دارای یک 
مدرک تحصیلی، س��ابقه مشابه و کار مشابه هستند ولی سقف دریافتی 

ها از زمین تا آسمان فرق دارد.
این کارش��ناس، تبعیض حقوق را در عقب ماندگی حقوق و دستمزد 
کارمندان اثرگذار خواند و گفت: در ش��رایطی که تبعیض بین دریافتی 
کارکن��ان اتفاق می افتاد و از آن طرف ترمیم حقوق صورت نمی گیرد، 
طبیعی است که کارکنان در سطح بسیار پایینی به لحاظ پرداخت قرار 
می گیرند و نارضایتی و نبود انگیزه خود را بر عملکردها نشان می دهد 

و بهره وری دستگاه به شدت افت می کند.
باقری در پاس��خ به این پرس��ش که آیا اجرای کام��ل نظام پرداخت 
هماهنگ برای همه دستگاه‌های اجرایی امکانپذیر است یا ماهیت برخی 
مش��اغل اقتضا می‌کند که تفاوت‌هایی وجود داشته باشد؟ توضیح داد: 
در بحث پرداخت حقوق و دریافتی باید تفاوت های وجود داشته باشد. 

نمی گوییم همه یکس��ان بگیرند زیرا میزان تحصیلات، میزان سابقه و 
ماهیت کار، همه آیتم هایی اس��ت که در اندازه گیری ش��غل به لحاظ 
ارزش مکانی و زمانی و حتی ریالی اثرگذار اس��ت. بحث این اس��ت که 
تفاوت از بالا تا پایین نباید خیلی زیاد باشد. مثلا تفاوت حقوق بین دو 
نفر کارمند در دو دس��تگاه مختلف نهایتاً می تواند ۲۰ درصد باشد، آن 
هم بر اس��اس تحصیلات و میزان شایستگی و سابقه کار و باید برای آن 

فرمول بگذارند و نظام هماهنگ پرداخت قطعاً فرمول دارد.
این کارش��ناس اقتصادی با بی��ان اینکه در دو دس��تگاه دونفر با کار 
مشابه و هم ارزش و یک میزان سابقه نباید با تبعیض در حقوق مواجه 
باشند، گقت:هدف قانون نظام پرداخت هماهنگ این است که پرداخت 
ها عادلانه و هماهنگ باش��ند، بنابراین حق��وق ها باید طبق این قانون 
پرداخت ش��ود و تف��اوت های مزدی مبتنی بر ارزش ش��غلی، س��طح 

تحصیلات و میزان سابقه کار باشد.
وی درب��اره پرداخ��ت حق��وق کارکنان در ش��رایطی که دس��تگاه با 
محدودی��ت بودجه مواجه اس��ت نیز گفت: در چنین ش��رایطی توصیه، 
بالاتر آوردن س��طوح پایین به سمت بالاست و اینکه حقوق سطوح بالا 
را هم کم کنیم، درس��ت نیست. قطعا باید تنظیم شود و به هیچ عنوان 

پذیرفته نیست که مجموعه از حقوق کارکنانش بزند.
باق��ری تصریح ک��رد: یکی از راهکاره��ا، کاهش هزین��ه های جاری 
اس��ت. اگر ش��رکتها و دس��تگاه‌ها هزینه‌های جاری را کنت��رل کنند، 
حقوق و دس��تمزد خیلی بیش��تر به کارکنان می رسد. مثلا سندهایی 
که ب��رای مهمانی های داخلی، مس��افرت‌ها و ماموریت‌ها و بریز بپاش 
ها در دس��تگاه‌ها زده می‌شود، نش��ان می دهد اگر این مخارج کم شود 
بودجه به شکل عادلانه و صحیح بین همه پرسنل تقسیم می شود ولی 
متاس��فانه در برخی دس��تگاه ها برای جبران کمبوده��ا، بلافاصله روی 
کاه��ش حقوق کارکنان دس��ت می گذارند در حالی که اس��تفاده های 

شخصی از پست‌ها، عناوین و بودجه های دستگاه باید کمتر شود.

تفاوت حقوق کارمندان نباید از ۲۰ درصد بیشتر باشد 

اخبــــــار

سقوط قیمت طلا به زیر ۴۰۰۰ دلار 
قیم��ت طلا در معاملات روز جمعه بازار جهانی، تحت تاثیر تداوم 
صعود قیمت نفت که نگرانی نسبت به رشد تورم و افزایش نرخ بهره 
آمریکا را برانگیخت، در مس��یر ثبت بزرگترین کاهش هفتگی خود 

در ۶ هفته گذشته قرار گرفت.
به گزارش ایس��نا، قیمت هر اونس طلا برای تحویل فوری پس از 
ثبت پایین‌ترین سطح از اول ژوئیه در معاملات ابتدایی روز جاری، 
در ادامه با ۰.۳ درصد افزایش، به ۳۹۸۰ دلار و ۶۴ س��نت رس��ید. 
قیمت هر اونس ط�ال در بازار معاملات آتی آمریکا برای تحویل در 

ماه اوت، با ۰.۲ درصد کاهش، به ۳۹۸۴ دلار و ۱۰ سنت رسید.
ب��ا این حال، این فلز گرانبها از ابت��دای هفته جاری تاکنون ۳.۴ 
درصد افت قیمت داشته که بزرگترین کاهش آن از اول ژوئن است.
تی��م واترر، تحلیلگر ارش��د بازار در ش��رکت »کی‌س��ی‌ام ترید«، 
گف��ت: حتی با وجود ارقام ضعیف تر ش��اخص‌ قیمت مصرف‌کننده 
و ش��اخص قیمت تولیدکننده، افزایش قیمت نفت در هفته جاری 
باعث ش��د ک��ه معامله‌گران نتوانن��د کاهش نرخ تورم را برجس��ته 
کنن��د. خطرهای ژئوپلیتیک در خاورمیانه همچنان پاربرجاس��ت و 
نگرانی‌ه��ا در مورد تورم و ب��ازده اوراق، عوامل اصلی هس��تند که 
مانع رش��د قیمت طلا می‌ش��وند. قیمت نفت از ابتدای هفته جاری 
تاکنون حدود ۱۲ درصد افزایش داش��ته است. افزایش قیمت نفت 
نگرانی‌های تورمی را تش��دید کرده و انتظارات برای نرخ بهره بالاتر 
را افزایش داده اس��ت. نرخ بهره بالا ب��ر جذابیت طلا به عنوان یک 
دارایی ب��دون بازده تاثیر می‌گذارد. »لوری ل��وگان«، رئیس فدرال 
رزرو دالاس، نخس��تین فرد در می��ان همکاران جدید کوین وارش، 
رئیس فدرال رزرو بود که آش��کارا خواس��تار افزایش نرخ بهره شد. 
همچنین، »فیلیپ جفرس��ون«، از سیاستگذران فدرال رزرو، اعلام 
کرد: در صورت عدم بهبود تورم در کوتاه مدت، با افزایش نرخ بهره 
مواف��ق خواهد بود. بر اس��اس گزارش رویترز، طب��ق ابزار دیده‌بان 
فدرال شرکت CME، معامله‌گران احتمال افزایش نرخ بهره آمریکا 

در دسامبر را حدود ۷۳ درصد پیش‌بینی می‌کنند.
در بازار س��ایر فلزات ارزشمند، بهای هر اونس نقره با ۰.۶ درصد 
کاهش، به ۵۵ دلار و ۲۰ س��نت رس��ید. هر اون��س پلاتین با ۱.۱ 
درصد کاهش، به ۱۵۹۹ دلار و ۱۷ س��نت و ه��ر اونس پالادیوم با 

۰.۴ درصد کاهش، به ۱۲۴۴ دلار و ۱۶ سنت رسید.

آخرین وضعیت بازار رمزارزها در جهان
جست‌وجوهای گوگل برای ریپل از تب‌وتاب افتاد

داده‌ه��ای »گوگل ترندز« نش��ان داد، افت قیم��ت رمزارز ریپل، 
جس��ت‌وجوی آن در گ��وگل را نس��بت ب��ه اوج خ��ود ب��ه میزان 
چش��مگیری کاهش داده است. به گزارش ایسنا، همزمان با کاهش 
بیش از ۶۰ درصدی قیمت رمزارز ریپل در یک سال گذشته، توجه 
کاربران ب��ه این رمزارز نیز به میزان زیادی افت کرده و بر اس��اس 
آخری��ن داده‌های »گ��وگل ترن��دز« )Google Trends(، میزان 
جس��ت‌وجوی عبارت »XRP« در گوگل نس��بت ب��ه اوج خود در 

جولای ۲۰۲۵، ۹۱ درصد کاهش یافته است.
در حال حاضر، ریپل، شش��مین رمزارز بزرگ جهان از نظر ارزش 
بازار، با قیمت ۱.۰۹ دلار معامله می‌ش��ود که نس��بت به یک سال 
گذشته بیش از ۶۰ درصد از ارزش خود را از دست داده است. این 
رمزارز طی چند هفته اخیر در همین محدوده قیمتی نوسان داشته 

و آخرین بار در نوامبر ۲۰۲۴ در این سطح معامله شده بود.
ریپل در س��ال‌های اخیر به یکی از مهم‌ترین پرونده‌های حقوقی 
صنعت رمزارزها در آمریکا تبدیل ش��ده اس��ت. کمیس��یون بورس 
و اوراق بهادار آمریکا )SEC( در دس��امبر ۲۰۲۰ از ش��رکت ریپل 
)Ripple( شکایت کرد و مدعی شد این شرکت با فروش توکن‌های 
ریپل، اوراق بهادار ثبت‌ نشده عرضه کرده است. ریپل نیز در دفاع از 

خود اعلام کرد که رمزارز است و اوراق بهادار نیست.  
قاضی آنالیس��ا ت��ورس در جولای ۲۰۲۳،  حک��م داد که فروش 
برنامه‌ریزی‌شده ریپل در صرافی‌های رمزارزی مشمول قوانین اوراق 
بهادار نمی‌ش��ود، اما فروش این توکن‌ها به س��رمایه‌گذاران نهادی، 
ناقض قوانین اوراق بهادار بوده است. پرونده با وجود اعتراض هر دو 
طرف به این رای، چند س��ال ادامه یافت تا اینکه پس از بازگش��ت 
دونالد ترامپ به کاخ سفید، ریپل و کمیسیون بورس و اوراق بهادار 

آمریکا در آگوست ۲۰۲۵ به توافق رسیدند.
اس��تریت گزارش ک��رد،  قیمت ریپل در ۱۸ ج��ولای ۲۰۲۵ به 
رک��ورد تاریخی ۳.۶۵ دلار رس��ید، اما پس از س��قوط ناگهانی بازار 
رمزارزها در ۱۰ اکتبر ۲۰۲۵، این رمزارز وارد روندی نزولی ش��د و 

تاکنون نتوانسته است به سطوح قیمتی پیشین بازگردد.
بر اس��اس آخرین داده‌های »گوگل ترندز«، جست‌وجوی جهانی 
عب��ارت »XRP« در هفته ۱۳ تا ۲۰ ج��ولای ۲۰۲۵ و همزمان با 
ثب��ت رکورد تاریخی قیمت، به بالاترین س��طح خود رس��ید. با این 
حال، این ش��اخص در هفت��ه ۱۲ تا ۱۹ جولای ۲۰۲۶ به ۹ کاهش 
یافته است؛ رقمی که نشان می‌دهد میزان جست‌وجوی این رمزارز 
نسبت به اوج خود، ۹۱ درصد افت کرده و از کاهش چشمگیر توجه 

معامله‌گران و سرمایه‌گذاران به ریپل حکایت دارد.

مدیرکل روابط عمومی وزارت نیرو:
خبر افزایش صادرات برق به پاکستان جعلی و 

مغرضانه است
مدی��رکل روابط عمومی و اطلاع‌رس��انی وزارت نیرو، با اش��اره به 
انتش��ار برخ��ی اخبار در م��ورد افزایش صادرات برق به پاکس��تان 
گفت در ش��رایط کنونی نه تنها افزایشی در صادرات برق نداشته‌ایم 
بلکه میزان واردات برق دو برابر صادرات اس��ت. به گزارش ایس��نا، 
غلامحس��ین مقیمی، مدیرکل روابط عمومی و اطلاع‌رسانی وزارت 
نیرو، با اش��اره به انتشار برخی اخبار در مورد افزایش صادرات برق 
به پاکس��تان گفت: در ش��رایط کنونی نه تنها افزایشی در صادرات 
برق نداش��ته‌ایم بلکه میزان واردات برق دو برابر صادرات است. وی 
افزود: خبر منتش��ره جعلی است و در ساختار وزارت نیرو معاونی با 
عن��وان معاون بین‌الملل وجود ندارد و عک��س این خبر هم مربوط 
به شخص دیگری اس��ت. بر اساس اعلام پایگاه اطلاع‌رسانی وزارت 
نیرو، مقیمی تصریح کرد: احتمالا انتشار این خبر در فضای مجازی 
ب��ا هدف هایی مغرضانه ای منتش��ر ش��ده و طبیعتا موجب نگرانی 

مردم خواهد شد.
مدیرکل روابط عمومی و اطلاع‌رسانی وزارت نیرو در پایان ضمن 
تش��کر از همراهی رس��انه های رسمی کشور در ش��رایط کنونی از 
فعالان فضای مجازی خواس��ت در انعکاس اخب��ار حوزه انرژی، بر 

اساس اطلاع‌رسانی‌های رسمی این وزارتخانه اقدام کنند.
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دبیرکل انجمن صنایع لوازم خانگی عنوان کرد
تولیدکنندگان کولر گازی نگران فروش هستند، نه تامین بازار

دبیرکل انجمن صنایع ل��وازم خانگی ایران با بیان اینکه ظرفیت 
تولید کولر گازی در کش��ور پاس��خگوی نیاز بازار اس��ت، گفت: در 
حال حاضر کمب��ودی در بازار وجود ندارد، اما کاهش قدرت خرید 

خانوارها، بازار تجهیزات سرمایشی را با رکود مواجه کرده است.
نس��رین اوجاقی در گفت‌وگو با ایس��نا، با تش��ریح وضعیت تولید 
کولر گازی در کش��ور اظهار کرد: در س��ال‌های اخیر ظرفیت تولید 
کولر گازی در کشور رشد داشته و امروز بخش قابل توجهی از نیاز 
بازار توس��ط تولیدکنندگان داخلی تامین و در صنعت لوازم خانگی 
ایران در حوزه تولید انواع کولرهای گازی س��رمایه‌گذاری مناسبی 

صورت گرفته است.
وی با بیان اینکه کولر گازی مش��مول ممنوعیت واردات نیست، 
افزود: برای این کالا کد تعرفه وارداتی تعریف شده و بخشی از نیاز 
بازار از طریق واردات رس��می تامین می‌شود و علاوه بر این، بخشی 
از کالا نیز از مس��یرهایی مانند کولبری وارد بازار می‌شود که خارج 

از شبکه رسمی واردات است.
دبیرکل انجمن صنایع لوازم خانگی ایران با اشاره به وضعیت بازار 
در فصل اوج فروش تجهیزات سرمایشی، تصریح کرد: با وجود قرار 
داش��تن در فصل اوج مصرف و فروش کولرهای گازی اما متاسفانه 
بازار با رکود جدی روبرو است؛ چراکه کاهش قدرت خرید خانوارها 
و خارج شدن کالاهای بادوام از سبد مصرفی بسیاری از مردم باعث 
شده فروش کولرهای گازی و حتی سایر تجهیزات سرمایشی با افت 

محسوسی همراه شود.
اوجاقی ادام��ه داد: برخلاف تصور عمومی، ن��ه تنها کمبودی در 
ب��ازار وجود ندارد، بلکه بخش قابل توجهی از تولیدات داخلی هنوز 
به فروش نرس��یده و در انب��ار تولیدکنندگان باقی مانده به طوریکه 
مهم‌ترین چالش امروز تولیدکنندگان، کمبود تقاضای مصرف است.
وی با اش��اره به مش��کلات پیش روی تولیدکنندگان گفت: رکود 
بازار، کاهش توان خرید مصرف‌کنندگان و افزایش هزینه‌های تولید 
موجب ش��ده که واحدهای تولیدی با وج��ود آمادگی برای افزایش 
تولید، با مشکل فروش مواجه باشند و مواردی مانند تامین سرمایه 
در گردش، نوس��انات نرخ ارز و دش��واری تامین برخ��ی مواد اولیه 
و قطع��ات نی��ز از دیگ��ر چالش‌های این صنعت اس��ت و در چنین 
ش��رایطی، حفظ تولید و اش��تغال نیازمند ثبات در سیاس��ت‌های 

اقتصادی و حمایت از تقاضای مصرف‌کنندگان است.
ای��ن دبیرکل انجم��ن صنایع لوازم خانگی ای��ران درباره احتمال 
کمب��ود یا افزایش قیمت کولر گازی در تابس��تان نی��ز اظهار کرد: 
در ش��رایط فعلی هیچ نگرانی بابت کمبود کالا در بازار وجود ندارد 
چراکه ظرفیت تولید داخلی مناس��ب اس��ت و علاوه بر آن واردات 
رس��می نیز انجام می‌ش��ود، بنابرای��ن از نظر تامین کالا مش��کلی 
مش��اهده نمی‌ش��ود. اوجاقی افزود: برخلاف سال‌های گذشته، بازار 
تابس��تان امس��ال نیز تحت تاثیر رکود ق��رار دارد و افزایش فصلی 
تقاضا نتوانس��ته رون��ق قابل توجهی ایجاد کن��د و به همین دلیل، 
تولیدکنندگان بیش از آنکه نگران تامین بازار باشند، دغدغه فروش 
محص��ولات تولیدش��ده را دارند. وی در پایان با اش��اره به اقدامات 
دول��ت برای توس��عه تجهیزات کم‌مصرف گفت: یک��ی از مهم‌ترین 
برنامه‌های دولت در حوزه تجهیزات سرمایش��ی، اجرای طرح ساتبا 
ب��رای جایگزین��ی موتورهای قدیم��ی کولرهای آبی ب��ا موتورهای 
کم‌مصرف BLDC است که این طرح با هدف کاهش مصرف برق، 
مدیریت بار ش��بکه در فصل تابس��تان و ارتقای بهره‌وری انرژی در 
حال اجراست و در مراحل مختلف برای تعویض موتور کولرهای آبی 
برنامه‌ریزی ش��ده که  فرصت مناسبی برای توسعه تولید تجهیزات 
و موتورهای کم‌مصرف در داخل کش��ور ایجاد می‌کند و می‌تواند به 

ارتقای فناوری و توان تولیدکنندگان داخلی نیز کمک کند.

اولین قطار هیدروژنی هند راه‌اندازی شد
هند روز جمعه اولین قطار هیدروژنی خود را راه‌اندازی کرد و به گروه 
کوچکی از کشورهای آزمایش‌کننده این فناوری پیوست که در تلاش‌ 
برای کربن‌زدایی از حمل و نقل ریلی و کاهش وابستگی به سوخت‌های 
فسیلی هس��تند. به گزارش ایس��نا، این پروژه بخش��ی از یک تلاش 
گسترده‌تر برای نوسازی یکی از بزرگترین شبکه‌های ریلی جهان و در 
عین حال کاهش انتش��ار کربن است. این قطار ۱۰ واگنی در مسیری 
۸۹ کیلومت��ری بین جیند و س��ونیپات در ایالت ش��مالی هاریانا هند 
حرکت می‌کند و با یک سیستم پیشران پیل سوختی هیدروژنی ۱۲۰۰ 
کیلوواتی کار می‌کند. مقامات این سیس��تم را به عنوان قدرتمندترین 
سیستم برای یک قطار در جهان توصیف کردند. قطارهای هیدروژنی 
از پیل‌های س��وختی برای تولید برق با ترکیب هیدروژن و اکس��یژن 
اس��تفاده می‌کنند و فقط آب و بخار منتش��ر می‌کنند. نارندرا مودی، 
نخست وزیر هند که سفر افتتاحیه را آغاز کرد، در پستی در شبکه‌های 
اجتماعی گفت: این یک روز بسیار مهم در مسیر هند متکی به خود و 
توسعه پایدار است. وزارت راه آهن هند اعلام کرد که این قطار »کاملا 
در هند توسعه یافته است«، اما مقامات ارشد به خبرنگاران گفتند که 

برخی از اجزای اصلی، از جمله پیل‌های سوختی، وارداتی بوده‌اند.
این وزارتخانه همچنین بزرگترین مرکز ذخیره‌سازی و سوخت‌گیری 
هیدروژن ریلی کش��ور در جیند را با ظرفیت حدود ۳۰۰۰ کیلوگرم، 
برای »پشتیبانی از عملیات قطارهای هیدروژنی« افتتاح کرد. به گفته 
یک مقام ارش��د راه آهن، این پروژه آزمایش��ی حدود ۱۲ میلیون دلار 
هزینه داشته است و اذعان کرد به طور قابل توجهی گران‌تر از خدمات 
متعارف مشابه است. با این حال، او گفت که انتظار می‌رود با تکامل این 
فناوری، هزینه‌ها کاهش یابد. با راه‌اندازی این قطار، هند به کشورهایی 
مانند آلم��ان، ژاپن، چین و آمریکا می‌پیوندد که قطارهای هیدروژنی 
را آزمای��ش یا بهره‌برداری می‌کنند. راه‌آهن هن��د از زمان اولین قطار 
بخار مس��افربری که در سال ۱۸۵۳ از بمبئی حرکت کرد، دستخوش 
تحول بزرگی شده اس��ت. دهلی نو در سال‌های اخیر، میلیاردها دلار 
س��رمایه‌گذاری با هدف ارتقاء زیرس��اخت‌ها، بهبود ایمنی و گسترش 
ظرفیت انجام داده است. داده‌های رسمی نشان می‌دهد که این شبکه 
گسترده در سال گذشته، ۷.۴۱ میلیارد مسافر و ۱.۶۷ میلیارد تن بار را 
جابجا کرده است. بر اساس گزارش خبرگزاری فرانسه، هند همچنین 
قطارهای »وانده بهارات« )Vande Bharat( طراحی شده در داخل 
کش��ور را معرفی کرده است که می‌توانند به سرعت ۱۸۰ کیلومتر در 
ساعت برسند. در عین حال، این کشور در حال ساخت اولین خط ریلی 

پرسرعت خود با استفاده از فناوری شینکانسن ژاپن است.
مقام��ات انتظار دارند این قطار سریع‌الس��یر ک��ه برای حرکت تا 
سرعت ۳۲۰ کیلومتر در ساعت طراحی شده است، در سال ۲۰۲۷ 

در اولین بخش خود سرویس‌دهی خود را آغاز کند.

خبرنــامه

فرش��اد مومنی با استناد به گزارش دفتر اقتصاد کلان سازمان برنامه 
و بودجه، ضمن انتقاد از سیاس��ت‌های اقتصادی چند دهه اخیر، گفت: 
ایران در فاصله سال‌های ۱۳۸۴ تا ۱۴۰۴ به تورمی‌ترین اقتصاد منطقه 
تبدیل شده و در عین حال از نظر رشد اقتصادی نیز در میان ۱۵ کشور 

منطقه رتبه چهاردهم را به خود اختصاص داده است.
ب��ه گزارش ایس��نا، دکتر فرش��اد مومنی - اقتصاددان - در نشس��ت 
»واکاوی تجربه س��ند چش��م‌انداز ۱۴۰۴ و دلالت‌های آن برای شرایط 
کنون��ی اقتصاد ملی « که در موسس��ه مطالعات دی��ن و اقتصاد برگزار 
ش��د، با اش��اره به انتش��ار گزارش ویژه‌ای از دفتر اقتصاد کلان سازمان 
برنام��ه در خرداد ۱۴۰۵ با عنوان »فرصت‌های احیای اقتصاد ایران پس 
از بحران«، اظهارکرد: این گزارش بر اس��اس این فرض تهیه ش��ده بود 
که آتش‌بس��ی که میان متجاوزان آمریکایی و اس��رائیلی و ایران برقرار 
شده، آتش‌بسی است که می‌توان به صورت نسبتاً پایدار روی آن حساب 
کرد. در این گزارش، با ارائه یک سلس��له اطلاعات بس��یار قابل اعتنا و 
ب��ا اتکا به مجموعه‌ای از مفروضات، ادعا ش��ده که اگ��ر این صلح باقی 
بماند، فرصتی اس��تثنایی فراهم خواهد شد تا اقتصاد به‌غایت نابسامان 
و بحران‌زده ایران س��امان یابد. اینکه در ش��رایط نرمال انتظار داش��ته 
باش��یم اقتصاد بهتر عمل کند، حرفی است که هر صاحب خردی با هر 
س��طحی از دانش و تجربه مطرح می‌کند؛ اما در این س��ند نکات بسیار 

قابل اعتنایی وجود دارد.
وی حیاتی‌تری��ن بخ��ش این گ��زارش را مباحثی دانس��ت که در آن 
درباره کارنامه س��ند چش��م‌انداز ارائه ش��ده و افزود: پیش از این، مرکز 
پژوهش‌ه��ای مجلس و برخ��ی نهادهای دیگر نیز به صورت جس��ته و 
گریخته ارزیابی‌هایی در این زمینه انجام داده بودند، اما در این گزارش، 
به عن��وان مقدمه‌ای ب��رای ورود به بحث اصلی یعنی برجس��ته کردن 
فرصت‌ه��ای احیای اقتصاد ای��ران، راهکارهایی مطرح ش��ده که دقیقا 
مهم‌تری��ن عوامل فروپاش��ی اقتص��اد ایران در س��ال‌های پس از جنگ 

تحمیلی هشت‌ساله بوده‌اند.
رئیس موسس��ه مطالعات دین و اقتصاد گفت: این گزارش از این نظر 
روای��ت صری��ح و عریانی را مط��رح می‌کند که بخش قاب��ل اعتنایی از 
بدنه کارشناسی پشتیبان دولت، چنین تصور می‌کنند که اگر به سمت 
آزادس��ازی، خصوصی‌سازی و ش��وک‌های قیمتی بیشتر حرکت کنیم، 
راه نجات کش��ور فراهم خواهد شد. اکنون به جنبه تأسف‌بار سطح بنیه 
یادگیری از تجربه‌های بیش از ۳۷ س��ال گذشته وارد نمی‌شوم. موضوع 
اصلی بحث من، نکات بس��یار قابل اعتنایی اس��ت ک��ه در این گزارش 
درباره کارنامه اقتصاد ایران در دوره‌ای مطرح شده که قرار بوده در سال 

۱۴۰۴ به اهداف مشخصی برسیم.
مومنی ادامه داد: داده‌هایی که در این گزارش ارائه ش��ده، بسیار قابل 
اعتناس��ت. تمرکز من بر داده‌هایی است که در صفحات ۲ تا ۷ گزارش 
آمده و به طور مشخص به دوره ۱۳۸۴ به بعد مربوط می‌شود. بر اساس 
آنچه در گزارش مطرح ش��ده، ن��رخ تورم نقطه‌به‌نقطه در اردیبهش��ت 
۱۴۰۴ از ۸۳ درصد هم عبور کرده و تصریح شده که این بالاترین رکورد 
ن��رخ تورم نقطه‌ای در دوره پس از انقلاب اس��ت. بنابراین، راهکارهایی 
ک��ه امروز دوب��اره به مدیریت اقتصادی و مدیریت کلان کش��ور توصیه 
می‌شود، بنا بر تصریحات همین گزارش، یکی از نتایجش ثبت بالاترین 
رکورد تاریخی تورم نقطه‌ای بوده اس��ت. نکته دوم که به نظر من بسیار 
حائز اهمیت و مایه عبرت‌آموزی اس��ت، این اس��ت که گزارش می‌گوید 
در زمستان ۱۴۰۴، جمعیت غیرشاغل در سن فعالیت به بالاترین رکورد 
تاریخی خود، هم پیش و هم پس از انقلاب، رسیده است. یعنی کارنامه 
سیاس��ت‌های اقتصادی حاکم بر کش��ور این بوده که از یک سو تورم به 
بالاترین س��طح تاریخی خود رسیده و از س��وی دیگر، اندازه بخشی از 
جمعیت در س��ن فعالیت که هیچ نقش��ی در تولید مل��ی ندارند نیز به 

بالاترین رکورد تاریخی خود رسیده است.
وی تاکی��د کرد: یعنی در اث��ر اجرای مجموعه سیاس��ت‌هایی که از 
س��ال ۱۳۶۸ آغاز ش��د و از س��ال ۱۳۸۴ به اعتبار جهش قیمت نفت 
ابعاد تازه‌ای پیدا کرد، در شرایطی که رکوردهای تاریخی واردات کشور 
درنوردیده ش��د و بی‌سابقه‌ترین و پرتعدادترین شوک‌های قیمتی نیز به 
قیمت‌های کلیدی وارد ش��د، برآیند این سیاس��ت‌ها گسترش شاخص 

فلاکت در اقتصاد و جامعه ایران بوده است.
نسخه‌های تکراری، اقتصاد را به رکوردی تاریخی در تورم رساند

استاد گروه برنامه‌ریزی و توسعه اقتصادی دانشگاه علامه طباطبایی، 
ادام��ه داد: اگر روزی قرار باش��د اوضاع و احوال ای��ران بر مبنای خرد، 
دانای��ی و یادگیری از تجربه‌های زیس��ته اداره ش��ود و این یادگیری بر 
ف��راز منافع مافیاها و گروه‌های غیرمولد جدی گرفته ش��ود، باید توجه 
داش��ت که سیاس��ت‌هایی که در گزارش منتشرش��ده از سوی سازمان 
برنام��ه در خرداد ۱۴۰۵ به عنوان راه‌حل مطرح ش��ده‌اند، بنا به اذعان 
خود این گزارش، موجب ش��کل‌گیری شرایطی شده‌اند که بالاترین نرخ 
تورم نقطه‌ای تاریخ پس از انقلاب در آن ثبت ش��ده است. اگر داده‌های 
سال ۱۴۰۴ را نیز اضافه کنیم، حتی رکورد تاریخی تورم سالانه نیز در 
همین س��ال شکسته ش��ده و نرخ تورم نقطه‌ای از آنچه در اردیبهشت 

۱۴۰۴ ذکر شده نیز فراتر رفته است.

ای��ن اقتصاددان گف��ت: درس بزرگ دیگر این گزارش آن اس��ت که 
به موازات گس��ترش ابعاد فرسایش��ی، فقرزا، نابرابرکننده و بحران‌س��از 
تورم، نزدیک به دو سوم کل جمعیت در سن فعالیت به بالاترین سطح 
تاریخی خود رس��یده‌اند؛ یعنی تقریباً دو سوم جمعیت در سن فعالیت 
کش��ور هیچ نقش��ی در تولید ملی ندارند. در صفحه ۵ گزارش تصریح 
ش��ده که جمعیت شاغل ایران در زمستان ۱۴۰۳ به حدود ۲۴ میلیون 
و ۸۲۲ هزار نفر رسیده، در حالی که جمعیت آن بخش از افراد در سن 
فعالیت که هیچ نقش��ی در تولید ملی ندارند از ۴۱ میلیون و ۳۳۰ هزار 
نفر عبور کرده اس��ت. به این ترتیب، ما در س��ال ۱۴۰۴ به بالاترین قله 

تاریخی نرخ فلاکت رسیده‌ایم.
مومنی اظهار کرد: نکته قابل اعتنای دیگر گزارش، این است که نقش 
اصلی در بروز این ش��رایط را به تحریم‌ها نسبت می‌دهد و معتقد است 
تحریم‌ها در کنار جهش‌های پرش��مار نرخ ارز بیش��ترین قدرت را برای 
این وضعیت دارند. در حالی که همه کس��انی که مسائل اقتصاد ایران را 
دنبال می‌کنند می‌دانند، به‌ویژه با استناد به کتاب ارزشمند دکتر عباس 
ش��اکری با عنوان »تاریخ‌نگاری اقتصاد ایران در دوره ۱۳۴۰ تا ۱۳۶۰«، 
اسناد رسمی نشان می‌دهد که نقش تحریم‌ها به هیچ‌وجه قابل مقایسه 
با نقش ش��وک‌درمانی، میدان پیدا کردن بانک‌های خصوصی در اقتصاد 
ایران، سیاس��ت‌های تجاری ضدتوس��عه‌ای و در مرتبه بعد، کسری‌های 

فزاینده مالی دولت نیست.
بر اساس گزارش سازمان برنامه، میانگین تورم ایران بیش از سه 

برابر کشورهای منطقه است
مومنی با بیان اینکه اگر بخش حیاتی این گزارش به درس��تی درک 
ش��ود، می‌تواند زمینه‌س��از یک وفاق ملی واقعی برای خروج از شرایط 
کنون��ی و چرخه‌ه��ای بازتولیدکننده توس��عه‌نیافتگی در ایران باش��د، 
یادآورش��د: گزارش تصریح می‌کند که با معیار سند چشم‌انداز، با نوعی 
واژگونگی در رتبه‌های مورد انتظار مواجه شده‌ایم؛ یعنی در حوزه‌هایی 
ک��ه قرار بود ایران رتبه نخس��ت را کس��ب کند، اکنون ی��ا رتبه آخر را 
دارد یا ماقبل آخر اس��ت. برای مثال، در گزارش تصریح ش��ده که ایران 
در فاصله س��ال‌های ۱۳۸۴ تا ۱۴۰۴ عنوان تورمی‌ترین اقتصاد منطقه 
چش��م‌انداز را به خود اختصاص داده اس��ت. در حالی که متوس��ط نرخ 
ت��ورم در این منطقه طی این دوره ۲۱ س��اله ح��دود ۷.۴ درصد بوده، 
میانگین تورم ایران به ۲۳.۸ درصد رس��یده اس��ت. هرچه به سال‌های 
اخیر نزدیک‌تر می‌شویم، قفل‌شدگی اقتصاد ایران در تورم‌های دو رقمی 
نیز افزایش یافته است؛ به گونه‌ای که از دامنه ۲۰ تا ۲۹ درصد در دهه 

۱۳۸۰ به دامنه حدود ۴۰ درصد در سال‌های اخیر رسیده‌ایم.
مومنی اظهار کرد: ش��اخص دیگر، متوسط رش��د اقتصادی است. در 
صفح��ه ۶ گزارش آمده که ایران از میان ۱۵ کش��ور منطقه، در فاصله 
س��ال‌های ۱۳۸۴ تا ۱۴۰۴ از نظر رش��د اقتصادی رتبه ۱۴ را به دست 
آورده است. برای درک بهتر پیامدهای این رشد اندک و نوسانی، کافی 
اس��ت به این نکته توجه کنیم که طبق صفحه ۷ گزارش، تولید س��رانه 
ایران در سال ۲۰۲۴ به حدود ۵۱۹۰ دلار رسیده، در حالی که متوسط 
تولید س��رانه منطقه از ۱۸ هزار دلار فراتر رفته اس��ت. حتی در برخی 
کش��ورهای منطقه که از نظر س��اختاری قابل مقایسه با ایران نیستند، 

تولید سرانه از ۷۶ هزار دلار نیز عبور کرده است.
او با بیان اینکه متفکران بزرگ توسعه معتقدند اگر کشوری به تولید 
فناورانه پش��ت کند و بیشترین فشارها را بر بخش‌های مولد و بیشترین 
امتی��ازات را به بخش‌ه��ای غیرمولد اعطا کند، رفتاره��ای اقتصادی و 
اجتماعی آن جامعه واژگونه خواهد شد، افزود: برخی از متفکران توسعه 
می‌گوین��د چنین جوامعی به جای آنکه روی دو پا راه بروند، روی س��ر 

خود راه می‌روند.
رئی��س موسس��ه مطالعات دی��ن و اقتصاد ب��ا بیان اینک��ه اگر نظام 
قاعده‌گذاری کش��ور پش��ت ب��ه تولید فناوران��ه و رو ب��ه مافیاپروری و 
غیرمولدپروری داش��ته باش��د، باید انتظار ناپای��داری ذاتی و دائمی در 
نظم اقتصادی و اجتماعی را داش��ت، ب��ه دیدگاه‌های داگلاس نورث در 
کتاب »نهادها، تغییرات نهادی و عملکرد اقتصادی« اشاره کرد و گفت: 
نورث در صفحه ۱۳۲ این کتاب تأکید می‌کند که هنگامی که نهادهای 
مس��تقر به جای تش��ویق فعالیت‌های مولد، انگیزه‌های کار ثمربخش و 
تولی��د فناورانه را تضعیف و زمینه رش��د فعالیت‌های غیرمولد را فراهم 

می‌کنند، پیامدهای آن بسیار فراتر از اقتصاد خواهد بود.
اقتصاد ایران به تغییر بنیادی و سیستمی نیاز دارد

این اقتصاددان ادامه داد: به اعتقاد نورث، در چنین شرایطی از منظر 
اجتماع��ی، عقلانیت دینی و اخلاق حس��نه جای خود را به تعصب‌های 
مذهبی می‌دهد و از منظر اقتصادی نیز به جای مشارکت مولد، اقتصاد 
صدقه‌ای و مناس��بات مبتنی بر وابستگی شکل می‌گیرد. بنابراین، کلید 
فهم ناهنجاری‌هایی که در گزارش س��ازمان برنامه به آنها اش��اره شده، 
این است که در چارچوب برنامه تعدیل ساختاری، تولید از صرفه افتاده 
و انگیزه‌های سرمایه‌گذاری مولد جای خود را به انگیزه‌های سوداگرانه، 
ربوی و واردات‌محور داده اس��ت. نظام تصمیم‌گیری اقتصادی کشور به 
یک تغییر بنیادی و سیستمی نیاز دارد و باید ریل اداره اقتصاد ملی به 

صورت اساسی تغییر کند.

شرایط »نه جنگ، نه صلح« فرسایش اقتصاد ایران را تشدید می‌کند
مومنی گفت: امیدوارم مشاوران امین، صادق و صاحب صلاحیت، این 
واقعیت را به مس��ئولان عالی کشور منتقل کنند که آنچه برنامه تعدیل 
ساختاری در ایران پدید آورده، دقیقاً بستری فراهم کرده که متجاوزان 
آمریکای��ی و اس��رائیلی به ایده فروپاش��ی از درون در ایران دل ببندند. 
شرایط »نه جنگ، نه صلح« و در عین حال »هم جنگ و هم صلح« که 
بر کشور تحمیل شده، در خدمت همان فرسایش داخلی است و از این 
رو نظام تصمیم‌گیری کش��ور باید هرچه سریع‌تر به بلوغ لازم در عرصه 

قاعده‌گذاری‌های اساسی دست یابد.
او افزود: برخی از متفکران بزرگ توس��عه این وضعیت را به راه رفتن 
روی سر به جای راه رفتن روی پا تشبیه می‌کنند. آنها هشدار می‌دهند 
که اگر نظام قاعده‌گذاری‌های اساسی کشور پشت به تولید فناورانه و رو 
به مافیاپروری و غیرمولدپروری داشته باشد، باید منتظر ناپایداری ذاتی 
و دائم��ی در نظم اقتص��ادی و اجتماعی بود. این موضوع را عجم‌اوغلو و 
رابینسون نیز در کتاب »چرا ملت‌ها شکست می‌خورند« مطرح کرده‌اند. 
متفک��ران دیگری نیز ارزیابی‌های آس��یب‌ شناس��انه دقیق‌ت��ری ارائه 
کرده‌اند. برای مثال داگلاس نورث در کتاب »نهادها، تغییرات نهادی و 
عملکرد اقتصادی« که ترجمه فارس��ی آن در سال ۱۳۷۸ منتشر شده، 
در صفح��ه ۱۳۲ تصریح می‌کند هنگامی که نهادهای مس��تقر به جای 
تش��ویق فعالیت‌های مولد، انگیزه‌های کار ثمربخش و تولید فناورانه را 
تضعیف و زمینه رشد فعالیت‌های غیرمولد را فراهم می‌کنند، پیامدهای 

آن بسیار فراتر از حوزه اقتصاد خواهد بود.
رئیس موسس��ه مطالعات دین و اقتصاد گفت: همین مس��ئله درباره 
مناس��بات به‌شدت مسئله‌دار در حوزه سیاس��ت‌گذاری تجارت خارجی 
نیز مطرح اس��ت. وقتی با مشوق‌های غیرقابل باور، خام‌فروشی را تحت 
عنوان صادرات غیرنفتی تشویق می‌کنیم و در مقابل، بنگاه‌های تولیدی 
دارای توان فناورانه و متعهد به منافع ملی را تحت فشار قرار می‌دهیم، 
امکان نجات اقتصاد کشور وجود نخواهد داشت. اگر این روند ادامه پیدا 
کند، رفع ناهنجاری‌های اجتماعی نیز ناممکن خواهد بود. در کش��وری 
که برای تش��ویق ازدواج ده‌ها مش��وق مختلف طراحی شده، مرکز آمار 
ایران در گزارش اخیر خود نش��ان داده اس��ت که در فاصله س��ال‌های 
۱۳۶۰ تا ۱۴۰۴، در حالی که نرخ ازدواج تغییر محسوسی نداشته، نرخ 

طلاق حدود ۱۴ برابر شده است.
وی ادامه داد: این مس��ئله ابعاد متعدد دیگری نیز دارد. در هفته‌های 
اخیر مقامات قضایی کش��ور بارها اع�الم کرده‌اند که در برخی مناطق، 
بیش از س��ه‌چهارم پرونده‌های قضایی ریش��ه در فقر و نابرابری ناش��ی 
از سیاس��ت‌گذاری‌های اقتصادی و اجتماعی دارد. سیاست‌های تجاری، 
پولی، مالی، صنعتی و ارزی کش��ور نیازمند بازنگری بنیادی هستند. تا 
زمانی که این ریل ادامه داش��ته باش��د، انتظار بهبود پایدار و چشمگیر 
اقتصاد، انتظاری غیرمنطقی خواهد بود. اگر اراده‌ای برای مهار مافیاها و 
اصلاح این مناس��بات شکل بگیرد و درک شود که این ساختارها علاوه 
ب��ر ایجاد فلاکت اقتصادی و اجتماعی، امنیت ملی کش��ور را نیز تهدید 
می‌کنند، می‌توان امیدوار بود که شرایط تغییر کند. باید ساختار نهادی 

کشور به مشوق تولید تبدیل شود.
نیازمند ارتقای سطح آگاهی درباره الزامات تقویت بنیه تولید 

ملی هستیم
مومنی همچنین در بخش دیگری از س��خنان خود با اشاره به سلطه 
بخش مالی بر تولید اظهار کرد: ما نیازمند ارتقای س��طح آگاهی درباره 
الزامات تقویت بنیه تولید ملی هستیم. در یکی از جلسات اخیر، گزارشی 
درباره س��لطه بخش مالی بر اقتصاد تولیدی ایران ارائه ش��د که نش��ان 
می‌داد سهمی که با عناوین مختلف اما با ماهیت ربوی از تولیدکنندگان 
مطالبه می‌ش��ود، هیچ تناس��بی با الزامات افزایش سرمایه‌گذاری مولد 
ندارد. به همین دلیل اس��ت که با وجود هش��دارهای مکرر در سال‌های 
گذشته، همچنان در شرایطی قرار داریم که میزان سرمایه‌گذاری سالانه 
دولت و بخش خصوصی حتی توان جبران اس��تهلاک سرمایه موجود را 
نیز ندارد؛ موضوعی که به اندازه کافی درباره وضعیت نامناس��ب ساختار 

انگیزشی اقتصاد ایران هشدار می‌دهد.
این اقتصاددان با اشاره به اظهارات برخی صاحب‌نظران حوزه صنعت 
گفت: سیاست‌های صنعتی ایران نیز همانند سیاست‌های پولی، مالی و 
تجاری در موارد متعددی برخلاف منافع توسعه ملی عمل می‌کنند. در 
حالی که یکی از مهم‌ترین معیارهای سیاس��ت‌گذاری صنعتی توجه به 
زنجیره‌های تولید، اقتصاد مقیاس و حرکت به س��مت تولید انبوه است، 

تصمیمات موجود مسیر دیگری را طی می‌کنند.
او ادامه داد: بر اس��اس مبانی نظری، تجربه‌ه��ای بین‌المللی و تجربه 
اقتصاد سیاس��ی ایران پس از انقلاب، می‌توان ب��ا اطمینان گفت منابع 
انسانی و مادی ایران به اندازه‌ای است که اگر این جهت‌گیری‌ها اصلاح 
ش��ود، امکان تدوین و اجرای برنامه‌ها و اس��ناد چش��م‌انداز واقع‌بینانه 
و باکیفی��ت وج��ود خواهد داش��ت. در آن صورت دیگر نیازی نیس��ت 
مس��ئولان از بیان میزان تحقق تعهدات خود در قالب اس��ناد بالادستی 
احس��اس شرمندگی کنند، بلکه می‌توان با افتخار روند تحقق اهداف را 

مشاهده کرد.

»واکاوی تجربه سند چشم‌انداز ۱۴۰۴ و دلالت‌های آن برای اقتصاد«

فرشاد مومنی: عبور از پیامدهای جنگ بدون اصلاح سیاست‌های اقتصادی ممکن نیست
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نویسنده: علی آل‎علی
بازاریابی ابزار بسیار مهمی برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود 
شرایط یک کسب و کار محس��وب می‎شود. بسیاری از کارآفرینان در همه 
مراحل فعالیت شان در بازار به دنبال استفاده از این استراتژی هستند. فرقی 
ندارد ش��ما یک استارت آپ تازه کار داشته باشید یا برندتان سال‎های سال 
در بازار یکه تازی کند، در هر صورت اس��تفاده از تکنیک‎های کاربردی در 

زمینه تعامل با مخاطب امری ضروری خواهد بود. 
برخی از کارآفرین��ان خیال می‎کنند پس از مدت زمانی کوتاه دیگر یک 
اس��تراتژی بازاریابی اثرگذاری‎اش را به طور کامل از دس��ت خواهد داد. این 
درس��ت همان زمانی اس��ت که شما باید نسبت به تغییر نگرش‎تان در بازار 
اقدام کنید. خب به صرف اینکه عمر یک اس��تراتژی در بازار بی‎نهایت زیاد 
است، نباید دور آن را خط کشید. این امر می‎تواند دردسرهای زیادی برای 
کسب و کارها به همراه داشته و حتی اوضاع شما در بازار را نیز به طور قابل 

ملاحظه‎ای دشوار سازد. 
م��ا در روزنامه فرصت ام��روز معتقدیم معیار اصلی ب��رای داوری درباره 
اس��تراتژی های بازاریابی نه عمرشان، بلکه عملکرد هر کدام در بازار است. 
این امر می‎تواند به ش��ما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب کمک کرده 
و اوضاع‎تان در بازار را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخش��د. درست به 
همین خاطر ما در این مقاله قصد داریم برخی از اس��تراتژی‎های بازاریابی 
قدیمی را که هنوز به خوبی کار می‎کنند، بررس��ی کنیم. این امر به ش��ما 
کمک خواه��د کرد تا اوضاع‎تان در بازار را به ط��ور قابل ملاحظه‎ای بهبود 
بخش��ید. یادتان باشد، در دنیای امروز شما باید از هر ابزار و وسیله‎ای برای 
بهبود شرایط‎تان در بازار سود ببرید. این تنها نکته‎ای است که به شما برای 

اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب کمک خواهد کرد. 
بازاریابی کلاسیک در دوران دیجیتال

ش��اید در اولین نگاه صحبت از استراتژی‎های بازاریابی کلاسیک، آن هم 
در این دوره و زمانه، خیلی عجیب به نظر برس��د. راس��تش را بخواهید، ما 
انتظار نداریم ش��ما در همین ابتدای کار استقبال چشمگیری از استراتژی 
مورد بحث ما داش��ته باشید. در عوض نکته کلیدی تلاش شما برای درک 
موقعیت است. خب ما در روزنامه فرصت امروز همیشه به دنبال استفاده از 
بهترین روش‎ها هستیم و درباره آنها کلی استدلال منطقی می‎آوریم. کافی 
است تا انتهای این مقاله با ما همراه باشید تا نوع نگاه‎تان به استراتژی‎های 
کلاسیک تغییر کند. خب منتظر چه هستید؟ اجازه دهید بدون هیچ اتلاف 

وقتی کارمان را شروع کنیم. 
یکی بخر دو تا ببر: استراتژی قدیمی اما هنوز محبوب

یک��ی از روش‎ه��ای بازاریابی قدیم��ی که به طور ویژه‎ای برای کس��ب و 
کارهای تازه تاس��یس کاربرد دارد، یکی بخر دو تا ببر است. این استراتژی، 
همانطور که از اسمش می‎شود حدس زد، بر مدار اعطای یک محصول هدیه 
به مش��تریان در صورت خرید اس��ت. مثلا شعبه‎های تازه دومینوز وقتی به 
دنبال جلب نظر مخاطب هستند، همیش��ه از این استراتژی سود می‎برند؛ 
چراکه ورود به یک بازار تازه همیش��ه سختی‎های خاص خودش را دارد. به 
همین خاطر مدیران دومینوز با این استراتژی قدیمی ورود به بازار را کمی 
برای خودش��ان ساده‎تر می‎کنند. این امر موجب استقبال بهتر مشتریان از 
محصولات برند ش��ده و اجازه می‎دهد خیلی راحت‎تر کار را مدیریت کنند. 
فرام��وش نکنید، در دنیای امروز بس��یاری از برندها برای اثرگذاری بر روی 
مخاط��ب نیاز به گام‎های بلندی دارند. درس��ت به همین خاطر ش��ما باید 

همیشه از کوچک‎ترین فرصت‎ها به سود خودتان استفاده کنید. 
یادت��ان ن��رود، در دنیای امروز بس��یاری از کارآفرینان دیگ��ر نگاهی به 
اس��تراتژی‎های قدیمی ندارند. این امر می‎تواند به نوعی مزیت برای ش��ما 
تبدیل ش��ود. کافی است کمی هم که ش��ده کارتان را دقیق تر جلو ببرید. 
همین که ش��ما تنها برندی در بازار باش��ید که از الگوی یکی بخر دو تا ببر 
سود می‎برد، کافی خواهد بود. این مسئله‎ای است که می‎تواند وضعیت شما 

در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشد. 
نکته کلیدی درباره استراتژی مورد بحث در این بخش اثرگذاری مناسب 
بر روی مخاطب است. خب ما در روزنامه فرصت امروز اهمیت تعامل ابتدایی 
را بی‎نهایت مهم می‎دانیم. درست به همین خاطر اگر شما نتوانید اثرگذاری 
ابتدایی خوبی بر روی مخاطب‎تان داشته باشید، کلاه‎تان پس معرکه خواهد 
بود. این الگویی اس��ت که به ش��ما برای تعامل بهینه با مخاطب‎تان کمک 

ویژه‎ای خواهد کرد. 
خیلی از برندها سال‎ها پس از ورود به بازار هنوز هم محبوبیت زیادی در 
میان مش��تریان ندارند. خب در این صورت اگر از الگوی یکی بخر دو تا ببر 

استفاده کنند، احتمالا وضعیت‎شان در بازار به سرعت عوض خواهد شد. 
بیلبوردها: نمای همچنان مورد توجه

تا حالا چند بار حین رانندگی چش��م‎تان به بیلبوردهای مختلف افتاده و 
چند ثانیه‎ای ذهن‎تان درگیر شده است؟ قبول دارم امروزه الگوهای متنوعی 
از تبلیغات دم دس��ت آدم قرار دارد، اما بازه��م بیلبوردها ناخودآگاه آدم را 
درگی��ر می‎کنند. ای��ن به دلیل تاثیرگذاری بالای بیلب��ورد بر روی ذهنیت 
مخاطب است. به طوری که نه تنها در اتوبان‎ها، بلکه میدان‎های شلوغ شهر 

نیز اثرگذاری آنها قابل ملاحظه‎ است.
بس��یاری از رس��توران‎های بزرگ دنیا مثل مک دونال��د یا برگرکینگ از 
این اس��تراتژی برای جلب نظر مشتریان س��ود می‎برند. بدین ترتیب که با 
اس��تفاده از بیلبوردهای جذاب یا حتی مینیمال در کنار رستوران‎های خود 
از نظر ذهنی مش��تری را برای خرید آماده می‎سازند. این امر اهمیت بسیار 
زی��ادی از نقطه نظر اثرگذاری بر روی مخاطب هدف داش��ته و اوضاع را به 
س��ود کارآفرینان تغییر می‎دهد. درس��ت به همین دلیل شما باید همیشه 

حواس‎تان به این مسئله مهم باشد. 
تبلیغات محیطی در قالب بیلبورد به ش��ما فرصت خوبی برای اثرگذاری 
اولی��ه بر روی مخاطب با هزینه‎ای پایین می‎دهد. اگرچه امروز بیلبوردهای 
دیجیتال نیز دم دس��ت قرار دارد، اما شما نمی‎توانید به این سادگی از آنها 
استفاده کنید؛ چراکه هزینه بالاتری داشته و در طول روز عملا فرق زیادی 
با بیلبوردهای سنتی ندارند. پس بهتر است دور آنها را خط بکشید. در عوض 
استفاده از نمونه‎های سنتی جایگزین کم هزینه و بی‎دردسری خواهد بود. 

تعامل رو در رو: بازگشت به عصر طلایی ارتباطات
چن��د وقت از آخرین باری که تعامل رو در رو با مخاطب‎تان داش��ته‎اید، 
می‎گ��ذرد؟ بس��یاری از برنده��ا در طول س��ال‎های اخیر، به وی��ژه پس از 
همه‎گیری کرونا، دیگر تعامل رو در رو با مخاطب‎ش��ان نداش��ته‎اند. این امر 
موجب شده تا بسیاری از مشتریان عملا احساس تعلق خاطری به یک برند 
خاص نداشته باشند. در این میان شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب باید 
از تمام ظرفیت‎های موجود بهره ببرید. این مس��ئله‎ای اس��ت که می‎تواند 

وضعیت‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. 
یادتان باشد، ما در روزنامه فرصت امروز همیشه تعامل رو در رو را اولویت 

مهمی می‎دانیم. درست به همین خاطر شما نمی‎توانید نسبت به اثرگذاری 
بر روی مخاطب به شیوه سنتی بدبین باشید. وقتی شما به طور رو در رو با 
مخاطب‎تان تعامل نزدیکی داشته باشید، خیلی زود اوضاع‎تان در بازار بهبود 
پیدا می‎کند؛ چراکه مشتریان پس از مدت زمان کوتاهی به برند شما عادت 

کرده و دیگر لازم نیست خیلی فرآیند تعامل را سخت پیش ببرید. 
معمولا کسب و کارهایی که با بحران‎های بزرگ رو به رو می‎شوند، بیشتر 
از ه��ر زمان دیگری به تعام��ل رو در رو با مخاطب نیاز دارند. این در حالی 
است که متاسفانه سرمایه‎گذاری بیش از اندازه بر روی فناوری‎های دیجیتال 
خیلی وقت‎ها مانع از تحقق این نکته کلیدی می‎شود. به همین دلیل ما در 
روزنامه فرصت امروز جهت‎گیری کاملا متفاوتی در مقایس��ه با دیگر کسب 
و کارها در این رابطه داریم. اگر ش��ما هم دوست دارید تجربه‎ای متفاوت از 

عبور از بحران‎های دنیای کسب و کار را پشت سر بگذارید، بد نیست تعامل 
رو در رو را در کانون توجه قرار دهید. 

نکته کلیدی درباره تعامل رو در رو تلاش برای استفاده از لحنی دوستانه 
است. این امر می‎تواند برای شما مزیت مهمی محسوب شود. خب مشتریان 
در بازار همیشه نسبت به برندهایی که لحن از خود راضی یا عجیبی دارند، 
واکنش تندی نش��ان می‎دهند. بنابراین شما باید سعی کنید خودتان را به 

مثابه یک دوست صمیمی به آنها معرفی کنید.
یکی از مزایای مهم تعامل رو در رو توانایی برندها برای تبدیل مخاطب به 
نوعی سفیر است. این امر به شما کمک می‎کند تا اوضاع‎تان در بازار را بهبود 
بخش��یده و کارتان را نیز بدون هیچ دردسری پیش ببرید. خب برندی که 
کلی سفیر داشته باشد، وضعیت بهتری در مقایسه با رقبا خواهد داشت. این 

مسئله‎ای است که باید توجه ویژه‎ای بدان داشته باشید. 
محصولات تبلیغاتی با لوگو برند: یادگیری همیشگی

هنوز ه��م برخی از برندها محصولاتی مثل خودکار یا س��اعت را با لوگو 
خودشان به مشتریان اهدا می‎کنند. این مسئله‎ای است که شاید کلی از مد 
افتاده به نظر برس��د، اما هنوز هم جذابیت زیادی برای مخاطب دارد. نکته 
کلی��دی در این میان تلاش برای انتخاب محصولاتی اس��ت که هماهنگی 

زیادی با ماهیت کسب و کار داشته باشند. 
ش��اید یکی از بهترین عملکردها در زمینه محصولات تبلیغاتی مربوط به 
برند دی اچ ال )DHL( باشد. این برند که در زمینه خدمات پستی فعالیت 
دارد، به طور مداوم برای اثرگذاری بر روی مخاطب محصولا تبلیغاتی روانه 
ب��ازار می‎کند. مثلا خودکار، کیف پول یا حتی چمدان مس��افرتی از جمله 
محصولاتی است که این برند به خوبی در اختیار مخاطبش قرار می‎ دهد. 

شاید مسئله جالب درباره محصولات تبلیغاتی ماندگاری بالای آنها باشند. 
بی‎‎ش��ک اغلب خانواده‎ها دس��ت کم یک چمدان مس��افراتی از آژانس‎های 
هواپیمای��ی بزرگ دارند. این امر اهمیت فعالیت برنده��ا در بازار را به طور 
قابل ملاحظه‎ای تغییر می‎دهد. درس��ت به همین خاطر در طول سال‎های 
اخیر بس��یاری از برندها به س��وی اعطای محصولات تبلیغاتی به مشتریان 

پیش رفته‎‎اند. 
نکته جالب درباره چنین محصولاتی امکان اعطای آنها به تقریبا هر کسی 
اس��ت؛ چراکه مهم نیست فرد مورد نظر الزاما مشتری شما باشد. در عوض 
همین که محصول ش��ما را دست گرفته و از آن استفاده می‎کند، به نوعی 
تبلیغ کسب و کارتان محسوب می‎شود. پس اصلا نباید نسبت به این نکته 
حساس��یت زیادی به خرج دهید. در عوض سعی کنید از مزایای موجود به 

سود خودتان بهره ببرید. 
حضور در مراسم‎های تجاری: مانور در کانون داغ رقابت

کس��ب و کارهای مختلف در ب��ازار به طور معمول درگیر رقابت بس��یار 
ش��دیدی بر س��ر اینکه کدام یک توانایی اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب را 
دارند، هستند. درست به همین خاطر از هر فرصتی برای جلب نظر مشتریان 
س��ود برده و آن را به مثابه موقعیتی طلایی قلمداد می‎کنند. این در حالی 
است که شما نباید روی تمام فرصت‎ها به طور یکسان سرمایه‎گذاری کنید. 
گاهی اوقات برخی از فرصت‎های تعامل با مخاطب اهمیت بسیار بیشتری 
در مقایس��ه با دیگری دارد. بنابراین اگر ش��ما نگاه برابری به همه فرصت‎ها 

داشته باشید، در نهایت سرتان بی‎کلاه خواهد ماند. این مسئله‎ای است که 
می‎تواند اوضاع را به طور قابل ملاحظه‎ای برای شما سخت سازد. به همین 
خاط��ر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما نبای��د خیلی کار را برای 
خودتان س��خت کرده و از ابزارهای متنوع برای اثرگذاری بر روی مخاطب 

استفاده کنید. 
یک راهبرد ساده‎تر در این میان تلاش برای شناسایی موقعیت‎های طلایی 
است. خب اگر نظر ما را بخواهید، مهمترین موقعیت طلایی که شما پیش 
رو خواهید داشت، مراسم‎های تجاری است. فرقی ندارد شما در کدام حوزه 
مشغول فعالیت هستید، در هر صورت مراسم‎های تجاری مختلفی در زمینه 
فعالیت‎تان وجود دارد. این امر می‎تواند موقعیت‎تان در بازار را بهبود بخشیده 

و کارتان را نیز ساده‎تر سازد.

یک��ی از مزای��ای اصلی حض��ور در مراس��م‎های کاری مهم، اس��تفاده از 
فرصت‎های همکاری با برندهای بزرگ اس��ت. خب ش��ما در این مراسم‎ها 
موقعی��ت خوبی برای مانور بر روی توانایی‎ه��ای برندتان و یافتن همکاران 
تازه است. اصلا خیلی از برندهای بزرگ هدف‎شان از حضور در مراسم‎های 
تجاری شناس��ایی برندهای مستعد اس��ت. بنابراین اگر کمی روی خودتان 
س��رمایه‎گذاری کنید، به سادگی هرچه تمام‎تر فرصت شروع یک همکاری 
مناس��ب با دیگران را خواهید داشت. این امر می‎تواند در بلندمدت اهمیت 
بس��یار زیادی برای تعامل بهینه ش��ما با مخاطب تان داش��ته باش��د. پس 
بهتر اس��ت قبل از هر چیزی نسبت به اهداف کلان برای حضور در چنین 
مراسم‎هایی توجه داشته باشید. وگرنه ممکن است خیلی زود فرصت‎ها برای 

اثرگذاری بر روی مخاطب را از دست بدهید. 
مسابقات آنلاین همراه با جایزه: ترکیب ست و مدرنیته

یکی از روش‎هایی که به شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک 
می‎کند، برگزاری مس��ابقات هیجان‎انگیز است. مثلا قبلا برندهای فعال در 
زمینه تولید تایر خودرو مس��ابقه رالی خانوادگ��ی برگزار می‎کردند. در این 
میان به خانواده‎های مختلفی دورهم جمع ش��ده و از ش��رایط پیش آمده 
نهای��ت ل��ذت را می‎بردند. در این میان ش��اید کمتر کس��ی حتی به برنده 
شدن فکر هم می‎کرد. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 
شما برای برگزاری مسابقه بیش��تر باید بر روی ایجاد لحظاتی خوش برای 
مخاطب‎تان تمرکز داشته باشید. این امر می‎تواند اوضاع را برای شما به طور 

قابل ملاحظه‎ای متفاوت سازد. 
مسابقات سنتی دیگر طرفداران زیادی ندارد، درست به همین خاطر باید 
آن را با حال و هوای مدرن ترکیب س��ازید. این مسئله‎ای است که می‎تواند 
برای ش��ما دردسرساز به نظر برسد. با این حال اس��تفاده از ایده مسابقات 
آنلاین راهگش��ا خواهد بود. اینطوری دیگر لازم نیس��ت خیلی به خودتان 
س��خت گرفته یا حتی احساس بدی نسبت به کارتان داشته باشید. مسئله 

کلیدی در این میان تمرکز بر روی خلق شرایط لذت بخش برای مشتریان 
است. 

بد نیس��ت گاهی اوقات در مسابقات آنلاین دیگر برندها حضوری هرچند 
کمرنگ داش��ته باشید. این امر می‎تواند ذهنیت شما نسبت به مسابقات را 
تغییر داده و اوضاع‎تان را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشد. خب شما 
با استفاده از این استراتژی می‎توانید بدون دردسر اضافی اثرگذاری بر روی 

مخاطب به شیوه‎ای متفاوت را تجربه کنید. 
درس گرفتن از دیگران همیشه مسئله بدی نیست. شما می‎توانید این 
کار را خیلی س��اده و به دور از دغدغه‎های رایج انجام دید. اینطوری دیگر 
لازم نیس��ت خیلی به خودتان س��خت گرفته و خیال کنید الگوبرداری از 
دیگران نوعی خیانت به برنامه و اهداف برندتان است. ماجرا جالب شد، نه؟

تبلیغات رادیویی: از گور برگشته!
تبلیغات رادیویی ب��رای مدت زمان زیادی مورد توجه هیچ بازاریابی قرار 
نداش��ت. خب در دنیایی که شبکه‎های اجتماعی یکه تازی می‎کنند، دیگر 
چه نیازی به رادیو خواهد بود؟ این س��والی اس��ت ک��ه خیلی از بازاریاب‎ها 
از خود پرس��یده و همیش��ه هم منتهی به کنار گذاشتن تبلیغات رادیویی 
می‎شد. با این حال در طول‎ سال‎های اخیر اوضاع کمی فرق کرده است. حالا 
دیگر قرار نیست شرایط مربوط به تبلیغات رادیویی مثل قبل باشد؛ چراکه 
س��رمایه‎گذاران تازه‎ای در این حوزه پیدا شده‎اند که با انگیزه بسیار زیادی 

مشغول به فعالیت هستند. 
منظور ما از س��رمایه‎گذاران ت��ازه در واقع همان کانال‎ه��ای رادیویی به 
ش��کل نوین هس��تند. خب کانال‎های رادیویی با الگوبرداری از پادکست‎ها 
شیوه تازه‎ای در کارش��ان پیاده کرده‎اند. بر این اساس رویدادهای مشترک 
و همچنین برنامه‎های ویژه برای بررس��ی نکات تازه حوزه کس��ب و کار در 
اولویت آنها قرار دارد. این مس��ئله‎ای است که می‎تواند رویکرد شما نسبت 
به دنیای تبلیغات را نیز روشن سازد. درست به همین خاطر ما در روزنامه 
فرصت امروز معتقدیم شما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب باید به فکر 

استفاده درست از تبلیغات رادیویی باشید. 
ش��اید تبلیغات رادیویی در مقایس��ه با دیگر الگوها طرفداران کمتری 
داش��ته باش��د، اما به همان میزان جذابیتش برای مخاطب رو به افزایش 
اس��ت. به علاوه، ش��ما با هزینه بس��یار کمتری فرصت اثرگذاری بر روی 
مخاطب‎تان را خواهید داش��ت. این نکته‌ای اس��ت که اصلا نباید به این 
س��ادگی از کنارش عبور کنید. به ویژه اگر در میانه راه هس��تید و بودجه 

محدودی دارید، باید دائما به این نکته توجه نشان دهید. 
تماس تلفنی: به یاد سال‎های دور

تماس تلفنی از آن دست استراتژی‎هایی محسوب می‎شود که سال‎هاست 
کسی دیگر سراغش نمی‎رود. خب بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی و ارسال 
ایمیل موجب ش��ده تا دیگر کمتر بازاریابی حوصله مزاحمت بی‎موقع برای 
مخاطب را داش��ته باشد. در کنار این مس��ئله انتظار مخاطب را نیز باید به 
ماجرا اضافه کنیم. این مسئله‎ای است که می‏تواند برای شما ترتیبات تازه‎ای 
به همراه داش��ته باش��د.  تماس تلفنی در دورانی که برندها دیگر به دنبال 
تعامل رو در رو یا تا حد امکان مس��تقیم با مخاطب نیس��تند، ایده جذابی 
به نظر می‎رس��د. این امر می‎تواند حس��اب شما را از رقبا جدا کرده و کمک 
موثری به بهبود شرایط‎تان کند. پس نگران چه هستید؟ همین حالا دست 

به کار شده و اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید. 
یادتان نرود، برای برقراری تماس تلفنی باید کمی وقت‎ش��ناس باش��ید. 
بدین معنا که س��ر صبح یا آخر ش��ب تماس برقرار نکنید. در عوض بعد از 
ساعت کاری تا حداکثر 7 عصر ایده خوبی برای برقراری تماس خواهد بود؛ 
چراکه مردم در این زمان انگیزه بیشتری برای تعامل با شما داشته و کارتان 

در این حوزه نیز ساده‎تر خواهد بود. 
سخن پایانی

بازاریابی با استفاده از استراتژی‎های کلاسیک شاید ریسک بزرگی به نظر 
برس��د، اما اگر به درس��تی آنها را اجرا کنید، بدل به مزیتی مهم برای شما 
خواهد شد. این ایده‎ای است که می‎تواند اوضاع شما در دنیای کسب و کار را 
به سادگی تغییر دهد. کافی است کمی هم که شده برنامه کاری‎تان را جدی 
بگیرید. این طوری به ساده‎ترین شکل ممکن فرصت تعامل با مخاطب‎تان را 
پیدا کرده و دیگر لازم نیست هزینه زیادی برای استفاده از الگوهای مدرن 

پرداخت کنید. 
بی‎شک بازاریابی مدرن گزینه قابل چشم پوشی برای بازاریاب‎ها نیست. ما 
هم چنین ادعایی در مقاله‏مان نداشتیم. تنها نکته مهم در این میان تلاش 
برای استفاده از فرصت‎های پیش رو به بهترین شکل ممکن است. ما سعی 
کردیم به ش��ما نشان دهیم هنوز هم برخی الگوهای بازاریابی سنتی ارزش 
سرمایه‎گذاری دارند. پس لازم نیست خیلی به خودتان استرس داده و نگران 

جزییات ماجرا باشید. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد اس��تفاده 
در این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با نکات مربوط به 
بازاریابی س��نتی کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه داشتید، 
تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. کارشناس‎های ما در روزنامه 

فرصت امروز همیشه آماده کمک به شما و کسب و کارتان هستند. 
منابع:
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