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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

جزئیات قیمت‌گذاری پیش فروش خودروهای مونتاژی

مصوبه‌ای
به کام مونتاژکاران 
شورای رقابت به تازگی در مصوبه ای ضمن کاهش نظارت ها بر فعالیت مونتاژکاران، خودروهای مونتاژی را از مشمول 
دستورالعمل قیمت شورا برداشته است مصوبه ای که به نفع مونتاژکاران و به ضرر مصرف کنندگان نهایی خودرو است.

به گزارش ایرنا شورای رقابت در مرداد ماه سال ۱۴۰۰ طی مصوبه ۴۷۳ اعلام کرده بود که چنانچه مراجع ذیصلاح 
در رابطه با خودروهای انحصاری مشمول دستورالعمل قیمت شورا، با پیش فروش خودرو موافقت کنند به نسبت 
مبلغ پرداختی بابت پیش‌پرداخت، هر مشتری درصدی از قیمت رسمی خودرو را در زمان ثبت نام )نسبت به قیمت 
کارخانه( پرداخت کرده است در این صورت سهمی از خودرو که پیش پرداخت آن قبلًا انجام شده بود، مشمول 
هیچگونه تورم قیمتی احتمالی نمی شود و صرفاً بقیه سهم باقیمانده مشمول تورم بخشی احتمالی خواهد بود...

بازار خودرو همچنان صعودی
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 شاخص قیمت کل تولیدکننده در زمستان ۱۴۰۴
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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 درپی عرضه دلار توافقی در بانک‌ها، تقاضای زیادی برای خرید این نوع دلار که سهمیه‌ای )هر نفر سالی ۱۰۰۰ 
دلار( فروخته می‌شود، ایجاد شده است. این دلار که حدود ۵۰۰۰ - ۶۰۰۰ تومان ارزان‌تر از بازار آزاد است در 

برخی شعب ارزی بانک‌های تجارت، صادرات و ملت در بازه زمانی دو ساعت در روز عرضه می‌شود.

گ�زارش میدان�ی ایس�نا از ش�عب ارزی بانک‌ه�ای عام�ل، حاک�ی از ای�ن اس�ت ک�ه ب�ا...

بازار دلار بانکی داغ شد؛ مشکل خریداران چیست؟

نگـــاه

دلیل اصلی گرانی، 
سیاستگذاری داخلی 

است
یک کارشناس اقتصادی با اشاره 
به تورم و گرانی ها در ماه‌های اخیر، 
معتقد است هرچند انتظارات ناشی 
از جنگ در رشد تورم بی‌تأثیر نبوده، 
اما س��هم اصلی را باید در سیاست 
های اقتصادی داخلی جستجو کرد.

به گ��زارش خبرآنلاین حس��ین 
راغفر کارش��ناس مسائل اقتصادی 
درب��اره دلایل ت��ورم و گرانی های 
اخی��ر اظهار کرد: تأثی��ر جنگ در 
ت��ورم به این زودی خود را نش��ان 
نمی دهد چرا که واقعیت این است 
که تمام مراکزی که آسیب دیدند 
ذخایر کالا دارن��د و تورم پیش رو 
به نظر انتظارات ناش��ی از جنگ و 
آس��یب‌هایی که به برخ��ی ذخایر 
و انبارهای کالا وارد ش��ده اس��ت 
تا بازیابی ش��وند و به عرصه تولید 
برگردن��د. ب��ه نظر می رس��د آثار 
جنگ، س��هم کوچکی در افزایش 

تورم دارد.
وی در گفتگ��و با مه��ر عنوان 
عمدت��اً  کنون��ی  ت��ورم  ک��رد: 
محص��ول سیاس��ت‌های عمومی 
و اقدامات��ی اس��ت ک��ه از جمله 
روش‌ه��ای  ناجوانمردانه‌تری��ن 
مواجهه با مردم به شمار می‌رود. 
این سیاس��ت‌ها در اغلب مواقع، 
فجایع بس��یار بزرگ��ی را در این 
کش��ور رقم زده اس��ت، تا جایی 
که عملًا کش��ور را با بحران‌های 
اجتماعی و سیاسی عمیق روبه‌رو 
کرده و جمعاً به دنبال اصلاحات 

سیاسی و اجتماعی هستند.
ادامه در همین صفحه

لایحه جدید »اصلاح فرمول محاسبه مستمری بازنشستگان« 
که این روزها در کمیسیون اجتماعی مجلس در حال بررسی است، 
مبنای محاس��به از میانگین دو س��ال آخر بیمه‌پردازی را به کل 
سنوات تا سقف ۳۵ سال تغییر داده است؛ اقدامی که کارشناسان 
بیمه‌ای هش��دار می‌دهند اینگونه محاسبه‌، مستمری‌ها را کاهش 

داده و عدالت بیمه‌ای را به خطر می‌اندازد.
به گ��زارش خبرگ��زاری خبرآنلاین، در حال حاضر محاس��به 
مس��تمری بازنشستگان بر اس��اس متوسط دس��تمزد یا حقوق 
بیمه‌ش��ده در دو سال آخر خدمت انجام می‌شود. اما لایحه جدید 
پیش��نهاد می‌کند کل سنوات بیمه‌پردازی تا سقف ۳۵ سال برای 
محاسبه مستمری لحاظ شود که با توجه به تورم شدید و تغییرات 
اقتصادی، این روش می‌تواند کاهش بیشتری در مستمری‌ها ایجاد 

کند و فاصله آن با عدالت بیمه‌ای را افزایش دهد.
ایسنا نوشت: طبق اظهارات کارشناسان، در این لایحه، پیشنهاد 
ش��ده که س��نوات اولیه بیمه‌پردازی با تعدیل تورم در محاس��به 
مستمری لحاظ شود، اما برای سایر سال‌ها، نحوه اعمال این تعدیل 
هنوز شفاف نیست. کارشناسان معتقدند که این موضوع می‌تواند 
باعث ایجاد شکاف قابل توجه بین حق بیمه پرداختی و مستمری 
دریافتی ش��ود و یکی از راهکارهای کارشناس��ان ب��رای رفع این 

مشکل، استفاده از »ضریب بیمه‌ای« است.
در این راس��تا ناهید حیدری- کارش��ناس امور بیمه‌ای تأمین 
اجتماعی و مدیرکل اس��بق امور مس��تمری‌های س��ازمان تامین 
اجتماعی در تشریح جزئیات لایحه جدید اصلاح فرمول محاسبه 
مستمری بازنشستگان، با اشاره به ابهامات فنی این طرح می‌گوید: 
اخیراً لایحه‌ای تحت عنوان »نظام نوین محاسبه بازنشستگی« در  
مجلس در دست بررسی است که سخنگوی کمیسیون اجتماعی 

نیز در مورد این لایحه توضیحاتی مطرح کرده‌اند.
وی با اس��تناد به ماده ۷۷ قانون تأمین اجتماعی ادامه می‌دهد: 
‌مطابق این ماده قانونی، نحوه محاس��به مس��تمری بازنشستگی 
عبارت اس��ت از »متوس��ط مزد یا حقوق بیمه‌شده ظرف آخرین 
دو سال قبل از درخواست، ضرب در مدت سابقه، تقسیم بر ۳۰« 
و  این درحالیست که در لایحه جدید، پیشنهاد شده کل سنوات 
بیمه‌پردازی تا سقف ۳۵ سال با لحاظ تورم در سنوات اولیه مبنای 

محاسبه قرار گیرد.
لایحه جدید چه تاثیری بر مبلغ مستمری‌ 

بازنشستگانِ آینده می‌گذارد؟
این کارشناس امور بیمه‌ای در پاسخ به میزان تأثیر احتمالی این 
لایحه در صورت تصویب، بر مبلغ مستمری‌ها یادآور می‌شود: در 

حال حاضر با احتس��اب میانگین دو سال آخر، مستمری فردی با 
۳۰ سال سابقه و سقف دستمزد، حدودا بین ۱۵ تا ۱۸ درصد کمتر 
از آخرین دستمزد مشمول بیمه او قبل از برقراری مستمری است. 
حال اگر مبنای محاس��به به کل س��نوات تغییر کند، این کاهش 
می‌تواند بیشتر شود و منجر به از بین رفتن ارزش ریالی حق‌بیمه 
پرداخت��ی فرد و آورده وی به صندوق بیمه‌ای ش��ود؛ معضلی که 
در حال حاضر نیز مس��تمری‌بگیران سایر س��طوح دستمزدی با 
آن مواجه هس��تند که برای رفع آن نیز قوانین متناسب‌سازی در 

برنامه‌های توسعه از جمله برنامه هفتم مصوب شده است.
مدیرکل اس��بق امور مستمری‌های سازمان تامین اجتماعی با 
تشریح یک مثال در فرمول حقوق یک بیمه‌شده یادآور می‌شود: در 
نظام دستمزدی، با کف و سقف مواجه هستیم؛ حداقل دستمزد که 
هر سال توسط شورای عالی کار تعیین می‌شود و سقف دستمزد 
مش��مول بیمه که توسط هیات امنای س��ازمان تأمین اجتماعی 
مشخص می‌ش��ود؛ فاصله بین این دو، سایر سطوح دستمزدی را 
تشکیل می‌دهد. حال اگر فردی در سال‌های پایانی خدمت خود 
در سقف دستمزد بیمه‌پردازی کرده باشد، به‌عنوان مثال با ارقامی 
حدود ۴۰ تا ۷۰ میلیون تومان در سال‌های اخیر، میانگین دو سال 
آخ��ر به عددی نزدیک به ۵۵ میلیون می‌رس��د، یعنی حدودا ۱۵ 
میلیون تومان کمتر ازآخرین دس��تمزد،  هرچند  در قانون فعلی  
نیز به دلیل میانگین‌گیری،میزان افت نسبت به آخرین دستمزد 
وجود دارد که البته این افت نشان‌دهنده ضعف در نحوه محاسبه 
مس��تمری با لحاظ تورم اس��ت که اصلاح آن در حال حاضر یک 
ضرورت است؛ اما اصلاح باید در جهت حفظ آورده بیمه‌شده باشد 
و نه کاهش آن. اما در این لایحه پیش��نهاد ش��ده به مجلس، کل 
س��نوات بیمه‌پردازی با تعدیل تورم در سنوات اولیه مبنا محاسبه 
قرار گیرد که با توجه به شرایط اقتصادی کشور و تغییرات شدید 
تورمی، این روش می‌تواند به کاهش قابل توجه مستمری‌ها منجر 

شود و از عدالت بیمه‌ای فاصله بگیرد.
حیدری با اشاره به شاخص سبد معیشت افزود: بر اساس ماده 
۴۱ قانون کار، تعیین دس��تمزد باید با در نظر گرفتن نرخ تورم و 
سبد معیشت خانوار سنجیده و تعیین شود در حالیکه در تعیین 
دستمزد سال ۱۴۰۵ که در ماه دوم آن قرار گرفته‌ایم- برای مثال، 
برآورد س��بد معیشت خانوار بر اساس  ۴۵ میلیون تومان بوده که 
تنها طی دو ماه  از اجرای آن به حدود ۷۱ میلیون تومان رسیده 
است. در چنین شرایطی، اتکا به میانگین بلندمدت دستمزد بدون 
لحاظ دقیق این متغیرها و ابعاد مختلف آن و محاسبات بیمه‌ای و 
آکچوئری، نه تنها محل اشکال جدی بوده و منجر به کاهش شدید 

آورده بیمه‌ش��ده می‌ش��ود بلکه ضریب نفوذ بیمه‌ای را هم تحت 
شعاع خود قرار می‌دهد. هر چند که تامین اجتماعی جنبه اجباری 
دارد اما طیف بیمه‌شدگان آن، اعم از اجباری و اختیاری و مشاغل 
آزاد و موارد خاص بیمه‌ای است که جذابیت و میل به بیمه کردن، 
با توجه به بررسی هزینه فایده نزد این دسته از بیمه‌شدگان بالقوه 

با کاهش جدی مواجه خواهد شد.
وی در تش��ریح جزییات بیمه‌ای بیش��تر این لایحه می‌گوید: 
ضریب بیمه‌ای نش��ان می‌دهد هر فرد به چه نس��بتی از حداقل 
دس��تمزد حق بیمه پرداخت کرده اس��ت. ما ی��ک کف داریم که 
همان حداقل دس��تمزد است و یک سقف بیمه‌ای که تا حدود ۷ 
برابر حداقل را شامل می‌شود. فاصله بین این دو، سطوح مختلف 
بیمه‌ای را تش��کیل می‌دهد. برای مثال، اگر فردی معادل حداقل 
دس��تمزد حق‌بیمه پرداخت کند، مستمری وی حداقل دستمزد 
خواه��د بود و اگر یک برابر حداق��ل پرداخت کند، ضریب او یک 
اس��ت؛ اگر دو برابر حداقل دس��تمزد پرداخت کند، ضریب او دو 
خواهد بود و به همین ترتیب این ضریب تسری می‌یابد. به‌عنوان 
نمونه، اگر حداقل دس��تمزد را ۱۰ میلیون تومان در نظر بگیریم 
و ف��ردی ۲۵ میلی��ون تومان حق‌بیم��ه پرداخت کن��د، ضریب 
بیمه‌پ��ردازی او حدود ۲.۵ خواهد ب��ود. اگر میانگین این ضرایب 
بجای دس��تمزد در طول سنوات بیمه‌پردازی مثلًا ۳۰ سال یا ۳۵ 
ملاک  محاس��به قرار گیرد، نتیجه‌ای که از آن حاصل می‌ش��ود 
حفظ آورده فرد با لحاظ ارزش ریالی پول و تورم است؛ چراکه حق 
بیمه‌ها در زمان خود و بر اساس شرایط اقتصادی روز با لحاظ تورم 

نزد صندوق پرداخت شده‌اند.
ایجاد شکاف بین حق‌بیمه پرداختی و مستمری 

دریافتی
وی ادامه می‌دهد: در لایحه پیشنهادی اشاره شده که تورم برای 
سنوات اولیه لحاظ می‌شود، اما این پرسش مطرح است که تکلیف 
سایر سال‌ها چیس��ت و این تعدیل چگونه به‌صورت دقیق اعمال 
خواهد ش��د؟ چراکه از منظر بیمه‌ای، این موضوع می‌تواند منجر 
به ایجاد ش��کاف قابل توجه بین حق بیمه پرداختی و مستمری 

دریافتی شود.
لایحه مذکور چه کسانی را شامل می‌شود؟

این کارشناس امور بیمه‌ای در ادامه، در پاسخ به پرسشی درباره دامنه 
شمول این لایحه اظهار می‌کند: در صورت تصویب، این قانون شامل 
بیمه‌پردازان فعلی خواهد شد و نه مستمری‌بگیران قبلی. به عبارت 
دیگر، افرادی که پس از تصویب قانون بازنشسته می‌شوند، مشمول آن 

خواهند بود و مانند هر قانون دیگر عطف به ماسبق نمی‌شود.

پارادوکس این لایحه با شعار »تامین اجتماعی نیاز 
امروز، پشتوانه فردا«

حی��دری در ادامه، با تاکید بر اینکه اصل بازنگری قانون تامین 
اجتماع��ی یک ضرورت اس��ت، اما در لایحه پیش��نهادی، زوایای 
مختلف آن باید مورد تدقیق واقع شود تا به بی‌عدالتی یا بازنگری 
در آینده منجر نش��ود، نصریح می‌کند: ای��ن لایحه گرچه با نگاه 
عدالت بیمه‌ای ارائه ش��ده، اما در صورت عدم توجه به برآیند آن، 
نه تنها از عدالت بیمه‌ای فاصله دارد بلکه حتی نوعی پارادوکس با 
شعار »تامین اجتماعی نیاز امروز، پشتوانه فردا« به وجود می‌آورد. 
اگرچه، این پیشنهاد با هدف تحقق عدالت بیمه‌ای مطرح شده و 
اصل بازنگری در قانون نیز با توجه به گذش��ت بیش از ۵۰ س��ال 
از تصوی��ب قانون تأمین اجتماعی فعلی ) تیرم��اه ۱۳۵۴(، امری 
ضروری و اجتناب‌ناپذیر اس��ت و به طور قطع نیت ارائه‌دهندگان 
نی��ز اصلاح و بهبود وضعیت فعلی بوده، اما باید توجه داش��ت که 
محاسبات بیمه‌ای امری پیچیده و دارای ظرافت‌های خاصی است.

این کارش��ناس امور بیمه‌ای معتقد اس��ت: برای آنکه خروجی 
چنین اصلاحی در س��ال‌های آینده مجدداً نیازمند تغییر نشود، 
لازم اس��ت از ابعاد مختلف بررسی شده و تمامی جزئیات فنی در 
آن لحاظ شود. به‌عبارت دیگر، با توجه به اینکه مبنای ارائه تعهدات 
در س��ازمان تأمین اجتماعی بر اس��اس دو مؤلف��ه اصلی »مدت 
بیمه‌پردازی« و »مبلغ بیمه‌پردازی« استوار است؛ از همین روی، 
هرگونه تغییر در محاس��به تعهدات سازمان ضمن رعایت عدالت 

بیمه‌ای، باید بر پایه این دو شاخص تعریف شود.
حیدری با اشاره به تأثیر تورم بر محاسبات بیمه‌ای تاکید می‌کند: 
بیمه‌شده، حق‌بیمه خود را متناسب با شرایط روز و با لحاظ تورم 
پرداخت می‌کند. حال اگر قرار باشد در زمان بازنشستگی، میانگین 
دس��تمزد بدون در نظر گرفتن  اثرات تورم محاس��به ش��ود، این 

موضوع از منظر بیمه‌ای با اشکالات جدی مواجه خواهد بود.
راهکار چیست؟

حیدری راهکار پیش��نهادی خود را در این زمینه اینطور بیان 
کرد: به‌جای تکیه بر میانگین دس��تمزد در طول س��نوات، باید از 
ضرایب بیمه‌ای استفاده ش��ود. یعنی کل سنوات بیمه‌پردازی بر 
اس��اس میانگین ضریب بیمه‌ای محاس��به ش��ود تا ارزش واقعی 
پرداخت‌ها حفظ ش��ود. این روش نه‌تنها عدالت بیمه‌ای را محقق 
می‌کن��د، بلکه از نی��از به اصلاحات مکرر و سیاس��ت‌هایی مانند 
متناسب‌سازی نیز جلوگیری خواهد کرد و هر فرد دقیقاً متناسب 
با آورده خود از مزایا بهره‌مند می‌شود به گونه‌ای که می‌تواند ماده 

۹۶ و افزایش سنواتی مستمری را هم واقعی‌تر کند.

مدیرکل اس��بق امور مس��تمری‌ها، در ادامه تشریح ابعاد فنی 
لایحه اصلاح فرمول محاس��به مس��تمری بازنشستگان، با تأکید 
بر لزوم اس��تفاده از ابزارهای تخصصی در اصلاحات قانونی گفت: 
اگر قرار اس��ت اصلاحی در قانون انجام ش��ود، باید از شاخص‌ها و 
ابزارهای تخصصی همان حوزه استفاده شود و در حوزه بیمه، این 

ابزار چیزی جز ضریب بیمه‌ای نیست.
حیدری با انتقاد مجدد از رویکرد لایحه فعلی تصریح کرد: این 
پیش��نهاد در ش��کل فعلی خود، نه تنها ب��ا روح بیمه‌ای در تضاد 
بوده و نوعی پارادوکس با فلس��فه وج��ودی بیمه )تامین امنیت 
خاط��ر نیروی کار( ایجاد می‌کند، بلکه در صورت تصویب نیز، در 
ضریب نفوذ بیم��ه‌ای اثرگذار خواهد بود. در واقع علی رغم هدف 
این لایحه که تحقق عدالت بیمه‌ای عنوان ش��ده، نتیجه می‌تواند 
دقیقاً معکوس باشد. وی کاهش ارزش واقعی مستمری‌ها نسبت 
به آورده بیمه‌ش��دگان را از جمله پیامدهای احتمالی اجرای این 
لایحه می‌داند و می‌افزاید: این موضوع می‌تواند به‌طور غیرمستقیم 
بر ش��اخص‌هایی مانند خط فقر نیز اثرگذار باشد، چراکه دریافتی 
بازنشستگان کاهش پیدا می‌کند. از سوی دیگر، این روند می‌تواند 
انگیزه بیمه‌پردازی را به‌ویژه در میان بیمه‌شدگان اختیاری، مشاغل 
آزاد و م��وارد خاص بیمه ای  کاهش دهد. این افراد با محاس��به 
هزینه و فایده وارد سیستم بیمه‌ای می‌شوند و اگر احساس کنند 
در آینده بازده مناس��بی از سرمایه‌گذاری خود دریافت نمی‌کنند، 

تمایل کمتری به ادامه بیمه‌پردازی خواهند داشت.
وی تأکید ک��رد: کاهش جذابیت و تمایل ب��ه بیمه‌پردازی در 
نهایت به کاهش ورودی منابع به س��ازمان تأمین اجتماعی منجر 

می‌شود که خود می‌تواند چالش‌های جدی‌تری ایجاد کند.
حیدری یادآور می‌شود: اصل بازنگری در قانون، اقدامی مثبت و 
ضروری است و این لایحه نیز از نظر زمان‌بندی قابل دفاع است، اما 
به لحاظ ماهوی، این پیشنهاد نیازمند بازنگری جدی است. به‌جای 
تکیه بر میانگین دستمزد در طول سنوات، باید از ضریب بیمه‌ای 
اس��تفاده ش��ود. در صورت اس��تفاده از این روش، نظام محاسبه 
مستمری به‌صورت پایدار و عادلانه تنظیم خواهد شد و دیگر نیازی 
به اصلاحات مکرر یا اجرای سیاس��ت‌هایی مانند متناسب‌سازی 
در س��ال‌های آینده نخواهد بود؛ چراکه هر فرد دقیقاً متناسب با 
میزان مش��ارکت خود در صندوق، از مزایا بهره‌مند می‌ش��ود. در 
واقع بدلیل مشکلات مبتلا به صندوق نباید پیشنهادات اصلاحی 
منافع  بیمه‌پردازان را تحت ش��عاع قرار دهد چرا که این صندوق 
بین‌النس��لی بوده و آثار تصمیمات فعلی آن مستقیما بر تعهدات 

بلندمدت آیندگان اثرگذار خواهد بود.

این تحلیلگر اقتصادی خاطرنش��ان کرد: متأسفانه شاهدیم که 
دولت، پ��س از جنگ ۱۲ روزه، اقدام ب��ه افزایش قیمت بنزین و 
حامل‌ه��ای انرژی ک��رد و در ادامه، افزایش ش��دید قیمت ارز را 
رقم زد ک��ه از اصلی‌ترین عوامل ت��ورم و نارضایتی‌ها بود. نتیجه 
آن هم اعتراض‌های مردمی در ش��انزدهم دی‌ماه و وقایع بس��یار 

تأسف‌برانگیز ۱۸ و ۱۹ دی‌ماه بود.
راغف��ر تصریح کرد: به نظر من بس��یاری از بحران‌های کش��ور 
محصول همین سیاس��ت‌های اقتصادی اس��ت که با کمال تأسف 
توسط دولت‌ها دنبال شده است. برای نمونه، در شروع تجاوز ۱۲ 

روزه، قیم��ت دلار ۹۲ هزار تومان بود و در روز چهارم به ۸۳ هزار 
تومان کاهش یافت. اما از آن زمان تا کنون، قیمت ارز بیش از دو 

برابر شده است.
وی افزود: از جمله دیگر مصادیق بی‌اخلاقی در سیاس��ت‌های 
دولت، گروگان گرفتن حقوق اس��اتید دانش��گاه به بهانه نداشتن 
پول بود.این اقدامات مصداق سیاس��ت‌های ش��وک‌درمانی است؛ 
سیاس��ت‌هایی که در ش��رایط عادی ام��کان اجرا ندارن��د، اما در 
ش��رایطی اجرا می‌ش��وند که جامعه دچار شوک جنگ یا مصائب 
اجتماعی اس��ت و توج��ه و ذهن مردم به مس��ائل دیگر معطوف 

می‌ش��ود. در این خلأ، سیاست‌هایی که پذیرفتنی نیست، اعمال 
می‌شود.

این کارشناس مسائل اقتصادی اذعان داشت: نکته دیگر اینکه 
افزایش قیمت ارز کلًا در اختیار دولت است و هیچ دولتی تاکنون 
این حجم از شوک ارزی را به کشور وارد نکرده که دولت چهاردهم 
وارد ک��رد. این دولت ن��رخ ارز را در حالی تحویل گرفت که دلار 
۴۸ ه��زار تومان بود و اکنون این عدد به نزدیک ۱۹۰ هزار تومان 
رسیده است. در هیچ جای دنیا در این بازه زمانی، پول ملی تا این 

اندازه سقوط ارزش را تجربه نکرده است.

راغفر با تاکید بر اینکه ریشه اصلی بحران‌های اقتصادی کشور، 
س��قوط ارزش پول ملی است، گفت: س��قوط ارزش پول ملی در 
طول این سال‌ها، به‌ویژه پس از جنگ هشت‌ساله، توسط دولت‌ها 
تحمیل شده، چون آس��ان‌ترین روش برای تأمین کسری بودجه 
بوده است. اما پیامدهای گسترده‌ای از جمله آسیب‌های اجتماعی 
مانند زنان خیابانی، خودکشی، افسردگی و مهاجرت‌های گسترده 

را برای جامعه به همراه دارد.
وی افزود: همه این‌ها عملًا اش��کال مختلف همان آسیب‌هایی 
هستند که از تصمیمات اقتصادی نادرست ناشی شده‌اند و مسئول 

اصلی آن‌ها نیز همه دولت‌ها بوده‌اند و البته دولت فعلی نیز همان 
مسیر را ادامه می‌دهد.

این تحلیلگر اقتصادی بیان کرد: من ش��خصاً فکر نمی‌کنم این 
تصمیم‌ها فقط ناشی از جهل مسئولان باشد؛ بلکه آمیزه‌ای است 
از جهل، طمع و نفوذ سیاس��ی است. بهترین روش برای براندازی 
سیاسی، اعمال سیاس��ت‌های غلط اقتصادی است؛ روشی که در 
همه جای دنیا تجربه ش��ده و آثار خود را گذاش��ته است. ما نیز با 
همین وضعیت روبه‌رو هستیم و عملًا سیاست براندازی از درون، از 

طریق ایجاد نارضایتی داخلی، کماکان دنبال می‌شود.

دلیل اصلی گرانی، سیاستگذاری داخلی است

تغییر جنجالی در محاسبه حقوق بازنشستگی 

ویدئو مارکتینگ خلاقانه برای کسب و کارهای کوچک
بازاریابی فرآیندی اس��ت که در آن هویت یک برند برای مخاطب به روش��نی نمایان می‎شود. مشتریانی که 
تردیدهای زیادی برای خرید از برندها دارند، معمولا مثل منتقدهای سینما محتوای بازاریابی هر کسب و کار را 
ارزیابی می‎کنند. نکته جالب اینکه در نهایت نه کیفیت محصولات به تنهایی، بلکه توانایی یک برند برای معرفی 
خود به عنوان یک کس��ب و کار مفید نتیجه نهایی را مش��خص خواهد کرد. درست به همین خاطر استفاده از 
بازاریابی به مثابه یک ابزار کاربردی امری ضروری محس��وب می‎ش��ود. این در حالی است که هنوز هم هستند 
برندهایی که بازاریابی را یک کار اضافی قلمداد می‎کنند. انگار که فقط محصولات در بازار باید خودشان را تبلیغ 
کنند، آن هم بدون هیچ دخالتی از س��وی کارآفرینان! وقتی صحبت از بازاریابی می‎ش��ود، کمتر کسی فکرش 
سراغ ویدئو مارکتینگ نخواهد رفت. خب این روزها فرمت ویدئو محبوب‎ترین گونه محتوا در دنیای دیجیتال ...
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آخرین وضعیت بازار رمزارزها در جهان
فعالیت معامله‌گران بیت‌کوین افزایش یافت

 شاخص سود باز معاملات مشتقه بیت‌کوین با رشدی انفجاری، 
از رکوردهای ثبت‌ ش��ده در اوج قیمتی سال ۲۰۲۵ عبور کرده 

که منعکس‌کننده مشارکت رو به افزایش معامله‌گران است.
به گزارش ایسنا، این جهش بی‌س��ابقه نشان‌دهنده بازگشت 
معامله‌گران و افزایش چش��مگیر اهرم‌های مالی است. در حال 
حاضر،  بیت‌کوین قوی‌ترین گس��ترش سود باز خود را در سال 
۲۰۲۶ تجربه می‌کند و مش��تقات آن حت��ی از بالاترین رکورد 

خود در سال ۲۰۲۵ نیز فراتر رفته‌اند.
»دارکفاس��ت« )Darkfost(، تحلیلگ��ر پلتف��رم »کریپت��و 
کوانت« اظهار کرد: رشد فعلی سود باز معاملات بیت‌کوین حتی 
از دوره ش��کل‌گیری سقف تاریخی س��ال ۲۰۲۵ نیز فراتر رفته 
اس��ت. بازار بیت‌کوین همچنان به ش��دت تحت تاثیر معاملات 
آتی اس��ت و داده‌ها نش��ان می‌دهد که حرک��ت صعودی اخیر 
بیت‌کوین تا حد زیادی حاصل بازگش��ت مداوم سرمایه‌گذاران 

به بازارهای مشتقات بوده است.
نکته جالب توجه این است که این رشد در شرایطی رخ داده 
که نرخ‌های تامین مال��ی، هفته‌ها در منطقه منفی مانده بود و 
آنچه این حرکت را به ویژه قابل توجه کرده، افزایش فعلی سود 
باز، بیشتر از زمان تشکیل بالاترین رکورد قبلی بیت‌کوین است.

از نظر توزیع سرمایه، صرافی »بایننس« با سهم ۳۴ درصدی 
و میانگی��ن ماهان��ه ۲.۵ میلی��ارد دلاری در رتبه نخس��ت قرار 
دارد. در همی��ن حال، صرافی‌های »گی��ت ایو«  )Gate.io( و 
»بای‌بیت« نیز به ترتیب با رکورد ۱.۷۵ و ۱.۱۵ میلیارد دلار در 

حال ثبت روندی مشابه هستند.
با این حال، دارکفاس��ت هش��دار داد که افزایش وابستگی به 
اهرم‌های مالی، س��اختار بازار را شکننده می‌کند. موقعیت‌های 
اهرمی ب��ه ندرت پایدار می‌مانند و در صورت تس��ویه ش��دن، 

می‌توانند نوسانات و ریسک سقوط را چند برابر کنند.
تردیینگ ویو گزارش کرد، اکنون، قیمت بیت‌کوین در مرحله 
آزمون مجدد حس��اس به سر می‌برد. معامله‌گری با نام »مکس 
تری��دز« )Max Trades( تاکی��د کرد که مح��دوده فعلی به 
منطقه حمایتی کلیدی تبدیل ش��ده اس��ت تا زمانی که قیمت 
بالای این ناحیه تثبیت ش��ود، احتمال جهش به سمت مقاومت 
۸۲ ه��زار و ۸۰۰ دلار افزایش می‌یابد، اما در صورت شکس��ت 
این حمایت و بازگش��ت قیمت به زیر محدوده آزمون، س��اختار 
صعودی تضعیف ش��ده و پیش‌بینی می‌ش��ود که بازار به سمت 
منطقه نقدینگی پایین‌تر یعنی ۷۵ هزار تا ۷۶ هزار دلار حرکت 

کند.

معاون وزیر کار: نیازمند بازنگری در نوع تعامل 
دولت با بخش خصوصی هستیم

مع��اون توس��عه کارآفرینی و اش��تغال وزارت تع��اون، کار و رفاه 
اجتماع��ی گفت: نیازمند بازنگری ج��دی در روش‌های مدیریتی و 

نوع تعامل دولت با بخش خصوصی هستیم.
به گ��زارش خبرگزاری مهر ب��ه نقل از وزارت رفاه، س��ید مالک 
حس��ینی معاون توسعه کارآفرینی و اش��تغال وزارت تعاون، کار و 
رف��اه اجتماعی در نشس��ت با هیأت امنای کان��ون کارآفرینان برتر 
رسمی اس��تان تهران گفت: دولت برای ش��رایط مختلف، از جمله 
تداوم جنگ، توافق یا دوران پساجنگ، سناریوهای متفاوتی طراحی 
کرده اس��ت. انتظار داریم با توافق احتمالی و گشایش در ارتباطات 
بین‌المللی و دسترسی به منابع ارزی ناشی از این شرایط، به‌سرعت 
در مس��یر جبران خسارت‌های ایجادشده، بهبود شرایط اقتصادی و 

افزایش شتابان سطح تولید حرکت کنیم.
حس��ینی از برگزاری نشس��ت‌های تخصصی با هدف حل مسائل 
زنجیره تأمین در بخش‌های مختلف اقتصادی خبر داد و تأکید کرد: 
راهبرد دولت، مدیریت تدریجی مش��کلات با تخصیص بهینه منابع 

و جلوگیری از شکل‌گیری بحران‌های جدید است.
وی ادام��ه داد: جلس��ات تخصص��ی را ب��ا حض��ور ذی‌نفع��ان و 
بازیگ��ران اصل��ی زنجیره‌های تأمین در رس��ته‌های اصلی، از جمله 
تولیدکنن��دگان، توزیع‌کنن��دگان و نمایندگان بخش‌های تخصصی 
مرتب��ط در دول��ت، ب��رای حفظ اش��تغال و حمای��ت از تولید آغاز 
کرده‌ایم که امیدواریم به‌تدریج آثار آن در سیاس��ت‌گذاری‌ها و اجرا 

نمایان شود.
حسینی با اشاره به رویکرد جدید دولت در حل مسائل اقتصادی 
تصریح کرد: هدف ما صفر کردن یک‌ش��ب مش��کلات نیست؛ بلکه 
استراتژی ما کاهش تدریجی و هدفمند مشکلات موجود، بر اساس 
اولویت‌های بخش تولید و سمت تقاضا و جلوگیری از بروز مشکلات 

جدید است.
مع��اون وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماع��ی همچنین بر اهمیت 
توس��عه بازارهای خارج��ی تأکید کرد و گف��ت: ظرفیت اقتصاد 
داخلی مش��خص است و برای رشد تولید در افق پساجنگ، نگاه 
ویژه‌ای به بازارهای خارجی، با اولویت کش��ورهای منطقه، داریم 
و ب��ر ای��ن باوریم که حتی در همین ش��رایط نی��ز باید با تعامل 
ج��دی با بخش خصوصی برای ورود مؤثر به بازارهای بین‌المللی 

برنامه‌ریزی کنیم.
حس��ینی با تأکید ب��ر اراده دولت برای حمای��ت از تولید، به‌ویژه 
در حوزه کس��ب‌وکارهای خرد، کوچک و متوسط، گفت: در بودجه 
س��ال ۱۴۰۵ منابع تسهیلاتی قرض‌الحس��نه به میزان ۱۳۰ همت 
پیش‌بینی ش��ده اس��ت که نسبت به س��ال قبل ۳۰ درصد افزایش 

داشته است.
وی اف��زود: با برنامه‌ریزی‌هایی ک��ه در تعامل با دفتر معاون اول، 
س��ازمان برنامه و بودجه، وزارت اقتصاد و بانک مرکزی انجام شده، 
تلاش داریم از اول خردادماه پرداخت تسهیلات سال جدید را آغاز 
کنیم که در صورت تحقق، حدود پنج ماه از برنامه سال قبل جلوتر 
خواهی��م بود و این به معن��ای گامی بلند برای افزایش جذب منابع 

است.
حس��ینی در پایان تأکید کرد: اکنون و با توجه به شرایط ویژه‌ای 
که در آن قرار داریم، اصلاح الگوی مصرف در کنار تخصیص بهینه 
منابع س��رمایه‌ای و مصرف بهینه منابع هزینه‌ای، همراه با اصلاح و 
متنوع‌س��ازی فرایندها و روش‌های تأمین مال��ی، بیش از هر زمان 

دیگری ضرورت دارد.
وی خاطرنش��ان کرد: در این مسیر، تغییر نگاه در تعامل نزدیک 

دولت با بخش خصوصی اجتناب‌ناپذیر است.

خبرنــامه

ش��ورای رقابت ب��ه تازگی در مصوبه ای ضمن کاه��ش نظارت ها بر فعالیت 
مونتاژکاران، خودروهای مونتاژی را از مشمول دستورالعمل قیمت شورا برداشته 
است مصوبه ای که به نفع مونتاژکاران و به ضرر مصرف کنندگان نهایی خودرو 

است.
به گزارش ایرنا شورای رقابت در مرداد ماه سال ۱۴۰۰ طی مصوبه ۴۷۳ اعلام 
کرده بود که چنانچه مراجع ذیصلاح در رابطه با خودروهای انحصاری مشمول 
دس��تورالعمل قیمت شورا، با پیش فروش خودرو موافقت کنند به نسبت مبلغ 
پرداختی بابت پیش‌پرداخت، هر مشتری درصدی از قیمت رسمی خودرو را در 
زمان ثبت نام )نس��بت به قیمت کارخانه( پرداخت کرده اس��ت در این صورت 
س��همی از خودرو که پیش پرداخت آن قبلًا انجام شده بود، مشمول هیچگونه 
تورم قیمتی احتمالی نمی شود و صرفاً بقیه سهم باقیمانده مشمول تورم بخشی 

احتمالی خواهد بود.
این مصوبه نهایت در هشتم اردیبهشت ماه امسال در جلسه هشتصد و سی و 
ششم شورای رقابت مورد اصلاح و بازنگری قرار گرفت در این مصوبه اخیر آمده 
است: »با توجه به تغییرات قابل ملاحظه در شرایط اقتصادی کشور و تغییرات 
ناگهانی و قابل ملاحظه نرخ ارز، وابس��تگی بالای تولید خودروهای مونتاژی به 
ارز و لزوم تغییر دامنه ش��مول مصوبه ۴۷۳ شورای رقابت، مصوبه اخیرالذکر و 
اصلاحات بعدی آن از تاریخ ابلاغ این مصوبه، در موضوع پیش‌فروش خودروهای 

مونتاژی ملاک عمل نخواهد بود.«
بررسی های خبرنگار ایرنا نشان می دهد که این مصوبه تنها شامل مونتاژکاران 
نمی شود، بلکه خودروسازان داخلی نیز در برخی مدل‌ها که فرآیند مونتاژ را طی 
می‌کنند، مش��مول این وضعیت خواهند بود. به عنوان مثال، خودروهایی مانند 
X۵۵ که مونتاژی هستند، در دایره این تغییرات قرار می‌گیرند. اما خودروهایی 
که تا حد زیادی فرآیند داخلی‌س��ازی را ط��ی کرده‌اند، مانند مدل‌هایی چون 
سهند، تارا و حتی برخی مدل‌های کرمان موتور که داخلی‌سازی شده‌اند مانند 
j۴، لزوماً مشمول این مصوبه نمی‌شوند. این تفکیک بر اساس اعلام وزارت صمت 

مبنی بر “خودروی داخلی” یا “مونتاژی” بودن صورت می‌گیرد.
پیگیری های ایرنا از نهادهای مس��ئول در حوزه قیمت گذاری خودرو نشان 
می دهد که این مصوبه از زمان ابلاغ آن لازم‌الاجراس��ت. بنابراین، خودروهایی 
که موعد تحویل آن‌ها پس از تاریخ ابلاغ بوده و دچار تأخیر ش��ده‌اند، مشمول 
قواعد جدید خواهند بود. اما درباره خودروهایی که تاریخ تحویل آن‌ها پیش از 
ابلاغ مصوبه بوده و دچار تأخیر شده‌اند، وضعیت پیچیده‌تر است و ممکن است 
همچنان مشمول قوانین قبلی یا تعهدات قبلی فروشنده باشند، اگرچه در عمل 

مشاهده شده که این تمایز همیشه رعایت نمی‌شود.
بسیاری از کارشناسان صنعت خودرو معتقد هستند که این مصوبه در شرایط 
فعلی، کاهش نظارت‌ها بدون ایجاد شفافیت کافی، به ضرر مصرف‌کننده است. 
حتی در ص��ورت وجود تعلل در تحویل خودرو، قانون باید تا حد امکان حقوق 
خری��دار را حفظ کند و مصوبه اخیر در این زمینه ابهاماتی جدی دارد و منافع 

مصرف‌کننده در این شرایط به خوبی لحاظ نشده است.
انتقاد از ابهامات مصوبه اخیر شورای رقابت؛ حذف نظارت بدون 

شفاف‌سازی
اما در نهایت این تصمیم جدید شورای رقابت که تحلیلگران بازار خودرو آن را 
انتقال تورم از تولیدکننده به مصرف کننده ارزیابی می کنند، به طور حتم بازار 
خودرو را دستخوش تغییرات قیمتی خواهد کرد و اینجاست که نهادهای نظارتی 

و تصمیم گیر باید برای صیانت از حقوق مصرف کنندگانی که بار تورم بر دوش 
آنها نهاده شده، فکر اساسی کنند.

در این پیوند، امیرحس��ین کاکایی کارشناس صنعت خودرو در گفت و گوی 
اختصاصی با خبرنگار اقتصادی ایرنا، با اش��اره به شرایط خاص اقتصادی کشور 
تاکید می کند که هرگونه تس��هیل در فضای کسب‌وکار باید همزمان با حفظ 
حداقل‌های نظارتی برای صیانت از حقوق مصرف‌کننده باش��د، در شرایطی که 
کش��ور با تورم روبه‌روست و محاسبات اقتصادی فعالان بازار به‌طور مداوم دچار 
تغییر می‌شود، طبیعی است که دولت به دنبال تسهیل فضای کسب‌وکار باشد؛ 

اما این موضوع نباید به معنای حذف یا تضعیف نظارت‌ها تلقی شود.
وی اضاف��ه می کند: پیش از این، منطق پیش‌ف��روش خودرو به این صورت 
بود که اگر مشتری ۵۰ درصد مبلغ خودرو را به‌عنوان پیش‌پرداخت به شرکت 
خودروساز پرداخت می‌کرد، حداقل قیمت آن بخش تثبیت می‌شد و تغییرات 
احتمالی تنها شامل بخش باقی‌مانده می‌شد؛ اما در مصوبه اخیر شورای رقابت، به 
نظر می‌رسد همین چارچوب نیز دستخوش تغییر شده و ابهامات زیادی درباره 

نحوه نظارت وجود دارد.
این کارشناس خودرو با اشاره به برخی گزارش‌های دریافتی از بازار می گوید: 
مواردی مشاهده شده که برخی واردکنندگان پیش از عید، خودرو را به‌صورت 
نق��دی و با عنوان »فروش قطعی« عرضه کرده‌اند و حت��ی خودرو وارد فرآیند 
شماره‌گذاری شده است؛ اما پس از تعطیلات، علاوه بر تأخیر در تحویل، مبالغ 

قابل‌توجهی نیز تحت عنوان مابه‌التفاوت از خریداران مطالبه شده است.
کاکایی تصریح می کند: اگر عنوان »فروش قطعی« به‌کار رفته، مطالبه وجه 
اضافی محل س��ؤال اس��ت؛ و اگر امکان تغییر قیمت وجود داشته، باید از ابتدا 
به‌صورت ش��فاف در قرارداد قید می‌شد. این‌گونه رفتارها می‌تواند مصداق نقض 

حقوق مصرف‌کننده باشد و اعتماد عمومی را تضعیف کند.
قیمت خودروهای مونتاژی به روز خواهد شد

وی همچنین به تغییر برخی شرایط در طرح‌های فروش خودروسازان داخلی 
اشاره کرده و می گوید: در برخی قراردادهای جدید ذکر شده که »قیمت‌ها به‌روز 
خواهد شد«، همچنین در صورت تأخیر در تحویل، جریمه‌ای به مشتری تعلق 
نمی‌گیرد و در صورت انصراف نیز فقط اصل وجه بازگردانده می‌شود. این شروط، 
ریس��ک معامله را به‌طور کامل متوجه خریدار می‌کند. به گفته این کارشناس، 
در حالی که آزادس��ازی قیمت‌ها می‌تواند به ش��فافیت بازار کمک کند، حذف 
کامل سازوکارهای نظارتی و حمایتی، تعادل بازار را بر هم می‌زند ضمن اینکه 

نه قیمت‌گذاری دستوری راه‌حل است و نه رهاسازی کامل بازار بدون نظارت.
ضرورت شفاف‌سازی از سوی نهادهای مسئول

کاکای��ی با اش��اره به برخی اظه��ارات اخیر مقام��ات وزارت صمت مبنی بر 
ممنوعیت افزایش قیمت خودرو، می گوید: میان این اظهارات و برخی تحولات 
اخیر بازار نوعی تناقض مشاهده می‌شود که لازم است از سوی نهادهای مسئول 

توضیح داده شود.
وی خاطرنشان می کند: شورای رقابت و سازمان حمایت از مصرف‌کنندگان 
باید به‌صورت ش��فاف درباره چارچوب‌های جدید نظارتی اطلاع‌رسانی کنند تا 
هم فضای کس��ب‌وکار دچار اختلال نش��ود و هم حقوق مصرف‌کننده محفوظ 
بماند چرا که کاهش نظارت در ش��رایط فعلی نه‌تنها کمکی به ساماندهی بازار 
نمی‌کند، بلکه می‌تواند زمینه‌ساز بی‌اعتمادی بیشتر و تحمیل هزینه‌های تازه به 

مصرف‌کننده شود.

به گفته وی، پیام این تحولات برای بازار آن اس��ت که ش��رایط از ثبات کافی 
برخوردار نیست و همین مس��ئله می‌تواند بر تصمیم‌گیری خریداران و فعالان 

اقتصادی اثرگذار باشد.
این کارشناس صنعت خودرو با اشاره به تشدید بی‌ثباتی در شیوه‌های فروش 
خودرو طی ۶ ماه گذش��ته می گوید: بخش عمده خودروهای تولیدی کش��ور، 
به‌ویژه در قالب پیش‌فروش، مشمول شرایطی هستند که می‌تواند فشار بیشتری 

به مصرف‌کننده وارد کند.
وی با بیان اینکه با توجه به ساختار فعلی فروش در صنعت خودرو، می‌توان 
گفت بخش قابل‌توجهی از بازار را دربر می‌گیرد ادامه می دهد: پیش‌فروش‌ها که 
معمولاً حدود ۸۰ درصد خودروهای تولیدی کش��ور را شامل می‌شوند، بیش از 

سایر روش‌ها تحت‌تأثیر این وضعیت قرار دارند.
وی تاکی��د م��ی کند: در ۶ ماه گذش��ته، همزمان با تش��دید ت��ورم، برخی 
خودروس��ازان و واردکنندگان به‌تدریج ش��رایط معاملات را تغییر داده‌اند و در 
مواردی پس از عقد قرارداد یا دریافت وجه، قیمت‌های جدیدی را به خریداران 
تحمیل کرده‌اند و این در حالی اس��ت که بس��یاری از مردم به دلیل نیاز و نبود 

گزینه جایگزین، ناچار به پذیرش این شرایط شده‌اند.
کاکای��ی درباره اثر این مصوبه بر قیمت خودرو در بازار می گوید: آزادس��ازی 
قیمت در فروش کارخانه‌ای ممکن اس��ت در کوتاه‌مدت نوعی هیجان روانی در 
بازار ایجاد کند، اما بازار آزاد خودرو اساس��اً تابع واقعیت‌های اقتصادی و به‌ویژه 
نرخ ارز است و با بخشنامه و دستور تغییر محسوسی نمی‌کند؛ تأثیر اصلی این 
تح��ولات بیش از آنکه متوجه بازار آزاد باش��د، بر رفتار مصرف‌کننده در خرید 
مس��تقیم از خودروس��از یا واردکننده است. به عبارت دیگر، این تغییرات باعث 
افزایش نااطمینانی خریدار، تضعیف اعتماد و تحمیل تنش بیش��تر به مردمی 

می‌شود که از مسیر رسمی اقدام به خرید خودرو می‌کنند.
 فروش قطعی نباید تغییر کند

این کارش��ناس صنعت خودرو با انتق��اد از اختلاط دو موض��وع متفاوت در 
سیاس��ت‌گذاری‌ها می گوید: یک بحث، اشکال اساسی قیمت‌گذاری دستوری 
فعلی است که از نظر کارشناسی نیز مبنای دقیقی ندارد و می‌توان درباره اصلاح 
یا آزادسازی آن بحث کرد. اما بحث دیگر، حقوق خریدار در قراردادهای قطعی 

یا پیش‌فروش است که نباید مخدوش شود.
وی توضیح می دهد: اگر خودرویی به‌صورت فروش قطعی عرضه شده باشد، 
فروشنده دیگر حق افزایش قیمت ندارد؛ حتی اگر بعداً نرخ ارز یا سایر متغیرهای 
اقتصادی دچار نوسان شود. همچنین در پیش‌فروش نیز به میزانی که مشتری 
وجه پرداخت کرده، نباید قیمت آن بخش تغییر کند. این دو موضوع در عمل 
با یکدیگر خلط شده‌اند و به جای اصلاح ریشه‌ای، نظارت‌ها کاهش یافته است.

کاکایی درباره اینکه آیا این ش��رایط شامل خودروهای ثبت‌نام‌شده قبلی نیز 
می‌ش��ود یا نه، می گوید: در این زمینه هنوز شفاف‌سازی کافی صورت نگرفته 
و همین مس��ئله بر نگرانی خریداران افزوده است تا زمانی که نهادهای مسئول 
توضیح روشن و رسمی ارائه نکنند، ابهام در بازار و اضطراب در میان متقاضیان 

ادامه خواهد داشت.
خبرنگار ایرنا امروز برای اطلاع از جزئیات مصوبه اخیر ش��ورای رقابت و رفع 
نگرانی خریداران خودرو تماس های مکرری را با مس��ئولان س��ازمان حمایت 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و اعضای ش��ورای رقابت داش��ت اما تا زمان 

انتشار این گزارش حاضر به ارایه توضیحات بیشتر در این زمینه نشدند.

جزئیات قیمت‌گذاری پیش فروش خودروهای مونتاژی

مصوبه‌ای به کام مونتاژکاران 

طب��ق اع�الم مرکز آمار ایران، در فصل زمس��تان ۱۴۰۴، ش��اخص 
قیم��ت کل تولیدکننده ۴۷۸.۵ بوده اس��ت که نس��بت به فصل قبل 
۲۴.۸ درصد، نس��بت به فصل مشابه س��ال قبل ۶۵.۰ درصد افزایش 

داشته است.
ب��ه گزارش خبرگ��زاری مهر به نق��ل از مرکز آمار ای��ران، در فصل 
زمس��تان ۱۴۰۴، ش��اخص قیمت کل تولیدکننده ۴۷۸.۵ اس��ت که 
نسبت به فصل قبل )تورم فصلی( ۲۴.۸ درصد، نسبت به فصل مشابه 
س��ال قبل )تورم نقطه به نقط��ه( ۶۵.۰ درصد و در ۴ فصل منتهی به 
فصل جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل )تورم سالانه( ۵۱.۲ درصد 

افزایش داشته است.
افزایش تورم فصلی

در فص��ل زمس��تان ۱۴۰۴، درص��د تغیی��رات ش��اخص قیمت کل 
تولیدکننده نس��بت به فصل قبل )تورم فصلی( ۲۴.۸ درصد است که 
در مقایس��ه با همین اطلاع در فص��ل قبل )۱۲.۷ درصد(، ۱۲.۱ واحد 
درصد افزیش داشته است. به عبارتی، میانگین قیمت دریافتی توسط 
تولیدکنندگان به ازای تولید محصولاتش��ان در داخل کشور، در فصل 
زمستان ۱۴۰۴ نسبت به فصل قبل، ۲۴.۸ درصد افزایش دارد. در این 
فصل بیشترین تورم فصلی با ۴۱.۴ درصد مربوط به گروه "کشاورزی" 
و کمتری��ن تورم فصلی ب��ا ۰.۷ درصد مربوط به گروه "تولید، انتقال و 

توزیع برق" است.
افزایش تورم نقطه به نقطه

در فص��ل زمس��تان ۱۴۰۴، درص��د تغیی��رات ش��اخص قیمت کل 
تولیدکننده نس��بت به فصل مش��ابه س��ال قبل )تورم نقطه به نقطه( 
۶۵.۰ درصد اس��ت که در مقایسه با همین اطلاع در فصل قبل )۵۲.۲ 
درصد(، ۱۲.۸ واحد درصد افزایش داش��ته است. به عبارتی، میانگین 
قیمت دریافتی توس��ط تولیدکنندگان به ازای تولید محصولاتشان در 
داخل کشور، در فصل زمستان ۱۴۰۴ نسبت به فصل مشابه سال قبل، 
۶۵.۰ درصد افزایش دارد. در این فصل بیش��ترین تورم نقطه به نقطه 
ب��ا ۸۸.۹ درصد مربوط به گروه "کش��اورزی" و کمترین تورم نقطه به 
نقطه با ۳۳.۰ درصد مربوط به گروه "تولید، انتقال و توزیع برق" است.

افزایش تورم سالانه
در فص��ل زمس��تان ۱۴۰۴، درص��د تغیی��رات ش��اخص قیمت کل 
تولیدکننده در چهار فصل منتهی به فصل زمس��تان ۱۴۰۴ نسبت به 
مدت مش��ابه در س��ال قبل ۵۱.۲ درصد است که در مقایسه با همین 
اط�الع در فصل قبل )۴۵.۰ درصد(، ۶.۲ واحد درصد افزایش داش��ته 
اس��ت. به عبارتی، میانگین قیمت دریافتی توس��ط تولیدکنندگان به 
ازای تولید محصولاتش��ان در داخل کشور، در چهـــارفصل منتهی به 
فصل زمس��تان ۱۴۰۴ نسبت به دوره مشابه س��ال قبل، ۵۱.۲ درصد 
افزای��ش دارد. در ای��ن فصل بیش‌ترین تورم س��الانه ب��ا ۶۵.۸ درصد 
مربوط به گروه "تولید، انتقال و توزیع برق" و کمترین تورم س��الانه با 

۴۴.۵ درصد مربوط به گروه "خدمات" است.
همچنین بر اس��اس این گزارش، در فصل زمستان ۱۴۰۴، شاخص 
قیمت تولیدکننده بخش "زراعت، باغداری و دامداری سنتی" ۷۳۲.۹ 

می باش��د که نسبت به فصل مشابه س��ال قبل )تورم نقطه به نقطه( 
۷۴.۱ درص��د افزایش داشته‌اس��ت. در این فصل ش��اخص چهار فصل 
منتهی به فصل جاری نس��بت به شاخص دوره مشابه سال قبل )تورم 

سالانه( با رشد ۶۳.۷ درصد مواجه بوده ‌است.
شاخص قیمت کل

در فصل زمستان ۱۴۰۴، شاخص قیمت تولیدکننده بخش "زراعت، 
باغداری و دامداری س��نتی" ۷۳۲.۹ اس��ت که نسبت به فصل مشابه 
س��ال قبل )تورم نقطه به نقطه( ۷۴.۱ درصد افزایش داشته‌اس��ت. در 
این فصل شاخص چهار فصل منتهی به فصل جاری نسبت به شاخص 
دوره مشابه س��ال قبل )تورم سالانه( با رشد ۶۳.۷ درصد مواجه بوده 

‌است.
کاهش تورم نقطه به نقطه

در فصل زمستان ۱۴۰۴، درصد تغییرات شاخص قیمت تولیدکننده 
بخش "زراعت، باغداری و دامداری سنتی" نسبت به فصل مشابه سال 
قبل )تورم نقطه به نقطه( ۷۴.۱ درصد اس��ت که در مقایسه با همین 
اطلاع در فصل قبل )۸۵.۱ درصد(، ۱۱.۰ واحد درصد کاهش داش��ته 
‌اس��ت. در این فصل بیش��ترین تورم نقطه به نقطه ب��ا ۱۲۶.۰ درصد 
مربوط به گروه "س��ایر محصولات حیوان��ی" و کمترین تورم نقطه به 

نقطه با ۲۷.۰ درصد مربوط به گروه "سبزیجات و حبوبات" است.
افزایش تورم سالانه

در فصل زمستان ۱۴۰۴، درصد تغییرات شاخص قیمت تولیدکننده 
بخش "زراعت، باغداری و دامداری س��نتی" در چهار فصل منتهی به 
این فصل نس��بت به دوره مشابه س��ال قبل ۶۳.۷ درصد است که در 
مقایسه با همین اطلاع در فصل قبل )۵۹.۷ درصد(، ۴.۰ واحد درصد 
افزایش داشته ‌است. در این فصل بیشترین تورم سالانه مربوط به گروه 
" باغ��داری " ب��ا ۸۷.۵ درصد و کمترین تورم س��الانه مربوطه به گروه 

"پرورش بز و بزغاله سنتی " با ۳۰.۵ درصد است.

 شاخص قیمت کل تولیدکننده در زمستان ۱۴۰۴



جدیدترین قیمت‌ها از برخی خودروهای داخلی و مونتاژی در بازار آزاد 
حاکی از آن اس��ت که روند افزایش قیمت خودرو در بازار همچنان ادامه 
دارد و با وجود برخی اقدامات صورت گرفته در زمینه عرضه بیشتر خودرو 
و همچنی��ن نظارت بر بازار اما قیمت‌ها گوی��ای افزایش و روند صعودی 

قیمت خودرو در بازار است.
ب��ه گزارش ایس��نا، بازار خودرو همچنان بر روی ش��یب صعودی و 
افزایش قیمت قرار دارد و مش��خص نیست که چه زمانی گره افزایش 
التهاب��ی قیم��ت خودرو در بازار و اقتصاد کش��ور باز خواهد ش��د و با 
وج��ود اینکه طی روزها و هفته های اخیر بس��یاری از مقامات دولتی 
و کش��وری درباره افزایش قیمت خودرو و اقدامات لازم برای مدیریت 
این بازار اظهار نظر کردند، اما همچنان شاهد روند صعودی و افزایش 

قیمت در بازار آزاد هستیم. 
بررسی روند قیمت خودروهای داخلی و برخی از خودروهای مونتاژی 
طی دو هفته اخیر بیانگر آن است که قیمت خودرو در بازار آزاد همچنان 
در حال طی کردن روندی صعودی است و در برخی از اقلام رشد قیمت 

به طرز چشمگیری افزایش داشته است.  
بر اساس مشاهدات ایسنا از بازار آزاد خودرو، قیمت برخی از خودروهای 
پر مخاطب )داخلی و مونتاژی( در بازار از روز ش��نبه )پنجم اردیبهشت 
ماه( تا امروز )یکش��نبه ۱۵ اردیبهش��ت ماه( و تنها طی ۱۰ روز از ۱۸۰ 
میلیون تومان تا یک میلیارد و ۱۰۰ میلیون تومان افزایش داشته که در 
میان خودروهای داخلی بیش��ترین افزایش قیمت طی این مدت مربوط 
به خودرو ۲۰۷ پانوراما اتوماتیک است که تنها طی ۱۰ روز بیش از ۵۶۰ 

میلیون تومان افزایش قیمت یعنی رشدی ۲۰ درصدی را در بازار تجربه 
کرده است.

در ح��ال حاضر، ‌روند قیمت‌ها در بازار آزاد خودرو نش��ان می‌دهد که 
علی‌رغم وعده‌ها و اقدامات اعلام‌ش��ده از س��وی نهادهای مسئول برای 
کنت��رل ب��ازار، افزایش قیمت‌ها همچنان ادامه دارد و نش��انه‌ای از ثبات 

کوتاه‌مدت در این بازار دیده نمی‌شود. 
رشد قابل توجه قیمت برخی خودروها در بازه زمانی کوتاه، بیانگر آن 
است که سیاست‌های تنظیمی فعلی نتوانسته‌اند به‌طور مؤثر تعادل میان 
عرضه و تقاضا را برقرار کنند و در طرف دیگر نیز فاصله قابل توجه میان 
قیمت کارخانه و بازار آزاد، همچنان زمینه‌ای برای فعالیت‌های سوداگرانه 

و تشدید نوسانات قیمتی فراهم کرده است. 

وعده‌های نظارتی جواب نداد

بازار خودرو همچنان صعودی

 درپی عرضه دلار توافقی در بانک‌ها، تقاضای زیادی برای خرید این نوع 
دلار که سهمیه‌ای )هر نفر سالی ۱۰۰۰ دلار( فروخته می‌شود، ایجاد شده 
اس��ت. این دلار که حدود ۵۰۰۰ - ۶۰۰۰ تومان ارزان‌تر از بازار آزاد است 
در برخی ش��عب ارزی بانک‌های تجارت، صادرات و ملت در بازه زمانی دو 

ساعت در روز عرضه می‌شود.
گزارش میدانی ایسنا از شعب ارزی بانک‌های عامل، حاکی از این است 
که با آغاز توزیع ارز توافقی در شبکه بانکی، صف‌های طولانی برای دریافت 
س��همیه ۱۰۰۰ دلاری تشکیل شده اس��ت؛ فرآیندی که اگرچه با هدف 
ثبات‌بخشی به بازار انجام شده، اما محدودیت زمانی عرضه و تقاضای بالا، 

چالش‌هایی برای مراجعان ایجاد کرده است.
طبق بخشنامه بانک مرکزی، بانک‌های عامل )ملت، تجارت و صادرات( 
موظف به عرضه دلار توافقی از ساعت ۱۱ صبح )زمان کشف نرخ( تا پایان 

ساعت اداری هستند.

گزارش‌های میدانی نشان می‌دهد که بازه زمانی حدوداً دو ساعته )۱۱ تا 
۱۳(، تکاپوی پاسخگویی به حجم بالای درخواست‌ها را نمی‌دهد.

بسیاری از شهروندان در مقابل درب بانک‌ها در انتظار نوبت می‌مانند، اما 
با رسیدن به ساعات پایانی فعالیت بانک، بخشی از صف موفق به دریافت 
ارز نشده و کار به روز بعد موکول می‌شود که اعتراض برخی شهروندان را 

به همراه داشت.
فاصله ۵۰۰۰ تومانی با بازار آزاد

در معاملات امروز )یک‌شنبه - ۲۰ اردیبهشت ۱۴۰۵(، نرخ دلار توافقی 
در بانک‌ها عدد حدودا ۱۶۷ هزار تومان را ثبت کرد. این در حالی است که 
در بازار غیررس��می و در میان معامله‌گران خرد، دلار با قیمت ۱۷۲ هزار 
و ۵۰۰ تومان معامله می‌ش��ود. وج��ود این فاصله قیمتی حدودا ۵۰۰۰ تا 
۶۰۰۰ تومانی، انگیزه اصلی شهروندان برای مراجعه به بانک‌ها با در دست 

داشتن کارت ملی و کپی آن جهت دریافت سهمیه سالانه است.

رکود در پیاده‌روی دلالان ارز!
مشاهدات خبرنگار ایسنا از پاتوق‌های سنتی ارز نشان می‌دهد که بازار 
آزاد در رک��ودی عمیق به س��ر می‌برد. دلالان ک��ه از رونق گرفتن عرضه 
رس��می در بانک‌ها ناراضی به نظر می‌رسند، معتقدند حجم معاملات در 

پیاده‌روها به شدت کاهش یافته است.
به گفته فعالان غیررسمی، در حال حاضر تمرکز اصلی مردم بر دریافت 
همان ۱۰۰۰ دلار توافقی از مجاری قانونی است و تقاضای موثری در بازار 

آزاد مشاهده نمی‌شود.
سایه سیاست بر تابلوی صرافی‌ها

در گفت‌وگو با فعالان بازار، آنچه بیش از پیش به چش��م می‌خورد، گره 
خوردن پیش‌بینی‌های قیمتی به اخبار سیاسی است. معامله‌گران معتقدند 
در ش��رایط فعلی، تحلیل‌های فنی جای خود را به رصد اخبار بین‌المللی 

داده‌اند.

مع��اون برق و ان��رژی وزارت نیرو از آغاز اج��رای برنامه‌های مدیریت 
مصرف برق در کش��ور خب��ر داد و اعلام کرد: برای عب��ور ایمن از اوج 
مص��رف، مجموع��ه‌ای از اقدام��ات هماهن��گ در بخش‌ه��ای صنعتی، 

کشاورزی، اداری،خانگی و تجاری به اجرا گذاشته خواهد شد.
به گزارش ایسنا، مصطفی رجبی مشهدی- معاون برق و انرژی وزارت 
نی��رو -با اش��اره به اجرای یک��ی از ۱۴ مگاپروژه صنع��ت برق در حوزه 
مدیری��ت مصرف گف��ت: هدف اصلی این برنامه‌ها آن اس��ت که فرآیند 
مدیری��ت مصرف به‌ص��ورت دقیق، منظم و با پایش مس��تمر در تمامی 
شرکت‌های زیرمجموعه صنعت برق به‌ویژه شرکت‌های توزیع اجرا شود 
تا بتوان در زمان اوج مصرف، تأمین برق کش��ور را بدون اختلال انجام 

داد. 
وی با بیان اینکه نخستین گام در این طرح مربوط به صنایع بزرگ و 
انرژی‌بر است، افزود: از امروز صنایع فولادی، پتروشیمی، سیمان و سایر 
صنایع انرژی‌بر موظف‌اند برق مازاد بر سقف تعیین‌شده خود را از طریق 
تابل��وی برق آزاد، تابلوی برق س��بز یا گواه��ی صرفه‌جویی انرژیتأمین 
کنند. به گفته او، این س��ازوکار علاوه ب��ر تأمین برق مورد نیاز صنایع، 

امکان بازگشت سرمایه برای تولیدکنندگان برق را نیز فراهم می‌کند.
معاون برق و انرژی وزارت نیرو در ادامه به برنامه مدیریت مصرف در 
بخش صنایع متوس��ط اشاره کرد و گفت: شهرک‌های صنعتی و صنایع 

خارج از شهرک‌ها از هفته آینده با جابه‌جایی روز تعطیل خود از جمعه 
به یک��ی از روزهای عادی هفت��ه، در طرح مدیریت مصرف مش��ارکت 
می‌کنند؛ اقدامی که به حفظ س��طح تولید و در عین حال کاهش فشار 

بر شبکه در ساعات اوج مصرف کمک می‌کند.
رجبی مشهدی همچنین درباره بخش کشاورزی توضیح داد: براساس 
برنامه‌ریزی انجام شده، برق چاه‌های کشاورزی که بر اساس پروانه بهره 
برداری برق دریافت می‌کنند و کش��اورزانی که در پنج ساعت مدیریت 
مص��رف همکاری کنن��د، طبق مصوبه هیأت وزی��ران از برق رایگان در 

همان روز بهره‌مند خواهند شد.
او در خصوص برنامه های مدیریت مصرف برق در دستگاه‌های اداری 
نیز گفت: با وجود مصوبه هیأت وزیران برای تغییر ساعات کاری از ۱۵ 
خرداد، در ش��رایط فعلی س��اعات کار ادارات همچنان از ۸ تا ۱۴ باقی 
می‌ماند. با این حال دستگاه‌ها موظف‌اند از ساعت ۱۳ وسایل سرمایشی 
را خام��وش ک��رده و مصرف برق خود را نس��بت به س��اعات اداری ۷۰ 
درصد کاهش دهند همچنین رعایت دمای ۲۵ درجه برای سیستم‌های 

سرمایشی در ادارات، بانک‌ها و نهادهای عمومی الزامی است. 
معاون وزیر نیرو با اش��اره به نق��ش بخش تجاری در مدیریت مصرف 
تأکید کرد: اصناف و واحدهای تجاری نیز براساس برنامه‌های تعیین‌شده 
با همکاری استانداری‌ها باید نسبت به تنظیم دمای محیط و استفاده از 

مولدهای برق در س��اعات اوج مصرف اقدام کنند و فروشگاه‌های بزرگ 
و مراک��ز خرید نیز در زمان اوج بار، مولده��ای خود را وارد مدار کنند. 
رجبی مشهدی تأکید کرد اجرای هماهنگ این برنامه‌ها می‌تواند نقش 
مهمی در پایداری شبکه برق و عبور موفق از دوره اوج مصرف در کشور 

داشته باشد.
معاون برق و انرژی وزارت نیرو با اشاره به لزوم صرفه جویی و همراهی 
مش��ترکان خانگی در مصرف بهینه برق گفت:برای مشترکان خانگی با 
مص��رف برق کمتر از س��طح مجاز که حداقل ۱۰ درصد مصرفش��ان را 
کاهش دهند پ��اداش ویژه تا ۳۰ درصد بهای انرژی قبض تعلق خواهد 

گرفت.
براساس اعلام وزارت نیرو، رجبی مشهدی افزود: تعرفه برق مشترکان 
خانگی با مصرف برق بیش از الگو،نیز به صورت پلکانی افزایشی خواهد 
بود و برای مش��ترکانی که از ژنراتور استفاده کنند هم پاداش نقدی در 

نظر گرفته شده است.  
رجبی مش��هدی در پایان با تاکید ب��ر نقش موثر بانوان و کودکان در 
مصرف بهینه برق از مردم خواست با پیوستن به طرح ملی سبا و اجرای 
برنامه های آموزش��ی فرهنگی این طرح ب��ه مصرف بهینه برق و تامین 
ب��رق پایدار همه مش��ترکان و عبور ایمن از دوره اوج مصرف تابس��تان 

کمک کنند. 

در حالی که واردات خودروهای لوکس پس از سالها ممنوعیت دوباره 
از سر گرفته شده، قیمت‌ های نجومی برخی مدل‌ های وارداتی در بازار 
آزاد توجه بس��یاری را جلب کرده اس��ت؛ بازاری که حالا بیش از آنکه 
ب��ر پایه عرضه و تقاضای واقعی حرک��ت کند، تحت تأثیر فضای دلالی، 

محدودیت واردات و نوسانات اقتصادی قرار دارد.
به گزارش خبرگ��زاری خبرآنلاین، با آزادس��ازی واردات خودروهای 
بالای ۲۵۰۰ سی‌س��ی از اواخر سال گذشته، بازار خودروهای لوکس در 
ایران وارد مرحله تازه‌ای ش��د؛ مرحله‌ای که ب��ا ورود محدود برندهایی 
 Nissan و Lexus، Toyota، Mercedes-Benz، BMW مانند
هم��راه ب��وده و هم‌زم��ان موج��ی از قیمت‌گذاری‌های عجی��ب و بعضاً 

غیرش��فاف را در بازار آزاد ایجاد کرده اس��ت. رکنا نوش��ت: به گزارش 
همراه مکانیک، بررس��ی نرخ‌های اعلامی در بازار نش��ان می‌دهد برخی 
از ای��ن خودروها با ارقامی بین ۳۰ تا ۹۰ میلیارد تومان خرید و فروش 
یا آگهی می‌ش��وند؛ اعدادی که فاصله قابل‌توجهی با قیمت جهانی این 
محصولات دارند و بیش از هر چیز تحت تأثیر محدودیت عرضه، فضای 
دلال��ی و انتظارات تورمی ش��کل گرفته‌اند. فعالان ب��ازار معتقدند نبود 
س��ازوکار شفاف برای قیمت‌گذاری و عرضه محدود خودروهای وارداتی 
باعث ش��ده نرخ‌ها بیش��تر بر اساس جو روانی بازار تعیین شود تا میزان 
واقعی تقاضا. در چنین ش��رایطی، قیمت خودروها حتی به‌صورت روزانه 

و بر مبنای نوسانات ارزی یا فضای رسانه‌ای تغییر می‌کند.

از س��وی دیگ��ر، تناق��ض در اخب��ار مربوط ب��ه اص�الح قیمت‌ها و 
سیاس��ت‌های واردات��ی نیز بر س��ردرگمی بازار افزوده اس��ت. در حالی 
که برخی گزارش‌ها از احتم��ال تعدیل قیمت‌ها با افزایش واردات خبر 
می‌دهند، روند فعلی بازار همچنان نش��ان‌دهنده رش��د نرخ خودروهای 

لوکس و فاصله چشمگیر آن با قدرت خرید بخش عمده جامعه است.
کارشناسان اقتصادی می‌گویند بازار خودروهای لوکس در ایران بیش 
از آنک��ه بازاری مبتنی بر مصرف واقعی باش��د، به فضایی س��رمایه‌ای و 
نمایش��ی تبدیل ش��ده اس��ت؛ بازاری که در آن کمبود عرضه و حضور 
واس��طه‌ها، زمینه را برای اع�الم قیمت‌های غیرواقع��ی و بعضاً نجومی 

فراهم کرده است.

بازار دلار بانکی داغ شد؛ مشکل خریداران چیست؟

آغاز اجرای برنامه‌های مدیریت مصرف برق در کشور

شوک میلیاردی در بازار خودروهای لوکس

اخبــــــار

واریز اعتبار اولین مرحله خرید »کارت امید مادر« 
انجام شد

مع��اون رفاه و امور اقتصادی وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی از 
واری��ز مرحله اول اعتبار کارت امی��د مادر به مبلغ ۲ میلیون تومان 

خبر داد.
به گ��زارش خبرگزاری مهر از وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی، 
یعقوب اندایش، معاون رفاه و امور اقتصادی وزارت تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی اظهار کرد: در راس��تای اجرای سیاست‌های کلی جمعیت 
ابلاغی رهبر ش��هید)ره( و تحقق مفاد قان��ون حمایت از خانواده و 
جوانی جمعیت و مصوبه ش��ورای عالی انق�الب فرهنگی مرتبط با 
»الزام��ات و راهکارهای بهبود وضعیت جمعیت کش��ور« و بند )ج( 
ابلاغیه رئیس جمهور و رئیس ش��ورای عالی انقلاب فرهنگی، مبنی 
ب��ر »حمایت مال��ی و فرهنگی از خانواده و ارتقای س�المت مادر و 
کودک و کلیه مادران باردار کش��ور«، با تخصیص منابع پیش بینی 
ش��ده در قوانین بودجه س��نواتی، به منظور حمایت از مادرانی که 
فرزن��دان آنه��ا از تاریخ ۰۱/۰۱/۱۴۰۵ به دنی��ا می‌آیند، تا پایان ۲ 

سالگی فرزند مشمول طرح هستند.
وی افزود: کارت امید مادر، با هدف ارتقای امنیت غذایی، پایداری 
و بهبود س�المت مادر و ک��ودک، با همکاری دبیرخانه س��تادملی 
جمعیت، س��ازمان ثبت احوال کش��ور، ش��رکت خدم��ات فناوری 
اطلاعات رفاه ایرانیان )فارا( مجری طرح کالابرگ الکترونیکی انجام 

می‌ شود.
اندایش تاکید کرد: وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی اعتبار خرید 
سبد غذایی و پوشک بچه و در صورت نیاز شیرخشک رایگان برای 
تعداد ۶۳ هزار و ۳۰۵ کودک متولد شده از تاریخ ۰۱/۰۱/۱۴۰۵ تا 
۳۱/۰۱/۱۴۰۵ را در بس��تر کالابرگ الکترونیکی به حساب ۶۱ هزار 

و ۹۹۵ مادر مشمول تخصیص داد.
مع��اون رفاه و امور اقتصادی وزارت تع��اون، کار و رفاه اجتماعی 
افزود: با دریافت اطلاعات مادران دارای کودک متولد شده از سوی 
س��ازمان ثبت احوال کش��ور، اعتبار خرید به حس��اب مادر خانوار 

مشمول، در تمام استان‌های کشور واریز شد.
وی ادامه داد: خانوارهای مش��مول می‌توانند بس��ته‌های حمایتی 
پیش‌بینی‌ش��ده را که مش��تمل بر س��بد غذایی مورد تأیید وزارت 
بهداش��ت، درمان و آموزش پزش��کی )لبنی��ات، پروتئین، حبوبات، 
روغن، غلات، مغزی‌جات، میوه‌جات و س��بزیجات( و پوشک بچه و 
در صورت لزوم شیرخشک رایگان است، تا سقف اعتبار ۲۰ میلیون 
ری��ال، فارغ از دهک درآمدی از طریق بس��تر کالابرگ الکترونیکی 

خرید کنند.
اندایش تصریح کرد: اعتبار مذکور به حساب مادر خانوار مشمول 
)دارای کودک متولد شده از تاریخ ۰۱/۰۱/۱۴۰۵ تا ۳۱/۰۱/۱۴۰۵ 
( واریز شده و قابل استفاده است و امکان خرید ۱۶ قلم کالای مورد 
تأیید از طریق تمام فروشگاه‌های طرف قرارداد کالابرگ الکترونیکی 
و شیرخش��ک و پوشک بچه از داروخانه‌ها، در دسترس مادران قرار 

دارد.
مع��اون رفاه و امور اقتصادی وزارت تع��اون، کار و رفاه اجتماعی 
تاکید کرد: همچنین خانوارهای مش��مول می‌توانند با اس��تفاده از 
برنام��ه کاربردی »بل��ه«، برنام��ه کاربردی »س��روش پلاس«، کد 

دستوری #۱۴۶۳*۵۰۰* و تلفن از مبلغ اعتبار خود اطلاع یابند.
اندایش گفت: خانوارهای مشمول جهت تهیه سبدغذایی و پوشک 
بچه و شیرخش��ک رای��گان می‌توانند به نزدیکترین فروش��گاه‌های 
طرف قرارداد طرح کالابرگ الکترونیک و داروخانه‌ها مراجعه کنند. 

مهلت استفاده از این اعتبار، تا پایان خرداد ماه خواهد بود.
این طرح ماهانه برای همه متولدین ۱۴۰۵ ادامه خواهد داشت و 
ماهانه ۲ میلیون تومان اعتبار کالابرگی به حس��اب مادر نوزاد واریز 

خواهد شد.

راه‌اندازی پارک علم و فناوری نیرو پس از سال‌ها 
انتظار

مع��اون وزیر نیرو از انتصاب مش��اور در حوزه توس��عه فناوری 
برای اولین بار در تاریخ وزارت نیرو و آغاز عملی راه‌اندازی پارک 

علم و فناوری نیرو پس از چندین سال انتظار خبر داد.
ب��ه گزارش خبرگ��زاری مهر به نق��ل از وزارت نیرو ماش��االله 
تابع‌جماعت معاون سرمایه انسانی، تحقیقات و فناوری اطلاعات 
وزارت نی��رو، از دو اق��دام مهم و تحول‌آفرین در حوزه توس��عه 
فن��اوری در دوره جدید مدیریت��ی وزارت نیرو خبر داد و گفت: 
نخس��تین اقدام، انتصاب مشاور در حوزه توس��عه فناوری برای 
اولی��ن بار در تاری��خ وزارت نی��رو و دومین اق��دام، آغاز عملی 
راه‌اندازی پارک علم و فناوری نیرو پس از چندین س��ال انتظار 

است.
تابع‌جماعت با اش��اره به رویکرد جدی��د وزارت نیرو در حوزه 
فناوری گفت: نخس��تین اقدام، انتصاب مش��اور در حوزه توسعه 
فن��اوری برای اولین بار در تاریخ وزارت نیرو بود و دومین اقدام، 
آغ��از عملی راه‌اندازی پارک عل��م و فناوری نیرو پس از چندین 

سال انتظار و توقف است.
معاون س��رمایه انسانی وزارت نیرو در تشریح اهداف راه‌اندازی 
این پارک افزود: پارک‌های علم و فناوری فضایی را برای حضور و 
استقرار واحدهای فناور و شرکت‌های دانش‌بنیان فراهم می‌کنند 
تا بتوانند محصولات مرتبط با حوزه‌های تخصصی خود را توسعه 
دهند. در صنعت آب و برق نیز قرار است فضای فیزیکی مناسبی 
ایجاد ش��ود تا ش��رکت‌های دانش‌بنیان پس از تأیید در کمیته 
پذیرش، در این پارک مستقر شوند و به توسعه بازار کمک کنند.
وی با اشاره به س��اختار این پارک تصریح کرد: در این پارک، 
دو ناحیه نوآوری ش��امل ناحیه ن��وآوری آب و فاضلاب و ناحیه 
ن��وآوری برق و انرژی راه‌اندازی خواهد ش��د تا فضای لازم برای 
اس��تقرار ش��رکت‌های دانش‌بنیان در ای��ن حوزه‌های تخصصی 

فراهم شود.
تابع‌جماعت در خصوص تعداد ش��رکت‌های دانش‌بنیان فعال 
در صنعت آب و برق خاطرنشان کرد: حدود هزار تا هزار و ۲۰۰ 
ش��رکت دانش‌بنیان در عرصه آب و برق کشور فعالیت دارند که 
از این تعداد، ۳۰ درصد آنها در حوزه آب و فاضلاب و مابقی در 

حوزه برق و انرژی مشغول به فعالیت هستند.
معاون س��رمایه انس��انی وزارت نیرو در پایان اب��راز امیدواری 
ک��رد: با راه‌اندازی پارک علم و فناوری نیرو، ش��اهد ش��کوفایی 
بیش��تر استعدادهای فناورانه در صنعت آب و برق و حل مسائل 
و چالش‌ه��ای این حوزه ب��ا اتکا به توان داخلی و ش��رکت‌های 

دانش‌بنیان خواهیم بود.
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الزام صنایع انرژی‌بر به تأمین برق مازاد از تابلوی 
برق سبز و آزاد

معاون ب��رق و انرژی وزارت نیرو گفت: از ام��روز صنایع انرژی‌بر 
موظف‌اند برق مازاد بر س��قف تعیین‌ش��ده خود را از طریق تابلوی 
برق آزاد، تابلوی برق سبز یا گواهی صرفه‌جویی انرژی تأمین کنند.

به گ��زارش خبرگزاری مهر به نق��ل از وزارت نیرو، مصطفی رجبی 
مش��هدی معاون برق و ان��رژی وزارت نیرو از آغ��از اجرای برنامه‌های 
مدیریت مصرف برق در کش��ور خبر داد و اعلام کرد: برای عبور ایمن 
از اوج مصرف، مجموعه‌ای از اقدامات هماهنگ در بخش‌های صنعتی، 

کشاورزی، اداری،خانگی و تجاری به اجرا گذاشته خواهد شد.
مع��اون برق و انرژی وزارت نیرو با اش��اره ب��ه اجرای یکی از ۱۴ 
مگاپروژه صنعت ب��رق در حوزه مدیریت مصرف گفت: هدف اصلی 
این برنامه‌ها آن اس��ت که فرآیند مدیریت مصرف به‌صورت دقیق، 
منظم و با پایش مستمر در تمامی شرکت‌های زیرمجموعه صنعت 
ب��رق به‌ویژه ش��رکت‌های توزیع اجرا ش��ود تا بت��وان در زمان اوج 

مصرف، تأمین برق کشور را بدون اختلال انجام داد.
وی ب��ا بیان اینکه نخس��تین گام در این ط��رح مربوط به صنایع 
بزرگ و انرژی‌بر اس��ت، افزود: از امروز صنایع فولادی، پتروشیمی، 
س��یمان و س��ایر صنای��ع انرژی‌بر موظف‌ان��د برق مازاد بر س��قف 
تعیین‌ش��ده خود را از طریق تابلوی برق آزاد، تابلوی برق س��بز یا 

گواهی صرفه‌جویی انرژی تأمین کنند.
به گفته او، این سازوکار علاوه بر تأمین برق مورد نیاز صنایع، امکان 

بازگشت سرمایه برای تولیدکنندگان برق را نیز فراهم می‌کند.
معاون برق و انرژی وزارت نیرو در ادامه به برنامه مدیریت مصرف در 
بخش صنایع متوسط اشاره کرد و گفت: شهرک‌های صنعتی و صنایع 
خارج از شهرک‌ها از هفته آینده با جابه‌جایی روز تعطیل خود از جمعه 
به یک��ی از روزهای عادی هفته، در طرح مدیریت مصرف مش��ارکت 
می‌کنند؛ اقدامی که به حفظ سطح تولید و در عین حال کاهش فشار 

بر شبکه در ساعات اوج مصرف کمک می‌کند.
رجبی مش��هدی همچنین درباره بخش کش��اورزی توضیح داد: 
براس��اس برنامه‌ریزی انجام ش��ده، برق چاه‌های کش��اورزی که بر 
اس��اس پروانه بهره برداری برق دریافت می‌کنند و کش��اورزانی که 
در پنج س��اعت مدیریت مصرف همکاری کنند، طبق مصوبه هیأت 

وزیران از برق رایگان در همان روز بهره‌مند خواهند شد.
او در خصوص برنامه های مدیریت مصرف برق در دس��تگاه‌های 
اداری نی��ز گفت: با وجود مصوبه هیأت وزیران برای تغییر س��اعات 
کاری از ۱۵ خرداد، در شرایط فعلی ساعات کار ادارات همچنان از 
۸ تا ۱۴ باقی می‌ماند. با این حال دستگاه‌ها موظف‌اند از ساعت ۱۳ 
وس��ایل سرمایشی را خاموش کرده و مصرف برق خود را نسبت به 
س��اعات اداری ۷۰ درصد کاهش دهند همچنین رعایت دمای ۲۵ 
درجه برای سیس��تم‌های سرمایش��ی در ادارات، بانک‌ها و نهادهای 

عمومی الزامی است.
معاون وزیر نیرو با اشاره به نقش بخش تجاری در مدیریت مصرف 
تأکید ک��رد: اصناف و واحده��ای تجاری نیز براس��اس برنامه‌های 
تعیین‌ش��ده با همکاری استانداری‌ها باید نس��بت به تنظیم دمای 
محیط و استفاده از مولدهای برق در ساعات اوج مصرف اقدام کنند 
و فروش��گاه‌های بزرگ و مراکز خرید نیز در زمان اوج بار، مولدهای 
خود را وارد مدار کنند. رجبی مشهدی تأکید کرد اجرای هماهنگ 
ای��ن برنامه‌ها می‌تواند نقش مهمی در پایداری ش��بکه برق و عبور 

موفق از دوره اوج مصرف در کشور داشته باشد.
مع��اون برق و انرژی وزارت نیرو با اش��اره به ل��زوم صرفه جویی 
و همراه��ی مش��ترکان خانگی در مص��رف بهینه ب��رق گفت:برای 
مشترکان خانگی با مصرف برق کمتر از سطح مجاز که حداقل ۱۰ 
درصد مصرفش��ان را کاهش دهند پ��اداش ویژه تا ۳۰ درصد بهای 

انرژی قبض تعلق خواهد گرفت.
رجبی مش��هدی اف��زود: تعرفه برق مش��ترکان خانگی با مصرف 
برق بیش از الگو،نیز به صورت پلکانی افزایش��ی خواهد بود و برای 
مش��ترکانی که از ژنراتور اس��تفاده نمایند هم پاداش نقدی در نظر 

گرفته شده است.
وی در پای��ان با تاکید بر نق��ش موثر بانوان و کودکان در مصرف 
بهینه برق از مردم خواس��ت با پیوس��تن به طرح ملی سبا و اجرای 
برنام��ه های آموزش��ی فرهنگی این طرح به مص��رف بهینه برق و 
تامین برق پایدار همه مش��ترکان و عبور ایمن از دوره اوج مصرف 

تابستان کمک کنند.

صدور پروانه کار برای سرمایه‌گذاران خارجی به 
استان‌ها واگذار شد

وزارت امور اقتصادی و دارای��ی اختیار صدور و تمدید پروانه کار 
س��رمایه‌گذاران خارجی را به مراکز خدمات سرمایه‌گذاری و ادارات 

کل تعاون، کار و رفاه اجتماعی استان ها واگذار کرد.
ب��ه گ��زارش خبرگزاری مهر به نق��ل از وزارت ام��ور اقتصادی و 
دارایی، اختیارات موضوع بند »ب« ماده ۳۵ آیین‌نامه اجرایی قانون 
تشویق و حمایت سرمایه‌گذاری خارجی در خصوص صدور و تمدید 
پروانه کار س��رمایه‌گذاران خارجی و افراد وابس��ته به آنان به مراکز 
خدمات س��رمایه‌گذاری خارجی استان‌ها و ادارات کل تعاون، کار و 

رفاه اجتماعی تفویض شد.
این اقدام بر اساس تفاهم‌نامه مشترک میان سازمان سرمایه‌گذاری 
و کمک‌های اقتصادی و فنی ایران وابس��ته به وزارت امور اقتصادی 
و دارایی و معاونت توسعه کارآفرینی و اشتغال وزارت تعاون، کار و 
رفاه اجتماعی انجام شده و به مراکز خدمات سرمایه‌گذاری و ادارات 

کل تعاون، کار و رفاه اجتماعی استان‌ها ابلاغ شده است.
پیش از این، ارائه تأییدیه سرمایه‌گذاری خارجی و همچنین صدور 
و تمدی��د پروان��ه کار س��رمایه‌گذاران خارجی به ترتیب در س��ازمان 
س��رمایه‌گذاری و کمک‌های اقتصادی و فنی ایران و اداره کل اشتغال 

اتباع خارجی وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی انجام می‌شد.
ای��ن تصمیم در راس��تای رویکرد دولت چهارده��م برای افزایش 
اختیارات خدمات‌رسانی در استان‌ها و بر اساس تصویب‌نامه شماره 
۹۹۴۸۶/ت۶۴۳۳۸هـ م��ورخ ۲۶ ش��هریور ۱۴۰۴ هیأت وزیران و 
اصلاح��ات بعدی آن، مبنی بر تفویض اختیارات موضوع ماده )۳۵( 
آیین‌نامه اجرایی قانون تش��ویق و حمایت س��رمایه‌گذاری خارجی 

اتخاذ شده است.
پیش از این نیز در سال ۱۴۰۴ و در ادامه همین رویکرد، اختیار 
موض��وع بند )ج( م��اده )۳۵( این آیین‌نامه درب��اره صدور و تمدید 
پروان��ه اقامت س��رمایه‌گذاران خارج��ی و افراد وابس��ته به آنان به 

دستگاه‌های ذی‌ربط در استان‌ها تفویض شده بود.

خبرنــامه

سازمان امور مالیاتی درباره ادعای حذف معافیت مالیاتی رسانه‌ها در 
قانون بودجه امسال توضیحاتی ارائه کرد.

به گ��زارش خبرگزاری مهر به نقل از س��ازمان امور مالیاتی کش��ور، 
س��ازمان امور مالیاتی در پاس��خ به این ادعا که »رس��انه‌ها امسال وارد 
چرخه مالیات‌س��تانی ش��ده‌اند« اعلام کرد: به‌تازگی در برخی رسانه‌ها 
ادعا ش��ده است دولت به معافیت مالیاتی رس��انه‌ها پایان داده و آنها را 
وارد چرخه مالیات‌س��تانی کرده است. در این گزارش‌ها ادعا شده است 
رس��انه‌ها به‌طور معمول از پرداخت مالیات معاف بوده‌اند، اما امسال در 
قانون بودجه ۱۴۰۵ به این معافیت پایان داده شده است. در این زمینه 

ذکر چند نکته ضروری به‌نظر می‌رسد.
س��ازمان امور مالیاتی می‌افزاید: آن بخش از قانون بودجه ۱۴۰۵ که 
دستاویز این ادعا قرار گرفته است، مربوط به نصاب‌ پیش‌بینی‌شده برای 
معافیت‌های موض��وع بند »ل« ماده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مس��تقیم 
اس��ت که قانون‌گذار در آن برای فعالیت‌های انتش��اراتی و مطبوعاتی و 
قرآنی )دارای مجوز از وزارت فرهنگ و ارش��اد اس�المی و دستگاه‌های 
ذی‌ربط(، فرهنگی و هنری که به موجب مجوز وزارت فرهنگ و ارش��اد 

اسلامی انجام می‌شوند، معافیت‌هایی را پیش‌بینی کرده است.
در خصوص این معافیت‌ها، دولت بر اس��اس قان��ون الزامات و احکام 
مورد نیاز قوانین بودجه‌های س��نواتی موظف ش��ده علاوه بر الزامات و 
احکام بودجه‌ای موجود در قوانین از جمله قانون برنامه ۵ س��اله جاری، 
برخ��ی احکام و الزامات دیگر را نیز در لایحه بودجه جهت بررس��ی به 
مجلس ارائه دهد. یکی از این الزامات که دولت مکلف به ارائه آن شده، 
این اس��ت که می‌باید برای درآمد سالانه مشمول اشخاص موضوع بند 

»ل« ماده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مستقیم سقف و نصاب تعیین کند.
برخلاف آنچه در این گزارش‌ها ادعا ش��ده، این نخس��تین بار نیست 
که دولت ملزم ش��ده در این خصوص نصاب تعیین کند. نگاهی به متن 
قوانین بودجه س��نواتی در سال‌های گذش��ته در این خصوص خالی از 

فایده نیست:
- در قان��ون بودجه ۱۴۰۴ در خصوص معافیت مذکور تصریح ش��ده 
است: درآمد سالانه مشمول اشخاص موضـوع بند »ل« ماده ۱۳۹ قانون 
مالیـات های مس��ـتقیم تا معادل دو برابر سقف مالیاتی ماده ۸۴ قانون 
مذک��ور مع��اف و مازاد بر آن حس��ب مورد به نرخ قان��ون مالیات های 
مستقیم مشمول مالیات است. سقف معافیت مالیاتی سالانه مورد اشاره 
در م��اده ۸۴ برای س��ال ۱۴۰۴ مبلغ ۲ میلی��ارد و ۸۸۰ میلیون ریال 
)۲۸۸ میلیون تومان( تعیین ش��ده بود. به عبارت دیگر، درآمد س��الانه 

مش��مول اشخاص مذکور، سال گذشته ۵۷۶ میلیون تومان بوده و مازاد 
آن به نرخ قانون مالیات‌های مستقیم مشمول مالیات شده است.

- در قان��ون بودجه ۱۴۰۳ نیز آمده اس��ت: درآمد س��الانه مش��مول 
اش��خاص موضوع بند »ل« م��اده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مس��تقیم تا 
معادل ۴ برابر س��قف مالیاتی ماده ۸۴ قانون مذکور معاف است و مازاد 
بر آن حس��ب مورد به نرخ قانون مالیات‌های مس��تقیم مشمول مالیات 
اس��ت. سقف معافیت مالیاتی سالانه مورد اشاره در آن سال، مبلغ ۱۴۴ 
میلیون تومان تعیین ش��ده بود. به عبارت دیگر درآمد س��الانه مشمول 
اشخاص مذکور در سال ۱۴۰۳ معادل ۵۷۶ میلیون تومان بوده و مازاد 

آن به نرخ قانون مالیات‌های مستقیم مشمول مالیات شده است.
- در قانون بودجه س��ال ۱۴۰۲ نیز این سقف تا معادل ۴ برابر سقف 
مالیاتی ماده ۸۴ قانون مذکور معاف ش��ده اس��ت. سقف مذکور در آن 
سال ۱۲۰ میلیون تومان بوده و درنتیجه درآمد سالانه مشمول اشخاص 
موضوع بند »ل« ماده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مس��تقیم در سال ۱۴۰۲ 

معادل ۴۸۰ میلیون تومان بوده است.
- این در حالی است که سقف تعیین شده برای درآمد سالانه مشمول 
معافی��ت مندرج در بند »ل« ماده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مس��تقیم در 
قان��ون بودجه ۱۴۰۵ مع��ادل ۹۶۰ میلیارد تومان تعیین ش��ده که در 
مقایس��ه با قانون بودجه سنواتِ پیش، از افزایش قابل توجهی برخوردار 

شده است.
علاوه بر این، نکته مهم دیگری را که نباید از نظر دور داشت این است 
که مالیات بر اس��اس سود ناشی از فعالیت اقتصادی تعیین می‌شود؛ به 
ای��ن معنا که هزینه‌ها و زیان اش��خاص در چارچ��وب قوانین و مقررات 
از فروش آنها کس��ر می‌شود. لذا فروش بیش��تر به معنای تعلق مالیات 

بیشتر نیست.
امسال ۸۵۳ همت معافیت مالیاتی داریم

نکته‌ قاب��ل توجه دیگر آن اس��ت که تعیین نصاب ب��رای معافیت‌ها 
ک��ه دولت مکلف به انجام ش��ده با هدف افزایش انضب��اط در بودجه و 
درآمدهای مالیاتی و افزایش س��طح عدالت مالیاتی صورت می‌گیرد. به 
گفته کارشناس��ان، حجم بالای معافیت‌ه��ای مالیاتی یکی از مهم‌ترین 
موان��ع پیش روی تحقق یک نظام تامی��ن مالی مؤثر و کارآمد در ایران 
اس��ت. به عنوان مثال بر اساس گزارش سازمان برنامه و بودجه در ذیل 
لایح��ه بودجه ۱۴۰۴ برآورد ش��ده که در آن س��ال ۸۵۳ هزار میلیارد 
توم��ان )۸۵۳ همت( از درآمدهای دولت فقط به واس��طه معافیت‌ها و 
بخش��ودگی‌های مالیاتی اشخاص حقوقی حاصل نشود. جالب اینکه این 

رقم از کل مالیات مصوب ش��ده برای اش��خاص حقوقی در همان سال 
بیشتر بوده است. پس، پرُ بی‌راه نیست اگر دولت تلاش کند با مدیریت 
و هدفمندت��ر کردن این معافیت‌ها، ضمن بهب��ود وضعیت تامین مالی 

گامی مؤثر به سمت عدالت مالیاتی بردارد.
گس��تردگی این معافیت‌ها حتی در اسناد بالادستی نیز زنگ خطر را 
به صدا درآورده اس��ت. در ماده ۲۷ قانون برنامه ۵ ساله هفتم پیشرفت 
جمهوری اس�المی ایران به صراحت تاکید ش��ده که ب��ا هدف افزایش 
س��هم مالیات در بودجه عمومی کش��ور، وضع هرگونه تخفیف، ترجیح، 
بخش��ودگی، کاهش نرخ، معافیت و شمولیت نرخ صفر و اعطای اعتبار 
مالیاتی جدید به جز مواردی که به تش��خیص مجلس منجر به افزایش 
یا رونق تولید و صادرات ش��ود در سال‌های اجرای برنامه ممنوع است. 
وزارت امور اقتصادی و دارایی در بند »پ« همین ماده نیز مکلف ش��ده 
اس��ت با همکاری سازمان امور مالیاتی کش��ور، لوایح قانونی مورد نیاز 
برای کاهش تخفیفات، اعتبار مالیاتی، نرخ صفر، معافیت یا بخش��ودگی 
و ترجیحات مالیاتی و گمرکی را به منظور جذابیت‌زدایی از فعالیت‌های 
غیرمولد، ساماندهی معافیت‌های غیرضرور و تقویت معافیت‌های منجر 

به رشد تولید، تنظیم و ارائه کند.
موض��وع مه��م دیگری که نبای��د بی‌تفاوت از کنار آن گذش��ت و در 
گزارش‌ها به آن اس��تناد شده، مقایسه معافیت‌های مرتبط با مالیات بر 
ارزش افزوده در کش��ورهای دیگر است. قیاس نصاب تعیین شده برای 
معافیت مالیاتی موضوع بند »ل« ماده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مستقیم 
با معافیت‌های مرتبط با مالیات بر ارزش افزوده در کش��ورهای خارجی 
مع‌الفارق و بلاوجه اس��ت؛ چرا که نرخ صف��ر مالیاتی موضوع بند »ل« 
ماده ۱۳۹ قانون مالیات‌های مس��تقیم به مالیات عملکرد مربوط است. 
در ایران نیز بر اساس آنچه در جزء ۳ بند »ب« ماده ۹ قانون مالیات بر 
ارزش افزوده آمده، خدمات زینک، چاپ، انتش��ار روزنامه اعم از کاغذی 
یا الکترونیکی، کتاب، نش��ریه و خدمات نش��ر و توزیع آنها و هرگونه از 
تبلیغات کالاها و خدمات داخلی در روزنامه‌ها و نش��ریات را از ش��مول 

پرداخت مالیات بر ارزش افزوده معاف کرده است.
ادعای زیر تیغ بودن معافیت مالیاتی رسانه‌ها، نه درست است 

نه منصفانه
ب��ا مروری ب��ه مجموعه معافیت‌ه��ای مالیاتی پیش‌بینی‌ش��ده برای 
رس��انه‌ها به روش��نی می‌توان دریاف��ت ادعای زیر تیغ بردن رس��انه‌ها 
با اعمال س��قف بر معافیت‌ه��ای مالیاتی مذکور در قان��ون مالیات‌های 

مستقیم، فارغ از نادرستی، منصفانه هم نیست.

پاسخ سازمان مالیاتی به ادعای حذف معافیت مالیاتی رسانه‌ها

عضو هیات‌مدیره انجمن صنفی مرغداران اس��تان گیلان با اش��اره به 
سیاس��ت‌های اش��تباه دولت در حذف ارز ترجیحی و محاس��به قیمت 
ارش��ادی مرغ، گفت: افزایش چند براب��ری قیمت مرغ بعد از حذف ارز 

ترجیحی موجب نصف شدن مصرف مرغ در کشور شده است.
به گزارش خبرگزاری خبرآنلاین، عبدالله قاس��می، عضو هیات‌مدیره 
انجمن صنفی مرغداران استان گیلان و کارشناس تغذیه طیور با اشاره 
به بحران ایجادش��ده در چرخه تولید مرغ به دلیل سیاست‌های اشتباه 
دولت و وزارت جهاد کش��اورزی قبل و بعد از جنگ، گفت: آزادس��ازی 
قیمت ارز و عدم پوشش سرمایه در گردش واحدهای مرغداری در دی 
ماه س��ال گذشته و سرکوب ش��دید قیمت مرغ و بالا رفتن قیمت اقلام 
وارداتی طیور در زمان جنگ باعث ش��د که هزینه تولید به ش��دت بالا 
برود و مرغدار توان تولید نداش��ته باشد. در این چرخه، وقتی واحدهای 
صاح��ب مرغ‌های مادر متضرر می‌ش��وند جوجه‌های یک روزه را معدوم 
می‌کنن��د و تخم‌مرغ‌ه��ای نطف��ه‌دار را ب��ه عنوان تخم م��رغ خوراکی 

می‌فروشند و گله‌های مولد را به کشتارگاه می‌برند.
نخستین عامل گرانی مرغ، افزایش پلکانی قیمت ذرت و سویا

ایلنا نوشت: عضو هیات‌مدیره انجمن صنفی مرغداران استان گیلان با 
بی��ان اینکه این عوامل موجب کاهش تولید جوجه یک روزه و درنهایت 
کاهش تولید مرغ ش��ده اس��ت، گفت: میزان تولی��د مرغ به جای ۱۴۰ 
میلی��ون قطعه در یک م��اه به ۹۴ میلیون قطعه مرغ رس��یده و میزان 
عرض��ه به ش��دت کاهش پیدا ک��رده اس��ت. بنابراین، تنه��ا زمانی که 
کالابرگ اعلام می‌ش��ود میزان تقاضای م��رغ افزایش پیدا می‌کند و به 
همین دلیل ش��اهد افزایش قیمت م��رغ در چند روز اخیر و هم‌زمان با 

اعلام کالابرگ هستیم.
قاسمی در مورد ریشه این بحران، نگاهی به روند حذف ارز ترجیحی 
نهاده‌های دامی داش��ت و گفت: با حذف ارز ترجیحی در دی ماه س��ال 
گذش��ته، افزایش قیمت ذرت و س��ویا ابتدا به صورت ناگهانی و سپس 
ب��ه تدریج، پلکانی افزایش یافت. ب��ه طور مثال، هر کیلو ذرت که با ارز 
ترجیحی، ۱۱ هزار و ۳۰۰ تومان بود، بعد از آزادسازی ارزی به ۴۲ هزار 
تومان رسید و سپس به دلیل نوسانات ارزی به ۵۵ هزار تومان افزایش 
یافت. همچنین، هر کیلوگرم سویا پیش از حذف ارز ترجیحی، ۲۱ هزار 
و ۳۰۰ توم��ان بود که با حذف ارز به هر کیلو ۸۵۸۰۰ تومان و س��پس 

به ۱۲۰هزار تومان رسید.
دومین عامل گرانی مرغ، حذف ارز ترجیحی واکسن و داروهای دامی

این فعال حوزه دام و طیور دومین دلیل افزایش قیمت مرغ را حذف 
ارز ترجیحی واکسن و داروهای دامی و مکمل‌های وارداتی، عنوان کرد 
و گفت: حذف ارز این محصولات در س��ال گذش��ته، به ش��دت قیمت 
ریزمغذی‌های مورد نیاز واحدهای مرغداری که تمام وارداتی هستند را 
چند برابر کرد. از طرفی با آغاز جنگ اوکراین و روس��یه، قیمت ذرت و 

سویای جهانی صعودی و تامین آن برای ایران دشوار شد.
قاس��می، چهارمین دلیل نوس��ان قیمت م��رغ را افزایش قیمت تخم 
مرغ اجداد که وارداتی اس��ت، دانس��ت و گفت: بع��د از تحریم‌ها و بالا 
رفت��ن هزینه‌های انتقال ارز، قیمت تخم مرغ اجداد وارداتی گران تمام 

می‌ش��ود. در کنار آن، با آزادس��ازی ارز واردات ذرت و سویا و واکسن و 
مکمل‌ها قیمت تمام‌شده مرغ افزایش یافته است.

سومین عامل گرانی مرغ؛ افزایش قیمت نهاده‌های دامی در جنگ
عض��و هیات‌مدیره انجمن صنفی مرغداران اس��تان گیلان با بیان اینکه 
نخستین نتیجه حذف ارز ترجیحی، کاهش قدرت خرید مردم بود، گفت: 
۴ برابر شدن قیمت مرغ بعد از حذف ارز ترجیحی مستقیما موجب کاهش 
قدرت خرید مردم و کاهش مصرف مرغ ش��د؛ ب��ه طوری که مصرف مرغ 

حدودا نصف شد و مرغداران زیان سنگینی را متحمل شدند.
قاس��می ادامه داد: با شروع جنگ نیز تامین اقلام برای داخل کشور، 
دچار اختلال ش��د. به همین دلیل، بازرگان��ی که نهاده‌های دامی را در 
بندر شهید رجایی آورده بود، به دلیل مشکلات تامین ارز و کالا و حمل 
و نق��ل، قیم��ت فروش خود را تا حدی بالا برد. بدین ترتیب، س��ویا هر 
کیلوگ��رم از ۹۰ هزار تومان به ۱۲۰ هزار تومان در بازار و به ۱۴۰ هزار 
تومان در بازار س��یاه رس��ید. همچنین، قیمت ه��ر کیلو ذرت از قیمت 
ارش��اد دولت��ی که ۳۸ هزار تومان بود به ۴۵ ه��زار تومان و گاها تا ۵۶ 
هزار تومان رسید. این موارد باعث شد که قیمت تمام‌شده مرغ زنده در 

زمان جنگ به بالای ۳۰۰ هزار تومان برسد.
مرغداران زیر فشار گرانی مولفه‌های تولید

ای��ن فعال حوزه دام و طیور ادام��ه داد: مرغدار که در دوره حذف ارز 
ترجیحی دچار ضرر شده بود و با فروختن خانه و ماشین و تامین مالی 
به هر طریقی، سعی کرده بود که سرمایه در گردش واحد خود را بیشتر 
کند تا در زمان جنگ، کشور بدون مرغ نماند، متاسفانه در زمان جنگ 
نیز با مش��کل دیگری روبه‌رو ش��د. در زمان جنگ، طبق مصوبه س��تاد 
تنظیم بازار اس��تان و تصمیمات اتاق وضعیت جنگ، قیمت دس��توری 
۲۷۰ ه��زار تومان برای مرغ گرم جهت مصرف‌کننده نهایی اعلام ش��د 
که با قیمت واقعی تمام‌شده فاصله حداقل ۴۰ هزار تومانی در هر کیلو 
گرم داشت که این تصمیم اشتباه و سرکوب قیمت منجر به زیان شدید 
مرغداران شد و در این میان، سازمان صنعت، معدن و تجارت و سازمان 

تعزیرات حکومتی باعث و بانی این سرکوب قیمتی بودند.
قاس��می با اشاره به تعیین قیمت دستوری برای مرغ در زمان جنگ، 
گف��ت: یک واح��د تولیدی که در زمان آزادس��ازی ارز ض��رر کرده بود 
و در دوره جدید مجددا با س��رکوب ش��دید قیمتی مواجه ش��د، دچار 
ضرر س��نگین بعدی شد. مرغدار نتوانس��ت سرمایه در گردش جدیدی 
داشته باشد و واحدها خالی ماندند. ۱۵۰ میلیون قطعه مرغ در فروردین 
م��اه جذب بازار نش��د و ۴۰ میلیون قطعه جوجه ی��ک روزه نیز معدوم 
ش��دند؛ بنابراین بسیاری از واحدها، مرغ‌های مولد مادر را حذف کردند 
و تخم‌مرغ‌ها را به جای اس��تفاده برای جوجه‌کش��ی، به عنوان تخم‌مرغ 
خوراکی در زمان جنگ فروختند. همه این موارد باعث ش��د که میزان 

تولید مرغ به شدت کاهش پیدا کند.
دلیل افزایش قیمت مرغ در روزهای اخیر

عضو هیات‌مدیره انجمن صنفی مرغداران استان گیلان گفت: از طرفی، 
تهدی��دات رئیس‌جمه��ور آمریکا برای هدف قرار دادن زیرس��اخت‌های 
انرژی کش��ورمان در زمان جنگ، موج��ب نگرانی مرغداران بابت تامین 

انرژی واحدها و کاهش تولید جوجه و میزان جوجه‌ریزی در اس��فندماه 
ش��د؛ به طوری که می��زان جوجه ریزی در اس��فندماه به ۱۰۷ میلیون 
قطعه رس��ید؛ در حالی که در زمان مشابه سال قبل ۱۳۷ میلیون قطعه 
جوجه بود. همچنین، میزان جوجه‌ریزی در فروردین ماه به ۹۷ میلیون 
قطعه جوجه رسید که در مدت مشابه سال گذشته ۱۴۵ میلیون قطعه 
بود؛ بنابراین میزان تولید مرغ در فروردین ماه حدود ۴۰ درصد کاهش 

پیدا کرد که این کاهش تولید امروز در بازار خود را نشان می‌دهد.
قاس��می خاطرنش��ان کرد: آزادس��ازی ارز در زمان نامناس��ب و عدم 
پوشش س��رمایه در گردش واحدهای مرغداری از طریق وام و سرکوب 
شدید قیمت مرغ در زمان جنگ و بالا رفتن قیمت اقلام وارداتی باعث 
شد که هزینه تولید به شدت بالا برود و مرغدار توان تولید نداشته باشد. 
واحدهای مرغ مادر وقتی متضرر ش��دند جوجه‌های یک روزه را معدوم 
ک��رده و تخم مرغ‌ها را به عنوان تخم مرغ خوراکی فروختند و گله‌های 
مولد را به کش��تارگاه بردند. همه این موارد باعث شد که میزان جوجه 
تولی��دی کاهش پیدا کند و می��زان تولید مرغ به ج��ای ۱۴۰ میلیون 
قطع��ه در یک ماه به ۹۴ میلیون قطعه برس��د. از طرفی، کاهش قدرت 
خرید مردم باعث ش��ده که الان که کالابرگ اعلام ش��ده، میزان تقاضا 
افزایش پیدا کند و این مورد باعث نوسان قیمت مرغ در چند روز اخیر 

شده است.

افزایش چند برابری قیمت، مصرف مرغ را نصف کرد 



آیین افتتاح و آغاز عملیات اجرایی نیروگاه‌های خورشیدی در سطح 
استان گلستان برگزار شد

گرگان – خبرنگار فرصت امروز: اس��تاندار گلس��تان با بیان اینکه بالغ بر ۴۰ طرح نیروگاهی کوچک و 
بزرگ با سرمایه‌گذاری هشت هزار و ۱۶۶ میلیارد تومان در استان کلنگ زنی و  به بهره‌برداری رسیده 
اس��ت، تصریح کرد: این س��رمایه‌گذاری عظیم با همت بخش خصوصی و مدیران جهادی اس��تان و در 
اوج تحریم‌های ظالمانه انجام ش��ده و بخش عمده آن در دوران جنگ تحمیلی س��وم محقق شده است.

به گزارش روابط عمومی ش��رکت توزیع نیروی برق گلس��تان؛علی اصغر طهماس��بی در آئین افتتاح و 
آغاز عملیات اجرایی نیروگاه‌های خورش��یدی که در ش��مال شهرستانهای آق قلا و گمیشان برگزار شد  
افزود : در اس��تان کارهای خوبی درحال انجام اس��ت که یکی از این موارد، در حوزه انرژی برق اس��ت 
که خوش��بختانه علیرغم قرارگرفتن در ش��رایط جنگی، هیچ پروژه ای متوقف نشده است که بایستی به 
مس��ولان دستمریزاد گفت.استاندار گلس��تان نیز با اشاره به نقش مردم در میدان بودن گفت : ما هرچه 
داریم از این مردم است و برای این مردم از ارائه خدمتی نبایستی دریغ کنیم.در ادامه مدیرعامل شرکت 
توزیع نیروی برق گلس��تان گفت : ۲نیروگاه خورش��یدی به طرفیت ۶.۴ مگاوات مزرعه نمونه آق قلا و 
روس��تای س��لطانعلی گنبد به ارزش ۳۲۰میلیارد تومان به بهره برداری رسید. سیداحمد موسوی گفت 
: ۴۱نیروگاه خورش��یدی در ۴۱ دس��تگاه اداری استان گلس��تان به طرفیت ۷۳۶ کیلووات به ارزش ۳۷ 
میلیارد تومان نیز امروز رسما وارد مدار گردید.وی اضافه کرد : به عشایر استان نیز ۲۵۰دستگاه نیروگاه 
قاب��ل حمل خورش��یدی نیز به ارزش ۹میلیارد توم��ان تحویل گردید.مدیرعامل ش��رکت توزیع نیروی 
برق گلس��تان با تاکید بر اینکه در ش��رایط جنگی لحظه‌ای از خدمت دست نکش��دیم، افزود: همانطور 
که رزمندگان اس�الم پای لانچر و مردم در کف خیابان بودند ما در میدان خدمت پای کار مردم بودیم 
و در این مدت ۱۳.۵ مگاوات برق خورش��یدی در گلس��تان وارد مدار شد.موس��وی توسعه نیروگاه‌های 
خورشیدی را گامی استراتژیک برای کاهش ناترازی برق کشور و  استان  پیش از آغاز فصل اوج مصرف 
و ایجاد زیرس��اختی پایدار و مقاوم برای تأمین نیاز مش��ترکان در س��ال‌های آینده برشمرد و گفت: این 
اقدام موجب افزایش اعتماد عمومی، تعمیق رضایت مشترکان و ارتقای شاخص‌های توسعه پایدار خواهد 
ش��د.در ادامه مدیرعامل نیروگاه دماوند گفت :اس��تان گلس��تان با توجه به برخورداری از پتانسیل‌های 
طبیعی نظیر زمین و تابش آفتاب مناس��ب و همچنین امنیت س��رمایه‌گذاری ایجاد ش��ده، به مقصدی 
جذاب برای سرمایه‌گذاران در حوزه انرژی‌های پاک تبدیل شده است.رئیس کمیسیون مشترک صنایع 
و انرژی مجلس شورای اسلامی گفت : با وجود اینکه در ایام جنگ قرار داشتیم کارهای خوبی در زمینه 
تولید انرژی پاک برق انجام شده است که جای تشکر دارد.رمضانعلی سنگدوینی گفت : تولید انرژی برق 
درحال انجام ش��دن است ولی باید با فرهنگ س��ازی در حوزه مدیریت مصرف از این انرژی پاک بهینه 
مصرف کردن را در جامعه نهادینه نماییم.شایان ذکر است این مراسم با حضور ائمه جمعه و جماعات ، 
مدیران کل دستگاههای اجرایی و نماینده مردم گرگان و آق قلا در مجلس شورای اسلامی و مدیرعامل 

نیروگاه دماوند برگزار شد.

رزمایش اقتدار در راستای حفظ و پایداری شبکه گاز؛ مانور موفق قطع و 
وصل گاز در شهرستان گنبد 

گرگان – خبرنگار فرصت امروز: در راس��تای حفظ پایداری شبکه گازرسانی و ارتقاء آمادگی در شرایط اضطراری، 
مانورجام��ع عملی��ات “قطع و وص��ل گاز  با حضور فعال و به موقع نیروهای امدادی، تعمیراتی  اداره گاز شهرس��تان 
گنبد برگزار گردید.به گزارش روابط عمومی ش��رکت گازاستان گلستان ،این مانور که با هدف سنجش توان عملیاتی 
وهماهنگی تیم‌ها طراحی ش��ده بود، س��ناریوی قطع احتمال��ی گازدرچند منطقه حس��اس از جمله در مناطقی در 
محدوده ایستگاه TBS بلوار معلم شهرک فرهنگیان،شهرک فرمانداری،شهرک نئوپان،شهرک خسروی را شبیه‌سازی 
کرده و نیروهای فنی و امدادی شهرستان گنبد با دقت و سرعت عمل بالا، در کوتاه‌ترین زمان ممکن با موفقیت به 
اجرا درآوردند.حضور به موقع و انسجام تیمی نیروهای اعزامی، نشان‌دهنده سطح بالای آموزش و تجهیزات لازم برای 
مقابله س��ریع با هرگونه حادثه احتمالی در ش��بکه گاز اس��ت. این تمرین میدانی ، بار دیگر تعهد اداره گاز شهرستان 

گنبد کاوس تأمین ایمنی ، رفاه و آسایش شهروندان را به اثبات می رساند.

فروشگاه شهروند در دل بازار روز میوه و تره‌بار کرج قرار می‌گیرد
کرج – اباصلت عابد: ش��رکت فروش��گاه‌های زنجیره‌ای ش��هروند با مش��ارکت 
س��ازمان ساماندهی مش��اغل شهری و فرآورده‌های کش��اورزی شهرداری کرج در 
یکی از بازارهای روز میوه و تره‌بار برای ارائه خدمات به شهروندان فروشگاه احداث 
خواهد کرد. جلسه‌ای با حضورسعید صفری، مدیرعامل سازمان ساماندهی مشاغل 
شهری و فرآورده‌های کشاورزی شهرداری کرج و مدیران فروشگاه‌های زنجیره‌ای 

شهروند و در سالن جلسات سازمان برگزار شد.
در این نشس��ت که با هدف بررس��ی زمینه‌های توس��عه همکاری‌ها و هم‌افزایی در حوزه خدمات شهری و تامین 
نیازهای شهروندان انجام شد، طرفین به بیان دیدگاه‌ها، ظرفیت‌ها و چالش‌های موجود پرداختند. مدیرعامل سازمان 
س��اماندهی مش��اغل ش��هری با تاکید بر ضرورت تقویت تعاملات بین‌بخشی، توسعه خدمت‌رس��انی به شهروندان را 
مستلزم استفاده از توان مجموعه‌های معتبر توزیعی و حمایتی دانست.   مدیران فروشگاه‌های شهروند نیز ضمن ارائه 
گزارشی از روند فعالیت‌ها، آمادگی خود را برای همکاری گسترده‌ در حوزه‌های مرتبط با تامین و عرضه کالا، توسعه 
بازارهای ش��هری و اجرای طرح‌های مش��ترک اعلام کردند. در این جلسه مقرر شد به صورت مشارکتی یک فروشگاه 
زنجیره‌ای شهروند با مشارکت شهرداری کرج و سازمان ساماندهی مشاغل شهری و فرآورده‌های کشاورزی شهرداری 

کرج در یکی از بازارهای روز میوه و تره بار برای ارائه خدمات به شهروندان احداث شود.

7اقتصاد امروز www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

ایلام- هدی منصوری- مدیرعامل ش��رکت گاز استان ایلام به عملیات 
ضربتی و کم‌نظیر در دل حملات دشمن اشاره کرد و گفت: ایستگاه گازی 
لیزن صالح آباد که در حمله موشکی به‌طور کامل نابود شده بود، با تغییر 
طراحی و افزایش ظرفیت، کمتر از ۱۲ س��اعت بازس��ازی ش��د تا گاز ۲۴ 
روس��تای مرزی، ب��دون کوچک‌ترین وقفه‌ای پای��دار بماند. مهندس علی 
سلیمانی در جریان بازدید استاندار ایلام از ایستگاه لیزن صالح آباد با اشاره 
به حمله موشکی روز ۱۵ فروردین‌ ماه، افزود: ساعت ۹ و ۱۰ دقیقه صبح، 
ایس��تگاه گاز لیزن از توابع بخش صالح‌آباد شهرستان مهران هدف اصابت 
مستقیم موشک دشمن قرار گرفت و به طور کامل تخریب شد که بلافاصله 
تیم‌های عملیاتی در محل حاضر ش��دند و عملیات بازسازی از ساعت ۱۳ 
و ۴۵ دقیق��ه همان روز آغ��از گردید. وی نقطه عطف این مأموریت را یک 
تصمیم فنی و شجاعانه در بحبوحه ناامنی منطقه عنوان کرد و اظهار داشت: 
با توجه به نابودی کامل ایستگاه ۵ هزار مترمکعبی و ضرورت حفظ پایداری 
شبکه، سناریوی عملیاتی را به‌ کلی تغییر و یک ایستگاه جدید با ظرفیت دو 
برابری ۱۰ هزار متر مکعبی، جایگزین ایستگاه قبلی شده است. مدیرعامل 
ش��رکت گاز اس��تان ادامه داد:این اقدام در حالی صورت گرفت که تمامی 
مراحل طراحی، تأمین تجهیزات و اجرا، صرفاً توسط نیروهای بومی استان 
و بدون کمک گرفتن از ش��رکت‌های معین همجوار انجام شد. مدیرعامل 
ش��رکت گاز استان ایلام با بیان اینکه انجام این مهم و در آن شرایط، یک 
رکورد درخشان در تاریخ خدمات‌رسانی استان بوده است، تصریح کرد: در 

س��اعت ۵ دقیقه به ۲ بامداد روز ۱۶ فروردین، یعنی کمتر از ۱۲ س��اعت 
پس از ش��روع عملیات، گاز تمام ۲۴ روس��تای مرزی مهران و چوار وصل 
ش��د؛ به‌نحوی‌ که مردم ساکن در این مناطق، عملًا قطعی گاز را احساس 
نکردند. سلیمانی از اجرای طرح‌ های تکمیلی پدافندی برای مصون‌ سازی 
ش��بکه گاز منطقه خبر داد و افزود: با دس��تور فرماندار و تأکید بر پیوست 
پدافندی، خط لوپ رینگ دوم پش��تیبان به طول پنج هزار و ۵۰۰ متر از 
ایس��تگاه صالح‌آباد به این منطقه متصل شده و هم‌اکنون عملیات عمرانی 
اجرای خط کنارگذر در حال انجام است تا با تکمیل رینگ کامل شبکه،از 
وابستگی به ایستگاه آسیب‌ دیده لیزن خارج شویم. مدیرعامل شرکت گاز 
استان از هماهنگی و همراهی استاندار ایلام، معاون امور عمرانی ، فرمانده 

انتظامی بخش صالح‌آباد، فرماندار مهران، بخشدار صالح‌آباد و اداره راهداری 
در تسریع اجرای این عملیات جهادی تقدیر و تشکر کرد. همچنین استاندار 
ایلام گفت: در حالی که استان ایلام در روزهای اخیر ۱۱۷ بار هدف حملات 
دش��من قرار گرفت و زیرس��اخت‌های حیاتی آن آس��یب دید، جهادگران 
ش��رکت گاز با تش��کیل ۶۰ تیم عملیاتی، گاز ۲۴ روستا را در یک رکورد 
کم‌نظیر ۱۲ ساعته وصل کردند و از قطع پایدار خدمات جلوگیری نمودند. 
دکتر "احمد کرمی"در جریان بازدید از روند تقویت فشار گاز صالح‌آباد، با 
قدردانی از تلاش جهادی کارکنان شرکت گاز، از خدمات‌رسانی بی‌وقفه به 
۶۶ نقطه حادثه‌ دیده در استان خبر داد و افزود: در جنگ اخیر با آمریکا و 
رژیم غاصب صهیونسیتی زیرساخت‌های گاز، برق و مخابرات استان در ۶۶ 
نقطه به طور همزمان دچار آسیب شدند. مقام عالی دولت در استان، رمز 
موفقیت در مدیریت این بحران را هماهنگی بالای دس��تگاههای خدمات‌ 
رس��ان و نقش قرارگاه‌های تخصصی دانست و گفت:در کنار چهار کمیته 
راهبری جنگ، دو قرارگاه پایداری ش��بکه حمل‌ونقل و پایداری انرژی به 
صورت مس��تمر جلس��ات خود را برگزار کردند که نتیجه آن، ایمن‌سازی 
مناطق، جلوگیری از قطع پایدار خدمات و وصل س��ریع گاز بود.اس��تاندار 
ایلام، ضمن هش��دار نس��بت به لزوم توجه جدی ب��ه پدافند غیرعامل، از 
آمادگی تجهیزاتی و حضور میدانی منس��جم تمامی دستگاه‌های امدادی، 
فرمانداران و بخش��داران استان قدردانی کرد و تلاش‌های صورت‌گرفته را 

مصداق جهاد خدمت‌رسانی در کنار جهاد نظامی عنوان کرد.

اهواز – ش��بنم قجاوند:  مهندس مرتضی فولادی مدیرعامل شرکت ملی 
حفاری ایران در راس��تای توس��عه تعاملات فناورانه و حمایت از ظرفیت‌های 
داخلی، از تعدادی از شرکت‌های دانش‌بنیان مستقر در شهر اهواز بازدید کرد. 
مهندس مرتضی فولادی مدیرعامل این ش��رکت، به همراه جمعی از مدیران 
و مس��ئولان، در راستای توس��عه تعاملات فناورانه و حمایت از ظرفیت‌های 
داخلی، از تعدادی از شرکت‌های دانش‌بنیان مستقر در شهر اهواز بازدید کرد. 
در این بازدید، توانمندی‌ها، دستاوردها و ظرفیت‌های علمی و فنی شرکت‌های 
دانش‌بنیان در حوزه‌های مرتبط با صنعت نفت، حفاری و س��اخت تجهیزات 
تخصصی مورد بررسی قرار گرفت و زمینه‌های همکاری مشترک در راستای 
تأمین نیازهای فنی و عملیاتی صنعت حفاری کشور مورد بحث و تبادل نظر 
قرار گرفت. مهندس مرتضی فولادی در جریان این بازدید، با تأکید بر اهمیت 

بهره‌گیری از توان علمی و تخصصی ش��رکت‌های دانش‌بنی��ان، اظهار کرد: 
توسعه فناوری‌های بومی، حمایت از تولید داخل و استفاده از ظرفیت نخبگان 

و متخصصان داخلی، از مهم‌ترین رویکردهای ش��رکت ملی حفاری ایران در 
مسیر ارتقای توان عملیاتی و فنی این مجموعه ها به شمار می‌رود. وی افزود: 
تعامل مؤثر میان صنعت و ش��رکت‌های دانش‌بنیان می‌تواند نقش مهمی در 
شتاب‌بخشی به روند بومی‌س��ازی تجهیزات، کاهش وابستگی، رفع نیازهای 
تخصصی و افزایش بهره‌وری در صنعت حفاری ایفا کند. در ادامه این بازدید، 
مدیران شرکت‌های دانش‌بنیان نیز ضمن معرفی آخرین محصولات، خدمات 
و توانمندی‌های فناورانه خود، دیدگاه‌ها و پیشنهادهای خود را درباره توسعه 
همکاری‌ها با شرکت ملی حفاری ایران مطرح کردند. این بازدید در راستای 
شناس��ایی ظرفیت‌های موجود، تقویت ارتباط صنعت با زیست‌بوم فناوری و 
نوآوری، و حمایت از شرکت‌های دانش‌بنیان در مسیر تحقق اهداف راهبردی 

صنعت حفاری کشور انجام گرديد.

زنج��ان – خبرنگار فرصت امروز: مدیر امور برق شهرس��تان ایجرود از 
اجرای موفقیت‌آمیز عملیات گسترده اصلاح و نوسازی فیدر فشار متوسط 
»روس��تای قلتوق« در قالب طرح ملی »س��امان« خبر داد و تأکید کرد: 
با نوس��ازی ۵ کیلومتر از این ش��بکه، تاب‌آوری و قابلیت اطمینان‌بخشی 
به زیرساخت‌های انرژی منطقه به شکل چشمگیری افزایش یافته است. 
داوود احمدی، مدیریت توزیع برق شهرستان ایجرود گفت: عملیات اصلاح 
و بهسازی شبکه فشار متوسط فیدر »قلتوق« با تلاشی جهادی و با هدف 
ارتقای ش��اخص‌های پایداری شبکه به اتمام رس��ید. احمدی با اشاره به 
اهمیت اجرای طرح ملی »سامان« در نوسازی شبکه توزیع، اظهار داشت: 
»تیم‌ه��ای عملیاتی ما با درک ضرورت افزایش تاب‌آوری ش��بکه در برابر 
عوامل محیطی و کاهش خاموشی‌های ناخواسته، عملیاتی گسترده را در 

مسیر فیدر قلتوق برنامه‌ریزی و اجرایی کردند. در این عملیات، ۵ کیلومتر 
از شبکه ۲۰ کیلوولت این منطقه به‌طور کامل اصلاح و نوسازی شد که در 

کنار آن، ۲۳ اصله پایه برق نیز به دلیل فرسودگی تعویض و اصلاح گردید. 
وی در ادامه تصریح کرد: »این پروژه با حضور ۷ اکیپ عملیاتی متشکل از 
۲۰ نفر از پرسنل و نیروهای نظارتی به انجام رسید. همکاران ما با مدیریت 
زمان و رعایت تمامی استانداردهای فنی، موفق شدند حجم قابل توجهی 
از تعمیرات پیش��گیرانه را در کوتاه‌ترین زمان ممکن به سرانجام برسانند. 
مدیریت توزیع برق شهرستان ایجرود در پایان خاطرنشان کرد: اجرای این 
طرح، تنها بخش��ی از برنامه‌های مدون ما برای نوس��ازی شبکه توزیع در 
شهرستان ایجرود است. هدف نهایی ما در مدیریت توزیع برق ایجرود، ارائه 
خدمات پایدار و بی‌وقفه به مشترکان است و امیدواریم با تداوم این اقدامات 
در قالب طرح ملی سامان، شاهد کاهش حداکثری حوادث و ارتقای سطح 

رضایتمندی مردم شریف منطقه باشیم.

کرج – اباصلت عابد: رئیس س��ازمان س��اماندهی مش��اغل ش��هری و 
فرآورده‌های کش��اورزی شهرداری کرج، از توزیع لباس‌های فرم یکپارچه 

میان کارکنان غرفه‌های بازار روزهای میوه و تره‌بار خبر داد.
سعید صفری با اشاره به آغاز روند توزیع لباس‌های فرم یکپارچه میان 
کارکن��ان غرفه‌های بازار روزه��ای میوه و تره‌بار ش��هرداری کرج، اظهار 
کرد: این اقدام با هدف یکسان‌س��ازی هویت بصری، افزایش نظم، ارتقای 
اس��تانداردهای خدمات‌رسانی و بهبود چهره‌ی کالبدی بازار روزها صورت 
گرفته اس��ت. وی اف��زود: تمامی بهره‌برداران و کارکن��ان غرفه‌ها در بازار 

روزهای تحت نظارت ش��هرداری، لباس‌های فرم مشخص و متحدالشکل 
دریافت می‌کنند. رئیس سازمان ساماندهی مشاغل شهری و فرآورده‌های 
کش��اورزی ش��هرداری کرج بیان کرد: اجرای این برنامه علاوه بر افزایش 
اعتماد شهروندان، موجب نظم‌بخشی بیشتر، قابل شناسایی بودن نیروها، 

و بهبود کیفیت تعامل با مراجعه‌کنندگان خواهد شد.
صفری تاکید کرد: توزیع لباس فرم در تمام بازار روزهای س��طح شهر 
انجام می‌ش��ود و کارکنان موظف هستند در ساعات فعالیت از لباس‌های 

جدید استفاده کنند.

افزایش ظرفیت و اجرای رینگ پشتیبان،
پایداری گاز روستاهای مرزی مهران و چوار را تضمین کرد

بازدید مدیرعامل شرکت ملی حفاری ایران از  شرکت‌های دانش‌بنیان مستقر در اهواز

بهبود تاب‌آوری شبکه برق مدیریت توزیع برق شهرستان ایجرود با اجرای طرح ملی سامان

لباس فرم کارکنان غرفه‌های بازار روزهای کرج یک‌دست شد
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نویسنده: علی آل‎علی
بازاریاب��ی فرآیندی اس��ت که در آن هوی��ت یک برند 
برای مخاطب به روش��نی نمایان می‎ش��ود. مشتریانی که 
تردیدهای زیادی برای خرید از برندها دارند، معمولا مثل 
منتقدهای س��ینما محتوای بازاریابی هر کس��ب و کار را 
ارزیابی می‎کنند. نکته جال��ب اینکه در نهایت نه کیفیت 
محص��ولات به تنهایی، بلکه توانایی یک برند برای معرفی 
خ��ود به عنوان یک کس��ب و کار مفید نتیج��ه نهایی را 
مشخص خواهد کرد. درس��ت به همین خاطر استفاده از 
بازاریابی به مثابه یک ابزار کاربردی امری ضروری محسوب 
می‎شود. این در حالی است که هنوز هم هستند برندهایی 
که بازاریابی را ی��ک کار اضافی قلمداد می‎کنند. انگار که 
فقط محصولات در بازار باید خودش��ان را تبلیغ کنند، آن 

هم بدون هیچ دخالتی از سوی کارآفرینان!
وقتی صحبت از بازاریابی می‎ش��ود، کمتر کسی فکرش 
س��راغ ویدئو مارکتین��گ نخواهد رفت. خ��ب این روزها 
فرمت ویدئو محبوب‎ترین گونه محتوا در دنیای دیجیتال 
محسوب می‎شود. به همین خاطر طبیعی است که فرمت 
مورد بحث طرفدارهای بس��یار زیادی داشته باشد. همین 
امر موجب ش��ده تا بازاریاب‎ها بیش��تر از هر زمان دیگری 
سراغ یادگیری شیوه‎های تهیه ویدئوهای تبلیغاتی حرفه‎ای 

و ویرایش آن بروند. 
اگر دقت کرده باش��ید، در طول س��ال‎های اخیر میزان 
اس��تفاده از ویدئو به عنوان فرم��ت بازاریابی به طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده است. این امر نه یک انتخاب 
دلخواهان��ه از س��وی بازاریاب‎ها، بلکه ضرورتی اس��ت که 
مش��تریان بدان علاقه دارند. به زبان س��اده‎تر، این جریان 

ریشه در رفتار مشتریان در بازار دارد. 
گاهی اوقات کسب و کارهای کوچک به خاطر مشکلات 
مال��ی یا هزار و یک دلیل دیگر دس��ت از رقابت در حوزه 
بازاریابی ویدئویی می‎کش��ند. ش��اید شما هم چنین طرز 
فکری داش��ته باشید. خب تا وقتی برندهای بزرگ در این 
حوزه فعالی��ت دارند، دیگر جایی برای کس��ب و کارهای 
کوچک باقی نخواهد ماند. درس��ت به همین خاطر خیلی 
از کس��ب و کارهای کوچک اصلا فعالیت بازاریابی زیادی 

ندارند. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم کس��ب و کارهای 
کوچک باید دقیق��ا مثل بقیه از مواهب بازاریابی ویدئویی 
بهره‎مند ش��وند. در این راس��تا ما س��راغ برخ��ی از نکات 
کلیدی برای بازاریابی ویدئویی به شیوه‎ای خلاقانه رفته‎ایم. 
همانطور که می‎شود حدس زد، محور اصلی بحث ما درباره 
کس��ب و کارهای کوچک خواهد بود. پس اگر ش��ما هم 
چنین کسب و کاری دارید، بد نیست با ما همراه شوید تا 
تکلیف این حوزه را روشن کنیم. آن وقت می‎توانید با خیال 

راحت به رقابت با برندهای بزرگ دنیا بپردازید. 
بازاریابی خلاقانه

اولی��ن نکته‎ای که پس از ش��نیدن عب��ارت »بازاریابی 
خلاقانه« به ذهن‎تان می‎رس��د، چیست؟ شاید فکر کنید 
بازاریابی خلاقان��ه در واقع به هم ریختن تمام قواعد بازی 
و ش��روع از صفر باش��د. خب در این صورت باید بخواهیم 
همینجا پای‎تان را روی ترمز فشار دهید؛ چراکه خلاقیت 
به معنای نابودی هرآنچه از گذشته به جای مانده، نیست. 
در عوض ش��ما می‎توانید نکات مثبت از بازاریابی به شیوه 
عادی را نگه دارید و بقیه موارد را به طور دیگری مدیریت 

کنید. 
مح��ور اصلی در بازاریابی خلاقانه تلاش برای اس��تفاده 
از ظرفی��ت ایده‎های تازه و همچنین نگ��رش متفاوت به 
ماجراست. این امر به ش��ما کمک خواهد کرد تا خودتان 
را کمتر درگیر ریزه‎کاری‎های بازاریابی با س��ختگیری‎های 
عجیبش کنید. در عوض فضای بیش��تری برای استقلال 

عمل خواهید داشت. ماجرا جالب شد، نه؟
ش��ما در ادامه با برخ��ی از مهمترین ن��کات در زمینه 
بازاریابی خلاقانه آش��نا می‎ش��وید. البته تمرکز ما بر روی 
فرم��ت ویدئو خواهد ب��ود. خب هرچه باش��د، این روزها 
ویدئو حس��ابی گرد و خاک کرده اس��ت. به همین خاطر 
ما در روزنامه فرصت امروز طرفدار پر و پاقرص این فرمت 

هستیم. 
آزمون و خطا درباره مخاطب

یکی از س��اده‎ترین روش‎هایی که ایده‎ه��ای تازه درباره 
نح��وه تولی��د محتوا یا حت��ی تعامل با مخاطب به ش��ما 
می‎دهد، آزمون و خطاس��ت. قبول دارم این عبارت کمی 
ب��ار منفی دارد. خب برندی که دائما درگیر آزمون و خطا 
با مخاطبش باش��د، کم کم اعتبارش را از دست می‌دهد. 
احتمالا شما هم دوس��ت دارید برندهای بزرگ دنیا بدون 
هیچ مقدمه‎ای سلیقه‎تان را حدس بزنند. دست‎کم در این 
راستا استفاده از اطلاعات به طور غیرمستقیم تر و تمیزتر 
به نظر می‎رس��د. پس آزمون و خطا چه جایگاهی خواهد 

داشت؟
نکته‎ای که در این میان باید بدان توجه کنید، مس��ئله 
مربوط به آزمون و خطا به طور غیرمستقیم است. مثلا شما 
می‎توانید مخاطب‎تان را براساس گروه سنی به دسته‎های 
مختلفی تقس��یم کرده و سپس س��راغ آنها بروید. در این 
میان ارائه محتوای متفاوت بر هر گروه سنی امری ضروری 

خواهد بود. 
اگ��ر بتوانید در قالب نظرس��نجی تعام��ل مخاطب‎تان 
را جل��ب کنید، کارتان بی‎نهایت س��اده‎تر می‎ش��ود. خب 
مشتریان شما در قالب نظرسنجی کلی اطلاعات ارزنده به 
شما خواهند داد. آن وقت تنها کاری که باید انجام دهید، 
ترکیب این اطلاعات با ایده‎های بازاریابی تر و تازه اس��ت؛ 

همینقدر ساده و در عین حال هیجان‎انگیز!
یادتان باش��د، شما تا ابد برای تعامل با مخاطب فرصت 

نداری��د. به همین خاطر باید دقیق‎ت��ر از هر زمان دیگری 
عمل کنید. ش��اید چند ده��ه قبل به دلی��ل محدودیت 
برندهای حاضر در عرصه کس��ب و کار، مشتریان به شما 
باره��ا و بارها فرصت می‎دادند، اما حالا دیگر از این خبرها 
نیست. در عوض همه با سختگیری ماجرا را دنبال کرده و 
منتظر اشتباهی از سوی شما برای ترکیب برندتان هستند. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم هرچه ارتباط میان 

برندها و مش��تریان صمیمی‎تر شود، مسئولیت بازاریاب‎ها 
سخت‎تر خواهد شد؛ چراکه مخاطب در این شرایط انتظار 
محتوایی درجه یک را خواهد داش��ت. این در حالی است 
که شاید شما در ابتدای راه توانایی تولید محتوای مناسب 

را نداشته باشید. 
استفاده از هوش مصنوعی

ای��ن روزها همه جا صحبت از هوش مصنوعی و توانایی 
حیرت‎انگی��ز آن اس��ت. ای��ن فن��اوری به کارب��ران برای 
ساده‎س��ازی امور و همچنین دسترس��ی به منابع غنی از 
اطلاع��ات کمک می‎کند. بنابراین طبیعی اس��ت که تمام 
مردم دنیا س��راغ استفاده از این گزینه بروند. البته در این 
میان اس��تفاده اصولی از هوش مصنوعی ب��ه درد خواهد 
خورد، وگرنه شما با کلی معما و سردرگمی تنها می‎مانید. 
ما در روزنامه فرصت امروز اصلا پیش‎بینی‎های عجیبی 
درباره جایگزینی هوش مصنوعی با انس��ان‎ها نداریم. خب 
اگر قرار بود ه��وش مصنوعی جای بازاریاب‎ها را بگیرد، تا 
همین حالا باید کلی از بازاریاب‎ها بیکار می‎ش��دند. نکته 
کلیدی در این میان ضرورت آش��نایی با هوش مصنوعی 
و توانایی کار با آن اس��ت. این نکته‎ای اس��ت که در ادامه 
به شما برای ماندگاری در عرصه بازاریابی ویدئویی کمک 

خواهد کرد. 
اگرچه ابزارهایی مثل چت جی پی تی در ابتدا فقط متن 
مح��ور بودند، اما امروزه هوش مصنوعی توانایی ویرایش یا 
حتی س��اخت ویدئو را نیز پیدا کرده است. برندهایی مثل 
مایکروسافت و ادوبی از این امکان ویژه برای مخاطب‎شان 
رونمایی کرده و به دنبال تعامل با مخاطب هدف هستند. 
درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز استفاده 

از ای��ن ابزارها به عن��وان اولین نفر را ض��روری می‎دانیم. 
اینطوری شما مزیت »اولین بودن« را نیز دم دست خواهید 

داشت. 
بی‎ش��ک ویدئوهایی که با اس��تفاده از هوش مصنوعی 
س��اخته یا ویرایش می‎ش��وند، هنوز کلی راه برای تبدیل 
شدن به آثار هنری دارند. با این حال برای بازاریاب‎هایی که 
حوصله یا حتی مهارت کار با ابزارهای تخصصی را ندارند، 

این ایده جذابی خواهد بود. 
نکته دیگری که درباره استفاده از هوش مصنوعی باید در 
خاطر داشته باشیم، جذابیت‎های آن برای مخاطب هدف 
است. خب برندی که توانایی استفاده از هوش مصنوعی را 
دارد، به نظر مش��تریان نه تنها حرفه‎ای‎تر، بلکه مطمئن‎تر 
خواهد بود. پس طبیعی اس��ت که مشتریان سراغ برندی 
بروند که مهارت خوبی در استفاده از هوش مصنوعی دارد. 
این نکته باید همیش��ه مورد توجه شما قرار داشته باشد، 

وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
نمایش پشت صحنه کسب و کار

مشتریان همیشه دوست دارند سر از کار برندهای بزرگ 
دربیاورند. این نکته حتی درباره کس��ب و کارهای کوچک 
نی��ز مصداق دارد. اینکه ش��ما چقدر در دنیا س��ری میان 
سرها دارید، اصلا بحث مهمی نیست. همین که برندهای 
در فرآین��د تولید محصولات در پش��ت پرده حضور دارند، 
کنج��کاوی مخاطب را برانگیخته خواه��د کرد. به طوری 
که همیشه سوالات بی‎پایانی درباره برندها پس ذهن‎شان 

جریان دارد. 
یک ایده کلیش��ه‎ای در این میان نمایش پش��ت صحنه 
کسب و کار است. معمولا برندها در قالب گزارش این کار 
را انجام می‎دهند. با این حال ما در این بخش یک خلاقیت 
تازه برای‎تان کنار گذاشته‎ایم. کافی است از برخی مشتریان 
برند برای حضور در یک تور بازدید از شرکت دعوت کنید. 
البته در این میان یک دوربین باید همراه‎تان باش��د تا این 
س��فر هیجان‎انگیز را ضبط کنید. س��پس بارگذاری ویدئو 
موردنظر به عن��وان محتوای بازاریابی کارتان را حس��ابی 

متحول خواهد کرد. 

اگر به اندازه کافی خوش‎ش��انس باشید مخاطب‎تان نیز 
دست به تولید محتوا پیرامون تجربه‎اش از برندتان خواهد 
زد. خب بازدید از یک ش��رکت تجربه س��اده‎ای نیس��ت. 
به همین خاطر ش��ما مزیت اس��تفاده از محتوای تولیدی 
کاربران را نیز در کنار خودتان خواهید داش��ت. درست به 
همین خاط��ر در دنیای امروز بس��یاری از برندها برای بر 
روی پتانس��یل مشتریان وفادارشان در زمینه تولید محتوا 

نیز حساب می‎کنند. 
یادتان باشد، پشت صحنه کسب و کار شما نباید طوری 
باش��د که همه احس��اس عجیبی در ارتباط با آن داش��ته 
باش��ند. در عوض بهتر اس��ت ماجرا را طوری پیش ببرید 
که اغراق زیادی در کار نباش��د. اینطوری داستان‎تان برای 
مخاطب باورپذیر خواهد ش��د، در غیر این صورت مس��یر 
بی‎نهایت دش��واری برای اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان در 

پیش خواهید داشت. 
توجه به رویدادهای مهم

امروزه رویدادهای بسیار متنوع و مهمی در حوزه کسب 
و کار برگزار می‎شود. اگرچه اغلب برندها در این مراسم‎ها 
حض��ور پررنگ��ی دارند، اما فقط تعداد کمی از مش��تریان 
س��ختی‎های یک س��فر و حض��ور در مراس��م را به جان 
می‎خرند. این نکته به تنهایی به معنای شکست بازاریاب‎ها 
در مسیر استفاده از رویدادها خواهد بود. با این حال توسعه 
فناوری کار شما را بی‎نهایت ساده کرده است. کافی است 
از لایو استریم به مثابه یک ابزار کاربردی برای ساده‎سازی 
مسیرتان سود ببرید. این طوری دیگر لازم نیست خیلی به 

خودتان سخت بگیرید. 
لایو اس��تریم فرصت مش��اهده زن��ده رویدادها به مردم 
سراس��ر دنی��ا را می‎دهد. خوش��بختانه ای��ن روزها تمام 
شبکه‎های اجتماعی بزرگ دنیا از این سرویس پشتیبانی 
می‎کنند. این یعنی ش��ما با یک تیر دو نشان خواهید زد، 
هم محتوای��ی برای اکانت‎تان دس��ت و پ��ا کرده‎اید، هم 
مخاطب دلیل موجهی برای دنبال کردن‎تان خواهد داشت. 
خب مگر یک بازاریاب برای موفقیت در حوزه تولید محتوا 

دیگر چه موهبتی نیاز دارد؟

اگر دنبال پوشش مراسم‎های بزرگ هستید، باید همیشه 
از یک یا دو کارش��ناس نیز استفاده کنید. بی‎شک خیلی 
از برندهای دیگر نیز مثل ش��ما دنبال پوش��ش مراسم‎ها 
هستند. با این حال نظرات کارشناس شماست که تمایزها 
را ایج��اد می‎کن��د، بنابراین اصلا نباید ماجرا را سرس��ری 
دنبال کنید؛ چراکه خیلی زود برای‎تان دردسرساز می‎شود. 
در عوض بهتر است مثل یک کارشناس حرفه‎ای در فرآیند 
پوشش رویداد نظرات‎تان را نیز بیان کنید. البته نظرات‎تان 
نباید جانبدارانه باشد؛ چراکه این روزها مخاطب بی‎نهایت 
باهوش است. پس نمی‎توانید روی تغییر این نگرش حساب 

کنید.
اگر ش��ما به مرور زمان به عن��وان برندی متخصص در 
زمینه پوش��ش رویدادهای مربوط به کسب و کار شناخته 
شوید، کارتان بی‎نهایت ساده‎تر خواهد شد؛ چراکه مخاطب 
دیگر اعتماد کافی به ش��ما را دارد. پس لازم نیست خیلی 
به خودتان س��خت گرفته یا مسیر را دش��وار سازید. این 
دقیقا مثل وضعیت گزارش��گر فوتبالی اس��ت که همیشه 

طرفدارهای خاص خودش را دارد. 
تولید راهنمای محصولات در عصر دیجیتال

اگر س��ن‎تان به دوران ورود نس��ل اول پلی استیشن قد 
ده��د، خیلی خوب وضعیت راهنمای راه‎ان��دازی آن را به 
یاد دارید. انگار که آدم قرار بود ش��اتل به فضا پرتاب کند. 
متن راهنمایی نیز به اندازه‏‎ای گیج‎کننده بود که س��ر آدم 
س��وت می‎کش��ید. این روزها اما دیگر مشتریان به برندها 
باج نمی‎دهن��د. در عوض اگر محص��ول پیچیده‎ای بدون 
یک راهنمای سرراس��ت روانه بازار ش��ود، حسابش خیلی 
زود پیچیده خواهد ش��د. به طوری که دیگر فرصتی برای 

خودنمایی در بازار نداشته باشد. 
ای��ده ما در این بخش اس��تفاده از ظرفیت فرمت ویدئو 
ب��رای تولید راهنمای محصولات اس��ت. خ��ب اینطوری 
ش��ما هم محصول‎تان را به خوبی معرف��ی می‎کنید، هم 
راهنمای استفاده از امکاناتش را طراحی کرده‎اید. بسیاری 
از مش��تریان در بازارهای مختلف وقتی حتی قصد خرید 
یک محصول را ندارند، با مشاهده راهنمای آن تصمیم‎شان 
عوض می‎شود. به طوری که خیلی سریع سراغ خرید رفته 

و حتی سطح قیمت نیز برای‎شان مهم نخواهد بود. 
یادتان باش��د، در دنیای امروز نمایش تمام جزییات یک 
محصول به طور درس��ت امری حیاتی خواهد بود. این امر 
به شما کمک خواهد کرد تا مخاطب‎تان را میخکوب کرده 
و انگی��زه‎اش برای خری��د را دوچندان کنی��د. این روزها 
بازاریاب‎هایی در دنیا محبوبیت دارند که علاوه بر افزایش 
آگاهی مخاطب، آنها را ترغیب به خرید نیز بکنند. درست 

به همین خاطر شما باید با یک تیر چند نشان بزنید. 
معم��ولا بازاریاب‎ها وقتی ویدئوی تبلیغاتی‎ش��ان تمام 
می‎ش��ود، با س��رعت نور دنبال بارگذاری‎اش هستند. اگر 
نظ��ر ما را بخواهی��د، این روش بی‎نهایت غلط اس��ت. در 
عوض می‎توانی��د رفتارتان را طور دیگری توس��عه دهید. 
بر این اس��اس بهتر اس��ت به جای بارگذاری سریع محتوا 
کمی مکث کرده و آن را با دید انتقادی نگاه کنید. در این 
صورت به خوبی فرصت اس��تفاده از دیدگاه‎های متفاوت و 
همچنین رفع مشکلات محتوا را پیدا می‎کنید. این دقیقا 
مثل وظیفه کارگردانی است که هنگام ویرایش نهایی فیلم 
باید چندین بار هر س��کانس را تماش��ا کرده و در نهایت 

بهترین ادیت را بزند. 
خب اگر فکر می‎کنید ویدئو مارکتینگ قرار است همیشه 
برای‎تان ساده باشد، فکر می‎کنم حالا دیگر کمی نظرتان 
عوض ش��ده باش��د. در عین حال ایده مورد بحث در این 
بخش اصلا گران نیست. یعنی لازم نیست حتما یک برند 
بی‎نهایت پولدار باشید تا فرصت بهره‎مندی از امکانات این 
بخش را داشته باشید. در عوض همه چیز در خلاقیت شما 
خلاصه خواهد ش��د. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا 
دست به کار شوید. هرچه زودتر خودتان را درگیر فرآیند 
تولید محتوا و تعامل با مخاطب هدف کنید، نتایج بهتری 

در انتظارتان خواهد بود. پس الکی وقت را تلف نکنید. 
سخن پایانی

بازاریابی ویدئویی برای بس��یاری از اف��راد به مثابه یک 
امر بی‎نهایت ترس��ناک اس��ت. این در حالی است که شما 
می‎توانی��د بدون صرفه هزینه‎های گ��زاف در این حوزه به 
مقصودتان برس��ید. به علاوه، قرار نیس��ت فقط برندهای 
بزرگ در این میان س��ود ببرند. ش��ما الان با توصیه‎هایی 
که دم دس��ت دارید، فرصت رقابت با هر برندی را خواهید 
داش��ت. در این می��ان کارآفرینان باید خودش��ان را برای 
تعامل با مخاطب هدف به طور غیرکلیش��ه‎ای آماده کنند. 
قبول دارم کلیش��ه‎ها و عادت‎ها همیش��ه اعتماد به نفس 
خوب��ی در آدم ایجاد می‎کند، اما هرگز راه مناس��بی برای 
کس��ب شهرت برای برندها نیست. پس شما باید رفتارتان 
در این حوزه را به طور متفاوتی رقم بزنید.  من و همکارانم 
در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این 
مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با ویدئو 
مارکتینگ و چالش‎های کس��ب و کارهای کوچک در این 
میان کرده باش��د. ما دیگر فعلا نکته تازه‎ای در این زمینه 
برای‎تان نداریم. پ��س فعلا همین تکنیک‎ها را اجرا کنید 
تا دوب��اره کلاس درس‎مان را برگزار کنیم. مثل همیش��ه 
اگر س��والی درباره نکات مورد بحث در این مقاله داشتید، 

کارشناس‎های ما همیشه آماده تعامل با شما هستند. 
منابع:

h t t p s : / / w w w . n o o b p r e n e u r .
creative-ways-small--5/25/04/2024/com
/businesses-can-use-video-for-marketing

https://riverside.fm/blog/small-business-
video-marketing

ویدئو مارکتینگ خلاقانه برای کسب و کارهای کوچک
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