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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رشد اقتصادی در سال 1404 از مسیر تجارت خارجی می‎گذرد

شروط رشد 
اقتصادی پایدار

فرصت امروز: هرچند در برنامه هفتم توس��عه، رش��د اقتصادی 8 درصدی هدف‎گذاری شده است، اما طبق گزارش 
مرکز پژوهش‎های مجلس، اقتصاد ایران در س��ال 1404 با چالش‎های جدی از جمله کاهش رشد اقتصادی، افزایش 
تورم و گسترش فقر مواجه خواهد شد. کاهش رشد اقتصادی در مقایسه با سال‎های اخیر، نشان می‎دهد که اقتصاد 

ایران نه تنها توان حفظ وضعیت موجود را ندارد بلکه ممکن است بخشی از فرصت خود را از دست بدهد.
به تبعیت از کلیت اقتصاد، بخش صنعت نیز در س��ال 1403، درگیر رکود و تورم بود. افت سرمایه‌گذاری صنعتی، 
افزایش قیمت نهاده‌های تولید و تداوم سیاس��ت‌های غلط در کنار تحولات سیاس��ی، رکود بخش صنعت را حتی در 
ماه‌های پایانی سال که معمولا تولید به دلیل افزایش تقاضای فصلی رونق می‌گیرد، دوچندان کرد. تقاضای داخلی به 
دلیل تورم و کاهش قدرت خرید مردم و تقاضای خارجی به دلیل محدودیت‌های سیاسی و تداوم تحریم‎ها نتوانست 
به خروج صنعت از رکود کمک کند. تولید در س��الی که گذش��ت، با دو ابرچالش ناترازی انرژی و افزایش قیمت مواد 
اولیه، به واسطه حذف ارز نیمایی روبه‎رو بود؛ تا جایی که قیمت مواد اولیه در همه صنایع کشور به‌شدت افزایش یافت. 
همچنین قطعی برق و گاز به کاهش فعالیت در برخی از شرکت‌های تولیدی منجر شد. متاسفانه کمبود انرژی )برق و 
گاز( همچنان یکی از عوامل اصلی محدودکننده تولید است و تقاضای ضعیف، هزینه بالای تأمین نهاده‌های تولید به...

تغییر تعرفه‌ واردات خودرو چه تاثیراتی بر قیمت‌ها دارد؟

فضای مه‎آلود واردات خودرو
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نرخ رشد نقدینگی در سال 1403 به 28 درصد رسید

سیگنال نقدینگی به تورم

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: شاخص کل بورس تهران برای دومین روز متوالی قرمزپوش شد و ارزش معاملات با افت 
9 درصدی به 6.5 همت رسید. در جریان معاملات روز یکشنبه، شاخص کل بورس تهران با ریزش 21 

هزار واحدی مواجه شد و با ثبت بازدهی منفی 0.7 درصد به سطح 2 میلیون و 773 هزار واحد 
رس�ید. ش�اخص هم‌وزن نیز افت 0.1 درصدی را تجربه کرد و در تراز 810 هزار واحد ایستاد...

اولین خروج پول حقیقی در سال 1404 به ثبت رسید

فرار نقدینگی از تالار شیشه‎ای

یادداشت

موقعیت ما
و صنعت انرژی

رضا پدیدار
نایب رئیس فدراسیون 

صنعت نفت ایران

حوزه انرژی، یکی از مهمترین 
محوره��ای توس��عه اقتص��ادی 
جوامع ب��وده و نقش ویژه‎ای در 
رش��د اقتصادی، رفاه اجتماعی، 
بهبود کیفی��ت زندگی و امنیت 
کشورها دارد. اتخاذ تصمیم در 
جه��ت سیاس��ت قیمت‎گذاری 
نف��ت، تولید و انتق��ال انرژی و 
به ویژه س��رمایه‎گذاری در این 
بخ��ش، از چالش‎های اساس��ی 
و مه��م پیش روی کش��ورها به 
شمار می‎رود. با این رویکرد و با 
توجه به اینکه مقوله انرژی برای 
کشورهای پیشرفته، نقش موتور 
محرکه اقتص��اد و تولید ملی را 
داش��ته و تضمین کننده منافع 
و امنی��ت ملی آنهاس��ت، برای 
ایران نیز چگونگی س��اماندهی 
ان��رژی،  سیاس��ت‎های بخ��ش 
نقش کلیدی در فرآیند تحولات 
سیاس��ی، اجتماعی و اقتصادی 
داشته است. از این رو، ضرورت 
برنامه‎ریزی‎ه��ای  در  تدقی��ق 
هدفمند در دوره‎های میان‎مدت 
و بلندم��دت در ح��وزه نف��ت و 
گاز و پس از آن در حوزه س��ایر 
انرژی‎ه��ا ازجمل��ه انرژی‎ه��ای 
از پی��ش  تجدیدپذی��ر، بی��ش 
نمایان اس��ت. به این منظور، در 
این یادداشت به بررسی عملکرد 
کنونی و چش��م‎انداز بازار انرژی 
در ایران و جهان و به بیان نقاط 
ضع��ف و فرصت‎های پیش روی 
بخش ان��رژی در ایران پرداخته 

خواهد شد.
ادامه در همین صفحه

ای��ران دارای ذخای��ر عم��ده‎ای از مناب��ع ان��رژی 
ب��ه ویژه نف��ت و گاز بوده و در ای��ن زمینه، یکی از 
غنی‎ترین کش��ورها محسوب می‎ش��ود. از همین رو، 
ارزیابی وضعیت بازار جهانی انرژی، عوامل تأثیرگذار 
و همچنی��ن مطالعه چش��م‎اندازهای آتی به منظور 
سیاستگذاری‎های مناسب‎تر، حائز اهمیت است. طی 
س��ال‎های اخیر و با توجه به عوامل زیست محیطی 
و مبحث کارایی ان��رژی، جایگزینی انرژی‎های اولیه 
نف��ت و گاز بس��یار جدی دنب��ال ش��ده و تقاضای 
انرژی در کشورهای توس��عه‎یافته به سمت استفاده 
از انرژی‎های تجدیدپذیر س��وق پیدا کرده است، اما 
همان گونه که یادآوری ش��د، همچن��ان نیاز انرژی 
نف��ت و گاز، نقش اصلی در بخش انرژی را در س��ال 
1404 و نیز س��ال‎های آتی ایف��ا می‎کند و توجه به 
نقش حیاتی این بازیگر در عرصه اقتصاد و سیاست، 
آگاهی از تحولات متغیرهای مهم و اثرگذار آن برای 
کمک به پیشبرد اهداف استراتژیک جوامع، ضروری 
اس��ت. اما قب��ل از ورود ب��ه بحث وضعی��ت انرژی 
ایران، لازم اس��ت چشم‎انداز انرژی در جهان را مورد 
مطالعه قرار داده و س��پس موقعیت خودمان را مورد 
بررس��ی و ارزیابی قرار دهیم. در این رابطه، تحولات 
بازاره��ای جهانی انرژی با رش��د جمعیت جهانی و 
تولید ناخالص داخلی کشورها، ارتباط مستقیم دارد. 
با توجه ب��ه اهمیت جمعیت در ش��کل‎گیری آینده 
بازار انرژی، برآوردها حاکی از آن اس��ت که جمعیت 
جهانی تا س��ال 2040 به 9.2 میلی��ارد نفر افزایش 
خواهد یافت که در این میان، جمعیت افراد مس��ن 
در جه��ان نیز رو به فزون��ی بوده و جمعیت افراد در 
س��ن کار با کاهش 3 درصدی نسبت به سال 2016 
به 63 درصد در سال 2040 خواهد رسید. همچنین 
رش��د اقتصاد جهانی تا سال 2040 به طور میانگین 
س��الانه 3.4 درصد افزایش خواهد داش��ت. از سوی 

دیگر، نظر به اینکه بازارهای جهانی، متأثر از عوامل 
متع��ددی همچون عرض��ه و تقاضای انرژی اس��ت، 
بررس��ی نهادهای بین‎المللی بی��ان می‎دارند که کل 
تقاضای انرژی اولیه از 365 میلیون بشکه در روز در 
س��ال 2015 با افزایش 91 میلیون بشکه در روز و با 
نرخ رشد سالانه 1.2 درصدی به 365 میلیون بشکه 
نفت در روز در سال 2040 خواهد رسید. این مسئله 
مؤید نیاز به تأمین انرژی در کش��ورها بوده و حاکی 
از ایج��اد فضای رقابتی ش��دید در عرضه و تقاضای 
جهانی اس��ت. در این بی��ن، تقریبا 95 درصد از این 
افزایش، مربوط به کشورهای درحال توسعه ازجمله 
چین و هند است. ذکر این نکته ضروری است که در 
میان انواع سوخت‎ها، تقاضای انرژی‎های تجدیدپذیر 
از سال 2020 تا انتهای دوره مورد بررسی، به شدت 
افزایش خواهد یافت که این امر به دلیل سیاست‎های 
حمایتی دولت‎ها و نی��ز بهبود تکنولوژی و درنتیجه 
کاهش هزینه‎های سرمایه‎گذاری در این حوزه است، 
اما نفت به عنوان مهمترین منبع س��وخت فس��یلی 
در جه��ان، همچنان بیش��ترین س��هم را در ترکیب 
انرژی جهانی خواهد داش��ت. لازم به توضیح اس��ت 
که براس��اس برآوردهای انجام ش��ده، عرضه جهانی 
نفت تا س��ال 2040 به 111.9 میلیون بشکه در روز 
افزایش خواهد یافت و تقاضا برای نفت خام اوپک در 
میان مدت کاهش یافت��ه ولی در بلندمدت عملکرد 

آن بهبود می‎یابد.
همچنین بررس��ی‎ها بیانگر آن اس��ت که صادرات 
جهانی نفت پس از س��ال 2025 به تدریج به میزان 
کمت��ر از 43 میلیون بش��که در روز افزایش خواهد 
داشت که به دلیل تقاضای آسیا، اقیانوسیه و افزایش 
صادرات از خاورمیانه است. البته منطقه روسیه و نیز 
دریای خ��زر در افزایش صادرات نفت جهانی کمک 
خواهند کرد. ضمنا از جمل��ه مهمترین بخش‎ها در 

آین��ده حوزه انرژی، س��رمایه‎گذاری در صنعت نفت 
اس��ت که پیش‎بینی می‎ش��ود س��رمایه‎گذاری‎های 
جهان��ی بالادس��تی نفت م��ورد نیاز در ط��ول دوره 
زمان��ی 2020 تا 2040 در حدود 8.3 تریلیون دلار 
افزایش یابد که بیش��ترین سرمایه‎گذاری‎ها از سوی 
کشورهای غیرعضو اوپک خواهد بود. همچنین یکی 
دیگر از مهمترین اجزای بازار نفت، قیمت نفت است 
که نوسانات آن در بازار می‎تواند اثرات پیش برنده یا 
مخربی در اقتصاد کشورها در پی داشته باشد. ضمنا 
از منظر تقاضا، رش��د اقتص��ادی جهانی، نرخ برابری 
پ��ول ملی، درجه توس��عه‎یافتگی اقتصاد، انرژی‎های 
جایگزی��ن از منظر عواملی همچ��ون ظرفیت تولید 
نف��ت خام، گس��تردگی اکتش��افات، تمرک��ز ذخایر 
نفت��ی و هزینه تولید بر قیم��ت جهانی نفت اثرگذار 
هس��تند، اما برآوردهای انجام شده برای قیمت نفت 
در سال‎های آتی همواره با عدم اطمینان مواجه بوده 
و به دلیل تأثیر عوامل مختلف اقتصادی و سیاس��ی 
ب��ر این متغیر مهم ب��ازار ان��رژی، پیش‎بینی آن در 

بلندمدت بسیار دشوار است.
همان گونه که در مباحث قبلی بدان اش��اره شده 
اس��ت، ایران چهارمین کش��ور بزرگ دنیا به لحاظ 
دسترس��ی به ذخایر اثبات شده نفت و دومین کشور 
ب��زرگ دنیا از لح��اظ دارا بودن ذخایر اثبات ش��ده 
گاز طبیع��ی اس��ت. همچنین با توجه ب��ه موقعیت 
ژئوپلیتیک��ی آن در منطق��ه و ظرفیت‎های صادرات 
نفت، گاز و فرآورده‎های پالایش��گاهی از فرصت‎های 
جغرافیایی و اس��تراتژیک مناس��ب برخوردار است. 
از همی��ن رو، انتظار می‎رود گس��ترش اس��تفاده از 
تکنیک‎ه��ای بهب��ود و ارتقایافت��ه و بازیافت نفت و 
در صورت رفع موان��ع بین‎المللی بتواند به نحو قابل 
توجهی، تولید انواع انرژی را افزایش دهد. براس��اس 
گزارش‎های اشاره ش��ده، برآورد تولید نفت ایران از 

س��ال 2025 تا س��ال 2027 با میانگین رش��د 1.1 
درص��دی در س��ال ب��ه 4.7 میلیون بش��که در روز 
افزای��ش یاب��د، البت��ه از عوامل کلی��دی در این امر 
باید ب��ه چگونگی رفع تحریم‎ها، رون��د تغییرات در 
قیم��ت نفت و اصلاح قراردادهای نفتی اش��اره کرد. 
در این س��ناریو، خالص صادرات نفت خام و س��ایر 
فرآورده‎های مایع ایران نیز تا سال 2027 در حدود 
2.9 میلیون بش��که در روز پیش‎بینی شده است. با 
توجه به اهمیت گاز در بخش انرژی ایران، تولید گاز 
طبیعی نیز با رشد متوسط سالانه 2 درصدی تا سال 
2027 ب��ه 248 میلیارد مترمکع��ب افزایش خواهد 
یاف��ت. در این میان، ظرفیت ص��ادرات گاز طبیعی 
نی��ز حدود 18 میلی��ارد مترمکعب تا س��ال 2027 
پیش‎بینی شده اس��ت، اما آنچه بسیار حائز اهمیت 
خواهد بود، اس��تراتژی‎های آینده صادرات نفت خام 
و حض��ور مؤثر ایران در بازاره��ای جهانی نفت خام 
خواه��د بود که با توجه ب��ه پیش‎بینی افزایش قابل 
توجه تولید س��ایر رقبا در بازار نفت خام در منطقه 
خاورمیانه و ش��مال آفریقا، حفظ سهم موجود ایران 
از این بازار از اهمیت اس��تراتژیک برخوردار اس��ت. 
در مقاب��ل به دلیل افزایش تقاض��ای این منطقه به 
گاز طبیعی و اس��تراتژی اتحادیه اروپا برای استفاده 
بیشتر از سوخت‎های پاک، استراتژی ایران در حوزه 
اروپا باید بر دس��تیابی به سهم هرچه بیشتر از بازار 
گاز و حفظ س��هم کنونی از بازار نفت متمرکز شود، 
اما در حوزه آسیا با توجه به افزایش فزاینده تقاضای 
نف��ت خام، اس��تراتژی ای��ران به عن��وان چهارمین 
تولیدکننده نفت خام جهان باید دس��تیابی به سهم 
حداکثری در بازارهای نوظهور ش��رق و جنوب شرق 
آس��یا باشد و هرگونه افزایش نفت در دسترس برای 
صادرات ناش��ی از افزایش تولید به سمت این بازارها 
هدف‎گیری ش��ود. این در شرایطی است که در حال 

حاض��ر ما در رتبه چه��ارم مص��رف گاز جهان قرار 
داش��ته و با توجه به اینکه متوس��ط تولید ناخالص 
داخل��ی جهان 2.2 برابر ایران اس��ت، به این نتیجه 
می‎رس��یم که ش��دت مصرف انرژی ایران 4.4 برابر 
جهان است. یعنی چنانچه دیگر کشورها برای تولید 
کالا و یا ارائه خدمتی، 10 واحد انرژی مصرف کنند، 
ما برای تولید همان کالا و یا ارائه همان خدمت، 44 
واح��د انرژی مصرف می‎کنیم. ب��ا این وضع، ایران با 
پرداخ��ت 127 میلیارد دلار یارانه انرژی در س��ال و 
پس از روس��یه و جلوتر از چین و عربستان سعودی، 

رتبه دوم را به خود اختصاص داده است.
در کلام پایان��ی اینکه ای��ران دارای ذخایر ویژه و 
عمده‎ای از منابع به ویژه نفت و گاز اس��ت و ازجمله 
نقاط ق��وت بخش انرژی ایران می‎ت��وان به مواردی 
چون دسترس��ی ایران به ذخایر عظیم اثبات ش��ده 
نفت و گاز، موقعیت جغرافیایی اس��تراتژیک بس��یار 
مناس��ب و وجود تنوع در فرآورده‎های نفتی، اش��اره 
کرد. همچنین مواردی چون وجود اثرات تحریم‎های 
بین‎الملل��ی بر صادرات و س��رمایه‎گذاری در صنعت 
نف��ت و گاز، عدم توجه به تولی��د صیانتی از مخازن 
نفتی و نبود چشم‎انداز مناسب جهت برنامه‎ریزی در 
این حوزه از نقاط ضعف قابل ذکر است. فرصت‎های 
پی��ش روی ای��ران در ای��ن صنعت نی��ز عبارتند از: 
پتانس��یل قابل توجه در تولی��د نفت و گاز، موقعیت 
ژئوپلیتیک ایران در منطق��ه خلیج فارس و افزایش 
ارزش اف��زوده صادرات با بهب��ود کیفیت و بهره‎وری 
پالایش هستند. همچنین تهدیدهای اشاره شده نیز 
شامل اعمال مجدد تحریم‎ها و فشارهای بین‎المللی، 
عدم حضور گسترده سرمایه‎گذاران خارجی در بخش 
نفت و گاز به دلیل فش��ارهای سیاسی بین‎المللی و 
عدم دسترسی به برخی فناوری‎های برتر بخش نفت 

و گاز هستند.

محدودیت‎ه��ای صادرات��ی اعم��ال ش��ده ب��رای 
فناوری‎ه��ا یا م��واد خام حیات��ی، اغل��ب توجیهات 
خاص��ی را به هم��راه می‎آورند: مثلا نی��از به افزایش 
درآمد، حفاظت از محیط زیس��ت و یا نیاز به ارتقای 
صنایع پایین‎دس��تی. اما هم��واره انگیزه‎های دیگری 
نیز در این راس��تا وج��ود دارد؛ مثل میل به برتری بر 
رقیب ژئوپلیتیکی. به گزارش »ایس��ت ایژیا فوروم«، 
دولت‎ها معمولا محدودیت‎های صادراتی را به عنوان 
ضرورت��ی برای حفظ امنیت مل��ی توجیه می‎کنند و 
این توجیه اغلب برای دفاع از اقدامات مخربی که در 
عرصه تجارت رخ می‎دهد، استفاده می‎شود. به عنوان 
مث��ال، در طول بح��ران غذایی س��ال 2007، برخی 
از کش��ورهای تولیدکننده عم�ال برنج و ذرت احتکار 
کردن��د. یا در طول همه‎گیری وی��روس کرونا، برخی 
از دولت‎ه��ای غربی، ممنوعیت صادرات واکس��ن‎ها و 

محصولات تشخیصی پزشکی را اعمال کردند.
ای��ن بار هم موض��وع از اعمال تعرفه‎ه��ای تجاری 
آمریکا علیه کش��ورهای مختلفی مث��ل چین، کانادا، 
مکزیک و همینطور اتحادیه اروپا ش��روع شده است. 
چین با پیش‎بینی و در تلافی این اقدامات، ممنوعیت 

صادرات مواد خام حیاتی به آمریکا را مورد توجه قرار 
داده اس��ت. با توجه به ارزش استراتژیک این مواد در 
تولید نیمه رساناها، باتری‎های الکتریکی و تسلیحات، 
ای��ن ممنوعیت حتی قاب��ل پیش‎بینی بود. اما نگاهی 
به آمار و ارق��ام، تصویر واضح‎تری از انتقام‎جویی‎های 
تجاری جه��ان را ارائه می‎دهد. تعداد محدودیت‎های 
اعمال ش��ده ب��ر صادرات م��واد خام حیاتی توس��ط 
دولت‎ه��ا در بین س��ال‎های 2009 تا 2020 میلادی 
بیش از پنج برابر ش��ده اس��ت و به بیش از 13 هزار 
مورد رسیده اس��ت، اما این اقدام در نهایت به روابط 
کش��ورهایی مثل آمریکا و چین، آس��یب بیش��تری 
نسبت به گذش��ته خواهد زد. برخی از فلزات حیاتی 
تحریم شده توسط چین، کاربردهای جالبی دارند. به 
عنوان نمونه، گالیوم در نیمه رس��اناها به کار می‎رود، 
جرمانیوم در فناوری نیمه رساناها و تکنولوژی مادون 
قرم��ز کارب��رد دارد. آنتیموان در تولی��د همه چیز از 
گلوله گرفته تا موش��ک اس��تفاده می‎شود و گرافیت 
ه��م برای باتری‎های الکتریکی، لازم و حیاتی اس��ت. 
چی��ن با تولید تقریبا 60 درصد جرمانیوم جهان، 80 
درص��د از تولید جهانی گالی��وم و 78 درصد از تولید 

جهان��ی آنتیموان، در واقع بر ب��ازار جهانی همه این 
مواد تسلط دارد.

نکته جالب در مورد اقدام چین در کنترل صادرات 
فلزات حیاتی به آمریکا، این بود که سودمندی این نوع 
تحریم‎ها توس��ط یک کشور غیرغربی نیز مورد توجه 
قرار گرفت. پکن علاوه بر اعمال تعرفه‎های وارداتی بر 
خودروها و تش��کیل پرونده حل و فصل اختلافات در 
سازمان تجارت جهانی، لایه دیگری از محدودیت‎های 
صادراتی را در روز چهارم فوریه اعمال کرد که این بار 
شامل مواد مورد استفاده در تولید محصولات نظامی، 
فناوری اطلاعات و انرژی پاک می‎شد. موضع چین در 
برابر شاخ و شانه کشیدن‎های آمریکا، این سیگنال را 
به دولت ترامپ نش��ان داده است که در صورت لزوم، 
پکن هم قادر به اعم��ال انواع محدودیت‎های تجاری 
علیه آمری��کا خواهد بود. این در حالی اس��ت که در 
گذش��ته، اقدامات چین بیشتر واکنشی بود و پس از 
اقدام��ات تحریمی خاص توس��ط آمریکا و متحدانش 
انجام می‎ش��د. مهمترین تحریم‎هایی که آمریکا علیه 
چین اعمال کرد، در گذش��ته به ممنوعیت اس��تفاده 
از تجهی��زات مخابرات��ی Huawei و ZTE ب��رای 

اس��تفاده دولتی در آمریکا بود که در دور اول ریاست 
جمه��وری دونال��د ترامپ ص��ورت گرف��ت. در زمان 
ریاست جمهوری جو بایدن نیز آمریکا صادرات نیمه 
رس��اناهای پیشرفته و تجهیزات محاسباتی کوانتومی 
به چین را ممنوع کرد و همچنین شرکت‎های ژاپنی و 
هلندی را که از فناوری آمریکایی استفاده می‎کردند، 

از صادرات به چین منع کرد.
با توجه به سابقه این تحریم‎ها و محدودیت‎ها، حالا 
می‎توان مش��اهده کرد که این سرش��اخ شدن چقدر 
هزینه‎ها را برای شرکت‎های فناوری در آمریکا و چین 
ب��الا برده و به نگرانی‎ه��ای امنیت ملی آنها هم دامن 
زده اس��ت. مثلا ترس واش��ینگتن از مسدود شدن یا 
مختل ش��دن زنجیره تامین در برخی حوزه‎ها جدی 
است. واقعیت این است که محدودیت‎های تجاری به 
ص��ورت کلی، نگران‎کننده و پرهزینه بوده اس��ت، اما 
همچنین شرکت‎ها را برانگیخته است تا با فناوری‎های 
جایگزین یا ب��ا کاوش در منابع جدید مواد س��ازگار 
ش��وند. مثلا با وجود تحریم‎های آمریکا، شرکت‎های 
چینی از خود انعطاف نش��ان داده‎اند. هوآوی با قطع 
واردات تراشه‎های پیشرفته، مجبور شد نیمه رسانای 

 60 Mate پیش��رفته خود را برای گوش��ی هوشمند
Pro توس��عه ده��د. این ش��رکت که از اس��تفاده از 
فناوری‎های��ی مانن��د iOS اپل ی��ا اندروید گوگل در 
تولید گوش��ی‎های هوش��مند خود منع شده بود، در 
 NEXT آگوست 2023 از سیستم عامل خود به نام

HarmonyOS رونمایی کرد.
آی��ا احتمالش هس��ت که تحریم‎های اعمال ش��ده 
توس��ط چین علیه آمری��کا هم باعث ب��روز تحولات 
مثبتی در آمریکا ش��وند؟ تولی��د مواد معدنی کمیاب 
و همینط��ور ورود بازیگران تازه وارد به کس��ب وکار 
مع��دن می‎تواند موقعیت س��لطه چین ب��ر بازارها را 
تضعی��ف کند. تولی��د جهانی فلزات کمیاب از س��ال 
1995 می�الدی افزای��ش قابل توجهی داش��ته و از 
75 کیلوتن به بیش از 350 کیلوتن در س��ال 2023 
میلادی رسیده است. در این میان نباید فراموش کرد 
ک��ه حتی قبل از پیروزی دونال��د ترامپ در انتخابات 
ریاس��ت جمهوری نیز رواب��ط آمریکا و چین بی‎ثبات 
بود. اما حالا خطر بزرگ‎تر هم هست. بنابراین مقابله 
با تش��دید تنش‎های تجاری بین آنها ش��اید به سود 

همه طرف‎ها باشد.

فلزات حیاتی چگونه به سلاح تبدیل شدند؟
انتقام‎جویی تجاری

موقعیت ما و صنعت انرژی

توسعه کانال یوتیوب و جذب دنبال‎کننده در کمترین زمان ممکن
دنیای یوتیوب بیش از هر زمان دیگری برای کاربران جذابیت دارد. مشاهده محتوای ویدئویی شاید تا چند 
سال پیش امری دلبخواهی بود، اما امروزه بدل به انتخاب اول و آخر کاربران شده است. درست به همین خاطر 
سایر شبکه‎های اجتماعی نیز خودشان را با این تحول مهم سازگار کرده‎اند. امروزه دیگر خبری از سلطه محتوای 
متنی در دنیای اینترنت و حتی شبکه‎های اجتماعی نیست. در عوض محتوای ویدئویی جذابیت بسیار بیشتری 
برای کاربران به هر ماه داش��ته اس��ت. اگر ش��ما هم به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با استفاده از 

محتوایی جذاب هستید، ثبت نام در یوتیوب امری ضروری برای شما و کسب و کارتان خواهد بود. 
یوتیوب در طول یک دهه اخیر تعداد کاربران بسیار زیادی را جلب کرده است. محبوبیت یوتیوب و امکانات 
عالی آن برای تولید محتوا آنقدر زیاد بوده که هر رقیب دیگری را از میدان به در کند. در این میان تولید محتوا...
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فرصت امروز: هرچند در برنامه هفتم توسعه، رشد اقتصادی 8 درصدی 
هدف‎گذاری شده است، اما طبق گزارش مرکز پژوهش‎های مجلس، اقتصاد 
ایران در س��ال 1404 با چالش‎های جدی از جمله کاهش رشد اقتصادی، 
افزایش تورم و گس��ترش فقر مواجه خواهد ش��د. کاهش رشد اقتصادی 
در مقایس��ه با سال‎های اخیر، نشان می‎دهد که اقتصاد ایران نه تنها توان 
حفظ وضعیت موجود را ندارد بلکه ممکن اس��ت بخشی از فرصت خود را 

از دست بدهد.
به تبعیت از کلیت اقتصاد، بخش صنعت نیز در سال 1403، درگیر رکود 
و تورم بود. افت س��رمایه‌گذاری صنعتی، افزایش قیمت نهاده‌های تولید و 
تداوم سیاس��ت‌های غلط در کنار تحولات سیاسی، رکود بخش صنعت را 
حتی در ماه‌های پایانی س��ال که معمولا تولی��د به دلیل افزایش تقاضای 
فصلی رونق می‌گیرد، دوچندان کرد. تقاضای داخلی به دلیل تورم و کاهش 
قدرت خرید مردم و تقاضای خارجی به دلیل محدودیت‌های سیاس��ی و 
تداوم تحریم‎ها نتوانس��ت به خروج صنع��ت از رکود کمک کند. تولید در 
سالی که گذشت، با دو ابرچالش ناترازی انرژی و افزایش قیمت مواد اولیه، 
به واس��طه حذف ارز نیمایی روبه‎رو بود؛ تا جایی که قیمت مواد اولیه در 
همه صنایع کش��ور به‌ش��دت افزایش یافت. همچنین قطعی برق و گاز به 
کاهش فعالیت در برخی از شرکت‌های تولیدی منجر شد. متاسفانه کمبود 
انرژی )برق و گاز( همچنان یکی از عوامل اصلی محدودکننده تولید است و 
تقاضای ضعیف، هزینه بالای تأمین نهاده‌های تولید به علت افزایش شدید 
نرخ ارز و عدم اطمینان کسب‌وکارها و مشتریان از آینده، به کاهش حجم 
تولید دامن زده اس��ت. روند اخیر شاخص مدیران خرید به خوبی وضعیت 

خطیر صنعت را نشان می‎دهد.
رشد اقتصادی در مسیر سرازیری

به نظر می‎رس��د رشد اقتصادی در سال 1404 از مسیر تجارت خارجی 
می‎گذرد؛ مخصوصا با جنگ تعرفه‎ای که ترامپ علیه تمامی کشورها به راه 
انداخته است. رشد اقتصادی ایران پس از تجربه چهار سال رشدهای بالای 
4درصد در بهار 1403، کاهش 2.5 واحد درصد نسبت به فصل مشابه سال 
قبل داشته است. برآوردهای کارشناسی نشان می‎دهد که رشد اقتصادی 
تابستان به دلیل قطعی برق صنایع، روند نزولی رشد صادرات نفتی و تداوم 
بودجه‎های انقباضی دولت حدود 2.5 درصد بوده است. ضمن اینکه بررسی 
ش��کاف تولید در ایران نشان می‎دهد روند این متغیر در سال‎های اخیر به 
میزان قابل توجهی کاهش یافته و بنابراین از محل استفاده از ظرفیت‎های 
خالی اقتصاد نمی‎توان به افزایش رشد اقتصادی امیدوار بود. برآوردها نشان 
از آن دارد که رش��د اقتصادی در سال 1404 به حدود 2.5 درصد خواهد 
رسید. رشد اقتصادی محقق شده در چهار سال گذشته حدود 4.2 درصد 

بوده است.
رش��د اقتصادی در پاییز 1403 به طور محسوسی به دلیل کاهش رشد 
تولید نفت کاهش یافت. این کاهش رشد در بخش صنایع و معادن، شدت 
بیش��تری داشته اس��ت. رش��د بخش صنایع و معادن در پاییز 1403 در 
محدوده منفی قرار گرفت و شاخص این بخش حدود 1.7 درصد نســبت 
به مدت مش��ابه سال قبل کاهش داشت. براساس آمارهای صنایع بورسی 

نیز رشد تولید بخش صنعت در 9 ماهه ابتدای سال 1403 نسبت به دوره 
مش��ابه سال گذش��ته، منفی 0.8 درصد بود. رشد این بخش در سه ماهه 
تابستان 1403 نسبت به مدت مشابه سال قبل حدود 0.6 درصد بود که 
کمتر از رشد بهار بوده است. بانک مرکزی نیز رشد ارزش افزوده این بخش 
در فصل تابس��تان را 1.7 درصد گزارش کرده که کمتر از رش��د بهار بوده 
اس��ت. براساس آمار تولید و فروش ش��رکت‎های بورسی نیز در سه ماهه 
پاییز 1403 به جز صنایع شیمیایی، مواد غذایی، ماشین‎آلات و تجهیزات 
و لاستیک و پلاستیک، رشد تولید سایر صنایع منفی گزارش شده است. 
در فصول تابس��تان و پاییز نیز شواهد مختلفی دال بر وقوع نوعی از رکود 
تولید در صنایع کشور مشاهده شده که در قالب افت رشد اقتصادی بخش 
صنعت و معدن، اعداد ش��اخص مدیران خری��د و گزارش تولیدات صنایع 
بورس��ی، قابل ردیابی است. داده‎های بازوی پژوهشی مجلس از موجودی 
انبار صنایع بورس��ی نشان می‎دهد که ضربه عمیق ناترازی به تولید باعث 
ش��ده تا بنگاه‎های کشور، سفارش‎های دریافتی خود را در ماه‎های اخیر با 

کاهش موجودی انبار پاسخ دهند.
تداوم رشد صنعت در محدوده منفی

به نظر می‎رس��د رش��د صنعتی نتوانس��ته است پیش��ران محرک رشد 
اقتصادی باش��د؛ تا جایی که در بازه زمانی 1340 تا 1402، رش��د بخش 
صنعت از 12.2 درصد به 2.1 درصد کاهش پیدا کرده است. بررسی ارزش 
افزوده صنعتی به قیمت ثابت نیز نش��ان می‎دهد که از سال 1386، افول 
بخش صنعت در اقتصاد کش��ور آغاز ش��ده است و س��قوط ارزش افزوده 
صنعتی در اواخر این دهه و اوایل دهه 1390 رخ داده )با میانگین رش��د 
منفی 3 درصد( است. از طرف دیگر، محدود بودن تقاضا، نامساعدی فضای 
کسب و کار، بالابودن قیمت تمام شده و توان پایین خلق ارزش افزوده نیز 

رقابت‎پذیری تولیدات داخلی را کاهش داده است.
برآینده��ا از تهدید رش��د صنعتی در س��ال 1404 حکایت دارد؛ زیرا 
ناترازی ان��رژی و گرانی مواد اولیه، تولید را زمین‌گیر کرده و بنگاه‎ها را 
با انبوه مش��کلات مواجه کرده است. به گفته »عباس آرگون«، »اقتصاد 
ایران در سال 1403 با چالش‌های متعددی روبه‎رو بوده که بخش اصلی 
آن همان چالش‌های گذش��ته است اما با شدت و عمق متفاوت‎تر. مثلا 
در حوزه بین‌الملل کماکان با محدودیت‌های ناش��ی از تحریم‎ها مواجه 
هس��تیم )عدم ارتباطات بانکی و مش��کل نقل و انتقالات ارزی و...( که 
موجب بالا رفتن بهای تمام شده واردات و محصولات تولیدی در کشور 
و کاهش س��ود ناش��ی از صادرات و افزایش ریس��ک در ح��وزه تجارت 
خارجی شده است. همچنین پیش‌بینی‎پذیر نبودن شرایط اقتصادی که 
باعث افت سرمایه‌گذاری و تشدید خروج سرمایه مولد شده است و تورم 
بالا و مزمن و بلندمدتی که در اقتصاد ما وجود داش��ته و دارد و حداقل 
در پنج سال اخیر، وارد سطح بالاتری نسبت به میانگین بلندمدت خود 
ش��ده، اثرگذاری بس��یار نامطلوبی بر کل اقتصاد کشور و معیشت مردم 

داشته است.«
به گفته این فعال بخش خصوصی، »ناترازی انرژی که تاثیر بسزایی در 
کاهش تولید دارد و همچنین چالش تامین مالی بنگاه‌ها در س��ال 1404 

هم‌چنان از مس��ائل  مه��م و اثرگذار خواهد بود. ن��زول اعتماد عمومی و 
کمبود س��رمایه اجتماعی نیز معضل بزرگ دیگری در جامعه است که راه 
اجرای سیاست‌های اصلاحی در اقتصاد را بسیار سخت می‌کند. درنتیجه 
برای س��ال 1404، اقدامات اصلاحی نظیر طراحی ابتکارات بین‎المللی در 
راستای ایجاد منفعت مشترک برای رفع محدودیت‎های بین‎المللی و جذب 
س��رمایه‎های خارجی، اولویت‎بندی س��رمایه‎گذاری‎ها براساس بیشترین 
ظرفیت خلق ارزش، پیش��برد اصلاحات ناظر به رف��ع ناکارآیی‎های نظام 
بانکی و بودجه‎ای کش��ور و رفع ناترازی‎ها بخصوص ناترازی انرژی بایستی 

در دستور کار قرار بگیرد.«
از ناترازی انرژی تا گرانی مواد اولیه تولید

در سالی که گذشت، به دلیل بالا رفتن نرخ ارز، قیمت مواد اولیه در همه 
صنایع کشور به‌شدت افزایش یافت. همچنین قطعی برق و گاز همچنان به 
کاهش فعالیت در برخی از شرکت‌های تولیدی منجر شده است. حذف ارز 
نیمایی و نوسانات نرخ ارز منجر به افزایش قیمت مواد اولیه و محدودیت 
تولیدکنندگان در تأمین مواد اولیه ش��ده است که این امر، افزایش قیمت 
فروش محصولات را طی ماه‌های آتی به همراه خواهد داش��ت. مش��کلات 
قطعی برق، افزایش قیمت‌ه��ا، کاهش نقدینگی و کاهش تقاضای خرید، 
رکود در س��رمایه‌گذاری را به همراه داش��ته که این خ��ود بیانگر گران‌تر 
شدن تولیدات است. براساس محاسبات کارشناسی، توقف تولید و انتقال و 
توزیع برق در کشور هر روز حدود 18 هزار میلیارد تومان به اقتصاد کشور 
خسارت وارد می‌کند که از این میزان، 9218 میلیارد تومان آن مربوط به 
بخش صنعت است. براساس آمارها و مطالعات، با احتساب سهم بخش‌‌‌های 
مختلف اقتصادی از تولید ناخالص داخلی، بیش��ترین خسارت قطعی برق 
به بخش صنعت تحمیل می‌ش��ود و شدت این خسارت در بخش صنعت 
3694 برابر، در صنعت برق 342 برابر، در بخش حمل‌‌‌ونقل 226 برابر و در 

بخش کشاورزی 245 برابر محاسبه شده است.
نات��رازی انرژی، ثب��ات پایین قوانین و مقررات، مناس��ب نبودن فضای 
کس��ب‌وکار، قیمت‎گذاری دس��توری و نوس��ان‌های ش��دید قیمت ارز از 
چالش‌های درونی اقتصاد کش��ور است که در س��ال‌های اخیر شدیدتر از 
گذشته گریبان اقتصاد را گرفته و بخش‌های مختلف کشور را دچار چالش 
کرده اس��ت. در صورتی که این وضعیت در س��ال 1404 نیز ادامه داشته 
باش��د با آمارهایی که از کاهش ظرفیت تولید بنگاه‌ها گزارش شده است، 
رش��د بخش صنعت در سال جدید، کاهش بیشتری را تجربه خواهد کرد. 
رش��د تولید بخش صنعت در 9 ماهه ابتدای س��ال 1403 نسبت به دوره 
مش��ابه سال گذش��ته، منفی 0.8 درصد بوده اس��ت. کارشناسان هشدار 
داده‌اند این رشد طی فصل‌های آینده ممکن است با شدت بیشتری کاهش 
یابد. طبق بررس��ی‌ها در حال حاضر، س��هم بخش صنعت در اقتصاد ملی 
طی سه دهه اخیر، پایین‌تر از 20 درصد بوده و سهم اشتغال این بخش در 
مقایسه با سهم بخش خدمات نیز کاهش یافته است. بررسی ابعاد شاخص 
رقابت‌پذیری صنعتی، بیانگر این است که روند صنعتی‌شدن ایران، روندی 
رو به تکامل نبوده و شدت صنعتی شدن و کیفیت آن، متناسب با تغییرات 

در سطح منطقه‌ای و بین‌المللی نیست.

رشد اقتصادی در سال 1404 از مسیر تجارت خارجی می‎گذرد

شروط رشد اقتصادی پایدار

مس��کن در ایران، یکی از مولفه‎های تورمی اس��ت که مستقل از سایر 
بازاره��ا اما همبس��ته با تورم عمل می‎کند. چنین مختصاتی به مس��کن 
اج��ازه می‎دهد که از تغییرات نقدینگی تاثیر پذی��رد. از این جهت، کند 
ش��دن سرعت رشد نقدینگی به مثابه س��رعتگیر، در مسیر تورم مسکن 
عمل می‎کند اما کندش��دن رش��د نقدینگی به این معنا نیست که متأثر 
از این ش��اخص، در بازار رونق ایجاد می‎ش��ود. میزان رش��د نقدینگی در 
ماه‎های اخیر به س��طح 26 تا 27 درصد رس��یده است. رشد نقدینگی در 
ش��هریورماه 1403 به 42.8 درصد می‎رس��ید. تابستان 1400 نسبت به 
تابس��تان 1399 نرخ مس��کن در ش��هر تهران، 46.1 درصد رشد کرد اما 
در س��ال گذشته که میزان رش��د نقدینگی در مردادماه 1403 به حول و 
حوش 28 درصد رسیده است، متوسط رشد نرخ مسکن شهر تهران 16.8 
درصد بود. رکود در بازار مسکن که سال 1403 را با خود درگیر کرد و بر 
اقتصاد ایران تاثیرات نامطلوب گذاشت، ناشی از مولفه‎هایی چون کوچک 
شدن تشکیل س��رمایه ثابت ناخالص در بخش مسکن است. برای نمونه 
در تابس��تان 1403، سهم مسکن )س��اختمان( از اجزای هزینه‎ای تولید 
ناخالص داخلی، 7.1 درصد بود. این 7.1 درصد سهم در اجزای هزینه‎ای 
تولید ناخالص داخلی براس��اس تشکیل س��رمایه ثابت ناخالص در بخش 

ساختمان اندازه‎گیری می‎شود.
در تابس��تان سال گذشته، سهم مسکن از تولید ناخالص داخلی به 7.5 
درصد رسید که نشان‎دهنده کاهش 0.4 درصدی تشکیل سرمایه در بخش 
ساختمان است. از سویی، تعداد معاملات هم کاهش یافت و طبق آخرین 
آمارها، تعداد معاملات مس��کن در دی ماه 1403 به 3 هزار و 559 فقره 
رس��ید. تعداد معاملات مسکن در سال 1403 در همین حول و حوش در 
گردش بود اما انتظار می‎رفت که میزان آن با توجه به کندش��دن سرعت 
رشد نقدینگی و متعاقب آن کاهش تورم بخش مسکن، افزایش یابد اما از 
این خبرها نیست! متوسط قیمت مس��کن از فروردین تا مردادماه 1403 
تنها 8.4 درصد رشد کرد و از 81 میلیون و 600 هزار تومان به 88 میلیون 

و 500 هزار تومان رسید. با این حساب، تکلیف بازار مسکن در سال 1404 
چیست و چه چشم‎اندازی را پیش روی خود داریم؟

رشد قیمت مسکن در سال 1404 می‎تواند نسبت به قیمت مسکن در 
س��ال 1403 متفاوت باشد؛ مانند یک مسابقه فوتبال که دو نیمه متفاوت 
دارد. با توجه به روی کار آمدن دونالد ترامپ در آمریکا و تش��دید فشارها 
بر اقتصاد ایران از طریق تحریم هدفمند شبکه نفت ایران، می‎توان انتظار 
داش��ت که دولت دیگر نتواند رش��د نقدینگی را در حدود 27 درصد نگه 
دارد و س��ال 1404 شاهد تشدید تورم باشیم. با توجه به رکود معاملاتی 
سال 1403، انتظار می‎رود برخی از افرادی که در سال گذشته برای خرید 
مس��کن دست دس��ت کردند، در بازار فعال شوند و جنب و جوشی ایجاد 
کنند. گرچه این میزان تقاضا هم نمی‎تواند آنچنان باشد که شگفتی ایجاد 
کند. رکود مسکن در سال جدید هم وجود خواهد داشت اما با افزایش تورم 

می‎توانیم شاهد جهش قیمت‎ها باشیم.
»فرش��ید ایلاتی«، کارشناس اقتصاد مسکن در این باره به »آینده‎نگر« 
می‎گوید: »شرایط کلان اقتصاد و ترجیحات سیاسی حاکم بر آن، موجب 
ش��د که اقتصاد ایران در دهه 90 ش��رطی ش��ود. این امر موجب شد که 
اقتص��اد تابع عوامل بیرونی قرار گیرد و مذاکرات از دس��تور کار، به نقطه 
عطف تبدیل شود. با این وضع، سیکل رونق و رکود دهه 90 تکرار خواهد 
شد. تکیه رسانه‎ای بر مذاکرات و تاکید بر نتایج آن، موجب ایجاد اختلال 
در ورود س��رمایه به مسکن می‎ش��ود. نکته‎ای که بخش مسکن را متمایز 
می‎کند، وابسته نبودن ساخت و ساز به تامین ارز است. کمتر از 5 درصد 
ساخت و ساز به تامین ارز، وابستگی مستقیم دارد. انتظار داریم که در طول 
اجرای برنامه هفتم و با اس��تفاده از ظرفیت‎های این قانون، ساخت و ساز 
شهری و روستایی رونق گیرد. ضمن اینکه تورم مسکن با توجه به جهش 

قیمت آن در سال‎های قبل در همین سطح باقی بماند.«
»آرش شادفر«، رئیس انجمن صنعت ساختمان کرمانشاه نیز به »ایسنا« 
می‎گوید: »چنانچه ریسک‌های سیاسی برداشته شود، می‌توان شاهد رونق 

بازار مسکن بود. وضعیت بازار مسکن هم از نظر رونق و رکود و هم از نظر 
قیمت‌ به ش��اخص‌های متعدد اقتصادی و سیاسی وابس��تگی دارد و این 
امر پیش‌بینی دقیق بازار را دش��وار می‌کند. در حال حاضر، وضعیت بازار 
مسکن در بخش‌های مختلف چندان مناسب نیست. در حوزه نهضت ملی 
مس��کن برای ساخت 4میلیون واحد مس��کونی هدف‎گذاری شده بود، اما 
آمار نش��ان می‌دهد تنها یک میلیون واحد، یعنی چیزی حدود 25 درصد 
آن آغاز ش��ده و به مرحله اجرا و قرارداد رس��یده است. همین 25 درصد 
نیز مشخص نیس��ت چه زمانی تکمیل می‎شود. همچنین در حوزه بافت 
فرسوده نیز بسته‌های تشویقی که برای مالکان در نقاط مختلف کشور در 
نظر گرفته ش��ده بود آنقدر جذاب نیست که آنها را به نوسازی واحدهای 
مس��کونی ترغیب کند و آمار بازسازی در این بخش نیز محدود است. در 
حوزه فعالیت انبوه‌سازان و مشارکت بخش خصوصی در ساخت و ساز نیز 
ش��رایط سرمایه‌گذاری با توجه به ریسک‌های سیاسی و اقتصادی چندان 
فراهم نیست و سرمایه‌گذاران مایل به ساخت و ساز نیستند. نمود این امر 
را در کاهش صدور پروانه‌ها در ش��هرداری‌های نقاط مختلف کشور شاهد 

هستیم.«
او با بیان اینکه مجموع این عوامل باعث شده شرایط بازار مسکن چندان 
مناس��ب نباشد، تداوم این ش��رایط را وابسته به ش��اخص‌های سیاسی و 
اقتصادی می‎داند و می‎افزاید: »اگر ثبات سیاس��ی رخ دهد و ریس��ک‌های 
سیاس��ی مرتفع ش��ود، قطعا کس��انی که س��رمایه و نقدینگی خود را در 
بازارهایی از جمله طلا و ارز سرمایه‌گذاری کرده‌اند، بعد از ثبات این بازارها 
س��رمایه خود را به بازار مسکن انتقال خواهند داد و این امر موجب رونق 
بازار خواهد شد. موضوعی که به صورت سنتی همواره وجود داشته و افراد 
پس از کس��ب س��ود از بازار س��که و ارز، با آن ملک می‌خرند. اما چنانچه 
ریسک سیاسی وجود داشته باشد، شرایط فرق خواهد کرد و رونق چندانی 
در بازار شکل نخواهد گرفت. بنابراین بازار مسکن در سایه ریسک سیاسی، 

درگیر رکود جدی خواهد بود.«

با رفع ریسک‌های سیاسی ‌می‌توان شاهد رونق بازار مسکن بود

مسکن خالی از سرمایه

نگــــاه

بیشترین لطمه تعرفه‎های تجاری به آمریکا برمی‎گردد
بومرنگ تعرفه‎های ترامپ

تعرفه‌های تجاری دونالد ترامپ، موج تازه‌ای از تنش را در اقتصاد 
جهان به راه انداخته است. نتایج یک مطالعه اقتصادی نشان می‌دهد 
که اعمال تعرفه 25 درصدی بر تمامی واردات توسط رئیس‌جمهور 
آمریکا می‌تواند به اقتصاد جهانی حدود 1.4 هزار میلیارد دلار ضربه 
بزند و موجب افزایش ش��دید قیمت‌ها در اقتصاد آمریکا ش��ود. به 
گزارش »فایننشال تایمز«، اقتصاددانان دانشگاه استون انگلیس در 
مطالعه‎ای نش��ان می‌دهند که در بدترین س��ناریوی ممکن، یعنی 
در صورتی‌که ش��رکای تج��اری آمریکا در مقاب��ل اقدامات آمریکا 
اقدام به‌تلافی کنند، جنگ تعرفه‌ای الهام گرفته از اقدامات ترامپ، 
منجر به اختلال گس��ترده در تج��ارت و افزایش قیمت‌ها و کاهش 
استانداردهای زندگی خواهد ش��د. این مطالعه بررسی می‌کند که 
چگون��ه یک رویارویی تعرفه‌ای، تغییرات پیچی��ده‌ای را در تجارت 
جهانی ایجاد می‌کند، ابتدا در آمریکای شمالی بین آمریکا، مکزیک 

و کانادا و سپس در اروپا و سایر نقاط جهان.
اقتصاددانان دانش��گاه اس��تون انگلی��س برای بررس��ی تأثیرات 
تعرفه‎ها، مدل اقتصادی شش سناریوی مختلف را براساس داده‌های 
تجاری 132 کش��ور در سال 2023 تحلیل کرده‎اند: در مرحله اول، 
صادرات و واردات آمریکا، کانادا و مکزیک به‌شدت کاهش می‌یابد و 
درآمد واقعی مکزیک 5 درصد افت می‌کند. در مرحله دوم، اقدامات 
تلافی‌جویانه کانادا، چین و مکزیک موجب کاهش بیش��تر تجارت 
و درآمد مکزیک و کانادا می‌ش��ود. در مرحله س��وم، وضع تعرفه بر 
اتحادیه اروپا، دامنه بحران را گسترش داده و ایرلند بیشترین آسیب 
را در اروپ��ا متحمل می‌ش��ود. در مرحله چه��ارم، واکنش اتحادیه 
اروپا باعث تش��دید ضربه به تجارت شده و فشار اقتصادی بر ایرلند 
افزایش می‌یابد، درحالی‌که کشورهایی مانند هند، انگلیس، ژاپن و 
کره جنوبی ممکن است تا حدی از تغییر مسیر تجارت سود ببرند. 
در مرحله پنجم، در یک جن��گ تجاری تمام‌عیار، تجارت و درآمد 
جهانی به‌ش��دت کاهش می‌یابد و نهایتا در مرحله شش��م، آمریکا 
بیش��ترین ضربه را از نظر کاهش واردات و صادرات متحمل خواهد 

شد.
هرچن��د برخی از کش��ورها ممکن اس��ت به دلیل تغییر مس��یر 
تجارت، سود زیادی از کارزار جنگ تجاری ببرند، اما گسترش جنگ 
تجاری در مجم��وع اثرات منفی خواهد داش��ت. در همین زمینه، 
»جون دو«، استاد اقتصاد دانشگاه استون، می‎گوید: این مدل نشان 
می‌دهد که اگر کش��ورها تعرفه 25 درصدی ب��ر کالاهای یکدیگر 
اعمال کنند، اثراتی مش��ابه جنگ تجاری دهه 1930 که به تشدید 
رکود بزرگ منجر ش��د، رخ خواهد داد. ب��ه گفته وی، این یافته‌ها 
نشان می‌دهد که حمایت‎گرایی باعث کاهش رقابت‌پذیری، اختلال 
در زنجی��ره تأمین و افزایش هزینه‌های مصرف‌کنندگان می‌ش��ود، 
مشابه تأثیرات تعرفه‌های اسموت-هاولی و جنگ‌های تجاری مدرن. 
در یک س��ناریوی فرضی که در آن فق��ط کانادا، مکزیک و چین با 
تعرفه 25 درصدی به اقدامات ترامپ پاس��خ دهند، تجارت بین این 
کشورها بیش از 30 درصد کاهش می‌یابد. این کاهش تجارت منجر 
به افزایش تورم و کاهش »رفاه اقتصادی« خواهد شد که با شاخص 
تولید ناخالص داخلی س��رانه سنجیده می‌ش��ود اما در این شرایط، 
آمریکا آسیب کمتری نس��بت به مکزیک و کانادا خواهد دید، زیرا 
از قدرت اقتصادی بیش��تری برخوردار اس��ت. در این سناریو، رفاه 
اقتصادی آمریکا حدود 1.1 درصد کاهش خواهد یافت، درحالی‌که 
مکزی��ک و کانادا به ترتیب با کاهش 7 و 5 درصدی مواجه خواهند 

شد و این اثرات در بازه پنج تا 10 سال ادامه خواهد داشت.
اما درصورتی‌که یک جنگ تجاری جهانی رخ دهد و همه ش��رکا 
به اقدامات ترامپ واکنش نش��ان دهند، آمریکا بیش��ترین آس��یب 
تورمی را تجربه خواهد کرد. در این س��ناریو، صادرات آمریکا بیش 
از 43 درصد کاهش خواهد یافت و تجارت و فعالیت‌های اقتصادی 
بین‌المللی به‌ش��دت مختل خواهد ش��د. ایرلند که به دلیل زنجیره 
تأمین یکپارچه خود در صنایعی مانند داروسازی به‌شدت به تجارت 
با آمریکا وابسته است، آسیب‌پذیری زیادی خواهد داشت. درحالی‌که 
در یک جنگ تجاری محدود بین کانادا، مکزیک و آمریکا، صادرات 
و واردات ایرلن��د کمی افزایش می‌یابد، اما در صورت جنگ تجاری 
میان آمریکا و اتحادیه اروپا، صادرات این کشور 6.6 درصد و واردات 
آن 13 درص��د کاه��ش خواهد یاف��ت. همچنین ک��ره جنوبی که 
به‌شدت به صادرات خودرو وابسته است، تأثیرات مشابهی را تجربه 
خواهد کرد. نتایج این مطالعه همچنین نش��ان می‎دهد که انگلیس 
پس از برگزیت می‌تواند به دلیل انعطاف بیش��تر در سیاس��ت‌های 
تجاری خود، از فرصت‌های جدید اس��تفاده کن��د. اما درعین‌حال، 
اقدام��ات یک‌جانبه انگلیس می‌تواند روابط آن با بروکس��ل را دچار 
تنش کرده و به زنجیره تأمین یکپارچه اتحادیه اروپا-انگلیس آسیب 
بزند. »جون دو«، استاد اقتصاد دانشگاه استون در نتیجه‌گیری این 
تحقیق، می‌گوید: هیچ اقتصادی از تش��دید جنگ تعرفه‌ای مصون 
نمی‌مان��د. چرخه‌ه��ای تلافی‌جویانه، همکاری‌ه��ای چندجانبه را 

تضعیف کرده و بی‌ثباتی جهانی را افزایش می‌دهند.
در همین ح��ال، میلیاردرهای بزرگ جهان نی��ز از اثرات جنگ 
تعرفه‎ها متأثر شده اند و طبق برآوردها، 208 میلیارد دلار متحمل 
خسارت شده‎اند. در یکی از بزرگ‌ترین سقوط‌های ثروت در بیش از 
یک دهه گذشته، 500 فرد ثروتمند جهان پس از اعلام تعرفه‌های 
متقابل توس��ط رئیس‌جمهور آمریکا، مجموع��ا 208 میلیارد دلار 
از ثروت خود را از دس��ت دادند. کاه��ش عمومی ثروت ثروتمندان 
جهان، چهارمین افت بزرگ یک‌روزه در تاریخ 13 س��اله ش��اخص 
میلیاردرهای بلومبرگ محسوب می‌شود و بزرگ‌ترین افت از زمان 
اوج همه‌گی��ری کووید-۱۹ به ش��مار م��ی‌رود. در میان افرادی که 
بیش��ترین زیان‌ را دیده‌اند، نام مارک زاکربرگ، بنیانگذار فیس‎بوک 
و متا به چش��م می‌خورد که 17.9 میلیارد دلار از ثروتش کاس��ته 
شده اس��ت، معادل 9 درصد کاهش دارایی. همچنین جف بزوس، 
مؤس��س آمازون نیز از این قضیه آسیب جدی دید و سهام شرکت 
او 9 درصد سقوط کرد که بزرگ‌ترین افت از آوریل 2022 تاکنون 
محسوب می‎ش��ود و بالغ بر 15.9 میلیارد دلار از ثروت شخصی او 
کاس��ت. ایلان ماسک، دوست نزدیک ترامپ و مشاور دولت آمریکا 
هم 11 میلیارد دلار از دس��ت داد، پس‌ازآنکه س��هام تس�ال حدود 
5.5 درص��د کاهش یافت. دیگر میلیاردره��ای آمریکایی که دچار 
افت ثروت ش��دند عبارتند از: مایکل دل با 9.53 میلیارد دلار، لری 
الیس��ون با 8.1 میلیارد دلار، جنسن هوانگ با 7.36 میلیارد دلار، 
لری پیج  با 4.79 میلیارد دلار، سرگئی برین با 4.46 میلیارد دلار 

و توماس پیترفی با 4.06 میلیارد دلار.
تنها میلیاردر غیرآمریکایی که دچار افت قابل‌توجهی در ثروتش 
شد، برنارد آرنو از فرانسه بود. اتحادیه اروپا در حال آماده شدن برای 
وضع تعرفه‌ای ثابت به میزان 20 درصد بر همه کالاهای صادرشده 
به آمریکا اس��ت؛ اقدامی که انتظار م��ی‌رود به صادرات محصولات 
الکل��ی و کالاهای لوکس لطمه بزند. ش��رکت LVMH متعلق به 
آرن��و، که مال��ک برندهای لوکس نظیر کریس��تین دیور و بولگاری 
اس��ت، شاهد کاهش ارزش سهام خود در بازار پاریس بود که منجر 
ب��ه کاهش 6 میلیارد دلاری از ثروت خالص ثروتمندترین فرد اروپا 
شد. ترامپ برخی از بالاترین تعرفه‌ها را برای کشورهایی وضع کرد 
ک��ه به گفته او، »رفتاری بد« با آمریکا دارند؛ از جمله تعرفه‌ای 34 
درص��دی بر کالاهای وارداتی از چین که نرخ تعرفه جدید را به 54 
درصد رساند. برای اتحادیه اروپا این رقم 20 درصد و برای ژاپن نیز 

24 درصد اعلام شده است.
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فرصت امروز: بانک مرکزی، نرخ رش��د نقدینگ��ی را 23 درصد با دامنه 
نوس��ان مثبت و منفی 2 درصد هدف‎گذاری کرد؛ یعنی سیاستگذار پولی 
تا پایان س��ال 1403، نرخ رشد متغیر تورم‎ساز را بین 21 تا 25 درصد در 
نظر گرفت. داده‎های مرکز آمار اما نش��ان می‎دهد که نرخ رشد نقدینگی 
در آذرماه 1403 به 28.1 درصد رس��یده اس��ت. براساس آخرین آمارها از 
وضعیت کل‎های پولی، رش��د نقدینگی در آذرماه س��ال گذشته به 28.1 
درصد رسیده که نسبت به ماه قبل، تغییری نداشته است. همچنین ضریب 
فزاینده در این ماه افزایش��ی شده و به بیش��ترین سطح خود در دو سال 
گذشته رسیده است. سهم پول از نقدینگی نیز در آذرماه افزایشی و سهم 
ش��به پول کاهشی بوده اس��ت. میزان نقدینگی درحالی در آذرماه 1403 
به 9 هزار و 603 هزار میلیارد تومان رس��ید که حجم نقدینگی در آذرماه 
1402 معادل 7 هزار و 498 هزار میلیارد تومان بود. بدین ترتیب، رش��د 
نقدینگی در آذرماه سال گذشته به سطح 28.1 درصد رسید و در مقایسه 

با رشد نقدینگی در آبان ماه، تغییری را شاهد نبود.
کنترل نقدینگی از مهمترین وظایف بانک‎های مرکزی است و می‎تواند 
ابزار موثری برای مدیریت تورم و نوسانات نرخ ارز باشد؛ چراکه اگر میزان 
تولیدات کش��ور ب��ا میزان نقدینگی متناس��ب نباش��د، چرخ‎های اقتصاد 
به کندی پیش خواهند رفت. از س��وی دیگر، اگ��ر نقدینگی کافی وجود 
نداشته باشد، سطح توان مالی افراد، تقاضا و تولید کاهش می‎یابد؛ چراکه 
مردم توانایی خرید محصولات را ندارند و در هر دو صورت، تولید کشور با 
چالش‎هایی مواجه می‎شود که معمولا بانک‎های مرکزی با خلق یا کنترل 
نقدینگی از این پدیده‎ها جلوگیری می‎کنند. مدیریت بانک مرکزی با دنبال 
کردن سیاست کنترل مقداری ترازنامه سعی کرد با کاهش رشد نقدینگی، 
روند نزولی تورم را تس��ریع کند. با این حال به رغم توفیق در تحقق رشد 
نقدینگی در پایان سال 1401، روند این متغیر در سال 1403 صعودی شد 

و هدف‎گذاری رشد نقدینگی محقق نشد.
تحولات پولی در پایان سال 1403

نرخ رش��د نقدینگی ب��ه افزایش حجم کل پول در گردش و ش��به‌پول 
در اقتصاد طی دوره زمانی مش��خصی اش��اره دارد. رشد نقدینگی، یکی از 
ش��اخص‌های مهم اقتصادی اس��ت که اثرات گسترده‌ای بر نرخ تورم، نرخ 
بهره، بیکاری و تولید دارد. رشد نقدینگی معمولا به صورت درصدی نسبت 
به دوره قبلی )به عنوان مثال، ماهانه یا س��الانه( نش��ان داده می‌ش��ود و 
نمایانگر س��رعت افزایش پول در اقتصاد هر کش��ور است. عوامل مختلفی 
در رش��د نقدینگی دخیل هستند؛ رشد پایه پولی، افزایش ضریب فزاینده 
پ��ول، افزایش وام‌دهی بانکی، افزایش مخارج دولتی و افزایش تقاضا برای 
پول از مهمترین عوامل رشد نقدینگی هستند. طبق آخرین آمارهای مرکز 
آمار، نرخ رشد نقدینگی در آذرماه 1403 به 28.1 درصد رسیده است. این 
در حالی اس��ت که بانک مرکزی، نرخ رشد نقدینگی را 23 درصد با دامنه 
نوسان مثبت و منفی 2 درصد هدف‎گذاری کرده است؛ یعنی سیاستگذار 

پولی تا پایان سال 1403، نرخ رشد متغیر تورم‎ساز را بین 21 تا 25 درصد 
در نظر گرفته اس��ت. با این حال، داده‎های آماری نش��ان می‎دهد که نرخ 
رشد نقدینگی در آذرماه 1403 به حدود 28.1 درصد رسیده که نسبت به 
ماه قبل، تغییری نداشته است. همچنین ضریب فزاینده در آذرماه افزایشی 
شده و به بیشترین سطح خود در دو سال گذشته رسیده است. سهم پول 
از نقدینگی نیز در این ماه افزایش��ی و سهم شبه پول کاهشی شده است. 
میزان نقدینگی درحال��ی در آذرماه 1403 به 9 هزار و 603 هزار میلیارد 
تومان رس��ید که حجم نقدینگی در آذرم��اه 1402 معادل 7 هزار و 498 
هزار میلیارد تومان اعلام شد. بدین ترتیب، رشد نقدینگی در آذرماه سال 

گذشته به سطح 28.1 درصد رسید.
همچنین طبق آخرین آمارهای بانک مرکزی، نرخ سالانه رشد نقدینگی 
)12 ماهه( در پایان بهمن ماه 1403 به 27.8 درصد رس��ید که نسبت به 
دوره قبلی، 0.3 درصد افزایش دارد. رشد پایه پولی نیز در پایان بهمن ماه، 
22 درصد محاس��به شده که نسبت به دوره قبلی، 8 درصد کاهش نشان 
می‎دهد. به گفته بانک مرکزی، حجم نقدینگی کش��ور در پایان بهمن ماه 
1403 به رقم 9942 هزار میلیارد تومان رس��ید که نس��بت به پایان سال 
1402، بالغ بر 26.2 درصد رشد داشته است. همچنین نرخ رشد 12 ماهه 
نقدینگی در بهمن ماه، معادل 27.8 درصد محاسبه شده که در مقایسه با 
نرخ رشد مدت مشابه سال گذشته )بهمن ماه 1402 با رقم 27.5 درصد( 

به میزان 0.3 واحد درصد افزایش را نشان می‌دهد.
رشد پایه پولی به 22 درصد رسید

پایه پولی به تمام اسکناس‌ها، سکه‌های تولید شده و اعتبارات تصویب 
شده نزد بانک مرکزی گفته می‌شود که بیشترین قابلیت نقدشوندگی 
در اقتصاد یک کش��ور را دارا باشد. پایه پولی در پایان بهمن ماه 1403 
به رقم 1272.9 هزار میلیارد تومان رسیده است. بر این اساس و طبق 
گزارش بانک مرکزی، رش��د 12 ماهه پایه پولی در پایان بهمن ماه به 
رقم 22 درصد رس��یده است که در مقایسه با رقم مشابه سال گذشته 
)بهم��ن م��اه 1402 با رقم 30 درصد( معادل 8 درصد کاهش داش��ته 
است. با این حال، پایه پولی در بهمن سال گذشته نسبت به پایان سال 
1402، رشد 16.6 درصدی را تجربه کرده است. نکته مهم دیگر، رشد 
دارایی‌های خارجی بانک مرکزی بر اثر افزایش نرخ تسعیر است. در 11 
ماه��ه منتهی به بهمن ماه، خالص دارایی‌ه��ای خارجی بانک مرکزی، 
مهمترین عامل رشد پایه پولی بوده که سهمی معادل 88 واحد درصد 
رش��د در پایه پولی را نشان می‌دهد و عامل افزایش خالص دارایی‌های 
خارجی بانک مرکزی در سال 1403، افزایش نرخ تسعیر )فرآیند تبدیل 
نرخ ارز حاصل از معاملات ارزی به پول رایج ملی( از سوی بانک مرکزی 
بوده اس��ت. همچنین در بهمن ماه 1403 در مقایس��ه با سال 1402، 
خالص بدهی دولتی بانک مرکزی، سهمی معادل 8.8 درصد را در رشد 
16.6 درصدی پایه پولی داشته و افزایش خالص بدهی بخش دولتی به 

بان��ک مرکزی عمدتا به علت افزایش مطالبات بانک مرکزی از دولت و 
نهادهای دولتی بوده است.

براساس این گزارش، یکی دیگر از عوامل رشد پایه پولی در نیمه زمستان 
سال گذشته، حجم مطالبات بانک مرکزی از بانک‌ها با سهمی معادل 17.9 
واحد درصد بوده اس��ت. در طرف دیگر مطاب��ق اعلام بانک مرکزی، تنها 
عامل کاهش دهنده رشد پایه پولی در پایان بهمن ماه نسبت به پایان سال 
قبل، خالص سایر اقلام بانک مرکزی با سهمی معادل منفی 98.1 درصد 
بوده است. گفتنی است که ضریب فزاینده شاخص نقدینگی نیز در پایان 
بهمن ماه 1403 نس��بت به پایان سال 1402، معادل 8.3 درصد افزایش 
یافته و به رقم 7.810 رسیده است. به عبارت دیگر، به ازای هر یک واحد 
خلق پول توسط بانک مرکزی، حدود 7.8 واحد اعتبار پولی توسط شبکه 

بانکی کشور خلق شده است.
مسیریابی تورم از کانال رشد نقدینگی

تورم )Inflation( به افزایش مداوم و پیوس��ته س��طح عمومی قیمت 
کالاه��ا و خدم��ات در یک جامعه و برای یک دوره زمانی مش��خص گفته 
می‎شود. افزایش تورم باعث می‌شود قدرت خرید خانوارها کاهش یابد که 
این کاهش قدرت خرید در همه کالاها به‌طور یکسان نخواهد بود و همین 
امر، پیش‌‌‌بینی ش��رایط اقتصادی و تحلیل فرصت‌‌‌های سرمایه‌‌‌گذاری را با 
دش��واری مواجه می‌‌‌کند، اما نقدینگی به مجموع پول و ش��به‌پولی گفته 
می‌شود که در فضای اقتصاد یک کشور در جریان است. پول به اسکناس 
و مسکوک در دست اشخاص به علاوه سپرده‌های دیداری گفته می‎شود و 

شبه‌پول نیز به سپرده‌های غیر‌دیداری می‎گویند.
به نظر می‎رس��د دولت در س��ال 1404 در صورت فشار خارجی یا افت 
قیمت جهانی نفت، ناچار به استقراض از بانک مرکزی خواهد شد؛ رویکردی 
که نقدینگی را افزایش می‎دهد و نرخ تورم را هرچه بیش��تر بالاتر می‎برد. 
اگر سیاست‎های تثبیت‎کننده برای کنترل رشد نقدینگی و مدیریت بازار 
ارز اعمال نش��ود، خطر شتاب گرفتن تورم و افزایش بیشتر نرخ ارز، جدی 
خواهد بود و این وضعیت، برنامه‎ریزی‎های بودجه‎ای دولت را با چالش‎های 
اساس��ی مواجه خواهد کرد. در شرایط رکود اقتصادی و افزایش نرخ سود، 
ممکن است نقدینگی را از بخش تولید خارج کرده و رکود تورمی را تشدید 
کند. پیش‎بینی‎ها نشان می‎دهد در سال 1404 با افزایش هزینه‎های جاری 
و کس��ری عملیاتی، دولت چهاردهم ناچار به انتشار اوراق بدهی شده که 
ممکن اس��ت بخش��ی از نقدینگی را از بورس خارج کند. اگر دولت برای 
کنترل تورم، نرخ بهره را افزایش دهد، ممکن است نقدینگی از بازار سرمایه 
خارج و به سمت بانک‎ها هدایت شود. با وجود افزایش نقدینگی، واحدهای 
تولیدی متوس��ط مقیاس و کوچک مقیاس ب��ا تنگنای اعتباری و کمبود 
نقدینگی مواجه هس��تند. بنگاه‎های اقتصادی به دلیل کمبود نقدینگی و 
کاهش فروش و صادرات، قادر به حفظ مقیاس تولید نیس��تند و بنابراین 

برخی واحدها با تعطیلی خطوط تولید مواجه شده‎اند.

نرخ رشد نقدینگی در سال 1403 به 28 درصد رسید

سیگنال نقدینگی به تورم

درحالی که تعرفه 100 درصدی واردات خودروهای برقی و هیبریدی، 
موج��ی از نگرانی و نارضایتی را در می��ان مصرف‌کنندگان به‌راه انداخته 
بود، مسئولان در جلسه‌ای مهم تصمیم گرفتند فعلا این تعرفه‌ها را تغییر 
ندهند تا از ش��وک قیمتی و آشفتگی در بازار خودرو جلوگیری شود، اما 
بازار هنوز چش��م‌انتظار تصمیمات بعدی اس��ت، زیرا هنوز تکلیف تعرفه 
خودروهای بنزینی مش��خص نیس��ت؛ موضوعی که می‌تواند بازار خودرو 
داخل��ی را تحت تاثیر قرار دهد. به گزارش »ایس��نا«، روز ش��نبه در آغاز 
فعالیت رس��می کشور در سال 1404، جلس��ه بررسی تعرفه‌ خودروها با 
حض��ور معاون اول رئیس‎جمه��ور، وزیر صمت، رئیس س��ازمان برنامه و 
بودجه، رئیس بانک مرکزی و س��ایر مقامات دستگاه‌های ذی‎ربط برگزار 
شد. در قانون بودجه سال 1404، حقوق ورودی تمام خودروهای سواری 
وارداتی از جمله هیبریدی و برقی، 100 درصد تعیین ش��ده بود که این 
تصمیم با واکنش‌های منفی از سوی مصرف‌کنندگان روبه‎رو شد؛ چراکه 
پیش‌بینی قطعی شده بود که با اعمال این تعرفه‌، افزایش ناگهانی و قابل 
توجه��ی در قیمت ان��واع خودروهای وارداتی، برق��ی و هیبریدی در بازار 
ب��ه وجود خواهد آم��د و به دنبال آن، بازار خودروه��ای داخلی را مجددا 
تحت تاثیر قرار خواهد داد و هدف از س��رگیری واردات خودرو به کش��ور 
که تنظیم بازار، ایجاد ثبات، تنوع‌بخش��ی به بازار بوده را تحت‌الشعاع قرار 

خواهد داد.
بر همین اساس در جلسه شنبه، تصمیم بر این شد که تعرفه خودروهای 
هیبریدی و برقی، طبق روال گذشته تعیین و تغییری در این تعرفه صورت 
نگیرد اما مقرر ش��د که پس از بررسی‌ و کارشناسی دقیق پیرامون تعرفه 
خودروهای بنزینی، تصمیم‌گیری نهایی صورت پذیرد و تعرفه‌های این نوع 
خودروها اعلام ش��ود. در راستای کنترل بازار و جلوگیری از هرگونه اثرات 
روانی تورمی و التهاب در بازار، محمدرضا عارف، معاون اول رئیس‎جمهور 
در این جلس��ه تاکید کرد: »توأم با اتخاذ هرگونه تصمیمی، بایس��تی آثار 

تورم��ی و روانی آن تصمی��م در جامعه را مدنظر داش��ت و تصمیمات به‌ 
گونه‌ای نباشد که آرامش روانی جامعه به مخاطره بیفتد.«

در حقیقت، افزایش یا کاهش تعرفه واردات خودرو در هر کشور، به‌ویژه 
در بازاری محدود و وابسته به سیاست‌های وارداتی همچون ایران، می‌تواند 
اثرات چند وجهی و عمیقی بر بازار خودرو داش��ته باشد؛ بدین ترتیب در 
این گزارش قصد داریم به بررسی تاثیر تعرفه‌های واردات خودرو بر قیمت 
خودروه��ا در بازار ای��ران بپردازیم. اولین نکته‌ای که درخصوص بررس��ی 
این اثرگذاری به‌ذهن می‌رس��د، اثر بر قیمت اس��ت؛ قطع به یقین، میزان 
تعرفه‌هایی که برای واردات خودرو تعیین می‌ش��ود، تاثیری مس��تقیم بر 
قیمت خودروهای وارداتی خواهد داشت. در حقیقت، تعرفه واردات خودرو 
به‌عنوان یک هزینه اضافی بر قیمت تمام‌ش��ده خودرو اعمال می‌شود. به 
ط��ور مثال، اگر همان تعرفه 100 درصدی بر خودروهای س��واری که در 
قانون بودجه س��ال 1404 آمده بود، اعمال ش��ود، قیمت خودرو وارداتی 
تقریبا دو برابر قیمت جهانی آن خواهد شد. همچنین یک خودرو با قیمت 
30 هزار دلار در بازار جهانی، در صورت اعمال تعرفه 100 درصدی )بدون 
در نظر گرفتن سایر هزینه‌ها(، با قیمتی حدود 60 هزار دلار )معادل بیش 
از 3 میلیارد تومان( به دس��ت مصرف‌کننده ایرانی خواهد رسید. قطع به 
یقی��ن، این افزایش قاب��ل توجه، باعث کاهش ق��درت خرید متقاضیان و 

کوچک شدن بازار هدف این خودروها می‌شود.
افزایش قیمت خودروهای وارداتی معمولا با اثر روانی افزایشی بر قیمت 
خودروهای داخلی همراه اس��ت؛ چراک��ه واردات خودرو به‌عنوان یک ابزار 
تنظیم بازار و کنترل قیمت خودروهای داخلی تلقی می‌ش��ود، بنابراین با 
افزایش تعرف��ه، واردات کاهش یافته یا صرفه اقتصادی خود را از دس��ت 
می‌دهد؛ بنابراین انحصار شرکت‌های داخلی حفظ شده و فضا برای افزایش 
قیمت در بازار داخلی فراهم می‌ش��ود. به‌طور خاص، خودروسازان داخلی 
ممکن است با استناد به افزایش هزینه‌های تولید یا مقایسه با خودروهای 

وارداتی گران‌تر، اقدام به افزایش قیمت کنند. نکته دیگر درخصوص تعیین 
تعرفه، این اس��ت که افزایش تعرفه‌های بالا، باعث می‌ش��ود خودروسازان 
داخلی فش��ار کمتری برای بهبود کیفیت و کاهش قیمت احساس کنند؛ 
چراکه از یکس��و رقابت کاهش پیدا کرده و ب��ازار از محصولات جدید و با 
کیفیت جهانی محروم می‌ماند و از سوی دیگر شاید انگیزه‌ای برای نوآوری، 
به‌روزرس��انی فناوری و افزایش بهره‌وری تولید باقی نماند و مجددا تجربه 
سال‌های گذشته که خودروسازان هرچه تولید می‌کردند، مردم مجبور به 

خرید بودند، تکرار می‌شود.
پر واضح است که اعمال ناگهانی تعرفه‌های بالا، با نوسانات روانی شدید 
در بازار همراه اس��ت؛ فعالان بازار، مصرف‌کنندگان و حتی خودروس��ازان 
داخلی دچار بی‌اعتمادی، احتکار یا افزایش تقاضای ناگهانی می‌شوند. این 
موض��وع می‌تواند التهاب عمومی، افزای��ش قیمت‌های کاذب و اختلال در 
روند عرضه و تقاضا را به دنبال داشته باشد. موضوع اعمال تغییر در میزان 
تعرفه هرکالا، بر قیمت، بازار و وضعیت آن در کشور اثرگذار خواهد بود و 
خودرو نیز نه‌تنها از این موضوع مستثنی نیست که به سبب اهمیت بازار 
آن و استراتژیک بودن صنعت خودرو، بیشتر مورد توجه است و جو روانی 
اثرات را دو برابر می‌کند. در نتیجه می‌توان گفت که تعرفه‌های بالا ش��اید 
در نگاه اول به‌عنوان منب��ع درآمدی برای دولت یا ابزاری برای حمایت از 
تولید داخل تلقی شود، اما عملا اگر بدون برنامه‌ریزی و ملاحظات بازار اجرا 
ش��ود، می‌تواند به افزایش قیم��ت خودروهای وارداتی،  اختلال در تنظیم 
بازار داخلی، افزایش قیمت خودروهای تولید داخل، تضعیف رقابت‌پذیری 
صنعت خودروسازی کشور  و افزایش فشار اقتصادی بر مصرف‌کننده نهایی 
منجر ش��ود. بنابراین همان‌طور که در جلسه اخیر دولتمردان مطرح شد، 
هرگونه تصمیم‌گیری درخصوص تعرفه‌ها باید با در نظر گرفتن آثار تورمی، 
روانی و اجتماعی آن باشد تا از آسیب بازار و نارضایتی عمومی جلوگیری 

شود.

تغییر تعرفه‌ واردات خودرو چه تاثیراتی بر قیمت‌ها دارد؟

فضای مه‎آلود واردات خودرو

اخبــــــار

فردا اولین حراج طلای سال 1404 برگزار می‎شود
ادامه روند کاهشی قیمت‌ طلا و سکه

با ادامه روند کاهشی قیمت طلا و سکه، به نظر می‌رسد بانک 
مرکزی باتوجه به پیش‎بینی کاهش��ی بودن قیمت طلا و تخلیه 
حباب سکه در روزهای آینده، جلسات حراج سکه در سال جاری 
را با تاخیر آغاز می‌کند تا متقاضیان با کاهش ارزش سرمایه خود 
روبه‎رو نش��وند. در پی تعطیلات نوروزی، شاهد افزایش ناگهانی 
قیمت طلا و س��که و اعلام نرخ‌های بالا و هیجانی س��که و طلا 
در این ایام بودیم اما عملا در بازار طلا و س��که معامله‌ای صورت 
نگرفت. ام��ا از آغاز هفته جاری و با بازگش��ایی مجدد بازارهای 
طلا و س��که، ش��اهد کاهش 12 میلیونی قیمت تمام س��که در 
بازار هس��تیم و با توجه به وضعیتی که پیش‎بینی می‌ش��ود، به 
نظر می‌رس��د س��قوط قیمت طلا و س��که ادامه داشته باشد. به 
نظر می‌رس��د یکی از دلایل تاخیر در آغاز حراج‌های س��که طلا 
در س��ال جدید، پیش‎بینی کاهش��ی بودن قیمت سکه و طلا در 
این روزهاس��ت تا متقاضیان و کسانی که قصد سرمایه‌گذاری و 
خرید س��که ط�ال را دارند با کاهش ارزش س��رمایه خود روبه‎رو 
نش��ود. پیش‎بینی می‌ش��ود که قیمت طلا و به خصوص س��که 
در روزه��ای آینده نیز با کاهش روبه‎رو باش��د. طبیعتا در چنین 
بازاری که برخی قیمت‌ها با هدف س��وداگرایی است، مردم باید 
مراقب باش��ند که در ش��رایط هیجانی خرید نکنن��د و خرید و 
س��رمایه‏گذاری خود را به زمانی موکول کنند که بازار به تعادل 

نسبی برگشته باشد.
طب��ق اعلام مرک��ز مبادله ایران، روز سه‌ش��نبه )19 فروردین 
ماه(، نود و هش��تمین جلس��ه حراج ش��مش طلا و اولین جلسه 
حراج ش��مش در سال جدید برگزار می‌ش��ود. متقاضیان خرید 
ش��مش طلای مرکز مبادله ای��ران می‌توانند با واریز مبلغ س��ه 
میلی��ارد و پانصد میلیون ریال )350 میلی��ون تومان( به عنوان 
وجه‌الضم��ان به ازای هر قطعه ش��مش طلا تا س��اعت 24 روز 
دوشنبه 18 فروردین ماه، در نود و هشتمین حراج مرکز مبادله 

ارز و طلای ایران شرکت کنند.

سخنگوی مرکز مبادله خبر داد
فروش 7.3 میلیارد دلار ارز به تجار

س��خنگوی مرکز مبادله ایران از ف��روش ۷.۳ میلیارد دلار ارز 
ب��ه تجار، خبر داد و گفت از زمان راه‌ان��دازی بازار ارز تجاری تا 
امروز، معادل 7 میلیارد و ۳۴۲ میلیون دلار ارز تجاری به فروش 
رسیده اس��ت. »اصغر بالسینی« در یک برنامه تلویزیونی از بازار 
ارز تج��اری مرکز مبادل��ه، گزارش داد و گفت: از ابتدای س��ال 
جاری تا روز یکش��نبه، پنج جلسه فروش ارز در بازار ارز تجاری 
برگزار ش��ده است که در پایان چهار جلسه معاملاتی گذشته در 
ب��ازار ارز تجاری در مجموع بی��ش از ۳۴۶ میلیون دلار انواع ارز 
مورد معامله قرار گرفته اس��ت. جمع فروش ارز تجاری از ابتدای 
تاسیس و راه‎اندازی بازار ارز تجاری تا امروز به 7میلیارد و ۳۴۲ 
میلیون دلار رس��یده است و براس��اس آخرین آمار تامین ارز در 
س��ال ۱۴۰۳، جمع تامین ارز به ۶۶ میلیارد و ۸۰۷ میلیون دلار 
رسید که ۱۴.۱ میلیارد دلار برای تامین کالاهای اساسی و دارو، 
۵۱.۳ میلی��ارد دلار ب��رای تامین کالاهای تج��اری و بازرگانی و 
۱.۲ میلیارد دلار برای ارز مورد نیاز خدمات، تامین ش��ده است. 
به گفته س��خنگوی مرکز مبادله، ارزی ک��ه بانک مرکزی برای 
بخ��ش صنعت تامین می‌کند، بیش��ترین میزان ارزی اس��ت که 
از بخش‌های مختلف دریافت می‌ش��ود که ش��امل صنایع حمل 
و نقل خودرو، ماش��ین‎آلات و تجهیزات تولی��د، صنایع معدنی، 
صنایع ش��یمیایی و پلیمری، صنایع تجهیزات برق و الکترونیک، 

منسوجات و پوشاک و سایر صنایع است.

جهش قیمت‌ها در زمستان
تورم فصلی رکورد زد

آخرین گزارش تورمی مرکز آمار ایران نشان می‎دهد که تورم 
فصلی زمستان ۱۴۰۳، بیش��ترین سطح از تابستان سال ۱۴۰۲ 
را تجربه کرده اس��ت. مرکز آمار ایران در گزارش تازه خود، پازل 
ت��ورم در س��ال ۱۴۰۳ را تکمیل کرد. بر این اس��اس، نرخ تورم 
فصلی در زمستان سال ۱۴۰۳ به بیش از ۹ درصد رسیده که از 
تابس��تان ۱۴۰۲ تا کنون بالاترین سطح را تجربه کرده است. به 
گزارش »اکوایران«، تورم مصرف‌کننده به افزایش مداوم س��طح 
عمومی قیمت کالاه��ا و خدمات مورد اس��تفاده خانوارها گفته 
 )CPI( می‌شود. این پدیده از طریق شاخص قیمت مصرف‌کننده
اندازه‌گیری می‌ش��ود که تغییرات قیمت یک س��بد مشخص از 
کالاها و خدمات مانند مواد غذایی، مس��کن، پوشاک، حمل‌ونقل 
و خدم��ات درمانی را بررس��ی می‌کن��د. افزایش این ش��اخص 
نش��ان‌دهنده کاهش ق��درت خرید مردم و افزای��ش هزینه‌های 
زندگی اس��ت. تورم مصرف‌کننده می‌تواند دلایل مختلفی داشته 
باش��د. یکی از عوامل اصلی، رش��د تقاضا در بازار است که باعث 
افزایش قیمت کالاها و خدمات می‌ش��ود. از سوی دیگر، افزایش 
هزینه‌های تولید، مانند بالا رفتن قیمت مواد اولیه، دس��تمزدها 
و هزینه‌های حمل‌ونقل، می‌تواند به تولیدکنندگان فش��ار آورده 

و در نهایت منجر به افزایش قیمت برای مصرف‌کنندگان شود.
تورم بالا، تأثیرات گس��ترده‌ای بر اقتص��اد دارد. کاهش قدرت 
خری��د مردم از مهمترین پیامدهای آن اس��ت، زیرا درآمد ثابت 
دیگ��ر توانایی تأمین نیازهای اساس��ی را مانند گذش��ته ندارد. 
ع�الوه بر این، ت��ورم بی‌ثباتی اقتصادی ایجاد ک��رده و می‌تواند 
منجر به کاهش س��رمایه‌گذاری ش��ود، زیرا فعالان اقتصادی در 
ش��رایط تورمی، افق روش��نی برای برنامه‌ریزی‌ه��ای بلندمدت 
ندارند. همچنین، اقش��ار کم‌درآمد که بخش بیش��تری از درآمد 
خود را صرف خرید کالاهای اساس��ی می‌کنند، آسیب بیشتری 
از افزای��ش قیمت‌ها می‌بینند. برای کنت��رل تورم مصرف‌کننده، 
بانک‌ه��ای مرکزی معمولا از ابزارهای��ی مانند افزایش نرخ بهره، 
کاهش نقدینگی و مدیریت عرضه پول اس��تفاده می‌کنند. هدف 
ای��ن سیاس��ت‌ها حفظ ثب��ات اقتصادی و جلوگی��ری از کاهش 
بیش‌ازح��د قدرت خرید مردم اس��ت تا تع��ادل در بازارها حفظ 
شود و رش��د اقتصادی پایدار ادامه یابد. آخرین آمارهای رسمی 
نش��ان می‌دهد که تورم فصلی در زمس��تان ۱۴۰۳ جهش کرده 
اس��ت. طبق داده‌های مرکز آمار ایران، تورم فصلی در زمس��تان 
۱۴۰۳ به س��طح ۹.۴ درصد رسیده است. تورم در زمستان سال 
گذشته بالاترین سطح از تابستان ۱۴۰۲ را تجربه کرده است. به 
عبارتی تورم در تابس��تان ۱۴۰۲ معادل 6.7 درصد بوده که ۲.۷ 
واح��د درصد افزایش پیدا کرده اس��ت. همچنین آمارهای تورم 
فصلی نشان می‌دهد بیشترین سطح تورم فصلی در پاییز ۱۳۹۷ 
رخ داده ک��ه معادل 15.6 درصد بوده اس��ت. دلیل این تورم را 
می‌توان خروج ترامپ از برجام و کاهش دسترس��ی به بازارهای 
جهانی عنوان کرد. بررس��ی‌ها حاکی از آن است که در این سال 
فروش نفت با مش��کل مواجه شده است. از سوی دیگر، کمترین 
تورم فصلی کشور در بهار سال ۱۳۹۵ بوده که نرخی معادل ۰.۹ 
واحد درصد را به خود اختصاص داده است. در این سال به دلیل 
توافق برجام و بهبود انتظارات تورمی، نرخ تورم کمترین سطوح 

خود را تجربه کرده است.
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کاهش میزان آب در سدهای مهم کشور
۳۶ سد، کمتر از نصف آب دارند

براس��اس آخرین آمارها از وضعیت مخازن س��دهای مهم کشور، 
۳۶ س��د کمت��ر از ۵۰ درصد آب دارند. می��زان ورودی مخازن کل 
کشور از ابتدای سال آبی )ابتدای مهرماه( تا ۱۶ فروردین‌ماه معادل 
۱۳.۴۹ میلیارد متر مکعب بوده که در قیاس با سال گذشته )معادل 
۲۱.۴۷ میلیارد مترمکعب( ۳۷ درصد کاهش داشته است. همچنین 
میزان کل خروجی س��دهای کش��ور نیز نسبت به س��ال قبل با ۵ 
درصد کاهش مواجه بوده اس��ت. حج��م آب موجود مخازن اکنون 
۲۴.۹۷میلیارد مترمکعب ثبت ش��ده که این عدد نس��بت به س��ال 
قبل که عددی مع��ادل ۲۹.۸۲میلیارد مترمکع��ب بوده ۱۶ درصد 
کاهش یافته اس��ت. همچنین حجم پرشدگی سدهای کشور نیز تا 
این تاریخ ۴۸ درصد اس��ت. وضعیت برخی از س��دهای مهم کشور 
بیانگر این اس��ت که در ۳۶ سد درصد پرشدگی کمتر از ۵۰ درصد 
است، به‌طوری‌ که سدهای پنجگانه تهران، سد زاینده‌رود اصفهان، 
سد دوستی و طرق استان خراسان رضوی، سد پانزده خرداد حوضه 
قمرود، سد اس��تقلال آذربایجان غربی ۸، سد سرنی هرمزگان، سد 
تهم اس��تان زنجان، سد رودبال داراب استان فارس، چاه‌نیمه استان 
سیستان و بلوچستان، سد تنگوییه سیرجان استان کرمان و سد نسا 
این استان و سد س��اوه و کمال صالح استان مرکزی و سد شیمیل 
و نیان اس��تان هرم��زگان کمتر از ۵۰ درص��د آب دارند. همچنین 
ارتفاع کل ریزش‌های جوی کش��ور معادل ۱۲۲.۳ میلیمتر اس��ت. 
این مقدار بارندگی نس��بت به میانگین دوره‌های مش��ابه درازمدت 
)۱۹۳.۹ میلیمتر( ۳۷ درصد کاهش و نس��بت به دوره مش��ابه سال 

آبی گذشته )۱۵۹.۲ میلیمتر( ۲۳ درصد کاهش را نشان می‌دهد.
در همین حال، میزان حجم کل مخازن سدهای استان تهران در 
حال حاضر ۳۳۶ میلیون متر مکعب است. به گزارش »ایسنا«، حجم 
آب س��دهای پنجگانه استان تهران، اکنون ۳۳۶ میلیون مترمکعب 
اس��ت که این مقدار در مدت مشابه سال آبی گذشته ۳۱۷ میلیون 
مت��ر مکعب بوده، حجم آب س��د امیرکبیر ه��م اکنون ۳۰ میلیون 
مترمکعب و حجم آب سد طالقان نیز ۲۲۴میلیون مترمکعب است. 
همچنین حجم کلی ذخایر س��دهای س��امانه ش��رق تهران شامل 
لتیان، لار و ماملو هم‎اکنون ۸۱ میلیون متر مکعب اعلام ش��ده که 
بر این اس��اس حجم آب س��د لتیان ۲۵ میلی��ون مترمکعب، حجم 
آب س��د ماملو ۳۲ میلیون مترمکعب و حجم آب س��د لار نیز ۲۴ 
میلیون متر مکعب اس��ت؛ که حجم کلی س��دهای سامانه شرق در 
حال حاضر در مقایس��ه با سال گذشته ۳میلیون متر مکعب کاهش 

را نشان می‌دهد.
گفتنی اس��ت، میزان بارش‌های استان تهران از ابتدای سال آبی 
تاکنون ۱۳۳.۸ میلیمتر اس��ت که این میزان در س��ال آبی گذشته 
۱۴۸.۸ میلیمتر ثبت شده است. بر این اساس میزان بارش‌ها نسبت 
به سال آبی گذشته ۱۰ درصد کاهش و نسبت به متوسط بلند مدت 

۳۵.۱ درصد کاهش را نشان می‌دهد.

مصرف ۲ میلیارد و ۸۲۳ میلیون لیتر بنزین در 
تعطیلات عید

۲ میلیارد و ۸۲۳ میلیون و ۶۰۰ هزار لیتر بنزین در ایام تعطیلات 
نوروزی از ۲۵ اسفندماه ۱۴۰۳ تا ۱۵ فروردین ماه ۱۴۰۴ در سراسر 
کش��ور توزیع ش��د که این رقم بیان‌کننده رشد حدود ۱۵ درصدی 
مصرف بنزین کشور نس��بت به مدت مشابه پارسال است. براساس 
آخرین آمارها، با آغاز تعطیلات نوروزی و افزایش مسافرت‌ها از ۲۵ 
اس��فند ۱۴۰۳ تا ۱۵ فروردین ۱۴۰۴ در مجموع ۲ میلیارد و ۸۲۳ 
میلیون و ۶۰۰ هزار لیتر بنزین در کش��ور توزیع شد که این مقدار 
در مقایس��ه با رقم ۲ میلیارد و ۴۶۳ میلیون لیتر در مدت مش��ابه 
پارسال )۲۵ اسفند ۱۴۰۲ تا ۱۵ فروردین ۱۴۰۳( حدود ۱۵ درصد 

رشد داشته است.
»کرامت ویس‌کرمی«، مدیرعامل شرکت ملی پخش فرآورده‌های 
نفتی ایران درباره تأمین س��وخت نوروزی گف��ت: میانگین مصرف 
بنزین از ۲۵ اس��فند ۱۴۰۳ تا ۱۵ فروردین ۱۴۰۴، ۱۳۴ میلیون و 
۵۰۰ هزار لیتر بود که این رقم در مقایس��ه با میانگین مصرف ۱۲۳ 
میلیون لیتر مدت مشابه پارسال )۲۵ اسفند ۱۴۰۲ تا ۱۵ فروردین 

۱۴۰۳( حدود ۹ درصد رشد داشت.
وی با بیان اینکه در زمینه ذخیره‌س��ازی و تأمین بنزین در ۶ ماه 
دوم سال ۱۴۰۳ برنامه‌ریزی‌های بس��یار مطلوبی انجام شد، افزود: 
رک��ورد تاریخی توزیع بنزین در ۲۹ اس��فند ۱۴۰۳ ب��ا رقم توزیع 
بیش از ۱۶۴ میلیون لیتر بنزین در کش��ور شکسته شد، همچنین 
با توجه به مصرف قابل‌توجه بنزین کش��ور در ایام تعطیلات نوروز، 
سوخت‌رس��انی و توزیع بنزین بدون هیچ‌گونه مشکلی و به‌ بهترین 

شکل ممکن انجام شد.
مدیرعامل شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران با تأکید بر 
اینکه در ۶ ماهه دوم سال ۱۴۰۳ حداقل به‌طور متوسط ۸ میلیون 
لیتر به تولید بنزین افزوده ش��د، بیان کرد: این افزایش تولید سبب 
ش��د در ایام تعطیلات نوروز بتوانی��م بنزین را به‌نحو مطلوب تأمین 
کنی��م. گفتنی اس��ت در روز جمعه )۱۵ فروردی��ن ۱۴۰۴( در روز 
پایان��ی تعطیلات نوروزی امس��ال درمجم��وع ۱۲۵ میلیون و ۷۰۰ 
هزار لیتر بنزین در کش��ور توزیع ش��د که این رقم در مقایس��ه با 
۱۰۹.۱ میلیون لیتر مدت مش��ابه پارس��ال )۱۵ فروردین ۱۴۰۳(، 
۱۶.۶ میلیون لیتر، معادل ۱۵ درصد افزایش یافته اس��ت. میانگین 
مص��رف بنزین در فاصله روزهای یکم تا ۱۵ فروردین امس��ال ۱۳۰ 
میلیون و ۸۰۰ هزار لیتر بود، همچنین بیشترین آمار مصرف بنزین 
به روزهای ۲۹ اس��فند ۱۴۰۳ با مص��رف ۱۶۴ میلیون و ۴۰۰ هزار 
لیتر و ۱۲ فروردین ۱۴۰۴ با مصرف ۱۵۰ میلیون و ۲۰۰ هزار لیتر 

مربوط می‌شود.

رئیس هیأت عامل ایدرو خبر داد
رشد 355 درصدی اسقاط خودرو در سال 1403

رئیس هیأت عامل ایدرو ضمن اش��اره به رکوردش��کنی اس��قاط 
خودروهای فرس��وده در سال ۱۴۰۳ با اسقاط این خودروها، از رشد 
۳۵۵ درصدی اس��قاط خودرو در سال گذشته خبر داد. طبق اعلام 
فرش��اد مقیمی، در س��الی که گذش��ت، بیش از ۳۴۹ هزار خودرو 
فرس��وده در کشور اسقاط ش��د. این در حالی است که این رقم در 
پایان سال ۱۴۰۲، حدود ۷۷ هزار دستگاه بوده است؛ بر این اساس 
ش��اهد رش��د ۳۵۵ درصدی اس��قاط خودروهای فرس��وده در سال 

۱۴۰۳ بودیم.
رئیس هیأت عامل س��ازمان گس��ترش و نوس��ازی صنایع ایران 
خاطرنشان کرد: از سال ۱۳۸۶ تا پایان ۱۴۰۳ در مجموع 2 میلیون 
و ۴۱۶ هزار و ۷۲۳ دس��تگاه انواع خودروهای فرسوده از رده خارج 
ش��ده است. به گفته این مقام مسئول، آمار نشان می‌دهد بیشترین 
رکورد اس��قاط س��الانه خودروهای فرسوده در سال ۱۴۰۳ شکسته 
شد و پس از این سال بیشترین اسقاط خودروهای فرسوده در سال 

۱۳۹۳ با حدود ۳۲۰ هزار دستگاه بوده است.
گفتنی است، از سال ۱۴۰۲ مسئولیت اسقاط خودروهای فرسوده 
به وزارت صمت و س��ازمان گسترش و نوسازی صنایع ایران محول 

شده است.

خبرنــامه

فرص��ت امروز: ش��اخص کل ب��ورس تهران ب��رای دومی��ن روز متوالی 
قرمزپوش ش��د و ارزش معاملات با افت 9 درصدی به 6.5 همت رس��ید. 
در جریان معاملات روز یکش��نبه، شاخص کل بورس تهران با ریزش 21 
هزار واحدی مواجه ش��د و با ثبت بازدهی منفی 0.7 درصد به س��طح 2 
میلیون و 773 هزار واحد رسید. شاخص هم‌وزن نیز افت 0.1 درصدی را 
تجربه کرد و در تراز 810 هزار واحد ایس��تاد. در آن سوی بازار سرمایه اما 
شاخص کل فرابورس به روند صعودی خود ادامه داد و با 33 واحد افزایش 
به سطح 24 هزار و 800 واحد رسید. در معاملات روز گذشته، بیش از سه 
چه��ارم نمادها )77 درصد( به صورت منفی و 23 درصد نمادها به صورت 
مثبت معامله شدند. نماد فملی نیز همانند روز شنبه، تاثیر منفی بر روند 
شاخص کل داشت. در روز معاملاتی 17 فروردین ماه، 23 میلیارد معامله 
صورت گرفت، ولی ارزش معاملات با افت 9 درصدی مواجه شد و به 6.5 
همت رسید. در جدول ارزش معاملات همانند روز شنبه، بانک‎ها با ارزش 
معاملاتی 1200 میلیارد تومان صدرنش��ین ش��دند و در رتبه‎های بعدی، 
فلزات اساسی و استخراج کانه‎های فلزی به ترتیب با 586 و 289 میلیارد 

تومان جای یافتند.
در جریان دادوستدهای روز یکشنبه همچنین اولین خروج پول حقیقی 
در سال 1404 به ثبت رسید و بازارهای خرد برای اولین روز در سال جدید 
ش��اهد خروج پول حقیقی معادل 451 میلیارد تومان بودند؛ برخلاف روز 
شنبه که بانک‌ها بیشترین ورود پول را داشتند، روز یکشنبه در رتبه دوم 
خروج پول با مبلغ 34 میلیارد تومان قرار گرفتند. همچنین فلزات اساسی 
به عنوان رتبه اول خروج پول، مبلغی معادل 144 میلیارد تومان را از دست 
دادند؛ در نهایت گروه سیمان با 48 میلیارد تومان و گروه انبوه‌‎سازی با 7 

میلیارد تومان ورود پول مواجه شدند.
بی‌اعتمادی‌ها در بورس ادامه دارد 

»عبدالله رحیم لوی بنیس«، فعال بازار سرمایه به »اکوایران« می‎گوید: 
به نظر می‌رسد س��ال 1404، ادامه شرایط سال گذشته باشد و همچنان 
س��رمایه‎گذاران به بازار سهام بی‌اعتماد هس��تند؛ همین امر موج می‎شود 
بازارهای موازی پررنگ‎تر از بورس ش��وند. همچنین در حال حاضر اقتصاد 
ش��رایط خوبی ندارد و کمبود انرژی )ب��رق و گاز( و تعطیلی‎های طولانی 
موجب تعطیلی صنایع خواهد ش��د؛ با این تفاس��یر باید گفت که شرایط 
خوب و مناس��بی را از نظر بنیادی نمی‎توان برای بازار س��هام پیش‎بینی 
کرد. به نظر می‎رسد اقتصاد ایران در سال 1404 دچار وضعیت وخیم‎تری 
نسبت به سال گذشته شود و قطعا با منابع ارزی فشار بر تولیدکننده قرار 

خواهد گرفت.
ای��ن فعال بازار س��رمایه به عدم آگاهی متولیان از ش��رایط خاص بازار، 
اشاره می‎کند و ادامه می‎دهد: به نظر می‎رسد عرضه‎های اولیه بدون توجه 
به وضعیت نقدینگی بازار پشت س��ر هم انجام می‎شود؛ عرضه اولیه‎هایی 
که مردم را نگران کرده و بس��یاری از موارد دیگر وجود دارد که مش��خص 
می‎کند متولیان از ش��رایط حال حاضر بازار آگاهی ندارند؛ از طرف دیگر، 
ریس��ک‎های سیاسی در حال تشدید اس��ت که در بازار سهام تاثیر منفی 

خواهد داشت و در نتیجه سرمایه‎گذاران باید با احتیاط رفتار کنند. به گفته 
»رحیم لوی بنیس«، بورس غیرقابل پیش‌بینی شده و بنده در فصل بهار، 
امیدی به بهبود بورس ندارم؛ هرچند منفی‎های این روزهای بازار سرمایه 
تحت تاثیر سیاست‎های تعرفه‎ای ترامپ و نوسان قیمت‎های جهانی است 
و مشکلاتی برای شرکت‎های صادرات‎محور به وجود می‎آورد، اما در نهایت 

شرایط مساعدی را برای بازار سهام تصور نمی‌کنم.
»بهناز اکبرپور«، دیگر کارشناس بازار سرمایه نیز می‎گوید: نرخ ارز توافقی 
68 هزار و 776 تومان قیمت خورد. س��خنگوی مجمع تشخیص مصلحت 
نظام نیز گفت: کنوانسیون‌های پالرمو و CFT در جلسات ابتدای سال به 
صحن مجمع خواهد آمد. همچنین طبق توافق دو شرکت ملی پالایش و 
صنایع پتروشیمی، تأمین برق مورد نیاز صنایع و خوراک امکان‎پذیر خواهد 
بود. بورس کالا، چهارش��نبه این هفته میزبان عرضه 300 وانت آریس��ان 
ای��ران خودرو با قیم��ت پایه 427 میلیون تومانی اس��ت. مدیر نظارت بر 
ناشران سازمان بورس از تمدید مهلت تشکیل مجامع شرکت‌های استانی 
سهام عدالت تا پایان تیر خبر داد. از روز دوشنبه 18 اردیبهشت نیز ساعت 

کاری صندوق‌های طلا از 15 به 18 تغییر می‌یابد.
تغییر حرکت سرمایه حقیقی در بازار

بورس تهران در معاملات روز نخست هفته شاهد چرخش روند سرمایه 
حقیقی به سمت موقعیت‌های سهامی بود، همچنین خروج سرمایه حقیقی 
از موقعیت‌های درآمد ثابت و با پشتوانه طلا هم به ثبت رسید. این درحالی 
بود که شاخص کل بورس تهران حمایت قابل توجهی را تجربه نکرد. بازار 
سهام روز شنبه شاهد افزایش ارزش معاملات خرد تا سطح 7 هزار و 119 
میلیارد تومانی بود که به نسبت روز معاملاتی قبل 8 درصد افزایش یافت. 
ب��ورس تهران پس از ورود جریان پول حقیق��ی 357 میلیارد تومانی روز 
یکش��نبه، با تداوم روند ورودی جریان پول حقیقی در میان موقعیت‌های 
سهامی مواجه شد و شاهد ورود 253 میلیارد تومان پول حقیقی به سهام 
بود. از طرف دیگ��ر نیز با خروج جریان پول حقیقی 706 میلیارد تومانی 
در میان صندوق‌های درآمد ثابت مواجه ش��دیم که در روز یکشنبه ورود 
هزار و 823 میلیارد تومانی را به ثبت رسانده بود. کاهش مالکیت حقیقی 
در میان صندوق‌های با پش��توانه طلا نیز در س��طح 619 میلیارد تومانی 
قرار گرفت. ارزش صف‌های خرید س��هام روز ش��نبه کاهش 38 درصدی 
داش��ت و ارزش صف‌های فروش 234 درصد رش��د کرد. با این تفاس��یر، 
ارزش صف‌های خرید از 854 میلیارد تومان به سطح 530 میلیارد تومانی 
نزول کرد و ارزش صف‌های فروش از 256 میلیارد تومان تا 854 میلیارد 

تومان افزایش یافت.
در روز معاملاتی ش��نبه، س��رانه خرید هر کد حقیقی از 28.4 میلیون 
تومان روز معاملاتی قبل تا 33.4 میلیون تومان افزایش داشت. شنبه سرانه 
ف��روش هر کد حقیقی افزایش داش��ت و از 27.8 میلیون تومان به 30.3 
میلیون تومان رسید. با این اوصاف شکاف سرانه به سمت خریداران حقیقی 
س��نگینی می‌کند. در بین صنایع بورسی نیز صنعت بانک‌ها و مؤسسات 
اعتباری با 370.5 میلی��ارد تومان ورود پول حقیقی بالاترین میزان ورود 

پول حقیقی را به ثبت رساند. صنعت سیمان با 38 میلیارد تومان و صنعت 
اس��تخراج س��ایر منابع با 26.5 میلیارد توم��ان در جایگاه‌های بعدی قرار 
گرفتند. از سوی دیگر، صنعت تولید محصولات شیمیایی با 74.2 میلیارد 
تومان خروج پول حقیقی بیش��ترین میزان کاهش مالکیت حقیقی را به 
ثبت رساند و صنعت فلزات اساسی با 64.7 میلیارد تومان و صنعت بیمه با 
18.7 میلیارد تومان از دیگر صنایعی بودند که میزان بیشتری از مالکیت 

حقیقی خود را از دست دادند.
سرمایه‎گذاران سردرگم و محتاط شدند

بازار س��رمایه در دو روز گذش��ته روند منفی داش��ت؛ ب��ه نحوی که 
ش��اخص کل بورس در روز ش��نبه با افت 15 هزار واحد همراه بود و در 
روز یکش��نبه ریزش 21 هزار واحدی را تجربه کرد. همچنین در روزی 
که گذش��ت؛ ارزش صف‎های خرید 30 درصد کاهش یافت و در مقابل 
ارزش صف‎های فروش با رش��د 7 درصدی همراه بود. به نظر می‎رسد تا 
ابهامات و تنش‎های سیاس��ی کاهش نیابد، نباید انتظار بهبود اقتصادی 
را داشته باشیم و تلاطمات بازارهای مالی ادامه خواهد داشت. در همین 
زمینه، »مهدی رادان«، کارشناس بازار سرمایه می‎گوید: پایان تعطیلات 
طولانی همزمان شد با تغییرات بااهمیت در وضعیت مذاکرات هسته‎ای 
از س��ویی و تحولات اقتصاد جهانی از س��وی دیگ��ر؛ از یک طرف ایران 
و آمری��کا تلویحا یا به تصریح موافقت خود را با مذاکرات غیرمس��تقیم 
اعلام کردند و این موضوع اهمیت ریس��ک‎های سیاس��ی را برای کوتاه 
م��دت در بازار کمرنگ کرد. از طرف دیگر، حمله ترامپ به تجارت آزاد 
و وض��ع تعرفه بر واردات به آمریکا از مبدأ تقریبا تمام کش��ورهای دنیا، 
موج��ب تلاطم در بازارهای مالی و کالایی دنیا ش��د و از آن جمله طلا 
در پایان معاملات هفته گذش��ته بازارهای جهانی دچار افت قابل توجه 
ش��د. مجموع این عوامل س��بب شد بازار س��رمایه دو روز گذشته را با 
س��ردرگمی و احتی��اط در معاملات در فضایی میان بیم و امید پش��ت 
س��ر گذارد و در انتظار بازگشایی مجدد بازارهای جهانی باشد تا دریابد 
آیا رخدادهای پایان هفته گذش��ته صرفا یک بیش واکنش بوده یا روند 

اصلاحی استمرار خواهد داشت؟
به گفته »رادان«، پاسخ قاطع چین به تعرفه‎های ترامپ و مقاومت فدرال 
رزرو در براب��ر کاهش نرخ بهره؛ باوجود درخواس��ت ترامپ، فضای نگرانی 
درباره گسترش جنگ تجاری و ورود اقتصاد آمریکا به رکود را افزایش داده 
است. در داخل کشور نیز اگرچه امید به مذاکرات، رمق رشد دلار را گرفته، 
ام��ا اختلاف بیش از 50 درصدی نرخ مرکز مبادل��ه و نرخ دلار آزاد، برای 
فعالان بازارس��رمایه مأیوس‎کننده است. در مجموع می‎توان گفت شرایط 
فعلی آنچنان آکنده از ابهام است که به سرمایه‎گذاری برای تولید فقط به 
عنوان یک شعار می‎توان نگریس��ت و در عالم واقع اولویت سرمایه‎گذاران 
حفظ اصل س��رمایه و قدرت خرید آن اس��ت. پر واضح اس��ت افرادی که 
ریسک‎پذیری بیشتری دارند می‎توانند به قیمت‎های فعلی سهام به عنوان 
یک کف تاریخ نگاه کنند و در صورت مس��اعد ش��دن شرایط، بازده قابل 

قبولی فراتر از سایر بازارها به دست آورند.

اولین خروج پول حقیقی در سال 1404 به ثبت رسید

فرار نقدینگی از تالار شیشه‎ای

جن��گ تجاری جهانی که ب��ا اقدامات تعرفه‌ای آمریکا و سیاس��ت‌های 
دولت دونالد ترامپ آغاز ش��ده، همچنان ادامه دارد و اقتصادهای بزرگ را 
تحت‌فشار قرار داده است. درحالی‌که اقتصادهایی مانند کانادا در آمریکای 
ش��مالی، اتحادیه اروپ��ا و چین در پی آغاز جنگ تج��اری جهانی با عدم 
اطمینان روبه‌رو هس��تند، خاورمیانه نی��ز از پیامدهای این جنگ در امان 
نخواهد بود، هرچند که برخی فرصت‌ها نیز برای این منطقه به وجود آمده 
اس��ت. تأثیر مس��تقیم تعرفه‌های تجاری بر خاورمیانه محدود است. برای 
مثال، منطقه خلیج‌فارس تنها ۱۶ درصد از واردات آلومینیوم آمریکا را در 
س��ال ۲۰۲۴ تأمین کرده است، اما کاهش رشد اقتصادی جهانی به دلیل 
جنگ تجاری می‌تواند قیمت نفت را کاهش دهد، که این موضوع بر اقتصاد 
کشورهای وابسته به درآمدهای نفتی تأثیر خواهد گذاشت. از سوی دیگر، 
کشورهای منطقه‌ای که ارز خود را به دلار متصل کرده‌اند، مانند عربستان 
سعودی، امارات، قطر، عمان و بحرین، با افزایش هزینه‌های واردات مواجه 
می‌ش��وند. در صورت تقویت دلار، قیمت نفت نی��ز افزایش خواهد یافت، 
که ممکن اس��ت در کوتاه‌مدت برای صادرکنندگان نفت سودآور باشد، اما 
کاهش تقاضای جهانی برای نفت در بلندمدت تهدیدی جدی خواهد بود.

افزایش ارزش دلار همچنین بدهی‌های خارجی را برای کشورهایی مانند 
لبنان، اردن و مصر سنگین‌تر می‌کند. به‌ویژه، اردن به دلیل وابستگی شدید 
صادراتی به آمریکا، بیشترین آسیب را متحمل خواهد شد، زیرا ۲۵ درصد 
از صادرات این کشور، عمدتاً منسوجات و جواهرات، به بازار آمریکا می‌رود. 
بااین‌حال، روابط دیپلماتیک نزدیک اردن با واشنگتن ممکن است به این 

کشور در مذاکره برای معافیت‌های تعرفه‌ای کمک کند.
جنگ تجاری جهانی همچنین ممکن است به ایجاد مسیرهای تجاری 
جدی��د در منطقه کمک کند. به گفته تحلیلگ��ران، این موضوع می‌تواند 
تجارت بین کشورهای عضو شورای همکاری خلیج‌فارس و آسیا را تقویت 
کن��د؛ چراکه حجم تجارت بین این دو منطقه در حال حاضر س��الانه ۱۵ 
درصد رش��د دارد. کشورهای حاش��یه خلیج‌فارس همچنین می‌توانند از 

روابط نزدیک خود با آمریکا برای کاهش تأثیرات جنگ تجاری اس��تفاده 
کنند. ترامپ بارها از اوپک خواس��ته است تولید نفت خود را افزایش دهد 
ت��ا قیمت‌های جهانی نف��ت کاهش یابد. این اقدام که از قبل در دس��تور 
کار اوپک بوده، ممکن اس��ت به‌عنوان پاسخی به درخواست رئیس‌جمهور 
آمریکا تلقی ش��ود، که به کش��ورهای خلیج‌فارس فرصت می‌دهد روابط 
خود را با کاخ سفید مستحکم‌تر کنند. بااین‌همه درحالی‌که جنگ تجاری 
جهان��ی چالش‌های اقتصادی برای خاورمیانه ایجاد می‌کند، کش��ورهایی 
مانند امارات متحده عربی از طریق تنوع‌بخش��ی به ش��رکای تجاری خود 
توانسته‌اند تا حدی از آسیب‌های این بحران بکاهند. گسترش روابط تجاری 
با کشورهای مختلف و کاهش وابستگی به اقتصادهای بزرگ مانند آمریکا 
و چی��ن، راه��کاری کلیدی برای حفظ ثبات اقتص��ادی در این منطقه به 
ش��مار می‌رود. براساس این گزارش، چین یک روز پس‌ازآنکه در پاسخ به 
تعرفه‌های آمریکا تعرفه‌هایی بر کالاها و کنترل‌هایی بر صادرات عناصر نادر 
به آمریکا وضع کرد، آمریکا را تهدید به اقدامات قاطعانه کرد که این تهدید 
بر بازارهای جهانی اثرگذار بود. خبرگزاری دولتی شین‌هوا گزارش داد که 
پکن همچنان به اتخاذ »اقدامات قاطع« برای حفاظت از حاکمیت، امنیت 
و سایر منافع خود ادامه خواهد داد. چین گفته که از ۱۰ آوریل، تعرفه‌ای 
۳۴ درصدی بر تمام واردات از آمریکا اعمال خواهد کرد، که برابر با سطح 
تعرفه‌های متقابل ترامپ بر کالاهای چینی اس��ت. مقامات پکن همچنین 
اقدام��ات دیگری را اعلام کردن��د، ازجمله محدودکردن ف��وری صادرات 
هفت نوع عنص��ر نادر به آمریکا. اقدامات چین پس‌ازآن صورت گرفت که 
ترامپ تصمیم گرفت تعرفه‌ها را بر ش��رکای تجاری جهانی افزایش دهد و 
سنگین‌ترین تعرفه‌های آمریکا در یک قرن اخیر را معرفی کرد که ضربه‌ای 
به بازارهای جهانی وارد کرد. تنش‌ها میان دو اقتصاد بزرگ جهان پس از 
بازگش��ت ترامپ به کاخ سفید بدتر شده است. رئیس‌جمهور آمریکا هنوز 
بی��ش از دو ماه پس از آغاز ب��ه کارش با همتای چینی خود گفت‌وگویی 
نداشته است. دو کشور در مورد نقش ادعایی چین در جریان ورود فنتانیل 

به آمریکا که ترامپ آن را به‌عنوان دلیل دو دور قبلی تعرفه‌ها عنوان کرده 
بود، در بن‌بست قرار دارند. باوجود آشفتگی در بازارها، هیچ‌یک از دو کشور 
نشانه‌ای از عقب‌نشینی نشان نمی‌دهند. رئیس‌جمهور آمریکا روز شنبه در 
ش��بکه اجتماعی خود »Truth Social« نوشت که چین »بسیار بیشتر 
از آمریکا آس��یب‌دیده است، حتی قابل‌مقایسه هم نیست«. ترامپ نوشت 
که این‌ یک انقلاب اقتصادی است و ما پیروز خواهیم شد. محکم بایستید، 

آسان نخواهد بود، اما نتیجه نهایی تاریخی خواهد بود.
همچنین اورزولا فون در لاین، رئیس کمیسیون اروپا نیز در آستانه اعلام 
تعرفه‌های متقابل از س��وی ترامپ، گفت که اروپایی‌ها از اقدامات تجاری 
آمریکا به‌ش��دت ناامید شده‌اند. او در سخنرانی خود در پارلمان اروپا گفت 
که اروپا این رویارویی را آغاز نکرده و آن را نادرس��ت می‌داند. اما پیام من 
این است که ما تمام ابزارهای لازم برای حفاظت از مردم و اقتصاد خود را 
در اختیار داریم. به گفته وی، اتحادیه اروپا بزرگ‌ترین بازار مشترک جهان 

را دارد و قدرت مذاکره و مقابله با اقدامات ناعادلانه را داراست.
ف��ون در لاین همچنین به مش��کلات موجود در تجارت جهانی ازجمله 
یارانه‌های غیرمنصفانه و محدودیت‌های دسترس��ی به بازار اش��اره کرد و 
هش��دار داد که اعمال تعرفه‌های گسترده، وضعیت را بدتر خواهد کرد. او 
گفت: »تعرفه‌ها مالیاتی است که مردم پرداخت خواهند کرد. این مالیات‌ها 
بر مواد غذایی و داروهای آمریکایی‌ها تأثیر می‌گذارد و فقط تورم را افزایش 
می‌دهد«. به گفته این مقام مسئول، اتحادیه اروپا آماده مذاکره با واشنگتن 
است اما این مذاکرات را از موضع قدرت انجام خواهد داد و در صورت لزوم، 

اقدامات متقابل قاطعانه‌ای اتخاذ خواهد کرد.
ترامپ در اظهارات اخیر خود بارها اعلام کرد که دیگر کشورها از آمریکا 
سوءاس��تفاده کرده‌اند و تعرفه‌های متقابل وی در مقایسه با سیاست‌های 
تجاری س��ایر کشورها »بسیار خوب« خواهد بود. وی همچنین تأیید کرد 
که این تعرفه‌ها برای »همه کش��ورها« اعمال خواهد ش��د و امیدها برای 

هدف‌گیری محدود برخی شرکای تجاری را از بین برد.

کدام کشورها بیشترین آسیب را می‌بینند؟

فرصت و تهدید جنگ تجاری برای خاورمیانه
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به قلم: جولیا مک کوی
کارآفرین و نویسنده حوزه بازاریابی محتوا

ترجمه: علی آل‎علی
امروزه بس��یاری از بازاریاب‎ها مشغول تولید محتوا برای برندها در قالب 
همکاری‎های نزدیک هس��تند. ش��ما در این میان نی��ازی برای همکاری 
مس��تقیم با برندها ندارید. امروزه اس��تخدام نیروی کار در حوزه بازاریابی 
دیگر بدل به الگویی قدیمی ش��ده است. این نکته در کنار محدودیت‎های 
مالی برندها موجب استقبال شان از همکاری با بازاریاب‎های مستقل شده 
است. شما در هر صورت باید برای همکاری مناسب با برندها اطلاع درستی 
از نیازش��ان داشته باش��ید. یک کمپین بازاریابی یا حتی محتوایی ساده 
برای جلب نظر مخاطب هدف اگر به درس��تی برنامه‎ریزی نش��ده باش��د، 
تاثیرگ��ذاری لازم را به همراه نخواهد داش��ت. این نکت��ه می‎تواند میزان 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را به ش��دت کاه��ش داده و وضعیت 
ش��ما را نیز با خطرات زیادی رو به رو سازد. درست به همین خاطر پیش 
از ش��روع به همکاری با یک برند برای تولید محتوا باید برخی از سوالات 
کلیدی در این راس��تا را از خودتان بپرس��ید. این امر به شما برای آگاهی 
دقیق از وضعیت یک برند و تلاش برای تولید محتوایی مناسب از نظر سئو 

و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. 
هدف اصلی در این مقاله کمک به بازاریاب‎ها برای درک بهتر ش��رایط 
برندهاس��ت. این امر در بلندمدت شما را بدل به بازاریابی حرفه‎ای خواهد 
کرد. به این ترتیب دیگر نیازی برای نگرانی نسبت به نحوه تاثیرگذاری بر 
روی برندها و همکاری با آنها نخواهید داشت. این نکته باید در عرصه کسب 
و کار مورد توجه قرار گیرد. بسیاری از بازاریاب‎ها براساس سلیقه‎شان اقدام 
به تولید محتوا یا تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف می‎کنند. این نکته در 
صورت بی‎توجهی ش��ما در مدت زمانی کوتاه محتوای بازاریابی‎تان را بدل 

به نمونه‎های نامناسب خواهد کرد. 
در ادامه برخی از س��والات مهم برای بررسی وضعیت برندها و نیازشان 
در حوزه تولید محتوا را مورد ارزیابی قرار می‎دهیم. نکته مهم اینکه شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید از تمام توان‎تان در این راستا 
س��ود ببرید، در غیر این صورت ش��اید کمتر فرصتی پیش روی ش��ما و 
تیم‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف قرار گیرد. در ادامه برخی 
از مهمترین سوالات در این راستا برای به اشتراک‎گذاری با برندها را مرور 
خواهیم کرد. این نکته شانس شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

را به شدت افزایش خواهد داد. 
هدف شما در دنیای بازاریابی چیست؟

تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر بسیار جذابی است. با 
این حال بازاریاب‎ها باید از اهداف برندها نیز اطلاع داش��ته باشند، در غیر 
این صورت فاصله معناداری میان فعالیت‌های بازاریابی شما و هدف مورد 
انتظار برند صورت می‎گیرد. بی‎ش��ک بسیاری از مشتریان در بازار بارها و 
بارها برندهایی با اهداف متفاوت از کمپین‎های بازاریابی‎شان دیده‎اند. دلیل 
این امر اغلب اوقات س��طح هماهنگی بس��یار پایین میان تیم بازاریابی و 
مدیران ارشد شرکت است. درست به همین خاطر شما برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب ه��دف باید در ابتدای امر اقدام به ایجاد هماهنگی میان 

عرصه بازاریابی و مدیریت کسب و کار نمایید. 
یکی از س��اده‎ترین راهکارها برای ایجاد هماهنگی میان تیم بازاریابی و 
مدیریت کسب و کار تشکیل جلساتی کاربردی است. این امر شاید در نگاه 
نخست بسیار عجیب به نظر برسد، اما اگر هر هفته یک روز را به تشکیل 
چنین جلساتی اختصاص دهید، سطح همکاری‎تان به شدت توسعه پیدا 
می‎کند. محور اصلی در چنین جلساتی باید تلاش برای کشف هدف اصلی 
برند در زمینه بازاریابی باش��د. به عبارت ساده‎تر، شما باید دنبال پاسخی 

برای این سوال باشید: چرا برند شما در بازار حضور دارد؟
وقتی شما به سوال فوق پاسخ درستی بدهید، امکان تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن را پیدا می‎کنید. این نکته شانس‎تان 
در بازار را به شدت افزایش داده و امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را به همراه خواهد داشت. بی‎شک هیچ کاربری در شبکه‎های اجتماعی از 

محتوای بازاریابی برندی ک��ه هیچ ارتباطی با ارزش‎ها و اهداف آن ندارد، 
استقبال نخواهد کرد. پس شما باید در عمل به فکر ایجاد هماهنگی بیشتر 

میان دو بخش موردنظر باشید. 
چرا فعالیت فعلی برندتان را ادامه می‎دهید؟

اینکه یک برند وارد حوزه‎ای از کس��ب و کار ش��ود، با اینکه برای مدت 
طولانی در آن حوزه باقی بماند، دو امر کاملا متفاوت اس��ت. بس��یاری از 
کارآفرین��ان چند ماه پ��س از ورود به یک حوزه کاری به طور کامل از آن 
ناامید شده و فعالیت دیگری را در دستو کار قرار می‎دهند. با این حساب 
اگر ش��ما به دنبال ادامه فعالیت در حوزه‎ای خاص هستید، باید دلیل این 
انتخاب را نیز به درس��تی روش��ن نمایید، در غیر این صورت شاید هرگز 

توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را پیدا نکنید. 
هماهنگی با مدیران یک شرکت برای اطلاع از دلیل ادامه مسیر فعالیت 
برند مورد نظر در بازار امر بس��یار مهمی محس��وب می‎ش��ود. بسیاری از 
بازاریاب‎ها به این نکته مهم توجه لازم را نشان نمی‎دهند. به همین خاطر 
کمپین‎های‎شان بعد از مدت زمانی کوتاه تمام جذابیتش را از دست خواهد 
داد. طرح یک پرس��ش س��اده از مدیران ارشد برند طرف قرارداد مبنی بر 
دلیل ادامه به کارشان در حوزه فعلی کسب و کار امر بسیار مفیدی خواهد 
بود. پاسخ آنها به این سوال تکلیف بسیاری از بخش‎های بازاریابی و نحوه 
فعالیت‎تان در بازار را روشن می‎سازد. بنابراین شما نیازی به نگرانی بیش 
از اندازه برای طراحی کمپین‎های کاربردی در این میان نخواهید داشت. 

شما در طرح این سوال از برندها باید به دنبال آگاهی از سلیقه مشتریان 
نیز باشید. این امر براساس فعالیت برندها مشخص می‎شود. اگر برند طرف 
قرارداد شما تاثیرگذاری بالایی بر روی مخاطب هدف داشته باشد، شما به 
سادگی هرچه تمام‎تر امکان استفاده از سوال مورد بحث در این مقاله برای 
دسترس��ی به برخی از مهمترین نکات درباره برند موردنظرتان را خواهید 
داشت. این امر شانس‎تان در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داده و 

شما را بدل به برندی دوست داشتنی برای مشتریان خواهد کرد. 
برای چه کسانی باید تولید محتوا کرد؟

تولید محتوا برای هر کس��ی در بازار امکان‎پذیر نیس��ت. امروزه برندها 
دارای دامنه مش��خصی از مشتریان بوده و فقط برای آنها محصولات تازه 
روانه بازار می‎کنند. اگر یک برند در این میان اقدام به تاثیرگذاری بر روی 
تمام مشتریان حاضر در بازار کرده و هدف اصلی‎اش در این میان بازاریابی 
برای همگان باشد، بی‎تردید خیلی زود با شکست رو به رو خواهد شد. این 
امر می‎تواند میزان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به ش��دت کاهش 

داده و وضعیت بازاریابی برندها را نیز تحت تاثیر قرار دهد. 
امروزه اغلب تیم‎های بازاریابی حرفه‎ای پیش از هر حرف اضافه‎ای اقدام 
به تعیین دامنه مخاطب هدف برند مورد نظرش��ان می‎کنند. در این میان 
استفاده از نظرات کارشناسی کاربران نیز امر مهمی محسوب می‎گردد. اگر 
شما در این میان به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هستید، 
باید به سادگی هرچه تمام‎تر اقدام به همکاری با مدیران ارشد برند مورد 
نظرتان کنید. این امر با یک سوال ساده درباره مخاطب هدف برند صورت 

می‎گیرد. 
اگر ش��ما به اندازه کافی خوش‎شانس باش��ید، برند طرف قراردادتان به 
خوبی از دامنه مخاطب هدفش اطلاع خواهد داش��ت، در غیر این صورت 
ش��ما باید خودتان اقدام به شناس��ایی دامنه مخاطب هدف کنید. اگرچه 
ای��ن امر م��دت زمانی بیش��تری از برندتان خواهد گرف��ت، اما در نهایت 
ام��کان تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب ه��دف را نیز به همراه خواهد 
داشت. یادتان باشد در صورتی که شما به عنوان بازاریاب خودتان اقدام به 
شناسایی مخاطب هدف کنید، باید هزینه بیشتری در قبال همکاری‎تان 
دریافت کنید، در غیر این صورت همکاری موردنظر مزیت چندانی برای‎تان 

به همراه نخواهد داشت. 
طراحی پروفایل مناسب برای مشتریان

طراحی پروفایل برای مش��تریان به معنای دسته‎بندی دقیق آنهاست. 
بدون تردید شما مایل به ارسال محتوایی یکسان برای مخاطب 20 ساله 
و مش��تری 50 س��اله یک برند نخواهید بود. درست به همین خاطر باید 

دس��ته‎بندی درستی در قبال مشتریان داش��ته باشید. امروزه نسل جوان 
به محتوای هیجان‎انگیز توجه بس��یار بیش��تری نش��ان می‎دهد. این امر 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اهمیت بس��یار زیادی داش��ته و 
امکان تاثیرگذاری بر روی مشتریان را نیز به شدت افزایش می‎دهد. شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان باید قبل از هر نکته دیگری به دنبال 
دسته‎بندی‎ش��ان براساس شرایط س��نی، موقعیت اجتماعی و همچنین 
ش��ناخت نسبی که از ارتباطات کوتاه با آنها داش��ته‎اید، باشید. این نکته 
شانس شما را به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه خواهد داد. این امر می‎تواند 
شرایط شما را به طور قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی کرده و فعالیت‎تان در 

دنیای کسب و کار را نیز همراه با بازگشت سرمایه بیشتر نماید. 
اگر ش��ما در دنیای بازاریابی تا به حال برای مش��تریان پروفایل درست 
نکرده‎اید، لازم به نگرانی نیس��ت. تنها کاری که در این میان از سوی برند 
ش��ما باید به درس��تی صورت گیرد، تلاش برای همکاری نزدیک با برند 
موردنظر و همچنین استفاده از آمارهای دقیق است. در این میان همکاری 
با بازاریاب‎های حرفه‎ای نیز همیش��ه گزینه مناس��بی خواهد بود. این امر 
فرصت‎های بس��یار زیادی پیش روی ش��ما و برندتان قرار می‎دهد. به این 
ترتیب دیگر مشکلی از نقطه نظر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیش 

روی برندتان قرار نمی‎گیرد. 
شخصی‎سازی محصول یا سرویس موردنظر

تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر ساده‎ای نیست. امروزه 
مشتریان انتظارات بسیار زیادی از برندها دارند. در این میان شما حتی اگر 
اندکی هم در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف عملکرد نامناسبی 
نشان دهید، شانس‎تان به طور قابل ملاحظه‎ای کاهش پیدا خواهد کرد. در 
حوزه بازاریابی این امر با استفاده از تکنیک‎های شخصی‎سازی محصولات 
برای مش��تریان دنبال می‎شود. شما با چنین کاری یک محصول ساده را 
طوری برای مش��تریان شخصی‎سازی خواهید کرد که هیچ گزینه دیگری 
به غیر از خرید آن نداشته باشند. این نکته توانایی شما برای تاثیرگذاری بر 
روی دامنه وسیعی از مشتریان را بهینه‎سازی کرده و موقعیت‎تان در بازار را 
نیز به شدت افزایش می‎دهد. درست به همین خاطر اغلب برندهای بزرگ 
در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف این نکته مهم را در نظر دارند. 
یادتان باشد شما برای شخصی‎سازی محصولات و خدمات برای مشتریان 
باید اطلاع دقیقی از ماهیت آن داشته باشید. همین امر همکاری نزدیک 
میان ش��ما و برند طرف قراردادتان را ضروری می‎سازد. وظیفه اصلی برند 
موردنظر در این بخش ارائه تعریفی درس��ت از چیستی محصول موردنظر 

برای همکاری هرچه بهتر میان شما و آنها خواهد بود. 
محتوای بازاریابی که همراه با شخصی‎س��ازی سرویس مورد نظر تولید 
می‎شود، تاثیرگذاری بسیار بیشتری بر روی مخاطب هدف دارد. درست به 
همین خاطر ش��ما به غیر از مرور بروشورهای مربوط به برندها باید اقدام 
به طرح سوالات تخصصی درباره محصولات برندها نیز نمایید. این امر اگر 
همراه با پاس��خ‎های دقیق از س��وی مدیران ارشد برندها باشد، شانس‎تان 
ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را به ش��دت افزایش می‎دهد. 
بنابرای��ن دیگر نیازی برای نگرانی از بابت جذابیت محتوای بازاریابی برای 

مشتریان نخواهد بود. 
شناسایی مشکلات مشتریان

هر مش��تری در ب��ازار برای رفع یکی از نیازهای خ��ود وارد همکاری با 
برندها ش��ده و اقدام به خرید می‎کند. شناسایی نیازهای مشتریان در این 
میان امر بسیار مهمی بوده و به شما شانس تاثیرگذاری بر روی مشتریان 
را خواهد داد. بدون تردید برندهایی که بدون درک درس��ت از مش��کلات 
مشتریان اقدام به عرضه محصولات به بازار می‎کنند، خیلی زود در رقابت 
با برندهای بزرگتر با شکست رو به رو خواهند شد. درست به همین خاطر 
ش��ما باید در این میان برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف اقدام به 
شناس��ایی مشکلات اساس��ی آنها نمایید. این امر علاوه بر مطالعه بازار از 
س��وی شما به عنوان بازاریاب باید همراه با برخی از تعاملات میان شما و 

اعضای شرکت طرف قرارداد نیز باشد. 
مش��کلات مشتریان در دنیای کسب و کار همیشه در حال تغییر است. 

درست به همین خاطر شما باید آمادگی لازم برای تعامل با مشکلات در 
حال تغییر مشتریان را داشته باشید، در غیر این صورت شاید خیلی زود 
توانایی‌ت��ان برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان از بین رفته و دیگر هیچ 
شانسی برای تعامل با مخاطب هدف‌تان در بازار پیدا نکنید. این امر در طور 
س��ال‌های اخیر دغدغه‌های مش��تریان را به طور قابل ملاحظه‌ای افزایش 

داده و موجب بروز مشکلات اساسی در بازار شده است. 
ام��روزه برخ��ی از برندها ب��رای تاثیرگ��ذاری بر روی مش��تریان اقدام 
ب��ه تعامل نزدیک و بس��یار عمی��ق با آنها می‌کنند. این امر ش��امل طرح 
برخی از پرس��ش‌های کلیدی از مش��تریان و حتی ترغیب‌شان برای بیان 
مشکلات‌شان است. اگر ش��ما با چنین برندهایی همکاری داشته باشید، 
تمام دردسرهای‌تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور کامل 

از بین می‎رود. 
 رقبای اصلی شما چه برندهایی هستند؟ 

رقب��ای اصلی ی��ک برند نقش مهمی در زمینه فعالیت آن دارند. ش��ما 
بدون توجه به رقبای‎تان امکان تاثیرگذاری بر روی مشتریان و بهینه‎سازی 
ش��رایط را نخواهید داشت. این امر نوعی نکته عمومی در دنیای بازاریابی 
محس��وب می‎گردد. درست به همین خاطر باید برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف‎تان تمام تلاش‎تان را صورت دهید، در غیر این صورت شاید 

رقبا در یک چشم به هم زدن وضعیت‎تان را تغییر دهند. 
ام��روزه برخی از برندها ب��رای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان اقدام به 
استفاده از فرآیند تحلیل عملکرد رقبا می‎کنند. این امر تاثیرگذاری بالایی 
بر روی مشتریان یک برند به همراه دارد. درست به همین خاطر شما باید 
به طور مداوم عملکرد مش��تریان‎تان در بازار را م��ورد ارزیابی قرار دهید. 
تیم‎های بازاریابی در صورت دسترسی به چنین داده‎هایی در زمینه جلب 
نظر مشتریان عملکرد بسیار بهتری از خودشان نشان خواهند داد. بنابراین 
شما باید در این راستا همیشه نیم نگاهی به وضعیت برندها داشته باشید 
و در صورت امکان حتی برخی از س��والات کلیدی را نیز به خوبی مطرح 

نمایید. 
آش��نایی با رقبای اصلی یک برند امکان تعامل بهینه با برند موردنظر را 
به همراه دارد. این نکته در ش��رایط کنونی برای برند ش��ما بسیار کلیدی 
ارزیابی ش��ده و حتی امکان تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را نیز به 
همراه خواهد داشت. پس همیشه پیش از تعامل مستقیم با مشتریان این 

نکته کلیدی را در خاطر داشته باشید. 
شما به دنبال چه نوع محتوایی هستید؟

امروزه فرمت‎های محتوایی بس��یار زیادی در دس��ترس بازاریاب‎ها قرار 
دارد. ای��ن نوع محتوای برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف کلیدی 
محسوب شده و شانس برندها در زمینه تعامل با مشتریان را نیز به شدت 
افزایش می‎دهد. درس��ت به همین خاط��ر هماهنگی با یک برند پیش از 
تولید محتوا امری ضروری خواهد بود. به عبارت بهتر شما باید نسبت به 
هماهنگی میان فرمت‎ها ی��ا ماهیت محتوای مد نظرتان با انتظارات برند 
طرف قرارداد مطمئن شوید، در غیر این صورت فرآیند تاثیرگذاری بر روی 
مش��تریان بدل به امری غیرممکن و حتی آزاردهنده خواهد شد. درست 
به همین خاطر شما باید به طور مداوم تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

براساس این شیوه را مدنظر قرار دهید. 
ام��روزه برخی از برندها در تعامل با تیم‎های بازاریابی اطلاعات بس��یار 
زیادی در دسترس‎ش��ان ق��رار می‎دهن��د. این نکته امکان بهینه‎س��ازی 
فرصت‎های بازاریابی را به همراه دارد. اگر شما در دنیای بازاریابی با چنین 
برندهایی همکاری ندارید، باید نس��بت ب��ه دریافت اطلاعات مورد نظر با 
برخی از پرسش‎های کلیدی اقدام کنید. سوالات مورد بحث در این مقاله 
شروع مناسبی برای شما به منظور ترغیب برندها به منظور ارائه اطلاعات 
کاربردی خواهد بود. این نکته نه تنها کیفیت محتوای شما را بالا می‎برد، 

بلکه رضایت برندها را نیز به همراه خواهد داشت. 
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اخبار

مدیرعامل شرکت گاز مازندران در دیدار نوروزی با کارکنان غرب استان:
در سال جدید با همدلی و تلاش مضاعف، 
گام های بلندی در مسیر توسعه برمی داریم

بمناسبت  ساری- خبرنگار فرصت امروز:  
آغاز سال جدید، مهندس هژبر جوادی، مدیرعامل 
شرکت گاز مازندران در دیدار صمیمانه با کارکنان 
ادارات گازرســانی غرب اســتان، ضمن تقدیر از 
خدمات بی وقفه آنان در زمستان سخت گذشته، بر 
ضرورت تحقق شعار سال تأکید کرد.   جوادی در 
این دیدار عنوان کرد: زمستان امسال با چالش های 
بی سابقه ای در حوزه گازرسانی مواجه بودیم، اما با 
اولویت دهی به تأمین پایدار گاز خانگی و برگزاری 

۳۲ جلسه وبیناری در سطح استان و ۲۷ جلسه هماهنگی با معاون وزیر نفت، موفق به ارائه خدمات مطلوب و بی سابقه شدیم. 
وی با اشاره به برنامه های سال ۱۴۰۴، احداث ساختمان اداری جدید به منظور ارتقای فضای کاری، تشویق به پویش کاهش 
۱۰ درصدی مصرف گاز با مشارکت عمومی، تدوین درس آموخته های مدیریت سوخت رسانی زمستانی، پایش و ارزیابی مستمر 
روسای ادارات در راستای بهینه سازی انرژی از مواردی بود که به آن اشاره شد. مدیرعامل شرکت گاز مازندران خطاب به کارکنان 
افزود: امسال نیز با تکیه بر تجربیات گذشته در جهت تحقق شعار سال تلاش کنیم، برنامه ریزی دقیقی برای بهبود خدمات داریم 

و انتظار داریم روسای ادارات با نظارت جدی تر، الگوی مصرف بهینه را نهادینه کنند.

اهدای دستگاه غربالگری بینایی توسط سیمیدکو به بهزیستی خواف
مشهد - صابر ابراهیم بای : شرکت سیمیدکو در راستای عمل 
 Plusoptix به مسئولیت های اجتماعی خود، یک دستگاه پیشرفته
A۱۲ به ارزش پنج میلیارد ریال به اداره بهزیستی شهرستان خواف 
اهدا کرد. دســتگاه Plusoptix A۱۲ غربالگری بینایی پیشرفته 
است که برای شناسایی مشکلات بینایی کودکان و نوزادان طراحی 
شده است. این دستگاه با روش غیرتهاجمی و دقت بالا، مشکلاتی 
مانند تنبلی چشــم، عیوب انکساری و انحرافات چشم را تشخیص 
می دهد و نقش مهمی در ارتقای سلامت بینایی کودکان به عهده 
دارد. این اقدام ســیمیدکو با هدف حمایت از خدمات اجتماعی و 
بهبود ســلامت عمومی انجام شد و گامی موثر در تقویت خدمات 
بهزیستی خواف در سطح این شهرستان محسوب می شود. دستگاه 
مذکور با حضور ســید حبیب نوری مدیر روابط عمومی سیمیدکو  

خریداری و به سید مهدی متولی رئیس بهزیستی شهرستان خواف تحویل داده شد.

احداث خط ۱۳۲ کیلوولت ورودی کلیدخانه پست برق ناحیه صنعتی مربچه رامهرمز
اهواز - شــبنم قجاوند: مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان از احداث خط ۱۳۲ کیلوولت ورودی کلیدخانه پست برق 
مربچه در شهرستان رامهرمز خبر داد که باعث می شود متقاضیان 

فولادی ناحیه صنعتی مربچه به شبکه متصل شوند.
علی اسدی بیان کرد: عملیات احداث خط ۱۳۲ کیلوولت ورودی 
کلیدخانه مربچه )خــط ۱۳۲ کیلوولت ۲ مداره مــارون اصلی    - 
کلیدخانه مربچه( شامل تأمین تجهیزات، عملیات ساختمانی، نصب 
برج و سیم کشــی بطول ۱۵ کیلومتر مدار به اتمام رســید و آماده 

برق داری است.
وی با بیان اینکه ارزش سرمایه گذاری پروژه مذکور ۱۴۵۰ میلیارد 
ریال اســت، افزود: با بهره برداری از ایــن پروژه اهداف طرح اتصال 
به شبکه متقاضیان فولادی ناحیه صنعتی مربچه، افزایش پایداری، 
ضریب اطمینان و تقویت شبکه برق در ناحیه مارون و ایجاد ظرفیت 
جدید جهت برق رسانی به مشترکین و متقاضیان خانگی، صنعتی و 

کشاورزی محقق خواهد شد.
مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: از مهر ماه ۱۴۰۳ تاکنون با احتساب طول خط فوق در بخش انتقال و 

فوق توزیع، ۳ پروژه خط به طول ۱۰۵ کیلومتر مدار با ارزش سرمایه گذاری ۸۹۱۸ میلیارد ریال احداث شده است.
شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

مدیرعامل شرکت گاز مازندران در دیدار نوروزی 
با کارکنان، اهداف سال جدید را تبیین کرد

ساری - خبرنگار فرصت امروز: بمناسبت سال نو، مدیرعامل 
شــرکت گاز مازندران در دیدار صمیمی نوروزی با حضور کارکنان 
این شرکت، به تشریح برنامه ها و اهداف پیش روی مجموعه در سال 
جدید پرداخت.   در این دیدار نوروزی که با حضور جمعی از مدیران 
و پرســنل شرکت برگزار شــد، مهندس هژبر جوادی، مدیرعامل 
شرکت گاز مازندران، با تبریک فرارسیدن سال جدید، از تلاش های 
بی وقفه کارکنان در سال گذشــته تقدیر کرد و گفت: همکاری و 
تعامل ســازنده شــما همکاران عزیز، موجب پیشرفت چشمگیر 
شرکت در تحقق اهداف عملیاتی و خدمت رسانی به مردم شد. وی 

با اشــاره به برنامه های آتی شرکت، بر افزایش بهره وری، توسعه شبکه گازرسانی در مناطق محروم، ارتقای پایداری تأسیسات 
و بهبود کیفیت خدمات به مشــترکین به عنوان اولویت های اصلی ســال جدید تأکید کرد.   مدیرعامل شرکت گاز مازندران 
همچنین خاطرنشان کرد: با برنامه ریزی های انجام شده و استفاده از فناوری های نوین، گام های بلندی در راستای توسعه پایدار و 

رضایتمندی هرچه بیشتر مشترکین برداشته خواهد شد.

از سوی مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب هرمزگان؛
آبداران نمونه هرمزگان تجلیل شدند

بندرعباس- خبرنگار فرصت امــروز: در آیینی با حضور 
عبدالحمید حمزه پور مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب اســتان 
هرمزگان، از آبداران فعال این استان تجلیل به عمل آمد.  مدیرعامل 
آبفا در این مراسم گفت:آبداران در تأمین و توزیع آب شرب و کنترل 

کیفی آن در مناطق روستایی نقش حیاتی دارند.
حمزه پور با اشاره به اهمیت جایگاه آبداران در سیستم آبرسانی، 
اظهار داشت: آبداران به عنوان حلقه ی ارتباطی مستقیم با مشترکین 
در روستاها، نقش موثری در ارائه ی خدمات مطلوب و رفع مشکلات 
آبرسانی ایفا می کنند و تلاش های بی وقفه ی آنان در شرایط سخت 

جغرافیایی و اقلیمی، قابل تقدیر است. در پایان این مراسم با اهدای لوح تقدیر و هدایایی ا آبداران نمونه تجلیل شد.

توضیح مدیر برق شهرستان خمیر ، پیرامون کشف جاساز مخزن سوخت 
در ترانس برق صنعتی در این شهرستان

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: غلامرضا بواشه مدیر برق شهرستان بندرخمیر با اشاره به کشف جاساز مخزن سوخت 
در ترانس برق صنعتی در بندرخمیر با تقدیر از نیروهای تلاشگر انتظامی و پلیس امنیت این شهرستان اظهار داشت : قانون ، 
خط قرمز برخورد با تخلفات قاچاق در هر پوششی است ، استفاده جعلی از پوسته ترانس برق و حمل سوخت غیر مجاز در این 
رخ داد علاوه بر مجازات حمل و نقل غیر مجاز و قاچاق سوخت ، برخورد قانونی عوام فریبی و مخدوش کردن تلاش خدمتگزاران 

مردم در صنعت برق نیز به دنبال دارد.
به گزارش روابط عمومی شــرکت توزیع نیروی برق اســتان هرمزگان ، مهندس بواشه خواســتار برخورد بدون اغماض با 
قاچاقچیان ســوخت و اقدام عوام فریبانه آنان شد و اضافه کرد : این در حالی است که کارکنان صدیق و سختکوش برق بندر 
خمیر و سایر نواحی استان در تلاشی خستگی ناپذیر در همه شرایط سخت ناترازی برق و انرژی در کنار مردم هستند و می 

کوشند تا برق پایدار را برای حتی دورافتاده ترین روستای شهرستان تامین نمایند.
مدیر برق شهرستان خمیر با تقدیر از مامورانی که در محل ایست بازرسی پل این شهرستان هنگام بررسی خودروهای عبوری 
به یک دستگاه خودرو نیسان حامل ترانس برق مشکوک شده و با هماهنگی قضایی آن را متوقف کردند گفت : انتظار است 
دستگاه قضایی نیز مانند همیشه با اقداماتی بدون اغماض و عبرت آموز ضمن برخورد قانونی با این عوامل قاچاق و عوام فریب 

از حیثیت و شان و جایگاه همکاران برق شهرستان نیز دفاع کند.

ثبت بیش از ۲۵۰هزار بازدید از جاذبه های گردشگری قزوین
قزوین - خبرنگار فرصت امروز: سرپرســت میراث فرهنگی، 
گردشــگری و صنایع دستی اســتان قزوین از بازدید ۲۵۱ هزار و 
۵۸۸ نفز از جاذبه های گردشگری استان سرپرست میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی استان قزوین از بازدید ۲۵۱ هزار و ۵۸۸ 
نفز از جاذبه های گردشــگری اســتان از ۲۳ اسفند ۱۴۰۳ تا پایان 
پانزدهمین روز فروردین ماه خبر داد. سیدمهدی حسینی روز شنبه 
۱۶ فروردین ۱۴۰۴با بیان اینکه بازدیدها نســبت به مدت مشابه 
سال گذشــته از رشد ۱۱ درصدی برخوردا بوده افزود: کاروانسرای 
سعدالســلطنه، مجموعه دولتخانه صفوی و موزه های مســتقر در 

این مجموعه، آســتان مقدس امامزاده حسین)ع(، منطقه الموت و پل معلق آوج در صدر بازدیدها قرار داشته است. سرپرست 
میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان با اشاره به آمار اقامت مسافران اظهار کرد: طی این مدت همچنین ۲۴ هزار و 
۱۳۶ مسافر در مراکز اقامتی رسمی و غیررسمی استان اقامت داشته اند. او خاطرنشان کرد: در راستای خدمات رسانی شایسته 
به میهمانان ورودی به استان نیز طی این مدت ۷۲۹ بازدید مشترک از تاسیسات گردشگری سطح استان صورت گرفته و ۳۸۳ 
مورد تذکر شفاهی، ۱۰ مورد اخطار کتبی به منظور بهبود نحوه ارائه خدمات و رفع نواقص  و ۱۷ مورد تشویق نیز به دلیل ارائه 

خدمات مطلوب به مدیران واحدها ابلاغ شده است.

مدیرعامل و کارکنان شرکت آب و فاضلاب هرمزگان در روز درختکاری نهال کاشتند
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: به مناسبت روز درختکاری و با هدف ترویج فرهنگ درختکاری و حفظ محیط زیست، 
مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب هرمزگان به همراه معاونین و کارکنان این شرکت، اقدام به کاشت چند نهال در محوطه شرکت 
کردند.  مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب هرمزگان در این مراسم با اشاره به اهمیت درختکاری و حفاظت از درختان، اظهار 
داشت: با توجه به شرایط اقلیمی هرمزگان، کاشت درختان سازگار با این منطقه از اهمیت ویژه ای برخوردار است. به همین 
منظور، چند نهال بومی که با اقلیم هرمزگان سازگاری دارند، در محوطه شرکت کاشته شد. وی افزود: درختان بومی و سازگار 
با محیط زیســت، علاوه بر ایجاد ســایه و زیبایی فضای سبز، به ثمردهی نیز کمک میکنند. از این رو، ضروری است که همه 
شهروندان و سازمان ها در این مسیر مشارکت کنند و برای توسعه فضای سبز گام بردارند.  حمزه پور همچنین با اشاره به چالش 
های کاشت درختان آب بر، خاطرنشان کرد: کاشت درختان نامناسب با اقلیم منطقه نه تنها مصرف آب را افزایش میدهد، بلکه 

نگهداری از آنها نیز پرهزینه و دشوار است. بنابراین، انتخاب گونه های بومی باید از اولویت های ما در توسعه فضای سبز باشد.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛  مدیرعامل آب منطقه ای یزد با بیان 
این که مصوبه و شــروع طرح انتقال آب به یزد که کاملاً در دسترس است از 
کوهرنگ مربوط به سال ۱۳۶۸ و دولت سازندگی)آیت الله هاشمی رفسنجانی( 
بوده اســت و در نهایت ســال ۱۳۷۸ که مصادف با دولــت اصلاحات بود، به 

بهره برداری رسید.
»جواد محجوبی « درجمع اصحاب رســانه استان که با موضوع تعرض نهم 
فروردین ماه به خط انتقال آب یزد برگزار گردید ادعای مشــروط بودن و قید 
زمانی انتقال آب به یزد را تکذیب کرد و با تاکید بر اینکه هیچ جای این مصوبه 
برخلاف مطالبی که در فضای مجازی مطرح می شــود، قید نشده که قبل از 
انتقال آب به یزد باید سد کوهرنگ ایجاد شود و پایان قرارداد انتقال آب در سال 
۱۴۰۰ را  نیز ناصحیح وتخصیص آب یزد را دائم و بدون قید زمانی عنوان کرد .
مدیرعامل آب منطقه ای یزد خاطر نشــان کرد : طبق مصوبه، ۹۸ میلیون 
مترمکعب آب به یزد تخصیص یافته که ۷۸ میلیون برای شرب و ۲۰ میلیون 
برای صنعت است اما تاکنون به طور متوسط ۵۶ میلیون مترمکعب آب به یزد 
رسیده و سهم صنعت از این آب ناچیز بوده است که به دلیل کمبود آب شرب 
در اســتان این سهمیه نیز از ســالها قبل قطع و بسیاری از آنها با آب دریا  و 
نامتعارف مثل آب چاه  ، پســاب و غیره که غیرقابل اشامیدن است جایگزین 

شده است.
محجوبی درادامه با بیان اینکه مصرف اب انتقالی به یزد تنها برای شــرب 
مردم است و حوزه آبخیز زاینده رود یک میلیارد مترمکعب آب توزیع می کند 

که تنها ۶۰ میلیون مترمکعب آن یعنی هفت درصد  آن به یزد منتقل می شود 
؛ تصریح داشت :در تمام این سال ها یک قطره آب انتقالی در کشاورزی صرف 
نشــده است، ادعای این که یزد این آب را در بخش کشاورزی مصرف می کند 

واقعاً نابخرادانه و غیرمنصفانه ذکر کرد.
این مقام مسئول با تاکید بر این که تمام مصارف آب استان یزد شفاف است 
اضافه کرد: هر کسی از هر جایگاهی که دارد می تواند به هر نحوی که تمایل 
دارد این مصارف را رصد کند تا به همگان ثابت شــود که آب انتقالی یزد در 

غیرشرب مردم استفاده نمی شود.
مدیر عامل آب منطقه ای یزد در ادامه  آب مورد نیاز کشاورزان شرق اصفهان 
را برای برداشت محصول را حداقل ۶۰ میلیون مترمکعب در یک نوبت آبیاری 
ذکر کرد و گفت: این در حالیست که کشاورزی منطقه که عمدتاً گندم و جو 
است، نیاز به حدود پنج نوبت آبیاری دارد و آب مورد نیاز تنها یک نوبت آبیاری 

کشاورزی این منطقه معادل آب شرب یک سال مردم یزد است.
محجوبی گفت : برآوردهای اولیه از خسارت های تعرض حدوداً ۱۵۰ میلیارد 

تومان است ولی خسارت دقیق در روزهای آتی مشخص خواهد شد.
مدیر عامل آب منطقه ای یزد در پایان با ابرازتاســف از آدرس غلطی که به 
مردم داده شــده از رسانه ها و مسئولان اصفهان خواست تا نحوه مصرف آب 

استانشان را برای مردم خود تبیین کنند.

کرمانشــاه - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل راهداری و حمل و نقل 
جاده ای استان کرمانشاه از ثبت بیش از ۲ میلیون و ۳۰۰ هزار تردد ورودی و 

خروجی در محورهای استان در تعطیلات نوروزی امسال خبر داد.
یزدان خســروی مدیــرکل راهــداری و حمل و نقل جاده ای اســتان 
کرمانشــاه، با اشاره به وضعیت تردد در محورهای مواصلاتی در تعطیلات 
نوروز امســال )از ۲۵ اسفند سال گذشــته تا ۱۵ فروردین ۱۴۰۴(، گفت: 
در ایــن مدت بیش از ۲میلیون و ۳۱۸ هزار تــردد ورودی و خروجی در 
محورهای مواصلاتی به ثبت رســید که نسبت به سال گذشته افزایش ۱۹ 

درصدی داشته است.
وی پُر ترددترین محورهای استان در این مدت را محور کرمانشاه به بیستون 

با بیش از ۷۱۳ هزار تردد و محور بیستون به کرمانشاه با ۶۸۲ هزار تردد اعلام 
کرد و افزود: محور کرمانشاه به قزانچی و بالعکس نیز دیگر محورهای پر تردد 

کرمانشاه در تعطیلات نوروز بودند.
مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای اســتان کرمانشــاه، مجموع تردد 
ورودی و خروجی به استان خودروهای با پلاک یکتا )غیربومی( را نیز بیش از 
یک میلیون و ۸۷۰ هزار مورد دانست که نسبت به مدت مشابه سال قبل ۴۲ 

درصد رشد داشته است.
خســروی خاطرنشان کرد: اســتان کرمانشــاه در تعطیلات نوروز امسال 
عمدتا”میزبان خودروهایی با پلاک هایی از استان های تهران، همدان، کردستان، 

ایلام و لرستان بود.

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: مراسم بزرگداشت روز جهانی آب با شعار 
"حفاظت از یخچال های طبیعی"در آب انبار سردار بزرگ قزوین با مشارکت 
شرکت آب منطقه ای قزوین، اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع 

دستی و کمیته منطقه ای آبیاری و زهکشی قزوین برگزار شد.
به گزارش روابط عمومی شرکت آب منطقه ای قزوین در این رویداد که به 
مناسبت بزرگداشت روز جهانی آب و با هدف معرفی آب به عنوان یک عنصر 
مقدس برگزار شد؛ شیما کبیری مسئول کمیته منطقه ای آبیاری و زهکشی 
اســتان قزوین در خصوص مناســبت روز جهانی آب و علت نامگذاری آن با 
عنوان حفاظت از یخچال های طبیعی اظهار داشت: یخچال های طبیعی برای 
زندگی حیاتی هستند و آب ذوب شده آن ها برای نوشیدن، کشاورزی و حفظ 

اکوسیستم ها ضروری می باشد.
وی افــزود: کاهش حجم یخچال ها، تهدیدات بزرگی را برای میلیاردها نفر 

به همراه دارد، چرا که جریان های ناشــی از ذوب  شدن یخچال های طبیعی 
بدلیل تغییرات اقلیمی منجر به سیلاب ها، خشکسالی ها و تغییرات خطرناک 

در اکوسیستم ها می گردد.
مســئول کمیته منطقه ای آبیاری و زهکشــی استان قزوین همچنین در 
خصوص معماری آب انبارها و پایاب ها توضیحاتی را ارائه نمود و بیان داشت: 
در گذشــته نیاکان ما با صرفه جویی در مصرف آب و حفظ و نگهداری از آن 

به عنوان یک عنصر ارزشمند مفهوم سازگاری با کم آبی را درک کرده بودند.
در ادامه گردشگران و شرکت کنندگان در این مراسم با مفاهیم چرخه آب، 
قنات و آئین و رسوم مرتبط با تقدس عنصر آب و معماری سقاخانه حکیم آشنا 
شده و در پایان نیز با نوای ساز و دهل به خانه صنایع دستی رئوفی رفتند و با 
توضیحات محمدحسن سلیمانی با آداب و رسوم گذشتگان و صرفه جویی و 

مدیریت مصرف آب آشنا شدند.

اهواز - شبنم قجاوند: مهندس ســید محسن دهبان پور، مدیرعامل 
شرکت نفت و گاز آغاجاری، با دکتر طاهری، مدیر جدید سازمان بهداشت 
و درمان صنعت نفت آغاجاری، در بیمارستان شهید ایران پور دیدار و گفتگو 

کرد.  
مهندس دهبان پور، در این نشســت ضمن تبریک سال جدید و انتصاب 
دکتر طاهری به مدیریت بهداشت و درمان صنعت نفت آغاجاری،مسئولیت 
رســیدگی به امور درمان و سلامت مردم یک وظیفه مقدس است و باید قدر 

این موقعیت را دانست.
مدیرعامل شرکت نفت و گاز آغاجاری با اشاره به تغییرات جدید در سازمان، 
افزود: با تلاش های مستمر، فاصله چندانی با دستیابی به شرایط ایده آل نداریم 

و باید سعی کنیم رضایت مندی مراجعه کنندگان را افزایش دهیم.
مهندس دهبان پور در این دیدار بر اهمیت افزایش کادر درمان متخصص 
و فوق متخصص و رفع کمبودها در خدمات درمانی تأکید کرد و به روزرسانی 

تجهیزات پزشکی را نیز از مطالبات اصلی برشمرد.
 مهندس دهبان پور با اشــاره به مراجعات بیشــمار کارکنان آغاجاری به 

بیمارستان، گفت: همه ما باید در کنار یکدیگر برای رفع مشکلات و چالش های 
درمانی کارکنان و .خانواده هایشان تلاش کنیم

در این جلسه، دکتر طاهری به بررســی مشکلات درمانی کارکنان و ارائه 
خدمــات مطلوب به آنان و همچنین دغدغه های خانواده های آنان پرداخت و 
اعلام کرد: در ایام تعطیل، خدمات دندانپزشــکی، سونوگرافی و طب اورژانس 
برقرار خواهد شد و ما به دنبال ارائه خدمات بهتری به کارکنان و همشهریان 

هستیم.
دکتر طاهری همچنین تأکید کرد: مشــکلات کارکنان به طور میدانی 
و بلافاصله حل خواهد شــد و موضوع ســلامت هیــچ گاه قابل مذاکره 

نیست.
دکتر طاهری به بهبود سیستم نوبت دهی و مدیریت کلینیک ها اشاره کرد 
و گفت: پروتکل های جدیدی برای پاسخگویی به کارکنان و مراجعه کنندگان 

بیمارستان طراحی شده است که امید داریم مؤثر واقع شود.

کرج- اباصلت عابد: مدیرعامل شرکت خدماتی از بارگیری بیش از ۳۰۰ 
تن پسماند عادی از سایت زباله شهرک صنعتی اشتهارد خبر داد.

علی خدایار مدیرعامل شرکت خدماتی شهرک صنعتی اشتهارد با اعلام این 
خبر افزود: در راستای انجام وظایف ذاتی و ماموریت شرکت خدماتی و افزایش 
کیفیت ارائه خدمات به ویژه در حوزه زیســت محیطی، طی دیروز پنج شنبه 
و امروز جمعه هشــتم فروردین ماه، حدود ۳۰۰ تن پسماند عادی در قالب ۷ 
کامیون ۲۵ تنی و سه کامیون ۴۰ تنی توسط پیمانکار بهره بردار از سایت زباله 

شهرک بارگیری و به مراکز مجاز پسماند در خارج از شهرستان منتقل شد.
مدیرعامل شرکت خدماتی شهرک صنعتی *اشتهارد* همچنین افزود: در 
ادامه خدمت رســانی *قرارگاه خدمت* شرکت خدماتی، بیش از ۱۹ بلوک 
پاکســازی و نظافت شده و متاسفانه در این مدت بیش از ۴۰ مورد رهاسازی 
پسماند، نخاله و زباله در سطح شهرک شاهد بودیم که طی اخطارهای جداگانه 

نسبت به جمع آوری آنها به شرکت های متخلف ارسال شد.
وی گفــت: با توجه بــه بی توجهی برخی از این شــرکت های متخلف در 

رهاســازی نخاله و زباله در ســطح معابر به ویژه مقابل واحدهای تولیدی و 
صنعتی، *قرارگاه خدمت روزهای شنبه و یکشنبه نهم و دهم فروردین ماه* 
علاوه بر انجام ماموریت های جاری خود، نسبت به جمع آوری نخاله های رها 

شده توسط این شرکت ها اقدام و هزینه های آن در حساب شرکت های متخلف 
اعمال خواهد شد.

مدیرعامل شرکت خدماتی شهرک صنعتی اشتهارد افزود: در صورت تکرار 
برابر جدول بهای خدمات و جرایم ناشــی از تخلفات زیست محیطی مصوب 
بودجه ۱۴۰۲ مجمع سهامداران، نسبت به اعمال جرایم زیست محیطی برای 

شرکت های متخلف اقدام خواهد شد.
*علی خدایار* گفت: سال گذشته بیش از ۹۵۰ مورد شکستگی و در ادامه 
تعمیر شبکه آبرسانی را در سطح شهرک شاهد بودیم و در همین تعطیلات ۱۰ 
روزه گذشته نوروزی بیش از *۳۸ مورد شکستگی* توسط همکاران محترم 

آبفای شرکت خدماتی تعمیر شد. 
مدیرعامل شــرکت خدماتی شهرک صنعتی اشتهارد در پایان از همکاری 
بســیاری از واحدهای تولیدی و صنعتی در کاشت نهال ، توسعه فضای سبز 
و همچنین نگهداری محوطه و محیط پیرامــون واحدهای تولیدی تقدیر و 

تشکر کرد.

مدیرعامل آب منطقه ای یزد مطرح کرد :

مصرف آب انتقالی به یزد تنها برای شرب مردم است

ثبت بیش از ۲.۳ میلیون تردد 
در محورهای مواصلاتی کرمانشاه در تعطیلات نوروز

برگزاری مراسم روز جهانی آب در استان قزوین

دیدار مدیرعامل شرکت نفت و گاز آغاجاری 
با مدیر جدید  بهداشت و درمان صنعت نفت آغاجاری انجام شد

مدیرعامل شرکت خدماتی شهرک صنعتی اشتهارد؛

۳۰۰تن پسماند عادی از سایت زباله شهرک صنعتی اشتهارد بارگیری شد

کرج- اباصلت عابد:  در نخســتین جلسه شورای 
مدیران شرکت خدماتی شهرک صنعتی اشتهارد در سال 
۱۴۰۴ که با حضور مدیرعامل و مدیران ارشد واحدهای 
مختلف شــرکت برگزار شــد؛ محور اصلی گفتگوها بر 
ارزیابی عملکرد سال گذشته، تشریح برنامه های پیش رو 
و ارتقاء خدمت رســانی به صنعتگران و ساکنان شهرک 

متمرکز بود.
بــه گزارش روابط عمومی و اطلاع رســانی شــرکت 
خدماتی شــهرک صنعتی اشــتهارد در این نشســت 
»مدیرعامل شرکت خدماتی شهرک صنعتی اشتهارد« با 
مرور اقدامات انجام شــده به ویژه در سه ماهه پایانی سال 
۱۴۰۳ از تلاش های منسجم و هماهنگ همکاران خود 
در سطوح مختلف شرکت تقدیر کرد و گفت: با همدلی 
و پیگیری بی وقفه همکاران در واحدهای مختلف ســال 
۱۴۰۳ با همه محدودیت ها و چالش ها به شکلی مطلوب و 
اثرگذار به پایان رسید و تلاش هایی که از جانب همکاران 
ما صورت گرفت را صنعتگران نیز به وضوح احساس کرده 

و زبان به قدردانی گشودند.
»علــی خدایار« بــا تأکید بر نقش کلیدی شــرکت 
خدماتی در پشــتیبانی از جریان تولیــد و صنعت به 
محدودیت هــای موجــود در حوزه ابــزار، تجهیزات و 
ماشین آلات در این شرکت اشاره کرد و اظهار داشت: در 
حال حاضر در زمینه ابزار و ادوات با مضیقه هایی روبرو 
هستیم اما رفع این چالش  در اولویت برنامه های اجرایی 
ما در ســال جاری قــرار دارد؛ چرا که تأمین تجهیزات 
مورد نیاز و نوســازی ناوگان ماشین آلات، نقش مهمی 
در افزایش سرعت، کیفیت و رضایت مندی خدمات در 

پی خواهد داشت.
وی خاطرنشان کرد که هر گونه توسعه در شهرک بدون 

زیرساخت مناسب در حوزه خدمات، نه تنها پایدار نیست 
بلکه باعث کندی فعالیت های تولیدی نیز خواهد شد. از 

این رو، شرکت خدماتی با نگاه جامع و برنامه محور، تلاش 
خواهد کرد تا با رفع موانع موجود، مسیر خدمت رسانی 

را هموارتر سازد.
در بخش دیگری از این نشســت، مدیرعامل شرکت 
خدماتی شــهرک صنعتی اشــتهارد با تأکیــد ویژه بر 
اهمیت داده ها و تهیه داده های آماری مســتند تصریح 
کرد: برنامه ریزی مؤثر، بدون اطلاعات دقیق امکان پذیر 
نیســت لذا هر واحد باید مســئولانه و با دقت در ثبت 
و ارائــه داده هــای عملکردی خود عمل کنــد، چرا که 
همین اطلاعات به ظاهر جزئی، در کنار هم، نقشــه راه 

تصمیم گیری های کلان شرکت را ترسیم می کند.
این مقام مســئول افزود: »در شــرایطی که ســرعت 
تحولات و نیازهای شــهرک بالا رفته؛ واکنش صحیح و 
به موقع تنها زمانی ممکن است که از پیش تصویری روشن 
و واقع گرایانه از وضعیت موجود در اختیار داشته باشیم. از 
این رو از تمامی مدیران می خواهیم تا با رویکردی علمی 

و عملی به مسئله آمار و برنامه ریزی بپردازند.
در ادامه جلسه، مدیران واحدهای مختلف گزارشی از 
اقدامات انجام شده در سال ۱۴۰۳ ارائه کردند و برنامه های 
پیشنهادی خود برای سال ۱۴۰۴ را در حوزه های مختلف 
همچون نگهداری زیرساخت ها، محیط زیست، خدمات 

عمومی، امنیت و… مطرح نمودند.
در خاتمه مدیرعامل شرکت خدماتی شهرک صنعتی 
اشــتهارد با تأکید بر نقــش مهم شــورای مدیران در 

تصمیم سازی های شرکت خاطر نشان کرد:
این شورا باید به یک بدنه پویا، خلاق و هم افزا تبدیل 
شــود که نه تنها بازوی اجرایی شرکت بلکه نقطه پیوند 
میان خواســته های صنعتگران و برنامه های توســعه ای 
شــرکت باشد چرا که آبادانی شــهرک و آرامش ذهنی 
تولیدکنندگان، نتیجه مســتقیم عملکــرد هدفمند و 

همدلانه ماست.

نخستین نشست شورای مدیران شرکت خدماتی 
شهرک صنعتی اشتهارد در سال ۱۴۰۴ برگزار شد
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کارشناس بازاریابی و کسب و کار

ترجمه: علی آل‎علی
دنی��ای یوتیوب بیش از هر زم��ان دیگری برای کاربران 
جذابیت دارد. مشاهده محتوای ویدئویی شاید تا چند سال 
پی��ش امری دلبخواهی بود، اما امروزه بدل به انتخاب اول 
و آخر کاربران ش��ده است. درس��ت به همین خاطر سایر 
ش��بکه‎های اجتماعی نیز خودش��ان را با این تحول مهم 
س��ازگار کرده‎اند. امروزه دیگر خبری از س��لطه محتوای 
متن��ی در دنی��ای اینترنت و حتی ش��بکه‎های اجتماعی 
نیست. در عوض محتوای ویدئویی جذابیت بسیار بیشتری 
برای کاربران به هر ماه داشته است. اگر شما هم به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از محتوایی 
جذاب هس��تید، ثبت نام در یوتی��وب امری ضروری برای 

شما و کسب و کارتان خواهد بود. 
یوتی��وب در طول یک دهه اخیر تعداد کاربران بس��یار 
زیادی را جلب کرده اس��ت. محبوبیت یوتیوب و امکانات 
عال��ی آن برای تولید محت��وا آنقدر زیاد بوده که هر رقیب 
دیگری را از می��دان به در کند. در این میان تولید محتوا 
برای کاربران س��ود نیز ب��ه همراه دارد. این امر ناش��ی از 
سیاس��ت تازه یوتیوب برای شریک کردن تولیدکنندگان 
محتوا در سود ناشی از نمایش تبلیغات است. با این حساب 
شما به سادگی هرچه تمام‎تر امکان کسب درآمد مستقیم 
از یوتیوب را خواهید داشت. برندها نیز با بازاریابی در این 
فضا بر شمار مشتریان‎شان اضافه خواهند کرد. نکته مهم 
اینکه ش��ما برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف‎تان 
باید راهکارهای حرفه‎ای را بلد باش��ید، در غیر این صورت 
مثل بسیاری از کانال‎های دیگر بدل به کلیشه‎هایی ساده 

خواهید شد. 
هدف اصلی در این مقاله مرور برخی از مهمترین نکات 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در دنیای یوتیوب 
اس��ت. این نکته به ش��ما برای جلب نظ��ر مخاطب هدف 
کمک کرده و فرصت‎های بسیار زیادی پیش روی‎تان قرار 
خواهد داد. پس اگر ش��ما هم به دنبال راهکارهای س��اده 
و کاربردی برای توس��عه سریع کانال یوتیوب‎تان هستید، 

نکات مورد بحث در ادامه این مقاله را از دست ندهید. 
هدف‎گذاری بر روی کلیدواژه‎های مناسب

کلیدواژه‎ها فقط برای کسب رتبه‎های سئو بالا در گوگل 
کاربرد ندارد، بلکه در دنی��ای یوتیوب نیز اهمیت ویژه‎ای 
پیدا کرده‎اند. امروزه کاربران ب��رای پیدا کردن ویدئوهای 
دلخواه‎شان در یوتیوب بیشتر اقدام به جست و جو براساس 
کلیدواژه‎ه��ا می‎کنند. این نکته بای��د به طور حرفه‎ای مد 
نظر ش��ما قرار گرفته و برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف مورد استفاده قرار گیرد. بسیاری از کانال‎ها و برندها 
در یوتی��وب بدون توجه ب��ه کلیدواژه‎ها اقدام به انتش��ار 
محتوای‎شان می‎کنند. این امر شاید در کوتاه مدت مشکل 
خاصی برای ش��ما نداشته باشد، اما در مدت زمان طولانی 
توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی کاربران را به ش��دت 

کاهش خواهد داد. 
برندهای��ی ک��ه اقدام ب��ه بازاریاب��ی در یوتی��وب بدون 
هدف‎گذاری بر روی کلیدواژه‎های مناسب می‎کنند، اغلب 
اوقات خیلی زود با شکست رو به رو خواهند شد. نکته مهم 
دیگر اینکه ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
باید همیشه رفتارشان در بازار را شناسایی کنید. این امر با 
بررسی کلیدواژه‎های محبوب در هر حوزه امکان‎پذیر است. 
به عنوان مثال، اگر شما در زمینه تولید کفش‎های ورزشی 
فعالیت دارید، ارزیابی کلی عملک��رد رقبا و کلیدواژه‎های 
مورد توجه آنها ایده بسیار خوبی خواهد بود. شما با چنین 
کاری امکان تاثیرگذاری مناسب بر روی مخاطب هدف‎تان 

را پیدا خواهید کرد. 
یادتان باش��د امروزه ابزارهای بس��یار زیادی برای پیدا 
کردن کلیدواژه‎های مناسب در دسترس قرار دارد. بهترین 
 Keyword( ه��ا در این می��ان ابزار کی ورد ت��ول‎گزینه
Tool( و تی��وب ب��ادی )Tube Buddy( اس��ت. ای��ن 
ابزارها به شما امکان دسترسی به اطلاعات حرفه‎ای درباره 
کلیدواژه‎های مناسب برای استفاده در فرآیند تولید محتوا 
را می‎دهد. درست به همین خاطر باید همیشه در استفاده 
از آنه��ا توج��ه لازم را به خرج دهی��د، در غیر این صورت 
شاید هرگز توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 

را پیدا نکنید. 
بهینه‎سازی پروفایل کانال

هر کاربری در دنیای یوتیوب دارای یک پروفایل اس��ت. 
این پروفایل مش��خصات کلی کاربران را نش��ان داده و در 
صورت نیاز پل ارتباطی میان سایر کاربران با وی خواهند 
بود. این نکته شاید برای کاربران عادی چندان مهم نباشد، 
اما از نقطه نظر تاثیرگذاری ب��ر روی کاربران برای برندها 
بسیار حیاتی خواهد بود. برندهایی که به دنبال بازاریابی در 
یوتیوب هستند، باید همیشه پروفایل‎های بهینه در اختیار 
کاربران قرار دهند. هرچه باشد امروزه کمتر کسی اعتماد 
و حتی نگاهی به محتوای اکانت‎های بی‎نام و نشان خواهد 
کرد. درست به همین خاطر شما باید عملکرد بسیار خوبی 
در این راس��تا از خودتان نش��ان دهید، در غیر این صورت 
تمام هزینه‎های‎تان در حوزه بازاریابی بی‎فایده باقی خواهد 

ماند. 

اس��تفاده از توضیحی مختصر و کاربردی درباره ماهیت 
کانال همیشه برای کاربران دلگرم کننده محسوب می‎شود. 
شما باید در این راستا از کلیدواژه‎های درست نیز استفاده 
کنید. اینطوری در نتایج جست و جوی یوتیوب رتبه‎های 
بالایی به دست می‎آورید. متاسفانه بسیاری از کاربران برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف به چنین نکاتی توجه 
نشان نمی‎دهند. درست به همین خاطر اغلب ایفلوئنسرها 
و برندها در دنیای یوتیوب خیلی زود با مش��کلات اساسی 

رو به رو می‎گردند. 
توصیه نهایی ما در این بخش اضافه کردن یک قس��مت 
مهم دیگر یعنی »درباره ما« به پروفایل‎تان است. این بخش 
ب��ه طور کامل برای بیان دیدگاه‎ها و همچنین هدف‎تان از 
راه‎اندازی اکانت رسمی در یوتیوب اختصاص دارد. درست 
به همین خاطر ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
باید همیش��ه بخش موردنظر را با دقت پر کنید. اینطوری 

کاربران در صورت تمام برای آشنایی بیشتر با برندتان مانع 
چندان سختی پیش روی نخواهند داشت. 

طراحی تامب نیل‎های حرفه‎ای
وقتی کاربران به دنبال مشاهده ویدئوها هستند، قبل از 
اینکه ب��ر روی ویدئوی مورد نظر کلیک نمایند، به تصویر 
پیش‎فرض آن توجه نشان خواهند داد. این تصویر به طور 
معمول تامب نیل نامیده می‎شود. شاید برای کاربران عادی 
به هنگام تولید محت��وا در یوتیوب این بخش خیلی مهم 
نباش��د، اما هنگامی که پای رقابت س��نگین میان برندها 
وسط باش��د، این امر اهمیت بس��یار زیادی پیدا می‎کند. 
درست به همین خاطر شما باید همیشه نسبت به طراحی 

تامب نیل‎های درست و حرفه‎ای اقدام نمایید. 
یادتان باش��د ش��ما باید همیش��ه بخش موردنظر را به 
صورت حرف��ه‎ای طراحی و پیش روی کاربران قرار دهید، 
در غیر این صورت ش��انس‎تان ب��رای تاثیرگذاری بر روی 
آنها به ش��دت کاهش پیدا خواهد کرد. امروزه بسیاری از 
تولیدکنندگان محتوا در یوتیوب حتی ساعت‎ها وقت برای 
طراحی یک تامب نیل جدید اختصاص می‎دهند. درست 

به همین خاطر شما اصلا نباید بی‎توجه از کنار این مسئله 
عبور نمایید.  فرآیند بازاریابی در یوتیوب نیازمند استفاده 
از تمام توانایی‎های شماس��ت. درست به همین خاطر اگر 
حتی یک لحظه تمرکزتان را از دست بدهید، دیگر شانسی 
ب��رای تعامل بهینه با کاربران پی��دا نخواهید کرد. این امر 
می‎توان��د فرصت‎های پیش روی ما را به طور کامل از بین 
برده و موقعیت‎تان را به خطر اندازد. بنابراین اگر ش��ما به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هستید، باید 
همیش��ه س��از و کاری حرفه‎ای را مورد توجه قرار دهید. 
طراحی تامب نیل به طور مناسب گام نخست در این میان 

خواهد بود. 
انتخاب تیتر حرفه‎ای برای ویدئو

تیتر یا موضوع ویدئو اهمیت بس��یار زیادی برای جلب 
نظر کاربران دارد. این بخش تکلیف نهایی ویدئوی ش��ما 
را مش��خص کرده و امکان تاثیرگذاری بر روی کاربران را 

به کس��ب و کارتان می‎دهد. درست به همین خاطر شما 
باید برای جلب نظر کاربران همیش��ه از ایده‎های کاربردی 

سود ببرید. 
بدون تردید بس��یاری از برندها یا تولیدکنندگان عادی 
محتوای در فض��ای یوتیوب از ایده‎های کلیش��ه‎ای برای 
نام‎گذاری ویدئوهای‎شان س��ود می‎برند. این امر موقعیت 
شما در بازار را به شدت تحت تاثیر قرار داده و امکان جلب 
نظر کاربران را به طور کامل از بین خواهد برد. درس��ت به 
همین خاطر اگر شما به دنبال فعالیت حرفه‎ای و منحصر 
به فرد در فضای یوتیوب هستید، باید از همان ابتدای کار 

اسم های مناسب برای ویدئوی‎تان انتخاب کنید. 
یکی از ایده‎های حرفه‎ای برای انتخاب نام ویدئوها توجه 
به ترکیب ایده‎های مورد اس��تفاده در متن ویدئو است. به 
عنوان مثال، اگر شما ویدئویی درباره تاثیر فشار هوا یا وزن 
اضافه بر روی عملکرد لاس��تیک‎های خودروهای سواری 
تهیه کرده‎ای��د، به جای یک تیتر س��اده و بی‎روح اندکی 
خلاقیت را چاش��نی کار کنید. اینطوری ویدئوی ش��ما به 
سادگی از بقیه نمونه‎ها متمایز شده و کاربران توجه بسیار 

بالاتری به آن نشان خواهند داد. 
تیت��ر ویدئوی ش��ما بای��د مخاطب هدف را نس��بت به 
مش��اهده آن ترغیب کند. امروزه بس��یاری از ویدئوها این 
نکته مهم را در کنار خودش��ان ندارند. درس��ت به همین 
خاطر کمتر کاربری در عمل ترغیب به مش��اهده ویدئوی 
موردنظر می‎ش��ود. در این شرایط شما شانس زیادی برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی کاربران و جلب نظرش��ان نخواهید 
داشت. بنابراین همیشه پیش از اینکه دست به کار شوید، 
ایده‎هایی برای تیتر جذاب در سر داشته باشید. این ایده‎ها 
در گپ‎های دوستانه با همکاران به دست آمده و اغلب در 
همان گف��ت و گوها نیز مورد ارزیابی قرار می‎گیرد. با این 
حساب شما مشکل چندان زیادی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف به طور حرفه‎ای پیش رو نخواهید داشت. 
انتشار ویدئو در بهترین زمان ممکن

انتش��ار ویدئ��و در بهترین زمان ممک��ن امری طبیعی 
محس��وب می‎ش��ود. با این حال وقتی پای اجرای چنین 
طرحی در میان باش��د، چندان س��اده نخواهد بود. برندها 
باید پیش از هر نکته دیگری س��اعت‎های مناس��ب برای 
انتش��ار ویدئو را مورد شناسایی قرار دهند. این امر از یک 
ب��ازار به بازار دیگر متمایز خواهد بود. بنابراین ش��ما باید 
دوب��اره درباره مخاطب هدف‎تان فک��ر کنید. اگر مخاطب 
هدف ش��ما دامنه کوچک��ی از کارب��ران در یک موقعیت 
مکانی خاص را تشکیل می‎دهد، براساس زمان محلی بین 
س��اعت 6 تا 9 بعدازظهر را مورد توجه قرار دهید. در این 
زمان کاربران حضور بسیار زیادی در شبکه‎های اجتماعی 
و به ویژه یوتیوب دارند. اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف هستید، این امر کمک شایانی به شما 

و کانال‎تان خواهد کرد. 
اس��تفاده از ش��یوه آزم��ون و خط��ا نیز یک��ی دیگر از 
راهکارهای مناس��ب ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب 
هدف محسوب می‎شود. ش��ما در صورت استفاده درست 
از این شیوه به راحتی فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف را پیدا می‎کنید. این فرآیند شامل بارگذاری ویدئوها 
به طور مداوم در شبکه‎های اجتماعی با ساعت‎های متفاوت 
اس��ت. در نهایت امر ویدئویی که بهترین بازدید را دریافت 
کند، بیانگر ساعت مناسب برای انتشار محتوا خواهد بود. 

ایجاد و توسعه پلی لیست‎ها
پلی لیس��ت‎ها بخش کاربردی برای ساماندهی ویدئوی 
هر کانال در یوتیوب محسوب می‎گردد. این بخش به طور 
حرفه‎ای ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف مورد 
اس��تفاده قرار گرفته و کاربران فرصت مشاهده ویدئوهای 

مرتبط به هم را در این راستا پیدا می‎کنند. 

اگر ش��ما به عنوان یک اینفلوئنس��ر در یوتیوب فعالیت 
دارید، دسته‎بندی موضوعی ویدئوهای‎تان ایده بسیار خوبی 
خواه��د بود. این امر امکان تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف را فراهم کرده و ویدئوهای قدیمی‎تان را دیگر بدون 

استفاده نخواهد گذاشت. 
کاربران امروزه برای اس��تفاده از امکانات یوتیوب درباره 
ایجاد پلی لیست با مشکلات بسیار زیادی رو به رو هستند. 
دلیل این امر بی‎توجهی کانال‎ها به دس��ته بندی درس��ت 
ویدئوها و اطلاع‎رس��انی درباره آنهاس��ت. به همین خاطر 
کاربران اغلب اوقات برای اس��تفاده از ویدئوها به دردس��ر 
می‎افتند. اگر ش��ما به دنبال اس��تفاده از این بخش مهم و 
کاربردی هستید، باید همیشه به دنبال ایده‎های کاربردی 
و تاثیرگذار باش��ید. به عنوان مثال، ایجاد یک پلی لیست 
خاص برای ویدئوهای س��رگرم‎کننده و بخشی دیگر برای 
نمونه‎های آموزش��ی ایده‎ای اساسی در این میان محسوب 
می‎ش��ود. ش��ما با این کار به کاربران امکان گشت و گذار 

هدفمند در میان ویدئوهای قدیمی‎تان را خواهید داد. 
بدون تردید استفاده درس��ت از ویدئوهای قدیمی باید 
مدنظر کانالی در یوتیوب قرار داش��ته باش��د. این نکته با 
توجه به امکان کس��ب درآم��د از بازدیدهای هر ویدئو در 
یوتیوب اهمیت بالاتری نیز پیدا می‎کند. درست به همین 
خاطر ش��ما باید همیش��ه این بخش را ب��ه طور حرفه‎ای 

مدنظر قرار دهید. 
بازاریابی برای کانال یوتیوب

وقتی ش��ما در یوتیوب کارتان را ش��روع می‎کنید، مثل 
افراد تازه کار خواهید بود. در این شرایط کمتر کسی اکانت 
ش��ما را می‎شناسد. همچنین دیگر توانایی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای را نیز نخواهید داشت. 
درست به همین خاطر باید از همان گام نخست فعالیت در 
یوتیوب به دنبال بازاریابی برای کانال‎تان باشید. شاید این 
امر در همان ابتدای کار هزینه‎بر باشد، اما در عوض خیلی 

زود بدل به گزینه‎ای محبوب برای کاربران خواهید شد. 
کانال‎های حرفه‎ای همیشه به فکر بازاریابی برای خودشان 
هس��تند. این امر نه تنها از طریق هم��کاری با کانال‎های 
مش��ابه صورت می‎گیرد، بلکه در این میان حتی بازاریابی 
در خارج از فضای یوتیوب نیز مورد توجه قرار دارد. ش��ما 
در صورت فعالیت به عنوان یک برند باید همیشه پروموت 
کردن کانال‎تان در دیگر پلتفرم‎های اجتماعی یا دست کم 
سایت رسمی شرکت‎تان را مد نظر قرار دهید. این فعالیت 
اغلب اوقات هزینه زیادی برای شما به همراه نداشته و در 
عوض فرصت‎های بس��یار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف به شما خواهد داد. 
امروزه بسیاری از برندها دارای وبلاگ رسمی نیز هستند. 
این امر برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف اهمیت 
محوری دارد. بر این اس��اس اگر شما دارای وبلاگ رسمی 

برای برندتان هستید، باید همیشه اول از همه تولید محتوا 
در بخ��ش موردنظر را مورد توج��ه قرار دهید، در غیر این 
صورت شانس‎تان برای تعامل با کاربران بسیار کاهش پیدا 
می‎کند. از آنجایی که وبلاگ‎ها به طور معمول مورد توجه 
کاربران پیگیر یک حوزه کس��ب و کار اس��ت، اگر شما در 
بخش مورد نظر محتوای‎تان را درج کنید، همیشه فرصت 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان را پیدا می‎کنید. به علاوه، 
در ابتدای امر ش��مار بالایی از کاربران پر و پاقرص نیز در 

کنار کانال‎تان خواهند بود. 
تبدیل بازدیدکنندگان به دنبال‎کننده

ش��اید یک کانال ویدئوهای بسیار پربازدیدی در فضای 
یوتی��وب بارگذاری کن��د، اما تا زمانی ک��ه توانایی تبدیل 
افراد موردنظر به دنبال‎کننده را نداش��ته باش��د، تاثیر آن 
چندان زیاد نخواهد بود. درست به همین خاطر شما برای 
جلب نظ��ر کاربران باید بیش از هر نکته دیگری به دنبال 
ترغیب‎ش��ان برای دنبال کردن کانال باش��ید. این امر به 
ش��ما فرصت بسیار خوبی برای نمایش مداوم و همیشگی 
محتوای‎تان ب��ه کاربران خواهد داد. بر این اس��اس دیگر 
مشکل زیادی پیش روی برندتان برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف نخواهد بود. 
بسیاری از کانال‎ها برای ترغیب کاربران به دنبال کردن 
صفحه‎ش��ان اقدام به اس��تفاده از راهکارهای بسیار زیادی 
می‎کنند. این امر در تمام ش��بکه‎های اجتماعی به چشم 
می‎خورد. در این میان ش��ما باید اس��تراتژی ویژه‎ای برای 
کارتان در نظر داشته باش��ید. این امر شامل طراحی یک 
کمپین ویژه و تعیین جایزه‎های کاربردی برای آن اس��ت. 
در این صورت شانس‎تان برای افزیش تعداد دنبال‎کنندگان 

کانال به شدت افزایش پیدا خواهد کرد.
تعامل نزدیک با کاربران

تعامل با کاربران عاملی مهم و اساسی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف محسوب می‎شود. بسیاری از برندها 
در این میان توانایی تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مخاطب 
هدف را ندارند. دلیل این امر نیز ش��رایط فعالیت آنهاست. 
اگر ش��ما در قالب یک برند یا اینفلوئنسر بسیار خشک و 
رسمی در یوتیوب فعالیت داشته باشید، شانس‎تان خیلی 
زود کاهش پیدا می‎کند. این امر دردس��رهای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف را افزایش داده و در برخی از موارد 

حتی موجب ریزش شدید کاربران نیز می‎شود. 
بهتری��ن توصی��ه برای تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب 
ه��دف به ش��یوه‎ای کاربردی ق��رار دادن خودتان به جای 
مخاطب هدف اس��ت. این امر شاید در نگاه نخست اندکی 
سخت باشد، اما دست کم نتیجه‎گیری‎های بسیار دقیقی 
برای برندت��ان به همراه دارد. بنابراین اگر ش��ما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هستید، همیشه باید 
این ش��یوه را در دستور کار قرار دهید. وقتی خودتان را به 
جای مشتریان قرار می‎دهید، شانس‎تان برای تاثیرگذاری 
بر روی آنها افزایش می‎یابد. یادتان باش��د شما باید دقیقا 
مثل یک مش��تری یا کاربر معمولی یوتیوب فکر کنید. در 
غیر این ص��ورت ایده‎های دقیق و کارب��ردی به ذهن‎تان 
نخواهد رس��ید.  برگزاری جلس��ات پرس��ش و پاس��خ به 
ط��ور لایو در فضای یوتیوب اغلب ب��رای کانال‎ها همراه با 
فالوورهای بسیار زیادی است. این نکته به شما امکان جلب 
نظر کاربران به ش��یوه‎ای حرف��ه‎ای را می‎دهد. بنابراین در 
صورت��ی که توانایی‎تان ب��رای جلب نظر یا حفظ مخاطب 
هدف کاهش پیدا کرده اس��ت، باید همیش��ه اس��تفاده از 

ویدئوهای لایو را در دستور کار قرار دهید. 
تولید ویدئوهای سریالی

استفاده از ویدئوهای سریالی یکی از ایده‎های کاربردی 
ب��رای ترند کردن کانال‎ها در این فضاس��ت. بس��یاری از 
کاربران برای مش��اهده دنباله ویدئوه��ای هیجان‎انگیز یا 
کاربردی حتی مایل به پرداخت هزینه اضافی نیز هستند. 
بنابراین اگر شما ایده مناسبی در سر دارید، باید خیلی زود 
اقدام به فعالیت در راستای تولید محتوا براساس آن نمایید. 
یادتان باشد برخی مواقع برندها برای طراحی ویدئوهای 
سریالی اقدام به استفاده از هر ایده‎ای می‎کنند. اگر شما به 
چنین کاری تن دهید، به مرور زمان ویدئوهای سریالی‎تان 
بسیار کلیشه‎ای خواهد شد. بنابراین به جای چنین کاری 

باید به دنبال استفاده از ایده‎های تازه‎تر باشید. 
تولیدکنندگان محتوا در یوتیوب باید همیش��ه س��طح 
بالای رقابت در این فضا را به یاد داش��ته باش��ند. این امر 
برای شما اهمیت بسیار زیادی داشته و امکان تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب ه��دف را نیز به همراه خواهد داش��ت. 
نکت��ه مهم دیگر اینکه الگوبرداری از رقبا نیز می‎تواند فکر 
مناسبی برای کانال‎های تازه کار باشد. در این صورت شما 
بدون نیاز به تجربه دردسرهای رایج امکان تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف‎تان را پیدا می‎کنید. 
همکاری با سایر کانال‎ها

همکاری با کانال‎های مختلف امری رایج و تاثیرگذار در 
دنیای شبکه‎های اجتماعی محسوب می‎شود. بدون تردید 
ش��ما تنها کانال مورد علاقه کاربران در یوتیوب نیستید. 
ب��ه همین خاطر برای تولید محتوا باید همیش��ه اقدام به 
همکاری با کانال‎های حرفه‎ای نیز نمایید. نکته مهم برای 
همکاری ب��ا کانال‎های دیگر توجه به ح��وزه کاری آنها و 
همچنین توانایی ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف اس��ت. اگر شما به این نکته مهم توجه لازم را نشان 
ندهید، کمتر فرصتی برای یک همکاری تاثیرگذار خواهید 
داش��ت.  برندهایی که در یوتیوب فعالی��ت دارند، به طور 
معمول برای همکاری باید قبل از هر نکته دیگری به فکر 
ابعاد آن باش��ند. به عنوان مثال، آیا ش��ما مایل به طراحی 
یک ویدئوی مشترک ساده هستید یا اینکه کمپینی بزرگ 
را در سر دارید. همچنین باید یک همکار مناسب و در حد 
و اندازه برندتان نیز پیدا کنید، در غیر این صورت همیشه 

ویدئوهای‎تان با مشکل رو به رو خواهد شد. 
در ای��ن بخش الگوبرداری از رقبای بزرگتر در بازار برای 
همکاری با برندهای گوناگون بهترین ایده ممکن محسوب 
می‎ش��ود. این امر شانس ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف را به ش��دت افزای��ش داده و فرصت‎های 
تازه بس��یار زیادی پی��ش روی‎تان قرار می‎ده��د. یادتان 
باشد در این فضا ش��ما باید به سرعت کانال‎تان را توسعه 
دهی��د. بنابراین وقتی برای تلف ک��ردن ندارید. برندها یا 
تولیدکنن��دگان موفق محتوا در ش��بکه‎های اجتماعی به 
دلیل مهارت‎ش��ان در این فضا اغل��ب اوقات تجربه‎ای بکر 
پیش روی ش��ما قرار می‎دهند. بنابراین هرگز نباید از این 
تجربه حرفه‎ای دس��ت بکش��ید، در غیر این صورت شاید 
دیگر توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 
سطح مورد انتظارتان نرسد. این امر شما را بدل به کانالی 
کلیش��ه‎ای در بازار کرده و امکان تعامل با کاربران به طور 
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