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ایران چگونه از گذار جهانی انرژی جا ماند؟

بهره وری انرژی
در تنگنای تحریم

این روزها کلمه »ناترازي« بسامد بالایی پیدا کرده و ملموس ترین شکل این »ناترازی« در بخش انرژي و قطعی برق 
دیده می ش��ود. »ناترازی انرژي« اما فراتر از چراغ های خاموش خانه ها و فروشگاه ها به کارگاه ها و کارخانه ها رسیده و 
واحدهای صنعتی به دلیل نبود برق با کمتر از نصف ظرفیت خود کار می کنند. طبق آمارها، سهم بخش صنعتی ایران 
از تولید ناخالص داخلی از 14 درصد در س��ال 2006 به 16 درصد در س��ال 2019 رسیده است. این رشد صنعتی به 
افزایش مصرف انرژی منجر شده و همچنین چالش های زیست محیطی به وجود آورده است که اهمیت افزایش کارایی 
انرژی صنایع را برجس��ته می کند؛ چراکه بهبود کارایی انرژی، نقش محوری در حفظ انرژی، کاهش انتش��ار گازهای 
گلخانه ای و توسعه صنعتی پایدار دارد. هرچند سیاستگذاران در کنار برنامه ریزی برای رشد اقتصادی، استراتژی هایی 
برای افزایش کارایی انرژی در نظر گرفته اند، اما کارایی انرژی بخش های صنعتی در ایران نس��بت به س��ایر کش��ورها 

پایین مانده است.
از نظر اقتصاد سیاس��ی، ایران دارای ویژگی های متمایزی اس��ت که می تواند کارایی انرژی را تحت تأثیر قرار دهد. 
تحریم ها از جمله این ویژگی های سیاس��ی هس��تند که بر بخش انرژی در ایران، اثر گذاش��ته اند و درک اثرات آنها بر 
کارایی انرژی، نیازمند درک یک مسئله چندوجهی است؛ چراکه اثرات تحریم بر کارایی انرژی به شکل های مختلف از...

در همایش چشم انداز اقتصاد ایران 1404 مطرح شد

رد پای گرانی مسکن در مهاجرت ها
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پایش بخش حقیقی اقتصاد در دی ماه 1403 نشان می دهد

پالس های رکودی صنعت
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فرصت امروز: بورس تهران برای سـومین روز متوالی سـبزپوش شد و با ورود 900 میلیارد تومانی پول 
حقیقی، مجموع ورود پول در سـه روز اخیر به بیش از 3300 میلیارد تومان رسـید. در روزی که شهر 

تهران و بسـیاری از شـهرهای ایران به دلیل برودت هوا تعطیل بود، شاخص کل بورس تهران 
برای سومین روز متوالی سبزپوش شد و وارد کانال 2.8 میلیون واحدی شد. در جریان...

900 میلیارد تومان پول حقیقی به بازار سرمایه وارد شد

ورود قدرتمند بورس به سطح 2.8 میلیونی

سرمقاله

نهم اسفند: روزی برای 
مصرف کنندگان

غلامعلی رموی
کارشناس اقتصادی

»حمای��ت از مصرف کننده«، 
مفهومی اس��ت که در نگاه اول 
به عنوان یک اقدام بشردوستانه 
و اخلاقی ش��ناخته می شود، اما 
اگر دقیق تر بررس��ی کنیم، این 
مفهوم نه از س��ر دلسوزی، بلکه 
محص��ول تحول س��رمایه داری 
و نی��از به حفظ تع��ادل در بازار 
اس��ت. در اوایل دوران صنعتی، 
ب��دون هی��چ  تولیدکنن��دگان 
بازار س��لطه  ب��ر  محدودیت��ی 
داش��تند. کالاه��ای بی کیفیت، 
غیرش��فاف،  قیمت گذاری های 
انحصارطلبی و نب��ود اطلاعات 
نظامی  برای خری��داران،  کافی 
ایج��اد کرده ب��ود ک��ه تنها به 
نف��ع تولیدکنن��ده ب��ود، اما با 
رش��د آگاهی عمومی و فش��ار 
دولت ه��ا  مصرف کنن��دگان، 
دریافتند ک��ه اگر قوانینی برای 
کنت��رل ب��ازار وض��ع نکنن��د، 
به سیس��تم  مردم  بی اعتمادی 
اقتص��ادی در نهای��ت کل بازار 
را فل��ج خواهد ک��رد. از این رو، 
مفهوم��ی ب��ه ن��ام »حمایت از 
حق��وق مصرف کننده« ش��کل 
گرفت؛ ابت��دا در قالب قوانینی 
برای جلوگیری از تقلب و سپس 
به عنوان یک نظام گسترده برای 

تضمین حقوق خریداران.
برخلاف  مدرن،  سرمایه داری 
نس��خه  خام و بی رحم اولیه اش، 
به »حمای��ت از مصرف کننده« 
به عن��وان اب��زاری ب��رای حفظ 

پایداری خود نگاه می کند.

ادامه در همین صفحه

این حمایت در قالب قوانینی همچون شفافیت در قیمت گذاری، 
اس��تانداردهای کیفیت، حق بازگشت کالا، حمایت های حقوقی 
در براب��ر تبلیغات گمراه کننده و برخورد با انحصارطلبی و رقابت 
ناس��الم، اجرا شده اس��ت. در کشورهای توس��عه یافته، این نظام 
نه تنها محدود به کنترل بازار و برخورد با تخلفات نیس��ت، بلکه 
وارد مرحله  توانمندس��ازی مصرف کننده شده است؛ یعنی ایجاد 
ش��فافیت اطلاعات، افزایش قدرت انتخاب، اس��تقلال نهادهای 
حمایت��ی و حتی نظارت ب��ر فناوری های نوین. در کش��ورهای 
توس��عه یافته، »حمایت از مصرف کننده« به س��طحی از تکامل 
رس��یده است که علاوه بر نظارت بر بازار، به آموزش و آگاه سازی 
مصرف کنندگان برای تصمیم گیری بهتر نیز می پردازد؛ به عنوان 
مثال، در اتحادیه اروپا، قوانین سخت گیرانه ای در مورد تبلیغات، 
کیفیت کالاها و حقوق خریداران وجود دارد. فروشگاه ها ملزم به 

ارائه اطلاعات دقیق درباره  محصولات هستند و مصرف کنندگان 
می توانند در ص��ورت نارضایتی، کالا را بازگردانند. در آمریکا نیز 
سازمان هایی همچون کمیسیون تجارت فدرال )FTC( و انجمن 
حمای��ت از مصرف کننده به  صورت فعال از حقوق مش��تریان در 
برابر تقلب های تجاری و تبلیغات گمراه کننده، دفاع می کنند. این 
در حالی است که در بسیاری از کشورهای در حال توسعه، نبود 
ش��فافیت در بازار، انحصارطلبی، ضعف نظ��ارت و نبود نهادهای 
مستقل موجب شده است تا مصرف کنندگان همچنان در معرض 

سوءاستفاده های گسترده قرار بگیرند.
حدود نیم قرن از ورود واژه  »حمایت از مصرف کننده« به اقتصاد 
و سیاس��ت ایران می گذرد، اما این مفهوم هیچ گاه نتوانسته است 
روند تکامل خود را طی کند و به یک اصل عملی در بازار تبدیل 
شود. در دوران پیش از انقلاب، این واژه عمدتا در انحصار تفکری 

قرار داش��ت که آن را به »مبارزه با گران فروشی« محدود نموده 
بود، بدون آنکه زیرس��اخت های واقعی ب��رای »حمایت از حقوق 
مصرف کنن��دگان« را در یک اقتصاد رقابت��ی ایجاد کند. پس از 
انقلاب نیز »حمایت از مصرف کننده« میان نگاه های ترحم آمیز و 
تحکمی برخی مدیران، گرفتار شد و به یک موضوع اداری تبدیل 
گشت که بیشتر در پستوی سازمان ها و ادارات سرگردان بود تا در 
متن زندگی مردم! نتیجه این دیدگاه ها این شد که امروز در ایران، 
مردم در بازارهایی خرید می کنند که در آنها خبری از ش��فافیت 
نیس��ت. قیمت های مص��وب، تنها روی کاغذ هس��تند، کالاهای 
بی کیفیت با تبلیغات فریبنده فروخته می شوند، انحصارگرایی در 
بخش های مختلف اقتصادی بیداد می کند و مصرف کننده نه تنها 
ابزار لازم برای احقاق حق��وق خود را ندارد، بلکه حتی نهادهای 
حامی مصرف کننده نیز در مقابل تولیدکنندگان و واردکنندگان 

عمده، کم توان و بی اثر به نظر می رسند.
چگون��ه می توان از »حمایت از حقوق مصرف کننده« س��خن 
گفت، وقتی در نیم قرن از ورود واژه »حمایت از مصرف کننده«، 
حت��ی بدیهی ترین حق��وق او در خرید و ف��روش کالا و دریافت 

خدمات نیز رعایت نمی شود؟!
* در مشاورین املاک، آیا فرد می تواند معامله ای را با پرداخت 

کمیسیون مصوب انجام دهد؟
* کدام یک از فروش��ندگان کالا حاضرند که با قیمت مصوب، 

خدمات یا کالای مطلوب به مشتری ارائه دهند؟
* آی��ا ی��ک خریدار می تواند کالا را ب��دون هیچ دلیلی پس از 

خرید، عودت دهد و تمام و کمال پول خود را دریافت کند؟
* خودرو در فضایی س��اخته و عرضه می ش��ود که همیش��ه 
بی رقیب است و قبل از تولید با قیمتی گزاف فروخته شده و پول 

آن تمام و کمال دریافت ش��ده اس��ت و دولت مجبور است که با 
پرداخت یارانه های وحشتناک سوخت برای حفظ انحصار، منابع 

ملی را هدر دهد تا مصرف کننده را فقط آرام کند.
ای��ن م��وارد در بس��یاری از کش��ورهای توس��عه یافته، جزو 
ابتدایی ترین »حقوق مصرف کننده« به شمار می روند، اما در ایران 
هنوز به عنوان یک چالش بزرگ تلقی می شوند. از همین رو، خرید 
برای یک ش��خص یا خانواده در کشورمان عموما با چالش هایی 
همراه است و موضوعی به عنوان »لذت خرید« در شرایط فعلی، 
متصور نیست. روز نهم اسفندماه در تقویم رسمی به نام »روز ملی 
حمایت از حقوق مصرف کنندگان« نام گذاری شده است. به نظر 
می رس��د عنوان این روز را باید بگذاریم روز دردودل های در گلو 
مانده مصرف کننده در یک اقتصاد بی بنیان که هر سال در چنین 

روزی فقط تکرار می شود و تمام!

فرصت امروز: نهمین جشنواره کارآفرینی امین الضرب با حضور 
نمایندگان تش��کل های بخش خصوصی و فع��الان اقتصادی به 
 رسم هشت سال گذشته در شامگاه روز پنجم اسفندماه در تالار 
وحدت تهران برگزار ش��د و از هفت چهره پیشرو در حوزه علم، 
کارآفرینی و فعالیت اقتصادی در این مراسم تجلیل شد. یکی از 
ویژگی های نهمین دوره جش��نواره امین الضرب، حضور گسترده 
دانش��جویان ب��ود و به گفته رئیس اتاق تهران، دانش��جویانی در 
مقاطع کارشناس��ی ارشد و دکترا از دانش��گاه های تهران، علامه 
طباطبائی، بهش��تی و ش��ریف به عنوان کارآفرینان آینده کشور 
به این مراس��م دعوت ش��ده بودند تا در جری��ان زندگی و زمانه 
چهره های ماندگار عرصه کارآفرینی، تولید و تجارت قرار بگیرند. 
این مراس��م با پخش کلیپی از »محسن خلیلی عراقی« که از او 
به نام »پدر صنعت و پدر تش��کل گرایی ایران« یاد می شود، آغاز 
شد؛ س��خنان بنیانگذار گروه صنعتی بوتان در این کلیپ، نشان 
می داد که او همچنان مانند همیش��ه سودای توسعه ایران را در 
سر می پروراند، »خلیلی عراقی« در این ویدئو به مهمانان مراسم 
امین الضرب خوش��امد گفت و توصیه های��ی خطاب به جوانان بر 
زبان جاری س��اخت. در ادامه این مراس��م، ویدئوکلیپی هم برای 
یادآوری نام و نش��ان کارآفرینان درگذشته ازجمله مرحوم »علا 

میرمحمدصادقی« به نمایش درآمد.
در نهمی��ن جش��نواره کارآفرین��ی امین الضرب از »س��یاوش 
شهشهانی«، اس��تاد ریاضی دانشگاه ش��ریف به پاس سهمی که 
در توس��عه علم و اتصال ایران به اینترنت جهانی داش��ت، تقدیر 
شد. همچنین »جواد خوانس��اری« از بزرگان صنعت راه سازی و 
ساختمان ایران، »محمدرضا تقی گنجی« از بنیانگذاران یزد تایر، 
»محم��ود زینی« از بنیانگذاران و مدیرعامل گروه صنعتی لایکو، 
»محمدرض��ا جابرانص��اری« مدیرعامل گروه صنعتی س��پاهان، 
»محس��ن جلال پور« بنیانگذار و مدیرعامل ش��رکت گس��ترش 
بازرگان��ی کرمان و »احمد گرامی« بنیانگ��ذار و مدیرعامل گروه 
صنعتی گلس��تان از دیگر برگزی��دگان نهمین دوره جش��نواره 

کارآفرینی امین الضرب بودند.
اینترنت را به بخش خصوصی واگذار کنید

نهمین دوره جش��نواره کارآفرینی امین الضرب در شامگاه روز 
پنجم اس��فندماه در ت��الار وحدت تهران برگزار ش��د و از هفت 
چهره پیشرو در حوزه علم، کارآفرینی و فعالیت اقتصادی، تجلیل 
به عمل آمد. در ابتدای این مراس��م، کلیپی از »محس��ن خلیلی 
عراق��ی«، پدر صنعت و تش��کل گرایی ایران ب��ه نمایش درآمد و 
همچنی��ن ویدئوکلیپی برای ی��ادآوری نام و نش��ان کارآفرینان 
درگذش��ته، ازجمله مرحوم »علا میرمحمدصادقی« پخش شد. 

س��پس »محمود نجفی عرب« رئیس اتاق تهران، پش��ت تریبون 
قرار گرفت و س��خنانی را در باب وضعیت کنونی سیاس��تگذاری 
در اقتص��اد ای��ران و ضرورت پذی��رش پیش نیازهای توس��عه و 
همچنین زنده نگاه داش��تن امید در میان نس��ل جوان ایراد کرد. 
در نهمین جش��نواره کارآفرینی امین الضرب گفته شد که امسال 
برای نخس��تین بار زندگی نامه برندگان در قالب پادکست تهیه و 
در س��ایت و کانال اتاق بازرگانی، بارگذاری ش��ده است. سپس با 
معرفی برخی از خدمات اتاق تهران در قالب بیمارستان بازرگانان 
و همچنین حوزه نش��ر، بیانیه هیأت داوران قرائت شد و نوبت به 
معرفی و تجلیل از برگزیدگان رسید. البته پیش از آغاز این بخش، 
کلیپی با محتوای معرفی پیش��گامان اقتصاد ایران نظیر خاندان 
ایروانی، برخوردار، لاجوردی، خیامی و... پخش ش��د؛ کسانی که 
اگ��ر امروز در قید حی��ات بودند، جایزه امین الض��رب را دریافت 
می کردند. در ادامه مراس��م، »ش��هاب جوانمردی«، عضو هیأت 
رئیسه و »محمدرضا نجفی منش« و »مریم تاج آبادی ابراهیمی«، 
دو عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران به روی س��ن دعوت شدند 
تا نخس��تین لوح و نش��ان امین الضرب این دوره را به »سیاوش 
شهش��هانی« تقدیم کنند. »شهشهانی« اس��تاد ریاضی دانشگاه 
ش��ریف بوده و لوح و نش��ان امین الضرب به پاس س��همی که در 
توسعه علم و نقشی که در اتصال ایران به اینترنت جهانی داشته 
به او تعلق گرفت. »س��یاوش شهشهانی« در سخنان کوتاهی به 
این نکته اشاره کرد که سهم کوچکی در اتصال ایران به اینترنت 
جهانی و سهم بیشتری در توسعه دامنه دات آی آر داشته و افزود: 
»به رغم آنکه ما در یک موسسه دولتی فعالیت می کردیم، به شیوه 
بخ��ش خصوصی این دامنه را در ایران توس��عه دادیم؛ به نحوی 
که بزرگ ترین رجیس��تری دامنه ها در خاورمیانه و شمال آفریقا 
به ایران اختصاص پیدا کرد.« این اندیش��مند و چهره ش��اخص 
آکادمیک که در دانش��گاه های داخل و خارج از کشور به تدریس 
مشغول اس��ت، در بخش دیگری از س��خنانش از سیاستگذاران 
درخواست کرد که سایر بخش های اینترنت را به بخش خصوصی 

واگذار کنند و یا به شیوه بخش خصوصی آن را توسعه دهند.
ایران بیش از هر زمان به امید و همت نیاز دارد

س��پس »عب��اس آرگ��ون« عضو هیأت رئیس��ه ات��اق تهران، 
»امیرمنصور عطایی« و »جمش��ید بردبار« از برندگان دوره های 
پیش��ین امین الضرب و از اعضای هی��أت داوران دوره نهم، برای 
اعط��ای ل��وح و نش��ان دومین برگزی��ده این دوره از جش��نواره 
کارآفرینی امین الضرب روی سن حاضر شدند. »جواد خوانساری« 
از بزرگان صنعت راه سازی و ساختمان ایران، برگزیده این بخش 
ب��ود و لوح و نش��ان امین الضرب را به خود اختص��اص داد. او در 

سخنانی با اش��اره به اینکه »سرزمین مان ایران بیش از هر زمان 
دیگ��ری به امید و همت نیاز دارد«، گفت: »آبادانی ایران، آبادانی 
تک تک ماست و اگرچه دولت ها با ایجاد انواع مشکلات اقتصادی، 
اعمال سیاس��ت های مالی غیرش��فاف و کم توجهی و بی توجهی 
ب��ه بخش خصوصی واقعی، راه را ب��ه روی فعالیت های اقتصادی 
می بندد اما چند چیز را نمی تواند از بخش خصوصی بگیرد و آن، 
عزم ساختن، امید به آینده و عشق به ایران است. ایران را دولت ها 
به تنهایی نمی توانند بس��ازند و ما که س��ال ها برای آبادانی ایران 
تلاش کرده ایم، نمی گذاریم ایران ضعیف شود. نمی توانیم بگذاریم 
که دانش و انگیزه ها از بین برود. باید تلاش کنیم که ایران را برای 

نسل آینده حفظ کنیم.«
زمان اتخاذ تصمیمات سخت فرا رسیده است

برگزی��ده بعدی ای��ن جش��نواره، »محمدرض��ا تقی گنجی« 
از بنیانگ��ذاران یزد تایر بود که لوح و نش��ان خ��ود را از »مهدی 
صادق��ی« نایب رئیس اتاق ته��ران، »محمدرضا نعمت زاده« وزیر 
اس��بق صنعت و »رضا رضایی« از اعض��ای هیأت داوران دریافت 
کرد. او که با همس��ر خود برای دریافت جایزه خود به روی سن 
آمده بود، با بیان اینک��ه »برخورداری از منابع طبیعی، موقعیت 
جغرافیای��ی، فرهنگ، کارآمدی و اقتصاد دیجیتال ازجمله موارد 
مهم برای دس��تیابی به توسعه و پیش��رفت است« گفت: »شاید 
هیچ عاملی به اندازه منابع انس��انی در تعیین سرنوش��ت توسعه 
یک کش��ور نقش نداشته باش��د. در حقیقت، برخی از نبودن ها 
هیچ بودنی را پر نمی کند و ثروت تنها در داشتن سرمایه خلاصه 
نمی شود. چنانچه با فردی که صاحب ثروت است، آگاهی، کردار 
نی��ک و فرص��ت کمک به دیگران همراه باش��د، آنگاه او انس��ان 
ارزش��مندی خواهد بود. در چنین چارچوبی، وظیفه حکمرانی، 
تأمین رفاه، امنیت، آموزش و بهداش��ت اس��ت و در مقابل، مردم 
باید از این امکانات در جهت رش��د و ش��کوفایی کشور استفاده 
کنند. گاهی ی��ک قدم کوچک می توان��د آغازگر تغییری بزرگ 
باش��د. دنیا در حال حرکت اس��ت و ما نیز نباید متوقف شویم.« 
به گفته »تقی گنجی«، »اهمیت دادن به انسان ها باید در اولویت 
سیاستگذاری ها قرار گیرد. نرخ تورم دورقمی موجب کاهش رفاه 
عمومی و افزایش فش��ار اقتصادی بر مردم شده که بخشی از آن، 
نتیجه تحریم های اقتصادی و بخشی دیگر، ناشی از سیاست های 
داخلی نادرست است. کش��ور ما از ثروت های عظیمی برخوردار 
است. مهمترین سرمایه ما، علاوه بر منابع نفتی و معدنی، نیروی 
انسانی توانمند است. باید بستری فراهم کنیم تا سیاستگذاران و 
تصمیم سازان، این واقعیت را بپذیرند که تنها راه توسعه، اعتماد و 

تکیه بر نیروی انسانی کشور است.«

او در بخ��ش دیگری از س��خنانش ب��ه این نکته اش��اره کرد 
که »دولت ها و دس��تگاه های اجرایی کش��ور، مس��ئولیت بزرگی 
در جراح��ی اقتص��ادی و تأمین رف��اه مردم دارن��د. اکنون زمان 
تصمیم گیری های س��خت فرا رسیده است. مردم، اعتماد خود را 
از دس��ت داده اند و برای بازگرداندن ای��ن اعتماد باید اصلاحات 
اساسی و اقدامات مؤثر انجام گیرد. در حوزه داخلی، منطقه ای و 
بین المللی، لازم است تصمیمات مهمی اتخاذ شود، حتی اگر نیاز 
به پذیرش هزینه های سنگین باشد. در نهایت، مقام معظم رهبری 
به عنوان عالی ترین مقام کشور، چنانچه صلاح بدانند، می توانند با 
اتخاذ تصمیمات بنیادین، مسیر تحولات اساسی در حکمرانی را 

هموار سازند.«
ضرورت همبستگی در بخش صنعت ایران

»محمود زینی« از بنیانگذاران و مدیرعامل گروه صنعتی لایکو 
که در این مراس��م نش��ان و تندیس امین الضرب را دریافت کرد، 
در سخنانی بر تولید با کیفیت محصولات این واحد تولیدی طی 
بیش از پنج دهه فعالیت تاکی��د کرد و گفت: »در لایکو همواره 
تلاش بر ای��ن بوده که محصولاتی را تولید و به مصرف کنندگان 
ارائ��ه دهیم که در آین��ده و پس از کهنه ش��دن همچنان قابل 
استفاده باش��د و امروز محصولات لایکو در منازل مشتریان مان، 
دست کم دو نسل را گذرانده و ماندگار بوده اند.« او از اتاق بازرگانی 
تهران و دست اندرکاران جشنواره کارآفرینی امین الضرب، تشکر 
کرد و افزود که »پس از تحصیل در رش��ته اقتصاد، پا به صنعت 
نساجی گذاشت و با تأسیس گروه صنعتی لایکو، در کنار مدیران 
و کارکنان و کارگران این مجموعه صنعتی، برند لایکو را به یک 

اسم عام در جامعه بدل کرده  است.«
همچنین »محمدرضا جابرانصاری«، مدیرعامل گروه صنعتی 
س��پاهان نیز پس از دریافت نش��ان و تندی��س امین الضرب، در 
سخنانی با بیان اینکه »اقتصاد و صنعت ایران در شرایط امروز، به 
تشکل گرایی و همبستگی، نیاز مبرم دارد«، گفت که اتاق بازرگانی 
می تواند در رش��د و توسعه کسب وکارها، نقش بسزایی ایفا کند. 
به گفته »جابرانصاری«، »با اندیشه های نو باید به تقویت نهادهای 
بخ��ش خصوصی ازجمله اتاق بازرگانی برای تصمیم س��ازی های 
بزرگ بهره برد.« همچنین »ش��هاب جوانم��ردی«، عضو هیأت 
رئیسه اتاق تهران در ادامه مراسم، دانشجویان و جوانان حاضر در 
این رویداد را مخاطب س��خنان خود قرار داد و گفت: »به حتم و 
یقین بدانید که موفقیت، تقدیر شما است پس بزرگ فکر کنید 
و بیندیش��ید و برای خود، کش��ور و اطرافیان تان آرزوهای بزرگ 
داش��ته باش��ید. دوم آنکه برای یک عمر و همه دوره زیست تان، 
آرزو داش��ته باش��ید و توکل کنید و مطمئن باشید که در مسیر 

زندگی کاری و س��اخت ایده های تان به هر نقطه که برس��ید، اثر 
خود را گذاشته اید.«

لزوم ثروت آفرینی و اصلاح سیاستگذاری ها
»محس��ن جلال پور«، بنیانگذار و مدیرعامل شرکت گسترش 
بازرگان��ی کرم��ان نیز پ��س از دریافت نش��ان و تندیس نهمین 
جش��نواره کارآفرینی امین الضرب، به وضعی��ت اقتصادی امروز 
کش��ور اشاره کرد و با بیان اینکه »انقلاب صنعتی چهارم، یکصد 
و بیست س��ال پس از زیست »حاج محمدحسین امین الضرب« 
در جهان ش��کل گرفت«، گفت که »توس��عه در ای��ران، نیاز به 
اصلاح روند سیاس��تگذاری ها دارد.« این فعال برگزیده اقتصادی 
در س��خنانی که ارجاعات بس��یاری به فیلم های سینما از جمله 
»مس��یر سبز« داشت، از مشکلات بسیار زیاد و عمیق موجود در 
اقتصاد و فضای کسب وکار کشور، سخن گفت و صحبت هایش را 
با جمله ای از »جان کافی«، ش��خصیت سیاه پوست فیلم »مسیر 
س��بز«، به پایان برد و گفت: »خیلی خسته ام، رئیس!« همچنین 
»احم��د گرامی«، بنیانگذار و مدیرعامل گروه صنعتی گلس��تان 
نی��ز پ��س از دریافت نش��ان و تندیس امین الض��رب، بر اهمیت 
ثروت آفرینی در کشور، تاکید کرد و گفت: »ثروت آفرینی، فراتر از 
یک واژه است و خلق ثروت، شاخصی است که جایگاه یک ملت و 
کشور را در هر مقطع زمانی بیان می کند.« او در سخنانش در این 
مراسم به نقش سازنده همسران کارآفرینان مطرح و ثروت آفرین 
در ای��ران، اش��اره کرد و از همس��ر خود و تمام��ی بانوانی که در 
کنار کارآفرینان بوده اند، قدردانی کرد. در پایان نهمین جشنواره 
کارآفرینی امین الضرب، »مس��عود خوانساری«، رئیس سابق اتاق 
ته��ران و از بنیانگذاران جش��نواره کارآفرین��ی امین الضرب، به 
استقبال بخش خصوصی از این رویداد طی 9 سال گذشته، اشاره 
کرد و گفت: »استقبال بخش خصوصی از این رویداد طی 9 سال 
گذش��ته، نشان داد که مسیری که طی ش��ده به درستی بوده و 
امروز می توان گفت که نش��ان امین الضرب به برند کارآفرینی در 
ایران بدل شده است.« او همچنین از تصمیم برای تشکیل بنیاد 
امین الضرب خبر داد و با بیان اینکه »از س��ال گذش��ته تلاش ها 
برای تأس��یس بنیاد امین الضرب آغاز شد«، توضیح داد که »این 
بنیاد تلاش خواهد کرد تا سرگذش��ت و تجربه کارآفرینان کشور 
را به نس��ل جدید منتقل کند و این رسالت را برای خود محفوظ 
می دارد که با ترویج فرهنگ کارآفرینی، شور و انگیزه را در جوانان 
برای ماندن و س��اختن ایران ایجاد کند. بنیاد امین الضرب تلاش 
خواه��د کرد در کن��ار ظرفیت های اتاق بازرگان��ی تهران، بازوی 
مشورتی برای حل بحران ها و ناترازی ها شود و به عنوان یک اتاق 

فکر برای پیشرفت و توسعه اقتصاد کشور عمل کند.«

در نهمین جشنواره کارآفرینی امین الضرب

7 چهره علمی و اقتصادی تجلیل شدند

نهم اسفند: روزی برای مصرف کنندگان

پادکست ها چطور دل مخاطب را به دست آورده اند؟
ف��رض کنید در مترو نشس��ته اید و فرد کنارتان هدفون بر گوش گذاش��ته و با دق��ت به صدای گوینده یک 
پادکست گوش می دهد. این فرد درست مانند مسافری است که دل به یک سفر طولانی زده و از زمان خود به 
بهترین نحو ممکن استفاده می کند. این صحنه دیگر در زندگی روزمره بسیاری از افراد تبدیل به امری عادی 
ش��ده و استفاده از پادکست نشان دهنده تمایل مردم به اس��تفاده از زمان های مرده خود برای آموزش، کسب 

مهارت و سرگرمی است. امروزه دیگر پادکست تنها یک سرگرمی نیست، بلکه یک سبک زندگی است!
پادکس��ت ها چند سالی هست که تنها برای سرگرمی های کوتاه طراحی نشده اند و در بسیاری از زمینه های 
جدی و کاربردی مانند موضوعات علمی، تحلیل اخبار، خودسازی و حتی مشاوره هم مورد توجه تولیدکنندگان 

قرار گرفته و دیگر خبری از موضوعات تکراری یا کلیشه ای نیست. پادکست های امروزی تنوع بی نظیری در...
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این روزها کلمه »ناترازي« بسامد بالایی پیدا کرده و ملموس ترین شکل 
این »ناترازی« در بخش انرژي و قطعی برق دیده می شود. »ناترازی انرژي« 
اما فراتر از چراغ های خاموش خانه ها و فروشگاه ها به کارگاه ها و کارخانه ها 
رس��یده و واحدهای صنعتی به دلیل نبود ب��رق با کمتر از نصف ظرفیت 
خود کار می کنند. طبق آمارها، سهم بخش صنعتی ایران از تولید ناخالص 
داخلی از 14 درصد در س��ال 2006 به 16 درصد در س��ال 2019 رسیده 
است. این رش��د صنعتی به افزایش مصرف انرژی منجر شده و همچنین 
چالش های زیست محیطی به وجود آورده است که اهمیت افزایش کارایی 
انرژی صنایع را برجسته می کند؛ چراکه بهبود کارایی انرژی، نقش محوری 
در حفظ انرژی، کاهش انتشار گازهای گلخانه ای و توسعه صنعتی پایدار 
دارد. هرچن��د سیاس��تگذاران در کنار برنامه ریزی برای رش��د اقتصادی، 
اس��تراتژی هایی برای افزایش کارایی انرژی در نظ��ر گرفته اند، اما کارایی 
انرژی بخش های صنعتی در ایران نس��بت به س��ایر کشورها پایین مانده 

است.
از نظر اقتصاد سیاسی، ایران دارای ویژگی های متمایزی است که می تواند 
کارای��ی انرژی را تحت تأثیر ق��رار دهد. تحریم ها از جمله این ویژگی های 
سیاس��ی هستند که بر بخش انرژی در ایران، اثر گذاشته اند و درک اثرات 
آنها بر کارایی انرژی، نیازمند درک یک مس��ئله چندوجهی است؛ چراکه 
اثرات تحریم بر کارایی انرژی به شکل های مختلف از جمله کاهش تولید 
ناخالص داخلی، محدودیت دسترسی به فناوری های روز و خروج سرمایه 
قابل ارزیابی اس��ت. در این گزارش به نتایج دو مطالعه کارشناسی، استناد 
کرده ایم که نس��بت تحریم ها و بهره وری انرژی در ایران را س��نجیده اند؛ 
مطالعه نخس��ت در ژورنال »Economics Energy« منتش��ر ش��ده 
و اث��رات تحریم بر کارایی انرژی صنایع در س��ال های 1394 تا 1398 را 
سنجیده است. در مطالعه دوم نیز مرکز پژوهش های اتاق ایران به بررسی 

»کلان روند انرژی و پیامدهای آن برای ایران« پرداخته است.
فراز و فرود تحریم و بهره وری انرژی

تحریم ها چه بر سر رشد صنعتی و بهره وری انرژی در ایران آورده است؟ 
»محمدرضا فرزانگان« از دانش��گاه فیلیپس مارب��ورگ و »لیلا جباری« و 
»علی اصغر س��الم« از دانش��گاه علام��ه طباطبائی در مطالع��ه ای، اثرات 
تحری��م بر بهره وری انرژی در 24 رش��ته فعالیت صنعتی طی س��ال های 
1394 تا 1398 را س��نجیده اند. آنها در این مطالعه به بررسی اثر تحریم 
بر زیربخش های صنعتی توجه کرده اند؛ زیرا با توجه به ماهیت س��رمایه 
ب��ر بودن بخش صنع��ت، انتظار می رف��ت تحریم ها، اث��رات قابل توجه و 
متفاوت تری در این بخش نسبت به سایر بخش های اقتصادی داشته باشند. 
آنها همچنین س��تانده نامطلوب ناشی از فعالیت های تولیدی در محاسبه 
امتیاز کارایی انرژی را در نظر گرفته و س��عی کرده اند در قالب روش تابع 
فاصله جهت دار، اثر س��تانده نامطل��وب را وارد محاس��بات کارایی انرژی 

نمایند. در نهایت در این مطالعه، ش��اخص شدت تحریم در زیربخش های 
صنعتی )با توجه به تمایزهای ساختاری موجود میان آنها( به شکل مجزا با 
استفاده از روش تحلیل مؤلفه های اساسی محاسبه شد. نتایج این مطالعه 
نش��ان می دهد که تفاوت هایی میان زیربخش های صنعتی از نظر شاخص 
کارایی انرژی وجود دارد. به طور میانگین برای پنج س��ال، تنها 21 درصد 
از زیربخش های صنعتی ایران دارای ش��اخص کارایی یک هستند که این 
زیربخش ه��ا عبارتند از: صنایع تولی��د فرآورده های توتون و تنباکو، تولید 
پوش��اک، تولید کک و فرآورده های حاصل از پالایش نفت، صنعت ساخت 
محصولات رایانه ای، الکترونیکی و نوری و زیربخش تعمیر ماش��ین آلات و 
تجهیزات. همچنین 71 درصد زیربخش ها، شاخص کارایی 0.5 تا 1 دارند 
و دو زیربخش تولید فرآورده های غیرفلزی و صنعت منسوجات نیز امتیاز 

کارایی کمتر از یک دارند.
یافته های این مطالعه نشان می دهد که شاخص شدت تحریم در بخش 
صنعت طی س��ال های 1394، 1395 و 1396 نس��بت به سال های دیگر 
کمتر اس��ت. این روند را می توان با رخداد توافق برجام مرتبط دانست که 
در سال های 2015 تا 2017 )1394 تا 1396( میان ایران و گروه 1+5 در 
وین اتریش امضا شد. با امضای برجام، برخی از تحریم ها عیله ایران لغو و از 
شدت تحریم ها کاسته شد، در نتیجه، شاخص شدت تحریم در زیربخش ها 
نیز تحت تأثیر این توافق قرار گرفت و به طور میانگین، میزان کمتری پیدا 

کرد. با این حال، با خروج آمریکا از برجام، ورق برگشت.
از کاهش کارایی تا افزایش مصرف انرژی

همزمان با شروع دوره ریاست جمهوری »دونالد ترامپ«، آمریکا از برجام 
خارج شد و تحریم های جدیدی را در کنار احیای تحریم های گذشته علیه 
ایران اعمال نمود که این امر، ش��دت تحریم ها را افزایش داد. از همین رو، 
بخش صنعت نیز تحت تأثیر تحریم های جدید و اعمال مجدد تحریم های 
مالی گذشته قرار گرفت که می توان شاخص شدت تحریم بالاتر در بخش 
صنعت طی س��ال های 2018 و 2019 را به این امر نس��بت داد. به گفته 
نویسندگان، تحریم ها در اقتصاد ایران، کارایی انرژی زیربخش های صنعتی 
را تحت تأثی��ر قرار داده و پیامدهای نامطلوب احتمالی خواهند داش��ت. 
کاه��ش کارایی انرژی در طول تحریم، باع��ث افزایش مصرف انرژی برای 
حفظ س��تانده مطلوب می ش��ود که این خود منجر به افزایش هزینه های 
انرژی در فرآیند تولید ش��ده و می تواند درجه رقابت پذیری زیربخش های 
صنعت��ی را در بازاره��ای جهانی کاهش دهد و قیمت ه��ای بالاتری را به 
مصرف کنندگان داخلی تحمیل نماید. علاوه بر این، کاهش کارایی انرژی 
در بخش ه��ای صنعتی ممکن اس��ت باعث تس��ریع تخلی��ه منابع انرژی 
تجدیدناپذیر ش��ود و نگرانی های مربوط به امنیت انرژی آینده را افزایش 
ده��د. افزای��ش هزینه های تولید ب��ر اثر کاهش کارایی انرژی به واس��طه 
تحریم ها می تواند حاشیه سود را برای واحدهای تولیدی، کاهش داده و به 
طور بالقوه فرصت های شغلی را کمتر کند. در نهایت، کاهش کارایی انرژی 
در دوره های تحریم ممکن است مصرف انرژی و انتشار گازهای گلخانه ای 

را تشدید کند و بدین ترتیب، تغییرات اقلیمی را تشدید نماید.
اف��زون بر همه ای��ن موارد، در این مطالعه، اثر تحری��م بر کارایی انرژی 
با تقس��یم نمونه به دو دس��ته زیربخش های صنعتی با وابستگی کمتر و 
بیشتر به واردات، مورد بررسی قرار گرفت که نکته جالبی را نشان می دهد؛ 
اینکه تحریم ها، اثرات منفی و معناداری بر کارایی انرژی زیربخش هایی با 
وابستگی بیشتر به واردات داشتند، درحالی که این اثرات در دسته دیگر از 
زیربخش ها معنادار نبودند. می توان در تفسیر این نتیجه گفت که تحریم ها 
موجب کاهش ارزش ریال ش��ده و هزینه های واردات و مبادله را به شکل 
قاب��ل توجهی افزایش می دهند و بیش��تر بر کس��ب وکار و کارایی انرژی 

واحدهایی با وابستگی واردات بالا، آسیب می رسانند.
جاماندگی ایران از گذار جهانی انرژی

مرک��ز پژوهش های اتاق ایران نی��ز در گ��زارش »کلان روند انرژی و 
پیامده��ای آن برای ایران« به گذار جهانی انرژی، اش��اره کرده و نقش 
تحریم ها در توس��عه نیافتگی انرژی پاک در ایران را پررنگ می داند. این 
گزارش از دو روند متفاوت در ایران و جهان خبر می دهد؛ اینکه ایران با 
بحران جدی انرژی روبه روس��ت و همزمان سایر کشورها به گذار جهانی 
ان��رژی و کربن زدای��ی روی آورده اند. در دو دهه گذش��ته، تقاضای برق 
در ایران 212 درصد رش��د داش��ته که عمده این تقاضا با تولید برق از 
س��وخت های فسیلی، پاسخ داده شده اس��ت. در سال 2022 فقط 1.8 
درصد از برق مورد نیاز کشور از منابع پاک تولید شده که سهم پایینی 
اس��ت. ضریب انتش��ار کربن در بخش تولید برق، 494 گرم دی اکسید 
کربن به ازای هر کیلووات و بالاتر از میانگین جهانی اس��ت. حدود 1.5 
درصد از انتشار دی اکسید کربن جهان مربوط به ایران بوده و کشورمان 
از نظر ضریب انتش��ار کربن در رتبه دهم دنیا ایس��تاده اس��ت. س��هم 
س��وخت های فسیلی در تولید برق ایران، 94 درصد است که 79 درصد 
)294 تراوات س��اعت( از گاز، 15 درصد )54 تراوات س��اعت( از س��ایر 
سوخت های فس��یلی و 0.2 درصد )0.7 تراوات س��اعت( از زغال سنگ 
تولید می شود. سهم برق آبی در سبد تولید برق ایران، 4.5 درصد )17 
تراوات ساعت( و سهم برق هسته ای، یک درصد )3.5 تراوات( است. این 

اعداد به معنای فاصله نجومی ایران با گذار انرژی جهانی است.
س��هم پایین انرژی های پاک و انتش��ار بالای آلایندگی، این سوال را 
مط��رح می کند که چگونه ای��ران با وجود ذخایر نف��ت و گاز، با بحران 
ان��رژی روبه روس��ت و از گذار جهان��ی انرژی، دور مانده اس��ت؟ به نظر 
می رس��د تحریم ها، یک��ی از بزرگ ترین موانع توس��عه انرژی های پاک 
در ای��ران هس��تند و این موض��وع از عدم تمایل ش��رکت های خارجی 
به مش��ارکت در پروژه های توس��عه انرژی پاک در کش��ورمان به وضوح 
مش��خص است. مسئله دیگر، فاصله ای است که به واسطه تحریم ها بین 
ایران و پروژه های تحقیقاتی بین المللی در زمینه محیط زیست و انرژی 
ایجاد ش��ده است و باعث شده تا کش��ورمان از پیشرفت های جهانی در 

حوزه انرژی های پاک، دور بماند.

ایران چگونه از گذار جهانی انرژی جا ماند؟

بهره وری انرژی در تنگنای تحریم

وضعیت کنونی بازار مس��کن به حالت پات در بازی شطرنج، بی شباهت 
نیست و بازیگران اصلی این بازار، چه خریدار و چه سازنده، امکان تحرک 
خود را از دس��ت داده اند؛ از یکس��و، خریدار توان خرید خود را از دس��ت 
داده و نمی تواند به س��طح قیمت ها پاس��خ دهد و از س��وی دیگر، سازنده 
نمی تواند قیمت تمام ش��ده مسکن را پایین بیاورد. به نظر می رسد ترکیب 
افزایش قیمت و رکود در بازار مسکن، به تشدید نارضایتی ها، افسردگی و 
مهاجرت بیشتر منجر می شود. به گفته کارشناسان، اگر صنعت ساختمان 
در وضعیت مناسبی نباشد، قطعا اقتصاد کلان کشور تحت تأثیر قرار خواهد 
گرفت و شاهد افزایش قیمت مسکن و رکود بیشتر بازار مسکن و ساختمان 

خواهیم بود.
ای��ن موضوع روز گذش��ته در دومین روز از همایش چش��م انداز اقتصاد 
ایران 1404 مطرح شد و »پژمان جوزی« از صاحب نظران اقتصاد مسکن 
و رئیس انجمن صنعت ساختمان به بررسی چالش های پیش روی صنعت 
س��اختمان و تأثیرات آن بر اقتصاد کلان ایران پرداخت. او بخش مس��کن 
را موتور محرک اقتصاد کش��ور خواند و گفت: »صنعت ساختمان، یکی از 
محورهای اصلی اقتصاد کشور است. صنعت ساختمان در وضعیت مناسبی 
نباش��د، قطعا اقتصاد کلان کشور تحت تأثیر قرار خواهد گرفت و در سال 
آینده ش��اهد افزایش قیمت مس��کن و رکود بیش��تر در این بازار خواهیم 
ب��ود. این ترکیب افزایش قیمت و رک��ود، بدترین حالت ممکن برای بازار 
مسکن است و می تواند به تشدید نارضایتی ها، افسردگی و مهاجرت بیشتر 
منجر شود.« رئیس انجمن صنعت س��اختمان با اشاره به ضرورت اصلاح 
قوانین کهنه در بخش مسکن، ادامه داد: »جامعه ما یک جامعه پویا است 
و قوانینی که 40 یا 50 سال پیش وضع شده اند، ممکن است امروز دیگر 
کارایی نداش��ته باش��ند. باید این قوانین را دور بریزی��م و قوانین جدیدی 
متناس��ب با نیازهای امروز جامعه وضع کنیم. به عنوان مثال، قانون نظام 
مهندس��ی، نیاز به اصلاحات اساسی دارد و خوشبختانه این روند در حال 
انجام است. متاسفانه مالیات های نادرست و سلیقه ای، باعث فرار سرمایه ها 
می ش��ود. نمونه بارز این موضوع، س��ازمان تامین اجتماعی است که با در 
اختیار گرفتن صندوق های تامین اجتماعی، کارخانه ها و ش��رکت ها را به 
ورشکس��تگی کشانده است. در صنعت س��اختمان، اولین اقدام این است 
که 25 درصد از جواز ساختمان را به تامین اجتماعی اختصاص دهیم. اما 

مش��کل اینجاست که تامین اجتماعی از کارگران می خواهد کارت مهارت 
داش��ته باشند؛ درحالی که بس��یاری از کارگران، این کارت را ندارند و این 
موضوع باعث ایجاد مش��کلات بیشتر می ش��ود. ما در صنعت ساختمان با 
چالش های زیادی مواجه هس��تیم. از یک طرف، تامین اجتماعی به دنبال 
دریافت حق بیمه اس��ت و از طرف دیگر، س��رمایه گذاران تحت فشار قرار 
دارند. این وضعیت باعث می ش��ود که صنعت ساختمان نتواند به درستی 

عمل کند و اقتصاد کشور نیز تحت تأثیر قرار گیرد.«
»جوزی« بر ضرورت اصلاح سیس��تم تامین اجتماعی و کاهش فشار بر 
صنعت ساختمان تأکید کرد و افزود: »سیستم تامین اجتماعی باید درست 
تعریف ش��ود. من نمی گویم که تامین اجتماعی پول نداش��ته باشد، بلکه 
می گویم سیس��تم باید به درس��تی کار کند. پرداخت حق بیمه کارگران، 
وظیفه تامین اجتماعی اس��ت، اما فش��ار بیش از حد بر صنعت ساختمان 
برای پرداخت 25 درصد از مبلغ جواز به تامین اجتماعی، مشکلات زیادی 
ایجاد کرده است. هنوز بیش از یک میلیون و 600 هزار کارگر بدون بیمه 
در کش��ور وجود دارند. این نش��ان می دهد که مشکل کارگران هنوز حل 
نش��ده اس��ت. اگر با همین رویه پیش برویم، شاهد افزایش قیمت مسکن 
و رکود بیش��تر در بازار خواهیم بود. بدترین حالت برای بازار مسکن، این 
اس��ت که هم افزایش قیمت داش��ته باش��یم و هم رکود که این موضوع، 
تأثیر منفی بر اقتصاد کشور خواهد داشت. اگر می خواهیم اقتصاد ایران از 
وضعیت قرمز خارج ش��ود، باید قوانین کهنه را دور بریزیم و سیاست های 
مالیات��ی خردمندانه ای وضع کنیم. دولت و حاکمیت باید به جای فش��ار 
بر بخش خصوصی، زمینه های رش��د و توسعه را فراهم کنند. تنها در این 
صورت اس��ت که می توانیم ش��اهد بهبود وضعیت اقتصادی کشور باشیم. 
صنعت ساختمان، تأثیر مستقیمی بر اشتغال و مولفه های کلان اقتصادی 
دارد. اگر وضعیت این صنعت خوب نباش��د، قطعا اقتصاد کل کشور تحت 
تأثیر قرار می گیرد. پیش بینی می شود که با ادامه این روند، شاهد افزایش 

نارضایتی ها، افسردگی و مهاجرت بیشتر خواهیم بود.«
او به آسیب شناسی نگاه حاکمیت به بخش خصوصی در طول 45 سال 
گذشته پرداخت و گفت: »از اوایل انقلاب تا همین چند سال پیش، بخش 
خصوصی به عنوان یک بخش امین و قابل اعتماد، دیده نمی شد و اقتصاد 
به سمت دولتی سازی پیش رفت. این روند به جایی رسید که شرکت های 

دولتی و خصولتی آنقدر در این عرصه فعال ش��دند که شرکت های بزرگ 
و س��ازنده های بزرگ که کارهای عمرانی و کار توس��عه ای انجام می دادند 
عملا کنار گذاشته شدند. در حال حاضر، تعداد شرکت های فعال در بخش 
توس��عه ای و عمرانی در صنعت ساختمان بس��یار محدود است و بسیاری 
از آنه��ا به ناچار به دنب��ال پروژه های غیراقتصادی و کم ب��ازده می روند تا 
بتوانند به فعالیت خود ادامه دهند که این وضعیت، س��بب تضعیف توان 
رقابتی ش��رکت های خصوصی و کاهش انگیزه سرمایه گذاری شده است. 
خوش��بختانه امروز درایت لازم در حاکمیت ایجاد ش��ده و به این نتیجه 
رس��یده اند که باید به بخش خصوصی اعتماد کرد. من از این بابت بس��یار 
خوش��حالم، اما این روند زمانبر اس��ت و ممکن است یک تا دو سال طول 
بکش��د. بخش خصوصی باید راهش باز ش��ود و موانع از سر راه او برداشته 
شود. اگر این اتفاق بیفتد، بخش خصوصی می تواند اقتصاد کشور را متحول 
کند. اما در حال حاضر، اقتصاد در وضعیت قرمز قرار دارد و نیازمند اقدامات 

فوری است.«
رئیس انجمن صنعت س��اختمان با اش��اره به اینکه این صنعت به دلیل 
اثرات گس��ترده ای که بر اقتصاد دارد باید در اولویت اصلاحات قرار گیرد، 
گفت: »این صنعت برخلاف بسیاری از صنایع دیگر، وابستگی چندانی به 
تحریم ها ندارد و می تواند با استفاده از ظرفیت های داخلی، اقتصاد کشور را 
ارتقا دهد. صنعت ساختمان نه تنها در ایجاد اشتغال مستقیم نقش دارد، 
بلکه به صورت پیش��ین و پسین بر بیش از 150 رشته شغلی دیگر تأثیر 
می گ��ذارد. این صنعت می تواند با جلوگی��ری از مهاجرت نیروهای کار و 

افزایش سرمایه گذاری، به بهبود اقتصاد کشور کمک کند.«
به گفته »جوزی«، »اقتصاد دولتی محکوم به حداقلی ش��دن اس��ت و 
نمی تواند کش��ور را به س��مت پیشرفت س��وق دهد. بخش خصوصی باید 
جایگزین ش��ود و قوانین دس��ت وپاگیر باید اصلاح شوند. اگر می خواهیم 
اقتصاد ایران از وضعیت قرمز خارج ش��ود، باید به بخش خصوصی اعتماد 
کنی��م و راه را برای فعالیت های اقتصادی باز بگذاریم. صنعت س��اختمان 
می تواند به عنوان موتور محرکه اقتصاد ایران عمل کند، اما این امر مستلزم 
حمایت دولت و حاکمیت از بخش خصوصی و ایجاد فضای رقابتی س��الم 
است. اگر این اتفاق بیفتد، می توانیم شاهد رشد و توسعه پایدار در اقتصاد 

ایران باشیم.«

در همایش چشم انداز اقتصاد ایران 1404 مطرح شد

رد پای گرانی مسکن در مهاجرت ها

نگــــاه

با بهبود آب وهوای اجتماعی، جلوی تهدید نرم فرهنگی را بگیریم
تبعات تبخیر طبقه متوسط

در فاصله س��ه هفته تا پایان س��ال، ش��اهد مجموعه ای از تحولات و رخدادها 
هستیم که افق مبهمی را از سال 1404، پیش روی ما می گذارد. هرچند  اقتضائات 
سیاست خارجی و مشخصا بازگشت »دونالد ترامپ« به کاخ سفید، سایه سنگینی 
بر پیش بینی ها از س��ال 1404 انداخته است، اما به نظر می رسد ما با پیوستاری 
از مباحث سیاس��تی و مش��کلات اقتصادی و اجتماعی مواجهی��م که هر کدام 
تبعات خاص خود را در س��ال آینده دارند. بیشترین تحلیل ها به حوزه سیاست 
خارجی و احیای کارزار فش��ار حداکثری ترامپ برمی گردد. با این حال نمی توان 
از مباحث داخلی و چالش های فرهنگی و اجتماعی در جامعه ایران غافل شد. در 
تحلیل و پیش بینی تحولات سال 1404، ابتدا به سخنان »محمود سریع القلم«، 
استاد دانشگاه شهید بهشتي در همایش چشم انداز اقتصاد ایران 1404، گریزی 
می زنیم و در ادامه صحبت های »امان الله قرایی مقدم«، اس��تاد دانشگاه خوارزمی 

را می خوانیم.
آینده خطیر اقتصاد ایران

»محمود س��ریع القلم« استاد دانشگاه شهید بهش��تي، نسبت به آینده خطیر 
اقتصاد ایران، هش��دار داد و گفت که درصورت عدم افزایش درآمدهاي نفتي به 
بیش از 5 میلیون بشکه در روز، ایران با سقوط اقتصادي مشابه پاکستان مواجه 
خواهد شد. او ظهور ترامپ را یکي از مهمترین اتفاقات جهان دانست و گفت که 
اولویت اصلي دولت ترامپ بر پایه شعار »اول آمریکا« استوار است. این رویکرد بر 
تولید ثروت و منفعت طلبي براي آمریکا متمرکز است. مقامات آمریکایي خواستار 
ورشکس��تگي ایران، صفر شدن درآمدهاي نفتي، حمله به تاسیسات هسته اي و 
اجراي تحریم هاي ش��دیدتر )اسنپ بک( هس��تند. اگر درآمدهاي نفتي ایران در 
دهه آینده به بیش از 5 میلیون بشکه در روز نرسد، به وضعیتي مشابه پاکستان، 
اما با ش��رایط کمي بهتر، س��قوط خواهد کرد. این درحالي است که همسایگان 
ای��ران، مانند عراق در حال پیش��رفت و ترکیه به یک ق��درت منطقه اي تبدیل 
ش��ده اند. بنابراین براي مقابله با این چالش ها، ایران بای��د راه حل هاي اقتصادي 
و سیاس��ي مناسبي را در پیش گیرد و از وابس��تگي به درآمدهاي نفتي بکاهد؛ 
وگرنه با سیاست هاي خصمانه آمریکا و رقابت فزاینده منطقه اي، آینده اقتصادي 
ایران با تهدید مواجه خواهد شد. به گفته »سریع القلم«، ترامپ کتاب نمی خواند، 
مقاله نمی خواند و بیش��تر یک شخص شفاهی اس��ت. اگر بخواهیم پنج ویژگی 
 Trans« دولت ترامپ را بررس��ی کنی��م، می توانیم بگوییم که ترامپ ب��ه فکر
Actional« است؛ یعنی مسائل را فردی پیش می برد. دوم اینکه کارها را سریع 
انجام می دهد. وزیر خارجه آمریکا گفته که اگر دولت به صورت روتین بود اخراج 
افراد کلمبیایی غیرقانونی ش��اید ش��ش ماه طول می کشید، اما ترامپ در عرض 
شش ساعت، تعداد وسیعی از افراد غیرقانونی کلمبیایی را اخراج کرد. مورد بعدی 
آنکه ترامپ براساس ارتباطات فردی با شرکت ها و سیاستمداران، کارها را پیش 
می برد. دیگر آنکه ترامپ »RECIPROCAL« اس��ت، می گوید من اگر کاری 
برای ش��ما انجام می دهم، انتظار دارم ش��ما هم آن را جبران کنید. مسئله آخر 
اینکه ترامپ به شدت در دس��ترس است. سیاستمداران در آمریکا و شرکت های 
دنیا می گویند که او همیشه در دسترس است و می توان مسائل را با او پیش برد.

او س��پس ب��ه روابط ایران و آمری��کا در دولت ترامپ، پرداخ��ت و گفت: وزیر 
خزانه داری آمریکا گفته، شعار ما این است که کاری کنیم ایران ورشکسته شود. 
این سیاست از طریق صفر شدن درآمدهای نفتی ایران، تحریم علیه منابع انرژی 
و س��رمایه گذاری خارجی و جدی ش��دن حمله نظامی به تاسیس��ات هسته ای 
میسر می شود. به گفته خود آمریکایی ها، این عملیات باید از ژوئن و ژوئیه سال 
جاری میلادی، یعنی از خرداد و تیرماه ش��روع شود. در چنین شرایطی، تمامی 
تحریم های آمریکا و اروپا بازخواهند گشت. اگر ایران بتواند مذاکرات هسته ای را 
به سرمایه گذاری آمریکا در انرژی ایران قفل کند، این مسئله می تواند یک کارت 
برنده برای ایران باش��د. ایران می تواند برای 30 س��ال آینده مذاکرات سیاس��ی 
با آمریکا کند اما مذاکره سیاس��ی به جایی نمی رس��د. جهان امروز، قفل کردن 
اقتصادها در یکدیگر اس��ت؛ مثلا قفل کردن مذاکرات هس��ته ای به اینکه آمریکا 
بیاید و در صنعت انرژی ایران به صورت یک کنسرس��یوم سرمایه گذاری کند. تا 
جایی که اطلاع دارم، با این مسئله در کشور مخالفت زیادی وجود ندارد و فقط 

پروسه اقنا ع سازی در داخل مهم است.«
طبقه متوسط فرو ریخته است

»امان الله قرایی مقدم«، جامعه ش��ناس و استاد دانش��گاه خوارزمی نیز از لزوم 
بهب��ود آب وهوای اجتماعی، س��خن گفت و اف��زود: جامع��ه ای می تواند جلوی 
تهدیدات نرم فرهنگی را بگیرد که آب و هوای اجتماعی مس��اعد باش��د. برخی 
رسانه های خارجی، هراس اجتماعی، ناامیدی و بی اعتمادی به وجود آورند و جو 
اجتماعی را آش��وب کنند. آنها از هر وسیله ای که بتواند منتقل کننده پیام باشد 
از جمله انیمیش��ن،  خبرهای جعلی و... استفاده می کنند. متاسفانه جامعه، سواد 
رسانه ای کافی در برخورد با تهدیدات نرم فرهنگی ندارد. اینجا باید جامعه را به 
سه دسته عوام، متوسط و الِیت )نخبگان( تقسیم بندی کنیم. دسته اول معمولا به 
سرعت تحت تاثیر قرار می گیرند و هرآنچه را که می شنوند بدون پرداخت کافی به 
مخیله خود راه داده و ثبت و ضبط می کنند. افراد طبقه متوسط که اصولا موتور 
محرک جامعه و پیش برنده و جنبش برانگیز هستند، اخبار و اطلاعات را تحلیل 
می کنند، اما در این بخش هم رس��انه می تواند تاثیر بگذارد. جامعه شناسانی که 
بر مباحث وسایل ارتباط جمعی اشراف دارند، دریافته اند که دو موضوع »تکرار« 
و »نح��وه ارائه اخبار و انتخاب کلمات« در میزان اثرگذاری جامعه موثر اس��ت و 
متاسفانه چون طبقه متوسط فرو ریخته است، میزان تاثیرگذاری افزایش می یابد.

»قرای��ی مقدم« با اش��اره به نظریه »لوی وارنر« جامعه ش��ناس آمریکایی، در 
گفت وگو با »ایسنا« ادامه داد: جامعه به شش طبقه تقسیم می شود و طبقه اول 
به دو دس��ته »بالا« و »بالاتر« تقس��یم می شود. طبقه متوسط و طبقه پایین نیز 
به همین منوال هر کدام در دو بخش تقس��یم می ش��وند. در شرایطی که طبقه 
بالا به طبقه متوسط و طبقه متوسط به پایین فرو ریخته است، هر طبقه شروع 
به آگاهی بخش��ی به اف��راد طبقه ای که به آن وارد ش��ده اند می کنند. از دیدگاه 
جامعه شناسیِ طبقات، طبقه متوس��ط در عین حال که موتور محرک است، در 
نقش س��پرِ مقاومتی طبقه پایین در مقابل طبقه بالا ظاهر می ش��ود؛ یعنی در 
صورتی که طبقه متوس��ط وضعیت مناس��بی داشته باشد، اجازه نمی دهد طبقه 
پایین که قاعده هرم اجتماعی را ش��کل می دهد، در مقابل طبقه بالا به حرکت 
درآیند و جنبش کنند. متاسفانه با فرو ریختن طبقه متوسط، رسانه های خارجی 
هم تاثیر فرهنگی می گذارند. او در پاسخ به این سوال که چگونه می توان درمقابل 
تهدیدات نرم فرهنگی ایس��تاد؟ به نظریه »ژوزف ش��ومپیتر« اشاره کرد و گفت: 
جامعه ای می تواند جلوی تهدیدات نرم فرهنگی را بگیرد که آب و هوای اجتماعی 
مساعد باشد. آیا اکنون وضعیت اشتغال، درآمد، اسکان و ازدواج در کشور مساعد 
است؟ آیا افراد نسبت به اوضاع و احوال اجتماعی رضایت دارند؟ در شرایطی که 
نارضایتی اجتماعی بیشتر باشد، تهدیدات فرهنگی تاثیر بیشتری دارند. از طرفی، 
وقتی اخبار جعلی دهان به دهان پخش می شود، تاثیر بیشتری دارد. تنها راهکار 
در چنین شرایطی، بهبود آب و هوای اجتماعی است. وقتی بستر اجتماعی مساعد 
نباش��د، تاثیر تبلیغات منفی بیشتر می شود. استاد دانش��گاه خوارزمی در مورد 
محافظت از نسل Z و نسل Y در مقابل تهدیدات فرهنگی، گفت: 30 سال قبل 
هشدار دادیم که روزی شرایط فعلی رخ خواهد داد اما کاری انجام نشد؛ نسل های 
جدید به مراتب تاثیرپذیرتر هستند، چون نسبت به نسل های قبلی، دسترسی های 
بیش��تری به منابع خبری دارند. براس��اس تئوری »دیوید رایزمن« جامعه شناس 
آمریکایی، امروز جوانان خردگرا، عقل گرا و خودمختار ش��ده و در نهایت دنباله رو 
هس��تند؛ یعنی از گروه همسالان خود الگوبرداری می کنند و دیگر کاری به مادر 
و پدر خود ندارند که بتوان تاثیر خاصی از این طریق بر آنها گذاشت. جامعه دائم 
در حال تغییر اس��ت و یک منظومه ای با جنبه ها و جلوه های گوناگون اس��ت که 
هر لحظه به رنگی درمی آید. مگر می توان جلوی چیزی را در جامعه ای گرفت که 
حتی کودکان هم تلفن همراه به دس��ت دارند؟ قرن حاضر، قرن استیلای فضای 
مجازی، مطبوعات و س��ایر رسانه ها اس��ت. نمی توان نسل جدید را درمقابل این 
تهدی��دات فرهنگی محافظت کرد، چون در آم��وزش و پرورش هم کار چندانی 
صورت نگرفته است. نسل جدید چقدر درباره تاریخ می داند؟ سایر کشورها بر این 
موضوع س��رمایه گذاری کرده اند. در مدرسه که آموزش خاصی داده نشده، خارج 
از مدرسه هم که افراد در تهاجم رسانه های بیگانه قرار دارند و در گروه همسالان 
شروع به تقلید می کنند؛ پس چطور توقع داشته باشیم از تهدیدها آسیب نبینند؟ 

باید به دنبال احیای هویت ملی باشیم.
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فرصت امروز: رش��د اقتصادی ایران در س��ه ماهه منتهی به دی ماه در 
مقایسه با آذرماه، افزایش یافت. طبق برآوردهای پژوهشکده پولی و بانکی، 
رش��د اقتصادی کشور در دی ماه امسال نسبت به آذرماه، نیم واحد درصد 
افزایش را تجربه کرد و به 1.7 درصد رسید. همچنین رشد بخش کشاورزی 
در این ماه افت کرد، رشد بخش های نفت و خدمات افزایش یافت و رشد 
گروه صنایع و معادن ثابت ماند. برآوردهای بازوی پژوهشی بانک مرکزی 
)به روش ارزش افزوده( نش��ان می دهد که رش��د بخش کشاورزی از 2.2 
درصد در آذرماه به 2.1 درصد در دی ماه رسید. رشد بخش نفت نیز که در 
مهرم��اه 9.2 درصد بود در آذرماه به 2.4 درصد کاهش یافت و در دی ماه 
4.3 درصد محاس��به شد. همچنین رش��د گروه صنایع و معادن، تفاوتی 
نسبت به آذرماه نداشت، اما رشد خدمات از 2.1 درصد در این ماه به 2.7 
درصد در دی ماه افزایش یافت. رش��د اقتصادی کش��ور هم که در آذرماه 
1.2 درصد بود، در دی ماه نیم واحد درصد افزایش را تجربه کرد و به 1.7 

درصد رسید.
ب��ا این حال، گ��زارش مرکز پژوهش ها از پای��ش بخش حقیقی اقتصاد 
در دی ماه 1403 نش��ان می دهد که هم تولید و هم فروش صنایع در ماه 
آغازین فصل زمس��تان، نزولی بوده و 11 رش��ته فعالی��ت صنعتی )از 15 
رش��ته فعالیت مورد بررسی( شرایط سختی را پشت سر گذاشته اند. حتی 
نزدیک شدن به شب عید و احتمال رشد تقاضا در روزهای پایانی سال نیز 
منجر به رونق تولید و فروش صنعتی نشده است. به نظر می رسد افزایش 
قیمت دلار، بالا رفتن قیمت مواد اولیه، ناترازی انرژی و قطعی برق، کاهش 
نقدینگی و رکود سرمایه گذاری از مهمترین دلایل رکود بخش صنعت در 
ابتدای فصل زمس��تان هس��تند. بنگاه های صنعتی با کاهش حاشیه سود 

مواجه هستند که تشدید بیشتر رکود صنعتی را به دنبال خواهد داشت.
تولید و فروش به    تفکیک    رشته   فعالیت   ها

گزارش مرکز پژوهش   ها از ش��اخص تولید و فروش شرکت های صنعتی 
بورسی در سه ماه منتهی به دی ماه 1403، نشان می دهد که رشد میانگین 
متحرک س��ه  ماهه ش��اخص تولید، کاهش 0.5درصدی و شاخص فروش 
آن، افزایش 3.7درصدی داشته است. شاخص تولید بخش صنعت مبتنی 
بر ش��رکت های صنعتی بورسی در این ماه نسبت به ماه مشابه سال قبل، 
کاهش 7.6درصدی و نسبت به ماه قبل، کاهش 5.4درصدی داشته است. 
همچنین ش��اخص فروش بخش صنعت مبتنی بر ش��رکت های صنعتی 
بورسی نیز در همین مدت به ترتیب با کاهش 1.4درصدی و 3.9درصدی 
مواجه شده است. قیمت تولیدات شرکت های صنعتی بورسی اما در دی ماه 
روندی افزایشی را ثبت کرد و نرخ رشد ماهانه    قیمت    شرکت های    صنعتی    
بورسی   ، 6.4درصد افزایش    یافت. همچنین    رشد نقطه   به   نقطه    آن با افزایش    

5.8واحد درصدی    نسبت    به    ماه قبل    به    30.8 درصد رسید.
در دی ماه 1403 نس��بت به دی ماه سال قبل و از بین    15 رشته   فعالیت    
صنعت��ی    بورس��ی   ، چهار رش��ته فعالیت    ب��ا افزایش    ش��اخص    تولید و 11 
رش��ته    فعالیت    با کاهش    ش��اخص    تولید مواجه ش��دند. رشته   فعالیت   های    
»تجهیزات برقی«، »لاستیک    و پلاستیک   « و »کک    و پالایش«، بیشترین    
افزایش    در شاخص    تولید و رشته   فعالیت   های    »چوب و کاغذ«، »محصولات 
فلزی    به جز ماشین   آلات و تجهیزات« و »فلزات پایه   « نیز بیشترین    کاهش    
ش��اخص    تولید را داش��ته   اند. همچنین    در این مدت   ، چهار رش��ته   فعالیت 
شاهد    افزایش    ش��اخص    فروش و 11 رشته    فعالیت    شاهد کاهش    شاخص    

ف��روش بوده ان��د. رش��ته    فعالیت   های    »تجهی��زات برقی«، »لاس��تیک    و 
پلاس��تیک« و »کاشی    و سرامیک   « با بیشترین    افزایش    در شاخص    فروش 
و رش��ته   فعالیت   های    »خودرو و قطعات«، »چوب و کاغذ« و »س��ایر کانی     
غیر فلزی   « با بیش��ترین    کاهش    در ش��اخص    فروش مواجه ش��دند. بدین 
ترتیب در دی   ماه امس��ال نسبت    به دی ماه سال گذشته، رشته   فعالیت   های    
»تجهیزات برقی   «، »لاس��تیک    و پلاستیک   « و »کک    و پالایش   « بیشترین    
س��هم    را در افزایش    شاخص    تولید و رشته    فعالیت   های    »محصولات فلزی    
به جز ماش��ین   آلات و تجهیزات«، »سایر کانی های    غیرفلزی   « و »کاشی    و 
سرامیک   « بیشترین    سهم    را در کاهش    شاخص    تولید داشته   اند. همچنین    
رشته   فعالیت   های    »تجهیزات برقی   «، »لاستیک    و پلاستیک   « و »کاشی    و 
سرامیک   « بیشترین    سهم    را در افزایش    شاخص    فروش و رشته   فعالیت   های    
»خودرو و قطعات«، »س��ایر کانی     غیر فلزی« و »چوب و کاغذ« بیشترین    

سهم    را در کاهش    شاخص    فروش داشته   اند.
وضعیت فلزات پایه    و شیمیایی    به   جز دارو

در دی   ماه امس��ال نسبت    به    ماه قبل    یعنی آذرماه نیز رشته   فعالیت   های    
»خودرو و قطعات«، »کک    و پالایش« و »دارو« افزایش    در ش��اخص    تولید 
و رش��ته   فعالیت   های    »س��ایر کانی    غیر فلزی   «، »فلزات پایه   « و »کاش��ی    و 
سرامیک   « بیشترین    سهم    در کاهش    شاخص    تولید را داشته   اند. همچنین    
بیشترین    س��هم    در افزایش    ش��اخص    فروش، متعلق    به    رشته   فعالیت   های    
»تجهی��زات برقی«، »محص��ولات فلزی    به جز ماش��ین   آلات و تجهیزات« 
و »کک    و پالایش   « و بیش��ترین    س��هم    در کاهش    شاخص    فروش، متعلق    
به    رش��ته   فعالیت   های    »کاشی    و س��رامیک«، »فلزات پایه   « و »سایر کانی    
غیرفلزی   « بوده اس��ت   . در دی   ماه امس��ال ش��اخص    تولید رش��ته   فعالیت    
شیمیایی    به   جز دارو، برمبنای    شرکت های    بورسی    نسبت    به    ماه مشابه    سال 
قبل،    کاهش    8درصدی    و نس��بت    به    ماه قبل،    افزایش    یک  درصدی    داشته    
است   . همچنین    شاخص    فروش آن نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    با کاهش    
1.9درصدی    و نسبت    به    ماه قبل با    کاهش    5.6درصدی    مواجه شده است   . 
نسبت    به    ماه قبل )آذرماه(،    افزایش    شاخص    تولید زیربخش   های    »خوراک 
پالایشگاه ها«، »پلاستیک    و لاستیک    مصنوعی« و »سایر« منجر به    افزایش    
اندک شاخص    تولید و کاهش    شاخص    فروش زیربخش   های    اصلی    منجر به    
کاهش    شاخص    فروش شده است   . در نقطه مقابل    و نسبت    به    ماه مشابه    سال 
قبل،    کاهش    ش��اخص    تولید زیربخش   های    »کودها و ترکیبات نیتروژن«، 
»پلاستیک    و لاستیک    مصنوعی   « و »خوراک پالایشگاه ها« منجر به    کاهش    
شاخص    تولید و کاهش    شاخص    فروش زیربخش   های    اصلی    منجر به    کاهش    
ش��اخص    فروش شده است   . همچنین ش��اخص    تولید رشته   فعالیت    فلزات 
پایه    برمبنای    ش��رکت های    بورسی در دی   ماه امسال نسبت به دی   ماه سال 
گذش��ته، کاهش    13.2درصدی    و نسبت    به    ماه قبل،    کاهش    13.9درصدی    
داشته    است   . شاخص    فروش رشته   فعالیت    فلزات پایه برمبنای    شرکت های    
بورسی نیز نسبت    به    ماه مشابه    سال گذشته، کاهش    3.2درصدی    و نسبت    
به    ماه قبل،    کاهش    9.1درصدی    داشته است   . همچنین نسبت    به    ماه قبل،    
ش��اخص    تولید زیربخش   های    اصلی    به جز »پروفیل   « و »ورق« و ش��اخص    
ف��روش زیربخش   های    اصلی    به ج��ز »ورق« کاهش    یافته    اس��ت   . از طرف 
دیگر نس��بت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، کاهش    شاخص    تولید زیربخش   های    
»شمش   « و »س��ایر« و کاهش    شاخص    فروش زیربخش   های    »پروفیل« و 

»شمش « منجر به    کاهش    شاخص    تولید و فروش شده است   .

غذایی    و آشامیدنی    به   جز قند و شکر
در دی   ماه 1403، شاخص    تولید رشته   فعالیت    غذایی    و آشامیدنی    به   جز 
قند و ش��کر برمبنای    شرکت های    بورسی   ، نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    با 
افزایش    0.4درصدی    و نسبت    به    ماه قبل    با کاهش    2.5درصدی    مواجه شده 
است   . همچنین    شاخص    فروش آن نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل با    کاهش    
1.5درصدی    و نسبت    به    ماه قبل    با کاهش    5.9درصدی    روبه رو شده است   . 
همچنین نسبت    به    ماه قبل   ، تنها شاخص    تولید و فروش زیربخش    »لبنیات« 
افزایش    یافته است. از طرفی نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، افزایش    شاخص    
تولید زیربخش   های    »لبنیات« و »کیک    و بیس��کویت   « به    افزایش    شاخص    
تولی��د و کاهش    ش��اخص    ف��روش زیربخش   های    »روغنی   ه��ا«، »کیک    و 
بیسکویت« و »سایر« به    کاهش    شاخص    فروش منجر شده است   . در همین 
حال، شاخص    تولید رشته    فعالیت    دارو برمبنای    شرکت های    بورسی    نسبت    
به    ماه مش��ابه    سال قبل،    کاهش    9.4درصدی    و نسبت    به    ماه قبل،    افزایش    
2.5درصدی    داشته    است   . همچنین    شاخص    فروش آن نسبت    به    ماه مشابه    
س��ال قبل،    کاهش    3.7درصدی    و نسبت    به    ماه قبل،    افزایش    1.1درصدی    
داشته    است   . نسبت    به    ماه قبل   ، شاخص    تولید و فروش زیربخش   های    اصلی    
افزایش    یافته    اس��ت   . نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل،    کاهش    شاخص    تولید 
زیربخش   های    »قرص و کپس��ول«، »شربت    و سوسپانسیون« و »سایر« و 
کاهش    شاخص    فروش زیربخش   های    »فرآورده های    تزریقی« و »سایر« به    

کاهش    شاخص    تولید و فروش منجر شده است   .
در دی   ماه امسال همچنین نرخ رشد ماهانه    قیمت    شرکت های    صنعتی    
بورسی،    افزایش    6.4درصدی    داشته و رشد نقطه   به   نقطه    با افزایش    5.8واحد 
درصدی    نس��بت    به    ماه قبل   ، به    30.8 درصد رسیده است   . میانگین    سالانه    
شاخص    قیمت    نیز در دی   ماه امسال نسبت    به    ماه قبل    با افزایش    0.5واحد 
درصدی،    میزان 24.6 درصد افزایش    را نش��ان می   دهد. بررس��ی    ش��اخص    
قیمت    ش��رکت های    صنعتی    بورسی    نش��ان می   دهد که در دی   ماه امسال 
رش��ته   فعالیت   های    »چوب و کاغذ« و »شیمیایی    به جز دارو«، بالاترین    نرخ 
رش��د ماهانه    و رش��ته   فعالیت   های    »ش��یمیایی    به جز دارو « و »سیمان«، 

بالاترین    نرخ رشد نقطه   به   نقطه    را تجربه    کرده اند.
تولید و فروش شرکت های    معدنی    بورسی   

در دی   ماه 1403، ش��اخص    تولید شرکت های    معدنی    بورسی    نسبت    به    
ماه مشابه    سال قبل    با افزایش    1.5درصدی    و نسبت    به    ماه قبل    با افزایش    
8.6درصدی    مواجه    ش��ده و همچنین    شاخص    فروش شرکت های    معدنی    
بورس��ی    نسبت    به    ماه مشابه    س��ال قبل    با کاهش    24.6درصدی    و نسبت    
به    ماه قبل    با افزایش    7.4درصدی    مواجه    ش��ده اس��ت   . نسبت    به    ماه قبل   ، 
افزایش    ش��اخص    تولید و فروش زیربخش    »کنسانتره« و افزایش    شاخص    
فروش زیربخش    »س��ایر« به    افزایش    ش��اخص    تولید و فروش منجر شده 
اس��ت   . نس��بت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، ش��اخص    فروش تمام زیربخش   ها 
کاهش    یافته    و ش��اخص    تولید تحت تاثیر افزایش    شاخص    تولید زیربخش    
»گندله   «، رش��د مثبتی    را تجربه    کرده است   . تحلیل رشد بخش صنعت از 
جنبه   های مختلف، عاملی کلیدی در تحلیل   های خرد و کلان اقتصادی و 
از جمله ارکان اصلی تصمیم گیری در حوزه اقتصاد است. معمولا شاخص 
تولی��د بخش صنعت به دلیل تاثیر نوس��انات س��طح فعالی��ت صنعت بر 
بخش   های دیگر اقتصاد به عنوان یک شاخص مهم اقتصادی »کوتاه مدت« 

مورد استفاده قرار می گیرد.

پایش بخش حقیقی اقتصاد در دی ماه 1403 نشان می دهد

پالس های رکودی صنعت

دونالد ترامپ، رئیس جمهوری آمریکا در مراس��م س��وگند خود گفت 
که »عصر طلایی آمریکا آغاز شده است.« از بابتی به نظر می رسد که او 
درست گفته است. به نوشته روزنامه »نیویورک تایمز«، طلا که به عنوان 
دارایی امن ش��ناخته می شود، در زمان آشفتگی ها و تنش ها مورد توجه 
س��رمایه گذاران ق��رار می گیرد. قیم��ت طلا در طول یک ماه نخس��ت 
ریاس��ت جمهوری دونالد ترامپ، رکوردهای جدیدی را به ثبت رساند و 
به رکورد 2900 دلار در هر اونس رسید. این فلز گرانبها در سال 2025 
میلادی تاکنون 12 درصد رش��د داشته که به رشد 27 درصدی آن در 
سال 2024 اضافه می شود. اکنون بسیاری از تحلیلگران و صاحب نظران، 
پیش بینی های خود را به روز کرده اند و انتظار رشد بیشتری را در آینده 
نزدیک دارن��د. تقاضای بالایی برای طلا در نیوی��ورک )به عنوان قطب 
جهان��ی معام��لات آتی ( وج��ود دارد که منجر به زم��ان انتظار طولانی 
برای خروج شمش ها از خزانه های لندن هم شده است. در حال حاضر، 
طلا بی��ش از پیش در کانون توج��ه س��رمایه گذاران و تحلیلگران قرار 
گرفته اس��ت. درحالی که طلا به طور سنتی برای سرمایه گذاران به عنوان 
پناهگاهی امن به ش��مار می رود؛ پناه بردن آنان به فلز زرد اکنون کمی 
عجیب به نظر می رس��د؛ چراکه سهام آمریکا، رکوردهای غیرمنتظره ای 
را ثبت می کند و بازار کار این کش��ور نیز قوی به نظر می رس��د. اما این 
هراس وجود دارد که سیاست های جنجالی ترامپ، به ویژه درباره اعمال 
تعرفه های تجاری و اخراج مهاجران غیرقانونی، س��بب افزایش نرخ تورم 
و تشدید تنش های ژئوپلیتیک شود و این مسئله، هجوم سرمایه گذاران 
به سمت طلا را تا حدی توجیه پذیر می کند. به گفته »جیوانی استانوو« 
تحلیلگ��ر کالاهای پایه در  ش��رکت خدمات مالی یو بی اس، نوس��انات 
اخیر طلا به زمان پیروزی دونالد ترامپ در انتخابات ریاس��ت جمهوری 
آمری��کا بازمی گردد. س��رمایه گذاران به دنبال دارایی هایی هس��تند که 
با س��ایر بازارها همبس��تگی نداش��ته باش��د و به عنوان دارایی بیمه ای 
ش��ناخته ش��وند؛ هرچند طلا برای این منظور کاملا بی نقص نیست، اما 

س��رمایه گذاران معتقدند که اکنون زم��ان خوبی برای نگهداری این فلز 
گرانبها و ارزشمند است.

براس��اس گزارش »نیویورک تایمز«، ترامپ کش��ورهای دیگر را تهدید 
به تعرفه های متقابل کرده اس��ت؛ تهدیدهایی که می تواند قوانین تجارت 
جهان��ی را بهم بریزد. اکثر مدیران صندوق های جهانی در موسس��ه مالی 
آمریکا بر این باورند که اگر جنگ تجاری تمام عیاری در جهان به راه بیفتد، 
طلا بهترین عملکرد را در میان دارایی ها خواهد داشت. به گفته »لوئیس 
استریت« تحلیلگر شورای جهانی طلا در لندن، تاثیر احتمالی تعرفه های 
تجاری بر نرخ تورم و رشد اقتصادی به نفع طلا عمل می کند و این هراس 
وجود دارد که تعرفه ها مس��تقیما بر واردات طلا اعمال ش��ود که منجر به 
افزایش ذخیره سازی در آمریکا بشود. ذخایر طلا در بورس طلای نیویورک 
)COMEX( از ابتدای سال بیش از 70 درصد افزایش یافته است. بانک 
یو ب��ی اس نیز به دلیل نگرانی از افزایش تعرفه های ترامپ، پیش بینی خود 
از قیمت طلا را افزایش داده و گفته اس��ت که قیمت طلا تا پایان سال به 

حدود 3 هزار دلار در هر اونس خواهد رسید.
قیمت طلا معمولا در بازار لندن و نیویورک تقریبا یکس��ان اس��ت، ولی 
اخیرا شکاف قیمتی آنها افزایش یافته است. قیمت طلای نیویورک بسیار 
بالاتر است که تا حدی به دلیل تقاضای مرتبط با نگرانی های تعرفه ای است. 
سرمایه گذاران و معامله گرانی که به دنبال کسب سود از این شکاف قیمتی 
هس��تند، طلا را از لندن به نیویورک منتقل می کنند؛ آن هم در شرایطی 
که طلا سنگین است و به امنیت بالایی برای جابه جایی نیاز دارد؛ برخلاف 
ارزها، سهام، اوراق و بسیاری از دارایی های مالی که به صورت دیجیتالی در 
مرزها جابه جا می شوند، طبیعتا جابه جایی فلز زرد بسیار دشوار و پرهزینه 
اس��ت. همچنین یکی دیگر از ویژگی های خاص بازار طلا که سبب ایجاد 
تنگنا شده، این است که انبارهای نیویورک تنها شمش های طلا با اندازه و 
وزن مشخصی را می پذیرند. این یعنی طلا ابتدا از لندن به سوئیس می رود 
تا در آنجا آب شود و به شکل کوچک تری درآید و پس از آن به نیویورک 

منتقل می ش��ود. صادرات طلای س��وئیس به ایالات متحده آمریکا در ماه 
گذشته به 190 تن رسید که نسبت به ماه قبل، رشد سه برابری را نشان 
می دهد. این روند کند و دس��ت و پاگیر نی��ز از جمله عوامل افزایش ارزش 
طلاس��ت؛ هرچند عاملی موقتی محسوب می ش��ود. به گفته »استریت« 
تحلیلگر شورای جهانی طلا، این شرایط ناشی از کمبود نیست بلکه صرفا 

یک مانع بر سر راه عرضه است.
اگرچه افزایش اخیر قیمت طلا چش��مگیر اس��ت، ام��ا قیمت در طول 
چند سال گذشته نیز دائما رو به رشد بوده است. افزایش قابل توجه خرید 
بانک های مرکزی، محرک اصلی این مسئله است. به گفته شورای جهانی 
طلا، بانک های مرکزی از س��ال 2022 میلادی هر س��اله بیش از هزار تن 
طلا خریداری کرده اند. انتظار می رود که این خرید طلا از سوی بانک های 
مرکزی همچنان ادامه پیدا کند که در نهایت فش��ار بیشتری را بر قیمت 
ط��لا وارد خواهد کرد؛ تا جایی که گلدمن س��اکس اخیرا پیش بینی خود 

برای قیمت طلا در سال 2025 را به 3100 دلار افزایش داده است.
گفتنی اس��ت قیمت طلا و س��که در بازار داخلی نیز روز گذشته متأثر 
از نوس��ان منفی قیمت دلار، مس��یر نزولی را طی کرد و این روند کاهشی 
همچنان پابرجاس��ت. در مقابل، قیمت طلای جهانی با حرکت الاکلنگی 
نس��بت به دلار، نوسان مثبت را تجربه کرد و در محدوده 2945 دلار قرار 
گرفت. این فلز گرانبها در ش��امگاه دوشنبه تا سطح 2952 دلار بالا رفت، 
اما صبح سه شنبه عقب نشست و ارزش آن به 2935 دلار به ازای هر انس 
رس��ید. قیمت طلای آبش��ده هم به 28 میلیون و 849 هزار تومان رسید. 
طبق اعلام س��ایت اتحادیه طلا و جواهر تهران،  قیمت س��که امامی نیز 
با افت 50 هزار تومانی نس��بت به روز دوش��نبه، 75 میلیون و 800 هزار 
توم��ان قیمت خورد. قیمت س��که طرح قدیم هم ب��ه 72 میلیون تومان 
رس��ید. نیم سکه و ربع سکه هم به ترتیب 42 میلیون و 800 هزار تومان و 
21 میلیون و 700 هزار تومان معامله شدند. سکه گرمی نیز با قیمت 10 

میلیون و 800 هزار تومان عرضه شد.

چرا قیمت طلا درحال رکوردشکنی است؟

صعود بی پایان فلز زرد با ترامپ

اخبــــــار

برآوردها از رشد ۶7 درصدی درآمدها حکایت دارد
بودجه ۶377 همتی زیر ذره بین بهارستان

بخ��ش دوم لایح��ه بودجه س��ال 1404 که جم��ع کل درآمدها و 
مصارف دولت در آن 6377 هزار میلیارد تومان برآورد ش��ده اس��ت، 
روز گذشته در دو نوبت در صحن علنی مجلس بررسی شد. بخش اول 
لایحه بودجه س��ال آینده در اول آبان ماه تقدیم مجلس شد که پس 
از بررس��ی به تصویب رس��ید و به قانون تبدیل شد. بخش دوم لایحه 
بودجه 1404 که به جداول تفصیلی مشتمل بر ارقام بودجه اختصاص 
دارد، 15 بهمن ماه از سوی دولت به مجلس ارائه شد. از سال گذشته 
با اص��لاح آیین نامه داخلی مجلس، لایحه بودج��ه در دو بخش ماده 
واحده مشتمل بر احکام موردنیاز برای اجرای بودجه کل کشور و سقف 
منابع بودجه عمومی دولت به تفکیک درآمدها و واگذاری دارایی های 
س��رمایه ای و مالی و اجزای اصلی آنها و جداول تفصیلی ش��امل ارقام 
بودجه به مجلس تقدیم می شود. براساس آیین نامه داخلی مجلس، بعد 
از ارائه پیشنهادات نمایندگان و کمیسیون های تخصصی به کمیسیون 

تلفیق، جلسات تلفیق تشکیل می شود.
اکنون بخش دوم لایحه بودجه در کمیسیون تلفیق به پایان رسیده و 
مهلت سه روزه نمایندگان برای ارائه پیشنهادات روی گزارش کمیسیون 
تلفیق نیز تمام شده و روز گذشته )سه شنبه هفتم اسفندماه( مجلس 
در دو نوبت وارد بررس��ی جداول ش��د. در جدول ش��ماره یک، ارقام 
بودجه شرکت های دولتی، بانک ها و موسسات انتفاعی وابسته به دولت 
گنجانده شده که نشان می دهد جمع کل منابع این بخش 6377 هزار 
میلی��ارد تومان )همت( و جمع کل مص��ارف نیز همین میزان یعنی 
6377 همت است. در جدول شماره 2 که خلاصه کل منابع و مصارف 
بودجه شرکت های دولتی، بانک ها و موسسات انتفاعی وابسته به دولت 
گنجانده ش��ده، جمع درآمدها 5044 هزار میلیارد تومان برآورد شده 
که در مقایس��ه با 3018 هزار میلیارد تومان س��ال گذشته، رشد 67 
درصدی را نشان می دهد. همچنین اعتبارات هزینه ای، اعتبارات تملک 
دارایی های سرمایه ای، تسهیلات بانکی و سایر وام های داخلی، وام های 
خارجی، دارایی های جاری و س��ایر دریافت ها لحاظ شده که مجموع 

درآمدها را به 6377 هزار میلیارد تومان می رساند.
بخش مصارف نیز مجموع هزینه ها، مالیات، 50 درصد س��ود ویژه، 
س��ود سهام، سایر حساب های تخصیص س��ود، بازپرداخت تسهیلات 
بانکی و س��ایر وام های داخل��ی، بازپرداخت وام ه��ای خارجی، وجوه 
اداره ش��ده، بازپرداخت ودیعه، بدهی ها و سایر پرداخت ها، هزینه های 
س��رمایه ای و افزایش دارایی های جاری را نشان می دهد که به 6377 
همت می رسد. در این بخش هزینه ها از 2855 همت سال گذشته به 
4852 همت در س��ال 1404 رس��یده که افزایش حدود 70 درصد را 
نشان می دهد. هزینه های سرمایه ای نیز از 691 هزار میلیارد تومان در 
سال 1403 به 1220 هزار میلیارد تومان در سال 1404 افزایش یافته 

که از رشد 76 درصدی حکایت دارد.

تحویل سکه ها در پایان اردیبهشت و تیرماه است
جزییات مرحله دوم پیش فروش سکه

دستورالعمل پیش فروش قطعی یک میلیون قطعه طلا با سررسید 
31 اردیبهش��ت ماه و 31 تیرماه 1404، منتشر شد. در دستورالعمل 

بانک مرکزی می خوانیم:
1- مس��کوکات ط��لای پیش ف��روش ش��ده در هر دو سررس��ید 

اردیبهشت ماه و تیرماه سال 1404، با سال ضرب 1386 است.
2- متقاضیان، باید اش��خاص حقیقی ایرانی 18 سال به بالا باشند 
که برای شرکت در پیش فروش از طریق ثبت نام و سفارش گذاری در 
سامانه س��که مرکز مبادله ارز و طلای ایران )market.ice.ir( اقدام 

می کنند.
3- پیش فروش سکه برای هر شماره ملی در مجموع حداکثر شش 
قطعه )ش��امل یک قطعه سکه تمام و دو قطعه نیم سکه و سه قطعه 
ربع سکه( امکان پذیر می باشد. چنانچه به هر دلیلی تعداد مازاد سکه ای 
نسبت به س��قف اعلامی در این ماده ثبت نام صورت گیرد هیچ گونه 
قراردادی در این خصوص منعقد نشده و صرفاً مبلغ واریزی مربوط به 

تعداد مازاد به ثبت نام کننده عودت داده می شود.
4- متقاضیانی که در نوبت اول پیش فروش، موفق به خرید سکه های 

پیش فروش شده اند نیز می توانند در این نوبت هم شرکت کنند.
5- قیمت انواع قطعات سکه برای هر دو سررسید، قبل از شروع بازه 
زمانی واریز وجه مندرج در بند )6(، در سامانه سکه مرکز مبادله ارز و 

طلای ایران اعلام می شود.
6- بازه زمانی واریز وجه برای هر دو سررس��ید، از س��اعت 8 صبح 
روز پنجشنبه مورخ 9 اسفندماه 1403 الی ساعت 11 صبح روز شنبه 

مورخ 11 اسفندماه 1403 است.
7- بازه زمانی س��فارش گذاری برای سررس��ید اردیبهشت ماه سال 
1404، از س��اعت 12 الی 15 روز ش��نبه مورخ 11 اسفندماه 1403 
و بازه زمانی س��فارش گذاری برای سررس��ید تیرماه س��ال 1404، از 
ساعت 12 الی 15 روز یکشنبه مورخ 12 اسفند ماه 1403 است. بازه 

سفارش گذاری بنابر تشخیص بانک مرکزی قابل تمدید است.
8- کل مبلغ س��فارش، معادل 100 درصد ارزش ریالی س��که های 
منتخ��ب و نی��ز کارمزد مرک��ز مبادل��ه ارز و طلای ای��ران، در زمان 

سفارش گذاری از متقاضیان اخذ می شود.
9- بانک عامل توزیع و تحویل مسکوکات طلا به متقاضیان، شعب 

منتخب بانک ملی ایران است.
10- تاریخ تحویل مسکوکات طلا به مدت هفت روز کاری از تاریخ 
سررس��ید موضوع بند )1( است. هزینه تحویل در این بازه زمانی برابر 
با 300.000 ریال به ازای هر قطعه س��که می باش��د. در صورت عدم 
مراجعه خریدار در بازه مذکور، مدت تحویل به مدت هفت روز کاری 
دیگر و ب��ا کارمزد روزانه 500.000 ریال ب��ه ازای هر قطعه به عنوان 
هزینه انبارداری علاوه  بر هزینه تحویل قابل تمدید اس��ت. در صورت 
عدم مراجعه در بازه تمدید ش��ده؛ قرارداد منفسخ و مبلغ ریالی ثبت 
س��فارش با کسر هزینه های عملیاتی شامل هزینه تحویل و انبارداری 
بانک عامل و کارمزد مرکز مبادله ارز و طلای ایران به حساب اعلامی 

خریدار عودت داده می شود.
تبصره: چنانچه خریدار سکه، مایل به دریافت گواهی مالکیت سکه 
)در عوض عین س��که( باشد، موظف است پیش از 10 روز کاری قبل 
از سررسید، نس��بت به اعلام درخواست گواهی مزبور مبادرت نماید. 
دارنده گواهی مزبور می تواند از مزایای وثیقه گذاری این گواهی جهت 
دریافت تسهیلات و سایر خدمات بانکی بهره مند شود. هزینه تحویل 
و کارم��زد انبارداری من��درج در این بند از متقاض��ی دریافت گواهی 
مالکیت سکه اخذ نمی شود. بدیهی است در زمان تبدیل گواهی مزبور 
به عین س��که، هزینه تحویل و کارمزد انبارداری مطابق مفاد این بند 

اخذ می شود.
11- خریداران، اختیار فسخ خرید سکه پیش فروش شده را از تاریخ 
16 فروردین ماه 1404 حداکثر تا 10 روز کاری قبل از سررس��ید از 
طریق سامانه س��که مرکز مبادله ارز و طلای ایران دارند. مبلغ ریالی 
ثبت س��فارش ش��ده با کس��ر کارمزد مرکز مبادله ارز و طلای ایران 
حداکثر ظرف هفت روز کاری از تاریخ فسخ خرید، به حساب اعلامی 

خریدار نزد بانک ملی ایران عودت داده می شود.
12- س��که طلای خریداری شده توس��ط خریدار، صرفاً به شخص 
خریدار، قیم، ورثه و یا وکیل قانونی وی، با ارائه اس��ناد رسمی مثبته، 

تحویل داده می شود.
13- کارمزد عملیات مرکز مبادله ارز و طلای ایران که از خریداران 
دریافت می ش��ود به میزان ی��ک در هزار قیمت پیش فروش هر قطعه 

سکه تعیین می شود.
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مشترکان گاز تهرانی به 4 میلیون رسیدند
 مصرف ساعتی

 3.۵ میلیون مترمکعب گاز
مدیرعامل ش��رکت گاز اس��تان تهران، تعداد مشترکان گاز 
این اس��تان تهران را 4 میلیون واحد مس��کونی اعلام کرد و 
گفت تعداد مش��ترکان گاز اس��تان تهران به 4میلیون رسیده 
است. به گفته »علیرضا اعوانی«، از مجموع 4 میلیون مشترک 
91.7 درصد در بخش خانگی، 7.75 درصد در بخش تجاری 
و عمومی، 35 دهم درصد در بخش تجاری و 12 دهم درصد 
در بخش کش��اورزی تحت پوشش هس��تند. همچنین میزان 
مصرف گاز در اس��تان تهران نسبت به مدت مشابه سال قبل، 

12 درصد افزایش داشته است.
در همی��ن حال، مدیر بهره برداری گاز اس��تان تهران نیز از 
مص��رف روزانه 65 تا 70 میلی��ون مترمکعب گاز در پایتخت 
خبر داد و گفت: این میزان معادل 3.5 میلیون مترمکعب در 
هر ساعت است. »اس��ماعیل شجاع« در بازدید خبرنگاران از 
ایستگاه های CGS واقع در شهر تهران، توضیح داد: در شهر 
ته��ران روزانه بین 65 تا 70 میلی��ون مترمکعب گاز مصرف 
می ش��ود. یعنی  در هر س��اعت حدود 3.5 میلیون مترمکعب 
گاز در این ش��هر به مصرف می رس��د. تهران دارای 2 میلیون 
و 200 هزار مش��ترک گاز اس��ت که ش��امل 4 میلیون واحد 
مسکونی می شود. به گفته وی، تولید گاز که از هزار کیلومتر 
دورتر در منطقه عس��لویه انجام می شود از طریق لوله ها برای 
مناطق عمده مصرف مانند تهران با فش��ار هزار پس اس آی 
منتقل می ش��ود و در ایس��تگاه تقلیل فش��ار این رقم به یک 
چهارم کاهش پیدا می کند. در این فرآیند گاز بلورهای یخی 
تش��کیل می دهد و س��پس در دس��تگاه های گرم کننده گرم 
می ش��ود و به لوله های مصرف در تهران تزریق می شود. شهر 
تهران از پنج ایس��تگاه دو ایس��تگاه در شهرری، یک ایستگاه 
در وردآورد، پارچین، اندیش��ه تقلیل فشار پیدا می کنند تا به 

شبکه خانگی ارسال شود.
»شجاع« با بیان اینکه در هر ساعت یک میلیون متر مکعب 
گاز از ایس��تگاه تقلیل فشار شماره 4 به شبکه تزریق می شود 
ک��ه در حال حاضر با ظرفیت 75 درص��د کار می کند، گفت: 
در فرآیند تقلیل فش��ار گاز بعد از مرحله کریستال یخ با آب 
مقط��ر و گلایکل ی��ا ضدیخ فرآیند بودار ک��ردن گاز با اضافه 
کردن مرکابتان انجام می ش��ود تا مردم از نشتی احتمالی گاز 
مطلع ش��وند که البته این افزودنی ضرری برای مصرف کننده 
ندارد. براس��اس مقررات لوله اصلی انتقال گاز از سمت راست 
15 متر و س��مت چپ پنج متر حریم دارد که س��اخت و ساز 
در آن ممنوع اس��ت و بازدیدهای روزانه از مس��یر انتقال لوله 
انجام می شود و در ایستگاه های تقلیل فشار هم تا شعاع 250 
متر حق سکونت و ساخت و ساز وجود ندارد از طرفی در زیر 
زمین علائمی مبنی بر عبور خطوط لوله گاز قرار داده ش��ده 
اس��ت. به گفته مدیر بهره برداری گاز استان تهران، تا دو سال 
قبل افزودنی مرکابتان برای بودار کردن گاز از فرانسه و هلند 
وارد می ش��د اما در حال حاضر چهار شرکت ایرانی در پارس 
جنوب��ی، اراک و زیرمجموعه وزارت دفاع، اقدام به تولید این 

افزودنی می کنند.

هشدار نسبت به احتمال یخ زدگی کنتورهای آب
ش��رکت آب و فاضلاب اس��تان تهران با ص��دور اطلاعیه ای 
درب��اره احتمال یخ زدگی کنتوره��ای آب با توجه به پایداری 
و تداوم س��رمای زیر صفر درجه در این استان هشدار داد. با 
توجه به روند کاهش دمای هوا در روزهای اخیر، ش��رکت آب 
و فاضلاب اس��تان تهران از شهروندان خواس��ت تا اقدام ها و 
تمهیدات لازم برای پیشگیری از یخ زدگی کنتور و ترکیدگی 
کنتور و انش��عاب آب من��ازل خود را ب��ه کار ببندند. در این 
اطلاعیه آمده اس��ت: عایق بن��دی کنت��ور و لوله های آب  در 
پیش��گیری از یخ زدگ��ی موثر اس��ت و به ش��هروندان توصیه 
می ش��ود با قرار دادن پشم شیش��ه، گونی کنفی و پوشال در 
محفظ��ه کنت��ور و عایق کردن لوله های س��طحی از یخ زدگی 
انش��عاب و کنت��ور جلوگی��ری کنند. طبق ای��ن اطلاعیه، در 
صورت مشاهده یخ زدگی از حرارت دادن مستقیم و یا ریختن 
آب ج��وش روی کنتور یا لوله های آب داخل س��اختمان یا از 
برافروخت��ن آتش در مجاورت ش��یرها و لوله های آب به طور 
جدی خودداری ش��ود. ش��هروندان می توانند در صورت بروز 
مش��کل یخ زدگی با سامانه تلفنی 122 شرکت آب و فاضلاب 
اس��تان تهران تماس بگیرند تا گروه های امدادی در کمترین 

زمان ممکن به موضوع رسیدگی کنند.

هر بشکه نفت برنت 7۵ دلار
نفت صعودی ماند

قیمت نفت در معاملات روز سه شنبه بازار آسیا، تحت تاثیر 
نگرانی ها نسبت به احتمال محدود شدن عرضه، برای دومین 
روز افزایش یافت. قیمت هر بش��که نفت برنت با 38 س��نت 
مع��ادل 0.51 درصد افزایش، به 75 دلار و 16 س��نت در هر 
بشکه رسید. نفت خام وست تگزاس اینترمدیت آمریکا نیز با 
43 سنت معادل 0.61 درصد افزایش به 71 دلار و 13 سنت 
در هر بش��که رسید. هر دو شاخص پس از دو دلار کاهش در 
روز جمعه، در معاملات روز دوش��نبه افزایش داشتند. »تونی 
سایکامور« تحلیلگر بازار شرکت آی جی در یادداشتی نوشت: 
وس��ت تگ��زاس اینترمدیت ب��ه دنبال پایگاه��ی در محدوده 

حمایتی بین 65 تا 70 دلار در هر بشکه است.
عامل��ی که مانع رش��د بیش��تر قیمت نفت ش��د، دورنمای 
نامطمئ��ن تقاضا برای س��وخت بود. با وج��ود تلاش های دو 
شریک تجاری آمریکا برای رسیدگی به نگرانی های ترامپ در 
مورد امنیت مرزی و جری��ان غیرقانونی مواد مخدر فنتانیل، 
دونال��د ترامپ، رئیس جمهور آمریکا روز دوش��نبه اعلام کرد 
تعرفه ه��ا علیه کالاهای وارداتی از کانادا و مکزیک، به موقع و 
طبق برنامه، از چهارم مارس اعمال خواهند ش��د. تحلیلگران 
می گویند این تعرفه ها برای رش��د تقاضای جهانی برای نفت، 
منفی خواهند بود. در اروپا، اوکراین میزبان رهبران اروپایی به 
مناس��بت سالگرد سه سالگی جنگ با روسیه بود، اما مقامات 
آمریکا از این کشور دوری کردند که منعکس کننده نزدیک تر 
ش��دن ترامپ به روسیه است. بازار، گرم شدن روابط ترامپ با 
مس��کو را به عنوان یک سیگنال بالقوه برای کاهش تحریم ها 
علیه روس��یه می داند که به عرض��ه جهانی نفت می افزاید. به 
گزارش رویترز، عراق اعلام کرد که طرحی به روز ش��ده برای 
جبران هر گونه تولید بیش از حد سهمیه های اوپک پلاس در 
ماه های اخیر، ارائه خواهد کرد. این کش��ور روز یکشنبه اعلام 
کرده بود با از س��رگیری ص��ادرات محموله های نفتی، روزانه 
185 هزار بشکه نفت از میادین نفتی کردستان از طریق خط 

لوله عراق به ترکیه صادر خواهد کرد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران برای س��ومین روز متوالی سبزپوش شد و با 
ورود 900 میلیارد تومانی پول حقیقی، مجموع ورود پول در سه روز اخیر 
به بیش از 3300 میلیارد تومان رسید. در روزی که شهر تهران و بسیاری 
از شهرهای ایران به دلیل برودت هوا تعطیل بود، شاخص کل بورس تهران 
برای س��ومین روز متوالی سبزپوش شد و وارد کانال 2.8 میلیون واحدی 
ش��د. در جریان معاملات روز سه شنبه، ش��اخص کل بورس با رشد 1.73 
درصدی، ورودی قدرتمند به کانال 2.8 میلیون واحدی داشت و تا سطح 2 
میلیون و 840 هزار واحد بالا رفت. آخرین باری که شاخص کل در چنین 
سطحی قرار داشت، به 9 روز کاری قبل برمی گردد. این صعود در شاخص 
هم وزن نیز تکرار شد و این نماگر با رشد 1.05 درصدی به تراز 851 هزار 
واحد رس��ید. در آن س��وی بازار سرمایه هم ش��اخص کل فرابورس ایران 
همانند دو شاخص مذکور، روند صعودی داشت و با رشد 1.01 درصدی به 

سطح 26 هزار و 409 واحد رسید.
با ورود حدود 900 میلیارد تومان پول حقیقی، مجموع ورود پول در سه 
روز معاملاتی اخیر به بیش از 3300 میلیارد تومان رس��ید. 877 میلیارد 
تومان پول حقیقی در معاملات روز سه شنبه وارد بازار شد که تقریبا نصف 
ورود پول دوشنبه بود. ارزش معاملات خرد نیز بالاخره به بالای 10 همت 
رس��ید و با رشد 53 درصدی )نسبت به روز قبل(، سطح 11 هزار و 195 
میلیارد تومان را به نمایش گذاشت؛ رشدی که ناشی از افزایش 60 درصدی 
حجم معاملات بود. فلزات اساسی و محصولات شیمیایی به ترتیب با ارزش 
معام��لات 1112 و 947 میلیارد تومان، رتبه های اول و دوم را به نام خود 
ثب��ت کردند و بانک ها با رق��م 486 میلیارد تومان در جایگاه س��وم قرار 
گرفتند. بیشترین ورود پول حقیقی، متعلق به گروه فلزات اساسی با 200 
میلی��ارد تومان بود. خودرو یی ه��ا و بانکی ها با 138 و 100 میلیارد تومان 
ورود پول در جایگاه بعدی ایستادند. گروه محصولات شیمیایی نیز با 24 

میلیارد تومان، بیشترین خروج پول حقیقی را ثبت کرد.
ارزش معاملات بازار قابل قبول نیست

یک کارشناس بازار سرمایه، ارزش معاملات بازار را قابل پذیرش ندانست 
و گفت: به عن��وان یکی از مولفه های تعیین کننده باید به ارزش معاملات 
اش��اره کنیم که در چند روز اخیر قابل قبول نبود؛ البته عدم عرضه شدن 
صف های خرید در این مهم کاملا موثر بود، اما روز سه شنبه ارزش معاملات 
توانست به عدد بالای 10 همت برسد که تثبیت ارزش معاملات در بالای 
مرز 10 همت می تواند س��یگنال مهمی برای تش��کیل یک موج صعودی 
باش��د. »مهدیان« بر ضروت جذب اعتماد سرمایه گذاران، تاکید کرد و به 
»اکوایران« گفت: شاهد توقف رشد پرشتاب دلار و طلا هستیم که می تواند 
پول های خارج ش��ده از صندوق های طلا را به بازار سهام برگرداند؛ چراکه 
بورس تهران در شرایط کنونی به لحاظ ارزش دلاری به شدت ارزنده است 
و می تواند با عملکرد صحیح بازارساز و جذب اعتماد سرمایه گذاران، بستر 
مناس��بی برای ورود پول جدید باشد. به گفته »مهدیان«، شایعاتی مبنی 
بر خبر افزایش سرمایه سایپا از محل تجدید ارزیابی دارایی ها، زمزمه های 
پذیرش لوایح پالرمو و همچنین کاهش ریسک های منطقه ای، گزارش های 
نس��بتا خوبی که روانه کدال شده اس��ت، افزایش دلار توافقی و همچنین 
شروع مجدد عرضه خودرو در بورس کالا، همه این موارد می تواند موجی از 
تقاضا را در بازار ایجاد کند و باید بازارساز با مدیریت صحیح به نحو احسن 
از اخبار مثبت در جهت رونددهی بازار اس��تفاده کند و ش��اهد ادامه روند 

صعودی تا پایان سال باشیم.
صعود بورس به کمک 3 صنعت شاخص ساز

»بهناز اکبرپور«، دیگر کارشناس بازار سرمایه نیز به صعود بورس به کمک 
سه  صنعت شاخص ساز، اشاره کرد و گفت: در روز سه شنبه روند کلی تقاضا 
در بازار بس��یار مثبت است و خریداران پرقدرت تر از عرضه کنندگان ظاهر 
ش��ده اند. همچنین سه صنعت فلزات اساسی، خودرو و فرآورده های نفتی 
ب��ا مجموعا 257 میلیارد تومان، دارای  بیش��ترین ورود نقدینگی حقیقی 
هس��تند. نرخ ارز توافقی در این روز، 67 هزار و 684 تومان قیمت خورد. 
همچنی��ن وزارت فرهنگ، تبلیغات رمزارز ها در رس��انه ها را ممنوع کرد و 
خواهان برخورد جدی دادس��تان با واسطه ها و صرافی  های غیرمجاز شد. 
یک نماینده مجلس هم مدعی ش��د که مایل به انصراف از استیضاح وزیر 

اقتصاد است، اما از ترس رسانه  های تندرو فعلا این کار را انجام نمی دهد.
این فعال بازار س��رمایه با اش��اره به دومین تحریم آمریکای ترامپ علیه 
ایران، ادامه داد: دومین تحریم دولت ترامپ علیه ایران ش��امل 22 فرد و 
13 کشتی مرتبط با صنعت نفت و پتروشیمی اعمال شد. همچنین فروش 
ط��رح فوق الع��اده 9 محصول ایران خودرو ب��ا پیش پرداخت 300 تا 940 
میلیون تومانی شروع ش��د و سه شنبه به پایان می رسد و نرخ جهانی گاز 
نیز در حال کاهش است و به میانگین 18.7 سنت رسیده است. به گفته 
»اکبرپور«، در ادامه بازار پیش بینی می ش��ود که همچنان تقاضا در کلیت 
بازار، برتری محسوسی نسبت به عرضه داشته باشد و کلیت بازار سبزپوش 
و مثبت به کار خود پایان دهد و همچنین با ادامه بازار، روند ورود نقدینگی 

حقیقی نیز افزایش یابد. همچنین انتظار می رود که علاوه بر گروه خودرو و 
قطعات، صندوق های اهرمی، فلزات اساسی و محصولات شیمیایی در مرکز 

توجه سرمایه گذاران باشند.
صعود سهام بر مدار کاهش قیمت طلا و ارز

رشد شاخص های سهامی در چند روز اخیر بر مدار روند کاهش نرخ ارز 
و طلا، شکل گرفت و نوس��ان گیرهای بازارهای مالی، سرمایه های خود را 
در غیاب بازار ارز و طلا، به س��مت بازار س��هام سوق داده اند. شاخص کل 
بورس تهران که در سه روز نخست هفته روند مثبتی داشت، در چهارمین 
روز هفته نیز بیش از 48 هزار واحد افزایش یافت و با ثبت بازدهی 1.73 
درصدی در ارتفاع 2 میلیون و 840 هزار واحد ایس��تاد. همگام با شاخص 
کل، شاخص هم وزن نیز بیش از 8 هزار واحد بالا رفت و با ثبت رشد 1.05 
درصدی در تراز 851 هزار و 636 واحد جای گرفت. در آن سمت بازار هم 
ش��اخص کل فرابورس 231 واحد افزایش داش��ت و با ثبت بازدهی روزانه 
1.01 درصد، سطح 26 هزار و 409 واحد را به نمایش گذاشت. همچنین 
ارزش معاملات خرد بالاخره به بالای مرز 10 همت رس��ید و با رش��د 53 
درصدی نس��بت به روز دوشنبه به س��طح 11 هزار و 195 میلیارد تومان 
رسید؛ رشدی که عمدتا ناشی از افزایش 60 درصدی حجم معاملات است. 
در معاملات دوش��نبه نی��ز ارزش معاملات خرد بازار س��هام با 12 درصد 

افزایش به سطح 7 هزار و 147 میلیارد تومانی رسید.
877 میلیارد تومان پول حقیقی در معاملات روز سه شنبه وارد بازار شد 
که مجموع ورود پول در سه روز معاملاتی اخیر را به بیش از 3300 میلیارد 
تومان می رساند. در معاملات دوشنبه هم 542 میلیارد تومان پول حقیقی 
نیز به صندوق های با پشتوانه طلا اضافه شد و ارزش صف های خرید سهام 
با 77 درصد افزایش از هزار و 147 میلیارد تومان به 2 هزار و 34 میلیارد 
تومان و ارزش صفوف فروش نیز با 13 درصد کاهش از 525 میلیارد تومان 

تا سطح 457 میلیارد تومان رسید.
نوسان بازار ارز و طلا و چشم انداز مذاکرات

بازار طلا و ارز در ماه های گذش��ته تحت تاثیر مسائل سیاسی، احتمال 
تش��دید تحریم ها و اخبار منفی مثل کاهش فروش نفت و... دچار نوسان 
شد؛ تا جایی که قیمت دلار از مرز 90 هزار تومان فراتر رفت. با این حال، 
قیمت طلا و دلار در این هفته، روند کاهشی در پیش گرفت و همزمان با 
روند کاهش نرخ ارز و طلا، رشد شاخص های سهامی در چند روز معاملاتی 
اخیر از سر گرفته شد. به طوری که شاخص کل بورس تهران در معاملات 
روز سه شنبه، ورود قدرتمندی به کانال 2 و 800 میلیون واحدی داشت. به 
نظر می رسد شاخص های سهامی بر مدار روند کاهش نرخ ارز و طلا، شکل 
گرفته و نوس��ان گیرهای بازارهای مالی، سرمایه های خود را در غیاب بازار 
ارز و طلا، به سمت بازار سهام سوق داده اند. البته بخش مهمی از نوسانات 
ارزی، ناش��ی از تحریم ها اس��ت و مهمترین راه حل رفع تحریم، به مسیر 
دیپلماس��ی و مذاکره برای توافق با غرب، گره خورده است. با این حال، به 
نظر می رسد توافق با غرب در صورتی برای ایران نفع خواهد داشت که سه 
مولفه در نظر گرفته شود؛ اول، استراتژی مشخصی برای دستیابی به توافق 
و دریافت امتیاز براساس سطح همکاری ها از سوی ایران وجود داشته باشد. 
دوم، اتحاد داخلی درمورد ابعاد مختلف این اس��تراتژی و س��طح مذاکرات 
شکل بگیرد و سوم، مذاکرات عزتمندانه و با در نظر گرفتن سازوکاری باشد 

که تعهدات طرف مقابل در برابر توافق را تضمین کند.

900 میلیارد تومان پول حقیقی به بازار سرمایه وارد شد

ورود قدرتمند بورس به سطح 2.8 میلیونی

ش��رکت توانیر از پ��اداش 50 میلیون تومانی برای کاهش اس��تخراج 
غیرمجاز ماینرها، خبر داده و گفته اس��ت که برای شناس��ایی و گزارش 
مراک��ز اس��تخراج غیرمجاز، پ��اداش 50 میلیون تومانی به ش��هروندان 
پرداخ��ت می کند. ای��ران در حالی با بحران مزمن انرژی روبه رو اس��ت 
که اس��تخراج غیرمجاز رمزارزها به چالش های اقتصاد برق کشور، دامن 
زده اس��ت. این فعالیت که عمدتا به دلیل مصرف بالای برق و اس��تفاده 
از تعرفه های یارانه ای انجام می ش��ود، همزمان با بحران کم آبی و کاهش 
تولید برق نیروگاه های برق آبی، فشار مضاعفی بر شبکه برق کشور وارد 
کرده است. براساس آمارهای رسمی، میزان مصرف برق مراکز استخراج 
رمزارز در کشور بین 2 هزار تا 3 هزار مگاوات برآورد می شود که بخش 
قابل توجهی از آن به صورت غیرمجاز انجام می ش��ود. به گفته »مصطفی 
رجبی مشهدی« س��خنگوی صنعت برق، دستگاه های استخراج رمزارز 
که اغلب در خانه ها، واحدهای صنعتی متروکه و حتی در برخی ادارات 
دولتی و مراکز نظامی کشف شده اند، علاوه بر افزایش مصرف برق، باعث 

ناپایداری شبکه و افزایش خاموشی ها در تابستان می شوند.
بر همین اس��اس، وزارت نیرو و ش��رکت توانیر اعلام کرده اند که برای 
مقابل��ه با این بحران، ش��هروندانی که اطلاعات معتب��ری درباره مراکز 
غیرمجاز استخراج رمزارز ارائه دهند، تا سقف 50 میلیون تومان پاداش 
می گیرند. این برنام��ه در کنار اقدامات نظارتی مانند افزایش جریمه ها، 
شناس��ایی خودکار مش��ترکین مش��کوک از طریق آنالیز مصرف برق و 
همکاری با نهادهای قضایی برای برخورد با متخلفان اجرا ش��ده اس��ت. 
هرچند این طرح می تواند در کاهش اس��تخراج غیرمجاز مؤثر باشد، اما 
برخی کارشناس��ان معتقدند سیاس��ت های کلی در حوزه رمزارزها نیاز 
به بازنگری دارد. ممنوعیت اس��تخراج رس��می در بیش��تر ماه های سال 
و تعرفه های بالای برق برای اس��تخراج کنندگان قانونی، باعث ش��ده تا 
بس��یاری از فعالان این حوزه به س��مت اس��تخراج غیرمجاز سوق داده 
ش��وند. حال طرح پ��اداش 50 میلی��ون تومانی برای شناس��ایی مراکز 
غیرمجاز اس��تخراج رمزارز، اقدامی در راس��تای کاهش بار ش��بکه برق 
اس��ت، اما در بلندمدت، نیازمند سیاس��تگذاری های ش��فاف تر و ایجاد 
زیرس��اخت های مناسب برای مدیریت صنعت اس��تخراج رمزارزهاست. 
ش��هروندان می توانند فعالیت های غیرمجاز استخراج رمزارز را از طریق 
ش��ماره 30005121 گزارش دهن��د و پس از تأیید گزارش، پاداش 50 
میلیون��ی بگیرن��د. درحالی که صنعت ب��رق ایران با چال��ش ناترازی و 
افزایش مصرف روبه روس��ت، برآوردها نش��ان می دهد حدود 700 هزار 
ماین��ر غیرمجاز در کش��ور فعالیت دارند و به طور مس��تقیم در افزایش 
مصرف برق و تش��دید ناترازی شبکه تأثیرگذارند. طبق آمارهای توانیر، 
ماینره��ای غیرمجاز کشف ش��ده تاکنون مصرفی مع��ادل 800 مگاوات 
داش��ته اند. این میزان، معادل برق مصرفی دو استان خراسان شمالی و 
جنوبی اس��ت. درحالی که همچنان حدود 3 هزار مگاوات برق غیرمجاز 
توسط ماینرهای ناش��ناخته مصرف می شود؛ عددی که معادل ظرفیت 
تولید س��ه نیروگاه اتمی بوشهر است. ساخت س��ه نیروگاه اتمی مشابه 
بوشهر حداقل 10 س��ال زمان می برد، اما ماینرهای غیرمجاز به سادگی 
از طریق لنج ها و مبادی غیررس��می به کش��ور قاچاق ش��ده و به شبکه 
سراسری متصل می شوند. آنطور که مدیرعامل شرکت توانیر به »ایسنا« 
گفته، تاکنون بیش از 240 هزار دس��تگاه ماینر غیرمجاز کشف و ضبط 
ش��ده اس��ت. با این حال، پیش بینی می شود حداقل سه برابر این تعداد 
همچنان در حال فعالیت باشند و به صورت غیرقانونی از شبکه سراسری 

برق کشور تغذیه کنند.
»رجبی مش��هدی«، یکی از دلایل گس��ترش ماینین��گ غیرمجاز را 
قیم��ت پایین برق در ایران دانس��ت و افزود: در حال حاضر، هزینه برق 
دریافتی از مش��ترکان، تنه��ا یک دهم هزینه واقعی تولید اس��ت. حتی 
برای مشترکان پرمصرف نیز قیمت برق نسبت به استانداردهای جهانی 
پایین اس��ت. همین موضوع باعث شده تا اس��تخراج کنندگان غیرمجاز 

رم��زارز با اس��تفاده از ب��رق ارزان، حقوق عامه م��ردم را نقض کنند. او 
همچنین به مصرف بالای برق ماینرها اش��اره کرد و گفت: هر دس��تگاه 
ماینر تقریب��ا به اندازه یک کولر گازی برق مصرف می کند و اس��تخراج 
یک واحد بیت کوین معادل مصرف 440 واحد مسکونی در تهران است.

براس��اس این گزارش، البته امکان استخراج قانونی رمزارز وجود دارد، 
افرادی که قصد اس��تخراج رم��زارز دارند، باید مج��وز لازم را از وزارت 
صمت دریافت کنند و صنعت برق نیز براساس این مجوز، برق مورد نیاز 
آنها را تأمین خواهد کرد. قانونگذار بر استفاده از برق تجدیدپذیر در این 
حوزه تأکید ویژه ای دارد. البته به دلیل اینکه ماینرها به برق پایدار نیاز 
دارند و پنل های خورش��یدی نمی توانند در تمام س��اعات شبانه روز برق 
تولید کنند، صنعت برق در ساعات غیرقابل تأمین از منابع تجدیدپذیر، 
برق مورد نیاز این مراکز را تأمین خواهد کرد. قیمت برق برای ماینینگ 
3200 تومان به ازای هر کیلووات س��اعت تعیین شده که این نرخ برابر 
با قیمت خرید برق از تولیدکنندگان برق تجدیدپذیر اس��ت. ماینرهای 
مج��از می توانن��د از طریق تابلوی س��بز برق، انرژی م��ورد نیاز خود را 
خریداری کنند. البته برای مقابله با ماینینگ غیرمجاز، اقدامات تنبیهی 
سخت گیرانه ای در نظر گرفته شده است؛ در مرحله اول، متخلفان علاوه 

بر دریافت اخطار، جریمه ای معادل 100 برابر نرخ برق محلی که از آن 
برای اس��تخراج رمزارز استفاده ش��ده، پرداخت خواهند کرد. همچنین 
تمام تجهیزات استخراج غیرمجاز ضبط و امحا می شود. در صورت تکرار 

تخلف نیز انشعاب برق مشترک قطع خواهد شد. 
در این میان، بس��یاری از کشورهای مختلف دنیا برای مقابله با بحران 
انرژی، اس��تخراج غیرمجاز رمزارز را محدود کرده اند. در س��ال 2021، 
چین و بسیاری از کشورهای اروپایی این فعالیت را ممنوع اعلام کردند 
و روس��یه نیز از ابتدای س��ال 2025، ماینینگ را در 10 استان خود به 
دلیل بحران تأمین انرژی ممنوع کرده اس��ت. با توجه به تأثیر مستقیم 
ماینره��ای غیرمج��از بر ناترازی ش��بکه برق، هم��کاری نزدیک پلیس 
امنیت اقتصادی با صنعت برق، نقش مهمی در کنترل این معضل دارد. 
مدیرعامل توانیر از پلیس امنیت اقتصادی خواس��ته است که با جدیت 
بیش��تری به شناسایی و ضبط تجهیزات ماینینگ غیرمجاز بپردازد تا از 
فش��ار بیش ازحد به شبکه برق کشور جلوگیری ش��ود. به نظر می رسد 
اگر برخ��ورد قاطع تری با این پدیده صورت نگیرد، روند افزایش مصرف 
غیرمجاز برق همچنان ادامه خواهد یافت و به یکی از بحران های جدی 

تأمین برق در ایران تبدیل خواهد شد.

برق دزدی آشکار در ایران با ماینرهای غیرمجاز

غیرمجازها را معرفی کنید، ۵0 میلیون پاداش بگیرید
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نویسنده: علی آل علی
وقتی صحبت از استخدام به میان می آید، بسیاری از مدیران به فرآیندی 
خش��ک و تکراری فکر می کنند: آگه��ی دادن، مصاحبه گرفتن و انتخاب 
بهترین گزینه. اما در دنیای امروز که رقابت برای جذب استعدادهای برتر 
ش��دیدتر از همیشه شده، این رویکرد س��نتی دیگر کافی نیست. درست 
همانطور که برندها برای جذب مش��تریان خود به استراتژی های بازاریابی 
پیچیده روی می آورند، ش��رکت ها نیز باید برای جذب استعدادهای خلاق 
و حرفه ای از اصول بازاریابی اس��تفاده کنند. اینجا دقیقا جایی اس��ت که 

بازاریابی استخدامی وارد صحنه می شود.
بازاریاب��ی اس��تخدامی یعنی طراح��ی و اجرای اس��تراتژی هایی که به 
ش��رکت ها کمک می کند تا به برند برتر استخدامی در صنعت خود تبدیل 
ش��وند. در این رویکرد، ش��رکت ها به جای تنها ارائه فرصت های ش��غلی، 
داستان خود را تعریف می کنند و نشان می دهند چرا پیوستن به تیم آنها 
یک تصمیم اس��تثنایی است. فرض کنید یک مهندس نرم افزار نخبه قرار 
اس��ت میان دو پیشنهاد شغلی مش��ابه یکی را انتخاب کند. کدام شرکت 
پیروز این رقابت خواهد ش��د؟ پاس��خ س��اده است: ش��رکتی که بتواند با 
داس��تان برند، فرهنگ کاری و ارزش های خود دل این فرد را به دس��ت 

آورد. این همان ماموریت بازاریابی استخدامی است.
س��وال اصلی در این میان بیش��تر مربوط به چرایی مطرح ش��دن این 
استراتژی است. در واقع چرا این استراتژی اهمیت پیدا کرده است؟ شاید 
یک جواب خوب در این میان اشاره به تغییر دنیای کسب و کار باشد. در 
واقع دنیای کار دیگر به روال سابق نیست. نسل جدید کارجویان به دنبال 
چیزی فراتر از حقوق و مزایا هستند. آنها به فرهنگ سازمانی، ارزش های 
انس��انی و فرصت های رشد شخصی اهمیت می دهند. در چنین شرایطی، 
شرکت ها چاره ای جز یادگیری و به کارگیری بازاریابی استخدامی ندارند.

ما این مقاله راهنمای ش��ما برای کش��ف مزای��ا و تکنیک های کلیدی 
بازاریابی اس��تخدامی خواهیم بود. خب آماده اید تا سفر جذاب خود را در 

این جهان خلاقانه آغاز کنیم؟
ساختن برند کارفرمایی قوی: پیش به سوی فضایی جذاب

هر شرکتی می تواند محصولات و خدمات باکیفیتی ارائه دهد، اما آنچه 
موجب تفاوت واقعی می ش��ود، فرهن��گ کاری و ارزش های منحصربه فرد 
آن اس��ت. برند کارفرمایی به نوعی شخصیت س��ازمان شما را به نمایش 
می گذارد؛ ش��خصیتی که کارکنان آینده نگر را ج��ذب می کند. بازاریابی 
اس��تخدامی به ش��ما اجازه می دهد تا این تصویر را به ش��کلی خلاقانه و 

جذاب به نمایش بگذارید.
اگ��ر به نمونه هایی مانند گوگل یا اپل ن��گاه کنید، خواهید دید که این 
برنده��ا تنها به محصولات نوآورانه ش��هرت ندارن��د. بلکه به خاطر محیط 
کاری الهام بخش و فرهنگ جذاب خود نیز معروف هستند. این شرکت ها 
به کمک کمپین های استخدامی خلاقانه توانسته اند بهترین استعدادها را 

از سراسر جهان جذب کنند.
برای ساختن برند کارفرمایی قوی باید ابتدا به ارزش های کلیدی شرکت 
خود توجه کنید. س��پس باید این ارزش ها را از طریق کانال های بازاریابی 
به نمایش بگذارید. اس��تفاده از محتواهای چندرسانه ای، نظیر ویدئوهای 
پشت صحنه، تصاویر زندگی کاری روزانه و مصاحبه های کارکنان می تواند 

تاثیرگذاری عمیقی داشته باشد.
ف��رض کنید ش��رکتی ویدئویی از یک روز کاری معمولی خود منتش��ر 
کند. در این ویدئو، تیم ها در حال همکاری خلاقانه و کارکنان در فضایی 
دوس��تانه در حال حل چالش های پیچیده نمایش داده شوند. این تصویر 
می توان��د نیروی کار باانگیزه و همس��و با فرهنگ س��ازمان را جذب کند. 
بازاریاب��ی اس��تخدامی تنها جذب نیرو نیس��ت؛ بلکه فرصتی اس��ت برای 
س��اختن روایتی از موفقیت و ارزش های انس��انی س��ازمان. به این ترتیب 
ش��رکت ها به جای اتکا به تبلیغات سرد و رسمی، از طریق داستان سرایی 
ق��وی با کارجویان ارتب��اط برقرار می کنند. برن��د کارفرمایی قوی نه تنها 
نیروی کار باکیفیت را جذب می کند، بلکه مشتریان را نیز تحت تأثیر قرار 
می دهد. زیرا نشان می دهد که شما به ارزش های انسانی و تجربه کارکنان 

خود اهمیت می دهید.
جذب استعدادهای متنوع: آرزوی هر کارفرما

بازار کار در این دوره و زمانه به شدت رقابتی است. شرکت ها نمی توانند 
تنها منتظر دریافت درخواس��ت های استخدام بمانند. بلکه باید به صورت 
فعال و خلاقانه به جذب استعدادهای متنوع و باکیفیت بپردازند. بازاریابی 
اس��تخدامی ای��ن امکان را به ش��ما می دهد ت��ا فراتر از مرزهای س��نتی 
اس��تخدام حرکت کنید. تجربه برندهایی مانند اسپاتیفای و مایکروسافت 
نش��ان می دهد که چطور با کمپین های جذاب و نوآورانه توانسته اند حتی 
افرادی را جذب کنند که به طور سنتی به دنبال شغل نبوده اند. اسپاتیفای 
ب��ه نمایش فرهنگ خ��لاق و هنری خود پرداخته و مایکروس��افت نیز از 
فرصت های پیشرفت فناوری به عنوان نقطه تمایز خود بهره گرفته است.

یک��ی از نکات کلیدی در این زمینه اس��تفاده از ش��بکه های اجتماعی 
اس��ت. تولید محتوای خلاقانه در اینستاگرام یا لینکدین می تواند چشمان 
کارجویان را به س��وی ش��رکت ش��ما باز کند. انتش��ار ویدئوهای کوتاه از 
پشت صحنه فعالیت های تیمی یا مصاحبه با اعضای تیم می تواند جذابیت 
ش��رکت ش��ما را افزایش دهد. برای مثال شرکتی را در نظر بگیرید که از 
کارکنانش می خواهد لحظاتی از تجربه کاری خود را به اش��تراک بگذارند. 
این روایت ها نه تنها انس��انی تر و قابل لمس تر از تبلیغات رسمی هستند، 

بلکه تاثیر عمیقی بر کارجویان خواهند گذاشت.
استفاده از تکنولوژی های نوین نیز به این امر کمک می کند. از ابزارهای 
مبتن��ی بر ه��وش مصنوعی برای جذب اس��تعدادهای مناس��ب گرفته تا 
تحلیل داده های رفتار کاربران در ش��بکه های اجتماعی، همگی می توانند 

به فرآیند جذب کمک کنند. بازاریابی اس��تخدامی به ش��ما این فرصت را 
می دهد که فراتر از روش های سنتی به دنبال استعدادهای واقعی بگردید. 

این امر می تواند مزیتی رقابتی برای شرکت شما ایجاد کند.
کاهش هزینه های استخدام: صرفه جویی چند برابری

در نگاه نخس��ت اجرای کمپین های بازاریابی اس��تخدامی ممکن است 
پرهزین��ه به نظر برس��د، اما در واق��ع این رویکرد می توان��د در بلندمدت 

هزینه های استخدام را کاهش دهد و بهره وری شرکت را افزایش دهد.
وقتی برندی به درس��تی ارزش های خود را به نمایش بگذارد و فرهنگ 
کاری خ��ود را معرفی کند، کارجویان به طور طبیعی به س��وی آن جذب 
می ش��وند. این امر نیاز به تبلیغات س��نتی و هزینه ب��ر را کاهش می دهد. 
فرآیند اس��تخدام س��ریع تر و بهینه تر می ش��ود. به ج��ای اینکه چندین 
مصاحب��ه وقتگی��ر برای یافتن کارجوی مناس��ب برگزار ش��ود، از ابتدا با 
درخواس��ت های باکیفیت مواجه خواهید ش��د. این امر زمان و هزینه های 

منابع انسانی را کاهش می دهد.
یک��ی دیگر از مزایای کاهش هزینه ها به طول عمر کارکنان برمی گردد. 
وقتی افراد مناس��بی را جذب کنید که با فرهنگ س��ازمان همسو باشند، 
احتم��ال ماندگاری آنه��ا افزایش می یابد. این امر از هزینه های ناش��ی از 
خروج زودهنگام کارکنان جلوگیری می کند. شرکت هایی که به بازاریابی 
استخدامی اهمیت می دهند، معمولاً از ابزارهای هوشمند برای بهینه سازی 
فرآیند استخدام استفاده می کنند. تحلیل داده ها و استفاده از فناوری های 

پیشرفته می تواند به کاهش خطاهای انسانی و بهبود نتایج کمک کند.
افزایش تعامل کارکنان: فضای بهتر، کار مفیدتر!

بازاریاب��ی اس��تخدامی تنها برای ج��ذب نیروهای جدید نیس��ت. بلکه 
می تواند تأثیر عمیقی بر کارکنان فعلی نیز داش��ته باشد. وقتی شرکتی به 
نمایش فرهنگ کاری خود و داستان موفقیت کارکنانش اهمیت می دهد، 
ح��س افتخار و تعل��ق در میان کارکن��ان فعلی افزایش می یاب��د. آنها به 

مشارکت بیشتر در فعالیت های شرکتی علاقه مند می شوند.
تصور کنید شرکتی کمپینی راه اندازی کند که در آن کارکنان به عنوان 
قهرمان های موفقیت معرفی ش��وند. این کار نه تنه��ا به انگیزه کارکنان 

کمک می کند، بلکه به تقویت برند کارفرمایی نیز منجر می شود.
برندهایی مانن��د لینکدین به خوبی از این مزیت بهره برده اند. کارکنان 
لینکدین با اش��تراک گذاری داستان های خود به صورت داوطلبانه، نه تنها 
به تجربه کاری خود افتخار می کنند بلکه به جذب افراد همفکر نیز کمک 
می کنن��د. این ارتباط نزدیک ت��ر میان کارکنان و ش��رکت باعث افزایش 
رضایت ش��غلی و بهره وری خواهد ش��د. وقتی کارکنان حس کنند که به 
عنوان بخش��ی از موفقیت شرکت شناخته می شوند، تلاش بیشتری برای 
دس��تیابی به اهداف خواهند داشت. بازاریابی استخدامی نه تنها به جذب 
اس��تعدادهای برتر کمک می کند، بلکه به بهب��ود تجربه کارکنان فعلی و 

ایجاد فرهنگ سازمانی مثبت نیز منجر می شود.
تکنیک های بازاریابی استخدامی

خلق محتوای برند جذاب
وقتی صحبت از بازاریابی استخدامی به میان می آید، هیچ چیز به اندازه 
روای��ت و محتوا موثر عمل نمی کند. برند ش��ما باید یک داس��تان گیرا و 
الهام بخش داشته باشد که کارجویان را جذب کند. این داستان می تواند از 
ارزش های ش��رکت، زندگی روزمره کارکنان و چگونگی رشد حرفه ای آنها 

روایت کند. مردم به تجربیات واقعی و انسانی علاقه مند هستند.
فرض کنید ویدئویی کوتاه از تیم فناوری اطلاعات خود منتشر می کنید 
ک��ه ب��ه پ��روژه ای هیجان انگیز می پردازن��د و در کن��ار آن از چالش های 
موفقیت آمی��ز خود می گوین��د. این نوع محتوا، نه تنه��ا انگیزه کارجویان 
را ب��رای درخواس��ت همکاری افزای��ش می دهد، بلکه ب��ه مخاطبان یک 

نگاه واقع بینانه از فرهنگ کاری ش��ما می دهد. به اش��تراک گذاری چنین 
محتواهایی باید هدفمند باش��د. ش��بکه های اجتماعی مانن��د لینکدین، 
اینس��تاگرام و یوتیوب بهترین مکان ها برای انتشار این ویدئوها و تصاویر 
هس��تند اما نباید از محتوای نوش��تاری مانند پس��ت های بلاگ نیز غافل 

شوید.
ع��لاوه بر محتوای ویدئویی، کارکنان فعلی نیز می توانند س��فیران برند 
شما باشند. درخواس��ت از آنها برای نوشتن مطالبی درباره تجربه شان در 
شرکت به ش��کل مصاحبه یا یادداشت های ش��خصی نیز تاثیرگذار است. 
اصالت در تولید محتوا بسیار اهمیت دارد. اگر کارجویان حس کنند که با 
محتوای تبلیغاتی روبه رو هس��تند، علاقه مندی خود را از دست می دهند. 

پس داستان سرایی صادقانه را در اولویت قرار دهید.
بهینه سازی صفحه استخدام در سایت شرکت

صفحه شغلی شرکت شما یکی از اولین نقاط تماسی است که کارجویان 
ب��ا برند کارفرمایی تان دارند. این صفحه باید علاوه بر زیبا بودن، اطلاعات 
کاربردی و ارزش��مندی را در اختیار کارجویان قرار دهد. از طراحی ساده 

و جذاب استفاده کنید و اطلاعات به روزی ارائه دهید.
یکی از اش��تباهات رایج در این صفح��ات، ارائه اطلاعات مبهم یا ناقص 
درباره موقعیت های ش��غلی اس��ت. توضیحات ش��غلی باید دقیق و شفاف 
باشند. همچنین معرفی تیم ها و پروژه های کلیدی می تواند انگیزه بیشتری 
برای کارجویان ایجاد کند. اف��زودن محتوای تصویری مانند تصاویر دفتر 
کار یا ویدئوهایی از محیط کاری بس��یار تأثیرگذار خواهد بود. این کار به 

کارجویان تصویری ملموس از آنچه در انتظارشان است، ارائه می دهد.
صفحه شغلی شما نباید صرفاً به فهرستی از مشاغل محدود شود. افزودن 
اطلاعاتی درباره فرهنگ سازمانی، ارزش ها و مزایای کاری نیز بسیار مهم 
اس��ت. همچنین بخشی برای پاسخ به سوالات متداول کارجویان می تواند 
تجرب��ه کاربری را بهبود ببخش��د. در نهایت، قابلی��ت تعامل مانند امکان 
ارس��ال س��والات یا برگزاری جلس��ات معرفی آنلاین به کارجویان کمک 

می کند که تصمیم بهتری برای پیوستن به سازمان شما بگیرند.
استفاده از تبلیغات در شبکه های اجتماعی

در دنیای امروز ش��بکه های اجتماعی به یک��ی از اصلی ترین کانال های 
ارتباطی تبدیل ش��ده اند. تبلیغات هدفمند در این پلتفرم ها به شما امکان 

می دهد که پیام های خود را به دقیق ترین مخاطبان برسانید.
تبلیغات در پلتفرم هایی مانند لینکدین و اینس��تاگرام نه تنها کارجویان 
حرفه ای را هدف قرار می دهد، بلکه به برند کارفرمایی شما اعتبار بیشتری 
می بخشد. استفاده از فیلترهای دقیق مانند موقعیت جغرافیایی، تخصص 
و تجربه کاری به بهینه س��ازی این تبلیغات کمک می کند. خلق محتوای 
تبلیغاتی جذاب از اهمیت بس��یاری برخوردار است. یک ویدئوی کوتاه که 
داستانی جذاب از تیم های کاری شما را روایت می کند، می تواند به راحتی 
توج��ه مخاطب را جلب کند. همچنین پیام های خلاقانه و دعوت به اقدام 

واضح در تبلیغات ضروری است.
تبلیغ��ات هدفمن��د تنه��ا زمان��ی موث��ر خواهند ب��ود که ب��ه نیازها و 

خواسته های کارجویان پاسخ دهند. به همین دلیل، نظرسنجی ها و تحلیل 
داده ها برای شناخت دقیق تر مخاطبان اهمیت دارند. این روش نه تنها به 
افزایش نرخ درخواست های ش��غلی منجر می شود، بلکه به تقویت تصویر 

برند کارفرمایی شما در فضای دیجیتال نیز کمک می کند.
ایجاد برنامه ارجاع کارکنان

برنام��ه ارج��اع کارکنان یک��ی از موثرترین روش های ج��ذب نیروهای 
باکیفیت است. کارکنان فعلی شما بهترین منابع برای معرفی استعدادهای 
جدید هس��تند. آنه��ا به خوبی فرهنگ کاری ش��رکت را می شناس��ند و 

می دانند چه افرادی مناسب پیوستن به تیم شما هستند.
یک برنامه ارجاع موثر باید س��اده و انگیزش��ی باش��د. به کارکنان خود 
انگیزه دهید که دوستان و همکاران سابق خود را به شرکت معرفی کنند. 
این انگیزه می تواند ش��امل پاداش های مالی یا جوایز جذاب باش��د. مزیت 
بزرگ این رویکرد، کاهش هزینه های اس��تخدام و افزایش سرعت فرآیند 
جذب است. کارکنانی که از طریق ارجاع وارد سازمان می شوند، معمولاً از 

همان ابتدا با فرهنگ سازمانی سازگارتر هستند.
این روش نه تنها به جذب اس��تعدادهای باکیفیت کمک می کند، بلکه 
حس مشارکت و تعامل کارکنان فعلی را نیز تقویت می کند. آنها احساس 
می کنند که در رش��د و توس��عه س��ازمان نقش دارن��د. در نهایت، برنامه 
ارجاع تنها یک ابزار جذب نیرو نیست؛ بلکه فرصتی برای تقویت فرهنگ 

سازمانی و ایجاد ارتباطات مثبت در میان کارکنان است.
برگزاری رویدادهای حضوری و آنلاین برای جذب استعداد

برگ��زاری رویدادهای حضوری و آنلاین یک��ی از بهترین روش ها برای 
ارتباط مس��تقیم با کارجویان اس��ت. این رویداده��ا فرصتی برای نمایش 
فرهنگ س��ازمانی و معرفی تیم ها فراهم می کنن��د. رویدادهای حضوری 
مانند کارگاه ه��ای تخصصی یا روزهای بازدید از ش��رکت می توانند تاثیر 
عمیقی بر کارجویان داش��ته باشند. آنها از نزدیک با محیط کاری و افراد 

تیم آشنا می شوند و می توانند سوالات خود را مطرح کنند.
در دنیای دیجیتال، رویدادهای آنلاین نیز اهمیت زیادی پیدا کرده اند. 
وبیناره��ا، جلس��ات پرس��ش و پاس��خ آنلای��ن و لایوهای اینس��تاگرامی 
فرصت ه��ای عالی برای ارتباط با کارجوی��ان فراهم می کنند. ایجاد فضای 
تعاملی در این رویدادها بس��یار مهم اس��ت. به کارجویان اجازه دهید که 
س��والات خود را مطرح کنند و به صورت مس��تقیم با اعضای تیم شما در 

ارتباط باشند.
یادتان باش��د، این رویدادها نه تنها به ج��ذب نیروهای باکیفیت کمک 
می کنن��د، بلکه ب��ه تقویت برن��د کارفرمایی و ایجاد تجرب��ه مثبت برای 

کارجویان نیز منجر می شوند.
منابع:
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تمدید گواهی نامه های سیستم مدیریت یكپارچه شركت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان
اهواز - شــبنم قجاوند: با برگزاری ممیزی مراقبتی خارجی 
نوبــت اول و حضور نمایندگان شــرکت SGS ، گواهینامه های 
استاندارد بین المللی سیستم مدیریت شرکت بهره برداری نفت و 
گاز مسجدسلیمان برای یکسال دیگر تمدید گردید. این جلسه با 
حضور مهندس علیرضا هیهاوند مدیرعامل،مدیران و روسای ستادی 
شرکت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان و نمایندگان شرکت 
SGS در سالن جلسات اداره مرکزی برگزار گردید. در ابتدای جلسه 
علیرضا عبادی سرپرست گروه ممیزی با عنوان اینکه در ممیزی؛ 
منطقه جغرافیایی،سختی کار و محدودیت های سازمانی مورد توجه 

و لحاظ قرار می گیرد افزود: در این ممیزی از میان صدها نمونه برداری انتخابی تصادفی،موارد عدم انطباق جزیی و توصیه برای 
بهبود مشاهده گردید. وی با تشریح موارد مشاهده شده گفت: با توجه به فرهنگ و دانش خوب مدیران و مجموعه کارکنان 
پرتلاش شرکت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان به جهت خود ممیزی و برگزاری ممیزی های داخلی، عدم انطابق های 
جزیی مشــاهده شده از نظر مقررات سازمانی مانعی برای تمدید گواهینامه های سیستم مدیریت این شرکت محسوب نمی 
گردد. مدیرعامل شرکت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان نیز طی سخنانی اظهار داشت: مواردی که از سوی تیم ممیزی 
خارجی بیان گردید در اسرع وقت می بایست مورد رسیدگی قرار گرفته و برطرف گردند. مهندس علیرضا هیهاوند افزود: منافع 
حضور ممیز های خارجی مشاهده نواقص و اشکالاتی است که در سازمان وجود و با چشم یک ناظرِ منصف و ممیزِ جدی نمایان 
 ،  ISO 9001:2015 می گردد. در پایان این جلسه تمدید یکساله گواهی نامه استاندارد بین المللی سیستم مدیریت کیفیت
سیستم مدیریت محیط زیســت ISO 14001:2015  و سیستم مدیریت ایمنی و سلامت شغلی  ISO 45001:2018  از 

سوی نمایندگان شرکت SGS اعلام گردید.

آتش نشانان شهرهای اقماری در شهر كرج آموزش دیدند
كرج- خبرنگار فرصت امروز: رئیس ســازمان آتش نشانی و 
خدمات ایمنی شهرداری کرج از برگزاری دوره آموزشی اتک و دمو 
ویژه آتش نشانان شهرداری های استان البرز خبر داد. محمد یساولی، 
با اشــاره به برگزاری دوره آموزشی رفتارشناسی حریق )اتک( ویژه 
آتش نشــانان شهرداری های اســتان البرز، اظهار کرد: این دوره به 
صورت تئوری و عملی و با هدف آشنایی هرچه بیشتر با عواملی که 
تأثیر در رفتار حریق و تکنیک هایی که منجر به تغییر رفتار حریق و 
کار با سرنازل می شوند در محل ایستگاه 104 برای ۳۶ نفر از آتش 
نشانان به صورت کارگاهی در دو روز متوالی برگزار شد. وی افزود: 

آتش نشان ها همواره در حریق و حوادث در معرض خطر بوده و با کوچکترین اشتباه ممکن است جان خود را از دست بدهند. 
رئیس ســازمان آتش نشــانی و خدمات ایمنی شهرداری کرج بیان داشت: برای جلوگیری از بروز حوادث احتمالی برای آتش 
نشانان لزوم برگزاری دوره های آموزشی بسیار حائز اهمیت است از این رو این سازمان مبحث آموزش آتش نشانان را همواره در 
دستور کار خود دارد. یساولی گفت: در رفتارشناسی حریق، آتش نشان ماهیت نحوه گسترش و توسعه حریق را که در یونیت های 
شبیه سازی حریق رخ می دهد مشاهده و تحلیل نموده و با مشاهده آن به صورت عملی می توانند با کمترین خسارت و هزینه 

حریق را کنترل و اطفاء کنند.

دیدار مدیرعامل شركت گاز مازندران با نماینده ولی فقیه در استان
ســاری- خبرنگار فرصت امروز: مهندس هژبر جوادی در 
دیداری با آیت الله محمدی لائینی، نماینده ولی فقیه در استان، به 
تشریح اقدامات و برنامه های این شرکت در راستای مدیریت مصرف 
گاز در فصل زمســتان و ارائه راهکارهای حل مشــکلات احتمالی 
پرداخت.   در این دیدار که با هدف بررســی چالش های پیش روی 
تامین گاز در فصل سرما انجام شد، مدیرعامل شرکت گاز مازندران 
با اشاره به افزایش مصرف گاز در روزهای سرد سال، توضیحاتی در 
خصوص تمهیدات اندیشیده شده برای جلوگیری از اختلال در توزیع 
گاز ارائه کرد. وی از همکاری مردم و نهادهای مختلف برای مدیریت 
مصرف گاز در این فصل قدردانی کرد و خواســتار همراهی بیشتر 

شهروندان برای کاهش فشار بر شبکه گاز شد.   نماینده ولی فقیه در استان مازندران نیز با تاکید بر اهمیت تامین پایدار گاز 
به ویژه در فصل زمستان، خواستار تسریع در اجرای پروژه های توسعه ای شبکه گاز و افزایش ظرفیت ذخیره سازی گاز در استان 
شد.  آیت الله محمدی لائینی همچنین بر لزوم فرهنگ سازی برای مصرف بهینه انرژی و کاهش هدررفت گاز تاکید کرد.   در 
پایان این دیدار، مدیرعامل شرکت گاز مازندران اعلام کرد که این شرکت با همکاری شرکت ملی گاز و سایر نهادهای مرتبط، 
تمامی تلاش خود را برای تامین گاز مورد نیاز خانوارها و صنایع در فصل سرما به کار خواهد گرفت و از شهروندان خواست تا با 

رعایت الگوی صحیح مصرف، به کاهش فشار بر شبکه گاز کمک کنند.

با حمایت مدیر عامل مناطق نفت خیز جنوب و همكاری شركت نفت و گاز كارون:
درمانگاه خیریه حضرت ام البنین منطقه منبع آب اهواز افتتاح شد

اهواز - شبنم قجاوند: درمانگاه خیریه حضرت ام البنین )س(
منطقه محروم منبع آب اهواز با حمایت مدیر عامل مناطق نفت خیز 
جنوب و همکاری شــرکت نفت و گاز کارون با هدف ارائه خدمات 
بهداشــتی درمانی به ساکنین کم برخوردار منطقه راه اندازی شد. 
درمانگاه خیریه حضرت ام البنین)س( که با همت خیرین ، حمایت 
مدیر عامل مناطق نفتخیز جنوب و مشــارکت شرکت بهره برداری 
نفت و گاز کارون در منطقه منبع آب اهواز احداث شده ، با حضور 
مسئولان اســتانی افتتاح گردید.   در آیین افتتاحیه این درمانگاه، 
حجت الاسلام والمسلمین موسوی فرد، نماینده ولی فقیه در استان 

خوزستان، دکتر علی بویری معاون سیاسی اجتماعی استانداری خوزستان، سردار معین پور مسئول قرارگاه جهاد سازندگی و 
محرومیت زدایی سپاه حضرت ولیعصر )عج( خوزستان سردار فلاحی فر جانشین سپاه حضرت ولی عصر )عج( ، مهندس حسن 
شهرویی مدیرعامل شرکت نفت و گاز کارون، بهزاد شیخی مشاور مدیر عامل مناطق نفت خیز جنوب در حوزه مسئولیت های 

اجتماعی و علمدار متولی رییس روابط عمومی مناطق نفت خیز جنوب حضور داشتند.

۵۳۳ نیروگاه خورشیدی كوچک مقیاس در گلستان به بهره برداری رسید
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: با هدف رفع ناترازی انرژی در حوزه برق و گاز و در راستای تحقق شعار سال 140۳، مبنی 
بر "جهش تولید با مشارکت مردم"، تاکنون 5۳۳ نیروگاه خورشیدی کوچک مقیاس در استان گلستان به بهره برداری رسیده 
است.بر اساس گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان گلستان، از این تعداد، 51۷ نیروگاه خورشیدی 5 کیلوواتی 
با مجموع ظرفیت 2585 کیلووات و اعتباری بالغ بر ۷۷0 میلیارد ریال با همکاری گسترده مردم، ادارات کل استان گلستان، 

کمیته امداد امام خمینی )ره( و بسیج سازندگی احداث شده است.
همچنین، به منظور ایجاد درآمد پایدار برای مددجویان کمیته امداد امام خمینی )ره( و کمک به تأمین برق پایدار در استان 
گلســتان، عملیات احداث یک نیروگاه تجمیعی با ظرفیت 1.2 مگاوات در شهرســتان گمیشان آغاز شده که 240 مددجوی 
کمیته امداد در این طرح مشــارکت دارند.علاوه بر این، 1۶ اداره کل استان نیز در جهت رفع ناترازی برق، اقدام به احداث 1۶ 
نیروگاه خورشیدی با ظرفیت 225 کیلووات و اعتباری بالغ بر ۶۷ میلیارد ریال کرده اند.در همین راستا، با توجه به سیاست های 
توسعه ای استاندار محترم گلستان و حمایت های کیان مهر، معاون هماهنگی اقتصادی استاندار گلستان ودیگر ادارات کل و 
سازمانهای مرتبط استان و تشکیل کارگروه توسعه انرژی خورشیدی، روند احداث نیروگاه های خورشیدی در استان با سرعت 

بیشتری دنبال خواهد شد.

ابتكار استانداری و شركت توزیع نیروی برق استان گلستان در برگزاری 
همزمان جلسات توسعه نیروگاه های تجدیدپذیر و كمیسیون ماده ۲۱

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان گلستان ، سومین جلسه توسعه 
نیروگاه های خورشیدی استان گلستان همزمان با جلسه کمیسیون ماده 21 امور اراضی، روز یکشنبه 5 اسفندماه 140۳ در 

شرکت توزیع نیروی برق استان گلستان برگزار شد.
در این نشست که با حضور کیان مهر، معاون اقتصادی استاندار گلستان، مدیران کل دستگاه های اجرایی و اعضای کمیسیون 
ماده 21 برگزار شد، واگذاری 10 ساختگاه خورشیدی از اراضی ملی استان به مساحت 80 هکتار برای احداث 48 مگاوات انرژی 
خورشیدی به تصویب رسید.موسوی، مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان گلستان در این جلسه گفت: این شرکت تمام 
توان خود را برای جبران ناترازی برق بکار گرفته و ابراز امیدواری کرد با ساخت نیروگاه های تجدیدپذیر کمک شایانی در رفع 
این ناترازی انجام شود.این اقدام که در راستای توسعه انرژی های تجدیدپذیر و تأمین پایدار برق استان انجام شد، به عنوان یک 

حرکت جهادی مورد تأکید مسئولان حاضر در جلسه قرار گرفت.

مقاوم سازی شبكه توزیع برق در امور یک
یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛   بیش از 190 اصله پایه 

فشار متوسط و فشار ضعیف در امور یک مقاوم سازی شد.
 مهندس سید مهدی حسینی پور، مدیر امور برق یک یزد، افرود: 
با همکاری واحد خدمات فنی و نقلیه به منظور مقاوم سازی و تامین 
پایــداری خطوط توزیع برق در امور یک بیــش از 190 اصله پایه 
فشار متوسط و وفشار ضعیف فرسوده و معیوب در سطح امور یک 

تعویض شد.
 مدیر امور یک با اشــاره به پیگیری و برنامه ریزی این امور برای 
افزایش پایداری برق گفت: در ســال جاری بیش از 1۳5 اصله پایه 

فشارضعیف و 48 اصله پایه فشار متوسط فرسوده و معیوب که در برنامه های مستمر بازدید، پایش و نگهداری شبکه شناسایی 
و اولویت بندی شده بود، توسط واحد بهره برداران و به موازات سایر پروژه های تعویض تیر فرسوده این امور تعویض شد. 

معاون صنایع دستی اداره كل میراث فرهنگی،گردشگری و صنایع دستی آذربایجان غربی گفت:
صنایع دستی آذربایجان غربی زینت بخش نمایشگاه ملی كاخ سعدآباد

ارومیه - خبرنگار فرصت امروز: معاون صنایع دستی اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی آذربایجان غربی 
گفت: در نمایشگاه صنایع دستی برپا شده در محوطه کاخ سعدآباد تهران، غرفه آذربایجان غربی جلوه ای زیبا از هنر هنرمندان 

صنایع دستی استان را به نمایش گذاشته است .
محمدرضــا طنابی اظهار کرد: در این غرفه آثار هنرمندان اســتان در رشــته های گلیم بافــی، چرم دوزی، صنایع 
چوبی و ظروف نقره کاری به نمایش گذاشــته شــده اســت که هر کدام از این آثار از کیفیت و جایگاه هنری بالایی 

هستند. برخوردار 
معاون صنایع دســتی اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دســتی آذربایجان غربی افزود: این نمایشگاه هم زمان با 
نمایشگاه آثار بخش مسابقه و فاخر جشنواره سرو سیمین 9 تا روز ۶ اسفندماه از ساعت 10 صبح تا 18 عصر پذیرای علاقه مندان 

به صنایع دستی خواهد بود.
او گفت:  مریم جلالی معاون صنایع دستی وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی در بازدیدی که از غرفه آذربایجان 
غربی داشت ضمن تمجید و تحسین از چیدمان و نوع آثار هنری آن و حضور چشمگیر هنرمندان و مسئولان استانی، برای مکان 

مصاحبه تلویزیونی خویش نیز غرفه آذربایجان غربی را انتخاب کرد .
طنابی تصریح کرد: این نمایشــگاه از امروز ۳ اسفند ماه با ۳8 غرفه و با حضور کارآفرینان و شرکت های عمده تولید کننده 

صنایع دستی استان ها به صورت رسمی کار خود را آغاز کرده است. 

ارومیه - رضا عباســی: اســتاندار آذربایجان غربی به همراه معاونین و 
هیات همراه با حضور در مجموعه انبارنفت شهید سلیمانی شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه ارومیه روند خدمت رســانی این مجموعه بخصوص 
نــاوگان حمل و نقل توزیع فرآورده های نفتی را از نزدیک مورد بازبینی قرار 

دادند.
رضا رحمانی اســتاندار استان آذربایجان غربی، دوشنبه ۶ اسفند 140۳ در 
حاشیه بازدید از انبارنفت شهید سلیمانی ضمن تقدیر از کارکنان این مجموعه 
در خدمت رسانی به مردم شریف استان و گفتگو با رانندگان زحمتکش نفتکش 
گفت: تامین و توزیع فرآورده های نفتی به همه بخش های مصرف اســتان و 
بخصوص تامین سوخت جایگزین نیروگاهها و کارخانجات بزرگ صنعتی قابل 
تقدیر است. رحمانی افزود: انبار نفت شهید سلیمانی ارومیه از ظرفیت خوبی 
از نظر میزان ذخیره سازی و تجهیزات جدید برخوردار بوده و یکی از انبارهای 
نفت استراتژیک شمال غرب کشور محسوب می شود و با تلاش شبانه روزی 
پرسنل شرکت نفت گرمابخش خانه های مردم شریف استان در نقاط دور و 

نزدیک است.
وی بااشاره به اقدامات زیرساختی دربخش ارتقاء کمی و کیفی توزیع فرآورده 
های نفتی در استان اظهار داشــت: در سالهای اخیر با اقداماتی که دربخش 

ذخیره سازی ، افزایش مراکزعرضه سوخت و نظارت بر کیفیت فرآورده های 
توزیع شده واقدامات گسترده دررابطه با مقابله با قاچاق سوخت در استان انجام 

شده شاهد بهبود روند توزیع و رضایتمندی مصرف کنندگان هستیم.
گفتنی اســت:در پی بارش های مستمر برف و کولاک در اکثر نقاط استان 
صبح امروز رضا رحمانی اســتاندار آذربایجــان غربی ضمن دیدار و گفتگو با 
کارکنان انبار نفت و رانندگان نفتکش از عملیات انبار نفت ارومیه بازدید کرد 

و از نزدیک روند عملیات و ذخیره سازی فرآورده های نفتی را بررسی نمود.
برپایه این گزارش احمد مجرد مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه ارومیه گفت: سکوهای بارگیری انبار نفت ارومیه روزانه  بالغ بر 5 میلیون 
لیتر به نفتکش ها بارگیری می نماید و تا 1۳ میلیون لیتر توان بارگیری دارند 
وی در ادامه به توزیع روزانه 1.5 میلیون لیتری سوخت زمستانی)نفت سفید( 
در ســطح مرکز و شمال استان آذربایجان غربی اشاره کرد و تصریح کرد: در 
نیمه نخست امسال سهمیه عمده سوخت زمستانی مشترکین توزیع شده و 

مشکلی در این خصوص وجود ندارد.

ساری- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل کتابخانه های عمومی مازندران 
از تخصیص بودجه نقدی 100 میلیــارد تومانی برای اتمام عملیات عمرانی 
کتابخانه مرکزی ساری خبر داد و گفت: این پروژه ملی هم زمان با هفته دولت 

در سال آینده افتتاح می شود.
پروژه کتابخانه مرکزی ساری با قدمتی 1۶ ساله، از جمله پروژه هایی است 
که رفت و آمد پنج دولت را دیده و هربار از دولت مردان وقت، وعده هایی برای 
تخصیص بودجه و به پایان رسیدن شنیده است، با این حال، از زمانی که کلنگ 
این پروژه به زمین زده شد و قرار بود ظرف مدت ۳ سال به بهره برداری برسد 
تا به امروز، 80 درصد پیشرفت فیزیکی داشته است.  از آنجایی که بهره برداری 
از این کتابخانه که در زمینی به مساحت 2 هزار متر مربع و در 5 طبقه در حال 
احداث است، یکی از مطالبات همیشگی اهالی فرهنگ و هنر مازندران بوده، با 
آمدوشد هر دولت و هر وزیر ارشاد جدید، پیگیری تخصیص بودجه برای اتمام 

این پروژه ملی همواره در دستور کار مسئولان استانی بوده است.  
در حاشــیه چهارمین جلســه کتابخانه های عمومی مازندران که با حضور 
قاسم عزیززاده گرجی، معاون سیاسی، امنیتی و اجتماعی استاندار برگزار شد، 
مدیرکل کتابخانه هــای عمومی مازندران در مصاحبه ای اختصاصی با ایبنا از 
تخصیص بودجه نقدی به مبلغ 100 میلیارد تومان برای اتمام این پروژه خبر 
داد و اعلام کرد: مبلغ 100 میلیارد تومان به صورت نقدی به پروژه اختصاص 
یافته که با این مبلغ شاهد پایان کار عمرانی پروژه خواهیم بود که از سال 8۷ 

آغاز شده است.
 ســکینه خاتون مهدیان پور افزود: در کتابخانه هــای مرکزی بیش از ۶0 
نوع خدمت ارائه می شــود که بعد از اتمام عملیات عمرانی، مقدمات کار برای 
آماده ســازی کتابخانه برای تأمین منابع کتابخانه ای و ارائه خدمات مختلف 
کتابخانه ای را آغاز می کنیم.  وی ادامه داد: در هفته دولت آینده شاهد افتتاح 
این کتابخانه هستیم. سکینه خاتون مهدیان پور همچنین در چهارمین جلسه 
انجمن کتابخانه های عمومی مازندران  با اشاره به مساحت ۶0 هزار و 12۳ متر 
مربع زیربنای کتابخانه های استان اظهار کرد: یکی از اقدامات مهم اداره کل، 

توسعه زیربنای کتابخانه ها است که در نیمه دوم سال جاری شاهد افتتاح دو 
کتابخانه در شهرهای ساری و نوشهر بودیم. وی افزود: در همین راستا کتابخانه 
امین آباد نیز 15 اسفندماه همزمان با سالروز تأسیس نهاد کتابخانه های عمومی 

کشور به بهره برداری می رسد.
مهدیان پور با اشــاره به اینکه در شــش ماه دوم امسال مجوز ۶ پانسیون 
مطالعاتی نیز صادر شــده، از نوسازی تجهیزات کتابخانه ای خبر داد و گفت: 
بــرای این منظور 1۷ میلیارد ریال هزینه صرف شــده اســت. وی ادامه داد: 
همچنین 1۶ میلیارد ریال برای تهیه منابع مطالعاتی کتابخانه ها و خرید کتاب 
در کتابخانه های سراسر استان هزینه شده است.مدیرکل کتابخانه های عمومی 
مازندران در ادامه به برگزاری 5 هزار و 492 برنامه فرهنگی در 1۳۷ کتابخانه 
عمومی استان اشــاره کرد و گفت: این برنامه ها شامل مسابقات کتابخوانی، 
نشست های قصه خوانی، کارگاه های آموزشی، رونمایی و نقد کتاب است. وی 
با اشــاره به اجرای طرح ترویج کتابخوانی برای سالمندان در شهرهای ساری 
و قائمشــهر اعلام کرد: در حال حاضر این طرح به صورت پایلوت در ساری و 
قائمشهر اجرا می شــود و بنا داریم که آن را در تمامی شهرستان های استان 

اجرا کنیم. 
مهدیان پور همچنین به افتتاح نخســتین کتابخانه سیار روستایی در سال 
آینده اشاره کرد و افزود: این کتابخانه به همت خیر نمونه ملی مازندران، آقای 

پورکلهر در حال آماده سازی است که تا بهار 1404 به بهره برداری می رسد.

بندرعباس- خبرنگار فرصــت امروز: عمده مصارف گاز در اســتان 
هرمزگان برای صنایع است و به دلیل برخورداری واحد های صنعتی از یارانه 
سوخت وانرژی  ، این واحد ها تمایلی به بهینه سازی مصرف سوخت و استفاده 

از دستگاه های با بهره وری  بالا ندارند.
نشست کارگروه استانی مدیریت تامین پایدار انرژی در استان هرمزگان با 
حضور معاون عمرانی اســتانداری هرمزگان ، مدیر عامل شرکت توزیع برق ، 
مدیران شــرکت های خدمات رســان گاز و برق و دیگر مسوولان استانی  با 

موضوع مدیریت انرژی و رفع ناترازی برق و گاز برگزار شد.
به گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان هرمزگان ، محمد 
کریمی مدیر عامل شــرکت توزیع برق استان هرمزگان از واحد های صنعتی 
خواست تا با اقدامات موثر نســبت به بهینه سازی سامانه سوخت و مصرف 
انرژی در این واحد ها اقدام کنند. بهینه ســازی مصرف سوخت و استفاده از 
دســتگاه های با بهره وری بالا در صنایع اســتان هرمزگان می تواند به کاهش 
هزینه ها و افزایش رقابت پذیری کمک کند. با وجود یارانه های سوخت و انرژی، 

مهم است که صنایع به مزایای بلندمدت بهینه سازی توجه کنند.
کریمی در ادامه به بیان برخی از جمله راهکارهایی که می توان در این زمینه 
پیشنهاد داد اشــاره کرد و افزود: آموزش و آگاهی بخشی از جمله حلقه های 
مفقوده در حوزه مصرف انرژی صنایع است ،  برگزاری دوره های آموزشی برای 
مدیران و کارکنان صنایع در مورد مزایای بهینه سازی مصرف سوخت و استفاده 
از فناوری های جدید در این عرصه می تواند بسیار موثر باشد ، همچنین  ارائه 
مشوق های مالی یا تسهیلات بانکی برای صنایع که اقدام به خرید دستگاه های 
با بهره وری بالا می کنند و  سرمایه گذاری در زیرساخت های لازم برای استفاده 

از انرژی های تجدیدپذیر و فناوری های نوین بسیار کارساز و موثر خواهد بود.
مدیر عامل شــرکت توزیع برق استان هرمزگان از اداره کل منابع طبیعی 
اســتان خواست تا نســبت به صدور  مجوز 12 ساختگاه پیشنهادی نیروگاه 
های خورشیدی در استان تسریع کنند و افزود:  منابع طبیعی زمین های فاقد 
محدودیت را برای احداث نیروگاه های خورشیدی   پیشنهاد دهد ، دراین زمینه 
نیازمند  همکاری صدا و ســیما  و رسانه ها با شرکت توزیع برق برای فرهنگ 

سازی در زمینه مدیریت مصرف برق نیز هستیم.
کریمی با اشاره به برنامه ریزی های انجام شده برای عبور از تابستان 1404 
اضافه کرد :  در تابستان پیش رو  ناترازی انرژی بیشتری خواهیم داشت و از 

اکنون  باید به فکر آن باشیم و چاره اندیشی کنیم.
  تاکید در خصوص نصب نیروگاه های خورشیدی معادل20 درصد مصرف 

انرژی ادارات از دیگر توصیه های مدیر عامل شرکت توزیع برق استان هرمزگان 
بود ، کریمی همچنین گفت :  کشــاورزان با احداث نیروگاه های خورشیدی 

معادل 80 درصد دیماند مصرفی خود از مدیریت بار معاف می شوند.
کریمی در پایان با  تاکید بر اینکه صنایع 5 درصد از مصرف خود را باید از 
نیروگاه خورشیدی تامین نمایند به اقدامات انجام شده در زمینه کشف و ضبط 
دســتگاههای رمز ارز و ماینر غیر مجاز اشــاره کرد افزود:  در حوزه رمز ارزها 
اقدامات خوبی صورت گرفته و برای تســهیل در کار نیاز به حکم سیار برای 

کشف و جمع آوری ماینرهای غیرمجاز داریم.
 در این نشست مقرر شــد طرح جامع مصرف انرژی صنایع استان تدوین 
گردد ، این طرح  شامل برنامه زمانبندی صنایع بزرگ تا سال 140۷ و صنایع 
کوچک تا ســقف 2000 نیز تا سال 140۷ اســت که باید  در اسرع وقت به 

کارگروه ارائه گردد.
محمد مرودی معاون هماهنگی امور عمرانی استانداری هرمزگان نیز با  تقدیر 
از اقدامات انجام شده و با بیان اینکه ما جزو چهارمین ذخایر گازی و چهارمین 
کشور پر مصرف دنیا  در حوزه انرژی هستیم  افزود: کشورمان سومین کشور 
بزرگ صادر کننده گاز در بین ۷ کشــور دنیا است ما باید استاندارهای کشت 
محصولات  را در مناطق سردسیر و گرمسیر بررسی کنیم و از کشت های بدون 

استاندارد جلوگیری کنیم .
این نشست با حضور مدیرعامل شرکت گاز، مدیرعامل شرکت برق منطقه 
ای،  مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق،  شــرکت مدیریت تولید، جهاد 
کشــاورزی رئیس سازمان جهاد کشاورزی، سازمان صنعت، معدن و تجارت، 

اتاق اصناف آموزش و پرورش،  صدا و سیما و مسوولان استانی برگزار شد.

رشت - زهرا رضا زاده : هیئت اقتصادی روسیه که در نمایشگاه بین المللی 
اوراســیا تهران با ظرفیت های منطقه آزاد انزلی آشــنا شدند بلافاصله به این 
منطقه سفر کردند و با مصطفی طاعتی مقدم مدیرعامل سازمان منطقه آزاد 
انزلــی دیدار و گفتگو کردند در این دیدار ظرفیت های منطقه آزاد انزلی را در 
توسعه همکاری های دو کشور قابل توجه اعلام کرده و نسبت به سرمایه گذاری 
در بخش های بندری، لجستیک و انبارداری مجتمع بندری کاسپین ابراز تمایل 
نمودند.به گزارش مدیریــت روابط عمومی و امور بین الملل منطقه آزاد انزلی 
مصطفی طاعتی مقدم رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل ســازمان با استقبال 
از پیشــنهادات ارائه شده هیئت روسیه در زمینه سرمایه گذاری اظهار داشت: 
شناخت سرمایه گذاران روســی از فرصت های سرمایه گذاری در مناطق آزاد 
به ویژه منطقه آزاد انزلی، افزایش بازدیدهای دوجانبه از توانمندی های یکدیگر، 
برگزاری جلســات کاری مشترک، در قالب تأمین منافع فعالین اقتصادی دو 
طرف، مهم ترین الزامات و پیش نیازهای توســعه روابط اقتصادی دو کشور و 

همکاری های منطقه ای را تشــکیل می دهد. وی با اشاره به وجود دو مجتمع 
بندری کاســپین و انزلی در این منطقه که زمینه فعال ســازی کریدورهای 

ترانزیتی عبوری از منطقه متبوع خود و وصل شدن دو دریای شمالی و جنوبی 
ایران به یکدیگر را فراهم می کند، افزود: باتوجه به ارتقای سطح همکاری های 
ایران و روســیه در چارچوب اتحادیه اقتصادی اوراسیا، بهره برداری حداکثری 
از مزیت هــای قانونی جهت همکاری در زمینه هایی چون ترانزیت کالا، تولید 
و فراوری محصولات مشــترک می تواند افق های جدیــدی از همکاری های 
اقتصادی را ترســیم نماید. گفتنی است هیئت اقتصادی روسیه در این دیدار 
ظرفیت های منطقه آزاد انزلی را در توسعه همکاری های دو کشور قابل توجه 
اعلام کرده و نســبت به ســرمایه گذاری در بخش های بندری، لجستیک و 
انبارداری مجتمع بندری کاسپین ابراز تمایل نمود. لازم به ذکر است در این 
نشســت که عضو هیئت مدیره و معاونین اقتصادی و بندری سازمان حضور 
داشتند، طرفین به بررسی سازوکارهای همکاری و سرمایه گذاری مشترک در 
منطقه آزاد انزلــی پرداخته و در پایان از بخش ها و امکانات مختلف مجتمع 

بندری کاسپین دیدار کردند.

زنجان- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق 
استان زنجان گفت: تامین برق مسکن های ملی، به عنوان یکی از حیاتی ترین 
زیرساخت های طرح نهضت ملی مسکن در استان زنجان، با سرعت و جدیت 

در حال پیگیری است.
به گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان، پیام جوادی 
با تاکید بر اهمیت تامین برق مســکن های ملی اظهار کرد: تأمین به موقع و 
کامل  برق واحدهای مسکن ملی از اولویت های شرکت توزیع نیروی برق استان 
زنجان است و تلاش های  شرکت توزیع نیروی برق استان  به  پیشرفت  قابل 
توجهی در این زمینه منجر شــده است. وی با اشاره به آخرین وضعیت تامین 
برق مسکن های ملی در زنجان، تصریح کرد: روند تامین برق مسکن های ملی 
در این استان با  شتاب قابل توجهی  در حال انجام است. خوشبختانه هیچ گونه  
مشکلی  در  مسیر  تامین برق واحدهای نهضت ملی مسکن در استان وجود 
ندارد و  زیرساخت های  لازم برای برق رسانی به این طرح  به طور کامل  در حال 
آماده ســازی است. جوادی ادامه داد: خطوط اصلی و زیرساخت های  مورد نیاز 
برای تامین برق مسکن های ملی در زنجان  ایجاد شده و  تا پایان سال جاری،  

امکان ایجاد  10 هزار انشعاب  برای این واحدها  فراهم  خواهد شد. این مسئول 
از پیشــرفت 40 درصدی تامین برق مســکن ملی خبرداد و گفت:  بر اساس 
آخرین آمار و ارقام  موجود،  تاکنون  40 درصد  از برق مورد نیاز برای واحدهای 
مسکن ملی در استان زنجان  تأمین شده است؛ این میزان  شامل  برق قریب 

به ۶0۷8 مشــترک  می شود که  نشان از  پیشرفت  چشمگیر  در این زمینه 
دارد. وی با بیان اینکه تامین برق 194۶8 واحد مسکن ملی در دستور کار است،  
افزود: با توجه به  سرعت  و  شتاب  پیشرفت کار،  پیش بینی می شود که تا پایان 
ســال جاری،  بخش  قابل توجهی  از این واحدها نیز  به شبکه برق سراسری  
متصل  شــوند.  شــرکت توزیع نیروی برق استان  با  استفاده از  تجهیزات  و  
فناوری های  نوین،  تلاش  می کند  تا  این  امر  در  اسرع وقت  و  با  کیفیت  
مطلوب  انجام  شود. مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان ادامه داد: 
برای مسکن های ملی که تامین برق آنها صورت گرفته ۳2 میلیارد تومان اعتبار 
صرف شــده است. همچنین میزان اعتبار مورد نیاز برای ادامه پروژه و  تامین 
برق مسکن های ملی 129 میلیارد تومان است. جوادی با اشاره به دیگر اقدامات 
انجام شده در این زمینه، اذعان کرد: شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان  به 
منظور  تامین برق مطمئن و پایدار  برای  مسکن های ملی،  اقدامات  گسترده ای  
انجام داده است که از جمله آنها احداث پست های جدید برق، توسعه شبکه های 
برق، ایجاد خطوط اصلی و زیرســاخت های لازم و همچنین آماده سازی برای 

ایجاد 10 هزار انشعاب تا پایان سال است.

بازدید استاندار آذربایجان غربی از بزرگترین تاسیسات نفتی استان

مدیركل كتابخانه های عمومی مازندران خبر داد:

تخصیص بودجه ۱۰۰ میلیارد تومانی برای كتابخانه مركزی ساری

از تسریع مجوز ۱۲ ساختگاه  نیروگاه های خورشیدی تا برنامه 
زمانبندی صنایع بزرگ برای رفع ناترازی انرژی

نخستین دستاورد مذاكرات در نمایشگاه اوراسیا؛

ابراز تمایل هیئت اقتصادی روسیه برای سرمایه گذاری در منطقه آزاد انزلی

برق 6۰78 مشترک مسكن ملی تامین شده است

یزد - خبرنگار فرصت امروز: شهردار یزد در جریان 
بازدید از بافت تاریخی گفت: با همکاری شهرداری و مردم 
محلی ساکن این بافت، ترافیک مجموعه بافت تاریخی در 

ایام نوروز نظارت و کنترل می شود.
ابوالقاسم محی الدینی با بیان این که کنترل ترافیک 
بافــت تاریخی در ایام نوروز، یکــی از موضوعات مهم و 
اولویت دار این مجموعه بافت است، گفت: توافقاتی مبنی 
بر این که مدارس اطراف بافت تاریخی در ایام تعطیلات 
نوروز در اختیار شهرداری قرار گیرد تا به عنوان پارکینگ 
اســتفاده شود، انجام شده اســت، همچنین مردم عزیز 
محلی ساکن در بافت تاریخی امسال نیز همانند دو سال 
گذشته برای نظارت و کنترل شش ورودی بافت به کمک 
شهرداری خواهند آمد تا خودرو ها به وارد بافت تاریخی 

نشده و به پارکینگ های اطراف هدایت شوند.
وی افــزود: به منظــور ارزیابی میــزان آمادگی بافت 
تاریخی شهر میراث جهانی یزد برای میزبانی شایسته از 
مسافران نوروزی، به همراه اعضای ستاد تسهیلات نوروزی 
شهرداری از مجموعه تاریخی امیرچقماق، چهارراه شهید 
مصطفی خمینی)بعثت(، مجموعه برج و بارو، مســجد 

جامع و مسیرهای گردشگری بافت تاریخی بازدیدی به 
عمل آمد.

شهردار یزد تصریح کرد: خوشبختانه اتفاقات خوبی از 
سال گذشته تاکنون در خصوص اصلاح و تقویت نور بافت 

تاریخی افتاده اســت و هم اکنون در این زمینه وضعیت 
بسیار مناسبی داریم و دستورات لازم برای اصلاح و رفع 

نواقص موجود نیز صادر شد.
محی الدینی افزود: برخی نارســایی ها در کف سازی 
های معابر بافت تاریخی وجود دارد که مرمت این موارد 
در دستور کار شهرداری منطقه بافت تاریخی قرار گرفت.

وی با اشاره به همزمانی ایام نوروز با ماه مبارک رمضان 
گفت: المان هایی متناسب با فضا و حال و هوای نوروز و 
ماه مبارک رمضان توسط سازمان سیما، منظر و فضای 
سبز شهری شــهرداری در حال طراحی و ساخت است 
کــه در نقاط مختلــف این بافت اعم از مســجد جامع، 
مجموعه تاریخی امیرچقماق، چهارراه شــهید مصطفی 
خمینی)بعثت( و در طول مســیرهای گردشگری بافت 
تاریخی نصب خواهد شد. شــهردار یزد اظهار امیدواری 
کرد که انشــاالله بتوانیم با مجموعه اقداماتی که در حال 
انجام اســت و در روزهای آتی نیز صورت خواهد گرفت، 
نوروزی خوب، با نشاط و در فضایی معنوی متناسب با ماه 
مبارک رمضان، هم برای مردم عزیز شهرمان و هم برای 

مهمان عزیز فراهم کنیم.

شهردار یزد خبر داد:

کنترل ترافیک بافت تاریخی با همکاری شهرداری و مردم محلی در ایام نوروز

شماره 2656
چهار  شنبه
8 اسفند 1403
چهار شنبه
8 اسفند 1403

شماره 2652
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نویسنده: علی آل علی
فرض کنید در مترو نشسته اید و فرد کنارتان هدفون بر 
گوش گذاش��ته و با دقت به صدای گوینده یک پادکست 
گوش می دهد. این فرد درس��ت مانند مس��افری است که 
دل به یک سفر طولانی زده و از زمان خود به بهترین نحو 
ممکن استفاده می کند. این صحنه دیگر در زندگی روزمره 
بس��یاری از افراد تبدیل به امری عادی ش��ده و استفاده از 
پادکست نشان دهنده تمایل مردم به استفاده از زمان های 
مرده خود برای آموزش، کس��ب مهارت و سرگرمی است. 
امروزه دیگر پادکست تنها یک سرگرمی نیست، بلکه یک 

سبک زندگی است!
پادکست ها چند سالی هست که تنها برای سرگرمی های 
کوتاه طراحی نشده اند و در بسیاری از زمینه های جدی و 
کاربردی مانند موضوعات علمی، تحلیل اخبار، خودسازی 
و حتی مش��اوره هم مورد توجه تولیدکنندگان قرار گرفته 
و دیگر خبری از موضوعات تکراری یا کلیش��ه ای نیست. 
پادکس��ت های امروزی تنوع بی نظیری در موضوعات پیدا 
کرده و قادر هستند تا با سلیقه های مختلف همسو شوند. 
این نوع رسانه دیگر مختص یک قشر و یا یک گروه خاص 
از مردم نبوده و با تولید محتوای جذاب توانسته به خوبی 

برای همه گروه های سنی جذاب و سرگرم کننده باشد.
این روزها افراد در هر زمان و مکانی از پادکست ها استفاده 
کرده و اوقات فراغت خود را با بهره مندی از آنها می گذرانند 
و می توان ادعا کرد پادکست ها انقلابی در عرصه دسترسی 
به محتوا به ش��مار می روند. از یک جلسه علمی گرفته تا 
گفت وگوی دوس��تانه، همه و همه از پتانس��یل موجود در 
پادکس��ت ها به خوبی بهره می برن��د. در دنیای پرتلاطم و 
شلوغ امروز، انسان ها به دنبال راهی هستند تا بتوانند هم 
زمان هم یاد بگیرند و هم سرگرم شوند و پادکست ها دقیقا 
همین نیاز را برآورده می کنند. پادکس��ت یعنی دسترسی 

همزمان به اطلاعات و تفریح.
با این اوصاف دیگر پادکس��ت یک رس��انه ساده و صرفا 
سرگرم کننده نیست و باید این پدیده نوظهور و محبوب را 
بیشتر شناخت. پادکست ها با تمام جذابیت و کاربردی که 
دارن��د هم یک روش یادگیری جدید بوده و هم می توانند 
ابزاری قدرتمند در جهت کس��ب و کار به حساب بیایند. 
پس زمان آن رسیده تا با بررسی دقیق این رسانه محبوب 
با ابعاد و پتانس��یل های آن آشنا ش��ویم. خب هرچه باید 
کارآفرینان از هیچ فرصتی برای کسب درآمد نمی گذرند، 

مگر نه؟
چرا پادکست ها محبوبند؟

پادکس��ت ها، با ارائه ویژگی ه��ا و مزایای منحصربه فرد 
خود، توانس��ته اند به سرعت در میان مخاطبان محبوبیت 
پیدا کنند. ما در این بخش سعی می کنیم با بررسی برخی 
از مهمتری��ن دلایل مورد نظر رم��ز و راز این محبوبیت را 
کش��ف کنیم. پس با ما همراه باشید تا ماجراجویی مان را 

شروع کنیم. 
دسترسی آسان و رایگان

یکی از اصلی ترین دلایل محبوبیت پادکست ها دسترسی 
آس��ان و رایگان به طیف گسترده ای از محتوا است که در 
همه جا و برای همه به راحتی در دسترس می باشد. افراد 
می توانند به س��ادگی و با استفاده از گوشی های هوشمند 
یا کامپیوترهای خود، به هزاران پادکس��ت در زمینه های 
مختلف دسترس��ی پیدا کرده و از آنه��ا لذت ببرند. کافی 
اس��ت اس��م موضوع مورد علاقه ت��ان را در ی��ک پلتفرم 
جس��ت وجو کنید تا ده ها پادکس��ت را متناس��ب با نیاز و 
سلیقه تان ببینید. برای استفاده از پادکست نیازی به طی 
کردن مسیر سخت و پیچیده ای وجود ندارد. همه چیز به 

سادگی یک جست و جو است؛ ماجرا جالب شد، نه؟
بس��یاری از پادکس��ت ها به صورت رایگان در دسترس 
عم��وم ق��رار دارند و همین امر دسترس��ی به این رس��انه 
ج��ذاب را برای هم��گان امکان پذیر کرده اس��ت. در حال 
حاض��ر م��ردم می خواهند هم س��رگرم ش��ده و در کنار 
س��رگرمی بتوانند محتواهای کارب��ردی و مفیدی نیز به 
دست بیاورند. پادکست ها از همین قابلیت به خوبی برای 
جذب مخاطبان ش��ان اس��تفاده می کنن��د و در بین تمام 
رسانه های مدرن خود را متمایز می نمایند. بسیاری از مردم 
در پ��ی یادگیری و افزایش اطلاع��ات و آگاهی های خود 
می باش��ند و در پادکس��ت این فرصت برای آنها به شکل 
رایگان فراهم شده است. این ویژگی خاص، پادکست ها را 
به رسانه ای محبوب و همه گیر تبدیل کرده است و طیف 
وسیعی از مخاطبان را به خود جذب کرده است. افرادی از 
اقصی نق��اط دنیا به دنبال روش هایی برای گذراندن زمان 
مرده شان می گردند و چه وسیله ای بهتر از پادکست وجود 
دارد. این امکان همه جایی برای استفاده از محتوای دلخواه 
در زندگی پرس��رعت امروز بسیار مفید و ارزشمند خواهد 

بود.
در نتیجه پادکست ها نه تنها رایگان و ارزان هستند، بلکه 
به سهولت در دس��ترس قرار می گیرند و تمام افراد بدون 
توجه به امکانات شان می توانند در دنیای هیجان انگیز آن 
به سیر و سلوک پرداخته و به اطلاعات و مطالب گوناگون 
گوش فرا دهند. س��ادگی و دسترس��ی آسان همواره یک 

برگ برنده در دنیای پرشتاب مدرن است.
انعطاف پذیری و همگامی با سبک زندگی

پادکس��ت ها به دلیل قابلیت انعطاف پذیری و همگامی 
با س��بک زندگی پرمش��غله افراد توانس��ته اند به رسانه ای 
محبوب تبدیل شوند. بخش بزرگی از افرادی که پادکست 
گ��وش می دهن��د، در عین ح��ال کار روزمره ش��ان را هم 
دنبال می کنند. این یعنی پادکس��ت ها بخش��ی از روتین 
روزانه و کاری مردم ش��ده اند که اتفاقا خیلی هم دس��ت 
و پاگیر نیس��تند. شما به آسانی می توانید هنگام رفتن به 
س��ر کار، ورزش، آشپزی یا در هر زمان و مکان دیگری به 
پادکس��ت های مورد علاقه تان گوش داده و از زمان تان به 
بهترین نحو استفاده نمایید. با داشتن پادکست همزمان دو 
کار را انج��ام خواهید داد. در واقع بهره وری در زمان کاری 
به خوبی نشان داده می شود. این رسانه نوظهور مانند یک 
دوس��ت صمیمی و معلم توانمند در کنار شماس��ت و هر 
لحظه مطالب مفیدی را در اختیارتان قرار می دهد. امکان 
انتخاب موضوع، زمان و مکان گوش دادن، پادکست ها را به 

رسانه ای ایده آل برای افرادی با سبک زندگی های متفاوت 
تبدیل کرده اس��ت. ایج��اد حس انتخاب ب��ه افراد حس 
قدرتمند بودن می دهد و به نظر آنها احترام گذاش��ته اید و 
پادکست از همین رو مورد اقبال واقع شده است. پادکست 

یعنی انتخاب شما در برابر هزاران موضوع.
ش��ما در این عصر مدرن هر جا که بخواهید و هر زمانی 
که دوس��ت داش��ته باش��ید قادر به دریاف��ت اطلاعات از 
پادکس��ت خواهید بود. هم برای یادگیری مناسب است و 
هم به عنوان سرگرمی. شما برای ایجاد یک سبک زندگی 
هوشمند، می توانید از ابزارهایی نظیر پادکست ها بهره برده 
و بیش��ترین استفاده را از وقت گرانبهای خود ببرید. وقت 
طلا اس��ت و پادکست یعنی اس��تفاده مفید از وقت طلا. 
بنابراین پادکس��ت ها توانس��ته اند خود را با سبک زندگی 
اف��راد امروزی هماهنگ نموده و بدون کمترین اختلال در 
فعالیت های روزمره م��ردم بخش مهمی از زندگی روزمره 
آنها گردند. ش��ما ه��ر روز به طور ناخودآگاه با پادکس��ت 
ب��ه تعامل خواهید پرداخت. از کن��ار مزایای آن به راحتی 

نگذرید.

تنوع محتوایی گسترده
آیا تا حالا برای تان پیش آمده کانال های تلویزیون را یکی 
پس از دیگری به امید یافتن یک برنامه درس��ت و حسابی 
مرور کنید، اما دست آخر هیچ برنامه خوبی گیرتان نیاید؟ 
خب این دقیقا همان حسی است که دنیای پادکست سال 

هاست از بین برده است. 
یکی دیگر از دلایل اصلی محبوبیت پادکس��ت ها تنوع 
بس��یار گس��ترده موضوعات و س��بک های مختلف تولید 
محتوا اس��ت که این رسانه را برای هر نوع سلیقه و نیازی 
سازگار کرده است و همه می توانند بنا بر نیاز خود در بین 
انبوه��ی از گزینه ها به انتخاب بپردازند. برای هر موضوع و 
یا مس��ئله ای قطعا پادکست مناسبی وجود دارد و هیچ گاه 
در انتخاب محتوای دلخواه خود دچار مشکل نخواهید شد. 
پادکست به دنیای بیکرانی از اطلاعات، تفریح و سرگرمی 

تبدیل شده است.

از داستان های جنایی گرفته تا مصاحبه با افراد مشهور، 
پادکست های آموزشی، پادکس��ت های روانشناسی، اخبار 
و تحلیل ه��ای روز و پادکس��ت های کمدی، هزاران گزینه 
متفاوت در اختیار ش��ما خواهد بود تا از بین آنها دست به 
انتخاب بزنید و در میان گزینه های گوناگون شما هیچ گاه 
سردرگم نخواهید شد بلکه خودتان هم با دیدن این گستره 
از ح��ق انتخاب، لذت خواهید برد. این یعنی همگام بودن 
با روحیات مردم و نشان دادن این مسئله که پادکست در 

تمام زمینه های مورد علاقه مردم کاربرد دارد.
این تنوع محتوایی به شما کمک می کند تا در هر لحظه 
براساس علاقه تان به پادکست دلخواه خود گوش بدهید و 
از این رس��انه تعاملی نهایت استفاده را نمایید و برای خود 
تفریح و آموزش را در هم بیامیزید و بر دانش خود بیفزایید. 
با وجود گستره زیاد گزینه ها پادکست تبدیل به رسانه ای 

شخصی برای هر سلیقه منحصر به فرد می شود.
کیفیت بالای محتوا

پادکست ها اغلب با محتوای عمیق، آموزنده و با کیفیت 
در مقایسه با سایر رسانه ها ارائه می شوند و برای آنها زمان 
بیشتری صرف شده است. به علاوه، افرادی خبره در زمینه 
تولید این محتوا شرکت دارند و همین امر نیز باعث ایجاد 
حس خ��وب و اعتماد به مخاطبان خواهد بود. محتوای با 
کیفیت همان کلید طلایی رسیدن به اعتماد مخاطب است 
و از ای��ن طریق می توانید ب��رای مدت ها او را در کنار برند 
خود نگه دارید. با استفاده از تولید محتوا به شیوه ای موثر 

و خلاق می توانید نامی معتبر برای خود دست و پا کنید.
در بس��یاری از پادکس��ت ها متخصصان و کارشناس��ان 
حوزه ه��ای مختلف به ط��ور مفصل و با دقت به بررس��ی 
موضوع��ات مختل��ف پرداخته و تم��ام جوانب ام��ر را در 
گفت وگوهای خود بررسی می کنند و مخاطب حس خوبی 
در درک مطالب خواهد داش��ت و دیگر نیازی ندارد برای 
یافتن پاسخ پرسش های خود راه های گوناگونی را بپیماید. 
تولیدکننده پادکست این حس اطمینان را در شما ایجاد 
می نماید که هرچ��ه لازم بوده را برای فهم یک مطلب در 
اختیار ش��ما گذاشته است و این همان کلید اصلی جذب 
مخاطب است. با دادن این احساس به مشتری ها خودتان 

را از بقیه متمایز خواهید کرد.
برخلاف بسیاری از رسانه ها که بیشتر تمرکز خود را روی 
محتواهای کوتاه و زرد قرار داده اند، پادکست ها این فرصت 
را فراهم می کنند تا ش��ما همزمان بتوانید به طور مفصل 
به توضی��ح مطالب بپردازید و هم در کن��ار انتقال دانش، 
پیام ه��ای جذاب��ی را هم برای جذب مش��تری و مخاطب 
بیش��تر تولید کنید و این تلفیق می توان��د تاثیرگذاری و 
محبوبیت پادکس��ت را به خوبی توضیح دهد. مردم امروز 
تشنه دریافت محتواهای مفید و غنی می باشند. پس لازم 

است که خودتان را با آن همسو کنید.

ع��لاوه بر ای��ن، اس��تفاده از زبان گفت��اری و صمیمانه 
در پادکس��ت ها، باع��ث ایج��اد حس نزدیک��ی و همدلی 
بیش��تری با مخاطب شده و ش��نوندگان ارتباط صمیمانه 
تر و دوس��تانه تری با سازندگان پادکست برقرار کرده و به 
تولیدکنن��دگان این امکان را می دهد تا برای ش��نوندگان 
خود مثل یک دوس��ت مهربان عمل کنند و به ایجاد یک 
ارتباط دوستانه بپردازند. همواره این صمیمیت و همدلی 
اس��ت که در بلندمدت برای ش��ما مخاطبان دائمی را به 
ارمغ��ان خواهد آورد. صمیمیت ب��زرگ ترین مولفه برای 
دستیابی به قلب مخاطب هاس��ت. در نهایت، پادکست ها 
این فرصت را برای ش��ما مهیا می سازند که از محتواهای 
مفیدی برخوردار ش��ده و هر آنچه لازم است برای کسب 
آگاهی بیشتر را با کمک افراد متخصص بیاموزید. این عمق 
و کیفیت بالای محتواها اس��ت که باعث تمایز پادکست ها 
در میان رسانه های گوناگون می شود. هیچ وقت از آموزش 

غافل نباش��ید که ابزار قدرتمند شدن ش��ما در هر کاری 
می باشد.

چطور وارد دنیای پادکست شویم؟
حالا به بخش هیجان انگیز ماجرا رس��یدیم. این درست 
همان جایی است که شما باید دست به کار شده و وضعیت 
را به س��ود خودتان تغییر دهید. خب کارآفرینان همیشه 
به دنبال س��ود بیشتر هس��تند، مگر نه؟ ما در ادامه سعی 
می کنیم برخی از توصیه های کلیدی برای کس��ب س��ود 
بیشتر در دنیای پادکست را با شما در میان بگذاریم. پس 
در ای��ن بخش هم با ما همراه باش��ید ت��ا راه و چاه را پیدا 

کنید. 
تولید پادکست های آموزشی و مهارتی

یکی از پرطرفدارترین انواع پادکست، گونه های آموزشی 
و مهارتی هس��تند. در واقع مخاطبان پادکست آموزشی با 
هدف کس��ب دانش بیشتر در مورد موضوعی خاص اقدام 
به دنبال کردن آن پادکست می کنند و هدف آنها آموزش 
و ارتقای دانش ش��ان در زمینه ای مشخص است و شما به 
خوب��ی می توانید با آگاهی از این نکته برای مخاطب خود 
پادکس��تی درجه ی��ک ارائه نمایید. ب��رای تولید محتوای 
آموزن��ده و حرف��ه ای لازم اس��ت از مناب��ع علمی و دقیق 
بهره مند بشوید و با دانش و تخصصی که دارید در خدمت 

علاقه مندان باشید.
پادکست های آموزش��ی و مهارتی می توانند به مخاطب 
کمک کنند تا در زمینه های مختلفی مانند زبان، فناوری، 
هنر، کسب وکار یا حتی روانشناسی مهارت های جدیدی 
را کس��ب کنند و برای زندگی خود قدم مثبتی را بردارند 
و از آموخته های خود در مسیر درستی استفاده نمایند و 
همین نکته این نوع از پادکس��ت را ت��ا به این حد جذاب 
ساخته اس��ت. هم آموزش دهنده هستند و هم می توانند 
مشوقی برای اقدامات مهم در زندگی هر فردی باشند. این 
وجه از پادکس��ت ها برای جذب مخاطب های علاقه مند به 

یادگیری بسیار کارآمد و موثر می باشد.
ش��ما با تولید محتوای باکیفیت، ارائه مطالب به صورت 
ساده و روان و اس��تفاده از متخصصان حوزه های مختلف 
می توانید مخاطبان بیش��تری را به پادکس��ت خود جذب 
کرده و کم کم به یکی از س��تاره های محبوب این رس��انه 
تبدیل ش��وید و اس��م و برندتان را بر سر زبان ها بیندازید. 
پادکس��ت های آموزش��ی نه فقط وس��یله تفری��ح، بلکه 
رس��انه های مفید و اثرگذار نیز هس��تند. برای ایجاد یک 
پادکس��ت آموزش��ی موثر س��عی کنید تا مطالب تان را تا 
حد امکان س��اده تر کرده و ب��ا مثال های عینی و کاربردی 
گ��ره بزنید و موضوعات را از پیچیدگ��ی و ابهام درآورده و 
برای همه قابل فهم نمایید. بهترین اساتید همواره کسانی 
هستند که پیچیده ترین مطالب را در ساده ترین شکل خود 
به مخاطبان ش��ان ارائه می دهند. هدف شما نیز در این راه 

باید مشابه هدف یک معلم آگاه باشد.
تولید پادکست های گفت وگومحور

پادکس��ت های گفت وگومح��ور و مصاحب��ه ای نی��ز از 
محبوبیت بالایی برخوردارند. بسیاری از افراد عاشق گوش 
دادن به صحبت های صمیمانه افراد مختلف می باش��ند و 
گفت وگوها را بهتری��ن روش برای ایجاد فضایی خودمانی 
و ج��ذاب می دانن��د. از مصاحب��ه با افراد موف��ق گرفته تا 
بحث های چالش��ی بین چهره های مهم جامعه، همه اینها 
س��وژه های جذابی برای علاقه مندان به پادکست به شمار 
می آیند. پادکست گفت وگومحور یعنی صمیمیتی رو در رو 

که مورد علاقه همگان است.
با دعوت از مهمانان مختلف با تخصص ها و دیدگاه های 
متفاوت می توانید مباحث گوناگونی را مورد بررس��ی قرار 
داده و تنوع بالایی را برای مخاطبان خود ایجاد کنید. وقتی 
شما از یک چهره محبوب در پادکست خود دعوت می کنید 
به طور غیرمستقیم به مخاطبان تان می گویید که برای تان 
ارزش��مند بوده و تم��ام تلاش تان این اس��ت که محتوای 
درج��ه یکی را به آنها ارائه بدهی��د. از تمام این ظرفیت ها 

در پادکست برای جذب مخاطبان بیشتر استفاده کنید.
پادکس��ت های گفت وگومحور همچنین به ش��ما امکان 
می دهد تا با بهره گی��ری از تجربیات و دانش مهمانان تان 
هم به موضوع های متنوعی اشاره نموده و هم دیدگاه های 
مختل��ف را در ای��ن می��ان پوش��ش داده و از تجربیات و 
خاطرات زندگی افراد تاثیرگذار به صورت جذاب اس��تفاده 
نمایید. پادکست شما می تواند نه تنها رسانه سرگرمی بلکه 
بس��تری برای گفت وگو درب��اره موضوعات مهم روز و ارائه 
دیدگاه های مختلف به آن باش��د و به این ترتیب هم وجه 
آموزشی و هم جنبه  سرگرم کنندگی آن بیشتر خواهد شد. 
ش��ما در نقش میزبان رویداد مهمی ظاهر شده اید که باید 
در هر لحظه بتوانید آن را به شکلی خوب مدیریت نمایید.
س��عی کنید مصاحبه های تان را با پرس��یدن س��والات 
چالشی تر پیش برده و در فضایی آرام به تبادل نظر بپردازید 
و کاری کنید تا شنونده نه فقط درگیر صحبت های مهمان 
بلکه مشتاق به شنیدن تمام گفت وگو و مطالب مطرح شده 
باشد. تلاش شما در تهیه یک گفت وگوی پویا و صمیمانه نه 
تنها برند شما را مطرح خواهد ساخت بلکه شنوندگان تان 
را برای شنیدن محتواهای بعدی مشتاق تر می سازد و این 
دقیقا همان هدف شما از پادکست گفت وگومحور می باشد.

تولید پادکست های روایی و نمایشی
پادکست های روایی و نمایشی به دلیل جذابیت داستانی 
و عناصر نمایشی همواره در میان مخاطب طرفداران خاص 
خود را داشته اند. شما با این گونه از پادکست ها از قوه تخیل 
و حس های درونی افراد اس��تفاده کرده و تاثیری ژرف در 
آنها ایجاد می کنید. داس��تان ها و قصه ها بهترین ابزار برای 
رس��وخ کردن در قلب انسان ها هس��تند. شما می توانید با 
بهره گیری از عنصر قصه، هم به زیبایی صحبت کنید هم به 
خوبی به هدف تان در برندسازی دست پیدا نمایید. با ایجاد 

یک قصه خوب تمام قلب ها را می توانید به دست بیاورید.
این پادکس��ت ها با اس��تفاده از صداگذاری، موسیقی و 
جلوه های صوتی خاص، فضایی س��ینمایی و درگیرکننده 
را ب��رای ش��نوندگان ایجاد کرده و به طور کل با س��اختار 
پادکس��ت های دیگر فرق دارند و همین تفاوت هاست که 
باعث جذب مخاطبان به این نوع از پادکس��ت ها می شود 
و طرفداران آن از هر قش��ر و سلیقه ای هستند. شما برای 
جلب رضایت همه این سلیقه ها مجبور به ایجاد طرح های 
نوآورانه تری هستید. باید خلاق تر از همیشه عمل کرده و 

پیام تان را از زوایای متفاوتی ارائه بدهید.
پادکست های نمایش��ی فرصتی برای بیان داستان های 
جذاب، ترسناک، عاشقانه، یا هیجان انگیز فراهم می کنند. 
شما هم می توانید قصه گو شوید هم تولیدکننده پیام های 
اثربخ��ش و این بس��تگی ب��ه رویکرد و انتخاب ش��خصی 
خودتان دارد که از چه روشی برای دستیابی به اهداف تان 
در پادکست می خواهید بهره ببرید. این ابزار با قابلیت های 
بی نظیری که دارد فرصت خوبی را در اختیارتان می گذارد 
تا مهارت های خلاقانه خود را بیشتر از قبل محک بزنید. در 

دل قصه، هزاران مفهوم برای گفتن نهفته است.
باید همواره تلاش کنید با تولید پادکس��ت های روایی و 
نمایش��ی خلاقانه که از عناصر تاثیرگذار مانند موسیقی، 
صدای رسا و موضوعات مرتبط با مخاطبان شما بهره مند 
شده باش��د، بتوانید مخاطب خود را در دنیایی دیگر غرق 
کنید. تا با جان و دل به حرف های ش��ما گوش کرده و در 
عین لذت بردن به مفهوم واقعی صحبت های شما هم فکر 
کنند. هدف پادکست در عین ایجاد یک اثر هنری سرگرم 
کردن مخاطب به طور همزمان و البته اثرگذاری بیشتر بر 

آنهاست. شما قرار است شنوندگان تان را جادو کنید.
تولید پادکست های تخصصی

شما لازم نیست همیشه سراغ حوزه های عادی بروید تا 
نظر مخاطب را جلب کنید. گاهی اوقات برخی حوزه های 
خاص نیز مخاطب پر و پاقرص خودش را دارد. این مسئله 
درباره حوزه هایی مثل صنعت خودرو یا حتی گوشی های 
هوشمند به خوبی قابل مشاهده است. این روزها بسیاری 
از مردم در سراسر دنیا حاضر به صرف هزینه های گزاف در 
این حوزه ها هستند. به همین خاطر ضروری است از توان 

تولید محتوا در این رابطه نهایت استفاده را ببرید. 
توصیه ما در این بخش بی نهایت ساده است. اولین کاری 
که باید انجام دهید، تلاش برای یافتن حوزه ای خاص و تا 
حد امکان بکر اس��ت. اینطوری فرصت بسیار خوبی برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب تان خواهید داشت. یادتان باشد، 
رقابت بیش از اندازه فقط ش��ما را خسته خواهد کرد. پس 
الکی دنبال حوزه های کلیشه ای نروید. این مسئله می تواند 

در بلندمدت اوضاع شما را حسابی بهم ریخته کند. 
بع��د از اینک��ه حوزه های خ��اص را پیدا کردی��د، باید 
نیم نگاه��ی به اس��تفاده از کارش��ناس های حرفه ای هم 
داش��ته باش��ید. خب مخاطب ش��ما که دنبال حرف های 
تکراری نیس��ت. بنابراین باید ت��وان لازم برای همکاری با 
کارش��ناس های خبره را داش��ته باش��ید. مثلا اگر دنبال 
اس��تفاده از موضوع ماشین های اسپرت هستید، بد نیست 
با چند تا ماشین باز حرفه ای نیز همکاری کنید. اینطوری 
کیفیت پادکس��ت تان به طور حیرت انگیزی افزایش پیدا 
خواهد کرد. این نکته شاید ساده به نظر برسد، اما به شما 

برای تعامل درست و حسابی با مخاطب کمک می کند.
یادتان باشد، ش��ما می توانید پادکست های تخصصی را 
به طور پولی نی��ز در اختیار مخاطب قرار دهید. اینطوری 
بدون نیاز به اسپانس��ر ش��روع به درآمدزایی خواهید کرد. 
خ��ب مگر یک کارآفرین به غیر از این نکته دیگری به چه 
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