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تورم برای همه دهک‎های درآمدی به یک اندازه نیست

فشار تورمی
روی کم‎درآمدها

فرصت امروز: دهک اول به عنوان کم‎برخوردارترین دهک جامعه در 10 ماهه ابتدایی امسال بیشترین فشار تورمی 
را تجربه کرده و در مقابل، دهک دهم که ثروتمندترین اقش��ار جامعه محس��وب می‌شوند در 10 ماهه ابتدای 1403، 
پایین‌ترین تورم را متحمل ش��ده اس��ت. براس��اس داده‎های مرکز آمار ایران، دهک اول در 10 ماهه 1403، تورم 29 
درصدی و دهک دهم، تورم 27 درصدی را از سر گذرانده است. اگر تمام خانوارهای کشور به ترتیب میزان هزینه از 
کمترین به بیشترین مرتب شوند و هر 10 درصد آنها در یک گروه قرار گیرند، دهک‌های هزینه‌ای ایجاد می‌شوند. به 
این ترتیب، دهک اول شامل 10 درصد از فقیرترین خانوارها و دهک دهم شامل 10 درصد از ثروتمندترین آنهاست. 
همه این دهک‌ها، یک س��بد مش��خص و معینی از کالا را مصرف می‌کنند. با این‌حال آنچه آنها را از یکدیگر متفاوت 
می‌کند، س��هم و اهمیت هر کدام از این کالاها در س��بد مربوط به هر دهک است و این امر عامل تفاوت فشار تورمی 

وارد شده به دهک‌ها محسوب می‌شود.
طبق داده‎های مرکز آمار، تورم 10 ماهه ابتدای امس��ال معادل 27.4 درصد بوده است. تمام دهک‌ها، تورمی بالاتر 
از این مقدار داش��ته‌اند و تنها دهک اول جامعه، تورمی پایین‌تر از 27.4 درصد داش��ته است. همانطور که اشاره شد، 
دهک اول از پایین‌ترین افراد جامعه به لحاظ درآمدی تشکیل شده است. اهمیت و وزنی که خانوارهای دهک اول به...

شکاف ایران و جهان در تولید برق پاک
با گذشت زمان بیشتر می‎شود

ایران در مسیر معکوس انرژی
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رکود تولید در سال 1403 عمیق‎تر شد

تقاضای صنعتی در تنگنا
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در حال حاضر، هزینه ساخت و ساز در مواردی به بالاتر از نرخ واحدهای آماده در بازار مسکن رسیده 
اس�ت. این بدان معناس�ت که بازار مس�کن به تدریج به کف قیمت نزدیک ش�ده اما براساس تجربه، 

رکودی که از میانه س�ال گذشته آغاز ش�ده می‌تواند بین 10 تا 12 فصل طول بکشد. بنابراین 
طبق تجربه ادوار گذشته ممکن است رکود مسکن تا اواسط سال 1405 ادامه پیدا...

خانه‎هایی که در روزهای پایانی سال، خریدار پیدا کردند

مسکن 1404 در چند سناریو

سرمقاله

رسیدگی به اختلافات 
بانکی

علی نظافتیان
پژوهشگر حقوق بانکی

ب��روز اختلاف در هم��ه امور و 
موضوعات اجتماعی، از جمله در 
امور بانکی، اجتناب‌ناپذیر اس��ت. 
مهم آن اس��ت ک��ه قانونگذار چه 
راه‌حلی برای رسیدگی بی‌طرفانه 
و درعین‌ح��ال، عادلان��ه جه��ت 
حل‌وفص��ل این‌گون��ه اختلافات، 
پیش‌بین��ی کرده باش��د. در امور 
بانک��ی نیز م��اده 35 قانون بانک 
مرکزی، نوعی ش��عب ویژه برای 
بانکی،  به اختلاف��ات  رس��یدگی 
پیش‌بینی کرده اس��ت. بحث آن 
اس��ت که آیا این شعب ویژه یک 
مرج��ع تخصصی ی��ا اختصاصی 
قضایی اس��ت یا فقط یک دادگاه 
اداری، همانن��د هیأت رس��یدگی 
به تخلف��ات اداری کارکنان دولت 
اس��ت و ی��ا آنکه جف��ت دوقلوی 
هی��أت انتظام��ی بان��ک مرکزی 
اس��ت؟ البته در مورد م��اده 35 
قانون جدید بانک مرکزی، مباحث 
حقوقی فراوان است. حداقل آنکه 
براس��اس موازین حقوقی، اگر در 
مورد مرجع قانونی برای رسیدگی 
ب��ه دع��اوی و اختلاف��ات بانکی، 
تردی��د ی��ا ابهامی وجود داش��ته 
باشد، در این صورت قطعا مراجع 
قضایی عمومی بر س��ایر مراجع، 
حاکمیت خواهند داشت. در علم 
حقوق، قاع��ده‎ای به نام مرجعیت 
ع��ام مراج��ع دادگس��تری برای 
احق��اق حق وج��ود دارد. خلاصه 
این قاعده آن اس��ت که برای حل 
و فصل اختلاف��ات  مردم، مراجع 
دادگستری قضایی، مرجعیت عام 
دارن��د و حل و فص��ل اختلاف و 
خصومت بین اشخاص مختلف را 

برعهده می‎گیرند. 
ادامه در همین صفحه

حت��ی در برخی از موارد، اگر مراجع اختصاصی قضایی، 
نظی��ر دی��وان عدالت، رس��یدگی ب��ه یک موض��وع را در 
صلاحیت قضایی خویش تشخیص ندهد، قاعده مرجعیت 
عام قضایی، حاکم بر موضوع خواهد بود و ذی‎نفع می‎تواند 
به دادگاه‎های عمومی مراجعه کند و حق خود را بس��تاند. 
قاعده مورد بحث به نوعی ترویج عدالت قضایی برای همه 
اس��ت. هیچ‎کس نباید از رس��یدگی قضایی ب��ه ادعاها یا 
اختلافاتش با سایر اشخاص، محروم بماند و هیچ اختلافی 
نبایس��تی غیرقابل حل و محروم از رسیدگی قضایی باقی 
بماند. این قاعده پیش��رفته حقوقی به قانون اساس��ی نیز 

راه یافته است.
اص��ل 159 قانون اساس��ی در این مورد، گفته اس��ت: 
»مرجع رس��می‏ تظلمات‏ و ش��کایات‏، دادگس��تری‏ است‏. 
تش��کیل‏ دادگاه‏ها و تعیین‏ صلاحیت‏ آنها، منوط به‏ حکم‏ 
قانون‏ اس��ت.« در این زمینه، دیوان عالی کشور به عنوان 
بالاترین مرجع قضایی، طی دادنامه وحدت رویه ش��ماره 
۵۱۶-۱۳۶۷.۱۰.۲۰ گفت��ه اس��ت: »‌اص��ل ۱۵۹ قان��ون 
اساس��ی جمهوری اس�المی ایران، دادگس��تری را مرجع 
رسمی تظلمات و شکایات قرار داده و در اصل ۱۳۷ قانون 
اساس��ی هم تصریح ش��ده که هر یک از وزیران مس��ئول 
وظایف خاص خود در برابر مجلس اس��ت و در اموری که 
به تصویب هیأت وزیران برسد مسئول اعمال دیگران نیز 
می‌باش��د. ‌بنابراین تصویب نامه شماره .۱۶۱۰۴ ت۳۳۵.-
۶۶.۵.۸ هیأت وزیران که برای ارشاد دستگاه‎های اجرایی 
و به منظور توافق آنه��ا در رفع اختلافات حاصله ‌تصویب 
ش��ده، مانع رسیدگی دادگس��تری به دعاوی و اختلافات 
بین دس��تگاه‎های اجرایی که به اعتبار مس��ئولیت قانونی 
آنها اقامه می‌ش��ود، نخواهد بود. لذا ‌رأی شعبه ۱۴ دیوان 
عالی کش��ور مبنی بر صلاحیت عام دادگستری، صحیح و 

منطبق با موازین قانونی است.«
همانطور ک��ه می‎دانید، مراجع قضایی، درس��ت مقابل 
دادگاه‎ه��ای اداری ق��رار دارن��د و ماهی��ت تصمیمات یا 
دادنامه‎ه��ای دادگاه‎ه��ای اداری در نهای��ت تصمیم یک 
مرجع اداری اس��ت. این تصمیم ی��ا رأی دادگاه اداری در 
دیوان عدالت اداری، قابل اعتراض و شکایت است. بنابراین 
مرجع رس��یدگی و اعتراض به تصمیم��ات مراجع اداری 
نیز دیوان عدالت اداری اس��ت. بدین ترتیب، رسیدگی به 

اختلافات بانکی در صلاحیت کدام مرجع قانونی است؟
م��اده 35 قان��ون بانک مرک��زی در مورد ش��عب ویژه 

رسیدگی به اختلافات بانکی، مقرر داشته است:

»الف-اختلافات حقوقی »اش��خاص تح��ت نظارت« با 
یکدیگر و با مش��تریان آنها و س��ایر اشخاص ذی‌ربط که 
مرتبط با موضوع فعالیت مصرّح در اساس��نامه »اشخاص 
تحت نظارت« باش��د، توس��ط ش��عب ویژه رس��یدگی به 
اختلافات بانکی رس��یدگی می‌شود. شعب ویژه رسیدگی 
به اختلافات بانکی با اس��تفاده از امکانات و نیروی انسانی 
موجود قوه قضائیه و در محدوده امکانات آن قوه در مراکز 
اس��تان‎ها و شهرهای پرجمعیت تش��کیل می‎شود. شعب 
ویژه رس��یدگی به اختلافات بانکی ش��امل شعب بدوی و 

تجدیدنظر هستند.
ب-بان��ک مرک��زی می‎توان��د ب��ا تأیید هی��أت عالی، 
کارشناس��انی را برای ارائه مش��اوره به قضات شعب ویژه 
رسیدگی به اختلافات بانکی به رئیس قوه قضائیه معرفی 
کند. کارشناسان مذکور، از طریق رؤسای کل دادگستری 
استان‎ها به شعب ویژه رسیدگی به اختلافات بانکی معرفی 
می‎ش��وند. قضات شعب ویژه رسیدگی به اختلافات بانکی 
موظفند قبل از انشای رأی، نظر کارشناس یا کارشناسان 
معرفی شده به شعبه را استعلام کنند و درصورتی‌که رأی 
آنان خلاف نظر کارش��ناس یا کارشناس��ان معرفی شده 
باش��د، باید در متن رأی خود، دلایل رد نظر کارشناس��ی 

را تصریح نمایند.
پ-ش��عب ویژه رس��یدگی به اختلافات بانکی از حیث 

دادرسی و هزینه دادرسی تابع قوانین مربوط هستند.
ت-حق الزحمه کارشناس��ان موضوع این ماده توس��ط 
هیأت عالی تعیین و از محل بودجه بانک مرکزی پرداخت 

می‎شود.
ث-کارشناس��ان مذک��ور در بند »ب« این م��اده نباید 
هیچ‎گون��ه رابط��ه مالکیت��ی، مدیریتی یا مش��اوره‎ای با 

»شخص تحت نظارتِ« طرف دعوی داشته باشند.
ج-»اش��خاص تحت نظارتِ« مشمول قانون بازار اوراق 
به��ادار جمهوری اس�المی ایران مص��وب 1384/09/01 
باید برای رس��یدگی به اختلافات فی‌مابین خود، به هیأت 
داوری موضوع ماده )۳۶( قانون یادش��ده مراجعه و طرح 

دعوی نمایند.«
از مت��ن م��اده 35 قانون بان��ک مرکزی، ن��کات زیر را 

می‎توان استنباط نمود:
اول؛ لحن ماده به‌گونه‌ای انشاء شده که گویی قانو‌نگذار 
در قانون بانک مرکزی، یا قانون دیگر، س��اختار سازمانی 
»شعب رس��یدگی به اختلافات بانکی« و حدود صلاحیت 
قضایی آن��ان را پیش‌بینی و مقرر کرده اس��ت. حال‌آنکه 

چنی��ن نیس��ت. در قانون بان��ک مرکزی یا قان��ون آیین 
دادرس��ی مدنی از آیین رس��یدگی این محکمه ابداعی و 

ساختار آن نشان نخواهید یافت.
دوم؛ ظاه��را از نظ��ر طراحان این قانون، »ش��عب ویژه 
رس��یدگی به اختلافات بانکی«، زی��ر نظر قوه قضائیه کار 
می‌کنند، اما این ش��عب محاکم اختصاصی نیس��تند بلکه 
محاکم تخصصی عمومی هستند که  دادرسان آن بایستی 
در زمینه بانکی نیز تخصص داش��ته باش��ند. ازآنجایی‌که 
آیین دادرسی حاکم بر »شعب ویژه رسیدگی به تخلفات 
بانکی« توس��ط قانونگذار مش��خص نش��ده و با آیین‌نامه 
مصوب قوه قضائیه یا مص��وب بانک مرکزی نیز نمی‌توان 
برای »ش��عب ویژه رس��یدگی به اختلافات بانکی«، آیین 
دادرسی نوشت، پس برمبنای قاعده عام مرجعیت قضایی 
دادگس��تری باید نحوه رس��یدگی و دادرسی »شعب ویژه 
رس��یدگی به اختلاف��ات بانکی« را مش��مول قانون آیین 
دادرس��ی مدنی دانست؛ بنابراین به نظر می‌رسد در مورد 
دع��وی بانکی نیز بایس��تی نصاب قانون��ی مبلغ دعوی را 
رعای��ت کرد و برمبنای آن هزینه دادرس��ی پرداخت کرد 
و حس��ب مورد به دادگاه حقوق��ی مربوطه مراجعه نمود. 
هرچند س��امانه ثنا، حصول بدی��ن مقصود را راحت کرده 

است.
س��وم؛ در قس��مت انتهایی بند »ب« ماده 35، تصریح 
ش��ده است: »قضات »شعب ویژه رس��یدگی به اختلافات 
بانک��ی« موظفند قبل از انش��ای رأی، نظر کارش��ناس یا 
کارشناس��ان معرفی‎شده به ش��عبه را استعلام کنند و در 
صورتی که رأی آنان، خلاف نظر کارشناس یا کارشناسان 
معرفی ش��ده باشد، باید در متن رأی خود، دلایل رد نظر 
کارشناس��ی را تصریح نمایند.« پس محاکم عمومی قانونا 
موظف هس��تند برای رس��یدگی به دعاوی ی��ا اختلافات 
بانک��ی لزوما نظریه کارشناس��ان متخصص در امور بانکی 
را اس��تعلام نمایند. ای��ن تکلیف قانونی دادگاه اس��ت. از 
طرف دیگر، همین قان��ون در مورد بانک مرکزی، معرفی 
کارشناس��ان بانک��ی را نوعی اختیار تلقی ک��رده و گفته 
اس��ت: »بانک مرک��زی »می‎تواند« با تأیی��د هیأت عالی، 
کارشناس��انی را برای ارائه مشاوره به قضات »شعب ویژه 
رسیدگی به اختلافات بانکی« به رئیس قوه قضائیه معرفی 
کند.« بس��یار خ��ب. اما این قانون در نه��اد خود با نوعی 
تعارض مواجه اس��ت؛ از یک طرف، بانک مرکزی براساس 
قانون وظیفه ندارد بلکه اختیار دارد که کارش��ناس بانکی 
به شعب خاص معرفی کند یا معرفی نکند. از طرف دیگر، 

»شعب ویژه رس��یدگی به اختلافات بانکی« وظیفه دارند 
به دعاوی حقوی بانکی براساس نظریه کارشناسان معرفی 
شده توسط بانک مرکزی رسیدگی نمایند. در این صورت، 
اگ��ر بانک مرکزی ی��ا هیأت عالی به ه��ر دلیل )از جمله 
به علت بالابودن هزینه حق‎الزحمه کارشناس��ان بانکی و 
نداش��تن اعتبار کافی( مایل به معرفی کارشناسان بانکی 
به قوه قضائیه نباش��د، »شعب ویژه رسیدگی به اختلافات 
بانکی« چگونه بایس��تی به تکلیف قانونی خود عمل کنند 
و براس��اس نظر کارش��ناس امور بانک��ی رأی دهد؟! واقعا 

این‌گونه قانون‌نویسی جای تحسین دارد؟!
چهارم؛ وس��عت پرونده‌های ارجاعی به ش��عب نامعلوم 
رس��یدگی به اختلافات بانکی بس��یار بی��ش از حد تصور 
اس��ت. بند الف ماده 35  قانون بانک مرکزی، »رسیدگی 
به اختلافات حقوقیِ »اش��خاص تحت نظارت« با یکدیگر 
و با مش��تریان آنها و س��ایر اش��خاص ذی‎ربط« را کلا در 
صلاحیت »ش��عب ویژه رس��یدگی به اختلاف��ات بانکی« 
ق��رار داده اس��ت. در بن��د »ر« م��اده یک قان��ون بانک 
مرکزی، اصطلاح خلق‎الساعه »اشخاص مشمول نظارت« 
بدین‎گون��ه معرفی  ش��ده‎اند: »کلیه مؤسس��ات اعتباری، 
صندوق‎ه��ای قرض‎الحس��نه، تعاونی‎های اعتبار و س��ایر 
مؤسس��ات سپرده‎پذیر، شرکت‎های واس��پاری )لیزینگ(، 
صرّافی‎ه��ا، ش��رکت‎های مدیریت دارایی‎های مؤسس��ات 
اعتباری، شرکت‎های اعتبارسنجی ارائه‎دهنده خدمات به 
مؤسس��ات اعتباری و سایر اشخاصی که به انجام عملیات 
ی��ا ارائه خدمات بانکی و ارائه ابزارهای پرداخت، اش��تغال 
دارند، در این قانون، با عنوان »اشخاص تحت نظارت« یاد 
می‎شوند. تشخیص مصادیق، برعهده بانک مرکزی است.« 
با این کلی‎گویی و وس��عت نظ��ر باید اختلافات همه افراد 
جامع��ه که به نحوی به طور مس��تقیم یا غیرمس��تقیم با 
عملیات بانکی و پش��تیبانی بانک‎ها مرتبط ش��وند، تحث 

پوشش صلاحیت قانونی شعب ویژه قرار خواهند گرفت.
در همین زمینه، موضوع بعدی آن اس��ت که با توجه به 
قس��مت اخیر قانون، مراجع قضایی برای اینکه تشخیص 
دهند خوانده یا خواهان دعوی جزو اشخاص تحت نظارت 
هست یا خیر، بایستی موضوع را از بانک مرکزی استعلام 
کنند یا آنکه می‎توانند به اس��تنباط قضایی از قانون تکیه 
نمایند و براس��اس استنباط خود تشخیص دهند خواهان 
یا خوانده دعوی، جزو اشخاص تحت نظارت بانک مرکزی 
هس��تند؟ از س��وی دیگر، ماده 22 همین قانون در مورد 
صلاحی��ت قانونی »هیأت انتظامی بان��ک مرکزی« گفته 

اس��ت: »به منظور رس��یدگی به تخلفات »اشخاص تحت 
نظارت« ی��ا مدیران و س��هامداران مؤثر آنه��ا از قوانین، 
مقررات و تصمیمات بانک مرکزی ش��امل دستورالعمل‏ها 
و بخش��نامه‎ها و نیز برای رس��یدگی به کلی��ه اعتراضات 
مؤسسات اعتباری از جمله درخصوص تعلیق یا لغو مجوز، 
تعیین هیأت سرپرس��تی موقت و گزیر مؤسسه اعتباری و 
تصمیم��ات موضوع م��واد )۲۷(، )۲۸( و )۲۹( این قانون، 
هیأت انتظامی بدوی و تجدیدنظر به ش��رح زیر در بانک 
مرکزی تش��کیل می‎ش��ود.« با این قانون بالاخره تکلیف 
مردم چیس��ت؟ آیا مردم برای رس��یدگی ب��ه اختلافات 
حقوقی بانکی بایس��تی به هیأت انتظام��ی بانک مرکزی 
مراجعه کنند یا به ش��عب نامعلوم رسیدگی به اختلافات 
بانک��ی؟ پنجم؛ بن��د »ت« ماده 35 قان��ون بانک مرکزی 
همچنین تاکید نموده اس��ت: »حق‎الزحمه کارشناس��ان 
موض��وع این ماده توس��ط هیأت عالی تعیی��ن و از محل 
بودجه بان��ک مرکزی پرداخت می‎ش��ود.« در این زمینه 
پرسش آن اس��ت که چرا بایستی هزینه دادرسی دعاوی 
خصوصی علی��ه نظام بانکی کش��ور از محل بودجه بانک 
مرک��زی، تأمین و پرداخت ش��ود؟ آیا در م��ورد میزان و 
مبالغ احتمالی این هزینه‌های کارشناسی قبل از تصویب 
قانون، نوعی برآورد یا امکان‌س��نجی شده است؟ در مورد 
دعاوی علیه وزارتخانه‌ها، ش��رکت‌ها و مؤسس��ات دولتی 
نیز مخارج کارشناس��ی آن بایستی توسط دولت پرداخت 
ش��ود؟ وانگهی، مرجع قانونی تعیین تعرفه کارشناس��ان 
بانکی کیست؟ کانون کارشناسان رسمی یا بانک مرکزی؟ 
براس��اس قانون بانک مرک��زی، دعاوی م��ردم مربوط به 
اختلافات بانکی بایس��تی توسط »ش��عب ویژه رسیدگی 
به اختلافات بانکی«، بررس��ی و قضاوت ش��ود اما تاکنون 
چنین شعب ویژه تشکیل نشده است. پس تکلیف بانک‌ها 
و م��ردم در این بلاتکلیفی چیس��ت؟ واقعیت آن اس��ت 
که قانون جدید بانک مرکزی، اگرچه موقعیت س��ازمانی 
ش��ورای فقهی و هیأت انتظامی بانک مرکزی و همچنین 
معاونت تازه‌تأسیس »نظارت و تنظیم‌گری بانک مرکزی« 
را به عرش اعلا رس��انده اس��ت، اما متأس��فانه این قانون 
چنان بدون توجه به موازین حقوقی و اصول بانکی تنظیم 
ش��ده که در مقام عمل بدون شک، بانک مرکزی و شبکه 
بانکی کش��ور را دچار تنگناهای بانکی و ابهامات حقوقی 
خواهد کرد؛ بنابراین چاره‌ای نیس��ت ج��ز آنکه به دور از 
هیاهوهای سیاس��ی به اص�الح کارشناس��ی قانون بانک 

مرکزی به ‌صورت لایحه دولت رضایت دهیم.

پ��س از آنكه نماين��دگان مجلس، قطع يارانه س��ه دهك 
ب��الاي جامعه را در دس��تور كار قرار دادند، وزير اقتصاد گفته 
ک��ه »دولت مخالفت چنداني با اين موضوع ندارد« بنابراین با 
توجه به تاکید مجلس و موافقت ضمنی دولت به نظر می‎رسد 
حذف يارانه نقدي ثروتمندان به زودی کلید بخورد. هم‎اکنون 
ح��دود 51 ميليون نفر در ده‌كهاي چهارم تا نهم به صورت 
ماهانه يارانه نقدی دريافت ميك‌نند. در سال‌هاي گذشته كه 
از ش��هروندان خواسته ش��د تا به صورت داوطلبانه از دريافت 
يارانه نقدی انص��راف دهند، 90 درصد مردم اعلام كردند كه 
همچن��ان مي‌خواهند يارانه به آنه��ا اختصاص يابد. بر همين 
اس��اس دولت و  مجل��س، موضوع قطع ياران��ه ثروتمندان را 
مجددا در دس��تور كار قرار داده‌اند و اخيرا نمايندگان مجلس 

بر ح��ذف يارانه نقدي خانواره��اي پردرآمد در لایحه بودجه 
1404 اصرار كردند تا اين مصوبه به مجمع تشخيص مصلحت 
نظام ارجاع ش��ود. دريافت يارانه نقدی از سوی ده‌كهاي بالا 
و برخوردار جامعه، از دیرباز با انتقاد شهروندان و کارشناسان 
مواجه بوده است. در حالی كه بسياري از افراد ثروتمند جامعه 
از يارانه انرژي و س��وخت استفاده ميك‌نند و با برخورداري از 
خودروه��اي لوكس از اين ناحيه، نفع زی��ادی مي‌برند، يارانه 
نقدي هم به آنها اختصاص پیدا می‎کند و اين در حالي است 
كه يارانه 400 هزار توماني ده‌كهاي كيم تا سوم فقط یکصد 
هزار تومان بيش��تر از ده‌كهاي چهارم تا نهم است. از سوي 
ديگر، افراد تحت پوشش نهادهاي حمايتي )سازمان بهزيستي 
و كميته امداد( 993 هزار تومان مس��تمري دريافت ميك‌نند 

که رقم پایینی است و باید با قطع يارانه ثروتمندان، مستمري 
آنها افزايش يابد. مجلس در لايحه بودجه سال 1404، مصوب 
كرده اس��ت تا يارانه‌ س��ه ده‌ك آخر را ح��ذف کرده و مقدار 
آن ب��ه ده‌كه��اي كيم، دوم و س��وم اضافه نماید. از س��وي 
ديگ��ر، افزايش ارز ترجيح��ي از 28 هزار و 500 تومان به 38 
ه��زار و 500 تومان و مابه‌التف��اوت درآمدي اين فاصله ارزي 
به ده‌كهاي كيم تا شش��م اختصاص يابد. در همین زمینه، 
»عليرضا نوين« عضو كميس��يون عم��ران مجلس، گفت که 
»بايد بي‌عدالتي در موضوع يارانه‌ها را از بين ببريم. در موضوع 
بنزي��ن 120 هزار ميليارد توم��ان و حدود 150 هزار ميليارد 
تومان نيز يارانه انرژي مي‌دهيم. س��ود بيش��تر اين يارانه‌ها را 
اقش��ار پردرآمد مي‌برند. كساني كه در ده‌كهاي نهم و دهم 

قرار دارند، 17 برابر ده‌كهاي ديگر از يارانه‌ها س��ود مي‌برند. 
بايد درآمد و حقوق اقشار مختلف مردم را متناسب با تورم بالا 
ببريم و نس��بت به آزادس��ازي بازار اقدام كنيم.« حذف يارانه 
نق��دي ثروتمندان با وجود آنکه از پش��توانه قانوني برخوردار 
اس��ت، با چالش‌هاي زيادي مواجه بوده و هس��ت. تشخيص 
دقيق اف��راد حاضر در ده‌كهاي درآم��دي، تنها كيي از این 
چالش‌هاست و به‌ همين خاطر، سازمان هدفمندي يارانه‌ها از 
لزوم تعيين تكليف درآمد خانوار ايراني صحبت ميك‌ند. البته 
مشخص نيست که چه تعداد ايراني قرار است ديگر يارانه 300 
ه��زار توماني دریافت نکنند. اما فعلا 78 ميليون و 700 هزار 
ايران��ي حاضر در دهك یکم تا نه��م، از يارانه نقدي برخوردار 
مي‌ش��وند. اگر به‌طور متوس��ط در هر دهك درآمدي، هشت 

و نيم ميليون ايراني حضور داش��ته باش��ند، آن وقت چيزي 
نزدیک به 25 ميليون و 500 هزار نفر با احتساب افراد حاضر 
در دهك دهم، از فهرست يارانه‌بگيران كنار گذاشته مي‌شوند. 
مبلغ يارانه ثروتمندان ماهانه به رقمي بین هفت تا هشت هزار 
ميلي��ارد تومان مي‌رس��د. از روز خداحافظي با يارانه 45 هزار 
و 500 تومان��ي، افراد حاضر در ده‌كهاي یکم، دوم و س��وم 
ماهان��ه 400 هزار تومان يارانه دريافت ميك‌ردند، اما اين رقم 
براي ده‌كهاي چهارم تا نهم، 300 هزار تومان تعيين ش��د. 
يارانه نقدی 300 هزار توماني ده‌كهاي هشتم، نهم و دهم با 
فرض حضور 25 ميليون و 500 هزار ايراني، ارزشي معادل 7 
هزار و 650 ميليارد تومان در ماه دارد. هرچند كه افراد حاضر 

در دهک دهم اصلا يارانه‌اي دريافت نميك‌نند.

یارانه 3 دهک بالای جامعه در سال آینده حذف می‎شود؟
چراغ سبز به قطع یارانه ثروتمندان

رسیدگی به اختلافات بانکی

بازاریابی جهانی: هنر بقا در جهان دیجیتالی!
از وقتی اینترنت جای خودش را در زندگی روزمره مردم باز نمود، بازاریابی پیوند ناگسستنی با این فناوری 
پیدا کرد. به طوری که این روزها صحبت از بازاریابی فورا ذهن آدم را سمت شبکه‎های اجتماعی و دیگر ابزارهای 
ارتباط دیجیتال می‎برد. انگار که اصلا هیچ ابزار دیگری در این میان وجود ندارد. اگر کمی چشم‎انداز پیش روی 
بازاریابی را گس��ترده در نظر بگیریم، تقریبا هر کجای این دنیا بازاری مساعد برای فعالیت برندها و مشتریانی 
مستعد دارد. به همین خاطر در طول دهه‎های اخیر مفهوم بازاریابی جهانی اهمیت بیشتری پیدا کرده است. 
اگر قبلا دسترس��ی به بازارهای جهانی کاری س��خت محسوب می‎ش��د، حالا به لطف فناوری‎های دیجیتال 
مردم به سراس��ر دنیا دسترس��ی آنلاین داشته و از تحولات چهارگوشه دنیا بی‎واسطه مطلع می‎شوند. البته در 
این میان برندها دست روی دست نگذاشته‎اند و خیلی زود وارد گود شده‎اند. این روزها شما می‎توانید بدون...

شنبه
13 بهمن 1403

2 شعبان 1446 - سـال نهم
شماره‌‌ 2634

8 صفحه - 5000 تومان
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فرص��ت امروز: رصد ش��اخص‎های بخش صنعت، نش��ان‎دهنده رکود 
عمیق صنعتی در س��ال 1403 اس��ت. اين ركود به‌ويژه در صنايع مهم 
بورس��ي، از جمل��ه »صنایع چ��وب و کاغذ«، »محص��ولات فلزی به‌جز 
ماشین‌آلات و تجهیزات، ماشین‌آلات و تجهیزات«، »خودرو و قطعات«، 
»دارو«، »کاشی و سرامیک«، »فلزات پایه«، »سیمان« و »منسوجات« 
مشهود بوده است. اين صنايع در حالی با رشد منفي در توليد و فروش 
مواج��ه ش��ده‎اند که كاهش تقاض��ا، عامل اصلي اين رون��د نزولي تلقي 
مي‌ش��ود. كارشناس��ان هش��دار می‎دهند كه در صورت ادامه اين روند، 
ركود تقاضا در ماه‌هاي آينده مي‌تواند به ساير صنايع نيز گسترش يابد. 
بنابراین سياس��تگذاران بايد با بازنگ��ري برنامه‌هاي اقتصادي و حمايت 
از توليد، از تش��ديد رك��ود در اين بخش‌ها جلوگي��ري كنند. البته این 
رکود صنعتی از س��ال‎های قبل وجود داش��ته و تنها در بهار و تابستان 
1403 تشدید شده‌ است که این موضوع، ضرورت بازبینی سیاست‌های 
اقتصادی و صنعتی کشور را نشان می‎دهد. رکود صنعتی در بهار امسال 
به ‌صورت رشد منفی تولید و فروش شرکت‌های صنعتی بورسی نمایان 
شده‌ اس��ت. از آنجا که کاهش فروش از کاهش تولید شدیدتر است، به 
نظر می‌رسد الگوی رکود بخش صنعت بیشتر مطابق با رکود تقاضاست 
و با ادامه این روند در ماه‌های آینده، رکود تقاضا در این بخش فراگیرتر 

خواهد شد.
»افزايش سرمايه‎گذاري در زيرساخت‌هاي صنعتي«، »بهبود دسترسي 
ب��ه منابع مالي و اعتب��اري«، »رفع موانع تجاري و تس��هيل صادرات«، 
»اصلاح سياس��ت‌هاي قيمت‌گذاري«، »حمايت از ن��وآوري و بهره‌وري 
نيروي كار« و »كنترل نوسانات ارزي«، شش پیشنهادی است که مركز 
پژوهش‌ها برای عبور از رکود صنعتی، توصیه کرده و گفته است: كاهش 
رش��د نقدينگي به دليل اجراي سياس��ت‌هاي انقباضي بانك مركزي، به 
كاه��ش تقاض��ا و ايجاد ركود در بخش صنعت منجر ش��ده اس��ت. اين 
سياس��ت‌ها كه با هدف كنت��رل تورم و مديريت نوس��انات ارزي اعمال 
شده‌اند، محدوديت‌هايي را در تامين مالي بنگاه‌هاي توليدي ايجاد كرده 

و رشد سرمايه‌گذاري را كند كرده‌اند.
6 مسیر عبور از رکود تولید

مركز پژوهش‌ها در گزارش »رصد شاخص‎های بخش صنعت، منتهی 
به ش��ش ماه اول 1403« به رکود عمی��ق در اکثر بخش‎های صنعتی، 
اش��اره کرده و می‎گوید: كاهش رشد نقدينگي در ماه‌هاي اخير به دليل 
اج��راي سياس��ت‌هاي انقباضي بانك مركزي، به كاه��ش تقاضا و ايجاد 
ركود در بخش صنعت منجر ش��ده اس��ت. اين سياس��ت‌ها كه با هدف 
كنترل تورم و مديريت نوسانات ارزي اعمال شده‌اند، محدوديت‌هايي را 
در تامين مالي بنگاه‌هاي توليدي ايجاد كرده و رش��د س��رمايه‌گذاري را 
كند كرده‌اند. فعالان صنعتي می‎گویند كاهش دسترس��ي به منابع مالي 
و افزايش هزينه‌ها، به افت توليد و اش��تغال در اين بخش منجر ش��ده 
اس��ت. اگرچه سياست‌هاي انقباضي براي كنترل تورم ضروري است، اما 
بايد با تدابيري نظير ارائه تسهيلات مالي به صنايع كليدي و حمايت از 

صادرات همراه شود تا از تعميق ركود جلوگيري شود.
رش��د بخش صنعت از س��ال 1402 به ‌شدت كاهش يافته و اين روند 
در نيمه نخس��ت سال 1403 تشديد شده است. رشد ارزش افزوده اين 
بخش در تمامي فصول س��ال 1402، كمتر از ميانگين دو س��اله بوده و 
س��هم صنعت از توليد ناخالص داخلي نيز از س��ال 1400 كاهش يافته 
است. تحريم‌ها، نوسانات ارزي، كاهش نقدينگي و سياست‌هاي كنترلي 
از دلاي��ل اصلي اين ركود هس��تند. بنابراین بدون اتخاذ سياس��ت‌هاي 
حمايتي، ركود مي‌تواند عميق‌تر ش��ده و س��اير بخش‌هاي اقتصادي را 
نيز تحت تاثير قرار دهد. متاسفانه در سال‌هاي اخير، سرمايه‌گذاري در 
بخش صنعت كاهش يافته و به‌طور متوسط هر كارگر با سرمايه كمتري 
مش��غول به كار است. اين روند، كاهش بهره‌وري نيروي كار را به همراه 

داشته و نش��ان‌دهنده گرايش فعاليت‌هاي صنعتي از سرمايه‌بر به كاربر 
است. همچنين در سال 1402 نسبت اشتغال به مجوزهاي بهره‌برداري 
افزايش يافته، اما اين رش��د نس��بت به كاهش‌هاي گذشته كافي نبوده 
اس��ت. تورم توليدكننده بخش صنع��ت از پاييز 1401، پايين‌تر از تورم 
مصرفك‌ننده بوده که به ركود تقاضا، سياست‌هاي كنترل نقدينگي بانك 
مركزي و سياس��ت‌هاي قيمت‌گذاري محصولات صنعتي نس��بت داده 
مي‌شود. تحريم‌هاي اقتصادي، نوس��انات نرخ ارز، محدوديت دسترسي 
به اعتبارات بانكي و مش��كلات تامين انرژي از جمله عوامل تاثيرگذار بر 
ركود صنعت هس��تند. همچنین شاخص مديران خريد كه نشان‌دهنده 
ميزان اعتماد فعالان اقتصادي اس��ت، افت چشمگيري در نيمه نخست 
امسال داش��ته است. كاهش موجودي مواد اوليه و سفارشات جديد نيز 
به محدوديت‌هاي توليد، دامن زده اس��ت. ب��رای عبور از رکود تولید به 
»افزايش س��رمايه‎گذاري در زيرساخت‌هاي صنعتي«، »بهبود دسترسي 
ب��ه منابع مالي و اعتب��اري«، »رفع موانع تجاري و تس��هيل صادرات«، 
»اصلاح سياس��ت‌هاي قيمت‌گذاري«، »حمايت از ن��وآوري و بهره‌وري 

نيروي كار« و »كنترل نوسانات ارزي« نیاز است.
رکود فراگیر در انتظار اکثر صنایع

با وج��ود روند روبه‌‌‌رش��د ارزش‌افزوده بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ از س��ال 1400 
به ‌‌‌بعد، از س��ال 1402 شاهد کاهش‌‌‌ مس��تمر رشد صنعتی‌‌‌ هستیم‌‌‌ که‌‌‌ 
این‌‌‌ موضوع بیانگر خطر ورود بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ به‌‌‌ دوران رکود اس��ت‌‌‌. رشد 
ارزش‌افزوده بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ در تمام س��ال 1402 از میانگین‌‌‌ دو ساله‌‌‌ آن 
کمتر بوده و در حال حرکت‌‌‌ به‌‌‌ سمت‌‌‌ رشد صفر درصدی‌‌‌ است‌‌‌. بررسی‌‌‌ 
شاخص‌‌‌ تولید صنعتی‌‌‌ نیز موید وضعیت‌‌‌ کاهشی‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید صنعتی‌‌‌ 
در سال 1402 است‌‌‌. در هر چهار فصل‌‌‌ سال 1402، رشد شاخص‌‌‌ تولید 
صنعتی‌‌‌ از فصل‌‌‌ قبل‌‌‌ خود کمتر بوده و روند رش��د نیز نزولی‌‌‌ است‌‌‌. روند 
رکودی‌‌‌ بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ در س��ال 1402 در مقایس��ه‌‌‌ با س��ایر بخش‌‌‌های‌‌‌ 
اقتصادی‌‌‌ قابل‌‌‌ ملاحظه‌‌‌ بوده اس��ت‌‌‌. رشد ارزش‌افزوده بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ در 
س��ال 1402 و به‌‌‌رغم‌‌‌ عملکرد مناسب‌‌‌ در س��ال 1401، از رشد اقتصاد 
ای��ران و حتی‌‌‌ از رش��د اقتص��ادی‌‌‌ بدون نفت‌‌‌ نیز کمتر بوده که‌‌‌ ‌‌‌ نش��ان 
می‌دهد بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ در س��ال 1402 در آستانه‌‌‌ وضعیتی‌‌‌ رکودی‌‌‌ قرار 
دارد و اگر سیاس��ت‌‌‌های‌‌‌ مناس��بی‌‌‌ برای‌‌‌ آن اتخاذ نش��ود، این‌‌‌ وضعیت‌‌‌ 

می‌‌‌تواند تشدید شود.
به نظر می‌رسد وضعیت‌‌‌ نامناسب‌‌‌ بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌، به‌‌‌رغم‌‌‌ برخی‌‌‌ سال‌ها 
ک��ه‌‌‌ این‌‌‌ بخش‌‌‌ رش��د قابل‌‌‌قبولی‌‌‌ را ثبت‌‌‌ کرده، رون��دی‌‌‌ مزمن‌‌‌ و حداقل‌‌‌ 
میان‌مدت اس��ت‌‌‌. این‌‌‌ موضوع را می‌‌‌توان در مقایس��ه‌‌‌ روند ارزش‌افزوده 
بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌، رش��د ارزش‌اف��زوده بخش‌‌‌ و س��هم‌‌‌ آن از تولید ناخالص‌‌‌ 

داخلی‌‌‌ مش��اهده کرد. بالاترین‌‌‌ سطح‌‌‌ ارزش‌افزوده بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ در سال 
1389 ثبت‌‌‌ ش��ده و به‌‌‌رغم‌‌‌ برخی‌‌‌ بهبودها در سال‎های بعد هنوز سطح‌‌‌ 
ارزش‌افزوده بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ به‌‌‌ سطح‌‌‌ دهه‌‌‌ 1380 و اوج آن در سال 1389 
نرس��یده اس��ت‌‌‌. البته‌‌‌ این‌‌‌ وضعیت‌‌‌ با روند کاهشی‌‌‌ سطح‌‌‌ تولید ناخالص‌‌‌ 
داخلی‌‌‌ کش��ور در دهه‌‌‌ 1390 به‌‌‌دلیل‌‌‌ تحریم‌‌‌ه��ای‌‌‌ اقتصادی‌‌‌ نیز همراه 
اس��ت‌‌‌ و از این‌‌‌ نظر بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ در وضعیتی‌‌‌ مشابه‌‌‌ با کل‌‌‌ اقتصاد ایران 
قرار دارد. حتی‌‌‌ در س��ال‌های‌‌‌ پایانی‌‌‌ دهه‌‌‌ 1390 نیز شاهد افزایش‌‌‌ سهم‌‌‌ 
بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ از تولید ناخالص‌‌‌ داخلی‌‌‌ هس��تیم‌‌‌ که‌‌‌ در اوج خود در سال 
1399 به‌‌‌ 20 درصد نیز رس��یده اس��ت‌‌‌. بااین‌‌‌حال، از سال 1400 به‌‌‌بعد 
و به‌‌‌رغم‌‌‌ افزایش‌‌‌ رش��د ارزش‌افزوده بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌، شاهد از دست‌‌‌ دادن 
س��هم‌‌‌ این‌‌‌ بخش‌‌‌ از کل‌‌‌ اقتصاد هس��تیم‌‌‌ که‌‌‌ نشان می‌دهد این‌‌‌ بخش‌‌‌ در 
س��ال‌های‌‌‌ اخیر با موانع‌‌‌ مختلفی‌‌‌ روبه‌‌‌رو بوده‌‌‌ که‌‌‌ سبب‌‌‌ شده فعالیت‌‌‌های‌‌‌ 
صنعت��ی‌‌‌ )که‌‌‌ اهمیتی‌‌‌ راهبردی‌‌‌ برای‌‌‌ اقتصاد کش��ور دارند( در رقابت‌‌‌ با 
س��ایر بخش‌‌‌های‌‌‌ اقتصادی،‌‌‌ رشد کمتری‌‌‌ داش��ته ‌‌‌باشند. به‌‌‌نظر می‌رسد 
این‌‌‌ وضعیت‌‌‌ در س��ال 1402 نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ س��ال‌های‌‌‌ قبل، بدتر بوده که‌‌‌ 

می‌‌‌تواند اخطاری‌‌‌ به‌‌‌ سیاستگذاران باشد.
سایه‎روشن تعمیق رکود صنعتی

در ادام��ه این گزارش، مجموعه‌اي از پيش��نهادهاي سياس��تي براي 
عبور از رکود تولید، ارائه ش��ده اس��ت. اين پيش��نهادها بر بازنگري در 
سياست‌هاي اقتصادي، افزايش سرمايه‌گذاري و حمايت از توليد متمركز 
هس��تند و شامل »افزايش س��رمايه‎گذاري در زيرساخت‌هاي صنعتي«، 
»بهب��ود دسترس��ي به منابع مال��ي و اعتباري«، »رف��ع موانع تجاري و 
تس��هيل صادرات«، »اصلاح سياس��ت‌هاي قيمت‌گذاري«، »حمايت از 
نوآوري و بهره‌وري نيروي كار« و »كنترل نوس��انات ارزي« می‎ش��وند. 
كي��ي از راهكارهاي كلي��دي براي رونق صنعت، ايجاد زيرس��اخت‌هاي 
مناسب براي توليد است. اين امر شامل سرمايه‌گذاري در توسعه خطوط 
توليد، بهبود فناوري و ايجاد ش��هرك‌هاي صنعتي مجهز مي‌شود. توجه 
به تس��هيل فرآيند صدور مجوزها و حمايت از پروژه‌هاي سرمايه‌گذاري 
بلندم��دت مي‌تواند انگيزه بخ��ش خصوصي را افزاي��ش بدهد. از دیگر 
مشكلات بخش صنعت، محدوديت در تامين منابع مالي و اعتباري است 
و با اصلاح سياس��ت‌هاي بانك مركزي می‎توان امكان دسترسي صنايع 
به تس��هيلات بانكي را تس��هيل کرد. كاهش نرخ سود تسهيلات و ارائه 
بس��ته‌هاي حمايتي ويژه به صنايع كوچك و متوسط نيز مي‌تواند موثر 
باش��د. همچنین تحريم‌هاي اقتصادي و مشكلات تجاري از جمله موانع 
عمده پيش روي صنايع كش��ور هستند و می‎توان با اتخاذ سياست‌هاي 
ديپلماتكي براي رفع محدوديت‌هاي تجاري و همچنين تسهيل فرآيند 
صادرات، بازارهاي بين‌المللي براي توليدات صنعتي ايران را توسعه داد.

از آنجا که قيمت‌گذاري دس��توري محص��ولات صنعتي اغلب موجب 
كاهش سودآوري صنايع شده و قدرت رقابت آنها را تضعيف كرده است، 
اصلاح سياست‌هاي قيمت‌گذاري و حركت به سمت بازار رقابتي مي‌تواند 
انگي��زه توليدكنندگان را افزايش دهد. همچنین براي افزايش بهره‌وري 
صنعتی بايد حمايت بيش��تري از تحقيق و توس��عه و فناوري‌هاي نوين 
صورت گيرد. آموزش نيروي كار و ارائه مشوق‌هاي مالي به شركت‌هايي 
كه در ارتقاي مهارت كاركنان خود سرمايه‌گذاري ميك‌نند نیز مي‌تواند 
نق��ش مهمي در بهبود كارايي ايفا كند. در نهایت، با مديريت مناس��ب 
بازار ارز و ايجاد ثبات نرخ ارز، زمينه‌اي براي كاهش هزينه واردات مواد 
اوليه و افزايش توان رقابت‌پذيري صنايع فراهم می‎شود. اين پيشنهادها 
بر آن اس��ت ت��ا از تعميق رك��ود در بخش صنعت جلوگي��ري كرده و 
زمينه‌س��از بازگشت اين بخش به مسير رشد پايدار شود. به گفته مركز 
پژوهش‌ها، اجراي سريع و هماهنگ اين راهكارها توسط سياستگذاران 
و نهاده��اي اقتصادي مي‌تواند از بروز بحران‌هاي عميق‌تر در اين بخش 

حياتي، جلوگيري كند.

رکود تولید در سال 1403 عمیق‎تر شد

تقاضای صنعتی در تنگنا

در ح��ال حاضر، هزینه س��اخت و س��از در مواردی ب��ه بالاتر از نرخ 
واحدهای آماده در بازار مسکن رسیده است. این بدان معناست که بازار 
مسکن به تدریج به کف قیمت نزدیک شده اما براساس تجربه، رکودی 
که از میانه س��ال گذش��ته آغاز شده می‌تواند بین 10 تا 12 فصل طول 
بکش��د. بنابراین طبق تجربه ادوار گذش��ته ممکن است رکود مسکن تا 
اواس��ط س��ال 1405 ادامه پیدا کند. البته این فرضیه به صورت مطلق 
نیس��ت و می‌توان��د تحت تاثیر عوامل 9 گان��ه‌ای تغییر کند. به گزارش 
»ایس��نا«، بازار مس��کن در رونق نس��بی غیرتورمی پیش از عید به سر 
می‌برد، اما قیمت‌های اعلامی نس��بت به سال گذشته، تغییر محسوسی 
نداشته و در مواردی کاهش نیز یافته است. آنطور که واسطه‌های ملکی 
می‌گویند به رس��م معمول با نزدیک ش��دن به هفته‌های پایانی س��ال، 
می��زان مراجعات به بنگاه‌های املاک و تمای��ل برای خرید آپارتمان در 
مقایسه با ماه‌های قبل، افزایش نسبی دارد؛ افزایشی که به گفته رئیس 

اتحادیه مشاوران املاک، به هیچ عنوان با رشد قیمت همراه نیست.
ام��ا عواملی نظیر تورم عمومی، رش��د بازارهای م��وازی، نرخ مصالح 
س��اختمانی، توان خری��د طرف تقاضای مصرفی، معاملات س��وداگرانه، 
تقاض��ای پنه��ان، مالیات‌های حوزه مس��کن، میزان س��اخت و س��از و 
متغیرهای سیاس��ی می‌تواند بر بازار مسکن اثرگذار باشد. شاید در بین 
9 عام��ل مذکور، وزن هیچ کدام به اندازه ت��وان خرید تقاضای مصرفی 
نباشد. رکود در بخش خرید و فروش مصرفی به طور مستقیم بر خرید 
و فروش‌های س��رمایه‌ای و س��وداگری اثرگذار اس��ت. در حال حاضر به 
دلیل رکود س��نگینی که از اواسط سال گذش��ته در بازار مسکن ایجاد 
ش��ده، نرخ تورم مسکن به حدود نصف تورم عمومی رسیده است. طبق 
آخری��ن داده‎های مرکز آمار ایران، در دی‌ماه امس��ال تورم عمومی ۳۲ 
درصد بوده در حالی که میزان رش��د قیمت مسکن شهر تهران براساس 
آماره��ای مردادماه 1403، ح��دود 17 درصد بوده اس��ت )از مرداد به 
بعد آمار مس��کن ارائه نشد(. تعداد معاملات مسکن نیز درحالی 3 هزار 
و 559 فق��ره بوده که در س��ال‌های رونق، ماهیان��ه بین 15 تا 20 هزار 
معامله مس��کن در پایتخت انجام می‌شده است. با این حال اخیرا رئیس 
اتحادیه مشاوران املاک از رونق نسبی معاملات مسکن با نزدیک شدن 
به هفته‌های پایانی سال، خبر داده است. به گفته »کیانوش گودرزی«، 
تقاضا برای آپارتمان‌های زیر قیمت اس��ت، بنابراین رشد قیمت در بازار 

مسکن دیده نمی‌شود.
حال س��وال این اس��ت که در سال آینده چه س��ناریوهایی برای بازار 
مسکن محتمل است؟ اگر سیاست‌های دولت در کنترل تورم و تسهیل 
ساخت‌وس��از موفق باش��د، بازار می‌تواند به ثبات نسبی برسد. از طرف 
دیگر براس��اس یک تحلیل، در صورت��ی که قدرت خرید مردم همچنان 
کاه��ش یابد، حتی با افزایش قیمت‌ها تقاضای موثر کاهش پیدا خواهد 
کرد و رکود بازار مسکن ادامه پیدا می‎کند. قیمت نهاده‌های ساختمانی 
در ماه‌های اخیر تحت تاثیر رش��د قیمت ارز دچار نوسان افزایشی شده 
اس��ت. بر این اس��اس، برخی از کارشناس��ان معتقدند قیمت مسکن در 
آینده رش��د خواهد داش��ت؛ گزاره‌ای که البته رئیس اتحادیه مشاوران 
املاک، آن را رد می‌کند و می‌گوید: »بعید است در سال آینده تورم بازار 
مسکن به میزان تورم عمومی برسد. به بیان دیگر، وضعیت سال جاری 
همچنان برای س��ال آینده نیز در بازار ملک ادامه می‌یابد و رشد قیمت 

مسکن احتمالا حدود نصف افزایش قیمت دیگر کالاها خواهد بود.«

یک��ی دیگر از عوامل موثر ب��ر رکود فعلی را می‌ت��وان روند تدریجی 
اعم��ال مالیات ب��ر خانه‌های خالی دانس��ت که باعث ش��د بخش قابل 
توجه��ی از آپارتمان‌ها در تهران و ش��هرهای اط��راف، مثل پردیس به 
بازار مس��کن عرضه شود و این مسئله در کاهش تا یک میلیارد تومانی 
قیمت‌ها اثرگذار بود. در حال حاضر معاملات براساس مشاهدات میدانی 
و پرس‌وجو از دفاتر املاک نس��بت به ماه‌های گذش��ته مقداری افزایش 
یافته است. اگرچه آمار رسمی به عنوان مرجع بررسی دقیق بازار مسکن 
از دس��ترس خارج شده است. در چنین ش��رایطی معمولا بعضی بخر و 
بفروش‌ها سعی می‌کنند قیمت‌های پیشنهادی را بالا ببرند اما مشتری 
برای این نوع واحدها کمتر پیدا می‌ش��ود. ممکن است برخی واسطه‌ها 
نیز ش��رایط تورمی را ب��ه خریداران القا کنند ک��ه چنین موضوعی نیز 

صحت ندارد.
با این حال، هزینه ساخت در مواردی بیش از نرخ واحدهای آماده در 
بازار مسکن، تمام می‌شود. این بدان معناست که بازار مسکن به تدریج 
به کف قیمت خود نزدیک ش��ده اما خروج آن از رکود می‌تواند بین 10 
تا 12 فصل طول بکش��د. بنابراین رکودی که از میانه سال گذشته آغاز 
ش��ده طبق تجربه ادوار گذشته ممکن است تا اواسط سال 1405 ادامه 
پیدا کند. البته این فرضیه به صورت مطلق نیست و می‌تواند تحت تاثیر 
عوامل 9 گانه‌ای که در این گزارش به آن اشاره شد، دچار تغییر شود.

گفتنی اس��ت صدور پروانه‌ احداث ساختمان توسط شهرداری‌ تهران 
در بهار امسال نسبت به بهار سال گذشته، 18 درصد افزایش داشته که 
از رش��د 28 درصدی در ارائه واحدهای مسکونی حکایت دارد. گزارش 
مرکز آمار از نتایج طرح »گردآوری اطلاعات پروانه‌های ساختمانی صادر 

ش��ده توسط شهرداری‌های کشور« در فصل بهار 1403 نشان می‌دهد، 
در ش��هر تهران در بهار امس��ال، 12 ه��زار و 311 واحد مس��کونی در 
پروانه‌های صادرش��ده برای احداث ساختمان از سوی شهرداری‌ تهران، 
پیش‌بینی ش��ده است که نسبت به فصل گذشته 20.7 درصد کاهش و 
نس��بت به فصل مشابه سال گذش��ته 28.4 درصد افزایش داشته است.‏ 
متوس��ط تعداد واحد مس��کونی برای هر یک از ای��ن پروانه‌های احداث 
س��اختمان 7.5 واحد بوده است. همچنین تعداد یک هزار و 642 پروانه‌ 
احداث س��اختمان توس��ط ش��هرداری‌ تهران در بهار امسال صادر شده 
اس��ت که نسبت به فصل گذشته 22.1 درصد کاهش و نسبت به فصل 
مش��ابه سال گذشته 18.2 درصد افزایش داشته است. مجموع مساحت 
زیربنا در پروانه‌های احداث س��اختمان‌ صادر ش��ده از سوی شهرداری‌ 
تهران در بهار 1403 بالغ ‌بر 2061 هزار مترمربع بوده اس��ت که نسبت 
به فصل گذش��ته 26.2 درصد کاهش و نس��بت به فصل مش��ابه س��ال 
گذش��ته 23.2 درصد افزایش داشته است. متوس��ط مساحت زیربنای 
این دسته از پروانه‌ها در دوره مورد بررسی، 1255 مترمربع بوده است. 
همچنین در کل نقاط ش��هری کشور در بهار امسال، 129 هزار و 796 
واحد مسکونی در پروانه‌های صادر شده برای احداث ساختمان از سوی 
ش��هرداری‌های کشور پیش‌بینی ش��ده است که نسبت به فصل گذشته 
15.5 درصد کاهش و نس��بت به فصل مشابه سال گذشته 31.7 درصد 

افزایش داشته است.‏

خانه‎هایی که در روزهای پایانی سال، خریدار پیدا کردند

مسکن 1404 در چند سناریو

نگــــاه

دولت ترامپ، اعتقادي به چندجانبه‎گرايي ندارد
داووس 2025 به روایت سريع‌القلم

هفته گذشته، پنجاه و پنجمين اجلاس مجمع جهاني اقتصاد در شهر كوچك 
داووس برگزار شد. »محافظت از كره زمين«، »بناي مجدد اعتماد ميان ملت‌‌ها و 
دولت‌‌ها«، »صنعت در عصر هوش مصنوعي«، »س��رمايه‌گذاري روي انسان‌‌ها« و 
»افق‌‌هاي نوين در رشد و توسعه«، پنج محور مباحث داووس امسال بود که حدود 
3 هزار نفر از 130 كش��ور جهان در آن ش��رکت داشتند. »محمود سريع‌القلم«، 
اس��تاد روابط بين‌الملل دانشگاه شهيد بهشتي در یادداشتی به مرور رويدادهاي 
داووس 2025 پرداخته و تجربیات خود از پنجاه و پنجمين اجلاس مجمع جهاني 
اقتصاد را بازگو کرده اس��ت. او كه در اين نشس��ت مهم اقتصادي حضور داشته، 

نتایج مشاهداتش را در وب‌سايت خود به اشتراك گذاشته و نوشته است:
»ترامپ و دولت او به علت همزماني سوگند او و شروع داووس 2025، در اجلاس 
حضور نداشتند، اما به ندرت در جلسه‌‌اي از پيامدهاي محتمل رياست‌جمهوري 
او صحبتي به ميان نيامد. كي نكته كانوني كه بسياري مطرح كردند، اين بود كه 
او حداكثرگرا )Maximalist( اس��ت. بالاترين خواسته خود را مطرح ‌و سپس 
در فرآيند مذاكره به س��وي تفاهم حركت ميك‌ند. از اين منظر، او كي ديپلمات 
و سياس��تمدار عادي نيست كه سخنانش براساس واقعيت باشد. به عنوان مثال، 
وليعهد عربس��تان، پيروزي ترام��پ را به او تبركي گفت و مجددا خواس��ت كه 
اولين سفر خارجي خود را به عربستان انجام دهد. سپس براي جلب‌توجه دولت 
ترامپ، عربستان اعلام كرد كه طي چهار سال آينده 600 ميليارد دلار در آمركيا 
س��رمايه‌گذاري خواهد كرد. عموم اقتصاددانان در داووس معتقد بودند كه معلوم 
نيس��ت در عمل چه اتفاقاتي بيفتد، چون افزايش نرخ گمركي نه تنها در آمركيا 
به افزايش نرخ تورم مي‌‌انجامد، بلكه در هزينه‌هاي زنجيره كالا در سطح جهاني 
نيز پيامد‌هاي تورمي ‌دارد. به نظر مي‌رسد دولت ترامپ، اعتقاد عميقي به كاركرد 
س��ازمان‌هاي بين‌المللي و قواعد نسبتا تثبيت ش��ده اقتصادي از طريق سازمان 
تجارت جهاني ن��دارد و برخلاف دولت بايدن كه به چند‌جانبه‌‌گرايي اقتصادي و 
برون‎س��پاري امنيتي معتقد بود، به نظر می‎رس��د دولت ترامپ در پي توافقات و 
تعاملات دوجانبه با كشورهاست تا از اين طريق منافع ملي آمركيا را تامين كند.

پيش‎بيني مي‌شود اعراب خليج فارس در دوره ترامپ از بهترين شرايط مالي، 
اقتصادي و فناوري برخوردار ش��وند. چندين ش��ركت اماراتي قصد دارند حدود 
20ميليارد دلار در س��اختن ديتاسنتر براي پردازش و ساخت مدل‌‌هاي بنيادي 
هوش‌مصنوعي س��رمايه‌‌گذاري كنند. چنين س��رمايه‌‌گذاري، وابس��تگي متقابل 
اي��ن منطقه با آمركيا را به مراتب عميق‌‌تر خواهد كرد. ابوظبي و ماكيروس��افت 
همكاري‌ش��ان به ارزش كي ميليارد دلار براي س��اخت كي ديتا س��نتر در اين 
ش��هر را آغاز كرده‌‌اند. ش��ركت هواپيمايي قطر با ايلان ماسك مذاكره كرده تا از 
طريق استارلينك تمامي ‌پروازهاي خود را پوشش اينترنتي دهد. فرودگاه دوحه 
در س��ال حدود 52 ميليون مس��افر دارد كه از س��ال 2022 تاكنون 50 درصد 
افزايش يافته اس��ت. از 52 ميليون مس��افر، 40 ميليون نفر از فرودگاه دوحه به 
اروپا، آفريقا، آس��يا و استراليا مسافرت ميك‌‌نند. شركت PureHealth اماراتي 
كه بزرگ‌ترين تامينك‌ننده درمان در جزيره‌‌العرب اس��ت، 18 شعبه در اوكلاهما 
و نيومكزكيو آمركيا تاس��يس كرده است. آمركيا، اوپك عربي )عراق، مصر، ليبي، 
س��وريه و كش��ورهاي حوزه خليج فارس( را تشويق كرده كه علاوه بر نفت و گاز 
به س��وي س��رمايه‌‌گذاري در انرژي پاك حركت كنند و انبوهي از ش��ركت‌‌هاي 

آمركيايي در اين چارچوب آغاز به همكاري كرده‌‌اند.
مهمترين چالش بين‌‌المللي ترامپ با چين خواهد بود. هرچند روابط دو رهبر 
دوس��تانه اس��ت ولي موضوعات فيمابين براي حل و فصل قابل تأمل هس��تند. 
80درص��د پردازش فلزات جهان را چي��ن انجام مي‌‌دهد. توليد انرژي پاك چين 
هفت برابر آمركياس��ت. 90 درصد باتري خودروهاي برقي در جهان را چيني‌‌ها 
مي‌‌سازند و ترامپ در روز اول رياست‌جمهوري، سياست دولت بايدن در گسترش 
خودروهاي برقي را تغيير داد. در عين حال، وابستگي كشورها به چين انكارناپذير 
اس��ت. در حال حاضر، چين اين ارقام را در كش��ورهاي مختلف س��رمايه‌گذاري 
كرده است: آمركيا )200 ميليارد دلار(؛ برزيل )73 ميليارد دلار(؛ استراليا )106 
ميليارد دلار(؛ سنگاپور )45 ميليارد دلار(؛ اندونزي )47 ميليارد دلار( و اتحاديه 
اروپا )حدود 300 ميليارد دلار(. سرمايه‌‌گذاري آمركيا در چين به رتبه دهم تنزل 
پيدا كرده است. جنگ تجاري ضمن همكاري ميان دو كشور در حدي است كه 
اخيرا دولت پكن 38 شركت توليد تسليحات آمركيا را تحريم كرده به صورتي كه 
نمي‌توانند بس��ياري از مواد اوليه و تراشه را وارد كنند. در عين حال، در صورتي 
كه چيني‌‌ها كسري تجاري خود را با آمركيا، از طريق واردات بيشتر كاهش دهند 
و س��رمايه‌‌گذاري خود را افزايش دهند، ممكن اس��ت در بعض��ي از فناوري‌هاي 
غيرحس��اس بتوانند همكاري كنند. هنر حكمراني چيني‌‌ها در اين اس��ت كه به 
صورت دائمي‌ در حال انطباق با ش��رايط و پيدا كردن آلترناتيو هس��تند و آنقدر 
انعطاف‎پذيرند تا به درصد قابل توجهي از افق‌‌هاي خود دست يابند. پراگماتيسم 
چيني كه ريش��ه در مكتب كنفوس��يوس دارد، به خوبي طبع بش��ر را درك و از 
هر فرصتي براي تحقق اهداف خود اس��تفاده ميك‌‌ند. اين رهيافت باعث شده تا 

آمركيايي‌‌ها از مذاكره و كسب و اعطاي امتياز نااميد نشوند.
معل��وم نيس��ت که سياس��ت‌‌هاي دولت ترامپ ت��ا چه ميزاني ب��ه توانمندي 
يا تضعيف قدرت اقتصادي و نظامي‌ چين مس��اعدت بخش��د. محتواي توافق يا 
تفاه��م چين و آمركيا طي كي س��ال آينده بر رونده��اي دوجانبه آنها و اقتصاد 
بين‌‌الملل آثار بنيادي به جاي خواهد گذاشت. در نظم جهاني عصر ترامپ، روسيه 
با فاصله قابل توجه، صرفا كي قدرت نظامي‌ و انرژي باقي خواهد ماند بدون آنكه 
توانمندي اثرگذاري جهاني داشته باشد. دولت ترامپ تلاش خواهد كرد از ورود 
فناوري‌‌هاي پيش��رفته به روسيه جلوگيري به عمل آورد تا بين آمركيا و روسيه 
فاصله اس��تراتژكي را حفظ كند. از طرف ديگر، دولت ترامپ س��عي خواهد كرد 
تا س��طح تبادلات روس��يه و چين كه از 35 ميليارد دلار قبل از جنگ اوكراين 
به 285 ميليارد دلار فعلي رس��يد را به‌ش��دت كاهش دهد. دولت ترامپ در پي 
راهب��رد Primacy )آمركيا اول( اين اصل را هم دنبال خواهد كرد كه همكاري 
با چين را منوط به كاهش همكاري چين و روسيه كند، هرچند چيني‌‌ها در روز 
اول رياس��ت‌جمهوري دونالد ترامپ بر تعميق روابط خود با روسيه براي افزايش 
اهرم‌‌ه��ا در مذاكرات آتي ب��ا آمركيا را اعلام كردند )Hedging(. چيني‌ها از هر 
فرص��ت براي كار و حضور در آمركيا اس��تفاده خواهند كرد كما اينكه در مقابل 
800 دانشجوي آمركيايي در چين، 360 هزار دانشجوي چيني در آمركيا درس 

مي‌خوانند.
در رواب��ط و اقتصاد سياس��ي بين‌الملل، زماني بنيان قدرت در دسترس��ي به 
س��رزمين‌هاي بيشتر و سپس از نيمه دوم قرن بيستم تا سال 2000، دسترسي 
ب��ه بازاره��ا ب��ود اما در ش��رايط فعلي جهاني، كش��ورها به دو دس��ته تقس��يم 
مي‌ش��وند: »توليدكنندگان نرم‌افزارها، مدل‌‌ه��ا و بنيان‌‌هاي هوش مصنوعي« و 
»مصرف‎ك‌نندگان اين نرم‌‎افزارها.« در حال حاضر امارات متحده عربي رتبه پنجم 
جهاني در سرمايه‌‌گذاري س��اختار عمراني هوش مصنوعي را كسب كرده است. 
در آينده نه‌چندان دور، دولت‌‌ها در هر موضوع قابل تصور حكمراني بدون هوش 
مصنوعي به سختي مي‌توانند تصميم‌سازي كنند؛ از امنيت گرفته تا ترافكي؛ از 
صدور گذرنامه گرفته تا اخذ ماليات؛ از رديابي قاچاق گرفته تا كاهش فساد مالي 
و اداري. امارات با س��رمايه‌گذاري در هوش مصنوعي در عرصه فروش نرم‌افزار و 
ارائه مش��ورت جهت تصميم‌‌س��ازي‌هاي دقيق‌تر، عمليات كارآمد و افزايش نرخ 
رشد اقتصادي پيشقدم و متوجه آينده شده است. حضور بخش اقتصادي، مالي و 
فناوري دولت امارات در داووس معرف اين اصل مشترك در بيانات عموم مقامات 

اين كشور پيرامون آينده ‌10ساله و ‌20ساله و اقدامات فعلي‌شان بود.
هوش مصنوعي زمينه‌‌ساز تحولات نظري در عرصه توسعه جهاني شده است: 
باز بودن به فضاي اقتصاد جهاني، همكاري گسترده با شركت‌‌هاي فناوري، اعتقاد 
راس��خ ب��ه Trade و تبادل با جهان، تعطيلي كاريزم��ا و اهميت توانمندي‌هاي 
سياس��تمداران و تصميم‌سازان، تس��هيل اكِوسيستم كسب‌ وك‌ار، حمايت مطلق 
از بخش خصوصي، حداقل مقررات اما ش��فاف و س��اده و بهره‌برداري گسترده از 
تخصص، اس��تعداد و توانمندي، چه داخلي و چه خارجي. چنين قالبي به افراد 
فوق‌العاده توانمند در مديريت و حكمراني نياز دارد كه بتوانند به‌‌رغم نااطميناني‌‌ها 
و اخت�اللات )Uncertainties & Disruptions(، علمي، عيني و مبتني بر 
Fact و Data تصميم بگيرند. رئيس شركت McKinsey مي‌‌گفت كه سالانه 
كي ميليون و 400 هزار نفر تقاضاي استخدام ميك‌‌نند. كيي از مهمترين معيارها 
براي استخدام اين است كه آيا فرد متقاضي در زندگي خود بحران داشته و چگونه 

بحران‌‌ها را مديريت كرده است.«
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فرصت امروز: دهک اول به عنوان کم‎برخوردارترین دهک جامعه در 10 
ماهه ابتدایی امسال بیشترین فشار تورمی را تجربه کرده و در مقابل، دهک 
دهم که ثروتمندترین اقشار جامعه محسوب می‌شوند در 10 ماهه ابتدای 
1403، پایین‌ترین تورم را متحمل شده است. براساس داده‎های مرکز آمار 
ایران، دهک اول در 10 ماهه 1403، تورم 29 درصدی و دهک دهم، تورم 
27 درصدی را از س��ر گذرانده است. اگر تمام خانوارهای کشور به ترتیب 
میزان هزینه از کمترین به بیش��ترین مرتب شوند و هر 10 درصد آنها در 
یک گروه قرار گیرند، دهک‌های هزینه‌ای ایجاد می‌ش��وند. به این ترتیب، 
دهک اول ش��امل 10 درصد از فقیرترین خانوارها و دهک دهم شامل 10 
درصد از ثروتمندترین آنهاس��ت. همه این دهک‌ها، یک س��بد مشخص و 
معینی از کالا را مصرف می‌کنند. با این‌حال آنچه آنها را از یکدیگر متفاوت 
می‌کند، سهم و اهمیت هر کدام از این کالاها در سبد مربوط به هر دهک 
اس��ت و این امر عامل تفاوت فش��ار تورمی وارد شده به دهک‌ها محسوب 

می‌شود.
طب��ق داده‎های مرکز آمار، تورم 10 ماهه ابتدای امس��ال معادل 27.4 
درصد بوده است. تمام دهک‌ها، تورمی بالاتر از این مقدار داشته‌اند و تنها 
دهک اول جامعه، تورمی پایین‌تر از 27.4 درصد داشته است. همانطور که 
اشاره شد، دهک اول از پایین‌ترین افراد جامعه به لحاظ درآمدی تشکیل 
ش��ده اس��ت. اهمیت و وزنی که خانوارهای دهک اول ب��ه اقلام خوراکی 
و مس��کن می‌دهند بالاتر از سایر دهک‌ها اس��ت. البته باید گفت که این 
به معنای اختصاص مخارج بیش��تر نسبت به س��ایر دهک‌ها نیست بلکه 
خانواره��ای دهک اول، چ��ون درآمد خیلی پایینی دارند بنابراین س��هم 
بیش��تری از مخارج خ��ود را به اقلام ضروری مانند خوراکی‌ها و مس��کن 
اختصاص می‌دهند. اعداد و ارقام حاکی از آن است که تورم اقلام خوراکی 
و مس��کن در س��ال 1403، افزایش زیادی داشته و از همین‌رو دهک اول 
جامعه در 10 ماه ابتدای امس��ال، تورمی به میزان 28.9 درصد داشته که 

بالاترین تورم در میان دهک‌ها محسوب می‎شود.
سایه تورم خوراک و مسکن روی فقرا

به گزارش »اکوایران«، فقیرترین قش��ر جامعه، بالاترین فشار تورمی را 
در 10 ماهه ابتدای امس��ال متحمل شده اس��ت. براساس آمارهای مرکز 
آمار ایران، دهک اول که ش��امل کم‎برخوردارترین خانوارهای جامعه است 
در 10 ماه ابتدای امس��ال، تورمی نزدیک به 29 درصد را تجربه کرده که 
بالاترین رقم ثبت ش��ده در میان دهک‌های هزینه‌ای است. علت این امر 
در فش��ار تورمی بالای ناش��ی از اقلام خوراکی و مسکن است. در مقابل، 
دهک دهم که ثروتمندترین گروه جامعه محس��وب می‌شوند در 10 ماهه 
ابتدای امسال، پایین‌ترین تورم را متحمل شده‌اند. محاسبات نشان می‌دهد 
این گروه در این مدت تورمی پایین‌تر از 27 درصد را تجربه کرده‌ اس��ت. 
پاسخ به این سوال که »تورم دهک‌ها به چه معناست؟« از اهمیت بسزایی 
برخوردار اس��ت. در پاسخ باید اشاره کرد که اگر تمام خانوارهای کشور به 
ترتیب میزان هزینه از کمترین به بیش��ترین مرتب شوند و هر 10 درصد 
آنه��ا در یک گروه قرار گیرند، دهک‌های هزینه‌ای ایجاد می‌ش��وند. بدین 
ترتیب، دهک اول شامل 10 درصد از فقیرترین خانوارها در جامعه و دهک 
دهم ش��امل 10 درصد از ثروتمندترین آنها اس��ت. همه این دهک‌ها یک 
س��بد مشخص و معینی از کالا را مصرف می‌کنند. با این‌حال آنچه آنها را 
از یکدیگر متفاوت می‌کند س��هم و اهمیت هر کدام از این کالاها در سبد 
مربوط به هر دهک اس��ت و این امر عامل تفاوت فشار تورمی واردشده به 

دهک‌ها محسوب می‌شود.

ش��اخص تورم یکی از مهمترین متغیرهای اقتصادی است که تغییرات 
مستمر سطح عمومی قیمت کشور را می‌سنجد. بر این اساس، تورم برای 
یک کالای خاص نیس��ت و اگر قیمت گروهی از کالاها افزایش یابد، تورم 
ایجاد ش��ده اس��ت. همچنین اگر قیمت‌ها در یک دوره زمانی معین و به 
صورت مقطعی بالا رود، ‌تورم محسوب نمی‌شود. بلکه اگر گرانی ایجادشده 
ادامه‌دار ش��ود و گروهی از کالاها را در بر گیرد، تورم نامیده می‌شود. تورم 
10 ماهه دهک‌ها یعنی یک قیمت یک س��بد مش��خص از کالا و خدمات 

در دی ماه نسبت به اسفند سال گذشته چه مقدار افزایش داشته است.
تورم دهک‌ها در 10 ماهه ابتدای امسال

تورم کل 10 ماهه ابتدای س��ال جاری معادل 27.4 درصد بوده اس��ت. 
تمام دهک‌ها تورمی بالاتر از این مقدار داش��ته‌اند و تنها دهک اول جامعه 
تورمی پایین‌تر از 27.4 درصد داشته است. همانطور که اشاره شد، دهک 
اول از پایین‌تری��ن افراد جامعه به لحاظ درآمدی تش��کیل ش��ده اس��ت. 
بررس��ی‌ها نشان می‌دهد اهمیت و وزنی که خانوارهای دهک اول به اقلام 
خوراکی و مس��کن می‌دهند بالاتر از س��ایر دهک‌ها است. البته باید گفت 
که این به معنای اختصاص مخارج بیش��تر نسبت به سایر دهک‌ها نیست 
بلکه خانوارهای دهک اول چون درآمد خیلی پایینی دارند بنابراین س��هم 
بیش��تری از مخارج خ��ود را به اقلام ضروری مانند خوراکی‌ها و مس��کن 
اختصاص می‌دهند. اعداد و ارقام حاکی از آن است که تورم اقلام خوراکی 
و مس��کن در سال جاری، افزایش زیادی داش��ته و از همین‌رو دهک اول 
جامعه در 10 ماه ابتدای امس��ال تورمی به میزان 28.9 درصد داشته که 
بالاترین تورم در میان دهک‌ها بوده است. پس از دهک اول نیز دهک دوم 
تورمی معادل 28 درصد داش��ته و در میان دهک‌ه��ا رتبه دوم را به خود 
اختصاص داده اس��ت. علت این امر باز هم به تورم خوراکی‌ها و مس��کن و 

سهم این اقلام در سبد خانوارهای پایین جامعه مربوط می‌شود.
با این وجود، دهک دهم که از برخوردارترین خانوارهای جامعه تشکیل 
ش��ده، پایین‌ترین تورم 10 ماهه امس��ال را در میان دهک‌ها داشته است. 
خانوارهای برخوردارتر با وجود اینکه نس��بت به گروه‌های پایین‌تر مخارج 
بیش��تری دارند اما اقلام غیرخوراکی در س��بد مصرفی این گروه‌‌ها نسبت 
به دهک‌های دیگر اهمیت بالات��ری دارد و چون قیمت این اقلام افزایش 
زیادی نس��بت به کالاهای دیگر نداش��ته در نتیجه تورم کمتری به دهک 
دهم وارد آمده اس��ت. این دهک در 10 ماهه ابتدای س��ال جاری، تورمی 

معادل 26.7 درصد را ار سر گذرانده است.
سهم تورمی اقلام خوراکی و غیرخوراکی

در دی م��اه 1403، ن��رخ تورم ماهان��ه ایران نزدیک ب��ه 3 درصد بوده 
است. بررس��ی دهک‌های درآمدی نشان می‌دهد که خانوارهای کم‌درآمد 
بیش��تر تحت تأثیر افزایش قیمت مواد غذایی قرار گرفته‌اند، در حالی که 
خانوارهای پردرآمد از تورم کالاهای غیرخوراکی آسیب دیده‌اند. زمانی که 
قیمت کالاها و خدمات افزایش می‌یابد، قدرت خرید کاهش پیدا می‌کند 
و این امر بر معیشت خانوارها تأثیر مستقیم دارد. یکی از مفاهیم مهم در 
تحلیل تورم، سهم از تورم است. این مفهوم نشان می‌دهد که چه مقدار از 
نرخ تورم کلی ناشی از تغییر قیمت یک دسته خاص از کالاها )مانند مواد 
غذایی یا کالاهای غیرخوراکی( است. به عنوان مثال، اگر نرخ تورم ماهانه 3 
درصد باشد و سهم مواد غذایی از این تورم 1.5 واحد درصد باشد، این بدان 
معناس��ت که نیمی از تورم کلی ناشی از افزایش قیمت مواد غذایی است. 
این شاخص برای درک بهتر تأثیر تورم بر گروه‌های مختلف جمعیتی، به 

ویژه خانوارهای کم‌درآمد و پردرآمد، اهمیت زیادی دارد.

ن��رخ تورم ماهان��ه در دی ماه 1403 برابر با 2.89 درصد گزارش ش��د. 
بررس��ی تورم در دهک‌های مختلف هزینه‌ای نشان می‌دهد که گروه‌های 
کم‌درآمدتر سهم بیشتری از تورم مواد غذایی را تجربه کرده‌اند، در حالی که 
گروه‌های پردرآمدتر بیشتر تحت تأثیر افزایش قیمت کالاهای غیرخوراکی 
قرار گرفته‌اند. این موضوع نشان‌دهنده تفاوت در الگوی مصرف و تأثیر تورم 
بر گروه‌های مختلف درآمدی اس��ت. بررسی روند کلی تورم نشان می‌دهد 
ک��ه نرخ تورم ماهانه در بین دهک‌های مختلف بین 2.89 درصد تا 3.07 
درصد متغیر بوده است. این نوسان نسبی بیانگر آن است که اگرچه تمامی 
گروه‌های درآمدی تحت تأثیر تورم قرار گرفته‌اند، شدت این تأثیر در بین 

دهک‌های پایین‌تر بیشتر بوده است.
متهم اصلی تورم فقرا در دی ماه 1403

یکی از مهمترین ابعاد تورم، تفاوت بین تورم مواد غذایی و غیرخوراکی 
است. سهم تورم مواد غذایی در سطح ملی، 1.05 واحد درصد بوده که در 
دهک‌های پایین‌تر سهم بیشتری داشته است، در حالی که تورم غیرخوراکی 
به طور میانگین 1.85 واحد درصد بوده و بیشتر بر دهک‌های بالاتر تأثیر 
گذاش��ته است. این موضوع نشان می‌دهد افراد کم‌درآمد که بخش زیادی 
از درآم��د خود را صرف خرید اقلام خوراکی می‌کنند، نس��بت به افزایش 
قیمت این اقلام حس��اس‌تر هس��تند. تحلیل تورم براساس دهک‌ها نشان 
می‌دهد که دهک اول که کم‌درآمدترین گروه جامعه را ش��امل می‌ش��ود، 
نرخ ت��ورم ماهانه 3.07 درصد را تجربه کرده اس��ت که بالاتر از میانگین 
کش��وری اس��ت. س��هم تورم مواد غذایی در این دهک 1.53 واحد درصد 
بوده که نشان می‌دهد افزایش قیمت مواد غذایی تأثیر شدیدی بر وضعیت 
معیش��تی این قشر داشته است. از سوی دیگر، سهم تورم غیرخوراکی در 
این دهک 1.54 واحد درصد گزارش ش��ده که تقریبا برابر با س��هم مواد 
غذایی است. این وضعیت نش��ان می‌دهد که هر دو بخش تورم )خوراکی 
و غیرخوراکی( به شکل متوازنی بر معیشت این گروه تأثیر گذاشته است. 
در مقابل، دهک دهم که پردرآمدترین گروه جامعه محس��وب می‌ش��ود، 
تورم ماهانه 2.82 درصدی را تجربه کرده است که تقریبا برابر با میانگین 
کش��وری است. اما در این گروه، س��هم تورم مواد غذایی تنها 0.75 واحد 
درصد بوده که کمتر از میانگین کش��وری و دهک‌های پایین‌تر است. این 
درحالی اس��ت که سهم تورم غیرخوراکی در این دهک 2.07 واحد درصد 
بوده که نشان می‌دهد این گروه بیشتر تحت تأثیر افزایش قیمت کالاهای 

غیرخوراکی قرار داشته‌اند.

تورم برای همه دهک‎های درآمدی به یک اندازه نیست

فشار تورمی روی کم‎درآمدها

بازار سرمایه در هفته‌ای که گذشت، عملکرد خوبی نداشت و شاخص‌ کل 
حدود 0.5 درصد و شاخص هم‎وزن بیش از یک درصد افت کردند. خروج 
پول حقیقی از بازار سرمایه هم به بیش از 600 میلیارد تومان رسید. تالار 
شیشه‎ای در جریان معاملات هفته گذشته، با ابهامات بسیاری مواجه بود 
و حتی اخبار مثبت هم نتوانست شاخص کل بورس را سبزپوش نگه دارد؛ 
در نتیجه ش��اخص کل بورس در این هفته اغلب با افت مواجه ش��د و در 
نهایت در آخرین روز معاملاتی هفته )چهارشنبه 10 بهمن ماه( بیش از 6 
هزار واحد ریزش را تجربه کرد. در پایان معاملات روز چهارشنبه، شاخص 
کل ب��ورس و اوراق بهادار تهران با 6 ه��زار و 170 واحد کاهش به رقم 2 
میلیون و 801 هزار واحد رس��ید. به موازات شاخص کل، شاخص هم‌وزن 
نیز 3 هزار و 141 واحد افت داشت و در نیمه تراز 878 هزار واحد ایستاد. 
در این روز حدود 480 هزار فقره معامله به ارزش 7814 میلیارد تومان در 
بازار سرمایه انجام شد. فارس بیشترین تاثیر مثبت را بر شاخص کل بورس 
داشت اما فملی و شستا اثر منفی ایجاد کردند. از نمادهای پرتراکنش نیز 
می‌توان به غانیزان، سیسکو و وبملت اشاره کرد. در آن سوی بازار سرمایه 
نیز ش��اخص کل فرابورس ایران بیش از 3 واحد افزایش یافت و به سطح 
26 هزار و 603 واحد رسید. تعداد معاملات فرابورس در این روز 369 هزار 
فقره و ارزش آن 80 هزار میلیارد تومان بود. نیش��کر و انتخاب بیش��ترین 
تاثیر مثبت را بر شاخص کل فرابورس داشتند اما فصبا اثر منفی ایجاد کرد. 
نیشکر، ومپنا و آواک نیز از جمله نمادهای پرتراکنش بازار فرابورس بودند.
همانطور که اشاره شد، بورس تهران در این هفته، عملکرد خوبی نداشت 
و ش��اخص‌ کل بورس با افت 0.5 درصدی و شاخص هم‎وزن با افت بیش 
از یک درصدی مواجه شدند. خروج پول حقیقی از بازار هم بیش از 600 
میلیارد تومان بود. بازار سرمایه در این هفته با ابهامات بسیاری مواجه بود 
و حتی اخبار مثبت هم نتوانست شاخص کل بورس را سبزپوش نگه دارد. 
به همین دلیل، ش��اخص کل بورس اغلب افت داش��ت و در نهایت در روز 
چهارشنبه 10 بهمن ماه با افت 6 هزار واحدی تا سطح 2 میلیون و 801 
هزار واحد عقب‎نشینی کرد. البته در روز دوشنبه، 8 بهمن ماه با خبر بانک 
مرکزی درخصوص عدم تمدید گواهی سپرده 30 درصدی انتظار می‎رفت 
معام�الت در این روز بهبود یابد، اما بازار س��رمایه به این خبر بی‎اعتنایی 
کرد و با افت اندکی دومین هفته بهمن ماه را به پایان رس��اند. از این رو؛ 
به نظر می‎رس��د معاملات بازار س��رمایه در هفته پیش رو هم فرسایشی و 

کم‎رونق باشد.
»محم��د پورتدی��ن«، تحلیلگر بازار س��رمایه با تاکید ب��ر پابرجا بودن 

ابهام��ات بازار به »اکوایران« توضیح داد: »قرار داش��تن در روز کاری بین 
تعطیلات و قرار داش��تن در آخرین روز هفته‎ای نیمه تعطیل، ادامه ابهام 
نرخ یوتیلیتی گروه پتروش��یمی و عدم بازگشایی آنها، ادامه سهم خواهی 
گروه قطعه‎ساز کروز برای تصاحب شرکت ایران خودرو و... در نتیجه ادامه 
دستکاری معاملات نماد خودرو، افزایش تامین مالی از بازارسرمایه نحیف 
ب��ا عرضه‎های اولیه در زمانی که هنوز با روزهای اوج خود فاصله داش��ته، 
اعتمادها همچنان کمرنگ و دادوستدها شکننده است.« به گفته این فعال 
بازار س��رمایه؛ »باوجود افزایش روزافزون نرخ دلار آزاد و توافقی و کاهش 
نرخ بهره بانکی و پتانس��یل بالای اکثر صنایع، دادوستدهای فرسایشی و 
منفی را برای بازار س��رمایه ایجاد شده است. از نحوه دادوستدهایی که در 
صورت عدم رخداد سیاسی و اختصاصی خاصی، پیش‎بینی می‎شود برای 
هفته پیش رو و بخصوص شنبه پیشرو نیز تکرار شود و همچنان معاملاتی 
فرسایشی، کم فروغ و متعادل با گرایشی منفی را نظاره‎گر باشیم؛ همچنین 
در این میان بازگش��ایی با دامنه باز نمادهای پتروشیمی می‎تواند محرکی 

قوی برای شادابی و مثبت شدن کل معاملات تلقی شود.«
همچنین یک کارش��ناس بازار س��رمایه معتقد است که »عرضه خودرو 
در بورس کالا اقدام مثبتی ارزیابی می‌شود به شرط اینکه نمایشی نباشد 
و باید این عرضه به صورت مداوم انجام شود.« »سعید اسلامی بیدگلی«، 
کارشناس ارش��د بازار س��رمایه در خصوص عرضه خودرو در بورس کالا، 
گفت: »اگر بورس کالا با تیراژ زیادی خودرو وارد بازار نکند، شکست خواهد 
خورد؛ پس لازمه اصلی برای موفقیت در این امر، تیراژ بسیار است. در این 
میان، اگر به صورت محدود، عرضه خودرو در بورس کالا انجام شود، حجم 
بزرگ مافیای خودرو که ظاهرا قدرتمند هم شده‎اند، موفق خواهند شد.« 
به گفته »اس�المی بیدگلی«، »بورس کالا، ساز و کاری است که می‎تواند 
وزرای مربوطه را از مافیای بزرگ خودرو خلاص کند و از طرفی هم اقتصاد 
ایران از قیمت‎گذاری دس��توری رهایی خواهد یافت؛ در نهایت دولت باید 

مسیر فروش خودرو را از مسیر بورس کالا طی کند.«
همچنین »سیاوش وکیلی«، معاون اجرایی کانون نهادهای سرمایه‎گذاری 
نیز در این باره می‎گوید: »بازار س��رمایه حاضر است فداکاری برای رهایی 
از قیمت‎گذاری دس��توری را انجام دهد. از طرفی خودروس��از هم از زیان 
سال‎های گذشته رها خواهد شد و در نهایت این اقدام به نفع تولیدکننده 
و مصرف‎کننده خواهد بود.« به عقیده این کارشناس بازار سرمایه، »عرضه 
خودرو در بورس کالا اقدام مثبتی ارزیابی می‌شود به شرط اینکه نمایشی 

نباشد و این عرضه به صورت مداوم انجام شود.«

افت نماگرهای بورسی در پایان هفته دوم بهمن ماه

بازار سرمایه درجا زد

اخبــــــار

روش حراج همزمان تاثیری در قیمت سیمان دارد؟
افزایش تقاضا در پایان سال

رئیس عملی��ات و نظارت بازار فیزیکی ش��رکت ب��ورس کالای ایران 
می‎گوید براساس داده‌های تاریخی در فصل زمستان به علت نزدیکی به 
پایان س��ال، تقاضا برای سیمان با افزایش روبه‎رو است، اما کشف قیمت 
متک��ی به میزان عرضه و تقاضا اس��ت و روش حراج، نقش��ی در قیمت 
تعیین‌ش��ده ندارد. به گزارش »ایس��نا«، هجدهم دی م��اه بود که مدل 
جدی��د حراج در بازار فیزیکی بورس کالای ایران با نام »حراج هم‌زمان« 
برای نخستین بار در روند معاملات سیمان عملیاتی شد که در این مدل 
س��فارش‌های قیمتی براس��اس تحلیل معامله‌گران اعم از میزان عرضه، 
تقاضا و اطلاعات هفته‌های قبل محصول ثبت خواهد شد. با وجود اینکه 
عم��ر کوتاهی از اجرای این مدل در بورس کالا می‌گذرد، اما در روزهای 
اخیر خبرهایی به گوش رسید که روش معاملاتی جدید، قیمت سیمان 
تی��پ ۱ و ۵  را در ب��ورس کالا به بیش از ۱۰ درصد افزایش داده و حتی 
به این مورد نیز اشاره شد که قطعی برق یا گازی در کارخانه‌های سیمان 
نبوده و روش معاملاتی مذکور موجب رش��د قیمت‌ها ش��ده است که در 
همین راس��تا این موضوع را از بورس کالا و انجمن سیمان پیگیر شده و 
در راس��تای شفاف‎س��ازی موضوعات مطرح شده با مسئولان مربوطه به 

گفت‌وگو پرداختیم.
»حمیدرضا رحمنی«، رئیس عملیات و نظارت بازار فیزیکی ش��رکت 
بورس کالا در این باره توضیح داد: اساسا قیمتی که در بورس کالا کشف 
می‌ش��ود، متأثر از دو فاکتور عرضه و تقاضا اس��ت که ماهیت اصلی بازار 
است. اگر عرضه افزایش پیدا کند به نسبت قیمت تعدیل شده و کاهش 
پیدا می‌کند و اگر تقاضا افزایش داش��ته باش��د، بی‎شک اثر آن بر قیمت 

کالا نیز برجای می‌ماند.
او ضمن تش��ریح کمبود برق و گاز و اث��ر آن بر کاهش تولید و عرضه 
گفت: صنعت س��یمان یکی از صنایع اس��ت که ناترازی‌های اخیر انرژی 
در کش��ور، گریبان‌گی��ر آن بوده و در ماه‌های اخیر، ه��م در حوزه گاز و 
هم در حوزه برق، صنعت س��یمان دچار مشکل بود به طوری که انجمن 
تولیدکنندگان س��یمان، کف عرضه در بورس کالا را در آبان و آذرماه به 
ی��ک میلی��ون و ۱۲۴ هزار تن کاهش داده که حدود ۱۸ تا ۲۰ درصد به 
ط��ور میانگین کاهش کف عرضه )هفتگی( را نش��ان می‌دهد. از طرفی 
هرچه به پایان س��ال نزدیک می‌ش��ویم، تقاضا بیشتر شده و متقاضیان 
تمایل دارند تا پیش از انتهای س��ال خرید خود را س��ریع‌تر انجام دهند؛ 
چراکه با نزدیک شدن به پایان سال و تعطیلات، مسائل و محدودیت‌هایی 
در حوزه حمل و نقل ایجاد می‌شود که این مهم باعث شده تا همانطور که 
در انتهای سال تقاضا برای همه کالاها بیشتر می‌شود، در صنعت سیمان 

نیز این میزان تقاضا در پایان سال با افزایش روبه‎رو باشد.
ای��ن مقام بورس کالا خاطرنش��ان کرد: در هفته‌ه��ای اخیر نیز تقاضا 
افزایش داشته است. برای مثال در سیمان تیپ یک و تیپ پنج، تقاضا از 
۳۰۲ هزار تن در هفته گذش��ته به ۳۵۷ هزار تن در هفته جاری رسیده 
است که نشان از افزایش نزدیک به ۲۰ درصدی دارد. عمده دلایل برای 
افزایش قیمت ریشه در افزایش تقاضا به علت نزدیک شدن به پایان سال 
دارد و داده‌های تاریخی در بورس کالا نیز نشان‎دهنده آن است که هرچه 
به ماه‌های بهمن و اسفند و به عبارتی به پایان سال نزدیک‌تر می‌شویم، 
تقاضا با افزایش روبه‎رو می‌ش��ود.   رئی��س عملیات و نظارت بورس کالا 
اظه��ار کرد: با این حال، در رابطه با کاهش عرضه نیز موضوع ناترازی در 
حوزه انرژی مهمترین دلیل است. بسیاری از شرکت‌های تولیدکننده در 
ماه‌های اخیر با قطعی گاز و برق و برخی دیگر با کمبود گاز و برق روبه‎رو 
بودن��د و در برخی از م��وارد حتی به علت کمبود انرژی ظرفیت تولیدی 
برخ��ی از تولیدکنن��دگان به ۵۰ درصد ظرفیت رس��ید و حتی برخی از 
ش��رکت‌ها نیز برای چند روز با قطعی برق به ط��ور کامل روبه‎رو بودند. 
به عبارتی مش��کلات تامین انرژی در زمستانی که در حال گذراندن آن 

هستیم، گریبان‌گیر صنعت سیمان نیز بوده است.
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با ابلاغ بسته تأمین مالی از سوی بانک مرکزی
سرمایه‌گذاری در تجدیدپذیرها آسان‌تر شد

معاون س��رمایه‌گذاری و تنظیم مقررات ساتبا، بس��ته تامین مالی ارزی 
و نح��وه تامین ارز مصوب ش��ده توس��ط بانک مرکزی با هم��کاری وزارت 
نیرو و صندوق توس��عه ملی برای بازپرداخت بدهی واردکنندگان تجهیزات 
نیروگاه��ی تجدیدپذیر را تش��ریح کرد. طب��ق اعلام س��ازمان انرژی‌های 
تجدیدپذی��ر و به��ره‎وری ان��رژی برق )س��اتبا(، امیر دودابی ن��ژاد، معاون 
س��رمایه‌گذاری و تنظیم مقررات س��اتبا با تصریح بر اینک��ه یکی از موانع 
و مش��کلات پی��ش روی توس��عه تجدیدپذیرها، موضوع تامین مالیس��ت، 
راهکارهای اندیش��یده ش��ده برای رفع این چالش را تش��ریح و خاطرنشان 
کرد: هیأت وزیران در اواخر آبان ماه، مصوبه‌ای را با عنوان اصلاح آیین‎نامه 
رف��ع موانع تولید نیروگاه‌های تجدیدپذیر ابلاغ ک��رد که طبق ماده ۸ این 
تصویب‎نامه، قرار بود بانک مرکزی به همراه وزارت نیرو، بس��ته تامین مالی 
ارزی و ریالی، تسهیل توثیق وثایق و نحوه تامین ارز برای بازپرداخت بدهی 
واردکنن��دگان تجهیزات نیروگاهی تجدیدپذیر را ابلاغ کند؛ خوش��بختانه 
هم‎اکن��ون این امر محقق ش��ده، ب��ه امضای بانک مرک��زی، وزارت نیرو و 
صندوق توس��عه ملی رسیده و توس��ط بانک مرکزی به شبکه بانکی کشور 

ابلاغ شده است.
وی ادامه داد: در اولین بخش، بانک مرکزی مکلف ش��ده اس��ت مس��یر 
معرفی س��رمایه‌گذاران علاقه‎مند به بهره‌مندی از خطوط اعتباری فاینانس 
را تسهیل کند و سرمایه‌گذاران برای این منظور باید مصوبه شورای اقتصاد 
را داشته باشند که ساتبا در این چارچوب آمادگی دارد سرمایه‌گذاران را به 

این سو هدایت و راهنمایی کند.
دوداب��ی نژاد، یک��ی از منابع مهم و اصلی تامی��ن مالی پروژه‌های بخش 
ان��رژی و از جمل��ه ان��رژی تجدیدپذی��ر را صندوق توس��عه مل��ی معرفی 
و اظهار کرد: براس��اس این مصوب��ه، معادل ۵ میلی��ارد دلار برای موضوع 
سرمایه‌گذاری در حوزه تجدیدپذیرها از طریق قراردادهای اعطای عاملیت 
پرداخت تسهیلات و یا سپرده‎گذاری نزد سیستم بانکی و یا سایر شیوه‌های 
تامین مالی و اهرمی کردن منابع از طریق تلفیق با منابع بانک و یا پذیرش 

تعهد رکن پذیره‎نویس جهت انتشار اوراق ارزی درنظر گرفته شده است.
به گفته دودابی نژاد، مس��یر دیگری نیز برای سرمایه‎گذاران دارای منابع 
کافی ارزی و ریالی باز ش��ده اس��ت؛ به این گونه که س��رمایه‌گذاران دارای 
منابع ریالی می‎توانند از طریق بانک مرکزی، منابع را تبدیل به ارز کرده و 
از این طریق برای س��رمایه‎گذاری استفاده کنند. علاوه بر آن، این ظرفیت 
ایجاد ش��ده که در چارچوب ماده ۸ آیین‌نامه بازگش��ت ارز، سرمایه‎گذاران 
دارای درآم��د ارزی بتوانن��د از منابع ارزی برای س��رمایه‎گذاری در حوزه 
تجدیدپذیرها استفاده کنند. سرمایه‌گذارانی که درآمد ارزی داشته باشند، 
براساس مقررات مربوطه باید درآمد ارزی خود را برگردانند و حال براساس 
این توافقنامه س��رمایه‌گذار می‌تواند از درآمد ارزی در حوزه تجدیدپذیرها 

صرف کند و به این ترتیب به رفع تعهد ارزی خود بپردازند.
مع��اون س��رمایه‎گذاری س��اتبا از تس��هیلگری بان��ک مرک��زی ب��رای 
س��رمایه‎گذاران با درآمد ناکافی ارزی برای بازپرداخت اقس��اط خبر داد و 
عنوان کرد: سرمایه‌گذارانی که منابع ارزی دریافت می‌کنند باید به صورت 
ارزی، اقس��اط را بازپرداخت کنند اما پیش‎بینی ش��ده در صورتی که تایید 
ش��ود که نتوانس��ته‌اند درآمد ارزی کس��ب کنند، ریال را با نرخ روز مرکز 
مب��ادلات، تبدیل ب��ه ارز کنند و به ای��ن ‎گونه تعهدات خود را نس��بت به 

بازپرداخت بپردازند.
دودابی نژاد با اش��اره به تس��هیل دریافت وثایق از سرمایه‌گذاران، عنوان 
کرد: طبق این مصوبه س��رمایه‌گذار حوزه تجدیدپذیر می‌تواند دارایی‌های 
ط��رح مانند زمین پچ��و تجهیزات و یا مجموعه دارایی‌ه��ای مالی دیگری 
همچون س��هام یا گواهی تولید برق تجدیدپذیر و نیز اسناد خزانه اسلامی 

را عنوان وثیقه به بانک معرفی کند.

خبرنــامه

فرصت امروز: بررس��ی‌های صن��دوق بین‌المللی پول نش��ان می‌دهد 
ب��رق تولید ش��ده از انرژی‌های تجدیدناپذیر در ای��ران حدودا ۲۳ برابر 
برق تولید ش��ده از انرژی‌های تجدیدپذیر اس��ت. بخش قابل توجهی از 
برق کش��ور از طریق سوخت‌های فس��یلی تامین می‌شود و انرژی‌های 
پاک، س��هم بس��یار کمی دارند؛ تا جایی که مقدار برق تولید ش��ده از 
طریق سوخت‌های فسیلی حدود ۲۳ برابر برق تولید شده از انرژی‌های 
تجدیدپذیر اس��ت. در فاصله 14 س��اله 2009 تا 2022، س��طوح برق 
تولید ش��ده از برخی انرژی‌های پاک چندین برابر ش��ده و رش��د قابل 
توجهی داش��ته‌اند. به‌طوری‌که برق تامین شده از انرژی خورشیدی در 
این دوره بیش از 2 هزار برابر ش��ده اس��ت. با وج��ود اینکه انرژی‌های 
زیس��تی، س��هم بس��یار ناچیزی از تولید برق دارند، ول��ی در این مدت 
توانس��ته‌اند رشد خوبی داشته باش��ند. این مسئله نشان می‌دهد کشور 
ظرفی��ت قابل توجهی برای تولید ب��رق از طریق انرژی‌های تجدیدپذیر 
دارد که این مس��ئله می‌تواند به حل مش��کلاتی مث��ل ناترازی انرژی و 

آلودگی کمک کند.
گزارش مرکز پژوهش‌‌‌های اتاق ایران نش��ان می‌دهد در سال 2022، 
س��هم سوخت‌‌‌‎های فس��یلی در تولید برق ایران حدود ‌94درصد بود که 
در این میان ‌79درصد )294تراوات ساعت( از گاز، 15درصد )54تراوات 
س��اعت( از سایر سوخت‌‌‌های فس��یلی و 0.2درصد )0.7تراوات ساعت( 
از زغال‌س��نگ تولید شده است. س��هم برق‌آبی در سبد تولید برق ایران 
براب��ر با ‌4.5درصد )17تراوات س��اعت( و س��هم برق هس��ته‌‌‌ای برابر با 
یک ‌درصد )3.5تراوات س��اعت( بوده است. در همین سال سهم انرژی‌‌‌ 
حاصل از باد و خورش��ید در تولید برق موردنیاز کش��ور تنها 0.5درصد 
)1.8تراوات س��اعت( بوده است. همچنین تقاضای سرانه سالانه برق در 
ایران برابر با 4.2مگاوات س��اعت ارزیابی شده است که بالاتر از میانگین 
جهانی معادل 3.6مگاوات س��اعت است. همچنین سرانه انتشار گازهای 
گلخانه‌‌‌ای )2.1تن دی‌اکسید کربن( در ایران بیش از ‌31درصد بالاتر از 

میانگین جهانی )1.6 تن( بوده است.
چرا انرژی پاک این‎همه مهم است؟

بررسی‌ها نش��ان می‌دهد برق تولیدش��ده از انرژی‌های تجدیدناپذیر 
حدود ۲۳ برابر برق تولیدشده از انرژی‌های تجدیدپذیر است. به گزارش 
»اکوای��ران«، صندوق بین‌الملل��ی پول داده‌هایی مبنی ب��ر میزان برق 
تولیدش��ده در ایران از طریق منابع تجدیدپذیر و تجدیدناپذیر را منتشر 
کرده اس��ت. براس��اس این داده‌ها، بخش قابل توجهی از برق کش��ور از 
طریق سوخت‌های فسیلی تامین می‌شود و انرژی‌های پاک سهم بسیار 
کم��ی دارند. به‌طوری‌که مقدار برق تولیدش��ده از طریق س��وخت‌های 
فس��یلی حدود ۲۳ برابر برق تولیدش��ده از انرژی‌های تجدیدپذیر است. 
طی ۱۴ سال، س��طوح برق تولیدشده از برخی انرژی‌های پاک چندین 
برابر ش��ده و رشد قابل توجهی داشته‌اند. به‌طوری‌که برق تامین شده از 
انرژی خورش��یدی در این دوره بیش از ۲ هزار برابر شده است. با وجود 
اینکه انرژی‌های زیس��تی سهم بس��یار ناچیزی از تولید برق دارند، ولی 
در این مدت توانس��ته‌اند رش��د خوبی داشته باش��ند. این مسئله نشان 
می‌دهد کشور ظرفیت قابل توجهی برای تولید برق از طریق انرژی‌های 
تجدیدپذیر دارد که این مس��ئله می‌تواند به حل مشکلاتی مثل ناترازی 

انرژی و آلودگی کمک کند.
در سال‌های اخیر، بس��یاری از کشورهای توسعه‌یافته در حال تجربه 
گذار انرژی هس��تند؛ یعنی از سیستم‌های انرژی مبتنی بر سوخت‌های 
فسیلی به سمت منابع تجدیدپذیر مانند انرژی خورشیدی، بادی و برق-

آبی حرکت کرده‌اند. این تغییر به دلیل مزایای زیست‌محیطی، اقتصادی 
و فناوری‌ه��ای نوین صورت می‌گی��رد. انرژی‌ه��ای تجدیدپذیر نه‌تنها 
انتش��ار گازهای گلخانه‌ای را کاهش می‌دهند، بلک��ه منابع نامحدودی 
دارند و وابس��تگی به سوخت‌های فسیلی را کم می‌کنند. از سوی دیگر، 
سوخت‌های فس��یلی با مشکلاتی مانند انتشار گازهای گلخانه‌ای، اتمام 
منابع، آلودگی محیط زیست و نوسان قیمت مواجه هستند. ایران نیز به 
عنوان کش��وری با منابع غنی فسیلی، هنوز بخش عمده‌ای از برق خود 
را از طری��ق نیروگاه‌های تجدیدناپذیر تولی��د می‌کند. با این حال، روند 
رشد انرژی‌های تجدیدپذیر در سال‌های اخیر امیدوارکننده بوده است. 
آمار صندوق بین‌المللی پول از تولید برق ایران طی س��ال‌های ۲۰۰۹ تا 
۲۰۲۲ نش��ان می‌دهد، اگرچه سهم انرژی‌های تجدیدپذیر در مقایسه با 
تجدیدناپذیر هنوز کم است، اما توسعه آنها می‌تواند آینده‌ای پایدارتر و 

کم‌کربن برای کشور به ارمغان آورد.
تکیه بر دیوار خمیده سوخت فسیلی

میزان برق تولیدش��ده در س��ال ۲۰۰۹ از مناب��ع تجدیدپذیر ۷۴۳۵ 
گیگاوات س��اعت بوده و در س��ال ۲۰۲۲ این رقم به ۱۵۰۸۴ گیگاوات 
س��اعت رسیده است. به عبارت دیگر، حجم برق تولیدشده از انرژی‌های 
تجدیدپذیر طی ۱۴ س��ال بیش از دو برابر ش��ده است. برای آنکه دید 
بهتری برای مقایس��ه سطح مصرف ایران از س��وخت‌های فسیلی برای 
تولی��د برق پی��دا کنیم، میزان برق تولیدش��ده از مناب��ع تجدیدناپذیر 
در همی��ن دوره از ح��دود ۲۱۴ هزار گیگاوات س��اعت به بیش از ۳۳۹ 
هزار گیگاوات س��اعت رس��یده اس��ت. در واقع، میزان برق تولیدشده از 
انرژی‌های تجدیدناپذیر در سال ۲۰۲۲ بیش از ۲۰ برابر برق تولیدشده 
از مناب��ع تجدیدپذیر بوده اس��ت. برق تولیدش��ده از منابع تجدیدپذیر 
در ایران از طریق انرژی‌های برق آبی، بادی، خورش��یدی و زیست‌توده 
تامین می‌ش��وند. بیشترین سهم از برق تولید شده از منابع تجدیدپذیر، 
متعلق به انرژی برق آبی اس��ت. با توجه به پیشینه ایران در سدسازی، 
علاوه بر تولید برق از آنها، برای ذخیره‌س��ازی آب در دوران کم‌آبی نیز 

استفاده می‌ش��ود. همچنین ایران یکی از پیشروترین کشورهای جهان 
در زمینه سدسازی شناخته می‌شود. به همین دلیل، بیش از ۹۰ درصد 
برق تولید ش��ده از انرژی‌های تجدیدپذیر، از انرژی برق آبی تامین شده 
اس��ت. مقدار انرژی تولیدش��ده از این نوع انرژی تجدیدپذیر در س��ال 
۲۰۰۹ برابر با ۷ هزار و ۲۰۷ گیگاوات س��اعت بوده که در س��ال ۲۰۲۲ 
به ۱۳ هزار و ۶۸۳ گیگاوات س��اعت رس��یده است. در واقع، میزان برق 
تولیدشده از انرژی برق آبی در این دوره حدود ۹۰ درصد افزایش یافته 

است.
انرژی خورش��یدی، یکی دیگر از منابع اصلی کش��ور برای تولید برق 
اس��ت. با وجود اینکه س��هم آن از برق تولیدش��ده در مقایسه با انرژی 
برق آبی بس��یار کم است، ولی بیشترین رش��د را در دوره مورد بررسی 
داش��ته اس��ت. به‌طوری‌که میزان برق تولید شده از ۰.۳ به حدود ۶۲۰ 
گیگاوات س��اعت رسیده اس��ت. این امر نشان می‌دهد تولید برق از این 
ان��رژی پاک ظرفیت‌های قابل توجه��ی دارد. انرژی بادی نیز یکی دیگر 
از منابع مهم برای تولید برق در کش��ور است که میزان برق تولیدی آن 
در ۱۴ س��ال بیش از س��ه برابر شده و در سال ۲۰۲۲ به ۷۵۹ گیگاوات 

ساعت رسیده است.
وابستگی به نفت در همه امور

ان��رژی پاک دیگری که در کش��ور ب��رای تامین برق از آن اس��تفاده 
می‌ش��ود، انرژی زیستی است. با وجود اینکه این نوع انرژی تجدیدپذیر، 
س��هم بس��یار ناچیزی از میزان برق تولیدشده از انرژی‌های تجدیدپذیر 
دارد، ولی رشد قابل توجهی را طی این سال‎ها داشته است. میزان برق 
تامین ش��ده از محل انرژی زیستی در سال ۲۰۰۹ حدود ۱.۷ گیگاوات 
س��اعت بوده که در س��ال ۲۰۲۲ به ۲۲.۳ گیگاوات در س��اعت رسیده 
که بیش از ۱۳ برابر ش��ده اس��ت. با توجه به منابع غنی س��وخت‌های 
فس��یلی که در ایران وجود دارد، تامین سوخت بسیاری از نیروگاه‌ها از 
طریق این منابع صورت می‌گیرد. به‌طوری‌که میزان برق تولیدش��ده از 
انرژی‌های تجدیدناپذیر در س��ال ۲۰۲۲ ح��دود ۲۲.۵ برابر برق تامین 
ش��ده از انرژی‌های تجدیدپذیر بوده است. برق تولیدشده از انرژی‌های 
تجدیدناپذیر از س��ال ۲۰۰۹ تا ۲۰۲۲ در حال افزایش بوده اس��ت. در 
حالی‌که بیش��ترین برق تامین ش��ده از انرژی‌های تجدیدپذیر در سال 
۲۰۱۹ بوده که به ۳۲ هزار و ۱۵۸ گیگاوات س��اعت رس��یده است. پس 
از آن، س��طح برق تولیدشده در سال‌های ۲۰۲۱ و ۲۰۲۲ به نصف این 

مقدار رسیده است.
با وج��ود اینکه ب��رق تولیدش��ده از انرژی‌ه��ای تجدیدناپذیر به‌طرز 
چشمگیری بسیار بیش��تر از انرژی‌های تجدیدپذیر است، ولی در دوره 
مورد بررسی مقدار برق تولید شده از ناحیه انرژی‌های تجدیدپذیر رشد 
بیشتری نس��بت به منابع تجدیدناپذیر داشته است. به‌طوری‌که از سال 
۲۰۰۹ تا ۲۰۲۲ سطح برق تولید شده از انرژی‌های تجدیدپذیر بیش از 
دو برابر شده، با وجود اینکه از سال ۲۰۱۹ روند آن کاهشی بوده است. 
از س��وی دیگر، میزان برق تولیدشده از منابع تجدیدناپذیر در این دوره 
حدود ۵۹ درصد افزایش یافته است. ناترازی برق، یکی از مسائل مهمی 
اس��ت که کشور در حال حاضر با آن دس��ت و پنجه نرم می‌کند. اعداد 
و ارقام��ی که صن��دوق بین‌المللی پول گزارش می‌کند، نش��ان می‌دهد 
کش��ور ظرفیت قابل توجهی برای س��رمایه‌گذاری در انرژی‌های پاک و 
تامین برق از این طریق دارد. گذار از منابع تجدیدناپذیر به تجدیدپذیر 
می‌تواند مش��کلاتی مثل ناترازی انرژی و آلودگی محیط زیست را رفع 

کند.

شکاف ایران و جهان در تولید برق پاک با گذشت زمان بیشتر می‎شود

ایران در مسیر معکوس انرژی
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هفته‎نامه »اکونومیست« معتقد است که اگر مقررات‎زدایی به درستی 
انجام ش��ود می‌تواند به افزایش رش��د اقتصادی و بهره‎وری منجر شود. 
به گزارش »اکونومیس��ت«، دونالد ترامپ به روش خاص خود چیزی را 
که دوس��ت ندارد شناس��ایی کرده و با شدتی ویرانگر به آن حمله کرده 
است. برنامه‌های کمک‌رسانی در سراسر جهان در آستانه فروپاشی قرار 
دارند؛ چراکه ب��ه دلیل یک فرمان اجرایی از تامین مالی آمریکا محروم 
ش��ده‌اند. اگ��ر مداخله یک قاض��ی در لحظات پایانی نب��ود، بخش‌های 
بزرگ��ی از دولت فدرال آمریکا نیز ممکن بود سرنوش��تی مش��ابه پیدا 
کنند. البته وقتی صحبت از نوع دیگری از کاهش، یعنی حذف مقررات 
ب��ه جای کاهش هزینه‌ها می‌ش��ود، ترامپ بخش��ی از یک روند جهانی 
است. از بوئنوس آیرس و دهلی گرفته تا بروکسل و لندن، سیاستمداران 
وعده داده‌اند که بوروکراس��ی پیچیده‌ای را ک��ه اقتصاد را درگیر کرده 
اس��ت کاهش دهند. خاویر میلی با اره‌برقی به س��راغ مقررات آرژانتین 
رفته است. مش��اوران نارندرا مودی بی‌سروصدا با بوروکرات‌های عاشق 
کاغذب��ازی در هند مقابله می‌کنند. ریچل ریوز، وزیر خزانه‌داری بریتانیا 
نی��ز قص��د دارد قوانین مربوط به برنامه‌ریزی را اص�الح کند و فرودگاه 
هیترو لندن را گس��ترش دهد. حتی کمونیست‌های ویتنام نیز برنامه‌ای 
برای کاهش بوروکراس��ی دارند. از منظر »اکونومیست«، اگر انقلاب ضد 
بوروکراسی به درستی انجام شود می‌تواند به آزادی بیشتر، افزایش رشد 
اقتصادی، کاهش قیمت‌ها و فناوری جدید منجر ش��ود. قوانین بیش از 
حد س��ال‌ها مانع پیش��رفت خانه‌سازی، س��رمایه‎گذاری و نوآوری شده 
اس��ت. ولی مسئله اینجاس��ت که چگونه می‌توان اصلاحاتی را طراحی 
کرد که هم به‌اندازه کافی جس��ورانه باشد تا تأثیر بگذارد و هم به‌اندازه 

کافی منسجم که موفق شود.
پیچیده‌شدن بوروکراسی در اقتصادها

آمریکایی‌ها در مجموع 12 میلیارد س��اعت در س��ال را صرف پیروی 
از قوانی��ن فدرال می‌کنند. مجموع��ه قوانین فدرال اکنون به 180 هزار 
صفحه می‌رسد، درحالی که در دهه 1960 حدود 20 هزار صفحه بوده 
اس��ت. پارلمان اروپا در طول پنج س��ال گذشته بیش از دو برابر آمریکا 
قانون تصویب کرده اس��ت. کسب‌وکارها ملزم به ارائه گزارش‌های دقیق 
درباره پایداری هستند و باید بیش از هزار فیلد را در یک فرم آنلاین پر 
کنند؛ تلاشی که می‌تواند برای یک شرکت معمولی در دانمارک سالانه 
300 هزار یورو )۳۱۰,۰۰۰ دلار( هزینه داش��ته باشد. در انگلستان نیز 
قوانین مربوط ب��ه محافظت از خفاش‌ها، س��مندرهای آبی و قارچ‌های 
کمیاب جمع می‌ش��وند تا هزینه زیرساخت‌های جدید را افزایش دهند 

و آنها را به تاخیر بیندازند.
این تکثیر بوروکراس��ی نشان‌دهنده تغییر جهان است. ظهور اینترنت 
به این معناست که کشورها برای محافظت از مردم در برابر کلاهبرداری 
آنلای��ن ب��ه قوانینی نیاز دارن��د. زمین در حال گرم ش��دن نیز نیازمند 
قوانینی برای محدود کردن انتش��ار کربن اس��ت. اما مش��کل این است 
ک��ه در حالی‌که گروه‌های خاصی از هر کدام از این قوانین نفع می‌برند 
جامع��ه در کل هزینه‌های آن را متحمل می‌ش��ود. س��اختن هر چیزی 
در کش��ورهای ثروتمند به کاری دلهره‌آور تبدیل شده است؛ مسئله‌ای 

که قیم��ت خانه را افزایش داده اس��ت؛ پروژه‌ه��ای بزرگراهی به دلیل 
بررس��ی‌های قضایی بی‌باپان با گرانی و تاخیر مواجه می‌ش��وند. قوانین 
بیش از حد بیش��تر به مش��اغل کوچک آسیب می‌رس��اند و تازه واردان 
مبتکر را از راه اندازی کس��ب‌وکار باز می‌دارد. ش��رکت‌های موجود نیز 
انگی��زه کمتری برای س��رمایه‎گذاری پی��دا می‌کنند چراک��ه می‌دانند 
محفوظ هستند و قوانین، قوانین جدیدی ایجاد می‌کنند چراکه ناظران 
چیزهایی جدیدی برای نظارت پیدا می‌کنند. رشد اقتصادی و بهره‌وری 
در کش��ورهای ثروتمند تح��ت تاثیر مقررات و پی��ری جمعیت کاهش 
یافته اس��ت. به همین دلیل اس��ت که مقررات‎زدایی بس��یار مهم است. 
تنها کافی اس��ت نگاهی به تاریخ بیندازید تا ببینید که چگونه می‌تواند 
مانن��د یک معجون جادوی��ی، روحیه کارآفرین��ی و پویایی اقتصادی را 
تقوی��ت کن��د. بریتانیای م��ارگارت تاچر، هند در اوای��ل دهه 1990 و 
جنوب اروپا در دهه 2020 پس از انجام اصلاحات طرفدار بازار توس��ط 
رهبران‎شان همگی با سرعت پیش رفتند. با روی کار آمدن خاویر میلی، 
آرژانتین دوباره درحال رشد است و مقررات‎زدایی قیمت برخی کالاهای 

وارداتی را 35 درصد کاهش داده اس��ت. این لحظه‌ای نادری اس��ت که 
سیاستمداران از هر جناحی به اهمیت این موضوع پی برده‌اند. در جناح 
راس��ت، مقررات بیش از حد باعث واکنشی شده که آزادی اقتصادی را 
ارج می‌نه��د و در جناح چپ، سیاس��تمداران دریافته‌اند که با نرخ‌های 
بهره بالا و بدهی عمومی سرسام‌آور، تنها رشد سریع اقتصادی می‌تواند 

تامین مالی دولت‌های رفاه را ممکن کند.
چالش‌ها پیش‌روی کاهش بوروکراسی

با این حال مس��یر پیش‌رو پر از مش��کلات اس��ت. مس��ئله این است 
که چطور می‌توان جس��ورانه عمل کرد بدون اینکه بی‌ملاحظه بود. اگر 
ترامپ و مش��اورانش همچنان به حذف بی‌محابای بخش‌هایی از دولت، 
اخراج کارکنان و مسدودکردن وام‌ها و کمک‌های فدرال ادامه دهند، با 
این تصور که چنین اقداماتی اقتصاد را آزاد خواهد کرد، مرتکب اشتباه 
بزرگی خواهند ش��د. قوانی��ن و دولت در هر جامعه‌ای ضروری اس��ت. 
توزی��ع مجدد، آمریکا را عادلانه‌تر و باثبات‌تر خواهد کرد. بدون مقررات 
ایمن��ی مواد غذایی، علائم جاده‌‎ای یا س��رمایه بانک‌ها و بوروکرات‌هایی 

ک��ه اجرای آنها را تضمین کنند زندگی کوتاه‌تر و ناامن‌تر می‌ش��ود. در 
جاه��ای دیگر، خطر ضع��ف در اراده وجود دارد، به‌وی��ژه در اروپا که با 
کاهش رش��د اقتصادی روبه‏روس��ت و به ش��دت به یک وزارتخانه برای 
کارآم��دی دولت )DOGE( نیاز دارد تا رش��د بی‌رویه بوروکراس��ی را 
کاهش دهد. این کار به ش��جاعت سیاسی نیاز دارد، چراکه هر بخش از 
مقررات‎زدایی منافع کوچکی برای بس��یاری به همراه دارد اما زیان‌های 
بزرگ‌تری را بر تعداد معدودی تحمیل می‌کند. بنابراین اصلاحات اغلب 
از س��وی مشاغل فعلی، اتحادیه‌های کارگری یا طرفداران محیط زیست 

با مخالف روبه‎رو می‌شود.
از ن��گاه »اکونومیس��ت«، آرژانتین یکی از نمونه‌هایی اس��ت که باید 
دنبال کرد. تیم خاویر میلی پس از 18 ماه کار روی بیرون آوردن دولت 
از جاهای��ی که به آن تعلق ندارد وارد کار ش��دند و زمانی که به قدرت 
رسیدند زمان را برای تنظیم مجدد انتظارات درباره اقتصاد تلف نکردند. 
درحالی که اروپا به نوعی جاه‌طلبی مانند »وزارت کارآمدی دولت« نیاز 

دارد، آمریکا نیازمند آمادگی مشابه میلی است.

هفته‎نامه اکونومیست مطرح کرد

جهان در آستانه انقلاب ضدبوروکراسی

شنبه
13 بهمن 1403

شماره 2634
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اخبار

مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی خبرداد:
صادرات 295 هزار قطعه ماهیان زینتی از استان مرکزی

اراک- فرناز امیدی:  مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی گفت: 
295 هزار و 661 قطعه آبزیان زینتی در قالب 25 محموله با نظارت 
دامپزشکی استان مرکزی به خارج از کشور صادر شد. محمد فتاحی 
افزود:  2 هزار و 70 تن خوراک و مکمل آبزیان در قالب 46 محموله 
با افزایش 15 درصدی نســبت به مدت نســبت مدت مشابه سال 
گذشته صادر شد. وی تصریح کرد : هزار و 70 تن محصولات لبنی 
نیز در این مدت با نظارت این اداره  کل در قالب 36 محموله به خارج 
از کشــور صادر شد که صادرات این محصولات هم نسبت به مدت 
مشابه سال گذشــته 15 برابر افزایش دارد. فتاحی تعداد صادرات 

انجام شده پولت تخمگذار از استان را 105 هزار قطعه عنوان و اظهار کرد: صادرات پولت تخمگذار در سال جاری نسبت به مدت 
مشابه سال گذشته، 19 درصد افزایش یافت.  مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی همچنین از صادرات 26 تن پودر گوشت در 
قالب یک محموله، و 712 تن تخم مرغ خوراکی در قالب 28 محموله خبر داد و گفت: 826 تن آلایش مرغی از ابتدای امسال 
تاکنون در قالب 31 محموله در قالب 31 محموله از این استان با رشد 96 درصدی نسبت به مدت مشابه سال گذشته به خارج 
از کشــور صادر شده است فتاحی افزود: مقدار 2 هزار و 350 تن مرغ منجمد در قالب 70 محموله صادر شد که صادرات این 
محصولات نسبت به مدت مشابه سال گذشته  100 درصد  افزایش یافته  است. وی اظهار کرد: 4 هزار و 178 کیلوگرم عسل از 

ابتدای امسال تاکنون در قالب یک محموله به خارج از کشور صادر شد.

مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان بوشهر : 
صدور بیش از 3 هزار گواهینامه مهارتی بخش فرهنگ و هنر در استان بوشهر

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز:   مدیر کل فرهنگ و ارشاد 
اسلامی استان بوشهر گفت: برای قبول شدگان در آزمون های جامع 
و ادواری بخش فرهنگ و هنر در دی ماه سالجاری بیش از 3 هزار 
گواهینامه مهارتی معتبر صادر شد. عبدالرحیم افروغ افزود: اولین 
آزمون جامع و چهل و پنجمین آزمون ادواری بخش فرهنگ و هنر 
در ســال تحصیلی 1404-1403 در دو بخش عملی و نظری در 4 
حوزه امتحانی و 38 استاندارد مهارتی  در استان بوشهر برگزار شد. 
وی افزود: در این دوره از آزمون های جامع و ادواری بخش فرهنگ 
و هنر، بیش از 3200نفر شرکت کردند که نشان از استقبال مطلوب 

از این آزمون ها دارد. مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان بوشهر ادامه داد: آزمون های بخش نظری به شیوه حضوری- برخط 
و آزمون های عملی به صورت حضوری زیر نظر اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان برگزار و کلیه فرآیند اجرایی آزمون ها 
به صورت کاملًا سامانه ای و با کمترین دخالت انسانی انجام گرفت.  افروغ تصریح کرد : پس از برگزاری آزمون ها، برای قبول 
شدگان در آزمون بیش از 3 هزار گواهینامه استاندارد مهارتی با کد اعتباری بین المللی)کد ایسکو( و به صورت دو زبانه )فارسی، 
انگلیسی( صادر گردیده است و گواهینامه های مذکور برای تمامی افراد، پس از کسب آموزش های مهارتی و شرکت در آزمون 

های عملی و نظریِ سنجش مهارت صادر شده و از طریق سامانه آزمون هنر قابل دریافت است.

مدیر عامل نفت و گاز آغاجاری:
علاوه بر تولید نفت کمک به رفع مشکلات جوامع پیرامونی در اولویت قرار دارد

اهواز - شــبنم قجاوند: دیــدار مدیرعامل شــرکت نفت و 
گاز آغاجاری با جمعی از مدیران شهرســتان امیدیه برگزار شــد. 
مهندس ســید محسن دهبان پور مدیر عامل شرکت بهره برداری 
نفت و گاز آغاجاری در دیدار با جمعی از مدیران ادارات شهرستان 
امیدیه بر تعامل و استفاده از ظرفیت ها در چهارچوب قانون برای 
رفع مشــکلات جوامع پیرامونی شرکت تاکید کرد. مهندس سید 
محسن دهبان پور عنوان کرد : کارهای نیمه تمام بسیاری در حوزه 
فرهنگی،آموزشی و معضلات اجتماعی وجود دارد که برای رفع آنها  
با اســتفاده از ظرفیت های موجود و تعامل با دستگاه های مرتبط 

مشارکت خواهیم کرد. مدیر عامل شرکت نفت و گاز آغاجاری با اشاره به مشکلات شهر امیدیه در حوزه تنش آبی بیان کرد: با 
توجه به مصوبه شورای راهبردی شهرستان یک نقطه پرتنش که بخش زیادی از هدر رفت آب در آنجا وجود دارد توسط شرکت 
آغاجاری بهینه سازی و تعمیر خواهد شد که علاوه بر رفع مشکل شهرامیدیه در آب رسانی به منازل سازمانی نیز بسیار موثری 
است. مدیر عامل شرکت نفت و گاز آغاجاری کمک به رفع مشکلات مدارس ملکی ، کمک به رفع تنش آبی شهرستان ، اجرای 
نهضتدآسفالت در مناطق شرکتی با مشارکت شهرداری امیدیه را از اولیت های این شرکت بر شمرد. در این نشست رئیس دفتر 
نماینده شهرستان در مجلس شورای اسلامی،شهردار امیدیه،رئیس شورای شهر ، رئیس آموزش و پرورش ، رئیس اداره ورزش 
و جوانان، مسئول ورزش همگانی شهرستان، رئیس آبفا، مدیر خدمات شرکت و تمشیت مدیریت منابع انسانی و مشاور فرهنگی 

مدیر عامل نیز حضور داشتند.

در بازدید مدیرعامل شرکت مهندسی آب و فاضلاب کشور از پروژه های آبرسانی میناب مطرح شد:
پروژه های آبرسانی میناب در مسیر تکمیل

بندرعبــاس- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شــرکت 
مهندسی آب و فاضلاب کشــور در سفر به هرمزگان از پروژه های 
آبرسانی شهرستان میناب و سد استقلال بازدید کرد. هاشم امینی 
در این بازدید با اشــاره به شرایط حساس شهرستان میناب، افزود: 
پروژه های متعددی در شهرها و روستاهای این شهرستان پیش بینی 
شده است که خوشبختانه با تزریق اعتبار لازم با سرعت خوبی در 
حال انجام است.  وی با بیان اینکه ارزش پروژه های فعال شهرستان 
میناب 500 میلیارد تومان است، افزود: تکمیل این پروژه ها، بخشی 
از مشکلات ناپایداری آب در شهرها و روستاهای میناب را برطرف 

خواهد کرد. به گفته رئیس هیئت مدیره شرکت مهندسی آب و فاضلاب کشور یکی از این پروژه های بزرگ، آبرسانی به مجتمع 
تیاب است که یک شهر و 42 روستای میناب از آن بهره مند خواهند شد.  امینی همچنین از پروژه زهوکی به عنوان دیگر پروژه 
فعال این شهر یاد کرد و گفت: با تکمیل این پروژه، جمعیتی بالغ بر 13 هزار نفر در شهر زهوکی و طرح نهضت ملی مسکن 
از آب شــرب پایدار بهره مند خواهند شد.  وی ابراز امیدواری کرد که پروژه های جایگزین پیش بینی شده، برخی از مسائل آب 

شهرستان میناب و بندرعباس را مرتفع کند.

نایب رئیس کمیسیون تلفیق شورا عنوان کرد:
سیاست های شورا در بودجه پیشنهادی ۱۴۰۴ لحاظ نشده است

کرج - خبرنگار فرصت امروز: نائب رئیس کمیسیون تلفیق 
شورای اسلامی شــهر کرج با بیان اینکه قطعا بودجه سال 1404 
شهرداری کرج در راستای یک چشم انداز باید نوشته شود، گفت: با 
توجه به اینکه تاکنون استمزاجی از شورا صورت نگرفته و سیاست 
های آن لحاظ نشده، شهرداری قرار است در سال آینده چه سیاستی 
را دنبال کند؟ به گزارش  پایگاه اطلاع رسانی شورای اسلامی شهر 
کرج؛ علیرضا رحیمی محمودآبادی در کمیسیون تلفیق در بررسی 
لایحه بودجه پیشنهادی سال 1404 شهرداری اظهار کرد: با بررسی 
اجمالی بودجه سازمان های شهرداری، مناطق به جز سه منطقه و 

معاونت های شهرسازی و معماری، خدمات شهری و مدیریت و برنامه ریزی به این نتیجه رسیدم که اتفاق خاصی نسبت به 
دو سال گذشته صورت نگرفته و تحولی ایجاد نشده و صرفا یکسری اعداد و ارقام و ردیف های روتین معمولی در لایحه بودجه 
آمده است. نائب رئیس کمیسیون تلفیق شورای اسلامی شهر کرج بر کاهش اثر بودجه در شهر انتقاد و اذعان کرد: کاهش سرانه 
شــهروندی در سال آینده نشان دهنده کاهش سطح خدمت رسانی به شهروندان در سال 1404 است. رحیمی عضو شورای 
اسلامی شهر کرج بودجه سال 1404 را جزو استثنایی ترین لوایح بودجه چهار سال اخیر و نشان دهنده سردرگمی در تنظیم 
آن دانست و عنوان کرد: باید مطالبات و درخواست های مردم نیز در لایحه بودجه دیده شود. متاسفانه الزامات بخشنامه بودجه 
مثل افزایش تاب اوری شهری، ممیزی نمودن شهر، احیا اماکن تاریخی و فرهنگی، سرمایه گذاری بخش خصوصی دیده نشده. 

آیا نباید به دنبال احداث زمین های ورزشی روباز، شهربازی، بازارهای روز، سراهای محلات و ... باشیم؟

339۶۸ هزار نفر ساعت دوره ایمنی در شرکت نفت و گاز آغاجاری برگزار شد
اهــواز - شــبنم قجاونــد: علــی شــکیبا کیــا رئیس 
بهداشت،ایمنی،محیط زیســت و پدافند غیر عامل شرکت نفت و 
گاز آغاجاری عنوان کرد: از ابتدای سال1403  دوره های آموزشی 
تخصصــی در زمینه آمــوزش الزامات HSE برای تمام ســطوح 
کارکنــان با هدف کاهش و جلوگیری از بروز حوادث برگزار شــد. 
مهمترین  دوره های آموزشــی با موضوعات تخصصی شامل دوره 
ی سیستم پروانه کار سرد و گرم،کمک های اولیه و امداد و نجات، 
ایمنی کار در ارتفاع و حفاظت از ســقوط، ایمنی در گودبرداری و 
حفاری، ایمنی ورود به فضای بســته و ایمنــی فرودگاهی و .....که 

برای آشنایی بیشتر کارکنان برگزار شد.  رئیس بهداشت،ایمنی، محیط زیست و پدافند غیر عامل عنوان کرد: علاوه بر آموزش 
های تئوری ،آموزش های عملی کاربردی مختلفی در زمینه تسلط بیشتر کارکنان با کلیه ملزومات حفاظت فردی و عمومی و 

همچنین انجام عملیات های متعدد آتش نشانی نیز توسط مدرسان این مجموعه برگزار  شد.

 بازدید نماینده مردم گرگان و آق قلا در مجلس شورای اسلامی 
از پروژه توسعه شبکه فیبر 

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: نماینده مردم گرگان و آق قلا در مجلس شورای اسلامی از پروژه توسعه شبکه فیبر در 
گرگان بازدید کرد. به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان ،   مهندس رمضانعلی سنگدوینی نماینده مردم گرگان و 
آق قلا در مجلس شورای اسلامی از پروژه توسعه شبکه فیبر نوری مخابرات در شهرستان گرگان بازدید کرد.  وی ضمن ابراز 
خرسندی از پیشرفت این پروژه و اجرای آن در متاطق روستایی گفت: اقدامات بسبار خوبی توسط مخابرات انجام شده و ادامه 
دارد که این موجب پیشرفت استان از لحاظ فناوریهای روز خواهد شد.  وی مخابرات را عامل توسعه بیشتر استان دانست و گفت: 
اجرای پروژه تبدیل شبکه مسی به فیبر از پروژه های بسیار مهم مخابرات بوده و از مردم خواست از سرویسهای ارائه شده بر این 
بستر استفاده نموده و از مزایای آن بهره مند شوند.  وی همچنین از مخابرات خواست با توزیع عادلانه امکانات ، تمامی مناطق 
شهری و روستایی را در برنامه توسعه ای در نظر گرفته و با تامین درخواستهای مخابراتی مردم ، موجب رضایتمندی آنها شوند.

بررسی وضعیت واگذاری سرویس FTTH در مخابرات شهرستان آق قلا  
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: در جلسه ای و با حضور رئیس اداره مخابرات آق قلا وضعیت واگذاری FTTH بررسی شد.  
به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان ، دکتر کامبیز بیک محمدی با اشاره به مزایای بسیار این سرویس  و درخواست 
مشتریان برای بهره مندی از آن گفت : کارگروهی به این منظور تشکیل شده و عملکرد آن بصورت دوره ای بررسی می شود.  
رئیس اداره مخابرات شهرستان آق قلا ، بازاریابی مناسب و فروش حداکثری این سرویس را از وظایف این کارگروه دانست و بر 
تلاش بیشتر برای تحقق این هدف تاکید کرد.    وی با تاکید بر زیرساختهای مناسب ایجاد شده ، شرایط ارائه سرویس اینترنت 
پرسرعت FTTHبر این بستر را برای مشتریان فراهم دانست و از مردم شهرستان آق قلا خواست برای دریافت این سرویس به 

مرکز امور مشتریان مخابرات این شهرستان مراجعه و بهره مندی از پرسرعت ترین اینترنت مخابرات را تجربه نمایند.

امروز:  فرصت  خبرنگار   - آذربایجان شــرقی 
دومین نشست موضوعی »مسکن خبرنگاران« با حضور 
مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی و مدیرکل روابط عمومی 
استانداری آذربایجان شرقی در محل ارشاد استان تشکیل 

شد.
در این نشســت که نخســتین بار با دعوت از روسای 
تشکل های رسانه ای استان تشکیل می یافت، نماینده 
شرکت تعاونی مسکن خانه مطبوعات آذربایجان شرقی 
گزارش کوتاهی از آخرین وضعیت اقدامات و فعالیت های 

این تعاونی در حوزه مسکن مهر را ارائه کرد.
در ادامه روســای تشکل های رســانه ای استان نیز 
انتظارات، دیدگاهها و پیشنهادات خود را در زمینه مسکن 

اعضا و اصحاب رسانه مطرح کردند. 
این نشســت فرصتی حاصل کرد تا حسب دستور و 
رویکرد اســتاندار آذربایجان شــرقی زمینه های تقویت 

فعالیت تعاونی مسکن بررسی شود. 
امکان سنجی تسهیل و تسریع بهره مندی خبرنگاران 
و اهالی رســانه استان از طرح نهضت ملی مسکن نیز با 
مشــارکت نظری مدعوین و اعلام نکتــه نظرات معاون 
فرهنگی رســانه ای و همچنین مشاور حقوقی اداره کل 

ارشاد استان، مطرح و مورد تاکید قرار گرفت.
اعضای حاضر در جلســه در همین راستا به تامین و 
تحقق مطالبه فعالان رسانه ای در حوزه مسکن ملی، بر 

تقویت تعاونی مسکن جهت ارائه خدمات به جامعه رسانه 
ای به اتفاق نظر رسیدند و برای دومین اقدام پیشنهادی 

نیز مقرر شــد در صورت ضرورت، شرکت تعاونی چند 
منظوره با حضور نمایندگان تشکل های رسانه ای استان 

به عنوان اعضای موسس، تشکیل شود.
حاضران این نشست با تکیه بر اعلام حمایت استاندار 
معزز و فرهنگ دوست و دغدغه و رویکرد ارشاد استان 
جهت تحقق مطالبه همکاران رســانه ای در خصوص 
برخورداری از مســکن ملی، خواستار توجه و همکاری 

عاجل دستگاه های مسوول در این زمینه شدند. 
لازم به ذکر است در این نشست روسای انجمن های 
صنفی سرپرستان روزنامه های سراسری، روزنامه نگاران و 
بسیج رسانه، مدیر اجرایی خانه مطبوعات و رئیس هیئت 
مدیره شــرکت تعاونی مســکن خانه مطبوعات حضور 

داشتند.
اضافه می شــود پیشــتر و در ابتدای دی ماه ســال 
جاری، اداره کل ارشاد استان به دعوت معاونت فرهنگی 
و رسانه ای میزبان نشستی با حضور جمعی از مسوولان، 
متقاضیان و اعضای تشکل های رسانه ای در خصوص 
»مســکن مهر« بود که رئیــس و اعضای هیئت مدیره 
شــرکت تعاونی مســکن خانه مطبوعات، ضمن ارائه 
گزارش های درخواســتی پاسخگوی سوالات مطروحه 

بودند.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛استانداریزد با بیا ن اینکه با توسعه نا 
پایدارو نامتوازن  طی ســالهای گذشته استان یزد را برای زیست سالم ناپایدار 
کرده ایم  و تورم اســتان در برخی بخش ها به دلیل این توســعه ناپایداراست ؛ 
اظهار داشــت  : 120 هزار نفر از 150 هزار تبعه خارجی ســاکن در اســتان، 
اضافی هستند  و معتقدم استان ظرفیت این حجم از افراد غیربومی را ندارد . » 
محمدرضا بابایی « در نخستین نشست خبری به همراه معاونین خود بمناسبت 
دهه فجر با اصحاب رســانه استان پس از گذشت حدود 100 روز از فعالیتش 
تاخیر سه ماهه در برگزاری اولین نشست با رسانه های استان را به جهت اشراف 
بیشتر بر اوضاع تا تا نسبت به شرایط موجود، اطلاعات کامل تری داشته باشم 
و بتوانم پاسخگوی پرسش های شما باشم عنوان کرد. وی در ادامه ابراز داشت 
: رســانه ها چشــم و چراغ جامعه و رابط میان مردم و دولت هستند و ابعادی 
را می بینند و بیان می کنند که گاهی ممکن اســت در زاویه نگاه دولتمردان 
نباشد و آنها کمک حال دولت هستند، خبرنگاران می توانند موجب رشد استان 
شوند تفاوت دیدگاه خبرنگاران طبیعی است و از این موضوع استقبال می کنیم. 
اســتانداریزد درموضوع حضور اتباع در استان تاکید کرد : برای همه انسان ها 
حرمت قائل هستیم ولی اســتان ظرفیت 41 درصد بیمه شده غیربومی، 23 
درصد ثبت نام شده غیربومی در نهضت ملی مسکن و سکونت بیش از 150 هزار 
نفر تبعه خارجی در استان را ندارد و به شدت با پدیده قاچاق انسان به استان 
مبارزه خواهد شد ویک جایی باید این روند متوقف شود، از طرفی  در برخی از 
روستاهای ما نیز اتباع ساکن هستند و این وضعیت برای استان خوب نیست 
از تدوین برنامه ای برای جلوگیری از ورود اتباع خارجی به اســتان و برخورد با 

فعالان این حوزه خبر داد . 
بابایی با بیان اینکه با توسعه استان ضمن کاستن از سهم مردم یزد در حوزه 
 های مختلف مانند بهداشت و درمان، محیط زیست و دیگر بخشها، شرایط برای 
فعالیت و سکونت افراد غیربومی مهیا شده است خاطرنشان کرد : متاسفانه در 
حالی اشتغالزایی در استان اتفاق افتاده که عملاً برای افرادی غیربومی استان 
شــغل فراهم شده است و ادامه این روند قطعاً سالهای خوبی برای استان رقم 
نخواهد زد. وی تصریح داشت : در همین راستا برنامه یزد پایدار را تدوین کردیم 

و در این برنامه توســعه پایدار و متوازن را ریل گذاری کرده ایم ؛ اقتصاد دانش 
بنیان و اقتصاد خورشیدی را به جد در استان دنبال می کنیم ؛ حلقه های تکمیل 
غیر آلاینده باید در اســتان راه اندازی شود عالی ترین مقام ارشد استان گفت 
: همه مسئولان و استانداران گذشته تلاش برارائه بهترین کارنامه را داشته اند 
لیکن شرایط یوجود آمده و همه عوامل دست به دست همه داده  به طوری که 

عملاً شرایط حضور غیربومی ها در استان را فراهم کرده است. 
وی با بیان اینکه تغییرات مدیران در صورت همکاری وزارتخانه ها تا پایان سال 
انجام می شود و رویکرد استان این است که شایسته ترین هایی که اعتقاد به نگاه 
دولت وفاق دارند، در مدیریت ها به کار گرفته شوند اظهار داشت : همانطور که 
قبلا هم اعلام شد تغییر مدیران پست های سیاسی استان قطعی است و نهایتا تا 

10 روز آینده کامل می شود استاندار یزد در دفاع از مدیرانی که تاکنون انتخاب 
شده اند، گفت: کسانی که تاکنون منصوب شده اند از بهترین ها هستند و البته 
ممکن است انتخاب هر مدیری، مخالفانی هم داشته باشد، اما تایید انتصاب هر 
چهار معاون استاندار مبین درستی انتخاب های انجام شده است.بابایی ضمن 
ابرازامیدواری مبنی براینکه در استان معدن خیز یزد بتوان حلقه های انتهایی 
بخش معدن را که ارزش افزوده بالاتری برای استان دارد، توسعه و گسترش دهد 
از ریل گذاری استان برای ایجاد یزد پایدار با اعمال اصلاحاتی در برنامه های قبلی، 
خبر داد و گفت: استان  به سمت توسعه ی صنایع کم آبخواه و پاک مانند اقتصاد 
گردشــگری، اقتصاد انرژی های تجدید پذیر و اقتصاد دیجیتال خواهیم رفت . 
نماینده عالی دولت در استان با بیان اینکه برنامه "یزد پایدار" رویکرد توسعه 
استان بر مبنای تغییر ریل اولویت های قبلی تدوین شده است و در برنامه "یزد 
پایدار" بایستی به سمت صنایع و تولیدات کم آبخواه، پاک و اشتغال آفرین برای 
قشر فرهیخته حرکت کنیم که این مسیر را شروع کرده ایم و ریل گذاری آن در 
حال انجام است تا در 10 سال آینده صاحب استانی باشیم با ارزش افزوده بالاتر، 
اقتصاد گردشگری و افزایش تولید انرژی های خورشیدی در دستور کار است، 
هرچند در اســتان ما میزان تولید و مصرف برق ناتراز نیست اما ایجاد نیروگاه 
های خورشیدی با توجه به مطلوبیت های موجود در دستور کار قرار دارد. بابایی 
تامین پایدار آب برای استان را از مهمترین اولویت های یزد برشمرد و تصریح 
داشت : برای شتاب بخشی به طرح انتقال آب از خلیج فارس جلساتی با وزیر 
نیرو و شرکت واسکو برگزار شده است .  استاندار یزد با اشاره به وعده اجرای سه 
ساله این خط  در هنگام کلنگ زنی خط دوم انتقال آب از خلیج فارس  توسط 
رئیس جمهور شهید واجرای خط پدافندی به طول 33 کیلومتر از آب شیرین 
کن خط دوم خلیج فارس به خط اول که اعتبار بخشی از این خط توسط معدن 
چاه گزتامین گردیده است ؛ خاطر نشان کرد: این خط دارای پنج بخش است 
که چهار بخش آن از خلیج فارس تا مس سرچشــمه به مزایده رفته و توسط 
این معدن درحال اجراست و بخش پنجم 270  کیلومتر از مس سرچشمه به 
یزد برای خط دوم انتقال آب از خلیج فارس را مقرر شد واسکو اجرایی کند که 

هماهنگی های بین استانی برای این پروژه  نیز انجام شده است .

زنجان - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان 
زنجان گفــت: افتتاح 941 پروژه با اعتبار بالغ بــر 381 میلیارد تومان در دهه 
فجر انجام خواهد شد. به گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان 
زنجان، پیام جوادی در نشست خبری مدیران عامل صنعت برق استان زنجان با 
اصحاب رسانه که در نیروگاه آریان زنجان برگزار شد، ضمن تبریک فرا رسیدن 
مبعث پیامبر اکرم )ص( اظهار کرد: برق یکی از نیازهای اساسی بشر است. رسالت 
و ماموریت شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان، توزیع برق مطمئن و پایدار، 
با رویکرد اقتصادی و مشتری مداری و همچنین گسترش استفاده از انرژی های 
تجدید پذیر در جهت ذخیره منابع برای نسل های آینده است. وی با بیان اینکه 
شرکت توزیع نیروی برق اســتان زنجان بیش از نیم میلیون مشترک دارد که 
حدود 78 درصد آن را مشترکین خانگی تشکیل می دهند، تصریح کرد: مصرف 
انرژی برق در استان زنجان تا پایان آذرماه سال جاری، 3150231 مگاوات ساعت 
برآورد شده است. مصرف انرژی در بخش صنعتی 51 درصد، در بخش کشاورزی 
21 درصــد، در بخش خانگی 17 درصــد، در بخش تجاری 5 درصد، در بخش 
عمومی 5 درصد و بخش روشنایی 1 درصد است؛ خوشبختانه بالغ بر 70 درصد 
مصرف انرژی در استان زنجان در بخش مولد صرف می شود.  جوادی با اشاره به 
اینکه 95.5 درصد از شبکه های فشار ضعیف استان تبدیل به کابل خودنگه دار 
شده است، تشریح کرد: طول شبکه های خودنگه دار در استان 6/4780 کیلومتر 
است. تبدیل کابل های مســی موجود به کابل های خودنگهدار علاوه بر کاهش 

شدید اتلاف انرژی به افزایش تاب آوری شبکه و بهبود وضعیت ولتاژ شبکه کمک 
شایانی می کند. این مسئول با اشاره اهمیت هوشمند سازی  شبکه توزیع نیروی 
برق، ادامه داد: تعداد کنتورهای هوشمند تا کنون 47075 است. وی با بیان اینکه 
خوشبختانه استان زنجان در حوزه برق تلفات بسیار پایینی دارد و در مجموع از 
وضعیت مطلوبی برخوردار است، اضافه کرد: ارائه خدمات مطلوب به مشترکین 
از وظایفی اســت که به خوبی انجام می شود. تعداد کل مراجعات در سه ماه اول 
سال جاری، 6914 بوده است که 10.43 درصد این مراجعات حضوری و 89.57 
درصد مراجعات غیرحضوری اســت.  جوادی با تاکید بر اینکه به طور جدی با 

ماینرهای غیرمجاز برخورد می کنیم، متذکر شد: استان زنجان در این خصوص 
اســتان پاکی است و بازرســی کاملی در این خصوص صورت می گیرد. گزارش  
ماینرهای غیرمجاز پاداش دارد و فرد گزارش دهنده  به ازای هر ماینر 2 میلیون 
تومان پاداش دریافت خواهند کرد.  وی افزود: در اوایل بهمن ماه ســال جاری 
شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان با مشــارکت اداره جمع آوری و فروش 
اموال تملیکی استان زنجان بر روند امحا 1390دستگاه رمز ارز که مربوط به 101 
فقره پرونده قاچاق می شد نظارت کردند؛ با کشف و امحاء این تعداد ماینر 24 
مگاوات ساعت از استفاده غیرمجاز از انرژی برق در سطح استان زنجان جلوگیری 
شد.  این مسئول با بیان اینکه شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان از مشارکت 
و سرمایه گذاری در احداث نیروگاه خورشیدی استقبال و حمایت می کند؛ عنوان 
کرد: نیروگاه های خورشیدی احداث شده در بخش خانگی بیش از 230 نیروگاه 
مقیاس کوچک با مجموع ظرفیت 1150 کیلووات در قالب طرح حمایتی از سال 
1402 و احداث 20 کیلووات نیروگاه مقیاس کوچک غیرحمایتی است. در بخش 
ادارات احداث 120 کیلووات نیروگاه درمحوطه ساختمان های اداری، در بخش 
کشــاورزی نیز احداث 10 کیلووات در شهرستان خرمدره صورت گرفته است.  
جوادی با اشــاره به اینکه حدود 200 هزار چراغ روشنایی معابر در سطح استان 
داریم، اذعان کرد: در راســتای تامین برق ســاکنین مسکن ملی شرکت توزیع 
نیروی برق استان زنجان به عنوان یکی از شرکت های خدمات رسان پیشرو در 

تامین زیرساخت هاي احداث مسکن ملی بوده است. 

رشت - زهرا رضازاده : با اقدامات دفتر حراست و امور محرمانه شرکت 
توزیع برق گیلان 10 دستگاه ماینر در یک مرکز غیر قانونی استخراج رمزارز در 
استان گیلان شهرستان بندرانزلی )روستای طالب آباد( کشف و شناسایی شد.

دستگاه های اســتخراج بدون مجوز ارز دیجیتال یکی از مهمترین عوامل 
افزایش غیرمجاز مصرف برق هستند و از این رو تلاش برای شناسایی و کشف 
دستگاه های ماینر غیرقانونی در استان گیلان به طور جدی ادامه دارد؛ زیرا این 
متخلفان باتوجه به شرایط ویژه صنعت برق موجب تضییع حقوق مشترکان و 

شهروندان و افزایش میزان خاموشی ها می شوند.
گفتنی است مراکز غیرقانونی استخراج رمزارز به دلیل مصرف بیش از اندازه 
برق ، سبب تخریب شبکه های برق خواهد شد و مسأله رمزارزها را باید فراتر 
از افزوده شدن یک مصرف کننده به دیگر مصرف کنندگان برق لحاظ کرد و 
باید آن را بعنوان  مسأله ای که مي تواند به تهدیدی فزاینده برای ثبات صنعت 

برق، و ثبات اجتماعي و سیاسي تبدیل شود در نظر گرفت.
طی سالیان اخیر در شرکت توزیع نیروی برق گیلان اقدامات مهمی برای 

برخورد با مراکز غیرمجاز رمزارز صورت پذیرفته که از جمله آنها می توان به 
برگزاری چندین مورد اقدام فراگیر با هدف ردیابی و کشف ماینرهای غیرمجاز، 
تشکیل گروه های ویژه جهت بررسی میدانی و شناسایی محل های نصب ماینر، 
هماهنگی با مراجع قضایی و اخذ مجوز جهت ورود به مراکز اســتقرار ماینر، 
تقویــت اکیپ برق های غیر مجاز و آموزش و ایجاد حساســیت در همکاران 
بهره برداری و ماموران قرائت امورهای اجرایی جهت شناسایی و مستندسازی 

مراکز استقرار ماینر اشاره کرد.
شایان ذکر است همکاری مردم در برخورد با چنین مراکزی که حقوق سایر 
شــهروندان را تضییع می کنند، کمک مهمی برای صنعت برق خواهد بود و 
افرادی که مراکز غیرمجاز رمز ارز را معرفی کنند، جایزه نقدی دریافت خواهند 
کرد ضمن اینکه اینکار از طریق نرم افزار برق من و ســامانه 121 امکان پذیر 

است و البته نام این افراد محرمانه خواهد ماند.

با تشکیل نشست مشترک به میزبانی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان؛

مطالبات جامعه ی رسانه آذربایجان شرقی در حوزه مسکن ملی بررسی شد

استاندار یزد در جمع خبرنگاران:

از۱5۰ هزار اتباع  خارجی  ۱2۰ هزار در استان اضافی هستند 

در نشست خبری مدیران عامل صنعت برق استان زنجان مطرح شد:

افتتاح 9۴۱ پروژه شرکت توزیع نیروی برق استان زنجان در دهه فجر

در راستای جلوگیری از تضییع حقوق مشترکان صورت پذیرفت:

کشف و شناسایی ۱۰ دستگاه استخراج رمزارز غیرمجاز در شهرستان بندرانزلی

زاهدان-حیــدری نیا: آیت الله مصطفی محامی در 
گردهمایی سراسری ائمه جمعه اهل سنت استان ضمن 
تبریک ایام ماه رجب و سالروز پیروزی شکوهمند انقلاب 
اســلامی به قرائت و شــرح فرازی از دعــای ماه رجب 
پرداخت و عنوان کرد: "یاَ مَــنْ أرَْجُوهُ لکُِلِّ خَیْرٍ، وَ آمَنُ 
، یاَ مَنْ یعُْطِی الکَْثِیرَ باِلقَْلیِلِ، یاَ مَنْ  سَخَطَهُ عِنْدَ کُلِّ شَرٍّ
یعُْطِی مَنْ سَألَهَُ، یاَ مَنْ یعُْطِی مَنْ لمَْ یسَْألَهُْ وَ مَنْ لمَْ یعَْرِفْهُ 
ناً مِنْهُ وَ رَحْمَةً، أعَْطِنِی بمَِسْــألَتَِی إیِاَّکَ جَمِیعَ خَیْرِ  تحََنُّ
نیَْا وَ جَمِیعَ خَیْرِ الْخِرَةِ، وَ اصْرِفْ عَنِّی بمَِسْألَتَِی إیِاَّکَ  الدُّ
نیَْا وَ شَرِّ الْخِرَةِ، فَإنِهَُّ غَیْرُ مَنْقُوصٍ مَا أعَْطَیْتَ،  جَمِیعَ شَرِّ الدُّ
وَ زدِْنیِ مِنْ فَضْلکَِ یاَ کَرِیمُ" خداوندا برای هر خوبی درب 
خانه تو می آیم و امیدم به توست و در هر بدی که هست 
به تو پناه میبرم تا گرفتار بدی نشوم و اگر در سختی قرار 
می گیرم مراقب هســتم تا تو ناراحت نباشی و خدایا من 
درب خانه تو هستم و تو هم در برابر کار کم نعمت فراوان 
و پاداش فــراوان می دهی و نه تنها در برابر کار کم بلکه 
وقتی فرد درب خانه تو تقاضا و خواهشی داشته باشد باز 
هم تو می دهی و آنقدر لطف داری که حتی وقتی کسی 
درب خانه تو نیامده و از تو نخواســته و تو را نمی شناسد 
به او هم می دهی و بســیاری از کافران روزی خوار نعمت 
تو هستند و تو که به همه می دهی حتی کسی که درب 
خانه تو نیامده اما من تو را می شناســم و درب خانه تو 
آمده ام و همه خوبی های دنیا و آخرت را از تو می خواهم 
و از تو می خواهم همــه بدی های دنیا و آخرت را از من 
دور کنی و از فضل تو کم نمی شود و بیشتر به من بده و 
در این دعایی اســت که پله به پله در بیان لطف خدا بالا 
می رود و آموزش می دهد از خداوند چه بخواهیم و آن را 

چگونه مطرح کنیم.

آیت الله محامی بیان داشت: مردم ما را به عنوان روحانی 
و عالم دین می شناسند و دین برای تامین سعادت دنیا 
و آخرت اســت و نمونه آن همین دعا بود که از خداوند 
متعال خیر دنیا و آخرت را می خواهد و حال سردمدار و 
علمدار دین پیامبران هستند و هدایتگر و پدر امت هستند 
و از پیامبراکرم)ص( نقل است که فرمودند: "انَاَ وَ عَلیِ ابَوََا 
هَذِهِ الْامَُّه" من و علی دو پدر این امت هستیم و تعبیر امام 
رضا)ع( این است که پیامبران و اولیای الهی پدر دلسوز 
امت هستند و آنقدر دلســوزی می کنند که می گویند: 
"لعََلَّکَ باخِعٌ نفَْسَکَ ألَّا یکَُونوُا مُوْمِنِین" پیغمبر ما چرا 

آنقدر به خودت فشار می اوری که کفار ایمان نمی آورند و 
این پدر دلسوز است.

وی ادامه داد: پیامبر اکرم)ص( مربی است و ابزار او هم 
تبشیر و انذار است و به دنبال تربیت انسان است و تلاش 
می کند با تبشــیر امید ایجاد کند و با انذار از کار خلاف 

بترساند و او را در مسیر حق نگه دارد.
امــام جمعه زاهدان تصریح کــرد: تعبیر زیبای امام 
علــی)ع( در خطبــه 108 نهج البلاغه این اســت که 
فرمود:"طبیب دوار بطبه، قــد احکم مراهمه و احمی 
مواســمه یضع ذلک حیث الحاجة الیــه" پیامبر یک 

پزشک بود آن هم یک پزشک دوره گرد و می چرخید 
تا مریض پیدا کند و این پزشک سیار داروهای خود را 
هم همراه داشت و در جای مناسب از ابزار خود استفاده 
می کرد و جایی که لازم بود مرحم می گذاشت و جایی 
که نیاز بود هم با ابزارش داغ می کرد و به تبشیر و انذار 

می پرداخت.
وی با اشــاره به حدیث "العُلماءُ وَرَثةُ الأنبِیاء" گفت: 
عالمان وارثــان پیامبراکرم)ص(هســتند و باید توجه 
داشت که وارث درهم و دینار نبوده بلکه وارث رسالت، 
مســئولیت و جایگاه هستند و اگر ما به عنوان روحانی 
دین و امــام جمعه و امام جماعت در این مســیر گام 
برداشته ایم شــبانه روز ما در طول سال باید صرف این 
جایگاه و انچام این رســالت شود و باید به دین و دنیای 
مردم رســیدگی و هدایتگری کنیم و باید با اســتفاده 
از همه ابزارها از جمله بشــارت و انذار در صدد تربیت 
جامعه باشــیم و برای مردم پدری کرده و پدری دلسوز 
باشــیم و به دنبال حل مســائل مردم باشیم و مردم را 
فرزند خود بدانیم و به نیاز های مختلف آن ها توجه کنیم 
و به تعبیــر امام علی باید مردم را یک به یک معاینه و 
درد آن ها را شناسایی و راه درمان آن ها را نشان دهیم و 

در آن جهت تلاش کنیم.
نماینده مقام معظم رهبری در سیستان و بلوچستان 
ابراز داشــت: باید ببینیم مخاطب ما چه مشــکلی دارد 
چگونه می توانیم مشــکلش را حل کنیم و باید به دنبال 
رفع آسیب ها باشیم  و البته دستگاه روحانیت و علمایی 
هم نیازمند آسیب شناسی است و ممکن است ما در جمع  
علمایی و در ســازمان روحانیت هم دچار آسیب شویم 

و نیازمند آسیب شناسی و برطرف کردن آسیب هستیم

گردهمایی ائمه جمعه اهل سنت استان سیستان وبلوچستان در زاهدان 
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نویسنده: علی آل‎علی
از وقتی اینترنت جای خودش را در زندگی روزمره مردم 
باز نمود، بازاریابی پیوند ناگسس��تنی ب��ا این فناوری پیدا 
کرد. به طوری که این روزها صحبت از بازاریابی فورا ذهن 
آدم را سمت شبکه‎های اجتماعی و دیگر ابزارهای ارتباط 
دیجیتال می‎برد. انگار که اص�ال هیچ ابزار دیگری در این 
میان وجود ندارد. اگر کمی چشم‎انداز پیش روی بازاریابی 
را گسترده در نظر بگیریم، تقریبا هر کجای این دنیا بازاری 
مس��اعد برای فعالیت برندها و مش��تریانی مس��تعد دارد. 
ب��ه همین خاطر در طول دهه‎ه��ای اخیر مفهوم بازاریابی 

جهانی اهمیت بیشتری پیدا کرده است. 
اگر قبلا دسترس��ی ب��ه بازارهای جهانی کاری س��خت 
محس��وب می‎ش��د، حالا به لطف فناوری‎ه��ای دیجیتال 
مردم به سراس��ر دنیا دسترسی آنلاین داشته و از تحولات 
چهارگوشه دنیا بی‎واسطه مطلع می‎شوند. البته در این میان 
برندها دست روی دست نگذاشته‎اند و خیلی زود وارد گود 
ش��ده‎اند. این روزها شما می‎توانید بدون هیچ دردسری از 
برندی که در قاره‎ای دیگر فعالیت تولیدی دارد، محصولات 
متنوعی را بخرید. ای��ن امر به لطف بازاریابی دیجیتال در 

مقیاس جهانی روی داده است. 
بازاریابی دیجیتال در مقیاس جهانی شاید در اولین نگاه 
خیلی ساده به نظر برسد، اما وقتی نوبت به اجرا می‎رسد، 
همه چیز س��خت خواهد ش��د. اجازه دهید یک سناریوی 
کارب��ردی را تصور کنیم. برندی مث��ل هیوندای را در نظر 
بگیرید؛ بی‎شک مشتریان این برند فقط در آسیا نیستند. 
بازارهایی مثل اروپا یا حتی آمریکای جنوبی نیز پتانسیل 
زیادی برای هر کسب و کار دارد. به همین خاطر هیوندای 
برای فروش ماشین‎های خود به مشتریان آمریکای جنوبی 

باید برنامه بازاریابی دقیقی داشته باشد. 
از آنجای��ی ک��ه م��ردم آمریکای جنوبی خل��ق و خوی 
متفاوت��ی با مردم بقی��ه نقاط دنیا دارند، اس��تفاده از یک 
کمپی��ن بازاریابی برای همه مردم دنیا ایده جذابی به نظر 
نمی‎رس��د. به همین خاطر بهتر اس��ت به جای استفاده از 
چنی��ن ایده‎های عجیبی س��راغ راهکاری اساس��ی بروید. 
بازاریاب��ی دیجیتال در ابعاد جهان��ی دقیقا همین نکته را 
برجس��ته می‎کند. در واقع شما با یادگیری این استراتژی 
اصول اثرگذاری بر روی مخاطب هدف در چهار گوشه دنیا 

را فرا خواهید گرفت. 
کس��انی که قبلا سر و گوشی در دنیای بازاریابی جهانی 
آب داده باش��ند، خیلی خوب می‎دانند آشنایی با فرهنگ 
و عادت‎های مردم کشورهای مختلف کار ساده‎ای نیست. 
به همین خاطر ما در این مقاله قصد داریم به ش��ما کمک 
کنیم تا خیلی راحت بدل به کارآفرینانی حرفه‎ای در زمینه 
بازاریابی جهانی ش��وید. اینطوری ب��ه راحتی آب خوردن 
گلیم خود را از آب بیرون کشیده و کارتان را سر و سامان 

خواهید داد. 
بازاریابی دیجیتال جهانی: مراحل طراحی 

استراتژی
اولین کاری که ش��ما برای یادگیری بازاریابی جهانی به 
شیوه دیجیتال باید انجام دهید، آشنایی با مراحل طراحی 
اس��تراتژی است. این امر به ش��ما کمک می‎کند تا بدون 
هیچ مشکلی کارتان را جلو برده و در هر بازاری که دوست 

دارید، مشتریان مناسبی پیدا کنید. 
ما در این بخش به شما یاد می‎دهیم چطور صفر تا صد 
طراحی اس��تراتژی را انجام دهید. پس با ما همراه باشید 
تا نکات کلیدی در این بخش را با هم پشت سر بگذاریم. 

یافتن کانال‎های ارتباطی مناسب: گام نخست
وقتی ش��ما قص��د ورود به یک بازار ت��ازه را دارید، باید 
کانال‎های ارتباطی مناسب را در کانون توجه قرار دهید. آیا 
جامعه موردنظر شما استفاده زیادی از ابزارهای دیجیتال 
دارد؟ ب��اور کنید یا نه، هنور در برخی از جوامع مطبوعات 
به طور س��نتی محبوبیت زیادی دارد. در این صورت شما 
نمی‎توانید با ابزار بازاریابی دیجیتال وارد بازار شوید. البته 
با گسترش موج دیجیتالی شدن زندگی مردم دیگر کمتر 
نشانی از زندگی به سبک دهه 60 یا 70 میلادی به چشم 

می‎خورد. 
بعد از اینکه تکلیف‎تان با نکته بالا روش��ن شد، نوبت به 
ارزیابی کانال‎های ارتباطی می‎رس��د. شاید در یک منطقه 
خاص به جای اینستاگرام، ایکس )توئیتر سابق( محبوبیت 
زیادی داشته باشد. در این صورت اگر شما روی اینستاگرام 

سرمایه‎گذاری کنید، حسابی ضرر خواهید کرد. 
کمی مطالعه درباره وضعیت کانال‎های ارتباطی در بازار 
هدف اطلاعات دست اول خوبی به شما می‎دهد. اینطوری 
به راحتی هرچه تمام‎تر فرصت اثرگذاری بر روی مخاطب 

هدف را پیدا خواهید کرد.
بی‎ش��ک خیلی از بازاریاب‎های باهوش ب��ه ما اعتراض 
خواهند کرد که صرف شناخت کانال‎های ارتباطی کاری را 
از پیش نمی‎برد. خب شما حتی اگر بهترین محتوای دنیا 
را هم داشته باش��ید، اول از همه این محتوا باید به دست 

مخاطب برسد، مگر نه؟
تمام هدف ما در این بخش ترغیب ش��ما برای زیر و رو 
کردن بازار ب��ه منظور یافتن بهترین ابزارهای ارتباطی در 
یک حوزه خاص اس��ت. این امر به ش��ما کمک می‎کند تا 
خیلی راحت‎تر کارتان را جلو برده و بدون هیچ مش��کلی 

مقدمات شروع کارتان را فراهم سازید. 
یادتان باشد، کانال‎های ارتباطی که در این میان زیر و رو 
می‎کنید، باید الزاما دیجیتال باشند. پس دور بقیه گزینه‎ها 
را خط کشیده و وقت‎تان را بی‎خودی سر آنها تلف نکنید. 

آشنایی با فرهنگ محلی: ورود به دل ماجرا
هر منطقه یا ب��ازاری در دنیا ویژگی‎های خاص خودش 
را دارد. وقتی ش��ما درگیر بازاریابی جهانی می‎شوید، باید 
پیش��فرض‎های لازم ب��رای انطباق با وضعیت ب��ازار را نیز 
داشته باشید. یکی از ساده‎ترین نکات در این میان مربوط 
به شناخت دقیق فرهنگ محلی است. ‎مردمی که در کانادا 
زندگ��ی می‎کنند، فرهنگ متفاوتی با م��ردم عمان دارند. 
بنابراین اگر شما با همه این مشتریان بالقوه به یک صورت 

رفتار کنید، کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
مس��ئله بالا در دهه 90 میلادی برای بسیاری از کسب 
و کارهای��ی که قص��د ورود به بازار خاورمیانه را داش��تند، 

دردسرساز شد. به طوری که خیلی زود کمپانی‎های بزرگ 
غربی متوجه ضرورت شناخت فرهنگ بومی این کشورها 
ش��دند. اگر شما هم دوست دارید از نظر بازاریابی در چهار 
گوشه دنیا فعالیت داشته باشید، بد نیست از همین امروز 
کارتان را شروع کرده و با فرهنگ بومی هر بازار آشنا شوید. 
مهمترین مس��ئله درباره ش��ناخت فرهنگ‎های محلی 
ابزارهای انجام این کار اس��ت. خب شما که نمی‎توانید در 
کوچه و بازار راه افتاده و ش��روع به س��وال کردن از مردم 
کنی��د. در عوض نیاز ب��ه راهکارهای دقیق‎ت��ری دارید تا 
اوضاع‎تان را کمی بهتر کن��د. یکی از بهترین گزینه‎ها در 
این میان مربوط به آشنایی با فرهنگ‎های بومی از طریق 
گزارش‎های متنوع اس��ت. این روزها پژوهش��گران زیادی 
درباره مس��ائل فرهنگی و تغیی��رات مربوط به آن مطالعه 
می‎کنن��د. مرور مق��الات یا کتاب‎های این دس��ته از افراد 
چشم‎انداز روشنی به ش��ما خواهد داد. در ادامه می‎توانید 
سراغ شبکه‎های اجتماعی رفته و هشتگ‎های محبوب در 
یک کش��ور یا منطقه را زیر ذره بین قرار دهید. اینطوری 

اطلاعات مفیدی به دست خواهید آورد. 
اشتباهی که خیلی از بازاریاب‎ها در این بخش می‎کنند، 
اش��تباه گرفتن فرهن��گ بومی هر منطق��ه در قالب یک 
فرهنگ واحد ملی اس��ت. مثلا کش��ور ترکی��ه را در نظر 
بگیرید؛ بی‎ش��ک با توجه به تن��وع قومی و منطقه‎ای این 

کش��ور فرهنگ‎های محلی متنوعی در آن ش��کل گرفته 
اس��ت. بنابراین ش��ما به عنوان بازاریاب باید حواس‎تان به 
این تفاوت‎های جزئی باشد وگرنه سرتان بی‎کلاه می‎ماند. 

س��عی کنی��د همیش��ه وضعی��ت بازاره��ا را در قالب 
گزارش‎ه��ای دقی��ق طبقه‎بندی کنید. اینط��وری کارتان 
خیلی راحت‎تر جلو می‎رود. متاس��فانه برخی از بازاریاب‎ها 
زیادی به حافظه‎شان دلخوش هستند و همین امر آنها را با 
مش��کلات زیادی رو به رو می‎کند. پس یک‎دندگی را کنار 

گذاشته و نکات مهم را روی کاغذ یادداشت کنید. 
ایجاد ارتباط: به وقت محکم‎کردن جای پا!

وقتی یک برند تازه وارد بازار می‎شود، خیلی‎ها نسبت به 
آن گارد سفت و سختی دارند. خب همیشه تازه‎واردها در 
کانون اتهام هستند. به همین خاطر بهتر است همین اول 
کاری دست به اقدامات عجیب نزنید؛ چراکه شک و تردید 

مشتریان نسبت به شما دوچندان خواهد شد. 

یک ایده خ��وب برای بازاریابی جهانی در مناطق خاص 
دنیا مربوط به تلاش برای ایجاد ارتباط با برندهای مختلف 
است. البته شما باید برای هر بازار شرکای متفاوتی انتخاب 
کنید. اینطوری اسم‎تان کم کم در سطح جهانی سر زبان‎ها 
می‎افتد. به طوری که با گذش��ت چند س��ال اعتماد همه 

مشتریان را کنار خودتان حس خواهید کرد. 
ایجاد ارتباط فقط به رابطه مناس��ب با مشتریان محدود 
نمی‎شود. خیلی وقت‎ها شما برای اینکه وضعیت خودتان 
را در بازار بهبود بخش��ید، نیاز به ارتباط مناسب با برندها 
دارید. اش��تباه نکنید، منظور ما طرح دوس��تی ریختن با 
رقبای مس��تقیم نیست. در عوض کس��ب و کارهایی که 
زنجیره مش��تریان مش��ترک با ش��ما دارند، گزینه خوبی 
برای همکاری محس��وب می‎ش��وند. اینطوری دیگر لازم 
نیس��ت همیشه حواس‎تان به رقابت باشد و کمی جا برای 

همکاری‎های سازنده باقی می‎گذارید. 
وقتی اسم شما دائما در کنار برندهای نسبتا باسابقه در 
بازار می‎آید، کم کم اوضاع‎تان حس��ابی بهبود پیدا خواهد 
کرد. شما را نمی‎دانم، ولی من که ترجیح می‎دهم از برندی 
خرید کنم که همکاری خوبی با کس��ب و کارهای باسابقه 
در ب��ازار دارد. اینطور وقت‎ها آدم احس��اس امنیت خاصی 
می‎کند. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار 

شده و همکاری خوبی با برندها ایجاد کنید. 
هنر ش��ما در این بخ��ش ایجاد تعادل می��ان ارتباط با 
مشتریان و برندهاست. اگر در یکی از آنها زیاده‎روی کنید، 
خیل��ی زود اوضاع‎تان به هم خواهد ریخت. آن وقت دیگر 
نمی‎توانید اش��تباه‎تان را جبران کرده و جای زیادی برای 
خودتان در بازار پیدا نخواهید کرد. پس از فرصت‎های‎تان 
به خوبی اس��تفاده نمایی��د و حواس‎تان به دو طرف ماجرا 

باشد. 
ارزیابی و اصلاح کار: گام پایانی

یک اس��تراتژی خوب برای بازاریابی در مقیاس جهانی 
باید شامل ارزیابی مداوم عملکرد نیز باشد. متاسفانه خیلی 
از بازاریاب‎ها اصلا با این توصیه میانه خوبی ندارند؛ چراکه 
فکر می‎کنند ارزیابی فعالیت‎ش��ان عملا به معنای متوقف 

کردن ماشینی است که 300 تا سرعت دارد!
قبول دارم ارزیابی مداوم عملکرد دور موتور تیم بازاریابی 
را کمی کند می‎کند، اما اگر شما با سرعت تمام به سمت 
دره در حرکت باش��ید، چه؟ آن وقت بد نیس��ت کسی به 

دادتان رسیده و قبل از بروز فاجعه ترمز دستی را بکشد.
م��ا در این بخش اصلا دوس��ت نداریم ش��ما را به طور 
وسواسی درگیر ارزیابی فعالیت‎تان کنیم. فقط یادتان باشد، 
وقتی از مسیر اصلی خارج شدید، باید کسی باشد که شما 
را به جاده برگرداند. از آنجایی که در بازار کس��ی عاش��ق 
چشم و ابروی شما نیست، خودتان باید دست به کار شده 
و اوضاع را به خود تغییر دهید. وگرنه تا آخر عمر هم کسی 

این لطف را در حق شما نخواهد کرد. 
بعد از اینکه ارزیابی‎تان به پایان رس��ید، نوبتی هم باشد 
بای��د س��راغ اصلاح کار بروی��م. اغلب اوقات لازم نیس��ت 
اس��تراتژی‎تان را به ط��ور کامل اصلاح کنی��د. در عوض 

بخش‎های کوچکی که هماهنگی زیادی با ماهیت کلی کار 
ندارند، گزینه بهتری خواهند بود. اینطوری ش��ما فرصت 
کاف��ی برای اثرگذاری ب��ر روی مخاطب‎تان را پیدا کرده و 
وضعیت‎تان به خوبی هماهنگ خواهد ش��د. در عین حال 
برای اینکه کمی از بار مس��ئولیت‎تان کم کنید، بد نیست 
ب��ه فکر درگیر کردن تمام اعضای تیم بازاریابی در فرآیند 
اصلاح استراتژی باشید. خب مگر شما چقدر توان دارید که 

همه‎اش را پای این کار بگذارید. 
توصیه‎هایی برای عملکرد بهتر

طراح��ی اس��تراتژی فقط بخش��ی از فرآین��د موفقیت 
در بازار اس��ت. خیلی وقت‎ها تیم‎ه��ای بازاریابی که اتفاقا 
استراتژی‎های خوبی دارند، در عمل با مشکلات زیادی رو 
به رو می‎شوند. این امر موجب بروز مشکلات فراوانی شده 
و کس��ب و کاره��ا را در دنیای واقعی با بح��ران رو به رو 
می‎سازد. دلیل این امر نیاز به فوت کوزه‎گری در کنار یک 

استراتژی کامل است. 
ما در این بخش قصد داریم همین فوت کوزه‎گری را در 
قالب برخی توصیه‎های کلیدی به ش��ما یاد دهیم. پس با 
ما همراه باش��ید تا برخی از مهمترین نکات در این رابطه 

را مرور کنیم. 
طراحی سایت چند زبانه

یکی از نکاتی که خیلی از تیم‎های بازاریابی کلا فراموش 
می‎کنند، زبان‎های متفاوت در سراس��ر دنیاست. خب قرار 
نیس��ت که همه به زبان شما حرف بزنند. به علاوه، مردم 
خیلی از کشورها انگلیس��ی بلد نیستند. مثلا آلمانی‎ها یا 
چینی‎ه��ا را در نظر بگیرید؛ مردم این دو کش��ور تعصب 
خاص��ی بر روی زبان ملی‎ش��ان دارند. بنابراین ش��ما باید 
خودتان را با عادت‎های آنها هماهنگ سازید. وگرنه بازنده 

نهایی شما خواهید بود، نه کسی دیگر.
ماموریت ش��ما در این بخش مثل روز روشن است. باید 
فورا دس��تی به سر و گوش س��ایت‎تان کشیده و زبان‎های 
مختلف را در آن پوش��ش دهی��د. اینطوری فرصت خوبی 
برای جلب نظر کاربران در بازارهای موردانتظارتان خواهید 

داشت. 
ش��اید فکر کنید پشتیبانی از زبان کش��ورهایی که در 
آن فعالیت رس��می دارید، کافی است. خب شاید این ایده 
جذاب و موثر به نظر برسد، اما حقیقتا کافی نیست. برای 
موفقیت بیشتر شما باید سراغ برخی ایده‎های جانبی نیز 
بروید. مثلا روی زبان‎های پرطرفدار دنیا حساب باز کنید. 
اینطوری اگر گذر کسی به سایت‎تان افتاد، دیگر به خاطر 

ناآشنایی با زبان سایت‎تان سراغ رقبا نخواهد رفت.
نگاه متفاوت به سئو

وقتی شما در سطح جهانی مشغول تولید محتوا هستید، 
باید نگاه‎تان به سئو تغییر کند. اینجا دو مسئله کلیدی در 
کنار هم قرار می‎گیرد. برندهای بزرگ معمولا یک کمپین 
جهانی دارند که در همه کشورهای دنیا رونمایی می‎شود. 
در کنار این مسئله معمولا کمپین‎های محلی نیز به چشم 
می‎خورد که برای مردم یک منطقه خاص طراحی می‎شود. 
شما به عنوان مسئول یا عضوی از تیم بازاریابی باید هر دو 

کمپین را مدیریت کنید. 
بعض��ی از بازاریاب‎ها فکر می‎کنن��د همین که برای هر 
بازار محلی کمپینی خاص طراحی کنند، دیگر کارشان به 
بهترین شکل ممکن راه می‎افتد. خب در این صورت چهره 

منسجم برندتان در سطح جهان چه می‎شود؟
طراحی کمپینی که با س��لیقه تمام مردم دنیا کمابیش 
جور باش��د، کار ساده‎ای نیست. به همین خاطر شما باید 
فورا دست به کار ش��ده و اوضاع را به سود خودتان تغییر 
دهید. یک ایده جذاب در این میان اس��تفاده از ابزارهایی 
مثل گ��وگل آنالیتیکس یا برن��د Brand( 24 24( برای 
تحلیل هش��تگ‎ها یا ترندهای محبوب در سطح دنیاست. 
این امر به شما کمک می‎کند تا درک بی‎واسطه‎ای از دنیای 
بازاریابی به دست آورده و اوضاع‎تان را بهتر تحلیل کنید. 

معمولا برخی از ترندها به طور ناگهانی در سراس��ر دنیا 
طرفدارهایی پیدا می‎کند. در این صورت هرچه شما توانایی 

بیشتری برای استفاده از این ترندها داشته باشید، کارتان 
راحت‎تر جلو می‎رود. دس��ت‎کم در بع��د جهانی مخاطب 
بیشتری به حرف شما گوش خواهد داد. این درست همان 
لحظه‎ای است که شما می‎توانید حساب‎تان را از رقبا سوا 

کنید. 
مس��ئله سئو را نباید به طور کوتاه‎مدت نگاه کرد. خیلی 
از برنده��ا فکر می‎کنند همین که س��الی یکبار برخی از 
کلیدواژه‎ها یا ترندها را شناس��ایی کنند، دیگر مو لای درز 
کارش��ان نخواهد رفت. خب در این صورت باید خلاف این 
باور را به ش��ما نش��ان دهیم. م��ا در روزنامه فرصت امروز 
معتقدیم س��ئو یک تمرین مداوم برای موفقیت در حوزه 
بازاریابی اس��ت. این امر به ش��ما کمک می‎کند تا به مرور 
زمان موفقیت بیش��تری در بازار به دس��ت آورده و کارتان 
را راحت‎تر جلو ببرید. پس س��عی کنید هر ماه یا حتی هر 
هفته نیم نگاهی به حوزه سئو داشته باشید. قول می‎دهم 

در چشم‎انداز بلندمدت ضرر نخواهید کرد. 
بازاریابی به کمک مخاطب 

آیا تا حالا برای‎تان پیش آمده محصولی را فقط به خاطر 
اینکه یکی از دوستان‎تان دائما تعریفش را می‎کند، خریده 
باشید؟ اینطور وقت‎ها آدم نه به کمپین بازاریابی یک برند، 
بلکه حرف دوست مورد اعتمادش توجه می‎کند. این دقیقا 
همان نکته‎ای است که در طول یک دهه اخیر نظر بسیاری 

از بازاریاب‎ها را به خودش جلب کرده است. 
اگ��ر واقع��ا مردم به ح��رف همدیگر اهمیت بیش��تری 
می‎دهند، چرا بازاریاب‎ها نباید همکاری مش��تریان برند را 
جل��ب کنند؟ اینطوری با یک تیر دو نش��ان می‎زنند، هم 
عمق بیشتری به رابطه‎شان با مشتریان برند می‎دهند، هم 
عملا بدون هزینه اضافی کلی مشتری تازه جذب می‎کنند. 
بنابراین ش��ما در هر حالت امکان دس��تیابی به موفقیت 

ویژه‎ای را خواهید داشت. 
معمای اصلی در این میان نحوه جلب نظر مخاطب هدف 
اس��ت. این امر به ش��ما کمک می‎کند تا خیلی راحت‎تر با 
مخاطب‎تان ارتباط برقرار کنید. اولین راهکاری که جلوی 
پای ش��ما ق��رار دارد، اس��تفاده از ابزاره��ای ارتباط مثل 
شبکه‎های اجتماعی است. در شبکه‎های اجتماعی برندی 
که خودمانی رفتار کرده و خیلی س��ریع جواب مخاطب را 
دهد، به طور خودکار بدل به گزینه‎ای محبوب خواهد شد. 
پس کمی از حالت خشک و بی‎روح برندتان کم کنید و در 
ش��بکه‎های اجتماعی تعامل نزدیکی با مخاطب‎تان داشته 

باشید. 
یادتان باشد، وقتی شما از مشتریان وفادار به مثابه گزینه 
کمکی برای بازاریابی سود می‎برید، باید مزایای انحصاری 
نیز به آنها دهید. مثلا کوپن‎های تخفیف را در نظر بگیرید؛ 
ش��ما را نمی‎دانم، ولی من که هیچ چی��ز در این دنیا را با 
ی��ک تخفیف خوب عوض نمی‎کن��م؛ آن هم از برندی که 
حسابی دوستش دارم. شاید کوپن‎های تخفیف ضرر مالی 
زیادی برای شما به همراه نداشته باشد، اما ارزش آن برای 

مشتریان یک دنیاست!
همکاری با اینفلوئنسرهای محلی

یک��ی دیگر از گزینه‎های جذاب برای بازاریابی موفق در 
سطح جهانی همکاری با اینفلوئنسرهاست. در اینجا نیز شما 
باید خودتان را با سلیقه مخاطب هماهنگ سازید. بی‎شک 
کمتر اینفلوئنسری در سراسر دنیا شهرت یکدست دارید. 
به همین خاطر بد نیس��ت نیم نگاهی به اینفلوئنسرهای 
محلی داشته باش��ید. اینطوری امکان خودنمایی همزمان 

در بازارهای مختلف را پیدا می‎کنید. 
بی‎ش��ک بازاریابی جهانی از مجرای بازاریابی محلی، اما 
تکثیریافته‎تر، عبور می‎کند. به همین خاطر ش��ما به جای 
همکاری با چند اینفلوئنس��ر در یک بازار بهتر است سراغ 
یک اینفلوئنس��ر در هر بازار بروی��د. اینطوری در مقیاس 

وسیع‎تری مخاطب با کسب و کارتان آشنا می‎شود. 
توجه به ایمیل مارکتینگ

ایمی��ل هنوز یکی از کانال‎ه��ای ارتباطی مهم در حوزه 
دیجیتال محسوب می‎‎شود؛ چراکه کاملا ساده و سرراست 
اس��ت. شما لازم نیس��ت برای ارتباط با مخاطب هدف در 
قال��ب ایمیل خیلی به خودتان س��خت بگیرید. در عوض 
کافی است س��راغ مخاطب هدف رفته و به راحتی هرچه 

تمام‎تر به ایمیل او پیام بفرستید. 
یادتان باش��د، خرید ایمیل‎ها به طور دسته جمعی اصلا 
ایده خوبی نیست؛ چراکه علاوه مشکلات فنی، بی‎اعتمادی 
کاربران را نیز به همراه خواهد داش��ت. پس س��عی کنید 
خیلی محترمانه از مخاطب‎تان بخواهید ایمیلش را با شما 

در میان بگذارد. 
نکته دیگری که باید بدان توجه کنید، مس��ئله فرکانس 
ایمیل‎هاس��ت. به زبان خودمانی، ش��ما قرار نیست دم به 
دقیقه مزاحم مخاطب ش��ده و ایمیل‎های پرتعداد برای او 
ارس��ال کنید. اینطور وقت‎ها کاربران خیلی زود از دس��ت 
شما شاکی شده و دورتان را خط می‎شکند. پس بهتر است 

کمی خودتان را کنترل نمایید. 
حواس‎ت��ان به بازخوردهای دریافت��ی از مخاطب هدف 
باشد. اینطور وقت‎ها معمولا بازخوردهای دریافتی اهمیت 
بسیار زیادی دارد؛ چراکه میزان موفقیت‎تان در هر بازار را 
نشان می‎دهد. پس سعی کنید بازخوردهای مربوط به هر 
بازار را به طور جداگانه تجزیه و تحلیل کنید. وگرنه نتیجه 

نهایی خیلی به دردتان نخواهد خورد. 
آخرین مسئله‎ای که در این بخش باید حواس‎تان بدان 
باشد، مسئله مربوط به انتخاب تیتر برای ایمیل‎هاست. اگر 
ش��ما حواس‎تان به این نکته کلیدی نباشد، خیلی زود از 
مس��یر اصلی منحرف خواهید شد. خب ایمیل‎ها به خاطر 
تیترش��ان میان کاربران محبوبیت پیدا می‎کنند. پس اگر 
حواس‎تان نباش��د، خیلی زود دس��ت‎تان در پوست گردو 

می‎ماند. 
سخن پایانی

برخی از کس��ب و کارها ت��ازه با مفهوم بازاریابی جهانی 
آش��نا ش��ده‎اند. البته اس��م‎های دیگ��ری مث��ل بازاریاب 
بین‎المللی نیز برای این استراتژی به کار می‎رود. صرف نظر 
از اسمی که انتخاب می‎کنیم، اجرای درست این استراتژی 
اهمیت بیشتری دارد. ما در این مقاله سعی کردیم برخی از 
نکات کلیدی را به طور دقیق مورد بررسی قرار دهیم. شما 
الان نه تنها آمادگی لازم برای طراحی استراتژی بازاریابی 
جهانی به ش��یوه دیجیتال را دارید، بلکه دسترسی خوبی 
ب��ه توصیه‎های کاربردی در این زمین��ه نیز پیدا کرده‎اید. 
پس منتظر چه هس��تید؟ همین حالا دس��ت به کار شده 
و اوضاع‎تان را س��ر و س��امان دهید. هر جا هم به مشکل 

خوردید، ما همیشه آماده کمک به شما هستیم. 
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