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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

نهادهای بین المللی از رشد 3 درصدی ایران در سال آینده خبر می دهند

رشد اقتصادی
در مسیر نزولی

فرصت امروز: نهادهای بین المللی، از بانک جهانی گرفته تا س��ازمان ملل و صندوق بین المللی پول، از مسیر نزولی 
رش��د اقتصادی ایران در س��ال های آینده گزارش می دهند. طبق گزارش جدید بانک جهانی، اقتصاد ایران در س��ال 
1402 درحالی رش��د 5 درصدی را تجربه کرد که انتظار می رود این رقم در س��ال 1403 به حدود 3 درصد کاهش 
یابد. همچنین پیش بینی می ش��ود که رش��د اقتصادی ایران در س��ال 1404 به 2.7 درصد و در سال 1405 به 2.2 
درصد برسد. از نگاه بانک جهانی، رشد نزولی اقتصاد ایران به سیاست های انقباضی بانک مرکزی، افت تقاضای نفت و 
کاهش رشد سرمایه گذاری در بخش های غیرنفتی برمی گردد. در همین حال، صندوق بین المللی پول در به روزرسانی 
گزارش چشم انداز اقتصادی جهان، رشد تولید ناخالص داخلی ایران در سال 1403 را 3.7 درصد برآورد کرد که 0.7 
واحد درصد بیشتر از برآورد بانک جهانی است. صندوق بین المللی پول نیز همچون بانک جهانی از مسیر نزولی رشد 
اقتصادی ایران در چهار س��ال آینده خبر داده و گفته اس��ت که رشد تولید ناخالص داخلی ایران از 5 درصد در سال 

1402 به 2.8 درصد در سال 1405 کاهش خواهد یافت.
همچنین گزارش اقتصاد جهانی سازمان ملل از روند کاهشی نرخ تورم و رشد اقتصادی ایران در سال 2025 حکایت 
دارد و به نظر می رسد در این سال شاهد »فرود همزمان رشد و تورم« خواهیم بود. به گفته سازمان ملل، پیش بینی...

چرا نهاد تنظیم گری خودرو در ایران شکست خورد؟

30 نهاد تنظیم گر در بازار خودرو
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شاخص کل بورس تهران بیش از 50 هزار واحد ریخت

ارزش معاملات خرد در کف 44 روزه
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فرصت امروز: آنطور که مرکز آمار ایران گزارش داده، تورم تولیدکننده بخش صنعت در آذرماه امسال، 
رونـدی صعودی به خود گرفته و زنـگ خطر بازار مصرف را به صدا درآورده اسـت. تورم تولیدکننده 

ماهانه بخش صنعت از 2.4 درصد در آبان ماه به 5 درصد در آذرماه امسال رسیده و همچنین 
تورم تولیدکننده نقطه به نقطه نیز روندی صعودی داشته و از 25.2 درصد در آبان ماه به...

آخرین آمارهای تورم تولیدکننده بخش صنعت نشان می دهد

تورم پیشران در حال صعود

یادداشت

اصلاحات فراگیر؛ 
راهکار تورم
سجاد غرقی

عضو اتاق بازرگانی تهران
تورم به عن��وان یک بیماری 
اقتص��ادی، نزدیک به نیم قرن، 
اقتص��اد ای��ران را درگیر کرده 
اس��ت. در مدت این 50 سال به 
غیر از پنج سال، نرخ تورم سالانه 
ایران همواره دورقمی بوده است. 
این مش��کل در سال های اخیر، 
عمق بیشتری پیدا کرده است. 
در حد فاصل سال های 1398 تا 
1402، نرخ سالانه تورم همواره 
بی��ش از 40 درصد محاس��به 
ش��ده اس��ت؛ اتفاقی که در 90 
س��ال اخیر در ایران بی س��ابقه 
ب��وده اس��ت. افزای��ش م��داوم 
س��طح عمومی قیمت ها، باعث 
ایجاد فضای نااطمینانی در بین 
فعالان اقتصادی و ش��هروندان 
ریسک های  نتیجه  در  می شود. 
ناشی از این ش��رایط، تمایل به 
س��رمایه گذاری و تولید، کاهش 
یافت��ه و در مقابل، س��فته بازی 
رونق پیدا می کند. علاوه بر این، 
به دلیل آس��یب های اجتماعی 
ک��ه محص��ول افزای��ش مداوم 
س��طح عمومی قیمت  هاس��ت، 
امنی��ت جامع��ه نی��ز کاه��ش 
می یابد. همه اینها، تنها بخشی 
از مش��کلاتی اس��ت ک��ه تورم 
می توان��د در جامعه ایجاد کند. 
ب��ا این حال، در ص��ورت وجود 
اراده ب��رای اصلاح��ات، کنترل 
کوتاهی  در مدت زم��ان  ت��ورم 
امکان پذیر اس��ت. به طور کلی، 
همچ��ون  متع��ددی  عوام��ل 
ساختار اقتصادی کشور، افزایش 
شاخص کالاهای وارداتی، قیمت 
ارز و ش��وک های نفتی بر تورم 

تاثیرگذار هستند، اما...
ادامه در همین صفحه

در اینجا به دو عاملی که دولت، کنترل بیشتری بر آنها دارد، 
تمرکز می کنیم. این دو عامل، سیاست های پولی و مالی دولت 

و انتظارات تورمی شهروندان هستند.
سیاس��ت های پول��ی و مالی دولت، مهمتری��ن عامل موثر 
بر نرخ تورم اس��ت. دول��ت از طریق کنترل حجم نقدینگی و 
کاهش کس��ری بودجه می تواند ت��ورم را کنترل کند. در این 
بین، کنترل کس��ری بودجه دولت در کوتاه مدت امکان پذیر 
اس��ت و پیچیدگی کمتری دارد. برای این منظور، دولت باید 
نظام بودجه ریزی خود را تغییر دهد و بودجه را مطابق منابع 
موجود و اولویت های کشور تدوین کند. در حال حاضر، بودجه 
در همان مرحله تدوین و پیش از اجرایی شدن دچار کسری 
اس��ت. این کسری معمولا در مرحله اجرا افزایش می یابد که 
همین مس��ئله در س��ال های اخیر، اثر قابل توجهی بر سطح 
عمومی قیمت ها داش��ته است. بنابراین دولت باید در مرحله 
اول، نهاده��ای بدون کارایی را از کت��اب بودجه حذف کرده 
و در میان م��دت، کارمندان نهادها و ش��رکت های دولتی را 
کاهش دهد تا بودجه متوازن تر شود. نمونه های متعددی از اثر 
اصلاحات در بودجه بر سطح عمومی قیمت ها وجود دارد؛ به 
عنوان مثال در آرژانتین، سیاست های »خاویر میلی« در جهت 

کوچ��ک کردن دولت آرژانتین باعث ش��د تا در کمتر از چند 
ماه، تورم در این کشور روند نزولی پیدا کند. نرخ تورم ماهانه 
در دسامبر 2023 )زمانی که »میلی« به عنوان رئیس جمهور 
انتخاب ش��د( 25.5 درصد بود. اما پس از اصلاحات در دولت 
آرژانتین، ظرف مدت چهار ماه، تورم ماهانه یک رقمی شد و 
در نهایت در ماه اکتبر 2024 به رقم 2.7 درصد رس��ید. این 
آمار به خوبی نشان می دهد که کنترل تورم افسار گسیخته در 
صورت وجود اراده سیاس��ی، در کمتر از یک سال امکان پذیر 

است.
متغیر دیگری که اثر قاب��ل توجهی بر تورم دارد، انتظارات 
مردم است. اگر شهروندان نسبت به آینده اقتصاد کشور تردید 
داش��ته باشند، احتمالا بخش��ی از تقاضای خود را از آینده به 
زمان حال منتقل خواهند کرد. این مس��ئله، فش��ار تقاضا را 
افزایش می دهد و باعث افزایش نرخ تورم می ش��ود. برعکس، 
خوش بینی نسبت به آینده باعث می شود که مردم در تقاضای 
کالاها ش��تاب زده عمل نکنند. انتظارات مردم از آینده، تحت 
تاثیر عوامل متعددی اس��ت؛ یک جمله رئیس جمهور در یک 
نشس��ت مطبوعاتی، خبر یک دیدار دیپلماتیک، تصویب یک 
قانون در حوزه سیاس��ت داخلی و صدها مورد مش��ابه دیگر 

می تواند ب��ر انتظارات تورمی ش��هروندان اثرگذار باش��د. در 
سال های 1395 و 1396 برای اولین بار در 50 سال گذشته، 
نرخ تورم برای دو سال پیاپی تک رقمی شد. بخش قابل توجهی 
از این دس��تاورد را می توان به اخبار مثبت در حوزه سیاست 
خارجی، به ویژه در ارتباط با توافق برجام و کاهش تنش های 
بین المللی نسبت داد. این تجربه به وضوح، اهمیت انتظارات 
شهروندان و فعالان اقتصادی در کنترل تورم را نشان می دهد. 
زمانی که افق های سیاس��ت خارجی، روشن و اعتماد عمومی 
تقویت می ش��ود، انتظ��ارات تورمی کاه��ش می یابد و فضای 

اقتصادی برای سرمایه گذاری و رشد مساعدتر می شود.
این مس��ئله همچنین ب��ه نقش روان شناس��ی اقتصادی و 
مدیریت انتظ��ارات در فرآیند مهار ت��ورم تأکید می کند. در 
واق��ع، پیش نیاز کنترل پای��دار تورم، ایج��اد فضای مثبت و 
باثبات در سیاست داخلی و خارجی است. سیاستگذاران باید 
از طریق شفافیت، تقویت دیپلماسی فعال و تعامل سازنده با 
جامعه بین المللی، اطمین��ان لازم را برای بازیگران اقتصادی 
فراهم آورن��د. پس از ایجاد این فضای مثبت، سیاس��ت های 
اقتصادی نظیر تقویت انضباط مالی، کنترل نقدینگی و بهبود 
بهره وری منابع، اثرگذاری بیش��تری خواهند داش��ت. در این 

راستا، همکاری هماهنگ میان نهادهای تصمیم گیر، کاهش 
مداخ��لات غیرضروری و تقویت نهاده��ای تنظیم گر بازار نیز 
ضروری است تا بتوان این دستاوردها را به صورت پایدار حفظ 

و توسعه داد.
در ای��ن بین، برخی از سیاس��تگذاران به جای اس��تفاده از 
تجارب جهانی برای ح��ل معضل تورم، راهکارهای جایگزین 
همچ��ون دخالت در بازار از طریق قیمت گذاری و محدودیت 
عرض��ه را دنبال می کنند. تجربه نش��ان داده که دخالت های 
مذکور گرچه ممکن اس��ت در کوتاه م��دت، کارایی محدودی 
داش��ته باش��د، اما در می��ان مدت و بلندمدت ب��ه هیچ وجه 
جایگزی��ن اصلاحات اساس��ی نیس��ت. در س��ال های اخیر، 
سیاس��ت هایی مانند س��همیه بندی و قیمت گذاری دستوری 
نه تنها باعث کنترل قیمت ها نش��ده بلکه ب��ا ایجاد بازارهای 
غیررس��می، فرصت را برای سوداگری سفته بازان فراهم کرده 
است. از سوی دیگر، دخالت فراگیر دولت در بازارهای مختلف 
باعث ناامیدی کارآفرینان و فرار س��رمایه از کش��ور شده که 

نتیجه آن، کاهش عرضه و افزایش تورم است.
در نهای��ت می ت��وان گفت که راهکار برون رفت از ش��رایط 
تورمی فعلی، اجرای اصلاحات فراگیر در حوزه های اقتصادی، 

اجتماعی و سیاست خارجی است. در حوزه اقتصادی، ضرورت 
اصلاح نظ��ام بودجه ریزی و کاهش وابس��تگی به درآمدهای 
نفتی، تقویت ش��فافیت در سیاست های پولی و مالی و بهبود 
ساختارهای تولید و اشتغال زایی از جمله اقدامات کلیدی است. 
از سوی دیگر، ارتقای سرمایه اجتماعی و کاهش نابرابری های 
اجتماعی به عنوان پایه های اعتماد عمومی و مشارکت مردمی، 
نقشی اساسی در تثبیت سیاست های اقتصادی دارد. در حوزه 
سیاست خارجی، بازنگری در رویکردهای دیپلماتیک به منظور 
کاه��ش تنش ها و جذب س��رمایه گذاری خارجی می تواند به 
توس��عه اقتصادی و تثبیت شرایط کمک کند. تعامل سازنده 
ب��ا نظام مالی بین المللی، رفع موان��ع تجارت خارجی و ایجاد 
محیطی امن برای فعالیت اقتصادی، از مهمترین پیش نیازهای 
عبور از وضعیت کنونی است. در این میان، اعمال سیاست های 
دس��توری و مداخ��لات غیرعلم��ی، ن��ه تنها باع��ث افزایش 
پیچیدگ��ی در اقتصاد ایران خواهد ش��د، بلکه اعتماد بخش 
خصوصی و س��رمایه گذاران را کاهش داده و موجب انباش��ت 
مشکلات ساختاری خواهد شد. در نتیجه، موفقیت در مقابله 
با تورم، نیازمند اتخاذ رویکردی هماهنگ، علمی و مبتنی بر 

اجماع ملی است.

مرتضی افقه، اقتصاددان
با بروز بحران های خودس��اخته ای همچون مش��کلات ناشی از 
کمبود انرژی، تخریب محیط زیست و آلودگی، کسری بودجه و...، 
باز هم عده ای از اقتصادخوانده های غافل یا بی اعتنا به ریش��ه های 
غیراقتصادی این بحران ها، بر طبل آزادس��ازی )افزایش( قیمت ها 
می کوبند و آن را تنها راه حل مش��کلات اقتصادی می دانند. این 
گروه از افراد در نهادهای تصمیم گیری )مجلس( و دس��تگاه های 
اجرای��ی )دولت( به ج��ای پرداختن به ریش��ه های این حجم از 
مشکلات کهنه و متراکم شده، همچون سه دهه گذشته ساده ترین 
و فوری تری��ن اما پرهزینه تری��ن راه را تجویز و بر اعمال آن اصرار 
می ورزند. اما آیا این میزان از مشکلات متراکم شده، تنها یک علت 
داش��ته، آن هم سرکوب قیمت ها؟ آیا شرایط فعلی اجازه می دهد 
برای بار چندم ش��وک های قیمتی جدی��د، آن هم روی کالاهای 
حساسی، همچون ارز و بنزین صورت پذیرد؟ آیا بدون از بین بردن 
ریشه های اصلی بروز این مشکلات، اقدامات سطحی و دستکاری 
معلول ها همچون گذش��ته به اتلاف منابع و از بین رفتن بیش��تر 
فرصت ها نخواهد انجامید؟ آیا شکست های خسارتبار تجارب مکرر 
افزایش قیمت ها در س��ه دهه گذش��ته هنوز موجب عبرت نشده 
است؟ تجاربی که خسارات زیادی به زندگی و معیشت مردم وارد 
نمود و به نتایج مورد انتظار بانیان هم منتهی نشد! آیا بدون وجود 
حکمرانی خوب و وجود نظامی کارآمد از مرحله تصمیم س��ازی و 
تصمیم گیری و سیاس��تگذاری تا اجرا، امکان آزادسازی قیمت ها 
و س��پرده قیمت ها به بازار می تواند نتایج مطلوب ایجاد کند؟ در 

این شرایط، آیا بخش خصوصی قادر به فعالیت مؤثر خواهد بود؟
پیش از اقدام به پاسخ سؤالات و تحلیل چرایی شرایط موجود، 
لازم اس��ت تأکی��د کنم که در ش��رایط خاص و به ش��رط وجود 
پیش نیازه��ای لازم و در مح��دوده ای ک��ه در ادبیات علم اقتصاد 
بیان ش��ده، س��پردن فعالیت های اقتصادی به بازار آزاد، مطلوب 
است و ورود دولت به فعالیت های اقتصادی به جز در چارچوب و 
محدوده ای که علم اقتصاد )بخش عمومی( مشخص کرده، موجب 
اختلال در تعادل های اقتصادی خواهد ش��د. ام��ا بحث در مورد 
کشوری است که در ریشه ای ترین ساختارهایش با کشورهایی که 
منش��أ تئوری های اقتصادی رایج هستند، تفاوت و تمایز اساسی 
وج��ود دارد. آیا می توان تئوری های اقتصادی که همچون هر علم 
دیگری مبتنی بر وجود مفروضاتی است، در نبود آن فروض قابل 

اعمال و اجرا دانست؟ همه گزاره های علمی، به خصوص در علوم 
اجتماعی براساس مفروضاتی بنا شده اند و در نبود آن مفروضات، 
نتایج مورد انتظار قابل حصول نخواهد بود. بنابراین تنها تحت دو 
سناریو، امکان نتیجه بخش��ی تئوری های اقتصادیِ وارداتی وجود 
دارد: یا تئوری ها را متناس��ب با شرایط، س��اختارها و مفروضات 
موجود اصلاح )و اصطلاحا بومی( کرد یا س��اختارهای ناسازگار با 
مفروض��ات متفاوت در جامعه را با تئوری ها س��ازگار نمود. مورد 
اول امکان پذیر است، اگر متفکرین علوم اقتصادی و اجتماعی این 
اص��لاح را بپذیرند و در این مس��یر تلاش علم��ی کنند اما مورد 
دوم، یعنی تغییر ساختارهای فرهنگی، اجتماعی و سیاسی حاکم 
نشدنی است یا اگر شدنی باشد با مقاومت و هزینه همراه است و 

زمانبر خواهد بود.
اص��رار این گروه از اقتصادخوانده های بی اعتنا به س��اختارهای 
ناس��ازگار با تئوری های موجود بر آزادسازی )افزایش( قیمت ها به 
گونه ای اس��ت که انگار به جز متغیر قیمت، متغیرهای تأثیرگذار 
دیگری را نمی شناسند! در ابتدایی ترین آموزش ها به دانشجویان 
ترم اول اقتصاد، رابطه تقاضا با قیمت بررس��ی می شود. ابتدا بیان 
می ش��ود که متغیرهای متعددی بر میزان تقاضای فرد برای یک 
کالا ی��ا خدمات از جمله قیمت کالا، قیمت س��ایر کالاها، درآمد 
فرد، انتظارات، س��لیقه، تبلیغات و... تأثیرگذارند اما برای سادگی 
و البته قابل تحلیل بودن، فرض می ش��ود که به جز قیمت همان 
کالا، س��ایر متغیرها ثابت هس��تند، آنگاه رابطه معکوس قیمت و 
تقاضا در تئوری تبیین می شود اما آیا در همه زمان ها و مکان ها، 
فرض ثبات در س��ایر متغیرها وجود دارد؟ اگر وجود نداشته باشد 
آی��ا می توان همان رابطه معکوس قیمت و تقاضا را به عنوان یک 
اصل علمی بر سیاستگذار تحمیل نمود؟ آیا هنوز متوجه نشده اند 
که در ش��رایط فعلیِ ایران، متغیرِ فعال انتظارات اس��ت نه الزاما 
قیمت؟ اگر افراد به دلیل نگرانی از آینده ناشی از تنش در منطقه، 
تداوم تشدید تحریم های خارجی، بی ثباتی های مدیریتی، حتی با 
افزایش قیمت ها تقاضای شان از کالاها افزایش یافت، آیا می توان 
گفت که رفتار افراد غیرعقلایی و خلاف نظریه های علمی است؟ 
یا در بحث عرضه کالاها و خدمات، تئوری اقتصادی بیان می کند 
ک��ه با افزایش قیم��ت، تولید کالاها هم افزای��ش می یابد اما این 
همه واقعیت نیس��ت، چون میزان افزایش تولید نسبت به میزان 
افزایش قیمت به موضوع کش��ش قیمتی )elasticity( آن کالا 

بستگی دارد. آیا هنوز متوجه نشده اند که منحنی عرضه در ایران 
و بسیاری کشورهای در حال توسعه به دلیل ساختارهای ناکارآمد 
و ضدتولید داخلی بسیار کم کشش است و بنابراین افزایش قیمت 
مورد تأکید این گ��روه از افراد، آنچنان که ایجاد انتظار می کنند، 
تولید را افزایش نخواه��د داد، ولی بی توجهی به این گزاره علمی 

منجر به افزایش تورم در جامعه خواهد شد.
یا در مثالی مشابه، تجویز ناشیانه یک تئوری در اقتصاد بین الملل 
به سیاس��تگذاران و مدیران اجرایی است که »کاهش ارزش پول 
داخلی منج��ر به افزایش ص��ادرات خواهد ش��د.« در این مورد، 
موفقی��ت چین را مثال می زنند. اما تجویز و اصرار بر آزادس��ازی 
قیمت ارز )همان افزایش قیمت ارز( در شرایطی صورت می پذیرد 
که ساختارهای موجود کشور، تقریبا هیچ یک از مفروضات مورد 
نظ��ر تئ��وری را ندارد. در این مشابه س��ازی، حداقل از نبود س��ه 
ویژگی موجود در کش��ور غفلت می شود: اول، منحنی عرضه کل 
در کشور بسیار کم کشش است؛ با افزایش قیمت ارز، تولید کشور 
حساس��یت لازم برای واکنش نشان دادن به افزایش قیمت ارز را 
ندارد و بنابراین افزایش چندانی نمی یابد. به علاوه، بوروکراس��ی 
حاکم بر نظام اجرایی، چابکی لازم برای تسهیل صادرات را ندارد. 
دوم، ب��ا توجه ب��ه عقب ماندگی تکنولوژیک در تولیدات کش��ور، 
محصولات نهایی س��اخته شده در داخل نه به لحاظ کیفیت و نه 
به لحاظ قیمت، توان رقابت با کالاهای رقیب را ندارند. بنابراین با 
افزایش قیمت ارز، تنها منابع خام و محصولات کشاورزی، افزایش 
نس��بی صادرات خواهند داش��ت. تبعیت از این توصیه غیرعلمی 
باعث خواهد شد که به جای تولید و صادرات محصولات نهایی و 
س��اخته شده پیشرفته، منابع خام )معادن طبیعی( یا محصولات 
نیمه خ��ام )محصولات فولادی و پتروش��یمی( افزایش می یابند. 
س��وم، از آنجا که بی��ش از 75 درصد واردات کش��ور را کالاهای 
سرمایه ای و واسطه ای تشکیل می دهند، افزایش قیمت ارز منجر 
به افزایش هزینه تولید کالاهای س��اخت داخل و در نتیجه تورم 
وارداتی خواهد شد. این دو مثال و انبوه مثال های دیگر باید کافی 
باشند که این گروه از افراد متقاعد شوند که آنچه آموخته اند الزاما 
و در شرایط متفاوت قابل توصیه نیستند و توصیه های کورکورانه و 
متعصبانه به اعمال این نسخه های ناسازگار به جز تحمیل هزینه به 

اقتصاد و معیشت و رفاه مردم، دستاوردی نداشته و ندارد.
افرادی را ک��ه بی توجه به امکان به کارگیری نس��خه های خام 

اقتص��ادی، بر تجویز آنها اصرار می کنند می توان به س��ه دس��ته 
تقسیم نمود: نخست، اقتصادخوانده هایی که تفاوت های احتمالی 
مفروضات تئوری های علمی در کشورهای مختلف را یا نمی فهمند 
یا نسبت به آنها غافل و یا بی اعتنا هستند. دوم، اقتصادخوانده هایی 
ب��ا تحصیلات پای��ه ای غیراقتصادی )به خصوص مهندس��ی( که 
ساختار فکری و نگرشی شان مکانیکی شکل گرفته است و بنابراین 
انتظ��ار دارند هم��ه چیز را با مدل های ریاضی محاس��به کنند یا 
تخمین بزنند. هرچند این نوع مدل س��ازی ها در همان کشورها با 
ساختارهای مناسب قابل استفاده و بهره برداری اند، اما در شرایط 
فعلی کشور )و تقریبا تمامی سال های پس از انقلاب(، متغیرهای 
غیراقتصادی و غیرکمی فعال بوده اند که به ندرت قابل اس��تفاده 
در مدل های ریاضی هستند. بی  سبب نیست که نتایج بسیاری از 
مطالعات این گروه از اقتصادخوانده ها یا پایان نامه های دانشجویان 
تحصیلات تکمیلی به خصوص در دانش��گاه های مهندس��ی برای 
سیاستگذاران و مجریان، اس��تفاده ای جز زینت قفسه های دفاتر 
مدیران و کتابخانه ها نداش��ته اند. س��وم، تصمیم گیران یا مدیران 
اجرای��ی که هی��چ اطلاع��ی از پیچیدگی های عل��وم اجتماعی و 
اقتصادی ندارند و تنها از اقتصادخوانده های گروه اول یا دوم پیروی 
می کنند. اینها معمولا مدیران و تصمیم گیرانی هستند که در پی 
راه حل های فوری و کوتاه مدت هس��تند و چه راه حلی ساده تر و 

سریع تر از افزایش قیمت ها.
نکته دیگری که در ارتباط با آزادس��ازی )افزایش( قیمت های 
تجویزی ای��ن گروه از افراد باید اضافه ک��رد، دلیل آنها برای این 
توصیه به خصوص در ش��رایط فعلی برای کالاهای حساسِ ارز و 
بنزین اس��ت. تورم بالا، مهمترین دلیلی است که برای توصیه به 
افزایش قیمت کالاها و خدمات دولتی ارائه می ش��ود، اما کیست 
که نداند بخش قابل توجهی از تورم های غیرعادی در طول س��ه 
دهه پس از جنگ تاکنون ناشی از ناکارآمدی حکمرانی اقتصادی 
اس��ت؛ نظام انتخاب و انتصاب مبتنی بر معیارهای غیرتوسعه ای، 
بی ثباتی های سیاس��ی در داخل ش��امل بی ثباتی تصمیم گیران و 
مدیران اجرایی، بی ثباتی قوانین و سیاس��ت ها، تنش های مخرب 
سیاسی و از همه مهمتر، تنش طولانی مدت کشور با جهان غرب 
و برخی کش��ورهای منطقه و... از جمله عواملی است که منجر به 
ایجاد و تداوم تورم های بالا و طولانی ش��ده اس��ت. بنابراین برای 
حل مش��کلات پیش آمده، منصفانه نیس��ت که به جای رفع این 

ناکارآمدی ه��ای تورم زا، به معلول های پرهزینه و مش��کل زا برای 
زندگی مردم پرداخته می شود.

نکته دیگر آنکه مدت هاست واژه »ناترازی« وارد ادبیات سیاسی 
و اقتصادی کشور شده و ترجیع بند سخنان اغلب دست اندرکاران 
و برخی اقتصادخوانده ها ش��ده است. هرچند وجود این ناترازی ها 
بسیار نگران کننده است اما استفاده از این واژه توسط مسئولین به 
اسم رمز افزایش قیمت ها تبدیل شده است. تأکید و تکرار این واژه 
با هدف آماده کردن یا متقاعد کردن مردم برای پذیرش و تحمل 
افزایش قیمت ها صورت می پذیرد. باز هم بی  اعتنا به ریشه های این 
ناترازی ها، تلاش می ش��ود بر آخرین حلقه معلول ها، یعنی متغیر 

قیمت تمرکز شود.
با توجه به ریش��ه های غیراقتصادی گفته ش��ده، سال هاس��ت 
ک��ه تکرار ک��رده ام، برای کاه��ش یا حل مش��کلات اقتصادی و 
غیراقتص��ادی و برخ��لاف اص��رار اقتصادخوانده ه��ای بی اعتنا یا 
غافل به ریش��ه های اصلی، کش��ور نیاز به اصلاحات اساس��ی در 
س��اختارهای غیراقتصادی دارد، نه اصلاحات اقتصادی. در واقع، 
در بستر ضدتولید و ضدتوسعه موجود، تأکید بر به اصطلاح اصلاح 
اقتصادی )که منظور همان آزادسازی و افزایش قیمت هاست( نه 
تنها مشکلات اقتصادی و معیش��تی مردم را حل نمی کند، بلکه 
موجب اتلاف وس��یع منابع کمیاب کش��ور و فرصت س��وزی های 
جبران ناپذیر خواهد ش��د. بنابراین اصلاحات غیراقتصادی، پیش 
نیاز موفقیت اصلاحات اقتصادی اس��ت، مگر آنکه مدعیانِ غیر از 
این، ثابت کنند یا نش��ان دهند که اولویت اصلاح اقتصادی منجر 
به اصلاح س��اختارهای غیراقتصادی خواهد ش��د. تجربه سه دهه 
گذشته و تلاش های ناکام و شکست خورده در اصلاحات اقتصادی 
)که در س��ه نوبت با اس��م رمز جراحی اقتصادی انجام شد(، این 
فرضیه را تأیید ننموده اس��ت. در نهایت باید گفت، هرچند اغلب 
مش��کلاتِ موجود، نم��ودی اقتصادی دارند اما چون ریش��ه های 
غیراقتصادی دارند، با فرمول ها و نس��خه های صرفا اقتصادی قابل 
حل نخواهند بود. در طول سه دهه گذشته بسیاری از نسخه های 
اقتصادی، آزمون ش��ده و با شکست مواجه شده اند. بنابراین بیش 
از ای��ن، کاری از اقتصاددانان برنمی آید و بهتر اس��ت رها کنند تا 
لااقل عزمی برای اصلاح ساختارهای ضدتولید و ضدتوسعه موجود 
ایجاد ش��ود و بس��تر برای اثرگذاری اعمال نسخه های اقتصادی 

فراهم گردد.

آیا جامعه آماده آزادسازی قیمت هاست؟

اصلاحات فراگیر؛ راهکار تورم

الگوریتم گوگل چطور کار می کند؟ همراه با توصیه هایی برای برندها
یوتیوب در طول س��ال های اخیر تبدیل به گزینه ای جذاب برای دسترس��ی به انواع محتوا شده است. فرقی 
ندارد شما دنبال محتوای کمدی باشید یا حل یک مشکل اساسی، در هر صورت یوتیوب کلی ویدئوی مختلف 
برای تان در چنته دارد. میزان تاثیرگذاری این پلتفرم به قدری بالاست که این روزها اغلب مردم وقتی مشکلی 

جلوی راه شان سبز می شود، با اطمینان کامل سراغ یوتیوب رفته و راه حل را در آنجا جست وجو می کنند. 
از آنجایی که یوتیوب کلی کاربر را از سراسر دنیا به خودش جلب نموده، شاخک های بازاریاب ها را نیز حسابی 
حس��اس کرده اس��ت. به طوری که این روزها کمتر برندی پیدا می شود که در یوتیوب عضویت نداشته باشد. 
البته قرار نیس��ت همه برندهای حاضر در یوتیوب موفقیت خیره کننده ای در این پلتفرم کس��ب کنند. هرچه 

باشد رقابت بر سر جلب نظر مشتریان همیشه بازنده هایی هم دارد. بازاریاب هایی که با الگوریتم یوتیوب...ر
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فرصت امروز: نهادهای بین المللی، از بانک جهانی گرفته تا سازمان ملل 
و صندوق بین المللی پول، از مسیر نزولی رشد اقتصادی ایران در سال های 
آینده گزارش می دهند. طبق گزارش جدید بانک جهانی، اقتصاد ایران در 
س��ال 1402 درحالی رشد 5 درصدی را تجربه کرد که انتظار می رود این 
رقم در س��ال 1403 به حدود 3 درصد کاهش یابد. همچنین پیش بینی 
می شود که رش��د اقتصادی ایران در سال 1404 به 2.7 درصد و در سال 
1405 به 2.2 درصد برسد. از نگاه بانک جهانی، رشد نزولی اقتصاد ایران 
به سیاس��ت های انقباضی بانک مرکزی، افت تقاضای نفت و کاهش رشد 
سرمایه گذاری در بخش های غیرنفتی برمی گردد. در همین حال، صندوق 
بین المللی پول در به روزرس��انی گزارش چشم انداز اقتصادی جهان، رشد 
تولید ناخالص داخلی ایران در س��ال 1403 را 3.7 درصد برآورد کرد که 
0.7 واحد درصد بیش��تر از برآورد بانک جهانی است. صندوق بین المللی 
پول نیز همچون بانک جهانی از مسیر نزولی رشد اقتصادی ایران در چهار 
سال آینده خبر داده و گفته است که رشد تولید ناخالص داخلی ایران از 5 

درصد در سال 1402 به 2.8 درصد در سال 1405 کاهش خواهد یافت.
همچنین گزارش اقتصاد جهانی سازمان ملل از روند کاهشی نرخ تورم 
و رش��د اقتصادی ایران در س��ال 2025 حکایت دارد و به نظر می رسد در 
این سال شاهد »فرود همزمان رشد و تورم« خواهیم بود. به گفته سازمان 
ملل، پیش بینی می شود نرخ تورم به دنبال سیاست های پولی انقباضی از 
45 درصد در سال 1402 به 23.9 درصد در سال 1405 برسد. همچنین 
نرخ رشد تولید ناخالص داخلی ایران در همین مدت از 4.7 درصد به 3.3 
درصد کاهش خواهد یافت. اقتصاد ایران در سال 1404 حدودا 3.2 درصد 
رش��د خواهد کرد و همچنین شاهد نرخ تورم 28.4 درصد در سال آینده 

خواهد بود.
از احیای تجارت جهانی تا تسهیل پولی

سازمان ملل در به روزرسانی گزارش اقتصاد جهانی خود، رشد اقتصادی 
سال 2025 را به 2.8 درصد افزایش داد. طبق پیش بینی سازمان ملل، رشد 
اقتصادی جهان در سال 2025 به 2.8 درصد می رسد که نسبت به برآورد 
قبلی 2.7 درصدی، بهبود یافته اس��ت. از آنجا که اقتصاد جهان در س��ال 
گذشته میلادی انعطاف پذیر بوده، در سال 2025 به رشد 2.8 درصدی و 
در سال 2026 به رشد 2.9 درصدی خواهد رسید. انتظار می رود که رشد 
اقتصادی در سراسر جهان، کم اما در کوتاه مدت پایدار باشد. اگرچه تورم در 
حال کاهش است، اما تشدید تنش های ژئوپلیتیکی و شوک های اقلیمی، 
خطر افزایش مجدد فشارهای تورمی را به همراه دارد. پیش بینی می شود 
رش��د اقتصادی ایالات متحده از 2.8 درصد در سال 2024 به 1.9 درصد 
در س��ال 2025 کاهش یابد؛ زیرا بازار کار انبس��اط پیدا می کند و مخارج 
مصرف کننده کاهش می یابد. همچنین برآورد می شود رشد اقتصادی اروپا 
از 0.9 درصد در سال 2024 به 1.3 درصد در سال 2025 بهبود یابد که با 
کاهش تورم و بازار کار مقاوم پشتیبانی می شود، اگرچه انقباض بودجه ای 
و چالش های بلندمدت همانند رشد بهره وری ضعیف و جمعیت سالخورده 
همچنان بر چش��م انداز اقتصادی این منطقه، تاثیر منفی خواهد گذاشت. 
از طرفی، پیش بینی می ش��ود رشد اقتصادی آسیای شرقی به 4.7 درصد 
در س��ال 2025 برسد که عمدتا به دلیل رشد پایدار 4.8 درصدی چین و 
افزایش مص��رف داخلی در این منطقه خواهد بود. آس��یای جنوبی نیز با 
رشد 5.7 درصدی، سریع ترین رشد را در بین مناطق جهان تجربه خواهد 
کرد و آفریقا نیز شاهد رش��د 3.7 درصدی خواهد بود. چالش هایی مانند 
درگیری ها، بدهی های سنگین و تغییرات آب وهوایی، مانع از رشد پایدار و 

فراگیر در قاره سیاه می شود.
پیش بینی می ش��ود تجارت جهانی در سال 2025 با رشد 3.2 درصدی 
مواجه شود؛ درحالی که در سال 2024 با رشد 3.4 درصدی به دلیل بهبود 
ص��ادرات کالاهای تولیدی از آس��یا و تجارت قوی خدمات، تقویت ش��ده 
اس��ت. با این حال، تنش های تجاری، سیاس��ت های محافظه کارانه و عدم 

قطعیت های ژئوپلیتیک، خطرات قابل توجهی برای این چشم انداز هستند. 
از س��وی دیگر، برآورد می شود تورم جهانی از 4 درصد در سال 2024 به 
3.4 درصد در سال 2025 کاهش یابد و به خانوارها و کسب وکارها مقداری 
آرامش دهد. بنابراین انتظار می رود بانک های مرکزی در سال 2025، نرخ 
بهره را بیشتر کاهش دهند؛ چراکه فشارهای تورمی همچنان کاهش پیدا 
می کنند. گرچه روند کاهش��ی تورم در س��طح جهانی ادام��ه دارد، اما در 
بسیاری از کشورهای در حال توسعه، نرخ تورم همچنان بالاتر از میانگین 

تاریخی باقی خواهد ماند.
فرود همزمان رشد اقتصادی و تورم

برخلاف روند صعودی اقتصاد جهان، رش��د اقتصادی ایران در سال های 
آینده نزولی خواهد یافت. هرچند براس��اس برآورد سازمان ملل، نرخ تورم 
ایران )به دنبال اتخاذ سیاس��ت پولی انقباضی در س��ال های اخیر( از 45 
درصد در سال 1402 به حدود 23.9 درصد در سال 1405 تقلیل خواهد 
یافت، اما در همین حال و طبق پیش بینی این نهاد بین المللی، نرخ رشد 
تولی��د ناخالص داخلی ای��ران در همین بازه زمان��ی از 4.7 درصد به 3.3 
درص��د کاهش پیدا می کند. اقتصاد ایران در س��ال 1404 نیز حدود 3.2 
درصد رشد خواهد کرد و همچنین نرخ تورم در این سال به 28.4 درصد 
خواهد رسید. به نظر می رسد که روند کاهشی رشد اقتصادی و تورم ایران 

در سال های آتی ادامه خواهد یافت.
براساس گزارش اقتصاد جهانی سازمان ملل متحد، رشد اقتصادی ایران 
در س��ال 1402 حدود 4.7 درصد بوده و برای سال 1403 نیز 3.8 درصد 

برآورد می شود. همچنین رشد اقتصادی ایران در سال های 1404 و 1405 
به ترتیب به 3.2 درصد و 3.3 درصد می رسد. به همین ترتیب، نرخ تورم 
ای��ران در س��ال 1402 حدود 45 درصد بوده و برای س��ال 1403 نیز به 
33.5 درصد کاهش خواهد یافت. همچنین نرخ تورم ایران در س��ال های 
1404 و 1405 ب��ه ترتیب به 28.4 درصد و 23.9 درصد کاهش می یابد. 
همانطور که اش��اره شد، این روند نزولی تورم به دلیل اجرای سیاست های 
پولی انقباضی از سوی بانک مرکزی در سال های اخیر بوده است. به گفته 
س��ازمان ملل، ایران از جمله کشورهایی است که در حال حاضر سیاست 

پولی انقباضی را اجرا می کند.
گزارش اقتصاد جهانی سازمان ملل همچنین نشان دهنده روند صعودی 
رشد اقتصادی جهان است. طبق برآوردها، تجارت جهانی در سال 2025 
در حالی با رش��د 3.2 درصدی مواجه می شود که در سال گذشته به دلیل 
بهبود صادرات کالاهای تولیدی از آسیا و تجارت قوی خدمات، 3.4 درصد 
تقویت شده بود. با این حال، تنش های تجاری، سیاست های محافظه کارانه 
و نااطمینانی و عدم قطعیت های ژئوپلیتیک، خطرات قابل توجهی برای این 
چشم انداز محسوب می شوند. همچنین برآورد می شود که تورم جهانی از 
4 درصد در س��ال 2024 به 3.4 درصد در س��ال 2025 کاهش یابد و به 
خانوارها و کسب وکارها تا اندازه ای آرامش بخشد. انتظار می رود بانک های 
مرکزی جهان در سال 2025، نرخ بهره را هرچه بیشتر کاهش دهند؛ زیرا 
فشارهای تورمی همچنان در حال کاهش است. البته با وجود روند نزولی 
تورم در س��طح جهانی، نرخ تورم در بسیاری از کشورهای در حال توسعه 

همچنان بالاتر از میانگین تاریخی باقی خواهد ماند.
نگاه بانک جهانی به اقتصاد ایران

بانک جهانی در گزارش تازه خود از رشد 3 درصدی ایران در سال 1403 
خبر داد و پیش بینی کرد که رش��د اقتصاد کش��ور در سال های 1404 و 
1405 به ترتیب به 2.7 درصد و 2.2 درصد کاهش پیدا کند. این در حالی 
است که اقتصاد ایران طبق برآورد بانک جهانی، رشد 5 درصدی را در سال 
1402 تجربه کرده بود. این اعداد و ارقام نش��ان می دهد که مس��یر رشد 
اقتصادی ایران در س��ال های آینده متاسفانه نزولی خواهد بود؛ کما اینکه 
صندوق بین المللی پول نیز در به روزرس��انی گزارش چش��م انداز اقتصادی 
جهان، رشد تولید ناخالص داخلی ایران در سال 1403 را 3.7 درصد اعلام 
کرده و تخمین زده اس��ت که رش��د اقتصادی ایران از حدود 5 درصد در 
س��ال 1402 به حدود 2.8 درصد در سال 1405 تنزل خواهد یافت. نکته 
جالب آنکه همین روند نزولی در گزارش تازه س��ازمان ملل هم به چش��م 
می خورد. بانک جهانی در تبیین دلایل رشد نزولی اقتصاد ایران، این مهم 
را به سیاس��ت های ضدتورمی بانک مرکزی نس��بت داده و گفته است که 
روند کاهشی رش��د تولید ناخالص داخلی در سال 1403 به سیاست های 
بودج��ه ای و پولی انقباض��ی در مواجهه با تورم بالا و در س��ال های آینده 
به افت تقاضا برای نفت و کند ش��دن رشد س��رمایه گذاری در بخش های 

غیرنفتی برمی گردد.
براس��اس گزارش بانک جهانی، همچنین انتظار می رود اقتصاد جهانی 
در س��ال های 2025 و 2026 به طور میانگین 2.7 درصد رشد کند و این 
رشد با افزایش تجارت و سرمایه گذاری تقویت شود. البته این میزان رشد 
برای جبران خسارات ناشی از شوک های اقتصادی چند سال اخیر، به  ویژه 
در کش��ورهای آس��یب پذیر، کافی نخواهد بود. افزایش عدم قطعیت  های 
سیاستی و تغییرات نامطلوب در رویکردهای تجاری، تشدید درگیری ها و 
تنش های ژئوپلیتیک، بالا رفتن تورم، افزایش رویدادهای آب وهوایی شدید 
مرتبط با تغییرات اقلیمی و رش��د ضعیف ت��ر اقتصادهای بزرگ، از جمله 
مخاطرات اصلی چش��م انداز اقتصادی جهان محسوب می شوند. در نقطه 
مقابل، پیش��رفت سریع تر در کاهش تورم و تقاضای قوی تر در اقتصادهای 
کلیدی، می تواند منجر به فعالیت اقتصادی بیش��تر از حد انتظار در سطح 

جهان شود.

نهادهای بین المللی از رشد 3 درصدی ایران در سال آینده خبر می دهند

رشد اقتصادی در مسیر نزولی

اس��تان های اصفهان و سیستان و بلوچستان، بیشترین و کمترین تورم 
س��الانه اقلام خوراکی را در پایان آذرماه تجرب��ه کردند. آخرین داده های 
مرکز آمار ایران از شاخص قیمت ها نشان می دهد که تورم سالانه کشور در 
آذرماه 32.5 درصد بوده است. تورم سالانه اقلام خوراکی در این ماه حدود 
27 درصد بوده که استان اصفهان بیشترین تورم سالانه این اقلام را تجربه 
کرده اس��ت. در مقابل، استان سیستان و بلوچستان کمترین تورم سالانه 

خوراکی را داشته  است.
ش��اخص قیم��ت مصرف کنن��ده )CPI(، از جمله ش��اخص های مهم 
اقتصادی است که سطح عمومی قیمت ها را در طول زمان نشان می دهد. 
این ش��اخص براساس س��بد کالا و خدمات مصرفی یک خانوار مشخص 
می شود. از دلایل اهمیت شاخص قیمت مصرف کننده، این است که قدرت 
خرید مردم در طول زمان را نشان می دهد. همچنین از تغییرات شاخص 
قیمت مصرف کننده، نرخ تورم به دس��ت می آید. به عبارت دیگر، اگر عدد 
این شاخص افزایش یابد، نشان دهنده تورم و اگر کاهش یابد نشان دهنده 
کاهش قیمت هاس��ت. به گزارش »اکوایران«، تورم سالانه کشور در آذرماه 
32.5 درصد بوده که نش��ان می دهد مردم برای خرید یک سبد یکسان از 
کالا و خدمات در 12 ماه منتهی به آذر امسال نسبت به دوره مشابه سال 
گذشته 32.5 درصد بیشتر هزینه کرده اند. تغییرات شاخص قیمت در دو 
دس��ته »خوراکی ها و آشامیدنی ها و دخانیات« و »کالاهای غیرخوراکی و 
خدمات« محاس��به می شود. تورم س��الانه گروه خوراکی در آذرماه، 26.8 
درصد بوده و بررسی ها نشان می دهد که 18 استان، تورم سالانه خوراکی 

بیشتر از میانگین کشور را تجربه کرده اند.
استان اصفهان در پایان آذرماه امسال، بیشترین تورم خوراکی را با رقم 
29.3 درصد تجربه کرده اس��ت. پس از آن، اس��تان خراس��ان رضوی قرار 
دارد ک��ه تورم اقلام خوراکی در این اس��تان 28.7 درصد بوده اس��ت. در 
رتبه سوم، استان سمنان با تورم خوراکی 28.3 درصد قرار دارد. کمترین 
تورم خوراکی در آذرماه نیز در اس��تان سیستان و بلوچستان با رقم 18.7 
درصد ثبت ش��ده است. به دنبال آن، استان های خراسان شمالی و زنجان 
قرار دارند که به ترتیب تورم س��الانه خوراکی معادل 22.3 درصد و 22.6 
درصد را تجربه کرده اند. تورم سالانه اقلام خوراکی استان تهران، مقداری 
از میانگین کشور بالاتر و برابر با 26.9 درصد بوده است. در واقع، خانوارهای 
اس��تان تهران برای یک س��بد اقلام خوراکی یکسان در 12 ماه منتهی به 
آذرماه نس��بت به دوره مشابه سال گذشته حدودا 27 درصد بیشتر هزینه 

کرده اند.
در همین حال، بررس��ی ها نش��ان می دهد که اکثر اس��تان ها در آذرماه 
امس��ال، کمترین تورم س��الانه را از س��ال 1399 تاکنون تجربه کرده اند. 
تورم س��الانه کش��ور در آذرماه 1403 درحالی به 32.5 درصد رس��ید که 
از اردیبهش��ت ماه 1402 تا پایان آذرماه، ش��اهد کاهش تدریجی سرعت 
افزایش قیمت بوده ایم؛ به طوری که تورم س��الانه از دی ماه 1399 تاکنون 
به کمترین مقدار خود رسیده است. از سوی دیگر، بررسی جزییات گزارش 
مرکز آمار ایران از نکته مهم دیگری رونمایی می کند؛ اینکه تورم س��الانه 
همه استان ها، غیر از دو استان سمنان و سیستان و بلوچستان، به کمترین 
میزان از س��ال 1399 تا پایان آذر سال جاری رسیده اند. طبق بررسی ها، 
تورم استان سمنان از تیرماه 1403 و استان سیستان و بلوچستان از دی 
ماه 97 رکورد زده اس��ت. از س��وی دیگر، سه استان همچنان صدرنشین 

تورم سالانه اند؛ به طوری که بیشترین تورم آذرماه )مشابه ماه های گذشته( 
به نام سه استان ایلام، آذربایجان غربی و اصفهان ثبت شد. در عین حال، 
استان های سیستان و بلوچستان، زنجان و بوشهر، کمترین تورم را به ثبت 

رسانده اند.
براس��اس گزارش مرکز آمار، تورم س��الانه در آذرماه برابر با 32.5 بوده 
اس��ت. به عبارت دیگر، مردم برای یک سبد کالا و خدمات یکسان در 12 
ماه منتهی به آذر امس��ال نسبت به دوره مشابه سال گذشته 32.5 درصد 
بیشتر هزینه پرداخته اند. بررسی ها نشان می دهد 14 استان تورم سالانه ای 
بیشتر از میانگین کشور را تجربه کرده اند. همچنین این شاخص از دی ماه 
99 تاکنون به کمترین مقدار خود رس��یده است. بررسی ها نشان می دهد 
تورم س��الانه همه استان ها به جز استان سمنان و سیستان و بلوچستان از 
سال 99 تاکنون به کمترین میزان خود رسیده اند؛ چراکه استان سمنان، 
کمترین تورم س��الانه خود را پیش از این در تیرماه س��ال جاری و استان 

سیستان و بلوچستان در دی ماه 97 تجربه کرد.
جزییات گزارش مرکز آمار حاکی از آن است که استان ایلام با نرخ تورم 
35.5 درصد، بیش��ترین تورم سالانه را در آذرماه به ثبت رسانده است. این 
به معنای آن است که خانوارها در این استان برای یک سبد کالا و خدمات 
یکس��ان در 12 ماه منتهی به آذرماه نس��بت به دوره مشابه سال گذشته، 

35.5 درصد بیشتر هزینه پرداخت کرده اند. با فاصله ای کوتاه نیز استان های 
آذربایجان غربی و اصفهان قرار دارند که تورم سالانه آنها در آذرماه 1403 
به ترتیب 35.4 درصد و 35.3 درصد بوده اس��ت. از س��وی دیگر و مطابق 
ماه های گذشته، کمترین نرخ تورم سالانه در کشور به میزان 22.8 درصد به 
نام استان سیستان و بلوچستان ثبت شد. پس از آن، استان زنجان با تورم 
سالانه 28.7 درصد و استان بوشهر با تورم 28.9 درصدی قرار دارد. استان 
»تهران نیز تورم سالانه کمتر از میانگین کل کشور را تجربه کرده که برابر 
با 32.1 درصد بوده است. در واقع، خانوارهای استان تهران برای یک سبد 
کالا و خدمات یکس��ان در 12 ماه منتهی به آذرماه نس��بت به دوره مشابه 
سال گذشته 32.1 درصد بیشتر هزینه کرده اند. همچنین تورم سالانه این 
اس��تان از آبان ماه 99 تاکنون رقم کمتری را تجربه نکرده است. همانطور 
که اشاره شد، شاخص قیمت مصرف کننده یا CPI، سطح عمومی قیمت ها 
را در طول دوره زمانی نش��ان می دهد. این ش��اخص براس��اس سبد کالا و 
خدمات مصرفی که یک خانوار مصرف می کند، مشخص می شود. از دلایل 
اهمیت شاخص قیمت مصرف کننده، این است که قدرت خرید مردم را در 
طول زمان نش��ان می دهد و همچنین از تغییرات آن، نرخ تورم به دس��ت 
می آید. اگر ش��اخص قیمت مصرف کننده افزایش یابد، نشان دهنده تورم و 

اگر کاهش یابد نشان دهنده کاهش قیمت هاست.

سرعت افزایش قیمت ها در کدام استان ها بیشتر است؟

تمرکز تورم خوراکی در مرکز ایران

نگــــاه

توافق جامع راهبردی توسط پوتین و پزشکیان امضا شد
جزییات معاهده 20 ساله ایران و روسیه

در واپسین روزهای دی ماه و در جریان سفر »مسعود پزشکیان« به روسیه 
به دعوت »ولادیمیر پوتین«، توافقنامه جامع راهبردی ایران و روس��یه به امضا 
رسید. مدت زمان اجرای این سند جامع راهبردی که پس از تصویب در مجالس 
ایران و روسیه عملیاتی خواهد شد، 20 سال است. توافق جامع راهبردی ایران 
و روس��یه، تمامی جنبه های همکاری دو کشور را پوشش می دهد و شامل سه 
حوزه همکاری اقتصادی، همکاری علمی و فناوری و همکاری در حوزه فرهنگ 
و گردشگری است. این معاهده، متن به روز شده سندی است که تهران و مسکو 
در اواخر دهه 1370 با عنوان موافقت نامه اساس روابط متقابل و اصول همکاری 
بین جمهوری اس��لامی ایران و فدراس��یون روس��یه امضا کردند؛ سندی که از 
س��ال 1381 برای دو طرف لازم الاجرا شد و بعد از دوره 20 ساله به مدت پنج 
س��ال دیگر تمدید ش��د. این توافق نامه دارای یک مقدمه و 47 ماده است و در 
آن به 30 حوزه همکاری با اولویت همکاری های اقتصادی، تجاری، حمل و نقل، 
نفت و گاز، دریای خزر، قضایی، همکاری دو کش��ور در سازمان های بین المللی 
و منطقه ای، همکاری پارلمانی، استفاده از انرژی صلح آمیز هسته ای، همکاری 
در حوزه های بهداشت درمان و علمی و فناوری، محیط زیست، ورزش، امنیتی، 

دفاعی، نظامی و انتظامی اشاره شده است.
در ماده 16 این قرارداد راهبردی، تأکید ش��ده اس��ت که دو طرف، همکاری 
بین اس��تانی را با عنایت به اهمیت ویژه آن برای گس��ترش ابعاد کامل روابط 
دوجانبه، توس��عه خواهند داد؛ براین اساس طرف های متعاهد شرایط مساعدی 
را برای برقراری روابط مس��تقیم بین استان های ایرانی و روسی ایجاد خواهند 
کرد و آشنایی متقابل از ظرفیت های اقتصادی و سرمایه گذاری آنها از جمله از 
طریق برگزاری س��فرهای تجاری، گردهمایی ها، نمایشگاه ها، بازارچه ها و سایر 
رویدادهای مش��ترک بین استانی را تس��هیل خواهند کرد. طرف های متعاهد 
از همکاری ه��ای تجاری و اقتصادی در همه زمینه ه��ای موردعلاقه متقابل با 
هماهنگی این تعامل در چارچوب کمیس��یون دائم��ی همکاری های تجاری و 

اقتصادی ایران و روسیه حمایت خواهند کرد.
همچنین م��اده 18 این معاهده تصریح دارد: طرف های متعاهد به توس��عه 
همکاری های تجاری، اقتص��ادی و صنعتی، ایجاد مزیت های اقتصادی متقابل 
از جمله س��رمایه گذاری های مش��ترک، تأمین مالی زیرس��اخت ها، تس��هیل 
سازوکارهای تجارت و کسب وکار، همکاری در امور بانکی، ترویج و تأمین متقابل 
کالا، کار، خدم��ات، اطلاعات و محص��ولات فعالیت های فکری از جمله حقوق 
انحصاری مربوطه، مس��اعدت خواهند داشت. براین اساس طرف های متعاهد با 
آگاهی از ظرفیت های سرمایه گذاری خود می توانند سرمایه گذاری های مشترکی 
را در اقتصاد دولت های ثالث داش��ته باش��ند و بدین منظور گفت وگوهایی در 

چارچوب سازوکارهای تخصصی چندجانبه داشته باشند.
برمبنای ماده 20 این معاهده، با هدف افزایش حجم تجارت متقابل، طرف های 
متعاهد شرایطی برای توسعه همکاری بین مؤسسات اعتباری طرف های متعاهد 
با در نظر گرفتن اسناد حقوقی بین المللی در زمینه مبارزه با پول شویی و تأمین 
مالی تروریس��م، که طرف های متعاهد عضو آنها هس��تند، استفاده از ابزارهای 
مختلف تأمین مالی تجارت، توس��عه پروژه های حمایت مش��ترک از صادرات 
متقابل، افزایش ظرفیت سرمایه گذاری، گسترش سرمایه گذاری های متقابل بین 
اش��خاص حقیقی، شرکت های دولتی و خصوصی را فراهم خواهند ساخت و از 
حمایت مقتضی از س��رمایه گذاری های متقاب��ل اطمینان حاصل خواهند کرد. 
طرف های متعاهد به منظور ایجاد زیرساخت پرداخت نوین مستقل از دولت های 
ثالث، گذار به پرداخت های دوجانبه به ارزهای ملی، تقویت همکاری مس��تقیم 
بین بانک��ی و ترویج محصولات مالی ملی، همکاری خواهند کرد. براس��اس بند 
دیگری از این ماده، طرف های متعاهد همکاری خود را با هدف توسعه تجارت 
و تش��ویق س��رمایه گذاری ها در مناطق اقتصادی ویژه/آزاد طرف های متعاهد 
گسترش خواهند داد. براین اساس طرف های متعاهد به مناطق اقتصادی ویژه/ 
آزاد جمهوری اسلامی ایران و فدراسیون روسیه در جهت انجام اقدامات معطوف 
به ایجاد شرکت های مشترک در زمینه های موردعلاقه متقابل مساعدت خواهند 
کرد و به ایجاد مناطق صنعتی توجه خواهند کرد. همچنین طرف های متعاهد 
آمادگی خود را برای توسعه همکاری های سودمند متقابل در صنایع استخراج 

طلا، فرآوری طلا، الماس - برلیان و جواهرات اعلام می کنند.
همچنین برمبنای ماده 21، طرف های متعاهد با در نظر گرفتن توانایی ها و 
ظرفیت های خود از همکاری نزدیک در زمینه حمل ونقل حمایت خواهند کرد 
و تمایل خود را برای توس��عه همه جانبه شراکت در حوزه حمل ونقل برمبنای 
س��ودمندی متقابل تأیید خواهند کرد. طرف های متعاهد شرایط مساعدی را 
برای متصدیان حمل ونقل جمهوری اسلامی ایران و فدراسیون روسیه، تسهیل 
روند حمل ونقل و جابه جایی مسافران با استفاده از تمامی روش های حمل ونقل 
و افزایش حجم آنها، اس��تفاده مؤثر از زیرس��اخت های جاده ای و مرزی، فراهم 
خواهند س��اخت. طرف ه��ای متعاهد همکاری در زمین��ه حمل ونقل جاده ای، 
ریل��ی، هوایی، دریایی و ترکیبی و نیز آموزش متخصصان در زمینه حمل ونقل 
را گس��ترش خواهند داد. طرف های متعاهد در توسعه کریدورهای حمل ونقل 
بین المللی که از قلمرو جمهوری اسلامی ایران و فدراسیون روسیه عبور می کند، 
به ویژه کریدور بین المللی حمل ونقل شمال - جنوب فعالانه همکاری خواهند 
نمود. این همکاری ش��امل ترویج کالا با مبدأ یک ط��رف متعاهد در بازارهای 
دولت های ثالث و همچنین فراهم س��ازی شرایط توسعه حمل ونقل یکپارچه از 
طریق کریدورهای حمل ونقل، هم از طریق حمل ونقل دوجانبه و هم از طریق 
حمل ونقل ترانزیتی در قلمرو خود، خواهد بود. براین اساس، طرف های متعاهد 
پیشرفت های نوین در زمینه سامانه های حمل ونقل دیجیتال را به کار خواهند 
گرفت. در همین حال، طرف های متعاهد از هماهنگی نزدیک در س��ازمان های 
بین المللی صنعت حمل ونق��ل حمایت خواهند نمود، بین نهادهای اجرایی در 
زمینه حمل ونقل و ش��رکت ها همکاری س��ودمند متقابل ایجاد خواهند کرد و 
مش��ارکت آنها را در رویدادهای بین المللی صنعت حمل ونقل تسهیل خواهند 

کرد.
ماده 22 توافق نامه جامع راهبردی ایران و روسیه به همکاری در حوزه انرژی 
اختص��اص دارد؛ طرف ه��ای متعاهد همکاری در حوزه نفت و گاز را براس��اس 
اصول برابری و س��ودمندی متقابل گس��ترش خواهن��د داد و اقداماتی را برای 
افزای��ش امنیت ان��رژی طرف های متعاهد از طریق اس��تفاده بهین��ه از منابع 
س��وخت و انرژی اتخاذ خواهند کرد. براین اس��اس طرف های متعاهد همکاری 
دوجانبه در حوزه انرژی را در این زمینه های گس��ترش خواهند داد: همکاری 
علم��ی و فنی، تب��ادل تجربیات و به کارگیری فناوری های روز و پیش��رفته در 
استخراج، فرآوری و حمل ونقل نفت و گاز؛ مساعدت به شرکت ها و سازمان های 
ایرانی و روس��ی در بخش سوخت و انرژی جهت گسترش همکاری ها از جمله 
عرضه انرژی و عملیات س��وآپ؛ تشویق س��رمایه گذاری در چارچوب همکاری 
دوجانبه در پروژه های توسعه میادین نفتی و گازی در قلمرو طرف های متعاهد؛ 
تش��ویق پروژه های زیربنایی حائز اهمیت برای تأمی��ن امنیت انرژی جهانی و 
منطقه ای؛ تأمین دسترسی بدون تبعیض به بازارهای بین المللی انرژی و افزایش 
رقابت پذیری آنها؛ همکاری و اجرای یک سیاست هماهنگ در چارچوب مجامع 
بین المللی انرژی مانند مجمع کشورهای صادرکننده گاز و اوپک پلاس. علاوه 
ب��ر این، طرف های متعاهد س��طح همکاری، تبادل نظ��ر و تجربیات در زمینه 
منابع تجدیدپذیر انرژی را ارتقا خواهند داد. به گزارش »ایسنا«، براساس ماده 
23 این معاهده، طرف های متعاهد به توس��عه و گس��ترش روابط بلندمدت و 
متقابلا سودمند به منظور اجرای پروژه های مشترک در زمینه استفاده صلح آمیز 
از انرژی اتمی از جمله احداث تأسیسات انرژی هسته ای مبادرت خواهند نمود.

ماده 24 این معاهده می گوید: طرف های متعاهد همکاری ها را در زمینه های 
کشاورزی، شیلات، دامپزشکی، حفاظت و قرنطینه گیاهان و تولید بذر به منظور 
افزایش تجارت و دسترسی متقابل محصولات کشاورزی به بازارهای طرف های 
متعاهد و بازارهای دولت های ثالث توس��عه خواهند داد. براین اساس به منظور 
تأمین بهداشت محصولات کشاورزی، مواد اولیه و مواد غذایی که باید با الزامات 
وضع ش��ده در حوزه نظارت بهداش��تی و همه گیرشناسی، دامپزشکی، کنترل 
)نظارت( قرنطینه و بهداش��ت نباتی و بذر و همچنین الزامات اس��تفاده ایمن 
از آفت کش ها و مواد ش��یمیایی کشاورزی یا سایر الزامات وضع شده به موجب 
قوانین طرف های متعاهد مطابقت داشته باشند، طرف های متعاهد اقدامات لازم 

را اتخاذ خواهند کرد.
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فرص��ت امروز: مرک��ز پژوهش ها در یک گزارش کارشناس��ی، به دلایل 
ناکارآمدی نظام تنظیم گری در صنعت خودرو پرداخت و از شناسایی 30 
نهاد تنظیم گر و تصمیم گیر در این صنعت خبر داد. به گفته بازوی کارشناسی 
مجل��س، 30 نهاد حاکمیتی در صنعت خودرو، مجوز تصمیم گیری دارند 
و همین امر، امکان اتخاذ راهبردی واحد برای این صنعت را س��لب کرده 
است. ابزارهای تنظیم گری می تواند از مسیرهای قانونی همچون مصوبات 
مجلس، س��ازمان ملی استاندارد و سازمان حفاظت محیط زیست صورت 
بگیرد و یا از مسیر نهادی و حکومتی همچون شورای رقابت، وزارت صمت 
و بانک مرکزی بگذرد. این نهادهای دولتی و غیردولتی اگرچه مجزا عمل 
می کنند، اما تداخل وظایف و جزیره ای عمل کردن آنها، تغییرات مدیریتی 
و عدم هماهنگی بین سیاست های تنظیم گری و نیازهای بازار، در نهایت به 

ناکارآمدی نظام تنظیم گری منجر شده است.
در چه��ار دهه گذش��ته، ده ها مدیر از جناح ه��ا و با تفکرات مختلف در 
صنعت خودروی ای��ران مدیریت کرده اند، اما روند تصمیمات این مدیران 
دارای تفاوت چندان جدی نبوده و عمدتا تفاوت ها به رویکردهای مختلف 
دولت ها ارتباط داشته است. واقعیت آن است که دولتی بودن خودرو، یکی 
از عوامل اصلی ناکارآمدی تنظیم گری صنعت خودرو اس��ت و بیش��ترین 
س��طوح دخالت از مسیر تنظیم گری توسط »دولت ها«، آن هم با ابزارهای 
مختلف رخ داده اس��ت. در مقابل، ابزارهای تنظیم گری در دیگر کشورها 
عمدتا در جهت اطمینان بخش��ی از اینکه وس��ایل نقلی��ه تولیدی مطابق 
با اس��تانداردهای ایمنی و زیس��ت محیطی طراحی و تولید شده اند، اجرا 
می شود؛ با این حال، مقررات تنظیم گری می تواند از کشوری به کشور دیگر 
متفاوت باشد. مقررات بیش از حد می تواند مانع پیشرفت و مقررات اندک 
یا ناکارآمد می  تواند منجر به ورود محصولات ناایمن به بازار شود. با وجود 
تمام مزایای تنظیم گری خودرو متاسفانه این ابزار در ایران به عاملی برای 
ناکارآمدی خودروس��ازی تبدیل شده اس��ت؛ چراکه نهادهای تصمیم گیر 

به صورت جزیره ای عمل کرده و نگاه توسعه ای به این صنعت ندارند.
به سوی بازطراحی نظام تنظیم گری خودرو

مرکز پژوهش های مجلس در گزارش تازه خود به فرآیند نظام تنظیم گری 
خودرو در ایران پرداخته و »س��اختار تنظیم گری صنعت خودرو از دریچه 
تحلیل سیستمی« را بررسی کرده است. در مقدمه این گزارش، اشاره شده 
است که چند دهه نظام تنظیم گری در ایران، با شکست روبه رو شده و به 
نظر می رس��د که نظام تنظیم گری، یکی از ریش��ه های اصلی شکل دهنده 
مش��کلات صنعت خودرو در ایران اس��ت. طبق ارزیابی بازوی پژوهش��ی 
مجلس، تجربیات منفی و ناموفق در حوزه تنظیم گری در برخی کش��ورها 
از جمله ایران نش��ان می دهد که مفهوم تنظیم گری، ارتباط مس��تقیم و 
چند جانبه ای با س��اختار سیاسی دولت ها، رویکرد اقتصادی غالب و شیوه 
مدیریت عمومی دارد؛ به طوری که نمی توان انتظار داشت در هر ساختار 
سیاسی، ایجاد نهادهای تنظیم گر منجر به نیل به اهداف مدنظر شود. در 
برخی دوره ها، تصمیم��ات اتخاذی در حوزه تنظیم گری صنعت خودرو با 
انتقادهای جدی مواجه شده که علاوه بر آشفتگی در تعیین اهداف دقیق 
و واقع بینانه، نشأت گرفته از نگاه جزیره ای نهادهای تاثیرگذار بر این صنعت 

و تغییرات نوسانی متولیان نهادهای تصمیم گیر درخصوص برخی ابزارهای 
تنظیم گ��ری در صنعت خودرو بوده اس��ت. خروجی معماری تنظیم گری 
و تصمیمات اتخاذش��ده در این س��اختار به گونه ای اس��ت ک��ه علاوه بر 
دولت ها، هر دو س��مت اصلی ذی نفعان این صنع��ت- مصرف کنندگان و 
تولیدکنن��دگان- از وضع موجود ناراضی هس��تند. اما نتیجه تنظیم گری 
خودرو که از دهه های گذشته بر این صنعت اعمال شده چه بوده است ؟ به 
نظر می رسد نوع تنظیم گری که در دهه های گذشته در ساختار حکمرانی 
کش��ور در حوزه خودروسازی اتخاذ ش��ده، نادیده گرفتن سطوح مختلف 
سیاسی، اقتصادی و به خصوص اجتماعی تصمیمات در خودروسازی کشور 

و به تبع آن، نارضایتی ها از شرایط فعلی این صنعت بوده است.
مرکز پژوهش ه��ا در این گزارش، ماهیت سیاس��ی و اقتصادی صنعت 
خودرو را به عنوان یکی از علل جاماندگی این صنعت عنوان کرده و گفته 
اس��ت: براساس قوانین و آیین نامه های تدوین شده پس از انقلاب، 30 نهاد 
حاکمیتی در حوزه خودرو توان تصمیم گیری دارند که این مسئله موجب 
ش��ده امکان راهبری واحد برای این صنعت وجود نداش��ته باشد. در میان 
نهادهای رگولاتور صنعت خودرو در ایران می توان به هیأت وزیران، شورای 
رقابت، ش��ورای عالی حفاظت از محیط زیس��ت، ش��ورای عالی استاندارد، 
وزارت صمت، وزارت نفت، وزارت کش��ور، وزارت راه و شهرسازی و پلیس 
راهنمایی و رانندگی اش��اره کرد. طی این چهار دهه بیش از ده ها مدیر از 
جناح ه��ا و با تفکرات مختلف بر صنعت خ��ودروی ایران حاکم بوده اند اما 
روند تصمیمات این مدیران دارای تفاوت جدی نبوده و عمده تفاوت ها نیز 

به رویکرد مختلف دولت ها ارتباط داشته است.
وظایف متناقض وزارت صنعت، معدن و تجارت

در این گ��زارش همچنین به مقررات تنظیم گری در دیگر کش��ورهای 
جهان، اش��اره شده اس��ت. به گفته مرکز پژوهش ها، ابزارهای تنظیم   گری 
در دیگ��ر کش��ورها ک��ه ش��امل مجموع��ه ای از قوانین و مق��ررات برای 
خودروسازی هاست، بیشتر در جهت اطمینان بخشی از اینکه وسایل نقلیه 
تولیدی مطابق با اس��تانداردهای ایمنی و زیست محیطی طراحی و تولید 
ش��ده باش��ند، اجرا می ش��ود؛ با این حال مقررات تنظیم   گری می تواند از 
کش��وری به کشور دیگر متفاوت باش��د که رعایت آن را برای شرکت های 
خودروس��ازی جهانی دشوار می کند. بنابراین نظارت دولت برای اطمینان 
از پایبندی شرکت ها به استانداردهای ایمنی و زیست محیطی و همچنین 
محافظ��ت از مصرف کنندگان در برابر اقدام��ات ناعادلانه، لازم و ضروری 
است. صنعت خودرو در مواجهه با مقررات ملی و جهانی حوزه تنظیم گری، 
ب��ا چالش های زیادی مواجه اس��ت؛ از این رو، این مق��ررات نحوه تجارت 
تولیدکنندگان و فروشندگان خودرو را تغییر می دهند و بر مدل   های کسب 
وکار آنه��ا تاثیر می گذارن��د و در نهایت، آنها را مجبور می کند تا با محیط 
جدید س��ازگار شوند. لذا شرکت ها مجبورند مدل های کسب و کار خود را 
بازنگ��ری کنند تا بتوانند همچنان رقابتی باق��ی بمانند و با قوانین جدید 

مطابقت داشته باشند.
براس��اس این گ��زارش، سیاس��ت های تنظیم گری و مق��ررات دولت ها 
در حوزه خودروس��ازی و صنایع وابس��ته، تاثیر زیادی بر توس��عه و ظهور 

فناوری های جدید دارد. نتیجه اینکه در دنیا، وجود مقررات خودرویی برای 
اطمینان از ایمنی، کارایی و حفاظت از محیط زیست، امری ضروری است؛ 
بنابراین آنچه برای دولت ها اهمیت زیادی دارد، تعادل بین سیاس��ت   های 
تنظیم گری و نوآوری در صنعت خودرو اس��ت؛ به طوری که مقررات بیش 
از حد می تواند مانع پیشرفت و مقررات اندک یا ناکارآمد می تواند منجر به 

ورود محصولات ناایمن به بازار شود.
با وجود تمام مزایایی که تنظیم   گری خودرو در دیگر کش��ورها دارد، اما 
در ایران، این ابزار به عاملی برای ناکارآمدی خودرو سازی تبدیل شده است؛ 
چراکه نهادهای تصمیم گیر در این حوزه به   صورت جزیره ای عمل کرده و 
نگاه توسعه ای چندانی به این صنعت ندارند. بنابراین نظام تنظیم گری در 
ایران به دلایل متعددی، ناکارآمد است که یکی از دلایل اصلی آن، انباشت 
وظایف متناقض در نهادهای تنظیم   گر است؛ به عنوان مثال، وزارت صمت 
به عنوان تنظیم گر خودرو، وظایف متناقضی برعهده دارد؛ چراکه همزمان 
باید از تولیدکنندگان حمایت کند و بر عملکرد آنها نظارت داش��ته باشد، 
که این تضاد منافع به کاهش شفافیت و ناکارآمدی منجر می شود. از سوی 
دیگر، نب��ود رقابت در بازار خودرو، تنظیم   گره��ا را در موقعیتی قرار داده 
که بیش��تر به تامین منافع تولیدکنندگان داخلی توجه کنند و به حقوق 

مصرف کنندگان کمتر توجه  شود.
تداوم سایه سنگین قیمت گذاری دستوری

یکی دیگر از چالش   های اساس��ی نظام تنظیم   گری در اقتصاد ایران که 
اتفاقا ناکارآمدی آن را محرز کرده، سیاس��ت قیمت گذاری دستوری است. 
هرچند قیمت گذاری دس��توری با هدف کنترل قیمت ها از سوی دولت ها 
اجرا می ش��ود، اما این رویکرد باعث زیان تولیدکنندگان، افزایش تقاضای 
کاذب و شکل   گیری بازارهای سیاه شده و این درحالی است که تنظیم   گرها 
نمی توانند تعادل ب��ازار را حفظ کنند. همچنین نظام تنظیم   گری خودرو 
در ایران فاقد یک برنامه بلندمدت و منس��جم اس��ت. تغییر مکرر قوانین، 
دس��تورالعمل   ها و سیاس��ت   ها باعث س��ردرگمی بازار و ضعف در اجرای 
مقررات می ش��ود. این در ش��رایطی اس��ت که تصمیمات کلان در حوزه 
خودرو اغلب تحت تاثیر ملاحظات سیاس��ی ق��رار می گیرد. این مداخلات 
باعث می ش��ود که نهادهای تنظیم   گر، اس��تقلال لازم را نداشته باشند و 

نتوانند تصمیمات مبتنی بر منافع ملی و اقتصادی اتخاذ کنند.
همه این عوامل، دس��ت به دس��ت هم داده و به ناکارآمدی تنظیم گری 
بازار خودرو انجامیده اس��ت؛ تا جایی که نهاد پژوهشی مجلس در گزارش 
خود از شناس��ایی 30 نهاد حاکمیتی در بازار خودرو، خبر داده که تداخل 
وظایف و جزیره ای عمل کردن این نهادها، تغییرات مدیریتی و همچنین 
عدم هماهنگی بین سیاس��ت های تنظیم گری و نیازهای ب��ازار در نهایت 
ب��ه ناکارآمدی نظام تنظیم گری در ایران منجر ش��ده اس��ت. در مجموع، 
تجربیات منفی و ناموفق در حوزه تنظیم گری در برخی کشورها از جمله 
ایران نشان می دهد که مفهوم تنظیم گری، ارتباط مستقیم و چندجانبه ای 
با ساختار سیاسی دولت ها، رویکرد اقتصادی غالب و شیوه مدیریت عمومی 
دارد؛ به طوری که نمی توان انتظار داش��ت در هر س��اختار سیاسی، ایجاد 

نهادهای تنظیم گر منجر به نیل به اهداف مدنظر شود.

چرا نهاد تنظیم گری خودرو در ایران شکست خورد؟

30 نهاد تنظیم گر در بازار خودرو

شاخص کل بورس تهران در اولین روز معاملاتی هفته، بیش از 50 هزار 
واحد س��قوط کرد تا در روزی که ارزش معاملات خرد به کمترین س��طح 
در 44 روز معاملاتی اخیر رسید، شاهد خروج پول 1800 میلیارد تومانی 
باش��د. در جریان معاملات روز ش��نبه 29 دی ماه، شاخص کل بورس 50 
ه��زار و 589 واحد کاهش یافت و به س��طح 2 میلیون و 815 هزار واحد 
رس��ید. همپای روند نزولی شاخص کل، ش��اخص هم وزن نیز 12 هزار و 
559 واحد کاهش داشت و در نیمه تراز 891 هزار واحد ایستاد. نمادهای 
فارس، فملی و فولاد به ترتیب بیش��ترین تاثیر منفی را بر ش��اخص کل 
بورس داشتند و همچنین از جمله نمادهای پرتراکنش می توان به سیسکو، 
غانیزان و وبملت اش��اره کرد. در آن س��وی بازار س��رمایه اما شاخص کل 
فرابورس ایران 243 واحد افزایش یافت و به س��طح 26 هزار و 764 واحد 
رسید. نیشکر بیشترین تاثیر مثبت و وسپهر و بپاس، بیشترین تاثیر منفی  
را بر شاخص کل فرابورس داشتند. نبانک، نیشکر و کربن نیز از نمادهای 

پرتراکنش فرابورس بودند.
بدین ترتیب در پایان معاملات روز گذش��ته، شاخص کل بورس تهران 
بیش از 50 هزار واحد ریخت و با افت 1.76 درصدی به س��طح 2 میلیون 
و 815 هزار واحدی رس��ید. شاخص هم وزن نیز رفتاری مشابه داشت و با 
افت 1.39 درصدی، کانال روانی 900 هزار واحدی را از دس��ت داد. ارزش 
معاملات خرد به واسطه صف های سنگین فروش، کمتر از 7 هزار میلیارد 
تومان )6 هزار و 885 میلیارد تومان( به ثبت رسید؛ رقمی که از 26 آبان 
بی سابقه بوده است. همچنین خروج پول حقیقی از بازار سرمایه به 1872 
میلیارد تومان رسید که اگرچه نسبت به پایان هفته گذشته کمتر بود ولی 
در مقایسه با ارزش معاملات خرد، رقم بالایی به حساب می آید. سه نماد 
فارس، فملی و فولاد بیشترین تاثیر منفی را بر شاخص کل داشتند و روی 
هم رفته بیش از 15 هزار واحد ش��اخص را منفی کردند. در میان این سه 
نماد، فملی با خ��روج 85.6 میلیارد تومانی پول حقیقی بعد از وبملت در 

میان نمادهای بازار، بیش��ترین خروج پول را به ثبت رساند. فولاد و فارس 
هم به ترتیب با خروج پول 48.5 و 39.6 میلیارد تومانی مواجه شدند.

صندوق ه��ای درآمد ثابت، بیش��ترین ارزش معام��لات را ثبت کردند 
و ارزش معام��لات آنه��ا بیش از 7 هزار و 280 میلیارد تومان ش��د. در 
میان گروه های صنعت هم فلزات اساس��ی و بانک ها س��ردمدار بودند و 
به ترتیب 441 و 437 میلیارد تومان معامله ش��دند. بعد از آنها، صنایع 
داروی��ی و خودرویی ها در رتبه های بعدی قرار گرفتند. خروج پول 500 
میلی��ارد تومانی از صندوق های س��هامی، از دیگر ن��کات مهم بازار بود. 
فلزات اساس��ی و بانک ها هم با خروج پول 260 و 233 میلیارد تومانی 
مواجه ش��دند. با این حال، معاملات در صندوق های طلا در حال حاضر 
متعادل دنبال می شود و تا لحظه تنظیم این گزارش )یک ساعت مانده 
تا پایان معاملات( حدود 170 میلیارد تومان پول حقیقی وارد نمادهای 
مختلف طلایی شده اس��ت. »ندا کریمی«، تحلیلگر بازار سرمایه درباره 
روند معاملات ش��نبه به »اکوایران« توضیح داد: بازار ش��نبه بعد از افت 
3 درصدی در هفته قبل مجددا با فش��ار فروش همراه ش��د؛ این فش��ار 
فروش بیشتر در نمادهای بزرگ نمایان بود، به نحوی که در اواسط بازار 
بیش��تر نمادهای بزرگ در صف فروش ش��دند و در ادامه، فشار فروش 
به کلیت بازار تس��ری پیدا کرد. همچنین در پایان معاملات، ش��اخص 
کل ب��ا بیش از 50 هزار واحد کاهش به س��طح 2 میلیون و 815 هزار 
واحد افت کرد و ش��اخص هم وزن هم افت 1.4درصدی را به خود دید. 
ارزش معاملات خرد با افت معنادار نس��بت به میانگین هفته های اخیر 
به 7 هزار میلیارد تومان رس��ید و ش��اهد خروج بیش از 1800 میلیارد 
توان نقدینگی اش��خاص حقیقی از بازار بودیم که عدد بالایی محسوب 
می ش��ود. به گفته »کریمی«، در اواس��ط بازار، خب��ر ترور قضات دیوان 
عالی کش��ور، اندکی باعث شدت گرفتن صف های فروش شد. همچنین 
در اواخر بازار ش��اهد حمای��ت حقوقی ها از نمادهای ب��زرگ و برچیده 

ش��دن صف های فروش آنها بودیم که به احتمال زیاد باعث کم ش��دن 
فشار فروش در روزهای آتی می شود. همچنین در پایان بازار شنبه بیش 
از 440 نم��اد ص��ف فروش و 57 نماد صف خری��د بودند و بیش از 85 
درص��د نمادها در صف فروش بودند. بیش��ترین تاثیر منفی را نمادهای 
فارس، فولاد و فملی روی بورس گذاشت و بیشترین تاثیر مثبت بر بازار 
را سیس��تم، شبریز و وپخش داش��تند. همچنین با توجه به فرا رسیدن 
زمان انتشار گزارش های فصلی شرکت ها، انتشار و یا پیش بینی فعالان 
بازار از کیفیت انتش��ار گزارش های فصلی ه��م در وضعیت نمادها تاثیر 
زیادی داش��ت و گروه های دارویی و سیمانی، وضعیت بهتری نسبت به 
کلیت بازار داشتند. همچنین دلار نیمایی با کاهش 300 تومانی همراه 
ش��د و صندوق های ط��لا با توجه به افت مختص��ر دلار عمدتا با حباب 
منفی همراه هس��تند. »بهناز اکبرپور«، دیگر کارشناس بازار سرمایه نیز 
گفت: در روز ش��نبه، نرخ ارز توافقی با کاهش 140 تومانی نس��بت به روز 
گذشته، 66 هزار و 392 تومان قیمت خورد. یکی از اتفاقات مهم روزهای 
اخیر، اوج گرفتن روند قطعی گاز ش��رکت های پتروش��یمی است که دبیر 
انجمن صنعت پتروشیمی با انتقاد از عملکرد وزارت نفت از عدم نفع روزانه 
14 میلیون دلاری 12 ش��رکت پتروش��یمی به دلیل قط��ع گاز خبر داد. 
همچنین در روز اول بهمن ماه ش��اهد سررسید شدن گواهی های سپرده 
30 درصدی س��ال گذش��ته خواهیم بود که با توجه به عدم تمدید با نرخ 
مذک��ور، باید مقصد بعدی این وجوه را با دقت رصد نمود. اخبار سیاس��ی 
روزه��ای اخیر از جمله توافق غزه و توافقنامه ایران و روس��یه، تأثیری در 
بازار نداشته اس��ت. پیش بینی می شود که تغییر بزرگی در شرایط عرضه 
و تقاضای بازار ایجاد نشود و خریداران همچنان فقط در منفی های کامل 
به خرید بپردازند. طبق شنیده ها از نیمه  دوم ممکن است که دو صندوق 
توسعه و تثبیت برای حمایت از بازار وارد عمل شوند و شاهد کاهش نسبی 

صف های فروش باشیم.

شاخص کل بورس تهران بیش از 50 هزار واحد ریخت

ارزش معاملات خرد در کف 44 روزه

اخبــــــار

سازمان بورس و اوراق بهادار گزارش داد
رشد 1۶ درصدی ارزش بورس  در یک ماه

روند یک  ساله ارزش بازار اوراق بهادار نشان می دهد، مجموع ارزش 
بازار اوراق بهادار )شامل بورس تهران، فرابورس، بورس انرژی و بورس 
کالا( در آذرماه امس��ال به 117،440 میلیارد ریال رسیده که مجموع 
ارزش آن در چهار بورس فعال ایران، در آذرماه نس��بت به آبان امسال 
16 درصد و نس��بت به پایان سال گذشته 14 درصد رشد کرده است. 
طبق اعلام سازمان بورس و اوراق بهادار، مجموع کل ارزش بازار اوراق 
بهادار از 102،733 میلیارد ریال در 29 اسفندماه پارسال به 117،440 
میلیارد ریال در پایان آذرماه امسال رسیده و مجموع ارزش بازار اوراق 
بهادار در چهار بورس فعال ایران، در آذرماه نسبت به آبان امسال، 16 

درصد و نسبت به پایان سال گذشته، 14 درصد رشد کرده است.
بر همین اس��اس، ارزش بازار بورس تهران از 76،400 میلیارد ریال 
در پایان آذر پارسال، به 88،683 میلیارد ریال در پایان آذرماه امسال 
رس��ید. در طول روزهای سپری ش��ده از دی ماه امسال، ارزش بورس 
ته��ران از م��رز 9000 همت نیز گذر کرده اس��ت. براس��اس گزارش 
مدیریت پژوهش، توس��عه و مطالعات اسلامی سازمان بورس و اوراق 
بهادار، همچنین ارزش بازار فرابورس نیز از 25،882 میلیارد ریال در 
آذرماه پارسال به 27،669 میلیارد ریال در آذرماه امسال رسیده است.

فرصت 5 روزه برای متقاضیان
ثبت نام ایران خودرو آغاز شد

براساس برنامه ریزی های صورت گرفته، متقاضیان واجد شرایطی که 
تاکنون )طی زمان مقرر( اقدام به تعریف حساب وکالتی و مسدودکردن 
وجه 300 میلیون تومانی در این حس��اب، کرده اند، از روز شنبه )29 
دی ماه( به مدت پنج روز تا پایان روز چهارش��نبه )س��وم بهمن ماه( 
فرصت دارند در طرح فروش فوق العاده و پیش فروش ش��ش محصول 

گروه ایران خودرو اقدام کنند.
گروه صنعتی ایران خودرو، فروش بخش��ی از ظرفیت تولید خود در 
س��ال 1404 را در قالب طرح فروش فوق العاده و پیش فروش را برای 
هر سه گروه متقاضیان، برنامه ریزی کرده است. این گروه صنعتی قصد 
دارد به منظور تسهیل خرید مصرف کنندگان واقعی خودرو، بخشی از 
ظرفیت تولید خود در س��ال 1404 را در قالب طرح فروش فوق العاده 
و پیش ف��روش محصولات طی اولویت بن��دی و در چارچوب مصوبات 
شورای رقابت و دستورالعمل تنظیم بازار خودروی سواری عرضه کند. 
ای��ن طرح ویژه متقاضی��انِ عادی، طرح حمای��ت از خانواده و جوانی 
جمعیت و طرح جایگزینی خودروهای فرس��وده اجرایی خواهد ش��د. 
در همین راس��تا، برای مش��ارکت متقاضیان این امکان فراهم شد که 
متقاضیان ع��ادی )عدم الزام برای متقاضیان طرح مادران و دارندگان 
خودروه��ای فرس��وده( از روز یکش��نبه ) 23 دی م��اه( برای تعریف 
حس��اب وکالتی و مس��دود کردن 300 میلیون تومان در این حساب 
نزد بانک های عامل مورد تایید، اقدام کنند؛ مهلت برای اقدام منظور، 

تا روز یکشنبه )30 دی ماه( فراهم است.
متقاضیان عادی پس از اقدام فوق و البته دو گروه دیگر متقاضیان، 
از روز ش��نبه )29 دی م��اه( می توانن��د با مراجعه به س��ایت فروش 
 ،)IKCOSALES.IR اینترنتی گروه صنعتی ایران خودرو )به آدرس
درخواست خرید خود برای خودرو و تعیین روش فروش فوق العاده یا 
پیش فروش محصولات عرضه شده در این دوره را ثبت کنند. هرچند 
که مهلت وکالتی کردن حس��اب ها یک هفته در نظر گرفته ش��ده اما 
ثبت نام خودرویی، به مدت پنج روز و تا س��اعت 23 و 59 دقیقه روز 
چهارشنبه )سوم بهمن ماه( امکان پذیر است؛ متقاضیان می توانند 72 
س��اعت پس از افتتاح حس��اب وکالتی نزد بانک های عامل در حساب 
خود و مسدودکردن مبلغ تعیین شده به ذی نفعی ایران خودرو، نسبت 
به ثبت درخواس��ت خرید خودرو اقدام کنند. در این مرحله از فروش 
محصولات ایران خودرو، دو محصول س��ورن پلاس XU7P و 207 با 
موت��ور TU3 به ص��ورت فروش فوق العاده با موع��د تحویل 90 روزه 
و  پن��ج خودرو ش��امل دناپلاس دس��تی با موت��ور EF7P، دناپلاس 
اتوماتی��ک، راناپلاس، س��ورن پلاس XU7P و 207 دس��تی س��قف 
شیش��ه ای به صورت پیش فروش با موعد تحویل چهار تا هشت ماهه 

عرضه می شوند.

صندوق بین المللی پول پیش بینی کرد
رشد 3.1 درصدی ایران در 2025

صندوق بین المللی پول از پیش بینی رشد 3.1 درصدی اقتصاد ایران و رشد 
3.3 درصدی اقتصاد جهان در سال 2025، خبر داد و نرخ تورم ایران را 29.5 
درص��د و نرخ بیکاری را 8.4 درصد اعلام کرد. این نهاد بین المللی در گزارش 
تازه خود همچنین رشد اقتصاد جهانی در سال 2025 را 3.3 درصد پیش بینی 
کرد. به گزارش »ایسنا«، پیش بینی صندوق بین المللی پول برای رشد تولید 
ناخالص داخلی س��ال 2025 نسبت به تخمین قبلی خود در ماه اکتبر با 0.1 
درصد، کمی به س��مت بالا اصلاح ش��د، در حالی که برای سال 2026 ثابت 
ماند. در گزارش صندوق بین المللی پول آمده اس��ت: پیش بینی می ش��ود که 
امسال اقتصادهای پیشرفته 1.9 درصد و در سال آینده 1.8 درصد رشد کنند 
که نسبت به پیش بینی قبلی تقریبا تغییری نکرده است. در میان اقتصادهای 
پیش��رفته، انتظار می رود که اقتصاد ایالات  متحده در س��ال 2025 به میزان 
2.7 درصد رشد کند که با 0.5 درصد بازنگری به سمت بالا به دلیل بازارهای 
کار قوی و تس��ریع سرمایه گذاری است. همچنین رشد تولید ناخالص داخلی 
ایالات  متحده در سال آینده به 2.1 درصد کاهش می یابد که با بازنگری اندک 
0.1 درصدی به س��مت بالا همراه خواهد بود. به گفته کارشناس��ان صندوق 
بین المللی پول، در ایالات  متحده، تقاضای اساس��ی همچنان قوی مش��اهده 
می ش��ود که منعکس کننده اثرات قوی س��رمایه، سیاست پولی با محدودیت 
کمتر و شرایط مالی حمایتی است. پیش بینی رشد منطقه یورو به دلیل شتاب 
ضعیف تر از حد انتظار در پایان سال گذشته، به ویژه در بخش تولید و تشدید 
عدم اطمینان سیاس��ی و سیاس��تگذاری، از 1.2 درصد در سال جاری به یک 
درص��د کاهش یافت. صندوق بین المللی پول همچنین اعلام کرد که رش��د 
اقتصادی در سال 2026 با تقاضای داخلی قوی تر، شرایط مالی بهتر و بهبود 
اعتماد و کاهش عدم اطمینان به 1.4 درصد افزایش یابد. از طرفی، برآوردهای 
رش��د آلمان به ترتیب با 0.5 و 0.3 واحد کاهش یافت و به 0.3 درصد و 1.1 

درصد در سال های 2025 و 2026 رسید.
همچنین برآوردهای رش��د بازارهای نوظهور و اقتصادهای در حال 
توس��عه به طور کلی بدون تغیی��ر در 4.2 درص��د و 4.3 درصد بود و 
پیش بین��ی رش��د چین برای س��ال 2025 با 0.1 درص��د افزایش به 
4.6 درصد رس��ید. به گفته صن��دوق بین المللی پ��ول، این بازنگری 
منعکس کننده عبور از س��ال 2024 با بس��ته مالی اعلام شده در ماه 
نوامبر اس��ت که تا حد زیادی تاثیر منفی بر س��رمایه گذاری ناشی از 
افزایش عدم اطمینان سیاست تجاری و بازار دارایی را جبران می کند. 
انتظار می رود که رش��د چین در س��ال 2026، به 4.5 درصد برسد و 
تا 0.5 واحد افزایش یابد، زیرا اثرات عدم اطمینان سیاس��ت تجاری از 
بین می رود و افزایش س��ن بازنشس��تگی کاهش عرضه نیروی کار را 
کاهش می دهد. از سوی دیگر، پیش بینی رشد تولید ناخالص داخلی 
هند برای امس��ال و سال آینده در رقم 6.5 درصد باقی ماند. صندوق 
بین المللی پول همچنین پیش بینی رشد ترکیه برای سال جاری را به 
میزان 0.1 واحد افزایش داد و به 2.6 درصد رساند، در حالی که آن را 
بدون تغییر در 3.2 درصد برای س��ال 2026 باقی گذاشت. در نهایت، 
صندوق بین المللی پول، رشد تولید ناخالص داخلی واقعی ایران را 3.1 
درص��د و نرخ تورم را 29.5 درصد برای س��ال 2025 پیش بینی کرد. 
همچنین نرخ بیکاری نیز 8.4 درصد پیش بینی شده است. در همین 
حال، پیش بینی می شود که تورم جهانی در سال 2025 به 4.2 درصد 

و در سال 2026 به 3.5 درصد کاهش یابد.
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سازمان بین المللی کار اعلام کرد
کاهش نرخ بیکاری جهان به 5 درصد

سازمان بین المللی کار )ILO( اعلام کرد که بیکاری جهانی 5 درصد است، اما 
چالش های بازار کار همچنان ادامه دارد. س��ازمان بین المللی کار در گزارش تازه 
خود، نقش تنش های ژئوپلیتیک، افزایش هزینه های اقلیمی و مشکلات بدهی ها 
را در تاثیر بر تلاش های ایجاد کار برجس��ته کرد و از کاهش نرخ بیکاری جهان 
ب��ه 5 درصد خبر داد. با این وجود، چالش ه��ای قابل توجهی، روند بهبود کامل 

بازارهای کار را کند می کند.
س��ازمان بین المللی کار، در حالی که نرخ بیکاری در سال 2024 تثبیت شد، 
بر نابرابری های فزاینده، بیکاری ب��الای جوانان و تاثیرات ماندگار تورم به عنوان 
موانعی برای دستیابی به کار مناسب برای همه تاکید کرد و گفت: نرخ بیکاری 
جهانی 5 درصد نش��ان دهنده بهبودی پایدار از همه گیری کووید-19 است، اما 
چالش های اساسی در این حوزه همچنان ادامه دارد. کار غیررسمی و فقر کاری 
به س��طح قبل از همه گیری، به ویژه در کش��ورهای کم درآمد که ایجاد مشاغل 
مناسب همچنان دشوار محسوب می شود، بازگشته است و شکاف جهانی شغل - 
معیار وسیع تری از تقاضای بازار کار - به 402 میلیون نفر در سال 2024 رسید 
که ش��امل 186 میلیون بیکار، 137 میلیون فرد با بیکاری موقت و 79 میلیون 
جویای کار می شود. در حالی که این شکاف از زمان همه گیری کاهش یافته است 

اما انتظار می رود طی دو سال آینده تثبیت شود و نشان دهنده بهبودی است.
بی��کاری جوانان همچنان به عنوان چالش��ی مهم باقی مانده اس��ت، زیرا نرخ 
جهان��ی نیت )اف��رادی که نه درس می خواند، نه ش��اغل هس��تند و نه مهارتی 
می آموزند( در س��ال 2024 افزایش یافته است؛ حدود 85.8 میلیون مرد جوان 
)13.1درصد( و 173.3 میلیون زن جوان )28.2درصد( در این حوزه طبقه بندی 
ش��ده اند. در کش��ورهای کم درآمد، مردان جوان 20.4 درصد و  زنان جوان 37 
درصد از این جمعیت را تش��کیل می دهند. این روند میلیون ها جوان را به ویژه 
در کش��ورهای کم درآمد در معرض بی ثباتی اقتصادی و شکست های بلندمدت 
قرار داده اس��ت. رش��د اقتصادی جهانی در س��ال 2024 به 3.2 درصد کاهش 
یافت که از 3.3 درصد در س��ال 2023 و 3.6 درصد در س��ال 2022 نزول کرده 
است. این مشکلات شامل تنش های ژئوپلیتیکی، هزینه های تغییرات آب وهوایی 
و مشکلات بدهی حل نشده است. تورم در برخی از مناطق کاهش یافته است، 
اما همچنان بالاست، دستمزدها را کاهش داده و رشد درآمد واقعی را کند کرده 
است. این گزارش خاطرنشان کرد که فقط برخی از اقتصادهای پیشرفته افزایش 
دستمزدهای واقعی را تجربه کرده اند که باعث می شود بیشتر کشورها در تلاش 

برای بازیابی از فشارهای تورمی باشند.
با وجود این چالش ها، گزارش س��ازمان بین المللی کار بر فرصت ها در زمینه 
انرژی ه��ای تجدیدپذیر و فناوری های دیجیتال تاکید کرد. مش��اغل انرژی های 
تجدیدپذیر به دلیل س��رمایه گذاری در انرژی خورشیدی و هیدروژنی به 16.2 
میلیون نفر در جهان افزایش یافت، اگرچه تقریبا نیمی از این مش��اغل در شرق 
آس��یا متمرکز ش��ده اند. فناوری های دیجیتال پتانسیل ایجاد شغل را نیز دارند، 
اما بسیاری از کشورها با موانعی مانند زیرساخت های ناکافی و کمبود مهارت ها 
مواجه هستند که مزایای این پیشرفت ها را محدود می کند. »گیلبرت هونگبو«، 
مدیرکل س��ازمان بین المللی کار همچنین خواس��تار اقدام��ات فوری برای رفع 
آس��یب پذیری های بازار کار شد. کار شایس��ته و اشتغال مولد برای دستیابی به 
عدالت اجتماعی و اهداف توسعه پایدار ضروری است. برای جلوگیری از تشدید 
انسجام اجتماعی، تشدید اثرات آب وهوایی و افزایش بدهی ها، باید از هم اکنون 
برای مقابله با چالش های بازار کار و ایجاد فضایی عادلانه تر و پایدارتر اقدام کنیم. 
به گزارش »بیزنس«، س��ازمان بین المللی کار در این گزارش همچنین افزایش 
بهره وری را از طریق س��رمایه گذاری در آموزش و آموزش مهارت ها، گس��ترش 
حمایت اجتماعی برای کاهش نابرابری و استفاده از سرمایه های خصوصی مانند 

حواله ها برای حمایت از توسعه در کشورهای کم درآمد را توصیه کرد.

نفت روی 80 دلار ایستاد
قیمت نفت در معاملات روز گذش��ته کاهش یافت اما تحت تاثیر تحریم های 
جدید آمریکا علیه تجارت انرژی روس��یه و تشدید نگرانی ها نسبت به اختلالات 
عرضه نفت، چهارمین رش��د هفتگی متوالی خود را رقم زد. قیمت نفت برنت با 
50 سنت معادل 0.6 درصد کاهش، 80 دلار و 79 سنت در هر بشکه بسته شد و 
1.3 درصد رشد هفتگی نشان داد. نفت وست تگزاس اینترمدیت آمریکا نیز با 80 
سنت معادل یک درصد کاهش، 77 دلار و 88 سنت در هر بشکه قیمت خورد 
و ب��رای کل هفت��ه، 1.7 درصد کاهش را ثبت کرد. دولت بایدن یک هفته قبل، 
تحریم های گسترده تری را علیه تولیدکنندگان نفت و نفتکش های روسیه اعلام 
کرد. دویچه بانک پیش بینی کرد که در صورت مختل شدن تولید نفت روسیه به 
میزان روزانه یک میلیون بشکه در سه ماهه دوم تا سه ماهه چهارم، قیمت نفت 
برنت ممکن اس��ت به 90 دلار صعود کند. با این حال، چنین سناریویی ممکن 
اس��ت باعث ش��ود اوپک و متحدانش، افزایش عرضه برنامه ریزی شده را عملی 
کنند که مس��تلزم دادن امتیاز به مقامات روس��ی است که به این ترتیب، رشد 
قیمت نفت را محدود می کند. سرمایه گذاران همچنین در حال ارزیابی پیامدهای 
احتمالی بازگش��ت دونالد ترامپ، رئیس جمهور منتخب آمریکا به کاخ سفید در 
روز دوش��نبه هستند. منتخب ترامپ برای تصدی وزارت خزانه داری، اعلام کرد 
آماده است تحریم های ش��دیدتری را علیه نفت روسیه اعمال کند. با این حال، 
عاملی که رشد قیمت نفت را محدود کرد، اظهارات مقامات امنیت دریایی یمن 
بود که اعلام کردند با توافق آتش بس در غزه، احتمالا عملیات نیروهای مس��لح 
یمن در دریای سرخ، متوقف خواهد شد. این عملیات، فعالیت کشتیرانی جهانی 
را در این منطقه مختل کرده و شرکت ها را ناچار کرده بود در بیش از یک سال 

گذشته، از مسیر طولانی تر و پرهزینه تر جنوب آفریقا استفاده کنند.

واریز 1۶۹ میلیارد تومان سود برای 333 هزار سهامدار
س��پرده گذاری مرکزی اوراق بهادار و تس��ویه وجوه اع��لام کرد بیش از 169 
میلیارد تومان س��ود در هفته چهارم دی ماه امس��ال از طریق اطلاعات سامانه 
س��جام برای 333 هزار سهامدار واریز ش��ده است. به گزارش »ایسنا«، جزییات 
واریز سود سهامداران در هفته چهارم دی ماه امسال حاکی از آن است که هشت 
ناش��ر سود جاری، س��نواتی و حق تقدم 333 هزار و 606 سهامدار را که شامل 
169 میلیارد و 841 میلیون تومان می ش��ود به حساب سجامی سرمایه گذاران 
واریز کردند. در هفته چهارم دی س��ال جاری، چهار ش��رکت »مجتمع صنعتی 
آرتاویل تایر، فرآورده های سیمانی شرق، تولید مواد اولیه داروپخش و داروسازی 
کاسپین تامین« س��ود جاری 24 هزار و 293 سهامدار که شامل 73 میلیارد و 
336 میلیون تومان می شود را به حساب آنها در سامانه سجام واریز شد. گفتنی 
است: در این بازه زمانی، چهار ناشر »ماشین سازی نیرومحرکه، پتروشیمی جهرم، 
س��رمایه گذاری صنعت برق زنجان و قزوین و س��رمایه گذاری هامون صبا« سود 
س��نواتی و حق تقدم 309 هزار و 313 س��هامدار که شامل 96 میلیارد و 504 

میلیون تومان می شود را توسط سپرده گذاری مرکزی پرداخت کردند.
لازم به ذکر اس��ت، »سجام« یک سامانه زیرساختی برای شناسایی مشتریان 
جه��ت ورود ب��ه بازار س��رمایه ایران اس��ت که تمام فع��الان این ب��ازار اعم از 
»س��رمایه گذاران حقیقی یا حقوقی« در این سامانه، فقط یک بار برای همیشه 
اطلاع��ات خ��ود را در آن ثبت خواهند کرد و پ��س از احراز هویت »حضوری یا 
غیرحضوری«، قادر به دریافت خدمات مبتنی بر داده های تایید ش��ده خواهند 
بود. از طریق این سامانه، »اطلاعات هویتی، شماره حساب، شماره موبایل، آدرس 
الکترونیک��ی و اقامت دائمی« فرد ثبت می ش��ود و از آن به بعد هیچ نهاد مالی 
نیازی به دریافت مجدد اطلاعات آن س��هامدار را ندارد. سهامداران می توانند با 
مراجعه به س��ایت www.Sejam.ir ثبت نام و احراز هویت سجام را به صورت 
الکترونیکی انجام دهند. »دریافت کد معاملاتی برای ورود به بازار سرمایه، دریافت 
س��ودهای جاری، سنواتی و سود س��هام عدالت، امکان ورود به درگاه ذی نفعان 
بازار س��رمایه و استفاده از خدمات آن شامل میز خدمت الکترونیک، مشاهده و 
گزارش دارایی، دریافت گواهی سهام، لیست مجامع و برگزاری مجامع به صورت 
الکترونیک، گزارش سودهای پرداخت شده، تاریخچه سود سهام عدالت و گزارش 
حق تقدم استفاده نشده« از جمله مزایای ویژه ثبت نام و احراز هویت در سامانه 

»سجام« به شمار می رود.

خبرنــامه

فرص��ت امروز: آنطور که مرکز آمار ایران گزارش داده، تورم تولیدکننده 
بخ��ش صنعت در آذرماه امس��ال، روندی صعودی ب��ه خود گرفته و زنگ 
خطر بازار مصرف را به صدا درآورده اس��ت. تورم تولیدکننده ماهانه بخش 
صنعت از 2.4 درصد در آبان ماه به 5 درصد در آذرماه امس��ال رس��یده و 
همچنین تورم تولیدکننده نقطه به نقطه نیز روندی صعودی داش��ته و از 
25.2 درصد در آبان ماه به 31.4 درصد در آذرماه افزایش یافته اس��ت. از 
س��وی دیگر، تورم تولیدکننده سالانه در آذرماه امسال نسبت به آبان ماه، 

تغییری نداشته و در سطح 23.1 درصد درجا زده است.
ب��رای اندازه گیری تورم در اقتصاد می توان از انواع ش��اخص های قیمتی 
اس��تفاده کرد که ش��اخص قیمت مصرف کننده )CPI( و شاخص قیمت 
تولیدکنن��ده )PPI( از مهمترین ش��اخص ها هس��تند. ش��اخص قیمت 
تولیدکنن��ده )PPI(، یکی از مهمترین ش��اخص های قیمتی محس��وب 
می ش��ود که به گفته کارشناس��ان می تواند نقش پیش نگر را برای بازارها 
ایفا کند. برای محاس��به ش��اخص  قیمت تولیدکنن��ده، نرخ تغییر قیمت 
محصولات خریداری ش��ده را با فروش تولیدکننده اندازه گیری می کنند و 
البته هزینه های مالیاتی، حمل ونقل و حاش��یه س��ود تجاری را که ممکن 
است خریدار مجبور به پرداخت باشد، را در محاسبه آن در نظر نمی گیرند. 
شاخص قیمت تولیدکننده، معیاری از حرکت میانگین قیمت های دریافتی 
توسط تولیدکنندگان کالاهای مختلف را ارائه می دهد. این شاخص اغلب 
به عنوان یک شاخص پیشرفته تغییرات قیمت در سراسر اقتصاد، از جمله 
تغیی��رات در قیمت کالاها و خدمات مصرفی، مورد توجه و بررس��ی واقع 
می ش��ود. تولید ش��امل تولید کالاهای نیمه فرآوری شده و سایر کالاهای 
واسطه ای و همچنین محصولات نهایی مانند کالاهای مصرفی و تجهیزات 
س��رمایه ای اس��ت. تورم تولیدکننده بخش صنعت نه تنها بر رقابت پذیری 
محص��ولات داخل��ی تأثیر دارد، بلک��ه می تواند بر ص��ادرات و واردات نیز 
اثرگذار باش��د. اگر این تورم به صورت پایدار بالا باش��د، می تواند به کاهش 

سرمایه گذاری در بخش صنعت و افت تولید منجر شود.
تورم تولید آذرماه به 5 درصد رسید

آخری��ن گزارش مرک��ز آمار ایران از ت��ورم تولیدکننده بخش صنعت 
نش��ان می دهد که تورم این بخش در آذرماه امسال نسبت به آبان ماه، 
روندی صعودی به خود گرفته است. مرکز آمار ایران در تازه ترین گزارش 
خود، ت��ورم تولیدکننده بخش صنعت را در آذرماه امس��ال اعلام کرده 
اس��ت. براس��اس این آمار، تورم تولیدکننده این بخش در آذرماه امسال 
نس��بت به آبان ماه، روندی صعودی داشته اس��ت. تورم تولیدکننده در 
بخش صنعت، یکی از ش��اخص های کلیدی اقتصادی است که تغییرات 
قیم��ت کالاها و خدمات صنعتی در مراحل اولی��ه تولید را اندازه گیری 
می کند. این ش��اخص به طور مس��تقیم بر هزینه های تولید و در نهایت 
قیمت ه��ای مصرف کننده تأثیر می گ��ذارد. افزایش تورم تولیدکننده در 
بخش صنعت می تواند نشان دهنده افزایش هزینه های مواد اولیه، انرژی 
و دستمزدها باش��د که به کاهش حاشیه سود تولیدکنندگان و افزایش 
قیمت نهایی کالاها منجر می ش��ود. تورم تولیدکننده در بخش صنعت، 
نه تنه��ا بر رقابت پذیری محصولات داخلی تأثی��ر دارد، بلکه می تواند بر 

صادرات و واردات نیز اثرگذار باش��د. اگر ای��ن تورم به صورت پایدار بالا 
باشد، می تواند به کاهش س��رمایه گذاری در بخش صنعت و افت تولید 
منجر ش��ود. بنابراین مدیریت مؤث��ر عوامل مؤثر بر تورم تولیدکننده، از 
جمله سیاس��ت های پولی و مالی، برای حف��ظ ثبات اقتصادی و تقویت 

بخش صنعت، اهمیت بسیار زیادی دارد.
آنط��ور که مرکز آمار ایران از تغیی��رات تورم تولیدکننده بخش صنعت 
در آذرم��اه 1403 گزارش داده، ت��ورم تولیدکننده در این ماه به 5 درصد 
رسیده است. براساس داده های آماری مرکز آمار، تورم تولیدکننده بخش 
صنعت در آذرماه به روند صعودی بازگشته است. این آمار حاکی از آن است 
ک��ه تورم تولیدکننده ماهانه بخش صنعت در آذرماه امس��ال به 5 درصد 
رسیده است؛ درحالی که این نرخ در آبان ماه حدود 2.4 درصد بوده است. 
همچنین بررسی ها نشان می دهد که تورم تولیدکننده نقطه به نقطه بخش 
صنعت نیز صعودی بوده است. تورم تولیدکننده بخش صنعت در آبان ماه 
امسال معادل 25.2 درصد بوده که با افزایش قابل توجه به 31.4 درصد در 
آذرماه رسیده است. به عبارت دیگر، قیمت نهاده های تولید بخش صنعت 
در آذرماه امس��ال نسبت به آذرماه سال گذشته 31.4 درصد افزایش پیدا 
کرده اس��ت. البته تورم تولیدکننده سالانه در آذرماه امسال نسبت به آبان 
ماه تغییری نداش��ته و در سطح 23.1 درصد درجا زده است. البته انتظار 
می رود که با افزایش تورم ماهانه و نقطه به نقطه آذرماه، تورم س��الانه در 
ماه های آتی، روندی صع��ودی به خود بگیرد. با افزایش تورم تولیدکننده 
بخش صنعت می توان گفت که ش��تاب تورم مصرف کننده در محصولات 
صنعت��ی نیز افزایش خواهد یافت و ب��ار افزایش قیمت در نهایت به مردم 

اصابت خواهد کرد.
تورم سالانه بخش کشاورزی کمتر شد

مرکز آمار ایران همچنین کمترین و بیش��ترین تورم س��الانه در بخش 
کشاورزی را اعلام کرد. براساس گزارش مرکز آمار، درصد تغییرات شاخص 
قیمت تولیدکننده بخ��ش »زراعت، باغداری و دامداری س��نتی« در 12 
منتهی به آذرماه 1403 نس��بت به دوره مش��ابه س��ال قبل 32.9 درصد 
اس��ت که در مقایسه با همین اطلاع در ماه قبل )33.7 درصد(، 0.8 واحد 
درصد کاهش داشته  که بیشترین تورم سالانه مربوط به گروه »پرورش بز 
و بزغاله س��نتی« با 69.8 درصد و کمترین تورم س��الانه مربوطه به گروه 
»غلات« با 8.7 درصد اس��ت. در آذرماه امسال شاخص قیمت تولیدکننده 
بخش »زراعت، باغداری و دامداری سنتی« برابر با 1585.5 بوده که نسبت 
به ماه مشابه س��ال قبل )تورم نقطه به نقطه( 26.6 درصد افزایش داشته  
است. در این ماه شاخص 12 ماهه منتهی به ماه جاری نسبت به شاخص 
دوره مشابه سال قبل )تورم سالانه( با رشد 32.9 درصد مواجه بوده  است.
در آذرماه امس��ال همچنین شاهد کاهش تورم نقطه به نقطه و کاهش 
تورم س��الانه هس��تیم. در آذرماه 1403، درصد تغییرات ش��اخص قیمت 
تولیدکننده بخش »زراعت، باغداری و دامداری سنتی« نسبت به ماه مشابه 
سال قبل )تورم نقطه به نقطه( 26.6 درصد است که در مقایسه با همین 
اطلاع در ماه قبل )28.4 درصد(، 1.8 واحد درصد کاهش داش��ته  اس��ت. 
در این ماه بیش��ترین تورم نقطه به نقطه ب��ا 59.5 درصد مربوط به گروه 

»سبزیجات و حبوبات« بوده و کمترین تورم نقطه به نقطه با 14.1 درصد 
به گروه »سایر محصولات حیوانی« اختصاص داشته است.

از س��وی دیگ��ر در آذرماه امس��ال، درص��د تغییرات ش��اخص قیمت 
تولیدکنن��ده بخش »زراعت، باغداری و دامداری س��نتی« در 12 منتهی 
به آذرماه 1403 نسبت به دوره مشابه سال قبل 32.9 درصد است که در 
مقایسه با همین اطلاع در ماه قبل )33.7 درصد(، 0.8 واحد درصد کاهش 
داشته  است. در این ماه بیشترین تورم سالانه مربوط به گروه »پرورش بز و 
بزغاله سنتی« با 69.8 درصد بوده و کمترین تورم سالانه به گروه »غلات« 

با 8.7 درصد تعلق داشته است.
تورم تولیدکننده خدمات 3۹ درصد شد

مرکز آمار ایران همچنین تورم تولیدکننده بخش خدمات را 39 درصد 
اعلام کرد. درصد تغییرات شاخص قیمت تولیدکننده بخش های خدمات 
در 12 ماه منتهی به آبان  امس��ال نس��بت به مدت مشابه سال قبل 39.7 
درصد بوده اس��ت. در آبان  1403، شاخص قیمت تولیدکننده بخش های 
خدمات 1277.8 اس��ت که نس��بت به ماه قبل )تورم ماهانه( 1.6 درصد، 
نسبت به ماه مشابه سال قبل )تورم نقطه به نقطه( 33.5 درصد و در 12 
ماه منتهی به ماه جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل )تورم سالانه( 39.7 
درصد افزایش داش��ته اس��ت. در آبان ماه امس��ال درصد تغییرات شاخص 
قیمت تولیدکننده بخش های خدمات نسبت به ماه قبل )تورم ماهانه( 1.6 
درصد است؛ یعنی میانگین قیمت دریافتی توسط ارائه دهندگان خدمات 
به ازای تولید خدمات ش��ان در داخل کشور، در آبان ماه نسبت به ماه قبل، 
1.6 درصد افزایش دارد. در این ماه بیش��ترین ت��ورم ماهانه با 3.2 درصد 
مربوط به گروه »فعالیت های املاک و مس��تغلات« و کمترین تورم ماهانه 
با صفر درصد مربوط به گروه »آب رس��انی، مدیریت پس��ماند، فاضلاب و 
فعالیت های تصفیه« اس��ت. در آبان ماه همچنین درصد تغییرات شاخص 
قیمت تولیدکننده بخش های خدمات نسبت به ماه مشابه سال قبل )تورم 
نقطه به نقطه( 33.5 درصد اس��ت. به عبارت��ی، میانگین قیمت دریافتی 
توسط ارائه دهندگان خدمات به ازای تولید خدماتشان در داخل کشور، در 
آبان ماه 1403 نس��بت به ماه مشابه سال قبل، 33.5 درصد افزایش دارد. 
در این ماه بیش��ترین تورم نقطه به نقطه ب��ا 72.5 درصد مربوط به گروه 
»آب رس��انی، مدیریت پسماند، فاضلاب و فعالیت های تصفیه« و کمترین 
تورم نقطه به نقطه با 22.5 درصد مربوط به گروه »اطلاعات و ارتباطات« 

بوده است.
از طرفی، درصد تغییرات شاخص قیمت تولیدکننده بخش های خدمات 
در 12 ماه منتهی به آبان ماه 1403 نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل 
39.7 درصد ثبت ش��ده است. به عبارتی، میانگین قیمت دریافتی توسط 
ارائه دهندگان خدمات به ازای تولید خدمات ش��ان در داخل کشور، در 12 
ماه منتهی به آبان ماه 1403 نسبت به مدت مشابه سال قبل 39.7 درصد 
افزایش دارد. در این ماه بیش��ترین تورم س��الانه با 50.3 درصد مربوط به 
گروه »آب رس��انی، مدیریت پس��ماند، فاض��لاب و فعالیت های تصفیه« و 
کمترین تورم سالانه با 23.7 درصد مربوط به گروه »اطلاعات و ارتباطات« 

بوده است.

آخرین آمارهای تورم تولیدکننده بخش صنعت نشان می دهد

تورم پیشران در حال صعود

بررس��ی ها نش��ان می دهد که در پاییز امس��ال تنها حدود 27 درصد از 
ش��اغلین مدرک دانشگاهی داش��ته اند. به گزارش »اکوایران«، بسیاری از 
مردم با هدف ورود به بازار کار در دانش��گاه ها تحصیل می کنند. براس��اس 
جدیدترین داده های مرکز آمار ایران از بازار کار، در پاییز امسال تنها حدود 
یک چهارم شاغلین فارغ التحصیل آموزش عالی بوده اند. با وجود اینکه سهم 
ش��اغلین تحصیلکرده از کل شاغلین در چند پاییز گذشته به طور مداوم 
در حال افزایش بوده، این نس��بت در پاییز 1403 در مقایسه با پاییز سال 
گذشته کاهش یافته است. روند این شاخص به تفکیک زنان و مردان نیز 
چنین مس��یری را طی کرده اس��ت. در مفاهیم بازار کار، افراد 15 ساله و 
بیش��تر جمعیت حاضر در سن کار محسوب می شوند. این جمعیت به دو 
بخش فعال و غیرفعال تقسیم می شود؛ افرادی که بنا به هر دلیل تمایل به 
اشتغال ندارند در جمعیت غیرفعال قرار دارند و افرادی که شاغل هستند 
و تمایل به کار دارند با وجود اینکه شغلی پیدا نمی کنند – بیکاران- جزو 
جمعیت فعال هستند. به عبارت دیگر، جمعیت فعال مجموع افراد شاغل 

و بیکار است.
براساس آمارها در پاییز امسال، 24 میلیون و 983 هزار نفر شاغل بوده اند 
که 26.9 درصد از آنها – بیش از 6 میلیون و 700 هزار نفر – دارای مدرک 
دانشگاهی بوده اند. این نسبت از پاییز 97 تا 1402 صعودی بوده، ولی در 
پاییز امس��ال کاهش یافته است. به طوری که سهم شاغلین تحصیلکرده از 
کل شاغلان در پاییز 97 حدود 24 درصد بوده و در پاییز 1402 به 27.5 
درصد – حدود 6 میلیون و 800 هزار نفر – رسیده و در پاییز امسال 0.6 
واحد درصد با کاهش روبه رو بوده اس��ت. این نش��ان می دهد ممکن است 

تعدادی از شاغلین تحصیلکرده از جمعیت فعال خارج شده باشند.
اگر روند این نس��بت برای زنان و مردان به طور جداگانه بررس��ی شود، 
می توان دید که سهم مردان شاغل دانشگاه رفته از کل شاغلان مرد از 20.6 
درصد در پاییز 97 به 23.5 درصد در پاییز 1402 رس��یده که بیش��ترین 
مقدار ثبت شده در دوره مورد بررسی است. همچنین، این نسبت در پاییز 

جاری، هم جهت با میانگین کشور کاهش یافته و به 22.8 درصد – حدود 
4 میلیون و 760 هزار نفر – رس��یده است. دامنه نوسان سهم زنان شاغل 
تحصیلکرده از کل ش��اغلان زن بیش��تر از مردان بوده است. به طوری که، 
مقدار این ش��اخص برای زنان در سال های 97 و 98 در حدود 38 درصد 
بوده و در سال 99 به 43.6 درصد رسیده و تا پاییز 1402 به طور کلی در 
حال افزایش بوده است. سهم زنان شاغل دانشگاه رفته از کل شاغلان زن از 
48.5 درصد در پاییز سال گذشته به 47.8 درصد – حدود یک میلیون و 

955 هزار نفر – در پاییز امسال کاهش یافته است.
دلیل افزایش سهم زنان ممکن است به دلیل همه گیری کرونا بوده باشد؛ 
چراکه در این دوره بس��یاری از کسب وکارهای خرد که عمدتا توسط زنان 
اداره می شدند، تعطیل ش��دند. همچنین، بسیاری از زنانی که تحصیلات 
دانشگاهی نداشتند، در این دوره مجبور به ترک آن شدند. از طرفی، عمده 
زنانی که مدرک دانشگاهی دارند نسبت به زنانی که فاقد تحصیلات عالی 
هس��تند، امنیت ش��غلی بالاتری دارند؛ چراکه اکثر آنها در ادارات دولتی 
مشغول به کار هستند. به همین دلیل، با شروع کرونا سهم زنان تحصیلکرده 
از اش��تغال افزایش یافت��ه، چون تعداد قابل توجهی از زن��ان در این دوره 
از جمعیت فعال خارج ش��ده اند. با توجه به س��هم پایین تحصیلکرده ها از 
اش��تغال، می توان چنان تعبیر کرد که آموزش های دانشگاهی متناسب با 
نیاز بازار کار کش��ور صورت نمی گی��رد و در واقع آموزش و بازار کار با هم 

منطبق نیستند.
مرکز آمار همچنین علاوه بر نرخ بیکاری، فاصله اطمینان آن را نیز اعلام 
می کند که نش��ان می دهد چقدر این نرخ ممکن است خطا داشته باشد. 
براساس داده های نیروی کار در پاییز 1403، فاصله اطمینان نرخ بیکاری 
برخی استان ها به بیش از 4.5 واحد درصد رسیده است. نرخ بیکاری کشور 
در فص��ل پاییز برابر با 7.2 درصد و فاصل��ه اطمینان آن 0.7 واحد درصد 
بوده است. در برخی استان ها فاصله اطمینان نرخ بیکاری در این دوره به 
4.8 واحد درصد نیز رس��یده که می تواند نرخ بیکاری این استان ها به این 

ان��دازه دچار اختلاف کند. با توجه به اینکه در محاس��بات آماری احتمال 
خطا وجود دارد، از ش��اخص »فاصله اطمینان« برای اندازه گیری این خطا 
استفاده می شود. این شاخص نشان می دهد »حداقل« و »حداکثر« خطای 
اندازه گیری یک ش��اخص آماری چقدر می تواند باش��د. دلیل اهمیت این 
ش��اخص آنجایی نمایان می شود که تفاوت در مقادیر نماگرهای اقتصادی 

می تواند به سیاستگذاری های متفاوتی ختم شود.
فاصله اطمینان نشان می دهد که بین بالاترین و پایین ترین نرخ احتمالی 
چقدر فاصله وجود دارد. براساس آمارهای بازار کار در پاییز 1403، فاصله 
اطمینان نرخ بیکاری کل کش��ور 0.7 واحد درصد بوده است. نرخ بیکاری 
که به طور رس��می اعلام ش��ده برابر با 7.2 درصد بوده که ممکن است در 
کمترین حالت 6.9 درصد و در بیش��ترین حالت 7.6 درصد باش��د. فاصله 
اطمین��ان نرخ بی��کاری در پاییز 1402 برابر ب��ا 0.8 واحد درصد بوده که 
نش��ان می دهد فاصله خطا در پاییز امسال نسبت به سال گذشته کاهش 

یافته است.
بالاترین اختلاف بین حد بالا و پایین نرخ بیکاری در پاییز امسال برای 
اس��تان های اردبیل و گلستان بوده اس��ت. نرخ بیکاری رسمی اعلام شده 
ب��رای اس��تان اردبیل 10.1 درصد بوده اس��ت. این در حالی اس��ت که با 
توجه به فاصله اطمینان منتشر شده ممکن است نرخ بیکاری این استان 
در کمتری��ن حالت 7.7 درصد و در بیش��ترین حالت 12.5 درصد باش��د. 
همچنین، نرخ بیکاری رس��می اس��تان گلس��تان 9.9 درصد بوده که در 
کمترین حالت ممکن است 7.5 درصد و در بیشترین حالت 12.3 درصد 
باش��د. بدین ترتیب، اختلاف حد بالا و پایین نرخ بیکاری این دو اس��تان 
در پاییز امس��ال برابر با 4.8 واحد درصد بوده است. پس از این دو استان، 
اختلاف حد بالا و پایین نرخ بیکاری استان های گیلان و کرمانشاه به 4.6 
واحد درصد رسیده است. در برخی استان های دیگر نیز این اختلاف زیر 3 
واحد درصد بوده است. دلیل اینکه چرا فاصله اطمینان در برخی استان ها 

قابل توجه و در برخی دیگر کم است، مشخص نیست.

پیدا و پنهان بازار کار تحصیلکرده ها

مدرک دانشگاهی نان می شود؟
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نویسنده: علی آل علی
تصور کنید یک برند کوچک و گمنام تنها با 10 نفر نیروی کار حرفه ای 
موفق به رقابت با غول های چند میلیارد دلاری می شود. این سناریو شاید 
شبیه داستان های علمی-تخیلی به نظر برسد، اما در دنیای واقعی چنین 
اتفاقات��ی رخ داده اس��ت. برندهایی مانند زوم که ب��ا تیم های کوچک اما 
متخصص شروع به کار کردند، اکنون در فهرست رهبران صنعت خود قرار 
دارند. راز این موفقیت چیس��ت؟ س��رمایه گذاری هوشمندانه روی نیروی 

انسانی.
نیروی انس��انی ماهر نه تنها موتور محرک س��ازمان ها است، بلکه روح 
و قلب هر کس��ب و کار محس��وب می ش��ود. زمانی که یک برند به جای 
تمرکز صرف روی تجهیزات و فناوری به توسعه مهارت ها و رفاه کارکنانش 
می پردازد، عملا در حال ساختن بنایی محکم برای آینده خود است. این 
امر به ویژه در دنیای امروز که رقابت بر سر جذب و نگه داشت استعدادها 

به شدت افزایش یافته، اهمیت بیشتری پیدا کرده است.
اما چرا سرمایه گذاری روی نیروی انسانی تا این حد حیاتی است؟ پاسخ 
در ارزش افزوده ای نهفته اس��ت که کارکنان حرفه ای به سازمان می آورند. 
کارکنانی که آموزش می بینند، تش��ویق می شوند و در محیطی پویا رشد 
می کنند، نه تنها بهره وری بالاتری دارند، بلکه خود به سفیران برند تبدیل 
می شوند. در مقابل، برندهایی که به نیروی انسانی به چشم یک ابزار قابل 
جایگزین نگاه می کنند، نه تنها بهره وری پایین تری دارند، بلکه احتمال از 
دست دادن استعدادهای کلیدی شان نیز افزایش می یابد. تصور کنید یک 
ورزش��کار حرفه ای بدون مربی و امکانات تمرین مناسب مشغول فعالیت 
اس��ت. آیا او می تواند در المپیک طلا بگیرد؟ قطعاً نه. همین مس��ئله در 

دنیای کسب و کار نیز مصداق دارد.
م��ا در ادامه این مقاله بهترین روش های س��رمایه گذاری بر روی نیروی 
انس��انی را بررس��ی خواهیم کرد. از آموزش های مس��تمر گرفته تا خلق 
محیطی انگیزشی و پویا، هر روش می تواند چراغ راهی برای برندهایی باشد 
که قصد دارند با نیروی انس��انی ماهر و متعهد به قله های موفقیت دست 
یابند. پس اگر دغدغه رشد برندتان را دارید، این مقاله را از دست ندهید.

بهترین روش های سرمایه گذاری بر روی نیروی انسانی
س��رمایه گذاری بر روی نیروی انسانی فقط نوعی ولخرجی نیست. شما 
باید هدف گذاری دقیقی داش��ته باشید تا سرمایه تان همینطور الکی هدر 
ن��رود. ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم کارآفرینان برای هر س��نت از 
پول ش��ان باید برنامه ای دقیق داشته باشند. پس اگر برنامه تان را با دقت 
مرور نکنید، اصلا بعید نیس��ت در ادامه راه با مش��کلات اساسی رو به رو 
شوید. ما اینجا هستیم تا این برنامه کلیدی را به شما معرفی کنیم. پس با 

ما همراه باشید تا نکات کلیدی در این رابطه را یاد بگیرید. 
آموزش و توسعه مستمر: کلید مهارت آموزی مداوم

س��رمایه گذاری بر روی آموزش یک��ی از مطمئن ترین راه ها برای بهبود 
عملکرد نیروی انسانی است. زمانی که کارکنان فرصت یادگیری مهارت های 
جدید را پیدا می کنند، هم بهره وری آنها افزایش می یابد و هم احس��اس 
ارزش��مند بودن می کنند. برندهایی مانند مایکروس��افت و گوگل سالانه 
میلیون ها دلار صرف دوره های آموزش��ی و کارگاه های تخصصی می کنند 
تا کارکنان شان همیشه در اوج باشند. برای مثال، تصور کنید یک شرکت 
بازاریابی که تیم فروش آن آموزش های تخصصی در حوزه مذاکره و تحلیل 
داده دیده ان��د، در ب��ازار فعالیت دارد. این تیم نه تنه��ا در فروش موفق تر 
خواهد بود، بلکه می تواند با ارائه بینش های جدید استراتژی های بهتری را 
برای برند طراحی کند. آموزش، مانند یک سرمایه گذاری بلندمدت است 

که سود آن به مرور زمان نمایان می شود.
نکته مهم دیگر، به روز نگه داشتن مهارت ها است. در دنیایی که فناوری 
هر روز در حال تغییر اس��ت، کارکنانی ک��ه دانش و توانایی های جدیدی 
کس��ب نمی کنند، به س��رعت از دور رقابت خارج خواهند ش��د. بنابراین، 
آم��وزش مداوم می تواند یک مزیت رقابتی برای برندها باش��د. اما آموزش 
تنه��ا به دوره های تخصصی محدود نمی ش��ود. ایج��اد برنامه های ارزیابی 
و راهنمای��ی کارکنان نیز می تواند به توس��عه فردی کارکنان کمک کند. 
کارکنانی که از تجربیات همکاران با سابقه خود بهره مند می شوند، سریع تر 
رش��د می کنند و به نیرویی توانمند برای برند تبدیل می ش��وند. بی شک 

س��رمایه گذاری بر روی آموزش نشان دهنده تعهد برند به رشد و پیشرفت 
کارکنان است. این تعهد، نه تنها به افزایش رضایت شغلی منجر می شود، 

بلکه اعتماد و وفاداری کارکنان را نیز تقویت می کند.
ایجاد محیط کاری مثبت: جایی که همه دوست دارند کار کنند

محیط کاری به نوعی خانه دوم کارکنان محسوب می شود. وقتی فضایی 
فراهم شود که در آن افراد احساس راحتی، احترام و انگیزه کنند، بهره وری 
به طرز چش��مگیری افزایش می یابد. برندهای��ی مانند اپل و نتفلیکس با 
طراحی محیط های کاری باز و خلاقانه، توانسته اند نه تنها بهره وری، بلکه 

رضایت کارکنان را نیز افزایش دهند.
تص��ور کنی��د در یک دفت��ر کار، اتاق های شیش��ه ای برای جلس��ات، 
ایس��تگاه های کاری مدرن و حتی فضای اس��تراحت با مبل های راحتی و 
بازی های ویدئویی وجود داش��ته باش��د. آیا کار کردن در چنین محیطی 
جذاب تر نیست؟ چنین فضایی، علاوه بر کاهش استرس، خلاقیت کارکنان 
را نی��ز به ش��دت افزایش می دهد، اما ایجاد محی��ط کاری مثبت فقط به 
طراحی فیزیکی محدود نمی ش��ود. فرهنگ سازمانی نیز نقش مهمی در 
این زمینه دارد. برندی که به تعاملات مثبت بین کارکنان، ش��فافیت در 
تصمیم گیری ها و تشویق ایده های خلاقانه اهمیت می دهد، محیطی مثبت 

و پویا خلق می کند.
همچنین، فراهم کردن امکانات رفاهی نظیر برنامه های سلامتی، تغذیه 
مناسب و حتی س��اعات کاری منعطف، می تواند رضایت شغلی کارکنان 
را افزایش دهد. کارکنانی که در محیطی س��الم و دوس��تانه کار می کنند، 
عملکرد بهتری دارند و کمتر دچار فرسودگی شغلی می شوند. محیط کاری 
مثبت نش��ان دهنده توجه برند به رفاه و ش��ادی کارکنان اس��ت. این امر، 
به نوبه خ��ود، انگیزه کارکنان را برای ارائه بهترین عملکردش��ان افزایش 

می دهد.
برنامه های انگیزشی و پاداش: سوخت موتور بهره وری

پاداش یک��ی از موثرترین روش ها برای تقوی��ت انگیزه و افزایش تعهد 
کارکنان است. وقتی فردی برای تلاش هایش به درستی قدردانی شود، نه 
تنها احساس ارزشمند بودن می کند، بلکه انگیزه بیشتری برای پیشرفت 
پی��دا می کند. برندهایی مانند آمازون و اس��تارباکس ب��ا ارائه برنامه های 
پاداش دهی متنوع، توانسته اند رضایت کارکنان خود را افزایش دهند. این 
برنامه ها می تواند ش��امل پاداش های مالی، تقدیرنامه های رسمی یا حتی 

فرصت های رشد شغلی باشد.
تصور کنید یک شرکت نرم افزاری به کارکنانی که ایده های خلاقانه ارائه 
می دهند، فرصت حضور در کنفرانس های بین المللی را بدهد. این نه تنها به 
توسعه فردی کارکنان کمک می کند، بلکه نشان دهنده ارزش گذاری برند 
بر نوآوری اس��ت. برنامه های انگیزشی همچنین می توانند به تقویت حس 
همکاری بین کارکنان کمک کنند. وقتی یک تیم به صورت مشترک برای 
دستیابی به اهدافی تلاش می کند و در نهایت پاداش می گیرد، همدلی و 

انگیزه اعضای تیم افزایش می یابد.
بی شک پاداش دهی نشان دهنده توجه برند به تلاش های کارکنان است. 
ای��ن امر، به ویژه در دنیای امروز، که رقابت بر س��ر جذب و نگه داش��ت 

استعدادها به شدت افزایش یافته، اهمیت ویژه ای دارد.
ارائه فرصت های پیشرفت شغلی: نردبانی برای رشد و موفقیت

یکی از مهمترین دلایلی که باعث می شود کارکنان به سازمان خود وفادار 
بمانند، وجود فرصت های پیش��رفت شغلی است. برندهایی که مسیرهای 
روشنی برای ارتقای شغلی ایجاد می کنند، نه تنها انگیزه کارکنان را تقویت 

می کنند، بلکه به آنها احساس هدفمندی می دهند.
برای مثال، ش��رکتی مانند دیلوی��ت )Deloitte( ک��ه در زمینه ارائه 
خدمات حرفه ای فعالیت دارد، برنامه های توسعه شغلی طراحی کرده است 
که به کارکنان کمک می کند در طول دوران کاری خود پیش��رفت کنند. 
این برنامه ها شامل تعیین مسیر شغلی، آموزش های تخصصی و حتی ارائه 

فرصت های مشاوره با مدیران ارشد است.
وقتی کارکنان احساس کنند که برندشان به رشد آنها اهمیت می دهد، 
تعهد بیشتری به کار خود نشان می دهند. تصور کنید یک کارمند جوان که 
با یک برنامه منظم توانسته از یک موقعیت ابتدایی به یک نقش مدیریتی 

برسد. چنین تجربه ای، اعتماد و انگیزه او را به شدت افزایش می دهد.

یکی دیگر از روش های ارائه فرصت های پیشرفت، شناسایی استعدادها و 
کمک به توسعه آنها است. برندها می توانند از طریق برنامه های منتورینگ 
و کوچینگ، کارکنان خود را برای پذیرش مس��ئولیت های بزرگ  تر آماده 
کنند. این نه تنها به رشد فردی کارکنان کمک می کند، بلکه به برند نیز 
در ایجاد تیم های قوی تر یاری می رس��اند. در نهایت، سرمایه گذاری روی 
پیش��رفت شغلی کارکنان، پیام روش��نی برای آنها دارد: شما برای ما مهم 
هس��تید. این حس ارزش��مندبودن، بهره وری و تعه��د کارکنان را به طرز 

چشمگیری افزایش می دهد.
توجه به سلامت روانی و جسمی کارکنان: سنگ بنای بهره وری

در دنیای پرتنش امروزی س��لامت روانی و جسمی کارکنان به یکی از 
اولویت های اصلی برندها تبدیل شده است. سازمان هایی که به این موضوع 
اهمیت می دهند، نه تنها کارکنانی ش��ادتر و سالم تر دارند، بلکه بهره وری 

آنها نیز بالاتر است.
برای مث��ال، برندهایی مانند گ��وگل با ارائه امکاناتی نظیر س��الن های 
ورزشی، برنامه های یوگا و حتی جلس��ات مشاوره روانشناسی به سلامت 
کارکنان خود توجه ویژه ای دارند. این اقدامات، اس��ترس کاری را کاهش 
می دهد و انگیزه کارکنان را برای ارائه بهترین عملکرد افزایش می دهد، اما 
سلامت روانی تنها به ارائه امکانات رفاهی محدود نمی شود. ایجاد محیطی 
که در آن کارکنان احساس امنیت کنند و بتوانند مشکلات خود را بدون 
ترس از قضاوت مطرح کنند، بس��یار مهم است. برندی که سلامت روانی 
کارکنانش را در اولویت قرار می دهد، اعتماد و همدلی بیشتری بین اعضای 

تیم خود ایجاد می کند.
در کنار این موضوع، فراهم کردن تعادل میان کار و زندگی، یکی دیگر 
از روش های موثر برای بهبود سلامت روانی و جسمی کارکنان است. ارائه 
س��اعات کاری منعطف یا حتی اجازه کار از راه دور، می تواند به کارکنان 
کمک کند تا زندگی شخصی و حرفه ای خود را بهتر مدیریت کنند. بی شک 
توجه به س��لامت کارکنان نشان دهنده تعهد برند به رفاه و شادکامی آنها 
است. این امر نه تنها به کاهش نرخ فرسودگی شغلی منجر می شود، بلکه 

وفاداری کارکنان به برند را نیز افزایش می دهد.
تشویق به همکاری و کار تیمی: خلق جادوی جمعی

هیچ برندی نمی تواند بدون همکاری و هم افزایی کارکنانش به موفقیت 
برس��د. س��رمایه گذاری روی تقویت کار تیمی، یکی از موثرترین روش ها 
برای افزایش بهره وری و خلاقیت در سازمان است. برای مثال، شرکت  هایی 
مانند پیکس��ار )Pixar( با ایجاد فضاهایی برای تبادل ایده ها و همکاری 
تیمی، توانس��ته اند آثار خلاقانه ای خلق کنند که در س��طح جهانی موفق 
بوده اند. این برند با برگزاری جلسات توفان فکری و فعالیت های تیم سازی، 

کارکنان را به همکاری نزدیک تر تشویق می کند.
تشویق به کار تیمی تنها به سازماندهی جلسات محدود نمی شود. ایجاد 
فضای��ی که در آن کارکنان بتوانند آزادانه نظرات خود را مطرح کنند و از 
تجربیات یکدیگر بیاموزند، اهمیت ویژه ای دارد. این فضا، اعتماد و احترام 

بین اعضای تیم را تقویت می کند.
به ع��لاوه، ارائه پاداش های گروه��ی می تواند انگیزه کارکن��ان را برای 
هم��کاری افزایش دهد. برای مثال، اگر تیمی یک پروژه موفق را به اتمام 
برساند، پاداشی مانند سفر گروهی یا یک مهمانی کوچک می تواند آنها را 

برای دستیابی به اهداف بزرگ تر تشویق کند.
در پایان، همکاری تیمی نه تنها به حل سریع تر مشکلات کمک می کند، 
بلکه خلاقیت و نوآوری را نیز افزایش می دهد. وقتی افراد در کنار هم کار 
می کنند، قدرت جمعی آنها می تواند به نتایجی دس��ت یابد که به تنهایی 

ممکن نبود.
ایجاد فرهنگ شفافیت و اعتماد: زیربنای موفقیت پایدار

ش��فافیت و اعتماد دو عنصر کلیدی برای ایجاد محیطی سالم و موفق 
هس��تند. برندهایی که ارتباطات باز و صادقان��ه ای با کارکنان خود دارند، 
به طور طبیعی از بهره وری و تعهد بیش��تری برخوردارند. برای مثال، برند 
پاتاگونیا  )Patagonia( با ایجاد فرهنگ سازمانی شفاف، کارکنان خود را 
در تصمیم گیری های مهم مشارکت می دهد. این برند، اطلاعات مربوط به 
عملکرد مالی و استراتژی های آینده را با کارکنانش به اشتراک می گذارد و 

از آنها می خواهد نظرات خود را بیان کنند.

شفافیت به کارکنان این پیام را می دهد که آنها بخشی از تصمیم گیری های 
کلان سازمان هستند. این احساس مشارکت، انگیزه و تعهد آنها را افزایش 
می دهد. همچنین، اعتماد به مدیران و همکاران، فضای کاری مثبت تری 
ایجاد می کند. یکی دیگر از جنبه های شفافیت، ارائه بازخوردهای صادقانه 
است. وقتی کارکنان بازخوردهای سازنده دریافت می کنند، بهتر می توانند 
نقاط ضعف خود را شناس��ایی کرده و برای بهب��ود آنها تلاش کنند. این 
فرآیند، به توسعه فردی و حرفه ای آنها کمک می کند. فرهنگ شفافیت و 
اعتماد به تقویت ارتباطات داخلی و ایجاد تیم های قوی تر کمک می کند. 
برندهایی که به این اصول پایبند هس��تند، به ط��ور طبیعی از کارکنانی 

وفادارتر و انگیزه مندتر برخوردارند.
سخن پایانی

س��رمایه گذاری بر روی نیروی انس��انی نه تنها یک ضرورت، بلکه یک 
فرصت طلایی برای برندها اس��ت. برندهایی که به رشد و توسعه کارکنان 
خود اهمیت می دهند، در واقع در حال س��اختن آینده ای روش��ن تر برای 
خود هس��تند. از آموزش های مستمر گرفته تا خلق محیط کاری مثبت و 

برنامه های انگیزشی، هر روش می تواند به موفقیت برند کمک کند.
اگر می خواهید برندتان در دنیای پررقابت امروز حرفی برای گفتن داشته 
باش��د، وقت آن اس��ت که روی مهمترین دارایی تان یعنی نیروی انسانی، 
س��رمایه گذاری کنید. این س��رمایه گذاری، نه تنها به افزایش بهره وری و 
رضایت کارکنان منجر می ش��ود، بلکه به تقوی��ت جایگاه برند در بازار نیز 
کم��ک می کند. پس همین امروز دس��ت به کار ش��وید و برنامه ای جامع 
برای توسعه نیروی انسانی برندتان طراحی کنید. فراموش نکنید، موفقیت 
برندها در دس��تان کارکنانی است که با تمام وجود برای تحقق اهداف آن 

تلاش می کنند.
منابع:
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اخبار

اجرای طرح های ورزشی رنگین در منطقه ۴ کرج
کرج - خبرنگار فرصت امروز: مدیر منطقه ۴ شهرداری کرج 
گفت: با هدف افزایش ســامت عمومی و ایجاد فضایی شــاداب، 
طرح های ورزشی رنگین در بوستان ها و مسیرهای تندرستی منطقه 
۴ کرج اجرا شد. این طرح با استقبال گسترده شهروندان روبرو شده 
و قرار است با ایده های جدید، توسعه یابد. حسین عطایی در گفتگو 
با پایگاه خبری کرج امروز، اظهارکرد: با هدف حفظ سامتی عمومی 
و افزایش نشاط اجتماعی، تصمیم به اجرای طرح های نو و متنوع در 
بوستان ها و مسیرهای سامتی سطح منطقه گرفتیم که در فاز اول، 
 طرح های زیبایی از بازی نوستالژی لی لی در چند بوستان اجرا شد.  

وی گفت: طرح های رنگین ورزشی با هدف ارتقاء سامت عمومی و افزایش نشاط اجتماعی در بوستان ها و مسیرهای تندرستی این 
منطقه اجرا شد. عطایی با اشاره به استقبال چشمگیر شهروندان از این طرح افزود: در بازخورد اجرای این طرح، با استقبال بسیار 
خوبی از سوی شهروندان مواجه شدیم. به همین دلیل، در صدد هستیم تا با اجرای نمونه های بدیع از مفاهیم اجتماعی، انگیزه 
حضور و مشارکت شهروندان در نشاط جمعی در فضاهای عمومی را افزایش دهیم. این مسئول بیان کرد: این طرح با رنگ آمیزی 
 فضاهای ورزشی و ایجاد طرح های جذاب، تاش دارد تا محیطی پویا و انگیزه بخش برای ورزش و تفریح شهروندان فراهم آورد.  
وی ادامه داد: اجرای بازی های نوستالژیک مانند لی لی نیز به این منظور انجام شده تا خاطرات خوش کودکی برای بزرگسالان 
زنده شده و فضایی صمیمی و پرانرژی در پارک ها ایجاد شود. انتظار می رود با ادامه این روند و اجرای طرح های جدید، شاهد 

حضور پرشورتر شهروندان در فضاهای عمومی و افزایش سطح سامت و نشاط در جامعه باشیم.

استاندار در شورای گفت وگوی دولت و بخش خصوصی گیلان:
با اجرای تعهد سازمان خصوصی سازی، تصفیه خانه فاضلاب شهر صنعتی 

رشت تکمیل می شود
رشت - زهرا رضا زاده : نماینده عالی دولت در گیان: علی 
رغم واریز سهم سهام عدالت به سازمان خصوصی سازی در خصوص 
احداث تصفیه خانه فاضاب شهر صنعتی  رشت، اعتباری به گیان 
تخصیــص پیدا نکرده، که امیدواریم با پیگیــری وزارت اقتصاد  و 
تخصیص این اعتبار، شاهد تکمیل این پروژه حیاتی باشیم. اگر هر 
دولتی در هر مقطعی، مسئله ای را در کشور حل می کرد اکنون دیگر 
شاهد این چنین مشکاتی در حوزه اقتصاد، تولید، صنعت،  محیط 
زیســت و ناترازی انرژی  نبودیم. عملکرد بانک های دولتی استان 
در پرداخت تســهیات اشتغالزایی در گیان مناسب بوده است اما 

متاسفانه بانک های خصوصی استان زیر ۴۰ درصد اعتبارات لازم در حوزه ایجاد اشتغال را پرداخت  کردند که باید از سوی وزارات 
اقتصاد و دارایی، بانک های خصوصی مکلف به پرداخت این تسهیات در استان شوند.

انعقاد تفاهم نامه همکاری بین مدیریت اسناد و کتابخانه ملی استان و تالار یزد 
یزد - ســید محمد جواد عرفان فر: در بیست و هشتمین 
نشست تاریخ یزد تفاهم نامه همکاری بین مدیریت اسناد و کتابخانه 
ملی اســتان و تالار یزد منعقد گردید.  بــه گزارش روابط عمومی 
مدیریت اســناد و کتابخانه ملی استان یزد در بیست و هشتمین 
نشســت از سلسله نشست های تاریخ یزد که با حمایت و میزبانی 
غامعلی قهوه چی الحســینی موسس مجموعه تالار یزد در محل 
این تالار برگزار گردید سعید زارع مدیر این سازمان در استان با بیان 
اینکه پیشبرد اهداف فرهنگی در سایه ی همکاری و حمایت همه  
جانبه ی اصناف می باشــد و امروز مجموعه ی مدیریت تالار یزد 

میزبان نشست هم اندیشی روز جهانی منطق و جهانی سازی تفکر عامه ماعبدالله بهابادی یزدی شده است افزود: امروز  آیین 
امضای تفاهم نامه همکاری با موضوع مستند سازی فرهنگ غذایی و قدمت غذایی استان یزد در سطح کشور با هدف  تهیه 
تاریخ شفاهی غامعلی قهوه چی الحسینی به عنوان پیشکسوت و مالک برند قهوه چی  بین مدیریت اسناد و کتابخانه ی ملی 
استان و مدیریت تالار یزد  منعقد گردید و تفاهم نامه ی دیگر ی نیز با صنف چلوکبابی و هتلداران یزد به امضاء رسید. زارع در 
پایان ضمن تشکر ویژه از حمایت مدیر مجموعه ی تالار یزد افزود: قرار است تا  در راستای همکاری های مشترک به زودی با 
سایر اصناف نیز تفاهم نامه های همکاری تبادل گردد. در پایان این برنامه با اهداء لوح تقدیری از خدمات غامعلی قهوه چی 

الحسینی موسس مجموعه تالار یزد  قدردانی گردید.

با هدف پاکسازی کانون ها و نقاط آلوده انجام می شود؛
اجرای طرح ضربتی طعمه گذاری و امحای حیوانات موذی در کرج

کرج - خبرنگار فرصت امروز: رئیس سازمان مدیریت پسماند 
شــهرداری کرج گفت: طرح طعمه گذاری و امحای حیوانات موذی 
در راستای اجرای مطالبات شــهروندان و با هدف ارتقای سامت 
جامعه و پاکســازی محیط شــهری اجرا شــد. محمدرضا قربانی 
در گفتگو با پایگاه خبری کرج امــروز، اظهار کرد: فاز جدید طرح 
طعمه گذاری و امحای جانوران مضر با هدف ارتقای سطح سامت 
جامعه و پاکسازی محیط شهری از جوندگان موذی به ویژه موش، 
اجرایی شد. وی افزود: طرح طعمه گذاری و امحای حیوانات موذی 
در خیابان های پونه غربی، امامزاده محمد، بلوارهای شهید حدادی و 

شهید ایرانی اجرا شده اند و این اقدام در دیگر نقاط شهر نیز به ترتیب اولویت، انجام خواهد شد. رئیس سازمان مدیریت پسماند 
شــهرداری کرج با اشاره به نقش مؤثر شهروندان در حفظ بهداشت شــهری، گفت: از شهروندان تقاضا داریم با دفع به موقع 
زباله های خانگی، جلوگیری از ریختن زباله در جداول و معابر و به طور کلی رعایت بهداشت محیط، در پاکیزگی محیط شهری 
همیار شهرداری باشند. وی اضافه کرد: اجرای طرح ضربتی مبارزه با موش در سطح شهر با هدف شناسایی و پاکسازی کانون ها 
و نقاط آلوده در مناطق ۱۰گانه شــهرداری کرج انجام می شــود. رئیس سازمان مدیریت پسماند شهرداری کرج از شهروندان 
درخواست کرد: در صورت مشاهده حیوانات موذی در محات شهر، برای دریافت خدمات و انجام عملیات طعمه گذاری با سامانه 

۱۳۷ تماس حاصل کنند.

در حاشیه پانزدهمین نمایشگاه صنعت نفت خوزستان انجام شد
بازدید جمعی از سازندگان و تولید کنندگان داخلی از دستگاه حفاری ۴۱ 

فتح شرکت ملی حفاری ایران
اهواز - شــبنم قجاونــد: جمعی از ســازندگان، 
تولیدکنندگان و صاحبان شــرکت های دانش بنیان در 
حاشیه پانزدهمین نمایشگاه تخصصی ساخت تجهیزات 
صنعت نفت خوزستان از دستگاه حفاری ۴۱ فتح شرکت 
ملی حفاری ایران بازدید کردند.  در این بازدید که از سوی 
روابط عمومی شــرکت برنامه ریزی و اجرا شد، مدیران و 
نمایندگان شماری از شرکت های فعال در حوزه طراحی 
و ساخت تجهیزات کاربردی در صنعت حفاری حاضر در 
نمایشــگاه که عاقه مند بازدید میدانی از دکل حفاری 

بودند، مشارکت داشتند .  در این برنامه قاسم مزرعه رئیس دستگاه و کارشناسان بخش های مختلف دکل درباره فرآیند عملیات 
حفاری پس از تعیین محل حفر چاه و برپایی دستگاه تا اتمام حفاری و تولیدی شدن چاه توضیح دادند .  رئیس دستگاه ۴۱ فتح 
در این باره گفت: این دکل بر روی چاه تعمیری شماره ۲۸۷ در موقعیت میدان نفتی اهواز استقرار دارد .  وی افزود: پیش از این 
نیز مدیرعامل شرکت در ارتباط تصویری که از محل نمایشگاه برقرار شد از تاش های مجموعه سختکوشان صنعت حفاری 
قدردانی به عمل آورد. در جریان این بازدید، متخصصان صنعت حفاری به پرسش های سازندگان در زمینه های فنی و فرآیند 

کاری هر کدام از تجهیزات دستگاه حفاری پاسخ دادند که مورد توجه مدعوین قرار گرفت.

 با حضور دکتر علی حیدری نیا رئیس اداره انجمن اولیا و مربیان 
اداره کل آموزش وپرورش استان صورت گرفت:

برگزاری اجرای کارگاه آموزش خانواده 
در یکی از مدارس دخترانه سیستان وبلوچستان

زاهــدان ـ خبرنگار فرصت امروز:  اجــرای کارگاه آموزش 
خانــواده با حضور دکتر علی حیدری نیا رئیس اداره انجمن اولیا و 
مربیان اداره کل آموزش وپرورش اســتان سیستان وبلوچستان در 
مدرسه دخترانه شاهد شهید آیت الله رییسی ناحیه ۲ زاهدان برگزار 

شد.
در این کارگاه در مورد مهارتهای لازم برای والدین در برخورد با 
دختران و پسران در خانواده ،فضای مجازی،تربیت جنسی ومشکات 

روحی و روانی ونحوه تعامل با اولیای مدرسه سخنرانی کردند.
پس از اجرای کارگاه ویژه والدین، کارگاه تربیت اجتماعی دانش 
آموزان برای معلمان آموزشگاه نیز برگزارشد. و درپایان به سوالات 
همکاران فرهنگی پاسخ داده شد واز مدرسه به همراه اعضای انجمن 

اولیا ومربیان آموزشگاه بازدید گردید.

معرفی برگزیدگان مسابقات هوش مصنوعی شرکت نفت ستاره خلیج فارس
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مســابقات علم داده و 
هوش مصنوعی شــرکت نفت ستاره خلیج فارس برگزیدگان خود 

را شناخت.
به گزارش روابط عمومی و بین الملل شرکت نفت ستاره خلیج 
فارس، در راستای ارائه راهکارهای نوآورانه مبتنی بر تحلیل داده و 
ابزارهای هوش مصنوعی مسابقات علم داده و هوش مصنوعی شرکت 
نفت ستاره خلیج فارس برگزار شد. تحلیل گران و متخصصان علم 
داده و هوش مصنوعی با پرداختن به موضوعات شناســایی خرابی 
تجهیزات در نگهــداری و تعمیرات، پیش بینی قیمت نفت برنت، 

پیش بینی قیمت بورس انرژی و تحلیل برند شرکت نفت ستاره خلیج فارس به رقابت با یکدیگر پرداختند.
در مجموع ۸۰ تیم از صنایع و مراکز عملی کشور در این مسابقات به نام نویسی پرداختند که از این تعداد ۳۰ تیم موفق به 
 SharifPDM ارسال نتایج شدند و در فرآیند داوری قرار گرفتند. سر انجام پس از داوری های تخصصی در هر بخش تیم های
از دانشگاه صنعتی شریف، تیم خفن AI از پارک علم و فناوری هرمزگان و تیم دات از شرکت پالایش نفت لاوان به ترتیب به 
عنوان برگزیدگان اول تا سوم موضوع شناسایی خرابی تجهیزات در نگهداری و تعمیرات، تیم تحلیل گران طای سیاه از دانشگاه 
یزد برگزیده موضوع پیش بینی قیمت نفت برنت، تیم AI-Alchemists برگزیده موضوع پیش بینی قیمت بورس انرژی و 

تیم دیتاک برگزیده موضوع تحلیل برند شرکت نفت ستاره خلیج فارس شد.
گفتنی است نام نویسی در این مسابقات طی فراخوانی پس از برگزاری همایش کاربردی سازی هوش مصنوعی در شرکت 
نفت ستاره خلیج فارس منتشر شده بود و همزمان با سالروز ولادت حضرت علی )ع( و روز پدر با دعوت از نمایندگان تیم های 

برگزیده جوایز ایشان اهدا شد.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شرقی از افزایش ۹ درصدی توزیع نفتگاز یارانه ای در بخش 
حمل و نقل و ۱۲ درصدی در بخش صنایع اســتان طی ۹ ماهه سال ۱۴۰۳ 

نسبت به مدت مشابه سال گذشته خبر داد.
ناصر راشدی با بیان اهمیت تأمین و توزیع سوخت بخش های حمل و نقل 
و صنایع در چرخه اقتصاد اظهار کرد: بیش از ۸۰۶ میلیون لیتر نفتگاز یارانه ای 
در بخش حمل و نقل و صنایع استان در ۹ ماهه سال جاری توزیع شده است 
که رشــد ۹ درصدی در بخش حمل و نقل و  ۱۲ درصدی در صنایع استان 
را نسبت به مدت مشابه سال ۱۴۰۲ شاهد هستیم. راشدی، با اشاره به توزیع 
الکترونیکی نفتگاز با استفاده از زیرساخت بانکی از سال ۱۳۹۹ تصریح کرد: 
اجرای این طرح گامی دیگر در راســتای تحقق دولت الکترونیک می باشد و 
مصرف کنندگان جزء فرآورده نفتگاز می توانند بدون مراجعه حضوری، جهت 
ثبت درخواســت سوخت و استفاده از خدمات سوخت رسانی فروشندگی ها 
برای دریافت سهمیه اختصاصی، اطاعات بانکی خود را در بخش مربوطه در 

سامانه درخواست فرآورده های نفتی )newtejaratasan.niopdc.ir( ثبت 
نمایند. مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی 
تصریح کرد: سهمیه نفتگاز در بخش حمل و نقل بر اساس پیمایش و سهمیه 

بخش صنایع با درخواست در سامانه سدف اختصاص می یابد.
افزایش ۱۱ درصدی مصرف بنزین در آذربایجان شرقی

مدیر شــرکت ملی پخش فــرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شــرقی 
همچنین از رشد ۱۱ درصدی مصرف بنزین موتور در ۹ ماهه سال ۱۴۰۳ در 
این منطقه نسبت به مدت مشابه سال گذشته خبر داد. ناصر راشدی، با اشاره 
به افزایش ۱۱ درصدی مصرف بنزین موتور در ۹ ماهه سال ۱۴۰۳ نسبت به 
بازه زمانی مذکور در ســال گذشته در استان آذربایجان شرقی گفت: با تاش 
مسئولین و کارکنان منطقه و مجموعه خدوم فعالان عرصه سوخت رسانی در 
مدت زمان مورد اشاره سوخت مورد نیاز بخش حمل و نقل استان بدون وقفه 
تأمین و توزیع شده است.راشدی، با تأکید بر استفاده از کارت سوخت شخصی 
هنگام سوختگیری در جایگاههای عرضه سوخت، استفاده از سی ان جی به 
عنوان سوخت جایگزین و پاک، استفاده از وسائط نقلیه عمومی در مسافرت 
های درون شــهری و توجه به مصرف خودروهای شخصی را در روند اصاح 

ناترازی موجود در تأمین و توزیع بنزین موثر دانست.

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز:  هشتمین نشست کمیته راهبری 
هوشمندسازی صنعت توزیع برق به میزبانی استان هرمزگان با ارائه گزارش 
شــرکت توزیع برق هرمــزگان در زمینــه اقدامات انجام گرفتــه در زمینه 
هوشمندســازی - ارائه گزارش اقدامات شــرکت موننکو در زمینه استاندارد 
IEC ۶۱۹۶۸ و ارزیابــی نرم افزارهــای MDM  ، ارائه گزارش   در زمینه 
دستورالعمل هوشمندسازی انشعابات برق موقت و پروژه پایلوت هوشمندسازی 
برق جزایر هنگام و هرمز  برگزار شد.  به گزارش روابط عمومی شرکت توزیع 
برق اســتان هرمزگان ، محمد کریمی مدیر عامل شرکت توزیع برق استان 
هرمزگان در این نشست با بیان اینکه هوشمند سازی و کنترل پذیری انشعابات 
برق در استان هرمزگان به یک شاخص و الگو تبدیل شده است اظهار داشت 
:  این استان به عنوان پایلوت بهبود و بهینه سازی مصرف برق معرفی شده و 
الگوهای هوشــمند سازی اشتراکات برق در این استان در سطح ملی مطرح  
است. مدیر عامل شرکت توزیع برق استان هرمزگان اعام کرد دو جزیره هنگام 
و هرمز در اولویت هوشمند سازی اشتراکات برق قرار دارند که برای این پروژه، 
بیــش از ۶۰ میلیارد تومان اعتبار برای خرید کابل دریایی جهت تأمین برق 
جزایر استان اختصاص یافته است. این تجهیزات در  اتصال جزیره هنگام به 
قشم کمک خواهد کرد و اقدامات اساسی برای تأمین برق این جزایر توریستی 
و گردشگری انجام می شود. مدیر عامل شرکت توزیع برق استان هرمزگان در 
ادامه افزود: همچنین، با اعتباری بالغ بر ۲۲ میلیارد تومان، شبکه توزیع برق در 
جزیره هنگام در حال بهبود است و کنتورهای هوشمند برای این جزیره تأمین 

شــده و در حال نصب هستند. اصاحات در بافت شبکه برق جزیره هرمز نیز 
در حال انجام است و در منطقه تیاب، کل شبکه به صورت زمینی تبدیل شده  
است. شبکه برق در بخش عمده ای از بافت های فرسوده هرمز نیز اصاح شده 
و طرح سیم به کابل در این جزیره در حال پیشرفت است. پیش بینی می شود 
که تا پایان ســال، کل جزیره از این طرح بهره مند شود. کریمی ، مدیر عامل 
شــرکت توزیع برق هرمزگان  همچنین اشاره کرد که قرارداد خط تضمینی 
تامین برق  ۵ مگاواتی منعقد شده و با اخذ مجوزهای لازم از توانیر، راه اندازی 
این خط در جزیره هرمز در دست اقدام است. در جزیره هنگام، نیز  شبکه های 
برق به شدت فرسوده بودند و اصاحات به طور کامل انجام شده است؛ اکنون 

۸۰ درصد از شبکه های برق و زیرساخت های برق در این جزیره آماده هوشمند 
سازی است.  وی همچنین تأکید کرد که همه مدیران مسئول استانی باید در 
این زمینه همکاری کنند تا پیشرفت های بیشتری حاصل شود ، موضوع  در 
کارگروه انرژی  اســتان هم مطرح شده که منابع اعتباری بیشتری برای این 
طرح تخصیص یابد. ایجاد کابل دریایی از قشــم تا جزیره هرمز حداقل ۱۵۰ 
میلیارد تومان اعتبار نیاز دارد و خرید تجهیزات خط دو  مداره نیز بیش از ۳۰۰ 
میلیارد تومان اعتبار می طلبد؛ بنابراین ضروری اســت که همه دستگاههای 
مســوول به میدان بیایند و منابع استانی به این طرح کمک کنند.  علیرضا 
خدابنده مدیرعامل شرکت توزیع برق استان خراسان رضوی و رئیس کمیته 
راهبری هوشمندسازی صنعت توزیع برق کشور نیز با تقدیر از اقدامات انجام 
شده اظهار داشت : هرمزگان شرایط خاصی در توزیع برق پایدار دارد ، شرایط 
دراین اســتان از نظر مصرف برق ، بار و هوشمند سازی شرایط خاصی است 
، مجموعه اقداماتی هدفمند برای هوشــمند سازی اشتراکات برق در سراسر 
کشــور انجام شده و استان هرمزگان پیشــتاز در موضوع است که به توسعه 
زیر ســاخت ها می انجامد. مسیر راه هوشــمند سازی اشتراکات برق شفاف 
است و بر اساس الگوهایی تعیین شده حرکت می کند. این نشست با حضور 
دکتر احمدی مدیر کل  دفتر هوشمندسازی و فناوریهای نوین شرکت توانیر  ،  
مهندس پورتندرست مدیر کل   دفتر فناوری اطاعات  ،  احمدرضا خسروی 
نماینده   شرکت توانیر در منطقه جنوب کشور ،  دکتر مجتبی گیلوانژاد رئیس   
پژوهشکده توزیع برق پژوهشگاه نیرو و مسوولان کشوری و استانی برگزار شد.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ نشست کارگروه آمایش آموزش عالی 
اســتان یزد با حضور دکتر روح الله رازینی معاون آموزشی وزیرعلوم با هدف 
بررسی مسائل و دغدغه های  آموزشی دانشگاه های استان در دانشگاه یزد برگزار 
شد. به گزارش روابط عمومی دانشگاه یزد؛ دکتر روح الله رازینی معاون آموزشی 
وزارت علوم در ســفر خود به استان یزد با حضور در نشست کارگروه آمایش 
آموزش عالی اســتان که در دانشگاه یزد برگزار شد، به اهمیت بحث آمایش 
آموزش عالی اشــاره کرد و گفت: آمایش یک تکلیف قانونی و مطالبه رهبری 

است. برای اجرای بهتر این امر، نیازمند همدلی و تدابیر مشترک هستیم.
وی یکی از اولویت های آمایش را توجه به مزیت های هر منطقه  دانســته و 
تأکید کرد: ضروری است کارگروه های آمایش با قدرت و قوت در استان ها به 
کار خود ادامه دهند. ما به صورت جدی پیگیر آمایش با تأکید بر استانی بودن 

هستیم و امیدواریم که جلسات به طور جدی برگزار شده و قوام داشته باشد.
وی تصریح کرد: ما در بحث آمایش بیشــتر حوزه عرضه را لحاظ می کنیم، 
در حالی که بحث تقاضا نیز بســیار مهم است. در هر استان باید یک پایلوت 
مناسب انجام شود تا نقاط قوت رصد شوند. نکته مهم استانی بودن کارگروه ها 

نیز همین است که هر استانی با نقاط قوت خود آشنایی دارد.
دکتر رازینی با تاکید بر اســتفاده از ظرفیــت آموزش مجازی، گفت: ورود 

آمــوزش عالی در دوره کرونا به آموزش مجــازی، چندان آگاهانه و اختیاری 
نبود و تولد آن یک تولد نارس بود و فرصت کافی برای اتخاذ تدابیر لازم برای 
حفظ کیفیت وجود نداشت و اکنون باید با توجه به تجربیات موفق داخلی و 
بین المللی در این زمینه فکر اساسی صورت گیرد و دستورالعمل و نظام نامه ی 
مربوط در دســتور بازنگری است. دکتر عباس کانتری، رئیس دانشگاه یزد، 
در این نشســت با اشاره به اهمیت آمایش آموزش عالی گفت: اگر آمایش در 

اســتان ها جدی گرفته شود، قطعا مشکات کاهش خواهد یافت. وی تصریح 
کرد: در بحث آمایش آموزش عالی باید یک هم گرایی شــکل گیرد و به نظر 
می رســد اگر یک قرارگاه در مرکز وزارت علوم ایجاد شود و یک نماینده برای 
ادغام، تجمیع و ســاماندهی آموزش عالی حضور داشته باشد، این مهم انجام 

خواهد شد.
وی افزود: در بحث آمایش ضروری است یک سمینار برای توجیه دانشگاه ها 
در وزارت علــوم برگزار شــود و سیاســت های این وزارت در آن تشــریح و 
فرهنگ ســازی در این راســتا صورت گیرد. وی در بحث آموزش مجازی در 
دانشــگاه ها گفت: باید یک برنامه ریزی مناسب برای مجازی شدن دانشگاه ها 
انجام شود و در برنامه تقویم آموزشی نیز لحاظ شود. دکتر کانتری همچنین 
در مورد مساله بورس صنعت گفت: این طرح از یزد شروع شد، صنایع را پای 
کار آوردیم و آنها را توجیه کردیم که بورس صنعت را بپذیرند. اما پس از اینکه 
این طرح در زیرمجموعه سازمان امور دانشجویان قرار گرفت، دچار تغییراتی 
شــد و به نوعی به بن بست رســید. گفتنی است در این نشست دکتر سعید 
حســنی دبیر کارگروه آمایش آموزش عالی استان گزارشی از روند برگزاری 
جلسات ارائه کرد. دیگر حاضران در نشست نیز به بیان مسائل و دغدغه های 

آموزشی دانشگاه های خود پرداختند

ایلام- خبرنگار فرصت امروز:  مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان 
ایام، در جلسه کارگروه تنظیم بازار استان، که با ریاست دکتر کرمی استاندار 
ایــام، و با حضور معاون هماهنگی امور اقتصــادی و دیگر مدیران کل عضو 
کارگــروه برگزار شــد، گفت: برای حفظ حقوق مــردم و مصرف کنندگان و 
پیشــگیری از افزایش غیر متعارف قیمت ها و تخلفات صنفی، می بایســت 
نظارت و بازرسی ها را بصورت مستمر، منظم و قاطعانه و با احساس مسئولیت 
انجام داد. رضا محمدرحیمی، برگزاری گشت های مشترک با حضور دستگاه 
های مرتبط را مثبت ارزیابی کرد و اضهار داشت: از ابتدای سال جاری تا کنون 
۱۰ هزار و ۸۲۲ بازرســی از واحدهای صنفی استان بعمل آمده، که برای یک 
هزار و ۶۶۷ واحد متخلف، منجر به تشــکیل پرونده تخلفاتی به ارزش ۳۰۰ 

میلیارد ریال شده است.
وی بیان کرد: سامانه ۱۲۴ که بصورت حضوری و تلفنی، پیگیر شکایات و 
گزارش های مردمی در خصوص تخلفات صنفی است، پل ارتباطی مردم و این 
دستگاه بوده و همواره آماده است تا گزارش های دریافتی را در کمترین زمان 

ممکن مورد رســیدگی قرار دهد، که این امر ســبب شده تا این اداره کل در 
بخش رسیدگی سریع به شکایات، رتبه دوم کشوری را به خود اختصاص دهد.

بررسی آخرین وضعیت معادن ایلام و تصمیمات جدید توسط 
مجمع نمایندگان استان

جلســه ای به درخواست دکتر ســارا فاحی، دکتر فریدون همتی و دکتر 
اسدالله چراغی مجمع نمایندگان استان ایام با معاونت معدنی وزارت صنایع، 
معادن و تجارت برگزار شــد که طی آن، آخرین وضعیت مطالعات و اکتشاف 
معادن اســتان مورد بررسی قرار گرفت. در این جلسه، مشکات مربوط به دو 
پروژه مهم معدنی سیمان در دهلران و آبدانان مطرح شد و تصمیم گرفته شد 

موانع موجود در این پروژه ها با جدیت پیگیری و رفع شود.
در ارتباط با ظرفیت معادن بیتومین استان، به ویژه در حوزه ایوان غرب، مقرر 
شد دو پهنه امیدبخش به طور کامل مورد مطالعه و اکتشاف قرار گیرد و فرآیند 
مزایده این معادن به شرط ایجاد کارخانه های فرآوری و تکمیل زنجیره ارزش، 

در قالب یک بسته جامع اجرایی پیگیری شود.

در نهایت، تسریع در مطالعه جامع کل استان برای شناسایی ظرفیت های 
معدنی غیرفلزی با روش های زمینی به عنوان یکی از اولویت های اصلی مورد 

تأکید قرار گرفت.

اهواز - شبنم قجاوند: رئیس روابط عمومی شرکت ملی حفاری ایران، 
گفت: دســتاوردهای پانزدهمین نمایشگاه ســاخت تجهیزات صنعت نفت 

خوزستان پربار و در قیاس با سال های گذشته چشمگیرتر بود.
سیدحسن حسینی امین مشــارکت افزون بر ۲۸۰ شرکت سازنده، تولید 
کننده ، تأمین کننده و دانش بنیان از ۱۵ اســتان کشور در نمایشگاه امسال 
را نقطــه قوت این رویداد اقتصادی عنوان کرد.  وی افزود: حضور مســتمر و 
مؤثر مدیران عامل شرکت های زیر مجموعه شرکت ملی نفت ایران در مدت 
برپایی نمایشــگاه ، نشست های کاری و تبادل نظرها، آشنایی بیش از پیش 
مدیران صنعت نفت با توانمندی ها و ظرفیت های شرکت های حاضر و اطاع 
یافتن ســازندگان و صنعتگران با نیازهای این صنعت در کنار تنوع و کیفیت 
تجهیزات ســاخت داخل و تاش مسنجم دست اندرکاران شرکت نمایشگاه 
های بین المللی استان به نمایشگاه امسال جاذبه بیشتری بخشید. حسینی 
تعامل و همگرایی میان روابط عمومی شــرکت های ملی نفت ایران، مناطق 
نفتخیزجنوب، اروندان و ملی حفاری را در برگزاری نمایشگاه پانزدهم ارزشمند 
و شایسته دانســت و اظهارکرد: این پیوستگی زمینه نظم و انضباط ، اجرای 

برنامه در زمان مقرر و طبق جدول کاری را فراهم آورد.  رئیس روابط عمومی 
شرکت ملی حفاری ایران، به بازدید کنندگان از نمایشگاه اشاره و گفت: حضور 
اساتید و دانشجویان، پژوهشگران و عاقه مندان در نمایشگاه قابل توجه بود و با 
در نظر گرفتن استقبال بازدیدکنندگان، به طور قطع توسعه فضای نمایشگاهی 

برای نمایشــگاه های آتی می بایست مورد اهتمام واقع شود. وی به مشارکت 
پررنگ شرکت ملی حفاری ایران در برگزاری نمایشگاه پانزدهم صنعت نفت 
خوزستان اشاره داشــت و افزود: مدیرعامل، مدیران ارشد و متخصصان این 
شرکت در مدت برپایی نمایشــگاه، از حداکثر زمان برای بازدید و همچنین 
نشســت با مدیران و نمایندگان شرکت های ســازنده و تأمین کننده حاضر 
در نمایشــگاه و گفت وگــوی رو در رو درباره زمینه هــای همکاری، چالش 
ها و راهکارهای حل آن، اســتفاده به عمل آوردند. حســینی حضور و دیدار 
پیشکسوتان صنعت حفاری با مدیران و کارشناسان شرکت در حاشیه برگزاری 

نمایشگاه پانزدهم را از ویژگی های این رویداد نمایشگاهی عنوان کرد. 
رئیس روابط شــرکت ملی حفاری ایران اظهار کرد: امضای یک توافقنامه، 
دو قرارداد و شــش تفاهمنامه با شرکت های بخش خصوصی فعال در عرصه 
صنعت نفت، دانشــگاه ها، پارک علم و فناوری و بانک در ارتباط با خدمات، 
ساخت تجهیزات، پژوهش و توسعه همکاری های علمی و آموزشی و همچنین 
رونمایی از یک تجهیز راهبردی نمودارگیری و تقدیر از پژوهشگران برتر شرکت 

از جمله برنامه های اجرا شده ملی حفاری در نمایشگاه امسال بود.

طی ۹ ماهه سال ۱۴۰۳ رقم خورد؛

افزایش توزیع نفتگاز یارانه ای در بخش حمل و نقل و صنایع آذربایجان شرقی

اقدامات زیر بنایی برای هوشمند سازی شبکه برق جزایر هرمز و هنگام؛

برق هرمزگان و شاخص های الگو ساز در هوشمند سازی اشتراکات برق

با هدف بررسی مسائل و دغدغه های  آموزشی دانشگاه های استان؛

نشست کارگروه آمایش آموزش عالی استان یزد با حضور معاون  آموزشی وزیرعلوم

کسب رتبه دوم اداره کل صمت استان، در رسیدگی سریع به شکایات مردمی در سامانه ۱2۴

رئیس روابط عمومی شرکت ملی حفاری ایران :

دستاوردهای نمایشگاه پانزدهم صنعت نفت خوزستان پربار و چشمگیر بود

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیرعامل شــرکت ملی 
حفاری ایران از آغاز فرآیند خرید ۱۵ دســتگاه حفاری 
خشــکی برخوردار از آخرین فناوری های روز جهان با 
هدف جایگزینی و نوســازی ناوگان حفاری این شرکت 

خبر داد  .
مهران مکوندی در حاشــیه پانزدهمین نمایشــگاه 
تخصصی ســاخت تجهیزات صنعت نفت خوزستان در 
نشست با اصحاب رســانه، با بیان اینکه این شرکت در 
زمان حاضر ۷۴ دستگاه حفاری خشکی و دریایی ملکی 
دارد، گفت: از این تعداد ۱۱ دکل خشــکی مستهلک و 
فرسوده شده است.  وی افزود: با تأمین دکل های جدید 
ناوگان شرکت نوسازی و همزمان نسبت به روز آمد سازی 
دستگاه های موجود و تجهیزات مربوط به خدمات فنی و 

مهندسی نیز اقدام خواهد شد  .
مکوندی با اشاره به توانمندی ها و ظرفیت های بالای 
سازندگان و تولید کنندگان داخلی و دانش بنیان ها که 
در نمایشــگاه صنعت نفت خوزستان در اهواز ارائه شده 
است، اظهار کرد: دستیابی به فناوری نوین و کیفیت بالای 
تولیدات داخلی موجب افتخار و مباهات است و شرکت 
ملی حفاری نیز از این موقعیت اســتفاده و زمینه انعقاد 

چندین تفاهمنامه و توافقنامه را فراهم آورده است.
مدیرعامل شرکت ملی حفاری ایران گفت: از جمله این 

تفاهمنامه ها ساخت ۹ دستگاه دیزل ژنراتور اصلی، چهار 
دستگاه سانتریفیوژ سیال حفاری و شش دستگاه پمپ 
های فشــار قوی اســت و عزم مدیریت شرکت تعامل و 
تقویت بیش از پیش همکاری با سازندگان و دانش بنیان 
های فعال در عرصه ساخت تجهیزات صنعت نفت است .

وی درباره توسعه همکاری با شرکت های کارفرمایی 
نفتی و بخش خصوصی توضیح داد: شرکت ملی حفاری 

با تمامی شرکت های زیرمجموعه شرکت ملی نفت ایران 
و اکثر شــرکت های بخش خصوصــی در حوزه صنعت 
حفاری همکاری مســتمر دارد و هم اکنون ۴۴ دستگاه 
حفاری خشــکی سبک و سنگین خشــکی در گستره 
شــرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب در چرخه عملیات 

قرار دارند..
مکونــدی افزود: همچنین بخشــی از ناوگان حفاری 

شرکت در موقعیت فعالیت شــرکت های نفت مناطق 
مرکزی ، فات قاره، مهندســی و توســعه نفت، نفت و 
گاز پارس و مدیریت اکتشاف شرکت ملی نفت ایران در 
میدان های نفتی و گازی در حال حفاری چاه های توسعه 

ای / توصیفی، اکتشافی و تعمیری تکمیلی می باشند  .
مدیرعامل شرکت ملی حفاری ایران در همین ارتباط 
به کاربست ۹ دستگاه حفاری در پروژه های حفاری چاه 
های گازی در حوزه شــرکت نفت و گاز پارس در میدان 
گازی کیش و پروژه های شــرکت نفت مناطق مرکزی 

اشاره داشت.
وی اظهار کرد : در پروژه ۱۳ حلقه چاه گازی در بخش 
خشــکی میدان گازی کیش تا کنون هشت حلقه چاه 
تکمیل و مابقی تا نیمه نخست سال آینده در مدار تولید 
قرار خواهند گرفت و در پروژه های نفت مناطق مرکزی 
نیــز هفت دکل در میادین خانگیران؛ دی و خارتنگ در 
حال حفر چاه های گازی می باشند که تاکنون پنج حلقه 
چاه تکمیل و تحویل کارفرما گردیده است  و چهار دکل 
در میادین تحت مدیریت شرکت مهندسی و توسعه نفت 
در میدان های آزادگان جنوبی و یادآوران استقرار دارند 
که پروژه ۱۰ حلقه چاه نفتی در مراحل پایانی است و از 
شش حلقه چاه در میدان یادآوران نیز حفاری نخستین 

چاه به زودی به اتمام می رسد .

مدیرعامل شرکت ملی حفاری ایران:

با اختصاص ۱۵ دستگاه حفاری خشکی جدید ناوگان ملی حفاری نوسازی می شود
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نویسنده: علی آل علی
یوتیوب در طول سال های اخیر تبدیل به گزینه ای جذاب 
برای دسترسی به انواع محتوا شده است. فرقی ندارد شما 
دنبال محتوای کمدی باش��ید یا حل یک مشکل اساسی، 
در ه��ر صورت یوتیوب کلی ویدئ��وی مختلف برای تان در 
چنته دارد. میزان تاثیرگذاری این پلتفرم به قدری بالاست 
که این روزها اغلب مردم وقتی مشکلی جلوی راه شان سبز 
می شود، با اطمینان کامل سراغ یوتیوب رفته و راه حل را 

در آنجا جست وجو می کنند. 
از آنجای��ی ک��ه یوتیوب کلی کاربر را از سراس��ر دنیا به 
خودش جلب نموده، شاخک های بازاریاب ها را نیز حسابی 
حس��اس کرده است. به طوری که این روزها کمتر برندی 
پیدا می ش��ود که در یوتیوب عضویت نداشته باشد. البته 
قرار نیس��ت همه برنده��ای حاضر در یوتی��وب موفقیت 
خیره کننده ای در این پلتفرم کس��ب کنند. هرچه باش��د 
رقابت بر س��ر جلب نظر مشتریان همیشه بازنده هایی هم 
دارد. بازاریاب هایی که با الگوریتم یوتیوب آش��نایی کافی 
داشته باشند، در این ماراتن نفسگیر کمتر با مشکل رو به 
رو خواهند شد. دست آخر هم مثل قهرمان های افسانه ای 

با موفقیت سر از این چالش بزرگ بیرون می آورند.
ما در این مقاله قصد داریم ش��ما را به یک ماجراجویی 
هیجان انگیز برای کشف زیر و بم الگوریتم یوتیوب دعوت 
کنیم. اگر ش��ما هم گاه و بی گاه ایده هایی درباره بازاریابی 
در یوتیوب به سرتان می زند، این مقاله مسیرتان را هموار 
خواهد کرد. شما در این مقاله علاوه بر آشنایی با الگوریتم 
یوتیوب با برخی از توصیه های کلیدی برای تولید محتوای 
بهتر نیز آشنا خواهید شد. پس آب دست تان است، زمین 

گذاشته و با ما همراه شوید. 
الگوریتم یوتیوب چیست؟

الگوریتم یوتیوب در واقع مجموعه ای از س��از و کارهای 
کامپیوتری است که محتواهای گوناگون در این پلتفرم را 
طبقه بندی کرده و مطابق س��لیقه ه��ر کار آنها را نمایش 
می دهد. اگ��ر دقت کرده باش��ید، هیچ ک��س در یوتیوب 
مثل فرد دیگری ویدئوهای پیش��نهادی س��ر راهش سبز 
نمی شود. این پیشنهادات هیجان انگیز نتیجه آپدیت های 
مداوم الگوریتم گوگل و دقت نظرش در توصیه ویدئوهای 

تازه به کاربران است.
همانطور که می بینید، الگوریتم یوتیوب تفاوت چندانی 
با الگوریتم بقیه ش��بکه های اجتماعی ن��دارد. همین امر 
باعث برداش��ت اش��تباه برخی از کارآفرینان می ش��ود. به 
طوری که همان استراتژی های بازاریابی در اینستاگرام یا 
فیس بوک را مس��تقیما در اینجا نی��ز اجرا می کنند. اجازه 
دهی��د همی��ن اول کار خیال ت��ان را راحت کنیم، ش��اید 
یوتیوب هم الگوریتمی شبیه به بقیه پلتفرم ها داشته باشد 

اما این ش��باهت فقط روی کاغذ خواهد بود. وقتی بیشتر 
درب��اره آن تحقی��ق کنیم، تفاوت ها یکی پ��س از دیگری 
نمای��ان خواهند ش��د. پس الکی دل تان را به اس��تفاده از 

استراتژی های از مد افتاده یا کلیشه ای خوش نکنید. 
الگوریتم یوتیوب چطور کار می کند؟

الگوریت��م یوتی��وب مثل یک دوس��ت صمیمی در کنار 
کاربران اس��ت ت��ا بهترین محتوای ممک��ن را پیدا کنند. 
بی ش��ک مفهوم »محتوای خوب« برای هر کسی متفاوت 
اس��ت. این دقیقا همان جایی اس��ت که الگوریتم یوتیوب 
هنرش را نش��ان می دهد؛ چراکه این الگوریتم با بررس��ی 
وضعیت هر کدام از کاربران دقیقا مطابق سلیقه شان محتوا 

را به آنها نشان خواهد داد. 
اگر فکر کرده اید توضیحات ما درباره نحوه کار الگوریتم 
یوتی��وب به همی��ن توصیف های خش��ک و خالی محدود 
می ش��ود، سخت در اش��تباهید. ما جواب سوال اصلی این 
بخش را در قالب دو بخش متفاوت پیگیری خواهیم کرد. 
اج��ازه دهید اول از همه ب��ه برخی از نکات ابتدایی درباره 

نحوه کار این الگوریتم اشاره کنیم:
• یوتی��وب ب��ه ط��ور م��داوم نظرس��نجی هایی را برای 
کاربرانش ارس��ال می کند. این نظرسنجی ها برای ارزیابی 
میزان رضایت کلی کاربران از ویدئوهای پیشنهادی است 

که گاه و بی گاه دریافت می کنند.
• وقت��ی کاربران ب��ر روی گزینه »به ای��ن ویدئو علاقه 
ندارم« کلیک می کنن��د، یوتیوب ارزیاب��ی دقیقی درباره 
سلیقه آنها به دست می آورد. درست به همین خاطر وقتی 
روی ای��ن گزینه کلیک می کنی��م، دیگر خبری از آن نوع 

محتوای نامناسب نخواهد بود.
• یوتیوب برخ��لاف بقیه پلتفرم ها علاوه بر بخش لایک 
دارای یک گزینه دیس لایک )Dislike( هم هست. کاربرد 
ای��ن بخش دقیقا نقطه مقابل لایک اس��ت. وقتی کاربران 
این گزینه را انتخ��اب می کنند، یوتیوب متوجه نارضایتی 
کاربران از تماشای ویدئوی مورد نظر می شود. بنابراین به 
س��رعت جریان پیشنهاد ویدئوها را عوض می کند تا دیگر 

کاربران از دستش ناراضی نباشند. 
احتمالا توضیحات بالا تا حدودی نحوه فعالیت الگوریتم 
یوتیوب را آش��کار می کن��د. با این حال ما س��راغ نظرات 
کارشناسی نیز رفته ایم. پاول کاوینگتن، جی آدامز و امری 
سرگین به عنوان اعضای اصلی تیم ارشد مهندسی گوگل 
به تازگی نکاتی کلیدی درباره ساز و کار الگوریتم یوتیوب 
را اعلام کرده اند. اگر دوست دارید کمی تخصصی تر با این 

الگوریتم آشنا شوید، به این نکات توجه کنید:
• ن��رخ کلیک )CTR( یکی از مهمتری��ن موارد از نظر 
الگوریتم یوتیوب است. وقتی یک ویدئو نرخ کلیک بالایی 
داشته باشد، به طور خودکار به کاربران بیشتری پیشنهاد 

خواهد شد. 
• م��دت زمانی ک��ه کاربران صرف تماش��ای یک ویدئو 
می کنن��د، نقش کلی��دی در توصیه اش ب��ه کاربران دیگر 
دارد. مثلا یک ویدئ��و از مصاحبه پپ گواردیولا را در نظر 
بگیرید، اگر کاربران زیادی این ویدئو را تماشا کرده باشند، 
الگوریت��م یوتیوب به طور خ��ودکار آن را به کاربرانی که 
علاقه زیادی به محتوای فوتبالی دارند، توصیه خواهد کرد. 
• هرچه کاربران ویدئوهای بیشتری از یک کانال را تماشا 
کنند، شانس آن برای قرار گرفتن در فهرست پیشنهادات 
اصلی بیشتر خواهد شد. به طوری که دامنه هرچه بیشتری 

از کاربران این ویدئوها را تماشا خواهند کرد. 
• ویدئوهایی که در یک حوزه مشخص قرار دارند، معمولا 
به کاربران علاقه مند به همان حوزه پیشنهاد خواهند شد. 
این سیستم به یوتیوب کمک می کند تا گروه های کاربرانی 
که ش��باهت زیادی از نظر س��لیقه به هم دارند را همیشه 

راضی نگه دارد. 
• تاریخچه ویدئوهایی که از س��وی کاربران تماشا شده، 
چراغ راه الگوریتم یوتیوب است. این وضعیت به آنها کمک 
می کند تا بدون دردس��ر س��راغ کاربران رفته و ویدئوهای 
مشابه به آنها توصیه کند. احتمالا شما هم متوجه شده اید 
که یوتیوب بیشتر ویدئوهایی که قبلا تماشا کرده اید را به 
ش��ما توصیه می کند. به زبان خودمانی، بعد از چند وقت 
یوتیوب س��لیقه کلی تان را متوجه ش��ده و براساس همان 

ویدئوی تازه تحویل تان خواهد داد. 
• کاربرانی که در یک موقعیت جغرافیایی خاص حضور 
دارند، معمولا ویدئوهای محلی را بیش��تر دریافت خواهند 
ک��رد. مثلا کاربرانی که در لهس��تان هس��تند، ویدئوهای 
لهستانی را بیشتر به عنوان پیشنهاد دریافت خواهند کرد. 
بی ش��ک گوگل در یوتیوب هم دوست ندارد کاربران را 
دچار سرگیجه کند. به همین خاطر قبل از اینکه کارش را 
با مشکلات زیادی جلو ببرد، سراغ راهکارهای غیرمستقیم 
برای ارزیابی سلیقه کاربران رفته است. البته در این میان 
نظرس��نجی های کوتاه و سریع نیز نقش مهمی در آپدیت 
س��لیقه کاربران دارد. به طوری که یوتیوب همیش��ه جزو 

پلتفرم های محبوب در بین کاربران باقی مانده است. 
الگوریتم یوتیوب: توصیه هایی برای تولید محتوا

حالا که با نحوه کار الگوریتم یوتیوب آشنا شدید، نوبتی 
هم باشد باید س��ری به توصیه های کلیدی برای موفقیت 
در این حوزه بزنیم. خب انتظار ندارید که صرف آش��نایی 
با الگوریتم یوتیوب کارتان را به راحتی هرچه تمام تر جلو 
ببرد؟ ما در ادامه نگاهی کوتاه به برخی از مهمترین نکات 
برای تولید محتوا با اس��تفاده از مزایای الگوریتم یوتیوب 
خواهیم داشت. امیدوارم خیلی خسته نشده باشید؛ چراکه 
این بخش به شما برای موفقیت در یوتیوب کمک خواهد 

کرد. 
تداوم در یک حوزه: موضوعات مختلف برای کسی 

جذاب نیست!
برخی از کارآفرینان وقتی وارد دنیای یوتیوب می شوند، 
دنبال تولی��د انواع ویدئوهای بازاریاب��ی می روند. انگار که 
کارب��ران باید هر مدل محتوایی را تحمل کنند. صرف نظر 
از اینکه ش��ما در قالب یک برند کارتان را ش��روع کرده اید 
یا اینفلوئنسر هس��تید، باید یک حوزه مشخص را انتخاب 
کنی��د. تداوم فعالیت در آن حوزه به ش��ما برای اثرگذاری 
بهتر ب��ر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. به طوری 
ک��ه دیگر لازم نیس��ت دائما نگران جلب نظ��ر کاربران به 

کانال تان باشید. 
اشتباه مهلک برخی از کارآفرینان در زمینه تولید محتوا 
تلاش برای پوش��ش حوزه های مختلف است. خب نه شما 
ش��باهتی به یک ابرقهرمان دارید، نه حتی کاربران از یک 
کانال انتظار پوش��ش حوزه های مختلف را دارند. پس دور 
قهرمان بازی های کلیش��ه ای را خط کش��یده و فقط روی 
یک حوزه مش��خص تمرکز کنید. قبول دارم این کار برای 
کسانی که میانه خوبی با آن ندارند، حسابی سخت خواهد 
ب��ود. ب��ا این حال کم��ی تمرین اوضاع را حس��ابی عوض 

خواهد کرد. 
طراحی تامبنیل )Thumbnail( جذاب: اهمیت 

برخورد اول
کاربران در یوتیوب قبل از اینکه سراع تماشای یک ویدئو 
بروند، نیم نگاهی ب��ه تصویر اولیه ای می اندازند. منظور ما 
همان تصویر کوچکی اس��ت که اصطلاحا تامبنیل نامیده 
می شود. این تصویر کوچک در واقع چکیده ای از کل ویدئو 

را پیش روی کاربران قرار می دهد. ش��ما را نمی دانم، ولی 
من که خیلی وقت ها حتی قبل از تماش��ای ویدئو به این 
بخ��ش توجه می کنم. اینط��وری خیالم بابت محتوایی که 

قرار است ببینم، راحت می شود. 
شاید فکر کنید بی خیالی نسبت به طراحی تامبنیل چه 
نتیجه ای به همراه دارد. خب در این صورت باید بگوییم از 
نظر یوتیوب این کار یک نوع فاجعه است. اگرچه خودِ این 
پلتف��رم یک تامبنیل تصادفی از دل فریم های ویدئوی تان 
انتخاب می کند اما سیگنال منفی که فرستاده اید، به خوبی 
از سوی الگوریتم این پلتفرم دریافت خواهد شد. به طوری 
که دیگر اعتماد زیادی به شما و کارتان نشان نخواهد داد. 
وقتی اعتماد الگوریتم یوتیوب از یک کانال س��لب شود، 
دیگر کمتر ویدئوهای آن به کاربران پیشنهاد خواهد شد. 
آن وقت ش��ما با یک بحران تمام عیار رو به رو می ش��وید. 
پس بهتر اس��ت از هم��ان اول کار تم��ام حواس تان را به 
وضعی��ت تامبنیل معطوف کنی��د. اینط��وری دیگر لازم 
نیس��ت خیلی به خودتان فشار آورده یا کار را الکی سخت 
کنید. پس منتظر چه هس��تید؟ همین حالا دست به کار 
ش��ده و اگر طراحی گرافیک بلد نیستید، دست کم با یک 

گرافیست همکاری کنید. 
تشویق مخاطب به تماشای کامل ویدئو: هنر 

ترغیب مخاطب
خیل��ی وقت ه��ا کاربران ب��ه محض اینکه چن��د دقیقه 
ابتدایی یک ویدئو را تماش��ا می کنند، قید آن را می زنند. 
انگار که تماش��ای ادامه آن ویدئو دیگر فایده ای برای آنها 
ندارند. این اتفاق هر دلیلی داشته باشد، حسابی برای شما 
گران تمام خواهد ش��د؛ چراکه اوضاع تان را به س��رعت به 
هم ریخته و الگوریتم گوگل را نس��بت به کانال تان بدبین 

خواهد کرد. 
توصی��ه ما در این بخ��ش ترغیب کاربران به تماش��ای 
ادامه ویدئو اس��ت. قبول دارم این کار کمی سخت به نظر 
می رس��د، اما ش��ما نباید ناامید ش��وید؛ چراکه سرنوشت 
کانال ت��ان به این تصمیم مهم بس��تگی دارد. ش��اید فکر 
کنی��د تنها ماموریت ش��ما در این بخ��ش تقاضای رُک و 
پوست کنده از کاربران برای تماشای ویدئوها تا انتها باشد. 
خ��ب در این صورت باید کام��لا غافلگیرتان کنیم؛ چراکه 
ماجرا اصلا این طوری پیش نمی رود. در عوض ش��ما باید 
دنبال جل��ب نظر کاربران با طراح��ی ویدئوهای جذاب تر 
بروید. اینطوری راحت تر از هر زمان دیگری کارتان را جلو 

خواهید برد. 
بی ش��ک ارائه ویدئوهای باکیفیت به مخاطب هدف کار 
ساده ای نیست. در این مس��یر دشوار علاوه بر تجربه های 
قبل��ی نیاز به اس��تفاده از نظرات کارب��ران هم دارید. پس 
همیشه آغوش تان برای دریافت بازخورد کاربران باز باشد. 
وگرنه خیلی زود از مسیر درست منحرف خواهید شد. آن 
وقت هر چق��در هم که تلاش کنید، دیگر شانس��ی برای 

اثرگذاری بر روی مخاطب هدف نخواهید داشت. 
یکی از ش��یوه های ساده و کاربردی برای تولید محتوای 
باکیفیت استفاده از تجربه بقیه کانال هاست. بی شک همه 
کارآفرین��ان در دنیای یوتیوب ب��ا رقبای گردن کلفتی رو 
به رو هس��تند. بنابراین بد نیست همیش��ه نیم نگاهی به 
عملکرد این رقبا داشته باشید. اینطوری بدون اینکه نیازی 
به یافتن ایده های کاملا تازه باشد، وضعیت تان بهبود پیدا 

خواهد کرد. 
توصی��ه پایانی ما در این بخش اس��تفاده از یک مقدمه 
جذاب برای ویدئوهاس��ت. اگر مقدمه ت��ان مثل فیلم های 
سینمایی عالی باش��د، احتمالا کاربران تا انتهای ویدئو را 
تماش��ا خواهند ک��رد. آن وقت الگوریت��م یوتیوب ارزیابی 

بسیار بهتری از شما و کانال تان خواهد داشت. 
تمرکز بر روی کلیدواژه های پرطرفدار: میانبری 

سریع و بی دردسر
ویدئوهای��ی ک��ه در یوتی��وب بارگذاری می ش��ود، باید 
شناسنامه مشخصی داش��ته باشند. اگر در شناسنامه های 
ع��ادی کد مل��ی و تاری��خ تول��د درج ش��ده، در یوتیوب 
کلیدواژه ه��ا این نقش را ب��ازی می کنند. اگ��ر هنور فکر 
می کنید ص��رف طراحی یک ویدئو خ��وب برای موفقیت 
در یوتیوب کافی اس��ت، هنوز تجربه زیادی در این پتلفرم 
 )Description ندارید؛ چراکه بخش توضیحات )همان
مرز باریک میان موفقیت یا شکس��ت یک محتوا را نشان 

می دهد. 
فرم��ول ما در این بخش تا ح��د زیادی مثل یک میانبر 

عمل می کند. کافی است سلیقه مخاطب تان را پیدا کرده 
و بع��د آن را در قالب کلیدواژه ه��ای کلیدی دنبال کنید. 
یادتان باش��د، کلید واژه های مورد نظر ن��ه تنها در عنوان 
اصلی ویدئو باید ذکر ش��ود، بلکه در بخش توضیحات نیز 
باید اس��تفاده گردد. اینطوری ویدئوی تان به راحتی برای 

کاربران در دسترس قرار می گیرد. 
یکی از ایرادات کلیدی که بازاریاب ها برای تولید محتوا 
دارند، بی توجهی به اهمیت هشتگ در یوتیوب است. انگار 
که هش��تگ ها فقط متعلق به دنیای اینس��تاگرام و توئیتر 
هس��تند. امیدوارم دست کم شما دیگر چنین اشتباهی را 
در رابط��ه با یوتیوب تکرار نکنی��د؛ چراکه می تواند هزینه 

زیادی روی دست تان بگذارد. 
توجه به آمار و ارقام: به هنگام ارزیابی!

شما تا وقتی به آمارهای دقیق دسترسی نداشته باشید، 
ذهنیت ت��ان درباره موقعیت مناس��ب برن��د در بازار کامل 
نخواهد ش��د. خیلی وقت ها شکست های ناگهانی به خاطر 
همین بی توجهی به آمار و ارق��ام صورت می گیرد. هرچه 

باشد آمارها که دروغ نمی گویند؟ 
خوش��بختانه گوگل به طور منظ��م آمارهایی در رابطه 
با پلتفرم یوتیوب منتش��ر می کن��د. البته کار به همین جا 
ختم نمی ش��ود؛ چراکه یوتیوب گزارش های دقیقی درباره 
ه��ر ویدئو به صاحب کانال خواهد داد. اینطوری ش��ما در 
یک چش��م به هم زدن امکان بررس��ی اوضاع ویدئوی تان 
را خواهید داش��ت. مزیت این نکته وقتی خودش را نشان 
می دهد که نوبت به درس گرفتن از ویدئوها یا کمپین های 
قبلی برس��د. آن وقت ش��ما می توانید با خی��ال راحت از 
گزارش های یوتیوب استفاده کرده و روز به روز ویدئوهای 

بهتری طراحی کنید. 
بی شک موفقیت در زمینه تولید محتوا یک شبه حاصل 
نمی ش��ود. ب��ه همین خاط��ر درس گرفتن از اش��تباهات 
گذشته نکته کلیدی خواهد بود. نکته خنده دار ماجرا وقتی 
نمایان می شود که بی توجهی انبوهی از کارآفرینان نسبت 
به این نکته را تماشا کنیم. انگار که بررسی اوضاع کمپین 

اصلا جایی در تحلیل های آنها ندارد. 
تمرکز بر روی یوتیوب شُرت: سرویسی جدید و 

تازه نفس
وقتی تیک تاک قله های موفقیت را یکی بعد از دیگری 
فت��ح می کرد، مدیران یوتیوب به جای اینکه دس��ت روی 
دست بگذارند، سراغ راهکاری اساسی رفتند. واکنش آنها 
ب��ه محبوبیت روزاف��زون تیک تاک رونمایی از س��رویس 
ش��رت بود. این س��رویس در واقع مثل هم��ان ویدئوهای 
کوت��اه در تیک تاک عمل می کند. ب��ا این تفاوت که یک 
اپ مستقل برای آن طراحی نشده است. در عوض کاربران 
در کنار تمایای ویدئوهای یوتیوب امکان س��ر زدن به آن 

بخش را هم دارند. 
ای��ن روزه��ا خیلی از کارب��ران دیگر حوصله تماش��ای 
ویدئوه��ای طولان��ی را ندارند. به همین خاطر س��رویس 
شرت در طول سال های اخیر محبوبیت زیادی پیدا کرده 
اس��ت. اشتباه نکنید، ما اینجا قصد نداریم شما را کاملا از 
تولید ویدئو به حالت کلاس��یک منصرف کنیم. در عوض 
ماموریت ت��ان اندک��ی توجه به ویدئوه��ای کوتاه در قالب 

شرت است؛ همین و بس!
اگ��ر از طرفداران تیک تاک باش��ید، ب��ه راحتی امکان 
طراحی ویدئو در بخش شرت را پیدا می کنید. کافی است 
برای یک بار هم که ش��ده طراح��ی ویدئو در این قالب را 
امتحان کنید. آن وقت برای همیشه مشتری این سرویس 

خواهید شد. 
سخن پایانی

الگوریت��م یوتیوب برای بس��یاری از کارب��ران جذابیت 
خاصی دارد. اینکه این پلتفرم چطور محتوایی دقیقا مشابه 
با سلیقه ما را انتخاب می کند، یک معمای حل نشده است. 
البته شما الان دیگر با زیر و بم این الگوریتم آشنایی دارید. 
به علاوه، تمام نکات کلیدی برای تولید محتوای موفق در 
این رابطه نیز دم دست تان است. پس منتظر چه هستید؟ 
همین حالا کارتان را ش��روع ک��رده و پله های موفقیت در 

یوتیوب را دو تا یکی طی کنید. 
منابع:
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الگوریتم گوگل چطور کار می کند؟ همراه با توصیه هایی برای برندها


