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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

آیا وزیر اقتصاد می تواند رانت ارزی را حذف کند؟

موفقیت ارز تجاری 
به شرط عدم مداخله

فرصت امروز: نرخ ارز بازار آزاد در روزهای گذش��ته دچار تغییر ش��ده و سقف نرخ های نیما نیز برداشته شده است. 
صحبت های اخیر »عبدالناصر همتی«، وزیر اقتصاد در نشس��ت ارزی کمیسیون اقتصادی مجلس درباره حذف فساد 
و رانت ارزی نیز آماج حملات منتقدان شده است. آیا وزیر اقتصاد می تواند رانت ارزی را حذف کند؟ به نظر می رسد 
کس��ب وکارها از ح��ذف ارز نیمایی رضایت دارند و ای��ن رضایت را می توان در لابه لای صحبت ه��ای اهالی اقتصاد و 
کارشناسان دریافت. با اینکه منتقدان به اوج گیری نرخ ارز انتقاد دارند، اما شواهد نشان می دهد در بازار ارز تجاری برای 
نرخ های بالاتر از 64 هزار تومان خریداری نیست و به تدریج که حجم بازار نیما کاهش یابد و معاملات بیشتری در بازار 
ارز تجاری انجام شود، امکان تعدیل قیمت ها در بازار آزاد فراهم می شود. حذف رانت ارزی در صنعت و بازار خودرو، از 
جمله مهمترین نتایج سیاست ارزی جدید دولت چهاردهم است و به باور کارشناسان، نگاه بلندمدت در سیاستگذاری 
ارزی، شرط نخست تعادل پایدار و کارا در بازار ارز است. اقتصاد ایران در این سال ها از ناحیه ارز چندنرخی، لطمات 
زیادی دیده اس��ت. سیاس��ت پیمان س��پاری ارزی عملا صادرات کشور را فلج کرده و باعث ش��ده بسیاری از فعالان 
اقتصادی باسابقه خانه نشین شوند و تأمین ارز واردات تولید با موانع زیادی همراه شود. در این میان، با راه اندازی بازار 
ارز توافقی، تعیین قیمت ارز به شکل محدود به سازوکار بازار سپرده شده است. کارشناسان، راه اندازی این سامانه را...

رکوردشکنی های بازار سرمایه ادامه دارد

خیز بورس برای فتح کانال 2.9 میلیونی
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بانک مرکزی از رشد 4.6 درصدي تشکیل سرمایه در تابستان 1403 خبر داد

رشد تابستانی تشکیل سرمایه
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سـرانجام مهلت حسـاب وکالتی خودرو پس از دو بار تمدید به پایان رسـید. طی هفته گذشـته و با 
تعطیلی برخی بانک ها در اسـتان ها به واسـطه شـرایط پیش آمده، مهلت در نظر گرفته شـده جهت 

وکالتی کردن حسـاب مشتریان عادی برای طرح جاری ایران خودرو و بلوکه کردن وجه مورد 
نظر در این حساب، به منظور ایجاد شرایط برابر متقاضیان، پس از دو مرحله  تمدید، ساعت...

طرح آبی های جاده مخصوص برای فروش فوق العاده

مهلت حساب وکالتی خودرو به پایان رسید

نگــــاه

الزام تعامل
با اقتصاد جهان

حسن بهرامی ارض اقدس
 عضو اتاق بازرگانی تهران

بدون تردید، توس��عه اقتصادی به 
ویژه رشد اقتصادی 8 درصد در هیچ 
کش��وری از دنیا از جمله در کش��ور 
عزیزمان ایران بدون س��رمایه گذاری 
صدها میلیارد دلاری محقق نمی شود 
و ب��ا کمال تأس��ف، درآمدهای فعلی 
کش��ور حتی پاس��خگوی هزینه های 
جاری و پرداخت یارانه های س��نگین 
نبوده و نیز هیچ گونه س��رمایه گذاری 
جدی��د ب��رای نوس��ازی و بازس��ازی 
بخش ه��ای مول��د )صنع��ت، معدن، 
نیس��ت.  خدم��ات(  و  کش��اورزی 
بنابراین اگ��ر هدف حاکمیت، جبران 
عقب ماندگی ه��ای برنامه های چهارم، 
پنجم و ششم توس��عه و دستیابی به 
برخی از اهداف س��ند چش��م انداز تا 
پای��ان برنامه هفتم اس��ت، در درجه 
اول ض��رورت دارد در ی��ک بازنگری 
و آسیب شناس��ی واقع بینانه و به دور 
از ش��عار، دلایل عدم تحق��ق اهداف 
پیش بینی ش��ده در برنامه های توسعه 
پنج ساله و سند چشم انداز را حداقل 
در حوزه اقتصادی بررس��ی و از تکرار 
روند گذش��ته که نه تنها در رسیدن 
به ق��درت اول منطقه ن��اکام بوده ایم 
بلکه در بس��یاری از شاخص ها نسبت 
به سال اول سند چشم انداز )1384( 
چند پله پایین تر قرار داریم، بررس��ی 
و برنامه ه��ای توس��عه ای بودجه های 
س��الیانه را واقع بینانه تر تدوین کنیم. 
گس��ترش بازارهای جهانی و توسعه 
ارتباطات بین المللی، اس��تفاده از ابزار 
دیپلماسی اقتصادی و از الزامات تعامل 
ب��ا اقتص��اد جهانی اس��ت، همچنین 
تحریم های ظالمانه، اصلی ترین عامل 
در عقب ماندگی های اقتصادی، به ویژه 

2در مقایسه با کشورهای...

فرصت ام��روز: انقلاب ه��ای صنعتی می توانن��د روابط 
بین الملل را دس��تخوش تحولات عظیمی کنند. به نوشته 
»فارن پالسی«، انقلاب صنعتی در بریتانیا، لندن را به مرکز 
یک امپراتوری تبدیل کرد که خورشید در آن هرگز غروب 
نمی کرد یا مثلا آغاز عصر دیجیتال در س��یلیکون ولی که 
باعث شد آمریکا به خانه شرکت های تکنولوژیک پیشروی 
جهان مبدل شود. مسئله اینجاست که اگر هوش مصنوعی 
به انقلاب صنعتی بعدی منجر ش��ود، این انقلاب از لحظه 
شروع جهانی خواهد بود و محدود به یک کشور یا منطقه 
خاص نخواهد ماند. ما در پرهرج و مرج ترین دوره جهان از 
زمان جنگ سرد به سر می بریم و ساخت زیرساخت هایی 
برای پش��تیبانی از انق��لاب هوش مصنوع��ی یک آزمون 
ژئوپلیتیکی است که هم شرکت ها و هم دولت ها باید با آن 
دست و پنجه نرم کنند. هوش مصنوعی یک تکنولوژی با 
کاربرد عمومی اس��ت، اما برخلاف تکنولوژی های با کاربرد 
عمومی قبلی، مانند برق یا موتورهای بخار، ابزارهای هوش 
مصنوعی آنچنان به سرعت گسترش یافتند که تقریبا یک 
ش��به در دس��ترس عمومی قرار گرفتند. ناگهان کاربران 
اینترنت متوجه شدند که می توانند با یک هوش مصنوعی 
پیشرفته، گفت وگویی هوشمندانه داشته باشند یا می توانند 
به یک هوش مصنوعی دیگر دستور بدهند که برای شان از 

هیچ، عکس و فیلم بسازد.
زمین رقابت در صنعت هوش مصنوعی

جالب اینجاس��ت که هیچ کش��وری انحصار بخش های 
متفاوت این صنعت را در دست ندارد. صنعت هوش مصنوعی 
به شبکه ای از شرکای تجاری جهانی وابسته است که علاوه 
بر تکنولوژی های آمریکا و چین، کارخانه های ساخت نیمه 
رساناها در تایوان، ماشین های لیتوگرافی فرابنفش ساخت 
هلند و دیگ��ر تکنولوژی های حیاتی از دیگر کش��ورها را 
ش��امل می شود. رقابت بر س��ر هوش مصنوعی تاکنون به 
بحث هایی درباره نیمه رساناهای پیشرفته محدود بوده، اما 
مرحله بعدی رقابت درباره جغرافیا و قدرت اس��ت. به طور 

خاص، دیتا سنترها )centers data یا مراکز داده( اینجا 
بیش��ترین اهمیت را دارند. دیتا سنترها هستند که قدرت 
مورد نیاز هوش مصنوعی را تامین می کنند تا محاس��بات 
خود را اجرا کند. این مراکز کلیدی باید کجا ساخته شوند؟ 
و چه کسی سرمایه، انرژی و زیرساخت های مورد نیاز برای 

قدرت بخشیدن به این دیتا سنترها را دارد؟
این س��والات درب��اره آینده هوش مصنوع��ی را نه فقط 
ش��رکت های فن��اوری، که دولت ه��ا باید ج��واب بدهند. 
یک دیتا س��نتر، کارخانه هوش مصنوعی است که انرژی 
و دیت��ا را به هوش تبدیل می کند. طب��ق برآوردها انتظار 
می رود که بین س��ال های 2023 تا 2026، چند ش��رکت 
بزرگ تکنولوژی آمریکا ب��ه تنهایی بیش از 600 میلیارد 
دلار در زیرس��اخت های هوش مصنوع��ی، به ویژه در دیتا 
سنترها سرمایه گذاری کنند. طبیعتا کشورهایی که با این 
شرکت ها برای میزبانی دیتا س��نترها همکاری می کنند، 
مزایای اقتصادی، سیاس��ی و تکنولوژیکی و اهرم فشار به 
دس��ت می آورند، اما ماجرا به این س��ادگی ها نیست: دیتا 
سنترها، مراکز حساسی به حساب می آیند که باید با عینک 
امنیت ملی به آنها نگاه کرد و چون اصولا در این مراکز از 
نیمه رساناهای پیشرفته ای استفاده می شود که دست هر 
کسی به آنها نمی رس��د همزمان دولت ها، کسب وکارها و 
کاربران برخی از حس��اس ترین اطلاعات خود را از طریق 
همین دیتا س��نترها ارس��ال می کنند و مسئله امنیت در 
آنها و هک نش��دن آنها، اهمیتی ف��راوان دارد. دیتا گاهی 
»نفت جدید« نامیده می شود، اما تفاوتی اساسی میان نفت 
و دیت��ا وجود دارد. این طبیعت اس��ت که تعیین می کند 
ذخایر نفت جهان کجا باش��د، اما این کشورها هستند که 
تصمیم می گیرند که کجا دیتا سنتر بسازند و چقدر در آن 

سرمایه گذاری کنند.
صنعت نوظهوری که انرژی می بلعد

دو رقیب اصلی در حوزه هوش مصنوعی، آمریکا و چین 
هس��تند و آمریکا دهه ها در این حوزه دست بالا را داشته 

اس��ت، اما اوضاع در سال های اخیر کمی فرق کرده است. 
بخصوص س��اخت دیتا س��نترها در آمری��کا دچار موانعی 
جدی ش��ده است؛ آن هم آمریکایی که خانه تعداد زیادی 
از دیتا س��نترهای جهان اس��ت. نکته اینجاست که شبکه 
انرژی کهنه آمریکا که این دیتا س��نترها را تامین می کند، 
تحت فشار زیادی قرار دارد؛ این فشار ناشی از عوامل درهم 
تنیده ای است؛ مثل افزایش تقاضای برق، تاخیر در ارتقای 
زیرساخت ها، تغییرات آب و هوایی شدید و گذار این کشور 
به انرژی های تجدیدپذیر. در همین حال، افزایش س��ریع 
تقاضا برای س��اخت دیتا س��نتر به دلیل رو به رشد بودن 
صنعت هوش مصنوعی، آسیب پذیریهای شبکه را تشدید 
می کند، اما مش��کل فقط چگونگی تامین نیازهای انرژی 
نیست، مس��ئله مکان هم مطرح اس��ت. وقتی صحبت از 
دیتا س��نتر می ش��ود، کمبود زمین های متصل به برق در 
آمریکا همراه با چالش های زنجی��ره تامین و زمانبر بودن 
فرآیندهای ص��دور مجوز برای زیرس��اخت های جدید، از 

چالش های جدی به حساب می آید.
به نظر می رس��د مش��کل بزرگ ه��وش مصنوعی، این 
اس��ت که نیاز فراوانی به انرژی دارد. هر جست وجوی چت 
جی پ��ی ت��ی )ChatG( تقریبا 10 برابر بیش��تر از یک 
جس��ت وجوی گوگل، برق مصرف  می کند. اکثر مدل های 
هوش مصنوعی مدرن از میلیون ها محاس��به در هر ثانیه 
استفاده می کنند که هر یک نیاز به انرژی دارند. تحقیقات 
تازه گلدمن ساکس نشان می دهد که دیتا سنترها در سال 
2022، س��ه درصد از برق ایالات متحده آمریکا را مصرف 
کرده ان��د و ای��ن رقم می تواند تا س��ال 2030 به 8 درصد 
برسد. کمیسیون تنظیم انرژی فدرال پیش بینی کرده که 
مصرف دیتا سنترها از 17 گیگاوات )GW( در سال 2022 
به حدود 35 گیگاوات در سال 2030 افزایش خواهد یافت. 
آژانس بین المللی انرژی پیش بینی می کند که مصرف برق 
جهانی دیتا س��نترها می تواند تا سال 2026 دو برابر شود 
و دلیل عمده این افزای��ش، رونق صنعت هوش مصنوعی 

اس��ت. طبق پیش بینی ها، اگر تقاضای برق دیتا سنترها از 
460 تراوات س��اعت در سال 2022 به هزار تراوات ساعت 
در سال 2026 افزایش یابد، یعنی این صنعت دارد تقریبا 

معادل مصرف برق ژاپن انرژی مصرف می کند.
تمرکز میلیارد دلاری چین روی دیتا

همزم��ان چی��ن بی س��ر و ص��دا در ح��ال توس��عه 
زیرساخت های صنعت هوش مصنوعی خود است. با وجود 
آنکه از س��رعت رشد اقتصاد چین کاسته شده است و در 
نتیجه تقاضا برای برق کاهش یافته، س��رمایه گذاری های 
انرژی در این کش��ور همچنان بالا مانده اس��ت؛ مثلا قرار 
اس��ت ده ها نیروگاه هسته ای در این کشور ساخته شود و 
چندین نیروگاه دیگر در حال ساخت است. فراموش نکنید 
که در سال 2023، یک سوم سرمایه گذاری های جهان در 
انرژی های پاک توس��ط چین انجام ش��ده، آن هم زمانی 
که تولید زغال س��نگ در این کشور رکورد زده است. چرا 
چین به این حجم عظیم از انرژی نیاز دارد؟ پکن در سال 
2022 یک برنامه ملی برای توس��عه دیتا سنترها را آغاز 
کرد با نام »دیتای شرقی، محاسبات غربی« که شامل یک 
س��رمایه گذاری 6.1 میلیارد دلاری در هشت مرکز عظیم 
دیتا سنتر می شود. البته اگر معضل زیرساخت های کهنه 
را کنار بگذاریم، آمریکا در حوزه انرژی، توان رقابت با چین 
را دارد. این کش��ور سرش��ار از انرژی اس��ت و امروز بیش 
از هر کش��ور دیگری در ط��ول تاریخ، نفت تولید می کند. 
اوض��اع تولید گاز طبیعی هم در این کش��ور رونق گرفته 
اس��ت. یک ش��بکه برق قوی تر که منابع انرژی متنوع از 
جمله انرژی هس��ته ای و نیروگاه ه��ای مدار کوچک را در 
بر بگیرد، می تواند محاس��بات بازار را به نفع آمریکا تغییر 
دهد. البته داشتن ذخایر انرژی به این معنی نیست که این 
منابع بدون دردس��ر می تواند به مناطق مورد نیاز متصل 
شوند. فرآیندهای پیچیده نظارتی و معضل صدور مجوز در 
س��طوح ملی، ایالتی و محلی، جزو مشکلات اصلی آمریکا 

در این بخش محسوب می شود.

به سوی هوش مصنوعی بین المللی یا بومی؟
چالش دیگر در حوزه توسعه هوش مصنوعی، مشکلات 
سیاسی و امنیتی است. از یک طرف، مراکز داده می توانند 
هدف تهدیدات سایبری و جاسوسی قرار گیرند، به ویژه در 
مورد داده های مال��ی و امنیت ملی. از طرف دیگر، در این 
صنعت، نیاز به شرکای خارجی جدی است و رابطه با این 
شرکا در جهان پرآشوب کنونی می تواند یک شبه بحرانی 
ش��ود؛ مثلا یک درگیری ژئوپلیتیک یا بلایای طبیعی در 
نقطه های حساس مانند تایوان می تواند دسترسی جهان به 
نیمه رساناها را مختل کند. ضمنا تراشه ها و کابل هایی که 
واحده��ای پردازش گرافیکی )GPU( را متصل می کنند، 
از مواد کمیاب مانند ژرمانیم و گالیوم ساخته شده اند که 
تحت کنترل های صادراتی و ممنوعیت هایی توسط چین 
بوده ان��د. بح��ران کرونا، جنگ روس��یه و اوکراین و جنگ 
تجاری چین و آمریکا باعث ش��ده است تا کشورهای دنیا 
طی س��ال های اخیر بیش از گذشته به بومی سازی صنایع 
تمایل داش��ته باشند. در حوزه هوش مصنوعی هم چنین 
روندی دیده می ش��ود و دولت س��عی می کنند به سمتی 
حرک��ت کنن��د که از صفر ت��ا صد این صنعت در کش��ور 
خودشان ساخته شود یا فقط به کشورهای دوست متکی 

باشند.
ب��ه هر ح��ال، تکنولوژی ه��ای انقلابی در ط��ول تاریخ 
به سیاس��تمداران کمک کرده اند که امکان��ات تازه  ای را 
ب��رای اعمال قدرت ژئوپلیتیک پیدا کنن��د. راه آهن ها در 
قرن نوزدهم، س��واحل ایالات متحده را به هم متصل کرد 
و قدرت اقتصادی این کش��ور را به ش��دت بالا برد. همین 
راه آهن بود که رقابت بین امپراتوری ها برای دس��تیابی به 
منابع اوراسیا را تشدید کرد. در قرن بیستم نیز شبکه های 
مخابراتی، ارس��ال اطلاعات را در سراسر جهان امکان پذیر 
کردند و مسیر سیاست و اجتماع را تغییر دادند. حالا هوش 
مصنوعی و دیتا سنترها، این وظیقه را برعهده گرفته اند. به 

آغاز انقلاب صنعتی بعدی نزدیک می شویم.

به نظر می رسد که در دنیای امروز، صحنه جنگ و نبرد 
به شدت تغییر کرده و هوش مصنوعی به عاملی اساسی و 
تعیین کننده در پیروزی ها و شکست ها تبدیل شده است. 
به نوش��ته »مدرن دیپلماسی«، قرنها پیش، دو قبیله روی 
ک��ره زمین زندگی می کردن��د: نئاندرتال ها که به قدرت و 
نیروی بی رحمانه خود معروف بودند و انسان های خردمند 
)یا هوموساپینس( که هوش و سازگاری با محیط پیرامون 
خود داش��تند ولی از لحاظ جس��می و بدنی، ضعیف تر از 
نئاندرتال ها بودند. انس��ان های خردمند )هوموس��اپینس( 
به تدریج از هوش و ابزار و اس��تراتژی برای کنترل محیط 
پیرام��ون خود اس��تفاده کردند. با س��ردتر ش��دن هوا در 
زمستان ها و کمیاب شدن غذا، انسان های خردمند راه های 
نو و خلاقانه ای برای بقا پیدا کردند و در نهایت، آنها بودند 
که تاریخ بش��ر را تداوم دادن��د. در واقع برخلاف تصورات 
رای��ج، این قوی ترین ها نیس��تند که زن��ده می مانند، بلکه 
باهوش ترین ها می توانند بقا داش��ته باشند. حالا در دنیای 
امروز هم ش��اهد تغیی��رات بزرگ در عرصه بقا هس��تیم. 
میدان های جنگ و نبرد به ش��دت تغییر کرده اند. امروزه 
ارتش ه��ای مجهز به ه��وش مصنوعی، مثل انس��ان های 

خردمند در دوران باستان در حال تلاش برای سازگاری با 
شرایط جدید هستند و از فناوری های پیشرفته برای پیشی 
گرفتن از دش��منان و مخالفان خود اس��تفاده می کنند. به 
نظر می رسد در این جهان، هوش مصنوعی استراتژی های 
نظامی را تغییر می دهد و به کشورهای پیشرفته و توسعه 
یافت��ه، امکان برت��ری بزرگی در عرصه فن��اوری نظامی و 

جنگی می دهد.
حالا کار به جایی رس��یده است که مدیران شرکت های 
فناوری نظامی در سال های اخیر به وضوح از جنگ روسیه 
و اوکرای��ن به عنوان »یک آزمایش��گاه زنده برای جنگ با 
هوش مصنوعی« نام می برند. در واقع، عرصه جنگ مدرن 
دارد با هوش مصنوعی پیش می رود. شاید بتوان گفت که 
سیس��تم های نظامی هوش مصنوعی ب��ه نوعی باعث یک 
انقلاب و تحول جدید در عرصه جنگ شده اند: انقلاب اول، 
باروت بود و انقلاب دوم، سلاح های هسته ای بودند و حالا 
انقلاب س��وم هم هوش مصنوعی اس��ت. بروز این انقلاب 
جدید نش��ان می دهد که ماهیت جن��گ و نبرد در دنیای 
امروز به شکل بازگشت ناپذیری تغییر کرده است. آنچه که 
در س��ال های اخیر در عرصه اس��تفاده از هوش مصنوعی 

بس��یار به چشم آمده است، کاربرد آن در هدف قرار دادن 
مکان های اس��تراتژیک و چهره هایی است که در فهرست 
ترور قرار گرفته اند. به نظر می رسد عصر دیجیتال به شکل 
چش��مگیری، ش��کل نبردها را تغییر داده است و رد پای 
عملیات های سایبری در آنها دیده می شود که خیلی اوقات 
هم اصلا راهی برای شناس��ایی عامل اصلی عملیات باقی 

نمی گذارند.
امروزه ه��وش مصنوعی می توان��د از داده ها و تصاویر و 
ش��بکه های اجتماعی برای هدف قرار دادن افراد به شکل 
موثری استفاده کند. س��لاح ها و جنگ افزارهای مجهز به 
ه��وش مصنوعی، راه های مختلفی را برای تعیین موقعیت 
هدف خود بررسی و تحلیل می کنند و در اکثر موارد قادر 
هستند به شکل دقیق، او را هدف قرار بدهند. در حقیقت، 
توانایی ه��وش مصنوعی برای پ��ردازش مقادیر زیادی از 
داده و اطلاع��ات، درگیری های نظامی را تغییر می دهد و 
به فرمانده��ان نظامی این امکان را می دهد تا بدون اینکه 
به ش��کل فیزیکی وارد قلمرو دشمن شوند، اهداف خود را 
شناس��ایی و به آنها حمله کنند. در سال های اخیر هوش 
مصنوع��ی، نقش مهم��ی در درگیری روس��یه و اوکراین 

ایفا کرده اس��ت و جم��ع آوری اطلاعات و همینطور هدف 
گرفتن ها را به طور چش��مگیری تغییر داده اس��ت. یکی 
از م��واردی ک��ه در این جنگ با توس��ل اوکراین به هوش 
مصنوعی انجام ش��د، ترور ژنرال مش��هور روسی، »ویتالی 
گراس��یموف« بود ک��ه در جریان حمل��ه اوکراین به یک 
پس��ت نظامی روس��یه صورت گرفت. هوش مصنوعی در 
این عملیات جنگی با پردازش اطلاعات به دس��ت آمده از 
تصاویر ماهواره ای و ارتباط��ات لو رفته، موقعیت حمله را 
فراهم ک��رد. در موارد دیگر از اطلاعات به دس��ت آمده از 
پهپادها هم استفاده می شود. با ترکیب این اطلاعات، هوش 
مصنوعی می تواند فراتر از ذهن انس��ان عمل کند و با این 
ترتیب، مزایای اس��تراتژیک و تاکتیکی جدیدی را فراهم 
می کند که می تواند جریان بازی را در میدان جنگ تغییر 
ده��د. تحولات نظامی جدید اخیرا به عنوان جنگ هایی با 
محوریت نرم افزاری هم ش��ناخته می ش��وند که متکی به 
ادغام داده ها هس��تند. در چنین ش��رایطی، عملیات ها با 
دقت و سرعت زیادی انجام می شوند و از روش های سنتی 
جنگی، فاصله می گیرند. در همین جنگ روسیه و اوکراین 
شاهد هس��تیم که س��لاح های مجهز به هوش مصنوعی 

برای هر دو طرف جنگ، حیاتی شده اند. روسیه با استقرار 
فناوری های پیش��رفته مبتنی بر ه��وش مصنوعی، مانند 
پهپادهای بدون سرنشین خودگردان که قادر به شناسایی 
و حمل��ه به اهداف بدون دخالت انس��ان هس��تند، در این 
زمینه موفق عمل کرده است. این پهپادها در درگیری های 
هوای��ی هم نقش مهمی به عهده دارند. روس��یه همچنین 
از موش��ک های کروز هوش��مند با هدایت هوش مصنوعی 
اس��تفاده می کند ک��ه به صورت جمعی ب��رای فلج کردن 
سیس��تم دفاع هوایی اوکراین پرتاب می شوند. استفاده از 
هوش مصنوعی به این موشک ها اجازه می دهد تا با حداقل 
ارتباطات رادیویی عمل کنند و شناسایی و مقابله با آنها هم 
بسیار برای اوکراینی ها سخت و دشوار شده است. با ادامه 
این جنگ، هم روس��یه و هم اوکراین ب��ه طور فزاینده ای 
به فناوری های پیش��رفته مبتنی ب��ر هوش مصنوعی روی 
آورده اند. این خودش نش��انه ای اس��ت از تحولی عمیق در 
اس��تراتژی های نظامی و آینده جن��گ. همانطور که گفته 
شد، در جنگ ها هم همانند طبیعت، قوی ترین افراد زنده 
نمی مانند، بلکه این باهوش ترین ها هس��تند که می توانند 

بقای خود را تضمین کنند.

هوش مصنوعی چگونه سرنوشت جنگ های امروزی را تغییر داد؟

انقلاب نظامی هوش مصنوعی

»دیتا« ممکن است »نفت جدید« باشد

ژئوپلیتیک هوش مصنوعی

مدیریت بحران مالی در کسب و کارهای بزرگ
شاید در نگاه اول بحران مالی تنها چالشی برای کسب وکارهای کوچک به نظر بیاید، اما واقعیت ماجرا چیزی 
فراتر از این اس��ت. برندهای بزرگ و مش��هور جهانی که بسیاری از ما آنها را نماد ثبات و موفقیت می دانیم نیز 
بارها در برابر توفان های مالی قرار گرفته اند. قبل از اینکه حسابی به ما اعتراض کنید، اجازه دهید دو تا مثال 
واضح بزنیم. جنرال موتورز، یکی از غول های صنعت خودروسازی، در بحران مالی 2008 آنچنان درگیر شد که 
به مرز ورشکستگی رسید و فقط با دخالت دولت توانست از نابودی نجات یابد. در سوی دیگر هم استارباکس 
که در دهه 2000 با انباشت بدهی و کاهش سودآوری، رو به رو شد، مجبور به تعطیلی بسیاری از شعب خود 
در سراسر دنیا گردید. ماجرا عجیب شد، نه؟ آیا تا حالا فکر کرده اید چرا این برندهای بزرگ و صدالبته پولدار با 
چنین بحران هایی رو به رو می شوند؟ گاهی مدیریت نامناسب منابع مالی، گاهی هم رکود اقتصادی و نوسانات...
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فرصت امروز: اقتصاد ایران در 13 س��ال گذش��ته با فش��ار سنگیني از 
ناحیه تحریم ها، ش��وک کرونا و مش��کلات س��اختاری روبه رو بوده و این 
مشکلات باعث شده تا بخش صنعت، آسیب زیادي ببیند. متاسفانه بیشتر 
تبصره ها و بندهاي حمایتي که در س��ال های گذشته براي بخش صنعت 
در نظر گرفته ش��ده یا اصلا اجرا نش��ده و یا به صورت ناقص اجرا ش��ده 
است. بررس��ي محتواي گزارش هاي نظارتي مجلس از جمله گزارش هاي 
تفریغ بودجه نش��ان مي ده��د که عدم اجراي این م��وارد یا اجراي ناقص 
مي تواند به سه دلیل باش��د: اول، بوروکراسي پیچیده دستگاه هاي دولتي 
و ناهماهنگي دس��تگاه ها؛ دوم، ع��دم تامین منابع مالي به رغم تصویب در 
قانون به دلایل کلان از جمله کسري بودجه مزمن دولت؛ به عنوان مثال، 
کمبود منابع مالي و دش��واري تامین مالي از بانک ها در س��ال های اخیر، 
یکي از چالش هاي اصلي واحدهاي تولیدي و فعالان صنعتی کش��ور بوده 
است. از سال 1397 تا 1402، منابع مالي مشخصي در قالب تبصره »18« 
در قوانین بودجه کش��ور به اجراي برنامه هاي ایجاد اشتغال و رونق تولید 
تخصیص داده ش��د، اما بررس��ي عملکرد این حکم در س��ال هاي مختلف 
برگرفته از گزارش هاي تفریغ بودجه، نش��ان می دهد که در برخي سال ها 
عملکردي نداشته و در برخي سال ها پرداختي به بخش صنعت حدود 30 
درصد اس��ت؛ سوم، وجود مشکلات زمینه اي در فضاي کلي اقتصاد کشور 
س��بب ش��ده تا بس��یاري از طرح ها حتي در صورت اجرا نتواند زمینه ساز 
تحرک جدي در بخش صنعت شود. مشکلاتي مانند شرایط خاص کشور، 
مشکلات ارزي، نااطمینانی در فضای کسب وکار، ناترازی انرژي و دخالت 
دولت در قیمت گذاري محصولات صنعتي موجب ایجاد فضایي مي ش��ود 
که عملا این تبصره ها و بندهاي حمایتي، تاثیر چشمگیري نداشته باشد. 
حال سوال این است که چرا با وجود تاکید بر حمایت از بخش صنعت، از 
اس��ناد بالادستي گرفته تا قوانین بودجه، این بندها و تبصره هاي حمایتی 
همچنان اجرا نشده یا به  طور ناقص اجرا مي شود؟ چرا بخش صنعت ایران 

از بهره وری پایین و ضعف در خلق ارزش افزوده رنج می برد؟
توسعه خدماتی به جای توسعه صنعتی

مرکز پژوهش های اتاق ایران در مطالعه ای به جس��ت وجوی پاس��خ این 
پرس��ش ها پرداخته است. بازوی پژوهشی بخش خصوصی در این مطالعه 
به »بررسی تحولات عملکرد بخش صنعت؛ تحلیل روندها و شاخص های 
کلی��دی« پرداخت��ه و می گوید: س��هم بخش صنعت در اقتص��اد ملی در 
س��ه دهه اخیر، پایین تر از 20 درصد بوده و س��هم اشتغال این بخش در 
مقایسه با سهم بخش خدمات نیز کاهش یافته است. بررسی ابعاد شاخص 
رقابت پذیری صنعتی نشان می دهد که روند صنعتی شدن در ایران، روندی 
رو به تکامل نبوده و شدت صنعتی شدن و کیفیت آن متناسب با تغییرات 
در س��طح منطقه ای و بین المللی نیس��ت. حتی این تغیی��رات در برخی 
ش��اخص ها، روندی نزولی داش��ته است. بر این اس��اس، تغییر در ساختار 
تولید و تجارت صنعتی در ایران مش��هود است. ساختار تولیدات صنعتی 
و س��هم اندک تولید محصولات با تکنولوژی متوسط و بالا در ارزش افزوده 
نش��ان می دهد که صنعت کشور عمدتا به سمت محصولات منبع محور و 
با ارزش افزوده پایین حرکت کرده است. بررسی ها نشان می دهد که سهم 
بخش صنعت در اقتصاد ملی در سه دهه اخیر در تله پایین تر از 20 درصد 
قرار گرفته و الگوی رشد سهم اقتصادهای پیشرفته در این بخش را از خود 
نشان نداده است. کاهش در سهم اشتغال بخش صنعت در مقایسه با سهم 
اشتغال خدمات، نشان دهنده این است که خدماتی شدن در ایران پیش از 

صنعتی شدن اتفاق افتاده است.
الگوی توسعه کشورهای توسعه یافته، نشان می دهد که این کشورها پس 
از صنعتی شدن به کاهش سهم اشتغال صنعتی و حرکت به سمت خدمات 

)خدمات مرتب��ط با تولید مانند خدمات فن��ی و علمی، طراحی، تحقیق 
و توس��عه( پرداخته اند؛ در حالی که ای��ران در یک روند معکوس در حال 
افزایش اش��تغال در بخش خدمات و کاهش سهم اشتغال صنعتی قبل از 
مرحله صنعتی شدن است. تحلیل وضعیت صنایع عمده کشور، نمایانگر آن 
است که به جز صنایع تولید محصولات غذایی، اکثر صنایع مهم و پیشرو 
به مزیت های انرژی و منابع معدنی وابس��ته هس��تند. اگرچه این مزیت ها 
می توانند مفید باش��ند، اما تنوع و نوآوری در س��ایر حوزه ها برای تضمین 
رشد پایدار اقتصادی، ضروری به نظر می رسد. در این وضعیت نیاز به تغییر 
ساختار صنعتی و توسعه فناوری های نوین برای تقویت بهره وری و افزایش 

سهم صنعت در رشد اقتصادی، ضرورت دارد.
رشد نزولی تشکیل سرمایه ادامه دارد

بررس��ی روند تشکیل سرمایه ثابت ناخالص نشان می دهد که روند این 
متغیر در بخش ساختمان و ماشین آلات از ابتدای دهه 1390 نزولی بوده 
است و این روند کاهشی در ماشین آلات که عمدتا به بخش صنعت مرتبط 
هستند، شیب تندتری را تجربه کرده است. رشد موجودی سرمایه از سال 
1391 نیز رش��د منفی داش��ته اس��ت؛ به نحوی که موجودی سرمایه در 
س��ال 1398، رش��د منفی 3.8 درصدی را تجربه کرده است که بیشترین 
رش��د منفی طی دهه 1390 بوده اس��ت. کاهش بازده سرمایه گذاری در 
بخش صنعت و معدن در مقایسه با بازارهای موازی می تواند از علل کاهش 
روند سرمایه گذاری در این بخش، تلقی شود. شاخص نسبت سرمایه گذاری 
در بخش های مولد صنعتی نس��بت به بخش خدمات نش��ان دهنده توجه 
س��رمایه گذاران به بخش خدمات نسبت به بخش صنعت است. همچنین 
بررس��ی جوازه��ای تأس��یس و بهره ب��رداری صنعت��ی که ش��اخصی از 
سرمایه گذاری بالقوه و بالفعل در بخش صنعتی است، نشان می دهد اگرچه 
س��رمایه جوازهای تأسیس از سال 1398 روندی صعودی داشته است، با 
این وجود، سرمایه مجوزهای بهره برداری شده در این بخش با یک جهش 

در سال 1398 باز هم روندی ثابت داشته است.
بررسی وضعیت س��رمایه گذاری در رشته فعالیت های مختلف صنعتی 
براساس پروانه های بهره برداری در فاصله سال های 1381 تا 1402، حاکی 
از آن است که توزیع سرمایه گذاری در بخش صنعت ایران، توزیعی بسیار 
نامتقارن دارد و عمده س��رمایه گذاری ها نیز معط��وف به حوزه های دارای 
مزیت کشور در بخش منابع طبیعی و نفت بوده و ظرفیت سازی در صنایع 
کش��ور نیز به صورت متمرکز و اغلب در صنایع منبع محور صورت گرفته 
است. ضمن آنکه همچنان و براساس پروانه های تأسیس صادرشده نیز این 
روند تداوم خواهند داشت. ذکر این نکته ضروری است که در سال 1402، 
بیشترین سرمایه گذاری در جوازهای تأسیس مربوط به رشته فعالیت های 
س��اخت مواد و محصولات ش��یمیایی، کک و فرآورده های حاصل از نفت، 
ساخت فلزات اساسی و س��ایرمحصولات کانی غیرفلزی بوده است. نقش 
بهره وری در رش��د کمرنگ است و تداوم این مسیر می تواند آینده رشد و 
رقابت پذیری صنعت��ی اقتصاد ایران را دچار مخاطره کند. درصد تغییرات 
در بهره وری نیروی کار و سرمایه در طی سال های 1390 تا 1401، بسیار 

پرنوسان است و در بسیاری از سال ها، رشد منفی را تجربه کرده است.
عملکرد ضعیف در اشتغال زایی صنعت

ارزش صادرات صنعتی ایران از حدود 4.6 میلیارد دلار در س��ال 1381 
به حدود 49 میلیارد دلار در سال 1401 رسیده است. از طرفی، بیشترین 
واردات ایران مربوط به مواد اولیه و کالاهای واس��طه ای است که عمدتا در 
بخش صنعت مورد اس��تفاده قرار می گیرد. در یک دهه گذش��ته به طور 
متوسط بیش از 65 درصد از واردات ایران مربوط به مواد اولیه و کالاهای 
واس��طه ای و حدود 17 درصد مربوط به کالاهای س��رمایه ای بوده اس��ت. 

بنابراین ترکیب واردات کش��ور نیز به نحوی است که نمی تواند به افزایش 
ظرفیت ه��ای تولیدی، تکمیل زنجیره ارزش، انتقال فناوری و دانش فنی، 
بهینه سازی هزینه های تولید با استفاده از ابزار و تجهیزات نوین و حمایت 

از بخش های متنوع صنعتی کمک کند.
از س��وی دیگر، اش��تغال زایی بخش صنعت در س��ال های مورد بررسی 
)سال های 1384 تا 1402( غالبا منفی بوده و در برخی از سال ها نه تنها 
شغلی ایجاد نشده بلکه همواره خروج نیروی کار از صنعت نیز اتفاق افتاده 
اس��ت. این مقدار منفی در س��ال 1387 به حداکثر مقدار خود رسیده، به 
گونه ای که حدود 340 هزار ش��غل در این س��ال در صنعت از دست رفته 
است. همزمان با روند صنعت زدایی در بخش صنعت، اشتغال زدایی صنعتی 
نیز در این بخش رخ داده است. بخش عمده ای از شاغلان صنایع در ایران 
را کارگران ساده و ماهر تشکیل می دهد و سهم تکنیسین ها و مهندسین 
از جمعیت شاغل در بخش صنعتی کوچک است. این به معنای آن است 
که درجه پیچیدگی و توس��عه صنایع هنوز در مرحله ای اس��ت که نیاز به 
نیروی کار متخصص، ضرورت نیافته و بنابراین تقاضا برای این گروه از افراد 
حاضر در نیروی کار پایین است. پایین بودن پیچیدگی صنایع و تأثیر آن 
بر تقاضای نیروی متخصص در بررسی وضع موجود اشتغال ایران مشاهده 
ش��ده است. ترکیب اشتغال نیز به سمت بخش خدمات تغییر کرده است 
و سهم قابل توجهی از اشتغال بخش خدمات نیز به خدمات شبکه توزیع 
مرتبط است که نیازمند مشاغل با مهارت پایین بوده و تقاضای زیادی برای 
تحصیلات دانشگاهی ندارند. همچنین اشتغال غیررسمی، سهم بالایی را 
در بخش صنعت دارد که بهره وری پایین بخش صنعت در اقتصاد ایران را 

تشدید می کند.
از بهره وری کم تا ضعف خلق ارزش افزوده

براساس آمارها، تورم تولیدکننده در بخش ساخت تا سال 1389، کمتر 
از تورم کل تولیدکننده بوده اس��ت، پس از این سال به جز دوره 1390 تا 
1396، تورم س��اخت بیش��تر از تورم تولیدکننده کل بوده است. بنابراین 
هزینه های تولید در بخش صنعت بیشتر از سایر بخش ها بوده است. ضریب 
خل��ق ارزش افزوده در صنایع ایران از س��ال 1381 )با مق��دار 0.39( به 
تدریج کاهش  یافته و در برخی س��ال ها به پایین ترین سطح خود رسیده 
اس��ت )حدود 0.25 در سال 1390(. این کاهش، بیانگر روندی نزولی در 
توانای��ی صنایع ایران برای ایجاد ارزش افزوده اس��ت. کاهش کلی ضریب 
ارزش افزوده نش��ان می دهد که ساختار صنعتی کشور به جای حرکت به 
س��مت تولیدات با ارزش افزوده بالاتر، بیشتر به سمت صنایع منبع محور 
و کم عمق حرکت کرده است. همچنین برای بهبود این شاخص و ارتقای 
بهره وری صنایع، تغییر ساختار صنعتی به سمت تولیدات با ارزش افزوده 
بالاتر و سیاست های حمایتی برای توسعه صنایع دانش بنیان و رقابت پذیر، 
ضروری به نظر می رسد. ارزش تولید در کارگاه های صنعتی )10 نفر کارکن 
و بیش��تر( در کل صنعت از 23 درصد در س��ال 1381 به 8.4 درصد در 
سال 1400 کاهش یافته است. مقایسه میزان وابستگی رشته فعالیت های 
صنعتی به م��واد اولیه وارداتی در دو بازه زمانی 1381 و 1400، حاکی از 
آن اس��ت که صنایع محصولات توتون و تنباکو، ماش��ین آلات و تجهیزات 
طبقه بندی نش��ده و سایر تجهیزات حمل و نقل با افزایش در نسبت مواد 
اولیه وارداتی به ارزش افزوده مواجه شده اند و در این صنایع میزان وابستگی 
به واردات برای خلق ارزش افزوده طی دوره مورد بررسی افزایش یافته است 
و توان مقاومتی این صنایع نس��بت به نوس��انات فضای بین الملل طی 20 
س��ال مورد بررسی تضعیف شده است؛ در حالی که سایر صنایع با کاهش 
در نسبت یاد شده مواجه شده اند و لذا وابستگی این صنایع در دوره مورد 

بررسی به واردات مواد اولیه وارداتی کاهش یافته است.

بخش صنعت از بهره وری پایین و ضعف در خلق ارزش افزوده، رنج می برد

الگوی ناکارآمد حکمرانی صنعتی

س��رانجام مهلت حس��اب وکالتی خودرو پس از دو ب��ار تمدید به پایان 
رسید. طی هفته گذشته و با تعطیلی برخی بانک ها در استان ها به واسطه 
شرایط پیش آمده، مهلت در نظر گرفته شده جهت وکالتی کردن حساب 
مشتریان عادی برای طرح جاری ایران خودرو و بلوکه کردن وجه مورد نظر 
در این حس��اب، به منظور ایجاد شرایط برابر متقاضیان، پس از دو مرحله  
تمدید، ساعت 24 سه شنبه چهارم دی ماه به پایان رسید؛ مهلت ثبت نام 
خودرو تا هش��تم دی ماه در نظر گرفته ش��ده و متقاضیان امکان انتخاب 
دو اولوی��ت از هفت محصول عرضه ش��ده را دارند. به گزارش »ایس��نا«، 
طرح فروش هفت محصول گروه صنعتی ایران خودرو از عصر یکش��نبه )2 
دی( آغاز ش��د و تا س��اعت 24 روز ش��نبه )8 دی ماه( ادامه دارد. در این 
طرح که برای هر س��ه گروه متقاضیان عادی، ط��رح حمایت از خانواده و 
جوانی جمعیت و جایگزینی خودروهای فرسوده و همچنین طرح فروش 
خودروهای برقی، امکان ثبت درخواست فراهم شده است، صرفا متقاضیان 
عادی باید برای تعریف حساب وکالتی به نام ایران خودرو و مسدود کردن 
300 میلیون تومان در این حس��اب اق��دام کنند؛ این مهلت از 21 آذرماه 
آغاز ش��د و پس از دو بار تمدید )به دلیلی ش��رایط تعطیلی هفته گذشته 

برخی شهرها و استان های کش��ور( تا پایان سه شنبه )چهارم دی ماه( در 
نظر گرفته شد.

این وجوه تا زمان اجرای اولویت بندی باید در حس��اب متقاضیان عادی 
بلوک��ه بمان��د و امکان برداش��ت آن وجود ندارد؛ برداش��ت یا کاهش این 
موجودی، به منزله انصراف از فرآیند ثبت نام و اولویت بندی تلقی می شود 
و متقاضی حذف خواهد شد. همچنین افتتاح حساب وکالتی صرفا مربوط 
به متقاضیان عادی بوده و متقاضیان مادر، دارندگان خودروهای فرس��وده 
و متقاضی��ان خودروه��ای برقی، نیازی به افتتاح حس��اب وکالتی ندارند. 
متقاضیان عادی نیز می توانند 72 س��اعت پس از افتتاح حس��اب وکالتی 
نزد بانک عامل در حساب خود و مسدود کردن مبلغ تعیین شده، نسبت 
به ثبت درخواس��ت خودرویی اقدام کنند. ثبت درخواس��ت خرید خودرو 
)براساس کد کلاس محصولات( و تعیین روش فروش )فوق العاده یا پیش 
فروش( از طریق سایت فروش اینترنتی گروه صنعتی ایران خودرو به نشانی 
ikcosales.ir خواهد بود و مهلت ثبت نام خودرویی از روز یکش��نبه )دوم 
دی ماه( تا پایان ساعت 24 روز شنبه )هشتم دی ماه( در نظر گرفته شده 
و متقاضی��ان می توانند از بین هفت محص��ول عرضه در این دور از فروش 

محصولات گروه صنعتی ایران خودرو، دو اولویت مورد نظر خود را انتخاب 
کنن��د.  در طرح فروش فوق العاده آبی های جاده مخصوص، تنها خودروی 
س��ورن پلاس XU7P  عرضه ش��ده و این اولین بار است که این شرکت 
در چن��د وقت اخیر تنها یک محصول خود را به صورت فروش فوق العاده 
عرضه می کند. در طرح پیش فروش نیز ش��ش محصول دناپلاس دستی با 
موتور EF7P، دناپلاس دستی با رینگ فولادی و موتور EF7، تارا دستی،  
تارا اتوماتیک، سورن پلاس دوگانه سوز و سورن پلاس XU7P، عرضه شده 
اس��ت. برای متقاضیان خودروی وارداتی برقی نیز که ش��رایط اولیه برای 
طرح های فوق )عادی، طرح مادران و جایگزینی خودروهای فرس��وده( را 
ندارند، می توانند مس��تقیما در ابتدای ورود به س��ایت فروش ایران خودرو 
»طرح خودروهای برقی« را انتخاب و پس از آن نسبت به ثبت درخواست 
خرید خودروی برقی FAW بستیون اقدام کنند. موعد تحویل خودروهای 
برقی حداکثر 90 روز پس از تکمیل وجه خواهد بود. ضمن اینکه متقاضیان 
خودروهای برقی، مش��مول ضوابط مسدودی حساب نزد بانک های عامل، 
عدم خرید 48 ماه گذشته و عدم برخورداری از  پلاک فعال و محدودیت 

سن )در صورت وجود کارت بانکی به نام متقاضی ( نیستند.

طرح آبی های جاده مخصوص برای فروش فوق العاده

مهلت حساب وکالتی خودرو به پایان رسید

یادداشت

الزام تعامل با اقتصاد جهان
حسن بهرامی ارض اقدس، عضو اتاق بازرگانی تهران

بدون تردید، توسعه اقتصادی به ویژه رشد اقتصادی 8 درصد در هیچ کشوری 
از دنی��ا از جمله در کش��ور عزیزمان ای��ران بدون س��رمایه گذاری صدها میلیارد 
دلاری محقق نمی شود و با کمال تأسف، درآمدهای فعلی کشور حتی پاسخگوی 
هزینه های جاری و پرداخت یارانه های سنگین نبوده و نیز هیچ گونه سرمایه گذاری 
جدید برای نوس��ازی و بازس��ازی بخش های مولد )صنعت، معدن، کش��اورزی و 
خدمات( نیست. بنابراین اگر هدف حاکمیت، جبران عقب ماندگی های برنامه های 
چهارم، پنجم و ششم توسعه و دستیابی به برخی از اهداف سند چشم انداز تا پایان 
برنامه هفتم اس��ت، در درجه اول ضرورت دارد در یک بازنگری و آسیب شناس��ی 
واقع بینانه و به دور از شعار، دلایل عدم تحقق اهداف پیش بینی شده در برنامه های 
توسعه پنج ساله و سند چشم انداز را حداقل در حوزه اقتصادی بررسی و از تکرار 
روند گذش��ته که نه تنها در رس��یدن به قدرت اول منطقه ناکام بوده ایم بلکه در 
بسیاری از شاخص ها نسبت به سال اول سند چشم انداز )1384( چند پله پایین تر 
قرار داریم، بررس��ی و برنامه های توس��عه ای بودجه های س��الیانه را واقع بینانه تر 
تدوین کنیم. گس��ترش بازارهای جهانی و توس��عه ارتباطات بین المللی، استفاده 
از ابزار دیپلماس��ی اقتصادی و از الزامات تعامل با اقتصاد جهانی است، همچنین 
تحریم های ظالمانه، اصلی ترین عام��ل در عقب ماندگی های اقتصادی، به ویژه در 
مقایسه با کشورهای منطقه بوده و از آنجا که در چشم انداز کوتاه مدت، امیدی به 
لغو تحریم ها نیس��ت باید به شیوه های مختلف آثار تحریم ها در اقتصاد ملی را به 

حداقل ممکن کاهش داد. بنابراین:
یکم؛ کماکان با اس��تفاده از ابزار دیپلماسی که یکی از بهترین راه های تعامل با 
جهان با اولویت کشورهای منطقه و همسایگان است، اقتصاد کشور را از انزوا خارج 
کنیم )در حال حاضر بیش از 80 درصد صادرات و واردات کش��ور به چند کش��ور 

محدود است که آسیب پذیری زیادی را به دنبال دارد(.
دوم؛ با توجه به اینکه درآمدهای کش��ور، تکافوی هزینه های جاری را نمی کند 
و در واقع با اتکا به درآمدهای داخلی، امیدی به س��رمایه گذاری برای تحقق رشد 
و توس��عه اقتصادی نیست، لازم است به هر نحو ممکن از جمله حمایت از بخش 
خصوصی، برقراری امنیت اقتصادی، اجرای بدون تنازل قانون سیاس��ت های اصل 
44، تسهیل فضای کسب وکار، اصلاح قوانین امور مالیاتی و تأمین اجتماعی، حل 
ناترازی های انرژی و... در مرحله اول از خروج س��رمایه های داخلی جلوگیری کرد 
)در س��ال های اخیر سرمایه ثابت و ماشین آلات با شیب تند منفی شده و برآورد 
می شود س��الانه بیش از 10 میلیارد دلار خروج س��رمایه از کشور صورت گرفته 
است( و در مراحل بعدی با استفاده از دیپلماسی عمومی و اقتصادی با رفع موانع 

ساختاری به سمت دستیابی به اهداف پیش رفت.
بنابراین چنانچه نظام حکمرانی به دنبال تحقق رشد 8 درصد پیش بینی شده 
در برنامه هفتم توس��عه باش��د، باید رفع تحریم ها و برقراری ارتباطات راهبردی و 
روابط پایدار و درازمدت با همه کش��ورهای جهان، به ویژه کش��ورهای پیشرفته و 
توسعه یافته را که به لحاظ تکنولوژی و دانش فنی امکان سرمایه گذاری در ایران 
را دارا هستند، سرلوحه کار خود قرار داده و زمینه را برای جذب سرمایه و ایجاد 
ش��رکت های مشترک با بخش خصوصی داخلی و س��رمایه گذاران خارجی فراهم 
کند. بدیهی است مادام که تحریم ها برقرار است با فرض اعلام آمادگی شرکت های 
بزرگ برای سرمایه گذاری در ایران که در مقایسه با اکثر کشورهای منطقه از نظر 
تنوع زمینه های س��رمایه گذاری در حوزه های مختلف انرژی )نفت و گاز(، معادن، 
کشاورزی و صنایع در شرایط مطلوب تر قرار دارد، نه تنها امکان انتقال سرمایه را به 
دلیل قرار گرفتن در لیست سیاه »اف ای تی اف« و عدم همکاری شبکه بین المللی 
بانک��ی به همین دلیل را ندارد بلکه نگرانی از توقیف و ضبط س��رمایه نیز آنها را 
تهدی��د می کند. لذا در هم تنیدگی تحریم ها با موضوع »اف ای تی اف« هم مانع 
بزرگی برای انتقال سرمایه محسوب می شود. نهایتا و از سر اجبار در شرایط فعلی 
باید به س��مت تعمیق روابط با اقتصادهای نوظهور که تبعیت کمتری از آمریکا و 
اتحادیه اروپا دارند از جمله هند، برزیل، روسیه، چین و... و اتحادیه های بین المللی 
نظیر ش��انگهای، بریکس، اوراسیا و توافقات چندجانبه و دوجانبه با همسایگان از 
جمله کش��ورهای آسیای میانه، عراق، افغانستان، ترکیه، عمان، امارات و... برویم؛ 
در غیر این صورت با روند فعلی تشدید خروج سرمایه های مادی و نیروی انسانی 
نخبه و ماهر، تحمیل و تداوم هزینه های تحریم، مهاجرت شرکت های دانش بنیان 
و... ش��رایط را برای اداره کش��ور سخت تر و رشد اقتصادی را نه در سطح 8 درصد 
هدف گذاری ش��ده در برنامه های توس��عه ای و سند چش��م انداز بلکه در حد رشد 

سالیانه جمعیت نیز دور از دسترس خواهد کرد.

در نشست کمیته ارزی اتاق بازرگانی ایران تاکید شد
تعیین تکلیف بدهی ارزی بخش خصوصی

نشس��ت کمیته ارزی اتاق ایران دیروز برگزار شد و با حضور کارشناسان مرکز 
مبادله ارزی، روند فعالیت این مرکز طی دو هفته گذشته مورد بررسی قرار گرفت. 
با توجه به حضور نماینده س��ازمان برنامه  و بودجه و صندوق توس��عه ملی در این 
نشس��ت، مقرر شد با هدف تعیین تکلیف وضعیت بدهی های بخش خصوصی به 
صندوق ذخیره ارزی و صندوق توسعه ملی، همکاری لازم فی مابین سازمان برنامه، 
صندوق توسعه ملی، کمیسیون سرمایه گذاری و انرژی اتاق ایران صورت بگیرد. در 
این نشس��ت، »کیوان کاشفی«، رئیس کمیته ارزی اتاق ایران با اشاره به گذشت 
دو هفته از فعالیت مرکز مبادله ارز و طلا، گفت: »با توجه به ثبت درخواست های 
بخش خصوصی در مرکز مبادله، مش��کلاتی مطرح اس��ت که باید در نشستی با 
معاون ارزی بانک مرکزی و مدیرعامل مرکز مبادله مطرح و پیگیری شود. چالش ها 
و پیش��نهاد راهکارها بایس��تی با بانک مرکزی در میان گذاشته ش��ود تا مانع از 
عمیق ش��دن چالش های موجود باش��یم.« در ادامه این نشست با توجه به حضور 
کارشناس��ان مرکز مبادله، رئیس کمیس��یون مدیریت واردات، رئیس کمیسیون 
توس��عه صادرات و رئیس کمیسیون گمرک اتاق ایران که از اعضای کمیته ارزی 
هس��تند، ابهامات و چالش های این موضوع بررسی شد. »محمد لاهوتی« رئیس 
کمیس��یون توسعه صادرات اتاق ایران، برداشتن سقف قیمت و توافقی شدن نرخ 
ارز نیما در مرکز مبادله ارزی را اقدام خوبی ارزیابی کرد و گفت که »این تغییر رو 
به جلو باید مورد توجه بخش خصوصی باشد.« او اما رتبه بندی کارت های بازرگانی 
برای تعیین س��قف تجارت را رویکردی نادرست دانست و افزود که »برای اصلاح 
فرآیند رتبه بندی لازم است نامه نگاری انجام شود.« این فعال اقتصادی همچنین 
س��همیه بندی ک��ه در واردات اتفاق افتاده را نیز اقدامی نادرس��ت خواند و تاکید 
کرد: »برای تاجری که در قبال صادرات، واردات انجام می داد، این س��همیه بندی، 
چالش زا شده و ضرورت دارد برای حل این سهمیه بندی ها راه حل بدهیم. می توان 
در این زمینه با معاون اول رئیس جمهوری و متولیان امر نامه نگاری کرد یا موضوع 
را برای بررس��ی به شورای گفت وگو ارجاع داد.« بدین ترتیب، اعضای کمیته ارزی 
اتاق ایران تصمیم گرفتند با رئیس س��ازمان توسعه تجارت پیرامون سهمیه بندی 
واردات، نامه نگاری صورت بگیرد؛ سپس چنانچه چالش ها برطرف نشد، موضوع در 
دستورکار شورای گفت وگو قرار گیرد. در ادامه نشست نیز »مرتضی میری«، رئیس 
کمیس��یون فرش، هنر و صنایع دس��تی اتاق ایران از اجرا نشدن مصوبه کارگروه 
بازگش��ت ارز مبنی بر رفع تعهد ارزی صادرات صنایع دستی براساس ارزش مواد 
اولیه خبر داد. در واکنش به این موضوع با توجه به اینکه مصوبه کارگروه بازگشت 
ارز لازم الاجراس��ت، قرار شد علت اجرایی نشدن این مصوبه پیگیری شود و پاسخ 

طی یکی دو روز آینده در اختیار اعضای کمیته ارزی اتاق ایران قرار گیرد.
همچنین درخصوص بررسی وضعیت بدهی های ارزی به صندوق ذخیره ارزی 
و صندوق توس��عه ملی، »فرشید شکرخدایی« رئیس کمیسیون سرمایه گذاری و 
تأمی��ن مالی اتاق ایران، مجموعه ای از پیش��نهادهای اجرایی برای تعیین تکلیف 
بدهی های ارزی بخش خصوصی به دولت که علت اصلی آن افزایش های ناگهانی 
ن��رخ ارز در طول چند س��ال گذش��ته بوده را ارائ��ه داد. براس��اس اظهارات وی، 
لازم اس��ت درباره هر کدام از صندوق ها، روش های خاصی اعمال ش��ود. به گفته 
»ش��کرخدایی«، تنها  درصد از 133 میلیارد دلار تس��هیلات ارزی دریافت شده، 
متعلق به بخش خصوصی واقعی اس��ت. بنابراین طبق نظر اعضای کمیته ارزی و 
تجربه ای که از گذشته وجود دارد، مقرر شد درباره تعین تکلیف بدهی های ارزی 
به صندوق توس��عه ملی، پرونده ها به صورت موردی طی همکاری بین صندوق و 
اتاق ایران حل وفصل شود. از سوی دیگر تاکید شد که برای تعیین تکلیف وضعیت 
بدهی های بخش خصوصی به صندوق ذخیره ارزی، همکاری لازم بین س��ازمان 

برنامه، کمیسیون سرمایه گذاری و انرژی اتاق ایران صورت گیرد.
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فرصت امروز: نرخ ارز بازار آزاد در روزهای گذش��ته دچار تغییر ش��ده و 
سقف نرخ های نیما نیز برداشته شده است. صحبت های اخیر »عبدالناصر 
همتی«، وزیر اقتصاد در نشست ارزی کمیسیون اقتصادی مجلس درباره 
حذف فس��اد و رانت ارزی نیز آماج حملات منتقدان ش��ده است. آیا وزیر 
اقتصاد می تواند رانت ارزی را حذف کند؟ به نظر می رس��د کس��ب وکارها 
از ح��ذف ارز نیمای��ی رضایت دارند و این رضای��ت را می توان در لابه لای 
صحبت ه��ای اهالی اقتصاد و کارشناس��ان دریافت. ب��ا اینکه منتقدان به 
اوج گیری نرخ ارز انتقاد دارند، اما شواهد نشان می دهد در بازار ارز تجاری 
برای نرخ های بالاتر از 64 هزار تومان خریداری نیست و به تدریج که حجم 
بازار نیما کاهش یابد و معاملات بیش��تری در بازار ارز تجاری انجام شود، 
ام��کان تعدیل قیمت ها در بازار آزاد فراهم می ش��ود. حذف رانت ارزی در 
صنعت و بازار خودرو، از جمله مهمترین نتایج سیاست ارزی جدید دولت 
چهاردهم است و به باور کارشناسان، نگاه بلندمدت در سیاستگذاری ارزی، 

شرط نخست تعادل پایدار و کارا در بازار ارز است.
اقتصاد ایران در این سال ها از ناحیه ارز چندنرخی، لطمات زیادی دیده 
است. سیاست پیمان سپاری ارزی عملا صادرات کشور را فلج کرده و باعث 
شده بس��یاری از فعالان اقتصادی باسابقه خانه نشین ش��وند و تأمین ارز 
واردات تولید با موانع زیادی همراه ش��ود. در ای��ن میان، با راه اندازی بازار 
ارز توافقی، تعیین قیمت ارز به ش��کل محدود به س��ازوکار بازار س��پرده 
ش��ده است. کارشناس��ان، راه اندازی این سامانه را گامی مثبت در راستای 
سیاس��ت ارز تک نرخ��ی  می دانند و البته موفقی��ت آن را به عدم مداخله 
و دس��تکاری دولت، نسبت می دهند. اگر س��ازوکار بازار ارز توافقی بدون 
دخالت و دس��تکاری دولت پیش برود، دستاوردهای مثبتی برای تولید و 

صادرات ایران خواهد داشت.
موقعیت یابی نرخ ارز در بازار توافقی

»عبدالناص��ر همتی«، وزیر ام��ور اقتصادی و دارایی در نشس��ت ارزی 
کمیس��یون اقتصادی مجلس، ثابت نگه داش��تن نرخ دلار را باعث فساد و 
کاهش صادرات دانس��ت و گفت: باوجود تورم و نقدینگی بالا، امکان ثابت 
نگه داش��تن نرخ ارز به طور دائمی وجود ن��دارد. امکان ندارد که چهار نرخ 
ارز در کشور داشته باشیم. مفهوم شناور مدیریت شده هم مشخص است؛ 
یعنی یک درصدی از نوس��ان در اختیار بانک مرکزی باش��د که بتواند ارز 
را در ب��ازار مدیریت کند و درحال حاضر نیز همین موضوع اجرا می ش��ود. 
خ��ود نمایندگان مجلس در قانون جدید بان��ک مرکزی این موضوع را به 
تصویب رساندند که نرخ ارز باید شناور و مدیریت شده باشد و باید یک نرخ 
هم باش��د. وزیر اقتصاد با اشاره به اینکه ثابت نگه داشتن نرخ ارز، سیاست 
درس��تی نیس��ت، ادامه داد: هر زمان فاصله قیمت دلار در بازار آزاد با نرخ 

دولتی زیاد می شود، سفته بازی نیز زیاد می شود و بانک مرکزی نمی تواند 
ب��ازار را کنترل کن��د. تفاوت قیمت بین نیما و ب��ازار آزاد باعث یک رانت 
حدودا 40 درصدی ش��ده بود. در واقع، س��امانه نیما فقط تبدیل به یک 
س��امانه ش��ده بود و بازار نبود. به گفته »همتی«، از ابتدای سال 1401 تا 
پایان آذرماه 1403 براس��اس گزارش بانک مرکزی، شاخص قیمت ها 2.8 
برابر شده بود که اگر تورم آمریکا را از آن کم کنیم شاخص قیمت ها حدود 
2.7 برابر ش��ده است. یعنی قیمت دلار که در سال 1401 حدود 27 هزار 
تومان بود، باید الان به حدود 73 هزار تومان برسد. البته این پیش بینی ها 
برای ش��رایط عادی کشور بود، اما در یک ماه گذشته با توجه به انتخابات 
آمریکا، حملات رژیم صهیونیستی و شرایط سوریه و منطقه، می توان گفت 

که عملکرد بانک مرکزی قابل دفاع است اما لازم است باز تلاش شود.
ام��ا صحبت ه��ای »همتی« درباره حذف فس��اد و ران��ت ارزی با حمله 
منتقدان مواجه شد. با انتشار گسترده اظهارات وزیر اقتصاد در کمیسیون 
اقتصادی مجلس و خوانش��ی که در فضای مج��ازی در مورد تعیین کف 
قیمت دلار توسط وی ایجاد شد، »همتی« تأکید کرد که فیلم منتشرشده 
در فضای مجازی تقطیع  شده است و او هیچ گاه کف قیمت دلار را تعیین 
نکرده اس��ت. البته فارغ از این ماجرا، بررسی ها از اطلاعات تورم و نرخ ارز، 
حاکی از این است که اگر دلار مطابق با شاخص CPI از شهریورماه 1400 
تا آذرماه 1403 افزایش می یافت، باید به نرخ های کنونی بازار آزاد برس��د؛ 

بنابراین نمی توان گفت که روند نرخ ارز خارج از محدوده است.
سخنان مسئولان، بازار ارز را تکان می دهد؟

روز دوش��نبه، یکی از نمایندگان مجلس با انتقاد از سخنان »عبدالناصر 
همت��ی« گفت ک��ه اظهارات وزی��ر اقتصاد درب��اره اینکه ن��رخ دلار باید 
درحال حاضر 73 هزار تومان باشد، به افزایش قیمت دلار دامن زده است؛ 
این در حالی است که محاسبات نشان می دهد حرکت نرخ ارز متناسب با 
حقایق اقتصادی بوده اس��ت و نمی توان تنها به علت اظهارنظر درباره نرخ 
تعادلی، آن را عامل افزایش قیمت ها در بازار دانس��ت. شفافیت و صراحت 
در اظهارات مسئولان نه تنها اثر مثبتی دارد، بلکه اگر استمرار یابد، می تواند 
به کاهش انتظارات تورمی کمک کند. مسئولان نباید اطلاعاتی را که برای 
عموم روشن است پنهان نگه دارند، زیرا این رویکرد در بلندمدت می تواند 
تأثی��رات منفی بر بازار ارز بگذارد. در همین حال، »همتی« در واکنش به 
ای��ن صحبت ها، تأکید کرد: تمام ت��لاش و برنامه تیم اقتصادی دولت این 
است که ضمن اصلاح روند گذشته در مدیریت بازار ارز که موجبات تشدید 
رانت ارزی و واردات بی رویه به اقتصاد ایران ش��د و به افزایش کسری های 
تجاری غیرنفتی و خروج س��رمایه دامن زد، ب��ه نحوی برنامه ریزی کنیم 
که با حذف ریش��ه های رانت ارزی، ضمن مدیریت هوشمند مصارف ارزی 

و حفاظت از منابع ارزش��مند ارزی، ثبات در بازار ارز کش��ور حاکم شود، 
به طوری که شاهد کاهش تدریجی کسری های تجاری غیرنفتی و کسری 
حساب سرمایه باشیم. بدیهی است هر چقدر این دو کسری کاهش یابند، 
امکان ثبات و مدیریت ارزی تقویت خواهد ش��د. ب��رای این منظور بانک 
مرکزی در اولین اقدام، بر مبنای تکلیف قانونی، بازار تجاری توافقی را که 
برمبنای اصول شفافیت حداکثری و تأمین شرایط بازار بود، راه اندازی کرد 
و شاهد بودیم که به رغم تبلیغات منفی برخی و تلاش ها در التهاب آفرینی، 
نرخ دلار حوالی 63 هزار تومان کشف قیمت شد. وزیر اقتصاد در ادامه ابراز 
امیدواری کرد که با اجرای اقدامات بعدی دولت، خصوصا در مورد معیشت 
م��ردم، در جهت حذف رانت ارزی و جلوگی��ری از انحراف مصارف ارزی، 

به تدریج شاهد آرامش و ثبات در بازار ارز باشیم.
عرضه 11 میلیارد دلاری ارز پتروشیمی ها

 انجام معاملات در بازار توافقی براس��اس عرضه و تقاضا علاوه بر اینکه 
ران��ت و فس��اد را از بین می برد، ارز بیش��تری هم وارد ب��ازار ارز تجاری و 
مرکز مبادله می کند، چراکه قیمت ها در این بخش دیگر دستوری نیست؛ 
به طوری که »احمد مهدوی ابه��ری«، دبیر کل انجمن کارفرمایی صنعت 
پتروش��یمی با اشاره به آثار مثبت سیاس��ت ارزی جدید بانک مرکزی، از 
درآمد ارزی 25 میلیارد دلاری پتروش��یمی ها تا پایان برنامه هفتم توسعه 
با انجام پروژه های گازی خبر داد؛ به گفته وی، در هش��ت ماهه امس��ال 7 
میلیارد و 105 میلیون دلار از سوی پتروشیمی ها عرضه شد و تا پایان سال 

11 میلیارد دلار ارز در بازار توافقی عرضه خواهد شد.
در این میان، بررسی ها نشان می دهد که حرکت از سامانه نیما به سامانه 
تجاری تشدید شده است. بررسی جریان معاملات در سامانه تجاری نشان 
می ده��د حداکثر نرخ هایی که معاملات در آن انجام ش��ده بین 63 تا 64 
هزار تومان است. البته معاملات در نرخ هایی کمتر از این محدوده قیمتی 
صورت گرفته و حتی عرضه هایی در قیمت های بالاتر نیز ثبت شده است، 
ام��ا برای قیمت های بالاتر تقاضایی در این س��امانه به چش��م نمی خورد. 
همچنین بررسی ها نشان می دهد باوجوداینکه عرضه کنندگان ارز نیمایی 
تا اول بهمن ماه فرصت دارند در س��امانه تجاری ارز خود را عرضه کنند و 
درحال حاضر حضور آنها اختیاری است، بااین حال به نظر می رسد حرکت 
از سوی سامانه نیما به سمت سامانه تجاری در روزهای اخیر تشدید شده 
است. علاوه بر این، باوجود اینکه برخی از اختلال سامانه در معاملات روز 
دوشنبه خبر دادند اما پیگیری ها از بانک مرکزی نشان می دهد با توجه به 
برنامه ریزی انجام ش��ده در راستای شکل گیری و تعمیق بازار یکپارچه ارز، 
معاملات در س��امانه ارز تجاری و سامانه نیما بدون هیچ گونه محدودیتی 

در جریان است.

آیا وزیر اقتصاد می تواند رانت ارزی را حذف کند؟

موفقیت ارز تجاری به شرط عدم مداخله

////////////////////

اخبــــــار

با اعلام گمرک ایران
استفاده از کارت بازرگانی دیگران ممنوع است

براساس بخشنامه گمرک، استفاده از کارت بازرگانی دیگران تحت 
هر عنوان ممنوع است. »فریده زبیدی«، معاون حقوقی گمرک ایران 
در این زمینه، اعلام کرد: ارائه یا بهره برداری از اس��نادی که دلالت 
ب��ر صادرات صوری کند و همچنی��ن هرگونه معامله راجع به کارت 
بازرگان��ی ک��ه عرفا اجاره، خرید و فروش یا واگذاری آن محس��وب 
شود و نیز هرگونه بهره برداری از منافع کارت بازرگانی دیگری تحت 
ه��ر عنوان ممنوع و برای مرتکب یا مرتکبین مجازات تعیین ش��ده 
اس��ت. گمرکات اجرایی ضمن دقت و توجه لازم به اسناد ابرازی در 
ص��ورت مواجهه با مصادیق مجرمانه مذکور مطابق مقررات مربوطه 
اقدام کنند. به گفته معاون حقوقی گمرک، مسئولیت حسن اجرای 
بخش��نامه حاضر به عهده بالاترین مق��ام اجرایی آن گمرک خواهد 

بود.

طلای جهانی در یک سال اخیر 27 درصد بالا رفت
اوج گیری اونس طلا در سال 2024

قیمت جهانی طلا در سال 2024 به رکوردهای متعددی رسید 
و تاکن��ون 27 درص��د افزایش یاف��ت تا بهترین عملکرد س��الانه 
خود را از س��ال 2010 نش��ان دهد که ناش��ی از خرید قوی بانک 
مرکزی، تنش های ژئوپلیتیکی و کاهش سیاست های پولی توسط 
بانک ه��ای بزرگ بود. قیمت جهانی طلا در جریان دادوس��تدهای 
روز سه شنبه )24 دسامبر( ثابت ماند و سرمایه گذاران برای کاهش 
نرخ بهره از سوی فدرال رزرو آمریکا در سال آینده، پیش از هفته 
معاملاتی کوتاه تر به دلیل تعطیلات کریس��مس، آماده می ش��وند. 
هر اونس طلا با قیمت 2614 دلار و 87 س��نت معامله شد. قیمت 
طلای آمریکا در 2628 دلار و 90 س��نت ثابت ماند. در یک هفته 
تعطی��ل احتمالا با نزدیک ش��دن به پایان س��ال، حجم معاملات 
کاهش می یابد. محور اصلی س��رمایه گذاران در س��ال 2025 این 
اس��ت که بانک مرکزی ایالات متحده چقدر سریع یا شدید نرخ ها 
را کاه��ش می دهد. فدرال رزرو در ماه دس��امبر پس از یک دوره 
افزایش ش��دید نرخ بهره به کاهش ادامه داد اما در س��ال 2025 
کاهش کمتری را نش��ان داد. نرخ های بالاتر جذابیت ش��مش های 
بدون بازده را کاهش می دهد. در حالی که نرخ تورم ایالات متحده 
در روز جمعه برخی از نگرانی ها را در مورد سرعت کاهش در سال 
آینده کاهش داد، بازارها همچنان در حدود 35 واحد برای س��ال 
2025 قیمت گ��ذاری می کنند. س��رمایه گذاران آمریکایی در حال 
آماده ش��دن برای مجموعه ای از تغییرات در سال 2025 هستند، 
از تعرفه ه��ا و مقررات زدایی گرفته تا سیاس��ت های مالیاتی، که با 
بازگش��ت دونالد ترامپ، رئیس جمهور منتخب به کاخ س��فید در 

ژانویه، در بازارها موج خواهد زد.
طلا در س��ال 2024 ب��ه رکوردهای متعددی رس��ید و تاکنون 
27 درصد افزایش یافت تا بهترین عملکرد س��الانه خود را از سال 
2010 نشان دهد که ناشی از خرید قوی بانک مرکزی، تنش های 
ژئوپلیتیکی و کاهش سیاس��ت های پولی توس��ط بانک های بزرگ 
بود. اس پی دی آرگلدتراس��ت، بزرگ ترین صندوق س��رمایه گذاری 
تحت پش��توانه طلا در جه��ان، اعلام کرد دارایی ه��ای آن 0.39 
درصد کاهش یافته اس��ت. همچنین ه��ر اونس نقره با 0.1 درصد 
افزای��ش به 29.66 دلار رس��ید، پلاتین ب��ا 0.2 درصد افزایش به 
940.83 دلار رس��ید و پالادیوم با 0.2 درصد افزایش به 931.36 

دلار رسید.
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رونمایی اولین چاه نفتی ایران با تجهیز هوش 
مصنوعی

مع��اون علمی و فناوری رئیس جمهوری گفت ب��ا رونمایی از اولین 
مرکز WRFM نفت کشور، گام اساسی عبور از هوش تجاری و ورود 
به هوش مصنوعی در نفت برداشته شد. »حسین افشین« روز سه شنبه 
در مراس��م رونمایی از مرکز WRFM )مرکز مدیریت همزمان چاه، 
مخزن، تاسیس��ات( از رونمایی اولین چاه نفتی ایران با تجهیز هوش 
مصنوعی، خبر داد و افزود: سال آینده اولین چاه نفتی کشور که مجهز 
به هوش مصنوعی خواهد بود در میدان نفتی سپهر و جفیر رونمایی 
می ش��ود. به گفته وی، همچنین اولین پالایش��گاه هوش��مند کشور 
در قش��م در حال آماده سازی اس��ت. معاون علمی، فناوری و اقتصاد 
دانش بنیان ریاس��ت جمهوری با اش��اره به لزوم توجه به ورود هوش 
مصنوعی به صنعت نفت گفت: برای رس��یدن به هوش مصنوعی، نیاز 
اس��ت ابتدا به هوش تجاری برسیم. حال یکی از مهمترین هوش های 
تجاری را افتتاح می کنیم، تا یک س��ال آینده هوش مصنوعی به این 
مرکز اضافه خواهد ش��د تا با بهره گی��ری از آن راهکارهای مورد نیاز 
ارائه ش��ود. این پروژه بزرگی در کش��ور است و این گونه پروژه ها را در 
کش��ورهای همسایه با استفاده از توان ش��رکت های بین المللی انجام 

می دهند، اما در ایران با توان داخلی انجام شده است.
»افشین« با بیان اینکه شرکت گسترش انرژی پاسارگاد با راه اندازی 
این مرکز سدش��کنی کرد و س��ایر شرکت ها مسیر آس��ان تری برای 
رس��یدن به این اهداف دارند، گفت: نخستین پالایشگاه هوشمند نیز 

به همت شرکت گسترش انرژی پاسارگاد در قشم احداث می شود.
گفتنی است مرکز مدیریت همزمان و برخط عملیات های مرتبط با 
چاه، مخزن و تأسیسات روسطحی )WRFM( گروه انرژی پاسارگاد 
یک س��اختار مدیریتی و فناورانه در بخش بالادس��تی صنعت نفت و 
گاز اس��ت که با اس��تفاده از ابزارهای مختلف عملیات نظارت، انتقال، 
تحلیل و پردازش هوش��مند داده ها را برای مدیریت همزمان و برخط 
عملیات های مرتبط با چاه ها، مخزن و تأسیس��ات روسطحی به عهده 
دارد. ای��ن مرک��ز از فناوری های نوینی نظیر حس��گرهای پیش��رفته 
سیس��تم های مدیریت داده هوش مصنوعی و تحلیل داده های برخط 
بهره می گیرد ت��ا اطلاعات جامعی از وضعیت چاه ها، جریان مخزن و 

عملکرد تأسیسات ارائه دهد.

کاهش 2 درجه ای دمای اتاق چقدر تاثیر دارد؟  
کاهش دمای اتاق به میزان دو درجه س��انتی گراد، اقدامی س��اده و عملی 
به نظر می رس��د، اما تاثیرات عمیق و گسترده ای بر مدیریت مصرف انرژی و 
تأمین منابع کش��ور دارد. در شرایط فعلی که با افزایش تقاضای انرژی مواجه 
هستیم، این اقدام می تواند راهکاری موثر برای کاهش فشار بر شبکه های گاز 
و برق باش��د. به گزارش »ایسنا،« اولین تأثیر این کاهش دما، تامین سوخت 
م��ورد نیاز برای یک میلیون و 250 هزار خانه اس��ت. مص��رف بهینه گاز در 
منازل، امکان توزیع عادلانه تر سوخت را فراهم کرده و از کمبود گاز در مناطق 
مختلف جلوگیری می کند. این امر به ویژه در فصول سرد سال که مصرف گاز 
به اوج خود می رس��د، اهمیتی دوچندان پیدا می کند. تاثیر دوم این اقدام نیز 
در حوزه تولید برق مش��هود اس��ت؛ کاهش مصرف گاز خانگی، امکان تامین 
س��وخت 30 نیروگاه تولید برق را فراهم می آورد. این نیروگاه ها که به شدت 
به سوخت گاز وابسته هس��تند، با دریافت سوخت کافی می توانند برق مورد 
نی��از بخش های مختلف را بدون اختلال تولید کنند. علاوه بر این، کاهش دو 
درج��ه ای دمای اتاق به صرفه جویی 50 میلیون مترمکعب گاز طبیعی منجر 
می شود. این مقدار گاز صرفه جویی شده، می تواند در تامین نیازهای صنعتی 
و تجاری اس��تفاده شود و به کاهش وابستگی کش��ور به واردات انرژی کمک 
 CNG کند. همچنین یکی دیگر از دس��تاوردهای مهم این اقدام، تامین گاز
برای یک میلیون خودرو است. در شرایطی که بخش حمل ونقل به گاز فشرده 
وابس��ته است، کاهش مصرف خانگی می تواند نیاز این بخش را به طور کامل 
تامین کند و از اختلال در خدمات حمل ونقل جلوگیری کند. کاهش مصرف 
انرژی همچنین به حل مش��کلات در بخش صنعت کمک می کند. با کاهش 
مصرف خانگی، فش��ار بر ش��بکه برق و گاز کاهش یافته و مشکل قطعی برق 
در بخش صنعت حل می شود. این موضوع می تواند به افزایش تولید صنعتی 
و رش��د اقتصادی کشور کمک کند. علاوه بر مزایای ذکر شده، کاهش دمای 
اتاق به پایداری شبکه گاز سراسری منجر می شود. با کاهش تقاضا و مدیریت 
بهتر منابع، توزیع گاز در سراسر کشور پایدارتر شده و از افت فشار در مناطق 
مختلف جلوگیری می شود. در مجموع، کاهش دو درجه ای دمای اتاق نه تنها 
مصرف انرژی را کاهش می دهد، بلکه به بهبود زیرس��اخت های انرژی کشور، 
تامین نیازهای حیاتی و کاهش مش��کلات ش��بکه گاز و برق کمک ش��ایانی 
می کند. این اقدام س��اده، گامی موثر در جهت بهینه سازی مصرف و مدیریت 

منابع کشور است.

خرید نفت روسیه برای هندی ها دشوار شد
خرید نفت روسیه در بازار معاملات نقدی، برای پالایشگاه های نفت 
دولتی هند، دش��وار شده است. به گزارش »بلومبرگ «، مدیران نفت 
سه پالایش��گاه دولتی هند گفتند که این شرکت ها نتوانسته اند نفت 
روس��یه را برای بارگیری در ژانویه، در بازار معاملات نقدی، خریداری 
کنن��د. مدی��ران پالایش��گاه هایی ش��امل »ایندین اوی��ل«، »بهارات 
پترولیوم« و »هندوستان پترولیوم« اعلام کردند نتوانسته اند دست کم 
6 میلیون بشکه نفت اورال را که می خواستند از بازار معاملات نقدی 
خریداری کنند، تهیه کنند. هنوز معلوم نیس��ت که آیا پیشنهادهای 
فروش کمی وجود داشته یا عواملی مانند قراردادهای بلندمدت میان 
شرکت روس نفت و شرکت پالایش نفت خصوصی »ریلاینس« و نرخ 

بالاتر پالایش روسیه، به صادرات کمتر منتهی شده است.
منابع آگاه در این باره گفتند: وضعیت پیش آمده ممکن اس��ت به 
دلیل اقدام مس��کو در کاهش محموله های نقدی به نفع قراردادهای 
بلندمدت تولیدکنندگان روسی با مشتریان هندی باشد. پالایشگاه های 
دولت��ی هندی در حال حاضر همه نفت روس��ی م��ورد نیاز خود را از 
ب��ازار نقدی خریداری می کنند، در حالی که ش��رکت های خصوصی، 
نفت روس��یه را به دو ش��کل خرید نق��دی و قرارداده��ای بلندمدت 
تامین می کنند. مقامات شرکت های دولتی گفتند محموله های دیگر 
از خاورمیان��ه و آفریقا، در بازار وج��ود دارد اما این محموله ها گران تر 
هس��تند و حاش��یه س��ود را کمتر می کنند. طبق آمار  شرکت کپلر، 
پالایشگاه های دولتی از ابتدای سال جاری تاکنون، حدود یک میلیون 
بشکه در روز نفت روس��یه را خریداری کرده اند که تغییر فاحشی در 

مقایسه با عدم واردات قبل از جنگ اوکراین است.
مس��کو، ش��رکت های هندی را تحت فش��ار قرار داده ت��ا نفت این 
کش��ور را تحت قراردادهای بلندم��دت، تامین کنند که معمولا میان 
شرکت های دولتی مانند روس نفت و گازپروم نفت و خریداران آسیایی 
منعقد می شود. هرچند دهلی نو، موافق است اما از همه پالایشگاه های 
دولتی و خصوصی مانند »ریلاینس« خواسته است برای شرایط بهتر به 
صورت دسته جمعی مذاکره کنند؛ با این حال، بعضی از پالایشگاه های 

دولتی نتوانسته اند شرایط و قیمت پیشنهادی را بپذیرند.
»رویترز« در اوایل دس��امبر گزارش کرده بود که »ریلاینس«، یک 
قرارداد 10 ساله با روس نفت برای خرید روزانه 500 هزار بشکه نفت 
امضا کرده اس��ت. ش��رکت های دولتی گفته اند چنین اقدامی، قدرت 
چانه زنی هند را ضعیف کرده و احتمالا به روس��یه جسارت بخشیده 
اس��ت تا نفت کمتری در ب��ازار نقدی عرضه کن��د و این، عدم وجود 
محموله ه��ای نق��دی را توضیح می دهد. همچنین ش��رکت »ایندین 
اویل«، پیش از این، قراردادی با روسیه برای خرید 490 هزار بشکه در 

روز نفت برای سال مالی منتهی به مارس داشت.

خبرنــامه

فرصت امروز: با وجود آنکه بانک مرکزی از رش��د 4.6 درصدي تشکیل 
س��رمایه ثابت در تابستان امسال خبر داده است، اما آمارها نشان می دهد 
که این شاخص همچنان فاصله زیادی با سال های گذشته دارد. در ادبیات 
اقتصادی از تش��کیل س��رمایه ثابت به عنوان موتور رشد آتی اقتصاد، یاد 
می شود و افت این متغیر در افت رشد اقتصادی سال های آینده، منعکس 
می شود؛ یعنی به واسطه کاهش تشکیل سرمایه ثابت، نرخ رشد اقتصادی 
به سطوح پایین تر میل می کند و زنگ خطر را برای سطح رفاه در سال های 

آتی به صدا درمی آورد.
براس��اس آمارهای تازه بانک مرکزی، رش��د تولی��د ناخالص داخلي در 
تابستان 1403 به 2.7 درصد و رشد تشکیل سرمایه ثابت ناخالص به 4.6 
درصد رس��ید. هرچند کیک اقتصاد ایران نسبت به سال گذشته بزرگ تر 
ش��ده اما از س��رعت رشد اقتصاد ایران کاسته ش��ده است. در شش ماهه 
نخس��ت امسال نیز حجم حقیقی اقتصاد ایران به روش ارزش افزوده 2.9 
درصد و به روش هزینه ای 3.5 درصد بزرگ تر ش��ده است. رشد اقتصادی 
در روش ارزش افزوده از سمت عرضه و در روش هزینه ای از سمت تقاضا 
محاس��به می ش��ود. با این حال، گزارش بانک مرکزی نش��ان می دهد که 
رش��د اقتصادی، چه ب��ه روش هزینه ای و چه ارزش افزوده در ش��ش ماه 
نخست امسال نسبت به سال گذشته در سطح پایین تری قرار گرفته و در 
یک کلام، از س��رعت رشد اقتصادی ایران کاسته شده است. نکته مهم در 
آمارهای رشد اقتصادی بانک مرکزی، تغییر سال پایه از 1395 به 1400 
بوده است. از سال پایه برای از بین بردن اثر تورم موجود در ارزش اسمی 
اقتصاد استفاده می ش��ود. جدیدتر کردن سال پایه می تواند کمک کند تا 
بعد از تورم زدایی کردن شاخص ها، ارقام نهایی به واقعیت اقتصاد نزدیک تر 

شود.
رشد 4.6 درصدي تشکیل سرمایه در تابستان

رشد تولید ناخالص داخلي در فصل تابستان به 2.7درصد و رشد تشکیل 
س��رمایه ثابت ناخالص در این فصل به 4.6درصد رسید. طبق اعلام بانک 
مرکزي، در سه ماهه دوم سال 1403 »تشکیل سرمایه ثابت ناخالص« از 
رش��د 4.6درصدي نسبت به تابستان سال قبل برخوردار بوده و همچنین 
رش��د تشکیل سرمایه ثابت ناخالص در دو زیربخش اصلي »ماشین آلات« 
و »س��اختمان« ب��ه ترتیب 4.4 درصد و 4.8درصد بوده اس��ت. همچنین 
رشد تشکیل س��رمایه ثابت ناخالص در سه  ماهه دوم سال 1402 معادل 
4.3درصد و در دو زیربخش اصلي »ماشین آلات« و »ساختمان« به ترتیب 
7.2 و 2.2درصد بوده اس��ت. در مجموع، عملک��رد تولید ناخالص داخلي 
کش��ور به قیمت پایه در شش  ماهه اول سال 1403 »با احتساب نفت« و 
»بدون احتساب نفت« به قیمت هاي ثابت سال 1400 به ترتیب به 4 هزار 
و 36 و 3 هزار و 703 میلیارد تومان رسید که نسبت به دوره مشابه سال 
قبل به ترتیب با افزایش 2.9 و 2.4درصدي همراه بوده است. تحقق رشد 
اقتصادي مثبت در فصول اول و دوم سال  جاري در امتداد رشد اقتصادي 
مثبت کلیه فصول سال 1402، حکایت از تداوم رشد فعالیت هاي اقتصادي 

در کشور دارد.
بررس��ي عملکرد رشد اقتصادي برحس��ب گروه فعالیت هاي اقتصادي، 
نش��ان مي دهد که رش��د تولید ناخالص داخلي در س��ه ماهه دوم س��ال 
1403 حاصل تحقق رش��د مثبت ارزش افزوده در تمامي گروه هاي اصلي 
بوده اس��ت. رشد محقق ش��ده گروه  »نفت و گاز« 8.8درصد، »کشاورزي، 
جنگل��داري و ماهیگیري« 2.8درصد، »خدم��ات« 2.5درصد و »صنایع و 
معادن« 1.7درصد نس��بت به تابستان سال گذشته بود. همچنین بررسي 

تولید ناخالص داخلي برحسب اقلام هزینه نهایي )به قیمت هاي ثابت سال 
1400( در س��ه ماهه دوم س��ال 1403 نش��ان مي دهد »تشکیل سرمایه 
ثاب��ت ناخالص« رش��د 4.6درصدي داش��ته، »هزینه ه��اي مصرف نهایي 
بخش دولتي« 4.4درصد رش��د کرده و هزینه ه��اي مصرف نهایي بخش 
خصوصي 2.4درصد نس��بت به دوره مشابه سال قبل رشد کرده است. در 
این مدت، رشد تشکیل سرمایه ثابت ناخالص به تفکیک »ماشین آلات« و 

»ساختمان« به ترتیب معادل 4.4 و 4.8درصد بوده است.
سهم ایرانیان از موتور تولید ثروت اقتصاد

تشکیل سرمایه ثابت در دو دهه گذشته حدود 30 درصد کاهش یافته 
اس��ت. این اتفاق باعث شده سهم هر ایرانی از تشکیل سرمایه 42 درصد 
کم شود. به گزارش »اکوایران«، روند تشکیل سرمایه ثابت ناخالص سرانه 
در دو دهه گذشته، فراز و فرودهایی داشته است. از نیمه دوم دهه 1380 
می توان به عنوان دوران طلایی تش��کیل سرمایه ثابت ناخالص سرانه یاد 
کرد؛ چراکه در این مدت، مقدار س��رمایه س��رانه حدود 2 میلیون تومان 
بوده و در س��ال 1390 به بیش��ترین مقدار خود در 2 میلیون و 200 هزار 
تومان رس��یده است. البته به عقیده برخی متخصصان، پشتوانه اصلی آن، 
رونق درآمدهای نفتی این دوره بوده اس��ت. در چند س��ال اخیر و پس از 
کرونا، هرچند روند تش��کیل سرمایه سرانه به طور ملایمی صعودی بوده، 
همچنان بس��یار کمتر از مقدار تشکیل سرمایه س��رانه در نیمه دوم دهه 
1380 اس��ت. به طوری که از سال 1385 تا 1402، رشد تشکیل سرمایه 
ثابت ناخالص حدودا منفی 30 درصد و رش��د تش��کیل سرمایه سرانه در 
این مدت منفی 42 درصد بوده است. از دلایل اصلی آن می توان به ادامه 
تحریم های خارجی، افزایش نااطمینانی و ریسک سرمایه گذاری در اقتصاد، 
کاهش واردات ماش��ین آلات و تجهیزات و کاه��ش پرداخت های عمرانی 

دولت اشاره کرد.
افزایش تشکیل س��رمایه ثابت ناخالص سرانه نشان می دهد که اقتصاد 
یک کشور در حال رشد است و تولیدات و خدمات بیشتری ارائه می دهد. 
سرمایه گذاری های جدید معمولا به ایجاد فرصت های شغلی جدید منجر 
می ش��ود. با افزایش سرمایه های فیزیکی و انس��انی امکان تولید کالاها و 
خدمات باکیفیت تر و متنوع تر فراهم می ش��ود که به بهبود سطح زندگی 
مردم کمک می کند. به طور کلی، رشد تشکیل سرمایه ثابت ناخالص برای 
کشورهای در حال توسعه بسیار مهم است و کاهش آن بیانگر کند شدن 
س��رعت توسعه در یک اقتصاد اس��ت. چنانچه روند کاهشی رشد تشکیل 
سرمایه ثابت ناخالص ادامه پیدا کند یا حتی منفی شود، نباید انتظار رشد 
اقتصادی مثبت را در سال های آینده داشت، زیرا این متغیر موتور متحرک 

هر اقتصادی محسوب می شود.
تشکیل سرمایه ثابت دقیقا یعنی چه؟

تولید ناخالص داخلی به مجموع کالا و خدمات تولیدشده در یک اقتصاد 
در یک دوره مش��خص اطلاق می ش��ود. یکی از روش ه��ای برآورد تولید 
ناخالص داخلی یا حجم اقتصاد، روش »هزینه ای« است. در این روش، تمام 
کالاها و خدمات تولید شده در یک سال که توسط مردم، دولت و بازرگانان 
تقاضا و مصرف شده اند، محاسبه می شود. هزینه ای که بخش های اقتصادی 
برای پاس��خگویی به تقاضای خود پرداخت می کنند، معادل ارزش کالا و 
خدمات تولید ش��ده در آن سال اس��ت. در روش هزینه ای، اجزای اقتصاد 
»مصرف نهایی خصوصی«، »مصرف نهایی دولت«، »تشکیل سرمایه ثابت 
ناخالص« و »خالص صادرات و واردات« می شود. سپس هزینه ای که افراد 
کشور در هر یک از این بخش ها پرداخت می کنند، محاسبه شده و مجموع 

آن معادل تولید ناخالص داخلی یا حجم اقتصاد کشور در آن سال برآورد 
می شود.

از طرف دیگر، تشکیل س��رمایه ثابت ناخالص به مجموع هزینه هایی 
گفته می ش��ود که برای افزایش یا جایگزین��ی دارایی های فیزیکی یک 
اقتص��اد در طی ی��ک دوره زمانی مش��خص صورت می گی��رد. به طور 
کل��ی، ای��ن دارایی ها ش��امل دو زیربخش تحت عن��وان »تجهیزات« و 
»س��اختمان« است. به بیان س��اده، تشکیل س��رمایه ثابت ناخالص به 
معنای مخارجی اس��ت ک��ه بخش دولتی و بخ��ش خصوصی به جهت 
س��رمایه گذاری در یک س��ال در اقتصاد کش��ور انجام داده اند. تشکیل 
س��رمایه ثابت ناخالص به عنوان موتور رشد اقتصادی شناخته می شود. 
با افزایش س��رمایه، تکنولوژی بهبود می یاب��د و در نتیجه حجم اقتصاد 
نیز رشد می کند. دلیل آنکه به آن تشکیل سرمایه »ناخالص« می گویند 
این اس��ت ک��ه هزینه های جایگزین��ی دارایی های فرس��وده نیز در این 
بخش لحاظ می ش��ود. برای محاسبه خالص س��رمایه ها، باید استهلاک 
را از س��رمایه گذاری ناخالص کسر کرد. این گزارش به بررسی سهم هر 
ایرانی از س��رمایه ثابت ناخالص پرداخته اس��ت. تش��کیل سرمایه ثابت 
ناخالص سرانه به فهم اینکه به طور متوسط هر فرد در آن جامعه چقدر 
به افزایش دارایی ها کمک کرده و یا از آن بهره مند ش��ده اس��ت، کمک 

می کند.
نمای تشکیل سرمایه در 2 دهه گذشته

در نیمه دوم دهه 1380، تش��کیل سرمایه ثابت ناخالص سرانه صعودی 
بوده و مقادیر بالایی را تجربه کرده اس��ت. به طوری که همه در حدود 2 
میلیون تومان بوده و با ادامه این روند، در سال 1390، رکورد 2 میلیون و 
200 هزار تومانی را ثبت کرده است. به عقیده برخی کارشناسان، تغییرات 
تش��کیل س��رمایه ثابت ناخالص در ای��ن دوره تا حد زی��ادی تحت تاثیر 
درآمدهای نفتی بوده اس��ت. در ابتدای دهه 1390 و با شروع تحریم های 
بین المللی، روند تش��کیل سرمایه ثابت ناخالص س��رانه نزولی شده است. 
مقدار تش��کیل س��رمایه س��رانه از 2 میلیون و 200 هزار تومان در سال 
1390 به یک میلیون و 300 هزار تومان در س��ال 1394 رس��یده است. 
این س��یر کاهشی تشکیل سرمایه در کشور نشان دهنده کاهش پتانسیل 
رشد اقتصاد، کاهش ظرفیت در رشد درآمد سرانه و رفاه و کاهش ظرفیت 
اشتغال است. در دوره برجام، با افزایش مجوزهای سرمایه گذاری خارجی 
صادر ش��ده و دیدگاه مثبت به آینده، باعث س��یر صعودی روند تش��کیل 
سرمایه ثابت ناخالص سرانه شده و در سال 1396 به حدود یک میلیون و 

700 هزار تومان رسیده است.
سپس با خروج آمریکا از برجام، سیر این روند بار دیگر نزولی شده است. با 
ادامه این روند، مقدار تشکیل سرمایه ثابت ناخالص سرانه به کمترین مقدار 
خود در حدود یک میلیون تومان در سال 1399 رسیده است. با وجود رشد 
بسیار ملایم این روند در چند سال اخیر، همچنان جای پیشرفت بسیاری 
باقی اس��ت. به طوری که در چهار سال مقدار تشکیل سرمایه ثابت سرانه 
تنها 100 هزار تومان بیشتر شده است. ادامه تحریم های خارجی، افزایش 
نااطمینانی و ریسک سرمایه گذاری در اقتصاد، کاهش واردات ماشین آلات 
و تجهی��زات و کاهش پرداخت های عمرانی دولت، از جمله دلایل کاهش 
مقدار تشکیل سرمایه در اقتصاد ایران است. روند کاهشی تشکیل سرمایه 
ثابت ناخالص سرانه، دلیل بر وجود برخی عوامل و تحولات ساختاری موثر 
بر س��رمایه گذاری است که منجر شده اقتصاد ایران در مقایسه با گذشته، 

سهم کمی از مازاد تولید را مجددا در اقتصاد سرمایه گذاری کند.

بانک مرکزی از رشد 4.6 درصدي تشکیل سرمایه در تابستان 1403 خبر داد

رشد تابستانی تشکیل سرمایه

شاخص کل بورس تهران با رشد 47 هزار واحدی به ارتفاع 2 میلیون و 
847 هزار واحد رس��ید تا در آستانه ورود به کانال 2.9 میلیون واحد قرار 
بگیرد. در جریان معاملات روز سه شنبه 4 دی ماه، شاخص کل بورس رشد 
47 هزار واحدی را تجربه کرد و توانست از کانال 2 میلیون و 800 میلیون 
هزار واحد عبور کند. شاخص هم وزن نیز بیش از 8 هزار واحد افزایش یافت 
و در نیمه تراز 853 هزار واحد ایستاد. ارزش معاملات بازار سهام نسبت به 
روز گذشته 87 درصد افت کرد، اما ارزش معاملات خرد 14 درصد افزایش 
یافت. ارزش صفوف خرید و فروش نیز بالا رفت. نمادهای شس��تا، کگل و 
وبصادر بیشترین خروج پول را تجربه کردند و در مقابل نمادهای شتران، 
ومهان و خودرو بیشترین ورود پول حقیقی را داشتند. همچنین در نیمه 
دوم بازار 62 درصد نمادها مثبت ش��دند و 38 درصد مابقی منفی معامله 
شدند. از سوی دیگر، ارزش معاملات کل نسبت به روز دوشنبه 87 درصد 
اف��ت کرد، ام��ا ارزش معاملات خرد 14 درصد افزای��ش یافت. در نهایت، 
نقدینگی وارد صندوق کالایی و سهام شد، اما همچنان خروج پول حقیقی 

از صندوق های با درآمد ثابت ادامه داشت.
به نظر می رس��د بورس تهران همچنان به اعتبار صحبت های اخیر وزیر 
اقتصاد در کمیس��یون  اقتصادی مجلس، در مسیر صعودی گام برمی دارد؛ 
نشس��تی که »عبدالناصر همتی« در آن تاکید کرد که بانک مرکزی برای 
بازگش��ت ارز صادرات غیرنفتی خیلی تلاش کرده ولی با زور که نمی شود 
خیلی از کارها را انجام داد. همچنین »مصطفی پوردهقان اردکان«، عضو 
کمیسیون صنایع مجلس گفت که در هفته آینده، موضوع واگذاری سهام 
دولت در شرکت های خودروساز و خروج دولت از تصدیگری صنعت خودرو 
با حضور وزیر صمت بررس��ی می شود. تلاش کمیسیون های مجلس برای 

حمایت از بازار سرمایه به اینجا ختم نمی شود و »محمد کعب عمیر«، عضو 
کمیسیون انرژی مجلس هم گفته که پیگیر اصلاح نرخ خوراک پالایشی ها 

برای سودآور شدن پالایشگاه ها هستیم.
»محمدرضا اعلمی«، کارشناس بازار سرمایه درباره روند فعلی این بازار 
به »اکوایران« گفت: چهل و سه روز است که شاخص کل بورس به عنوان 
یکی از فاکتورهای تحلیل کلیت بازار بدون اصلاح و به صورت ش��ارپی رو 
به افزایش است. بررسی وضعیت بازار از جوانب مختلف از اهمیت برخوردار 
اس��ت. همچنین چرخش تصمیم گیری ها به نفع بازار س��رمایه و کاهش 
نسبی ریسک های سیستماتیک منطقه ای، سبب بهبود نسبی وضعیت بازار 
س��رمایه شده است، اما نکته  نگران کننده، رشد شارپی بازار است. به گفته 
این فعال بازار سرمایه؛ یکی از دلایل رشد شارپی شاخص کل، محدودیت 
دامنه  نوس��ان 3 درصدی است. این رشد شارپی یک ریزش شارپی را نیز 
به همراه خواهد داش��ت. همانطور که با اندک پولی بازار مثبت شده و در 
صف خرید قفل می ش��ود، با شناسایی سود توسط بخشی از بازار و خروج 
پول از آن شاهد صف های فروش خواهیم بود. البته همیشه هم نمی توان 
به صورت دستوری و تزریق پول جلوی ریزش بازار را گرفت، همانطور که 
در سالیان گذشته، -مخصوصا سال 1390- نتوانستیم جلوی ریزش بازار را 
بگیریم. بخشی از پول های پارک شده به سبب نگرانی از نقدشوندگی بازار، 
وارد بازار س��رمایه نمی شوند. »علمی« در بخش دیگری از سخنان خود با 
اشاره به احتمال اصلاح بازار، تاکید کرد: شاخص کل بورس از روز یکشنبه 
13 آب��ان ماه حدود 42 درصد رش��د کرده و س��قف تاریخ��ی خود را نیز 
شکس��ته است و باید منتظر اصلاح شاخص کل باشیم. اگر اصلاح صورت 
بگیرد و بازار با روند مثبت همراه ش��ود، برخی نگرانی ها نس��بت به آینده 

بازار کاسته خواهد شد. روند مثبت به همراه افزایش حجم معاملات، موید 
ادامه دار بودن روند مثبت بازار خواهد بود. سوال اساسی اینجاست که اگر 
دامنه نوسان 7درصد بود، باز هم شاهد رشد بازار بودیم؟ بله روند کلی بازار 
تغییر می کرد؛ چراکه سیاس��ت های کلی اقتصادی تغییر کرده است، ولی 

شاهد رشد شارپی بازار نبودیم و نگرانی از بابت آینده  بازار وجود نداشت.
به گفته این فعال بازار س��رمایه، بازار در این حالت به آرامی به حرکت 
مثبت خود ادامه می داد و کف سازی می کرد. در شرایط رونق بازار باید به 
س��مت اصلاح ریز ساختارهای بازار بورس حرکت کنیم. همچنین یکی از 
ریزس��اختارها، دامنه نوسان اس��ت که به مرور باید به سمت حذف کردن 
آن حرکت کنیم. دلایل مطرود ش��دن این شیوه از اداره کردن بازار؛ یعنی 
استفاده از دامنه نوسان که بارها و بارها گفته ایم. ولی شاید ساده ترین کار 
برای مدیریت بازار استفاده از دامنه نوسان باشد تا به سهامداران این گونه 

القا کنیم که مراقب سرمایه شما هستیم.
او در بخش پایانی صحبت هایش، بورس را آینه وضعیت کلی اقتصاد ایران 
توصیف کرد و گفت: بهتر است که در روزهای رونق بازار سرمایه به سراغ 
بهبود وضعیت بازار چه از لحاظ نقدش��وندگی چه از لحاظ تحلیل پذیری 
و ع��دم مداخله مس��تقیم در روند کلی بازار بروی��م. بورس آیینه وضعیت 
کلی اقتصاد اس��ت و بهبود وضعیت کلی اقتصاد خود را در بازار س��رمایه 
نشان خواهد داد. بنابراین باید اجازه دهیم بازار بدون ورود در فرآیندهای 
عرض��ه و تقاضا راه خ��ود را پیدا کند. از طرفی برای حمایت از بازار برخی 
اقدامات دس��توری صورت می گیرد و از طرفی گفته می شود که ما وظیفه 
حفظ ش��اخص کل را نداریم؛ این رشد شارپی شاخص کل، خود گواه این 

موضوع است.

رکوردشکنی های بازار سرمایه ادامه دارد

خیز بورس برای فتح کانال 2.9 میلیونی
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نویسنده: علی آل علی
وقتی صحبت از قدرت های جهانی می ش��ود، آمریکا و چین مثل دو 
کهکش��ان پرنور در آسمان سیاس��ت و اقتصاد جهان می درخشند، اما 
درخش��ش این دو همیشه مسالمت آمیز نبوده است. در چند دهه اخیر 
شاهد یک مس��ابقه بی وقفه میان این دو کشور بوده ایم؛ مسابقه ای که 
نه تنها بر اقتصاد جهانی اثر می گذارد، بلکه آینده تکنولوژی، سیاس��ت 
و حت��ی زندگی روزمره ما را هم ش��کل می دهد. ای��ن نبرد اقتصادی- 
تکنولوژیک ش��اید شبیه جنگ سرد نباشد، اما داغ تر و پیچیده تر از آن 

است.
چی��ن که زمانی به عنوان کارخانه جهان ش��ناخته می ش��د، از دهه 
1980 با سیاست های اصلاحات و درهای باز شروع به تغییر کرد. در آن 
زمان اقتصاد چین بیش��تر به تولید انبوه کالاهای ارزان برای کشورهای 
غربی وابسته بود، اما کم کم این کشور مسیر خود را به سمت نوآوری 
و تس��لط بر فناوری های پیش��رفته تغییر داد. این گونه بود که کارخانه 
جهان به آزمایشگاه نوآوری تبدیل شد و به رقیبی سرسخت برای آمریکا 
بدل گشت. آمریکا که مدت ها در جایگاه ابرقدرت بلامنازع اقتصادی و 
تکنولوژیک ایستاده بود، ناگهان متوجه شد که باید جایگاه خود را حفظ 
کند. این کشور با ش��رکت های تکنولوژیکی مثل گوگل، اپل و آمازون 
سلطه ای بی سابقه بر جهان داشت، اما ظهور رقبای چینی مثل علی بابا، 
تنسنت و هوآوی نشان داد که بازی تغییر کرده است. چین دیگر صرفا 

یک کپی کار نبود، بلکه خلاقیت خود را وارد میدان کرده بود.
در س��وی دیگر ماجرا، رقابت میان این دو کش��ور نه تنها در عرصه 
فناوری، بلکه در سیاستگذاری های جهانی هم شدت گرفته است. آمریکا 
تلاش می کند با اعم��ال تعرفه ها، محدودیت های تجاری و تحریم های 
تکنولوژیکی چین را مهار کند. از س��وی دیگر، چین با طرح هایی مثل 
ابت��کار کمربند و جاده تلاش می کند نفوذ اقتصادی خود را در آس��یا، 
آفریقا و حتی اروپا گسترش دهد. این کشمکش جهانی دیگر یک رقابت 

ساده نیست؛ بلکه نبردی برای شکل دادن به نظم آینده جهان است.
این رقابت اقتصادی- تکنولوژیک نه تنها در س��طح دولت ها، بلکه در 
زندگی روزمره ما هم تاثیر دارد. گوش��ی هوشمند در دست شما شاید 
حاصل رقابت اپل و هوآوی باش��د یا تصمیم ش��ما ب��رای خرید آنلاین 
ممکن است بین آمازون و علی بابا تقسیم شده باشد. در پس هر انتخاب 
روزمره س��ایه ای از این نبرد جهانی وج��ود دارد. حالا که این رقابت به 
نقطه ای حساس رسیده است، باید به دقت به بررسی حوزه های کلیدی 
بپردازی��م که این جن��گ اقتصادی- تکنولوژیک در آنه��ا رخ می دهد. 
از فناوری ه��ای پیش��رفته گرفته تا تجارت جهانی، هر حوزه داس��تان 
خ��ودش را دارد و اثرات خاصی بر کس��ب وکاره��ا، کارآفرینان و حتی 
مصرف کنن��دگان دارد. آماده اید تا نگاه��ی عمیق تر به این میدان نبرد 
بیندازیم؟ ش��ما در این مقاله با مهمترین حوزه های رقابت میان آمریکا 
و چی��ن و همچنین فرصت ها و چالش های این رقابت برای کارآفرینی 

آشنا خواهید شد. 
حوزه های رقابت تجاری و تکنولوژیک آمریکا و چین

هوش مصنوعی 
هوش مصنوعی مغز متفکر عصر تکنولوژی اس��ت. این فناوری که در 
همه چیز از خودروهای خودران تا تحلیل داده های پزش��کی اس��تفاده 
می ش��ود، یکی دیگ��ر از میدان های جنگ میان آمریکا و چین اس��ت. 
آمریکا با ش��رکت هایی مثل گوگل، مایکروسافت و تسلا در خط مقدم 
توس��عه هوش مصنوعی قرار دارد، اما چین هم با س��رمایه گذاری های 
هنگفت در ش��رکت هایی مثل بایدو، علی بابا و تنسنت، نشان داده که 

قصد عقب نشینی ندارد.
چین در این رقابت، رویکردی تهاجمی تر دارد. دولت این کشور هوش 
مصنوع��ی را یکی از اولویت های ملی خود اع��لام کرده و هدف گذاری 
کرده که تا س��ال 2030 به رهبر جهانی این فناوری تبدیل ش��ود. این 
حمایت دولتی به ش��رکت های چینی این امکان را داده که به س��رعت 
آزمایش های جدید انجام دهند و محصولات خود را به بازار عرضه کنند. 
ام��ا آمریکا همچنان در زمینه نوآوری و تحقیقات علمی جلوتر اس��ت. 
دانش��گاه ها و مراکز تحقیقاتی آمریکایی در ح��ال تولید الگوریتم های 
پیش��رفته تری هس��تند که می توانند در صنایع مختلف استفاده شوند. 
چالش اما در اینجاست که سیاست های محدودکننده مهاجرت، آمریکا 

را از جذب بهترین اس��تعدادهای جهانی بازمی دارد، در حالی که چین 
به سرعت در حال پرورش نسل جدیدی از دانشمندان داخلی است.

برای کس��ب وکاره��ا، این رقاب��ت می تواند فرصتی بی نظیر باش��د. 
ش��رکت هایی ک��ه از ه��وش مصنوعی اس��تفاده می کنن��د، می توانند 
فرآیندهای خ��ود را بهینه تر کنند، هزینه ها را کاهش دهند و خدمات 
بهتری ارائه دهند. اما در عین حال، نگرانی هایی درباره اخلاق استفاده 

از هوش مصنوعی و کنترل آن توسط دولت ها وجود دارد.
بی ش��ک رقابت در ه��وش مصنوعی، آینده اقتصاد جهانی را ش��کل 
خواهد داد. از خودروهای هوش��مند گرفته تا سیستم های امنیتی، این 
فناوری همه جا حضور دارد. برنده این رقابت، نه تنها ثروت، بلکه قدرت 

بی سابقه ای در دنیای دیجیتال خواهد داشت.
انرژی های تجدیدپذیر و فناوری سبز

در جهانی که بحران تغییرات اقلیمی به دغدغه ای اصلی تبدیل شده 
اس��ت، انرژی های تجدیدپذیر به یکی دیگر از میدان های رقابت میان 
آمری��کا و چین تبدیل ش��ده اند. چین، که تا چند ده��ه پیش یکی از 
بزرگ ترین تولیدکنندگان و مصرف کنندگان زغال سنگ در جهان بود، 
اکنون به رهبر جهانی در توس��عه و تولید فناوری های مرتبط با انرژی 
سبز تبدیل شده است. این کشور به طور گسترده در زمینه های پنل های 
خورشیدی، توربین های بادی و باتری های لیتیوم-یونی سرمایه گذاری 
کرده و در حال حاضر، بزرگ ترین صادرکننده این محصولات در جهان 
اس��ت. آمریکا اما در این حوزه با چالش هایی روبه رو بوده است. هرچند 
شرکت هایی مثل تسلا، در زمینه فناوری های انرژی پاک به موفقیت های 
چش��مگیری دست یافته اند، اما سیاستگذاری های ناپایدار و اختلافات 
سیاس��ی داخلی باعث شده اند که این کش��ور نتواند برنامه ای منسجم 
ب��رای رقابت با چی��ن در این حوزه تدوین کند. ای��ن امر بیانگر موضع 
همراه با چالش آمریکا در قبال رقابت با چین بر س��ر موضوعات زیست 
محیطی اس��ت.  چین، با ترکیب تولید انبوه و کاهش هزینه ها، نه تنها 
بازار داخلی بلکه بازار جهانی را تحت سلطه خود قرار داده است. قیمت 
پایین پنل های خورشیدی چینی، به بسیاری از کشورها کمک کرده تا 
به سمت اس��تفاده از انرژی های پاک حرکت کنند. این در حالی است 
ک��ه آمریکا تلاش می کند با تحریم های تجاری و محدودیت واردات، از 
تولیدکنندگان داخلی حمایت کند. اما این سیاست ها می تواند به کاهش 

رقابت پذیری آمریکا در بازار جهانی منجر شود.
یک��ی دیگر از جنبه های رقابت در این حوزه، باتری های پیش��رفته و 
فناوری های ذخیره سازی انرژی است. چین با شرکت های متنوع داخلی 
یکی از بزرگ ترین تولیدکنن��دگان باتری های لیتیوم- یونی در جهان 
است. این باتری ها در خودروهای الکتریکی و سیستم های ذخیره انرژی 
اس��تفاده می شوند و برای آینده انرژی سبز حیاتی اند. آمریکا در تلاش 
اس��ت که تولید داخلی خود را افزایش دهد، ام��ا هنوز راه درازی برای 

رسیدن به سطح تولید و هزینه های پایین چین در پیش دارد.
این رقابت در حوزه انرژی های تجدیدپذیر نه تنها به دلایل اقتصادی 
بلک��ه به دلایل زیس��ت محیطی نی��ز اهمیت دارد. برن��ده این میدان، 
می تواند آینده ای پاک تر و پایدارتر برای جهان رقم بزند. در عین حال، 
رقابت می تواند باعث تسریع نوآوری و کاهش هزینه ها شود که به نفع 

کل جامعه جهانی خواهد بود.
فضا و فناوری های فضایی

فض��ا، که زمانی تنها میدان رقابت میان آمریکا و ش��وروی در دوران 
جنگ س��رد ب��ود، اکنون به یکی از مهمتری��ن عرصه های رقابت میان 
آمریکا و چین تبدیل ش��ده اس��ت. چین با برنامه فضایی بلندپروازانه 

خود، از ساخت ایس��تگاه فضایی تیانگونگ تا ارسال کاوشگر به مریخ، 
نش��ان داده که می خواهد جایگاه خود را به عنوان یک ابرقدرت فضایی 

تثبیت کند.
در س��وی دیگر میدان، آمریکا با پیش��ینه ای طولانی در اکتش��افات 
فضایی همچنان در صدر فناوری های پیش��رفته این ح��وزه قرار دارد. 
شرکت هایی مثل اسپیس ایکس با رهبری ایلان ماسک، مفهوم جدیدی 
از سفرهای فضایی را ارائه داده اند و توانسته اند هزینه پرتاب ها را به طور 
چش��مگیری کاهش دهند، اما چین نیز با پیشرفت های سریع خود در 
حال کاهش فاصله با آمریکا است. برای مثال، سفینه های مختلف چین 

توانسته اند ماموریت های متعددی را با موفقیت به انجام برسانند.
یکی از جنبه های کلیدی این رقابت، تسلط بر منابع طبیعی فضایی 
اس��ت. اشتباه نکیند، شوخی مان نگرفته است. آمریکا و چین هر دو به 
دنبال اس��تخراج منابع معدنی از س��یارک ها و ماه هستند که می تواند 

انقلابی در تامین مواد اولیه مورد نیاز صنایع ایجاد کند. 
ع��لاوه بر این، اس��تفاده از ماهواره ها برای مقاص��د نظامی و تجاری 
نیز به یکی دیگر از محورهای رقابت تبدیل ش��ده است. چین با شبکه 
ماهواره ای توانس��ته جایگزینی برای جی پی اس آمریکایی ارائه دهد و 
این سامانه اکنون در بسیاری از کشورها مورد استفاده قرار می گیرد. از 
سوی دیگر، آمریکا با پروژه هایی مثل استارلینک اسپیس ایکس در حال 
ایجاد ش��بکه های اینترنتی جهانی مبتنی بر ماهواره است که می تواند 

دسترسی به اینترنت را در دورافتاده ترین نقاط جهان ممکن کند.
این رقابت در فضا تنها به جنبه های تکنولوژیک محدود نمی شود؛ بلکه 
به بحث قدرت نرم نیز مربوط است. هر کشوری که بتواند دستاوردهای 
بیش��تری در فضا داشته باشد، تأثیرگذاری بیشتری بر کشورهای دیگر 
خواهد داشت. بنابراین، رقابت فضایی میان آمریکا و چین نه تنها آینده 

تکنولوژی بلکه توازن قدرت جهانی را نیز شکل خواهد داد.
فرصت ها و چالش های رقابت آمریکا و چین برای دنیای کسب و کار

شتاب در نوآوری و توسعه فناوری
رقابت میان آمریکا و چین به طور چش��مگیری سرعت نوآوری های 
تکنولوژیک را افزایش داده اس��ت. هر دو کش��ور ت��لاش می کنند تا با 
توس��عه فناوری های جدید، برتری خ��ود را در بازارهای جهانی تثبیت 
کنند. این رقابت منجر به عرضه محصولات و خدماتی شده که به طور 
مستقیم زندگی ما را تغییر می دهند، از گوشی های هوشمند پیشرفته 
گرفته تا خودروهای الکتریکی و هوش مصنوعی. ش��رکت های کس��ب 
وکار در سراس��ر جهان نیز می توانند از این رقابت بهره مند ش��وند و به 
ابزارها و فناوری هایی دسترس��ی پیدا کنند که تا چند سال پیش حتی 

تصور آنها ممکن نبود.
برای مثال، فناوری 5G که در مرکز رقابت قرار دارد، اکنون توس��ط 
چین و آمریکا به بازار جهانی عرضه می شود. چین با شرکت هایی مثل 
هوآوی و ZTE این فناوری را ارزان تر و در دس��ترس تر کرده است، در 
حالی که ش��رکت های آمریکایی بر روی امنیت و کیفیت تمرکز دارند. 
این تنوع در محصولات به ش��رکت ها و مصرف کنندگان در کشورهای 

دیگر این امکان را می دهد که بهترین گزینه را انتخاب کنند.
فراتر از محصولات نهایی، این رقابت محیطی ایجاد کرده که نوآوری 
در آن تسریع شده است. برای مثال، در حوزه هوش مصنوعی، شرکت ها 
و استارت آپ های کوچک تر در کشورهای دیگر نیز توانسته اند از ابزارهای 
پیشرفته ای که توسط چین و آمریکا توسعه داده شده، استفاده کنند و 
خدمات جدیدی را به بازار عرضه کنند. این روند، اکوسیس��تم فناوری 

جهانی را تقویت کرده و فرصت های شغلی بیشتری ایجاد کرده است.

همچنین، رقابت میان دو ابرقدرت به معنای افزایش سرمایه گذاری در 
تحقیق و توسعه است. شرکت های بین المللی، به ویژه در حوزه هایی مثل 
انرژی های سبز، باتری های پیشرفته و محاسبات کوانتومی، می توانند از 
این رقابت استفاده کنند و با همکاری با شرکت های آمریکایی یا چینی، 

نوآوری های خود را به سطح جدیدی برسانند.
در نهایت، این رقابت باعث ش��ده که فناوری های جدید س��ریع تر از 
گذش��ته به بازار برس��ند. از خودروهای خودران گرفته تا سیستم های 
پیش��رفته پزش��کی، همه این فناوری ها به لطف این مس��ابقه تسریع 
ش��ده اند. برای ش��رکت هایی که به دنبال رش��د و توسعه هستند، این 
یک فرصت طلایی برای ورود به بازارهای جدید و اس��تفاده از ابزارهای 

پیشرفته است.
گسترش بازارها و ایجاد فرصت های جهانی

رقابت میان آمریکا و چین نه تنها در حوزه فناوری، بلکه در توس��عه 
بازارهای جهانی نیز تاثیرگذار بوده اس��ت. هر دو کشور تلاش می کنند 
که نفوذ خود را در بازارهای در حال توسعه افزایش دهند، از جمله در 
آسیا، آفریقا و آمریکای لاتین. این تلاش ها فرصت های جدیدی را برای 

شرکت ها و کارآفرینان در سراسر جهان فراهم کرده است.
چین با طرح ابت��کار کمربند و جاده س��رمایه گذاری های بزرگی در 
زیرساخت های کشورهای در حال توس��عه انجام داده است. این پروژه 
نه تنها ش��بکه ای از راه آهن، بنادر و جاده ها ایجاد کرده، بلکه بازارهای 
جدیدی را برای کالاها و خدمات جهانی باز کرده اس��ت. ش��رکت های 
محلی در این کشورها می توانند از زیرساخت های جدید استفاده کرده 

و به بازارهای جهانی دسترسی پیدا کنند.
آمریکا نیز با همکاری هایی مثل پیمان های تجاری و س��رمایه گذاری 
در اس��تارت آپ ها تلاش می کند که حضور خود را در این مناطق حفظ 
کند. برای مثال، شرکت های فناوری آمریکایی با ورود به بازارهای آفریقا 
و آس��یای جنوب شرقی، خدمات جدیدی مثل پرداخت های دیجیتال 
و آم��وزش آنلاین ارائه کرده ان��د. این خدمات نه تنها نیازهای محلی را 
برطرف کرده بلکه فرصت های اقتصادی جدیدی برای کارآفرینان محلی 
ایجاد کرده اس��ت. علاوه بر این، رقابت می��ان آمریکا و چین منجر به 
گس��ترش تجارت الکترونیک در سطح جهانی شده است. پلتفرم هایی 
مثل علی بابا و آمازون اکنون به کس��ب وکارهای کوچک این امکان را 
می دهن��د که محصولات خود را به مش��تریان جهانی عرضه کنند. این 
روند، زنجیره تأمین جهانی را گسترش داده و به شرکت های کوچک تر 

این فرصت را داده تا در بازارهای بین المللی حضور داشته باشند.
در مجم��وع، رقابت آمریکا و چین منجر به باز ش��دن درهای جدید 
برای تجارت و همکاری های بین المللی شده است. این روند به شرکت ها 
اجازه می دهد تا از بازارهای جدید بهره برداری کنند و مشتریان بیشتری 
را ج��ذب کنند. در نتیجه، این رقابت نه تنها به نفع ابرقدرت ها بلکه به 

سود بسیاری از کشورهای دیگر نیز است.
اختلال در زنجیره تامین جهانی

یک��ی از بزرگ ترین چالش های ناش��ی از رقابت اقتص��ادی آمریکا و 
چی��ن، اختلال در زنجیره تأمین جهانی اس��ت. ای��ن رقابت، که گاهی 
با تحریم های تجاری و تعرفه های س��نگین همراه اس��ت، باعث شده تا 
بسیاری از شرکت های بین المللی در تأمین مواد اولیه، قطعات و کالاهای 
خود با مش��کلات جدی روبه رو شوند. برای مثال، تصمیم آمریکا برای 
محدود کردن دسترسی چین به فناوری های پیشرفته اثرات گسترده ای 

بر شرکت هایی که به این زنجیره متکی هستند، گذاشته است.
ادامه در صفحه آخر
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اخبار

گلستان ، میزبان مسابقات کشتی آزاد قهرمانی بزرگسالان کشور
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: رئیس هیئت کشتی استان 
گلستان از برگزاری مسابقات کشتی آزاد قهرمانی بزرگسالان کشور 
و بزرگداشــت پهلوان رضا ســوخته ســرایی ، یادواره ۴۰۰۰ هزار 
شهید استان ، و پنجمین سالگرد شهادت شهید سپهبد حاج قاسم 
سلیمانی خبر داد و گفت : در این مرحله از مسابقات کشتی ۴۵۰ 
کشتی گیر از سراسر کشور شرکت خواهند کرد. علی اکبر بصیرنیا 
رییس هیئت کشتی استان گلســتان ظهر امروز دوشنبه ) ۳ دی 
ماه ( در نشست خبری در جمع خبرنگاران ضمن تقدیر و تشکر از 
تمامی عوامل گفت : در شروع راه جدید کشتی ، سختی های زیادی 

را کشیدیم اما در کنار نیاز به نتیجه گرایی ، پشتوانه سازی نیز را فراموش نکردیم و این امر با کمک تمامی دلسوزان و دست 
اندکاران هیئت کشتی میسر شد.رئیس هیئت کشتی استان گلستان با اشاره به اینکه : ما میزبان مسابقات کشتی آزاد قهرمانی 
بزرگسالان کشور در تاریخ ۱۲ الی ۱۴ دی به میزبانی استان گلستان هستیم ، وی افزود : حضور ۴۵۰ کشتی گیر در این دوره 
از مسابقات ، مراسم تجلیل از قهرمانان با حضور رئیس جمهور و وزیر ورزش در گرگان انجام خواهد شد که از طریق فدراسیون 
کشتی آزاد قهرمانی کشور برگزار می شود.بصیرنیا در ادامه گفت : سه خانه کشتی در حاشیه این مسابقات در روستای اوزینه 
، و یک مرکز فرهنگی ورزشــی شــهرداری گرگان با حضور رئیس فدراسیون کشتی افتتاح خواهد شد ، وی در ادامه گفت : با 
هماهنگی صورت گرفته مسابقات کشتی روزانه چهار تا پنج ساعت به صورت زنده از شبکه سه سیما، شبکه ورزش و شبکه 
اســتانی گلستان پخش خواهد شد.وی تصریح کرد : کشتی یکی از قدیمی ترین ورزش ها بشمار می رود و در فرهنگ های 
مختلف از جمله ایران جایگاه ویژه ای دارد ، بصیرنیا افزود : ۵ هزار کشتی گیر در سطح استان گلستان داریم و اینگونه برنامه 
ریزی شــده است که بتوانیم تا ســال ۱۴۰۴ این تعداد از ورزشکاران را به ۱۰ هزار نفر برسانیم و نور امیدی در قلب گلستان 
های دمیده شود.وی یاد آور شد : در طول تاریخ کشتی همواره به عنوان یکی از رشته های پر مدال و افتخار آفرین برای ایران 
مطرح بوده است ، وی گفت : رده نونهالان گلستان در گذشته رتبه بیستم بود و در سال گذشته به رتبه ششم دست یافته است 
و تلاش بر این اســت که کشتی استان را ارتقا دهیم.وی افزود : کشتی ایران به عنوان یکی از قدرت های برتر جهان شناخته 
شده است و ورزشکاران ایرانی به طور مداوم در بازهای المپیک شرکت کردند ، بصیرنیا در ادامه گفت : قهرمانان بزرگ ورزشی 
کشورمان همانند ، رحمان عموزاد ، امیر حسین زارع ، یزدانی در مسابقات حضور خواهند یافت که ۲۰ نفر از کشتی گیران از 
گلســتان هستند که در دو بخش بزرگسالان و جوانان در این سری از مسابقات شرکت خواهند کرد.علی اکبر بصیرنیا رئیس 
هیئت کشتی ابراز داشت : کشتی ایران با دستاورد های چشمگیر در عرصه های بین اللملی ، یکی از پرافتخارترین ورزش های 
کشور محسوب می شود لذا بر آنیم تا این مسابقات ارمغان خوبی برای استان گلستان داشته باشد و با حضور رئیس فدراسیون 
اختصاص تجهیزات بهتری به استان داده شود.بصیرنیا بیان کرد : برنامه ریزی بلند مدتی برای بخش کشتی انجام داده ایم ، 
برگزاری مســابقات می تواند نقش بســزایی در آسیب های اجتماعی ایفا کند وی افزود : ۹۹ درصد از کشتی گیران قهرمانان 
المپیاد و جهانیان در این رشته از اقشار ضعیف و کم برخوردار جامعه هستند وی در ادامه گفت : رسانه هایی مانند شما نیز نقش 
مهمی در ترویج کشتی دارد ، این روند باید ادامه پیدا کند تا شاهد پیشرفت هر چه بیشتر کشتی در گلستان باشیم.رئیس هیئت 

کشتی گلستان در پایان نشست خبری با اهدای هدایا به رسم یاد بود از تلاش و زحمات اهالی قلم در عرصه خبر تقدیر کرد.

با حمایت شرکت شهرک های صنعتی سیستان و بلوچستان انجام شد:
 شرکت واحدهای تولیدی مستقر در شهرک ها و نواحی صنعتی 

سیستان و بلوچستان در نمایشگاه های خارجی
زاهدان - خبرنگار فرصت امروز: واحدهای تولیدی مستقر در شهرک 
ها و نواحی صنعتی سیستان و بلوچستان در شش نمایشگاه خارجی شرکت 
کردند. مدیر عامل شرکت شهرک های صنعتی سیستان و بلوچستان گفت: 
با حمایت های مالی شرکت شهرک های صنعتی سیستان و بلوچستان در 
۹ ماهه سال جاری قریب به ۲۰ واحد تولیدی مستقر در شهرک ها و نواحی 
صنعتی استان در نمایشگاه های خارجی کشورهای افغانستان،هند، عمان، 
اندونزی ،چین و ترکیه شرکت کردند. " علیرضا راشکی" با بیان این خبر 
اظهار داشــت: حمایت از واحدهای تولیدی برای حضور در نمایشگاه های 
داخلی و خارجی از جمله برنامه های حمایتی شرکت شهرک های صنعتی 
است تا زمینه شناسایی و توســعه بازارهای هدف صادراتی، ارزی آوری و 

آشنایی تولیدکنندگان با دانش و تکنولوژی روز دنیا فراهم شود. وی با اشاره به برخی دستاوردهای شرکت واحدهای تولیدی در نمایشگاه های 
خارجی بیان کرد: حضور ذی نفعان خوشه کسب و کار بسته بندی خرمای سراوان و  اعضای کنسرسیوم صادراتی " خوشه نخل سراوان" 
در نمایشگاه های بین المللی صنایع غذایی هند، منجر به عقد ۴ فقره قرارداد فروش خرما به مبلغ ۸۰ میلیارد ریال و به علاوه مذاکراتی برای 
فروش خرما و فرآورده های مرتبط با آن به عنوان یکی از مزیت های کشاورزی استان از طریق شرکت های پخش مواد غذایی در کشور اندونزی 
گردید. این مقام مسئول افزود: اندونزی به عنوان بزرگ ترین کشور مسلمان دنیا و کشور هند با دارا بودن جمعیت زیادی از مسلمانان دارای 
مزیت برتر اقتصادی در صادرات خرمای استان می باشد و در این زمینه جلسات پر فایده ای با بازرگانان کشورهای هند و اندونزی با کمک 
سفارت و رایزنان اقتصادی جمهوری اسلامی ایران در این کشورها برای معرفی ارقام منحصر به فرد خرمای بومی سیستان و بلوچستان، فروش 
مستقیم، حذف دلالان غیر بومی و افزایش سود آوری برای صادرکنندگان و فعالان خرمای استان شد. رییس هیات مدیره شرکت شهرک 
های صنعتی سیستان و بلوچستان گفت: تنوع رسته فعالیت واحدهای تولیدی برای اعزام و حضور در نمایشگاه های خارج از کشور همواره 
از جمله نکات مورد توجه در معرفی ظرفیت ها و توانمندی های اقتصادی واحدهای تولیدی مستقر در شهرک ها و نواحی صنعتی سیستان 
و بلوچستان می باشد. وی خاطر نشان کرد: در این زمینه واحدهای تولیدی موفق و صادرات محوری در زمینه هایی از جمله حوزه صنایع 
شیمیایی به نمایشگاه بین المللی عمان، حوزه صنایع فلزی به نمایشگاه های بین المللی کشورهای افغانستان و چین و حوزه صنایع غذایی به 

نمایشگاه بین المللی "تجاری و بازرگانی موسیاد ترکیه" ، هند و اندونزی اعزام شدند.

تیم بدمینتون درخشان زنجان، قهرمان لیگ برتر بانوان کشور شد
زنجان- خبرنگار فرصت امروز: تیم بدمینتون درخشان زنجان  پس 
از  یک بازی نزدیک برابر تیم قدرتمند نویان تهران، به طور رســمی عنوان 
قهرمانی لیگ برتر بانوان کشور را از آن خود کرد و دستاورد بزرگ خود را 
تکمیل نمود. این شکست نتواست مانعی برای قهرمانی تیم درخشان ایجاد 
کند، چــرا که این عنوان قهرمانی پیش از این و با پیروزی های متوالی در 
هفته های گذشــته و به ویژه برابر تیم شهید فخار مشهد، قطعی شده بود. 
درخشان زنجان، با هدایت مهرداد حبیبی، مالک باشگاه، توانست بار دیگر 
در عرصه ورزش کشور بدرخشد و رکوردی تازه در تاریخ بدمینتون بانوان 
ثبت کند. عملکرد بی نظیر بازیکنان تیم شامل خانمها فاطمه مقدم ، نسترن 

کرمی ، آیسان شوریده ، ثنا حسنلو ، آیدا عنایتی و آیسانا تابان ، در کنار راهبری حرفه ای مربی ملیکا مکملی و به سرپرستی یاسمن داودی 
، عامل اصلی این موفقیت بزرگ بود. تیم بدمینتون درخشان زنجان با این قهرمانی، نه تنها جایگاه خود را به عنوان یکی از قدرت های برتر در 
لیگ برتر بدمینتون بانوان تثبیت کرد، بلکه ثابت کرد که استعداد و تلاش مستمر می تواند به دستاوردهای بزرگی منجر شود. این موفقیت 
نماد همت و عزم راســخ تمامی اعضای تیم است که به دنبال بالا بردن پرچم افتخار ورزش بانوان ایران در سطح ملی هستند. این قهرمانی 
همچنین نقطه عطفی برای بدمینتون استان زنجان محسوب می شود و نویدبخش آینده ای روشن تر برای ورزشکاران جوان این منطقه است. 
باشگاه بدمینتون درخشان زنجان ضمن تبریک به اعضای تیم و قدردانی از حمایت های هیات بدمینتون استان زنجان که همواره نقش مهمی 
در توسعه این ورزش داشته اند، تأکید دارد که بدون حمایت های لازم، دستیابی به چنین موفقیت هایی ممکن نبود. با این حال، تیم بدمینتون 
درخشان زنجان امسال از حمایت های اسپانسرها بی بهره بود و این موضوع در مسیر رشد و پیشرفت تیم تأثیرگذار بوده است. باشگاه معتقد 
است که حمایت های مالی و معنوی از سوی اسپانسرها می تواند در تسهیل فرایندهای تمرینی، بهبود شرایط مسابقات و توسعه زیرساخت ها 
نقش بسزایی ایفا کند. این حمایت ها نه تنها موجب افزایش انگیزه در بازیکنان و کادر فنی می شود، بلکه به ارتقای سطح بدمینتون بانوان 
در کشور کمک خواهد کرد. باشگاه درخشان زنجان از تمامی اسپانسرهای محترم دعوت می کند تا در ادامه این مسیر و برای دستیابی به 
قهرمانی های بیشتر در آینده، در کنار تیم باشند و سهمی در ارتقای ورزش بانوان ایران داشته باشند. در جشن قهرمانی تیم درخشان زنجان، 
سرکار خانم دکتر فریبا مددی، نایب رئیس فدراسیون بدمینتون و نایب رئیس بدمینتون آسیا، به همراه سرکار خانم واسعی، معاون اداره کل 
ورزش و جوانان استان زنجان، نیز حضور داشتند و این موفقیت بزرگ را جشن گرفتند. حضور این مسئولین در کنار تیم، نشان دهنده اهمیت 

و ارزش بالای این دستاورد برای ورزش بانوان ایران است.

سرپرست سازمان فرهنگی، اجتماعی و ورزشی شهرداری ارا ک خبر داد:
استقبال ۶۰ هزار نفری شهروندان اراکی از برنامه های فرهنگی هنری شب یلدا 

اراک- فرناز امیدی:  سرپرســت سازمان فرهنگی، اجتماعی و ورزشی 
شــهرداری اراک گفت:ویژه برنامه های فرهنگی هنری شهرداری ویژه شب 
یلدا به مدت ۱۰ روز در ســه محل پیاده راه امیرکبیر، فرهنگســرای شهر و 
قنات ناصری برگزار شــد که با استقبال بیش از 6۰ هزار از شهروندان اراکی 
همراه بود. سید جمال میرصادقی بیان داشت: ویژه برنامه های فرهنگی هنری 
شــهرداری ویژه شب یلدا با هدف افزایش شــور و نشاط اجتماعی در بین 
شهروندان به مدت ۱۰ روز در سه محل پیاده راه امیرکبیر، فرهنگسرای شهر 

و قنات ناصری برگزار شد که با استقبال بیش از 6۰ هزار از شهروندان اراکی همراه بود. وی در ادامه افزود:جشنواره کدو طی ۴ روز و با حضور 
بیش از ۳۰ غرفه ویژه بانوان و با هدف هویت بخشی محله ای و حمایت از مشاغل بانوان، همراه با برنامه های متنوع هنری، در محله قنات ناصری 
برگزار شد. میرصادقی گفت: خیمه یلدایی ابتکاری جدید از سازمان فرهنگی بود که برای اولین بار همراه با اجرای ویژه برنامه های ) ترنا بازی، 
سیاه بازی، نقالی و شاهنامه خوانی و....( وبا هدف زنده نگه داشتن آیین و رسوم ایرانی، طی ۷ روز در محل پیاده راه امیرکبیر برگزار شد. سرپرست 
سازمان فرهنگی، اجتماعی و ورزشی شهرداری اراک گفت: یلدا نواز یکی دیگر از برنامه های ابتکاری سازمان بود که با هدف ارتقا شور و نشاط 
اجتماعی و حمایت از گروه های مختلف موسیقی ایرانی و تامین ذائقه شهروندان دوستدار موسیقی ایرانی  ویژه شب های منتهی به یلدا طی ده 
روز در فرهنگسرای شهر برگزار شد که پس از هفته فرهنگی دومین رخداد موسیقایی ای بود که در شهر اراک برگزار شد. میرصادقی در ادامه 
در خصوص اجرای تئاتر نیز بیان داشت : تقریبا از سه ماه گذشته طی سفارش کار کمدی ای که به هنرمندان عرصه تئاتر داشتیم، تئاتر کمدی 
موزیکال صفر نامزد می شود تدوین و پس از تمرینات مداوم گروه، طی سه ماه کار آماده و  از بیستم آذرماه سال جاری و به مدت ۱۰ شب این 
برنامه در فرهنگسرای شهر برگزار شد. سرپرست سازمان فرهنگی، اجتماعی و ورزشی شهرداری در پایان خاطر نشان ساخت: اجرای نمایشگاه 
صنایع دستی و غذاهای محلی با رویکرد حمایت از بخش دیگر از بانوان جامعه با حضور ۳۰ بانوی اراکی در فضای فرهنگسرای شهر برگزار شد 
و تا روز ولادت حضرت زهرا )س( دایر خواهد بود. وی در پایان ضمن تشکر از شهردار اراک، اعضای شورای اسلامی شهر اراک بابت حمایت از 
اجرای این ویژه برنامه ها، از مشارکت و حضور بسیج هنرمندان، اداره اماکن، اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان مرکزی و ستاد اجرایی امر 

به معروف و نهی از منکر بابت همکاری و ایجاد فضای امن و هر چه بهتر برگزار شدن این رویدادها نیز تقدیر و تشکر کرد.

کارشناس جوان شرکت آغاجاری بعنوان پژوهشگر برتر مناطق نفت خیز جنوب معرفی شد
اهواز - شــبنم قجاوند: در مراســم تجلیل از پژوهشــگران 
 HSE برتر،ســرکار خانم دکتر صدیقه جهانگیری کارشناس اداره
و پدافند غیر عامل به عنوان پژوهشگر برتر از شرکت بهره برداری 

نفت و گاز آغاجاری در سطح مناطق نفت خیز جنوب انتخاب شد.
این انتخاب به پاس تحقیقات و پژوهش های ایشــان در حوزه 
صنعت نفت و گاز در قالب مقالات ISI ،داخلی و بین المللی ،تالیف 
کتاب ،داوری کنفرانس های داخلی و بین المللی ،پژوهشــگر برتر 

جشنواره خیام ،نشان نقره پژوهشگران برتر ایران و... بوده است.

 بیش از 5 درصد مصرف گاز با پویش کاهش دودرجه ای دما 
در استان گلستان صرفه جویی شد

گرگان- نادر کرمی : علی طالبی گفت :میانگین مصرف روزانه گاز خانواده های گلستانی ۲۰ مترمکعب است که بیشتر از 
استانداردی است که برای استان در نظر گرفته شده است.طالبی بیان کرد: ۹۰ درصد مصرف گاز در استان گلستان مربوط به 
بخش خانگی است و در هفته گذشته با همکاری مردم و پیوستن آنها  به پویش کاهش دودرجه ای دما و همچنین اقدامات 
تدبیری با تعطیلی دســتگاه های اجرایی و غیرحضوری شدن مدارس بین پنج تا هفت درصد کاهش مصرف گاز را در استان 
گلستان  شاهد بودیم.وی افزود: این صرفه جویی سبب شد که میانگین روزانه ۸۰۰ هزار مترمکعب گاز در گلستان مصرف شود 

و بتوانیم ۵۰ درصد سوخت واحدهای تولیدی و شهرک های صنعتی را فراهم سازیم.

بوشهرخبرنگار فرصت امروز: : مدیرعامل شرکت پتروشیمی نوری از احداث 
نیروگاه خورشیدی با توان تولید ۲۰۰ مگاوات برق در پتروشیمی نوری در فاز نخست 
خبر داد  غلامرضا جمشیدی در دیدار مدیرعامل شرکت صنایع پتروشیمی خلیج 
فارس از شرکت پتروشیمی نوری با اشاره به مشکلات فعلی کشور در ناترازی انرژی 
اظهار داشــت: هم اکنون  پروژه   بســیار ارزشمندی در جهت تولید برق از طریق 
پنل های خورشــیدی در این شرکت تعریف شده است  که عملیات اجرایی آن به 
زودی آغاز خواهد شد. وی اضافه کرد: این نیروگاه خورشیدی در فاز نخست، توان 
تولید ۲۰۰ مگاوات برق را خواهد داشت و امید می رود در فازهای بعدی به ظرفیت 
۴۰۰ مگاوات برق در روز خواهیم رسید. مدیرعامل شرکت پتروشیمی نوری افزود: 
این پروژه در حالی انجام خواهد شد که شرکت پتروشیمی نوری تمامی انرژی مورد 
نیاز خود را از مبین انرژی خلیج فارس تامین می کند و در واقع تعریف پروژه تولید 
برق از طریق نیروگاه خورشیدی تنها به دلیل تعهد و پایبندی مجموعه پتروشیمی 
نوری در راستای مســئولیت های اجتماعی و همراهی با دولت در شرایط کنونی 

است. جمشیدی در بخشی از سخنان خود گفت: تمام تلاش ما از بدو ورود به این 
مجموعه حفظ دستاوردهای گذشته و ارتقاء داشته های شرکت در سطح ملی و بین 

المللی است. مدیرعامل شرکت پتروشیمی نوری با اشاره به توان فنی و مهندسی 
کارکنان شرکت پتروشیمی نوری تصریح کرد: با پتانسیلی که در نوری وجود دارد 
و با کمک مدیران شرکت مادر، می توان طرح های ارزشمندی را در جهت بهره وری 
هر چه بیشتر شرکت، برنامه ریزی و به مرحله اجرا در آورد. در این دیدار  جمشیدی 
ضمن ارائه گزارشــی از فعالیت های در حال انجام در شرکت پتروشیمی نوری، به 
تشریح اهداف و برنامه های پیش روی این شرکت پرداخت. مدیرعامل گروه صنایع 
پتروشیمی خلیج فارس ضمن قدردانی از اقدام تحسین برانگیز مدیرعامل و کارکنان 
مجموعه پتروشــیمی نوری گفت: پتروشیمی نوری در بسیاری از حوزه ها به ویژه 
در حوزه ی فناوری، نوآوری و توسعه محصول، سرآمدترین شرکت هلدینگ خلیج 
فارس است و همچنان هم باید پیشرو باقی بماند. محمد شریعتمداری در ادامه با 
اشــاره به تاثیر تکنولوژی های نوین در اقتصاد امروز جهان تأکید کرد: شرکت های 
موفقی مانند نوری باید در همه زمینه ها به ویژه بهره بردن از تکنولوژی های نو و روز 

دنیا به ویژه هوش مصنوعی و تحول دیجیتال پیشرو و سرآمد باشند.

یزد- ســید محمد جواد عرفان فر: رئیس کل دادگستری استان یزد 
گفت: باید اسناد ســجلی مرتبط با هویت افراد جامعه در کمال روزآمدی از 
جعل و خدشــه در امان باشد. حجت الاسلام والمسلمین حسین طهماسبی 
ضمن بازدید از مجموعه ثبت احوال یزد، در نشست با مدیران این اداره، اظهار 
داشــت: اســناد ســجلی باید از لحاظ امنیت و روزآمدی بیش از ۱۰ سال از 
جاعلین و مجرمین این حوزه جلوتر باشــد تا از جعل و سوء استفاده در امان 
باشــد. وی تصریح کرد: کارت ملی سابق اگر در بازه زمانی خودش برای همه 
صادر می شــد خیلی از هویتهای جعلی و به تبع پرونده های قضایی به وجود 
نمی آمد؛ وضع کارت ملی جدید هم همین طور، باید در کمترین زمان کامل 
می شد تا اثرگذاری کافی را داشته باشد، که نشد. این مقام قضایی، بر ضرورت 
پیشــتاز بودن ثبت احوال در فرایند های تکنیکی و الکترونیکی تأکید کرد و 
گفت: باید هر سند هویتی و سجلی که در اختیار مردم قرار می گیرد، بیش از 
۱۰ سال امنیت آن از لحاظ جهات جعل و سوء استفاده تأمین گردد. وی بیان 
داشت:  مسدود نمودن شماره ملی که از یک سو کمک به دسترسی سریع تر به 
مجرمین و احقاق حقوق مالبختگان و سایر آثار قضایی است و از طرف دیگر 

عملا باعث عدم دریافت تمامی خدمات عمومی و تضییع حقوق شــهروندی 
می شود،  لذا در بسیاری از موارد محدودیت نسبی می تواند بدون تضییع حقوق 
اولیه شهروندی موجب تسریع در اجرای عدالت شود که نیازمند همت سازمان 

ثبت احوال است. 

رئیس کل دادگستری استان یزد اضافه کرد: در زمینه مسدود سازی شماره 
ملی نیز ثبت احوال نیازمند به روز رسانی پایانه های کاری خود است چراکه 
باید مسدود سازی شماره ملی دارای فیلتر های متعددی باشد که بنا به نوع 
جرم و محکومیت، میزان مسدود سازی توسط مقام قضایی تعیین گردد، اما 
اکنون به لحاظ عدم وجود این قابلیت، با مســدود ســازی شماره ملی، همه 
خدمات مرتبط با این فرد غیر قابل اســتفاده خواهد شد؛ به گونه ای اگر فرد 
محکوم در همان حالت از دنیا برود، امکان صدور مجوز دفن هم وجود نخواهد 
داشت. حجت الاسلام طهماسبی بر تسریع در پاسخ به استعلامات مرتبط با 
دستگاه قضایی توسط ثبت احوال تأکید کرد و ابراز داشت: با توجه به اهمیت 
این استعلامات برای مقام قضایی، تسریع در پاسخ، تسهیل در ارائه خدمت به 
مردم و تعیین تکلیف پرونده های قضایی را در پی دارد. وی با اشاره به اینکه 
فقدان نیروی انســانی کافی، نباید سبب تأخیر در پاسخ به استعلامات شود، 
اظهار داشــت: امروز نیاز به مدیریت منابع انســانی بیش از هر زمان دیگری 
احســاس می شود تا با چابک ســازی، میزان بازده و بهره وری کار اداری را 

افزایش داد و گره امور مردم را سریعتر باز کرد.

اراک- فرناز امیدی: مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی گفت: 6 میلیون و 
6۸۰ هزار دز واکسن علیه بیماری های آنفلوانزای فوق حاد پرندگان امسال در 

مرغداری های صنعتی استان تزریق شد.
محمد فتاحی افزود: استان مرکزی با توجه به وجود عوامل خطر جهت بروز 
و شیوع بیماری آنفلوانزای فوق حاد پرندگان از جمله ظرفیت بالای تولید طیور 
صنعتی، تولید مرغ و تخم مرغ بیش از حد نیاز اســتان و همچنین مهاجرت 
پرندگان مهاجر آبزی در نیمه دوم سال به تالاب های این استان بالاخص تالاب 

میقان اراک جز استان های پر خطر در این زمینه محسوب می شود.
وی ادامه داد: برهمین اساس لازم است جهت پیشگیری و کنترل بیماری 
در استان اقدامات پیشگیرانه به شکل ویژه با حساسیت و هوشیاری بیشتری 

مورد نظر قرار گیرد.
مدیرکل دامپزشــکی اســتان مرکزی ادامه داد: در همین راستا اداره کل 
دامپزشکی استان به منظور پیشگیری و مراقب از این بیماری در ۹ ماه گذشته 
ضمن ایمن سازی جمعیت طیور استان با واکسیناسیون 6 میلیون و 6۸۰ هزار 

دز واکســن نسبت به بیماری آنفلوانزای فوق حاد پرندگان بالغ بر ۱۳ هزار و 
۱۹۲ مورد پایش و مراقبت فعال بیماری آنفلوانزای فوق حاد پرندگان در سطح 

روستاها، مرغداری ها، تالاب ها و سدهای استان انجام داده است.

فتاحی خاطرنشان کرد: ۹ هزار و ۴6۹ مورد نمونه  و 6 هزار و ۷۸۳ آزمایش 
به منظور پایش بیماری آنفلوانزای فوق حاد پرندگان از واحدهای استان انجام 
شده و تا کنون موردی از این بیماری در واحداهی روستایی و صنعتی گزارش 

نشده است.
وی ادامــه داد: آموزش به مرغداران از طریق اتحادیه ها و مســئولین فنی 
واحداها، اطلاع رســانی و ارسال پیامک از طریق رسانه های جمعی از جمله 

اقدامات مهم برای پیشگیری از این بیماری بشمار می رود.
مدیر کل دامپزشکی استان بیان کرد: مرغداران و روستاییان هر گونه تلفات 
مشکوک در جمعیت طیور خود را به دامپزشکی گزارش دهند، همچنین به 
منظور پیشگیری از شیوع این بیماری حتما اقدامات زیستی را رعایت کرده 
و از تبادل هر گونه خوراک مصرفی طیور در ســایر موارد در بین واحد های 

مرغداری خودداری کنند.
فتاحی خاطرنشــان کرد: تعداد ۴۲ مورد بازدیــد از واحدهای مرغداری به 
منظور اصلاح ساختار و مجوز جوجه ریزی در سال جاری صورت گرفته است.

زرین لک -  خبرنگار فرصت امروز: همایش بزرگداشت مقام مادر و روز 
زن ،به مناسبت میلاد با سعادت بانوی بزرگ اسلام حضرت فاطمه زهرا)س(، 
به همت دفترنمایندگی و کارگروه اجتماعی و بانوان نماینده محترم مجلس 
شــورای اسلامی مصطفی رحماندوســت و با همکاری اداره فرهنگ و ارشاد 

اسلامی شهرستان اسلامشهر ۱ دی ماه برگزار شد. 
این همایش با حضور سید اکبر اسحقی رئیس شورای اسلامی شهر، مرتضی 
خانعلی نایب رئیس شــورای اسلامی شهر، رییس شورای اسلامی احمد آباد 
مســتوفی ، محمد نوران سرپرست اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی اسلامشهر، 
اصحاب فرهنگ، هنر و رســانه و جمع کثیــری از بانوان فعال درعرصه های 
مختلف فرهنگی و اجتماعی  و دیگر مسئولین در سالن سینمایی اداره فرهنگ 

و ارشاد اسلامی اسلامشهر برگزار شد .
مصطفی رحماندوست نماینده مردم اسلامشهر در مجلس شورای اسلامی، 
در این همایش ضمن تبریک به مناسبت ولادت حضرت فاطمه )س ( و روز زن 
جایگاه بانوان را در جامعه بسیار والا عنوان کرد و اظهار داشت: احداث بازارچه 

ی دائمی بانوان از آغاز فعالیت مجلس دوازدهم از مطالبات بانوان فعال وشاغل 
درحوزه مشاغل خانگی در شهرستان اسلامشهر بوده است که امیدواریم این 

دوره با همکاری شهرداری ها  این مهم اتفاق بیفتد. 

وی افزود : پراختن به حوزه ی مشاغل خانگی درجهت ارتقا سطح اقتصادی 
کشــور بسیار حائز اهمیت است و از این رو به این موضوع باید درسطح کلان 
کشوری نگاه ویژه شــود نه بصورت محدود و قشری . در بسیاری از کشورها 
مشــاغل خانگی منجی اقتصاد آن کشور هستند و امیدواریم این رویکرد در 

کشور ما نیز نهادینه شود تا چرخ های اقتصاد نیز بچرخد .
درادامــه عبداله هنرمندی نیــز احداث بازارچه ی دائمــی به منظور ارائه 
خدمات مشاغل خانگی شهرســتان را یکی از مطالبات مردم علی الخصوص 
بانوان شهرستان عنوان کرد و گفت: به منظور رضایتمندی وحفظ شانَ بانوان 
شهرستان شهرداری های اسلامشهر ،  چهاردانگه واحمد آباد مستوفی درجهت 
احــداث بازارچه  دائمی اقدام کنند تا بانوان فعال  درعرصه مشــاغل خانگی 

محصولات خود را با خیالی آسوده درمحیطی امن عرضه نمایند.
اســحقی رئیس شورای شهر نیز به شــهروندان وعده داد که طی چند ماه 
آینده، این بازارچه در مناطقی از شهرستان آغاز به کار و فعالیت خواهد کرد. 

در پایان این مراسم از تعدادی از بانوان فعال تقدیر بعمل آمد. 

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران در 
جمع بانوان شاغل در منطقه، ضمن تبریک میلاد دخت نبي مکرم اسلام، نقش 
آفریني بانوان این منطقه عملیاتي را در تضمین پایداري انتفال گاز ســازمان 

بسیار مهم دانست.
مهدي زارع، در حاشــیه مراسم گرامیداشــت ولادت باسعادت حضرت 
فاطمه زهرا )س( و روز زن و مادر ســجایاي اخلاقي این حضرت را بهترین 
و والاترین ارزشهاي اسلامي و اخلاقي توصیف کرد و گفت: حضرت فاطمه 
زهــرا )س( برترین الگوي اخلاقي و رفتاري مي باشــد و با توجه به وجود 
کمالات الهي و معنوي، برترین سرمشــق و بهترین اسوه رستگاري انسانها 

به شمار مي رود. 
زارع با اشاره به سیره حضرت فاطمه زهرا )س(، ایشان را بعنوان الگوي عملي 
زن مسلمان در عفاف و حجاب دانست و افزود: بانوي بزرگ اسلام نمونه کامل 

یک زن در عفاف گفتار، عفاف نگاه، عفاف پوشش و کردار بوده و سیره زندگي 
ایشان در همه ابعاد براي جامعه الگو است.

مدیر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران با تاکید بر نقش بي بدیل بانوان در 
صنعت نفت و گاز، به ویژه در حوزه مناطق عملیاتي انتقال گاز اظهار داشت: 
بانوان با دانش، تخصص و تعهدي که از خود نشان مي دهند بعنوان قهرمانان 
گمنــام پایداري انرژي ایفاي نقش مي کننــد. وي بر اهمیت ایجاد محیطي 
مناسب و حمایت از رشد و ارتقاي جایگاه بانوان در سازمان اشاره کرد و ادامه 
داد: با توجه به نقش کلیدي بانوان در پیشرفت و توسعه کشور، باید تلاش کنیم 

تا زمینه هاي رشد و شکوفایي آنها را فراهم آوریم.
در ادامه این مراسم، سرهنگ اصلان خدایي، فرمانده حوزه مقاومت ۴ بسیج 
کارگري شهید باهنر و رباب بشارت، روانشناس و استاد دانشگاه، ضمن تبریک 
ولادت باســعادت حضرت فاطمه زهرا )س( و روز زن و مادر اطلاعاتي در این 

زمینه و در حوزه تربیت فرزند ارائه نمودند.
لازم به ذکر است در پایان مراسم از تلاشهاي ارزنده بانوان شاغل در منطقه، 

تجلیل بعمل آمد.

کرج - خبرنگار فرصت امروز: فرمانده لشــکر ۱۰ حضرت سیدالشهدا از 
تلاش های شهرداری کرج در حفظ و توسعه عرصه های سبز تقدیر کرد.

در دیدار صمیمانه سردار سرتیپ دوم پاسدار قاسم سامانلو با مهرداد کیانی 
شهردار کرج، فرمانده لشکر ۱۰ حضرت سید الشهدا از تلاش های ارزنده شهرداری 
کرج به منظور حفظ و توسعه فضای سبز پادگان های شهر کرج قدردانی کرد. وی 
ضمن تشکر از همکاری های سازنده شهرداری و اهدا لوح تقدیر به شهردار کرج، بر 
اهمیت حفظ محیط زیست و توسعه پایدار تأکید کرد. فرمانده لشکر ۱۰ حضرت 
سیدالشهدا بیان داشت: تلاش های شهرداری کرج در زمینه حفظ و توسعه فضای 
سبز، گامی مؤثر در راستای بهبود کیفیت زندگی شهروندان و ارتقای سرسبزی 

شهر است. همکاری های مشترک با شهرداری، نشان از عزم جدی برای حفظ 
محیط زیست و استفاده بهینه از منابع طبیعی دارد. سردار سامانلو به نقش فضای 
سبز در کاهش آلودگی هوا و ایجاد محیطی آرام و دلنشین اشاره کرد و گفت: 
حفظ و توسعه فضای سبز، فقط وظیفه شهرداری نیست بلکه یک مسئولیت 
اجتماعی است که همه باید در آن مشارکت داشته باشیم. شهردار کرج نیز در 
این دیدار ضمن تشکر از قدردانی فرمانده لشکر۱۰ حضرت سیدالشهدا، بر ادامه 
همکاری های مشترک تأکید کرد و اظهار داشت: حفظ و توسعه فضای سبز، یکی 
از اولویت های اصلی مدیریت شــهری است و ما برای دستیابی به این هدف، از 

تمامی ظرفیت های موجود استفاده خواهیم کرد.

مدیرعامل شرکت پتروشیمی نوری خبر داد؛

نیروگاه خورشیدی با توان تولید ۲۰۰ مگاوات برق در پتروشیمی نوری احداث می شود

خدمات مرتبط با هویت سجلی نیازمند به روز رسانی است

مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی: 

بیش از ۶ میلیون دز واکسن آنفلوانزای فوق حاد پرندگان در استان مرکزی تزریق شد

میزبانی اداره فرهنگ و ارشاد شهرستان اسلامشهر از همایش بزرگداشت مقام مادر و روز زن

در مراسم گرامیداشت ولادت باسعادت حضرت فاطمه زهرا)س( مطرح شد؛

 نقش آفریني بانوان منطقه 8 عملیات انتقال گاز 
در تضمین پایداري انتفال گاز

تقدیر فرمانده لشکر ۱۰ حضرت سیدالشهدا از تلاش های شهرداری کرج

فرصت امروز- ماهان فــلاح: از اقدامات ارزنده 
زیست محیطی شرکت پتروشیمی تبریز تقدیر شد.

شــینا انصاری معاون رئیس جمهور و رئیس سازمان 
حفاظت محیط زیست کشور در جریان حضور در پاویون 
اداره کل حفاظت محیط زیست استان آذربایجان شرقی، 
از اقدامات ارزشمند دکتر سید نوراله میراشرفی مدیرعامل 
و نائب رئیس هیئت مدیره شرکت پتروشیمی تبریز به 
دلیل راهبری پروژه ی حیاتی انتقال و استفاده از پساب 
شهری و همچنین حضور فعالانه شرکت پتروشیمی تبریز 
در بیســت و دومین نمایشگاه بین المللی محیط زیست 
تهران قدردانی کرد. پتروشیمی تبریز در حال راه اندازی 
طرح انتقال و اســتفاده مجدد از پساب خروجی تصفیه 
خانه شهر تبریز است. این شرکت توانسته طی سال های 
گذشته پروژه های ارزشمند پوشش گذاری حوضچه های 
واحد تصفیه پساب و امحاء ترکیبات آلی فرار در سیستم 
 ABS و طــرح جمع آوری و امحاء گازهای واحد RTO
به روش RTO را راه اندازی و عملیاتی نماید.  لازم به ذکر 
است شــرکت پتروشیمی تبریز در سالن A۴ نمایشگاه 

بین المللی محیط زیست تهران حضور فعالی داشت. این 
نمایشــگاه که در شــهر آفتاب برقرار بود تا اول دی ماه 

پذیرای میهمانان و علاقه مندان و فعالان محیط زیست 
بود.

 مونتاژ روتور پمپ 7۰۱ واحد الفین 
پتروشیمی تبریز 

پتروشیمی تبریز در اقدامی کم نظیر و با اتکا بر دانش 
و توان فنی مهندسان خود، موفق به مونتاژ روتور پمپ 
۷۰۱ واحد الفین شــد. این روتور که یکی از تجهیزات 
حساس واحد الفین بوده و نبود آن موجب توقف تولید 
می گردد، با موفقیت کامــل مونتاژ و آماده بهره برداری 
گردیــد.  در این پروژه، روتور پمــپ ۷۰۱ پس از انجام 
تعمیرات اساسی و با دقت و محاسبات مهندسی دقیق، 

مجدداً مونتاژ شد. 
این عملیات پیچیده شامل مراحل مختلفی بود.   

دریافت و بررسی قطعات: تمامی قطعات مورد نیاز از 
انبار مجتمع دریافت و ابعاد آن ها با دقت بررســی شد.  
ساخت قطعات جدید: نقشــه های فنی تهیه و قطعات 
معیوب یا دارای نقص، در داخل مجتمع ساخته و تعمیر 
شــدند.  عملیات حرارتی: پروانه هــای روتور با دقت و تا 
دمای محاسبه شده گرم شــده و سپس مراحل مونتاژ 

پیچیده آن ها در ۱۳ مرحله انجام شد.

با حضور رییس سازمان حفاظت محیط زیست کشور انجام شد؛

تقدیر از اقدامات ارزنده زیست  محیطی شرکت پتروشیمی تبریز
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رقابت اقتصادی میان آمریکا و چین: فرصت ها و چالش های کارآفرینی

نویسنده: علی آل علی
ش��اید در نگاه اول بحران مالی تنها چالشی برای کسب 
وکارهای کوچک به نظر بیاید، اما واقعیت ماجرا چیزی فراتر 
از این اس��ت. برندهای بزرگ و مشهور جهانی که بسیاری 
از ما آنها را نماد ثبات و موفقیت می دانیم نیز بارها در برابر 
توفان های مالی قرار گرفته اند. قبل از اینکه حسابی به ما 
اعتراض کنید، اجازه دهید دو تا مثال واضح بزنیم. جنرال 
موتورز، یکی از غول های صنعت خودروس��ازی، در بحران 
مالی 2008 آنچنان درگیر ش��د که به مرز ورشکس��تگی 
رس��ید و فقط با دخالت دولت توانس��ت از نابودی نجات 
یابد. در س��وی دیگر هم استارباکس که در دهه 2000 با 
انباشت بدهی و کاهش سودآوری، رو به رو شد، مجبور به 
تعطیلی بسیاری از شعب خود در سراسر دنیا گردید. ماجرا 
عجیب ش��د، نه؟ آیا تا حالا فکر کرده اید چرا این برندهای 
ب��زرگ و صدالبت��ه پولدار با چنین بح��ران هایی رو به رو 
می شوند؟ گاهی مدیریت نامناسب منابع مالی، گاهی هم 
رکود اقتصادی و نوسانات بازار آنها را به دردسر می اندازد. 
البته اینجاست که توانایی و مهارت آنها در عبور از بحران 
به صحنه می آید. برندهایی که با اس��تراتژی های درست و 
تصمیمات به موقع خود را از باتلاق بیرون کشیده اند، امروز 

همچنان بر قله موفقیت ایستاده اند.
نکته اینجاست که بحران مالی هیچ برندی را بی نصیب 
نمی گذارد. ش��رکت های بزرگ درس��ت مانند کشتی های 
غول پیک��ر، اگرچه قدرتمند به نظر می رس��ند، اما در برابر 
توفان های اقتصادی همچنان آسیب پذیرند. از این رو بحث 
مدیریت بحران مالی برای آنها نه تنها حیاتی اس��ت، بلکه 

می تواند تعیین کننده سرنوشت شان باشد.
ما در این مقاله قرار اس��ت این موضوع را از س��ه زاویه 
بررس��ی کنی��م: اول دلایل ب��روز بحران ه��ای مالی برای 
برندهای بزرگ را واکاوی خواهیم کرد. سپس راهکارهایی 
که این برندها برای عبور از این بحران ها به کار می گیرند، 
زیر ذره بین می بریم. در نهایت هم تکنیک هایی که س��ایر 
کس��ب وکارها می توانند از آنها بیاموزند در تیررس ما قرار 
خواهد گرفت. خب بیایید وارد این س��فر جذاب ش��ویم و 
ببینیم چطور بزرگ ترین کشتی ها از توفان های مالی جان 

سالم به در می برند.
دلایل بروز بحران های مالی برای برندهای بزرگ

ش��اید فکر کنی��د برندهای بزرگ به خاطر اش��تباهات 
کارکنان شان با بحران های بزرگ رو به رو می شوند. خب در 
این صورت س��خت در اشتباه هستید؛ چراکه گاهی اوقات 
چالش ها در س��طح مدیران ارشد روی می دهد. ما در این 
بخش سعی می کنیم چش��م انداز واقع گرایانه ای نسبت به 

اشتباهات برندها برای تان ترسیم کنیم.
اشتباهات استراتژیک در تصمیم گیری

هیچ برندی بدون استراتژی قوی نمی تواند دوام بیاورد، 
اما وقتی تصمیمات اس��تراتژیک به اش��تباه اتخاذ شوند، 
نتیجه می تواند فاجعه آمیز باش��د. برای مثال، نوکیا زمانی 
غ��ول صنعت تلفن همراه بود، اما عدم پیش بینی تقاضای 
بازار برای گوش��ی های هوش��مند این برند را از  عرش به 
فرش کش��اند. این نمونه نش��ان می دهد که حتی برترین 

برندها هم در برابر اشتباهات استراتژیک مصون نیستند.
اش��تباهات در تصمیم گیری اغلب ناشی از اتکای بیش 
از ح��د ب��ه روندهای قدیم��ی و نادیده گرفت��ن تغییرات 
محیطی اس��ت. وقتی مدیران ارش��د به داده های نادرست 
تکی��ه می کنند یا ب��ازار را به درس��تی تحلیل نمی کنند، 
احتم��ال بحران افزایش می یابد. یک��ی دیگر از دلایل این 
اشتباهات جاه طلبی بی حد و حصر یا تلاش برای دستیابی 
به رش��د سریع بدون درک واقعیت های عملیاتی است. در 
برخی م��وارد مدیران تحت تاثیر ت��رس از عقب ماندن از 
رقب��ا تصمیماتی عجولانه می گیرند. مث��لا ورود بی برنامه 
به بازارهای جدید می توان��د هزینه های زیادی ایجاد کند 
که برند برای مدیری��ت آن آمادگی ندارد. این وضعیت نه 
تنها سودآوری را کاهش می دهد، بلکه ممکن است منابع 

کلیدی را نیز هدر دهد.
برای پیشگیری از چنین بحران هایی، برندها باید فرهنگ 
تحلیلگری و تصمیم گیری داده محور را تقویت کنند. این 
کار مس��تلزم سرمایه گذاری در فناوری های پیشرفته برای 
تحلیل داده ها و همچنین آموزش کارکنان برای اس��تفاده 
از این فناوری هاس��ت. علاوه بر ای��ن، مدیران باید به طور 
مداوم اس��تراتژی های خود را بازنگری کرده و با تغییرات 
بازار هماهنگ ش��وند. اشتباهات استراتژیک باید به عنوان 
فرصت های یادگیری در نظر گرفته ش��وند. برندهایی که 
از تجربیات گذش��ته درس می گیرند، می توانند نه تنها از 
بحران ها جان س��الم به در ببرند، بلکه حتی قوی تر از قبل 
ظاهر شوند، اما این مستلزم آن است که رهبری سازمانی 

متواضع و آماده پذیرش اشتباه باشد.
عدم تطبیق با تغییرات بازار

تغییرات بازار س��رعتی فراتر از تص��ور دارند و برندهایی 
ک��ه نتوانند همگام با این تغییرات حرکت کنند، به زودی 
از رقابت خارج می شوند. به عنوان نمونه، بلک بری زمانی 
رهبر بازار گوش��ی های هوش��مند بود، اما عدم توانایی در 
شناس��ایی و تطبیق با تقاضای مشتریان برای گوشی های 

لمسی این برند را به بحران مالی کشاند.

عدم تطبیق اغلب ب��ه دلیل یک حس کاذب امنیت در 
برندهای بزرگ رخ می دهد. آنها به موفقیت های گذش��ته 
خود متکی هستند و تصور می کنند که مشتریان همیشه 
وفادار خواهند ماند. این نگرش می تواند منجر به بی توجهی 
به علائم هشداردهنده در بازار، مانند ظهور رقبا یا تغییر در 

ترجیحات مشتریان شود.
برای برندهای بزرگ تغییرات بازار ممکن اس��ت شامل 
مواردی مانند تحولات فناوری، تغییر رفتار مصرف کنندگان 
ی��ا تغییرات قانونی و اقتصادی باش��د. اگ��ر این عوامل به 
درستی شناسایی و مدیریت نشوند، پیامدهای آن می تواند 

به بحران مالی تبدیل شود.
یک��ی از راهکاره��ای کلیدی ب��رای پیش��گیری از این 
وضعیت نظارت مس��تمر بر بازار و رقباس��ت. برندها باید 
تیم های تحقیقاتی قوی داش��ته باشند که بتوانند به طور 
مداوم روندهای بازار را تحلیل کرده و توصیه های مناسبی 

ارائه دهند. این کار نیازمند سرمایه گذاری در تحلیل داده ها 
و به کارگیری ابزارهای مدرن است.

همچنین، برندها باید ب��رای تغییرات غیرمنتظره آماده 
باشند. انعطاف پذیری در فرآیندها و سیاست ها می تواند به 
برندها کمک کند تا س��ریع تر و مؤثرتر به ش��رایط جدید 
پاس��خ دهند. این انعطاف پذیری، کلید موفقیت در دنیای 

پویای امروز است.
مدیریت نادرست منابع مالی

یکی دیگر از دلایل ش��ایع بحران ه��ای مالی، مدیریت 
ضعیف منابع مالی است. حتی برندهای بزرگ نیز ممکن 
اس��ت در اثر هزینه های غیرضروری یا برنامه ریزی ضعیف 
مالی دچار مشکل شوند. برای مثال، شرکت جنرال موتورز 
در دوران رکود اقتصادی 2008 با بحران مالی رو به رو شد 

و مجبور به دریافت کمک های دولتی گردید.
مدیریت مالی ضعیف معمولا به دلیل نبود شفافیت در 
گزارش های مالی یا عدم نظارت کافی بر جریان های نقدی 
رخ می دهد. برندها ممکن است به پیش بینی های غیرواقع 
بینانه تکیه کرده و بدون برنامه ریزی مناس��ب، هزینه های 
کلان��ی انج��ام دهند. نتیجه ای��ن رفتاره��ا اغلب کاهش 

سودآوری و افزایش بدهی هاست.
یکی دیگر از جنبه های مدیریت مالی ضعیف اتکای بیش 
از حد به بدهی برای تامین مالی پروژه هاست. در حالی که 
بدهی می تواند به رش��د برند کمک کند، اگر به درس��تی 
مدیریت نش��ود، خطر بزرگی برای پای��داری مالی خواهد 
بود. این مسئله به ویژه در دوران رکود اقتصادی یا کاهش 
فروش تش��دید می ش��ود. برای اجتناب از این مش��کلات 
برندها باید سیس��تم های مالی شفاف و قوی ایجاد کنند. 
این شامل به کارگیری متخصصان مالی با تجربه و استفاده 
از ابزارهای پیش��رفته برای نظارت و تحلیل داده های مالی 
اس��ت. همچنین، برندها باید بودجه ه��ای خود را با دقت 
بیش��تری برنامه ریزی کرده و از هزینه ه��ای غیرضروری 
اجتناب کنند. علاوه بر این، ایجاد ذخایر مالی برای مقابله 
با ش��رایط بحرانی یک اقدام ضروری اس��ت. برندهایی که 
برای مواقع بحرانی آماده اند، نه تنها بهتر از بحران ها عبور 
می کنند، بلکه می توانند در چنین ش��رایطی فرصت های 

جدیدی نیز شناسایی کنند.
تاثیر بحران های خارجی

بحران ه��ای خارج��ی مانند رک��ود اقتص��ادی جهانی، 
تحریم ها یا حتی بلایای طبیعی می توانند برندهای بزرگ 
را به ش��دت تحت تاثیر قرار دهند. ب��ه عنوان مثال، همه 
گیری کرونا بس��یاری از برندها را با کاهش تقاضا، اختلال 

در زنجیره تأمین و افزایش هزینه ها روبه رو کرد.

این نوع بحران ها اغلب خارج از کنترل برندها هس��تند، 
اما نحوه مدیریت آنه��ا می تواند تفاوت بزرگی ایجاد کند. 
برندهای��ی که برنامه ه��ای جامع مدیریت بح��ران دارند، 
می توانند س��ریع تر به شرایط جدید واکنش نشان دهند و 
تاثیرات منف��ی را کاهش دهند.  برای مدیریت بحران های 
خارج��ی، برندها باید تنوع بخش��ی در مناب��ع درآمدی و 
زنجیره تأمین خود را در نظر بگیرند. اتکای بیش ازحد به 
ی��ک منطقه جغرافیایی یا یک بازار خاص می تواند برندها 

را آسیب پذیر کند.
همچنی��ن، اس��تفاده از فناوری ه��ای پیش��رفته برای 
پیش بین��ی و مدیری��ت بحران می تواند ب��ه برندها کمک 
کند تا س��ریع تر و مؤثرتر به شرایط جدید پاسخ دهند. به 
عنوان مثال، ابزارهای تحلیل داده و مدل س��ازی می توانند 
سناریوهای مختلف را شبیه سازی کرده و بهترین اقدامات 

را پیشنهاد دهند.

در نهایت امر ایجاد ارتباطات شفاف و مؤثر با مشتریان، 
کارکنان و سایر ذی نفعان در دوران بحران، اهمیت ویژه ای 
دارد. برندهایی که بتوانند اعتماد و حمایت این گروه ها را 
حفظ کنند، ش��انس بیشتری برای عبور از بحران خواهند 

داشت.
تکنیک های مدیریت بحران مالی در کسب 

وکارهای بزرگ
حالا به بخش هیجان انگیز ماجرا رسیدیم، جایی که باید 
دس��ت به کار شده و وضعیت بحرانی کسب و کار را تغییر 
دهیم. خب پی��ش خودتان خیال نکرده اید ما همین طور 
خشک و خالی شما را با بحران های مالی تنها می گذاریم؟ 
این بخش به ش��ما کمک خواهد کرد روند تصمیم گیری 
بسیار بهتری برای تعامل با بحران های مالی و مدیریت شان 

اتخاذ کنید.
ارزیابی و بازنگری در هزینه ها

یکی از اولین گام ها برای مدیریت بحران مالی، بررس��ی 
دقیق هزینه ه��ا و کاهش مخارج غیرضروری اس��ت. این 
فرآیند مس��تلزم ی��ک بازبینی همه جانب��ه در هزینه های 
عملیاتی، تبلیغاتی و توس��عه ای برند است. برای مثال، در 
دوران رک��ود اقتصادی 2008 بس��یاری از برندها بودجه 
تبلیغاتی خود را کاهش دادند تا منابع بیشتری برای حفظ 

تولید و تامین مالی فعالیت های اساسی داشته باشند.
کاه��ش هزینه ه��ا نبای��د ب��ه معن��ای قط��ع کام��ل 
سرمایه گذاری های کلیدی باش��د. برندها باید استراتژیک 
عمل کنند و اولویت بندی انجام دهند. به عنوان نمونه، اگر 
یک خط تولید خاص سوددهی کمتری دارد، ممکن است 
بهتر باشد آن را موقتا متوقف کنند و منابع را به بخش های 
پربازده تر اختصاص دهند. برنده��ا همچنین می توانند از 
فناوری ه��ای نوین برای کاهش هزینه ها اس��تفاده کنند. 
به عنوان نمونه، اتوماس��یون فرآیندهای تولیدی می تواند 
بهره وری را افزایش داده و هزینه های نیروی کار را کاهش 
دهد. بااین حال، اج��رای چنین تغییراتی نیازمند تحلیل 

دقیق و برنامه ریزی بلندمدت است.
از سوی دیگر، کاهش هزینه ها باید با دقت صورت گیرد 
تا به کیفیت محصولات و خدمات آسیب نرسد. مشتریان 
به خص��وص در دوران بحران، همچن��ان انتظارات بالایی 
دارن��د و هرگونه افت کیفیت می تواند به از دس��ت رفتن 

اعتماد آنها منجر شود.
دی��ر ب��ا زود برنده��ا باید یک سیس��تم نظارت��ی برای 
هزینه ه��ا ایجاد کنند که به طور م��داوم مخارج را کنترل 
و از هزینه های غیرضروری جلوگیری کند. این رویکرد نه 
تنها در دوران بحران، بلکه در ش��رایط عادی نیز می تواند 

سودآوری را بهبود بخشد.
تنوع بخشی به منابع درآمدی

یکی دیگر از تکنیک های کلیدی در مدیریت بحران مالی 
ایجاد تنوع در منابع درآمدی است. برندهایی که وابستگی 
ش��دیدی به یک محص��ول یا بازار خاص دارن��د، در زمان 
بحران آس��یب پذیری بیش��تری دارند. برای مثال، شرکت 
اپ��ل در بحران های اقتصادی مختلف توانس��ت با معرفی 

محصولات جدید، کاهش فروش آیفون را جبران کند.
تنوع بخشی می تواند به شکل معرفی محصولات جدید، 
ورود ب��ه بازارهای جغرافیایی دیگر یا ارائه خدمات مکمل 
باش��د. این رویکرد به برندها کمک می کند تا وابستگی به 
یک منبع درآمد را کاهش داده و ریسک کلی کسب و کار 
را مدیریت کنند. ورود به بازارهای جدید نیز یک استراتژی 
موثر است. برندهایی که فعالیت های خود را در کشورهای 
مختلف گسترش می دهند، می توانند کاهش فروش در یک 

منطقه را با رش��د در مناطق دیگر جبران کنند. البته، این 
حرک��ت نیازمند تحقیقات بازار دقیق و درک فرهنگ ها و 

ترجیحات محلی است.
تنوع بخش��ی همچنین می تواند ش��امل تغییر در مدل 
کس��ب و کار باشد. به عنوان مثال، بس��یاری از برندها در 
دوران پاندمی کرونا به سمت فروش آنلاین و ارائه خدمات 
دیجیتال��ی حرکت کردند. این تغییرات به آنها کمک کرد 
تا با ش��رایط جدید سازگار ش��وند و منابع درآمدی پایدار 

ایجاد کنند.
بی ش��ک برندها باید برای تنوع بخشی به منابع درآمدی 
خ��ود، تیم های نوآوری قوی داش��ته باش��ند ک��ه بتوانند 
فرصت های جدید را شناسایی کرده و ایده های خلاقانه را 

به واقعیت تبدیل کنند.
استفاده از برنامه های مدیریت بحران

داش��تن یک برنامه جامع مدیریت بحران یک ضرورت 
برای برندهای بزرگ اس��ت. این برنامه شامل سناریوهای 
مختلف بحران و اقدامات مش��خص برای مقابله با هر یک 
از آنهاس��ت. برای مثال، شرکت هواپیمایی دلتا ایرلاینز با 
استفاده از یک برنامه مدیریت بحران قوی توانست تاثیرات 
مالی بحران های ناش��ی از حملات 11 سپتامبر را کاهش 

دهد.
برنام��ه مدیری��ت بحران باید ش��امل جزییات��ی درباره 
اولویت بندی فعالیت ها، تخصیص منابع و ارتباطات داخلی 
و خارجی باش��د. این برنامه ها باید به طور منظم بازنگری 
شوند تا با ش��رایط جدید سازگار باش��ند. یکی از مزایای 
کلی��دی این برنامه ه��ا، ایجاد اعتماد در می��ان ذی نفعان 
اس��ت. وقتی مشتریان، س��رمایه گذاران و کارکنان ببینند 
که برند ب��رای مواجهه با بحران آماده اس��ت، اعتماد آنها 
افزایش می یابد و این اعتماد می تواند یک دارایی ارزشمند 

در دوران بحران باشد.
اجرای برنامه ه��ای مدیریت بح��ران نیازمند آموزش و 
آمادگی کارکنان اس��ت. همه اعض��ای تیم باید بدانند که 
در ش��رایط بحران چه وظایفی دارند و چگونه باید واکنش 
نش��ان دهند. این آمادگی می تواند زمان واکنش را کاهش 
داده و از تش��دید بح��ران جلوگی��ری کن��د. برندها باید 
از تجربیات گذش��ته خود و دیگ��ران درس بگیرند و این 
درس ها را در برنامه های مدیریت بحران خود اعمال کنند. 
یک برنامه قوی می تواند تفاوت بین شکست و موفقیت در 

دوران بحران باشد.
تقویت جریان های نقدی

یکی دیگر از تکنیک  های حیاتی در مدیریت بحران مالی، 
تضمین جریان نقدی پایدار است. برندهایی که نمی توانند 

هزینه های عملیاتی خود را پوش��ش دهند، به س��رعت با 
مش��کلات جدی رو به رو خواهند ش��د. ب��ه عنوان مثال، 
ش��رکت فورد در دوران رکود 2008 توانس��ت با مدیریت 

بهینه جریان نقدی از اعلام ورشکستگی جلوگیری کند.
مدیری��ت جریان نقدی ش��امل اقداماتی مانند تس��ریع 
دریافت ها، کاهش پرداخ��ت های غیرضروری و تأخیر در 
پرداخ��ت بدهی ها )در صورت امکان( اس��ت. این اقدامات 
می توانن��د به برندها کمک کنند ت��ا نقدینگی خود را در 

دوران بحران حفظ کنند.
یک��ی دیگر از روش های تقویت جری��ان نقدی، مذاکره 
ب��ا تامین کنندگان و طلبکاران اس��ت. بس��یاری از برندها 
می توانن��د با تأمین کنن��دگان خود برای تمدید ش��رایط 
پرداخت یا کاه��ش هزینه ها مذاکره کنند. این رویکرد به 
آنه��ا اجازه می ده��د تا منابع مالی خ��ود را بهتر مدیریت 
کنند. همچنین، برندها باید روی ایجاد درآمدهای موقت 
تمرکز کنند. به عنوان مثال، ارائه تخفیف های محدود برای 
جذب مشتریان یا فروش دارایی های غیرضروری می تواند 
به افزایش جریان نقدی کمک کند. این استراتژی ها باید به 
دقت اجرا شوند تا تأثیرات منفی بلندمدت نداشته باشند.

دیر با زود برندها باید از ابزارهای پیشرفته مدیریت مالی 
برای نظارت بر جریان های نقدی استفاده کنند. این ابزارها 
می توانند به آنها کمک کنند تا نقاط ضعف را شناس��ایی 

کرده و اقدامات لازم را به سرعت انجام دهند.
ارتباطات شفاف با افراد مرتبط با برند

در دوران بح��ران مال��ی ارتباطات ش��فاف و م��داوم با 
مشتریان، کارکنان و سرمایه گذاران بسیار مهم است. این 
ارتباطات می تواند به حفظ اعتماد و کاهش نگرانی ها کمک 
کند. مثلا برند جانس��ون اند جانس��ون در ماجرای بحران 
مس��مومیت تایلنول با ارتباطات ش��فاف توانست اعتماد 

عمومی را بازگرداند.
ارتباطات ش��فاف ش��امل ارائه اطلاعات دقی��ق درباره 
وضعی��ت فعل��ی، برنامه های برند برای مقابل��ه با بحران و 
اقدام��ات آینده اس��ت. این اطلاعات باید به زبان س��اده و 
قابل فهم ارائه شوند تا همه ذی نفعان بتوانند آنها را درک 
کنند. یکی از جنبه های مهم ارتباطات ش��نیدن نظرات و 
نگرانی های ذی نفعان است. برندها باید کانال های ارتباطی 
متع��ددی ایجاد کنند که به ذی نفعان اجازه دهد بازخورد 
خود را ارائه دهند. این بازخوردها می توانند به برندها کمک 

کنند تا مشکلات را بهتر شناسایی و حل کنند.
همچنین، برندها باید از ارتباطات خود برای ایجاد انگیزه 
در میان کارکنان و سرمایه گذاران استفاده کنند. در دوران 
بحران، ایجاد حس همبستگی و هدف مشترک می تواند به 
افزایش تلاش ها برای عبور از بحران کمک کند. ارتباطات 
شفاف باید به عنوان یک استراتژی بلندمدت در نظر گرفته 
شود. برندهایی که این اصل را رعایت می کنند، حتی پس 
از بح��ران نیز می توانند رواب��ط قوی تری با ذی نفعان خود 

داشته باشند.
سخن پایانی

بحران های مالی، چه ناشی از اشتباهات استراتژیک، چه 
در نتیجه تحولات اقتصادی یا رقابت شدید، تهدیدی واقعی 
برای برندهای بزرگ هستند. این چالش ها به ما یادآوری 
می کنند که حتی بزرگ ترین و قدرتمندترین برندها نیز از 
گزند مشکلات مالی در امان نیستند. با این حال، موفقیت 
این برندها در مدیریت بحران های مالی به دلیل اس��تفاده 
از اس��تراتژی های کارآمد و تکنیک های هوشمندانه، الهام 

بخش بسیاری از کسب و کارهای دیگر بوده است.
تعامل ش��فاف ب��ا دیگ��ران، تقویت جری��ان نقدینگی، 
بازنگ��ری بودج��ه و اس��تفاده از فناوری ه��ای نوین، همه 
ابزارهایی هستند که به برندها کمک می کنند تا از بحران 
های مالی عبور کنند و حتی به فرصت هایی برای نوآوری 
دست یابند. این اقدامات نه تنها برای بقای کوتاه مدت، بلکه 
برای تثبیت جایگاه بلندمدت برند در بازار ضروری هستند.
در پای��ان، داس��تان برندهای��ی که بحران ه��ای بزرگ 
مالی را پش��ت سر گذاشته اند، نش��ان می دهد که با اتخاذ 
رویکردهای خلاقانه و انعطاف پذیر، می توان از تهدیدهای 
ج��دی، فرصت های طلایی س��اخت. بنابرای��ن، مدیریت 
بحران مالی نه فقط ی��ک مهارت، بلکه یک ضرورت برای 
کسب و کارهایی است که می خواهند در دنیای پیچیده و 
پرچالش امروزی دوام بیاورند و ش��کوفا شوند. پس منتظر 
چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده و با استفاده از 
تجربیات چنین برندهایی و توصیه های مورد بحث در این 
مقاله آینده برندتان را تضمین کنید. هرجا هم با مش��کل 
رو به رو ش��دید، کارش��ناس های ما مثل همیشه کنارتان 

هستند تا به ساده ترین شکل از بحران عبور کنید. 
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ادامه از صفحه 6
بسیاری از شرکت های فعال در صنایع فناوری پیشرفته، خودرو 
و الکترونیک به ش��دت به تامین قطعات از چین وابسته هستند. 
این وابستگی باعث شده که هرگونه تغییر در سیاست های تجاری 
بین دو کش��ور، مس��تقیماً بر توانایی این شرکت ها برای تولید و 
عرضه محصولات خود تأثیر بگذارد. به عنوان مثال، جنگ تجاری 
میان آمریکا و چین منج��ر به افزایش هزینه های تولید و تأخیر 
در عرضه کالاها ش��د، ک��ه این موضوع نه تنها ش��رکت ها بلکه 

مصرف کنندگان را نیز تحت تأثیر قرار داد.
اخت��لال در زنجی��ره تامین جهانی به وی��ژه در دوران پاندمی 
کرونا تش��دید شد. بسیاری از ش��رکت ها دریافتند که وابستگی 
بیش از حد به یک کش��ور )مانند چی��ن( می تواند خطرات قابل 
توجهی به همراه داش��ته باشد. در پاسخ به این چالش، شرکت ها 
تلاش کرده ان��د تا زنجیره های تأمین خ��ود را متنوع تر کنند. با 
این ح��ال، این فرآیند زمانبر و پرهزینه اس��ت و تضمینی برای 
موفقیت کامل ندارد. علاوه بر این، سیاس��ت های دولت ها نیز به 
طور مس��تقیم بر زنجیره تأمین تأثیر می گذارد. به عنوان مثال، 
آمریکا با اعمال محدودیت های صادراتی بر فناوری های حساس، 
ش��رکت های چینی را هدف قرار داده اس��ت. این سیاست ها نه 
تنها باعث اختلال در تولیدات ش��رکت های چینی شده بلکه به 
س��ایر ش��رکت های بین المللی که با چین همکاری می کنند نیز 
آسیب زده است. در نتیجه، رقابت آمریکا و چین باعث ایجاد یک 
محیط بی ثبات در زنجیره تأمین جهانی شده است. این بی ثباتی 

می تواند بر تصمیم گیری های استراتژیک شرکت ها تأثیر بگذارد و 
در بلندمدت باعث کاهش کارایی و افزایش هزینه ها در بازارهای 

جهانی شود.
تشدید شکاف فناوری و نابرابری جهانی

رقاب��ت تکنولوژی��ک میان آمریکا و چین ع��لاوه بر فرصت ها، 
چالش های جدی نیز ایجاد کرده اس��ت. یک��ی از این چالش ها، 
تشدید شکاف فناوری میان کشورهایی است که توانایی مالی یا 
دانش لازم برای بهره برداری از این فناوری ها را ندارند. این رقابت 
به جای هموار کردن مس��یر توس��عه برای همه کشورها، ممکن 
اس��ت نابرابری های جهانی را عمیق تر کند. برای مثال، توس��عه 
فناوری های پیشرفته ای مانند هوش مصنوعی، 5G و محاسبات 
کوانتومی ب��ه منابع عظیم مالی و زیرس��اخت های پیچیده نیاز 
دارد. آمری��کا و چی��ن، به عنوان دو قطب اصل��ی این فناوری ها، 
به سرعت در حال پیشرفت هستند، اما بسیاری از کشورهای در 
حال توسعه به دلیل کمبود منابع مالی و دانش فنی از این رقابت 
عقب مانده اند. این موضوع باعث شده که فاصله میان کشورهای 

پیشرفته و دیگر کشورها افزایش یابد.
علاوه بر این، دسترسی محدود به این فناوری ها می تواند مانع 
رش��د اقتصادی و نوآوری در کشورهای فقیرتر شود. برای مثال، 
کش��ورهای آفریقایی که به شدت به زیرس��اخت های دیجیتال 
وابسته اند، ممکن است از دسترسی به فناوری های جدیدی مانند 
اینترنت 5G بازمانند، زیرا این فناوری ها عمدتاً توسط آمریکا یا 

چین کنترل می شوند.

این ش��کاف فناوری می تواند تأثیرات گسترده تری نیز داشته 
باشد. شرکت های کوچک تر و استارت آپ ها در کشورهای در حال 
توسعه ممکن است توان رقابت با شرکت های بزرگ تر را از دست 
بدهند، زیرا دسترس��ی به فناوری های پیشرفته برای آنها بسیار 
پرهزینه اس��ت. این وضعیت، به طور بالقوه منجر به انحصارگری 
در بازارهای جهانی خواهد شد و توان رقابتی بازیگران کوچک تر 

را کاهش می دهد.
در نهایت، این ش��کاف نه تنها باعث افزایش نابرابری اقتصادی 
بلکه به ایجاد نارضایتی اجتماعی نیز منجر خواهد شد. کشورهایی 
که احساس می کنند از پیشرفت های جهانی جا مانده اند، ممکن 
است به سیاست های انزواگرایانه و ناسیونالیستی روی آورند، که 
این موضوع می تواند به بی ثباتی های سیاس��ی و اجتماعی منجر 

شود.
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وقتی بزرگان بازار هم زمین می خورند

مدیریت بحران مالی در کسب و کارهای بزرگ


