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نتایجانتخاباتریاستجمهوریآمریکاچهتاثیریبرتحریمهایایراندارد؟

آینده اقتصاد ایران 
در 2 سناریو

فرصت امروز: انتخابات آمریکا از یک ساختار منحصربه فرد پیروی می کند که هم شامل مشارکت مستقیم عمومی و 
هم یک سیستم کالج انتخاباتی است که در نهایت ریاست جمهوری را تعیین می کند. ایالت های کلیدی که اغلب به آنها 
»ایالت های نوسانی« گفته می شود، به دلیل غیرقابل پیش بینی بودن تاریخی نتایج آنها در الگوهای رأی گیری، نقش 
تعیین کننده ای دارند. »اقتصاد«، »س��قط  جنین« و »مهاجرت« به ترتیب، موضوعات کلیدی هس��تند که تصمیمات 
رأی دهندگان را در انتخابات 2024 ایالات متحده تعیین می کنند. 79 درصد از حامیان ترامپ بر این باورند که اقتصاد 
در مسیر اشتباهی قرار دارد. این احساس می تواند به قیمت شکست در انتخابات برای هریس تمام شود؛ چراکه برخی 

از ناظران و تحلیلگران معتقد هستند که انتخابات 2024 یک رفراندوم برای دولت بایدن - هریس خواهد بود.
تمرکز هریس بر حقوق سقط  جنین می تواند یک استراتژی برنده باشد و زنان تقریبا با یک فاصله 15 درصدی نسبت 
به مردان، هریس را به ترامپ ترجیح می دهند. موضوع س��قط جنین نه تنها به یک اولویت سیاسی بلکه به موضوعی 
هویتی برای بس��یاری از رأی دهندگان تبدیل ش��ده اس��ت. همچنین اکثریت رأی دهندگان در هر دو طرف ش��کاف 
سیاسی، خواهان یک رویکرد سفت  و سخت تر برای مهاجرت هستند. در میان حامیان ترامپ، حمایت از سیاست های 

سخت گیرانه تر از 79 درصد به 87 درصد افزایش یافته و رأی دهندگان در موضوع مهاجرت به ترامپ ...

قانونالزامبهثبتاموالغیرمنقولبهکدامچالشهایبازارمسکنپایانمیدهد؟

پایانرهاشدگیبازارمسکن

3

2

3

نگاهیبهقانونبودجهسالهایگذشتهنشانمیدهد

عقبماندگیدرآمدگمرکیازقانونبودجه

8

مدیریتوکسبوکار

4

بعـدازگذشـتدوسـالازوارداتآیفونمـدل14بهبالا،حـالاصحبتازازسـرگیریوارداتهمه
مدلهـایایـنبرندباتعرفه15درصدیبرایوارداتتجاریاسـت،اماسـایرجزییاتازجملهزمان

آغـازثبتسـفارشونـوعارزتخصیصیومهمتـرازآن،دلیلممنوعیتبعدازآزادشـدن
وارداتهنوزمشخصنیست.بهگزارش»ایسنا«،ازابتدایپاییز1401،وارداتآیفون14به...

سامسونگ،شیائومیونوکیادرصدرایستادند

سهم برندها از بازار موبایل ایران

یادداشت

مفهومبازار
درنهادگرایی

میکاییلعظیمی،اقتصاددان
بازار، اختراع بش��ر نیست بلکه 
و  ب��زرگ  کش��ف های  از  یک��ی 
تعیین کننده است، اما این کشف 
مانند کش��ف نیروی جاذبه زمین 
توس��ط »آیزاک نیوتن« در قرن 
هفدهم، یا کش��ف برق توس��ط 
ق��رن هجدهم  در  »فرانکلی��ن« 
و یا کش��ف س��اختار دی.ان.ای 
توسط »واتسون« و »کریک« در 
میانه قرن بیس��تم، به نام کس��ی 
ثبت نش��ده و زمان این کش��ف 
نیز مش��خص نیست. با این همه، 
کشف بازار و شناسایی نیروی آن 
بی تردید از مهمترین کشف هایی 
اس��ت که می توان��د مبنای تمایز 
انس��ان از دیگر جانداران باش��د. 
ج��دای از این نگ��رش تاریخی، 
در دنی��ای نو )م��درن( به ویژه از 
میان��ه قرن هجدهم به این س��و، 
اندیش��مندان پی برده اند که بازار 
به عنوان ی��ک مکانیزم اصلی در 
تخصیص منابع و تعیین قیمت ها 
در اقتصاد، نقش اساسی دارد. در 
اقتص��اد نئوکلاس��یک )که در دو 
دهه پایانی قرن نوزدهم توس��ط 
اندیش��مندانی چ��ون »منگر« و 
»وال��راس« معرفی ش��د(، بازارها 
به عنوان نهادهای خودتنظیم گر 
هس��تند که تحت تاثیر نیروهای 
عرضه و تقاضا به تعادل می رسند، 
اما از دی��دگاه نهادگرایی )که در 
دهه ه��ای پایان��ی ق��رن نوزدهم 
توسط اندیشمندانی چون »وبلن« 
و »کامونز« بنیان گذاش��ته شد(، 
بازار نه تنها یک مکانیزم مکانیکی، 
بلکه ی��ک نهاد اجتماعی پیچیده 
اس��ت ک��ه در درون س��اختارها، 
قواعد و هنجاره��ای اجتماعی و 

سیاسی فعالیت می کند.
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نظریه نهادگرایی بر نقش نهادهای رسمی )مانند قوانین 
و سیاس��ت ها( و نهادهای غیررس��می )مانن��د فرهنگ و 
هنجارها( در شکل دهی به رفتارهای اقتصادی تأکید دارد. 
به بیان دیگر، بازار نه تنها یک نهاد اجتماعی اس��ت بلکه 
بر ش��انه نهادهایی قد کش��یده و بر پایه نهادهایی استوار 
است؛ نهادهایی که بنا به هر علتی دچار تزلزل شوند، بازار 
از ایف��ای مأموریت و نقش محوری خود )تخصیص بهینه 

منابع( بازمی ماند.
در چشم نهادگرایان، بازار »یکی« از اجزای نظام پیچیده 
جامعه است که روابط اقتصادی را تسهیل می کند، اما نقش 
این نهاد به این مقدار محدود نش��ده و بازار در کنار نقش 
)کارکرد( اقتصادی، نقش های مختلف اجتماعی و فرهنگی 
هم ایفا می کند. »داگلاس نورث«، یکی از پیشروان مکتب 
نهادگرای��ی جدید، تاکید می کند که نهادها »قواعد بازی« 
در جامعه هس��تند و بر این اس��اس، س��اختار انگیزش��ی 
رفتارها را سامان می دهند و خالی از لطف نیست که یکی 
از تعریف های س��اده اما دقیق و کمتر دیده ش��ده از »علم 
اقتصاد« یادآوری شود که این علم، علم شناخت رفتارهای 

اقتصادی اس��ت. در هر صورت، بازار به این دلیل می تواند 
ش��رایط تصمیم گیری افراد را تعیین کند که پیش از آن، 
ساختار انگیزشی طرف های حاضر در بازار را مشخص کرده 
است و این مهم خود نتیجه قواعدی است که توسط نهادها 
تعیین شده اند. با این توضیح است که می توان به این گزاره 
رسید که بازار تنها به صحنه ملاقات عرضه و تقاضا خلاصه 
نمی شود، بلکه هم بر قواعد و نهادهای اجتماعی، فرهنگی 
و حتی سیاس��ی موجود تأثیر می گذارد و هم از آنها تأثیر 

می پذیرد.
چنانچه بازار تنها نهادی اقتصادی تلقی ش��ود، کارکرد 
آن به تنظیم فعالیت های اقتصادی و ایجاد چارچوب هایی 
برای تولید، توزیع و مصرف منابع محدود می شود. اما اگر 
بازار علاوه بر نهادی اقتصادی، نهادی اجتماعی نیز در نظر 
گرفته شود، آنگاه در کنار دیگر نهادهای اجتماعی به قواعد، 
ارزش ها و س��ازمان هایی اش��اره دارد ک��ه رفتار اجتماعی 
را هدای��ت و تنظی��م می کند و به ارتباط��ات اجتماعی و 
هنجارهای فرهنگی شکل می دهد. بر این اساس، مشارکت 
)س��هیم بودن( در تنظی��م رفتاره��ای اجتماعی، تقویت 

همبستگی اجتماعی و ایجاد نظم و انضباط در جامعه هم 
به کارکردهای بازار افزوده می شود. به این ترتیب، بازار در 
کنار کارکردهای اقتصادی به شکل گیری ساختار اجتماعی 
و فرهنگ��ی جامعه کمک کرده و در زم��ره نیروهایی قرار 
می گیرد که منجر به تقوی��ت و تثبیت روابط اجتماعی و 

هنجارهای فرهنگی می شوند.
در تعری��ف نهادگرایان، نهادها به دو دس��ته رس��می و 
غیررسمی تقسیم می شوند. نهادهای رسمی شامل قوانین، 
سیاس��ت ها و مقررات دولتی هس��تند ک��ه وقتی موضوع 
بازار در میان باش��د، می توان گفت این نهادهای رس��می، 
چارچ��وب عملکرد بازار را تعیی��ن می کنند؛ مانند قوانین 
مالکیت فکری یا قراردادهای تجاری. نهادهای غیررسمی 
شامل هنجارها، ارزش ها و انتظارات اجتماعی هستند که 
رفتارهای اقتصادی افراد را تحت تأثیر قرار می دهند. نکته 
مهمی که می تواند محل ش��کل گیری اخت��لاف نظرها و 
تفاوت دیدگاه ها باش��د، این است که نهادگرایان معتقدند 
بدون وجود نهادهای مناس��ب، بازارها نمی توانند به خوبی 
عمل کنند و وقتی س��خن از »خ��وب کار کردن یا نکردن 

بازار« در میان اس��ت، مراد مأموری��ت اصلی بازار در حوزه 
اقتصادی، یعنی تخصیص بهینه منابع اس��ت. برای مثال، 
نبود نهادهای حقوقی قدرتمند به افزایش تقلب و فس��اد 
منجر شود که این پدیده به نوبه خود باعث کاهش اعتماد 
عمومی به بازار می ش��ود. در حالی که اعتماد اجتماعی به 
نهاده��ای قانونی و اجرای قوانی��ن، یکی از پایه های اصلی 
موفقیت بازارهاس��ت. بنابراین، ب��دون نهادهای اثربخش، 
تخصیص منابع بهینه رقم نخواهد خورد و بازار با شکست 

مواجه خواهد شد.
در اندیش��ه نهادگرایی، یکی از عوام��ل مهم در تحلیل 
بازاره��ا، نقش قدرت های اجتماعی و سیاس��ی اس��ت. از 
آنجا ک��ه بازاره��ا در خلأ عم��ل نمی کنند، تح��ت تأثیر 
قدرت هایی هس��تند که در جامعه وجود دارد؛ برای مثال، 
انحصارهای اقتصادی یا رواب��ط قدرت میان کارفرمایان و 
کارگران می توانند تأثیرات قاب��ل توجهی بر عملکرد بازار 
داش��ته باش��ند. نهادگرایان بر این باورند که روابط قدرت 
و سیاس��ت های دولت بر توزیع ق��درت و منابع، بر بازارها 
تأثیرگذار هس��تند و نمی توان بازارها را جدا و مس��تقل از 

این روابط تحلیل ک��رد. »کارل پولانی« یکی از مهمترین 
نظریه پ��ردازان نهادگرای��ی، در اثر خود ب��ا عنوان »تحول 
بزرگ« اشاره می کند که بازارها هرگز به صورت خودجوش 
و طبیعی شکل نگرفته اند، بلکه نتیجه تصمیم های سیاسی 
و اجتماع��ی بوده اند ک��ه از طریق نهاده��ای مختلف هم 
ایجاد شده اند و هم تقویت. به باور وی، اقتصاد بازار مدرن، 
محصول و دستاورد »دولت سازی« و »بازارسازی« است و 
بدون نقش فعال دولت و نهادهای اجتماعی، بازار نمی تواند 

به صورت مستقل عمل کند.
در بیان��ی خلاصه، ب��ازار از منظ��ر نهادگرایی تنها یک 
سازوکار اقتصادی نیست، بلکه یک نهاد اجتماعی پیچیده 
اس��ت که تحت تأثیر قوانین، هنجارها و نیروهای سیاسی 
و اجتماع��ی قرار دارد. نهادگرایان ب��ر این باورند که بدون 
نهادهای رسمی و غیررسمی مناسب، بازارها نمی توانند به 
طور اثربخش عمل کنند و تخصیص منابع، بهینه نخواهد 
ب��ود. بنابراین، تحلیل بازارها از منظ��ر نهادگرایی نیازمند 
درک روابط اجتماعی، قدرت های سیاسی و شناخت نقش 

نهادها در شکل دهی به تعاملات اقتصادی است.

پایانایمانبهارزشواقعیپول
تردین��گ و امیدواری به س��رمایه گذاری پرریس��ک 
اخیرا ب��ه یک رویه محب��وب در بین جوان��ان تبدیل 
ش��ده، ام��ا به نظر می رس��د که ارتباط منط��ق با این 
ن��وع س��رمایه گذاری ها از بین رفته اس��ت. به گزارش 
»ال پایی��س«، آدم های زی��ادی در دنیا هس��تند که 
می خواهند پولدار شوند و بین آنها، عده زیادی هستند 
که حاضرند یک س��ال ماکارونی بدون گوش��ت و پنیر 
بخورن��د، فقط به هدف اینکه ماهی هزار دلار پس انداز 
کنن��د و آن را در بازار س��هام، س��رمایه گذاری کنند. 
»سباس��تین روکا«، یکی از همین آدم هاست. او ابتدا 
پولش را در ش��رکت های شناخته شده سرمایه گذاری 
می کرد، اما به تدریج حوصله اش از این کار س��ر رفت. 
علتش این بود که »سباس��تین« فهمید چیزی به اسم 
بازار رمزارزها وجود دارد. او روزها و ش��ب ها را آنلاین 
س��پری می کرد تا از کار این بازار س��ر در بیاورد و به 
شدت معتاد آن ش��د. اگر از خودش بپرسید می گوید 
معت��اد نیس��ت، این فقط تفریحی اس��ت ک��ه خیلی 

جدی اش گرفته است.
این ماجرای علاقه وحش��تناک »سباستین« به بازار 
رمزارزها در سال 2020 میلادی رخ داد و او آن موقع 
25 س��الش بود. »سباس��تین« در مادری��د، مدیریت 
بازرگانی خوانده بود و در یک ش��رکت حسابداری در 
اس��پانیا کار می کرد و از س��اعت 9 صبح تا اوایل شب 
سر کار بود و در تمام ساعات استراحتش در طول روز 
مشغول س��رمایه گذاری برای خودش بود. روشن ترین 
نقطه در کارنامه مال��ی او، این بود که بیت کوین را به 
قیمت 10 هزار دلار خری��د و وقتی قیمتش 30 هزار 
دلار ش��د فروخت. همچنین اتر را وقتی 200 دلار بود 
خرید و وقتی 1200 دلار شد فروخت. بعضی مردم اگر 
جای او بودند با س��ودی ک��ه به جیب زده بودند، خانه 
می خریدن��د. ولی او دوباره پول��ش را در بازار رمزارزها 
ریخت و در نهایت وقتی این بازار س��قوط کرد، بخش 
زیادی از پولش را از دس��ت داد. خودش در این مورد 

می گوید: »بالاخره از آن ضربه جان به در بردم و قصد 
هم ندارم این بازار را ول کنم. ریس��کش زیاد است اما 

به نظرم، ارزشش را دارد.«
او به آن نس��لی تعلق دارد که ش��اهد دردس��رهای 
والدینش در دوران بحران مالی سال 2008 بودند. در 
آن دوران، خانواده ه��ای زیادی در تلاش بودند خانه ها 
و شغل های ش��ان را حفظ کنن��د. از آن موقع به بعد، 
اتفاقات زیاد دیگ��ری در دنیا افتاده و اوضاع اقتصادی 
هم در بس��یاری از کش��ورها ثبات بیشتری پیدا کرده 
اما این اوض��اع نمی تواند انگیزه کاف��ی و مثبتی برای 
جوان��ان ایجاد کن��د؛ مثلا در اس��پانیای بعد از بحران 
اقتص��ادی، حقوق بگیران عملا بی��ش از 13 درصد از 
قدرت خرید خود را از دس��ت داده اند. از س��وی دیگر، 
در نیمه دوم س��ال 2023، هزینه متوس��ط مسکن در 
کش��ورهای غرب اروپا از متوسط دس��تمزِد افراد بین 
16 تا 29 س��ال در این کش��ورها بالات��ر رفت. این در 
حالی اس��ت که در س��ال 2011 ح��دود 69 درصد از 
خانوارهایی که سرپرست شان کمتر از 35 سال داشت، 
مالک خانه ش��ان بودند اما 10 سال بعد، یعنی در سال 
2022 شاهد بودیم که این درصد، کاهش چشمگیری 
داش��ت و تنها 32 درص��د بود. در همی��ن حال، آمار 
انس��تیتو ملی اسپانیا نش��ان می دهد که متوسط سن 
افرادی که اس��تقلال مالی پیدا می کنند حالا 29 سال 
اس��ت و همچنین درصد بیکاری جوانان از 28 درصد 
گذر کرده است. همه اینها نشان می دهد که افق آینده 

خیلی روشن نیست.
در چنین شرایطی، جوانان چه کار می کنند؟ عده ای 
از آنها سعی می کنند روش والدین خود را دنبال کنند: 
آنها بیش��تر کار می کنند و پس انداز دارند. بعد س��عی 
می کنند خانه بخرند و به فکر دوران بازنشستگی ش��ان 
هس��تند. اما ع��ده زیاد دیگری هم هس��تند که ایمان 
و اعتقادش��ان به روش های س��نتی پول درآوردن را از 
دس��ت داده اند و برخلاف نس��ل های قبل، می خواهند 
از روش های پرریس��ک پولدار ش��وند. به همین جهت 

است که افرادِ بیشتر و بیشتری از رده سنی 20 تا 35 
سال، در حال سرمایه گذاری در دارایی های پرمخاطره 
مث��ل رمزارزها، ان اف تی، ش��رط بندی در مس��ابقات 
ورزش��ی و موارد مشابه هس��تند. در بسیاری از موارد، 
آنها روی سهام ناش��ناخته ای سرمایه گذاری می کنند؛ 
به این امید که بحث ها و فض��ای فوروم های اینترنتی 
باع��ث افزایش توجه به آن ش��ود و قیمتش بالا برود. 
این روش های جایگزین در مواردی باعث س��ود کوتاه 
مدت می ش��ود اما به هر حال، ریسک زیادی به همراه 
دارد. چنین وضعیتی ن��ه تنها در اروپا بلکه در آمریکا 
نیز دیده می شود. در آمریکا کارشناسان مدت ها پیش 
درخصوص بروز چنین پدیده ای هش��دار داده بودند و 
این ش��یوه رفتاری جدید در میان جوانان را نشانه ای 
از »نیهیلیس��م مالی« خوانده بودن��د. این اصطلاح در 
نوع خودش جالب اس��ت و نش��انه ای از ع��دم اعتماد 
به عملکرد درس��ت بازار و ارزش واقعی پول به ش��مار 
می آید. از نظر یک نیهیلیس��ت مالی، شرط بندی روی 
برد س��ه بر یک تیم رئال مادری��د در مقابل حریف، یا 
سرمایه گذاری در رمزارزی که اسمش فقط در یوتیوب 
آمده، از لحاظ ارزش��ی تفاوتی با سرمایه گذاری سنتی 
در حوزه های دیگر ندارد. بر این اساس، جوانان اعتماد 
خاص��ی به روندهای س��ابق اقتصاد جهان��ی و قابلیت 

پولدار شدن در این سیستم ندارند.
اصط��لاح »نیهیلیس��م مال��ی« را ب��رای اولی��ن بار 
»دیمت��ری کوفین��اس« اب��داع ک��رد. او اقتص��اددان 
آمریکایی اس��ت که والدینش یونانی هس��تند. از نظر 
»کوفیناس«، جوانی که دچار نیهیلیس��م مالی اس��ت 
صرف��ا انتظار دارد ک��ه قیمت س��رمایه ای که در یک 
حوزه خاص گذاشته است بالا برود؛ بدون آنکه منطق 
اقتصادی مش��خصی پش��ت این انتظارش باشد. طبق 
اس��تدلال »کوفیناس«، ما با چارچوب سرمایه گذاری 
پس��امدرنی مواجه هستیم که در ذهن یک نیهیلیست 
مالی عملا ربطی به واقعیات موجود ندارد. او همچنین 
به این نکته اش��اره می کند ک��ه تدابیری که در دوران 

بحران مالی س��ال 2008 برای نج��ات مالی بانک ها و 
موسسات بزرگ اندیش��یده شد و پول عظیمی که در 
این راس��تا چاپ ش��د، همگی باعث ش��دند حسی از 
بی عدالت��ی در میان مردم به وج��ود بیاید. آنها دیدند 
ک��ه ثروت طبقه بالای جامع��ه در جریان بحران مالی 
حفظ ش��د اما ثروت خودشان از دست رفت. این باعث 
شد اعتماد به سیستم و سیاست های دولت ها به شدت 
پایین بیاید، چون برنامه های نجات مالی نشان می داد 

که قوانین برای همه یکی نیست.
توضیح بهتر قضیه این اس��ت که جوانان امروز مثلا 
در آمریکا دیگر به آنچه که قبلا به »رویای آمریکایی« 
مش��هور بود، اعتقاد ندارند. هزین��ه زندگی چنان بالا 
رفت��ه که بس��یاری از آنها حالا دوب��اره دارند در خانه 
والدین خود زندگی می کنند و خیلی های شان از همان 
اتاقی که در بچگی در خانه داش��تند حالا به دورکاری 
می پردازن��د ی��ا صفح��ات ف��روش اینترنت��ی را اداره 
می کنند. بسیاری از آنها این موضوع را پذیرفته اند که 
با ش��غل هایی که دارند قادر به خری��د خانه نخواهند 
بود و مثل والدین ش��ان وضعیت کاری و مالی باثباتی 
نخواهند داش��ت. به همی��ن جهت بود ک��ه علاقه به 
سرمایه گذاری در بازار رمزارزها که از این سیستم جدا 
بود، به شدت در میان جوانان رواج پیدا کرد. اصلا ایده 
اولی��ه بیت کوین نیز این بود ک��ه ارزش آن در معرض 
دستکاری ها و مداخلات دولت ها یا موسسات مالی قرار 
نداشته باشد. اما در بحث رمزارزها اوضاع به تدریج به 
س��متی رفت که چنین اعتقادی کمرنگ شد و بعد از 
16 س��ال، کمتر کس��ی واقعا ب��اور دارد که بیت کوین 

می تواند سیستم را تغییر دهد.
اما موضوع »نیهیلیسم مالی«، جنبه دیگری هم دارد 
که »ایگناسیو کرسپو«، تحلیلگر اقتصادی به آن اشاره 
کرده است. او می گوید: »مردم تمایل شدیدی به بازی 
و س��رگرمی دارند که در سال های اخیر شدیدتر شده 
و به حوزه مالی هم س��رایت کرده است. تعداد افرادی 
ک��ه ام��روزه به فعالیت مال��ی پرریس��ک تمایل دارند 

نس��بت به گذش��ته بیشتر شده اس��ت و بخشی از آن 
هم ناشی از دوران کرونا است. سیاست هایی که برخی 
دولت ها در آن زمان دنبال می کردند مبتنی بر تزریق 
پ��ول به اقتصاد بود ک��ه نقدینگی را بالا برد و احتمال 
س��رمایه گذاری های پرریسک توس��ط مردم را بیشتر 
ک��رد.« از نظر او، »بازی س��ازی س��رمایه گذاری« نام 
خوبی برای این روند اس��ت. با این حال نباید فراموش 
کرد که نوعی از علاقه مندی به سرمایه گذاری پرریسک 
در گذش��ته هم وجود داشت و حتی در قرن نوزدهم، 
مردم روی نوس��ان شدید قیمت س��هام و دارایی های 
دیگر در کشورهای غربی سرمایه گذاری های پرریسک 
انجام می دادند. اما این کار نه در نهادهای رسمی بلکه 
در دکان های دلالی خاصی به صورت غیررسمی انجام 

می شد.
موضوع »بازی س��ازی س��رمایه گذاری« را اکنون در 
می��ان بس��یاری از اپلیکیش��ن های تریدینگ می توان 
مش��اهده کرد. ه��ر روز چالش و مس��ابقه و ارتباطات 
آنلای��ن جدی��دی در این اپ ه��ا برای مش��تری ارائه 
می ش��ود و ش��مار جوانانی که به چنی��ن پلتفرم های 
سرمایه گذاری می پیوندند هر روز بیشتر می شود. آنها 
به دنبال س��ود کوتاه مدت هس��تند و ان��واع مختلفی 
از دارایی ه��ا را در نظ��ر دارن��د و حاضرند ب��رای آنها 
ریس��ک بیشتری را به جان بخرند. برخی کارشناسان، 
این روحیه را چیزی مش��ابه فرهن��گ فوریت توصیف 
کرده اند؛ یعنی تمایل به سود بسیار فوری. افراد جوان 
با چنین روحیه ای به س��رمایه گذاری هایی که سودش 
در پنج یا 10 س��ال آینده حاصل ش��ود، علاقه ندارند 
و ه��ر روز از طری��ق ش��بکه های اجتماعی ب��ه دنبال 
روندهای جدید می گردند و سلیقه ش��ان بسیار سریع 
تغییر می کند. اقتصاددان هایی مانند »س��انتیاگو نینیو 
بکرا« معتقدند »نیهیلیسم مالی« و تداوم آن می تواند 
نشانه ای از پایان یافتن عمر نظام سرمایه داری سنتی 
باشد. از نظر او، مراحل مختلف نظام سرمایه داری طی 

شده و دیگر چیزی از آن باقی نیست.

آیاراههایجدیدکسبثروتبامنطقجوردرمیآیند؟

مفهومبازاردرنهادگرایی

شخصیسازیتبلیغاتوحریمخصوصی؛دوروییکسکه
در دنیای بازاریابی دیجیتال شخصی سازی تبلیغات به ابزاری قدرتمند برای جذب مشتریان تبدیل شده 
اس��ت. برندها با اس��تفاده از داده های کاربران تبلیغاتی دقیق و متناس��ب با علایق و نیازهای هر فرد ارائه 
می دهند. از یک سو، این رویکرد برای کاربران مفید به نظر می رسد؛ چراکه تبلیغاتی که مشاهده می کنند 
با س��لیقه های ش��خصی آنها انطباق دارد و نیازهای ش��ان را بهتر برآورده می کند اما از س��وی دیگر، همین 
شخصی سازی تبلیغات چالش های جدی ای در زمینه حریم خصوصی و امنیت سایبری کاربران ایجاد کرده 
اس��ت. بس��یاری از کاربران نگران این هس��تند که چه مقدار از اطلاعات شخصی شان جمع آوری می شود و 
چگونه از آن اس��تفاده می گردد. خب در زمانه ای که همه اطلاعات ما در دنیای وب جریان دارد، دسترسی 
افراد سودجو به آنها غیرقابل جبران خواهد بود. پس کاربران حق دارند نگران این مسئله باشند. یکی از...



فرصت ام��روز: انتخابات آمری��کا از یک س��اختار منحصربه فرد پیروی 
می کند که هم ش��امل مشارکت مستقیم عمومی و هم یک سیستم کالج 
انتخاباتی است که در نهایت ریاست جمهوری را تعیین می کند. ایالت های 
کلی��دی که اغلب به آنها »ایالت های نوس��انی« گفته می ش��ود، به دلیل 
غیرقابل پیش بینی بودن تاریخ��ی نتایج آنها در الگوهای رأی گیری، نقش 
تعیین کننده ای دارند. »اقتصاد«، »سقط  جنین« و »مهاجرت« به ترتیب، 
موضوعات کلیدی هس��تند که تصمیمات رأی دهن��دگان را در انتخابات 
2024 ای��الات متحده تعیین می کنند. 79 درصد از حامیان ترامپ بر این 
باورند که اقتصاد در مس��یر اش��تباهی قرار دارد. این احساس می تواند به 
قیمت شکست در انتخابات برای هریس تمام شود؛ چراکه برخی از ناظران 
و تحلیلگران معتقد هس��تند که انتخابات 2024 یک رفراندوم برای دولت 

بایدن - هریس خواهد بود.
تمرکز هریس بر حقوق سقط  جنین می تواند یک استراتژی برنده باشد و 
زنان تقریبا با یک فاصله 15 درصدی نسبت به مردان، هریس را به ترامپ 
ترجیح می دهند. موضوع سقط جنین نه تنها به یک اولویت سیاسی بلکه به 
موضوعی هویتی برای بسیاری از رأی دهندگان تبدیل شده است. همچنین 
اکثریت رأی دهندگان در هر دو طرف شکاف سیاسی، خواهان یک رویکرد 
سفت  و سخت تر برای مهاجرت هستند. در میان حامیان ترامپ، حمایت 
از سیاس��ت های س��خت گیرانه تر از 79 درصد به 87 درصد افزایش یافته 
و رأی دهن��دگان در موضوع مهاجرت به ترامپ بیش��تر از هریس اعتماد 
دارند. هریس با هدف افزایش حمایت رأی دهندگانی که به دنبال سرکوب 
مهاجران هستند، موضع محافظه کارانه تری در مورد مهاجرت اتخاذ کرده 
اس��ت. طبق مدل پیش بینی مجله »اکونومیست«، دونالد ترامپ در حال 
حاضر با اندکی اختلاف از کامالا هریس پیش��ی گرفته اس��ت. کارولینای 
ش��مالی و وضعی��ت آرای زودهنگام در این ایالت کلی��دی، زنگ خطری 
جدی برای هریس اس��ت. برخی معتقدند توفان هلن می تواند مش��ارکت 
رأی دهندگان را تا بیش از 20 هزار رأی کاهش دهد و بر نتیجه انتخابات 

در این ایالت، تأثیر بگذارد.
پیامدهاياقتصادي،قیمتنفتوبازارانرژي

مرک��ز پژوهش ه��ای ات��اق ایران در گزارش��ی ب��ه بررس��ی »انتخابات 
ریاس��ت جمهوری 2024 آمریکا؛ نظرسنجی ها، پیش بینی و پیامدها برای 
ای��ران« پرداخته و موضع دولت بعدي آمریکا در قبال تحریم هاي ایران را 
بررس��ي کرده اس��ت. اگر دولت بعدي آمریکا به سمت مهار و بازدارندگي 
ایران متمایل ش��ود، تنش ها ممکن است تشدید شود و احتمالا بي ثباتي 
منطقه اي را تشدید کند و شانس حل وفصل دیپلماتیک در جبهه هسته اي 
را کاه��ش دهد. انتخابات آمریکا احتم��الا موج هایي در بازار جهاني ایجاد 
مي کن��د که پیامدهایي براي اقتصاد ایران خواهد داش��ت. تغییرات عمده 
در سیاس��ت هاي اقتصادي آمریکا، از جمله تج��ارت، مالیات و امور مالي 
بین المللي، مي تواند باعث نوسانات بازار شود و بر قیمت کالاها و الگوهاي 
س��رمایه گذاري در سراس��ر جهان تاثیر بگذارد. براي ای��ران، این تغییرات 
قاب��ل توجه اس��ت، زیرا تغییر در نرخ دلار آمری��کا، نرخ هاي بهره یا موانع 
تجاري مي تواند به طور غیرمستقیم بر چشم انداز تجاري و ثبات اقتصادي 
کشور تاثیر بگذارد. کسب وکارهاي ایراني باید به سرعت با هرگونه اختلال 
اقتصادي جهاني ناشي از تغییرات سیاست هاي آمریکا سازگار شوند. یکي 
از زمینه ه��اي اصلي مورد توجه اقتصادي ایران، در سیاس��ت تحریم هاي 
آمریکا ب��ه ویژه در مورد صادرات نفت و تجارت بین المللي نهفته اس��ت. 
موضعي که هر نامزد در قبال تحریم ها اتخاذ مي کند احتمالا بر س��هولت 
یا محدودی��ت فعالیت هاي اقتص��ادي ایران تاثیر خواهد گذاش��ت. ادامه 
تحریم هاي س��ختگیرانه، توانایي ایران را براي حضور در بازارهاي جهاني 
محدود مي کند و مستقیما بر درآمد نفتي و روابط تجاري بین المللي تاثیر 
مي گذارد. در مقاب��ل، اگر نامزدي رویکرد انعطاف پذیرتري را براي کاهش 
تحریم ها اتخاذ کند، این امر مي تواند درها را براي افزایش صادرات، به ویژه 
در بخش نفت، احیاي اقتصاد ایران و تقویت روابط تجاري با کشورهایی که 

قبلا توسط سیاست هاي آمریکا محدود شده بودند، باز کند.
ایران به عنوان یک بازیگر اصلي در بخش نفت، تاثیر انتخابات آمریکا بر 
سیاس��ت هاي انرژي را به دقت زیر نظر خواهد داشت. سیاست هاي انرژي 
آمریکا، به ویژه سیاست هاي حاکم بر تولید نفت و مقررات زیست محیطي، 
بر قیمت هاي جهاني نفت تاثیر مي گذارد. افزایش قیمت نفت برای ایران، 
درآم��د حاصل از صادرات نفت را تقویت مي کند، در حالي که قیمت هاي 
پایین تر مي تواند اقتصاد کش��ور را تحت فشار قرار دهد. علاوه بر این، اگر 
دولت آمریکا از انرژي هاي تجدیدپذیر به جاي سوخت هاي فسیلي حمایت 
کند، این تصمیم مي تواند چش��م انداز بازار جهاني انرژي را تغییر داده و بر 
تقاضاي بلندمدت ب��راي نفت ایران تاثیر بگذارد. توانایي ایران براي حفظ 
یک اقتصاد باثبات تا حدي به این پویایي بازار جهاني انرژي بستگي دارد.

سناریویپیروزیهریسوترامپبرایایران
یک پیروزي بالقوه براي کامالا هریس احتمالا نشان دهنده ادامه رویکرد 
کلي دولت بایدن در قبال ایران اس��ت که شامل تلاش هایي براي تعامل 
مجدد دیپلماتیک و گش��ایش مش��روط براي بازبیني مجدد جنبه هاي 
برنامه جامع اقدام مشترک )برجام( است. اگر هریس در صورت پیروزي 
این مس��یر را دنبال کند، مي توانیم ش��اهد گام هاي محتاطانه در جهت 
رف��ع تحریم ها یا کاهش محدودیت هاي اقتصادي باش��یم. در حالي که 
لغو کامل تحریم ها در کوتاه مدت بعید اس��ت، کاهش تدریجي متمرکز 
بر بخش هاي خاص، مانند کمک هاي بشردوس��تانه یا واردات و صادرات 
مرتب��ط با انرژي مي توان��د راه هایي را براي بهبود اقتص��ادي و افزایش 
ظرفیت صادرات نفت به ایران ارائه دهد. دولت هریس همچنین ممکن 
است ابتکارات دیپلماتیک منطقه اي را با هدف ایجاد ثبات در خاورمیانه، 
از جمله بازبیني روابط با ایران از طریق مذاکرات غیرمستقیم یا اقدامات 
اعتمادسازي دنبال کند. براي کس��ب وکارهاي ایراني، ریاست جمهوري 
هریس مي تواند شرایط مساعدتري را براي تجارت ایجاد و احتمالا علاقه 
بین المللي را براي سرمایه گذاري در بخش منابع طبیعي ایران تحریک 

کند.
ام��ا در صورت پیروزي ترام��پ، موضع تقابلي ش��دیدي در قبال ایران 
پیش بیني مي ش��ود. رویکرد ترامپ در دوره قبلي ریاس��ت جمهوري خود 
متمرک��ز بر کمپین »فش��ار حداکثري« ش��امل تحریم هاي س��نگین و 
تاکتیک ه��اي انزوا با ه��دف محدود کردن نفوذ ای��ران در خاورمیانه بود، 
دولت ترامپ احتمالا این رویکرد را مجددا معرفي یا حتي تشدید مي کند 
ک��ه به طور بالقوه بر بخش هاي کلیدي مانند صادرات نفت، معاملات مالي 
خارج��ي و روابط تج��اري و واردات فن��اوري تاثیر مي گ��ذارد و منجر به 
چالش هاي اقتصادي بزرگ تري براي ایران مي ش��ود. براساس این سناریو، 
کس��ب وکارهاي ایراني مي توانند با موانع فزاینده اي بر س��ر دسترسي به 
بازارهاي بین المللي و موسس��ات مالي مواجه ش��وند که توسعه کانال ها و 
شراکت هاي تجاري جایگزین را براي ایران ضروري مي سازد. رویکرد ترامپ 
همچنین مي تواند به تش��دید تنش ها در منطقه خلیج فارس منجر شود و 
رواب��ط دیپلماتیک ایران را پیچیده تر کند. صنای��ع ایران، به ویژه انرژي و 
امور مالي باید شیوه هاي مدیریت ریسک قوي را اتخاذ کنند و احتمالا به 
دنبال تنوع بخشیدن به تجارت براي کاهش تاثیر تحریم هاي تشدید شده 

ایالات متحده باشند.
ازسرمایهگذاريخارجيتاآمادگيتجاري

نتیجه انتخابات همچنین چشم انداز ایران براي سرمایه گذاري مستقیم 
خارجي را ش��کل خواهد داد. اگر روابط ایران و آمریکا تحت سیاست هاي 
دول��ت جدید بهبود یابد، مي تواند راه را براي ورود مجدد س��رمایه گذاران 
خارج��ي ی��ا ایجاد س��رمایه گذاري هاي جدی��د در ایران تس��هیل کند و 
فرصت هایي را براي توس��عه اقتصادي و تب��ادل فناوري افزایش دهد. این 
تغییر به ویژه براي کس��ب وکارهاي ایراني تاثیرگ��ذار خواهد بود؛ چراکه 
مي توانن��د از بهب��ود رواب��ط براي ایجاد مش��ارکت و ج��ذب جریان هاي 
س��رمایه گذاري استفاده کنند. از س��وي دیگر، تعهد به حفظ تحریم ها یا 

تشدید آنها، س��رمایه گذاران خارجي را از سرمایه گذاري در ایران منصرف 
کرده و پتانسیل ایران را براي سرمایه گذاري در فضاي یکپارچه اقتصادي 
جهاني محدود مي کند. کس��ب وکارهاي ایراني باید با ایجاد انعطاف پذیري 
از طریق تنوع س��ازي، ب��راي نتایج بالقوه آماده ش��وند. در صورت پیروزي 
هریس، ممکن است با بررسي تعامل مجدد با بازارهاي اروپایي و آسیایي، 
از کاهش احتمالي تحریم ها بهره ببرند. کسب وکارها مي توانند ایجاد روابط 
تجاري در بخش هایي را که احتمالا از محدودیت هاي کاهش یافته س��ود 
مي برن��د، مانند غذا، دارو و س��ایر کالاهاي غیرتحریم��ي در اولویت قرار 
دهند. از سوي دیگر، پیروزي ترامپ مستلزم یک استراتژي دفاعي قوي تر 
است. شرکت هاي ایراني ممکن اس��ت از سرمایه گذاري در مشارکت هاي 
منطقه اي، به ویژه با کشورهاي بریکس و سایر کشورهاي غیرمتعهد، براي 
جبران محدودیت هاي اعمال شده توسط ایالات  متحده سود ببرند. تقویت 
روابط با اقتصادهاي منطق��ه اي و نوظهور، مانند اقتصاد آفریقا و آمریکاي 
جنوبي مي تواند راه هاي جدیدي براي تجارت و سرمایه گذاري براي کاهش 

اتکا به بازارهاي غربي فراهم کند.
براي غلبه ب��ر ابهامات روابط ایران و آمریکا، سیاس��تگذاران و تجار 
ایراني باید به دنبال تقویت روابط دیپلماتیک و اقتصادي با کشورهاي 
غیرغربي باش��ند. تعامل با کش��ورهاي بریکس مي توان��د در دور زدن 
تحریم هاي آمریکا موثر باش��د، زیرا این کش��ورها اغلب جایگزین هاي 
مالي و لجس��تیکي ارائه مي دهند. این رویکرد مي تواند شامل شراکت 
مش��ترک، فرصت هاي س��رمایه گذاري مش��ترک یا ابتکارات اشتراک 
فناوري باش��د که با اهداف اس��تراتژیک اقتصادي ایران همس��و است. 
علاوه بر این، تعمیق مش��ارکت با روس��یه و چین مي تواند حائل هاي 
اقتصادي قابل توجهي ایجاد کند. براي مثال، طرح کمربند و راه چین، 
فرصت هایي را براي س��رمایه گذاري زیرساختي ارائه مي دهد، در حالي 
که روس��یه مي توان��د از ایران در بخش هاي ان��رژي و فناوري حمایت 
کند. تلاش هاي دیپلماتیک پیش��گیرانه در این زمینه ها، صنایع ایران 
را قادر مي س��ازد تا راه هاي تجاري و س��رمایه گذاري قابل اعتمادي را 
ایجاد کنند که در برابر نوس��انات سیاست آمریکا بدون توجه به نتیجه 

انتخابات مقاوم باشد.
توصیههايراهبرديبراياقتصادایران

براي استفاده از این احتمالات، کسب وکارها و سیاستگذاران ایراني باید 
چند قدم پیش��گیرانه را در دس��تور کار قرار دهند؛ نخست، نظارت دقیق 
ب��ر تحولات انتخابات و گزارش هاي بالقوه سیاس��تي در راس��تاي هدایت 
تصمیم��ات اس��تراتژیک در فرداي انتخاب��ات. دوم، آمادگ��ي براي تغییر 
سیاس��ت و ایجاد راهبردهاي خوش بینانه و محافظه کارانه براي رسیدگي 
به س��طوح مختلف تحریم ها و اطمین��ان از انعطاف پذیري براي انطباق با 
گشایش دیپلماتیک یا محدودیت هاي اقتصادي تشدید شده. سوم، دنبال 
کردن کانال هاي تجارت و سرمایه گذاري جایگزین و تقویت مشارکت هاي 
اقتصادي با کشورهاي بریکس و سایر مناطق غیرمتعهد براي ایجاد حائل 
در برابر فش��ارهاي احتمالي آمریکا، فراهم س��ازي مش��ارکت در ابتکارات 
تج��اري منطقه اي و راه هاي جایگزین ب��راي تجارت و تراکنش هاي مالي، 

مستقل از نفوذ آمریکا.
ب��ا نگاهي به آینده، روابط ایران و آمریکا بدون توجه به نتیجه انتخابات 
احتمالا پیچیده باقي خواهد ماند. چالش هاي پایدار در روابط دیپلماتیک 
نش��ان مي دهد که ایران باید به دنبال یک استراتژي اقتصادي چندوجهي 
باشد. اولویت دادن به مشارکت با اقتصادهاي غیرغربي، سرمایه گذاري در 
صنایع محلي و بهبود روابط تجاري منطقه اي براي تقویت انعطاف پذیري 
اقتصادي ضروري است. در حالي که تغییر در رهبري آمریکا ممکن است 
رویکرد فوري نس��بت به ایران را تغییر دهد، استراتژي متمرکز بر تقویت 
قابلیت هاي داخلي و تنوع بخشیدن به اتحادهاي بین المللي، مسیري پایدار 
و رو ب��ه جلو در میان عدم قطعیت هاي ژئوپلیتیکي و اقتصادي را به ایران 

ارائه مي دهد.

نتایجانتخاباتریاستجمهوریآمریکاچهتاثیریبرتحریمهایایراندارد؟

آینده اقتصاد ایران در 2 سناریو

قیم��ت جهانی نفت به دلیل تصمیم اوپک پلاس برای تأخیر یک  ماهه 
جه��ت بالا بردن تولید نف��ت، افزایش یافت؛ این در حالی اس��ت که بازار 
انرژی برای انتخابات ریاس��ت جمهوری آمریکا و یک نشس��ت کلیدی در 
چین آماده می ش��ود. قیمت طلای سیاه پس از موافقت اوپک پلاس برای 
به تاخیر انداختن افزایش برنامه ریزی شده تولید به مدت یک ماه و تحت 
تاثیر تحولات ژئوپلیتیکی خاورمیانه، در معاملات روز دوشنبه صعود کرد. 
در پی این تصمیم اوپک پلاس و موافقت با تأخیر یک ماهه افزایش تولید 
نفت، بهای نفت برنت حدود 1.39 دلار )معادل 1.9 درصد( افزایش یافت 
و به بیش از 74 دلار در هر بشکه رسید. همچنین نفت خام وست تگزاس 
اینترمدی��ت آمریکا نیز با 1.41 دلار )معادل 2 درصد( افزایش به س��مت 
71 دلار پیش��روی کرد. اوپک پلاس قصد داش��ت افزایش تولید گروهی 
ب��ه میزان 180 هزار بش��که در روز را از ماه میلادی آین��ده آغاز کند اما 
اکنون این گروه، عرضه خود را تا پایان س��ال محدود نگه خواهد داش��ت. 
روز یکش��نبه، اوپک پلاس که شامل سازمان کشورهای صادرکننده نفت 
)اوپک( به همراه روس��یه و سایر متحدانش می ش��ود، اعلام کرد: کاهش 
تولید 2.2 میلیون بش��که ای خود را در ماه دس��امبر ب��رای یک ماه دیگر 
تمدید می کند. تصمیم ب��رای افزایش تولید اوپک پیش  از این هم در ماه 
اکتب��ر به دلیل کاهش قیمت و تقاضای ضعیف نفت به تعویق افتاده بود. 
این گروه قرار بود از ماه دسامبر میزان تولید خود را روزانه 180 هزار بشکه 

در روز افزایش دهند. تحلیلگران ING در یادداشتی نوشته اند که اگرچه 
این تأخیر تا ماه ژانویه تغییرات اساسی ایجاد نخواهد کرد، اما به طور بالقوه 
ب��ازار را مجبور به تجدیدنظر در اس��تراتژی اوپک پلاس می کند. به گفته 
تحلیلگران،  این تأخیر دوباره انتظارات برخی از اعضای اوپک پلاس را برای 
افزایش تولید برنامه ریزی شده کاهش داده است. همچنین به گفته فعالان 
بازار نفت، این تأخیر در افزایش عرضه بدان معناس��ت که شاید این گروه 
بیش از آنچه بسیاری تصور می کنند مایل به حمایت از قیمت هاست. اوپک 
پلاس قرار است به تدریج از کاهش تولید 2.2 میلیون بشکه ای در ماه های 
آینده به وضعیت عادی بازگردد، درحالی که 3.66 میلیون بش��که کاهش 
تولید دیگر تا پایان س��ال 2025 می��لادی باقی خواهد ماند. نفت برنت و 
نف��ت تگزاس در معاملات هفته گذش��ته به ترتیب ح��دود 4 درصد و 3 
درصد کاهش هفتگی داشتند، زیرا تولید بی سابقه آمریکا بر قیمت ها تأثیر 
گذاشته است. اما هر دو شاخص نفتی در روز جمعه به دلیل گزارش هایی 
مبنی بر احتمال حمله ایران به رژیم صهیونیستی افزایش یافت. به گفته 
تحلیلگ��ران بازار نفت، این موضوع جای س��ؤال دارد که آیا روند صعودی 
قیمت جهانی نفت همچنان ادامه خواهد داش��ت یا نه، زیرا واکنش مثبت 
اولیه قبلی به افزایش تولید و تنش های ژئوپلیتیکی خاورمیانه در نهایت از 
بین رفته است. در حال حاضر، قیمت نفت ممکن است در محدوده تثبیت 
گس��ترده باقی بماند و هر صعودی احتمالا مقاومتی در سطح 78.5 دلار 

پیدا کند. بازارها همچنین در انتظار انتخابات ریاست جمهوری آمریکا در 
روز سه شنبه )پنجم نوامبر( هستند و نتایج نظرسنجی ها نشان می دهد که 
»کامالا هریس«، معاون دموکرات رئیس جمهور بایدن و »دونالد ترامپ«، 
رئیس جمهور سابق آمریکا در این انتخابات وضعیتی نسبتا برابر و شانه به 
شانه دارند. همچنین اقتصاددانان انتظار دارند که فدرال رزرو آمریکا، نرخ 
به��ره را این هفته حدود 25 واحد کاهش دهد. از س��وی دیگر، در چین، 
کمیته دائمی کنگره ملی خلق از روز دوش��نبه تا جمعه تش��کیل جلسه 
می ده��د و انتظار می رود که محرک های بیش��تری را برای تقویت کندی 
اقتصاد این کشور به تصویب برساند، اگرچه تحلیلگران می گویند که بخش 

عمده آن ممکن است به کاهش بدهی دولت محلی کمک کند.
در حال حاضر، قیمت جهانی نفت به ش��دت نوس��انی ش��ده و نگرانی 
نس��بت به وجود مازاد عرضه در س��ال آینده و تقاضای ضعیف در چین، 
در براب��ر ناآرامی ها و تنش های سیاس��ی در منطقه خاورمیانه قرار گرفته 
که حدود یک س��وم از نفت جهان را تامین می کند. به گزارش بلومبرگ، 
بازار جهانی نفت در هفته جاری ش��اهد رویدادهای مهمی نظیر انتخابات 
ریاس��ت جمهوری آمریکا و همچنین نشست نهاد قانونگذاری عالی چین 
خواهد بود. آرامکوی سعودی هم قرار است قیمت رسمی فروش نفت خود 
در ماه دس��امبر را منتشر کند و پیش بینی می شود که قیمت فروش نفت 

به آسیا را کمتر کند.

بهدنبالتاخیردرافزایشتولیداوپکپلاس

قیمتجهانینفتصعودیشد

نگــــاه

برایمهارتنشهایاقتصادیوفشاررکود
بستهمالیجدیدچینرونماییمیشود

قانونگذاران چینی این هفته در سایه انتخابات ریاست جمهوری آمریکا 
گردهم می آیند تا بس��ته مالی جدیدی را به ارزش هزاران میلیارد یوان 
امضا کنند؛ اگرچه تاثیرگذاری این بسته مالی بر بازار بعید به نظر می آید. 
انتظارها از نشست این هفته کمیته دائمی کنگره ملی خلق )بدنه اجرایی 
بالاترین نهاد قانونگ��ذار چین( افزایش  یافته اس��ت، زیرا انتظار می رود 
بزرگ ترین تلاش چین برای افزایش رش��د اقتصادی از زمان همه گیری 
جهانی کرونا با برگزاری این نشس��ت تکمیل ش��ود. به گفته بانک های 
گلدمن س��اکس و HSBC، نشست چهارم تا هشتم ماه نوامبر در پکن 
احتمالا منابع بیشتری را برای برداشتن فشار از روی دولت های محلی و 

افزایش سرمایه وام دهندگان بزرگ دولتی مهیا خواهد کرد.
با توجه به نزدیک ش��دن زم��ان انتخابات ریاس��ت جمهوری آمریکا، 
سیاس��تگذاران چینی مجبورند اولویت را ب��ه چالش های فوری تری که 
در پی��ش روی اقتص��اد 18 هزار میلی��ارد دلاری این کش��ور قرار دارد، 
اختصاص دهند و ممکن است ماه ها طول بکشد تا برنامه های دقیق برای 
حمایت از مصرف مورد توجه قرار گیرد. جلس��ات تعیین خط مش��ی در 
ماه دسامبر یا مارس، تاریخ های کلیدی بعدی برای مشاهده سرنخ هایی 
در م��ورد اقداماتی ب��رای تقویت قدرت مصرف کننده هس��تند که برای 
تغییر احساسات مصرف کننده از اهمیت بسیار بالایی برخوردارند. تعلیق 
ادامه دار بر س��ر سرعت و اهداف حمایت مالی، تصمیمات سرمایه گذاری 
معامله گران را که از پیش ازاین تحت تاثیر نوس��انات بازارهای چین قرار 
گرفته بود، پیچیده خواهد ک��رد. با توجه به تهدید دونالد ترامپ، نامزد 
جمهوری خواه مبنی بر اعمال تعرفه های س��نگین بر کالاهای چینی در 
صورت ورود به کاخ س��فید، نتیجه انتخابات ریاس��ت جمهوری آمریکا 
می توان��د پکن را نیز وادار کند تا تلاش ه��ا برای تقویت تقاضای داخلی 

را افزایش دهد.
اقتصاددانان گلدمن ساکس پیش بینی می کنند که قانونگذاران در این 
هفت��ه از حداقل هزار میلیارد یوان )برابر با 140 میلیارد دلار( س��همیه 
انتش��ار اوراق قرضه دولتی ویژه حمایت خواهند کرد تا سرمایه بانک را 
دوباره احیا کنند. آنها همچنین انتظار دارند که فروش اوراق قرضه دولتی 
محل��ی در این هفته یا در ماه های آین��ده برای مبادله به اصطلاح بدهی 
پنهان طی چندین سال از حدود 6 هزار میلیارد یوان تا 10 هزار میلیارد 
یوان افزایش یابد. همچنین پیش بینی شده است که مقیاس نهایی بسته 
محرک مالی چین به دو تا س��ه درصد از تولید ناخالص داخلی س��الانه 
در چند س��ال آینده برسد و پیروزی دونالد ترامپ، اندازه این بسته را به 

سمت بالاتر سوق خواهد داد.
در همین ح��ال، دولت های محلی چین، هزینه ه��ای خود را کاهش 
داده اند، زیرا رکود اقتصادی و رکود چند ساله بخش املاک باعث کاهش 
درآمدهای ناشی از مالیات و فروش زمین شده است. بسیاری همچنین 
در م��ورد گرفت��ن وام های جدید ب��رای تأمین مالی س��رمایه گذاری در 
بحبوحه کاهش بازده و در تلاش برای پیروی از فشار رئیس جمهور شی 
جین پینگ بر بدهی های پنهان، محتاط تر عمل می کنند. برنامه معاوضه 
بدهی، اس��تقراض خارج از ترازنامه دولت های محلی را در دفاتر خود به 
دنبال خواهد داش��ت، هزینه های بهره را کاهش خواهد داد و به مقامات 
زمان بیشتری برای بازپرداخت خواهد داد که این به نوبه خود منابعی را 

برای افزایش توان مصرف آزاد می کند.
براس��اس برآوردها، درحالی که سوآپ هزار میلیارد یوانی ممکن است 
به صورت مس��تقیم فقط دو واحد پایه به رش��د تولی��د ناخالص داخلی 
اضاف��ه کند، اگر برخی از درآمدهای حاصل از انتش��ار اوراق قرضه برای 
بازپرداخت مجدد دس��تمزدهای معوقه به کارمن��دان دولتی و معوقات 
به مش��اغل مورداس��تفاده قرار گیرد، این افزایش بزرگ تر خواهد بود. به 
گفته اقتصاددانان، ممکن است سالانه یک تا دو هزار میلیارد یوان اضافی 
برای استقراض دولت برای کاهش استرس مالی محلی، با بودجه اضافی 
مربوطه که در این هفته توسط قانونگذاران تصویب شود، در نظر گرفته 
شود. به اعتقاد اقتصاددانان،  دولت چین می تواند برنامه های مخارج اضافی 
به ارزش 4 هزار میلیارد یوان را که احتمالا از طریق فروش اوراق قرضه 
بیشتر تأمین خواهد شد، در جلسه کامل ماه مارس کمیته دائمی کنگره 
مل��ی خلق یا حتی در ماه های بعدتر از آن برای تقویت ایمنی اجتماعی 

گروه های کم درآمد جامعه و تشویق به زادوولد اعلام کند.
اما پکن در اعطای یارانه های عظیم و مستقیم به مصرف کنندگان، مردد 
بوده اس��ت. عامل اصلی این بی میلی، هزینه بالقوه چنین برنامه هایی در 
کشوری با 1.4 میلیارد نفر جمعیت است که سرانه تولید ناخالص داخلی 
آن کمتر از 13 هزار دلار است یا فقط 15 درصد از سرانه تولید ناخالص 
داخلی آمریکا، درحالی که تمایل به پس انداز در چین بس��یار بالا اس��ت. 
نگرانی دیگر، میزان اثربخشی محرک های مصرف با توجه به فقدان یک 
سیستم مناسب برای شناس��ایی نیازمندان است. بااین حال، تحلیلگران 
به طورکل��ی پیش بینی می کنند که اگر آمریکا پس از انتخابات ریاس��ت 
جمهوری، تعرفه های بیشتری بر صادرات چین اعمال کند، پکن راه های 
مالی را برای حمایت از مصرف بازخواهد کرد، سناریویی که احتمالا ترمز 
رشد را خواهد کشید. به گفته اقتصاددانان گلدمن ساکس، نشست این 
هفته ممکن است برای افزایش سقف بدهی دولت، ضرب الاجل به شمار 
نیاید و جلسه بعدی قانونگذاران در اواخر سال و جلسه کامل کمیته در 

ماه مارس نیز باید مدنظر قرار گیرند.
براساس این گزارش، بررسی ها نشان می دهد تولیدکنندگان کالاهای 
چینی که در مرکز اقتصاد قدیمی این کش��ور ق��رار دارند، همچنان بار 
سنگین رکود اقتصادی این کشور را تحمل می کنند، به ویژه فولادسازان 
و تولیدکنندگان فرآورده های نفت خام همچنان زیان آور باقی  مانده اند. 
داده های ماه س��پتامبر اداره آمار چین نش��ان می دهد زیان انباشته در 
بزرگ ترین صنعت فولاد جهان در 9 ماهه اول سال به 34 میلیارد یوان 
)برابر با 5 میلیارد دلار( افزایش  یافته است. بخش پالایش نفت چین هم 
در این دوره ش��اهد 32 میلیارد یوان زیان بود. سود شرکت های صنعتی 
به طور کلی با س��رعت بیشتری نس��بت به یک ماه قبل کاهش  یافته اند. 
کارخانه های فولاد چینی مجبور شده اند تولید خود را کاهش دهند تا از 
حاشیه سود ناش��ی از بحران طولانی مدت املاک چین محافظت کنند. 
پالایش��گاه های نفت نیز در پی تقاضای ضعیف برای س��وخت به واسطه 
رش��د س��ریع تقاضا برای خودروهای برقی در کشور، کار خود را کاهش 
می دهند. سهام فولاد پس  از اینکه انجمن اصلی صنعت فولاد چین اعلام 
کرد سیاس��ت هایی را برای تشویق همکاری بین اعضا پیشنهاد می کند 
و از ش��رکت ها خواس��ت تا از رقابت تنش زا با یکدیگر خودداری کنند، 

به شدت افزایش یافت.
اقدام��ات اخیر پکن برای تحریک اقتصاد و نحوه تأثیر آنها بر تقاضای 
مواد خام به دقت تحت نظر است. به گفته شرکت گلدمن ساکس، در پی 
اجرای این اقدامات، مصرف نفت می تواند افزایش اندکی داش��ته باش��د، 
اگرچه تمرکز این اقدامات بر مدیریت بحران کنونی مسکن چین به جای 
تقویت ش��روع جدید ساخت وس��ازها، تأثیر آنها را بر بازار فولاد محدود 
خواهد کرد. صنایع فولاد و پالایش نفت، تنها بخش های عمده ای هستند 
که توسط اداره آمار پیگیری می شوند و تاکنون نتوانسته اند در طول سال 
س��ودآوری داشته باشند اما س��ایر تولیدکنندگان کالا نیز فشار ناشی از 
اقتصاد ضعیف و مشکلات ظرفیت مازاد را احساس می کنند. سود معادن 
زغال سنگ در طول سال جاری تا به امروز به دلیل تأثیر مازاد عرضه بر 
قیمت ها 22 درصد کاهش  یافته اس��ت. تولیدکنندگان مواد ش��یمیایی 
که معمولا س��وخت های فس��یلی ابزار اصلی آنها است، شاهد کاهش 4 
درصدی درآمد بوده اند. بااین همه به نظر می رس��د س��رمایه گذارانی که 
متحمل تبعات سال ها اختلافات تجاری بین چین و آمریکا شده اند، مایل 
به مقابله با خطر تعرفه های بالاتر پس از مشخص شدن نتیجه انتخابات 
ریاس��ت جمهوری آمریکا هستند و به امید اجرای محرک های بیشتر، از 

دارایی های چین حمایت می کنند.
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عملکرد درآمد مالیاتی نس��بت به مقدار مصوب در قانون بودجه از س��ال 
1399 تا 1402، بیش از 100 درصد بوده و پیش بینی می ش��ود که در سال 
1403 نی��ز این درآمدها کاملا تحقق یابند. در مقابل، درآمدهای گمرکی در 
این سال ها هیچ وقت به طور کامل وصول نشده است. به گزارش »اکوایران«، 
مالیات های مستقیم و مالیات بر کالاها و خدمات نسبت به مقدار مصوب در 
قانون بودجه از سال 1399 تا 1402 نه تنها به طور کامل وصول شده، بلکه 
از میزان پیش بینی ش��ده نیز عملکرد بیشتری داشته است. از طرفی، درآمد 
گمرکی دولت در این مدت هیچ وقت به طور کامل دریافت نش��ده و یکی از 
دلایل اصلی آن، عدم تحقق کامل درآمد حاصل از واردات خودرو بوده است. 
براس��اس قانون بودجه 1403، حدود یک سوم درآمدهای گمرکی متعلق به 
تعرفه های واردات خودرو بوده که در شش ماه نخست سال، عملکرد نه چندان 
چشمگیری داشته است. مالیات، یکی از مهمترین و پایدارترین راه های تامین 
درآمد برای دولت ها است و از درآمدهای مالیاتی برای هزینه های جاری خود 
اس��تفاده می کنند. درآمد مالیاتی از مالیات مس��تقیم و غیرمستقیم تشکیل 
می ش��ود. درآمد مستقیم شامل مالیات بر اشخاص حقوقی، مالیات بر درآمد 
و درآمد بر ثروت می ش��ود. درآمد غیرمستقیم نیز از دو جزء مالیات بر کالا و 
خدمات و مالیات بر واردات تشکیل شده است. مجموع مالیات های مستقیم و 
مالیات بر کالا و خدمات توسط سازمان امور مالیاتی کشور و مالیات بر واردات 

توسط گمرک جمهوری اسلامی ایران جمع آوری می شود.
پیشبینیدولتازدرآمدمالیاتی1404

براس��اس لایحه بودجه سال 1404، دولت چهاردهم پیش بینی می کند 
که پایان این سال یک هزار و 964 همت از طریق مالیات به دست بیاورد 
که در مقایس��ه با مقدار مصوب س��ال 1403 )که یک هزار و 364 همت 
بوده(، 44 درصد افزایش یافته اس��ت. تخمین زده می شود که یک هزار و 
700 همت برای مالیات های مستقیم و مالیات بر کالاها و خدمات توسط 
س��ازمان امور مالیاتی و 264 همت برای مالیات بر واردات توسط گمرک 
دریافت ش��ود تا مخارج جاری دولت در س��ال 1404 تامین مالی ش��وند. 
براساس آمارها در سال 1399، مقدار کل مالیات وصول شده 211 همت 
ب��وده ک��ه 103 درصد مقدار مصوب )205 همت( بوده اس��ت. رونق بازار 
س��رمایه در سال 1399 باعث شد تا درآمد مالیاتی دولت نیز از این بازار، 
افزایش��ی بیش از پیش بینی ها داشته باش��د. طبق ماده 143 مکرر قانون 
مالیات های مستقیم، از هر نقل و انتقال سهام و حق تقدم سهام شرکت ها 
در بورس ه��ا یا بازارهای خ��ارج از بورس دارای مجوز، مالیات مقطوعی به 
میزان نیم درصد ارزش فروش س��هام و حق تقدم س��هام وصول می شود. 
عملک��رد قاب��ل توجه مالیات بر درآم��د و ثروت نیز یک��ی دیگر از دلایل 

عملک��رد خوب درآمدهای مالیاتی در این س��ال بوده اس��ت. به طوری که 
مالیات مستقیم و مالیات بر کالا و خدمات وصول شده، 108 درصد مقدار 
مصوب بوده اس��ت. همچنین از 25 همت مالیات بر واردات مصوب ش��ده 
نیز 18 همت وصول شده که عملکرد آن نسبت به سال 1398 با افت 12 

درصدی روبه رو بوده است.
کیسهمالیاتیدولتچقدرپرپولشد؟

مالیات وصول شده در سال 1400 نیز بیش از مقدار تخمین زده بود و 
عملکردی 102 درصدی نسبت به مقدار مصوب داشته است. با این وجود، 
وصولی گمرک جمهوری اس��لامی ایران تنها 45 درصد رقم مصوب بوده 
که علت اصلی آن طبق گزارش مرکز پژوهش های مجلس، عدم مبنا قرار 
دادن نرخ ارز سامانه ets برای محاسبه حقوق ورودی است. این پایین ترین 
عملکرد مالیات بر واردات نس��بت به مق��دار مصوب قانون بودجه بوده که 
در دوره مورد بررس��ی ثبت ش��ده است. از س��ال 1399 تاکنون، تنها در 
س��ال 1401 درآمدهای مالیاتی به طور کامل وصول نشده و عملکرد آن 
نس��بت به مقدار مصوب در قانون بودجه 93 درصد بوده است. از آنجایی 
که 104 درصد از مالیات های مستقیم و مالیات بر کالاها و خدمات وصول 
ش��ده، می توان گفت که بخش قابل توجهی از مالی��ات بر واردات وصول 
نشده است. براس��اس گزارش مرکز پژوهش های مجلس، عملکرد مالیات 
بر واردات نسبت به مقدار مصوب قانون بودجه در سال 1401، حدود 47 
درصد بوده اس��ت. از دلایل اصلی عدم تحقق کامل آن، کاهش نرخ تعرفه 
گمرک��ی کالاهای وارداتی از س��وی دولت در ابتدای س��ال و عدم صدور 
مجوز واردات خودرو بوده اس��ت. در س��ال 1402 نیز درآمدهای مالیاتی 
مصوب در قانون بودجه به طور کامل برابر با 895 همت وصول شده، ولی 
از درآمدهای گمرکی 62 درصد تحقق یافته اند. به گفته مرکز پژوهش ها، 
26 درص��د از درآمدهای گمرکی در قانون بودجه س��ال 1402 متعلق به 

خودروهای وارداتی بوده که به طور کامل تحقق نیافته اند.
عملکردمالیاتیدولتدرنیمسالنخست

براساس گزارش عملکرد مالی دولت در شش ماه نخست امسال، دولت 
84 درصد از درآمد مالیاتی مصوب شش  ماهه خود را )برابر با 513 همت( 
دریافت کرده اس��ت. مرکز پژوهش های مجلس برآورد می کند که تا پایان 
سال 1403، تمام درآمد تخمین زده وصول یابند. همچنین در این مدت 
65 درصد از درآمد گمرکی مصوب ش��ش  ماهه وصول شده است. مطابق 
قانون بودجه سال 1403، حدود یک سوم از درآمدهای گمرکی متعلق به 
حقوق ورودی خودرو است و با توجه به واردات نه چندان چشمگیر خودرو 
و سود حداقلی دولت از محل واردات، عملکرد دولت در این ردیف، پایین تر 

از مقدار مصوب بوده اس��ت. از سوی دیگر، سهم درآمدهای مالیاتی از کل 
درآمد عمومی)ج��اری( به عنوان اصلی ترین منبع مالی هزینه های جاری 
دولت، در لایحه بودجه س��ال 1404 در مقایس��ه با بودجه س��ال 1403 
کاهش یافته و به حدود 75 درصد رس��یده اس��ت. در لایحه بودجه سال 
آینده، کل درآمد عمومی دولت با افزایش 42 درصدی نس��بت به بودجه 
سال 1403 به حدود 2 هزار و 275 همت رسیده است. عمده ترین منبع 
تامین مالی دولت، درآمدهای مالیاتی است که تقریبا سه چهارم کل درآمد 
عمومی دولت را در سال 1404 تشکیل می دهد. پس از آن، بیشترین سهم 
از درآمد عمومی دولت در لایحه بودجه سال آینده، خالص حقوق ورودی 

گمرکی با 11.6 درصد است.
رزقدولتدرسالآیندهازکجاست؟

در بودجه سال 1404، کل درآمد عمومی دولت و تراز عملیاتی، 2 هزار و 
275 هزار و 600 میلیارد تومان تخمین زده می شود. این مقدار در مقایسه 
با بودجه 1403 حدود 42 درصد افزایش یافته اس��ت. منبع اصلی درآمد 
دولت، درآمد مالیاتی خواهد بود که با افزایش 39 درصدی نسبت به بودجه 
امسال، به یک هزار و 700 همت رسیده و سهمش از درآمد عمومی دولت 
نیز کاهش یافته و به 74 درصد رسیده است. از میان منابع درآمدی، سهم 
دو ردیف از درآمد عمومی دولت برخلاف باقی ردیف ها افزایش یافته است. 
یکی از این ردیف ها، خالص حقوق ورودی گمرکی اس��ت که س��هم آن از 
8.9 درصد در لایحه بودجه 1403 به 11.6 درصد در لایحه بودجه 1404 
رس��یده است. مقدار درآمد عمومی دولت در سال آینده از این منبع 264 
همت تخمین زده می ش��ود که نس��بت به لایحه سال گذشته، 85 درصد 

افزایش یافته است.
مقدار تخمینی درآمد عمومی دولت از س��مت »سود سهام شرکت های 
دولتی« و »بهره مالکانه و حقوق دولتی معادن« در س��ال 1404 نس��بت 
به س��ال 1403 تغییری نکرده و به ترتیب 60 همت و 55 همت است. از 
طرفی، س��هم هر دوی این منابع از کل درآمد عمومی دولت کاهش یافته 
اس��ت. سهم سود سهام ش��رکت های دولتی از 3.8 درصد در بودجه سال 
1403 به 2.6 درصد در لایحه بودجه س��ال 1404 رس��یده اس��ت. سهم 
به��ره مالکانه و حق��وق دولتی معادن از درآمد عموم��ی دولت نیز از 3.4 
درصد به 2.4 درصد رس��یده است. در بودجه س��ال آینده، یکی از ردیف 
درآمدهایی که با افزایش سهم نسبت به بودجه امسال مواجه شده، ردیف 
سایر درآمدها بوده که از 3.3 درصد به 4.8 درصد رسیده است. پیش بینی 
می شود درآمد عمومی دولت از این ردیف، 110 همت باشد که نسبت به 

بودجه سال 1403 بیش از دو برابر شده است.

نگاهیبهقانونبودجهسالهایگذشتهنشانمیدهد

عقب ماندگی درآمد گمرکی از قانون بودجه

هفت چالش مرس��وم بازار مس��کن که در نتیجه تاری��ک بودن فضای 
معاملات و خلأ قانونی ایجاد می شد، می تواند از طریق قانون الزام به ثبت 
رس��می معاملات اموال غیرمنقول به طور محسوسی کاهش پیدا کند. به 
گزارش »ایس��نا«، یک ظرفیت قانونی تحت عن��وان »قانون الزام به ثبت 
رسمی معاملات اموال غیرمنقول«، تهدیدهای التهاب زا در بازار مسکن را 
کاهش می دهد. مطابق این قانون که حدود 9 سال بین مجلس و شورای 
نگهبان بررسی و نهایتا 26 اردیبهشت ماه 1403 توسط مجمع تشخیص 
مصلحت نظام به تصویب رسید تمامی معاملات املاک و اموال غیرمنقول 
باید در سامانه ثبت الکترونیک اسناد به ثبت برسد. قانون مذکور می تواند 
پایانی بر قولنامه های دستی باشد که از جمله دعواهای معمول بین افراد 
بود و به تعدد پرونده ها در قوه قضائیه می انجامید. فروش مال غیر، فروش 
ملک به چند نفر، چالش بر س��ر نحوه پرداخت ثمن معامله، گران فروشی، 
کدفروش��ی برخی بنگاه های املاک، دخال��ت در افزایش قیمت منطقه ای 
مس��کن و دریافت کمیس��یون بالاتر از تعرفه، بخشی از چالش هایی است 
ک��ه با قانون الزام می تواند کاهش پیدا کن��د. البته قانونگذار مدت زمان و 

پیش بینی های لازم را برای دوره گذار در نظر گرفته است.
ب��ا فرآیند تدریجی که در این قانون دیده ش��ده ظرف یک تا دو س��ال 
آینده اعتبار اس��ناد عادی کاهش پیدا ک��رده و در نهایت از بین می رود و 
اعتبار اس��ناد رسمی بیشتر می شود. براساس ماده 10 این قانون، سازمان 
ثبت اس��ناد و املاک مکلف است ظرف یک سال از تاریخ ابلاغ این قانون 
س��امانه ای را با عنوان س��اماندهی اسناد غیررس��می جهت ثبت ادعاهای 
راجع به مالکیت عین مالکیت منافع بیش از دو س��ال و حق انتفاع و حق 
ارتفاق اموال غیرمنقول و مس��تندات مربوط به آن ک��ه قبل از راه اندازی 
سامانه مذکور ایجاد شده و فاقد سند رسمی هستند ایجاد نماید. مدعیان 
مذکور مکلفند ظرف دو سال از تاریخ راه اندازی این سامانه نسبت به درج 
مستندات و ادعاهای خود در سامانه مذکور و ظرف دو سال از تاریخ درج 
در س��امانه حسب مورد نسبت به تنظیم سند رسمی یا طرح دعوای الزام 
به تنظیم سند رسمی یا دعوای مرتبط در مراجع قضائی یا هر امر قانونی 
لازم دیگر به منظور اخذ سند رسمی مالکیت، اقدام و مدرک مربوط را در 

سامانه درج نمایند.
در حال حاضر س��امانه کاتب در راس��تای قانون الزام ایجاد شده است. 
آنطور که کیانوش گودرزی، رئیس اتحادیه مش��اوران املاک می گوید: »از 
سوم تیرماه امسال تمام اسناد به صورت پیش نویس در سامانه کاتب ثبت 
می ش��ود. موارد مربوط ب��ه قبل از آن روال عادی خ��ود را طی می کند و 
نهایتا به سامانه کاتب متصل می شود. کار حقوقی روی اسناد عادی توسط 

مشاوران املاک انجام و ثبت در دفاتر اسناد رسمی انجام می شود.«
آماری که مردادماه امسال ارائه شد، نشان می دهد متوسط قیمت هر متر 

خانه در تهران به 88 میلیون و 500 هزار تومان رسیده است. بازار مسکن 
طی س��ال های اخی��ر تحت تاثیر متغیرهای بیرون��ی و درونی و تورم های 
لجام گس��یخته قرار گرفته و این مسئله باعث شده تا به اذعان مسئولان، 
مدت زمان خانه دار ش��دن به بیش از 70 س��ال برسد. برخی کارشناسان 
معتقدند در نتیجه  کاهش س��اخت و س��از، نبود پایه ه��ای مالیاتی، عدم 
تناسب قیمت مسکن با وام های پرداختی، تملک واحدهای مسکونی توسط 
بانک ها، بنگاه داری و دخالت برخی ارگان ها و دس��تگاه های دولتی در بازار 
مس��کن و عدم ساماندهی مشاوران املاک، بازار مسکن به یک بازار تقریبا 
رها تبدیل ش��ده است. واضح است که اصلاح تمامی موارد مذکور به عزم 
حاکمیت و مردم بستگی دارد و کنترل برخی از آنها در حیطه قانون الزام 
نمی گنجد. بعضی از این اصلاح��ات باید از طریق قانون مالیات خانه های 
خالی، مالیات بر س��وداگری مس��کن و قانون ساماندهی انجام شود. با این 
حال، یک نماینده مجلس، قانون الزام به ثبت رسمی معاملات غیرمنقول 
را انقلابی تری��ن قانون مجلس یازدهم می داند. به گفته »اقبال ش��اکری«، 
»قانون مذکور باعث س��اماندهی اسناد، مالکیت ها و شفافیت در معاملات 

می شود و از ضرر مردم جلوگیری خواهد کرد.«
قرارداده��ای فاق��د کد رهگیری که بعضا از س��وی مش��اوران املاک 
غیرمجاز و متخلف منعقد می ش��د با راه اندازی سامانه کاتب ذیل قانون 
ال��زام، بی اعتبار خواهد ش��د. اگرچه اتحادیه املاک از طریق بازرس��ان 
خود تلاش می کند تا تخلفات بازار مس��کن را کنترل کند اما در نتیجه 
معاملات اسناد عادی، قراردادهای فاقد کد رهگیری و معضل کدفروشی 
ک��ه بعضا انجام می ش��ود تخلفات��ی همچون فروش ی��ک ملک به چند 
نف��ر، دریافت کمیس��یون بالاتر از تعرفه و س��ایر معضلات مرس��وم در 
بازار مسکن ش��کل می گرفت. مطابق قانون الزام، صرفا مشاوران املاک 
دارای پروانه کس��ب از طریق س��امانه نوین اصن��اف می توانند اقدام به 
ثبت قرارداد پیش نویس کنند. بنابراین دسترسی واحدهای بدون پروانه 
برای ثبت قرارداد مسدود می شود. در نتیجه  این اقدام، مسئولیت پذیری 
مش��اوران املاک نیز افزایش می یابد و تعداد واحدهای صنفی غیرمجاز 

کاهش می یابد.
در همین زمینه، رئیس اتحادیه مشاوران املاک گفته است: »از ابتدای 
س��ال 1402 تاکنون 2503 واحد غیرمجاز فاقد پروانه کس��ب شناسایی 
شده که مخل کار جامعه و مخل فعالیت مشاوران املاک هستند. در سال 
جاری نیز حدود هزار مش��اور املاک بدون پروانه شناسایی شده است. در 
س��ایت اتحادیه املاک نیز درگاهی ایجاد شده و افراد بدون نیاز به معرفی 
خ��ود می توانند واحد صنفی بدون پروانه را اعلام کنند تا واحد بازرس��ی 
اتحادیه ظرف 24 س��اعت برای انجام اقدام��ات لازم در محل حضور پیدا 
کند. حق الزحمه مش��اوران املاک ته��ران در قراردادهای خرید و فروش 

25 صدم درصد قیمت ملک مورد نظر از هر یک از طرفین معامله اس��ت. 
در قراردادهای اجاره نیز یک چهارم مبلغ اجاره ماهانه توس��ط هر یک از 

متعاملین باید به عنوان کمیسیون به مشاور املاک پرداخت شود.«
به گفته گودرزی، »در س��ال های اخیر همواره دو اتهام متوجه مشاوران 
املاک بود؛ اول اینکه به دلیل وابس��تگی تعرفه به قیمت مس��کن عنوان 
می ش��د که مشاوران املاک در بالا بردن قیمت نقش دارند. از سوی دیگر 
گزارش هایی منتشر می شد مبنی بر اینکه مشاوران املاک بیش از تعرفه 
مج��از اقدام به دریافت کمیس��یون می کنند. در م��واردی بنگاه ها تا یک 
درصد از طرفین معامل��ه، حق الزحمه دریافت می کردند. اما مطابق قانون 
الزام، قرار اس��ت ضریبی از ارزش معاملاتی به عنوان حق الزحمه دریافت 
ش��ود. با اجرای این بخش از قانون، وابس��تگی قیمت ملک مورد معامله با 
کمیسیون مشاوران املاک قطع می شود. البته قصد قانونگذار این نبوده که 
حق الزحمه مش��اوران املاک را پایین بیاورد بلکه نحوه دریافت قرار است 
تغییر کند. در حال حاضر اتحادیه املاک با س��ازمان ثبت و وزارت صمت 
رایزنی های��ی را انجام داده تا ضریب ها به گونه ای باش��د که تعرفه از آنچه 

هم اکنون است کمتر نباشد.«
ابوالفضل نوروزی، مدیرکل اقتصاد مس��کن وزارت راه  و شهرس��ازی نیز 
می گوید: »یکی از معضلات در حوزه ش��فافیت بازار مس��کن، فروش مال 
غیر است. قانون الزام به ثبت معاملات اموال غیرمنقول به شفافیت تأکید 
دارد و براس��اس این قانون، سازمان ثبت باید دسترسی رایگان هر سکوی 
خدمات��ی را ب��رای مردم و بنگاه ها ایجاد کند که کارهای ملکی ش��ان را با 
قراردادهای اس��تاندارد انجام دهند. بر این اس��اس وزارت راه و شهرسازی 
س��امانه »خودنویس« را ایجاد کرده که متعاملین می توانند بدون مراجعه 
به مش��اوران ام��لاک به صورت رایگان اقدام به ثب��ت قراردادهای خرید و 
فروش و اجاره مس��کن کنند. اواخر شهریور امسال نیز سه سرویس جدید 
ش��امل بررسی اهلیت، تصدیق سند و جلسه مجازی به سامانه خودنویس 

افزوده شد.«
حذف مشاوران املاک در سامانه خودنویس به اختلاف نظر بین اتحادیه 
املاک و وزارت راه و شهرس��ازی انجامیده است. به همین دلیل مشاوران 
املاک در همکاری با وزارت صمت و سازمان ثبت اسناد به سامانه »کاتب« 
س��وق پیدا کردند و اختلاف نظر آنها با وزارت راه هنوز رفع نش��ده است. 
مشاوران املاک معتقدند باید مسئله انعقاد قرارداد توسط افراد فاقد مجوز 
حل شود و برای تحقق این موضوع نیاز است تا اصلاحاتی در قانون جهش 
تولید و تامین مسکن انجام شود. صرف نظر از این اختلاف نظر، قانون الزام 
به ثبت معاملات اموال غیرمنقول، علاوه بر ثمراتی که در افزایش شفافیت 
و کاهش تخلفات ناشی از معاملات غیررسمی دارد می تواند به ساماندهی 

بازار مسکن کمک کند.

قانونالزامبهثبتاموالغیرمنقولبهکدامچالشهایبازارمسکنپایانمیدهد؟

پایانرهاشدگیبازارمسکن

اخبــــــار

چندواحدمسکونیخالیبهسازمانمالیاتیمعرفیشد؟
کروکیمالیاتی120هزارخانهخالی

وزارت راه و شهرس��ازی، آمار 120 هزار واحد مس��کونی خالی را به سازمان 
امور مالیاتی معرفی کرده اس��ت. وزارت راه و شهرس��ازی اعلام کرد: با پالایش 
450 میلیون رکورد اطلاعاتی در س��امانه املاک و اسکان کشور، بیش از 120 
هزار واحد مسکونی خالی از سکنه به سازمان امور مالیاتی معرفی شده و بیش 
از 182 هزار واحد مس��کونی خالی به بازار فروش و اجاره برای س��کونت مردم 
عرضه شده است. این وزارتخانه 450 میلیون رکورد اطلاعاتی را در این سامانه 
مورد پالایش قرار داده که تاکنون اقامتگاه بیش از 75 میلیون نفر مشخص شده 
است و قریب به 13 میلیون نفر که به طور عمده سرپرستان خانواده ها بودند به 
این سامانه مراجعه کردند، این در حالی است که با مراجعه مردم جهت استفاده 
این خدمات تقریبا مالکیت نیمی از خانه های کشور در این سامانه به روز شده 
 اس��ت. همچنین این س��امانه در جهت شناس��ایی و تدقیق خانه های لوکس با 
س��ازمان امور مالیاتی، همکاری لازم را مطابق قانون انجام داده است. به منظور 
تس��ریع در تکمیل سامانه ملی املاک و اس��کان، لازم است همه دستگاه های 
اجرایی و خدمات رس��ان به این سامانه متصل شوند و اطلاعات مورد نیاز را در 
اختیار وزارت راه و شهرس��ازی قرار دهند و مردم نیز جهت به روزرسانی نشانی 
خود به آدرس amlak.mrud.ir مراجعه کنند. مجلس ش��ورای اس��لامی در 
تیرماه 1394، وزارت راه و شهرس��ازی را مکلف کرد تا مطابق تبصره )7( ماده 
)169( مکرر قانون مالیات های مس��تقیم، س��امانه ملی املاک و اسکان کشور 
را ایجاد کند. در س��ال 1398 فرآیند راه اندازی س��امانه املاک و اس��کان آغاز 
ش��د. با توجه به اینکه تکمیل چنین س��امانه ای، نیاز به همکاری دستگاه های 
متعدد و همچنین همکاری مردم دارد، در اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم 
مصوب پنجم آذرماه 1399 مجلس ش��ورای اس��لامی، تکالیف همه ذی نفعان 
تبیین شد؛ به گونه ای که برای تکمیل اطلاعات سامانه، مطابق با تجارب جهانی 
علاوه بر دریافت اطلاعات دس��تگاه ها، اس��تفاده از خوداظهاری مردم نیز برای 
تأیید، تصحیح و تکمیل اطلاعات لحاظ شد. وجود سامانه ملی املاک و اسکان 
کش��ور، برای حاکمیت امکان سیاس��تگذاری و برنامه ریزی برای تأمین مسکن 
مس��تأجران، توزیع بهینه منابع و تسهیلات دولتی نظیر تخصیص بهینه وام ها، 
ارائه مسکن به متقاضیان حائز شرایط، ساخت و عرضه مسکن مطابق با تقاضای 
حقیقی و کنترل رفتارهای س��وداگری در بازار مس��کن با اعمال سیاست های 
تنظیمی را فراهم می کند. علاوه بر موارد یاد شده می توان به مزایایی همچون 
انجام سرشماری های نفوس و مسکن به صورت برخط، ساماندهی اتباع رسمی 
و غیررسمی و تس��هیل ارائه خدمات به مردم همچون خدمات بانکی، تعویض 
پلاک خودرو، ثبت نام مدارس و ... بدون دریافت آدرس مجدد و کاغذبازی های 

رایج در سریع ترین زمان ممکن اشاره کرد.

صندوقبینالمللیپولپیشبینیکرد
کاهشرشدوتورمایرانتاسال1409

صندوق بین المللی پول از پیش بینی کاهش رشد و تورم ایران در سال های آینده 
خبر داد. این نهاد معتبر بین المللی در گزارشی پیش بینی کرده که رشد اقتصادی 
و نرخ تورم ایران در سال های پیش رو کاهش خواهد یافت و در مقابل، نرخ بیکاری 
به 9 درصد خواهد رس��ید. صندوق بین المللی پول، وضعیت ش��اخص های کلان 
اقتصادی ایران را تا سال 2029 میلادی )مصادف با سال 1409-1408 شمسی( 
پیش بینی کرده که نش��ان می دهد رشد اقتصادی و نرخ تورم سالانه ایران کاهش 
خواه��د یافت، اما نرخ بیکاری با جهش��ی قابل توجه به 9 درصد خواهد رس��ید. 
صندوق بین المللی پول در گزارش اکتبر س��ال گذشته خود، پیش بینی کرده بود 
که رشد اقتصادی ایران در انتهای سال 2024 تنها 2.5 درصد باشد؛ در حالی که 
در گزارش مهرماه امس��ال اعلام نمود که احتمالا این نرخ به 3.7 درصد می رسد. 
بنابراین پیش بینی صندوق بین المللی پول از رشد اقتصادی ایران در سال 2024 
نسبت به سطحی که یک سال قبل داشت، بهبود یافته است. طبق تخمین صندوق 
بین المللی پول، رش��د اقتصادی ایران در س��ال 2026 میلادی به 2.8 درصد و در 
س��ال 2028 میلادی به 2 درصد افُت خواهد ک��رد. البته در کنار این پیش بینی 
بدبینانه، چشم انداز مثبتی نس��بت به تورم سالانه وجود دارد. صندوق بین المللی 
پول تخمین زده که نرخ تورم در ایران تا انتهای امسال به 31.7 درصد و در سال 
بعد به 29.5 درصد برس��د. همچنین احتمالا این نرخ از سال 2028 به کانال 25 
درصد می رس��د و فاصله قابل توجهی با کانال 30 درصدی پیدا می کند. براس��اس 
برآورده��ای ای��ن نهاد بین المللی، در کنار روند نزولی نرخ تورم و رش��د اقتصادی 
ایران، اما نرخ بیکاری افزایش خواهد یافت. در حالی که طبق اعلام مرکز آمار ایران، 
نرخ بیکاری در بهار امسال به کمترین سطح خود حداقل در طول 10 سال اخیر 
رس��یده، به گفته صندوق بین المللی پول، احتمالا این نرخ در سال آینده میلادی 
ب��ه بالای 8 درصد خواهد رس��ید. همچنین نرخ بیکاری در س��ال 1405-1406 
شمس��ی 8.8 درصد و در سه سال بعد از آن 9 درصد خواهد بود. به نظر می  رسد 
این چشم انداز نامطلوب صندوق بین المللی پول به دلیل تحولات اخیر در منطقه 
خاورمیانه باشد و درصورت رفع ناآرامی ها، تخمین ها از اقتصاد ایران نیز بهبود یابد.

درنیمهنخستامسالرقمخورد
افت16درصدیصادراتفولاد

در نیمه نخست امسال، 3 میلیارد و 91 میلیون صادرات فولاد داشتیم که 
نسبت به مدت مشابه پارسال، افت 16 درصدی )585 میلیون دلار( را نشان 
می دهد. بررس��ی وضعیت صادرات زنجیره آهن و فولاد از ابتدای سال جاری 
تا پایان شهریورماه نشان می دهد در این مدت در مجموع 13 میلیون و 897 
هزار تن به ارزش 3 میلیارد و 91 میلیون دلار محصولات فولادی صادر شده 
که نسبت به نیمه نخست پارسال )با رقم 14 میلیون و 122 هزار تن به ارزش 
3 میلیارد و 676 میلیون دلار(، از نظر وزنی 2 درصد و از نظر ارزش 16 درصد 
کاهش یافته است. بر این اساس، در نیمه نخست امسال یک میلیون و 729 
ه��زار تن مقاطع طویل ف��ولادی به ارزش 830 میلیون دلار صادر ش��ده که 
نسبت به مدت مشابه پارسال از نظر وزنی 32 درصد و از نظر ارزشی 22 درصد 
افزایش یافته است. همچنین در این مدت 52 هزار تن مقاطع طویل فولادی 
به ارزش 49 میلیون دلار وارد کشور شده که از حیث وزن 7 درصد کاهش اما 
از حیث ارزش 10 درصد افزایش یافته است. در این بازه زمانی، 170 هزار تن 
به ارزش 113 میلیون دلار صادرات مقاطع تخت فولادی داش��تیم که حجم 
صادرات��ی این مقاطع 26 درصد وزنی و همچنین 25 درصد ارزش��ی کاهش 
یافته است. 705 هزار تن به ارزش 721 میلیون دلار نیز از این محصول وارد 
کشور شده که از نظر وزنی 2درصد کاهش اما از نظر ارزش 13 درصد افزایش 
یافته اس��ت. صادرات محصولات فولادی در ش��ش ماهه نخست امسال یک 
میلیون و 899 هزار تن به ارزش 943 میلیون دلار بوده که نس��بت به مدت 
مش��ابه پارسال، حجم صادراتی 24 درصد و ارزآوری 13 درصد افزایش یافته 
است. همچنین 757 هزار تن به ارزش 770 میلیون دلار محصولات فولادی 
طی ش��ش ماهه ابتدایی امسال وارد کشور ش��ده که به لحاظ وزنی 2 درصد 
کاهش رخ داده اما از نظر ارزبری ش��اهد رشد 13 درصدی هستیم. از ابتدای 
س��ال جاری تا پایان ش��هریور ماه، 2 میلیون و 774 هزار تن فولاد میانی به 
ارزش یک میلیارد و 307 میلیون دلار صادر ش��ده اس��ت که نسبت به شش 
ماهه پارس��ال از نظر وزنی 25 درصد و از نظر ارزشی 29 درصد کاهش یافته 
اس��ت. 3200 تن به ارزش یک میلیون و 900 هزار دلار نیز از این محصول 
طی نیمه نخست امسال واردات داشتیم که 95 درصد رشد وزنی و 35 درصد 
افزایش ارزبری اتفاق افتاده است. صادرات آهن اسفنجی نیز از 903 هزار تن 
به ارزش 232 میلیون دلار در نیمه نخست پارسال به 596 هزار تن به ارزش 
146 میلیون دلار در نیمه نخست امسال رسیده که بیانگر افت 34 درصدی 
در وزن و کاهش 37 درصدی در ارزش اس��ت. 5 میلیون و 380 هزار تن به 
ارزش 454 میلیون دلار صادرات گندله سنگ آهن داشتیم که نسبت به شش 
ماهه ابتدایی س��ال گذشته، به لحاظ وزنی 16 درصد رشد کرده اما به لحاظ 
ارزش افت 1.9 درصدی را نشان می دهد. صادرات کنسانتره سنگ آهن با افت 
4 درصدی به لحاظ وزنی از 3 میلیون و 364 هزار تن به 3 میلیون و 246 هزار 
تن رسیده است؛ ارزش صادراتی آن نیز به لحاظ ریالی با افت 19 درصدی از 
298 میلیون دلار به 241 میلیون دلار رسیده است. طی نیمه نخست امسال، 

واردات گندله سنگ آهن و کنسانتره سنگ آهن به کشور صفر بوده است.
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احتمالکاهشبیشترنرخبهرهچقدراست؟
ترمزطلایجهانیدرآستانهانتخاباتآمریکا

قیمت طلا در روز دوشنبه )4 نوامبر( در حالی ثابت ماند که سرمایه گذاران، 
خود را برای یک هفته مهم که با انتخابات ریاست جمهوری آمریکا و احتمال 
کاهش بیشتر نرخ بهره همراه است، آماده می کنند. در معاملات روز دوشنبه، 
هر اونس طلا با 0.1 درصد افزایش به 2738 دلار 29 س��نت رس��ید. قیمت 
ط��لای آمریکا در 2747 دلار 50 س��نت ثابت بود. با نزدیک ش��دن به زمان 
انتخابات ریاست جمهوری آمریکا در روز سه شنبه، نظرسنجی ها نشان می دهد 
که رقابت تنگاتنگی بین کامالا هریس، نامزد دموکرات و دونالد ترامپ، نامزد 
جمهوری خ��واه وجود دارد که می تواند به طور قابل توجهی بر قیمت ش��مش 
تاثیر بگذارد. این هفت��ه، فعالان بازار به تصمیم فدرال رزرو برای کاهش نرخ 
به��ره و اظهارات پاول، رئیس فدرال رزرو و س��ایر مقام��ات فدرال رزرو توجه 
زیادی خواهند داش��ت. در حال حاضر، معامله گ��ران احتمال 98 درصدی را 
برای کاهش نرخ بهره فدرال رزرو در این هفته یک چهارم پیش بینی می کنند. 
ط��لا در زمان آش��فتگی های اقتصادی و ژئوپلیتیکی به دلی��ل توانایی آن در 
ذخیره ارزش به عنوان یک س��رمایه گذاری مطمئن در نظر گرفته می شود و 
در محیطی با نرخ بهره پایین رشد می کند. داده های جدید نشان داد که رشد 
مشاغل ایالات  متحده در ماه اکتبر تقریبا متوقف شد. تقاضای طلا در هند از 
نظر فیزیکی، هفته گذشته در میان خریدهای جشنواره افزایش یافت، اگرچه 

به دلیل قیمت های بی سابقه، حجم آن کمتر از حد معمول بود.
اس پی دی آرگلدتراس��ت، بزرگ ترین صندوق سرمایه گذاری تحت پشتوانه 
طلا در جهان، اعلام کرد که دارایی های آن در روز جمعه 0.35 درصد کاهش 
یافت و به 888.63 تن رس��ید. به گزارش »رویترز«، همچنین در بازار س��ایر 
فلزات ارزشمند نیز نقره 0.4 درصد افزایش یافت و به 32.54 دلار در هر اونس 
رسید، پلاتین با 0.1 درصد کاهش به 991.72 دلار آمریکا رسید و پالادیوم با 

افزایش تقریبا یک درصدی به 1108 دلار و 36 سنت رسید.

بیتکوینهمچنانپایینترازمرز70دلار
سلطهبیتکوینبه60درصدرسید

تسلط بیت کوین در بازار به 60 درصد رسیده که نشان دهنده تغییر عمده 
در پویایی بازار و معکوس ش��دن روندهایی اس��ت که س��ال ها این صنعت را 
شکل داده است. رس��یدن به سطح تسلط 60 درصدی، راه آسانی نبوده زیرا 
بیت کوین با موانع متعددی روبه رو شده است. آلت کوین ها در برابر بیت کوین 
کاهش یافتند زیرا افزایش اخیر بیت کوین به آن اجازه داد تا از نظر عملکرد از 
تعداد زیادی سکه کوچک تر پیشی بگیرد. اگرچه قیمت آلت کوین ها افزایش 
یافت، اما این افزایش بیش��تر به دلیل س��ودهای بیت کوین ب��ود. در نتیجه، 
بس��یاری از آلت کوین ها نتوانسته اند شتاب خود را حفظ کنند و از ماه مارس 
که بیت کوین به بالاترین میزان خود رس��ید، در مقایسه با بیت کوین کاهش 
یافته ان��د. با توجه ب��ه تجزیه و تحلیل نمودار، قیم��ت بیت کوین به تازگی از 
مرز 70 هزار دلار تغییر کرد و نتوانس��ت موقعیت خود را بالاتر از این س��طح 
حیاتی حفظ کند. این کاهش فشار فروش بیت کوین را در سطوح بالاتر نشان 
می دهد، اما لزوما نشان دهنده شکست روند صعودی کلی ارز دیجیتال نیست.
سطوح پشتیبانی کلیدی 67 هزار دلار، 64 هزار دلار و 62 هزار دلار ارزش 
توجه دارند زیرا ممکن است در صورت عقب نشینی بیت کوین به عنوان نقاط 
تثبیت کنن��ده برای بیت کوین عمل کنند. بیت کوین باید برای حفظ ش��تاب 
صعودی خود و احتمالا صعود به بالاتر، بهبود یابد و بالای 70 هزار دلار بماند. 
به گزارش »اینوست«، بازار به طور گسترده تحت تاثیر تسلط فعلی بیت کوین 
قرار گرفته اس��ت. تا زمانی که بیت کوین قوی باش��د، احتمالا آلت کوین ها به 
مب��ارزه با بیت کوین ادام��ه خواهند داد. به دلیل این چرخه تس��لط، به نظر 
می رس��د که بیت کوین س��رمایه را متمرکز  و آلت کوین های پرخطر را کمتر 
ج��ذاب می کند. مجموع ارزش بازار جهان��ی ارزهای دیجیتال در حال حاضر 
2.26 تریلیون دلار برآورد می شود که این رقم نسبت به روز قبل 1.22 درصد 
کمتر ش��ده است. در حال حاضر 60.63 درصد کل بازار ارزهای دیجیتال در 
اختیار بیت کوین است که 1.44 درصد افزایش روزانه را ثبت کرده است. حجم 
کل بازار ارزهای دیجیتال در 24 ساعت گذشته 69.98 میلیارد دلار است که 
28.48 درصد افزایش داش��ته اس��ت. حجم کل در امور مالی غیرمتمرکز در 
حال حاضر 3.56 میلیارد دلار است که  5.08 درصد از کل حجم 24 ساعته 
بازار ارزهای دیجیتال  بوده و حجم تمام سکه های پایدار اکنون 65.2 میلیارد 
دلار اس��ت که 93.17 درصد از کل حجم 24 ساعته بازار ارزهای دیجیتال را 

تشکیل می دهد.

صندوقبینالمللیپولهشدارداد
تهدیدچینیاقتصادجهانی

صندوق بین المللی پول نس��بت به خطرات اقتصادی آسیا به دلیل تنش های 
تجاری و رش��د اندک چین هشدار داد. به گفته صندوق بین المللی پول، خطرات 
برای اقتصاد آسیا ناشی از تشدید تنش های تجاری، مشکلات بخش املاک چین 
و احتمال آشفتگی بیشتر بازار افزایش یافته است. فشارهای نزولی مداوم از سوی 
چین می تواند با آس��یب رساندن به بخش های کشورهای همسایه با ساختارهای 
صادراتی مشابه، »تنش های تجاری« را تحریک کند. بنابراین صندوق بین المللی 
پول از پکن خواست گام هایی را برای دستیابی به بهبودی مبتنی بر تقاضا برای 
اقتصاد خ��ود بردارد. صندوق بین الملل��ی پول در گزارش چش��م انداز اقتصادی 
منطقه ای خود برای آس��یا نوش��ت: کاهش طولانی تر و بزرگ تر از حد انتظار در 
چی��ن هم برای منطقه و هم برای اقتصاد جهانی مضر و واکنش سیاس��ت چین 
در این زمینه حیاتی اس��ت. صندوق بین المللی پ��ول در این گزارش پیش بینی 
کرد که اقتصاد آس��یا در س��ال 2024 به میزان 4.6 درصد و در س��ال 2025 به 
4.4 درصد افزایش یابد، زیرا سیاس��ت های پولی ضعیف تر در سراسر جهان باعث 
افزایش تقاضای خصوصی در سال آینده می شود. پیش بینی های سال های 2024 
و 2025 هر دو نسبت به پیش بینی های صندوق بین المللی پول در ماه آوریل 0.1 
درصد افزایش یافت، اما کمتر از رشد 5.0 درصدی در سال 2023 بود. ریسک ها 
به دلیل گام های انقباض پولی گذشته و تنش های ژئوپلیتیکی می تواند به تقاضای 
جهانی آسیب برساند، هزینه های تجاری را افزایش دهد و بازارها را متلاطم کند 
و به س��مت نزول متمایل شود. خطر حاد، تش��دید تعرفه های تلافی جویانه بین 
ش��رکای تجاری اصلی است که باعث تشدید پراکندگی تجارت و آسیب به رشد 
در منطقه می شود. در حالی که رشد پایین، بدهی بالا و تشدید جنگ ها در صدر 
دس��تور کار رسمی نشست های سالانه صندوق بین المللی پول و بانک جهانی در 
هفته گذشته بود، رهبران مالی بیشتر انرژی خود را صرف نگرانی در مورد تاثیرات 
احتمالی بازگشت دونالد ترامپ به قدرت در انتخابات ریاست جمهوری آمریکا در 
پنجم نوامبر کردند. به گفته تحلیلگران، ترامپ وعده داده اس��ت که بر واردات از 
همه کشورها تعرفه 10 درصدی و بر واردات از چین تعرفه 60 درصدی وضع کند 
که به زنجیره تامین در سراس��ر جهان ضربه خواهد زد. »کریشنا سرینیواسان«، 
مدیر بخش آس��یا و اقیانوس��یه صندوق بین المللی پول گفت: واضح اس��ت که 
تعرفه ها، موانع غیرتعرفه ای و مفاد محتوای داخلی راه حل های درس��تی نیستند، 
زیرا جریان های سرمایه گذاری تجاری را مخدوش و سیستم تجاری چندجانبه را 
تضعی��ف می کنند. در نهایت این نوع اقدامات منجر به پرداخت قیمت های بالاتر 
از سوی مصرف کنندگان و سرمایه گذاران می شود. صندوق بین المللی پول اعلام 
کرد که آش��فتگی های اخیر بازار می تواند نوسانات آتی را نیز پیش بینی کند زیرا 
بازارها در کاهش بیش��تر و بزرگ نرخ بهره فدرال رزرو آمریکا و افزایش تدریجی 
نرخ بهره توسط بانک مرکزی ژاپن قیمت می دهند. تغییرات ناگهانی در انتظارات 
از این مس��یرهای سیاستی می تواند باعث تعدیل ش��دید نرخ ارز و سرریز آن به 
سایر بخش های بازار مالی شود. اگرچه نوسانات به خودی خود لزوما مضر نیستند، 
ام��ا می توانند اعتماد و س��رمایه گذاری مصرف کنن��ده را تضعیف کنند. صندوق 
بین المللی پول انتظار دارد اقتصاد چین در سال 2024 به میزان 4.8 درصد رشد 
کند که 0.2 واحد نسبت به پیش بینی خود در ماه آوریل بیشتر  اما کندتر از رشد 
5.2 درصدی سال گذشته است. به گفته صندوق بین المللی پول، انتظار می رود 
رش��د این کشور در سال 2025 به 4.5 درصد کاهش یابد. به گزارش »بیزنس«، 

چین رشد تقریبا 5 درصدی را برای سال 2024 هدف گذاری کرده است.

خبرنــامه

فرص��ت امروز: دومین افت متوالی بورس تهران در این هفته رقم خورد 
و دماس��نج اصلی تالار شیشه ای با افت بیش از 14 هزار واحدی در ارتفاع 
2 میلیون و 17 هزار واحد ایس��تاد. در روزی ک��ه فروش اوراق دولتی در 
بورس از مرز 470 هزار میلیارد تومان گذشت، خودرویی ها در دقایق پایانی 
معاملات دوش��نبه با افزایش تقاضا مواجه ش��دند و صف های فروش شان 

ریخت.
معاملات بورس تهران در چهاردهمین روز آبان ماه با افت 0.73 درصدی 
ش��اخص کل به پایان رسید و نماگر اصلی بورس با 14 هزار و 863 واحد 
ریزش در سطح 2 میلیون و 17 هزار واحد به کار خود پایان داد. همچنین 
شاخص هم وزن با افت 4 هزار و 628 واحدی مواجه شد و با ثبت بازدهی 
منفی 0.70 درص��دی در تراز 659 هزار و 753 واحد جای گرفت. در آن 
س��وی بازار نیز ش��اخص کل فرابورس با 133 واحد )معادل 0.64 درصد( 
کاهش به محدوده 20 هزار و 862 واحد رس��ید و ش��اخص هم وزن هم با 
1038 واحد )معادل 0.90 درصد( ریزش در سطح 114 هزار و 988 واحد 
بسته ش��د. در بازار بورس، نمادهای فملی، شپنا و وبملت با بیشترین اثر 
منفی و نمادهای شپدیس، مبین و پارسان با بیشترین اثر مثبت بر شاخص 
کل مواجه شدند. همچنین در بازار فرابورس ایران نیز نمادهای بپاس، ارفع 
و س��امان بیشترین اثر منفی و نمادهای فزر،  شجم و سپیدار بیشترین اثر 
مثبت را بر شاخص ثبت کردند. در حالی که 80 درصد نمادها در محدوده 
منفی قرار داشتند، از تعداد نمادهای قفل صف فروش کاسته شد و 252 
نماد در صف فروش قفل ش��دند. خروج سرمایه حقیقی نیز ادامه داشت و 
در نهایت 167 میلیارد تومان نقدینگی حقیقی از معاملات خرد خارج شد 
که در هر سه مورد، وضعیت بهتری را نسبت به روز یکشنبه شاهد بودیم.

ریزشنماگرهایبورسیادامهیافت
روند معاملات در س��ومین روز هفته به نفع نماگرهای بورسی نبود. در 
روزی ک��ه فروش اوراق دولتی در ب��ورس از مرز 470 هزار میلیارد تومان 
گذش��ت، خودرویی ها در دقایق پایانی معاملات ب��ا افزایش تقاضا مواجه 
شدند و صف های فروش شان ریخت. در جریان معاملات دوشنبه 14 آبان، 
ش��اخص کل بورس تهران با ریزش 14 هزار و 863 واحدی به س��طح 2 
میلی��ون و 17 هزار و 900 واحد رس��ید. به موازات اف��ت 0.73 درصدی 
ش��اخص کل، ش��اخص هم وزن نیز با افت 0.70 درصدی مواجه شد و در 
نهای��ت با 4 ه��زار و 628 واحد کاهش در کانال 659 ه��زار و 753 واحد 
بسته ش��د. نمادهای فملی، شپنا و وبملت بیشترین اثر منفی و نمادهای 
شپدیس، مبین و پارسان بیشترین اثر مثبت را بر شاخص کل ثبت کردند. 
در بازار فرابورس نیز وضعیت مشابهی حاکم بود؛ به طوری که شاخص کل 
با 0.64 درصد کاهش به محدوده 20 هزار و 862 واحد رس��ید و شاخص 
هم وزن نیز با افت 0.90 درصدی در سطح 114 هزار و 988 واحد به کار 
خود پایان داد. نمادهای بپاس، ارفع و سامان بیشترین اثر منفی و نمادهای 
فزر،  شجم و سپیدار بیشترین اثر مثبت را بر شاخص کل این بازار داشتند.
قرمز یکدس��ت تابلو اندکی بهبود یافت و 80 درصد نمادها در محدوده 

منفی قرار داش��تند. از تعداد نمادهای قفل صف فروش نیز کاس��ته شد و 
252 نماد در صف فروش قفل ش��دند. خروج س��رمایه هم تداوم داشت و 
167 میلیارد تومان نقدینگی حقیقی از معاملات خرد خارج شد. از اتفاقات 
قابل توجه بازار دوشنبه، وضعیت صندوق های طلا بود. این صندوق ها که 
منفی باز ش��دند همچنان در محدوده قرمز تابلو معامله می شوند. این در 
حالی است که صندوق های درآمد ثابت همچنان شاهد ورود پول هستند. 
در اهرمی ها نیز شاهد یک جو مثبت هستیم و صف فروش ها جمع شده و 
سه صندوق اهرمی هم اکنون در صف خرید هستند.  ارزش کل معاملات 
ب��ازار، 482 هزار و 32 میلیارد توم��ان بوده که از این مبلغ، 3هزار و 480 
میلیارد تومان آن مربوط به معاملات خرد سهام و حق تقدم بوده است. 98 
درصد از معاملات س��هم فروش اوراق بود و معاملات خرد تنها یک درصد 
از ارزش معاملات را به خود اختصاص داد. فاصله ارز آزاد و نیما که از اول 
مهر مجددا صعودی ش��د، به بیش از 40 درصد رسید که بیشترین فاصله 
از ابتدای دولت چهاردهم است. رشد نیما این روزها در حالی کند شده که 

دلار آزاد از مرز 70 هزار تومان گذشته است.
تقاضایشدیدخودروییهادردقیقه90

بورس تهران در ادامه روند نزولی اخیر خود، روز گذش��ته بیش از 15 
ه��زار واحد ریخت ت��ا همه چیز را به نتیجه انتخاب��ات آمریکا گره بزند 
و منتظ��ر واکنش بازارهای مالی جهان به این رویداد باش��د. »مس��عود 
پزشکیان« نیز گفته است که »کشور در یک جنگ تمام عیار اقتصادی 
ق��رار دارد.« به گزارش »اکوای��ران«، در روزهای ابتدایی آبان گفتیم که 
ب��ا توجه به حوادث و اتفاقات پیش رو در آبان امس��ال، بورس تهران با 
نوس��انات شدیدی همراه خواهد ش��د که این موضوع از همان روزهای 
ابتدایی آب��ان روی تابلوی معاملاتی نمادها خود را نش��ان داد. افزایش 
قیم��ت ارز و ط��لا در ب��ازار تهران و کاهش ارزش بازار س��هام نش��ان 
می دهد ک��ه معامله گران بازارهای داخلی خیل��ی زودتر از دیگر بازارها 
به س��راغ نتیجه انتخابات آمریکا رفته اند. اما چیزی به مش��خص شدن 
نتیجه این انتخابات باقی نمانده اس��ت تا یکی دیگر از چالش های بازار 
سرمایه )و همینطور بازارهای مالی جهان( به پایان برسد. البته موضوع 
پس��اانتخابات نیز بحث دیگری است که با مشخص شدن رئیس جمهور 

جدید آمریکا به آن خواهیم پرداخت.
ش��اخص کل بورس در پایان جلسه معاملاتی روز دوشنبه، بیش از 15 
هزار واحد دیگر افت کرد تا هر آنچه که در هفته پیش بابت رشد رشته بود 
را پنبه کند و در محدوده 2 میلیون و 17 هزار واحد قرار بگیرد. محدوده 
2 میلیون واحدی در این دو س��ال اخیر برای بازار س��رمایه به عنوان یک 
کابوس بدل شده و شاخص کل با هر خبر و اتفاقی خود را به این محدوده 
می رساند. هرچند که به گفته اهالی بازار سرمایه، مسئولان بورسی از این 
وضعیت راضی هستند؛ چراکه ابهامات سیاسی و اقتصادی به حدی است 
که هر اقدام خاص برای وضعیت بازار می تواند منجر به شکس��ت شود. از 
منظر تکنیکال ش��اخص کل نتوانست میانگین 55 روزه خود را که نقش 

مقاومتی داش��ت، از س��ر راه بردارد و مجددا با افت خ��ود از این محدوده 
فاصله گرفته اس��ت. این نوس��ان محدود در بازار س��رمایه خیلی به اهالی 
تکنیکالیست اجازه تحلیل نمی دهد؛ چراکه وزن اخبار سیاسی و اقتصادی 
به حدی زیاد است که می تواند هیجان های شدید خرید یا فروش را در بازار 
ایجاد کند. ارزش معاملات در معاملات دوش��نبه به 3600 میلیارد تومان 
رس��ید و ارزش بازار نیز همچنان در حال کم ش��دن است و به رقم 6456 
هزار میلیارد تومان رسیده است. خودرو، فلزات اساسی و گروه شیمیایی، 
سه گروه برتر بازار از نظر ارزش معاملاتی بودند و ارقام 206 میلیارد تومان، 

195 میلیارد تومان و 175 میلیارد تومان را به ترتیب از آن خود کردند.
بورستهرانوجنگتمامعیاراقتصادی

یازدهمین نمایش��گاه بورس، بان��ک، بیمه، خصوصی س��ازی و معرفی 
فرصت های سرمایه گذاری کشور، از روز دوشنبه 14 آبان تا پنجشنبه 17 
آبان در کیش برگزار می ش��ود. این در حالی اس��ت که نمایش��گاه بورس 
تهران امسال برگزار نشد و تنها شرکت های بیمه ای و بانکی در آن حضور 
داش��تند. زمان برگزاری این نمایشگاه و هم زمانی آن با افت شدید بازار به 
همراه تحولات سیاس��ی جهان )انتخابات آمریکا(، نمایش��گاه امسال را به 
حاشیه برده است. با توجه به برگزاری 10 دوره از نمایشگاه شاهد هستیم 
که نتیجه خاصی برای بازار مالی کش��ور رخ نداده اس��ت و در حدود چهار 
سال اخیر، بازار سرمایه به بدترین شک ممکن به عموم مردم معرفی شده 
اس��ت؛ س��ابقه بدی که از ذهن هیچ یک از افرادی که وارد بازار ش��ده اند 

حذف نخواهد شد.
این در حالی است که رئیس جمهور »مسعود پزشکیان« در صحبت های 
دوشنبه خود عنوان کرده که »ما در جنگ تمام عیار اقتصادی قرار داریم. 
دش��من نمی تواند ما در عرصه نظامی زمین گیر کن��د اما در حوزه  جنگ 
اقتصادی مش��کل داریم. دش��من قص��د دارد با محاصره، م��ا را در عرصه  
اقتص��ادی زمین گیر کند و با تلاش فعالان ای��ن عرصه و همراهی دولت، 
نخواهند توانس��ت.« همچنین »محمدباقر قالیباف، رئیس مجلس نیز در 
همایش سراس��ری بنیاد مس��کن گفت که »هنوز هم مشکل مسکن حل 
نش��ده اس��ت. وظیفه داریم به موضوع مس��کن توجه کنیم. ما بعد از 45 
س��ال مسئله مسکن را توانس��تیم در کشور حل کنیم یا خیر؟ پاسخ خیر 
اس��ت. حتی آنجاهایی که مس��کن تولید کردیم یک انباشتگی بزرگی از 
س��رمایه هایی که ایجاد شده و سرمایه هایی که باید در پیشرفت کشور در 
جریان باشند و سالی دو نوبت در عرصه های مختلف اقتصادی باشند آنها 

را در زمین دفن کردیم.«
اما س��ومین خبر پر سر و صدایی که از س��وی مسئولان منتشر شد را 
مدیرعامل ش��رکت ملی پخش عنوان کرد و گفت که »در شش ماهه اول 
امسال روزانه 8 میلیون لیتر و در مهرماه روزانه 9 میلیون لیتر بنزین وارد 
کش��ور شده است. همچنین از ابتدای س��ال تاکنون میزان مصرف بنزین 
124.5 میلیون لیتر در روز بوده و 7.4 درصد نس��بت به پارس��ال افزایش 

یافته است.«

سرعتخروجپولازتالارشیشهایکمترشد

تلاطم بورس در نیمه پاییز

بعد از گذش��ت دو س��ال از واردات آیفون مدل 14 به بالا، حالا صحبت 
از ازس��رگیری واردات همه مدل های این برند با تعرفه 15 درصدی برای 
واردات تجاری اس��ت، اما سایر جزییات از جمله زمان آغاز ثبت سفارش و 
نوع ارز تخصیصی و مهم تر از آن، دلیل ممنوعیت بعد از آزاد شدن واردات 
هنوز مش��خص نیست. به گزارش »ایسنا«، از ابتدای پاییز 1401، واردات 
آیفون 14 به بالا به ش��کل تجاری و مس��افری به کش��ور ممنوع شد. این 
تصمیم باعث شد تا قیمت آیفون 13 به دلیل داشتن رجیستری و گارانتی 
از آیفون 14 و 15 قاچاق گران تر شده و بعضا عده ای ترجیح دهند با پول 
کمتر از آخرین تکنولوژی موجود اس��تفاده کنند و در کنار آن با استفاده 
از یک موبایل ارزان قیمت، سیم کارت خود را فعال کنند و با جدیدترین 
مدل آیف��ون به اینترنت یک موبایل ارزان متصل ش��وند اما در خردادماه 
امس��ال تصویب نامه هیأت وزیران منتشر ش��د که براساس آن با توجه به 
ممنوعیت واردات تلفن همراه هوش��مند با نش��ان تجاری اپل، در صورت 
لغو ممنوعیت آن در آینده توس��ط مراجع ذی صلاح، سود بازرگانی آن به 
میزان 96 درصد پیش بینی خواهد شد. از طرف دیگر، در اوایل شهریورماه 
»سیدستار هاش��می« وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات دولت چهاردهم، 
همزمان با آغاز کار خود در پاس��خ به سوالی درباره رجیستری گوشی های 
تلفن همراه اپل گفته بود که »تصمیم گیری درباره رجیستری آیفون 14 و 
15 در حوزه وزارت صنعت، معدن و تجارت اس��ت که پیگیری می کنیم و 

منتظر می مانیم که چه اتفاقی خواهد افتاد.«
در نهایت چند روز پیش، مصوبه ای در جلس��ه هی��أت دولت برای رفع 
ممنوعیت آیفون صادر ش��د که بر این اس��اس، سه دستگاه شامل وزارت 
صمت، ارتباطات و معاونت حقوقی ریاست جمهوری مامور شدند آیین نامه 
واردات را تدوین کنند، اما هنوز وضعیت اجرا و جزییات تعرفه آن مشخص 
نیس��ت. البته ابتدا میزان تعرفه در مصوبه 96 درصد اعلام ش��ده بود، اما 
س��خنگوی دولت اع��لام کرد که اش��تباهی رخ داده و این موضوع اصلاح 
خواهد ش��د. در نهایت هم دبیر هیأت دولت اعلام کرد که حقوق ورودی 
مربوط به گوش��ی اپل در س��ال جاری برای گوش��ی های بالای 600 دلار 
مطابق قانون بودجه در رویه تجاری 15 درصد و در سایر رویه ها 30 درصد 
تعیین شده و برای گوشی های اپل 600 دلار و پایین تر حقوق ورودی در 
رویه تجاری 5 درصد و در سایر رویه ها 6 درصد تعیین شده است. گفتنی 

اس��ت در این مدت واردکنندگان بارها تاکی��د کردند که واردات آیفون با 
تعرفه 96 درصدی، نه به سود دولت و نه به سود مصرف کننده است، بلکه 

به سود قاچاقچی خواهد بود.
براس��اس این گزارش، مهمترین ابهام این است که بعد از دو سال هنوز 
کس��ی به این س��وال که چرا واردات آیفون ممنوع ش��د، پاس��خ روشنی 
نداده اس��ت. همین حالا هم با وجود اینکه گفته شده مشکل رجیستری 
آیفون برطرف می ش��ود، زمان آغاز ثبت س��فارش یا جزییات رجیستری 
برای کس��انی که این م��دت تلفن همراه برند آیف��ون را به صورت کالای 
قاچاق خریده اند، مش��خص نیست. علاوه بر این هنوز مشخص نیست که 
این موبایل ها با چه ارزی به کش��ور وارد خواهند ش��د و آیا شرایط واردات 
آنها مانند سایر موبایل های بالای 600 دلار است یا خیر؟ البته با توجه به 
اینکه در س��ال های اخیر واردات موبایل های زیر 600 دلار با ارز نیمایی و 
موبایل های بالای 600 دلار با ارز حاصل از صادرات انجام می شده، احتمالا 

همین روند ادامه خواهد داشت.
در این میان، عده ای هم هس��تند که از اساس معتقدند واردات آیفون، 
دغدغ��ه درصد کمی از جامعه اس��ت و دلیلی ندارد ک��ه تا این حد به آن 
پرداخته ش��ود. این افراد همچنین معتقدند در شرایطی که با محدودیت 
ارزی مواجه هس��تیم، باید جل��وی واردات کالاهای لوکس گرفته ش��ود. 
در ط��رف دیگ��ر ماجرا مخالفان معتقدند که با ای��ن روش حق انتخاب از 
مصرف کننده س��لب می ش��ود. همچنین این افراد به این نکته هم استناد 
می کنن��د که قیم��ت موبایل پرچم دار از برند سامس��ونگ، تفاوت قیمتی 
چندان��ی با مدل های جدی��د آیفون ندارد و اگر عل��ت ممنوعیت واردات، 
ارزبری اس��ت، این موضوع باید شامل همه برندها شود. اما میزان ارزبری 
آیفون چقدر است؟ پاس��خ به این سوال، کار راحتی نیست، چراکه در دو 
سال گذشته تنها مدل های آیفون 13 به قبل به کشور وارد شده و تقریبا 
هم مدل های بالاتر به صورت قاچاق به کش��ور وارد ش��ده است، اما شاید 
بتوان به ش��کل دیگری پاسخ این سوال را داد که موبایل های پرچم دار که 

به موبایل های بالای 600 دلار گفته می شود چقدر طرفدار دارند.
آمارهای منتشرش��ده از سوی گمرک نشان می دهد که در سال گذشته 
3.4 میلیارد دلار گوشی تلفن همراه به دو شیوه تجاری و مسافری به کشور 
وارد شده است. بر این اساس، 4.5 درصد از ارزش کل واردات کشور در سال 

1402 به واردات گوش��ی تلفن همراه اختصاص داشت. از این میان سهم 
موبایل های زیر 150 دلار حدود 500 میلیون دلار، سهم موبایل های 150 
تا 600 دلار حدود 1.8 میلیارد دلار و س��هم موبایل های بالای 600 دلار 
1.1 میلیارد دلار بوده است. کل واردات کشور در سال 1402 حدود 66.2 
میلیارد دلار بوده اس��ت، بنابراین سهم موبایل های بالای 600 دلار از کل 
واردات کشور فقط 1.6 درصد بوده است. علاوه بر این، واردات موبایل های 
بالای 600 دلار در سال 1400، یعنی پیش از ممنوعیت ورود آیفون 14 
به بعد، 1.47 میلیارد دلار بوده که نش��ان می دهد با ممنوعیت مدل هایی 
از برند آیفون فقط 370 میلیون دلار در ارزبری صرفه جویی ش��ده است؛ 
معادل 0.5 درصد از کل واردات کش��ور. همچنین آمارهای منتشرشده از 
سوی انجمن واردکنندگان موبایل در سال 1400، یعنی پیش از ممنوعیت 
واردات آیفون 140 به بالا نشان می دهد که سهم سامسونگ از بازار موبایل 
ایران 49 درصد، شیائومی 26 درصد، نوکیا 13 درصد، اپل 6 درصد و جی 

پلاس، جی ال ایکس و هوآوی هر کدام یک درصد بوده است.

سامسونگ،شیائومیونوکیادرصدرایستادند

سهمبرندهاازبازارموبایلایران
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نویسنده:علیآلعلی
گوگل از آن اس��م هایی اس��ت که تا کنار یک کس��ب و کار قرار می گیرد، 
همه از اعتبار و موفقیتش مطمئن خواهند ش��د. دقیقا مثل سوپراس��تاری 
که حضورش در هر فیلم س��ینمایی فروش بالای آن در گیش��ه را تضمین 
می کند. شما لازم نیس��ت یک متخصص کامپیوتر یا فضای سایبری باشید 
تا س��رویس های مختلف گوگل را بشناس��ید. این روزها هر نیازی که مردم 
داشته باشند، گوگل فرمول دیجیتالی اش را در چنته دارد. یکی از جدیدترین 
نوآوری ه��ای گوگل برای کمک به کاربران و صدالبته کارآفرینان س��رویس 
گوگل شاپینگ )Google Shopping( است. این سرویس قبلا با اسم های 
مختلفی در دسترس قرار داشت، اما گوگل با یک به روز رسانی حیرت انگیز 

همه را میخکوب کرده است. 
اگر ش��ما هم خرید آنلاین را به انتظارهای بی پایان در صف فروش��گاه ها 
ترجی��ح می دهید، گوگل بیزینس تکه گمش��ده پازل خریدتان اس��ت. فکر 
می کنم اغلب مردم تجربه جس��ت وجوی بی پایان برای پیدا کردن محصول 
دلخواه ش��ان را داشته اند. اجازه دهید با هم روراست باشیم، اعتماد کردن به 
خرده فروشی ها مثل بی گدار به آب زدن است. پس چه بهتر که قبل از خرید 
س��یر تا پیاز ماجرا را زیر و رو کنیم. در این مورد گوگل با سرویس شاپینگ 
به کمک همه آمده اس��ت. شما می توانید فقط با جست وجوی یک کلیدواژه 
انبوهی از محصولات را زیر ذره بین برده و مثل منتقدهای س��ختگیر فقط 
بهترین ها را انتخاب کنید. از س��وی دیگر کارآفرینان هم دیگر مشکلی برای 

عرضه محصول شان درست دم دست مشتریان نخواهند داشت. 
بی شک توضیح مختصر و مفید ما درباره گوگل شاپ به همین سادگی ها 
کارآفرینان را متقاعد نمی کند. درست به همین خاطر ما در این مقاله نگاهی 
دقیق به مزایای گوگل ش��اپ برای کس��ب و کارها داش��ته ایم. اگر شما هم 
مدت هاس��ت فکر فروش آنلاین به سرتان زده یا فروشگاه تان بازدید چندانی 

ندارد، دیگر وقت تغییر فرا رسیده است!
مزایایگوگلشاپینگبرایبرندها

هر سرویس جدیدی در این دنیا باید مزیت مشخصی برای کاربران داشته 
باش��د. وگرنه هیچ کس حوصله س��ر و کله زدن با آن را نخواهد داشت. مثلا 
گوشی های هوشمند را در نظر بگیرید. وقتی استیو جابز برای اولین بار آیفون 
را به مردم معرفی کرد، مزایای آن کاملا روش��ن بود. به همین خاطر مردم 
ساعت ها پشت صف های طولانی برای خرید این محصول صف می کشیدند. 
اگرچه بعضی از مزایای گوگل ش��اپ کمابیش معلوم است، اما ما برای اینکه 
آخرین ش��ک و تردیدها هم از بین برود، در این مقاله س��ری به مزایای این 

سرویس به روز شده گوگل زده ایم. 
بازدیدبیشترمحصولات:گوگلوترافیکحیرتانگیزش

گوگل در حالت عادی کلی کاربر مشتاق دارد که به هر کدام از پیشنهادات 
ای��ن غول آنلاین جواب مثبت می دهند. البته این حجم از اعتماد همینطور 
الکی ایجاد نشده؛ در عوض سال های سال فعالیت حرفه ای و خدمات بی نظیر 
پشتش خوابیده است. از آنجایی که یکی از تعهدات همیشگی گوگل کمک 
ب��ه کاربران برای پیدا کردن بهترین نتایج در دنیای اینترنت بوده، حالا وارد 
دنیای خرده فروش��ی هم ش��ده است. اش��تباه نکنید، گوگل خودش دنبال 
ف��روش محصولات مختلف نیس��ت. در عوض به کارب��ران کمک می کند تا 

بهترین محصولات ممکن را پیدا کنند. 
وقتی ش��ما در گوگل ش��اپینگ محصولات ت��ان را بارگ��ذاری می کنید، 
به ط��ور طبیعی بازدید بی نهایت بیش��تری دریافت خواهید ک��رد. به زبان 
خودمانی، محصولات شما طوری زیر نور پروژکتور گوگل قرار می گیرند که 
دیگ��ر هیچ کس نمی تواند از آنها صرف نظر کند. ش��اید فکر کنید این تمام 
ماجراست، اما گوگل برنامه های بیشتری برای برندها دارد. یکی از اشتباهاتی 
که اغلب خرده فروش��ی ها گرفتارش می ش��وند، بارگذاری محصولات بدون 
تصاویر یا ویدئوهای درس��ت است. این مشکل نه تنها انگیزه مشتریان را از 
بین می برد، بلکه اعتبار کس��ب و کارتان را هم زیر سوال خواهد برد. گوگل 
برای اینکه چنین حرف و حدیث هایی در سرویس��ش پیش نیاید، از همان 

اول خرده فروشی ها را مجبور می کند محصولات شان را با عکس های دقیق و 
متنوع بارگذاری کنند. اینطوری دیگر خبری از اعتراض مشتریان نخواهد بود. 
بازگشتسرمایه)ROI(بالاتر:چهکسیبهگوگلاعتمادندارد؟

گوگل در ازای معرفی محصولات شما در سرویسش هزینه اندکی خواهد 
گرفت. اگرچه این هزینه خیلی ناچیز است، اما برای کارآفرینان اهل حساب 
و کتاب حتی یک س��نت هم ارزش خاص خ��ودش را دارد. به همین خاطر 
باید به بازگش��ت سرمایه بی نهایت بالای این سرویس هم اشاره کنیم. وقتی 
ش��ما محصولات تان را در گوگل شاپینگ نمایش می دهید، به طور طبیعی 
بازدی��د بالاتری دریافت خواهید کرد. البته ماجرا فقط محدود به بازدیدهای 
خش��ک و خالی نمی ش��ود؛ چراکه پای اعتماد کاربران به گوگل هم وس��ط 
است. نتیجه چنین اعتمادی به گوگل ثبت سفارش های بیشتر در سرویس 
شاپینگ خواهد بود. به این ترتیب شما در ازای هزینه ای اندک دستی به سر 

و گوش وضعیت فروش برندتان خواهید کشید. 
این روزها کاربران وقتی دنبال خرید محصولات به صورت آنلاین هستند، 
قبل از اینکه س��راغ یک خرده فروشی مشخص بروند، اول از همه در گوگل 
ش��اپ کلیدواژه های مختلف را جست وجو می کنند. دلیلش هم کاملا واضح 
اس��ت؛ الگوریتم گوگل همیش��ه بهترین گزینه ها را پیش پای کاربران قرار 
می ده��د. اگر بخواهیم کمی حرفه ای تر ح��رف بزنیم، باید گفت نرخ کلیک 
)CTR( در گوگل با هیچ سایت یا پلتفرم دیگری قابل مقایسه نیست. پس به 
جای اینکه وقت خودتان را با ثبت نام در سرویس های متنوع هدر دهید، یک 
بار برای همیشه در گوگل شاپینگ ثبت نام کنید. اینطوری حداقل خیال تان 

بابت بازگشت سرمایه بالا راحت خواهد بود. 
دستیابیبهدامنهبیشترمخاطب:سرویسهایتمامنشدنیدر

کنارشما!
نتایج یا تبلیغات گوگل شاپینگ فقط در موتور جست وجوی گوگل نمایش 
داده نمی ش��ود. گوگل با این همه س��رویس مختلف کلی فرصت بازاریابی و 
معرفی محصولات به کاربران دارد. به علاوه، س��رویس گوگل ادز نه تنها در 
سرویس های زیرمجموعه این غول بزرگ، بلکه در سایت سایت ها نیز فعالیت 
می کند. با این حساب شما با ثبت نام در گوگل شاپینگ بدون اینکه دست 

به سیاه و سفید بزنید تبلیغات تان کل اینترنت را پر می کند. 
یکی از دغدغه های قدیمی بازاریاب ها نمایش تبلیغات به طور اس��تاندارد 
برای کاربران گوش��ی های موبایل است. اگر شما هم چنین استرسی دارید، 
گ��وگل خیال تان را کاملا راحت می کن��د؛ چراکه به طور خودکار آگهی ها و 
محصولات تان در گوگل ش��اپینگ را در فرمتی ایده آل برای کاربران موبایل 
نمایش می دهد. خب مگر یک خرده فروشی دیگر به چه چیزی برای تضمین 

موفقیتش در بازار نیاز دارد؟
گزینه بعدی که به ش��ما برای نمایش محصولات تان به کاربرانی از چهار 
گوشه دنیا کمک می کند، یوتیوب است. بزرگترین سرویس اشتراک گذاری 
ویدئو در دنیا نه تنها تبلیغات پاپ آپ تحویل کاربران می دهد، بلکه هر چند 
دقیقه یک بار تبلیغی بین ویدئوها نمایش خواهد داد. اینطوری شما می توانید 
با خیال راحت منتظر تماشای ویدئوهای مختلف از سوی کاربران بوده و در 

این بین تبلیغ محصول تان نمایش داده خواهد شد. 
یادت��ان باش��د کمک های گوگل برای بازدید بیش��تر از محصولات ش��ما 
همینطوری الکی نیس��ت. ام��روزه خیلی از برندها فق��ط در مقیاس محلی 
فعالی��ت دارند. ای��ن یعنی اصلا نیازی به تبلیغ��ات بین المللی با هزینه های 
سرسام آور نیست. گوگل در چنین شرایطی برای شما یک پیشنهاد ویژه دارد: 
انتخاب دامنه افرادی که به پیشنهاد محصول شما دسترسی خواهند داشت. 
این گزینه جذاب وقتی ش��ما فقط دنبال مخاطبی با ویژگی های مش��خص 
هستید، حسابی به کار می آید. اگر لازم باشد شما می توانید به سادگی هرچه 
تمام تر دامنه بازدیدهای کمپین تان را مشخص کنید. آن وقت دیگر خبری از 

اعتراض های گاه و بی گاه کاربران بابت محتوای تان نخواهد بود. 
ترافیکمطمئنوباکیفیت:همهچیزدراعدادوارقامخلاصهنمیشود!

تا اینجای کار کلی درباره گوگل شاپینگ و مزایای متنوعش با هم صحبت 

کرده ایم. احتمالا بیشتر از همه ترافیک پرتعداد این سرویس برای بازاریاب ها 
جذاب خواهد بود. اگر شما هم اینطور فکر می کنید، باید بگوییم همه ماجرا 
در اعداد و ارقام خلاصه نمی ش��ود. همانطور ک��ه گاهی اوقات یک اتومبیل 
با قیمتی بی نهایت اندک روانه بازار ش��ده و دل همه را به دس��ت می آورد، 
در دنیای کس��ب و کار هم کیفیت بیش��تر از کمیت اهمیت دارد. اگر شما 
میلیون ها بازدید از محصولات تان داش��ته باش��ید، اما دست آخر حتی یک 
س��فارش هم دریافت نکنید، همه تلاش  های تان بی فایده خواهد بود. گوگل 
شاپینگ درست در همین نقطه تمایز اصلی اش با بقیه سرویس های نمایش و 
دسته بندی محصولات را نشان می دهد. از آنجایی که گوگل اصلا میانه خوبی 
با گول زدن کاربرانش ندارد، هیچ وقت ترافیک الکی به س��مت کمپین ها یا 
محصولات ت��ان روانه نمی کند. در عوض فقط کس��انی که واقعا دنبال خرید 
محصولات مرتبط با حوزه کاری تان باشند، کمپین شما را مشاهده خواهند 

کرد؛ همین قدر جذاب و هیجان انگیز.
نکته دیگری که باید مد نظر داش��ت، انگیزه کاربرانی اس��ت که در گوگل 
ش��اپینگ دنبال محصولات مش��خص هستند. وقتی کس��ی در گوگل اسم 
محصولی مثل خودکار بیک را سرچ می کند، احتمالا دنبال مشخصات فنی 
یا آشنایی با شیوه ساخت این محصول نیست. در عوض نیاز وی کاملا روشن 
اس��ت؛ او دوست دارد هرچه س��ریع تر چند تا خودکار بیک با کیفیت بخرد. 
گوگل نیز به خوبی این نیاز را تشخیص داده و فورا کلی محصول جلوی پای 

کاربرش قرار می دهد. 
یادتان باش��د خیلی از مردم از آمازون و دیگر سایت های مشابه فقط برای 
جست وجوی محصولات تازه استفاده می کنند. دقیقا به همین خاطر مقدار 
ترافیک این س��ایت ها با نرخ فروش ش��ان زمین تا آس��مان تفاوت دارد. در 
عوض گوگل همیش��ه گزینه ای مطمئن برای بازاریاب ها محسوب می شود. 
پس اگر دوس��ت دارید بدون دردسر و چانه زنی محصولات تان فروش برود، 
گوگل ش��اپینگ بهترین گزینه ممکن خواهد ب��ود؛ چراکه ترافیک معتبر و 

باکیفیت تری در مقایسه با رقبا دارد. 
مدیریتسادهاکانت:ساماندهیهمهچیزدریکچشمبههم

زدن
کارآفرینانی که آشنایی لازم با دنیای دیجیتال را ندارند، معمولا استقبال 
خوبی از حضور در پلتفرم های آنلاین نمی کنند. اگر شما هم جزو این دسته 
از کارآفرینان باش��ید، احتمالا عضویت در ش��بکه های اجتماعی هم با زور و 
اجبار دیگران قبول کرده اید. نکته جالب ماجرا توجه گوگل به این دس��ته از 
کارآفرینان اس��ت. به زبان خودمانی، شما برای مدیریت اکانت تان در گوگل 
شاپینگ لازم نیست ساعت ها سر کلاس درس بنشینید. در عوض 90 درصد 
کارها به طور خودکار انجام می ش��ود. تنها کاری که ش��ما این وس��ط باید 
انجام دهید، ارائه اطلاعات دقیق درباره برندتان به همراه انتخاب حوزه کاری 
است. سپس هر محصولی که به گوگل شاپینگ اضافه کنید، به لطف هوش 

مصنوعی در دسته بندی درست قرار داده خواهد شد. 
از آنجایی که امروزه اغلب برندها فروشگاه آنلاین دارند، معمولا توضیحات 
دقیق��ی در همانجا درج می کنن��د. گوگل خیلی خوب از این نکته خبر دارد 
و اص��لا دلش نمی خواهد ش��ما دوباره کاری کنید. ب��ه همین خاطر همین 
که لین��ک محصولی را در پنل تان درج کنید، گ��وگل به طور خودکار همه 
توضیحات مندرج در س��ایت تان را کپی خواهد کرد. اینطوری ش��ما فقط با 
جای گذاری لینک محصول تان آن را در گوگل شاپینگ خواهید داشت. خب 

مگر مدیریت فروشگاه با کمک گوگل از این هم ساده تر می شود؟
گزارشهایدقیق:زندگیدرعصراطلاعات!

بازاریاب ها همیشه دوست دارند حساب و کتاب همه چیز را داشته باشند. 
فرقی هم ندارد بحث سر چه چیزی جریان دارد؛ به هر حال ماشین حساب 
هیچ وقت از دست مارکترهای حرفه ای نمی افتد. از این نظر بازاریاب ها مثل 
حس��ابدارهای سختگیری هس��تند که تا آخرین پنی خرج شده را هم ثبت 
می کنند. البته در این مورد حق کاملا با آنهاس��ت. هرچه باش��د پول علف 
خرس نیست که همین طور در بازار خرج کنیم و آب هم از آب تکان نخورد. 

از آنجایی که الگوریتم گوگل ترکیبی از هوش مصنوعی و یادگیری ماشینی 
با چاشنی به روز رسانی های مداوم است، گردآوری داده های مهم درباره برند 
ش��ما و تبدیل آنها به اطلاعات دقیق مش��کلی برای ای��ن غول دیجیتال به 
حساب نمی آید. پس اگر دوست دارید صفر تا صد حساب تان دست تان باشد، 

گوگل شاپینگ با کلی اطلاعات جانبی همین گوشه منتظرتان است. 
اگ��ر در این بخش انتظار معرفی اطلاعات مختلف��ی که گوگل در اختیار 
برنده��ا قرار می دهد را دارید، باید کام��لا ناامیدتان کنیم؛ چراکه دامنه این 
اطلاعات آنقدر وسیع هست که حد و حساب ندارد. این شما هستید که باید 
اطلاعات مورد نیازتان را مشخص کرده و ریز آنها را مشاهده کنید. مثلا اگر 
نرخ فروش برای تان از همه چیز مهمتر است، باید این آمار را انتخاب کنید. 
به علاوه، هنگام بررسی هر کدام از آمارهای دلخواه تان می توانید یک مقایسه 
زمانی نیز داشته باشید. مثلا ببینید ترافیک محصولات تان در مقایسه با هفته 
یا ماه قبل چه تغییراتی کرده اس��ت. اینطوری نکات دقیق تری درباره نحوه 

فعالیت تان خواهید داشت. 
یادتان باشد بررس��ی گزارش های دقیق درباره عملکرد برندتان در زمینه 
فروش آنلاین فقط نیمی از مس��یر را نش��ان تان می دهد. شما باید همیشه 
ایده های ت��ازه ای برای بازاریاب��ی و حتی نمای��ش محصولات تان در گوگل 
شاپینگ داشته باشید. وگرنه در بین کلی برند دیگر طوری گم می شوید که 
دیگر هیچ کس پیدای تان نخواهد کرد. اگر از ما می شنوید، در کنار آمارهای 
دقیق نیم نگاهی به عملکرد رقبا هم داشته باشید تا دیگر مو لای درز کارتان 

نرود. 
منابع: 

https://sixads.net/blog/benefits-of-google-shopping-
/ads

https://ppcexpo.com/blog/how-to-sell-on-google-
shopping

آشناییبامزایایسرویسخریدگوگل

گوگل شاپینگ )Google Shopping( چطور به کمک کسب و کارها می آید؟

نویسنده:علیآلعلی
هر کسی تعریف خاص خودش از موفقیت را دارد. برای بعضی ها کسب 
مدال طلا در مسابقات المپیک نهایت شادکامی است؛ در حالی که بعضی 
دیگر درو کردن جوایز هنری یا حتی پیدا کردن یک شغل باثبات را نهایت 
موفقیت می دانند. ایده ذهنی ش��ما درباره موفقیت هرچه باش��د، دس��ت 
آخر به کارآفرینی ختم می ش��ود. شاید فکر کنید کارآفرینان فقط پشت 
میزهای لوکس نشس��ته و ایده های شان به لطف بودجه های چند میلیون 
دلاری تامین می شود. در این صورت باید بگویم کاملا دراشتباهید؛ چراکه 
هر اقدامی برای کس��ب موفقیت بیش��تر در دنیای امروز نوعی کارآفرینی 

محسوب می شود. 
متاس��فانه در دنی��ای امروز همه نمی توانند کارآفرینان موفقی باش��ند؛ 
چراک��ه نه بازار گنجایش این همه آدم موفق را دارد و نه رقابت نفس��گیر 
میان آدم های گوناگون فضای مساعدی ایجاد کرده است. از این نظر عرصه 
کارآفرینی مثل لیگ بسکتبال NBA است که در نهایت فقط دو تا تیم به 
فینال می رسند و تازه از بین آنها هم یکی قهرمان نهایی لقب می گیرد. در 
این مسیر پرپیچ و خم خیلی از افراد و حتی تیم های کاری در یک چشم 
به هم زدن مسیر اصلی شان را گم می کنند. درست در چنین موقعیت هایی 
داشتن یک دستورالعمل حرفه ای می تواند به داد آدم برسد. هرچه باشد از 
قدی��م گفته اند »همه چیز را همگان دانند«. پس اگر فکر کرده اید صفر تا 
صد مسیر کسب و کارآفرینی را فوت آب هستید، خطر ورشکستگی خیلی 

از شما دور نیست!
ما در این مقاله قصد داریم خیلی رُک و پوست کنده سراغ بعضی از نکات 
کلی��دی برای کارآفرینان برویم. به عب��ارت بهتر قصد ما معرفی بعضی از 
نکات و فعالیت های جانبی اس��ت که در این مسیر پرپیچ و خم به کارتان 
خواهد آمد. اگر شما هم تا حالا در میانه راه کارآفرینی احساس گم شدن 
کرده اید، نکات مورد بحث در این مقاله کاملا مخصوص ش��ما خواهد بود. 
این ش��ما و این هم دس��تورالعملی برای مسیریابی در دنیای شلوغ کسب 

و کار.
پذیرشاشتباهات:مهمترینراهنمابرایموفقیتکاری

مربی های انگیزشی مثل آنتونی رابینز اصرار دارند آدم ها ترس از شکست 
و قضاوت ش��دن از طرف بقیه را کنار بگذارند. انگار که همه مش��کلات ما 
به خاطر این دو تا ترس قدیمی اس��ت. راس��تش را بخواهید ترس بیش 
از ان��دازه ط��وری آدم را ضعیف می کند که نگو و نپ��رس، اما این اصلا به 
معنای بی گدار به آب زدن نیست. همانطور که یک خلبان حرفه ای همیشه 
ترس از س��قوط یا مشکل فنی دارد، کارآفرینان هم باید شکست را گوشه 
ذهن ش��ان نگه دارند. در عین حال وقتی ترس مانع از فعالیت مناسب تان 
می شود، باید فکری به حال آن کرد؛ چراکه چنین ترسی عملا باعث فرار 

افراد از پذیرش اشتباهات شان می شود. 
ب��اور کنید یا ن��ه، آدم بدون اش��تباه اصلا وجود خارجی ن��دارد. حتی 
ربات های فوق پیشرفته با هوش مصنوعی نیز گاهی اوقات هنگ می کنند 
و با باگ های ریز و درش��ت رو به رو می ش��وند. ما در روزنامه فرصت امروز 
اصلا نمی دانیم ایده کارآفرینی بدون اشتباه از کجا سردرآورده، اما همیشه 
با آن مخالفت کرده ایم. شما قرار نیست بدون حتی یک شکست تبدیل به 
بزرگترین کارآفرین دنیا شوید. در عوض باید همیشه دنبال درس گرفتن 
از اشتباهات دیگران و حتی خودتان باشید. بنابراین اولین راهنمای اساسی 

برای موفقیت کاری پذیرش اشتباهات است. 

وقتی ش��ما اش��تباه تان را قبول می کنید، ناخودآگاه تاثیر مثبتی روی 
همکاران یا بقیه اعضای شرکت خواهید داشت. چنین عملکردی می تواند 
خیلی زود از ش��ما مدیر یا حتی کارمندی نمونه بس��ازد. البته ش��ما قرار 
نیس��ت فقط به اش��تباه تان اعتراف کنید؛ چراکه ب��دون درس گرفتن از 
گذشته اعترافات شما هیچ ارزشی ندارد. در عوض باید خیلی خوب کارتان 
را با اصلاح روندهای قبلی یا به زبان خودمانی به روز رس��انی رفتارتان در 
محیط کار دنبال کنید. اینطوری خیلی رُک و پوست کنده پیشرفت تان به 

عنوان عضوی از شرکت را به رخ دیگران خواهید کشید. 
حفظریتمکاریمشخص:بینظمیممنوع!

آیا تا حالا مس��ابقات قایقرانی تیمی را تماشا کرده اید؟ در این مسابقات 
هر تیمی کلی ورزشکار دارد که با تمام انرژی پارو می زنند. در کنار آنها هم 
همیشه یک آدم طبل به دست هست که هر چند لحظه یک بار به آرامی 
طب��ل را به صدا درمی آورد. ش��اید فکر کنید نق��ش این عضو از تیم فقط 
روحیه دادن به اعضا باش��د، اما ماجرا کمی پیچیده تر از این حرف هاست. 
صدای طبل در واقع ریتم مشخصی بین ورزشکاران برای پارو زدن ایجاد 
می کند. اینطوری س��رعت قایق بیشتر ش��ده و شانس تیم برای قهرمانی 
بیش��تر از هر زمان دیگری بالا خواهد رفت. اشتباه نکنید؛ ما اینجا کلاس 
درس قایقرانی برگزار نکرده ایم. در عوض تمام نیت مان نشان دادن اهمیت 

ریتم کاری است. ماجرا جالب شد، نه؟
آدم ها وقتی برای مدت زمانی طولانی از یک راه و رس��م مشخص برای 
فعالی��ت کاری اس��تفاده می کنند، ب��ه مرور زمان دست ش��ان آنقدر گرم 
می ش��ود که حتی سخت ترین کارهای دنیا را هم سه سوت انجام خواهند 
داد. البته منظور ما پافش��اری روی اس��تراتژی های قدیمی یا از مد افتاده 
نیست. به هر حال در دنیای کسب و کار همه تغییر می کنند. با این حال 
شما می توانید بعضی از الگوهای کاری را در عین تغییر بقیه بخش ها حفظ 
کنید. مثلا اینکه ش��ما سر صبح س��رحال هستید یا کار شبانه با سیستم 
فکری تان بیش��تر جور درمی آید، ربطی به اس��تفاده از استراتژی های تازه 
ندارد. حتی امروزه هم بعضی از کارآفرینان به جای اینکه صبح ها س��رکار 
حاضر ش��وند، تازه وقتی هوا تاریک می شوند سراغ فعالیت کاری می روند. 
شما برای اینکه در بازار کسب و کار همیشه بهترین فرم تان را نشان دهید، 
باید ریتم مشخصی برای خودتان پیدا کنید. یادتان باشد پیدا کردن ریتم 
یک امر کاملا شخصی است. پس انتظار نداشته باشید یک فرشته نجات از 

ناکجا آباد به سراغ تان آمده و کمک تان کند.
تعییناهدافدرست:برنامهریزیودیگرهیچ

وقتی تیم ملی یک کشور در مسابقات جام جهانی قهرمان می شود، همه 
خاطرات آن دوره را با بازی های چش��م نواز آن تیم به یاد خواهند آورد. در 
این بین کمتر کسی به سراغ پشت پرده قهرمانی یک تیم می رود. اشتباه 
نکنید، منظور ما دس��ت های پشت پرده نیست، بلکه تمرین های سخت و 
فشرده تیم ها را مد نظر داریم. هرچه باشد تیم های بزرگ و قهرمانان جهان 

باید یک فرقی با تیم های عادی داشته باشند، مگر نه؟
همانطور که تیم های ب��زرگ فوتبال با تمرین و تعیین اهداف دقیق به 
جام های مختلف دست پیدا می کنند، کارآفرینان هم فقط با تعیین اهداف 
دقیق و صد البته درس��ت شهرتی برای خودشان پیدا خواهند کرد. وگرنه 
کلاه شان پس معرکه بوده و حتی یک نفر هم اسم شان را به زبان نخواهد 

آورد. 
بی ش��ک حرف های بسیار زیادی درباره ش��یوه تعیین اهداف در دنیای 

کس��ب و کار زده شده اس��ت. ما اینجا قصد نداریم دوباره از اول یکسری 
کلیشه های بی سر و ته را برای تان روی دایره بریزیم. در عوض یک فرمول 
جدی��د و بی نهایت راحت برای ارزیابی اهداف در چنته داریم. بعد از اینکه 
اهداف کاری تان را مشخص کردید، کافی است به این نکته فکر کنید که 
هر هدف به ترسیم تصویری بزرگ از آینده کاری تان کمک می کند؟ فرض 
کنید اهداف کاری تان هر کدام تکه از پازل هستند؛ وقتی این تکه ها کنار 
هم قرار می گیرند باید یک تصویر منس��جم و زیبا را نشان دهند. حالا اگر 
اهداف شما آنقدر از هم دورند که هیچ تصویر مشترکی را شکل نمی دهند، 

احتمالا خیلی وقت است مسیرتان را اشتباه طی کرده اید. 
خیل��ی از کارآفرینان فکر می کنند بازنگ��ری در اهداف یعنی اعتراف به 
شکست. راستش را بخواهید، اعتراف به شکستی که هنوز رخ نداده خیلی 
بهتر از تجربه تلخ آن است. پس قبل از اینکه اوضاع تان خیلی وخیم شود، 
اهداف اشتباه تان را جبران کنید. وگرنه شاید دیگر رنگ موفقیت در دنیای 

کارآفرینی را هم نبینید. 
مراقبسلامتیتانباشید:اولویتاولهمهمردمدنیا!

پیرمرد و پیرزن هایی که حالا دیگر سنی از آنها گذشته معمولا چند تا 
نصیحت کاملا یکس��ان برای جوان ترها دارند. در این بین حفظ سلامتی 
یکی از نصیحت های تمام نش��دنی برای جوان هاس��ت. اینکه آدم مراقب 
سلامتی اش باشد به خودی خود اهمیت زیادی دارد، اما وقتی بقیه اینقدر 
روی آن اصرار می کنند باید کمی کنجکاور ش��ویم. راس��تش را بخواهید 
خیلی از کارآفرینان برای کس��ب موفقیت عملا توجهی به سلامتی ش��ان 
نمی کنند. بهانه شان هم این است که وقتی موفقیت بزرگی کسب کردند، 
کلی وقت برای استراحت خواهند داشت. صرف نظر از اینکه چنین موفقیت 
بزرگی هیچ وقت از راه نمی رس��د، باید یادتان باش��د بعضی از آسیب ها به 

سلامتی تان غیر قابل جبران خواهد بود. 
توصیه ما در این بخش کاملا روش��ن اس��ت؛ شما قرار نیست به خاطر 
موفقیت کاری فش��ار بیش از اندازه روی خودتان بیاورید. سلامتی اولین 
س��رمایه ش��ما برای سعی و تلاش در بازار اس��ت. پس باید از این سرمایه 
ارزش��مند مراقبت کنید. استفاده از تعطیلات هفتگی یا حتی برنامه ریزی 
برای مسافرت های بین کاری ایده خوبی در این میان خواهد بود. اینطوری 
شما همیش��ه انگیزه لازم برای پیشرفت در بازار را حفظ خواهید کرد؛ به 

همین سادگی.
ایجادروابطدوستیعمیقبادیگران:دوستخوبیعنیسرمایه

حاضر ش��دن س��ر کاری که هیچ دوس��تی آنجا ندارید، اگر یک عذاب 
بی پایان نباشد، دست کم خیلی هم راحت نخواهد بود. آدم همیشه دوست 
دارد کنار کسانی باشد که با آنها احساس راحتی می کند. این امر در دنیای 
کسب و کار هم مصداق دارد. اگر شما دور و برتان را پر از آدم های غریبه 
کنید، کم کم احساس تنهایی بزرگی خواهید داشت. اینطوری شاید چند 
س��الی کارتان جلو برود، اما دس��ت آخر طوری از حیطه کاری تان خسته 
می ش��وید که نگو و نپرس. بی شک صحبت از کارآفرینی به معنای دقیق 
کلمه در چنین ش��رایطی خیلی باورپذیر نخواهد بود. به همین خاطر ما 
در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما باید خیلی زود در محل کار شروع 
به دوس��ت یابی کنید. اینطوری هر روز با انگیزه فراوان در محل کار حاضر 

خواهید شد. 
یادتان باش��د پیدا کردن دوست فقط محدود به درون شرکت نمی شود. 
مدی��ران بزرگ دنیا معمولا دوس��تانی در برندهای مختلف دارند. این کار 

ش��اید خیلی ابتدایی به نظر برسد، اما در موقعیت های اضطراری حسابی 
به درد آدم می خورد. بنابراین برای حفظ امنیت برندتان هم که ش��ده در 
همایش های بزرگ کمی با مدیران دیگر گرم بگیرید. قول می دهم نتیجه 

کار اصلا نگران کننده نباشد!
رویخودتانسرمایهگذاریکنید:مهمتریننکتهدریافتن

موفقیت
این روزها خیلی از کارآفرینان به طور مس��تقل یا با یک تیم بی نهایت 
جمع و جور مشغول مدیریت کارها هستند. شاید این شرایط از نظر ارتباط 
با آدم های کمتر و دردسرهای اداری محدود حسابی جذاب باشد، اما همه 
چیز را به مهارت های شخص شما گره خواهد زد. به زبان خودمانی، اینجا 
دیگر خبری از کلاس های مهارت افزایی برندهای بزرگ نیس��ت. در عوض 
خودتان باید آستین ها را بالا زده و برای بهبود مهارت های تان فکری بکنید. 
اش��تباه خیلی از کارآفرینان مستقل یا مدیران کسب و کارهای کوچک 
بی توجهی محض به س��رمایه گذاری بر روی خودش��ان یا حداقل نیروی 
انسانی است. نتیجه این کار از دست رفتن فرصت های طلایی برای بهبود 
کارایی کلی ش��رکت است. اگر شما دوست دارید همیشه یک برند موفق 
در بازار باش��ید، باید خیلی زود برنامه های تان را عوض کنید. ش��رکت در 
کلاس های مختلف یا حتی برگزاری دوره های آموزشی با حضور مربی های 
حرفه ای ایده خوبی برای شروع کار خواهد بود. همچنین در اوقات فراغت 
می توانید درباره الگوها و اس��تراتژی های جدید دنیای کسب و کار مطالعه 
کنید. چنین فعالیت هایی دیر یا زود از شما مدیری همه فن حریف خواهد 

ساخت. آن وقت دیگر هیچ مشکلی جلودارتان نخواهد بود. 
ازمسیرلذتببرید:کارآفرینیآخردنیانیست!

کارآفرینی همه اش دردسر یا مشکلات بی پایان نیست. گاهی اوقات شما 
باید از مسیری که تا اینجای کار طی کرده اید، لذت ببرید. هرچه باشد آدم 
برای ادامه یک مسیر سخت و طولانی به روحیه بالا نیاز دارد. احتمالا شما 
هم دور و برتان کلی کارآفرین ناامید دیده اید که حتی در قله های موفقیت 
هم امیدی به آینده ندارند. فرمول ما برای رفع چنین افسردگی هایی یک 

کلمه است؛ نگاه به گذشته.
شما به عنوان یک کارآفرین مسیر بی نهایت طولانی برای کسب جایگاه 
فعلی تان طی کرده اید. این مس��یر با فراز و فرودهای بی پایان باید همیشه 
جلوی چشم تان باشد تا روحیه تان را نبازید. به علاوه، کمی تفریح هم هیچ 
وقت آدم را اذیت نمی کند. قبول دارم گاهی اوقات برنامه های کاری خیلی 
فشرده می شود، اما فرصت های خوش گذرانی هم کم نیست. مثلا می توانید 
ب��ا همکاران تان ی��ک دورهمی خودمانی تش��کیل دهید. مس��افرت های 
دس��ته جمعی یا حتی ثبت نام در یک باشگاه ورزشی هم ایده های خوبی 
خواهد بود. اینطوری ش��ما در کنار کار س��خت و طاقت فرسا کمی هم از 
مس��یر لذت می برید. آن وقت دیگر خب��ری از نگرانی یا ناامیدی های گاه 
و بی گاه نخواهد بود. یادتان باش��د کارآفرینی هم مثل هر کار دیگری باید 

همراه با تفریح باشد. وگرنه خیلی زود حوصله تان از آن سر می رود. 
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مدیرکل کمیته امداد امام خمینی)ره( استان مرکزی :
صندوق امداد ولایت استان مرکزی ۶۱۸ میلیارد ریال وام پرداخت کرد

اراک- فرناز امیدی :  مدیرکل کمیته امداد امام خمینی)ره( 
استان مرکزی گفت: صندوق امداد ولایت کمیته امداد این استان 
از ابتدای امســال تاکنون ۶۱۸ میلیــارد و ۷۸۴ میلیون ریال وام 
قرض الحســنه به ۲ هزار و ۹۷۳ نفــر از افراد نیازمند و مددجویان 
زیر پوشــش این نهاد حمایتی پرداخت کرد. مهدی عبادی افزود: 
این تسهیلات در قالب اشتغال، حمایت، فرهنگی، مسکن و اربعین 
بدون کارمزد در اختیار مددجویان استان قرار گرفت. وی بیان کرد: 
۶۷ میلیارد و ۲۰۰ میلیون ریال تســهیلات اشتغال به ۱۹۳ نفر و 
۷۳ میلیارد و ۵۰ میلیون ریال وام مسکن هم به متقاضیان در سال 

جاری پرداخت شد. مدیرکل کمیته امداد امام خمینی )ره( استان مرکزی ادامه داد: ۲ هزار و۲۱۳ نفر نیز ۴۲۶ میلیارد و ۶۸۴ 
میلیون ریال تسهیلات حمایتی و ۱۸۱ نفر هم در قالب وام اربعین، ۱۱ میلیارد و ۹۰۰ میلیون ریال دریافت کردند. عبادی افزود: 
پرداخت تسهیلات در صندوق امداد ولایت در کمترین زمان پرداخت می شود و حداقل وام پرداختی به متقاضیان یک میلیارد 
ریال و بدون کارمزد است. وی بیان کرد: مددجویان کمیته امداد در شهرستان ها نیز با درخواست تسهیلات و اعلام به شعبه 
مستقر، بدون مراجعه به اراک و در بستر الکترونیکی از این تسهیلات استفاده می کنند. وی در پایان خاطرنشان کرد: ۸۸  هزار 

و۷۷۶  نفر در قالب ۵۰ هزار خانوار از خدمات حمایتی کمیته امداد حضرت امام خمینی )ره( استان مرکزی بهره مند هستند.

اتمام عملیات تعمیرات خطوط لوله 30 اینچ سرخس – نكا و کردکوی - نكا
ساری – دهقان : مدیر منطقه ۹ عملیات انتقال گاز ایران گفت: 
در راســتای افزایش پایداری و بهبــود جریان گاز خطوط لوله ۳۰ 
اینچ ســرخس – نکا و کردکوی – نکا، عملیات تعمیرات اساسی 
این خطوط در ســال جاری با موفقیت به پایان رسید. به گزارش 
خبرنــگار مازندران به نقل روابط عمومی منطقه ۹ عملیات انتقال 
گاز، محــی الدین مفخمی، با اعلام این خبــر اظهار کرد: با تلاش 
همکاران مرکزبهره برداری خطوط لوله گرگان، عملیات برنامه ریزی 
شده سال جاری جهت تعمیرات در نقاطی از خطوط لوله ۳۰ اینچ 
سرخس - نکا و کردکوی - نکا با موفقیت به اتمام رسید. وی با بیان 

اینکه طبق گزارش پیگ هوشمند، تعداد ۱۶ نقطه باقی مانده از خطوط سرخس- نکا و کردکوی - نکا مورد حفاری و بازرسی 
قرار گرفت، افزود: از این تعداد ۳ نقطه از این خط با نصب اسلیو نوعB تعمیر و سایر نقاط نیز پس از تایید بازرسی مجددا عایق 
کاری و کانال های حفاری پر گردید. مدیر منطقه ۹ عملیات انتقال گاز ضمن قدردانی از همکاران متعهد این منطقه عملیاتی 
در اجرای این عملیات یادآور شد: عملیات نصب اسلیوها بر روی خط لوله گاز دار، در مدت زمان برنامه ریزی شده و براساس 

استانداردها و دستورالعمل های شرکت ملی گاز ایران انجام شده است.

مدیرعامل پتروشیمی پارس:
افزایش 40 درصدی درآمد پتروشیمی پارس

بوشهر -  خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت پتروشیمی 
پارس از افزایش ۴۰ درصدی درآمد این شــرکت در نیمه نخست 
ســال جاری نسبت به مدت مشابه ســال قبل خبر داد.  سیاوش 
میرحاجی افزود: درآمد پتروشیمی پارس از ۳۰ هزار و ۳۲۳ میلیارد 
تومان در شش ماهه ابتدایی سال ۱۴۰۲ با رشد جذاب ۴۰ درصدی 
به ۴۲ هزار و ۴۰۱ میلیارد تومان در شش ماهه ابتدایی سال ۱۴۰۳ 
رسیده اســت.  وی با بیان اینکه این شرکت در نیمه نخست سال 
جاری موفق شد تناژ تولید خود را به بالای دو میلیون و ۱۰۶ هزار 
تن برســاند ، گفت:  این موضوع در کنار رشــد قیمت محصولات 

شرکت اعم از استایرن منومر، درآمد شرکت را در این مدت بالا برده است.  مدیرعامل شرکت پتروشیمی پارس خاظرنشان کرد: 
این موضوع سبب شده سود پتروشیمی پارس را در این مدت بالا ببرد و با این حساب سهامداران این پتروشیمی در پایان سال 

مالی، سود خوبی به دست خواهند آورد.

با حكم »معاون امور فرهنگی وزیر ارشاد«؛
مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان »دبیر ستاد برگزاری هفته کتاب استان« شد

اهواز - شــبنم قجاوند:  مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
استان  خوزستان با حکم معاون امور فرهنگی وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامی به عنوان »دبیر ستاد برگزاری هفته کتاب استان« منصوب 
شد. عبدالحســین کلانتری؛ معاون امور فرهنگی وزارت فرهنگ و 
ارشاد اسلامی با صدور احکامی مجید منادی را به عنوان »دبیر ستاد 

برگزاری هفته کتاب استان« منصوب کرد.
در متن این حکم آمده است:

»نظــر به اهمیت و تاثیر رویداد ملی »هفته کتاب« در توســعه 
و ترویج فرهنگ کتاب و کتابخوانی، با اســتعانت از خداوند متعال 

جنابعالی به عنوان »دبیر ستاد برگزاری سی ودومین دوره هفته کتاب استان« منصوب می شوید. امید است در راستای اهداف 
دولت، ضمن هم افزایی و بهره گیری از ظرفیت همه صاحب نظران، سازمان های دولتی و غیردولتی و نهادهای فرهنگی اجتماعی 
و مردم نهاد، نسبت به ارتقای کیفی و کمی برنامه های این دوره هفته کتاب برنامه ریزی و اقدام نمایید و نتیجه فعالیت ها را برای 

دبیرخانه هفت کتاب مستقر در موسسه خانه کتاب و ادبیات ایران ارسال نمایید.
دوام توفیقات جنابعالی را خداوند منان خواستارم.

مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری خبر داد :
توزیع سوخت مورد نیاز شناورهای صیادی

ساری – دهقان : مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه ساری گفت : پره داران ماهیگیری ، سوخت مورد نیاز خود را 

از مجاری عرضه و فروشندگی های مورد نظر دریافت کنند.
به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی ، سبحان رجب 
پور مدیر شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری با 
اشــاره به اینکه فصل صید ماهیان استخوانی از تاریخ ۱۵ مهرماه 
آغاز شــد و تا  ۱۵ فروردین سال ۱۴۰۴ ادامه خواهد داشت ، بیان 
کرد : واحد های فعال پره های ماهیگیری در حوزه عملیاتی شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری می توانند با ثبت نام 

سوخت خود را دریافت نمایند . مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری از ذخیره سازی کافی سوخت  در انبار 
نفت ساری گفت و ادامه داد : پیش بینی های لازم به منظور سوخت رسانی به پره های ماهیگیری در سال  ۱۴۰۳– ۱۴۰۴ 
صورت گرفته است و صیادان برای دریافت سوخت ، لازم است ابتدا با ثبت نام در سایت تجارت آسان و با اخذ تاییدیه از اداره 
شیلات از ناحیه شهرستان مربوطه حواله صادر را دریافت و سوخت مورد نیاز خود را از مجاری عرضه و فروشندگی های مجاز 

دریافت نمایند.

راه اندازی بارانداز ماهی برای شهر اصفهان مزیت اقتصادی به همراه دارد
 اصفهان معصومه قاسمی: شــهردار اصفهان گفت: راه اندازی بارانداز ماهی در میدان مرکزی میوه و تره بار اصفهان یک 
مزیت اقتصادی بر اقتصاد این کلان شهر اضافه می کند، زیرا به رغم اینکه بندری در اصفهان نداریم که ماهیگیری کنیم، اما این 
فرصت نصیب آن شده است که توزیع ماهی به سراسر کشور از نصف جهان اتفاق بیفتد.  علی قاسم زاده  شهردار اصفهان در 
حاشیه چهل ودومین برنامه »به احترام مردم اصفهان« با محوریت بهره برداری از پروژه های سازمان ساماندهی مشاغل شهری 
و فرآورده های کشاورزی شهرداری اصفهان اظهار کرد: یکی از وظایف سازمان ساماندهی مشاغل شهری این است که مشاغلی 
که مردم نیاز مبرم به آن دارند را در فضایی که دسترسی راحت تری به آن داشته باشند، فراهم کند. وی افزود: در سطح شهر 
اصفهان ماهی فروشی های متعددی وجود دارد، اما تاکنون مجموعه ای با سطح گستردگی بالا که شهروندان شهروندان در یک 
مکان ماهی را با تنوع بالا خریداری کنند، وجود نداشته است. شهردار اصفهان تصریح کرد: راه اندازی بارانداز ماهی در میدان 
مرکزی میوه و تره بار اصفهان یک مزیت اقتصادی بر اقتصاد این کلان شهر اضافه می کند، زیرا به رغم اینکه بندری در اصفهان 
نداریم که ماهیگیری کنیم، اما این فرصت نصیب آن شده است که توزیع ماهی به سراسر کشور از نصف جهان اتفاق بیفتد. 
قاسم زاده ادامه داد: در آینده می توان در کنار آن اتفاقات جنبی همچون تولید کنسرو ماهی را رقم بزنیم. وی با اشاره به افتتاح 
سردخانه هزار تنی در میدان میوه و تره بار در آینده ای نزدیک گفت: این مهم به عنوان یک مجموعه در نظر گرفته شده است، در 
این راستا سورتینگ باید راه اندازی شود که به زودی اجرایی خواهد شد و در مجموع در کنار هم مرکز بزرگ توزیع محصولات 

غذایی همچون میوه، تره بار، ماهی و خواروبار می شود.

آغاز عملیات نصرالله در یزد
یزد - سید محمد جواد عرفان فر : معاون فرهنگی اداره  کل 
تبلیغات اسلامی یزد از آغاز عملیات نصرالله  در یزد با هدف کمک به 

مردم غزه و لبنان با محوریت مساجد در استان خبر داد
حجت الاســلام " مهدی دادآفرین " در نشست با اصحاب رسانه 
استان با اشاره به فرمایشات رهبری بر اینکه بر همه آحاد مردم فرض 
است که به یاری مردم لبنان و غزه بشتابند و لذا بر اساس عملیات 
نصرالله که از سطح مساجد استان آغاز شده همه مردم باید در کنار 
هم با حمایت  های مادی و معنوی خود به یاری مردم ستمدیده غزه 
و لبنان بشتابند و باید در این خصوص بیش از گذشته اقدام موثر به 

عمل آید . وی در ادامه افزود  : بنا به بیانات مقام معظم رهبری عملیات نصرالله با محوریت مساجد استان به عنوان هسته های 
مقاومت، برای کمک به جبهه مقاومت شکل گرفته و اجرایی می شود. معاون فرهنگی اداره  کل تبلیغات اسلامی یزد تصریح 
داشت : جهاد تبیین یکی از موضوعات بسیار مهمی است که طبق حکم رهبری و باتوجه به روایات مختلفی از ائمه معصومین 
می بایست اقدامات ویژه ای در مسئله حزب الله و مردم غزه و لبنان ، و روشنفکری جامعه انجام گیرد. داد آفرین افزود : دراین 
ارتباط تاکنون ۲۱ ایده با همکاری مساجد ، کارشناسان مذهبی و اساتید مطرح و همچنین کارگروهی در چهار محور فرهنگی، 
پشتیبانی، رسانه و سایبری تعریف شده است. وی با اشاره به اهمیت تولید محتوا و کار رسانه ای خاطرنشان کرد : تهیه و بخش 
فیلم های کوتاه در مورد شهدای مقاومت با همکاری مساجد و همچنین استفاده از فرصت محلات و ائمه جماعات جزو اهداف 
این طرح می باشد . معاون فرهنگی اداره  کل تبلیغات اسلامی یزد عنوان کرد : عملیات آغاز نصرالله به دنبال احیای سنت حسنه 
»بنی آدم اعضای یکدیگرند« است و برای هسته های مقاومت که مساجد هستند که در این زمینه اقدامات و فعالیت های مختلفی 
انجام خواهد گرفت. این مقام مسئول ساماندهی توان ها و ظرفیت ها برای نصرت و یاری جبهه مقاومت  ، سخنرانی تبیینی  در 
بین نماز، تشکیل دورهمی های مردمی برای تصمیم گیری فعالیت ها در راستای تحقق بیانات رهبری ، بازنشر محتویات تولید 
شده در رسانه های محلات، اطلاع رسانی در مساجد،  اجرای سروده های مناسب در محافل و بازار ، نوشتن داستان کوتاه، بلند و 
روایت های مختلف در مورد شهدای مقاومت و آمادگی برای پذیرایی از خانواده های جبهه مقاومت و پزشکان و پرستاران برای 
حضور در خط مقدم مقاومت ، وقف برای جبهه مقاومت، ارسال وجوهات شرعی و همچنین ارسال بخشی از زکات به جبهه 
مقاومت ، خواندن اشعار در مجالس روضه، فعال کردن هسته مقاومت در مساجد و جمع آوری کمک های نقدی از طریق مساجد 
وفضاسازی محیطی را از جمله اقدامات دررابطه با طرح عملیات آغاز نصرالله بیان کرد . دادآفرین  در بخش دیگری از سخنان 
خود به اهمیت موضوع مقاومت و اینکه حضرت صدیقه طاهره )س( بانوی مقاومت هســتند پرداخت و اظهار داشت : در ایام 
فاطمیه امسال، برنامه های ویژه ای به همت سازمان تبلیغات برگزار خواهد شد.  معاون فرهنگی اداره  کل تبلیغات اسلامی یزد 
در ادامه ابراز داشت :  برنامه های مشابه در همه مناطق برگزار نخواهد شد؛ بلکه بر اساس بوم هر منطقه، برنامه اجرا خواهد شد 

تا بر اساس ویژگی های هر منطقه اثرگذاری بیشتر در بین مردم آن منطقه داشته باشد.

اصفهان – معصومه قاسمی: دومین گردهمایی کارکنان ایمنی و بهداشت 
حرفه ای شــرکت فولاد مبارکه با حضور کارکنان ایمنی و بهداشت حرفه ای 
پیمانکاران، رئیس ایمنی، بهداشت حرفه ای و آتش نشانی، رئیس سیستم های 
مدیریت کیفیت و سرآمدی، سرپرســت ایمنی فنی و بازرسی و حدود ۳۰۰ 
از کارشناســان ایمنی و بهداشت حرفه ای فولاد مبارکه روز یک شنبه ۲۲ مهر 
برگزار شد. در این گردهمایی که با هدف ارتقای ایمنی و بهداشت در سازمان 
و افزایش آگاهی نسبت به مسائل ایمنی و بهداشت حرفه ای برگزار شد، علی 
کیانی، رئیس سیستم های مدیریت کیفیت و سرآمدی نتایج و یافته های حاصل 
از ممیزی های داخلی و خارجی در زمینه ایمنی و بهداشت حرفه ای را تشریح 
کرد و با تأکید بر لزوم توجه جدی به مسائل ایمنی گفت: نتایج این ممیزی ها 
به وضوح نقاط قوت و ضعف موجود در سیستم ایمنی سازمان را نمایان می کند. 
کیانی تصریح کرد: نقش کارشناســان ایمنی و بهداشــت حرفه ای در بهبود 
وضعیت ایمنی بی بدیل است و آن ها باید به عنوان ناظرین اصلی به سیاست های 

ســازمان پایبند باشند و به تحقق اهداف ایمنی کمک کنند و در صورت بروز 
انحراف گزارش های مستندی به مدیران نواحی جهت بهبود شرایط ارائه نمایند. 
جواد کیانی، رئیس ایمنی، بهداشت حرفه ای و آتش نشانی، نیز ضمن قدردانی 
از تلاش های صورت گرفته برای بهبود نتایج ایمنی در بین فولادسازان، گزارشی 

جامع از عملکرد ایمنی و بهداشــت حرفه ای شرکت ارائه داد و ضمن تأکید 
بر اهمیت تقویت فرهنگ ایمنی مثبت در راســتای پیاده سازی سیاست های 
ایمنی و بهداشت حرفه ای در سازمان و نقش مدیریت ارشد سازمان در تقویت 
لایه های ایمنی گفت: مطابق الگوی جهانی انجمن تولیدکنندگان فولاد، تعهد 
رهبری و فرهنگ ایمنی، ایمنی شــغلی، ایمنی فرایند و سلامت شغلی چهار 
مقوله کلیدی هستند که در برنامه پنجم سازمان گنجانده شده اند. وی ادامه 
داد: این موضوعات نه تنها به ارتقای ایمنی در محیط کار کمک می کنند، بلکه 
نقش اساسی در بهبود فرایندها و سلامت کارکنان دارند. کیانی با بیان اینکه 
به زودی سیستم مدیریت مبتنی بر این الگو در شرکت پیاده سازی خواهد شد، 
افزود: این اقدام گامی مهم در راســتای تقویت فرهنگ ایمنی و بهبود مستمر 
در حوزه های ایمنی و بهداشــت خواهد بود. در ادامه، جلسه پرسش و پاسخ و 
تبادل نظر برگزار شد و طی آن کارشناسان ایمنی و بهداشت حرفه ای، نظرات و 

پیشنهاد های خود را با هدف بهبود مستمر در ایمنی و بهداشت مطرح کردند.

فرصت امروز - ماهان فلاح: رویکرد کمیته محور در شرکت گاز استان 
آذربایجان شرقی گامی مهم در تحقق اهداف تلقی شد.

سرپرســت شرکت گاز اســتان آذربایجان شــرقی با اعلام این خبر گفت: 
در جلســه اخیر کارگروه توســعه مدیریت و برنامه ریزی استان و شرکت گاز 
آذربایجان شرقی، ضمن بررسی کمیته های ۶ گانه این شرکت و آسیب شناسی 
اقدامات اصلاحی و بهبود، رویکرد کمیته محور در شــرکت گاز استان، گامی 
مهم در تحقق اهداف تلقی شد. فیروز خدایی با اشاره به اهداف و فرآیندهای 
ســازمانی اظهار کرد: شرکت گاز استان با هدف ارتقاء سطح خدمات رسانی و 
بهبود عملکرد، اقدامات قابل توجهی را در حوزه های مختلف انجام داده که از 
جمله این اقدامات می توان به بهینه ســازی مصرف انرژی، افزایش بهره وری، 
ارتقاء ســطح دانش کارکنان، کاهش هزینه ها، تقویت ارتباط با مشــتریان و 
افزایش رضایت مندی آن ها اشــاره کرد. خدائی، بــر پیگیری جدی و اجرای 
برنامه های بهبود در شرکت تأکید و تصریح کرد: تعامل سازنده و اخذ نقطه 
نظرات و دیدگاه های ارزیابان سازمان مدیریت و برنامه ریزی، نقشی مهم در 

مستندسازی فرآیندها و اقدامات شرکت گاز خواهد داشت.
وی با بیان اینکه این شرکت همواره در تلاش است تا با استفاده از آخرین 
دســتاوردهای علمی و فناوری، خدمات مطلوب تری را به مشــترکین خود 
ارائــه دهد، اضافه کرد: با توجه به اهمیت کمیته ها در تصمیم گیری و اجرای 
برنامه ها، شرکت گاز استان بر تقویت این ساختار و افزایش مشارکت کارکنان 

در فرایندهای تصمیم گیری تاکید دارد. لازم به ذکر است در این جلسه بحث و 
بررسی، شرکت گاز استان گزارشی جامع از پیشرفت برنامه های بهبود خود در 
حوزه های بهره برداری، آموزش، مدیریت هزینه ها و منابع، ارتباطات، مسئولیت 
اجتماعی، افکارســنجی و رسیدگی به شــکایات و همچنین تحقق اهداف 
استراتژیک شرکت ارائه و ضمن بررسی موارد کارگروه های ۶  گانه شرکت گاز 

بر ضرورت مستندسازی و ارائه گزارش پیشرفت اقدامات تاکید شد.
استقرار سامانه اطلاعات مكانی در تأسیسات گازرسانی استان

مدیر بهره برداری شرکت گاز استان آذربایجان شرقی نیز از استقرار سامانه 

اطلاعات مکانی بر روی ۸۹ درصد خطوط گازرسانی و تأسیسات مشترکین گاز 
استان آذربایجان شرقی خبر داد. خسرو آریان پور با اعلام این خبر اظهار کرد: 
بر اساس آخرین گزارش سامانه تجمیعی سورین شرکت ملّی گاز ایران صحت 
استقرار سامانه اطلاعات مکانی GIS بر روی ۸۹ درصد از تأسیسات گازرسانی  
استان تأیید شده است. وی با اشاره به اهمیت سامانه اطلاعات مکانی GIS برای 
حوزه گازرسانی افزود: سیستم اطلاعاتی GIS یک سیستم اطلاعاتی جغرافیایی 
در خصوص مکان و مشــخصات تأسیسات گاز اعم از ایستگاهها، شبکه های 
توزیع و خطوط تغذیه، علمک های مشــترکین و سایر تجهیزات و تاسیسات 
گازرسانی بوده و با تعیین مختصات دقیق تأسیسات علاوه بر مدیریت بحران 
های احتمالی، هرگونه عملیات نگهداری و تعمیرات را نیز تسهیل می نماید. 
آریان پور در خصوص آخرین عملکرد حوزه GIS در شــرکت اظهار کرد: هم 
اکنون اطلاعات مکانی مربوط به تأسیســات یک میلیون ۷۰۰ هزار مشترک 
گازرســانی در سامانه ثبت شده اســت. وی ادامه داد: استقرار بانک اطلاعات 
مکانی در شبکه گازرسانی زنوز، کشکسرای و یامچی، هریس و ورزقان و استقرار 
پشتیبانی سامانه WEBGIS، استقرار فرآیند آرشیو و ساماندهی انشعابات ۶ 
شهرستان استان و ... از جمله پروژه های اجرایی در سال جاری بوده است. مدیر 
بهره برداری شرکت گاز استان تصریح کرد: خرید دستگاه GPS مولتی فرکانس 
 GIS و ثبت آخرین اطلاعات و داده های مکانی و تحقق ۱۰۰ درصدی اهداف
در شرکت از جمله پروژه های پیش بینی شده برای اتمام در سال جاری است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مســوول مرکــز مدیریت راه های اداره کل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شــرقی با بیان اینکه جاده تبریز - 
ایلخچی از مسیرهای پرتردد استان به شــمار می رود، گفت: از ابتدای سال 
جــاری تا اول آبان ماه بیش از ۲۱ میلیــون و ۳۰۰ هزار تردد خودرو در این 

مسیر ثبت شده است. 
حسین بلوکی افزود: تردد این حجم از خودروهای سبک و سنگین در این 
مســیر موجب بروز ترافیک و در برخی موارد بروز تصادفات جاده ای در این 
جاده می شود. وی اظهار کرد: در این بازه زمانی مسیر رفت و برگشت کنارگذر 
جنوبی شهید کسایی)باسمنج- تبریز( و )تبریز- باسمنج( با ثبت بیش از ۲۵ 

میلیون تردد، پرترددترین مسیر استان بود.
مســوول مرکز مدیریت راه هــای اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای 

آذربایجان شرقی گفت: در هفت ماه سال جاری بیش از ۲۳۸ میلیون و ۹۰۰ 
هزار دستگاه خودرو در جاده های استان تردد کردند که این تعداد تردد نسبت 

به مدت مشابه سال گذشته ۲ درصد افزایش یافته است.
بلوکی، با بیان اینکه این تعداد تردد توسط ۹۸ دستگاه ترددشمار آنلاین ) 
برخط ( در راه های مختلف استان ثبت شده است، ادامه داد: از کل تردد ثبت 
شده در جاده های مختلف استان، ۱۲ درصد مربوط به وسایل نقلیه سنگین و 

۸۸ درصد مربوط به وسایل نقلیه سبک است.
وی با اشــاره به اینکه آذربایجان شــرقی دارای ۲۳۵ کیلومتر آزادراه، ۴۵۳ 
کیلومتر بزرگراه، ۹۲۲ کیلومتــر راه اصلی، ۲ هزار و ۷۵ کیلومتر راه فرعی و 
۱۰ هزار و ۴۴۱ کیلومتر راه روستایی است، یادآور شد: مسیر رفت و برگشت 
تبریز- صوفیان با بیش از ۱۶ میلیون و ۴۰۰ هزار تردد در رده سوم پرترددترین 
مسیرهای استان بوده و مسیرهای رفت و برگشت آذرشهر- ایلخچی و آزادراه 

تبریز- زنجان از دیگر مسیرهای پرتردد استان در سال جاری هستند.

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز:  بازدید فنی کارشناســان سازمان 
بنادر و سازمان شیلات ایران در اجرای وظایف حاکمیتی از بنادر صیادی استان 

هرمزگان در حال انجام است .
 به گزارش روابط عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی هرمزگان؛ در راستای 
انجام وظایفی حاکمیتی ســازمان بنادر بازدید فنــی از بنادر صیادی تحت 
مالکیت اداره کل شیلات هرمزگان با حضور تیمی شامل نمایندگان سازمان 
بنادر و دریانوردی، سازمان شیلات ایران و کارشناسان فنی ادارات کل بنادر و 
دریانوردی استان درحال انجام است . بر اساس این گزارش؛ طبق قانون مصوب 
مجلسین و الحاق یک تبصره الحاقی مصوب مجلس شورای اسلامی، به منظور 

بهبود خدمات رسانی بنادر صیادی به جوامع صیادی استان و برنامه ریزی به 
منظور ارتقا وضعیت سازه ها و تاسیسات دریایی بنادر صیادی، بازدید فنی از 

بنادر صیادی تحت مالکیت اداره کل شیلات هرمزگان در حال انجام است.
 موضوعات مرتبط با ســازه ها و تاسیســات دریایی، پهلوگیری ها، ایمنی، 
بهداشــت و محیط زیست و طرح های چهارگانه مدیریت بنادر از جمله موارد 

مورد ارزیابی کارشناسان فنی است .
 گفتنی اســت؛ ۴۲ بندرگاه صیادی تحت مالکیت اداره کل شیلات و تحت 
نظارت اداره کل بنادر و دریانوردی اســتان هرمزگان درحال خدمات دهی به 

تعاونی های صیادی هستند.

اراک- فرناز امیدی: حشمت اله عباسی مدیر عامل شرکت آبفای استان مرکزی 
از اصلاح و بازسازی ۶۵ کیلومتر از شبکه های فرسوده آب روستایی استان طی سال 
جاری خبر داد.  مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب استان مرکزی اعلام کرد: نوسازی 
شبکه های فرسوده آب در مناطق روستایی یکی از اولویت های مهم در وزارت نیرو 
تبدیل گردیده و این اقدام با هدف بهبود کیفیت آب شرب، کاهش هدررفت آب و 
ارتقای سطح بهداشت و سلامت ساکنان روستاها انجام می شود.   حشمت اله عباسی 
افزود :  امســال به منظور بهره مندی روستائیان استان از آب شرب سالم و پایدار و 
کاهش هدر رفت آب، از ۷۰ کیلومتر شبکه فرسوده شناسایی شده در روستاهای 

استان مرکزی ۹۴ درصد آن نوسازی شده است.    مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب 
استان مرکزی افزود: امسال ۳۰ کیلومتر خط انتقال آب در سطح روستاهای استان 
مرکزی هدفگذاری شد که ظرف ۶ ماه گذشته ، بیش از ۸۸ درصد از تعهدات آبفا 
محقق شده است.   عباسی بهبود کیفیت آب شرب، ،کاهش هدررفت آب و افزایش 
دسترسی به منابع آب پایدار را از اهداف نوسازی شبکه های فرسوده آب روستایی 
عنوان کرد و افزود : نوســازی شبکه های فرسوده آب در روستاها نه تنها به بهبود 
کیفیت زندگی مشــترکین روستایی کمک می نماید، بلکه نقش مهمی در حفظ 

منابع آبی نیز به همراه دارد.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر: رئیس سازمان سیما، منظر و فضای 
سبز شهری شهرداری یزد از آغاز عملیات پایش فضای سبز مناطق پنجگانه 

در راستای پهنه بندی نوع آفات و بیماری های فضای سبز شهری خبر داد.
محمد ســعید کاشفی اظهار کرد: در این طرح پیمانکاران مناطق پنچگانه 
مکلف به رفع مشــکلات فضای سبز در یک دوره زمانی کوتاه شده اند و این 
روند با نظارت سازمان سیما، منظر و فضای سبز شهری به صورت دوره ای، تا 
رســیدن به شرایط ایده آل ادامه خواهد داشت. وی با اشاره به این که فضای 
سبز شهری مهمترین رکن را در آرامش روحی و روانی شهروندان دارد گفت: 
عملیات پایش منطقه ای فضای سبز به منظور پهنه بندی آفات و بیماری ها، 
نیازسنجی بوستان ها، برآورد و آماده سازی تجهیزات و ادوات جهت عملیات 

به زراعی پائیزه و زمستانه، برگزاری دوره های آموزشی متناسب، رفع نواقص 
عمرانی و تأسیســات در فضای سبز شهری اجرایی می شود. رئیس سازمان 
سیما، منظر و فضای سبز شهری شهرداری یزد افزود: این طرح از منطقه دو 
شهرداری آغاز شده و در این طرح پیمانکاران مناطق مکلف به رفع مشکلات 
فضای ســبز در یک دوره زمانی کوتاه شــده اند و این روند با نظارت سازمان 
ســیما، منظر و فضای سبز شــهری به صورت دوره ای، تا رسیدن به شرایط 
ایده آل ادامه خواهد داشــت. کاشفی خاطر نشان کرد: بهبود وضعیت فضای 
سبز شهری را جزو مسائل مهم و اولویت دار سازمان سیما، منظر و فضای سبز 
شهری برشمرد و برای کاستن از پیامدهای توسعه شهری و اقلیمی، حفظ و 

نگهداشت فضای سبز شهری اجتناب ناپذیر است.

برگزاری گردهمایی کارکنان ایمنی و بهداشت حرفه ای فولاد مبارکه

سرپرست شرکت گاز استان آذربایجان شرقی:

رویكرد کمیته محور گامی مهم در تحقق اهداف استراتژیک گاز است

مسوول مرکز مدیریت راه های اداره کل راهداری آذربایجان شرقی خبر داد؛

ثبت بیش از ۲۱ میلیون و 300 هزار تردد خودرو در مسیر تبریز - ایلخچی

پایش وضعیت بنادر صیادی هرمزگان هم راستا با وظایف حاکمیتی 

ارزیابی سازه ها و تاسیسات دریایی، ایمنی، بهداشت و محیط زیست 4۲ بندرگاه در این دوره از بازدیدها

مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب استان مرکزی :

 اصلاح و بازسازی ۶5 کیلومتر از شبكه های فرسوده آب روستایی در استان مرکزی

اجرای پایش منطقه ای فضای سبز شهری یزد

اهواز - شبنم قجاوند: مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
خوزستان گفت: نقطه مشترک رویدادها، نگاه متوازن و متناسب 

به کل استان و رعایت عدالت فرهنگی در کل خوزستان است.
مجید منادی  در نشســت خبری اعلام برنامه های ســی و 
دومین دوره هفته کتاب و جشنواره تئاتر استانی خوزستان، که 
در سالن جلسات اداره کل برگزار شد, بیان کرد: خوزستان یک 
اســتان فرهنگی و پر رویداد اســت و خانواده بزرگ فرهنگ و 
ارشاد روز یا هفته ای نیســت که برنامه های هنری و فرهنگی 
وجود نداشته باشد. در واقع علاوه بر رویدادهای ملی، مذهبی 
و مناسبتی که دارد، رویدادهای خاص استان به عنوان یکی از 
استان های فرهنگ پایه که ریشه آن در حوزه فرهنگ است را 
دارد. مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اسلامی خوزستان گفت: باید 
برنامه ها را در اســتان به گونه ای برگزار کنیم که حرف و تأثیر 
ملی داشته باشــند و این با کمک اهالی فرهنگ، هنر و رسانه 
امکان پذیر اســت. وی افزود: شب گذشته برنامه تجمع فعالان 
قرآنی با هدف کمک به مردم ستم دیده و جبهه مقاومت برگزار 
شد. مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان با بیان اینکه 
سال ها برگزاری بسیاری از برنامه های بزرگداشت و رویدادهای 
فرهنگی و هنری به دلایل متعدد در اســتان کم فروغ شده یا 
برگزار نمی شــد تصریح کرد: اکنون برنامه ها در حال برگزاری 
هستند و هفته پیش رو رویدادهای متنوعی را خواهیم داشت؛ 
اگر رویدادهای فرهنگی رونق داشته باشند، تأثیری که بر بیرون 
از استان می گذارند و یا تصویری که به خارج از استان می رود، 
پررونق و امتداد آن برای همه ابعاد توسعه است که خوزستان 
این وضعیت را دارد البته راضی نیستیم و راه نرفته بسیار است. 
منادی با اشــاره به هفته کتاب و کتابخوانی گفت: خوزستان 
ال های پی در پی در جشــنواره عشــایر و روستاهای دوستدار 

کتاب در سطح کشور درخشــیده است ه گونه ای که هر سال 
روستای برگزیده داشته و امسال نیز ۲ روستای مر بچه رامهرمز 
و شهرک بختیاری شوش از بین ۲۵۱ روستای شرکت کننده 
در سطح کشور حائز عنوان برگزیده شده اند. وی انتشار اخبار و 
رویدادهــای فرهنگی را یکی از بزرگترین خدمت های اصحاب 
رســانه به حوزه فرهنگ و هنر اعلام و عنــوان کرد: اولویت ما 
این است که فعالیت های فرهنگی به صورت مردمی انجام شود 
زیرا فرهنگ موضوعی مردمی اســت و صرفاً یک اداره نیست، 
در خوزســتان مردم به نوعی در یکی از رشــته های فرهنگ و 
هنر توانایی و علاقه مندی دارند و بســیاری از رویدادها با نقش 
پررنگ هنرمنــدان اتفاق می افتد. مدیرکل فرهنگ و ارشــاد 

اســلامی خوزستان بیان کرد: به دنبال این هستیم تا در آینده 
نزدیک با همکاری انتشارات و مؤسسات فرهنگی استان و استان 
بصره عراق برای اولین بار نمایشگاه کتابی در خوزستان برگزار 
کنیم. همچنین در خصوص نمایشگاه بزرگی کتاب که بسیار 
پر هزینه اســت اگر بسیاری از دستگاه های صنعتی به وظایف 
خــود عمل کنند می توانیم خیلــی از برنامه ها را پیش ببریم. 
وی در خصوص برنامه های شــاخص هفته کتاب به اداره کل 
عنــوان کرد: آغاز این هفته با نواختن زنگ دانایی در مدرســه 
همراه خواهد بود، همچنین تور نویسندگان کودک و نوجوان در 
مدارس و صحبت های آنها در خصوص انتشارات کتاب از دیگر 
برنامه ها است. مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان ادامه 

داد: برنامــه »من هم کتاب خریدم« با حضور دانش آموزان در 
فضای کتابفروشی های استان و بازدید انجام خواهد شد. دومین 
جشنواره کتاب مدرســه ما، کوچه به کوچه با کتاب در قالب 
کاروان شادی در سطح شهر با حضور هنرمندان عروسکی، طرح 
یک نهال یک کتاب در برخی از مدارس و برگزاری مســابقات 
کتابخوانی از دیگر برنامه هایی اســت که به مناسبت این هفته 
برگزار خواهد شــد. منادی گفت: رونمایی از کتاب های چاپ 
اول، افتتــاح و راه اندازی کتابخانه در مناطق محروم، زندان ها و 
… و برگزاری آئین جشــن کتاب از دیگر برنامه ها است. وی 
با بیان اینکه فرایند ســی و ششمین جشنواره تئاتر خوزستان 
آغاز شده تصریح کرد: چند سال اخیر ه دلایل متنوع برگزاری 
این جشــنواره سر و ســامان گرفته و به صورت متمرکز انجام 
می شود.به گفته مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان، 
نقطه مشترک رویدادها، نگاه متوازن و متناسب به کل استان و 
رعایت عدالت فرهنگی در کل خوزستان است. منادی با اعلام 
اینکه جشــنواره تئاتر در ۲ بخش صحنه ای و خیابانی برگزار 
می شــود عنوان کرد: ۴۸ اثر متقاضی ورود به بخش صحنه ای 
بودند که ۳۳ اثر باید مورد بازبینی قرار گیرند. سعید آلبو عبادی، 
حســین ذوالفقاری و مهران دشت بزرگی از هفتم آبان ماه کار 
بازبینی در این بخش را آغاز کرده و تا سیزدهم ادامه دارد. وی 
اضافه کرد: همچنین در بخش خیابانی ۲۱ اثر در سامانه ثبت 
نام کردند که از یازدهم بازبینی آنها توســط حمید سالاروند، 
مصطفی قرائتی و سیف الله احمدی آغاز شده و تا امشب ادامه 
خواهد داشت. مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان اظهار 
کرد: هنر نمایش همیشه به عنوان یک هنر مادر تأثیر ویژه ای 
دارد و نگاه ها اینگونه بوده که میدان برای نسل جدید از شود و از 

بخش های مختلف بتوانند در این زمینه شرکت کنند.

مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان در نشست خبری سی و ششمین جشنواره تئاتر استانی:

رعایت عدالت و نگاه متوازن نقطه مشترک رویدادهای فرهنگی و هنری خوزستان است
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نویسنده:علیآلعلی
در دنیای بازاریابی دیجیتال شخصی سازی تبلیغات به 
ابزاری قدرتمند برای جذب مشتریان تبدیل شده است. 
برندها با اس��تفاده از داده های کاربران تبلیغاتی دقیق و 
متناس��ب با علایق و نیازهای هر ف��رد ارائه می دهند. از 
یک سو، این رویکرد برای کاربران مفید به نظر می رسد؛ 
چراک��ه تبلیغاتی که مش��اهده می کنند با س��لیقه های 
ش��خصی آنها انطباق دارد و نیازهای شان را بهتر برآورده 
می کند اما از سوی دیگر، همین شخصی سازی تبلیغات 
چالش ه��ای جدی ای در زمینه حریم خصوصی و امنیت 
س��ایبری کاربران ایجاد کرده اس��ت. بسیاری از کاربران 
نگران این هستند که چه مقدار از اطلاعات شخصی شان 
جمع آوری می ش��ود و چگونه از آن اس��تفاده می گردد. 
خ��ب در زمانه ای که هم��ه اطلاعات م��ا در دنیای وب 
جریان دارد، دسترس��ی افراد س��ودجو ب��ه آنها غیرقابل 
جب��ران خواهد بود. پس کاربران ح��ق دارند نگران این 

مسئله باشند. 
یک��ی از بزرگ تری��ن چالش ها در این زمینه مس��ئله 
رضایت کاربران و آگاهی آنها از جمع آوری داده هاس��ت. 
بس��یاری از کاربران حت��ی نمی دانند ک��ه تبلیغاتی که 
برای ش��ان نمای��ش داده می ش��ود، براس��اس تاریخچه 
جست وجوها، خریدها و رفتار آنلاین آنها شخصی سازی 
ش��ده اس��ت. این مس��ئله نگرانی های عم��ده ای درباره 
حری��م خصوصی به وجود آورده اس��ت. آی��ا جمع آوری 
ای��ن اطلاعات بدون اطلاع ی��ا رضایت کاربر نقض حریم 
خصوصی محسوب می ش��ود؟ آیا کاربران واقعا می دانند 
که اطلاعات شان چگونه و تا چه حدی استفاده می شود؟

در س��ال های اخی��ر قوانین و مقررات س��ختگیرانه ای 
 )GDPR( مانن��د قانون عموم��ی حفاظت از داده ه��ا
در اتحادی��ه اروپا ب��ه وجود آمده که برنده��ا را ملزم به 
جمع آوری داده ها با رضایت کاربران و ش��فافیت بیشتر 
کرده اس��ت. اما با وجود این قوانین، چالش های امنیتی 
همچنان پابرجا هس��تند. همین مس��ئله باعث شده که 
شخصی سازی تبلیغات به یک چاقوی دولبه تبدیل شود؛ 
ابزاری قدرتمند برای جلب مش��تریان، اما در عین حال 

تهدیدی بالقوه برای امنیت داده های کاربران.
ما در این مقاله به بررس��ی دقیق تر چالش های مربوط 
به شخصی س��ازی تبلیغ��ات در زمینه حریم خصوصی و 
امنیت س��ایبری کاربران می پردازی��م. خواهیم دید که 
چ��را این موضوع به یک دغدغه بزرگ برای بازاریاب ها و 
برندها تبدیل شده و چطور می توان آن را مدیریت کرد. 
اگر شما هم در زمینه بازاریابی و تبلیغات دستی بر آتش 

دارید، بد نیست در ادامه با ما همراه باشید. 

چالشهایشخصیسازیتبلیغاتازدیدحریم
خصوصی

چرا کاربران و کارش��ناس های دنیای دیجیتال نگرانی 
زیادی در رابطه با محتوای تبلیغاتی شخصی سازی ش��ده 
دارن��د؟ مگر نه اینکه چنین محتوایی به پویایی بیش��تر 
صنعت تبلیغات کمک می کند؟ ما در این بخش س��عی 
می کنیم به س��والات بالا جوابی روش��ن و دقیق دهیم. 
پس با ما همراه باشید تا برخی از مهمترین نکات در این 

رابطه را یاد بگیرید. 
جمعآوریونگهداریحجمعظیمدادههای

کاربران
یکی از بزرگ ترین چالش های شخصی سازی تبلیغات 
جم��ع آوری و مدیری��ت حجم عظیم داده ه��ای کاربران 
اس��ت. این داده ها ش��امل اطلاعاتی همچ��ون تاریخچه 
جست وجو، علاقه مندی ها، موقعیت مکانی، زمان فعالیت 
آنلاین و حتی رفتار خرید کاربران می ش��ود. جمع آوری 
ای��ن داده ه��ا نیازمند دسترس��ی ب��ه مناب��ع مختلف و 
گس��ترده ای از اطلاعات ش��خصی کاربران است، که این 
خود باع��ث نگرانی های جدی در زمینه حریم خصوصی 

می شود.
در بس��یاری از موارد کاربران از این که داده های شان 
چگون��ه جم��ع آوری و م��ورد اس��تفاده ق��رار می گیرد 
بی اطلاعن��د. برنده��ا و بازاریاب��ان اغل��ب از کوکی ها و 
ردیاب ه��ای مختلف برای جم��ع آوری اطلاعات کاربران 
اس��تفاده می کنند که ممکن اس��ت به طور کامل مورد 
تایی��د کارب��ران نباش��د. این مس��ئله منجر ب��ه کاهش 
اعتماد کاربران به برندها و افزایش حساس��یت نسبت به 
جمع آوری داده ها شده اس��ت. آیا کاربران واقعاً از اینکه 
رفتار آنلاین آنها به دقت تحت نظر اس��ت، آگاه هستند؟ 
آیا می دانند که تبلیغاتی که می بینند براس��اس جزییات 

دقیق رفتار دیجیتالی آنها شخصی سازی شده است؟
مدیریت حج��م عظیم داده ها همچنین ریس��ک های 
دیگ��ری نیز به هم��راه دارد. وقتی که حج��م زیادی از 
داده ه��ای ش��خصی جمع آوری می ش��ود، نگه��داری و 
محافظ��ت از آنها به یک چالش بزرگ تبدیل می ش��ود. 
هرگون��ه نقص امنیت��ی در این زمین��ه می تواند به نفوذ 
هکرها و سرقت داده های ش��خصی کاربران منجر شود. 
نقض های امنیتی به طور مستقیم به آسیب دیدن اعتبار 

برندها و کاهش اعتماد کاربران منجر می شود.
قوانینسختگیرانهدربارهحریمخصوصی

با افزایش نگرانی ها درباره جمع آوری داده های شخصی، 
بسیاری از کشورها و مناطق قوانین سختگیرانه ای را در 
زمینه حفاظ��ت از داده های کارب��ران تصویب کرده اند. 

یک��ی از معروف ترین این قوانین، قانون عمومی حفاظت 
از داده ه��ا )GDPR( در اتحادیه اروپا اس��ت که برندها 
و ش��رکت ها را مل��زم می کند که داده ه��ای کاربران را 
تنه��ا با رضایت آنها جم��ع آوری و پ��ردازش کنند. این 
قانون علاوه بر الزام به کس��ب رضایت، شرکت ها را ملزم 
به ارائه ش��فافیت بیش��تر درباره نحوه استفاده از داده ها 
کرده است. این قوانین برای حفاظت از حریم خصوصی 
کارب��ران ضروری اند، اما در عین حال چالش هایی جدی 
ب��رای بازاریاب ه��ا و برندها ب��ه وجود آورده ان��د. برندها 
بای��د به دقت از قوانین پیروی کنن��د و هرگونه نقص یا 
ع��دم رعایت مق��ررات می تواند به جریمه های س��نگین 
منجر ش��ود. این محدودیت ها باعث ش��ده ک��ه فرآیند 
شخصی س��ازی تبلیغ��ات پیچیده تر و زمان برتر ش��ود 
و بازاریاب��ان مجبور به اس��تفاده از ابزارها و فناوری های 

بیشتری برای اطمینان از رعایت قوانین شوند.
یک��ی از چالش ه��ای مهمی که در ای��ن زمینه وجود 
دارد، یافتن تعادلی بین شخصی سازی مؤثر و احترام به 
حریم خصوصی کاربران است. بازاریاب ها باید بتوانند به 
نحوی تبلیغات را شخصی سازی کنند که نه تنها مفید و 
جذاب باشد، بلکه مطابق با قوانین و انتظارات کاربران از 
نظر حفظ حریم خصوصی باش��د. عدم رعایت این تعادل 
می توان��د به کاهش اعتماد و حت��ی ترک کاربران منجر 

شود.
نگرانیهایکاربراندربارهامنیتسایبری

ب��ا افزایش هک های س��ایبری و م��وارد نقض امنیت 
داده ه��ا در س��ال های اخیر نگرانی های کارب��ران درباره 
امنیت س��ایبری به ش��دت افزایش یافته است. بسیاری 
از کاربران نگرانند که داده های شخصی شان در دسترس 
افراد نادرست قرار بگیرد و امنیت حریم خصوصی آنها به 
خطر بیفتد. این نگرانی ها به ویژه زمانی افزایش می یابد 
که داده های حس��اس مانند موقعی��ت مکانی، اطلاعات 
خرید یا حتی عادات آنلاین جمع آوری و ذخیره می شود.

برندها و بازاریاب ها برای ایجاد اعتماد در میان کاربران 
خود باید اطمینان دهند که داده های جمع آوری ش��ده 
به ط��ور ایمن نگهداری می ش��وند و تنها ب��رای اهداف 
مش��خص اس��تفاده خواهند ش��د. اگر کاربران احساس 
کنند که داده های ش��ان به درس��تی محافظت نمی شود، 
احتمال ترک آن برند و اس��تفاده از خدمات رقبا بس��یار 
بالاس��ت. علاوه بر این، هرگونه نفوذ سایبری یا هک در 
سیس��تم های نگه��داری داده ها می تواند ب��ه فاجعه ای 
بزرگ برای اعتبار برند منجر شود. برای مثال، وقتی که 
داده های کاربران یک ش��رکت بزرگ فناوری دچار هک 
می ش��ود، اعتماد به آن شرکت به سرعت کاهش می یابد 
و کاربران احس��اس ناامنی می کنند. در چنین مواردی، 
حتی اگر شرکت قوانین حریم خصوصی را رعایت کرده 
باش��د، همچنان امنیت داده ها موضوعی بسیار حساس 
باق��ی می ماند. برندها باید به ط��ور مداوم تدابیر امنیتی 
خود را به روزرسانی کنند و از ابزارهای پیشرفته تر برای 

جلوگیری از نفوذ استفاده کنند.
اعتمادسازیوشفافیت

ش��فافیت یک��ی از مهمترین عوام��ل در ایجاد اعتماد 
میان کاربران و برندهاست. بس��یاری از کاربران به طور 
طبیع��ی به برندهایی ک��ه داده های آنه��ا را جمع آوری 
می کنند مش��کوک هستند. این مس��ئله به ویژه زمانی 
بحرانی می شود که کاربران احساس کنند اطلاعات شان 
بدون اطلاع یا رضایت آنها جمع آوری شده است. برندها 
باید به طور صریح و ش��فاف به کاربران اطلاع دهند که 
چه داده هایی جمع آوری می شود، چگونه از آنها استفاده 
خواهد شد و چه تدابیری برای حفاظت از آنها اندیشیده 

شده است.
یک��ی از چالش ه��ای ب��زرگ ب��رای بازاریاب��ان، ارائه 
اطلاعات به گونه ای اس��ت که هم ش��فاف باش��د و هم 
مخاطب��ان را دچ��ار نگران��ی نکند. بس��یاری از کاربران 
حتی از اعلامیه های قانونی درباره جمع آوری داده ها نیز 
احساس اضطراب می کنند. بنابراین، بازاریابان باید راهی 
پیدا کنند که شفافیت را با ارتباطات صادقانه و صمیمی 
هم��راه کنند تا اعتماد کاربران را جلب کنند. مثلا، ارائه 
توضیحات س��اده و قابل فهم به کاربران درباره چگونگی 
اس��تفاده از داده ها می تواند به بهبود اعتماد کمک کند. 
برخ��ی از برنده��ا حتی با ارائ��ه کنترل های بیش��تر به 

کاربران، اجازه می دهند که خودشان تصمیم بگیرند چه 
داده هایی با برند به اش��تراک بگذارند. این نوع شفافیت 
نه تنها اعتماد بیش��تری ایجاد می کند، بلکه به کاربران 
حس کنترل بیش��تری می دهد که ای��ن خود به کاهش 

نگرانی های حریم خصوصی کمک می کند.
راهکارهایمدیریتچالشحریمخصوصی

حالا ک��ه چالش های می��ان شخصی س��ازی تبلیغات 
و حری��م خصوص��ی کارب��ران را متوجه ش��دیم، در این 
بخش س��عی می کنیم برخی از نکات کلیدی برای بهبود 
وضعیت را به اتفاق ش��ما بررسی کنیم. در واقع هدف ما 
در ادامه بررس��ی برخی از نکات کلی��دی برای مدیریت 
بهینه چالش های مورد بحث در بخش قبلی اس��ت. پس 
با ما همراه باش��ید تا برخی ن��کات کلیدی در این رابطه 

را بررسی کنیم. 
شفافیتدرجمعآوریدادهها

اولی��ن اص��ل در طراح��ی اس��تراتژی موف��ق ب��رای 
شخصی س��ازی تبلیغات ب��ا توجه به حری��م خصوصی، 
ش��فافیت در جمع آوری داده هاست. برندها باید به طور 
صری��ح و قابل فهم به کاربران اط��لاع دهند که چه نوع 
داده هایی جمع آوری می ش��ود و چگونه از آنها اس��تفاده 
خواهد شد. این ش��فافیت نه تنها به کاهش نگرانی های 
کارب��ران کمک می کن��د، بلکه اعتماد بیش��تری به برند 

ایجاد می کند.
برنده��ا می توانند به جای ارائه سیاس��ت های پیچیده 
و طولان��ی، از توضیحات س��اده و صمیمانه درباره نحوه 
جمع آوری و استفاده از داده ها استفاده کنند. به کاربران 
این امکان داده شود که به راحتی تصمیم بگیرند که آیا 
مایل به اشتراک گذاری داده های شان هستند یا خیر. این 
رویکرد به ویژه در محیط های آنلاین و اپلیکیش��ن های 
موبایلی که کاربران به دنبال تجربه سریع و بدون دردسر 

هستند، مؤثر است.
ش��فافیت در جمع آوری داده ها همچنین باید ش��امل 
اعلامیه ه��ای صری��ح در م��ورد اس��تفاده از کوکی ه��ا، 
ردیاب ها و ابزارهای مش��ابه باش��د. برندها باید اطمینان 
دهند که هیچ گونه اطلاعات پنهانی یا غیرشفافی درباره 
فرآیندهای جم��ع آوری داده وجود ندارد و همه چیز به 

طور دقیق به اطلاع کاربران رسانده شده است.
ارائهانتخابهایکنترلشدهبهکاربران

در دنیای دیجیتال ام��روز، کاربران می خواهند که بر 
داده های شخصی ش��ان کنترل بیش��تری داشته باشند. 
برندهای��ی که ب��ه کاربران امکان می دهند تا خودش��ان 
میزان اش��تراک گذاری داده ها را تعیی��ن کنند، به طور 
طبیعی اعتماد بیش��تری جلب می کنند. به کاربران این 
حق داده ش��ود که بتوانند به راحتی تصمیم بگیرند که 
چه داده هایی به اشتراک گذاشته شود و از چه تبلیغاتی 

استفاده کنند.
یکی از روش های موفق در این زمینه، ارائه گزینه های 
تنظیمات حریم خصوصی در سایت ها و اپلیکیشن هاست. 
ب��ه کاربران این امکان داده ش��ود که به صورت جزئی تر 
کنترل کنند که چه نوع داده هایی جمع آوری می شود و 
به چه منظوری اس��تفاده می شود. این شفافیت و کنترل 
بیشتر به کاربران احساس امنیت بیشتری می دهد و آنها 

را به استفاده از خدمات برند ترغیب می کند.
این رویکرد ب��ه برندها نیز کمک می کند که داده های 
باکیفیت تری جمع آوری کنند، زیرا اطلاعاتی که کاربران 
به ص��ورت آگاهانه و داوطلبانه به اش��تراک می گذارند، 
احتمالاً دقیق تر و مرتبط تر خواهد بود. این باعث می شود 

که شخصی سازی تبلیغات نیز موثر و هدفمندتر باشد.
استفادهازفناوریهایپیشرفتهبرایحفاظتاز

دادهها
در دنی��ای پرخط��ر امنی��ت س��ایبری، اس��تفاده از 
فناوری ه��ای پیش��رفته ب��رای حفاظ��ت از داده ه��ای 
کارب��ران ام��ری ض��روری اس��ت. برندها بای��د به طور 
مداوم سیس��تم های امنیتی خود را به روزرس��انی کنند 
و از ابزارهای پیش��رفته تری برای جلوگیری از نفوذهای 
سایبری و س��رقت داده ها اس��تفاده کنند. این اقدامات 
ن��ه تنها به حفظ امنیت داده ها کم��ک می کند، بلکه به 
کاربران اطمینان می دهد که اطلاعات ش��ان در دس��ت 

افراد نادرست قرار نخواهد گرفت.
اس��تفاده از رمزنگاری پیش��رفته، ذخیره س��ازی امن 

داده ه��ا و ب��ه کارگی��ری پروتکل های امنیت��ی در برابر 
نف��وذ، از جمله اقداماتی اس��ت ک��ه می تواند به کاهش 
ریس��ک های امنیتی کمک کند. برنده��ا همچنین باید 
 Penetration( به ص��ورت دوره ای آزمایش های نفوذ
Testing( انجام دهند تا از سلامت سیستم های امنیتی 

خود مطمئن شوند.
یک س��ناریو مناسب در این میان مربوط به برندهایی 
اس��ت که از داده های مالی کاربران اس��تفاده می کنند. 
چنین کسب و کارهایی باید به طور ویژه از فناوری های 
پیشرفته رمزنگاری و ذخیره سازی داده ها بهره مند شوند. 
هرگونه نفوذ به این سیستم ها می تواند به از دست رفتن 
اعتماد کاربران منجر ش��ود و اث��رات جبران ناپذیری بر 

جای بگذارد.
یادت��ان نرود، تامین امنیت س��ایبری ب��رای مخاطب 
هدف امری ضروری اس��ت. پس هر چقدر در این حوزه 
هزین��ه کنید، ضرر نخواهید کرد. با این حس��اب باید از 

همین امروز کارتان را شروع کنید. 
آموزشوآگاهسازیکاربران

یکی از اصول کلیدی در مدیریت موفق حریم خصوصی 
و شخصی س��ازی تبلیغات، آموزش و آگاه سازی کاربران 
درباره اهمیت امنیت داده هاس��ت. بس��یاری از کاربران 
هن��وز به طور کامل از خط��رات امنیتی و نحوه حفاظت 
از داده های خود آگاه نیستند. برندها می توانند از طریق 
کمپین های آموزشی و محتوای اطلاع رسانی، کاربران را 
درباره بهتری��ن روش های حفظ امنیت داده ها و اهمیت 

حفاظت از حریم خصوصی آگاه کنند.
این آموزش ها می تواند ش��امل نکاتی درباره اس��تفاده 
ایم��ن از اینترن��ت، جلوگی��ری از ب��ه اش��تراک گذاری 
اطلاعات حس��اس و نحوه تنظیمات حریم خصوصی در 
اپلیکیش��ن ها و وب سایت ها باشد. آگاه س��ازی کاربران 
نه تنها ب��ه آنها کمک می کند که با اطمینان بیش��تری 
از خدم��ات برن��د اس��تفاده کنن��د، بلکه ب��ه برندها نیز 
کم��ک می کند که از بروز مش��کلات قانون��ی و کاهش 
اعتماد جلوگی��ری کنند. برای مث��ال، برندها می توانند 
مق��الات یا ویدئوه��ای کوتاهی درباره نح��وه تنظیمات 
حریم خصوصی در ش��بکه های اجتماع��ی یا روش های 
جلوگی��ری از کلاهبرداری ه��ای اینترنت��ی تهیه کنند. 
این نوع آگاهی بخش��ی نه تنها به کاربران کمک می کند 
که احس��اس امنیت بیشتری داش��ته باشند، بلکه نشان 
می دهد ک��ه برند به امنیت و حری��م خصوصی کاربران 

خود اهمیت می دهد.
سخنپایانی

شخصی سازی تبلیغات از یک سو می تواند تجربه بهتری 
برای کاربران ایجاد کند، اما از س��وی دیگر با چالش های 
جدی در زمینه حریم خصوصی و امنیت س��ایبری مواجه 
است. برندها باید با طراحی استراتژی های روابط عمومی 
هوشمندانه و ش��فاف، همواره تعادلی میان ارائه تبلیغات 
شخصی سازی ش��ده و احترام به حریم خصوصی کاربران 
برق��رار کنند. م��ا در این مقاله س��عی کردی��م برخی از 
مهمتری��ن چالش ها و همچنی��ن راهکارهای این حوزه را 
به اتفاق ش��ما مورد بررس��ی قرار دهیم. این امر به ش��ما 
کمک خواهد کرد تا درک بهتری نس��بت به حوزه کسب 
و کارت��ان پیدا کنید.  اگرچه چالش ه��ای زیادی در این 
مسیر وجود دارد، اما با رعایت اصولی مانند شفافیت، ارائه 
کنترل های بیش��تر به کاربران و به کارگیری فناوری های 
امنیتی پیشرفته برندها می توانند اعتماد کاربران را جلب 
ک��رده و تجربه های بهت��ری ایجاد کنند. م��ا در روزنامه 
فرصت امروز در این مس��یر همواره همراه شما هستیم تا 
در صورت بروز هرگونه سوال یا نیاز به راهنمایی، به شما 
کمک کنیم تا بهترین اس��تراتژی ها را پیاده سازی کنید. 
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