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7 مهر 1403

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رشد منفی شاخص تولید و فروش بنگاه‎های صنعتی بورسی ادامه دارد

سرعتگیرهای
تولید صنعتی

فرصت امروز: پایش بخش حقیقی اقتصاد در مردادماه 1403 نشان می‎دهد که شاخص تولید شرکت‎های صنعتی 
بورسی در این ماه نسبت به ماه مشابه سال گذشته، کاهش 4 درصدی و شاخص فروش، افزایش 5.3 درصدی را تجربه 
کرده‎اند. در مردادماه امس��ال همچنین ش��اخص تولید رشته فعالیت خودرو و قطعات نسبت به ماه مشابه سال قبل، 
کاهش 13.7 درصدی و ش��اخص فروش، افزایش 19.1 درصدی داش��ته است. در این میان، شاخص تولید و شاخص 
فروش رشته فعالیت فلزات پایه نسبت به ماه مشابه سال قبل، کاهش 3.2 درصدی و 7.5 درصدی و نسبت به ماه قبل 
نیز شاخص تولید، کاهش 11.2 درصدی و شاخص فروش، افزایش 0.7 درصدی داشته است. در مردادماه 1403، نرخ 
رشد ماهیانه قیمت فعالیت‎های صنعتی بورسی، افزایش 0.4 درصدی داشته و رشد نقطه به نقطه با کاهش 2 واحد 
درصدی نس��بت به ماه قبل، به 24 درصد رس��یده است. میانگین سالیانه شاخص قیمت فعالیت‎های صنعتی بورسی 

در مردادماه امسال نسبت به ماه قبل، 0.5 واحد درصد افزایش یافته و میزان 24.6 درصد افزایش را نشان می‎دهد.
طبق ارزیابی مرکز پژوهش‌‌‌های مجلس، در مردادماه امسال نسبت‌‌‌ به مرداد سال گذشته از بین‌‌‌ 15 رشته‌‌‌فعالیت...

سهم مسکن از تورم ماهانه در یک سال گذشته بررسی شد

تورم ماهانه شهریور بر دوش مسکن
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با ادامه رکوردشکنی اونس جهانی طلا در هفته نخست مهرماه

ارز و طلا افزایشی شدند
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: هفته اول مهرماه با سبزپوشی بورس تهران به پایان رسید تا با شیرینی کام سهامداران، 
انتظ�ارات نس�بت به ب�ورس بهبود پیدا کن�د. ارزش معاملات خ�رد بورس تهران در این هفته، رش�د 

مناس�بی را تجربه کرد و میانگین ارزش معامالت خرد بورس تهران به حدود 4 هزار میلیارد 
تومان رسید. شاخص کل بورس تهران نیز در هفته نخست مهرماه توانست وارد کانال...

اولین هفته مهرماه برای بورس‎بازان چگونه گذشت؟

لبخند پول به بورس تهران

سرمقاله

بانک مرکزی و 
سپرده‎های مسدودی

علی نظافتیان
دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانکها

بخشنامه 23 اسفندماه 1400 
بان��ک مرکزی می‎گوید: »از تاریخ 
تصوی��ب این مصوبه، اخذ هرگونه 
س��پرده به عنوان وثیقه نقدی به 
هر عن��وان قبل و یا بعد از اعطای 
بانک/موسسه  توس��ط  تسهیلات 
اعتباری غیربانکی ممنوع است.« 
گرچه بانک مرکزی در بخشنامه 
مورد اشاره، دلایل شرعی، قانونی 
و انتظام��ی ممنوعی��ت س��پرده 
مسدودی را مشخص نکرده است، 
ام��ا چندی قب��ل، نامه س��ازمان 
بازرس��ی خطاب ب��ه »عبدالناصر 
همت��ی«، وزیر ام��ور اقتصادی و 
دارایی در مورد تخلف در س��پرده 
مس��دودی، منتس��ب به یکی از 
بانک‎ه��ا، ب��ار دیگر رس��انه‎ای و 
خبرساز ش��د و موضوع مسدودی 
سپرده بانکی برای تضمین دریافت 
وام و تسهیلات بانکی را به چالش 
کش��ید. در وب‎س��ایت س��ازمان 
بازرس��ی کل کشور در این زمینه 
آمده اس��ت: »س��ازمان بازرس��ی 
در این نامه ب��ا تاکید بر اینکه به 
موجب بند )2( بخش��نامه مورخ 
23-12-1400 بان��ک مرکزی به 
شبکه بانکی اخذ یا ضبط هرگونه 
س��پرده به عنوان وثیقه نقدی به 
هر عن��وان قبل و یا بعد از اعطای 
تسهیلات توس��ط بانک/ موسسه 
اعتباری غیربانکی ممنوع گردیده 
اس��ت، به اقدام خلاف واقع بانک 
مذکور در این زمینه اش��اره کرد: 
پس از اب�الغ بخش��نامه مذکور، 
ایران  مه��ر  قرض‎الحس��نه  بانک 

همچنان اقدام به...
ادامه در همین صفحه

24 ربیع‌الاول 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2547

8 صفحه - 5000 تومان

Sat.28 Sep 2024

... ارائه وام قرض‎الحس��نه تحت عنوان صندوق حمایتی 
ف��رد حقیقی می‌نماید، بدین نحو که ف��رد متقاضی اقدام 
به س��پرده‌گذاری در آن بان��ک )در صندوقی تحت عنوان 
صن��دوق اجتماع��ی( می‌نماید تا در قبال س��پرده‌گذاری 
انجام‎ش��ده وام قرض‌الحس��نه دریافت نماید و این وام در 
حال��ی توس��ط بانک به متقاض��ی پرداخ��ت می‌گردد که 
س��پرده متقاضی تا پایان تس��ویه وام در بانک مس��دود و 
ایش��ان تا تس��ویه کامل وام قادر به دریافت س��پرده خود 
نمی‌باشد. نظر به اینکه اقدام بانک مذکور، نه تنها مغایر با 
بخشنامه صدرالذکر بوده است، بلکه منجر به افزایش بهای 
تمام‎ش��ده واقعی وام برای مشتریان آن بانک شده و عملا 

وام پرداختی را از حالت قرض‌الحسنه خارج می‌نماید.«
براس��اس قانون جدید بانک مرکزی، مسئولیت نظارت 
بر عملکرد اشخاص تحت نظارت )از جمله همه بانک‌های 
دولت��ی، خصوص��ی و خصولت��ی و مؤسس��ات اعتباری( 
برعهده بانک مرکزی اس��ت. بند الف ماده 4 قانون جدید 
بانک مرکزی، »جلوگیری از بروز تخلف توسط »اشخاص 
تحت نظارت« و تنبیه »اش��خاص تحت نظارت« متخلف 
و تنظیم‎گ��ری نظام پرداخت کش��ور« را از جمله وظایف 
بانک مرکزی تعیین کرده است. موضوع مورد بحث نیز از 
جمله عملیات بانکی است. در قانون جدید، همه بانک‎ها 
و موسس��ات اعتباری، »اشخاص تحت نظارت« محسوب 
می‎ش��وند. رس��یدگی به عملیات بانکی نیز در صلاحیت 
مجمع عمومی بانک نیس��ت. با توجه ب��ه مقررات قانون 
مورد اش��اره، اینکه چرا نامه س��ازمان بازرس��ی کشور به 
ج��ای بانک مرک��زی، وزیر ام��ور اقتص��ادی و دارایی را 
مخاطب قرار داده اس��ت، مشخص نیس��ت. لابد دلایلی 
ب��رای مخاطب ق��رار دادن وزیر امور اقتص��ادی و دارایی 
ب��ه ج��ای رئیس کل بان��ک مرکزی در ای��ن گونه موارد 
وجود داش��ته اس��ت، اما صرف نظر از مباحث حقوقی و 
نظارتی، بهتر اس��ت که موضوع را از زاویه توافق بانک‎ها 
و س��پرده‎گذاران مورد بررسی قرار دهیم و ببینیم که آیا 
ممنوع کردن مس��دودی سپرده‎ها )قبل یا بعد از گرفتن 
تسهیلات(، مبنای حقوقی و قانونی و شرعی دارد یا بانک 
مرکزی با صدور این بخش��نامه در صدد انتظام‎بخشی به 

عملیات بانکی بوده است؟
بخشنامه ش��ماره 375517/00 مورخ 1400-12-23 
بان��ک مرکزی می‎گوید که »از تاریخ تصویب این مصوبه، 
اخذ هرگونه س��پرده به عن��وان وثیقه نقدی به هر عنوان 
قبل و یا بعد از اعطای تس��هیلات توس��ط بانک/موسسه 
اعتباری غیربانکی ممنوع است.« بنابراین این موضوع که 
بانک مرکزی، مس��دودکردن سپرده‎های بانکی در قبل و 
یا بعد از پرداخت وام و تس��هیلات بانکی را ممنوع اعلام 

کرده اس��ت، مورد انکار و تکذیب کس��ی نیس��ت. افزون 
ب��ر آن، این نکته نیز مورد پذیرش همه بانک‎هاس��ت که 
مقررات انضباطی بانک مرکزی را بایس��تی در چارچوب 
قان��ون کاملا رعای��ت کرد، ام��ا اگر موض��وع را از جنبه 
کارشناس��ی حقوقی و بانکی بررس��ی نمایی��م، ملاحظه 
خواهیم کرد که خود بانک مرکزی نیز در مورد مسدودی 
سپرده‎های بانکی تاکنون سیاس��ت‎های متفاوتی داشته 
اس��ت. ش��رح موضوع آنکه بانک مرکزی در سالیان قبل، 
ن��ه تنها مخالفتی با این مس��ئله نداش��ته بلکه بالعکس، 
بخشنامه شماره 99/100832 مورخ 09-04-1399 این 
بان��ک نیز منعی در این زمینه ن��دارد و حتی آن را تایید 
و ش��رایط این عملیات بانکی را بدین ش��رح تعیین کرده 
اس��ت: »در صورتی که وفق توافق بین مؤسسـه اعتباری 
و تس��هیلات‎گیرنده و قبل از اعطای تسهیلات، بخشی از 
وثایق به صورت نقد و یا در قالب مس��دودنمودن سپرده 
توثیق می‎ش��ود، س��ـپرده مذکور باید در قالب حس��اب 
س��پرده س��رمایه‎گذاری م��دت‎دار بوده و با احتس��اب و 
پرداخت سود علی‎الحساب به آن معادل نرخ سود متناظر 
با دوره زمانی آن س��پرده که هم اکنون در ش��بکه بانکی 

کشور مبنای عمل است، انجام پذیرد.«
مقررات انضباطی بانک مرکزی در این بخش��نامه صرفا 
لزوم پرداخت سود به سپرده‎های مسدودی است؛ وگرنه 
اصل مطلب، یعنی مس��دودی سپرده‎ها، آن هم براساس 
درخواس��ت و توافق با مش��تری، هیچ مغایرتی با موازین 
قانون��ی و مبانی قان��ون عملیات بانکی ب��دون ربا ندارد. 
مفاد بخش��نامه مورداشاره کاملا بیانگر آن است که بانک 
مرکزی به توافقات قراردادی بین بانک‎ها و سپرده‎گذاران 
احت��رام می‎گذارد و آن را کاملا تایی��د می‎کند. برمبنای 
موازی��ن حقوق��ی، این‎گون��ه توافق��ات بی��ن بانک‎ه��ا و 
مش��تریان، معتبر و قانونی اس��ت، مگر آنکه مصالح عامه 
یا انتظام‎بخش��ی به عملیات بانکی، اقتضا کند که بخشی 
از ای��ن توافق‎ه��ا محدود ش��ود. پس دلیلی ب��ر ممنوع 
کردن س��پرده برای تضمین تس��هیلات بانکی نیس��ت. 
ولی در مورد مش��روط کردن دریافت تسهیلات بانکی به 
سپرده‎گذاری در بانک‎ها، مباحث فقهی مطرح است؛ زیرا 
احتمال ربا در این عملیات بانکی )یعنی مش��روط کردن 
پرداخت تس��هیلات ب��ه س��پرده‎گذاری در بانک(، دور از 
ذهن نیست. به هرحال، تحولات بعدی نشان می‎دهد که 
بانک مرکزی، تغییر موضع داده و با صدور بخشنامه مورد 
استناد، اسباب ممنوعیت کامل مسدود کردن سپرده‎های 
بانکی فراهم آمده اس��ت. ش��رح مطلب آنکه در روزهای 
پایانی سال 1400، دو رویداد بانکی، موضوع آزادی اراده 
در توافقات بین بانک و مشتری در مورد کاربرد »سپرده 

مس��دودی« به عنوان تضمین تسهیلات و تعهدات بانکی 
را تحت‎الشعاع قرار داده است:

* روی��داد اول؛ رس��انه‌ها در 21 اس��فندماه به نقل از 
»حسن درویش��یان«، رئیس دفتر بازرسی ویژه و نماینده 
ویژه رئیس‎جمهور فقید )که سابقا رئیس سازمان بازرسی 
کل کشور بوده است(، نامه مورخ 14-12-1400 مشارالیه 
به بانک مرکزی درخصوص ممنوعیت استفاده از »سپرده 
مس��دودی« برای تضمین تعهدات و تس��هیلات بانکی و 
دستور لغو یک بخش��نامه بانک مرکزی را منتشر کردند. 
او در ای��ن نام��ه اعلام ک��رده بود که بانک‎ها از »س��پرده 
مسدودی« به عنوان ترفندی )منظور همان راهکار است( 
ب��رای افزایش غیرقانونی س��ود مصوب تس��هیلات بانکی 
اس��تفاده می‎کنند و اینکه »برابر بررس��ی به عمل آمده، 
طرح و تجویز این موضوع، مستمس��کی برای عدم رعایت 
نرخ تسهیلات و دور زدن مقرره لازم‎الاجرای شورای پول 
و اعتبار در این زمینه ش��ده اس��ت، به نحوی که مشتری 
متقاضی تس��هیلات مجبور است جهت دریافت تسهیلات 
بانک��ی، درصدی از مبلغ وام که بانک مقرر می‎دارد )غالبا 
بی��ن 10 تا 20 درصد رقم تس��هیلات( را قبل از دریافت 
تس��هیلات تامی��ن و در بانک مذکور س��پرده‎گذاری )در 
موارد متعدد به صورت سپرده قرض‎الحسنه و بدون سود( 
توثیق و به نفع بانک مسدود نماید که در نتیجه آن و در 
عمل، ضمن تحمیل پرداخت اقساط بیشتر نسبت به مبلغ 
واقعی دریافتی، نرخ س��ود تسهیلات بیش از نرخ مصوب 

و تا 25 درصد و حتی بالاتر بر مردم تحمیل می‎گردد.«
نهایتا وی در نامه مورد اش��اره به بانک مرکزی دستور 
داده اس��ت: »هرگونه توافق یا اتخاذ تصمیم در کمیته‎ها 
و ارکان اعتب��اری و یا دس��تورات در قالب سیاس��ت‎ها و 
خط مش��ی‎های اعتباری که منجر به عدم رعایت عملی 
ب��ه مصوبه ش��ورای پول و اعتبار در زمین��ه حداکثر نرخ 
س��ود تس��هیلات از جمل��ه اخ��ذ وثیقه نق��دی در قبال 
پرداخت تس��هیلات که مغای��ر قواعد حقوقی می‎باش��د 
»ممنوع« ب��وده و علی هذا مق��رر فرمایید ضمن اصلاح 
فوری بخش��نامه مذکور و موارد مشابه در حد این معنای 
مراتب در قالب بخش��نامه‎ای لازم‎الاجرا به مدیران عامل 
کلیه بانک‎ها و موسس��ات اعتباری کش��ور ابلاغ تا از این 
روی��ه ناصواب جلوگیری و همچنی��ن در صورت تقاضای 
مش��تری، امکان بازیافت و تبدیل وثایق نقدی مسدودی 
قبلی در قالب س��پرده با س��ایر وثایق و تضمینات معتبر 
مورد قبول، فراهم و با اطلاع‎رس��انی لازم و ایجاد مس��یر 
دریافت وصول شکایات مردمی و انجام بازرسی نوبه‎ای بر 
حس��ن اجرای آن نظارت نموده و گزارش اقدامات انجام 
شده نیز تا تاریخ 21-12-1400 اعلام گردد.« در ابلاغیه 

مورد اشاره، توضیح یا استدلال حقوقی در مورد این ادعا 
که »اخذ وثیقه نقدی در قبال پرداخت تس��هیلات، مغایر 
با قواعد حقوقی می‎باش��د«، ارائه نشده است، ضمن آنکه 
تا به حال س��ابقه نداش��ته که یک بانک، مشتری را برای 

برخورداری از خدمات بانکی، »مجبور« کرده باشد.
* رویداد دوم؛ هم‌زمان با انتش��ار نامه مورخ 12-21-

1400 بازرس وقت ریاس��ت‌جمهوری، وب‎س��ایت بانک 
مرک��زی نیز با فاصله‌ای نس��بتا کوتاه و ب��دون کمترین 
اشاره به ابلاغیه دفتر بازرسی ریاست‌جمهوری )بخشنامه 
ش��ماره 375517/00 مورخ 23-12-1400( به بانک‌ها 
چنی��ن ابلاغ کرد: »هی��أت عامل بانک مرک��زی پس از 
برگزاری جلس��ات کارشناس��ی طی س��ه ماه گذشته در 
این بانک مقرر نمود: بلوکه نمودن بخش��ی از تس��هیلات 
اعطای��ی به مش��تریان در قالب انواع س��پرده‌ها توس��ط 
بانک‌ها و مؤسس��ات اعتباری غیربانکی ممنوع اس��ت. از 
تاریخ تصویب این مصوبه، اخذ هرگونه س��پرده به‌عنوان 
وثیقه نقدی به هر عنوان قبل و یا بعد از اعطای تسهیلات 
توسط بانک/مؤسسه اعتباری غیربانکی ممنوع است.« در 
اینکه مقررات انضباط��ی بانک مرکزی بر همه بانک‌های 
دولتی و خصوصی و مؤسسات اعتباری لازم‌الرعایه است، 
تردیدی نیس��ت. افزون بر آن، همه مدیران و کارشناسان 
بانکی بر این نکته بدیهی نیز آگاهی و تأکید دارند، اما از 
نظر تحلی��ل مبانی حقوق بانکی باید بدین موضوع توجه 
داشت که در بخشنامه مورداشاره، بانک مرکزی برخلاف 
بخش��نامه پیشین، »اخذ هرگونه س��پرده به‌عنوان وثیقه 
نق��دی به هر عنوان قب��ل و یا بعد از اعطای تس��هیلات 
توس��ط بانک/مؤسس��ه اعتباری غیربانکی« را »ممنوع« 
اعلام کرده است. با توجه به مصوبه قبلی، این ممنوعیت 
ذاتی نیس��ت؛ زیرا قبلا بانک مرک��زی، آن را مجاز اعلام 

کرده بوده است.
ام��ا از آنجایی که بانک مرک��زی در اطلاعیه خود اعلام 
کرده است که »هیأت عامل بانک مرکزی پس از برگزاری 
جلسات کارشناس��ی طی سه ماه گذشته« این تصمیم را 
گرفته اس��ت و با این جمله، اینکه دلیل صدور بخش��نامه 
مورد اش��اره، اجرای دس��تور مقام اجرایی یادشده بوده را 
تلویحا رد کرده اس��ت، پس انتظار می‎رود بانک مرکزی، 
موضوع اس��تفاده از »س��پرده مس��دودی« برای تضمین 
تس��هیلات بانکی را مجددا بررس��ی کارشناس��ی نماید و 
اعلام کند که مبنای شرعی، قانونی و حقوقی »ممنوعیت 
مس��دودنمودن س��پرده بانکی به‌عنوان وثیقه تس��هیلات 
بانکی« چیس��ت و براس��اس کدام منط��ق مدیریتی، یک 
فرآیند بانکی که قبلا مجاز بوده )مس��دودکردن س��پرده 
ب��رای تضمین تس��هیلات( به یکباره ممن��وع و غیرمجاز 

اعلام می‌ش��ود؟ از س��وی دیگر آی��ا س��پرده‌های بانکی 
به‌عنوان وثیقه تسهیلات در مقایسه با چک، سفته و انواع 
اموال منقول و غیرمنقول، بیشتر قابل‌اتکا نیست و بانک‌ها 
را از مشکلات فراوان برای مزایده و فروش وثایق تملیکی 
راحت نمی‌س��ازد؟ آی��ا می‌توان بدین‌گون��ه توافقات بین 
بانک‌ها و مش��تریان را محدود کرد و سپرده‌گذاران بانکی 

را از تصرف حقوقی در سپرده‌های‎شان محروم نمود؟
توصی��ه می‌کن��م بانک مرک��زی برای آگاهی‌بخش��ی 
عموم��ی در این زمینه، مقررات بن��د الف ماده 11 قانون 
بانک مرکزی مبنی بر آنکه »اصل در مذاکرات و مصوبات 
هی��أت عالی و س��ایر ارکان بانک مرک��زی، غیرمحرمانه 
بودن و انتش��ار عمومی آنهاس��ت. بان��ک مرکزی موظف 
اس��ت مش��روح مذاکرات و مصوبات هیأت عالی را نهایتا 
ت��ا 10 روز کاری پس از برگزاری جلس��ه از طریق پایگاه 
اطلاع‎رس��انی خود منتش��ر کند« را اجرا کند و مشروح 
مذاکرات هیأت عامل وقت بانک مرکزی در مورد مصوبه 

مورد اشاره را جهت اطلاع عموم منتشر نماید.
گفت��ار پایان��ی آنک��ه »عبدالناصر همت��ی«، وزیر امور 
اقتصادی و دارایی در همایش بانکداری اس�المی امسال 
در مورد استقلال بانک مرکزی گفت که »استقلال بانک 
مرکزی به معنای ناهماهنگی با دولت نیست؛ بلکه یعنی 
اینکه نظرات کارشناس��ی، مبنای تصمیم‌گیری در بانک 
مرکزی باش��د؛ در یک‌ سال و نیم گذشته اگر تصمیمات 
کارشناس��ی نبود و دستوری عمل می‌کردیم، ثبات ارزی 
ایجاد نمی‌شد.« براساس رویدادهای بانکی مورداشاره، به 
نظر می‌رسد مبنای صدور بخشنامه شماره 375517/00 
م��ورخ 23-12-1400 در واقع، اجرای دس��تور مقامات 
اجرای��ی اس��ت؛ در حالی که اجرای س��ریع دس��تورات 
مقامات اجرایی )مراجع غیرقضایی( قبل از بررسی دقیق 
کارشناس��ی آن، نشانه مثبتی از اس��تقلال بانک مرکزی 
نیست. پبشنهاد می‎کنم که برای زدودن ابهامات حقوقی 
و قانون��ی از ای��ن موضوع، بررس��ی کارشناس��ی مجدد 
بخش��نامه مورد اشاره در دس��تور کار بانک مرکزی قرار 
گرفته و با اس��تعلام نظر کارشناسی »شورای هماهنگی 
بانک‎های دولتی« و »کانون بانک‎ها و موسسات اعتباری 
خصوص��ی« مش��خص نمایند ک��ه آیا در ش��رایط فعلی، 
تاکید بر ممنوعیت اس��تفاده از »س��پرده مسدودی« به 
عن��وان وثیقه تس��هیلات، به نفع راحتی مردم و ش��بکه 
بانکی کش��ور است یا بر حجم مشکلات کنونی می‎افزاید 
و نی��از به تجدیدنظر دارد؟ ام��ور بانکی موردنیاز مردم را 
نباید با این‎گونه مصوبات، س��خت و پیچیده کرد. راحتی 
مردم برای برخورداری از خدمات بانکی، ش��رط اساس��ی 

پیشرفت صنعت بانکداری است.

سقف خرید روزانه از طریق دستگاه‎های کارتخوان اعلام 
شد. س��قف خرید روزانه از طریق دستگاه‌های کارتخوان با 
ی��ک کارت 50 میلیون تومان و ب��ا تمام کارت‌های هر فرد 
تا س��قف 200 میلیون تومان مجاز است و کنترل محدوده 
اعلام شده برعهده موسسه اعتباری صادرکننده کارت است. 
علاوه بر این، س��قف انجام تراکن��ش و عملیات انتقال وجه 
از طریق س��اتنا و پایا به صورت غیرحضوری 200 میلیون 
تومان و به صورت حضوری در ش��عب بانکی 400 میلیون 
تومان اس��ت. همچنین س��قف مبلغ انتقال ساتنا در شعب 

بانکی با ارائه مستندات، بدون محدودیت است.
براس��اس این گزارش و طبق اعلام بانک مرکزی، س��قف 
تراکنش‎ه��ای بانکی روزانه با توج��ه به نوع تراکنش متغیر 
است. انتقال وجه از طریق کارت به کارت، یکی از رایج‌ترین 
روش‌های پرداخت در جامعه امروز اس��ت، اما بانک مرکزی 
برای جلوگیری از پولشویی و سفته‌بازی، محدودیت‌هایی را 
در قالب س��قف کارت به کارت در نظر گرفته است. مبلغی 
که می‌توانید روزانه از طریق کارت به کارت انتقال دهید، به 
عوامل مختلفی از جمله ن��وع بانک، روش انتقال )از طریق 

گوشی، خودپرداز، اینترنت و...( و سیاست‌های بانک مرکزی 
بستگی دارد. محدودیت‌های انتقال وجه از طریق کارت به 
کارت، بسته به روش انجام تراکنش متفاوت است؛ به عنوان 
مثال، سقف انتقال وجه با استفاده از عابربانک با سقف انتقال 
وجه از طریق اپلیکیش��ن‌های موبایلی، متفاوت خواهد بود. 
براساس این دستورالعمل، تمامی بانک‌ها و موسسات مالی و 
اعتباری موظفند سقف روزانه انتقال وجه از طریق درگاه‌های 
اینترنتی خود را برای افراد حقیقی 100 میلیون ریال )10 
میلیون تومان( تعیی��ن کنند. همچنین برای افراد حقیقی 

فاقد پرونده مالیاتی، سقف ماهانه انتقال وجه اینترنتی یک 
میلیارد ریال )100 میلیون تومان( در نظر گرفته شده است.
این محدودیت‌ها ش��امل تمامی روش‌های انتقال وجه از 
جمله کارت به کارت اینترنتی می‌شود و به صورت یکسان 
برای همه بانک‌ها اعمال خواهد شد. انتقال وجه روزانه کارت 
ب��ه کارت در خودپردازها، موبایل بانک و اینترنت بانک، 10 
میلیون تومان و در نرم‌افزارهای پرداخت به 5 میلیون تومان 
می‌رسد. همچنین سقف خرید روزانه از طریق دستگاه‎های 
کارتخوان با یک کارت 50 میلیون تومان و با تمام کارت‌های 

هر فرد تا س��قف 200 میلیون تومان مجاز اس��ت و کنترل 
محدوده اعلام شده برعهده موسس��ه اعتباری صادرکننده 
کارت اس��ت. علاوه بر این، سقف انجام تراکنش و عملیات 
انتق��ال وجه از طریق س��اتنا و پایا ب��ه صورت غیرحضوری 
200 میلیون تومان و به صورت حضوری در ش��عب بانکی 
400 میلیون تومان است. همچنین سقف مبلغ انتقال ساتنا 
در شعب بانکی با ارائه مس��تندات، بدون محدودیت است. 
گفتنی است حداکثر برداشت وجه در خودپردازها برای هر 

کارت بانکی همانند گذشته 200 هزار تومان است.

دارندگان کارت بانکی بخوانند

سقف مجاز خرید با کارتخوان

بانک مرکزی و سپرده‎های مسدودی

بازاریابی اینستاگرامی در وقت اضافه!
اینستاگرام همیشه پلتفرمی محبوب در میان کاربران بوده که اتفاقا کلی طرفدار از میان بازاریاب‎ها هم دارد. 
خیلی‎ها خیال می‎کنند تولید محتوا و بازاریابی در این پلتفرم یکی از ساده‎ترین کارهای دنیاست. این در حالی 
است که یک نگاه دقیق‎تر به ماجرا آدم را با کلی چالش رنگارنگ رو به رو خواهد کرد. کسانی که این چالش‎ها 
را نمی‎بینند، خیلی زود دم به تله داده و در یک چشم به هم زدن اوضاع‎شان به هم خواهد ریخت. این در حالی 
است که یک بازاریاب باهوش اول از همه چالش‎های این عرصه را بررسی خواهد کرد. این دقیقا همان کاری است 
که ما در این بخش قصد انجامش را داریم. شما در این مقاله یاد می‎گیرید چطور از عهده سختی‎های بازاریابی 
در اینستاگرام برآیید. برای این کار اول از همه باید درکی درست از چالش‎های این حوزه داشته باشید. به همین 
خاطر ما کارمان را در هر بخش با بررسی یک چالش شروع خواهیم کرد. در خلال بررسی چالش موردنظر به...



فرصت ام��روز: پایش بخش حقیقی اقتصاد در مردادماه 1403 نش��ان 
می‎دهد که ش��اخص تولید شرکت‎های صنعتی بورسی در این ماه نسبت 
به ماه مشابه سال گذش��ته، کاهش 4 درصدی و شاخص فروش، افزایش 
5.3 درصدی را تجربه کرده‎اند. در مردادماه امسال همچنین شاخص تولید 
رش��ته فعالیت خودرو و قطعات نس��بت به ماه مش��ابه سال قبل، کاهش 
13.7 درصدی و ش��اخص فروش، افزایش 19.1 درصدی داشته است. در 
این میان، شاخص تولید و شاخص فروش رشته فعالیت فلزات پایه نسبت 
به ماه مش��ابه س��ال قبل، کاهش 3.2 درصدی و 7.5 درصدی و نس��بت 
به ماه قبل نیز ش��اخص تولید، کاهش 11.2 درصدی و ش��اخص فروش، 
افزایش 0.7 درصدی داش��ته است. در مردادماه 1403، نرخ رشد ماهیانه 
قیمت فعالیت‎های صنعتی بورس��ی، افزایش 0.4 درصدی داش��ته و رشد 
نقطه به نقطه با کاهش 2 واحد درصدی نسبت به ماه قبل، به 24 درصد 
رسیده است. میانگین سالیانه شاخص قیمت فعالیت‎های صنعتی بورسی 
در مردادماه امس��ال نس��بت به ماه قبل، 0.5 واحد درصد افزایش یافته و 

میزان 24.6 درصد افزایش را نشان می‎دهد.
طب��ق ارزیابی مرکز پژوهش‌‌‌های مجلس، در مردادماه امس��ال نس��بت‌‌‌ 
به مرداد س��ال گذش��ته از بین‌‌‌ 15 رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌ صنعتی‌‌‌ بورس��ی، پنج 
رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌ افزایش‌‌‌ در ش��اخص‌‌‌ تولید و 10 رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌ کاهش‌‌‌ در 
شاخص‌‌‌ تولید را تجربه‌‌‌ کرده‌‌‌اند. رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ تجهیزات برقی‌‌‌، لاستیک‌‌‌ 
و پلاس��تیک‌‌‌ و غذایی‌‌‌ و آشامیدنی‌‌‌ به‌‌‌جز قند و شکر، بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در 
افزایش‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ تولید و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ س��یمان، کاشی‌‌‌ و سرامیک و 
خودرو و قطعات نیز بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید داشته‌‌‌اند. 
همچنین‌‌‌ در مردادماه نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ تیرماه امس��ال، رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ دارو، 
محصولات فلزی‌‌‌ به‌‌‌جز ماشین‌‌‌آلات و تجهیزات و غذایی‌‌‌ و آشامیدنی‌‌‌ به‌‌‌جز 
قند و شکر، بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در افزایش‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ 
لاستیک‌‌‌ و پلاستیک، خودرو و قطعات و سایر کانی‌‌‌ غیر‌فلزی نیز بیشترین‌‌‌ 

سهم‌‌‌ را در کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید داشته‌‌‌اند.
رشد منفی صنعت کماکان ادامه دارد

رش��د منفی شاخص تولید و فروش بنگاه‎های صنعتی بورسی همچنان 
ادام��ه دارد و مش��کلات تامین م��واد اولیه و  ن��رخ ارز، تامین نقدینگی و 
محدودیت‌ه��ای تامین انرژی از مهمترین عواملی هس��تند که به کاهش 
تولید در بنگاه‎های صنعتی بورسی دامن زده‌‏‏ و موجب رشد منفی شاخص 
تولید اغلب رشته‌فعالیت‌‏‏های صنعتی شده است. گزارش مرکز پژوهش‌‌‌های 
مجلس از پایش بخش حقیقی اقتصاد در مردادماه 1403 نش��ان می‎دهد 
که ش��اخص تولید شرکت‎های صنعتی بورس��ی در این ماه‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه 
مش��ابه‌‌‌ س��ال قبل‌‌‌ با کاهش 4 درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌ با کاهش 8.6 
درصدی‌‌‌ مواجه‌‌‌ شده اس��ت‌‌‌. در مردادماه امسال نسبت به ماه مشابه سال 
قبل و از بین 15 رش��ته‌فعالیت صنعتی بورسی، پنج رشته‌فعالیت افزایش 
در شاخص تولید و 10 رشته‌فعالیت نیز کاهش در شاخص تولید را تجربه 
کرده‌‌‌اند. ش��اخص‌‌‌ فروش ش��رکت‌های‌‌‌ صنعتی‌‌‌ بورس��ی نیز‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه 
مش��ابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌ با افزایش 5.3 درصدی‌‌‌ و نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌ با افزایش 
5.2 درصدی‌‌‌ مواجه‌‌‌ ش��ده اس��ت‌‌‌. در مردادماه 1403 نسبت‌‌‌ به‌‌‌ مردادماه 
1402، هفت رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ افزایش‌‌‌ در شاخص‌‌‌ فروش و هشت رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ 

کاهش‌‌‌ در شاخص‌‌‌ فروش را تجربه کرده‌‌‌اند. همچنین در سه ‌ماه منتهی به 
مرداد 1403، رشد میانگین متحرک سه ‌ماهه شاخص تولید، کاهش 2.8 

درصدی و شاخص فروش، کاهش 0.7 درصدی را نشان می‌دهد.
تولید و فروش رشته فعالیت‌‌‌های صنعتی

آنطور که بازوی پژوهشی مجلس گزارش داده است، در مردادماه 1403 
نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل و از بین 15 رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ صنعتی‌‌‌ بورسی، 
پنج رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌ افزایش‌‌‌ در شاخص‌‌‌ تولید و 10 رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ کاهش‌‌‌ در 
شاخص‌‌‌ تولید را تجربه‌‌‌ کرده‌‌‌اند. رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ تجهیزات برقی‌‌‌، لاستیک‌‌‌ 
و پلاس��تیک‌‌‌ و غذایی‌‌‌ و آش��امیدنی‌‌‌ به‌‌‌جز قند و شکر بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در 
افزایش‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ تولید و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ س��یمان، کاشی‌‌‌ و سرامیک و 
خودرو و قطعات بیش��ترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در کاهش‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ تولید داشته‌‌‌اند. 
همچنین‌‌‌ طی‌‌‌ مردادماه 1403 نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌، رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ دارو، 
محصولات فلزی‌‌‌ به‌‌‌جز ماشین‌‌‌آلات و تجهیزات و غذایی‌‌‌ و آشامیدنی‌‌‌ به‌‌‌جز 
قند و شکر بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در افزایش‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ 
لاس��تیک‌‌‌ و پلاس��تیک، خودرو و قطعات و سایر کانی‌‌‌ غیر‌فلزی بیشترین‌‌‌ 

سهم‌‌‌ را در کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید داشته‌‌‌اند.
در مردادماه امس��ال از بین 15 رش��ته‌فعالیت صنعتی بورسی نسبت‌‌‌ به‌‌‌ 
ماه مش��ابه‌‌‌ س��ال قبل‌‌‌، هفت رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌ افزایش‌‌‌ در شاخص‌‌‌ فروش و 
هشت رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ کاهش‌‌‌ در شاخص‌‌‌ فروش داشته‌‌‌اند. رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ 
تجهیزات برقی‌‌‌، لاستیک‌‌‌ و پلاستیک‌‌‌ و خودرو و قطعات بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را 
در افزایش‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ کاشی‌‌‌ و سرامیک‌‌‌، سایر کانی‌‌‌ 
غیر‌فلزی‌‌‌ و س��یمان بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش داشته‌‌‌اند. 
همچنین‌‌‌ در این‌‌‌ ماه نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌، رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ محصولات فلزی‌‌‌ 
به‌‌‌جز ماش��ین‌‌‌آلات و تجهی��زات، تجهیزات برقی‌‌‌ و س��ایر کانی‌‌‌ غیر‌فلزی‌‌‌ 
بیش��ترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در افزایش‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ فروش و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ خودرو 
و قطعات، لاستیک‌‌‌ و پلاستیک و کاشی‌‌‌ و سرامیک، ‌‌‌بیشترین‌‌‌ سهم‌‌‌ را در 

کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش داشته‌‌‌ است‌‌‌.
وضعیت رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ شیمیایی‌‌‌ به‌‌‌جز دارو

در مردادماه 1403، ش��اخص‌‌‌ تولید رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ شیمیایی‌‌‌ به‌‌‌جز دارو، 
برمبنای‌‌‌ ش��رکت‌های‌‌‌ بورس��ی‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ س��ال قبل،‌‌‌ کاهش 9 
درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ کاهش‌‌‌ 7.7 درصدی‌‌‌ داشته‌‌‌ است‌‌‌. همچنین‌‌‌ 
ش��اخص‌‌‌ فروش آن نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ س��ال قبل‌‌‌، افزایش‌‌‌ 5 درصدی‌‌‌ و 
نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌، افزایش‌‌‌ 6 درصدی‌‌‌ داش��ته‌‌‌ اس��ت‌‌‌. نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ 
ش��اخص‌‌‌ تولید تم��ام زیربخش‌‌‌ها کاه��ش‌‌‌ و در مقابل،‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ فروش 
زیربخش‌‌‌های‌‌‌ متانول، پلاستیک‌‌‌ و لاستیک‌‌‌ مصنوعی ‌‌‌و کودها و ترکیبات 
نیتروژن‌دار افزایش‌‌‌ یافته‌‌‌ اس��ت‌‌‌. همچنین‌‌‌ نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌ 
ش��اخص‌‌‌ تولید تمام زیربخش‌‌‌ها کاهش‌‌‌ یافته و در مقابل‌‌‌، شاخص‌‌‌ فروش 
زیربخش‌‌‌های‌‌‌ س��ایر و پلاستیک‌‌‌ و لاستیک‌‌‌ مصنوعی‌‌‌ رشد مثبتی‌‌‌ داشته‌‌‌ 

است‌‌‌.
تولید و فروش رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ فلزات پایه

‌‌‌در مردادماه 1403، ش��اخص‌‌‌ تولید رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌ فلزات پایه‌‌‌ برمبنای‌‌‌ 
شرکت‌های‌‌‌ بورسی‌‌‌، نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌، کاهش‌‌‌ 3.2 درصدی‌‌‌ و 
نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ کاهش‌‌‌ 11.2 درصدی‌‌‌ داشته‌‌‌ است‌‌‌. همچنین‌‌‌ شاخص‌‌‌ 

فروش آن نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ س��ال قبل،‌‌‌ کاهش‌‌‌ 7.5 درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ 
به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ افزایش‌‌‌ 0.7 درصدی‌‌‌ داشته‌‌‌ است‌‌‌. نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ شاخص‌‌‌ 
تولید تحت‌‌‌تاثیر کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش زیربخش‌‌‌های‌‌‌ شمش‌‌‌ و سایر کاهش‌‌‌ 
یافته‌‌‌ است‌‌‌. همچنین‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌، شاخص‌‌‌ تولید و فروش 

تمام زیربخش‌‌‌ها به‌‌‌جز شاخص‌‌‌ تولید و فروش ورق کاهش‌‌‌ یافته‌‌‌ است‌‌‌.
رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ غذایی‌‌‌ و آشامیدنی‌‌‌ به‌‌‌جز قندوشکر

در مردادماه 1403، شاخص‌‌‌ تولید رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ غذایی‌‌‌ و آشامیدنی‌‌‌ به‌‌‌جز 
قند و شکر برمبنای‌‌‌ ش��رکت‌های‌‌‌ بورسی‌‌‌، نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل،‌‌‌ 
افزایش‌‌‌ 3.1 درصدی‌‌‌ و نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ افزایش‌‌‌ 3.4 درصدی‌‌‌ داش��ته‌‌‌ 
است‌‌‌. همچنین‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش آن نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل،‌‌‌ افزایش‌‌‌ 
2 درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ افزایش‌‌‌ 1.6 درصدی‌‌‌ داشته‌‌‌ است‌‌‌. نسبت‌‌‌ 
به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ تولید زیربخش‌‌‌های‌‌‌ سایر و روغنی‌‌‌ها افزایش‌‌‌ یافته‌‌‌ و 
نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید و فروش تمام زیربخش‌‌‌ها به‌‌‌جز 

»لبنیات« افزایش‌‌‌ یافته‌‌‌ است‌‌‌.
شاخص تولید و فروش رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ دارو

در مردادماه 1403، شاخص‌‌‌ تولید رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌ دارو برمبنای‌‌‌ شرکت‌های‌‌‌ 
بورسی‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل،‌‌‌ کاهش‌‌‌ 12 درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه 
قبل،‌‌‌ افزایش‌‌‌ 8.7 درصدی‌‌‌ داشته‌‌‌ است‌‌‌. همچنین‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش آن نسبت‌‌‌ 
به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌، کاهش‌‌‌ 4.2 درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌، افزایش‌‌‌ 
9.5 درصدی‌‌‌ داش��ته‌‌‌ اس��ت‌‌‌. نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ تولید و فروش 
زیربخش‌‌‌های‌‌‌ اصلی‌‌‌ افزایش‌‌‌ یافته‌‌‌ است‌‌‌. نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل هم‌‌‌ 

شاخص‌‌‌ تولید و فروش زیربخش‌‌‌های‌‌‌ اصلی‌‌‌ کاهش‌‌‌ یافته‌‌‌ است‌‌‌.
تولید و فروش شرکت‌های‌‌‌ معدنی‌‌‌ بورسی‌‌‌

در مردادماه 1403، شاخص‌‌‌ تولید شرکت‌های‌‌‌ معدنی‌‌‌ بورسی‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ 
ماه مش��ابه‌‌‌ س��ال قبل‌‌‌ با کاهش‌‌‌ 8 درصدی‌‌‌ و نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌ با افزایش‌‌‌ 
6.8 درصدی‌‌‌ مواجه‌‌‌ ش��ده اس��ت. همچنین‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ فروش شرکت‌های‌‌‌ 
معدنی‌‌‌ بورسی‌‌‌ نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ سال قبل‌‌‌ با کاهش‌‌‌ 17.4 درصدی‌‌‌ و 
نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌ با افزایش‌‌‌ 18.3 درصدی‌‌‌ مواجه‌‌‌ ش��ده است‌‌‌. نسبت‌‌‌ به‌‌‌ 
ماه قبل،‌‌‌ ش��اخص‌‌‌ تولید زیربخش‌‌‌های‌‌‌ کنسانتره و سایر و شاخص‌‌‌ فروش 
زیربخش‌‌‌های ‌‌‌کنس��انتره و گندله‌‌‌ افزایش‌‌‌ یافته‌‌‌ است‌‌‌. نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه مشابه‌‌‌ 
سال قبل،‌‌‌ کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ تولید زیربخش‌‌‌های‌‌‌ گندله‌‌‌ و سایر موجب‌‌‌ کاهش‌‌‌ 
ش��اخص‌‌‌ تولید و کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش زیربخش‌‌‌ کنسانتره و سایر باعث‌‌‌ 

کاهش‌‌‌ شاخص‌‌‌ فروش شده است.
شاخص‌‌‌ قیمت‌‌‌ فعالیت‌‌‌های‌‌‌ صنعتی‌‌‌ بورسی‌‌‌

در مردادماه 1403، نرخ رشد ماهانه قیمت‌‌‌ فعالیت‌‌‌های‌‌‌ صنعتی‌‌‌ بورسی،‌‌‌ 
افزایش‌‌‌ 0.4 درصدی‌‌‌ داشته‌‌‌ و‌‌‌ رشد نقطه‌‌‌به‌‌‌نقطه‌‌‌ با کاهش 2 واحد درصدی‌‌‌ 
نس��بت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل‌‌‌، به 24 درصد رسیده اس��ت‌‌‌. میانگین سالانه‌‌‌ شاخص‌‌‌ 
قیمت‌‌‌ نیز در مردادماه 1403 نسبت‌‌‌ به‌‌‌ ماه قبل،‌‌‌ 0.5 واحد ‌درصد کاهش‌‌‌ 
داش��ته‌‌‌ و میزان ‌24.6 درصد افزایش‌‌‌ را نش��ان می‌دهد. بررس��ی‌‌‌ شاخص‌‌‌ 
قیمت‌‌‌ رش��ته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ بورسی‌‌‌ نش��ان می‌دهد که در مردادماه 1403، 
رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ سیمان و محصولات فلزی‌‌‌ به‌‌‌جز ماشین‌‌‌آلات و تجهیزات، 
بالاترین‌‌‌ نرخ رش��د ماهانه‌‌‌ و رشته‌‌‌فعالیت‌‌‌های‌‌‌ س��یمان و کک‌‌‌ و پالایش،‌‌‌ 

بالاترین‌‌‌ نرخ رشد نقطه‌‌‌به‌‌‌نقطه‌‌‌ را تجربه‌‌‌ کرده‌اند.

رشد منفی شاخص تولید و فروش بنگاه‎های صنعتی بورسی ادامه دارد

سرعتگیرهای تولید صنعتی

بررسی‌ها نش��ان می‌دهد سهم مسکن از تورم ماهانه دهک اول در یک 
س��ال اخیر اکثرا بیشتر از سهم مسکن از تورم ماهانه دهک دهم بوده؛ تا 
جایی که در بهمن سال گذشته، این آمار برای دهک اول به بیش از 250 
درصد رس��یده است. به گزارش »اکوایران« و براساس داده‎های مرکز آمار، 
تورم ماهانه در ش��هریورماه به 1.74 درصد رسیده است؛ یعنی مردم برای 
خرید یک س��بد یکس��ان از کالا و خدمات مصرفی در شهریورماه، 1.74 
درصد بیش��تر از مردادماه هزینه کرده‌اند. ت��ورم ماهانه خانوارهای دهک 
اول هزینه‌ای 1.87 درصد و دهک دهم 1.63 درصد بوده اس��ت. اگر تمام 
خانوارهای کشور به ترتیب میزان هزینه از کمترین به بیشترین مرتب شوند 
و ه��ر 10 درصد آنها در یک گ��روه قرار گیرند، دهک‌های هزینه‌ای ایجاد 
می‌شوند. به این ترتیب، دهک اول شامل 10 درصد از فقیرترین خانوارها 
در جامعه و دهک دهم شامل 10 درصد از ثروتمندترین آنهاست. مسکن 
به عنوان یکی از اساس��ی‌ترین نیازهای بشر، همواره نقش تعیین‌کننده‌ای 
در کیفیت زندگی و رفاه افراد داش��ته اس��ت. همچنین مس��کن به دلیل 
ماهیت خود، قابلیت جانش��ینی با کالاهای دیگر را ندارد و نهایتا می‌توان 
به خانه‌های کوچک‌تر و در مناطق ارزان‌تر نقل مکان کرد. بیشترین سهم 
از تورم ماهانه خانوارها متعلق به مسکن است. طبق آخرین گزارش مرکز 
آمار، حدود 40 درصد از س��بد مصرفی خانوارهای دهک اول و حدود 33 

درصد از سبد مصرفی خانوارهای دهک دهم را مسکن تشکیل می‌دهد.
س��هم گروه »مسکن، آب، برق، گاز و سایر س��وخت‌ها« از تورم ماهانه 
کشور در شهریورماه برابر با 0.99 واحد درصد بوده است. به عبارت دیگر، 
اگر از تورم این گروه صرف نظر شود، تورم ماهانه کشور 0.99 واحد درصد 
کمتر و برابر با 0.75 درصد می‌شد. سهم تورم آب، برق و سایر سوخت‌ها 
از تورم این گروه بسیار کمتر از تورم مسکن است. بخش مسکن نیز شامل 
زیرگروه‌های اجاره و خدمات مسکونی می‌شود که عمده تورم آن بر دوش 
اجاره مس��کن است. اگر بخواهیم این مس��ئله را ساده‌تر کنیم، تقریبا 57 
درصد از تورم ماهانه کل کش��ور در شهریورماه به دلیل تورم مسکن بوده 
است. سهم مسکن از تورم ماهانه خانوارهای دهک اول 57.8 درصد و برای 

خانوارهای دهک دهم 55.2 درصد بوده است.

در یک سال گذشته، سهم مسکن از تورم ماهانه دهک‌های اول و دهم، 
نوس��ان‌های بسیاری داشته اس��ت؛ به طوری که در مهرماه سال گذشته، 
سهم مسکن از تورم ماهانه دهک اول 71.5 درصد بوده و در آذرماه سهم 
آن ب��ه 28.3 درصد رس��یده و کمترین مقدار خود را در یک س��ال اخیر 
تجربه کرده است. سهم مسکن از تورم ماهانه دهک دهم نیز 57.7 درصد 
بالاترین مقدار خود در آبان سال گذشته به 32.3 درصد در دی ماه رسیده 
است. دلیل این نوسانات ممکن است به دلیل تغییرات سهم گروه‌های دیگر 
از تورم ماهانه بوده باشد؛ به عنوان مثال، تورم ماهانه دهک اول در بهمن 
ماه 1402 برابر با 0.38 درصد و سهم مسکن از تورم ماهانه این دهک برابر 
با 0.98 واحد درصد بوده اس��ت. همانطور که مش��اهده می‌شود، سهم آن 
بیشتر از تورم ماهانه کل است. به عبارت دیگر، سهم گروه مسکن از تورم 
ماهانه دهک اول حدود 258 درصد بوده است. دلیل اصلی آن، منفی بودن 
سهم گروه‌های دیگر از تورم ماهانه بوده است. به عبارت دیگر، قیمت برخی 
اقلام مصرفی خانوارهای دهک اول در بهمن ماه 1402 نسبت به دی ماه 
ارزان‌تر شده و باعث شده‌اند تا تورم ماهانه کل دهک اول پایین بیاید. ولی 
تورم ماهانه گروه مسکن باعث افزایش تورم ماهانه کل شده است. در واقع، 
اگر از سهم مسکن از تورم ماهانه خانوارهای دهک اول در بهمن ماه 1402 
صرف نظر کنیم، تورم ماهانه این دهک برابر با منفی 0.6 درصد می‌شده و 
مردم برای یک سبد یکسان از کالا و خدمات مصرفی )به جز مسکن( در 

بهمن ماه، 0.6 درصد کمتر از دی ماه هزینه می‌کرده‌اند.
س��هم مسکن از تورم ماهانه دهک اول در آذرماه 1402 کمترین مقدار 
خود در یک س��ال اخیر با 28.3 درصد تجربه کرده است. دلیل اصلی آن 
می‌تواند به افزایش س��هم اقلام دیگر، به ویژه خوراکی از تورم ماهانه بوده 
باشد. در این ماه تورم گروه خوراکی از غیرخوراکی بیشتر بوده و به همین 
دلیل فش��ار تورمی بیشتر از سوی اقلام خوراکی بوده است. سهم مسکن 
از ت��ورم ماهانه دهک دهم در آبان ماه 1402 بیش��ترین مقدار خود را با 
57.7 درصد ثبت کرده اس��ت. از دلایل آن می‌توان به بیش��تر بودن تورم 
گروه غیرخوراکی از خوراکی اش��اره کرد. به همین جهت، فشار تورمی در 
این ماه بیشتر از س��وی اقلام غیرخوراکی بوده است. همچنین بررسی‌ها 

نش��ان می‌دهد با افزایش دهک، فشار تورمی از جهت اقلام غیرخوراکی و 
خدمات بیشتر می‌شود. از طرفی، سهم مسکن از تورم ماهانه دهک دهم در 
فروردین ماه امسال کمترین مقدار خود را در 20.6 درصد ثبت کرده است. 
دلی��ل اصلی آن می‌تواند بالاتر بودن س��هم باقی اقلام از تورم ماهانه بوده 
باشد؛ چراکه س��هم اقلام خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها و حمل و نقل از تورم 
ماهانه این دهک، بیشتر از سهم مسکن بوده و بار تورم بیشتر بر دوش این 
اقلام بوده است. از ابتدای سال 1403 تاکنون، سهم مسکن از تورم ماهانه 
دهک اول و دهم، سیری صعودی داشته است. این اتفاق می‌تواند به دلیل 
فصل جابه‎جایی و افزایش اجاره بوده باشد که باعث شده سهم بیشتری را 

از تورم ماهانه خانوارها به خود اختصاص دهد.
گفتنی است مسکن به عنوان یکی از نیازهای مردم در دولت‌های مختلف 
مورد توجه قرار گرفته اس��ت. دولت نهم و دهم در قالب ساخت »مسکن 
مهر«، تلاش خود را برای حل مشکلات حوزه مسکن به کار گرفت. دولت 
یازدهم و دوازدهم نیز »مسکن ملی« را در دستور کار خود قرار داد و این 
روند در دولت سیزدهم در قالب »نهضت ملی مسکن« ادامه یافت. در قالب 
»نهضت ملی مس��کن«، بیش از 5 میلیون نفر ثبت‌ن��ام کردند و در حال 
حاضر دولت به بیش از یک چهارهم جمعیت کشور، تعهداتی در چارچوب 
این طرح داده اس��ت. به زعم کارشناس��ان، نیاز اس��ت دولت چهاردهم به 
تعهداتی که به مردم در چارچوب »نهضت ملی مس��کن« داده شده است، 
عمل کند تا زمینه بی‌اعتمادی مردم به دولت فراهم نشود. از نظر بسیاری، 
عمل به تعهدات دولت در حوزه مس��کن در گروی همکاری شبکه بانکی 
کشور است و در غیر این صورت، افزایش عرضه مسکن اتفاق نخواهد افتاد. 
براساس آمارها حدود یک چهارم جمعیت کشور که رقم پایینی نیست، در 
»نهضت ملی مسکن« ثبت‌نام کرده‌اند. حاکمیت به این افراد تعهداتی داده 
اس��ت که باید مدنظر باشد و در راستای عمل به این تعهدات، برنامه‌های 
لازم پیش‌بینی شود. بنابراین تکمیل »نهضت ملی مسکن«، عرضه زمین 
به مردم برای ساخت مسکن و مشارکت در جهش تولید مسکن و از همه 
مهمتر، پرداخت تسهیلات ساخت مسکن به مردم باید در صدر اولویت‌های 

دولت قرار گیرد.

سهم مسکن از تورم ماهانه در یک سال گذشته بررسی شد

تورم ماهانه شهریور بر دوش مسکن

نگــــاه

پوتین چگونه نفوذش را به بیخ گوش آمریکا رساند‌؟
جاسوسی با چاشنی تبر یخی

در حالی که تنش‌ها میان روسیه و آمریکا تشدید شده، گزارش‌ها از فعالیت‌های 
جاسوسی روسیه در مکزیک حکایت دارند، تلاشی جدید و نگران‌کننده که یادآور 
رقابت‌های دوران جنگ س��رد میان این دو ابرقدرت اس��ت. مقامات آمریکایی و 
افسران اطلاعاتی سابق این کشور مدعی شده‌اند که سرویس‌های اطلاعاتی روسیه 
در حال محکم‌کردن جای پای خود در مکزیک برای عملیات‌های جاسوسی علیه 
ایالات متحده هس��تند؛ رویکردی که بازگشت به تاکتیک‌های دوران جنگ سرد 
به شمار می‌رود و حالا توسط رژیمی انجام گرفته که به طور فزاینده‌ای تهاجمی 
شده است. به گزارش »ان‌بی‌سی نیوز«، روسیه طی سال‌های اخیر تعداد زیادی از 
پرسنل خود را به کارکنان سفارتش در مکزیکوسیتی اضافه کرده، حتی با وجود 
اینکه مس��کو تنها روابط تجاری محدودی با این کش��ور دارد. مقامات آمریکایی 
می‌گویند این روند نگران‌کننده بوده و معتقدند که افزایش حضور روس‌ها با هدف 
تقویت عملیات‌های اطلاعاتی کرملین علیه ایالات متحده و همچنین تلاش‌های 
تبلیغاتی برای تضعیف واشنگتن و اوکراین صورت می‌گیرد. یک مقام آمریکایی به 
شبکه خبری »ان‌بی‌سی« گفت که دولت بایدن این مسئله را با دولت مکزیک در 
میان گذاشته است. این مقام اظهار داشت که »روسیه واقعا برای گسترش حضور 

خود در مکزیک سرمایه‌گذاری کرده است.«
»ویلیام برنز«، مدیر س��ازمان اطلاعاتی س��ی‌آی‌ایِ در اوایل این ماه گفت که 
آژانس او و دولت آمریکا شدیدا بر افزایش نفوذ روسیه در مکزیک متمرکز هستند. 
او گفت که این مس��ئله تا حدودی نتیجه اخراج جاسوسان روس از پایتخت‌های 
خارجی پس از حمله تمام‌عیار مسکو به اوکراین است. »برنز« توضیح داد: »بخشی 
از این مس��ئله به این دلیل بوده که تعداد زیادی از افس��ران اطلاعاتی روسیه از 
اروپا اخراج شده‌اند. بنابراین آنها به دنبال مکان‌هایی برای فعالیت می‌گردند، اما 

ما شدیدا روی این موضوع تمرکز کرده‌ایم.«
اقدام��ات روس��یه در مکزیک نش��ان‌دهنده موضع تهاجمی‌تر س��رویس‌های 
اطلاعات��ی این کش��ور در چندین جبهه اس��ت. ب��ه گفته مقام��ات آمریکایی و 
اروپای��ی، کرملین به دنبال خاموش‌س��اختن منتقدان خود در خارج از کش��ور، 
تضعیف حمایت از اوکراین و تضعیف دموکراس��ی‌های غربی اس��ت. این رویکرد 
ش��امل خرابکاری یا تلاش برای خرابکاری در اروپا، حملات س��ایبری بی‌وقفه و 
کمپین‌های عظیم نش��ر اطلاعات نادرس��ت در س��طح جهانی بوده است. »پاول 
کولب«، افس��ر س��ابق عملیات سیا که 25 سال در این س��ازمان فعالیت داشته 
و در کش��ورهایی مانند روس��یه و بالکان خدمت کرده است، گفت: »آنها اکنون 
حاضرند خطرات بس��یار بیش��تری را بپذیرند، چیزی که شاید بلافاصله پس از 
جنگ سرد تحملش را نداشتند.« ژنرال »گِلنِ وَن‌هِرک«، رئیس فرماندهی شمالی 
ایالات متحده در مارس 2022 به کمیته خدمات مس��لح سنای آمریکا گفت که 
س��رویس اطلاعات نظامی روسیه )جی‌آریو( حضور گسترده‌ای در مکزیک دارد. 
»ون‌هرک« گفت: »می‌توانم اش��اره کنم که بزرگ‌ترین تعداد اعضای جی‌آریو در 
جهان هم‌اکنون در مکزیک مس��تقرند. آنها پرسنل اطلاعاتی روسیه هستند و با 
دقت، فرصت‌های خود برای نفوذ به ایالات متحده را بررس��ی می‌کنند.« از زمان 
اظهارنظرهای »ون‌هرک« که اندکی پس از آغاز تهاجم گسترده روسیه به اوکراین 
مطرح ش��د، روسیه همچنان به گس��ترش حضور خود در سفارت مکزیکوسیتی 
ادامه داده و از مقامات مکزیکی اعتبار‌نامه دریافت کرده است. در پاسخ به اظهارات 
»ون‌هرک« اما »آندرس مانوئل لوپز اوبرادور«، رئیس‌جمهور مکزیک گفت که از 
این موضوع اطلاعی ندارد و مکزیک را »کشوری آزاد، مستقل و دارای حاکمیت« 
توصیف کرد. با وجود اینکه مکزیک طی دهه‌ها روابط تجاری گسترده‌ای با ایالات 
متحده برقرار کرده، همواره سعی داشته از هم‌راستایی کامل با سیاست خارجی 
واشنگتن اجتناب ورزد و روابط دوستانه خود با روسیه و کوبا را حفظ کرده است.
براس��اس این گزارش، جاسوسان روسیه و مخبران آمریکایی آنها، تاریخچه‌ای 
طولانی در مکزیک دارند. کرملین در س��ال 1940 میلادی، »لئون تروتسکی«، 
یکی از رهبران انقلابی و ایدئولوگ‌های کمونیس��ت خ��ود را که پس از اختلاف 
با »جوزف اس��تالین« از قدرت برکنار ش��ده بود، ردیابی کرد. »تروتس��کی« که 
زمانی انتظار می‌رفت جانش��ین »ولادیمیر لنین« به عنوان رهبر اتحاد جماهیر 
ش��وروی ش��ود، به خفا رفته و از کشوری به کش��ور دیگر نقل مکان کرده بود تا 
اینکه نهایتا در مکزیک س��کنی گزید، اما در 20 آگوس��ت 1940، »تروتسکی« 
به یک کمونیست اسپانیایی که فکر می‌کرد دوستش است، اجازه داد وارد دفتر 
خصوصی‎اش ش��ود. این بازدیدکننده، یعن��ی »رامون مرکادر« یک تبر یخی زیر 
کت خود پنهان کرده بود و با آن به »تروتسکی« حمله کرد. »تروتسکی« روز بعد 
بر اثر جراحاتش جان باخت. »جان س��یفر« که 28 سال در سرویس مخفی سیا 
کار کرده، گفت که روسیه همیشه به آمریکایی‌هایی که برای جاسوسی داوطلب 
می‌ش��دند، توصیه می‌کرد به مکزیک سفر کنند. »سیفر« گفت: »دهه‌هاست که 
اگر آمریکایی‌ها برای جاسوس��ی به مسکو پیش��نهاد همکاری می‌دادند، به آنها 
گفته می‌شد به مکزیکوس��یتی بروند. محیط برای فعالیت اطلاعاتی روس‌ها در 
ایالات متحده بس��یار دش��وار اس��ت.« برخلاف ایالات متحده که در آن روس‌ها 
تحت نظارت شدید اف‌بی‌آی قرار دارند و کنسولگری‌های روسیه تعطیل شده‌اند، 
مکزیک محیطی کم‌خطر و مناسب برای فعالیت‌های روسیه به شمار می‌رود. به 
گفته مقامات اطلاعاتی سابق، روسیه از این شرایط برای نظارت بر مأموران خود 
در آمریکا و انجام سایر عملیات‌ها استفاده می‌کند. »داگلاس لاندون«، افسر ارشد 
بازنشسته سیا و نویسنده کتاب »خاطرات جذب‌کننده« گفت: »این محیط بسیار 
مناسبی برای فعالیت روس‌ها بوده و منطقی است که آنها با چنین تعداد زیادی 
در آنجا حضور دارند.« در دهه 1970 میلادی، »کریس��توفر بویس«، دانشجوی 
کالجی که در شرکت هوافضای TRW در حومه ثروتمند لس‌آنجلس کار می‌کرد 
و دوس��ت دبیرستانی‎اش »اندرو دالتون لی« به جرم ارائه اسرار ماهواره‌ای آمریکا 
به ش��وروی محکوم ش��دند. طی دو سال، »لی« به مکزیکوسیتی سفر می‌کرد تا 
اطلاعات طبقه‌بندی‌شده را به مأموران سفارت شوروی تحویل دهد و پول خود و 
»بویس« را بگیرد. پرونده آنها، موضوع یک کتاب و یک فیلم هالیوودی معروف با 

نام »فالکون و مرد برفی« شد.
روس‌ها احتم��الا از نزدیکی مکزیک به آمریکا و همچنین امنیت نس��بی آن 
در براب��ر نظارت نهادهای قانونی ایالات متحده سوءاس��تفاده کرده تا از مأموران 
آمریکایی خود و افس��ران اطلاعاتی روس��ی که تحت پوش��ش عمیق در ایالات 
متحده فعال هس��تند، حمایت کنند. »لاندون« و دیگر افسران سابق سیا گفتند 
که یک مأم��ور آمریکایی که برای اطلاعات روس��یه کار می‌کند، می‌تواند مرتبا 
از م��رز آمری��کا و مکزیک عبور کرده و با مأموران روس��ی ملاق��ات کند تا پول 
بگیرد، به‌روزرسانی شود، منابع جدید دریافت کند و در روش‌های ارتباطی یا سایر 
مهارت‌های جاسوس��ی آموزش ببیند. افسران سابق اطلاعاتی همچنین افزودند 
که روس��یه می‌تواند از نزدیکی مکزیک برای هدف قرار دادن دش��منان سیاسی 
»پوتین« در داخل آمریکا نیز استفاده کند. »لاندون« گفت که بعید است روس‌ها 
علاقه‌ای به استفاده از مرز جنوبی برای نفوذ غیرقانونی به ایالات متحده از طریق 
مهاجران داشته باشند. به گفته او، »آنها می‌خواهند هر سفری قانونی و تمیز به 
نظر برسد و جلب توجه نکند.« با این حال، آژانس‌های اطلاعاتی روسیه می‌توانند 
در صورت لزوم و با پذیرش خطرات بیشتر، با شبکه‌های جنایی فراملی همکاری 
کنند. برخی از مأموران اطلاعاتی سابق معتقدند که این همکاری‌ها ممکن است 
در برخ��ی مأموریت‌ه��ای خاص روس‌ها مفید باش��د. یک��ی از وظایف جی‌آریو، 
س��رویس اطلاعات نظامی روس��یه، آماده‌س��ازی برای عملیات‌ه��ای خرابکاری 
احتمال��ی در صورت وقوع جنگ با ایالات متحده اس��ت. مکزیک می‌تواند پایگاه 
عملی مناسبی برای چنین طرح‌های احتمالی باشد. »کولب« همچنین گفت که 
وجود پایگاه بزرگ جاسوس��ی روسیه در مکزیک می‌تواند ابزاری تبلیغاتی باشد 
تا در توانمندی‌های مسکو بزرگ‌نمایی کرده و در عین حال، این تصور را تقویت 

کند که مرز جنوبی آمریکا با مکزیک، از کنترل خارج است.
مقامات آمریکایی همچنین نگران تلاش‌های روس��یه برای دس��تکاری فضای 
اطلاعاتی در مکزیک هس��تند. روس��یه به دنبال کاهش حمایت‌های بین‌المللی 
از اوکراین و دامن‌زدن به اختلافات اجتماعی در مکزیک اس��ت. در این راس��تا، 
روس��یه رس��انه دولتی »آرتی« را در مکزیک گس��ترش داده و کمپین تبلیغاتی 
گس��ترده‌ای برای این ش��بکه به راه انداخته است. در ماه آوریل، سفیر روسیه در 
مکزیک یک گزارش جعلی از رسانه‌های دولتی روسیه منتشر کرد که مدعی بود 
ایالات متحده اعضای کارتل‌های مواد مخدر از مکزیک و کلمبیا را برای اعزام به 
جنگ در اوکراین استخدام کرده است. این گزارش بی‌اساس در برخی رسانه‌های 

مکزیک نیز بازتاب پیدا کرد.
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فرصت امروز: بازار ارز و طلا در هفته گذش��ته سبزپوش شدند و قیمت 
طلای داخلی با اهرم همزمان اونس طلا و دلار، رشد بیشتری را ثبت کرد. 
با شروع فصل پاییز، بازار ارز و طلا سبزپوش شدند و قیمت‌ها در این هفته 
در بازار ارز و طلا، روند صعودی داشتند. اونس جهانی طلا که مدت‎هاست 
روند صعودی به خود گرفته اس��ت، در معاملات هفته گذشته با همراهی 
دلار تهران، هفته سبزی را برای بازار طلا رقم زد. در پایان هفته گذشته، 
ف��درال رزرو آمری��کا نرخ بهره را نیم درصد کاه��ش داد که باعث کاهش 
هزینه فرصت نگهداری طلا ش��د. از سوی دیگر، میزان تنش‌ها در منطقه 
خاورمیانه پس از حمله رژیم صهیونیستی به لبنان تشدید شد که تمامی 
این موارد به نفع طلا عمل کرد و باعث ثبت قله جدیدی برای اونس جهانی 
طلا در این هفته ش��د. در نتیجه، رشد 3.16 درصدی بهای اونس طلا در 
این هفته‌ در کنار افزایش 1.35 درصدی قیمت دلار تهران، شرایط بهتری 
را برای بازار طلا و س��که رقم زد. قیمت فل��ز زرد در حالی در پایان هفته 
گذشته به سطح 2670 دلار در هر اونس رسید که این رقم، بالاترین سطح 
قیمتی تاریخ این فلز گران‌بها محس��وب می‌شود. این سقف‎شکنی قیمت 
طلا عمدتا از عوامل متعددی مانند تنش‌های ژئوپلیتیکی، عدم اطمینان 

اقتصادی و خرید دارایی‌های امن نشأت می‌گیرد.
بدین ترتیب، با ادامه رکوردش��کنی اونس جهانی ط�ال، بازار ارز و طلا 
س��بزپوش شدند. البته اقلام کوچک‎تر طلا در این هفته، بازدهی بیشتری 
را کسب کرده‌اند. سکه یک گرمی با افزایش 6.8 درصدی در هفته نخست 
مهرماه، رکورددار کس��ب بازدهی شد. سکه امامی هم به عنوان گران‎ترین 
عض��و بازار ط�ال در این هفته، کمترین میزان بازدهی را کس��ب کرد و با 
افزایش 3.84 درصدی، حباب آن در کانال 18 درصدی باقی ماند. به نظر 
می‌رسد حراج سکه بانک مرکزی و جذب سرمایه‌های خرد به صندوق‎های 
طلای بورسی، در حرکت آرام‌تر سکه امامی نسبت به سایر اقلام طلا موثر 

بوده است.
پیشتازی سکه گرمی در آغاز پاییز

ب��ازار ارز و طلا در این هفته س��بزپوش ش��دند و ط�الی داخل با اهرم 
همزمان اونس طلا و دلار رشد بیشتری را ثبت کرد. به گزارش »اکوایران«، 
بازار ارز و طلا با شروع فصل پاییز سبزپوش شدند و قیمت‌ها در این هفته 
در بازار ارز و طلا روند صعودی داش��ته‎اند. اونس طلا که مدت‎هاست روند 
صعودی به خود گرفته است در هفته گذشته با همراهی دلار تهران، هفته 
س��بزی را برای بازار طلا رقم زد. قیمت دلار تهران در ش��هریورماه امسال 
رنج بود و بهای دلار در آخرین ماه از فصل تابس��تان و همزمان با استقرار 
کابینه دولت چهاردهم در کانال 59 هزار تومان حبس شده بود. در نهایت 
با شروع مهرماه تتر و درهم از ماتریکس خارج شدند و دلار را با خود بالا 
کش��یدند. تتر که در ش��بانه‌روز به طور پیوس��ته قابل معامله است از 25 
شهریورماه بالاتر از دلار تهران معامله شده و در این هفته اختلاف خود را 
با دلار تهران افزایش داده و به همین خاطر بازدهی بیشتری را نسبت به 

دلار و‌ درهم رقم زده است.
درهم نیز همواره نقش تعیین‎کننده در قیمت فردایی دلار داشته است، 

معامله‎گ��ران درهم، معامله‎گران بنیادی بازار ارز هس��تند و معامله‎گران با 
مقایس��ه نرخ دلاری درهم و دلار ته��ران، درباره نرخ دلار فردایی تصمیم 
می‌گیرند. در میانه هفته گذشته )دوشنبه( حباب درهم به محدوده 629 
تومان رس��ید که بیشترین س��طح حباب درهم از 18 فروردین ماه است، 
پس از آن در روز سه شنبه دلار تهران در محدوده 60 هزار و 500 تومان 
معامله ش��د و در پایان هفته روی مرز 60 هزار تومانی ایس��تاد. بررس��ی 
روند حباب درهم نش��ان می‌دهد که حباب درهم در شش ماه گذشته در 
محدوده 19 تومان قرار داشته ولی پس از آن هرچه بازه‌های زمانی کوتاه‌تر 
و نزدیک به حال بررسی شده، حباب آن افزایش یافته است؛ به طوری که 
میانگین حباب درهم در بازه هفتگی به 477 تومان رسیده است که نشانه 
مطلوبی برای بازار ارز نیست. میانگین حباب درهم در بازه سه ماهه و شش 
ماهه نشان می‌دهد که محدوده طبیعی حباب درهم پایین‌تر از 200 تومان 
است. البته در روز پنجشنبه حباب درهم از میانگین هفتگی خود کمتر شد 
ک��ه اگر کاهش حباب درهم ادامه پیدا کند و در محدوده پایین‌تر از 200 
تومان تثبیت شود، ناهماهنگی ایجادشده میان درهم و دلار از بین خواهد 
رفت. برخی از تحلیلگران معتقدند که افزایش حباب درهم در این هفته، 

بازدهی مثبت دلار و بازار ارز را رقم زده است.
رکوردشکنی اونس طلا ادامه یافت

اونس جهانی در جریان دادوستدهای هفته گذشته صعودی شد. در پایان 
هفته ای که گذشت، فدرال رزرو آمریکا نرخ بهره را نیم درصد کاهش داد که 
باعث کاهش هزینه فرصت نگهداری طلا شد. در همین حال، بانک مرکزی 
چین بزرگ‎ترین بسته کمک اقتصادی از دوران کرونا را روی میز گذاشت. 
از سوی دیگر، تنش‌های منطقه خاورمیانه پس از حمله رژیم صهیونیستی 
به لبنان تش��دید ش��د که تمامی این موارد به نفع طلا عمل کردند. بدین 
ترتی��ب، اونس جهانی طلا در این هفته صع��ود کرد و قله جدیدی را فتح 
کرد. رش��د 3.16 درصدی اونس طلا در این هفت��ه‌ در کنار افزایش 1.35 
درصدی دلار تهران شرایط بهتری را برای بازار طلا رقم زده است. علی رغم 
سبزپوش��ی بازار طلا و سکه در هفته نخس��ت مهرماه، سکه امامی از سایر 
اقلام طلا عقب ماند. در دادوس��تدهای هفته گذشته، اقلام کوچک‏تر طلا، 
بازدهی بیشتری را کسب کرده‌اند. سکه یک گرمی با افزایش 6.8 درصدی 
در این هفته رکورددار کس��ب بازدهی ش��د. با این وجود، میزان حباب آن 
هم نسبت به مدت مشابه هفته قبل 4 درصد افزایش یافت و به 66 درصد 
رس��ید. س��که امامی به عنوان گران‎ترین عضو بازار ط�ال نیز در این هفته 
کمترین میزان بازدهی را کسب کرد و با افزایش 3.84 درصدی، حباب آن 
در کانال 18 درصدی باقی ماند. به نظر می‌رس��د حراج سکه بانک مرکزی 
و جذب س��رمایه‌های خرد به صندوق‎های طلای بورسی، در حرکت آرام‌تر 
سکه امامی نسبت به سایر اقلام طلا موثر بوده است. همانطور که گفته شد، 
قیمت طلا در روز چهارشنبه )4 مهر( به بالاترین سطح تاریخی خود رسید. 
این افزایش عمدتا از عوامل��ی مانند تنش‌های ژئوپلیتیکی، عدم اطمینان 
اقتصادی و خرید دارایی‌های امن نش��أت می‌گیرد. قیمت فلز زرد در حالی 
به س��طح 2670 دلار در هر اونس رس��ید که بالاترین سطح قیمتی تاریخ 

این فلز گران‌بها محسوب می‌شود. به نوشته »کیتکو«، تشدید درگیری بین 
رژیم صهیونیس��تی و حزب‌الله، نگرانی‌ه��ا در مورد ثبات منطقه را افزایش 
داده و س��رمایه‌گذاران را به س��مت دارایی‌های امن مانند طلا س��وق داده 
اس��ت. علاوه بر این، آشفتگی اقتصادی و خطرات ژئوپلیتیکی به احساس 
خطر گسترده‌تری کمک کرده که جذابیت طلا را به عنوان یک پوشش در 
برابر نوس��انات بازار افزایش می‌دهد. البته اقدامات بانک‌های مرکزی نیز در 
حمایت از قیمت طلا نقش داشته است. بانک مرکزی چین با کاهش نرخ 
بهره و ارائه نقدینگی به موسسات مالی، سیاست پولی خود را تسهیل کرده 
اس��ت. انتظار می‌رود این اقدام رشد اقتصادی را تحریک کند و تقاضا برای 

کالاها، از جمله طلا را افزایش دهد.
بهای سکه و طلا چگونه بالا رفت؟

نایب رئیس سابق اتحادیه طلا و جواهر تهران با اشاره به افزایش قیمت 
بهای سکه و طلا، علت این افزایش را رکوردشکنی قیمت طلا در بازارهای 
جهانی دانسته و این در حالی است که نرخ ارز در بازار داخلی در این هفته، 
نوس��ان چندانی نداشت. »محمد کش��تی‌آرای« در رابطه با وضعیت یک 
هفته اخیر بازار سکه و طلا به »ایسنا« گفت: این روزها قیمت جهانی طلا 
ب��ا افزایش همراه بوده و رکورد جدیدی از قیمت جهانی را ثبت کرده که 
تاکنون س��ابقه نداشت. هر اونس جهانی طلا با ۴۵ دلار افزایش نسبت به 
ابتدای هفته، عدد 2669 دلار را ثبت کرد. بهای اونس نقره و اونس پلاتین 
نیز این هفته روندی صعودی داشت. رکوردشکنی اونس جهانی طلا سبب 
ش��د که قیمت انواع قطعات س��که‌ نیز در طول یک هفته اخیر با افزایش 
همراه باش��د؛ هر قطعه سکه تمام طرح جدید با یک میلیون و ۵٠٠ هزار 
تومان افزایش نسبت به ابتدای هفته در آخرین معاملات روز پنجشنبه، 46 
میلیون تومان را رد کرد و بهای 46 میلیون و 100 هزار تومان را ثبت کرد. 
هر قطعه س��که تمام طرح قدیم نیز با 1.5 میلیون تومان افزایش نس��بت 
به ابتدای هفته به 40 میلیون و 900 هزار تومان رس��ید. نیم س��که نیز با 
500 هزار تومان افزایش، بهای 25 میلیون تومان را ثبت کرد؛ ربع س��که 
هم در آخرین معاملات پایانی هفته 16 میلیون و 900 هزار تومان تعیین 
قیمت شد که نسبت به ابتدای هفته 500 هزار تومان رشد قیمت داشت. 
سکه‌های یک گرمی بانک مرکزی نیز با 300 هزار تومان افزایش با رقم 7 

میلیون و 700 هزار تومان دادوستد شد.
»کشتی‌آرای« درباره آخرین تغییرات بهای طلا در بازار داخلی نیز گفت: 
هر مثقال طلای آب ش��ده با 500 هزار تومان افزایش قیمت نس��بت به 
ابت��دای هفته ب��ه 16 میلیون و 950 هزار تومان رس��ید و هر گرم طلای 
١٨ عی��ار نیز ب��ا 115 هزار تومان افزایش قیمت 3 میلی��ون و 912 هزار 
تومان مبنای معاملات طلا قرار گرفت. حباب س��که نیز 400 هزار تومان 
افزایش داش��ت و براساس آخرین معاملات روز پنجشنبه، هر قطعه سکه 
هم‎اکنون 7 میلیون و 900 هزار تومان حباب دارد. بیش��ترین تغییرات و 
افزای��ش قیمت‌ها به خاطر افزایش قیمت اون��س طلا در بازارهای جهانی 
بوده و این در حالی است که در طول هفته، نوسان چندانی را در نرخ ارز 

شاهد نبودیم.

با ادامه رکوردشکنی اونس جهانی طلا در هفته نخست مهرماه

ارز و طلا افزایشی شدند

مطاب��ق داده‌های مرکز آمار ایران، ش��اخص قیمت مصرف‎کننده خانوار 
کل کش��ور در شش ماهه نخست س��الی جاری و درصد تغییرات شاخص 
قیمت در دهک‌های هزینه‌ای کل کش��ور، نش��ان از کاهش ۱.۳ درصدی 
فاصله تورمی دهک‌ها دارد. به گزارش ایس��نا، مرک��ز آمار ایران به عنوان 
مرجع اصلی و رسمی آمار کش��ور به صورت ماهانه گزارش‌های متعددی 
را از ش��اخص‌های مختلف اقتصادی کش��ور منتش��ر و یکی از مهمترین 
این گزارش‌ها به ش��اخص ماهانه قیم��ت مصرف‎کننده یا به عبارتی تورم 

مصرف‎کننده باز می‌گردد.
براس��اس داده‌های مرکز آمار ایران، ش��اخص قیم��ت مصرف‎کننده در 
فروردین ماه س��ال جاری در محدوده ۲۳۶.۳ قرار داش��ت که نس��بت به 
ماه قبل از آن یعنی اس��فند ماه ۱۴۰۲، ۲.۶ درصد افزایش، نسبت به ماه 
مش��ابه سال قبل، ۳۰.۹ درصد افزایش و در 12ماهه منتهی به ماه جاری 
نسبت به دوره مشابه سال قبل، ۳۸.۸ درصد افزایش را نشان می‌دهد. نرخ 
تورم سالانه کشور در فروردین ماه ۱۴۰۳، برابر ۳۸.۸ درصد بود که دامنه 
تغیی��رات آن برای دهک‌های مختلف هزینه‌ای از ۳۴.۷ درصد برای دهک 
اول، ت��ا ۴۰.۱ درصد برای دهک دهم متغیر اس��ت. بر این اس��اس فاصله 
تورمی دهک‌ها در این ماه به ۵.۴ واحد درصد رسید که نسبت به ماه قبل 

)۵.۴ واحد درصد( بدون تغییر بود.
در اردیبهش��ت ماه ۱۴۰۳ نیز شاخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای 
کشور به عدد ۲۴۳ رسید که نسبت به ماه قبل، ۲.۸ درصد افزایش، نسبت 
به ماه مش��ابه سال قبل، ۳۱.۰ درصد افزایش و در 12 ماهه منتهی به ماه 
جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل، ۳۷ درصد افزایش داشته است. نرخ 
تورم سالانه کشور در اردیبهشت ماه ۱۴۰۳، برابر ۳۷.۰ درصد بود که دامنه 
تغیی��رات آن برای دهک‌های مختلف هزینه‌ای از ۳۲.۷ درصد برای دهک 
اول، تا ۳۸.۳ درصد برای دهک دهم متغیر اس��ت. بر این اس��اس، فاصله 
تورمی دهک‌ها در این ماه به ۵.۶ واحد درصد رسید که نسبت به ماه قبل 

)۵.۴ واحد درصد( ۰.۲ واحد درصد افزایش داشت.

همچنین مطابق داده‌های مرکز آمار ایران در خردادماه ۱۴۰۳ شاخص 
قیمت مصرف‎کننده خانوارهای کش��ور به عدد ۲۴۹.۷ رسید که نسبت به 
ماه قبل، ۲.۸ درصد افزایش، نس��بت به ماه مشابه سال قبل، ۳۱.۹ درصد 
افزایش و در 12 ماهه منتهی به ماه جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل، 
۳۶.۱ درصد افزایش داش��ته است. نرخ تورم س��الانه کشور در خرداد ماه 
۱۴۰۳ به ۳۶.۱ درصد رسید و دامنه تغییرات آن برای دهک‌های مختلف 
هزین��ه‌ای از ۳۲.۰ درصد برای دهک اول، تا ۳۷.۲ درصد برای دهک دهم 
متغیر بود. بر این اس��اس فاصله تورمی دهک‌ه��ا در این ماه به ۵.۲ واحد 
درصد رس��ید که نس��بت به ماه قبل )۵.۶ واحد درصد( ۰.۴ واحد درصد 

کاهش داشت.
در تیرماه ۱۴۰۳ نیز ش��اخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای کشور به 
عدد ۲۵۵.۲ رسید که نسبت به ماه قبل، ۲.۲ درصد افزایش، نسبت به ماه 
مشابه سال قبل، ۳۲.۲ درصد افزایش و در 12 ماهه منتهی به ماه جاری 
نسبت به دوره مشابه سال قبل، ۳۵.۵ درصد افزایش داشته است. نرخ تورم 
سالانه کشور در تیر ماه ۱۴۰۳ برابر ۳۵.۵ درصد است که دامنه تغییرات 
آن ب��رای دهک‌های مختلف هزین��ه‌ای از ۳۱.۶ درصد برای دهک اول، تا 
۳۶.۴ درصد برای دهک دهم است. بر این اساس فاصله تورمی دهک‌ها در 
این ماه به ۴.۸ واحد درصد رسید که نسبت به ماه قبل )۵.۲ واحد درصد( 

۰.۴ واحد درصد کاهش داشت.
در مردادماه امس��ال هم شاخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای کشور 
۲۶۰.۲ محاس��به شد که نس��بت به ماه قبل، ۲.۰ درصد افزایش، نسبت 
به ماه مش��ابه سال قبل، ۳۱.۶ درصد افزایش و در 12 ماهه منتهی به ماه 
جاری نس��بت به دوره مشابه سال قبل، ۳۴.۸ درصد افزایش داشته است. 
همچنین نرخ تورم س��الانه کش��ور در مردادماه ۱۴۰۳، برابر ۳۴.۸ درصد 
اس��ت که دامن��ه تغییرات آن برای دهک‌های مختل��ف هزینه‌ای از ۳۱.۱ 
درصد برای دهک اول، تا ۳۵.۶ درصد برای دهک دهم در نوس��ان اس��ت. 
بر این اساس فاصله تورمی دهک‌ها در این ماه به ۴.۵ واحد درصد رسیده 

که نسبت به ماه قبل )۴.۸ واحد درصد( ۰.۳ واحد درصد کاهش داشت.
در نهایت در شهریور امس��ال، شاخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای 
کش��ور عدد ۲۶۴.۷ ثبت شد که نس��بت به ماه قبل، ۱.۷ درصد افزایش، 
نسبت به ماه مشابه سال قبل، ۳۱.۲ درصد افزایش و در 12 ماهه منتهی 
به ماه جاری نس��بت به دوره مشابه سال قبل، ۳۴.۲ درصد افزایش داشته 
است. نرخ تورم سالانه کشور در شهریورماه ۱۴۰۳ برابر ۳۴.۲ درصد است 
ک��ه دامنه تغییرات آن برای دهک‌های مختل��ف هزینه‌ای از ۳۰.۷ درصد 
برای دهک اول، تا ۳۴.۸ درصد برای دهک دهم در نوس��ان اس��ت. بر این 
اس��اس فاصله تورم��ی دهک‌ها در این ماه به ۴.۱ واحد درصد رس��ید که 

نسبت به ماه قبل )۴.۵ واحد درصد( ۰.۴ واحد درصد کاهش داشت.
بنابراین شاخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای کشور از فروردین سال 
جاری )۲۳۶.۳( به رقم ۲۶۷.۷ رس��یده که در پایان ش��ش ماهه نخس��ت 
امس��ال رش��د ۱۴.۱ درصدی را تجربه کرد. شاخص قیمت مصرف‎کننده 
خانوارهای کشور در فروردین سال گذشته )۱۴۰۲(، ۱۸۰.۵ محاسبه شده 
که نس��بت به ماه قبل آن )اس��فندماه ۱۴۰۱( ۳.۷ درصد افزایش داشت. 
همچنین این شاخص در اردیبهشت ماه ۱۸۵.۵ با ۲.۸ درصد رشد نسبت 
ب��ه ماه قب��ل، در خردادماه ۱۸۹.۳ با ۲ درصد رش��د، در تیرماه ۱۹۳ با ۲ 
درصد رشد، در مردادماه ۱۹۷.۷ با ۲.۴ درصد رشد و در شهریورماه ۲۰۱.۷ 
با ۲.۲ درصد رشد نسبت به ماه قبل محاسبه شده است. بنابراین طی شش 
ماهه نخست سال گذشته )۱۴۰۲( شاخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای 
کشور از ۱۸۰.۵ به ۲۰۱.۷ رسید که رشد ۱۵.۱ درصدی را نشان می‌دهد. 
بر این اس��اس، ش��اخص قیمت مصرف‎کننده خانوارهای کل کش��ور در 
ش��ش ماهه نخس��ت س��ال ۱۴۰۲ به میزان ۱۵۰۱ درصد رشد داشت و 
این در حالی اس��ت که این شاخص طی شش ماهه نخست امسال ۱۴.۱ 
درصد رشد را نشان می‌دهد. همچنین درصد تغییرات شاخص قیمت در 
دهک‌های هزینه‌ای از ابتدای فروردین تا پایان شهریور، کاهش ۱.۳ درصد 

را نشان می‌دهد و این یعنی فاصله تورمی دهک‌ها ۱.۳ درصد کم شد.

نگاهی به روند تورم در ۶ ماه اخیر

فاصله تورم بین دهک‌ها کم شد

اخبــــــار

بانک پاسارگاد از قهرمان مسابقات والیبال 
باشگاه‌های آسیا تقدیر کرد

بانک پاس��ارگاد در مراس��می از تیم والیبال فولاد سیرجان ایرانیان 
که موفق به کس��ب مقام قهرمانی در بیست‌و‌ششمین دوره مسابقات 
والیبال باشگاه‌های آسیا شده بود، تقدیر کرد. به گزارش روابط عمومی 
بانک پاس��ارگاد، این بانک که همواره در راستای ايفای مسئولیت‌های 
اجتماعی خود حامی ورزش کشور بوده است، در مراسمی که در روز 
پنجش��نبه 5 مهرماه 1403 در محل س��اختمان مرکزی پاسارگاد با 
حضور دکتر مجید قاسمی، مدیرعامل بانک و جمعی دیگر از مدیران 
ارش��د بانک پاسارگاد برگزار گردید، از مدیرعامل، اعضای کادر فنی و 

بازیکنان تیم والیبال فولاد سیرجان ایرانیان تقدیر کرد.
در ای��ن مراس��م، مدیرعامل بانک پاس��ارگاد با ابراز خرس��ندی از 
موفقیت‌های تیم والیبال فولاد س��یرجان ایرانیان، عملکرد کادر فنی 
و بازیکنان این تیم را با توجه به محدودیت‌های موجود، قابل ستایش 
برش��مرد و ابراز امیدواری کرد که این تیم با همت و تلاش جوانان و 
تجربه کادر فنی، در عرصه رقابت‌های باشگاه‌های جهان نیز بدرخشد و 
به‌عنوان نماینده شایسته کشورمان، موفقیت‌های چشمگیری را کسب 
نماید. لازم به ذکر اس��ت که تیم والیبال فولاد س��یرجان ایرانیان در 
مرحله مقدماتی بیست و ششمین دوره مسابقات والیبال باشگاه‌های 
آسیا، تیم‌های کام ایر )افغانستان(، گاز الجنوب )عراق( و الریان )قطر( 
را شکست داد و در مرحله حذفی، نماینده کویت را از پیش‌رو برداشت؛ 
سپس به مرحله نیمه‌نهایی صعود کرد. شاگردان بهروز عطایی در این 
مرحله در دیداری حساس، تیم پرستاره جاکارتای اندونزی را شکست 
دادند و ضمن صعود به مرحله فینال، س��همیه رقابت‌های باشگاه‌های 
جهان را به دس��ت آوردند. فولاد سیرجان ایرانیان در دیدار نهایی نیز 
با شکست تیم شهداب یزد، قهرمان بیست و ششمین دوره مسابقات 

والیبال قهرمانی باشگاه‌های مردان آسیا شد.

FATF چراغ سبز دولت جدید به
دول��ت و مجمع تش��خیص مصلحت نظام برای حل دو مناقش��ه 
مه��م پالرمو و CFT که پیش‎زمینه الحاق ایران به گروه ویژه اقدام 
مالی محسوب می‎ش��ود، تعاملاتی را آغاز کرده‎اند که اگر به نتیجه 
برسد می‎تواند گامی در جهت بهبود مراودات بانکی و تجاری ایران 
 )FATF( الملل باش��د. به گزارش »ایسنا«، اف‌ای‌تی‌اف‎با نظام بین
یک سازمان فرادولتی است که سیاست‌ها و استانداردهای مبارزه با 
جرایم مالی را طراحی و ترویج می‌کند. این استانداردها، پولشویی، 
تامین مالی تروریس��م و س��ایر تهدیدهای مربوط به سیستم مالی 
بین‌المللی را هدف قرار داده اس��ت. در اوایل بهمن ماه ۱۴۰۲ پس 
از پایان زمان محدودیت، ایران از توصیه ش��ماره ۷ گروه ویژه اقدام 
مالی )FATF( مرتبط با س�الح‎های کش��تار جمعی خارج شد که 
قدمی مثبت بود و یک امتیاز برای کش��ور محس��وب می‎ش��ود. در 
ح��ال حاضر از ۴۱ توصیه FATF تنه��ا دو توصیه CFT و پالرمو 
به اجرا نرس��یده که منطق این بود این دو خود منشأ تحریم داخلی 
هستند. »احس��ان خاندوزی« وزیر سابق اقتصاد، برطرف شدن این 
محدودیت را در تس��هیل تعاملات اقتصادی ایران موثر می‎دانست، 
اما با توجه به اینکه دو لایحه مربوط به پالرمو و CFT هنوز لاینحل 
باقی مانده، مناس��بات بانکی و اقتصادی ایران با سایر کشورها هنوز 

با مشکلاتی همراه است.
ب��ا وجود رفع محدودیت توصیه ش��ماره هفت، گ��روه ویژه اقدام 
مال��ی، روز چهارم اس��فندماه اعلام کرد که نام ای��ران همچنان در 
فهرست س��یاه این نهاد بین‎المللی باقی مانده است. روز قبل از آن 
رئی��س کل بانک مرک��زی گفته بود: ایران فعلا ب��ه دلیل تحریم‎ها 
به دنبال این اس��ت که همانگونه که به جای س��وئیفت از ابزارهای 
دیگ��ری اس��تفاده می‎کند اف ای تی اف خاص خود را هم داش��ته 
باشد. در سوی دیگر، برخی تحلیلگران اقتصادی معتقدند تا مسئله 
برجام را حل نکنیم، هر چقدر که با کش��ورهای همس��ایه، منطقه 
و نظام بین‌الملل روابط‎مان را گس��ترش دهی��م، برای‎مان مابه‌ازای 
اقتصادی ندارد. »حس��ین اصغری ثانی«، کارش��ناس اقتصادی در 
ای��ن زمینه می‎گوید: ما اکن��ون روابط‎مان با ام��ارات، قطر، ترکیه، 
پاکستان و سایر همس��ایگان، خوب است اما حتی نمی‌توانیم بعضا 
پول خودمان را از آنها بگیریم یا با آنها مراودات مالی داش��ته باشیم 
که این مس��ئله به منفی شدن تراز تجاری کشور منجر شده است. 
در حالی که چینی‌ها در پاکس��تان و حتی افغانستان سرمایه‌گذاری 
کرده‎اند، س��ایه برجام و FATF در مراودات ما با س��ایر کش��ورها 

سنگینی می‌کند.
در مهرماه س��ال گذشته وزارت اقتصاد دولت سیزدهم اعلام کرد: 
اس��تانداردهای  کنوانسیون FATF در مبارزه با پولشویی و تامین 
مالی تروریسم را پذیرفته‌ایم و در داخل نیز تلاش می‎شود قوانین و 
مق��ررات منطبق با آن پیش رود. البته دو لایحه مربوط به پالرمو و 
CFT پذیرفته نش��ده و تصمیم‎گیری درباره آن در حوزه اختیارات 
ش��ورای امنیت ملی و مجمع تشخیص مصلحت نظام است. تا اینکه 
روز سه‎شنبه هفته گذش��ته، »فاطمه مهاجرانی«، سخنگوی دولت 
چهاردهم اعلام کرد بررس��ی مجدد اف‌ای‌تی‌اف با هماهنگی مجمع 
تش��خیص مصلحت نظ��ام و با رعایت منافع مل��ی در حال پیگیری 
اس��ت. موضوعی که پیش از آن هم »مسعود پزشکیان« در نشست 
خبری خود آن به اشاره کرد. این خبر خوشی برای فعالان اقتصادی 
محسوب می‎شود؛ چراکه باز شدن گره اف ای تی اف می‎تواند رشد 

اقتصادی را افزایش دهد.
»عل��ی طیب‎نی��ا«، مش��اور عال��ی رئیس‎جمهور نی��ز در جریان 
انتخابات ریاس��ت جمه��وری چهاردهم گفته بود: ما تنها کش��وری 
هس��تیم که قبل از اجرای برنامه اقدام از لیست سیاه خارج شدیم، 
ول��و به صورت تعلیق. این شایس��ته تقدیر بود ن��ه اینکه عده‌ای به 
خاطر اینکه در دوران روحانی انجام می‌ش��ود ناراحت ش��وند؛ چرا 
ش��خص بزرگواری که در دوران مس��ئولیت خودش می‌گوید عضو 
ش��وید، امروز نمی‌گذارد الحاق ما به تصویب برس��د. چند روز پیش 
ترکیه از لیس��ت خاکس��تری FATF بیرون آمد ول��ی ما هنوز در 
لیس��ت سیاه هستیم و این کار تجارت ایران را در دنیا بسیار سخت 
می‎کند ولی ما می‌توانیم از لیست سیاه خارج شویم. با بودن در این 
لیس��ت تعاملات ما با خارج دچار محدودیت می‌ش��ود و نمی‌توانیم 

درآمدهای نفتی را منتقل کنیم.
»مسعود پزشکیان«، رئیس‎جمهور در مواضع خود حین تبلیغات 
انتخابات��ی و حتی قب��ل از آن بارها به حل مس��ئله FATF تاکید 
کرده اس��ت. رئیس‎جمهور در اولین نشس��ت خب��ری خود در روز 
۲۶ ش��هریورماه ۱۴۰۳ در پاس��خ به س��والی مبنی بر برنامه دولت 
چهاردهم برای معیش��ت مردم، گفت: باید مس��ائل خ��ود با دنیا از 
جمل��ه در زمینه FATF  و برجام را حل کنیم تا کش��ور را به آن 
چش��م‌اندازی که رهبری معظم انقلاب بیان کردند برس��انیم. ما در 
این زمینه باید به یک نگاه مش��ترک، داش��تن یک برنامه که همان 
سیاس��ت‌های کلی است و عملیاتی کردن آن برنامه توجه کنیم که 
ای��ن برنامه عملیاتی هم در هر وزارتخانه‌ای براس��اس وظایفش در 

حال تدوین است.
در روزهای اخی��ر نیز »غلامرضا مصباحی مق��دم«، عضو مجمع 
تشخیص مصلحت نظام گفت: آقای پزشکیان خودشان عضو مجمع 
تش��خیص مصلحت هستند و در جلس��ات حضور پیدا می‌کنند، از 
FATF دف��اع خواه��د کرد و مجم��ع هم آن را تصوی��ب می‌کند. 
موض��وع FATF در مجمع متوقف اس��ت و این توقف بررس��ی‌ها 

مربوط به امروز نیست.
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ولز فارگو پیش‌بینی کرد
رکود قیمت نفت تا پایان ۲۰۲۵

تحلیلگ��ران بانک وال اس��تریت ولز فارگو پیش‌بین��ی کردند قیمت نفت تا 
پایان س��ال ۲۰۲۵ به دلیل ریس��ک افزایش مازاد عرضه جهانی، پایین خواهد 
ماند. به گفته کارشناس��ان، ترکیبی از عوامل ش��امل رش��د مداوم تولید نفت 
شیل آمریکا و همچنین کاهش تقاضا از سوی اقتصادهای کلیدی، به خصوص 
چین، محرک‎های اصلی نزول قیمت نفت هس��تند. ولز فارگو می‌گوید با وجود 
محدودیت فعلی عرضه در بازار، تسهیل پیش‌بینی ‌شده محدودیت تولید اوپک 
پلاس تا پایان سال ۲۰۲۴، از احتمال ایجاد مازاد عرضه در سال ۲۰۲۵، حمایت 

بیشتری می‌کند.
ولز فارگو پیش‌بینی کرد عرضه جهانی نفت از ۱۰۲.۸ میلیون بشکه در روز 
در سال ۲۰۲۴، به ۱۰۴.۸ میلیون بشکه در روز در سال ۲۰۲۵ افزایش می‌یابد 
که حاصل رشد عرضه از سوی تولیدکنندگان غیراوپک مانند آمریکا و برزیل و 
همچنین افزایش برنامه‎ریزی شده تولید اوپک است. تحلیلگران، شباهت‎هایی 
بین وضعیت فعلی بازار نفت و ش��رایط س��ال ۱۹۹۸ ترسیم کرده‎اند که قیمت 
نفت در آن زمان، به دلیل کندی اقتصاد جهانی و هجوم عرضه جدید س��قوط 
کرد. با این حال، رشد عرضه نفت شیل در آمریکا، بعید است که مانند سال‎های 
اخیر، نقش مهم��ی در مازاد عرضه جهانی ایفا کند. تولید نفت آمریکا تا پایان 
س��ه ماهه سوم، تنها ۰.۱ میلیون بشکه در روز افزایش یافت که بسیار کمتر از 

میانگین ۰.۶ میلیون بشکه در روز در سال‎های رشد قبلی بود.
براس��اس گزارش »اویل پرایس«، ولز فارگو پیش‌بینی خود از قیمت نفت را 
کاهش داد و میانگین هر بش��که نفت برنت در سال ۲۰۲۵ را ۷۰ دلار تخمین 
زد و میانگین قیمت نفت وس��ت تگزاس اینترمدیت آمریکا در س��ال ۲۰۲۵ را 
‌۶۵ دلار در هر بش��که پیش‌بینی کرد. با این حال، ولز فارگو اذعان کرد عوامل 
متعددی ممکن است مسیر قیمت نفت را تغییر دهد که شامل بهبود سریع‎تر 
از حد انتظار تقاضای جهانی، به ویژه از سوی چین و کشورهای  عضو سازمان 

توسعه و همکاری اقتصادی است.
گفتنی است قیمت نفت در معاملات روز جمعه افزایش یافت اما تحت تاثیر 
دورنم��ای تولید بالاتر لیبی و اوپک پلاس در مس��یر ثبت کاهش هفتگی قرار 
گرفت. بر این اس��اس، بهای معاملات نفت برنت ۱۵ سنت معادل ۰.۲۱ درصد 
افزایش یافت و به ۷۱ دلار و ۷۵ سنت در هر بشکه رسید. بهای معاملات وست 
تگزاس اینترمدیت آمریکا نیز با ۱۸ س��نت معادل ۰.۲۷ درصد افزایش، به ۶۷ 
دلار و ۸۵ سنت در هر بشکه رسید. در طول یک هفته اخیر، نفت برنت حدود 

۳.۷ درصد و شاخص نفت آمریکا حدود ۵.۷ درصد کاهش داشته‎اند.

جی پی مورگان مجددا هشدار داد
تهدید اقتصاد با بی‌ثباتی ژئوپلیتیک

یک سال پس از آنکه جی پی مورگان چیس، وضعیت ژئوپلیتیک را به‌عنوان 
بزرگ‌ترین ریسک برای اقتصاد جهان معرفی کرد، مدیرعامل این شرکت دوباره 
زنگ خطر را به صدا درآورد و هشدار داد که وضعیت ثبات جهانی رو به وخامت 
گذاش��ته اس��ت. »جیمی دیمون«، مدیرعامل جی پی مورگان در طول س��فر 
خود به هند در مصاحبه‌ای اعلام کرد که هشدار او تماما ژئوپلیتیکی است که 
ممکن است وضعیت اقتصاد جهان را تعیین کند. به گفته »دیمون«، وضعیت 
ژئوپلیتیک جهان در حال بدتر شدن است، نه بهتر شدن. احتمال بروز حوادث 
در تأمین انرژی وجود دارد. مش��خص نیست که آیا کشورهای دیگر هم درگیر 
این موضوع خواهند شد یا نه. در حال حاضر جنگ‌های زیادی هم‌زمان در حال 
وقوع هس��تند. »دیمون« باور دارد که بی‌ثباتی ژئوپلیتیک بزرگ‌ترین هش��دار 

درباره وضعیت اقتصاد جهانی است.
این مصاحبه تقریبا یک س��ال پس ‌از آن انجام ش��د ک��ه »دیمون« پس از 
حمله روس��یه به اوکراین، وضعیت ژئوپلیتیک را بزرگ‌ترین خطری که جهان 
ب��ا آن روبه‎رو خواهد ب��ود، خطری بزرگ‌تر از تورم بالا یا رکود اقتصادی آمریکا 
نامید. پس از یک دوره طولانی تورم چس��بنده، فدرال رزرو در روز چهارش��نبه 
گذش��ته یک کاهش شدید نرخ بهره را انجام داد که اولین کاهش از ماه مارس 
۲۰۲۰ به ش��مار می‌رود. معامله‎گران در پی این کاهش شاخص S&P500 را 
به بالاترین قیمت در روز دوش��نبه سوق دادند‎، اما »دیمون« نسبت به اقتصاد 
آمریکا و سیاس��ت قیمت‌گذاری بازارها ابراز تردید کرد و گفت که خوش‌بینی 
او برای طولانی‌مدت اس��ت، اما در کوتاه‌مدت نس��بت به دیگرانی که می‌گویند 
همه‌چیز عالی خواهد بود ش��ک دارم. بازارها طوری قیمت‌گذاری می‌کنند که 
گویی همه‌چیز عالی خواهد بود. بگذارید من در سمت محتاط این معادله باشم.

با هدف احیای اقتصادی
چین از بسته بزرگ تقویت اقتصادی رونمایی کرد

بانک مرکزی چین از بس��ته بزرگی از اقدامات باهدف احیای اقتصاد در حال 
رشد این کشور رونمایی کرد. »پان گونگ‌شنگ«، رئیس بانک مرکزی چین، روز 
سه‌شنبه از برنامه‌هایی جدید برای کاهش هزینه‌های استقراض و اجازه دادن به 
بانک‌ها برای افزایش وام‌دهی خود خبر داد. این اقدام پس‌ از آن صورت می‌گیرد 
ک��ه مجموعه‌ای از داده‌های ناامیدکننده، انتظ��ارات را در ماه‌های اخیر افزایش 
داده است که دومین اقتصاد بزرگ جهان در سال جاری هدف رشد ۵ درصدی 
خود را از دست خواهد داد. پس از اعلام »پان«، بازارهای سهام در آسیا جهش 
کردند. او که در یک کنفرانس خبری نادر در کنار مقامات دو تنظیم‌کننده مالی 
دیگر صحبت می‌کرد، گفت که بانک مرکزی مقدار پول نقدی که بانک‌ها باید 
در ذخای��ر نگه‌ دارند را کاهش می‌دهد؛ که به‌عنوان نس��بت‌های الزامی ذخیره 
الزامی یا RRR ش��ناخته می‌ش��ود. RRR در ابتدا نیم درصد کاهش می‌یابد، 
در اقدام��ی که انتظار می‌رود در پی آن حدود یک هزار میلیارد یوان برابر ۱۴۲ 
میلیارد دلار یا ۱۰۶ میلیارد پوند آزاد ش��ود. »پان« افزود که ممکن اس��ت در 

اواخر سال این اقدام تکرار شود.
اقدامات بیشتر باهدف تقویت بازار املاک بحران‌زده چین شامل کاهش نرخ 
بهره برای وام‌های مسکن موجود و کاهش حداقل پیش‌پرداخت برای همه انواع 
خانه‌ها به ۱۵ درصد است. صنعت املاک و مستغلات این کشور از سال ۲۰۲۱ 
با رکود شدید دست‌وپنجه نرم می‌کند. در پی این بحران چندین توسعه‌دهنده 
بزرگ سقوط کرده‌اند و تعداد زیادی خانه فروخته نشده و پروژه‌های ساختمانی 
ناتم��ام باقی‌ مانده‌اند. اقدامات محرک اقتصادی جدید بانک مرکزی چین تنها 
چند روز پس‌ازآن صورت می‌گیرد که فدرال رزرو آمریکا نرخ بهره را برای اولین 
بار در بیش از چهار س��ال گذش��ته با مقداری بیشتر از حد معمول کاهش داد. 
این خبر قیمت س��هام را بالاتر برد و ش��اخص‌های سهام عمده در شانگهای و 

هنگ‌کنگ را بیش از ۴ درصد افزایش داد.

در دوره ریاست جمهوری خاویر میلی
سپرده‌های آرژانتین ۸ میلیارد دلار افزایش یافت

سپرده‌های ارزی آرژانتین از زمان روی کار آمدن »خاویر میلی«، رئیس‌جمهور 
آزادیخ��واه در ماه دس��امبر حدود ۸ میلیارد دلار افزایش ‌یافته اس��ت. افزایش 
قابل‌توجه سپرده‌های دلاری آرژانتین در دوران ریاست‌جمهوری »خاویر میلی« 
به نظر ناشی از یکسری اقدامات ریاضتی حامی بازار و ایجاد انگیزه‌ برای جذب 
دلارها به سیس��تم مالی این کشور بوده اس��ت. آخرین داده‌های بانک مرکزی 
آرژانتین نش��ان داد که مجموع سپرده‌های ارزی در حال حاضر از ۲۴ میلیارد 
دلار فراتر رفته است. این درحالی‌که است که »مایلی«، اقتصاددان و کارشناس 
س��ابق تلویزیون، زمانی که در بحبوحه یک بحران اقتصادی بزرگ قدرت را در 
دس��ت گرفت، مجموع س��پرده‌های ارزی این کشور حدود ۱۶٫۵ میلیارد دلار 
بوده اس��ت. دولت آرژانتین به تزریق منابع مالی به اقتصاد و سیستم مالی این 
کشور برای کمک به خروج از رکود و همچنین حمایت از منابع مالی دولت پس 
از سال‌ها کسری مالی، تخلیه ذخایر و تورم بالا نیاز دارد. »مایلی« تا ۳۰ سپتامبر 
سال جاری به همه افراد حقیقی و حقوقی که برای سال‌ها سرمایه‌های دلاری 
خود را در خارج از سیستم بانکی رسمی، در خارج از کشور یا حتی در خانه‌های 
خود احتکار کرده‌اند، فرصت داده است تا وجوه خود را بدون جریمه به سیستم 

رسمی بانکی بازگردانند و شامل عفو شوند.

خبرنــامه

فرصت امروز: هفته اول مهرماه با سبزپوشی بورس تهران به پایان رسید 
تا با شیرینی کام س��هامداران، انتظارات نسبت به بورس بهبود پیدا کند. 
ارزش معاملات خرد بورس تهران در این هفته، رشد مناسبی را تجربه کرد 
و میانگین ارزش معاملات خرد بورس تهران به حدود 4 هزار میلیارد تومان 
رسید. شاخص کل بورس تهران نیز در هفته نخست مهرماه توانست وارد 
کانال 2 میلیون و 100 هزار واحدی شود و بازدهی مثبت 2.77 درصدی 
را در این هفته به ثبت برساند. برآیند جریان پول حقیقی در بازار سرمایه 
نی��ز 360 میلیارد توم��ان ورود پول حقیقی‎ها بود و هم��ه اینها در حالی 
اتفاق افتاد که محدودیت دامنه نوس��ان همچنان ادامه دارد؛ وضعیتی که 
نش��ان می‌دهد همچنان برخی از ریسک‌ها مورد توجه بازار سرمایه است. 
تش��کیل کابینه دولت چهاردهم و وعده‎های تی��م اقتصادی دولت درباره 
حذف قیمت‌گذاری دستوری، افزایش نرخ دلار نیما و توجه به بازار سرمایه 
در لایحه بودجه از جمله مواردی اس��ت که باعث کاهش س��طح بدبینی 

نسبت به بورس تهران شده است.
افزایش نرخ دلار نیما و رش��د قیمت کامودیتی‎ه��ا در بازارهای جهانی 
در این هفته هم به طور همزمان چش��م‌انداز سودآوری برای شرکت‌های 
صادراتی را افزایش داد. س��خنگوی دولت چهاردهم نیز در نشست خبری 
این هفته خود گفت که موضوع اف‌ای‌تی‌اف با هماهنگی مجمع تشخیص 
مصلحت نظام و در چارچوب منافع ملی در حال بررس��ی است و پیگیری 
خواهد ش��د. تمامی موارد مطرح ش��ده به سبزپوشی شاخص کل بورس 
تهران در هفته اول مهرماه کمک کرد و امیدواری‎ها نس��بت به آینده بازار 
س��رمایه را افزایش داد. ب��ا این حال، تداوم تنش‌ه��ای منطقه‌ای، فضای 
خوش‌بینی نس��بت به آینده ب��ورس تهران را ب��ا تردیدهایی همراه کرده 
است؛ کما اینکه در روزهای اخیر با افزایش تنش‌ها در منطقه خاورمیانه و 
نگرانی‌ها درباره احتمال تشدید درگیری‌ها، شاهد افزایش حجم عرضه ها 

در بازار سرمایه بوده‌ایم.
دیدبان بازارها در هفته اول مهرماه

ب��ازار س��رمایه در ای��ن هفته هم بازده��ی مثبتی را ایجاد ک��رد و کام 
س��هامداران شیرین شد تا انتظارات نس��بت به بورس بهبود پیدا کند. به 
گزارش »اکوایران«، ارزش معاملات خرد بورس تهران در هفته گذش��ته، 
رش��د مناسبی را تجربه کرد و میانگین ارزش معاملات خرد بورس تهران 
به حدود 4 هزار میلیارد تومان رس��ید. شاخص کل در این هفته توانست 
وارد کانال 2 میلیون و 100 هزار واحدی ش��ود و بازدهی 2.77 درصدی 
را در این هفته به ثبت برساند. برآیند جریان پول حقیقی در بازار سرمایه 
نی��ز 360 میلیارد تومان ورود پول حقیقی بود و همه اینها در حالی اتفاق 
افتاد که محدودیت دامنه نوس��ان همچنان ادامه دارد؛ وضعیتی که نشان 
می‌دهد متاسفانه همچنان برخی ریسک‌ها مورد توجه بازار سرمایه است. 
تش��کیل کابینه جدید اقتصادی و وعده‎های تیم اقتص��ادی دولت درباره 
حذف قیمت‌گذاری دستوری، افزایش نرخ دلار نیما و توجه به بازار سرمایه 
در بودجه باعث کاهش س��طح بدبینی درباره بورس ش��ده است. از سوی 

دیگر، افزایش نرخ دلار نیما و رشد قیمت کامودیتی‎ها در بازارهای جهانی 
در این هفته نیز به طور همزمان چش��م‌انداز س��ودآوری برای شرکت‌های 
صادراتی را افزایش داده اس��ت. »فاطمه مهاجرانی«، س��خنگوی دولت در 
نشست خبری این هفته گفت که موضوع اف‌ای‌تی‌اف با هماهنگی مجمع 
تش��خیص مصلحت نظام و در چارچوب منافع ملی در حال بررسی است 
و اقدام خواهد ش��د. تمامی موارد مطرح‎ش��ده در این هفته به سبزپوشی 
ش��اخص کل بورس تهران کمک کرد و امیدواری‎ها نس��بت به آینده بازار 
س��رمایه را افزایش داد با این حال، تداوم تنش‌های منطقه‌ای متاس��فانه 

فضای خوش‌بینی بورس تهران را با تردیدهایی همراه کرده است.
دلار تهران در پایان هفته گذش��ته با نوس��ان محدود روی مرز 60 هزار 
تومان ایستاد ولی عدم نوسان درهم باعث شد تا حباب درهم کاهش یابد 
و در محدوده 449 تومان قرار گیرد. همچنین قیمت س��که امامی در مرز 
46 میلیون تومان ایستاد و حباب آن هم 18 درصد شد. سقف‌شکنی‌های 
متوال��ی اونس جهانی ط�ال ادامه دارد و پس از لم��س رکورد محدوده 2 
هزار و 680 دلاری در لحظه نگارش این گزارش در حوالی 2 هزار و 660 
دلار نوس��ان دارد. برخی مقامات فدرال رزرو پس از کاهش تهاجمی نرخ 
بهره در مرحله اول توسط فدرال رزرو، خواستار تصمیمات محتاطانه‌تر در 

سیاست‌های پولی و مالی فدرال رزرو در مراحل بعدی شدند.
توجه معامله‌گران به آمارهای پولی

به‏روزرسانی آمارهای پولی باعث ایجاد برخی بحث‌ها شده است. بررسی 
کل‎های پولی نشان می‌دهد میزان ضریب فزاینده پولی در مرداد امسال به 
عدد 7.51 رس��یده که بیشترین سطح ضریب فزاینده از خردادماه 1402 
است. این بدان معناست که در این ماه به ازای یک واحد خلق پول توسط 
بانک مرکزی، 7.5 واحد اعتبار پولی توسط شبکه بانکی خلق شده است. 
آنچه اهمیت دارد، آن است که میزان رشد نقدینگی با افزایش تورم و در 
نهایت نوسان بازار ارز، رابطه دارد و رشد ضریب فزاینده پولی، رکن اصلی 
نقدینگی اس��ت. ح��ال باید دید که در ادامه آیا سیاس��ت‌های پولی بانک 
مرکزی تغییر جهت خواهد داد یا افزایش ضریب فزاینده در مردادماه یک 

نوسان در مسیر سیاست‌های قبلی است؟
اگرچه هفته اول مهر با سبزپوش��ی بورس به پایان رس��ید، اما از شدت 
جو مثبت معاملات چهارش��نبه نسبت به روز گذش��ته کاسته شد و بازار 
با نوس��انات قابل توجهی همراه بود. افزایش عرضه سهام در مقایسه با روز 
قبل مشهود بود و به دنبال کاهش تقاضا، خروج 373 میلیارد تومانی پول 
حقیق��ی از بازار اتفاق افتاد. در آخری��ن روز معاملاتی هفته، صندوق‌های 
درآمد ثابت نیز تا پایان روز با خروج پول مواجه ش��دند، اما پس از بس��ته 
ش��دن بازار ورق برگش��ت و 885 میلیارد تومان سرمایه به این صندوق‌ها 
وارد ش��د. این در حالی است که روز گذش��ته 200 میلیارد تومان از این 
صندوق‌ها خارج ش��ده بود. در حوزه صندوق‌های ط�ال نیز معاملات روز 
چهارش��نبه با خروج 127 میلیارد تومان پول هم��راه بود و این در حالی 
است که روز قبل از آن، صندوق‌های طلا رکورد ورود 473 میلیارد تومانی 

را به ثبت رسانده بودند.
»آراد پورکار«، کارشناس بازار سرمایه می‎گوید: بازار نتوانست ورود مداوم 
پول حقیقی را حفظ کند و نباید انتظار داشت که هر روز شاهد ورود پول 
درش��ت باشیم. روز سه‎شنبه ش��اخص در محدوده مقاومتی قرار گرفت و 
رشد به دلیل ورود پول‌های خرد حقیقی بود. روز چهارشنبه نیز با رسیدن 
به مقاومت و وجود ریسک‌های منطقه‌ای، شاهد خروج پول حقیقی بودیم. 
س��رمایه‌گذاران به دلیل تعطیلات آخ��ر هفته پول خود را به صندوق‌های 
درآمد ثابت منتقل کردند. اگر کاهش ارزش معاملات ادامه یابد، می‌تواند 
خطرناک باشد. باید به بازار دو سه روز زمان داد تا وضعیت خود را تثبیت 

کند.
واکنش متفاوت بورس به تنش منطقه

همچنین »مهدی ساسانی« از کارشناسان بازار سرمایه با اشاره به واکنش 
متفاوت بورس تهران به تنش‎های منطقه خاورمیانه می‎گوید: بازار سرمایه 
از اواخر مردادماه و به‌ویژه از اوایل شهریورماه، بهبود قابل توجهی را تجربه 
کرده است. با مدیریت بهتر تابلو معاملات و افزایش اعتماد به بازار، قیمت‌ها 
به تدریج بین 10 تا 40 درصد رش��د داشته‌اند. با این حال، بازار نمی‌تواند 
به‌طور مداوم صعودی باش��د و نیاز به حجم معاملات و دس��ت به دس��ت 
شدن س��هام برای هضم این رش��د دارد. به گفته »ساسانی«، در روزهای 
اخی��ر با افزایش تنش‌ها در منطقه خاورمیان��ه و نگرانی‌ها درباره احتمال 
تش��دید درگیری‌ها، شاهد افزایش حجم عرضه‎ها در بازار سرمایه بوده‌ایم. 
در دوره‌های گذشته، افزایش عرضه‌ها پس از رشد قیمت‌ها منجر به کاهش 
قیمت‌ها می‌شد، اما با حضور مدیران جدید سازمان بورس و اوراق بهادار، 
امید به بهبود مدیریت بازار وجود دارد. بازار س��رمایه پتانس��یل‌های خود 
را حفظ کرده و امید به رش��د پای��دار در میان‌مدت وجود دارد. اصلاحات 
فعلی ممکن است کوتاه‌مدت باشد و بازار می‌تواند در ماه‌های آینده شرایط 

بهتری را تجربه کند.
»هومن عمیدی«، دیگر کارشناس بازار سرمایه نیز می‎گوید: بازار سرمایه 
طی سه سال اخیر بدترین روزهای خود را پشت سر گذاشته و ریزش‌ها و 
اصلاحات قیمتی ادامه‌دار بوده است. با تغییر دولت و ارسال سیگنال‌های 
مثبت از س��وی وزارت اقتصاد، س��ازمان بورس و سیاستگذاری‌های بانک 
مرکزی درباره نرخ نیما، اولین مراحل اعتمادسازی شکل گرفت. این عوامل 
باعث ش��ده تا س��یگنال‌های مثبتی برای ورود پول به بازار سهام مشاهده 
ش��ود و بخش��ی از منابع مالی پارک‌ش��ده در صندوق‌های درآمد ثابت و 

سپرده‌ها به سمت بازار سهام سرازیر شود.
او افزایش ارزش معاملات خرد به بالای 7 هزار میلیارد تومان و افزایش 
مشارکت اشخاص حقیقی در بازار را از مهمترین نشانه‌های بازگشت اعتماد 
به بازار س��رمایه می‎داند و درباره ریسک‌های سیستماتیک بازار می‎افزاید: 
سهامداران تا حد زیادی نسبت به این ریسک‌ها واکسینه شده‌اند و اثرات 
آن را تجربه کرده‌اند. همچنین در صورت منطقی شدن سیاستگذاری‌ها در 

حوزه نرخ بهره، هم تولید و هم بازار سرمایه رونق خواهد گرفت.

اولین هفته مهرماه برای بورس‎بازان چگونه گذشت؟

لبخند پول به بورس تهران

در بیستمین نشست کمیسیون انرژی و محیط زیست اتاق بازرگانی 
تهران که با حضور رئیس فراکس��یون محیط زیست مجلس برگزار شد، 
چالش‌های زیس��ت‌محیطی با تمرکز بر قانون هوای پاک و مش��ارکت 
فع��ال در کاپ 29 م��ورد بحث و بررس��ی قرار گرفت. در این جلس��ه 
همچنی��ن ضرورت‌های حضور ایران در کاپ29 تش��ریح ش��د که قرار 
داشتن ایران در بین کشورهای اصلی تولیدکننده گازهای گلخانه‌ای با 
وجود تولید ناخالص داخلی پایین، س��هم پایین انرژی‌های تجدیدپذیر 
از س��بد انرژی کشور، مصرف غیربهینه انرژی و سوخت‌های فسیلی در 
کش��ور، سهم بالای انتشار کربن و نبود برنامه‌های مشخص در دولت و 
بخش خصوصی برای کاهش انتشار آن از جمله مهمترین دلایل مطرح 

شده بود.
در ابتدای این نشس��ت، رئیس کمیسیون انرژی و محیط زیست اتاق 
تهران با اش��اره به دس��تورات این نشس��ت از جمله بررسی بازار کربن 
بخش خصوصی، حضور ایران در کاپ29 و برگزاری همایش مش��ترک 
هوای پاک با مشارکت مجلس، سازمان حفاظت محیط زیست و بخش 
خصوصی، نس��بت ب��ه عدم تصمیم‌گیری به موق��ع و نبود برنامه دقیق 
برای حضور در کاپ 29 توس��ط دولت، به‌رغم ضرورت حضور ایران در 
این همایش انتقاد کرد و گفت: چرا دولت و به خصوص وزارت خارجه 
به‌صراحت اع�الم نمی‌کنند که آیا می‌خواهیم از این فرصت اس��تفاده 
کنیم یا نه؟ امیدواریم با حضور نمایندگان مجلس و س��ازمان حفاظت 
محیط زیست در این جلس��ه و بحث و بررسی این موضوع، پیگیری‌ها 

برای تصمیم‌گیری نهایی صورت گیرد و نتیجه مطلوب حاصل شود.
»س��عید تاجیک« همچنی��ن از نامه‌ن��گاری اتاق تهران ب��ا دولت و 
رئیس‌جمهور خبر داد که به واسطه این نامه، خواسته بخش خصوصی 
مبنی بر تصمیم‌گیری درباره حضور در رویداد کاپ29 اعلام می‌ش��ود. 
ای��ن مکاتبه از آن جهت انجام گرفته اس��ت که ب��رای حضور پررنگ و 
موثر ایران در این رویداد، برنامه‌ریزی شایس��ته‌ای صورت گیرد. سپس 
نماین��دگان مجل��س حاضر در جلس��ه و نمایندگان س��ازمان حفاظت 
محیط زیست عنوان کردند که جلسات جداگانه‌ای طی هفته پیش رو، 
در این دو نهاد برگزار خواهد ش��د و به احتمال بسیار، نظر دولت برای 

حضور یا عدم حضور در اجلاس کاپ 29 مشخص خواهد شد.
در ادامه این جلس��ه، بررس��ی وضعیت بازار کربن بخش‌خصوصی در 
دس��تور کار قرار گرف��ت و در این بخش، پلتفرم »آپام« معرفی ش��د؛ 
نرم‌افزاری که به کس��ب‌وکارها و افراد این ام��کان را می‌دهد تا ردپای 

کرب��ن خود را کاهش دهند و تأثیر واقع��ی در مبارزه با تغییرات آب و 
هوایی بگذارند. براساس توضیحاتی که طراحان این پلتفرم ارائه کردند، 
این فرآیند از طریق یک مس��یر چهار مرحله‌ای ش��امل محاسبه انتشار 
کربن، انتخاب پروژه جبران، جبران انتشار کربن و مسیر نت زیرو انجام 
می‌ش��ود. ش��رکت‌ها می‌توانند تمامی مراحل محاسبه، خرید، فروش و 
دیگر امور مربوط به کربن سالانه شرکت خود را از طریق یک داشبورد 
مدیریت کنند. در پایان نیز این امکان به آنها داده می‌شود که در بازار 

کربن، اعتبار آزاد کربن خود را خرید و فروش کنند.
رئیس گروه انرژی و مس��ئول توس��عه نظ��ام MRV در بازار کربن 
نیز گزارش��ی از رون��د حضور ای��ران در بازار کربن ارائ��ه کرد و گفت: 
مجلس و دولت برای راه‎اندازی بازار کربن تلاش بسیاری کرده‎اند و در 
ح��ال حاضر حضور در بازارهای داوطلبانه بین‌المللی و داخلی در حوزه 
کرب��ن جزو برنامه‌ه��ای اجرایی قرار گرفته اس��ت. »گلناز پورعابدین« 
ادام��ه داد: البته در ح��ال حاضر فقط می‌توانیم س��مت تقاضا را فعال 
کنیم؛ چراکه برای فعال ش��دن همه‌ بخش‌ها به مصوبه بالادس��تی نیاز 
داری��م. لایحه حضور در بازار داوطلبانه کربن هم به مجلس ارائه ش��ده 
اما‌ هنوز به تصویب نرس��یده اس��ت. بنابراین، در حال حاضر دس��ت ما 
برای فعال کردن بخش عرضه بس��ته اس��ت و برای اجرایی ش��دن آن، 
یک قانون بالادس��تی که خاصیت تنبیهی و تشویقی داشته باشد، نیاز 
اس��ت. به گفته وی، هر شرکت و کارخانه‌ای می‌تواند در بازار داوطلبانه 
بین‌المللی حضور داشته باشد اما این امر، مستلزم آن است که یکسری 
اطلاعات از کش��ور خارج ش��ود ک��ه باید روی خروج ای��ن اطلاعات از 
کش��ور، نظارتی وجود داش��ته باش��د، اما در مجموع تا زمانی که یک 
قانون بالادس��تی در ارتباط با حضور در بازار کربن وجود نداشته باشد، 

نمی‌توان انتظار پیشرفت زیادی داشت.
در بخش دیگری از این جلسه نیز »آزاده انتظاری« مشاور کمیسیون، 
گزارش��ی از روی��داد کاپ28، ای��رادات حضور ای��ران در دوره قبلی و 
انتظ��ارات ب��رای دوره پیش رو ارائه کرد و گفت: بیس��ت و هش��تمین 
کنفرانس تغییر اقلیم ۲۰۲۳ س��ازمان ملل متحد که به عنوان کاپ28 
نامیده می‌ش��ود، از ۳۰ نوامبر تا ۱۲ دس��امبر ۲۰۲۳ در اکس��پو دبی 
برگزار ش��د. این کنفرانس س��الانه از زمان اولین توافق‌نامه آب و هوای 
س��ازمان ملل در س��ال ۱۹۹۲ به طور مس��تمر برگزار شده تا‌ دولت‌ها 
در م��ورد سیاس��ت‌هایی ب��رای محدودکردن افزایش دم��ای جهانی و 
انطب��اق با تأثیرات مرتبط با تغییرات آب و هوایی توافق کنند. به گفته 

»انتظاری«، هدف اصلی این کنفرانس جلوگیری از 1.5 درجه افزایش 
دمای کره زمین از طریق 3 برابر کردن ظرفیت انرژی‌های تجدیدپذیر 
و دو براب��ر کردن راندمان انرژی تا س��ال 2030 ب��ود که در آن، 236 
رویداد جانبی، بیش از 1000 نشس��ت، 110 غرفه نمایشگاهی اعضای 
ناظر، 311 پاویون کش��ورها و سازمان‌های بین‌المللی برگزار شد و 85 
هزار نفر از منطقه آبی در دوره قبلی شرکت کردند که نشان از اهمیت 

حضور در دوره پیش‌رو دارد.
او همچنین اطلاعاتی از ش��اخص‌های زیست محیطی ایران ارائه کرد 
و گفت: کش��ور ما از نظر ش��اخص‌های توس��عه پای��دار امتیاز 69.1 را 
کس��ب کرده و دارای رتبه جهانی 86 بوده و در بین 9 کش��ور منطقه 
در پله چهارم ایس��تاده است که ش��رایط مناسبی نیست. از نظر شدت 
ان��رژی نیز ایران در رتبه 86 جهانی قرار گرفته و از منظر بهره‌گیری از 
انرژی‌ه��ای پاک و تجدیدپذیر نیز رتبه 190 را در جهان و رتبه چهارم 
را در منطقه کس��ب کرده اس��ت. از نظر اقدامات مرتبط با آلودگی هوا 
نیز شرایط مساعد نیست و رتبه ما در جهان 23 و در منطقه 6 است.

 او با اش��اره به اینکه مسائل مرتبط با آب، طبیعت، غذا، کربن‌زدایی 
و س��ازگاری با تغییرات آب و هوایی جز اهداف کنفرانس کاپ29 است 
و کش��ور ما نیز با آنها دس��ت به گریبان اس��ت، گفت: به طور طبیعت 
مش��ارکت جمهوری اس�المی ایران می‌تواند دستاوردهایی را برای کل 

منطقه‌ قفقاز و قفقاز جنوبی و منطقه‌ اوراسیا به همراه داشته باشد.

ایران در رتبه 80 جهان از نظر شدت مصرف انرژی ایستاد

سهم بالای ایران در انتشار کربن
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نویسنده: علی آل‎علی
در دهه‎ه��ای اخی��ر، رش��ته‎های بازاریابی و کارآفرینی ب��ه عنوان یکی 
از پرطرفدارترین حوزه‎های تحصیلی در دانش��گاه‎ها ش��ناخته ش��ده‎اند. 
دانش��جویان این رش��ته‎ها با امید به موفقیت در دنیای کسب وکار، راهی 
دانش��گاه‎ها می‎ش��وند تا مهارت‎های لازم برای ورود به بازار کار را کس��ب 
کنند. با این حال، بس��یاری از فارغ‎التحصیلان این رش��ته‎ها، پس از اتمام 
تحصیلات خود با چالش��ی بزرگ مواجه می‎شوند: ناکامی در یافتن شغل 
مناس��ب یا ناتوانی در اجرای ایده‎های کارآفرینی‎ش��ان. این پدیده موجب 

شده که سوالات زیادی درباره علل این ناکامی‎ها مطرح شود.
بی‎ش��ک وقتی کسی درباره رانندگی یا مسابقات فرمول یک کلی حرف 
برای گفتن دارد، عجیب نیس��ت اگر انتظار یک دست فرمان قابل تحمل 
را از او داشته باشیم. حالا اگر فرد مورد نظر حتی بلد نباشد ماشین را در 
دنده یک قرار دهد، احتمالا دیگر کسی به حرف‎های او توجه نخواهد کرد. 
این دقیقا همان بلایی است که سر خیلی از دانشجویان رشته‎های بازاریابی 
و کارآفرینی می‎آید. به طوری که بخش زیادی از درس‎های‎شان در عمل 

کاربرد خاصی ندارد. 
ما در این مقاله قصد داریم به بررس��ی دلایل عمده ناکامی دانشجویان 
رشته‎های بازاریابی و کارآفرینی در بازار کار بپردازیم و عواملی را که به این 
مشکل دامن می‎زنند، مورد تحلیل قرار می‎دهیم. همچنین در خلال بحث 
به بررسی راهکارهایی خواهیم پرداخت که به دانشجویان چنین رشته‎هایی 
اجازه دور زدن مش��کلات را می‎دهد. خب اجازه دهید دیگر کم کم برویم 

سراغ اصل ماجرا.
فاصله میان دانشگاه و نیازهای بازار کار

یک��ی از مهمتری��ن دلایل ناکامی دانش��جویان رش��ته‎های بازاریابی و 
کارآفرینی، فاصله‎ای است که میان آموزش‎های دانشگاهی و نیازهای واقعی 
بازار کار وجود دارد. دانشگاه‎ها اغلب بر تئوری‎ها و اصول کلاسیک تمرکز 
دارند، در حالی که بازار کار به مهارت‎های عملی و به‎روز نیاز دارد. بسیاری 
از دانش��جویان پس از فارغ‎التحصیلی متوجه می‎شوند که دانسته‎های آنها 

در محیط واقعی کار کارآمد نیست و به روز نشده است.
برای مثال، بس��یاری از دانشجویان رشته بازاریابی با تئوری‎های سنتی 
مانند مدل‎های بازاریابی قدیمی و استراتژی‎های تبلیغاتی آشنا می‎شوند، 
در حال��ی که در بازار کار ام��روزی، مهارت‎هایی مانند بازاریابی دیجیتال، 
مدیریت ش��بکه‎های اجتماعی و تحلیل داده‎ها بس��یار مهمتر هس��تند. 
این عدم تطابق میان محتوای درس��ی و نیازهای بازار، باعث می‎ش��ود که 

دانشجویان نتوانند خود را به سرعت با محیط کار واقعی وفق دهند.
کمبود تجربه عملی

یکی دیگر از دلایل اصلی ناکامی دانش��جویان، کمبود تجربه عملی در 
طول دوره تحصیل اس��ت. بس��یاری از دانشجویان رش��ته‎های بازاریابی و 
کارآفرینی تنها به تحصیلات آکادمیک بسنده می‎کنند و فرصت‎های عملی 
مانند کارآموزی، پروژه‎های واقعی یا کارهای پاره وقت را از دست می‎دهند. 
این در حالی اس��ت که تجربه عملی می‎تواند نقش مهمی در آماده‎سازی 

دانشجویان برای بازار کار ایفا کند.
ب��ازار کار به افرادی نی��از دارد که بتوانند بلافاصله وارد عمل ش��وند و 
مهارت‎ه��ای کاربردی خ��ود را به نمایش بگذارند. دانش��جویانی که تنها 
ب��ه یادگیری تئوری‎ها اکتف��ا می‎کنند، در برابر این انتظارات به مش��کل 
برمی‎خورند. به قول معروف، »دوصد گفته چون نیم کردار نیس��ت« و در 

دنیای کسب وکار، توانایی اجرا به مراتب مهمتر از دانش تئوریک است.
ناآشنایی با مهارت‎های نرم

مهارت‎های نرم مانند ارتباطات، مدیریت زمان، کار تیمی و حل مسئله، 
از جمله مهارت‎هایی هس��تند که در هر ش��غلی ضروری‎ان��د. با این حال، 

بس��یاری از دانش��جویان رش��ته‎های بازاریابی و کارآفرینی در طول دوره 
تحصیل خود فرصتی برای توسعه این مهارت‎ها پیدا نمی‎کنند. دانشگاه‎ها 
اغلب بر مهارت‎های فنی و تئوریک تمرکز می‎کنند و اهمیت مهارت‎های 

نرم را نادیده می‎گیرند.
این در حالی اس��ت که در محیط‎های کاری واقعی، داشتن مهارت‎های 
ن��رم می‎تواند تف��اوت بزرگ��ی در موفقیت ی��ا ناکامی اف��راد ایجاد کند. 
فارغ‎التحصیلان��ی ک��ه از ای��ن مهارت‎ه��ا بی‎بهره‎ان��د، ممکن اس��ت در 
مصاحبه‎های ش��غلی، ارتباط با همکاران یا مدیریت پروژه‎ها به مشکل بر 
بخورند. کارفرمایان به دنبال افرادی هستند که بتوانند نه تنها وظایف فنی 
را انجام دهند، بلکه در محیط کاری به خوبی ارتباط برقرار کنند و تیم‎ها 

را مدیریت کنند.
رقابت شدید در بازار کار

یک��ی از چالش‎ه��ای اصلی ب��رای دانش��جویان رش��ته‎های بازاریابی و 
کارآفرینی، رقابت شدید در بازار کار است. این رشته‎ها به دلیل جذابیت و 
پتانس��یل بالای درآمدی، دانشجویان زیادی را به خود جذب می‎کنند، اما 
تعداد موقعیت‎های شغلی متناسب با این حجم از فارغ‎التحصیلان محدود 
اس��ت. این رقابت شدید، یافتن شغل مناسب را برای دانشجویان سخت‎تر 

می‎کند.
علاوه بر این، فارغ‎التحصیلان رش��ته‎های دیگر مانند مدیریت، فناوری 
اطلاعات و مهندس��ی نیز وارد حوزه‎های مرتب��ط با بازاریابی و کارآفرینی 
می‎ش��وند و رقابت را برای دانش��جویان این رشته‎ها دش��وارتر می‎سازند. 

در نتیجه، دانش��جویان بازاریابی و کارآفرینی با چالش��ی دوچندان مواجه 
می‎ش��وند؛ از یک س��و باید با رقابت داخلی در رشته خود کنار بیایند و از 

سوی دیگر با رقبایی از رشته‎های دیگر رقابت کنند.
رقابت در بازار موجب ش��د تا خیلی از کارآفرینانی که تجربه زیادی هم 
در بازار دارند، سایه ترسناک شکست را بالای سر خودشان مشاهده کنند. 
به همین خاطر تکلیف کسانی که تازه از دانشگاه وارد بازار می‎شوند، کاملا 
روشن است. در این میان تلاش برای درس گرفتن از اشتباهات دیگران و 
تبدیل شدن به یک مدیر نمونه حرف اول و آخر را خواهد زد. مسئله‎ای که 
ممکن است زمان زیادی از دانشجویان این رشته‎ها بگیرد؛ چراکه کسی در 

دانشگاه و پشت میز درباره چنین مسائلی با آنها حرف نزده است!
فشارهای مالی و اقتصادی

فارغ‎التحصیلان رشته‎های کارآفرینی و بازاریابی اغلب با فشارهای مالی 
و مشکلات اقتصادی نیز روبه‎رو هستند. بسیاری از دانشجویان کارآفرینی 
پس از فارغ‎التحصیلی تمایل دارند که کسب وکار خود را راه‎اندازی کنند، 
اما نبود منابع مالی کافی، مشکلات در تأمین سرمایه و بی‏‎ثباتی اقتصادی 

مانع از عملی شدن ایده‎های آنها می‎شود.
این شرایط باعث می‎شود که بسیاری از فارغ‎التحصیلان به جای پیگیری 
رویاهای کارآفرینی خود، به دنبال مش��اغل ثابت و کم‎ریس��ک بروند، که 
ممکن اس��ت نه تنها با تخصص آنها همخوانی نداشته باشد، بلکه رضایت 
شغلی آنها را نیز کاهش دهد. به قول معروف، »بی‎مایه فطیر است« و بدون 

سرمایه کافی، اجرای ایده‎های کارآفرینی دشوارتر می‎شود.

بی‎ش��ک تامین سرمایه کار ساده‎ای نیس��ت، اما قرار نیست دست روی 
دست گذاشته و منتظر شکست کسب و کارتان باشید. در عوض می‎توانید 
س��راغ انواع تس��هیلات بانکی یا حتی ترغیب دوس��تان و آش��نایان برای 
سرمایه‎گذاری در کسب و کارتان بروید. این مسئله می‎تواند شرایط‎تان به 
عنوان کارآفرین یا بازاریابی صفر کیلومتر را کمی هم که شده بهبود بخشد. 

ناتوانی در پروموت کردن برند شخصی
یکی از نکات جالب و چالش‎برانگیز در مورد دانش��جویان بازاریابی، این 
است که بس��یاری از آنها در بازاریابی خودشان دچار مشکل هستند. آنها 
ممکن اس��ت با تئوری‎ها و اس��تراتژی‎های بازاریابی محصولات و خدمات 
آشنا باشند، اما وقتی نوبت به ارائه و بازاریابی خودشان در بازار کار می‎رسد، 

دچار مشکل می‎شوند.
عدم توانایی در ارائه مناسب رزومه، پروفایل حرفه‎ای یا برقراری ارتباطات 
موثر با کارفرمایان می‎تواند باعث شود که دانشجویان بازاریابی و کارآفرینی 
نتوانن��د به خوب��ی خود را در بازار کار معرفی کنند و فرصت‎های ش��غلی 
مناس��ب را از دس��ت بدهند. توانایی بازاریابی شخصی، یکی از مهمترین 
مهارت‎هایی اس��ت که در بازار کار امروز به شدت به آن نیاز است و بدون 

آن، یافتن شغل مناسب دشوار خواهد بود.
انتظارات رویایی

بس��یاری از دانش��جویان رش��ته‎های بازاریابی و کارآفرینی با انتظارات 
غیرواقع‎بینانه وارد بازار کار می‎ش��وند. این انتظارات ممکن اس��ت شامل 
درآمدهای بالا، پست های مدیریتی از ابتدا و یا راه اندازی کسب وکارهای 
موفق در کوتاه‎مدت باشد. با این حال، واقعیت بازار کار به مراتب پیچیده‎تر 

و چالش‎برانگیزتر از تصورات دانشجویان است.
ای��ن انتظارات غیرواقع‎بینانه می‎تواند منجر به ناامیدی و عدم انگیزه در 
مواجهه با چالش‎های اولیه در بازار کار ش��ود. به ویژه در حوزه کارآفرینی، 
بس��یاری از دانشجویان متوجه می‎شوند که راه‌اندازی و موفقیت در کسب 
وکار نیازمند تلاش‎های مس��تمر، صبر و حتی تجربه شکست است. عدم 
آمادگی برای مواجهه با این چالش‌ها می‎تواند یکی از دلایل اصلی ناکامی 

در بازار کار باشد.
سخن پایانی

ناکامی دانش��جویان رشته‌های بازاریابی و کارآفرینی در بازار کار، نتیجه 
ترکیب��ی از عوام��ل مختلف اس��ت. فاصله میان آموزش‌های دانش��گاهی 
و نیازه��ای بازار کار، کمبود تجربه عملی، ع��دم توجه به مهارت‌های نرم 
و رقابت ش��دید در بازار از جمله عوامل کلیدی این ناکامی‌ها هس��تند. با 
این حال، با اصلاح روش‌های آموزش��ی، افزای��ش تجربه عملی و آموزش 
مهارت‌های کاربردی، می‌توان به دانشجویان کمک کرد تا به موفقیت‌های 
بیش��تری در بازار کار دست یابند. در نهایت، موفقیت در بازار کار نیازمند 
ترکیبی از دانش، تجربه عملی، مهارت‌های ارتباطی و انعطاف‌پذیری است. 
دانشجویان رش��ته‌های بازاریابی و کارآفرینی باید با دیدگاهی واقع‌بینانه 
و آم��اده برای چالش‌های پیش رو، وارد این مس��یر ش��وند ت��ا بتوانند به 
اهداف حرفه‌ای خود دست یابند. من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز 
امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما 
برای آش��نایی با مشکلات دانشجویان بازاریابی و کارآفرینی در بازار کرده 
باشد. مثل همیشه اگر س��والی درباره نکات مورد بحث در مقاله داشتید، 

تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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نویسنده: علی آل‎علی
بازاریابی از آن دست فرآیندهایی است که تقریبا هر کسی در آن ادعایی 
دارد. فرقی ندارد ش��ما سال‎های س��ال در این حوزه فعالیت داشته باشید 
یا همین امروز وارد گود ش��ده‎اید، در هر صورت هر کس��ی خیال می‎کند 
بهترین روش‎های مارکتینگ دنیا را در سر دارد. این در حالی است که اگر 
همین حالا به طور تصادفی از فعالین این حوزه سوالی درباره انواع الگوهای 
این حوزه کنید، خیلی‎ها انواع الگوهای بازاریابی را بلد نیستند. این اتفاقی 
است که می‎تواند ش��رایط را به طور اساسی تغییر داده و تمام تلاش‎های 

بازاریابی را به هدر دهد. 
در دنی��ای امروزی ک��ه اینترنت به مرکز ثقل بس��یاری از فعالیت‎های 
اقتصادی تبدیل ش��ده، بازاریابی دیجیتال به یکی از قدرتمندترین ابزارها 
برای جذب و حفظ مشتریان بدل گشته است. درک و به کارگیری درست 
الگوها و روش‎های مختلف بازاریابی دیجیتال، کلید موفقیت برندها در این 
فضای رقابتی است. در این مقاله، به بررسی مفصل انواع روش‎ها و الگوهای 
بازاریابی دیجیت��ال می‎پردازیم، تا ببینیم چگونه هر ک��دام از این ابزارها 

می‎توانند در موفقیت یک کسب وکار موثر باشند.
آشنایی با انواع مدل‎ها و الگوهای بازاریابی به ظاهر موضوعی کلیشه‎ای 
به نظر می‎رس��د. با این حال اگر دقت کرده باش��ید، خیلی از آموزش‎های 
بازاریاب��ی در عم��ل هیچ نکته مثبتی به مخاط��ب منتقل نمی‎کند. نکته 
کلیدی در این میان آموزش��ی ساده و قابل فهم است. این همان نکته‎ای 
است که ما در این مقاله روی آن تمرکز کرده‎ایم. اگر شما هم دوست دارید 
با انواع الگوهای بازاریابی در دنیای مدرن آش��نا شوید، بد نیست در ادامه 

با ما همراه شوید. 
 )Content Marketing( بازاریابی محتوا

بازاریابی محت��وا یکی از محبوب‎ترین روش‎ه��ای دیجیتال مارکتینگ 
اس��ت که بر تولید و انتشار محتوای ارزشمند و مرتبط تمرکز دارد. محتوا 
می‎تواند به ش��کل مقالات، ویدئوها، پادکست‎ها، کتاب‎های الکترونیکی و 
حتی پست‎های رسانه‎های اجتماعی باش��د. هدف اصلی بازاریابی محتوا، 
ارائه اطلاعات مفید و جذاب به مش��تریان اس��ت تا آنها را به س��مت برند 
جذب کرده و به مشتریان وفادار تبدیل کند. به عنوان مثال، شرکت هاب 
اسپات یکی از پیشروان بازاریابی محتوا است. این شرکت با تولید مقالات، 
وبینارها و ابزارهای رایگان برای کس��ب وکارها، توانس��ته برند خود را به 
عنوان یک مرجع در زمینه بازاریابی و فروش معرفی کند. در حقیقت، این 
نوع محتواها به کسب وکارها کمک می‎کند تا با آموزش دادن به مشتریان، 

آنها را به سمت محصولات و خدمات خود هدایت کنند.
نکت��ه کلیدی در رابطه با بازاریابی محتوا تلاش برای کاهش هزینه‎ها تا 
جای ممکن است. این یعنی شما قرار نیست کلی هزینه کنید تا در نهایت 
محتوای‎تان دیده شود. استفاده از یک تحلیل هزینه و فایده ساده به شما 
ب��رای تصمیم‎گیری درباره میزان هزین��ه در زمینه بازاریابی محتوا کمک 
خواهد کرد. این مس��ئله‎ای است که همیشه باید در کانون توجه‎تان قرار 

داشته باشد، وگرنه اصلا بعید نیست در میانه مسیر کارتان گره بخورد. 
)SEO( وجو‎سازی موتور جست‎بهینه

س��ئو )SEO( یا بهینه‎سازی موتور جست‎وجو، یکی دیگر از روش‎های 
بسیار موثر در بازاریابی دیجیتال است. هدف این است که سایت شما در 
نتایج جست‎وجوی موتورهای جست‎وجو مانند گوگل به صورت طبیعی در 
رتبه‎های بالاتر قرار گیرد. در این روش، باید با به‎کارگیری کلمات کلیدی 
مناسب و بهینه‎سازی ساختار سایت، موتورهای جست‎وجو را ترغیب کنید 

که سایت شما مرتبط‎ترین نتیجه برای کاربران باشد.
در حقیق��ت، موفقیت در س��ئو نیاز به صبر و پش��تکار دارد، زیرا نتایج 

ممکن است به تدریج ظاهر شوند، اما زمانی که سایت شما در صدر نتایج 
گوگل قرار گرفت، ترافیک ارگانیک بالایی به س��ایت شما هدایت می‎شود 
که به صورت مداوم مش��تریان جدید را به س��مت کسب وکار شما جذب 

خواهد کرد.
خیلی از بازاریاب‎ها دوس��ت دارند همیش��ه در سریع‎ترین زمان ممکن 
نتایج مربوط به سئو را مشاهده کنند. این در حالی است که شاید فعالیت 
در این حوزه کمی بیش��تر از آنچه خیال می‎کنید، طول بکشد. به همین 
خاطر بد نیس��ت کمی صبر و ش��کیبایی‎تان را تقویت کنید. این مس��ئله 
می‎توان��د بر روی توانایی‎تان برای اثرگذاری بر روی مخاطب در بلندمدت 

نیز اثرگذار باشد. 
)PPC( تبلیغات کلیکی

یکی از س��ریع‎ترین راه‎های جذب ترافیک به وب‎س��ایت‎ها، استفاده از 
تبلیغات کلیکی )PPC( است. در این مدل تبلیغاتی، شما تنها زمانی پول 
پرداخت می‎کنید که یک کاربر بر روی تبلیغ شما کلیک کند. گوگل ادز و 
فیس‎بوک ادز از معروف‎ترین پلتفرم‎هایی هستند که به شما این امکان را 

می‎دهند تا تبلیغات هدفمندی را به نمایش بگذارید.
یک��ی از بزرگ‎تری��ن مزایای این مدل از تبلیغات این اس��ت که ش��ما 
می‎توانید ب��ه صورت دقیق جامعه هدف خود را انتخاب کنید؛ از س��ن و 
جنسیت گرفته تا مکان جغرافیایی و حتی علاقه‎مندی‎های خاص کاربران. 
همچنین این روش باعث می‎شود که تبلیغات شما به کاربرانی نمایش داده 

شود که به احتمال زیاد به محصولات یا خدمات شما علاقه دارند.
یادت��ان باش��د، اگر بودج��ه کمی در دس��ترس دارید، همیش��ه امکان 
سرمایه‎گذاری بر روی تبلیغات کلیکی وجود دارد. البته در این میان باید 
جامعه هدف‎تان را به بهترین شکل ممکن بشناسید. این نکته‎ای است که 

می‎تواند برای‎تان مزایای زیادی به همراه داشته باشد. 
متاس��فانه خیل��ی از بازاریاب‎ها تبلیغات کلیکی را ب��ا تبلیغات توده‎ای 
اش��تباه می‎گیرند. به این صورت که تعامل با مخاطب گس��ترده را به هر 
قیمتی ترجیح می‎دهند. این در حالی است که اصلا نباید معادلات این نوع 
بازاریابی را با الگوی کلاسیک و توده‎ای قاطی کرد. شما در تبلیغات کلیکی 
باید بر روی کسانی که علاقه زیادی به برندتان دارند، سرمایه‎گذاری کنید 

وگرنه کارتان با مشکلات زیادی رو به رو می‎شود. 
بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی 

در دنیای امروز، هیچ ش��رکتی نمی‎تواند از اهمیت رسانه‎های اجتماعی 
غافل بماند. پلتفرم‎هایی مانند اینستاگرام، فیس‎بوک، ایکس و لینکدین به 
شما این امکان را می‎دهند تا با جامعه مخاطبان خود به صورت مستقیم در 
ارتباط باشید. با استفاده از محتوای خلاقانه، تصاویر جذاب و کمپین‎های 
تبلیغاتی هدفمند، برندها می‌توانند به سرعت توجه مخاطبان را جلب کرده 

و وفاداری مشتریان را افزایش دهند.
نایک یکی از موفق‎ترین برندها در زمینه بازاریابی از طریق رس��انه‎های 
اجتماعی اس��ت. این شرکت با استفاده از تصاویر الهام‎بخش، داستان‎های 
انگیزش��ی و کمپین‎های تعاملی، توانسته مخاطبان گسترده‎ای را به خود 
جلب کند. نایک با اس��تفاده از این پلتفرم‎ها، ارتباط نزدیکی با مش��تریان 

خود برقرار کرده و همواره در صدر توجه کاربران در این فضا قرار دارد.
حالا دیگر تعامل میان افراد نه در دنیای واقعی، بلکه شبکه‎های اجتماعی 
جریان دارد. درس��ت به همین خاطر ش��ما باید خودتان را برای تعامل با 
مخاطب هدف در این فضا آماده نگه دارید. این مسئله‎ای است که می‎تواند 
برای شما جذابیت زیادی نیز به همراه داشته باشد؛ چراکه تعامل از طریق 
ش��بکه‎های اجتماعی هزینه کمتری به همراه دارد. به علاوه، دسترس��ی 
س��ریع‎تری نیز به ارمغان می‎آورد. به همین خاطر باید همیش��ه خودتان 

را برای اس��تفاده از این شیوه آماده نگه دارید. وگرنه کلاه‎تان پس معرکه 
خواهد بود. 

ایمیل مارکتینگ 
یکی از روش‎های قدیمی اما همچنان موثر در بازاریابی دیجیتال، ایمیل 
مارکتینگ اس��ت. این روش به ش��ما این ام��کان را می‎دهد تا به صورت 
مس��تقیم با مش��تریان خود ارتباط برقرار کنید و آنه��ا را از محصولات و 
خدمات جدید مطلع سازید. در ایمیل مارکتینگ، مهم است که ایمیل‎های 
ارسالی شخصی‏سازی شده باشند و به نیازهای خاص هر کاربر پاسخ دهند.
یکی از بزرگ‎ترین مزایای ایمیل مارکتینگ این است که شما می‎توانید 
بازدهی دقیق آن را اندازه‎گیری کنید. برای مثال، نرخ باز ش��دن ایمیل‎ها، 
ن��رخ کلیک و نرخ تبدیل را ب��ه راحتی می‎توان از طریق ابزارهای مختلف 
بررسی کرد. همچنین، ایمیل مارکتینگ یک روش فوق‎العاده برای وفاداری 

مشتریان و افزایش فروش است.
ایمی��ل مارکتینگ در طول یک دهه اخیر بحث‎های زیادی را به همراه 
داش��ته اس��ت. گاهی اوقات برخی از بازاریاب‎ها درب��اره مرگ این الگوی 
بازاریاب��ی ح��رف زده‎ان��د. در حالی که ع��ده‎ای دیگر بر روی ت��داوم این 
اس��تراتژی تاکید دارند. اگر نظر ما را بخواهید، بازاریابی ایمیلی همچنان 
اثرگذاری خاص خودش را دارد؛ چراکه ایمیل همچنان یکی از ساده‎ترین 
ابزاره��ا برای انتق��ال اطلاعات و فایل میان کاربران اس��ت. پس هنوز هم 
استفاده از آن برای بازاریابی همراه با بازگشت سرمایه مناسب خواهد بود.

بازاریابی با اینفلوئنسرها
با گس��ترش ش��بکه‎های اجتماعی، اینفلوئنس��ر مارکتینگ به یکی از 
پرطرفدارترین روش‎های بازاریابی دیجیتال تبدیل شده است. اینفلوئنسرها 
افرادی هستند که در یک حوزه خاص محبوبیت زیادی دارند و می‎توانند 
ب��ر تصمیم‎گیری مخاطبان خ��ود تأثی��ر بگذارند. برندها ب��ا همکاری با 

اینفلوئنسرها، می‎توانند به سرعت به جامعه هدف خود دست پیدا کنند.
ب��رای مث��ال، پپس��ی در تقریبا همه کمپین‎ه��ای خود با اس��تفاده از 
اینفلوئنس��رهای معروف، توانست توجه بسیاری از جوانان را به خود جلب 
کند. اینفلوئنس��رها با تبلیغ محصولات پپسی در پست‎ها و استوری‎های 
خ��ود، مخاطبان زیادی را ترغیب به خرید کردند و این کمپین توانس��ت 

بازخورد بسیار مثبتی برای برند به ارمغان بیاورد.
یادتان باشد، همکاری با اینفلوئنسرها کمی هزینه زیاد برای‎تان به همراه 
خواهد داش��ت. نکته کلیدی در این میان تلاش برای بودجه‎بندی درست 
است. به طوری که در میانه راه دست‎تان در پوست گردو نماند. به علاوه، 
بهتر اس��ت به جای همکاری با اینفلوئنس��رهای متعدد، بر روی یک یا دو 
گزین��ه تمرکز کنید. این طوری در بلندمدت برندتان هویت مش��خص و 

جذابی برای مخاطب پیدا خواهد کرد. 
)Affiliate Marketing( بازاریابی وابسته

بازاریابی وابسته )Affiliate Marketing( یکی از روش‎های محبوب 
برای افزایش فروش اس��ت که در آن شما به ناشران و وب‎سایت‎های دیگر 

پ��ول پرداخت می‎کنید تا محصولات یا خدمات ش��ما را تبلیغ کنند. این 
روش به کسب وکارها این امکان را می‎دهد که بدون نیاز به سرمایه‎گذاری 

زیادی، فروش خود را افزایش دهند.
در این روش، شما تنها زمانی پول پرداخت می‎کنید که کاربر از طریق 
لینک تبلیغاتی به سایت شما هدایت شود و خریدی انجام دهد. این مدل 
تبلیغاتی برای کسب وکارهای کوچک و استارت‎آپ‎ها بسیار مناسب است، 
زیرا هزینه اولیه آن پایین است و نتیجه‎گیری آن می‎تواند به صورت سریع 

اتفاق بیفتد.
بازاریابی وابسته یکی از روش‎های مناسب برای تعامل با افراد علاقه‎مند 
به حوزه کاری‎تان است. اینطوری شما بدون اینکه خودتان را درگیر فرآیند 
بازاریابی کنید، برندتان را در میان مشتریان توسعه خواهید داد. خب این 
روزها مشتریان حرف یکدیگر را خیلی بهتر از بازاریاب‎ها گوش می‎دهند. 
به همین خاطر ضروری است کارتان را به بهترین شکل ممکن با همکاری 
موردنظ��ر آپدیت کنید. اینطوری زحمت کمتری ب��رای بازاریابی و تولید 

محتوا پیش رو خواهید داشت. ماجرا جالب شد، نه؟
سخن پایانی

در نهایت، هر کدام از این روش‎های بازاریابی دیجیتال می‎توانند بس��ته 
به اهداف و نوع کسب وکار شما موثر باشند. مهمترین نکته این است که 
استراتژی بازاریابی شما باید همواره منعطف و قابل تغییر باشد تا بتوانید با 
تحولات سریع دنیای دیجیتال همگام شوید. هرچند به کارگیری همزمان 
چندین روش مختلف می‎تواند اثربخش باشد، اما باید به دقت بررسی کنید 

که کدام روش‎ها بیشتر با اهداف و منابع شما همخوانی دارند.
یادتان نرود، شما به عنوان بازاریاب باید همیشه دست به انتخاب بهترین 
کمپین‎های ممکن بزنید. این مس��ئله به شما کمک می‎کند تا اثرگذاری 
خوبی بر روی مخاطب هدف داش��ته و کارتان در این رابطه را به بهترین 
ش��کل مدیریت کنید. خب هرچه باشد، مسئولیت نهایی انتخاب از میان 
گزینه‎های مختلف برعهده شما خواهد بود. پس باید در این رابطه عملکرد 

بهینه‎ای داشته باشید. 
با یک استراتژی دقیق و استفاده درست از ابزارهای دیجیتال مارکتینگ، 
می‎توانید کس��ب وکار خود را به س��طحی بالاتر از رقبا ببرید و در دنیای 
رقابتی امروز موفقیت خود را تضمین کنید. این هدفی بود که ما در روزنامه 
فرصت امروز دنبال کردیم. حالا دیگر تصمیم‏گیری برعهده شماست. پس 
تعارف را کنار گذاشته و وارد گود شوید. هرجا هم نیاز به راهنمایی داشتید، 

مشکل‏تان را با ما در میان بگذارید.
منابع:

https://asana.com/resources/types-of-marketing
https : / /mailchimp .com /resources /types-of-

/marketing
https://www.investopedia.com/terms/m/marketing.

asp

بازاریابی با تنوع بی‎نهایت: انواع الگوهای مارکتینگ مدرن

در نظر دارد تهیه مطالعات س��ند شهرس��تانی آمایش اس��تان همدان در سال 1403 ) به روش کیفیت قیمت) QCBS( ( سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان همدان را از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت به شماره 
2003004146000004 در قالب خرید خدمات مشاوره به اشخاص حقوقی حائز شرایط واگذار نماید. کلیه مراحل انتخاب مشاور از دریافت اسناد تا ارائه پیشنهاد و بازگشایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات دولت)ستاد( 
به آدرس www.setadiran.ir  انجام خواهد شد و لازم است پیشنهاد دهندگان در صورت عدم عضویت قبلی، مراحل ثبت نام در سایت مذکور و دریافت گواهی امضا و مهر الکترونیکی را جهت شرکت در مناقصه محقق سازند.
توجه: ضروری است مشاوران اسناد ارزیابی را در موعد مقرر به شرح ذیل در سامانه ستاد بارگذاری نمایند. لازم به ذکر می باشد مشاوران کلیه اسناد بارگذاری شده در سامانه ستاد را با مهر الکترونیکی و امضای الکترونیکی 

تایید نمایند.
موضوع خدمات مشاوره:

ا- تدوین اسناد توسعه و آمایش شهرستان های استان همدان
2- بررسی و تشخیص وضعیت شهرستان های استان همدان 

3- بررسی و تحلیل راهبردی سازمان فضایی ) تحلیل مسایل تنگناها، مزیت ها و فرصت های راهبردی( 
4- ارزیابی و سنجش وضعیت قابلیت سنجی توسعه و تخصیص منطقه ای

5- برنامه ریزی و سیاست گذاری شهرستان های استان همدان

جهت کسب اطلاعات بیشتر با شماره تماس 08138386501 داخلی 323 سرکار خانم یونسی تماس حاصل فرمایید.

شرایط متقاضی:
1- صلاحیت مشاوره ای مطالعات جغرافیایی و برنامه ریزی فضایی و منطقه ای )رتبه 1و2( 

2- صلاحیت مشاوره ای گروه شهرسازی )رتبه 1و2(
تاریخ انتشار مناقصه در سامانه: از ساعت 8 صبح مورخ 1403/07/07

مهلت زمانی دریافت اسناد مناقصه از سایت: از تاریخ انتشار تا ساعت 14 مورخ 1403/07/09
مهلت ارسال پاسخ فراخوان: تا ساعت 13 مورخ 1403/07/17

مدت انجام کار: از زمان انعقاد قرارداد لغایت 1404/04/31

آگهی ارزیابی کیفی
)RFQ(خدمات مشاور

سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان همدان 

شناسه آگهی: 1795556

تاریخ انتشار نوبت دوم: 1403/07/08تاریخ انتشار نوبت اول: 1403/07/07

شماره میم الف: 1181      

نوبت اول

ن استان       همدا

شنبه
7 مهر 1403

شماره 2547
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اخبار

در حوزه جوانان حاصل شد؛
رتبه نخست کشوری برای اداره کل ورزش و جوانان آذربایجان شرقی

فرصت امــروز - ماهان فــاح: اداره کل ورزش و جوانان 
آذربایجان شرقی حائز رتبه اول کشور شد.

بر اســاس ارزیابی عملکرد صورت گرفته و با اعلام رسمی وزارت 
ورزش و جوانان مبنی بر رتبه بندی استان های برتر کشور در حوزه 
جوانان در سال ۱۴۰۲، اداره کل ورزش و جوانان استان آذربایجان 
شــرقی در ارزیابی منطقه یک توانست با کسب امتیاز ۹۵ درصد با 

اختلاف مقام اول کشور را به خود اختصاص دهد.
لازم به ذکر است در این رده بندی، استان های اصفهان، گیلان، 
فارس و تهران با کسب امتیاز ۷۳ درصد، ۷۱ درصد، ۶۹ درصد و ۵۴ 

درصد رتبه های دوم تا پنجم را به خود اختصاص دادند.

در راستای مسئولیتهای اجتماعی؛
آزادی 30 زندانی جرائیم غیرعمد استان بوشهر  توسط پتروشیمی آریاساسول

بوشــهر - خبرنگار فرصت امروز:  رئیس کل دادگستری و 
رئیس هیات امناء ســتاد دیه استان بوشهر در مراسم جشن آزادی 
زندانیان نیازمند از مدیرعامل شرکت پتروشیمی آریاساسول به پاس 
تقبل هزینه آزادی ۳۰ زندانی جرایم غیرعمد شهرستان دیر، تقدیر 
کرد. به مناسبت گرامی داشت هفته دفاع مقدس، آئین آزادسازی ۳۰ 
نفر زندانیان جرائم غیر در استان بوشهر با حضور نماینده ولی فقیه 
و نماینده مجلس خبرگان رهبری، رئیس کل دادگستری و رئیس 
هیات امناء ستاد دیه اســتان بوشهر و احمد وکیل زاده مدیر امور 
اداری و دبیر مسئولیت های اجتماعی به عنوان نماینده مدیرعامل 

شــرکت پلیمر آریاساســول، برگزار شــد و حکم آزادی زندانیان قرائت و تحویل داده شد. بر اســاس این گزارش، با توجه به 
هدف گذاری های انجام شده در شورای راهبردی منطقه پارس جنوبی، شرکت آریاساسول به منظور آزادی زندانیان نیازمند برای 
اولین بار در این بخش، بیش از دومیلیارد تومان اعتبار به ستاد دیه استان بوشهراختصاص داده است. آریا ساسول به عنوان عضو 
علی البدل شورای راهبردی منطقه پارس جنوبی یکی از اعضاء فعال این شورا است که در زمینه تحقق اهداف مسئولیت های 

اجتماعی در چهار شهرستان دیر، عسلویه، جم و کنگان، نقش موثری در اجرای تصمیمات این شورا برعهده دارد.

همایش یاوران وقف با حضور مدیرکل امور اجتماعی و مشارکت های سازمان اوقاف و امورخیریه:
 خیران مدرسه ساز و مراکز بهداشتی و درمانی 

نسبت به ثبت این مراکز به عنوان وقف اقدام نمایند
یزد - سید محمد جواد عرفان فر: مدیرکل امور اجتماعی و 
مشارکت های سازمان اوقاف و امورخیریه گفت : بسیاری از مدارس 
و مراکز بهداشتی و درمانی  داریم که توسط خیران بهداشت و درمان 
ایجاد شده که وقف نیست. در صورتی که خیران قبل از احداث این 
مراکز نسبت به ثبت آن به عنوان وقف اقدام کنند تا این ملک تا ابد 

در جهت نیت واقف هزینه از بین نرود و آسیبی به آن وارد نشود..
حجت الاسلام  » محمدکاظم موسوی متقی « در همایش یاوران 
وقف که در دفتر امام جمعه یزد، برگزار شد، با اشاره به آیه ای از سوره 
حجرات در زمینه اعرابی که ادعای ایمان می کردند بیان کرد: ایمان 
از درجه و مرتبه بالایی برخوردار است که هر کسی به آن نمی رسد، 
بنابراین کسانی که به خدا و پیامبرش ایمان آورده و مال و جان خود 
را در راه خدا جهاد کنند، از مرتبه بالایی در ایمان برخودار هستند. 
مدیرکل امور اجتماعی و مشارکت های سازمان اوقاف و امورخیریه 
وقف را نمونه ای از جهاد مال  دانســت که قبل از اسلام هم وجود 
داشته و ریشه های وقف در شهر یزد و سایر نقاط ایران مشهود می 

باشد .  وی از ۸۰۰ عنوان نیت وقف در موضوعات مختلف مذهبی، اجتماعی، حوزه های علمیه، عتبات عالیات و ...  در کشور 
خبر داد و  افزود : واقف مایل است نام خود را جاودانه کند و با وقف این مهم محقق می شود.این مقام مسئول  با بیان اینکه ما 
حق نداریم مصارف موقوفات  و اجرای نیات واقفین را تغییر دهیم  افزود : سازمان اوقاف و امورخیریه  نیزبه دنبال این است تا 
با اقدامات مختلف  از جمله اجرای صحیح و درست نیات واقف به بهترین نحو ممکن در این زمینه مؤثر باشد تا بتواند به رشد و 
توسعه وقف کمک کند . مدیرکل امور اجتماعی و مشارکت های سازمان اوقاف و امورخیریه تصریح داشت : علی رغم اینکه بعد 
از انقلاب اسلامی ، مؤسسات، نهادها، سازمان های موازی وقف از جمله کمیته امداد امام خمینی ایجاد شد که تا قبل از انقلاب 
برخی از این مؤسسات و نهادها را نداشتیم و اگر هم بوده است، دراین حدعملکرد وسیع نداشتند ، آمار وقف نه تنها کاهش پیدا 
نکرده است  بلکه افزایش هم داشته است .   موسوی متقی در ادامه با اشاره به اینکه قدیمی ترین سند وقف مربوط به قرن هفتم 
است خاطرنشان کرد : از قرن هفتم تا قبل از انقلاب به طور متوسط سالی ۷۰ وقف در نیات مختلف انجام شده است و از انقلاب 
اسلامی تا حدود سال ۸۸ و ۸۹ حدود ۲۰۰ وقف در سال به ثبت رسیده، در حالی که از آن سال به بعد تاکنون رشد سه و چهار 
برابری وقف را داشتیم که این مهم در سال به یک هزار تا ۱۵۰۰ وقف رسید و این امر به دلیل تبلیغات و برگزاری همایش هایی 
است که در سطح کشور برگزار می شود و مردم در جریان اقدامات قرار می گیرند. موسوی متقی با گرامیداشت هفته دفاع مقدس 
که با هفته وقف همزمان شده است  اظهار داشت : اگر ما از وقف مال سخن می گوییم، شهدا از جان خود گذشتند و با وقف جان 

و همه هستی خود، این انقلاب را آبیاری کردند.

پروژه گازرسانی به روستای سیجان و کندسکوه  شهرستان گالیکش 
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی شــرکت گاز اســتان گلستان  ، به مناسبت گرامیداشت هفته 
دولت، پروژه گازرســانی به روستاهایی ســیجان و کندسکوه با حضور استاندار گلستان ،نماینده مردم شریف شهرستان های 
مینودشت،کلاله،گالیکش و مراوه تپه در مجلس شورای اسلامی و مسئولین استانی و شهرستانی با هزینه ای بالغ بر ۲۱۰ میلیارد 
ریال  اعتبار به بهره برداری رسید که در پی آن، ۱۲۷خانوار به جمع بهره مندان از نعمت گاز طبیعی اضافه شدند.مدیرعامل شرکت 
گاز استان گلستان  در آیین افتتاح این پروژه گازرسانی گفت:   با بهره مندی برخی روستاهای گالیکش از نعمت گاز، می توان 
این شهرستان را شهرستان سبز اعلام کرد.وی با اشاره به اینکه عملیات گاز رسانی در ۱۲ کیلومتر شبکه روستای سیجان و ۱۲ 
کلیومتر روستای کندوسکوه با اعتباری بالغ بر ۲۱ میلیارد تومان اجرایی شد، افزود: ۶۷ خانواده در روستای سیجان و ۶۰ خانواده 
در روستای کندوسکوه از نعمت گاز بهره مند می شوند.در ادامه علی محمد زنگانه استاندار گلستان : در مراسم افتتاح گازرسانی 
به اهالی ۲ روستای سیجان و کندوسکوه گالیکش در سخنانی با تبریک هفته دولت و گرامی داشت یاد و خاطره شهیدان رجایی 
و باهنر و شهید رئیسی گفت:خوشحال و خرسندم که با لطف الهی و همت بلند کارکنان شرکت گاز و مردم پرتلاش، سخت 

کوش و متدین این دیار از نعمت گاز بهره  مند شدند.

درخشش ورزشکاران شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان 
در مسابقات ورزشی صنعت نفت

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: فرزندان و همســران کارکنان شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان در 
مسابقات ورزشی صنعت نفت موفق به کسب عناوین برتر شدند.به گزارش تشبیه نیوز گلستان به نقل از روابط عمومی شرکت 
ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان، آروین آدینه نیا)فرزند یاسر آدینه نیا( در مسابقات شطرنج زیر ۱۷ سال وزارت نفت 
که به میزبانی شرکت ملی نفت در شهرستان شیراز برگزار شد، در بخشهای تیمی و انفرادی پس از غلبه بر حریفان موفق به 
کسب مقام اول شد و گردن آویز طلا را به گردن آویخت.بر پایه این گزارش در مسابقات والیبال دختران زیر ۱۷ سال شرکت ملی 
پالایش و پخش فرآوردهه های نفتی ایران که به میزبانی پالایشگاه اراک در این شهرستان برگزار شد، فاطمه زهرا مسعودی)فرزند 
حسین مسعودی(، سماء خوجه)فرزند محمد خوجه( و آدرینا شهریاری)فرزند رحمت الله شهریاری( به مقام قهرمانی رسیدند و 
برسکوی اول ایستادند.گفتنی است پیش از این نیز در مسابقات ورزشی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ایران فرزندان و 
همسران کارکنان)بشرح ذیل( موفق به کسب مقامهای برتر شدند.نیلوفر جعفری)کسب مقام اول در مسابقات ژیمناستیک زیر 
۱۷ سال(اسماء وزیری شهرکی)کسب مقام دوم در مسابقات شطرنج(لیلا باقرزاده)کسب مقام اول در مسابقات آمادگی جسمانی(

سارا صالحی)کسب مقام دوم در مسابقات آمادگی جسمانی(سارا نوروزی)کسب مقام دوم در مسابقات آمادگی جسمانی(

 کمترین تنش آبی در شهرهای استان گلستان 
در تابستان ۱۴03 با وجود تمام محدودیت ها 

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب اســتان گلستان گفت : با اقدامات فنی و مدیریتی ، 
تابستان سال جاری در مقایسه با تابستان سال قبل در شهرهای استان گلستان کمترین تنش آبی را شاهد بودیم.مدیرعامل 
شرکت آب و فاضلاب استان گلستان گفت : با اقدامات فنی و مدیریتی ، تابستان سال جاری در مقایسه با تابستان سال قبل در 
شهرهای استان گلستان کمترین تنش آبی را شاهد بودیم.ابوالفضل رحیمی با اعلام این خبر گفت : تحقق کامل و خروج تمامی 
شهرهای استان و جلوگیری از هرگونه بروز تنش آبی علاوه بر استمرار اقدامات فنی و مهندسی در استان، نیازمند همراهی و 
همکاری مشترکان است که اصلاح الگوهای مصرف و مدیریت بهینه مصرف آب از جمله راهکارهای تحقق این امر بوده است 
.مدیر عامل شــرکت آب و فاضلاب استان گلستان ضمن تقدیر از همه مردم فهیم استان گلستان در راستای همکاری با این 
شــرکت جهت مدیریت صحیح مصرف آب و همکاری در خصوص پویش هر خانواده ۵۰ لیتر صرفه جویی در مصرف آب در 
تابستان سالجاری افزود : بیش از ۹۵درصد از منابع آبی استان متکی به ۶۰۰ حلقه چاه آب شرب است که در کنار ۳۵ هزار حلقه 
چاه آبی که در عرصه کشاورزی از آن استفاده می کنند بسیار ناچیز است و مدیریت مصرف یکی از راه های مهم جهت گذر 
از تنش آبی است .رحیمی با بیان اینکه در استان گلستان کمبود یک هزار و ۵۰۰ لیتر بر ثانیه ای تولید آب وجود دارد، بیان 
کرد: شهر گرگان یک هزار و ۹۵۰ لیتر بر ثانیه نیاز آبی دارد اما در حال حاضر ظرفیت تامین آب ۱۴۳۱لیتر می باشد ولیکن با 
توجه به کسری موجود ،  توزیع عادلانه آب در سطح شهر جزء اولویت های این شرکت می باشد  .این مقام مسئول در بخش 
دیگری با بیان اینکه گرگان تنها مرکز استان در کشور است که از منابع آب پایدار محروم است، افزود: تا زمانیکه از منابع آب 
پایدار و پتانسیل آب های سطحی در تامین منابع آب بهره مند نشویم به طور صد درصد مشکل مقطعی تامین آب در گرگان 
حل نخواهد شد .مدیرعامل  شرکت آب و فاضلاب استان گلستان بیان کرد: اصلاح الگوی کشت و استفاده از پساب تصفیه شده 
بویژه در صنایع یکی از راهکارهای مهم و تاثیرگذار مدیریت حوزه آب می باشد ..این مقام مسئول در ادامه حفر و تجهیز چندین 
حلقه چاه ، بهسازی چاه و چند دهنه چشمه در راستای طرح مدیریت دارایی و همچنین  اجرای پویش هر خانواده ۵۰ لیتر 

صرفه جویی در مصرف آب را از اقدامات مهم این شرکت در سطح استان جهت رفع تنش آبی در تابستان سالجاری نام برد .

 درخشش شرکت گاز استان ایام در جشنواره شهید رجایی 
به عنوان دستگاه برتر

ایام-خبرنگار فرصت امروز:  در بیست و هفتمین جشنواره شهید رجایی که با حضور دستگاه های اجرایی استان برگزار 
شد، شرکت گاز استان ایلام رتبه برتر در محور تبیین دستاوردهای دولت و اقناع افکار عمومی کسب و به عنوان دستگاه برتر 

طی سال ۱۴۰۲ معرفی شد.
در مراســم اختتامیه جشنواره شــهید رجایی استان با حضور اســتاندار ایلام و جمعی از مدیران و مسئولین ارشد 
اســتان در سالن شهید رجایی برگزار شــد، با اهدای لوح تقدیر و تندیس جشــنواره از مدیرعامل شرکت گاز استان 

ایلام تقدیر شد.
اســتاندار ایلام گفت: در راســتای تحقق سیاست های کلی نظام اداری ابلاغی مقام معظم رهبری، سند چشم انداز و 
قوانین برنامه های توســعه با هدف خدمت صادقانه،انقلابی و موثر به مردم در نظام جمهوری اســلامی ایران و نهادینه 
ســازی فرهنگ ارتقاء و بهبود عملکرد دســتگاه های اجرایی به استناد مواد ۸۱ و ۸۲ قانون مدیریت خدمات کشوری و 
بر اســاس نتایج ارزیابی عملکرد ســال ۱۴۰۲ و تائید ستاد جشنواره شهید رجایی استان، شرکت گاز استان ایلام حائز 

رتبه برتر شده است.
حسن بهرام نیا طی لوح تقدیری خطاب به محمود کشاورز مدیرعامل شرکت گاز استان ایلام افزود: شرکت گاز استان ایلام 

رتبه برتر در محور تبیین دستاوردهای دولت و اقناع افکار عمومی کسب نموده است که قابل تقدیر و قدردانی است.

رشت - زهرا رضازاده: به گزارش مدیریت روابط عمومی و امور بین الملل 
سازمان منطقه آزاد انزلی، محمدســجاد سیاهکارزاده، رئیس هیئت مدیره و 
مدیرعامل این سازمان با اعلام خبر عقد قرارداد احداث واحد تولیدی صادرات 
محور شرکت تراکتورسازی تبریز، اظهار داشت: پس از مذاکرات صورت گرفته 
در خصوص ایجاد شــعبه ای از شرکت مزبور جهت تولید محصولات مکانیزه 
تولید - برداشت برنج، قرارداد احداث کارخانه ای با میزان سرمایه گذاری بیش 
از هزار میلیارد تومان میان این ســازمان و شرکت تراکتورسازی تبریز منعقد 
گردید. وی با اشاره به اینکه تأمین نیازهای اولیه کشاورزان گیلانی و استان های 
هم جوار جهت کشت و برداشت مکانیزه محصول که به بالارفتن سرعت و دقت 
فرایندهای موصوف و به تبع آن تجاری سازی صنعت کشاورزی کمک می کند 
تصریح کرد: از سوی دیگر باتوجه به وجود دو مجتمع بندری و اتصال به شبکه 
ریلی در کنار موقعیت مناسب در ارتباط با بازارهای منطقه ای؛ صادرات به بازار 
کشورهای حوزه دریای کاسپین از مهم ترین دلایل حضور این شرکت مطرح 
تولیدی کشــورمان در نخستین منطقه آزاد شمال کشور است. سیاهکارزاده 
اضافه کرد: بعد از طی مراحل اجرایی توســط طرف مقابل، قرارداد توســط 
سازمان ابلاغ می شود، و با آغاز عملیات احداث واحد صنعتی مزبور در شهرک 

صنعتی ناحیه دو از ســوی شرکت تراکتورسازی، انتظار می رود در فاز نهایی، 
شــاهد ایجاد فرصت شــغلی برای ۱۲۰ نفر به صورت مستقیم باشیم. رئیس 
هیئت مدیره و مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی در خصوص عملکرد سازمان 
متبوع خود در شــاخص های سرمایه گذاری به عنوان مهم ترین مؤلفه ارزیابی 
عملکرد مناطق آزاد در حوزه اقتصاد مقاومتی، چنین توضیح داد که از ابتدای 

سال جاری تا پایان شهریورماه ارزش درخواست های سرمایه گذاری مطرح شده 
۱۲۰ همت بود که ۲۳ همت آنها بعد از تأیید توسط این سازمان وارد مرحله 
اجرایی شده است. وی با بیان اینکه درخواست های سرمایه گذاری ارائه شده در 
سال ۱۴۰۲ برابر با ۲۷ همت بوده که از این رقم ۱۷ همت در مرحله احداث 
طرح سرمایه گذاری خود قرار گرفته اند، تصریح کرد: این در حالی است که در 
شش ماهه نخست سال جاری و با تلاش های بخش های مختلف این سازمان 
به ویژه معاونت سرمایه گذاری ارزش سرمایه گذاری های محقق شده داخلی به 
۹ همت رسید و طرح های سرمایه گذاری خارجی نیز ۱۶.۳ میلیون دلار بالغ 
شد. مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی کل سرمایه گذاری محقق شده سال 
۱۴۰۲ را در حدود ۶ همت عنوان کرد و افزود: ارزش طرح های سرمایه گذاری 
تحقق یافته خارجی طی این مدت ۱۵.۹ میلیون دلار می باشد. گفتنی است 
عقد قرارداد ارائه تسهیلات و تخفیفات در دریافت عوارض از برندهای مطرح 
داخلی در زمینه تأمین مواد اولیه به منظور کاهش هزینه تمام شده محصول 
نهایی و همکاری در بازاریابی و صادرات تولیدات ایرانی به کشورهای بازار هدف 
منطقه آزاد انزلی، از مهم ترین دستور کارهای این سازمان ظرف سال های اخیر 

در قالب اجرای سیاست های کلی اقتصاد مقاومتی می باشد.

فرصت امروز - ماهان فاح: همزمان با گرامیداشت هفته دفاع مقدس، 
جایگاه اختصاصی منصوری فر بعنوان یکصد و هشتاد و نهمین جایگاه عرضه 
سوخت مایع منطقه آذربایجان شرقی با حضور مسئولین استانی و صنعت نفت 

در کلانشهر تبریز مورد بهره برداری و در مدار سوخترسانی قرار گرفت.
مدیر شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی در 
مراســم افتتاح جایگاه اختصاصی منصوری فر که با حضور مسئولین استانی 
و صنعت نفت برگزار شــد ضمن تبریک ایام حماســی هفته دفاع مقدس و 
گرامیداشــت یاد و خاطره شهدای گرانقدر، ایثار و رشادت رزمندگان سرافراز 
جبهه های مقاومت در برابر استکبار گفت: استقلال و امنیت در مرزهای میهن 
اسلامی مدیون جانفشانی شهدای والامقام، جانبازان و ایثارگران عزیز است و 

پاسداشت ارزش های دفاع و مقاومت وظیفه ماست.
ناصر راشدی با تشکر از تلاش پرویز منصوری فر بعنوان سرمایه گذار بخش 
خصوصی و پیگیری مسئولین در احداث جایگاه اختصاصی منصوری فر بعنوان 

یکصد و هشتاد و نهمین جایگاه عرضه ســوخت مایع منطقه آذربایجان در 
کلانشهر تبریز افزود: جایگاه اختصاصی سوخت مایع منصوری فر در زمینی به 

مساحت ۲۵۰۰ مترمربع با هزینه بالغ بر ۱۰۰ میلیارد تومان با سرمایه گذاری 
بخش خصوصی در کلانشهر تبریز مورد بهره برداری قرار گرفت.

مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی در ادامه 
اظهار داشــت: جایگاه مذکور دارای ۷ سکوی بنزین سوپر و معمولی با چهار 
دســتگاه تلمبه چهار نازله و یازده تلمبه دو نازله در مجموع با ۳۸ نازل و سه 
مخزن بنزین معمولی و سوپر به ظرفیت کلی نزدیک به ۱۵۰ هزار لیتر بوده و 
با اشتغالزایی مستقیم برای ۱۲ نفر، آماده ارائه خدمات سوخت رسانی، رفاهی 

و خدماتی به  شهروندان و مراجعان عزیز می باشد.
لازم به ذکر است خدمات تأمین و توزیع سوخت با مدیریت و برنامه ریزی 
مسئولین منطقه و تلاش شــبانه روزی کارکنان خدوم منطقه و با همکاری 
مجموعه تلاشــگر ۱۸۹ باب جایگاه سوخت مایع و ۱۷۲ باب جایگاه سی ان 
جی استان و بیش از ۵۰۰ دستگاه نفتکش و خطوط ریلی و شرکت های حمل 

و نقل فرآورده های نفتی بی وقفه در حال انجام است.

اهواز - شبنم قجاوند: آئین تکریم و معارفه مدیر عامل شرکت ملی مناطق 
نفتخیز جنوب با حضور مهندس حمید بورد، مدیر عامل شــرکت ملی نفت 

ایران برگزار شد.
مدیر عامل شــرکت ملی نفت ایران در ایــن آیین از زحمات و تلاش های 
علیرضا دانشی مدیر عامل سابق این شرکت تقدیر کرد و بر ضرورت افزایش 
تولید، بهینه سازی مصرف و تمرکز بر اجرای فعالیت های مؤثر بر تولید تأکید 

کرد.
مهندس بورد به قدمت شــرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب اشــاره کرد و 

بازآرایی نگرش جدید در این شرکت را ضروری دانست.
وی احیاء مراکز آموزشــی را برای این شرکت امری حیاتی خواند و افزود: 
ایرادات مراکز آموزشی برطرف شود، تا بتوانیم انرژی و خون تازه ای را با ورود 

نیروی انسانی متخصص به رگ های سازمان تزریق کنیم.
مدیر عامل شــرکت ملی نفت ایران با تأکید بر احیای دکل لاین ها، گفت: 
شــکل اجرایی پروژه ها در مناطق نفتخیز جنوب به سرعت و دقت بیشتری 
نیاز دارد و با بررســی فنی و جلســات کارشناسی طرح های جدیدی در این 

مورد ارائه دهید.
مهندس بورد در پایان اجرای اقدامات اساســی بــرای طرح ۲۸ مخزن را 

ضروری دانســت و بر توجه به کارکنان شــرکت های عملیاتی، احیاء مرکز 
آموزش به ویژه مرکز آموزش برومی جهت توانمندسازی نیروها و ایجاد روابط 

خوب با کارکنان و ذی نفعان بیرونی برای بهبود خروجی سازمان تاکید کرد.
گفتنی اســت در این آیین مدیر عامل شــرکت ملی نفت ایران از زحمات 
علیرضا دانشی، مدیر سابق این شرکت تقدیر کرد و مهندس ابراهیم پیرامون 
به عنوان مدیر عامل جدید شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب معارفه شد. پس 

از سخنان مدیرعامل محترم شــرکت ملی نفت، مهندس دانشی ضمن ارائه 
گزارش عملکرد سه ساله و تبیین پیشرفت ها و ایجاد زیرساخت های جدید، از 
همکاری و همراهی همه مدیران و روسای ستادی و مدیران عامل شرکت های 
تابعه قدردانی کردند و انتخاب خوب و دقیق جناب آقای مهندس پیرامون را 

موجب خرسندی دانستند و برای ایشان ارزوی موفقیت داشتند.
جناب اقای مهندس پیرامون مدیرعامل محترم شرکت ملی مناطق نفتخیز 
جنــوب نیز ضمن قدردانی از اعتماد وزیــر محترم نفت و مدیرعامل محترم 
شــرکت ملی نفت، از تلاش های جناب اقای مهندس دانشــی تشکر کردند 
و تاکید داشتند برای انجام رسالت اصلی مناطق نفتخیز که تولید نفت است 
به حمایت های شــرکت ملی نفت و همراهی همه مدیران و کارکنان عزیز و 

سختکوش نیاز است.
مهندس پیرامون تاکید ویژه ای بر حل مســائل منابع انسانی بعنوان مهم 
ترین چالش کنونی مناطق نفتخیز جنوب با همراهی و حمایت های شرکت 

ملی نفت تاکید داشتند.
در پایان لازم به ذکر است این آئین با حضور تعدادی از مدیران شرکت ملی 
نفت و مدیران و روسای ستادی این شرکت و مدیران عامل شرکت های بهره 

بردار برگزار شد.

فرصت امروز - ماهان فاح: مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب اســتان 
آذربایجان شــرقی اعلام کرد: ۵۳ باب مخزن با ظرفیت ۶۳ هزار و ۴۰۰ متر 

مکعب در استان در دست احداث است.
محمــد خانی با اعلام این خبر اظهار کرد: ظرفیت مخازن در دســت بهره 
برداری در شــهرها و روســتاهای اســتان یک میلیون و ۱۵۸ هــزار و ۴۶۰ 

مترمکعب است.
وی همچنین به اصلاح و توســعه خطوط انتقال آب استان به طول ۳۵۰ 
کیلومتر در ســال ۱۴۰۲ اشاره کرد و گفت: در سال گذشته ۱۶۰ کیلومتر از 
خطوط انتقال آب در استان اصلاح و ۱۹۰ کیلومتر اصلاح و توسعه یافت که 

نقش مهمی در پایداری آب مشترکان داشت.
خانی همچنین از کاهش روســتاهای دارای تنش استان از ۷۹۰ روستا به 

۵۸۰ روســتا در ۲ سال گذشته خبر داد و افزود: ظرفیت تامین آب برخی از 
روستاها پاسخگوی نیاز آنها نبوده و تامین آب شرب آن ها به دلیل پراکندگی 
و خشکسالی های اخیر با مشــکلات عدیده ای روبرو بود که خوشبختانه با 
اقدامات انجام شده و استفاده از اعتبارات استانی، محرومیت زدایی، خیرین و 

منابع داخلی، موفق شدیم تعداد روستاهای دارای تنش آبی را کاهش دهیم.
وی بیان کرد: همچنین علاوه بر روستاهای یادشده، تامین آب پایدار تعداد 

۲۱۵ روستا که فاقد منابع آبی بودند را نیز انجام دادیم.
شــرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی در قالب یک میلیون و ۸۱۰ هزار 
مشترک، ۱۰۰ درصد جمعیت شهری در ۷۳ شهر استان را زیر پوشش شبکه 
آشامیدنی و بهداشتی قرار داده است. لازم به ذکر است مصرف سالانه آب در 

آذربایجان  شرقی ۲.۸ میلیارد مترمکعب است.

قزوین – زارع: مدیرکل امور مالیاتی اســتان قزوین اعلام کرد: مؤدیان 
اشــخاص حقیقی که فروش خالص کالا و خدمات آنها تا پایان خرداد ســال 
جاری به ۱۴۴ میلیارد ریال برســد، از ابتدای مهرماه امسال مکلف به صدور 
انواع صورتحساب الکترونیکی حســب مقررات مربوطه و ثبت آن در سامانه 

مودیان می  باشند. 
سید محمود موسوی صانع اظهارداشت: در صورتی که فروش هر مودی طی 
ســال از نصاب مقرر در ماده ۱۴ مکرر قانون پایانه های فروشگاهی و سامانه 
مودیان و تبصره ۱ آن، عبور نماید از ابتدای دومین دوره بعد از اتمام دوره عبور، 

ملزم به صدور صورتحساب الکترونیکی می باشند.
وی تصریح کرد: در همین راستا مؤدیان اشخاص حقیقی )صاحبان مشاغل( 
که فروش خالص کالا و خدمات آنها تا پایان خرداد امســال به ۱۴۴ میلیارد 
ریال برســد، از ابتدای مهرماه سال جاری مکلف به صدور انواع صورتحساب 
الکترونیکی حســب مقررات مربوطه و ثبت آن در سامانه مودیان می  باشند. 

موســوی صانع افزود: صرفاً برای کلیه مؤدیانی که عرضه کننده کالا و خدمت 
واحد هستند یا کالاها و خدمات مورد عرضه آنها مشمول نرخ مالیات بر ارزش 
افزوده یکسان می باشد، علاوه بر صورت حساب الکترونیکی نوع ۱ و ۲، رسید 
دستگاه کارتخوان بانکی یا درگاه پرداخت الکترونیکی نیز در حکم صورتحساب 
الکترونیکی اســت. مدیرکل امور مالیاتی استان قزوین همچنین یادآور شد: 
براساس اطلاعیه ســازمان امور مالیاتی کشور در دی ماه سال گذشته چهار 
گروه از مودیان فارغ از تراکنش های بانکی مشــمول اجرای قانون پایانه های 
فروشگاهی می باشند؛ پزشکان، وکلا، صنف طلا و فروشندگان مواد معدنی از 

ابتدای دی ماه سال ۱۴۰۲ مشمول اجرای تکالیف سامانه مودیان هستند.

ایام-خبرنگار فرصت امروز: - مدیر شــرکت ملی پخش فرآورده های 
نفتی منطقه ایلام از راه اندازی سامانه اسناد حمل بر خط برای ناوگان ۵۰ تن 
به بالا به منظور جلوگیری از صدور بارنامه های صوری و  تشدید نظارت بر نحوه 

تامین و توزیع نفتگاز بخش حمل و نقل در مردادماه خبر داد.
پرویز ایدون ضمن اشاره به نحوه تخصیص سوخت بر وسایل نقلیه گازوئیلی 
گفت: طبق مصوبه اعلامی از ســوی هیات وزیران، سهمیه سوخت )نفتگاز( 

دارندگان وســائط باری و مسافری بر اســاس اسناد حمل واریز می شود که 
میزان پیمایش و عملکرد در بازه زمانی دوهفته توســط سازمان راهداری و 
حمل و نقل جاده ای به شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ارسال و پس 
از محاسبه سوخت براســاس میزان پیمایش در کارتهای هوشمند سوخت 

شارژ می شود.
ایــدون افزود:یکــی از اصلی ترین مزایای این ســامانه جلوگیری از صدور 

بارنامه های صوری و به تبع آن جلوگیری از قاچاق و عرضه خارج از شــبکه 
ســوخت است و در حال حاضر طرح مذکور برای کامیون های دیزلی بالاتر از 

۵۰تن اجراشده و در آینده نزدیک برای سایر کامیون ها نیز اجرا خواهد شد.
گفتنی اســت اجرای این طرح بدین صورت است که راننده کامیون صرفا 
از جایگاه های سوختی که براساس بارنامه جاده ای صادر شده است میتواند 
سوختگیری کند و در سایر جایگاه ها امکان استفاده از کارت سوخت را ندارد.

مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی خبر داد:

قرارداد احداث واحد تولیدی صادرات محور تراکتورسازی در شهرك صنعتی ناحیه دو

همزمان با هفته دفاع مقدس انجام شد؛

افتتاح یکصد و هشتاد و نهمین جایگاه عرضه سوخت مایع در آذربایجان شرقی

با حضور مدیر عامل شرکت ملی نفت ایران:

آئین تکریم و معارفه مدیر عامل شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب برگزار شد

مدیرعامل شرکت آب و فاضاب استان:

۵3 باب مخزن آب در آذربایجان شرقی در دست ساخت است

الزام صاحبان مشاغل با فروش بالای ۱۴۴ میلیارد ریال 
به صدور صورتحساب الکترونیکی از اول مهرماه

بهره برداری از سامانه اسناد حمل بر خط در توزیع نفتگاز بخش حمل و نقل

اراك- فرناز امیدی: رئیس پلیس راهور فراجا گفت: 
ســال گذشــته ۲۰ هزار و ۴۵ نفر در حوادث رانندگی در 
نقاط مختلف کشور جان باختند.  سردار سیدتیمور حسینی 
روز سه شــنبه در شورای راهبری تصادفات استان مرکزی 
در اراک، افزود: باوجود تلاش های صورت گرفته در سطح 
کشــور اما کماکان در موضوع تصادفات تا نقطه مطلوب 
فاصله زیادی وجود دارد. وی ادامه داد: کشــور ایران ۱.۳ 
درصد جمعیــت دنیا را دارد و عدد منطقی جان باختگان 
تصادفات نسبت به جمعیت باید ۱۴ هزار نفر باشد و هر چه 
از این عدد بالاتر باشد یعنی نتوانستیم در مهار تصادفات و 
ترافیک و کنترل تصادفات کار مثبت و موثری انجام دهیم. 
رئیس پلیس راهور فراجا بیان کرد: تصادفات و ترافیک 
یک مقوله چند وجهی اســت و مولفه هــای فراوانی در 
این فرآیند نقش دارند. در این راســتا با کار بخشــی و 
کار انفرادی نمی توان امیــدوار بود موفقیت های زیادی 
را به دســت آید، بلکه باید با کار فرابخشــی و جمعی و 
با یک برنامه ریزی مشخص به این مسئله مهم پرداخته 
شود. حسینی اظهار کرد: به نظر می رسد بر مدار خودرو و 
وســایط نقلیه امیدی به بهبود وضعیت نداریم و باید تمام 
تلاش خود را بر دومقوله راه و عامل انسانی قرار دهیم، اگر 
این دو مقوله به خوبی مدیریت شود می توان امید داشت 
که موفقیت های خوبی در آینده کسب شود. رئیس پلیس 
راهور فراجا گفت: با توجه به وضعیت موجود و منابعی که 

در اختیار داریم به هر شــکلی که راندمان کاری عواملی 
مانند شهرداری ها، پلیس، بخش درمان را حتی به ۲ برابر 
افزایش دهیم، نمی توان امیدوار بود که در خروجی تحولی 
داشته باشیم بنابراین چاره ای نیست جز اینکه استفاده از 
توان بخش خصوصی حرکت کنیم. حســینی افزود: برون 

سپاری ماموریت های نظامی و انتظامی نیازمند کسب مجوز 
از ستاد کل اســت که این اقدام در دست پیگیری است، 
امیدوایم امســال شــروع به کار موسسات در قالب بخش 
خصوصی رقم زده شــود. وی بیان کرد: برای کاهش آمار 
تصادفات، طرحی دنبال می شــود تا بخش عمده وظایف، 

با برنامه ریزی مشخص به بخش خصوصی واگذار و از توان 
آن استفاده شــود. رییس پلیس راهور فراجا گفت: باید از 
این ظرفیت استفاده شود اما بخشی از ماموریت پلیس راه 
جز وظایف ذاتی است که نباید زمین بماند. وی بیان کرد: 
برای جلوگیری از جرم باید هزینه را افزایش داد اما کفایت 
نمی کند و باید تدابیر لازم در این خصوص اندیشیده شود. 
حسینی اضافه کرد: افزایش جریمه ها تاکنون مانع کاهش 
تصادفات و درنتیجه کاهش تلفات نشده است، بنابراین باید 
راه دیگری را برای امر مهــم انتخاب کرد. وی گفت: آمار 
تصادفات سال گذشته نسبت به سال ۱۴۰۱ روند افزایشی 
ثبت شــده اســت اما با برنامه ریزی، اقدامات هماهنگ و 
اســتفاده از بخش خصوصی می توان ایــن آمار را کاهش 
داد. اســتاندار مرکزی نیز بیان کرد: جاده های آهنگران - 
کمیجان و ســه راهه خنداب - خنداب ۲ جاده پرحادثه 
استان مرکزی محسوب می شود که موضوع ارتقای این ۲ 
جاده در ملاقات با وزیر راه و شهرسازی مطرح و امید است 
نسبت به تامین اعتبار مورد نیاز اقدام شود. فرزاد مخلص 
 الائمه افزود: همچنین فراخــوان آزادراه اراک - راهجرد و 
دســتور تعریض جاده سلفچگان که مطالبه جدی است با 
سازوکار اســتانداری و شرکت زیرساخت راه و شهرسازی 
انجام می شــود. وی بیان کرد: دستور تامین قیر رایگان به 
میزان چهار هزار تن علاوه بر مصوب قبلی نیز توسط وزیر 

راه و شهرسازی برای استان مرکزی صادر شد.

رئیس پلیس راهور:

۲۰ هزار و ۴۵ نفر در حوادث رانندگی جان باختند
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نویسنده: علی آل‎علی
اینستاگرام همیش��ه پلتفرمی محبوب در میان کاربران 
بوده که اتفاق��ا کلی طرفدار از می��ان بازاریاب‎ها هم دارد. 
خیلی‎ها خی��ال می‎کنند تولید محت��وا و بازاریابی در این 
پلتفرم یکی از س��اده‎ترین کارهای دنیاست. این در حالی 
اس��ت که یک نگاه دقیق‎تر به ماج��را آدم را با کلی چالش 
رنگارنگ رو به رو خواهد کرد. کس��انی که این چالش‎ها را 
نمی‎بینند، خیلی زود دم به تله داده و در یک چشم به هم 
زدن اوضاع‎شان به هم خواهد ریخت. این در حالی است که 
یک بازاری��اب باهوش اول از همه چالش‎های این عرصه را 
بررس��ی خواهد کرد. این دقیقا همان کاری است که ما در 

این بخش قصد انجامش را داریم.
شما در این مقاله یاد می‎گیرید چطور از عهده سختی‎های 
بازاریابی در اینس��تاگرام برآیید. ب��رای این کار اول از همه 
باید درکی درست از چالش‎های این حوزه داشته باشید. به 
همین خاطر ما کارمان را در هر بخش با بررسی یک چالش 
ش��روع خواهیم کرد. در خلال بررسی چالش موردنظر به 
ریشه‎های آن پرداخته و در نهایت راهکارهایی فوری برای 
حل مسئله را نیز با شما در میان خواهیم گذاشت. این امر 
به شما کمک خواهد کرد تا درک بهتری از شرایط به دست 

آورده و اوضاع را هرچه بهتر مدیریت کنید. 
بی‎شک بازاریابی در اینس��تاگرام مزایای خاص خودش 
را دارد. اگ��ر اینطور نب��ود، بازاریاب‎ها خیلی زودتر از آنچه 
فک��رش را کنید، به دنبال جایگزینی ب��رای آن می‎رفتند. 
با این حال متاس��فانه برخ��ی از بازاریاب‎ها خیال می‎کنند 
فعالیت در این حوزه هیچ دردس��ری به همراه ندارد. ما در 
ادامه سعی می‎کنیم به شما نشان دهیم نه تنها دردسرهایی 
در مس��یرتان وجود دارد، بلکه باید آماده مقابله با آنها نیز 
باشید. ما در ادامه مثل یک مربی دلسوز کنارتان هستیم تا 

از عهده این بخش از کارتان نیز برآیید. 
چالش‎های بازاریابی در اینستاگرام

تغییرات مداوم الگوریتم اینستاگرام: چالشی 
همیشگی

الگوریتم اینس��تاگرام مسئول س��ازماندهی و رتبه‎بندی 
محتوایی اس��ت که کاربران در فید خود مشاهده می‎کنند. 
این الگوریتم براس��اس تعاملات قبل��ی کاربران با محتواها 
)مانند لایک‎ها، کامنت‎ها و اشتراک‎گذاری‎ها( و همچنین 
موضوعاتی که کاربران بیش��تر به آن علاقه نشان داده‎اند، 
تصمیم می‎گیرد که کدام پست‎ها را در اولویت نمایش قرار 
دهد. این الگوریتم به طور مداوم به‎روزرس��انی می‎ش��ود تا 
تجربه کاربری بهتری فراه��م کند، اما این تغییرات گاهی 

اوقات برای برندها و بازاریابان چالش‎هایی ایجاد می‎کند.
یکی از چالش‎های اصلی تغیی��رات مداوم الگوریتم این 
است که برندها مجبورند به طور مداوم استراتژی‎های خود 
را به‎روزرس��انی کنند. تغییرات ناگهانی الگوریتم می‎تواند 

باعث کاهش دسترس��ی طبیع��ی )organic reach( به 
محتوا ش��ود، به ویژه زمانی که برنده��ا به تازگی محتوای 

جدیدی منتشر کرده‎اند.
خب این مسئله باید راه حلی هم داشته باشد. ما در اینجا 
سراغ چند تا ایده ساده رفته‎ایم. اول از همه بد نیست فکری 
به حال تولید محتوای جذاب و تعاملی کنید. یکی از بهترین 
راه‎ها برای مقابله با تغییرات الگوریتم، ایجاد محتوایی است 
که کاربران با آن تعامل بیش��تری داشته باشند. محتوایی 
که لایک، کامنت و اش��تراک‎گذاری بیشتری کسب کند، 
احتمال بیش��تری دارد که در فیدهای کاربران بیش��تری 

نمایش داده شود.
راهکار کلیدی دیگر مربوط به بخش استوری و ریلز است. 
استوری‎ها و ریلز دو ویژگی محبوب اینستاگرام هستند که 
الگوریتم اینس��تاگرام معمولاً به آنها اولویت می‎دهد. ایجاد 
محتوای مرتبط و جذاب در این بخش‎ها می‎تواند به ش��ما 
کمک کند تا دسترس��ی بهتری به مخاطبان خود داش��ته 

باشید.
آخرین نکت��ه‏ای که در این میان باید مدنظر قرار دهید، 
آمادگی برای هماهنگی با تغییرات است. خب این مسئله‎ای 
نیست که به این س��ادگی از کنارش عبور کنید. بازاریابان 
بای��د همواره به دنب��ال یادگیری و س��ازگاری با تغییرات 
جدید الگوریتم باشند. دنبال کردن به‎روزرسانی‎ها و اخبار 
اینس��تاگرام و تحلیل داده‎ها می‎تواند به ش��ما کمک کند 
تا اس��تراتژی‎های خود را براس��اس تغییرات جدید تنظیم 
کنید. این کار دقیقا مثل تمرین و آمادگی ورزشکاران برای 
شرکت در مسابقات المپیک است. بنابراین اصلا نباید تنبلی 

از خودتان نشان دهید. 
جذب مخاطب جدید و حفظ قدیمی‎ها: پارادوکسی 

سخت!
ج��ذب مخاطبان ه��دف یکی از اصلی‎تری��ن اهداف هر 
اس��تراتژی بازاریابی در اینس��تاگرام اس��ت. ب��ا این حال، 
دستیابی به مخاطبان مناسب و هدف‎گذاری بر آنها می‎تواند 
چالش‎برانگیز باشد. علاوه بر این، تنها جذب مخاطب کافی 
نیست؛ ش��ما باید بتوانید آنها را حفظ کرده و به مشتریان 

وفادار تبدیل کنید.
مش��کلی که بسیاری از برندها با آن مواجه می‎شوند این 
اس��ت که پس از جذب اولیه مخاطبان، نمی‎توانند تعامل 
مناس��بی با آنها برقرار کنند. ب��دون تعامل مداوم، احتمالاً 
مخاطبان علاقه خود را از دست می‎دهند و از دنبال کردن 
شما صرف نظر می‎کنند. حفظ مخاطبان در اینستاگرام به 
معنای ارائه محتوای پیوس��ته، ج��ذاب و مرتبط با نیازها و 

علایق آنها است.
فکر می‎کنید حفظ مخاطب کار ساده‎ای است و فقط باید 
روی جذب فالوورهای تازه تمرکز کرد؟ خب این اشتباهی 
اس��ت که خیل��ی از بازاریاب‎ها را به دردس��ر می‎اندازد. به 

همین خاطر باید هر دو ماموریت را در کنار هم مورد توجه 
قرار دهید. وگرنه کارتان حس��ابی به مشکل می‎خورد. این 
مسئله‎ای است که در بلندمدت می‎تواند شرایط را برای‎تان 
ب��ه طور قابل ملاحظه‎ای تغیی��ر داده و رقبا را در وضعیت 

بهتری قرار دهد. 
اولین کاری که باید انجام دهید، افزایش تعامل با مخاطب 
است. برای حفظ مخاطبان، باید به طور فعال با آنها تعامل 
داش��ته باشید. پاسخ به نظرات، ارسال پیام‎های مستقیم و 
برگزاری نظرس��نجی‎ها و س��والات در استوری‎ها می‎تواند 
به ش��ما کمک کند تا ارتباط نزدیک‎تری با مخاطبان خود 

برقرار کنید.
علاوه بر مورد بالا، اس��تفاده بیشتر از هشتگ‎ها نیز ایده 
خوبی خواهد بود. هشتگ‎ها ابزار مهمی برای افزایش دیده 
شدن پس��ت‎های ش��ما و جذب مخاطبان جدید هستند. 
انتخاب هش��تگ‎های مرتب��ط با محتوای ش��ما و تحلیل 
عملکرد آنها می‎تواند به ش��ما کم��ک کند تا به مخاطبان 

جدید دسترسی پیدا کنید.
نکته پایانی اینکه، محتوای شما باید مداوم و منظم باشد. 
تدوین یک تقویم محتوایی به ش��ما کم��ک می‎کند تا به 
طور پیوس��ته محتوای جدیدی ارائه دهید که مخاطبان را 
ب��ه تعامل وادار کند. اگر محتوای‎تان به اندازه کافی مطابق 
با نیاز و س��لیقه مخاطب نباشد، شانس��ی برای حفظ آنها 
نخواهید داش��ت. به همین خاطر باید کمی بیشتر مطالعه 

بازار را جدی بگیرید. 
رقابت شدید: جایی که بازاریاب‎ها ناامید می‎شوند

با گس��ترش اس��تفاده از اینس��تاگرام به عنوان یک ابزار 
بازاریابی، رقابت میان برندها در این پلتفرم به شدت افزایش 
یافته است. برندهای بزرگ و کوچک همگی به دنبال جلب 
توجه کاربران هس��تند و این رقاب��ت، چالش بزرگی برای 
کسب وکارهای تازه وارد و کوچک‎تر ایجاد می‎کند. در میان 
میلیون‎ها پس��ت که روزانه در اینستاگرام منتشر می‎شود، 
برجسته شدن و جلب توجه کاربران می‎تواند بسیار دشوار 
باش��د. برندها باید بتوانند محتوایی ایجاد کنند که نه تنها 

جذاب باشد، بلکه از سایر رقبا متمایز شود.
شما برای موفقیت در اینس��تاگرام، باید محتوایی ایجاد 
کنی��د که ن��ه تنها جذاب باش��د، بلکه از لح��اظ بصری و 
محتوایی منحصربه‎فرد باشد. استفاده از المان‎های گرافیکی 
خ��اص، فیلترهای منحصر به ف��رد و ترکیب‎بندی خلاقانه 
می‎تواند به شما کمک کند تا در میان رقبا برجسته شوید. 
محتوای بصری در اینستاگرام همیشه اصل محوری بوده و 

این قاعده حالا حالاها تغییرپذیر نیست. 
اینستاگرام یک پلتفرم عالی برای داستان‎سرایی است. با 
استفاده از تصاویر و ویدئوها، داستان برند خود را به شکلی 
جالب و متقاعدکننده به اشتراک بگذارید. داستان‎سرایی به 
مخاطبان کمک می‎کند تا ارتباط عاطفی بیش��تری با برند 
شما برقرار کنند. با این حس��اب شما باید انگیزه‎تان برای 
تعام��ل نزدیک با مخاطب را به طور قابل ملاحظه‎ای حفظ 
کنید. این مسئله به شما کمک خواهد کرد تا روند بهتری 
در راس��تای تعام��ل با مخاطب‎تان به ثبت برس��انید. خب 
داستان‎های جذاب در صورتی که همراه با محتوای بصری 

خوب باشد، طرفدارهای زیادی خواهد داشت، مگر نه؟
یکی از راه‎های موثر برای مقابله با رقابت شدید، همکاری 
با اینفلوئنس��رهای معتبر اس��ت. اینفلوئنس��رها می‎توانند 
به ش��ما کمک کنند تا به مخاطبان جدید دسترسی پیدا 
کنی��د و برند خود را به ط��ور موثرتری معرفی کنید. خب 
اینفلوئنس��رها معمولا طرفدارهای زیادی دارند که به شما 
برای ایجاد تمای��ز در بازارهای رقابتی کمک خواهند کرد. 
نکته کلیدی اینکه س��راغ کسی بروید که همکاری تجاری 
نزدیکی با رقبای‎تان نداش��ته باشد. وگرنه اینفلوئنسر مورد 
نظر مزیت خاصی برای ش��ما و کس��ب و کارتان به همراه 

نخواهد داشت. 
تولید محتوای بصری باکیفیت: از خوب به عالی!

اینس��تاگرام یک پلتفرم بصری است و کاربران آن انتظار 
دارند که تصاویر و ویدئوهای باکیفیتی را مش��اهده کنند. 
ب��رای برندها، ایجاد محت��وای بصری باکیفی��ت می‎تواند 
چالش��ی بزرگ باش��د، به ویژه اگر منابع مالی یا تخصصی 
محدودی داشته باشند. تولید محتوای بصری حرفه‎ای نیاز 
ب��ه مهارت‎های خاصی دارد، از عکاس��ی و ویرایش تصویر 
گرفته تا فیلم‎برداری و ویرایش ویدئو. همچنین، هزینه‎های 
تولی��د محت��وای بصری باکیفی��ت می‎تواند برای کس��ب 

وکارهای کوچک چالش‎برانگیز باشد.
سوال کلیدی در این میان روش‎های مناسب برای تولید 

محتوای بصری با کیفیت بهتر است. در این رابطه شما چند 
تا راهکار مناسب پیش رو دارید. اولین نکته اینکه می‎توانید 
س��راغ ابزارهایی مثل کانوا یا انواع محصولات ادوبی بروید. 

البته به شرط اینکه کار با آنها را بلد باشید!
اگر بودجه کافی دارید، همکاری با عکاس��ان و طراحان 
حرفه‎ای می‎تواند به ش��ما کمک کند ت��ا محتوای بصری 
باکیفیت��ی تولید کنید. ای��ن س��رمایه‎گذاری می‎تواند در 
بلندمدت نتایج بس��یار موثری برای برند شما داشته باشد. 
اینطوری روند اثرگ��ذاری بهتری بر روی مخاطب خواهید 

داشت. 
یک��ی از راه‎های مق��رون به صرفه ب��رای تولید محتوای 
بصری، استفاده از محتوای تولیدشده توسط کاربران است. 
این نوع محتوا نه تنها اصالت بیش��تری دارد، بلکه به شما 
کمک می‎کند تا با مخاطبان خود تعامل بیش��تری برقرار 
کنید. خب اس��تفاده از محتوای تولیدی کاربران همیش��ه 
صرفه‎جویی خوبی برای شما به همراه داشته و فرصت‎های 
خوب��ی در اختیارت��ان ق��رار خواهد داد. پ��س منتظر چه 
هس��تید؟ همین حالا دست به کار شده و اوضاع را به سود 

خودتان تغییر دهید.
مدیریت زمان و منابع: وقتی همه چیز از دست‎تان 

در می‎رود
مدیری��ت زم��ان یک��ی از مهمترین چالش‎هایی اس��ت 
که بازاریابان در اینس��تاگرام با آن مواجه می‎ش��وند. تولید 
محتوای مس��تمر، مدیریت تعاملات با مخاطبان و تحلیل 
داده‎ها همگی به زمان و منابع زیادی نیاز دارند. برای کسب 
وکارهای کوچک که منابع مح��دودی دارند، این می‎تواند 
به یک چالش بزرگ تبدیل ش��ود. علاوه بر زمان، مدیریت 
مناب��ع مالی و انس��انی نیز از جمله چالش‎هایی اس��ت که 
برندها در اینس��تاگرام با آن مواجه می‎ش��وند. برای تولید 
محت��وای باکیفیت و مدیریت کمپین‎ه��ای تبلیغاتی، نیاز 
به منابعی مانند طراحان گرافیک، عکاس��ان و کارشناسان 

بازاریابی دارید.
اگر منابع کافی در اختیار دارید، برون‎س��پاری بخشی از 
وظایف به تیم‎های متخصص می‎تواند به شما کمک کند تا 
به صورت موثرتری فعالیت‎های خود را مدیریت کنید. این 
شامل اس��تخدام کارشناسان تبلیغات، طراحان و مشاوران 
بازاریابی اس��ت. تدوین یک تقویم محتوایی به شما کمک 
می‎کند تا وظایف را به صورت منظم تقسیم کنید و از هدر 
رفتن زمان جلوگیری کنید. همچنین، تنظیم برنامه‎ریزی 
برای تولید و انتش��ار محتوا می‎تواند به کاهش اس��ترس و 

افزایش بهره‎وری کمک کند. 
یادتان باش��د، هی��چ راهکار یگانه‎ای برای حل مش��کل 
مربوط به مدیریت زمان نیس��ت. این مسئله به ویژه برای 
کس��انی که علاقه زیادی به حوزه بازاریابی ندارند، مصداق 
دارد. به همین دلیل بهتر اس��ت کمی هم که شده میزان 
علاقه‎تان به فرآیند تولید محتوا را افزایش دهید. اینطوری 

کارتان بی‎نهایت ساده‎تر خواهد شد. 
تغییر سریع ترندها و سلیقه مخاطب

اینس��تاگرام یک پلتفرم پویا است که ترندها و انتظارات 
کاربران آن به سرعت تغییر می‎کند. چیزی که امروز محبوب 
است، ممکن است فردا دیگر جذابیت خود را از دست بدهد. 
این تغییرات می‎تواند برای برندها چالش‎برانگیز باشد، زیرا 
آنها باید همواره به‎روز باش��ند و بتوانند خود را با ترندهای 
جدید تطبیق دهند. برندها باید به طور مداوم به تغییرات 
ترندها و انتظارات کاربران پاسخ دهند. این تغییرات نه تنها 
به معنای تغییر در نوع محتوایی است که باید تولید شود، 
بلکه به معن��ای تغییر در نحوه تعامل ب��ا مخاطبان و نوع 

کمپین‎های بازاریابی است.
تحلیل مداوم رفتار مخاطب نکته‎ای اس��ت که شما باید 
به طور جدی مورد توجه قرار دهید. این مس��ئله به ش��ما 
کم��ک خواهد کرد تا اوضاع را کمی هم که ش��ده بهتر از 
قب��ل مدیریت کنید. ابزارهای کلی��دی که در این میان به 
ش��ما کمک خواهند کرد، عبارتند از گ��وگل آنالیتیکس، 
بخ��ش گزارش و اطلاع��ات خودِ اینس��تاگرام و همچنین 
نظرس��نجی‎تان از کاربران. این س��ه فرآیند به شما کمک 
خواهد کرد تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب‎تان داشته 

و اوضاع را بهتر مدیریت کنید. 
استراتژی بازاریابی شما باید به اندازه کافی انعطاف‎پذیر 
باشد تا بتوانید به سرعت با تغییرات ترندها سازگار شوید. 
ای��ن به معنای آماده بودن ب��رای تغییر محتوای تولیدی و 
حتی تغییر اس��تراتژی کلی بازاریابی در صورت نیاز است. 
رصد مداوم رقبا و تحلیل عملکرد آنها نیز می‎تواند به شما 

کمک کند تا ترندهای جدید را زودتر شناس��ایی کنید و از 
آنها برای بهبود اس��تراتژی خود استفاده کنید. این امر به 
شما کمک می‎کند تا همیشه برنامه‎ای ویژه برای رقبای‎تان 

داشته باشید. 
تبلیغات پولی: پول و دیگر هیچ!

تبلیغ��ات پولی یکی از ابزاره��ای قدرتمند برای افزایش 
دیده ش��دن و جذب مخاطبان جدید در اینستاگرام است. 
با این ح��ال، مدیریت کمپین‎های تبلیغات��ی نیز به دلیل 
رقابت شدید و هزینه‎های بالای تبلیغات، چالش‎هایی را به 
همراه دارد. خب در این سناریو شما به جای اینکه به طور 
کلاسیک با بقیه بازاریاب‎ها بر سر تولید محتوا رقابت داشته 
باش��ید، از میانبری س��ریع برای جذب بازدید بیشتر برای 
محتوا س��ود می‎برید. البته این امر نیازمند کمی ولخرجی 

است که صدالبته هر بازاریابی بدان تن نمی‎دهد. 
مدیری��ت بودجه تبلیغاتی و بهینه‎س��ازی تبلیغات برای 
دس��تیابی به بازده��ی مطلوب یک��ی از چالش‎های اصلی 
برندها اس��ت. همچنین، تعیین هدف‎گذاری مناسب برای 
تبلیغات و تنظیم استراتژی‎های مختلف براساس نیازهای 
مخاطبان می‎تواند پیچیده باش��د. خوشبختانه اینستاگرام 
به ش��ما این امکان را می‎دهد تا تبلیغات خود را براس��اس 
عوامل مختلفی مانند سن، جنسیت، مکان و علایق کاربران 
هدف‎گذاری کنید. اس��تفاده از این قابلیت می‎تواند به شما 
کمک کند تا تبلیغات خود را به مخاطبان مناسبی نمایش 

دهید و بازدهی بالاتری از تبلیغات خود دریافت کنید.
ش��ما باید ب��ه طور م��داوم تبلیغ��ات خود را تس��ت و 
بهینه‎سازی کنید. تحلیل داده‎های تبلیغاتی به شما کمک 
می‎کن��د تا متوجه ش��وید ک��ه کدام تبلیغ��ات بهتر عمل 
می‎کنند و چگون��ه می‎توانید بازدهی بیش��تری از بودجه 

تبلیغاتی خود کسب کنید. 
تبلیغات تعاملی مانند مسابقات و نظرسنجی‎ها می‎توانند 
کاربران را بیش��تر به تعامل با برند شما ترغیب کنند. این 
نوع تبلیغات نه تنها دیده ش��دن ش��ما را افزایش می‎دهد، 
بلک��ه به ایجاد تعامل مثبت ب��ا کاربران نیز کمک می‎کند. 
خب هرچه باشد، تبلیغات تعاملی میزان اثرگذاری بیشتری 
در مقایسه با سایر الگوهای مشابه دارد. پس طبیعی است 
که با اس��تفاده از آنها دیگر نیازی به تبلیغات پشت سرهم 
نداش��ته باشید. این مسئله می‏تواند شرایط شما در بازار را 
نی��ز به طور قابل ملاحظه‎ای تغیی��ر دهد. به همین خاطر 
ما در روزنامه فرصت امروز همیش��ه نیم نگاهی به مسئله 

محتوای تعاملی داریم. 
ش��ما لازم نیس��ت کارتان در زمینه محتوای تعاملی را 
خیلی سفت و سخت ش��روع کنید. در عوض می‎توانید به 
س��اده‎ترین شکل ممکن با قدم‎های بی‎نهایت کوتاه مسئله 
را پیش ببرید. این امر به شما کمک خواهد کرد تا به مرور 
زمان وضعیت را هرچه بیش��تر به سود خود سازید. یادتان 
باشد، کمتر اتفاق خوبی در صنعت بازاریابی با عجله بیش 
از اندازه روی می‌دهد. پس باید کمی هم که شده خودتان 

را کنترل کنید. 
سخن پایانی

بازاریاب��ی در اینس��تاگرام با چالش‎های زی��ادی همراه 
است، اما با داشتن استراتژی‎های مناسب و انعطاف‎پذیری 
در مواجهه با تغیی��رات، می‎توان از این چالش‎ها به عنوان 
فرصتی برای رش��د استفاده کرد. این پلتفرم با ویژگی‎های 
منحصربه ف��رد خود به برندها این ام��کان را می‎دهد تا با 
مخاطب��ان خود به ش��کلی نزدیک‎تر و ش��خصی‎تر ارتباط 
برقرار کنند. برای موفقیت در اینستاگرام، شما باید همواره 
به‎روز باش��ید، از داده‏ها برای تصمیم‎گیری استفاده کنید و 
به طور مداوم استراتژی‎های خود را ارزیابی و بهبود بخشید.

ما در روزنامه فرصت امروز همیش��ه طرفدار اس��تفاده از 
تجربه دیگران برای تولید محتوای بهینه هس��تیم. این امر 
می‎تواند به شما کمک کند تا درک بهتری از فرآیند تولید 
محتوا به دس��ت آورده و کارتان را نیز ساده‏تر از رقبا پیش 
ببرید. ما در این مقاله سعی کردیم برخی از مهمترین نکات 
مربوط به چالش‎های بازاریابی در اینستاگرام و راه حل‎های 
آن را بررس��ی کنیم. حالا همه چیز برعهده خودتان است. 
پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده و هر 

جایی هم مشکل داشتید، ما را بی‎خبر نگذارید. 
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بررسی چالش‎های بازاریابی در اینستاگرام و راهکارهای آن

بازاریابی اینستاگرامی در وقت اضافه!


