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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

چرا نظام تنظیم‌گری خودرو در ایران شکست خورده است؟

گسل تنظیم‎گری
در صنعت خودروسازی

فرصت امروز: ش��رایط فعلی صنعت خودروس��ازی ایران، نتیجه اجتناب‎ناپذیر س��اختار حکمرانی صنعت خودرو و 
سیاس��ت‎های اتخاذش��ده از س��وی نهادهای متولی بوده و هر اقدامی برای بهبود و تحول در صنعت خودرو، پیش از 
هدف‎گذاری مشخص و به تبع آن، بازمعماری نظام تنظیم‏گری صنعت خودرو و تغییر در سیاستگذاری‎های مربوطه 
متناسب با آن موفق نخواهد بود؛ به عبارت بهتر، تمرکز بر اصلاح فرآیندهای درون بنگاهی شرکت‎های خودروسازی، 
بدون توجه به محیط نهادی آن حتما ناکام خواهد ماند. در همین راس��تا، بازوی پژوهش��ی مجلس در مطالعه‎ای به 
آسیب‌شناس��ی وضعیت فعلی ساختار تنظیم‌گری صنعت خودروس��ازی ایران پرداخت و در جست‎وجوی پاسخ این 

پرسش برآمد که چرا نظام تنظیم‌گری خودرو در ایران شکست خورده است؟
به گفته مرکز پژوهش‌ها، صنعت خودروسازی ایران از مشکلات ساختاری رنج می‌برد و این مشکلات باعث شده تا 
خودروسازان کشورمان پذیرای فناوری‌های روز دنیا نباشد و علاوه بر جاماندگی از رقبای خود در عرصه بین‌المللی و 
عدم نقش‌آفرینی در زنجیره‌های ارزش جهانی و منطقه‌ای، موجب نارضایتی عمومی نیز باشد. از جمله عوامل اصلی 
شکست ابزارهای تنظیم‌گری در صنعت خودرو، ایرادات راهبردی در سیاست‌نویسی و استفاده از ابزار سیاستی بوده 
است. دولت با ابزارهای زیادی که در اختیار دارد می‌تواند انگیزه و تصمیم شرکت‌ها را تحت‌تاثیر قرار دهد و سود بنگاه 
را همراستا با سود و منافع ملی کند. بنابراین هر اقدامی برای بهبود و تحول در صنعت خودرو بدون آنکه تغییراتی در...

50 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سرمایه خارج شد

نوسان بورس روی لبه تردید
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نگاهی به پایش شاخص‎های کلان بخش برق در سال 1402

ناترازی برقی تشدید می‎شود

8

مدیریت و کسب‌و‌کار

2

در حالی برخی کارشناس�ان، کوچک‌س�ازی را راهی برای برون‌رفت بازار مسکن از بحران می‌دانند که 
بررسی‌ها نشان می‌دهد کوچک‌سازی هیچ تاثیری در خانه‌دار کردن مردم ندارد و صرفا زمینه را برای 

افزایش تقاضای سرمایه‌ای و ایجاد سوداگری در این بازار فراهم می‌کند. آمارها نشان می‌دهد 
وضعیت بازار مسکن روزبه‌روز بحرانی‌تر و لزوم مداخله دولت برای سروسامان...

کوچک‌سازی موجب افزایش قدرت خرید خانه نمی‎شود

موتور متحرکه سوداگری در بازار مسکن

یادداشت

مدل رفع ناترازی در 
اقتصاد ایران

سهراب دل‎انگیزان
استاد اقتصاد دانشگاه رازی

ت��ورم از بیماری‎ه��ای مزمن 
و خس��ارت‎بار اقتص��اد ای��ران 
در 50 س��ال اخیر بوده اس��ت. 
ب��رای رس��یدن ب��ه راه��کار و 
سیاس��ت‎هایی کارآمد، ش��دنی 
و نتیجه‎بخ��ش در حوزه کنترل 
تورم، ناچار باید که به تشریح و 
توضیح درس��تی از پدیده تورم 
در اقتصاد ایران رس��ید و برای 
رس��یدن به تش��ریح و توضیح 
درس��ت از این پدیده، نیاز است 
تا دس��ته‎بندی صحیحی از این 
مسئله ترس��یم و طراحی شود. 
براس��اس مدل‎های مرس��وم و 
شناخته‎شده اقتصاد کلان تورم، 
چندین مدل ارائه ش��ده توسط 
اقتصاددان��ان در ط��ول تاری��خ 

می‎توان معرفی کرد.
اثر تغییر در عرضه و تقاضا

نظریه  چارچ��وب  براس��اس 
عرض��ه و تقاضای مرس��وم، هر 
عامل��ی ک��ه باعث ش��ود تا در 
بازاره��ای ی��ک کش��ور عرضه 
کاه��ش یابد یا تقاض��ا افزایش 
یابد و یا همزمان عرضه کاهش 
یافته و تقاضا افزایش یابد، آنگاه 
آن عام��ل می‎تواند ی��ک تورم 
و افزایش قیم��ت را در اقتصاد 
رقم بزن��د. حال ممکن اس��ت 
روی عرضه عوامل متعددی که 
روی زنجیره تولید، ساختارهای 
نهاده��ای  عرض��ه،  زنجی��ره 
پش��تیبان و... همه با اختلالاتی 
مواج��ه ش��وند و ی��ا از طریق 
ب��ازار کار و یا بازار عوامل تولید 
دیگر افزایش هزینه‎هایی باعث 

اختلال در عرضه گردد. 
ادامه در همین صفحه

11 ربیع‌الاول 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2539

8 صفحه - 5000 تومان

Sun.15 Sep 2024

در مقابل ممکن اس��ت که در طرف تقاضای اقتصاد به 
هر علتی مانند انتظارات و یا افزایش هزینه‎های دولت‎ها و 
یا افزایش مخارج سرمایه‎گذاری و... یا اختلال‎های دیگری 
به وجود آیند و میزان تقاضای موجود را افزایش دهند. لذا 

از همین منظر می‎توان تورم را مشاهده کرد.
نظریه مقداری پول

براساس نظریه مقداری پول اصولا قیمت براساس میزان 
تناسب سه متغیر اصلی قابل شکل‎گیری است؛ حجم پول، 
سرعت گردش پول و حجم محصولات فیزیکی قابل مبادله 
در بازارهای یک کشور. بر این اساس، اگر حجم محصولات 
قابل مبادله در یک اقتصاد ثابت بماند، ولی حجم پول و یا 
سرعت گردش پول تغییر کند، حتما این تغییر روی سطح 
عمومی قیمت‎ها اثرگذار خواهد بود. بر این اساس، اگر به 
هر علتی در کنار ثبات س��رعت گردش پول و حجم ثابت 
محصولات قابل مبادله در بازار، حجم پول افزایش یابد، به 
همان تناسب می‎توان انتظار افزایش قیمت‎ها را داشت و 
اگر حجم پول ثابت باشد و حجم محصولات حقیقی قابل 
مبادل��ه در بازار نیز ثابت بماند، آنگاه در دوره‎های رونق با 
افزایش س��رعت گردش پول، باید منتظر افزایش س��طح 
قیمت‎ها نیز بود. یکی از نکاتی که در این حوزه قابل توجه 
اس��ت، این است که رش��د تولیدات داخلی از آن نگاه که 
اعتمادآفری��ن و عاملی برای تداوم تولید اس��ت، لذا اثرات 
القایی بزرگی بر اقتصاد خواهد داشت که مهمترین نتیجه 

آن، کنترل نرخ تورم خواهد بود.
FATF اثر تحریم و

براس��اس یک دیدگاه اساسی و مهم، وجود تحریم‎های 
بین‎المللی و نیز نداشتن عضویت در پیمان‎های بین‎المللی 
چون FATF، عاملی شده است تا اقتصاد و فعالان کشور 
از بازارهای بین‎المللی دور نگه داش��ته شده و بخش قابل 
توجه��ی از هزینه‎های مبادله ش��امل هزینه‎های صرافی، 
هزینه‎ه��ای گش��ایش، هزینه‎ه��ای دور زدن تحریم‎ه��ا، 
هزینه‎های پذیرش ریسک‎های غیرمنظم و بزرگ، هزینه 
های پذیرش فس��اد مالی و اداری مرسوم در این حوزه و... 
بر تولید و عرضه کنندگان تحمیل ش��ود. این هزینه‎ها به 
ص��ورت معمول، هزینه‎های تولید را افزایش داده و عاملی 

برای ایجاد تورم ساختاری و مزمن خواهند بود.
اثر انتظارات تورمی

براساس نظریه انتظارات تورمی می‎توان این‎گونه تعبیر 
کرد که هرگاه نااطمینانی در اقتصاد ش��کل بگیرد و این 
نااطمینانی روی انتظارات قیمتی آینده مؤثر واقع ش��ود، 
یعنی فعالان اقتصادی انتظار داش��ته باشند که در آینده 
به عل��ت نااطمینان��ی، عرضه محصولات کاهش داش��ته 
باش��د و یا در عرضه آنها وقفه‎ای و اختلالی شکل بگیرد، 

آنگاه فع��الان اقتصادی از همین امروز نس��بت به عرضه 
محصولات خویش، کاهش اعمال ک��رده و در تقاضاهای 
خود افزایش می‎دهند. با این شرایط از همین امروز عرضه 
در اقتصاد کاهش یافته و تقاضا افزایش خواهد یافت. این 
یعنی افزایش سطح عمومی قیمت‎ها و شکل‎گیری نوعی 

تورم ناشی از انتظارات تورمی.
اثر نهادها

در نظری��ات نهادگرا و س��اختارگرا، روی س��اختارها و 
نهادها و نظام قرارداده��ای ناکارآمد تمرکز می‎گردد و از 
آن طریق بیان می‎شود که چون نظام قراردادها و نهادهای 
مستقر ناکارآمد بوده و با اختلال مواجه هستند، آنگاه در 
انعقاد قراردادها بی��ن فعالان اقتصادی، نظام تعهدپذیری 
و ایف��ای تعهده��ا و نیز نظ��ام مراجعه به ام��ور قضایی و 
تضمین تعهدات قراردادی، اختلال‎های شکل گرفته باعث 
می‎گردند که اعتماد بین طرفی��ن قراردادها برای جریان 
ع��ادی و روان فعالیت‎ه��ا اخت�الل ایجاد گ��ردد. لذا این 
اختلال‎ها از یک طرف تأخیر و انحراف در ایفای تعهدات را 
به وجود خواهند آورد. از طرف دیگر، هزینه‎های جدیدی 
را ب��ه نام هزینه‎های مبادله ب��ه مجموع هزینه‎های تولید 
ب��رای طرفین قراردادها اضافه می‎نمای��د. لذا این اختلال 
نهادی از یک طرف، عاملی برای کاهش سرمایه اجتماعی 
و اعتماد عمومی می‎گردد. از طرف دیگر نیز هم عرضه را 
کاهش داده و هم هزینه‎های تولید را افزایش خواهد داد. 
لذا به صورت ساختاری و نهادی یک تورم مزمن در اقتصاد 

تولید و جاری خواهد ساخت.
اثر رفتاری دولت

چارچ��وب نظری دیگری از طرف رفتارشناس��ی دولت 
مطرح می‎گ��ردد. در این چارچ��وب ناکارآمدی دولت در 
تولید کالای عمومی و منفعل بودن مدیریت کلان دولتی 
در مقاب��ل تقاضاهای رانت‎جویی و ردیف‎خواهی رس��می 
گروه‎های ذی‎نفوذ، عاملی است که همواره از طرف دولت 
و مجل��س هر دو با هم، بودجه ه��ای دولتی بدون وجود 
تعهد و قابلیتی برای تولید کالای عمومی باکیفیت و مولد، 
در مسیرهایی غیرمولد و نمایشی و عموما به صورت توزیع 
رانت افزایش یافته و حتی این رانت‎خواهی و رانت‎جویی‎ها، 
جنبه قانونی پیدا می‎کنند. بر این اساس، چون درآمدهای 
دولت عموما نمی‎توانند این تقاضاهای مستمر و فزاینده را 
پوشش دهند، لذا بودجه دولت همواره با کسری مستمر و 
بادوام مواجه می‎گردد. این کسری بودجه از هر طریقی که 
جبران گردد، یک مکانیس��م به ظاهر قانونی ولی در بنیاد 
مخرب، شکل گرفته است که هر نوع جبران کسری را به 
صورت آشکار و پنهان یا به صورت مستقیم و غیرمستقیم 
ب��ا خلق پول پرق��درت تهاتر می‎کند. لذا پ��س از جریان 

یافتن این پول پرقدرت توس��ط دولت در جامعه، مکانیزم 
تورم‎زایی ناشی از آن شکل خواهد گرفت.

اثر ناترازی انرژی
از زاویه دیگری، برخی از کارشناسان، موضوعاتی چون 
نات��رازی انرژی و ارزان فروش��ی بنزین، ب��رق و گاز را در 
داخل کشور، عاملی برای گسترده بودن هزینه‎های دولت 
می‎دانن��د و این هزینه‎ها را به عنوان یارانه در حال توزیع 
توس��ط دولت تعریف می‎کنند و اب��راز می‎دارند که چون 
این یارانه‎های گس��ترده توسط دولت توزیع می‎گردد، لذا 
مش��مول کس��ری بودجه می‎شود. این کس��ری بودجه از 
طری��ق بانک مرکزی و خلق پول تأمین می‎گردد و عاملی 

برای تورم خواهد بود.
اقتصاد دستوری و قیمت‎گذاری دولتی

موض��وع مهم دیگری که س��عی دارد تا تورم در قیمت 
کالاهای تولیدی را تشریح و تبیین نماید، دخالت بی‎مورد 
و گس��ترده دولت در همه امور اقتصادی و بازارهاست که 
عاملی برای تخصیص غیربهینه، ش��کل‎گیری رانت، عدم 
امکان عرضه روان محصولات به بازار و یا قیمت‎گذاری‎ها و 
تخصیص سهمیه‎هایی که نتیجه‎ای جز افزایش هزینه‎های 
تولید، کاهش فرصت‎های رقابتی، وقفه در عرضه، افزایش 
رانت آشکار و پنهان، تحریک تورمی تقاضا و افزایش سطح 
قیمت محصولات در بازارها را نداش��ته است. از این دست 
می‎توان قیمت‎گذاری بس��یاری از محصولات یا تخصیص 
ارزه��ای نیمایی و... بس��یاری از کالاهای وارداتی که پس 
از واردش��دن همچنان به همان قیم��ت بازار آزاد فروخته 
می‎ش��وند، بنابراین می‎توان بخشی از تورم شکل گرفته را 

نیز ناشی از این حوزه دانست.
اثر ناترازی‎های تولیدی

دیدگاه بعدی مبتنی بر ناترازی است. این ناترازی‎ها به 
علت‎های ساختاری، مدیریتی و نظام گزینش شایستگان 
قانونگذاری و مدیریتی در بخش‎های خصوصی، خصولتی 
و دولتی شکل گرفته و عامل ناکارآمدی در تولید، دخالت 
آشکار در فرآیندهای تخصیص منابع، تخصیص غیربهینه 
منابع و عوامل تولید و نیز ایجاد هزینه‎های مازاد بس��یار 
برای تولید، بازار کار، زیس��ت ش��رافتمندانه ش��هروندان 
و نیز محیط زیس��ت بوده و شده اس��ت. لذا براساس این 
چارچوب تحلیلی، به علت دخالت‎های نامناس��ب و غلط 
دولت در سیستم‎های اقتصادی و اجتماعی عملا فعالیت 
بخش‎های اساس��ی تولید در اقتصاد ایران مش��مول زیان 
ش��ده و نات��رازی در تولید محصول ایج��اد می‎گردد. این 
ناترازی و زیان انباش��ته در ش��رکت‎های ب��زرگ، در کنار 
ض��رورت تداوم تولید و سیاس��ت حمای��ت از تولید با هر 
شرطی از بالا، عاملی خواهد بود که بانک‎ها )که خودشان 

از بنگاه‎های بزرگ ناتراز هس��تند( مجبور شوند که طبق 
دستور به این بنگاه‎های ناتراز و زیانده همواره سرمایه در 
گردش تزریق نمایند. تزریق س��رمایه در گردش از طریق 
بانک‎های تجاری به این بنگاه‎های ناتراز عملا ناترازی را از 
سیستم‎های تولیدی به بانک‎های تجاری منتقل می‎کند. 
بانک‎های تجاری نیز با یک سیستم مداخله‎گر بالادستی، 
این نات��رازی در ترازنامه خود را از طریق اضافه‎برداش��ت 
از مناب��ع بانک مرکزی و تبدی��ل آن به خلق پول جبران 
می‎کنند. لذا مجدد این ناترازی نیز به تورم تبدیل خواهد 

شد.
اثر طرح‎های پوچ

ی��ک دیدگاه دیگر هم اجبار بانک‎ها به تأمین س��رمایه 
طرح‎های پوچ بدون بازده اس��ت که از طریق تس��هیلات 
تکلیف��ی صورت می‎گیرد و هر س��ال بانک‎ها با پش��توانه 
انتقال بدهکاری این حوزه به دولت، مجبور می‎گردند که 
هزاران طرح غیراقتصادی عملا زیانده را تأمین مالی کنند، 
بدون اینکه محصول این طرح‎ها در یک مدت مش��خص 
وارد چرخه عرضه در اقتصاد گردد. لذا این بخش نیز تنها 
از طریق انتقال ناترازی ترازنامه بانک‎های تجاری به بانک 
مرک��زی تأمین مالی می‎گردد و وخامت اوضاع را بیش��تر 

خواهد ساخت.
اثر لنگر ارز

اگ��ر بخواهیم عوامل دیگری را نیز بر تورم مؤثر بدانیم، 
می‎توانیم به لنگر نرخ ارز، توجه نماییم. واقعیت این است 
که براساس مسئله اقتصاد رفتاری سندرم لنگر، در شرایط 
کنون��ی نرخ ارز به یک لنگر مهم ذهنی برای همه فعالان 
اقتصادی تبدیل شده است که البته به صورت نامتقارن بر 
رفتار قیمت‎ها به شدت تأثیر می‎گذارد. هنگام افزایش نرخ 
ارز به هر علتی، این افزایش عاملی برای افزایش قیمت‎ها 
است ولی هنگام کاهش و یا ثبات، کاهشی در قیمت‎ها و 

یا نرخ تورم را به دنبال ندارد.
جمع‎بندی

با این تش��ریح و توضیح از جنبه‎های مختلف، مشخص 
ش��د که نرخ ت��ورم در اقتصاد ایران از زوای��ا و حوزه‎های 
گس��ترده و مهمی شکل گرفته، گس��ترش یافته است و 
بدون وارد شدن به هر یک از این حوزه‎های مهم نمی‎توان 
در سیاستگذاری فعال برای کنترل تورم موفق بود. بر این 
اس��اس می‎توان برای وارد ش��دن به سیاست‎های کنترل 
ت��ورم ابت��دا به ترمیم س��اختار دول��ت و افزایش کیفیت 
دولت و کالاهای عمومی پرداخت. همزمان با تلاش برای 
جبران تحریم‎های بین‎المللی و حل مشکل توافقنامه‎هایی 
چ��ون FATF، از شایسته‎س��الاری تخصصی و واقعی در 
کن��ار نظم و انضب��اط مالی در دولت‎ها و مجلس ش��روع 

کرد. س��پس با کارآمد کردن ردیف‎ه��ای بودجه و حذف 
ردیف‎ه��ای غیرمول��د ناکارآم��د و نیز ح��ذف بخش‎های 
رانتجو از بودجه، نسبت به کنترل کسری بودجه اقدامات 
معن��ی‎داری را ش��روع کرد. در بخش‎ه��ای تولیدی نیز با 
جایگزین کردن نظام انتخاب مدیران شایس��ته تخصصی 
به جای مدیران صرفا وفادار، نس��بت به افزایش بهره‎وری 
و حرکت به س��مت کارآمدی تولیدی را ش��روع کرد. در 
ص��ورت این اتفاقات مهم، پیام‎های مهمی از شایس��تگی 
و کارآم��دی و نظم‎پذی��ری و انضباط‎پذی��ری ب��ه فعالان 
اقتصادی منتقل خواهد ش��د و لذا انتظ��ارات تورمی آنها 
کاهش خواهد یافت و زمینه شروع اصلاحات ساختاری و 

نهادی به وجود خواهد آمد.
موضوع مهمی که باید به آن اش��اره کرد، این است که 
کنت��رل تورم در دوره کوتاه مدت ممکن نیس��ت و نباید 
به س��اختارهای اقتصادی برای کنترل تورم، فشاری بیش 
از حد وارد س��اخت؛ به عنوان مثال، اعمال سیاس��ت‎های 
انقباضی ش��دید پولی که بانک مرک��زی اعمال می‎نماید، 
می‎تواند به ش��دت بنیان‎های عرض��ه را تهدید نموده و با 
کاهش عرضه ن��ه تنها عاملی برای کاهش تورم نباش��د، 
بلک��ه عامل افزایش ت��ورم طرف عرضه ش��ود. همچنین 
شوک درمانی‎هایی چون حذف ارز ترجیحی و یک نرخی 
کردن ارز نباید به صورت شوک و به صورت ضربتی اعمال 
گردد؛ چراکه زیرساخت‎های یک نرخی بودن و یک نرخی 
ماندن ارز در اقتصاد ایران وجود ندارد و در صورت اعمال 
خس��ارت ش��وک درمانی در این حوزه، در مدت کوتاهی 
مجدد ناترازی‎های س��اختاری سر بیرون خواهند آورد. از 
همین دست اس��ت ساختار واقعی‎سازی قیمت انرژی که 
قبلا هم در سال 1389 در اقتصاد ایران قانون هدفمندی 
یارانه‎ها اعمال ش��د، ولی به علت نداشتن زیرساخت‎های 

تداوم آن، نتوانست نتایج مفیدی را به وجود آورد.
ب��ا این توضیحات باید گفت، تنه��ا راه ورود به موضوع 
کنترل تورم، این اس��ت که سیاس��ت‎های طرف عرضه را 
ب��رای بالابردن کیفی��ت دولت، بالاب��ردن کیفیت کالای 
عموم��ی و زیرس��اختی س��خت و ن��رم توس��ط دولت و 
تلاش‎ه��ای محکم و با اراده در حذف رانت‎جویی از دولت 
و ردیف‎های بودجه‎ای به منظور کنترل کسری بودجه و از 
آن طریق کنترل تقاضا را آغاز کرد. نظام شایسته‎سالاری 
واقع��ی و ترمیم مدیریت‎های حاکمیت��ی اقتصادی را در 
مس��یر تخصص‎گرای��ی و رقابت‎پذیری اص�الح نمود و با 
دادن مسیرها و اعمال سیاست‎های درست، اعتماد فعالان 
اقتصادی را برای ش��روع برنامه‎های همه‎جانبه در رش��د 
اقتصاد و هدایت‎پذیر و سیاس��ت‎پذیر کردن آن به دست 

آورد.

»محمود سریع‌القلم«، استاد علوم سیاسی دانشگاه شهید 
بهشتی در وب‌سایت خود، 30 فرآیندی را که باعث می‌شود 
کشور در مسیر وفاق ملی قرار بگیرد برشمرده است. یکی از 
حوزه‌های اصلی تمرکز »سریع‌القلم«، مسئله توسعه است. اما 
30 فرآیندی که از نظر این استاد علوم سیاسی به وفاق ملی 

می‎انجامد، به این ترتیب هستند:
1-نرخ تورم تک‎رقمی است؛ 2-چون نرخ تورم تک‎رقمی 
است، نیازی به دروغگویی نیست و راستگویی، ستون اصلی 
وفاق اس��ت؛ 3-در انتخابات، مردم به اح��زاب و برنامه آنها 

رأی می‌دهند و نه به افراد؛ 4-عامه مردم از هویتی ش��فاف، 
اولویت‌بندی ش��ده و مورد اجم��اع برخوردارند؛ 5-اکثریت 
مطلق رس��انه‌ها، غیردولتی هس��تند؛ 6-گروه‌ه��ا و احزاب 
سیاسی در مسائل کلان فلسفی اجماع دارند و اختلاف آنها 
صرفا در سیاس��تگذاری‎ها است؛ 7-رسانه‌ها در علنی کردن 
فس��اد مالی از مراجع قضایی پیشروتر هس��تند؛ 8-مردم با 
اعتقاد و علاق��ه، قوانین را رعایت می‌کنند؛ 9-ش��هروندان 
برای س��فر به خ��ارج، چندان نی��ازی به وی��زا ندارند؛ 10-

ثبات شاخص‌های اقتصادی، شهروندان را تک شخصیتی و 

علاقه‎مند به همکاری کرده اس��ت؛ 11-شهروندان به کار و 
فعالیت خود متکی هس��تند و نه رانت اقتصادی و سیاسی؛ 
12-زن��ان متخصص در کن��ار مردان متخص��ص، جزئی از 
تصمیم‎سازان کشور هستند؛ 13-مدیران و مجریان به کشور 
تعه��د دارند و نه فقط به افراد؛ 14-بخش خصوصی حداقل 
80 درص��د تولید و خدمات را در اختیار دارد؛ 15-حکومت 
و عامه مردم، س��رمایه‌داری و اقتصاد رقابتی را پذیرفته‌اند و 
به قواعد آنها پایبندند؛ 16-هر اقدامی در سیاس��ت خارجی، 
فایده اقتصادی برای کشور دارد؛ 17-به موجب حساسیت به 

اعتبار ملی، بخش خصوصی کالاهای باکیفیت صادر می‌کند؛ 
18-ش��هروندان با حوصله، صبر، محبت و احترام به دیگران 
رانندگی می‌کنند؛ 19-آنقدر پول ملی ثبات دارد، کس��ی به 
انباشت طلا و ارز فکر نمی‌کند؛ 20-اگر مجریان اشتباه کنند، 
حداقل عذرخواهی و عموما اس��تعفا می‌دهند؛ 21-احترام و 
تصویر مثبت کشور در جامعه جهانی برای حکمرانان حیاتی 
اس��ت؛ 22-حس همنوع دوس��تی میان مردم بسیار فراگیر 
است؛ 23-آنقدر ش��هروندان تعلق به وطن دارند که قبل از 
موعد، مالیات خود را پرداخت می‌کنند؛ 24-به ندرت فردی 

یا خانواده‌ای به فکر مهاجرت می‌افتد؛ 25-بالاترین مصونیت 
را خبرنگارانی دارند که fact عرضه می‌کنند؛ 26-دولت صرفا 
نهادی برای خوب زندگی کردن و پول جمع کردن مجریان 
نیست؛ 27-در تعامل با همسایگان، اساس بر اعتماد، حذف 
ویزا و تبادل گسترده کالا و خدمات است؛ 28-تفکیک قوا به 
معنای حقوقی و سیاسی آن تحقق یافته است؛ 29-تسهیل 
سرمایه‎گذاری خارجی و مناسبات شفاف مالی، مورد اجماع 
همه دولت‌هایی است که به قدرت می‎رسند؛ 30-به واسطه 

تک‎رقمی بودن نرخ تورم، شهروندان نگران آینده نیستند.

30 فرآیندی که به وفاق ملی می‌انجامد

مدل رفع ناترازی در اقتصاد ایران

هنر پیشگیری از ضرر در بازار سرمایه
بازارهای س��رمایه در طول سال‎های اخیر رش��د حیرت‎انگیزی داشته‎اند. به طوری که افرادی بدون مهارت 
یا دانش کافی در زمینه بورس و س��رمایه‎گذاری نیز وسوس��ه‎های روزمره برای حضور در این عرصه را تجربه 
می‎کنند. چه بس��ا ش��ما هم چندباری پس‎اندازتان را وارد این دنیای هیجان‎انگیز کرده باش��ید. خب در این 
ص��ورت احتمال اینکه پس از چند م��اه با ضررهای فراوان به خانه اول برگردید، زیاد خواهد بود. البته این به 
معنای تخصصی بودن بی‎حد و حصر بازار سرمایه نیست، در عوض برخی از تله‎های این عرصه تا حد زیادی 
اجتناب‎ناپذیر به نظر می‎رسد. به طوری که به محض ورود به بازار آدم دچارشان می‎شود.  راستش را بخواهید، 
هر کاری که آدم برای اولین بار انجام می‏دهد، استرس و نگرانی خاص خودش را به همراه دارد. در این میان 

تصور سادگی کسب سود می‏تواند استرس‏های مفید را از بین برده و آدم را درگیر فرآیند ضرر...



فرص��ت ام��روز: ش��رایط فعلی صنع��ت خودروس��ازی ای��ران، نتیجه 
اجتناب‎ناپذیر س��اختار حکمرانی صنعت خودرو و سیاست‎های اتخاذشده 
از س��وی نهادهای متولی بوده و هر اقدامی برای بهبود و تحول در صنعت 
خ��ودرو، پی��ش از هدف‎گذاری مش��خص و به تب��ع آن، بازمعماری نظام 
تنظیم‏گری صنعت خودرو و تغییر در سیاستگذاری‎های مربوطه متناسب 
با آن موفق نخواهد بود؛ به عبارت بهتر، تمرکز بر اصلاح فرآیندهای درون 
بنگاهی ش��رکت‎های خودروسازی، بدون توجه به محیط نهادی آن حتما 
ناکام خواهد ماند. در همین راس��تا، بازوی پژوهشی مجلس در مطالعه‎ای 
به آسیب‌شناس��ی وضعیت فعلی ساختار تنظیم‌گری صنعت خودروسازی 
ایران پرداخت و در جس��ت‎وجوی پاس��خ این پرسش برآمد که چرا نظام 

تنظیم‌گری خودرو در ایران شکست خورده است؟
به گفته مرکز پژوهش‌ها، صنعت خودروسازی ایران از مشکلات ساختاری 
رنج می‌برد و این مش��کلات باعث شده تا خودروسازان کشورمان پذیرای 
فناوری‌های روز دنیا نباش��د و علاوه بر جاماندگی از رقبای خود در عرصه 
بین‌المللی و ع��دم نقش‌آفرینی در زنجیره‌های ارزش جهانی و منطقه‌ای، 
موجب نارضایتی عمومی نیز باشد. از جمله عوامل اصلی شکست ابزارهای 
تنظیم‌گ��ری در صنعت خ��ودرو، ایرادات راهبردی در سیاست‌نویس��ی و 
استفاده از ابزار سیاستی بوده است. دولت با ابزارهای زیادی که در اختیار 
دارد می‌تواند انگیزه و تصمیم شرکت‌ها را تحت‌تاثیر قرار دهد و سود بنگاه 
را همراستا با سود و منافع ملی کند. بنابراین هر اقدامی برای بهبود و تحول 
در صنعت خودرو بدون آنکه تغییراتی در معماری نظام تنظیم‌گری صنعت 
خ��ودرو و محتوای تصمیمات آن ایجاد کند، ناموف��ق خواهد بود. تمرکز 
بر اتفاقات و فرآیندهای ش��رکت‌های خودروسازی، بدون توجه به محیط 
نهادی و س��اختار تنظیم‌گری آن، حتما ناکام خواهد ماند و الزامی اس��ت 
که تغییراتی در س��اختار و محت��وای تصمیمات نظام تنظیم‌گری صنعت 

خودرو ایجاد شود.
شکست نظام تنظیم‌گری خودرو

متاسفانه صنعت خودروسازی ایران، چه به لحاظ کمیت و چه کیفیت از 
شرایط مطلوبی برخوردار نیست و از فناوری روز دنیا نیز عقب مانده است؛ 
به طوری که نه نفعی برای خود داشته و نه برای مردم. در حال حاضر، زیان 
انباشته خودروسازی کشور به مرز 250 همت رسیده و ضرر و زیان انباشته 
در صورت‎های مالی خودروس��ازان به چش��م می‎خورد. در کنار این زیان 
انباشته 250 همتی، تولید خودرو هم روندی نزولی داشته و خودروسازان 
به دلیل فریز 16 ماهه قیمت‌ها قادر به رش��د تولید نیستند. لاتاری اخیر 
ایران‌خودرو )3 میلیون و 53 هزار متقاضی برای 115 هزار خودرو ثبت نام 
کردند( به وضوح از شکس��ت سیاستگذاری در صنعت خودروسازی کشور 

حکایت دارد.
براساس گزارش مرکز پژوهش‌ها، ماهیت سیاسی و اقتصادی بنگاه‌های 
خودروس��ازی موجب ش��ده معماری نظ��ام تنظیم‌گری و سیاس��ت‌های 
صنعتی، نقش قابل‌توجهی در ش��کل‌گیری مس��ائل و مش��کلات صنعت 
خودرو داشته باشد. تنظیم‌گری به معنای اعمال قوانین و مقررات از سوی 
دولت و تعیین ضمانت اجرایی برای این قوانین است. یا این کلمه به مفهوم 
نوعی حکمرانی به منظور نظارت و هدایت بازار توسط سازمان‌های دولتی 

معنا شده اس��ت و این یعنی حکمرانی در این صنعت به‌اشتباه معنا شده 
است، اما نش��انه‌های این حکمرانی اشتباه چیست؟ هویت صنعت خودرو 
ناشی از تغییرات سیاست کلان دولت‌ها دائما دستخوش تغییر بوده و هرگز 
نتوانسته است به هویت و چشم‌اندازی واحد برای یک دوره بلندمدت دست 
یابد. این جمله به معنای آن نیست که فرآیند توسعه صنعت خودرو باید 
فارغ از سیاست‌های کلان دولت و حاکمیت تعیین شود، بلکه به معنای آن 
است که الزامی است براساس دکترین جمهوری اسلامی در مواجهه با دنیا 
و با تعریف هویت ایرانی و شیوه جانمایی اقتصاد ایران در منطقه و دنیا، یک 
هویت و آینده روش��ن برای این صنعت ترسیم شود که بتوان براساس آن 
به منظور توسعه این صنعت برنامه‌ریزی و سیاستگذاری کرد. پیش‌شرط 
وج��ود نظام تنظیم‌گری کارآمد در صنعت خودرو، وجود یک چش��م‌انداز 
مشترک اس��ت که مطابق آن الگوی توسعه صنعت خودرو تدوین شده و 
همه ابزارها در آن جهت بسیج شود. به نظر می‎رسد هر دولتی در ابتدای 
فعالیت خ��ود در حوزه صنعت ابتدا با تغییر مدی��ران خودرویی و تعریف 
استراتژی و برنامه جدید، به ادعای خود، قدم در مسیر تحول این صنعت 
برمی‌دارد. با این حال، در نهایت همان مس��یر همیش��گی طی می‌شود و 
تنها مدیران و معاونان معتمد دولت در خودروسازی‌ها جایگزین می‌شوند.

چرا مداخله در بازارها مضر است؟
تنظیم‌گری یا رگولاتوری به مجموعه‌ای از سیاست‌ها و قوانینی گفته 
می‌ش��ود که با هدف بهبود عملکرد بازارها و جلوگیری از بروز مشکلاتی 
همانند انحصار و عدم ش��فافیت اجرا می‌ش��وند. نق��ش اصلی نهادهای 
تنظیم‌گر در اقتصادهای پیش��رفته، مداخله حداقلی و فقط در شرایطی 
است که بازار به دلایل ساختاری یا عملیاتی قادر به عملکرد صحیح نباشد. 
در این وضعیت‌ها که به آنها شکست بازار گفته می‌شود، تنظیم‌گرها وارد 
عمل می‌شوند تا با اعمال سیاست‌های مناسب از ادامه وضعیت نامطلوب 
جلوگیری کنند و شرایط را بهبود بخشند. در اقتصاد ایران اما سیاستگذار 
به بهان��ه تنظیم‌گری، به مداخله در بازار پرداخته و خود عامل تش��دید 
ناترازی‌ها ش��ده است. به نظر می‎رس��د دخالت نهاد‌های مختلف در این 
عرصه باعث توزیع نامت��وازن و ناهماهنگ قدرت تصمیم‌گیری در نظام 
تنظیم‌گری صنعت خودرو ش��ده و این توزیع، میان نهادهایی با ساختار 
منافع بعضا متعارض با یکدیگر رخ داده اس��ت. در نتیجه، امکان پیشبرد 
یک برنامه واحد جهت توس��عه صنعت خودرو، از نظام اداره کشور سلب 
ش��ده و نهادهای مختلف هر کدام در یک جهت متفاوت سیاس��تگذاری 

می‌کنند.
این مس��ئله در ش��رایط فقدان طرحی از آینده در صنع��ت خودرو، به 
نحوی تش��دیدیافته منجر به ش��رایط بحرانی در این صنعت ش��ده است، 
اما مدیریت دولتی به واس��طه س��اختار سهامداری این شرکت‌ها نیز یکی 
از مصائ��ب تنظیم‌گ��ری در این صنعت اس��ت و علاوه بر م��وارد مذکور، 
ساختار س��هامداری شرکت‌های ایران‌خودرو و س��ایپا به شکلی است که 
به‌رغم واگذاری عمده سهام دولت، مدیریت بنگاه‌ها کاملا در اختیار دولت 
ق��رار دارد؛ در نتیجه دولت یا هر نه��ادی که از امکان چانه‌زنی با دولت یا 
بخش‌های مرتبط با صنعت خودرو بهره‌مند اس��ت، موفق به اعمال نظر و 
دخالت بی‌واس��طه و بدون درنگ در این شرکت‌ها خواهد شد. این مسئله 

موجب ش��ده اولا شرکت‌های خودروس��ازی و مدیران آنها کاملا براساس 
مناف��ع اجزای مختلف دولت تصمیم‌گیری کنند و الزاما منافع ش��رکت را 
تامین نکنند، ثانیا با تغییر کلی و جزئی در دولت‌ها و حتی تغییر در سایر 
نهادها، صنعت خودرو دستخوش تحولات فراوان شود. بنابراین به صورت 
ساختاری امکان سرمایه‌گذاری بلندمدت به‌ویژه در حوزه‌های فناورانه )که 
به دلیل بازدهی دیرهنگام و طولانی نیازمند امنیت سرمایه‌گذاری بالایی 
است( در این صنعت از بین رفته و بنگاه‌ها را درگیر روزمرگی فراوان کرده 
اس��ت. از سوی دیگر، دولت از آنجا که ظاهرا س��هام خود را واگذار کرده، 
مسئولیت‌پذیری کمتری نسبت به زمانی که رسما سهامدار خودروسازان 

بوده، از خود نشان می‌دهد.
ابزارهای تنظیم‌گری در صنعت خودرو

دولت ابزارهای مختلفی برای قاعده‌گذاری در اختیار دارد و باید با استفاده 
از ابزارهای تنظیم‌گری کارآمد و هماهنگ با این ابزارها، مس��یر توس��عه 
صنع��ت خودرو را هموار کند، اما این ابزارهای تنظیم‌گری چه هس��تند؟ 
ابزارهای تنظیم‌گ��ری به‌کار‌گرفته‌ش��ده، تعرفه‌گ��ذاری واردات خودرو و 
قطعات منفصله، سازوکار قیمت‌گذاری و تعیین مدل عرضه، استانداردهای 
اجباری، مش��وق‌های مالی و مالیاتی در کنار سایر موارد از جمله ابزارهای 
یاد‌ش��ده هس��تند. این ابزارها هرچند هر کدام به تنهایی هدف خاصی را 
دنبال می‌کنند، اما اجتماع آنها در کنار یکدیگر به لحاظ اقتصادی، مشوق 
عدم حرکت خودروس��ازان به س��مت طراحی‌های جدید، عدم طراحی و 
تولید پلتفرم‌های به‌روز، عدم افزایش ساخت داخل، عدم افزایش کیفیت و 
ایمنی بوده است، اما دولت چگونه باید از ابزارهای تنظیم‌گری بهره ببرد؟ 
مرکز پژوهش‌ها در پاسخ می‎گوید: استفاده دولت‌ها از ابزارهای تنظیم‌گری 
در صنعت خودرو باید واجد سه ویژگی مشروط، هوشمند و زماندار بودن 
باش��د؛ یعنی حمایت‌های دولت از صنعت خودرو باید مشروط به عملکرد 
خودروس��ازان باش��د. اگر در ش��رایط انحصار، حمایت‌ها از صنعت خودرو 
مش��روط به عملکرد بنگاه‌های خودروس��از نباشد، این حمایت‌ها حاصلی 

برای توسعه و جهانی شدن بنگاه‌های خودروسازی نخواهد داشت.
حمایت‌ه��ا از صنعت خودرو همچنین باید هوش��مند باش��د؛ منظور از 
حمایت‌های هوش��مند، دست گذاشتن روی گلوگاه‌هایی است که توسعه 
فن��اوری را تحریک می‌کن��د. در مقابل، گلوگاه‌هایی ک��ه منجر به از بین 
رفتن انگیزه نوآوری می‌ش��ود باید اصلاح شود؛ به طور مثال، تنها حمایت 
مهم دول��ت از صنعت خودروی ملی، تعرفه‌گذاری س��نگین برای واردات 
است. این حمایت بدون اتخاذ یک سیاست رقابت داخلی منجر به از بین 
رفتن انگیزه توس��عه محصول به‌روز و نوآوری خواهد شد. در مقابل، دولت 
می‌تواند به‌نوعی حمایت کند که نوآوری و توسعه فناوری را تحریک کند؛ 
مثلا دولت می‌تواند درصدی از هزینه‌های تحقیق و توس��عه خودروسازان 
را تقبل کند یا اعطای تس��هیلات ارزان‌قیمت را منوط به توس��عه فناوری 
قوای محرکه کند. در نهایت حمایت از صنایع باید زماندار باش��د و دولت 
باید دائما چش��م‌انداز کاهش حمایت‌های خود را به بازیگران فعال در آن 
صنعت گوشزد کند. بنابراین هدف از حمایت‌های دولت، رقابت‌پذیر شدن 
تولیدات و توس��عه فناوری در صنایع است تا این صنایع از مرحله نوزادی 

به بلوغ برسند.

چرا نظام تنظیم‌گری خودرو در ایران شکست خورده است؟

گسل تنظیم‎گری در صنعت خودروسازی

در حالی برخی کارشناس��ان، کوچک‌س��ازی را راهی ب��رای برون‌رفت 
بازار مس��کن از بحران می‌دانند که بررسی‌ها نشان می‌دهد کوچک‌سازی 
هی��چ تاثیری در خانه‌دار ک��ردن مردم ندارد و صرفا زمینه را برای افزایش 
تقاضای سرمایه‌ای و ایجاد سوداگری در این بازار فراهم می‌کند. به گزارش 
»ایس��نا«، آمارها نشان می‌دهد وضعیت بازار مسکن روزبه‌روز بحرانی‌تر و 
لزوم مداخله دولت برای سروسامان دادن این بازار بیشتر می‌شود. در این 
میان، گزینه‌های متفاوتی پیش‌روی دولت چهاردهم اس��ت. برخی از این 
گزینه‌ها در دولت‌های گذشته اجرایی شده و به خوبی نتایج خود را نشان 
داده است. کوچک‌سازی مسکن، یکی از همان راه‌هایی است که برخی از 
کارشناسان، آن را برای عبور از بحران مسکن پیشنهاد می‌دهند؛ راه‌حلی 
که پیش‌تر نیز در دهه 70 عملیاتی شد و افزایش سه برابری قیمت مسکن 

را ایجاد کرد.
نتایج برس��ی‌ها نش��ان می‌دهد که هرگاه دولت با کوچک کردن متراژ 
خانه به دنبال بالا بردن درصد مالکیت در کشور بود، نه تنها مردم خانه‌دار 
نش��دند بلکه قیمت مسکن چند برابر شد. علاوه بر این داده‌ها، خود مردم 
نیز علاقه‌ای به خرید خانه کوچک ندارند. به عبارت بهتر، کوچک‌س��ازی، 
نیاز مصرفی را جواب نمی‌دهد و تنها تولید نیاز سرمایه‌ای در بازار مسکن 
می‌کند. آخرین داده‌های آماری بانک مرکزی از تحولات بازار مسکن شهر 
تهران نشان می‌دهد میزان خرید خانه در مناطقی از شهر تهران که تراکم 
بیشتری دارد و خانه‌های کوچک‎تری ساخته شده، کمتر از مناطقی است 
که خانه‌های بزرگ‎تری دارند. همچنین آخرین گزارش مرکز سرش��ماری 
نشان می‌دهد متراژ خانه بیشتر ایرانیانی که مالک خانه هستند، بیشتر از 
80 متر است. از سوی دیگر، برخی از کارشناسان اقتصاد مسکن از جمله 
»محمدصالح شکوهی بیدهندی« و »بهزاد عمران‌زاده« معتقد هستند که 
کوچک‌سازی، تاثیری در افزایش قدرت خرید خانه ندارد و این کالا را بیش 

از پیش سرمایه‌ای می‌کند.

براس��اس ای��ن گ��زارش، موافقان س��اخت کوچک متراژه��ا و »میکرو 
آپاتمان‌ها« معتقدند گرانی مسکن، عاملی است که نمی‌گذارد متقاضیان 
خانه، مالک آن ش��وند. پس می‌توان با ساخت خانه‌های کوچک‌تر، قیمت 
آن را کاهش داد تا افراد بیشتری صاحب خانه شوند. این دیدگاه درحالی 
اس��ت که با شروع کوچک‌س��ازی مسکن کش��ور، قیمت مسکن افزایش 
داش��ته است؛ یعنی در مدت چهار س��اله 1372 تا 1376، قیمت خانه از 
متری 51 تا 53 هزار تومان به 157 هزار تومان رسید. همچنین براساس 
داده‌های سرشماری سال 1395، درصد مالکیت واحدهای کوچک، کمتر 
از واحدهای بزرگ است. این آمار به خوبی نشان می‌دهد خانه‌های کوچک 
صرفا توان پاسخ به نیاز سرمایه‌ای دارد که به معنای ایجاد بستر سوداگری 
در بازار مسکن است. در این میان، آمارها از بی‌علاقگی مردم برای زندگی 
در واحده��ای کوچک حکایت دارد. حتی اگر به پیش��ینه افزایش قیمت 
مسکن که در کشور با این اقدام رخ داد نیز توجه نشود، با استناد به آخرین 
گزارش تحولات بازار معاملات مس��کن ش��هر تهران در مردادماه امس��ال 
توس��ط بانک مرکزی می‌توان گفت که کوچک کردن مسکن، هیچ ربطی 
به کاهش قیمت آن و خانه‌دار کردن افراد و خانواده‌های مس��تاجر ندارد. 
طبق گزارش بانک مرکزی، »توزیع معاملات انجام ش��ده برحسب مناطق 
مختلف ش��هر ته��ران در مردادماه 1403، حاکی از آن اس��ت که از میان 
مناطق بیس��ت‎ودوگانه ش��هر تهران، منطقه 5 با سهم 14 درصدی از کل 
معاملات، بیشترین تعداد قراردادهای مبایعه‌نامه را به خود اختصاص داده 
اس��ت. همچنین مناطق 10، 2 و 4 به ترتیب با س��هم 9.7 درصدی، 8.1 
درص��دی و 7.7 درصدی در رتبه‌های بعدی قرار گرفته‌اند.« این در حالی 
است که براساس همین گزارش، قیمت یک متر آپارتمان در مناطق 2، 4 

و 5 به ترتیب از دیگر مناطق گران‌تر است.
آمارها نش��ان‎دهنده س��هم ناچیز واحدهای زیر 50 مت��ر در بازار خرید 
و فروش اس��ت. با توجه به آمارهای منتشرش��ده، م��ردم تمایلی به خرید 

خانه‌های خیلی کوچک ندارند. در این خصوص نیز می‌توان با اس��تناد به 
گزارش بانک مرکزی گفت که تنها 55.7 درصد بازار معاملات به خانه‌های 
زیر 80 متر اختصاص دارد و سهم واحدهای زیر 50 متر تنها 16.5 درصد 
بازار اس��ت. به بیان جزئی‌تر، 11.7 درصد معاملات بازار مسکن اختصاص 
ب��ه واحدهای با متراژ 40 تا 50 مت��ر دارد. 3.4 درصد معاملات مربوط به 
خانه‌هایی است که بین 30 تا 40 متر هستند و فقط 0.5 درصد معاملات 
مسکن در مردادماه به واحدهای زیر 30 متر اختصاص دارد. به بیان دیگر، 
مردم علاقه‌ای به خانه کوچک برای صاحب خانه ش��دن ندارند و س��اخت 

واحدهای کوچک، بازار سرمایه‌ای مسکن را داغ‌تر می‌کند.
در همین خصوص، »محمدصالح شکوهی بیدهندی«، عضو هیأت علمی 
دانشگاه علم و صنعت، می‎گوید: »عرضه واحدهای 25 متری، عامل جذب 
س��رمایه‌های خُرد به بازار زمین و مس��کن اس��ت. همین امر، علت ایجاد 
تورم برای بازار مس��کن می‌ش��ود.« او با بیان اینکه »جذب س��رمایه خُرد 
و افزایش قیمت، نتیجه کوچک س��ازی اس��ت«، درباره بی‌تاثیری ساخت 
واحدهای کوچک برای خانه‌دار ش��دن م��ردم، می‎افزاید: »در واقع، عرضه 
میکرو آپارتمان، عامل جذب سرمایه‌های خُرد به بازار زمین و مسکن است. 
همین امر، علت ایجاد تورم برای بازار مس��کن می‌شود. در حال حاضر، به 
علت آنکه نگاه سرمایه‌ای به مسکن و زمین وجود دارد، بازار مسکن دچار 
تورم ش��ده است. همین امر، میزان تورم زمین و مسکن را از تورم عمومی 
جامعه بیشتر کرده است. ساخت و عرضه مسکن کوچک مقیاس در واقع، 
به جریان سرمایه‌داری بخش مسکن دامن می‌زند و به طور طبیعی، قیمت 

این واحدها را گران می‌کند.«
همچنین »بهزاد عمران‌زاده«، رئیس اندیشکده شهر ایرانی اسلامی نیز 
در این باره می‎گوید: »س��اخت مسکن کوچک مقیاس، تنها سرمایه‌های 
خُرد را جذب بازار مس��کن می‌کند و قیم��ت آن را افزایش می‌دهد؛ زیرا 
مسکن را از یک کالای مصرفی به یک کالای سرمایه‌ای تبدیل می‌کند.«

کوچک‌سازی موجب افزایش قدرت خرید خانه نمی‎شود

موتور متحرکه سوداگری در بازار مسکن

نگــــاه

پردرآمدترین سلبریتی شبکه‌های اجتماعی دوباره تاریخ‌ساز شد
رکوردشکنی یک میلیاردی رونالدو

دنبال‎کنندگان فوق‌س��تاره پرتغالی فوتبال جهان که پردرآمدترین 
سلبریتی ش��بکه‌های اجتماعی اس��ت، از یک میلیارد نفر عبور کرد 
تا او یک رکورد تاریخی دیگر را به ثبت برس��اند. کریس��تیانو رونالدو، 
فوق‌ستاره پرتغالی فوتبال جهان در 39 سالگی همچنان هم در داخل 
زمین و هم خارج از مس��تطیل س��بز و در فعالیت‌های اقتصادی در 
حال تاریخ‌س��ازی است. با گلزنی هفته گذشته او به کرواسی در لیگ 
ملت‌های اروپا، تع��داد گل‌های زده رونالدو در تمام دوران حرفه‌ای از 
900 گل عبور کرد و یک رکورد خاص برای وی ثبت شد، اما این بار 
او در خارج از زمین فوتبال و در زمینه فعالیت‌هایش در ش��بکه‌های 
اجتماعی، یک رکورد تاریخی را ثبت کرده و تاریخ‎س��از ش��ده است. 
پردرآمدترین سلبریتی حاضر در شبکه‌های اجتماعی از نگاه فوربس 
که 60 میلیون دلار در ش��بکه‌های اجتماع��ی درآمد دارد، حالا یک 
رک��ورد تاریخی دیگر را ثبت ک��رده و آن اینکه تعداد دنبال‎کنندگان 
رونالدو در شبکه‌های اجتماعی از مرز یک میلیارد نفر عبور کرده است.
فوق‌ستاره پیشین منچستریونایتد و رئال مادرید بیش از 639 میلیون 
فالوور و دنبال‎کننده در اینستاگرام، 170 میلیون در فیس‌بوک، 113 
میلیون در ش��بکه X یا همان توئیتر سابق و 60 میلیون دنبال‌کننده 
در یوتی��وب دارد. او همچنین کمتر از 10 میلیون دنبال‎کننده در دو 
پلتف��رم چین��ی Weibo و Kuaishou دارد. رونال��دو اخیرا کانال 
یوتیوب خود را با نام »UR • Ronaldo« راه‌اندازی کرد. این اولین 
کانال��ی بود که در س��ریع‎ترین زمان ممکن توانس��ت به یک میلیون 
مشترک برسد و هم‎اکنون به بیش از 60 میلیون نفر مشترک رسیده 
است. کانال یوتیوب او که ماه گذشته راه‌اندازی شد، در روز اول به 15 
میلیون و در هفته اول به 50 میلیون مشترک رسید. رونالدو در حال 
حاضر در این کانال به 60.4 میلیون فالوور رسیده است؛ با این حال، 
بزرگ‌ترین پایگاه طرفداران او در اینس��تاگرام است، جایی که او 639 
میلیون دنبال‎کنن��ده دارد. این تعداد دنبال کننده تقریبا 8 درصد از 

جمعیت روی زمین را شامل می‌شود.
پس از عبور فالوورهای رونالدو از مرز یک میلیارد نفر، او در اینستاگرام 
نوش��ت: »ما تاریخ را ساختیم، یک میلیارد فالوور! این چیزی بیش از 
یک عدد است، این نشان‌دهنده اشتیاق، انگیزه و عشق مشترک ما به 
بازی و فراتر از آن است. از خیابان‌های مادیرا تا بزرگ‌ترین صحنه‌های 
جهان، من همیش��ه برای خانواده‌ام و برای شما بازی کرده‌ام و اکنون 
یک میلیارد نفر از ما در کنار هم ایستاده‌ایم.« برنده پنج توپ طلای 
بهترین بازیکن فوتبال جهان، ادامه داد: »بهترین‌ها هنوز در راه است 
و ما با هم به تلاش، پیروزی و تاریخ‌سازی ادامه خواهیم داد.« رونالدو 
ب��ا توانایی قابل‌توجه خود در ثبت رکورد، چه در داخل و چه خارج از 
زمین فوتبال، یک‌بار دیگر صحت جمله معروف خود را ثابت کرد که 
گفته بود: »من دنبال رکوردها نمی‌روم، رکوردها مرا تعقیب می‌کنند.« 
نفوذ او فراتر از ورزش است و او را به یک نماد جهانی تبدیل می‌کند 
که گس��تره آن هیچ حد و مرزی نمی‌شناس��د. رونالدو پس از تعدیل 
تورم، سومین ورزش��کار پردرآمد تاریخ است. درآمد کل زندگی او تا 
ماه مارس به 1.92 میلیارد دلار رسید و تا پایان سال از مرز 2 میلیارد 
دلار عبور می‌کند که او را پس از مایکل جردن و تایگر وودز به سومین 

ورزشکار پردرآمد تاریخ تبدیل می‌کند.
براساس این گزارش، رونالدو در مقام مقایسه، حتی از مسی هم در 
درآمدزایی اینس��تاگرامی پیشی گرفته است. در لیست پردرآمدترین 
چهره‌های سرشناس در اینستاگرام، رونالدو که در رده اول است، بابت 
هر پس��ت تبلیغاتی به صورت میانگین 3 میلیون و 234 هزار دلار و 
مس��ی به عنوان نفر دوم برای هر پس��ت 2 میلیون و 597 هزار دلار 
دریافت می‌کند. کریستیانو رونالدو و لیونل مسی، دو فوق‌ستاره فوتبال 
جهان اگرچه این روزها از روزهای طلایی‌شان در زمین فوتبال فاصله 
گرفته‌ان��د و یک��ی در لیگ آمریکا و دیگری در لیگ عربس��تان توپ 
می‌زند، اما آنها همچنان در رقابت اقتصادی در فضای مجازی، رقیب 
هم هستند و رقابت شانه‌به‌شانه‌ای را در درآمدزایی در پیش گرفته‌اند. 
آنچ��ه می‎توان از آن به بازی دو س��ر برد یاد کرد. ش��بکه اجتماعی 
اینس��تاگرام، یکی از بس��ترهایی است که فوق‌س��تاره‌های پرتغالی و 
آرژانتینی به عنوان نفرات اول و دوم، پردرآمدترین ستاره‌های حاضر 
این در شبکه اجتماعی هستند. اینستاگرام از محبوب‌ترین شبکه‌های 
اجتماعی است که بازاریابان برای ارتباط با مخاطبان خود از آن استفاده 
می‌کنند. همچنین محبوب‌ترین شبکه اجتماعی برای اکثر پلتفرم‌های 
اینفلوئنس��ر مارکتینگ است. همکاری با س��تارگان اینستاگرامی که 
دس��تمزد بالایی دارند، مزایای بی‌شماری را ارائه می‌دهد که می‌تواند 

به میزان قابل‌توجهی، اعتبار و تعامل برند را افزایش دهد.
ستارگان پردرآمد معمولا میلیون‌ها دنبال‎کننده دارند که به برندها 
دسترسی بی‌نظیری می‌دهد. به‌عنوان مثال، کریستیانو رونالدو 635 
میلیون دنبال‎کننده دارد، در حالی که رقیب او در فوتبال، یعنی مسی 
فقط 504 میلیون دنبال‎کننده دارد. در لیست 20 نفره پردرآمدترین 
چهره‌های سرشناس و اینفلوئنسرهای اینستاگرام در سال 2024، نام 
رونالدو و مس��ی در رده‌های اول و دوم و بالاتر از س��تاره‌های دنیای 
سینما و موس��یقی مانند سلنا گومز، دواین جانسون و جاستین بیبر 
قرار دارد و نش��ان‌دهنده قدرت نفوذ فوتبال در دنیای امروز است. به 
واسطه همکاری با این شخصیت‌های تاثیرگذار، برندها می‌توانند فورا 
محص��ولات و خدمات خود را در مقابل مخاطبان گس��ترده و متنوع 
قرار دهند. این قرار گرفتن در معرض گسترده به‌ویژه برای راه‌اندازی 
محصولات جدید یا ورود به بازارهای جدید مفید است. به زبان ساده، 
داشتن دسترس��ی گس��ترده و مخاطب برای اینفلوئنسر مارکتینگ 
ضروری اس��ت. ستاره‌ها با توجه به اعتباری که در میان هواداران‎شان 
کس��ب کرده‌اند، فالوورهای‎ش��ان به توصیه‌های آنها اعتم��اد دارند. 
هنگامی که یک ش��خصیت برجسته یک برند را تأیید می‌کند، اعتبار 
و اعتماد فوری را به برند می‌بخشد. به همین خاطر، احتمال بیشتری 
وج��ود دارد که دنبال‎کنندگان محصولی را امتحان کنند که توس��ط 
ش��خصی که مورد تحسین و اعتمادشان هس��ت، توصیه شده است. 
نمونه بارز آن، مش��ارکت مایکل جردن با نایک ب��رای ایجاد برند ایر 
جردن )Air Jordan( اس��ت. از زمان راه‌اندازی آن در سال 1985، 
خط ایر جردن درآمد قابل‌توجهی داش��ته و درآمد آن فقط در س��ال 
2023 حدود 6.6 میلیارد دلار گزارش شده است. این همکاری نه ‌تنها 
صنع��ت کفش‌های کتانی را متحول کرد، بلکه اعتبار نایک را تقویت 
نمود و از محبوبیت و ش��خصیت قابل‌اعتماد جردن برای دستیابی به 
رکورد فروش و تثبیت ایر جردن به‌عنوان یک برند نمادین در سراسر 
جهان استفاده کرد. داده‌های اقتصادی بازاریابی نشان می‌دهد که 60 
درصد برندهای مطرح جهان با چهره‌های سرشناس از جمله رونالدو 
و مسی در امر تبلیغات همکاری می‌کنند. هرچند بیشتر آنها ترجیح 
می‌دهند با اینفلوئنس��رهای کوچک‌تر که معتبرتر و مقرون به‌صرفه 
هستند، کار کنند. رونالدو در صدر پردرآمدترین چهره‌های اینستاگرام 
قرار دارد و همانطور که اش��اره شد، برای هر پست تبلیغاتی به‌صورت 
میانگی��ن 3 میلیون و 234 ه��زار دلار دریافت می‌کند. فوق‌س��تاره 
پرتغالی فوتبال جهان، یک ستاره رویایی برای تأیید هر برند ورزشی 
است و این کار را به خوبی انجام می‌دهد. برخلاف سایر افراد مشهور 
که اغلب فقط یک برند را ذکر می‌کنند و حتی به خود زحمت نوشتن 
یک کپشن هم نمی‌دهند، او کار را به خوبی انجام می‌دهد. مسی نیز 
در رده دوم پردرآمدترین‌های اینس��تاگرام قرار دارد و برای هر پست 
تبلیغات��ی  حدود 2 میلیون و 597 هزار دلار دریافت می‌کند. مهاجم 
تی��م ملی آرژانتین و تیم اینترمیام��ی آمریکا، برای برندهای مختلف 
تبلیغ می‌کند و تبلیغات او محدود به برندهایی در دسته‌های ورزشی 

و تناسب‌اندام نیست.
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فرص��ت ام��روز: معض��ل نات��رازی برقی از چند س��ال پیش ب��ا توقف 
س��رمایه‎گذاری دولت و بخ��ش خصوصی در زیرس��اخت‎های تولید برق 
آشکارتر شده است. مهمترین عارضه‎ای که صنعت برق در سال‎های اخیر 
به آن دچار شده، ناترازی در تأمین و تقاضای برق در ایام اوج مصرف است. 
بررسی شاخص‎های کلان بخش برق در سال 1402 نشان می‎دهد اگرچه 
ظرفیت اسمی نیروگاه‎های کشور 1.7 درصد افزایش یافته است، اما رشد 
تقاضای برق در زمان پیک 5.8 درصد بوده و به همین دلیل، ناترازی برق 
شدت گرفته است. بنابراین در کنار افزایش تولید باید برنامه‎های مدیریت 
و بهینه‎سازی مصرف برق نیز مورد توجه جدی سیاستگذار قرار گیرند. در 
حوزه تنوع س��بد تولید برق نیز آمارهای رسمی، نشان‎دهنده اتکای بیش 
از حد )بیشتر از 90 درصد( تولید برق کشور به سوخت‎های فسیلی است. 
ناترازی گاز طبیعی در فصل سرد و همچنین زیان‎های اقتصادی و زیست 
محیطی سوخت‎های مایع، توجه بیشتر به توسعه منابع غیرفسیلی تولید 
برق )به خصوص تجدیدپذیرها( و افزایش راندمان نیروگاه‎های حرارتی را 

ایجاب می‎کند.
برنامه هفتم توس��عه، هدف‎گذاری‎های متعددی برای بخش برق کشور 
داش��ته که نظارت بر میزان تحقق آنها مستلزم پایش مداوم شاخص‎های 
کلان این بخش است. در این راستا، مرکز پژوهش‌‌‌های مجلس در گزارشی 
به بررس��ی شاخص‎های کلان بخش برق در سال 1402 به عنوان آخرین 
سال قانون برنامه ششم توسعه پرداخته و نسبت به تشدید ناترازی برق در 
سال‎های پیش رو هشدار داده است. طبق گزارش مرکز پژوهش‌‌‌ها، بخش‌‌‌ 
صنعت،‌‌‌ بزرگ‌ترین‌‌‌ مصرف‌کننده برق در سال گذشته بوده و 36 درصد از 
مصرف برق کشور را به‌‌‌ خود اختصاص داده است‌‌‌. بخش‌‌‌ خانگی‌‌‌ با سهم 31 
درصدی در رتبه‌‌‌ دوم قرار دارد. صادرات برق نیز با وجود منافع‌‌‌ اقتصادی‌‌‌ و 

راهبردی‌‌‌ عظیمش متاسفانه سهم‌‌‌ اندکی‌‌‌ )یک درصد( داشته‌‌‌ است‌‌‌.
تداوم برق گرفتگی اقتصاد ایران

بررسی سهم مصرف‌کنندگان مختلف‌‌‌ داخلی‌‌‌ و صادرات برق از مجموع 
مصرف برق در س��ال 1402 نشان می‌دهد که بخش‌‌‌ صنعت، بزرگ‌ترین‌‌‌ 
مصرف‌کننده برق در س��ال گذش��ته بوده و 36 درصد از کل‌‌‌ مصرف برق 
کش��ور را به‌‌‌ خود اختصاص داده اس��ت‌‌‌. بخش‌‌‌ خانگی‌‌‌ نیز با 31 درصد در 
رتب��ه‌‌‌ دوم قرار دارد. صادرات برق به‌‌‌رغ��م‌‌‌ منافع‌‌‌ اقتصادی‌‌‌ و راهبردی‌‌‌ آن، 
سهم‌‌‌ اندکی‌‌‌ )یک ‌درصد( داشته‌‌‌ است‌‌‌. همچنین ظرفیت‌‌‌ اسمی‌‌‌ نیروگاه‌های‌‌‌ 
کشور در سال گذشته با ‌1.7درصد افزایش‌‌‌ نسبت‌‌‌ به‌‌‌ سال قبل‌‌‌، به‌‌‌ 92351 
مگاوات رس��یده اس��ت‌‌‌. روند ناترازی‌‌‌ برق در کش��ور تقریبا از سال 1392 
ش��روع شده و از س��ال 1400 به‌‌‌ بعد شدت گرفته‌‌‌ اس��ت. اختلاف میان 
تقاضای‌‌‌ پیک‌‌‌ و قدرت تامین‌‌‌‌ش��ده در لحظه‌‌‌ پیک‌‌‌ در سال 1402 به‌‌‌ بیش‌‌‌ 
از 12400 مگاوات رسیده است‌‌‌. میزان افزایش‌‌‌ ظرفیت‌‌‌ سالانه‌‌‌ نیروگاه‌های‌‌‌ 
حرارتی‌‌‌ و برقابی‌‌‌ در س��ال‌های 1395 تا 1404 نشان می‌دهد که حداکثر 

افزایش‌‌‌ ظرفیت‌‌‌ محقق‌‌‌‌شده در این‌‌‌ سال‌ها مربوط به‌‌‌ سال 1401 با حدود 
4 هزار م��گاوات افزایش‌‌‌ ظرفیت‌‌‌ )عمدتا حرارتی‌‌‌( بوده اس��ت‌‌‌. تا پیش‌‌‌ از 
س��ال 1402 از میان نیروگاه‌های‌‌‌ جدیدی‌‌‌ که‌‌‌ هر سال وارد مدار شده‌اند، 
بخش‌‌‌ اعظم‌‌‌ ظرفیت‌‌‌ جدید متعلق‌‌‌ به‌‌‌ نیروگاه‌های‌‌‌ حرارتی‌‌‌ بوده اس��ت،‌ اما 
برنامه‌‌‌ وزارت نیرو برای‌‌‌ افزایش‌‌‌ ظرفیت‌‌‌ نیروگاهی‌‌‌ در س��ال‌های‌‌‌ 1403 و 
1404 در بخش‌‌‌ تجدیدپذیر، بس��یار بیشتر از افزایش‌‌‌ ظرفیت‌‌‌ محقق‌شده 

در سال‌های‌‌‌ قبل‌‌‌ است‌‌‌.
سهم‌‌‌ نیروگاه‌های‌‌‌ مختلف‌‌‌ و همچنین‌‌‌ واردات در سبد تامین‌‌‌ برق کشور 
در س��ال 1402 نشان می‌دهد که بیش‌‌‌ از 90 درصد تولید برق کشور در 
س��ال گذشته توس��ط‌‌‌ انواع نیروگاه‌های‌‌‌ حرارتی‌‌‌ )سیکل‌‌‌ ترکیبی‌‌‌، بخاری‌‌‌، 
گازی‌‌‌ و تولی��د پراکنده( تامین‌‌‌ ش��ده و تنها بخش‌‌‌ بس��یار اندکی‌‌‌ )حدود 
0.5 درصد از تولید برق کش��ور( توس��ط‌‌‌ نیروگاه‌ه��ای‌‌‌ تجدیدپذیر تامین‌‌‌ 
ش��ده است‌‌‌. میزان انواع س��وخت‌‌‌ )گاز، گازوئیل‌‌‌ و نفت‌‌‌ کوره( مصرف‌شده 
در نیروگاه‌های‌‌‌ حرارتی‌‌‌ کشور طی سال‌های‌‌‌ اخیر نشان می‌دهد که سهم‌‌‌ 
س��وخت‌‌‌های‌‌‌ مایع‌‌‌ )گازوئیل‌‌‌ و نفت‌کوره( در سبد سوخت‌‌‌ نیروگاهی‌‌‌ رو به‌‌‌ 
افزایش‌‌‌ بوده و این‌‌‌ سهم‌‌‌ در سال 1402 به‌‌‌ حدود 19 درصد رسیده است‌‌‌. 
ارزش مجموع سوخت‌‌‌ مصرفی‌‌‌ نیروگاه‌های‌‌‌ حرارتی‌‌‌ در سال 1402 معادل 
963 هزار میلیارد تومان تخمین‌‌‌ زده می‌ش��ود که‌‌‌ از این‌‌‌ مقدار، 426 هزار 
میلیارد تومان مربوط به‌‌‌ س��وخت‌‌‌های‌‌‌ مایع‌‌‌ )با احتس��اب قیمت‌‌‌ صادراتی‌‌‌ 
گازوئی��ل‌‌‌ و نفت‌‌‌ کوره( و 536 هزار میلیارد تومان مربوط به‌‌‌ س��وخت‌‌‌ گاز 

طبیعی‌‌‌ )با احتساب قیمت‌‌‌ خوراک پتروشیمی‌‌‌ها( بوده است‌‌‌.
میزان مصرف‌‌‌ برق در سال‌‌‌ 1402

بررسی سهم مصرف‌کنندگان مختلف‌‌‌ داخلی‌‌‌ و صادرات برق از مجموع 
مصرف برق در س��ال 1402 نشان می‌دهد که بخش‌‌‌ صنعت‌‌‌ بزرگ‌ترین‌‌‌ 
مصرف‌کننده برق در این سال بوده و 36 درصد از کل‌‌‌ مصرف برق کشور 
را به‌‌‌ خود اختصاص داده اس��ت‌‌‌. بخش‌‌‌ خانگی‌‌‌ نیز با رقم 31 درصد در 
رتبه‌‌‌ دوم قرار دارد. مجموع مصرف برق کش��ور در س��ال گذشته، 333 
میلیارد کیلووات س��اعت بوده که ‌5 درصد افزایش داشته است. مصرف 
برق در سال‌های 1401 و 1400 به ترتیب 317 و 303 میلیارد کیلووات 
س��اعت بوده اس��ت. مصرف بخش خانگی در سال‌های 1402، 1401 و 
1400 به ترتیب، 105، 98 و 98 میلیارد کیلووات س��اعت بوده اس��ت. 
مصرف برق خانگی‌‌‌ در س��ال 1402 به‌‌‌ میزان 1.7 درصد افزایش‌‌‌ یافته‌‌‌ 
که‌‌‌ بخشی‌‌‌ مربوط به‌‌‌ افزایش‌‌‌ تعداد مشترکان و بخشی‌‌‌ مربوط به ‌‌‌افزایش‌‌‌ 
س��رانه‌‌‌ مصرف هر مش��ترک بوده است‌‌‌. همچنین مصرف بخش صنعت 
در س��ال‌های 1402، 1401 و 1400 ب��ه ترتی��ب، 121، 116 و 110 
میلیارد کیلووات س��اعت بوده؛ ‌4.3 درصد افزایش‌‌‌ در س��ال 1402 که‌‌‌ 
عمدت��ا مربوط به‌‌‌ افزای��ش‌‌‌ تولیدات صنعتی‌‌‌ بوده اس��ت‌‌‌. مصرف بخش 
کشاورزی نیز در سال‌های 1402، 1401 و 1400 به ترتیب 47، 45 و 

44 میلیارد کیلووات س��اعت بوده که حدود ‌4.4 درصد در سال گذشته 
افزایش داشته است.

ش��دت مصرف برق صنایع‌‌‌ در سال‌های اخیر، روند کاهشی‌‌‌ داشته‌‌‌ است 
که‌‌‌ به نظر می‌رس��د یکی‌‌‌ از دلایل‌‌‌ آن، اصلاح تعرفه‌‌‌های این‌‌‌ بخش‌‌‌ باشد. 
س��رانه‌‌‌ مصرف بخش‌‌‌ خانگی‌‌‌ ‌4.1 درصد افزای��ش‌‌‌ یافته‌‌‌ و در کنار افزایش‌‌‌ 
تعداد مش��ترکان خانگی‌‌‌، باعث‌‌‌ افزایش‌‌‌ مصرف برق در بخش‌‌‌ خانگی‌‌‌ شده 
اس��ت‌‌‌. بررسی میزان رشد ظرفیت‌‌‌ اس��می‌‌‌ نیروگاه‌ها با اوج تقاضای‌‌‌ بار و 
مصرف برق در سال 1402، بیانگر این است که میزان رشد ظرفیت‌‌‌ اسمی‌‌‌ 
نیروگاه‌ها در سال گذشته به‌‌‌ میزان قابل‌‌‌توجهی‌‌‌ کمتر از رشد تقاضای‌‌‌ برق 
بوده است‌‌‌ که‌‌‌ این‌‌‌ مسئله‌‌‌ می‌‌‌تواند به‌‌‌ تشدید ناترازی‌‌‌ برق در سال‌های‌‌‌ آتی 
منجر ش��ود. همانطور که گفته شد، برنامه‌‌‌ هفتم‌‌‌ توسعه، هدف‌گذاری‌‌‌های‌‌‌ 
متعددی‌‌‌ برای‌‌‌ بخش‌‌‌ برق کش��ور داش��ته‌‌‌ که‌‌‌ نظارت بر میزان تحقق‌‌‌ آنها 
مستلزم پایش‌‌‌ مداوم ش��اخص‌‌‌های‌‌‌ کلان این‌‌‌ بخش‌‌‌ است‌‌‌. بررسی‌‌‌ شرایط‌‌‌ 
تامین‌‌‌ برق کشور در سال 1402 به‌‌‌عنوان آخرین‌‌‌ سال قانون برنامه‌‌‌ ششم‌‌‌ 
توسعه‌‌‌، بیانگر آن است‌‌‌ که‌‌‌ اگرچه‌‌‌ میزان تامین‌‌‌ برق در سال‌های‌‌‌ اخیر روند 
افزایش��ی‌‌‌ داشته‌‌‌، اما به‌‌‌دلیل‌‌‌ رشد بیش��تر تقاضا، ناترازی‌‌‌ برق شدت یافته 
اس��ت‌‌‌. بنابراین لازم است‌‌‌ که در کنار افزایش‌‌‌ تولید، برنامه‌‌‌های‌‌‌ مدیریت‌‌‌ و 

بهینه‌‌‌سازی‌‌‌ مصرف برق نیز مورد توجه‌‌‌ جدی‌‌‌ قرار گیرند.
سهم کم تجدیدپذیرها از تولید برق

در حوزه تنوع س��بد تولید برق متاس��فانه آمارهای موجود نشان‌دهنده 
اتکای‌‌‌ بیش‌‌‌ از حد )بیش��تر از 90 درصد( تولید برق کشور به‌‌‌ سوخت‌‌‌های‌‌‌ 
فس��یلی‌‌‌ اس��ت‌‌‌. ناترازی‌‌‌ گاز طبیعی‌‌‌ در فصل‌‌‌ س��رد و همچنین‌‌‌ زیان‌های‌‌‌ 
اقتصادی‌‌‌ و زیس��ت‌‌‌محیطی‌‌‌ س��وخت‌‌‌های‌‌‌ مایع‌‌‌، توجه‌‌‌ بیش��تر به‌‌‌ توسعه‌‌‌ 
منابع‌‌‌ غیرفسیلی‌‌‌ تولید برق )به‌‌‌خصوص تجدیدپذیرها( و افزایش‌‌‌ راندمان 
نیروگاه‌های‌‌‌ حرارتی‌‌‌ را ایجاب می‌کند. پرواضح اس��ت که سهم انرژی‌‌‌های 
پاک در تولید برق ایران همچنان بس��یار اندک اس��ت. براس��اس گزارش 
معاونت بررسی‌‌‌های اقتصادی اتاق بازرگانی تهران، بررسی‌‌‌ها نشان می‌دهد 
در انتهای س��ال 2023 میلادی، حدود 87 درصد از برق ایران به وس��یله 
گاز طبیعی تامین ش��ده و مشارکت منابع تجدیدپذیرها کمتر از 5 درصد 
بوده است و باد و خورشید حدود یک درصد سهم داشته‎اند. این در حالی 
است که میانگین جهانی مش��ارکت منابع تجدیدپذیر بالاتر از 13 درصد 
است و این موضوع از عقب‌‌‌ماندگی ایران در سرمایه‌گذاری روی انرژی‌‌‌های 
تجدیدپذیر حکایت دارد. براساس آمارها در پایان سال 2023، ایران دارای 
1150 مگاوات نیروگاه‌ تجدیدپذیر اس��ت‌‌‌ که ‌‌‌‌33 درصد آن توربین‌‌‌ بادی، 
‌56 درصد پنل‌‌‌ خورش��یدی، ‌9 درصد برق‌آبی‌‌‌ )کوچک‌‌‌‌مقیاس( و 2 درصد 
نیز س��ایر منابع‌‌‌ تجدیدپذیر اس��ت. همچنین حدود 13 ه��زار واحد پنل‌‌‌ 
خورشیدی کوچک‌مقیاس نصب‌شده بر بام ساختمان‌های مسکونی‌‌‌، اداری 

و صنعتی‌‌‌ در سراسر کشور به‌‌‌ ثبت‌‌‌ رسیده است‌‌‌.

نگاهی به پایش شاخص‎های کلان بخش برق در سال 1402

ناترازی برقی تشدید می‎شود

بررسی‌ها نشان می‌دهد که کسری بودجه قانون هدفمندسازی یارانه‌ها 
در س��ال‌های اخیر، افزایش یافته و ش��یوه نادرس��ت تامین این کس��ری 
متاس��فانه آسیب‌هایی مضاعف علاوه بر کس��ری بودجه ایجاد کرده است. 
این کسری در سال گذشته معادل 248 هزار میلیارد تومان بوده است. به 
گزارش »اکوایران« و براساس اعلام مرکز پژوهش‎های مجلس، سقف منابع 
هدفمندی یارانه‌ها به 30 درصد منابع عمومی رسیده است. به طوری که 
بودجه قانون هدفمندی یارانه‌ها خود به یک بودجه مجزا تبدیل شده است. 
همچنین بررس��ی‌ها حاکی از آن است که ناترازی این بودجه در سال‌های 
اخیر، ش��دت گرفته و راه‌های نامناسب جهت تامین این کسری منجر به 
مش��کلات زیادی در آینده می‌ش��ود که یکی از این مشکلات همانا تورم 
است. در سال گذشته کس��ری منابع قانون هدفمندی یارانه معادل 123 
هزار میلیارد تومان بوده که اگر تعهدات ایفانشده نیز به آن اضافه شود، این 
کس��ری به 248 هزار میلیارد تومان می‎رسد. از دلایل این امر می‌توان به 
جبران اثر رفاهی ناشی از حذف ارز 4 هزار و 200 تومانی و ناترازی انرژی 
در کشور اشاره کرد که بار مالی سنگینی به بودجه سازمان هدفمندسازی 

یارانه‌ها اضافه کرده است.
اساسا هدفمندس��ازی یارانه‌ها به چه معناس��ت؟ قانون هدفمندسازی 
یارانه‌ها در ایران که در سال 1389 تصویب و اجرا شد، به دنبال تغییر نحوه 
تخصیص یارانه‌ها به مردم بود. به طور س��اده، در این قانون به جای اینکه 
دولت به کالاها و خدمات اساسی مانند سوخت، نان و برق یارانه پرداخت 

کند )که به معنای ارزان‌تر بودن این کالاها برای همه بود(، تصمیم گرفت 
که یارانه‌ها را به صورت مس��تقیم به مردم پرداخت کند. البته در هر سال 
تغییراتی در این قانون ایجاد می‌شود.‌ این تغییر به این معنا بود که قیمت 
کالاه��ا و خدمات به قیم��ت واقعی بازار نزدیک‌تر ش��ده و دولت به جای 
پرداخت یارانه به کالاها، پول نقد به حس��اب مردم واریز کرد. هدف اصلی 
این قانون، کاهش بار مالی دولت و اس��تفاده بهینه‌تر از منابع و جلوگیری 
از ات�الف یارانه‌ها بود. اما در عم��ل، اجرای این قانون با چالش‌های زیادی 

مواجه شد.
براساس این گزارش، بودجه 1402 در مجموع منابع و مصارف هدفمندی 
یارانه‎ها را معادل 660 هزار میلیارد تومان مصوب کرده است. در تبصره 14 
بودجه سال گذشته که مربوط به قانون هدفمندسازی یارانه‎ها است، منابع 
این قانون ش��امل فروش داخلی فرآورده‌های نفتی، صادرات فرآورده‌های 
نفت��ی ، فروش داخلی گاز طبیعی و بند ص تبصره یک ش��رکت ملی گاز 
می‌شود. عملکرد این قانون در طول سال گذشته برابر با 491 هزار میلیارد 
تومان گزارش شده که نشان از تحقق 74 درصدی اعتبار مصوب آن دارد. 
در واقع، از 660 هزار میلیارد تومان منابع پیش‌بینی ش��ده در بودجه تنها 
491 هزار میلیارد تومان تحقق پیدا کرده است. در سوی مقابل پرداختی 
به شرکت‌های دولتی، یارانه نقدی و کالابرگ، یارانه شیر مدارس، مستمری 
کمیته امداد، مستمری بهزیستی، یارانه نان و یارانه دارو مصارف هدفمندی 
یارانه‎ها را تش��کیل می‌دهند. آنطور که گزارش مرکز پژوهش‌ها می‎گوید، 

اعتبار مصوب جهت تخصیص به م��وارد مذکور، 660 هزار میلیارد تومان 
ب��وده که 614 هزار میلی��ارد تومان آن تحقق پیدا ک��رده که معادل 93 
درصد است. همانطور که مشاهده شد، از کل منابع اختصاص یافته قانون 
هدفمندس��ازی یارانه‌ها تنها 491 هزار میلیارد تومان محقق ش��ده است؛ 
درحالی که مصارف این قانون برابر با 614 هزار میلیارد تومان بوده است. از 

همین‌رو، کسری بودجه این قانون 123 هزار میلیارد تومان است.
نهاد پژوهش��ی مجلس در گزارش خود همچنین راه‌های پوش��ش این 
کس��ری بودجه را توضیح داده است. بر این اساس، 8 هزار میلیارد تومان 
مانده از منابع سال 1401 این قانون در جهت پوشش کسری سال گذشته 
به کار گرفته شده است. همچنین 35 هزار میلیارد از محل اوراق غیرنقدی، 
4.5 هزار میلیارد از محل منابع داخلی ش��رکت بازرگانی دولتی، 15 هزار 
میلی��ارد از خط اعتباری بانک مرکزی و 4.5 هزار میلیارد از محل تنخواه 
این بانک، 36 هزار میلیارد از محل تنخواه خزانه‌داری و در نهایت 20 هزار 
میلیارد تومان از طریق تسهیلات بانکی تامین شده است. با این وجود، اگر 
تعهدات قانونی ایفا نش��ده و کسری تعهدی این سازمان به رقم 123 هزار 
میلیارد تومان اضافه شود، کل شکاف میان منابع و مصارف هدفمندسازی 
یارانه‌ها به 248 هزار میلیارد تومان خواهد رسید. منظور از تعهدات قانونی 
ایفا نشده، عدم پرداخت سهم شرکت‌های دولتی از هرینه تولید، انتقال و 
توزیع انرژی و همچنین یارانه دارو است. رقم این تعهدات به ترتیب 90 و 

35 هزار میلیارد تومان اعلام شده است.

بانک پاس��ارگاد به‌ عنوان تنها بانک ایرانی حاضر در فهرست 1000 بانک برتر 
جهان در س��ال 2024 از طرف نشریه بنکر، با 43 پله صعود به جایگاه بی‌سابقه 
162 جهان و 12 خاورمیانه دست یافت. به گزارش روابط‌ عمومی بانک پاسارگاد 
و براس��اس آخرین رتبه‌بندی مؤسس��ه بنکر که در ماه جولای 2024 منتش��ر 
ش��ده است، بانک پاس��ارگاد به ‌عنوان تنها بانک ایرانی حاضر در این رتبه‌بندی، 
موفقیت‌های بی‌نظیری را کسب نموده و موجب اهتزاز پرچم افتخار برای کشور 
عزیزمان شده است. در این راستا، بانک پاسارگاد با 43 پله صعود نسبت به سال 

گذشته، جایگاه بی‌سابقه 162 جهان و 12 خاورمیانه را به خود اختصاص داد و در 
صدر فهرست بالاترین رشد سرمایه لایه یک در سطح خاورمیانه درخشید. علاوه 
بر این، براساس معیار نرخ بازده سرمایه )ROC( با کسب بازده 33.7 درصدی، 
رتب��ه دوم خاورمیان��ه و از نظر معیار نرخ بازده دارایی‌ه��ا )ROA( با بازده 2.8 
درصدی، رتبه س��وم خاورمیانه را کسب کرد. کسب این افتخارات و جایگاه‌های 
شایسته در شرایط وجود تحریم‌های اقتصادی ظالمانه حاکم بر کشورمان و افت 
قابل توجه ارزش پول ملی میس��ر گردیده که نشان از توانمندی بانک پاسارگاد 

در عرصه بین‌المللی دارد. بانک پاس��ارگاد با تکیه بر س��رمایه ‌انس��انی کارآمد، 
حمایت مستمر سهامداران و توان مالی خود به این موفقیت‌ها دست یافته است. 
گفتنی است در رتبه‌بندی 1000 بانک برتر جهان که توسط نشریه بنکر صورت 
می‌پذیرد، بانک‌ها براساس شاخص‌های مالی کلیدی در بخش ترازنامه و صورت 
سود ‌و زیان، سایر شاخص‌های مرتبط با تعداد مشتریان در بخش بانکداری خرد 
و شرکتی، کانال‌های پرداخت و تعداد کارکنان، مورد بررسی و راستی‎آزمایی قرار 

گرفته و نتیجه دقیقی از وضعیت آنها ارائه می‌گردد.

کسری بودجه سازمان هدفمندسازی یارانه‌ها در یک گزارش پژوهشی بررسی شد

حفره در بودجه هدفمندسازی یارانه‌ها

صعود 43 پله‎ای بانک پاسارگاد در سال 2024

بانک پاسارگاد در رتبه 162 جهان ایستاد

اخبــــــار

حذف تدریجی چک رمزدار در شبکه بانکی
چک تضمی ن‌شده جایگزین چک رمزدار می‌شود

بانک مرکزی در اطلاعیه تازه خود اعلام کرد که مقدمات ممنوعیت 
صدور چک رم��زدار به صورت تدریجی و گام‌به‎گام در ش��بکه بانکی 
کشور اجرایی می‌شود. طبق اعلام بانک مرکزی، چک‌های تضمین‌شده 
جایگزین چک‌های رمزدار خواهد ش��د. در راس��تای التزام‌بخشی به 
شرایط صدور و استفاده از چک‌های تضمین‎شده با هدف جلوگیری از 
استفاده‌های نامتعارف از چک‌های مزبور، احراز هو‌یت دقیق اشخاص 
ذ‌ی‎نفع و پیش��گیری از پولشویی از سال 1397 و همچنین تمهیدات 
اجرای��ی تکمیلی صورت گرفته در رابطه ب��ا اصلاح و الحاق موادی به 
قانون »اصلاح قانون صدور چک« شامل تخصیص شناسه صیادی به 
چک تضمین‎شده و ایجاد شفافیت حداکثری در زمینه صدور و گردش 
چک تضمین‎ش��ده از طریق سامانه صیاد )پیچک(، طرح حذف چک 

رمزدار در شبکه بانکی را در دستور کار قرار داده است.
بانک مرکزی با نظرداشت مزایای چک تضمین‎شده نسبت به چک 
رمزدار، متعاقب اجرای قانون پیش‌گفت، مش��ابهت کارکردی با چک 
رمزدار که می‌تواند ابزار جایگزین آن باش��د، ضرورت شفاف‌س��ازی و 
ایجاد امکان نظارت متمرکز بر نحوه و حجم تبادل چک‌های اشخاص 
و همچنین کاهش هزینه‌های عملیاتی بانک‌ها با برچیدن روال سنتی 
پذی��رش و پردازش چک رمزدار‌، مترصد اعلام ممنوعیت صدور چک 
رمزدار در ش��بکه بانکی است. از این رو لازم است مقدمات اجرا شدن 
ممنوعیت صدور چک رمزدار به صورت تدریجی و گام‌به‎گام در شبکه 
بانک��ی فراهم گردد. گام‌های اجرایی مدنظر بانک مرکزی برای اجرای 

این طرح به این شرح است:‌
1-آگاهی‎رس��انی، ‌فرهنگ‌سازی و تش��ویق عموم به دریافت چک 

تضمین‎شده
2-یکسان‌س��ازی رویه پرداخت چک تضمین‎شده با رویه پرداخت 

چک رمزدار
3-ابلاغ ممنوعیت صدور چک رمزدار از س��وی بانک مرکزی و عدم 

امکان تبادل چک رمزدار در سامانه چکاوک.
بانک‌ه��ا موظفند درخصوص گام‌های اجرایی 1 و 2، تمهیدات لازم 
را انجام دهند و همچنین به منظور کاهش ملاحظات اجرایی، شبکه 
بانکی بایس��تی در صدور چک‌های رمزدار به تاریخ روز تا زمان حذف 
کامل آن، اهتمام لازم را داش��ته ‌باشند، تا بستر مناسب اجرای طرح 

فراهم گردد.

سخنگوی مرکز مبادله ارز و طلا خبر داد
هفدهمین حراج سکه در 26 شهریور

س��خنگوی مرکز مبادله ارز و طلای ایران از برگزاری حراج هفدهم 
س��که طلا در مرکز مبادله در ۲۶ شریورماه خبر داد و گفت عودت و 
اس��ترداد وجه برای متقاضیان ش��رکت در حراج، تنها از طریق ثبت 
شماره شبای بانک ملی متقاضیان، امکان‎پذیر است. »اصغر بالسینی« 
از برگزاری هفدهمین جلسه حراج سکه طلا در مرکز مبادله خبر داد و 
گفت: روز دوشنبه ۲۶ شهریورماه هفدهمین جلسه حراج سکه طلا در 
مرکز مبادله ارز و طلای ایران برگزار می‌شود که امکان ثبت سفارس 

برای هر سه نوع ربع، نیم و تمام سکه برای متقاضیان وجود دارد.
او در رابطه با بازه زمانی ثبت س��فارش توضیح داد: برای حراج روز 
دوشنبه، دو تغییر ایجاد شده است که باید متقاضیان حراج سکه حتما 
به آن توجه داشته باشند. در مورد اول، واریز وجه‎الضمان متقاضیان از 
س��اعت ۱۴ روز شنبه ۲۴ شهریورماه آغاز و تا ساعت ۲۳ روز یکشنبه 
۲۵ ش��هریورماه، زم��ان واریز وجه وجود دارد و کس��انی که متقاضی 
شرکت در حراج هستند، باید صرفا در این زمان برای واریز وجه اقدام 
کنند. بنابراین پس از این بازه زمانی، امکان واریز وجه برای متقاضیان 
شرکت در حراج وجود ندارد و متعاقب آن امکان شرکت در حراج پس 

از ثبت سفارش در این بازه زمانی وجود ندارد.
سخنگوی مرکز مبادله ادامه داد: در مورد دوم تاکید می‌شود، کسانی 
که قصد ش��رکت در حراج س��که را داشته، حتما باید شماره شبا نزد 
بانک ملی را در س��امانه حراج س��که معرفی کنند و امکان استرداد و 
عودت وجه متقاضیان ش��رکت‎کننده در حراج، صرفا از طریق شماره 
ش��بای بانک ملی امکان‎پذیر است. بنابراین در این بازه زمانی، کسانی 
که قصد شرکت در حراج را داشته، اگر شماره شبای غیر از بانک ملی 
را در س��امانه حراج سکه ثبت کرده‌اند، این شماره ثبت شده را تغییر 
و یک شماره شبای ملی را در سامانه حراج سکه معرفی کنند تا پس 
از پایان حراج امکان اس��ترداد وجه میسر باشد. به گفته »بالسینی«، 
متقاضیان در هنگام ثبت سفارش سکه لازم است در انتخاب نوع سکه 
و قیمتی که قصد خرید آن را دارند دقت کافی داش��ته باشند؛ چراکه 
امکان شرکت در حراح با قیمت خارج از قاعده وجود ندارد و بی‎شک 
متقاضیان در صورت ثبت سفارش با نرخی خارج از قاعده نمی‌توانند 

در این حراج موفق به خرید شوند.

مدیر نظارت سازمان بورس اعلام کرد
فروش 4 همت اوراق تبعی

مدیر نظارت بر بورس‌های س��ازمان بورس و اوراق بهادار با اشاره به بخشی 
از اقدام��ات ثبات‌آفرین این س��ازمان، از فروش 4 هزار میلی��ارد تومان اوراق 
تبعی خبر داد و گفت صندوق توس��عه بازار س��رمایه 5 ه��زار میلیارد تومان 
اوراق تبع��ی تامین مالی را برای تجهیز منابع با مش��ارکت صندوق‌ها، نهادها 
و ش��رکت‌های حاضر در بازار سرمایه منتش��ر کرد که بالغ بر 4 هزار میلیارد 
تومان آن به فروش رفت. »قادر معصومی خانقاه«، مدیر نظارت بر بورس‌های 
سازمان بورس با اشاره به تلاش‌ و همکاری نهادها و سایر سازمان‌های درگیر 
گفت: در ماه‌های گذش��ته تلاش‌های زیادی انجام شد تا برخی از مشکلات و 
ریسک‌های مربوط به بازار مدیریت شوند. اخذ موافقت بانک مرکزی با برخی 
از پیش��نهادهای سازمان بورس، تصویب واریز مبلغ 10 همت از شبکه بانکی 
در هیأت عالی بانک مرکزی برای حمایت از بازار و همکاری مناس��ب ش��بکه 
بانکی برای واریز وجوه از جمله اقداماتی بودند که برای بهبود وضعیت بازار در 
دستور کار سازمان بورس و اوراق بهادار قرار گرفت و پیگیری‌ها برای دریافت 
مبالغ باقیمانده ادامه دارد. مدیر نظارت بر بورس‌های سازمان بورس در ادامه 
به دیگر اقدامات انجام ش��ده اش��اره کرد و افزود: صندوق توسعه بازار سرمایه 
پنج همت اوراق تبعی تامین مالی را برای تجهیز منابع با مشارکت صندوق‌ها، 
نهادها و شرکت‌های حاضر در بازار سرمایه منتشر کرد که بالغ بر چهار همت 
آن به فروش رفته است. او در رابطه با افزایش ضریب اعتباری سهام نیز گفت: 
مصوبه هیأت مدیره مبنی بر افزایش ضریب از 70 به 75 اخذ، ابلاغ و اجرایی 
شد و این موضوع به کاهش فشار از طرف شرکت‌های کارگزاری به مشتریان 

اعتباری بابت فروش سهام و همچنین افزایش نصاب اعتبارگیری منجر شد.
»معصوم��ی خانقاه« با اش��اره به انتش��ار اوراق تبعی بیمه‌ای با مش��ارکت 
32 ناش��ر بورسی، 20 ناش��ر فرابورس��ی و صندوق تثبیت بازار سرمایه برای 
سرمایه‌گذاران با پرتفوی حداکثر 5 میلیارد ریالی، تاکید کرد: سازمان بورس 
مجوز تس��هیل‌گری لازم بابت انتشار این اوراق را صادر و اقدامات لازم توسط 
صندوق تثبیت انجام ش��ده اس��ت. همچنین پیگیری‌های متع��دد از طرف 
شرکت‌های بورس تهران و فرابورس ایران انجام که منجر به ارسال مدارک و 

مستندات توسط تعدادی از ناشران بورسی و فرابورسی شد.
مدیر نظارت بر بورس‌های سازمان بورس و اوراق بهادار در پایان به تمدید 
رعایت نصاب خرید و نگهداری س��هام توسط صندوق‌های سرمایه‌گذاری در 
اوراق با درآمد ثابت اش��اره کرد و افزود: این امر س��بب کاهش فش��ار فروش 
از ط��رف این صندوق‌ها و ایجاد انگیزه خرید در برخی از آنها ش��ده و ضمن 
درخواست از بانک‌ها و ناشران بورسی و فرابورسی واجد شرایط برای همکاری 
بیش��تر و سریع‌تر از فعالان اقتصادی و بازار س��رمایه درخواست همراهی در 

پیگیری و اجرای کامل این موارد را داریم.
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رئیس سابق بانک مرکزی اروپا هشدار داد
نیاز اروپایی به سرمایه‌گذاری کلان

»ماریو دراگی«، رئیس س��ابق بانک مرکزی اروپا از اتحادیه اروپا 
خواس��ت تا سیاست‌های صنعتی خود را هماهنگ کند و تصمیمات 
سریع‌تری در راس��تای بهبود اقتصادی اتخاذ نماید. گزارشی جدید 
می‌گوید که اگر اروپا قصد دارد اقتصادش را همگام با اقتصاد آمریکا 
و چین نگه دارد، باید سرمایه‌گذاری عظیمی را آغاز کند. این گزارش 
که توس��ط »ماریو دراگی«، رئیس س��ابق بانک مرکزی اروپا تهیه‌ 
شده است، خواستار استقراض مشترک برای افزایش سرمایه‌گذاری 
۷۵۰ ت��ا ۸۰۰ میلیارد یورویی برابر ۸۲۹ ت��ا ۸۸۵ میلیارد دلار در 
سال ش��د تا اقتصاد اروپا بتواند استانداردهای زیست‌محیطی بالا را 
در بحبوح��ه افزایش ناامنی جهان��ی و چالش‌های اقتصادی رقابتی 
نگ��ه دارد. افزایش س��رمایه‌گذاری موردنیاز این گزارش که س��ال 
گذش��ته به سفارش رئیس کمیسیون اروپا، »اورسولا فون در لاین« 
تهیه ‌ش��ده اس��ت، تقریبا ۵ درصد از تولید ناخالص داخلی اتحادیه 

اروپا است.
»دراگی« در کنفرانس��ی خبری در بروکس��ل حین ارائه گزارش 
خ��ود گفت ک��ه برای اولین بار از زمان جنگ س��رد، بای��د واقعا از 
حف��ظ خود بترس��یم و دلیل واکنش یکدس��ت هرگز ت��ا این حد 
قانع‌کننده نبوده است. او با معرفی طرح اولیه خود برای »استراتژی 
صنعتی جدید« براس��اس حدود ۱۷۰ پیش��نهاد، گفت که نیازهای 
سرمایه‌گذاری گسترده است، اما اگر اروپا بخواهد در دوران افزایش 
اصطکاک جهانی اقتصاد سبز و دیجیتال خود را رقابتی‌تر نگه دارد، 
به »تغیی��ر بنیادین« نیاز دارد. به گفت��ه وی، اروپا بازترین اقتصاد 
جهان اس��ت، بنابراین وقتی ش��رکای این قاره طب��ق قوانین بازی 
نمی‌کنند، آس��یب‌پذیرتر از دیگران خواهد شد. »دراگی« با هشدار 
نسبت به اینکه اروپا در حال ورود به عصر جدیدی است و با رقابت 
بیشتر کش��ورهای خارجی و کاهش دسترسی به بازارهای خارجی 
مواجه اس��ت، به »ش��کاف گسترده« در رش��د اقتصادی اشاره کرد 
که بین اتحادیه اروپا و آمریکا، عمدتا به‌واس��طه کاهش شدید رشد 
بهره‌وری در اروپا ایجاد شده است. به گفته او، روند رشد برای مدت 
طولانی در اروپا کند شده است، اما ما آن را نادیده گرفته‌ایم. اکنون 
دیگر نمی‌توان آن را نادیده گرفت. اکنون شرایط تغییر کرده است: 
تجارت جهانی در حال کندش��دن است، اقتصاد چین درواقع بسیار 
کند ش��ده است و دسترسی به بازارهای آن بسیار برای ما دشوارتر 
ش��ده اس��ت و ما تأمین‌کننده اصلی انرژی ارزان خود، روسیه را از 

دست ‌داده‌ایم.
ای��ن گزارش ب��ه ضعف اتحادی��ه اروپا در فناوری‌ه��ای نوظهور 
ک��ه باعث رش��د اتحادیه در آینده می‌ش��ود، به‌عنوان یک موضوع 
کلیدی اش��اره‌ کرده اس��ت. »دراگی« تأکید دارد که اروپا باید به 
مکانی تبدیل ش��ود که در آن نوآوری شکوفا می‌شود. درحالی‌که 
تع��داد کم��ی می‌توانند چالش‌های ارائه‌ش��ده در گ��زارش را زیر 
سؤال ببرند، درخواس��ت اتحادیه اروپا برای صدور بدهی مشترک 
جدید برای افزایش هزینه‌ها و سرمایه‌گذاری بسیار بحث‌برانگیزتر 
اس��ت. اتحادیه اروپا به‌طور مشترک ۸۰۰ میلیارد یورو برابر 890 
میلیارد دلار برای حمایت از اقتصاد کشورهای عضو که به‌شدت از 
همه‌گیری کووید آس��یب‌ دیده‌اند وام گرفته است، اما این مفهوم 
همچنان به‌ش��دت تفرقه‌انگیز است. فرانسه بزرگ‌ترین حامی این 
ایده یعنی دریافت وام مش��ترک جدید است، اما کشورهای دیگر، 
ازجمله آلمان و هلند، با آن مخالف هستند، زیرا می‌ترسند مجبور 
شوند پول بیشتری برای جبران خسارت به کشورهای جنوب اروپا 
کمک کنند. در پاس��خ به این گ��زارش، دولت هلند گفت که تنها 
با برخی پیش��نهاد‌های اصلاحی موافق است. »کریستین لیندنر«، 
وزیر دارایی آلمان نیز گفت که وام مش��ترک مشکلات ساختاری 
در اتحادیه اروپا را حل نخواهد کرد و تأکید کرد که مشکل اصلی 
کمبود یارانه نیس��ت، بلکه بوروکراس��ی و اقتصاد برنامه‌ریزی‌شده 
است. »دراگی« با آگاهی از این چالش گفت: وام‌های مشترک تنها 
در صورتی امکان‌پذیر اس��ت که ش��رایط سیاسی و نهادی برآورده 

شود.

آغاز نامطلوب برای دولت جدید نخست وزیر
بازگشت رکود به اقتصاد انگلیس

اقتص��اد انگلی��س در ماه جولای به‌واس��طه کاه��ش فعالیت‌های 
تولی��دی ب��رای دومین م��اه متوالی با رک��ود مواجه ش��د؛ آغازی 
نامطلوب برای دولت جدید نخس��ت‌وزیر اس��تارمر ک��ه می‌خواهد 
س��رعت رشد را تس��ریع بخش��د. داده‌های دفتر آمار ملی انگلیس 
در روز چهارش��نبه نش��ان داد که تولید اقتصادی ماه به ماه در ماه 
جولای مانند ژوئن تغییری نداش��ته اس��ت؛ درحالی‌که نظرسنجی 
»رویترز« از اقتصاددانان به رشد ۰.۲ درصدی ماهانه تولید ناخالص 
داخلی اش��اره ‌کرده است. بعید است این ارقام در انتظارات مبنی بر 
اینکه بانک مرکزی انگلیس نرخ‌های بهره را در سال جاری بار دیگر 

کاهش دهد، تغییری ایجاد کند.
در پی انتش��ار این ارقام ارزش استرلینگ در برابر دلار کاهش 
یاف��ت و س��رمایه‌گذاران احتمال کاهش نرخ بهره را در نشس��ت 
هفته آینده ۲۵ درصد تعیین کردند که کمی بیشتر از پیش‌بینی 
روز سه‌شنبه بود. رشد اندک در بخش خدمات که در ماه جولای 
۰.۱ درصد افزایش داش��ت، با کاهش تولید و ساخت‌وساز جبران 
ش��د. »هیلی لو«، اقتصاددان وابس��ته در اندیشکده موسسه ملی 
تحقیق��ات اقتصادی و اجتماعی، گفت که اقتصاد احتمالا تا نیمه 
دوم س��ال ۲۰۲۴  با س��رعت کمتری نس��بت به اوایل سال که 
از رک��ود کم‌عم��ق نجات پیدا کرد، رش��د خواهد ک��رد. به گفته 
او بی‌تردی��د همه نگاه‌ه��ا معطوف به بودجه آین��ده خواهد بود، 
به‌ویژه برای هر سیاس��تی که برای ایجاد رش��د اقتصادی پایدار 
در بلندمدت حیاتی باش��د، دستور کاری که توسط دولت کارگر 

وعده داده‌شده است.
در پاس��خ به داده‌های روز چهارشنبه، وزیر دارایی »ریچل ریوز« 
گفت که او در مورد مقیاس چالش��ی که انگلیس با آن مواجه است 
دچار توهم نیس��ت و گفت که تغییر یک‌شبه اتفاق نخواهد افتاد. او 
به اطلاعیه روز چهارش��نبه اشاره کرد که خدمات وب آمازون قصد 
دارد در پنج س��ال آینده ۸ میلی��ارد پوند برابر ۱۰.۴۵ میلیارد دلار 
در انگلیس برای س��اخت مراک��ز داده هزینه کند و این دلیلی برای 

خوش‌بینی است.
اقتصاد انگلیس از زمان همه‌گیری کرونا به‌کندی رشد کرده است 
و بین س��ه ‌ماهه چهارم سال ۲۰۱۹ تا س��ه ‌ماهه دوم سال ۲۰۲۴ 
تنها ۲.۳ درصد رشد کرده است. به گفته مرکز آمار انگلیس، تولید 
اقتصادی در جولای ۱.۲ درصد بیش��تر از جولای ۲۰۲۳ و کمتر از 
رش��د ۱.۴ درصدی پیش‌بینی‌شده توس��ط اقتصاددانان بوده است. 
نخس��ت‌وزیر جدید انگلیس در دوران کمپین انتخاباتی خود گفت 
که می‌خواهد اقتصاد به رشد سالانه ۲.۵ درصدی دست یابد؛ نرخی 
که انگلیس از قبل از بحران مالی ۲۰۰۸ نتوانسته به آن دست پیدا 
کند. داده‌های تجاری جداگانه در ماه جولای کاهش شدید صادرات 
کالا به کشورهای اتحادیه اروپا و غیراتحادیه اروپا را نشان می‌دهد. 
صادرات خدمات فقط اندکی رش��د کرده است. پس از تعدیل تورم، 
صادرات کالا به کش��ورهای غیراتحادیه اروپا به پایین‌ترین س��طح 
خود از ماه مه ۲۰۲۰ کاهش ‌یافته اس��ت. به‌استثنای دوران کرونا، 

این نرخ پایین‌ترین میزان از سپتامبر ۲۰۱۱ به شمار می‌رود.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران چند روزی است که با حمایت‌های مستقیم 
و غیرمس��تقیم دولت، اوضاع بهتری را نس��بت به قبل تجربه می‌کند، اما 
همچنان تردید در معاملات و ریس��ک‎گریزی معامله‎گران مش��هود است. 
ش��اخص کل بورس تهران در معاملات روز گذشته با افت 0.36 درصدی 
به س��طح 2 میلیون و 75 هزار واحد رس��ید و اگرچه شاخص هم‌وزن به 
مدد نمادهای کوچک بازار، با رش��د 0.45 درصدی مواجه شد، اما فضای 
غالب بر معاملات، نااطمینانی و فشار فروش بود. در جلسه معاملاتی شنبه، 
بیشترین تأثیر منفی بر شاخص کل متعلق به نمادهای بزرگ نظیر فولاد، 
فملی، شپنا و شبندر بود و در نقطه مقابل، نمادهای مطرحی چون رمپنا، 
اخابر و همراه اگرچه با تاثیر مثبت از ریزش بیش��تر ش��اخص جلوگیری 
کردند، اما قدرت تغییر روند کلی بازار را نداشتند. در معاملات روز گذشته، 
نااطمینانی معامله‎گران به روند بازار مش��هود بود و بسیاری از سهامداران 
با توجه به تداوم تنش‌های منطقه‌ای و استمرار سیاست‌های مخربی مثل 

قیمت‌گذاری دستوری و سرکوب نرخ ارز، به صف فروش پیوستند.
بازخوانی سرگذش��ت بورس تهران در یک سال و نیم اخیر که سهامداران 
قدیمی بازار از آن به‌عنوان بدترین دوره فعالیت خود در بورس یاد می‌کنند، 
نش��ان می‌دهد آنچه باعث رس��یدن بورس به وضعیت فعلی شده، همچنان 
ادامه دارد و تا زمانی که تحول جدی در مناسبات بازار انجام نشود، نمی‌توان 
دورنمای درخش��انی ب��رای بورس متصور بود. بورس ته��ران از زمان ریزش 
اردیبهش��ت ماه 1402 تا آغاز به کار دولت چهاردهم، روی خوش ندید و در 
ادامه برخلاف انتظارها با روی کار آمدن دولت جدید، ش��رایط نامساعد بازار 
در ابعادی بزرگ‌تر ادامه یافت. بالا ماندن نرخ بهره بین‌بانکی، تداوم بی‎برقی 
صنای��ع و... از عمده‌ترین موضوعاتی اس��ت که در کنار تنش‌های منطقه‌ای، 
ترمز رشد بورس را کشیده‌اند و به نظر می‌رسد تا زمانی که تحول جدی در 

این زمینه رخ ندهد، روند کلی بازار تغییر نخواهد کرد.
خروج سرمایه حقیقی از بازار سهام

در معاملات شنبه 24 شهریورماه، شاخص کل بورس تهران با 9 هزار و 
42 واحد کاهش به سطح 2 میلیون و 75 هزار واحد و شاخص کل هم‌وزن 
با 3 هزار و 51 واحد افزایش به تراز 676 هزار و 610 واحد رسید. شاخص 
کل فرابورس نیز با رش��د 81 واحدی به رقم 21 هزار و 590 واحد رسید. 
رون��د خروج پول حقیقی نیز ادامه یافت و 50 میلیارد تومان پول حقیقی 
از بازار س��هام خارج شد. نماد وبملت بیش��ترین خروج پول حقیقی را به 
ارزش 23 میلیارد تومان داشت و بیشترین ورود پول حقیقی به نمادهای 
رمپنا، فملی و حسینا تعلق یافت. نمادهای فولاد، فملی، شپنا و شبندر از 
نمادهای قرمزپوش بورس بودند که بیش��ترین اثر را در افت شاخص کل 
داشتند. نمادهای رمپنا، اخابر و همراه نیز بیشترین اثر منفی را بر شاخص 
داشتند. در بازار فرابورس نیز نمادهای وسپهر، خاور و انتخاب بیشترین اثر 
افزایشی و نمادهای آریا، شاوان و کوثر بیشترین اثر کاهشی را بر شاخص 
داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد فولاد بیشترین تراکنش را 

داشت و فملی و شپنا در رتبه‌های بعدی بیشترین تراکنش قرار گرفتند. در 
فرابورس نیز خاور، خنور و کرمان بیشترین تراکنش را داشتند.

ارزش معاملات کل بازار سهام به 20 هزار و 150 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 9 هزار و 683 میلیارد تومان بود 
که 48 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تش��کیل می‌دهد. 
ارزش معاملات خرد سهام با رشد 6 درصدی به رقم 3 هزار و 771 میلیارد 
تومان رس��ید. نماد رمپنا بیشترین ارزش معاملات بازار سهام را به میزان 
123 میلیارد تومان به خود اختصاص داد. پس از رمپنا، فولاد بیش��ترین 
ارزش معاملات را داش��ت و وبملت رتبه سوم بیشترین ارزش معاملات را 
به خود اختصاص داد و پس از آن، دو نماد حفارس و شگستر در رتبه‌های 
بعدی بیشترین ارزش معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز 
س��هام ذوب با تعداد 511 میلیون و 974 هزار و 797 س��هم در صدر قرار 
گرفته است. شگستر در رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار قرار گرفت 
و رتبه سوم به وبملت تعلق داشت. دو نماد حفارس و خاور نیز در رتبه‌های 
بعدی بیش��ترین حجم معاملات بازار ایس��تادند. در معاملات شنبه، 169 
نماد صف خرید داشتند و 100 نماد با صف‌ فروش مواجه شدند. مجموع 
ارزش صف‌های خرید با افت 18 درصدی نسبت به روز کاری قبل به 860 
میلیارد تومان کاهش یافت و مجموع ارزش صف‌های فروش با افزایش 14 

درصدی به رقم 344 میلیارد تومان رسید.
از غلبه نااطمینانی تا فشار فروش

بورس تهران چند روزی است که با حمایت‌های مستقیم و غیرمستقیم 
دولت، اوضاع نس��بتا بهتری را نس��بت به روزهای قبل تجربه می‌کند، اما 
همچنان سایه تردید در معاملات و ریسک‎گریزی معامله‎گران در این بازار 
مشهود است. ش��اخص کل بورس تهران در معاملات روز نخست هفته با 
افت بیش از 9 هزار واحدی مواجه شد و تا سطح 2 میلیون و 75 هزار واحد 
پایین آمد. برخلاف ش��اخص کل اما شاخص هم‎وزن به مدد مثبت ماندن 
بخشی از نمادهای کوچک بازار با رشد بیش از 3 هزار واحدی مواجه شد 
و به میانه تراز 676 هزار واحد رس��ید. با این وجود، جو و فضای غالب بر 
معاملات بازار سهام، نااطمینانی و فشار فروش بود. در جلسه معاملاتی روز 
شنبه، بیشترین تأثیر منفی بر شاخص کل بورس متعلق به نمادهای بزرگ 
بازار از جمله فولاد، فملی، شپنا و شبندر بود و در سمت مقابل، نمادهای 
مطرحی همچون رمپنا، اخابر و همراه گرچه با معاملات در دامنه مثبت از 
ریزش بیشتر شاخص کل جلوگیری کردند، اما قدرت تغییر روند کلی بازار 
را نداشتند. در معاملات روز گذشته بورس تهران، نااطمینانی معامله‎گران 
به روند بازار مشهود بود و بسیاری از سهامداران غیرحرفه‎ای و کوتاه‌مدت 
با توجه به تداوم تنش‌های منطقه‌ای و استمرار سیاست‌های مخربی نظیر 
قیمت‌گذاری دستوری و سرکوب نرخ ارز، در صف طولانی فروش ایستادند.

به گزارش »اتاق ایران آنلاین«، نگاهی به سرگذشت بورس تهران در یک 
س��ال و نیم اخیر که بورس‎بازان حرفه‎ای و س��هامداران قدیمی بازار از آن 

به‌عنوان بدترین دوره فعالیت خود در بورس یاد می‌کنند، نش��ان می‌دهد 
آنچه باعث رسیدن بورس به وضعیت فعلی شده است، متاسفانه همچنان 
ادامه دارد و تا زمانی که تحول جدی در مناسبات مرتبط با این بازار انجام 
نش��ود، بعید به نظر می‎رس��د که بتوان دورنمای درخشانی را برای بورس 
متصور شد. بورس تهران از زمان ریزش اردیبهشت ماه 1402 تا آغاز به کار 
دولت چهاردهم تقریبا روی خوش ندیده بود و در ادامه برخلاف انتظارها 
با روی کار آمدن دولت جدید، ش��رایط نامس��اعد بازار در ابعادی بزرگ‌تر 
ادامه پیدا کرد. بورس تهران در هفته‎ها و ماه‎های گذشته، شرایط ملتهب 
و خاصی را پشت سر گذاشته و ضمن زیان سنگینی که به سهامداران وارد 

کرده، اعتماد و باور آنها را نیز تحت تأثیر قرار داده است.
ترمز رشد بورس چطور کشیده شد؟

ریزش بورس در اردیبهشت سال گذشته با افشای رانت‎گونه نامه معاون 
اول دولت س��یزدهم برای افزایش نرخ خوراک پتروش��یمی‌ها آغاز شد و 
عرضه آبشاری سهام را رقم زد؛ تا جایی که بسیاری از رکوردهای تاریخی 
س��قوط و ریزش بازار را شکس��ت. س��پس در ادامه، بازار با معادله تأمین 
کس��ری بودجه و افزایش قابل‌توجه نرخ بهره بین‌بانکی مواجه شد. اتفاقی 
که نسبت به قیمت به سود )p/e( سپرده بانکی را به محدوده 3.3 رساند و 
عملا صرفه اقتصادی سرمایه‌گذاری در بورس با پی بر ای بالای 5 واحد را 
از بین برد. در این میان، تشدید تنش در منطقه با وحشی‌گری‌های رژیم 
غاصب صهیونیستی، ابعاد جدیدی از ریسک به بورس تهران تحمیل کرد 
که نتیجه آن، فش��ار فروش س��هام و خروج دارایی سهامداران از بورس یا 
تبدیل آن به صندوق‌های طلا، درآمد ثابت و... بود. در زمان تغییر دولت نیز 
گرچه معامله‎گران به حذف کل ریس��ک‌ها و عوامل منفی بورس اعتقادی 
نداش��تند، اما انتظارها بر این بود که شرایط بازار اندکی مساعدتر شود که 
البته این انتظار به دلایلی که اغلب آنها هنوز نامش��خص است، هرگز رخ 
نداد و بورس با مشخص شدن دولت جدید با سرعت بیشتری سقوط کرد.

درنهایت س��کوت دولت جدید در برابر وضعیت وخیم بورس و استمداد 
س��هامداران شکس��ت و تلاش کرد با تغییراتی در سیاس��ت‌های پولی و 
مدیریتی بورس، س��یگنال امیدوارکننده‌ای به بورس مخابره کند؛ اتفاقی 
که توانس��ت ظرف چند جلسه معاملاتی، بخش بس��یار کوچکی از زیان 
هنگفت س��هامداران را جبران کند، اما حالا به نظر می‌رسد تأثیر اقدامات 
نجات‌بخ��ش دولت رو به اتمام اس��ت و بورس دوب��اره در حال غلتیدن به 
مسیری است که از مردادماه 1399 به‌صورت مقطعی و از اردیبهشت ماه 
1402 به‌صورت قطعی در پیش گرفته بود. بالاماندن نرخ بهره بین‌بانکی، 
تداوم چالش انرژی در صنایع و کارخانه‌ها و حل نش��دن اختلافات آنها در 
زمینه‌های نرخ ارز و قیمت‌گذاری، عمده‌ترین موضوعاتی است که در کنار 
تنش‌های منطقه‌ای، ترمز رش��د بورس را کش��یده‌اند و به نظر می‌رسد تا 
زمانی که تحول جدی در این موضوعات رخ ندهد، روند کلی بازار سرمایه 

نیز تغییر چشمگیری نخواهد داشت.

50 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سرمایه خارج شد

نوسان بورس روی لبه تردید

نیم��ی از 10 بانک مرکزی در بازارهای توس��عه‎یافته جهان، سیاس��ت 
کاه��ش نرخ بهره را آغاز کرده‎ان��د و فدرال رزرو نیز به احتمال قوی هفته 
آینده نرخ‌ها را کاهش خواهد داد که نشان‎دهنده غلبه آنها بر تورم است. به 
گزارش »اکوایران«، کاهش نرخ‌های بهره از سوی بانک‌های مرکزی بزرگ 
جهان در جریان اس��ت، به طوری که بان��ک مرکزی اروپا روز جمعه برای 
دومین بار در سال جاری، نرخ بهره معیار خود را کاهش داد. نیمی از 10 
بانک مرکزی در بازارهای توس��عه‎یافته جهان که از سوی »رویترز« دنبال 
می‌شوند اکنون سیاست تسهیل پولی را آغاز کرده‌اند و فدرال رزرو آمریکا 
نیز احتمالا هفته آینده به این گروه خواهد پیوس��ت. همانطور که اش��اره 
ش��د، بانک مرکزی اروپا هم برای دومین بار از ماه ژوئن، نرخ بهره خود را 
کاهش داد، اما بانک‌های مرکزی مهم اکنون کجا قرار دارند و معامله‎گران 

چه انتظاری از آینده دارند؟
* س��وئیس: بانک مرکزی س��وئیس که اولین بانک مرکزی بود که در 
م��اه مارس نرخ بهره خود را کاهش داد، مج��ددا در ماه ژوئن نرخ بهره را 
به 1.25 درصد کاهش داد و س��یگنال داده اس��ت که به کاهش نرخ بهره 
ادامه می‌دهد. بازارهای آتی انتظار کاهش نرخ بهره س��وئیس در بیست و 
ششم این ماه را دارند و با احتمال 28 درصد کاهش 0.5 درصدی را قطعی 
می‌دانند؛ چراکه تورم این کشور در ماه گذشته به 1.1 درصد رسیده است. 
»توماس جردن«، رئیس س��ابق این نهاد معتقد اس��ت که فرانک قوی‌تر، 

صادرات کشور را تهدید می‌کند.
* کانادا: بانک مرکزی کانادا نیز سومین کاهش نرخ بهره خود را در این 
ماه به 4.25 درصد انجام داد و یک کاهش 0.25 واحد درصدی دیگر نیز 
به طور کامل در ماه آینده قیمت‎گذاری ش��ده اس��ت. اقتصاد کانادا دچار 
کسادی است، به طوری که رشد جمعیت قوی آن به افزایش نرخ بیکاری 

به 6.6 درصد کمک کرده است.

* سوئد: بانک مرکزی سوئد پس از اینکه با افزایش‌های پی در پی نرخ 
بهره، تورم را شکست و اقتصاد را تضعیف کرد، کاهش نرخ بهره را در ماه مه 
آغاز کرد و انتظار می‌رود که در بیست و پنجم این ماه نرخ بهره را حداقل 
0.25 درصد کاهش دهد. نرخ بهره سوئد درحال حاضر 3.5 درصد است اما 

تورم سالانه به کمتر از هدف 2 درصدی آن افت کرده است.
* منطقه یورو: بانک مرکزی اروپا با توجه به کاهش تورم و بی‎رمق شدن 
اقتصاد، روز پنجش��نبه مجددا نرخ‌های بهره را کاهش داد. این نهاد تقریبا 
هیچ سرنخی برای حرکت بعدی خود ارائه نکرد. با این حال، سرمایه‎گذاران 
انتظ��ار کاهش پایدار نرخ بهره در ماه‌ه��ای پیش‌رو را دارند. بازارهای پول 
حدود 0.4 کاهش دیگر نرخ بهره را تا انتهای امسال قیمت‎گذاری کرده‌اند 
و احتم��ال 42 درص��دی کاه��ش 0.25 درصد نرخ بهره در م��اه اکتبر را 

می‌دهند.
* بریتانی��ا: انتظار می‌رود بانک مرکزی انگلس��تان پس از اولین کاهش 
نرخ بهره خود در ماه گذشته، در جلسه این ماه خود نرخ بهره را ثابت نگه 
دارد. چس��بندگی تورم خدمات نشان می‌دهد که بانک مرکزی انگلستان 
آهسته‌تر از فدرال رزرو و بانک مرکزی اروپا نرخ بهره را کاهش خواهد داد. 
بازارها تنها یک کاهش 0.25 درصدی دیگر را در سال 2024 قیمت‎گذاری 

کرده است که احتمالا در ماه نوامبر خواهد بود.
* نیوزیلن��د: عرف تولید ناخالص داخلی و ت��ورم فصلی به جای ماهانه 
در نیوزیلند، بانک مرکزی و ناظران بازار داخلی را گیج کرده اس��ت. بانک 
مرکزی نیوزیلند در ماه گذش��ته برای اولین‌بار نرخ بهره را به 5.25 درصد 
کاه��ش داد و بازاره��ا یک کاه��ش 0.25 درصدی دیگ��ر را در ماه آینده 

پیش‎بینی می‌کنند.
* ایالات متحده آمریکا: جلسه بعدی فدرال رزرو در هجدهم همین ماه 
برگزار می‌شود و بازارها تحت تاثیر چشم‎انداز اولین کاهش نرخ بهره از سال 

2020 قرار دارند. پس از اینکه داده‌های منتشرشده روز چهارشنبه برخی 
چسبندگی‌ها در تورم بنیادین را نشان داد، بازارهای پول بر این باورند که 
یک کاهش 0.25 درصدی در جلسه هفته آینده محتمل‌تر از کاهش 0.5 
درصدی است. معامله گران کاهش یک درصدی نرخ بهره تا پایان سال را 
قیمت‎گذاری می‌کنند؛ درحالی که اقتصاددانان در نظرس��نجی »رویترز«، 

کاهش 0.75 واحد درصدی را پیش‎بینی می‌کنند.
* نروژ: بانک مرکزی نروژ اما در ماه گذشته نرخ‌های بهره را در بالاترین 
حد 16 س��اله خ��ود روی 4.5 درصد حفظ کرد و اع�الم کرد که کاهش 
نرخ‌های بهره احتمالا برای مدتی برای سرکوب تورم نیاز است که همچنان 
بالاتر از هدف 2 درصدی این بانک قرار دارد. بازارها اولین کاهش نرخ بهره 
را در ماه دس��امبر تقریبا به طور کامل قیمت‎گذاری کرده‌اند؛ به این معنا 
که چرخه کاهش نرخ بهره نروژ بسیار دیرتر از همتایانش آغاز خواهد شد.

* استرالیا: بانک مرکزی استرالیا از نوامبر گذشته نرخ‌های بهره را روی 
4.35 درصد حفظ کرده اس��ت و معتقد اس��ت تورم همچنان چس��بنده 
است، گرچه داده‌ها نشان می‌دهد که اقتصاد کشور در حال ضعیف شدن 
است. بازارها تا ماه دسامبر بیش از 50 درصد احتمال کاهش نرخ بهره را 

نمی‌دهند.
* ژاپن: بانک مرکزی ژاپن اما یک استثناست؛ چراکه امسال نرخ بهره 
را دو بار افزایش داده است. افزایش نرخ بهره بانک مرکزی ژاپن در ماه 
جولای بازارها را غافلگیر کرد و فروش س��هام و افزایش ین را تش��دید 
ک��رد. بانک مرکزی ژاپن اما اعلام کرده اس��ت که با دقت عمل خواهد 
کرد تا اطمینان حاصل ش��ود که نوسان بازارها به کسب‌وکارها آسیبی 
نمی‌رس��اند. انتظار می‌رود نرخ بهره هفته آینده بدون تغییر روی 0.25 
درصد باقی بماند، ام��ا بازارها و اقتصاددانان، افزایش دیگری را تا پایان 

سال پیش‎بینی می‌کنند.

اعلام پیروزی بانک‌های مرکزی در جنگ با تورم

چرخه کاهش نرخ بهره شتاب گرفت
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نویسنده: علی آل‎علی
 فعالیت بدون هدف در بازار شاید اعتماد به نفس خوبی در کارآفرینان 
ایجاد کند، اما هیچ دس��تاوردی به همراه نخواهد داش��ت. خب در دنیایی 
که تمام برندها برنامه‎ریزی دقیقی برای تامین سرمایه و تولید محصولات 
درجه یک دارند، شما بدون یک برنامه دقیق هیچ شانسی برای بقا نخواهید 
داشت. درست به همین خاطر طراحی برنامه‎ای جامع برای کسب و کار باید 
در کانون فعالیت‎های هر کارآفرین قرار داشته باشد. یکی از استراتژی‎های 

مناسب در این میان هدف‎گذاری مشتری است. 
وقتی شما وارد بازار می‎شوید، با کلی مشتری مختلف رو به رو خواهید 
شد. این در حالی است که شاید همه آنها مشتری بالقوه شما نباشند. اصلا 
بعید نیست برخی از مشتریان در بازار نیازی به محصولات شما نداشته و 
علاقه‎ای هم به برندتان نشان ندهند. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم ش��ما برای بهبود وضعیت‎تان نیاز به استفاده از یک الگوی 

دقیق برای شناسایی مشتریان مناسب دارید. 
همانط��ور ک��ه م��ردم در دنیا ب��ه ژانرهای س��ینمایی مختل��ف علاقه 
دارند، مش��تریان نیز ب��ه حوزه‎های گوناگون و برنده��ای مختلفی علاقه 
نش��ان می‎دهند. ی��ک کارآفرین باهوش در این میان بر روی مش��تریانی 
س��رمایه‎گذاری خواهد کرد که علاقه‎ای هرچند اندک به حوزه کاری‎اش 
داشته باشند. این دقیقا همان نکته‎ای است که تمایز میان برندهای موفق 

و شکست‎خورده را شکل می‎دهد. 
ما در این مقاله قصد داریم ش��ما را با مفهوم هدف‎گذاری مشتری آشنا 
کنیم. این نکته به شما کمک خواهد کرد تا جلوی سرمایه‎گذاری بر روی 
مخاطب اش��تباه را گرفته و بازگشت سرمایه بسیار بهتری را تجربه کنید. 

خب اجازه دهید کم کم برویم سراغ اصل ماجرا.
هدف‎گذاری مشتری: یک تعریف ساده

هدف‎گ��ذاری مش��تری اصطلاحی نیس��ت که هر روز ب��ه گوش من و 
ش��ما بخورد. با این حال کارآفرینان باهوش همیش��ه از آن برای افزایش 
ش��انس فروش‎شان در بازار اس��تفاده می‎کنند. ماجرا از این قرار است که 
هدف‎گذاری مش��تری به کارآفرینان برای شناسایی مشتریانی با بیشتری 
میزان علاق��ه و تمایل برای خرید کمک می‎کند. اینطوری دیگر در طول 
فعالیت کارآفرینی اش��تباهی روی مشتریانی که هیچ علاقه‎ای به برندتان 

ندارند، سرمایه‎گذاری نخواهید کرد. 
هدف‎گذاری مش��تری در طول زمان اهمیت بسیار بیشتری پیدا کرده 
است. خب در گذشته مشتریان سلیقه‎های خیلی متفاوتی نداشتند. با این 
حال اکنون ماجرا به طور کامل فرق کرده اس��ت. جهانی ش��دن بازارها و 
حضور برندهایی از سراسر دنیا موجب شده تا مشتریان بیشتر از هر زمان 
دیگری نس��بت به جزییات حساس شوند. به همین خاطر شما نمی‎توانید 

بدون توجه به هدف‎گذاری مشتری به کارتان ادامه دهید.
باور کنید یا نه، دوران جلب نظر تمام مش��تریان در دنیا دیگر به پایان 
رس��یده اس��ت. حالا ش��ما باید دنبال مشتریانی باش��ید که به طور ویژه 
علاقه‎مند به حوزه کاری‎تان هستند. خب از نظر مالی دیگر نمی‎توانید کلی 
هزین��ه برای بازاریابی توده‎ای انج��ام دهید. پس باید میانبری دقیق‎تر دم 
دست داشته باشید. این امر به شما کمک خواهد کرد تا فرآیند اثرگذاری 

بر روی مخاطب را خیلی بهتر طی کنید. 
روش‎های اجرای هدف‎گذاری مشتری

هدف‎گذاری مشتری مبتنی بر تعامل با مشتریانی است که علاقه زیادی 
به حوزه کاری ش��ما دارند. این امر به طور طبیعی موجب افزایش س��طح 
تعامل میان شما و مخاطب‎تان خواهد شد. نتیجه جانبی این بحث افزایش 
ف��روش و بهبود وضعیت تان در دنیای کس��ب و کار خواهد بود. بنابراین 
استفاده از آن چندان محل چون و چرا نیست. نکته کلیدی در این میان 
چگونگی استفاده از آن در عمل است. این دقیقا همان بخشی است که باید 

بیشتر مورد بررسی قرار گیرد. 
م��ا در این بخش س��عی می‎کنیم انواع روش‎های اج��رای هدف‎گذاری 
مشتری را با شما در میان بگذاریم. این روش‎ها در واقع کانال‎های ارتباطی 
میان شما و مشتریان محسوب می‎شود. خب اجازه دهید در طول مسیر با 

نکات بیشتر آشنا شویم. 
ایمیل مارکتینگ

ایمیل هنوز هم یکی از ابزارهای بی‎نهایت مهم برای تعامل میان برندها و 
مخاطب هدف محسوب می‎شود. شما می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن 
با مخاطب‎تان در قالب ایمیل‎های رایگان ارتباط برقرار کنید. البته این امر 
فقط معطوف به هزینه نیس��ت. خیلی از برندها پس از تعامل با مشتریان 
بالقوه از آنها درخواس��ت پر کردن فرم‎هایی برای تعامل بیش��تر می‎کنند. 
اغلب اوقات این فرم‎ها شامل آدرس ایمیل نیز می‎شود. بنابراین مشتریانی 
که آدرس ایمیل‎ش��ان را در اختیار ش��ما قرار می‎دهند، چراغ سبز بزرگی 
مبنی بر تمایل برای ارتباط با ش��ما نش��ان داده‎اند. ای��ن امر می‎تواند در 

بلندمدت به مثابه راهکاری برای تعامل با مخاطب هدف محسوب شود. 
بی‎ش��ک اگر یک بازاریاب به طور دس��ته جمعی برای کسانی که هیچ 
اطلاعی از برندش ندارند، ایمیل ارسال کند خیلی زود با مشکلات زیادی 
رو به رو خواهد ش��د. خب مردم که وقت‎ش��ان را از س��ر راه نیاورده‎اند تا 

ب��ا ایمیل‎های تک��راری و آزاردهنده تلف کنند. در ع��وض باید راهکاری 
دقیق‎تر برای ارس��ال ایمیل مدنظر قرار داد. این راهکار می‎تواند برای شما 
جذابیت‎های زیادی به همراه داش��ته و کارتان را نیز س��اده‎تر از هر زمان 
دیگری سازد. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 

بازاریابی با استفاده از آشنایی قبلی با مخاطب امری اساسی است. 
وقت��ی مخاطب‎ت��ان آدرس ایمیلش را در اختیار ش��ما ق��رار می‎دهد، 
می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن او را مشتری هدف‎تان در نظر بگیرید. 
از اینجا به بعد کیفیت محتوای‎تان نتیجه نهایی را مش��خص خواهد کرد. 
کافی است کارتان را به ساده‎ترین شکل ممکن با محتوای درجه یک دنبال 
کنی��د. به علاوه، در این میان مطمئن خواهید بود مخاطب‎تان ایمیل‎ها را 

100 درصد باز می‎کند. 
شبکه‎های اجتماعی

یکی دیگر از کانال‎های ارتباطی مهم میان برندها و مشتریان شبکه‎های 
اجتماعی اس��ت. خب بسیاری از مردم در ش��بکه‎های اجتماعی عضویت 
داشته و بیشتر وقت شان در طول روز را در این شبکه‎های سپری می‎کنند. 
این مسئله‎ای است که می‎تواند برای شما جذابیت زیادی داشته باشد. خب 
بازاریاب‎ها همیشه آرزوی دسترسی به مخاطب وسیع را داشته‏اند. به نظر 
می‏رس��د به لطف شبکه‎های اجتماعی این مس��ئله دیگر یک رویای خام 
نیس��ت. به همین خاطر حالا می‎توانید کارتان را به بهترین شکل ممکن 
دنبال کرده و نش��ان دهید تا چه اندازه فرصت تعامل با مخاطب گسترده 

را دارید. 
صرف نظر از دسترس��ی به دامنه وس��یعی از مشتریان، شما الان امکان 
کاه��ش هزینه‎ها را هم دارید. خب تولید محتوا در ش��بکه‎های اجتماعی 
برخلاف تبلیغات تلویزیونی هیچ هزینه‎ای برای شما در پی نخواهد داشت. 
همین امر بس��یاری از بازاریاب‎ها را نسبت به استفاده از این شیوه تعامل 
با مخاطب ترغیب کرده اس��ت. بنابراین شما می‎توانید به ساده‎ترین شکل 

ممکن کارتان در این حوزه را ساماندهی کنید. 
نکته‎ای که درباره شناس��ایی مش��تریان هدف در شبکه‎های اجتماعی 
وجود دارد، تلاش برای جلب رضایت‎ش��ان اس��ت. خب ش��ما همینطور 
بی‎مقدمه نمی‎توانید متوجه شوید چه کسانی مشتری هدف شما هستند. 
در ع��وض باید رفتارتان در ش��بکه‎های اجتماعی را دقیق تنظیم کنید تا 
مش��تری مناس��ب را جذب کند. قبول دارم این امر کمی عجیب یا حتی 
زمانبر به نظر می‎رسد، اما اگر به درستی اجرا شود، موفقیت زیادی برای‎تان 

به همراه خواهد داشت.
اگر برخی کاربران در ش��بکه‎های اجتماعی تعامل نزدیکی با برند شما 
دارند، این امر نشانه محکمی مبنی بر تمایل آنها برای تعامل بیشتر با برند 
شما خواهد بود. اینطوری می‎توانید متوجه علاقه آنها به برندتان شوید. از 
اینجا به بعد دیگر شخصی‎سازی محتوا یا حتی ارسال پیام‎های تبلیغاتی به 

این دسته از کاربران امر ناخوشایندی نخواهد بود. 
هنر شما به عنوان بازاریاب تلاش برای استفاده از استراتژی هدف‎گذاری 
مشتری برای شناسایی کسانی است که علاقه بیشتری برای تعامل با شما 
دارند. این امر به شما کمک خواهد کرد تا بدون خطر اعتراض یا شکایت 
مشتریان از دست‎تان با آنها تعامل داشته باشید. پس باید حسابی قدر این 
موقعیت مناس��ب را بدانید. این امری است که می‎تواند برای شما مزایای 

بسیار زیادی به همراه داشته و اوضاع‎تان را نیز حسابی تغییر دهد. 
تبلیغات دیجیتال

امروزه تبلیغات دیجیتال حوزه‎های بس��یار متنوعی را ش��امل می‎شود. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما می‎توانی��د روی انواع ای��ن تبلیغات برای 
بهره‎مندی در دنیای کس��ب و کار حساب باز کنید. این در حالی است که 
ش��اید قبل از این کمتر برندی توانایی اثرگذاری بر روی مخاطب هدف به 

این شیوه را داشت. 
ظهور ه��وش مصنوعی در صنع��ت تبلیغات فرصت‎ه��ای زیادی برای 
بازاریاب‎ه��ا ب��ه ارمغان آورده اس��ت. حالا ش��ما می‎توانی��د بازخوردهای 
مخاطب‎تان در دنیای دیجیتال را به س��اده‎ترین ش��کل ممکن گردآوری 
کنید. مثلا س��ایت رس��می برند را در نظر بگیرید؛ بسیاری از برندها هیچ 
ایده‎ای برای سایت‎ش��ان ندارند. به همین خاطر هم کاربران هیچ وقت در 
سایت‎ش��ان حضور پیدا نمی‎کنند. این در حالی اس��ت که اگر شما کمی 
با دقت بیش��تر س��ایت‎تان را مورد توجه قرار دهید، کارتان خیلی ساده‎تر 
خواهد شد. درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 

سایت هر برند باید محلی دقیق و اساسی برای تولید محتوا باشد. 
وقی شما محتوای خوبی در سایت‎تان بارگذاری کنید، بازخوردهایی نیز 
از س��وی کاربران دریافت خواهید کرد. چنین بازخوردهایی به شما برای 
تعامل بهتر با مخاطب کمک می‎کند. درس��ت به همین خاطر بد نیس��ت 
کمی هم که ش��ده کارتان در این حوزه را مورد بررسی بیشتر قرار دهید، 

وگرنه کارتان با چالش‏های زیادی همراه می‎شود. 
مش��تریانی که آنقدر به برندتان اهمیت می‎دهند تا نظرات‎ش��ان را در 
س��ایت‎تان ثبت کنند، علاقه زیادی برای تعامل با ش��ما دارند. درست به 
همین خاطر می‎توانید آنها را به مثابه مش��تری هدف در کانون توجه قرار 
دهید. این مس��ئله‎ای است که در بلندمدت اوضاع شما در بازار را حسابی 

تغییر خواهد داد. به همین خاطر بد نیست کمی هم که شده به فکر تغییر 
وضعیت س��ایت تان باشید. این امر در ابتدا سخت یا حتی همراه با هزینه 
های زیادی خواهد بود، اما به شما کمک می‎کند تا مشتریان علاقه‎مند به 
کس��ب و کارتان را پیدا کنید. در نتیجه فرآیند اثرگذاری بر روی مخاطب 

هدف بدل به راهبردی ساده و کاربردی می‎شود. 
مزایای هدف‎گذاری مشتری

هر استراتژی در این دنیا مزایای خاص خودش را دارد. به همین خاطر 
اطلاع از مزایای یک اس��تراتژی نقش مهمی در تقویت انگیزه کارآفرینان 
خواهد داشت. این امر به شما کمک می‎کند تا فرآیند ساده‎تری از اثرگذاری 
بر روی مخاطب را در کانون توجه قرار دهید. درست به همین خاطر ما در 
این بخش قصد داریم برخی از مزایای مهم مربوط به هدف‎گذاری مشتری 
را در کانون توجه قرار دهیم. اینطوری انگیزه ش��ما برای اس��تفاده از این 
اس��تراتژی در عمل بی‎نهایت بیشتر خواهد شد. پس اجازه دهید کم کم 

کارمان را شروع کنیم. 
بهینه‎سازی بودجه

وقتی ش��ما مش��تریان هدف‎تان را به خوبی مورد شناسایی قرار دهید، 
دیگر لازم نیس��ت روی کس��انی ک��ه علاقه زی��ادی به برندت��ان ندارند، 
س��رمایه‎گذاری کنید. این کار دقیقا مثل وضعیت اس��تعدادیابی است که 
از بین هزاران بازیکن فوتبال فقط یکی دو تا را به عنوان استعداد مناسب 
کشف می‎کند. اینطوری تیم فوتبال مورد نظر دیگر لازم نیست کلی هزینه 
ک��رده و بازیکنان مختلف را به خدمت بگی��رد تا بلکه یکی از آنها بدل به 

بازیکنی حرفه‎ای شوند!
این روزها بودجه‎ها در دنیای کسب و کار به سختی تامین می‎شود. اصلا 
یکی از بحران‎های اصلی هر کسب و کاری در دنیا تامین بودجه است. به 
همی��ن خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم هرچه پول کمتری در 
بازار خرج شود، امکان تداوم حیات برندها بیشتر خواهد بود. البته در این 
میان شما باید هوشمندانه پول‎تان را خرج کنید وگرنه اصلا بعید نیست با 
مشکلات زیادی برای اثرگذاری بر روی مشتریان رو به رو شوید. آن وقت 

دیگر هیچ شانسی برای بهبود وضعیت تان در بازار نخواهید داشت. 
صرف هزینه کمتر در بازار اگر همراه با برنامه و به طور هوشمند باشد، 
نتیجه بخش��ی بس��یار بهتری به همراه خواهد داشت. این امری است که 
می‎تواند در بلندمدت موجب صرفه‎جویی حیرت‎انگیز برای کسب و کارتان 
شود. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما برای 
اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف باید همیشه به جای بودجه بیشتر بر 

روی برنامه دقیق‎تر متمرکز شوید. 
تخصیص منابع دقیق‎تر

چه کس��ی گفته شما باید وارد یک بازار تازه شوید؟ آیا مطالعه‎ای دقیق 
درباره ویژگی‎های آن بازار داشته‎اید یا فقط به خاطر اینکه بودجه‎ای اضافی 
دم دست‎تان است، آن را دقیق می‎شمارید. این نکته‎ای است که می‎تواند 
نقش تعیین‎کننده‎ای در آینده برندتان داشته باشد. درست به همین خاطر 
اگ��ر نتوانید کارتان را با نهایت دقت پیش ببرید، مش��کلات یکی پس از 

دیگری خودشان را نشان می‎دهند. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما برای اثرگذاری مناس��ب بر 
روی مخاطب هدف نیاز به تخصیص منابع درس��ت دارید. این امر نه تنها 
صرفه‎جویی خوبی برای‎تان رقم می‎زند، بلکه از هدررفت منابع انسانی نیز 
جلوگیری خواهد کرد. خب وقتی بازاریاب‎ها یا فروشنده‎های شما بر روی 
مش��تریان اشتباهی متمرکز ش��وند، بخش زیادی از توان‎‎شان را از دست 
خواهند داد. این مسئله‎ای است که می‎تواند برای شما دردسرهای زیادی 
به همراه داش��ته باشد. درست به همین خاطر تمرکز درست و حسابی بر 

روی مشتریان امری کلیدی خواهد بود. 
شما نمی‎توانید کارتان در بازار را بدون تلاش برای تخصیص منابع دنبال 

کنی��د. البته این کار فقط در حد حرف نیس��ت. در ع��وض باید کمی به 
خودتان سخت گرفته و نشان دهید تا چه میزان آمادگی تغییر شرایط را 
دارید. خب هدف گذاری مشتری در این میان به شما برای بهبود شرایط 
کمک خواهد کرد. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده 

و اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید. 
ارزیابی بهتر نتایج

اس��تفاده از هدف‎گذاری مشتری به ش��ما کمک خواهد کرد تا نظارت 
بهتری بر روی نتایج فعالیت‎تان داش��ته و شانس‎های دقیق‎تری نیز برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب به دست بیاورید. خب یکی از مهمترین کارهایی 
ک��ه هر بازاریاب ب��رای اثرگذاری بر روی مخاطب ه��دف باید انجام دهد، 
تلاش برای ارزیابی درست نتایج است. اینطوری امکان آپدیت استراتژی‎ها 
و تعام��ل بهت��ر با مخاطب در آینده فراهم می‎ش��ود. متاس��فانه خیلی از 
کارآفرینان در طول فعالیت کاری‎ش��ان اصلا ب��ه این نکته کلیدی توجه 
نشان نمی‎دهند. درست به همین خاطر دائما با مشکلاتی برای اثرگذاری 

بر روی مخاطب‎شان رو به رو هستند. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما بدون هدف‎گذاری دقیق بر 
روی مش��تریان هیچ شانس��ی برای گردآوری اطلاعات مناس��ب و سپس 
تحلیل شرایط به طور درست نخواهید داشت. این امری است که می‎تواند 
شرایط را برای شما به طور قابل ملاحظه‎ای دشوار سازد. به همین خاطر 
اگر نتوانید کارتان در بازار را مطابق با ش��رایط تازه هماهنگ کنید، خیلی 

زود از جریان رقابت کنار گذاشته خواهید شد. 
امروزه مش��تریان با هیچ برندی شوخی ندارند. کافی است کمی هم که 
ش��ده ضعف از خودتان نش��ان دهید تا کلاه‎تان پس معرکه باش��د. ما در 
روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما ب��رای تعامل بهتر با مخاطب‎تان هم 
که ش��ده باید فرآیند متفاوتی را مد نظر قرار دهید. این امر به شما کمک 
خواه��د کرد تا در ط��ول زمان به طور مداوم کیفیت بهتری از خودتان در 
بازار نش��ان دهید. فکر می‎کنم شما هم قبول داشته باشید این مسئله به 
اندازه کافی مهم و اساسی هست که ارزش سرمایه‎گذاری داشته باشد، مگر 
نه؟ تنها کاری که شما در این میان باید انجام دهید، محدودسازی فرآیند 
مطالعه بازار و همچنین نتایج به دس��ت آمده به طیف مش��تری هدف‎تان 
است. اینطوری هم بار سبک‎تری روی دوش‎تان خواهد بود، هم اینکه نتایج 
مناسب در کوتاه ترین زمان ارزیابی می‎شود. خب دیگر منتظر چه هستید؟ 

همین حالا دست به کار شوید.
سخن پایانی

بازاریابی و تعامل با مخاطب هدف امر ساده‎ای نیست. درست به همین 
خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما برای بهبود شرایط باید از 
استراتژی‎های درست و حسابی بهره ببرید. یکی از استراتژی‎های مناسب 
در این میان هدف گذاری مش��تری اس��ت. این امر به شما کمک خواهد 
کرد تا تلاش‎های بهتری در بازار برای تعامل با مخاطب‎تان داشته باشید. 

م��ا در ای��ن مقاله س��عی کردیم برخ��ی از مهمترین ن��کات مربوط به 
هدف‎گذاری مش��تری را به اتفاق شما زیر ذره بین ببریم. حالا این فرآیند 
به شما برای بهبود فعالیت‎تان در بازار کمک خواهد کرد. بد نیست قبل از 
اینکه کارتان با چالش‎های زیادی در بازار رو به رو شود، شانسی به خودتان 
در ای��ن فرآیند دهید. ه��ر جایی هم در فرآیند اجرای این اس��تراتژی به 
مشکل خوردید، می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن با ما در ارتباط باشید.
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اخبار

مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان خبر داد:
انجام تعمیرات دوره ای ایستگاه ها و خطوط شبکه گازرسانی استان اصفهان

اصفهان - فائزه مرادیان : ابوالقاســم عســکری ،مدیرعامل 
شــرکت گاز اســتان اصفهان، از انجام اورهال و تعمیرات دوره ای 
ایستگاه ها و خطوط شبکه گازرسانی این استان به منظور آمادگی در 
فصل سرد سال خبر داد. وی ضمن اظهار داشت: این اقدامات باهدف 
بهبود و افزایش کارایی و پایداری تأسیسات و خطوط لوله گازرسانی، 
کاهش احتمال افت فشار و وقوع حوادث انجام می شود و در جریان 
این عملیات، بخش های مختلف تجهیزات و تأسیسات گازی استان 
مورد بررسی، تعمیر و بازسازی قرار خواهند گرفت.  وی گفت: پس از 
اتمام اورهال و تعمیرات، انتظار می رود که شبکه گازرسانی به صورت 

پایدار و با عملکرد بهتر به مشــترکان خدمات رسانی کند و چنین اقداماتی معمولاً در بازه زمانی تابستان برنامه ریزی و انجام 
می شود تا کمترین اختلال را در فرایند تأمین گاز به مشترکین ایجاد کند و زمینه پایداری جریان گاز در فصل سرد فراهم خواهد 
شد.  مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان گفت: اورهال و تعمیرات نه تنها به افزایش ایمنی و کیفیت خدمات گازرسانی کمک 
می کند، بلکه باعث ارتقای سطح رضایت مشتریان و کاهش احتمال بروز حوادث می شود و شرکت گاز استان اصفهان، در راستای 

مسئولیت های خود، همواره در تلاش است تا با بهبود مستمر خدمات، رفاه و ایمنی شهروندان را فراهم کند.

در راستای تامین برق پایدار تابستان ۱۴۰۴ برگزار شد:
نشست شرکت برق منطقه ای خوزستان و توزیع نیروی برق اهواز 

اهواز - شبنم قجاوند: نشست شرکت برق منطقه ای خوزستان 
و شــرکت توزیع نیروی برق اهواز جهت برنامه ریزی عبور از پیک 
مصرف تابستان ۱۴۰۴ برگزار شــد. این نشست با حضور مدیران 
عامل و مدیران ۲ شرکت در شرکت برق منطقه ای خوزستان برگزار 
و وضعیت شــبکه در تابستان سال جاری و اقداماتی که لازم است 
برای سال ۱۴۰۴ انجام شود، مورد بررسی قرار گرفت. در این نشست 
اقدامات انجام شده جهت گذر موفق از پیک تابستان ۱۴۰۳ بررسی 
شد و با بازبینی داده های شبکه، برنامه ریزی های لازم برای رفع نقاط 
ضعف و تقویت شــبکه صورت گرفت. ایجاد تعامل و هماهنگی در 

اجرای پروژه های مورد نظر برای بازدهی بهتر جهت گذر موفق از پیک تابستان ۱۴۰۴، دیگر موضوعی بود که در این نشست 
مورد بررسی فنی قرار گرفت. در همین راستا و جهت ایجاد هماهنگی بیشتر در بین شرکت های برقی در استان، پیش از این نیز 
نشست شرکت برق منطقه ای خوزستان با توزیع نیروی برق استان برگزار شده بود. شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت 

تامین و انتقال برق در ۲ استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

در راستای پیگیری امور حوزه سلامت شهرستان شازند:
از مرکز خدمات جامع سلامت شبانه روزی قره کهریز بازدید شد

اراک- فرناز امیدی:  در راســتای پیگیری امور حوزه سلامت 
شهرستان شازند، مسئولین ارشد این شهرستان با همراهی رئیس 
دانشگاه علوم پزشــکی و خدمات بهداشتی درمانی استان از مرکز 
خدمات جامع سلامت شبانه روزی قره کهریز که در دست ساخت 
است، بازدید نمودند. هوشــنگ هادیان پور، نماینده مردم شریف 
شازند در مجلس شــورای اســلامی به همراه دکتر امانی، رئیس 
دانشــگاه علوم پزشکی و خدمات بهداشتی درمانی استان، شهردار 
و اعضای شــورای اسلامی شهر شهباز و سایر مسئولین شهرستان 
و  دانشگاه علوم پزشکی، از مرکز خدمات جامع سلامت قره کهریز 
که در دست ساخت است، با تأکید توجه خاص به مراکز بهداشتی، 
بازدید کردند. رئیس دانشــگاه علوم پزشــکی اراک در حاشیه این 
بازدید، یکی از معیارهای اساســی در توســعه و پیشرفت کشور را 
شــاخص های سلامت دانست و گفت: برای رسیدن به سطح قابل 
قبول در حوزه سلامت، باید از همه ظرفیت های ممکن کشور، استان 

و دانشگاه استفاده شود.

نشست فوق العاده برای برای جذب سرمایه گذار ساخت نیروگاه در استان ایلام 
ایلام- هدی منصوری:  با حضور نمایندگان مردم ایلام در مجلس شورای اسلامی و مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق 

استان در پایتخت جلسات فشرده ای برای جذب سرمایه گذار اتصال به شبکه و ساخت نیروگاه در استان برگزار شد.
ناصری مدیرعامل شرکت برق استان ایلام در حاشیه این جلسه به خبرنگار ما گفت: یکی از مشکلات اساسی صنعت برق 
کشور  وجود ناترازی بین تولید و مصرف است و در همین راستا افزایش ظرفیت تولید یکی از مهمترین سیاست های دولت و 
زمینه های مناسب سرمایه گذاری به حساب می آید.  وی اضافه کرد: استان ایلام پتانسیل بسیار خوبی برای سرمایه گذاری در 
حوزه نیروگاه های تولید برق را دارد و در همین راستا با تلاش و همت مجمع نمایندگان استان جلسات متعدد و مثمر ثمری 
برای جذب سرمایه گذاری صنایع بزرگ در اتصال به شبکه نیروگاه ۲۵ مگاواتی مهران و ساخت نیروگاه سیکل ترکیبی ۵۰۰ 
مگاواتی در اســتان برگزار شــد. وی با رضایت بخش خواندن این رایزنی ها ابراز امیدواری کرد: با همت و عزم نمایندگان مردم 
شریف استان ایلام در مجلس شورای اسلامی و نیز حمایت های تیم مدیریتی ارشد استان امیدواریم که شاهد توسعه روز افزون 

ظرفیت نیروگاهی در پایتخت خادمین سیدالشهدا )ع( باشیم.

هزینه ۵7۰۰ میلیارد تومانی برای رفع تنش آبی در گلستان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: اســتاندار گلســتان گفت: نزدیک به ۵ هزار و ۷۹۰ میلیارد تومان برای رفع تنش آبی 
استان گلستان در دولت سیزدهم تاکنون در دو بخش آب و فاضلاب و آب منطقه ای هزینه شده است.دکتر علی محمد زنگانه 
صبح امروز در مراسم گرامیداشت بانکداری اسلامی و تجلیل از مدیران موفق بانک های استان گلستان اظهار کرد: با توجه به 
محدودیت هایی که در کشور وجود دارد و شاخص های مختلف به سمت رشد و توسعه حرکت می کنیم، نوید بخش اقدامات 
بزرگ و موثر در استان است.وی ادامه داد: وقتی صحبت از تکالیف قانونی می شود و ما می بینیم که برای مثال در موضوع وام 
ازدواج و فرزند آوری بیش از ۱۴ هزار میلیارد منابع اختصاص پیدا می کند نشــان از همت و دلســوزی و درایت و قانون مداری 
شما عزیزان دارد.استاندار گلستان تصریح کرد: در حوزه اشتغال جامعه هدف کمیته امداد در گلستان ۹۶ درصد منابع سهم این 
بخش جذب شده و رتبه دوم کشوری در این قسمت برای گلستان ثبت شده است.زنگانه با اشاره به رتبه یک استان گلستان 
در جذب منابع تسهیلات ودیعه مسکن در سطح کشور، بیان کرد: حل مشکل مسکن برای جوانان از جمله اولویت های دولت 
ســیزدهم بوده و موضوع بسیار مهم برای جامعه جوان کشور به ویژه استان گلستان است.وی افزود: با تدابیر انجام شده ۳۷۰ 
میلیارد ریال منابع معوق بانکی در مدت فعالیت دولت سیزدهم به چرخه بانکی استان بازگشت داده شده است.استاندار گلستان 
خاطرنشــان کرد: اگر ما امروز در پایان بهار ســال ۱۴۰۳ نرخ بیکاری به ۷٫۸ می رسد نتیجه تلاش همه بخش های دولت در 
گلســتان به ویژه سیستم بانکی است.زنگانه افزود: استان گلستان دو سال پیاپی به عنوان استان امن در حوزه سرمایه گذاری 
معرفی شــده و اینکه شــاخص های اقتصادی استان در حال بهبود است و زمینه رشد و تعالی استان و رفع عقب ماندگی ها را 
فراهم می کند خوشحال کننده است.وی با اشاره به اینکه ۵۰ درصد تسهیلات به مناطق کمتر برخوردار رسیده است، گفت: ما 
فقط به دنبال پیشرفت در استان نبوده و نیستیم و یکی از تاکیدهای شهید رئیسی رفع تبعیص بوده است.استاندار گلستان بیان 
کرد: در این مسیر اقدامات مختلفی انجام شد از جمله نقش آفرینی فرمانداران در تسهیلات و سهم بری شهرستان های مختلف 
از توسعه متوازن و همه جانبه تا شاهد رشد و توسعه متوازن همراه با عدالت باشیم..زنگانه گفت: تقاضای من از نخبگان استان 
گلستان این است که مسیر توسعه استان را از آیندگان مطالبه کنید و اجازه ندهید این مسیر رو به رشد استان متوقف شود.

وی با اشاره به تکمیل ۵۰ درصد پروژه های نیمه تمام ورزشی استان گلستان تاکید کرد: از یک هزار و ۲۰۰ پروژه نیمه تمام در 
استان گلستان ۴۵۰ پروژه به بهره برداری رسیده است.استاندار گلستان تصریح کرد: نزدیک به ۵ هزار و ۷۹۰ میلیارد تومان برای 
رفع تنش آبی استان گلستان در دولت سیزدهم تاکنون در دو بخش آب و فاضلاب و آب منطقه ای هزینه شده است.زنگانه با 
اشاره به اینکه ۱۲۹ چاه جدید در دولت سیزدهم حفر شده است، تاکید کرد: ۱۶۰۰ میلیارد تومان برای تکمیل سد نرماب در 

دولت سیزدهم تخصیص یافته است.

مصرف برق هرمزگان همچنان در اوج
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: طی روزهای گذشــته  
پیک مصرف برق در اســتان هرمــزگان بیــن  ۲۵۵۸مگاوات تا  
۲۴۶۶مگاوات در تغییر بوده اســت ، شاخص های مصرف در چهار 
روز آخر هفته نشان از پیشتازی مصرف برق نسبت به مدت مشابه 
سال قبل دارد. به گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق 
هرمزگان ،پیک بار توزیع  برق هرمزگان در روز ســه شــنبه ۱۳ 
شــهریور ماه روی عدد ۲۵۵۸ مگاوات ایستاد ، سال قبل در چنین 
روزی ،برق  هرمزگان عدد ۲۳۸۳ مگاوات را در ساعت ۱۴ این روز و 
در دمای هوای ۳۵ تا ۲۹ درجه سانتیگراد به ثبت رسانید. همچنین  

پیک بار توزیع برق هرمزگان در روز  چهارشنبه ۱۴ شهریور ماه روی عدد ۲۴۶۶  مگاوات ثبت شد ، این میزان مصرف برق در 
ساعت ۱۴ این روز به ثبت رسید ، سال قبل در چنین روزی مصرف برق هرمزگان شاخص ۲۴۴۱ مگاوات را ثبت کرد. بر اساس 
داده های موجود پیک بار توزیع برق هرمزگان در روز پنجشــنبه  ۱۵ شــهریور ماه روی عدد ۲۵۳۲  ایستاد ، این شاخص در 
ساعت ۱۳ این روز به ثبت رسید در حالیکه سال قبل در چنین روزی شاخص مصرف برق استان عدد ۲۳۷۴ مگاوات را به ثبت 
رساند.  آمارهای دیسپاچینگ شرکت توزیع نیروی برق استان هرمزگان بیانگر پیک بار توزیع  برق برای روز جمعه  ۱۶ شهریور 
ماه روی عدد  ۲۴۹۶  مگاوات است که در ساعت ۱۴این روز به ثبت رسید ، سال قبل در چنین روزی پیک برق هرمزگان روی 

شاخص ۲۳۸۴ مگاوات ثبت شده است. 
با کاهش نسبی گرمای هوا و پایین آمدن شاخص پیک مصرف برق نسبت به روزهای گرم مرداد و تیر و اوایل شهریور ماه 
شرکت توزیع نیروی  برق استان هرمزگان  گشایش هایی برای مشترکین صنعتی برق ایجاد کرد و محدودیت مصرف دراین 
گروه را از سه روز به دو روز در هفته کاهش داد. رفع محدودیت مصرف برق برای صنایع انرژی بری که انرژی مورد نیاز خود را 
از طریق بورس سبز و یا از طریق قراردادهای دو جانبه با نیروگاه ها تامین میکردند  ا زدیگر تصمیمات به دنبال کاهش نسبی 

گرما در روزای گذشته است

استقبال از مدال آور علی آباد کتول در مسابقات رزمی پاهویوت قهرمانی آسیا
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی شهرداری و شورای اسلامی شهر علی آباد کتول ؛ صبح امروز 
فرماندار ، شهردار ، اعضای شورای اسلامی شهر ، رئیس اداره ورزش و جوانان شهرستان بهمراه مسئولین و مردم ورزش دوست 
علی آباد کتول از رقیه مزیدی قهرمان مسابقات آسیایی پایاهوت)زیر مجموعه بکس( که مدال طلا در کشور عراق را کسب کرده 
بود استقبال کردند.در این رقابت ها از علی آباد کتول رقیه مزیدی و گرگان غزاله کریمی و مهشید زین العابدینی طلا گرفتند و 
محسن قره ککلی و علی ممی زاده از کلاله نقره کسب کردند.این مسابقات با حضور شش کشور و یک تیم از اقلیم کردستان 

عراق، از ۱۵ تا ۱۹ شهریور در شهر بغداد عراق برگزار شد.

مشکلی در تامین سوخت استان گلستان وجود ندارد
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان گفت: باتوجه به پایان شهریور 
ماه و افزایش مصرف بنزین مشکلی در تامین آن وجود ندارد.به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه گلستان سید محمد حسینی افزود: با تمهیدات صورت گرفته ذخیره سازی مناسب در مخازن انبارهای استان انجام 
شده و تمامی مجاری عرضه استان در حال خدمات رسانی به مسافرین عزیز و هم استان ها می باشند.وی از مراجعین محترم به 
مجاری عرضه خواست جهت سهولت در امر سوخت رسانی و مدیریت مصرف حتما از کارت سوخت شخصی برای مصرف بنزین 
اســتفاده نمایند.حسینی خاطر نشان کرد تیم های بازرسی شرکت نفت استان بصورت شبانه روزی بر عملکرد مجاری عرضه 

نظارت دارند و مشتریان گرامی می توانند شکایات و انتقادات خود را با شماره گیری ۰۹۶۲۷ مطرح نمایند.

رشــت - زهرا رضازاده :  محمود دشت بزرگ با اشاره به ناترازی تولید 
انــرژی برق و مصرف گفت: با شــروع فصل گرما و بــه مدار آمدن تجهیزات 
سرمایشی، با پدیده ناترازی تولید انرژی برق با مصرف رو به رو بوده و برای گذر 
از این شرایط، شرکت برق منطقه ای گیلان پروژه های مختلفی را در بخش 

های حیاتی، ضروری و اولویت دار اجرا و به مدار خواهد آورد.
وی با اشــاره به اجرای ۲۲ پروژه حیاتی، ضــروری و اولویت دار برای گذر 
موفق از اوج بار تابستان ۱۴۰۴، گفت: ۵ پروژه افزایش ظرفیت پست ۲۳۰.۶۳ 
عضدی، افزایش ظرفیت پســت ۲۳۰.۶۳ چابکســر، افزایش ظرفیت پست 
۲۳۰.۶۳ رشت شــمالی، احداث پست ۶۳.۲۰ کیلوولت لاهیجان۳ و توسعه 
دو بی در پســت ســیاهکلده و احداث خط چهار مداره تغذیه از پست غرب 
رشت از طریق ورود و خروج خط ۶۳ کیلوولت قلی پور- نفوت، از پروژه های 
اولویت دار حیاتی توســعه شبکه انتقال و فوق توزیع شرکت برق منطقه ای 

گیلان می باشند.
مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان با اشاره به اجرای ۱۵ پروژه اولویت 
دار در بخش اصلاح و بهینه ســازی، گفت: ۱۵ پروژه در حوزه اصلاح و بهینه 
ســازی شبکه انتقال و فوق توزیع در بخش های تجهیزات پست، حفاظت و 

کنترل و خطوط جهت عبور موفق از اوج بار سال آتی عملیاتی خواهند شد.

وی در خصوص پروژه های اصلاح و بهینه سازی شبکه انتقال و فوق توزیع 
در بخش تجهیزات پست گفت: در این بخش ۵ پروژه، تامین و نصب سکسیونر 
و کلید جهت ورود و خروج پست های T-OFF انتقال و فوق توزیع، تامین، 
نصب و راه اندازی ترانســفورماتورهای اندازه گیری جریان و ولتاژ، جابجایی، 
نصب و راه اندازی ترانسفورماتورها جهت تعدیل بار، تامین، نصب و راه اندازی 
باتری و شارژر و تامین و تعویض برقگیر و کلید)تجهیزات فرسوده( اجرا خواهند 

شد.
مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان در مورد پروژه های اصلاح و بهینه 
ســازی شــبکه انتقال و فوق توزیع در بخش حفاظت و کنترل گفت: در این 
بخش ۳ پروژه تامین و نصب انــواع رله های حفاظتی، تامین پایانه های راه 
دور RTU و بهینه سازی مرکز دیسپاچینگ و قابلیت رویت مدیریتی و پروژه 

بهینه سازی مخابرات در دستور کار می باشد.
دشــت بزرگ درباره پروژه های اصلاح و بهینه سازی شبکه انتقال و فوق 
توزیــع در بخش خطوط گفت: در این بخش ۷ پروژه اصلاح مقره های آلوده 
خطوط منطقه جنوب گیلان، تعویض مقره های معیوب و فرسوده، جوشکاری 
دکل های انتقال و فوق توزیع، تامین و نصب اسپیسر بین فازی-کاور عایقی-
آنتی برد، اصلاح و تقویت خطوط برای آمادگی قبل از بارش برف، اصلاح دیوار 
محوطه پست های انتقال و فوق توزیع و تعمیرات کلی و اصلاح ساختمان و 

مدیریت مصرف برای پست های انتقال و فوق توزیع اجرایی خواهند شد.
دشــت بزرگ در خصوص پروژه های ضروری شرکت گفت: تعویض هادی 
هر دو مدار خط سیادتی – عضدی- مقدم به پر ظرفیت، احداث پست ۶۳.۲۰ 
کیلوولت غرب رشت از جمله پروژه های ضروری شرکت برق منطقه ای گیلان 

جهت گذر موفق از اوج بار تابستان ۱۴۰۴ می باشند.

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز:  مدیرعامل شرکت پلیمر آریاساسول با 
بیان اینکه با وجود تحریم ها آریاساسول به یک شرکت دانش بنیان بدل شده 
است، گفت: در حوزه های دانش و نوآوری در رویدادهای مختلف بین المللی در 
رقابت  با شرکت های مطرح توانستیم جوایز برتر ۶ و ۷ ستاره را کسب کنیم و 

به عنوان یک برند برتر در صنعت پتروشیمی دنیا شناخته شویم.
محمدرضا حیدرزاده در حاشیه هجدهمین نمایشگاه بین المللی ایران پلاست 
و در مراسم  امضا همکاری آریاساسول و خانه نوآوری و فناوری ایران با اشاره 
به بلوغ ســازمانی این شرکت اظهارداشت: توانمندی آریاساسول منجر به آن 
شد که در سال ۱۴۰۱ برای تأسیس مرکز دانش بنیان اقدام کند که با وجود 
سختی های ابتدای مسیر با همکاری شرکت های دانش بنیان و همراهی ویژه 
معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری موفق شدیم گرید جدید و پرکاربرد 
LEC۱۹۶۹ را تولید کنیم که تنها در سه شرکت و سه کشور تولید می شد و 
به واسطه آن شرکت پلیمر آریاساسول به تنها شرکت پتروشیمی دانش بنیان 

کشور تبدیل شد.
وی به نیروهای متخصص و دلسوز آریاساسول اشاره کرد و افزود: نیروهای 

شرکت در کنار تخصص روحیه یادگیرنده دارند و همواره برای ارتقای خود در 
تلاش هســتند. حیدرزاده همکاری با خانه نوآوری و فناوری را افتخاری برای 
آریاساسول برشمرد و تصریح کرد: اینکه به عنوان نماینده صنعت پتروشیمی 
می توانیم با اســتفاده از ظرفیت طرفین برای ارتباط با شرکت ها، کشورها در 
حوزه تبادل دانش، انتقال تجربیــات و از همه مهم تر هم افزایی گام برداریم، 
بســیار خرســندیم و انتظار داریم اتفاقات خوبی رقم بخورد. مدیر نوآوری و 
فناوری آریاساسول نیز در این مراسم ظرفیت ایجاد شده را مهم ارزیابی کرد و 
گفت: این همکاری ها زمینه ساز فعالیت های بزرگ و یک اقدام برد – برد است.

عبــدلله ایرانی تصریح کرد: امیدواریم ظرفیت ایجاد شــده بتواند در حوزه 
صادرات محصولات نوآور - محور تأثیرگذار باشد.

گفتنی است شرکت پلیمر آریاساسول و خانه نوآوری و فناوری ایران برای 
اســتفاده از ظرفیت های موجود طرفین برای ارتباط با شرکت ها، کشورها و 

هم افزایی بیشتر قرارداد همکاری امضا کردند. 

فرصت امروز- ماهان فلاح: مدیــرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای 
آذربایجان  شــرقی گفت: ۱۲۵ شرکت و موسسه مسافری در زمینه جابجایی 

مسافران برون شهری در این استان فعالیت می کنند.
اورجعلی علیزاده با اعلام این خبر اظهار کرد: امســال نیز در اجرای موفق 
طرح جابجایی زائران حرم رضوی از این ظرفیت استفاده بهینه صورت گرفت.

وی افــزود: از آغاز طرح جابجایی زائران حرم رضــوی، ۹ هزار و ۶۰۰ زائر 
توسط ناوگان حمل و نقل عمومی این استان به مشهد مقدس اعزام و برگشت 

داده شدند.
علیزاده با بیان اینکه طرح جابجایی زائران حرم رضوی از ۱۲ تا ۱۶ شهریور 
اجرا شد، اضافه کرد: این تعداد زائر حرم رضوی با ۳۶۲ سرویس اتوبوسی رفت 

و برگشت جابجا شده اند.
علیزاده همچنین اظهار کرد: در اجرای این طرح بیش از ســه هزار و ۸۸۰ 
زائر با ۱۸۶ سرویس اتوبوس به مشهد مقدس اعزام و تاکنون پنج هزار و ۷۹۰ 

مسافر با ۱۷۶ سرویس اتوبوس به استان بازگشته اند.
مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان  شــرقی گفت: گروهی 

از همکاران این اداره کل به سرپرستی رییس اداره حمل و نقل مسافر نیز در 
زمان اجرای طرح در پایانه مسافری مشهد مستقر شده بودند تا روند خدمات 
رسانی و برنامه ریزی برای بازگشت زائران حرم رضوی استان را تسهیل کنند.

علیزاده، ادامه داد: ناوگان حمل و نقل عمومی مســافری اســتان شــامل 
رانندگان حمل و نقل عمومی، مدیران عامل و دســت اندرکاران شرکت ها و 
موسسات حمل و نقل عمومی و همکاران اداره کل راهداری و حمل جاده ای 
استان در طرح جابجایی زائران اربعین حسینی نیز از ۱۶ مرداد تا هفت شهریور 
۴۹ هزار نفر زائر را با بیش از ۲ هزار و ۱۰۰ سرویس به مرزهای منتهی به کربلا 

به ویژه مهران و بالعکس جابجا کردند.
به گفته مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان  شرقی، ناوگان 
عمومی حمل و نقل مسافر استان با ۶۹۹ اتوبوس، یک هزار و ۶۹۱ مینی بوس 
و ۸۳۵ ســواری کرایه و ۱۲۵ شرکت و موسسه مسافری در زمینه جابجایی 

مسافران برون شهری به نقاط مختلف کشور فعالیت می کند.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان گفت: 
احســاس می کنیم ضعفی که امروز در حوزه دفاع مقدس وجود دارد مساله 

تولید محتوا است بنابراین باید در استان این موضوع را محوریت قرار دهیم.
مجید منادی در چهل و هفتمین نشست شورای هماهنگی حفظ آثار و نشر 
ارزش های دفاع مقدس خوزستان که در سالن جلسات حوزه استاندار برگزار 
شــد، بیان کرد: با توجه به شعار »در راه قله ایم« که امسال برای هفته دفاع 

مقدس انتخاب شده، برنامه هایی تدارک دیده و اجرا خواهیم کرد.
وی عنوان کرد: احســاس می کنیم ضعفی که امروز در حوزه دفاع مقدس 
وجود دارد مســاله تولید محتوا اســت بنابراین باید در استان این موضوع را 
محوریت قرار دهیم که در اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان فراخوان 

تولیدات فضای مجازی با محوریت تولید محتوا در نظر گرفته شده است.
مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اسلامی خوزســتان ادامه داد: نمایش های تئاتر 

صحنه ای، نمایش های تئاتر خیابانی و شعر از جمله این موارد هستند.

مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان با بیان اینکه ارتباط بین نوقلمان 
و نویســندگان جوان با بزرگان جنگ و دفاع مقدس یکی از خلاءهای موجود 

است، گفت: هشت رویداد عصر تجربه برای انتقال تجربه برگزار می شود.
منادی افزود: در هفته دفاع مقدس نیز، دفتر ایثار و شــهادت در اداره کل 
افتتاح خواهد شد که متأســفانه تاکنون ساختاری با این عنوان در مجموعه 

فرهنگ و ارشاد اسلامی وجود نداشت.
به گفته وی، همچنین دفتر ادبیات و پایداری در دزفول افتتاح خواهد شد.

مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اســلامی خوزستان با اشــاره به جشنواره ملی 
تئاتر لاله های ســرخ گفت: این برنامه با حضور وزیر در هفته دفاع مقدس در 

اندیمشک برگزار خواهد شد.
منادی اظهار کرد: امسال خوزستان میزبان رویداد ملی عهدواره ملی شهدای 
کانون های فرهنگی و هنری مســاجد اســت که در هفته دفاع مقدس اجرا 

می شود.

اراک- فرناز امیدی:  رییس کمیسیون نظارت و حقوقی شورای اسلامی 
کلانشــهر اراک با بیان اینکه طرح جامع شهر اراک یک طرح ناقص است به 
دلیل اینکه نتوانسته نیازهای مردم این شهر را برآورده کند، گفت: کند بودن 
تهیه طرح تفصیلی لطمات جبران ناپذیری به شــهر و شهروندان وارد کرده 
است. سید وحید میرنظامی افزود: کند بودن تهیه طرح تفصیلی لطمات جبران 

ناپذیری به شهر و شهروندان وارد کرده است.
وی افزود: این طرح باید کمتر از یک ســال و یا در نهایت در مدت ۱۸ ماه 

تکمیل شود اما تا امروز هیچ اتفاقی نیفتاده است.
رییس کمیسیون نظارت و حقوقی شورای اسلامی کلان شهر اراک با بیان 
اینکه مبحث اقتصاد مسکن یک زنجیره از اشتغال را همراه دارد، تصریح کرد: 

کارشناسان معتقدند، وقتی مسکن به پویایی می رسد در یک کشور ۵۰۰ حلقه 
و زنجیره شــغلی را به دنبال خود به حرکت درمی آورد و در واقع به مثابه یک 

پیشران اقتصادی است.
وی ادامه داد: چند عامل سبب رکود در اقتصاد مسکن می شود که یکی از 
این عوامل طرح جامع شهری است که اگر ناقص باشد موجب کاهش عرضه 

مسکن در شهری مانند اراک می شود.
رییس کمیسیون نظارت و حقوقی شورای اسلامی کلان شهر اراک با بیان 
اینکه در این کلان شهر با طرح جامع تدوین شده، محدودیت در الحاق زمین 
وجــود دارد تصریح کرد: تراکم پایین عوارض بالا و محدودیت زمین از جمله 

معضلات این طرح جامع است.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛  رئیس سازمان جهادکشاورزی استان 
یزد اعلام کرد:پیش بینی میشــود از سطح زیرکشت ۲ هزار هکتاری استان 

حدود ۱۲ هزار تن خرما برداشت شود.
به گزارش روابط عمومی ســازمان جهاد کشاورزی استان یزد؛ محمدعلی 
حاتمی زاده ضمن بیان اینکه ۸۰ درصد ســطح زیر کشت خرمای استان در 
شهرستان بافق است، اظهار کرد: متوسط عملکرد استان در تولید خرما ۶ تن 
و صد کیلو گرم در هکتار بوده که مهمترین ارقام آن شــامل کبکاب، پیارم، 

مضافتی، زاهدی و بذری میشود.
رئیس ســازمان جهادکشــاورزی اســتان یزد افزود:با توجه به شرایط 
اقلیمــی و آب و هوایی اســتان و نیــز مجاورت با اســتانهایی با تولید 
بالای خرما راه اندازی واحدهــای فرآوری محصولات خرما و صادرات، 
علاوه بر چشم انداز اســتان برای افزایش سطح زیرکشت و استفاده از 

ارقام اصلاح نژادی می تواند به اشــتغال، مهاجرت معکوس و ارزآوری 
کمک کند.

به گفته این مقام مســئول، شهرســتانهای بافق، اردکان و میبد به ترتیب 
بیشــترین سطح زیر کشت خرما را به خود اختصاص داده که با برنامه ریزی 
های انجام شده، سطح زیر کشت استان و درپی آن کاشت ارقام گوناگون و پر 

تولید افزایش خواهد یافت.
رئیس ســازمان جهادکشــاورزی استان خاطرنشــان کرد: وجود خرما در 
رژیم های غذایی می تواند به عنوان یک جایگزین سالم برای شیرین کننده های 

مصنوعی بوده و باعث تسریع روند لاغری شود.
وی اضافه کرد: از ســوی دیگر محتوای بــالای فیبر خرما موجب افزایش 
احساس ســیری، کنترل ســطح قند خون، بهبود عملکرد روده ها و کاهش 

یبوست های ناشی از رژیم ها خواهد شد.

مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان:

22   پروژه برای گذر موفق از اوج بار سال آتی به بهره برداری خواهند رسید

مدیرعاملی پتروشیمی آریاساسول:

تحریم ها آریاساسول به یک شرکت دانش بنیان تبدل کرده است

در زمینه جابجایی مسافران برون شهری؛

علیزاده: ۱2۵ شرکت و موسسه مسافری در آذربایجان شرقی فعالیت می کنند

مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان:

مسأله تولید محتوا از ضعف های ما در حوزه دفاع مقدس است

رییس کمیسیون نظارت و حقوقی شورای اسلامی شهر اراک:

کند بودن تهیه طرح تفصیلی لطمات جبران ناپذیری به شهر اراک وارد کرده است

پیش بینی برداشت ۱2 هزار تن خرما از نخلستان های استان یزد 

اصفهان – معصومه قاسمی: معاون سرمایه گذاری 
و امــور شــرکت های فولاد مبارکه، روز سه شــنبه ۳۰ 
مردادماه در بازدید از شــرکت فــولاد تاراز چهارمحال 
اظهار داشت: اقدامات خوبی در طرح های توسعه فولاد 
تاراز انجام شــده و با پیشرفت مناســب، امروز فرصت 
طلایی برای کســب درآمد چندبرابری پیش روی این 
شــرکت اســت. امیدواریم با تلاش کارکنان شــرکت 
به زودی شاهد بهره برداری از آن ها و خودکفایی بیشتر 

کشور عزیزمان ایران باشیم.
عباس اکبری محمدی افزود: استفاده بهینه از فرصت ها 
و تســریع در تکمیل پروژه های توسعه باید مورد اهتمام 
مدیران شرکت باشد و رسیدن به این دستاورد، با همت 

مضاعف و کار بیشتر میسر است.
وی با اشــاره به اینکه مطالعه بازار می تواند به تعیین 
خط مشــی فروش و بازاریابی شرکت کمک کند، عنوان 

داشــت: افتتاح خطوط نورد ســرد و آغــاز به کار خط 
اسیدشویی و بازیابی اسید موجب تکمیل زنجیره تولید 
ورق گالوانیزه در فولاد تاراز و در نهایت بهبود شرایط این 

شرکت می شود.
معاون سرمایه گذاری و امور شرکت های فولاد مبارکه 
تصریح کرد: نیاز به محصولات خط نورد در شرکت های 
عضو گروه فولاد مبارکه نظیر ورق خودرو وجود دارد که از 
این ظرفیت نیز نباید غافل شد؛ چراکه تأمین این نیازها 
ضمن هم افزایی درون گروهی، می تواند باعث شود شرکت 

فولاد تاراز با ظرفیت کامل فعالیت کند.
وی با بیان اینکه این برهه را باید زمان طلایی شرکت 
فولاد تاراز دانســت، عنــوان کرد: توجه بــه طرح های 
توســعه ای جدید نباید موجب غفلــت از فعالیت اصلی 
کارخانه یعنی تولید ورق گالوانیزه شود و براساس مجموع 

شرایط، انتظار سوددهی خوبی از فولاد تاراز داریم.

معاون سرمایه گذاری و امور شرکت های فولاد مبارکه در بازدید از شرکت تاراز مطرح کرد؛

فرصت طلایی فولاد تاراز برای كسب درآمد چندبرابری
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نویسنده: علی آل‎علی
بازاره��ای س��رمایه در ط��ول س��ال‎های اخیر رش��د 
حیرت‎انگی��زی داش��ته‎اند. به ط��وری که اف��رادی بدون 
مهارت یا دانش کافی در زمینه بورس و سرمایه‎گذاری نیز 
وسوس��ه‎های روزمره برای حضور در این عرصه را تجربه 
می‎کنند. چه بسا ش��ما هم چندباری پس‎اندازتان را وارد 
این دنیای هیجان‎انگیز کرده باش��ید. خب در این صورت 
احتم��ال اینکه پس از چند ماه با ضررهای فراوان به خانه 
اول برگردید، زیاد خواهد بود. البته این به معنای تخصصی 
بودن بی‎حد و حصر بازار س��رمایه نیست، در عوض برخی 
از تله‎ه��ای ای��ن عرصه تا ح��د زی��ادی اجتناب‎ناپذیر به 
نظر می‎رس��د. به طوری که به مح��ض ورود به بازار آدم 

دچارشان می‎شود. 
راس��تش را بخواهی��د، ه��ر کاری که آدم ب��رای اولین 
ب��ار انجام می‏دهد، اس��ترس و نگرانی خ��اص خودش را 
به همراه دارد. در این میان تصور س��ادگی کس��ب س��ود 
می‏تواند اس��ترس‏های مفید را از بین برده و آدم را درگیر 
فرآیند ضرر کند. درس��ت مانند بازیگر آماتوری که آنقدر 
ذوق تبدیل شدن به یک سوپراستار را دارد که حتی یک 
ثانیه هم به سختی‏های جلوی دوربین و عوامل تهیه فیلم 
قرار گرفتن، فکر نمی‏کند. این امر می‏تواند شرایط بسیار 
دشواری برای، حتی پس از قبولی در تست بازیگری یک 
پروژه بزرگ، به همراه بیاورد. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز آمادگی برای حضور در بازار سرمایه 

را امری اساسی می‏دانیم. 
احتمالا ش��ما هم برخی توصیه‏های کلیش��ه‏ای درباره 
وارد کردن س��رمایه اندک و گوش دادن به حرف آدم‏های 
حرفه‏ای بازار به گوش‏تان خورده اس��ت. بی‏ش��ک چنین 
توصیه‏های خشک و خالی هیچ دردی از سرمایه‏گذارهای 
صف��ر کیلومت��ر دوا نمی‏کن��د؛ چراک��ه آنه��ا ب��ه دنبال 
موفقیت‏های بزرگ بوده و در این مس��یر هیچ ترس��ی از 

برهم زدن نظم بازار ندارند. 
ما در این مقاله قصد داریم برخی تکنیک‎های کاربردی 
برای پرهیز از شکس��ت و تحم��ل ضررهای هنگفت را به 
اتفاق ش��ما مرور کنی��م. این امر به ش��ما فرصت خوبی 
برای فعالیت بهت��ر می‎دهد. البته در این میان ما به کلی 
راهکارهای کلیشه‎ای، قصد داریم ذهنیت شما درباره بازار 
سرمایه را تغییر دهیم. اینطوری بدون مشکلات فراوان و 
از هم��ه مهمتر با دیدگاهی منطقی‎تر در بازار حضور پیدا 
خواهید کرد. خب اجازه دهی��د بدون هیچ مقدمه‎چینی 

کلیشه‎ای برویم سراغ اصل مطلب. 
رهایی از ضررهای سرمایه‎گذاری 

اولی��ن نکته‎ای که درباره فعالیت در بازار س��رمایه باید 
مدنظر داش��ته باشید، مس��ئله مربوط به حضور دیگران 
است. خب شما در یک بازار هیچ وقت تنها نیستید. شاید 
ای��ن امر در اولین نگاه دلگرم‎کننده به نظر برس��د، اما در 
عی��ن حال رقابت برانگیز هم هس��ت. اجازه دهید از یک 
مثال ساده استفاده کنیم؛ یک مسابقه دو سرعت اگر فقط 
یک ش��رکت‎کننده داشته باشد، خیلی راحت خواهد بود. 
خب ش��ما به عنوان دونده هر رکوردی از خودتان برجای 
بگذارید، برنده نهایی خواهید بود. سناریو از جایی پیچیده 
می‎شود که پای دونده‎های دیگر نیز به ماجرا باز شود. آن 
وقت باید دائم تمری��ن کرده و با بهترین فرم ممکن وارد 

مسابقات شوید. 
ما در این بخش سعی می‎کنیم با تمرین‎های مختلف به 
ش��ما یاد دهیم چطور همیشه با بهترین فرم‎تان وارد بازار 
س��رمایه ش��وید. خب اجازه دهید از همین لحظه برنامه 

تمرینی‎مان را شروع کنیم. 
ترکیب سرمایه‎گذاری کوتاه و بلندمدت: چالشی 

قدیمی
خیلی از کارآفرینان فکر می‎کنند بین س��رمایه‎گذاری 
کوتاه یا بلندمدت باید دس��ت به انتخاب یکی بزنند. انگار 
که ترکیب این دو مثل آب و روغن خواهد شد. خب خیلی 
از س��رمایه‎گذارهای حرف��ه‎ای همین ح��الا نیز از چنین 
شیوه‎ای برای بهبود کارش��ان استفاده می‎کنند. البته در 
این میان قرار نیست شما هم همین شیوه را دنبال کنید؛ 
چراکه نه سرمایه‎ای به اندازه آنها دم دست دارید، نه حتی 
شهرت و اعتباری مشابه. به همین خاطر ضروری است از 

میانبر متفاوتی به سود خودتان استفاده کنید. 
اولین نکته‎ای که باید خیل��ی خوب آن را درک کنید، 
امکان سرمایه‎گذاری ترکیبی است. خب بازارهای سرمایه 
فرصت‎ه��ای بی‎نهایت متنوعی دارند. به همین خاطر اگر 
همه پس‎اندازتان را در یک موسسه وارد کنید، ریسک‎های 
بیش��تری را نیز به جان خریده‎اید. احتمالا ش��ما هم این 
ضرب‎المث��ل که آدم عاقل همه تخم مرغ‎هایش را در یک 
سبد نمی‎گذارد، شنیده‎اید. خب در این صورت باید همین 
مسئله را س��رلوحه کارتان قرار دهید؛ وگرنه هیچ فرصت 

درخشانی برای کسب سود پیدا نخواهید کرد. 
ترکیب س��رمایه‎گذاری بلند و کوتاه‎مدت به شما قدرت 
انعطاف بیش��تری می‎دهد. اینطوری حت��ی اگر برخی از 
س��رمایه‎گذاری‎های ش��ما زیانده از آب درآمد، همچنان 

بخش بزرگی از سرمایه‎تان در کنارتان خواهد بود. 
فراموش نکنید، ورود به بازار سرمایه نیازمند بودجه‌های 
عظیم نیس��ت. خب ش��ما می‏توانید کارت��ان را با خرید 

10یا 100 س��هم به جای چندین هزار سهم شروع کنید. 
اینطوری حاشیه ریسک‎تان نیز کنترل‎شده خواهد بود. 

یکی از اشتباهاتی که س��رمایه‏گذارهای تازه کار انجام 
می‏دهن��د، اعتماد بیش از اندازه ب��ه روندهای موقت بازار 
است. مثلا تا ۲۰ درصد سود می‏چینند، کل پس اندازشان 
را وارد ب��ازار خواهند کرد. این کار نه تنها ریس��ک بالایی 
دارد، بلکه احتمال ورشکس��تگی کامل‎ت��ان را نیز مطرح 
خواهد کرد. سعی کنید در ابتدای راه خیلی به نشانه‎های 
اولی��ه بازار اعتن��ا نکنید. در عوض بهتر اس��ت کمی هم 
که شده به نش��انه‎های موقت بازار نگاه تردیدآمیز داشته 
باش��ید؛ چراکه این روندها در کوتاه مدت حس��ابی تغییر 

خواهد کرد. 
وقتی شما قصد سرمایه‎گذاری یک کسب و کار یا خرید 
س��هم را دارید، معمولا شرکت مورد نظر توضیحی درباره 
حداقل زمان خواب سرمایه‎تان می‎دهد. پس سعی نکنید 

قبل از این مدت سهام‎تان را دستکاری کنید؛ چراکه هیچ 
تضمینی ب��رای موفقیت‎تان در این ص��ورت نخواهد بود. 
بی‏شک در ادامه مسیر وقتی کاملا حرفه‏ای شدید، امکان 
عجله بیش��تر برای‏تان فراهم خواهد ش��د. با این حال در 

ابتدا راه باید تا جای ممکن محافظه‎کار باشید. 
شناخت حداقلی از بازار: به وقت مطالعه 

آیا قبل از اینکه وارد یک بازار سرمایه شوید، درباره‎اش 
تحقیق می‎کنید؟ این س��والی اس��ت که خیلی از افراد به 
خیال اینکه بقیه تحقیقات‎ش��ان را کرده‎ان��د، از کنارش 

عبور می‎کنند. خب ش��اید کسی قصد داشته باشد ۵ یا ۶ 
سال س��رمایه‎اش را یکجا نگه دارد. شاید هم تحلیل آنها 
از وضعیت بازار کاملا اش��تباه باش��د. در این صورت شما 

نمی‎توانید با طناب پوسیده آنها ته چاه بروید. 
پیش��نهاد ما در این بخش شاید کمی سخت و وقتگیر 
باش��د، اما دس��تاورد مهمی برای کارآفرینان محس��وب 
می‎ش��ود. تنها کاری که شما در این بخش باید به خوبی 
انج��ام دهید، تلاش ب��رای مطالعه بازار اس��ت. البته این 
ام��ر همین ط��ور بی‎مقدمه صورت نمی‎گی��رد. در عوض 
باید کمی هم که ش��ده وضعیت خ��اص مالی خودتان با 

محاسبات را لحاظ کنید. 
بد نیس��ت قبل از اینکه با عجله محض مطالعه بازار را 
سرهم‎بندی کنید، به چند نکته کلیدی توجه نشان دهید. 
اول از همه اینکه تا چه حد خودتان را برای شرایط ناپایدار 
بازار آم��اده کرده‎اید. این یعنی تا چ��ه میزان قبول ضرر 

برای‎تان قابل تحمل اس��ت. اگر تحمل یک سنت ضرر یا 
توانایی مدیریتی ضرر را ندارید، اصلا نباید سراغ بازارهایی 
مثل گوشی هوشمند یا به طور کلی تکنولوژی‏های نوظهور 
بروی��د؛ چراکه چنین بازارهایی دائم��ا درگیر التهابند. در 
عوض بازارهای س��نتی مثل خرده‎فروشی با حاشیه سود 

کمتر، امنیت بهتری به شما خواهد داد.‌
فراموش نکنی��د، تصمیم‎گیری‎های احساس��ی در این 
میان سقوط شما را حتمی خواهد کرد. به طوری که پس 
از مدتی کوتاه دیگر انگیزه کافی برای ادامه مسیر نخواهید 
داش��ت. این مسئله‎ای است که می‎تواند تمام آینده‎تان را 

تحت تاثیر قرار دهد. 
برخی از س��رمایه‎گذارها به دنبال سودهای کوتاه‎مدت 
هس��تند. ش��ما به عنوان فردی تازه وارد شاید تکلیف‎تان 
را با این مس��ئله روشن کنید. بی‎شک س��رمایه‎گذاری با 
افق بلندمدت امنیت بیش��تری برای‎تان به همراه دارد. با 
این حال اگر دنبال بازگش��ت سرمایه در کوتاه‎ترین زمان 
ممکن هس��تید، باید آس��تین‎ها را بالا زده و خودتان نیز 
وارد بازار س��رمایه ش��وید. این امر به شما کمک شایانی 
برای فعالیت بهتر در بازار خواهد کرد. دست کم اینطوری 

امکان مدیریت بهینه ریسک‎های بازار را پیدا می‎کنید. 
ما در این بخش بر روی ش��ناخت حداقلی از بازار تاکید 
کردیم. این امر برای ش��روع ضروری است، اما اصلا نباید 
خودتان را به همین س��طح مح��دود کنید. نکته کلیدی 
در ای��ن میان ت�الش ب��رای درک هرچه بهتر ب��ازار در 
طول زمان اس��ت. خب بازار سرمایه مثل موجودات زنده 
پیچیدگی‎های خاص خ��ودش را دارد. بنابراین اگر دائما 
شناخت‎تان را از آن توس��عه ندهید، خیلی زود از جریان 
تغییرات دور خواهید ماند. این دقیقا همان زمانی اس��ت 
که شما دیگر هیچ توانی برای مدیریت شرایط‎تان به شیوه 

استاندارد نخواهید داشت. 
پرهیز از خرید و فروش‎های مداوم: بازار یا 

بازارچه؟
آیا ش��ما هم سرمایه‎گذاری را دیده‎اید که دائما در حال 
خرید و فروش باشد؟ خب در این صورت یک نکته درباره 
همه آنها مش��ترک خواهد بود و آن شکس��ت‎های مداوم 
اس��ت. خب شما با یک بازارچه کوچک طرف نیستید که 

در آن دائما اجناس دست به دست شود. در عوض کسب 
س��ود نیازمند کمی صبر و شکیبایی است. این یعنی باید 
همین حالا وسوس��ه‎های مربوط به خرید و فروش مداوم 

را ریشه‎کن کنید. 
وقتی شما دائما درگیر خرید و فروش باشید، بخشی از 
س��رمایه‎تان کاملا مستهلک می‎شود. به طوری که پس از 
مدت زمانی کوتاه اصل س��رمایه‎تان کاملا از دست خواهد 
رفت.‌ دلیل این امر وضعیت متفاوت بازار است. خب شما 
هر بار که س��همی خریداری می‎کنید، مقداری هزینه به 
عنوان مالیات پرداخت خواهید کرد. حالا اگر دائما درگیر 
خرید و فروش ش��وید، کم کم کل ‌س��رمایه‎تان در قالب 
مالیات از دس��ت رفته و سودی عایدتان نخواهد شد. این 
مس��ئله‎ای است که می‎تواند ش��رایط‎تان را به کلی تغییر 

دهد. 
قب��ول دارم جلوگی��ری از هیجان مربوط ب��ه خرید و 

فروش مداوم کار س��ختی است، اما شما باید خودتان را با 
س��رمایه‎گذارهای بزرگ مقایسه کنید. آنها بعد از مطالعه 
ب��ازار و خرید یک‌ س��هام دیگر عجله‎ای برای فروش��ش 
ندارند.‌ در عوض صبر می‎کنند تا سرمایه‎گذاری‎ش��ان در 

طول زمان سود بیشتری به بار بیاورد. 
اگر دوس��ت دارید به مرور زمان بدل به سرمایه‎گذاری 
بزرگ ش��وید، بد نیس��ت کمی از س��رعت‎تان کم کنید. 
خب ش��ما که وارد پیس��ت فرمول یک نش��ده‎اید. حتی 
اگر س��رمایه‎گذاری‎تان در کوتاه‏مدت همراه با ضرر ش��د، 
می‎توانید کمی بیش��تر صبر کنید. این امر به شما فرصت 
خوبی ب��رای درک تغییرات بازار داده و جلوی تصمیمات 

هیجانی را خواهد گرفت. ماجرا جالب شد، نه؟
سرمایه‎گذاری براساس اطلاعات معتبر: کاهش 

حداکثری ریسک
ش��ما برای س��رمایه‎گذاری در یک بازار ب��ه چه نکاتی 
بیش��تر از همه توجه می‎کنی��د. ‌خیلی وقت‎ها مردم فقط 
به خاطر اینکه دیگران یک کاری را انجام می‎دهند، جان 
خواهند داد.‌ خب این امر در بازار سرمایه یک فاجعه تمام 
عیار خواهد بود. در عوض توصیه ما تلاش برای بررس��ی 
اطلاعات معتبر است.  خوشبختانه امروزه موسسات بسیار 
زیادی اطلاعات مفید درباره وضعیت شرکت ها و تغییرات 
بازار پی��ش روی کاربران اینترنتی قرار می‎دهند. بنابراین 
شما باید تا حد زیادی از چنین اطلاعاتی به سود خودتان 
اس��تفاده کنید. وگرنه کارتان با مشکلات بسیار زیادی رو 

به رو خواهد شد. 
وقتی درب��اره اطلاع��ات معتبر حرف می‎زنی��م، دقیقا 
منظورم��ان چیس��ت؟ اش��تباه نکنید، ما کس��انی که در 
اینس��تاگرام خودش��ان را به جای کارشناس جا می‎زنند، 
م��د نظر نداریم. در عوض باید س��راغ منابع تا حد امکان 

شناخته شده و مطمئن بروید. 
یک��ی از راه‎ه��ای دم دس��تی در این میان اس��تفاده از 
توصیه‎های مش��اوران مالی اس��ت. ش��اید این امر هزینه 
اندک��ی برای‏تان به همراه داش��ته باش��د، ام��ا در عوض 
خیال‏تان از بابت امنیت سرمایه‎گذاری راحت خواهد شد. 
باور کنید یا نه، ش��ما به تنهایی تمام مهارت‎های لازم 
ب��رای بقا در ب��ازار را نداری��د. در عوض بای��د هر جا که 

می‎توانید از کمک دیگران نهایت استفاده را ببرید. فقط در 
این صورت فرصتی برای سرمایه‎گذاری بهتر پیش روی‎تان 
قرار می‎گیرد. یادتان باش��د، در دنیای سرمایه‎گذاری شما 
تنها نیس��تید. پس اصلا فکر نکنید فرصت کنار گذاشتن 

دیگران و تصمیم‎گیری‎های شخصی را دارید. 
کنترل احساسات: ماموریتی غیرممکن

اگرچه نقش عقل در زندگی بشر بی‎نهایت برجسته است 
و خیلی از فیلس��وف‎ها در طول تاریخ بر روی این توانایی 
انس��ان مانور داده‎اند، ام��ا اگر از نقطه نظ��ر اقتصادی به 
زندگی خودمان نگاه کنیم، احساسات نقش تاثیرگذارتری 
در مقایس��ه با عقل دارد. مثلا وقتی شما قصد خرید یک 
گوشی هوشمند را دارید، حتی اگر یک گوشی ارزان ولی 
امکانات داشته باشد، بازهم نگاه‎تان به سمت آیفون خواهد 
ب��ود؛ چراکه یک‌ حس درونی ت��ه قلب‎تان آیفون را حتی 
ب��ه قیمت بالاتر ترجیح می‎دهد. اص�ال فرآیند بازاریابی و 
تبلیغ��ات تحت همین ش��رایط معنادار می‎ش��ود. وگرنه 
براس��اس تحلیل‎های منطقی صرف به غی��ر از برندهای 
بزرگ، شرایط رقابت برای هیچ کسب و کاری نباید فراهم 
گردد. این امر می‎تواند اوضاع شما در بازار را به طور قابل 
ملاحظه‎ای تغییر دهد؛ چراکه دیگر قرار نیس��ت براساس 

احساسات‎تان اقدام به سرمایه‎گذاری کنید. 
اش��تباهی که خیل��ی از کارآفرینان و س��رمایه‎گذارها 
مرتکب می‎شوند، توجیه احساسات‎شان با ظاهری منطقی 
است. خب این امر فقط گول زدن خود محسوب می‎شود؛ 
چراکه حس��اب و کتاب بازار کاملا ف��رق دارد. پس بهتر 
اس��ت به جای اینکه خودتان را حسابی گول بزنید، کمی 
هم که شده به فکر سرمایه‎گذاری درست و حسابی باشید.

بی‎شک خداحافظی با احساسات در زمینه سرمایه‎گذاری 
اصلا امر س��اده‎ای نیست. درست به همین خاطر باید پله 
پله این عادت قدیمی را ترک کنید، در غیر این صورت با 
عجله هیچ کاری پیش نخواهد رفت.‌ این نکته‎ای است که 
ش��ما باید به مرور زمان به بهترین شکل ممکن خودتان 
را به آن عادت دهید، وگرنه کارتان همیش��ه با مشکلاتی 

همراه خواهد بود. 
مس��ئله دیگری که در این می��ان اهمیت ویژه‎ای دارد، 
مربوط ب��ه تجزیه و تحلیل منطقی وضعیت بازار به جای 
اعتماد صرف به احساس��ات اس��ت.‌ خب این امر به شما 
کم��ک خواه��د کرد ت��ا درک بهتری از وضعیت کس��ب 
و کارت��ان پی��دا کنی��د. به ع�الوه، به مرور زم��ان عادت 
تصمیم‎گیری‎های احساسی را نیز از سرتان بیرون خواهد 

کرد. ماجرا جالب شد، نه؟
ضرر پایان دنیا نیست: آخرین گام

ب��ا توجه به توصیه‎هایی که تا اینجای کار مرور کردیم، 
حالا ش��ما باید درک بهتری نسبت به بازار سرمایه داشته 
باش��ید. البته این پایان ماجرا نیس��ت؛ چراکه شکس��ت 
همیش��ه بخشی از س��رمایه‎گذاری خواهد بود. این یعنی 
ممکن است حتی با رعایت نکات ایمنی و سرمایه‎گذاری 
مطمئ��ن نیز باز درگیر مش��کلات فراوان��ی در این حوزه 

شوید.
راس��تش را بخواهید، ضرر هم بخشی از ماجراجویی در 
بازار اس��ت.‌ نکته مهم پذیرش ضرر به مثابه امری رایج و 
طبیعی اس��ت. البته شما باید تا حد امکان از ضرر پرهیز 
کنی��د، اما اگر این اتف��اق ناگوار برای‎ت��ان رخ داد، نباید 
به ط��ور ناگهانی کنترل‎تان را از دس��ت بدهید. خیلی از 
س��رمایه‎گذارها تا با شکس��ت در بازار رو به رو می‎شوند، 
حس��ابی به هم ریخته و کنترل‎شان را از دست می‎دهند.‌ 
این امر به طور خودکار توانایی آنها برای مدیریت اوضاع را 
نیز زیر سوال خواهد برد. به طوری که پس از مدت زمانی 
کوتاه س��ریالی از ضررهای پشت سرهم را شاهد خواهیم 
بود. این دقیقا همان مسئله‎ای است که باید به هر قیمتی 
جلوی آن را بگیرید؛ چراکه بدون مدیریت شکست و ضرر 

تا آخرین سنت پول‎تان از بین خواهد رفت.
بد نیس��ت بعد از اینکه ضرر قاب��ل ملاحظه‎ای در بازار 
کردید، کمی هم که ش��ده به فکر اس��تراحت باشید. این 
امر شاید خیلی سخت به نظر برسد، اما دست‎کم موقعیت 
ش��ما در بازار را تقویت خواه��د کرد. به طوری که در پی 
یک اس��تراحت کوتاه، دوباره انگیزه‎ برای فعالیت در بازار 
را پی��دا می‎کنید. این مس��ئله‎ای اس��ت که ش��اید کمتر 

سرمایه‎گذاری بدان فکر کند. 
موفقی��ت در بازار س��رمایه همیش��ه ب��ا عجله صورت 
نمی‎گیرد. گاهی اوقات شما نیاز دارید تا کمی هم که شده 
از ب��ازار فاصله بگیرید تا ام��کان تصمیم‎گیری منطقی را 
داشته باشید.‌ وگرنه اصلا بعید نیست برای جبران شکست 
دست به اقدامات عجیب بزنید. آن وقت دیگر هیچ شانسی 
در بازار برای بهبود ش��رایط‎تان نخواهید داش��ت. چه بسا 

همین امر ضررهای سریالی برای‎تان به ارمغان بیاورد. 
توصیه ما در این بخش بی‎نهایت س��اده است. شما باید 
مثل ورزشکاری که تا آخرین نفس برای قهرمانی جنگیده، 
در صورت مواجهه با شکس��ت آن را بپذیرید. این نکته‎ای 
اس��ت که می‎تواند به شما برای کنار آمدن بهتر با شرایط 
کمک کند. خب یک س��ری چیزها در دست شما نیست. 
بنابراین نباید خودتان را به خاطر آن س��رزنش کنید. در 
عوض بهتر است انگیزه‎تان را برای فعالیت بهتر در بازار و 
بازیابی سرمایه از دست رفته‎تان در بلندمدت حفظ کنید. 

اینطوری سرنوشت بهتری در انتظارتان خواهد بود. 
سخن پایانی

ورود به دنیای س��رمایه اصلا س��اده نیست. با این حال 
بقا در این بازار کار س��خت تری محسوب می‎شود.‌ کافی 
است نگاهی به دور و بر خودتان داشته باشید تا با موجی 
از سرمایه‎گذارهایی رو به رو شوید که پس از یک شکست 

ساده کارشان به ناکجا کشیده است. 
م��ا در این مقاله س��عی کردیم تا حد ام��کان برخی از 
توصیه‎های کلیدی برای تغییر نگرش‎تان به بازار سرمایه را 
مورد توجه قرار دهیم. حالا شما می‎توانید با چشم‎اندازی 
متفاوت نسبت به گذش��ته وارد بازار سرمایه شوید. خب 
منتظر چه هس��تید؟ همین حالا کارتان را ش��روع کرده 
و اوضاع را به س��ود خودتان تغییر دهید. فراموش نکنید، 
موفقیت در س��رمایه‎گذاری یک ش��به روی نمی‎دهد. در 
عوض باید به مرور زمان این موفقیت را برای خودتان رقم 
بزنید. مثل همیش��ه اگر نیاز به کمک در رابطه با موضوع 
مورد بحث داش��تید، کارشناس‎های ما در روزنامه فرصت 
امروز همیش��ه آماده کمک به شما هستند. پس تعارف را 

کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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