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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

»فرصت امروز« از چالش‎های حقوقی قانون جدید بانک مرکزی گزارش می‎دهد

لزوم بازنگری 
قانون بانک مرکزی

قانون جدید بانک مرکزی پس از فراز و فرودهای فراوان در آبان سال گذشته به تصویب مجمع تشخیص مصلحت 
نظام رس��ید و یک ماه بعد از س��وی رئیس‌جمهور فقید ابلاغ ش��د. از نگاه کارشناسی به نظر می‎رسد که قانون بانک 
مرکزی به دلایل متعددی از جمله ضعف ساختاری، نیازمند بازنگری است و بیم آن می‎رود که در صورت عدم اصلاح 
این قانون، نظام بانکی کش��ور در س��ال‎های آینده با چالش‌های زیادی مواجه ش��ود. قانون جدید بانک مرکزی برای 
تصویب و ابلاغ نهایی، پروسه نسبتا طولانی را سپری کرد و ابتدا تحت عنوان »بانکداری جمهوری اسلامی« در قالب 
بیش از ۲۰۰ ماده به‌صورت طرح قانونی تنظیم ش��د. البته دولت وقت و مدیریت بانک مرکزی در طراحی و تنظیم 
این قانون، دخالتی نداش��تند و حتی تا حدودی بدان نقد داش��تند. با این وجود، بانک مرکزی، نماینده دولت در این 
طرح تعیین شد و انتظار می‎رفت که همچنان نقد کارشناسی خود را ادامه دهد. اما برخلاف انتظارها، نمایندگان بانک 
مرکزی در صحن علنی مجلس – حتی بیشتر از اعضای کمیسیون اقتصادی مجلس - از طرح جدید بانکداری دفاع 
کردند و رهنمودهای کارشناسی »کانون بانک‌ها و موسسات اعتباری خصوصی«، »شورای هماهنگی بانک‌های دولتی« 

و »انجمن مدیران بانکی« نیز در این میان به جایی نرسید.
در نهایت به دلیل طولانی بودن طرح پیشنهادی و ایرادات فراوان کارشناسی، مجلس رضایت داد که این طرح عملا...

یک باور قدیمی، قیمت طلا و سکه را بالا برد

ماجرای ۱۳ صفر در بازار طلا و سکه
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نماگرهای بورسی برای چهارمین روز متوالی صعودی شدند

دوگانه رشد معاملات و خروج پول در بازار سهام
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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در پی برگزاری طرح فروش محصولات ایران خودرو، بانک‌ها اقدام به ارائه تسهیلاتی برای بلوکه‌سازی 
بیشتر و شرکت در قرعه‌کشی کردند. اگرچه خودروسازان مدعی‌اند که بلوکه شدن این مبالغ، سودی 

برای آنها ندارد و آنها نمی‌توانند در 15 روز اس�تفاده‌ای از آن مبالغ داش�ته باشند، اما به نظر 
می‌رسد که این جریان بلوکه‌سازی برای بانک‌ها بسیار جذاب باشد. به گزارش »اکوایران«...

وام شرکت در قرعه‌کشی ایران خودرو منتفی می‌شود؟

نقش‌آفرینی بانک‌ها در لاتاری خودرو

یادداشت

در حسرت ثبات
حسن صادقی

کارشناس اقتصادی
اقتصادها دوران افول و سقوط 
دارند و همیش��ه بر مدار رش��د 
پایدار نمی‎گردند، اما موانع رشد، 
قابل شناسایی و برطرف کردن 
هستند. شناسایی این موانع در 
سال‎های گذشته راحت‎تر شده 
اقتصادهایی که  اس��ت؛ چراکه 
در گذش��ته با چراغ ب��ه دنبال 
توس��عه می‎گش��تند، امروز این 
مس��یر را طی کرده‎ان��د. آنها به 
ویژه در 30 سال اخیر، تجربیات 
گرانبهای��ی را دریاف��ت کردند. 
برخی دولت‎ها در ایران س��عی 
کردند که به آنها نزدیک ش��وند 
و با توجه به ظرفیت‎های اقتصاد 
ایران ش��کوفایی حاصل کنند. 
گرچ��ه هی��چ ی��ک از دولت‎ها 
موفق به طی کردن تمام مسیر 
نشدند. جنگ هشت ساله، غرق 
خ��واب نفت ش��دن، تحریم‎ها، 
ظهور دولت‎های عوامگرا، فساد، 
بی‎توجهی به فقیر شدن طبقه 
متوسط و حذف ش��دن فقرا از 
مشارکت در اقتصاد رسمی توأم 
با بزرگ ش��دن ان��دازه اقتصاد 
غیررسمی، از مهمترین موانعی 
بودند که اجازه تکمیل ش��دن 
این مس��یر را ندادن��د. معمولا 
شکوفایی یک ملت با دوره‎های 
نس��بتا طولان��ی از ثب��ات گره 
می‎خورد، اما اقتص��اد ایران در 
سال‎های محدودی، دوره ثبات 
را تجربه کرد. این دوره‎ها هم به 
جای جذب سرمایه‎های کلان و 
ادغام ظرفیت‎های ژئواستراتژیک 
ایران در اقتصاد جهان به منظور 
ق��رار گرفت��ن در زنجیره ارزش 
منطقه‎ای و جهانی، به بازسازی 

اقتصادی گذشت.
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یکی از بهترین نمونه‎ها برای اش��اره به این دوران، دولت 
سازندگی )1368 تا 1376( است. این دولت مجبور شد که 
با اس��تقراض از بانک جهانی و استقراض خارجی، خرابه‎ای 
را ک��ه جنگ ایجاد کرده بود، بازس��ازی کن��د. کار راحتی 
هم نبود ام��ا در همین دوران، اقتصاد ای��ران، میل زیادی 
به بازسازی داشت. کشور تقریبا به یک کارگاه تبدیل شده 
ب��ود. در این دوره، هزاران نفر، کارگاهی کوچک برای خود 
دس��ت و پا کردند و به کارآفرینی خرد روی آوردند. همین 
موجب ش��د که علی‎رغم بالارفتن ت��ورم در اوایل دهه 70 
و افزای��ش آن ب��ه فراتر از 20 درصد در س��ال‎های ،1370 
1371 و 1372 و تورم بالاتر از 30 درصد در س��ال 1373 
و بالات��ر از 40 درص��د در س��ال 1374، اقتصاد به گردش 
درآید. البته همان زمان برخی صنایع بزرگ با مش��کلاتی 
مواجه بودن��د، اما کلیت اقتصاد رو به جلو حرکت می‎کرد. 
حت��ی این امیدواری به وجود آمد ک��ه ایران بتواند به یک 
»ژاپن اسلامی« تبدیل شود. ژاپن همان کشوری است که 
آیت الله هاش��می رفس��نجانی به عنوان رئیس دولت‎های 
س��ازندگی در پی تحققش بود. ژاپن، ویرانه جنگ جهانی 
دوم را ب��ه یک اقتصاد صنعت��ی بزرگ در دهه 90 میلادی 
تبدیل کرد؛ یعنی مقارن با ش��روع کار دولت سازندگی. در 

این دوره، طبقه متوسط تثبیت ش��د و کارگران، معلمان، 
کارمندان و بازنشستگان احساس رفاه نسبی داشتند. گرچه 
اعمال تحریم‎ه��ای آمریکا از س��ال 1374، اوضاع را برای 
دولت س��خت کرد اما این تحریم‎ها خانمان‎س��وز نبودند و 
با هدف تخریب طبقه متوس��ط و افزایش فقرا برنامه‎ریزی 
نش��ده بودند. در این سال تورم به 49.4 درصد رسیده بود. 
دولت برای حل مشکل، برنامه‎ریزی کرد و سال 1375 تورم 

به 23.2 درصد رسید.
طبقه متوس��طی که شروع به حرکت کرده بود و تمنای 
رفاه بیش��تر داشت، سال 1376 دولت اصلاحات )1376 تا 
1384( را بر سر کار آورد. امید این بود که »ژاپن اسلامی« 
در این دوره مستقر ش��ود و دستاوردهای دولت سازندگی 
حداکثری شوند. در این دوره، یک الگوی مدرن برای توسعه 
تعریف شد: برنامه سوم توسعه. این برنامه از سال 1379 تا 
1383 به اجرا گذاشته شد تا دولت اصلاحات بتواند جامعه 
مدنی دموکراتیک بسازد. دولت اصلاحات به لحاظ گفتمانی، 
چارچوب‎های توسعه را برمبنای شکل‎گیری جامعه مدنی 
می‎ش��ناخت تا تغییرات از مس��یر دموکراتیک و توس��عه 
سیاس��ی حاصل ش��ود. حاصل این بود که حساب ذخیره 
ارزی ایجاد شد و سرمایه‎گذاری خارجی رشد کرد. تنها در 

فاصله س��ال‎های 1381 تا 1382 حدود 2.4 میلیارد دلار 
سرمایه خارجی جذب شد. براساس ارزیابی‎های تجمیعی، 
بیش��تر از 50 درصد جذب کل س��رمایه خارجی در فاصله 
س��ال‎های 1372 تا 1383 در دوره 1381 تا 1382 جذب 
ش��د؛ یعنی در دوره دوم دولت اصلاحات. در همین دوران، 
اصلاح نظام ارزی از طریق یکسان‎سازی نرخ ارز و ثبات در 
بازار ارز رقم خورد. در همین دوران بود که شکاف طبقاتی، 
کاهش پیدا کرد و جامعه مدنی، احساس بالندگی به خود 
گرف��ت. دولت اصلاحات با همین می��راث، تحویل محمود 
احمدی‎نژاد شد که براساس طبقه‎بندی‎های جامعه‎شناسی 
سیاس��ی، عوامگرا محس��وب می‎ش��ود. این دولت از سال 
1384 ت��ا 1392 زمام کار را به دس��ت گرف��ت، همزمان 
اقتدارگرا بود و به رویکردهای مخالف خود در حکمرانی بها 
نم��ی‎داد. معروف‎ترین اقدام دولت اول احمدی‎نژاد )1384 
تا 1388(، پیگیری تصویب قانون هدفمندسازی یارانه بود؛ 
گرچه اولین یارانه نقدی تا س��ال 1389 پرداخت نشد. این 
دولت اما بدترین ضربه‎ای که به ایران زد، درگیری با جهان 
بود. از س��ال 1386، تحریم‎های اتحادی��ه اروپا علیه ایران 
اعمال شدند و اجماع علیه ایران در اروپا ایجاد شد. خدمات 
بانکی، صنایع کشتیرانی، صنعت بیمه، صنعت نفت و... زیر 

بار تحریم‎های اتحادیه اورپا گرفتار ش��دند. پرونده ایران از 
سال 1384 به شورای امنیت ارجاع داده شد. قطعنامه‎هایی 
که ش��ورای امنیت صادر کرد، ایران را مشمول فصل هفتم 
منشور سازمان ملل متحد کرد. اصل 42 فصل هفتم، اجازه 
اق��دام نظامی را هم می‎داد. ای��ران در این دوران زیر ضرب 
گرفته شد. سال 1389 که اولین یارانه نقدی پرداخت شد، 
تلاش ش��د که افکاری عمومی در این مورد بسیار حساس 
شود که می‎توان با پرداخت یارانه، مردم را از فشار تحریم‎ها 
خ��ارج کرد. همین تفکر، فضای��ی را فراهم کرد که اقتصاد 
ایران به شدت گوشه‎گیر و بیمار شود. البته پرداخت یارانه 
نق��دی، ضریب جین��ی را کاه��ش داد و از 0.39 به 0.36 
رس��اند. هرچه ضریب جینی بزرگ‎تر ش��ود، نشان‎دهنده 
شدت گرفتن نابرابری است، اما پرداخت یارانه در شرایطی 
که اقتصاد ایران در محیط بین‎الملل در حالی تهی‎ش��دن 
بود و از درون بیمار ش��ده بود، درمان محس��وب نمی‎شد و 

نمی‎شود.
گرچه همین می��راث به دولت‎های یازده��م و دوازدهم 
)1392 ت��ا 1400( تحویل داده ش��د. مهمترین اقدام این 
دولت، امضای برجام در سال 1394 بود. در نتیجه تورم در 
سال‎های 1395 و 1396 تک رقمی شد، اما از سال 1397 

ب��ا خروج آمریکا از برجام، رویک��رد اعتدالی دولت وقت در 
عرصه بین‎الملل، به محاق رفت و رشته‎ها پنبه شدند.

در س��ال 1400 دولت سیزدهم که به نوعی ادامه‎دهنده 
راه دولت دهم محس��وب می‎ش��د، کار را به دست گرفت. 
ای��ن دولت تلاش کرد که رابطه ایران با ش��رق با محوریت 
چین را تقویت کند تا ش��رق‎گرایی جدی��دی را رقم بزند. 
دولت می‎خواست که از این طریق، جلوی اجماع قدرت‎های 
غرب آسیا مثل عربستان و امارات را علیه ایران بگیرد. رکود 
اقتصادی، ویژگی این دوره بود. دولت هدفمندی یارانه‎ها را 
مجدد از س��ال 1401 در قالبی جدید و با نرخ‎های جدید 
احیا کرد اما در این دوره، رفاهی که در دوران اصلاحات به 
دس��ت آمد، تکرار نشد. رشد اقتصادی حدود 5.7 درصدی 
هم به کمک نفت و فرصتی ک��ه جو بایدن، رئیس‎جمهور 
آمریکا برای بازگرداندن تنفس ایران اختصاص داد، به دست 
آم��د. در دوره ترامپ، ای��ران را به کل خفه کرده بودند، اما 
بای��دن به دلیل ملاحظات اقتص��ادی آمریکا، اجازه فروش 
نفت را به ایران داد. در این دوره اما رشد باکیفیتی حاصل 
نشد و خواب آشفته نفت، دست از سر دولت برنداشت. تورم 
هم در پایان س��ال 1402 به فراتر از 52 درصد رس��ید که 

رکورد هشت دهه پیش را شکست.

حمید آذرمند، تحلیلگر اقتصادی
در برنامه هفتم توس��عه، رشد اقتصادی به طور متوسط 8 
درصد هدف‎گذاری ش��ده اس��ت که 35 درصد از آن از محل 
بهره‎وری و مابقی از محل رشد عوامل تولید )سرمایه ثابت و 
نیروی کار( پیش‎بینی شده است. بین بخش‎های اقتصادی، 
بالاترین هدف‎گذاری رش��د مربوط به بخش معدن است؛ تا 
جایی که رش��د ارزش افزوده بخش معدن طی برنامه هفتم 
13 درصد هدف‎گذاری ش��ده اس��ت. هدف‎گذاری 8 درصد 
در برنامه هفتم در حالی اس��ت که عملکرد رش��د اقتصادی 
بلندمدت اقتصاد ایران طی شش دهه گذشته به طور متوسط 
برابر با 4.3 درصد بوده است. بررسی تاریخی رشد اقتصادی 
در دهه‎های گذشته نش��ان می‎دهد، متوسط رشد اقتصادی 
کشور طی دوره 1340 تا 1386 برابر با 5.1 درصد و متوسط 
رش��د اقتصادی کشور طی دوره 1387 تا 1398 برابر با 1.1 
درصد بوده اس��ت. در چهار سال گذش��ته، با گذر از شرایط 
کرونا و کم اثر ش��دن تحریم‎های خارجی، در اثر فعال شدن 
ظرفیت‎ه��ای خالی بخش نف��ت و همچنین بخش خدمات، 

رشد اقتصادی کشور به 4.5 درصد رسید.
ب��ا وجود خروج اقتصاد ایران از رکود یک دهه گذش��ته و 
افزایش نرخ رش��د اقتصادی به 4.5 درصد، به نظر می‎رس��د 
این رشد پایدار نخواهد بود. علت ناپایداری رشد اقتصادی در 
ایران، آن اس��ت که عامل اصلی تعیین‎کننده رشد اقتصادی 
در ایران، عامل رشد سرمایه ثابت خالص است و بررسی روند 
سرمایه‎گذاری در کشور نشان می‎دهد که نرخ سرمایه‎گذاری 
)نسبت تشکیل س��رمایه ثابت به تولید ناخالص داخلی( در 
ایران از متوسط بلندمدت 32 درصد به 24 درصد طی دوره 
1394 تا 1402 کاهش یافته اس��ت. این مس��ئله به معنای 
کاه��ش ظرفیت‎های مولد اقتصاد و فاصله گرفتن از مس��یر 
بلندمدت رش��د اس��ت و لذا کاهش نرخ س��رمایه‎گذاری در 
کشور، روند بلندمدت رشد اقتصادی را تحت تأثیر قرار خواهد 
داد. از سوی دیگر هم به طور تاریخی، سهم بهره‎وری در رشد 

اقتصادی، سهم ناچیزی بوده است.
بنابراین دس��تیابی به اهداف رش��د اقتصادی برنامه هفتم 

در یک س��طح کلان نیازمند رشد س��رمایه‎گذاری، افزایش 
بهره‎وری و ارتقای س��رمایه‎های انس��انی اس��ت که هر یک 
الزام��ات خاص خ��ود را دارد و در س��طوح عملیاتی نیازمند 
بهبود محیط کس��ب وکار، اصلاح سیاس��ت ارزی و تجاری، 
اصلاح نظام تأمین مالی، توس��عه ص��ادرات، اصلاح بازارها و 
مواردی نظیر آن است. در این بین، دستیابی به اهداف رشد 
اقتصادی در برنامه هفتم، نیازمند تمرکز بر حوزه‎های پیشران 
اقتصاد است. مطالعات قبلی نشان می‎دهد که زنجیره معادن 
و صنای��ع معدنی، زنجیره نفت، گاز و صنایع پایین دس��ت و 
حوزه اقتصاد دیجیتال، سه حوزه پیشران اقتصادی در ایران 
هس��تند که می‎توانند سهم عمده‎ای در تحقق اهداف برنامه 
هفتم ایفا کنند. در این یادداش��ت، بخ��ش معادن و صنایع 

معدنی مورد بررسی قرار گرفته است.
عملکرد تاریخی بخش معدن

بخش معادن و صنایع معدنی کش��ور به دلیل برخورداری 
از ذخای��ر زیرزمینی غنی، پیوندهای ق��وی با صنایع پایین 
دست و زنجیره پایین دست گسترده، سهم عمده در صادرات 
غیرنفتی و همچنین نقش کلی��دی صنایع معدنی )فلزی و 
غیرفلزی( در توسعه زیرساخت‎های اساسی کشور، از اهمیت 
مضاعف برخوردار است. بررسی تاریخی عملکرد بخش معدن 
نشان می‎دهد که بالاترین رش��د ارزش افزوده بخش معدن 
در دوره برنامه دوم توسعه )متوسط 28.5 درصد( و کمترین 
رش��د ارزش افزوده بخش معدن در برنامه شش��م توس��عه 
)متوس��ط 4.7 درصد( بوده است. علاوه بر آن، نکته‎ای که از 
بررسی آمار حساب‎های ملی قابل مشاهده است، رشد بخش 
معدن در چهار دهه گذش��ته بیش از متوس��ط اقتصاد بوده 
اس��ت. نکته حائز اهمیت در این تحلیل آن است که متوسط 
رشد ارزش افزوده بخش معدن طی شش برنامه گذشته، روند 
نزولی داشته و این شاخص در برنامه ششم، کمترین مقدار در 

بین برنامه‎های توسعه بوده است.
استهلاک ظرفیت‎های مولد بخش معدن

نکته بسیار مهم آن است که اگرچه در تمام دوره‎ها، رشد 
ارزش افزوده بخش معدن بیش از متوسط اقتصاد بوده است، 

ولی طی یک دهه گذشته، رشد سرمایه‎گذاری در بخش معدن 
با افت شدید مواجه شده است. طی یک دهه گذشته، میزان 
س��رمایه‎گذاری س��الانه در بخش معادن کشور از استهلاک 
دارایی‎های س��رمایه‎ای کمتر ب��وده و در نتیجه ظرفیت‎های 
بخش معدن کش��ور بیش از روند س��ایر بخش‎ها مستهلک 
ش��ده است. اس��تهلاک بخش معادن، آثار خود را به صورت 
فرسودگی ماشین‎آلات و تجهیزات، عقب‎ماندگی تکنولوژی، 
ناکافی بودن زیرساخت‎ها و نظایر آن آشکار ساخته است. به 
رغم اهمیت راهبردی حوزه معدن و صنایع معدنی در اقتصاد، 
با توجه به استهلاک ظرفیت‎های معدنی در کشور، سهم این 
بخش در اقتصاد ملی در س��ال‎های اخیر، کاهش معناداری 
یافته است. بررسی آمار حساب‎های ملی نشان می‎دهد، سهم 
موجودی سرمایه ثابت بخش معدن از کل موجودی سرمایه 
ثابت کشور از سال 1396 به بعد مستمرا کاهش یافته است 
و به کمترین میزان طی یک دهه اخیر رسیده است. براساس 
آمارهای رس��می، مقدار واقعی دارایی‎های سرمایه‎ای بخش 

معادن از سال 1396 به بعد کاهش یافته است.
از جمل��ه علل کاهش موجودی س��رمایه خالص در بخش 
معادن کشور، کاهش واردات ماشین‎آلات معدنی، فرسودگی 
دارایی‎های س��رمایه‎ای موجود، عدم جایگزینی ماشین‎آلات، 
ع��دم س��رمایه‎گذاری ش��رکت‎های معدنی از مح��ل عواید 
صادراتی، عدم جذب سرمایه‎گذاری خارجی و نظایر آن است. 
علاوه بر موارد مذکور، سرمایه‎گذاری در اکتشافات معدنی نیز 
طی سال‎های گذشته، روندی نزولی داشته است. این مسئله 
نیز در کنار فرسودگی ماشین‎آلات و تجهیزات معادن، به یک 
تنگنای توس��عه تبدیل شده است. چنانچه روند فعلی تداوم 
یابد، نه تنها اهداف تعیین شده در برنامه هفتم محقق نخواهد 
ش��د بلکه س��هم معدن در اقتصاد ملی، کمتر از گذشته نیز 
خواهد شد. این مسئله، تبعات جدی مانند کاهش درآمدهای 
ارزی، اخت�الل در زنجیره تأمین صنایع ب��زرگ، اختلال در 
زنجیره تأمین انرژی و آثار مخرب بر توس��عه زیرساخت‎های 

اساسی کشور برجا خواهد گذاشت.
زنجیره معادن و صنایع معدنی، جدای از س��هم مستقیم 

در تولید ناخالص داخلی و سهم عمده در صادرات غیرنفتی، 
اهمی��ت راهب��ردی در اقتصاد ملی دارد. یک��ی از ابعاد مهم 
زنجی��ره معادن، نق��ش حیاتی این محص��ولات در تکمیل 
زنجی��ره انرژی‎های تجدیدپذیر اس��ت. با توج��ه به ناترازی 
انرژی در کش��ور، توس��عه انرژی‎ه��ای تجدیدپذیر می‎تواند 
اهمیتی راهبردی برای کشور داشته باشد. در زنجیره تأمین 
انرژی‎ه��ای تجدیدپذیر از جمله انرژی خورش��یدی، انرژی 
ب��ادی و خودروهای برقی، محصولات��ی مانند مس، لیتیوم، 
نی��کل، منگنز، کبالت، روی و عناصر ن��ادر خاکی قرار دارد 
ک��ه در اغلب موارد، ذخایر غنی در کش��ور وج��ود دارد. در 
سایر حوزه‎های مهم اقتصادی مانند حمل و نقل، ساختمان و 
زیرساخت، تولید و انتقال انرژی، محصولات صنعتی و نظایر 
آن، زنجیره معادن و صنایع معدنی، نقش حیاتی ایفا می‎کند. 
با این توضیحات، تمرکز بر حوزه معادن و صنایع معدنی به 
عنوان یکی از پیش��ران‎های اصلی اقتصاد، اهمیتی مضاعف 

می‎یابد.
در کنار تأکید بر اهمیت بخش معادن در اقتصاد کش��ور، 
باید بر این نکته نیز تأکی��د کرد که این حوزه با چالش‎های 
جدی مواجه اس��ت. از جمله چالش‎های جدی حوزه معادن 
و صنایع معدنی کشور، سیاست‎های تجاری و ارزی، تنگنای 
اعتباری و مشکلات تأمین مالی بنگاه‎ها، نظام مالی ناکارآمد 
مع��ادن، ضع��ف در توس��عه دانش فنی و تحقیق و توس��عه 
ش��رکت‎های معدنی، مشکلات تأمین برق و گاز و فرسودگی 
ماشین‎آلات بخش معادن است. باید تأکید کرد که دستیابی 
به رش��د اقتصادی هدف‎گذاری‎شده در برنامه هفتم، نیازمند 
تمرکز بر پیشران‎های اقتصادی و حوزه‎های راهبردی اقتصاد 
اس��ت و در این بین، بخش معادن و صنایع معدنی در زمره 
یکی از حوزه‎های کلیدی اس��ت. توس��عه بخ��ش معادن نیز 
مس��تلزم اصلاح نظام مالی معادن، ارتقای روش‎های تأمین 
مالی، جذب فناوری و منابع خارجی، اصلاح حکمرانی معادن 

بزرگ، توسعه بخش خصوصی و نظایر آن است.
منابع مورد نیاز برای دستیابی به اهداف رشد معدن

به منظور برآورد منابع مورد نیاز برای دس��تیابی به اهداف 

رشد بخش معدن در برنامه هفتم توسعه، از یک تحلیل کلان 
و از نسبت سرمایه‎گذاری به تولید استفاده شده است. معادل 
دلاری ارزش افزوده بخش معدن در سال 1402 برابر با 10.4 
میلیارد دلار بوده اس��ت. با فرض رش��د سالانه 13.1 درصد، 
ارزش افزوده بخش معدن در پایان سال 1407 باید به 19.2 
میلیارد دلار برسد. میانگین نسبت موجودی سرمایه خالص 
ب��ه ارزش اف��زوده بخش معدن به طور تاریخ��ی برابر با 3.7 
درصد بوده اس��ت. این نسبت طی سال‎های 1397 تا 1402 
به ش��دت کاهش یافته و به 1.1 درصد رسید. برای بازگشت 
این نسبت به روند بلندمدت، لازم است که نسبت مذکور در 
پایان برنامه هفتم به 3.7 درصد بازگردد. با این فرض، ارزش 
موجودی سرمایه خالص بخش معادن در پایان برنامه به 71 
میلیارد دلار خواهد رسید. این فروض بدین معناست که لازم 
اس��ت به میزان 60 میلیارد دلار به ارزش موجودی سرمایه 
خالص بخش معادن طی پنج سال آینده افزوده شود. به بیان 
دیگر، برای دس��تیابی به هدف متوسط رش��د ارزش افزوده 
س��الانه بخش معدن طی س��ال‎های برنامه هفتم، لازم است 
سالانه به میزان 12 میلیارد دلار به طور خالص به موجودی 
سرمایه بخش معدن کشور افزوده شود که این میزان با توجه 

به عملکرد تاریخی، نامحتمل به نظر می‎رسد.
ب��ه منظور مقایس��ه س��ناریوهای جایگزین، ف��رض واقع 
بینانه‎تری برای متوسط رشد بخش معدن فرض شده است. 
با فرض متوس��ط رش��د 5 درصد بخش معدن، ارزش افزوده 
بخ��ش معدن در پایان برنامه هفتم ب��ه 13.3 درصد خواهد 
رسید. برای دستیابی به این رقم، لازم است ارزش موجودی 
س��رمایه خالص بخ��ش معدن در پایان برنام��ه هفتم به 49 
میلیارد دلار برسد. این فروض بدین معناست که حداقل باید 
به میزان 37 میلیارد دلار به ارزش موجودی سرمایه خالص 
بخش معدن طی پنج س��ال افزوده شود. به بیان دیگر، برای 
دستیابی به هدف متوسط رشد 5 درصد سالانه بخش معدن 
طی س��ال‏های برنامه هفتم، لازم است سالانه به میزان 7.5 
میلیارد دلار به طور خالص به موجودی سرمایه بخش معدن 

کشور افزوده شود.

هزارتوی مشکلات معدن

در حسرت ثبات

ایده‎های بازاریابی در حوزه مشاوره املاک
خرید خانه بدون در نظر گرفتن هزینه‎های مختلف آن، بدون همراهی یک مش��اور املاک حرفه‎ای یکی از 
سخت‎ترین کارهای دنیا محسوب می‎شود. بسیاری از افراد برای پیدا کردن خانه مورد علاقه‎شان تا حد زیادی 
به توصیه‎ها و نکات مش��اورهای املاک توجه می‎کنند. درس��ت به همین خاطر حوزه مش��اوره املاک یکی از 
جذاب‎ترین شغل‎های دنیا را میزبانی می‎کند. بسیاری از مردم در سراسر دنیا به دنبال شروع فعالیت به عنوان 
مشاور املاک هستند. در این میان بسیاری از کارآفرینان نیز در عمل وارد این حوزه می‎شوند. با این حال در 
نهایت فقط تعداد اندکی از کارآفرینان امکان ماندگاری در این حوزه را دارند. این امر نکته بسیار مهمی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محسوب می‎گردد. به عبارت ساده، اگر شما توانایی جلب اعتماد مشتریان را 
ندشته باشید، شاید حتی یک نفر هم از مشاوره‎های شما استقبال نکرده و توانایی کسب سود را نداشته باشید...
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قانون جدید بانک مرکزی پس از فراز و فرودهای فراوان در آبان س��ال 
گذشته به تصویب مجمع تشخیص مصلحت نظام رسید و یک ماه بعد از 
س��وی رئیس‌جمهور فقید ابلاغ شد. از نگاه کارشناسی به نظر می‎رسد که 
قانون بانک مرکزی به دلایل متعددی از جمله ضعف س��اختاری، نیازمند 
بازنگری است و بیم آن می‎رود که در صورت عدم اصلاح این قانون، نظام 
بانکی کش��ور در س��ال‎های آینده با چالش‌های زیادی مواجه شود. قانون 
جدید بانک مرکزی برای تصویب و ابلاغ نهایی، پروس��ه نسبتا طولانی را 
س��پری کرد و ابتدا تحت عنوان »بانکداری جمهوری اس�المی« در قالب 
بی��ش از ۲۰۰ ماده به‌صورت طرح قانونی تنظیم ش��د. البته دولت وقت و 
مدیریت بانک مرکزی در طراحی و تنظیم این قانون، دخالتی نداش��تند و 
حتی تا حدودی بدان نقد داش��تند. با این وج��ود، بانک مرکزی، نماینده 
دولت در این طرح تعیین شد و انتظار می‎رفت که همچنان نقد کارشناسی 
خود را ادامه دهد. اما برخلاف انتظارها، نمایندگان بانک مرکزی در صحن 
علنی مجلس – حتی بیش��تر از اعضای کمیسیون اقتصادی مجلس - از 
طرح جدید بانکداری دفاع کردند و رهنمودهای کارشناسی »کانون بانک‌ها 
و موسس��ات اعتباری خصوصی«، »شورای هماهنگی بانک‌های دولتی« و 

»انجمن مدیران بانکی« نیز در این میان به جایی نرسید.
در نهای��ت به دلیل طولانی بودن طرح پیش��نهادی و ای��رادات فراوان 
کارشناس��ی، مجلس رضایت داد که این طرح عملا به دو قسمت تقسیم 
ش��ود. بدین ترتیب، بخش نخس��ت آن در قالب 67 ماده با عنوان »قانون 
بانک مرکزی« به تصویب رس��ید و ابلاغ ش��د. بخش دوم طرح هم تحت 
عنوان »بانکداری جمهوری اس�المی« در 90 ماده تنظیم ش��د و هرچند 
برای نظرخواهی به شبکه بانکی کشور ارسال شد، اما بندهایی از این طرح 

خام 90 ماده‌ای در برنامه هفتم توسعه گنجانده شد و به تصویب رسید.
قانون بانک مرکزی نیازمند بازنگری است

با گذش��ت کمتر از یک س��ال از تصویب و ابلاغ قانون بانک مرکزی، به 
نظر می‌رسد اشکالات کارشناسی این قانون به مرور زمان مشخص خواهد 
شد. از جمله کاس��تی‎های این قانون می‎توان به طراحی ساختار به‌شدت 
دولتی بانک مرکزی، کاهش اس��تقلال بانک مرکزی، تغییر ساختار هیأت 
انتظامی بانک مرکزی و تبدیل آن به‌صورت شبه دادگستری، درگیر کردن 
بانک مرکزی با تخلفات »اشخاص تحت نظارت« و وسعت‌بخشی بی‎قاعده 
و غیرضروری به مفهوم »تعارض منافع« در عملیات بانکی اشاره کرد. »علی 
نظافتیان«، دبیر کمیس��یون حقوقی کانون بانک‎ها درباره دلایل بازنگری 
قان��ون بانک مرک��زی به »فرصت امروز« می‎گوی��د: »از قدیم گفته‌اند که 
قانون، وحی منزل نیست. پس همه قوانین و مقررات، حتی قانون اساسی 
نی��ز در صورت غیرکارا ب��ودن و ضرورت اجرایی، قاب��ل اصلاح و بازنگری 
هستند، اما سوال اینجاست که یک قانون چه زمانی نیازمند بازنگری است؟ 

معمولا زمانی که متن قانون موردنظر به‌صورت غیرکارشناسی )بدون توجه 
به نظرات کارشناسان( طراحی و سریعا تصویب می‌شود، نواقص آن موقع 
اجرا مش��خص خواهد ش��د و برای مجریان قانون مشکل‎ساز می‎شود. در 
موارد دیگر، کهنگی و فقدان روزآمدی نیز قانون را نیازمند اصلاح می‌کند. 
اص�الح قان��ون نیز معمولا در مت��ن آن انجام می‎ش��ود. بعضی مواقع هم 
قانونگذار راه غیرمس��تقیم را برای اصلاح قان��ون برمی‌گزیند و قانون را از 
طری��ق یک قانون دیگر اصلاح یا تکمی��ل می‌کند. نمونه قانونی که اینجا 

سخت نیازمند بازنگری است، قانون جدید بانک مرکزی است.«
او در مورد کاس��تی‎های نظری و کارشناسی قانون بانک مرکزی توضیح 
می‎دهد: »دولت در طراحی قانون بانک مرکزی، مداخله‎ای نداشته و متن 
این قانون به‌صورت طرح قانونی توسط کمیسیون اقتصادی مجلس تنظیم 
شده است. با این حال، مشخص نیست که مواد مختلف این طرح مفصل 
از قوانین بانکی کدام کش��ور، ترجمه یا اقتباس شده است. متنی طولانی 
که مواد آن بارها کم و زیاد شد و در نهایت با ده‌ها ایراد شورای نگهبان و 
مجمع تش��خیص مصلحت نظام روبه‎رو شد. هرچند این طرح در 67 ماده 
به تصویب رسید و به بانک مرکزی و سایر دستگاه‎ها ابلاغ شد، اما آشکارا 
نش��ان داد که نتیجه بی‌اعتنایی به نظرات کارشناسی شبکه بانکی کشور 
و مدی��ران صاحب‌نظر بانکی، چیزی جز یک قان��ون دارای ایراد نمی‌تواند 

باشد.«
تعارض ساختاری در ارکان بانک مرکزی

»نظافتیان« به تعارض ساختاری در تشکیلات بانک مرکزی از جمله 
»هیأت عالی« به عنوان یکی از کاس��تی‎های قانون بانک مرکزی اشاره 
می‎کند و می‎گوید: »در قانون جدید بانک مرکزی، شورای پول و اعتبار 
به عنوان عالی‌ترین نهاد بانکی کش��ور دیگر وج��ود خارجی ندارد بلکه 
به‌جای آن، یک نهاد تازه‌تأسیس به نام »هیأت عالی« ایجاد شده است. 
س��والی که اینجا مطرح می‎ش��ود، این اس��ت که آیا هی��أت عالی بانک 
مرکزی، یک نهاد سیاس��تگذار اس��ت یا یک نهاد مدیریتی؟ شاید گفته 
شود که هیأت عالی هم نهاد سیاستگذار است و هم نهاد مدیریتی. پس 
در این صورت، هیأت عامل بانک مرکزی چه کاره اس��ت؟! هیأت عالی 
بانک مرکزی برای انجام وظایف مدیریتی خود، ش��ورای سیاستگذاری 
پولی-ارزی و ش��ورای تنظیم‌گ��ری و نظارت بانک��ی را در اختیار دارد. 
این در حالی اس��ت ک��ه »اجرای کلیه وظای��ف و به‌کارگیری اختیارات 
بان��ک مرکزی در این قان��ون، در چارچوب مصوبات هیأت عالی برعهده 
هیأت عامل اس��ت. همچنین هیأت عامل مکلف به اجرای س��ایر اموری 
اس��ت که از س��وی هیأت عالی یا رئیس‌کل ارج��اع می‌گردد. مصوبات 
هیأت عامل پس از تأیید رئیس‌کل، معتبر خواهد بود.« از س��وی دیگر، 
»رئیس‌کل، بالاترین مقام اجرایی بانک مرکزی اس��ت و مسئولیت اداره 
بانک مرکزی و اجرای این قانون و مقررات مربوط به آن را برعهده دارد. 
رئیس‌کل، عهده‌دار کلیه امور اجرایی بانک مرکزی است و در چارچوب 

مصوبات هی��أت عالی در قبال اقدامات بانک مرک��زی به رئیس‌جمهور 
پاسخگوست.«

به گفته این پژوهش��گر بانکی، »منطقی نیست که برای اجرای مباحث 
مدیریت��ی، چند نه��اد را درگیر مباحث اجرایی کرد و از آنان مس��ئولیت 
پاس��خگویی را انتظار داش��ت. در واقع، قانون باید به طور شفاف مشخص 
کند که آیا نهادی به نام »هیأت عالی بانک مرکزی« یک نهاد مدیریتی و 
اجرایی اس��ت، یا یک نهاد سیاستگذار است؟ اگر هیأت عالی صرفا نهادی 
سیاس��تگذار است، پس چرا اختیارات اجرایی برای آن تعیین شده است؟ 
اما اگر هی��أت عالی همانند هیأت عامل بانک مرک��زی، نهادی اجرایی و 
مدیریتی است، پس هیأت عامل بانک مرکزی در این میان چه جایگاهی 
دارد؟ از آنجای��ی که تعدادی از اعضای هیأت عالی از قوه قضائیه و هیأت 
دولت هس��تند آیا این پدیده مانع از استقلال عمل بانک مرکزی و به‌ویژه 

هیأت عامل آن در امور مدیریتی و اجرایی نخواهد شد؟!«
محتوای کارشناسی قانون پولی و بانکی

دبیر کمیس��یون حقوقی کانون بانک‎ها در بخش پایانی صحبت‎هایش، 
تع��ارض منافع را یکی دیگر از چالش‎های قان��ون بانک مرکزی می‎داند و 
می‎افزاید: »در سیاس��تگذاری و عملیات بانک��ی باید طوری رفتار کرد که 
منافع مشتریان و س��هامداران و سایر افراد ذی‌نفع، تعارض نداشته باشد؛ 
زی��را بانک ی��ک نهاد مالی پرقدرت اس��ت و اگر قرار باش��د که مدیران و 
سیاس��تگذاران بانکی در هر نوع سیاستگذاری و عملیات اجرایی، ردپایی 
برای خود در نظر بگیرن��د، قطعا تعارض منافع به وجود خواهد آمد. پس 
در صنع��ت بانک��داری، رعایت تعارض منافع هم در سیاس��تگذاری و هم 
در عملی��ات بانکی، ضروری اس��ت. اما لازمه رعای��ت اصل تعارض منافع، 
افراط در قانونگذاری نیس��ت. انصافا با وجود مجمع‌عمومی، هیأت عالی و 
شوراهای تخصصی ذیل آن، هیأت عامل، هیأت نظار، شورای فقهی، هیأت 
انتظامی و... آیا در بانک مرکزی و شبکه بانکی کشور، مدیر یا کارشناسی 
باقی خواهد ماند که مش��مول اصل وس��یع تعارض منافع نشده باشد؟! به 
نظر می‎رس��د برخلاف محتوای منطقی و کارشناسی قانون پولی و بانکی 
کش��ور )مصوب سال 1351(، باید پذیرفت که در تنظیم و طراحی قانون 
جدید بانک مرکزی، افراط و تفریط در برخی از موضوعات مش��هود است 
و این موضوع ممکن است در آینده دور یا نزدیک، نظام بانکی کشور را با 
چالش‌های اساسی مواجه سازد. از آنجایی که به‌موجب همین قانون، تهیه 
پیش‌نویس لوایح بانکی قانونا برعهده بانک مرکزی قرار گرفته است، برای 
پیشگیری از هرگونه مشکل اجرایی، پیشنهاد می‌کنم بانک مرکزی این بار 
ابتکار عمل را به دست گیرد و با بهره‌گیری از نظرات کارشناسی خبرگان 
بانک��ی و همینطور رهنمودهای »ش��ورای هماهنگی بانک‌های دولتی« و 
»کانون بانک‌ها و موسسات اعتباری خصوصی«، پیش‌نویس لایحه »اصلاح 
قانون بانک مرکزی« را طراحی کرده و برای انجام مراحل قانونی به دولت 

تقدیم نماید.«

»فرصت امروز« از چالش‎های حقوقی قانون جدید بانک مرکزی گزارش می‎دهد

لزوم بازنگری قانون بانک مرکزی

در پ��ی برگزاری طرح فروش محص��ولات ایران خودرو، بانک‌ها اقدام به 
ارائه تس��هیلاتی برای بلوکه‌سازی بیشتر و ش��رکت در قرعه‌کشی کردند. 
اگرچه خودروسازان مدعی‌اند که بلوکه شدن این مبالغ، سودی برای آنها 
ندارد و آنها نمی‌توانند در 15 روز اس��تفاده‌ای از آن مبالغ داش��ته باشند، 
اما به نظر می‌رس��د که این جریان بلوکه‌سازی برای بانک‌ها بسیار جذاب 
باشد. به گزارش »اکوایران«، طرح فروش محصولات ایران خودرو به صورت 
قرعه‌کش��ی به بازار برگشته است. حالا متقاضیان باید بعد از بلوکه کردن 
پول‌های خود و ثبت‌نام در این طرح، منتظر برنده ش��دن در لاتاری ایران 
خودرو بمانند. قرعه‌کش��ی ایران خودرو، بازارهای مختلفی را درگیر کرده 
و طی این دو هفته، نقدینگی و س��رمایه‌های بس��یاری از بازارهای مالی و 
بازار س��رمایه خارج و به سوی بانک‌ها روانه شد؛ چراکه افراد برای ثبت‌‎نام 
اولیه باید مبلغ 230 میلیون تومان را در حس��اب‌های وکالتی خود بلوکه 
کنند. حال براس��اس آخرین آماری که تا پایان روز ش��نبه منتش��ر شده، 
حدود یک میلیون و 100 هزار نفر حس��اب‌های خود را برای ش��رکت در 
طرح‌ه��ای مختلف فروش خودرو وکالتی کردند ک��ه در مجموع می‌توان 
گفت تا آن زمان 253 هزار میلیارد تومان در بانک‌ها بلوکه ش��ده اس��ت. 
البته با روند فعلی ثبت‌نامی‌ها پیش‌بینی می‌شود که این آمار به 3 میلیون 

نفر هم برسد.
گرچ��ه خودروس��ازان مدعی‌اند که از بلوکه ش��دن این مبالغ، س��ودی 
نمی‎برند و آنها نمی‌توانند در 15 روز استفاده‌ای از آن مبالغ داشته باشند، 
اما به نظر می‌رس��د که این جریان بلوکه‌سازی برای بانک‌ها بسیار جذاب 
باش��د. در این میان، مشاهده شده که بانک‌ها برای جذب سرمایه بیشتر، 
دست به ارائه تسهیلات 80 تا 130 میلیون تومانی ویژه برای حساب‌های 
وکالتی متقاضیان ایران خودرو زده‎اند، اما به نظر می‌رسد سازمان بازرسی 
کشور، مانع فرصت‌طلبی بانک‌ها شده است. »جعفر حسینی«، بازرس کل 
بانک‌ها و بیمه به ش��بکه بانکی در نامه‌ای نوشت که »اولویت پرداخت وام 
با تسهیلات تکلیفی است و هرگونه اعطای تسهیلات بدون در نظر گرفتن 

اولویت‌‌ها، فاقد وجاهت است.«

عطش بانک‌ها برای ارائه تس��هیلات و شرکت دادن مردم در قرعه‌کشی 
ایران خودرو درحالی مطرح می‌شود که بسیاری از افراد در صف‌های طویل 
وام‌های مختلف از جمله وام ازدواج، مس��کن و فرزندآوری هس��تند. البته 
بای��د به این نکته نی��ز توجه کرد که چندی پیش، بان��ک مرکزی هم به 
بانک‌ها برای این تس��هیلات هشدار داده بود. بانک مرکزی در اطلاعیه‌ای 
اعلام کرد که »اولویت در پرداخت تسهیلات بانکی با محوریت تسهیلات 
قرض‌الحسنه ازدواج و تسهیلات موضوع قانون حمایت از خانواده و جوانی 
جمعیت، قانون جهش تولید مس��کن و... است و هرگونه اعطای تسهیلات 
بدون در نظر گرفتن اولویت‌های یادشده فاقد وجاهت بوده و مورد پذیرش 

نیست.«
به نظر می‎رس��د که این قرعه‌کش��ی به ضرر بازار خودرو تمام می‌شود. 
فارغ از بحث بلوکه کردن پول‌های متقاضیان، باید یادآور شد که بازگشت 
قرعه‌کشی به طرح‌های فروش خودروسازان نه‌تنها به التهاب بازار خودروی 
کشور کمکی نمی‌کند، بلکه موجب حضور پررنگ‌تر دلالان و فرصت‌طلبان 
به این بازار می‌ش��ود. در واقع، مجددا خودرو به دست مصرف‌کننده نهایی 
نمی‌رس��د و آن را به کالایی سرمایه‌ای تبدیل خواهد کرد. البته همچنان 
ای��ن ابهام وجود دارد که ای��ران خودرو با وجود تعهدات پیش��ین خود و 
همچنین افت تولید چگونه می‌خواهد اق��دام به فروش 120 هزار خودرو 
کند و متقاضیان باید تا چه مدتی در صف تحویل خودروهای خود منتظر 

بمانند؟
همانط��ور که گفته ش��د، تاکن��ون ۱.۵ میلی��ون نفر در ط��رح فروش 
ایران‌خ��ودرو ثبت نام کرده‎اند و پیش‎بینی می‎ش��ود که میزان ثبت‌نام تا 
حدود 3میلیون نفر هم برس��د. بنابراین با توجه به ظرفیت در نظر گرفته 
شده برای این دور عرضه، فرآیند نوبت‌دهی و تخصیص برمبنای قرعه‌کشی 
خواه��د بود؛ همچنین طبق تاکید ایران‌خودرو، ثبت‌نام متقاضی به منزله 
تخصیص قطعی نخواهد بود و منجر به تعهد برای این خودروساز نمی‌شود. 
به گزارش »مهر«، قرعه‎کشی خودرو دوباره احیا شده و رقابت برای کسب 
سود به قدری بالا گرفته که تاکنون نه تنها ۱.۵ میلیون نفر متقاضی خرید 

شده‎اند بلکه بانک‎ها هم به دنبال ترغیب مردم برای ثبت نام هستند. بساط 
لاتاری به دنیای خودرو بازگشته و این بار ایران خودرو تصمیم گرفته برای 
عرضه ۱۲۰ هزار خودروی خود با شرط تحویل تا پایان سال جاری، مراسم 
قرعه‎کش��ی برگزار کند که از این ظرفیت ۵۰ درصد به طرح مادران و ۲۰ 
درصد به خودروهای فرس��وده اختصاص دارد؛ یعنی سهم متقاضیان طرح 
ع��ادی تنه��ا ۳۰ درصد از محصولات عرضه ش��ده، خواهد بود. نکته قابل 
توجه اینکه در دوره‌های قبلی، یکی از ش��روط اصلی ثبت نام متقاضیان، 
داشتن گواهینامه بود که در این دور این شرط حذف شده که همین امر 
باعث می‌ش��ود افراد بیشتری اجازه ثبت نام در این طرح را داشته باشند؛ 
چراکه پیش از این به دلیل اجباری بودن داش��تن گواهینامه برای شرکت 
در طرح، ۲۶ میلیون نفر به صورت پیش‎فرض امکان ثبت نام نداشتند، اما 
در ای��ن دور این افراد هم امکان ثبت نام دارند. )حدود ۲۶ میلیون نفر که 
بالای ۱۸ سال هس��تند، گواهینامه ندارند.( بنابراین از آنجا که تنها ۱۲۰ 
هزار دس��تگاه خودرو قرار است عرضه شود و به دلیل حذف شرط داشتن 
گواهینامه، تعداد مشمولان ثبت نام بیش از دوره‌های قبلی خواهد بود، در 
نتیجه شانس ثبت نام‎کنندگان برای برنده شدن در این قرعه‎کشی، کمتر 
از نیم درصد برآورد می‌شود؛ یعنی اگر تا پایان زمان ثبت نام ۲ میلیون نفر 
ثبت نام کنند که قطعا این عدد بیشتر خواهد شد، شانس افراد برای برنده 

شدن ۰.۰۶ درصد خواهد بود!
در مجم��وع طی چهار روزی که از زمان ثبت نام خودرو گذش��ته، یک 
میلی��ون و ۵۷۰ هزار و ۵۵۳ نفر ثبت ن��ام خودرویی خود را انجام داده‌اند 
ک��ه ۷۲۵ هزار نفر متقاضیان ع��ادی بوده و الباقی نیز جزو طرح مادران و 
خودروهای فرسوده بودند که نیازی به وکالتی کردن حساب خود نداشتند. 
طبق پیش‌بینی‌ها احتمالا میزان ثبت‌نام تا حدود 3 میلیون درخواس��ت 
هم برس��د؛ بنابراین با توجه به ظرفیت در نظر گرفته ش��ده برای این دور 
عرضه که حدود ۱۲۰ هزار دستگاه خودرو است، قطعا فرآیند نوبت‌دهی و 
تخصیص براساس قرعه‌کشی خواهد بود. گفتنی است مهلت وکالتی کردن 
حساب متقاضیان خودرو، شب گذشته )دوشنبه 29 مرداد( به پایان رسید.

وام شرکت در قرعه‌کشی ایران خودرو منتفی می‌شود؟

نقش‌آفرینی بانک‌ها در لاتاری خودرو

نگــــاه

وضعیت اقتصاد ایران و ترکیه در یک سال و نیم اخیر مقایسه شد
سقوط تاریخی لیر در برابر دلار

ارزش پ��ول ملی ترکیه در س��ال‌های اخی��ر در حالی حدود دو 
براب��ر ارزش پول ملی ایران کاهش یافته اس��ت ک��ه اقتصاد ایران 
ع�الوه بر تحمیل تحریم‌های س��نگین، از تنش‌های متعدد منطقه 
نیز تاثیرپذیر اس��ت. به گزارش »ایس��نا«، ن��رخ تبدیل دلار آمریکا 
به لیر ترکیه در روز یکش��نبه ۲۸ مردادماه ۱۴۰۳ برابر با ۳۳.۶۸۸ 
بوده اس��ت که بالاترین نرخ تاریخی آن به شمار می‌رود. لیر ترکیه 
در سه س��ال اخیر با سرعت بسیار بالایی، ارزش خود در برابر دلار 
را از دست داده اس��ت. این روند در طول یک سال گذشته سرعت 
بیش��تری به خود گرفته اس��ت و س��قوط ارزش لیر ترکیه هر روز 
رکورد جدیدی را ثبت می‌کند. نرخ تبدیل دلار آمریکا به لیر ترکیه 
در ابتدای س��ال ۲۰۲۴ میلادی مع��ادل ۲۸.۹۲۵ بوده و این یعنی 
در طول حدود هفت ماه گذش��ته لیر ترکیه ۱۶.۴۷ درصد از ارزش 
خود را نس��بت به دلار از دست داده اس��ت. این در حالی است که 
نرخ تبدیل دلار آمریکا به لیر ترکیه در ابتدای سال ۲۰۲۱ میلادی 
۷.۴۲ بوده و این یعنی در طول س��ه س��ال و هفت ماه گذشته این 

نرخ بیش از ۴.۵ برابر شده است.
براساس آخرین گزارش‌های موجود، تورم مصرف‌کننده ترکیه در 
ماه جولای س��ال ۲۰۲۴ میلادی ۶۱.۷۸ درصد ثبت ش��ده است و 
این در حالی است که آمار مربوط به ماه ژوئن ۷۱.۶ درصد و ماه مه 
۷۵.۴۵ درصد است و پیش‌بینی می‌شود تورم سالانه ترکیه تا پایان 
س��ال ۲۰۲۴ میلادی بالای ۷۰ درصد باش��د. با ای��ن وجود انتظار 
کاهش بیش��تر ارزش لیر ترکیه در برابر دلار آمریکا تا پایان س��ال 
۲۰۲۴ دور از انتظار نیست و این همان نکته‌ای است که بسیاری از 

کارشناسان اقتصادی نیز بر آن تاکید دارند.
افزای��ش ناگهان��ی نرخ دلار در ترکیه پس از ای��ن اتفاق افتاد که 
بان��ک مرکزی ترکیه در ۲۲ ژوئ��ن ۲۰۲۳ تصمیم گرفت نرخ بهره 
را افزایش دهد. در ابتدای س��ال ۲۰۲۳ هر دلار آمریکا ۱۸.۶۶ لیر 
ترکی��ه ب��ود و از آن زم��ان تاکنون لیر ترکیه ح��دود ۸۰ درصد از 
ارزش خود نس��بت به دلار را از دس��ت داده است. گرچه این اقدام 
بانک مرکزی ترکیه برای جلوگیری از افزایش افسارگس��یخته نرخ 
ت��ورم ب��ود، اما پس از این اق��دام نه تنها تورم ترکی��ه کاهش پیدا 
نکرد بلکه روند افزایش��ی به خود گرفت. با ای��ن اتفاق نگرانی‌ها از 
وخامت وضعیت اقتصادی ترکیه در نبود سیاست‌های مناسب برای 

اصلاحات ساختاری در اقتصاد، شدت گرفته است.
بسیاری از اقتصاددانان، سر کلاف پیچ در پیچ مشکلات اقتصادی 
ترکیه را تاریخ ۲۳ سپتامبر ۲۰۲۱ می‌دانند؛ زمانی که بانک مرکزی 
ترکیه بدون توجه به ش��اخص‌های اقتصادی، سیاس��ت کاهش نرخ 
بهره را در پیش گرفت. از آن زمان تا به حال نرخ دلار در حالی در 
ترکیه با افزایش ۲۸۷درصدی مواجه ش��ده است، که یک روز پیش 
از اجرای این سیاست هر دلار آمریکا معادل ۸.۶۹ لیر بود. به گفته 
کارشناس��ان اقتصادی، یکی از دلایل بالا رفتن ناگهانی قیمت دلار 
در ترکی��ه، منطبق نب��ودن انتظار نهادهای مالی و س��رمایه‌گذاران 
ب��ا میزان افزای��ش نرخ بهره بوده اس��ت. اقتصاددانان می‌گویند که 
سیاس��ت‌های نادرست بانک مرکزی ترکیه درباره نرخ بهره در سال 
۲۰۲۱، پیش‌بینی فعالان اقتصادی نس��بت به سیاس��ت‌های بانک 
مرکزی این کش��ور را برهم زده اس��ت و همین مسئله موجب شده 

که سیاست‌های انقباضی، اثربخشی کمتری داشته باشند.
یکی از دلایل دیگری که در این میان مطرح می‌شود، ناهمخوانی 
سیاس��ت‌های اتخاذی بانک مرکزی و دولت ب��ا آمارهای اقتصادی 
است. افزایش پایین‌تر از انتظار نرخ بهره در سیاست انقباضی بانک 
مرک��زی ترکیه نه تنها علاجی برای اقتصاد این کش��ور نبوده بلکه 

اقتصاد را در رکود توأمان با سردرگمی فرو برده است.
این در حالی اس��ت که بررس��ی‎ها از ثبات نس��بی اقتصاد ایران 
علی‌رغم ش��وک‌های سیاسی متعدد حکایت دارد. مقایسه روند نرخ 
تبدی��ل ری��ال به دلار و لیر به دلار از ابتدای س��ال ۲۰۲۱ میلادی 
تاکنون حاکی از آن است که نرخ تبدیل ریال به دلار در این مدت 
۲.۲۵ برابر ش��ده و این در حالی اس��ت که نرخ تبدیل لیر به دلار 
با افزایش ۴.۵ برابری همراه ش��ده اس��ت. مقایسه این شاخص‌ها از 
ابتدای س��ال میلادی ۲۰۲۴ تاکنون نیز حاکی از آن است که نرخ 
تبدیل لیر به دلار افزایش ۱۶.۵ درصد داش��ته، در حالی که قیمت 
دلار در ایران تنها حدود ۱۴ درصد افزایش یافته است. ثبات نسبی 
بازار ارز ایران نس��بت به ترکیه در حالی اس��ت که اقتصاد ایران در 
یک س��ال و نیم اخیر با شوک‌های متعدد سیاسی مواجه شده و از 
طرف��ی نیز به دلیل رابطه نزدیک ایران با جبهه مقاومت، تنش‌های 
خاورمیان��ه با ایران تقارب بالایی داش��ته و اخبار تش��دید تنش در 
جنگ غزه می‌توانس��ت اثرات بزرگی بر اقتصاد کشور داشته باشد. 
علاوه بر این، اقتصاد ایران بیش از یک دهه است که با شدیدترین 
تحریم‌ها دس��ت و پنجه نرم می‌کند؛ تحریم‌هایی که فش��ار آنها بر 

اقتصاد کشور روز به روز سنگین‌تر می‌شود.
بی‌ش��ک اجرای سیاس��ت تثبیت اقتصادی و به دنبال آن، ثبات 
بازار ارز در یک س��ال و نیم اخیر، اثر مهمی در ثبات و اس��تقامت 
اقتصاد ایران داش��ته است. اجرای این سیاست، تورم مصرف‌کننده 
اقتصاد ایران را از نرخ تورم س��الانه ۴۵.۸ درصدی در پایان س��ال 
۱۴۰۱ به نرخ ۳۵.۸ درصدی در تیرماه امس��ال رسانده است. روند 
نزول��ی نرخ تورم مصرف‌کننده در اقتصاد ایران از س��ال گذش��ته و 
چن��د ماه پس از اجرای سیاس��ت تثبیت اقتصادی آغاز ش��ده و به 
طور مداوم تا به امروز ادامه داش��ته اس��ت. این در حالی اس��ت که 
تورم بالا و حدود ۷۰ درصدی با روند صعودی، در س��ال‌های اخیر 
گریب��ان اقتصاد ترکیه را گرفته اس��ت و تلاش‌ه��ای بانک مرکزی 
و دول��ت ترکیه ب��رای تغییر روند صعودی نرخ ت��ورم، کوتاه‌مدت و 
تقریبا بی‌اثر بوده اس��ت. بسیاری از کارشناسان پیش‌بینی می‌کنند 
که در صورت عدم اتخاذ سیاست‌های اصلاحی توسط دولت و بانک 
مرکزی ترکیه، احتمال اینکه ش��رایط اقتصادی این کشور وخیم‌تر 

شده و از کنترل خارج شود، وجود دارد.
در مجموع، به نظر می‌رس��د که اجرای سیاس��ت مناسب توسط 
بان��ک مرکزی و دولت، نقش مهمی در کاهش تورم و ثبات اقتصاد 
یک کش��ور دارد و این مسئله در مقایسه تجربه سیاستگذاری بانک 
مرکزی ترکیه و جمهوری اسلامی ایران در یک سال و نیم گذشته 

به خوبی روشن و آشکار است.
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فرصت امروز: بازار طلا و س��که در ابتدای هفته جاری، وضعیت خاصی 
را تجربه کرد و شلوغی این بازار سبب شد تا تصاویر عجیبی از خریداران 
طلا در فضای مجازی و ش��بکه‌های اجتماعی به اش��تراک گذاشته شود. 
بازار طلا و سکه در روز سیزدهم صفر )یکشنبه 28 مرداد( با اقبال عجیب 
خریداران مواجه شد. خریداران می‌گفتند بنا بر روایاتی قدیمی، خرید طلا 
در روز سیزدهم صفر خوش‌یمن است و برخی معتقدند کسانی که حاجت 
و خواس��ته‌‎ای دارند می‌توانند با خریدن طلا به آن برسند. مطالبی که در 
فضای مجازی و شبکه‌های اجتماعی به اشتراک گذاشته شد، دلالت بر این 
داشت که در روزگاران قدیم این روایات سبب می‌شد مردمان برای خرید 
طلا در این روز اقدام کنند. بس��یاری از آنها، مرجع اطلاع از این س��نت را 

شبکه‌های اجتماعی اعلام کردند.
اما س��رآغاز قصه چه بود؟ ش��بکه‌های اجتماعی فیلتر شده در ایران، از 
تلگرام و اینستاگرام گرفته تا ایکس، در روزهای گذشته در باب خوش‎یمنی 
خرید طلا در سیزدهمین روز از ماه صفر، خبرها و اطلاعاتی منتشر کردند 
تا از پس مدت‎های طولانی رکود در بازار طلا و س��که، مش��تریان در این 
روز وضعی��ت بازار را وارونه کنند. از اولین لحظات صبح یکش��نبه، حضور 
مش��تریان در بازار طلا و س��که، غیرعادی و غیرمعمول بود، به طوری که 
تصاویر منتشرشده در فضای مجازی حکایت از شکل‌گیری صف‌های طویل 

مقابل طلافروشی‌ها در بازار و مرکز شهر تهران داشت.
فضای مجازی، مردم را راهی بازار کرد

»محمد کشتی‌آرای«، فعال قدیمی بازار طلا و سکه که به گفته خودش، 
۶۳ س��ال اس��ت در این بازار کار می‌کند، درباره ماجرای روز ۱۳ صفر به 
»خبرآنلاین«، گفت: »اتفاق یکشنبه برای خود من هم عجیب بود. من از 
11 س��الگی در این بازار کار کرده‌ام. شاید باور نکنید در سابقه ذهنی من 
اص�ال چنین چیزی نبود. اتفاقا اغل��ب مردم در ماه محرم و صفر، خصوصا 
تا پایان س��یزدهم صفر برای خرید دس��ت نگه می‌داش��تند و ملاحظاتی 
می‌کردند. اعتقادی وجود داشت که این ماه‌ها سنگین است اما یکباره در 
روز یکش��نبه با این موج عجیب و غریب خریداران روبه‎رو ش��دیم و حتی 

حبابی در بازار شکل گرفت و روند قیمت‌ها را افزایشی کرد.«
او در جواب این سوال که آیا خودتان پرس و جویی درباره افزایش تمایل 
خریداران به خرید طلا داش��تید یا خیر؟ گفت: »منبع همه همان فضای 
مج��ازی بود. من نه به لحاظ س��نتی، نه مذهبی، ن��ه عرفی و نه تاریخی 

تاکنون چنین چیزی نشنیده بودم و این اصلا سنت نیست. داشتم با خودم 
فکر می‌کردم که شبکه‎های مجازی چقدر توانایی دارند تا مسئله‎ای را جا 
بیندازند و چقدر خوب می‌ش��ود از این ظرفیت برای کارهای مثبت بهره 
برد. وقتی به این سادگی می‌شود حرف بی‌مبنایی چون این را جا انداخت، 

این امکان هست که حرف‌های مفید را جا بیندازیم.«
»کشتی‌آرای« درباره نحوه خرید افزود: »عمده خریدها هم برای طلاهای 
یک گرم و کمتر از یک گرم بود. معتقدم این اقدام و این رویه یک مبارزه 
دینی اس��ت و هر تشکیلاتی که با هر نیتی با انتشار این محتوا در فضای 
مجازی و شبکه اجتماعی که در روز ۱۳ صفر باید یک تکه طلا خریداری 
کرد، می‌توان��د در حوزه‌های دیگر هم چنین اثری را بر باور مردم بگذارد. 
همین اقدام مردم و باور جدید باعث شد روز یکشنبه سکه ۷۵۰ هزار تومان 
و ه��ر گ��رم طلا ۱۰۰ هزار تومان گران ش��ود؛ در حالی که نرخ ارز و انس 

جهانی تغییری نکرده بود.«
نقش‎آفرینی مهم شبکه‌های اجتماعی

یک طلافروش نیز در منطقه مرکزی شهر تهران در پاسخ به این سوال 
ک��ه آیا انتظار چنین اقبالی را داش��تید یا خیر، گفت: »برای من بس��یار 
عجیب بود. از روزهای قبل در فضای مجازی، چیزهایی در این زمینه دیده 
بودم اما مبنایی پیدا نکردم. فکر کنم خرافات اس��ت و فکر نکنم سندیتی 
داش��ته باش��د، اما ما با موج عجیبی از خریداران روبه‎رو شدیم. اغلب‎شان 
طلاهای کوچک با مزد ساخت اندک و حتی دست دوم طلب می‌کردند و 
معتقد بودند با خرید این کالا، هم حاجت روا می‌ش��وند و هم زندگی‎شان 
خوش‎یمن خواهد شد. جست‎وجو در احادیث و روایات، راه به جایی نبرد. 
اطلاعاتی که در این زمینه در فضای مجازی منتش��ر شده است، جزییات 
ماج��را، نقل‎کننده ای��ن روایات و... را دربر نداش��ت.« یک فعال دیگر بازار 
طلا نیز گفت: »اتفاق روز یکش��نبه نش��ان داد که می‌شود برای شکسته 
شدن رکود در بازار مانورهایی داشت. ما مدت‎های طولانی بود فروش طلا 
نداشتیم، آن هم در محرم و صفر اما روز یکشنبه عده‌ای طلا خریدند. کاش 
روزهایی برای خرید کفش و لباس و کیف و مایحتاج و ... اعلام شود تا بلکه 

این رکود دست از سر بازار بردارد.«
براس��اس این گ��زارش، در حالی که فعالان بازار ط�ال معتقدند چنین 
ماجرایی در بازار طلا و س��که س��ابقه نداش��ته و تنها در نوزدهم فروردین 
هر سال با چنین تقاضایی )برای خرید شرف‌الشمس( مواجه می‌شوند، اما 

خریداران می‎گویند این کار فاقد ضرر است و اگر حتی این روایات قدیمی 
درس��ت نباش��د، چیزی را از دس��ت نداده‌اند. به نظر می‎رسد شبکه‌های 
اجتماعی در غیاب رس��انه‌های آزاد و فراگیر به مرجع مهمی برای کسب 
اطلاعات از س��وی م��ردم عادی و بدنه‌ جامعه تبدیل ش��ده‌اند. آنچه مهم 
است اینکه این شبکه‌ها در ایران فیلتر هستند اما با اتفاق رخ داده در روز 
یکشنبه روشن شد که ضریب نفوذ بالای آنها برای جاانداختن مسائلی از 

این دست را نباید نادیده انگاشت.
یک باور قدیمی در بازار طلا و سکه

ب��ا فرا رس��یدن روز 13 صفر و باور مردم درباره خری��د طلا در این روز 
خاص، قیمت طلا و سکه افزایش یافت و بازار در مسیر صعودی قرار گرفت. 
آنطور که اتحادیه طلا و جواهر تهران گزارش داده است، قیمت طلای 18 
عیار در روز دوش��نبه )29 مرداد( و تا زمان انتش��ار این گزارش،  70 هزار 
تومان نس��بت به روز یکشنبه افزایش داشت و به 3میلیون و 506 هزار و 
400 توم��ان رس��ید. طلای 24 عیار هم افزایش قاب��ل توجهی را به ثبت 
رساند و با رشد 92  هزار تومانی نسبت به روز گذشته در نرخ 4 میلیون و 
674 هزار تومان عرضه شد. قیمت سکه نیز از بازار طلا پیروی کرد و سکه 
طرح جدید با رش��د 850 هزار تومانی به قیمت 41 میلیون و 850 هزار 
تومان رسید. قیمت سکه طرح قدیم نیز وارد کانال قیمتی جدیدی شد و 
با رشد 500 هزار تومانی با نرخ 37 میلیون و 300 هزار تومان عرضه شد. 
برخلاف بازار داخلی، طلای جهانی که در هفته گذش��ته روند صعودی را 
تجربه کرده بود، هفته جاری را با کاهش قیمت آغاز کرد و روز گذشته با 

چهار دلار کاهش به 2504 دلار رسید.
ب��ه گفته »محمد کش��تی‌آرای«، »افزایش قیمت طلا و س��که به دلیل 
افزایش تقاضا در روز یکشنبه بود. در بین مردم این باور وجود دارد که در 
روز 13 ماه صفر خرید طلا باعث برکت زیاد می‌ش��ود و همین باور قیمت 
طلا و سکه را افزایش داد. در این میان، حباب سکه هم 400 هزار تومان 
بیشتر شد. این افزایش قیمت درحالی رخ داد که بازارهای جهانی تعطیل 
بودند و قیمت دلار هم تغییر چندانی نداشت. هفته گذشته به دلیل طرح 
فروش ایران خودرو، قیمت طلا و سکه کاهش یافت. اما با پایان این طرح، 
بازار دوباره به حالت عادی خود بازمی‌گردد. تحولات بازار طلا در روزهای 
آینده تحت تاثیر مسائل سیاسی و اقتصادی کشور خواهد بود و باتوجه به 
ابهامات کلان، پیش‌بینی دقیقی درباره آینده بازارهای مالی وجود ندارد.«

یک باور قدیمی، قیمت طلا و سکه را بالا برد

ماجرای ۱۳ صفر در بازار طلا و سکه

بررسی‌ها نشان می‌‌دهد نسبت سپرده قانونی به کل سپرده‌ها در فاصله 
تیرماه 1399 تا بهمن س��ال گذش��ته، 2 واحد درصد افزایش داش��ته که 
نش��ان از اهمیت نرخ سپرده قانونی از سوی بانک مرکزی در کنترل تورم 
دارد. به گزارش »اکوایران«، نسبت سپرده قانونی به کل سپرده‌ها در طول 
بیش از س��ه سال تا بهمن ماه 1402 روندی افزایشی داشت. به طوری‌که 
این ش��اخص به 11.7 درصد در بهمن سال گذشته رسیده است. به بیان 
ساده‌تر، بانک‌ها از 100 واحد سپرده‌ای که در اختیار دارند باید به صورت 
متوسط نزدیک به 12 واحد آن را در اختیار بانک مرکزی قرار دهند. دلیل 
این امر در افزایش نرخ س��پرده قانونی توس��ط بانک مرکزی نهفته است. 
براساس مصوبه بانک مرکزی در شهریورماه 1399، بازه نرخ سپرده قانونی 
بین 10 تا 13 درصد تعیین ش��ده است. همین امر موجب شده تا نسبت 
سپرده قانونی به کل سپرده‌ها با افزایش مواجه شود. این در حالی است که 
تا قبل از این زمان به علت همه‎گیری کرونا، نس��بت سپرده قانونی به کل 
سپرده‌ها به زیر 10 درصد رسیده بود. می‌توان گفت که افزایش نرخ سپرده 
قانونی در کنار سیاس��ت کنترل ترازنامه بانک‌ها و افزایش نرخ بهره بانکی 

موجب شده است تا نقدینگی کاهش یافته و تورم کنترل شود.
بانک‌ها موظف هس��تند تا درصدی از کل س��پرده‌های خود را به عنوان 
ذخایر قانونی در اختیار بانک مرکزی قرار دهند که به آن‌ س��پرده قانونی 
می‌گویند. به نس��بت س��پرده قانونی به کل سپرده‌های یک بانک، نسبت 
سپرده قانونی گفته می‌شود. هدف از این کار، محدود کردن توان بانک‌ها 
در اعطای وام و تس��هیلات جهت کنترل نقدینگی و در نتیجه تورم است. 

کاهش نرخ سپرده قانونی از طریق افزایش ضریب فزاینده موجب افزایش 
قدرت بانک‌ها در خلق اعتبار و نقدینگی ش��ده و در نهایت منجر به تورم 
می‌شود. افزایش نرخ سپرده قانونی در صورت همراه شدن با سیاست‌های 
کنت��رل تورم دیگر می‌تواند منجر به محدودیت بانک‌ها در خلق نقدینگی 
ش��ده و موجب کاهش تورم شود. بنابراین در مورد افزایش یا کاهش نرخ 
سپرده قانونی، دو دیدگاه وجود دارد؛ یک دیدگاه این است که تغییرات نرخ 
سپرده قانونی، یک ابزار سیاست پولی موثر جهت کنترل نقدینگی و تورم 
اس��ت و دیدگاه دیگر معتقد اس��ت که با توجه به توانایی بانک‌ها در خلق 
نقدینگی، تغییرات نرخ سپرده قانونی از سوی بانک مرکزی صرفا منجر به 
اضافه برداشت بانک‌ها شده و تاثیر خاصی بر قدرت بانک‌ها در اعطای وام 
و تسهیلات ندارد. در نتیجه نرخ سپرده قانونی باید همراه با سایر ابزارهای 

سیاست پولی مورد استفاده قرار گیرد.
براس��اس آخرین آمارهای بانک مرکزی از نس��بت س��پرده قانونی به 
کل س��پرده‌ها ک��ه از تیرم��اه 1399 تا بهمن ماه 1402 در دس��ترس 
قرار گرفته، مش��اهده می‌ش��ود که این متغیر در این بازه زمانی، روندی 
صعودی داش��ته است. به طوری‌که هر بانک در تیرماه 1399 به صورت 
متوس��ط 9.7 درصد از کل س��پرده‌های خود را در اختیار بانک مرکزی 
قرار داده است. در حالی‌که در بهمن سال گذشته این نرخ معادل 11.7 
درصد بوده اس��ت. در واقع، در این بازه زمانی، نس��بت سپرده قانونی با 
افزایش 2 واحد درصدی روبه‌رو شده است. بالاترین سطح سپرده قانونی 
به کل س��پرده‌ها در دی‌ماه سال گذشته بود که 11.8 درصد ثبت شده 

اس��ت. همچنین پایین‌ترین س��طح س��پرده قانونی به کل سپرده‌ها نیز 
9.7 درصد برآورد شده که مربوط به تیرماه 1399 و بحران کرونا است. 
همچنین در بیش از یک سال اخیر، روند نسبت سپرده قانونی افزایشی 
بوده که می‌توان این امر را ناش��ی از افزایش نرخ س��پرده قانونی توسط 
بانک مرکزی تلقی کرد. به نظر می‎رس��د این امر، یکی از سیاس��ت‌های 
نه��اد پولی کش��ور در کنترل ت��ورم و کاهش نرخ رش��د نقطه به نقطه 

نقدینگی به زیر 30 درصد بوده است.
همانطور که گفته ش��د، تعدادی از کارشناس��ان بر پایه تجربیات سایر 
کشورها باور دارند که درحال حاضر نرخ ذخیره قانونی به علت توان اندک 
در کنت��رل قدرت خلق نقدینگی بانک‌ها، کارکرد گذش��ته را ندارد و باید 
ابزارهای سیاس��ت پولی کنار گذاشته شود یا نرخ آن کاهش یابد. از سوی 
دیگر، برخی کارشناسان و صاحب‎نظران معتقدند حذف یا کاهش دستوری 
نرخ سپرده قانونی منجر به شوک اقتصادی خواهد شد. با این‌حال، براساس 
مطالعات علمی در اقتص��ادی که بازار پول به نحو کارآمد، جامع و عمیق 
عمل کند و متغیرهای کلان، ثبات نس��بی داش��ته باشند، نرخ‌های بهره 
کوتاه‌مدت )برای مثال نرخ‌های بهره کوتاه‎مدت شبانه بین بانکی( می‌تواند 
اثرگ��ذاری س��ریع و کاملی در بازار و اقتصاد داش��ته باش��د و پیش‌بینی 
اثرپذیری آن نیز به نحو کارآمدتر و جامع‌تری صورت می‌پذیرد. در چنین 
شرایطی این ابزار برای سیاست پولی اتخاذ می‌شود و ابزار سپرده قانونی، 
حداقل در کارکرد سیاس��ت پولی به طور تدریجی کاهش می‌یابد و نیازی 

به حذف دستوری آن نخواهد بود.

قیمت نفت در اوایل معاملات روز دوشنبه بازار آسیا تحت تاثیر مذاکرات 
صل��ح در خاورمیانه و نگرانی‌ها از تقاضای س��وخت ضعیف چین، کاهش 
یاف��ت. بهای معاملات نفت برنت با ۱۳ س��نت معادل ۰.۲ درصد کاهش، 
به ۷۹ دلار و ۵۵ س��نت در هر بشکه رسید. بهای معاملات وست تگزاس 
اینترمدیت آمریکا نیز ۱۳ س��نت معادل ۰.۲ درصد کاهش یافت و به ۷۶ 
دلار و ۵۲ س��نت در هر بشکه رس��ید. هر دو شاخص نفتی در روز جمعه 
گذش��ته، تحت تاثیر تعدیل انتظارات برای تقاض��ای نفت چین حدود ۲ 
درص��د کاهش یافتند، اما هفت��ه را بدون تغییر چندانی ب��ه پایان بردند. 
»هیرویوکی کیکوکاوا«، رئیس شرکت »ان اس تردینگ« در این باره گفت: 

»نگرانی‌های مداوم در مورد کندی تقاضا در چین، منجر به کاهش قیمت 
منتهی ش��د. یک عامل دیگر، نزدیک شدن به زمان اوج فصل رانندگی در 
آمریکا بود. با این حال، تنش‌ها در خاورمیانه و تش��دید جنگ روس��یه و 
اوکراین که ریسک‌های عرضه ایجاد می‌کند، از بازار پشتیبانی کرده است.«
داده‌هایی که روز پنجشنبه گذشته در چین منتشر شد، نشان داد آهنگ 
رشد اقتصادی این کشور در ماه ژوئیه، آهسته شد و قیمت خانه‌های جدید 
با سریع‌ترین روند در ۹ سال گذشته کاهش یافت. همزمان تولید صنعتی 
کند ش��د و بیکاری افزایش یاف��ت. این داده‌ها، نگرانی‌های��ی را در میان 
معامله‌گران نسبت به افت تقاضا در چین برانگیخت. تولید پالایشگاه‌های 

نفت چین در ماه میلادی گذش��ته، به دلیل تقاضای ضعیف س��وخت به 
شدت کاهش یافت. در لیبی، تولید میدان نفتی واحه پس از تکمیل زودتر 
از حد انتظار تعمیرات خط لوله، به س��طح عادی حدود ۳۰۰ هزار بش��که 
در روز رس��ید. با این حال، میدان نفتی ش��راره که بزرگترین میدان نفتی 
این کشور است، تعطیل ماند. به گزارش »رویترز«، در این میان، »آنتونی 
بلینکن« وزیر امور خارجه آمریکا، روز یکش��نبه برای پیش��برد مذاکرات 
آتش‌بس در غزه، وارد تل آویو شد. کشورهای میانجی‌ در مذاکرات )قطر، 
آمریکا و مصر( تاکنون موفق نشده‎اند اختلاف دو طرف را برای رسیدن به 

توافق آتش‌بس کاهش دهند.

اهرم کنترل تورم اقتصاد ایران در چه حالی است؟

نقش سپرده قانونی در سیاستگذاری پولی

قیمت نفت برنت به مرز 80 دلار رسید

عقبگرد نفت در برابر مذاکرات صلح

اخبــــــار

معاون عملیات بازار شرکت بورس تهران خبر داد
2 طرح حمایتی برای سهامداران حقیقی

در پی نوسانات بورسی و حمایت از سهامداران، معاون شرکت بورس 
تهران گفت در هفته گذش��ته دو طرح تبعی مطرح ش��د که یکی طرح 
تامین مالی صندوق توس��عه از صندوق‌های س��رمایه‎گذاری به منظور 
حمایت از سهامداران خرد و دیگری طرح تبعی متشکل از ناشران برتر 
بورسی و صندوق تثبیت بود که جامعه هدف آن، سهامداران و اشخاص 
حقیقی حاضر در بازار س��رمایه هستند. به گزارش »ایسنا«، در روزهای 
گذش��ته و در پی بروز نوس��انات هیجانی در بازار س��رمایه که منجر به 
ریزش ش��اخص کل به زیر کانال 2 میلیون واحدی ش��د، اخبار مثبتی 
از حمایت س��ازمان بورس، بانک مرکزی و صندوق‌های حمایتی از بازار 
سرمایه منتشر شد. خبر انتشار اوراق تبعی از سوی مدیر سرمایه‌گذاری 
صندوق توسعه بازار سرمایه، یکی از اقدامات حمایتی پیشنهادشده برای 
کمک به بازار س��رمایه بود. این صندوق در صدد اس��ت برای حمایت از 
ش��رایط فعلی بازار سرمایه، اوراق تبعی از نوع تامین مالی را به میزان 5 
هزار میلیارد تومان )پنج همت( منتش��ر کند و منابع جمع‎آوری‎شده را 
صرف حمایت از سهامداران خرد نماید. به گفته مدیر سرمایه‌گذاری این 
صندوق، در صورت نیاز، صندوق توسعه بازار سرمایه آمادگی لازم برای 

انتشار اوراق تبعی از نوع بیمه سهام دارد.
طرح دوم نیز بیمه س��هام در قالب انتش��ار اوراق اختیار فروش تبعی 
حمایتی با مش��ارکت ۳۲ ناشر برتر بورسی و صندوق تثبیت بود که در 
فضای رسانه‎ای بازار سرمایه منعکس شد. در این رابطه، »مهدی زمانی«، 
معاون عملیات بازار ش��رکت بورس تهران با اشاره به جزییات مربوط به 
این اوراق گفت: »براساس دس��تورالعمل سازمان بورس، همواره امکان 
انتشار اوراق تبعی فراهم است. در این دستورالعمل، اوراق اختیار فروش 
تبعی با دو هدف تامین مالی و حمایت از سهام منتشر می‌شود. نکته‌ای 
که اهمیت دارد، این است که موضوع اوراق اختیار فروش تبعی به قصد 
حمایت از س��هم، در ش��ورای عالی بورس مطرح شده و به صورتی ارائه 
شده که براساس آن، ۳۲ ناشر برتر بورسی از سهام خود حمایت کنند و 
به جهت اینکه فش��اری به ناشران بورسی وارد نشود، ۵۰ درصد از تعهد 
متصور به عهده صندوق تثبیت بازار س��رمایه خواهد بود.« گفتنی است 
صندوق تثبیت بازار س��رمایه، صندوقی حمایتی است که ورودی منابع 
آن از محل حمایت‌های دولتی از جمله صندوق توس��عه ملی و یا خود 

سازمان بورس است.
معاون عملیات بازار شرکت بورس تهران با بیان اینکه »نرخ اوراق ۲۰ 
درصد به صورت س��الیانه است«، خاطرنش��ان کرد: »مقرر است که ۳۲ 
ناشر نام برده یا سهامداران عمده آنها، اقدام به انتشار اوراق تبعی حمایتی 
کنند و نرخ اوراق حداقل ۲۰ درصد و به صورت س��الیانه باشد. حال اگر 
سررس��ید این اوراق بیشتر از یک سال باشد، نرخ اوراق براساس سالانه 
۲۰ درصد محاسبه شده و افزایش می‎یابد.« او به جامعه هدف این اوراق 
اش��اره کرد و گفت: »جامعه هدف این اوراق، تنها سهامداران و اشخاص 
حقیقی هستند و این اوراق به سهامداران حقوقی تعلق نمی‌گیرد و مقرر 
ش��ده این اوراق، سهامداران با س��رمایه حداقل ۱۰۰ میلیون تا حداکثر 
۵۰۰ میلیون تومان را پوش��ش دهد و براساس آمار موجود، اگر پرتفوی 
سهامدارن را حداقل ۱۰۰ میلیون تومان در نظر بگیریم حدود ۹۵ درصد 
از س��هامداران یک شرکت را پوشش می‌دهد و اگر ۵۰۰ میلیون تومان 
در نظر گرفته ش��ود حدود ۹۹ درصد از سهامداران شرکت‌ها را پوشش 
می‌دهد.« این مقام مس��ئول در ش��رکت بورس ته��ران در رابطه با نوع 
وثیق��ه مورد نیاز برای این اوراق نیز گفت:‌ »در حال رایزنی با س��ازمان 
بورس هس��تیم که اگر با تس��ویه اوراق به صورت نقدی موافقت ش��ود، 
وثایق اوراق بر فرض اینکه ۲۰ درصد بازدهی داشته )یا ۲۰ درصد بیمه 
شود( و ۳۰ درصد افت متصور شویم، نهایتا ۵۰ درصد باشد و در نهایت 
۵۰ درص��د از این میزان را صندوق تثبیت متعهد می‌ش��ود؛ یعنی اگر 
تعه��د و بار مالی اوراق به هر میزانی باش��د، ب��ه ازای ۵۰ درصد از آن را 
صندوق تثبیت متعهد می‌شود و میزان ۵۰ درصد باقی مانده را ناشران 
یا سهامداران عمده ناشر موظف به تعهد آن هستند. در روزهای گذشته 
جلساتی با نمایندگان ۳۲ ناشر بورسی برگزار شد و ساز و کار طرح برای 
آنها تشریح شد.« »زمانی« در پایان به مزیت انتشار اوراق اختیار فروش 
تبعی از س��وی ناشران بورسی اشاره کرد و گفت: »در بحث بیمه سهام، 
از آنجایی که این موضوع مربوط به ناش��ر و سهامدار عمده است و خود 
ناشر از ارزش واقعی سهام خود خبر دارد، این نشان‎دهنده آن است که 
سهامدار عمده و ناشر سهم به ارزش ذاتی سهام خود اعتقاد داشته و این 
پیغام را به بازار مخابره می‌کنند که سهامداران خرد در مقاطع نوسانات 
هیجانی منفی، نگرانی نداشته باشند. خوشبختانه هر زمانی که موضوع 
بیمه سهام یا اوراق تبعی، چه از سوی ناشر و چه صندوق‌های حمایتی 
مطرح ش��ده، یک س��یگنال مثبت به بازار منتقل ش��ده و این پیغام را 
داشته که فضای منفی که در بازار سرمایه وجود دارد، یک فضای دائمی 
و بنیادین نیست و ناشی از برخی تحولات سیاسی و بین‌المللی است و 
بنیاد اقتصادی نداش��ته و خود سهامداران عمده حقوقی حاضر به بیمه 

سهام خود هستند.«

ارائه دسته چک به شرط ثبت اطلاعات در سامانه است
ثبت نام ۱۱ میلیون خانوار در سامانه املاک و اسکان

مدیرکل دفتر اقتصاد مس��کن وزارت راه و شهرسازی از تایید مالکیت 
۱۱ میلیون سرپرست خانوار در این سامانه خبر داد و گفت ارائه خدمات 
آموزش��ی، مسکن و دسته چک به ش��رط ثبت اطلاعات در سامانه ملی 
املاک و اسکان است. »ابوالفضل نوروزی« به تشریح اقدامات انجام شده 
در تکمیل سامانه ملی املاک و اسکان و عملکرد وزارتخانه در شناسایی 
خانه‌ه��ای خالی پرداخت و با اش��اره به تعیی��ن‌ تکلیف ۴۰ میلیون نفر 
در س��امانه ملی املاک و اس��کان افزود: در حوزه اطلاعاتی توسط سایر 
دستگاه‌ها در سامانه ملی املاک و اسکان ۴۵۰ میلیون رکورد اطلاعاتی 
ثبت ش��ده اس��ت. همچنین تاکنون بیش از ۲۰ وب سرویس به سامانه 
ملی املاک و اسکان متصل ش��ده‎اند. همچنین تا فروردین ماه ۱۴۰۲، 
میزان خوداظهاری‎ها در س��امانه ملی املاک و اسکان حدود ۳ میلیون 
سرپرست خانوار بود و این عدد در یک سال و نیم گذشته به میزان ۱۲ 
میلیون نفر رس��یده است که رش��د ۴ برابری را نشان می‎دهد. اگر افراد 
اطلاعات خود را در س��امانه ملی املاک و اسکان ثبت نکنند، خانه آنها 
خالی تلقی خواهد شد. ارائه خدمات عمومی به افرادی ارائه می‎شود که 

اطلاعات ملکی خود را در سامانه ملی املاک و اسکان ثبت کنند.
او با اشاره به مدیریت بازار مسکن با تکمیل سامانه ملی املاک و اسکان 
ادامه داد: ثبت اطلاعات ملکی خانوارها طبق قانون، فرصت مناس��بی را 
برای قانونگذار فراهم خواهد کرد تا برای سیاستگذاری‌های آتی مسکن 
چشم‎انداز واقع‎بینانه‎ای داشته باشد و همچنین در شناسایی محتکران 
و دلالان کم��ک قاب��ل توجهی می‌کند. هم‌اکنون بی��ش از ۲ میلیون و 
۵۰۰ هزار واحد نهضت ملی مس��کن در سراس��ر کشور در حال ساخت 
است. ارائه کلیه خدمات آموزش و پرورش، خدمات مسکن وزارت راه و 
شهرس��ازی و ارائه دسته چک منوط به ثبت اطلاعات ملکی در سامانه 

ملی املاک و اسکان است.
به گفته »نوروزی«، تاکنون در سامانه ملی املاک و اسکان ۱۲میلیون 
نف��ر خوداظهاری کرده‌اند که اگر هر خانوار را میانگین س��ه نفر در نظر 
بگیری��م، حدود ۴۰ میلی��ون نفر تعیین‌تکلیف ش��ده‌اند. همچنین ۱۱ 
میلیون مالکیت در س��امانه ملی املاک و اس��کان شناسایی شده است 
که این میزان شناسایی از طریق ۴۵۰ دستگاه اطلاعاتی به دست آمده 
اس��ت. ۷۵ میلیون و ۱۸۹ هزار کد ملی در سامانه املاک و اسکان ثبت 
ش��ده که سکونتگاه‌های آنها مورد شناسایی قرار گرفته است. همچنین 
۲۱ میلیون سکونتگاه در سامانه املاک و اسکان شناسایی و ۱۱ میلیون 
مالکیت از س��وی وزارت راه و شهرسازی تشخیص داده شده که از این 

تعداد ۴ میلیون نفر خوداظهاری کرده‌اند.
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در نشست مجمع کارآفرینان با حضور وزیر پیشنهادی اقتصاد مطرح 
شد

بنگاه‎سازی به جای بنگاه‎داری بانک‎ها
در نشست کارآفرینان با وزیر پیشنهادی اقتصاد عنوان شد که بخش 
خصوصی می‌تواند در اقتصاد مولد کشور موثر واقع شود. در این راستا، 
بانک‌ها باید بنگاه‌داری را رها کرده و با مش��ارکت بخش خصوصی به 
بنگاه‌سازی بپردازند. »عبدالناصر همتی«، وزیر پیشنهادی اقتصاد در 
نشس��ت کارآفرینان حاضر شد و با تشکر از توجه بخش خصوصی به 
اقتصاد کشور گفت: »شرایط اقتصادی کشور مطلوب نیست و اکنون 
در دوگانه مش��کلات مربوط به تحریم و غیرتحریم قرار گرفته‌ایم. در 
ح��ال حاضر اصل را باید بر ش��رایط تحریم بگذاریم و در این راس��تا 

برنامه‌ای برای توسعه کشور اجرا کنیم.«
وی با بیان اینکه پس از کسب رأی اعتماد از مجلس شورای اسلامی 
جلس��ات بیشتری را در خدمت بخش خصوصی خواهم داشت، افزود: 
»من همتی گذش��ته نیستم و تجربیات بنده بیشتر شده است. نبض 
اصلی صنایع و تولید کشور در اختیار شماها به عنوان بخش خصوصی 
اس��ت؛ چراکه کش��ور بدون بخش خصوصی پیش��رفت نخواهد کرد. 
بای��د با راهبردی جدید وضعیت اقتصادی را اصلاح کنیم. نمی‌ش��ود 
با س��رمایه‌گذاری پایین و به��ره‌وری صفر، ام��ور را پیش برد. بخش 
خصوصی می‌تواند در پروژه‌های ملی س��هیم باش��د. حتما در جهت 
کاهش دخالت در اقتصاد تلاش خواهم کرد تا بخش خصوصی بتواند 

با قدرت وارد این عرصه شود.«
رئیس س��ابق بانک مرکزی با اش��اره به اینکه مشکل اقتصاد کشور 
تحریم و حکمرانی غلط اقتصادی اس��ت، گفت: »ما همگی باید برای 
آینده کش��ور و فرزندان‎مان تلاش کنیم. در مس��ئله تحریم باید ما و 
ط��رف خارجی با یکدیگر تلاش کنیم. گفتن این عدد و رقم‎ها به این 
راحتی نیست که دولت امروز ۶۰۰ الی ۷۰۰ همت کسری بودجه دارد. 
من با فرض وجود تحریم‎ها و مش��کلات اف ای تی اف اعلام آمادگی 
کرده‌ام. اف ای تی اف، ابزار فرآیند بانکی کش��ور و بس��یار مهم است. 
اگر حکمرانی اقتصادی اصلاح شود ما با وجود تحریم‎ها می‌توانیم در 

کشور تحول ایجاد کنیم.«
به گزارش »ایسنا«، وزیر پیشنهادی اقتصاد با تاکید بر اینکه توسعه 
روابط ش��تابان در منطقه بدون حل تحریم رخ نخواهد داد، ادامه داد: 
»ما باید با وجود محدودیت‌ها حرکت کنیم و بتوانیم مش��کلات را به 
حداقل برسانیم. وقتی رهبر انقلاب بیان می‌کنند اقتصاد موضوع مهم 
کشور است، پس ایش��ان درک عمیقی از این موضوع دارند و باید در 
همین جهت در مسیر توسعه، چالش‌ها و فرصت را به خوبی شناسایی 

و براساس واقعیت‌های موجود حرکت کنیم.
او ب��الا بردن نرخ بهره در ش��رایط ناترازی بانکی را اش��تباه محض 
دانس��ت و گفت: »بالا بردن نرخ بهره در شرایط ناترازی بانکی، اشتباه 
محض است. وضعیت اعمال ارزش افزوده در همه جای دنیا مشخص 
و قابل اجرا است. ما می‌توانیم با کمک شما فعالان بخش خصوصی به 
راه حلی برسیم که رضایت مردم را به دنبال دارد. بانک‌ها معتقدند به 
علت عدم سودآوری در عملیات بانکی باید وارد پروژه‌های ملی شوند. 
بانک‌ها همچنان مش��غول بنگاه‌داری هستند و در این خصوص اتفاق 
جدیدی نیفتاده است. بانک‌ها باید بنگاه‌داری را رها کرده و با مشارکت 

بخش خصوصی به بنگاه‎سازی بپردازند.«
»همتی« با اشاره به شیوه قیمت‌گذاری کالاها و خدمات افزود: باید 
سیاست قیمت‌گذاری دس��توری اصلاح شود. قیمت‌گذاری دستوری 
در هی��چ کجای دنیا وجود ندارد. اگر بازار بورس اصلاح نش��ود تامین 
مالی صورت نمی‎گیرد. به رغم چالش‌ها و مشکلات داخلی و خارجی، 
شرایط بهتری را نوید می‌دهم؛ چراکه با وجود شما کارآفرینان بزرگ 
حتما باید به آینده کش��ور کاملا امیدوار بود. باید مس��یر برای رفع و 
کاه��ش موانع و چالش‎ها و خدمت به مردم هموار ش��ود. کش��ورمان 
ای��ن ظرفی��ت را دارد و ما می‎توانیم با ایجاد امید، نگاه‎مان را به آینده 
ایران نگاهی امیدوارنه کنیم. در س��ه س��الی که از امور دولتی فاصله 
گرفتم فرصت یافتم تا از زاویه جدیدی به مسائل نگاه کنم. این قول را 
می‌دهم تا جلسات همفکری با فعالان بخش خصوصی ادامه یابد و با 

شما بتوانیم برای آینده کشور تبادل نظر کنیم.«
در ادامه این نشست نیز »مرتضی سلطانی« به عنوان یک کارآفرین 
با بیان اینکه دولت باید در حوزه تصمیم‎گیری از تصمیم‎سازی‎های ما 
برای رفع موانع تولید و صادرات استفاده کند، گفت: »نظم مهمترین 
فاکتور حوزه مالی اس��ت و با شناختی که از جناب آقای همتی دارم، 
می‎دان��م که او فرد منظمی اس��ت. در واقع ادبی��ات اولیه وزارت، کار 
س��ازمانی و اصول کار تیمی نظم و اخلاق اس��ت. ما به عنوان س��رباز 
ثابت ش��ده در حوزه اقتصاد می‎دانیم که کار کردن در کش��ور بسیار 

مشکل است.«
»مهدی فضلی«، مدیرعامل یک گروه صنعتی نیز با ابراز امیدواری 
نس��بت به اصلاح وضعیت جی دی پی )GDP( گفت: »امیدواریم با 
ورود ش��ما کار ارزشمندی برای کشور انجام شود. ما بیش از ۷ درصد 
منابع دنیا را در اختیار داریم و باید ش��رایط بهتر از این شود. مردم ما 
شایسته بهترین‎ها هستند و کارآفرینان با درک دقیق از شرایط مردم 
از هیچ کوشش��ی در جهت تامین رفاه آن��ان دریغ نخواهند کرد و بر 
همین اساس وضعیت جی دی پی )GDP( ایران باید در شأن کشور 

باشد و افزایش یابد.«
»ابراهیم عسگریان«، کارآفرین یک گروه صنعتی هم در این نشست 
با اش��اره به افراد حاضر در جلس��ه گفت: »با اطمین��ان می‎گویم که 
حس��اب مالی افراد حاضر در این جلسه شفاف است. امیدواریم برای 
کشور راهگشا باش��ید و به ما پر و بال پرواز دهید؛ چراکه ما کارگران 
خوش‎حساب دولت هس��تیم. قطعا با حل مشکلات صنعت، وضعیت 

کشور بهبود می‎یابد.«
»غلامرضا منزوی‎زاده«، کارآفرین یک شرکت تولیدی و صنعتی نیز 
با اشاره به مشکلات اقتصادی موجود گفت: »جناب همتی شما بگویید 
که در بن بست اقتصادی امروز ما چطور می‌توانیم از این بحران خارج 
شویم؟ لطفا در صورت کسب رأی اعتماد از مجلس، در انتخاب مدیران 

خود بسیار دقت کنید و دلسوز مردم و کشور باشید.«
همچنین »محمدرضا احس��انفر« با بیان اینکه اقتصاد کش��ور حال 
خوش��ی ندارد، گفت: »ش��رایط تامین مالی در کشور از ۲۳ درصد به 
۴۰ درصد رس��یده است. متاس��فانه توازن منطقه‎ای در حوزه اقتصاد 
به نحوی نیس��ت که از وضع موجود خارج ش��ویم، متاسفانه شرایط 
اقتصاد و تولید در کش��ور هر روز بدتر می‌ش��ود.« این کارآفرین ادامه 
داد: »جناب همتی آیا با وجود تحریم‎ها می‎توانیم مسیر مناسبی برای 
توس��عه اقتصادی کش��ور متصور ش��ویم؟ حتما باید به حذف قوانین 
مزاحم در مس��یر تولید ثروت توجه بشود. درد بزرگ ما این است که 
حتی دولت، قوانین را به درستی اجرا نمی‎کند. متاسفانه این روزها ما 
در شبکه بانکی و حوزه انرژی شاهد ناکارآمدی‎های بسیاری هستیم. 
در واق��ع ما زنجیره‎ای از ناکارآمدی‎ه��ا را داریم و امیدواریم با حضور 

دولت جدید این وضعیت اصلاح شود.
در ادام��ه این نشس��ت نیز »حمید کش��اورز«، کارآفرین یک گروه 
صنعت��ی با تاکید بر اینکه اعتماد حاکمی��ت باید به بخش خصوصی 
افزایش یابد، گفت: »کاری کنید که بخش خصوصی بزرگ بتواند نقش 
اصلی خود را در خلق ثروت کشور به دست آورد. ما در زنجیره تولید 
ت��وان خرید بالا و تبدیل به کالای نهایی را داریم. این فرصت را برای 
کارآفرینان برای بزرگ‎تر شدن ایجاد کنید تا هم مشکل اشتغال حل 
شود و هم ارز کشور از این طریق تامین شود. ما کارآفرینان هیچ‎گونه 
رانتی از دولت نمی‎خواهیم و به این سمت هم نمی‎رویم، اما همواره به 
این خواسته اصرار کرده‌ایم که حاکمیت به ویژه دولت به بخش تولید 

کشور و به کارآفرینان توجه ویژه کند.«

خبرنــامه

فرصت امروز: در سومین روز هفته، ارزش معاملات خرد سهام رشد کرد، 
اما سرمایه حقیقی از بازار سهام خارج شد. با وجود آنکه بورس تهران برای 
چهارمی��ن روز متوالی، روند مثبتی را به خود گرفته، اما ارزش معاملات با 
این روند مثبت همخوانی ندارد. در جریان معاملات روز دوش��نبه در بازار 
بورس و اوراق بهادار تهران، شاخص کل با رشد بیش از ۸ هزار واحدی به 
کار خود پایان داد. هرچند که شاخص کل بورس بیش از ۹ هزار واحد رشد 
را تجربه کرد، اما در نیمه دوم معاملات و به دنبال عرضه‌های بیشتر از ادامه 
رش��د بازماند. بدین ترتیب، شاخص کل بورس تهران 7 هزار و 484 واحد 
نس��بت به روز گذشته بالاتر ایستاد و به سطح 2 میلیون و 38 هزار واحد 
رسید. شاخص کل هم‌وزن نیز با افزایش 750 واحدی در میانه تراز 639 
هزار واحد ایس��تاد. در آن س��وی بازار هم شاخص کل فرابورس 15 واحد 
رشد کرد و به رقم 20 هزار و 806 واحد رسید. شاخص هم‎وزن فرابورس 

نیز با 191 واحد افزایش به سطح 110 هزار و 251 واحد رسید.
اگرچه ارزش معاملات خرد سهام رشد کرد، اما روند خروج پول حقیقی 
پس از چند روز مجددا از سر گرفته شد و 81 میلیارد تومان پول حقیقی 
از بازار سهام خارج شد. فلزات اساسی، شیمیایی‌ها و خودرویی‌ها، سه گروه 
برتر بازار از نظر ارزش معاملاتی بودند و به ترتیب با ارزش معاملاتی ۲۷۸ 
میلیارد تومان��ی، ۱۶۵ میلیارد تومانی و ۱۵۹ میلیارد تومانی، جایگاه‎های 
اول تا س��وم را به خود اختصاص دادند. این روزها اهالی بازار س��رمایه به 
گروه فلزات اساس��ی، توجه بیشتری دارند؛ چراکه این گروه با خبر رئیس 
بانک مرکزی جزو گروه‌های پرمعامله بازار ش��د و گوی س��بقت را از گروه 

خودرویی ربود.
از رشد معاملات تا خروج پول حقیقی

در معاملات روز دوش��نبه 29 مردادماه، ش��اخص کل بورس تهران با 7 
هزار و 484 واحد افزایش به س��طح 2 میلیون و 38 هزار واحد و شاخص 
کل ه��م‌وزن با 750 واحد افزایش به تراز 639 هزار و 581 واحد رس��ید. 
شاخص کل فرابورس نیز با رشد 15 واحدی به رقم 20 هزار و 806 واحد 
رس��ید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی منفی شد و 81 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. نماد فملی بیشترین خروج پول 

حقیقی را به ارزش 30 میلیارد تومان داشت. بیشترین ورود پول حقیقی 
نیز به نمادهای وبانک، ش��پنا، فس��بزوار، شبندر و فباهنر رسید. نمادهای 
فولاد، شس��تا و ش��پنا از نمادهای س��بزپوش بورس بودند که بیش��ترین 
اثر را در رش��د ش��اخص کل داش��تند. نمادهای فملی، فارس و فخوز نیز 
بیش��ترین اثر منفی را بر شاخص داش��تند. در بازار فرابورس نیز نمادهای 
فصبا، حسینا و خاور بیشترین اثر افزایشی و نمادهای کگهر، فزر و سامان 
بیشترین اثر کاهشی را بر شاخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش 
بورس، نماد ذوب بیشترین تراکنش را داشت و فولاد و شستا در رتبه‌های 
بعدی بیشترین تراکنش قرار گرفتند. در فرابورس نیز خنور، فزر و کرمان 
بیشترین تراکنش را ثبت کردند. ارزش معاملات کل بازار سهام به 43 هزار 
و 941 میلیارد تومان رسید. ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 35 
هزار و 36 میلیارد تومان بود که 80 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در 
این روز تشکیل می‌دهد. ارزش معاملات خرد نیز با افزایش 83 درصدی به 
نسبت روز معاملاتی قبل به رقم 3 هزار و 321 میلیارد تومان رسید. نماد 
فولاد، بیشترین ارزش معاملات بازار سهام را به میزان 99 میلیارد تومان به 
خود اختصاص داد. پس از فولاد، فملی بیشترین ارزش معاملات را داشت 
و فزر، حکشتی و وبملت در رتبه‌های بعدی بیشترین ارزش معاملات قرار 
گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز س��هام ذوب با تعداد یک میلیارد و 
141 میلیون و 544 هزار و 188 سهم در صدر قرار گرفته است. شستا در 
رتبه دوم بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به وبملت 
رس��ید. دو نماد ف��ولاد و وخارزم نیز در رتبه‌های بعدی بیش��ترین حجم 
معاملات بازار قرار داش��تند. در معاملات دوش��نبه، 106 نماد صف خرید 
داش��تند و 293 نماد با صف‌ فروش مواجه شدند. مجموع ارزش صف‌های 
خرید با افت 59 درصدی نسبت به روز کاری قبل به 468 میلیارد تومان 
کاهش یافت و مجم��وع ارزش صف‌های فروش با افزایش 74 درصدی به 

رقم هزار و 16 میلیارد تومان رسید.
بازار مبادلات ارز توافقی برپا می‎شود

شاخص کل بورس تهران هرچند رشد بیش از ۹ هزار واحدی را به خود 
دید، اما در نهایت با افت در نیمه دوم معاملات حوالی ۷۴۰۰ واحد مثبت 

شد. گرچه بازار بورس و اوراق بهادار تهران این روزها روند مثبتی را به خود 
گرفته، اما این روند مثبت با ارزش معاملات همخوانی ندارد. بازار این روزها 
با نمادهایی مثل فولاد، شستا، شپنا و شپدیس مثبت می‌شود و نمادهای 
شاخص هم‏وزن چندان قدرتی برای تداوم این رشد ندارند؛ چراکه شاخص 
هم‎وزن بدون تغییر خاصی روزها را سپری می‌کند. در جریان معاملات روز 
گذش��ته، ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار تهران با رشد بیش از ۸ هزار 
واحدی به کار خود پایان داد. فلزات اساس��ی، شیمیایی‌ها و خودرویی‌ها، 
سه گروه برتر بازار از نظر ارزش معاملاتی بودند و به ترتیب با ۲۷۸، ۱۶۵ 
و ۱۵۹ میلیارد تومان، جایگاه‎های اول تا س��وم را به خود اختصاص دادند. 
این روزها اهالی بازار به گروه فلزات اساسی توجه بیشتری دارند؛ چراکه با 
خبر رئیس بانک مرکزی، جزو گروه‌های پرمعامله بازار شده و گوی سبقت 

را از گروه خودرویی ربوده است.
چند روز پیش، رئیس بانک مرکزی اعلام کرده بود که کمیته بازگشت 
ارز حاصل از صادرات در راس��تای توسعه صادرات صنایع فلزی از یک‌سو 
و تأمی��ن مصارف ارزی زنجیره مذکور از قبیل تأمین مواد اولیه، تجهیزات 
و ماش��ین‌آلات و همچنین تأمین انرژی‌های موردنیاز این صنعت از سوی 
دیگر، امکان واردات در ازای صادرات ایش��ان و سایر شرکت‌های هم‌گروه 
را با نرخ توافقی مجاز دانس��ته است. قرار است که از نیمه اول شهریورماه 
امس��ال بازار مبادلات ارز توافقی در مرکز مبادله راه‌اندازی شود و به گفته 
رئیس بانک مرکزی، این یک س��امانه بومی خواهد بود. گفته می‌شود که 
در این سامانه امکان معاملات بین واردکنندگان و صادرکنندگان مشمول 
ارز اشخاص در یک »بس��ته معاملاتی یکپارچه« برای معامله ارز و پروانه 

صادراتی به‌صورت توأمان با ضمانت بانک‌های عامل ایجاد می‌شود.
یک خبر هم در مورد معافیت‌های مالیاتی ش��رکت‌های بورسی مطرح 
شده که قانون معافیت مالیاتی شرکت‌های بورسی در بودجه سال ۱۴۰۳ 
برای اجرا ابلاغ شد و »محمدباقر قالیباف«، رئیس مجلس در اجرای اصل 
یک‌صد و بیس��ت و سوم قانون اساسی، به پیوست قانون اصلاح بند )س( 
تبصره )۶( قانون بودجه س��ال ۱۴۰۳ را برای اجرا ابلاغ کرد. این قانون در 

تاریخ ۱۷ مرداد به تأیید شورای نگهبان هم رسیده است.

نماگرهای بورسی برای چهارمین روز متوالی صعودی شدند

دوگانه رشد معاملات و خروج پول در بازار سهام

اگر اخبار سال‌های اخیر را حتی از راه دور دنبال کرده باشید، می‌دانید 
که تنش‌ها بین آمریکا و چین بالاس��ت و روابط تجاری دو اقتصاد بزرگ 
دنیا که بیش��ترین مراودات تجاری را با هم دارند، بهم ریخته است. روزی 
نیست که رسانه‌های دنیا درباره »جدایی« چین و آمریکا تیتر نزده باشند. 
با این حال، احتمالا از فهمیدنِ اینکه چقدر مناسبات مالی آنها مستحکم 
باقی مانده اس��ت شگفت‌زده خواهید ش��د. به گزارش »نیویورک تایمز«، 
بخش زیادی از درآمد بس��یاری از شرکت‌های بزرگ آمریکایی وابسته به 
چین است و آنها برای تولید محصولات خود به تامین‌کنندگان و همینطور 
به کارخانه‌های چینی متکی هستند. این دو اقتصاد با وجود تمام جریاناتی 
که پیش آمده، هنوز از نزدیک به هم مرتبط هس��تند و شاید بتوان گفت 
که این چیز خوبی اس��ت. مستحکم باقی‌ماندنِ مناسبات تجاری در میان 
تنش‌های شدید سیاسی، یک نکته را می‌رساند: حتی اگر روابط دو کشور 
بدتر هم بش��ود، آنها همواره انگیزه‌ای قوی دارند تا از درگیری و رویارویی 

مستقیم با یکدیگر عقب بنشینند.
شرکت‌های سهامی عام آمریکایی در شاخص اسِ‌انَدپی ۵۰۰ را در نظر 
بگیری��د. آنها تقریب��ا ۶۰ درصد از درآمد خود را در داخل آمریکا کس��ب 
می‌کنند اما بزرگ‌ترین منبع فروش خارجی آنها چین اس��ت. براس��اس 
برآوردهای ش��رکت داده‌های مالی فکت‌سِ��ت، این را می‌دانیم که در 12 
ماه منتهی به دس��امبر، درآمد فروش از بازار چین به ۷.۱ درصد از درآمد 
اس‌اندپی ۵۰۰ رس��ید. همچنین دومین منبع بزرگ درآمد خارجی، ژاپن 
ب��ا ۲.۶ درصد بود. پس از آن هم آلم��ان و انگلیس هر کدام با ۲.۲ درصد 
و بعد ه��م تایوان با ۱.۸ درص��د قرار دارند. »دیل کوپلند«، اس��تاد علوم 
سیاس��ی در دانشگاه ویرجینیا در همین خصوص می‌گوید: »چنین اعداد 
و ارقامی در ارزیابی مناس��بات آمریکا و چین بسیار مهم هستند. انتظارها 
درباره س��ود آینده همواره یک عامل کلیدی و اغلب نادیده‌گرفته‌شده در 
روابط بین‌الملل اس��ت.«  »کوپلند« که کتاب »جهانی امن برای تجارت: 
سیاست خارجی آمریکا از انقلاب تا ظهور چین« را نوشته و منتشر کرده 
اس��ت، به نکته جالب دیگری اش��اره دارد و می‎گوی��د: »وقتی یک قدرت 
بزرگ جهانی ناگهان مناسبات تجاری و منابع خود را به روی بقیه ببندد و 
باعث مبهم‌شدن چشم‌انداز تجارت آینده شود، احتمال وقوع جنگ بسیار 
بالا می‌رود.« البته این وضعیتی اس��ت که هنوز در مناس��بات دو کش��ور 
چی��ن و آمریکا رخ نداده اس��ت. با این حال، »کوپلند« معتقد اس��ت که 
وقوع درگیری‌های بزرگ‌تر در آینده اجتناب‌ناپذیر نیس��ت؛ هرچند که به 
نظر می‌رس��د تنش‌هایی که فعلا وجود دارد می‌تواند بخش��ی تعمدی از 
سیاست‌های آمریکا در قبال چین باشد. از آنجا که تنش‌های تجاری بین 
چین و آمریکا با سیاس��ت‌های »دونالد ترامپ« کلید خورد و ادامه یافت، 
صحت این فرضیه اصلا بعید نیس��ت. هرچه باش��د، دو کشور هرگز وجود 

فرصت‌های طلایی مراودات تجاری با یکدیگر را زیر سوال نبرده‌اند.
چراییِ درگیری آمریکا با چین

عواید شرکت‌ها اصولا فقط یک جنبه خاص از یک موضوع پیچیده را به 
ما نش��ان می‌دهند، اما سود شرکتی می‌تواند چشم ما را به عمق ماجراها 
باز کند. علتش این اس��ت که به رغم درگیری‌ها و محدودیت‌هایی که به 
عنوان مثال در مناس��بات آمریکا و چین مشاهده می‌شود باز هم می‌توان 
نتیجه‌گیری‌های مفیدی از موضوع سود شرکت‌ها به دست آورد. واقعیت 
این اس��ت که آمری��کا در جنبه‌های مختلفی از جمل��ه اعمال تعرفه‌های 
تج��اری مازاد، ممنوعیت ارائه تکنولوژی‌ه��ای خاص به چین و همچنین 

تحت فشار قرار دادن تیک‌تاک، موضع خود را علیه چین نشان داده است. 
آمری��کا چین را متهم کرده که با ارائ��ه یارانه به صنایع داخلی خود باعث 
شده به صنایع آمریکایی آسیب برسد و لابد این سوءاستفاده از مناسبات 
تجاری بوده است. موضوع درگیری دیگر آمریکا با چین، عدم رعایت حقوق 
مالکیت معنوی توسط چین در زمینه تکنولوژی‌های پیشرفته است. با این 
حال، کمتر کس��ی در جهان هس��ت که نداند مشکل آمریکا با چین واقعا 
چیس��ت. حتی نهادهای اطلاعاتی آمریکا هم پیشتر از بابت اینکه توانایی 
رقابت مستقیم چین با آمریکا و متحدان آمریکا بالا رفته، ابراز نگرانی کرده 
بودند و به این نکته اشاره کردند که اگر آمریکا به شکل‌های مختلف جلوی 

چین نایستد، »نظم جهانی« به هم خواهد خورد.
اما این حرف‌ها در سالی که قرار است انتخابات ریاست جمهوری آمریکا 
برگزار ش��ود، حتی جنبه‌های بیشتری هم پیدا می‌کند. واقعیت این است 
که سیاس��ت‌های تقابلی آمریکا در عرصه تجارت با چین از دوران »دونالد 
ترامپ« ش��روع ش��د و اگر او به قدرت برگردد دوباره سناریوهای جدیدی 
را در این عرصه ش��اهد خواهیم بود. دولت »جو بایدن« هم آن سیاس��ت 
تقابلی را در برابر چین دنبال می‌کرد، اما اگر »ترامپ« رئیس‎جمهور آمریکا 
شود احتمالا تاکید روی »جدایی کامل« آمریکا از چین قرار خواهد گرفت؛ 
هرچند که مشخص نیست چنین چیزی تا چه حد می‌تواند اجرایی و عملی 
باشد. همین موضوع فشار روی اپ محبوب تیک‌تاک را که صاحبان چینی 
دارد، در نظر بگیرید. تیک‌تاک در میان جوانان آمریکایی، محبوبیت زیادی 
دارد و محتواس��ازان در تیک‌تاک هم درآمد خوب��ی دارند. در دوران »جو 
بایدن« شاهد فشار به صاحبان تیک‌تاک برای فروش آن بودیم و احتمال 
ممنوعیت اس��تفاده از این اپ در آین��ده در آمریکا وجود دارد، اما موضوع 
اعمال فش��ار بر تیک‌تاک بیش از آنکه اقتصادی باش��د، سیاس��ی بود و از 
موضع باب‌شده در تیک‌تاک علیه رژیم صهیونیستی نشأت گرفت؛ هرچند 
که به عنوان یک موضوع تجاری جلوه داده شد و هنوز هم تیک‌تاک تحت 

فشار قرار دارد تا این اپ را به آمریکا بفروشد.
بالاخره چین با آمریکا چه می‌کند؟

واکن��ش چین ب��ه اقداماتی که آمریکا علیه‌اش انج��ام می‌دهد آنقدرها 
قابل مش��اهده نبوده و به قولی کمرنگ بوده اس��ت، اما آمریکا و متحدان 
آمریکا این روزها تمرکز زیادی روی مقابله با صادرات گسترده محصولات 
چینی ارزان‌قیمت در حوزه لوازم برقی، پنل‌های خورشیدی و فولاد دارند. 
آنها می‌گویند این محصولات به صنایع داخلی‌ش��ان ضربه می‌زند و قدرت 
رقابت‌پذیری را از آنها می‌گیرد. احتمالش هس��ت که چین در این زمینه 
وارد تقابل جدی با آمریکا شود و اقدامات تجاری تلافی‌جویانه انجام بدهد. 
مثلا موضوع تعرفه‌های ش��دید و هدفمند ب��ر برخی کالاهای چینی مثل 
تعرفه ص��د درصدی بر خودروهای برقی چین��ی را در نظر بگیرید. بنا بر 
تحقیقی که توسط موسسه آکسفورد اکانامیکز انجام شده، میزان واردات 
این خودروها به آمریکا زیاد نیس��ت. بنابراین تعرفه‌های جدید که از سوی 
دولت بایدن دنبال می‌شود، تصویر کلی مناسبات تجاری دو طرف را تغییر 

زیادی نخواهد داد.
»رایان س��وییت«، اقتصاددان ارش��د آمریکایی از موسس��ه آکس��فورد 
اکانامیکز در این خصوص می‌گوید: »میانگین تعرفه‌های تجاری اعمال‌شده 
از سوی آمریکا بر کالاهای همه کشورها تا قبل از آغاز جنگ تجاری »دونالد 
ترامپ« بالغ بر ۱.۶ درصد بود و بعد از آن به ۳.۱ درصد افزایش یافت«. او 
ادامه می‌دهد: »دولت بایدن اخیرا تعرفه‌های جدیدی هم علیه چین اعمال 

کرد که آن را از ۲.۷ درصد در دوران ریاس��ت جمهوری او به میزان ۰.۱۴ 
درصد افزایش می‌دهد.« با این حال، »سوییت« پیش‌بینی می‌کند که در 
دهه آینده، تعرفه‌های موثر تجاری آمریکا علیه چین به کمتر از ۲.۳ درصد 
برسد و علتش هم این است که کسب وکارها همواره راهی برای دور زدن 
تعرفه‌ها پیدا می‌کنند و بنابراین احتمال اینکه تنش‌های تعرفه‌ای بین دو 
کشور بدتر شود آنقدرها زیاد نیست. در همین حال می‌توان پیش‌بینی کرد 
که همچنان فرصت‌های سودآور برای تجارت متقابل بین دو کشور وجود 
داش��ته باشد. درآمد ش��رکت‌های آمریکایی از بازار چین می‌تواند خودش 

نشان‌دهنده همین موضوع باشد.
دعوای نیمه‌رسانایی پکن/واشنگتن

نکته جالب اینجاست که حتی شرکت‌های آمریکایی که کارشان طراحی، 
تولید و ایجاد ابزارهایی برای تولید تراشه‌های سیلیکونی پیشرفته است هم 
هنوز وابستگی خود را به درآمدی که از چین دارند حفظ کرده‌اند. احتمالا 
به یاد دارید که آمریکا در س��ال ۲۰۲۲ میلادی ش��روع به اعمال کنترل 
صادراتی بر ش��رکت‌هایی کرد که از تکنولوژی آمریکایی بهره می‌بردند و 
بع��د محصول خ��ود را به چین هم می‌فروختند. آمریکا این ش��رکت‌ها را 
مجبور کرد که ف��روش خود را به چین محدود کنند. همچنین در همان 
زمان، قانون موسوم به چیپس در آمریکا تصویب شد که براساسش دولت 
آمریکا ش��روع به ارائه یارانه به ش��رکت‌های ریخته‌گریِ نیمه‌رساناساز در 
داخ��ل آمریکا ک��رد. هدفش این بود که با تلاش‌ه��ای موازی که چین از 
قب��ل آغاز کرده بود مقابله کند. »کریس میلر«، نویس��نده کتاب »جنگ 
تراشه‌ها: مبارزه برای حیاتی‌ترین فناوری جهان« در این خصوص می‌گوید: 
»مش��خص است تراشه‌هایی از س��وی آمریکا هدف قرار گرفته‌اند که قرار 
بوده در تکنولوژی‌های هوش مصنوعی به کار گرفته ش��وند. در مورد بقیه 
تراش��ه‌ها س��ختگیری کمتری وجود دارد، چون آمری��کا در زمینه هوش 

مصنوعی، رقابت سنگینی با چین دارد.«
یکی از ش��رکت‌های مهم که به خاطر این محدودیت‌های اعمال‌شده از 
سوی آمریکا، ضربه سختی خورده است، شرکت انِویدیا است که طراح مهم 
تراشه‌های مرتبط با هوش مصنوعی به شمار می‌آید. انویدیا حالا نمی‌تواند 
پیش��رفته‌ترین تولیدات خود را به چین صادر کند و این مشکلات بزرگی 
برای این شرکت ایجاد کرده است. آمار سال ۲۰۲۳ میلادی نشان داد که 
بازارهای بزرگ برای محصولات انویدیا شامل آمریکا با ۴۴ درصد، تایوان با 
۲۲ درصد و چین با بیش از ۱۶ درصد بوده‌اند. بنابراین حذف بازار چین، 
مش��کل بزرگی برای سودآوری انویدیا اس��ت. چین و آمریکا در سال‌های 
اخیر در مورد تایوان هم با یکدیگر ش��اخ به ش��اخ شده‌اند؛ هرچند که کار 
به جاهای باریک نکشیده اس��ت، اما اگر فشارهای تجاری غیرمتناسب از 
س��وی آمریکا علیه چین ادامه یابد احتمالش هس��ت ک��ه مقابله به مثل 
شدید چین در زمینه‌های مختلف از جمله تایوان یا ممانعت از دسترسی 
آمریکا به تراشه‌های سیلیکونی از سوی چین دنبال شود. بازارهای جهانی 
قادر به تحمل چنین شوکی نخواهند بود. در نهایت، مستحکم باقی‌ماندن 
مناسبات تجاری در میان تنش‌های شدید سیاسی، یک نکته را می‌رساند: 
حتی اگر روابط دو کشور بدتر هم بشود، آنها همواره انگیزه‌ای قوی دارند 
تا از درگیری با یکدیگر عقب بنشینند. اگر فشارهای تجاری غیرمتناسب 
از س��وی آمریکا علیه چین ادامه یابد، احتمالش هست که مقابله به مثل 
شدید چین در زمینه‌های مختلف از جمله تایوان یا ممانعت از دسترسی 

آمریکا به تراشه‌های سیلیکونی از سوی چین دنبال شود.

چرا مناسبات 2 قدرت بزرگ جهان نمی‌تواند به صفر برسد؟
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ترجمه: علی آل‎علی
جست و جوی یک کلیدواژه برای پیدا کردن محصولی مناسب یا حتی 
دسترسی به محتوای مورد علاقه امر تازه‎ای نیست و امروزه بسیاری از افراد 
در موتورهای جس��ت و جو اقدام به گش��ت و گذار می‎کنند. در این میان 
وضعیت گوگل از س��ایر ارائه‎دهندگان خدمات در حوزه موردنظر بهتر به 
نظر می‎رسد. این امر به گوگل امکان جلب نظر میلیاردها کاربر از سراسر 
دنیا را داده اس��ت. با وجود همه این نکات، هنوز هم جس��ت و جو برای 
محت��وای موردنی��از در گوگل و به طور کلی  فص��ای آنلاین گاهی اوقات 

دشوار به نظر می‎رسد. 
آیا ش��ما نیز تا به حال برای پیدا کردن محتوا یا س��ایت مورد نظرتان 
دردس��رهای زیادی را متحمل ش��ده‎اید؟ این امر در میان بسیاری از افراد 
امری مش��ترک و نوعی تجربه واحد محسوب می‎شود. دلیل ناتوانی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هرچه باش��د، در این میان پای برندها 
در میان است. سئو به عنوان یک استراتژی مهم برای تاثیرگذاری بر روی 
کاربران در طول دهه‎های اخیر طرفدارهای بسیار زیادی پیدا کرده است. 
اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان به بهترین شکل 
ممکن هستید، باید قبل از هر نکته دیگری به فکر بازاریابی و بهینه‎سازی 
شرایط‎تان در زمینه تولید محتوا باشید. بی‎شک تولید محتوای سئو شده 
برای هر برندی ساده نیست. نکته مهم اینکه بسیاری از کسب و کارها در 
این می��ان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف بیش از هر نکته‎ای به 

کیفیت محتوا از نظر جهانی توجه نشان می‎دهند.
تلاش برای س��ئو محتوا با هدف‎گذاری بر روی کاربران جهانی شاید در 
نگاه نخس��ت ایده جذابی باش��د، اما در اغلب م��وارد چالش‎های زیادی را 
به همراه خواهد داش��ت. این امر مش��کلات پیش روی شما به عنوان یک 
کس��ب و کار را ب��ه طور مداوم افزای��ش داده و فرصت‎های تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را به حداقل می‎رساند. نکته مهم اینکه کاربران امروزه 
بیشتر مایل به خرید یا مشاهده محتوای شخصی سازی شده برای موقعیت 
مکانی‎شان هستند. این امر نوعی رضایت خاطر در میان کابران ایجاد کرده 

و امکان تعامل بهینه شما و آنها را به همراه خواهد داشت. 
ه��دف اصلی در این مقاله بررس��ی برخی از راهکارهای مناس��ب برای 
تولید محتوا در راستای سئو محلی به شیوه‎ای حرفه‎ای است این امر برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کلیدی محس��وب شده و توانایی شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به ش��دت افزایش می‎دهد. در 
ادامه برخی از نکات حرفه‎ای و کلیدی برای بهینه‎س��ازی محتوا در قالب 

سئو محلی را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
چطور محتوای مناسب با سئو محلی طراحی کنیم؟

سئو محلی به شیوه‎های تولید محتوا و ایجاد بهینه‎سازی در سایت برند 
به منظور کس��ب رتبه‎های بالا در گوگل اش��اره دارد. از آنجایی که گوگل 
در اغلب اوقات نتایج جست و جو را براساس موقعیت مکانی و بازاری که 
کاربران در آن حضور دارند شخصی‎سازی می‎کند، شما با استفاده از سئو 
محل��ی به خوبی ام��کان دور زدن برندهای ب��زرگ و تاثیرگذاری بر روی 
مشتریان حاضر در بازار منحصر به فردتان را خواهید داشت. اگر شما هم 
برای استفاده از این شیوه هیجان زیادی دارید، در ادامه برخی از مهمترین 
نکات در این راستا را مورد بررسی دقیق قرار خواهیم داد. این امر به شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و س��ئو محلی را بدل 

به امری ساده و جذاب برای برندتان خواهد کرد. 
استفاده از نقشه شماتیک

الگوریتم گوگل مکان شناس��ایی مقالات و محت��وای مرتبط به هم در 
س��ایت‎ها را دارد. این امر برای نمایش محتوای مناس��ب با کلیدواژه‎های 
مورد نظر کاربران اهمیت زیادی دارد. شاید در برخی از مواقع شما اقدام به 
طراحی نقشه‎ای برای ایجاد پیوند میان محتوای مختلف سایت‎تان نمایید، 
با این حال اگر ارتباطی منطقی و واضحی میان محتوای‎تان در نظر نگیرید، 
شانس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور قابل ملاحظه‎ای 

کاهش پیدا می‎کند. 
اگر شما برای جلب نظر مخاطب هدف یک مقدمه کوتاه از محتوای‎تان را 
در قالب پیش‎نمایش پیش روی آنها قرار دهید، شانس‎تان برای تاثیرگذاری 
بر روی آنه��ا به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد. این امر به 
ش��ما برای جلب نظر کاربران و هماهنگی هرچه بیشتر با الگوریتم گوگل 
کمک خواهد کرد. در ادامه مس��یر نیز باید یک نقش��ه دقیق برای ایجاد 
ارتباط میان محتوای س��ایت‎تان داشته باشید. این امر به دسته‎بندی بهتر 

محتوا و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. 
استفاده از عبارت‎های محلی

بی‎ش��ک در هر محل یا موقعیت مکانی خ��اص برخی از اصطلاحات یا 
عبارت‎ها رواج بیش��تری دارد. این امر درباره تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف اهمیت بالاتری را نش��ان داده و به ش��ما ب��رای جلب نظر مخاطب 
هدف کمک می‎کند. اگر شما در یک بازار محلی برای چند ماه هم فعالیت 

داش��ته باش��ید، به تدریج با عبارت‎های منحصر به فرد و به نوعی فرهنگ 
آن منطقه آشنا خواهید شد. نکته مهم اینکه اغلب مردم برای پیدا کردن 
محتوا در ش��بکه‎های اجتماعی از عبارت های آش��نا و منحصر به فرد در 
فرهنگ‎ش��ان اس��تفاده می‎کنند. با این حساب ش��ما باید امکان استفاده 
درست از عبارت‎های محلی در محتوای‎تان را داشته باشید. این امر به شما 

فرصت جلب نظر ویژه کاربران و بهبود رتبه سئوی‎تان را می‎دهد. 
امروزه بس��یاری از برندها به دنبال اس��تفاده از عبارت‎های تخصصی و 
حتی پیچیده برای بهبود وضعیت سئوی‎شان هستند. این امر شاید در نگاه 
نخست بسیار حرفه‎ای به نظر برس��د، اما ارتباط میان کاربران و محتوای 
شما را به ش��دت تحت تاثیر قرار خواهد داد. درست به همین خاطر باید 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای اقدام به استفاده 

از عبارت‎های محلی نمایید. 
اگر شما در یک بازار تازه وارد محسوب می‎شوید، نیازی به نگرانی نسبت 
به نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف یا استفاده از عبارت‎های محلی 
نیست. نکته مهم در این میان تلاش شما برای الگوبرداری از دیگر برندهای 
بازار است. بدون شک در هر بازار شمار زیادی از برندها حضور دارند. این 
امر به ش��ما نیز برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف کمک می‎کند. 
ش��یوه کار در این بخش الگوب��رداری از برندهای موفق در بازار محلی‎تان 
برای تکرار موفقیت‎های مش��ابه است. شاید این امر اندکی سخت به نظر 
برس��د، اما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف امری کاملا ضروری 

محسوب می‎گردد. 
طراحی محتوا مانند زبان محاوره‎ای

انسان‎ها همانطور که متنی را به نگارش درمی‎آورند، صحبت نمی‎کنند. 
درس��ت به همین خاطر نوشتن متن همیشه امری سخت‎تر از سخنرانی 
اس��ت. اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری حرفه‎ای و وی��ژه بر روی مخاطب 
هدف‎تان هس��تید، باید همیشه از زبان خشک و کلیشه‎ای نگارشی پرهیز 
کنی��د. این امر ام��کان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه‎س��ازی 
شرایط را به شما می‎دهد، در غیر این صورت به طور مداوم مشکلاتی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه‎سازی شرایط‎تان خواهید داشت. 
امروزه بس��یاری از برندها در تبلیغات و کمپین‎های بازاریابی‎شان اقدام 
به استفاده از زبان محاوره‎ای می‎کنند. به عبارت بهتر، امروزه کمتر برندی 
با زبان کلیش��ه‎ای در بازار به چش��م می‎خورد. این ام��ر برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف امر مهمی محس��وب می‎گردد. درس��ت به همین 
خاطر ش��ما هم باید از زبان محاوره‎ای سود ببرید. نکته مهم اینکه در هر 
منطقه‎ای زب��ان محاوره‎ای ویژگی‎های خاص خودش را دارد. درس��ت به 
همین خاطر ش��ما در استفاده از این زبان باید ویژگی‎های منحصر به فرد 
منطقه موردنظرتان را در نظر داشته باشید، در غیر این صورت شاید هرگز 

فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیدا نکنید. 
تصاویر همراه‎های همیشگی شما هستند

اس��تفاده از تصاوی��ر در محت��وای بازاریابی امر عجیبی نیس��ت. امروزه 
م��ردم دیگر حوصله مطالعه متن‎های طولان��ی را ندارند. همین امر برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کار را به شدت دشوار می‎سازد. اگر شما 
به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه‎س��ازی شرایط‎تان در 
بازار هس��تید، باید پس از اینکه شرایط‎تان به شدت دشوار گردد، اقدام به 
استفاده از تصاویر و حتی ویدئوهای کوتاه در محتوای‎تان نمایید. این امر 
نه تنها از نقطه نظ��ر بازاریابی برای‎تان مزایای زیادی به همراه دارد، بلکه 
وضعیت‎تان از نظر رتبه سئو را نیز به طور حرفه‎ای تحت تاثیر قرار می‎دهد. 
با این حس��اب دیگر مش��کلی از نظر س��طح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف و بهینه‎سازی شرایط‎تان نخواهید داشت.  یادتان باشد ارتباط میان 
محتوای بصری برند شما با ماهیت محتوای اصلی امر بسیار مهمی است. 
ای��ن امر در پیون��د با کلیدواژه‎های موردنظر کارب��ران نتیجه نهایی کار را 
مش��خص خواهد کرد. درست به همین خاطر شما باید برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف‎تان همیش��ه یک برنامه ویژه داشته باشید. تمرین 
و تک��رار در این میان نقش مهمی برای جلب نظر کاربران و بهینه‎س��ازی 
شرایط دارد، در غیر این صورت شاید شما هرگز شانسی برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف و بهبود وضعیت سئو پیدا نکنید. 
مثال‎هایی از محتوای سئو شده محلی

صفحه فرود اختصاصی برای هر شهر
هر شهر حال و هوای خاص خودش را دارد. این امر تا حدودی کار برندها 
را دشوار می‎کند. نکته مهم اینکه شما برای تاثیرگذاری بر روی کاربران در 
یک شهر مشخص باید همیشه ویژگی‎های آن و سلیقه عمومی مردم را مد 
نظر قرار دهید، در غیر این صورت شاید تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
بدل به امری غیرممکن برای برندتان شود. این نکته می‎تواند شانس‎تان در 
بازار را به شدت کاهش داده و از نظر سئو محتوا نیز نوعی فاجعه محسوب 

می‎گردد. 
یکی از راهکارهای مناس��ب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با 
اس��تفاده از تکنیک‎های سئو مربوط به استفاده از صفحه فرود منحصر به 
فرد و متفاوت برای هر ش��هر است. امروزه شناسایی شهری که کاربران از 

آن به س��ایت شما مراجعه می‎کنند، امر دشواری نیست. در این میان اگر 
شما برای هر شهر براساس ویژگی‎های خاص آن نوعی صفحه فرود منحصر 
به فرد را در نظر قرار دهید، دیگر کارتان با هیچ چالشی در ادامه رو به رو 
نخواهد شد. این امر برای بسیاری از برندها اهمیت بالایی داشته و امکان 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن را به همراه دارد. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما باید به طور مداوم نسبت به شخصی‎سازی 
صفحه فرودتان برای کاربران در ش��هرهای گوناگون اقدام نمایید. یکی از 
برندهای موفق در زمینه استفاده از چنین شیوه‎ای نیز )Denny’s( است. 
این برند صفحه فرود س��ایتش را برای کاربران هر ش��هر به طور متفاوتی 
طراحی کرده است. به این ترتیب امکان جلب نظر تمام کاربران در بازار را 
دارد. شاید این نکته بسیار ساده به نظر برسد، اما از نظر سطح تاثیرگذاری 
اهمیت ویژه‎ای برای شما و برندتان خواهد داشت. درست به همین خاطر 

باید همیشه مد نظر شما در حوزه بازاریابی قرار داشته باشد. 
شخصی‎سازی صفحه فرود براساس کشور یا منطقه گسترده‌تر

شخصی‎سازی صفحه فرود فقط مربوط به شهرها نیست. اگر شما به دنبال 
ارائه یک صفحه فرود همراه با جزییات بسیار زیاد هستید، شخصی‎سازی 
هر شهر گزینه بسیار دشواری خواهد بود. در عوض شما امکان تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و بهینه‎س��ازی ش��رایط‎تان با استفاده از معیارهای 
وس��یع‎تر را دارید. این معیارها شامل شخصی‎سازی صفحه فرود براساس 
کش��ور یا منطقه گسترده جغرافیایی است. اگرچه این شیوه در مقایسه با 
روش قبلی نتایج کمتری به همراه دارد، اما دس��ت‎کم شما را از برندهای 
کلیش��ه‎ای حاضر در بازار متمایز کرده و فرصت جلب نظر مش��تریان به 

شیوه‎ای متمایز را به شما می‎دهد. 
طراحی صفحه سوالات متداول

بسیاری از برندها در زمینه بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به طور مداوم با مشکلاتی رو به رو هستند. این امر توانایی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را کاهش داده و شانس‎تان در عمل را نیز برای تعامل 
با کاربران از بین خواهد برد. نکته مهم در این میان تلاش برای اس��تفاده 
از صفحه‎ای مش��خص به منظور پاسخگویی به س��والات مختلف کاربران 
اس��ت. ش��اید این امر بسیار عجیب به نظر برس��د، اما پاسخگویی درست 
به س��والات کاربران امکان جلب نظرشان به شیوه‎ای حرفه‎ای را به همراه 

خواهد داشت. 
کاربران در فضای آنلاین اگر پاس��خ مناسب برای سوالات‎شان پیرامون 
برندتان را پیدا نکنند، به جای تماس مستقیم با شما به سادگی سراغ یک 
برند دیگر خواهند رفت. درس��ت به همین خاطر ش��ما باید همیشه برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف اقدام به اس��تفاده از صفحه مورد نظر 

نمایید. 
برندها در صفحه س��والات متداول به طور معمول مهمترین پرسش‎ها 
درباره کس��ب و کارشان را پاسخ می‎دهند. یادتان باشد کیفیت پاسخ‎های 
مورد نظر باید در س��طح بالایی قرار داشته باشد، در غیر این صورت شاید 
هرگز تاثیرگذاری مورد انتظار از روند فعالیت‎تان در این بخش را مشاهده 
نکنید. این امر دردسرهای شما برای تعامل با کاربران را به شدت افزایش 
داده و کیفیت کاری‎تان را نیز کاهش خواهد داد. درس��ت به همین خاطر 
باید همیش��ه استفاد درس��ت از این بخش را در نظر داشته باشید. در این 
میان همکاری با کارش��ناس‎های خبره به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف کمک ش��ایانی خواهد کرد. این نکته وضعیت‎تان را به طور 

قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی می‎کند. 
یکی از برندهای موفق در زمینه پاس��خگویی به سوالات و پرسش‎های 
 Monterey( مداوم مش��تریان در سایتش موسسه مونتری بی آکواریوم
Bay Aquarium( اس��ت. این موسس��ه در صفحه مربوط به س��والات 
متداوم با حوصله بس��یار زیاد پاسخ تمام مشتریانش را داده است. اگر هم 
پاسخ مناسب در این بخش برای شما در دسترس نباشد، ربات چت ویژه 
این موسسه همیشه آمادگی ارائه بهترین پاسخ‎ها و حتی ارتباط مستقیم 

با کارشناس‎های شرکت را دارد. 
ارائه پیشنهادهای ویژه محلی

مش��تریان محلی از برندهای اطراف‎ش��ان در مقایسه با برندهای بزرگ 
و بین‎المللی انتظارات بس��یار بیشتری دارند. این امر باید مد نظر شما نیز 
قرار گیرد، در غیر این صورت شاید کمتر فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف و بهینه‎س��ازی وضعیت فعالیت‎تان در این میان را داش��ته 
باش��ید. این نکته نه تنها برای ش��ما خطرات زیادی به همراه دارد، بلکه 
ش��انس‎تان برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب ه��دف را نیز به طور قابل 

ملاحظه‎ای کاهش می‎دهد. 
یکی از برندهای موفق در زمینه ارائه پیش��نهادهای ویژه محلی دیزنی 
اس��ت. این برند در دیزنی لند هر شهر همیشه پیشنهادهای ویژه‎ای برای 
اهال��ی همان منطق��ه دارد. به عنوان مثال، در فلوری��دا گاهی اوقات افراد 
محل��ی امکان حضور در دیزن��ی لند با 50 درصد تخفیف را نیز دارند. این 
ام��ر نه تنها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر مهمی محس��وب 
می‎گردد، بلکه از نظر جلب وفاداری آنها نیز مهم خواهد بود. با این حساب 

شما مش��کل زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید 
داشت. 

میزبانی از رویدادهای محلی
رویداده��ای محلی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر بس��یار 
مهمی محسوب می‎گردد. بسیاری از برندها با برگزاری رویدادهای محلی و 
پوشش آن در فضای آنلاین امکان بهینه‎سازی وضعیت سئوی خود را پیدا 
می‎کنند. نکته مهم در این میان ارتباط رویداد موردنظر با ماهیت فعالیت 
برند اس��ت. همچنین ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید 
همیشه از همکاری کارشناس‎های حرفه‎ای برای پوشش آنلاین رویدادتان 
استفاده کنید، در غیر این صورت شاید نتیجه دلخواه را به دست نیاورید. 
یکی از موفق‎ترین برندها در زمینه پوشش آنلاین رویدادهای مربوط به 
برندش شرکت تولید پنیز آنتونیلی است. این شرکت در سایت رسمی‎اش 

همه رویدادهای مربوط به برندش را به طور دقیق پوشش می‎دهد. 
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به قلم: الکسا کالینز
کارشناس تولید محتوای بازاریابی

ترجمه: علی آل‎علی
وقتی ش��رکت تازه تاس��یس اولی پاپ )Olipop( نخستین سری از 
نوش��ابه‎های گازدارش را روان��ه بازار کرد، در 15 دقیقه نخس��ت موفق 
به فروش 30 هزار دلاری ش��د. ش��اید این امر برای بس��یاری از برندها 
غیرعادی باش��د، اما امروزه کس��ب و کارهای بس��یار زیادی در بازار با 
چنین فروش‎های بالایی رو به رو می‎شوند. دلیل این امر همیشه مربوط 
ب��ه کیفیت محصولات موردنظر نیس��ت. گاهی اوقات یک ایده بس��یار 
خ��وب برای رونمایی از محصولات تازه به ان��دازه چند هزار دلار ارزش 
دارد. ب��ه همین خاطر امروزه اغلب برنده��ا برای رونمایی از محصولات 
تازه‎ش��ان برنامه‎های ویژه‎ای دارند. این ام��ر به آنها برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به بهترین ش��کا ممکن و رقاب��ت با دیگر برندها از 

لحظه نخست ورود به بازار کمک می‎کند. 
بس��یاری از برندها در دنی��ای کنونی به رونمای��ی از محصولات برند 
در قال��ب یک مراس��م حرفه‎ای یا کمپین بازاریابی توجه لازم را نش��ان 
نمی‎دهند. درست به همین خاطر اغلب کسب و کارها برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف با مش��کل رو به رو هس��تند. وقتی محصول شما 
در بازار عرضه می‎ش��ود، بدون تردید با نمونه‎های مش��ابه بسیار زیادی 
رقابت خواهد داش��ت. این امر در صورتی که ش��ما خیلی زود فکری به 
حال افزایش جذابیت‎های محصولات‎تان نکنید، بدل به مشکلی اساسی 
و چاره ناپذیر می‎ش��ود. درست به همین خاطر شما باید از همان لحظه 
نخس��ت اقدام به بازاریابی و جلب نظر مخاطب هدف برای محصول‎تان 
نمایید. در این میان هم هیچ نکته‎ای به اندازه یک مراس��م حرفه‎ای در 

مسیر مورد نظر کمک‎تان نخواهد کرد. 
مراس��م رونمایی از محصولات به طور معمول شامل تلاش‎های منظم 
و برنامه‎ریزی ش��ده بازاریابی اس��ت. این امر با ه��دف نمایش جلوه‎ای 
حرف��ه‎ای و کارب��ردی از محصول ت��ازه برندها ص��ورت می‎گیرد. بدون 
تردید وقتی ش��ما به محض رونمایی از محصول‎تان برنامه ویژه‎ای برای 
مش��تریان داشته باشید، شانس بسیار بالاتری برای تاثیرگذاری بر روی 
آنه��ا پیدا خواهید کرد. این امر در ادامه مس��یر به ش��ما فرصت رقابت 
نزدی��ک با دیگر برندها را می‎دهد. به ای��ن ترتیب امکان تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به بهترین ش��کل ممکن را پیدا کرده و وضعیت‎تان 

از این رو به آن رو می‎شود. 
بدون ش��ک برخی از کارآفرینان در طول دوران حرفه‎ای‎ش��ان کم و 
بیش با مراسم‎های رونمایی از محصولات تعامل داشته‎اند. نکته مهم در 
این میان تلاش برای رونمایی از محصولات برند به طور حرفه‎ای است، 
در غیر این صورت شاید شما هرگز فرصت قرارگیری در میان برندهای 
بزرگ بازار را پیدا نکنید. این امر ذهنیت مش��تریان نس��بت به ش��ما و 

کسب و کارتان را به طور کامل دگرگون می‎سازد. 
هدف اصلی در این مقاله بررسی روش و راهکار مناسب برای رونمایی 
از محصولات برند در قالب یک مراس��م حرفه‎ای اس��ت. این امر به شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس‎تان در این 
مسیر را به شدت توسعه خواهد داد. اگر شما هم در بازار به طور مداوم 
برای رونمایی از محصولات‎تان و فروش مناسب آنها مشکل دارید، نکات 

مورد بحث در این مقاله کاربرد فراوانی برای‎تان خواهد داشت. 
تعیین زمان برگزاری مراسم

یک مراس��م حرفه‎ای چه در قالب آنلاین یا آفلاین باید به طور دقیق 
برنامه‎ریزی ش��ده باش��د. ش��ما نمی‎توانید صبح روز برگزاری مراس��م 
اطلاعیه‎ای صادر کرده و همگان را به حضور در مراسم‎تان دعوت کنید. 
ای��ن امر نه تنها تاثیرگ��ذاری لازم بر روی مخاطب ه��دف را به همراه 
ندارد، بلکه از س��وی آنها نوعی توهین نیز محسوب می‎گردد. درست به 
همین خاطر شما باید به طور مداوم در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با اس��تفاده از راهکارهای اس��تاندارد باشید. منظور ما در 
این بخش اطلاع‎رس��انی قبلی از مدت‎ها پیش است. اینطوری دست کم 
شانس مش��اهده برخی از مشتریان و علاقه‎مندان به حوزه کاری‎تان در 

مراسم را خواهید داشت. 
کارآفرینان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید مراسم‎ش��ان 

را ب��ه ط��ور دقیق برگزار کنن��د. یکی از ن��کات ابتدای��ی در این میان 
تصمیم‎گی��ری ب��رای برگ��زاری آنلاین یا آفلاین مراس��م اس��ت. اغلب 
برنده��ای بزرگ ب��رای رونمایی از محصولات‎ش��ان اقدام ب��ه برگزاری 
مراس��م‎های حضوری می‎کنند. با این حال به دلیل مش��کلات ناشی از 
کرونا این ش��یوه کمتر در طول دو سال اخیر مد نظر قرار داشته است. 
به همین خاطر ش��ما باید تغییراتی اساسی در نحوه فعالیت‎تان صورت 
دهید، در غیر این صورت ش��اید هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف و بهینه‎سازی شرایط کاری‎تان پیدا نکنید. 
برگزاری مراس��م برند به طور آنلاین همیشه فرصت‎های بسیار خوبی 
پی��ش روی کارآفرین��ان قرار می‎ده��د. اولین مزیت این ش��یوه امکان 
صرفه‎جویی در هزینه‎های جاری و بهینه‎سازی آنهاست. چنین نکته‎ای 
به ش��ما برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. از 
آنجایی که امروزه بس��یاری از برندها مشکلات زیادی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف دارند و بودجه‎شان هم به طور مداوم کاهش پیدا 
می‎کند، فعالیت ش��ما در زمینه رونمایی از محص��ولات به طور آنلاین 

کمک مناسبی به بخش مالی خواهد بود. 
پس از اینکه شما زمان برگزاری مراسم برند و رونمایی از محصول به 
طور آنلاین را تعیین کردید، نوبتی هم باشد باید سراغ برنامه‎ریزی اولیه 
برای این کار بروید. در غیر این صورت به طور مداوم با بدقولی مخاطب 
هدف‎تان را ناامید کرده و شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان 

نخواهید یافت. 
انتخاب کانال‎های رونمایی از محصول

از آنجایی که امروزه کمتر برندی به طور حضوری مراسم‎های رونمایی 
از محصولات را برگزار می‎کند، ش��ما باید خیلی زود نسبت به رونمایی 
از محصولات‎ت��ان در دنیای آنلاین به طور دقیق واکنش نش��ان دهید، 
در غیر این صورت ش��اید هرگز شانس��ی برای برگزاری مراس��م‎تان سر 
موقع پیدا نکنید. اولین گام در این مس��یر تلاش برای تعیین کانال‎های 
انتخابی به منظور پوش��ش مراسم برند اس��ت. در دنیایی که مردم روز 
به روز تمایل بیش��تری برای حضور در شبکه‎های اجتماعی از خودشان 
نش��ان می‎دهند، توجه شما به این حوزه نیز امری اجتناب‎ناپذیر خواهد 

بود. 
البت��ه ام��روزه کانال‎ه��ای ارتباطی میان ش��ما و مش��تریان فقط در 
شبکه‎های اجتماعی خلاصه نمی‎شود. درست به همین خاطر در بخش 
کنونی نگاهی کوتاه به کانال‎های مناس��ب برای پوشش مراسم رونمایی 

از محصولات و اطلاع‎رسانی به مخاطب هدف خواهیم انداخت.
وقت��ی صحب��ت از کانال‎های ارتباطی می‎ش��ود، یک��ی از گزینه‎های 
کلاسیک پیامک است. امروزه س��رویس‎های پیامکی هنوز هم با وجود 
توس��عه حیرت‎انگیز دنیای دیجیتال محبوبیت خاص خودشان را حفظ 
کرده‎اند. با این حس��اب شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
و جلب نظر آنها به ش��یوه‎ای حرفه‎ای را خواهید داش��ت. یادتان باش��د 
پیامک شما باید کوتاه و حاوی نکات اصلی برای تعامل با مخاطب هدف 
باشد، در غیر این صورت شاید حتی یک نفر نیز پیامک شما را باز نکند. 
آن وقت با کلی دردسر برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان تنها 

خواهید ماند. 
گزینه بعدی در لیس��ت کنون��ی مربوط به ایمیل مارکتینگ اس��ت. 
بس��یاری از افراد روزش��ان را با چک کردن ایمیل‎های بازاریابی ش��روع 
می‎کنن��د. این نکته نه تنها نوعی ش��یوه قدیمی برای فعالیت نیس��ت، 
بلکه به دلیل حجم بالای اس��تفاده از س��رویس‎های ایمیل و هزینه‎های 
پایین بازاریابی در این حوزه به ش��ما فرصت‎های بس��یار خوبی خواهد 
داد. ام��روزه برخی از برندهای بزرگ نی��ز همچنان برای تاثیرگذاری بر 
روی مش��تریان از کمپین‎های ایمیلی سود می‎برند. با این حساب شما 
ه��م برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان باید این ش��یوه مهم و 
تاثیرگذار را در ذهن داشته باشید، در غیر این صورت خیلی زود توانایی 

درخشش در بازار را از دست می‎دهید. 
پس از اینکه ش��ما ایمیل مارکتینگ را نیز م��د نظر قرار دادید، باید 
نس��بت به ش��یوه‎ای دیگر نیز اقدام کنید. هرچه باشد در دنیای رقابتی 
امروز هرچه ابزارهای ش��ما برای تعامل با مخاطب هدف متنوع‎تر باشد، 
ش��انس بالاتری ب��رای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان پیدا می‎کنید. در 

ای��ن میان هم��کاری با اینفلوئنس��رها نیز گزینه بس��یار جذابی خواهد 
ب��ود. این امر به ش��ما فرصتی طلایی برای همکاری با اینفلوئنس��رهای 
برجس��ته و پرطرفدار در سراسر دنیا را می‎دهد. به این ترتیب مشتریان 
توجه ویژه‎ای به مراس��م شما کرده و موقعیت برتری در میان رقبا پیدا 

می‎کنید. 
یادتان باش��د مراس��م ش��ما باید ارزش این همه تبلیغات و هزینه را 
داش��ته باش��د. در غیر این صورت به غیر از ناکام��ی در تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف و هزینه‎های س��نگین، اعتبارتان نیز در بازار از بین 
می‎رود. این امر به سختی قابل جبران بوده و شما را در موقعیت بسیار 

دشواری از نظر تعامل با مشتریان قرار می‎دهد. 
پس از اینکه ش��ما کانال‎های ارتباطی با مش��تریان و شیوه برگزاری 
مراس��م‎تان را انتخاب کردید، می‎توانید با خیال راحت به سایر بخش‎ها 
نیز توجه نشان دهید. این امر شامل بازنگری در میانه راه به منظور پیدا 
کردن برخی از مهمترین ایرادات اس��ت. به این ترتیب دیگر مشکلی از 
نظر بهینه‎سازی شرایط‎تان نخواهید داشت. متاسفانه بسیاری از برندها 
ارزیاب��ی کار را ب��ه پایان ماج��را موکول می‎کنند. به ای��ن ترتیب دیگر 
توانای��ی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در صورت بروز مش��کلی در 
میانه راه را نخواهند داشت. این امر می‎تواند مسیر بسیار دشواری پیش 

روی شما قرار دهد. 
طراحی پیام اصلی مراسم

هر مراس��م بازاریابی باید یک ش��عار یا پیام مهم داشته باشد، در غیر 
این صورت کمتر کس��ی حوصله مش��اهده کمپین موردنظر را خواهید 
داش��ت. این امر از س��وی ش��ما باید در قالب یک پیام جذاب و دارای 
ارتباط با ماهیت برندتان طراحی شود. به این ترتیب امکان تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و بهینه‎سازی شرایط‎تان به بهترین شکل ممکن 

را خواهید یافت. 
اگر به دنبال جلب نظر مخاطب هدف نس��بت به مراس��م‎تان هستید، 
باید همیش��ه در تلاش برای طراحی پیامی غیرکلیشه‎ی باشید. امروزه 
کلیش��ه‎های بس��یار زیادی در میان کاربران وج��ود دارد. این نکته در 
صورتی که برند ش��ما از کلیش��ه‎های مداوم نیز پیروی کند، ش��رایط را 
به ش��دت پیچیده می‎س��ازد. درس��ت به همین خاطر در بازار همیشه 
برندهای غیرکلیشه‎ای محبوبیت بسیار بیشتری در میان مشتریان پیدا 

می‎کنند. 
وقتی ش��ما به دنبال طراحی پیام اصلی برای رونمایی از محصول‎تان 
هس��تید، باید از مزیت برخی سوالات کاربردی نهایت استفاده را ببرید. 
این س��والات به ش��ما برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف کمک 
کرده و فرآیند طراحی پیام مناس��ب را به ش��دت کوتاه می‎کند. اولین 
سوال مهم در این مسیر در نظر داشتن نیاز مشتریان است. چطور پیام 
کمپین ش��ما بیانگر نیاز مش��تریان به محصول م��ورد نظر خواهد بود؟ 
این نکته اهمیت بس��یار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
داش��ته و به شما ش��انس تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را خواهد 
داد. این امر در بلندمدت برندتان را در میان مشتریان بدل به گزینه‎ای 

جذاب و حرفه‎ای برای خرید می‎کند. 
مرحل��ه بعدی برای طراحی پیام اصلی ش��ما تأمل درباره ویژگی‎های 
منحصر به فرد محصول‎تان اس��ت. به عبارت بهتر، محصول شما چطور 
امکان شکس��ت دادن سایر نمونه‎های موجود در بازار را دارد؟ اگر پاسخ 
دقیقی برای این س��وال پیدا نکنید، به احتمال زیاد محصول ش��ما نیز 
بدل به نوعی کلیش��ه در میان دیگر محصولات بازار خواهد شد. امروزه 
برنده‎ه��ای اصلی ب��ازار برندهایی با توانایی ایجاد تمایز مش��خص برای 
محصول‎ش��ان در بازار هستند، در غیر این صورت شما خیلی زود بازی 

را به رقبای بزرگتر واگذار خواهید کرد. 
افزودن اندکی هیجان به مراسم

رونمایی از محصولات باید همراه با سرگرمی و هیجان زیاد باشد. این 
نکته ش��انس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به ش��دت 
افزایش داده و مراس��م تان را برای افرادی که تخصص زیادی در حوزه 
کاری‎تان ندارند، جذاب می‎سازد. البته یادتان نرود هدف اصلی همچنان 
معرفی محصول تازه‎تان است. پس در این رابطه خیلی زیاده‎روی نکنید، 
در غیر این صورت شاید کمتر کسی حتی توانایی تشخیص محصول‎تان 

در مراسم موردنظر را پیدا کند. 
همکاری با برخی از چهره‎های مش��هور برای برگزاری مراسم رونمایی 
از محصولات گزینه خوبی محس��وب می‎شود. برای این امر باید بودجه 
مناسبی در اختیار برندها قرار داشته باشد. البته برای کسب و کارهایی 
که مش��کل مالی زیادی دارند، اس��تفاده از برخی کارمندان شرکت در 
مراس��م جایگزین مقرون به صرفه‎ای خواهد بود. این امر به شما امکان 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را داده و شانس‎تان در بازار را نیز به 

شدت توسعه خواهد داد. 
ش��ما به عنوان مدیر یک کسب و کار همیشه امکان حضور در مراسم 
برندتان به بهترین ش��کل ممکن را دارید. این نکته نه تنها رابطه‎تان با 
مش��تریان را بهبود می‎بخش��د، بلکه از برندتان چه��ره‎ای صمیمانه نزد 
آنه��ا خواهد س��اخت. امروزه برخی از برندها به دلی��ل ارائه تصویری به 
ش��دت غیرواقعی از خودش��ان و تلاش برای فاصله گرفتن از مشتریان 
مورد انتقاد هس��تند. بنابراین اگر ش��ما قصد تجربه‎ای مشابه را ندارید، 
بای��د از همین حالا برنامه‎تان را ب��ه طور کامل تغییر دهید، در غیر این 
صورت ش��اید هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 

پیدا نکنید. 
رونمایی نهایی از محصول

پس از طی مراحل فوق ش��ما آماده رونمایی از محصول‎تان هس��تید. 
ای��ن امر می‎تواند هیجان بس��یار زیادی برای ش��ما و برندتان به همراه 
داش��ته باش��د. در هر صورت یادتان باشد ش��ما این مرحله را باید فقط 
در ص��ورت طی موفقیت‎ آمیز مراحل قبل��ی مد نظر قرار دهید، در غیر 
این صورت مراس��م‎تان بی‎نهایت درهم خواهد ب��ود. وقتی هم که نظم 

مشخصی در مراسم نباشد، کمتر کسی مایل به خرید خواهد بود. 
همانطور ک��ه در ابتدا درباره تجربه موفق ف��روش محصول در همان 
دقای��ق اول حرف زدیم، ش��ما هم برای تکرار چنی��ن موفقیتی باید به 
طور مداوم حواس‎تان به وضعیت مشتریان باشد. رونمایی از محصولات 
با طی مراحل قبلی به ش��ما امکان اطمینان از تاثیرگذاری مناس��ب بر 
روی مش��تریان را می‎دهد. به این ترتیب دیگر مش��کلی از نظر س��طح 
تاثیرگ��ذاری بر روی مش��تریان پیش روی‎تان نخواه��د بود. همچنین 
در ه��ر مرحل��ه از کار در صورت مش��اهده نارضایتی مش��تریان امکان 
بهینه‎س��ازی مراس��م وجود دارد. پس هیچ وقت فکر نکنید دیگر برای 
جبران اش��تباهات دیر شده اس��ت. توصیه ما در این بخش مرور نهایی 
برنامه‌تان برای رونمایی از محصول یک بار دیگر قبل از انجام واقعی‎اش 
اس��ت. اینطوری ش��اید برخی از ایرادات کمتر دیده شده را نیز مدنظر 

قرار دهید. 
ارزیابی نتایج نهایی

پس از اینکه ش��ما با زحمت و کوشش فراوان محصول‎تان را رونمایی 
کردی��د، باید اندکی درباره نتایج کار نیز فک��ر کنید. این امر نه تنها به 
شما امکان ارزیابی میزان موفقیت‎تان را می‎دهد، بلکه در ادامه مسیر و 
دفعات بعدی بازاریابی برای محصولات نیز کمک ش��ایانی خواهد کرد. 
بنابراین باید همیش��ه حواس‎تان به این بخش مهم از تعامل با مشتریان 
باش��د.  ارزیابی نهایی وضعیت رونمای��ی از محصولات برای برندها مثل 
یک گزارش دقیق خواهد بود. اگر ش��ما در این میان فرصت کافی برای 
ارزیابی مراسم را ندارید، باید اقدام به ارزیابی نتایج با استفاده از نظرات 
همکاران یا سایر مشتریان نمایید. همچنین برخی از موسسه‎های معتبر 

نیز در این میان آماده ارائه خدمات حرفه‎ای به شما هستند. 
بی‎تردی��د امروزه رونمایی از محصولات ب��رای همه برندها امری مهم 
محسوب می‎شود. اگر ش��ما هنوز در این راستا تلاشی نداشته‎اید، کلی 
فرصت طلایی را از دست داده‎اید. بنابراین باید در کمترین زمان ممکن 
اق��دام به آش��نایی با این حوزه و ش��روع به کارت��ان در قالبی حرفه‎ای 

نمایید. 
توصیه‎ه��ای مورد بحث در این مقاله می‎تواند به عنوان یک راهنمای 
ابتدایی در دس��ترس ش��ما برای تحقق اهداف‎تان در زمینه رونمایی از 
محصولات برند باش��د. البته در این میان ش��ما باید همیش��ه آمادگی 
س��ازگاری با ترندهای تازه را داش��ته باش��ید. پس در زمینه رونمایی از 

محصولات هم به طور مداوم خودتان را به روز نگه دارید. 
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رونمایی از محصولات برند با طراحی مراسمی حرفه‎ای
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اخبار

تجلیل از آزادگان شركت بهره برداری نفت و گاز كارون
اهواز - شبنم قجاوند: به مناسبت سالروز ورود آزادگان سرافراز 
به میهن اســامی از آزادگان شاغل در شرکت بهره برداری نفت و 

گاز کارون تجلیل شد.
در این مراســم با حضور برخی مدیران و نماینــدگان ادارات و 
مدیریت های مختلف در محل کار چهار آزاده ســرافراز شاغل در 
شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون از رشادت ها و ایثارگری های 
آنان تجلیل بعمل آمد و آزادگان حاضر در مراسم نیز به بیان تاریخ 
و نحوه اسارت و خاطرات خود از دوران اسارت پرداختند. چهار آزاده 
سرافراز شاغل در شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون عبارتند از 

: محمود افتخار)امور کارکنان(،عبدالرزاق جابریان )اصل اداره حراست(،محسن نریمیسا و سید علی تاجگردون )اداره تعمیرات(

مدیر عامل شركت فرآورده های نفتی منطقه گلستان:
خبرنگاران ، طلایه داران جبهه آگاهی و چشم بینا و زبان گویایی مردم هستند

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: نشســت اصحاب رســانه 
و خبر به مناســبت روز خبرنگار شرکت ملی پخش فرآورده های 
نفتی منطقه گلستان برگزار شــد.به گزارش تشبیه نیوز گلستان 
– رئیس روابط عمومی شرکت ملی نفت منطقه گلستان مرتضی 
مقدس ، ضمن تبریک و قدردانی از زحمات خبرنگاران در شــفاف 
ســازی و انتقال اخبار به موقع و درست به هموطنان اظهار کرد : 
هدف از برگزاری این نشست تقدیر و تشکر از زحمات خبرنگاران و 
گرامیداشت و ارج نهادن به خدمات این قشر است که در طول یک 
ســال نسبت به تنویر افکار عمومی ، اطاع رسانی خدمات نظام به 

مردم و بیان مسائل و مشکات موجود انجام وظیفه می کنند.مدیر عامل شرکت فرآورده های نفتی منطقه گلستان در حضور 
اصحاب رسانه با بیان اینکه خبرنگاران ، طایه داران جبهه آگاهی و چشم بینا و زبان گویایی مردم هستند افزود : ضمن تبریک 
به مناسبت هفته خبرنگار فرصتی شد تا از زحمات جامعه خبرنگاران و آگاهی دهنده گان تقدیر نماییم.سید محمد حسینی 
گزارشــی از اهم عملکرد شرکت از ســال گذشته تاکنون ارائه داد و گفت : تامین و توزیع بدون وقفه فرآورده های نفتی برای 
خودروهای سبک و سنگین ، سوخت ادوات کشاورزی استان ، صنایع هوایی ، تامین و توزیع سوخت صنایع و پروژه های استان 

، از جمله فعالیت های اصلی شرکت فرآورده های نفتی منطقه گلستان بوده است.

رییس سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان یزد:
برنامه هفتم توسعه و اجرای آن مهمترین اتفاق توسعه ای پیش روی كشور

یزد - سید محمد جواد عرفان فر :  رییس سازمان مدیریت 
و برنامه ریزی اســتان یزد در پنجمین نشست شورای برنامه ریزی 
و توسعه اســتان با اشاره به اینکه برنامه هفتم توسعه و اجرای آن 
مهمترین اتفاق توســعه ای پیش روی کشــور است، گفت: افزایش 
اختیارات اســتان ها، تمرکز زدایی و مطالبه گری از شــروط اصلی 
اجرایی شدن برنامه هفتم توسعه در کشور است. به گزارش روابط 
عمومی ســازمان؛ مجید دهقانی زاده در این نشست که صبح روز 
گذشــته در محل تالار کوثر استانداری یزد برگزار شد، با تاکید بر 
مشارکت حداکثری دستگاه های اجرایی و نظارتی در اجرا و شناخت 

برنامه هفتم توسعه کشور و ظرفیت های نهفته در احکام این برنامه، بیان داشت: باید تمام بهره برداری لازم از این ظرفیت بزرگ 
در راستای ارتقاء و توسعه استان صورت پذیرد. رییس سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان، برنامه هفتم توسعه و اجرای آن را 
مهمترین اتفاق توسعه ای پیش روی کشور توصیف کرد و گفت: تحقق این امر نیاز به مشارکت و همت همه جانبه دستگاه های 
اجرایی و نظارتی دارد. دهقانی زاده برنامه هفتم توسعه کشور را شعار و تمرکز اصلی رییس جمهور عنوان کرد و اظهار داشت: در 
این برنامه سازوکارهای خاص همچون شورای عالی راهبری دیده شده است. دبیر شورای برنامه ریزی و توسعه استان با بیان اینکه 
ارزیابی تمامی مراجع نظارتی کشور حاکی از عدم توفیقات در اجرایی شدن برنامه های توسعه ای کشور است، افزود: متاسفانه 
حداکثر 40 درصد این برنامه ها اجرایی شده است. دهقانی زاده از سازوکار مترقّی دیده شده در برنامه هفتم توسعه کشور یاد کرد 
و از تعامل مناسب دولت، مجلس شورای اسامی و سایر ارکان نظام مقدس جمهوری اسامی در تهیه و تدوین این برنامه سخن 
گفت و اظهار داشت: برنامه هفتم توسعه کشور می تواند فصل نوینی در پیشرفت و توسعه همه جانبه کشور رقم زند. به گفته 
وی، اجرای این برنامه فرصت کم نظیری برای استان  ها از جمله استان یزد است که بتواند از این ظرفیت بزرگ حداکثر استفاده را 
ببرد و این مهم مستلزم تمرکز بر نکاتی است که مستقیما به استان مربوط می شود. رییس سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان 
یزد در ادامه خواستار تدوین برنامه عملیاتی منظم، یکپارچه و منسجم با کشور در اجرای برنامه هفتم توسعه در استان شد و 
گفت: افزایش اختیارات استان ها، تمرکز زدایی و مطالبه گری از شروط اصلی اجرایی شدن برنامه هفتم توسعه در کشور است که 
باید به آن توجه ویژه ای شود. دهقانی زاده در بخش پایانی سخنان خود به آیین نامه اجرایی نشان دار کردن مالیات ها اشاره کرد 
و افزود: در استان یزد از میان 27 طرح و پروژه انتخاب شده، تعداد 23 طرح و پروژه از محل پرداخت های مالیاتی مودیان و با 

انتخاب آنان مبلغ 1532 میلیارد ریال تامین اعتبار شده است

تقدیر شهردار و اعضای شورای شهر از ورزشکار تاریخ ساز گرگانی
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: شهردار و اعضای شورای اسامی شهر گرگان از ورزشکار تاریخ ساز گرگانی و پرچمدار 
کاروان ایران در رقابت های المپیک تقدیر کردند.به گزارش روابط عمومی شــهرداری گرگان، »مهدی الفتی« روز گذشته در 
دویســت و بیست و پنجمین جلسه شورای اسامی شهر گرگان به ریاســت حمیدرضا آقامایی و با حضور سید محمدرضا 
سیدالنگی شهردار مورد تقدیر قرار گرفت.تجلیل از این ورزشکار افتخارآفرین گرگانی بر اساس شیوه نامه حمایت از قهرمانان 
فراملی صورت گرفت.الفتی تنها نماینده ژیمناستیک ایران در بازیهای المپیک پاریس 2024 و همچنین  تنها نماینده استان 
گلستان در این رقابت ها بوده است که به فینال نیز راه پیدا کرد.مهدی الفتی متولد 1۶ اسفند 137۹ در  گرگان است که در 
بازیهای آسیایی 2022  موفق به کسب مدال نقره پرش خرک  مردان شد.او همچنین اولین مدال تاریخ  ژیمناستیک ایران در 
بازیهای آسیایی را  به دست آورد.الفتی که پدرش از کارکنان شهرداری است، از اواخر هفته گذشته در سازمان فرهنگی، اجتماعی 

و ورزشی شهرداری گرگان مشغول به کار شد.

  5شهر گلستان مشمول مصوبه احتکار زمین شورایعالی شهرسازی می شوند
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: سید محمد حسینی مدیرکل راه و شهرسازی گلستان گفت: بر اساس مصوبه شورایعالی 
شهرسازی و معماری ایران، اراضی خالی با مساحت بالای پنج هزار متر مربع، در صورت عدم قرار گیری در چرخه ساخت وساز، 
کاربری آن ها به کاربری خدمات عمومی تغییر خواهد کرد که در استان گلستان پنج شهر مشمول این مصوبه می شوند.به 
گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرسازی )گلستان(، سید محمد حسینی، مدیرکل راه و شهرسازی استان اظهار کرد: خرداد 
ماه ســال گذشته مصوبه سیاســت های محرک عرضه زمین و جلوگیری از احتکار اراضی مسکونی در محدوده شهرها توسط 
شورایعالی شهرسازی و معماری کشور مصوب شد.وی افزود: بر اساس این مصوبه، کاربری زمین هایی که 10 سال بعد از صدور 
مجوز هنوز در فرآیند ساخت و ساز قرار نگرفته اند، بر اساس مصوبه کمیسیون ماده پنج به کاربری خدمات عمومی تغییر می کند.
حسینی ادامه داد: در کمیسیون ماده پنج استان یک ضرب الاجل برای مالکان این اراضی در نظر گرفته شده که چنانچه پیش 
از موعد مقرر نسبت به دریافت پروانه از شهرداری و احداث بنا اقدام کنند، زمین آن ها از طرح خارج خواهد شد.مدیرکل راه و 
شهرسازی گلستان با بیان اینکه اراضی خالی بالای پنج هزار متر مربع در این طرح قرار می گیرند، گفت: در حال حاضر پنج شهر 

گرگان، گنبد کاووس، علی آباد کتول، آزادشهر و بندر ترکمن مشمول این مصوبه می شوند.

بازدید مدیر عامل شركت نفت و گاز آغاجاری از مواكب مرزی شلمچه 
اهواز - شــبنم قجاوند: مهندس جواد تقی زاده مدیر عامل 
شــرکت بهره برداری نفت و گاز آغاجاری با حضور در شــلمچه از 
مواکب شهرستانهای امیدیه و آغاجاری بازدید کرد.مهندس تقی زاده 
در این بازدید که با هدف بررســی آخرین وضعیت راه اندازی این 
مواکب در جهت ارائه خدمات به زائرین اربعین حسینی انجام شد، 
در جریان اقدامات این مواکب و نحوه خدمت رسانی خادمان موکب 
شهید دستیاری امیدیه و موکب شهدای خط شکن آغاجاری  قرار 
گرفت. مهندس تقی زاده با تاکید بر اهمیت زیارت اربعین بعنوان 
جاودانگی نهضت حســینی افزود: شرکت آغاجاری با مشارکت در 

ارایه خدمات به زائرین اربعین حسینی در این رویداد عظیم خیل عاشقان سید الشهدا سهیم خواهد بود.

انجام عملیات ایمن سازی خط ۱۲ اینچ مهران ) كنجانچم( 
واقع در مركز بهره برداری خطوط لوله ایلام

همدان  - محبوبه یادگاری: مدیر این منطقه عملیاتی از انجام عملیات  ایمن سازی خط 12 اینچ مهران ) کنجانچم( واقع 
در مرکز بهره برداری خطوط لوله ایام خبر داد .

به گزارش روابط عمومی منطقه7عملیات انتقال گاز؛ جلیل بصیری پارسا با اعام این مطلب اظهار داشت: با تاش کارکنان 
ساعی واحد عملیات خطوط لوله و مرکز بهره برداری خطوط لوله ایام ، با هدف افزایش ایمنی و ضریب اطمینان خطوط لوله 

انتقال گاز ، طی عملیاتی بخشی از خط 12 اینچ مهران ) کنجانچم( ایمن سازی گردید .
مدیر منطقه7عملیات انتقال گاز در ادامه افزود : این عملیات به دلیل بیرون زدگی خط لوله در مسیر عبور سیاب و با انجام 

هدایت و کنترل مسیر جریان آب ، با موفقیت صورت پذیرفت .
بصیری پارسا در ادامه اضافه کرد : برخی از خطوط لوله واقع در این منطقه عملیاتی از مسیر های صعب العبور و مسیل های 
مختلف عبور کرده که با تاش شبانه روزی کارکنان عملیاتی این منطقه بصورت شبانه روزی پایش می گردد تا خللی در انتقال 

پایدار و مستمر گاز طبیعی به هموطنان ، صورت نپذیرد .

۲5۲ مصوبه برآیند جلسات كارگروه امور زیربنایی استان اصفهان بوده است
اصفهان - معصومه قاسمی: مدیرکل راه و شهرسازی استان 
اصفهان گفت: در چهار ماهه ابتدای سال 1403تعداد پنج نشست 
کارگروه امور زیربنایی در اســتان اصفهان برگزار شد که برآیند آن 

252 مصوبه بوده است.  
علیرضا قاری قرآن مدیرکل راه و شهرسازی استان اصفهان اظهار 
کرد: طبق آیین نامه اجرایی شورای برنامه ریزی و توسعه استان، 21 
عضو ثابت کارگروه امور زیربنایی، توسعه روستایی، عشایری، شهری 
و آمایش ســرزمین و محیط زیست را مسئولانی همچون استاندار 
به عنوان رئیس، مدیرکل راه و شهرسازی استان به عنوان دبیر، معاون 

هماهنگی امور عمرانی استانداری، رؤسای سازمان های برنامه ریزی و جهاد کشاورزی استان، مدیران کل بنیاد مسکن انقاب 
اسامی و حفاظت محیط زیست و... تشکیل می دهند.    مدیرکل راه و شهرسازی استان اصفهان ادامه داد: از سال 1402 تا کنون 
تعداد 13 نشست کارگروه امور زیربنایی، توسعه روستایی، عشایری، شهری و آمایش سرزمین و محیط زیست در استان اصفهان 
برگزار شده است که پنج نشست آن مربوط به چهارماهه ابتدای سالجاری بوده است.   وی افزود: برآیند این جلسات در مجموع 
۶70 مصوبه بود که از این میزان سال 1402 تعداد 41۸ مورد و در چهار ماهه ابتدای سالجاری تعداد 252 مصوبه بوده است.  
وی خاطرنشان کرد: نقش اداره کل راه و شهرسازی دبیری کارگروه و دبیر گروه کاری تلفیق زیربنایی است که عاوه بر اعام 

نظرات تخصصی، بررسی موارد قابل طرح از حیث تکمیل مدارک و مستندات را عهده دار است.  
مدیرکل راه و شهرســازی اســتان اصفهان عنوان کرد: در چهار ماهه ابتدای سالجاری تعداد 10 نشست گروه کاری تلفیق 
زیربنایی برگزار شده که برآیند آن 140 مصوبه بوده همچنین 4 نشست شورای برنامه ریزی و توسعه استان برگزار شده که 

234 مصوبه داشته است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: نماینده ولی فقیه در آذربایجان شرقی و امام 
جمعه تبریز گفت: با عقب مانده های صهیونیست با زبانی جز موشک نمی توان 
حرف زد. حجت الاســام و المسلمین احمد مطهری اصل اظهار کرد: زمانی 
صهیونیســت ها مســجد را آتش می زدند و امروز کودک، جوان، زن و مرد را 
آتش می زنند و بدتر اینکه سران کشورها این جنایت ها را نمی بینند و ایران را 
که همیشه در کنار مردم غزه ایستاده به آرامش، صلح و خویشتنداری دعوت 
می کنند. نماینده ولی فقیه در استان به روز صنعت دفاعی اشاره کرد و گفت: 
در زمان جنگ تحمیلی سیم خاردار هم به ما نمی دادند امروز در سایه رهبری 
مقام معظم رهبری و جوانان کشــورمان به جایی رسیده ایم که موشک های 
2 هزار کیلومتری و نقطه زن تولید می کنیم و کشورهای دنیا از اینکه ما این 
ســاح ها را داریم در تعجب و وحشت هستند. مطهری اصل گفت: هر وقت 
حرف موشک به میان آمده صهیونیست ها به لانه های خود فرار کرده اند اما 
بدانید تا تافی خون ملت غزه و فلســطین و شهید هنیه، همچنان در ترس 
خود غرق خواهید ماند. وی همچنین به مناسبت روز پزشک اظهار کرد: نظام 

جمهوری اسامی ایران همواره در خدمت مردم بوده و چه نادان هستند آنهایی 
که خدمات دولت های مختلف را در بخش بهداشت و درمان کتمان می کنند. 
نماینده ولی فقیه با بیان اینکه امروز 140 هزار پزشــک عمومی داریم، گفت: 

اکنون 73 هزار پزشک متخصص نیز داریم و سرمایه گذاری در بخش بهداشت 
و درمان صد برابر افزایش یافته و امید به زندگی به 73 ســال رســیده است. 
مطهــری اصل اضافه کرد: آیا قبل از انقاب این آمارها را می دانید چه بود؟ و 
البته اکثر پزشــک های آن زمان هم از کشورهای خارجی آمده بودند. وی به 
2۶ مردادماه سالروز بازگشت آزادگان به کشور نیز اشاره و اظهار کرد: آزادگان 
اسارت کشیدند اما مردانه ایستادند و نشان دادند سربازان خمینی)ره( ترسی 
نداشته و تا پای جان ایستاده اند. وی افزود: از مسئولان متولی درخواست دارم 
تا به آزادگان خدمت کنند زیرا همان طور که رهبر معظم انقاب فرمودند اینها 
الماس درخشان هستند و پس مسئولان باید رشادت های این عزیزان را بدانند 
و تبیین کنند. وی به سالگرد کودتای ننگین 2۸ مرداد نیز اشاره کرد و گفت: 
مردم ایران ســالیان سال زیر سلطه عقب مانده دژخیم پهلوی ماندند ولی در 
نهایت خداوند انقاب اسامی را به مردم هدیه داد و 45 سال است که نه  تنها 
هیچ چیزی بر ما تحمیل نشده بلکه آمریکا دیگر هیچ کاری نمی تواند بکند و 
ایران نیز هر آنچه که احتمال دارد در منطقه و کشور رخ دهد را دفع می کند.

یزد - ســید محمد جواد عرفان  فر : رئیس شورای اسامی شــهر یزد مطرح کرد: 
شهرداری یزد برای مقابله با حجم ترافیک ایجاد شده در سطح شهر یزد در سال های اخیر 
برنامه ریزی های را انجام داد  به عنوان برنامه های کوتاه مدت که بتواند در واقع بخشــی از 
مشکات شهری ترافیک را کاهش دهد و دیگری برنامه های بلندمدت که معضل ترافیک را 
به صورت جدی و اساسی در سطح شهر حل کند. عزیزالله سیفی رئیس شورای شهر یزد در 
تشریح برنامه های کوتاه مدت شهرداری یزد برای کاهش ترافیک شهری گفت: اضافه کردن 
قطر سواره رو میدان معلم از جمله اقداماتی است که موجب کاهش حجم ترافیک در این نقطه 
شد، این اقدام برای میدان امام حسین)ع( یزد نیز انجام گرفت و قطر سواره رو در این میدان 
بسیار بیشتر شد و مشکات ترافیکی این میدان خوشبختانه کاهش پیدا کرد. وی افزود: برای 
کاهش ترافیک در میدان امام علی)ع( یزد نیز دور برگردان های مختلفی در اطراف آن ایجاد 
شد، با اقداماتی که انجام گرفت میدان ریاضی یزدی نیز به چهار راه تبدیل شد و بسیاری از 
مشکات ترافیکی این نقطه نیز رفع شد. سیفی ادامه داد: میدان شهدای یعقوبی در بلوار دهه 
فجر نیز اصاح صورت گرفت و مشکات ترافیکی  را کاهش داد،  میدان جانباز نیز بر اساس 
نظر کارشناسان و با توجه به آنچه که در طرح تفصیلی شهر دیده شده به چهار راه تبدیل شد 
و هم بخشی از ترافیک این نقطه در شهر نیز  برای کوتاه مدت کاهش پیدا کرد. رئیس شورای 
اسامی شهر یزد با اشاره به برنامه های بلندمدت شهرداری یزد برای کاهش ترافیک گفت: 

احداث زیرگذر صاحب الزمان واقع در بلوار دهه فجر از برنامه های بلند مدت شهرداری یزد بود 
که توانست بخشی از ترافیک این منطقه را کاهش دهد. سیفی ایجاد رینگ شهری بلوار ایرج 
افشار را از دیگر اقدامات شهرداری یزد در این دوره دانست و افزود: ایجاد این رینگ سال های 
سال با مشکات متعددی روبرو بود، با هماهنگی با دستگاه های مختلف اجرایی استان و به 
ویژه دانشگاه یزد در حال اجراست و طبق قولی که شهرداری داده است تا پایان امسال به بهره 

برداری می رسد که چنانچه این رینگ شهری تکمیل شود، بخش عمده ای از ترافیک مناطق 
صفائیه و آزادشهر به داخل رینگ منتقل می شود و قطعا موجب کاهش مقدار بار ترافیکی در 
داخل شهر خواهد بود. وی با اشاره به دیگر اقدامات در دست شهرداری ادامه داد: برای سه راه 
تعاون یزد نیز طرحی تهیه شده است که در آن هم احداث زیرگذر و هم احداث یک میدان 
بزرگ دیده شده است که خوشبختانه این طرح به تأیید شورای ترافیک استان رسیده و جزو 
برنامه قرار خواهیم داد. رئیس شورای شهر یزد عنوان کرد: طراحی جدیدی نیز برای میدان 
امام رضا )ع( به سمت بلوار امام رضا)ع( نیز در نظر گرفته شده است که در شورای ترافیک 
استان مطرح است که پس از تصویب در دستور کار و برنامه قرار می گیرد. وی افزود: برای میدان 
شهدای محمودآباد واقع در جمهوری اسامی نیز یک مشاور انتخاب شد و خوشبختانه بیش 
از 11 طرح پیشنهاد داد که در شورای شهر یکی از این طرح ها به تأیید رسید و در شورای 
ترافیک استان در حال بررسی است که اگر این طرح هم تأیید شود کار عملیات اجرایی آن در 
برنامه قرار می گیرد. به گفته سیفی: وضعیت ترافیک در شهر یزد به عوامل مختلفی بستگی 
دارد و می تواند تحت تأثیر زمان، مکان و شرایط آب و هوایی قرار گیرد، بنابراین نیازمند توجه و 
برنامه ریزی دقیق است. با توجه به بافت تاریخی و نیازهای مدرن، ایجاد تعادل بین حفظ میراث 
فرهنگی و توسعه زیرساخت های حمل و نقل ضروری است. همچنین، همکاری بین نهادهای 

دولتی، شهرداری و شهروندان می تواند به بهبود وضعیت ترافیک کمک کند

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شــرقی از تخصیص بیش از 27۹ هزار میلیارد ریال یارانه 
سوخت طی چهار ماهه اول سال 1403 با توزیع فرآورده های نفتی و گاز مایع 

در این استان خبر داد.
ناصر راشدی با اشاره به پرداخت یارانه سوخت به بخش های مختلف مصرف 
و ســهم آن در سبد خانوار استان اظهار کرد: با توجه به تفاوت قیمت مصوب 
داخلی و نرخ فوب خلیج فارس در چهار ماهه اول ســال 1403 یارانه سوخت 

تخصیص داده شده در استان به بیش از 27۹ هزار میلیارد ریال رسید.
راشــدی با بیان اینکه بیشترین مبلغ یارانه سوخت در بازه زمانی مذکور با 

123 هزار میلیارد ریال به فرآورده بنزین اختصاص یافته است، افزود: به دلیل 
گستردگی مصرف نفتگاز در بخش حمل و نقل، صنعت، کشاورزی و خدمات، 
یارانه اختصاص یافته به این فرآورده بیش از 101 هزار میلیارد ریال در مدت 
زمان مذکور بوده که در رتبه دوم قرار دارد. مدیر شرکت ملی پخش فرآورده 
های نفتی منطقه آذربایجان شرقی اضافه کرد: با توجه به توسعه و بهره مندی 
روزافزون از گاز طبیعی در خانوارهای شــهری و روســتایی، همچنین پایش 
مستمر مصرف کنندگان سوخت توسط کارشناسان منطقه، تعداد خانوارهای 
نفت سفیدسوز استان در حال کاهش بوده لذا کمترین یارانه سوخت با 44۶ 

میلیارد ریال به فرآورده نفت سفید تخصیص داده شده است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: بر اساس اعام کمیته فنی فدراسیون کبدی، 
مجید بهرامی به عنوان مدیر فنی تیم ملی و رئیس کمیته سرکل کبدی کشور 

انتخاب شد.
بر این اســاس، مرتضی شهیدی به عنوان سرمربی تیم ملی سرکل کبدی، 
مســلم امیری به عنوان مربی و مجید بهرامی به عنوان مدیر فنی تیم ملی و 

رئیس کمیته سرکل کبدی کشور انتخاب شدند.
بهرامی از تیر ماه 13۹1 به عنوان ســرمربی تیم ملی کبدی مردان کشور 
منصوب شده و طی این مدت توانسته عناوین مختلف قهرمانی را در رقابت های 

برون مرزی کسب کند.
برخی از این افتخارات عبارتند از:

سرمربی تیم ملی کبدی اعزامی به مسابقات قهرمانی جهان هندوستان 2010

سرپرست تیم ملی کبدی بازی های آسیایی کره جنوبی 2014 )کسب مقام دوم(
مسابقات قهرمانی آسیا ایران 2011 )مقام سوم آسیا(
مسابقات قهرمانی آسیا پاکستان 2012 )مقام سوم(

مسابقات قهرمانی جهان هندوستان 2012 )مقام پنجم(
مسابقات قهرمانی جهان هندوستان 2014 )مقام سوم(

مسابقات مسابقات قهرمانی جهان هندوستان 201۶ )مقام سوم(
مسابقات لیگ باشگاه های جهان امارات 2015 )مقام سوم(

مسابقات قهرمانی آسیا پاکستان 201۶ )مقام سوم(
مسابقات قهرمانی جهان استرالیا 2017 )مقام چهارم(

بازی های آسیایی جاکارتا 201۸ اندونزی،– )مقام اول(
مسابقات جهان 2020 پاکستان )مقام دوم(

شــهركرد- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل پتروشــیمی لردگان با بیان اینکه 
پتروشیمی لردگان به عنوان بومی ســازترین مجتمع پتروشیمی کشور در حال حاضر با 
شــرایط سختی روبرو است، گفت: اگردولت حســاب این مجتمع را با سایر مجتمع های 
اوره ساز در کشور جدا کند، می تواند از تعطیلی این واحد که بیش از 2 هزار و 500 نیرو دارد 
را جلوگیری کند. محسن محمودی روز یکشنبه در نشست با خبرنگاران استان چهارمحال 
و بختیاری افزود: زمانی که پتروشیمی لردگان از سال ۸۶ نیمه کاره به حال خود رها شده 
بود، این پروژه از سال ۹5 که تنها 15 درصد پیشرفت اجرایی داشت را به مدت پنج سال و 
در سال 13۹۹ به بهره برداری رساندیم. وی ادامه داد: سال ۹5 افتخار فعالیت در پتروشیمی 
لردگان را پیدا کردم و از سال ۹7 مدیرعامل این مجتمع شدم و در حالیکه این مجتمع در 
لیست خزانه داری آمریکا ثبت شده بود و در تحریم قرار داشت اما با تکیه بر توان مهندسین 
داخلی این واحد در سال ۹۹ در مدار تولید قرار گرفت. مدیرعامل پتروشیمی لردگان تصریح 
کرد: مساله تحریم برای این شرکت همیشه بوده است اما این مانع فعالیت ما نشد و طی 

ســال های ۹۸ و ۹۹ تمام دستگاه های این مجتمع بومی سازی و به دست فرزندان همین 
مرز و بوم راه اندازی شد. به گفته محمودی، مجتمع پتروشیمی لردگان در زمان حیات خود 
چندین رکورد کشوری را جابه جا کرد و در سال گذشته با تولید 700 هزار تن محصول، 
بالاترین افزایش تولید را در کشور رقم زدیم. وی ادامه داد: ۸5 درصد نیروهای این شرکت 
بومی و 70 درصد آنها از ســه شهرستان لردگان، خانمیرزا و فارد بوده که این در کشور 
نمونه و بی نظیر است. مدیرعامل پتروشیمی لردگان در خصوص چالش ها و مشکات این 
مجتمع نیز گفت: ما در ابتدا با قطعی برق مواجه شدیم که برای این چالش راهکار اندیشیده 
و به زودی از ساختار برق دولتی رهایی می شویم اما گاز فرایند کشوری است و ما در منطقه 
ســرد واقع شده ایم و در حالیکه قرار بود 30 روز گاز این مجتمع قطع شود اما تبدیل به 
۶0 روز شد. محمودی تاکید کرد: پتروشیمی لردگان واحدی است که شعار سال را محقق 
کرده و با افتخار در این مســیر حرکت کردیم و امید داشــتیم امسال هم افزایش تولید را 
محقق کنیم. وی با گایه نسبت به برخی رفتارهای داخلی اظهار داشت: چالش جدی ما 

تحریم های خارجی نیست بلکه مشکل ما تحریم از داخل است و با نامایمتی های زیادی 
در این خصوص روبرو شــدیم. محمودی افزود: سال گذشته بعد از 2 سال در فرابورس به 
سود رسیدیم اما به محض اطاع رسانی این موضوع، شرکت گاز قیمت سوخت تحویلی به 
ما را افزایش داد و مالیات بر کشتی ها و بنادر 2 برابر شد و ما به ضرر برخوردیم. وی افزود: 
در همین خصوص شکایت کردیم و حکم دیوان عدالت اداری آمد که قیمت فروش گاز به 
این مجتمع در ۶ ماهه اول هفت هزار تومان اعمال نشود اما این حکم هنوز اجرایی نشده 
اســت و ما مصرانه می خواهیم این حکم هرچه زودتر اعمال شود. مدیرعامل پتروشیمی 
لردگان با تاکید بر اینکه سهام داران شرکت به ادامه فعالیت این مجتمع امید دارند، تصریح 
کرد: پتروشــیمی لردگان از ســال ۹۹ تا 1403 کود به جهاد کشاورزی تحویل می داد اما 
سال گذشته تصمیم گرفتیم اوره ندهیم تا حسابرسی شود و هرچند با قیمت خیلی کم 
حسابرسی و قیمت آن را سه همت اعام کردند اما یک همت هم خودمان اعتراض داریم که 

در مجموع بدهی جهاد کشاورزی به پتروشیمی لردگان چهار همت می شود. 

اصفهان - لیلا قاسمی: نشســت مدیران HSE شرکت ملی پالایش و 
پخش فرآورده های نفتی ایران، به میزبانی پالایشــگاه اصفهان برای ممیزی 
HSE   پدافند غیرعامل و مدیریت شرایط اضطراری مبتنی بر مدیریت ریسک 

به مدت 2 روز در پالایشگاه اصفهان از 22 تا 24 مرداد ماه برگزار شد.
بــه گزارش خبرنــگار روابط عمومی و بین الملــل هلدینگ پترو پالایش 
اصفهان،سرممیز HSE شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران 
در آئین اختتامیه این برنامه ضمن قدر دانی از میزبانی شایســته پالایشگاه 
اصفهان در میزبانی از مدیران HSE گفت: پالایشگاه اصفهان آخرین شرکت 
در بین شرکت های پالایشی است که ممیزی در آن انجام شد و ما نتایج این 
ممیزی را برای پیگیری هر چه بهر اهداف به سمع و نظرمدیران این شرکت 

رساندیم تا بعضا عدم انطباق های کوچکی که وجود دارد را برطرف نمایند.
مهندس سارا بحر پیما، با اشاره به اینکه در مقایسه با سال قبل در پالایشگاه 
اصفهــان در حوزه محیط زیســت ، آموزش، ایمنی و بهداشــت،پدافند غیر 

عامل،منابع انسانی، چارت سازمانی و مدیریت؛ تغییرات بسیاری شگرفی رخ 
داده اســت ادامه داد: این تغییرات مثبت بوده و آمارعدم انطباق ها نسبت به 

سال قبل 70 درصد تغییر پیدا کرده است .
وی با اشــاره به اینکه ما درپالایشگاه اصفهان شاهداجرای پروژه های بکر و 
ناب بودیم به گونه ای که برای اولین بارچنین طرح هایی درسطح شرکت های 
پالایشــی اجرا و در حال انجام است ادامه داد:  طرح های تصفیه خانه پساب 
فاضاب،انتقال آب از دریای عمان،بازیافت زباله،استفاده از دستگاه های پایش 

اناین و …از جمله این طرح هاست.
بحــر پیما افــزود:راه انــدازی اورژانس ســوختگی،اختصاص زمین آتش 
نشــانی،اجرای طرح های پدافند غیر عامل از دیگر نقاط قوت در پالایشــگاه 

اصفهان است.
در این آیین مهندس صاحب ارجمند معــاون امور مالی ،مصطفی نظری 
معــاون برنامه ریزی وندا حاج باقــری رییس دفتر مدیر عامل هلدینگ پترو 
پالایش اصفهان سخنانی را ایراد کردند و تاکید شد:باید وضعیت را بهبود دهیم 

و باممیزی آشتی کنیم وخودمان اولین ممیز در شرکت باشیم.

نماینده ولی فقیه در آذربایجان شرقی:

امید به زندگی به 7۳ سال رسیده است

حل گره ترافیکی شهر یزد با اجرای برنامه های كوتاه مدت و بلند مدت شهرداری

در گفت و گو با روزنامه فرصت امروز اعلام شد؛

تخصیص بیش از ۲79 هزار میلیارد ریال یارانه سوخت در آذربایجان شرقی

بر اساس اعلام كمیته فنی فدراسیون كبدی؛

مدیر فنی تیم ملی و رئیس كمیته سركل كبدی كشور انتخاب شد

بومی سازترین پتروشیمی كشور گرفتار در شرایط سخت

درآیین اختتامیه ممیزی HSE، پدافند غیرعامل و مدیریت شرایط اضطراری مبتنی بر مدیریت ریسک در هلدینگ پتروپالایش اصفهان عنوان شد:

تغییرات شگرفی در همه حوزه ها در پالایشگاه اصفهان رخ داده است

بوشــهر - خبرنگار فرصت امــروز:  فرماندار 
شهرستان دیر ضمن تشــریح اقدام های آریاساسول در 
حوزه مســئولیت های اجتماعی این شهرستان به ویژه 
اختصاص 20 میلیارد ریال برای آزادی زندانیان جرایم 
غیر عمد، این شرکت را پیشتاز حوزه تعهدات به جوامع 
محلی بر شــمرد. یونس باربرز، با اشاره به فعالیت های 
ماه های اخیر در حوزه مسئولیت اجتماعی شرکت پلیمر 
آریاساسول، توضیح داد: در مراسمی که اخیرا برای آزادی 
زندانیان اســتان برگزار شد، آریاساسول به منظور آزادی 
زندانیان 4 شهرستان جنوبی اســتان 20 میلیارد ریال 
تخصیص داد که سهم بزرگی از مبلغ تأمین شده از سوی 

خیرین استان را شامل می شد. 
به گفته وی زندانیان جرایم غیرعمد شــامل تمامی 
افرادی می شود که بدون سوءقصد و اطاع از نتیجه عمل، 
مرتکب جرمی شده اند از جمله قصور پزشکی، تصادفات 
رانندگی و ... که عواقب مالی آن متوجه فرد شــده است. 
بر اساس اعام فرماندار دیر، به محض پرداخت این مبالغ، 
زندانیان پس از طی مراحل قانونی آزاد شده و به آغوش 
خانواده های خود بازمی گردند. باربرز تصریح کرد: عاوه 

بر این، آریاساسول ۶ میلیارد ریال نیز برای توسعه سالن 
ورزشی شهرستان دیر به منظور روشنایی و کفپوش اعطا 

کرده است. 
فرماندار شهرســتان دیر از دیگر اقدام های مسئولیت 

اجتماعــی آریاساســول یاد کــرد و افزود: روســتای 
سروســتان شهرســتان دیر با توجه به نیازهای عمرانی 
خود درخواست هایی از شرکت آریاساسول داشت که با 
هماهنگی فرمانداری 2 میلیارد و 500 میلیون ریال برای 
این منظور از ســوی شرکت تخصیص داده شد. به گفته 
باربرز تأمین 12 دستگاه کولر برای سرمایش بیمارستان 
امام هادی علیه السام شهرستان دیر، از دیگر فعالیت های 
شرکت پلیمر آریاساسول بوده است. وی با تأکید بر اینکه 
این اقدام ها صرفا در ماه های اخیر از ســوی آریاساسول 
انجام شده اســت، تصریح کرد: در سال های گذشته نیز 
اقدام های زیادی از سوی آریاساسول برای جامعه محلی 
و محیط پیرامون در حوزه کمیته امداد و بهزیستی انجام 
شده بود. فرماندار شهرستان دیر به هم افزای و تعامل دو 
ســویه آریاساسول و مقامات این شهرستان اشاره کرد و 
گفت: هرجا درخواست یا نیازی برای شهروندان احساس 
شــود، از جمله کمک به نیازمنــدان، آزادی زندانیان، یا 
توسعه زیرســاخت های شــهری، با آریاساسول مطرح 
می کنیم و آن ها نیز خود پیگیر تعهدات و مسئولیت های 

اجتماعی هستند و با عاقه دنبال می کنند.

در راستای مسئولیت  های اجتماعی؛

اختصاص 26 میلیارد ريال اعتبار جهت آزادسازی زندانیان و 
توسعه ورزش در جنوب استان بوشهر 
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خرید خانه ب��دون در نظر گرفت��ن هزینه‎های مختلف 
آن، ب��دون همراهی یک مش��اور املاک حرف��ه‎ای یکی از 
سخت‎ترین کارهای دنیا محسوب می‎شود. بسیاری از افراد 
برای پیدا کردن خانه مورد علاقه‎ش��ان ت��ا حد زیادی به 
توصیه‎ها و نکات مشاورهای املاک توجه می‎کنند. درست 
به همین خاطر حوزه مش��اوره املاک یکی از جذاب‎ترین 
ش��غل‎های دنی��ا را میزبانی می‎کند. بس��یاری از مردم در 
سراسر دنیا به دنبال شروع فعالیت به عنوان مشاور املاک 
هستند. در این میان بس��یاری از کارآفرینان نیز در عمل 
وارد این حوزه می‎ش��وند. با این حال در نهایت فقط تعداد 
اندک��ی از کارآفرینان ام��کان ماندگاری در ای��ن حوزه را 
دارند. این امر نکته بسیار مهمی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف محسوب می‎گردد. به عبارت ساده، اگر شما 
توانایی جلب اعتماد مشتریان را ندشته باشید، شاید حتی 
یک نفر هم از مش��اوره‎های شما استقبال نکرده و توانایی 

کسب سود را نداشته باشید. 
امروزه در دنیای کس��ب و کار ح��وزه بازاریابی اهمیت 
بسیار زیادی دارد. این حوزه تکلیف بسیاری از فعالیت‎های 
برندها را مش��خص می‎سازد. درس��ت به همین خاطر اگر 
ش��ما به دنبال تاثیرگ��ذاری بر روی مخاط��ب هدف‎تان 
هستید، باید همیشه سرمایه‎گذاری مناسبی بر روی حوزه 
بازاریابی داشته باشید. این امر امکان جلب نظر مشتریان 
به بهترین شکل ممکن را فراهم کرده و خیلی زود شما را 

بدل به فردی حرفه‎ای در دنیای مشاوره املاک می‎کند.
نکته مهم در این میان تلاش برای یادگیری اصل حرفه‎ای 
بازاریابی در مشاوره املاک است. بی‎تردید بسیاری از افراد 
بدون هیچ آموزشی وارد این حوزه کاری می‎شوند. درست 
به همین خاطر همیشه برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف‎شان با مشکلات زیادی رو به رو هستند. اگر شما به 
دنبال عملکردی متفاوت در حوزه مشاوره املاک هستید، 
نکات مورد بحث در این مقاله کاربرد بس��یار زیادی برای 
ش��ما خواهد داشت. در ادامه برخی از مهمترین ترندهای 

بازاریابی در حوزه موردنظر را مرور خواهیم کرد. 
طراحی صفحه اصلی مناسب برای سایت آژانس

آژانس‎های مشاوره املاک مانند هر حوزه کاری دیگری 
در دنیای آنلاین نیز فعالیت زیادی دارند. این امر باید برای 
تاثیرگذاری بر روی مش��تریان بسیار مهم تلقی شود. اگر 
یک برند در دنیای آنلاین حضور مناس��بی نداشته باشد، 
خیل��ی زود توانایی تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را 
از دس��ت می‎دهد. یادتان باش��د در عرصه مشاوره املاک 
بسیاری از برندهای دیگر نیز با شما رقابت دارند. به همین 
خاطر اگر حتی اندکی تعلل نیز در این راستا صورت دهید، 
خیل��ی زود ش��انس‎تان برای جلب نظر مش��تریان از بین 
می‎رود. با این حس��اب طراحی یک س��ایت دارای صفحه 
فرود مناسب باید در اولویت برند شما قرار داشته باشد، در 
غیر این صورت شاید توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف را از دست بدهید. 
یک صفحه اصلی مناسب برای سایت مشاوره املاک باید 
به خوبی حوزه فعالیت آن را نش��ان دهد. این امر شاید در 
نگاه نخست بسیار ساده به نظر برسد، اما تاثیرگذاری‎تان بر 
روی مخاطب هدف را به خوبی افزایش خواهد داد. امروزه 
بسیاری از افراد پیش از خرید یک محصول مشخص اقدام 
به استفاده از سایت آن برای آگاهی دقیق از سابقه کاری و 
همچنین کیفیت خدمات می‎کنند. با این حساب اگر شما 
به عنوان مدیر یا عضو یک موسس��ه مشاوره املاک خیلی 
زود به فکر طراحی سایت نباشید، شاید کمتر فرصتی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیدا نمایید. 
طراحی فهرست‎های دقیق

همانطور که اش��اره کردیم، امروزه بس��یاری از مردم به 
دنبال آگاهی از وضعیت برندها به طور آنلاین هستند. این 
نکته حتی درباره خری��د محصولات گوناگون نیز مصداق 
دارد. با این حس��اب اگر ش��ما به دنبال خرید از یک برند 
هس��تید، احتمالا بدون هیچ دردس��ر اضافه‎ای یک راست 
به دنبال خرده‎فروشی‎های آنلاین یا حتی فروشگاه رسمی 
همان برند خواهید رفت. این نکته نه تنها صرفه‎جویی قابل 
ملاحظه‎ای در زمان‎تان انجام می‎دهد بلکه شانس‎تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز به شدت افزایش 

خواهد داد. 
یادتان باش��د در دنیای امروز هر برندی که س��ازگاری 
بالاتری با نیازها و شرایط مشتریان داشته باشد، در نهایت 
برن��ده اصلی خواهد بود. این ام��ر می‎تواند تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف را افزای��ش داده و نام برند مورد نظر 
را در بازار توسعه دهد. بنابراین در حوزه بازاریابی نیز شما 
باید همین عملکرد را در دستور کارتان قرار دهید. استفاده 
از لیس��ت‎های دقیق در س��ایت برند برای معرفی خدمات 
مختلف و حتی خانه‎های در دسترس برای خرید یا اجاره 
امر بس��یار مناسبی خواهد بود. شما به این ترتیب شانس 
بس��یار زیادی برای افزایش تعداد مش��تریان‎تان خواهید 

داشت. 
استخدام یک عکاس حرفه‎ای

مردم با چشم‎های خود خرید می‎کنند. درست به همین 

خاطر عرصه بس��ته‎بندی محص��ولات جذابیت و اهمیت 
بسیار زیادی دارد. در دنیای بازاریابی نیز المان‎های بصری 
تکلیف موفقیت یا شکست برندها را مشخص خواهد کرد. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف باید همیش��ه به دنبال اس��تفاده از تصاویر 
زیبای خانه‎ها و مغازه‎های در دس��ترس‎تان باشید. این امر 
نظر مشتریان را در نگاه اول جلب کرده و شانس‎تان را نیز 
ب��رای تاثیرگذاری بر روی آنها به ش��دت افزایش می‎دهد. 
بدون تردید هر بازاریابی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان 
راهکارهای خاص خودش را دارد. با این حال اگر ش��ما در 
این میان از برخی توصیه‎های حرفه‎ای در دنیای مش��اوره 
املاک نیز س��ود ببرید، وضعیت‎تان به شدت بهتر خواهد 

شد. 
ش��ما برای بهینه‎س��ازی کارتان قبل از اس��تخدام یک 
عکاس باید نس��بت به س��ابقه کاری وی در حوزه مشاوره 

ام�الک و ثبت عکس‎های زیبا از خانه‎ها مطمئن ش��وید. 
اینطوری دیگر هیچ مشکلی پیش روی همکاری موردنظر 
نخواهد بود. بارگذاری تصاویر موردنظر در س��ایت رسمی 
برند و همچنین اکانت‎های رسمی آژانس‎تان در شبکه‎های 
اجتماع��ی تاثیرگ��ذاری بس��یار زیادی به هم��راه خواهد 
داش��ت. این نکته شانس‎تان در بازار را به شدت ارتقا داده 

و موقعیت‎های بسیار خوبی پیش‎روی تان قرار می‎دهد. 
تمرکز بر روی تجربه مشتریان

تجربه مشتریان در تعامل با آژانس مشاوره املاک شما 
بای��د به طور قابل ملاحظه‎ای متفاوت از دیگر رقبا باش��د. 
بدون ش��ک هزاران مرکز مش��اوره املاک کلیش��ه‎ای در 
دس��ترس مردم ق��رار دارد. با این حال اگر ش��ما به دنبال 
تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی خریداران هستید، باید اندکی 
تفاوت را چاش��نی کارتان کنی��د. این امر از نحوه تعامل با 
مش��تریان تا معرفی گزینه‎های خرید گوناگون را ش��امل 

می‎شود. 
تجربه خریداران از مرکز مش��اوره شما فقط محدود به 
تعامل‎های رو در رو نیست. گاهی اوقات شما باید خودتان 

را برای حضور متمایز در ش��بکه‎های اجتماعی یا س��ایت 
رسمی‎تان نیز آماده کنید. این نکته شامل شخصی‎سازی 
بخش‎های مختلف سایت و ساده‎سازی دسترسی کاربران 
به آنهاست. در این صورت شما همیشه امکان تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف را داش��ته و وضعیت‎تان نیز در این 

میان به شدت بهینه‎سازی خواهد شد. 
یادتان باش��د اگر ش��ما همیش��ه خودت��ان را به جای 
خریداران خانه در نظر بگیرید، امکان آش��نایی با بسیاری 
از دغدغه‎های آنها را پیدا می‎کنید. این امر موقعیت‎تان در 
بازار را به ش��دت توس��عه داده و از نظر سطح تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف نیز امر بس��یار مناس��بی محسوب 

می‎گردد. 
توجه به حوزه سئو

امروزه اغلب آژانس‎های مش��اوره املاک دارای س��ایت 
تخصصی خودشان هستند. این امر نوعی رقابت بسیار بالا 

در میان شمار انبوهی از مشاورها ایجاد می‎کند. درست به 
همین خاطر اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به شیوه‎ای مناسب و حرفه‎ای هستید، باید همیشه 
سئو محتوا و سایت‎تان را در کانون توجه قرار دهید، در غیر 
این صورت ش��اید کمتر فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف‎تان پیدا نمایید. 
اس��تفاده از کلیدواژه‎ه��ای مناس��ب در رابط��ه با حوزه 
فعالیت‎تان، یعنی همان مش��اوره املاک، همیشه ایده‎ای 
مناس��ب برای بهبود وضعیت س��ئو محس��وب می‎گردد. 
ای��ن نکته ش��انس‎تان در بازار را به ش��دت افزایش داده و 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را بدل به امری ساده و 

جذاب خواهد کرد. 
یادتان باشد در دنیای سئو شما همیشه امکان الگوبرداری 
از برندهای بزرگ را دارید. درس��ت به همین خاطر باید به 
طور مداوم آژانس‎های مشاوره املاک حرفه‎ای را در کانون 
توجه قرار دهید. این امر به تدریج از شما تصویری حرفه‎ای 
به عنوان یک آژانس مشاوره املاک می‎سازد. بنابراین دیگر 
هیچ مش��کلی از نظر س��طح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نخواهید داش��ت. البت��ه الگوبرداری ش��ما از دیگر 
آژانس‎های مشاوره املاک باید در حد استفاده از ایده‎های 
مرکزی‎شان باشد، در غیر این صورت نوعی کپی ناشیانه از 
عملکرد بازاریابی آنها را خواهید داش��ت. بی‎شک این ایده 
هرگز برای تاثیرگذاری بر روی آژانس‎های حرفه‎ای مناسب 
نخواهد بود. بنابراین شما هم باید در راستای تاثیرگذاری بر 
روی مشتریان‎تان اندکی تغییر در ایده‎های مناسب دیگر 

آژانس‎ها را در دستور کار قرار دهید. 
استفاده از هشتگ‎های درست

هش��تگ‎ها نقش مهمی در ش��بکه‎های اجتماعی برای 
دسترس��ی به محت��وای مورد نی��از کارب��ران دارد. امروزه 
بس��یاری از افراد به جای جست و جو براساس نام کاربری 
به دنبال هش��تگ‎های مناسب هستند. شما با این الگوی 
جس��ت و جو به جای تمرکز بر روی اکانت‎های کاربری به 
س��راغ ایده‎های مربوط به تولید محتوا می‎روید. به عنوان 
مثال، اگر ش��ما به دنبال خرید یک خانه جدید هس��تید، 
می‎توانید به سادگی هرچه تمام‎تر از هشتگ‎های مربوط به 
خرید خانه یا مشاوره املاک سود ببرید. این امر شما را در 
موقعیت بسیار خوبی قرار داده و فرصت‎های تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف را نیز چند برابر خواهد کرد. 
یادتان باش��د اس��تفاده از هشتگ‎های بس��یار زیاد در 
شبکه‎های اجتماعی هرگز معیار موفقیت شما نخواهد بود. 
بنابراین باید اس��تفاده درستی از هشتگ‎ها داشته باشید، 
در غیر این صورت شاید دیگر هرگز توانایی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب‎تان را پیدا نکنید. امروزه شبکه‎های اجتماعی 
در صورت مش��اهده هش��تگ‎های زیاد برای یک پست به 
طور خودکار س��طح نمایش آنها ب��رای کاربران را محدود 

می‎کنند. بنابراین ش��ما باید حداکثر از 3 یا 4 هشتگ در 
پس��ت‎های‎تان اس��تفاده نمایید، در غیر این صورت حتی 
شانس تاثیرگذاری بر روی مش��تریان علاقه‎مند به حوزه 

کاری‎تان را نیز از دست خواهید داد.
استفاده از پینترست

پینترست از بس��یاری جهات شبیه اینستاگرام است. با 
این حال محوریت عکس در این پلتفرم بسیار بیشتر بوده 
و همین امر کاربران بس��یار زیادی را به س��وی استفاده از 
این پلتفرم جلب کرده است. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
حرف��ه‎ای ب��ر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، می‎توانید 
همیش��ه بر روی پینترس��ت به عنوان یکی از پلتفرم‎های 

جذاب حساب کنید. 
بارگذاری محتوای تصویری در پینترست فقط محدود به 
عکس نیست. شما امکان به اشتراک‎گذاری انواع گیف‎ها را 
نیز دارید. با این حال برندها باید بیش از هر نکته دیگری 

به نمایش جلوه‎های مختلف کسب و کارشان توجه داشته 
باش��ند. این امر ب��رای بازاریابی در حوزه مش��اوره املاک 
شامل انتشار عکس‎های مربوط به خانه‎های فروخته‎شده از 
سوی آژانس شما و همچنین دفتر مرکزی موسسه است. 
با چنین کاری توجه بسیاری از افراد به نحوه فعالیت شما 
در این میان جلب خواهد شد. با این حساب دیگر مشکلی 
برای جلب نظر افراد در مرحله نخس��ت نخواهید داش��ت. 
نکته مهم در این میان ت�الش برای تدارک دیدن امور به 
طوری حرفه‎ای برای ادامه جلب نظر مش��تریان است، در 
غیر این صورت ش��اید ش��ما خیلی زود پس از جلب نظر 
کاربران در پینترس��ت دیگر حتی یک بار ه��م آنها را در 
اطراف برندتان مشاهده نکنید. این امر می‎تواند فرصت‎های 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به شدت 

کاهش دهد. 
فعالیت به عنوان اسپانسر رویدادهای محلی

بسیاری از رویدادها دیگر به طور آنلاین برگزار می‎شود. 
با این ح��ال کاهش همه‎گیری کرونا و کنترل نس��بی بر 
روی این بیماری امکان ازس��رگیری بس��یاری از کارها به 
شکل قدیمی را فراهم کرده است. در این میان مراسم‎های 
حض��وری نیز ب��ه تازگی از قی��د و بن��د محدودیت‎های 
س��ختگیرانه رها شده اس��ت. با این حساب شما به عنوان 
یک مرکز مشاوره املاک باید از این فرصت نهایت استفاده 

را ببرید. 
بدون ش��ک تدارک ی��ک رویداد به عنوان موسس��ه‎ای 
تخصصی در زمینه مش��اوره املاک همراه با جذابیت‎های 
بسیار زیادی است. با این حال نکته مهم در زمینه فعالیت 
برندها مربوط به نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
است. در این مورد فقط افراد علاقه‎مند به کار شما اقدام به 
شرکت در همایش‎تان خواهند کرد. با این حساب شانسی 
برای تاثیرگذاری بر روی سایر افراد در دنیای کسب و کار 

نخواهید داشت.
 ای��ده م��ا در ای��ن بخش فعالی��ت به عنوان اسپانس��ر 
رویدادهای محلی گوناگون اس��ت. این طوری شما نه تنها 
با دامنه وس��یعی از مخاطب هدف رو به رو می‎شوید، بلکه 
حتی ام��کان تاثیرگذاری بر روی آنه��ا را نیز دارید. اغلب 
مشاورهای املاک همکاری نزدیکی با موسسه‎های خیریه 
دارند. ش��اید این ام��ر تاثیرگذاری زیادی ب��ر روی میزان 
فروش موسس��ه‎های املاک نداشته باش��د، اما دست کم 
شانس آنها برای تاثیرگذاری روانی بر روی مخاطب هدف 
را ب��ه طور قابل ملاحظه‎ای افزای��ش خواهد داد. این نکته 
اهمیت بسیار زیادی برای جلب نظر مشتریان در بازار دارد. 

ایجاد حساب کاربری در گوگل بیزینس
گ��وگل بیزینس یکی از فرمت‎های بس��یار جذاب برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی کاربران و افزایش می��زان جذابیت 
کسب و کارها محسوب می‎شود. امروزه بسیاری از برندها 

در عمل از این ش��یوه برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف‎ش��ان س��ود می‎برند. مراحل کار در این میان بسیار 
ساده و سرراست اس��ت. شما فقط باید کسب و کارتان را 
در س��رویس گوگل بیزینس ثبت کنید. سپس به سادگی 
فرص��ت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا کرده و 

شانس‎تان در این میان به شدت تقویت خواهد شد. 
وقتی یک برند دارای صفحه رس��می در گوگل بیزینس 
باشد، کاربران در صورت جست وجوی اسم آن برند با یک 
کادر مشخص در سمت راست صفحه نتایج گوگل مواجه 
خواهند ش��د. این صفحه امکان دسترس��ی به توضیحات 
اساس��ی درباره یک برند و همچنین راه‎ه��ای ارتباطی را  
فراهم می‎سازد. بنابراین شما با طراحی چنین صفحه‎ای در 
عمل امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را در سطح 
بسیار کلانی افزایش می‎دهد. نکته جالب اینکه امروزه اگر 
کاربران صفحه مربوط به گوگل بیزینس را برای کس��ب و 
کارهای مختلف مش��اهده نکنند، شما هرگز شانسی برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف‎تان پیدا نخواهید کرد. 
این امر باید هرچه سریع‎تر در دستور کار شما قرار گرفته و 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از آن بهره بگیرید. 
اگر شما برای راه‎اندازی صفحه رسمی برندتان در گوگل 
بیزینس مش��کل دارید، می‎توانید با یک جس��ت و جوی 
ساده در سطح اینترنت مطالب بسیار زیادی را پیدا کنید. 
این امر به شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را داده و دردسرهای مربوط به آزمون و خطا در این راستا 

را نیز به کلی کاهش خواهد داد. 
نگارش محتوا در مجلات محلی

مطبوعات در طول دهه‎های اخیر نه تنها محبوبیت‎شان 
را از دست نداده‎اند، بلکه روز به روز نیز جذابیت‎شان برای 
مردم افزایش پیدا کرده است. امروزه بسیاری از مطبوعات 
در عم��ل به ط��ور اینترنتی نیز به دس��ت مخاطب هدف 
می‎رسد. بنابراین توس��عه نحوه ارتباط میان مطبوعات با 
مخاط��ب هدف نقش مهم��ی در ادامه حی��ات این حوزه 
داشته است. شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
همیشه امکان استفاده از همکاری با مجلات و روزنامه‎های 
محلی را دارید. این امر از شما به عنوان یک مشاور املاک 
چهره فردی مطمئن را خواهد س��اخت. اگر در این میان 
همکاری‎تان با خبرگزاری‎ها نی��ز افزایش پیدا کند، دیگر 
هیچ مشاوری حریف‎تان نخواهد بود.  یادتان باشد همکاری 
با مطبوعات باید در صورت امکان همراه با اولویت‎بخشی به 
رس��انه‎های تخصصی باشد. در این صورت شما به سادگی 
هرچه تمام‎تر در حوزه تخصصی‎تان امکان تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را پیدا می‎کنید. ش��اید این امر بسیار 
س��اده به نظر برسد، اما در عمل شانس‎تان را به طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش می‎دهد. هرچه باش��د اف��راد مایل به 
خرید خانه یا ام�الک تجاری اولویت‎ش��ان با آژانس‎های 
فعال در مطبوعات تخصصی است. پس همیشه این شیوه 
بازاریابی را در خاطر داشته باشید، در غیر این صورت شاید 
تعداد مشتریان آژانس‎تان به طور مداوم کاهش پیدا کند. 
برگزاری دوره‎های رایگان برای خریداران خانه

بس��یاری از افراد وقتی به دنبال خرید خانه هستند، به 
جزییات امور توجه نمی‎کنند. این امر در نهایت برای آنها 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و توانایی‎شان برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را نیز کاهش می‎دهد. 
درس��ت به همین خاطر شما باید همیش��ه حواس‎تان به 
ارائه اطلاعات درست به مشتریان باشد. این طوری نه تنها 
رضایت آنها را در بالاترین س��طح ممکن کسب می‎کنید، 
بلک��ه در نهایت حتی امکان تکرار خری��د آنها را نیز برای 
خودتان فراهم خواهید کرد. این نکته اهمیت بسیار زیادی 
داشته و به شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

را می‎دهد. 
برگ��زاری دوره‎های رایگان ب��رای بیان نکات کلیدی به 
هنگام خرید خانه همیش��ه برای مشتریان عرصه مشاوره 
املاک جذابیت دارد. درس��ت به همین خاطر شما باید از 
بخش موردنظر به بهترین شکل ممکن استفاده نمایید، در 
غیر این صورت ش��اید هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب‎تان پیدا نکرده و همیشه درگیر فرآیند کسب 
و کارتان باشید. این نکته موقعیت شما در میان مشتریان 

را به شدت متزلزل خواهد ساخت. 
طراحی خبرنامه برای آژانس‎تان

خبرنامه‎ها همیش��ه تاثیرگذاری بس��یار زیادی بر روی 
مخاطب هدف دارد. این امر به ش��ما فرصت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و موقعیت‎تان 
در ب��ازار به عنوان یک مش��اور مطمئن را تقویت می‎کند. 
البته در این میان باید ارس��ال ایمیل‎ها براس��اس ضرورت 
صورت گیرد، در غیر این صورت شما با ارسال تعداد بالایی 
از ایمیل‎ها اعتماد مخاطب هدف‎تان را از دست می‎دهید. 
این نکته نه تنها دردسرهای زیادی برای شما و برندتان به 
همراه خواهد داشت، بلکه حتی فرصت تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف را نیز از شما خواهد گرفت. 
الگوبرداری از آژانس‎های مش��اوره ب��زرگ در این میان 
امر بس��یار مهمی اس��ت. همچنین ش��ما باید در روزهای 
تعطیل و مناس��بت‎های مهم نیز یاد مشتریان‎تان باشید. 
در ای��ن صورت هر کس برای خرید خانه اقدام به جس��ت 
و جو نماید، اول از همه اس��م آژانس شما در ذهنش نقش 
می‎بندد. این امر فرصت‎های بسیار زیادی پیش روی شما 

و کسب و کارتان قرار خواهد داد. 
طراحی کارت ویزیت 

کارت ویزی��ت یک��ی از تکنیک‎های قدیم��ی و در عین 
حال تاثیرگذار برای بازاریابی است. این ایده قدمت بسیار 
زیادی دارد. ب��ا این حال در دنیای دیجیتال نیز همچنان 
محبوبیتش حفظ شده است. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای هستید، باید قبل از 
اینکه رقبای‎تان حسابی در بازار خودشان را مسلط کنند، 
به عنوان یکی از مش��اورهای حرفه‎ای مطرح ش��وید. این 
امر در س��اده‎ترین شکل ممکن با طراحی کارت ویزیت و 
ارائه آن به تمام افراد در دس��ترس صورت می‎گیرد. به این 
ترتیب اگر کس��ی به دنبال کسب مش��اوره یا حتی خرید 
خانه باش��د، با یک تماس س��اده امکان صحبت با شما را 
پیدا می‎کند. این امر اهمیت بسیار زیادی داشته و به شما 

فرصت تاثیرگذاری بر روی مشتریان تازه را می‎دهد. 
گاهی اوقات برخی از ایده‎های بازاریابی در عین سادگی 
جذابیت بس��یار زیادی دارند. این ام��ر در مورد ایده مورد 
بحث در این بخش مصداق دارد. درس��ت به همین خاطر 
ش��ما نباید هرگز به خاطر س��ادگی یک ایده بازاریابی به 
ط��ور کامل قید آن را بزنید. این امر می‎تواند در بلندمدت 
چهره آژانس ش��ما را به شدت خدشه‎دار نماید. توصیه ما 
در ای��ن میان تلاش برای اس��تفاده از تمام فرصت‎های در 
دسترس برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان است. 
اینطوری ب��ه مرور زمان تبدیل به برند و آژانس مش��اوره 

املاک معتبری خواهید شد. 
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