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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

ما در تعطیلات تاریخی به سر می بریم

تصوير رفاه و اشتغال 
در ايران 1410

فرصت امروز: پس از یک هفته فش��رده که کمیسیون های تخصصی مجلس با وزرای پیشنهادی تشکیل جلسه 
دادند و برنامه های آنها را بررس��ی کردند، از ابتدای این هفته صحن علنی مجلس میزبان رئیس جمهور و وزیران 
پیش��نهادی دولت چهاردهم اس��ت. با رأی موافق نمایندگان مجلس قرار ش��د به مدت پنج روز، صلاحیت وزرای 
پیش��نهادی در دو نوب��ت صب��ح و عصر در این هفته مورد بررس��ی قرار گیرد. طبق م��اده 204 آیین نامه داخلی 
مجلس، ابتدا برنامه و خط مش��ی و اصول کلی دولت و ترکیب هیأت وزیران مورد بررس��ی قرار می گیرد و پس از 
توضیحات رئیس جمهور و اظهارات موافقان و مخالفان، مجلس وارد بررسی برنامه  ها و صلاحیت هر یک از وزیران 
ب��ه ترتیب حروف الفبای وزارتخانه ها می ش��ود. در گرماگرم معرفی کابینه دولت چهاردهم و بررس��ی برنامه های 
دولت وفاق ملی در مجلس ش��ورای اس��لامی، نشست های مختلفی در محافل کارشناسی و رسانه ای در ارتباط با 
دورنمای اقتصاد ایران و چالش های دولت چهاردهم برگزار ش��ده اس��ت. از جمله در سلس��له نشست هاي سخني 
با رئیس جمهور با موضوع »اقتضائات اش��تغال مولد و آینده کاري ش��اغلان در سیاستگذاري یک دهه آینده« در 
موسس��ه مطالعات دین و اقتصاد، »حسن طایي« معاون پیشین توسعه، کارآفریني و اشتغال وزارت کار از بحران 
اشتغال مولد در اقتصاد ایران سخن گفت و با تاکید بر اینکه ما در تعطیلات تاریخی به سر می بریم، به ترسیم...

اختلاف تورم نقطه ای استان ها در تیرماه 1403 نسبت به تیرماه 139۶ نشان می دهد

4 برابر شدن تورم در اقتصاد ایران
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ثبت نام 1.۵ میلیون نفر در طرح فروش ایران خودرو
شانس برنده شدن در قرعه کشی خودرو زیر نیم درصد است

8

مدیریتوکسبوکار

3

تا اوایل مردادماه امسال 2۷0 هزار نفر در صف دریافت وام ازدواج بوده اند؛ رقمی که در حالت منطقی 
باید ۷0 هزار نفر باشد، اما اخطار بانک مرکزی و به دنبال آن هشدار سازمان بازرسی کشور طی روزهای 

اخیر نشان می دهد که نامه های زنجیره وار هشداری و اخطاری، ماجرای بی توجهی بانک ها در 
پرداخت تسهیلات ازدواج را تکراری و زوجین زیادی را برای آغاز زندگی مشترک ...

هشدارها و اخطارهای تکراری برای پرداخت »وام ازدواج« ادامه دارد

سقف شکنی صف وام ازدواج

یادداشت

دولت آینده
و زایش تاریخی

حسین حقگو
کارشناس اقتصادی

حاصل اقتصاد جدید بی شک 
بره��م زدن اصالت های کاذب و 
بر کرسی نشاندن شایستگی ها و 
شایستگان براساس منطق آزادی 
و رقاب��ت، البته در حد مقدورات 
بش��ری بوده است. یک قرن بعد 
از انتشار رمان »دن کیشوت« که 
سرگذشت فرد خیال پروری است 
که خود را شوالیه می پندارد و به 
نبرد با دش��منان فرضی از اینجا 
به آنجا می شتابد، »ثروت ملل« 
قواعد تح��رک آزاد انس��ان ها و 
تحقق آرزوهای ش��ان و گسست 
از س��اختار متصل��ب فئودالی را 
ترسیم می کند. اگر »سروانتس« 
سرگیجه انسان عصر رنسانس و 
روش��نگری را از فروپاشی جهان 
قدی��م تصوی��ر می کن��د، »آدام 
اس��میت« روح آزادی و عاملیت 
انسان ها در ربط با دگرگونی های 
بزرگ انقلاب صنعتی و چگونگی 
تولی��د ث��روت را صورت بن��دی 
می کند. »خیال« جنبه واقعیت 
می یابد و امکان فراتررفتن انسان 
از جایگاه س��نتی و طبقاتی اش 
به ش��أنی فراهم می آید که برای 
دس��تیابی به آن ت��لاش کرده و 
رنج بسیار برده است. البته آزادی 
و رقابت مطلوب همگان نیست و 
چه بسیار انسان هایی که همان 
فض��ای بدون خط��ر و زحمت و 
معیشت مختصر را می پسندند و 
در پی ساختاری هستند که همه 
چیز را برای او برنامه ریزی کند و 

هیچ ریسکی باقی نگذارد.
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چنین انس��انی دیگر البته از فق��ر و عقب ماندگی 
خود شرمسار و سرافکنده نیست؛ چراکه »قدرت های 
فراانس��انی که تعیین کننده تمامی رویدادها هستند، 
رتبه و ش��أن وی را مقرر کرده اند« )فون میزس(. این 
در حالی اس��ت که در اقتصاد آزاد، موقعیت اجتماعی 
و میزان درآمد افراد بس��یار به عمل خود آنان مرتبط 
اس��ت. اگر نجات بشر و رفاهش را محصول قوه عاقله 
وی که طبیعت به او بخش��یده بدانی��م، کار دولت ها 
آن اس��ت ک��ه فرصت ه��ای لازم را ب��رای ظهور این 
استعدادها و کس��ب جایگاه شایسته افراد در ساختار 
اجتماع��ی از طریق ام��کان ایجاد نهادهای مناس��ب 
فراهم آورند. امری که با اقتصادی دس��توری و رانتی 
و دشمنی با جهان )جهانی دن کیشوتی( و با مردمی 
فاقد کرامت و نیازمند و طبقه متوسط ضعیف شده ای 
که »با اعتب��ار فرهنگی و اجتماعی خود نمی تواند به 

ثروت و قدرت دست یابد« قابل تحقق نیست.
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ات��کای کامل به تح��ول اوضاع از مس��یر تغییرات 
بوروکراتیک، آن هم بوروکراس��ی بیمار و به ش��دت 
ضعیف ش��ده در طی حدود دو دهه اخیر کش��ورمان 
بدون توجه به دموکراس��ی در معن��ای برتری قانون، 
ب��ه نظر از موانع اصلی تح��ول مثبت اوضاع در دولت 
چهاردهم خواهد بود؛ چراکه »بوروکراسی، فی نفسه 
نه خوب اس��ت و نه بد. روش��ی مدیریتی اس��ت که 
می تواند در سپهرهای گوناگون فعالیت های انسانی به 
کار رود.... آنچه امروزه بس��یاری از مردم شر می دانند 
محدودی��ت تدریج��ی آزادی فردی ش��هروندان... و 
جایگزین��ی کنترل حکومتی به جای ابتکار خصوصی 

است« )بوروکراس��ی- میزس(. البته مهمترین برنامه 
دولت آتی چنانکه بارها از زبان رئیس جمهور منتخب 
بر آن تاکید شده است، اصلاح نظام کارشناسی دولت 
یا همان تغییر بوروکرات هاس��ت بی آنک��ه به چرایی 
مهجور ماندن نگاه کارشناس��ی در س��اختار سیاسی 
پرداخته ش��ود )با توجه به اینک��ه اصولا یک جریان 
واحد »کارشناس��ی« برخلاف نگ��رش رئیس جمهور 
منتخ��ب وج��ود خارج��ی ن��دارد و آنچ��ه هس��ت 
کارشناسان مختلف از چپ چپ تا راست راست است 
و این فرد تصمیم گیر اس��ت ک��ه باید برمبنای دانش 
و منش سیاس��ی خود اف��راد و گرایش های مطلوبش 

را برگزیند(.
»فوکویام��ا« در کتاب »نظم و زوال سیاس��ی«، هر 
نظم سیاس��ی را بر سه نهاد اس��توار می داند: »دولت، 
حاکمیت قان��ون و س��ازوکارهای پاس��خگو بودن«. 
ل��ذا اگرچه نظ��م و انضباط و ق��درت بوروکراتیک و 
کارشناسی، امر بسیار مهمی در فرآیند توسعه است، 
اما این قدرت و توان س��ازماندهی به تنهایی و بدون 
حاکمی��ت »قانون« برآمده از اراده آزاد ش��هروندان و 
پاس��خگویی حکومت به جامع��ه در پرتو حق آزادی 
اندیشه و بیان و تجمع و... کارآمد نیست و هویت ملی 
را نمایندگی نمی کند. این امر متأس��فانه در منظومه 
فکری جریان های سیاس��ی حاضر در نظام حکمرانی 
و بعض��ا جریان پش��تیبان رئیس جمه��ور منتخب و 
گفتار خود وی آش��کار نیست و ش��هروندان براساس 
باوره��ای فکری و اعتقادی و در قالبی ایدئولوژیک از 
هم متمایز و درجه بندی ش��ده و شهروندان درجه دو 
و س��ه و... و غیرهمگن ب��ا این ارزش ها، امکان حضور 

در رده های تصمیم گیری را ندارند و شعاع پرواز آنان 
حداکث��ر حض��ور در بدنه کارشناس��ی و ایفای نقش 
مش��ورتی و نه تصمیم س��ازی اس��ت. اگر یک سوی 
گذار به توسعه چنانکه »داگلاش نورث« صورت بندی 
می کند، »مهار خش��ونت با قبول حدی از خلق رانت 
در ائتلاف مسلط« است، س��وی دیگر آن »اعتمادی 
فراگیر نس��بت به نهادها و ایج��اد رضایت اجتماعی« 
برای تحمل سختی ها است و این نیز حاصل نمی شود 
مگر با افق گش��ایی بر بستر آزادی و فرصت های برابر 
ب��رای ظهور اس��تعدادها و کس��ب جایگاه شایس��ته 
افراد در س��اختار اجتماعی؛ چراک��ه »اگر درکی عام 
از کرام��ت انس��انی ایج��اد نکنیم محک��وم به تحمل 
کشمکشی تاریخی هس��تیم« )هویت- فوکویاما(. آیا 

دولت چهاردهم چنین عزمی خواهد داشت؟!
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نهاد دولت یا همان قوه مجریه در س��اختار سیاسی 
کش��ورمان البته تنها بخش محدودی از قدرت را در 
اختیار دارد که بس��ته به ش��خصیت رئیس جمهور و 
جریان و تیم همراه و پشتیبانی کننده وی و مقبولیت 
اجتماع��ی اش و نیز برآیند س��ایر نیروه��ا و نهادهای 
داخلی و اوض��اع و احوال بین الملل��ی و... این قدرت 
تا درصده��ای کمی بالا و پایین می ش��ود. همچنین 
ضرورت های اداره جامعه اصولا رئیس جمهور منتخب 
را وادار ب��ه انعطاف و پاس��خگویی در مقابل مطالبات 
مردم و س��ایر ارکان و نهادی ق��درت، اعم از مجلس 
)ب��ا تصویب قوانی��ن و نظارت ب��ر کار وزرا و...( و قوه 
قضائیه )رسیدگی به تخلفات و تخطی از قوانین و...( 
و نهادهای نظامی و امنیتی و بنیادهای اقتصادی و... 

می کن��د که ن��ه آنچنان کم قدرت ت��ر از قوه مجریه و 
البت��ه بیرون از دایره نظارت آنند. بر این اس��اس حل 
ابرچالش های فقر و نابرابری و رش��د پایین اقتصادی 
و بحران های آب و محیط زیس��تی و... نیازمند توافق 
با س��ایر بازیگران س��اختار قدرت و اقناع و مشارکت 

جامعه است.
گذار از این وضعیت به نظر از دو طریق امکان پذیر 
اس��ت: 1- احی��ای دولت، چنانکه بی��ش از یک قرن 
است که جامعه ایران فاقد نظریه مشخص و منسجم 
از »دولت« و کارکرد آن و در تکاپوی »دولت سازی« 
اس��ت. دولتی که در آن همه افراد صرف نظر از دین 
و مذه��ب و ق��وم و نژاد و... صاحب حق��وق برابرند و 
ظرفی��ت آن را دارد تا خدمات عمومی مناس��ب ارائه 
کند و مس��تقل اس��ت تا تحت س��یطره گروه خاصی 
نباشد و مقید است به اینکه مردم بر آن نظارت داشته 
باش��ند. دولتی که وظیفه دارد امکان تأمین معیشت 
سالم جامعه و اعتراض مس��المت آمیز مردم را فراهم 
نماید. دولتی که به جای حصارکشی، حصارها را بین 
خود و جامعه )خودی- غیرخودی( و جهان )ش��رق- 
غرب( بردارد و امکان توس��عه این سرزمین را فراهم 
نماید. 2-کاهش ش��کاف دولت-ملت با تغییر نگرش 
ب��ه روش »اقناع« جامعه. جامعه ای که طی بخصوص 
چند س��ال اخیر و پس از حوادث 96 و 98 و 1401، 
هزینه بسیار سنگینی پرداخته و فاعلیت خود را باور 
و در انتخابات نیز به اثبات رس��انده اس��ت. جامعه ای 
ک��ه در صورتی حاضر به حض��ور در عرصه های مورد 
نیاز حکومت اس��ت که باور کند مس��ئولان نهادهای 
انتخاب��ی و انتصابی »هم می دانن��د و هم می خواهند 

و هم می توانند« مطالبات مش��روع، منطقی و قانونی 
او را ب��رآورده نمایند. دانش و خواس��ت و اراده ای که 
پیش زمینه آن، انجام گفت وگوی ملی و ایجاد فضای 
بازتر سیاس��ی اس��ت و نتیجه آن، »امی��د« به تأمین 
حقوق بنیادی��ن و آزادی های ف��ردی و اجتماعی در 

قالب نظمی قانونی است.
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جامعه ای��ران اکنون هم نیازمن��د حکومت قوی و 
هم جامعه ای قوی اس��ت. »نیل به آزادی، راه باریکی 
است که طی آن حکومت و جامعه یکدیگر را متوازن 
می س��ازند. این توازن محصول مبارزه ای دائمی است 
که طی آن فرادستان )قدرتمندان( زنجیر مهار جامعه 
بر خود را می پذیرند )مجبور می ش��وند( و جامعه نیز 
می پذیرد که با قدرت همکاری کند. جامعه برای مهار 
قدرتمندان بسیج می ش��ود و قدرت نیز ظرفیت های 
خ��ود برای حل و فصل مناقش��ات، حاکمیت قانون و 
ارائه خدمات عمومی را افزایش می دهد« )راه باریک 
آزادی(. مل��ت ای��ران یکصد و بیس��ت س��ال پس از 
مشروطیت بار دیگر در آستانه زایشی تاریخی است و 
نحوه مواجهه با انتخابات اخیر از علائم واضح و آشکار 
این زایش؛ زایش��ی ک��ه حق��وق و آزادی های فردی 
و اجتماعی و حقوق ش��هروندی، ن��وزاد آن. عملکرد 
»پزش��ک« آین��ده در این زایمان و میزان س��لامتی 
نوزاد، جایگاه و نام وی را در س��پهر سیاسی و خاطره 
جمعی و تاریخی ایرانیان مشخص می کند و البته در 
هر صورت نباید ناامید شد. »از چه دل تنگ شدی؟/ 
دلخوش��ی ها کم نیس��ت: مثلا این خورشید/ کودک 

پس فردا/ کفتر آن هفته« )سهراب سپهری(

سهراب دل انگیزان، دانشیار گروه اقتصاد دانشگاه 
رازی کرمانشاه

بان��ک مرک��زی ب��رای کنترل تورم دس��ت ب��ه اعمال 
سیاس��ت های انقباض��ی زده اس��ت اما فش��ار تحول این 
سیاس��ت ها، تاب آوری بنگاه های اقتصادی را کاهش داده 
است؛ تا جایی که اقتصاددانان معتقدند این فشارها منجر 
به تعطیلی سنواتی کسب وکارها شده است. بدین شکل، 
کاهش سرمایه در گردش و حجم نقدینگی مورد نیاز، پول 
در گردش در بخش تولید را هم به بخش های سوداگرایانه و 
غیرمولد هدایت می کند. کارشناسان معتقدند سیاست های 
بان��ک مرک��زی باید هدفمند باش��د و اگ��ر بانک مرکزی 
می خواهد انقباضی عمل کن��د، باید هدفمند، منابع مالی 
در بخش های س��وداگری مانند طلا، ارز و دلالی را منجمد 
کند، نه اینکه منابع مالی بخش تولید را به اس��م سیاست 

انقباضی قفل کند.
کس��ب وکارها و صنایع به س��ه دسته کوچک، متوسط 
و بزرگ دسته بندی می شوند. بنگاه های کوچک، متوسط 
و بزرگ شرایط یکسانی ندارند. بنگاه های کوچک معمولا 
از طریق فروش کالا یا خدمات ش��ان، س��رمایه در گردش 
خ��ود را تامین می کنن��د؛ بنابراین بنگاه ه��ای کوچک و 
بس��یار کوچک آنچنان به سرمایه در گردش نیاز ندارند و 
خودش��ان هم خیلی متقاضی سرمایه در گردش نیستند؛ 

چراکه با بانک ها کار می کنند و معمولا از طریق حس��ابی 
ک��ه در بانک ها دارن��د، وام مورد نیاز خودش��ان را تامین 
می کنن��د؛ یعنی از اعتباری که در حساب ش��ان دارند، وام 
می گیرند. ماجرای بنگاه های متوس��ط و بزرگ، متفاوت تر 
است. بنگاه های متوس��ط و بزرگ، مشکل تامین سرمایه 
در گ��ردش دارن��د؛ زیرا آنان قراردادهای س��نگین منعقد 
می کنند. کسب وکارهای بزرگ گاهی نمی توانند در جریان 
قراردادهای س��نگین، اجناس خود را نقدی بفروشند یا در 
زمان موعد درآمد حاصل از فروش خود را به دست آورند. 
به همین دلیل، بنگاه های متوسط و بزرگ معمولا در زمانی 
که نیاز دارند تامین سرمایه در گردش کنند، دچار کمبود 
نقدینگی خواهند ش��د. ب��ه خصوص در بازه ه��ای زمانی 
تورمی یا زمانی که نااطمینانی بازار بیش��تر اس��ت. در این 
مواقع، رفتار فروشنده های مواد اولیه با آنان عوض می شود؛ 
یعنی ش��رکتی که به آنان مواد اولیه می فروخته اس��ت و 
انتظار داشته که س��ه ماهه تسویه حساب شود، با شرایط 
جدید انتظار تس��ویه حس��اب یک ماهه دارد. اگر شرکتی 
هم پیش از این حس��اب یک ماهه داشته است، در شرایط 
فعلی، انتظار تسویه نقدی یا یک هفته ای دارد. تغییر رفتار 
تامین کننده مواد اولیه، اهمیت سرمایه  در گردش را برای 
کس��ب وکارها دو چندان می کند. به همین دلیل هم آنان 
مجبور هستند که به بانک ها مراجعه کنند. بانک ها هم که 

درگیر کمبود اعتبار و مقررات س��ختگیرانه بانک مرکزی 
هستند، چنین امکانی ندارند.

در کنار همه این مش��کلات ذکرش��ده، سیاس��ت های 
انقباضی بانک مرکزی هم مش��کلات را دوچندان می کند. 
در فرآیند یک سیاس��ت انقباضی، طرق تامین پولی قفل 
می شوند؛ چراکه سیاس��ت های انقباضی از طریق راه های 
اعتباردهی بانک های تجاری به بنگاه های اقتصادی اعمال 
می ش��ود. همین سیاست هاست که منجر می شود بانک ها 
تمایل داش��ته باش��ند که به کس��ب وکارها وام دهند، اما 
مقررات بان��ک مرکزی، اجازه تامین اعتب��اری ندهد. این 
مسئله س��بب می ش��ود بس��یاری از بنگاه های اقتصادی 
ک��ه به تامین مالی نیاز دارند، قفل ش��وند و نتوانند تامین 
مال��ی کنند. در نتیجه، امکان تهیه م��واد اولیه هم از بین 
می رود. لذا این بنگاه های اقتصادی، با وجود اینکه ظرفیت 
ایجاد کرده اند، بخش��ی از مواد اولیه و نیروی انسانی ماهر 
دارند، نمی توانند همه س��رمایه در گردش را تامین کنند؛ 
پس مش��مول کاهش ظرفیت یا حتی تعطیلی های موقت 
می شوند. این یعنی اینکه واحدها باید هزینه های ثابت برای 
امور جاری در مدتی که ظرفیت را کاهش داده اند یا تعطیل 
کرده ان��د پرداخت کنند، اما ام��کان تولید و تداوم فعالیت 
وجود ندارد. اینجاست که زیان هایی علاوه بر عدم فروش و 
عدم تامین مواد اولیه هم به بنگاه ها تحمیل می شود. این 

زیان ها گاهی منجر به ورشکس��تگی و زیان های س��نواتی 
برای بنگاه های اقتصادی است.

سیاس��ت های بانک مرکزی باید هدفمند باش��د؛ یعنی 
اگ��ر بانک مرکزی می خواهد انقباضی عمل کند، باید آگاه 
باش��د که این فرآیند منجر به کاهش تقاضای کل خواهد 
ش��د پس لازم اس��ت که حتما به ش��کل هدفمندی این 
سیاست ها را اعمال کند و بخش های مربوط به منابع مالی 
در بخش های س��وداگری مانند طلا، ارز و دلالی را منجمد 
کند نه اینکه منابع مالی بخش تولید را به اس��م سیاست 
انقباضی، قفل کند. نکته اساس��ی در اینجاس��ت که وقتی 
بانک مرکزی بدون هدف و به شکل یک سیاست عمومی، 
این نوع از سیاست های انقباضی را اعمال می کند، اتفاقا به 
دلیل اینکه تولید را زیانده کرده، تمام منابع موجود بخش 
تولید را به س��مت بخش دلالی روان��ه می کند؛ یعنی، آن 
هدفی که سیاست بانک مرکزی به دنبال آن بود - انجماد 
بخش های غیرتولیدی و کاهش تورم – اتفاقا نامس��اعدتر 
می ش��ود؛ زیرا بانک مرکزی، تولید را تهدید کرده و منابع 
مالی بخش تولید را به س��مت دلالی هدایت کرده اس��ت. 
پس محسوس و محرز است که در اینجا، نقض غرض بانک 
مرکزی رخ داده اس��ت. علت، ناتوانی در تشخیص صحیح 
و عدم اس��تفاده از تخصص در حوزه های پولی و همچنین 
نظم ندادن به قواعد پولی و بانکداری اس��ت. بانک مرکزی 

به جای اعمال سیاس��ت درست، به اسم سیاست انقباضی 
یک رفتار نادرس��ت در پیش گرفته اس��ت. تغییر رفتاری 
که در اقتص��اد رخ داده، رکود همراه با تورم اس��ت. بانک 
مرکزی برای کنترل تورم، تم��ام این فرآیند را انجام داده 
است اما نمی تواند تورم را کنترل کند و علاوه بر آن، رکود 
را ه��م به بازار اضافه کرده اس��ت. علت اصلی، این اس��ت 
که از سیس��تم های تخصصی و هدفمند و همچنین افراد 

متخصص استفاده نکرده است.
راهکار تخصصی برای این مس��ئله این است که از ابتدا 
تمام بخش هایی که قرار اس��ت منجمد ش��وند، شناسایی 
ش��وند و سرمنش��أ اعتب��ارات آن حوزه ها هم قفل ش��ود؛ 
مثلا اگر قرار اس��ت بانک مرکزی منابع جابه جا ش��ده در 
میدان فردوسی را قفل کند، باید در ابتدا با شناخت کامل 
جلو رود؛ یعنی آن بخش را شناس��ایی کند. امروزه ابزاری 
برای شناس��ایی تراکنش ها هم وجود دارد. بانک مرکزی، 
امکان کنترل تراکنش ها را حتی به شکل مبتنی بر مکان 
را ه��م دارد. وزارت اقتصاد و بان��ک مرکزی می توانند این 
تراکنش ها را براس��اس مجوز کنترل کنند. همانطور که با 
این دقت بالا می توانند مالیات اخذ کنند، از همان مکانیزم 
برای کنترل سیاس��ت های انقباضی استفاده کنند. اساسا 
اصالتی در انتخاب سیاست های کلان و پولی کشور نیست 
و سیاستگذار اصلا حساسیتی نسبت به احتساب آنها ندارد.

سیاست های انقباضی و خطر تعطیلی کسب وکارها

دولت آینده و زایش تاریخی

پیدا کردن اولین فالوورهای برند در اینستاگرام
همه کارها اولش حسابی سخت است. روز اول مدرسه، اولین جلسه باشگاه، نخستین کلاس زبان و حتی پیدا کردن اولین 
فالوورها برای برند. خیلی از کارآفرینان خیال می کنند در بازار فقط خودشان حضور دارند. نتیجه کار هم کمپین های بازاریابی 
از سر شکم سیری همراه با چاشنی اعتماد به نفس بی نهایت بالا می شود. بی شک پیش بینی شکست چنین برندهایی در همان 
گام ه��ای ابتدای��ی نیاز به تحلیل های عجیب ندارد، چراکه کاربران آنقدر گزینه های مختلف دم دس��ت دارند که گاهی اوقات 
حتی یک فرصت خشک و خالی هم به برندها ندهند. وقتی صحبت از بازاریابی در شبکه های اجتماعی می شود، اول از همه 
اسم اینستاگرام به ذهن آدم خواهد رسید. به هر حال اینجا پای پلتفرمی با صدها میلیون کاربر فعال در چهار گوشه دنیا در 
میان اس��ت که اتفاقا روی محتوای مورد علاقه کاربران هم دس��ت گذاشته است؛ محتوای بصری! از قدیم گفته اند یک عکس 
گاهی اوقات اندازه هزاران کلمه معنا در خودش جای می دهد. شاید چنین توصیفی خیلی اغراق آمیز باشد، اما دست کم درباره 
اینستاگرام کاملا درست از آب درآمده است. شما را نمی دانم، ولی من که با خیال راحت ساعت ها در اینستاگرام می گردم اما...



فرص��ت امروز: پس از یک هفته فش��رده که کمیس��یون های تخصصی 
مجلس با وزرای پیشنهادی تشکیل جلسه دادند و برنامه های آنها را بررسی 
کردن��د، از ابتدای این هفته صحن علن��ی مجلس میزبان رئیس جمهور و 
وزیران پیشنهادی دولت چهاردهم است. با رأی موافق نمایندگان مجلس 
قرار شد به مدت پنج روز، صلاحیت وزرای پیشنهادی در دو نوبت صبح و 
عصر در این هفته مورد بررسی قرار گیرد. طبق ماده 204 آیین نامه داخلی 
مجلس، ابتدا برنامه و خط مشی و اصول کلی دولت و ترکیب هیأت وزیران 
مورد بررس��ی قرار می گیرد و پ��س از توضیحات رئیس جمهور و اظهارات 
موافقان و مخالفان، مجلس وارد بررس��ی برنامه  ها و صلاحیت هر یک از 

وزیران به ترتیب حروف الفبای وزارتخانه ها می شود.
در گرماگرم معرفی کابینه دولت چهاردهم و بررس��ی برنامه های دولت 
وفاق ملی در مجلس ش��ورای اسلامی، نشس��ت های مختلفی در محافل 
کارشناس��ی و رس��انه ای در ارتباط با دورنمای اقتصاد ایران و چالش های 
دولت چهاردهم برگزار شده است. از جمله در سلسله نشست هاي سخني 
با رئیس جمهور با موضوع »اقتضائات اش��تغال مولد و آینده کاري شاغلان 
در سیاس��تگذاري یک دهه آینده« در موسس��ه مطالعات دین و اقتصاد، 
»حس��ن طایي« معاون پیشین توسعه، کارآفریني و اشتغال وزارت کار از 
بحران اشتغال مولد در اقتصاد ایران سخن گفت و با تاکید بر اینکه ما در 
تعطیلات تاریخی به سر می بریم، به ترسیم تصویر رفاه و اشتغال در ایران 
1410 پرداخت. او با بیان اینکه اگر سند چشم انداز اجرایي مي شد در سال 
آینده اقتصاد ایران نزدیک به پنج برابر مي شد، گفت که اگر جامعه نسبتا 
مرف��ه مي خواهیم، عرضه نیروي کار ایران باید از 26 میلیون فعلي به 55 
میلیون نفر برسد و بیش از دو برابر شود. گزیده ای از صحبت های وی را به 

نقل از »جماران« در ادامه می خوانید.
نیمي از اهداف اشتغال زایي محقق نشد

از 1380 که طرح نیازس��نجي را انج��ام دادیم همزمان با ما، چند گروه 
دیگر هم کار مي کردند. همه براساس الگوهایي که داشتند، تایید مي کردند 
که اقتصاد ایران در سال هاي آینده نیاز به 8 درصد رشد دارد. وقتي سند 
چش��م انداز منتشر ش��د، آنها هم به همین رقم اش��اره کردند. براي مدت 
طولاني از 1384 تا 1404 برنامه این بود که سالانه 8 درصد رشد داشته 
باش��یم. اگر آن 8 درصد رشد را در طول 20 سال وضعیت ثبات داشتیم، 
اقتصاد ما امروز 4.۷ برابر مي ش��د. این کسري رشد، خود را در عدم ایجاد 
اشتغال نشان داده است. اگر آن رشد به یک رشد فراگیر تبدیل مي شد ما 
در این دوران مي توانس��تیم نزدیک 18 میلیون فرد جدید را سرکار ببریم 
و ایجاد اش��تغال جدید کنیم و امروز شاغلان ما به 44 میلیون نفر رسیده 
بودند؛ در صورتي که در حال حاضر این رقم حدود 23 میلیون نفر است.

ایجاد فقط 3 میلیون شغل در 20 سال
مشکلات صندوق هاي بازنشستگي و کوچک شدن سفره مردم و افزایش 
فقر در کشور، به این دلیل است که شغل ایجاد نشده است. سال 1400 ما 
85 میلیون نفر جمعیت داشتیم، جمعیت غیرفعال مان حدود 38 میلیون 
نفر و جمعیت فعال حدود 26 میلیون نفر و جمعیت شاغل مان 23 میلیون 
و ۷00 هزار نفر بوده است. 20 میلیون کسري اشتغال داشته ایم، جمعیت 
بیکار براساس تعریف مضیق بیکاري، 2 میلیون و 400 هزار نفر بود و 2۷ 
میلیون خانوار داش��ته ایم. از 1383 تا 1401 و در طول حدود 20 س��ال، 
3میلیون فرصت شغلي ایجاد شده است. اگر مي خواهیم شغل ایجاد کنیم 
باید آموزش، تخصص و دانایي را توسعه دهیم. هر میزان در این رابطه کار 

کنیم، کم است. این مسئله با مدرک متفاوت است، بلکه باید درباره افزایش 
س��طح دانایي و تخصص بحث کرد. مس��ئله دیگر، افزایش مهارت آموزي، 
کارآموزي، کارورزي و اشتغال ورزي است. گسترش محیط هاي یادگیري، 

نوآوري و فناوري نیز مسئله مهم دیگر است.
در تعطیلات تاریخي به سر مي بریم

ببینید همه جاي دنیا گرم است، چرا کشور ما باید به این صورت درآید؟! 
آیا هیچ پیش بیني نمي کردند و نمي دانستند؟! چون ما باید همیشه تعطیل 
باش��یم! البت��ه که در تعطیلات تاریخي به س��ر مي بری��م و در واقع ما در 
حاشیه تاریخ هستیم. هیچ کشوري با بازارهاي داخلي اش به جایي نرسیده 
اس��ت! تجارت بین الملل در ش��رایط مناس��ب، مقوم اقتصاد است و شغل 
مولد به وجود مي آورد. براي ایجاد اشتغال در مقیاس میلیوني، لازم است 
به طور مس��تمر به اصلاح نظام اداري تسهیلگر و کارآمد براي فعالیت هاي 
اقتصادي پرداخت. این اولین رکن کار اس��ت. اقتضاي ش��غل مولد، نظام 
اداري تس��هیلگر و کارآمد است. دموکراس��ي واقعي، بوروکراسي کارآمد و 

توسعه حقیقي، حلقه هاي ارگانیک یک جامعه پیشرفته هستند.
وضعیت رفاه و اشتغال در سال 1410

در 1410 جمعیت ما به 95 میلیون نفر مي رسد و جمعیت فعال ما اگر 
بخواهد متناسب با معیارهاي جهاني باشد و جامعه نسبتا مرفه را به ارمغان 
آورد، جمعیت فعال یا عرضه نیروي کار ما باید از 26 میلیون فعلي به 55 
میلیون نفر برسد و بیش از دو برابر شود. جمعیت شاغل ما باید 50 میلیون 
نفر باشد. نرخ بیکاري ما باید 9 درصد و نرخ مشارکت ما به بالاي ۷0 درصد 
برس��د؛ در حالي که اکنون این رقم حدود 41 درصد اس��ت. اینها اعدادي 
است که اگر مي خواهیم یک جامعه نسبتا قابل قبول داشته باشیم، باید به 
آن برسیم. اگر جمعیت شاغل ما به 50 میلیون نفر برسد، ضریب معیشت 
ما زیر 2 مي ش��ود؛ در حالي که اکنون نزدیک 4 اس��ت؛ یعني یک نفر کار 

کرده و چهار نفر را تامین مي کند.
شاغلان، یادگیرندگان مادام العمر هستند

ش��عار ایجاد یک میلیون شغل سالانه براي اقتصادي که 15 سال است، 
یک ش��غل مولد ایجاد نکرده، ش��وخي و امر محالي است. اقتصادي که از 
1384 تاکنون به طور متوس��ط نتوانسته یک درصد رشد داشته باشد، آیا 
مي تواند یک میلیون فرصت ش��غلي ایجاد کند؟! براي این کار باید روزي 
300 ش��غل ایجاد ش��ود. اینها شوخي نیس��ت، بلکه واقعیت یک میلیون 
فرصت شغلي اس��ت. بنابراین فعلا براي اقتصاد ایران چنین چیزي میسر 
نیست. اکنون در شرایطي هستیم که بسیاري از کارگران صنعتي، کارکنان 
فعال و بعضي کارشناساني که به مرحله خبرگي رسیده بودند، کارشان را 
در ش��رکت هاي دولتي و خصوصي پایان داده اند و در اس��نپ یا پیک هاي 
موتوري کار مي کنند. ش��غل مولد، آغاز نوین براي یادگیري تغییرات قابل 
مش��اهده در عرصه اجتماع است و جامعه هر روز با کالاهاي جدید مواجه 
مي شود. کالاهایي که کارگر در محل کار مدام آن را با نوآوري و بهینه سازي 
تولید مي کند و یاد مي گیرد و فرآیندهاي جدید تولید، کار و خدمات را به 

وجود مي آورد. شاغلان همان یادگیرندگان مادام العمر هستند.
برنامه هاي جاه طلبانه شکست مي خورند

سیاس��تگذاري اقتصادي به هیچ وجه، جادو و معج��زه نمي کند. گام ها 
و برنامه ه��اي جاه طلبانه مانند آنچه ما داریم و اکن��ون در هفتمین دوره 
آن هس��تیم، عموما با شکست مواجه مي ش��ود. ما به نوعي سیاستگذاري 
تدریجي و نموي نیاز داریم و به صورت انفجاري نمي ش��ود. سیاستگذاري 

ب��ه ص��ورت تغییرات کوچک و تدریج��ي، امکان موفقی��ت را بالا مي برد. 
انسجام سیاستي و مهیا کردن بس��ترهاي نهادي براي این سیاستگذاري 
بسیار ضروري اس��ت. به طور قطع جامعه ما در سال هاي 1413 تا 1415 
یک جامعه 100 میلیون نفري اس��ت و یک��ي از مهمترین وظایف وزارت 
کار، تعاون و رفاه اجتماعي، موضوع روابط کار اس��ت، اما متاس��فانه امروز 
وقتي اسم وزارتخانه مي آید، ذهن همه به سمت بنگاه هاي زیرمجموعه اش، 
صندوق بازنشستگي توس��عه روستایي و شستا مي رود؛ در حالي که اصل 
وزارت کار مربوط به وظایفش درباره روابط کار اس��ت. با توجه به تحولات 
تکنولوژي و ورود نیروهاي جدید، اگر جمعیت ما به 30 تا 35 میلیون نفر 

برسد، کل شکل روابط کار ماهیتا تغییر مي کند.
وضعیت کاري شاغلان در جهان آینده

این شش مسئله به 40 موضوع مرتبط مي شوند. پیشرفت فناوري، علم 
و تکنولوژي به سادگي نیس��ت. ظرفیت فناوري به صورت نمایي افزایش 
مي یاب��د. در دنیاي آینده حدود 5 تا 6 میلی��ارد نفر با ابزارهایي که دارند 
ب��ه یکدیگر متصل مي ش��وند و ش��بکه وب عالمگیر مي ش��ود. با افزایش 
مش��ارکت اجتماعي در جهان، بسط فرصت هاي شغلي مولد و اطلاعات و 
دانش جهان دیجیتالي مي ش��ود. هم شرکت هاي عظیم به وجود مي آیند 
و هم کارآفرینان، خود اکوسیس��تم کس��ب و کار را تغییر مي دهند. ظهور 
دستیارهاي هوشمند و مشاوره گرفتن از هوش مصنوعي و جایگزین شدن 
فناوري ها به جاي مشاغل جهان، زندگي و کسب وکار ما را شکل مي دهند 

و با جهاني شدن جهان یکپارچه و تولید بي وقفه مي شود.
باید به بانک جهاني استعدادها بپیوندیم

اگر بتوانیم به بانک جهاني استعدادها و مهارت ها بپیوندیم، دیگر مزیت 
متولد ش��دن در آمریکاي شمالي، اروپاي شمالي، نیوزیلند و کانادا از بین 
مي رود. در اینجا تبلت و تلفن داریم، اما به ش��بکه وصل نیستیم. جهاني 
شدن، باعث ظهور گسترده مناطق فرودست در حاشیه شهرها مي شود و 
با هر منطقي که جلو برویم، مناطق فرودس��ت به طور گسترده در حاشیه 
شهرها در حال شکل گیري است. نقش زنان در آینده قوی می شود و باید 
انعطاف در خانواده ها افزایش یابد. بسته به اینکه کجاي اقتصاد جهاني قرار 
مي گیریم، شادماني و خرسندي براي برخي به  شدت افزایش و براي برخي 
به  ش��دت تنزل پیدا مي کند. افزایش قیمت انرژي لاجرم اتفاق مي افتد و 
فاجعه هاي زیس��ت محیطي افراد را جابه جا و فرهنگي هم متناسب با این 

تغییرات ظهور پیدا مي کند.
اشتغال، محصول یک سیستم است

نرخ رشد در گرو انسجام سیاستی تعیین نرخ ارز، تورم، بهره و دستمزد 
واقعی اس��ت و این کاری اصلا س��اده نیس��ت. این چهار نرخ باید درست 
عمل کنند. برای تعیین حداقل دستمزد، چهار مسئله باید در نظر گرفت، 
وضعیت اقتصادی، اخلاق و ارزش انسانی انسان و نیازهای مادی و معنوی 
او و وضعیت اجتماعی را در این رابطه باید در نظر گرفت. اشتغال، خروجي 
یک سیاست اقتصادي نیست، بلکه محصول یک سیستم است. فراهم بودن 
بسترهاي نهادي به همراه مجموعه اي از سیاست ها در چارچوب یک نظام 
منس��جم فکري و اجرایي مي تواند اشتغال را براي آحاد جامعه به ارمغان 
آورد. اشتغال، حاصل به هم پیوستن چندین جریان تحول است و نیازمند 
مجموعه اي از سیاس��تگذاري ها در سطوح کلان میاني و خرد است که در 
یک مجموعه یادگیري متقاب��ل و همه جانبه مي تواند به بهبود بازار کار و 

ایجاد فرصت هاي شغلي بینجامد.

ما در تعطیلات تاریخی به سر می بریم

تصوير رفاه و اشتغال در ايران 1410

براس��اس آماره��ا تاکن��ون بالغ ب��ر 1.5 میلی��ون نفر در ط��رح فروش 
ایران خ��ودرو ثبت نام کرده اند و پیش بینی می ش��ود که میزان ثبت نام تا 
حدود 3میلیون نفر هم برس��د. بنابراین با توجه به ظرفیت در نظر گرفته 
شده برای این دور عرضه، فرآیند نوبت دهی و تخصیص برمبنای قرعه کشی 
خواه��د بود؛ همچنین طبق تاکید ایران خودرو، ثبت نام متقاضی به منزله 
تخصیص قطعی نخواهد بود و منجر به تعهد برای این خودروساز نمی شود. 
به گزارش »مهر«، قرعه کشی خودرو دوباره احیا شده و رقابت برای کسب 
سود به قدری بالا گرفته که تاکنون نه تنها 1.5 میلیون نفر متقاضی خرید 
شده اند بلکه بانک ها هم به دنبال ترغیب مردم برای ثبت نام هستند. بساط 
لات��اری به دنیای خودرو بازگش��ته و این بار ای��ران خودرو تصمیم گرفته 
برای عرضه 120 هزار خودروی خود با شرط تحویل تا پایان سال جاری، 
مراسم قرعه کشی برگزار کند که از این ظرفیت 50 درصد به طرح مادران 
و 20 درصد به خودروهای فرسوده اختصاص دارد؛ یعنی سهم متقاضیان 
طرح عادی تنها 30 درصد از محصولات عرضه شده، خواهد بود. نکته قابل 
توجه اینکه در دوره های قبلی، یکی از ش��روط اصلی ثبت نام متقاضیان، 
داشتن گواهینامه بود که در این دور این شرط حذف شده که همین امر 
باعث می ش��ود افراد بیشتری اجازه ثبت نام در این طرح را داشته باشند؛ 
چراکه پیش از این به دلیل اجباری بودن داش��تن گواهینامه برای شرکت 
در طرح، 26 میلیون نفر به صورت پیش فرض امکان ثبت نام نداشتند، اما 
در ای��ن دور این افراد هم امکان ثبت نام دارند. )حدود 26 میلیون نفر که 
بالای 18 سال هس��تند، گواهینامه ندارند.( بنابراین از آنجا که تنها 120 
هزار دس��تگاه خودرو قرار است عرضه شود و به دلیل حذف شرط داشتن 

گواهینامه، تعداد مشمولان ثبت نام بیش از دوره های قبلی خواهد بود، در 
نتیجه شانس ثبت نام کنندگان برای برنده شدن در این قرعه کشی، کمتر 
از نیم درصد برآورد می شود؛ یعنی اگر تا پایان زمان ثبت نام 2 میلیون نفر 
ثبت نام کنند که قطعا این عدد بیشتر خواهد شد، شانس افراد برای برنده 

شدن 0.06 درصد خواهد بود!
براس��اس آمارهای کسب ش��ده از ایران خودرو )تا س��اعت 20 شامگاه 
ش��نبه(، پس از گذش��ت هفت روز از آغاز امکان تعریف حس��اب وکالتی، 
یک میلی��ون و 99 هزار و 9۷6 نفر نزد بانک ه��ای عامل اقدام به وکالتی 
کردن حساب های ش��ان کرده اند که این افراد متقاضیان عادی هستند. به 
گزارش »ایس��نا«، در مجموع طی چهار روزی که از زمان ثبت نام خودرو 
گذش��ته، یک میلی��ون و 5۷0 هزار و 553 نفر ثبت ن��ام خودویی خود را 
انج��ام داده اند که ۷25 هزار نفر متقاضیان ع��ادی بوده و الباقی نیز جزو 
طرح مادران و خودروهای فرسوده بودند که نیازی به وکالتی کردن حساب 
خود نداشتند. طبق پیش بینی ها احتمالا میزان ثبت نام تا حدود 3 میلیون 
درخواس��ت هم برس��د؛ بنابراین طبیعتا با توجه به ظرفیت در نظر گرفته 
شده برای این دور عرضه که حدود 120 هزار دستگاه است، قطعا فرآیند 
نوبت دهی و تخصیص برمبنای قرعه کشی خواهد بود. طبق آخرین آمار تا 
این لحظه بایس��تی قریب به 2میلیون نفر )با احتساب افرادی که تاکنون 
اقدام به وکالتی کردن حس��اب خود و مسدود کردن 230 میلیون تومان 
کرده اند( ثبت درخواست داشته باشند؛ بنابراین باتوجه به اینکه تا پایان این 
هفته )جمعه دوم شهریورماه( مهلت ثبت درخواست وجود دارد، پیش بینی 
می شود که تعداد متقاضیان شاید از 3 میلیون نفر هم تجاوز کند. بر این 

اس��اس تخصیص خودرو ب��ا توجه به میزان تقاضای بی��ش از ظرفیت در 
نظر گرفته شده برای این دوره، براساس فرآیند قرعه کشی و اولویت بندی 
متقاضیان خواهد بود؛ بدیهی اس��ت که تمامی ثبت  درخواس��ت ها منجر 
به ایجاد تعهد برای ش��رکت ایران خودرو نخواهد ش��د و صرفا متقاضیانی 
مش��مول دریافت خودرو می شوند که براس��اس ظرفیت فروش، موفق به 
دریافت اولویت های نخست این مرحله از ثبت تقاضا شده  و در حقیقت در 
قرعه کشی اولویت بندی نوبت کسب می کنند و الباقی حذف خواهند شد.

طبق تاکید گروه صنعتی ایران خودرو در آخرین اطلاعیه ای که منتش��ر 
کرده است، اولویت های خارج از ظرفیت تعیین شده فروش، بلافاصله پس 
از قرعه کش��ی حذف خواهند شد، اما امکان ثبت مجدد درخواست خرید 
برای آنها در طرحی که برای پایان سال جاری مجدد پیش بینی شده، فراهم 
خواهد بود. گفتنی است متقاضیان طرح جاری گروه صنعتی ایران خودرو 
جهت وکالتی کردن حس��اب و مس��دود کردن مبلغ 230 میلیون تومان 
نزد بانک های عامل از 21 مردادماه تا پایان س��اعت 24 روز دوشنبه ) 29 
مردادماه( فرصت دارند؛ بر این اس��اس 48 س��اعت پس از وکالتی کردن 
و بلوکه کردن وجه مذکور، امکان ثبت  درخواس��ت خودرویی مش��تری از 
طریق سایت فروش اینترنتی گروه صنعتی ایران خودرو فراهم است. بدین 
ترتیب، مشتریان از چهارش��نبه هفته گذشته )24 مردادماه( تا پایان روز 
جمعه )دوم شهریورماه( فرصت دارند تا خودروی مورد نظر خود را انتخاب 
کنند؛ این در حالی اس��ت که زمان ثبت نام و تقدم یا تاخیر ثبت نام، هیچ 
گونه تاثیری در اولویت دهی متقاضیان ندارد و در نهایت تخصیص براساس 

فرآیند قرعه کشی خواهد بود.

ثبت نام 1.۵ میلیون نفر در طرح فروش ایران خودرو

شانس برنده شدن در قرعه کشی خودرو زیر نیم درصد است

نگــــاه

چرا مردم سرمایه گذاری غیرمولد را ترجیح می دهند؟
مانع تورمی اقتصاد مولد

15.5 درص��د م��ردم ترجیح می دهند پول خ��ود را در بخش 
اشتغال زایی و کارآفرینی، 33.3 درصد در حوزه زمین و مسکن، 
21 درصد در حوزه طلا و س��که و 15 درصد در بانک پس انداز 
و س��رمایه گذاری کنند. این امر به خوبی ساختار معیوب اقتصاد 
کش��ور را نش��ان می دهد که مردم را به بخش غیرمولد هدایت 
می کند. از دیدگاه مالی به نظر می رس��د به علت تورم بالا عملا 
ن��رخ تنزیل برای مردم بالا می رود. بنابراین مردم برای پوش��ش 
ریسک به سمت کالایی س��وق داده می شوند که ریسک آنها را 

در برابر تورم پوشش دهد.
رئیس مرکز افکارس��نجی دانش��جویان ایران )ایسپا( در اولین 
نشس��ت از سلسله نشست های علمی و تخصصی »فرهنگ کار« 
که با موض��وع »فرهنگ کار؛ ضرورت تقویت پش��توانه فکری_

نظری« برگزار ش��د، ب��ه نتایج پیمایش ایس��پا در مورد اولویت 
دولت چهاردهم اش��اره کرد و گفت: »نتایج این پیمایش نش��ان 
می ده��د که پنج م��ورد اول معطوف به حوزه اقتصاد می ش��ود. 
رتبه نخس��ت پاسخ به این پرس��ش به فقر و محرومیت معطوف 
می شود، 58.5 درصد مردم معتقد بودند اولویت دولت چهاردهم 
باید بح��ث فقر و محرومیت باش��د و 39.۷ درصد معتقد بودند 
اولویت دولت چهاردهم باید اش��تغال و بیکاری باشد. همچنین 
توج��ه به تورم و حفظ ارزش پول ملی، تامین مس��کن و کنترل 
ن��رخ اجازه بها، محیط زیس��ت و امنیت ملی در رتبه های بعدی 

قرار داشتند.«
»ابراهی��م ش��یرعلی« همچنی��ن ب��ه پیمای��ش دیگ��ری در 
اردیبهشت ماه 1403 درباره دغدغه ها و نگرانی های مردم اشاره 
کرد و ادامه داد: »88.2 درصد مردم اعلام کردند که درخصوص 
آینده وضعیت اشتغال و کار نگران هستند. این عدد در دی ماه 
1400 نیز 85 درصد بوده اس��ت و نشان می دهد علی رغم اینکه 
مش��ارکت نیروی کار بهتر شده اس��ت، اما کشور با یک ساختار 
رکود تورمی مواجه است، وضعیت شکننده است و این امر خود 
را در افکار عمومی هم متبلور و منعکس کرده اس��ت که ش��اهد 
آن هس��تیم علی رغم بهبود نسبی همچنان این دغدغه و نگرانی 

وجود دارد.«
او ب��ا بیان اینکه »30.4 درصد جوانان مجرد 18 تا 34 س��ال 
کش��ور، دلیل عدم ازدواج را نداشتن ش��غل مناسب می دانند«، 
گفت: »نتایج پیمایش ارزش ها و نگرش ها که ایسپا برای وزارت 
ورزش در س��ال 99 برگزار کرد نشان می دهد مهم ترین دغدغه 
54.۷ درصد جوانان 18 تا 35 سال، اشتغال مناسب است. جهت 
گیری سیاس��ت های اجتماعی و اش��تغال باید طوری باش��د که 
انگیزه اشتغال زایی و کارآفرینی را تقویت کند. در مهرماه 1402 
از افراد 15 س��ال به بالا پرسیدیم ترجیح می دهند پول خود را 
در چه بخشی س��رمایه گذاری کنند؟ نتایج نشان می دهد 15.5 
درصد آنها ترجیح می دهند در بخش اشتغال زایی و کارآفرینی، 
33.3 درصد در حوزه زمین و مسکن، 21 درصد در حوزه طلا و 
س��که و 15 درصد در بانک پس انداز و سرمایه گذاری کنند. این 
به خوبی ساختار معیوب اقتصاد را نشان می دهد که مردم را به 

بخش غیرمولد هدایت می کند.«
رئیس مرکز افکارس��نجی دانشجویان ایران )ایسپا( با اشاره به 
انجام چهار م��وج پیمایش ها و ارزش ها توس��ط دفتر طرح های 
ملی وزارت ارش��اد، افزود: »با این حال اما نتوانس��تیم به صورت 
عمق��ی و ژرفا به بحث ها بپردازی��م و جای مطالعات اجتماعی و 
فرهنگی مرتبط به بحث کار و اش��تغال خالی اس��ت که جسته 
گریخته در پیمایش های ملی بوده اس��ت اما تعداد آن کم است. 
از طرفی گروه های مختلف در این پیمایش ها طرد شده اند، برای 
مثال ما 14 میلیون کارگر س��ازمان تامی��ن اجتماعی داریم اما 
هیچ پیمایش ملی تخصصی با چارچوب مستقل درباره کارگران 
نداشتیم و هیچ تصویر روشن از آهنگ تغییر در جامعه کارگری 
نداریم.« با توجه به یافته های نظرسنجی ایسپا، این سوال مطرح 
می شود که چرا مردم سرمایه گذاری غیرمولد را ترجیح می دهند 
و بیش��تر به س��مت پس اندازهای کوتاه م��دت و میان مدت یا 
سرمایه گذاری غیرمولد می روند؟ از دیدگاه مالی به نظر می رسد 
به علت تورم بالا عملا نرخ تنزیل برای مردم بالا می رود. بنابراین 
مردم برای پوش��ش ریسک به سمت کالایی سوق داده می شوند 
که ریسک آنها را در برابر تورم پوشش دهد. آنچه اقتصاددانان بر 
سر آن اتفاق نظر دارند، اهمیت سرمایه گذاری در رشد اقتصادی 
اس��ت؛ چراکه تش��کیل س��رمایه از عناصر اصلی رشد اقتصادی 
اس��ت. اما در ارتباط با همبستگی پس انداز و سرمایه گذاری این 
اتفاق نظ��ر وجود ندارد و این موضوع ب��ه معمای اف -  اچ معروف 
است. مفهوم پس انداز اگرچه درآمد منهای مصرف است، اما در 
درون خود دیمانس��یون زمان دارد. این دیمانسیون زمان است 
که می تواند در تبدیل پس انداز به س��رمایه گذاری مهم باشد. هر 
چقدر مدت زمان پس انداز طولانی تر باشد، برای سرمایه گذاری 
مناس��ب تر اس��ت. در ایران نیز داستان همین اس��ت و نیازمند 
پس ان��داز بلندمدت هس��تیم. با این تعریف پ��ول مازاد مصرفی 
را ک��ه صرف خری��د طلا یا ارز خارجی می ش��ود نباید پس انداز 
بلندمدت )پس اندازی که در سرمایه گذاری موثر است(، برشمرد. 
به عبارت دیگ��ر، پس انداز کوتاه مدت و میان مدت در راس��تای 
مصرف خواهد بود و نه س��رمایه گذاری. بنابراین نرخ بهره پایین 
به شکلی که حتی نتواند تورم را جبران کند، انگیزه کافی برای 
ایجاد پس انداز مناسب برای سرمایه گذاری را نمی دهد. نرخ بهره 

واقعی مثبت قادر است تا پول را تبدیل به سرمایه مالی کند.
همچنی��ن مورد دیگری ک��ه توجه به آن مهم اس��ت، تبدیل 
ش��دن مسکن به کالای س��رمایه ای در ایران اس��ت؛ کما اینکه 
در نظرس��نجی ایس��پا، 33.3 درصد مردم ترجیح می دهند پول 
خ��ود را در حوزه زمین و مس��کن س��رمایه گذاری کنند و تنها 
اولویت 15.5 درصد مردم، سرمایه گذاری در بخش اشتغال زایی 
و کارآفرینی اس��ت. علاوه بر سهم بالای مسکن در سبد خانوار، 
البته باید توجه داشت که این سرمایه گذاری پس از انجام دیگر 
به گردش در نمی آید و مولد نیس��ت. پس انداز های بلندمدت در 
طلا و ارز نیز چنین هس��تند. ابزارهایی چون ریت ها )REIT( و 
صندوق زمین و س��اختمان از یک سو دغدغه های مردم را پاسخ 
می گویند و از س��وی دیگر، س��رمایه گذاری مولد هستند. تصور 
کنید مردم به جای خرید س��هم ش��رکت نفتی، بشکه های نفت 

خریداری کنند!
اما چرا مردم به سمت پس اندازهای کوتاه مدت و میان مدت یا 
سرمایه گذاری غیر مولد می روند؟ از دیدگاه مالی به نظر می رسد 
به علت تورم بالا عملا نرخ تنزیل برای مردم بالا می رود. بنابراین 
ایشان برای پوشش ریسک به سمت کالایی سوق داده می شوند 
که ریس��ک ایشان را در برابر تورم پوش��ش دهد. علاوه بر این، 
همچنین ش��رایط ناپای��دار اقتصادی و ع��دم اطمینان به آینده 
نی��ز باعث افزایش نرخ تنزیل و س��وق مردم به س��مت مصرف 
و نه پس انداز بلندمدت یا س��رمایه گذاری مولد می ش��ود. نهایتا 
می ت��وان چنی��ن جمع بندی کرد که اگر از یکس��و دولت بتواند 
برنامه ه��ای مهار تورمی را اجرا کند و از س��وی دیگر، ش��رایط 
اقتصادی و سیاسی کشور پایدار بماند، مشکل علاقه مندی مردم 
به سرمایه گذاری بلندمدت و در نتیجه مشکل اعتباری کمرنگ 

خواهد شد.
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تورم نقطه ای در تیرماه امس��ال بالغ بر 32 درصد به ثبت رسیده و این 
در حالی است که در ماه مشابه سال 1396، تورم نقطه ای حدود 8 درصد 
بوده اس��ت. به گزارش »اکوایران«، تورم نقطه ای کل کالاها در کش��ور در 
تیرماه سال جاری 32 درصد بوده است. به عبارت دیگر، خانوارهای ایرانی 
برای تهیه س��بد مش��خصی از کالا و خدمات در تیرماه امس��ال نسبت به 
تیرماه س��ال گذشته، 32 درصد بیشتر هزینه کرده اند. این در حالی است 
که در تیرماه 1396، تورم نقطه ای کل کشور حدود 8 درصد بوده است. به 

این ترتیب، تورم نقطه ای کشور در این بازه زمانی، چهار برابر شده است.
کمترین تورم نقطه ای به ثبت رس��یده در میان اس��تان های کش��ور در 
تیرماه امس��ال با رقم 21 درصد به سیستان و بلوچستان اختصاص داشته 
است. این در حالی است که بالاترین تورم استانی در تیرماه 1396 حدود 
12 درصد بوده است. به بیان دیگر، کمترین تورم استانی در تیرماه امسال 
حدود 9 واحد درصد از بالاترین تورم استانی در تیرماه 1396 بالاتر است. 
بررس��ی اختلاف تورم بین س��ال  ها، ابزاری اساس��ی برای فهم و مدیریت 
بهتر اقتصاد اس��ت و به تصمیم گیران در همه س��طوح کمک می کند تا با 
اطلاعات دقیق تری به پیش بینی و تنظیم سیاس��ت ها بپردازند به عنوان 
مث��ال، دولت ها برای برنامه ریزی بودجه های خود نیاز به پیش بینی دقیق 

تورم دارند.
جغرافیای تورم استانی در ایران

استان سمنان در حالی بالاترین نرخ تورم نقطه ای را در میان استان های 
کشور در تیرماه سال جاری به ثبت رسانده است که از ابتدای سال 1403 
روند تقریبا صعودی را طی کرده  و در نهایت در پایان تیرماه س��ال جاری 
نرخ 3۷.3 را به ثبت رسانده است. افزایش نرخ تورم در این استان ناشی از 
افزایش قیمت هم خوراکی ها و آشامیدنی ها و هم غیرخوراکی ها و خدمات 
است. در نقطه مقابل همانطور که اشاره شد، کمترین تورم به ثبت رسیده 
در میان استان های کشور در انتهای تیرماه سال جاری برخلاف انتظارات 
مربوط به اس��تان سیستان و بلوچس��تان با نرخ 21 درصد بوده است؛ زیرا 
اس��تان سیستان و بلوچستان از اس��تان های محروم و کم برخوردار کشور 
است و سبد مصرفی آنها غالبا از مواد غذایی و خوراکی تشکیل شده است، 
اما تورم تیرماه سال جاری غالبا از سمت اقلام غیرخوراکی و خدمات بوده 

است بنابراین شاهد کمترین تغییر قیمت ها در این استان هستیم.
بیش��ترین تورم ثبت ش��ده در میان استان های کش��ور در پایان تیرماه 
1396 مربوط به اس��تان چهارمحال و بختیاری ب��ا نرخ 12.8 درصد بوده 

است و استان گیلان با نرخ 6.5 درصد کمترین نرخ تورم در میان استان ها 
در همین بازه زمانی را به خود اختصاص داده است. بالاترین تورم نقطه ای 
متعلق به استان سمنان در تیرماه سال جاری نزدیک به سه برابر بالاترین 

تورم نقطه ای در استان چهار محال و بختیاری در تیرماه 1396 است.
بیشترین و کمترین رشد تورم استان ها

روند رش��د تورم نقطه ای تیرماه سال جاری نسبت به تیرماه 1396 در 
میان استان ها میانگین 23.4 درصد را تجربه کرده است. بالاترین اختلاف 
تورم تیرماه س��ال جاری نسبت به تیرماه 1396 متعلق به استان سمنان 
بوده اس��ت. همانطور که گفته شد، استان سمنان در قله تورمی استان ها 
در تیرماه س��ال جاری بوده و ش��اهد تورم 3۷.3 درصدی بوده است. این 
اس��تان در تیرماه 1396 نیز تورم ۷.۷ درصدی را تجربه کرده است و جزو 
استان هایی بوده که در این سال تورم پایین تر از میانگین تورم کل کشور 
را تجربه کردند. این اختلاف در این استان 30 درصد بوده و این در حالی 
اس��ت که کمترین اختلاف تورم متعلق به استان سیستان و بلوچستان با 
اختلاف بیش از دو برابری نس��بت به اس��تان سمنان است. اختلاف تورم 
تیرماه سال جاری در استان سیستان و بلوچستان نسبت به تیر ماه 1396 
فقط 12.4 بوده اس��ت. تورم این استان در سال جاری پایین تر از میانگین 

تورم کل کشور و در سال 1396، بالاتر از میانگین تورم کل کشور است.
دومین رتبه بیش��ترین اختلاف تورم در این بازه زمانی متعلق به استان 
آذربایجان شرقی با نرخ  29.2 درصد بوده است. این استان در تیرماه سال 
ج��اری نرخ تورم 29.۷ درص��د را تجربه کرده که پایین تر از میانگین نرخ 
تورم کل بوده است اما نرخ تورم آن در تیرماه 1396 بالغ بر 10.5 درصد 
بوده که بالاتر از میانگین نرخ تورم کل کشور است. از طرف دیگر، دومین 
رتبه کمترین اختلاف تورم بین تیرماه سال جاری و تیرماه 1396 به استان 

چهارمحال و بختیاری با نرخ 15.5 درصد تعلق دارد.
تهران ترمز تورم کشور را کشید

تورم ماهانه در خردادماه در 21 استان کشور نسبت به اردیبهشت بالاتر 
رفته و این در حالی است که تورم تهران کاهشی بوده است. برآوردها حاکی 
از آن اس��ت که نرخ تورم خرداد در نصف اس��تان های کشور بیشتر از نرخ 
تورم ماهانه کل کشور بوده است. بالاترین نرخ تورم ماهانه در خرداد بین 
اس��تان های کشور را هرمزگان داشته است. تورم ماهانه این استان نسبت 
به اردیبهشت یک واحد درصد بالاتر رفته است. کمترین نرخ تورم در این 
ماه را اس��تان کرمانشاه تجربه کرده که تورم ماهانه این استان 1.4 درصد 

بوده است. همچنین استان بوشهر نیز بیشترین افزایش نرخ تورم را تجربه 
کرده است. نرخ تورم ماهانه خردادماه در این استان نسبت به اردیبهشت 
ماه با 2.۷ واحد درصد افزایش روبه رو شده است. بیشترین کاهش در نرخ 
ماهانه خرداد نسبت به ماه قبلی نیز مربوط به استان کهگیلویه و بویراحمد 
اس��ت. تورم ماهانه این استان در خردادماه نزولی بوده و 1.6 واحد درصد 
پایین تر آمده است. گزارش مرکز آمار حاکی از آن است که در 15 استان 
کشور، نرخ تورم ماهانه خرداد 1403 بیشتر از تورم ماهانه کل کشور بوده 
است. بررسی ها نشان می دهد در ماه پایانی بهار، نرخ تورم ماهانه در بیشتر 
استان های کشور نسبت به اردیبهشت افزایش داشته است. به بیان دیگر، 
در 21 استان نرخ تورم روندی صعودی طی کرده است. این در حالی است 
که تورم ماهانه کش��ور در خرداد 1403 برابر 2.8 درصد بوده که نس��بت 
به اردیبهشت تغییری نداشته است. این امر در محاسبه نرخ تورم ماهانه، 
اس��تان تهران اهمیت زیادی دارد. در این اس��تان در خردادماه نرخ تورم 
ماهانه با کاهش روبه رو ش��ده اس��ت. نرخ تورم خردادماه در استان تهران 
2.8 درصد برآورد ش��ده که نسبت به اردیبهشت 0.9 واحد درصد کاهش 
داشته است. به عبارت دیگر، استان تهران در خردادماه به تنهایی ترمز تورم 

کشور را کشیده است.
هرمزگان پرچمدار نرخ تورم ماهانه

بیش��ترین نرخ تورم ماهانه خردادماه 1403 در استان هرمزگان برآورد 
ش��ده اس��ت. در اس��تان هرمزگان تورم این ماه 3.۷ درصد به دست آمده 
که نس��بت به اردیبهش��ت ماه 1.6 واحد درصد افزایش داشته است. پس 
از هرمزگان س��ه استان اصفهان، س��منان و مازندران با اختلاف کمی در 
جایگاه دوم قرار دارند. برآوردها نشان می دهد که استان کرمانشاه کمترین 
ن��رخ تورم را در خرداد ثبت کرده اس��ت. کرمانش��اه در این ماه تورم 1.4 
درصدی را تجربه کرده که نس��بت به اردیبهشت 1.5درصد کاهش داشته 
اس��ت. آمارها گویای آن است که در خردادماه بیشترین افزایش نرخ تورم 
در استان بوشهر بوده است. در این استان تورم با 2.6 واحد درصد افزایش 
به 3.4درصد رس��یده است. همچنین کمترین افزایش نرخ تورم مربوط به 
استان کهگیلویه و بویراحمد است. تورم در این استان در خردادماه 1403 
با 1.6درصد کاهش به 1.5 درصد رسیده که بعد از کرمانشاه دومین استان 
در نرخ پایین تورم بوده اس��ت. آمارها حاکی از آن اس��ت که تورم استان 
زنجان در خردادماه 1403 بدون تغییر باقی مانده است. تورم این استان در 

خرداد و اردیبهشت امسال 2.5 درصد برآورد شده است.

اختلاف تورم نقطه ای استان ها در تیرماه 1403 نسبت به تیرماه 139۶ نشان می دهد

4 برابر شدن تورم در اقتصاد ايران

ت��ا اوایل مردادماه امس��ال 2۷0 ه��زار نفر در صف دریاف��ت وام ازدواج 
بوده ان��د؛ رقمی ک��ه در حالت منطقی باید ۷0 هزار نفر باش��د، اما اخطار 
بانک مرکزی و به دنبال آن هش��دار س��ازمان بازرسی کشور طی روزهای 
اخیر نش��ان می دهد که نامه های زنجیره وار هشداری و اخطاری، ماجرای 
بی توجهی بانک ها در پرداخت تسهیلات ازدواج را تکراری و زوجین زیادی 
را برای آغاز زندگی مش��ترک ، سر در گم کرده است. به گزارش »ایسنا«،  
طبق تبصره 13 لایحه بودجه 1403، بالغ بر 300 همت برای تس��هیلات 
ازدواج، فرزندآوری، خرید یا س��اخت مس��کن پیش بینی شده که در این 
میان وام ازدواج در سال جاری برای دختران زیر 23 سال و پسران زیر 25 
سال معادل 350 میلیون تومان و برای سایر زوجین واجد شرایط نیز 300 

میلیون تومان پرداخت می شود.
با وجود رشد 65 درصدی مبلغ وام ازدواج اما،  طبق اعلام معاونت جوانان 
وزارت ورزش و جوانان، طی دو ماه ابتدایی سال جاری، 45 هزار وام ازدواج 
پرداخت ش��د و 1۷4 هزار نفر در صف دریافت وام قرار داشتند. برای رفع 
این چالش و کاهش پشت نوبتی های وام ازدواج تا خردادماه بیش از سه بار 
از س��وی وزارت ورزش و جوانان به نهادهای مختلف و مرتبط نامه رسمی 
در خصوص پیگیری موضوع ارس��ال و دو مرتبه نیز از طریق شخص وزیر 
ورزش و جوانان موضوع پیگیری شد اما گویی مسئله به سرانجام نرسیده 
است؛ چراکه پس از گذشت حدود دو ماه به رقم 1۷4 هزار نفر، 100 هزار 
نفر دیگر پشت نوبتی افزوده شد. به عبارت بهتر، این رقم در اول مردادماه 
به 2۷0 هزار نفر افزایش یافت؛ رقمی که به گفته »سینا کلهر«، معاون امور 
جوانان وزارت ورزش و جوانان به صورت منطقی باید ۷0 هزار نفر باشد. در 
همین راستا »سینا کلهر«، معاون امور جوانان وزارت ورزش و جوانان گفته 
بود که »متاسفانه تعداد افرادی که در صف هستند به بالاترین زمان خود 
رسیده و شعب بانک ها مراجعه کنندگان را سنگ قلاب و اذیت می کنند. ما 
پیگیری های خود را انجام داده و به نهادهای نظارتی، چه در دولت، چه در 
مجلس و همچنین دیوان محاسبات و سازمان بازرسی، نامه ارسال کردیم. 

همچنین از دولت و معاون اول رئیس جمهوری موضوع را پیگیری کردیم 
اما برای برخی بانک ها انگار وام ازدواج در اولویت نیست.«

او در پاس��خ به این س��وال که چند نفر پش��ت نوبت دریافت وام ازدواج 
هستند؟ اینگونه پاسخ داده بود که »ماهانه این موضوع را رصد می کنیم و 
اکنون 2۷0 هزار نفر در صف هس��تند، درحالی که به صورت منطقی باید 
۷0 هزار نفر در صف دریافت وام حضور داش��ته باش��ند؛ این رقم در مدت 
مش��ابه سال قبل نیز ۷0 هزار نفر بوده است. حتی موردهای بررسی شده 
نشان می دهد که مدت زمان پرداخت وام حداکثر یک ماهه بوده و اکنون 
تا سه ماه افزایش یافته است؛ به عبارتی افرادی از فروردین ماه ثبت نام کرده 
و هنوز نتوانسته اند وام خود را دریافت کنند.« در این راستا هفته گذشته 
»اصغر ابوالحسنی«، قائم مقام بانک مرکزی در جلسه با مدیران عامل شبکه 
بانکی کش��ور، تمامی بانک ها را مکلف کرد که سهمیه تکلیفی شش ماهه 
خود در زمینه تسهیلات ازدواج را تا پایان مردادماه جاری به متقاضیان در 
نوبت دریافت این دس��ته از تسهیلات، پرداخت کنند. این در حالی است 
که قائم مقام بانک مرکزی با اش��اره به اضافه شدن دو بانک قرض الحسنه 
رسالت و مهر ایران برای پرداخت تسهیلات ازدواج و فرزندآوری تاکید کرد: 
»خوشبختانه با همکاری خوب شبکه بانکی در زمینه پرداخت تسهیلات 
ازدواج، بانک ها 4درصد از تکلیف تعیین ش��ده برای پنج ماهه سال جاری 
جلوتر هستند. با همکاری شبکه بانکی، حتما اجرای تکالیف تعیین شده در 
زمینه پرداخت تسهیلات قرض الحسنه ازدواج نیز یک ماه، به جلو انداخته 
می شود و عملکرد این بخش تا پایان مردادماه به 50 درصد خواهد رسید 
که به این ترتیب 46 هزار نفر از متقاضیان دریافت تس��هیلات ازدواج که 
مدارک خود را نزد شبکه بانکی تکمیل کرده اند از افراد در صف کاسته شده 

و زمینه برای پذیرش متقاضیان جدید در شبکه بانکی فراهم می شود.«
»ابوالحس��نی« در ادامه با اش��اره به پیش��نهادهای مطرح شده از سوی 
مدیران شبکه بانکی کشور برای تسهیل در پرداخت تسهیلات قرض الحسنه 
ازدواج و فرزندآوری خاطرنشان کرد:  »اتخاذ تمهیداتی همچون پیش بینی 

خ��ط اعتباری، کاس��تن از ذخی��ره قانونی بانک های مش��ارکت کننده در 
پرداخت این تس��هیلات به میزان تسهیلات پرداختی و پیش بینی تدابیر 
تش��ویقی همچون معافیت از کنترل ترازنامه معادل تس��هیلات پرداختی 
برای بانک های مشارکت کننده در پرداخت تسهیلات ازدواج و فرزندآوری 
از جمله راهکارهای پیشنهادی است که به منظور تسریع در پرداخت این 
تسهیلات قرض الحسنه تکلیفی در دست بررسی است. قطعا این روش ها با 
همفکری مدیران شبکه بانکی، پس از نهایی شدن در مراکز قانونی، اجرایی 
خواهد ش��د. با عملیاتی ش��دن این روش ها نیز ح��دود 100 هزار نفر از 
متقاضیان در نوبت دریافت تسهیلات قرض الحسنه ازدواج کاسته می شود.«

ای��ن موضوع اما به همین جا ختم نش��د و روز ش��نبه بانک مرکزی در 
بخشنامه ای خطاب به مدیران عامل شبکه بانکی کشور اعلام کرد: »اولویت 
در پرداخت تس��هیلات بانکی با محوریت تس��هیلات قرض الحسنه ازدواج 
و تس��هیلات موضوع قان��ون حمایت از خان��واده و جوانی جمعیت، قانون 
جهش تولید مس��کن اس��ت و هرگونه اعطلای تس��هیلات بدون در نظر 
گرفتن اولویت های یادش��ده فاقد وجاهت بوده و مورد پذیرش نیس��ت.« 
پس از آن هم در پی ثبت ش��کایات متعدد در درگاه رسیدگی به شکایات 
س��ازمان بازرس��ی )ir.136.www( پیرامون مش��کل ثبت نام تسهیلات 
تکلیفی ازدواج و فرزندآوری در س��امانه بانک مرکزی، »ستار شیرعالی«، 
معاون اقتصادی س��ازمان بازرسی طی نامه ای به رئیس کل بانک مرکزی 
هشدار داد. او با صدور نامه ای هشداری برای بانک ها و موسسات اعتباری 
غیربانکی جهت تسهیلات ازدواج و فرزندآوری، خواستار اصلاح محدودیت 
زمانی ثبت نام تس��هیلات تکلیفی در سامانه ش��د. گفتنی است طولانی 
ش��دن صف  دریافت وام ازدواج موضوع غیرقابل انکاری اس��ت که سالانه 
ش��بکه بانکی و به دنبال آن زوجین در ش��رف آغاز زندگی مشترک با آن 
روبه رو می شوند؛ موضوعی تکراری و بی سرانجام که هر سال داستان آن از 
سر گرفته می شود و درنهایت کار به انتقاد و هشدار از بانک مرکزی و سایر 

دستگاه های ذی ربط می رسد.

هشدارها و اخطارهای تکراری برای پرداخت »وام ازدواج« ادامه دارد

سقف شکنی صف وام ازدواج

اخبــــــار

ریزش قیمت ها همچنان ادامه دارد
وزن سنگین دلار در بازار طلا و سکه

قیمت طلا و سکه روز گذشته هم ریزش داشت و کارشناسان بر این 
باورند که در بازار طلای ایران، قیمت دلار تاثیر بیش��تری بر نرخ فلز 
زرد دارد. قیمت ها در بازار طلا و سکه همچنان نزولی گزارش می شود. 
براساس اعلام اتحادیه طلا و جواهر تهران، در جریان دادوستدهای روز 
یکش��نبه و تا لحظه انتشار این گزارش، قیمت طلای 18 عیار حدودا 
30 هزار تومان نس��بت به روز ش��نبه کاهش داشت و به 3 میلیون و 
43۷ هزار و 200 تومان رس��ید. طلای 24 عیار هم که هفته گذشته 
به مرز 5 میلیون تومان رس��یده بود، با کاهش 40 هزار تومانی نسبت 
به روز نخست هفته جاری در نرخ 4 میلیون و 582 هزار تومان عرضه 
ش��د. س��که هم به پیروی از بازار طلا، ریزش قیمت ها را تجربه کرد. 
قیمت س��که طرح جدید در روز گذش��ته 200 هزار تومان ارزان شد 
و به 41 میلیون تومان رس��ید، اما س��که طرح قدیم 100 هزار تومان 
کاه��ش قیمت را تجربه کرد و در نرخ 36 میلیون و 800 هزار تومان 
عرضه شد، اما برخلاف بازار داخلی، طلای جهانی بر مدار صعودی قرار 
گرفته و در سطح 2508 دلاری قرار دارد. »مجتبی دیبا«، کارشناس 
بازاره��ای مالی در گفت وگو با »اکوای��ران« گفت: منطقه 41 میلیون 
تومان برای س��که طرح جدید منطقه بسیار مهم و تاثیرگذاری است 
و اگر کاهش قیمت س��که تداوم داشته باشد مشاهده می کنیم که در 
منطقه پایین تر، یعنی 40 میلیون تومان مس��تقر می ش��ود. در مورد 
طلای 18 عیار هم پیش بینی می ش��ود که پایین تر از نرخ 3میلیون و 
500 هزار تومان تثبیت داشته باشد، اما این احتمال نیز وجود دارد که 
در هفته آینده در همان بازه نوساناتی در شیب صعودی داشته باشد، 
البته این احتمال قوی تر است. به گفته این کارشناس بازارهای مالی، 
وزن تاثیرگذاری دلار بر بازار طلا و سکه بیشتر از طلای جهانی است 
و اگر نرخ ارز ریزش بیش��تری را تجربه کند، طلا و س��که هم بر مدار 
نزولی قرار می گیرند. در روزهای گذش��ته ش��اهد آن بودیم که طلای 
جهانی سقف 2500 دلار را هم شکست. مجددا صحبت هایی به گوش 
می رسد که نرخ بهره آمریکا می تواند کاهش یابد. این شرایط می تواند 

منجر به کاهش قیمت طلای جهانی شود.

رئیس کل بانک مرکزی از کشف قیمت به صورت حراج خبر داد
افتتاح تالار مبادلات ارز توافقی در نیمه اول 

شهریور
رئی��س کل بان��ک مرکزی با اش��اره به طراحی و توس��عه ابزارهای 
معاملات��ی مختلف برای تثبیت ب��ازار ارز در مرکز مبادله ارز و طلای 
ای��ران اعلام ک��رد بانک مرکزی با هدف افزایش ش��فافیت، کارآمدی 
و پایداری بازار ارز کش��ور، نیمه اول ش��هریورماه »ت��الار مبادلات ارز 
توافق��ی« را در مرکز مبادله ارز و طلای ایران راه اندازی و از »س��امانه 
بومی ای��ن مبادلات« رونمایی می کن��د. »محمدرضا فرزین« تصریح 
ک��رد: با راه ان��دازی تالار مب��ادلات ارز توافقی، ام��کان معاملات بین 
واردکنندگان و صادرکنندگان مش��مول ارز اش��خاص در یک »بسته 
معاملاتی یکپارچه« جهت معامله ارز و پروانه صادراتی به صورت توأم 

با ضمانت بانک های عامل ایجاد می شود.
رئی��س کل بانک مرک��زی در ادامه با اش��اره ب��ه ویژگی های تالار 
مبادلات ارز توافقی تاکید کرد: در این بازار، »کشف قیمت به صورت 
ح��راج و نقد« ص��ورت می گیرد و انتظار می  رود ب��ا انتقال تدریجی و 
برنامه ریزی شده معاملات ارزی کشور به تالار مبادله ارز توافقی مرکز 
مبادله ارز و طلای ایران، اس��تفاده از سایر ابزارهای معاملاتی بازار ارز 
نیز توس��عه یابد. گفتنی است براساس سیاست بانک مرکزی، تدوین 
راهبردها، تنظیم گ��ری و نظارت برعهده بانک مرک��زی بوده و مرکز 
مبادل��ه ارز و طلای ایران به عن��وان بازوی اجرایی، عملیات بازار ارز و 

اجرای معاملات را تحت نظارت بانک مرکزی انجام می دهد.

۷1 درصد رشته های وزارت علوم، تقاضای شغلی ندارند
بازار کار کساد در حوزه علوم و بهداشت

آمارها نش��ان می دهد که فقط ب��رای 28.6 درصد فارغ التحصیلان 
دانشگاه های وزارت علوم، تقاضای شغل در مشاغل دولتی وجود دارد. 
براس��اس گزارش ارائه شده توسط س��ازمان امور اداری و استخدامی و 
کارگروه اش��تغال ش��ورای تحول و ارتقای علوم انسانی، ۷1.4 درصد 
رش��ته های وزارت علوم و 59.4 درصد رشته های وزارت بهداشت فاقد 
تقاضای ش��غلی اس��ت. به عبارتی، برای 28.6 درصد فارغ التحصیلان 
دانشگاه های وزارت علوم، تقاضای شغل در مشاغل دولتی وجود دارد 
و این نسبت در رشته های مصوب وزارت بهداشت، 40.6 درصد است. 
طبق گزارش س��ازمان امور اداری و اس��تخدامی از سهم رشته های 
آموزش عالی کش��ور و وزارت بهداش��ت، درمان و آموزش پزشکی در 
آزمون های اشتغال از سال 1395 تا 1402، در حوزه علوم انسانی 654 
عنوان رشته وجود دارد که فقط 20۷ شغل مرتبط را شامل می شود. 
سهم رشته های علوم انسانی در آزمون اشتغال از کل رشته ها حدود 25 
درصد است، ولی سهم رشته های علوم انسانی در کل تقاضا برای شغل 
35.6 درصد اس��ت. بررسی  آمار اعلام شده از سوی مؤسسه پژوهش و 
برنامه ریزی آموزش عالی نشان می دهد که فرصت شغلی برای هر دو 
بخش رشته های دانشگاهی یعنی وزارت علوم و وزارت بهداشت سال 
جاری نس��بت به سال گذش��ته )1402( کاهش یافته است. در سال 
گذشته، فارغ التحصیلان رشته های علوم پزشکی با حدود 63 درصد، 
رشته های علوم انسانی با 45 درصد و دانش آموختگان رشته های فنی 
و مهندس��ی با 41 درصد به ترتیب بیش��ترین ش��انس اشتغال را در 
بین فارغ التحصیلان دانش��گاهی به خود اختصاص دادند و رشته های 
هنر، علوم پایه و کش��اورزی کمترین تقاضا برای بازار کار در ایران را 
داش��ته اند. اما سهم فارغ التحصیلان از بیکاران کشور چقدر است؟ در 
تابستان سال گذشته، »محمود کریمی بیرانوند«، معاون اشتغال وزیر 
کار از وجود 2 میلیون و 300 هزار بیکار در کشور براساس اعلام مرکز 
آمار ایران خبر داد. به گفته او، 40 درصد از این تعداد جمعیت بیکار را 
جوانان و فارغ التحصیلان دانشگاهی تشکیل داده  بودند. در اردیبهشت 
امس��ال نیز »قاسم رستم پور«، مدیرکل نظارت و هماهنگی طرح های 
کارآفرین��ی و اش��تغال وزارت کار با اش��اره به بالاب��ودن نرخ بیکاری 
فارغ التحصی��لان زن گفت: اگر 10 نفر بی��کار در یک مجموعه وجود 
داش��ته باش��د، طبق گزارش مرکز آمار ایران چهار نفر فارغ التحصیل 
دانشگاهی هستند. این مسئله در بخش زنان شدیدتر است و هفت نفر 
فارغ التحصیلان دانشگاهی است. به بیان ساده تر، 40 درصد جمعیت 
بیکار کش��ور فارغ التحصیل دانش��گاهی هس��تند، لذا شرایط اشتغال 
برای فردی که تحصیلات دانش��گاهی ندارد، ساده تر است و راحت تر 

می توانند به شغل دست پیدا کند.
او در رابطه با جزییات نرخ مشارکت اقتصادی فارغ التحصیلان توضیح 
داد: براساس گزارش تفصیلی مرکز آمار در سال 1401، نرخ مشارکت 
اقتصادی فارغ التحصیلان دانشگاهی از 52 به 53 رسیده و یک درصد 
افزایش داش��ته است. نرخ مش��ارکت اقتصادی در قشر فارغ التحصیل 
بالاست، به نحوی که در دانشجویان مقطع دکترا ۷0 درصد است و از 
هر 10 نفر فارغ التحصیل هفت نفر تمایل به حضور در بازار کار دارند 
و نرخ بیکاری فارغ التحصیلان دکترا در س��ال 3 درصد است. به گفته 
»رستم پور«، در دانشجویان کارشناسی ارشد نرخ مشارکت اقتصادی 
68.4 درصد و نرخ بیکاری 9.۷ درصد اس��ت. نرخ مشارکت اقتصادی 
در دانش��جویان کارشناس��ی 49.6 درصد و نرخ بیکاری 15.2 درصد 
است و به نسبت فارغ التحصیلان دکترا و ارشد، فارغ التحصیلان مقطع 
کارشناسی نرخ بیکاری بالاتری دارند. نرخ بیکاری دانشجویان کاردانی 

هم 10 درصد و نرخ مشارکت شان 50 درصد است.
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با وجود کاهش صادرات
مازاد تجاری منطقه یورو افزایش یافت

ارزش صادرات به واردات منطقه یورو در ماه ژوئن 2024 تحت 
تاثی��ر بهبود وضعیت بخش های مختلف به ویژه بخش های تجارت 
مواد ش��یمیایی، ماشین آلات و وس��ایل نقلیه، افزایش  یافته است. 
برآورده��ای تراز تج��اری منطقه یورو حاکی از آن اس��ت که این 
منطقه در ژوئن س��ال جاری 22.3 میلیارد ی��ورو در تجارت کالا 
با س��ایر نقاط جهان مازاد داش��ته است. این رقم در مقایسه با 18 
میلیارد یورو در زمان مش��ابه در سال گذشته افزایش قابل توجهی 
را نش��ان می دهد. درحالی که ارزش نسبت صادرات به واردات در 
طول س��ال افزایش  یافته است، ارزش صادرات و واردات به صورت 
مس��تقل از هم کاهش  یافته اند. ص��ادرات کمتر از واردات کاهش 
 یافته اس��ت و در ماه ژوئن با افت 6.3 درصدی به 236.۷ میلیارد 
یورو رس��یده اس��ت. در همین حال، واردات با 8.6 درصد کاهش 
س��الانه به 214.3 میلیارد یورو رسیده است. تراز تجاری ماه ژوئن 
به طور قابل توجهی توس��ط مازاد محصولاتی مانند مواد شیمیایی، 
ماش��ین آلات و وس��ایل نقلیه افزایش  یافته اس��ت. از سوی دیگر 
انرژی با ثبت ش��کاف 22.9 درصدی، بالاترین کس��ری را در بین 
همه گروه های کالایی داش��ته است. در بازه زمانی ژانویه تا ژوئن، 
منطقه یورو 10۷.5 میلیارد یورو مازاد به ثبت رس��اند، درحالی که 
در مدت مش��ابه س��ال قبل 3 میلیارد یورو کس��ری داشت. مازاد 
تجاری اغلب می تواند یک ش��اخص مثبت برای یک اقتصاد باشد 
زیرا به این معناس��ت که تقاضا ب��رای کالاهای آن در بازار جهانی 
وجود دارد که به نوبه خود می تواند باعث افزایش اش��تغال و رش��د 

شود.

تا سال 202۷ میلادی
هند سومین اقتصاد بزرگ جهان می شود

به گفته یک مقام ارش��د صندوق بین المللی پول، انتظار می رود 
هند تا س��ال 202۷ به س��ومین اقتصاد بزرگ جهان تبدیل شود. 
گیتا گوپینات، معاون اول صندوق بین المللی پول گفت: رشد هند 
از پیش بینی ه��ا فراتر رفته و این صن��دوق، انتظار افزایش مصرف 

خصوصی و برداشت بهتر با کمک فصل خوب موسمی را دارد.
به تازگی صندوق بین المللی پول پیش بینی رش��د خود را برای 
هن��د به ۷ درصد برای س��ال مال��ی 2024-2025 اصلاح کرده و 
ای��ن تغییر را به افزای��ش مصرف خصوصی نس��بت می دهد. این 
تجدیدنظر رو به بالا نس��بت به برآورد قبلی 6.8 درصدی ناشی از 
اثرات انتقال عملکرد قوی تر از حد انتظار در س��ال مالی گذشته و 
احیای هزینه های مصرف کننده، به ویژه در مناطق روستایی است. 
پیش بینی جدید با پیش بینی بانک مرکزی هند )RBI( برای رشد 
۷.2 درصدی برای مدت مشابه، مطابقت دارد. به گزارش اکونومی، 
در حالی که بررس��ی اقتصادی نرخ رشد 6.5 تا ۷درصدی را برای 
س��ال مال��ی 2025 پیش بینی ک��رده بود، ب��رآورد خوش بینانه تر 
صن��دوق بین الملل��ی پول نش��ان دهنده افزایش پیش بینی ش��ده 

مصرف روستایی به دلیل درآمدهای کشاورزی بهتر است.

سال 2024 احتمالا داغ ترین سال تاریخ است
جدال ۷ کشور عربی با خاموشی

هفت کش��ور عربی با قطع مکرر برق دست و پنجه نرم می کنند 
که دلایل آن از کشوری به کشور دیگر ممکن است متفاوت باشد، 
اما هرچه که بوده، نتیجه یکس��انی داش��ته و آن هم آسیب دیدن 
م��ردم و اقتصادها در نتیجه این خاموشی هاس��ت. قطعی برق در 
طول تابس��تان ابعاد جدیدی به خود می گیرد و زندگی برای مردم 
در هوای داغی که نمی توانند با تهویه مطبوع خنک ش��وند، دشوار 
می ش��ود. قطعی برق در مصر، عراق، لبنان، س��وریه، یمن، سودان 
و کویت ش��دیدتر است و مردم به انرژی های تجدیدپذیر به عنوان 
جایگزین متوس��ل ش��ده اند که در نهایت پس انداز آنها را می بلعد. 
احمد السید، استاد اقتصاد و دارایی می گوید مشکلات اخیر برق را 
می توان به افزایش دما نیز نس��بت داد. او به الشرق الاوسط گفت: 
مطالعات نش��ان داده است که سال 2024، احتمالا داغ ترین سال 
تاریخ خواهد بود. زیرساخت ها و ظرفیت تولید از کشوری به کشور 

دیگر و همچنین تاثیر افزایش دما بر آنها، متفاوت است.
س��رویس پیش بین��ی فصلی تغیی��رات آب و هوای��ی کوپرنیک 
)C3S( نش��ان داد که 22 ژوئیه 2024، گرم ترین روز ثبت ش��ده 
تاکن��ون بوده اس��ت. دما در ماه اوت در ش��هرهای ژاپن، اندونزی 
و چین به بالاترین حد خود رس��ید و در کش��ورهای عربی خلیج 
فارس و سایر کشورهای عربی، به بیش از 60 درجه افزایش یافت. 
ش��هرهای اروپا نیز دمای 45 درجه و گاهی بیشتر را شاهد بودند. 
محمد یوسف، مدیر تحقیقات اقتصادی یک مرکز عربی در ابوظبی 
می گوید: همس��و با افزایش دما، حل مش��کل قطع برق باید از سه 
زاویه مورد بررسی قرار گیرد. اولین مورد، در توانایی مانند ناتوانی 
مزمن در تولید نیروی کافی برای پاسخگویی به تقاضا نهفته است. 
دومی، در ضعف ش��بکه ها نهفته اس��ت که مانع از رسیدن برق به 
مناطق خاصی می شود. سومین مورد، ساماندهی تولید در مناطقی 

است که برق رسانی صورت می گیرد.
حافظ س��لماوی، دس��تیار بخش انرژی در چندین کشور عربی، 
به الش��رق الاوس��ط گفت: بحران ب��رق در مصر ب��ه دلیل کمبود 
سوخت است که به نوبه خود ناشی از کمبود دلار است. وقتی ارز 
خارجی موجود باشد، مش��کل حل می شود. همین موضوع درباره 
کویت هم صدق می کند. س��وریه و یمن اما به دلیل آسیب دیدن 
ش��بکه برق و تاثیر تحریم ها بر اقتصاد، با وضعیت متفاوت و بسیار 
دشوارتری روبه رو هستند. بنابراین، مشکلات این کشورها، سیاسی 
است. لیبی نفت خیز درگیر مشکلات سیاسی است که مانع از حل 
مش��کلات برق این کش��ور می ش��ود. عراق که منابع مالی دارد، با 
مش��کل شبکه های فرس��وده و ظرفیت تولید پایین، دست و پنجه 

نرم می کند.
ب��ا وج��ود دلایل گوناگ��ون قطع ب��رق در هر کش��ور، بحران ها 
همه تح��ت امنیت انرژی قرار می گیرند زی��را مردم را تحت تاثیر 
ق��رار می دهند و کل اقتصادها را تهدی��د می کنند. علی الرومیان، 
کارش��ناس ان��رژی بین المللی، اظهار ک��رد: امنیت ان��رژی برای 
هر کش��وری به معنای ی��ک بخش انرژی پایدار اس��ت که امکان 
سرمایه گذاری های پایدار و برنامه های بلندمدت را فراهم می کند. 
این به معنای تامین منابع لازم و برق رس��انی به همه افراد اس��ت، 
خ��واه این برق، الکتریکی، خورش��یدی، گازی، بادی یا هیدروژنی 
باش��د. کش��ورهای عربی و خلیج فارس با توجه ب��ه تغییرات آب 
و ه��وا و افزایش دمای جهانی باید بیش��تر بر تامین امنیت انرژی 

تمرکز کنند.
درغ��ام محمد علی، کارش��ناس اقتص��ادی از ع��راق نیز گفت: 
انرژی های تجدیدپذیر به خصوص انرژی خورشیدی، باید به عنوان 
یک راه حل موثر در کش��ورهای عربی با توجه به آب و هوای آنها، 
دیده شود. همچنین محمد یوسف، کارشناس اقتصادی، گفت: یمن 
باید ش��راکت های بین المللی ایجاد کند که کمک های بلاعوض و 
کمک به بخش برق این کشور را فراهم می کند. همچنین می تواند 
از حمایت فنی و مالی بانک جهانی بهره مند ش��ود. به علاوه، باید 
شبکه ها گسترش یافته و تمام مناطق مسکونی روستایی و شهری 

را تحت پوشش قرار دهند.

خبرنــامه

فرصت امروز: ش��اخص کل بورس تهران برای سومین روز متوالی رشد 
ک��رد و ب��ا صعود 18 هزار واحدی به س��طح 2 میلی��ون و 30 هزار واحد 
رس��ید، اما ارزش معاملات این رش��د را تأیید نمی کند؛ چراکه بازار انتظار 
دارد ارزش معام��لات حداقل به طور میانگین برای معاملات خرد به اعداد 
بالاتر از 8 هزار میلیارد تومان برسد، اما این ارقام در این روزها در حوالی 2 
هزار میلیارد تومان است و حتی این رقم در هفته های گذشته به زیر هزار 
میلیارد تومان رسیده است. در جریان معاملات روز گذشته در بازار بورس 
و اوراق بهادار تهران، ارزش معاملات حوالی 3200 میلیارد تومان ثبت شد 
و ارزش خرد معاملات بورس نیز در محدوده 2000 میلیارد تومان ایستاد. 
هرچند که شاخص کل بورس تهران رویه مثبتی را به خود گرفته و دیروز 
رش��د 18 هزار واحدی را تجربه کرد، اما ارزش معاملات، ساز مخالف زد و 

نشان داد که خریدار حقیقی هنوز پا در میدان خرید نگذاشته است.
آمارها نشان می دهد از 20 تا 2۷ مردادماه، خروج بیش از 3400 میلیارد 
تومانی از صندوق های درآمد ثابت اتفاق افتاده و این خروج تنها برای یک 
هفته اس��ت. همچنین گفته می ش��ود که در این بازه زمانی بیش از 146 
میلیارد تومان پول از صندوق های اهرمی خارج شده است، اما مقصد این 
پول ها کجاست؟ بررسی ها نش��ان می دهد که در همین بازه زمانی، 459 
میلیارد تومان ورود پول به صندوق های طلا ثبت شده و صندوق طلا، یکی 
از مقاصد پول های خارج شده از بازار است. بازار سهام نیز چند روزی است 
که به طور میانگین بالای 100 میلیارد تومان جذب پول را به خود دیده 
اس��ت، اما رقیب جدی این بازار در حال حاضر، لاتاری ایران خودرو اس��ت 
که گفته می شود نزدیک به 2 میلیون نفر در آن تاکنون ثبت نام کرده اند. 
پیش بینی می شود که نزدیک به 3 میلیون نفر در فروش جدید ایران خودرو 

شرکت کنند.
سومین روز صعودی بازار سرمایه

در معام��لات روز یکش��نبه 28 مردادماه، نمادهای بزرگ ب��ازار با ورود 
سرمایه مواجه و پیشران بازار شدند. شاخص کل بورس تهران با 18 هزار 
و 201 واحد افزایش به س��طح 2 میلیون و 30 هزار واحد و ش��اخص کل 
هم وزن با 3 هزار و 3۷3 واحد افزایش به تراز 638 هزار و 830 واحد رسید. 
شاخص کل فرابورس نیز با رشد 65 واحدی به سطح 20 هزار و ۷91 واحد 
رسید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی مثبت شد و 218 میلیارد 
تومان پول حقیقی به بازار س��هام وارد شد. نماد فولاد بیشترین ورود پول 
حقیقی را به ارزش 2۷ میلیارد تومان داشت. بیشترین خروج پول حقیقی 
نیز به نمادهای غالبر، آسیاتک، فزر، تکنو و وصندوق رسید. نمادهای فملی، 
فولاد و فارس از نمادهای سبزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در رشد 
ش��اخص کل داشتند. نمادهای اخابر، جم و ثفارس نیز از جمله نمادهای 
قرمزپوشی بودند که بیشترین اثر منفی را بر شاخص داشتند. در فرابورس 
نیز نمادهای ارفع، آریا و زاگرس بیش��ترین اثر افزایشی و نمادهای کگهر، 
بپاس و فجهان بیش��ترین اثر کاهش��ی را بر شاخص کل داشتند. در بین 

نمادهای پرتراکنش بورس نماد فملی بیشترین تراکنش را داشت و اخابر 
و فولاد در رتبه های بعدی بیشترین تراکنش قرار گرفتند. در فرابورس نیز 

فزر، خنور و زملارد بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 9 هزار و 14۷ میلیارد تومان رس��ید. 
ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 2 هزار و 4۷0 میلیارد تومان بود 
که 2۷ درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تش��کیل می دهد. 
ارزش معاملات خرد نیز با افزایش 16 درصدی به نسبت روز معاملاتی قبل 
به رقم هزار و 813 میلیارد تومان رسید. نماد فزر بیشترین ارزش معاملات 
بازار سهام را به میزان 68 میلیارد تومان به خود اختصاص داد. پس از فزر، 
وصندوق بیش��ترین ارزش معاملات را داشت و فملی رتبه سوم بیشترین 
ارزش معاملات را به خود اختصاص داد و پس از آن، دو نماد فولاد و اخابر 
در رتبه های بعدی بیشترین ارزش معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم 
معاملات نیز سهام ذوب با تعداد یک میلیارد و 366 میلیون سهم در صدر 
قرار گرفته اس��ت. خودرو در رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار قرار 
گرفت و رتبه سوم به وبملت تعلق داشت. در معاملات یکشنبه، 332 نماد 
صف خرید داشتند و 142 نماد با صف  فروش مواجه بودند. مجموع ارزش 
صف های خرید با رشد 2 درصدی نسبت به روز کاری قبل به هزار و 14۷ 
میلیارد تومان افزایش یافت و مجموع ارزش صف های فروش نیز با افزایش 

25 درصدی به رقم 583 میلیارد تومان رسید.
از مقاومت تکنیکالی تا مقاومت خبری

بازار درحالی که روند مثبتی را سپری کرده بود، اما ارزش معاملات خرد 
در بازار، نوید روزهای بهتر را نمی داد و یا بهتر گفته شود فعلا کسی وارد 
این شاخص س��ازی شاخص کل در مسیر صعودی نشده است. هرچند که 
عدد ش��اخص نسبت به روزهای گذشته افزایشی بوده، اما ترس همچنان 
در بازار وجود دارد. در جریان معاملات روز گذشته در بازار بورس و اوراق 
بهادار تهران، ارزش معاملات حوالی 3200 میلیارد تومان ثبت شد و ارزش 
خ��رد معاملات بورس و اوراق بهادار تهران نیز در محدوده 2000 میلیارد 
تومان قرار دارد. هرچند که ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار تهران رویه 
مثبتی را به خود گرفته و روز یکش��نبه رش��د بیش از 1۷ هزار واحدی را 
تجربه کرد، اما ارزش معاملات ساز مخالف زد و نشان داد خریدار حقیقی 

هنوز پا در میان خرید نگذاشته است.
شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران با وجود محدودیت دامنه نوسان، 
بیش از 1۷ هزار واحد رشد را تجربه کرد، اما ارزش معاملات متاسفانه این 
رش��د را تأیید نمی کند؛ چراکه بازار انتظار دارد ارزش معاملات حداقل به 
طور میانگین ب��رای معاملات خرد به اعداد بالاتر از 8 هزار میلیارد تومان 
برسد، اما این ارقام برای این روزها در حوالی 2 هزار میلیارد تومان است و 
حتی این رقم در هفته های گذشته به زیر هزار میلیارد تومان رسیده است. 
ش��اخص کل بورس تهران علاوه بر مقاومت های تکنیکالی، مقاومت های 
خبری و اتفاقات سیاس��ی و اقتصادی را در پیش رو دارد. تأیید صلاحیت 

وزرا، بودجه بندی سال آینده و انتخابات ریاست جمهوری آمریکا از جمله 
مهمترین اتفاقات پیش��روی بازار اس��ت. البته درصورتی ک��ه واقعا اتفاق 
جدیدی ب��رای بازار رخ ندهد؛ چراکه در همین چند ماهه ابتدایی س��ال 
1403، بازار سهام و فضای سیاسی و اقتصادی کشور دستخوش تحولات 

عجیبی بوده است.
پیام بورسی وزیر پیشنهادی اقتصاد

نگاه بازار س��رمایه در روز یکش��نبه تماما به مجلس ش��ورای اس��لامی 
ب��ود؛ چراکه ق��رار بود مخالف��ان و موافقان وزیر اقتص��اد در صحن علنی 
مجلس نطق داش��ته باش��ند. »عبدالناصر همتی« نیز برای دفاع از خود و 
شفاف س��ازی برنامه های اقتصادی خود در مجلس حاضر شد و در صحن 
علنی از برنامه های خود دفاع کرد تا پیامی را به اهالی بازار سرمایه برساند. 
»همت��ی« بر اقتصاد رقابت پذیر و پیش بینی پذیر تأکید کرد و بازار بورس 
را س��مبل اعتماد سرمایه گذاران نامید. سمبلی که در این چند سال اخیر 
به عنوان سمبل بی اعتمادی نه در بین اهالی بازار بلکه در سطح کل جامعه 
نام گذاری ش��ده اس��ت؛ تا جایی که اف��راد، بازارهای رم��زارز و فارکس را 
قابل اعتمادت��ر از بازار بورس تهران می دانند! وزیر پیش��نهادی وزارت امور 
اقتصادی و دارایی در صحن علنی مجلس تأکید کرد که براس��اس قانون 
برنامه هفتم از قیمت گذاری دس��توری اجتناب خواهد شد. موضوعی که 
حتما اهالی بازار سرمایه پس از تأیید صلاحیت وزیر و شروع به کار آن در 

وزارت اقتصاد، پیگیر آن خواهند بود.
اما آمارهای رسمی نشان می دهد از 20 الی 2۷ مردادماه خروج بیش از 
3400 میلیارد تومانی از صندوق های درآمد ثابت اتفاق افتاده است و این 
خروج تنها برای یک هفته اس��ت! همچنین گفته می شود که در این بازه 
زمانی بیش از 146 میلیارد تومان پول از صندوق های اهرمی خارج ش��ده 
است، اما مقصد این پول ها کجاست؟ بررسی ها نشان می دهد که در همین 
بازه زمانی، 459 میلیارد تومان ورود پول به صندوق های طلا صورت گرفته 
و صندوق طلا، یکی از مقاصد پول های خارج شده از بازار است. بازار سهام 
نیز چند روزی است به طور میانگین بالای 100 میلیارد تومان جذب پول 
را ب��ه خود دیده اس��ت، اما رقیب جدی این ب��ازار در حال حاضر، لاتاری 
ایران خودرو است که گفته می شود نزدیک به 2 میلیون نفر تاکنون در آن 
ثبت نام کرده اند و پیش بینی می شود که نزدیک به 3 میلیون نفر در طرح 
فروش ایران خودرو ش��رکت کنند. قیمت دلار نیمایی نیز همچنان مسیر 
صعودی خود را حفظ کرده و نرخ این دلار در س��امانه مبادله بیش از 45 
هزار و 100 تومان است. در نقطه مقابل، نرخ دلار در بازار آزاد، اعداد کمتر 
از 58 هزار تومان را نش��ان می دهد. دلار نیمایی بعد از تعطیلات نوروزی 
سال جاری در حوالی 40 هزار تومان قیمت داشت و در حال حاضر با رشد 
5 هزار تومانی در محدوده های 45 هزار تومان دادوستد می شود. در مقابل، 
قیمت دلار در بازار آزاد و بعد از تعطیلات نوروزی بیش از 65 هزار تومان 

بود و حالا نرخ این ارز به اعداد کمتر از 58 هزار تومان رسیده است.

نماگرهای بورسی برای سومین روز متوالی صعودی شدند

حمايت حقیقی از بورس تهران

وزیر پیش��نهادی امور اقتصادی و دارایی گفت همه همت خود را برای 
رفع مش��کلات اقتصادی کشور با حکمرانی درس��ت، کمک نمایندگان و 
تعامل ب��ا مردم و خارج به کار خواهم گرف��ت. »عبدالناصر همتی«، وزیر 
پیش��نهادی امور اقتصادی و دارایی در جریان جلسه علنی مجلس درباره 
برنامه های خود برای این وزارتخانه گفت: رهبر معظم انقلاب در مراس��م 
تنفیذ ریاس��ت جمهوری اولویت امروز کشور را مسائل اقتصادی دانستند. 
خود را موظف دیدم با قبول این مسئولیت دانسته ها و تجربه های خود را 
در مسیر پیشرفت کشور قرار دهم. بایستی با تمام قوا برای حل مشکلات 
معیش��تی و اقتصادی قدم برداش��ت. اصلاح رویه های حکمرانی اقتصادی 
و ارائ��ه روش نو را در اقتصاد عرض��ه کرده ام. همه همت خود را برای رفع 
مشکلات اقتصادی کشور با حکمرانی درست، کمک نمایندگان و تعامل با 
مردم و خارج انجام خواهم داد. رشد اقتصادی بالا، بیکاری پایین و توزیع 

مناسب درآمدها برای کاهش فقر را دنبال خواهم کرد.
به گزارش »ایس��نا«، همتی ادامه داد: بی ثباتی اقتصادی ناش��ی از تورم 
مزمن که در پنج سال گذشته در محدوده 40 درصدی بوده قدرت خرید 
مردم عزیز و معیش��ت آنها را تحت تاثیر جدی قرار داده است. نمایندگان 
عزیز در ش��رایط حاضر که تحریم های ظالمانه بر اقتصاد ملی و کس��ب و 
کارهای کش��ور فشار می آورد و رشد اقتصادی محدود فضای کسب و کار 
نامناسب و تکانه های نرخ ارز قیمت ها زیاد شده است لازم و حیاتی است 
که با اس��تعانت از خداوند متعال و در یک وفاق ملی به همراهی هم برای 
رفع چالش ها و روش��ن تر شدن افق کشور در لبیک به فرمایشات رهبری 

اقدامات عاجل و مناسبی در عرصه اقتصاد انجام دهیم.
به گفته وزیر پیشنهادی اقتصاد، یکی از عوامل مهم در ایجاد مشکلات 
و چالش های اقتصادی و بازدارنده رش��د توس��عه اقتصادی کش��ور، وجود 
نااطمینانی های گس��ترده در اقتصاد کشور اس��ت که اجازه بهره برداری از 
پتانسیل های موجود برای دستیابی به توسعه اقتصادی پایدار را سلب کرده 
اس��ت. منش��أ نا اطمینانی های اقتصادی، عوامل سیاسی یعنی تحریم ها، 
عوام��ل نهادی یعنی بی ثباتی در قوانین و مق��ررات و دیگر عوامل درونی 
و بیرونی اس��ت. به زبان ساده از یک طرف مردم به عنوان صاحبان منابع 
در تخصی��ص بهینه و مناس��ب منابع خود با یک فض��ای غبارآلود مواجه 
هستند و از طرف دیگر سیاستگذار قادر نیست که برآورد درستی از نتیجه 
اعمال سیاس��ت های اقتصادی خود داشته باشد در چنین شرایطی امکان 
س��رمایه گذاری های بزرگ مهیا اس��ت. امکان س��رمایه گذاری های بزرگ 

مقیاس به عنوان موتورهای رش��د، محقق نخواهد ش��د مگر با استفاده از 
مناب��ع محدود دولتی. برخی از بروندادهای نا اطمینانی ها در حوزه اقتصاد 
شامل پیش بینی پذیر نبودن اقتصاد، فقدان انگیزه برای سرمایه گذاری در 
فعالیت های اقتصادی مولد، ورود بخش غیردولتی به س��مت فعالیت های 
کوچک مقیاس و قراردادهای کوتاه مدت ناشی از عدم احترام بحق مالکیت، 

ورود آحاد جامعه به فعالیت های سفته بازانه و رانت جویانه می باشد.
او با اش��اره به برنامه های آینده خود اف��زود: در تدوین برنامه های خود 
که قبلا هم به ش��ما نمایندگان عزیز تقدیم ش��ده اس��ت بر راهبردهای 
مهمی تاکید ش��ده اس��ت. از جمله آنها تاکید بر رش��د اقتصادی پایدار و 
ایجاد اشتغال از طریق توسعه بخش خصوصی، ایجاد محیط مناسب برای 
فعالیت و س��رمایه گذاری مولد بخش خصوصی، بهبود فضای کسب و کار، 
کاهش بوروکراسی اداری و حمایت از کسب و کارهای کوچک و متوسط، 
سرمایه گذاری در زیرس��اخت ها، بهبود زیرساخت های حمل و نقل انرژی 
و ارتباطات ب��رای کاهش هزینه های تولید و افزایش بهره وری اس��ت که 
پیش نیاز رش��د 8 درصدی است. همچنین حمایت از صادرات غیرنفتی از 
طریق پیگیری اصلاح سیاست های ارزی که در حال حاضر به صادرات ما 
دارد لطمه می زند، متنوع س��ازی اقتصاد و کاهش وابستگی به درآمدهای 
نفتی، تس��هیل گری مالی برای توس��عه فناوری و نوآوری و کنترل تورم و 
ثبات اقتصادی از طریق اعمال سیاست های پولی و مالی انضباطی با اقدام 
هماهنگ با بانک مرکزی و س��ازمان برنام��ه و بودجه برای کنترل بودجه 
و مهار نقدینگی، اصلاح نظام بانکی، افزایش کارایی بانک ها و کاس��تن از 
ناترازی های موجود در سیستم بانکی، مدیریت انتظارات تورمی، شفافیت 
در سیاس��تگذاری و ارتباط موثر با جامعه، اصلاح ساختار اقتصاد از طریق 
خصوصی س��ازی و کوچک سازی دولت از جمله برنامه های بنده در وزارت 

اقتصاد خواهد بود.
وزیر پیشنهادی اقتصاد در ادامه با تاکید بر اینکه در برنامه خود براساس 
خواس��ت مکرر نمایندگان محترم به مناطق محروم کشور به ویژه مناطق 
محروم توجه ویژه خواهم کرد، گفت: عدالت مالیاتی یکی از مسائل کلیدی 
اس��ت که مورد توجه نمایندگان محترم بود؛ در این زمینه باید به سمتی 
حرکت کنیم که مالیات در کنار نقش درآمدی خود برای دولت، به عنوان 

ابزاری برای تنظیم اقتصاد و توزیع عادلانه درآمد به کار گرفته شود.
همتی با تاکی��د بر لزوم کنترل تورم عنوان کرد: اصلاح بانک های ناتراز 
و متوقف کردن اضافه برداش��ت های آنها از بانک مرکزی و خلق نقدینگی 

یکی از اقدامات فوری در جهت حمایت از بانک مرکزی برای انجام وظیفه 
خود درخصوص کنترل تورم اس��ت. براس��اس قانون برنامه هفتم توسعه، 
از قیمت گذاری دس��توری اجتناب و از دخالت ه��ای غیرضروری در امور 
غیرضروری پرهیز خواهد ش��د و اقتصاد رقابت پذیر و پیش بینی پذیر که 
واحدهای تولیدی در آن احس��اس امنیت کنند و س��رمایه گذاری در آن 
افزایش یابد و از همه مهمتر سهامداران بورس در آن بازار حضور یابند، مورد 
توجه است. تاکید خواهم کرد که بازار بورس باید سمبل اعتماد سهامداران 
باشد. وزیر پیشنهادی امور اقتصادی و دارایی با تاکید بر اینکه حمایت از 
واحدهای تولیدی و تاکید بر مشوق های مالیاتی برای سرمایه گذاری نیز از 
برنامه های اصلی وزارت اقتصاد خواهد بود، گفت: طرحی دارم که بانک های 
کشور از بنگاه داری خارج و با منابع ناشی از آن به سمت بنگاه سازی حرکت 
کنند تجارب دهه 60 و ۷0 کشور خودمان نشان می دهد که این امر یک 
روش مناس��ب برای تامین مالی رشد اقتصاد کشور خواهد بود. همچنین 
در چارچ��وب گفت وگوی دولت و بخ��ش خصوصی با بخش خصوصی به 
عنوان هدایت کننده موتور رشد اقتصاد ملی در جهت تحقق اهداف اقتصاد 
مقاومتی برای مردمی س��ازی واقعی اقتصاد مل��ی ارتباط منظم و کارآمد 

خواهیم داشت.
وی سپس به ارائه توضیحاتی درباره دوران ریاست خود بر بانک مرکزی 
پرداخت و گفت: در دوره بانک مرکزی فش��ار حداکثری بر کش��ور حاکم 
شد و ش��هید سلیمانی فرمودند که این ما هستیم که حریف ترامپ قلدر 
هس��تیم و ما حریف او شدیم و توانستیم جلوی فروپاشی اقتصاد کشور را 
بگیریم؛ به این نکته توجه شود در نیمه اول سال 1399 درآمد اصولی ارزی 
ناش��ی از نفت یک میلیارد دلار ش��د و این رقم را با 35 میلیارد دلار سال 
1402 مقایسه کنیم. در سال 1399 کرونا باعث شد که تمام فعالیت های 
اقتصادی بخوابد و در سال 98 و 99 جمعا 20 میلیارد دلار درآمد داشتیم. 
به گفته همتی، بانک مرکزی از سال 1384 تا 1396 جمعاً 286 میلیارد 
دلار در بازار ارز تزریق کرد، اما در دوره س��ه ساله فشار حداکثری نه تنها 
ی��ک دلار ارز تزریق نکردم بلکه یک میلی��ارد دلار ارز نیز به ذخایر اضافه 
کردم. دوره بانک مرکزی برای من جزو پرافتخارترین ادوار زندگی ام است و 
من همیشه به آن افتخار خواهم کرد. یادتان نرفته است که ترامپ و پمپئو 
و سایرین می گفتند که چهلمین سالگرد انقلاب به تهران می آیند و جشن 
می گیرند؛ آیا توانستند؟ چه کسی در مقابل آنها ایستاد؟ آیا فکر می کنید 

که همینطوری مسائل حل شد؟

همتی در صحن علنی مجلس:

همت خود را برای رفع مشکلات اقتصادی به کار خواهم گرفت
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به قلم: جسی سامراک
کارشناس بازاریابی و کسب و کار

ترجمه: علی آل علی
امروزه تقریبا همه در تیک تاک حضور پررنگی دارند. این پلتفرم دوست 
داش��تنی از نزدیک به س��ه س��ال قبل محبوبیت زیادی در میان کاربران 
سراس��ر دنیا پیدا ک��رده و بدل به یکی از بهتری��ن پلتفرم ها برای حضور 
کاربران شده است. همین امر برندها را نیز به سوی عضویت در تیک تاک 
و فعالیت بازاریابی کش��انده است. بدون شک فعالیت برندها در تیک تاک 
با دیگر شبکه های اجتماعی تفاوت معناداری دارد. با این حال همین نکته 

کوچک نیز مانع از حضور برندها در فضای تیک تاک نشده است. 
برندس��ازی و بازاریابی در شبکه های اجتماعی ایده های تازه ای نیستند. 
بس��یاری از کسب و کارها در ش��بکه های اجتماعی مختلف این هدف را 
دنب��ال می کنند. با این حال تیک تاک به دلیل ماهیت متفاوتش از دیگر 
شبکه های اجتماعی در این میان جذابیت های بسیار بیشتری دارد. اتکای 
ص��رف بر فرمت ویدئوهای کوتاه به اضافه موس��یقی متن هیجان بس��یار 
زیادی برای کاربران به همراه داش��ته اس��ت. چنین امری به ش��ما برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان در این میان را 

به شدت افزایش خواهد داد. 
یک��ی از نکات مهم در راس��تای بازاریابی مناس��ب در فضای تیک تاک 
مرب��وط به آش��نایی ب��ا تکنیک های درس��ت در این میان اس��ت. امروزه 
بس��یاری از بازاریاب ها به دنبال تولید محتوا و توس��عه برند در فضای این 
پلتفرم هس��تند. با این حال در نهایت فقط تعداد اندکی از برندها شانس 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا می کنند. اگر ش��ما هم دوست 
دارید در دامنه برندهای موفق در فضای تیک تاک باش��ید، باید از همین 
حالا اق��دام به یادگیری تکنیک های تاثیرگذار نمایید، در غیر این صورت 
شاید شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی کاربران برای همیشه از بین برود.

هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از مهمترین نکات برای بازاریابی 
در فض��ای تیک تاک اس��ت. اگر ش��ما هم به دنبال تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف با اس��تفاده از چنین ش��یوه ای هستید، مقاله کنونی نکات 
کاربردی زیادی برای تان به همراه دارد. در ادامه برخی از مهمترین نکات 

در این میان را مورد بررسی قرار می دهیم. 
بارگذاری محتوا در بهترین زمان ممکن

بارگذاری محتوا در بهترین زمان ممکن یکی از اصول اساسی در زمینه 
بازاریابی در تیک تاک است. بسیاری از برندها حتی اگر بهترین ویدئوهای 
تیک تاکی را هم داشته باشند، باز هم به دلیل ناتوانی برای انتشار محتوا 
در زمان مناس��ب شانسی در بازار نخواهند داشت. این اتفاق تمام هزینه و 
زحم��ات یک تیم بازاریابی را از بین می برد. مقصر اصلی در این میان هم 
غفلت مس��ئولان بازاریابی برند در پیدا ک��ردن بهترین زمان ممکن برای 

انتشار محتواست. 
بدون تردید هر برندی با توجه به بازار مورد نظرش یک ساعت مشخص 
برای انتش��ار محتوای انتخاب می کن��د. در این میان نقش آمارهای دقیق 
برای شناس��ایی می��زان تاثیرگذاری محتوا ب��ر روی مخاطب هدف امری 
ضروری خواهد بود. چنین امری به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف کمک کرده و شانس تان را به شدت افزایش می دهد. 
براساس گزارش موسسه اینفلوئنسر مارکتینگ هاب، بهترین زمان برای 
بارگذاری محتوا در شبکه های اجتماعی بین 11 صبح تا 2 بعد از نیمه شب 
اس��ت. در این زمان بسیاری از کاربران به طور مداوم شبکه های اجتماعی 
را چک می کنند. البته س��اعت های پایانی روز به دلیل راحتی اس��تفاده از 
شبکه های اجتماعی و اوقات فراغت بیشتر اهمیت بالاتری برای بازاریاب ها 
خواهد داش��ت. بنابراین اگر شما محتوای جذابی برای بارگذاری در تیک 
تاک دارید، باید اول از همه به س��راغ ساعت های عصر و شبانگاهی بروید. 

اینطوری بسیاری از کاربران جذب محتوای تان خواهند شد. 
یادتان باشد بارگذاری محتوا در تیک تاک یک امر بی نهایت مهم است. 
بنابراین اگر شما به خوبی حواس تان به این بخش مهم نباشد، خیلی راحت 
امکان از بین رفن تمام زحمات قبلی تان فراهم می شود. توصیه ما در این 
میان استفاده از زمان بندی ارائه شما در بالا خواهد بود. به علاوه، شما باید 
براس��اس تجربه تان در بازار نیز اندکی تغییر در وضعیت فوق اعمال کنید. 
آن وقت دیگر هیچ برندی در بازار توانایی رقابت با شما را نخواهد داشت. 

پیدا کردن ریتم مناسب و تداوم
بس��یاری از کاربران در تیک تاک فقط برای مدت زمانی کوتاه محتوای 
بسیار جذاب طراحی و بارگذاری می کنند. این امر اگرچه شهرت سریعی 
برای این دسته از افراد به همراه دارد، اما شهرت موردنظر خیلی زود نیز از 
بین خواهد رفت. دلیل این امر حضور کاربران و اینفلوئنسرهای بسیار زیاد 
در فضای کسب و کار است. به این ترتیب اگر شما برای مدت زمانی کوتاه 
هم تولید محتوا نکنید، خیلی زود از عرصه کسب و کار و همچنین تیک 
تاک کنار می روید. این امر به هنگام بازگشت به عرصه بازاریابی دردسرهای 
بسیار زیادی برای شما و برندتان به همراه خواهد داشت. درست به همین 
خاطر باید همیشه حواس تان به این بخش مهم از کارتان باشد، در غیر این 
صورت شانس��ی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان پیدا نخواهید 

کرد. 
پ��س از اینکه ش��ما عنصر ت��داوم را در کارتان به ط��ور حرفه ای دنبال 
کردید، نوبت به بقیه بخش ها هم می رس��د. هر برندی در تیک تاک باید 
ویژگی های منحصر به فردی داش��ته باشد. اگر شما به طور مداوم از روی 

دس��ت دیگر برندها کپی برداری کنید، به تدریج بدل به برندی کلیشه ای 
در بازار خواهید ش��د. درس��ت در همین موقعیت هاست که تفاوت میان 
برندهای موفق و شکست خورده مشخص خواهد شد. به همین دلیل شما 

باید ایده های تازه هم برای بازاریابی و تولید محتوا داشته باشید. 
ساده ترین راهکار برای پیدا کردن ایده های تازه به منظور تولید محتوا در 
تیک تاک شامل تمرکز بر روی ترندهای تازه است. اگر شما در این میان 
امکان آگاهی س��ریع از ترندها را داشته باش��ید، به سادگی هرچه تمام تر 
شانس تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیش روی تان قرار می گیرد. آن 
وقت دیگر مش��کلی از نقطه نظر تعامل با مخاطب هدف و تاثیرگذاری بر 

روی آنها نخواهید داشت. 
همکاری با اینفلوئنسرها

همکاری با اینفلوئنسرها امر بسیار مهمی در دنیای کسب و کار محسوب 
می ش��ود. امروزه اینفلوئنسرها در تمام ش��بکه های اجتماعی و حوزه های 
مختلف کس��ب و کار حضور دارند. همین امر شانس تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف را ب��ه چنین برندهایی می دهد. اگر ش��ما نی��ز به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان هستید، می توانید به سادگی هرچه 
تمام ت��ر در فضای تیک تاک اقدام به همکاری با اینفلوئنس��رهای مختلف 
کنید. این امر شانس شما برای تعامل با کاربران را به شدت افزایش داده و 

امکان استفاده از شهرت سایر اینفلوئنسرها را نیز به همراه دارد. 
یادتان باشد شما باید همیشه از اینفلوئنسرهای مناسب برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف اس��تفاده نمایید، در غیر این صورت تمام هزینه ها 
و تلاش تان در این میان بی نتیجه باقی خواهد ماند. چنین امری می تواند 
دردس��رهای ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به ش��دت 

افزایش داده و وضعیت تان را دشوار نماید. 
یکی از س��اده ترین راهکارها برای شناس��ایی مخاطب هدف مناسب و 
همچنین اینفلوئنس��رهای مرتبط با حوزه کاری بررس��ی وضعیت رقبای 
درجه یک تان در بازار است. وقتی یک برند بزرگ از اینفلوئنسری مناسب 
استفاده می کند، شما هم می توانید از همان اینفلوئنسرها برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف تان س��ود ببرید. این امر شانس تان در دنیای کسب 
و کار را به طور قابل ملاحظه ای افزایش داده و رقبا را نیز به بهترین شکل 

ممکن با برندتان آشنا می سازد. 
همکاری با اینفلوئنسرهای خُرد 

همکاری با اینفلوئنسرها نباید همیشه با افراد دارای فالوورهای میلیونی 
ص��ورت گیرد. این امر می تواند ش��رایط ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف را به ش��دت دشوار س��ازد. نکته مهم اینکه شما در عرصه 
کسب و کار باید به طور مداوم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 
دنبال شخصی س��ازی تجربه مشتریان باشید. در این میان عرصه بازاریابی 
نیز اهمیت بسیار زیادی دارد. با این حساب شما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف باید همیشه اقدام به استفاده از تکنیک های حرفه ای کنید. 
این امر ش��ما را در کانون توجه مش��تریان قرار داده و اعتب��ار برندتان را 
افزایش می دهد. یکی از نکات جذاب در این میان تلاش برای همکاری با 
اینفلوئنسرهای سطح خُرد است. این دسته از اینفلوئنسرها به جای اینکه 
شهرت جهانی داشته باشند، در یک کشور یا منطقه خاص حسابی محبوب 
هس��تند. همین امر به شما امکان بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف با سطح پایین تری از هزینه ها را می دهد. 
ب��دون تردید همکاری با یک اینفلوئنس��ر تیک تاکی وقتی در س��طح 
خُرد قرار داش��ته باشد، بسیار ساده تر از همکاری با یک اینفلوئنسر دارای 
میلیون ها فالوور از سراسر دنیا خواهد بود. درست به همین خاطر شما باید 
همیشه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شکل حرفه ای را دنبال کنید. 

حرفه ای شدن در سئو تیک تاک
اگر فکر کرده اید فقط دنیای گوگل دارای سئو است، باید با بازاریابی در 
تیک تاک نیز آشنا شوید. در هر پلتفرمی که امکان جست و جوی محتوا 
برای کاربران وجود داشته باشد، سئو اهمیت محوری خواهد داشت. در این 
میان تیک تاک هم ش��امل چنین قانونی می شود. درست به همین دلیل 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید به طور مداوم اقدام به 

استفاده از تکنیک های سئو نمایید. 
بدون ش��ک ش��ما به عنوان یک بازاریاب دارای مهارت اساسی در حوزه 
سئو نیستید. با این حال باید در حد توان از تکنیک های موفقیت در سئو 
سود ببرید. در غیر این صورت شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
ه��دف به طور قابل ملاحظه ای کاهش پیدا می کن��د. این امر می تواند در 

بلندمدت شما را بدل به یک برند کلیشه ای در بازار نماید. 
اولین نکته ای که در سئو محتوا در تیک تاک باید مدنظر داشت، اهمیت 
اس��تفاده از هشتگ های درست اس��ت. شما با هشتگ های مناسب امکان 
تاثیرگذاری بر روی دامنه وس��یعی از کاربران را به دس��ت می آورید. این 
امر شما را در کنار برندهای محبوب قرار می دهد. هرچه هشتگ های شما 
ارتباط بهتری با ماهیت محتوای تان داشته باشد، شانس تان برای موفقیت 
در دنیای تیک تاک بالاتر خواهد رفت.  در کنار اس��تفاده از هش��تگ های 
مناسب، شما باید تیتر خوبی هم برای ویدئوی تان استفاده کنید. این امر 
شامل طراحی یک کپش��ن حرفه ای و استفاده از ترکیب متن و ویدئو در 
لحظات ابتدایی محتوای تان اس��ت. از آنجایی که تیک تاک ش��باهتی به 
شیوه س��نتی بارگذاری محتوا در شبکه های اجتماعی ندارد، شما باید به 
کپشن توجه بیشتری نشان دهید، در غیر این صورت کمتر کاربری حاضر 

به مشاهده تمام ویدئوی تان خواهد شد. 

تبلیغات در تیک تاک
تبلیغ��ات در تیک تاک مثل هر پلتفرم دیگ��ری دارای اهمیت محوری 
است. این نکته به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده 
و وضعیت تان در بازار را به طور قابل ملاحظه ای توسعه خواهد داد. درست 
به همین خاطر شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید همیشه 
نیم نگاهی هم به تبلیغات داشته باشید. اینطوری بدون انتظار برای رسیدن 
موقعیت مناسب و با اندکی هزینه بیشتر امکان جلب نظر کاربران در تیک 
تاک را پیدا می کنید. امروزه بس��یاری از برندها در عمل برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف اقدام به اس��تفاده از شیوه های مختلف تبلیغات در 
تی��ک تاک می کنند. نکته مهم اینکه ش��ما باید تبلیغ��ات موردنظر را به 
طور مقطعی دنبال کنید، در غیر این صورت اس��تفاده مدام از گزینه های 
تبلیغاتی در تیک تاک هزینه بس��یار زیادی برای شما و برندتان به همراه 
خواهد داشت. این نکته می تواند حتی برای برند شما خطرناک نیز باشد. 

امروزه بسیاری از برندهایی که کارشان در تیک تاک را با هزینه های بالا 
شروع می کنند، به ندرت کارش��ان همراه با تداوم موردانتظار خواهد بود. 
پس شما به جای تلاش برای ولخرجی در زمینه تبلیغات در تیک تاک باید 
اندکی هم به فکر استفاده از گزینه های جانبی باشید. این امر می تواند در 
ترکیب با بازاریابی حرفه ای به شما موقعیت بسیار خوبی از نظر تاثیرگذاری 

بر روی کاربران بدهد. 
شناسایی سریع ترندها

دنیای تیک تاک بیش از هر پلتفرم دیگری تحت سلطه ترندهای مختلف 
است. امروزه بسیاری از اینفلوئنسرهای حرفه ای در تیک تاک به طور مداوم 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اقدام به اس��تفاده از ترندهای تازه 
می کنند. در این میان کار شما برای شناسایی ترندهای تازه کمی سخت 
خواهد بود. البته همیشه میانبرهای حرفه ای نیز در این بین وجود دارد. اگر 
شما به طور مداوم برخی از اینفلوئنسرهای حرفه ای در تیک تاک را دنبال 
کنید، به سادگی هرچه تمام تر فرصت استفاده از ترندهای برتر را خواهید 
یافت. این امر ش��ما را در فرآیند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک 

کرده و شانس تان در بازار را بیشتر می کند. 
یادتان باش��د تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیش��ه امر ساده ای 
نیست. بنابراین در صورتی که شما از ترندهای تازه سود ببرید، کارتان در 
این میان س��اده تر از هر زمان دیگری خواهد ش��د. این نکته به شما برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک ویژه ای خواهد کرد. بنابراین باید 
همیشه سراغ ترندهای تازه را از کاربران حرفه ای در این میان بگیرید، در 
غیر این صورت شاید ویدئوهای تان در تیک تاک حتی نظر یک نفر را هم 

جلب نکند. 
فهم درست از مخاطب هدف 

مخاطب هدف برند شما باید تعامل خوبی با ویدئوهای تان داشته باشد. 

البته این امر زوری نیس��ت. در عوض ش��ما باید عملکرد بسیار خوبی در 
زمینه نمایش رفتار حرفه ای برندتان داشته باشید، در غیر این صورت شاید 
خیلی زود توانایی تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از بین برود. 
ب��دون تردید ش��ما زمان کافی ب��رای تولید محتوای بس��یار زیاد برای 
مخاطب هدف تان ندارید. درست به همین خاطر باید استراتژی مناسبی 
برای طراحی بهترین محتوای ممکن داشته باشید. اینطوری حتی محتوای 
اندک تان هم برای کاربران جذابیت بسیار زیادی خواهد داشت. توصیه ما 
در این میان تلاش برای ش��ناخت درس��ت مخاطب هدف است. بی شک 
همه کاربران تیک تاک مخاطب هدف شما نیستند. به همین دلیل باید به 
طور حرفه ای مخاطب هدف تان در این میان را مورد شناسایی قرار دهید. 
شناخت درست از مخاطب هدف نیمی از مسیر موفقیت در تیک تاک را 
شکل می دهد. وقتی شما درک درستی از مخاطب هدف تان داشته باشید، 
دیگر تاثیرگذاری بر روی وی امری س��خت یا غیرممکن نخواهد بود. این 
امر می تواند به ش��ما برای افزایش جذابیت برندتان در بازار کمک کرده و 
ش��انس تان را هم به طور قابل ملاحظه ای افزایش دهد. پس همیش��ه در 
هنگام تولید محتوا خودتان را به جای مخاطب هدف قرار دهید. اینطوری 
به س��ادگی متوجه میزان علاق��ه احتمالی کاربران به محت��وای برندتان 

خواهید شد. 
امتحان کردن ایده های تازه

هر برندی در دنیای تیک تاک گاهی اوقات ایده های تازه ای برای بازاریابی 
طراحی می کند. در این بین برخی از برندها برای اجرای ایده های ش��ان به 
طور مداوم تردید دارند. این امر ش��اید در نگاه نخست بسیار ساده به نظر 
برسد، اما در صورتی که شما شجاعت لازم برای امتحان کردن ایده های تان 

را داشته باشید، کارتان بسیار ساده تر از هر زمان دیگری خواهد شد. 
اگر برند ش��ما در مراحل قبلی این توصیه ها به خوبی از پس ش��ناخت 
مخاطب هدف برآمده باشد، اکنون دیگر امتحان کردن ایده های تازه برای 
آن کار چندان س��ختی نخواهد بود. نکته مهم اینکه ش��ما باید همیش��ه 
آمادگی لازم برای استفاده از ایده های تازه را داشته باشید. متاسفانه برخی 
از بازاریاب ها در تیک تاک و دیگر شبکه های اجتماعی کمتر به این اصل 
توجه نش��ان می دهند. نتیج��ه این امر وفاداری افراط��ی آنها به ایده های 

قدیمی در عرصه بازاریابی و کسب و کار خواهد بود. 
بدون شک بازاریابی در تیک تاک به دلیل ماهیت جدید آن امر سختی 
محس��وب می شود. با این حال ش��ما نباید در این میان به خودتان سخت 
بگیرید. استفاده از ایده های مورد بحث در این مقاله کار شما را در عمل به 

شدت ساده خواهد کرد. 
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یکی از رایج ترین حسرت های تمامی افراد این است که تمایل داشته اند 
تا چندین سال قبل متوجه برخی از نکات شوند. درواقع گاهی حتی یک 
اص��ل، می تواند مس��یر کاری افراد را تغییر ده��د. اگرچه در ظاهر به نظر 
می رس��د که هر فردی باید تجربه به دس��ت آورد تا متوجه چنین نکاتی 
ش��ود، با این حال در جهان امروز که دسترسی به اطلاعات در مدت زمان 
کم، امکان پذیر شده است. اقدام هوشمندانه، استفاده از تجربیات دیگران 
محس��وب می ش��ود. این امر کمک خواهد کرد تا اتفاقات تلخ، برای شما 
تکرار نشود و بتوانید از همان ابتدای کار، درخشش خوبی را داشته باشید. 
ب��ا این حال در ای��ن زمینه بهترین گزینه ها را مدیران کس��ب و کارهای 
مختلف از سراسر جهان می توانند در اختیار شما قرار دهند. در این راستا 
هفت توصیه طلایی برای شروع کسب و کار انتخاب شده است که حاصل 
مصاحبه با بیش از 1000 مدیر از سراسر جهان می باشد. درواقع این موارد، 
پرتکرارترین گزینه ها محس��وب می ش��ود و به همین خاطر توجه به آنها 

می تواند تاثیر بسزایی را داشته باشید. 
1-تنها دو نیاز حیاتی وجود دارد

یکی از اشتباهات رایج این است که مدیران تازه کار، تلاش می کنند تا 
اقدامات متعددی را انجام دهند تا با این اقدام، کس��ب و کار آنها با رش��د 
خوبی همراه شود. این امر در حالی است که وجود گزینه های متعدد باعث 
می شود تا از توجه به موارد حیاتی، دور شوید. درواقع بسیاری از افراد، ابدا 
به سراغ دو اصل مهم نمی روند و این امر باعث می شود تا تمامی تلاش های 
آنها، با نتیجه لازم همراه نباش��د. در ابتدا ش��ما باید به دنبال حداقل یک 
موردی باش��ید که باعث خواهد ش��د تا در مقایسه با سایر کسب و کارها، 
متفاوت شوید. درواقع از این بخش تحت عنوان مزیت رقابتی نیز نام برده 
می ش��ود تا زمانی که به این اصل دست پیدا نکرده اید، نباید اقدام دیگری 
را انجام دهید. برای مثال دلیل اصلی رش��د ش��یائومی، عرضه محصولات 
متنوع، باکیفیت و در عین حال با قیمت پایین تر درمقایس��ه با نمونه های 
موجود در بازار بوده اس��ت. درواقع با نگاهی به تمامی کس��ب و کارهای 
موفق، متوجه وجود چنین اصلی خواهید شد. در این راستا مطالعه داستان 
برندهای مطرح، به شما ایده های مختلفی را خواهد داد. با این حال بهترین 
اقدام در این بخش، بررسی وضعیت سایر برندها است. در این زمینه بهتر 

اس��ت که مزیت رقابتی شما، محصولی باش��د که عرضه می کنید. درواقع 
سایر موارد، قابل حل و رفع بوده ولی یک محصول بد، همه چیز را با چالش 
مواجه می سازد. مورد دوم نیز این است که در کار خود تداوم داشته باشید. 
درواقع بسیاری از افراد تصمیمات خود را سریعا عوض می کنند و این امر 
باعث می ش��ود تا امکان طی شدن مسیر طبیعی هر اقدام، وجود نداشته 
باشد. در این بخش نیز لازم است تا صبر کافی را داشته باشید و فراموش 
نکنید که رشد یک کسب و کار معمولا از سال دوم، رخ می دهد. به همین 

خاطر لازم است تا انتظارات خود را تا حد امکان واقعی نمایید. 
2-با افراد باهوش ارتباط داشته باشید 

در هر زمینه ای، کار کردن با افراد باهوش، ش��ما را در مسیرهای جدید 
قرار می دهد. در این زمینه توصیه می ش��ود که در پیدا کردن دوس��تان، 
تی��م کاری و هر چیزی به دنبال افرادی باش��ید ک��ه ایده های جذاب در 
زمینه کاری ش��ما دارن��د و ذهن آنها، به خوبی قدرت تحلیل مس��ائل را 
دارار می باش��د. درواقع با نگاهی به برترین برندهای جهان، متوجه این امر 
خواهید شد که در موفقیت آنها، افراد زیادی دخیل بوده اند و ابدا نمی توان 
تنها به یک نام بس��نده کرد. درواقع خلاقی��ت، در بین افرادی که باهوش 
هستند، به مراتب بیشتر است و این امر می تواند سرعت رشد کسب و کار 
شما را چندین برابر نماید. در این زمینه شما باید به دنبال گسترش دایره 
ارتباطات خود با افراد مختلف باشید. درواقع محدود بودن به تنها منطقه 
فعالیت خودتان، یک اش��تباه بس��یار بزرگ محس��وب می شود و در عصر 
حال حاضر که امکان ارتباط با حتی دورترین نقاط مهیا شده است، دیگر 
بهانه ای نخواهید داشت. این ذهنیت باعث می شود که حتی استخدام های 

شما با معیارهای دیگری همراه شود. 
3-تک محصولی نباشید 

با نگاهی به تمامی برندهای بزرگ متوجه این امر خواهید ش��د که آنها 
به صورت مداوم به دنبال افزایش حوزه های فعالیت خود هس��تند. درواقع 
تک محصولی بودن، یک اقدام پرریس��ک محس��وب می ش��ود که نمونه 
آن را می ت��وان در بحران کرونا مش��اهده کرد. درواق��ع برندهایی که تک 
محصولی بوده اند، بیشترین آسیب را متحمل شده و این امر یک واقعیت 
غیرقابل انکار اس��ت که همواره این احتمال وج��ود دارد که یک بحران و 
یک اتفاق پیش بینی نش��ده، رخ دهد. همچنین فراموش نکنید که در هر 
زمینه ای، محدودیت رش��د وج��ود دارد و نمی توانید با تکیه بر یک اقدام، 
ب��رای م��دت طولانی در بازار خود باقی بمانید. ب��ا این حال منظور از این 

بخش، فراموش کردن فعالیت اصلی نیست. برای مثال اگرچه سامسونگ 
بیش��تر برای تولید گوش��ی های هوشمند شناخته می ش��ود و این بخش 
فعالیت اصلی آن محسوب می شود. با این حال تنها به این بخش محدود 
نبوده و مواردی دیگر نظیر لوازم خانگی را نیز تولید می کند. درواقع شما 
بای��د همواره محصول اصلی را در بالاترین جایگاه قرار دهید و بیش��ترین 

تمرکز شما معطوف به آن باشد. 
4-با مشتریان خود زیاد صحبت کنید 

از دیگر مواردی که باید رعایت نمایید این اس��ت که در بازار به ش��دت 
رقابتی حال حاضر، حتی نباید یک مشتری را از دست داد. در این زمینه 
ش��ما با دو بخش اصلی جذب مشتری و حفظ آنها مواجه هستید که هر 
دو، کاملا مهم و حیاتی محسوب می شود. در این راستا صحبت کردن به 
صورت مس��تقیم با مشتری، باعث می ش��ود تا به صورت مداوم، نیازهای 
جدید آنها را شناسایی کرده و از وفادار ماندن آنها، اطمینان حاصل نمایید. 
در این راستا بهتر است که به دنبال بهانه ای برای صحبت کردن با مخطبان 
خود نباشید. به صورت استاندارد شما باید حداقل هر هفته یک ارتباط با 
مشتری خود برقرار نمایید. در این زمینه از این استراتژی حتی می توانید 
برای پیدا کردن مش��تری نیز استفاده نمایید. برای مثال، با جامعه هدف 
خود از طریق مختلف ارتباط برقرار کنید و آنها را از فعالیت ها و محصولات 
خود، آگاه س��ازید. با این حال فراموش نکنید که در این زمینه باید تنوع 
بالایی را در نظر بگیرید و به دنبال زمان کوتاه، کمتر از 10 دقیقه باشید، 
در غی��ر این ص��ورت به یک عامل مزاحم در زندگ��ی روزمره افراد تبدیل 

خواهید شد. 
۵-به زمان توجه نمایید

بس��یاری از افراد تصور می کنند که همواره زمان کافی وجود دارد. این 
امر در حالی اس��ت که چنین تصوری، کاملا اش��تباه بوده و زمان سریع تر 
از تصورات ش��ما سپری خواهد شد. به همین خاطر لازم است تا استفاده 
حداکثری از آن را داش��ته باش��ید. در این زمینه س��رمایه گذاری بر روی 
تکنولوژی هایی که باعث می شود تا انجام کارها در زمان کمتر مهیا شود، 
بس��یار مهم خواهد بود. همچنین تیم شما باید به صورت مداوم با آخرین 
ترندهای حوزه مدیریت زمان، آش��نا باش��د. در این زمینه با یک جست و 
جوی ساده می توانید با انواع نرم افزارها و وسایل کاربردی در زمینه کاری 
خود، آشنا شوید. برای مثال Zapier، یک نمونه رایج برای مدیریت کارها 
محسوب می شود. در این زمینه حتی ممکن است متوجه شوید که زمان 

کاری اف��راد، بیش از حد طولانی اس��ت. درواقع براس��اس آمارها تنها دو 
ساعت، زمان کار مفید محسوب می شود. با رعایت این نکات و استفاده از 
اس��تراتژی هایی نظیر دورکاری، رضایت کارمندان نیز بیشتر خواهد شد و 
امکان تعادل میان کار و زندگی ش��خصی، مهیا می شود که امروزه به یک 

چالش جدی تبدیل شده است. 
۶-موفقیت را برای خود معنا نمایید

ب��ه چه چیزهای در زندگی خود می خواهید دس��ت پیدا کنید؟ درواقع 
برای بس��یاری از افراد، هدف مش��خصی ندارند و این امر باعث می شود تا 
در طول روز، اقداماتی را انجام دهند که در اصل، کاربرد لازم را برای آنها 
ندارد. در این راس��تا ش��ما باید به خوبی موفقیت را برای خود معنا کنید. 
درواقع ش��رکت شما به چه اهدافی برس��د از نظر شما در مسیر موفقیت 
اس��ت. این امر یک سوال اساسی بوده و بدون شک در عملکرد شما تاثیر 
بس��زایی را دارد. در این راس��تا فراموش نکنید که رسیدن به موفقیت، به 
معنای کار کمرشکن نبوده و فعالیت هوشمند و هدفمند، تنها چیزی است 
که نیاز خواهید داش��ت. با این حال تا زمانی که به دیدگاه ش��خصی خود 
دست پیدا نکرده باشید، وارد این مرحله نخواهید شد. در این زمینه معنای 
موفقیت برای شما باید شامل جزییات مختلفی باشد تا ذهن بتواند به درک 

درستی از واقعیت پذیر بودن آن، دست پیدا کند. 
۷-در فروش به فردی خبره تبدیل شوید 

در ابتدای ش��روع کسب و کار، ش��ما بودجه لازم برای استخدام افرادی 
نظیر مدیر فروش را نخواهید داشت. به همین خاطر لازم است تا در تمامی 
اقدامات، حضور داش��ته باشید. در این زمینه فراموش نکنید که مهمترین 
بخش یک کس��ب و کار، واحد فروش اس��ت. درواق��ع تمامی تلاش ها در 
راس��تای این اس��ت که محصول خود را به فروش رسانده و کسب درآمد 
داشته باشید. نکته دیگری که باید به آن توجه نمایید این است که توانایی 
فروش و مذاکره بالا، در مراحل دیگر نیز کاملا کاربردی است. برای مثال 
هنگام��ی که بخواهید س��رمایه گذار جذب کنید، این توانایی ش��ما را در 

موقعیت برد قرار می دهد. 
در آخر فرموش نکنید که این هفت اصل، تنها موارد حیاتی برای شروع 
کسب و کار بوده و ابدا نباید خود را به آنها محدود نمایید. درواقع در بازار 
حال حاضر که رقابت به بالاترین س��طح ممکن رس��یده است، رضایت از 

سطح فعلی، یک اشتباه جبران ناپذیر خواهد بود. 
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به قلم: تیموتی کارتر
SEO.co کارشناس بازاریابی و مدیر آژانس بازاریابی

ترجمه: علی آل علی
محتوای متنی نقش بسیار عمده در توسعه دنیای بازاریابی داشته است. 
از زمانی که اینترنت اولین گام های خود را به سوی زندگی مردم برداشت، 
محتوای متنی به عنوان یگانه راهکار تعامل با مردم با هم معرفی شد. پس 
از آن ه��م به ترتیب محتوای صوتی، تصویری و س��پس ویدئویی جایگاه 
مهمی در بازاریابی پیدا کردند. امروزه شاید محتوای متنی دیگر به اندازه 
چند دهه پیش محبوبیت نداش��ته باشد، اما این امر الزاما به معنای مرگ 

محتوای متنی در عرصه بازاریابی نیست. 
بسیاری از بازاریاب های جوان مایل به نادیده گرفتن کامل محتوای متنی 
هستند. این امر شاید در ابتدای امر منطقی به نظر برسد و خیلی ایرادی 
نداشته باشد، اما در صورتی که بدل به واقعیت شود، برندها را از یک شیوه 

موثر برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محروم خواهد کرد. 
ه��دف اصلی در این مقاله م��روری بر وضعیت محتوای متنی در عرصه 
بازاریاب��ی و داوری درباره پایان راه ای��ن فرمت در عرصه بازاریابی یا ادامه 
کارایی اش است. اگر شما هم نسبت به استفاده از محتوای متنی در عرصه 

بازاریابی تردید دارید، نکات مورد بحث در این مقاله برای ش��ما کاربردی 
خواهد بود. 

مشکلات محتوای متنی
محتوای متنی در طول سال های اخیر با محبوبیت فزاینده فرمت ویدئو 
و اوج گیری دوباره فرمت صوتی در میان کاربران به حاش��یه رانده ش��ده 
اس��ت. یک��ی از دلایل اصلی این امر فرآین��د زمانبر مطالعه یک متن در 
مقایسه با مشاهده تصاویر چشم نواز یا ویدئوهای جذاب است. درست به 
همین دلیل بسیاری از بازاریاب ها در عمل دیگر تمایلی برای استفاده از 

متن ندارند. 
یک دهه اخیر به طور کامل تحت تاثیر توسعه گوشی های هوشمند قرار 
داشته است. کاربران این گوشی ها به جای اینکه مایل به استفاده از فرمت 
مت��ن در تعامل با هم باش��ند، فرمت عکس و ویدئ��و را ترجیح می دهند. 
توس��عه ش��بکه های اجتماعی در این میان به خوبی اهمیت نکته فوق را 
نش��ان می دهد. ام��روزه پلتفرم های اجتماعی روز به روز به س��وی تعامل 
ویدئویی کاربران با هم پیش می روند. در این میان جایگاه مشخصی برای 

متن به مثابه عاملی مهم در تعامل میان کاربران باقی نخواهد ماند. 
رقبای اصلی محتوای متنی

وقت��ی از رقبای فرمت متن صحبت می ش��ود، نی��ازی به توضیح اضافه 
نیس��ت. نگاهی به سیر توسعه ش��بکه های اجتماعی و سهم هر فرمت از 
ترافیک کلی فضای اینترنت این امر را به خوبی نشان خواهد داد. در صدر 
فهرس��ت رقبای فرمت متنی، باید به ویدئو اشاره کرد. محبوبیت پلتفرمی 
مانند یوتیوب در طول نزدیک به دو دهه اخیر این امر را به خوبی نش��ان 
می دهد. درست به همین خاطر شما باید برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف نسبت به این رقیب مهم توجه نشان دهید.
در جایگاه بعدی رقبای متن، مش��اهده پادکست ها و همچنین تصاویر 
اهمیت زیادی دارد. پادکس��ت ها در طول دو س��ال اخیر دوباره محبوبیت 
فراوانی در میان کاربران پیدا کرده اند. بنابراین شما باید حواس تان به این 
فرمت مهم نیز باشد. امروزه پلتفرم هایی مثل کلاب هاوس و همچنین انواع 
سرویس های انتشار پادکست جذابیت زیادی برای کاربران پیدا کرده است. 

آیا فرمت متن هنوز هم مزایایی دارد؟
صحب��ت از مزایای فرمت متن در ش��رایط کنونی ام��ر عجیبی به نظر 
می رسد، اما نکته اساسی ماجرا امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با 
استفاده از شیوه های کاربردی است. این امر شما را از نقطه نظر تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف در ش��رایط بسیار مناسبی قرار خواهد داد. بنابراین 

بای��د نیم نگاه��ی به باقیمانده مزایای فرمت متن در دوره کنونی داش��ته 
باشید. 

مهمترین مزیت فرمت متن اتکای کامل موتورهای جس��ت و جو به آن 
است. به عبارت ساده تر، گوگل هنوز هم براساس کلیدواژه های متنی اقدام 
به نمایش نتایج برای کاربران می کند. این امر س��طح تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف را به ش��دت توس��عه داده و امکان جلب نظر کاربران را به 

همراه دارد. 
یکی دیگر از مزایای فرمت متن امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به دلیل دسترسی ساده به آن است. این نکته باید همیشه مدنظر شما برای 
اس��تفاده از این فرمت مهم قرار داشته باشد. به عنوان مثال، هنوز هم در 
ش��بکه های اجتماعی نقش کپشن بسیار پررنگ است. با این حساب شما 

باید برای بازاریابی مناسب هنوز هم از فرمت متن سود ببرید. 
بدون تردید فرمت متن دیگر مثل گذش��ته س��لطه بی رقیبی بر دنیای 
بازاریاب��ی ندارد. با این حال این امر به معنای بی توجهی گس��ترده به این 
فرمت نیست. بنابراین شما باید در عین توجه به فرمت های دیگر، متن را 

نیز در کانون بازاریابی تان قرار دهید. 
entrepreneur.com :منبع

آیا محتوای متنی دیگر در دنیای بازاریابی جایی ندارد؟

به قلم: کیت برانینگ
کارشناس برندسازی و کسب و کار

ترجمه: علی آل علی
مردم همیشه از برندهای قابل اعتماد خرید می کنند. این امر بدل به 
نوعی عادت رایج شده و حتی در حوزه B2B نیز مصداق دارد. بنابراین 
اگر ش��ما به دنب��ال راه اندازی ی��ا مدیریت کس��ب و کار در این عرصه 
هس��تید، باید به اعتماد مشتریان به مثابه سرمایه اصلی تان توجه نشان 
دهید، در غیر این صورت همیش��ه با مشکلات اساسی در عرصه کسب 
و کار رو به رو خواهید بود. این امر می تواند فرصت های پیش روی شما 
را ب��ه طور مداوم کاهش داده و حتی خیل��ی زود به ماجراجویی تان در 

بازار پایان دهد.
هدف اصلی در این مقاله جس��ت و جوی ویژگی های محوری برندهای 
قابل اعتماد اس��ت. در ای��ن میان به دلیل تمرکز ب��ر روی حوزه B2B و 
اهمیت آن در بازارهای کنونی به طور مشخص چنین برندهایی را مدنظر 
ق��رار خواهی��م داد. در ادامه برخی از ویژگی های مح��وری برندهای قابل 

اعتماد در حوزه B2B را مورد ارزیابی قرار خواهیم داد. 

تداوم
برندهایی که برای مش��تریان همیشه قابل اعتماد هستند، یک ویژگی 
مش��ترک بی نهایت مهم دارن��د. آن ویژگی حضور م��داوم در بازار و کنار 
مش��تریان اس��ت. به عبارت دقیق ت��ر، چنین برندهایی همیش��ه در کنار 
مشتریان شان حضور داشته و فرصت های بسیار متنوعی برای مشتریان شان 

فراهم می کنند. 
مشتریان وقتی حضور مداوم یک برند در کنار خود را احساس می کنند، 
تمایل بالاتری برای تعامل با برند موردنظر نش��ان خواهند داد. این امر به 
ط��ور ناخودآگاه بر روی میزان اعتماد مش��تریان به برندهای موردنظر نیز 
تاثی��ر می گ��ذارد. در دنیای B2B به دلیل فضای به ش��دت رقابتی اغلب 
برنده��ا پس از مدت زمانی کوت��اه از بازار حذف می ش��وند. در این میان 
برندهایی که تداوم بی نهایت زیادی داشته باشند، همیشه در کانون توجه 
مشتریان قرار خواهند گرفت. این امر می تواند شرایط شما برای تاثیرگذاری 

بر روی مشتریان را به شدت تغییر دهد. 
شفافیت

ش��فافیت یکی دیگر از ویژگی های مهم برای برندهای B2B محسوب 

می ش��ود. در دنیایی که سرقت اطلاعات و درز داده های مربوط به کاربران 
در فضای آنلاین یک بحران تمام نشدنی محسوب می شود، اعتماد کاربران 
بیش از همه به برندهای دارای خط مش��ی و عملکرد ش��فاف خواهد بود. 
درست به همین دلیل بسیاری از برندها در تلاش برای همکاری مداوم با 

آژانس های امنیت سایبری هستند. 
اگر ش��ما به دنبال جلب اعتماد بالای مش��تریان هستید، باید همیشه 
تضمین ه��ای معتبر در زمینه امنیت اطلاعات آنها ارائه کنید، در غیر این 
صورت ش��اید خیلی زود اعتماد مشتریان به ش��ما و برندتان از بین برود، 
در این صورت دیگر شانس��ی برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف و 

بهینه سازی شرایط تان در بازار نخواهید داشت. 
یادتان باش��د عملکرد ش��فاف فقط مربوط به صورت حساب های مالی 
نیست، بلکه شما باید نحوه استفاده از سابقه همکاری مشتریان با برندتان 
را نیز روش��ن س��ازید، در غیر این صورت اعتراض شدید مشتریان و ترک 

برند حتی یک لحظه نیز به شما امان نخواهد داد. 
ارتباط منطقی با حوزه تخصصی

هر برندی در دنیای کنونی باید در یک حوزه تخصصی فعالیت داش��ته 

باش��د. این امر در صورت تمایل شما برای توسعه دامنه فعالیت برند، باید 
ب��ه طور مرتبط با ماهیت اصل��ی برند صورت گی��رد، در غیر این صورت 
بی اعتمادی گس��ترده مش��تریان را به همراه خواهد داش��ت. بدون شک 
مشتریان به برندهایی که همیش��ه در همه عرصه ها حضور دارند، اعتماد 
نخواهند داشت. همین امر مشکلات بس��یار زیادی برای برندها به همراه 
خواهد داش��ت. بس��یاری از برندها در این میان توجهی به نحوه توس��عه 
کسب و کارشان ندارند. همین امر نیز مشکلات زیادی برای آنها به همراه 
خواهد داش��ت. اگر شما به دنبال عملکردی متفاوت در حوزه کسب و کار 
هستید، باید از همان ابتدای امر فعالیت تان را به طور منطقی دنبال کنید، 
در غیر این صورت خیلی زود با اعتراض مش��تریان رو به رو خواهید ش��د. 
در این میان اعتماد کاربران و مشتریان نیز چه در فضای آنلاین و چه در 
فضای آفلاین از برندتان گرفته می شود. همین امر در طول سال های اخیر 
برای بس��یاری از برندها دردسرساز شده است. بنابراین شما باید همیشه 
حواس تان به این حوزه مهم باش��د. به عبارت ساده تر، شاخه های مختلف 

فعالیت برند شما باید دست کم ارتباطی منطقی با هم داشته باشد. 
linkedin.com :منبع

برندهای قابل اعتماد در عرصه B2B و ویژگی های اصلی آنها
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دوشنبه
29 مرداد 1403

شماره 2525



۷ایران زمـــین www.forsatnet.ir7تلفن مستقیم: 86073290 ایران زمـین www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

اخبار

تسریع در تکمیل و ساخت یادمان شهدای گمنام استان
یزد - سید محمد جواد عرفان فر :  معاون سیاسی، امنیتی 
و اجتماعی استاندار یزد گفت: یادمان شهیدان گمنامی که تکمیل 
نشــده اســت، باید به سرعت ساخته و تکمیل شــود و درصورت 
درخواســت جدید برای دفن شــهید باید قبل از دفن ۸۰درصد از 
یادمان شهید آماده باشد. به گزارش روابط عمومی استانداری یزد، 
علی اکبر عزیزی معاون سیاســی، امنیتی و اجتماعی استاندار یزد 
در جلسه شورای هماهنگی حفظ آثار و نشر ارزشهای دفاع مقدس 
و ســتاد گرامیداشت هفته دفاع مقدس گفت: قریب به ۲۵ یادمان 
شــهید گمنام در سطح شهر وجود دارد که یادمانهای این شهدای 
گرانقدر تکمیل نشــده اســت و باید به سرعت نسبت به ساخت و 
تکمیل آن اقدام شــود. وی گفت: فرمانداران، بخشداران، دهیاران، 
شــهرداران موظف هستند که حتماً نسبت به این موضوع اهتمام 
ورزیده و هرچه سریعتر نسبت به ساخت و تکمیل یادمان شهدای 
گمنام اقدام نمایند. عزیزی با اشاره به اینکه در ایام فاطمیه پیش رو 
دعوت از هفت شهید گمنام را داریم، افزود: برخی از شهرستان ها و 
مرکز استان درخواستی برای دفن شهید داشتند که تاکید می شود 
اگر قرار باشد شهید گمنامی در مکانی دفن شود باید ۸۰درصد از 
یادمان شهدا قبل از دفن شهید آماده و ساخته شود و بعد شهید در 

آن مکان دفن می شود. معاون سیاسی، امنیتی و اجتماعی استاندار یزد ادامه داد: همچنین درخصوص برنامه های ادارات در 
هفته دفاع مقدس نیز بحث و بررسی و مقرر گردید جلسه ای بصورت ویژه باحضور سپاه الغدیر استان در این خصوص و روز 
۳۱شهریور تشکیل شود وتصمیم گیری شود. عزیزی در پایان افزود: طبق سال گذشته و سنوات گذشته برنامه ریزی در یکی از 
مراکز استان برای استفاده از سخنان بسیار گوهربار رهبر انقلاب که همزمان باسالروز حمله حذب بعث عراق به جمهوری اسلامی 
ایران در جمع مردم عزیزسخنرانی می نمایند، بصورت وبیناری همزمان با سراسر کشور دراستان نیز مستمع و باجان دل پذیرا 

باشیم و نکات و رهنمودهایی که دارند استفاده و اجرا کنیم.

مدیركل آموزش و پرورش استان كرمانشاه بیان نمود:
بهترین مدرسه نزدیک ترین مدرسه به محل سکونت دانش آموزاست 

كرمانشاه – لیلا حیاتي:  به مناســبت روز خبرنگار نشست 
خبــري با حضور ســلمان محمدي، مدیرکل آمــوزش و پرورش 
اســتان کرمانشاه با اصحاب رســانه در اداره کل آموزش و پرورش 
اســتان کرمانشاه برگزار گردید.  سلمان محمدی با بیان اینکه اول 
مهر ۲۶ هزار معلم در اســتان راهی کلاس درس می شوند، گفت: 
در تلاشــیم با برنامه ریزی مناسب، اول مهر هیچ کلاس درسی در 
استان بدون معلم و هیچ معلمی بدون کلاس درس نماند. محمدی 
افزود: پیش بینی می شود اول مهر ۳۷۰ هزار دانش آموز استان راهی 
کلاس درس شوند که ۳۱ هزار و ۶۰۰ نفر آنها کلاس اولی هستند. 

مدیرکل آموزش و پرورش استان کرمانشاه در ادامه با بیان اینکه سرانه فضای آموزشی استان در ناحیه سه شهر کرمانشاه کمتر 
از دیگر نواحی و مناطق آموزش و پرورش استان است، گفت: به دلیل تراکم بالای آپارتمان نشینی در ناحیه سه شهر کرمانشاه 
با کمبود فضای آموزشی در محله های ۲۲ بهمن و دیگر محلات زیرمجموعه ناحیه سه شهر کرمانشاه مواجه هستیم که همین 
مسئله سبب شده آمار دانش آموزان کلاس های درس این محلات بالا باشد. محمدی با بیان اینکه بهترین مدرسه نزدیک ترین 
مدرسه به محل سکونت دانش آموزان است، از خانواده ها خواست دانش آموزان را در نزدیکترین مدرسه محل سکونتشان ثبت 
نام کنند. محمدی در ادامه با بیان اینکه از مدارس خواسته شده هنگام دریافت کارنامه و ثبت نام دانش آموزان برای دریافت 
شهریه به خانواده ها سخت گیری نکنند، گفت: دریافت شهریه حین دریافت کارنامه و ثبت نام دانش آموزان در مدارس اجباری 
نیست، اما انتظار داریم خانواده ها با مشارکت داوطلبانه مدارس را یاری دهند. محمدی با بیان اینکه آموزش و پرورش متولی 
سرویس مدارس نیست، گفت: خانواده ها باید برای استفاده از دانش آموزان از سرویس مدرسه در سامانه »سپند« ثبت نام  کنند. 
محمدی تاکید کرد: در مورد روپوش دانش آموزان هم از مدیران مدارس خواســته شــده به دانش آموزان سخت گیری نکنند. 
محمدی با اشاره به اهتمام مجموعه آموزش و پرورش برای جلوگیری از بازمانده از تحصیل شدن دانش آموزان در استان، گفت: 
سال گذشته ۲۵۰۰ دانش آموز بازمانده از تحصیل در استان شناسایی شده بود که با پیگیری های صورت گرفته برای بازگرداندن 
دانش آموزان به فرایند تعلیم و تربیت، ۱۸۰۰ نفر آنها به مدارس بازگردانده شدند. محمدی افزود: ۷۰۰ نفر دیگر لزوما بازمانده از 
تحصیل نیستند، چون تعدادی از این دانش آموزان ممکن است به دلیل مهاجرت به دیگر استانها و یا حتی خارج از کشور رفته 
باشند. وی با بیان اینکه امسال ۵۰ سهمیه استخدامی برای جذب معلم آموزش ابتدایی برای استان در نظر گرفته شده، گفت: 
در دو سال اخیر قریب چهار هزار نفر جذب آموزش و پرورش استان شده اند که تلاش شده در گزینش مبتنی بر شایسته گزینی 
تنها افراد توانمند جذب آموزش و پرورش شوند. محمدی افزود: هم اکنون در استان ۲۶ هزار فرهنگی داریم که حدود ۲۰ هزار 
نفر آنها معلم هستند که از این تعداد یک چهارم آنها استخدامی جدید هستند. وی با بیان اینکه از سال گذشته قریب ۳۷ زمین 
چمن مصنوعی در مدارس مناطق کم برخوردار استان ساخته شده، گفت: همچنین ۱۴ استخر دانش آموزی در دست ساخت 

بوده و ۱۷ سالن ورزشی و کلاس درس تربیت بدنی با اولویت مدارس دخترانه در استان در دست ساخت است.

رئیس سازمان جهاد كشاورزی استان عنوان كرد:
خرید تضمینی ۳۴۸ هزار و 7۵۰ تنُ گندم از كشاورزان ایلامی

ایلام-هدی منصوری: حشمت عزیزان در تشریح این خبر گفت: در سال زراعی ۱۴۰۲-۱۴۰۳ به لطف الهی بارش های 
مناسب، تلاش کشاورزان، تغدیه متعادل گیاهی، افزایش ضریب نفوذ ارقام اصلاح شده، کنترل پیشگیرانه و بهنگام بیماری ها 
و سایر عوامل خسارت زای گیاهی، نظارت مستمر کارشناسان و برنامه ریزی مناسب ۳۴۸ هزارو ۷۵۰ تن گندم از کشاورزان 
خریداری شده است.وی با اشاره به اینکه این میزان نسبت به رکورد قبلی ۱۰ درصد افزایش نشان می دهد، اظهار داشت: بیش 
از ۲۶ هزار تن انواع ارقام گندم اصلاح شده نیز توسط شرکت های تولید و فرآوری گندم از کشاورزان طرف قرارداد خریداری 
شده است.  رئیس سازمان جهاد کشاورزی استان ایلام تصریح کرد: در سال زراعی ۱۴۰۲-۱۴۰۳ بیش از ۶۵ هزار از اراضی آبی 

و ۹۵ هزار و ۸۰۰ هکتار اراضی دیم استان به کشت گندم اختصاص یافته است.

ورود دادستانی یزد به حل مشکل ترافیکی بلوار نیمه تمام بوستان 
یزد - ســید محمد جواد عرفان فــر :  مدیر منطقه چهار 
شــهرداری یزد از رفع مشــکل طرح آماده ســازی ۱۷۰ هکتاری 
آزادشهر با همکاری دادستانی استان خبر داد. سید ابوالفضل کشفی 
گفت: با توجه به بازدید میدانی دادستان عمومی و انقلاب، شهردار، 
اعضای شــورای اســلامی شهر و دیگر مســئولان از بلوار بوستان 
آزادشهر، مذاکرات لازم در خصوص حل مشکلات این پروژه انجام 
می شود. وی افزود: دادستان یزد در حاشیه بازدید از پروژه های در 
دست اقدام منطقه چهار، قول مساعد برای رفع مشکل این پروژه را 
با دعوت از ارگان های ذی ربط تا حصول نتایج داد.  گفتنی است؛ 

در طرح آماده سازی ۱۷۰ هکتاری آزادشهر، مسیر مورد نظر به عنوان بلوار ورودی اصلی در نظر گرفته شده که به علت عدم 
واگذاری به شهرداری به شکل نیمه تمام اجرا شده و مشکلات عدیده ای را ایجاد کرده است.

راه اندازی بخش تعمیرات كنتورهای بازاربرق در برق منطقه ای خوزستان
اهواز - شــبنم قجاوند: سرپرســت دفتر بازار شــرکت برق 
منطقه ای خوزستان از تعمیر تعدادی از کنتورهای بازار برق معیوب 
این شــرکت خبر داد. قدرت الله رادش بیان کرد: در سال ۱۴۰۳ با 
راه اندازی بخش تعمیرات کنتورهای بازاربرق تعداد ۳۰ دســتگاه 
کنتور بازاربرق از نوع E ۶ MK وACE ۶۰۰۰ را که در طول سالیان 
گذشته در اثر حادثه و اعمال اضافه ولتاژ و جریان نامتعارف شبکه 
آسیب دیده بودند تعمیر کرده است. وی افزود: هم اکنون تعداد ۸ 
دستگاه از این کنتورها در سطح شبکه انتقال و فوق توزیع شرکت 
برق منطقه ای خوزســتان پس از تست و کالیبراسیون نصب و در 

حال بهره برداری است. سرپرست دفتر بازار شرکت برق منطقه ای خوزستان با بیان اینکه ارزش صرفه جویی و بازگشت سرمایه 
این اقدام تا کنون ، ۲۷ میلیارد ریال برآورد می شــود، تصریح کرد: این شــرکت آمادگــی دارد تا تجربیات خود را در اختیار 
شرکت های برق منطقه ای همکار قراردهد. شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان خوزستان 

و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

پویش »شهروند سقا« با حضور خانواده های شهدا و آزادگان اصفهان
اصفهان -  فایزه مرادیان: در حاشیه نخستین کنگره »شهدای غریب در اسارت« استان اصفهان که به مناسبت بازگشت 
آزادگان سرافراز به میهن و با حضور ۵۰۰۰ نفر از خانواده های معزز شهدا، آزادگان و ایثارگران برگزار شد، توصیه های مدیریت 
مصرف آب در قالب پویش »شهروند سقا« به شرکت کنندگان ارائه گردید. در روزهایی که اصفهان به دلیل گرمای شدید هوا 
دچار ناترازی در تأمین و مصرف آب شــده است، مشارکت مردم برای گذر از تنش آبی بسیار مهم و تاثیرگذار است و از اینرو 
شرکت آب و فاضلاب برای تبیین شرایط کم آبی و آگاهی بخشی به مردم درخصوص اهمیت مدیریت بهینه مصرف آب از هر 
فرصتی استفاده می کند. »شهروند سقا« عنوان یکی از برنامه هایی است که در ایام محرم و صفر توسط این شرکت اجرا می 
شود. در این پویش از مردم درخواست می شود تا با رعایت صرفه جویی در مصرف آب و توصیه این مهم به دوستان و اطرافیان، 
آبفا را در توزیع عادلانه آب یاری نموده و در أجر سقایی شریک شوند. بر این اساس، مروجین فرهنگ مصرف بهینه آب منطقه 
۳ اصفهان، ۲۵ مردادماه در گلستان شهدای این شهر حضور یافته و توصیه های مدیریت مصرف آب را در قالب ۵۰۰۰ نسخه 
بروشــور به خانواده های شهدا و ایثارگران شــرکت کننده در نخستین کنگره شهدای غریب در اسارت ارائه دادند. همچنین 
بنرهایی نیز با همین مضمون در محوطه گلســتان شهدا نصب گردید. شایان ذکر است در این مراسم، محمد دهقان معاون 
رئیس جمهور با بیان خاطره ای به نقش محوری آب در دوران اسارت رزمندگان اشاره کرد: ».. در مسیری که ما را می آوردند 
چند نفر از رزمندگان تقاضای آب می کردند، عراقی ها بلافاصله هرکس را که تقاضای آب می کرد به شهادت می رساندند؛ ما را 
به یکی از شهرهای مرزی بردند و شب اسکان دادند، اما صبح فردا که بیدار شدیم تعداد زیادی از بچه ها از جا بلند نشدند و در 

اثر تشنگی به شهادت رسیده بودند«

نماینده ولی فقیه و امام جمعه یزد:
دانشگاه آزاد یزد تولیدات پوشاک خود را، در كل كشور گسترش دهد

یزد - سید محمد جواد عرفان فر:  نماینده ولی فقیه و امام جمعه یزد گفت: دانشگاه آزاد اسلامی یزد باید تولیداتی با کیفیت 
بالا و قیمت مناسب داشته باشد تا بتواند تامین کننده پوشاک کل کشور باشد.  به گزارش روابط عمومی دانشگاه آزاد اسلامی 
استان یزد، آیت الله محمدرضا ناصری نماینده ولی فقیه و امام جمعه یزد در بیستمین جلسه هیات امنای دانشگاه آزاد اسلامی 
استان یزد، حرکت دانشگاه آزاد اسلامی در جهت تولید پوشاک مدارس را کاری مثبت برشمرد و گفت: وضعیت تولید پوشاک در 
کشور مناسب نیست. این در حالیست که فرصت های خوبی در این صنعت وجود دارد. آیت الله ناصری ادامه داد: جمعیت بالای 
۸۵ میلیون نفر در کشور، نیاز زیادی به تولید محصولات در حوزه پوشاک دارد که فعالیت در این زمینه منجر به درآمدزایی، رشد 
تولید و اشتغال دانش آموختگان در رشته های مرتبط با این صنعت خواهد شد. نماینده ولی فقیه و امام جمعه یزد به تشریح 
وضعیت پوشاک کشور پرداخت و گفت:  در حال حاضر سالانه  میلیاردها دلار پوشاک از کشورهای مختلف مانند ترکیه و چین 
وارد کشور می شود که این موضوع منجر به  خروج ارز از کشور، ضربه به اشتغال و تولید را به دنبال دارد.  آیت الله ناصری ادامه 
داد: دانشگاه آزاد اسلامی حرکتی آغاز کرده است و باید تولیداتی با کیفیت بالا و قیمت مناسب داشته باشد و تولیدات خود را به 
غیر از پوشاک مدارس در سایر زمینه های این صنعت در کل کشور گسترش دهد.  وی در ادامه پیشنهاد داد: در زمینه کشاورزی 
دانشگاه می توانداقدامات مؤثری را انجام دهد، چون محصولات کشاورزی رابطه مستقیمی با رزق و روزی مردم دارد و در جهت 
بهبود امنیت غذایی و بهداشت کل جامعه نقش به سزائی ایفا می کند.  آیت الله ناصری با تاکید بر فعالیت های فرهنگی در دانشگاه 
آزاد اسلامی یزد گفت: کارهای بیشتری باید در این زمینه انجام داد و در جلسات تأکید بیشتری بر رشد فعالیتهای فرهنگی باشد. 

كرمانشاه – لیلا حیاتي:  سید ناصر حسینی مدیرعامل شرکت گاز استان 
کرمانشاه در نشست خبری که با اصحاب رسانه در شرکت گاز استان کرمانشاه 
برگزار شد،بیان کرد: خبرنگاران صمیمی ترین و سالم ترین قشر جامعه هستند 
که رسالت رساندن حرف مردم به مسئولین را دارند. وی از خبرنگاران بعنوان 
قشــری زحمتکش یاد کرد و آنها را جز مخلص ترین افراد در ســطح جامعه 
دانست . حسینی با بیان اینکه شرکت گاز استان در سال ۱۳۷۹ تاسیس شده 
است ،گفت:گازرسانی به تمامی متقاضیان در نتیجه تلاش ها و پیگیری های 
همه همکاران شــرکت گاز بــوده و نتیجه این زحمات گازرســانی به ۱۰۰ 

درصدجمعیت شهری و ۹۸ درصد جمعیت روستایی بوده است.
حســینی ادامه داد: ۴۴۱ هزار خانوار شــهری و تعداد ۱۳۲ هزار خانواده 
روســتایی از نعمت گاز برخوردارند. وی با اشــاره به اینکه به ۳۴ شهر استان 
گازرســانی شده است در گازرسانی به شهرهای نوســود ،ریجاب، و ازگله در 
سه ســال آینده خبر داد. مدیرعامل شرکت گاز با بیان اینکه تاکنون ۲۲۴۶ 
روســتا از نعمت گاز برخوردار شده اند گفت: تا پایان سال تعداد این روستاها 
به ۲۳۰۳ روستا خواهد رسید. حسینی به هدف گذاری برای گازرسانی به۵۷ 

روستای استان تا پایان سال اشاره کرد و گفت : به ۳۴ روستا تا پایان شهریور 
گازرسانی خواهد شد . 

وی ادامه داد: در قالب ۴۰ پروژه ، این ۵۷ روســتای باقیمانده تا پایان سال 
گازرســانی خواهند شــد و بدین ترتیب تمام روســتاهای استان که قابلیت 
گازرســانی را دارند تکمیل می شوند. مدیرعامل شرکت گاز استان کرمانشاه 
اظهار نمود: از نظر پوشــش گاز، روستاهای کرمانشاه از میانگین کشور بالاتر 
می باشند. حسینی در ادامه به ۱۰۱ روستای کرمانشاه که گاز ندارند اشاره کرد 

و گفت: این روستاها عمدتاً صعب العبور  باشند ولی با این وجود ما پیگیر تامین 
اعتبار برای این روستاها می باشیم تا بتوانیم تعداد زیادی از آنها را از نعمت گاز 
برخوردار کنیم. وی درباره جایگاه ســی ان جی کرمانشاه بیان کرد: تعداد ۷۸ 
جایگاه سی ان جی داریم و محدودیتی برای ایجاد جایگاه نداریم ولی چنانچه 
متقاضی جدیدی داشته باشد که از شرایط لازم برخوردار باشد افزایش جایگاه 
خواهیم داشــت. وی در خصوص اقدامات انجام شده برای اربعین گفت : در 
سال ۱۴۰۱ به درخواست استاندار وقت ظرف مدت ۲۰ روز حدود ۲۰ کیلومتر 
شبکه به مرز خسروی رساندیم که این رکوردی در کشور بود و اکنون در حال 
بهره برداری است. حسینی در خصوص مطالبات شرکت گاز استان کرمانشاه 
تصریح کرد: ۱۰۰۰ میلیارد تومان مطالبات وصول نشــده در استان داریم که 
بیش از ۸۶ درصد از این طلب مربوط به شرکت پتروشیمی کرمانشاه می باشد 
و بخش خانگی کمتر از یک درصد می باشد. حسینی در خصوص انفجار اخیر 
در اسلام آباد غرب تصریح کرد: این انفجار به هیچ وجه به شرکت گاز ارتباطی 
ندارد و کارشناسان با بررسی هایی که به عمل آورده اند به این نتیجه رسیدند 

که هیچ نشتی در این حادثه وجود نداشته است.

یاسوج- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت بهره برداری نفت و گاز 
گچساران از انجام موفقیت آمیز ۴ هزار و ۷۳۹ کیلومتر توپکرانی از ابتدای سال 
۱۴۰۰ تا به امروز در این شرکت خبر داد. به گزارش روابط عمومی شرکت ملي 
مناطق نفتخیز جنوب، غلامرضا کمالی، مدیر عامل شرکت بهره برداري نفت و 
گاز گچساران، انجام موفقیت آمیز ۴ هزار و ۷۳۹ کیلومتر توپکرانی در نفت و 
گاز گچساران را اقدامي مؤثر در راستاي جلوگیري از خوردگي لوله ها دانست 
و اظهار کرد: عملیات توپکرانی در خطوط لوله انتقال نفت و گاز از سایز ۴ تا 
۵۲ اینچ در شــرکت نفت و گاز گچساران انجام شده است. وی با بیان اینکه 
این مقدار عملیات توپکرانی در ۳۶۷ عملیات با موفقیت انجام شده است اظهار 
داشت: با انجام پروژه توپکرانی، حدود ۲۱۵مورد توزیع مواد ضدخورندگی توأم 
با گازوئیل معادل۶۳۵ هزار و ۶۰۰ لیتر در مخازن تزریق شــد تا از خوردگی 
خطوط لوله جلوگیری شــود. مدیرعامل شرکت نفت و گاز گچساران با اشاره 

به تعداد عملیات هاي توپکراني انجام شــده در این شرکت، خاطرنشان کرد: 
حدود ۳۶۷ مورد عملیات توپکرانی در این شــرکت انجام شده است، با توجه 
به موقعیت کوهستانی و ســخت گذر منطقه که در چهار استان کهگیلویه و 
بویراحمد، خوزســتان، فارس و بوشهر واقع شده در بعضی موارد بازدیدها به  
علت فوریت با بالگرد صورت پذیرفت. گفتني اســت، توپکرانی عملیات عبور 
دادن شــی ء خارجی )توپک( با فرآیندی خــاص از خطوط انتقال نفت و گاز 
با هدف تمیز کردن شــریان های انتقال از رســوبات ایجاد شده است و خارج 
ساختن مایعات، اندازه گیری قطر درونی خطوط لوله، پوشش  دادن جدار لوله 
با مواد ضدخوردگی و بررسی درونی خطوط انجام می شود. شرکت بهره برداری 
نفت و گاز گچساران با در اختیار داشتن بیش از ۷ هزار و ۵۰۰ کیلومتر خطوط 
لوله انتقال نفت و گاز دارای یکی از طولانی ترین شبکه های خطوط لوله مناطق 

نفت خیز جنوب در حوزه چهار استان کشور گسترده شده است.

اراک- خبرنگار فرصت امروز: سعید جمشیدي مدیر منطقه استان مرکزي 
در آیین نشست خبری از اصحاب رسانه، مطبوعات، خبرنگاران و خبرگزاري ها 
و تلاشگران عرصه خدمت در صدا و سیما درخواست کرد در امر فرایندهاي مهم 
سوخت رسانی و استفاده بهینه از انرژي  با اطلاع رساني و آگاهي بخش به مردم 
همچون گذشته تلاش کنند. جمشیدي ضمن گرامیداشت روز خبرنگار و تقدیر و 
تشکر از آنها گفت:  خبرنگاران طلایه داران آگاهي بخشي و اطلاع رساني به مردم، 
مشتریان ، ارباب رجوع و جامعه هدف دستگاههاي مختلف بویژه خدمات سوخت 
رساني مي باشند که به خاطر تعامل و همدلي و همکاري با شرکت از تلاش شما 
تقدیر بعمل مي آید .  این مقام مسئول به استراتژیک و مهم بودن انبار نفت سردار 
شهید رحیم آنجفي نیز اشاره کرد و گفت: قسمت اعظمي از سوخت بیش از ده 
استان همجوار کشور از این انبار تامین میشودو هم اکنون در ایام اربعین نیز جزء 
مناطق معین در امر سوخت رساني انتخاب شده است .  وي در پاسخ برخي از 
خبرنگاران در مورد کیفیت بنزین گفت: بنزین توزیع شده در سطح کلان شهر 
اراک از درجه کیفیت یورو۴ برخوردار است و نیاز به هیچ مکملي براي بهسوزي 
بهتر ندارد .  جمشیدي در پاسخ به  برخي دیگر از خبرنگاران افزود: هیچ گونه 
کمبودي در سطح استان مرکزي و انبار نفت منطقه وجود ندارد اگر چه سوخت 
جایگاههاي اســتان با ناوگان حمل و نقل جاده اي حمل میشود و گاهي اوقات 
تاخیر در تحویل سوخت به یک جایگاه به دلیل حوادث غیر مترقبه جاده اي و 
یا خرابي نفتکشها دور از انتظار نیست.  جمشیدي به اقدامات اخیر منطقه براي 
سوخت رســاني در ایام اربعین نیز اشــاره کرد و افزود: براي این ایام بر اساس 
اطلاعیه هاي ستاد هیچ گونه مشکلي در توزیع سوخت وجود ندارد و مراجعین 
به جایگاهها میتوانند از کارت آزاد در مسیر جایگاههاي اعلام شده) اتوبان یک 
و دو ، آسمان  و نوبران در ساوه، ، آپادانا و زالپارس ۱در شهرستان شازند و کاخ 

و گندمزار در اراک اســتفاده کنند .مدیر منطقه استان مرکزي به سامانه سدف 
نیز اشاره کرد و گفت:موکبداران براي گرفتن کپسول گاز خوراک پزي در سطح 
استان با ثبت نام در این سامانه و اعلام نیاز و تایید سازمان تبلیغات اسلامي به 
نواحي ما در اراک ، خمین ، ســاوه و دلیجان مراجعه و سوخت خود را دریافت 
کنند. مدیر منطقه استان مرکزی در بخش دیگری از سخنان خود از مسافرین و 
زوار اربعین خواست ، به هنگام مراجعه به جایگاههای عرضه سوخت برای سهولت 
دریافت سوخت توصیه های مهم روابط عمومی شرکت ملی پخش فراورده های 
نفتــی ایران را مد نظر قرار دهند. جمشــیدی گفت: خادمان عرصه خدمت در 
ستاد  شرکت ملی پخش فراورده های نفتی ایران ، منطقه استان مرکزی و دیگر 
مناطق بویژه مناطق مرزی در تلاش هستند تا مسافران و زوار اربعین بتوانند به 
سهولت بر اساس قوانین و مقررات و اطلاعیه های ستادی سوخت مورد نظر خود 
رادر جایگاهها دریافت نماید  . وی  به رانندگان خودروهای سواری توصیه کرد 

با توجه به احتمال ترافیک و تراکم سنگین قبل از ورود به مرزها در طول مسیر 
و یا به هنگام حرکت از مبدأ سوختگیری نمایند .  مدیر منطقه استان مرکزی 
افزود: از زوار گرامی و مسافران عزیز اربعین استدعا میشود ضمن همراه داشتن 
کارت شخصی سوخت خود و استفاده از آن به هنگام نیاز از واگذار نمودن سهمیه 
موجود در کارت ســوخت خود به دیگران اجتناب نمایند که این کار با تبعات 
قانونی همراه خواهد بود . وی همچنین به مردم توصیه کرد در ایام رفت و برگشت 
این ســفر معنوی کارت ســوخت خود را رمزگذاری نمایند . این مقام مسئول 
افزود:درصورت جاماندن کارت سوخت خود در یکی از جایگاههای مسیر تردد به 
سامانه GTS.niopdc.irمراجعه نمایند تا از وضعیت کارت سوخت خود مطلع 
شوند. جمشیدی ضمن تقدیر و تشکر از مناطق مرزی گفت: به منظور سهولت 
در توزیع ســوخت در جاده های مواصلاتی  و مبادی ورودی به مرزها جایگاهها 
و ســوخت رسانهای سیار ) ویژه توزیع سوخت ( مســتقر شده که زوار عزیز و 
مالکان و رانندگان خودرو ها میتوانند با مراجعه به آنجا از امکانات موجود استفاده 
نمایند .  وی به سامانه پاسخگویی به شکایات هم اشاره کرد و از زوار و مسافران 
همایش ملی اربعین خواست اگر در طول مسیر برای دریافت سوخت با مشکلاتی 
مواجه شدند که با انتقاد و پیشنهاد خود می توانند زمینه بهبود را برای شرکت 
فراهم کنند با سامانه مرکز پاسخگویی روابط عمومی ستاد ۰۹۶۲۷ تماس حاصل 
نمایند . مدیر منطقه استان مرکزی از تلاشگران عرصه سوخت در سراسر کشور 
که توصیه هایی را برای سهولت در امر دریافت سوخت برای زوار اربعین طراحی، 
تدوین و اطلاع رسانی کرده اند؛ تشکر کرد. وی از رانندگان خودرو های سواری 
در خواست کرد به هنگام مراجعه به جایگاهها اصول ایمنی را رعایت نمایند. در 
پایان این مراسم خبرنگاران حاضر در جلسه نقطه نظرات و پیشنهادات خود را 

مطرح و طي مراسمي فرهنگي از آنها تجلیل شد.

 ســرهنگ ســتاد علی اکبریان آذر معاون فرهنگی و اجتماعی فرماندهی 
انتظامی استان آذربایجان شرقی دوران دفاع مقدس در قاموس ایران اسلامی، 
همچون نگینی در پیکره تاریخ می درخشد. نورانیت این حماسه بزرگ، وامدار 
"استقامت و ایثار شهدای گلگون کفن _ آزادگان _ رزمندگان و مردم همیشه 

در صحنه" کشورمان است. 
آری جاودانه های جبهه مقاومت و ســفیران بصیــرت ) آزادگان( تاریخ را 

با تاســی از حماســه کربلا و بیعت دوباره با امانت ثقلین، دگرگون ساخته و 
هیمنه اســتکبار را در هم شکستند. اینجانب با گرامیداشت ۲۶ مرداد، دست 
بوس "آزادگان راست قامت" میهنم هستم و بر احوال شما غبطه می خورم. 
امید است خدمتگذاران راه سبز انتظام و امنیت را از دعای خیرتان بی نصیب 
نفرمایید. "خدمتگذاری بی منت برای مردمان عزیزتر از جانمان؛ آمال پلیس 

مردمی و هوشمند است".

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان گفت: خوزستان 
به عنوان دروازه ورود تشــیع و یک اســتان تمام ولایی،بستر مناسبی برای برگزاری و 
خلق رویدادهای فاخر ملی و بین المللی است. مجید منادی در آئین اختتامیه سومین 
سوگواره منطقه ای رایت سرخ که در تالار آفاق بهبهان برگزار شد، اظهار کرد: خوزستان 
به عنوان دروازه ورود تشیع و یک استان تمام ولایی، بستر مناسبی برای برگزاری و خلق 
رویدادهای فاخر ملی و بین المللی است که اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان 
و حوزه هنری برای تداوم این راه تلاش خواهند کرد. مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
خوزستان ضمن قدردانی از دست اندرکاران رویداد رایت سرخ، بر لزوم تداوم و گسترش 
این فعالیت ارزشمند تاکید کرد و گفت: سوگواره رایت سرخ نمونه ای موفق از همکاری 
و همراهی دســتگاه های اجرایی از جمله اداره فرهنگ و ارشــاد اسلامی، حوزه هنری، 
فرمانداری است. وی با بیان اینکه سبک های عزاداری و مجالس بهبهان از قدیم زبانزد 
بوده، تصریح کرد: شهری که شکل خاصی از عزاداری را دارد، نشان دهنده شور، شعور و 

عشقی است که مردم این شهر مذهبی، نسبت به مکتب اباعبدالله الحسین )ع( و یارانشان 
دارند لذا باید تلاش کرد تا این راه پررونق و پرشور باقی بماند. مدیرکل فرهنگ و ارشاد 

اسلامی خوزســتان ادامه داد: برگزاری برنامه های هنری مرتبط همراه با شور و شعور 
حسینی، این امر را ممکن می کند. منادی خطاب به پیشکسوتان عنوان کرد: درخواست 
دارم در حــوزه آموزش، تجربیات خود را به جوانان و افراد علاقمند به این حوزه، انتقال 
دهیــد که رونق برنامه ها و رویدادهای فرهنگی و هنری، بخصوص هنر تعزیه خوانی را 
شاهد باشــیم. وی ابراز امیدواری کرد: با توجه به تفاهم نامه منعقد شده با هنرمندان 
شــبیه خوان عراقی، انشاالله شاهد بین المللی شدن ســوگواره رایت سرخ در سال های 
آینده باشیم. سومین سوگواره منطقه ای رایت سرخ در بخش های تعزیه، نقالی، هنرهای 
تجسمی و پرده خوانی از ۱۸ لغایت ۲۶ مرداد در محل مجموعه شهید هاشم احمدی 
بهبهان با حمایت قرارگاه شهید آوینی، اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان، حوزه 
هنری انقلاب اسلامی، فرمانداری و دستگاه های اجرایی شهرستان بهبهان برگزار شد و 
در آئین اختتامیه از برگزیدگان و دست اندرکاران با اهدا لوح سپاس و تندیس سوگواره 

تقدیر به عمل آمد.

رشــت - زهرا رضازاده: به گزارش اداره اطلاع رسانی و روابط عمومی 
آموزش و پرورش استان گیلان، محمد حسین رمضانی در آیین ارسال وسایل و 
تجهیزات به مناطق مختلف اظهار داشت: کاروان » مهر ماندگار « با هدف آغاز 
مهر بدون دغدغه و در راستای پروژه مهر اقدام به حرکت کرده است و شامل 
تجهیزات: تابلوی وایت بد، میز و نیمکت، وسایل گرمایشی و سرمایشی، تشک، 
ســامانه های رایانه ای در قالب ۱۵ خودرو به مناطق عشایری املش، آستارا، 
تالش، فومن، ماســال، رضوانشهر، سیاهکل، رحمت آباد، رحیم آباد، دیلمان، 

عمارلو، حویق و اطاقور ارسال شد. 

وی با تأکید بر عدالت آموزشی به عنوان محور برنامه های نظام تعلیم و 
تربیت کشور خاطرنشان کرد: در این راستا و در جهت جلوگیری از ترک 
تحصیل دانش آموزان، ۱۱ مدرســه با یک دانش آموز و ۷۰۰ مدرســه با 
دانش آموز در محدوده زیر ۱۰ نفر در اســتان گیلان به فعالیت مشغول 

هستند.
گفتنی است ۲۸ مدرسه شبانه روزی شــامل: ۱ هزار و ۶۵۰ دانش آموز و 
۱۵۶ مدرسه عشایری با ظرفیت ۲۶۰۰  دانش آموز در استان گیلان به فعالیت 

آموزشی و تربیتی اشتغال دارند

مدیر عامل شركت گاز استان كرمانشاه بیان نمود :

۴۴1 هزار خانوار شهري و 1۳2 هزار خانوار روستایي از نعمت گاز برخوردارند

مدیرعامل شركت نفت و گاز گچساران خبر داد؛

انجام موفقیت آمیز ۴ هزار و 7۳9 كیلومتر توپکرانی در نفت و گاز گچساران

در آیین تجلیل از خبرنگان مطرح شد؛

خبرنگاران طلایه داران خدمت در حوزه انرژي هستند

آزادگان سفیران استقامت و بصیرت، 
حماسه دفاع مقدس

مدیركل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان:

خوزستان بستر مناسب برگزاری و خلق رویدادهای ملی و بین المللی است

آغاز حركت كاروان مهر ماندگار به سوی مدارس مناطق عشایری 

اصفهان – فایزه مرادیان: معاون نظارت و راهبری 
شــرکت هــای هلدینــگ پتروپالایش اصفهــان ، در 
خصوص اجرای پروژه ســولفورزدائی از میان تقطیر برج 
خلاء)VMDS( و واحد تقطیــر در خلاء)VDU( در 
پالایشــگاه اصفهان در گفتگو با خبرنگار روابط عمومی 
و بین الملل گفت: در راســتای ارتقــاء کیفیت فرآورده 
های ســنگین نفتی و تولید محصولات استراتژیک روز 
دنیا، شــرکت میرداماد صفه یکی از شــرکت های تابعه 
هلدینگ پتروپالایش اصفهان، احداث و راه اندازی واحد 
ســولفورزدائی از میان تقطیر برج خــلاء که اصطلاحاً 
VMDS نامیده می شود را آغاز نموده است. به گزارش 
خبرنگار واحد رسانه روابط عمومی و بین الملل هلدینگ 
پتروپالایش اصفهــان، مجید شهســواری،افزود: پروژه 
سولفورزدائی از میان تقطیر برج خلاء از منظر فرایندی 
شامل دو واحد پالایشی هیدروکراکینگ و موم زدائی می 
باشد که دانش فنی این واحد بر اساس آخرین طراحی و 
تکنولوژی روز دنیا بوده و برای اولین بار در کشــور اجراء 
خواهد شــد. وی ظرفیت خوراک این پروژه را ۱۳۵۰۰ 
بشــکه در روز محصولات میان تقطیر برج خلاء  عنوان 

کــرد و افزود : خروجی آن محصولاتی نظیر روانکارهای 
)روغن صنعتی( نســل جدیــد، دیزل یــورو ۵ و دیگر 
محصولات جانبی است. شهســواری تاکید کرد: در این 
راستا مطالعات اولیه توجیهی و اقتصادی پروژه تکمیل و 

فاز طراحی و مهندسی آن در حال انجام است و با توجه 
به اینکه عمده تجهیزات این واحدها از نوع فشار بالا بوده 
و ســاخت و تامین آن زمان بر خواهد بود، این شــرکت 
جهت تامین به هنگام تجهیزات، فرایند مهندسی خرید 

 Early Work و تامین تجهیزات اصلی طرح را بصورت
آغاز نموده اســت.  معاون نظارت و راهبری شرکت های 
هلدینگ پتروپالایش اصفهان ادامه داد: بر اساس برنامه 
ریزی انجام شــده، بهره برداری از پروژه مذکور بصورت 
تمام ظرفیت تا سال ۱۴۰۶ انجام خواهد شد که علاوه بر 
تولید محصولات با کیفیت، کاهش وابستگی به واردات و 
اشتغال زائی، گام مهمی نیز در جهت حفظ محیط زیست 
و کاهش آلایندگی برداشته خواهد شد. وی تصریح کرد: 
در راستای تامین خوراک پایدار واحد VMDS مذکور، 
 VDU ًپروژه احداث واحد تقطیر در خلاء که اصطلاحا
نامیده می شود توسط هلدینگ پتروپالایش اصفهان و از 
طریق شرکت میرداماد صفه در حال برنامه ریزی جهت 
طراحی و ساخت می باشد. شهســواری افزود: این واحد 
VDU با ظرفیت طراحی شــده ۱۰۰ هزار بشکه، مواد 
نفتی را به عنوان خوراک دریافت و از محصولات متنوع 
آن در دیگر واحدهای پالایشــی و صنایع پایین دستی 
اســتفاده خواهد شد و بر اساس برنامه ریزی انجام شده 
ساخت و بهره برداری از واحد VDU همزمان با با واحد 

VMDS انجام خواهد شد.

معاون نظارت و راهبری شركت های هلدینگ پتروپالایش اصفهان خبرداد:

آغازطرح تولید روغن صنعتی نسل ۳ براساس استانداردهای روز دنیا
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همه کارها اولش حس��ابی سخت اس��ت. روز اول مدرسه، اولین 
جلس��ه باش��گاه، نخس��تین کلاس زبان و حتی پیدا کردن اولین 
فالووره��ا برای برن��د. خیلی از کارآفرینان خی��ال می کنند در بازار 
فقط خودش��ان حضور دارند. نتیجه کار ه��م کمپین های بازاریابی 
از س��ر شکم سیری همراه با چاش��نی اعتماد به نفس بی نهایت بالا 
می شود. بی ش��ک پیش بینی شکس��ت چنین برندهایی در همان 
گام ه��ای ابتدایی نیاز به تحلیل های عجی��ب ندارد، چراکه کاربران 
آنقدر گزینه های مختلف دم دست دارند که گاهی اوقات حتی یک 

فرصت خشک و خالی هم به برندها ندهند.
وقتی صحبت از بازاریابی در شبکه های اجتماعی می شود، اول از 
همه اسم اینس��تاگرام به ذهن آدم خواهد رسید. به هر حال اینجا 
پای پلتفرمی با صدها میلیون کاربر فعال در چهار گوش��ه دنیا در 
میان اس��ت که اتفاقا روی محتوای مورد علاقه کاربران هم دس��ت 

گذاشته است؛ محتوای بصری!
از قدیم گفته اند یک عکس گاهی اوقات اندازه هزاران کلمه معنا 
در خودش جای می دهد. ش��اید چنی��ن توصیفی خیلی اغراق آمیز 
باش��د، اما دست کم درباره اینس��تاگرام کاملا درست از آب درآمده 
اس��ت. ش��ما را نمی دانم، ولی من که با خیال راحت س��اعت ها در 
اینس��تاگرام می گردم اما وقتی پای مطالعه حتی یک س��طر کتاب 
وسط باشد، در لحظه خوابم می گیرد. این ماجرا در دنیای بازاریابی 
هم تکرار می ش��ود. کاربران همیشه مش��اهده ویدئو یا عکس های 
ج��ذاب را به مطالعه متن های هرچن��د کوتاه ترجیح می دهند. اگر 
شما دوس��ت دارید همیش��ه برندی با کمپین های بازاریابی برنده 
باش��ید، باید از همین امروز س��از و کار فعالیت تان را تغییر دهید. 

وگرنه حتی یک پنی هم گیرتان نخواهد آمد. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم جذب ه��زار فالوور اول در 
اینستاگرام سخت تر از چند میلیون فالوور بعدی است، چراکه شما 
در ابتدای راه هس��تید و کاربران زیادی سراغ تان را نمی گیرند. پس 
اگر توانایی پیدا کردن هزاران فالوور اول را داشته باشید، احتمالا در 
ادامه مسیر هم کارتان خیلی به مشکل نخواهد خورد. البته در این 
میان اس��تفاده از تکنیک های دست اول هم مهم است. وگرنه شما 
حال و روز س��رمربی فوتبالی را خواهید داشت که با طناب پوسیده 
تاکتیک های قدیمی تیمش به لیگ پایین تر سقوط کرده است. ما 

در ادامه برای اینکه شما در لیگ قهرمانان کسب و کارها به سطح 
پایین تر س��قوط نکرده و جزو مدعیان قهرمانی باشید، سراغ چندتا 
تکنی��ک درجه یک برای جذب هزار فالوور ابتدایی در اینس��تاگرام 
خواهیم رفت. اگر ش��ما هم دوس��ت دارید دس��تی به سر و گوش 

اکانت تان در اینسناگرام بکشید، تا انتها با ما همراه شوید. 
معمای هزار فالوور ابتدایی در اینستاگرام

اینستاگرام فقط پلتفرمی برای تعامل نزدیک تر کاربران در سراسر 
دنیا نیست. این روزها برندها هم حسابی از این شبکه اجتماعی سود 
می برند. البته در این بین مثل هر بازی دیگری یک طرف بازنده هم 
وجود دارد. کارآفرینانی که به اندازه کافی با اینس��تاگرام و س��لیقه 
کاربران آش��نا نیستند، حتی با بودجه های چند میلیون دلاری هم 

کاری از پیش نمی برند؛ به همین سادگی.
ما در ادامه س��عی می کنیم با تکنیک هایی ساده و صدالبته ارزان 
شما را وارد دنیای حیرت انگیز اینستاگرام مارکتینگ کنیم. هرچه 
باشد در عرصه بازاریابی پول همه معادلات را تنظیم نمی کند؛ دست 
ک��م ما در روزنامه فرصت امروز ای��ن طوری فکر می کنیم. پس در 
ادامه با ما همراه باشید تا انقلابی در اینستاگرام مارکتینگ برندتان 

صورت دهید؛ آن هم بدون هیچ هزینه اضافه ای!
ایجاد حساب تجاری: شروع پرقدرت کار

بازاریابی در اینس��تاگرام یا حت��ی فعالیت به عنوان یک برند کار 
ساده ای نیست. دقیقا به همین خاطر شما باید کارتان را با برنامه ای 
دقیق شروع کنید. ما در روزنامه فرصت امروز اولین فرمول مان برای 
برندها ایجاد حس��اب تجاری در اینستاگرام است. شاید فکر کنید 
چنین کاری فقط برای کلاسش است، اما مزایای دیگری هم دارد. 
وقتی اکانت ش��ما تجاری است، به سادگی آب خوردن گزارش های 
دقیق یا اطلاعات کاربردی درباره فعالیت تان خواهید داشت. آن هم 

از خودِ اینستاگرام.
تنها کاری که شما برای داشتن یک حساب کاربری تجاری باید 
انجام دهید، ثبت نام در اینس��تاگرام با یک نام کاربری مشابه اسم 
برندتان است. بعد هم باید از بخش تنظیمات، گزینه »تغییر به اکانت 
تجاری« را انتخاب کنید. باور کنید یا نه، به همین سادگی صاحب 
اکانت تجاری در اینس��تاگرام خواهید ش��د. آن وقت هر پست تان 
با کلی اطلاعات دقیق از طرف اینس��تاگرام ترکیب می ش��ود. فکر 
می کنم شما هم قبول دارید که بازاریابی و تولید محتوا با اطلاعات 

دست اول کار بی نهایت راحت تری به نظر می رسد، مگر نه؟
طراحی تقویم محتوا: نظم حرف اول و آخر را 

می زند!
کابوس برندها در اینس��تاگرام بارگ��ذاری محتوا بدون هیچ نظم 
مش��خصی است. اینکه ش��ما هر چند روز یک بار و هر ساعتی که 
دل تان می خواهد تولید محتوا داش��ته باشید، نه تنها کاربران بلکه 
تک تک اعضای تیم بازاریابی را هم کلافه خواهد کرد. چنین اتفاقی 
دقیقا مثل آن است که یک گروه تئاتر به جای اجرای هر شب سر 
ساعت 8 شب، یک بار 10 شب، بار دیگر 5 عصر و گاهی هم ۷ صبح 

روی صحنه بروند؛ همین قدر عجیب و باورنکردنی.
اگر شما هم در دنیای بازاریابی از بی برنامگی محض رنج می برید 
ی��ا صدای اعت��راض مخاطب امان تان را بری��ده، فرمول جادویی ما 
برای تان طراحی تقویم محتواس��ت. احتمالا چندب��اری تا به حال 
اسم تقویم محتوا به گوش تان خورده است. قبول دارم آنقدر درباره 
ای��ن مفهوم حرف زده اند که دیگر کمتر کس��ی باورش می کند، اما 
تقویم محتوا یک غول بی شاخ و دم نیست. در عوض چارچوبی برای 

بارگذاری سر وقت محتوا در اینستاگرام به شما می دهد. 
سیس��تم کار در تقویم محت��وا تعیین زمان های مناس��ب برای 
بارگذاری محتوا در اینس��تاگرام و س��پس کار بر روی تولید محتوا 
از مدت ها قبل اس��ت. اینطوری شما سر وقت محتوای تان را آماده 
کرده اید و فقط باید آن را بارگذاری کنید. بی شک چنین فرآیندی 
هم استرس کمتری به شما وارد می کند، هم دردسرهای مربوط به 
تاخیرهای طولانی در بارگذاری پس��ت جدید را ندارد. پس منتظر 
چه هس��تید؟ همین حالا دست به کار شده و تقویم تان را طراحی 
کنید. در این بین هم لازم نیست مثل کاردستی های قدیمی از انواع 
 Google( مقوا همراه با چس��ب استفاده کنید، بلکه تقویم گوگل
Calander( حسابی کارتان را ساده کرده است. کافی است اپ آن 
را روی گوش��ی تان نصب کرده یا وارد سایتش شوید. از آنجا به بعد 
با محیط کاربری س��اده گوگل کلن��در همه برنامه ریزی ها مثل آب 

خوردن انجام خواهد شد؛ به همین سادگی.
همکاری با بقیه برندها: گامی بلند به سمت جذب فالوور

خوانن��ده ای را در نظر بگیرید که بعد از کلی کلاس آموزش��ی و 
س��ال ها تمرین بالاخره اولین آلبومش را بیرون داده است. احتمالا 
خواننده قصه ما انتظارات دور و درازی برای موفقیت آلبومش دارد، 
اما عدم اس��تقبال مردم از این آلبوم در یک چشم به هم زدن تمام 
مع��ادلات را به ه��م می ریزد. ما اصلا دوس��ت نداریم منفی بافی را 
ترویج کنیم، اما تا وقتی خواننده های بزرگ در دنیا هس��تند کمتر 
کسی سراغ یک هنرمند صفر کیلومتر خواهد رفت. این یعنی کلاه 

خواننده تازه کار قصه ما پس معرکه است!
برندهای تازه کار در دنیای اینس��تاگرام وضعیتی مش��ابه قصه بالا 
دارند. برنده��ای بزرگ آنقدر در بازار خوش درخش��یده اند که دیگر 
هوش و حواس��ی برای مش��تریان باقی نماند. در چنین اوضاعی شما 
به تنهایی 100س��ال دیگر هم فالوورهای اولیه تان را جذب نخواهید 
کرد. پیش��نهاد ما در این میان همکاری با برندهای بزرگ برای بهتر 
دیده ش��دن در اینستاگرام اس��ت. البته شما قرار نیست از همان روز 
اول با برندهایی مثل گوچی یا زارا همکاری داش��ته باشید. در عوض 
س��راغ نمونه  هایی یک پله بالاتر از خودتان بروید. اینطوری هم کلی 
جواب نه به پیش��نهاد همکاری تان جلوی ش��ما ردیف نمی شود، هم 
اینکه کاربران کم کم به شما عادت خواهند کرد.  یادتان باشد وقتی 
ش��ما با برندهای بزرگتر از خودتان هم��کاری دارید، باید از تک تک 
لحظات نهایت اس��تفاده را ببرید و منظور ما تلاش برای یادگیری از 
این برندها و همین طور آشنایی با سلیقه مشتریان است. فرض کنید 
چنین همکاری بیش��تر شبیه یک کلاس درس با کلی نکته آموزشی 
است. اینطوری خیلی راحت تر چم و خم کار دست تان می آید. اگر از 
ما می شنوید، در همکاری با برندهای بزرگ خیلی زیاده روی نکنید. به 
علاوه، با یکی دو بار همکاری قرار نیست شما همه فن حریف شوید. 

پس گام های تان را آهسته بردارید و دور غرور بیجا را خط بکشید.  
استفاده از فرمت محتوای درست: ویدئوی کوتاه و 

دیگر هیچ
تولی��د محتوا در ش��بکه های اجتماعی مثل س��اخت فیلم برای 
مخاطب هدف است. وقتی یک فیلم س��از دنبال اثری تازه می رود، 
باید همیش��ه چهار چش��می علاقه مخاطبش را مد نظر قرار دهد. 
وگرنه خیلی زود با کلی طلبکار تنها می ماند، بدون اینکه حتی یک 
بلیت هم در گیشه فروخته باشد.  انتخاب فرمت درست برای تولید 
محتوا در اینستاگرام ربطی به بودجه برندها ندارد. به زبان خودمانی 
چه شما میلیون ها دلار پول داشته باشید چه بودجه تان نزدیک صفر 
باشد، بازهم انتخاب فرمت برای تان یک فرمول واحد دارد. شما باید 
به سلیقه مخاطب هدف در این میان توجه کنید. هرچه باشد دنیای 

کس��ب و کار بدون مش��تریان حتی یک لحظه هم دوام نمی آورد. 
پس چرا هنگام تصمیم گیری های مهم آنها را مد نظر قرار ندهیم؟

ما در روزنامه فرصت امروز همیشه وضعیت شبکه های اجتماعی را 
زیر ذره بین داریم. از وقتی تیک تاک به عنوان یک پلتفرم دوست 
داشتنی وارد عرصه کسب و کار شد، خیلی از معادلات به هم خورده 
اس��ت. پی��ش از آن تقریبا ویدئوهای طولان��ی در کنار عکس های 
مختلف طرفدارهای زیادی داشت. با این حال از زمان توسعه تیک 
تاک ویدئوهای کوتاه طرفدارهای زیادی پیدا کرده است. معنای این 
امر برای شما ضرورت جهت گیری به سوی استفاده از فرمت ویدئو 
با چاش��نی زمان اندک برای هر کدام از پست هاست. اینطوری شما 
به خواس��ته مخاطب تان احترام گذاشته و به سرعت خودتان را در 

دل شان جا می کنید. 
همانطور که مسابقات فرمول یک در طول دهه ها تحول پیدا کرده 
است، دنیای بازاریابی در اینستاگرام هم سال به سال عوض می شود. 
اگ��ر انتظار دارید ترندها یا تکنیک های امروز تا 10 س��ال آینده به 
کارتان بیاید، باید حس��ابی ش��ما را ناامید کنیم، چراکه در دنیای 
بازاریابی اصلا از این خبرها نیست. پس لطفا خیلی زود به ویدئوهای 
کوتاه عادت نکنید و همیشه جایی برای آشنایی با فرمت های بهتر 
باقی بگذارید. وگرن��ه تازه بعد از اینکه همه رقبا از یک فرمت برتر 
استفاده کردند، شما از آن باخبر خواهید شد؛ همینقدر باورنکردنی!
پروموت کردن اکانت برند: نیمی از مسیر موفقیت 

با تبلیغات
کوهنوردی را در نظر بگیرید که برای صعود به اورست تک و تنها به 
راه افتاده است. چنین آدمی حتی اگر بهترین تجهیزات دنیا با چاشنی 
س��ال ها تجربه کوهنوردی را هم داش��ته باشد، بازهم هیچ تضمینی 
برای موفقیتش در چنین س��فر خطرناکی نخواهد بود. هرچه باش��د 
در صعودهای دس��ته جمعی وقتی اتفاقی برای آدم می افتد، همیشه 
خیالش بابت حضور دیگران یا کمک ش��ان راحت اس��ت. با این حال 
وقتی پای کوهنوردی یا حتی س��فر به تنهایی وسط باشد، هیچ وقت 

نکته اطمینان بخشی در کار نخواهد بود. 
ماج��رای بالا با همه بار دراماتیکی ک��ه دارد، در دنیای بازاریابی 
هم مصداق پیدا می کند. وقتی برند شما در این فضا بدون پروموت 
کردن محتوا یا حتی هویت خودش دس��ت به تولید محتوا می زند، 
در صورت سقوط از قله حتی یک نفر هم متوجه نخواهد شد. خب 
اوضاع بازار که همیش��ه به کام شما نیست. به همین خاطر توصیه 
ما در روزنامه فرصت امروز پروموت کردن برندتان در اینس��تاگرام 
برای جلب نظر مخاطب هدف تان است. اینطوری هر اتفاق کوچکی 
برای ت��ان روی دهد، همه کاربران باخبر ش��ده و حتی ابراز نگرانی 
خواهند کرد. خب مگر یک کارآفرین به غیر از فالوورهایی که نگران 

برندش هستند، چه انتظار دیگری از بازاریابی در اینستاگرام دارد؟
کارآفرین��ان و تیم ه��ای بازاریابی برای پروموت ک��ردن اکانت یا 
محتوای ش��ان گزینه های بی نهایت زیادی پیش رو دارند. ساده ترین 
راهکار در این میان پرداخت هزینه ای مشخص به اینستاگرام برای 
نمایش محتوای برندتان در بخش اکسپلور است. اینطوری کاربرانی 
ک��ه به حوزه فعالیت ش��ما علاقه دارند، بی��ش از هر زمان دیگری 
محتوای برندتان را مشاهده خواهند کرد. اگر کیفیت محتوای شما 
در این میان عالی باشد، کم کم کاربران به فکر فالو کردن برندتان 
می افتند. همان طور که می بینید، جریان کار در این میان بی نهایت 
ساده است. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شوید 
و بخش��ی از بودجه بازاریابی برندتان را به پروموت کردن محتوا در 

اینستاگرام اختصاص دهید. 
راه حل دیگر برای پروموت کردن محتوا در اینس��تاگرام استفاده 
از شهرت اینفلوئنسرها یا موسسات مختلف است. در اینجا هم شما 
با پرداخت مقدار مش��خصی هزینه به طرف مقابل کارتان را پیش 
خواهید برد. تا یادمان نرفته بگوییم در صورت استفاده از این گزینه 
باید شش دانگ حواس تان جمع انتخاب افراد مناسب باشد. منظور 
ما ارتباط نسبی حوزه فعالیت فرد مورد نظر با هویت برندتان است. 
وگرنه مثل آن اس��ت که یک تیم فوتبال ب��رای جلب طرفدارهای 

بیشتر با یک راک استار همکاری کند؛ همین قدر بی معنا.
تعامل با کاربران: معجزه لایک و کامنت

اینستاگرام ویترین برندها نیست. اگر شما انتظار دارید کاربران در 
این فضا فقط ش��نونده فعالیت های شما باشند، کل مسیر را اشتباه 
آمده اید، چراکه در اینجا خبری از کارهای این ش��کلی نیس��ت. در 
عوض ش��ما باید اینس��تاگرام را یک جاده دوطرفه در نظر بگیرید. 
بدی��ن صورت که هر انتظاری که از کاربران دارید، باید خودتان هم 
تقریب��ا هم��ان کار را در رابطه با آنها انج��ام دهید. وگرنه خبری از 

موفقیت یا جلب فالوورهای چند هزارتایی نخواهد بود. 
اگر از ش��ما بپرسیم چطور در همان ملاقات اول روی دیگران اثر 
می گذارید، چه جوابی خواهید داشت؟ احتمالا خیلی ها استفاده از 
ش��وخی یا حتی مکالمه های دوستانه را توصیه می کنند، اما ما در 
روزنامه فرصت امروز راهکار کاملا متفاوتی داریم. راهکار ما در این 
میان گوش دادن به مخاطب هدف اس��ت؛ بلکه درس��ت شنیدید، 

گوش دادن به مخاطب هدف!
وقتی کسی بدون وقفه شروع به صحبت با دیگران می کند، خیلی 
زود حوصله همه مردم سر می رود. باور کنید یا نه، این روزها دیگر 
کس��ی حوصله گوش دادن به سخنرانی یا حتی صحبت های کوتاه 
دیگران را ندارد. در عوض بازار گفت وگوهای چند نفره حسابی داغ 
است. فکر می کنم تا اینجای کار به خوبی متوجه اهمیت گفت وگو 

با کاربران در اینستاگرام شده باشید، مگر نه؟
فعالیت در اینس��تاگرام وقتی ذهنیت بازاریاب ها مربوط به دوران 
روم باس��تان باش��د، حتی از س��فر به کره ماه هم سخت تر خواهد 
ب��ود. به همین خاطر ما در این بخش از ش��ما انتظار تعامل همراه 
ب��ا گفت وگو با کاربران را داریم. قبول دارم این کار برای آنهایی که 
یک عمر شیوه دیگری داشته اند، اصلا ساده نیست. با این حال هر 
کاری فقط اولش سخت خواهد بود. کافی است به تجربه کودکی تان 
از دوچرخه س��واری دقت کنید تا اهمیت این نکته را درک نمایید.  
برخلاف جنگجوهای افس��انه ای که با گرز و شمش��یر دنبال کسب 
موفقیت هستند، شما در تعامل با کاربران ابزارهای متفاوتی دارید. 
ابزارهای شما لایک و کامنت است؛ البته نه برای محتوای خودتان، 
بلکه محتوای کاربران. اگر ش��ما وقت اضافه در طول روز دارید، بد 
نیس��ت س��ری به اکانت فالوورها یا کس��انی که با هشتگ برندتان 
پست گذاشته اند، بزنید. اینطوری هم از حال و هوای کاربران مطلع 
می شوید، هم اینکه فرصتی عالی برای میخکوب کردن شان خواهید 
داش��ت؛ آن هم فقط با چندتا لایک و کامنت س��اده! گاهی اوقات 
برندها برای تاثیرگذاری بر روی کاربران در اینستاگرام و تبدیل شان 
به فالوورهای همیش��گی نیازی به کارهای سخت ندارید. در عوض 
باید دنبال راهکارهای ساده باشید. گوش دادن به کاربران با چاشنی 
لای��ک و کامنت دقیقا همان تکه گمش��ده پ��ازل بازاریابی تان در 
اینس��تاگرام است. این تکه به ش��ما برای افزایش فالوورها و کسب 

هزارتای اول کمک خواهد کرد.
خداحافظی با فالوورهای فیک: کلک زدن ممنوع!

خرید فالوور در کنار خرید لایک یکی از دو کار ممنوعه ای است که 
خیلی از بازاریاب ها توانایی ایستادگی برابر آن را ندارند. اینکه اکانت 
ش��ما در عرض چند روز حس��ابی پرطرفدار شود، فکر بدی است که 
کمتر کسی بی خیال از کنارش خواهد گذشت. نکته مهم در این میان 
ماهیت تقلبی چنین فالوورهایی است. خب اگر کسی را سراغ دارید 
ک��ه واقعا باور دارد این فالووره��ا واقعی اند، ما را هم بی خبر نگذارید. 
فرمول ما در این بخش برای ش��ما بیش��تر از اینکه مربوط به انجام 
دادن یک کار خاص باش��د، پرهیز از یک اقدام مهم را به همراه دارد. 
همانطور که هیچ کس در کنکور با تقلب رتبه برتر نمی ش��ود، ش��ما 
هم با تقلب در اینس��تاگرام هیچ وقت آخر و عاقبت خوشی نخواهید 
داشت. پس یک بار برای همیشه دور فالوورهای فیک را خط بکشید. 

وگرنه اوضاع تان خیلی زود به هم می ریزد. 
سخن پایانی

پی��دا کردن اولی��ن فالوورهای برند اصلا کار س��اده ای نیس��ت. 
خیل��ی از کارآفرینان و بازاریاب های حرفه ای در این مس��یر بارها و 
بارها شکس��ت می خورند تا بالاخره همای س��عادت روی شانه شان 
جا خوش کند. ما در این مقاله برای اینکه مس��یر ش��ما ساده تر از 
این ش��ود، چند تا از بهترین تکنیک ه��ای بازاریابی و تولید محتوا 
را زی��ر ذره بی��ن بردیم. خبر خوش اینکه الان لازم نیس��ت نگران 
شکست هایی مشابه رقبای تان در مسیر شهرت اینستاگرامی باشید. 
با این حال بخش سخت ماجرا به پشتکار خودتان بستگی دارد. اگر 
خیلی منظم و مرتب از تکنیک های این مقاله استفاده کنید، بی برو 
برگش��ت انقلابی در وضعیت اکانت اینستاگرامی تان روی می  دهد. 

پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شوید. 
منابع:
https://blog.hubspot.com/marketing/gain-
instagram-followers
https://sproutsocial.com/insights/how-to-get-
/followers-on-instagram
/https://buffer.com/library/instagram-growth

تکنیک هایی برای افزایش فالوورها از نقطه صفر!

پیدا کردن اولین فالوورهای برند در اينستاگرام


