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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

نفت همیشه جور سایر بخش ها را در اقتصاد ایران کشیده است

شارژ نفتی
رشد اقتصادی

فرصت امروز: اقتصاد ایران با سرعت ناچیزی در حال پیشرفت است و تازه همین سرعت هم سوختی دارد که 
نامش نفت اس��ت. رش��د صنعتی در ایران بدون تزریق ارزش محصولی نفت )محصول ناخالص( نبض ندارد و باید 
آن را به کلی فراموش کرد. پس از سال ها رشد اقتصادی )GDP( در حدود صفر درصد در دهه 1390، در دهه 
1400 متأثر از افزایش تولید نفت و گاز، با افزایش این ش��اخص مواجه ش��دیم. افزایش تولید نف��ت و گاز در سه 
ماهه اول س��ال 1402، تاثیر زیادی در افزایش رش��د اقتصادی گذاشت. البته نرخ ریالی GDP و میزان رشد آن 
در سال گذشته، بیشتر مدیون بخش خدمات و به طور مشخص دو زیرگروه واسطه گری مالی و خدمات عمومی، 
اجتماعی و ش��خصی اس��ت. برای نمونه در سه ماهه نخست س��ال 1402، استخراج نفت و گاز 19.8 درصد رشد 
کرد، اما رش��د واس��طه گری مالی به 42.7 درصد و خدمات عمومی، اجتماعی و ش��خصی به 17.4 درصد رسید. 
در نتیجه رشد اقتصادی در ایران بدون واسطه گری مالی و خدمات عمومی و خصوصی، جایگاهی ندارد؛ هرچند 
اس��تخراج نفت و گاز، امری کلیدی و تاثیرگذار اس��ت. در مواقعی حتی رشد اقتصادی بیشتر به نفت و گاز متکی 
اس��ت. تولید ناخالص داخلی در 9 ماهه س��ال 1402، حکایت از چنین وضعیتی دارد. در این بازه زمانی، رش��د 

اقتصادی از بابت نفت و گاز به 22.4 درصد رسید، اما واسطه گری مالی 19.6 درصد رشد کرد. میزان حرکت...

به ازای هر 3 دفتر املاک در پایتخت، یک معامله مسکن انجام می شود

برآورد تقریبی پایان رکود
در بازار مسکن
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در هجدهمین نشست هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی تهران مطرح شد

6 پیشنهاد بخش خصوصی به دولت چهاردهم
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فرصت امروز: ریزش بورس تهران شدت گرفته و روز گذشته اغلب قریب به اتفاق نمادهای بازار سهام 
قرمزپوش شـدند. در معاملات روز سه شـنبه، 89 درصد نمادهای بازار افت قیمت داشـتند و تنها 11 

درصد نمادها سبزپوش شدند. پس از آنکه شاخص کل بورس تهران در معاملات روز دوشنبه، 
حمایت 2 میلیون واحدی را از دست داد، روز گذشته 7 هزار واحد دیگر افت کرد و به سطح...

89 درصد نمادهای بورس سرخپوش شدند

آژیر قرمز در بورس تهران

یادداشت

توسعه صادرات در 
سایه حکمرانی خوب

فاطمه پاسبان
کارشناس اقتصادی

توس��عه تجارت خارجی و به 
وی��ژه ص��ادرات از عوامل مؤثر 
اقتصادی کشورها  توس��عه  در 
محس��وب می شود که می تواند 
علاوه بر رشد اقتصادی و ایجاد 
افزایش  موج��ب  ارزی،  درآمد 
کش��ورها  رقابت پذیری  ت��وان 
بین الملل��ی  عرصه ه��ای  در 
ش��ود. اهمی��ت ص��ادرات ب��ه 
عنوان رویکردی برای توس��عه 
بازار ف��روش محصولات دارای 
مزی��ت رقابتی، خل��ق ارزش و 
ثروت )از طری��ق ایجاد ارزش 
افزوده( و امکان توس��عه کمی 
و کیف��ی محص��ولات تولی��د 
داخل��ی و تنوع بخش��ی به آن 
توسعه  اقتصاددانان  موردتوجه 
در  اس��ت.  سیاس��تگذاران  و 
اقتصاددانان  نظ��ری،  ادبی��ات 
ک��ه  معتقدن��د  نئوکلاس��یک 
صادرات کمک موثری به رشد 
اقتص��ادی می کن��د و از آن به 
مثابه موتور رشد اقتصادی نام 
جایگزینی  ع��لاوه،  به  می برند 
سیاس��ت توس��عه صادرات به 
جای سیاست جانشینی واردات 
کش��ورهای  از  بس��یاری  در 
توس��عه یافته براساس این باور 
اقتصادی که سیاس��ت توسعه 
جانشینی  به  نس��بت  صادرات 
واردات، تأثی��ر بیش����تری بر 
رش��د اقتص��ادی دارد، اهمیت 
صادرات را در رش��د اقتصادی 
کش��ورها بیش از پیش آشکار 

می سازد. 
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براس��اس مطالعات تجربی، افزایش صادرات بر رش��د 
اقتصادی در کوتاه مدت و بلندمدت تأثیر مثبت دارد که 
نش��ان از آن دارد که تقویت و ارتقای سیاس��ت توس��عه 
صادرات بیش از آنکه »انتخاب« باش��د »ضرورت« است. 
توس��عه بازارهای فروش محصولات و ایجاد انگیزه برای 
ادامه تولید و ارزآوری، تحریک س��رمایه گذاری و ارتقای 
درآم��د فع��الان اقتص��ادی از جمله آثار مثبت توس��عه 
صادرات اس��ت ضمن اینکه با ایجاد فرصت های ش��غلی، 
بخشی از نیروی کار کشور را به خود جذب خواهد کرد. 
البت��ه لازم به ذکر اس��ت که توس��عه و ارتقای صادرات 

مستلزم توجه به 4 نکته کلیدی است:
* هر محصولی نیازمند تدوین اس��تراتژی و نقشه راه 
توس��عه صادرات اس��ت و نمی توان بدون اس��تراتژی که 
همه بازیگران زنجیره در آن دیده ش��ده باشد، به توسعه 

صادرات دست یافت.
* صادرات براس��اس محصولات صادرات محور استوار 
اس��ت. به عبارتی، تولیدی که ب��ر پایه نیازهای بازارهای 

صادراتی و مصرف کننده آن طراحی و تولید می شود.
* تولی��د صادرات مح��ور بر پایه حمای��ت و صیانت از 
منابع طبیعی و پایه است. به عبارتی، تولید صادرات محور 
دوستدار طبیعت. تخریب و از بین بردن منابع طبیعی و 
منابع پایه به زیان توس��عه پایدار نسل فعلی و نسل های 

آتی خواهد بود.
* توس��عه ص��ادرات بر مح��ور خلق ث��روت و ارزش 
اس��ت و تنها محصولاتی قابلیت ص��ادرات دارند که بازار 
فروش داش��ته، دوس��تدار طبیعت بوده و ایجاد ثروت و 
خل��ق ارزش نمایند. برای این منظور ضرورت دارد طرح 
توجیه��ی هزینه فای��ده اقتصادی و اجتماعی و زیس��ت 

محیطی برای صادرات هر محصول تهیه و ارائه شود.
در ای��ن میان، توجه ب��ه این نکته ض��رورت دارد که 
صادرات علاوه بر عوام��ل درونی بخش از عوامل بیرونی 
نی��ز تأثیرپذیر اس��ت که از جمله می ت��وان به نرخ ارز و 
بی ثباتی آن، بی ثباتی تصمیمات و سیاس��ت های دولت، 

نرخ س��ود بانکی، تورم، نااطمینانی فضای تصمیم سازی، 
ش��رایط فضای کسب وکار و مؤلفه های آن، میزان و نوع 
ارتباط با کشورهای همسایه و جهان، سرمایه گذاری های 
عمران��ی دولت در زیرس��اخت های اقتص��ادی مرتبط با 
صادرات، سیاست های حمایت دولت و از این قبیل اشاره 
نمود. از این رو، شناس��ایی عوامل مؤث��ر بر صادرات هر 
محصول و اولویت بندی آنان به منظور تدوین استراتژی 
توس��عه ص��ادرات، یک��ی از اقدامات مهم ب��رای ارتقای 

صادرات هر کشوری است.
ع��لاوه بر ای��ن، اقتصاد ای��ران در چند س��ال اخیر با 
تحریم و پیامدهای ناش��ی از تحریم )نوس��انات نرخ ارز 
و ش��وک های ارزی، تورم فزاینده، کس��ری بودجه و...(، 
درگیری کل کش��ور با ویروس کووید-19 و ش��وک های 
متفاوتی )سیاسی، اقتصادی، اجتماعی( روبه رو شده که 
بر صادرات محصول و کالا تأثیر داشته و این تاثیرگذاری 
برحسب فعالیت متفاوت بوده است. شرایط تورم فزاینده 
و افسارگس��یخته در بخ��ش تولیدی، مزی��ت رقابتی و 
حضور پایدار در بازارهای جهانی را سلب نموده است که 
این مهم به علاوه فض��ای نااطمینانی، انتظارات تورمی، 
محدودیت دس��تیابی به فناوری های جدید برای افزایش 
کیفیت و استاندارد تولید )به دلیل تحریم و عدم پذیرش 
FATF و فرار سرمایه ها از کشور می تواند آثار سویی بر 
توس��عه زیرساخت های فنی، فناوری و خدمات پشتیبان 
صادرات کش��ور داش��ته باش��د، بماند که فرار مغزها به 
مراتب آثار س��وء بیشتری بر توسعه صادرات به خصوص 
ص��ادرات مبتنی بر فناوری، خلاقی��ت و نوآوری خواهد 
داش��ت که عموما نادیده گرفته می ش��ود و خود خطای 

جبران ناپذیری برای توسعه صادرات است.
صادرات بخش کش��اورزی در بس��تر اقتص��اد ایران با 
همین مش��کلات، موانع و تهدیدها مواجه بوده و عوامل 
تاثیرگ��ذار دیگ��ر همچون تغیی��ر اقلیم، آف��ات، بلایای 
طبیعی، کاهش پس انداز و س��رمایه گذاری، مسائل آب و 
خاک و خشکس��الی و شوری آب، بیشتر صادرات بخش 

کش��اورزی را تهدید می نمایند و روند باثبات صادراتی را 
نداشته  ایم. اطلاعات و آمار روند صادرات بخش کشاورزی 
حاکی از آن اس��ت که در سال های مورد بررسی )1393 
تا 1402( میزان صادرات تلاطم و نوسان داشته اما نکته 
قابل توجه آن است که سال های1394، 1400 و 1401 
روند کاهشی بوده است. از طرف دیگر با توجه به افزایش 
ن��رخ دلار در س��ال 1399 نس��بت به س��ال قبل که در 
حدود 72 درصد بوده اس��ت، رشد نزولی ارزش صادرات 
بخش کش��اورزی ملاحظه می ش��ود. این آم��ار تأکید بر 
این موضوع دارد که توس��عه پایدار صادرات تنها به یک 
عامل ارز وابس��ته نیس��ت و بلکه نیازمند پایداری قدرت 
رقابت پذیری در عرصه بین المللی اس��ت. این نکته قابل 
توجه است که هر شوکی به اقتصاد ایران وارد شود اثرات 
آن ممکن اس��ت آنی، کوتاه مدت و یا بلندمدت باش��د و 
آثار خود را با وقفه و تأخیر بس��ته به نوع شوک و میزان 
و جه��ت اثرگ��ذاری آن بروز دهد که ای��ن موضوع برای 
صادرات بخش کش��اورزی نیز صادق اس��ت. آنچه مسلم 
اس��ت، بررس��ی آثار )میزان، جهت اثرگ��ذاری، پایداری 
ش��وک و فرآیند تاثیرگذاری مس��تقیم و غیرمس��تقیم( 
نیازمند مطالعه و تحقیق اس��ت، اما ش��واهد گویای آن 
اس��ت که بروز ش��وک های مختلف و انباش��ت مسائل و 
مش��کلات مرتبط با توسعه صادرات بخش کشاورزی در 
ط��ول زمان اگر برای ترمیم زخم های واردش��ده بر بدنه 
ص��ادرات خردی، نقش��ه راهی و اق��دام و علمی صورت 
نگیرد، بهبودی حاصل نخواهد ش��د و با ش��عارگرایی به 

سرانجامی نخواهد رسید.
صادرات، مقوله علمی و چندرشته ای است که نیازمند 
اس��ت کارشناس��ان اقتص��ادی، بین المل��ل، اجتماعی، 
مدیریتی، توس��عه ای و فنی با رویک��رد حکمرانی خوب 
)مش��ارکت حاکمیت –دولت و مردم( در کنار هم نقشه 
راه را تدوین و برنامه اقدام و عمل را تهیه و ارائه و سپس 
توسط حاکمیت، دولت و بخش مردمی اجرایی شود. اگر 
چنین اتفاقی نیفتد در شرایط رکود تورمی موجود، فرار 

انواع سرمایه ها از کشور، کاهش سرمایه اجتماعی، تغییر 
اقلیم، خشکس��الی و کم آبی، فقر خاک، بی ثباتی قوانین 
و مقررات تجاری و روزمرگی، رانت و فس��اد و مشکلات 
س��اختاری اقتصاد ایران، انتظار بهب��ود اوضاع صادراتی 
بخ��ش کش��اورزی را نمی توان داش��ت و منتظر معجزه 
ب��ود، مگر قوه عاقله ای ش��کل گیرد و به دور از دعواهای 
سیاس��ی و جناحی، کار تدوین نقشه راه و برنامه اقدام و 
عمل توسط کارشناسان و متخصصان امر صورت پذیرد.

به یقین، توس��عه صادرات بخش کش��اورزی، تنها در 
س��ایه حکمرانی خوب تحق��ق می یابد ب��ه بیانی دیگر، 
تعامل، مش��ارکت و ارتباط س��ازنده دول��ت و حاکمیت 
ب��ا بخش خصوص��ی و جامعه مدنی ذی نف��ع در زنجیره 
صادرات محصولات کش��اورزی، ش��رط لازم و اما شرط 
کافی تعهدپذیری و مسئولیت پذیری سه جانبه حاکمیت، 
دول��ت و بخ��ش خصوص��ی و غیردولت��ی درخص��وص 
وظای��ف و مأموریت حرفه ای آنان اس��ت. نگاه مبتنی بر 
مس��ئولیت پذیری، مترادف با این است که به پیامدهای 
اجتماع��ی، اقتص��ادی و محی��ط زیس��تی تصمیمات و 
اقدام��ات خ��ود در تمام��ی س��طوح، توجه ک��رده و در 
جه��ت صیانت و محافظت از محیط )انس��انی و طبیعی 
و جانوری( تلاش های آگاهانه نمود. اگر اقتصادی مجهز 
به این دو نیروی محرکه ش��ده، یعنی حکمرانی خوب و 
مسئولیت پذیری، در هر بزنگاه اقتصادی خواهد توانست 
با ق��وه عاقله جمعی مبتنی بر مش��ارکت، مش��کلات را 
شناس��ایی و مدیریت کارآم��دی را برای خروج از بحران 
پیاده س��ازی کن��د. در آس��تانه روی کار آم��دن دول��ت 
چهارده��م به نظر می رس��د تنها نوش��تن اعداد کمی بر 
روی کاغذ نمی تواند انباش��ت مشکلات توسعه صادرات 
بخش کشاورزی را مرتفع کند و در این برهه زمانی نیاز 
به تغییر مسیر گذشته و حرکت به سمت ایجاد الزامات و 
بسترهای پیاده سازی حکمرانی خوب و مسئولیت پذیری 
اس��ت. در این صورت می توان تهدید را تبدیل به فرصت 

کرد و از فرصت ها حداکثر استفاده را برد.

در همین راس��تا، رویکرد دیگر این است که آیا می توان 
ظرفیت تولید صادرات محور زیربخش های کش��اورزی را 
افزایش داد؟ که ابتدا نیازمند مطالعه قابلیت سنجی فنی، 
جغرافیایی، اقتصادی و آمایش س��رزمین اس��ت؛ تا با در 
نظر گرفتن محدودیت ها و ظرفیت های بخش کش��اورزی 
و س��پس استخراج الزامات جهت توس��عه صادرات پایدار 
ب��ه تفکیک محصول و منطقه و در نهایت همکاری دولت 
و حاکمی��ت با خانواده کش��اورزی جه��ت اجرایی کردن 
این طرح ها اقدام ک��رد. اینکه چه محصولی دارای توجیه 
فنی، اقتصادی و محیط زیس��تی با توجه به موضوع آب و 
خاک بوده و امکان توس��عه ص��ادرات دارد، به چه میزان 
تقاضای خارجی در کدام بازارهای هدف با چه ش��رایطی 
و اس��تانداردها وج��ود دارد و در کدام مناط��ق قابلیت و 
ظرفیت کش��ت محصول وج��ود دارد، از جمله موضوعات 
مهمی اس��ت که بایس��تی به آن پاس��خ داده شود. دولت 
چهاردهم بایس��تی از »حرف« عبور ک��رده و به »عمل« 
برس��د و برای پوش��ش ضعف مدیریت بازار غذا، صادرات 
را قربانی نکند. به دفعات مکرر دیده ایم وقتی قیمت مرغ 
در ب��ازار افزایش می یابد و حاکمیت ناتوان از مدیریت آن 
می شود متوسل به »قربانی کردن« صادرات شده و دستور 
ممنوعی��ت صادرات را می دهد که اعتبار تاجر و کش��و را 
زیر سؤال می برد که هم برای کشور، هم بخش کشاورزی 
و هم بازیگران زنجیره ارزش، ضرر و زیان و خسارت وارد 
می کن��د. ض��رورت دارد دولت چهارده��م، »اصل جبران 
خس��ارت« را یکی از تعه��دات وزرا و مدی��ران خود قرار 
داده که در صورت عدم مدیریت مناس��ب، خس��اراتی که 
ب��ه ذی نفعان وارد می ش��ود جبران نمایند ت��ا افرادی که 
توانمن��د بوده مدیریت کار را ب��ه عهده گرفته و هم برای 
انجام امور برنامه و اس��تراتژی و نقشه راه را با متخصصان 
امر و ذی نفعان تنظیم و اجرا کنند. دوره »بزن و در رو« و 
»کنج دنج و امن« برای مدیران به پایان برس��د و مدیران 
به مس��ئولیت پذیری و پاس��خگویی س��لام کنند تا شاهد 

اتلاف منابع )انسانی، مادی، اجتماعی و ...( نشویم.

پس از رکوردش��کنی 28 مرتبه مصرف برق طی دو هفته 
گذش��ته، حجت بر پرمصرف ها تمام ش��د و طبق اعلام وزیر 
نیرو، برق مشترکان پرمصرف بدون چون و چرا قطع می شود. 
رش��د بیش از 8 درصدی مصرف برق کشور بیش از سه برابر 
میانگین جهانی است که فش��ار زیادی را به شبکه برق وارد 
می کند. تنها در س��ه استان خوزس��تان، هرمزگان و بوشهر، 
هزار مگاوات افزایش مصرف داش��تیم ک��ه به اندازه مجموع 
برق مصرفی استان مرکزی است. تقاضای مصرف برق ایران 
در حالی به 80 هزار مگاوات رس��یده اس��ت که اوج مصرف 
ترکیه هم اکنون چیزی حدود 50 هزار مگاوات است و کشور 
صنعت��ی و بزرگ آلمان با حجم وس��یع س��رمایه گذاری به 
می��زان 80 هزار مگاوات مصرف ب��رق دارد. در فصل گرم به 
دلیل وارد مدار ش��دن سامانه های سرمایشی، مصرف برق به 
شدت افزایش می یابد که به دنبال کاهش دمای هوا در نقاط 

مختلف کشور به مرور کاهش پیدا می کند.
اوج بار شبانه نیز از 70 هزار مگاوات فراتر رفته است که این 
مسئله، لزوم مدیریت مصرف برق را بیش  از هر زمانی نشان 
می دهد. وزارت نیرو نیز برای این مهم، طرح تشویق مشترکان 
را در نظر گرفت که براساس آن از ابتدای خرداد تاکنون بالغ 

بر 12 میلیون مش��ترک معادل 40 درصد مش��ترکان ضمن 
کاهش مصرف برق خود نس��بت به س��ال گذش��ته، پاداش 
صرفه جوی��ی دریاف��ت کرده ان��د. در کنار مش��ترکان دارای 
مدیریت مصرف و صرفه جویی که تعدادشان بسیار زیاد است، 
مش��ترکان پرمصرف و بدمصرفی نیز وج��ود دارند که با آنها 
نیز اتمام حجت ش��ده اس��ت. به  گزارش »ایسنا«، حدود 32 
میلیون مشترک خانگی در کشور وجود دارد که از این میان، 
75 درصد آنها در س��طح الگو مصرف می کنند، 25 درصد از 
مشترکان حدود نیمی از برق مصرفی بخش خانگی را به خود 
اختصاص می دهند، 15 درصد از مشترکان تا 1.5 برابر الگو، 
8 درصد 1.5 تا 2.5 برابر الگو و 2 درصد از مشترکان بیش از 

2.5 برابر الگو مصرف می کنند.
آخرین پله، مش��ترکانی هستند که بیش از 2.5 برابر الگو 
مصرف می کنند که این تع��داد اندک به تنهایی 8 درصد از 
کل مص��رف حوزه خانگی را به خود اختصاص داده اند. آنطور 
که »علی اکبر محرابیان«، وزیر نیرو گفته است، شرکت توانیر 
موظف ش��ده پس از اعلام هش��دارهای لازم نسبت به قطع 
ب��رق آنها اقدام کند. این گروه باید هوش��یار باش��ند که در 
صورت عدم تجدیدنظر در مصرف خود، قطعا در تابس��تان با 

قبض های میلیونی مواجه خواهند شد؛ چراکه براساس ماده 
6 قانون مانع زدایی از توس��عه صنعت ب��رق، تخصیص یارانه 
به مصارف بالاتر از الگو ممنوع بوده و تعرفه برق مش��ترکان 
خانگ��ی با مصرف بالاتر از الگوی مصوب برای میزان مصارف 
کمت��ر از الگو، مازاد بر الگو ت��ا 1.5 برابر، مازاد بر الگو تا 2.5 
برابر و میزان مص��ارف بیش از 2.5 برابر به ترتیب با ضرایب 
0.5، 1.5، 2.5 و 5 برابر هزینه تأمین برق محاسبه و دریافت 
می شود. به طور کلی، ش��دت مصرف انرژی در ایران نسبت 
به میانگین جهانی بس��یار بالاتر اس��ت و این نشان می دهد 
همچنان ظرفی��ت بالایی برای صرفه جویی در بخش خانگی 
وجود دارد که انتظار می رود در س��ایه همکاری مشترکان با 

کمترین مشکل، روزهای گرم تابستان را سپری کنیم.
در ای��ن میان، برنامه های وزیر پیش��نهادی نیرو برای رفع 
ناترازی برق در مجلس ش��ورای اس��لامی مورد بررسی قرار 
گرف��ت و طبق توضیحات »عب��اس علی آب��ادی«، 18 هزار 
مگاوات در کش��ور نات��رازی برق داری��م. »ابراهیم رضایی«، 
س��خنگوی کمیس��یون امنی��ت مل��ی و سیاس��ت خارجی 
مجلس در توضیح جلسه اخیر این کمیسیون با حضور وزیر 
پیش��نهادی نیرو گفت: وزیر پیش��نهادی نیرو بیان کرد که 

مسئله اصلی در حوزه وزارت نیرو، ناترازی در آب و برق است 
و اینکه باید برنامه های مصوب و کامل و قانون اجرایی شود. 
او در بحث ناترازی برق نیز اعلام کرد که 18 هزار مگاوات در 
کش��ور ناترازی برق داریم و در تشریح برنامه های خود گفت 
که نیروگاه های فرسوده باید بازسازی و نیروگاه های نیمه تمام 
تکمیل شود. همچنین نیروگاه های تجدیدپذیر توسعه یافته 
و در اولویت باش��ند. تبادلات با همس��ایگان، ذخیره سازی و 
اص��لاح مصرف از دیگ��ر تاکیدات وزیر پیش��نهادی بود. لذا 
توس��عه و تکمیل نیروگاه ها و اج��رای تکالیف قانونی در این 
زمینه و اصلاح الگوی مصرف را از جمله برنامه های خود برای 

رفع ناترازی برق بیان کرد.
سخنگوی کمیسیون امنیت ملی و سیاست خارجی مجلس 
در مورد برنامه های علی آبادی برای رفع ناترازی آب نیز گفت: 
برای رفع ناترازی آب باید به سمت احداث طرح های سازه ای، 
تولید آب، توس��عه آب ش��یرین کن ها، مهار آب های مرزی، 
تصفیه آب و مدیریت مصرف رفت. وزیر پیش��نهادی نیرو در 
پاس��خ به مطالب نمایندگان، ضمن تقدیر از اقدامات وزرای 
قبلی نیرو بیان داش��ت که عمده مشکلات ما در حوزه آب و 
برق به اقتصاد برمی گردد و حل این مشکلات، اراده و تصمیم 

ملی می خواهد. در این جلس��ه انتقاداتی به مسئولیت فعلی 
»علی آبادی« در حوزه خودرو و وزارت صمت مطرح شد که در 
پاسخ توضیح داده شد که در موضوع خودرو، افتخارآمیزترین 
اقدامات و کارهای زیربنایی انجام شده و صنعت خودرو نجات 
پی��دا خواهد کرد. ب��رای تولید ماش��ین های جدید با کمک 
صنایع دانش بنیان، سرمایه گذاری شده و باید صنعت واقعی 
خودرو شکل بگیرد. البته طبق گفته »علی آبادی«، بزرگ ترین 
مشکل ما، عدم توازن و تطابق بین قیمت تمام شده و قیمت 
فروش خودرو اس��ت. همچنین نمایندگان با انتقاد از قطعی 
برق صنایع، تاکید کردند که باید این مشکل حل شده و برق 
صنایع قطع نشود؛ فعال سازی دیپلماسی آب، احیای حقوق 
آبی کشور، توجه به تغییرات اقلیمی، اهمیت مدیریت مصرف 
و فرهنگ سازی، رفع مشکلات آب شرب و کشاورزی و تامین 
آب پایدار نقاط مختلف کش��ور، اصلاح مصرف آب، توجه به 
اهمی��ت آب و ممانع��ت از خروج آب از کش��ور، جمع آوری 
دس��تگاه های اس��تخراج ارز دیجیتال غیرمج��از، برخورد با 
مشترکان پرمصرف، رسیدگی به واحدهای تولیدی و توسعه 
آب شیرین کن ها از جمله مواردی بود که اعضای کمیسیون 

مطرح کردند.

نگاهی به برنامه های وزیر پیشنهادی نیرو برای رفع ناترازی برق
برق مشترکان پرمصرف قطع می شود

توسعه صادرات در سایه حکمرانی خوب

بهترین لوگوهای تاریخ کسب و کار
وقتی درباره برندها صحبت می کنیم، قبل از هر چیزی لوگوی آنها در ذهن نقش می بندد. بسته به اینکه یک 
برند چقدر مشهور بوده و تا چه میزان طراحی لوگو جذاب تری داشته باشد، سرعت عمل مشتریان در یادآوری 
لوگوی آن متفاوت خواهد بود. مثلا وقتی در چله تابستان هوس یک نوشیدنی خنک می کنید، قبل از هر چیز 
لوگو کوکاکولا یا پپس��ی را به یاد خواهید آورد. این مس��ئله درباره برندهای ورزشی نیز مصداق دارد. خب تیم 
رئال مادرید همیشه با آن لوگوی پرجزییات و حیرت انگیز به یاد آورده می شود.  آیا تا حالا فکر کرده اید بهترین 
لوگوهای تاریخ کس��ب و کار کدامند؟ اینکه کارآفرینان متر و معیاری برای ارزیابی لوگو داش��ته باش��ند، ایده 
بی نهایت جذابی محس��وب می ش��ود. به ویژه اگر در این میان تازه اول راه باشید، کلی ایده جالب برای طراحی 

متفاوت یا حتی حیرت انگیز لوگو پیش روی تان قرار خواهد گرفت. این دقیقا همان مسئله ای است که باید...



فرصت امروز: اقتصاد ایران با سرعت ناچیزی در حال پیشرفت است و تازه 
همین سرعت هم سوختی دارد که نامش نفت است. رشد صنعتی در ایران 
بدون تزریق ارزش محصولی نفت )محصول ناخالص( نبض ندارد و باید آن 
را به کلی فراموش کرد. پس از س��ال ها رشد اقتصادی )GDP( در حدود 
صفر درصد در ده��ه 1390، در دهه 1400 متأثر از افزایش تولید نفت و 
گاز، با افزایش این شاخص مواجه شدیم. افزایش تولید نف��ت و گاز در سه 
ماهه اول سال 1402، تاثیر زیادی در افزایش رشد اقتصادی گذاشت. البته 
نرخ ریالی GDP و میزان رش��د آن در سال گذشته، بیشتر مدیون بخش 
خدمات و به طور مشخص دو زیرگروه واسطه گری مالی و خدمات عمومی، 
اجتماعی و ش��خصی اس��ت. برای نمونه در سه ماهه نخست سال 1402، 
اس��تخراج نفت و گاز 19.8 درصد رشد کرد، اما رشد واسطه گری مالی به 
42.7 درصد و خدمات عمومی، اجتماعی و شخصی به 17.4 درصد رسید. 
در نتیجه رشد اقتصادی در ایران بدون واسطه گری مالی و خدمات عمومی 
و خصوصی، جایگاهی ندارد؛ هرچند استخراج نفت و گاز، امری کلیدی و 
تاثیرگذار است. در مواقعی حتی رشد اقتصادی بیشتر به نفت و گاز متکی 
اس��ت. تولید ناخال��ص داخلی در 9 ماهه س��ال 1402، حکایت از چنین 
وضعیتی دارد. در این بازه زمانی، رشد اقتصادی از بابت نفت و گاز به 22.4 
درصد رسید، اما واس��طه گری مالی 19.6 درصد رشد کرد. میزان حرکت 
مثبت خدمات عمومی، اجتماعی و شخصی هم به 27.2 درصد رسید که 
نشان می دهد اگر یک بال بخش خدمات، یعنی واسطه گری ضعیف تر کار 
کند، بال دیگر که خدمات عمومی و خصوصی باشد، به پرواز درمی آید تا با 

هدایت تقاضا به سمت خود، از سقوط اقتصادی جلوگیری کند.
فاجعه بزرگ در بخش کشاورزی

یکی از اجزای کلیدی اقتصاد ایران که وظیفه تامین غذا را در ش��رایط 
تحریم برعهده دارد، کش��اورزی اس��ت اما این بخش سال هاست که درجا 
می زند و تاثیر منفی بر رش��د اقتصادی دارد. در س��ال 1402، میزان رشد 
کش��اورزی منفی 2.2 درصد گزارش ش��د که نسبت به سال قبل با رشد 
منفی 3.3 درص��دی، وضعیت بهتری پیدا کرد. با این وجود، کش��اورزی 
در س��ه ماهه و شش ماهه نخست سال گذشته، وضعیت به مراتب بدتری 
نس��بت به مدت مشابه سال قبل داش��ت. این موضوع ناشی از کاهش 42 
درصدی بارندگی در س��ال 1401 اس��ت که آثارش را روی فصول خشک 
س��ال 1402 گذاشته است. تغییرات رش��د اقتصادی در بازه های یادشده 
نش��ان می دهد که در س��ه ماهه و شش ماهه س��ال 1402، میزان رشد 
کش��اورزی به ترتیب به منفی 4.6 درصد و منفی 3.7 درصد رس��ید. این 
میزان در س��ه ماهه و شش ماهه نخست سال 1401 به منفی 0.9 درصد 
و منفی 2.2 می رس��ید. با توجه به افزایش گرمایش زمین در س��ال های 
آین��ده و ناامیدی جهان��ی از بکارگیری اقدامات پیش��گیرانه برای کاهش 
آثار تغییرات اقلیمی، می توان انتظار داش��ت که در سال های آینده، رشد 

کاهنده تری را در این بخش شاهد باشیم.
پژوهش های جهانی نش��ان می دهند که تاثیرپذیری خاورمیانه و نیمه 
جنوبی ایران از گرمایش زمین، دو برابر س��ایر نقاط جهان اس��ت. در این 
ش��رایط، بقای بخش کشاورزی در خطر اس��ت. کاهش محصول ناخالص 

داخلی و ارزش افزوده بخش کشاورزی در سال 1402 نسبت به سال های 
پایان��ی دهه 1390، هم گویای ملموس تر ش��دن آث��ار تغییرات اقلیمی و 
سیاست های مدیریت آب در ایران است. بر همین اساس، میزان محصول 
ناخالص داخلی کشاورزی در سال گذشته به 48 هزار و 296 میلیارد تومان 
رس��ید. این رقم در پایان دهه 1390 به فرات��ر از 50 هزار میلیارد تومان 
می رس��ید. در سال 1399 ش��اهد افزایش آن به 52 هزار و 986 میلیارد 
تومان بودیم. به این ترتیب، می توان مدعی شد که بخش کشاورزی ایران 
در گل فرو رفته اس��ت. سهم بخش کشاورزی ایران از GDP به حدود 4 
درصد می رسد که کمتر از دو بخش صنعت )با نفت و بدون نفت( و خدمات 
است. در عمده کش��ورها )164 کشور( میانگین سهم بخش کشاورزی از 
رشد اقتصادی به حدود 10 درصد می رسد. این موضوع نشان می دهد که 
سهم کشاورزی از اقتصاد ایران می توانست به دو تا سه برابر میزان کنونی 
برسد. به دلیل فرصت سوزی در زمینه تدوین آمایش سرزمینی، نبود نظام 
تخصیص بهینه آب براساس آمایش، به کارگیری تکنولوژی های روز مانند 
بذرهای جهش یافته و آبیاری هوشمند در ابعاد وسیع و خرد شدن اراضی 

و کاهش صرفه اقتصادی در آنها، کشاورزی ایران رو به مرگ می رود.
آبروداری صنعت از اقتصاد ایران

در فضایی که بخش کش��اورزی در دمای زیر صفر، منجمد شده است، 
بخش صنعت )نفت، گاز، معدن و...( با رش��د 6.9 درصدی در سال 1402 
آب��روداری ک��رد. با توجه به اینکه در زمس��تان 1402 ح��دود 41 درصد 
اقتصاد کشور در دست بخش صنعت قرار داشت، رشد 6.9 درصدی، نشانه 
خوبی برای جهتگیری آتی اقتصاد ایران محس��وب می ش��ود، اما واقعیت 
نشان دهنده یک رشد رقیق است که به لطف نفت و گاز، غلیظ شده است. 
رش��د بخش صنعت، بدون نفت و گاز، منفی 0.5 درصد اس��ت. در نتیجه 
با اینکه اقتصاد مدیون بخش صنعت است، اما خود صنعت مدیون نفت و 
گاز اس��ت؛ همان مواد خامی که با اضافه شدن محصولات پتروشیمی، در 
س��بد تجارت خارجی ایران هم وزن بالای��ی دارد. حدود 56 میلیارد دلار 
از صادرات کش��ور در سال گذشته مربوط نفت، گاز و پتروشیمی است. با 
توجه به اینکه مجموع صادرات کش��ور در این سال به 86.9 میلیارد دلار 
می رسید، می توان دریافت که حدود 64 درصد کل صادرات کشور متعلق 
ب��ه صنایع نفت اس��ت. در نتیجه نه تنها تولی��د در داخل که صادرات هم 
مدیون نفت است. در این بین، وضعیت صنعت با نفت در سال 1402 بهتر 
از س��ال 1401 و بدون نفت، بدتر از این س��ال است. در این شرایط، همه 
چیز به نفت برمی خورد. رشد بخش صنعت با نفت در سال 1401 به 6.6 
درصد می رس��د. در نتیجه عملکرد س��ال 1402 تنها به اندازه 0.3 درصد 

بهتر شده است.
حال اگر نفت را حذف کنیم، می بینیم که بخش صنعت در سال گذشته 
)نسبت به سال قبل( بیش از 7 درصد کوچک تر شده است؛ شوکی عجیب 
به اقتصاد ایران. این ارقام نش��ان می دهد که ف��روش خارجی نفت، گاز و 
فرآورده های نفتی، تنها مواردی هستند که اقتصاد را از سقوط کامل و تکیه 
تام و تمام به بخش خدمات نجات داده اند. با اینکه بیشتر وابستگان صنعت 
)معدن، س��اختمان و...( رش��د مثبت را در سال 1402 تجربه کرده اند، اما 

تامین آب، برق و گاز طبیعی با کاهشی محسوسی روبه رو شده است. رشد 
این زیرگروه در سال 1402 به منفی 6.1 درصد می رسد؛ در حالی که سال 
1401 رشد آن به 9 درصد رسید؛ نشانه ای از آب شدن خدمات رسانی به 
دنبال ش��کل نگرفتن سرمایه گذاری بزرگ مقیاس در زیرساخت ها، پیش 
نرفت��ن پروژه های عمرانی و خاک خوردن عملی��ات پیمانکاران. با ریزش 
منفی 14.1 درصدی این بخش در س��ال گذش��ته،  ی��ک فاجعه به وقوع 
پیوسته است. به گزارش »آینده نگر«، به نظر می رسد که دولت سیزدهم در 
سال منتهی به پایان کار خود که زودهنگام هم فرا رسید، بسیار بی برنامه 

بود و تمام تخم مرغ ها را در سبد نفت چیده بود.
برجستگی مستغلات در اقتصاد خدمات

در بین اجزای غیرنفتی بخش صنعت، خبر خوب این اس��ت که بخش 
س��اختمان اندکی از گل و لای س��ال 1401 درآمد است. رشد این بخش 
در س��ال 1401 به منفی 2.3 درصد می رس��ید. در چهار فصل این سال، 
صنعت ساختمان منفی بود و وضعیتی مانند کشاورزی داشت، اما از سال 
گذش��ته رشد مثبت حاصل شد. در سال گذشته میانگین رشد مسکن به 
3.4 درصد می رس��ید. این کارنامه نس��بتا قابل قبولی برای بازیگران این 
بخش اس��ت. در کل، بخش صنعت با تمام اجزایش در س��ال های گذشته 
روند رو به رشدی داشته است. میزان محصول ناخالص داخلی در صنعت 
از 272 ه��زار و 406 میلیارد تومان در س��ال 1398 به 338 هزار و 493 
میلیارد در س��ال 1402 رسیده اس��ت که رشد پیوسته ای است، اما بیش 
از یک س��وم رقم یادشده برای سال 1402 مربوط به نفت و گاز است. در 
س��ال 1398 هم چنین قاعده ای وجود داشت. بنابراین نباید رشد صنعت، 
مس��تقل از نفت و گاز را ممکن دانس��ت. میزان محصول ناخالص داخلی 
بخش خدمات در سال 1402 به 476 هزار و 982 میلیارد تومان می رسید. 
از این می��زان، 122 هزار و 674 میلیارد تومان از دل بخش مس��تغلات، 
کرایه و خدمات کس��ب وکار درآمده است، اما بیشترین رشد در این سال 
نه مربوط به مس��تغلات بلکه مربوط به زیرگ��روه کلیدی بخش خدمات، 
یعنی سایر خدمات عمومی، اجتماعی و شخصی است. هرچه که مربوط به 
آموزش، بهداشت و مددکاری نیست، در این زیرگروه جای می گیرد؛ مانند 
آرایشگری و خدمات تفریحی. رش��د این زیرگروه کلیدی در سال 1402 
به 28.2 درصد رس��ید که حتی فراتر از زیرگروه نفت و گاز اس��ت. پس از 
ای��ن زیرگروه هم خدمات آموزش، بهداش��ت و مددکاری 10.8 درصد در 
سال گذشته رشد داش��ت. جالب اینجاست که زیرگروه مستغلات، کرایه 
و خدمات کس��ب وکار با اینکه بیش��تر گردش ریالی را در زمینه محصول 
ناخالص داخلی در بخش خدمات رقم زد، اما کمترین میزان رش��د را هم 
تجربه کرد. رش��د کل بخش خدمات در سال گذشته به 5.7 درصد رسید 
که کمتر از رشد 6.9 درصدی صنعت و بیشتر از رشد منفی 2.2 درصدی 
کشاورزی است. همین وضعیت در سال 1401 با ارقام دیگری تکرار شد تا 
همه بدانند که اقتصاد ایران تنها یک محصول دارد: نفت و گاز. در تصویر 
کلی، رش��د اقتصادی کش��ور با نفت به 5.7 درصد و ب��دون نفت به 3.4 
درصد می رسید. بر این اساس، رشد بخش خدمات با کل GDP )با نفت( 
سربه سر شده است و تنها بخش صنعت فراتر از GDP سر کشیده است.

نفت همیشه جور سایر بخش ها را در اقتصاد ایران کشیده است

شارژ نفتی رشد اقتصادی

اثر نوس��انات شش ساله قیمت مسکن از س��ال گذشته به شکل رکود 
معاملات��ی بروز کرده و این وضعیت در چهار ماه ابتدای س��ال جاری نیز 
ادامه داش��ته اس��ت. اگر نقطه آغاز رکود را ابتدای س��ال گذشته در نظر 
بگیریم و رکود فعلی مش��ابه چهار دهه گذش��ته باشد، کسادی معاملات 
احتمالا پنج تا هفت فصل دیگر طول می کش��د. به گزارش »ایسنا«، تورم 
بازار مس��کن به کمتر از یک س��وم نرخ تورم سایر کالاها رسیده است. در 
خردادماه امس��ال نرخ رشد قیمت مس��کن در شهر تهران 9.7 درصد بود؛ 
در حالی که تورم عمومی سالیانه 35.5 درصد و تورم نقطه به نقطه 31.6 
درصد اعلام ش��د. بررسی ها نش��ان می دهد عوارض ناشی از رشد سنگین 
قیمت مسکن طی شش سال گذشته به شکل رکود معاملات بروز کرده که 
یک عارضه منفی و یک دستاورد مثبت برای این بازار در پی داشته است. 
بررسی ها نش��ان می دهد حداقل در کوتاه مدت نمی توان برآورد دقیقی از 
چهار متغیر اثرگذار بر بازار مسکن شامل تورم، بازارهای موازی، تسهیلات 
مسکن و توان متقاضیان دریافت وام ارائه داد. از طرف دیگر، آمار به روزی 

از واحدهای خالی شهر تهران وجود ندارد.
رکود معاملاتی می تواند به کاهش بازده س��رمایه، از دست رفتن انگیزه 
سرمایه گذاری و کاهش حجم ساخت و ساز منجر شود. با این حال، طرف 
تقاضا این فرصت را پیدا می کند که به تدریج سطح توان خود را به قیمت 
مسکن نزدیک کند. این اتفاق ممکن است در یک بازه میان مدت رخ دهد. 
اگرچه دوره تورمی اخیر بازار مس��کن که از اوایل س��ال 1397 آغاز شده 
به برخورداری از پنج ویژگی ش��امل نوسانات مقطعی، رکود تورمی، رکود 
غیرتورمی، رونق و کسادی بین سال های 1397 تا 1403 قابل مقایسه با 
ادوار گذشته نیست، اما تحولات چهار دهه اخیر بازار مسکن نشان می دهد 
دوره های رکود در بازار مس��کن به ط��ور میانگین 10 تا 12 فصل )حدود 
سه سال( به طول می انجامد. اگر رکود بازار ملک که از اوایل سال گذشته 

آغاز شده و هم اکنون حدود یک و نیم سال طول کشیده با دوره های قبلی 
مش��ابه باشد کسادی این بازار احتمالا پنج تا هفت فصل )حدود 1.5 تا 2 

سال( دیگر طول می کشد.
از اوایل سال گذشته وضعیت کسادی بر بازار مسکن سایه انداخته است. 
در اردیبهش��ت و خرداد سال گذش��ته به ترتیب 4 هزار و 359 معامله و 
3 هزار و 394 معامله مس��کن در ش��هر تهران انجام ش��د. این عدد برای 
اردیبهشت و خرداد امسال به ترتیب 4 هزار و 876 فقره و 3 هزار و 872 
فقره بود که نش��ان می دهد تعداد معاملات با سال گذشته تقریبا در یک 
سطح قرار دارد. این در حالی است که در خرداد دو سال قبل، 13 هزار و 
874 فقره قرارداد خرید و فروش مسکن در تهران به ثبت رسید. همچنین 
در س��ومین ماه از سال 1403، میانگین قیمت مسکن در تهران به 85.9 
میلیون تومان در هر متر مربع رسید که نسبت به ماه گذشته 1.4 درصد 
و در مقایسه با ماه مشابه سال گذشته 9.7 درصد افزایش داشت. این برای 
اولین اس��ت که پس از حدود 78 ماه، نرخ رشد سالیانه قیمت مسکن در 
پایتخت تک رقمی می شود. در منطقه 5 به عنوان پرمعامله ترین محدوده 
پایتخت، رش��د نقطه به نقطه قیمت مسکن 5.8 درصد بود که حدود یک 

ششم تورم عمومی محسوب می شود.
بنگاه های معاملات ملکی از رکود س��نگین خرید و فروش مس��کن در 
تهران خبر می دهند. در خرداد امس��ال 3 هزار و 872 معامله مس��کن در 
ش��هر تهران انجام ش��د؛ در حالی که طبق آمارها، 11 هزار و 750 مشاور 
املاک دارای پروانه کس��ب در ش��هر تهران فعالیت می کند؛ یعنی به ازای 
هر س��ه دفتر املاک، یک معامله مسکن انجام می شود. برخی تحلیلگران 
بازار مس��کن معتقدند تا زمانی که عرضه های قبلی واحدهای مسکونی در 
بازار با تقاضا روبه رو نشود و تقاضای جدید در بازار شکل نگیرد، به احتمال 
زیاد رکود پابرجا خواهد بود اما سوال این است که این رکود تا چه زمانی 

ادامه می یابد؟ عواملی همچون تعداد واحدهای خالی از سکنه، هزینه های 
س��اخت مس��کن، مالیات خانه های خالی، مالیات بر عایدی سرمایه، تورم 
عمومی، وضعیت بازارهای موازی، سقف تسهیلات مسکن و توان متقاضیان 
مصرفی دریافت وام مس��کن در رونق این بازار موثر است. به نظر می رسد 
حداقل در کوتاه مدت نمی توان برآورد دقیقی از چهار متغیر مذکور شامل 
تورم، بازارهای موازی، تسهیلات مسکن و توان متقاضیان دریافت وام ارائه 
داد. از طرف دیگر، آمار به روزی از واحدهای خالی شهر تهران وجود ندارد. 
آخرین آمار به س��ال 1395 برمی گردد که براس��اس سرشماری نفوس و 

مسکن مشخص شد حدود 500 هزار خانه خالی در پایتخت وجود دارد.
یکی از مش��کلاتی که در حال حاضر وج��ود دارد، به کمبود واحدهای 
کوچک متراژ با قیمت مناس��ب مربوط می ش��ود. در ح��ال حاضر، حجم 
عمده ای از واحدهای بالای 100 متر مربع با سطح قیمت بالای 5 میلیارد 
تومان در نیمه شمالی، غرب و شرق تهران به بازار مسکن عرضه شده؛ در 
حالی که توان تقاضای واقعی در محدوده واحدهای 50 تا 80 متر با سقف 
قیمت 2 میلیارد تومان است. »کیانوش گودرزی«، رئیس اتحادیه مشاوران 
املاک در تحلیل ش��رایط فعلی بازار می گوید: »امسال تصور می شد بازار 
مسکن به رونق نسبی برس��د، اما امسال از سال گذشته وضعیت کسادتر 
ش��ده اس��ت. الان که در مرداد به سر می بریم و جو آرامی به لحاظ نقل و 

انتقالات وجود دارد اما افزایش اجاره بها را شاهد هستیم.«
»گودرزی« با بیان اینکه قیمت های مسکن میلیاردی شده است، گفت: 
»با توجه به قیمت های بالا، معاملات به رکود رس��یده و مردم نمی توانند 
خرید و فروش یا پیش خرید کنند. مس��کن برای اینکه بتواند بازاری برای 
خود ایجاد کند به زمان نیاز دارد. فکر می کنم حدود یک سال دیگر طول 
بکشد تا مسکن از رکود دربیاید. البته مشروط به آنکه بازاری برای مسکن 

به وجود بیاید و قیمت ها نیز دچار جهش نشود.«

به ازای هر 3 دفتر املاک در پایتخت، یک معامله مسکن انجام می شود

برآورد تقریبی پایان رکود در بازار مسکن

نگــــاه

جایزه نقدی از ارزش مدال المپیک می کاهد؟
پاداش میلیاردی 12 مدال آور المپیکی ایران

وزارت ورزش، کمیته ملی المپیک و فدراسیون های کشتی و تکواندو 
به 12 مدال آور کش��ورمان در بازی های المپیک پاریس، پاداش  نقدی 
می دهند که نس��بت به دوره قبل، افزایش ملموس��ی داش��ته اس��ت. 
یکشنبه شب مش��عل بازی های المپیک 2024 خاموش شد تا هیجان 
رقابت بیش از 10 هزار ورزش��کار جهان پس از نزدیک به س��ه هفته 
به پایان برس��د. کاروان ورزش کشورمان هم که با 40 ورزشکار در 13 
رش��ته ورزش��ی راهی پاریس شده بود، با کس��ب 12 مدال )3 طلا، 6 
نق��ره و 3 برن��ز( به کارش پای��ان داد و در رتبه 21 جهان ایس��تاد. در 
رقابت های المپیک 2024، هادی س��اروی و سعید اسماعیلی )کشتی 
فرنگی( و آرین س��لیمی )تکواندو(، س��ه طلای��ی کاروان ایران بودند. 
همچنین علیرضا مهمدی )کشتی فرنگی(، حسن یزدانی، امیرحسین 
زارع و رحمان عموزاد )کش��تی آزاد(، مهران برخورداری و ناهید کیانی 
)تکوان��دو(، ش��ش مدال نقره ب��رای کاروان ایران به ارمغ��ان آوردند و 
امین میرزازاده )کش��تی فرنگی(، علیرضا آذرپیرا )کشتی آزاد( و مبینا 

نعمت زاده )تکواندو( نیز سه مدال آور برنزی کاروان ایران بودند.
ع��لاوه ب��ر جنبه های ورزش��ی که موفقی��ت المپیکی ورزش��کاران 
کش��ورمان را به همراه دارد، از جنبه های اقتصادی نیز درخش��ش در 
بزرگ ترین رقابت ورزش��ی دنیا برای 12 م��دال آور ایران در بازی های 
پاری��س، آورده مال��ی قابل توجهی ب��ه همراه دارد. یک��ی از مهمترین 
آورده های مالی موفقیت در بازی های المپیک، پاداش های نقدی است 
که از سوی بخش های مختلف برای قهرمانان در نظر گرفته شده است. 
مانند دوره های گذش��ته المپیک، پاداش ویژه ای برای ورزشکارانی که 
در مس��ابقات پاریس موفق به کسب مدال شدند، اعلام شده است که 
نسبت به دوره قبل، رشد قابل توجهی را نشان می دهد. البته این علاوه 
بر پاداش های غیرنقدی است که از سوی بخش های دیگر به قهرمانان 

اهدا می شود.
یکی از مهمترین پاداش های نقدی مدال آوران المپیک، پاداش وزارت 
ورزش اس��ت. وزارت ورزش برای المپیک پاری��س، برای مدال طلا 8 
میلی��ارد تومان، برای مدال نقره 4 میلی��ارد تومان و برای مدال برنز 2 
میلیارد تعیین کرده اس��ت. پاداش وزارت ورزش برای المپیک پاریس 
نسبت به المپیک توکیو، چهار برابر شده است. وزارت ورزش در المپیک 
توکیو، میزان پاداش مدال آوران المپیک و پارالمپیک را 2 میلیارد تومان 
برای مدال طلا، یک میلی��ارد و 250 میلیون تومان برای مدال نقره و 
750 میلی��ون تومان برای مدال برنز در نظر گرفت��ه بود، اما حالا این 
ارقام به ترتیب به 8 میلیارد تومان، 4 میلیارد تومان و 2 میلیارد تومان 

افزایش یافته است.
ع��لاوه ب��ر وزارت ورزش، کمیته ملی المپیک هم ب��رای مدال آوران 
پاری��س، پاداش نق��دی پرداخت می کند. برخ��لاف دوره های قبل که 
پ��اداش وزارت ورزش از پاداش کمیته ملی المپیک بیش��تر بود، برای 
بازی های المپیک پاریس، پاداش کمیته بیش��تر ش��ده اس��ت. بر این 
اساس، کمیته ملی المپیک برای مدال طلا 10 میلیارد، برای مدال نقره 
4 میلی��ارد و برای مدال برنز 2 میلیارد پرداخت می کند. پاداش نقدی 
کمیته ملی المپیک ب��رای بازی های پاریس جهت مدال طلا 16 برابر 
شده است. تا دوره قبل، کمیته ملی المپیک پاداش دلاری به قهرمانان 
پرداخت می ک��رد و مدال آوران طلا در بازی ه��ای المپیک توکیو، 10 
هزار دلار )600 میلیون تومان( به عنوان پاداش پای سکو از این کمیته 
دریافت کردن��د. این رقم برای مدال آوران نقره و برنز به ترتیب 5 هزار 

)300 میلیون( و 3500 هزار دلار )210 میلیون تومان( بوده است.
در همی��ن حال، برخی از فدراس��یون های ورزش��ی هم که ش��انس 
مدال آوری بیش��تری در المپیک پاریس داشتند، برای بالا بردن انگیزه 
ورزشکاران ش��ان، پاداش نقدی در نظر گرفتند. فدراس��یون کشتی که 
هشت مدال آور در پاریس داشت و فدراسیون تکواندو که چهار مدال آور 
در این مسابقات داشت، دو فدراسیونی بودند که به قهرمانان شان پاداش 
پرداخت می کنند. براساس اعلام فدراسیون کشتی، برندگان مدال طلا 
5 میلی��ارد تومان به علاوه حقوق ماهیان��ه 100 میلیون تومان در یک 
سال )یک میلیارد و 200 میلیون تومان( و در مجموع 6 میلیارد و 200 
میلیون دریافت خواهند کرد. ورزشکاران دارنده مدال نقره پاداش یک 
میلیاردی به علاوه حقوق ماهیانه 30 میلیون تومان در یک سال )360 
میلیون تومان( و در مجموع یک میلیارد و 360 میلیون تومان دریافت 
می کنند. همچنین دارندگان مدال برنز هم علاوه بر 500 میلیون تومان 
نقدی، یک سال حقوق ماهیانه 15 میلیون تومان )180 میلیون تومان( 
در مجم��وع 680 میلیون تومان دریافت می کنند. فدراس��یون تکواندو 
هم ب��رای برنده مدال طلا یک میلیارد تومان، صاحب مدال نقره 600 
میلیون و دارنده مدال برنز 500 میلیون تومان پاداش پرداخت می کند.

در مجموع، مدال آوران المپیکی ایران امسال چقدر پاداش می گیرند؟ 
با توجه به پاداش های در نظر گرفته شده توسط وزارت ورزش، کمیته 
ملی المپیک و فدراسیون های ورزشی، ساروی و اسماعیلی 2 مدال آور 
طلایی کش��تی هر کدام در مجموع، 24 میلیارد و 200 میلیون تومان 
پاداش می گیرند. سلیمی، تنها مدال آور طلایی تکواندو هم در مجموع 
19 میلی��ارد پاداش دریافت می کند. یزدان��ی، عموزاد، مهمدی و زارع 
چهار مدال آور کشتی که مدال نقره را در المپیک پاریس کسب کردند، 
هر کدام در مجموع 9 میلیارد و 360 میلیون تومان پاداش می گیرند. 
کیانی و برخورداری، دو مدال آور نقره تکواندو هم هر کدام در مجموع 8 
میلیارد و 600 میلیون تومان پاداش می گیرند. میرزازاده و آذرپیرا، دو 
مدال آور برنزی کشتی هم هر کدام در مجموع 4 میلیارد و 680 میلیون 
تومان پاداش دریافت می کنند. نعمت زاده، تنها مدال آور برنزی تکواندو 

هم 4 میلیارد و 500 میلیون تومان پاداش می گیرد.
در ای��ن میان، جایزه مالی فدراس��یون های جهانی ب��رای قهرمانان 
المپیک پاریس خبرساز شده و این سوال را مطرح کرده که آیا پاداش 
نقدی، ارزش مدال المپیک را زیر سوال می برد؟ پرداخت پاداش توسط 
برخی فدراسیون های ورزش��ی به قهرمانان بازی های المپیک 2024، 
واکنش های مثبت و منفی به همراه داش��ته و برخی از منتقدان، آن را 
تضعیف کننده ارزش های المپیک می دانند. رقابت های المپیک پاریس 
در حالی ابتدای این هفته به پایان رسید که برخی از قهرمانان به واسطه 
برخورداری از پاداش های نقدی فدراس��یون های ورزش��ی، با جوایزی 
فراتر از طلای المپیک به خانه برمی گردند. کمیته بین المللی المپیک 
)IOC( ب��ه مدال آوران جایزه مالی پرداخ��ت نمی کند، اما دولت ها یا 
س��ازمان های ملی یا فدراسیون های ورزش��ی را از تشویق ورزشکاران 
با جوایز نق��دی یا غیرنقدی منع نمی کند. مانند امس��ال که برخی از 
فدراسیون های ورزشی جهانی تصمیمی مبتکرانه برای انجام این کار در 
بازی های پاریس گرفته اند. فدراسیون جهانی دوومیدانی در ماه آوریل 
اع��لام کرد که برندگان مدال طلای المپیک در مس��ابقات دوومیدانی 
50 هزار دلار جایزه دریافت خواهند کرد. در ماه مه، انجمن بین المللی 
بوکس که سال گذش��ته به دلیل نگرانی های مالی و حاکمیتی توسط 
کمیته بین المللی المپیک به رس��میت شناخته نشد هم اعلام کرد که 

100 هزار دلار به مدال آوران طلای بوکس اهدا می کند.
پرداخت چنین پاداش هایی توسط فدراسیون های جهانی، بحث برانگیز 
بوده است. سایر فدراسیون های جهانی، ادعا کرده اند که چنین اقدامی 
»ارزش های المپیک را تضعیف می کند« و برای ورزش هایی که توانایی 
پرداخت جایزه را ندارند، ناعادلانه است. کمیته بین المللی المپیک هم 
اس��تدلال کرده است که فدراس��یون ها باید به جای بالا بردن برندگان 
خود، بر کاه��ش نابرابری در ورزش خود تمرکز کنند. در همین حال، 
فدراسیون های جهانی ورزشی و ورزشکاران از شایستگی پاداش دادن 
ب��ه بهترین قهرمانان که باعث تبلیغات و درآمد برای المپیک و ورزش 
مربوطه خود می ش��وند، دفاع کرده اند و خواهان واریز پول بیش��تر به 

برندگان در تمام رویدادهای المپیک شده اند.
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فرصت امروز: »اس��تفاده از تجارب کش��ورهای آس��یایی همچون کره 
جنوبی، چین و هند در زمینه جذب سرمایه گذاری خارجی و بهره وری«، 
»بهبود تعاملات سیاسی بین المللی و دیپلماسی فعال اقتصادی«، »بهبود 
سیاس��ت های ارزی و ش��رایط سیاس��تی، اقتصادی و اجتماعی کشور«، 
»برنامه ریزی جدی دولت برای دس��تیابی به رشد اقتصادی 2.8 درصدی 
از محل بهره وری در بودجه سنواتی«، »بهبود فضای کسب وکار و افزایش 
جذب سرمایه در مقایسه با سایر کشورها« و »جلوگیری از اتخاذ هرگونه 
سیاس��ت های مغای��ر با بهبود فضای کس��ب وکار«، ش��ش توصیه فعالان 

اقتصادی بخش خصوصی به دولت چهاردهم را تشکیل می دهد.
در هجدهمین نشس��ت هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی تهران با اش��اره 
ب��ه موض��وع تامین انرژی و تاکید بر افزایش قاب��ل توجه فاصله  مصرف تا 
تولی��د برق در س��ال جاری و ابراز نگرانی نس��بت به ت��داوم این رویه در 
س��ال های پیش رو، پیشنهادهایی از سوی اتاق بازرگانی تهران برای بهبود 
سیاس��تگذاری در دولت چهاردهم مطرح شد. در این نشست »حمیدرضا 
صالح��ی« بر آمادگی بخش خصوصی برای مقابل��ه با ناترازی برقی تاکید 
کرد؛ »سیدمرتضی حاجی آقامیری« با اشاره به طرح اصلاح قانون اتاق های 
بازرگانی، این طرح را تهدیدی برای استقلال اتاق تهران دانست؛ »مهدی 
صادق��ی نیارکی« که در غیاب »محمود نجفی عرب«، مدیریت نشس��ت 
را برعهده داش��ت، به وضعیت اقتصاد کلان ایران اش��اره کرد و با توجه به 
روی کار آم��دن دولت چهاردهم، توصیه های ش��ش گانه ای را برای بهبود 

سیاستگذاری ها به مسعود پزشکیان ارائه داد.
آمادگی بخش خصوصی برای رفع ناترازی برقی

»حمیدرضا صالحی«، رئیس کمیسیون انرژی و عضو هیأت نمایندگان 
اتاق بازرگانی تهران در ابتدای این نشس��ت به موضوع افزایش قابل توجه 
فاصل��ه مصرف و تولید انرژی و خاصه برق، اش��اره ک��رد و گفت: یکی از 
مهمترین موضوعات مطروحه، بحث تامین انرژی است که در سال جاری 
79 هزار مگاوات را هم به عنوان پیک رد کرده ایم که نشان  می دهد افزایش 
قابل توجه گپ و فاصله بزرگ تولید و مصرف ایجاد ش��ده اس��ت. امسال 
این گپ بزرگ تر ش��ده اس��ت؛ به گونه ای که همانطور که ش��اهد بودیم 
خاموشی ها در ابتدا با صنایع آغاز شد و سپس به کشاورزی ها و در نهایت 
هم به خانه ها هم رس��ید. این موضوع این هشدار را می دهد که تداوم این 
موضوع قطعا بحران جدی برای سال آینده خواهد بود؛ بنابراین برای سال 
آینده بایستی فکری اساسی شود. این مشکل تامین انرژی در تابستان برای 
برق و در زمس��تان برای گاز برای کشور ما که به عنوان یک کشور غنی از 
منابع هستیم، چندان جالب نیست؛ این درحالی است که می توان اقداماتی 

انجام داد تا این فاصله مصرف و تولید جبران شود.
رئیس کمیس��یون انرژی اتاق بازرگانی تهران در تش��ریح اقداماتی که 
بخش خصوصی می تواند در این زمینه انجام دهد، گفت: یکی از کارهایی 
که می توان انجام داد، استفاده از نیروگاه های تجدیدپذیر است. دیگر اقدام، 
اس��تفاده از فرصت های بهینه سازی مصرف اس��ت که فرصت های خوبی 
برایش وجود دارد و می توان از این طریق کارهای بس��یار خوب و موثری 
انجام داد. در حال حاضر همه  این اقدامات تعطیل اس��ت؛ چراکه تاکنون 
دولت دخالت داش��ته و به هر دلیلی نتوانس��ته اس��ت منابع انرژی لازم را 
تامی��ن کند. در حالی که دولت خود در رفع نات��رازی انرژی اقدام موثری 

نداشته که به فعالان بخش خصوصی نیز اجازه فعالیت و بهره وری مناسب 
از نیروگاه ها را نداده است. در حالی که طی دو سه سال اخیر، درآمد دولت 
کم هم نبوده، اما آنگونه که باید سرمایه گذاری نشده است؛ تعداد بسیاری 
نیروگاه داریم که با یک س��رمایه گذاری جدید می توان ظرفیت های خوبی 
ایجاد کرد و طی دو سه سال، بخش عمده ای از ناترازی انرژی را رفع کنیم. 
بنابراین فرصت های خوبی پیش رو وجود دارد و درخواست ما این است که 

فرصت های موجود در حوزه انرژی را غنیمت بشناسیم.
روز ملی تشکل ها و مشارکت اجتماعی

پس از صحبت های »صالحی«، نوبت به »سیدمرتضی حاجی آقامیری« 
رس��ید تا در م��ورد قانون طرح اصلاح اتاق تهران هش��دار ده��د و آن را 
تهدیدی برای اس��تقلال اتاق های بازرگانی ارزیابی نماید. سپس »مهدی 
صادق��ی نیارکی«، نایب رئیس اتاق بازرگانی تهران که در غیاب »محمود 
نجفی عرب«، مدیریت نشست را برعهده داشت، روز 21 مردادماه )روز ملی 
تشکل ها و مشارکت اجتماعی( را به جامعه وزین نهاد و فعالان تشکل های 
بخش خصوص��ی تبریک گفت و افزود: صنایع کوچک و متوس��ط، نقش 
پررنگ و بسیار زیادی در اقتصاد ملی دارند و بالغ بر 94 درصد واحدهای 
صنعتی و معدنی را به خود اختصاص داده اند و اش��تغال بالغ بر 43 درصد 
در حوزه این صنایع تعریف ش��ده است. با توجه به اینکه تعداد بسیاری از 
این فعالان عضو اتاق بازرگانی تهران هستند، اتاق بازرگانی تهران به عنوان 
میزبان تش��کل ها تلاش کرده  با سیاستگذاری و برنامه ریزی راهبردی که 
در هیأت رئیس��ه و مجموعه ارکان اتاق به تدوین رس��یده و منتشر شده 
اس��ت، نقش و جایگاه ویژه ای برای تشکل ها در نظر بگیرد. اتاق بازرگانی 
مهمترین وظیفه  خود را توانمندسازی بخش خصوصی می داند؛ این مهم 
از مسیر تشکل ها و نهادها اتفاق خواهد افتاد. با مصوبه ای که اعضای هیأت 
نماین��دگان اتاق تهران تنفیذ و اعلام کردند، ما رش��د مناس��بی در حوزه 
تش��کل ها داشته ایم و توانمندسازی بخش خصوصی از 6 میلیارد در سال 
گذشته به 36 میلیارد افزایش پیدا کرده است. این عزم و اراده اتاق تهران 
به عنوان یک اتاق مرجع اس��ت که نگاه توانمندسازی بخش خصوصی از 
مس��یر توسعه نهاد و تش��کل ها را دارد که این تشکل ها می توانند جامعه 

صنعتی را نمایندگی کنند و نقش اجماع سازی داشته باشند.
او س��پس به تش��کیل دولت چهاردهم اشاره کرد و گفت: رئیس جمهور 
پس از رایزنی های فراوان، اسامی وزرای پیشنهادی دولت چهاردهم را برای 
اخذ رأی اعتماد به مجلس معرفی کرد. اتاق تهران، ضمن آرزوی موفقیت 
برای دولت چهاردهم، آمادگی خود را برای کمک و مس��اعدت به ایش��ان 
و وزرا در بخش ه��ای مرتبط اعلام می کند. مطابق اظهارات رئیس جمهور 
در رقابت های انتخابی، ایش��ان عمل به برنامه هفتم توسعه کشور را هدف 
دولت خود اعلام کرده اند که براساس برنامه مذکور، بایستی تولید ناخالص 
داخلی کش��ور س��الیانه 8 درصد رش��د کند که 2.5 درص��د آن از طریق 
افزایش س��رمایه گذاری و 2.8 درصد باق��ی مانده معادل 35 درصد از کل 

رشد اقتصادی، از طریق بهبود بهره وری حاصل می شود.
امکان رشد 8 درصدی برنامه هفتم فراهم نیست

نایب رئیس اتاق بازرگانی تهران، رشد 8 درصدی در برنامه هفتم توسعه 
را امکان پذیر ندانس��ت و گفت: مروری بر وضعیت رش��د اقتصادی کشور 
نش��ان می دهد در طول سال های گذشته، علاوه بر اینکه کشور با کمبود 

منابع و ذخایر ارزی مورد نیاز برای س��رمایه گذاری مواجه بوده، از فضای 
کسب و کار مناسبی نیز برخوردار نبوده است؛ به گونه ای که میانگین رشد 
تولید اقتصادی کش��ور )براس��اس داده های مرکز آمار(، با حذف سال های 
اول انقلاب و سال های جنگ تحمیلی، حدود 33.5 درصد بوده و میانگین 
رش��د اقتصادی در طول سه برنامه توسعه گذشته، معادل 1.8 درصد بوده 
است؛ برابر بررسی های انجام شده، برای رسیدن به رشد در نظر گرفته شده 
در برنامه توس��عه هفتم، نیازمند معادل 100 میلیارد دلار سرمایه گذاری 
سالیانه هستیم؛ این میزان عددی بالغ بر 5000 هزار میلیارد تومان )پنج 
هزار هزار میلیارد تومان( در سال است؛ کل توان تسهیلات دهی موسسات 
بانکی و پولی ما در س��ال 1402، مع��ادل 5500 هزار میلیارد تومان بوده 
اس��ت که عمده این پرداخت تسهیلات توس��ط بانک ها و موسسات برای 
س��رمایه گذاری در گ��ردش یا تمدید حدود اعتباری بنگاه ها بوده اس��ت؛ 
بنابراین نیازمند ورود یک س��رمایه 100 میلیارد دلاری برای رس��یدن به 
رش��د اقتصادی 8 درصدی هس��تیم که امکان جذب آن در شرایط فعلی، 
امکان پذیر نیست؛ چراکه برابر اعلام بانک مرکزی، میزان تشکیل سرمایه 
در س��ال 1401، به قیمت  ثابت س��ال 1395 معادل 275 همت بوده که 

معادل استهلاک موجودی است.
به گفت��ه »صادقی نیارکی«، برابر اعلام بانک مرکزی در 9 ماهه ابتدای 
س��ال 1401، خالص حساب صنایع ارزی کش��ور، حدود 15 میلیارد دلار 
منفی اس��ت که این کسری به تعبیر بانک مرکزی،  نشانه پول های بلوکه 
ش��ده در انتظار بازگشت به کشور و در عین حال، بخشی به خاطر خروج 
س��رمایه از کش��ور اس��ت؛ در مقابل اما میزان جذب س��رمایه  از خارج از 
کش��ور طی س��ال های 2011 الی 2022 با روندی ملایم به 1.5 میلیارد 
دلار در س��ال رسیده است که در میان کش��ورهای جهان از حیث میزان 
جذب س��رمایه خارجی، در رتبه ی 79 قرار گرفته اس��ت. از س��وی دیگر، 
حدود 8000 هزار میلیارد تومان، میزان نقدینگی جامعه اس��ت که اگر با 
برنامه ریزی و اعمال سیاس��ت و تدوین مقررات، این بخش از نقدینگی به 
سمت تولید و س��رمایه گذاری هدایت شود، بخش عمده عقب ماندگی در 

رشد اقتصادی جبران خواهد شد. 
چند توصیه برای بهبود سیاستگذاری 

او در بخ��ش پایان��ی صحبت های��ش، ش��ش توصی��ه ب��رای بهب��ود 
سیاس��تگذاری های اقتصادی به دولت چهاردهم داش��ت و گفت که بهتر 
است اقدامات زیر سرلوحه  سیاستگذاری های کشور و دولت چهاردهم قرار 
گیرد: 1-اس��تفاده از تجارب کشورهای آسیایی که در مسیر پیشرفت قرار 
گرفته اند؛ همچون کره جنوبی، چین، هند در زمینه جذب سرمایه گذاری 
از خارج و بهره وری. 2-بهبود تعاملات سیاس��ی بین المللی و دیپلماس��ی 
فعال اقتصادی. 3-بهبود سیاس��ت های ارزی و شرایط سیاستی، اقتصادی 
و اجتماعی کش��ور. 4-برنامه ریزی جدی دولت برای دس��تیابی به رش��د 
اقتصادی 2.8 درصدی از محل بهره وری در بودجه سنواتی. 5-بهبود فضای 
کس��ب وکار به نحوی که در مس��ابقه جذب س��رمایه از خارج از کشور در 
مقایسه با سایر کشورها، میزان جذب سرمایه گذاری کشور ارتقا پیدا کند و 
از خروج سرمایه از کشور جلوگیری شود، ضمن اینکه سرمایه گذاران کشور 
تشویق به سرمایه گذاری ش��وند. 6-از اتخاذ هرگونه سیاست های مغایر با 

بهبود فضای کسب وکار جلوگیری شود.

در هجدهمین نشست هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی تهران مطرح شد

6 پیشنهاد بخش خصوصی به دولت چهاردهم

تس��هیلات پرداختی بانک ها طی چهار ماهه ابتدای امسال 20.6 درصد 
افزایش یافته است که 24.7 درصد کل تسهیلات پرداختی شامل تسهیلات 
خرد )کمتر از 3 میلیارد ریال( می شود و سهم خانوار از تسهیلات با ادامه 
روند افزایش��ی به 22.7 درصد از کل تس��هیلات رسید. طبق اعلام بانک 
مرکزی، تس��هیلات پرداختی بانک ها طی چهار ماهه ابتدای سال 1403 
مبلغ 16 میلیون و 957 هزار میلیارد ریال اس��ت که در مقایس��ه با دوره 
مش��ابه س��ال قبل مبلغ 2 میلیون و 892 هزار هزار میلیارد ریال )معادل 
20.6 درصد( افزایش داشته است. )تسهیلات پرداختی چهار ماهه ابتدای 
س��ال 1402 مبلغ 13 میلیون و 570 هزار میلیارد ریال بوده اس��ت که با 
در نظر گرفتن تعدیلات صورت پذیرفته توس��ط شبکه بانکی به مبلغ 14 
میلی��ون و 65 هزار میلیارد ریال افزایش یافته اس��ت(. از کل تس��هیلات 
پرداختی، مبلغ 13 میلیون و 285 هزار میلیارد ریال معادل 78.3 درصد 
به صاحبان کس��ب و کار )حقوقی و غیرحقوقی( و 3 میلیون و 672  هزار 
میلیارد ریال معادل 21.7 درصد به مصرف کنندگان نهایی )خانوار( تعلق 

گرفته است.
آمارهای فوق بیانگر هدف از دریافت تس��هیلات پرداختی در بخش های 
اقتصادی طی چهار ماهه ابتدای س��ال 1403 می باش��د. سهم تسهیلات 
پرداختی در قالب س��رمایه در گ��ردش در کلیه بخش های اقتصادی طی 
چهار ماهه ابتدای س��ال 1403 مبلغ 10 میلیون و 35 هزار میلیارد ریال 
معادل 75.5 درصد کل تسهیلات پرداختی به صاحبان کسب و کار است. 
همچنین س��هم تسهیلات پرداختی در قالب خرید کالای شخصی توسط 
مصرف کنن��ده نهایی )خانوار( مبلغ یک میلیون و 429 هزار میلیارد ریال 
معادل 38.9 درصد از کل تس��هیلات پرداختی به مصرف کنندگان نهایی 

)خانوار( است.
س��هم تسهیلات پرداختی بابت تأمین سرمایه در گردش بخش صنعت 
و معدن در چهار ماهه ابتدای س��ال 1403 معادل 4 میلیون و 472 هزار 
میلی��ارد ریال بوده اس��ت که حاک��ی از تخصیص 44.6 درص��د از منابع 
تخصیص یافته به سرمایه در گردش کلیه بخش های اقتصادی )مبلغ 10 

میلیون و 35 هزار میلیارد ریال( است. همچنین از 5میلیون و 202 هزار 
میلی��ارد ریال تس��هیلات پرداختی در بخش صنع��ت و معدن معادل 86 
درصد آن )مبلغ 4 میلیون و 472 هزار میلیارد ریال( در تامین سرمایه در 
گردش پرداخت ش��ده است که بیانگر توجه و اولویت دهی به تأمین منابع 

برای این بخش توسط بانک ها در سال 1403 است.
از کل تس��هیلات پرداختی در دوره یادشده، مبلغ 4 میلیون و 15 هزار 
میلیارد ریال معادل 23.7 درصد به صورت تسهیلات خرد اعطا شده است. 
همچنی��ن مبلغ 226.7 هزار میلیارد ریال نیز در قالب کارت های اعتباری 
انجام پذیرفته است، که با احتساب این مبلغ، کل تسهیلات پرداختی خرد 
)کمتر از 3میلیارد ریال( به مبلغ 4 میلیون و 241  هزار میلیارد ریال معادل 
24.7 درصد کل تسهیلات پرداختی را شامل می شود. شایان ذکر است با 
توجه به اینکه تسهیلات پرداختی در قالب کارت های اعتباری نیز در بخش 
خانوار پرداخت شده است، با این اوصاف سهم بخش خانوار از 21.7 درصد 

به 22.7 درصد کل تسهیلات پرداختی افزایش می یابد.

بانک مرکزی خبر داد

رشد 20 درصدی تسهیلات بانکی در 4 ماهه 1403

اخبــــــار

رئیس کل بیمه مرکزی:
سیستم های جامع بیمه گری، نیاز صنعت بیمه است

رئی��س کل بیم��ه مرکزی با اش��اره ب��ه راه اندازی سیس��تم جامع 
بیمه گری نسیم گفت سیستم های جامع بیمه گری یکی از دغدغه ها 
و نیاز اساس��ی صنعت بیمه اس��ت. »علی استاد هاشمی« در نشست 
رونمایی از سیس��تم جامع بیمه گری نس��یم گفت: در سال های اخیر 
CORE Insurance یا بیمه گری متمرکز، یکی از دغدغه های مهم 
صنعت بیمه و بیمه مرکزی در حوزه فناوری بود و امروز نیازمند این 
مهم هس��تیم که به سمت توسعه بستر فناوری جامع در شرکت های 
بیمه ای حرکت کنیم؛ چراکه این مهم نیاز اساسی صنعت بیمه است.

او اتصال به ش��بکه برون س��ازمانی بیمه ای را از نقاط قوت سیستم 
جدی��د بیمه گری دانس��ت و افزود: از آنجایی که برخی ش��رکت های 
بیمه ای، سیس��تم های جامع بیمه گری مس��تقل و ویژه خود را دارند، 
کاری که امروز انجام شده است، مانعی برای دیگر شرکت های بیمه ای 
در راس��تای توسعه و طراحی سیس��تم های جامع بیمه گر نیست و از 
آنجایی که مش��کلاتی در حوزه داده و شبکه اطلاعات بیمه ای در این 
صنع��ت وجود دارد، بیمه مرکزی در حال کار بر روی معماری جدید 
طراحی داده ها است. با این حال،  یکی از ویژگی های خوب این سیستم 
جامع بیمه گری، اتصال به شبکه های برون سازمانی مانند سامانه های 

فروشگاهی است.
در ادامه این نشس��ت نیز »علی بنیادی نائینی«، معاون توس��عه و 
نوآوری بیمه مرکزی از شخصی سازی بیمه ها در راستای کیفی سازی 
صنعت بیمه س��خن گفت و افزود: کُراینشورنس یا سیستم بیمه گری 
متمرکز می تواند جایگزین مناس��بی برای شرکت های بیمه ای باشد و 
تعامل میان بیمه گر و شرکت های بیمه ای را افزایش دهد تا بیمه شده 
بتواند به صورت ش��خصی و به شکل آنلاین و برخط، بیمه مورد نظر 
خود را طراحی و ثبت کند. بنابراین، بحث شخصی سازی بیمه نامه ها 
یکی از اقدامات مهمی است که در حوزه بیمه های فناور و سیستم های 
بیمه گر متمرکز در حال تحقق اس��ت و خوشبختانه امروز بخش قابل 
توجهی از این امر طی شده است که به تحقق کیفی سازی صنعت بیمه 

کمک شایانی می کند.
همچنین »مسعود حجاریان کاشانی«، رئیس هیأت مدیره شرکت 
بیمه پردیس به عنوان متولی و طراح سیس��تم جامع بیمه گری نسیم 
گفت: به باور بسیاری از خبرگان صنعت بیمه، یکی از مهمترین چالش 
این صنعت، در حوزه زیرس��اخت های فن��اوری اطلاعات و بیمه گری 
است. این چالش ریشه در طول فعالیت شرکت های بیمه داشته و در 
سال های اخیر به واسطه تغییر و تحولات حوزه فناوری و شکل گیری 
بازیگران جدید، بس��یار جدی تر از پیش، در دس��تور کار شرکت های 

بیمه ای قرار گرفته است.
وی در رابطه با این سیس��تم جامع بیمه گری گفت: این سیس��تم 
فعالیت ه��ای بیمه گری را در بس��تر دیجیتال تامی��ن می کند و تمام 
تامین کنندگان مثل ش��بکه فروش، شبکه خس��ارت، شبکه ارزیابی، 
جامعه پزش��کان و وکلا و همچنین دیگ��ر بخش های تامین کننده را 
مدیری��ت و ارزیابی می کند. ب��ا این حال مهمترین ویژگی و هدف آن 
ارزیابی و مدیریت ریس��ک در این صنعت است. علاوه بر این در حوزه 
کارشناس��ی پرداخت خس��ارت، جذب و نگهداری مشتریان حقیقی 
و حقوق��ی، ارزش آفرین��ی برای بیمه گذاران و ش��رکت های بیمه ای، 
حس��ابداری و گزارش��گری از دیگ��ر ویژگی های این سیس��تم جامع 
بیمه گری جدید اس��ت. در پایان نشس��ت نیز »علی بنیادی نائینی«، 
معاون توس��عه و نوآوری بیمه مرکزی به اهداف مورد نظر در راستای 
راه اندازی این سیس��تم بیمه گری متمرکز اشاره کرد و گفت: الزوم در 
محاس��به ریسک، کنترل ظرفیت  نگهداری ریسک  و محاسبه برخط 
حاش��یه توانگری مالی، مدیریت واگذاری اتکای��ی اجباری، قراردادی 
و اختیاری، سیس��تم هوش تجاری BI جهت تصمیم س��ازی مدیران 
و حف��ظ و نگه��داری تاریخچ��ه فعالیت ه��ا از دلایل راه ان��دازی این 
سیس��تم های بیمه گر متمرکز است و در تلاش هستیم در آینده این 

فناوری ها به همه شبکه بیمه ای کشور تسری یابد.

به گفته سازمان بین المللی کار
بیکاری جوانان در جهان رو به کاهش است

به گفته سازمان بین المللی کار، بیکاری جوانان در سراسر جهان در 
س��ال گذش��ته به پایین ترین میزان در 15 سال گذشته کاهش  یافته 
است و احتمالا تا سال آینده به کاهش خود ادامه خواهد داد. سازمان 
بین المللی کار در گزارش��ی اعلام کرد: سال گذشته 64.9 میلیون نفر 
بین 15 تا 24 سال در سراسر جهان بیکار بودند که با نرخ 13 درصد 
بیکاری برابری می کند و پیش بینی کرد که این نس��بت طی دو سال 
آینده بیش��تر کاهش می یابد و به 12.8 درصد در س��ال های 2024 و 
2025 خواهد رسید. به عقیده این سازمان بین المللی، بهبود در بازار 
کار ناشی از نرخ های رشد اقتصادی قوی پس از پایان همه گیری کرونا 

است که تقاضا برای نیروی کار جوانان را تحریک کرده است.
نرخ بیکاری جوانان در سال 2023 در بیشتر مناطق به نرخ قبل از 
همه گیری خود بازگش��ته و کاهش  یافته است، اما نه در همه مناطق. 
براساس گزارش سازمان بین المللی کار برای جوانان کشورهای عربی، 
آسیای شرقی، آسیای جنوب شرقی و اقیانوسیه، نرخ بیکاری جوانان 
در سال گذشته بیشتر از سال 2019 بوده است. برای کشورهای عربی، 
این ادامه روند پیش از دوران همه گیری کرونا بود. اما برای زیرمناطق 
آس��یایی، نرخ بیکاری نش��انی از تغییر جهت نس��بت به رشد قوی تر 

سال های پیش از همه گیری کرونا را نشان می دهد.
س��ازمان بین المللی کار همچنین خاطرنش��ان کرد: میانگین سنی 
بس��یار پایین جمعیت در آفریقا نس��بت به کشورهای توسعه یافته تر، 
س��ؤالاتی را در مورد پایداری اقتصادی در آنجا ایجاد کرده است. این 
سازمان گفت که »زلزله جوانان« پدیده ای قریب الوقوع است و به این 
معناست که ایجاد شغل در حال تبدیل شدن به یک موضوع مهم برای 
ایجاد عدالت اجتماعی و بهبود آینده اقتصاد جهانی است. این گزارش 
خواس��تار س��رمایه گذاری بیش��تر و مؤثرتر، ازجمله در زمینه تقویت 
ایجاد ش��غل باهدف مشخص ایجاد مش��اغل برای زنان جوان، تقویت 
نهادهایی که از جوانان در مسیر انتقال به بازار کار حمایت می کنند و 
مقابله با نابرابری های جهانی از طریق بهبود همکاری های بین المللی، 
مشارکت های دولتی و خصوصی و تأمین مالی برای توسعه شده است.
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چشم انداز رونق اقتصادی تقویت شد
جان تازه المپیک به اقتصاد فرانسه

بانک مرکزی فرانس��ه پیش بینی می کند که اقتصاد این کش��ور 
از هج��وم بازدیدکنندگان و افزای��ش هزینه ها در بخش هایی چون 
هتل ه��ا رونق گرفته اس��ت. اقتصاد فرانس��ه احتم��الا از بازی های 
المپیک پاریس در س��ه ماهه س��وم رونق گرفته باشد. با این حال، 
عدم اطمینان سیاس��ی همچن��ان بر بازارهای س��هام آن را تحت 
تاثیر ق��رار داده اس��ت. به گزارش »ی��ورو نیوز«، اولیوی��ا گرگور، 
وزیر گردش��گری فرانس��ه اعلام کرد که با پای��ان یافتن بازی های 
المپیک در روز یکش��نبه به نظر می رس��د اقتصاد فرانسه از هجوم 
بازدیدکنن��دگان و افزای��ش مخارج در بخش های��ی چون هتل ها، 
رس��توران ها و موزه ها تقویت ش��ده اس��ت. هزین��ه در هتل ها در 
ش��هرهایی که میزبان بازی ها بودند تا 16 درصد به صورت سالانه 
رش��د داشته است و فروش موزه ها و رستوران ها نیز با رشد سالانه 
25 درصدی همراه بوده اس��ت. نتایج چندین نظرسنجی نیز نشان 
می دهند که المپیک پاریس اقتصاد فرانس��ه را در س��ه ماهه سوم 
س��ال تاحد زیادی تقویت خواهد کرد و بر نااطمینانی های سیاسی 
که اواخر م��اه ژوئن به دنبال انتخابات زودهنگام پارلمانی کش��ور 

ظهور کرد غلبه خواهد کرد.
بانک مرکزی فرانسه، رشد اقتصادی بین 0.35 تا 0.45 درصدی 
را برای س��ه ماهه سوم س��ال پیش بینی می کند، درحالی که رشد 
س��ه ماهه اول و دوم 0.3 درصد بوده اس��ت. به آن معنا که رش��د 
ح��دود 0.25 درصدی می تواند به بازی های المپیک نس��بت داده 
ش��ود که منافع اقتصادی آن عمدتا ناش��ی از فروش بلیت و حقوق 
پخش بوده اس��ت. از س��وی دیگر، داده های وب س��ایت ویزا نشان 
می دهد که هزینه مصرف کنن��دگان در اولین تعطیلات آخر هفته 
المپیک نس��بت به س��ال قب��ل 20 درصد و هزینه ه��ای خارجی 
مرتبط با المپیک نیز 29 درصد افزایش داش��ته است. با این حال، 
تاثیر کامل این دس��تاوردها به دلیل ادامه چالش های سیاس��ی در 
فرانس��ه در هاله ای از ابهام اس��ت. اولیور گارنیر، اقتصاددان ارش��د 
بانک مرکزی فرانس��ه با اشاره به تضعیف موقعیت سیاسی امانوئل 
ماکرون، می گوید، هنوز خیلی زود است که مشخص شود این ابهام 

چگونه بر تصمیمات استخدام و سرمایه گذاری تاثیر می گذارد.
داده های اخیر اقتصادی نشان داد که فرانسه گام های مثبتی در 
حوزه های کلیدی برداشته است؛ نرخ بیکاری در سه ماهه دوم سال 
به 7.3 درصد کاهش یافته است. تورم سالانه کشور نیز در ماه قبل 
2.3 درصد گزارش شد که پایین تر از پیش بینی ها بود. این تحولات 
ب��رای دومین اقتص��اد بزرگ اروپ��ا مثبت تلقی می ش��ود، باوجود 
نااطمینانی های سیاس��ی م��داوم که احتمالا ب��ر اعتمادها اثرگذار 
اس��ت. در بحبوحه ظهور غیرمنتظره حزب راس��ت گرای فرانس��ه، 
امانوئل مکرون خواستار برگزاری زودهنگام انتخابات پارلمانی شد، 
اما نتیج��ه برای حزب میانه روی او نتیجه عکس داش��ت به طوری 
که هیچ حزبی اکثریت مطلق را برای تش��کیل دولت کس��ب نکرد. 
این نتیجه به صورت بالقوه می تواند سیاست های حامی رشد آقای 
مکرون را باوجود موفقیت در جذب 16 میلیارد دلار سرمایه گذاری 

خارجی از بین ببرد.
المپی��ک پاریس می تواند، حداقل به صورت موقت از افت اعتماد 
تج��اری جلوگیری کند؛ چراکه بزرگ ترین رویداد ورزش��ی جهان 
بر آش��فتگی سیاسی س��ایه انداخته اس��ت. به گفته بانک مرکزی 
فرانسه، نااطمینانی تجاری پس از افزایش شدید ناشی از انتخابات 
زودهنگام، در س��ه ماهه س��وم س��ال به کمترین میزان از ابتدای 
2023 رس��یده اس��ت. باوجود نش��انه هایی از بهب��ود اقتصادی اما 
بازارهای سهام فرانس��ه به دلیل نااطمینانی های سیاسی همچنان 
در رکود هس��تند. ش��اخص CAC 40 از زمان انتخابات پارلمانی 
اتحادی��ه اروپا در اوایل ژوئن تقریبا 10 درصد کاهش یافته اس��ت، 
درحالی که شاخص Euro Stoxx 600 در مدت مشابه 5 درصد 
کاهش یافته است. بخش بانکداری فرانسه به خصوص از نگرانی های 
تغییرات سیاس��ی بالقوه و اثر آن بر ش��رایط مالی عمومی آس��یب 
دیده اس��ت. در همین حال، س��هام مصرفی لوکس فرانس��ه نیز با 
مش��کل مواجه شده است؛ چراکه افت اقتصاد جهانی به هزینه های 
مصرف کننده، به خصوص در چین آس��یب زده است. سقوط اخیر 
بازارهای جهانی نیز فش��ار بیش��تری بر س��هام فرانسه وارد کرد. با 
این حال، بهب��ود مخارج مصرف کننده و رش��د اقتصادی می تواند 
روی درآمد ش��رکت ها اثرگذار باش��د. بخش هایی از جمله س��هام 
مصرف کنن��ده چ��ون ال و ام اچ، هرم��س و کرین��گ می توانند از 
المپیک س��ود ببرند. خطوط هوایی چون ایر لیکوید و ایر فرانس��ه 

نیز ارزش تماشا دارند.

قیمت نفت کشش افزایش نیافت
قیمت نفت در معاملات روز سه ش��نبه آس��یا که بازار در واکنش 
به پیش بینی جدید اوپک، روی وضعیت عرضه متمرکز ش��د، روند 
رشد پنج روزه خود را شکست و کاهش یافت. بهای معاملات نفت 
برنت با 78 س��نت معادل 0.95 درصد کاه��ش، به 81 دلار و 52 
س��نت در هر بشکه رسید. بهای معاملات وست تگزاس اینترمدیت 
آمریکا با 73 س��نت مع��ادل 0.91 درصد کاهش، ب��ه  79 دلار و 
33 س��نت در هر بشکه رس��ید. نفت برنت روز دوش��نبه، بیش از 
3 درص��د و ش��اخص نفت آمریکا بیش از 4 درص��د افزایش یافت. 
کاهش برآورد اوپک از میزان رشد تقاضا برای نفت در سال 2024، 
منعکس کننده دوراهی پی��ش روی تولیدکنندگان اوپک پلاس در 
افزایش تولید از اکتبر اس��ت. اوپک برای نخستین بار از ژوئیه سال 
2023، در پیش بینی خود از رشد تقاضا برای نفت، تجدیدنظر کرد 
زیرا نش��انه های فزاینده ای وجود دارد ک��ه تقاضا در چین به دلیل 
اف��ت مصرف دیزل، ضعیف ت��ر از حد انتظار ب��وده و بحران بخش 
املاک در این کشور که دومین اقتصاد بزرگ جهان است، به عامل 

بازدارنده تبدیل شده است.
ئیپ جون رونگ، استراتژیس��ت بازار در ش��رکت آی جی در این 
باره گفت: نگرانی هایی نس��بت به تقاضا برای نفت وجود دارد. این 
ملاحظات در آس��تانه انتش��ار آمار تورم آمریکا، ادامه یافته اس��ت. 
هرگونه انعکاس ریس��ک های اقتصادی بالات��ر، همزمان با تصمیم 
اوپک پلاس برای ح��ذف محدودیت عرضه اضافی از اکتبر، ممکن 
است فشار کاهشی بر قیمت نفت را تشدید کند، اما سرمایه گذاران 

جدیدترین تنش های ژئوپلیتیکی را هم زیر نظر دارند.
بازارها منتظر گزارش شاخص قیمت مصرف کننده آمریکا در روز 
چهارشنبه هستند. س��رمایه گذاران اکنون نگرانند که آمار ضعیف 
ش��اخص قیمت مصرف کننده، نگرانی ها نس��بت به وقوع رکود در 
 CME آمری��کا را برخواهد انگیخت. ابزار دیده بان فدرال ش��رکت
نش��ان داد بازاره��ای پول انتظ��ار دارند نرخ های به��ره آمریکا در 
س��پتامبر، 25 ت��ا 50 واحد کاهش پیدا کن��د. در این بین، وزارت 
ان��رژی آمریکا روز دوش��نبه اع��لام کرد آمریکا ب��ه دنبال خرید 6 
میلیون بش��که نفت از ش��رکت های انرژی برای کمک به بازسازی 
ذخایر نفت اس��تراتژیک است. س��خنگوی این وزارتخانه اعلام کرد 
وزارت انرژی همچنان به ارزیابی گزینه ها برای بازسازی ذخایر نفت 
اس��تراتژیک ادامه می دهد تا قرارداد خوبی برای مالیات دهندگان، 
تامی��ن کند. به گزارش رویترز، دول��ت آمریکا پس از فروش 180 
میلیون بشکه نفت در سال 2022 که در واکنش به افزایش قیمت 
س��وخت بعد از حمله نظامی روسیه به اوکراین روی داد، به کندی 

در حال پر کردن مجدد ذخایر استراتژیک است.

خبرنــامه

فرصت امروز: ریزش بورس تهران ش��دت گرفته و روز گذش��ته اغلب 
قریب به اتفاق نمادهای بازار س��هام قرمزپوش ش��دند. در معاملات روز 
سه شنبه، 89 درصد نمادهای بازار افت قیمت داشتند و تنها 11 درصد 
نمادها س��بزپوش ش��دند. پس از آنکه ش��اخص کل ب��ورس تهران در 
معاملات روز دوش��نبه، حمایت 2 میلیون واحدی را از دس��ت داد، روز 
گذشته 7 هزار واحد دیگر افت کرد و به سطح یک میلیون و 991 هزار 
واحد رس��ید. ش��اخص کل هم وزن نیز با ریزش هزار و 252 واحدی در 
میانه تراز 632 هزار واحد ایس��تاد. بدین ترتیب، بورس تهران همچون 
اغلب روزهای گذش��ته بار دیگر منفی ش��د و به عقبگرد در کانال 1.9 
میلیونی ادامه داد. این بیس��تمین ریزش بورس در 24 روز کاری اخیر 
بوده اس��ت. روز گذشته همچنین برای س��یزدهمین روز متوالی، روند 
خروج سرمایه حقیقی ادامه پیدا کرد و 351 میلیارد تومان پول حقیقی 
از بازار سهام خارج شد. ارزش بازار بورس تهران 6503 همت شد و رقم 
145 میلیارد تومان س��هم گروه فلزات اساس��ی بازار سرمایه شد تا این 
گروه برترین گروه از نظر ارزش معاملات باشد. گروه شیمیایی با ارزش 
معاملات��ی 119 میلی��ارد تومان و گروه چندرش��ته ای صنعتی با ارزش 
معاملات��ی 72 میلیارد تومان در جایگاه دوم و س��وم ایس��تادند و گروه 
خودرو به عنوان لیدر س��نتی بازار سرمایه در جایگاه پنجم و پایین تر از 
گروه س��یمانی قرار گرفت. این اعداد و ارقام در خصوص گزارش ارزش 

معاملات بازار و گروه های بازار سرمایه غیرقابل باور است.
ری��زش اخیر بورس از ابتدای اردیبهش��ت ماه امس��ال آغاز ش��د و تا 
پایان خرداد ادامه داش��ت. پس از آن، ش��اخص کل چند روزی به مدار 
صعود برگش��ت و افزایش��ی ش��د اما مجددا در 17 تیرماه روند کاهشی 
به خود گرفت که این روند منفی همچنان ادامه دارد. روز چهارش��نبه، 
آخرین روز کاری بورس تهران در هفته جاری است و این سوال در بین 
بورس بازان مطرح می ش��ود که آیا چهارش��نبه آخرین روز دامنه نوسان 
محدود بازار س��رمایه است یا باز هم شاهد آن هستیم که دامنه نوسان 

همچنان در محدودیت قرار خواهد داشت؟
سیزدهمین روز خروج سرمایه

در معاملات روز سه ش��نبه 23 مرداد، ش��اخص کل بورس تهران با 7 
ه��زار و 568 واحد کاهش به س��طح یک میلی��ون و 991 هزار واحد و 
ش��اخص کل ه��م وزن با هزار و 252 واحد ری��زش در رقم 632 هزار و 
453 واحدی ایستاد. شاخص کل فرابورس نیز با افت 29 واحدی به رقم 
20 هزار و 655 واحد رس��ید. خال��ص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی 
برای س��یزدهمین روز متوالی منفی ش��د و 351 میلی��ارد تومان پول 
حقیقی از بازار سهام خارج شد. نماد شستا بیشترین خروج پول حقیقی 
را به ارزش 22 میلیارد تومان داش��ت. بیش��ترین ورود پول حقیقی هم 
به نمادهای وبانک، بموتو، تپس��ی، وخاور و وشهر تعلق داشت. نمادهای 
فمل��ی، فولاد و نوری از نمادهای قرمزپوش بورس بودند که بیش��ترین 
اثر را در افت ش��اخص کل داش��تند. نمادهای وبان��ک، دفارا و ملت نیز 
نمادهای س��بزی بودند که بیش��ترین اثر مثبت را بر ش��اخص داشتند. 
در فرابورس نیز نمادهای آریا، حس��ینا و زاگرس بیش��ترین اثر کاهنده 
و نمادهای هجرت، گلدیرا و تپس��ی بیش��ترین اثر فزاینده را بر شاخص 
داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد فولاد بیشترین تراکنش 
را داش��ت و شس��تا و فملی در رتبه های بعدی بیش��ترین تراکنش قرار 
گرفتن��د. در فرابورس نیز خنور، ش��فام و معین بیش��ترین تراکنش را 

داشتند.
ارزش معاملات کل بازار سهام به 8 هزار و 923 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 2 هزار و 699 میلیارد تومان 
ب��ود که 30 درص��د از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تش��کیل 
می دهد. ارزش معاملات خرد نیز با کاهش یک درصدی به نس��بت روز 

معاملات��ی قبل به رقم ه��زار و 717 میلیارد تومان رس��ید. نماد فولاد 
بیش��ترین ارزش معاملات بازار سهام را به خود اختصاص داد که ارزش 
معاملات آن 65 میلیارد تومان بود. پس از فولاد، فملی بیشترین ارزش 
معاملات را داش��ت و شس��تا رتبه سوم بیش��ترین ارزش معاملات را به 
خود اختصاص داد و پس از آن، دو نماد س��یدکو و وبانک در رتبه های 
بعدی بیش��ترین ارزش معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات 
نیز س��هام شس��تا با تعداد 353 میلیون و 479 هزار و 495 س��هم در 
صدر قرار گرفته است. فولاد در رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار 
قرار گرفت و رتبه س��وم به وخارزم تعلق داش��ت. دو نماد ذوب و خساپا 
نیز در رتبه های بعدی بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار داش��تند. در 
معام��لات سه ش��نبه، 28 نماد صف خرید داش��تند و 513 نماد با صف  
ف��روش مواجه بودند. مجموع ارزش صف های خرید با افت 28 درصدی 
نس��بت به روز کاری قبل به 45 میلی��ارد تومان کاهش یافت و مجموع 
ارزش صف ه��ای فروش نیز ب��ا افزایش 17 درصدی به رقم هزار و 478 

میلیارد تومان رسید.
مقاصد خروج پول از بازار سهام

ش��اخص کل  بورس ته��ران بیش از 7 هزار واح��د دیگر ریخت و به 
س��طح یک میلیون و 991 هزار واحد رس��ید. ارزش بازار بورس تهران 
6503 همت ش��د و رقم 145 میلیارد تومان س��هم گروه فلزات اساسی 
بازار س��رمایه شد تا این گروه برترین گروه از نظر ارزش معاملات باشد. 
ارزش معاملات��ی که ب��رای گروه های رتبه هفتم به بع��د در بازار اتفاق 
می افتاد. گروه ش��یمیایی با ارزش معاملاتی 119 میلیارد تومان و گروه 
چندرش��ته ای صنعتی با ارزش معاملات��ی 72 میلیارد تومان در جایگاه 
دوم و سوم ایستادند و گروه خودرو )لیدر سنتی بازار سرمایه( در جایگاه 

پنج��م و پایین تر از گروه س��یمانی جای گرفت. ای��ن اعداد درخصوص 
گزارش ارزش معاملات بازار و گروه های بازار سرمایه غیرقابل باور است. 
ش��اخص کل ب��ورس و اوراق بهادار تهران در مس��یر نزولی قرار دارد و 
خیل��ی از روی تکنی��کال ب��ازار نمی توان امیدوار بود ک��ه در این روزها 
بازار بتواند به اعداد و ارقام بالاتری برس��د مگر آنکه اخبار و برنامه های 
مثبتی برای بازار سرمایه از سوی شورای عالی بورس و مسئولان مربوطه 
انجام ش��ود و همچنین وضعیت فضای سیاس��ی کش��ور مشخص شود؛ 
چراکه که نزول های پی درپی بازار دلایل متعددی دارد، اما ریش��ه همه 
آنها در پدیده ابهامات چندوجهی از وضعیت سیاس��ی کش��ور است و تا 
این موضوع حل نش��ود اهالی بازار س��رمایه خیلی به آینده بازار امیدوار 

نیستند.
»عبدالناص��ر همتی« به عنوان وزیر پیش��نهادی اقتصاد در برنامه های 
خود به دنبال عمق بخش��یدن به بازار س��رمایه اس��ت، اما بازار سرمایه 
همچون رودخانه ای خش��ک شده ارزش معاملاتی کمتر از هزار میلیارد 
تومان را به خود می بین��د. بازاری که مردادماه 1399 بیش از 20 هزار 
میلی��ارد توم��ان ارزش معاملات خ��رد را به خود دیده ب��ود. همچنین 
ابت��دای س��ال 1402 بیش از 10 هزار میلیارد توم��ان ارزش معاملاتی 
خرد در بازار بوده و این ارقام در این روزها برای معاملات در بازار کمی 
دست نیافتنی شده است. از طرفی شاهد خروج پول از بازار هستیم، هم 
از صندوق ه��ای درآم��د ثابت و هم از بازار ب��ورس. البته برخی از اهالی 
بازار ش��روع مجدد لاتاری خودرو را علت خروج پ��ول از بازار می دانند. 
عده ای دیگر آمدن »همتی« به وزارت اقتصاد و برخی نیز س��ایه جنگ 
را از علل خروج پول از بازار سرمایه می دانند و کمتر کسی پیدا می شود 
که به آینده بازار امیدوار باش��د. این موضوع از روی تابلوهای معاملاتی 

نمادها برداشت می شود.
ادامه روند صعودی دلار نیمایی

در جدیدترین طرح فروش ایران خودرو، این شرکت بخشی از ظرفیت 
تولید ش��ش محصول خود شامل ری را، پژو 207 دستی، تارا، راناپلاس، 
س��ورن پلاس و هایما را تا پایان سال 1403 به صورت طرح پیش فروش 
و فروش فوق العاده و طبق اولویت بندی و در چارچوب مصوبات ش��ورای 
رقابت و دس��تورالعمل تنظیم بازار خودروی س��واری عرضه می کند. در 
حال حاضر اختلاف قیمت ب��ازار با قیمت اعلامی ایران خودرو برای پژو 
207 دس��تی 44درصد است که بیشترین اختلاف را در بین محصولات 
عرضه ش��ده دارد و سورن پلاس و تارا دستی 6سرعته نیز با 30 درصد 
اخت��لاف در رتب��ه آخر قرار دارند. از طرفی هم س��ایپا قیمت ش��اهین 
پلاس اتومات را تعیین کرده اس��ت و قیمت این محصول 638 میلیون 
تومان درب کارخانه آب می خورد و با احتس��اب مالیات بر ارزش افزوده، 
ش��ماره گذاری، بیمه شخص ثالث و سایر عوارض و پرداخت های قانونی 
ممکن است بیش از 750 میلیون تومانی برای مصرف کننده تمام شود.

قیمت دلار در س��امانه نیما به 45 هزار تومان نزدیک تر ش��د تا روند 
صعودی خود را همچنان حفظ کرده باش��د. همچنین قرار است جلسه 
فوق العاده ش��ورای عالی بورس با محوریت بررسی آخرین وضعیت بازار 
س��رمایه و پیشنهادات سازمان بورس برگزار شود، گفته می شود که روز 
دوشنبه نیز جلسه ای با همین مضمون با حضور معاونین و مدیران بانک 
مرکزی در سازمان بورس برگزار شد که جلسه مثبتی بوده و خروجی آن 
جزو موضوعات اصلی جلس��ه سه شنبه شورا خواهد بود. اما این وضعیت 
برای بازار س��رمایه بسیار نگران کننده اس��ت و »مسعود پزشکیان« در 
صفحه ش��خصی خود اینطور نوشته است که حساسیت شما در انتخاب 
اعضای کابینه ارزش��مند اس��ت. در این زمین��ه از صاحب نظران متعدد 
مشورت گرفته ایم. صبر کنید کابینه کار کند و آن را از روی عملکردش 

نقد کنید.

89 درصد نمادهای بورس سرخپوش شدند

آژیر قرمز در بورس تهران

شرکت ایران خودرو در جدیدترین اطلاعیه  خود ضمن اعلام عرضه دو 
خودرو برقی به سبد فروش خود و اینکه متقاضیان خرید این خودروها 
نیاز به افتتاح حس��اب وکالتی و مس��دودی مبلغ تعیین شده را ندارند، 
فهرس��ت کامل بانک ه��ای عامل برای افتتاح حس��اب وکالتی توس��ط 
متقاضیان را منتش��ر کرد. به گزارش »ایسنا«، در این اطلاعیه علاوه بر 
اعلام افزوده ش��دن دو خودرو برقی به خودروهای قابل عرضه، فهرست 
کام��ل بانک های عامل برای افتتاح حس��اب وکالتی توس��ط متقاضیان 
منتش��ر شده است. متن کامل اطلاعیه شرکت ایران خودرو به این شرح 

است:
پیرو اطلاعیه شماره یک صادره در تاریخ 20 مرداد 1403 درخصوص 
فرآیند ثبت درخواست خرید )اولویت بندی( برخی از محصولات شرکت 
ایران خودرو، موارد تکمیلی برای ایجاد ش��فافیت بیش��تر و برخورداری 
از فرصت یکس��ان برای تمامی متقاضیان، تحت عنوان اطلاعیه ش��ماره 

2 صادر می شود:
1. با توجه به تاخیر در هماهنگی های لازم بین برخی بانک های عامل 
و س��امانه در آماده سازی بستر حس��اب وکالتی و مسدودی حساب در 
روز اول )یکش��نبه 21 مرداد (، بدین وس��یله به منظور برخورداری همه 
متقاضیان از فرصت یکس��ان، مهلت تعیین ش��ده ب��رای وکالتی کردن 
و مس��دودی حس��اب با اضافه ش��دن یک روز از یکش��نبه 21 مرداد تا 
پایان س��اعت 24 روز یکشنبه 28 مرداد نزد بانک های عامل امکان پذیر 
ikcosales. است. به همین نس��بت، مهلت ثبت درخواست در سامانه
ir از چهارش��نبه 24 مرداد تا پنجشنبه اول ش��هریور قابل انجام است. 
درخصوص متقاضیان طرح فرسوده نیز آخرین مهلت ثبت نام در سایت 
ستاد نوسازی خودروهای فرسوده به نشانی WWW.NNHK.IR تا 

پایان ساعت 24 یکشنبه 28 مرداد است.
2. ممکن اس��ت انتقال اطلاعات حس��اب وکالتی و مس��دودی کامل 
وجه از س��وی بانک ها در مورد متقاضیان ع��ادی و اطلاعات متقاضیان 
طرح فرسوده از سایت ستاد نوسازی خودروهای فرسوده به سامانه ثبت 
درخواست خرید )اولویت بندی( از  48 تا 72 ساعت فاصله زمانی داشته 
باشد؛ لذا متقاضیان برای ثبت درخواست باید حداقل 72 ساعت بعد از 
مس��دودی حساب و یا ثبت اطلاعات در سایت ستاد نوسازی، به سامانه 
ikcosales.ir مراجع��ه کنن��د. ایران خودرو مس��ئولیتی در قبال عدم 

ثبت یا انتقال اطلاعات متقاضیان از سایر مراجع ندارد.
3. متقاضی��ان طرح حمای��ت از خانواده و جوانی جمعیت مش��مول 
ضوابط عدم خرید 48 ماه گذشته در طرح های عادی و عدم برخورداری 
از پلاک فعال نیستند، لذا مطابق قانون فوق، مادران مشمول این قانون، 
حق انتخاب یک خودرو ایرانی را دارند و افرادی که قبلا با اس��تفاده از 
این قانون یک دس��تگاه خودرو از خودروس��ازان دریافت کرده باش��ند، 
ام��کان دریافت مجدد خودرو در این ط��رح را ندارند و در صورت ثبت 

درخواست جدید در اولویت بندی شرکت داده نخواهند شد.
4. تاکید می ش��ود، انتقال امتیاز و یا اولویت اعلام شده به هر طریقی 
ممنوع اس��ت و به وکالت نامه های صادره در مرحله ثبت درخواس��ت و 

امتیاز اولویت بندی نیز ترتیب اثر داده نمی شود. 
5. تاکید می ش��ود، درخصوص متقاضیان عادی، مبلغ اعلامی در این 
اطلاعیه در حس��اب متقاضی به درخواست خود و به صورت اینترنتی یا 
حضوری در بانک های عامل، به ذی نفعی ش��رکت ایران خودرو مسدود 
می ش��ود. در هر زمان که نیاز باش��د، متقاضی می تواند با اعلام انصراف، 

مس��دودی را رفع و وجه را برداشت کند، اما ش��رکت در اولویت بندی، 
منوط به وجود وجه در حس��اب تا زمان اجرای اولویت بندی خواهد بود 
و کاهش یا برداش��ت موجودی به منزله انصراف از فرآیند اولویت بندی 
تلقی می ش��ود. 6. پس از اعلام نتایج اولویت بندی، مسدودی وجه بدون 
ض��رورت مراجعه متقاض��ی به بانک رفع ش��ده و وج��وه مربوطه قابل 

برداشت خواهد بود.
7. تاکید می ش��ود، ثبت درخواست در سامانه، هیچ گونه حقی را برای 
متقاضی جهت ثبت نام و دریافت خودرو ایجاد نمی کند و تعهد شرکت 
ای��ران خودرو صرفا پس از اع��لام نتایج اولویت بندی و ورود متقاضی به 
مرحل��ه دوم با فراخوان ش��رکت ایران خ��ودرو و قطعی کردن ثبت نام، 
انعقاد قرارداد و واریز وجه به حساب شرکت ایران خودرو از طریق سایت 
فروش اینترنتی ایران خودرو به نشانی esale.ikco.ir شکل می گیرد.

8. تاکید می شود، تعداد ظرفیت در نظر گرفته شده برای اولویت بندی 
متقاضیان به میزان بخشی از ظرفیت تولید شرکت ایران خودرو تا پایان 
سال 1403 است، لذا متقاضیانی که اولویت آنها بالاتر از ظرفیت تولید 
بوده و در خارج از صف تش��کیل ش��ده از اولویت های اعلام ش��ده قرار 

گرفته اند، حذف شده و قابلیت ادامه فرآیند را نخواهند داشت.
9. دو خ��ودروی برق��ی لون��ا GRE و FAW Bestune NAT به 
خودروهای قابل عرضه اعلام ش��ده در اطلاعیه شماره یک شامل گروه 

محصولات پژو 207 دستی، تارا، رانا پلاس، سورن پلاس بنزینی، هایما 
و محصول جدید ری را اضافه می شود. متقاضیان خرید خودروهای برقی 
نیاز به افتتاح حس��اب وکالتی و مس��دودی مبلغ تعیین شده را ندارند. 
همچنین مشمول ضوابط عدم خرید 48 ماه گذشته در طرح های عادی 
و عدم برخورداری از پلاک فعال نیستند، اما هر کد ملی تنها امکان ثبت 
درخواس��ت برای یک  دستگاه خودرو برقی را خواهد داشت. در صورتی 
که تعداد تقاضا بیش��تر از تعداد عرضه باشد، اولویت ها به تعداد ظرفیت 

عرضه تعیین و به خود متقاضی اطلاع رسانی می شود. 
10. عکس و مش��خصات کلی محصولات در سامانه ikcosales.ir و 

قیمت فروش مصوب در سایت ایران خودرو قابل رویت است. 
11. اطلاعات خودروهای قابل عرضه به صورت عمومی در سامانه درج 
می شود؛ لذا مشخصات قطعی و کامل خودروی قابل واگذاری در مرحله 
دوم و در زم��ان فراخ��وان و انعقاد قرارداد به اط��لاع متقاضیان خواهد 
رس��ید. 12. ع��لاوه بر بانک های عامل اعلام ش��ده در اطلاعیه ش��ماره 
یک ش��امل تجارت، صادرات، ملت، پارس��یان، کارآفرین، س��په، شهر، 
اقتصاد نوین، رفاه کارگران و آینده، بانک های قرض الحس��نه مهر ایران، 
ملی، س��رمایه، پاسارگاد، رسالت، پست بانک، س��ینا، دی، گردشگری، 
کشاورزی، توس��عه تعاون و موسسه اعتباری ملل به فهرست بانک های 

عامل اضافه می شود. 

اضافه شدن 2 خودرو برقی به سبد فروش ایران خودرو

نیازی به افتتاح حساب وکالتی نیست

چهارشنبه
24 مرداد 1403

شماره 2522
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اخبار

پوستر هشت رویداد اربعینی در اهواز رونمایی شد
اهواز - شبنم قجاوند: پوستر هشت رویداد فرهنگی و هنری 
با محوریت عاشــورایی و اربعین حســینی در اداره کل فرهنگ و 
ارشاد اسلامی خوزســتان رونمایی و معرفی شد. در این آیین که 
با حضور مجید منادی، مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی و جمعی 
از هنرمنــدان و فعالان فرهنگی و هنری حوزه های مختلف حضور 
داشتند هشت پوستر رویدادهای فرهنگی هنری شامل تئاتر، تعزیه، 
موسیقی، دلنوشــته، ادبیات، رسانه و فرهنگ رونمایی شد. در این 
آیین از نخســتین همایش استانی "آواها و نغمه های حسینی" با 
گویش های محلی استان خوزستان رونمایی شد این همایش شامل 

بخش های مختلف همچون گروه نوازی، آوازهای روضه، لالایی ها، گاگریوخوانی، یزله، هوسه خوانی، بحر طویل خوانی، چاووش 
خوانی محرم، دوبیتی خوانی، چوب زنی، چلاب خوانی است و بخش جنبی آن به مقلات این حوزه اختصاص داده شده است. 
سوگواره ملی "دلنوشته های عاشورا" دیگر رویدادی بود که پوستر آن در این آیین رونمایی شد این سوگواره ملی دربرگیرنده ۲ 
بخش ادبی و عکس است. پوستر همایش "آستان جانان" دیگر رونمایی این آیین بود. این همایش به صورت شب شعر عاشورایی 
در مرز چذابه برگزار می شودو در آن هنرمندان انجمن های نمایش، تجسمی، خوشنویسی، داستان، موسیقی، فیلم و عکس به 
هنرنمایی می پردازند. پس از آن پوستر سوگواره های ملی تئاترهای میدانی تعزیه و نمایش های آیینی "اشک سرخ" رونمایی 
شد. تعزیه خوانی، نمایش خیابانی، روایت خوانی)ویژه کودکان(، مداحی، نقالی و سنج و دمام از بخش های این سوگواره به شمار 
می رود. پوستر موکب رسانه ای اربعین نیز در این آیین رونمایی شد. این موکب ویژه اصحاب هنر و رسانه استان خوزستان است 
که به منظور پوشش رسانه ای مواکب و کاروان های پیاده روی اربعین حسینی در استان خوزستان شکل گرفته است. پوستر 
ســومین سوگواره منطقه ای تعزیه خوانی "رأیت سرخ" نیز معرفی شد. سومین دوره این سوگواره در دهه اول صفر با حضور 
منتخبان شبیه خوانی و دیگر هنرمندان در شهرستان بهبهان در حال برگزاری است. قیام عاشورا، وقایع تاریخی مربوط به محرم 
سال ۶۱ هجری، فرهنگ عاشورا، شخصیت امام حسین)ع( و یاران باوفایش و به تصویر کشیدن مظلومیت آل الله از موضوعات 
سومین سوگواره منطقه ای "رأیت سرخ" است. چهارمین سوگواره "رسانه اربعین حسینی" دیگر رویدادی بود که در این آیین 
رونمایی شد. بخش های سوگواره شامل تیتر، خبر، عکس و گزارش و بخش ویژه مربوط به اربعین و کودکان و اربعین و مواکب 
است. پوستر رویداد تجسمی "کربلاطریق الاقصی" به عنوان هشتمین رویداد این آیین رونمایی شد. حرکت تدریجی زائران 
اربعین حسینی به سمت گذرگاه مرزی چذابه از اول ماه صفر شروع شده است و تقریبا تعداد زائران نسبت به روزهای قبل رو به 
فزونی است. از ابتدای ماه صفر تا روز گذشته ۳۵۴ هزارو ۴۵۲ زائر از پایانه های مرزی استان تردد داشتند. چذابه و شلمچه در 

استان خوزستان و مهران در استان ایلام سه گذرگاه رسمی و بین المللی تردد زائران اربعین حسینی هستند.

مدیرعامل شرکت گاز مازندران خبر داد :
گازرسانی به 146 واحد کشاورزی در مازندران

ساری - دهقان : گازرسانی به ۱۴۶ واحد کشاورزی در مازندران 
مدیرعامل شرکت گاز مازندران از گازرسانی به ۱۴۶ واحد کشاورزی 
در ســه ماه نخست امسال خبر داد.به گزارش خبرنگار مازندران به 
نقل روابط عمومی شرکت گاز استان مازندران، قاسم مایلی رستمی، 
گازرســانی به گلخانه ها و بخش کشــاورزی را بــه عنوان یکی از 
طرح های اولویت دار این شــرکت دانست و گفت: با توجه به روند 
رو به رشــد واحدهای تولید محصولات کشــاورزی به ویژه کشت 
گلخانه ای طی سال های اخیر در استان مازندران بویژه در روستاها، 
گازرســانی به بخش کشاورزی نیز در این سالها همزمان با توسعه 

شبکه های گازرسانی شتاب خوبی داشته است.به گفته وی، در مجموع ۱0 هزار و ۱۳۱ واحد کشاورزی در مازندران گازدار شده 
است که از این تعداد ۱۴۶ واحد در سه ماه نخست امسال بوده است. مدیرعامل شرکت گاز مازندران، صرفه جویی در مصرف 
سوخت فسیلی، کاهش مصرف سوخت مصرفی و حذف هزینه های جانبی ویژه حمل و نقل سوخت مایعات، سودآوری و رونق 
فعالیت های کشاورزی، افزایش کیفیت محصولات تولیدی با توجه به پاک بودن گاز برای کشاورزان و صاحبان مراکز تولیدی 
از مصرف مردم از این نعمت الهی برشــمرد.وی گفت: برای کاهش سوخت های آلاینده به معنای ایجاد محیط زیست سالم تر 
خواهد بود و با توجه به کشاورزی بودن استان مازندران، گازرسانی به این بخش می تواند در حفظ و صیانت از زیست محیطی 

تاثیرگذار به سزایی باشد.

افزایش روند بازده کیفی محصولات سرد فولاد مبارکه
اصفهان فایزه مرادیان: مدیر محصولات سرد فولاد مبارکه از افزایش روند بازده کیفی محصولات سرد فولاد مبارکه خبر داد 
و گفت: خط تاندم میل به عنوان مهم ترین خط نورد سرد کشور و اصلی ترین تأمین کننده نیاز صنایع پایین دستی کشور، نقشی 
مهم و حیاتی در صنعت فولاد کشــور ایفا می کند. محسن استکی افزود: تولید انواع ورق های فولادی با کاربرد ویژه و کیفیت 
بالا، با توجه به شرایط تحریمی، می تواند چالش های بسیار بزرگی برای برخی صنایع کشورمان ایجاد کند. مشتریان عمده ورق 
سرد شامل خودروسازان و تولیدکنندگان لوازم خانگی است که مطالبه اصلی و مهم ایشان کیفیت بالای ورق دریافتی از فولاد 
مبارکه است؛ بنابراین، افزایش تخصیص سهم تولید این خط به محصولات با ارزش افزوده بالا در رأس برنامه های ناحیه نورد 
سرد و به ویژه مدیریت محصولات سرد و خط تاندم میل قرار گرفت. وی در ادامه افزود: به منظور جلب رضایت بیشتر مشتریان 
و همچنین کاهش هزینه های ناشی از تولید نامنطبق محصولات، پروژه های متعددی تعریف گردید که نتیجه آن خوشبختانه 
رضایت بخش بود؛ به نحوی که با افزایش ۱.8۶ درصدی نسبت به سال قبل و دست یابی به عدد 97.۶۱ شاهد افزایش بازده کیفی 
در سال ۱۴0۲ بودیم. به گفته مدیر محصولات سرد فولاد مبارکه، با استمرار فعالیت ها و اقدامات تعریف شده، روند بهبود افزایش 
کیفیت حفظ شــد، تاجایی که در میانگین چهارماهه اول ۱۴0۳ با افزایش )0.78( درصدی نسبت به میانگین چهارماهه اول 

۱۴0۲، شاهد دست یابی به بازده کیفی 98.۴۵ بودیم.

اخذ مجوز دو رشته کارشناسی »روانشناسی« و »مددکاری اجتماعی« در دانشگاه ایلام
ایلام-هدی منصوری: دکتر کوخایی زاده معاون آموزش و تحصیلات تکمیلی دانشگاه ایلام، گفت: 

با پیگیری های به عمل آمده و با مجوز شورای گسترش آموزش عالی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری و اعلام سازمان ملی 
سنجش و ارزشیابی نظام آموزش عالی کشور، دانشگاه ایلام مطابق با ظرفیت ها و امکانات موجود، از مهر ماه ۱۴0۳ در رشته های 
تحصیلی »روانشناسی« و »مددکاری اجتماعی« در مقطع کارشناسی دانشجو می پذیرد.  دکتر کوخایی زاده با بیان اینکه اخذ 
مجوز راه اندازی رشته های جدید در دانشگاه  ایلام با توجه به نیاز منطقه و استان صورت گرفته است، گفت:  داوطلبان کنکور 
سراسری استان ایلام می توانند با انتخاب این دو رشته تحصیلی از مهرماه سال جاری در دانشگاه ایلام مشغول به تحصیل شوند.

بازدید استاندار گلستان از دفاتر چند روزنامه، هفته نامه و خبرگزاری استانی
گرگان- استاندار گلستان به مناسبت روز خبرنگار و به منظور 
تجلیل از اصحاب رسانه اســتان، در دفاتر تعدادی از روزنامه های 
سراسری مستقر در استان، هفته نامه استانی و خبرگزاری حضور 
یافت و از خبرنگاران آن مجموعه تقدیر کرد.به گزارش پایگاه اطلاع 
رسانی استانداری گلستان؛ دکتر علی محمد زنگانه، روز چهارشنبه 
۱7 مرداد، با مدیرمسئول و خبرنگاران دفاتر نمایندگی خبرگزاری 
دانشجویان ایران )ایسنا( ، ایرنا ،آریا ،شبستان، برنا، فارس و مهر در 
استان و روزنامه گلشن مهر،  هفته نامه آفتاب گلستان و هفته نامه 
البرز گلســتان و همچنین پایگاه خبری تشبیه نیوز ، گلستان ما، 

حضور یافت.استاندار گلستان در این دیدارها، ضمن ارائه گزارش، به تبیین اقدامات انجام شده در استان پرداخت و به سوالات 
خبرنگاران نیز پاسخ گفت.

دیدار اعضای شورای اسلامی شهرستان علی آباد کتول با امام جمعه علی آبادکتول
گرگان- روز گذشته و پیرو هماهنگی بعمل آمده،اعضای شورای اسلامی شهرستان با حجت الاسلام مهدی نژاد امام جمعه 
معزز علی آبادکتول دیدار و گفتگو نمودند. ایرج محمدی رئیس شورای اسلامی شهرستان ضمن تقدیر از تلاشهای صبورانه 
امام جمعه در ترویج فرهنگ دینداری و اخلاق مداری . گفت: استفاده از رهنمودهای امام جمعه محترم میتواند همچون راهنما 
و چراغی ، مســیر راه را برای فعالیتهای شوراها در حوزه های مختلف مشخص کند.حجت الاسلام مهدی نژاد ضمن تقدیر از 
حضور اعضای شورای اسلامی شهرستان،برلزوم همگرایی، انجام کارگروهی،پیگیری مطالبات مردم، همکاری و تعامل بامسئولین 
شهرستان جهت کاستن فشارها از دوش مردم و انجام بهینه فعالیتهای فرهنگی اجتماعی توسط شوراهای شهر و روستا تاکید 

نموده و افزود: اقدامات و فعالیتهای شوراهای شهر و روستا باید برای مردم ملموس و مثبت باشد.

دیدار مدیرعامل آبفا گلستان با خبرنگاران استانی
گرگان- همزمان با ۱7 مرداد روز خبرنگار، مدیرعامل آب و فاضلاب گلستان به همراه مدیر دفتر روابط عمومی و آموزش 
همگانی و مدیر دفتر حقوقی شرکت با حضور در دفاتر خبرگزاریها،  پایگاه های خبری و روزنامه ها از تلاشهای خبرنگاران و 
اصحاب رسانه در انعکاس اخبار و  رویدادها  قدردانی کرد.ابوالفضل رحیمی در این دیدارها با تبریک فرا رسیدن روز خبرنگار 
، این روز را فرصت مناسبی برای شناسایی و بررسی ابعاد و نقش رسانه ها و خبرنگاران در اطلاع رسانی عنوان و تصریح کرد: 
خبرنگاران به عنوان رابط بین مسئولان و مردم  در عرصه اطلاع رسانی صحیح خدمات دولت و نیز پیگیری مشکلات مردم نقش 
بسیار مهم و تعیین کننده ای دارند.او با اشاره به جایگاه خبرنگاران در بیان واقعیت و به تصویر کشیدن رویدادهای بخش آب 
و فاضلاب افزود: این امر در افزایش آگاهی مردم از اهمیت بسیاری برخوردار است و چه بسا سرمنشأ اتفاقات خوبی بوده است.
مدیرعامل آبفا گلستان خاطرنشان کرد: این شرکت برای رسیدن به اهداف متعالی خود که همان خدمت رسانی شایسته به 
مردم است، به همراهی خبرنگاران به عنوان بازوان پرتوان درکنار مدیران نیاز دارد.رحیمی ضمن تبریک فرا رسیدن روز خبرنگار، 

حضور خبرنگاران در صحنه های مختلف جامعه برای اطلاع رسانی درست و صحیح را ستودنی دانست.

بمناسبت روز خبرنگار رقم خورد
  بازدید مدیرعامل شرکت گاز استان یزد از 

دفتر روزنامه سراسری  فرصت امروز 
یزد - خبرنگار فرصت امروز: خواجوی، مدیرعامل شرکت گاز 
استان یزد و تیم همراه ضمن بازدید از دفتر روزنامه آوای اقتصاد و 
تجلیل از سرپرستی این روزنامه در استان یزد ؛ در جریان عملکرد 

این رسانه در استان قرار گرفت.

تعمیر حدود ۹۰۰ ولو در کارگاه شیرآلات مشعل پویای  پترو پالایش اصفهان
اصفهان -  معصومه قاسمی: مسوول کارگاه شیرآلات شرکت 
دانش بنیان مشــعل پویا؛ گفت: در پروژه تعمیرات اساســی واحد 
آیزوماکس، بویلر واحد آب و بخار و واحد گوگرد پالایشگاه؛ حدود 
900 ولو در کارگاه شیرآلات، تعمیر و زیر نظر بازرسی فنی کارفرما، 

تست شد.
به گزارش و احد رســانه روابط عمومــی و بین الملل هلدینگ 
پتروپالایش اصفهان ،دکتر پاک طینت افزود: شــیرهای اطمینان 
بویلر واحد آب و بخار، گیت ولوهای کلاس ۱۵00 واحد آیزوماکس 
در سایزهای مختلف و ولوهای جکت دار واحد گوگرد؛ جنرال ولوها، 

کنترل ولوها از مهمترین دستورکارهای این کارگاه بود که با تلاش بی وقفه و دلسوزانه تمامی نفرات، این مهم عملیاتی شد و 
این مجموعه توانست، حتی زودتر از زمان پایان پروژه، تمامی شیرآلات ورودی به پالایشگاه تحویل دهد.

وی با بیان اینکه در کارگاه شیرآلات مشعل پویا ۲0 نفر مشغول کار هستند؛ ادامه داد: با جذب ۲۵ نفر نیروی اورهال؛ این 
کارگاه به صورت شبانه روزی به پالایشگاه خدمات میداد که از همه همکارانم و دیگر کارکنان شرکت تشکر می نمایم.

اهواز - شبنم قجاوند: سومین جلسه کمیته تخصصی شورای هماهنگی 
مبارزه با مواد مخدر در فضای در ســالن جلســات اداره کل فرهنگ و ارشاد 

اسلامی خوزستان برگزار شد.
در این نشست مجید منادی، مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان 
به ۱7 مرداد که روز بزرگداشــت خبرنگار بود اشاره کرد و گفت: فعالیت های 
فرهنگی مجازی بر مردم بسیار تاثیرگذار است و به طبع از خیلی از معضلات 
اجتماعی می تواند پیشــگیری کند. وی ادامه داد: سعی ما باید بر استفاده از 
تجربیات موفق و موثر پیشکســوتان این عرصه باشد و با تلاش های مستمر 

بتوانیم این تجارب سازنده را به نسل های بعد منتقل نماییم.
در ادامه منصوری خواه، مسئول پیشگیری از آسیب های اجتماعی اداره کل 
فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان، اظهار کرد: در جلسه امروز به نقش فعالین 
اجتماعی و رسانه ایی حوزه فضای مجازی در پیشگیری از اعتیاد و معضلات 

آن با تاکید بر حوزه رسانه خواهیم پرداخت.
وی افزود: همانگونه که مطلع هستید نقش رسانه ها در پیشگیری از آسیب 
های اجتماعی نقش بسیار پر رنگی است. امروزه نقش آموزش در اطلاع رسانی 
و سرگرمی به عنوان ابزارهایی که ارتباط بین مخاطب و رسانه را برقرار می کنند 
حائز اهمیت است. محتوایی که رسانه ها در اختیار مخاطب  قرار می دهند اعم 
از تلویزیون و رسانه های مکتوب همه تاثیرگذاری فراوانی دارند.این رسانه ها 
به طبع مخاطبین بسیاری دارند و اثر بخشی بسیاری بر مخاطبین خود دارند. 
رسانه ها باید توجه بیشتری بر تولید محتوایی که به مخاطب منتقل می شود 

در این زمینه داشته باشند.
منصوری خاطر نشان کرد : آمارها در کشور ما نشان می دهد که استفاده از 
مواد مخدر در بین اقشار مختلف رو به رشد است و این آمار قطعا نگران  کننده 
است. آمارها نشان می دهد که غریب به ۱۵ میلیون نفر در ایران درگیر معضل 
اعتیاد هستند. تجربه کشورهای دیگر نشان داده است که هر چقدر رسانه ها در 
این عرصه فعال تر باشند، آمارها رو به کاهش و هر چقدر رسانه ها در این زمینه 
کم کار باشند این آمارها رو به افزایش است. در نظام های سرمایه داری امروز 
یکی از انحصارات رسانه است و رسانه یک ابزار قدرتمند و دم دستی و هم نوا در 
شکل گیری فرهنگ ها و خرده فرهنگ ها است. رسانه ها در ابعاد مختلف به 

پیشگیری از این معضل پرداخته و توانسته اند تاثیرگذار باشند.
در ادامه یکی از اساتید دانشــگاه شهید چمران اهواز گفت: در دانشگاه ما 
جلســاتی تحت عنوان یاری گران زندگی برگزار می کنیــم و نه گفتن را به 
دانشــجویان آموزش می دهیم.این جلســات به شکل مستقیم و برخط برای 
کارکنان دانشــگاه شهید چمران اهواز نیز برگزار می شــود. در خوابگاههای 
دخترانه هم جلسات حضوری و جلسات مسمتر مجازی هم داریم و قصد داریم 

در این بستر مجازی کلیپ های زیادی را منتشر کنیم.
سپس یکی از مدیران آموزش و پرورش استان خوزستان گفت: ظرفیتی که 
در بستر برنامه شاد وجود دارد به صورت آنلاین و آفلاین است و قابل استفاده 
برای عموم دانش آموزان. ما در این بستر مرتبا در حال تولید محتوا و نشر در 
این بستر شاد هستیم و هر محتوای آموزشی که در اختیار ما قرار گیرد بعد از 
تأیید کارشناسان ما در این بستر پر مخاطب قرار می گیرد و قطعا مورد استقبال 
قرار خواهد گرفت. در این میان همه ی ارگان هایی  که محتوا سازی انجام دهند 
می توانیم در این فضا منتشرش کنیم و تلاشهایی همه عزیزان به شکل دیده 
خواهد شد و تاثیر گذاری بیشتری را بر مخاطب خواهد گذاشت. ما تلاشمان 
این اســت که در آموزشهایمان صرفا به دنبال آموزش نوجوان ها نباشیم بلکه 
بتوانیم در این فضای گسترده بر والدین نیز اثرات مثبت و مفیدی بگذاریم که 

روش های تربیتی ما و والدین همسو باشد.
در پایان این نشست مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان از حبیب 

الله بهرامی ، پیشکسوت رسانه تقدیرکرد.

رشت - زهرا رضازاده: به گزارش مدیریت روابط عمومی و امور بین الملل 
سازمان منطقه آزاد انزلی، آئین تجلیل از جامعه رسانه ای گیلان به مناسبت روز 
خبرنگار با حضور بیش از ۱۲0 خبرنگار در سالن ملل این سازمان برگزار شد . 
محمدسجاد سیاهکارزاده، رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل سازمان منطقه آزاد 
انزلی با بیان اینکه سال گذشته ۲7 هزار میلیارد تومان تقاضای سرمایه گذاری 
به منطقه آزاد انزلی آمد، گفت: ســال گذشــته حدود ۶000 میلیارد تومان 

سرمایه گذاری داخلی و ۱۲ میلیون دلار سرمایه گذاری خارجی محقق شد.
 وی اظهــار کرد: باتوجه به اینکه امروز در جنگ اقتصادی هســتیم در این 
عرصه تلاش می کنیــم؛ اما این به معنای عدم توجه بــه حوزه های دیگر از 
جمله فرهنگ، هنر، گردشگری، ورزش همچنین حوزه های سازمانی و اداری 
نیست. رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی با بیان اینکه 
منطقه آزاد انزلی علاوه بر زون تجارت، ۵ روســتا و ۲ شــهرک صنعتی دارد 
کــه مصرف برق کمتر از ۵0 مگاواتی دارنــد، تصریح کرد: مجوز دریافت ۵0 
مگاوات دیگــر را از وزارت نیرو اخذ کردیم.  ســیاهکارزاده با تأکید بر اینکه 
محیط زیســت برای ما به شدت مهم است و علاقه مند به سرمایه گذاری سبز 
هستیم، افزود: به زودی باغ پرندگان با مدلی جدید در فاز تجارت این منطقه 
احیا می شــود.  رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل منطقــه آزاد انزلی با تأکید 
بر اینکه اولین جامعه گردشــگری در این منطقه شکل گرفته همچنین حل 
مشکل پارکینگ از اولویت های منطقه است، گفت: گردشگری ورزشی یکی 
از ساحت های گردشگری است و با مطالعات صورت گرفته تلاش داریم اولین 

دوره مسابقات کبدی ساحلی جهان به میزبانی منطقه آزاد انزلی برگزار شود.  
سیاهکارزاده تصریح کرد: بیمارستان ۲۱۵ تختخوابی فوق تخصصی سرطان در 
حوزه گردشگری سلامت در مرحله صدور پروانه است که پس از بهره برداری 

در ۲ بخش داخلی و بین المللی ارائه خدمت خواهد داشت.  
وی در ادامه با اشاره به اتصال خط سراسری راه آهن به بندر کاسپین افزود: 
بهره برداری از راه آهن در منطقه آزاد انزلی تأثیرات بسیار مثبتی در ترانزیت، 
صادرات و واردات داشت و این ریل کم متراژ ولی پربرکت هم زمان در ۲ لاین 
صادرات و ترانزیت دارد.  رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل سازمان منطقه آزاد 
انزلی تأکید کرد: در راســتای معرفی کریدور شمال به جنوب از منطقه آزاد 

انزلی یک رویداد بین المللی تخصصی را برنامه ریزی می کنیم.  ســیاهکارزاده 
در خصوص شهرک صنعتی شماره ۳ که یکی از پروژه های زیرساختی منطقه 
آزاد انزلــی در ۵0 هکتار اســت، گفت: ۳7 هکتــار آن تملک و پروژه تأمین 
زیرساخت های آن آغاز شده اســت.  وی با بیان اینکه سال گذشته ۲7 هزار 
میلیارد تومان تقاضای ســرمایه گذاری به منطقه آزاد انزلی آمد، گفت: سال 
گذشته حدود ۶000 میلیارد تومان سرمایه گذاری داخلی و ۱۲ میلیون دلار 
ســرمایه گذاری خارجی محقق شــد.  وی افزود: در چهارماهه امسال ۶000 
میلیارد تومان سرمایه گذاری داخلی و 8 میلیون دلار سرمایه گذاری خارجی 
محقق شده است که نسبت به مدت مشابه سال قبل در حوزه سرمایه گذاری 
خارجی ۱۲0 درصد و در حوزه سرمایه گذاری داخلی ۳۵0 درصد رشد شاهد 

هستیم.  
ســیاهکارزاده با بیان اینکه هدف گذاری امسال در حوزه سرمایه گذاری ۲0 
همت اســت، تصریح کرد: منطقه آزاد انزلی ســال گذشته ۲۴ میلیون دلار 
صادرات خارجی و ۳۶۶ میلیون دلار صادرات به داخل کشور داشت که امسال 
این عددها به مراتب بیشتر خواهد بود. رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل سازمان 
منطقه آزاد انزلی تأکید کرد: در چهارماهه ســال جاری ماهه 9 میلیون دلار 
صادرات توسط ۱۶۴ شرکت منطقه آزاد انزلی انجام شده است. گفتنی است در 
ابتدای نشست مهدی کاظمیان، مدیر روابط عمومی و امور بین الملل سازمان از 
تلاش ها و مساعی ارزشمند اصحاب رسانه و خبرنگاران استان گیلان در تحقق 

اهداف و مأموریت های منطقه آزاد انزلی قدردانی نمود.

ســاری - دهقان : مدیر منطقه نه عملیات انتقــال گاز از صرفه جویی 
اقتصادی 8 میلیارد ریالی توســط یکی از کارمندان تاسیسات قلعه جیق این 

منطقه در راستای خودکفایی خبر داد.
به گزارش خبرنگارمازندران به نقل روابط عمومی منطقه 9 عملیات انتقال 
گاز، محی الدین مفخمی با اعلام این خبر اظهار کرد: در راستای بومی سازی 
و خودکفایی، با تعمیر و سرویس ابزار تاسیسات تقویت فشار گاز توسط همکار 
توانمنــد منطقه نه عملیات، صرفه جویی اقتصــادی 8 میلیارد ریالی در این 
منطقه عملیاتی رقم خورده اســت. وی، افزود: در پی خرابی آچارهای بادی 
تاسیســات منطقه، با توجه به مشــکلات و هزینه های خرید مجدد، مقرر 
شــد مرمت و سرویس کاری این تاسیســات انجام گیرد که با اعلام آمادگی 
همکار تکنسین تعمیرات مکانیک تاسیسات قلعه جیق، هماهنگی با همکاران 
تعمیرات اساسی و روسای تاسیسات رشت، رامسر و نکا، ۶ دستگاه آچاربادی 
معیوب ایستگاه های منطقه با رعایت فواصل زمانی به کارگاه تعمیرات ایستگاه 

قلعه جیق منتقل شدند. مدیر منطقه نه عملیات انتقال گاز، خاطرنشان کرد: 
طی بازکردن ابزارها و شناسایی مشکلات ۶ دستگاه آچاربادی تاسیسات رشت، 

رامسر، نکا و ۲ دستگاه تاسیسات قلعه جیق، قطعات مورد نیاز تهیه و تعویض 
و پس از سرویس سایر قطعات، با دقت در محل خود نصب و در نهایت با انجام 
تنظیمات نهایی و اطمینان از صحت عملکرد و تست میدانی، تعمیرات آنها با 
موفقیت به اتمام رسید. مفخمی ضمن قدردانی از همکار خلاق تاسیسات قلعه 
جیق در اجرای این عملیات، مدت زمان صرف شده جهت انجام تعمیرات این 
8 دســتگاه آچار بادی و تامین قطعات را حدود ۱۲0 نفر ساعت اعلام کرد و 
افزود: قیمت هر دستگاه آچار بادی نو حدود ۴ میلیارد ریال و هزینه تعمیرات 
هر دستگاه توسط تعمیرکار بخش خصوصی با توجه به نوع تعمیر بین حدود 
۲0 تا ۳0 درصد قیمت یک دســتگاه جدید است. لازم به ذکر است، آقای " 
نورمحمد کم " تکنسین تعمیرات مکانیک تاسیسات قلعه جیق طی مطالعات 
و پیگیری های شــخصی، تجربه تعمیر آچارهای بادی تاسیسات را داشته و 
کار تعمیر و سرویس 8 آچاربادی موجود در تاسیسات منطقه نه را شخصا با 

خلاقیت و توانمندی خود با موفقیت به انجام رسانده است.

فرصت امــروز - ماهان فلاح: مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز از امحاء 
بالغ بر ۳۱9 تن پسماند در گروه های مختلف طی سال گذشته در این منطقه 
عملیاتی خبر داد. در راســتای صیانت از حفظ محیط زیســت و جلوگیری از 
پیامدهای حاصل از مخاطرات زیست محیطی، منطقه 8 عملیات انتقال گاز با 
مدیریت و امحاء اصولی پســماندهای ویژه حاوی گاز جیوه، از نشر آلاینده های 
زیســت محیطی ممانعت می نماید. فیروز خدائی، با اعلام این خبر اظهار کرد: 
در راســتای صیانت از حفظ محیط زیست و جلوگیری از پیامدهای حاصل از 
مخاطرات زیســت محیطی، این منطقه عملیاتی با استراتژی ارتقای وضعیت 
HSE، امحاء بالغ بر ۲8۵ تن پســماندهای عادی و غیــر خطرناک و ۳۴ تن 
پســماندهای صنعتی و خطرناک تولید شــده در منطقه را با رعایت شــرایط 
 اســتاندارد و الزامات زیســت محیطی، زیر نظر سازمان محیط زیست کشوری

 Iran Emp.Ir طی سال گذشته مدیریت کرد. خدائی افزود: حفظ محیط زیست 
و تلاش در جهت کاهش آلاینده ها جزو خط مشی مدیریتی، تعهدات کاری و 

اخلاقی سازمانها بوده و در منطقه 8 عملیات نیز از اولویت ها و مسئولیت های 
اجتماعی بشمار می رود. مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز اظهار داشت: تمامی 

پسماندهای موجود در این منطقه شناسایی شده و طبق دستورالعمل اجرایی 
با روش های فروش و ارســال به مراکز بازیافت )جهت پسماندهایی مانند روغن 
سوخته، کاغذ، ضایعات فلزی و ...(، نگهداری موقت )انواع پسماندهای ویژه مانند 
باطری های فرسوده، لامپ فلورسنت، گسکت ها و ...( و مدیریت پسماندهایی 
مانند مواد مایع حاصل از پیگرانی انجام و کلیه پسماندهای عادی نیز به صورت 
مستقیم یا از طریق پیمانکار به مراکز مجاز شهرداری تحویل داده می شود. وی 
ادامه داد: در مورد لامپ های سوخته فلورسنت و کم مصرف به لحاظ داشتن گاز 
جیوه که مضر برای سلامت انسان محسوب می شود قراردادی را با شرکت های 
پیمانکاری منعقد و با صرف هزینه، امحاء اصولی انجام می گیرد. خدائی، پایش 
مستمر بر روی پساب بهداشتی منطقه، توسعه آبیاری قطره ای و بارانی در فضای 
سبز ایجاد شده، کاشت نهال در محوطه های فضای سبز تاسیسات و مراکز بهره 
برداری منطقه، نظارت بر توسعه و نگهداشت فضای سبز و شناسنامه دار کردن 

درختان را، از جمله فعالیت های انجام یافته این واحد در طول سال برشمرد.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر : سیدمحمدرضا مدرسی، فرماندار یزد، 
در جلسه شورای آموزش و پرورش شهرستان، بر اهمیت پروژه مهر و استفاده 
از ظرفیت های ادارات، دستگاه ها و مردم برای آغاز سال تحصیلی جدید تاکید 

کرد.
 وی با اشاره به تجربیات سال های گذشته و نیازهای مدارس، خواستار احصاء 
مشــکلات و چالش ها و هماهنگی برای رفع آن ها شــد. در سیصد و دومین 
جلسه شورای آموزش و پرورش شهرستان یزد که با محوریت پروژه مهر برگزار 
شد، سیدمحمدرضا مدرسی، فرماندار یزد، بر لزوم مردمی سازی فرآیند شروع 
مدارس و بهره گیری از ظرفیت های موجود در دستگاه ها و نهادهای مختلف 
تاکید کرد. فرماندار یزد با بیان اینکه پروژه مهر امسال با هدف ایجاد فضایی 

مناسب برای آغاز سال تحصیلی جدید دانش آموزان و توانمندسازی مدارس 
اجرا می شود، گفت: با توجه به تجربیات سال های گذشته و نیازهای مدارس، 
تلاش شده است تا با شناسایی مشکلات و چالش های موجود و هماهنگی با 
دستگاه های اجرایی، مهرماه متفاوتی را برای دانش آموزان یزدی رقم بزنیم. وی 
افزود: با استفاده از ظرفیت های مردمی و مشارکت فعال دستگاه های اجرایی، 
می توانیم ضمن برطرف کردن مشکلات موجود، امکانات و تجهیزات مورد نیاز 
مدارس را تامین کرده و برای شروع سال تحصیلی جدید آماده شویم. در این 
جلسه، اعضاء شورای آموزش و پرورش شهرستان یزد ضمن بررسی مشکلات 
و چالش های موجود در حوزه آموزش و پرورش، پیشنهادات و راهکارهای خود 

را برای بهبود وضعیت آموزش و پرورش شهرستان ارائه کردند.

سومین جلسه کمیته تخصصی شورای هماهنگی مبارزه با مواد مخدر در فضای مجازی برگزار شد

سیاهکارزاده در جمع اصحاب رسانه گیلان:

درخواست ۲7 هزار میلیارد تومان سرمایه گذاری در منطقه آزاد انزلی

خودکفایی و خلاقیت در تاسیسات قلعه جیق؛

صرفه جویی 8 میلیارد ریالی در منطقه نه عملیات انتقال گاز در پی داشت

در راستای صیانت از حفظ محیط زیست؛

بالغ بر ۳1۹ تن پسماند در منطقه 8 عملیات انتقال گاز امحاء شد

یزد آماده استقبال از سال تحصیلی جدید با پروژه مهر

فرصت امروز - ماهان فلاح: معاون فرهنگی و امور 
جوانان اداره کل ورزش و جوانان آذربایجان شرقی گفت: 
جشنواره تولیدات رســانه ای در حوزه تغییر نگرش در 

حوزه اشتغال و کارآفرینی برگزار می شود.
امیر تقی زاده با اعلام این خبر افزود: این جشــنواره با 
همکاری اداره کل ارشاد، صداوسیما و بسیج رسانه انجام 
خواهد شد. وی همچنین با اشاره به اثرگذاری طرح یول 
تاپ ۲، اظهار کرد: رویداد دانش آموزی طرح یول تاپ نیز، 
برای پسران و دختران در اردوگاه الغدیر در حال برگزاری 
اســت. معاون فرهنگی و امور جوانان اداره کل ورزش و 
جوانان آذربایجان شــرقی خاطرنشان کرد: بعد از بازدید 
از اردوهای خارج از اســتان، دانشجویان دوباره به تبریز 
برگشته و در بحث تیم سازی و ارائه ایده در حوزه اشتغال، 
از ۱0 طرح برتر تا ســقف ۳۵0 میلیون تومان از طریق 
صندوق استعدادهای درخشان دانشگاه تبریز تسهیلات 

ویژه پرداخته خواهد شد. 
وی در ادامــه به انعقاد تفاهم نامــه ای با زندان تبریز 
اشــاره کرد و افزود: جوانانی که بــه هر نحوی در زندان 
گرفتار شده اند، آموزش های لازم در حوزه اشتغال به آنها 
داده می شــود. تقی زاده ادامه داد: برای بیماران ام اس، 
دیابت، کلیوی و کسانی که تحت پوشش کمیته امداد و 
بهزیستی هستند، با انعقاد تفاهم نامه با اداره کل آموزش 
فنــی و حرفه ای، آموزش های مهارت آموزی به صورت 
رایگان صــورت می گیرد. معاون فرهنگی و امور جوانان 
اداره کل ورزش و جوانان آذربایجان شرقی به طرح صدف 
)صنعت، دانشگاه، فناوری( در حوزه اشتغال، اشاره کرد و 
گفت: با همکاری دانشگاه صنعتی سهند، این طرح، ویژه 

دانشجویان صنعتی مانند رویداد یول تاپ انجام می شود.
تقــی زاده با اعلام اینکه مهم ترین دغدغه ما در حوزه 
اشتغال، فرهنگ سازی و تغییر نگرش در حوزه اشتغال 
و کارآفرینی است، افزود: جشــنواره تولیدات رسانه ای 
در حــوزه تغییر نگرش در حوزه اشــتغال و کارآفرینی 
با همکاری اداره کل ارشــاد، صداوســیما و بسیج رسانه 
برگزار می شود. وی ادامه داد: مستند کارآفرینان جوان 
از مشــاغلی که جوانان راه اندازی کرده اند در قالب فیلم 
کوتاه، موشن، انیمیشین، صوت، پادکست در سطح ملی 

با ارایه جوایز نفیس تهیه و انتشار می  یابد. تقی زاده ابراز 
کرد: ۵ میلیارد و ۴00 میلیون تومان، تســهیلات ویژه 
در حوزه اشــتغال، از طریق تبصــره ۱8 و وجوه اداره از 
طریــق صندوق کارآفرینی امید، به ۵9 طرح، با ســقف 
۲00 میلیون تومان پرداخت شــد. وی ادامه داد: اخیرا 
نیز برای ۱7 طرح، ۶ میلیــارد و 800 میلیون تومان از 
طریق تبصره ۱8، توســط اداره کار و معاونت اقتصادی 
استانداری پرداخت شد. تقی زاده با اشاره به اینکه حوزه 
توانمندسازی جز اولویت های اداره کل ورزش و جوانان، 

هیــات های ورزشــی و هم مســابقات و تورنمنت های 
مختلف است، افزود: فارغ التحصیلان رشته تربیت بدنی، 
در واگذاری اماکن ورزشی از جمله باشگاه اولویت است. 
معــاون فرهنگی و امور جوانان اداره کل ورزش و جوانان 
آذربایجان شــرقی عنوان کرد: در دانشــگاه های تبریز، 
شــهید مدنی و پیام نور که رشته تربیت بدنی دارند، در 
هفته تربیت بدنی، برنامه های مختلفی از جمله راه اندازی 
ایستگاههای سلامت و یا برپایی نمایشگاهی برای معرفی 
رشــته تربیت بدنی انجام می شود تا بتوانند رشته ای را 
کــه خوانده اند به نمایش بگذارند.معاون فرهنگی و امور 
جوانان اداره کل ورزش و جوانان آذربایجان شرقی با اشاره 
به رتبه پنجم آذربایجان شرقی در اعطای تسهیلات حوزه 
ازدواج در کشور بعد از استان های تهران، مازندران، یزد، 
گیلان، افزود: طی چهار ماه اول ســال جاری، 7 هزار و 
9۵8 فقــره وام ازدواج معادل ۴۳.7۳ درصد متقاضی در 

استان وام دریافت کرده است. 
تقی زاده به دوره راهنمای تربیت خانواده اشاره کرد و 
افزود: این دوره ها که به مدت ۶ ماه برگزار شد و 8۶ استاد 
در ســطح استان تربیت کرد، جز شاخص ترین کارهای 
معاونت فرهنگی و امور جوانان اداره کل ورزش و جوانان 
آذربایجان شرقی است. وی ادامه داد: دوره های مختلف 
دانش افزایی برای ۵9 مرکز مشــاوره، رویدادهای شبکه 
ملی گردشــگری، اخلاق حرفه ای در ورزش، برگزاری 
۴۱۳ برنامه ازدواج در هفته ازدواج، تجلیل از ۳۳0 جوان 
نخبه و برتر در شهرستان های تبریز از دیگر فعالیت های 
معاونت فرهنگی و امور جوانان اداره کل ورزش و جوانان 

آذربایجان شرقی است.

معاون فرهنگی و امور جوانان اداره کل ورزش و جوانان استان:

جشنواره تولیدات رسانه ای در آذربایجان شرقی برگزار می شود
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نویسنده: علی آل علی
وقتی درباره برندها صحبت می کنیم، قبل از هر چیزی 
لوگوی آنها در ذهن نقش می بندد. بسته به اینکه یک برند 
چقدر مشهور بوده و تا چه میزان طراحی لوگو جذاب تری 
داشته باشد، سرعت عمل مشتریان در یادآوری لوگوی آن 
متفاوت خواهد بود. مثلا وقتی در چله تابستان هوس یک 
نوشیدنی خنک می کنید، قبل از هر چیز لوگو کوکاکولا یا 
پپس��ی را به یاد خواهید آورد. این مسئله درباره برندهای 
ورزش��ی نیز مصداق دارد. خب تیم رئال مادرید همیشه با 
آن لوگوی پرجزییات و حیرت انگیز به یاد آورده می شود. 

آیا تا حالا فکر کرده اید بهترین لوگوهای تاریخ کسب و 
کار کدامند؟ اینکه کارآفرینان متر و معیاری برای ارزیابی 
لوگو داشته باشند، ایده بی نهایت جذابی محسوب می شود. 
ب��ه ویژه اگر در ای��ن میان تازه اول راه باش��ید، کلی ایده 
جالب برای طراحی متفاوت یا حتی حیرت انگیز لوگو پیش 
روی تان قرار خواهد گرفت. این دقیقا همان مسئله ای است 

که باید نسبت به آن توجه ویژه ای نشان دهید. 
ما در این مقاله قصد داریم شما را با برخی از موفق ترین 
لوگوهای دنیا و تاریخچه پشت ش��ان آشنا کنیم. اگر شما 
ه��م بارها و بارها لوگ��وی برندهای بزرگ را با تعجب نگاه 
کرده اید، دیگر لازم نیست خیلی به خودتان سخت بگیرید. 
کافی است در ادامه با ما همراه باشید تا رمز و راز تولد این 

لوگوها را متوجه شوید. 
نایک: از یونان باستان تا دنیای مدرن

نایک یک��ی از محبوب تری��ن برندهای دنیا محس��وب 
می ش��ود. با این حال داس��تان طراحی لوگ��وی آن اصلا 
عجیب نیست. این برند در سال 1971 با پرداخت تنها 35 
دلار به کارولین دیویدسن این لوگو را به دست آورد. جالب 
اینکه همین لوگو ارزان قیمت در سال 1998 از سوی 97 
درصد از مردم آمریکا مورد شناسایی قرار گرفت. این یعنی 
نای��ک با تنها 35 دلار لوگویی طراحی کرد که همه مردم 

آمریکا و حتی جهان می شناسند. 
نکته ای که م��ورد توجه مدیران نایک ب��رای لوگو بود، 
س��ادگی و همچنین معنایی حیرت انگیز ب��ود. به طوری 
که مخاطب در همان برخورد نخس��ت سوالات زیادی در 
ذهنش شکل گرفته و انگیزه کافی برای کنجکاوی بیشتر 
درباره برند را به دس��ت بیاورد. این نکته ای بود که مدیران 

نایک به خوبی محقق کردند. 
براساس اسطوره شناس��ی یونانی، نایک در واقع الهه ای 
ب��ود ک��ه جوایز وی��ژه قهرمانان ورزش��ی را ب��ه آنها اهدا 
می کرد. درس��ت به همین خاطر نایک با استفاده از اسمی 
حیرت انگیز و یک لوگوی ساده به خوبی توانست در ذهن 
مشتریان جا باز کند. شاید به همین خاطر هنوز هم بعد از 
گذشت چند دهه از فعالیت این برند کمتر برندی در دنیا 

می تواند با نایک رقابت کند. 
سادگی و تلاش برای انتقال معنا از مهمترین ویژگی های 
لوگو نایک محسوب می شود. خب مدیران این برند چه در 
زمینه انتخاب اس��م و چه طراحی لوگ��و ایده های جذابی 
داش��ته اند. لوگوی نایک به اندازه کافی س��اده هس��ت که 
مخاطب را به دردس��ر نیندازد. به علاوه، ش��ما می توانید 

بدون هیچ مشکلی آن را به یاد بسپارید. 
اپل: داستان یک سیب خوشمزه

اپل از آن دس��ت برندهایی اس��ت که اسم شان در عین 
سادگی یادآور داستانی جذاب است. خب استیو جابز این 
اس��م و س��پس لوگو را به خاطر یادآوری داستان نیوتون 
و س��یبی که مقدمه قانون جاذبه بود، انتخاب کرد. هدف 
اس��تیو جابز به طور تلویحی بازنمای��ی یک انقلاب بزرگ 
در عرصه تکنولوژی ب��ود. کاری که اپل در طول دهه های 
متمادی انجام داده، دقیقا همین مسئله را نشان می دهد. 

لوگ��و اپل در عین س��ادگی، جذابیت زی��ادی هم دارد؛ 
چراکه یک سیب به معنای دقیق کلمه نیست. انگار کسی 
آن را گاز زده و س��پس روی گوشی های آیفون چسبانده 
است. هدف از نمایش سیب گاز زده نشان دادن نقش اپل 
در خلق فناوری های تازه اس��ت. در واقع مدیران این برند 
س��عی کرده نش��ان دهند خودِ اپل نیز در فرآیند انقلاب 
تکنولوژی نقش داش��ته و پیش��قدم این حوزه محس��وب 

می شود. 
اگر دقت کرده باشید، لوگو اپل به سادگی هرچه تمام در 
یاد و خاطره آدم باقی می ماند. انگار که اپل به طور مشخص 
این لوگو را س��اده طراحی کرده تا لازم نباش��د دس��ت به 
تبلیغات گسترده بزند. خب راستش را بخواهید، اپل خیلی 
کم کمپین تبلیغاتی روانه بازار می کند. شاید یکی از دلایل 
اصلی این امر همین خاطره انگیزی و ساده بودن لوگویش 
باشد. خب وقتی همه لوگوی شما را از حفظ هستند، دیگر 

دلیلی برای تبلیغات پرهزینه باقی نمی ماند. 
کوکاکولا: وقتی هر روز کریسمس است!

کوکاکولا برای طراحی لوگ��و خیلی به خودش زحمت 
نداده اس��ت. خب مگر تایپ کردن عبارت کوکاکولا چقدر 
کار دارد؟ ای��ن س��والی اس��ت که خیل��ی از بازاریاب ها از 
خودشان می پرسند. در حالی که هیچ کس به فونت مورد 

استفاده در لوگو این برند توجه ندارد. 
فونت لوگو کوکاکولا به طور س��نتی برای کریس��مس 
استفاده می ش��ود. در اینجا مدیران این غول نوشابه سازی 
فک��ر کردند اگر حال و هوای کریس��مس را به طور مداوم 

برای مخاطب زنده کنند، شانس شان در بازار بیشتر خواهد 
ش��د. راس��تش را بخواهید، این ایده جذاب حس��ابی هم 
جواب داده است؛ چراکه در طول بیش از یک قرن فعالیت 
کوکاکولا خبری از بازآفرینی یا تغییر اساس��ی لوگو نبوده 
است. همین امر به خوبی نشان دهنده موفقیت این برند در 

زمینه طراحی یک لوگو حیرت انگیز است. 
اینک��ه آدم هر روز دوران خوش تعطیلات و س��ال نو را 
به یاد بیاورد، حسابی هیجان انگیز است. درست به همین 
خاطر کوکاکولا خودش را منجی مشتریان نشان می دهد. 
به طوری که مردم با خرید یک نوشابه ارزان حس و حال 
تعطی��لات و روزه��ای بی دغدغه را به ی��اد می آورند. این 
مسئله به خوبی خودش را در زمینه بازاریابی نیز نشان داده 
است. به طوری که خیلی از مشتریان وقتی پای کوکاکولا 
وسط باشند حتی کسل کننده ترین محتوای بازاریابی دنیا 
را نیز تماش��ا خواهند کرد. بی شک این هنر فقط محدود 

به طراحی لوگو درس��ت نیس��ت. با این حال لوگو جذاب 
کوکاکولا در این میان بی تاثیر نبوده است. 

فراری: تجربه نهایت سرعت
فراری یکی از مش��هورترین برندهای خودروسازی دنیا 
محسوب می شود. شما لازم نیست طرفدار دو آتیشه دنیای 
س��رعت باش��ید تا به خوبی این برند را بشناسید. احتمالا 
لوگ��وی حیرت انگیز آن بارها و بارها نظرتان را جلب کرده 
اس��ت. یکی از نکات جالب درباره این برند اهمیت تصویر 
عمومی اش برای مدیران است. به طوری که اگر شما سابقه 
رانندگی بدی داشته باشید، فراری هیچ خودرویی به شما 
نخواهد فروخت. این امر موجب ش��ده تا هیچ راننده بدی 
نتواند فراری خریداری کرده و با آن تصادف های وحشتناک 
کند. خب آخرین باری که خبر یک حادثه رانندگی درباره 

فراری را خوانده اید، کی بود؟ 
لوگو فراری بیش��تر از اینکه معطوف به کیفیت یا حتی 

مان��ور بر روی دوام محصولاتش باش��د، بر روی س��رعت 
متمرکز ش��ده اس��ت. همه مردم دنیا س��رعت را دوست 
دارند. در این میان خودرویی که هم اس��پرت و هم سریع 
باشد، خیلی زود نظر آدم های مختلف را جلب خواهد کرد. 
این امر موجب ش��ده تا مدیران فراری در طول س��ال های 

متمادی تغییر زیادی در لوگوی خود ایجاد نکنند. 
فراری با یک لوگو دارای جزییات فراوان کارش را پیش 
می برد. این لوگو تصویر یک اسب را نشان می دهد که روی 
دوپای عقب خود ایستاده است. این امر سمبلی از مسابقات 
اسب سواری است. از آنجایی که پیش از دوران ماشین های 
مدرن س��ریع ترین وسیله جا به جایی مربوط به اسب بود، 
این لوگو یادآور دوران باستان است؛ جایی که سریع ترین 
اسب ها درست مثل ماشین های لوکس قیمتی سر به فلک 

کشیده داشتند. 
اگر دقت کرده باش��ید، لوگو فراری از طیف متنوعی از 

رنگ ها تش��کیل شده است. این امر با هدف رقابت بهتر با 
برندهای دیگر صورت گرف��ت. خب برندهای بزرگی مثل 
بنز یا آئودی لوگو تک رنگ دارند. به همین خاطر استفاده 
از رنگ های متنوع گامی مهم برای ایجاد تنوع محس��وب 
می ش��ود. این امر به خوبی ذهنیت مخاطب نسبت به یک 

خودروساز حیرت انگیز را شکل می دهد.
ایجاد تمایز یکی از نکات مهم در ارزیابی لوگو محسوب 
می ش��ود. اگر لوگوی ش��ما نتواند تفاوت معناداری ایجاد 
کند، این یعنی فعالیت تان کاملا کلیشه ای بوده است. نکته 
کلی��دی در این میان تلاش برای ایجاد تمایزهای معنادار 
اس��ت. گاهی اوقات بد نیست مثل فراری درست برعکس 
جریان اصلی رودخانه ش��نا کنید. این طوری دس��ت کم 
مقداری اعتبار و شهرت در ابتدای راه کسب خواهید کرد. 

دیزنی: خاطرات مشترک نسل ها
دیزنی یکی از ساده ترین لوگوهای تاریخ را دارد. لوگو این 
برند در واقع اسم برندش با یک فونت کلاسیک است. شاید 
فکر کنید برندی به بزرگی دیزنی باید حتما تا حالا چندین 
و چند بار لوگوی خودش را عوض کرده باشد. خب در این 
صورت سخت در اشتباهید؛ چراکه دیزنی اصلا میانه خوبی 

با این جریان ندارد. 
لوگو دیزنی بر روی تمام محصولات این برند خودنمایی 
می کند. بی ش��ک نوستالژی مش��ترک میان نسل ها نقش 
مهمی در شناسایی سریع این لوگو دارد. وگرنه ویژگی های 
حیرت انگیز یا تازه زیادی در این لوگو به چشم نمی خورد. 
این امر خودش یکی از اس��تراتژی های ب��زرگ در دنیای 
کس��ب و کار محسوب می ش��ود. به طوری که دیزنی در 
طول دهه های متمادی با همین لوگو یکس��ان و در عین 
حال ساده توانسته نسل های مختلف را به خود جذب کند.

نکته دیگری که درباره دس��ت نخورده باقی ماندن لوگو 
دیزنی قابل ملاحظه  اس��ت، مس��ئله مربوط به پیوند زدن 
نسل های مختلف به هم است. خب آدم هایی از نسل های 
مختلف ممکن اس��ت درباره هر چیزی با هم اختلاف نظر 
داشته باشند، اما وقتی پای دیزنی وسط باشد، دیگر جایی 

برای بحث باقی نمی ماند. 
اس��تراتژی دیزن��ی در این میان پیوند زدن نس��ل های 
مختلف بر مدار برندش است. درست به همین خاطر هیچ 
قصدی برای دستکاری لوگو خودش ندارد. این امر به آنها 
کمک می کند تا در طول زمان به خوبی مشتریان شان را 
کنار خود نگه داش��ته و همیشه با دس��ت پر در کنار آنها 

حضور پیدا کرده است. 
شما لازم نیست همیش��ه لوگوهای تازه برای مشتریان 
طراح��ی کنید. گاه��ی اوقات نوس��تالژی های قدیمی در 

عمل به جلب نظر دامنه مختلف مشتریان کمک می  کند. 
اصلا برند ش��ما در طول زم��ان می تواند نقطه اش��تراک 
میان نس��ل های مختلف شود. درست به همین خاطر اگر 
لوگوی تان از مد افتاده، لازم نیس��ت با عجله دست به کار 
آپدیتش ش��وید. بد نیس��ت کمی درباره سابقه آن لوگو و 
معن��ای آن در فرهنگ عمومی نیز فک��ر کنید. این دقیقا 
همان کاری اس��ت که دیزنی انج��ام داده و در نتیجه دور 

تغییر لوگو را خط کشیده است. 
شل: ورود هنرمندان به بازار

شل اولین برندی اس��ت که برای طراحی لوگو به جای 
طراح های سنتی س��راغ هنرمندان رفت. مدیران این برند 
بیش از 120 س��ال از یک طرح واح��د برای لوگوی خود 
اس��تفاده کرده اند. بنابراین باید نکته هیجان انگیزی درباره 
لوگو این برند وجود داش��ته باش��د که تا این اندازه جذاب 

به نظر می رسد. 

ماجرا از این قرار اس��ت که لوگو شل برای نخستین بار 
در سال 1900 به طور سیاه و سفید طراحی شد. آن زمان 
مدیران ش��ل برای اینکه خودشان را از رقبا متمایز کنند، 
س��راغ هنرمندان عرصه نقاش��ی رفتند. این امر برخلاف 
جریان رایج در بازار بود؛ چراکه به طور معمول از طراح های 
صنعتی و کس��انی که س��ابقه فعالی��ت در عرصه تجارت 
داشتند، استفاده می شد. همین امر موجب شد تا لوگو شل 
تفاوت معناداری با بقیه رقبا پیدا کند. این مس��ئله شاید 
چندان مهم به نظر نرسد، اما اهمیتش بی نهایت زیاد است. 
در طول زمان ش��ل تغییر زیادی در لوگو خودش ایجاد 
نکرده است. فقط با پیشرفت فناوری دیگر لوگوی خود را از 
حالت سیاه و سفید خارج کرده و حالا در قالب رنگی آن را 
پیش روی مخاطب قرار می دهد. لوگو فعلی شل با ترکیب 
رنگ های زرد و قرمز بیشتر یادآور لوگو برندهای فعال در 
صنعت فس��ت فود اس��ت. همین نکته باعث شده شل به 
عنوان یک برند ب��زرگ که در حوزه های مختلفی فعالیت 
دارد، حسابی در ذهن ماندگار شود. نکته جالب اینکه شل 
هنوز ه��م به همکاری با هنرمندان ب��رای برندینگ ادامه 
می دهد. همین امر اعتبار و جایگاه آنها در بازار را حسابی 

تغییر داده است. 
احتمالا ش��ما هم لوگوی ش��ل را ب��ر روی محصولات 
مختلف��ی دیده اید. بس��یاری از این محص��ولات در حکم 
هدیه های تبلیغاتی اس��ت، اما همین که لوگوی مش��هور 
این برند به چش��م میلیون ها نفر آش��نا می رسد، خودش 
مهمترین برد دنیا محس��وب می ش��ود. به طوری که شما 
می توانید بدون نیاز به آش��نایی با ش��ل یا محصولاتش به 
خوبی این برند را از میان ده ها گزینه دیگر تشخیص دهید. 

بی ام و: زمین و هوا در تسخیر تو!
ب��ی ام و یک��ی از برنده��ای محبوب در دنیاس��ت که 
طرفداران��ش تعصب خاصی نس��بت به آن دارند. ش��اید 
ماشین های این برند به خاطر ارورهای گاه و بی گاه حسابی 
س��وژه ش��بکه های اجتماعی باشد، اما کس��ی نمی تواند 
کیفی��ت و هندلینگ خ��اص آنها را ان��کار کند. به همین 
خاطر در طول دهه های متمادی بی ام و همیش��ه فروش 
بسیار بالایی در صنعت خودرو داشته است. البته اتومبیل 
سازی تنها حوزه تخصصی این برند نیست. آنها در زمینه 
تولید موتورس��یکلت، موتور هواپیما و طراحی موتورهایی 
ب��ا کاربردهای خاص صنعتی نیز فعالیت دارند. همین امر 
موجب ش��ده تا بی ام و بدل به یکی از برندهای جذاب در 

دنیای کسب و کار شود. 
لوگوی بی ام و در طول زمان تغییرات اندکی کرده است. 
این امر به دلیل اس��تراتژی کلی ای��ن برند برای انطباق با 

خواسته مشتریان است. به طوری که بی ام و هرچند سال 
یکبار تغییرات جزئی در لوگو و به طور کلی برندش ایجاد 

می کند تا مشتریان را همچنان شیفته خود نگه دارد. 
مس��ئله ای ک��ه در این میان وج��ود دارد، اس��تفاده از 
رنگ های آبی و س��فید در کنار مشکی است. خب تا چند 
ده��ه قبل اس��تفاده از رنگ های متن��وع در طراحی لوگو 
چندان مرس��وم نبود؛ چراکه برای چاپ بنرهای تبلیغاتی 
و همچنی��ن نمایش در تلویزیون مش��کلات زیادی به بار 
م��ی آورد. با این ح��ال ماجرای ب��ی ام و به همینجا ختم 
نمی شود؛ چراکه آنها در زمینه استفاده از رنگ سفید و آبی 
در لوگوی خود حس��ابی جنجال آفرین شدند. در واقع این 
الگوی رنگ که در لوگو بی ام و نیز مش��هود اس��ت، پرچم 
دولت مستقل باواریا محسوب می شود. استفاده از این الگو 
در حوزه تجاری تا مدت ها ممنوع بود. با این حال بی ام و 
برای ادای احترام به ش��هری که کسب و کارش را از آنجا 
ش��روع کرد، از این الگو س��ود برد. به طوری که امروزه در 
آلمان این برند طرفدارهای بسیار زیادی دارد.  همانطور که 
می بینید، طراحی درس��ت و اصولی لوگو می تواند اهمیت 
بس��یار زیادی در دنیای کسب و کار داشته باشد. اگر شما 
نسبت به ذهنیت مشتریان تان، به ویژه در یک بازار محلی، 
حساس هستید، استفاده از المان هایی که برای آنها معنادار 
اس��ت، توصیه کلی��دی خواهد بود. این امر به ش��ما برای 

فعالیت بهتر در بازار کمک شایانی خواهد کرد. 
فولکس واگن: برندی که هیچ کس آن را 

نمی خواست
فولکش واگن یکی از جالب ترین سرگذشت ها در دنیای 
کسب و کار را دارد. اگر دقت کرده باشید، لوگو این برند در 
طول یک س��ده اخیر به طور مداوم تغییر کرده است. این 
امر نه یک انتخاب کلیدی از س��وی مدیران شرکت، بلکه 
بیشتر نوعی اجبار ناشی از تغییرات سیاسی بود. خب ریشه 
تاس��یس این برند به دوران آلمان نازی برمی گردد. بعد از 
شکس��ت آلمان نازی در جنگ جهان��ی هیچ کارآفرین یا 
شرکت تجاری انگیزه ای برای خرید فولکس واگن نداشت؛ 
چراکه همه آن را با آلمان نازی ش��ناخته و همین شهرت 
بد کار دست شان می داد.  کار به جایی رسید که در نهایت 
دولت بریتانیا به عنوان فاتح جنگ جهانی مدیریت فولکس 
واگ��ن را برعهده گرفت. با این حال پس از چند س��ال به 
دلی��ل عدم تمایل بخش خصوصی ب��رای خرید این برند، 
مدیریت آن به دولت آلمان واگذار شد. در طول این دوران 
لوگو این برند تغییرات زیادی را متحمل ش��ده اس��ت. تا 
اینکه در نهایت برای رهایی از شهرت منفی گذشته اقدام 

به استفاده از یک لوگوی ساده کرد. 
سرگذش��ت فولکس واگن به خوبی سختی های رهایی 
از ش��هرت منفی را نش��ان می دهد. با این حال امروزه این 
برند به عنوان یکی از باارزش ترین برندهای دنیا ش��ناخته 
می شود. به طوری که خیلی از طراح های حرفه ای خودرو 

دست کم زمانی در این برند کار کرده اند. 
لوگو فولکس واگن در عین س��ادگی به ش��عار س��نتی 
»ماش��ین برای همه مردم« وفادار مانده است. این امر در 
نهایت س��ادگی و استفاده از رنگ های سفید و آبی نمایان 
شده است. هدف از طراحی این لوگو نمایش سادگی و در 
عی��ن حال پرهیز از موضوعات سیاس��ی بود. فکر می کنم 
برای برن��دی که دهه ه��ای متمادی درگی��ر چالش های 

سیاسی بوده، این یک استراتژی کلیدی محسوب شود.
ویندوز: پنجره ای به سوی تکنولوژی

وین��دوز برندی اس��ت که تقریبا همه م��ردم دنیا با آن 
آشنایی دارند. اگر کار اداری داشته باشید، بی شک ویندوز 
عصای دس��ت تان است. در س��ایر حوزه ها نیز رقابت میان 
ویندوز با سیس��تم عامل مک و لینکوس فضای جالبی را 
خلق کرده اس��ت. البته در این میان پیروزی همیش��ه با 
ویندوز بوده اس��ت؛ چراکه برخلاف رقیب سنتی اش اپل، 
امکان استفاده از سیستم عامل خود را به تمام شرکت های 
مختلف داده اس��ت.  اگرچه ویندوز به عنوان یک سیستم 
عامل از س��ال 1985 وارد بازار ش��د، اما لوگو خاطره انگیز 
آن تا س��ال 1992 ظاهر نشد. در این سال بود که نسخه 
جدی��د ویندوز با یک لوگو تازه چش��م ها را به خود خیره 
کرد. نکته جالب اینکه مدیران ارشد مایکروسافت در زمینه 
طراحی این لوگ��و از اپل الهام گرفته اند. خب اپل لوگویی 
دقیقا مشابه اسم برندش طراحی کرده و با یک سیب گاز 
زده تمام بازارها را فتح کرده اس��ت. مایکروسافت نیز برای 
طراحی لوگوی ویندوز همین استراتژی را در پیش گرفت. 
به طوری که لوگوی این سیس��تم عامل دقیقا یک پنجره 
رنگارن��گ بود.  تجربه اپل و همچنین ویندوز نش��ان داده 
استفاده از لوگوهایی مرتبط با اسم برند ایده چندان بدی 
نیست. این امر بازنمایی بهتری در ذهن مخاطب داشته و 
او را برای تعامل بیشتر با برند حسابی وسوسه خواهد کرد. 
این دقیقا همان کاری است که ویندوز به خوبی انجام داده 
اس��ت. پس ش��ما هم می توانید از این برند الهام گرفته و 

کارتان را با موفقیت دنبال کنید. 
سخن پایانی

طراحی لوگو شاید در ظاهر ساده باشد، اما وقتی درگیر 
آن شوید وسواس های زیادی سراغ تان خواهد آمد. این در 
حالی است که یک اشتباه کوچک در طراحی لوگو می تواند 
حس��ابی کار دس��ت تان دهد. خب در این زمینه طراحی 
دوب��اره لوگو یک گزینه جالب نیس��ت؛ چراکه مخاطب را 
با برندتان بیگان��ه خواهد کرد. به مرور زمان نیز کارتان را 
طوری با مشکل رو به رو می سازد که دیگر کسی اسم تان 

را در بازار به زبان نیاورد. 
ما در این مقاله س��عی کردیم برخی از نکات کلیدی در 
رابطه با طراحی لوگو را با ش��ما در میان بگذاریم. البته به 
جای اینکه یک کلاس کسل کننده برای تان تدارک ببینیم، 
این نکات را در قالب ارزیابی بهترین لوگوهای تاریخ مرور 
کردیم. حالا ش��ما نه تنها درس های��ی برای طراحی لوگو 
دم دس��ت دارید، بلکه به بهترین ش��کل ممکن می توانید 
از ن��کات کلیدی برای طراحی لوگو خودتان نیز اس��تفاده 
کنید. یادتان باشد، الگوبرداری از لوگو برندهای بزرگ اصلا 
ایرادی ندارد، اما قرار نیس��ت یک کپی بی کیفیت از آن را 

تحویل مخاطب دهید. 
م��ن و همکاران��م در روزنامه فرصت ام��روز امیدواریم 
ن��کات مورد بح��ث در این مقاله کمک��ی هرچند کوچک 
به ش��ما برای آش��نایی با لوگوهای موفق دنیا کرده باشد. 
مثل همیش��ه اگر سوالی درباره نکات مورد بحث در مقاله 
داش��تید، کارشناس های ما همیش��ه آماده کمک به شما 
هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 

منابع:
https : //www .crowdspring .com/blog/

/most-iconic-brand-logos-all-time
https : //www .crowdspring .com/blog/

/most-iconic-brand-logos-all-time
https://www.frontify.com/en/blog/the-

/best-logos-of-all-time-ever

بهترین لوگوهای تاریخ کسب و کار


