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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

تورم سالانه در بهترین حالت به ۲۶.۸ درصد و در بدترین 
حالت به ۳۴.۳ درصد می‎رسد

5 سناریو
از تورم 1403

فرصت امروز: انتظار می‎رود تورم سالانه در خوش‎بینانه‌ترین حالت به ۲۶.۸ درصد و در بدبینانه‌ترین حالت به ۳۴.۳ 
درصد در پایان س��ال 1403 برس��د. تورم از جمله مهمترین متغیرها در اقتصاد کشورهاست و می‌تواند انگیزه فعالان 
اقتصادی و وضعیت رفاه اجتماعی را در یک کشور تحت تاثیر قرار دهد. به همین جهت پیش‌بینی این متغیر می‌تواند 
مسیر اقتصاد را به فعالان اقتصادی و آحاد شهروندان جامعه نشان دهد و در تصمیم‌گیری‌های آنها موثر باشد. از سوی 
دیگر، پیش‌بینی این ش��اخص در اقتصاد ایران از اهمیت بیشتری برخوردار است؛ زیرا اقتصاد ایران سال‌هاست که از 
تورم بالا و مزمن رنج می‌برد و در نتیجه پیش‌بینی تورم آینده می‌تواند بر مناسبات اقتصادی جامعه در آینده نزدیک 

سایه بیندازد.
براساس آخرین گزارش تورمی مرکز آمار ایران در تیرماه امسال می‌توان در پنج سناریوی مختلف، میزان تورم را در 
پایان سال جاری پیش‌بینی کرد. طبق محاسبات آماری، تورم سالانه در پایان سال ۱۴۰۳ در خوش‎بینانه‌ترین حالت 
۲۶.۸ درصد و در بدبینانه‌ترین حالت ۳۴.۳ درصد خواهد بود؛ یعنی در سناریوی اول تورم سالانه ۳۱.۶ درصد و تورم 
نقطه به نقطه ۳۲ درصد، در سناریوی دوم تورم سالانه ۳۳.۳ درصد و تورم نقطه به نقطه ۳۶.۲ درصد، در سناریوی...

آمارهای بانک مرکزی از بناهای خریداری‎شده در یک دهه گذشته نشان می‎دهد

سرریز جیب‌های خالی به خانه‌های قدیمی
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روند کاهشی رشد شاخص قیمت تولیدکننده ادامه دارد

تورم پیش‌نگر در سراشیبی

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: با وجود آنکه دامنه تغییر قیمت سهام از روز گذشته به منفی و مثبت یک درصد محدود 
شد، اما این محدودیت مانع ریزش بورس تهران نشد و تنها میزان ریزش قیمت‌ها و افت شاخص‌ها را 

کم کرد. بازار س�رمایه در پی ریسک‌های سیاس�ی و امنیتی روزهای اخیر، دچار ریزش شد و 
به همین دلیل، سیاستگذار بورسی تصمیم گرفت که دامنه نوسان را از شش به یک درصد...

در اولین روز محدودیت دامنه نوسان از میزان ریزش بورس کاسته شد

تحمیل رکود به بورس تهران

یادداشت

دکترین نوین 
سیاستگذاری اقتصادی

حمیدرضا غزنوی
دبیرکل مجمع کارآفرینان ایران

از ابت��دای انق�لاب در بی��ن 
سیاستگذاران اقتصادی همواره 
میان دو ایده حمایت از صنایع 
ب��زرگ مقیاس و پش��تیبانی از 
متوس��ط،  و  بنگاه‌های کوچک 
نوعی اختلاف نظر وجود داشته 
اس��ت. این در حالی اس��ت که 
طبق تجربی��ات متعدد جهانی 
در ک��ره جنوبی، چین و تایوان، 
حض��ور پرق��درت کالای ایرانی 
در بازاره��ای جهانی، مس��تلزم 
اس��تفاده بنگاه‌ه��ای صنعت��ی 
ب��زرگ از صرفه‌های ناش��ی از 
مقیاس اس��ت. اس��تفاده از این 
مزیت اقتصادی می‌تواند کمک 
کن��د ت��ا محص��ولات ایرانی با 
کیفی��ت بالاتر و قیم��ت تمام 
ش��ده پایین‎ت��ر ب��ه بازاره��ای 
خارجی عرضه ش��ود. از س��وی 
دیگر، توسعه شرکت‎های بزرگ 
مقی��اس می‌تواند ی��ک زنجیره 
ارزش را تش��کیل ده��د که در 
ط��ول آن بنگاه‌ه��ای کوچک و 
متوس��ط نیز تقویت شوند، اما 
بدون این رویکرد جامع، فعالیت 
حدود ۲۰۰ هزار واحد صنعتی 
کش��ور )که تا مهرم��اه ۱۴۰۱ 
توس��ط وزارت صم��ت احص��ا 
شده‌اند( به نتایج دلخواه منجر 
نخواهد شد. ضمن اینکه حجم 
عظیمی از منابع و حمایت‌های 
دولت��ی بی��ن این تع��داد واحد 
پخش ش��ده و بدون کسب یک 
نتیجه‌ ملم��وس به هدر خواهد 
رفت. بای��د به ای��ن ناهنجاری 

صنعتی پایان داد.
ادامه در همین صفحه

30 محرم 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2515

8 صفحه - 5000 تومان

Mon.5 Aug 2024

فرصت ام��روز: اهمیت‌‌‌ صنایع‌‌‌ خلاق در اقتصاد جهان به‌‌‌ ش��کل‌‌ 
چش��مگیری افزایش یافته و 3.1 درص��د از تولید ناخالص‌‌‌ داخلی‌‌‌ و 
6.2 درصد از اشتغال جهان را تشکیل‌‌‌ می‌دهند. صنایع‌‌‌ اقتصاد خلاق 
سالانه‌‌‌ بیش‌‌‌ از 2 تریلیون دلار درآمد و نزدیک‌‌‌ به‌‌‌ 50 میلیون شغل‌‌‌ 
در سراس��ر جهان ایجاد می‌کنند. حدود نیم��ی‌‌‌ از این‌‌‌ کارگران زن 
هستند و این‌‌‌ صنایع‌‌‌ بیش‌‌‌ از هر بخش‌‌‌ دیگری، افراد ١٥ تا ٢٩ساله‌‌‌ را 
استخدام می‌کنند. آنها بستری را برای افراد ارائه‌‌‌ می‌دهند تا خلاقیت‌‌‌ 
و ن��وآوری خود را آزاد و ایده‌‌‌ها را به‌‌‌ ارزش اقتصادی ملموس تبدیل‌‌‌ 
کنند. نکته جالب آنکه میزان اش��تغال‌زایی صنایع خلاق، بیشتر از 
صنعت خودرو اس��ت و س��هم کالاها و خدمات خلاقانه از صادرات 
جهانی به ترتیب به 3 درصد و 19 درصد در س��ال 2022 رس��یده 

است.
صنایع خلاق به مجموعه‌‌‌ای از صنایع ناهمگن اما مرتبط با اقتصاد 
گفته می‌ش��ود که خلاقیت، عنصر کلیدی آنه��ا در تولید محصول 
اس��ت. امروزه بسیاری از کشورها، صنایع خلاق را به چشم »طلای 
ت��ازه« می‌بینند و نهادهای بین‌المللی نی��ز تقویت اقتصاد خلاق را 
به‌عنوان یک استراتژی به کشورهای درحال توسعه توصیه می‌کنند. 
حضور این صنایع را می‌‌‌توان در طیفی گس��ترده از کسب‌وکارهای 
جدید مبتن��ی بر نوآوری در صنایع قدیمی مانند صنایع‌دس��تی تا 
حوزه‌‌‌ه��ای نوی��ن مانند بازی‌‌‌ه��ای رایانه‌‌‌ای و همچنی��ن انواع هنر 
و موس��یقی مش��اهده کرد، اما با وجود این مزایای تاریخی، بومی، 
طبیعی و فرهنگی متاسفانه ایران تاکنون سهمی از تجارت گسترده 
صنایع خلاق در منطقه و جهان نداش��ته و به نظر می‌رس��د که این 
حوزه به سیاستگذاری‌های منطقی و هدفمند اقتصادی-اجتماعی در 
اسناد بالادستی نیاز دارد؛ خصوصا ضرورت دارد در سیاستگذاری‌ها 
از نگاه‌ه��ای تک‌بعدی صرفا ارزش��ی یا صرفا اقتصادی به این مقوله 
پرهیز ش��ده و با توجه ب��ه ابرروندهایی مانند دیجیتالی ش��دن، به 
صورت همزمان از ظرفیت‌های صنایع خلاق در ابعاد مختلف استفاده 
ش��ود. رش��د صنایع‌‌‌ خلاق از جمله‌‌‌ اس��تراتژی‌های توصیه‌شده در 
رویکرد توسعه‌‌‌ پایدار )از منظر اجتماعی‌‌‌ و زیست‌‌‌‌محیطی‌‌‌( خصوصا 
برای کش��ورهای درحال توسعه‌‌‌ است‌‌‌. در ایران نیز این‌‌‌ رشته‌فعالیت‌‌‌ 
اقتصادی در س��ال‌های اخیر، توجه‌‌‌ سیاس��تگذاران و بخش‌‌‌هایی‌‌‌ از 

جامعه‌‌‌ را به‌‌‌ خود معطوف کرده است‌‌‌.
تجارت جهانی‌‌‌ و منطقه‌‌‌‌ای صنایع‌‌‌ خلاق

براساس گزارش معاونت بررسی‌‌‌های اقتصادی اتاق تهران، به‌‌‌ دلیل‌‌‌ 
رش��د سریع‌‌‌ و قابلیت‌‌‌ بالای اشتغال‌زایی‌‌‌ و ترویج‌‌‌ نوآوری و کمک‌‌‌ به‌‌‌ 

رفاه جوامع‌‌‌، اقتصاد خلاق یکی‌‌‌ از بخش‌‌‌‌هایی است‌‌‌ که‌‌‌ رشد و توسعه‌‌‌ 
آن، خصوصا در کش��ورهای در حال توس��عه‌‌‌، مورد تاکید نهادهای 
بین‌المللی‌‌‌ اس��ت‌‌‌. تجارت صنایع‌‌‌ و خدمات خلاق به‌رغم‌‌‌ فراز و فرود 
در سال‌های مختلف‌‌‌ به‌‌‌ طور کلی،‌‌‌ روند رو به‌‌‌ رشدی را در جهان نشان 
می‌دهد. روند صادرات کالاهای خلاق در فاصله‌‌‌ س��ال‌های ٢٠١٢ تا 
٢٠٢٢ )صرف‌نظر از سال ٢٠٢٠ که‌‌‌ تحت‌تاثیر پاندمی‌‌‌ کرونا بود( با 
نوس��انی‌‌‌ اندک، بیشتر صعودی بوده و بیشترین‌‌‌ رقم‌‌‌ صادرات نیز به‌‌‌ 
س��ال ٢٠٢٢ مربوط است‌‌‌. روند صادرات کالاهای خلاق در آسیا، در 
وضعیت‌‌‌ مشابهی‌‌‌ با روند جهانی‌‌‌ آن است‌‌‌؛ به‌‌‌ این‌‌‌ معنا که‌‌‌ با افزایش‌‌‌ یا 
کاهش‌‌‌ روند صادرات این‌‌‌ محصولات در سطح‌‌‌ جهان، همان وضعیت‌‌‌ 
در روند صادرات در آس��یا نیز تکرار ش��ده اس��ت‌‌‌. به‌‌‌طورکلی،‌‌‌ چین‌‌‌ 
و هند س��هم‌‌‌ فزاینده‌ای از جریان کالاه��ای فرهنگی‌‌‌ و خلاق را در 
جهان تشکیل‌‌‌ داده‌اند که‌‌‌ در کنار مزایای اقتصادی، از منظر تاثیرات 
اجتماعی‌‌‌ نیز برای این‌‌‌ کش��ورها بااهمیت‌‌‌ تلقی‌‌‌ می‌شود، اما به‌‌‌ طور 
کلی‌‌‌ موانع‌‌‌ تجاری، کمبود اقدامات ترجیحی‌‌‌ و ظرفیت‌‌‌‌های انسانی‌‌‌ و 
مالی‌‌‌ محدود، مانع‌‌‌ نفوذ کشورهای درحال توسعه‌‌‌ به‌‌‌ بازارهای شمال 
جهانی‌‌‌ کالاهای فرهنگی‌‌‌ و خلاق می‌شود و کالاها و محصولات این‌‌‌ 

کشورها عموما در جنوب جهانی‌‌‌ عرضه‌‌‌ می‌شود.
کش��ورهای آس��یای غربی‌‌‌ نیز به‌‌‌ حوزه صادرات کالاهای صنایع‌‌‌ 
خ�لاق در جهان ورود کرده‌اند، اما ام��ارات متحده عربی‌‌‌ و ترکیه‌‌‌ با 
اختلاف چش��مگیری نسبت‌‌‌ به‌‌‌ سایر کش��ورهای این‌‌‌ حوزه پیشتاز 
هس��تند. امارات متحده عرب��ی،‌‌‌ برنامه‌‌‌های مفصل��ی‌‌‌ برای حمایت‌‌‌ 
از اقتص��اد خلاق خصوص��ا در ح��وزه تولید محت��وای دیجیتال و 
س��رمایه‌گذاری در ای��ن‌‌‌ حوزه ت��دارک دیده و درح��ال اجرای این‌‌‌ 
برنامه‌‌‌هاست. در حوزه جذب پروژه‌های سرمایه‌گذاری دبی‌‌‌ در سال 
٢٠٢٢، رتبه‌‌‌ برتر جهانی‌‌‌ را کسب‌‌‌ کرد. در کنار اقدامات و برنامه‌‌‌های 
سرمایه‌گذاری، این‌‌‌ کشور ابتکارات وسیعی‌‌‌ را برای جذب متخصصان 
صنایع‌‌‌ خلاق و تولیدکنندگان محتوای نوآورانه‌‌‌ به‌‌‌ کار گرفته‌‌‌ اس��ت‌‌‌ 
و قصد دارد تا سال ٢٠٣١، سهم‌‌‌ صنایع‌‌‌ خلاق از کل‌‌‌ تولید ناخالص‌‌‌ 

داخلی‌‌‌ را به‌‌‌ ٥ درصد برساند.
وضعیت تامین‌‌‌ مالی‌‌‌ صنایع‌‌‌ خلاق

همچنین در ترکیه‌‌‌ نیز توجه‌‌‌ به‌‌‌ مقوله‌‌‌ فرهنگ‌‌‌ در اسناد بالادستی‌‌‌ 
این‌‌‌ کشور به‌‌‌ شکل‌‌‌ بارزی مورد توجه‌‌‌ قرار گرفته‌‌‌ که‌‌‌ دکترین‌‌‌ منبعث‌‌‌ 
از این‌‌‌ توجه‌‌‌، مبنای عمل‌‌‌ بخش‌‌‌های سیاستگذاری و اجرایی‌‌‌ در این‌‌‌ 
کش��ور است‌‌‌. از س��وی دیگر، تخمین‌‌‌ زده می‌شود که اقتصاد خلاق 
هن��د )با تعداد افرادی که‌‌‌ در مش��اغل‌‌‌ خلاق مختلف‌‌‌ کار می‌کنند( 

تقریبا ‌٨ درصد از اش��تغال این‌‌‌ کش��ور را تشکیل‌‌‌ می‌دهد که‌‌‌ بسیار 
بیش��تر از س��هم‌‌‌ مربوط به‌‌‌ آن در ترکیه‌‌‌ )یک‌درصد(، مکزیک‌‌‌ )۵.۱ 
درصد( و جمهوری کره )۹.۱ درصد( و حتی‌‌‌ اس��ترالیا )۱.۲ درصد( 
است‌‌‌. در هند مشاغل‌‌‌ خلاق دستمزد قابل‌‌‌ قبولی‌‌‌ نیز دارند. سهم بازار 
هوش مصنوعی در هنر و خلاقیت نیز ۲.۴۵ میلیارد دلار در س��ال 
۲۰۲۲ ارزش‌‌‌گذاری شده و پیش‌بینی می‌شود که با نرخ رشد مرکب 
سالانه ‌۳۰.۴ درصد در طول دوره پیش‌بینی افزایش یافته و تا سال 

۲۰۲۰ به ارزش ۲۰.۵۵ میلیارد دلار برسد.
براساس این گزارش، در ایران نگاه ارزشی‌‌‌ یا معنوی صرف به‌‌‌ حوزه 
فرهنگ‌‌‌ و منفک‌‌‌ دانس��تن‌‌‌ آن از حوزه‌های اقتصادی، عموما موجب‌‌‌ 
تخصیص‌‌‌ بودجه‌‌‌های یارانه‌‌‌ای و کمک‌‌‌های بلاعوض و در عین‌‌‌حال، 
ش��کل‌‌‌گیری انتظارات حمایتی‌‌‌ صرف در این‌‌‌ حوزه ش��ده اس��ت‌‌‌ و 
فع��الان صنایع‌‌‌ خلاق و فرهنگی‌‌‌ به‌‌‌ جای روی آوردن به‌‌‌ ش��یوه‌های 
متن��وع و رایج‌‌‌، عمدتا تامین‌‌‌ مالی‌‌‌ را از طریق‌‌‌ اعتبارات دولتی‌‌‌ دنبال 
می‌کنند؛ در حالی که‌‌‌ ش��کل‌‌‌گیری و رونق‌‌‌ اقتصاد فرهنگ‌‌‌ در بطن‌‌‌ 
جامعه‌‌‌ موجب‌‌‌ قوام و دوام این‌‌‌ بخش‌‌‌ می‌شود. نگاهی‌‌‌ به‌‌‌ گردش مالی‌‌‌ 
صنایع‌‌‌ خلاق و فرهنگی‌‌‌ در س��طح‌‌‌ جهان، موید نقش‌‌‌ غیرقابل‌‌‌ انکار 
این‌‌‌ صنایع‌‌‌ در اقتصاد جهانی‌‌‌ اس��ت‌‌‌. به‌‌‌ همی��ن‌‌‌ دلیل‌‌‌ ضرورت دارد 
که در کش��ور ما نی��ز بحث‌‌‌ اقتصاد فرهنگ‌‌‌ به‌‌‌ ص��ورت جدی مورد 
توجه‌‌‌ سیاستگذاران قرار گیرد‌‌‌ و این‌‌‌ بخش‌‌‌ هرچه‌‌‌ سریع‌‌‌تر از نگاه‌های 
یارانه‌‌‌ای منفک ش��ود. مجموع اعتبارات دولتی‌‌‌ در حوزه‌‌‌ فرهنگ‌‌‌ در 
س��ال ١٤٠١ حدود ٢٣ همت‌‌‌ بوده است‌‌‌. در مقابل،‌‌‌ مجموع مصارف 
فرهنگی‌‌‌ و هنری جامعه‌‌‌ حدود ٢٦١ همت‌‌‌ بوده که‌‌‌ بدون احتس��اب 
بخش‌‌‌ پوشاک، ١١٠ همت‌‌‌ اس��ت‌‌‌. این‌‌‌ اختلاف نشانگر ناچیز بودن 

نقش‌‌‌ منابع‌‌‌ دولتی‌‌‌ برای حوزه فرهنگ‌‌‌ است‌‌‌.
سکوهای تامین‌‌‌ مالی‌‌‌ جمعی‌‌‌

در این‌‌‌ روش که‌‌‌ ش��امل‌‌‌ دوره‌های یک‌ س��اله‌‌‌ است‌‌‌، عموما اقبال 
با طرح‌های صنعتی‌‌‌ اس��ت‌‌‌ و مردم به‌‌‌ س��رمایه‌گذاری در طرح‌های 
صنعتی‌‌‌ گرایش‌‌‌ بیش��تری خواهند داش��ت‌‌‌. به‌‌‌ دلی��ل‌‌‌ زمانبر بودن 
رس��یدن طرح‌های فرهنگی‌‌‌ و خلاق به‌‌‌ س��ودآوری، دولت‌‌‌ می‌‌‌تواند 
برای یک‌‌‌ دوره س��ه ‌‌‌‌س��اله‌‌‌ از محل‌‌‌ منابع‌‌‌ دولتی،‌‌‌ درصدی از س��ود 
مش��ارکت‌‌‌ مردم در این‌‌‌ طرح‌ها را از طری��ق‌‌‌ یارانه‌‌‌ تامین کند. پس‌‌‌ 
از آن، یعنی‌‌‌ در زمانی‌‌‌ که‌‌‌ طرح به‌‌‌ س��ودآوری رسید، رغبت‌‌‌ عمومی‌‌‌ 
برای سرمایه‌گذاری افزایش‌‌‌ می‌یابد و دیگر ضرورتی‌‌‌ برای تداوم یارانه‌‌‌ 
وجود نخواهد داش��ت‌‌‌. در مورد بستر مسئولیت‌‌‌ اجتماعی نیز حوزه 
فرهنگ‌‌‌ و هنر به‌‌‌ دلیل‌‌‌ علایق‌‌‌ و وابستگی‌‌‌های مردم به‌‌‌ این‌‌‌ مقولات، 

از حوزه‌هایی به‌‌‌ ش��مار می‌رود که‌‌‌ مردم نسبت‌‌‌ به‌‌‌ سرمایه‌گذاری در 
آن گرایش‌‌‌ دارند. مثلا ممکن‌‌‌ است‌‌‌ مرمت‌‌‌ یک‌‌‌ بنای تاریخی یا تولید 
محتوا ب��رای یک‌‌‌ معضل‌‌‌ اجتماعی‌‌‌ و زیس��ت‌محیطی، علاقه‌مندان 
فراوانی‌‌‌ بین‌‌‌ مردم برای تقبل‌‌‌ هزینه‌‌‌ داش��ته‌‌‌ باش��د. اقدام دولت‌‌‌ در 
ایجاد بس��ترهای امن‌‌‌ برای انجام این‌‌‌ امور و نظارت بر حسن‌‌‌ اجرای 
آنها )بدون دخالت‌‌‌( می‌‌‌تواند بسیار کمک‌‌‌‌کننده باشد. همانند صنایع‌‌‌ 
دیگ��ر، اخذ وام از بانک‌ها نیز می‌‌‌تواند یکی‌‌‌ از روش‌های تامین‌‌‌ مالی‌‌‌ 
اجرای طرح‌های صنایع‌‌‌ خلاق و فرهنگی‌‌‌ باشد که‌‌‌ برحسب‌‌‌ ماهیت‌‌‌ 
طرح، ممکن‌‌‌ اس��ت‌‌‌ برای دوره‌ه��ای زمانی‌‌‌ کوتاه‌مدت، میان‌مدت یا 
بلندمدت در نظر گرفته‌‌‌ ش��ود. نرخ بهره وام می‌‌‌تواند ثابت‌‌‌ یا متغیر 
باشد، اما به‌‌‌ دلیل‌‌‌ روشن‌‌‌ نبودن ابعاد و آثار اقتصاد فرهنگ‌‌‌ در جامعه‌‌‌ 
در ح��ال حاضر، این‌‌‌ وام نباید با بهره بالا باش��د و لازم اس��ت‌‌‌ بهره 
وام‌های تخصیصی‌‌‌، با هدف ترغیب‌‌‌ سرمایه‌گذاران جهت‌‌‌ ورود به‌‌‌ این‌‌‌ 

عرصه‌‌‌ تناسب‌‌‌ داشته‌‌‌ باشد.
در این میان، خوش��ه‌‌‌های خلاق، یکی‌‌‌ از انواع مدل‌های توس��عه‌‌‌ 
صنایع‌‌‌ خلاق اس��ت‌‌‌ که‌‌‌ شامل‌‌‌ ترکیبی‌‌‌ از فعالیت‌‌‌های تولید و توزیع‌‌‌ 
است. استنباط طرفداران این‌‌‌ مدل، آن است‌‌‌ که‌‌‌ یک‌‌‌ ساختار مشترک، 
موج��ب‌‌‌ گردهم‌‌‌‌آمدن گروه��ی‌‌‌ از همکاران و ش��کل‌‌‌گیری جریانی‌‌‌ 
از هم��کاری به‌‌‌ ج��ای رقابت‌‌‌های پراکنده، تروی��ج‌‌‌ خلاقیت‌‌‌، تحقق‌‌‌ 
برنامه‌‌‌های تحقیقاتی‌‌‌ و برقراری سیستم‌های توزیع‌‌‌ با حمایت‌‌‌ مالی‌‌‌ 
)دولتی‌‌‌ یا خصوصی‌‌‌( می‌‌‌ش��ود. همچنین‌‌‌ موجب‌‌‌ تسهیل‌‌‌ دسترسی‌‌‌ 
به‌‌‌ مواد اولیه‌‌‌ و بازاریابی‌‌‌ می‌‌ش��ود و‌‌‌ به‌‌‌این‌‌‌ ترتیب‌‌‌، فرآیندهایی‌‌‌ مانند 
تحریک‌‌‌ متقابل‌‌‌ همکاری، اشتراک دانش‌‌‌ و ایجاد یکپارچگی‌‌‌ خدمات 
و بازارها و منابع،‌‌‌ زمینه‌‌‌ رشد بالاتری را برای صنایع‌‌‌ خلاق مستقر در 

خوشه‌‌‌ها ‌نسبت به‌‌‌ واحدهای مستقل‌‌‌ فراهم‌‌‌ می‌‌‌سازد.
به سوی فعال‌سازی مراکز شتاب

ایجاد و فعال‌س��ازی مراکز ش��تاب، یک��ی‌‌‌ از راه‌حل‌‌‌های موثر در 
رش��د و توسعه‌‌‌ مشاغل‌‌‌ حوزه صنایع‌‌‌ خلاق و فرهنگی‌‌‌ است‌‌‌. در این‌‌‌ 
زمینه‌‌‌، علاوه بر امکان��ات داخلی‌‌‌ می‌‌‌توان از ظرفیت‌‌‌های بین‌المللی‌‌‌ 
نیز اس��تفاده ک��رد. به‌عنوان مث��ال، UNDP در خط‌‌‌ مقدم ترویج‌‌‌ 
اقتصاد خلاق در قرقیزستان، از طریق‌‌‌ آزمایشگاه شتاب‌دهنده برنامه‌‌‌ 
توس��عه‌‌‌ ملل‌‌‌ متحد، راه‌حل‌‌‌‌های نوآورانه‌‌‌ برای مهار پتانسیل‌‌‌ اقتصاد 
خلاق به‌منظور تقویت‌‌‌ توسعه‌‌‌ پایدار و فراگیر را در دست‌‌‌ اجرا دارد. 
همچنین در کنار ایجاد بس��ترهای تولید و عرضه‌‌‌ محصولات خلاق 
و فرهنگی‌‌‌، تحریک‌‌‌ تقاض��ا و افزایش‌‌‌ قدرت خرید مصرف‌کنندگان 
این‌‌‌ نوع محصولات می‌‌‌تواند یکی‌‌‌ از روش‌های رونق‌‌‌‌افزایی‌‌‌ در اقتصاد 

فرهنگ‌‌‌ باش��د؛ به‌‌‌ این‌‌‌ معنا که‌‌‌ برای خری��داران آثار هنری و اصولا 
ترغیب‌‌‌ مردم به‌‌‌ خرید این‌‌‌‌گونه‌‌‌ محصولات، کارت‌های اعتباری صادر 
ش��ود و خریدار مبلغ‌‌‌ مربوط را طی‌‌‌ اقس��اط از قبل‌‌‌ تعیین‌‌‌‌ش��ده، به‌‌‌ 
بانک‌‌‌ بازگرداند. گردش��گران خلاق نه‌تنها به‌‌‌ دنبال گسترش دانش‌‌‌ 
خ��ود در م��ورد مکان‌هایی که‌‌‌ بازدید می‌کنن��د، بلکه‌‌‌ همچنین‌‌‌ به‌‌‌ 
دنبال گس��ترش مهارت‌های خلاقان��ه‌‌‌ خود نیز هس��تند. در ایران 
نیز زمینه‌‌‌های منحصربه‌‌‌فردی برای بازاریابی‌‌‌ گردش��گری در حوزه 
اماک��ن‌‌‌ تاریخی‌‌‌ یا تولی��د محصولات هنری و... وج��ود دارد. به‌ویژه 
اینکه برخی‌‌‌ از این‌‌‌ صنای��ع‌‌‌ در ترکیب‌‌‌ با خلاقیت‌‌‌ کارآفرینان حوزه 
صنایع‌‌‌ خلاق، حیات تازه‌ای یافته‌‌‌ و ظرفیت‌‌‌های فراوانی‌‌‌ برای معرفی‌‌‌ 
و تولی��د محصول ایجاد کرده‌اند. اگرچه‌‌‌ بازاریابی‌‌‌ گردش��گری نقش‌‌‌ 
مهمی‌‌‌ در افزایش‌‌‌ تولید ناخالص‌‌‌ داخلی‌‌‌ کش��ورها دارد و مورد اقبال 
فعالان این‌‌‌ حوزه و همچنین‌‌‌ کسب‌وکارها و گردشگران است‌‌‌، اما این‌‌‌ 
نوع بازاریابی‌‌‌ در کش��ور ما با چالش‌‌‌هایی‌‌‌ مواجه‌‌‌ اس��ت‌‌‌. از مهمترین‌‌‌ 
چالش‌‌‌های بازاریابی‌‌‌ گردش��گری می‌‌‌توان به‌‌‌ موضوع مشتری‌مداری 
اش��اره کرد. در این‌‌‌ استراتژی، به‌‌‌ کسب‌وکارهای گردشگری توصیه‌‌‌ 
می‌ش��ود به‌‌‌ مشتری‌مداری توجه‌‌‌ ویژه‌ای داش��ته‌‌‌ باشند، اما از آنجا 
که‌‌‌ گردش��گری اصولا یک‌‌‌ صنعت‌‌‌ و فراتر از کس��ب‌وکار است‌‌‌ و در 
فرآینده��ای آن بازیگ��ران مختلفی‌‌‌ نقش‌‌‌ ایفا می‌کنند، لازم اس��ت‌‌‌ 
تعمیم‌‌‌ کس��ب‌وکار به‌‌‌ صنعت‌‌‌ در تعریف‌‌‌ بازاریابی‌‌‌ گردشگری وجود 
داش��ته‌‌‌ و زیرساخت‌‌‌های لازم فراهم‌‌‌ ش��ود و به‌‌‌ طور کلی‌‌‌ این‌‌‌حوزه، 
در وجهی‌‌‌ کلان مورد نظر قرار گیرد؛ این‌‌‌ درحالی‌‌‌ است‌‌‌ که‌‌‌ بازاریابی‌‌‌ 
گردشگری ناظر بر دیدگاه خرد است‌‌‌ و بنابراین‌‌‌ تناقضی‌‌‌ بین‌‌‌ دنیای 

واقع‌‌‌ و نگاه‌های سیاستگذار وجود دارد.
نقشه راه توسعه صنایع خلاق

س��ازماندهی‌‌‌ فعالان حوزه در قالب‌‌‌ تش��کل‌‌‌ در راس��تای اهداف 
صنف��ی‌‌‌، آموزش��ی‌‌‌-ترویجی‌‌‌، نمایش��گاهی‌‌‌ و... و همچنین‌‌‌ برقراری 
تعام��ل‌‌‌ ذی‌نفعان این‌‌‌ حوزه با نهادهای تصمیم‌‌‌س��از یا تصمیم‌گیر، 
تمهید زمینه‌‌‌های تجاری‌س��ازی صنایع‌‌‌ خلاق و ایجاد بستر تعاملی‌‌‌ 
برای ذی‌نفعان این‌‌‌ حوزه )اعم‌‌‌ از تولیدکنندگان و افراد دارای مهارت 
یا خلاقیت‌‌‌، تامین‌‌‌‌کنن��دگان، توزیع‌‌‌کنن��دگان، مصرف‌کنندگان و 
سرمایه‌گذاران( در قالب‌‌‌ پلتفرم، هدف‌گذاری‌های واقع‌‌‌بینانه‌‌‌ و قابل‌‌‌ 
تحق��ق‌‌‌ مبتنی‌‌‌ بر ظرفیت‌‌‌های موجود و تمرکز جدی سیاس��ت‌‌‌ها و 
برنامه‌‌‌ها بر اقتصاد فرهنگ‌‌‌ و جداس��ازی مقولات اقتصادی فرهنگ‌‌‌ 
و خلاقی��ت‌‌‌ از مقولات ارزش��ی‌‌‌ و اه��داف ایده‌آلیس��تی‌‌‌ فرهنگ‌‌‌ از 

پیشنهادهای راهبردی برای توسعه صنایع خلاق است.

یک��ی از مش��کلات ج��دی سیاس��تگذاری در کش��ور، 
موازی‌کاری در سرمایه‌گذاری و اتلاف منابع ملی به دلیل 
همین فرآیند است. متاسفانه به دلیل اینکه تاکنون اندازه 
بنگاه‌های ایرانی به س��طح بهینه نرسیده، رقابت کالاهای 
س��اخت ایران با واردات کالاهای مشابه خارجی به سختی 
امکان‌پذیر است. مشکل دیگر بنگاه‌های پیشران صنعتی، 
عدم اجرای کامل سیاس��ت‍‎های کلی اصل ۴۴ اس��ت. برای 
خصوصی س��ازی، واحدهای تولیدی با موانع متعدد مرئی 
و نامرئ��ی مواجه هس��تند؛ موانعی که از میان برداش��تن 
آن، مس��تلزم همکاری و همدلی دولت اس��ت. امروز طبق 
روایت‌های غیررس��می، س��هم بخش خصوصی از اقتصاد 
ای��ران به کمتر از ۲۵ درصد کاهش یافته که این موضوع، 
زنگ خطر درباره آینده تولید و تجارت در کشور را به صدا 
درآورده است. در همین راستا پیشنهاد می‌شود که دولت 
با تشکیل کمیته‌ای تخصصی، راهکارهای حقوقی، نهادی و 
اقتصادی مناسب برای رشد و توسعه واحدهای صنعتی از 

بخش خصوصی کشور را مورد بررسی قرار دهد.

در کنار این مهم، لازم اس��ت بسته سیاست صنعتی که 
سال‌های متمادی در سازمان برنامه و بودجه کشور معطل 
مانده، مورد توجه جدی رئیس‎جمهور منتخب قرار گیرد. 
مجم��ع کارآفرینان ایران نیز آمادگ��ی کامل خود را برای 
در اختیار گذاش��تن تجارب و ظرفیت کارشناسی خود در 
راستای تس��ریع فرآیند طراحی، تدوین و اجرای آن اعلام 
م��ی‎دارد. لازم به ذکر اس��ت بنگاه‌های صنعتی پیش��ران 
کش��ور، موافق انحصار در فضای اقتصادی کش��ور نبوده و 
نیستند، اما بی‌توجهی به زنجیره ارزش صنعتی ایجادشده 
در کشور را به زیان کش��ور می‌دانند. تجربه جهانی نشان 
می‌دهد که عمده کشورهای توسعه‌یافته در مراحل ابتدایی 
توسعه بنگاه‌های اقتصادی، با زمان‌بندی و قوانین مشخص، 
از حمای��ت صنعت��ی به بنگاه‌ه��ای رقابت‌پذی��ر صنعتی 
رس��یده‌اند؛ بنگاه‌های پیش��ران نیز برمبنای همین قاعده 
اعتقاد دارند که با حمایت مقید دولت از کار و تولید ایرانی 
در کوتاه‌مدت، امکان ارتقای توان رقابت تولیدات ایرانی در 

بازارهای داخلی و جهانی، امری در دسترس است.

نکته دیگر، لزوم درک مش��ترک از فضای اقتصاد کلان 
کشور اس��ت. همگی باید بدانیم که اکنون ایران در میانه 
ی��ک جنگ تم��ام عیار اقتصادی اس��ت و ب��رای مقابله با 
تهدیدها علیه کشور، تاسیس اتاق جنگ اقتصادی، متشکل 
از سیاس��تگذاران و فعالان بخش خصوصی ضروری است. 
دولت برای اینکه بتواند بر ابربحران‏هایی همچون ناترازی 
انرژی، کس��ری بودجه، مش��کلات صندوق بازنشستگی و 
ناترازی ارزی غلبه یابد، نیازمند تاسیس یک نهاد منسجم 
و کارا است. بدون تدبیر دقیق امروز و داشتن طرح استوار 
برای فردا، اقتصاد ایران دوباره در دام شوک‌های ناشناخته 
نظیر آنچه در س��ال ۱۳۹۶ و ۱۳۹۷ رخ داد، خواهد افتاد. 
توصیه کارآفرینان صنعتی به دولت، داش��تن سناریوهای 
متع��دد برای س��ه بازه زمان��ی کوتاه‌م��دت، میان‌مدت و 

بلندمدت از جمله ایجاد یک اتاق جنگ اقتصادی است.
یکی دیگر از ظرفیت‎هایی که در سال‎های اخیر مغفول 
واقع ش��ده، اس��تفاده از توان بخش خصوص��ی در حوزه 
دیپلماس��ی اقتصادی است. متاس��فانه مشکلات تعاملات 

اقتصادی ایران به شدت عمق پیدا کرده و حل آن نیازمند 
استفاده از تمام توان اقتصادی کشور خواهد بود. در چنین 
ش��رایطی، بخش خصوصی ام��کان آن را دارد تا از طرقی 
خارج از بوروکراسی رس��می بین دولت‎ها، برخی از موانع 
در حوزه دیپلماسی اقتصادی ایران را از میان بردارد. برای 
این منظور، ضروری اس��ت که دولت زمینه فعالیت بخش 
خصوصی در این ح��وزه برای احقاق حقوق ملت را فراهم 
کند. نباید از نظر دور داش��ت که پیش‎نیاز حل مشکلات 
کشور، شناخت صحیح از وضعیت اقتصاد ایران است. یکی 
از الزامات ارائه تصویر روش��ن از اقتصاد کشور، ارائه تحلیل 
مبتنی بر داده‎های کمی است. متاسفانه یکی از بیماری‎های 
مزمن اقتصادی کشور، روایت‌های کیفی و غیرقابل سنجش 
از عملکرد دولت و مس��ئولان اقتصادی اس��ت. از این رو، 
یکی از اولویت‎های کشور، داشتن یک پایگاه داده منسجم 
و ش��فاف است. لازم اس��ت کلیه تصمیماتی که در کشور 
اتخاذ می‎ش��ود برمبنای آمارهای قابل اتکا اتخاذ ش��ود و 
کارایی این تصمیمات بر همین اساس و استفاده از تجارب 

جهانی س��نجیده شود. همین مس��ئله کمک می‎کند که 
گزاره‎های مبتنی بر کلی‎گویی از ادبیات دولتمردان به مرور 
کنار گذاش��ته شود. در حوزه صنعت نیز باید شاخص‎های 
مش��خص برای رش��د تولید و صادرات تدوین شده و تمام 
تلاش وزارتخانه‎ها و س��ازمان‎های دولت برای دستیابی به 
این اهداف مصروف ش��ود. این ش��اخص‌ها از میانه س��ال 
۱۴۰۱ از دسترس عموم خارج شده و پایش بخش صنعت 

ایران را ناممکن ساخته است.
نکته پایانی اینکه باید به موهبت طبیعی ایران و حضور 
در چهارراه ارتباطی جهان با دسترسی به ۲۷۰۰ کیلومتر 
دریا در جنوب و ش��مال کشور توجه کرد. در حال حاضر، 
ح��دود ۸۰ درصد اقتصادهای بزرگ جه��ان در کنار دریا 
مشغول فعالیت هستند و بر همین اساس، پیشنهاد می‎شود 
که قطب اقتصادی ایران به استان‎های ساحلی خلیج فارس 
و دریای عمان منتقل ش��ود و از طری��ق انجام پروژه‌های 
صنعتی-تجاری مشترک یا ورود به بازی کریدورها، امکان 

ائتلاف‌سازی برای توسعه اقتصادی منطقه مهیا شود.

دکترین نوین سیاستگذاری اقتصادی

صنایع اقتصاد خلاق هر ساله بیش از 2 تریلیون دلار درآمد و 50 میلیون شغل ایجاد می‎کنند
سهم صفر ایران از صنایع خلاق

برند شخصی )Personal Brand( و مزایای آن برای کارآفرینان
برندینگ در طول دهه‎های اخیر یک عالمه تغییر جورواجور کرده است، اما هنوز هم که هنوز است بیشتر 
حرفه‎ای‎های این حوزه باور دارند برندسازی یک کار تیمی است؛ درست ماند فوتبال. همانطور که در یک تیم 
فوتبال تک روی و بی‎توجهی به هم‎تیمی‎ها عاقبتی بهتر از شکس��ت‎های سنگین و نیمکت‎نشینی همیشگی 
بازیکن خاطی ندارد، در برندینگ هم ش��ما نمی‎توانید فقط و فقط به فکر خودتان باش��ید و دس��ت آخر هم 
انتظار موفقیت‎های بزرگ را بکشید. هرچه باشد برندهایی مثل نایک، آئودی یا برگرکینگ در طول دهه‎های 
متمادی به لطف تلاش‎های شبانه‎روزی هزاران نفر به جایگاه فعلی‎شان رسیده‎اند. البته در این بین استثناهایی 
هم هس��تند. مثلا برند تس�لا را در نظر بگیرید، فکر می‎کنم ش��ما هم تا اسم این برند می‎آید، ایلان ماسک و 
ایده‎های خلاقانه‎اش جلوی چشم‎تان نقش می‎بندد، مگر نه؟ اگر جواب شما به سوال بالا یک »بله« قرص و...



فرصت امروز: روند کاهش��ی تورم پیش‌نگر ادامه یافت و ش��اخص بهای 
تولیدکنن��ده از 35.1 درص��د در تیرم��اه 1402 به ح��دود 29 درصد در 
تیرماه 1403 رسید که کاهش 6.1 واحد درصدی نرخ تورم شاخص بهای 
تولیدکننده در این برهه زمانی را نشان می‌دهد. وضعیت تورم تولیدکننده 
که به‌عنوان تورم پیش‌نگر ش��ناخته می‌ش��ود، از ادامه روند کاهشی ولی 
آهسته انتظارات تورمی حکایت دارد. بانک مرکزی به تازگی آمارهای تورم 
تولیدکننده را به‌روزرس��انی کرده اس��ت. مطابق این آمارها، تورم نقطه به 
نقطه تولیدکننده در تیرماه امس��ال به حدود 29 درصد رس��یده است که 
نش��ان از کاهش 6.1 واحد درصدی این متغیر در مقایس��ه با تیرماه سال 
گذش��ته دارد. روند کاهش��ی تورم تولیدکننده پس از عبور از قله 103.1 
درصدی در اردیبهشت‌ماه 1400 آغاز شد و تا تیرماه امسال کماکان ادامه 
داشته است. وضعیت تورم تولیدکننده که به‌عنوان تورم پیش‌نگر شناخته 

می‌شود، نشان از روند کاهشی ولی کند انتظارات تورمی دارد.
ش��اخص قیمت تولیدکننده)PPI(، شاخص قیمتی است که میانگین 
تغییرات قیمت‌ه��ای دریافتی تولیدکنندگان داخلی را برای تولیدش��ان 
اندازه‌گیری می‌کند. این شاخص گاهی به نام شاخص قیمت عمده‌فروشی 
نیز شناخته می‌شود. این شاخص، اهمیت خاصی در نشان دادن هزینه‌های 
اثرگ��ذار بر بخش عرضه بازار دارد. با این حال، اهمیت آن با کاهش مداوم 
کالاهای تولیدی به‌عنوان سهمی از هزینه‌ها در اقتصاد کاهش پیدا می‎کند. 
برای محاس��به ش��اخص‌ قیمت تولیدکننده، نرخ تغییر قیمت محصولات 
خریداری‌ش��ده را با ف��روش تولیدکننده اندازه‌گیری می‌کنن��د. البته در 
محاسبه این شاخص، هزینه‌های مالیاتی و حمل‌ونقل و حاشیه سود تجاری 
که ممکن است خریدار مجبور به پرداخت باشد را در نظر نمی‌گیرند. این 
ش��اخص همچنین به‌عنوان نمایانگر انتظارات تورمی شناخته می‌شود. از 
آنجایی که روند طی‌ش��ده در تورم تولیدکننده پس از مدت زمانی تاخیر 
در تورم مصرف‌کننده نمایان می‌شود، به همین خاطر این شاخص به تورم 

پیش‌نگر معروف شده است.
روند بلندمدت تورم پیش‌نگر

از زمان آغاز اجرای طرح کنترل ترازنامه‌ای در س��ال 1400، نرخ رش��د 
نقطه به نقطه سطح عمومی قیمت‌های تولیدکننده به تدریج از قله 103.1 
درصدی عبور کرد و روندی کاهشی به خود گرفت. این کاهش تا رسیدن 
تورم نقط��ه به نقطه تولید به 23.8 درص��د در فروردین ماه 1403 ادامه 
یافت. به نظر می‌رسد نقطه اوج این روند که در اردیبهشت ماه 1400 رخ 
داده بود به سبب اثرپذیری شدید تورم تولید از نرخ ارز اتفاق افتاده است. 
با این حال پس از اجرای طرح کنترل ترازنامه‌ای و بروز روند کاهشی رشد 
نقدینگ��ی، نرخ تورم تولید نیز روندی کاهش��ی را به خود گرفت. در کنار 
این امر، ثبات نسبی نرخ رشد ارز را نیز باید یکی از عوامل موثر بر کنترل 
تورم تولید دانست. تورم مصرف‌کننده نیز روندی مشابه را از زمان اجرای 

کنترل ترازنامه‌ای طی کرد. با این حال از خردادماه 1401 و با اعلام حذف 
ارز 4200 تومانی از بسیاری از کالاها، تورم نقطه به نقطه مصرف‌کننده با 

جهش مواجه شد و در سطح بالاتر از 40 درصد ایستاد.
رون��د افزایش��ی نرخ رش��د نقطه به نقطه س��طح عموم��ی قیمت‌های 
مصرف‌کننده تا اردیبهش��ت‌ماه 1402 ادامه یافت و در این ماه با رسیدن 
نرخ تورم نقطه به نقطه به 55.5 درصد این متغیر در قله دست‌کم 12 ساله 
خود ایستاد. پس از عبور از قله اردیبهشت‌ماه، با توجه به ثبات نسبی نرخ 
رش��د ارز و کاهش نرخ رش��د نقدینگی، روند نزولی تورم مصرف‌کننده بار 
دیگر آغاز شد. روند نزولی نرخ تورم مصرف‌کننده تا فروردین‌ماه امسال نیز 
ادامه یافت و در این ماه به 30.9 درصد رسید که این رقم پایین‌ترین نرخ 
تورم مصرف‌کننده از مردادماه 1399 محس��وب می‌شود. شاخص قیمت 
تولیدکننده )PPI( شاخص قیمتی است که میانگین تغییرات قیمت‌های 
دریافتی تولیدکنندگان داخلی را برای تولیدشان اندازه‌گیری می‌کند. این 
شاخص گاهی به نام شاخص قیمت عمده‌فروشی نیز شناخته می‌شود. این 
شاخص از اهمیت خاصی در نشان دادن هزینه‌های اثرگذار بر بخش عرضه 
بازار دارد. با این حال اهمیت آن با کاهش مداوم کالاهای تولیدی به‌عنوان 
سهمی از هزینه‌ها در اقتصاد کاهش می‌یابد. این شاخص همچنین به‌عنوان 
نمایانگر انتظارات تورمی ش��ناخته می‌شود. فرضیه‌ای وجود دارد مبنی بر 
اینکه روند طی‌شده در این تورم با مدتی تاخیر در تورم مصرف‌کننده نیز 
طی می‌شود و به همین خاطر این تورم به تورم پیش‌نگر شهره شده است.

افت ۶.۱ واحد درصدی تورم تولید
شاخص بهای تولیدکننده در ادامه روند کاهشی از ۳۵.۱ درصد در تیرماه 
۱۴۰۲ ب��ه ۲۹.۰ درص��د در تیرماه ۱۴۰۳ کاهش یافت که نش��ان‎دهنده 
کاه��ش ۶.۱ واحد درصدی نرخ تورم ش��اخص به��ای تولیدکننده در این 
مقطع زمانی اس��ت. آنطور که بانک مرکزی گزارش داده اس��ت، در ادامه 
بهبود متغیرهای اقتصادی در س��ال ۱۴۰۳ و در راس��تای تحقق اهداف و 
سیاست‌های بانک مرکزی در سال جاری و برنامه‌ریزی برای تداوم کاهش 
تورم، آمارها موید موفقیت‎آمیز بودن سیاست‌ها و اقدامات اتخاذشده توسط 
مجموعه اقتصادی دولت و بانک مرکزی در سال جدید است؛ به طوری که 
بررس��ی تحولات شاخص بهای تولیدکننده بیانگر ادامه روند کاهشی این 

شاخص در تیرماه ۱۴۰۳ است.
براس��اس آخرین آمارهای بانک مرکزی، تورم ‌12ماهه ش��اخص بهای 
تولیدکنن��ده از ۳۵.۱ درصد در تیرماه ۱۴۰۲ ب��ه ۲۹.۰ درصد در تیرماه 
۱۴۰۳ کاه��ش یافت که حکایت از کاه��ش ۶.۱ واحد درصدی نرخ تورم 
ش��اخص بهای تولیدکننده در این مقط��ع دارد. همچنین تورم 12 ماهه 
منتهی به تیرماه سال جاری شاخص بهای تولیدکننده به تفکیک گروه‌های 
اصلی »کش��اورزی، جنگلداری و ماهیگیری« و »ساخت )صنعت(« نیز به 
ترتی��ب معادل ۳۰.۴ درصد و ۲۴.۱ درصد اس��ت. در همین راس��تا، تورم 

نقطه به نقطه ش��اخص بهای تولیدکننده نیز در ادامه روند کاهشی خود 
از س��ال گذش��ته، با ۷.۰ واحد درصد کاهش از ۳۲.۰ درصد در تیرماه به 
۲۵.۰ درصد در تیر‌ماه س��ال جاری رس��ید. تورم نقطه به نقطه ش��اخص 
به��ای تولیدکننده به تفکیک گروه‌های اصلی »کش��اورزی، جنگلداری و 
ماهیگیری« و »س��اخت صنعت« نیز در تیرم��اه ۱۴۰۳ به ترتیب معادل 
۲۴.۵ درصد و ۱۹.۲ درصد است. علاوه بر این، تورم ماهانه شاخص بهای 
تولیدکننده نیز در تیرماه س��ال جاری معادل ۱.۶ درصد بوده است. تورم 
ماهانه به تفکیک گروه‌های اصلی »کشاورزی، جنگلداری و ماهیگیری« و 
»س��اخت صنعت« نیز به ترتیب برابر با  ۰.۷ درصد و  ۱.۲ درصد در این 

ماه محاسبه شده است.
چرا تورم تولیدکننده مهم است؟

برای اندازه‌گیری تورم در اقتصاد کش��ورها می‌توان از انواع شاخص‌های 
 ،)CPI( قیمت��ی اس��تفاده ک��رد. ش��اخص‌های قیم��ت مصرف‌کنن��ده
ش��اخص‌های قیمت مربوط به کالاها یا خدمات خاص، تعدیل‌کننده‌های 
تولید ناخالص داخلی و شاخص‌های قیمت تولیدکننده )PPI( از جمله این 
شاخص‌های قیمتی هستند. در این میان، شاخص قیمت تولیدکننده، یکی 
از مهمترین شاخص‌های قیمتی محسوب می‌شود که به گفته کارشناسان 
و تحلیلگران می‌تواند نقش پیش‌نگر را برای بازارها ایفا کند. برای محاسبه 
شاخص‌ قیمت تولیدکننده، نرخ تغییر قیمت محصولات خریداری‌شده را 
با فروش تولیدکننده اندازه‌گیری می‌کنند. البته در محاسبه این شاخص، 
هزینه‌های مالیاتی و حمل‌ونقل و حاش��یه سود تجاری را که ممکن است 
خری��دار مجبور ب��ه پرداخت باش��د، در نظر نمی‌گیرند. ش��اخص قیمت 
تولیدکننده )PPI(، معیاری از حرکت میانگین قیمت‌های دریافتی توسط 
تولیدکنندگان کالاهای مختلف را ارائه می‌دهد. این شاخص اغلب به‌عنوان 
یک شاخص پیشرفته تغییرات قیمت در سراسر اقتصاد، از جمله تغییرات 
در قیمت کالاها و خدمات مصرفی مورد توجه قرار می‎گیرد. تولید شامل 
تولید کالاهای نیمه فرآوری‌ش��ده و س��ایر کالاهای واسطه‌ای و همچنین 

محصولات نهایی مانند کالاهای مصرفی و تجهیزات سرمایه‌ای است.
به عبارت دیگر، شاخص قیمت تولیدکننده )PPI( یک شاخص قیمتی 
اس��ت که میانگین تغییرات قیمت‌های دریافتی تولیدکنندگان داخلی را 
برای تولیدش��ان اندازه‌گیری می‌کند. این ش��اخص گاهی به نام شاخص 
قیمت عمده‌فروش��ی نیز ش��ناخته می‌شود. این ش��اخص اهمیت خاصی 
در نش��ان دادن هزینه‌های اثرگذار بر بخش عرضه بازار دارد. با این حال، 
اهمیت آن با کاهش مداوم کالاهای تولیدی به‌عنوان س��همی از هزینه‌ها 
در اقتص��اد کاهش پیدا می‎کند. این ش��اخص همچنین به‌عنوان نمایانگر 
انتظارات تورمی ش��ناخته می‌ش��ود. از آنجایی که روند طی‌شده در تورم 
تولیدکننده با مدتی تاخیر در تورم مصرف‌کننده نمایان می‌شود، به همین 

خاطر این شاخص به تورم پیش‌نگر معروف شده است.

روند کاهشی رشد شاخص قیمت تولیدکننده ادامه دارد

تورم پیش‌نگر در سراشیبی

بررسی‌ها نشان می‌دهد از ابتدای سال 1394 تاکنون، سهم واحد‌های 
مس��کونی معامله ش��ده با س��ن پایین به ش��دت کاهش پی��دا کرده و 
تمای��ل مردم به خرید خانه‌های قدیمی افزایش یافته اس��ت. به گزارش 
»اکوایران«، براس��اس ش��واهد و آمارها، افزایش قیمت مس��کن در این 
س��ال‌ها باعث شده است تا تامین مسکن برای خانوارها با مشکل زیادی 
مواجه ش��ود. این افزایش قیمت، رکود عمیقی را به بازار مسکن تحمیل 
کرده است، تا حدی که تسهیلات اعطایی بانک‌ها نیز نتوانسته است بازار 
مس��کن را به حرکت و تکاپو درآورد.  بررس��ی‌های آماری نشان می‌دهد 
از ابتدای سال 1394 تاکنون سهم خانه‌های نوساز معامله شده در شهر 
تهران نصف شده و در سمت دیگر به سهم خانه‌های قدیمی معامله شده 
افزوده شده اس��ت. همچنین شواهد آماری نشان می‌دهد روند تغییرات 
سهم در خانه‌های خریداری شده به تدریج و طی یک دهه گذشته اتفاق 
افتاده است. لذا بازگشت به شرایط گذشته و ایجاد محیط اقتصادی امن 

برای خرید خانه نوساز به راحتی امکان‎پذیر و قابل دستیابی نیست.
متقاضیان خرید مس��کن در کش��ورمان عموما سه گروه هستند؛ گروه 
اول، »زوج‌های خانه اولی« هستند که بانک‌های کشور تسهیلات ویژه‌ای 
را در جه��ت خرید مس��کن به آنها اعطا کرده‎اند، ام��ا دریافت وام خرید 
مسکن و بازپرداخت این وام، سختی‎ها و دشواری‌هایی به همراه دارد که 
این زوج‌ها را از دریافت تسهیلات بانکی منصرف می‌کند. از سوی دیگر، 
میزان تس��هیلات اعطایی بانک‎ها به حدی نیست که زوج‌های خانه اولی 
به وس��یله آن بتوانند به راحتی خانه نوس��از و جدیدی خریداری کنند. 
گروه دوم نیز »مستاجران و اجاره‎نشینان« هستند که بنا به دو هدف به 
دنبال خرید خانه هس��تند؛ این مس��تاجران یا واحدهایی را برای زندگی 
خود انتخاب می‌کنند یا اینکه ملکی را خریداری کرده و اجاره می‌دهند 
تا از دریافت کرایه مس��کن بتوانند فش��ار هزینه‌ه��ای زندگی را کاهش 
دهن��د. این گروه نیز به دلیل فش��ار تورمی که طی این ‌س��ال‌ها تحمل 
کرده‌اند عموما به راحتی توان خرید خانه نوس��از و جدید را نداش��ته و 
به س��مت خرید خانه‌های قدیمی‌تر س��وق داده شده‌اند. در نهایت گروه 
س��وم کسانی هس��تند که »مالک« حداقل یک واحد مسکونی‌اند. انتظار 

می‌رود این گروه به دلیل تحمل فش��ار کمتر هزینه‌ای، توان خرید خانه 
نوساز و جدید را بیشتر از سایر گروه‌ها داشته باشند که البته این مسکن 
می‌تواند به هدف س��رمایه‌گذاری، اجاره دادن و یا تغییر محل س��کونت 

خریداری شود.
همانطور که اش��اره ش��د، بررس��ی‎های آماری از افزایش عمر بناهای 
خریداری‎ش��ده در ی��ک ده��ه اخی��ر حکای��ت دارد. بان��ک مرکزی در 
گزارش‌های ماهانه خود به طور منظم، آمار سن بناهای خریداری‎شده در 
شهر تهران را منتشر کرده است. بررسی روند این آمارها از فروردین ماه 
1394 تا خردادماه امس��ال نشان می‌دهد از تعداد بناهای خریداری‎شده 
جدید در شهر تهران کاسته شده و افراد به سمت خرید خانه‌های قدیمی 
حرکت کرده‌اند. در این آمارهای بانک مرکزی، پنج گروه بنا بررسی شده 
که عبارتند از خانه‌های با سن »کمتر از ۵ سال«، »بین ۶ تا ۱۰ سال«، 
»بین ۱۱ تا ۱۵ سال«، »بین ۱۶ تا ۲۰ سال« و »بیشتر از ۲۰ سال«. در 
این روند به خوبی می‌توان مش��اهده کرد که سهم خانه‌های معامله شده 
در دو گروه »بین ۶ تا ۱۰ سال« و »بین ۱۱ تا ۱۵ سال« تقریبا از سال 
1394 تاکنون ثابت بوده و تغییرات چندانی نداش��ته است، اما تغییرات 

اصلی در سه گروه دیگر رخ داده است.
بررس��ی آمار خانه‌های با سن »کمتر از ۵ سال« حاکی از یک کاهش 
معن��ادار در معاملات آنها بوده اس��ت. برای مث��ال در خردادماه 1394، 
س��هم خانه‌هایی با عمر »کمتر از ۵ سال« معادل ۵۳ درصد بوده که در 
خردادماه امس��ال به ش��دت کاهش یافته و به ۲۷.۶ درصد رسیده است. 
در سمت دیگر، دو گروه خانه‌های با عمر »بیش از ۲۰ سال« و »بین ۱۶ 
تا ۲۰ س��ال« قرار گرفته که سهم خانه‌های جدید را در معاملات مسکن 
در ش��هر تهران اش��غال کرده اس��ت. طبق آمارهای بانک مرکزی، سهم 
خانه‌های با عمر »بیش از ۲۰ س��ال« و خانه‌های با عمر »بین ۱۶ تا ۲۰ 
سال« در خردادماه 1394 به ترتیب ۶.۳ درصد و ۷.۳ درصد بوده است. 
اما این سهم به مرور زمان افزایش پیدا کرده و در خردادماه ۱۴۰۳، سهم 
خانه‌های با عمر »بیش از ۲۰ س��ال« به ۲۴.۱ درصد و سهم خانه‌های با 
عمر »بین ۱۶ تا ۲۰ سال« به ۱۳ درصد رسیده است. در نتیجه براساس 

این آمارها می‌توان گفت که خرید خانه نوس��از و جدید برای خانوارهای 
ایرانی، علی‌الخصوص خانه اولی‌ها و مس��تاجران طی یک دهه گذش��ته 
سخت‌تر شده و این خانوارها برای تامین مسکن خود به دنبال واحد‌های 

مسکونی مسن رفته‌اند.
براس��اس ای��ن گ��زارش، گزارش‎های میدان��ی از بازار اجاره مس��کن 
نش��ان‎دهنده کوچ مس��تاجران به مناطق پایین‎تر و حاشیه شهرها دارد. 
یک مش��اور املاک در این باره می‌گوید: مس��تاجری در سال گذشته در 
واحدی با 200 مترمربع مس��احت س��کونت داشت اما امسال با توجه به 
بودجه‌ای که داش��ت توانس��ت واحدی با متراژ 130 مترمربع اجاره کند 
و به دنبال انباری بزرگ‌تر برای جا دادن بخش��ی از وسایل بود. به گفته 
این واس��طه‌گر ملکی در محله میرداماد، تقاضای رهن و اجاره  نسبت به 
س��ال گذش��ته کاهش یافته و اکثر مستاجران در این محله قرارداد خود 
را تمدید می‌کنند اما عرضه بیش��تر اس��ت؛ چه برای خریدوفروش و چه 
برای اجاره نسبت به سال‌های قبل، تعداد کمتری تماس و مراجعه‌کننده 
داریم. مثلا در سال گذشته در محله میرداماد، رهن کامل واحدی 150 
متری و 3 خواب، حدود 2 میلیارد تومان بود اما در س��ال جاری، مالک 

این رقم را به 3 میلیارد و 500 میلیون تومان افزایش داده است.
آنط��ور که این مش��اور ملکی می‌گوید، مس��تاجرانی ک��ه توان تمدید 
ق��رارداد با نرخ جدید را ندارند ب��ه مناطق پایین‌تر نقل مکان می‌کنند و 
یا واحدی با متراژ کوچک‌تر برای اجاره انتخاب می‌کنند؛ برای مثال اگر 
س��ال گذشته مس��تاجری در واحدی 160 متری مستاجر بوده، در سال 
جاری با بودجه خود واحدی 120 متری را می‌تواند اجاره کند. همچنین 
مستاجری در سال گذشته در واحدی با 200 مترمربع مساحت سکونت 
داشت اما امسال با توجه به بودجه‌ای که داشت توانست واحدی با متراژ 
130 مترمربع اجاره کند و به دنبال انباری بزرگ‌تر برای جا دادن بخشی 
از وسایل بود. به گفته او، رهن هر مترمربع واحد نوساز در محله میرداماد 
ب��ه ازای هر مترمرب��ع از 25 میلیون تومان تا 35 میلیون تومان اس��ت؛ 
یعن��ی برای رهن واحدی 100 متری و نوس��از، حداقل باید 2 میلیارد و 

500 میلیون تا 3 میلیارد و 500 میلیون تومان در نظر داشت.

آمارهای بانک مرکزی از بناهای خریداری‎شده در یک دهه گذشته نشان می‎دهد

سرریز جیب‌های خالی به خانه‌های قدیمی

نگــــاه

حمید پورمحمدی، رئیس سازمان برنامه و بودجه شد
سکاندار جدید سیاستگذاری اقتصادی

»حمید پورمحمدی گل س��فیدی« به عنوان رئیس سازمان برنامه و 
بودجه انتخاب شد. سازمان برنامه و بودجه که مغز متفکر سیاستگذاری 
اقتصادی کش��ور اس��ت و تدوین و اجرای بودجه‌های س��نواتی و البته 
برنامه‌های توس��عه‌ای را عهده‌دار اس��ت، از نظر بسیاری از کارشناسان 
و تحلیلگران، مهمترین دس��تگاه اجرایی کشور تلقی می‌شود. »حمید 
پورمحم��دی« پیش از این نیز در س��ازمان برنامه و بودجه، وزارت امور 
اقتصادی و دارایی و بانک مرکزی مش��غول به کار بوده است. همکاران 
او در سازمان برنامه و بودجه می‌گویند که او نسبتی با »حجت الاسلام 
مصطف��ی پورمحمدی« ندارد. »مصطف��ی پورمحمدی« هرچند در قم 
متولد ش��ده اس��ت اما اصالتا اهل رفسنجان است؛ در حالی که »حمید 
پورمحمدی گل س��فیدی« اهل استان چهارمحال و بختیاری است. به 
گزارش »خبرآنلاین«، »س��یدحمید پورمحمدی گل‌سفیدی« در سال 
۱۳۴۶ در چهارمح��ال و بختیاری به دنیا آمد و از س��ال 1368 فعالیت 
خ��ود را به عنوان کارش��ناس حقوق��ی مع��اون اداره کل وزارت جهاد 
سازندگی )سازمان امور عشایر( آغاز کرد. او سپس از اواسط دهه 1380 
به سمت‌هایی بالاتر در سطح معاونت در وزارت امور اقتصادی و دارایی 
رسید و در زمان فعالیت دولت محمود احمدی‌نژاد تا قائم مقامی بانک 
مرک��زی نیز پی��ش رفت. او در اوایل همین دهه ب��ه عنوان معاون امور 
بانکی و بیمه‌ای وزارت امور اقتصادی و دارایی منصوب ش��د. در دولت 
اول محمود احمدی‌نژاد، پس از آنکه »دانش جعفری« از سمت خود به 
عنوان وزیر امور اقتصادی و دارایی استعفا داد و »حسین صمصامی« به 
عنوان سرپرس��ت این وزارتخانه مشغول کار شد، طرحی تازه در دستور 
کار ق��رار گرفت که موقعیت »پورمحمدی« را در این وزارتخانه متزلزل 
ساخت. »صمصامی« طرح ادغام همه بانک‌ها را در دستور کار قرار داد 
که با مخالفت برخی کارشناسان وزارت اقتصاد از جمله »پورمحمدی« 
مواجه شد. »صمصامی« بعد از مخالفت »پورمحمدی«، وی را از وزارت 
اقتصاد اخراج کرد. پس از این اتفاق بود که »طهماسب مظاهری« رئیس 
کل وقت بانک مرکزی، او را به عنوان مش��اور عالی خود منصوب کرد. 
بعد از معرفی نش��دن »صمصامی« به مجلس برای کس��ب سمت وزیر 
اقتص��اد، »پورمحمدی« با دعوت و دس��تور رئیس‌جمهور و حکم وزیر 
جدید اقتصاد، یعنی »شمس‎الدین حسینی« دوباره به وزارتخانه اقتصاد 

بازگشت.
»حمی��د پورمحمدی« البته در س��ال 1390 در حالی که قائم مقام 
بانک مرکزی بود، پس از کش��ف سوءاس��تفاده مالی موسوم به 3 هزار 
میلیارد تومانی از سوی قوه قضائیه دستگیر شد و مدتی را در بازداشت 
گذراند. وی بنا بر اعلام رسانه‌های آن زمان با قرار وثیقه آزاد شد. درست 
در همان روزهای داغ س��ال 1390، وقتی »محمود بهمنی« بر صندلی 
ریاس��ت بانک مرکزی تکیه زده بود، در همایش پولی و بانکی از سوی 
خبرنگاران با س��والی درخصوص دس��تگیری قائم مقامش مواجه شد و 
ترجیح داد که سوال را با گلایه‌ای آشکار پاسخ دهد و فشارهای تحریمی 
بر بانک مرکزی را مورد استناد قرار دهد. وی در پاسخ به خبرنگاران از 
دستگیری »پورمحمدی« سخت اظهار تأثر و ناراحتی کرده و گفته بود: 
»هجمه‌های وارده به بانک مرکزی بی‌انصافی است، بانک مرکزی نگران 
تحریم نیس��ت بلکه نگران هجمه‌های داخلی است و این بانک را تحت 
فش��ار قرار دهند کل نظام با مشکل مواجه می‎شود.« وی با بیان اینکه 
»فردی سیاسی نیستم ولی باید برخوردها با بانک مرکزی اصولی‎تر باشد 
و به دشمنان دس��ت‎آویزی ندهیم«، از رسانه‎ها در برخورد با اخلال در 
ش��بکه بانکی انتقاد کرد و گفت که »ایران هم‎اکنون با محدودیت‎های 

بین‎المللی مواجه است و باید این امر را مدنظر قرار داد.«
براس��اس این گزارش، در س��ال 1400 وقتی »عبدالناصر همتی« با 
هدف حضور در رقابت‌های سیزدهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری 
از سمت خود به عنوان رئیس کل بانک مرکزی استعفا داد، زمزمه‌هایی 
درخصوص انتصاب »پورمحمدی« به ریاست کلی بانک مرکزی به گوش 
رسید. در نهایت اما چنین اتفاقی رخ نداد و او در گفت‎وگویی اعلام کرد 
که پیشنهاد برای حضور وی در جایگاه رئیس کلی بانک مرکزی مطرح 
ش��ده اما شخصا این پیش��نهاد را نپذیرفته اس��ت. او در جایگاه معاون 
اقتصادی سازمان برنامه و بودجه از جمله منتقدان تخصیص ارز 4200 
تومانی بود و در نوزدهم دی ماه، یعنی چند ماه قبل از حذف ارز 4200 
تومانی و همچنین اجرای برنامه موس��وم به »جراحی اقتصادی« گفت 
که »با ادامه سیاس��ت ارز ۴۲۰۰ تومانی دولت برای تامین ارز کالاهای 
اساسی اقدام به خرید از سامانه نیما می‌کند و این کار منجر به چاپ پول 

و تحمیل تورم به مردم می‌شود.«
در هر صورت، »حمید پورمحمدی« با حکم »مسعود پزشکیان« حالا 
به عنوان رئیس س��ازمان برنامه و بودجه منصوب شد. »پزشکیان« در 
حکم انتصاب رئیس س��ازمان برنامه و بودجه، »پورمحمدی« را موظف 
به تحقق اهداف سند چشم‎انداز، سیاست‎های کلی مصوب مقام معظم 
رهبری و قانون برنامه توس��عه کرده اس��ت. وی که دارای دکترای علوم 
اقتصادی از دانشگاه تهران است، معاون امور اقتصادی و هماهنگی برنامه 
و بودجه و معاون امور تولیدی س��ازمان برنامه و بودجه، قائم مقام بانک 
مرکزی، معاون امور بانک��ی وزارت اقتصاد و معاون برنامه‎ریزی و اداری 

و مالی استانداری چهارمحال و بختیاری را در کارنامه کاری خود دارد.
بدین ترتیب با حکم رئیس دولت چهاردهم، »حمید پورمحمدی« به 
عنوان هجدهمین رئیس سازمان برنامه و بودجه پس از پیروزی انقلاب 
اس�لامی در این سازمان مستقر شد. س��ازمان برنامه و بودجه، یکی از 
قدیمی‌ترین تشکیلات اداری در ایران است که در حیات هفتاد و شش 
س��اله خود، فراز و فرودهای متعددی را تجربه کرده و بارها با تغییر نام 
و تغییر وظایف و مسئولیت‌ها روبه‎رو شده است. سازمان برنامه و بودجه 
مسئولیت تدوین، نظارت و اجرای بودجه و همچنین مسئولیت تدوین 
و نظارت و اجرا بر برنامه‌های توسعه‌ای را عهده‌دار است. این سازمان که 
در سال ۱۳۲۷ با هدف اجرای اولین برنامه توسعه‌ای در ایران راه‌اندازی 
شده است، در بسیاری از موارد شأنی چون شأن معرفی وزیر را عهده‌دار 
بوده اس��ت. در بس��یاری از دولت‌ها، معاونان این سازمان در قامت وزیر 
معرفی شده‌اند. »فرهاد دژپسند«، وزیر امور اقتصادی و دارایی در دولت 
روحانی و همچنین »س��عید نمکی«، وزیر بهداش��ت، درمان و آموزش 
پزش��کی در این دولت از جمله کسانی هس��تند که در سال‌های اخیر 
سازمان برنامه را به قصد پوشیدن ردای وزارت ترک کردند. این سازمان 
در س��ال‌های سپری شده از پیروزی انقلاب اسلامی تاکنون 17 رئیس 
را ب��ه خود دیده اس��ت و حالا هجدهمین رئیس این س��ازمان با حکم 
»پزشکیان« به تازگی منصوب شده است. در 46 سال گذشته 17 رئیس 
در سازمان برنامه و بودجه حضور داشته‌اند. به این ترتیب متوسط عمر 
ریاست در این سازمان، دو سال و هفت ماه برآورد می‌شود که در قیاس 
با مسئولیت این سازمان، نش��ان از تغییرات مکرر دارد. این سازمان در 
دولت محمود احمدی‎نژاد به سازمانی بسیار سیاسی بدل شد و تغییرات 
گسترده‌ای در آن به وقوع پیوست. »محمود احمدی‌نژاد«، کارشناسان 
این سازمان را آمریکایی خوانده بود و برنامه مصوب توسعه چهارم را نیز 
کنار گذاش��ت و از اجرای آن خودداری کرد. وی البته این سازمان را به 
معاونت برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی ریاس��ت‌جمهوری تغییر نام داد. 
برخی کارشناسان معتقدند »احمدی‌نژاد« قصد از بین بردن تشکیلات 
این سازمان را داشت؛ چراکه معتقد بود در کار دولت خلل ایجاد می‌کند. 
»مهدی پازوکی« از مدیران قدیمی این س��ازمان که در شرایط کنونی 
بازنشسته شده است، در این باره می‌گوید: در حیات این سازمان دو نفر 
با آن مخالفت علنی کردند؛ یکی »اش��رف پهلوی«، خواهر »محمدرضا 
شاه« و دیگری »محمود احمدی‌نژاد«. در طول حیات این سازمان، پنج 
برنامه توس��عه‌ای در 30 سال اول اجرا ش��ده است و در سال‌های پس 
از پیروزی انقلاب نیز ش��ش برنامه توس��عه‌ای به مرحله اجرا درآمده و 

هفتمین برنامه نیز هم‎اکنون در حال اجراست.
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فرصت امروز: انتظار می‎رود تورم س��الانه در خوش‎بینانه‌ترین حالت به 
۲۶.۸ درصد و در بدبینانه‌ترین حالت به ۳۴.۳ درصد در پایان سال 1403 
برسد. تورم از جمله مهمترین متغیرها در اقتصاد کشورهاست و می‌تواند 
انگیزه فعالان اقتصادی و وضعیت رفاه اجتماعی را در یک کشور تحت تاثیر 
قرار دهد. به همین جهت پیش‌بینی این متغیر می‌تواند مسیر اقتصاد را به 
فعالان اقتصادی و آحاد شهروندان جامعه نشان دهد و در تصمیم‌گیری‌های 
آنها موثر باش��د. از سوی دیگر، پیش‌بینی این شاخص در اقتصاد ایران از 
اهمیت بیش��تری برخوردار است؛ زیرا اقتصاد ایران سال‌هاست که از تورم 
ب��الا و مزمن رنج می‌ب��رد و در نتیجه پیش‌بینی تورم آین��ده می‌تواند بر 

مناسبات اقتصادی جامعه در آینده نزدیک سایه بیندازد.
براس��اس آخرین گ��زارش تورمی مرکز آم��ار ایران در تیرماه امس��ال 
می‌ت��وان در پنج س��ناریوی مختلف، میزان تورم را در پایان س��ال جاری 
پیش‌بینی کرد. طبق محاس��بات آماری، تورم سالانه در پایان سال ۱۴۰۳ 
در خوش‎بینانه‌تری��ن حالت ۲۶.۸ درص��د و در بدبینانه‌ترین حالت ۳۴.۳ 
درصد خواهد بود؛ یعنی در سناریوی اول تورم سالانه ۳۱.۶ درصد و تورم 
نقطه به نقطه ۳۲ درصد، در سناریوی دوم تورم سالانه ۳۳.۳ درصد و تورم 
نقطه به نقطه ۳۶.۲ درصد، در سناریوی سوم تورم سالانه ۳۳ درصد و تورم 
نقطه به نقطه ۳۵.۳ درصد، در سناریوی چهارم تورم سالانه ۲۶.۸ درصد و 
تورم نقطه به نقطه ۲۰ درصد و در سناریوی پنجم نیز تورم سالانه ۳۴.۳ 
درصد و تورم نقطه به نقطه ۳۸.۷ درصد خواهد شد. مجموع این سناریوها 
حاکی از آن است که تورم نقطه به نقطه در پایان سال 1403 در بازه ۲۰ 
درصد تا ۳۸.۷ درصد و تورم سالانه در محدوده ۲۶.۸ درصد تا ۳۴.۳ درصد 

متغیر خواهد بود.
امسال سطح قیمت‎ها به کجا می‌رسد؟

براس��اس ش��اخص قیمت مصرف‌کننده در تیرماه س��ال ج��اری، تورم 
س��الانه در پایان امس��ال در خوش‎بینانه‌ترین حالت به ۲۶.۸ درصد و در 
بدبینانه‌ترین حالت به ۳۴.۳ درصد خواهد رس��ید. به گزارش »اکوایران«، 
تورم یکی از متغیرهای مهم در اقتصاد است. به طوری که می‌تواند انگیزه 
فعالان اقتصادی و وضعیت رفاه اجتماعی را در یک کشور تحت تاثیر قرار 

ده��د. به همین جهت پیش‌بینی این متغیر می‌تواند مس��یر اقتصاد را به 
فعالان اقتصادی و آحاد اقشار جامعه نشان دهد و در تصمیم‌گیری‌های آنها 
موثر باشد. از سوی دیگر، این پیش‌بینی در اقتصاد ایران از اهمیت بیشتری 
برخوردار اس��ت؛ چراکه اقتصاد ایران سال‌هاس��ت از تورم مزمن و بالا رنج 
می‌برد و پیش‌بینی تورم آینده می‌تواند بر مناسبات میان فعالان اقتصادی 
در آینده سایه بیندازد. به همین سبب با توجه به آخرین آمار منتشرشده 
از نرخ تورم در تیرماه ۱۴۰۳ می‌توان در پنج سناریو تورم را در پایان سال 
جاری پیش‌بینی کرد. طبق محاس��بات انجام شده، تورم سالانه در پایان 
س��ال ۱۴۰۳ در خوش‎بینانه‌ترین حالت ۲۶.۸ درص��د و در بدبینانه‌ترین 

حالت ۳۴.۳ درصد خواهد بود.
برآورد تورمی براساس تورم ماهانه تیر

در س��ناریوی اول، تورم س��الانه به ۳۱.۶ درصد و تورم نقطه به نقطه به 
۳۲ درصد می‎رس��د. در این س��ناریو، فرض بر این است که اقتصاد کشور 
تا پایان سال جاری با تورم ماهانه در اردیبهشت ماه امسال به مسیر خود 
ادامه خواهد داد. براساس آمارهای مرکز آمار ایران، تورم ماهانه در تیرماه 
س��ال جاری معادل ۲.۲ درصد بوده که اگر این تورم تا پایان س��ال جاری 
ادامه پیدا کند؛ در پایان سال ۱۴۰۳ تورم سالانه معادل ۳۱.۶ درصد و تورم 

نقطه به نقطه معادل ۳۲ درصد به ثبت می‌رسد.
براساس میانگین ۴ ماهه منتهی به تیر

در س��ناریوی دوم نیز میزان تورم س��الانه ۳۳.۳ درصد و تورم نقطه به 
نقطه ۳۶.۲ درصد خواهد بود. در این س��ناریو فرض می‌ش��ود که اقتصاد 
ایران با میانگین تورم از ابتدای س��ال ۱۴۰۳ تا پایان تیرماه، مسیر جاری 
خود را طی می‌کند. میانگین تورم در ۴ ماهه منتهی به تیرماه ۱۴۰۳ نشان 
می‌ده��د که میانگین تورم ماهانه در این مدت مع��ادل ۲.۶۱ درصد بوده 
است. در نتیجه با فرض طی شدن باقی سال جاری با این تورم ماهانه، در 
پایان سال 1403 نرخ تورم سالانه به ۳۳.۳ درصد و نرخ تورم نقطه به نقطه 

به ۳۶.۲ درصد خواهد رسید.
براساس میانگین ۱۲ ماهه منتهی به تیر

همچنین در سناریوی سوم، نرخ تورم سالانه ۳۳ درصد و نرخ تورم نقطه 

به نقطه ۳۵.۳ درصد خواهد بود. در این س��ناریو، میانگین تورم ماهانه در 
یک س��ال منتهی به تیرماه سال جاری معیار قرار گرفته است. با توجه به 
محاس��بات آماری انجام ش��ده، میانگین تورم براساس این تعریف معادل 
۲.۵۲ درصد ارزیابی شده است. اگر اقتصاد ایران با این میانگین تورم باقی 
سال جاری را به اتمام برساند می‌توان گفت که میزان تورم سالانه در پایان 
س��ال ۱۴۰۳ به ۳۳ درصد خواهد رس��ید. همچنین با توجه به این فرض 
آماری، میزان تورم نقطه به نقطه در پایان امسال ۳۵.۳ درصد خواهد شد.

براساس تورم ماهانه یک درصدی
در سناریوی چهارم نیز تورم سالانه به ۲۶.۸ درصد و تورم نقطه به نقطه 
به ۲۰ درصد خواهد رس��ید. این سناریو خوش‎بینانه‌ترین سناریویی است 
که می‌تواند تا انتهای سال جاری رخ دهد. در این سناریو فرض می‌شود که 
تا پایان س��ال جاری میانگین افزایش قیمت‌ها در هر ماه یک درصد بوده 
باش��د. با این فرض خوش‎بینانه می‌توان گفت که تورم سالانه در بهترین 
حالت در پایان سال جاری به ۲۶.۸ درصد رسیده و تورم نقطه به نقطه نیز 

در همین زمان در سطح ۲۰ درصد قرار بگیرد.
براساس میانگین تورم ماهانه دولت سیزدهم

در سناریوی پنجم، میزان تورم سالانه ۳۴.۳ درصد و تورم نقطه به نقطه 
۳۸.۷ درصد پیش‎بینی می‎ش��ود. این سناریو می‌تواند بدبینانه‌ترین حالت 
در میان گزینه‌های موجود باش��د که بر طبق آن، میانگین تورم ماهانه از 
ابتدای دولت سیزدهم تا تیرماه سال جاری، مبنای برآورد این سناریو قرار 
می‌گیرد. طبق محاس��بات آماری، تورم مبنا در این س��ناریو معادل ۲.۸۴ 
درصد است؛ یعنی این تورم نشان می‌دهد که از ابتدای دولت سیزدهم تا 
تیرماه امسال به طور میانگین سطح قیمت‌ کالاها و خدمات به اندازه ۲.۸۴ 
درصد افزایش داش��ته است. بنابراین براس��اس این سناریو در پایان سال 
جاری، میزان تورم س��الانه ۳۴.۳ درصد و تورم نقطه به نقطه ۳۸.۷ درصد 
پیش‌بینی می‌شود. مجموع این سناریوهای پنجگانه حاکی از آن است که 
تورم نقطه‌ای در پایان سال 1403 در بازه میان ۲۰ درصد تا ۳۸.۷ درصد 
و تورم س��الانه در پایان امس��ال در مح��دوده ۲۶.۸ درصد تا ۳۴.۳ درصد 

متغیر خواهد بود.

تورم سالانه در بهترین حالت به ۲۶.۸ درصد و در بدترین حالت به ۳۴.۳ درصد می‎رسد
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مناس��بات سیاس��ی چگونه بر تجارت ایران و امارات سایه انداخت؟ این 
س��والی است که مرکز پژوهش‌های اتاق ایران در گزارش تازه خود مطرح 
کرده و ضمن بررسی سیاست تجاری امارات، برخی از مزیت‌ها و پیامدهای 
سیاست تجاری این کشور به‌خصوص با کشورهای هند و ترکیه را تشریح 
کرده اس��ت. ایران و ام��ارات متحده‌ عربی را می‌توان دو ش��ریک نزدیک 
به یکدیگر دانس��ت، ب��ه طوری که امارات متحده عرب��ی همواره در میان 
ش��رکای اول تجاری ایران قرار داشته اس��ت، با این حال این رابطه دور از 
فراز و نشیب نبوده و در مقاطعی شاهد کاهش مبادلات تجاری دو کشور 
بوده‌ایم. ایران و امارات متحده عربی به عنوان دو کش��ور همسایه و دارای 
روابط تجاری گسترده، همواره تعاملات اقتصادی نزدیکی داشته‌اند. با این 
حال، روابط تجاری دو کش��ور در طول تاریخ با فراز و نش��یب‌هایی همراه 
بوده است. بررسی روند حجم مبادلات تجــاری ایــران و امــارات در بازه 
زمانی 10 ســاله نشان می‌دهد که روابط دو کشور فراز و نشیب بسیاری 
داش��ته است. ارزیابی‌ها نش��ان می‌دهد ضرورت‌هــای سیاســی تــداوم 
رش��ــد اقتصــادی امــارات از ســوی دیگــر می‌توانــد در گمانه‌زنــی 
درخصــوص چشــم‌انداز روابــط اقتصــادی دو کشــور راهگشـا باشـد.

بررسی‌ها نشان می‌دهد هـرچنـد امـارات همـواره یکـی از دو شـریک 
نخسـت تجـاری ایـران بـوده، اما رویکـرد سیاسـی این کشور بـه ایـران 
س��ـبب تفـاوت رویکـرد اقتصـادی امـارات نسـبت به ایـران در مقاطـع 
مختلـف بـوده اسـت. در این خصوص می‌توان به این نکته اشاره کرد که 
تجـارت ایران و امـارات از 2/2 میلیـارد دلار در سـال 2001 بـه بیـش از 
24 میلیـارد دلار در سـال 2011 افزایـش یافـت، اما در ســال 2012 بــا 
اعمــال تحریم‌هــای بین‌ا‌لمللــی بــر ایــران حجــم مبادلات تجــاری 
دو کش��ــور بــه شــدت و بــه شــکلی ســریع کاهــش یافــت؛ بــه 
طــوری کــ��ه میانگیــن ایــن رقــم در س��ــال‌های 2012 تا 2015 
بــه حــدود 15 میلیــارد دلار رس��ـید. اما این روند در سـال 2015 بـا 
برداشـته شـدن تحریم‌هـای بین‌المللـی در پـی توافـق هسـته‌ای ایـران و 
1+5 هـرچنـد روابـط تجـاری ایـران بـا تقریبـا تمامـی شـرکای خـود بـا 
افزایـ��ش قابـل ملاحظـه‌ای همـراه بـود، با این حال درخصـوص امـارات 
رونـد کاهشـی ادامـه یافـت؛ بـه گونـه‌ای که میانگیـن حجـم تبـادلات 
دو کش��ـور در س��ـال‎های 2016 تـا 2018  )خ��روج آمریـکا از برجام و 

اعمـال مجـدد تحریم‌ها( برابـر بـا 14.4 میلیـارد دلار بـوده اسـت.
در گزارش مرکز پژوهش‌های اتاق ایران تاکید شده است که اصلی‌تریـن 
دلیـل عـدم رش��ـد حجـم تجـاری دو کش��ـور و تـداوم رونـد کاهشـی 
حجـم تجـاری دو کش��ـور را بایـد در اختلافـات سیاس��ـی فزاینـده دو 
کش��ـور بـر س��ـر موضوعـات منطقـه‌ای و نگرانـی امـ��ارات از تاثیـرات 
برجـ��ام بـر آینـده ایـن اختلافـات جس��ـت‎وجو کـ��رد؛ موضوعـی کـه 
امـارات را در زمـره معـدود ناراضیـان توافـق هسـته‌ای ایـران و 1+5 قـرار 
داد. ایـن رویکـرد امـارات بـه سیاس��ـت‌های منطقـه‌ای ایـران و پیامـد 

برداشـته شـدن تحریم‌هـا بـر ایـن سیاسـت‌ها سـبب شـد تـا در سـال 
2018 ، امـارات بـه ش��ـدت بـا اعمـال مجـ��دد تحریم‌هـا علیـه ایـران 
همراهـی کنـد.  در ایـن مقطـع، مطابـق بـا دسـتورالعمل بانـک مرکـزی 
امـارات، بانک‌هـا و شـرکت‌های مسـتقر در دبـی را موظـف بـه مســدود 
کــردن حســاب‌های بانکــی شهروندان و بانک‌های ایرانی شدند؛ اقدامی 
که موجب ش��د تا بســیاری از ش��ــرکت‌های بین‌المللی برای تجارت با 
ایران مجبور به انتقـال کارگزاری‌هـا و حسـاب‌های بانکـی خـود از دبـی 

بـه ترکیـه شـوند.
در س��ـال 2019 همزمـان بـا وخیـم شـدن وضعیـت امنیتـی خلیـج 
فـ��ارس از جملـ��ه انفجـار یـک کش��ـتی تجـاری در دریـ��ای عمـان، 
سیاس��ـت امـارات تغییـر کـرد و ایـن کش��ـور وارد گفت‎وگـو بـا ایـران 
شـد؛ یـک مـاه بعـد، گزارش‌هایـی درخصـوص آزادسـازی 700 میلیـون 
دلار از دارایی‌هـای بلوکـه شـده ایـران در امـارات منتشـر شـد؛ موضوعـی 
کـه س��ـبب س��ـفر نماینـده ویـژه آمریـکا در امـور ایـ��ران بـه امـارات 
بـرای تش��ـویق ایـن کش��ـور بـه تـداوم همراهـی بـا سیاس��ـت فشـار 
حداکثـری ش��ـد. بـا ایـن وجـود امـارات از سـال 2019 نقـش مهمـی 
در صـادرات نفـت ایـران بـه چیـن داش��ـته اس��ـت و بـه واسـطه ایـن 
نقـش، بـراس��ـاس برخـی آمارهـا، واردات ایـ��ران از امـارات تقریبـا بـه 
س��ـطح پیـش از سـال  2018 بازگش��ت، هرچند صادرات به این کشور 
همچنان بسیار محدود است. بعــد از آغــاز بــه کار دولــت بایــدن در 
آمریــکا و آغــاز مذاکــرات بــرای احیــای برجــام، امــارات همســو 
بــا ســایر کشـورهای شـورای همـکاری خلیـج فـارس وارد مجموعه‌ای 
از تلاش‌هـای دیپلماتیـک بـا هـدف بهبـود روابـط بـا تهـران شد. در ایـن 
راسـتا »طحنـون بـن زایـد«، مشـاور امنیـت ملـی امـارات در ضمن سفر 
به تهران در دیـدار بـا دبیـر شـورای عالـی امنیـت ملـی و رئیس‌جمهـور 
ایـران خواس��ـتار تش��ـکیل کارگروه‌هـای تخصصـی بـرای شناســایی 
امــ��کان همــکاری در حوزه‌هــای انــرژی، حمل‌ونقــل، س��لاــمت و 
اقتصــاد شــد و تاکیــد کــرد کــه ایــن کارگروه‌هــا بایــد راه‌هــای 

برداشــتن موانــع همــکاری دو کشــور را تعییــن کننــد.
تلاـش امـارات بـرای بهبـود روابـط خـود بـا ایـران، از جملـه در حـوزه 
اقتصـادی بـا تاییـد و همراهـی ایـالات متحـده و س��ایر کش��ورها همراه 
بود. بعـد از آغـاز بـه کار دولـت سـیزدهم، مسـیر آشـتی و بهبـود روابـط 
دوجانبـه ایـران و امـارات بـا سـرعت بیشـتری ادامــه یافــت؛ از جملــه 
در جریــان س��ــفر وزیــر امــور خارجــ��ه ایــران بــه ابوظبــی، وی 
ضمــن ابلاــغ رس��ــمی دعــوت رئیـس جمهـور از محمـد بـن زایـد 
بـرای سـفر بـه ایـران مذاکراتـی را درخصـوص هماهنگـی، برنامه‌ریـزی 
و اقـدام مش��ـترک بـرای ارتقـای همکاری‌هـ��ای دوجانبـه بـه ویـژه در 
زمینـ��ه تجـاری و اقتصـادی بـا س��ـران امـارات انجـ��ام داد. در نتیجـه 
مذاکـرات نس��ـبتا منظـم میـان دو کش��ـور، نهایتـا در اردیبهشـت ماه 

۱۴۰۳، کمیسـیون مش��ـترک همکاری‌هـای اقتصـادی دو کشـور پـس 
از ۱۰ س��ـال برگـزار ش��ـد. درخصوص دلایـل تغییـ��ر رویکـرد امـارات 
نس��ـبت بـه ایـران در مقایسـه بـا س��ـال‌های 2016 تـا 2019 را علاوه 
بـر موضوعـات سیاســی و امنیتــی بایــد در شــرایط اقتصــادی ایــن 
کشــور جســت‎وجو کــرد. بــراســاس گــزارش صنــدوق بین‌المللــی 
پـول، بـا توجـه بـه آسـیب‌های ناشـی از همه‌گیـری کرونـا از یـک سـو 
و رونـد کلـی کاهـش تقاضـای جهانـی بـرای نفــت در نتیجــه تلاــش 
بــرای مقابلــه بــا تغییــرات اقلیمــی از ســوی دیگــر، نگرانی‌هــای 
مهمـی درخصــوص رشــد اقتصـادی پایـدار و موفقیـت سیاسـت‌های 
متنوع‌سـازی اقتصـادی در کشـورهای شـورای همـکاری خلیـج فـارس 

از جملــه امــارات وجــود دارد.
براس��اس این گزارش، در حوزه سیاست تجاری امارات بر شکل‌دهی به 
موافقت‌نامه‌های تجارت آزاد با طیفی از کشورها متمرکز شده است و این 
کشورها را به‌عنوان بازارهای هدف برگزیده است. دولت این کشور در سال 
2021 اع�لام کرد که امضای فوری موافقت‌نامه جامع همکاری اقتصادی 
با هش��ت کشور شامل هند، بریتانیا، ترکیه، کره جنوبی، اتیوپی، اندونزی، 
رژیم صهیونیس��تی و کنیا را در دستور کار خود قرار داده است. همچنین 
این کشور عضو مجموعه بزرگی از سازمان‌های بین‌المللی در حوزه تجارت 
اس��ت که از جمله مهمترین آنها سازمان تجارت جهانی، شورای همکاری 
خلیج فارس، موافقت‎نامه تج��ارت آزاد GCC-EFTA و منطقه تجارت 

آزاد پان‌عربی هستند.
این گزارش با اشاره به امضای قرارداد تجارت آزاد هند با امارات هشدار 
داده اس��ت: این ق��رارداد از ارزش بن��در چابهار به عن��وان کانون تجارت 
منطقه‌ای هند کم خواهد کرد، اما فعال ش��دن بندر چابهار با مش��ارکت 
هن��د کمک خواهد کرد تا حداق��ل کانون تجارت منطقه‌ای هند با مقصد 
روسیه و آسیای مرکزی در سواحل ایران شکل بگیرد. همچنین توافق‌نامه 
تج��اری میان ترکیه و امارات متحده عربی این پتانس��یل را دارد که خود 
به یک مزیت اقتصادی، سیاس��ی و ترانزیتی مهم برای ایران تبدیل شود. 
با شکل‌گیری توافق‌نامه تجارت میان امارات و ترکیه، ایران می‌تواند نقش 
مهمی در اتصال همه این کش��ورها به یکدیگر ایفا کند. در این گزارش بر 
این نکته تاکید نیز تاکید شده که ضرورت دارد دانش تخصصی-فنی لازم 
برای ورود بخش خصوصی به حوزه‌‎های نوین همکاری اقتصادی با امارات 
ایجاد و توس��عه یابد. ای��ن دانش هرچند در ایران وجود دارد، به واس��طه 
تحریم‌های طولانی علیه اقتصاد ایران، با فعالیت‌های تجاری کشور پیوند 
نخورده اس��ت. از سوی دیگر یکی دیگر از مس��ائل فنی موجود در روابط 
تجاری دوجانبه، ضرورت ایجاد و توسعه بخش‌های حقوقی در شرکت‌های 
تجاری که قصد همکاری اقتصادی با امارات را دارند؛ با توجه به پیچیدگی 
روزافزون فرآیندها و س��ازوکارهای تجارت بین‌الملل، این مسئله بیش از 

همیشه حیاتی به نظر می‌رسد.

سیاست‌های تجاری امارات چه پیامدهایی برای ایران دارد؟

منوی تجاری ایران و امارات

اخبــــــار

خبر مهم برای دارندگان چک بانکی
نحوه صدور دسته‌چک تغییر کرد

مدیر اداره توسعه و تدوین مقررات نظام‌های پرداخت بانک مرکزی 
با بیان اینکه شمار بانک‎های صادرکننده دسته چک دیجیتال به ۱۵ 
بانک رسیده است، گفت تاکنون بیش از ۳۹۱ هزار فقره چک دیجیتال 
صادر ش��ده اس��ت که کمتر از یک درصد آنها برگش��ت خورده و ۸۵ 
درصد این چک‎ها تاکنون نقد شده است. همچنین مابقی این چک‎ها 

نیز در دست اشخاص در حال تبادل است.
آمن��ه نادعلی زاده با بی��ان اینکه بانک‎ها می‎توانند برای اش��خاص 
حقوقی، حقیقی و دارندگان حس��اب مش��ترک دسته چک دیجیتال 
ص��ادر کنند، عنوان کرد: ه��م اکنون همه بانک‎ها ام��کان پذیرش و 
پ��ردازش چک دیجیتال به صورت بین بانکی در س��امانه چکاوک را 
دارن��د. به گفته این مقام مس��ئول بانک مرک��زی، در حال حاضر ۱۵ 
بانک صادرات، تجارت، پارس��یان، رفاه، کشاورزی، پاسارگاد، رسالت، 
ملت، گردشگری، توس��عه صادرات، توسعه تعاون، ملی، سینا، شهر و 

اقتصادنوین این خدمت را ارائه می‎کنند.
او با تأکید بر اینکه گیرنده چک پیش از اعلام تأیید چک در سامانه 
یا پذیرش آن بایستی سوابق اعتباری صادرکننده چک را بررسی کند، 
تصریح کرد: در حال حاضر سرویس استعلامی سوابق صادرکننده چک 
به سرش��ماره ۴۰۴۰۷۰۱۷۰۱ با کد دس��توری *۱*۴# در دسترس 
عموم است و این خدمت در اپلیکیشن‎های بانکی در حال ارائه شدن 
است. گیرنده چک با استفاده از این خدمت می‎تواند اطلاعاتی را درباره 
مجموع مبالغ چک‎های برگشتی صادرکننده، مجموع مبالغ چک‎های 
برگشتی رفع سوءاثرشده صادرکننده و همچنین مجموع مبالغ چک 
های در راه صادرکننده کس��ب کند و با کس��ب این اطلاعات درباره 

پذیرش چک تصمیم‎گیری کند.
این مقام مس��ئول در بانک مرکزی با اش��اره به اینکه اخیرا سامانه 
صیاد بانک مرکزی به س��رویس استعلامی املاک و اسکان وزارت راه 
و شهرسازی متصل شده است، عنوان کرد: براساس قانون مالیات‎های 
مس��تقیم افراد ملزم هستند محل سکونت خود را در سامانه املاک و 
اسکان اظهار کنند. در صورتی که این اظهار از سوی فرد انجام نشود، 
برخی سختگیری‎ها متوجه آنها خواهد شد. در گام نخست، مقرر است 
س��امانه صیاد به سامانه املاک و اس��کان متصل شود و اظهار یا عدم 
اظهار محل س��کونت فرد متقاضی دس��ته چک در زمان صدور دسته 
در س��امانه یاد شده بررسی شود. بر این اساس اگر فرد محل سکونت 
خود را اظهار نکرده باشد، اطلاع‎رسانی لازم به وی انجام خواهد شد و 
بعد از گذش��ت دوره پایلوت و مقدماتی، در صورتی که اطلاعات خود 
را در س��امانه مذکور ثبت نکرده باشد، دسته چک به وی تحویل داده 

نمی‎شود.

مقایسه ارزش واقعی و دلاری حداقل دستمزد نشان می‎دهد
دستمزد دلاری کارگران در کف 12 ساله

ارزش حقیقی دس��تمزد پایه در سال‌های اخیر به کمترین سطح از 
سال 1393 رسیده اس��ت. حداقل حقوق برحسب دلار نیز از ابتدای 
دهه 1390 افت ش��دیدی داش��ته و نش��ان‎دهنده افت قدرت خرید 
کارگران در این مقطع زمانی اس��ت. به گزارش »اکو ایران«، دستمزد 
پایه وزارت کار در حالی هر س��اله به مقداری مش��خص افزایش پیدا 
می‎کند که ارزش واقعی آن به ویژه در سال‌های اخیر روندی کاهشی 
را دنبال کرده اس��ت. در س��ال 1402 حقوق پایه وزارت کار به حدود 
5 میلیون و 308 هزار تومان رسید، اما ارزش حقیقی آن در کمترین 
س��طح 9 س��ال اخیر و ارزش دلاری آن نیز روندی کاهشی را دنبال 
کرده است. مبلغ اسمی که دولت هر ساله به عنوان نرخ دستمزد پایه 
کارگران یعنی کمترین سطح پرداختی‌ کارفرمایان مشخص می‌کند، 
افزایش می‌یابد. هدف دولت از این افزایش، حفظ رفاه و استانداردهای 
زندگی این قش��ر در مقابل تورم است، اما بررس��ی‌های آماری نشان 
می‌دهد با وجود رشد ارزش اس��می دستمزدها، ارزش واقعی آنها در 

سال‌های اخیر روندی نزولی داشته است.
برای محاس��به ارزش واقعی می‌توان قیمت‌ه��ا را با در نظر گرفتن 
شاخص قیمت در یک سال پایه سنجید که در این گزارش سال 1361 
به عنوان سال پایه در نظر گرفته شده و قیمت‌ها بر حسب قیمت‌های 
این سال به دست آمده است. با این روش تغییرات تورمی از قیمت‌ها 
خارج می‌ش��ود و بهای واقعی به دس��ت می‌آید. در س��ال 1361 نرخ 
حقوق پایه تقریبا برابر با هزار و 905 تومان بود که این رقم در س��ال 
1402 به 2 هزار و 13 تومان رس��ید. ارزش واقعی دستمزدها تا سال 
1387 روندی صعودی داش��ته و سپس رو به کاهش رفته است. این 
روند نزولی به ویژه از س��ال 1394 ش��دت گرفته ب��ه طوری که نرخ 
دس��تمزد حقیقی در س��ال 1402 پایین‌ترین نرخ 9 سال گذشته به 
حس��اب می‌آید. از سوی دیگر ارزش دستمزد برحسب دلار نیز نشان 
می‌دهد که ارزش دلاری حداقل دس��تمزد از س��ال 1389 کم شده 

است.
روش دیگر برای بررس��ی تغییرات واقعی حداقل دستمزد این است 
که آن را برحس��ب نرخ دلار در هر س��ال بررسی کرد. یعنی محاسبه 
کرد که در هر س��ال دولت چند دلار را به عنوان دستمزد پایه تعیین 
کرده است. مطابق محاس��بات آماری، با در نظر گرفتن میانگین نرخ 
دلار در هر س��ال، ارزش دلاری حقوق پایه کارگران از سال 1361 تا 
س��ال 1389 افزایش��ی بوده و از 54 دلار در سال 1361 به 286 دلار 
در س��ال 1389 رسیده اس��ت، اما پس از آن به شدت کاهش یافته و 
در س��ال 1402 به 87 دلار رسیده که پس از سال 1399 پایین‌ترین 
سطح حداقل دستمزد دلاری در 22 سال گذشته بوده است. بنابراین 
می‌توان گفت با وجود رش��د ارزش اس��می دستمزدهای تعیین‌شده 
توس��ط دول��ت، ارزش حقیقی آنها به ویژه در س��ال‌های اخیر چه بر 
حسب دلار و چه با خارج کردن تغییرات تورمی، کاهش یافته که این 

موضوع می‌تواند به معنای کاهش قدرت خرید کارگران باشد.

سقوط پادشاه رمزارزها ادامه دارد؟
بیت‎کوین در مرز 60 هزار دلار

بیت‌کوین در ۲۴ س��اعت گذش��ته همچنان روند نزولی طی کرده 
اس��ت. پادش��اه رمزارزها حدود ۱.۴۷ درصد از ارزش خود را از دست 
داده و اکنون با قیمت ۶۰ هزار و ۵۶۲.۶۹ دلار معامله می‌شود. ارزش 
این رمزارز نسبت به هفته گذشته ۱۰.۴۷ درصد کاهش داشته است. 
اتریوم، دومین توکن محبوب نیز )نس��بت ب��ه روز قبل( ۲.۰۱ درصد 
کاهش یافته و در حال حاضر با قیمت ۲۹۰۳.۵۱ دلار معامله می‌شود. 
به نوشته مارکت، این رمزارز نیز نسبت به هفته گذشته ۱۰.۱۰ درصد 
کاه��ش ارزش ثبت کرده و ارزش بازار اتریوم اکنون ۳۴۹.۴۷ میلیارد 

دلار است.
مجم��وع ارزش بازار جهانی ارزه��ای دیجیتال در حال حاضر ۲.۱۴ 
تریلیون دلار برآورد می‌ش��ود که این رقم نس��بت ب��ه روز قبل ۲.۶۰ 
درصد کمتر شده است. در حال حاضر ۵۵.۶۴ درصد کل بازار ارزهای 
دیجیتال در اختیار بیت‌کوین اس��ت که ۰.۳۱ درصد افزایش روزانه را 
ثبت کرده است. حجم کل بازار ارزهای دیجیتال در ۲۴ ساعت گذشته 
۶۴.۵۴ میلیارد دلار است که ۳۵.۴۵ درصد کاهش داشته است. حجم 
کل در امور مالی غیرمتمرکز در حال حاضر ۳.۶۵ میلیارد دلار اس��ت 
که  ۵.۶۶ درصد از کل حجم ۲۴ س��اعته بازار ارزهای دیجیتال  بوده 
و حجم تمام س��که‌های پایدار اکنون ۵۹.۲۲ میلیارد دلار اس��ت که 
۹۱.۷۶ درصد از کل حجم ۲۴ ساعته بازار ارزهای دیجیتال را تشکیل 

می‌دهد.
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از پخش زنده تا واقعیت مجازی و کیفیت پخش
۷ فناوری که چهره المپیک را تغییر داد

بازی‌های المپیک علاوه بر به چالش کشیدن ورزشکاران، فرصتی 
ب��رای نمای��ش و آزمایش نوآوری‌ها برای ارتقای رقابت‌ها هس��تند. 
در اینج��ا به چند نمونه از نوآوری‌های تاثیرگذار بر تاریخ بازی‌های 
المپیک می‌پردازیم. به گزارش »آی‌او«، مهمترین رویداد ورزشی در 
جه��ان بدون فناوری‌های درجه یک نمی‌تواند اتفاق بیفتد. در طول 
دهه‌ها، رویدادهای ورزشی برتر به یکی از معتبرترین معیارها برای 
آزمایش نوآوری‌ها تبدیل ش��ده‌اند. ه��ر دوره از بازی‌های المپیک 
تابستانی شاهد اولین‌ فناوری‌های بسیاری بوده که هر یک تصویری 
از پیش��رفت فناوری آن دوره ارائ��ه می‌دهند. از آنجایی که المپیک 
پاری��س ۲۰۲۴ در حال حاضر نس��خه هوش مصنوع��ی از المپیک 
نامیده می‌شود، بیایید یک سفر تاریخی داشته باشیم و به برخی از 

نوآوری‌هایی که المپیک را تغییر دادند نگاهی بیندازیم.
المپیک لس آنجلس ۱۹۳۲: کرنوگراف

پی��ش از بازی‌های المپیک ۱۹۳۲، هر داور کرنومتر خود را برای 
پیگیری زمان در طول مس��ابقات به همراه می‌آورد. تا اینکه در این 
دوره از المپیک یک س��اعت ساز سوئیسی امگا کرنوگراف المپیکی 
خ��ود را توس��عه داد. کرنوگراف دارای یک عقربه برگش��تی بود که 
ب��ه هر داور اج��ازه می‌داد تا بر روی همان اب��زار تکیه کند تا زمان 
را با دقت برای بررس��ی زمان ردیابی کند. از آن زمان، این ش��رکت 
سوئیسی به تولیدکننده زمان‌س��نج رسمی اکثر بازی‌های المپیک 
تبدیل شده و نس��خه‌های فنی خود را به طور مداوم ارتقا می‌دهد. 
کرنوگراف)Chronograph( نوع خاصی از س��اعت اس��ت که به 
عنوان کرنومتر به همراه نمایش��گر س��اعت اس��تفاده می‌شود. یک 
کرنوگراف دارای یک عقربه دوم رفت و برگش��ت مس��تقل است. با 
فش��ار متوالی ب��ر روی دکمه می‌توان آن را ش��روع، متوقف و صفر 
ک��رد.  کرنوگراف‌ه��ای پیچیده‌تر از قابلیت‌ه��ای عملکردی اضافی 
برخوردارند و می‌توانند چندین ش��مارش فرع��ی برای اندازه‌گیری 

ثانیه، دقیقه، ساعت و حتی چند دهم ثانیه داشته باشند.
المپیک رُم ۱۹۶۰: اولین پخش زنده

چهاردهمین بازی‌های المپیک مدرن اولین پخش زنده در سراسر 
اروپا بود که یوروویژن در سراس��ر قاره پوشش می‌داد. از آنجایی که 
ماهواره‌ه��ای تلویزیونی تنها دو س��ال بعد آمدن��د، فیلم‌های نواری 
بازی‌ها در پایان هر روز مس��ابقه به آمریکای شمالی منتقل می‌شد. 
ش��بکه سی‌بی‌س��ی حقوق انحص��اری پخش بازی‌ه��ا را در ایالات 
متحده داشت و تلویزیون سی‌بی‌سی بازی‌های المپیک را در کانادا 

و در مکزیک نیز برای اولین بار پخش می‌کرد.
المپیک توکیو ۱۹۶۴: امتیازدهی ماهواره‌ای

المپیک توکیو ۱۹۶۴ با توجه به بسیاری از پیشرفت‌های فناوری 
ب��ه عنوان »یک نس��خه علمی-تخیلی« توصیف می‌ش��د. به دنبال 
اولی��ن پخش زنده المپیک قبلی، توکیو ۱۹۶۴ اولین پخش جهانی 
را به لطف همکاری بین ناس��ا و دولت ژاپن ش��اهد بود. این نسخه 
همچنین پیش��رفت‌های مربوط��ه را در فناوری‌ه��ای زمان‎بندی و 
امتیازده��ی به ارمغان آورد. به ط��ور خاص، این اولین باری بود که 
از رایانه‌ها برای ثبت آمار اس��تفاده می‌ش��د که امکان نمایش زمان 
ورزش��کاران را روی صفحه‌های تلویزیون��ی فراهم می‌کرد. علاوه بر 
این، ساعت‌س��از ژاپنی سیکو به‌عنوان تولیدکننده زمان‌سنج رسمی 
ظاهر ش��د و تفنگ آغاز مس��ابقه را با یک دوربین عکاس��ی لحظه 
نهایی مسابقه و یک ساعت کوارتز متصل کرد. این کار امکان ضبط 
نتایج را در یک صدم ثانیه می‌داد که دقتی بی‌سابقه برای آن زمان 
است. انقلاب کوارتز در شرف ایجاد اختلال در صنعت ساعت‎سازی 
ب��ه طور کلی بود و برندهای دیگر در دهه بعد، تجاری‎س��ازی انبوه 

ساعت‌های مچی دارای این فناوری را آغاز کردند.
المپیک مکزیک ۱۹۶۸: مسیرهای مصنوعی در آب و هواها

این المپیک اولین موردی بود که دارای یک پیس��ت دو و میدانی 
مصنوعی با همه آب و هواها بود. مسیر مصنوعی جایگزین مسیرهای 
دویدن خاکستری شد و به ورزشکاران کمک کرد تا عملکرد دویدن 
خود را بهبود بخش��ند. در واقع، س��طح دویدن مصنوعی به همراه 
ارتف��اع زیاد مکزیکوس��یتی به ثب��ت ۹ رکورد جهان��ی المپیک در 
مس��ابقات دوی س��رعت، امدادی و مسافت متوس��ط مردان و پنج 
رکورد در دوی س��رعت زن��ان کمک کرد. از آن زمان، مس��یرهای 

مصنوعی به استاندارد جدیدی تبدیل شده‌اند.
المپیک سیدنی ۲۰۰۰: آزمایش‌های ضددوپینگ

 )IOC(پی��ش از بازی‌های س��یدنی، کمیته بین‌الملل��ی المپیک
و آژان��س جهان��ی مبارزه ب��ا دوپین��گ)WADA( اولین آزمایش 
دوپینگ خارج از مس��ابقات را انجام دادن��د. این همکاری منجر به 
بیش از ۲۰۰۰ تس��ت در ۲۷ رشته ورزشی شد که تست‌های خارج 
از مس��ابقه بعد از این بازی‌ها رایج ش��د. مهمتر از همه، این دوره از 
بازی‌های المپیک معرفی آزمایش وج��ود اریتروپویتین)EPO( به 
عنوان یکی از رایج‌ترین داروهای تقویت‎کننده عملکرد بوده اس��ت. 
در ط��ول المپیک، ۳۰۷ آزمایش انجام ش��د و المپیک س��یدنی به 
اولی��ن رقابت در تاریخ بازی‎ها تبدیل ش��د که از ورزش��کاران برای 

آزمایش دوپینگ نمونه خون می‌گرفت.
المپیک لندن ۲۰۱۲: اولین ورزشکار با پای مصنوعی

نمونه دیگری از اینکه چگونه بازی‌های المپیک پیشرفت فناوری 
 Oscar(را ب��ه نفع جامعه ب��ه کار گرفتند، اس��کار پیس��توریوس
Pistorius( اس��ت که اولین ورزش��کار قطع عضوی بود که در این 
بازی‌ها ش��رکت کرد. این دونده آفریقای جنوبی در مس��ابقات رله 
۴۰۰ متر و ۴ در ۴۰۰ متر ش��رکت کرد و قابلیت اطمینان پروتزها 
را حت��ی در زمان رقابت با بهترین ورزش��کاران ثابت کرد. در عین 
حال، پرونده وی در مورد منصفانه بودن اس��تفاده از پروتزها تردید 
ایج��اد کرد. وزن بدن یک ورزش��کار قطع عضو ب��ه اندازه یک فرد 
غیرقطع عضو نیس��ت و از تجمع اسید لاکتیک یا خستگی عضلانی 

رنج نمی‌برد.
المپیک ریو ۲۰۱۶: واقعیت مجازی و کیفیت پخش

ب��ا تکیه ب��ر پیش��رفت‌های کیفیت پخ��ش، بازی‌ه��ای المپیک 
 )VR(برزی��ل اولی��ن بازی‌های��ی بودن��د ک��ه واقعی��ت مج��ازی
را ب��ه نمای��ش گذاش��تند. در آن زم��ان، ه��م ش��بکه ان‌بی‌س��ی 
یونیورس��ال)NBCUniversal( آمریکا و هم بی‌بی‌سی ساعت‌ها 
فیلم واقعیت مجازی را با هدست‌های مخصوص در اختیار مخاطبان 
خود قرار دادند. علاوه بر این، این المپیک ش��اهد معرفی انبوهی از 
پهپادها و کیفیت پخش‌های 4K و 8K بود اگرچه تنها ۱۳۰ ساعت 

تصویر ضبط شد.

خبرنــامه

فرصت امروز: با وجود آنکه دامنه تغییر قیمت سهام از روز گذشته به 
منفی و مثبت یک درصد محدود شد، اما این محدودیت مانع ریزش 
بورس تهران نش��د و تنها میزان ریزش قیمت‌ها و افت ش��اخص‌ها را 
کم کرد. بازار س��رمایه در پی ریسک‌های سیاسی و امنیتی روزهای 
اخیر، دچار ریزش ش��د و به همین دلیل، سیاستگذار بورسی تصمیم 
گرفت که دامنه نوس��ان را از شش به یک درصد کاهش دهد. با این 
وجود، در اولین روز محدودیت دامنه نوس��ان از میزان ریزش بورس 
کاسته شد و شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران با کاهش 0.05 
درصدی به سطح 2 میلیون و 5 هزار واحد رسید. با محدودیت دامنه 

نوسان قیمت سهام، ارزش معاملات سهام نیز 48 درصد افت کرد.
س��ازمان بورس و اوراق بهادار تهران پس از مرگ س��هراب و افت 
بیش از 100 هزار واحدی ش��اخص کل بورس تهران، پس از جلس��ه 
طولان��ی مدت خود تصمیم گرفت تا دامنه نوس��ان بازار را به مثبت 
و منف��ی ی��ک درصد کاهش دهد تا عملا بازار س��رمایه قفل ش��ود؛ 
تعطیل��ی در عی��ن باز بودن! ش��اخص کل بورس با وج��ود اینکه در 
محدوده‎ه��ای مثبت و منفی یک درصدی ق��رار گرفته بود، اما بیش 
از ی��ک ه��زار واح��د از ارتفاع خود را از دس��ت داد و در آس��تانه از 
دست دادن محدوده 2 میلیون واحدی قرار گرفت. ارزش بازار نیز در 
حوالی 6553 هزار میلیارد تومانی باقی ماند تا ارزش معاملات نیز در 
محدوده‎های 3400 میلیارد تومان قرار گرفته باش��د. گروه خودرویی 
با پیشتازی ایران خودرو، بیشترین ارزش معاملات روز یکشنبه را به 
خود اختصاص داد و ارزش معاملاتی این گروه در پایان روز گذش��ته 
به رقم 145 میلیارد تومان رس��ید. گروه چند رشته‎ای صنعتی نیز با 
ارزش معاملات��ی 118 میلیارد تومان و گروه فلزات اساس��ی با ارزش 
معاملاتی 151 میلیارد تومان در رتبه‎های دوم و سوم جای گرفتند.

هفتمین روز خروج سرمایه حقیقی
در معاملات روز یکش��نبه 14 مردادماه، شاخص کل بورس تهران 
با هزار و 85 واحد کاهش نس��بت به روز کاری گذش��ته به سطح 2 
میلیون و 5 هزار واحد و ش��اخص کل ه��م‌وزن با 838 واحد ریزش 
ب��ه تراز 637 هزار و 32 واحد رس��ید. ش��اخص کل فرابورس نیز 3 
واحد افت کرد و به رقم 20 هزار و 744 واحد رس��ید. خالص تغییر 
مالکی��ت حقوقی به حقیقی ب��رای هفتمین روز متوالی منفی ش��د 
و 161 میلی��ارد تومان پول حقیقی از بازار س��هام خارج ش��د. نماد 
س��لیم بیش��ترین خروج پول حقیقی را به ارزش 28 میلیارد تومان 
داشت. بیشترین ورود پول حقیقی به نمادهای حسینا، نوری، حتاید، 
فمل��ی و وپترو تعلق یافت. نمادهای فملی، ف��ولاد و تاپیکو از جمله 
نمادهای قرمزپوش بورس بودند که بیش��ترین اثر را در افت شاخص 
کل داش��تند. نمادهای وبانک، ن��وری و بوعلی نیز از معدود نمادهای 
س��بز بازار بودن��د. در بازار فرابورس نیز نماده��ای هرمز، فزر و وهور 
بیش��ترین اثر کاهنده و نمادهای آریا، ش��گویا و تجلی بیش��ترین اثر 
فزاینده را بر شاخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس 
نماد شس��تا بیشترین تراکنش را داشت و وبانک و فولاد در رتبه‌های 
بعدی بیش��ترین تراکنش قرار گرفتند. در فرابورس نیز سلیم، سامان 

و خاور بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 11 ه��زار و341 میلیارد تومان 
رس��ید. ارزش معام�لات اوراق بدهی در بازار ثانوی��ه 2 هزار و 785 
میلیارد تومان بود که 25 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این 
روز تش��کیل می‌دهد. ارزش معاملات خرد نیز با کاهش 48 درصدی 
ب��ه نس��بت روز معاملاتی قبل به رقم 2 ه��زار و 270 میلیارد تومان 
رس��ید. نماد وبانک بیش��ترین ارزش معاملات بازار س��هام را به خود 
اختص��اص داد که ارزش معاملات آن 90 میلیارد تومان بود. س��لیم، 
افق، خساپا و خودرو نیز در رتبه‌های بعدی بیشترین ارزش معاملات 
قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز س��هام ذوب با تعداد 352 

میلیون و 604 هزار و 433 س��هم در صدر قرار گرفته اس��ت. شستا 
در رتبه دوم بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار گرفت و رتبه س��وم 
ب��ه وبانک تعلق داش��ت. دو نماد خس��اپا و خودرو نی��ز در رتبه‌های 
بعدی بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار داشتند. در پایان معاملات 
یکش��نبه، 87 نماد صف خرید داش��تند و 369 نم��اد با صف‌ فروش 
مواجه ش��دند. مجم��وع ارزش صف‌های خرید با رش��د هزار و 680 
درصدی نسبت به روز کاری قبل به 89 میلیارد تومان افزایش یافت 
و مجم��وع ارزش صف‌های فروش نی��ز با کاهش 25 درصدی به رقم 

هزار و 773 میلیارد تومان رسید.
تعطیلی بازار با مثبت و منفی یک درصد

س��ازمان بورس و اوراق بهادار تهران پس از مرگ س��هراب و افت 
بی��ش از 100 هزار واحدی ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار تهران 
تصمیم گرفت تا دامنه نوس��ان بازار را ب��ه مثبت و منفی یک درصد 
کاهش دهد تا عملا بازار سرمایه قفل شود؛ تعطیلی در عین باز بودن! 
شاخص کل بورس تهران با اینکه در محدوده‎های مثبت و منفی یک 
درصدی قرار گرفته بود، اما بیش از یک هزار واحد از ارتفاع خود را از 
دست داد و روی سطح 2 میلیون و 5 هزار واحدی ایستاد. ارزش بازار 
نی��ز در حوالی 6553 هزار میلیارد تومانی ماند تا ارزش معاملات نیز 
در محدوده 3400 میلیارد تومان قرار گرفته باش��د. گروه خودرویی 
با پیشتازی ایران خودرو، بیشترین ارزش معاملات روز یکشنبه را به 
خود گرفت و ارزش معاملاتی این گروه در پایان این روز به رقم 145 
میلیارد تومان رس��ید. گروه چند رشته‎ای صنعتی با ارزش معاملاتی 
118 میلی��ارد تومان و گروه فلزات اساس��ی با ارزش معاملاتی 151 

میلیارد تومان در رتبه‎های بعدی ایستادند.
ای��ن ب��رای دومین بار در س��ال جاری اس��ت که ش��اخص کل با 
محدودیت نوس��ان مواجه می‎ش��ود. همچنین از سال 1399 تاکنون 
این چندمین بار اس��ت که از س��وی مدیران بورس��ی دامنه نوس��ان 
محدود می‌ش��ود و ه��ر بار نیز بازخورد خوب��ی از این موضوع گرفته 
نش��ده اس��ت؛ چراکه این تصمیم پس از ریزش بازار گرفته می‌شود؛ 

در حالی که کاملا برای مدیران بورس��ی مشخص است که بازار فردا 
در چنین روزهایی چه وضعیتی را دارد. شاخص کل سطوح حمایتی 
خود را از دس��ت داد. س��طح حمایتی 2 میلی��ون و 30 هزار واحدی 
خردادماه امس��ال و اس��فندماه 1402 نیز از دس��ت رفته است و این 
اتفاق دقیقا در حال وقوع اس��ت که س��ال پیش نیز عدد شاخص در 
همین روزهای س��ال در این اعداد و ارقام قرار داش��ت. شاخص کل 
انتهای مردادماه 1402 به رقم یک میلیون و 195 هزار واحدی رسید 
و ح��الا در هفته پایانی مردادماه 1403 عدد ش��اخص کمی بیش��تر 
از 2 میلیون واحد اس��ت. ش��اخص کل در سال گذش��ته با نامه 17 
اردیبهشت ماه و دس��تور‎العمل‎های خلق‎الساعه بازار به این محدوده 
رس��ید و سال جاری نیز ش��اخص با حمله تروریستی انجام شده در 
هفته گذش��ته مجدا به این محدوده رس��یده است. هر دو اینها برای 
بازار س��رمایه بد و خطرناک نبود و مسئولان دولت جدید باید مراقب 
باش��ند هر تصمیم اشتباه برای اقتصاد و بازار سرمایه وضعیت جنگی 

ایجادشده در این روزها را تکرار خواهد کرد.
گزینه‎های پیشنهادی دولت چهاردهم

براساس گزارش پایگاه خبری بازار سرمایه، نرخ اوراق اسناد خزانه 
اس�لامی »اخزا« ک��ه در ماه‌های گذش��ته در خبره��ا رو به افزایش 
گ��زارش می‌ش��د، روند اصلاح��ی در پیش گرفته اس��ت و نرخ اخزا 
ب��رای اولین بار در س��ال جاری به زیر مرز ۳۰ درصد بازگش��ت. در 
مقابل رش��د دلار نیمایی ادامه دارد و روز گذشته نرخ حواله دلار در 
مرکز مبادله به رقم 44 هزار و 437 تومان رس��ید. در مقابل اخباری 
درخص��وص حذف دلار 28 هزار و 500 تومانی پلی اس��تایرن و پت‌ 
گروه پتروشیمی‌ها منتشر ش��د. شرکت پتروشیمی تندگویان عنوان 
ک��رد که نحوه قیمت‎گذاری قیمت پایه محصولات PET ش��رکت از 
تاریخ 14 مردادماه 1403 برمبنای بند »الف« ماده 5 دس��تورالعمل 
تنظیم بازار محصولات پتروشیمی و براساس نرخ تسعیر سامانه نیما 
محاس��به می‌گردد. این در حالی است که سایه جنگ بر بازار سرمایه 
ق��رار دارد هرچن��د که تحلیلگ��ران این ترس و وحش��ت از جنگ را 
در س��ایر بازارهای موازی نمی‌بینند. گفته می‌ش��ود که وزیر خارجه 
اردن برای کاهش تنش‌های بیش��تر میان ایران و رژیم صهیونیستی 
به تهران س��فر کرده اس��ت. در این میان، انتصابات جدید در دولت 
چهاردهم در حال شکل‎گیری است و دکتر پزشکیان با صدور حکمی، 
علی طیب‌نیا را به عنوان مش��اور عال��ی خود منصوب کرد. همچنین 
ریاس��ت سازمان برنامه و بودجه نیز به سیدحمید پورمحمدی رسید. 
در ش��ورای عالی بورس نیز هادی محمدپور و آرا شاوردیان به عنوان 
عضو ناظر در ش��ورای عالی بورس انتخاب شدند و شنیده‌ها حاکی از 
آن است که همتی به عنوان وزارت اقتصاد و عباس عراقچی به عنوان 
گزینه پیش��نهادی وزارت امور خارجه به مجلس معرفی خواهند شد. 
ن��ادری، عضو هیأت رئیس��ه مجلس در گفت‌وگو با مهر گفته اس��ت 
که احتمالا تا پایان هفته لیس��ت وزرای پیش��نهادی به مجلس ارائه 
می‌ش��ود و مجلس ش��ورای اس�لامی جدول زمان‎بندی خود را برای 
بررسی صلاحیت و برنامه‌های وزرای پیشنهادی دولت مشخص کرده 
و هر زمان که اس��امی وزرای پیش��نهادی به مجلس ارائه شود، یک 
هفته صلاحیت و برنامه‌های آنان در کمیسیون‌ها بررسی خواهد شد 

و سپس جلسات رأی اعتماد در صحن مجلس برگزار می‌شود.
اما در ادامه چالش قیمت سیمان در روزهای اخیر، رئیس سندیکای 
کارفرمایی صنعت س��یمان گفت که در هفته ج��اری با افزایش ۲۰ 
درصدی عرضه س��یمان، بازار تثبیت خواهد شد و مشکلی در تامین 
این کالای راهبردی تا پایان تابس��تان نخواهیم داشت. حمید فرمانی 
در گفت‌وگوی با ایرنا گفت که همزمان با تامین انرژی مناس��ب برق 
در فصل تابس��تان، عرضه سیمان متناس��ب با نیاز بازار ادامه دارد و 

بازار در آرامش است.

در اولین روز محدودیت دامنه نوسان از میزان ریزش بورس کاسته شد

تحمیل رکود به بورس تهران

بازار س��رمایه در اولین روز از محدودش��دن دامنه نوسان مجددا ریزش 
کرد، هرچند این ریزش در مقایسه با روزهای قبل کمتر شد. این موضوع 
باعث شده تا نگرانی تحلیلگران بازار سرمایه از شرایط این روزهای بورس 
افزون گردد. در همین زمینه، یک کارشناس بازار سرمایه با اشاره به اینکه 
ریزش بورس در روزهای اخیر به خاطر ریس��ک‌هایی از نوع سیستماتیک 
اس��ت، از وجود فرصت‌های جذاب س��رمایه‌گذاری در تک‌سهم‌ها با رشد 
س��ودآوری و ضریب P/E مناس��ب خبر داد و گفت: ریزش روزهای کاری 
اخیر بورس به خاطر ریسک سیستماتیک ناشی از اتفاق‎های سیاسی است. 
»شهاب خدابخشیان« با اشاره به اینکه بازار بورس بازتابی از اقتصاد واقعی 
کشور است به »ایسنا« توضیح داد: ریزش‎هایی که قبل از این دوره اتفاق 
می‎افتاد به خاطر کاهش قابل توجه حاش��یه و کیفیت سود صنایع بزرگ 
از جمله فولادی‌، پالایشی و پتروشیمی بود. این شرکت‌ها به خاطر برخی 
عوامل از جمله فاصل��ه دلار نیما با آزاد و افزایش بی‌قاعده هزینه انرژی و 

نرخ خوراک به کاهش حاشیه سود رسیدند.
او صنایع پتروش��یمی و فلزی ک��ه ایران در این صنای��ع مزیت دارد را 
صنایع قابل توجیه در جهان با حاشیه سود مشخص دانست و اضافه کرد: 
ب��ا توجه به عوامل مربوط به قیمت‎گذاری دس��توری در مدیریت اقتصاد، 
ت��ورم، افزایش مالیات، حذف برخ��ی معافیت‎های مالیاتی و... صنایع مهم 
در کشور متضرر شدند و حاشیه سودشان کاهش پیدا کرد و گزارش‎های 
فصلی به خصوص زمستان سال گذشته نشان داد که تصمیمات اشتباهی 
در این خصوص اخذ ش��ده‌ اس��ت. به گفته این کارش��ناس بورسی، قطع 
ب��رق صنایع که به خاطر جلوگیری از فش��ار به خان��وار صورت گرفت نیز 
باعث ایجاد مشکلاتی برای شرکت‎های بورسی شد، اگر این قطع برق برای 
صنایع و خانوار یکسان صورت می‌گرفت، صنایع تا این اندازه دچار مشکل 
نمی‌ش��دند. تعطیلی‌های ناش��ی از گرما و کسری برق باعث شد تا صنایع 
مجبور به تعدیل نیرو شوند و در نهایت در بلندمدت خانوار متضرر اصلی 

این موضوع می‌شود.
»خدابخش��یان« با تاکید بر اینکه به دلیل عدم اتخاذ تصمیمات سخت 
در شرایط بحرانی اقتصادی و بازار سهام، اگر در شرایط ریزشی قبل از این 
دوره، س��رمایه گذاری اقدام به فروش سهام می‎کرد دچار مشکل نمی‎شد، 
یادآور ش��د: در شرایط فعلی اگر سهامدار بتواند سهام مناسب و رشدی را 
نگهداری کرده، این دوران بگذرد و اتفاق سیس��تماتیک بزرگی رخ ندهد، 
می‌تواند بازدهی خوبی در میان‌مدت از بازار بورس داش��ته باش��د، زیرا در 
حال حاضر با توجه به ریزش بازار سهام، شاهد محدوده قیمتی جذاب برای 

بسیاری از شرکت‌ها از جمله شرکت های کوچک بورسی هستیم.
همچنین »ش��ایان آرانی«، دیگر کارشناس بازار سرمایه با اشاره به افت 
ش��اخص کل و عوامل اثرگ��ذار در ریزش اخیر بورس به »ایس��نا« گفت: 
تح��ولات اخیر کوتاه مدت، زودگذر و روانی اس��ت و پتانس��یل‌های بازار 
س��رمایه و سهام کشور بس��یار بیشتر از وضعیت فعلی است. هر زمانی که 
فضای پیش رو و دورنمای آینده که شامل دورنمایی کوتاه‎مدت، میان‎مدت 
و بلندمدت اس��ت، در هر ج��ای دنیا دچار ابهام، تلاطم و چالش باش��د، 
جذابی��ت دارایی‌های فیزیکی مثل طلا، مس��کن، خودرو و ارز و همچنین 
برخی کالاهای اس��تراتژیک مثل نفت و انرژی برای سرمایه گذاری بیشتر 

می‌شود.
وی ضمن تش��ریح علت خروج برخی از بازار سرمایه در شرایط ریزشی 

افزود: در طرف دیگر ارزش دارایی‌های مالی، مثل سهام شرکت‌ها و اوراق 
قرض��ه به علت تمایل برای تبدیل دارایی‌ها به منابع فیزیکی، کاهش پیدا 
می‌کند. بنابراین، هر زمانی که بحران سیاس��ی، چالش بین‌المللی، خطر 
جنگ، احتمال درگیری نظامی و حتی دعواهای سیاس��ی درونی احساس 
شود، طبیعتا بازارهای سرمایه و بورس با کاهش ارزش روبه‎رو می‌شوند. در 
حال حاضر و به دلیل وقایع سیاسی پیش آمده، ما شاهد یک فضای تلاطم 
در منطقه خاورمیانه هستیم و نه تنها کشور ما بلکه بازار بیشتر کشورهای 
منطقه را نیز تحت تاثیر خود قرار داده است و طبیعتا بورس و بازار سرمایه 
در کشور ما نیز تحت تاثیر این موضوع قرار دارد. به عبارتی می‌توان ریزش 
ش��اخص بورس را از پیامدهای روانی این وقایع به حس��اب آورد که یک 

پدیده کوتاه‎مدت، زودگذر و موقتی است.
این کارش��ناس بازار سرمایه خاطرنشان کرد: این افت شاخص ناشی از 
ساختار اقتصادی کشور نیست و پتانسیل بورس و بازار سرمایه کشور بسیار 
بالاتر از وضعیت موجود است، اما به دلیل دولتی بودن برخی از شرکت‌های 
بورس��ی و همچنین س��ایه روانی بحران سیاسی پیش آمده شاهد کاهش 
و زیرش در ش��اخص کل بورس هس��تیم که یک پدیده کوتاه‎مدت روانی 
هم در داخل کش��ور و هم در سطح منطقه‌ای و بین‌المللی است. بی‎شک 

شاخص بورس کشورهای دیگر مثل شاخص بورس لندن نیز تحت‎الشعاع 
این وقایع سیاس��ی قرار گرفته اس��ت؛ چراکه در ص��ورت وقوع تنش‌های 

بیشتر آنها نیز به صورت مستقیم و غیرمستقیم درگیر می‌شود.
به گفته »آرانی«، یک قاعده کلی و علمی در رابطه با بازار سرمایه و سهام 
وجود دارد و آن قاعده این اس��ت که خرید و فروش س��هام برای کس��انی 
اس��ت که تاب تحمل و اشتهای پذیرش ریسک را داشته باشند. یعنی در 
زمان ش��رایط س��قوط بازار نیز می‌دانند ارزش واقعی شرکت‌های سهامی 
چقدر است و این افت و ریزش به خاطر شرایط سیاسی بوده و در بنیان و 
پتانسیل تولیدی و ارزش واقعی سهام این شرکت‌ها شک و شبه‌ای ایجاد 
نمی‌کند، بنابراین در این شرایط اتفاقا بسیاری از کسانی که نگاه بلندمدت 
داشته، سرمایه و سهام خود را به فروش نمی‌رسانند. اما به کسانی که صرفا 
در بازار سهام حضور داشته و قصد دارند با خرید و فروش لحظه‌ای و کوتاه 
مدت کس��ب سود کنند، پیشنهاد می‌کنم که این افراد اصلا به بازار سهام 
به ویژه در شرایطی فعلی وارد نشوند. بنابراین در شرایط فعلی که شاخص 
بورس با افت و ریزش روبه‏رو اس��ت بس��یاری از کس��انی که سرمایه‎گذار 
و س��هامدار واقعی هس��تند از این بازار خارج نمی‌شوند، بلکه فرصت‌ها را 

شناسایی و سهام مورد نظر خود را بر عکس انتظار خریداری می‌کنند.

کارشناسان بازار سرمایه بررسی کردند

دلایل ریزش بورس در میانه مرداد
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نویسنده: علی آل‎علی
دنیای کس��ب و کار و فوتبال شاید از زمین تا آسمان با هم فرق داشته 
باش��ند، اما دست کم در هر دو تا باید تاکتیک‎های درجه یکی برای بردن 
بازی داش��ته باشید. اگر در این بین بتوانید از تجربیات قبلی‎تان در زمین 
مس��ابقه به خوبی استفاده کنیم، دیگر مو لای درز کارتان نمی‎رود. دقیقا 
به همین خاطر معمولا بهترین سرمربی‎های دنیا خودشان روزی بازیکنان 
درجه یک بوده‎اند. چنین ماجرایی در دنیای کسب و کار هم مصداق دارد. 
اگر ش��ما دوس��ت دارید یک برند درجه یک با انبوهی از مشتریان وفادار 
داشته باشید، نباید دل‎تان را به توصیه‎های بی‎سر و ته یک عده به اصطلاح 
مش��اور کسب و کار خوش کنید. در عوض استفاده از تجربه‎تان در بازار و 
جست‎وجو برای بهترین تاکتیک‎های دنیا می‎تواند شما را با یک آسانسور 

سریع‎السیر به بالاترین درجه کارآفرینی برساند. 
اگر از مخاطب‎های پر و پاقرص روزنامه فرصت امروز باشید، خیلی خوب 
می‎دانی��د ما قبلا درباره معنای رنگ‎ه��ای پرطرفدار در دنیای برندینگ و 
بازاریابی حس��ابی با هم گپ زده‎ایم. اش��تباه نکنید، ما اینجا قصد نداریم 
دوباره همان مطالب را تحویل ش��ما دهیم، بلکه پای مسئله‎ای مهمتر در 
میان اس��ت. اصلا بر فرض ش��ما خیلی خوب متوجه شدید رنگ قرمز به 
معنای شادی و گاهی ترس، رنگ سبز به معنای سرزندگی و طبیعت، آبی 
به معنای آرامش و بنفش نماد زندگی لوکس اس��ت. اگر بخواهیم اندکی 
ماجرا را دراماتیک‎تر کنیم، می‎توانیم فرض کنیم ش��ما تک تک رنگ‎های 
مهم در دنیا را زیر و رو کرده‎اید و الان یک پا روانش��ناس حرفه‎ای رنگ‎ها 
هس��تید. همه این فرض‎ها را که در نظر بگیریم، تازه به س��وال اصلی این 
مقاله می‎رس��یم: چطور باید از روانشناس��ی رنگ‎ها در دنیای کسب و کار 
استفاده کرد؟ شاید شما پیش خودتان بگویید وقتی صفر تا صد رنگ‎ها را 
بلد باشید، دیگر فقط چند قدم کوچک تا تبدیل کردن برندتان به قهرمان 
اصلی دنیای کس��ب و کار باقی مانده اس��ت. ما اصلا دوست نداریم وسط 
رویاپردازی‎های دور و دراز شما قرار بگیریم، اما راستش را بخواهید ماجرا 
به این سادگی‎ها هم نیست. کافی است به این فکر کنید که آیا رنگ قرمز 
برای برند ش��ما بهتر اس��ت یا نارنجی؟ یا اصلا چطور باید متوجه ترکیب 

رنگ‎های مناسب با هویت برندتان شوید؟ 
بی‎شک سوالات بالا اگر س��خت‎تر از پرونده‎های شرلوک هولمز نباشد، 
دس��ت‎کمی هم از آنها ندارد. دقیقا به همین خاطر ما در روزنامه فرصت 
امروز قصد داریم یکبار برای همیشه به شما یاد دهیم چطور از روانشناسی 
رنگ در کسب و کارتان استفاده کنید؛ آن هم بدون هیچ دردسر اضافه‎ای. 
پس اجازه دهید به جای مقدمه‎چینی‎های بی‎س��ر و ته یک راست برویم 
س��راغ اصل مطلب. این ش��ما و این هم کاربردهای روانشناس��ی رنگ در 

دنیای کسب و کار.
کاربردهای روانشناسی رنگ در دنیای کسب و کار: چطور و چگونه

این روزها کمتر کارآفرینی در دنیا پیدا می‎شود که اهمیت روانشناسی 
رنگ در برندینگ و بازاریابی را درک نکند. البته این بدان معنا نیست که 
همه کارآفرینان دنیا از چنین اس��تراتژی برای توس��عه کس��ب و کارشان 
اس��تفاده می‎کنند. ماجرا در این میان مثل وضعیت دانش��جوهای رشته 
سینماس��ت که همگی درس‎های مربوط ب��ه کارگردانی را پاس می‎کنند، 
اما فقط یکی از آنها مثل اسکورسیزی آستین‎ها را بالا می‎زند و درس‎هایی 
ک��ه خوانده را تبدی��ل به فیلم می‎کند؛ آن هم نه ه��ر فیلمی، بلکه اثری 

شگفت‎انگیز که آدم را میخکوب می‎کند!
از آنجایی که در عرصه کارآفرینی کمتر کس��ی پیدا می‎شود که عاشق 
درس و کلاس باشد، ما در روزنامه فرصت امروز تصمیم گرفته‎ایم در یک 
مقاله جمع و جور ش��ما را با کاربردهای روانشناسی رنگ آشنا کنیم. این 
طوری دیگر لازم نیس��ت کلی دنبال ورک ش��اپ‎های گوناگون بگردید و 
چند روزی هم از وقت باارزش‎تان را هدر دهید. ما در ادامه سعی می‎کنیم 
خیلی رُک و پوست کنده به شما یاد دهیم چطور از اطلاعات‎تان در دنیای 

روانشناسی رنگ‎ها مثل آب خوردن استفاده کنید. 
یادگیری اصول اولیه: شروع کار با مرور درس‎های قبلی!

اگر از آن دست آدم‎هایی باشید که میانه خوبی با نوستالژی‎های دوران 
کودک��ی دارند، احتمالا خیلی خوب روزهای اول مدرس��ه را به یاد دارید. 
صرف نظر از س��ختی‎های صبح بیدار ش��دن بعد از سه ماه تعطیلی، مرور 
درس‎های سال گذشته در هفته‎های ابتدایی هم حسابی روی اعصاب آدم 
رژه می‎رفت. ما اصلا دوست نداریم شما را به یاد خاطرات بد دوران مدرسه 
بیندازیم، اما در مورد روانشناسی رنگ هم چاره‎ای به غیر از مرور درس‎های 
ابتدایی این حوزه نیست. وگرنه ممکن است هر لحظه با مشکلاتی جدی 
رو به رو شوید. پس لطفا شش دانگ حواس‎تان را به فهرست ذیل و معنای 
خلاصه‎وار هر رنگ بدهید تا در ادامه کار حس گم شدن در یک هزارتوی 

بی‎پایان را نداشته باشید:
• قرمز: رنگ قرمز بیانگر احس��اس هیجان، ش��ادی و گاهی اوقات خطر 

است.
• نارنجی: رنگی برای تفریح، س��رگرمی و ی��ادآوری خاطرات پرهیجان 

گذشته همراه با کمی خلاقیت.
• زرد: مخصوص نشان دادن شادی و لذت بردن از زمان حاضر به همراه 

مثبت‎اندیشی.
• آب��ی: رنگی برای تقویت صلح‎جویی، آرامش‎طلبی و ثبات و اعتماد در 

میان اطرافیان.
• سبز: نماد جوانی و طبیعت که در طیف روشن می‎تواند صلح‎جویی را 

هم نشان دهد. 
• بنفش: رنگی برای نش��ان دادن زندگی لوکس، رویاپردازی با چاشنی 

اندکی آرامش.
قبول دارم در دنیا کلی رنگ متنوع وجود دارد که می‎شود تک تک آنها 
را زیر ذره بین برد، اما شما برای شروع کار اگر همین رنگ‎های اصلی را هم 
از حفظ باشید خیلی از مشکلات‎تان حل می‎شود. دست کم برای فهمیدن 
بی‎دردس��ر توصیه‎های ما در ای��ن مقاله همین نکات کفایت می‎کند. پس 
الکی خودتان را با ویدئوهای آموزشی و ورک شاپ‎های تمام نشدنی خسته 
نکنید. حالا که حوصله کردید و سختی این مرور کوتاه را به جان خریدید، 

با خیال راحت می‎توانیم ماجراجویی‎مان را شروع کنیم. 
انتخاب احساسات: شما دنبال چه احساسی هستید؟

همانطور که دنیای مس��ابقات فرمول یک بدون ماشین‎های پرسرعت و 
رویایی معنایی ندارد، عرصه روانشناس��ی رنگ هم بدون معنا و مفهوم هر 
رنگ بیشتر شبیه یه طبل توخالی است تا استراتژی برای موفقیت برندها. 
پس قبل از اینکه با عجله س��راغ انتخاب رنگ‎ه��ا بروید و همه چیز را به 
بخت و اقبال واگذار کنید، بد نیست کمی درباره احساساتی که می‎خواهید 
به مشتریان منتقل کنید، فکر نمایید. البته لازم نیست خیلی به خودتان 
س��خت بگیرید. همین که خودتان را جای مشتریان گذاشته و احساسی 
که آنها از کمپین بازاریابی یا فضای کلی برندتان می‎گیرند را مرور کنید، 
به اندازه کافی حرفه‎ای خواهد بود. در مرحله بعد شما باید تصمیم بگیرید 

چنین احساسی مناسب است یا نیازمند اندکی دستکاری خواهد بود. 
بی‎ش��ک انتخاب رنگ براساس حس مورد نیاز برای کمپین بازاریابی یا 
فرآیند کلی برندینگ کار خیلی ساده‎ای نیست. به ویژه اگر شما یک تازه 
کار در این حوزه باش��ید، دردس��رهای‎تان در یک چشم به هم زدن سر به 
فلک می‎کش��د. پس اجازه دهید قبل از اینکه همه کشتی‎های شما غرق 
ش��ود، سری به تجربه یکی از برندهای دست اول دنیا بزنیم. ماجرا جالب 

شد، نه؟
برند لگو برای بس��یاری از مردم یادآوری نوس��تالژی‎های کودکی است 
که اتفاقا در اغلب موارد پایش به بزرگس��الی هم کش��یده می‎شود. لگو در 
 )Make your own story( کمپین بازاریابی داس��تان خودت را بساز
به خوبی از رنگ‎ها برای انتقال احساس��اتی که می‎خواسته استفاده کرده 
اس��ت. در این کمپین لگو برای معرفی فیگورهای جدید جنگ ستارگان 

صحنه‎ای را ترس��یم کرده که در آن دارث وی��در )Darth Vader( که 
شخصیت ضدقهرمان مجموعه جنگ ستارگان است در کنار یک باربیکیو 
مش��غول آماده کردن برگرهای خوشمزه است. در گوشه دیگر تصویر نیز 
پرنس��س لیا )Princess Leia( بدون هیچ حرف و حدیثی وسایل پیک 
نیک را پهن کرده اس��ت.  اگر از طرفدارهای پر و پاقرص جنگ ستارگان 
باش��ید، خیلی خوب می‎دانید بین دو شخصیت دارث ویدر و پرنسس لیا 
هیچ خبری از صلح و صفا نیست. پس لگو با این کار دنبال چه هدفی بوده 
اس��ت؟ جواب ما برای این س��وال القای حس دوستی و اطمینان دادن به 
طرفداران جنگ ستارگان نسبت به این نکته است که هر نوع فیگوری که 
بخواهند در سری جدید لگو پیدا می‎شود. برند لگو برای القای دقیق حس 
هیجان و تفریح در این کمپین از پس زمینه نارنجی استفاده کرده است. 
همانطور که قبلا گفتیم، رنگ نارنجی نماد سرگرمی، تفریح و شادی است. 
پس چه رنگی بهتر از نارنجی برای کمپین لگو که اتفاقا پس‎زمینه بازی و 

سرگرمی هم دارد؟
کاری ک��ه لگ��و در کمپینش انج��ام داد، پی��دا کردن حس��ی بود که 
می‎خواس��ت به مخاطبش القا کند. در مرحله بعد آنها با دقتی ش��بیه به 
وسواس کارآگاه‎های جنایی دنبال ایجاد پیوند میان این حس با سر و شکل 
کمپین‎ش��ان رفتند. نتیجه کار هم کمپینی عالی در حد اس��تانداردهای 
جهانی ش��د. پس اگر ش��ما هم به س��رتان زد که کمپین بازاریابی برای 
برندت��ان راه بیندازی��د، حتما از تجربه لگو اس��تفاده کنی��د و اول از همه 

تکلیف‎تان با احساسات کمپین را مشخص سازید؛ به همین سادگی!
استفاده از تجربه بقیه برندها: میانبری ساده و بی‎دردسر

وقتی یک بازیگر تازه کار وارد دنیای س��ینما می‎شود، یک عالمه ستاره 
پرطرفدار و کاربلد پیش رویش قرار خواهند داش��ت. ش��اید این وضعیت 
برای بسیاری از افراد بی نهایت نگران‎کننده باشد، اما راستش را بخواهید 
یک فرصت طلایی هم در دل این رقابت فش��رده وجود دارد. اینکه ش��ما 
بتوانید از روی دست بزرگان یک حوزه الگوبرداری کنید و کیفیت کارتان 
را بی‎نهایت افزایش دهید، ایده‎ای نیست که به این سادگی‎ها بشود دست 

رد به آن زد، مگر نه؟
ماجرای بالا هر چقدر هم که عجیب به نظر برسد، در دنیای روانشناسی 
رنگ‎ها کاملا مصداق دارد. شما قرار نیست همیشه کارتان را از صفر شروع 
کنید. در عوض می‎توانید خیلی ش��یک پاهای‎ت��ان را روی هم انداخته و 
فقط حواس‎تان به آنالیز عملکرد برندهای بزرگ باشد. به هر حال برندهای 
بزرگ هم بودجه بیش��تری برای خرج کردن در حوزه روانشناس��ی رنگ 
دارن��د، هم اینکه هیچ وق��ت جایی نمی‎خوابند که زیرش��ان آب برود. به 
زبان خودمانی، اگر یکی از رقبای بزرگ ش��ما از ترکیب رنگ خاصی برای 
برندینگ اس��تفاده کرد، می‎توانید مطمئن باشید که آن رنگ به درد شما 

هم خواهد خورد.
از آنجایی که خیلی از کارآفرینان با مثال‎های دم دس��تی تاکتیک‎های 
دنیای کسب و کار را بهتر متوجه می‎شوند، ما در اینجا هم مثل بخش قبلی 
س��راغ یک برند کاردرست رفته‎ایم. بلوم اسکیپ )Bloomscape( شاید 
برای من و شما برند نام آشنایی نباشد، اما جای خودش را در دل مشتریان 
انگلیس��ی زبان باز کرده اس��ت. از آنجایی که در زندگی مدرن و ماشینی 
امروز کمتر خبری از طبیعت به گوش می‎رسد، مدیران بلوم اسکیپ انواع 
و اقسام گیاهان را برای مشتریان شان آماده کرده‎اند. به این ترتیب شما با 
مراجعه به سایت این برند می‎توانید از بین هزاران گونه گیاهی، سفارشات 
را تکمیل کنید. تا اینجای کار هیچ چیز عجیبی درباره یک خرده فروشی 
گل و گیاه که فقط هم فروش آنلاین دارد، به چشم نمی‎خورد. پس اجازه 

دهید کم کم وارد بخش جذاب کار بلوم اسکیپ شویم. 
وقتی ش��ما وارد س��ایت بلوم اسکیپ می‎شوید، تم س��بز با فونت‎های 
کلاس��یک اولین نکاتی اس��ت که به چش��م‎تان خواهد آمد. از آنجایی که 
مخاطب هدف این برند جوانان و افراد میانسالی است که اتفاقا میانه خوبی 
با گل و گیاه دارند، تک س��بز با فونت‎های کلاسیک کمک می‎کند تا این 
برند آنها را به آن قدیم‎ها ببرد که انسان رابطه نزدیک‎تری با طبیعت داشت. 
البت��ه در این بین نمای گل و گیاه در خانه‎های مدرن این تصویر را کامل 
می‎کند. هرچه باش��د مشتریان بلوم اسکیپ قرار است برای آپارتمان‎های 
نقلی گیاه بخرند. پس نباید با تصاویر عهد حجر خیلی دل مشتریان را به 
خریدی با حس و حال راه‎اندازی یک جنگل آمازون در خانه‎ش��ان گمراه 

کرد. 
برگ برنده بلوم اس��کیپ در طراحی س��ایتش به بهترین شکل ممکن 
اس��تفاده از طیف گسترده و بی‎نهایت متنوع از رنگ سبز است. این نکته 
در کنار نوارهای س��فید و شیری رنگ به کاربران احساس اطمینان خاطر 
بی‎نهایت قدرتمندی می‎دهد. نتیجه کار هم اینکه نرخ فروش سایت بلوم 
اس��کیپ آنقدر بالاس��ت که مدیران این برند حتی به فکر راه‎اندازی یک 
شعبه خرید حضوری نیفتاده‎اند. خب مگر یک کارآفرین چه چیزی بیشتر 

از سایتی پولساز برای کسب و کارش می‎خواهد؟
بی‎ش��ک در حوزه کاری ش��ما هم اگر خیلی خوب دور و برتان را نگاه 
کنید، سر و کله کلی برند موفق پیدا می‎شود که می‎توانید مثل آب خوردن 
از آنها کپی برداری کنید. پس بهانه‎های قدیمی را کنار گذاش��ته و کمی 
از وقت‎ت��ان در ط��ول روز را به ج��ای بازی کردن با گوش��ی‎تان به آنالیز 
رقبا اختصاص دهید. قول می‎دهیم دس��ت آخر از این تغییر کوچک اصلا 

پشیمان نشوید. 
توجه به تداوم روند برندینگ: کار نصفه و نیمه جواب نمی‎دهد!

هر کاری در دنیا که فقط مخصوص امروز و فردا باش��د، دست آخر شما 
را حسابی به دردسر می‎اندازد. در این بین هم فرقی میان کارهای پیش پا 
افتاده یا حس��اس نیست. ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم تداوم کلید 
موفقیت در هر کاری اس��ت. پس اگر شما دوست دارید مثل آب خوردن 
از روانشناس��ی رنگ برای بهبود اوضاع‎تان استفاده کنید، باید یکبار برای 
همیشه سعی کنید از این شاخه به آن شاخه پریدن را کنار بگذارید. وگرنه 
هیچ وقت س��ری در میان سرها درنمی‎آورید و در بهترین حالت همیشه 

درجا خواهید زد. 
بی‎ش��ک کارآفرینان حرفه‎ای هر ادعایی را به همین س��ادگی‎ها قبول 
نمی‎کنن��د. این یعن��ی ما باید برای ادعای‎مان مبنی ب��ر اهمیت تداوم در 
برندینگ یک دلیل کاملا محکم داش��ته باش��یم. پس اجازه دهید سری 
 )Reboot( به دنیای آمار و ارقام بزنیم. براس��اس مطالعه موسسه ریبوت
که متخصص حوزه سئو اس��ت، 78 درصد مشتریان در بازارهای مختلف 
ب��ه خوبی رنگ اصلی لوگو یک برن��د را به یاد می‎آورند. نکته جالب اینکه 

چنین درصدی درباره یادآوری سریع لوگو در همان نگاه اول فقط و فقط 
43 درصد اس��ت. این یعنی ذهن انسان رنگ‎ها را خیلی بهتر از اشکال به 
خاطر می‎سپارد. پس اگر شما از رنگ‎های دقیق و مناسبی برای برندینگ 
استفاده کنید، شانس‎تان برای اثرگذاری بر روی مشتریان به طور تصاعدی 
افزایش پیدا می‎کند. دس��ت کم در این حالت مش��تریان به محض اینکه 
رنگی مشابه رنگ اصلی لوگو شما به چشم‎شان بخورد، شما را در کسری 
از ثانیه به یاد خواهند آورد.  در دنیای فوتبال تیم‎ها هر سال لباس‎شان را 
عوض می‎کنند. البته در این میان رنگ‎های اصلی تیم‎ها ثابت باقی می‎ماند. 
مثلا بایرن مونیخ همیش��ه لباس اصلی اش قرمز رنگ اس��ت و هیچ وقت 
رنگ آن را عوض نمی‎کند. این امر نه تنها نشانه ثبات و تداوم در برندینگ 
اس��ت، بلکه باعث می‎شود طرفداران فوتبال به محض اینکه رنگ قرمز به 
چشم‎ش��ان خورد، یاد بایرن مونیخ بیفتند. خب مگر یک برند چه چیزی 

بیشتر از اینکه همیشه در یاد و خاطره مشتریان باشد، می‎خواهد؟
یکی از بهترین کسب و کارهایی که از عنصر تداوم در روانشناسی رنگ 
اس��تفاده می‎کند، برند دانکین )Dunkin( است. این برند با دونات‎های 
خوشمزه‎اش تقریبا در سراسر دنیا شهرت فراوانی دارد. اگر از خریدارهای 
قدیمی این برند باش��ید، خیلی خوب اس��م دانکین دوناتز و ترکیب رنگ 
نارنجی و صورتی در لوگو آن را به یاد دارید. نوآوری که مدیران این برند در 
س��ال‎های اخیر انجام داده‎اند، کنار گذاشتن پسوند دوناتز از اسم برندشان 
ب��ود. به این ترتیب لوگو آنها به یک دانکین با تم نارنجی تقلیل پیدا کرد. 
ش��اید فکر کنید این اقدام یک پس��رفت محض محس��وب می‎شود، اما از 
نظر روانشناس��ی رنگ اقدام آنها کاملا ش��جاعانه بود. اگر یادتان باشد، در 
ابتدای این بخش گفتیم مشتریان رنگ اصلی لوگو برندها را به خوبی حفظ 
می‎کنند. دانکین هم س��عی کرد با حذف رنگ صورتی از لوگوی خودش 

به مشتریان برای حفظ بی‎دردسر اسم و رنگ اصلی برندش کمک کند. 
ش��ما هم مثل برند دانکین می‎توانید لوگو و استراتژی برندسازی کسب 
و کارتان را روز به روز ساده‎تر کنید. اگر بخواهیم از اصطلاحات تخصصی 
استفاده کنیم، باید گفت این کار در راستای حرکت به سوی مینیمالیسم 
در دنیای برندینگ است. اگر از ما می‎شنوید، به جای اینکه دنبال دلیل و 
مدرک برای ساده‎سازی طرح لوگوی‎تان باشید، حالا که این ترند حسابی 
مشهور و محبوب است تا جایی که می‎توانید از آن به سود خودتان استفاده 

کنید؛ همین و بس!
انتخاب پالت رنگ: توصیه‎ای که هیچ‎کس جدی‎اش نمی‎گیرد

اس��تفاده از یک رنگ خش��ک و خالی برای برندینگ ایده بسیار خوبی 
محس��وب می‎ش��ود، اما راس��تش را بخواهید برندهایی که از این توصیه 
استفاده می‎کنند شاید حتی اندازه انگشتان دو دست هم نباشند. در نتیجه 
اگر شما هم به دنبال بیشتر از یک رنگ برای برندتان هستید، لازم نیست 
خیلی به خودتان س��خت بگیرید و با اکراه از قید یکی از رنگ‎ها بگذرید. 
در عوض باید ی��ک پالت رنگ برای برندتان طراحی کنید. ماجرا پیچیده 
شد، نه؟ احتمالا شما تا به حال چندباری اصطلاح پالت رنگ به گوش‎تان 
خورده است. این عبارت در واقع به مجموعه‎ای از رنگ‎ها اشاره دارد که در 
کنار هم قرار می‎گیرند تا کار انتخاب یکی از بین آنها ساده‎تر شود. توصیه 
ما در این بخش هم طراحی یک پالت رنگ برای برندن‎تان است. البته شما 
قرار نیست یک پالت بی‎عیب و نقص به سبک گرافیست‎ها طراحی کنید، 
بلکه فقط باید مطمئن ش��وید تک تک اعض��ای تیم بازاریابی با برندینگ 
ب��ه خوبی رنگ‎های اصلی برندتان را ش��ناخته‎اند و یک وقت از رنگ‎های 
اشتباهی استفاده نکنند.  این روزها پالت رنگ به سه شکل مختلف درست 
می‎ش��ود. در شکل اول ش��ما چند رنگ گوناگون را با نظمی مشخص در 
کنار هم قرار می‎دهید. مثلا پالت‎هایی که از طیف سفید شروع شده و به 
مشکی ختم می‎شود، پالت‎های آنالوگ )همان شکل اول( هستند. نوع دوم 
که مکمل نام دارد، به رنگ‎های متضاد اش��اره دارد که در یک پالت کنار 
هم ردیف می‎شوند. پالت‎هایی که در آنها رنگ قرمز و آبی دقیقا کنار هم 
قرار دارند، نمونه‎ای دم دستی از این نوع پالت هستند. نوع دوم این پالت‎ها 
هم تک رنگ است. در این پالت‎ها طیف‎های مختلف یک رنگ در کنار هم 
قرار می‎گیرد. مثلا پالت بنفش طیف مختلف رنگ‎هایی که همگی بنفش 

خوانده می‎شوند را دربر می‎گیرد. 
حالا که فهمیدید پالت رنگ چیس��ت، تنها کاری که باید انجام دهید، 
طراحی یک پالت از رنگ‎های اصلی برندتان اس��ت. مثلا اگر لوگوی برند 
شما رنگ‎های آبی، سفید و سبز را شامل می‎شود، باید یک پالت با این سه 
رنگ طراحی کنید. البته یادتان باشد شما نمی‎توانید از هر نوع سبزی در 
پالت‎تان استفاده کنید، بلکه باید دقیقا همان ترکیب رنگ سبزی باشد که 
در لوگوی‎تان به کار برده‎اید. وگرنه کارتان فقط مشکلی بر روی مشکلات 

فعلی برندتان خواهد گذاشت. 
توجه به زمینه فرهنگی رنگ‎ها: وقتی محلی فکر کردن مهم 

می‎شود

معن��ا و مفهوم هر رنگ از فرهنگی به فرهنگ دیگر متفاوت اس��ت. بله 
درست شنیدید، رنگ‌ها معنای جهانی و تغییرناپذیر ندارند. حتی در یک 
فرهنگ مشخص هم در طول زمان معنای یک رنگ می‎تواند عوض شود. با 
این حساب شما نباید بی‎گدار به آب زده و بدون تأمل رنگی را برای برندتان 
انتخاب کنید. ش��اید پیش خودتان فکر کنی��د ادعای ما خیلی بی‎ربط به 
 MIT رسد. پس در این صورت با شنیدن نتایج پژوهش دانشگاه‎نظر می
حسابی شوکه خواهید شد. پژوهشگران این دانشگاه با مطالعه فرهنگ‎های 
مختلف متوجه تفاوت معنای رنگ ها در هر کدام از آنها شده‎اند. مثلا رنگ 
سبز در فرهنگ غربی به معنای شانس، حسادت و گاهی هم طمع است. 
همین رنگ در فرهنگ ش��رق دور امید و زندگی را بازنمایی می‎کند. اگر 

سری به خاورمیانه بزنیم، سبز به معنای قدرت و آرامش است. 
همانطور که می‎بینید، هر رنگ در این دنیا معناهای متفاوتی دارد. این 
یعنی ش��ما باید حواس‎تان جمع باشد از هر رنگ کجا و چطوری استفاده 
می‎کنید. وگرنه ش��اید در یک منطقه کارتان حسابی بگیرد، اما در گوشه 

دیگری از دنیا چیزی به جز اعتراض مشتریان نصیب‎تان نشود. 
اجازه دهید قبل از اینکه این بخش را تمام کنیم، به دو رنگ آبی و زرد 
هم اش��اره کنیم. رنگ آبی در فرهنگ غربی افس��ردگی، اعتماد و آرامش 
را بازنمایی می‎کند. همین رنگ در گوش��ه شرقی دنیا نماد زنانگی، التیام 
و آرام��ش روان اس��ت. در خاورمیانه هم آبی نماد بهش��ت و امور معنوی 
خوانده می‎ش��ود. ماجرا در مورد رنگ زرد هم خیلی سرراست نیست. زرد 
در فرهنگ غربی بیانگر ش��ادی و لذت است. در فرهنگ شرق دور همین 
رنگ نماد ترس و گاهی اوقات وفاداری اس��ت. وقتی هم که به خاورمیانه 

می‎رسیم، زرد نماد ثروت و رفاه می‎شود. ماجرا جالب شد، نه؟
م��ا در این بخش قصد نداریم یک فهرس��ت بلند بالا از معنای متفاوت 
رنگ‎ها برای شما ردیف کنیم. در عوض تمام حرف‎مان این است که قبل 
از انتخ��اب یک رنگ نیم نگاهی به بازارهای مورد نظرتان و فرهنگ بومی 
آنجا داش��ته باشید. اینطوری دیگر مو لای درز کارتان نمی‎رود و خبری از 

اعتراضات گاه و بی‎گاه مشتریان هم نخواهد بود.
سخن پایانی

روانشناس��ی رنگ دنیای بی‎نهایت پهناوری اس��ت. در چنین عرصه‎ای 
اگر ش��ما ندانید چطور باید گلیم‎تان را از آب بیرون بکشید، کلاه‎تان پس 
معرکه خواهد بود. دقیقا به همین خاطر ما در این مقاله س��راغ بعضی از 
تاکتیک‎های دست اول برای استفاده بی‎دنگ و فنگ این استراتژی رفتیم. 
شما الان با مجموعه مقالات ما در روزنامه فرصت امروز درباره روانشناسی 
رنگ هم معانی رنگ‎های اصلی را می‎شناس��ید، هم می‎دانید چطور از این 
استراتژی در عرصه کسب و کار استفاده کنید. از اینجا به بعد همه چیز به 
همت شما بستگی دارد. پس همین حالا آستین‎تان را بالا بزنید و وارد گود 

برندینگ با چاشنی روانشناسی رنگ شوید. 
م��ا در روزنام��ه فرصت امروز امیدواریم نکات م��ورد بحث در این مقاله 
کمکی هرچند کوچک به ش��ما برای آش��نایی و اس��تفاده از روانشناسی 
رنگ در حوزه کس��ب و کار کرده باش��د. مثل همیش��ه اگر سوالی در این 
رابطه داش��تید، می‎توانید روی ما حساب کنید. کافی است از طریق یکی 
از کانال‎های ارتباطی س��وال‎تان را به م��ا منتقل کنید تا همکاران من در 

روزنامه فرصت امروز در سریع‎ترین زمان ممکن به کمک‎تان بیایند. 
منابع: 

/12/07/2022/https://www.wordstream.com/blog/ws
color-psychology-marketing

https://neilpatel.com/blog/psychology-of-color-and-
/conversions

https://www.helpscout.com/blog/psychology-of-
/color

)Color Psychology( های کاربرد روانشناسی رنگ‎آشنایی با روش

چطور از روانشناسی رنگ در کسب و کار استفاده کنیم؟

دوشنبه
15 مرداد 1403

شماره 2515



مدیریت کسب‌و‌کار تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir

به قلم: داینا وینتر
کارشناس بازاریابی و فروش

ترجمه: علی آل‎علی
تغیی��رات اقلیمی در ط��ول دهه‎های اخیر برای بس��یاری از مردم دنیا 
مهمترین خبر بوده اس��ت. این امر زندگی مردم را به طور مستقیم تحت 
تاثیر قرار داده و تاثیر بزرگی بر روی س��بک زندگی آنها نیز داش��ته است. 
امروزه بسیاری از مردم دیگر عادت‎های خرید سابق‎شان را دنبال نمی‎کنند. 
در این میان نیز به دنبال اس��تفاده از محصولاتی سازگار با محیط زیست 
همراه با کمترین تاثیر بر روی تغییرات اقلیمی هس��تند. اگر برند شما به 
دنبال تاثیرگذاری مناسب بر روی مشتریان در چنین بازاری است، چاره‎ای 
به غیر از تولید محصولات س��بز یا س��ازگار با محیط زیست ندارد. چنین 
امری به طور ویژه‎ای در بازار کش��ورهای صنعتی دارای اهمیت بوده و روز 

به روز نیز در سایر بازارها بدل به امری مهمتر می‎شود. 
فروش محصولاتی که س��لیقه مش��تریان را در دنیای کنونی پوش��ش 
دهد، یکی از کارهای سخت محسوب می‎شود. این امر می‎تواند برای شما 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و توانایی‎تان را نیز به شدت کاهش 
دهد. یادتان باش��د ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید به 
طور مناس��ب سلیقه‎شان را مورد شناس��ایی قرار داده و اوضاع‎تان در این 
میان را نیز بهینه‎سازی کنید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصتی برای 
بهینه‎سازی وضعیت‎تان در بازار پیدا نکنید. این روزها هزاران برند مشغول 
فعالیت در زمینه فروش آنلاین هس��تند. اگر ش��ما نتوانید تمایزی میان 
خودتان و آنها ایجاد کنید، خیلی زود از عرصه رقابت کنار گذاشته خواهید 
ش��د. آن وقت دیگر کمتر مشاوری می‎تواند به شما برای برون‎رفت از این 

وضعیت کمکی نماید. 
هدف ما در این مقاله بررسی برخی از بهترین محصولات برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف در عرصه کسب و کار است. این امر می‎تواند به شما 
برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس‎تان در 
بازار را نیز به طور چشمگیری توسعه دهد. یادتان باشد شما برای انتخاب 
محصولات مورد بحث در این مقاله باید به ماهیت کسب و کارتان نیز توجه 
داشته باشید. پس انتخاب‎های‎تان را با این فیلتر مهم انجام دهید، در غیر 

این صورت شاید موفقیت بسیار اندکی در عمل پیدا کنید. 
محصولات و دستگاه‎های تکنولوژی با ماهیت سبز

امروزه بسیاری از کارشناس‎های محیط زیست درباره آسیب‎های مربوط 
به اس��تفاده از محص��ولات دیجیتال صحبت می‎کنند. ای��ن امر می‎تواند 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و اوضاع برنده��ا را نیز به طور قابل 
ملاحظه‎ای تحت تاثیر قرار دهد. بس��یاری از برندها هنوز هم محصولات 
بسیار غیراستانداردی از نظر حفاظت از محیط زیست تولید می‎کنند. این 
امر می‎تواند تاثیرگذاری بسیار زیادی بر روی روند فعالیت برندها داشته و 

اوضاع‎شان را به طور قابل توجهی تغییر دهد. 
یکی از ایده‎های خوب ب��رای تولید محصولات عالی می‎تواند مربوط به 
استفاده از دستگاه‎ها و به طور کلی محصولات مرتبط با دنیای تکنولوژی 
باشد که ماهیت سبز یا پایدار دارند. این امر شما را به مثابه یکی از برندهای 
جذاب در بازار مطرح کرده و امکان تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مشتریان 
را به شما خواهد داد. درست به همین دلیل باید همیشه کارتان در زمینه 
فروش محصولات، آن هم به طور آنلاین، را با اس��تفاده از چنین شیوه‎ای 
دنبال نمایید، در غیر این صورت ش��اید کمتر فرصتی برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به دس��ت آورده و شانس‎تان نیز در این میان به طور 

کامل از بین برود. 
بی‎تردید این روزها برندهای بس��یار زی��ادی در عرصه فناوری فعالیت 
دارن��د. ش��ما می‎توانید برای ایجاد تمایز میان خودت��ان و آنها بیش از هر 
زمان دیگری تولید محصولات دیجیتال و در عین حال سبز را مد نظر قرار 
دهید. اینطوری دست کم هیچ مشتری شما را با برندهای کلیشه‎ای محلی 

اشتباه نخواهد گرفت. 
یکی از نمونه‏های موفق در زمینه تولید محصولات فناورانه با استفاده از 
تکنولوژی س��بز به دنیای تولید انواع لپ تاپ یا به طور کلی دستگاه‎های 
هوشمند اش��اره دارد. این محصولات به طور معمول از مواد قابل بازیافت 
تشکیل شده و برندهای تولیدکننده نیز تضمین‎های زیست محیطی بسیار 
متنوعی در این راس��تا ارائه می‎کنند. درس��ت به همین دلیل اگر شما به 
دنب��ال تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای و بی‎دردس��ر 
هستید، می‎توانید از این شیوه به خوبی بهره برده و اوضاع‎تان را نیز بهبود 
بخش��ید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصت مناسب و لازم برای ایجاد 

تاثیرگذاری لازم را پیدا نکنید. 
محصولات سبز برای حیوانات خانگی

داش��تن حیوان خانگی در بس��یاری از فرهنگ‎ها س��ابقه طولانی دارد. 
همزیستی میان انس��ان و حیوانات نیز سابقه طولانی دارد. با این حساب 
توجه به بازار وس��یع محصولات مربوط به حیوانات خانگی دارای اهمیت 
زیادی خواهد بود. در این صورت شما می‎توانید کارتان را برای تاثیرگذاری 
حرفه‎ای بر روی مش��تریان با تولید محصولات سبز برای حیوانات خانگی 
ش��روع کنید. این امر ش��ما را به طور قابل ملاحظه‎ای در مقایس��ه با رقبا 
متمایز خواهد کرد. یادتان باشد نکته مهم در این میان تلاش برای کاهش 
آلودگ��ی محیط زیس��ت و در عین حال حفظ س�لامتی حیوانات خانگی 
است، در غیر این صورت شاید هرگز توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف را به دست نیاورید. آن وقت اوضاع‎تان به طور چشمگیری 

بدتر از هر زمان دیگری می‎شود. 
اشتباه برخی از برندها برای تولید و فروش آنلاین محصولات مربوط به 
حیوانات خانگی مربوط به ناتوانی برای استفاده از تعادل میان حفاظت از 
محیط زیس��ت و نکات مربوط به رضایت مش��تریان از محصول مورد نظر 

است. درست به همین خاطر شما باید یک تعادل درست و حرفه‎ای در این 
میان ایجاد کرده و کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال کنید، در غیر 

این صورت خیلی زود اوضاع‎تان به هم خواهد ریخت. 
هم��کاری با برندهای مختلف برای تولید لوازم مورد نیاز برای نگهداری 
از حیوانات خانگی امر بسیار مهمی محسوب می‎شود. این نکته برای شما 
درک عمیقی از بازار را رقم زده و امکان توسعه دامنه مشتریان هدف را نیز 
به همراه دارد. درست به همین خاطر شما باید همیشه آمادگی لازم برای 
همکاری با برندهای حرفه‎ای را داشته باشید، در غیر این صورت خیلی زود 
در بازار به تنهایی دچار دردسر شده و دیگر توانایی لازم برای تاثیرگذاری 

بر روی مشتریان را به دست نخواهید آورد. 
لباس‎های بومی و تجدیدپذیر

لباس‎های بومی که به فرهنگ‎های خاصی تعلق دارد، در طول سال‎های 

اخیر دوباره محبوبیت پیدا کرده‎اند. این امر ناشی از جهانی شدن و افزایش 
موج مهاجرت در سراسر دنیاست. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، می‎توانید ایده مربوط به 
تولید لباس‎های بومی را امتحان کنید. البته نکته مهم در این میان تهیه 
مواد اولیه از نوع تجدیدپذیر و س��ازگار با محیط زیس��ت اس��ت، در غیر 
این صورت ش��ما هرگز امکان تاثیرگ��ذاری لازم بر روی مخاطب هدف را 
پیدا نمی‎کنید. این امر می‎تواند برای ش��ما دردس��رهای زیادی به همراه 
داشته و اوضاع‎تان را نیز به کلی به هم بریزد. دلیل آن نیز دشواری تغییر 
سبک تولید لباس برای برندهای مختلف است. این امر می‎تواند شما را با 

دردسرهای زیادی مواجه کرده و اوضاع‎تان را نیز به هم بریزد.
توصیه ما برای اس��تفاده از محصولات تجدیدپذیر تلاش برای استفاده 
از ای��ن روش به ط��ور آرام و با احتیاط اس��ت. اینطوری ش��ما می‎توانید 
تاثیرگذاری بسیار خوبی بر روی مخاطب هدف داشته و اوضاع‎تان را نیز به 
خوبی مدیریت کنید. یادتان باشد شما برای بهبود اوضاع‎تان در بازار فرصت 
زیادی ندارید. به همین دلیل باید هرچه زودتر اوضاع‎تان را بهینه‎س��ازی 
کرده و به دنبال اثرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان با محصولاتی سازگار 
با محیط زیست باشید، در غیر این صورت خیلی زود برندهای دیگر جای 

شما در بازار را می‎گیرند. 
امروزه حتی برندهای بزرگی مثل پاتاگونیا نیز از الیاف بازیافتی یا کاملا 
تجدیدپذیر برای تولید دامنه‎ای از محصولات‎ش��ان سود می‎برند. این امر 
می‎تواند نش��انه بسیار مهمی برای شما به منظور جهتگیری به سوی این 
بازار محس��وب ش��ود. اگر شما به این نکته مهم توجه لازم را نشان دهید، 
ش��انس‎تان در عمل چند برابر می‎ش��ود. درست به همین دلیل می‎توانید 
به س��ادگی هرچه تمام‎تر بر روی مشتریان اثرگذاری لازم را نشان داده و 

اوضاع‎تان را بهبود بخشید. 
الگوبرداری از برندهای بزرگ برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان می‎تواند 
همیشه نکته بس��یار خوبی محسوب شود. این امر شما را در کانون توجه 
مشتریان قرار داده و اوضاع‎تان را نیز بهبود می‎بخشد. خب وقتی یک برند 
با تولید محصولات عالی توانس��ته موفقیت و محبوبیت در میان مشتریان 
کسب کند، چرا شما توانایی چنین کاری را نداشته باشید؟ این امر سوال 
بی‎نهایت مهمی برای ش��ما در عرصه کسب و کار محسوب می‎شود. پس 
همیشه آن را در خاطر داشته باشید و عملکرد رقبا را تحت نظر بگیرید. 

غذاهای سالم و سنتی
گاه��ی اوقات غذاهای مختلف پس��ماند بس��یار زیادی دارن��د. این امر 
می‎توان��د به نوبه خود آلودگی محیط زیس��ت را افزای��ش داده و اوضاع را 
برای طرفداران حفاظت از محیط زیس��ت س��خت کند. در این شرایط به 
ط��ور معمول برندها قول‎های مهمی در راس��تای کاهش آلودگی غذاها یا 
خوراکی‎های تولیدی‎ش��ان می‎دهند. با این حال در عمل کمتر برندی به 
سوی تحقق این وعده‎ها حرکت می‎کند. درست به همین دلیل شما باید 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به دنبال استفاده از شرایط بسیار 
ویژه‎ای باشید، در غیر این صورت شاید هرگز توانایی رقابت با برندهای مهم 

در این حوزه و جلب نظر مشتریان را پیدا نکنید. 
یکی از ایده‎های بس��یار خوب که در کشورهای مختلف برای جلب نظر 
مش��تریان دنبال می‎شود، تولید خوراکی‎های ساده و دارای دور ریز بسیار 

اندک است. این امر می‎تواند انواع چیپس‎های طبیعی یا میوه‎ای را شامل 
شود. همچنین در بسته‎بندی بسیاری از محصولات نیز از مواد بازیافتی یا 
قابل تجدید به سادگی هرچه تمام‎تر استفاده می‎شود. شما به این ترتیب 
تجربه بسیار خوبی از خرید محصولات خوراکی داشته و می‎توانید آن را به 

دوستان‎تان نیز توصیه کنید. 
یادتان باش��د در دنیای کس��ب و کار بسیاری از برندها دنبال جلب نظر 
مش��تریان به هر شیوه‎ای هستند. درست به همین دلیل شما باید خیلی 
س��ریع از شیوه‎های مناسب و درجه یک س��ود ببرید، در غیر این صورت 
شاید هرگز توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به دست 

نیاورده و اوضاع‎تان نیز بیش از هر زمان دیگری تحت تاثیر قرار گیرد. 
برخی از ش��رکت‎ها در صنعت فس��ت فود و خوراکی در عمل از اضافه 
مواد اولیه شان برای تولید محصولات غذایی منوی تازه‎ای تولید می‎کنند. 
این خوراکی‎ه��ا که به طور معمول ترکیبی از مواد اولیه مختلف در قالب 
چیپس است، با قیمتی ارزان عرضه شده و به مشتریان امکان خرید سالم 
و جلوگیری از آلودگی محیط زیس��ت را می‎دهد. درس��ت به همین دلیل 
شما می‎توانید به خوبی کارتان در این زمینه را توسعه داده و هم رضایت 

مشتریان را جلب کنید، هم اینکه مانع از کاهش درآمدتان شوید. 
محصولات بدنسازی و تناسب اندام سبز

محصولات س��بز در طول سال‎های اخیر تنوع بسیار زیادی پیدا کرده و 
اوضاع شان به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود پیدا کرده است. این امر می‎تواند 
برای ش��ما دردسرهای زیادی به همراه داشته و اوضاع شما را نیز به طور 
قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. برندهایی که در صنعت تناسب اندام یا ورزش 

به طور کلی فعالیت دارند، می‎توانند از مواد اولیه بازیافتی برای جلب نظر 
مشتریان‎ش��ان استفاده کنند. البته این امر به معنای کاهش کیفیت مواد 
اولیه نیس��ت، بلکه شما باید به خوبی کیفیت این مواد را حفظ کرده و به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مشتریان باشید. این یعنی برند شما می‎تواند با 
اس��تفاده از مواد اولیه بازیافتی هم هزینه تامین مواد اولیه را کاهش دهد، 
هم اینکه دل مشتریان سخت‎گیر را به دست بیاورد. این امر جذابیت‎های 
بس��یار زیادی برای کس��ب و کارها در بازار داش��ته و امکان تاثیرگذاری 

حرفه‎ای بر روی مشتریان را نیز به همراه دارد. 
یادتان نرود در صنعت بدنس��ازی و تناسب اندام مشتریان بسیار زیادی 
وجود دارد. ش��ما می‎توانید به خوبی با عملکرد متف��اوت در این میان به 
دنبال تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف‎تان باش��ید. این امر ش��ما 
را به خوبی در کانون توجه مش��تریان ق��رار داده و اوضاع‎تان را نیز بهبود 

خواهد بخشید. 
الگوبرداری از برندهایی مثل نایک می‎تواند به ش��ما برای شروع فرآیند 
اس��تفاده از مواد اولیه تجدیدپذیر یا به طور کلی تولید محصولات س��بز 
کمک کند. درس��ت به همین دلیل شما باید حواس‎تان به تمام جزییات 
در عرصه کسب و کار بوده و اوضاع‎تان را نیز بر همین اساس بهینه‎سازی 

کنید. 
محصولات آرایشی و بهداشتی

محصولات آرایشی و بهداشتی با آزمایش حیوانی در طول دهه‎های اخیر 
س��ر و صدای بس��یار زیادی به همراه داشته است. این امر صدای بسیاری 
از مشتریان و حتی فعالان محیط زیست را درآورده و بحثی داغ در اغلب 
کشورها شده است. اگر شما به دنبال استفاده از محصولات مربوط به حوزه 
س�لامت و آرایش هستید، بدون تردید مش��اهده برچسب مربوط به عدم 
آزمایش حیوانی برای تولید یک محصول بر روی تصمیم‎گیری نهایی‎تان 
تاثیر بسیار مهمی خواهد داشت. درست به همین دلیل تولیدکنندگان نیز 
باید این نکته مهم را به طور مداوم در خاطر داش��ته باش��ند، در غیر این 
صورت شاید فرصت زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان پیدا نکرده 

و اوضاع‎شان در بازار نیز به طور مداوم بدتر شود. 
بی‎شک کاهش میزان استفاده از آزمایش‎های حیوانی یا حتی مواد اولیه 
مربوط به استفاده از چنین آزمایش‎هایی شما را در موقعیت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف قرار می‎دهد. چنین نکته‎ای شما 
را در ب��ازار بدل به برندی دوست‎داش��تنی کرده و دیگر فرآیند بازاریابی و 
فروش را بدل به امری سخت نخواهد کرد. درست به همین خاطر بسیاری 
از برندهای فعال در حوزه لوازم آرایشی و بهداشتی از مدت‎ها قبل به دنبال 
استفاده از نوآوری‎های تازه و سازگار با محیط زیست در این راستا بوده‎اند. 
ش��ما می‎تواند با الگوگیری از چنین تحولاتی اوضاع کسب و کارتان را به 

خوبی مدیریت کرده و شانس‎تان در این میان را نیز افزایش دهید. 
تولید لوازم خانگی تجدیدپذیر

لوازم خانگی برای هر خانواده‎ای اهمیت زیادی دارد. س��الانه بسیاری از 
مردم هزینه‎های س��نگینی برای خرید لوازم تازه یا تغییر دکور خانه‎شان 
پرداخت می‎کنند. این امر می‎تواند ایده‎ای بی‎نهایت مناس��ب و تاثیرگذار 
برای شما به منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در این راستا باشد. 
اگر ش��ما در کنار تولید محص��ولات و لوازم خانگی به دنبال اس��تفاده از 
ایده‎های مربوط به حفاظت از محیط زیس��ت باش��ید، کارتان به خوبی با 
دیگر برندها تفاوت پیدا خواهد کرد. آن وقت فرصت بس��یار بهتری برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان داشته و می‎توانید این امر را به خوبی 

برای خودتان مدیریت کنید. 
این روزها برندهای بسیار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان اقدام 
به اس��تفاده از محصولات یا مواد اولیه زیست تخریب‎پذیر می‎کنند. شما 
با ای��ن کار نه تنها تمایز مهمی میان خودتان و رقبا ایجاد می‎کنید، بلکه 
ش��رایط‎تان را نیز ب��ه خوبی تغییر خواهی��د داد. در این صورت می‎توانید 
اوضاع‎تان را بهبود بخش��یده و ش��انس‎تان را نیز به خوبی توس��عه دهید. 
یادتان باش��د ش��ما برای بهبود وضعیت‎تان باید همیشه به دنبال بهترین 
راهکارها باشید. در این راستا نیز ایجاد تحول در شیوه تولید لوازم خانگی 

می‎تواند برای شما بی‎نهایت جذاب و تاثیرگذار باشد. 
لوازم شخصی سبز

لوازم شخصی دامنه وسیعی از محصولات را شامل می‎شود. این حوزه از 
مد و پوش��اک شروع شده و به محصولات حوزه سلامت ختم می‎شود. در 
هر صورت شما برای جلب نظر مشتریان در این بازار باید به دنبال استفاده 
از ایده‎های س��بز باشید. چنین امری ش��ما را به بهترین شکل ممکن در 
کانون توجه مشتریان قرار داده و اوضاع‎تان را نیز به طور چشمگیری بهبود 
خواهد بخشید. پس یادتان باشد دفعه بعد که ایده راه‎اندازی استارت‎آپ در 
حوزه سلامت یا لوازم شخصی به سرتان زد، حتما به فکر استفاده از مواد 
اولیه سبز باشید. این امر شما را به بهترین شکل ممکن بدل به برندی نوآور 

در بازار کرده و اوضاع‏تان را نیز بهینه‎سازی خواهد کرد. 
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اخبار

دیسپاچینگ فوق توزیع شمال خوزستان راه اندازی شد
اهواز - شبنم قجاوند: معاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای 
خوزستان از راه اندازی دیسپاچینگ فوق توزیع در جغرافیای شمال 
خوزستان برای مدیریت بهینه شبکه خبر داد. علی اصغر خدامراد 
منگری بیان کرد: با هدف مدیریت بهینه شبکه فوق توزیع شمال 
خوزستان شامل شهرستان های دزفول، اندیمشک، شوش و کرخه، 
دیسپاچینگ فوق توزیع این ناحیه راه اندازی شد. وی با بیان اینکه 
این اقدام باعث مدیریت و کنترل بهتر شبکه برق ناحیه مهم شمال 
خوزستان خواهد شــد، افزود: در این ناحیه بهره برداری ۳۲ پست 
انتقــال و فوق توزیع، ۵۱ خط و ۵ نیروگاه بزرگ و مقیاس کوچک 

وجود دارد و در تامین برق منطقه و اســتان نقش مهمی ایفاء می کنند. معاون بهره برداری شــرکت برق منطقه ای خوزستان 
تصریح کرد: دیسپاچینگ فوق توزیع امور بهره برداری شمال خوزستان در حال حاضر با احداث ساختمان، تامین تجهیزات و 
استقرار نیروی انسانی راه اندازی و در حال کنترل شبکه است. خدامراد منگری اضافه کرد: برای کنترل بهتر شبکه برق منطقه ای 
خوزســتان چندین دیسپاچینگ دیگر نیز احداث و بر اساس اولویت راه اندازی خواهند شد. وی گفت: علاوه بر دیسپاچینگ 
فوق توزیع شمال خوزستان، دیسپاچینگ های جنوب غرب و دیسپاچینگ فوق توزیع خوزستان مسئولیت کنترل شبکه انتقال 
وفوق توزیع را بر عهده دارند. شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان خوزستان و کهگیلویه 

و بویراحمد را بر عهده دارد.

مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان عنوان کرد:
کمپین با انرژی، عالی ترین نوع تكریم و تجلیل مشتریان در راستای 

استفاده بهینه از انرژی برق است
رشت - زهرا رضازاده: محمود دشت بزرگ مدیریت مصرف برق در دوره کنونی را امری مهم و حیاتی عنوان کرد و افزود: 
با توجه به اعلام هواشناسی مبنی بر داشتن روزهای گرم تابستان، طبیعتا مصرف انرژی برق بطور چشمگیری افزایش خواهد 
یافت که پیوستن به پویش با انرژی و بکارگیری روش های مختلف استفاده درست و منطقی، راهکاری اساسی و هدفمند در 
راستای کاهش مصرف برق است. وی پویش با انرژی را مصداق بارز اکرام و احترام به مشتری قلمداد کرد و افزود: پویش با انرژی 
در عالی ترین سطح خود، ضمن توجه به مشتری، منافع زیادی را برای او در پی خواهد داشت و امیدواریم همه به این پویش 
بپیوندند تا با عملیاتی کردن آموزه های آن در زندگی روزمره خود، بتوانیم شاهد استفاده همگانی از نعمت بزرگ برق باشیم. 
مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان گفت: پویش با انرژی با نگاه مشتری مداری و در سطحی بالاتر با نگاه مشتری محوری 
در صدد است مشارکت و همراهی مشترکان را جلب نماید تا با ایجاد نگرش و رفتاری علمی و درست در زمینه استفاده بهینه 

از برق، بتوانیم با موفقیت از این روزهای داغ تابستان عبور کنیم.

برگزاری جلسه هماهنگی سوخت رسانی اربعین حسینی با مالكین و 
متصدیان مجاری عرضه سوخت منطقه ایلام

ایلام-هدی منصوری: معاون شرکت ملی پخش فرآورد ه های نفتی منطقه ایلام از برگزاری جلسه هم اندیشی و هماهنگی 
با مدیران جایگاه های عرضه سوخت به منظور احراز آمادگی های لازم جهت ارائه خدمات مطلوب به زائرین عتبات عالیات در 
ایام اربعین حسینی خبر داد. شجاعت احدی گفت: جلسه هم اندیشی با مالکین و متصدیان جایگاهها به منظور احراز آمادگی 
های لازم سوخت رسانی به حضور میلیونی زائرین در حماسه بزرگ اربعین حسینی و در راستای هماهنگی و ارتقاء کیفیت 
خدمت رسانی به مردم، پایش مسائل و مشکلات مجاری عرضه سوخت در محل سالن جلسات منطقه برگزار شد. احدی ضمن 
تقدیر و تشــکر بابت تعامل و همکاری جایگاه داران در عرصه سوخت رســانی بر تکریم مراجعین در جایگاه ها، حضور مستمر 
متصدیان به منظور کنترل فعالیت جایگاه، ضرورت فعالیت شــبانه روزی، نظافت نمازخانه ها و سرویس های بهداشتی، آماده 
به کار بودن تجهیزات ایمنی، اطمینان از سالم بودن تلمبه ها، در مدار بودن دیزل ژنراتورها، متحدالشکل بودن البسه کارگران، 
خرید به موقع سوخت و حفظ موجودی مخازن به منظور خدمت رسانی مطلوب تاکید کرد. معاون منطقه ضمن اشاره به رعایت 
حقوق شهروندی و تکریم ارباب رجوع در جایگاهای عرضه سوخت، تصریح کرد: در ایام اربعین تعداد کارت اضطراری جایگاه 
های در مســیر تردد زوار افزایش داده خواهد شــد و با توجه به ذخیره سازی و برنامه ریزی های انجام شده مشکلی در تامین 
و توزیع سوخت نخواهیم داشت. در ادامه این جلسه تعدادی از جایگاهداران به بیان دیدگاه ها، مشکلات و پیشنهادهای خود 
پرداختند که معاون منطقه و مسئولین واحدها پاسخ و راهکارهای لازم را به مسائل و مشکلات ذکر شده در جلسه ارائه دادند.

تكمیل زیرساخت های آبرسانی به نهضت ملی مسكن شهرستان خاتم
یزد - ســید محمد جواد عرفان فر ؛  مدیر عامل شرکت آبفای 
استان یزد از تکمیل زیرســاخت های آبرسانی به پروژه ۲۵8 واحدی 
نهضت ملی مسکن شهرستان خاتم خبر داد. جلال علمدار مدیر عامل 
شرکت آبفای استان یزد گفت: عملیات آبرسانی به پروژه ۲۵8 واحدی 
سایت نهضت ملی مسکن شهرستان خاتم با وسعت ۱۱ هکتار به اتمام 
رســید. او با بیان اینکه تعداد انشعابات نصب شده این پروژه ۱۱ فقره 
اســت و مابقی بعد از خریداری نصب می شود، افزود: شبکه توزیع آب 
مورد نیاز این سایت سه هزار و 7۰۰ متر با لوله پلی اتیلن به قطر۹۰، 
۱۶۰ و ۲۵۰  میلیمتر اســت که اجرای آن به اتمام رسیده است. مدیر 

عامل شرکت آبفای استان یزد با اشاره به تامین آب مورد نیاز این سایت از چاه های آب شرب شهر هرات ادامه داد: به منظور پایداری 
در تامین آب شرب سایت نهضت ملی مسکن شهرستان خاتم به یک حلقه چاه با دبی ۱۵ لیتر بر ثانیه و یک باب مخزن پنج هزار 
متر مکعبی نیاز است که مجوز حفر چاه گرفته شده و پیگیری تامین اعتبار برای ساخت مخزن و خط انتقال در دستور کار قرار دارد. 
علمدار اظهار داشت:  برای احداث زیرساخت های آبرسانی به این سایت حدود 4۰ میلیارد ریال هزینه شده که این اعتبار از بودجه 

داخلی شرکت تامین شده است.

تولید ۹۰۰ مگاوات برق در گلستان/مصرف ۴ برابر شد
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت برق گلستان با اشاره به هشدار مصرف برق در استان گفت: از حدود هزار و 
۶۰۰ مگاوات برقی که در شرایط اوج بار در استان مصرف شده است حدود ۹۰۰ مگاوات در استان تولید می شود.سیداحمد موسوی 
اظهارداشت: در روزهای اخیر گرمای بالای 4۰ درجه را در استان تجربه کردیم و در برخی روزها نیز رطوبت هوا به شدت افزایش پیدا 
کرد و مصرف برق نیز رشد زیادی یافت.مدیرعامل شرکت برق گلستان گفت: در شرایط عادی مصرف برق استان روزانه 4۰۰ مگاوات 
است اما ما در استان طی روزهای اخیر هزار و 8۵4 مگاوات برق مصرف کردیم و این افزایش چهاربرابری مصرف، فشار مضاعفی را 
برای تامین برق وارد کرده اســت.وی با یادآوری قطعی های 7 و 8 ساعته برق در استان گلستان طی سال های ۱۳۹۹ و ۱4۰۰ بیان 
داشت: دولت سیزدهم تلاش زیادی کرد تا ناترازی مصرف برق را کاهش دهد و در سال ۱4۰۱ با ۱۰۰ اقدام، سال ۱4۰۲ با ۱4۰ و 
امسال با ۱8۰ اقدام، تلاش کرد تا با اورهال نیروگاه ها، تعمیرات بموقع خطوط و دیگر اقدامات به تامین پایدار برق در کشور دست پیدا 
کند.موسوی گفت: از حدو  هزار و ۶۰۰ مگاوات برقی که طی اوج بار در استان مصرف شده حدود ۹۰۰ مگاوات شامل ۵۰ مگاوات از 
محل مولدهای پراکنده و 8۵۰ مگاوات از طریق نیروگاه علی آبادکتول تامین می شود و بقیه آن از استان های تهران، سمنان، مازندران 
و گیلان تامین شــده اســت.وی افزود: یکی از اقدامات ما برای مدیریت مصرف کاهش و تغییر ساعت کاری ادارات است. همچنین 
ادارات موظف هستند در ساعت کاری ۳۰ درصد و بعد از ساعت اداری حدود ۶۰ درصد مصرف را کاهش دهند.موسوی با اشاره به 
نصب کنتور هوشمند برق در حدود 7۰ درصد ادارات استان ادامه داد: برق ادارات پرمصرف را تا سه بار قطع می کنیم و در صورتی که 
مصرف را مدیریت نکنند ، قطعی را اعمال می کنیم. در بقیه ادارات نیز  کارشناسان ما مراجعه می کنند و اگر پرمصرف باشند برق آنها 
قطع می شــود و با تعهدات بالاترین مقام آن اداره وصل خواهد شــد. وی گفت: براساس قانون ادارات باید در مدت 4 سال ۲۰ درصد 

نیاز برق خود را از طریق انرژی خورشیدی تامین کنند و اگر موفق به این کار نشوند برق مصرفی آنها با تعرفه آزاد محاسبه می شود.

منطقه گلستان با مرکز علمی و کاربردی خانه کارگر استان تفاهم نامه 
همكاری امضاء کرد

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان از امضاء تفاهم نامه همکاری این 
شــرکت با مرکز علمی و کاربردی خانه کارگر استان استان خبر داد.به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه گلستان، سیدمحمد حسینی ضمن اعلام این خبر گفت: این تفاهم نامه به منظور استفاده از توانمندی های علمی، پژوهشی، 
فناوری و آموزشــی با هدف تقویت و توســعه همکاری فی مابین، دسترســی و به کارگیری دانش و فناوری روز در اجرای طرح های 
پژوهشی بر اساس موضوعات مرتبط با نیازهای متقابل منعقد شده است.حسینی، فراهم سازی زمینه نشست های پژوهشی مشترک و 
تعاملات علمی، کاربردی و آموزشی با مرکز علمی و کاربردی خانه کارگر را از محورهای این تفاهم نامه برشمرد.مدیر منطقه گلستان 
با بیان اینکه نیاز صنعت باید مسئله محور باشد، اظهار کرد: انجام طرح های تحقیقاتی و توسعه فناوری های مورد نیاز شرکت، حمایت 
از پایان نامه های تحصیلات تکمیلی با موضوعات مرتبط با شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی از دیگر موضوعات این تفاهم نامه است.

آیین افتتاح گازرسانی به ۴ پروژه شهرستان مراوه تپه
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی گاز گلستان : علی طالبی گفت: با افتتاح و بهره برداری گاز ۲ روستای 
دور افتاده و محروم بسطام دره و دادلی غزنین، تعداد ۳4۹ خانوار روستایی از نعمت گاز  طبیعی بهره مند شدند. همچنین در راستای 
انجام مسئولیت اجتماعی، این شرکت پاسگاه مرزی دادلی غزنین و سایت هوایی رادار ثابت تروپو را با حدود ۱۱ کیلومتر لوله گذاری 
و با هزینه شرکت گاز استان گازرسانی نمود.وی  تصریح کرد: عملکرد شرکت  گاز استان در سطح شهرستان مراوه تپه تاکنون، اجرای 

87۱ کیلومتر شبکه، نصب ۹7۱۱ انشعاب، جذب ۱4۳۱۵ مشترک و بهره مندی ۹۱ روستا از نعمت گاز طبیعی می باشد.

مدیر کل صنعت، معدن و تجارت استان یزد : 
 تا پایان خرداد ماه 1۴۰3، تعداد 53 واحد تولیدی صنعتی
 در استان یزد موفق به اخذ مجوز دانش بنیان شده اند 

یزد - سید محمد جواد عرفان فر:  محمدکاظم صادقیان با تشریح آخرین وضعیت شرکت های دانش بنیان صنعتی و تجاری 
در استان یزد گفت: تا پایان خرداد ماه ۱4۰۳، تعداد ۵۳ واحد تولیدی صنعتی در استان موفق به اخذ مجوز دانش بنیان شده اند.  به 
گزارش روابط عمومی اداره کل صنعت، معدن وتجارت اســتان یزد، صادقیان افزود: تعداد کل شرکت های دانش بنیان استان ۱7۲ 
شرکت می باشد که سهم ۳۱ درصدی به واحدهای تولیدی اختصاص یافته است.   مدیر کل صنعت، معدن و تجارت استان ادامه 
داد:هم چنین تعداد ۵۱ شرکت نسبت به دریافت کارت بازرگانی اقدام نموده اند که میزان سرمایه گذاری واحدهای تولیدی مذکور دو 
هزار میلیارد تومان و اشتغال ۵۹۰۰ نفری را در بر داشته است.    وی هم چنین یادآور شد : از تعداد ۵۳ واحد تولیدی دانش بنیان، 
تعداد ۱7 واحد فناور و مابقی نوآور می باشند.  محمدکاظم صادقیان تصریح کرد: امضای تفاهم نامه با پارک علم و فناوری در راستای 
حمایت از واحدهای تولیدی دانش بنیان، برگزاری دوره های آموزشی اعتبار مالیاتی واحدهای تحقیق و توسعه، همکاری در راه اندازی 
هنرستان های جوار صنعتی و هم چنین حمایت از واحدهای صنعتی در راستای جذب بورسیه صنعتی دانشجویان از اقدامات این اداره 

کل با هدف دانشی کردن واحدهای تولیدی استان می باشد.

توزیع بیش از ۲ میلیارد مترمكعب گازطبیعی در واحدهای تولیدی و صنعتی استان اصفهان
اصفهان – معصومه قاسمی:  در سه ماه نخست سال ۱4۰۳، بیش از ۲ میلیارد و 7۰۰ میلیون مترمکعب گازطبیعی در واحدهای 
تولیدی و صنعتی استان اصفهان توزیع شد. ابوالقاسم عسکری، مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان با اعلام این خبر، گفت: توزیع این 
حجم از گازطبیعی در بخش تولید و واحدهای صنعتی، حاکی از عزم راسخ این مجموعه به حرکت در مسیر تحقق شعار سال و تأمین 
پایدار انرژی برای بخش های تولیدی و صنعتی است. وی اظهار داشت: این توزیع به منظور حمایت از تولید داخلی و افزایش بهره وری 
در صنایع انجام شده و با همکاری مستمر با واحدهای صنعتی، برنامه های بهینه سازی مصرف انرژی نیز در دست اجرا است. به گفته 
عسکری، شرکت گاز استان اصفهان همچنین، برنامه هایی برای ارتقاء زیرساخت های گازرسانی و افزایش ظرفیت شبکه گازرسانی به 
منظور پاسخگویی به نیازهای رو به رشد صنایع نیز در دست اقدام دارد. عسکری در پایان،افزود: از ابتدای سال جاری تاکنون، هیچ گونه 

وقفه ای در توزیع گاز به واحدهای صنعتی استان رخ نداده و تلاش ها برای تأمین پایدار و مستمر گاز ادامه خواهد داشت.

اراک- فرناز امیدی:  سعید جمشیدی مدیر منطقه استان مرکزی با تاکید 
برتعامل و تلاش کلیه دســتگاههای اجرایی استان از همت و آمادگی شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه اســتان مرکزی برای ســوخت رسانی 

مطلوب در همایش عظیم اربعین خبر داد. 
به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه استان 
مرکزی، جمشــیدی گفت :تلاش خواهیم کرد با همکاری کلیه دستگاههای 
عضو ســتاد اربعین و تعامل دو  سویه با آنها با اطلاع رسانی مناسب براساس 
فرایند محوری و آگاهی بخشــی به مراجعین و ذینفعان به ســوخت رسانی 

مطلوب بر اساس قوانین و مقررات شرکت همت گماریم . 
وی افزود: تاکنون در جلسات برگزار شده استانی و شهرستانی شرکت و طی 
آسیب شناسی سال گذشته موارد مورد نظر مطرح و به اطلاع مسئولان استانی 
بویژه استانداری، ستاد عتبات عالیات استان و فرمانداری ها رسانده شده است .

 مدیر منطقه اســتان مرکزی به مصوبات جلسات ستادی نیز اشاره کرد و 
گفت: بر اساس مکاتبه با معاون نظارت بر عملیات بهره وری حوزه یک مقرر 
شــده است 8 باب جایگاه عرضه سوخت استان مرکزی از جمله جایگاههای 
اتوبان یک و دو ، آسمان و نوبران شهرستان ساوه ، آپادانا و زالپارس۱شهرستان 
شــازند وکاخ و گندمزار اراک به زوار اربعین در مســیر رفت و برگشت ارائه 

سوخت نمایند . 
وی ادامــه داد:  برای هر جایگاه به اندازه کافی کارت آزاد ســوخت نفتگاز 
و بنزین تدارک دیده شــده اســت که امیدوارم در این خصوص زوار اربعین، 

اتوبوسها و کامیونهای حمل تجهیزات بتوانند استفاده نمایند . 
مدیر شــرکت ملی پخش فــراورده های نفتی منطقه اســتان مرکزی از 
موکبدرانی که در کشور عراق از استان مرکزی ارائه خدمت می نمایند خواست 
کپسولهای گاز مایع سهمیه هر استان را از نماینده همان استان تحویل بگیرندو 
از موکبداران داخل اســتان نیز خواست با مراجعه به سامانه سدف به آدرس  
WWW. Newtejaratasanمراجعه تا با تایید سازمان تبلیغات اسلامی و 

نواحی شرکت سوخت خود را دریافت نمایند .
سعید حمشیدی به نمازخانه های بین راهی نیز اشاره کرد و گفت : در سطح 
اســتان ۱۰4باب جایگاه عرضه سوخت مایع و ۶۲ باب جایگاه عرضه سوخت 

CNG وجود دارد که علاوه بر دارا بودن نمازخانه های معمولی ۶باب نمازخانه 
و سرویس بهداشتی در شش مسیر مواصلاتی استان نیز وجود دارند که امید 

است رضایت مسافران عزیز را در بر داشته باشند.  
این مقام مســئول در خصوص تأمین ســوخت کامیونهایی که تجهیزات 
موکبداران را به کشور عراق میبرند و در آنجا چند روزی متوقف میشوند افزود: 
این کامیونها در کشور عراق میتوانند ار سوخت عمده ای که تحویل نماینده 
ستاد عتبات کشور میشود استفاده کنند و هنگام برگشت و حضور در کشور 

ایران نیز از سوخت پیمایشی قبلی خود استفاده نمایند. 
مهندس جمشــیدی به تأمین سوخت آمبولانسهای علوم پزشکی و هلال 
احمر نیز اشاره کرد و افزود: اگر این وسائل از سوخت بنزین استفاده میکنند 
اصولا با معیار مشــخص شارژ ســوخت دارند  و در صورت اتمام با استفاده از 
کارت آزاد جایگاه میتوانند سوخت خود را دریافت نمایند و در صورتی که از 
سوخت نفتگاز استفاده کنند و با مشکل اتمام سهمیه روبرو شوند میتوانند از 
کارت اضطراری جایگاه استفاده کنند و در مرز نیز میتوانند از جایگاههای سیار 
اســتفاده کنند و البته حالت دیگری نیز وجود دارد و آن این است که کارت 
نفتگاز خودرو در حالت بلوک بندی باشــد کــه در این صورت هلال احمر یا 
دانشگاه علوم پزشکی باید مکاتبات لازم را برای حذف این خودروها برای ایام 
اربعین با ذکر مشــخصات خودرو و کارت به ستاد و کمیته اربعین به صورت 
کشوری و یا حداقل برای منطقه استان مرکزی داشته باشند تا از طریق مکاتبه 

با عملیات این مشکل حل شود .

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان با ارائه 
آمار تولید و مصرف شبکه برق خوزستان، گفت: انرژی مصرفی در چهار ماهه 
ســال ۱4۰۳ برابر با ۱8 هزار و ۱۲۲ گیگاوات ســاعت بوده که نشان دهنده 
حدود 7 درصد افزایش مصرف انرژی نسبت به مدت مشابه در سال قبل است.
علی اسدی با بیان اینکه کل تولید برق استان در چهار ماهه سال جاری، ۱8 
هزار و ۹۹ گیگاوات ساعت بوده، افزود: در ماه گذشته ۵ هزار و ۹۳۵ گیگاوات 
ســاعت برق در خوزستان تولید شــده که در مقایسه با سال قبل ۰.۲ درصد 
رشــد داشته است. وی اضافه کرد: از مقدار برق تولیدی در تیر ماه 44 درصد 
در نیروگاه های برق آبی، ۵۵ درصد در نیروگاه های حرارتی و ســیکل ترکیبی 
و حدود ۱ درصد در نیروگاه های تولید پراکنده بوده است. مدیرعامل شرکت 
برق منطقه ای خوزســتان تصریح کرد: از ۳ هزار و ۲۳8 گیگاوات ساعت برق 
تولیدی در نیروگاه های حرارتی و ســیکل ترکیبی در خرداد ماه، ۵۶ درصد 
توسط بخش خصوصی )نیروگاه های زرگان، آبادان، خرمشهر، بهبهان، غرب 

کارون و فجر( و 44 درصد توسط بخش دولتی )نیروگاه های رامین، ماهشهر 
و دوکوهه( تولید و به شبکه تحویل شده است. اسدی اظهار کرد: در این بازه 

زمانی انرژی مصرفی با ۶ هزار و ۶۶ گیگاوات ساعت ۶ درصد نسبت به مدت 
مشابه در سال قبل افزایش داشته و پیک مصرف در تیر ماه ۱4۰۳ با مصرف 
8 هزار و ۹48 مگاوات نسبت به پیک بار تیر ماه سال قبل، ۰.۵ درصد کاهش 
داشته است. مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان همچنین از مشترکین 
درخواســت کرد که برای حفظ پایداری شبکه، با رعایت الگوی مصرف برق و 
استفاده از روشنایی طبیعی در روز و عدم استفاده از لوازم پرمصرف در ساعت 
پیک مصرف )۱۳ تا ۱8 و ۲۰ تا ۲۳( صنعت برق را در خدمت رسانی مستمر 
همراهی نمایند. بر اساس این گزارش، ظرفیت منصوبه تولید نیروی برق استان 
خوزســتان در بخش انتقال و فوق توزیع برابر با ۱۶ هزار و ۹4 مگاوات شده 
است که از این میزان ظرفیت منصوبه در بخش آبی برابر با هشت هزار و ۱۹4 
مگاوات و در بخش حرارتی هفت هزار و ۵۵8 مگاوات اســت. ظرفیت بخش 
DG )نیروگاه های تولید پراکنده شامل نیروگاه های حرارتی، نیروگاه های آبی 

و خورشیدی( نیز ۳4۲ مگاوات است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: جلســه هم اندیشــی ایثارگران با حضور 
حیدری رئیس امور ایثارگران شرکت ملی پالایش و پخش و میرکاظمی رئیس 
امور ایثارگران شرکت ملی پخش و فرزندان معزز شهدای گرانقدر، ایثارگران و 

جانبازان منطقه آذربایجان شرقی برگزار شد.
ناصر راشــدی مدیر شــرکت ملی پالایش و پخش فــرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شرقی در جلسه هم اندیشی امور ایثارگران، ضمن تسلیت 
شهادت دکتر اسماعیل هنیه رئیس دفتر سیاسی حماس در پی عملیات ترور 
ناجوانمردانه اسرائیل جنایتکار، با اشاره به ارزش های دفاع و مقاومت، توجه به 
خانواده معزز شهدای والامقام و ایثارگران را وظیفه ای ارزشمند عنوان کرد و 

گفت: امیدوارم وظیفه و دین خود را ادا نموده و شرمنده شهدا نباشیم. 

سپس حیدری رئیس امور ایثارگران شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده 
های نفتی ایران با بیان اهمیت توجه به مسائل ایثارگران اظهار داشت: ایثارگران 
جامعه قشر بسیار ارزشمندی هستند و ما باید ارتباط موثری با آنها داشته و در 

خدمت این عزیزان باشیم.
وی در ادامه افزود: افتخار ما این اســت که در خدمت کســانی هستیم که 
هســتی خود را در دفاع از میهن از دســت داده و با جهاد و ایثارگری در راه 

استقلال و دفاع از نظام مقدس جمهوری اسلامی ایران جانفشانی کرده اند.
در ادامه جلسه در خصوص مسائل و مشکلات ایثارگران بحث و هم اندیشی 
شد و روسای امور ایثارگران شرکت ملی پالایش و پخش و شرکت ملی پخش 

در مورد مسائل مطروحه مساعدت و راهنمایی لازم را انجام دادند.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر:  مدیرکل ثبت اسناد و املاک استان 
یزد گفت: قانون الزام به ثبت رسمی معاملات غیرمنقول موانع و مشکلات خرد 

شدن اراضی کشاورزی را حل کرد. 
 مهدی اقبال در این خصوص اظهار داشت: قبل از تصویب قانون الزام به ثبت 
رسمی معاملات اموال غیرمنقول ، به دلیل محدودیتی که قانون جلوگیری از 
خرد شــدن اراضی کشاورزی وضع کرده بود ، اخذ سند تفکیکی برای زمین 

زراعی یا باغ مشاع وجود نداشت )مگر با شرایط خاص(. 
وی افزود: از سوم تیرماه ۱4۰۳ با ابلاغ و اجرای قانون یاد شده بعد از تصویب 
در مجمع تشــخیص مصلحت ، صراحتا اجازه داده شده تا برای باغ ها به هر 

اندازه ای که باشد، سند مالکیت مفروزی و مستقل صادر شود.
 به گفته مدیرکل ثبت اســناد و املاک یزد ، در تبصره ۹ ماده ۱۰ قانون 

الزام به ثبت معاملات آمده اســت: سازمان ثبت اسناد و املاک مکلف است 
در اجرای قانون جامع حدنگار )کاداســتر( کشور برای کلیه قطعات اراضی 
کشــاورزی که تا زمان ابلاغ این قانون دارای تصرفات مفروز و قانونی بوده و 
با تأیید وزارت جهاد کشاورزی دارای بهره برداری کشاورزی باشد و متقاضی 
اخذ ســند مالکیت خود یا افراد تحت تکفــل وی مالک هیچ یک از اراضی 
کشاورزی مجاور نباشــد با هر مساحتی سند مفروز حدنگار با قید کاربری 

کشاورزی صادر کند. 
اقبال اضافه کرد: قانون یاد شده مشکل سند دار شدن مفروزی کشاورزان را 
حل کرده است و در عین حال به نوعی تلاش می کند تا با قانون جلوگیری از 
خرد شدن اراضی در راستای یکپارچه سازی اراضی کشاورزی و تامین امنیت 

غذایی کشور تدبیر کند.

اصفهان -  فایزه مرادیان: در حاشــیه پنجاه و چهارمین المپیاد جهانی 
فیزیک که به میزبانی دانشگاه صنعتی اصفهان در حال برگزاری است، حدود 
۳۰۰ نفر از دانش آموزان نخبه فیزیک که از حدود 4۶ کشــور جهان در این 
مســابقات شرکت کرده بودند، به اتفاق همراهانشان طی دو روز متوالی ۵ و ۶ 

مرداد از شرکت فولاد مبارکه بازدید کردند.
در ایــن رویداد دوروزه، دانش آموزان نخبه از واحد تصفیه خانه و ناحیه های 
فولادســازی و نورد گــرم فولاد مبارکه بازدید کردنــد و از نزدیک با آخرین 

دستاوردهای قطب صنعت فولاد ایران و خاورمیانه آشنا شدند.
در حاشــیه این بازدید، کریسا، نخبه فیزیک از کشور اندونزی، گفت: واقعاً 
قســمت های مربوط به فولاد و تصفیه آب در شرکت فولاد مبارکه برای من 

بسیار جذاب بود و شگفت زده شدم.
 حسین، یکی دیگر از شرکت کنندگان المپیادی از کشور تاجیکستان، پس 

از بازدید از شــرکت فولاد مبارکه گفت: تابه حال از نزدیک کارخانه ای به این 
بزرگی ندیده بودم و باعث خرسندی است که در کشور هم زبان ما کارخانه ای به 
این عظمت وجود دارد. بیل، دیگر شرکت کننده در این بازدید از کشور روسیه 
گفت: من حدس می زدم ایران کشور بزرگی است و کارخانه های زیادی در آن 
باشد؛ اما فکر نمی کردم بتوانم از آن ها بازدید کنم. فولاد مبارکه واقعاً کارخانه 
بســیار بزرگی بود و فکر می کنم یکی از بزرگ ترین کارخانه های ایران باشد. 
شایان ذکر است دانشگاه صنعتی اصفهان برای دومین بار در پنجاه و چهارمین 
المپیاد جهانی فیزیک، میزبان دانش آموزان نخبه از 4۶ کشور جهان است. در 
این دوره ۱۹8 دانش آموز در بزرگ ترین رقابت بین المللی فیزیک حضور دارند 

و پنج نفر از این دانش آموزان  ایرانی هستند.

کرمانشاه – زینب حیاتي: مدیرعامل شرکت گاز استان کرمانشاه اعلام 
کرد: گازرســانی به تمام روستاهای باقی مانده بخش فیروزآباد دردست اقدام 

است و تا قبل از شروع فصل سرد گازدار می شوند. 
ناصر حســینی مدیرعامل شرکت گاز اســتان در جریان بازدید میدانی از 
پروژه های گازرسانی به بخش فیروزآباد اعلام کرد: گازرسانی به تمام روستاهای 
باقی مانده این بخش دردست اقدام است و تا قبل از شروع فصل سرد گازدار 

می شوند. 
وی بیان داشت: در حال حاضر 4 پیمانکار در منطقه فعال هستند که انجام 

پروژه های  گازرسانی به ۲4 روستا را برعهده دارند. 
حسینی با بیان اینکه این پیمانکاران انجام ۵۳ کیلومتر شبکه گازرسانی را 
در دست اجرا دارند، گفت: در حال حاضر پیشرفت فیزیکی این پروژه ها بین 

۱۳ تا ۲۵ درصد است. 

مدیرعامل شــرکت گاز استان اظهار نمود: در این بازدید مشکلات و موانع 
پروژه ها از جمله مباحث مربوط به تحصیل اراضی، تغییر طرح ها و مشکلات 

پیمانکاران بررسی و تمهیدات لازم اندیشیده و دستورات لازم ابلاغ شد.
وی با اشــاره به ایجاد یک خط موقت شــبکه گاز در سال گذشته بمنظور 
تسریع در گازدار شدن ۱۰۰ روستای منطقه، تأکید کرد: امسال جهت پایداری 
گاز در فصل سرد سال گاز این روستاها  باید از خط اصلی که در دست احداث 

است تأمین شود. 
حسینی همچنین خواستار راه اندازی ایستگاه CGS  روستای چشمه سرخ 
تا پایان آبان ماه شد و از همه نیروهای فعال در منطقه خواست با نهایت سرعت 
و دقت پروژه ها را به اتمام برسانند و نعمت گاز را به مردم عرضه کنند. گفتی 
اســت بخش فیروزآباد بزرگترین بخش استان کرمانشاه بوده که دارای ۲۵۵ 
روستاست که ۲۳۱ روستای آن در حال حاضر از نعمت گاز طبیعی برخوردارند.

مدیر شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه استان مرکزی خبرداد:

تلاش برای سوخت رسانی مطلوب در ایام اربعین

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان:

افزایش 7 درصدی مصرف انرژی در شبكه برق خوزستان

با میزبانی شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی آذربایجان شرقی انجام شد؛

برگزاری جلسه هم اندیشی امور ایثارگران شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران

قانون الزام به ثبت رسمی معاملات مشكل خرد شدن اراضی کشاورزی را حل کرد

بازدید حدود 3۰۰ نفر از دانش آموزان نخبه شرکت کننده در المپیاد فیزیك از شرکت فولاد مبارکه

گازدار شدن تمام روستاهای باقی مانده بخش فیروزآباد تا قبل از شروع فصل سرما

فرصت امروز - ماهان فلاح: فرمانده ســپاه عاشورا 
از فرمانده پایگاه مقاومت بســیج شهید رجایی شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی 

تقدیر کرد. 
فرمانده سپاه عاشورا با اهدای لوحی از تلاش های ناصر 
راشدی مدیر منطقه و فرمانده پایگاه مقاومت بسیج شهید 
رجایی شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه 
آذربایجان  شرقی در راستای تحقق منویات مقام معظم 

رهبری تقدیر کرد. 
گزارش خبرنگار ما به نقل از روابط عمومی شرکت ملی 
پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی حاکی 
اســت؛ با عنایت به ارزیابی عملکرد پایگاههای مقاومت 
بسیج دستگاههای اجرایی استان، پایگاه مقاومت بسیج 
کارمندی شهید رجایی شرکت ملی پخش فرآورده های 

نفتی منطقه آذربایجان شرقی حائز رتبه برتر شد. 
در این راستا ســرتیپ دوم پاسدار اصغر عباسقلیزاده 
فرمانده سپاه عاشورا با اهدای لوحی از تلاش های مجدانه 
ناصر راشدی مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شرقی و فرمانده پایگاه مقاومت بسیج 
کارمندی شهید رجایی در تحقق منویات مقام عظمای 
ولایت و حرکت به ســوی تحول و تعالی سازمانی تشکر 

و قدردانی کرد. 
لازم به ذکر اســت این لوح در خاتمه جلســه ارزیابی 
عملکرد شورای پایگاه مقاومت بسیج شهید رجایی توسط 

سرهنگ پاسدار سیروس رضایی فرمانده حوزه مقاومت 
یک بسیج ادارات کل و کارمندان سپاه عاشورا اهداء شد.

تقدیر از بسیجی نمونه شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی آذربایجان شرقی 

همچنین بنابر اعلام روابط عمومی شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شــرقی، مقام دوم 
مسابقات تیراندازی بســیج ادارات استان توسط یکی از 

بسیجیان این شرکت کسب شد. 
بر اســاس این گزارش، با اهدای لوحی از تلاش های 
ورزشــی مهدی انتظار از کارکنان شــرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی جهت کسب 
مقام دوم مسابقات تیراندازی بسیج ادارات استان تقدیر 

بعمل آمد.  
ســرهنگ پاسدار ســیروس رضایی فرمانده حوزه 
مقاومــت یک بســیج ادارات کل و کارمندان ســپاه 
عاشــورا با اهدای لوحی از تلاش های ورزشی مهدی 
انتظار، کارمند بسیجی شــرکت ملی پخش فرآورده 
های نفتی منطقه آذربایجان شرقی تشکر و قدردانی 

کرد. 
روابط عمومی شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شــرقی ضمن تبریک این موفقیت، از 
درگاه حضرت احدیت برای این همکار بســیجی آرزوی 
توفیق روزافزون و خدمتگزاری به نظام مقدس جمهوری 

اسلامی ایران را دارد.

در ارزیابی عملكرد بسیج دستگاههای اجرایی استان محقق شد؛

پایگاه مقاومت بسیج شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی آذربایجان شرقی حائز رتبه برتر شد
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نویسنده: علی آل‎علی
برندین��گ در طول دهه‎ه��ای اخیر ی��ک عالمه تغییر 
جورواجور کرده اس��ت، اما هنوز هم که هنوز است بیشتر 
حرفه‎ای‎ه��ای این حوزه ب��اور دارند برندس��ازی یک کار 
تیمی اس��ت؛ درس��ت ماند فوتبال. همانط��ور که در یک 
تیم فوتب��ال تک روی و بی‎توجهی به هم‎تیمی‎ها عاقبتی 
بهتر از شکس��ت‎های سنگین و نیمکت‎نشینی همیشگی 
بازیکن خاطی ندارد، در برندینگ هم شما نمی‎توانید فقط 
و فقط به فکر خودتان باش��ید و دس��ت آخ��ر هم انتظار 
موفقیت‎های بزرگ را بکشید. هرچه باشد برندهایی مثل 
نای��ک، آئودی یا برگرکینگ در ط��ول دهه‎های متمادی 
ب��ه لطف تلاش‎های ش��بانه‎روزی هزاران نف��ر به جایگاه 
فعلی‎ش��ان رس��یده‎اند. البته در این بین استثناهایی هم 
هس��تند. مثلا برند تس�لا را در نظر بگیرید، فکر می‎کنم 
ش��ما هم تا اسم این برند می‎آید، ایلان ماسک و ایده‎های 

خلاقانه‎اش جلوی چشم‎تان نقش می‎بندد، مگر نه؟
اگر جواب ش��ما به سوال بالا یک »بله« قرص و محکم 
اس��ت، بد نیس��ت کمی درباره مفهوم سنتی برند بیشتر 
فک��ر کنیم. خب اگر برندها فقط و فقط از دل تلاش های 
بی‎وقف��ه هزاران نف��ر در کنار هم متولد می‎ش��وند، پس 
تکلیف کس��انی مثل ایلان ماسک، اس��تیو جابز یا حتی 
آنتونی رابینز چیست؟ به هر حال این افراد شهرتی بیشتر 

از برندهای خودشان دارند!
قبول دارم مقدمه ما مثل فیلم‎های نولان شما را حسابی 
س��ردرگم کرده است. پس اجازه دهید تا این پازل خیلی 
سخت نشده به کمک‎تان بیاییم. قطعه گمشده‎ای که در 
این بین به شما برای رهایی از هزارتوی پیچیده برندینگ 
کمک می‎کند، مفهوم برند ش��خصی )ب��ه قول فرنگی‎ها 
Personal Brand( اس��ت.  ماج��را ک��م ک��م  دارد از 

پیچیدگی درمی‎آید، مگر نه؟
م��ا در روزنام��ه فرصت ام��روز معتقدیم دیگ��ر دوران 
برندینگ به سبک یونان باستان تمام شده و کارآفرینانی 
که خودش��ان را با ش��رایط تازه منطبق نکنند طوری به 
دس��ت فراموش��ی س��پرده می‎ش��وند که انگار از اول هم 
در بازار کس��ی به اسم آنها وجود نداش��ته است. به زبان 
خودمانی، شما به غیر از برند اصلی‎تان باید به فکر دست 
و پا کردن یک برند ش��خصی هم باشید. این برند به شما 
کمک می‎کند تا هویتی مس��تقل از برندهای تجاری پیدا 

کرده تا یکه و تنها تبدیل به قهرمان مشتریان شوید. 
اگر شما هم تا به حال چند باری اصطلاح برند شخصی 
ب��ه گوش‎تان خورده اما دقیقا با آن آش��نایی ندارید، این 
مقاله مخصوص شماست. ما در ادامه قصد داریم استراتژی 
برندسازی شخصی را خیلی رُک و پوست‎کنده برای شما 
تعری��ف کنیم. بعد هم برای اینکه مطمئن ش��وید چنین 
اس��تراتژی به کارتان می‎آید، زیر و بم مزایای آن را با هم 
مرور خواهیم کرد. خب اگر آماده هستید، کارمان را شروع 

کنیم. 
برند شخصی چیست؟

برند شخصی مثل هر مفهوم دیگری در دنیای کسب و 
کار یک عالمه تعریف عجیب و غریب یا حتی متضاد با هم 
دارد. کافی است یک جست‎وجوی ساده در گوگل داشته 
باش��ید تا س��رتان از حجم تعاریف مختلف برند شخصی 
س��وت بکش��د. بی‎ش��ک تا وقتی یک کارآفری��ن تعریف 
درستی از اس��تراتژی مورد علاقه‎اش نداشته باشد، حتی 
در خواب هم نمی‎تواند آن را اجرا کند. به همین خاطر ما 
هم در روزنامه فرصت امروز کارمان را با تعریف دقیق برند 
ش��خصی شروع می‎کنیم. پس لطفا هرچه تعریف نصفه و 
نیمه از این مفهوم در س��رتان داری��د، دور بریزید و با ما 

همراه شوید. 
برند ش��خصی در ساده‎ترین ش��کل ممکن به شهرت و 
اعتبار یک فرد در حوزه تخصصی کارش اشاره دارد. مثلا 
اس��تیو جاب��ز را در نظر بگیرید. این کارآفرین افس��انه‎ای 
اس��مش تا ابد با گوشی‎های هوش��مند گره خورده است. 
خب اگر کس��ی را س��راغ دارید که تا اس��م گوش��ی‎های 
هوشمند می‎آید، یاد استیو جابز نمی‎افتد ما را هم بی‎خبر 
نگذارید. البته ماجرای برند شخصی فقط مربوط به شهرت 
بادآورده نیس��ت. هرچه باشد کسانی مثل استیو جابز به 
خاطر تجربه، مهارت و از همه مهمتر دستاوردهای‎شان در 
بازار حس��ابی شهرت دارند. اگر بخواهیم یک جمع بندی 
خودمانی به س��بک کلاس‎های کنکوری داش��ته باشیم، 
برند شخصی شهرت و اعتبار کارآفرینانی به خاطر تجربه، 
مهارت‎ها و دستاوردهایی است که در بازار دارند. همانطور 
که می‎شود حدس زد، این تعریف هیچ شباهتی با تعاریف 
عجی��ب و غریب رایج ن��دارد و صدالبته خیلی هم مفهوم 

پیچیده‎ای نیست. 
شاید فکر کنید حالا که تعریف برند شخصی را متوجه 
شدید، باید فورا س��راغ مزایای آن برویم. قبول دارم نیت 
اصلی شما از مطالعه این مقاله فهمیدن این نکته است که 
برند شخصی به دردتان می‎خورد یا نه، اما قرار نیست همه 
کارها را سرسری پیش ببریم. همانطور که یک کارگردان 
وقتی فیلمنامه‎ای به دستش می‎رسد، اول از همه به فکر 
اس��تراتژی برای تبدیل آن به فیلمی پرفروش است، شما 
هم باید نیم نگاهی به برندس��ازی شخصی داشته باشید. 
خ��ب انتظار ندارید که یک برند ش��خصی حاضر و آماده 

پی��ش پای‎تان ق��رار گیرد ی��ا صرفا با ولخرج��ی بتوانید 
اعتباری نظیر بیل گیتس برای خودتان دست و پا کنید؟

وقتی صحبت از برندسازی می‎شود، خیلی فکر می‎کنند 
قرار اس��ت عملیاتی مثل فرس��تادن تلسکوپ جیمز وب 
را پی��اده کنند. اگر ش��ما هم اینطور فک��ر می‎کنید، باید 
حس��ابی خیال‎تان را راحت کنیم، چراکه نه شما کارمند 
ناس��ا هستید و نه عرصه کس��ب و کار شباهتی به دنیای 
سیارات دارد. اگر کارآفرین باهوشی باشید، احتمالا خیلی 
زود پیش خودتان حدس و گمان‎هایی درباره برندس��ازی 
شخصی زده‎اید. س��اده‎ترین تعریف از برندسازی شخصی 
مرب��وط به فرآیند ایجاد و در دس��ترس ق��رار دادن برند 
شخصی اس��ت. بر این اساس برندسازی شخصی در واقع 
مرحله اجرایی کار اس��ت که در آن یک کارآفرین ساده با 
استفاده از تکنیک‎های مختلف برند شخصی‎اش را ایجاد 

کرده و حسابی سری در میان سرها درمی‎آورد. 
حالا که تعریف برند ش��خصی و برندس��ازی ش��خصی 
را ب��ه خوبی یاد گرفتید، نوبتی هم باش��د باید س��ری به 
مزایای این اس��تراتژی بزنیم. اصلا بر فرض که تعریف ما 
از ای��ن دو مفهوم کاملا دقیق و کاربردی باش��د، آیا اصلا 
برند ش��خصی به درد شما می‎خورد یا بیشتر شبیه تبلی 
توخالی اس��ت؟ در بخش بعدی ما سعی می‎کنیم به این 
سوالات جواب دندانگیری بدهیم تا خیال‎تان بابت استفاده 

از برند شخصی راحت شود. 
مزایای برند شخصی: هر کارآفرین یک برند!

 برند شخصی یا هر استراتژی دیگری تا زمانی که سیر 
تا پیاز آن را بررس��ی نکرده باش��ید، می‎تواند ش��ما را به 
دردس��ر بیندازد. به هر حال شما اعتبار برندتان و از همه 
مهمتر جایگاه فعلی‎تان در بازار را از سر راه نیاورده‎اید که 
با یک استراتژی ناش��ناس به باد دهید. حتی یک خلبان 
باتجربه هم تا از س�لامت فنی یک هواپیما مطمئن نشود 
و گزارش دقیقی درباره آن به دس��تش نرس��د، 100سال 
هم مس��ئولیت یک پرواز را قبول نخواهد کرد. خب مگر 
شما چه چیزتان از یک خلبان کمتر است که می‎خواهید 

سرنوشت خودتان را به دست سرنوشت بسپارید؟ 
ما برای اینکه شما همین اول راهی خیلی خوب با برند و 
برندسازی شخصی آشنا شوید، چندتا از مهمترین مزایای 
آن را برای‎تان کنار گذاش��ته‎ایم. در ادامه سعی می‎کنیم 
با بررس��ی دقیق این مزایا خیال ش��ما را بابت استفاده از 
برند شخصی راحت کنیم. این شما و این هم مزایای برند 

شخصی.
جلب اعتماد مشتریان در یک چشم به هم زدن

اگ��ر دور دنیا را در هش��تاد روز بگردی��د، احتمالا کلی 
شگفتی تازه به چش��م خواهید دید اما محال است حتی 
یک کارآفرین را پیدا کنید که دوست نداشته باشد اعتماد 
تک تک مش��تریان بازار را جلب کند. هرچه باش��د وقتی 
شما اعتماد مشتریان را داشته باشید، خود به خود خیلی 
از درها به روی‎تان باز می‎ش��ود و همینطور سود است که 
به حساب‎تان س��رازیر خواهد گش��ت. حتما دارید پیش 
خودتان فکر می‎کنید یک برند ش��خصی چطور می‎تواند 
ای��ن هم��ه کار برای‎تان انجام دهد، مگر ن��ه؟ خب اجازه 
دهید بدون هیچ مقدمه‎ای دلیل این تاثیر ش��گفت‎انگیز 

را توضیح دهیم. 
وقت��ی ش��ما کارآفرینی مث��ل ایلان ماس��ک را با برند 
ش��خصی‎اش در نظ��ر می‎گیرید، اول از هم��ه به یاد چه 
چیزی خواهی��د افتاد؟ از ث��روت فوق‎الع��اده و بعضی از 
اظهارنظرهای جنجالی این ش��خصیت دوست‎داشتنی که 
بگذریم، توانای��ی وی در بیان مهارت‎ها و اثبات این نکته 
ک��ه می‎تواند معادلات بازار را به هم بزند حس��ابی آدم را 
میخک��وب می‎کند. فکر می‎کنم همی��ن نکته برای توجه 

ویژه به برند شخصی کافی باشد، مگر نه؟
شما در قالب برند شخصی می‎توانید سیر تا پیاز داستان 
کارآفرین��ی و دلیل حضورتان در بازار را برای مش��تریان 
توضیح دهید. اگر تا به حال بارها و بارها با نگاه‎های سرد 
مش��تریان رو به رو شده‎اید، دلیل آن بی‎تفاوتی خریداران 
نسبت به دلیل فعالیت‎تان در بازار است. ماجرای شما در 
اینج��ا مثل وضعیت تیم‎های معمولی اس��ت که تا وقتی 
رقبایی مث��ل رئال مادرید یا بایرن مونیخ بلیت فروش��ی 
می‎کنند، حتی یک نفر هم س��راغ تماشای بازی‎های‎شان 
نمی‎رود. برندس��ازی شخصی هم خیلی ساده و خودمانی 
به ش��ما برای تبدیل شدن به رئال مادرید دنیای کسب و 

کار کمک می‎کند. 
کارآفرینان��ی که به طور م��داوم از فعالیت‎های خود در 
قالب برند شخصی به مشتریان اطلاعات می‎دهند، به مرور 
زمان تبدیل به منبع مشاوره و دریافت اطلاعات همه مردم 
می‎شوند. اینطوری شما نه تنها یک کارآفرین موفق، بلکه 
دوست و مشاوری مطمئن نیز برای مشتریان‎تان خواهید 
بود. خب مگر یک کارآفرین چیزی بیش��تر از این هم در 

بازار می‎خواهد؟
ایجاد تمایز با رقبا

با یک نگاه ساده به بازارهای مختلف می‎شود به راحتی 
س��طح بالای رقابت در آنها را فهمید. ش��ما لازم نیس��ت 
مثل وارن بافت یک سرمایه‎گذار حرفه‎ای باشید تا متوجه 
س��ختی‎های دوام آوردن در بازار ش��وید. باور کنید یا نه، 
ای��ن روزها جایی برای کارآفرین��ان معمولی یا آنهایی که 

ب��ا خوش‎خیالی محض به تکنیک‎های دس��ته‎ چندم دل 
خوش کرده‎اند، نیست. پس شما یا باید تمایزی مشخص 
بین خودتان با بقیه ایجاد کنید یا اینکه منتظر شکس��تی 

خجالت‎آور بمانید. 
کارآفرینانی که برند شخصی دارند، سطح ارتباطات‏شان 
با مش��تریان به طور چش��مگیری با بقیه ف��رق دارد. این 
یعنی ش��ما با یک اش��اره می‎توانید به راحتی پیام‎تان را 
به مخاطب هدف رس��انده و امیدوار باشید آنها حرف‎تان 
را باور کنند. بی‎شک بقیه کارآفرینان یا به عبارت دقیق‎تر 
رقبای شما چنین فرصتی را در دست ندارند. پس طبیعی 
اس��ت شما خیلی سریع تبدیل به گزینه‎ای محبوب برای 
مش��تریان و صدالبته متفاوت ش��وید. همانطور که مردم 
حاضرن��د برای تماش��ای آثار اسکورس��یزی ی��ا تارنتینو 
ساعت‎ها در صف خرید بلیت معطل باقی بمانند، شما هم 
با یک برند شخصی درست و حسابی می‎توانید کاری کنید 

که مش��تریان معطلی چند ساعته برای خرید محصولات 
ش��ما را به خرید فوری و بی‎دردس��ر از رقبای‎تان ترجیح 
دهند. اش��تباه نکنید، اینجا اصلا خب��ری از یک معجون 
جادویی نیست، بلکه فقط پای ایجاد تمایز با برند شخصی 

در میان است. 
معم��ولا کارآفرین��ان وقت��ی برند شخصی‎ش��ان را راه 
می‎اندازند، سرمایه‎گذاری زیادی روی شبکه‎های اجتماعی 
خواهند کرد. این امر به ش��ما کمک می‎کند تا هر لحظه 
که اراده کردید فقط با چند کلیک پیام‎تان را به مخاطب 
ه��دف تحوی��ل دهید. اگر ه��م کمی تعری��ف و تمجید، 
صدالبت��ه با دلیل، از خودتان را چاش��نی کار کنید، دیگر 
به م��رور زمان ناخودآگاه هیچ کارآفری��ن یا برند دیگری 
به چش��م مش��تریان هم نخواهد آمد؛ چه برسد به اینکه 

بخواهند از آن خرید هم بکنند!
مشتریان دنبال‏تان خواهند آمد

آیا ت��ا به حال پی��ش خودتان فکر کرده‎ای��د برندهای 
بزرگ��ی مثل اپ��ل یا مایکروس��افت چرا خیل��ی فعالیت 
تبلیغاتی ندارند؟ اگر کم��ی دقیق‎تر به ماجرا نگاه کنید، 
چنین برندهایی خیلی اصراری به مشتریان برای خرید از 
برندش��ان هم نمی‎کنند، اما در عوض انگار این مشتریان 
هس��تند که بی‎وقفه دنب��ال خرید از برنده��ای بزرگند. 
بی‎شک عوامل بسیار زیادی در این وضعیت تاثیر دارد، اما 
یکی از مهمترین نکات در این میان نقش برند شخصی در 

افزایش فروش است. ماجرا جالب شد، نه؟
بدون ش��ک جلب نظر و توجه مش��تریان اگر به اندازه 
جان به در بردن از هفت خان رس��تم س��خت‎تر نباش��د، 
حداقل ساده‎ترین کار دنیا هم نیست. مزیت برند شخصی 
در این بین ارائه یک چهره انس��انی به مشتریان است. اگر 
شما هم تا به حال از دست فضای خشک و بی‎روح دنیای 
کس��ب و کار خسته شده‎اید، بی‎برو برگشت برند شخصی 
می‎تواند ذهنیت‎تان را زیر و رو کند. س��ر و کار داش��تن 
ب��ا کارآفرینی که از قضا صاحب اصلی برند ش��خصی‎اش 
است، حس بسیار خوبی به مشتریان می‎دهد. دست‎کم در 
چنین شرایطی مشتریان می‎دانند یک قرار ویژه با رئیس 
یک برند دارند که اتفاقا قبلا خیلی خوب در ش��بکه‎های 

اجتماعی یا دیگر برخوردهای عادی با او آشنا شده‎اند. 
وقتی ش��ما ب��ا چهره و رفت��اری کاملا ع��ادی در کنار 
مش��تریان‎تان فعالیت می‎کنید، دیر یا زود توجه ویژه آنها 
را کسب خواهید کرد. این افتخار دقیقا مثل کسب مدال 
طلای المپیک باارزش و صدالبته پولساز است. در چنین 
موقعیت‎هایی این مش��تریان هس��تند ک��ه دیگر بی‎وقفه 
دنبال برند ش��ما خواهند آمد. پس منتظر چه هس��تید؟ 
همین امروز برند ش��خصی‎تان را راه‎اندازی کرده و دنبال 
جلب نظر مش��تریان باش��ید. اینطوری می‎توانید در یک 
چشم به هم زدن موقعیت‎تان در بازار را زیر و رو نمایید. 

توسعه خودکار ارتباطات 
اگر همین حالا از شما بپرسیم اسم چندتا مدیرعامل در 
برندهای بزرگ را بلد هستید، چه جوابی خواهید داشت؟ 
بی‎شک اس��م‎هایی مثل ایلان ماسک، تیم کوک یا حتی 
بیل گیتس خیلی سریع به ذهن آدم می‎رسد، با این حال 
وقتی پ��ای مدیرعامل برندهایی مثل بن��ز یا آدیداس در 
میان باش��د، اغلب مردم چیزی جز یک س��کوت طولانی 
برای ارائ��ه ندارند. واقعیت این اس��ت ک��ه مدیران‎عامل 
مش��هور بدون اس��تثنا دارای برند شخصی هستند. دقیقا 
به همین خاطر هم اسم آنها بی‎کم و کاست در ذهن من 
و ش��ما حک ش��ده است. پس اگر کسی ش��ما را در بازار 
نمی‎شناس��د یا بی‎تفاوت از کنارتان عبور می‎کنند، ش��ما 
شاید روی کاغذ برند شخصی داشته باشید اما هنوز حتی 
یک قدم هم به س��وی داشتن یک برند شخصی کاربردی 

حرکت نکرده‎اید؛ به همین سادگی!
آیا تا به حال پیش خودتان فکر کرده‎اید چطور می‎توانید 
با دوتا کارآفرین بزرگتر از خودتان آشنا شوید؟ اینکه آدم 
ب��ا غول‎های دنیای کس��ب و کار ارتباط نزدیکی داش��ته 
باش��د، ایده‎ای اس��ت که حتی در خواب هم می‎تواند آدم 
را حسابی هیجان‎زده کند. البته ماجرا در اینجا خیلی هم 
سرراس��ت نیست. کافی است خودتان را جای کارآفرینان 
بزرگ قرار دهید تا متوجه جذابیت بی‎نهایت پایین ارتباط 

و تعامل با صفر کیلومترهای بازار شوید. به زبان خودمانی، 
کارآفرینان بزرگ وقت‎ش��ان را از سر راه نیاورده‎اند که با 
هر کس��ی تلف کنند. بنابراین شما یک دلیل محکم برای 
ترغی��ب آنها به تعامل با خودتان لازم دارید. اگر نظر ما را 
بخواهید، هیچ چیز به اندازه یک برند ش��خصی بی‎عیب و 
نق��ص نمی‎تواند نظر کارآفرین��ان درجه یک دنیا را جلب 

کند. 
شاید پیش خودتان فکر کنید مگر می‎شود برند شخصی 
اینقدر س��ریع کار ش��ما را متحول کند. در جواب باید به 
شما بگوییم نه تنها چنین چیزی کاملا واقعی است، بلکه 
دلیل کاملا س��اده‎ای هم دارد. وقتی ش��ما برند شخصی 
درست و حسابی دارید، دیگر لازم نیست با تک تک افراد 
مورد نظرتان گفت‌وگوی رو در رو داشته باشید. در عوض 
برند شخصی‎تان 80-70 درصد مواقع جای شما صحبت 
می‎کند. اگر هم یک فرد بی‎نهایت مهم به پست‎تان خورد، 
آن وق��ت می‎توانید خودتان دس��ت به کار ش��ده و گپ 

دوستانه‎ای با فرد مورد نظر داشته باشید. 
متاس��فانه خیلی از کارآفرینان به ه��ر نکته جزئی که 
فکرش را بکنید توجه می‎کنند به جز برند شخصی به این 
مهمی. نتیجه کار هم می‎شود یک عالمه کارآفرینی که نه 
تنها مهارت ارتباطی بالایی ندارند، بلکه حتی دو نفر به جز 
دوستان‎شان یک کلمه هم درباره‎شان چیزی نشنیده‎اند. 
خب اگر فکر می‎کنید با چنین شرایطی کارآفرینان قصه 
ما می‎توانند تبدیل به مولتی میلیاردرهای بزرگ ش��وند، 

احتمالا شوخی‎تان گرفته است!
جلب نظر بیشتر در دنیای آنلاین

اگر تا همین یک دهه قبل کس��ی می‎گفت گوشی‎های 
موبایل جای تعاملات روزمره آدم‎ها با یکدیگر را می‎گیرد، 
احتمالا حتی یک نفر هم چنین حرفی را جدی نمی‎گرفت. 
هرچه باش��د برای هزاران س��ال بهترین راه ارتباط میان 
آدم‎ها ملاقات‎های حضوری بود. البته این ماجرا تا قبل از 
ورود ش��بکه‎های اجتماعی و انقلاب گوشی‎های هوشمند 
صحت داش��ت. از یک دهه قبل ت��ا الان، به ویژه در طول 
دوره همه‎گیری کرونا، دیگر کمتر کسی حوصله قرارهای 
حضوری یا حت��ی بی‎دلیل از خانه بیرون زدن را دارد. در 
عوض کافی اس��ت یک گوشی هوش��مند داشته باشید تا 
مثل کارآگاه گجت همه کارهای سخت را در یک چشم به 

هم زدن انجام دهید. 
همانطور که بازی‎های کامپیوتری مثل فیفا چند سالی 
هس��ت جای تحرک ک��ودکان و فوتبال ب��ازی کردن در 
پارک‎ه��ا را گرفته، ش��بکه‎های اجتماعی هم دیگر جایی 
برای بازاریابی و برندینگ به س��بک کلاس��یک نگذاشته 
اس��ت. این یعنی شما می‎توانید در یک چشم به هم زدن 
و فق��ط با چندتا کلیک ارزان‎قیمت محت��وای بازاریابی و 
برندینگ‎تان را پی��ش روی مخاطب هدف قرار دهید؛ به 

همین سادگی!
امیدوارم توضیح مختصر ما درباره س��ادگی بازاریابی و 
برندینگ در ش��بکه‎های اجتماعی خیلی ش��ما را جوگیر 
نکرده باش��د، چراکه ش��ما بدون یک برند شخصی خیلی 
شانس��ی ب��رای جلب نظر کارب��ران ندارید. هرچه باش��د 
کاربران در فضای آنلاین وقت‎شان را از سر راه نیاورده‎اند. 
این یعنی هر کاربر قبل از توجه به یک برند کلی حساب و 
کتاب می‎کند. در این بین هم اصلا جایی برای کارآفرینان 
معمولی نیست. پس شما باید دست کم یک برند شخصی 
داشته باش��ید تا کاربران جایی در برنامه شلوغ‎شان برای 
تعامل با شما باز کنند. وگرنه کلاه‎تان حسابی پس معرکه 

خواهد بود. 
حالا که متوجه ش��دید برند ش��خصی چطور به ش��ما 
کم��ک می‎کند تا در ش��بکه‎های اجتماعی بیش��تر دیده 
ش��وید، بد نیس��ت یک��ی دو تا تکنیک هم ب��رای حضور 
بی‎دنگ و فنگ در شبکه‎های اجتماعی یاد بگیرید. اولین 
توصیه پیش��نهادی ما در این بخ��ش بارگذاری محتوا در 
زمان‎های مشخص اس��ت. این روزها مردم بیشتر عصرها 
و تا پاس��ی از شب در شبکه‎های اجتماعی مشغول گشت 
و گذار هس��تند. پس لطفا هر فک��ر و خیالی برای تولید 
محتوا در کله سحر را فراموش کنید. به علاوه، شما نباید 
حتی سمت تولید محتوای طولانی بروید. شما را نمی‎دانم، 
ول��ی خ��ود بازاریاب‎ها هم گاهی حوصله م��رور محتوای 
طولانی‎ش��ان را ندارند. پس در ای��ن میان نباید خیلی از 

کاربران عادی انتظار داشت. 
بعد از اینکه ش��ما زمان درست برای بارگذاری محتوا را 
متوجه ش��دید، دیگر فقط یک گام تا موفقیت در تبدیل 
برند شخصی‎تان به قهرمان کاربران باقی مانده است. این 
قدم طلایی تداوم در تولید محتواس��ت. یادتان باشد قرار 
نیس��ت یک ماه یا حتی یک س��ال مثل بنز محتوا تولید 
کنی��د و بعد هم کاملا مش��تریان و کارب��ران را فراموش 
کنید. اگر شما ریسک و هزینه‎های فعالیت در شبکه‎های 
اجتماع��ی را پذیرفته‎اید، باید این کار را در طولانی مدت 
انجام دهید، در غیر این صورت حتی یک پنی هم گیرتان 
نخواهد آمد و خیلی ش��انس بیاورید مش��تریان با صدای 

اعتراض‎شان شما را از بازار به در نخواهند کرد. 
تبدیل شدن به چهره‎ای ماندگار در بازار

وقتی صحبت از دنیای فوتبال می‎ش��ود، کس��انی مثل 
رونالدو، مس��ی ی��ا زیدان مثل اس��طوره‎های بی‎رقیب در 
ذهن طرفداران حاضر و آماده هستند. این وضعیت درباره 
بس��کتبال با مایکل جردن و لبران جیمز تکرار می‎ش��ود. 
خلاص��ه که در هر ح��وزه‎ای چندتا اس��طوره درجه یک 
وج��ود دارند تا حس��ابی هوش و حواس م��ردم را ببرند. 
بی‎ش��ک دنیای کس��ب و کار هم در این میان تافته جدا 
بافته نیس��ت. برندهایی مثل سامسونگ یا سونی در کنار 
افرادی مانند جف بزوس و ریچارد برانسون برای همیشه 
در ذهن مش��تریان نقش بسته‎اند. حالا شما هر کاری هم 
که بکنید، به این زودی‎ها اسامی مورد نظر از ذهن کسی 
پاک‎شدنی نیست. ش��اید فکر کنید این مسئله بیشتر به 
شانس کارآفرینان بس��تگی دارد، اما راستش را بخواهید 
اینجا فقط پای معجزه برندینگ در میان اس��ت. یک برند 
خوب، چه تجاری چه شخصی، می‎تواند طوری اسم شما 
را در ذهن مش��تریان حک کند که تا 100 سال هم هیچ 

برند دیگری به گرد پای‎تان نرسد. 
اگر شما هم دوست دارید مثل سوپراستارهای هالیوودی 
برای دهه‎ها در ذهن مشتریان باقی بمانید، کافی است به 
یک سوال بی‎نهایت ساده جواب دهید: چرا مشتریان باید 

شما را به یاد بسپارند؟
احتمالا س��وال بالا در نگاه اول بی‎نهایت پیش پا افتاده 
به نظر می‎رس��د، اما اگر کم��ی به آن فکر کنید می‎بینید 
جوابش به همین س��ادگی‎ها هم پیدا نخواهد شد. اینکه 
چرا مش��تریان باید برند ش��ما را دوست داش��ته باشند، 
مثل این اس��ت که از فیلم بازهای دوآتیش��ه درباره دلیل 
علاقه‎شان به هیچکاک سوال کنیم. شما را نمی‎دانم، ولی 
من به عنوان یک طرفدار مبتدی س��ینما احتمالا از حس 
و ح��ال فیلم‎های هیچکاک و طرز متفاوت کارگردانی‎اش 

یک جواب دندانگیر سرهم خواهم کرد. حالا اگر شما هم 
بتوانید برای دلیل علاقه مش��تریان به برندتان یک چنین 
دلیلی سرهم کنید، دیگر مو لای درز کارتان نخواهد رفت. 
یادتان باش��د دلایلی که مشتریان برای دوست داشتن 
برند ش��خصی ش��ما پیدا می‎کنند، کم و بیش ریش��ه در 
فعالیت‎تان دارد. پس از این به بعد وقتی یک اس��تراتژی 
ی��ا اقدام تازه در بازار انج��ام می‎دهید، خیلی خودمانی از 
خودتان بپرسید نتیجه این کار چقدر روی نظر مشتریان 
نس��بت به برند ش��خصی‎تان اثر خواهد داشت؟ بی‎شک 
جواب این س��وال می‎تواند وضعیت ش��ما را از این رو به 

آن رو کند!
کنترل درک مشتریان از کسب و کارتان

اجازه دهید این بخش را با یک مس��ئله کلیدی شروع 
کنیم. آیا کسی را سراغ دارید که اعتراف کند کارش خیلی 
سخت و مهم نیست؟ لازم نیست به خودتان زحمت دهید 
و واقعا دنبال چنین کس��ی بگردید، چراکه حتی یک نفر 
هم در دنیا نیس��ت که از کاری هر چقدر س��اده قله‎ای به 
بلندی اورس��ت نسازد. البته چنین داستان‎های افسانه‎ای 
کمت��ر در بین مش��تریان خریدار دارد. حالا اگر به ش��ما 
بگوییم با برند ش��خصی می‎شود کاری کرد که مشتریان 
باور کنند شما مهمترین کارآفرین دنیا با کاری بی‎نهایت 

حساس هستید، نظرتان چه خواهد بود؟
ما در روزنام��ه فرصت امروز معتقدیم فخرفروش��ی به 
دیگران اصلا کار خوبی نیست. در این بین هم فرقی میان 
زندگی ش��خصی یا بازار پرزرق و ب��رق تجارت بین‎الملل 
نیست. با این حال اگر ش��ما کمی پز برندتان و کارهایی 
که می‎کنید را ندهید، همه فکر می‎کنند فعالیت‎تان هیچ 
اهمیتی ندارد و خیلی بی‎تفاوت از کنار کس��ب و کارتان 
عبور خواهند کرد. پس س��عی کنید کمی مثل منتقدان 
س��ینمایی از فیلمی که به ظاهر هیچ چیز خاصی ندارد، 
یک اثر درجه یک با کلی پیچ‎های داس��تانی حیرت‎انگیز 
بس��ازید. اینطوری می‎توانید درک مش��تریان از برندتان 
را مدیری��ت کرده و همیش��ه در صدر فهرس��ت برندهای 

محبوب آنها باقی بمانید. 
یک مثال دم دس��تی از کس��ب و کاری که فعالیتش را 
بی‎نهایت جذاب و کمی هم پیچیده به مش��تریان گزارش 
می‎کند، برند تس�لا اس��ت. ش��ما را نمی‎دانم، ولی به نظر 
من که ایلان ماس��ک اگر کارآفرین نبود، بی‎برو برگش��ت 
رمان‎نویس درجه یکی می‎شد. هرچه باشد یک عالمه برند 
دیگر هم در سراس��ر دنیا خ��ودروی برقی تولید می‎کنند، 
اما ایلان ماس��ک کاری کرده که تا اس��م خودروهای پاک 
می‎آید، همه به فکر تس�لا و خط تولید فضایی‎اش بیفتند. 
این کار نه فقط به لطف تبلیغات خش��ک و خالی، بلکه تا 
حد زیادی با حساب ویژه بر روی برند شخصی ایلان ماسک 
اتفاق افتاده است. خب اگر ایلان ماسک می‎تواند اینطوری 

در بازار برای خودش یکه تازی کند، چرا شما نتوانید؟
وقتی شما برند ش��خصی ندارید، مردم خودشان درک 
دست و پاشکس��ته‎ای از برند ش��ما پیدا می‎کنند. با این 
حال وقتی خودتان سکان هدایت برند را در دست بگیرید، 
دیگ��ر مجالی برای فکر و خیال‎های منفی درباره برندتان 
باقی نمی‎ماند. از آنجایی که برند شخصی مربوط به خود 
شماس��ت، اگر بتوانید درک مردم از آن را مدیریت کنید، 
ط��وری قدرت‎تان ب��رای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان 

افزایش پیدا می‎کند که نگو و نپرس.
نشان دادن شخصیت‎تان به مشتریان

خرید کردن از برندهای مختلف یا پرسه‎زنی در پاساژهای 
ب��زرگ یکی از بهترین تفریح‎های دنی��ا برای اغلب مردم 
محسوب می‎شود. البته به شرط اینکه گذرتان به یک برند 
نچسب و بی‎روح نیفتد که در این صورت کل خوشگذرانی 
س��اعت‎های قبل از دماغ‎تان در خواهد رفت. صرف نظر از 
بعضی کارآفرینان که فکر می‎کنند هرچه جدی‎تر باشند 
مشتریان بیشتر عاشق‎شان می‎شوند، بعضی از برندها هم 
هیچ ارزش��ی برای مش��تریان قائل نیستند. مشتریان هم 
در ع��وض آنقدر به چنی��ن برندهایی بی‎توجهی می‎کنند 
تا دیگر اثری از آنها در بازار باقی نماند. اگر ش��ما دوست 
دارید یک برند ش��خصی درجه یک داشته باشید که مثل 
سه گانه پدرخوانده برای همیشه نقل مجالس باشد، باید 
کمی روی روابط عمومی‎تان کار کنید. اش��تباه نکنید، ما 
انتظار نداریم ش��ما یک ش��به تبدیل به فردی مثل جیم 
کری با مهارت‎های ارتباطی بی‎نهایت بالا ش��وید، بلکه در 
عوض می‎توانید کمی از خودتان و تجربه‎های مختلف خود 
برای مش��تریان حرف بزنید. اینطوری برند شخصی‎تان از 
حس و حال بی‎نهایت خشک درمی‎آید و مشتریان هم کم 

کم به شما اعتماد خواهند کرد. 
باور کنید یا نه، این روزها به اندازه تک تک کارآفرینان 
در چهارگوش��ه دنیا برند شخصی وجود دارد. البته نیمی 
از این برندهای ش��خصی اصلا هویت مش��خصی ندارند و 
مش��تریان هم نهایتا 10 درصد برندهای ش��خصی دنیا را 
می‎شناسند. بنابراین اگر شما هم دوست دارید در فهرست 
برندهای ش��خصی مورد علاقه مشتریان باش��ید، باید از 
همین امروز آس��تین‎ها را بالا بزنید و با ماجراهای جذاب 
و صدالبته واقعی درباره سرگذش��ت‎تان وارد گود ش��وید. 
ق��ول می‎دهیم، اگر این نکات را دقیقا اعمال کنید، بی‎برو 

برگشت موفقیت‎تان حتمی خواهد بود. 
سخن پایانی

 کلاس درس م��ا درباره مزایای برند ش��خصی دیگر به 
دقایق پایانی‎اش رس��یده اس��ت. پس قبل از اینکه زنگ 
تفریح بخورد، اجازه دهید یک جمع‎بندی و نتیجه‎گیری 
خودمانی به س��بک کلاس‎های درسی داشته باشیم. شما 
در این مقاله با چیس��تی برند شخصی و مزایای آن کاملا 
آش��نا ش��دید. از اینجا به بعد دیگر همه چیز بستگی به 
درک ش��ما از وضعیت کاری و نیاز خودتان دارد. اگر فکر 
می‎کنید به مرحله‎ای رسیده‎اید که برند شخصی اوضاع‎تان 
را از ای��ن رو به آن رو کن��د، نباید حتی یک لحظه را هم 
تلف کنی��د.  من و همکاران��م در روزنام��ه فرصت امروز 
امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله به ش��ما کمکی 
هرچند کوچک برای آش��نایی با برند شخصی کرده باشد. 
مثل همیش��ه اگر سوال یا مشکلی در رابطه با این مفهوم 
داشتید، ما همیشه منتظر کامنت‎های شما هستیم. پس 
لطفا خجالت را کنار گذاش��ته و حرف‎ت��ان را زیر همین 
پس��ت یا از طریق ایمیل و ش��بکه‎های اجتماعی با ما در 

میان بگذارید. 
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