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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

تمامی افزایش قیمت خودروسازان به دستور پزشکیان لغو شد

 واکنش بازار خودرو
به دستور رئیس جمهور

فرصت امروز: مس��عود پزش��کیان در اولین دستور خودرویی خود، تمامی افزایش قیمت شرکت‌های خودروساز 
را باطل کرد. بدین ترتیب به دس��تور رئیسجمهور، تمامی افزایش قیمت‌های اتفاق افتاده برای قیمت کارخانه‌ای 
محصولات ایران خودرو، سایپا و خودروسازان خصوصی باطل شد. چندی پیش، ایران خودرویی‌ها در نامه‌ای که 
به سازمان بورس و اوراق بهادار فرستاده بودند و در سایت کدال نیز در دسترس قرار داشت، برای شش محصول 
خود قیمت‎های جدید اعلام کردند. وزارت صمت دولت سیزدهم نسبت به افزایش قیمت محصولات ایران خودرو 
واکنش نش��ان داد و در روزهای پایانی فعالیت خود این افزایش قیمت را وتو کرد، اما بررس��ی نامه منتشرش��ده 
ایران خودرو در س��ایت کدال نشان می‎دهد که درخواست افزایش قیمت محصولات ایران خودرو پیش از ارسال 
به سازمان بورس مورد تایید دفتر صنایع خودرو وزارت صنعت، معدن و تجارت قرار گرفته است. بنابراین به نظر 
می‎رس��د با توجه به انتش��ار نامه در سایت کدال و تایید دفتر صنایع خودرویی باید افزایش قیمت شش محصول 

ایران خودرو را قطعی دانست و واکنش مدیران صمت سیزدهم را بیشتر به حرکتی نمایشی تعبیر کرد.
اما حالا رئیس��جمهور به بحث افزایش قیمت کارخانه‎ای خودروها ورود کرده و تمامی افزایش قیمت‎های اتفاق 
افتاده را باطل کرده است. به نظر می‎رسد این اقدام پزشکیان برای جلوگیری از ایجاد هیجان در بازار خودرو ...

کدام استان‎ها بیشترین فشار تورم خوراکی‌ها را تجربه کردند؟

نقشه تورم خوراکی در تابستان
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امکان اخذ مالیات از فعالیت‎های کشاورزی در ایران وجود ندارد

چالش‎های مالیات‎ستانی از بخش کشاورزی

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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نتیجه یک نظرس�نجی نش�ان می‌دهد ۶۳.۶ درصد از مردم به رشد تولید در دولت چهاردهم به میزان 
زیاد و خیلی زیاد امیدوار هس�تند. در نظرس�نجی مرکز افکارسنجی س�رمایه از پاسخگویان پرسیده 

شد که رئیس‌جمهور جدید تا چه اندازه می‌تواند به رشد تولید و شکوفایی آن کمک کند؟ در 
پاسخ بدین پرسش، نظر ۱۰.۴ درصد از پاسخگویان این بوده است که رئیس‌جمهور جدید به...

انتقاد بخش خصوصی از محدودیت واردات شرکت‌‌های بازرگانی

63 درصد مردم به رونق تولید در دولت جدید امیدوارند

سرمقاله

فقدان گفت‎وگو و غیبت 
توسعه

ایمان ولی‌پور
پژوهشگر اجتماعی

و  توس��عه  گفت‌وگ��و، رم��ز 
ایرانی  فرهن��گ  عنصر کمیاب 
اس��ت. به نظر می‌رسد تا وقتی 
نگی��رد،  انج��ام  گفت‌وگوی��ی 
توس��عه‌ای اتف��اق نمی‌افتد. از 
گفت‌وگ��و می��ان جریان‌ه��ای 
فک��ری اس��ت ک��ه دیالکتیک 
ش��کل می‌گیرد و برخ��ورد تز 
و آنتی‌تز به س��نتز می‌انجامد. 
متاس��فانه گفت‌وگو، جایی در 
ساخت فرهنگی و اجتماعی ما 
ن��دارد و این به تجربه س��ال‌ها 
جامع��ه  در  اس��تبدادزدگی 
ایران��ی برمی‌گ��ردد. در هنر و 
ادبیات کلاس��یک ای��ران و در 
میان انواع قالب‌ه��ا و فرم‌های 
مختلف ادبی، نمایشنامه غایب 
است و به جای پرسش و پاسخ 
و گف��ت و ش��نود که اس��اس 
نمایش��نامه را تشکیل می‌دهد، 
عموما ب��ا تک‌گوی��ی و روایت 
مواجه‌ایم.  ش��عری  یک‌طرف��ه 
هرچند نمونه‌ه��ای معدودی از 
مناظره در ش��عر فارسی وجود 
دارد، مث��ل »مناظره خس��رو با 
فرهاد« که بی‌اغ��راق زیباترین 
مناظره در تاری��خ ادبیات ایران 
اس��ت، اما این مناظره و تقابل 
دو عاش��ق رقیب در داس��تان 
س��ترگ نظامی )خمسه(، پا در 
آس��مان دارد و روی زمین رخ 
نمی‌دهد؛ یعنی روایت به جای 
وام‌گیری از دیالوگ و رد و بدل 
مکالمات  پینگ‌پنگ��ی  ش��دن 
به تک‌گویی بس��نده می‌کند و 

درجا می‌زند.
ادامه در همین صفحه

25 محرم 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2512

8 صفحه - 5000 تومان

Wed.31 Jul 2024

البته بماند که این گفت‌وگو و مناظره نیز راه به جایی نمی‌برد و 
»خسرو« در نهایت به دلیل آنچه حاضرجوابی »فرهاد« می‌خواند، 
از صرافت گفت‌وگوی بیش��تر با او باز می‌ماند. به نظر می‌رس��د 
استبداد شاه و تک‌صدایی در ساختار سیاسی ایران به مثابه یک 
چرخ��ه تاریخی به اس��تبداد راوی و تک‌صدای��ی در روایت ادبی 
منتهی ش��ده است. به همین دلیل اس��ت که در بیشتر رمان‌ها 
و داس��تان‌های معاصر ایرانی عمدتا راوی اول شخص به کار رفته 
اس��ت. از مصادیق دیگر بازتولید اس��تبداد در ساخت فرهنگ و 
اجتم��اع می‌توان به ویژگی تک‌صدایی موس��یقی س��نتی ایران 
)برخلاف ویژگی چندصدایی موسیقی کلاسیک غرب( اشاره کرد.
پر واضح اس��ت که فقدان گفت‌وگو به روند توس��عه سیاسی و 
فرهنگی، آسیب می‌رساند. اگر به مکالمات روزمره و صحبت‌های 
مردم در کوچه و خیابان توجه کنیم، درمی‌یابیم که افراد بیشتر 
طالب گفتن و حرف زدن هستند تا تشنه شنیدن و گوش دادن. 
این در حالی اس��ت که ش��نیدن بس��یار مهمتر از گفتن است و 

تا ش��نیدن اتفاق نیفتد، گفت‌وگو و مذاکره‌ای ش��کل نمی‌گیرد. 
در حقیقت، ش��نیدن، آغاز گفت‌وگو است و برخلاف آنچه تصور 
می‌ش��ود، گفت‌وگو با گفتن شروع نمی‌شود بلکه با شنیدن آغاز 
می‌ش��ود و این قدم اول گفت‌وگو اس��ت. شنیدن، یعنی پذیرش 
دیگری و نشستن در شرایط برابر و مساوی با طرف مقابل. آداب 
گفت‌وگو اقتضا می‌کند که دو طرف در یک جایگاه یکس��ان قرار 
بگیرند تا گفت‌وگو از بالا به پایین و یا برعکس صورت نگیرد که 

در آن صورت دیگر گفت‌وگو نیست و جنبه دستوری دارد.
ش��وربختانه گفت‌وگو در فرهنگ و س��نت ایرانی نه‌تنها جایی 
نداشته، حتی در مواردی نکوهش شده است. این مضمون در تاریخ 
ش��عر و ادبیات ایران به کرات به کار رفته است؛ مثلا »حافظ« در 
یکی از غزل‌های معروفش می‌گوید: »گفت‌وگو آیین درویشی نبود، 
ورنه با تو ماجراها داش��تم.« اینکه ما ایرانیان در خانه و کارخانه و 
در رواب��ط کاری و خانوادگی خود عمدتا متکلم وحده هس��تیم و 
کمتر فرصت و مجالی به ش��نیدن دیگران می‌دهیم، به روش��نی 

نش��ان می‌دهد که استبدادزدگی تاریخی کاملا در باورها، ارزش‌ها 
و هنجارهای‎مان نهادینه ش��ده و در عمق جان ما ته‌نش��ین شده 
است. از استبدادزدگی و شکاف دولت-ملت گرفته تا قانون‌گریزی 
و قهرمان‌پ��روری و... بس��یاری از رفتاره��ای ما ایرانی��ان به تاریخ 
برمی‌گ��ردد و از تاریخ آب می‌خورد؛ مثلا باورکردنی نیس��ت که با 
گذشت س��ال‌ها و نس��ل‌ها و در عصر »هزاره دوم آهوی کوهی«، 
انس��ان ایرانی هنوز درگیر دوگانه »خشکس��الی و دروغ« اس��ت. 
البت��ه قدمت تاری��خ و فرهنگ ایرانی بیش از اینهاس��ت و »هزاره 
دوم آهوی کوهی« تنها به قدمت ش��عر فارسی اشاره دارد؛ وگرنه 
ریش��ه‌های تاریخی هنر و اندیشه در نزد ایرانیان به زمان‌های بس 
دورتر و کهن‌تر در تاریخ ایران باس��تان می‌رسد. »خشکسالی« در 
این گزاره به معنای تنش آبی و فقر منابع و از بین رفتن کشاورزی 
و »دروغ« به معنای شکس��ت حکمرانی و س��یطره فساد و تباهی 
اس��ت. دوگانه »خشکس��الی و دروغ«، اش��اره به دعای »داریوش 
هخامنش��ی« دارد که از »اهورامزدا« می‌خواهد س��رزمین ایران را 

از گزند س��ه چیز )دشمن، خشکس��الی و دروغ( برحذر و دور نگه 
دارد. »»ه��زاره دوم آهوی کوهی« نیز عنوان کتابی از »محمدرضا 
ش��فیعی کدکنی« است که به س��ابقه تاریخی شعر فارسی اشاره 
می‌کند. اغلب منتقدان ادبی، این شعر »ابوحفص سغدی« در قرن 
س��وم هجری را سرآغاز شعر فارس��ی می‌دانند: »آهوی کوهی در 
دش��ت چگونه دودا، او ندارد یار بی‌یار چگونه بودا«. می‌دانیم که با 
شکست ساس��انیان و ورود اعراب به ایران و آتش زدن کتابخانه‌ها 
و از بی��ن رفتن منابع مکتوب تقریبا چیزی از زبان فارس��ی باقی 
نماند و عملا زبان عربی، زبان رسمی ایران بود. با این وجود پس از 
»دو قرن سکوت« به تعبیر »عبدالحسین زرین‌کوب«، زبان فارسی 
به‌تدریج احیا ش��د و عنصر هویت‌بخش ایران و ایرانیان باقی ماند. 
این ش��عر به اس��تناد اکثر منابع تاریخی، اولین شعری است که از 
دوره نوزایی زبان فارس��ی به دس��ت ما رسیده است. این روزها در 
آستانه تشکیل دولت چهاردهم، صحبت از دولت وفاق ملی است و 
از لزوم رایزنی و گفت‌وگو میان جریان‌های سیاسی برای برون‌رفت 

از ش��رایط مخاطره‌آمیز فعلی، س��خن به میان می‌آید. با این حال، 
همان پیش��ینه تاریخی استبدادزدگی به مثابه مانعی در این مسیر 
جلوه می‌کند و بیم تکرار منازعات پیشین و از دست رفتن فرصت‌ها 
)مث��ل فرصت احیای برجام در دولت‌های گذش��ته( می‌رود. کاش 
سیاس��تمداران و دولتمردان ما از مردم عادی یاد بگیرند که قواعد 
بازی را بپذیرند و آن را رعایت کنند. هواداران فوتبال و به طور کلی، 
دوس��تداران ورزش در هر بازی و مسابقه‌ای، پذیرش دموکراسی و 
رفتار مدنی را تمرین می‌کنند. اینکه در صورت شکست بایستی آن 
را پذیرفت و به حریف و طرف مقابل احترام گذاش��ت. این تمرین 
دموکراسی در هر بازی و رقابتی از سوی بازیکنان و هواداران فوتبال 
رعایت می‌ش��ود و مثلا در آخرین بازی فصل و در ابتدای مسابقه، 
بازیکنان حریف برای تیم قهرمان می‌ایستند و دست می‌زنند. کاش 
مسئولان ما نیز از بازیکنان و تماشاگران فوتبال بیاموزند که قواعد 
بازی را باید پذیرفت و رعایت کرد. به نظر می‌رسد گفت‌وگو، همان 

حلقه مفقوده توسعه ایرانی است.

ممکن اس��ت مورخان آینده از انتخاب��ات 2024 به عنوان 
لحظه تغییر اساس��ی جمهوری اس�المی یاد کنند؛ نه به این 
دلیل که »مسعود پزشکیان« اصلاحات گسترده‌ای پیاده کرد، 
بلکه به این دلیل که توانست یک نظام اسلام‌گرای معتدل‌تری 
پیاده س��ازد. او نش��ان داد که در ایران فضای��ی برای ائتلاف 
حکومتی متش��کل از اصلاح‌طلبان میان��ه‌رو و محافظه‌کاران 
میانه‌رو وجود دارد؛ ائتلافی که براساس حکمرانی عمل‌گرایانه 
است. »ولی نصر« و »نرگس باجوغلی« در یادداشتی با عنوان 
»یک ایران عادی‌تر« در نشریه »فارن افرز«، استدلال کرده‌اند 
ک��ه نتایج چهاردهمین انتخابات ریاس��ت جمهوری می‌تواند 
لحظه‌ای کلیدی برای تغییر اساس��ی در جمهوری اس�المی 

ایران باشد. آنها در یادداشت خود می‎نویسند:
»در پای��ان س��ال 2022، محافظه‌کاران ایران��ی در قدرت 
دریافتند که برای رسیدن به هدف‎شان با دشواری روبه‎رویند؛ 
چراکه اقتصاد کش��ور در س��قوط آزاد قرار داش��ت. بنابراین 
در ماه مه امس��ال و پس از درگذش��ت »ابراهیم رئیسی« در 
س��انحه س��قوط هلیکوپتر، فرصتی برای اصلاح مسیر دیده 
ش��د. برخلاف سال 2021، به »مس��عود پزشکیان«، نماینده 
اصلاح‌طلب مجلس اجازه داده ش��د تا نامزد ریاست‌جمهوری 
ش��ود. مقامات می‌دانستند که اگر اصلاح‌طلبان کنار گذاشته 
ش��وند، مش��ارکت رأی‌دهندگان رن��گ خواه��د باخت و به 
م��وج دیگ��ری از کنت��رل یکپارچه محافظ��ه‌کاران بر قدرت 
منجر می‌ش��ود که احتمالا دردس��رآفرین خواهد بود. سپس 
»پزشکیان« موفق شد یک پیروزی راحت، اگر نگوییم قاطع 
را به دس��ت آورد. پیروزی »پزش��کیان« غافلگیرکننده بود و 
اکثر تحلیلگران انتظار داش��تند که مسیر در راستای پیروزی 
یک کاندیدای محافظه‌کار فراهم باش��د، اما در نگاه بس��یاری 
از ناظران، پیروزی »پزش��کیان« نتیجه چندان��ی ندارد. آنها 
معتقدند او در پیش��برد امر اصلاح��ات چندان پیش نخواهد 
رف��ت؛ زیرا بیش از حد ضعیف و بیش از حد تحت فش��ار از 
بالا خواهد بود. برای مثال، وزارت امور خارجه ایالات متحده، 

پیروزی او را بی‌اهمیت دانست.
با این حال، ممکن اس��ت مورخان آینده از انتخابات 2024 
به عنوان لحظه تغییر اساسی جمهوری اسلامی یاد کنند؛ نه 
به این دلیل که »پزشکیان« اصلاحات گسترده‌ای پیاده کرد، 
بلکه به این دلیل که توانست یک نظام اسلام‌گرای معتدل‌تری 
پیاده سازد. او با دور شدن از اصلاحات رادیکال نشان داد که 

در ایران فضایی برای ائتلاف حکومتی متشکل از اصلاح‌طلبان 
میان��ه‌رو و محافظ��ه‌کاران میانه‌رو )در مقاب��ل محافظه‌کاران 
تندرو( وجود دارد؛ ائتلافی که براساس حکمرانی عمل‌گرایانه 
اس��ت. »پزش��کیان« در مبارزات انتخاباتی خود بر اصلاحات 
اجتماعی و اقتص��ادی که برای بهبود زندگ��ی روزمره مردم 
طراحی ش��ده‌اند، تمرکز ک��رد که اکثر آنها قابل دس��تیابی 
هس��تند. تلاش او برای تجدید دیپلماس��ی با ایالات متحده 
دش��وارتر خواهد بود، اما او می‌تواند مقامات را متقاعد ساخته 
که از مذاکرات حمایت کرده و شاید حتی یک توافق هسته‌ای 

معمولی را تأیید کند.
ای��ران امروز در اوج نف��وذ بین‌المللی خود ق��رار دارد. این 
کش��ور و ش��بکه محور مقاومت آن، ترس و احترام تازه‌ای در 
خاورمیانه به دس��ت آورده‌اند. مخالفت ش��دید تهران با رژیم 
صهیونیس��تی منجر به جلب حمایت سیاس��ی از سوی تمام 
منطقه شده اس��ت. برنامه هس��ته‌ای ایران در گسترده‌ترین 
حالت خود قرار داشته و دولت در حال ایجاد اتحاد با چین و 
روسیه برای مقابله با غرب است. اما این موفقیت‌ها با ناامیدی 
بسیاری از ایرانیان شدیدا در تضاد است. اقتصاد کشور در حال 
رکود بوده و گرفتار تحریم‌های ایالات متحده، س��وءمدیریت 
و نابرابری اس��ت. مردم بیش��تر و بیش��تر از محافظه‌کاران و 
سیاست‌های‎شان خسته ش��ده‌اند. ظاهرا سیستم امیدوار بود 
که اجازه‌دادن به »پزشکیان« برای کاندیداتوری، بتواند بدون 
ایجاد تهدید چندانی برای نظام حاکم و با نش��ان‌دادن کمی 
گش��اده‌رویی، روح تازه‌ای به جمهوری اس�المی بدمد. به هر 
ح��ال، تعداد کمی از او انتظار پیروزی داش��تند. در آن زمان، 
»پزشکیان« یک نماینده نسبتا ناشناخته مجلس بود و حتی 
در زم��ره اصلاح‌طلبان نیز تا حدودی حاش��یه‌ای به ش��مار 
می‌رفت. بلوک میان��ه‌روی ایران نامزدهای محبوب‌تر دیگری 
داشت که می‌خواستند برای ریاست‌جمهوری نامزد شوند، اما 

آنها توسط شورای نگهبان رد صلاحیت شدند.
ب��ا این ح��ال، زمانی ک��ه مب��ارزات انتخاباتی آغاز ش��د، 
»پزشکیان« راه‌هایی برای نشان‌دادن شایستگی خود و جلب 
نظر رأی‌دهندگان یافت. او داستان زندگی جذابی دارد که به 
کمپینش گره خورد: »پزش��کیان« یک جراح قلب اس��ت که 
پس از درگذشت همسرش در تصادف رانندگی، دیگر ازدواج 
نکرد و فرزندانش را به تنهایی بزرگ کرد. »پزشکیان« پیش 
از اینکه نماینده مجلس شود، رئیس دانشگاه و وزیر بهداشت 

بود. ب��ا این حال و برخلاف برخی دیگر از مقامات قدیمی، او 
به شایستگی، پارسایی و پرهیز از زدوبند فامیلی شهرت دارد. 
»پزشکیان« که از اقوام کرد و آذری است، توانست به پرکردن 
شکاف‌های قومیتی که جامعه ایران را مبتلا کرده، کمک کند 

و قول داد به نارضایتی‌های دیرینه اقلیت‌ها رسیدگی کند.
از همه مهمتر، »پزش��کیان« ثابت ک��رد کاندیدای خاصی 
بود که می‌تواند ایرانیان با عقاید ایدئولوژیک متفاوت را متحد 
سازد. البته »پزشکیان« همچنان از حمایت کمتری از سوی 
محافظه‌کاران در این رقابت برخوردار بود، اما او از شکاف بین 
محافظه‌کاران عمل‌گرا و میانه‌رو بهره برد. در دور اول انتخابات، 
محافظه‌کاران میانه‌رو از نامزدی »محمدباقر قالیباف« حمایت 
کردند. عده کمی نیز پشت »مصطفی پورمحمدی« ایستادند. 
در همی��ن ح��ال، محافظ��ه‌کاران به »س��عید جلیلی« رأی 
دادن��د. در دور اول، نزاع بین محافظه‌کاران میانه‌رو و رادیکال 
اغلب تند و ش��خصی بود. »جلیلی«، »قالیباف« را »پیمانکار 
ساخت‌وس��از« غیرجدی می‌خواند )اش��اره به دوران تصدی 
»قالیباف« به عنوان شهردار تهران و کارنامه‌اش در طرح‌های 
عمرانی شهری(. »پورمحمدی« نیز سیاست‌های »جلیلی« را 
باعث تحمیل میلیاردها دلار خسارت و تحریم‌های جدید به 
ایران دانست و حملات تند و ضربه‌های جدی به او وارد کرد. 
بالادستی‌ها احتمالا می‌خواس��تند »قالیباف« رئیس‌جمهور 
شود. رسانه‌های آنها مملو از مقالاتی بود که »قالیباف« را بالا 
برده و از »جلیلی« انتقاد می‌کردند. آنها عکس‌های »قالیباف« 
را در کنار فرماندهان ارش��د سپاه منتشر کردند و از دوستی 
نزدیک او با »س��ردار قاسم س��لیمانی«، فرمانده فقید نیروی 
قدس س��پاه پاسداران انقلاب اسلامی نوشتند اما در دور اول، 
»قالیباف« و »پورمحمدی« حذف شدند. در عوض، »جلیلی« 
با اتکا به ماش��ین سیاس��ی محافظه‌کاران، در رقابتی دونفره 
مقابل »پزشکیان« قرار گرفت. در پاسخ، بسیاری از نیروهای 
ارش��د محافظه‌کار  علنا حمایت خود را پش��ت »پزشکیان« 
قرار دادند. ایرانیان به این نتیجه رسیدند که این تغییر جبهه 
علنی محافظه‌کاران بدون موافقت بی‌سروصدای مقامات اتفاق 
نمی‌افت��اد. در نتیج��ه، تعداد قابل توجه��ی از رأی‌دهندگان 
»قالیب��اف« و »پورمحمدی« از جمله مدیر س��تاد انتخاباتی 

»قالیباف« به »پزشکیان« پیوستند.
برد »پزشکیان« بدون جنجال نبود. او »جلیلی« را با فاصله 
10 درصد و با مشارکت کم‌سابقه‌ای شکست داد. در دور اول 

انتخابات، کمتر از 40 درصد واجدین ش��رایط رأی دادند. در 
دور دوم نی��ز این آمار به 50 درصد رس��ید.  »پزش��کیان« از 
زمان انتخابش روش��ن کرده که اولویت‌هایش حکومت‌داری 
خوب و پل‌س��ازی اس��ت که هیچ‌کدام به اصلاحات سیاسی 
متحول‌کننده نی��از ندارد. برای مثال، در ت�الش برای ایجاد 
ش��فافیت بیش��تر نس��بت به دولت‌های قبلی، تی��م انتقالی 
»پزشکیان«، کمیته‌هایی را ایجاد کرده که وظیفه آن، انتخاب 
وزرا براساس تخصص و تجربه مدیریتی است. به نظر می‌رسد 
تیم »پزشکیان« نیز افزایش تنوع در دولت را در اولویت قرار 
داده اس��ت. براساس گزارش رس��انه‌ها، رئیس‌جمهور جدید 
معیارهای انتخاب را تعیین کرده که براس��اس آن، 20 درصد 
اعضای کابینه باید زن بوده، 60 درصد کمتر از 50 سال سن 
داش��ته و 60 درصد نیز فاقد س��ابقه وزارت باش��ند )هرچند 
براس��اس تجربه، او مقامات دولتی س��ابق را زی��ر رده وزیران 
منصوب خواهد کرد(. در نهایت، »پزش��کیان« می‌خواهد که 
دولت او هم اصلاح‌طلبان و هم محافظه‌کاران را در خود جای 
دهد. انجام این مأموریت می‌تواند دشوار باشد، اما تلاش او در 

این راستا، تنفسی به فضای سیاسی متفرق ایران می‌دهد.
به محض اس��تقرار دولت، »پزشکیان« برای بهبود اقتصاد 
تحت فش��ار فوری قرار خواهد گرفت. برای انجام این کار، او 
وعده داده که رویه‌هایی را تغییر دهد که باعث کسری بودجه، 
بی‌نظمی‌های مالی، کمبودهای اقتصادی و تشدید کمبود آب 
و زمین‌های زراعی ش��ده است؛ مانند یارانه‌هایی که به برخی 
از گروه‌های خاص داده می‌شود. برای این منظور، او همچنین 
متعهد شده که با شبکه‌های قدرتمند فساد مقابله کند. هدفی 
ک��ه توانایی او به عنوان رهبر را ب��ه آزمایش می‌گذارد. با این 
ح��ال، اصلاحات داخلی تا یک جای��ی به اقتصاد ایران کمک 
خواهد کرد. کش��ور همچنین نیاز مبرمی به س��رمایه‌گذاری 
دارد و ت��ا زمانی که غرب تحریم‌های خ��ود را کاهش ندهد، 
امکان‌پذیر نیست. به این منظور، »پزشکیان« شدیدا از تعامل 
جدی دیپلماتیک با ایالات متحده حمایت کرده و اس��تدلال 
می‌کند که نزدیکی به غرب برای بهبود اقتصاد ایران ضروری 
است. با توجه به اینکه روابط بین‌الملل عمدتا در حوزه‌ای فراتر 
از دولت است، تغییر سیاست خارجی ایران برای »پزشکیان« 
سخت‌تر خواهد بود. پزشکیان قطعا نمی‌تواند گره کور ناشی 
از سیاست‌های هسته‌ای، فعالیت‌های منطقه‌ای و روابط ایران 
با چین و روس��یه را باز کند، اما این بدان معنا نیس��ت که او 

نمی‌تواند هیچ تأثیری بر سیاس��ت خارجی، به ویژه در مورد 
دیپلماسی هسته‌ای داشته باشد. اگرچه به نظر می‌رسد چراغ 
س��بز به گسترش برنامه هسته‌ای ایران نشان داده شده، اما با 
مذاکرات بر س��ر دامنه آن، به شرط کاهش فشار تحریم‌ها بر 
ایران مخالفتی وجود ندارد. شاید توافقی که به برنامه هسته‌ای 
ایران پایان دهد در دستور کار نباشد، اما توافقی عمل‌گرایانه 
که محدودیت‌های قابل راس��تی‌آزمایی بر این برنامه در ازای 
کاهش معنا‌دار تحریم‌ها را اعمال کند، بسیار قابل‌تصور است.

مقامات از تلاش‌های »رئیسی« برای مذاکرات وین و سپس 
از تفاهم مخفیانه سال 2023 با مقامات آمریکایی برای کاهش 
تنش‌ه��ا حمایت کردند. رئیس‌جمهور جدی��د ایران احتمالا 
فضای مانور بیش��تری داشته باش��د. احتمالا به او اجازه داده 
ش��ده تا با آگاهی از موضعش در مورد مذاکرات، نامزد شود و 
انتخاب او به مقامات عالی کشور نشان داده که طیف وسیعی 
از ایرانی��ان، از جمله محافظه‌کاران میان��ه‌رو، خواهان تغییر 
مسیر تهران هستند. نتیجه چرخش احتمالی »پزشکیان« نیز 
ب��ه میزان تمایل ایالات متحده ب��رای تعامل با رئیس‌جمهور 
جدید ایران بس��تگی دارد. رویک��رد آمریکا تا حدی به میزان 
آزادی‌عمل »پزش��کیان« و گس��تره احتمالی توافق هسته‌ای 
جدید وابسته است. احتمالا مقامات آمریکایی متوجه شوند که 
»پزشکیان« بیش از آن چیزی که فکر می‌کنند آزادی عمل 
دارد؛ چراک��ه رئیس‌جمهور جدی��د از حمایت رهبر برخوردار 
اس��ت. پس از انتخابات، این دو ملاقاتی طولانی داش��ته و در 
مقابل دوربین‌ها، با هم به یک اجتماع مذهبی محافظه‌کاران 
رفتند که اتفاقی کم‌سابقه تلقی می‌شود. رهبری همچنین به 
مجلس توصیه کرده که کابینه »پزش��کیان« را سریعا تأیید 
ک��رده و با دولت جدید برای کاهش فش��ار تحریم‌ها بر ایران 
همکاری کن��د. حمایت رهبر انقلاب البته ی��ادآور این نکته 
نیز بوده که »پزش��کیان« مخلوق جمهوری اسلامی است. او 
از رهبری عبور نخواهد کرد و هدف اعلام‌ش��ده‌اش س��اخت 
میانه‌روی سیاس��ی باثبات اس��ت. بنابراین قابل درک اس��ت 
که چرا برخی نس��بت به »پزش��کیان« و دستور کار او بدبین 
هس��تند. اما تغییر، حتی اگر رادیکال نباش��د، باز هم ممکن 
اس��ت از خود اثر به جای بگذارد. این تغییرات می‌تواند کشور 
را عملگراتر، مرفه‌تر و صلح‌آمیزتر کند؛ واقعیتی که بسیاری از 

کنشگران کهنه‌کار به خوبی می‌دانند.« 
منبع:  فارن افرز

تهران با پزشکیان تغییر مسیر می‎دهد؟
یک ایران عادی‌تر

فقدان گفت‎وگو و غیبت توسعه

فروش بیشتر در تابستان با ترندهای بازاریابی
گرمای تابس��تان شاید برای خیلی از مردم دنیا آزاردهنده باش��د، اما برای کارآفرینان فرصتی است تا سر و 
سامانی به کسب و کارشان بدهند.‌ معمولا در فصل تابستان انگیزه مشتریان برای خرید بیشتر شده گاها دست 
و دلبازتر نیز می‎شوند. این مسئله‎ای است که پیوند نزدیکی با تعطیلات تابستانی و سفرهای دور و دراز دارد. 
البته در این میان تمام برندها نمی‎توانند به یک اندازه از علاقه مشتریان برای خرید بیشتر بهره‎مند شوند. در 
عوض این برخی از برندها هس��تند که نان‎شان در روغن خواهد بود. شاید فکر کنید موفقیت در زمینه فروش 
امری کاملا تصادفی اس��ت. خب در این صورت احتمالا تازه به جمع مخاطب‎های ما در روزنامه فرصت امروز 
اضافه شده‎اید؛ چراکه ما در اینجا هیچ اتفاقی در دنیای کسب و کار را شانسی نمی‎دانیم. در عوض برندهایی که 
کمپین‎های بازاریابی و ایده‎های دقیق داشته باشند، شانس بسیار بیشتری برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف...



فرص��ت امروز: بخش کش��اورزی به‌عنوان یک��ی از ارکان اصلی اقتصاد 
کش��ورها، نقش بسیار مهمی در توس��عه و پیشرفت اقتصادی و اجتماعی 
دارد. این بخش تأثیر بس��زایی در تأمین م��واد خام برای بخش‌های دیگر 
اقتص��اد، تولی��د ثروت از طریق تج��ارت محصولات کش��اورزی و تقویت 
امنیت غذایی دارد. در ایران هم بخش کش��اورزی با س��هم گسترده‌ای از 
ارزش‌افزوده و اش��تغال، به‌عنوان پایه اقتصاد ملی محس��وب می‌ش��ود. از 
س��وی دیگر، بخش کشاورزی به دلیل وابس��تگی زیاد به عوامل محیطی 
و اقتص��ادی، با ریس��ک‌های بالای��ی روبه‎رو اس��ت؛ بنابرای��ن دولت‌ها با 
سیاست‌هایی نظیر خرید تضمینی محصولات، تأمین نهاده‌های تولیدی با 
قیمت ترجیحی، بیمه محصولات کشاورزی و اعمال معافیت‌های مالیاتی، 
سعی در حمایت از این بخش دارند. این سیاست‌ها به ویژه در ایران همواره 
جزو اولویت‌های دولت‌ها بوده و با هدف تقویت اقتصاد کشاورزی و حمایت 

از تولیدکنندگان، به اجرا درآمده‌اند.
مالیات به‌عن��وان ابزاری برای تخصیص منابع اقتص��ادی، توزیع مجدد 
درآمد و تأمین هزینه‌های دولت اهمیت دارد. مالیات در بخش کشاورزی، 
تاریخچه طولانی دارد که به دوران باستان باز می‌گردد. از گذشته تاکنون 
مالیات‌ها در بخش کش��اورزی به دو دس��ته تقسیم می‌شوند: مالیات‌های 
آشکار )مستقیم و غیرمستقیم( و مالیات‌های ضمنی که شامل مالیات‌های 
غیرمس��تقیمی مانند تعرفه‌های واردات و محدودیت‌های تجاری اس��ت. 
سیاست‌های مالیاتی در این بخش نقش مهمی در تنظیم رفتارها و توسعه 
پایدار اقتصادی ایفا می‌کند، با توجه به اهداف اقتصادی بزرگ‌تر کشور. از 
آنجا که معافیت‌های مالیاتی برای فعالیت‌های کشاورزی در ایران تا تاریخ 
خاصی تداوم داشته ولی در سال‌های اخیر تغییراتی در این زمینه مشاهده 
ش��ده اس��ت و ممکن است در آینده تداوم نداشته باش��د؛ بنابراین نیاز به 
بررس��ی عمیق‌تر اثرات این تغییرات و ارزیابی تجربیات کش��ورهای دیگر 
در مورد اخذ مالیات از بخش کش��اورزی، مطرح می‌ش��ود. این ارزیابی‌ها 
می‌توانند در اتخاذ سیاست‌های آینده دولت‌ها نسبت به دریافت مالیات از 

این بخش اقتصادی، مفید باشند.
معافیت مالیاتی برای فعالیت کشاورزی

کمیسیون کشاورزی اتاق ایران در گزارشی به »بررسی وضعیت مالیات 
بر بخش کش��اورزی در کشورهای منتخب و توصیه سیاستی برای ایران« 
پرداخته و می‎گوید: در ایران به دلیل نبود زیرساخت در بسیاری از مناطق 
کش��اورزی کش��ور امکان اخذ مالیات از این فعالیت‌ها وجود ندارد. در این 
گزارش، تاریخچه مالیات، شیوه مالیات‌ستانی در بخش کشاورزی در ایران 
و در کشورهای عضو سازمان همکاری‌های اقتصادی بررسی شده و سپس 
به تاریخچه مالیات در ایران اش��اره ش��ده است. در بخش دوم گزارش نیز 
خلاصه‌ای از تجربیات مالیاتی بخش کشاورزی در کشورهای عضو سازمان 
همکاری‌های اقتصادی )OECD( بررس��ی ش��ده اس��ت. طب��ق ارزیابی 
کمیسیون کش��اورزی اتاق ایران، تاریخچه مالیات‌ها در بخش کشاورزی 
ای��ران به هزاران س��ال پیش برمی‌گردد. اولین قوانی��ن مالیاتی بر املاک 
کش��اورزی در دوران مش��روطه تصویب ش��د و از آن پس با تغییراتی در 
جزییات، اجرا ش��د. پس از انقلاب اسلامی، مالیات‌های مستقیم بر درآمد 
کشاورزی با اندکی استثنا برای برخی فعالیت‌ها معاف شدند. این معافیت‌ها 
ب��ه دلیل چالش‌ه��ای اجرایی و نیاز به حمایت از فعالیت‌های کش��اورزی 
در نظر گرفته ش��ده اس��ت. در ادامه، با تصوی��ب قوانین مالیاتی مختلف، 

تأکید بر اهمیت معافیت‌های مالیاتی برای حمایت از کش��اورزان و توسعه 
این بخش وجود داش��ته که باعث ش��ده است معافیت بخش کشاورزی از 
مالیات تداوم داشته باشد. بخش کشاورزی به دلیل وابستگی زیاد به عوامل 
محیطی و اقتصادی، با ریسک‌های بالایی روبه‏رو است؛ بنابراین، دولت‌ها با 
سیاست‌هایی نظیر خرید تضمینی محصولات، تأمین نهاده‌های تولیدی با 
قیمت ترجیحی، بیمه محصولات کشاورزی و اعمال معافیت‌های مالیاتی، 
سعی در حمایت از این بخش دارند. این سیاست‌ها به ویژه در ایران، همواره 
جزو اولویت‌های دولت‌ها بوده اس��ت و با هدف تقویت اقتصاد کشاورزی و 
حمای��ت از تولیدکنندگان، به اجرا درآمده‌اند. مالیات به‌عنوان ابزاری برای 
تخصیص منابع اقتص��ادی، توزیع مجدد درآمد و تأمین هزینه‌های دولت 
اهمیت دارد. مالیات در بخش کش��اورزی، تاریخچ��ه طولانی دارد که به 
دوران باستان باز می‌گردد. از گذشته تاکنون، مالیات‌ها در بخش کشاورزی 
به دو دسته تقسیم می‌شوند: مالیات‌های آشکار )مستقیم و غیرمستقیم( 
و مالیات‌های ضمنی که شامل مالیات‌های غیرمستقیمی مانند تعرفه‌های 
واردات و محدودیت‌های تجاری اس��ت. از آنجا ک��ه معافیت‌های مالیاتی 
برای فعالیت‌های کش��اورزی در ایران تا تاریخ خاصی تداوم داشته ولی در 
س��ال‌های اخیر تغییراتی در این زمینه مشاهده شده است و ممکن است 
در آینده تداوم نداش��ته باش��د؛ بنابراین نیاز به بررسی عمیق‌تر اثرات این 
تغییرات و ارزیابی تجربیات کشورهای دیگر در مورد اخذ مالیات از بخش 

کشاورزی، مطرح می‌شود.
تجربه کشورها در مالیات بر کشاورزی

در ادامه این گزارش به تجربیات مالیاتی بخش کشاورزی در کشورهای 
عضو س��ازمان همکاری‌های اقتصادی )OECD( اش��اره شده است. این 
کشورها هر یک با توجه به شرایط و اهداف خود، امتیازات و معافیت‌های 
مالیاتی مختلفی برای بخش کشاورزی در نظر گرفته‌اند که هر کدام از آنها 
منحصربه‌فرد و به ویژگی‌های اقتصادی و کشاورزی خود وابسته است؛ مثلا 
در آلمان، نرخ ثابت مالیات برای کش��اورزان خرد و معافیت مالیاتی برای 
کشاورزان با درآمد کمتر از حد مشخص در نظر گرفته شده است. در ژاپن 
نیز معافیت مالیاتی بر حقوق ناشی از خوداشتغالی و تخفیف مالیاتی برای 
خسارات مزرعه و امکان کسر هزینه‌های سرمایه‌ای لحاظ شده است. کره 
جنوبی نیز معافیت مالیاتی بر درآمد کش��ت غلات و محصولات غذایی و 
همچنی��ن مالیات بر درآمد مزرعه‌داران جوان را در نظر گرفته اس��ت. در 
نیوزیلند نیز برنامه یکسان‌س��ازی درآمد، کسر هزینه‌های کاشت و بهبود 
درخت‌ها از مالیات بر درآمد اجرا ش��ده اس��ت. ایالات ‌متحده آمریکا هم 
استفاده از روش حسابداری نقدی، معافیت مالیاتی بر دارایی سرمایه‌ای و 
کسر هزینه‌های حفاظت از آب‌وخاک از درآمد مالیاتی را تعیین کرده است.
سیاس��ت‌های مالیاتی کشاورزی در ترکیه و هندوس��تان نیز به دلایل 
تاریخ��ی و اقتصادی متفاوتی ش��کل گرفته‌اند. در ترکیه، سیاس��ت‌های 
مالیاتی به دو دس��ته مستقیم و غیرمستقیم تقسیم می‌شوند. مالیات‌های 
مس��تقیم شامل مالیات بر درآمد کشاورزی و دارایی‌های مورد استفاده در 
تولید محصولات است. کش��اورزان با درآمد کمتر از آستانه‌های مشخص 
مالیات بر درآمد کمتری پرداخت می‌کنند، درحالی‌که برای کش��اورزان با 
تولیدات بزرگ‌مقیاس، مالیات براساس دفاتر حسابرسی محاسبه می‌شود. 
همچنین در هندوس��تان، سیاست‌های مالیاتی کش��اورزی بیشتر تحت 
تأثیر سابقه‌های کش��اورزی و اصلاحات اراضی قرار دارد. قانون مالیات بر 

درآمد کشاورزی در سطح استانی اجازه می‌دهد تا ایالات بر اساس شرایط 
منطقه‌ای خودش��ان مالیات بر درآمد کشاورزی را تعیین کنند. در برخی 
از ایالات، نرخ‌های مالیات ثابت اس��ت درحالی‌ک��ه در دیگر ایالات، نرخ‌ها 
ممکن اس��ت بسته به شرایط س��الانه تغییر کند. همچنین، تعیین سطح 
آس��تانه درآمد برای اعمال مالیات نیز در اختیار هر ایالت قرار دارد. در هر 
دو کشور، سیاس��ت‌های مالیاتی کشاورزی به‌منظور تنظیم و بهره‌برداری 
از پتانسیل کشاورزی و اقتصادی منطقه‌ای و ملی شکل گرفته‌اند و تحت 
تأثیر فرهنگ‌ها، زمینه‌های کشاورزی، وضعیت اقتصادی و توسعه‌یافتگی 
هر منطقه قرار دارند. همانطور که گفته شد، این کشورها هر یک با توجه 
به ش��رایط و اهداف خود، امتی��ازات و معافیت‌های مالیاتی مختلفی برای 
بخش کش��اورزی در نظر گرفته‌اند که ه��ر کدام از آنها منحصربه‌فرد و به 

ویژگی‌های اقتصادی و کشاورزی خود وابسته است.
شرایط کشاورزی در اقتصاد ایران

در ادامه این گزارش، ش��رایط کش��اورزی در ایران بررس��ی شده است. 
با توجه به ش��رایط بخش کش��اورزی در ایران از جمله پراکندگی و خرد 
بودن بهره‌برداران کش��اورزی، تنوع زیاد فعالیت‌ها و ویژگی‌های منطقه‌ای 
متفاوت، عدم استفاده از ظرفیت کارشناسی در فرآیند قانونگذاری متناسب 
به ویژگی‌های ذکرشده، دانش مالی اندک بخش قابل توجهی از کشاورزان، 
عدم جمع‌آوری اطلاعات مالی توسط بهره‌برداران این بخش و عدم وجود 
زیرس��اخت‌های مناسب در کنار عدم وجود شفافیت و احتمال بروز فساد 
در سیستم اخذ مالیات و همچنین وجود مالیات‌های پنهان متعدد ناشی از 
سیاستگذاری‌های صورت گرفته در سایر بخش‌های اقتصاد، در حال حاضر 
امکان اخذ مالیات از بخش کشاورزی وجود نداشته و حتی با وضع قوانین 
مناس��ب به دلیل نبود زیرساخت در بس��یاری از مناطق کشاورزی کشور 

امکان اخذ مالیات از این فعالیت‌ها وجود ندارد.
بنابراین پیش��نهاد می‌ش��ود در ابتدا با ایجاد بس��تر مناس��ب نسبت به 
آگاهی‌رسانی نسبت به دانش‏افزایی بهره‌برداران بخش اقدام شود و در ادامه 
با ایجاد زیرس��اخت‌های اجرایی مناسب اقدام به اخذ مالیات از این بخش 
شود؛ از این رو پیشنهاد می‌شود ضمن تدوین قوانین مناسب با استفاده از 
ظرفیت کارشناسی، قوانین تدوین شده به صورت تدریجی و در بازه زمانی 
10 تا 15 س��اله به مرحله اجرا وارد ش��ود علاوه بر این موارد، پیشنهادات 
زیر که با استفاده از بررسی تجربیات سایر کشورها به دست آمده می‌تواند 
در زمینه تدوین قوانین مناس��ب مالیاتی در بخش کش��اورزی مؤثر باشد: 
»حذف روش‌های اخذ مالیات‌های غیرمس��تقیم از بخش کشاورزی مانند 
قیمت‌گذاری دس��توری مواد غذایی و اعم��ال محدودیت‌های صادراتی«، 
»تعیی��ن ش��فاف گروه‌های درآمدی کس��ب و کارهای کش��اورزی و نرخ 
مالیات در نظر گرفته شده«، »منوط نمودن دریافت مشوق‌های اعطایی به 
ثبت اطلاع��ات در دفاتر هزینه و درآمد جهت جمع‌آوری نظام‌مند داده‌ها 
و اطلاع��ات«، »در نظ��ر گرفتن معافیت‌ها و امتی��ازات مالیاتی ویژه برای 
کسب و کارهای مختلف بخش کشاورزی به فراخور ماهیت و اهداف توسعه 
بخ��ش«، »در نظر گرفتن نرخ‌های متفاوت مالیات ب��ر ارزش افزوده برای 
خرید نهاده‌های کش��اورزی« و »در نظر گرفتن معافیت مالیات بر درآمد 
حاصل از طرح‌های سرمایه‌گذاری در بخش کشاورزی«. در مجموع به نظر 
می‎رس��د با توجه به شرایط فعلی بخش کش��اورزی، امکان اخذ مالیات از 

بخش کشاورزی در ایران وجود ندارد.

امکان اخذ مالیات از فعالیت‎های کشاورزی در ایران وجود ندارد

چالش‎های مالیات‎ستانی از بخش کشاورزی

نتیجه یک نظرسنجی نشان می‌دهد ۶۳.۶ درصد از مردم به رشد تولید در 
دولت چهاردهم به میزان زیاد و خیلی زیاد امیدوار هستند. در نظرسنجی 
مرکز افکارس��نجی سرمایه از پاسخگویان پرس��یده شد که رئیس‌جمهور 
جدید تا چه اندازه می‌تواند به رش��د تولید و شکوفایی آن کمک کند؟ در 
پاس��خ بدین پرسش، نظر ۱۰.۴ درصد از پاس��خگویان این بوده است که 
رئیس‌جمهور جدید به میزان خیلی کمی خواهد توانست به رشد تولید و 
ش��کوفایی آن کمک کند، ۲۳.۹ درصد هم گفته‌اند رئیس‌جمهور منتخب 
در این زمینه به میزان کمی موفق خواهد شد. در نقطه مقابل، ۴۲.۶ درصد 
پاسخگویان بیان کرده‎اند که رئیس‌جمهور در زمینه کمک به رشد تولید به 
میزان زیادی موفق و ۲۱ درصد نظرش��ان این بوده است که رئیس‌جمهور 
در حل این مس��ئله به میزان خیلی زیادی موفق خواهد ش��د. در مجموع 
۶۳.۶ درصد از مردم به رش��د تولید در دول��ت چهاردهم به میزان زیاد و 
خیلی زیاد امیدوارند. ۲ درصد از پاسخگویان نیز در این زمینه هیچ نظری 
نداشته‌ و اظهار بی‌اطلاعی کردند و ۰.۱ دهم درصد هم به این سوال هیچ 
پاسخی نداده‌اند. این نظرس��نجی در تیرماه امسال و پس از برگزاری دور 
دوم انتخابات ریاست جمهوری از بیش از یک هزار نفر از شهروندان سراسر 

کشور و توسط مرکز افکارسنجی سرمایه انجام ‌شده است.
در ادام��ه ای��ن نظرس��نجی همچنین از پاس��خگویان در م��ورد اینکه 
رئیس‌جمه��ور جدید تا چه اندازه می‌تواند وضعیت تولید خودرو داخلی و 
واردات خودرو خارجی را سامان دهد، سوال پرسیده شده است. در پاسخ 
بدین سوال، نظر ۱۳.۴ درصد از پاسخگویان این بوده است که رئیس‌جمهور 
منتخب به میزان خیلی کمی خواهد توانست وضعیت تولید خودرو داخلی 
و واردات خ��ودرو خارجی را س��امان ببخش��د، ۲۳ درصد هم گفته‌اند که 
رئیس‌جمهور منتخب در این زمینه به میزان کمی موفق خواهد شد، ۳۷.۲ 
درصد بیان کرده‎اند که رئیس‌جمهور در به کار بستن راهکارهای مؤثر در 
راستای سامان بخشیدن به وضعیت تولید خودرو داخلی و واردات خودرو 
خارجی به میزان زیادی موفق و ۲۲.۶ درصد نظرش��ان این بوده است که 

رئیس‌جمه��ور در همین رابطه به میزان خیلی زیادی موفق خواهد ش��د. 
البته ۳.۴ درصد از پاس��خگویان در این زمینه هیچ نظری نداشته‌ و اظهار 

بی‌اطلاعی کردند و ۰.۴ دهم درصد هم به این سوال پاسخی نداده‌اند.
در ادامه نظرسنجی مرکز افکارس��نجی سرمایه از پاسخگویان در مورد 
اینکه رئیس‌جمهور جدید تا چه اندازه می‌تواند با تقویت بخش خصوصی 
به اقتصاد کش��ور کمک کند، سوال پرسیده ش��ده است. در پاسخ به این 
پرس��ش، نظر ۱۰.۳ درصد از پاسخگویان این بوده است که رئیس‌جمهور 
منتخب به میزان خیلی کمی خواهد توانس��ت با تقویت بخش خصوصی 
به اقتصاد کش��ور کمک کند، ۲۵.۲ درصد گفته‌اند رئیس‌جمهور منتخب 
در این زمینه به میزان کمی موفق خواهد شد، ۴۲.۶ درصد بیان کرده‎اند 
رئیس‌جمهور در جهت کمک به اقتصاد کشور با تقویت بخش خصوصی به 
میزان زیادی موفق و ۱۷.۵درصد نظرشان این بوده است که رئیس‌جمهور 
در همی��ن رابطه به میزان خیلی زیادی موفق خواهد ش��د. ۳.۷ درصد از 
پاسخگویان نیز در این زمینه هیچ نظری نداشته‌ و اظهار بی‌اطلاعی کردند 

و ۰.۷ دهم درصد هم به این سوال پاسخ نداده‌اند.
در همین حال، دبیر ش��ورای گفت‌وگ��وی دولت و بخش خصوصی 
اس��تان تهران در نامه‌ای به وزیر صم��ت اعلام کرد: ممنوعیت واردات 
شرکت‌های بازرگانی، توان تولیدی کشور را کاهش می‌دهد. »محمود 
نجف��ی عرب«، رئیس اتاق بازرگانی تهران و دبیر ش��ورای گفت‌وگوی 
اس��تان تهران در نامه‌ای به »عباس علی‌آب��ادی«، وزیر صنعت، معدن 
و تجارت به تبعات ایجاد محدودیت در واردات ش��رکت‌‌های بازرگانی 
پرداخته و هش��دار داده اس��ت که این محدودیت‌ه��ا منجر به کاهش 
توان تولیدی کش��ور، اخلال در زنجیره تأمین بازار داخلی، کمبود کالا 
و افزای��ش قیمت‌ها و در نهایت رش��د تورم و خس��ران عمومی جامعه 
می‌شود. رئیس اتاق بازرگانی تهران و دبیر شورای گفت‌وگوی دولت و 
بخش خصوصی اس��تان تهران در پی ویرایش‌های متعدد دستورالعمل 
مربوط به محدودسازی ثبت سفارش که در اوایل خردادماه امسال در 

س��امانه جامع تجارت منتشر ش��د، در مکاتبه‌ای با وزیر صنعت معدن 
و تج��ارت، چالش‌های پدید آمده از ناحیه این مصوبه را مورد اش��اره 
قرار داد. »محمود نجفی عرب« در مقدمه این نامه نوش��ته اس��ت که 
در اقدامی غیرمنتظره طبق اولین اطلاعیه س��امانه جامع تجارت، اخذ 
ثبت س��فارش جدید برای واحدهای بازرگانی در حوزه صنعت، معدن 
و تجارت تا اطلاع ثانوی ممنوع شد.‌ سپس اولین اطلاعیه حذف شده 
و در دومین نس��خه در تاریخ پنجم خردادماه اخذ ثبت سفارش جدید 
برای واحده��ای بازرگانی در حوزه صنعت، معدن و تجارت محدود به 
٧٥٠ ردیف کد تعرفه شد. در بازنگری سوم که در تاریخ 13 خردادماه 
منتش��ر شد، امکان ثبت س��فارش واحدهای بازرگانی به ٣٧٧٣ ردیف 
تعرفه توس��عه یافت. در نهایت نیز‌ در آخری��ن ویرایش مربوط به 27 

تیرماه این امکان به ٣٧٥٣ ردیف تعرفه محدود شد.
در ادامه نامه رئیس اتاق تهران به وزیر صمت آمده است: از آنجایی که 
بخش عمده‌ای از تعرفه‌های حذف شده، مواد اولیه مورد مصرف واحدهای 
تولیدی می‌باش��ند و در ش��رایط پیچیده منبعث از تحریم‌ها، بسیاری از 
واحدهای تولیدی کوچک و متوس��ط، به‌واس��طه محدودیت منابع مالی و 
اعتباری، ناگزیر به تامین مواد اولیه از طریق واحدهای بازرگانی می‌باشند، 
ممنوعیت واردات برای شرکت‌های بازرگانی به طور طبیعی باعث کاهش 
توان تولیدی کشور خواهد شد. به عنوان نمونه واردات تخته روسی و چوب 
راش که مورد مصرف صنایع مبلمان، درب و پنجره، پالت، ساختمان است، 
ممنوع ش��ده و همان‌طور که مشخص است در صنعت مبلمان واحدهای 
تولیدی در سطح کوچک و متوسط فعالیت کرده و به ندرت در ابعاد بزرگ 
فعال هستند. »نجفی عرب« در ادامه اشاره می‌کند که ممنوعیت واردات 
ای��ن کالاها ضمن اخلال در زنجیره تأمین ب��ازار داخلی، موجبات کمبود 
کالا و افزایش قیمت‌ها و در نهایت رش��د تورم و خس��ران عمومی جامعه 
را به دنبال خواهد داش��ت که ناقض تأکی��دات مکرر مقام معظم رهبری 

درخصوص مهار و کاهش تورم است.

انتقاد بخش خصوصی از محدودیت واردات شرکت‌‌های بازرگانی

63 درصد مردم به رونق تولید در دولت جدید امیدوارند

نگــــاه

هر یک درجه افزایش دما ۲۳۰۰ مگاوات به شبکه فشار می‎آورد
حل ناترازی برق در گرو توسعه بخش خصوصی

وضعیت تولید و صنعت در کشور، متأثر از قطع منظم و غیرمنظم برق، 
روزهای سختی را سپری می‌کند. ناترازی برق در تابستان ۱۴۰۳ حدود ۱۳ 
هزار مگاوات برآورد شده و در صورت تداوم وضع موجود در افق ۱۰ ساله به 
بیش از ۳۷ هزار مگاوات می‌رسد که قربانیان اصلی آن شهروندان هستند 
هرچند دولتمردان اصرار داشته باشند که مصرف خانگی را با قطع مصارف 
صنعت��ی و تولیدی تأمین کنند؛ اما ت��داوم وضع موجود دقیقا چه معنایی 
دارد؟ یک فعال اقتصادی بخش خصوصی در پاسخ به این سوال می‎گوید: 
اول اینکه دولت همچنان اصرار داش��ته باش��د با سیاست سرکوب قیمتی، 
توهم رضایت ایجاد کند. در این صورت نه‌فقط انگیزه سرمایه‌گذاری بخش 
خصوصی در صنعت برق کاملا نابود می‌شود بلکه امکان تجهیز و نگهداری 
و نوسازی همین امکانات و تأسیسات موجود نیز از بین می‌رود و توان تولید 
با فرسایش زیربنای تولید دچار افت و کاهش خواهد شد. در حال حاضر ۶۰ 
درصد تولید برق کشور را بخش خصوصی انجام می‌دهد و بیش از ۳۰ هزار 
میلیارد تومان از دولت طلبکار اس��ت. ناتوانی دولت در پرداخت دیون خود 

به بخش خصوصی در شرایط سرکوب قیمتی، مصیبتی دوچندان است.
دوم اینکه با تداوم تحریم‌ها، امکان تولید و واردات محصولات الکتریکی 
س��بز )با مصرف برق کم و بهینه( از بی��ن رفته و مصرف‌کنندگان به‌ناچار 
باید همین محصولات موجود در بازار با مصرف غیراس��تاندارد را اس��تفاده 
کنند. همین مورد در افزایش بی‌حساب و کتاب مصرف برق کشور تاثیری 
تعیین‌کننده دارد. سوم اینکه نهاد رگولاتوری بدون درک الزامات و شرایط 
موج��ود، به تدوین مقررات دس��ت‌وپا گیر ب��رای ورود بخش خصوصی به 
صنع��ت برق ادامه دهد و هر روز با مصوبات بی‌م��ورد، راه ناهموار فعالیت 

بنگاه‌های خصوصی را پر سنگلاخ‌تر کند.
به گفته »امیر اسلامیه همدانی« عضو هیأت نمایندگان اتاق ایران، مدتی 
است که یکی از ملزومات تولید برق در زمین‌های غیردولتی، اجباری شدن 
اخذ پروانه تغییر کاربری زمین‌ها شده با این هدف که سرمایه‌گذاران بخش 
خصوصی را به سمت زمین‌ها یا شهرک‌های دولتی سوق دهند. حال آنکه 
در تولید برق تجدیدپذیر )نیروگاه خورشیدی یا بادی( هرچه موانع موجود 
رفع گردند و صاحبان س��رمایه با ش��رایط راحت‌تری مواجه شوند، نه‌تنها 
بخشی از کمبود برق جبران می‌شود بلکه می‌توان با برنامه‌ریزی صحیح و 
تدبیر درس��ت، زمینه را برای جذب سرمایه‌گذاران بخش خصوصی فراهم 
کرد و امکان صادرات برق از نیروگاه‌های تجدیدپذیر خصوصی را تس��هیل 
نمود تا در کوتاه‌مدت از بازگش��ت س��رمایه حاصل از صادرات برق، امکان 
تقویت هرچه بیش��تر بنیه تولیدی کش��ور در تولید برق و ایجاد نیروگاه‌ها 
مهیا ش��ود. به نظر می‌رس��د چاره‌اندیشی برای رفع مش��کل کمبود برق 
به‌صورت پایدار، نیازمند اتخاذ تصمیماتی همه‌س��ونگرانه اس��ت تا تولید و 
مصرف بتوانند به تعادل برس��ند بدون آنکه خللی در توس��عه اقتصادی و 
صنعتی کش��ور ایجاد ش��ود. در غیر این صورت س��ال‌های آینده ناگزیر از 
واردات برق خواهیم شد و مزیت رقابتی خود در تولید برق را نیز )همچون 
تولید فرآورده‌های نفتی( به رقیبان منطقه‌ای و فرامنطقه‌ای واگذار می‌کنیم 
کما اینکه در حال حاضر برای جبران کمبود بنزین داخلی مجبور به واردات 
محصولی شده‌ایم که تا سه سال قبل صادرکننده آن بودیم. در مجموع، 60 
درصد تولید برق کشور برعهده بخش خصوصی است که بیش از ۳۰ همت 
از دولت طلب دارد و ناتوانی دولت در پرداخت دیون به بخش خصوصی آن 

هم با قیمت‌گذاری دستوری، به صنعت برق ضربه می‌زند.
براس��اس این گزارش، با توجه به گرمای ه��وا و افزایش مصرف برق در 
کشور، شرایط تامین برق س��خت‎تر شده و آنطور که وزیر نیرو پیش‎بینی 
کرده است، شرایط سختی در حوزه تولید و تأمین برق کافی ایجاد خواهد 
ش��د. طبق اعلام سازمان هواشناس��ی در فصل گرم سال جاری پراکندگی 
جغرافیایی افزایش دما نیز با س��ال‌های گذش��ته قابل مقایسه نیست و در 
بیش از ‌۱۷۰ ایستگاه هواشناسی کشور در استان‌های مختلف دمای بالای 
۴۰ درجه به ثبت رسید که معنای دیگر این نکته نیز افزایش شدید تقاضای 
مصرف برق در پهنایی به وسعت کل جغرافیای ایران است؛ وضعیت عجیب 
و بی‌س��ابقه‌ای که بررس��ی‌ها نشان می‌دهد نس��بت به میانگین بلندمدت 
افزایش دمای ۳ الی۶ درجه‌ای را برای اکثر نقاط کش��ور به همراه داش��ته 
است. البته افزایش شدید دما و نقش آن در بالارفتن تقاضای مصرف برق 
به ویژه در بخش خانگی تنها مش��کل و نگران��ی این روزهای صنعت برق 
کشور نیست؛ چراکه گرمای هوا در ابعاد مختلف اثرات به شدت مخربی بر 
راندم��ان و بازدهی تولید ب��رق در واحدهای نیروگاهی و نیز انتقال برق در 

شبکه‌های انتقال و توزیع دارد.
بررس��ی‎ها نش��ان می‎دهد هر یک درج��ه افزایش دم��ا ۲۳۰۰ مگاوات 
به ش��بکه فش��ار وارد می‌کند. با هر درجه افزایش دما میزان مصرف برق 
۱۸۰۰ م��گاوات افزای��ش و ۵۰۰ مگاوات ظرفیت تولی��د کاهش می‌یابد، 
همچنین افزایش دما فشار بسیار زیادی به شبکه انتقال وارد می‌کند و آمار 
قطعی‌های برق ناش��ی از حادثه را به شدت بالا می‌برد. در مردادماه ۱۴۰۱ 
تنها یک بار رکورد مصرف برق با رسیدن به عدد ۶۹ هزار مگاوات شکست 
و در مرداد سال گذشته نیز ۱۴ روز میزان تقاضای مصرف برق وارد کانال 
۷۱ هزار مگاوات ش��د )پیک مصرف سال گذشته ۷۳ هزار و ۴۶۷ مگاوات 
بود که تکرار زیاد چندانی نداش��ت(، این در حالی است که در فصل جاری 
و در حال��ی که هن��وز در روزهای آغازین مردادماه قرار داریم، ۶ مرتبه حد 
نصاب جدید مصرف برق با رسیدن به عدد ٧٩ هزار و ١٨٩ مگاوات شکسته 
ش��ده است. در سال‌های گذش��ته افزایش شدید دما نسبت به سال جاری 
به مراتب از پایداری کمتری برخوردار بود و پس از دو الی سه روز افزایش 
دما، ش��اهد کاهش نسبی دما بودیم و این در حالی است که در فصل گرم 
سال جاری و دست کم از نیمه تیرماه تاکنون به صورت مستمر دمای هوا 
افزایش��ی بوده و همین مسئله در بالارفتن تقاضای مصرف برق به ویژه در 

بخش خانگی بسیار مؤثر بوده است.
متوسط رشد مصرف برق در سال‌های گذشته سالانه ۴ درصد بود و در 
س��ال جاری نیز بر همین اساس سه سناریوی افزایش ۳ درصدی، افزایش 
۴.۵ درص��دی و افزایش ۶ درصدی مصرف برق پیش‌بینی و براس��اس آن 
برنامه‌ریزی‌های لازم صورت پذیرفت. با این وجود بررسی‌ها نشان می‌دهد 
در س��ال جاری میزان متوس��ط افزایش مصرف برق در کشور به ۸ درصد 
رسیده است و این میزان در شهر تهران نیز ۹ درصد است. افزایش دما و در 
کنار آن افزایش تقاضای مصرف برق در کشور نیز به واحدهای نیروگاهی و 

به شبکه‌های انتقال توزیع فشار بسیار زیادی وارد کرده است.
در روزهای گذشته به واسطه فشار سنگین وارده به واحدهای نیروگاهی، 
چندین واحد با مش��کل روبه‎رو ش��دند که البته مشکل‎شان مرتفع شد و 
وارد شبکه ش��دند. آنطور که »علی‎اکبر محرابیان«، وزیر نیرو  اعلام کرده 
پیش‌بینی می‎ش��ود در این هفته قله‌های جدیدی از تقاضای مصرف برق 
ایج��اد می‌ش��ود و بر همین اس��اس از عموم هموطنان خواهش��مندیم با 
صرفه‌جوی��ی در مص��رف برق فرزندان خ��ود را در این صنعت برای تأمین 
حداکث��ری برق در بخش‌های مختلف یاری دهند. به گفته وی، گروه‌های 
واکنش س��ریع صنعت برق در آماده باش کامل قرار دارند، همچنان برخی 
اداره‌ها و سازمان‌ها برنامه‌های مدیریت مصرف برق را رعایت نمی‌کنند که 
ضرورت دارد در این خصوص ش��رکت‌های توزیع نهایت دقت و نظارت را 

داشته باشند.
اگر تمامی مش��ترکان بخش خانگی در ساعات اوج بار مصرف )۱۲ ظهر 
الی ۱۸ و ۲۰ الی ۲۴( از وس��ایل غیرضرور برقی استفاده نکنند، کولرهای 
آبی را روی دور کند قرار دهند و نیز دمای آس��ایش را در کولرهای گازی 
رعایت کنند، بدون شک بخش قابل توجهی از فشار وارد به شبکه کاهش 
یافته و امکان تأمین حداکثری برق برای همه مش��ترکان فراهم می‌شود. 
در ح��ال حاضر صنعت برق نیازمند مدیریت مصرف ۱۵ درصدی توس��ط 
مش��ترکان اس��ت که با رعایت نکاتی س��اده این موضوع محقق می‎شود و 
باتوجه به اینکه فشار زیادی روی شبکه برق تحمیل شده لازم است همه 
مش��ترکان به این مهم حس��اس باشند تا تابستان امس��ال نیز مانند سال 

گذشته با کمترین چالش سپری شود.
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فرصت امروز: مسعود پزشکیان در اولین دستور خودرویی خود، تمامی 
افزایش قیمت شرکت‌های خودروساز را باطل کرد. بدین ترتیب به دستور 
رئیسجمهور، تمامی افزایش قیمت‌های اتفاق افتاده برای قیمت کارخانه‌ای 
محصولات ایران خودرو، سایپا و خودروسازان خصوصی باطل شد. چندی 
پیش، ایران خودرویی‌ها در نامه‌ای که به س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار 
فرستاده بودند و در س��ایت کدال نیز در دسترس قرار داشت، برای شش 
محصول خود قیمت‎های جدید اعلام کردند. وزارت صمت دولت سیزدهم 
نس��بت به افزایش قیمت محصولات ایران خودرو واکنش نش��ان داد و در 
روزه��ای پایانی فعالیت خ��ود این افزایش قیمت را وتو کرد، اما بررس��ی 
نامه منتشرشده ایران خودرو در سایت کدال نشان می‎دهد که درخواست 
افزایش قیمت محصولات ایران خودرو پیش از ارس��ال به س��ازمان بورس 
مورد تایید دفتر صنایع خودرو وزارت صنعت، معدن و تجارت قرار گرفته 
اس��ت. بنابراین به نظر می‎رسد با توجه به انتش��ار نامه در سایت کدال و 
تایید دفتر صنایع خودرویی باید افزایش قیمت شش محصول ایران خودرو 
را قطعی دانس��ت و واکنش مدیران صمت س��یزدهم را بیشتر به حرکتی 

نمایشی تعبیر کرد.
اما حالا رئیس��جمهور به بحث افزایش قیمت کارخانه‎ای خودروها ورود 
کرده و تمامی افزایش قیمت‎های اتفاق افتاده را باطل کرده است. به نظر 
می‎رسد این اقدام پزشکیان برای جلوگیری از ایجاد هیجان در بازار خودرو 
در فاصله کسب رأی اعتماد وزیران پیشنهادی و تشکیل دولت چهاردهم 
صورت گرفته باش��د تا وزیر صمت مدنظر رئیسجمهور، سکان هدایت این 
ابروزارتخانه را در دست بگیرد و سپس درباره قیمت کارخانه‎ای خودروها 
تصمیم‎گیری ش��ود. پیش‎بینی می‎ش��ود واکنش بازار خودرو به این اقدام 
پزشکیان، سکوت باشد و دو طرف عرضه و تقاضا در سکوت منتظر تشکیل 
دول��ت چهاردهم و رونمایی از برنامه‎های دولت جدید برای صنعت و بازار 

خودرو بمانند.
لغو انتصابات و مصوبات 25 روز گذشته

روز گذش��ته و پیش از آغاز مراسم تحلیف مسعود پزشکیان در مجلس 
شورای اس�المی، رئیس‎جمهور منتخب اولین دس��تور خود را صادر کرد 
و تم��ام مصوب��ات و انتصابات ۲۵ روز اخیر در دول��ت قبل را لغو نمود. در 
روز 12 خردادماه امسال محمد مخبر، سرپرست نهاد ریاست جمهوری با 
انتشار بخشنامه‎ای به تمامی سازمان‎ها و ارگان‎ها دستور داد تا از هرگونه 
تغییر در ساختار سازمان‌ها و جابه‌جایی نیروها تا استقرار دولت چهاردهم‌ 
خودداری نمایند، اما مس��تندات و گزارش‎های منتشرشده حکایت از آن 
داش��ت که برخلاف بخشنامه مخبر، انتصابات گس��ترده‎ای در بسیاری از 
سازمان‎ها صورت گرفته است. روز سه‎شنبه در حالی که ساعاتی تا شروع 
مراسم تحلیف ریاس��ت جمهوری در مجلس شورای اسلامی باقی نمانده 
بود، مسعود پزشکیان در قامت ریاست جمهور چهاردهم اولین دستور خود 
را صادر کرد. در متن این دستور که به نقل از میثم شرفی، عضو کارگروه 
تعیین وزیر نفت دولت چهاردهم از سوی خبرگزاری مهر منتشر شده آمده 
است: »به دستور رئیس‎جمهور تمام مصوبات ۲۵ روز گذشته دولت معلق 
ش��د و تمام انتصابات و اس��تخدامی‌های این مدت باطل اعلام شد. تمام 

‎قیمت‌های جدید ایران خودرو و سایپا و خودروهای مونتاژی باطل شد.«
به گزارش »اکو ایران«، پس از پیروزی مس��عود پزشکیان در انتخابات، 
حرف و حدیث‌های بس��یاری درخصوص برخی ع��زل و نصب‌های دقیقه 
نودی در دس��تگاه‌های اجرایی به راه افتاد ک��ه واکنش‌های مختلفی را از 
سوی اطرافیان رئیس‌جمهور منتخب به دنبال داشت. به عنوان مثال، علاوه 
بر انتصاب در وزارت ارش��اد در دیگر س��ازمان‎های زیرمجموعه دولت نیز 
شاهد انتصابات گسترده بودیم به طوری که 15 انتصاب در بانک مرکزی، 
س��ازمان منابع طبیعی، معاون��ت سیاس��تگذاری وزارت اقتصاد، چندین 

انتصاب در وزارت کش��ور در قامت مدی��رکل، معاون مدیرکل‌، انتصاب در 
معاونت‎های وزارت راه و شهرسازی و شرکت فرودگاه‎ها و ناوبری هوایی از 

دیگر احکامی است که در این دوران صادر شده است.
همچنین در روز اول مردادماه اعضای شورای رقابت در جلسه‎ای موضوع 
به‎روزرس��انی قیمت کارخانه‎ای دو خودروس��از بزرگ کش��ور و همچنین 
ش��کایت برخی از متقاضیان بابت افزایش قیمت محصولات خودروسازان 
خصوصی را بررس��ی کردند. هرچند در پایان این جلس��ه سازمان حمایت 
قیمت‌های جدید محصولات تولیدی ایران خودرو و سایپا را تایید نکرد، اما 
انتشار این اخبار بازار خودرو را دچار التهاب کرد. بنابراین رئیس‎جمهور در 
دستور خود تمامی افزایش قیمت‌های اتفاق افتاده برای قیمت کارخانه‌ای 

محصولات ایران خودرو، سایپا و خودروسازان خصوصی را باطل کرد.
واردات خودرو واقعا آزاد شده است؟

دولت سیزدهم در روزهای پایانی تیرماه از یک مصوبه رونمایی کرد که به 
گفته آنها، آخرین گام برای مقابله با انحصار در صنعت خودروسازی است. به 
گزارش »خبرآنلاین«، اما در کمتر از 10 روز بانک مرکزی به واردکنندگان 
خودروهای دست دوم هشدار داد که پیش از تنظیم آیین‌نامه، اقدامی برای 
واردات نکنند. این در حالی اس��ت که »علی بهادری‌جهرمی«، سخنگوی 
دولت سیزدهم درباره تصویب آیین‎نامه واردات خودروهای کارکرده گفته 
بود: »با ابلاغ آیین‌نامه، واردات خودرو به ش��رط اینکه مدل ۲۰۱۹ به بالا 
باش��د و استانداردهای روز اروپا را داشته باشد، برای همه ایرانیان آزاد شد 
و نیازی به روال‌های س��ابق که حتما باید از سوی شرکت‌های خودروساز 
با انتقال تکنولوژی باش��د، وجود ندارد و اش��خاص حقیقی ایرانی داخل و 
خارج کشور می‌توانند خودرو وارد کنند.« او با ذکر این نکته که مجوز این 
آیین‌نامه از مجلس گرفته ش��ده است، تاکید کرده بود: »به تدریج انحصار 
از صنعت خودروس��ازی برداشته شد و ضمن حمایت از این صنعت، چک 
سفید امضا داده نشد. پیش از این آیین‌نامه، واردات خودروی نو نیز ابلاغ 
ش��ده بود. مجوز واردات خودرو از مناطق آزاد به س��رزمین اصلی هم در 

آیین‎نامه مجددا تاکید و تصریح شد.«
»عب��اس علی‌آب��ادی«، وزیر صمت نی��ز اخیرا در گفت‌وگوی��ی درباره 
اینک��ه برخی از نمایندگان مجلس اعلام کردند بخش��نامه واردات خودرو 
اجرایی نیست، گفته بود: »به نظر من اجرایی است. اولین خدمتی که این 
بخشنامه می‌کند، کمک به صادرات کشور است؛ چراکه ما از انگیزه واردات 
خودروهای کارکرده برای صادرات کالاهای تولیدی کش��ورمان اس��تفاده 
می‌کنیم؛ یعنی ش��رکت‌ها موظف هستند کالاهای ایرانی را صادر و ارز به 
دست آمده را تبدیل به ماشین کنند. این‌گونه صادرات توسعه پیدا خواهد 
کرد و این کار خوبی است.« به گفته وزیر صمت، »اقدام دیگر این است که 
ایرانیان خارج از کش��ور مانند دانشجویان که از قدیم این کار را می‌کردند 
)واردات خودرو به صورت فردی( می‌توانند این کار را انجام دهند. هر کسی 
که در خارج از کش��ور حساب ارزی داشته باشد، می‌تواند این کار را انجام 
دهد. البته این دستورالعمل هنوز تصویب نشده است، ولی من ایده خودم 
را به ش��ما اطلاع‎رس��انی می‌کنم.« اما از همان زمان اعلام خبر آزادسازی 
واردات خودرو برای همه مردم، کارشناسان عنوان می‌کردند اعلام این‌گونه 
خبرها بیشتر جنبه نمایشی دارد. کارشناسان صنعت خودرو معتقد بودند 
که دولت سیزدهم تنها برای خوش��نام نشان دادن خود در مقوله واردات 
خ��ودرو، چنین تصمیم لحظه آخری گرفته اس��ت؛ چراکه پیش از این به 
انتقادات مبن��ی بر وجود انحصار در اجرای ط��رح واردات خودرو توجهی 

نمی‌شد.
خبردرمانی آزادسازی واردات خودرو

»محمدصادق الحس��ینی« در واکنش به خبر آزادسازی واردات خودرو 
ب��رای همه ایرانیان می‎گوی��د: »این حرف‌ها را جدی نگیرید. آزادش��دن 

واردات خ��ودرو کارک��رده اصلا نیازی به مصوبه دولت نداش��ت.« به گفته 
ای��ن اقتص��اددان، »این کار نمایش��ی اس��ت، چ��ون ارز آن را باید بانک 
مرکزی تخصی��ص دهد که نمی‌دهد؛ تا الان هم همین بوده اس��ت. یک 
بازی رس��انه‌ای اس��ت؛ پس فعلا اتفاق جدیدی نیفتاده اس��ت.« »فرهاد 
احتشام‌زاد«، کارشناس بازار خودرو نیز این اقدام را شو تبلیغاتی می‎داند و 
به »خبرآنلاین« می‎گوید: »واقعیت این است که من هم مثل شما معتقد 
هستم خبر آزادسازی واردات خودروهای کارکرده یک شو تبلیغاتی بوده؛ 
چراک��ه پیش از ای��ن اصلا آقای وزیر صمت تمایلی ب��ه اجرای این قانون 
نداش��ته و حتی رس��ما اعلام کرده بودند که وقتی صحب��ت آن به میان 
می‌آید، کهیر می‌زند. اینکه در روزهای آخر، ایش��ان بیماری‌شان برطرف 
شد و دولت توانست آن را ابلاغ کند که آیین‌نامه اجرایی‌اش برای عملیاتی 
ش��دن ب��رود، در وهل��ه اول نویددهنده این اس��ت که ان‎ش��اءالله وزیر ما 
حال‎ش��ان بهتر شده، ولی مشکل اینجاس��ت که صرفا ابلاغ این آیین‌نامه 
اجرایی، جواب‌گوی نیاز عملیاتی نیس��ت. این آیین‌نامه نیاز به یک برنامه 
عملیاتی دارد که تمام ذی‎نفعان آیین‌نامه در آن باید حضور داشته باشند. 
یعن��ی نه‌تنها وزارت صمت و بانک مرکزی لازم اس��ت در این حوزه ورود 
کنند، بلکه بقیه بخش‌هایی که مرتبط با این موضوع هس��تند، باید ورود 

کنند؛ مثل معاینه فنی خودروها در زمان ورود و... .«
این کارش��ناس حوزه خودرو عنوان می‌کند: »اینها مس��ائلی اس��ت که 
به صورت عملیاتی از ابتدا تا انتهای فرآیند باید مش��خص ش��ود. در طول 
یک‌س��ال و خرده‌ای که گذش��ته، هیچ کار کارشناس��ی روی این موضوع 
انجام نش��ده و صرفا یک آیین‌نامه که در هم��ان روزهای اول درآمده بود، 
در روزهای آخر همان آیین‌نامه اعلام می‌شود؛ با همان مفاد و بدون اینکه 
هیچ تغیی��ری کند. مکانیزم‌های متناظر با آن و مرتبط با مناطق آزاد نیز 
همگی مس��کوت مانده اس��ت. این کار، یک نمایش جال��ب بود، چون در 
این دوره س��ه ساله وزارت صمت متاس��فانه مردم در حوزه خودرو فقط با 
خبردرمانی روبه‌رو بودند و ما هم دوس��ت داریم این حرف‌ها را باور کنیم 
و واقعا به نفع مردم است که این اتفاقات خوب بیفتد؛ یعنی مردم بتوانند 

قدرت انتخاب داشته باشند.«
ارز برای واردات خودرو وجود دارد؟

»احتشام‌زاد« با اشاره به مکانیسم قیمت‎گذاری خودروها توضیح می‎دهد: 
»اینکه کار تا همین مرحله هم رسیده، واقعا زحمات زیادی کشیده شده 
اس��ت و تا همین جا هم که پیش رفته، قابل ش��کر اس��ت، ولی صرفا این 
آیین‌نامه قابل عملیاتی شدن نیست؛ چراکه نیاز به یک کارگروه تخصصی 
است که درک صحیحی از فرآیند عملیاتی داشته باشد و بعد بتوانند این 
فرآیند را مدون تدوین کنند و بعد استاندارد، پلیس، محیط‌زیست، اسقاط 
و... هم��ه بدانند در ارتباط با ای��ن خودروها چه باید کنند. همچنین باید 
مشخص شود که مکانیزم قیمت‌گذاری این خودروها به چه شکل است و 
بحث تعرفه‌ها موضوع بس��یار مهمی است که باید به آنها در یک کارگروه 
تخصصی پرداخته شود. با وجود اینکه دو سال و نیم از بحث واردات خودرو 
گذش��ته، هنوز میزان واردات اندک اس��ت؛ کمااینکه ارزبری در حوزه‌های 

دیگر به شدت بالاست.«
این کارش��ناس حوزه خودرو در پاس��خ به این پرس��ش که آیا ارز برای 
واردات خودروهای کارکرده وجود دارد؟ می‌گوید: »ببینید برای تمام کالاها 
ارز وج��ود دارد، زیرا در بودجه، ردیف‌های درآمدی برای آنها دیده ش��ده 
اس��ت. علاوه بر آن، مکانیزم جدیدی فعال می‌ش��ود به اسم ارز متقاضی 
و س��رمایه‌گذاری خارج��ی که این دو، منابع آزاد خارج کش��ور هس��تند 
که واردکنندگان به کرات به واس��طه ارتباطاتی که با کش��ورهای دیگر و 
سرمایه‌گذاران خارجی دارند، می‌توانند مدیریت کنند. این هم باز هم از آن 

بحث‌هایی است که در کارگروه تخصصی باید دیده شود.«

تمامی افزایش قیمت خودروسازان به دستور پزشکیان لغو شد

واکنش بازار خودرو به دستور رئیس جمهور

در تیرماه امسال، بالاترین تورم نقطه به نقطه خوراکی‌ها در استان 
خراس��ان رضوی به ثبت رسیده است. در نقطه مقابل، کمترین تورم 
نقطه به نقطه اقلام خوراکی متعلق به اس��تان سیستان و بلوچستان 
بوده اس��ت. آنطور که مرکز آمار ایران گزارش داده است، تورم نقطه 
به نقطه خوراکی‌ها در کل کش��ور طی تیرماه امسال به سطح 26.3 
درصد رس��یده که نس��بت به خردادماه نیم واحد درصد بالاتر رفته 
اس��ت. بنابراین در کل کشور افزایش قیمت اقلام خوراکی در تیرماه 
امسال نس��بت به تیر سال گذشته با س��رعت بالاتری در مقایسه با 
خرداد در حال وقوع بوده اس��ت. این مس��ئله برای تمام استان‌ها به 
یک شکل نبوده اس��ت. تورم نقطه‌ای خوراکی‌ها در استان خراسان 
رضوی بالاترین و در استان سیستان و بلوچستان پایین‌ترین نرخ را 

به ثبت رسانده است.
ت��ورم نقطه به نقط��ه خوراکی‌ها بیانگر این اس��ت که قیمت یک 
س��بد یکس��ان از خوراکی‌ها، آش��امیدنی‌ها و دخانیات مورد مصرف 
خانوار در هر ماه چند درصد نس��بت به همان ماه در یک س��ال قبل 
تغییر کرده اس��ت. این نرخ در خراسان رضوی 30.9 درصد بوده که 
از س��ایر استان‌ها بالاتر است. این نرخ نسبت به خردادماه 0.7 واحد 
درصد افزایش یافته اس��ت. در رتبه دوم، اصفهان قرار گرفته که در 
آن تورم نقطه به نقطه خوراکی‌ها به 30.8 درصد در تیرماه رس��یده 
است. در جایگاه س��وم نیز استان سمنان با نرخ 30.4 درصدی قرار 

گرفته است.
در میان��ه این طیف، اس��تان‌هایی مثل تهران، قم و گلس��تان قرار 
گرفته‌اند که تورم نقطه به نقطه خوراکی‌ها در آنها به ترتیب برابر با 
27.1 درصد، 26.2 درصد و 25.8 درصد اعلام شده است. همچنین 
این نرخ در اس��تان کهگیلویه و بویراحمد به 26 درصد رسیده است. 
این استان در تیرماه امسال شاهد بیشترین افزایش در تورم نقطه‌ای 
خوراکی‌ها )3 واحد درصد( نس��بت به خردادماه بوده است. در سوی 
دیگر این طیف، اس��تان سیستان و بلوچس��تان قرار گرفته که تورم 
نقطه ب��ه نقطه خوراکی‌ها در آن 16.6 درصد برآورد ش��ده اس��ت. 
سیس��تان و بلوچستان تنها استانی است که این نرخ در‌ آن توانسته 

به کمتر از 20 درصد در تیرماه سال جاری برسد. این اتفاق در حالی 
رخ داده که این نرخ 1.2 واحد درصد نیز نس��بت به خردادماه بالاتر 
رفته است. در مجموع، از میان 31 استان کشور، تورم نقطه به نقطه 
خوراکی‌ها در 18 اس��تان نسبت به خردادماه افزایش یافته، در یک 
اس��تان ثابت مانده و در سایر استان‌ها نس��بت به خردادماه کاهش 
یافته اس��ت. شدیدترین افُت نیز 1.4 واحد درصد بوده که مربوط به 

استان مازندران است.
گفتنی است مرکز آمار ایران، متوسط قیمت اقلام خوراکی منتخب 
برای گروه‌های مختلف کالاهای خوراکی در مناطق شهری کشور را 
در تیرماه ۱۴۰۳ منتش��ر کرد. براس��اس گزارش مرکز آمار، در گروه 
نان و غلات، اقلام »ش��یرینی خشک« با ۲.۳ درصد و »رشته آش« 
با ۲.۱ درصد بیشترین افزایش قیمت را نسبت به ماه قبل داشته‌اند. 
در گروه گوشت قرمز، سفید و فرآورده‌های آن‌ نیز بیشترین افزایش 
قیمت نس��بت به ماه قبل مربوط به اقلام »گوشت گوسفند« با ۳.۳ 
درصد و »گوشت گاو یا گوساله« با ۱.۴ درصد و همچنین بیشترین 
کاهش قیمت مربوط به »مرغ ماش��ینی« با ۰.۳- درصد اس��ت. در 
گ��روه لبنی��ات، تخم مرغ و ان��واع روغن، بیش��ترین افزایش قیمت 
نس��بت به ماه قبل مربوط به »شیر خش��ک« با ۲.۷ درصد و »دوغ 
پاستوریزه« با ۲.۵ درصد و همچنین بیشترین کاهش قیمت مربوط 
ب��ه »تخم مرغ ماش��ینی« با ۱.۹- درصد و »روغ��ن نباتی جامد« با 
۰.۴- درصد اس��ت. همچنین در گروه میوه و خش��کبار، بیش��ترین 
افزایش قیمت نسبت به ماه قبل مربوط به »پرتقال« با ۲۷.۷ درصد، 
»س��یب« با ۲۰.۹ درص��د و »هندوانه« ب��ا ۱۳.۴ درصد و همچنین 
بیش��ترین کاهش قیمت مربوط به »هلو« با ۲۳.۵- درصد است. در 
گروه سبزیجات و حبوبات نیز بیشترین افزایش قیمت نسبت به ماه 
قبل مربوط به »هویج فرنگی« با ۲۱.۴ درصد و همچنین بیش��ترین 
کاهش قیمت مربوط به »بادمجان« با ۱۳.۶- درصد، »پیاز« با ۵.۶- 
درصد  و »س��یب زمینی« با ۵.۲- درصد است. در گروه قند و شکر، 
آشامیدنی‌ها و سایر خوراکی‌ها هم بیشترین افزایش قیمت نسبت به 
ماه قبل مربوط به »شکر« با ۶.۰ درصد و »قند« با ۵.۹ درصد است.

کدام استان‎ها بیشترین فشار تورم خوراکی‌ها را تجربه کردند؟

نقشه تورم خوراکی در تابستان

اخبــــــار

نتایج سیزدهمین حراج اوراق دولتی نشان می‎دهد
ادامه بی‌محلی بانک‌ها به اوراق دولتی

نتایج س��یزدهمین حراج اوراق دولتی بانک مرکزی نشان می‌دهد 
ک��ه مانند اغلب حراج‌ها در دو ماه گذش��ته، هیچ بانکی خریدار اوراق 
دولتی نبوده و تنها بازار سرمایه 2 همت از این حراج خرید کرده است. 
سیزدهمین مرحله از حراج اوراق مالی اسلامی دولتی در سال جدید 
در تاریخ 2 مردادماه 1403 برگزار شد و بانک مرکزی نتایج آن را اعلام 
کرد. طبق گزارش بانک مرکزی، از 19 هزار میلیارد تومان اوراق عرضه 
ش��ده، تنها 2 همت فروش رفته که مشتری آن هم بازار سرمایه بوده 

است. بانک‌ها در این حراج مشارکتی نداشتند.
در س��یزدهمین حراج دولت، س��ه نوع اوراق اسلامی منتشر شده 
اس��ت. اولین اوراق، اراد 165 است که به میزان 7 هزار میلیارد تومان 
و با نرخ س��ود 28.5 درصد عرضه شده اس��ت. این نرخ، بالاترین نرخ 
س��ود را در مقایس��ه با اوراق دیگر دارد. دومین اوراق، اراد 166 است 
ک��ه حج��م عرضه آن یک هزار و 986 میلیارد تومان و نرخ س��ود آن 
28.2 درصد بوده است. سومین اوراق نیز اراد 167 بوده که نرخ سود 
آن ب��ا اوراق قبلی برابر و حجم عرضه آن 10 هزار میلیارد تومان بوده 
است. ش��ایان ذکر است که افزایش نرخ سود عمدتا تحت تاثیر مدت 
قرارداد تعیین می‌ش��ود و هر چقدر نرخ س��ود بالاتر باش��د به معنای 
سررسید بلندمدت‌تر اوراق است. بنابراین، در مجموع 19 هزار میلیارد 
تومان اوراق دولتی عرضه شده است. در این حراج، هیچ بانکی خریدار 
اوراق دولتی نبوده و تنها بازار س��رمایه اقدام به خریداری 2 همت از 
اوراق دولتی کرده اس��ت. بازار س��رمایه اراد 166 را به حجم یک هزار 
و 986 میلیارد تومان عرضه کرده اما بازار س��رمایه، 2 همت از آن را 
خریده که رقمی بالاتر از حجم عرضه ش��ده اس��ت. به نظر می‌رس��د 
بانک مرکزی در گزارش خود، حجم خرید بازار سرمایه‌ را رُند کرده و 
احتمالا حجم خرید و عرضه با هم برابر بوده است. در نتیجه، دولت در 
حراج سیزدهم تنها توانسته 2 همت از اوراق خود را به فروش برساند.

بررسی روند تورم تولیدکننده در سال‎های اخیر
تب تند تورم تولیدکننده فروکش کرد

تورم نقطه به نقطه خردادماه در ادامه روند کاهشی خود به کمترین 
می��زان در 67 ماه گذش��ته رس��یده‌ اس��ت، اما آیا کاه��ش تب تورم 
تولیدکننده راهی به سمت بهبود سطح قیمت‌های سبد مصرفی خانوار 
پیدا خواهد کرد؟ به گزارش »اکوایران«، س��ال 1400 بدترین س��ال 
برای ش��اخص قیمت‌های تولیدکننده بود. در این س��ال تورم سالیانه 
تولیدکننده رکورد تاریخی 60.9 درصدی را ثبت کرد و تورم نقطه به 
نقطه در اردیبهشت ماه 1400 به 103.1 درصد رسید. تورم نقطه به 
نقطه 100 درصدی بیان می‌کند که هزینه‌های تولید در اردیبهش��ت 
ماه 1400 نس��بت به زمان مش��ابه در سال قبل دو برابر شده است. با 
این وجود پس ثبت این قله‌های تاریخی تب تورم تولیدکننده فروکش 
ک��رده و حتی حذف ارز ترجیحی 4200 هم خللی در کاهش رش��د 

هزینه‌های تولیدکنندگان ایجاد نکرد.
ت��ورم تولیدکننده نش��ان می‌ده��د هزینه‌های تولی��د در هر دوره 
دس��تخوش چه تغییراتی شده‌ اس��ت. روی کاغذ میان این شاخص و 
تورم مصرف‌کننده همبستگی زیادی وجود دارد اما در واقعیت داستان 
کمی متفاوت اس��ت. با این حال معمولا ت��ورم تولیدکننده به عنوان 
ش��اخصی معرفی می‌ش��ود که مس��یر آینده قیمت‌ها در کف بازار را 
پیش‎بینی می‌کند. داده‌های بانک مرکزی نش��ان می‌دهد که دو تورم 
تولیدکننده و مصرف‎کننده در 25 س��ال گذشته روند نسبتا مشابهی 
را پشت سر گذاشته‌اند. اگرچه در بازه‌هایی به علت عوامل خارجی یا 
دخالت‌های دولتی، اختلاف این دو شاخص زیاد شده‌ است. از آنجایی 
که در زمان تحریم واردات مواد اولیه به س��ختی صورت می‌گیرد بین 
س��ال‌های 1390 تا 1392 تورم تولیدکننده رقم‌های بالاتری را ثبت 
کرده ‌است. در صورتی که دولت در همین بازه با هدفمندسازی یارانه‌ها 
سعی داشت فشار تورمی را بر مصرف‌کننده کنترل کند؛ داستانی که 
در بازه سال‎های 1398 تا 1400 نیز تکرار شد. در دوسال اخیر اما با 
کاهش فش��ارهای خارجی تورم مصرف‎کننده با اختلاف 20 درصدی 
از تولیدکننده سبقت گرفته و همبستگی این دو شاخص را زیر سوال 
برده اس��ت. البته کاهش تورم تولیدکننده معم��ولا با کمی تاخیر به 
سفره مصرف‌کننده می‌رس��د و باید دید آیا این روند کاهشی حاصل 

شوک‌ها و یارانه‌های دولتی مانند تخصیص ارز است یا خیر؟
بنا بر اعلام مسئولان بانک مرکزی، تورم نقطه به نقطه تولیدکننده 
در خردادماه امس��ال نس��بت به زمان مشابه در سال گذشته به 25.3 
درصد رسید. این رقم پایین‌ترین تورم نقطه به نقطه ثبت شده در سه 
سال گذشته بوده است. در همین بازه زمانی در اردیبهشت ماه 1400 
این ش��اخص رکورد 103.1 درصدی را ثبت کرده ‌است. دلیل اصلی 
ثبت این رکورد از بهمن ماه 1398 و شیوع بیماری کرونا در کل جهان 
بوده ‌است. در زمان پاندمی به دلیل اعمال محدودیت‌ها تولید جهانی 
و به دنبال آن واردات با چالش‌های جدی مواجه می‌شوند و در نتیجه 

هزینه‌های تولید افزایش پیدا می‌کنند.
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براساس نظرسنجی رویترز از اقتصاددانان
تاب‌آوری اقتصاد جهانی بیشتر شد

خوش‌بینی نس��بت به چشم‌انداز رشد جهانی در سال جاری و سال 
آین��ده در میان صده��ا اقتصاددانی که در نظرس��نجی رویترز حاضر 
ش��ده‌اند در حال افزایش اس��ت، با وجود اینکه ریسک‌ها همچنان به 
س��مت تورم بالاتر متمایل هستند. درحالی‌که اکثر بانک‌های مرکزی 
اقتصادهای توس��عه یافته در س��ال گذشته به‌واس��طه افزایش سریع 
نرخ‌ه��ای بهره در مهار نرخ‌های تورم سرس��ام‌آور ت��ورم موفق بودند، 
اقتصاد جهانی انعطاف‌پذیر با رش��د اش��تغال و دس��تمزد قوی، خطر 
افزایش مجدد فشار قیمت‌ها را زنده نگه‌ داشته است. نتایج نظرسنجی 
جهانی جدید رویترز نش��ان می‌دهد در مجموع، اکثریت ۵۶ درصد از 
اقتصاددانان، یعنی براب��ر ۱۱۴ نفر از ۲۰۲ نفر، باور دارند که احتمال 
اینکه در ادامه سال قیمت‌ها و نرخ‌ها بسیار بالاتر از پیش‌بینی آنها باقی 

بماند بسیار زیاد است.
رش��د اقتصادی جهانی در س��ال جاری و س��ال آین��ده ۳.۱ درصد 
پیش‌بینی‌ش��ده بود که نسبت به پیش‌بینی‌های ۲.۹ و ۳ درصدی در 
نظرس��نجی آوریل بهبود یافته و تقریب��اً مطابق با آخرین پیش‌بینی 
صن��دوق بین‌المللی پول اس��ت، اما حتی با این ارتق��ا، انتظار می‌رود 
بس��یاری از بانک‌های مرکزی تا پایان س��ال حداق��ل دو بار نرخ بهره 
را کاه��ش دهند. »داگلاس پورتر«، اقتصاددان ارش��د کپیتال مارکتز 
می‌گوید که رش��د در سطح جهانی توانسته است جلو بیفتد. به گفته 
وی، اقتصاد جهانی در مواجهه با بسیاری از استرس‌ها و فشارها و البته 
چرخه انقباضی بزرگ در دو دوره گذش��ته موفق شده تا پابرجا باقی 
بماند و باوجود چالش‌های مختلف، هنوز هم کمی سریع‌تر از ۳ درصد 
درحالی‌که رشد است. ازاین‌رو پیش‌بینی می‌شود که رشد تا نیمه دوم 

در محله ۳ درصد باقی بماند.
این خوش‌بینی در تضاد با نگرانی‌هایی اس��ت که در اوایل س��ال 
جاری وجود داش��ت که آی��ا اقتصاد آمریکا می‌توان��د چنین فصل 
تهاجمی انقباض پولی را بدون رکود پش��ت س��ر بگذارد، حتی اگر 
نگرانی‌ها در مورد اقتصاد ش��ماره ۲ جهان، چی��ن همچنان برقرار 
باش��د. نرخ رش��د ۲۴ اقتص��اد از ۴۸ اقتصاد برتر موردبررس��ی در 
نظرس��نجی جدید نسبت به سه ماه قبل ارتقا یافته است؛ ۱۳ مورد 
از این موارد از اقتصادهای توس��عه‌یافته‌ای بودند که نگرانی‌هایی در 
مورد افزای��ش تقاضا در آنها وجود داش��ت و ۱۱ اقتصاد باقی‌مانده 
از می��ان اقتصادهای نوظهور بودند. 18اقتصاد ش��اهد کاهش رتبه 
بودند و ش��ش اقتصاد بدون تغییر باقی ماندند. بااین‌حال، در میان 
بانک‌های مرکزی بزرگ، اقتصاددانان انتظار دارند که در سال جاری 
فدرال رزرو و بانک انگلیس دو بار و بانک مرکزی اروپا س��ه بار نرخ 
بهره را کاهش دهند. با توجه به اینکه رشد اقتصادی در حال حاضر 
متوقف ‌شده است، تورم همچنان سرنوشت نرخ بهره پایین را تعیین 
می‌کند. حتی در حال حاض��ر اکثریت زیادی از بانک‌های مرکزی، 
۱۹ از ۲۷ بان��ک با اهداف تورم��ی، هنوز برنامه‌ای برای کاهش نرخ 

بهره ندارند، دست‌کم تا پایان سال جاری.
اکثریت اقتصاددانان حاضر در نظرس��نجی، ۵۶ نفر از ۱۰۴ نفر، در 
پاس��خ به این س��ؤال که کدام جزء از تورم اصلی برای باقیمانده سال 
۲۰۲۴ بیش��ترین چسبندگی را خواهد داش��ت، از بخش خدمات نام 
بردن��د و پس‌ازآن ۳۰ نفر بخش مس��کن و اج��اره را انتخاب کردند. 
اکثریت ۶۰ درصدی، ۱۳۱ نفر از ۲۲۰ نفر هم گفتند که نرخ بهره تا 

پایان سال افزایش خواهد داشت.

رکوردشکنی افزایش ثروت و کاهش پرداخت مالیات
ثروتمندان ۴۲ هزار میلیارد دلار ثروتمندتر شدند

ی��ک درصد برتر ثروتمند جهان در دهه گذش��ته به لطف کاهش 
ن��رخ مالیات بر ثروت به پایین‌ترین ح��د تاریخی، 42 هزار میلیارد 
دلار ث��روت جدید کس��ب کرده‌اند. براس��اس تحلی��ل جدید گروه 
آکسفام در آستانه سومین نشست وزرای دارایی و مدیران بانک‌های 
مرکزی گروه ۲۰، یک درصد ثروتمندترین افراد در دهه گذشته ۴۲ 
ه��زار میلیارد دلار ثروت جدید جم��ع‌آوری کرده‌اند که تقریباً ۳۴ 
برابر بیشتر از کل ۵۰ درصد کم‌توان جمعیت جهان است. میانگین 
ث��روت هر فرد در یک درصد ثروتمندترین جهان در دهه گذش��ته 
تقریباً ۴۰۰ هزار دلار در مقایس��ه با تنها ۳۳۵ دلار، معادل افزایش 
کمت��ر از ۹ س��نت در روز،  برای فردی در نیم��ه پایین هرم ثروت 

افزایش ‌یافته است.
انتظار می‌رود گ��روه ۲۰ پایه‌های یک توافق جهانی پیش��گامانه 
را ب��رای افزایش مالیات ب��ر ابرثروتمندان بنا کنند. این پیش��نهاد 
که توس��ط ریاس��ت برزیلی گروه ۲۰ حمایت می‌شود و کشورهایی 
ازجمله آفریقای جنوبی، اس��پانیا و فرانسه از آن حمایت می‌کنند، 
در بحبوحه تقاضای فزاینده عمومی برای اجرای تدابیری برای مهار 
س��طوح ش��دید نابرابری و تضمین پرداخت سهم عادلانه مالیات بر 
ثروتمندان ارائه می‌شود. »مکس لاوسون«، رئیس سیاست نابرابری 
آکس��فام بین‌المللی، گفت که نابرابری به س��طوح ناپسندی رسیده 
اس��ت و تاکنون دولت‌ها نتوانسته‌اند از مردم و سیاره زمین در برابر 
تأثی��رات فاجعه‌بار آن محافظ��ت کنند. یک درص��د ثروتمندترین 
انس��ان‌ها همچنان جیب‌های خود را پ��ر می‌کنند، درحالی‌که بقیه 
انس��ان‌ها برای جمع‌آوری ته‌مانده‌ها به حال خود رها می‌ش��وند. به 
گفته او، ش��تاب افزایش مالیات بر ثروتمندان غیرقابل‌انکار اس��ت و 
ای��ن اولین آزمون واقعی برای دولت‌های گروه ۲۰ اس��ت تا نش��ان 
دهن��د آیا اراده سیاس��ی برای ایجاد اس��تانداردی جهانی دارند که 
نیازهای بسیاری از انسان‌ها را بر طمع تعداد کمی از نخبگان مقدم 

بدارد؟
تاکنون »جنگ علیه مالیات عادلانه« ش��اهد کاهش ش��دید نرخ 
مالیات بر ثروت و درآمد ثروتمندترین‌ها بوده است. آکسفام محاسبه 
کرده اس��ت که کمتر از هشت س��نت از هر دلار درآمد مالیاتی در 
کش��ورهای گروه  ۲۰ از مالیات بر ثروت حاصل می‌شود. تحقیقات 
آکسفام همچنین نشان داد که سهم درآمد یک درصد ابرثروتمندان 
جهان از درآمدهای بالای کش��ورهای گروه ۲۰، طی چهار دهه ۴۵ 
درصد افزایش ‌یافته اس��ت درحالی‌ک��ه بالاترین نرخ‌های مالیات بر 
درآمد آنها تقریباً یک‌س��وم کاهش‌ یافته اس��ت. در س��طح جهانی، 
میلیاردره��ا نرخ مالیاتی معادل کمتر از ۰.۵ درصد از ثروت خود را 
پرداخت می‌کنند. براس��اس گزارش دیده‌بان مالیات اتحادیه اروپا، 
میلیاردرهای جهانی نرخ‌های مالیات مؤثر بس��یار پایینی دارند که 
بی��ن ۰ ت��ا ۰.۵ درصد از کل ثروت‎ش��ان اس��ت. همچنین به گفته 
آکسفام، دارایی آنها به‌طور متوسط سالانه ۷.۱ درصد در چهار دهه 
گذشته افزایش ‌یافته است و برای کاهش ثروت شدید میلیاردرها به 
یک مالیات خالص س��الانه حداقل ۸ درصدی نیاز است. کشورهای  

گروه ۲۰ خانه تقریباً چهار نفر از هر 5 میلیاردر جهان هستند.
نظرس��نجی‌های مداوم نش��ان می‌دهند که اکثر مردم در سراسر 
کش��ورها از افزای��ش مالی��ات بر درآم��د ثروتمندترین‌ه��ا حمایت 
می‌کنند. برای مثال، اکثریت مردم آمریکا، ۸۰ درصد هندی‌ها، ۸۵ 
درصد برزیلی‌ها و ۶۹ درصد از مردمی که در ۳۴ کش��ور آفریقا در 
نظرس��نجی شرکت کردند، از افزایش مالیات بر ثروتمندان حمایت 
می‌کنند. تقریباً سه‌چهارم میلیونرهای شرکت‌کننده در نظرسنجی 
کش��ورهای گ��روه ۲۰ ه��م از مالیات‌های بالاتر بر ث��روت حمایت 
می‌کنند و بیش از نیمی از آنها فکر می‌کنند ثروت افراطی تهدیدی 
برای دموکراسی است. ۷۲ درصد باور دارند که ثروت زیاد به خرید 

نفوذ سیاسی کمک می‌کند.

خبرنــامه

فرصت امروز: ش��اخص کل بورس تهران بار دیگر ریزش کرد و با افت 11 هزار 
واحدی در معاملات روز گذش��ته به مرز 2 میلیون و 120 هزار واحد رس��ید. این 
برای چهارمین روز متوالی است که بورس تهران در مسیر نزولی حرکت می کند. 
همگام با مس��یر نزولی بورس، خروج پول حقیقی نیز برای چهارمین روز متوالی 
ادامه یافت و 201 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. بدین ترتیب، 
بازار بورس تهران روند منفی هفته جاری خود را ادامه داد و با افت بیش از 11 هزار 
واح��دی کار را تمام کرد تا عدد ش��اخص به محدوده 2 میلیون واحدی نزدیک‎تر 
ش��ود و با فروکش کردن هیجان خرید ایجادشده بعد از انتخابات 15 تیرماه، بازار 
به محدوده‌های قبلی بازگردد. در جریان معاملات روز گذشته، رقم شاخص کل با 
افت بیش از 11 هزار واحدی همراه شد و به رقم 2 میلیون و 120 هزار واحد رسید. 
همچنین ارزش بازار به رقم 6928 همتی رس��ید تا بازار نش��ان دهد کانال 7000 
همت را فراموش کرده اس��ت. ارزش معاملات گروه فلزات اساس��ی 215 میلیارد 
تومان ثبت شد و به عنوان برترین گروه بازار از نظر ارزش معاملاتی شناخته شد. 
گروه شیمیایی و گروه خودرویی نیز با ارزش معاملاتی 182 میلیارد تومانی و 134 

میلیارد تومانی در جایگاه‎های دوم و سوم ایستادند.
اما مهمترین خبری که روز گذشته و پیش از آغاز مراسم تحلیف رئیس‎جمهور 
منتش��ر شد، لغو تمام مصوبات و انتصاباتی است که ظرف 25 روز گذشته صورت 
گرفته اس��ت. بنابراین به دستور مس��عود پزشکیان، تمام ‎مصوبات 25 روز گذشته 
دولت ‎معلق ش��د و تمام انتصابات و اس��تخدام‌های این مدت ‎باطل اعلام گردید. 
رئیس��جمهور همچنین به بحث افزایش قیمت کارخان��ه‎ای خودروها ورود کرد و 

تمامی افزایش قیمت‎های اتفاق افتاده را لغو نمود.
بورس در مسیر نزول پوکر کرد

در معاملات روز سه‌ش��نبه 9 مردادماه، ش��اخص کل بورس تهران با 11 هزار و 
289 واحد کاهش نس��بت به روز معاملاتی قبل به س��طح 2 میلیون و 120 هزار 
واحد و ش��اخص کل ه��م‌وزن با 4 هزار و 136 واحد کاهش ب��ه رقم 678 هزار و 
892 واحد رس��ید. ش��اخص کل فرابورس نیز 144 واحد افت کرد و به سطح 21 
هزار و 929 واحد رس��ید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی برای چهارمین 
روز متوالی منفی ش��د و 201 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. 
نماد ثفارس بیش��ترین خروج پول حقیقی را به ارزش 15 میلیارد تومان داش��ت. 
بیش��ترین ورود پول حقیقی به نمادهای ب��ورس، نمرینو، فزر، فرابورس و خدیزل 
تعلق داش��ت. نمادهای فملی، فارس و فولاد از جمل��ه نمادهای قرمزپوش بورس 
بودند که بیشترین اثر را در افت شاخص کل داشتند. نمادهای کالا، شستا و بترانس 
نیز اثر مثبت بر شاخص داشتند. در بازار فرابورس نیز نمادهای زاگرس، خدیزل و 
خاور بیشترین اثر کاهنده و نمادهای آریان، فزر و زماهان بیشترین اثر فزاینده را 

بر ش��اخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد وبملت بیشترین 
تراکنش را داشت و فولاد و ذوب در رتبه‌های بعدی بیشترین تراکنش قرار گرفتند. 

در فرابورس نیز خنور، سلیم و شفام بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 13 هزار و 14 میلیارد تومان رس��ید. ارزش 
معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 2 هزار و 333 میلیارد تومان بود که 18 درصد 
از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تشکیل می‌دهد. ارزش معاملات خرد نیز 
با کاهش 7 درصدی به نس��بت روز معاملاتی قب��ل به رقم 3 هزار و 163 میلیارد 
تومان رس��ید. در معاملات سه‎شنبه، نماد فملی )شرکت ملی صنایع مس  ایران( 
بیشترین ارزش معاملات بازار سهام را به خود اختصاص داد که ارزش معاملات آن 
121 میلیارد تومان بود. پس از فملی، سلیم بیشترین ارزش معاملات را داشت و 
فولاد رتبه سوم بیشترین ارزش معاملات را به خود اختصاص داد و پس از آن، دو 
نماد وبملت و نمرینو در رتبه‌های بعدی بیشترین ارزش معاملات قرار گرفتند. در 
جدول حجم معاملات نیز س��هام ذوب با تعداد 523 میلیون و 314 هزار و 173 
سهم در صدر قرار گرفته است. وبملت در رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار 
قرار گرفت و رتبه سوم به شستا تعلق داشت. دو نماد خاور و فملی نیز در رتبه‌های 
بعدی بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار داشتند. در معاملات سه‌شنبه، 37 نماد 
صف خرید داشتند و 98 نماد با صف‌ فروش مواجه شدند. مجموع ارزش صف‌های 
خری��د با افت 9 درصدی نس��بت به روز کاری قبل ب��ه 13124 6 میلیارد تومان 
کاه��ش یاف��ت و مجموع ارزش صف‌های فروش نیز ب��ا کاهش 3 درصدی به رقم 

248 میلیارد تومان رسید.
تمام مصوبات 25 روز اخیر لغو شد

ب��ازار بورس تهران در روز سه‎ش��نبه نیز روند منفی هفته ج��اری خود را ادامه 
داد و با افت بیش از 11 هزار واحدی کار را تمام کرد تا عدد ش��اخص به محدوده 
2 میلیون واحدی نزدیک‎تر ش��ود و هیجان خرید ایجادش��ده بعد از انتخابات 15 
تیرم��اه نیز فروکش کند و بازار به محدوده‌های قبلی بازگردد. در جریان معاملات 
روز گذش��ته، ش��اخص کل بیش از 11 هزار و 289 واحد نسبت به روز معاملاتی 
قبل پایین آمد و به سطح 2 میلیون و 120 هزار واحد رسید. همچنین ارزش بازار 
به رقم بالغ بر 6928 همت رس��ید بود تا بازار نش��ان دهد کانال 7000 همت را 
فراموش کرده است. ارزش معاملات گروه فلزات اساسی با رقم 215 میلیارد تومان 
به عنوان برترین گروه بازار از نظر ارزش معاملاتی ش��ناخته شد. گروه شیمیایی و 
گروه خودرویی نیز با ارزش معاملاتی 182 میلیارد تومان و 134 میلیارد تومان در 
جایگاه‎های دوم و سوم قرار گرفتند. بازار همچنین نگاهی به گروه سیمانی داشت 
و به نظر می‎رس��د موضوع قطع برق و کاهش تولید این واحدها منجر به افزایش 
قیمت‎ها در بازار ش��ود، اما خبر جالبی که روز گذشته در بین اهالی بازار دست به 

دس��ت می‌شد، لغو تمام مصوبات و انتصاباتی است که ظرف 25 روز اخیر صورت 
گرفته است. بنابراین به دستور مسعود پزشکیان، تمامی ‎مصوبات 25 روز گذشته 
دولت ‎معلق ش��د و تمام انتصابات و اس��تخدام‌های این مدت ‎باطل اعلام ش��د. به 

دستور رئیس‎جمهور همچنین تمامی افزایش قیمت‎های خودروسازان لغو شد.
بازار از نظر تکنیکالی در موقعیت حساسی قرار دارد و در صورتی که این محدوده 
حمایتی را از دست بدهد کار برای بازار سرمایه از منظر تکنیکالی سخت‎تر از قبل 
خواهد شد. شاخص کل بورس تهران دقیقا در محدوده‌های میانگین‌های 55 روزه 
و 200 روزه قرار گرفته است و این محدوده‌ها به عنوان مهمترین حمایت‌های این 
روزهای بازار هستند. نکته دیگر خط روندهای ایجادشده در اندیکاتور RSI  است. 
خط روندهایی که با واگرایی در سقف و کف‌های ایجادشده طی ماه‌های اخیر روند 
ب��ازار را مثبت و منفی کرده‌اند و حالا در یک نقطه و در محدوده 41 واحدی یک 
تقاطع حمایتی ایجاد کرده‌اند که می‌تواند امید برای برگشت بازار را در دل اهالی 

بازار و چه بسا تکنیکالیست‌ها ایجاد کند.
انتشار اوراق سلف ارزی در بورس کالا

روز گذشته سازمان بورس اعلام کرد که موتور مجامع شرکت‌های سرمایه‌گذاری 
سهام عدالت روشن شده است. به گزارش پایگاه خبری بازار سرمایه )سنا(، تاکنون 
س��ه شرکت س��رمایه‌گذاری استانی س��هام عدالت، مجامع خود را برگزار کرده‌اند 
و مجامع چهار ش��رکت دیگر نیز قرار اس��ت در مرداد و شهریورماه ۱۴۰۳ برگزار 
شود. از ابتدای سال جاری تاکنون مجامع شرکت‌های سرمایه‌گذاری سهام عدالت 
گیلان، استان مرکزی و اصفهان برگزار شده و مجامع شرکت‌های کرمان، خراسان 
جنوبی و کردس��تان نیز قرار اس��ت در مردادماه و چهارمح��ال و بختیاری نیز در 

شهریورماه امسال برگزار شود.
رئیس اس��بق انجمن نوردکاران فولاد نیز عنوان داش��ته که اکنون شرکت‌های 
فولادی به دلیل وجود نوسانات قیمتی، نبود بازار و مشکلات صادراتی فقط با ۵۰ 
درصد ظرفیت در حال فعالیت هس��تند. به گفته س��ید احمد رضوی نیک، سهم 
صنایع از برق مصرفی کشور رقمی حدود ۳۰ درصد است، بر این اساس سهم فولاد 
از کیک صنعت کشور حدود ۱۶ درصد بوده که با توجه به چنین آماری حدود ۱۲ 
درصد از برق کش��ور به صنایع فولادی اختصاص پیدا کرده است و رقمی نزدیک 
به 9 همت عدم‌النفع صنعت فولاد ناشی از قطعی برق در تابستان است. در همین 
حال، مجید عش��قی، رئیس سازمان بورس از مجوز مهم شورای عالی بورس برای 
انتش��ار اوراق س��لف ارزی در بورس کالا خبر داد و به پایگاه خبری بازار س��رمایه 
)س��نا(، گفت: انتشار این اوراق به معنای پیش‌‎فروش بلندمدت کالای شرکت‌ها با 
تسویه ارزی است. شرکت‌ها از محل صادرات کالاهای تولید شده از خطوط تولید 

جدید، بازپرداخت مبلغ تعهد شده اوراق را انجام می‎دهند.

شاخص کل بورس تهران یک گام دیگر به کانال 2 میلیونی نزدیک‎تر شد

پوکر بورس در مسیر نزول

داده‌های تاریخی نش��ان می‌دهد کشورهای میزبان المپیک، صرفا ده‌ها میلیارد 
دلار برای میزبانی بازی‌ها سرمایه‌گذاری می‌کنند، اما در صورت سوءمدیریت، این 
میزبانی می‌تواند س��ال‌ها تاثیر مخربی بر اقتصاد آنها بگذارد. به گزارش »ایسنا«، 
میزبانی المپیک مایه افتخار است و اگرچه میزبانان امیدوار به تقویت اقتصاد حاصل 
از بازی‌ها در کوتاه‌مدت هستند، اما در واقع آنها دستاوردهای بلندمدت بخشی از 
آیین 3 هزار س��اله محسوب می‌شوند. با این حال، موفقیت رویداد ورزشی به این 
عظمت، اقدامی بزرگ و کاری ارزان‌قیمت نیس��ت؛ میزبانی موفقیت‌آمیز المپیک، 
تعادل ظریفی است بین میزان هزینه‌ای که میزبان می‌خواهد بدون اعمال سختی 
زیاد بر اقتصادش خرج کند و مزایای اقتصادی که احتمالا بازی‌ها به همراه خواهند 
داش��ت. بازی‌های پاریس ۲۰۲۴ که از ۲۶ جولای تا ۱۱ آگوس��ت و به دنبال آن 
بازی‌های پارالمپیک از ۲۸ آگوست تا هشت سپتامبر برگزار می‌شود، فرانسه را در 
مرکز توجه جهانی قرار داده و بینندگان تلویزیونی را به میلیاردها نفر رسانده است.
وظیفه سازماندهی این رویداد، مدت‌ها قبل از حرکت اولین ورزشکاران زیر پرچم 
المپیک و ورود لش��کر هواداران آغاز می‌شود؛ از راه‌اندازی کمیته‌های متعددی که 
جمعیت زیادی از داوطلبان را مدیریت می‌کنند تا س��اخت تاسیس��ات، نوس��ازی 
زیرس��اخت‌های ورزشی، یافتن ش��رکای بین‌المللی و دریافت منابع مالی اساسی 
بخش خصوصی و فهرستی بی‌پایان از تجهیزات خواهد بود. شاید مهمترین وظیفه 
همه آنها، مدیریت امور مالی باشد زیرا هزینه برگزاری بازی‌های المپیک می‌تواند 
ده‌ها میلیارد دلار هزینه در بر داش��ته باشد. هیچ شهر میزبانی، نمی‌خواهد هزینه 
زی��ادی بپردازد و فاجعه‌ای مالی مانند آنچه یونان پس از المپیک ۲۰۰۴ متحمل 
شد را ایجاد کند. بس��یاری می‌گویند هزینه تخمینی ۱۶ میلیارد دلاری المپیک 
آتن به بحران بدهی یونان کمک و س��ال‌ها بدهی این کشور را سنگین کرد. برای 
کمیته سازماندهی بازی‌ها، پایین نگه داشتن هزینه‌ها از اهمیت بالایی در فرانسه 
مملو از بدهی برخوردار اس��ت، »ساموئل دوکروکه«، سفیر ورزش فرانسه می‌گوید 
در حال حاضر وضعیت ما خوب است اما باید به کار بسیار سخت ادامه دهیم. ما در 
این مسیر تقریبا بودجه‌ها را که در ابتدا تثبیت شده بودند مدنظر گرفتیم بنابراین 

در حال حاضر، از نظر اقتصادی از کاری که انجام می‌دهیم بسیار راضی هستیم.
در حال حاضر، اقتصاد فرانسه در وضعیت خوبی قرار ندارد و صندوق بین‌المللی 
پول برای این کش��ور، رش��د کمتر از یک درصد را در سال جاری پیش‌بینی کرده 
است. بار بدهی این کشور که بیش از ۱۱۰ درصد تولید ناخالص داخلی آن شده، 
از دهه ۱۹۷۰ در نتیجه کسری بودجه زیاد آن، افزایش مداومی را ثبت کرده است. 
صورت حس��اب ۹ میلیارد یورویی که فرانسوی‌ها برای میزبانی بازی‌ها می‌پردازند 
بسیار کمتر از مبلغی بوده که یونان پرداخت کرده و به انبوه بدهی این کشور اضافه 
نخواهد کرد و پاریس از زمانی که در سپتامبر ۲۰۱۷ برنده این مناقصه شد، چندین 
بار برنامه‌های خود را برای میزبانی بازی‌ها ترس��یم کرده است. »دوکروکه« گفت 
که نقش��ه مکان‌ها، چندین بار، ازجمله به دلایل اقتصادی، تغییر کرده است. ایده 
این بود که زیرس��اخت‌های جدید ایجاد نکنیم و راه‌هایی برای به حداکثر رساندن 
استفاده از مکان‌های رقابت موجود پیدا کنیم و این مورد به کاهش هزینه‌ها کمک 
کرده است. فرانسوی‌ها، زمانی که برنده مناقصه شدند، هزینه میزبانی بازی‌ها را 8 
میلیارد یورو تخمین زدند، اما این رقم به دلیل تورم فرانس��ه بازنگری شده است. 
همچنی��ن »آندریا زانون«، مدیر اجرایی WeEmpower Capital مس��تقر در 
ایالات‌ متحده گفت با این حال، انتظار می‌رود رقم نهایی هزینه‌ها بسیار بالاتر باشد، 
به احتمال زیاد هزینه نهایی دس��ت کم گرفته شده است و فکر می‌کنم زمانی که 
تمام به‌روزرسانی‌ها و هزینه‌های مستقیم و غیرمستقیم در نظر گرفته شود، هزینه 

به بیش از ۱۰ میلیارد یورو افزایش خواهد یافت.
پاریس ۲۰۲۴، س��ومین باری اس��ت که فرانسه پس از المپیک ۱۹۰۰ و ۱۹۲۴ 
میزبان بازی‌ها می‌شود و آخرین تکرار پس از یک قرن، ششمین گران‌قیمت‌ترین 
بازی‌ها در تاریخ المپیک است. براساس داده‌های موسسه اس اند پی گلوبال، هزینه 
بازی‌ه��ای پکن به ۵۲.۷ میلی��ارد دلار، توکیو ۳۵ میلیارد دلار، آتن ۱۸.۷ میلیارد 
دلار، لندن ۱۳.۳ میلیارد دلار و ریو دو ژانیرو ۱۳ میلیارد دلار رسید. به دلیل اینکه 
برخی از موارد برای بازی‌های پاریس ۲۰۲۴ از قبل وجود داش��ته اس��ت، مقیاس 
بودجه فراتر از تخمین به برخی از بازی‌های قبلی نزدیک نیست و بازی‌های پاریس 
تاکنون ۲۵ درصد بیشتر از بودجه اولیه شده است. به گفته اس اند پی، بازی‌های 
لندن در سال ۲۰۱۲ بیش از ۷۶ درصد، توکیو ۲۳۸ درصد و ریو ۳۵۲ درصد فراتر 

از بودجه رفتند.
هزینه‌های زیرساختی پاریس در مقایسه با برآوردهای ارائه شده در سال ۲۰۱۶ 
میلادی، ۳۷ درصد بیش از حد برآورد ش��ده است. بودجه هزینه‌های عملیاتی در 
مقایسه با پیش‌بینی‌های بودجه سال ۲۰۱۹ میلادی، ۱۵ درصد افزایش یافته است. 
در حالی که پاریس از گرانی‌های معمول اجتناب نکرده است، اما انتظار می‎رود که 
آنها در مقایسه با بازی‌های اخیر محدود باقی بمانند. به گفته تحلیلگران رتبه‌بندی 
جهانی اس اند پی، هوگو سوبریر و مارکو مسنیک، کل صورت‌حساب‌های آن به‌ویژه 
در مقایسه با المپیک قبلی افزایش نیافته است لندن بیش از 5 میلیارد دلار و توکیو 
نزدیک به ۲۶ میلیارد دلار هزینه کردند. آنان در یادداشتی در مورد تاثیر اقتصادی 

بازی‌ها نوش��تند؛ ریو در س��ال ۲۰۱۶ پس از بدهی قابل‌توجه، به ویژه برای تامین 
مالی زیرس��اخت‌های اضافی از جمله حمل‌ونقل و مکان‌های ورزشی برای بازی‌ها 

که بر فشارهای مالی ایالت افزوده بود، نکول کرد.
شهر پاریس براساس زیرساخت‌های مستحکم خود برای ورزش و حمل‌ونقل 
همچنین ترتیبات مالی عمدتا خصوصی آن، برنده مناقصه شد. کمیته برگزاری 
بازی‌های المپیک ۴.۴ میلیارد یورو برای س��ازماندهی مسابقات در اختیار دارد 
و بخش خصوصی حدود ۹۷ درصد از این بودجه را به خود اختصاص می‌دهد. 
برگزارکنندگان ۴.۴ میلیارد یورو دیگر در اختیار نهاد مسئول نظارت بر ساخت‌ 
و نوسازی زیرساخت‌های ورزشی و غیرورزشی ارائه کرد که نیمی از این بودجه 
از محل اعتبارات دولتی تامین شده است. بیشتر مکان‌های مسابقه قبلا وجود و 
نیاز به بازسازی محدود داشتند. بودجه سرمایه‌گذاری روی سه پروژه ساختمانی 
اصلی متمرکز ش��د؛ دهکده المپیک با هزینه تخمینی حدود ۱.۵ میلیارد یورو 
ساخته شد، مرکز ورزش‌های آبی که برای ساخت آن ۱۷۵ میلیون یورو صرف 
ش��د و مکان جدید برای بدمینتون و ژیمناستیک با هزینه ۱۳۸ میلیون یورو 
بود. پاریس همچنین ۱.۴ میلیارد یورو برای پاکسازی رود سن، جایی که قرار 
اس��ت مسابقات ورزشی سه‎گانه و شنا ماراتن برگزار شود، سرمایه‌گذاری کرده 
است. این شهر زیرساخت‌هایی برای جذب آب بیشتر در هنگام بارندگی ایجاد 
کرده است تا رودخانه را تمیز نگه دارد. »دوکروکه« گفت که حدود ۹۵ درصد 
از زیرس��اخت‌ها یا موجود بود یا به‌طور موقت ساخته شده بود و فقط 5 درصد 
از امکانات مورد نیاز س��اخته شدند. همه زیرساخت‌ها تحویل داده شده و هیچ 
چیز به تعویق نیفتاده اس��ت و اصلا هیچ چیز اساس��ی در مورد بودجه ایجاد 

نشده است.
البته اس اند پی انتظار ندارد که این بازی‌ها به‌طور قابل‌توجهی بر ش��رکت‌های 
بخش عمومی فرانسه تاثیر بگذارد. هزینه‌های اضافی احتمالا محدود خواهد ماند. 
به گفته تحلیلگران اس اند پی، رویدادهای در مقیاس بزرگ اغلب می‌توانند شهر 
یا کش��ور میزبان را تحت‌الش��عاع قرار دهند، اما پاریس در حال حاضر بسیاری از 
زیرساخت‌های مورد نیاز را داشت و از این رو برچسب قیمت نسبتا پایینی دارد که 

باید از مشکلات مالی جلوگیری کند.
اگرچ��ه هزین��ه نهایی ۱۰ میلیارد یوروی��ی انتظار م��ی‌رود ۰.۴ درصد از تولید 
ناخالص داخلی فرانس��ه را به خود اختصاص دهد، دولت انتظار دارد تاثیر بزرگی 
از پاریس ۲۰۲۴ با منافع در تمام بخش‌های اقتصاد داش��ته باش��د. سیاستگذاران 
انتظار دارند که از ایجاد ش��غل گرفته تا تقویت ش��رکت‌های کوچک و متوسط ‌در 
بخش‌های مختلف، این بازی‌ها گردشگری قوی کشور فرانسه را بیشتر تقویت کند. 
این رویداد تاکنون برای ۱۸۱هزار نفر شغل ایجاد کرده است که ۸۹هزار مورد آن 
مس��تقیما مربوط به برگزاری بازی‌ها بوده و ۳۰هزار ش��غل در بخش ساخت‌وساز 
ایجاد شده است. مرکز حقوق و اقتصاد ورزش فرانسه که بازی‌های پاریس را برای 
کمیته بین‌المللی المپیک و سازمان‌دهندگان پاریس ۲۰۲۴ نظارت می‌کند، گفت: 
تزریق بودجه خارجی از س��ال ۲۰۱۸ که بدون بازی‌ها اتفاق نمی‌افتاد، قبلا نتایج 
مطلوبی را به همراه داش��ته است. در این گزارش آمده است: این تاثیر حول محور 
گردش��گری، ساخت‌وساز و سازمان‌دهی بازی‌هاس��ت که به ترتیب ۳۰، ۲۸ و ۴۲ 

درصد از تاثیر خالص اقتصادی را تشکیل می‌دهند.
»برونو کاوالیر«، اقتصاددان ارش��د شرکت س��رمایه‌گذاری گفت تاثیر کلی این 
روی��داد بر اقتصاد کلان محس��وس نخواهد بود. نه م��وارد تجربی در مورد اقتصاد 
ورزش، و نه مطالعات موردی، نش��ان نمی‌دهند که بازی‌های المپیک پاریس تاثیر 
ماندگاری بر عملکرد اقتصادی فرانس��ه در سال ۲۰۲۴ و پس از آن خواهد داشت. 
ممکن است چند اثر گذرا افزایش یکباره در مخارج و سپس کاهش وجود داشته 
باش��د که در س��طح اقتصاد کلان احتمالا از موارد آماری قابل تشخیص نیستند. 
»زانون« هم اظهار کرد: مسابقات المپیک یا جام جهانی عموما »پول‌ساز« نیستند. 
آنها فرصت‌های برندسازی هستند که اگر رویداد به خوبی اجرا شود، می‌توان برای 
مدت طولانی درآمدزایی کرد. اگر به خوبی مدیریت شود، می‌تواند وجهه بین‌المللی 
فرانسه را بهبود بخشد و در نهایت سرمایه‌گذاری‌های جدید و انجام معاملات بیشتر 
را تس��ریع کند. همچنین »دوکروکه« بیان ک��رد: تاثیر مورد انتظار بازی‌ها به‌طور 
میانگین حدود ۹ میلیارد یورو است که هزینه‌های تخمینی خواهد بود وقتی آن را 

بعد از بازی‌ها بررسی کنیم، خواهیم دید که تاثیر واقعی چه خواهد بود.

آیا برگزاری بازی‎های المپیک به اقتصاد فرانسه لطمه می‎زند؟

رهاورد المپیک 2024 برای اقتصاد فرانسه
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نویسنده: علی آل‎علی
کار تیمی در دنیای کس��ب و کار همیش��ه ش��هرت خوبی دارد. اغلب 
مدیران معتقدند در قالب کار تیمی امکان کسب موفقیت‎های بیشتر وجود 
دارد. ب��ا این حال اگر همین کار تیمی بدون برنامه دقیق باش��د، مثل آن 
است که مجموعه‎ای از بهترین بازیکنان فوتبال دنیا را بدون هیچ تاکتیک 

خاصی روانه میدان مسابقه کنید!
ش��اید برای ش��ما هم پیش آمده باش��د گاهی اوقات برای کار تیمی با 
همکاران‎تان کلی دردسر داشته باشید. دلیل این امر ترجیحات و تمایلات 
متفاوت افراد در فرآیند کارآفرینی اس��ت. خب در این صورت ش��ما باید 
خودتان را برای برنامه‎ریزی متمرکز آماده کنید. این امری است که نیازمند 
یک پلتفرم مش��ترک برای برنامه‎ریزی درست و حسابی است.  اگر زمانی 
نه چندان دور برنامه‎ریزی نیازمند دردسرهای زیاد بود، حالا کارها خیلی 
س��اده‎تر شده است. کافی است یک اپ ساده و کاربردی برای برنامه‎ریزی 
کارهای گروهی داشته باشید تا دیگر مشکلی پیش روی‎تان نباشد.  نکته 
کلیدی در این میان یافتن اپ‎هایی است که ارزش استفاده داشته باشند. 
خب اگر شما روی یک اپ نامناسب سرمایه‎گذاری کنید، اصلا بعید نیست 
وسط راه دست‎تان در پوست گردو بماند. درست به همین خاطر ما در این 
مقاله قصد داریم برخی از مهمترین نکات در رابطه با اپ‎های برنامه‎ریزی 
را زیر ذره بین ببریم. شما در این مقاله با برخی از مهمترین گزینه‎ها برای 
اس��تفاده در زمینه برنامه‎ریزی گروهی آشنا خواهید شد. پس با ما همراه 

باشید تا برخی از مهمترین نکات در این رابطه را بررسی کنیم. 
کلندر )Calendar(: صفر تا صد برنامه‎ریزی

کسانی که کارهای برنامه‎ریزی بسیار متنوعی دارند، معمولا نیاز به یک 
اپ جامع خواهند داشت. این در حالی است که خیلی از گزینه‎های موجود 
در ب��ازار کاربردهای تخصصی دارند. مث�ال ابزارهایی که برای برنامه‎ریزی 

کارآفرینان طراحی شده است. 
اگر ش��ما هم در ط��ول روز نیاز به برنامه‎ری��زی در حوزه‎های مختلفی 
دارید، اپ کلندر دقیقا همان چیزی اس��ت که بدان نیاز دارید. این اپ به 
ش��ما کمک خواهد کرد تا به ساده‎ترین شکل ممکن کارتان را پیش برده 
و  همه برنامه‎ریزی‎های مورد نیازتان را انجام دهید. ش��ما با اس��تفاده از 
اپ کلندر می‎توانید دسترس��ی مشترک به دیگر همکاران‎تان هم بدهید. 
اینطوری دیگر لازم نیست برنامه‎تان را از طریق پیام‎رسان‎ها با دیگران به 

اشتراک بگذارید. 
بی‎شک در طول کار گروهی گاهی اوقات اتفاقات پیش‎بینی‎نشده‎ای هم 
روی می‎دهد. درست به همین خاطر شما باید حواس‎تان را جمع کنید تا 
یک وقت سرتان کلاه نرود؛ چراکه یک اپ برنامه‎ریزی گروهی باید امکانات 

لازم برای پوشش این بخش از نیازهای‎تان را نیز داشته باشد. 

به طور کلی کلندر گزینه‎ای مناسب برای آن دسته از کارآفرینانی است 
که برنامه‎ریزی جزئی از زندگی روزمره‎ش��ان اس��ت. شما با استفاده از این 
اپ می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن با دیگران برنامه‎تان را به اشتراک 

گذاشته و حتی به آنها دسترسی کافی برای ویرایش برنامه را بدهید. 
مایکروسافت 365: گزینه‎ای ایده آل برای کاربران مایکروسافت

کسانی که از اکوسیستم مایکروسافت استفاده می‎کنند، به خوبی نسبت 
به همگام سازی فوق‎العاده ابزارهای مختلف این شرکت با هم اطلاع دارند. 
بنابراین اس��تفاده از ابزار این برند برای برنامه‎ریزی شاید گزینه جذابی به 
نظر برس��د. مخاطب هدف این ابزار آن دسته از کسب و کارهایی هستند 
که تمام کارهای‎شان با ابزارهای مختلف مایکروسافت انجام شده و دوست 
ندارند ابزار یک برند دیگر را وارد کارشان کنند. در این صورت مایکروسافت 

365 گزینه‎ای ایده آل برای شما و کسب و کارتان خواهد بود. 
اگر ش��ما از طرفدارهای مایکروس��افت و سرویس‎های مختلف این برند 
هس��تید، حتما ابزار مورد بحث در این بخش حسابی باب میل‎تان خواهد 
بود. ب��ه علاوه، یادتان نرود که مایکروس��افت خودش نمون��ه‎ای موفق از 
برنامه‎ریزی گروهی اس��ت. پس اس��تفاده از ابزار این برند می‎تواند حس و 

حال خوبی برای شما و تیم‎تان داشته باشد. 
کلندر هیرو )Calendar Hero(: ارزان و کار راه‎انداز

کس��ب و کارهایی که برنامه‎ریزی برای جلسات کاری‎شان را بی‎نهایت 
س��خت ارزیابی می‎کنند، عاش��ق این ابزار خواهند ش��د. این ابزار در واقع 
نوعی تقویم بین سازمانی است که امکان مدیریت جلسات میان شرکت‎ها 
را فراهم می‎س��ازد. فرض کنید شما از قبل جلسه‎ای برای روز چهارشنبه 
هفته آینده تنظیم کرده‎اید، اما شنبه که می‎رسد، متوجه برنامه فشرده‎تان 
شده و نیاز به عقب انداختن آن ملاقات دارید. در این صورت با استفاده از 

کلندر هیرو می‎توانید پیامی به شرکت مربوطه ارسال کرده این درخواست 
را مطرح سازید. اینطوری دیگر با تماس تلفنی حسابی پشت خط معذب 
نخواهید ش��د.  یادتان باشد، کلندر هیرو یک ابزار رایگان نیست، اما بسته 
به میزان اس��تفاده‎تان از آن می‎توانید با هزینه‎ای بس��یار پایین کارتان را 
راه بیندازی��د. به علاوه، این ابزار به طور خاص برای برنامه‎ریزی ملاقات‎ها 
تنظیم شده است. پس لازم نیست خودتان را نسبت به کاربردهای فراوان 

آن گول بزنید؛ چراکه در نهایت حسابی ذوق‎تان را کور خواهد کرد. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم تنها کسب و کارهایی که مشکلات 
اساس��ی در زمینه تنظیم جلسات برون سازمانی دارند باید سراغ این ابزار 
بیایند، در غیر این صورت ش��ما بخش زیادی از بودجه‎تان را هدر داده‎اید. 

پس بهتر است با دقت اقدام به تصمیم‎گیری در این رابطه کنید. 
ابزار برنامه‎ریزی هاب اسپات

کار گروهی امر س��اده‎ای نیست. به همین خاطر حضور برندهای بزرگ 
دنی��ا در زمینه کمک به کارآفرینان در این رابطه امر عجیبی نخواهد بود. 
مثلا هاب اس��پات را در نظر بگیرید؛ این برند به طور تخصصی در زمینه 
بازاریاب��ی و تبلیغات ب��ه کارآفرینان کمک می‎کند. ب��ا این حال به دلیل 
ضرورت برنامه‎ریزی تیمی یک ابزار خاص در این رابطه معرفی کرده است. 
اگر با هاب اسپات و ابزار بازاریابی‎اش آشنایی داشته باشید، خیلی خوب 
می‎دانید که امروزه بسیاری از برندها از آن استفاده می‎کنند. به علاوه، این 
موسسه در طراحی ابزارهای خودش همه جنبه‎های کار را در نظر می‎گیرد. 
به طوری که دیگر کارآفرینان نیاز به استفاده از ابزار دیگری نداشته باشند. 
درس��ت به همین خاطر ابزار برنامه‎ریزی هاب اس��پات کاربردهای زیادی 
دارد. البته در این میان ش��اید هزینه اس��تفاده از آن کمی زیاد باش��د. به 
طوری که ش��ما تا 150 دلار در ماه نیز هزینه روی دست‎تان خواهد ماند. 

به همین خاطر اگر خیال می‎کنید هاب اس��پات ابزار ارزانی است یا اینکه 
واقعا نیاز به یک ابزار برنامه‎ریزی ندارید، بهتر اس��ت فکر استفاده از آن را 
از س��رتان بیرون کنید. این امر می‎تواند دردس��رهای تعامل با مخاطب را 
به طور قابل ملاحظه‎ای برای ش��ما افزایش دهد؛ چراکه با هزینه بیش��تر 
عملا شما انتظار موفقیت بی‎دردسر را خواهید داشت و این نکته‎ای است 
نیس��ت که در بازار محقق ش��ود.  مخاطب هدف هاب اسپات آن دسته از 
کارآفرینانی هستند که به طور حرفه‎ای مشغول به فعالیت بوده و معمولا 
کسب و کار بزرگی هم دارند. پس اگر هنوز در چنین موقعیتی قرار ندارید، 
بهتر است فکر استفاده از هاب اسپات را از سرتان بیرون کنید؛ چراکه فقط 

هزینه اضافی روی دست‎تان خواهد گذاشت.
سخن پایانی

برنامه‎ریزی گروهی کار ساده‎ای نیست. به همین خاطر ما در این مقاله 
سراغ معرفی برخی از مهمترین ابزارهای این حوزه رفتیم حالا شما فرصت 
این را دارید تا با دقت کافی دست به انتخاب زده و خیال خودتان در این 
رابطه را راحت کنید. یادتان باشد، تمام ابزارهای مورد بحث در این مقاله 
نسخه رایگان آزمایشی نیز دارند. پس بد نیست قبل از اینکه کارتان را با 
عجله پیش ببرید، کمی به ابزارهای مختلف برای نش��ان دادن خودش��ان 
زمان دهید. اینطوری بعدا از انتخاب‎تان پش��یمان نخواهید شد. خب حالا 

دیگر دست به کار شده و ابزار مورد نیازتان را انتخاب کنید.
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نویسنده: علی آل‎علی
رقابت در دنیای کس��ب و کار با هیچ‎کس تعارف ندارد. حتی اگر پای گوگل در 
میان باشد، بازهم رقابت از گوشه و کنار خودش را به این برند بزرگ خواهد رساند. 
خ��ب در اولین نگاه اصلا برندی مثل گوگل نباید درگیر رقابت‎های بزرگ باش��د؛ 
چراکه این غول دنیای بازاریابی و کس��ب و کار آنقدر خدمات پردامنه‎ای دارد که 

اصلا کسی توان رقابت با آن را نداشته باشد. 
خ��ب راس��تش را بخواهید، تصور بالا از یکه‎تازی گوگل چند وقتی هس��ت که 
حس��ابی خدشه‎دار شده اس��ت؛ چراکه این روزها گوگل تفاوت معناداری با دیگر 
برندها در دنیای کسب و کار ندارد. ظهور پلتفرم‎های مختلف و جذابیت‎شان برای 
مخاطب باعث شده تا خیلی‎ها از پایان عصر یکه‎تازی گوگل حرف بزنند. بی‎شک 
این سلطه گوگل همچنان ادامه خواهد داشت، اما دیگر گوگل یگانه مرجع کاربران 
برای دسترسی به اطلاعات درست و دقیق نخواهد بود. این دقیقا همان مسئله‎ای 

است که می‎تواند زنگ خطری برای گوگل باشد. 
از زمانی که گوگل در س��ال 1998 به طور رس��می پا ب��ه عرصه دنیای آنلاین 
گذاشت، کمتر کارشناسی فکر می‎کرد تا این اندازه موفق شود. با این حال گوگل 
یک��ی پس از دیگری رقبای بزرگ را کن��ار زده و حالا خودش به تنهایی محبوب 
ترین برند دیجیتالی دنیا محس��وب می‎شود. ما در این مقاله قصد داریم برخی از 
چالش‎ه��ای پیش روی این برند را مورد بررس��ی قرار دهیم. خب ما در این مقاله 
قصد داریم برخی از مهمترین نکات از نقطه نظر رقبای در حال توس��عه گوگل را 
نیز مورد بحث قرار دهیم. پس با ما همراه باشید تا یک ماجراجویی جذاب به دل 

فضای رقابت با گوگل داشته باشیم. 
چرا گوگل در برابر رقبا آسیب‎پذیر شده؟

مهمترین سوالی که در اینجا باید بدان پاسخ دهیم، مسئله رقابت شدید با گوگل 
است. خب زمانی نه چندان دور رقابت با این برند اصلا قابل تصور نبود. با این حال 
در طول س��ال‎های اخیر انگار گوگل آس��یب‎پذیرتر از هر زمان دیگری شده است. 
همین امر موجب شده تا کارآفرینان چشم‎اندازهای تازه‎ای را پیش روی خودشان 

مشاهده کنند.
سوال از آسیب‎پذیری گوگل تا حدی مربوط به ظهور برندهای قدرتمند به عنوان 
رقیب است. با این حال بخشی از ماجرا نیز مربوط به وضعیت خودِ این برند است. 
خب گوگل در طول سال‎های اخیر اعصاب خُردکن‎تر از هر زمان دیگری ظاهر شده 
است. همین امر بر روی تجربه کاربران از گوگل اثر گذاشته و آنها را به سوی یافتن 
گزینه‎های دیگر هدایت کرده اس��ت. این مسئله‎ای است که می‎تواند در بلندمدت 

دردسرهای تازه و پردامنه‎ای برای گوگل به همراه داشته باشد. 
یادتان باشد، ما در دنیای کسب و کار نیاز فوری برای جایگزین کردن برندهای 
دردسرساز با گزینه‎های مطلوب داریم. شاید این همان مسئله‎ای است که مهمترین 
بحران گوگل در طول سال‎های اخیر محسوب شود. خب ما در ادامه برخی از دلایل 

آسیب‎پذیری گوگل را زیر ذره بین خواهیم برد. 
هوش مصنوعی و ناکارایی‎های آن

گوگل از ابتدای س��ال جاری استفاده از هوش مصنوعی در موتور جست‎وجوی 
خود را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داده است. این مسئله‎ای است که می‎تواند 
دردس��رهای زیادی برای کس��ب و کارها داشته و حتی تجربه کاربران را نیز تحت 
تاثیر قرار دهد. در اصل قرار بود این نوآوری تجربه کاربران را بهبود بخشد. با این 
ح��ال در طول ماه‎های اخیر چنین وضعیتی اصلا حکمفرا نبوده اس��ت. در عوض 
بسیاری از کاربران نسبت به پاسخ‎ها و خدمات عجیب هوش مصنوعی گزارش‎هایی 

را منتشر کرده‎اند. 
ماجرا از این قرار اس��ت که هوش مصنوعی تازه در ابتدای راه قرار دارد. درست 
به همین خاطر گاهی اوقات اش��تباهات معناداری در پردازش یا تحلیل اطلاعات 
انجام می‎دهد. همین امر موجب شده تا کارآفرینان شرایط دشواری از نظر تعامل 
با مخاطب هدف داش��ته باشند. این امر حتی می‎تواند برای شما به مثابه مواجهه 
با مشکلات پردامنه هم باشد؛ چراکه اصلا بعید نیست با یک سرچ ساده اطلاعات 
نادرست به دست‎تان برسد. همین امر جست‎وجوی برای گزینه‎های دیگر در زمینه 

جست‎وجوی آنلاین را مطرح کرده است.
تقاضا برای تنوع‎بخشی به کانال‎های ترافیکی

گوگل در طول دو دهه اخیر تنها پلتفرم مناسب برای انتقال ترافیک به سایت‎ها 
محسوب شده است. درس��ت به همین خاطر بسیاری از کارآفرینان برای افزایش 
ترافیک سایت‎ش��ان روی گوگل حس��اب ویژه‎ای باز کرده‎اند. این مسئله در طول 
س��ال‎های اخیر با افزایش تمایل بازاریاب‎ها برای تنوع‎بخشی به کانال‎‏های ورودی 
ترافیک تغییر محسوس��ی کرده است. خب تا پیش از این شبکه‎های اجتماعی به 
عن��وان پُلی برای افزایش ترافیک اصلا در کانون توجه نبودند، اما حالا پلتفرم‎های 
اجتماعی اهمیت فزاینده‎ای پیدا کرده‎اند. همین امر موجب ش��ده تا بس��یاری از 

بازاریاب‎ها توجه‎شان را میان گوگل و دیگر پلتفرم‎ها تقسیم کنند. 
نکته‎ای که در این میان باید بدان توجه داش��ت، مس��ئله مربوط به تقاضا برای 
تنوع‎بخش��ی به کانال‎های ترافیکی اس��ت. خب بازاریاب‎ها دوس��ت دارند ترافیک 
سایت‎ش��ان هرچه بیش��تر باش��د. به علاوه، در طول س��ال‎های اخیر اس��تفاده از 
ش��بکه‎های اجتماعی نیز میان کاربران توس��عه بی‎نهایت زیادی پیدا کرده است. 
به همین خاطر استفاده از شبکه‎های اجتماعی بدون توجه به نتایج آن غیرممکن 
خواهد بود. این مسئله‎ای است که باید همیشه مورد توجه شما قرار گیرد، وگرنه 

اصلا بعید نیست در میانه راه با چالش‎های اساسی رو به رو شوید. 
ما در روزنامه فرصت امروز بخش��ی از کاهش توجه به گوگل را ناش��ی از توسعه 
شبکه‎های اجتماعی می‎دانیم. اگرچه خودِ گوگل هم با یوتیوب در ذین فضا حضور 
پررنگی دارد، اما گزینه‎های دیگری مثل اینس��تاگرام یا تیک تاک حس��ابی توجه 

کاربران را برانگیخته‎اند. 
گوگل آنالیتیکس 4 و مشکلات آن

ورژن تازه گوگل آنالیتیکس بیش��تر از آنکه به داد بازاریاب‎ها برس��د، در طول 
سال‎های اخیر دردسرهای پردامنه‎ای به همراه داشته است. درست به همین خاطر 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم بخشی از بی‎اعتمادی به گوگل و تلاش برای 

استفاده از سرویس‎های دیگر مربوط به همین نکته است. 

خب گ��وگل آنالیتیک��س مهمترین ب��رگ برنده گ��وگل در دنی��ای بازاریابی 
محس��وب می‎شود. به همین خاطر بسیاری از برندها برای فعالیت‎های بازاریابی و 
تبلیغاتی‎شان به گوگل متکی هستند. با این حال از سال 2020 و عرضه نسخه تازه 
این ابزار اعتراض‎های زیادی نسبت به آن وجود داشته است. کار به جایی رسیده 
که امروزه بسیاری از برندها برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف نیاز به استفاده از 
ابزارهای جانبی در این میان دارند. شاید مهمترین مسئله در این میان نوع ابزارهای 
جایگزین باشد. در این رابطه اطلاعاتی که خودِ شبکه‎های اجتماعی به طور متناوب 
در اختیار کاربران قرار می‎دهد، مهمترین منبع ممکن محسوب می‌‎شود. درست به 
همین خاطر ما در دنیای کسب و کار دیگر با یک گزینه محض رو به رو نیستیم. 

تغییرات مداوم گوگل ادز
گ��وگل ادز به عنوان محل��ی برای رقابت میان کمپین‎ه��ای تبلیغاتی در طول 
سال‎های اخیر چالش‎های زیادی داشته است. بسیاری از برندها برای اینکه عملکرد 
بهتری در این رابطه داش��ته باش��ند، تلاش‎های بی‎دریغی را صورت داده‎اند. با این 
حال در یک چش��م‎انداز کلی تغییر مداوم شرایط و سیاست‎های گوگل ادز حرص 
خیلی از بازاریاب‎ها را درآورده است. به طوری که تا آدم با شرایط تازه در این حوزه 
آش��نا می‎شود، گوگل دوباره آن را دس��تکاری می‎کند. همین امر برای بازاریاب‎ها 

دردسرهای زیادی به همراه داشته است. 
ش��اید زمانی که گوگل تنها برند فعال در دنیای تبلیغات بود، این مس��ائل 
مشکلات زیادی به همراه نداشت. با این حال در طول سال‎های اخیر مشکلات 
یکی پس از دیگری افزایش یافته است. اولین مسئله مربوط به افزایش تعداد 
رقبای گوگل در طول س��ال‎های اخیر اس��ت. این امر می‎تواند برای بس��یاری 
از بازاریاب‎ه��ا جذابیت زیادی داش��ته باش��د. خب گوگل دیگ��ر تنها پلتفرم 
ارائه‎دهنده خدمات تبلیغاتی نیس��ت. آم��ازون و متا نیز در این رابطه خدمات 
باکیفیتی ارائه می‎دهند. درست به همین خاطر اگر گوگل فورا فکری به حال 
اوضاع تبلیغاتی‎اش نکند، اصلا بعید نیست در کوتاه مدت با چالش‎های اساسی 
زیادی رو به رو ش��ود. آن وقت دیگر امکان س��ودآوری از دل این جریان را به 

طور کامل از دست می‎دهد. 
آمازون و متا در طول یک دهه اخیر تلاش زیادی برای رقابت با گوگل داشته‎اند. 
این مس��ئله‎ای است که می‎تواند در یک چش��م‎انداز وسیع موجب نگرانی مدیران 
گوگل ش��ود. البته در این میان اش��تباهات پردامنه گوگل نی��ز در یکه‎تازی رقبا 
بی‎تاثیر نبوده اس��ت. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 
شما برای تبلیغات درست و حسابی دیگر لازم نیست فقط و فقط نگاه‎تان به گوگل 
باش��د. در عوض کلی برند دیگر نیز دم دس��ت‎تان بوده و امکان استفاده از آنها را 

نیز دارید. 
بزرگ‎ترین رقبای گوگل

حالا دیگر به بخش جذاب و هیجان‎انگیز ماجرا رسیده‎ایم. اصلا رقبای گوگل چه 
برندهایی هس��تند و چه خدماتی ارائه می‎دهند؟ چنین سوالاتی نباید به سادگی 
مورد بی‎توجهی قرار گیرد. ما در ادامه سعی می‎کنیم جواب‎های درست و حسابی 
برای این دست سوالات پیدا کنیم. پس با ما همراه باشید تا رقبای گوگل و خدمات 

آنها را بهتر مورد شناسایی قرار دهیم. 
تیک تاک: اژدهایی از چین

اولین رقیب گوگل در دنیای شبکه‎های اجتماعی فعالیت دارد. تیک تاک نه تنها 
روی فرمت ویدئو دست گذاشته، بلکه به خوبی کاربران را نیز شیفته خودش کرده 
اس��ت. درست به همین خاطر خیلی از کاربران در طول سال‎های اخیر تیک تاک 
را به تماشای ویدئو در یوتیوب ترجیح می‎دهند. بی‎شک این مسئله برای مدیران 
گوگل اصلا س��اده نیست؛ چراکه به طور س��نتی این یوتیوب است که مهمترین 
پلتفرم ویدئویی دنیاست. وضعیت کنونی نشان‎دهنده افزایش سطح رقابت در دنیا 
محسوب می‎شود. به طوری که یوتیوب هم دیگر یک پلتفرم انحصاری برای تعامل 

با مخاطب محسوب نمی‎شود. 
تیک ت��اک با ترکیب ایده ویدئو و موزیک به خوبی توانس��ته مخاطب‎هایی در 
سراسر دنیا به دست بیاورد. شاید مهمترین شانسی که گوگل در این میان آورده، 
مسائل مربوط به امنیت سایبری تیک تاک باشد. به طوری که بسیاری از دولت‎ها 
در سراسر دنیا نسبت به آن حساس شده و استفاده از آن را با محدودیت‎هایی رو 
به رو کرده‎اند. این امر باید برای گوگل به مثابه فرصتی به منظور بازس��ازی چهره 
یوتیوب تلقی ش��ود. به علاوه، مانور بر روی ویژگی‎های امنیتی گوگل نیز در این 
میان دارای اهمیت زیادی خواهد بود. اینطوری ش��ما می‎توانید بدون دردس��ر یا 
مش��کلات پیچیده کارتان در دنیای کسب و کار را توسعه دهید. این مسئله برای 

بسیاری از بازاریاب‎ها اهمیت بی‎نهایت زیادی دارد. 
خب کسب و کارها و حتی کاربران ترجیح می‎دهند در یک پلتفرم کمتر مورد 
تردید از نظر امنیتی کارشان را دنبال کنند. بنابراین گوگل در رابطه با تیک تاک 
کمی دس��ت برتر را دارد. البته ماجرا به اس��تفاده درس��ت گوگل از وضعیتش نیز 

مربوط خواهد شد. 
متا: اکوسیستمی در حال توسعه

متا در واقع جایگزین فیس‎بوک به عنوان برند مادر در دنیای شبکه‎های اجتماعی 
شده است. این امر نوعی بازآفرینی برند از سوی مارک زاکربرگ و دوستان محسوب 
می‎ش��ود؛ چراکه در طول سال‎های اخیر بدبینی نسبت به فیس‎بوک به طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده بود. به علاوه، نیاز به یک شرکت مادر برای مدیریت 
و هماهنگ��ی میان پلتفرم‎های مختلف تحت نظ��ارت فیس‎بوک ضروری بود. این 
نکته‎ای است که به شما برای تجربه‎ای لذت‎بخش‎تر در دنیای کسب و کار کمک 

خواهد کرد. 
نکته کلیدی که در این میان وجود دارد، مسئله مربوط به تلاش متا برای رقابت 
مستقیم با گوگل است. خب متا از نظر تعداد شبکه‎های اجتماعی دست بالاتر را در 
مقایسه با گوگل دارد. به همین خاطر در تلاش برای گرفتن جایگاه گوگل در این 
میان است. اگر کمی با دقت به ماجرا نگاه کنیم، مسئله مربوط به رقابت میان متا و 
گوگل در طول سال‎های پیش رو بیشتر هم خواهد شد. البته از نظر دامنه خدمات 
متا هیچ وقت به گرد پای گوگل هم نمی‎رسد. با این حال اگر فقط حوزه شبکه‎های 
اجتماعی را در کانون توجه قرار دهیم، آن وقت ش��اید ماجرا کمی فرق کند. این 

مسئله‎ای است که می‎تواند اوضاع را کمی هم که شده به سود متا تغییر دهد. 
خب ش��اید یکی از مهمترین چالش‎های پیش روی متا برای تعامل با مخاطب 
هدف مس��ئله مربوط به جلب دوباره اعتماد آنها باش��د. در طول س��ال‎های اخیر 
رس��وایی‎های بس��یار زیادی در رابطه با اطلاعات کاربران برای متا روی داده است. 
درست به همین خاطر شاید دیگر منطقی نباشد که متا به شیوه سابق به فعالیتش 

ادامه دهد. 
بی‎شک نبرد میان متا و گوگل تداوم خواهد داشت. با این حال این مسئله بیشتر 
به توانایی متا برای غلبه بر شهرت منفی‎اش در گذشته بستگی خواهد داشت. این 
نکته‎ای است که می‌تواند در بلندمدت تکلیف نبردهای کلان در دنیای پلتفرم‎های 

اجتماعی را روشن کند. 
چت جی پی تی: پیشتاز هوش مصنوعی

هوش مصنوعی زندگی اغلب مردم دنیا را متحول کرده است. دیگر لازم نیست 
دانشجوها برای پایان‎نامه‎شان میان منابع مختلف در گردش باشند. در عوض یک 
ایده س��اده‎تر در این میان اس��تفاده از هوش مصنوعی برای تحلیل ساده‎تر داده و 
ارزیابی منابع است. این امر می‎تواند در بلندمدت جذابیت بسیار زیادی برای شما 

به همراه داشته و حتی کارتان را نیز ساده‎تر نماید. 
صرف نظر از دردسرهای دانشجویی، در دنیای کسب و کار نیز هوش مصنوعی 
تغییرات زیادی را به همراه داش��ته اس��ت. این مسئله‎ای است که برای بازاریاب‎ها 
به طور مش��خص به معنای سبک‎تر شدن بار مسئولیت‎شان خواهد بود. به علاوه، 
حالا ش��ما می‎توانید به طور ساده‎تری با مخاطب‎تان تعامل داشته و فرآیند بهبود 

شرایط را دنبال کنید. 
چت جی پی تی در هیچ یک از حوزه‎های سنتی با گوگل رقابتی ندارد. در عوض 
محور اصلی هوش مصنوعی است. خب خیال نکرده‎اید که گوگل همینطور دست 
روی دس��ت گذاشته و شاهد توسعه یک هوش مصنوعی در دنیا باشد؟ از آنجایی 
که مدیران گوگل همیشه دوست دارند اولین باشند، در رابطه با چت جی پی تی 
هم این استراتژی را دنبال می‎کنند. این مسئله به آنها کمک می‎کند تا بدون هیچ 

مشکلی کارشان را پیش برده و نشان دهند هنوز آماده رقابت هستند.
داوری نهایی درباره هوش مصنوعی بیش��تر از اینکه به مزایای چت جی پی تی 
و جیمنای بس��تگی داشته باش��د، به راحتی کاربران با هر کدام از این برندها ربط 
پیدا می‎کند. درست جایی است که شما باید خودتان را برای تغییرات شگفت‎انگیز 
آماده سازید. نکته‎ای که ما در روزنامه فرصت امروز بر روی آن تاکید داریم، احتمال 
تکراری‎ش��دن فضای گوگل برای کاربران است. همین امر شأن دو برابری به چت 
ج��ی پی تی و دیگ��ر ابزارهای هوش مصنوعی می‎دهد. به طوری که ش��ما برای 

تجربه‎ای تازه هم که شده سراغ ابزارهایی به غیر از گوگل می‎روید. 
آمازون: خرید در یک چشم به هم زدن

گوگل از چند وقت پیش امکان خرید مستقیم را به خدماتش اضافه کرده است. 
این یعنی ش��ما در صفحه جس��ت‎وجوی گوگل امکان خرید مستقیم محصولات 
مختلف را خواهید داش��ت. این پیشنهادهای خرید مطابق با ماهیت جست‎وجوی 

شما شخصی‎سازی شده و ترغیب‎تان می‎کند تا هرچه بیشتر خرید کنید. 
نکت��ه کلیدی که در این میان وجود دارد، مس��ئله مربوط ب��ه ظهور آمازون به 
مثابه یک خرده‎فروش��ی آنلاین همه چی تمام است. به طوری که محال است که 
محصول دلخواه‎تان را در این فروشگاه پیدا نکنید. البته در برخی اوقات نکاتی مثل 
زمان‎بندی ارس��ال مرسولات یا سلامت آنها مورد انتقاد قرار می‎گیرد، اما در طول 

سال‎های اخیر همواره به محبوبیت آمازون افزوده شده است. 
محبوبیت بالای آمازون موجب شده تا این برند سراغ پذیرش تبلیغات نیز برود. 
به زبان س��اده‎تر، آمازون همان مسیری را طی می‎کند که گوگل طی کرده است. 
امروزه گوگل ادز به عنوان یکی از ابزارهای کلیدی برای تبلیغات محسوب می‎شود. 
با این حال بعید نیست در آینده‎ای نزدیک این عنوان برای آمازون نیز برازنده باشد. 
خب آمازون کلی مشتری فعال در سراسر دنیا دارد. نمایش تبلیغات در این فضای 

خرده‎فروشی خیلی ایده بدی نیست. 
بی‎ش��ک آمازون دامنه محدودی از خدمات را ارائه می‎دهد. این برند فقط یک 

خرده‎فروشی است که تازگی‎ها اقدام به راه‎اندازی فروشگاه حضوری بدون صندوق 
دار کرده است. خب این دست نوآوری‎ها برای مشتریان جذابیت خاص خودش را 
دارد، اما هنوز تا تبدیل شدن به یک ایده خلاقانه فاصله زیادی مانده است. درست 
ب��ه همین خاطر ما در روزنامه فرص��ت امروز هنوز هم گوگل را مهمترین برند در 

دنیای دیجیتال می‎دانیم که از قضا رقابت بسیار زیادی پیش رو دارد. 
نکته کلیدی در این میان افزایش سطح رقابت در طول سال‎های پیش رو است. 
این بدان معناس��ت که گوگل دیگر به س��ادگی امکان یکه‎تازی در بازار را نخواهد 
داشت. مسئله کلیدی در این میان تنگ‎تر شدن فضا برای گوگل است. به طوری 
که نیاز به نوآوری‎های تازه روز به روز بیش��تر حس می‎ش��ود. بنابراین اگر گوگل 
خیل��ی زود به خودش نیاید، اصلا بعید نیس��ت خیلی زود س��همش بازار کاهش 

پیدا کند. 
داک داک گو: اردکی برای جست‎وجو آنلاین

داک داک گو )DuckDuckGo( اس��می اس��ت که در طول س��ال‎های اخیر 
بارها و بارها از س��وی کاربران در دنیای آنلاین شنیده شده است. اگرچه تا همین 
چند سال قبل استقبال زیادی از این موتور جست‎وجو نمی‎شد، اما مسائل امنیت 
س��ایبری در طول چند وقت گذش��ته حسابی دردسرساز شده است. به طوری که 

کاربران به سوی حفاظت از امنیت اطلاعات‎شان رفته‎اند. 
داک داک گو در این میان به کاربران امکان تجربه جست‎وجو در اینترنت بدون 
درز اطلاعات یا حتی ذخیره آنها در سرورهای خاص را می‎دهد. بدین معنا که تمام 

اطلاعات شما موقت بوده و هرگز جایی ثبت یا ذخیره نمی‎شود. 
قبول دارم وضعیت داک داک گو در مقایس��ه با سیس��تم یکپارچه گوگل هنوز 
در ابتدای راه است، اما ایده‎های جذابی که این برند برای مخاطب به همراه آورده 
حس��ابی هیجان‎انگیز اس��ت. به طوری که خیلی از کاربران از همین حالا نسبت 
به اس��تفاده از این سرویس‎ها استقبال عمومی نش��ان داده‎اند. این امری است که 
می‎تواند برای شما جذابیت زیادی به همراه داشته و حتی تجربه‎ای تازه خلق کند. 
به همین خاطر گوگل به زودی در دنیای موتورهای جست‎وجو نیز با سطح تازه‎ای 
از رقابت رو به رو خواهد ش��د. این در حالی اس��ت که شاید مدیران گوگل ترجیح 

دهند مثل دو دهه اخیر با رقابتی بسیار کمتر کارشان را پیش ببرند. 
سخن پایانی

گوگل بزرگ‎ترین برند آنلاین در دنیا محس��وب می‎ش��ود که کاربران بی‎نهایت 
زیادی هم دارد. با این حال اوضاع قرار نیست همیشه باب میل این غول دیجیتالی 
باش��د؛ چراکه ش��واهد از تغییرات مهمی حکایت دارد. ماجرا از این قرار است که 
رقبای تازه‎ای برای گوگل پیدا ش��ده که اتفاقا عزم‎ش��ان را جزم کرده‎اند تا س��هم 
زی��ادی از بازار به دس��ت بیاورند. همین امر موجب می‎ش��ود ت��ا گوگل در طول 
س��ال‎های اخیر جذابیتش برای کاربران را از دس��ت داده یا دست کم وسوسه‎ای 

انکارناپذیر برای تجربه‎های تازه در میان کاربران ایجاد کند. 
ما در روزنامه فرصت امروز تجربه‎های تازه را بخشی از فرآیند تعامل میان برندها 
و مش��تریان می‎دانیم. بنابراین اتفاق پیش روی گوگل کاملا طبیعی اس��ت. نکته 
مهم در این میان واکنش‎های احتمالی این برند بزرگ است. به علاوه، شاید تنوع 
خدم��ات گوگل و یکپارچگی آنها به داد این برند برس��د. ب��ه طوری که خیلی از 
کاربران شاید سختی‎های تغییر را به جان نخرند. این مسئله می‎تواند بر روی تجربه 

کاربران از گوگل اثر گذاشته و آنها را وفادار به این برند نگه دارد. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله 
به شما کمکی هرچند کوچک برای آشنایی با رقبای گوگل در دنیای آنلاین کرده 
باشد. مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه داشتید، کارشناس‎های ما همیشه آماده 

کمک به شما هستند. 
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توسعه شهری نیازمند یک نگاه کلان و همه جانبه است 
یزد - ســید محمد جواد عرفان فر: رئیس کل دادگستری 
اســتان یزد تصریح کرد: خطوط قرمز حوزه ساخت و ساز باید به 
خوبی برای مردم تبیین و عدول از آن خطوط از دایره امکان خارج 
گردد. حجت الاســام و المسلمین حسین طهماسبی در نشست 
با هئیت مدیره سازمان نظام مهندسی ساختمان یزد در خصوص 
مطالب ارائه شده توسط رئیس سازمان نظام مهندسی مبنی بر حجم 
بالای تخلفات حوزه ســاختمان در استان گفت: در حوزه ساخت و 
ساز باید یک سری خطوط قرمز تعیین و بر آن پایبند بود به نحوی 
که با هیچ توجیهی و حتی تفســیر قوانین و مقررات نتوان از این 

خطوط قرمز رد شد. وی افزود: پیشگیری و فرهنگ سازی مهمترین مولفه در حوزه ساخت و ساز غیرمجاز است و دادگستری 
استان آماده همکاری با نهادهای متولی در این حوزه با هدف تامین سامت جانی و مالی مردم است. این مقام قضایی با بیان 
اینکه باید ریشــه های فرار مردم از اخذ پروانه شناســایی شود، اظهار داشت: عده ای سودجو هستند که قطعا باید با آن ها به 
صورت جدی برخورد شود اما هدف عده  قابل توجهی از مردم از ساخت و ساز، و رفع حوائج و خانواده است که باید برای آن ها 
شرایط تسهیل شود. وی اضافه کرد: در قانون، اصراری بر وجود سند رسمی در زمان صدور پروانه نیست اما مرجع صادر کننده 
موظف به احراز مالکیت و تعلق عرصه به متقاضی است که یکی از راه های اثبات مالکیت، داشتن سند رسمی است. رئیس کل 
دادگستری استان یزد افزود: مشکل در این است که حتی مالکین دارای سند رسمی هم بعضاً اقدام به اخد پرونده جهت ساخت 
و ساز نمی کنند لذا باید عوامل فرار مردم از اخد پروانه شناسایی شود چرا که صرفاً با اعمال فشار و بهره گیری از قوانین دست 
و پا گیر عماً نمی توان مردم را وادار به اخذ پروانه ساخت و ساز کرد. وی با انتقاد از توجه به آپارتمان سازی در استان گفت: 
از حیث هزینه های تمام شــده ساخت و ساز، از حیث مخارج نگهداری و هم طبق تحقیقات دانشگاهی از حیث آسیب های 
اجتماعی و فرهنگی، هزینه های آپارتمان نشینی برای مردم و دولت خصوصاً در شهرهایی همچون یزد که محدودیت عرصه 
وجود ندارد به مراتب فراتر از ساخت و ساز در سطح است. عالی ترین مقام قضایی استان یزد اظهار داشت: باید در استان هایی 
همچون یزد که مقدور است به جای فروش تراکم و توسعه شهر در ارتفاع تراکم در سطح مورد توجه قرار گیرد. حجت الاسام 
طهماسبی گفت: فروش تراکم و نقض نقشه های جامعه شهرها از حیث میزان تراکم و واگذاری زمین توسط دولت به کارکنان 
خود جهت استفاده از تفاوت قیمت آن، از جمله شرکت های تعاونی وابسته به ادارات و واسطه گری های بی مورد از مهمترین 

عوامل موثر در افزایش قیمت تمام شده مسکن است که باید برای آن برنامه ریزی شود.

در سه ماهه نخست امسال؛
بازرسی فنی از بیش از ۱۰ هزار قلم کالا در شرکت گاز ایلام 

ایلام-هدی منصوری: رئیس بازرسی فنی شرکت گاز استان ایام گفت: در سه ماهه اول سال جاری از بیش از ۱۰ هزار قلم 
کالا شامل اتصالات کنتور و رگاتور و اتصالات پلی اتیلن  بازدید شده است.  سید حسین موسوی افزود: به منظور جلوگیری 
از ورود کالای غیر استاندارد به پروژه های گازرسانی استان، از تعداد ۶ هزارو ۵۰۰ قلم اتصالات کنتور و رگاتور و تعداد ۳ هزارو 
۵۰۰ قلم اتصالات پلی اتیلن و از ساخت یک عدد ایستگاه TBS بازدید و مورد کنترل کیفی قرار گرفتند. وی با بیان اینکه واحد 
بازرسی فنی این شرکت با استفاده از علم روز، دانش و تخصص، سامت تجهیزات را برای پایداری توزیع گاز در سطح استان 
دو چندان می کند،اظهار داشت: با استفاده از سیستم های کنترلی، نظارتی، ایمنی و آزمایش سامت تجهیزات، راه برای توزیع 
مستمر و پایدار گاز مشترکین هموار می شود. رئیس بازرسی فنی شرکت گاز استان با اشاره به اینکه با استفاده از سیستم های 
کنترلی، نظارتی، ایمنی و آزمایش سامت تجهیزات، راه برای عدم نصب کالای غیراستاندارد هموار می شود، تصریح کرد: در 
طول سه ماهه نخست امسال بیش از ۳۳ کیلومتر تست نیوماتیک شبکه پلی اتیلن و ۳ هزارو ۵۰۰ کیلومتر تست خطوط انجام 
شــده است. موسوی با بیان اینکه پایداری و حفظ ایمنی تاسیسات یکی از اولویت های اصلی شرکت گاز ایام است،گفت: با 
توجه به تکمیل گازرسانی استان و تغییر رویکرد شرکت گاز ایام از فاز مهندسی به بهره برداری، پایداری، نگهداشت و حفظ 
ایمنی تاسیسات و شبکه گازرسانی یکی از اولویت های اصلی این شرکت است. رئیس بازرسی فنی شرکت گاز استان با اشاره 
به اینکه در طول سه ماهه اول سال جاری به صورت مستمر از تمامی پروژه ها بازدید بعمل آمده است، اظهار داشت: در طول 
سال گذشته فرآیند بازرسی از خطوط تغذیه،انشعابات و تاسیسات در دست بهره برداری گازرسانی، واحد بازرسی فنی توانست 

تعداد ۲۴۳ مورد تاسیسات گازرسانی را مورد بازرسی قرار دهد.

مدیرعامل برق منطقه ای خوزستان:
همراهی عمومی برای گذر موفق از دوره اوج  مصرف ضروری است

اهواز - شــبنم قجاوند:مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای 
خوزســتان با اشاره به گزارش های ســازمان هواشناسی که نشان 
از گرمای بی سابقه در کشــور دارد، پایداری شبکه برق را عاوه بر 
تاش مضاعف تاشگران صنعت برق، مستلزم همراهی عمومی همه 
بخش ها در صرفه جویی مصرف برق دانست. علی اسدی در جلسه 
شــورای اداری استان خوزستان در استانداری با بیان اینکه صنعت 
برق استان مظلوم واقع شــده است، تصریح کرد: صنایع با احداث 
نیروگاه و تامین برق مورد نیاز خود مطابق با قانون مانع زدایی صنعت 
برق و خود تامین کردن صنایع انرژی بر، صنعت برق را در عبور از 

چالش تامین برق مردم استان، همراهی کنند. اسدی با اشاره به استقرار گنبد حرارتی و ماندگاری هوای گرم در استان، اضافه 
کرد: به ازای هر یک درجه افزایش دما ۲۵۰ مگاوات به مصرف اضافه می شود که معادل یک واحد نیروگاه رامین است. وی اظهار 
کرد: برای تامین این میزان از برق لازم است که مردم، ادارات و همه بخش ها در این ۲ هفته با مدیریت مصرف، نهایت همکاری 
را با صنعت برق داشته باشند تا پایداری شبکه حفظ شود. مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان در این جلسه همچنین 
با اشــاره به تاش شــبانه روزی کارکنان صنعت برق برای حفظ پایداری شبکه و خدمات رسانی به مردم، گزارشی از اقدامات 
انجام شده برای عبور از پیک مصرف ،ناترازی تولید و مصرف ، چالش ها، فرصت ها و تهدیدها را در حوزه صنعت برق ارائه کرد.

امام جمعه گرگان:
نمایندگان مجلس و دولت باید منافع ملی را بر مسائل جناحی ترجیح دهند

گــرگان - خبرنگار فرصت امروز: آیت الله نورمفیدی با بیان اینکه باید تقدم منافع ملی و مصالح ملی بر منافع جناحی 
باشد، تاکید کرد: همه نمایندگان مجلس و دولت باید منافع و مصالح ملی و آن چیزی که مصلحت مردم، نظام و کشور است را 
بر مسائل باندی و جناحی مدنظر قرار دهند.آیت الله سیدکاظم نورمفیدی در خطبه های نماز عبادی سیاسی جمعه گرگان با 
اشاره به سالروز اقامه اولین نماز جمعه بعد از انقاب اسامی، گفت: در چنین روزی  که چند ماهی از انقاب اسامی نگذشته 
بود آن فریضه بســیار مهمی که در جهان تشــیع متروک مانده بود با دستور و تکلیف حضرت امام )ره( برگزار شد.امام جمعه 
گرگان افزود: اولین نماز جمعه در تهران به امامت آیت الله طالقانی برگزار شد و در این شهر نیز با اجازه امام راحل نماز جمعه 
گرگان برگزار شد.وی ادامه داد: نماز جمعه گرگان از قدیمی ترین نماز جمعه های کشور است که ان شاءالله خداوند این فریضه 
مهم را تا فرج امام زمان)عج( حفظ کند.آیت الله نورمفیدی با اشاره به برکات بسیار نماز جمعه و شرایط خطیب جمعه، گفت: 
خطیب نماز جمعه باید در خطبه ها مردم را به تقوا توصیه کنند و هر آنچه در دنیا می گذرد را برای مردم بیان کند.وی با اشاره 
به مراسم تنفیذ رئیس جمهور به وسیله مقام معظم رهبری و مراسم تحلیف در هفته آینده، افزود: مقام معظم رهبری در دیدار 
با نمایندگان مجلس توصیه های خوب و ضروری را برای نمایندگان و رئیس جمهور منتخب بیان کردند.نماینده ولی فقیه در 
گلستان اظهارداشت: مقام معظم رهبری فرمودند شرایط جدیدی در کشور در حال به وجود آمدن است و انتخاب رئیس جمهور 
برای حل مشکات آینده امیدوار کننده است.وی خاطرنشان کرد: معظم له تاکید کردند همه باید با هم همدلی داشته باشند 
و باید آن قوانینی که در مجلس تصویب می شود صاف و روشن باشد تا عده ای نتوانند از آن قوانین سوءاستفاده کنند.آیت الله 
نورمفیدی با بیان اینکه ازدیاد قوانین نمی تواند مشکل کشور را حل کند بلکه باعث ایجاد چالش هایی می شود، گفت: قانون هم 
باید شفاف باشد تا کسی نتواند سوءاستفاده کند و زیادی قانون هم کار خوبی نیست.وی افزود: بین مجلس و دولت باید همکاری 

وجود داشته باشد و باید صرف نظر از مسئولیت های قانونی که دارند با هم همدلی کنند. 

مدیر مخابرات منطقه گلستان : 
 از مهم ترین کاربردهای فیبرنوری ،هوشمندسازی ساختمان است

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر مخابرات منطقه استان گلستان  در همایش جایگاه هوشمند سازی در برند سازی ساختمانها 
گفت: امروزه یکی از مهم ترین کاربردهای فیبر نوری در هوشمندسازی ساختمان است.به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان 
، دکترغامعلی شهمرادی در همایش جایگاه هوشمندسازی در برندسازی ساختمان که عصر روز سه شنبه برگزار شد، اظهار کرد:  آورده 
هوشمندسازی ساختمان آرامش، امینت و رفاه بهره برداران است همچنین موجب کاهش هزینه های تولید در صنعت ساختمان می 
شود.مدیر مخابرات منطقه استان گلستان افزود: در هوشمندسازی ، شبکه از داده ها ایجاد می شود که امنیت ، کیفیت و سرعت این 
داده ها در بستر تبادل بسیار حائز اهمیت است .وی با اشاره به این نکته که فیبر نوری کاربردهای متنوعی دارد، بیان کرد: امروزه یکی از 
مهم ترین کاربردهای این بستر مخابراتی در هوشمندسازی ساختمان است.دکترغامعلی شهمرادی  با تاکید بر اینکه در جهت توسعه 
فیبر نوری اقدامات خوبی صورت گرفته به مزیت های فیبر نوری در سالیان اخیر اشاره کرد و گفت: فیبر نوری سرعت و پهنای باند بسیار 
بالایی دارد و محدودیت ارایه سرعت در این سرویس وجود ندارد.مدیر مخابرات منطقه گلستان افزود: کیفیت انتقال داده ها از دیگر 
مزیت های فیبر نوری است و طول عمر آن بر عکس سیم مسی که حداکثر ۱۵ سال بوده، بسیار بیشتر است.وی اضافه کرد: در سیم 
مسی حداقل تا ۴ کیلومتر می توان انتقال داده داشته باشیم اما در فیبر نوری این محدودیت وجود ندارد و مخابرات دیگر قصد توسعه 
شبکه مسی را ندارد.مدیر مخابرات منطقه استان گلستان یادآورشد فیبر نوری و هوشمند سازی ارزش افزوده بالایی برای ساختمان ها 
ایجاد می کند و خواسته ما از سازندگان این است که سیم کشی داخل ساختمان ها از مسی به فیبر نوری ارتقا پیدا کند.دکتر غامعلی 
شهمرادی گفت :  داده هایی که در هوشمند سازی ساختمان منتقل می شود بسیار مهم است لذا می طلبد بستر با کیفیتی برای انتقال 
این داده ها فراهم باشد و خوشبختانه استان گلستان در توسعه فیبر نوری پیشگام بوده و تمام شهرها و بیش از نیمی از روستاهای استان 
از فیبر نوری بهره مند هستند.لازم به ذکر است همایش جایگاه هوشمند سازی در برند سازی ساختمانها بامشارکت مخابرات منطقه 

گلستان ، انجمن انبوه سازان ، سازمان نظام مهندسی استان گلستان و شرکت NEXIIO  برگزار شده است .

ترمیم خسارت های تندباد و توفان در شهرستان حاجی آباد هرمزگان و تامین برق پایدار
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر برق شهرستان حاجی آباد از بروز خسارت به زیر ساخت ها و شبکه برق این شهرستان 
در پی تغییرات اقلیمی و تندباد و توفان خبر داد و گفت :خسارت های واردشده به شبکه های توزیع برق بر اثر طوفان و بارندگی های 
فصلی در کوتاه ترین زمان ممکن بر طرف شــد و کلیه خطوط آسیب دیده روستایی برقدار شدند.به گزارش روابط عمومی شرکت 
توزیع نیروی برق هرمزگان ، محسن عطایی زاده بندری مدیر برق شهرستان حاجی آباد در ادامه اظهار داشت : بارندگی و تندباد به 
تعداد ۸ اصله پایه خسارت وارده کرد، و در شش نقطه پارگی سیم و قطع جریان برق رخ داده است  این مقام مسوول با اشاره به اینکه 
کلیه روستاها در کوتاه ترین مدت زمان از طریق خطوط مجاور برقدار شدند افزود :به رغم گرمای کم سابقه و شرایط اقلیمی خاص 

شهرستان نیروهای عملیاتی برق حاجی آباد برای تامین و توزیع برق پایدار در منطقه در تاش هستند.

تمدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان اعلام کرد:
تحقق ۱۰۰ درصدی در طرح لوله کشی گاز رایگان منازل مددجویان

اصفهان – معصومه قاســمی:  در دولت مردمی سیزدهم اهداف 
تعیین شده طرح حمایتی لوله کشــی رایگان منازل مددجویان کمیته 
امداد امام خمینی )ره( و بهزیســتی در اســتان اصفهان کاماً محقق 
شد.  به گزارش روابط عمومی شرکت ملی گاز ایران، ابوالقاسم عسکری 
با اعام مطلب فوق بیان داشت: در دولت مردمی سیزدهم و تحقق شعار 
محرومیت زدایی، حمایت از اقشار آسیب پذیر و مسئولیت های اجتماعی، 
این شــرکت اقدام به اجــرای طرح حمایتی لوله کشــی رایگان منازل 
مددجویان کمیته امداد امام خمینی )ره( و ســازمان بهزیستی کرده و 
بودجه مصوب شده را به صورت ۱۰۰ درصد محقق کرده است.  عسکری 

گفت: با انعقاد تفاهم نامه همکاری با کمیته امداد امام خمینی )ره( و سازمان بهزیستی به منظور اجرای این طرح ۵۷۶ مددجو با اعتبار 
۵۰ میلیارد ریال از این طرح بهره مند شده اند که اثر قابل توجهی بر کاهش هزینه های دریافت خدمات در سبد خانوار دارد.  خاطرنشان 
می سازد: طرح حمایتی لوله کشی منازل مددجویان کمیته امداد امام خمینی )ره( و سازمان بهزیستی از مصوبات سفر ریاست محترم 
جمهور شهید در استان اصفهان بوده که مطابق با موافقت اخذ شده اباغی از سوی هیئت مدیره شرکت ملی گاز ایران در سال های ۱۴۰۰، 

۱۴۰۱ و ۱۴۰۲ هزینه لوله کشی منازل مددجویان در سقف مبلغ تعیین شده توسط شرکت گاز استان اصفهان تأمین و پرداخت شد. 

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: مســئول بســیج 
رســانه اســتان قزوین گفت: سومین جشــنواره "حریم 
رسالت" عرصه رقابت و درخشــش بانوان رسانه در بهتر 
شناســاندن الگوی موفق و تراز بانوی ایرانی اســامی با 
هدف هویت ســازی برای نسل جوان است. علی اسداله در 
جمع خبرنگاران و اصحاب رسانه استان قزوین اظهار کرد: 
سومین جشــنواره ملی و بین المللی ویژه بانوان رسانه ای 
"حریم رسالت" به میزبانی استان گیان برگزار می شود.  
وی عنوان کرد: ســومین جشنواره "حریم رسالت" عرصه 
رقابت و درخشش بانوان رسانه در بهتر شناساندن الگوی 
موفق و تراز بانوی ایرانی اسامی با هدف هویت سازی برای 
نسل جوان است که اهالی رسانه و بانوان خبرنگار می توانند 
با آثار و محتوای تولیدی خــود در حوزه "زن و خانواده" 
در این جشــنواره حضور داشته و توانایی و تخصص خود 
را محک بزنند.  مســئول بسیج رسانه استان قزوین گفت: 

از محورهای پیش بینی شــده برای آثار تولیدی جشنواره 
می توان به زن، روحیــه خودباوری، جهش تولید، مردمی 
ســازی، ایران قوی با زنِ عفیــف، نجیب و متدین ایرانی، 
هویت زن مســلمان، روایت زنان موفق و الگوی سوم زن 
مسلمان اشــاره کرد. وی افزود: زن در حقوق بشر غربی و 
واقعیت نقش رسانه ها در دفاع از حقوق زنان و زنِ جامعه 
ساز، نقش آفرینی در تمدن نوین اسامی و زمینه ساز ظهور 
نیز از دیگر محورهای عنوان شــده برای سومین جشنواره 
"حریم رسالت" است. اسداله عنوان کرد: تولید محتوا در 
عرصه های زن محور خانواده، فرزندآوری و ســبک زندگی 
اســامی ایرانی، نقش زن در ترویج فرهنگ ایثار، شهادت 
و مقاومت، شــجاعت و ایســتادگی زنان جبهه مقاومت، 
"محور ویژه" ســومین جشنواره رســانه ای بانوان حریم 
رسالت در نظر گرفته شده اســت. وی گفت: آثار ارسالی 
باید در بازه زمانی ۲۸ آبان ۱۴۰۲ تا ۳۰ شــهریور ۱۴۰۳ 

در قالب هــای متنوعی همچون کلیپ و گزارش ویدئویی، 
موشن گرافی، اینفوگرافی، پادکست، مستند، عکس، گزارش 
تحلیلی و تحقیقی، یادداشــت و سرمقاله، گزارش خبری، 
مصاحبه و تیتر تولید شده و به دبیرخانه جشنواره به آدرس 
harimeresalat. com ارسال شود. مسئول بسیج رسانه 
استان قزوین اظهار کرد: آیین اختتامیه سومین جشنواره 
ملی رسانه ای بانوان حریم رسالت در آبان ماه سال جاری 
به میزبانی اســتان گیان برگزار خواهد شد. وی در پایان 
عنوان کرد: لازم به یادآوری است که بانوان رسانه ای استان 
قزوین در دومین جشنواره ملی "حریم رسالت" نیز خوش 
درخشــیدند تا رتبه اول یادداشت و سرمقاله توسط خانم 
"رقیه ماحسنی" از پایگاه خبری صبح قزوین، رتبه اول 
کلیپ توسط خانم "مژگان صائی" از حوزه هنری و رتبه 
سوم تیتر توسط خانم "نفیســه مهرداد" از پایگاه خبری 

صبح قزوین به نام استان قزوین ثبت شود.

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز:: شرکت آریاساسول با گزارشی که روی 
کدال برای ســهامداران و ذی نفعان منتشر کرد از فروش خود طی ماه تیر و 
مجموع ۴ ماهه ابتدایی سال خبر داد. طی ماه تیر آریا حدود ۴۰ هزار میلیارد 
ریال محصول فروخت و در کل طی چهار ماه ابتدایی ســال فروش ۱۴۸ هزار 
میلیارد ریالی را ثبت کرد. مبلغ فروش چهار ماهه تجمعی  ۱۴۰۳ آریا نسبت 

به دوره مشابه سال  ۱۴۰۲ رشد ۲9 درصدی داشته است. 
مبلغ فروش تیر ماه در این شرکت ۳۵ درصد رشد نسبت به دوره مشابه سال 
گذشته داشت و عاوه بر آن این مبلغ فروش نسبت به دوره های مشابه رشد 
داشــته است، مبلغ فروش چهار ماهه تجمعی ۱۴۰۳ نیز نسبت به دوره های 

مشابه سنوات گذشته رشد چشم گیری نشان می دهد.

شرکت پلیمر آریا ساسول سالانه ۱ میلیون و ۱۰۰ هزار تن اتیلن در واحد 
الفین، ۳۷۵ هزار  تن پلی اتیلن سبک )9 گرید تحت لیسانس استامی کربن 
هلند( در واحد LDPE و ۳۷۵ هزار  تن پلی اتیلن متوســط و سنگین )۱۰ 
گرید تحت لیسانس بازل آلمان( در واحد MD/HDPE خود تولید می کند. 
محصولات این مجموعه شــامل اتیلن، پلی اتیلن سبک، پلی اتیلن متوسط 
و ســنگین و محصولات جانبــی )۱۱ محصول دیگر( اســت. موارد مصرف 
محصولات شامل پلی اتیلن سبک، فیلم، کیسه، ظروف، پوشش کابل و قطعات 
صنعتی پلی اتیلن، لوازم خانگی، فیلم، قطعات صنعتی، ظروف، لوله، بطری های 
پاستیکی است.  خوراک عمده واحدهای پلیمری، اتیلن است که آریا ساسول 

با تبدیل اتان به اتیلن نسبت به تأمین این ماده اولیه اقدام می کند.

فرصت امروز - ماهان فلاح: تبصره ماده صد قانون مالیات های مستقیم، 
یک پیشــنهاد از سوی سازمان امور مالیاتی است که مالیات را با تخفیفات و 
تسهیات ویژه برآورد می کند و اســتفاده از آن عاوه بر داشتن نفع به سود 
صاحبان مشــاغل و اصناف محترم، به نفع ســازمان نیز هست، چرا که دیگر 

مجبور به بررسی پرونده و صرف نیرو، هزینه و زمان نیست.
مدیرکل امور مالیاتی آذربایجان شــرقی در جلسه مشترک با هیات رئیسه 
اتاق اصناف و روسای اتحادیه های صنفی تبریز با اعام این مطلب، افزود: فرم 
های موضوع تعیین مالیات مقطوع و اظهارنامه های تعاملی پیش فرض گروه 
های دوم و سوم صاحبان مشاغل برای عملکرد سال ۱۴۰۲ در درگاه خدمات 
الکترونیکی ســازمان امور مالیاتی کشور به نشانی my.tax.gov.ir  در حال 

بارگذاری است.
اورج زاده در ادامــه گفت: با توجه به اختیارات اخذ شــده از مراجع قانونی 
ذی ربط، مهلت تسلیم اظهارنامه مالیاتی صاحبان مشاغل و پرداخت مالیات 
متعلق در اجرای ماده ۱۰۰ قانون مالیات های مستقیم و تبصره آن ۱۵ مردادماه 
ســال جاری تعیین شده است و طبق اعام ســازمان این مهلت قابل تمدید 

نخواهد بود.

وی، ضمن تاکید بر اســتفاده حداکثری مودیان محترم مالیاتی اســتان از 
مزایای تبصره ماده ۱۰۰ قانون مالیات های مســتقیم، گفت: امسال بر اساس 
ابتکار جدید ســازمان امور مالیاتی، مودیان محترم ضمن ارسال فرم تبصره 
۱۰۰ می توانند ضمن نشــان دار کردن مالیات پرداختی خود، محل مصرف 
مالیات را نیز مشخص نمایند که قدم مهمی در تکمیل پروژه های نیمه تمام 

استان خواهد بود.
مدیرکل امور مالیاتی هم چنین به امکان ارســال فرم تبصره ماده ۱۰۰ از 
طریق پیام رسان های "بله" و "سروش"اشاره کرد و گفت: در راستای سهولت 
ارسال فرم توافق، مودیان محترم می توانند با ورود به سامانه های فوق و ارسال 
کد ملی به فرم های مالیاتی دسترسی پیدا کرده و به راحتی فرم توافق تیصره 

۱۰۰ خود را ارسال نمایند.
وی هم چنین از برگزاری میز خدمت دائمی در خصوص راهنمایی تنظیم 
اظهارنامه و فرم تبصره ماده ۱۰۰ در محل اتاق اصناف تبریز خبر داد و گفت : 
هرکدام از اتحادیه ها که نیاز به راهنمایی بیشتر داشته باشند، اداره کل آمادگی 

دارد تا در محل اتحادیه نسبت به برگزاری میز خدمت اقدام نماید.
حسن علی محمدی، رئیس اتاق اصناف تبریز نیز در ادامه به برخی مشکات 
مودیان اشــاره کرد و گفت: با توجه به تعطیلی های اخیر درخواست اصناف 
مبنی بر تمدید مهلت ارسال اظهارنامه است. وی هم چنین خواستار تجدید 
نظر در اینتا کد برخی صنوف شد و گفت: درصد سود برخی از مشاغل با سود 
واقعی آنها متناسب نمی باشد. در ادامه روسای اتحادیه ها به بیان دغدغه های 

اصناف در ارتباط با مالیات پرداختند.

رشت - زهرا رضازاده: مسابقه و جشنواره منطقه ای 
طعــم امید ۲ با موضوع طبخ غذاهای ســنتی توســط 
افراد تاثیرگــذار دارای معلولیت با حمایت فدراســیون 
گردشــگری خوراک و میز گردشــگری دسترس پذیر 
معاونت گردشگری وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و 
صنایع دستی در ۴ اســتان گیان، مازندران، گلستان و 
تهران برگزار می شــود و مهلت ثبت نام در این رویداد تا 

تاریخ ۱۵ مردادماه جاری تعیین شده است.
 در راســتای برقــراری پیونــد میــان گردشــگری 
دسترس پذیر با گردشگری خوراک و کمک به دستیابی 
به لذت طعم گردشــگری با اســتفاده از مهارت آشپزی 
افــراد دارای معلولیت و همچنیــن به منظور حمایت از 
گروه¬های مختلف افراد دارای معلولیت و انجمن های 
فعال در این حوزه، مســابقه و جشنواره منطقه ای طعم 
امید ۲ با حمایت وزارت میراث فرهنگی، گردشــگری و 

صنایع دستی اجرا می شود.
 شرکت کنندگان این مسابقه افراد دارای معلولیت حائز 
شرایط از گروه های معلولیتی جسمی حرکتی، نابینایان 
و افراد با ســندرم داون هســتند کــه در طبخ غذاهای 

ســنتی مبتنی بر فرهنگ خوراک اســتان های منطقه 
شــمال کشور شــامل گیان، مازندران و گلستان و نیز 
اســتان تهران به رقابت می پردازند. در انتخاب استان ها، 
در واقع فرهنــگ خوراک و نوع غذای ســنتی و بومی 
این استان ها و همچنین توانمندی افراد دارای معلولیت 
در طبخ این نوع غذاها مدنظر اســت، یعنی افراد دارای 
معلولیت شــرکت کننده در مسابقه باید نسبت به طبخ 
غذاهای سنتی این استان ها براساس فهرست تهیه شده، 

در مسابقه شرکت کنند.
با توجه به اینکه مسابقه طعم امید ۱ به صورت پایلوت 
و متمرکز برگزار شــده اســت، لذا مسابقه طعم امید ۲ 
به صورت منطقه ای برای منطقه شــمال کشور و تهران 
توســط انجمن فرهنگی، ورزشی و گردشگری معلولان 
پارس و با مشارکت ادارات کل میراث فرهنگی، گردشگری 
و صنایع دستی بخش خصوصی ۴ اســتان مذکور اجرا 

می شود.
لازم به ذکر است برای مسابقه طعم امید ۲ شعار طعم 
گردشگری با افراد تاثیرگذار دارای معلولیت درنظر گرفته 
شده است. این مسابقه که به صورت جشنواره و با هدف 

ارتقای دســترس پذیری افراد دارای معلولیت در صنعت 
گردشگری خوراک، احیا و ترویج غذاهای سنتی و فرهنگ 
خوراک بومی مناطق کشــور، کمک به تقویت مهارت و 

اشــتغال زایی افراد دارای معلولیت و تقویت خودباوری 
و ایجاد نشــاط میان افراد دارای معلولیت طراحی شده 
اســت، در قالب سه مرحله اصلی: ثبت نام و ارزیابی اولیه 
فهرست و شرایط متقاضیان، اجرای مسابقه مقدماتی در 
استان های مذکور و برگزاری مسابقه نهایی در شهر تهران 
با حضور نفرات برتر اســتانی، برگزار خواهد شد.  مراحل 
ارزیابی اولیه استانی بر اساس فهرست غذاهای انتخابی 
متقاضیان، در محل این ۴ استان انجام می شود و نفرات 
اول برگزیــده از هر یــک از گروه های معلولیتی فوق در 
اســتان، به مسابقه نهایی راه پیدا می کنند. مجموعا ۱۲ 
نفر برگزیده از چهار استان برای شرکت در مسابقه نهایی 
در تهــران مورد ارزیابی و داوری قــرار می گیرند و به ۳ 
نفــر برتر از گروه های معلولیتی جوایز نفیس نقدی اهدا 
خواهد شــد. متقاضیان شرکت در مسابقه می توانند، به 
منظور اطاع از شرایط شرکت کنندگان، فهرست غذاهای 
مورد ارزیابی، مهلت و شــرایط ثبت نام و تاریخ برگزاری 
 مســابقه از طریق QR کد مندرج در پوســتر یا لینک 
https://survey.porsline.ir/s/ZOtNhadl اقــدام 

کنند.

 شهریار - نرگس اصلانی:   در راستای تمهید برنامه های مدیریت شهری 
با هدف ارتقاء ایمنی شهروندان و خودروهای عبوری عملیات نصب تابلوهای 
جدید هشــدار دهنده و بازدارنده راهنمایی رانندگی در ســطح شهر اندیشه 

اجرایی شد .
شهردار اندیشه با اعام این خبر گفت : با توجه به اینکه یکی از اقدامات مهم 
مدیریت شــهری ارتقاء سطح کیفی و کمی ایمنی وسایل نقلیه و موتوری در 
زمان عبور و مرور و آسایش شهروندان است لذا کارشناسان مجموعه سازمان 
حمل و نقل  عمومی شــهرداری بروآردهای لازم را در این خصوص انجام تا 

نسبت به پیش بینی بودجه لازم و ارسال لایحه به شورا اقدام گردید.
بهــروز کاویانی افزود : پس از تصویب لایحه مورد نظر در کوتاهترین زمان 

توسط اعضای شورای اسامی شهر و خرید تابلو های مورد نیاز ، عملیات نصب 
و تعویض تابلوهای جدید به جای تابلوهای فرســوده بعنوان گامی محکم در 
دســتور کار همکاران قرار گرفت و خوشــبختانه در سطح شهر این پروژه در 
حال اجرا می باشد. شهردار اندیشه یادآور شد : با اجرای این پروژه خوشبختانه 
ضمن افزایش دید رانندگان به تابلوهای جدید که کارشناســان پلیس راهور 
بر آن نظارت داشــتند شاهد چهره مناسب تری برای این تابلوها هستیم که 
سهم بزرگی در کاهش تصادفات خواهد داشت. بهروز کاویانی در ادامه افزود : 
امیدواریم شهروندان شریف بویژه رانندگان تاشگر و متعهد شهر نیز با رعایت 
کامل قوانین راهنمایی و رانندگی باعث کاهش محسوس و در نتیجه افزایش 

آرامش و آسایش بیشتری در شهر باشند.

اهواز - شبنم قجاوند: معاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای خوزستان 
گفت: با تشــخیص به موقع ایراد در یکی از تجهیزات ترانســفورماتور  پست 
شمال غرب به علت افزایش مصرف و گرمای شدید و تعویض آن در اسرع وقت، 

از خاموشی گسترده در اغلب مناطق کانشهر اهواز جلوگیری شد.
علــی اصغر خدامراد منگری بیان کرد: به دلیل افزایش دمای بی ســابقه 
و افزایش مصرف برق، بوشــینگ ترانســفورماتور T۶ پست ۴۰۰ به ۱۳۲ 
کیلوولت شــمال غرب به ظرفیت ۲۰۰ مگاولت آمپر دچار حادثه و نشــت 

روغن شد.
وی بــا بیان اینکه با توجه به پرباری شــبکه برای جلوگیــری از حوادث، 
تجهیزات در فواصل زمانی کوتاه بررســی می شــوند، افزود: پس از تشخیص 
به موقع نشــت روغن از بوشینگ با برگزاری جلسه اضطراری در محل پست 

یاد شــده و استقرار خودروی آتش نشانی در کنار ترانسفورماتور مذکور برای 
خاموش کردن آتش سوزی احتمالی ترانس، عملیات رفع اشکال آغاز شد.

معاون بهره برداری شــرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: با اقدام 
جهادی نیروهای عملیاتی در اســرع وقت و بدون اعمال هیچگونه خاموشی 
به مشترکین و جلوگیری از آسیب به تجهیزات گران قیمت شبکه، بوشینگ 

معیوب به موقع تعویض و هم اکنون وضعیت آن عادی و در مدار است.
خدامراد منگری تصریح کرد: با این تشــخیص و اقدام سریع از بروز حادثه 
آتش سوزی که ممکن بود به ترانس های مجاور نیز سرایت کند و همه ظرفیت 

۱۴9۰ مگاولت آمپر پست را از مدار خارج کند، جلوگیری شد .
شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان 

خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

رقابت بانوان خبرنگار در سومین جشنواره رسانه ای ملی و بین المللی"حریم رسالت"

رشد 29 درصدی فروش آریاساسول در چهار ماهه امسال 

توافق تبصره ماده ۱۰۰ گامی مهم در قطعی سازی پرونده های مالیاتی

با حمایت معاونت گردشگری انجام می شود:

برگزاری رقابت گردشگری خوراک با مشارکت افراد دارای معلولیت

شهردار اندیشه : 

اجرای عملیات نصب تابلوهای  جدید هشدار دهنده و بازدارنده راهنمایی رانندگی در شهر اندیشه 

اقدام جهادی در جلوگیری از خاموشی گسترده در کلانشهر اهواز

کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: در نخستین قرعه 
کشی پویش »با انرژی« وزارت نیرو در سطح استان های 
کشور؛ مشترک برق خوش مصرف کرمانشاهی جایزه »دنا 
پاس« خود را از دســت استاندار کرمانشاه دریافت کرد. 
استاندار کرمانشاه در مراسم اهدای جایزه "دنا پاس" یک 
میلیارد تومانی به مشترک خوش مصرف برق کرمانشاهی؛ 
به موج افزایش دمای هوا در اســتان و مصرف بی سابقه 
برق در سطح کل کشــور اشاره کرد و از همه مشترکان 
خواســت برای کمک به خود، صنایع و کشاورزان کشور 
هم شــده ســامان دهی و مدیریت بهتــر مصرف برق 
را در دســتور کار قرار دهنــد. محمدطیب صحرایی به 
بخشــنامه ها و دستورالعمل های متعدد مبنی بر اعمال 
محدودیت مصرف برق دســتگاه های اجرایی، صنایع و 
بخش کشاورزی اشــاره کرد و گفت: بیشتر مصرف برق 
در بخش خانگی اســت که از خانواده ها درخواست داریم 
درســت و بهینه مصرف کردن وسایل برقی را در دستور 
کار قرار دهند. مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان 
کرمانشاه نیز در این مراسم؛ با اشاره به تدبیر وزارت نیرو 
برای کاهش ۱۵ درصدی مصرف برق؛ گفت: در این راستا 
هر ماه در فصل تابســتان در استان قرعه کشی خودرو، 
جوایز نقدي ۱۰۰ و ۱۰ میلیون تومانی و غیر نقدی مانند 

لوازم برقی و خانگی برگــزار می کنیم. محمد مرادی با 
بیان اینکه استان کرمانشاه نخستین استان کشور است 
که قرعه کشی خودرو در پویش با انرژی برگزار کرده است 
از مشــترکان خواست در پویش "با انرژی" با مراجعه به 
ســایت www.ba-energy.ir و یا از طریق ۱۵۲۱#* 
و یا با تماس با شــماره ۰9۱۲999۷۵ ثبت نام و از جوایز 
آن بهره مند شــوند. وی همچنین به رایگان شدن قبض 
برق مشترکان خوش مصرف عاوه بر اهدای جوایز تعیین 

شــده وزارت نیرو اشاره کرد و از همه مشترکان خواست 
در راستای کمک به ناترازی مصرف برق بهینه و درست 
مصرف کردن را در دســتور کار خــود قرار دهند. پیمان 
قهرمانی مشترک خوش مصرف کرمانشاهی که اهل شهر 
صحنه از شهرســتان های شرق اســتان کرمانشاه است 
گفت: از ۱۵ اردیبهشــت ماه با دیدن تبلیغات پویش "با 
انرژی" در تلویزیون به توصیه های مصرف بهینه برق عمل 
کردیم و موفق شدیم که مصرف برق منزل مان را نسبت 

به گذشته کاهش دهیم. وی با بیان اینکه همسرش بیشتر 
در مصرف بهینه برق کمک کرده اســت، افزود: از قبل از 
تابستان برای کولر سایه بان و کانال های آن را عایق بندی 
کردیم، سعی کردیم در ساعت اوج مصرف از وسایل برقی 
پر مصرف استفاده نکنیم، شب ها حتما لامپ های اضافه 
را خاموش و لامپ ها کم مصرف در منزل استفاده کردیم. 
قهرمانی در ادامه با بیان اینکه اصا به جایزه و برنده شدن 
خودرو باور و فکر نمی کردم گفت: ما فقط در راســتای 
کمک به مصرف برق در کشــور و درست مصرف کردن 
برق را در دســتور کار قرار دادیم زیرا معتقدم همه باید 
دست در دست هم دهیم و درست مصرف کردن انرژی را 
یاد بگیریم. این مشترک خوش مصرف کرمانشاهی جایزه 
را تلنگری برای بهینه مصرف کردن برق دانست و تصریح 
کرد: با توجه به محدودیت های تولید انرژی در کشور باید 
آن را برای نسل آینده هم حفظ کرد. قهرمانی همچنین 
بهینه مصرف کردن را یک راهکار برای صرفه اقتصادی و 
مخارج خانواده ها دانست و افزود: هر شخصی باید خودش 
راهکار بهینه مصرف کردن را پیدا کند و به مصرف درست 
برق در کشــور کمک و باور داشته باشد. وی در پایان از 
همشهریان و هموطنان خواست به پویش با "انرژی" برای 

کمک به خود و دیگران بپیوندند.

به همت شرکت توزیع نیروي برق استان کرمانشاه برگزار شد؛

اهداي خودرو دنا پلاس اتوماتيك به مشترك خوش مصرف كرمانشاهي در پويش با انرژي 
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نویسنده: علی آل‎علی
گرمای تابستان شاید برای خیلی از مردم دنیا آزاردهنده 
باشد، اما برای کارآفرینان فرصتی است تا سر و سامانی به 
کسب و کارش��ان بدهند.‌ معمولا در فصل تابستان انگیزه 
مشتریان برای خرید بیشتر شده گاها دست و دلبازتر نیز 
می‎شوند. این مسئله‎ای است که پیوند نزدیکی با تعطیلات 
تابس��تانی و س��فرهای دور و دراز دارد. البته در این میان 
تمام برندها نمی‎توانند به یک اندازه از علاقه مشتریان برای 
خرید بیشتر بهره‎مند شوند. در عوض این برخی از برندها 

هستند که نان‎شان در روغن خواهد بود.
ش��اید فکر کنید موفقیت در زمینه فروش امری کاملا 
تصادفی اس��ت. خب در این ص��ورت احتمالا تازه به جمع 
مخاطب‎ه��ای ما در روزنامه فرصت امروز اضافه ش��ده‎اید؛ 
چراک��ه ما در اینجا هیچ اتفاقی در دنیای کس��ب و کار را 
شانس��ی نمی‎دانیم. در عوض برندهای��ی که کمپین‎های 
بازاریابی و ایده‎های دقیق داش��ته باش��ند، ش��انس بسیار 
بیش��تری برای اثرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف خواهند 
داش��ت. این مسئله‎ای است که می‎تواند الهام‎بخش شما و 

دیگر کارآفرینان برای بهبود وضعیت باشد.
سوالی که در این میان به ذهن می‎رسد، چگونگی تغییر 
شرایط و استفاده از فرصت تابستان است. خب همین حالا 
هم تقریبا نیمی از تابس��تان را از دست داده‎ایم و کار برای 
تعلل بیشتر نیست. جواب ما در یک کلمه خلاصه می‎شود: 

ترفندهای بازاریابی.
احتمالا ش��ما هم عبارت ترند بارها و بارها به گوش‎تان 
خورده اس��ت. خب وقتی از این مفهوم حرف می‎زنیم، در 
واقع فرآیند اس��تفاده از شیوه‎های تولید محتوا یا بازاریابی 
که بیش��تر مورد پس��ند مخاطب اس��ت، مد نظ��ر داریم. 
نکته‎ای که در این میان باید مدنظر داشت، ماهیت زودگذر 
ترندهاس��ت. ش��اید در این میان برخ��ی از ترفندها عمر 
طولانی‎تری داش��ته باش��ند، اما در نهایت گزینه‎های تازه 
جایگزین آنها می‎شود. به همین خاطر نباید فکر کنید یک 

ترند تا ابد دوام خواهد آورد.
شما در این مقاله با برخی از مهمترین ترندهای بازاریابی 
در فصل تابستان آش��نا خواهید شد. هدف از بررسی این 
ترندها کمک به ش��ما در مسیر افزایش فروش است. خب 
ی��ک برند بدون فروش در بازار هیچ شانس��ی برای رقابت 
با کس��ب و کارهای دیگر نخواهد داشت. پس با ما همراه 

باشید تا حس و حال تازه‎ای به روند بازاریابی‎تان بدهیم.
بازاریابی در فصل تابستان

در حالی که فصلی مثل گرمای تابستان باید برای اغلب 
مردم دنیا دلهره‎آور یا حتی س��خت باشد، تقریبا همه این 
فصل را دوس��ت دارند. کس��انی که دانش‎آموز یا دانشجو 
هستند، از این فرصت برای رهایی از شر کلاس‎ها استفاده 
می‎کنند. کس��انی هم که وارد بازار کسب و کار شده‎اند، از 
انواع فرصت‎های مسافرت گردشگری سود می‎برند. با این 
حساب تقریبا همه تابستان و شرایطش را، حتی با گرمای 

وحشتناک هوا، دوست دارند.
نکت��ه کلیدی در این میان برای بازاریاب‎ها اس��تفاده از 
ترندهای مناس��ب به منظور تقویت فروش‎شان در چنین 
موقعیتی است. وگرنه تابس��تان با دیگر فصل‎ها برای این 

برندها فرقی نخواهد داشت.
خ��ب مهمترین نکت��ه‎ای که درباره ترنده��ا باید به یاد 
داش��ت، ارتباط آنها با س��لیقه کاربران است. به طوری که 
ش��ما نمی‎توانید بدون در نظر گرفتن اولویت‎ها و س��لیقه 
مخاطب‎تان اق��دام به انتخاب یا طراحی ترند کنید‌. ماجرا 

کمی سخت شد، نه؟
اجازه دهید بدون مقدمه چینی‎های طولانی، یک راست 
برویم س��راغ اصل ماجرا. این شما و این هم برندهای داغ 

بازاریابی در فصل تابستان!
شخصی‎سازی محصولات با تم تابستانی

اولین و شاید س��اده‎ترین ترندی که دم دست شما قرار 
دارد، اس��تفاده از گزینه ‎شخصی‎سازی است. خب بسیاری 
از مش��تریان در موقعیت‎های مختلف به دنبال محصولات 
متفاوت هس��تند. حالا اگر شما یک محصول را با ظاهر و 
توضیحاتی یکسان در همه زمان‎ها روانه بازار کنید، نباید 
انتظار استقبال گسترده از سوی مخاطب را داشته باشید.

اج��ازه دهید از یک مثال س��اده درباره شخصی‎س��ازی 
صحبت کنیم. برندهای تولید کننده پوشاک در سراسر دنیا 
وقتی فصل تابس��تان از راه می‎رسد، تولید انواع تیشرت را 
تقویت می‎کنند. به علاوه عبارت‎هایی مثل »تابستان داغ« 
یا »هیجان تابستانه« روی تیشرت‎ها نقش می‎بندد. همه 
اینها به خوبی نش��ان‎دهنده اهمیت شخصی‎سازی است. 
خب اگر خبری از این تکنیک‎های کوچک برای جلب نظر 
مخاطب نبود، تغییری هم در میزان فروش برندها حاصل 

نمی‎شد.
ش��ما در هر کس��ب و کاری که هس��تید، می‎توانید از 
گزینه‎های مختل��ف برای تعامل با مخاطب‎تان اس��تفاده 
کنی��د. این امری اس��ت که ت��ا مدت زیادی بس��تگی به 
خلاقیت تان به عنوان بازاریاب و صدالبته ش��ناخت‎تان به 

مخاطب برمی‎گردد.
یادتان باشد، شما نمی‎توانید هر سال از یک ترند تکراری 
اس��تفاده کنید؛ چراکه اینطوری خیل��ی زود بدل به یک 
برند کلیشه‎ای ش��ده و توانایی‎تان برای اثرگذاری بر روی 

مخاطب را از دست خواهید داد. در عوض باید کمی تفاوت 
را چاشنی کارتان کنید‌.

این روزها مشتریان از برندهایی که دست به نوآوری‎های 
هرچند کوچک می‎زنند، حسابی استقبال می‎کنند. درست 
به همین خاطر ش��ما باید همیش��ه شخصی‎س��ازی را در 

دستور کار قرار دهید.
مثلا اگ��ر در زمینه تولید انواع ش��وینده فعالیت دارید، 
می‎توانید کمی بسته‎بندی محصولات‎تان برای تابستان را 
تغیی��ر دهید. این امر از نظر بص��ری برای مخاطب تازگی 

بسیار زیادی خواهد داشت.
در میان گزینه‎های مختلف برای شخصی‎سازی می‎توانید 
هدیه‎های کاربردی نیز به مشتریان بدهید. مثلا قمقمه‎های 
آب در فصل تابستان چیزهای پرطرفدار هستند. به همین 
خاطر شما باید حواس‎تان را جمع کنید تا به خوبی از این 
گزینه س��ود ببرید. کافی است قمقمه‎هایی با تم تابستانی 

برای مخاطب‎تان طراحی کرده و در نهایت اسم برندتان را 
نیز روی آنها حک کنید. این امر برای تعامل سازنده میان 

شما و مشتریان کافی خواهد بود.
کمپین تابستانی در شبکه‎های اجتماعی 

تعاملات میان مردم در شبکه‎های اجتماعی حتی بیشتر 
از فضای واقعی است. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم ش��ما برای بهبود وضعیت‎تان در تعامل با 
مخاطب هدف چاره‎ای به غیر از حضور در این فضا ندارید. 
البته قرار نیست صرفا نظاره‎گری منفعل باشید. در عوض 

باید دس��ت به کار شده و کمپین‎هایی برای تعامل بهتر با 
مخاطب‎تان طراحی کنید. این امر به ش��ما کمک خواهد 
کرد در بازار حرف‎های بیشتری برای گفتن داشته باشید.

کمپین‎های بازاریابی شما در فصل تابستان باید ویژگی 
و موقعیت منحصر به فردی داش��ته باش��د. مثلا به جای 
اینک��ه به طور س��نتی خودتان را درگی��ر تولید محتوا به 
طور کلیش��ه‎ای کنید، بد نیست ش��ور و هیجان تابستانی 

را بازنمایی کنید.
یک��ی از تکنیک‎ه��ای جذاب در این می��ان تلاش برای 
استفاده بیشتر از رنگ‎های گرم است. این نکته‎ای است که 
می‎تواند توانایی شما برای تعامل بهتر با مخاطب را افزایش 
داده و نشان دهد تا چه حد کارتان را خوب انجام داده‎اید.

رنگ‎های گرم پیوند نزدیکی با ش��ور و هیجان تابستانی 
دارد. به همین خاطر لازم اس��ت حواس‎تان را جمع کنید 
ت��ا خیلی راحت فرصت تعامل بهتر با مخاطب را داش��ته 

باش��ید. به علاوه، ش��ما می‎توانید در کمپین‎های برندتان 
انواع تفریحات تابس��تانه را نیز نشان دهید. این مسئله‎ای 
است که هویت کسب و کارتان را به طور جذاب‎تری نشان 
خواهد داد. خب مگر یک بازاریاب به غیر از جذاب‎تر نشان 
دادن برندش، دیگر به چه چیزی برای موفقیت نیاز دارد؟ 
طراح��ی و اج��رای کمپی��ن در ش��بکه‎های اجتماعی 
هماهنگی زیادی با ماهیت ترند دارد؛ چراکه در قالب ترند 
ش��ما فرصت بس��یار خوبی برای تعامل با مخاطب هدف 
داری��د و ماهیت این مفهوم نیز کوتاه‎مدت اس��ت. خب از 
آنجایی که کمپین‎ه��ای بازاریابی هم معمولا بعد از چند 
هفته تاریخ مصرف‎ش��ان تمام می‎ش��ود، دست شما برای 
مانور بر روی نکات مخصوص به تابستان بازتر خواهد بود. 
فراموش نکنید، اس��تفاده از بازخوردهای دریافتی از سوی 
مخاطب گام مهمی برای موفقیت در دنیای کس��ب و کار و 
بازاریابی است. پس باید این نکته را به طور مداوم مد نظر قرار 
دهید. این مسئله‎ای است که به شما نشان خواهد داد تا چه 

میزان شانس تعامل بادوام با مخاطب‎تان را خواهید داشت.
تخفیف‏های تابستانه

مشتریان در هر حالتی خرید همراه با تخفیف را دوست 
دارند. این مسئله‎ای است که می‎تواند جذابیت زیادی برای 
شما داشته و حتی فرصتی طلایی برای فروش بیشتر باشد.

مهمترین نکته درباره کمپین‎های تخفیفی اطلاع‎رسانی 
دقی��ق به مخاطب اس��ت. به طوری ک��ه مخاطب از قبل 
نس��بت به زمان و نحوه برگ��زاری کمپین اطلاعات کامل 
داشته باشد. متاسفانه برخی از کارآفرینان خیال می‎کنند 
مشتریان تخفیف را بو می‎کش��ند. این در حالی است که 
بدون اطلاع‎رس��انی درست و حس��ابی هیچ فرصتی برای 
تعام��ل بهینه با مخاطب‎تان نخواهید داش��ت. این امر در 
بلندم��دت می‎توان��د تجربه‎تان از تعام��ل آب مخاطب را 

حسابی به چالش بکشد.
نکته دیگری ک��ه در این میان باید ب��دان توجه کنید، 
میزان تخفیف است. خب شما نباید طوری عمل کنید که 
مش��تریان دائما منتظر تخفیف برای خرید از شما باشند. 
در ع��وض ارائه تخفیف ب��ر روی برخی از محصولات برای 
ترغیب مخاطب به خرید بیشتر ایده جذاب‎تری خواهد بود.
فرام��وش نکنید، تعیین ش��رایطی ب��رای بهره‎مندی از 

تخفیف‎ها همیشه می‎تواند به شما کمک کند‌. پس به جای 
اینک��ه خیلی خودتان را درگی��ر فرآیند ارائه تخفیف های 
کلان کنید، می‎توانید امر را بدل به نوعی مس��ابقه جذاب 
نمایید. اینطوری انگیزه مخاطب برای تعامل با برندتان به 

طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد.
مردم در سراسر دنیا از مسابقات جذاب استقبال می‎کنند. 
بنابراین ش��ما باید کمی از هنرتان برای طراحی مسابقات 
را در اینج��ا نش��ان دهید. این امر به ش��ما کمک خواهد 
کرد تا فرآیند بی‎نهایت س��اده و جذاب‎تری برای تعامل با 
مخاطب هدف داش��ته باشید. یادتان نرود، در دنیای امروز 
بسیاری از مشتریان فقط به خاطر اینکه تعامل با یک برند 
سرگرم‎کننده است، اقدام به خرید از آن می‎کنند. به همین 
خاطر شما باید سعی کنید به طور مداوم جذابیت فرآیند 
تعامل با برندتان را افزایش دهید. این امر در فصل تابستان 
اهمیت بس��یار بیش��تری دارد؛ چراکه به شما این فرصت 

طلایی را خواهد داد تا تعاملات بسیار بهتر و پردامنه‎تری 
با مخاطب‎تان داش��ته باشید. یادتان نرود، در دنیای امروز 
بس��یاری از برندها برای تعامل ب��ا مخاطب به دنبال بهانه 
هستند. پس شما باید این بهانه را به طور ویژه‎ای در فصل 

تابستان در اختیار مخاطب قرار دهید.
ایمیل مارکتینگ با المان‎های تابستانه

ایمیل مارکتینگ از آن دست استراتژی‎هایی است که تحت 
هر شرایطی کاربرد و جذابیت خاص خودش را دارد. بسیاری 
از برندها برای اینکه سطح تعامل‎شان با مخاطب را در حالت 
مطلوبی نگه دارند، س��راغ این استراتژی می‎روند. با این حال 
در یک چشم‎انداز کلی شما می‎توانید به طور مداوم از ایمیل 
مارکتینگ س��ود ببرید؛ چراکه این اس��تراتژی به شما کمک 

خواهد کرد تا بازگشت سرمایه مطمئنی را تجربه کنید.
نکت��ه کلیدی در این می��ان تلاش ب��رای دمیدن روح 
تابس��تانه در کمپین ایمی��ل مارکتینگ‎تان اس��ت. مثلا 
می‎توانید از المان‎هایی که نش��ان‎دهنده تابستان هستند، 
س��ود ببرید. گزینه‎هایی مثل منظره ساحل یا کوله‎پشتی 

سفر به خوبی این حس و حال را زنده خواهد کرد.
ش��اید مهمترین نکته درباره ایمیل مارکتینگ به شیوه 
تابستانه درباره آژانس‎های مسافرتی به چشم بخورد.‌ خب 
ای��ن آژانس‎ها به طور طبیعی در فصل تابس��تان باید اوج 
کارش��ان را تجربه کنند. به همین خاطر ضروری است از 
ایده‎های دست اول برای توسعه کسب و کار به خوبی سود 
ببرند. این مس��ئله در نمایش ان��واع المان یا حتی تصاویر 
مربوط به س��فر خودش را نشان خواهد داد. به طوری که 
شما با مشاهده کمپین‎های چنین آژانس‎هایی انگیزه‎تان 

برای سفر دوچندان خواهد شد.
بد نیس��ت گاهی اوقات ایمیل‎های‎ت��ان را قبل از اینکه 
برای مخاطب ارسال کنید، در اختیار تعدادی از همکاران 
قرار دهید. خب آنها توانایی شناس��ایی نقاط ضعف و قوت 
کمپین‎ها به طور دقیق را دارند. به علاوه، ایرادات احتمالی 
کارتان هم قبل از اینکه اوضاع خیلی س��خت ش��ود، پیدا 

خواهد شد؛ همین قدر ساده و کاربردی!
فرام��وش نکنی��د، انتق��ادات هم��کاران یا دوس��تان از 
کمپین‎های ش��ما نه به معنای نفی کامل آن، بلکه کمکی 
در مس��یر بهبود کیفیت است. پس نباید مسائل را به طور 

شخصی برداشت کنید؛ چراکه اصلا بعید نیست با چنین 
دست فرمانی حتی یک کمپین اثرگذار برای مخاطب نیز 
در چنته‎ت��ان باقی نماند. در عوض س��عی کنید به منطق 
انتقادات آنها پی برده و مسیری برای بهبود شرایط تعریف 
کنی��د. فقط در این صورت شانس��ی برای بهب��ود اوضاع 

خواهید داشت. 
مشارکت در رویدادهای محلی

مش��ارکت در رویدادهای محلی ب��رای برندهایی که در 
آن بازار تازه وارد محس��وب می‎شوند، ایده جذابی خواهد 
بود. به علاوه، شما با اس��تفاده از مشارکت در رویدادهای 
محلی بدون هزینه اضافی فرصت جلب نظر مش��تریان را 

نیز خواهید داشت.
اگر دقت کرده باشید، اغلب رویدادهای مربوط به برندها 
در فصل تابستان برگزار می‎شود. این امر با هدف اثرگذاری 
بهت��ر ب��ر روی مخاطب و بهب��ود وضعیت برن��د صورت 
می‎گیرد؛ چراکه معمولا مش��تریان در تابستان زمان آزاد 
بیش��تری دارند. این مسئله‎ای است که باید برای شما نیز 

الهام‎بخش باشد.
ش��ما باید دقیقا همانطوری با مخاطب‎تان تعامل داشته 
باش��ید که انتظ��ارش را دارد. پ��س دور ایده‎های عجیب 
درباره جلب نظر مخاطب را خط بکشید. در عوض تعامل با 
مخاطب بر مدار رویدادهای محلی ایده خوبی خواهد بود؛ 
چراکه رویدادهای بزرگ معمولا همراه با حضور غول‎های 
کسب و کار دنیاست.‌ بنابراین فرصت زیادی به شما برای 
تعامل با مخاطب نخواهد رس��ید. پس بهتر اس��ت ابتدا از 
فرصت‎های مربوط به رویدادهای محلی در فصل تابستان 

نهایت استفاده را ببرید.
فراموش نکنید، شما فقط یکی از برندهایی هستید که 
در زمین��ه تعامل با مخاطب هدف فعالی��ت دارد. اگر قرار 
باشد خیلی به خودتان مطمئن بوده و دیگران را دست کم 
بگیرید در نهایت خیلی زود با شکس��ت رو به رو خواهید 
ش��د.‌ این مسئله‎ای است که همیش��ه موجب بی‎توجهی 
کارآفرینان نس��بت ب��ه رویدادهای محلی می‎ش��ود. پس 
بهانه‎تراشی را کنار گذاشته و از همین امروز برنامه‎تان برای 

شرکت در رویدادهای محلی را شروع کنید.
فراموش نکنید، ش��اید اولین رویدادی که در آن شرکت 
می‎کنید نتیجه درخشانی برای‎تان به همراه نداشته باشد، 
اما نکته کلیدی تداوم است.‌ پس کمی به خودتان فرصت 
داده و کارتان را ساده‎تر نمایید. اینطوری نتایج بهتری در 

انتظار شما خواهد بود.
تقابل میان تابستان و زمستان 

ه��ر چق��در تابس��تان فصل جذاب��ی برای مس��افرت و 
تجربه‎های تازه اس��ت، زمستان بیشتر آدم‎ها دوست دارند 
در خانه یا جایی گرم بمانند. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز فکر می‎کنیم ایجاد تقابل میان این دو 
فصل به ش��ما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب کمک 
خواه��د کرد. تمام کاری که در این میان باید انجام دهید، 

برجسته ساختن تمایزات میان این دو فصل است.
ی��ک مثال جال��ب در این میان مربوط به نش��ان دادن 
وضعیت جاذبه‎های گردشگری در دو فصل مورد بحث است. 
اینطوری تضاد شدیدی برای مخاطب ترسیم شده و نوعی 
احس��اس نیاز فوری برای استفاده از فرصت گردشگری تا 
زمانی که اوضاع همچنان مناسب است، ایجاد خواهد شد. 
یادتان نرود، ش��ما نباید در بازنمایی شرایط اغراق زیادی 
به خرج دهی��د. این امر می‎تواند در بلندمدت ش��رایط را 
برای شما هرچه دشوارتر سازد. به همین خاطر بهتر است 
قبل از اینکه شرایط خیلی سخت یا غیر قابل تحمل شود، 

کمپین‎تان را جمع و جور کنید.
این روزها مشتریان در تمام بازارهای دنیا سختگیرتر از 
هر زمان دیگری شده‎اند. این نکته‎ای است که باید به طور 
ویژه‎ای مدنظر ش��ما قرار گیرد.‌ به طور مشخص، اگر قرار 
باشد براساس تضادهای ساده‎انگارانه کارتان را پیش ببرید 
خیل��ی زود کارتان به جاهای باریک می‎کش��د. در عوض 
س��عی کنید تا جای ممکن کارتان را براس��اس المان‎های 
گرافیکی قرار دهید. این امر جذابیت‎های بس��یار بیشتری 

برای شما و کسب و کارتان خواهد داشت.
هنر شما به عنوان یک بازاریاب انتقال پیام‎تان در قالب 
الگوهای بصری است. خب این روزها مخاطب میانه خوبی 
با متن یا حتی تصویر خالی ندارد. به همین خاطر استفاده 
از ویدئو می‎تواند گره‎گشا باشد. اینطوری کمی هم که شده 
مس��یرتان برای تعامل با مخاطب ه��دف هموارتر خواهد 
ش��د. در این راستا بد نیس��ت گاهی اوقات از تجربه سایر 
برندها نیز به سود خودتان استفاده کنید.‌ شاید این امر در 
ابتدا همراه با سختی‎های زیادی برای‎تان باشد، اما به مرور 
ایده‎ه��ای متنوعی در این میان پیش روی‎تان قرار خواهد 
گرفت. فراموش نکنید، تضادهایی که ترسیم می‎کنید باید 
تا حد امکان باورپذیر باش��د. این مسئله‎ای است که گاهی 
اوقات م��ورد بی‎توجهی قرار می‎گیرد. به همین خاطر اگر 
ش��ما وضعیت‎تان را به طور متفاوتی توسعه دهید، دست 
بالاتر را در بازار خواهید داش��ت. پس منتظر چه هستید؟ 
همین حالا دس��ت به کار شده و اوضاع را به سود خودتان 

تغییر دهید.
سخن پایانی

بازاریابی در فصل تابس��تان شاید در اولین نگاه جذابیت 
بسیار زیادی داشته باشد، اما دردسرهای آن نیز کم نیست. 
خب ش��ما برای تعامل با مخاطب هدف نیاز به استفاده از 
ایده‎های دست اول دارید. به علاوه، افزایش سطح رقابت در 
تابس��تان را هم نباید دست‎کم گرفت. مجموع این شرایط 
موجب می‎شود شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 

نیاز به مسیرها یا همان برندهای تازه داشته باشید.
م��ا در این مقاله س��عی کردی��م تا حد ام��کان برخی از 
برندهای تازه در دنیای کس��ب و کار را به اتفاق ش��ما زیر 
ذره بین ببریم. البته محور اصلی تمرکز ما بر روی بازاریابی 
تابس��تانه بود. با این حال کمی تغییر در هر کدام از ترندها 
به ش��ما برای بازاریابی در تم��ام موقعیت‎های دیگر کمک 
خواهد کرد. بی‎ش��ک این امر دیگر نیازمند کمی خلاقیت 
و حتی دس��تکاری ترندهای مورد بحث در این مقاله است. 
پس ترس را کنار گذاش��ته و نشان دهید تا چه میزان برای 
موفقیت تشنه هس��تید. من و همکارانم در روزنامه فرصت 
امروز‌ امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله به شما برای 
آشنایی با ترندهای بازاریابی تابستانه کمکی هرچند کوچک 
کردن باشد. مثل همیشه اگر سوالی درباره نکات مورد بحث 
در این مقاله داشتید، کارشناس‎های ما آماده کمک به شما 
هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید.
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