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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

کلید پاستور به مسعود پزشکیان می رسد یا سعید جلیلی؟

بزنگاه انتخاب
در اقتصاد ایران

ش��مارش معکوس برای اعلام نتایج دور دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری آغاز شده و همه نگاه ها به ستاد انتخابات 
وزارت کش��ور دوخته شده اس��ت. هرچند گزارش های میدانی از افزایش مشارکت سیاس��ی در مرحله دوم انتخابات 
نس��بت به مرحله نخس��ت حکایت دارد، اما برای قضاوت نهایی باید تا ساعت 11 صبح شنبه در انتظار اعلام رسمی 
نتایج انتخابات ریاست جمهوری باقی ماند. در جریان رقابت های انتخابات ریاست جمهوری و به ویژه در مناظره های 
تلویزیونی دور دوم انتخابات 1403، بحث های زیادی از سوی نامزدها درباره ریشه چالش های اقتصادی ایران و از جمله 
درباره امکان رشد اقتصادی 8 درصدی در برنامه هفتم توسعه مطرح شد؛ از یکسو سعید جلیلی بر این باور است که 
رسیدن به رشد 8 درصدی با توجه به شرایط کنونی و توان داخلی کشور، امری شدنی است، اما از سوی دیگر مسعود 
پزش��کیان می گوید که با توجه به ش��رایط حال حاضر اقتصاد ایران، رسیدن به رشد 8 درصدی عملا ممکن نیست. 
پرس��ش اصلی این است که دیدگاه کدام نامزد درست اس��ت و اساسا برای رسیدن به رشد 8 درصدی چه بسترها و 
پیش زمینه هایی در اقتصاد ایران، لازم و ضروری اس��ت؟ البته رویای رش��د اقتصادی 8 درصدی، تنها به برنامه هفتم 
توسعه اختصاص ندارد و این هدف گذاری در تمامی برنامه های توسعه پیشین، تکرار شده است. جالب اینجاست که 

علی رغم این هدف گذاری رویایی، میزان رشد اقتصادی کشور در سه برنامه چهارم، پنجم و ششم توسعه فقط...

بازار سرمایه چه واکنشی به نتیجه انتخابات چهاردهم خواهد داشت؟

سیگنال بورسی رئیس جمهور نهم
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استان تهران به تنهایی ترمز تورم را کشید

دمای تورم استانی در پایان بهار
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آخریـن گزارش بانک مرکزی نشـان دهنده تداوم رکود معاملاتی بازار مسـکن و تورم داغ بازار اجاره 
اسـت. آمارهای جدید بانک مرکزی از رسیدن میانگین قیمت مسکن تهران به مرز 86 میلیون تومان 

در پایان فصل بهار حکایت دارد. با وجود رشد 1.4 درصدی قیمت مسکن در خردادماه امسال، 
شاخص اجاره مسکن 3.5 درصد افزایش پیدا کرده است. براساس اطلاعات بانک مرکزی...

قیمت هر متر خانه در شهر تهران به مرز 86 میلیون تومان رسید

تورم داغ بازار اجاره

سرمقاله

 آگاه سازی
 مشتریان بانک ها
از مباحث شرعی

علی نظافتیان
دبیر کمیسیون حقوقی 

کانون بانک ها

چهار دهه پی��ش از این، قانون 
عملیات بانک��ی بدون ربا برمبنای 
فقه شیعه تنظیم و در شهریورماه 
1362 به تصویب مجلس رسید. از 
آن زمان تاکنون فرآیندهای بانکی 
بانک های ایران براس��اس اصول و 
مبانی قانون عملیات بانکی بدون 
ربا، شکل و شمایلی جدید به خود 
گرفت و بانکداری ایرانی از صورت 
غربی آن خارج شد. در این راستا، 
م��ردم و بانک ه��ا ان��دک اندک با 
شکل جدید عملیات بانکی مأنوس 
شدند و به تدریج با مباحث عقود 
جدید تسهیلاتی در حد معمول )و 
ن��ه در حد یک متخصص مباحث 
ش��رعی عملیات بانکی بدون ربا( 
آش��نایی پیدا کردند. افزون بر آن، 
س��الروز تصویب این قانون به نام 
هفته بانکداری نامگذاری شد، اما 
طی این س��ال ها کس��ی به شعب 
بانک ه��ا نگفت که برای ش��رعی 
ش��دن امور باید مسائل و مباحث 
ش��رعی قراردادهای بانک��ی را به 
مش��تریان آموزش دهند تا قصد 
بانک و مش��تری یکس��ان باشد و 
به این ترتیب، »قاعده تبعیت عقد 
از قصد مشترک طرفین قرارداد« 
رعایت ش��ود. به هر حال، در این 
نوش��تار قصد ن��دارم در مورد این 
پرسش که آیا در این سال ها بر اثر 
اجرای قانون عملیات بانکی بدون 
رب��ا، پدیده »رب��ا و رباخواری« به 
طور کلی از سیس��تم بانکی ایران 
خارج شده یا نه، بحث کنم؛ زیرا...
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پاس��خ بدین پرسش، خود بحثی جداگانه نیاز دارد. با این 
وجود، در قانون عملیات بانکی بدون ربا، »استقرار نظام پولی 
و اعتباری برمبنای حق و عدل ) با ضوابط اسلامی( به منظور 
تنظیم گردش صحیح پول و اعتبار در جهت سلامت و رشد 
 اقتصاد کش��ور« از جمله اهداف نظام بانکی کش��ور تعیین 
ش��د، ولی در هیچ جای این قانون نیامده اس��ت که ش��عب 
بانک ها بایس��تی مسائل ش��رعی مربوط به انواع تسهیلات 
بانک��ی را به مش��تریان آموزش دهن��د و مباحث حقوقی و 
شرعی را به اصطلاح بخش��نامه اخیر بانک مرکزی، به آنان 
»تفهیم« کنند. بانک مرکزی نیز در همین راستا در اجرای 
تکالیف قانونی، فرمت قراردادی کلیه تس��هیلات مبادله ای 
و همچنین تس��هیلات مش��ارکتی را تهیه و به شبکه بانکی 
کش��ور ابلاغ کرد. هر مشتری نیز قاعدتا در زمان درخواست 
وام و تس��هیلات از بانک ها، فرم مرب��وط را می خواند و بعد 
امضا می کند. تصور نمی کنم که کسی در حال حاضر حتی 
با اندک دان��ش حقوقی، متن قرارداد را نخوانده امضا نماید. 
در ه��ر صورت، هم اکنون بیش از چهار دهه از زمان تصویب 
قانون عملیات بانکی ب��دون ربا می گذرد. قانون جدید بانک 
مرک��زی نیز پس از فراز و فروده��ای فراوان، نزدیک به یک 
سال پیش از تصویب مجلس شورای اسلامی گذشت و ابلاغ 
ش��د. در این قانون نیز موضوعی به نام »لزوم تفهیم مباحث 
شرعی یا حقوقی قراردادهای بانکی توسط شعب به مشتریان 
بانک ها« پیش بینی نشده است، اما بخشنامه اواخر خردادماه 
بانک مرک��زی، حاوی تکالیف جدید بانک ها برای آموزش و 
»تفهیم« مباحث ش��رعی و حقوقی مرب��وط به قراردادهای 
بانکی به مشتریان بانک هاست؛ بخشنامه ای با ادبیاتی خشک 
و تحکمی که می توانس��ت با ادبیات فاخر پارسی جایگزین 
شود. بخش��نامه مورد بحث به استناد مصوبه شورای فقهی 

بانک مرکزی )مورخ 22 آذرماه 1402( صادر شده است. در 
اینجا به فرازهایی از بخشنامه بانک مرکزی اشاره می شود:

»1-در قراردادهای تجهیز منابع براساس عقد قرض الحسنه 
س��پرده های جاری و پس انداز، تفهیم ماهیت قرض الحسنه 
بودن س��پرده به مش��تری و عدم التزام مؤسسه اعتباری به 

پرداخت سود کفایت می کند.
تبصره 1-در س��پرده های قرض الحس��نه پس انداز، تفهیم 
عدم تعهد مؤسس��ه اعتباری مبنی بر برگزاری قرعه کشی و 

اعطای جوایز به مشتری، ضرورت دارد.
تبصره 2-در س��پرده های قرض الحس��نه، اعطای هرگونه 
امتیاز به مشتری، منوط به تفهیم عدم تعهد مؤسسه اعتباری 

است.
2-در قرارداد ه��ای تجهی��ز منابع براس��اس عقد وکالت 
سپرده های س��رمایه گذاری مدت دار، تفهیم ماهیت وکالتی 
بودن س��پرده به مش��تری و اینکه مؤسس��ه اعتباری وکیل 
مشتریان در اس��تفاده از منابع و تقسیم سود است، اهمیت 
دارد. همچنین در این نوع س��پرده ها، تفهیم ماهیت س��ود 

علی الحساب و قطعی به مشتریان ضرورت دارد.
3-در قرارداد های تخصیص منابع در قالب عقود مبادله ای 
ع��لاوه بر تبیین ماهیت قرارداد برای مش��تری، این موضوع 
جزو موارد بااهمیت قرارداد محس��وب شده و لازم است در 
رابط��ه با آنها تفهیم صحیح صورت پذی��رد: موضوع قرارداد 
نرخ سود تعداد و مبلغ اقساط و تعلق وجه التزام تأخیر تأدیه 

دین.
4-در قرارداد های تخصیص منابع در قالب عقود مشارکتی 
علاوه بر تبیین ماهیت قرارداد برای مشتری، این موضوعات 
جزو موارد بااهمیت قرارداد محس��وب شده و لازم است در 
رابط��ه با آنها تفهیم صحیح صورت پذی��رد: موضوع قرارداد 

سهم س��ود طرفین دوره مشارکت و تعلق وجه التزام تأخیر 
تأدیه دین.

5-در صورتی که مؤسس��ه اعتب��اری تصمیم بر درج انواع 
خیارات در قرارداد ها با مش��تری داش��ته باش��د، موظف به 
تصریح و تفهیم خیارات و در صورت اسقاط آنها، تفهیم این 

موضوع به مشتری است.
6-مؤسس��ات اعتباری علاوه بر تفهیم شفاهی مفاد اصلی 
قرارداد ها توس��ط مس��ئولین اعتب��ارات برای مش��تریان از 
روش های مختلف و متنوع جهت این امر اس��تفاده نمایند. 
در رابط��ه با هر ی��ک از قرارداد ها خلاصه غیرفنی از ماهیت 
قرارداد و موارد اصلی آن به زبان س��اده تهیه ش��ده و علاوه 
بر قرارداد اصلی در اختیار مش��تری قرار گیرد. این خلاصه 
می توان��د مبنای اقدام��ات دیگری مانند ارس��ال پیامک به 
مشتری اطلاع رسانی بر روی تارنمای مؤسسه اعتباری نصب 

بنر در شعبه و... قرار گیرد.«
در رابطه با بخشنامه اخیر بانک مرکزی، پرسش آن است 
که مگر بانک ها اختیار دارند که در قراردادهای ابلاغی بانک 
مرکزی، اعمال س��لیقه کنند و مثلا موارد بااهمیت را مورد 
تصری��ح و تاکید قرار دهند؟! گفتنی اس��ت »تفهیم« از باب 
تفعیل و ریش��ه فهم به معن��ای فهماندن مطلبی به دیگری 
اس��ت که در اصطلاح عامیانه بدان »فهم کردن« می گویند. 
به بیان دیگر، کارکنان ش��عب بانک ها بایستی به مشتریان 
خود مثلا بفهمانند که ش��ما نزد بانک، سپرده قرض الحسنه 
سپرده گذاری کنید تا ما به منابع ارزان قیمت برسیم، ولی ما 
ش��رعا و قانونا مجاز نیستیم به شما تعهد دهیم که در قبال 

این سپرده گذاری، وام یا جایزه قرض الحسنه می دهیم.
از س��وی دیگر، مبنای تعدادی از مقررات بخشنامه مورد 
بح��ث، یک قاعده فقهی- حقوقی به نام »قاعده تبعیت عقد 

از قصد« اس��ت. این قاعده می گوی��د که هر کدام از طرفین 
معامله در انجام آن بایس��تی با طرف مقابل، قصد مشترک 
داشته باشد؛ وگرنه در غیر این صورت، معامله باطل و بلااثر 
خواهد ش��د. »ما قصد لم یقع و ما وقع لم یقصد«. به عنوان 
مثال، در یک معامله ساده بایستی قصد مشترک  فروشنده 
و خریدار واقعا خرید و فروش باش��د. نمی توان تصور کرد که 
مالک ملک به فکر اجاره دادن آن باشد، ولی برعکس، طرف 

مقابل قصد خرید آن را داشته باشد.
به هر صورت، در این گونه امور باید بدین نکته توجه داشت 
که در انجام معاملات، چه معامله در بانک انجام گیرد و چه 
در ب��ازار، رعایت نکات ش��رعی و قانونی آن معامله، ضروری 
است. در این مطلب، تردیدی روا نیست، اما واقعا برای اجرای 
دقیق و تمام و کمال این بخشنامه بانک مرکزی، چند ساعت 
گفت وگوی مداوم کارکنان شعب بانک ها با مشتریان، لازم و 
موردنیاز اس��ت تا مثلا مشتری متوجه شود که آیا با گرفتن 
تس��هیلات بانکی، شریک بانک می شود یا چیزی را از بانک 
خریداری می کند؟! در حال حاضر، شبکه بانکی کشور بالغ بر 
میلیون ها مشتری دارد. اگر برای اجرای بخشنامه موردنظر 
بانک مرکزی و به اصطلاح، »تفهیم« مباحث شرعی و قانونی 
به هر مش��تری فقط پنج دقیقه وقت لازم باش��د، آن وقت 
شبکه بانکی کشور باید روزانه چند ساعت از وقت شعبه را به 
این امور آموزشی و »تفهیم« مباحث به مشتریان اختصاص 
دهد؟ مگر مشتری به هنگام امضای قرارداد وام و تسهیلات، 
ام��کان مطالعه دقیق آن را ن��دارد؟ پس این تکالیف اضافی 
برای ش��عب بانک ها چه ضرورتی دارد؟ جز وقت مس��ئولان 
شعبه را گرفتن؟! ضمن آنکه در سایر کشورها از سال ها قبل، 
عملیات بانکی بدون ربا البته برمبنای فقه اهل س��نت، رواج 
داش��ته اس��ت. آیا بانک های مرکزی این کشورها نیز شعب 

بانک ه��ا را مکلف به »تفهیم« مباحث ش��رعی و حقوقی به 
مش��تریان کرده اند؟ در این زمین��ه فراموش نکنیم که ماده 
18 قانون جدید بانک مرکزی، حوزه فعالیت ش��ورای فقهی 
را »حصول اطمینان از عدم مغایرت تصمیمات بانک مرکزی 
درباره ن��وع قراردادهای مورد اس��تفاده در عملیات بانکی« 
تعیین کرده اس��ت: »برای حصول اطمینان از عدم مغایرت 
تصمیمات بانک مرکزی درباره نوع قراردادهای مورد استفاده 
در عملیات بانکی )سپرده گیری، پرداخت تسهیلات و ایجاد 
اعتبار( با موازین شرع، شورای فقهی بانک مرکزی با ترتیبات 
زیر، تش��کیل می ش��ود.« البته مرز قانون در ماده 18 فقط 

برخی از تصمیمات بانک مرکزی است.
سخن پایانی آنکه، همانند س��ایر معاملات کوچه و بازار، 
مش��تریان بانک ها نیز بایس��تی اجمالا از ماهیت قراردادی 
که در ش��عب امضا می کنند، آگاهی داشته باشند، اما نباید 
تکالیف��ی را بر کارکنان بانک ها الزام ک��رد که امکان اجرای 
دقیق آن تکالیف، مقدور نیست؛ زیرا آموزش مسائل حقوقی 
و شرعی مربوط به قراردادهای بانکی، در تخصص همکاران 
ش��عب بانک ها نیس��ت و آنان برای انج��ام این گونه وظایف 
هیچ آموزش و تعلیم��ی ندیده اند. این گونه امور را اصطلاحا 
»تکلیف مالایطاق« می نامن��د )مالایطاق، یعنی فوق طاقت 
و غیرقابل تحمل، آنچه که در قدرت کس��ی نباشد(. نتیجه 
تکالیف مالایطاق شعب بانک ها نیز صوری سازی است. برای 
حصول بدین مقصود می توان کلیپ های آموزش��ی مناسبی 
ساخت و از طریق رسانه ها منتشر کرد. ضمن آنکه مرزهای 
قانون��ی در ماده 18 فق��ط ناظر به برخی از تصمیمات بانک 
مرکزی است و شامل شعب بانک ها نمی شود. مرزهای قانون 
جدید بانک مرکزی را حفظ کنیم، آن را گس��ترش ندهیم و 

بر مدار قانون باقی بمانیم.

فرصت امروز: س��عید جلیلی و مسعود پزشکیان در حالی 
روز گذش��ته در دور دوم چهاردهمی��ن انتخابات ریاس��ت 
جمه��وری به مصاف یکدیگر رفتند که گزارش های میدانی 
از افزایش مشارکت سیاسی نسبت به دور نخست انتخابات 
حکایت دارد. حالا همه چش��م ها به س��تاد انتخابات وزارت 
کشور دوخته شده و شمارش معکوس برای اعلام نام نهمین 
رئیس جمهوری اس��لامی ایران آغاز شده است. طبق وعده 
رئیس س��تاد انتخابات کش��ور، نتیجه مرحله دوم انتخابات 

ریاست جمهوری، تا ساعت 11 صبح شنبه اعلام می شود.
دور دوم انتخابات ریاست جمهوری از ساعت هشت صبح 
جمعه 15 تیرماه در ش��عب اخذ رأی سراس��ر کش��ور آغاز 
ش��د و تا ساعات پایانی ش��ب ادامه داشت تا تکلیف رئیس 
دولت برای چهار س��ال آینده مشخص شود. در این مرحله 
از انتخاب��ات هر کدام از نامزدها حتی اگر یک رأی بیش��تر 
کسب کند، پیروز انتخابات خواهد بود. از 61 میلیون و 452 
هزار و 321 نفر واجد ش��رایط حضور در انتخابات ریاس��ت 
جمه��وری، 24 میلیون و 535 ه��زار و 185 نفر در مرحله 
نخس��ت انتخابات ش��رکت کردند و پای صندوق های رأی 
رفتند. طبق اعلام س��تاد انتخابات کشور، مسعود پزشکیان 
ب��ا 10 میلیون و 415 هزار و 991 رأی در مرحله نخس��ت 
انتخابات ریاست جمهوری در صدر ایستاد و سعید جلیلی با 
9 میلیون و 473 هزار و 298 رأی در رده دوم جای گرفت. 
همچنین محمدباقر قالیباف با 3 میلیون و 383 هزار و 340 

رأی و مصطف��ی پورمحمدی با 206 ه��زار و 397 رأی در 
رده های س��وم و چهارم ق��رار گرفتند. تعداد آرای باطله نیز 
یک میلیون و 56 هزار و 159 رأی اعلام شد. از آنجا که هیچ 
کدام از نامزدها نتوانس��تند بیش از 50 درصد از آرای مردم 
را کسب کنند، انتخابات ریاست جمهوری چهاردهم به دور 
دوم کش��یده شد. بدین ترتیب، مسعود پزشکیان با شناسه 
انتخاباتی 22 و س��عید جلیلی با شناس��ه انتخاباتی 44 در 
مرحله دوم انتخابات حاضر شدند و برای رسیدن به صندلی 

شماره یک پاستور به رقابت پرداختند.
به استناد ماده 36 قانون انتخابات ریاست جمهوری، کلیه 
افرادی که تابعیت ایرانی دارند و س��ن آنها 18 س��ال تمام 
باش��د، یعنی »متولدین روز 15 تیرماه 1385 و قبل از آن« 
می توانس��تند با ارائه اصل شناسنامه یا کارت ملی هوشمند 
در انتخابات ش��رکت نمایند. در این دوره از انتخابات، درج 
مهر بر شناسنامه حذف شد. آنطور که ستاد انتخابات وزارت 
کش��ور اعلام کرده، در راس��تای نظارت حداکثری نامزدها 
ب��ر فرآیند اخذ رأی در ش��عب و تجمی��ع آرای نامزدها در 
بخش ها، شهرس��تان ها و ستاد انتخابات کش��ور، هر نامزد 
می تواند یک نفر نماینده به عنوان ناظر در هیأت های اجرایی 
شهرس��تان، بخش و شعب اخذ رأی »ثابت و سیار« و ستاد 
انتخابات کش��ور داشته باش��د. این نمایندگان توسط نامزد 
مربوط��ه یا نماینده تام الاختیارش��ان از میان افراد داوطلب 
معرفی می ش��وند و می توانند تا پایان اخذ رأی و ش��مارش 

و تنظیم صورت جلس��ات بدون دخال��ت در امور اجرایی و 
نظارت در محل های مذکور حضور داشته باشند و ممانعت 
از حضور آنها ممنوع بوده و جرم محسوب می شود. نماینده 
فرماندار، نماینده شورای نگهبان، فراجا و نمایندگان نامزدها 
در ش��عب حضور دارند. به گفته ستاد انتخابات، نامزدها در 
هر شعبه می توانند یک نماینده داشته باشند. این نمایندگان 
تا شمارش آرا در شعب حضور دارند. همچنین فیلمبرداری 
از ش��مارش آرا ممنوع اس��ت. آرای هر نامزد و آرای باطله 
به تفکیک تهیه می ش��ود. سپس صورت جلسه مهر اجرا و 
نظ��ارت می خورد و در پایان هم صندوق رأی پلمب خواهد 
ش��د. پس از شمارش آرا در شعب، داده ها از طریق دستگاه 
احراز هویت به فرمانداری ها ارس��ال می ش��ود تا تجمیع آرا 
صورت گیرد. پس از تأیید فرمانداری، آرا به وزارت کش��ور 
ارسال می شود. طبق گفته رئیس ستاد انتخابات کشور، در 
س��اعت 11 شنبه، نتیجه انتخابات اعلام می شود. آنطور که 
ستاد انتخابات کشور گزارش داده، 61 میلیون و 452 هزار 
و 321 نفر واجد ش��رایط رأی دادن در داخل و خارج کشور 
هس��تند و رأی گیری در بیش از 58 هزار ش��عبه در داخل 

کشور و 344 شعبه در خارج از کشور انجام شده است.
میزان مش��ارکت در دور نخس��ت چهاردهمین انتخابات 
ریاس��ت جمهوری ح��دودا 40 درص��د ب��وده و آنطور که 
گزارش های میدانی نشان می دهد، احتمالا میزان مشارکت 
در مرحل��ه دوم انتخابات بالاتر خواهد ش��د. ب��ا این وجود، 

میزان مشارکت استان ها در مرحله نخست انتخابات ریاست 
جمهوری چهاردهم نس��بت به دور قبل، کاهش محسوسی 
داش��ته اس��ت. روز جمعه هش��ت تیرماه، از آن جمعه های 
مهم سیاس��ی در تاریخ ایران بود و قرار بود تکلیف کرس��ی 
ریاست جمهوری مشخص شود اما در نهایت کار به مرحله 
دوم انتخاب��ات در روز جمعه 15 تیرماه کش��یده ش��د. در 
پی مش��ارکت 40 درصدی مردم در مرحل��ه اول انتخابات 
چهاردهم، مسعود پزشکیان با 10 میلیون و 415 هزار و 991 
رأی در جایگاه نخست ایستاد و سعید جلیلی با 9 میلیون و 
473 هزار و 298 رأی در رده دوم قرار گرفت تا این دو نامزد 
بار دیگ��ر در انتخابات 15 تیرماه ب��ه مصاف یکدیگر بروند 
و نهایتا کلیددار پاس��تور مشخص ش��ود. بالغ بر 60 درصد 
م��ردم در دور نخس��ت انتخابات غایب بودند و به تناس��ب 
ریزش مشارکت از انتخابات 1400 تا 1403، در استان های 
کشور نیز کاهش مشارکت محسوس بود، آنچنان که استان 
خراسان جنوبی در جریان رقابت های سیزدهمین انتخابات 
ریاست جمهوری در سال 1400، بالاترین میزان مشارکت، 
یعن��ی 74 درصد را به خود اختص��اص داده بود اما در این 
دوره از انتخابات )مرحله نخست(، مشارکت در این استان به 
64 درصد رس��یده است. از سوی دیگر، میزان مشارکت در 
استان کردستان در انتخابات سال 1400 بالغ بر 37 درصد 
بوده اما در رقابت های انتخاباتی امس��ال، میزان مش��ارکت 
در این اس��تان 23 درصد اعلام شده است. میزان مشارکت 

مردم در دو اس��تان آذربایجان ش��رقی و خراس��ان رضوی 
نیز از این جهت حائز اهمیت اس��ت که مس��عود پزشکیان 
برخواسته از استان آذربایجان شرقی بوده و سال هاست که 
یکی از کرسی های ش��هر تبریز در مجلس شورای اسلامی 
را نمایندگی می کند. س��عید جلیلی هم متولد مشهد است 
و میزان مش��ارکت سیاسی در اس��تان خراسان از این نظر، 
اهمیت زیادی پیدا می کند. براساس آمارها، میزان مشارکت 
در استان آذربایجان شرقی، 44 درصد بوده و تفاوت زیادی 
با انتخابات دور گذش��ته نداشته است اما در استان خراسان 
رضوی ش��اهد ی��ک ریزش قاب��ل توجه بوده ای��م و میزان 
مش��ارکت از سطح 55 درصد به س��طح 49 درصد کاهش 
پیدا کرده اس��ت، اما در این میان، تنها استانی که متفاوت 
ظاهر ش��ده است، اس��تان قم بوده که در انتخابات ریاست 
جمهوری سال 1400، مش��ارکت 53 درصدی را رقم زده، 
ولی در انتخابات ریاس��ت جمهوری امس��ال مشارکت 56 
درصدی را خلق کرده است. البته آمارهای انتخابات ریاست 
جمهوری هنوز به صورت یکپارچه و نهایی منتش��ر نشده و 
بای��د منتظر آمارهای مرحل��ه دوم انتخابات نیز بود. در این 
مقایسه انتخاباتی، مبنای مشارکت استانی در انتخابات سال 
1400، آمارهای نهایی وزارت کشور بوده، اما آمار مشارکت 
در دور اول انتخابات ریاس��ت جمهوری براس��اس اطلاعات 
رس��انه ها به نقل از فرمانداری ها و دیگر نهادهای انتخاباتی 

بوده است.

گزارش های میدانی از افزایش مشارکت در دور دوم انتخابات ریاست جمهوری حکایت دارد
روز سرنوشت اقتصاد ایران

آگاه سازی مشتریان بانک ها از مباحث شرعی

بهبود مسیر شغلی فروشندگی در شرایط بی ثباتی 
فرقی ندارد کارش��ناس های کسب و کار درباره ضرورت انطباق با ش��رایط تازه چه ایده هایی دارند، در نهایت 
بسیاری از افراد برای فعالیت کاری با مشکلات زیادی رو به رو می شوند که البته از توانایی شان خارج است. این 
امر یعنی بس��یاری از کارآفرینان در عمل به دلیل سختی های کارشان و ناتوانی برای مدیریت آن کارشان را به 
دیگران واگذار کرده یا به طور کامل از حوزه کسب و کار خارج می شوند. این امر می تواند برای بسیاری از افراد 
بی نهایت س��خت یا حتی دشوار باشد. بدون تردید هر کسی برای فعالیت کاری استانداردهای خاص خودش را 
دارد، به ویژه اگر در حوزه فروش نیز فعال باش��د. فروش��ندگان به طور معمول زیر فشار کاری بسیار زیادی کار 
می کنند. این امر می تواند برای آنها س��ختی های بس��یار زیادی به همراه داشته و در برخی از موارد توانایی شان 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز به طور کامل از بین ببرد.  بی تردید فروشندگان همیشه به دنبال...
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ش��مارش معکوس برای اعلام نتایج دور دوم انتخابات ریاست جمهوری 
آغاز شده و همه نگاه ها به ستاد انتخابات وزارت کشور دوخته شده است. 
هرچند گزارش های میدانی از افزایش مش��ارکت سیاس��ی در مرحله دوم 
انتخابات نسبت به مرحله نخست حکایت دارد، اما برای قضاوت نهایی باید 
تا س��اعت 11 صبح ش��نبه در انتظار اعلام رسمی نتایج انتخابات ریاست 
جمهوری باقی ماند. در جریان رقابت های انتخابات ریاست جمهوری و به 
ویژه در مناظره های تلویزیونی دور دوم انتخابات 1403، بحث های زیادی 
از س��وی نامزدها درباره ریشه چالش های اقتصادی ایران و از جمله درباره 
امکان رش��د اقتصادی 8 درصدی در برنامه هفتم توس��عه مطرح ش��د؛ از 
یکس��و س��عید جلیلی بر این باور است که رس��یدن به رشد 8 درصدی با 
توجه به شرایط کنونی و توان داخلی کشور، امری شدنی است، اما از سوی 
دیگر مس��عود پزشکیان می گوید که با توجه به شرایط حال حاضر اقتصاد 
ایران، رس��یدن به رشد 8 درصدی عملا ممکن نیست. پرسش اصلی این 
اس��ت که دیدگاه کدام نامزد درست است و اساسا برای رسیدن به رشد 8 
درصدی چه بس��ترها و پیش زمینه هایی در اقتص��اد ایران، لازم و ضروری 
اس��ت؟ البته رویای رشد اقتصادی 8 درصدی، تنها به برنامه هفتم توسعه 
اختصاص ندارد و این هدف گذاری در تمامی برنامه های توس��عه پیشین، 
تکرار شده اس��ت. جالب اینجاست که علی رغم این هدف گذاری رویایی، 
میزان رشد اقتصادی کشور در سه برنامه چهارم، پنجم و ششم توسعه فقط 
1.8 درصد بوده اس��ت. این یعنی تحقق رشد 8 درصدی در اقتصاد ایران، 
الزامات اساس��ی خود را طلب می کند از جمله آنها، رشد تشکیل سرمایه 
و رش��د بهره وری اس��ت. این مهم نیز در گروی گسترش روابط خارجی و 
رفع تحریم هاست. اساسا بدون لغو تحریم  ها، امکان ارتباط نرمال با اقتصاد 
جهانی   وجود نخواهد داشت   و بدون ارتباط نرمال با اقتصاد جهانی  ، امکان 

رشد 8 درصدی و تولید رقابت   پذیر در حد رویا باقی   خواهد ماند.
رویای رشد 8 درصدی شدنی است؟

بسیاری از اقتصاددانان می گویند رویای رشد 8 درصدی در شرایط حال 
حاضر اقتصاد ایران محال است؛ کما اینکه در سال های گذشته و در خلال 
اجرای برنامه های چهارم، پنجم و شش��م توس��عه، میزان رشد اقتصادی 
کشور فقط 1.8 درصد بوده است. با وجود این عدم تحقق اما هدف گذاری 
رشد 8 درصدی همچنان در برنامه هفتم توسعه به مثابه یک سنت حفظ 
شده اس��ت. به نظر می رسد اولین ش��رط خروج اقتصاد ایران از تله رشد 
پایین و پرنوس��ان، مشارکت در اقتصاد جهانی و باز کردن زنجیر تحریم ها 
از پای اقتصاد کش��ور است؛ زیرا کشورها تنها زمانی موفق به گسستن تله 
فق��ر و نابرابری می ش��وند که از همه فرصت های خود برای تحقق رش��د 
اقتص��ادی بالا و پای��دار بهره بجویند. از منظ��ر پارلمان بخش خصوصی، 
درک عقلایی   از روابط   بین الملل   کنونی  ، جهانی   بس��یار متحول و س��یال 
را پیش   روی ما ترس��یم   می کند که   از دوران اتحادهای دائمی   و پیوس��تن   
نامتوازن به   یک   بلوک ثروت/قدرت جهانی   فاصله   گرفته   و به   ش��راکت  های 
چندگانه   و منعطف   با حداکثر بلوک های ثروت/قدرت نزدیک   می ش��ود تا 

منافع   ملی   کشور را در این   عرصه   پیچیده و پرتلاطم   تامین   کند. مهمترین   
چالش   دیپلماسی   اقتصادی ایران در شرایط   کنونی  ، تحریم   های آمریکاست 
که حاکمیت   اقتصادی کشور در بعد خارجی   را به شدت نقض   کرده است. 
در پاس��خ   به   این   چالش  ، مهمترین   اولویت   دیپلماسی   اقتصادی را می توان 
تحریم   زدایی لقب   داد. بدون لغو یا تعلیق   تحریم  ها، امکان ارتباط نرمال با 
اقتصاد جهانی   وجود نخواهد داشت   و بدون ارتباط نرمال با اقتصاد جهانی  ، 

تولید رقابت   پذیر در حد رویا باقی   خواهد ماند.
به گفته اتاق بازرگانی ایران، اولویت   اصلی   رئیس  جمهور آینده باید ایجاد 
تغییر در مس��یر فعلی   اقتصاد کش��ور و اتخاذ رویکرد تحول آفرین   باش��د. 
این   تح��ول از طریق   »حرکت   از حکمرانی   بر پایه   نفت   و گاز به   حکمرانی   
اقتصادی بر پایه   بهبود توان تولید رقابت   پذیر کشور در هم  پیوندی متناسبی   
با شبکه  های اقتصادی بین المللی   و زنجیره های ارزش منطقه  ای و جهانی  « 
ممک��ن   خواهد بود. حداکثر کردن منابع   حاص��ل   از تولید و صادرات نفت   
و گاز و اس��تفاده از آن برای بهبود کیفیت   و کمیت   زیرس��اخت ها و ورود 
فناوری ه��ای ضروری برای تقویت   تولی��د، یکی   از الزامات موفقیت   در این   
مسیر است  . متاسفانه یکی   از مشکلات سیاستگذاری های اقتصادی در ایران، 
پراکنده بودن مراکز تصمیم گیری و فقدان نقشه   راه برای تضمین   سازگاری 
و هماهنگی   میان آنهاست. در صورتی  که   »تقویت   تولید رقابت   پذیر ملی  « به   
عنوان محور همه   سیاستگذاری های پولی   و ارزی، مالی  ، تجاری و صنعتی 
پذیرفته   شود، آنگاه لازم است   شورای اقتصاد فعال شده و نقش   پررنگی   در 

هماهنگی   سیاستی   و مطالبه   الزامات سیاست   خارجی   آن ایفا کند.
دورنمای مبهم رشد اقتصادی

در طول هفته های گذش��ته بحث های جدی بی��ن دو نامزد راه یافته به 
دور دوم انتخابات ریاست جمهوری درباره تحقق رشد 8 درصدی در برنامه 
هفتم شکل گرفته است؛ در یکسو سعید جلیلی می گوید رسیدن به رشد 
8 درصدی با توجه به ظرفیت داخلی، ش��دنی اس��ت، اما در س��وی دیگر 
مسعود پزشکیان می گوید با توجه به شرایط کنونی اقتصاد ایران، رسیدن 
به رش��د 8 درصدی ممکن نیس��ت. سوال این اس��ت که برای رسیدن به 
رویای رشد 8 درصدی چه پیش زمینه های سیاسی و اقتصادی لازم است؟ 
طبیعتا رس��یدن به هدف رشد 8 درصدی، ابزارهایی لازم دارد؛ آن هم در 
ش��رایطی که در س��ه برنامه چهارم، پنجم و ششم توسعه، میانگین رشد 
اقتصادی کش��ور 1.8 درصد بوده اس��ت. بنابراین تحقق رشد اقتصادی 8 
درصدی، الزامات اساس��ی را طلب می کند از جمله رش��د تشکیل سرمایه 
و رش��د بهره وری. براس��اس آمارهای بانک مرکزی در سال 1390 میزان 
تشکیل سرمایه 523 همت )هزار میلیارد تومان( به نرخ ثابت سال 1395 
بوده و این میزان در سال 1401 به 275 همت رسیده است، یعنی در طول 
12 سال گذشته به نصف کاهش پیدا کرده است. همچنین مقایسه جدول 
تشکیل سرمایه و استهلاک سرمایه )که هر دو به نرخ دفتری است( بیانگر 
نکات مهم دیگری است. در سال 1390، میزان استهلاک سرمایه در کشور 
حدود 180 همت بوده که در س��ال 1400 به حدود 257 همت رس��یده 

است. این یعنی نرخ استهلاک سرمایه با تشکیل سرمایه برابر شده است.
اگر می خواهیم به رش��د 8 درصدی برسیم طبق برآورد سازمان برنامه 

باید س��الانه بین 70 تا 80 میلیارد دلار جذب س��رمایه گذاری خارجی 
داشته باشیم و اگر این میزان تحقق پیدا نکند هرگز به رشد 8 درصدی 
نخواهیم رسید. همچنین بانک مرکزی برای رسیدن به رشد 8 درصدی، 
عدد جذب س��رمایه گذاری خارجی را 200 میلیارد دلار س��الانه در نظر 
گرفته اس��ت. البته عدد جذب سرمایه گذاری خارجی در شرایطی اعلام 
ش��ده است که از س��ال 1390 تا 1401 )پایان سال 2022 میلادی( با 
کاهش شدید میزان جذب سرمایه گذاری خارجی رو به رو بوده ایم و جز 
سال 1396 که به خاطر برجام این عدد به 5 میلیارد دلار رسید، همیشه 
شاهد افت میزان جذب س��رمایه گذاری خارجی در این سال ها بوده ایم. 
براس��اس آمارها، میزان جذب سرمایه گذاری در س��ال 1401 به حدود 
1.5 میلیارد دلار رس��یده است. این آمارهای رسمی عملا نشان می دهد 
که تحقق رش��د 8 درصدی در س��ال های آینده و در طول برنامه هفتم، 
کاری بس سخت و دشوار است و نیازمند تامین زیرساخت ها و تغییر ریل 

اساسی در اقتصاد ایران است.
8 مطالبه اقتصادی از دولت آینده

مهمترین چالش های اقتصادی ایران چیست؟ دولت چهاردهم در درجه 
اول بای��د به کدام ی��ک از چالش های دیرپای اقتصاد ای��ران- از تورم بالا 
گرفته تا تحریم های خارجی و بهره وری پایین – بپردازد؟ آیا توافقی میان 
کارشناسان و دولتمردان در رابطه با اصلی ترین معضلات اقتصادی کشور 
وجود دارد؟ به نظر می رسد رئیس جمهور آینده باید بیش و پیش از هر چیز 
به هش��ت چالش اصلی توجه کند و به پشتوانه رأی بالای مردم در مسیر 
اصلاحات اقتصادی گام بردارد. این هش��ت خواس��ته اقتصادی را می توان 
»پایان دادن به اقتصاد دستوری«، »جذب سرمایه گذاری خارجی«، »تک 
نرخ��ی کردن ارز«، »حل معضل تورم مزمن«، »س��اماندهی صندوق های 
بازنشس��تگی«، »پایان دادن به ناترازی انرژی«، »اصلاح ناترازی بانک ها«، 

»گسترش روابط خارجی و رفع تحریم ها« دانست.
ش��اید اولین و مهمترین خواس��ته فعالان اقتصادی از دولت آینده، رفع 
تحریم های خارجی باش��د. تحریم های ظالمانه در طول سال های گذشته، 
بازخورده��ای منفی زیادی در اقتصاد ایران داش��ته اس��ت. اگرچه فعالان 
اقتص��ادی و دولتمردان تلاش کرده اند که ب��ا دور زدن تحریم ها – ولو به 
قیمت هزینه مبادله بالاتر - اقتصاد ایران را س��رپا نگه دارند، اما نمی توان 
کتم��ان کرد که تحریم ها، هزینه های س��نگینی را به بخش های مختلف 
جامع��ه ایران و در صدر آنها، اقتصاد وارد کرده و راه حل برون رفت از این 
وضعیت همانا گسترش دیپلماسی اقتصادی، گسترش روابط با همسایگان 
و حضور گس��ترده در بازارهای هدف و حل مناقش��ات سیاس��ی است. به 
عنوان مثال، گسترش روابط دیپلماتیک با عربستان به میانجیگری چین از 
جمله اتفاقات مثبت در دولت سیزدهم بوده و امید می رود که این سیاست 
تنش زدایی در دولت چهاردهم با قدرت ادامه یابد. به گفته کارشناس��ان و 
اقتصاددانان، هیچ کشوری در طول تاریخ بدون روابط بین المللی گسترده 
و دیپلماسی اقتصادی نتوانس��ته است به درجه ای از توسعه و رشد پایدار 
دست یابد و به نظر می رسد که دولت آینده نیز به واسطه عملکرد دشوار 

سه سال گذشته این واقعیت را پذیرفته است.

کلید پاستور به مسعود پزشکیان می رسد یا سعید جلیلی؟

بزنگاه انتخاب در اقتصاد ایران

آخرین گزارش بانک مرکزی نش��ان دهنده ت��داوم رکود معاملاتی بازار 
مسکن و تورم داغ بازار اجاره است. آمارهای جدید بانک مرکزی از رسیدن 
میانگین قیمت مس��کن تهران به مرز 86 میلی��ون تومان در پایان فصل 
بهار حکایت دارد. با وجود رش��د 1.4 درصدی قیمت مسکن در خردادماه 
امسال، شاخص اجاره مسکن 3.5 درصد افزایش پیدا کرده است. براساس 
اطلاعات بانک مرکزی، در خردادماه 1403، تعداد آپارتمان های مسکونی 
معامله شده در شهر تهران به 3 هزار و 872 واحد مسکونی رسید که این 
میزان نسبت به ماه قبل، 20.6 درصد کاهش نشان می دهد اما در مقایسه 
با خرداد سال گذشته 14.1 درصد بیشتر است. براساس آمارها، در خرداد 
امسال میانگین قیمت خریدوفروش یک مترمربع زیربنای واحد مسکونی 
معامله شده از طریق بنگاه های معاملات ملکی شهر تهران به 85 میلیون و 
910 هزار تومان رسید که نسبت به ماه قبل، 1.4 درصد و نسبت به خرداد 
پارس��ال، 9.7 درصد بیشتر است. بررسی توزیع تعداد واحدهای مسکونی 
معامله ش��ده در شهر تهران به تفکیک عمر بنا در خردادماه حاکی از این 
است که از مجموع 3 هزار و 872 واحد مسکونی معامله شده در این ماه، 
واحدهای تا پنج سال ساخت با سهم 26.7 درصدی، بیشترین سهم را به 
خود اختصاص داده اند. البته این سهم همچنان نسبت به خرداد سال قبل 
1.1 درصد کاهش نشان می دهد. توزیع تعداد معاملات انجام شده برحسب 
مناطق مختلف ش��هر تهران در خردادماه 1403 حاکی از آن اس��ت که از 
میان مناطق بیس��ت ودو گانه شهر تهران، منطقه 5 با سهم 13.5 درصدی 
از کل معاملات همچنان پرمعامله ترین منطقه تهران اس��ت و بیش��ترین 
تعداد قراردادهای مبایعه نامه را به خود اختصاص داده است. همچنین در 
خردادماه مناطق 10، 2 و 4 تهران به ترتیب با س��هم های 9.8 درصدی، 

7.7 درصدی و 7.6 درصدی در رتبه های بعدی قرار گرفته اند.
گزارش جدید بانک مرکزی نشان می دهد در خردادماه 1403، متوسط 
قیمت یک مترمربع زیربنای واحد مسکونی معامله شده از طریق بنگاه های 
معاملات ملکی ش��هر تهران 85 میلی��ون و 910 هزار تومان بوده که این 
مقدار نس��بت به ماه قبل 1.4 درصد و نسبت به ماه مشابه سال قبل 9.7 
درصد افزایش نش��ان می دهد. در میان مناطق بیس��ت ودوگانه شهرداری 
تهران، بیشترین متوسط قیمت یک مترمربع زیربنای مسکونی به منطقه 

یک اختصاص داش��ته و هر متر آپارتمان در ای��ن منطقه 160 میلیون و 
950 هزار تومان معامله شده است. در مقابل، منطقه 19 همچنان عنوان 
خوش قیمت ترین منطقه شهر تهران را حفظ کرده و هر مترمربع زیربنای 
مس��کونی در ای��ن منطقه 44 میلی��ون و 520 هزار تومان معامله ش��ده 
اس��ت. توزیع فراوانی تعداد واحدهای مسکونی معامله شده شهر تهران در 
خردادماه امس��ال نشان می دهد که به لحاظ مساحت، واحدهای مسکونی 
با سطح زیربنای کمتر از 80 مترمربع، 56 درصد کل معاملات را به خود 
اختص��اص دادند. همچنی��ن 58.1 درصد از کل معام��لات به واحدهای 
مس��کونی با قیمت کمتر از متوس��ط قیمت ش��هر اختصاص پیدا کرده و 
52.3 درص��د از واحدهای معامله ش��ده در خردادماه نی��ز ارزش کمتر از 
6 میلیارد تومان داش��ته اند. آمارهای بان��ک مرکزی همچنین از تورم داغ 
بازار اجاره حکایت دارد. بررس��ی ش��اخص کرایه مسکن اجاری حاکی از 
این اس��ت که در خردادماه امسال این شاخص در شهر تهران 3.5 درصد 
و در کل مناطق ش��هری 3.8 درصد رش��د کرده است. همچنین بررسی 
رشد نقطه به نقطه شاخص کرایه مس��کن اجاری نشان می دهد در خرداد 
امسال، شاخص اجاره بها در شهر تهران 47 درصد و در کل مناطق شهری 
کش��ور 51.6 درصد نسبت به خرداد سال قبل رشد داشته است. با توجه 
به اینکه طبق »قانون س��اماندهی بازار زمین، مس��کن و اجاره بها«، سقف 
افزایش قیمت اجاره بها برای همه مناطق شهری کشور تعیین شده است، 
قرارداده��ای اجاره در یک س��ال آتی باید ب��ا افزایش قیمت کمتر از تورم 
س��الانه بازار اجاره یا تورم مصرف کننده افزای��ش پیدا کند و این موضوع 
می تواند به کاهش ارتفاع شاخص اجاره مسکن کمک کند. در همین حال، 
گزارش های میدانی نش��ان می دهد که قیمت های پیش��نهادی مالکان در 
بازار اجاره مسکن، بیش از سقف تعیین شده دولت است و افزایش نجومی 
اجاره بها س��بب کوچ مستاجران به شهرهای حاشیه ای تهران شده است. 
در همی��ن زمینه، یک مش��اور املاک قدیمی در منطق��ه 8 و 4 تهران به 
»اکو ایران« می گوید که بسیاری از مشاوران املاک، قیمت های نامتعارف 
را فای��ل نمی کنند اما رقابت در این صنف باعث می ش��ود مالکان در یک 
بنگاه دیگری مش��تری پیدا کنند. به گفت��ه وی، برخی افزایش قیمت ها 
بیش از کشش و توان مستاجران است؛ بنابراین در این سال ها بسیاری از 

مستاجران به شهرهای حاشیه ای مانند پردیس کوچ کرده اند. مستاجران 
علاوه بر افزایش قیمت ها، سالانه حدود 20 تا 30 میلیون تومان باید برای 
اسباب کش��ی ذخیره کنند یا با افزایش قیم��ت نامتعارف کنار بیایند. این 
واسطه گر ملکی در ادامه می گوید: متاسفانه کمتر مالکی حاضر به پذیرش 
و رعایت س��قف رشد اجاره بها است؛ از سویی هرچند وقت یکبار از سوی 
مس��ئولان اعلام می شود مسکن ملی در حال س��اخت و فروش است، اما 
کدام یک از مس��تاجران ما می توانند ب��ه یکباره 700 میلیون تومان برای 

مسکن ملی پرداخت کنند؟
براساس بررسی های میدانی، در محله سبلان برای رهن کامل آپارتمانی 
114 متری و نوس��از، دارای آسانس��ور و پارکینگ، ی��ک میلیارد و 200 
میلی��ون تومان و در محله کرمان، برای واحدی 50 متری و دارای انباری، 
560 میلیون تومان تعیین شده است. همچنین در محله سیدخندان، برای 
واحدی 150 متری و چهار سال ساخت، 700 میلیون تومان رهن و اجاره 
ماهانه آن 50 میلیون تومان است؛ در محله ارامنه برای واحدی 160 متری 
و سه سال ساخت، دارای آسانسور پارکینگ و انباری، 800 میلیون رهن و 

20 میلیون تومان اجاره ماهانه در نظر گرفته شده است.
با توجه به س��قف گذاری دولتی در بازار اجاره، به نظر می رس��د احتمالا 
این بازار در فصل تابس��تان با س��ه وضعیت مختلف مواجه خواهد ش��د؛ 
وضعیت اول اینکه بخشی از موجرها، سهم مهمی از هزینه زندگی خود را 
براساس اجاره بهای دریافتی تامین می کنند، بنابراین این موجرها با اعمال 
س��قف قانونی رش��د اجاره بها و وضع جریمه احتمالا از بازار اجاره مسکن 
خارج نمی ش��وند و به این مصوبه عمل می کنند. وضعیت دوم اما ش��یوع 
معاملات غیررسمی است که بخشی از موجر و مستاجرها ناگزیر به سراغ 
آن می روند. در حالی که دولت س��قف رش��د اجاره بها را 25 درصد تعیین 
کرده، ام��ا برخی موجرها احتمالا زیر بار این مصوبه نخواهند رفت. نهایتا 
در وضعیت س��وم نیز برخی موجرها از اجاره ملک خود منصرف می شوند 
و بی خیال اجاره آپارتمان خود خواهند شد. طبق قانون اگر قرارداد اجاره 
با نرخی بالاتر از مصوب دولتی تمدید ش��ود؛ مستاجر تا پنج سال از زمان 
انعقاد قرارداد می تواند از موجر شکایت کرده و موجر تا سه برابر مبلغ اضافه 

دریافت، جریمه می شود و هزینه اضافی به مستاجر بازگردانده می شود.

قیمت هر متر خانه در شهر تهران به مرز 86 میلیون تومان رسید

تورم داغ بازار اجاره

نگــــاه

گمانه زنی »اکونومیست« از استراتژی دموکرات ها
چرا بایدن باید از انتخابات کنار برود؟ 

هفته نامه »اکونومیس��ت« در س��رمقاله این هفته خود به تحرکات 
دموکرات ه��ا در انتخابات ریاس��ت جمهوری آمری��کا پرداخته و این 
پرس��ش را مطرح کرده اس��ت ک��ه چرا »بای��دن« بای��د از انتخابات 
2024 کناره گیری کند؟ پس از برگزاری مناظره نخس��ت میان »جو 
بایدن« و »دونالد ترام��پ«، انتقادات از »بایدن« به طور قابل توجهی 
بالا رفت��ه و اغلب گمانه زنی ها از پیروزی کام��ل »ترامپ« در مناظره 
اول انتخاباتی حکایت دارد. »اکونومیس��ت« هم اعتقاد دارد که حزب 
دموکرات آمریکا باید »جو بایدن« را برای کناره گیری از انتخابات قانع 
کرده و نامزد دیگری را برای رقابت با »دونالد ترامپ« معرفی کند. به 
گفته نویسندگان »اکونومیس��ت«، رئیس جمهور آمریکا باید به دلیل 
سالخوردگی از رقابت های انتخاباتی کناره گیری کند. حتی در صورت 

برنده شدن »ترامپ« نیز این کار به نفع آمریکا خواهد بود.
»اکونومیست« در س��رمقاله 4 جولای 2024 می نویسد: مناظره با 
»دونالد ترامپ« برای »جو بایدن« فاجعه بود، ولی تلاش برای لاپوشانی 
آن، از آن ه��م بدتر بود. تماش��ای پیرمردی گیج که در تلاش اس��ت 
کلمات را به خاطر بیاورد، ناخوشایند است. عدم توانایی او در استدلال 
ک��ردن در مقابل رقیبی ضعیف بس��یار ناامیدکننده بود، ولی عملکرد 
کمپین او برای انکار آنچه میلیون ها آمریکایی با چشمان خود دیدند، 
از آن هم سمی تر بود؛ چراکه عدم صداقت می تواند موجب تحقیر شود. 
اثرات این حرکت می تواند کاخ سفید را در اختیار »دونالد ترامپ« قرار 
دهد. نظرسنجی های جدید نشان می دهند که رأی دهندگان آمریکایی 
در ایالت هایی که »بایدن« باید در آنها پیروز شود به مخالفان او تبدیل 
شده اند. رهبری او می تواند حتی در ایالت هایی چون ویریجینیا، مینه 
سوتا و نیومکزیکو که زمانی برای دموکرات ها امن بودند، در خطر باشد.

از منظر »اکونومیست«، »بایدن« شایستگی این را دارد که به جای 
افولش، برای دستاوردها و نجابتش به یاد آورده شود. بنابراین اعضای 
ارش��د حزب دموکرات باید از او درخواس��ت کنند کناره گیری کند. با 
این حال، اظهارات عمومی او در مقابل موجی از نگرانی های خصوصی 
بزرگ نیس��ت. آنها باید فورا با این واقعیت روبه رو ش��وند که اگر حالا 
س��خن نگویند »ترامپ« در انتخابات پیروز خواهد شد. آنها باید برای 
ایجاد تجدید حیات سیاسی که آمریکا به آن نیاز دارد، خواهان تغییر 
باش��د. هنوز خیلی دیر نشده است. استدلال دموکرات ها این است که 
»ترامپ« برای ریاست جمهوری مناسب نیست. ولی مناظره انتخاباتی 
و پیامدهای آن اثبات کرد که »بایدن« هم مناسب نیست. دلیل اول، 
افت ذهنی اوس��ت. »بایدن« هنوز در برنامه های کوتاه، پویایی خود را 
دارد، ولی نمی توان یک قدرت بزرگ را با دس��تگاه نمایش متن اداره 
کرد و نمی توان یک بحران جهانی را منتظر گذاش��ت به این علت که 
رئیس جمهور بدخواب ش��ده است. آیا می توان به کسی که نمی تواند 
یک جمله را تمام کند برای کدهای هس��ته ای اعتماد کرد؟ به اعتقاد 
»اکونومیس��ت«، اما »بایدن« برای افول توانایی هایش بی تقصیر است، 
اما نه برای رد صلاحیتش برای دور دوم ریاست جمهوری؛ که اصرار او 
و تشویق اعضای خانواده اش، کارکنان ارشد و نخبگان حزب دموکرات 
برای این است که او هنوز توانایی انجام سخت ترین کار جهان را دارد. 
اس��تدلال »بایدن« مبنی بر اینکه این انتخابات، انتخاب میان درست 
و غلط است با این واقعیت که موجودیت کمپین او حالا بر یک دروغ 
قرار گرفته اس��ت، از بین م��ی رود. دموکرات ها حزب جمهوری خواه را 
برای رفتار بزدلانه در مقابل »ترامپ« مسخره می کنند. آنها حق دارند؛ 
چراکه بس��یاری از جمهوری خواهان دروغ ه��ای او را تکرار می کنند و 
جس��ارت اخلاقی برای صحبت در برابر سوءاس��تفاده های او را ندارند. 
س��ناتورها و اعضای کنگره ای که قانع شده اند بیشتر از او می مانند، یا 
منتظرن��د کس دیگری بهای بیرون کردن او را بپردازد، جاه طلبی های 

خود را بر منافع کشورشان مقدم کرده اند.
ام��ا حزب دموک��رات باید در آینه نگاه کند و ای��ن با خود »بایدن« 
ش��روع می ش��ود. او می گوید علت اینکه در مناظره شکس��ت خورد، 
این اس��ت که خستگی س��فر هنوز با او بوده اس��ت. طرفداران او هم 
اس��تدلال می کنند که آن 90 دقیقه وحش��تناک نباید عملکرد او در 
طول س��ه سال و نیم گذش��ته را زیرسوال ببرد؛ ولی در واقع مهم این 
است که چهار سال آینده را تحت تاثیر قرار دهد. دموکرات های ارشد 
که این صحبت های ناامیدکننده را تکرار می کنند یا در سکوت منتظر 
هس��تند تا کس دیگری صحبت کند فکر می کنند وفادار هستند، اما 
این وفاداری به کش��ور است یا شغل ش��ان؟ دموکرات ها ممکن است 
بگویند تاکتیک آنها تنها سیاس��ت اس��ت، اما ابزار زشت آنها با هدف 
افتخارآمیز نجات دموکراسی آمریکا از »دونالد ترامپ« توجیه می شود. 
این دفاع برای آمریکا کاری نمی کند. این تاکتیک پوشاندن عیوب خود 
با شیطان س��ازی حریف مدت هاست سیاست آمریکا را مخدوش کرده 
است، ولی اس��تفاده از تهدید »دونالد ترامپ« به عنوان یک دیکتاتور 
برای پوشاندن ناتوانی آشکار »بایدن«، نوعی اخاذی است. رئیس جمهور 
آمریکا به عنوان رئیس دولت، مظهر فضایل دموکراسی است. هر اندازه 
بیش��تر به عنوان پیرمردی سرسخت دیده ش��ود که کارهای اصلی را 
به ملازمانش واگذار می کند، ایمان آمریکایی ها به سیستم دولتی شان 
بیشتر تضعیف خواهد شد. »بایدن« در خارج از کشور نیز ناتوانی را به 
نمایش خواهد گذاشت، که خوشایند روسیه و چین است و متحدانش 

را ناامید می کند.
از منظ��ر نش��ریه »اکونومیس��ت«، گزینه دیگری هم وج��ود دارد: 
»بایدن« از کمپین انتخاباتی کنار رود. این کار می تواند بدنه سیاس��ی 
را زنده کند. مزیت دموکراس��ی این است که رأی دهندگان می توانند 
حاکمان ش��ان را انتخاب کنند، ولی »بایدن« و »ترامپ« انتخاب میان 
ناتوان و وحش��تناک را برای آنها گذاش��ته اند. به نظر می رسد سیاست 
ریاس��ت جمهوری در آمری��کا در دوری باطل گیر افتاده اس��ت. غیر 
از »باراک اوباما«، همه روس��ای جمهور از زم��ان »بیل کلینتون« در 
س��ال 1992 متولد دهه 1940 بوده اند. »بای��دن« )1942( اولین بار 
در 37 س��الگی وارد انتخابات ش��د. در آن زمان »ترامپ« هم به فکر 
کاندیداتوری بود. نس��ل آنها در طول جنگ ویتنام به بلوغ رسید؛ که 
توش��ه ای از اعتراضات دانش��گاهی، دوران »طمع خوب است« در وال 
استریت و دعواهای قدیمی بر سر نژاد و فمینیسم را به همراه دارد اما 

این مبارزات امروز بسیار متفاوت است.
رکود، برای سیس��تم حزبی یک شکست است. احزاب مانند وسایل 
نقلیه ای هس��تند که باید جناح ها و مناف��ع را برای رقابت برای قدرت 
به هم متصل کنند، اما به س��رقت رفته ان��د. اول کلینتون ها و بوش ها 
چرخ ه��ای آن را در اختیار گرفتند و زمانی ک��ه رأی دهندگان از آنها 
خس��ته بودند، »اوباما« و سپس »ترامپ« ش��ورش های مردمی به راه 
انداختند. ام��روز در حزب دموکرات صندلی راننده توس��ط »بایدن« 
تسخیر شده است و تنها در صورتی که دموکرات ها کنترل را دوباره به 
دس��ت گیرند و او را تشویق به کناره گیری کنند تجدید حیات ممکن 

خواهد بود.
نش��ریه »اکونومیست« اولین بار در س��ال 2022 استدلال کرد که 
»بایدن« نباید به دنبال انتخاب مجدد باش��د؛ چراکه بسیار سالخورده 
اس��ت. یک کاندیدای جدید تنها 10 هفته پس از گردهمایی رسمی 
حزب فرصت خواهد داش��ت تا به می��دان برود. چنین نامزدی ممکن 
اس��ت ببازد، ولی در این حالت از خود گذش��تگی »بایدن« به تجدید 
حیات سیاس��ی آمریکا کمک خواهد کرد. با این حال، »اکونومیست« 
معتقد اس��ت که حزب دموکرات، ش��انس خوبی برای پیروزی خواهد 
داش��ت؛ حتی اگر کاندیدا »کامالا هریس«، معاون نامحبوب او باشد. 
آنها، »ترامپ« را از اس��تدلال هایش علی��ه »بایدن« محروم می کنند. 
تجدید حیات آمریکا باید آغاز ش��ود. هی��چ راهی بهتر از انتخاب یک 

نامزد جدید برای شکست »ترامپ« وجود ندارد.
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فرصت امروز: تورم ماهانه خرداد در حالی به 2.8 درصد رس��ید که نرخ 
تورم نیمی از استان های کشور، بیشتر از این رقم بوده است. در خردادماهی 
که گذش��ت، تورم ماهانه در 21 اس��تان کشور نسبت به اردیبهشت بالاتر 
رفت، اما تورم تهران کمتر شد. بالاترین نرخ تورم ماهانه در بین 31 استان 
کشور را هرمزگان داشته که تورم ماهانه آن نسبت به اردیبهشت یک واحد 
درصد بالاتر رفته اس��ت. کمترین نرخ تورم این ماه را هم استان کرمانشاه 
تجربه کرد که تورم ماهانه آن 1.4 درصد بوده اس��ت. اس��تان بوشهر نیز 
بیش��ترین افزایش نرخ تورم را تجربه کرد و نرخ تورم ماهانه این اس��تان 
نس��بت به اردیبهش��ت با 2.7 واحد درصد افزایش مواجه ش��د. بیشترین 
کاهش ت��ورم ماهانه هم به کهگیلویه و بویراحمد اختصاص دارد که تورم 
ماهانه این استان در خردادماه نزولی بوده و 1.6 واحد درصد پایین تر آمده 
اس��ت. داده های آماری مرکز آمار نش��ان می دهد که در 15 استان کشور، 
نرخ تورم ماهانه خرداد، بیش��تر از تورم ماهانه کل کش��ور بوده اس��ت. در 
این ماه، نرخ تورم ماهانه در بیشتر استان های کشور نسبت به اردیبهشت 
افزایش داشته و به عبارتی، نرخ تورم در 21 استان کشور، روندی صعودی 
طی کرده اس��ت؛ در حالی تورم ماهانه کش��ور با رقم 2.8 درصد نس��بت 
به اردیبهش��ت تغییری نداشته است. همچنین نرخ تورم استان تهران در 
خردادماه، 2.8 درصد برآورد ش��ده که نس��بت به اردیبهش��ت، 0.9 واحد 
درصد کاهش داش��ته است. به عبارت دیگر، استان تهران به تنهایی ترمز 
تورم را کش��یده است. همانطور که اش��اره شد، بیشترین نرخ تورم ماهانه 
خرداد در اس��تان هرمزگان با رقم 3.7 درصد به دس��ت آمد که نسبت به 
اردیبهشت 1.6 واحد درصد افزایش داشت. پس از هرمزگان نیز سه استان 
اصفهان، س��منان و مازندران با اختلاف کمی در جای��گاه دوم قرار دارند. 
همچنین کرمانشاه با 1.4 درصد کمترین نرخ تورم خرداد را ثبت کرد که 

نسبت به اردیبهشت، افت 1.5 درصدی را نشان می دهد.
تورم خوراکی برای دهک های فقیر

تورم ماهانه کل کش��ور در خرداد نس��بت به اردیبهشت تغییری نکرده 
و ثاب��ت مان��د. از بین اقلام متفاوت این س��بد، ت��ورم خوراکی ها بالاتر از 
ت��ورم غیرخوراکی ه��ا بوده و این نرخ برای خوراکی  ه��ا 4.2 درصد و برای 
غیرخوراکی ها 2.1 درصد برآورد ش��ده اس��ت. به گ��زارش »اکوایران«، از 
آنجایی که خانوارها در دهک های مختلف درآمدی براساس وضعیت مالی 
خ��ود اقدام به خرید کالا و خدمات می کنند، تورم روی س��طوح درآمدی 
مختل��ف اثر منحصر به فردی می گذارد. به عنوان مثال، خانوارهای دهک 
اول ک��ه نماین��ده 10 درصد از فقیرترین خانوارها هس��تند، عمده هزینه 
خ��ود را صرف خوراکی ها می کنند؛ بنابرای��ن زمانی که تورم خوراکی ها از 
غیرخوراکی ها فراتر می رود، فشار بیشتری به سفره فقرا در مقایسه با اغنیا 
وارد می ش��ود. در خرداد امسال مش��ابه این اتفاق رخ داد و در دهک های 
فقیرتر، سهم اقلام خوراکی از تورم بالاتر از دهک های ثروتمند بود. بدین 
ترتیب در خرداد امس��ال اقلام خوراکی بالاترین سهم از تورم ماهانه را در 
دهک های فقیر به ثبت رس��انده اند. به بی��ان دیگر، هرچه از دهک اول به 
دهک سوم نزدیک شویم،  این سهم افزایش یافته و هرچه از دهک چهارم 

به س��وی دهک دهم نزدیک شویم این نسبت کمتر می شود. با این حال، 
تنها در دهک دهم می توان گفت که خوراکی ها کمتر از غیرخوراکی ها در 
ت��ورم ماهانه این دهک دخیل بوده اند. در ده��ک اول، 50 درصد از تورم 
2.88 درصدی به سبب افزایش قیمت خوراکی ها و 41 درصد آن به دلیل 
بالارفتن قیمت غیرخوراکی ها ایجاد شد و در دهک دوم و سوم، سهم اقلام 

خوراکی از تورم ماهانه به نزدیک 61 درصد رسید.
ام��ا در دهک دهم تنه��ا 43 درصد از تورم ماهان��ه را خوراکی ها ایجاد 
کرده اند. میانگین این نس��بت در کل کش��ور و برای همه دهک ها نیز 51 
درصد برآورد شده است. به عبارت دیگر، 51 درصد از تورم 2.78 درصدی 
کل کشور که برابر با 1.41 واحد درصد از آن می شود را خوراکی ها ایجاد 
کرده اند. در خردادماه امسال، 49 درصد از تورم 2.78 درصدی را کالاهای 
غیرخوراکی به وجود آورده اند. این نسبت در دهک های ثروتمند بیشتر از 
دهک های فقیر بوده اس��ت. برای مث��ال، 1.19 واحد درصد از تورم 2.88 
درص��دی دهک اول را که معادل 41 درصد آن اس��ت، اقلام غیرخوراکی 
ایجاد کرده اند. این نس��بت در دهک دوم و سوم به 39 درصد کاهش پیدا 
می  کند. در س��مت مقابل، با نزدیک  ش��دن به دهک دهم این نسبت بالا 
می رود، به طوری که 57 درصد از تورم 2.44 درصدی دهک دهم را همین 

اقلام تشکیل داده اند.
رکوردهای تورمی خرداد امسال

برای چهارمین ماه متوالی تورم ماهانه در محدوده بالایی به ثبت رسید؛ 
موضوعی که باعث ش��ده تا تورم نقطه به نقطه در این بازه زمانی مسیری 
صعودی را طی کند. آنطور که مرکز آمار ایران گزارش داده است، نرخ تورم 
در آخرین ماه فصل بهار امسال بالاتر از 2 درصد به ثبت رسیده است که 
به عقیده برخی کارشناس��ان، محدوده خطر برای تورم محسوب می شود. 
طبق داده های مرکز آمار ایران، تورم ماهانه خردادماه برابر با 2.8 درصد به 
ثبت رس��یده است. در اسفندماه پارسال تورم ماهانه برابر با 2 درصد بوده 
و در ماه های س��پری شده در سال جاری نیز تاکنون این شاخص بالاتر از 
2.5 درصد به دست آمده است.  روند رو به رشد تورم ماهانه در بهار امسال 
موجب ش��ده است تا تورم نقطه به نقطه در کشور نیز مسیری صعودی را 
طی کند. به طور کلی، تورم نقطه به نقطه دلالت بر رش��د شاخص قیمت 
مصرف کننده در هر مقطع در مقایس��ه با موقعیت مش��ابه خود در س��ال 
گذش��ته دارد. در همین رابطه طبق آخرین اعلام مرک��ز آمار ایران، تورم 
نقطه به نقطه در خردادماه امسال برابر با 31.9 درصد بوده که تقریبا 0.9 

واحد درصد بیشتر از ماه قبل شده است.
پس از آنکه کنترل تورم س��بب ش��ده بود تا این ش��اخص از سطح 55 
درصد در فروردین ماه 1402 به کانال 30 درصد در نخس��تین ماه امسال 
برسد، اما این کاهش دوامی نیاورده و گویا مسیر صعودی مجددی را اتخاذ 
کرده اس��ت، اما برخی دیگر از کارشناسان، شاخص مهم درخصوص تورم 
را ارزیابی س��الانه قیمت ها می دانند. در این مورد میانگین شاخص قیمت 
مصرف کننده در 12 ماه منتهی به هر ماه با موقعیت مشابه خود در سال 
گذشته مقایسه می شود. در همین رابطه تورم سالانه خردادماه امسال برابر 

با 36.1 درصد بوده که نس��بت به ماه قبل حدودا 0.9 واحد درصد کمتر 
ش��ده اس��ت. این کمترین سطح تورم س��الانه از ابتدای بهمن ماه 1400 
تاکنون بوده است، اما بررسی گروه های کالایی در این مقطع زمانی نشان 
می دهد وضعیت ماهانه تورم در بخش خوراکی قابل توجه بوده اس��ت. به 
طور کلی، تورم به ارزیابی رشد قیمت کالاها و خدمات در 12 گروه کالایی 
می پردازد. در همین خصوص داده های مرکز آمار ایران نش��ان می دهد که 
در سومین ماه فصل بهار امسال، تورم ماهانه در برخی از گروه های خوراکی 

تقریبا رکورددار رشد قیمت ها در این مقطع زمانی بوده است.
افزایش دمای تورم در 21 استان

تورم ماهانه خرداد در حالی به 2.8 درصد رس��ید که نرخ تورم نیمی از 
استان های کشور، بیشتر از این رقم بوده است. در خردادماهی که گذشت، 
تورم ماهانه در 21 استان کشور نسبت به اردیبهشت بالاتر رفت، اما تورم 
تهران کمتر ش��د. بالاترین نرخ تورم ماهانه در بین 31 اس��تان کش��ور را 
هرمزگان داشته که تورم ماهانه آن نسبت به اردیبهشت یک واحد درصد 
بالاتر رفته اس��ت. کمترین نرخ تورم این ماه را هم استان کرمانشاه تجربه 
کرد که تورم ماهانه آن 1.4 درصد بوده است. استان بوشهر نیز بیشترین 
افزایش نرخ تورم را تجربه کرد و نرخ تورم ماهانه این اس��تان نس��بت به 
اردیبهش��ت با 2.7 واحد درصد افزایش مواجه شد. بیشترین کاهش تورم 
ماهان��ه هم به کهگیلویه و بویراحمد اختص��اص دارد که تورم ماهانه این 

استان در خردادماه نزولی بوده و 1.6 واحد درصد پایین تر آمده است.
داده های آماری مرکز آمار نش��ان می دهد که در 15 استان کشور، نرخ 
تورم ماهانه خرداد، بیش��تر از تورم ماهانه کل کش��ور بوده اس��ت. در این 
ماه، نرخ تورم ماهانه در بیش��تر اس��تان های کش��ور نسبت به اردیبهشت 
افزایش داشته و به عبارتی، نرخ تورم در 21 استان کشور، روندی صعودی 
طی کرده اس��ت؛ در حالی تورم ماهانه کش��ور با رقم 2.8 درصد نس��بت 
به اردیبهش��ت تغییری نداشته است. همچنین نرخ تورم استان تهران در 
خردادماه، 2.8 درصد برآورد ش��ده که نس��بت به اردیبهش��ت، 0.9 واحد 
درصد کاهش داش��ته است. به عبارت دیگر، استان تهران به تنهایی ترمز 

تورم را کشیده است.
براس��اس آمارها، بیشترین نرخ تورم ماهانه خرداد در استان هرمزگان با 
رقم 3.7 درصد به دس��ت آمد که نس��بت به اردیبهشت 1.6 واحد درصد 
افزایش داشت. پس از هرمزگان نیز سه استان اصفهان، سمنان و مازندران 
با اختلاف کمی در جایگاه دوم قرار دارند. همچنین کرمانشاه با 1.4 درصد 
کمترین نرخ تورم خرداد را ثبت کرد که نس��بت به اردیبهشت، افت 1.5 
درصدی را نش��ان می دهد. براس��اس آمارهای مرکز آمار ایران، بیشترین 
افزایش نرخ تورم خرداد امس��ال در اس��تان بوشهر ثبت ش��ده که با 2.6 
واحد درصد افزایش به 3.4 درصد رسیده است. کمترین افزایش نرخ تورم 
نیز مربوط به اس��تان کهگیلویه و بویراحمد بوده است. تورم در این استان 
در خردادماه امس��ال با 1.6 درصد کاهش به 1.5 درصد رسیده که بعد از 
کرمانشاه دومین اس��تان در نرخ پایین تورم است. تورم استان زنجان نیز 
در خردادماه تغییری نداشت و همچون اردیبهشت 2.5 درصد برآورد شد.

استان تهران به تنهایی ترمز تورم را کشید

دمای تورم استانی در پایان بهار

دور دوم چهاردهمین انتخابات ریاس��ت  جمهوری ای��ران در حالی روز 
جمعه 15 تیرماه برگزار ش��د که به نظر می رس��د تکلیف بازارهای دارایی 
با اعلام نتایج انتخابات و تعیین رئیس دولت چهاردهم مش��خص خواهد 
شد. پس از جان باختن مرحوم رئیسی در سانحه سقوط بالگرد در روز 30 
اردیبهش��ت ماه و برگزاری انتخابات زودهنگام ریاست جمهوری، ایران بار 
دیگر در دوراهی انتخابی سرنوشت س��از قرار گرفته و بازارها هم به نتیجه 
دور دوم انتخابات چشم دوخته اند. نگاهی به اخبار بین المللی نشان می دهد 
که جهان در حال حاضر، س��ه انتخابات مهم را به نظاره نشس��ته اس��ت. 
براساس آخرین نتایج اعلام شده از شمارش آرای انتخابات پارلمان انگلیس 
در روز جمعه، حزب کارگر به رهبری »کی یر استارمر« توانست با کسب 
بیشترین آرا پیروز انتخابات شود. این بزرگترین شکست محافظه کاران از 
قرن 19 میلادی بدین س��و است. محافظه کاران غالبا در سیاست خارجه 
مواض��ع تندتری اتخاذ می کنند ولی ح��زب کارگر که اکثریت قاطع آرا را 
به دس��ت آورده، مخالف برگزیت اس��ت و مواضع منعطف تری نس��بت به 
محافظ��ه کاران در سیاس��ت خارجی دارد. حال بای��د دید که این انعطاف 

سیاستی آیا شامل ایران هم می شود یا نه؟
همزمان مرحله دوم انتخابات پارلمانی فرانسه نیز در روز یکشنبه برگزار 
خواهد ش��د. خبرها از برتری حزب راس��ت گرای جبه��ه ملی به رهبری 
»مارین لوپن« حکایت دارد و این موضوع، نگرانی های داخلی و بین المللی 
زیادی را برانگیخته اس��ت. در این میان، انتخابات ریاست  جمهوری  ایران 
هم سومین رأس این مثلث انتخاباتی را شکل داده است و فعالان اقتصادی 
نی��ز آن را زیر نظر گرفته اند. انتخابات ریاس��ت  جمه��وری در حال حاضر 
مهمترین پارامتر اثرگذار بر بازارهای داخلی کشور است. براساس بررسی ها، 
تتر در حال حاضر رشد کرده و در صورتی که پس از انتخابات روند نزولی 
نگیرد برای بازار ارز و طلا خطرناک خواهد بود. در هفته گذش��ته، اونس 
جهانی طلا نیز رشد قابل توجهی داشت. در این زمینه، رئیس اتحادیه طلا 
و جواهر تهران با اشاره به نوسانات قیمت ها در بازار جهانی طلا و همچنان 
در بازار داخلی، روند هفته گذشته بازار سکه و طلا را صعودی توصیف کرد 

اما گفت که بازار سکه و طلا از هرگونه التهاب و تقاضای کاذب دور است 
و مردم برای انجام معاملات مورد نظر خود دست نگه داشته اند؛ شرایطی 
که چنانچه ادامه پیدا کند، صنف طلای کشور را به نابودی خواهد کشاند.
»نادر بذرافشان« در رابطه با وضعیت بازار سکه و طلای داخلی در یک 
هفت��ه  اخیر به »ایس��نا« توضیح داد: در بازاره��ای جهانی در هفته ای که 
گذشت، ش��اهد نوسان های بس��یار و عمدتا افزایشی بودیم؛ طی مقطعی 
کاه��ش 7 تا 10 دلاری هم اتف��اق افتاد، اما در مجموع اونس جهانی طلا 
برای بازار داخلی با میانگین 38 دلار افزایش به نسبت ابتدای هفته به پایان 
رس��ید؛ آخرین نرخ ثبت ش��ده در حال حاضر برای هر اونس جهانی طلا 
2365 دلار اس��ت. همچنین در بازارهای داخلی هم طی یک هفته اخیر 
نوسان افزایشی و کاهشی دیده شد اما در مجموع، روند بازار سکه صعودی 
ب��ود. در این میان، طلا با 5 هزار تومان کاهش قیمت در آخرین معاملات 
هفته گذشته )پنجشنبه 14 تیرماه( نسبت به ابتدای هفته مواجه شد و به 
ازای هر گرم 3میلیون و 495 هزار تومان مبنای معاملات طلا قرار گرفت. 
البته این کاهش بهای طلا در طول هفته، تا 12 هزار تومان هم پیش رفت 
ام��ا مجددا در پی افزای��ش اونس جهانی، کمی افزایش یافت و به مجموع 

کاهش هفتگی 5 هزار تومان بسنده کرد.
به گفته رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران، در بازار س��که نیز نوس��ان 
افزایش��ی و کاهش��ی در طول هفته گذش��ته وجود داشت و در نهایت هر 
قطعه سکه تمام  طرح جدید با 350 هزار تومان افزایش نسبت به ابتدای 
هفته در آخرین معاملات پایانی هفته، 42 میلیون و 650 هزار تومان هفته 
را به پایان رس��اند. س��که تمام طرح قدیم نیز با 200 هزار تومان افزایش 
نسبت به ابتدای هفته، به 38 میلیون و 500 هزار تومان رسید. نیم سکه 
با 350 هزار تومان افزایش به 23 میلیون و 850 هزار تومان و ربع سکه با 
250 هزار تومان افزایش هفتگی به 15 میلیون و 800 هزار تومان رسید. 
س��که های یک گرمی بانک مرکزی نیز بدون تغییر 7میلیون و 100 هزار 

تومان دادوستد شد.
»بذرافش��ان« در رابطه با آخرین وضعیت حباب سکه نیز گفت: حباب 

س��که نیز در طول هفته ای که گذشت، افزایش داشت و حدود 350 هزار 
تومان افزایش را ثبت کرد؛ در حال حاضر هر قیمت قطعه سکه 8 میلیون و 
550 هزار تومان دارای حباب است. هرچند روند بازار صعودی طی شده اما 
بازار به هیچ عنوان دارای التهاب یا تقاضای کاذب نیست؛ حقیقتا در حال 
حاضر بازار در یک حالت سردرگمی روبه رو است و نوسانات دو هفته اخیر 
که ناشی از نوسانات اونس جهانی و بخشی هم به سبب نوسانات نرخ ارز در 
داخل بوده است، سبب نگرانی مردم از آینده سکه و طلا شده و این نگرانی 
اج��ازه نمی دهد که معاملات خود را انجام دهند و هیچ اقدامی نمی کنند؛ 
این در حالی اس��ت که بازار طی هفته های گذش��ته به ثبات نسبی خوبی 
رس��ید و مردم بدانند که دیگر افزایش یا کاهش قابل توجهی رخ نخواهد 
داد و منتظر تغییر آنچنانی نباشند و زمانی که تصمیم به انجام معاملات 
دارند، انجام دهند. چنانچه این رکود حاکم بر بازار س��که و طلا همچنان 
تداوم پیدا کند، شرایط را برای حیات این صنعت که یک سالی است تحت 

فشار است، سخت تر خواهد و به نابودی نزدیک خواهد کرد.
براس��اس این گزارش، تتر در حال حاضر رش��د ک��رده و در صورتی که 
پس از انتخابات ریاس��ت جمهوری روند نزولی نگیرد، برای بازار ارز و طلا 
خطرناک خواهد بود. در هفته گذشته اونس جهانی طلا رشد قابل توجهی 
داش��ت و مخالفت یکی از اعض��ای فدرال رزرو با ادام��ه تثبیت نرخ بهره 
در س��طح فعلی در کنار ادامه رش��د تقاضای مزایای بیکاری برای نهمین 
هفته متوالی باعث تضعیف بازده اوراق قرضه 10 ساله شد و کاهش بازده 
اوراق قرضه، قدرت رقابت طلا را افزایش داد و س��بب رش��د اونس جهانی 
طلا در این هفته ش��د. نیم سکه و ربع سکه تنها اقلام بازار طلا بودند که 
رش��د قیمت را ثبت کردند  ولی رش��د  1.7 درصدی اونس جهانی طلا به 
تعدیل حباب طلا و تعدیل کمتر قیمت سکه کمک کرد و باعث شد طلای 
آب ش��ده و س��که امامی کمتر از دلار کاهش پیدا کند. در معاملات پشت 
خطی  تتر رش��د کرده اس��ت ولی باید دید که پس از انتخابات آیا حباب 
درهم، تتر و طلای آب ش��ده تعدیل می ش��ود یا خیر؟ در صورتی که این 

موارد تعدیل نشود اصلاح قیمت ها در بازار ارز و طلا ماندگار نخواهد شد.

طلا مسیر خود را از سکه جدا کرد

چشم بازارها به مثلث انتخاباتی

اخبــــــار

فعالیت ماهانه بانک پاسارگاد نشان می دهد
درآمد عملیاتی 12 همتی وپاسار در خرداد

نگاه��ی ب��ه فعالیت ماهانه بانک پاس��ارگاد از درآم��د عملیاتی 12 هزار 
میلیارد تومانی در خردادماه امسال حکایت دارد. بانک پاسارگاد در گزارش 
فعالیت ماهانه خردادماه  1403 در س��ایت کدال، رقم درآمد محقق شده را 
11 ه��زار و 884 میلیارد تومان اعلام کرد. به گزارش »نبض بورس«، بانک 
پاسارگاد با نماد »وپاسار« در گزارش ماهانه منتهی به 31 خردادماه 1403 
در ک��دال، ارقامی مربوط به میزان درآمد تس��هیلات اعطایی، اوراق بدهی، 
درآمد س��پرده گذاری و درآمد کارمزد را ارائه می کند. براس��اس بررسی ها، 
درآمد محقق شده بانک پاسارگاد از گزینه های مذکور در خردادماه، معادل 
11 هزار و 884 و نزدیک به 12 هزار میلیارد تومان اس��ت که بیش��ترین 
درآمد به تس��هیلات اعطایی اختصاص دارد. درآمد تسهیلات اعطایی بانک 
پاسارگاد در خرداد ماه، بیش از 11 هزار میلیارد تومان بوده است که نسبت 
به ماه قبل آن از رش��د 18 درصدی برخوردار است. این تسهیلات اعطایی 
از ف��روش خدماتی مانند فروش اقس��اطی، جعاله، مرابحه، اجاره به ش��رط 
تملیک، س��لف، مضاربه، مشارکت مدنی، بدهکاران بابت اعتبارات اسنادی، 
تس��هیلات ارزی و ... بوده که تس��هیلات مرابحه، تسهیلات ارزی و فروش 
اقس��اطی به ترتیب، بیش��ترین میزان درآمدی را برای بانک پاس��ارگاد از 
درآمد تس��هیلاتی داشته اند. همچنین درآمد کارمزد نیز در خردادماه برای 
بانک پاس��ارگاد، درآمد 452 میلیارد تومانی را به همراه داش��ته اس��ت که 
نسبت به فروردین ماه از رشد درآمد برخوردار بوده است. درآمد اوراق بدهی 
نیز در ماه خرداد، 74 میلیارد تومان گزارش می شود و درآمد سپرده گذاری 

هم در این ماه، 10 میلیارد تومان درآمد محقق کرده است.

ارز اربعین به صورت دینار به زائران پرداخت 
می شود

ب��ه گفته رئیس کل بانک مرکزی طب��ق برنامه ریزی های انجام گرفته در 
بانک مرکزی، زائران محترم اربعین حس��ینی امسال هم می توانند از طریق 
ش��عب منتخب ش��بکه بانکی در تمام شهرها و روس��تاها، ارز لازم را برای 
س��فر اربعین به صورت دینار دریافت کنن��د. رئیس کل بانک مرکزی صبح 
جمعه پس از ش��رکت در مرحله دوم چهاردهمین دوره انتخابات ریاس��ت 
جمه��وری و انداخت��ن رأی خود در صندوق اخذ رأی مس��تقر در امام زاده 
صالح در مصاحبه با خبرنگاران از برنامه ریزی، تامین و اختصاص ارز اربعین 
همچون س��ال گذش��ته به زائران خبر داد و گفت: امس��ال نیز در پرداخت 
ارز اربعین به زائران متقاضی، هیچ مش��کلی وجود ن��دارد. فرزین در ادامه 
اف��زود: طبق برنامه ریزی های انجام گرفت��ه در بانک مرکزی، زائران محترم 
اربعین حسینی امس��ال هم می توانند از طریق شعب منتخب شبکه بانکی 
در تمام ش��هرها و روس��تاها، ارز لازم را برای س��فر اربعین به صورت دینار 

دریافت کنند.

حراج یازدهم چه زمانی برگزار می شود؟
نتیجه دهمین حراج اوراق مالی

نتیج��ه دهمین مرحله از ح��راج اوراق مالی اس��لامی دولتی در 
س��ال 1403 )مورخ 12 تیرماه 1403( اعلام ش��د، همچنین تاریخ 
برگزاری حراج جدید اوراق یادشده در تاریخ 19 تیرماه سال جاری 
خواهد بود. بانک مرکزی نتیجه دهمین حراج اوراق مالی اس��لامی 
دولت��ی و برگزاری حراج یازدهم در س��ال 1403 را اعلام کرد. این 
ح��راج مورخ 12 تیرماه 1403 برگزار ش��ده ب��ود، همچنین تاریخ 
برگزاری حراج جدید اوراق یادشده در تاریخ 19 تیرماه سال جاری 
خواهد ب��ود. بانک مرکزی پیش��نهادات دریافت ش��ده از بانک ها و 
موسس��ات اعتباری غیربانکی را به منظ��ور تصمیم گیری به وزارت 
ام��ور اقتصادی و دارایی ارس��ال و این وزارتخانه نس��بت به تعیین 
س��فارش های برنده اقدام می کند. کارگزاری این بانک ضمن تامین 
 زیرس��اخت معام��لات و برگزاری حراج، تعهدی نس��بت به حجم و 
قیمت اوراق مالی اس��لامی دولتی فروش رفت��ه ندارد و اوراق مزبور 
را در بازار اولیه به منظور تامین مالی دولت خریداری نخواهد کرد.

تامین 18 میلیارد دلار ارز برای واردات کالا
بانک مرکزی جمهوری اس��لامی از ابتدای س��ال ج��اری تا 11 تیرماه 
1403 ب��رایِ چه��ار گروه کالاهای اساس��ی و دارو، تج��اری و بازرگانی، 
واردات در مقاب��ل ص��ادرات و خدمات مبلغ 18 میلی��ارد و 65 میلیون 
دلار ارز تامین کرده اس��ت. طبق اعلام مرک��ز مبادله ارز و طلای ایران، 
از ابتدای س��ال جاری ت��ا 11 تیرماه 1403 برایِ چه��ار گروه کالاهای 
اساس��ی و دارو، تجاری و بازرگانی، واردات در مقابل صادرات و خدمات 
مبل��غ 18 میلیارد و 65 میلیون دلار تامین ارز صورت گرفته اس��ت. در 
این راستا، کالاهای تجاری و بازرگانی با 10 میلیارد و 208 میلیون دلار 
بیش��ترین حجم را به خود اختصاص داده است و این حجم از تامین ارز، 
با نرخ نیمایی صورت گرفته اس��ت. همچنین کالاهای اساس��ی و دارو با 
4 میلی��ارد و 69 میلیون دلار در رتبه بعدی ق��رار دارد. مبلغ 3 میلیارد 
و 328 میلیون دلار از این گروه به کالاهای اساس��ی و کش��اورزی شامل 
گندم، دانه های روغن��ی و نهاده های دامی و 741 میلیون دلار دیگر نیز 
به دارو، مواد اولیه دارو و تجهیزات پزش��کی تخصیص داده شد. علاوه بر 
ای��ن، گروه واردات در مقابل صادرات، ب��ا 3 میلیارد و 435 میلیون دلار 
و گروه تقاضای خدماتی با 353 میلیون دلار در رده های س��وم و چهارم 

دریافت ارز قرار دارند.
گفتنی اس��ت؛ در مجموع، تامین ارز صنایع در دو بازار نیما و واردات 
در مقابل صادرات، 13 میلیارد و 643 میلیون دلار بوده اس��ت. صنایعی 
که عمدتا ارز نیمایی و واردات در مقابل صادرات برای آنها تامین ش��ده 
اس��ت، ش��امل صنایع حمل و نقل و خ��ودرو، تجهیزات ب��رق، معدنی، 
ماش��ین آلات و تجهیزات تولید و منس��وجات و پوشاک است. باید اشاره 
داش��ت؛ میانگین موزون نرخ دلار در س��امانه معام��لات الکترونیکی ارز 
بانک مرکزی )ETS(، 39 هزار و 199 تومان ثبت ش��ده است. این عدد 
ب��رای یورو و درهم ب��ه ترتیب 42 هزار و 87 توم��ان و 10 هزار و 673 
تومان اس��ت. میانگین موزون نرخ یوآن و لیر ترکیه نیز به ترتیب 5391 
تومان و 1203 تومان و روبل روس��یه 442 تومان ثبت ش��ده است. نرخ 
موزون برمبنای حجم معاملات ارزی انجام ش��ده در یک ماه گذش��ته با 
نرخ ه��ای اعلامی در س��امانه معاملات الکترونی��ک ارز )ETS( در حوزه 
حواله، اس��کناس و حواله کالاهای اساسی و ضروری محاسبه می شود و 
جنبه عملیاتی ندارد. بنابراین، نرخ اعلامی، صرفا یک نرخ محاس��باتی و 

نمایه ای است و نرخ معاملاتی جدید محسوب نمی شود.

رئیس سازمان برنامه خبر داد
واریز 3 میلیون به حساب 6 میلیون و 800 هزار 

بازنشسته
به گفته داود منظور، مبلغ 3 میلیون تومان به صورت علی الحساب 
به هر یک از 2.6 میلیون بازنشسته صندوق های لشگری و کشوری 
و 4.2 میلیون بازنشس��ته تامی��ن اجتماعی در مجموع با 20 همت 
اعتب��ار پرداخت ش��د. داود منظور، رئیس س��ازمان برنامه و بودجه 
کش��ور در صفحه ش��خصی خود اعلام نمود: در اجرای قانون برنامه 
هفتم پیشرفت آیین نامه اجرایی  متناسب سازی حقوق بازنشستگان 
به تصویب هیأت دولت رس��ید و مبل��غ 3 میلیون تومان به صورت 
علی الحس��اب ب��ه هر ی��ک از 2.6 میلیون بازنشس��ته صندوق های 
لش��گری و کش��وری و 4.2 میلیون بازنشس��ته تامین اجتماعی در 

مجموع با 20 همت اعتبار پرداخت شد.

3اقتصاد امروز شنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
16 تیر 1403
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جایزه مسابقات تنیس ویمبلدون به 50 میلیون پوند رسید
ارزیابی گردش مالی گرنداسلم 2024 

مجم��وع جوایز مس��ابقات تنی��س ویمبل��دون 2024 ب��ه عنوان 
قدیمی ترین تورنمنت تنیس جه��ان با افزایش 11.9 درصدی به 50 
میلیون پوند رسید که نشان دهنده گردش مالی قابل توجه این رویداد 

از نظر درآمدهای تبلیغاتی و حق پخش تلویزیونی است.
قدیمی ترین مسابقات تنیس جهان از دوشنبه در لندن آغاز شد تا 
با رقابت س��تاره های تنیس دنیا، هواداران ورزش در دو هفته پیش�� رو 
شاهد هیجان انگیزترین رقابت ها قبل از المپیک پاریس باشند. میزان 
جای��زه پرداخت��ی به برنده گرند اس��لم ویمبلدون به عن��وان یکی از 
معیارهای اعتبار این مسابقات شناخته می شود و مورد توجه رسانه ها 
و علاقه من��دان ق��رار می گیرد. مبلغ جوایزی که برای این مس��ابقات 
پرداخت می ش��ود از منظر اقتصادی نیز نشان دهنده گردش مالی این 
رویداد از نظر درآمدهای حق پخش تلویزیونی، تبلیغات و اسپانسرینگ 
است. تبدیل ش��دن ورزش و سرگرمی به صنعت با این گردش مالی 

مفهوم پیدا کرده است.
امس��ال مجموع جوایز ویمبلدون 2024 به 50 میلیون پوند رسیده 
اس��ت. جوایز 50 میلیون پوندی شامل مسابقات تک نفره، دو نفره و 
میکس است و نشان  دهنده افزایش 11.9 نسبت به سال گذشته است. 
مجموع جوایز سال گذشته این تورنمنت، 44 میلیون و 700 هزار پوند 
بود. برنده عناوین انفرادی مردان و زنان هر کدام 2.7 میلیون پوند را 
ب��ه خانه خواهد برد و نایب قهرمانان 1.4 میلیون پوند درآمد خواهند 
داش��ت. اعطای جایزه در این مسابقات از همان دور اول آغاز می شود 
به طوری که برای رس��یدن ب��ه دور اول جایزه 60 هزار پوندی به هر 
ورزشکار تعلق می گیرد حتی اگر در همان مسابقه اول بازنده و حذف 

شود. دور به دور با پیشروی ورزشکار مبلغ جایزه رشد می کند. 
کارل��وس آل��کارس و مارکتا وندروس��وا به عن��وان قهرمانان بخش 
انفرادی مردان و زنان، در س��ال گذشته 2.35 میلیون پوند، هر کدام 
جایزه دریافت کردند. برای امس��ال جوایز قهرم��ان انفرادی مردان و 
زنان در س��ال 2024، 14.9درصد افزایش یافت. جایزه قهرمان بخش 
دوبل مردان و زنان هم با رشد 8.3درصدی از 600 به 650 هزار پوند 
افزایش پیدا کرده است. جایزه بخش میکس هم با 1.6 درصد افزایش 
از 128هزار پوند به 130 هزار پوند رسیده است. ویمبلدون یک باشگاه 
تنیس بس��یار معتبر و انحصاری با تنها 500 عضو اس��ت و این سوال 
پیش می آید که این باش��گاه چگونه بودجه چنین مسابقات بزرگی را 
تأمین می کند. به نوشته فوربس، درآمد مسابقات ویمبلدون از طریق 
جذب اسپانسر، حق پخش تلویزیونی، بلیت فروشی، امتیازات و کالاها 
تامین می ش��ود. این مسابقات در س��ال 2017، 289 میلیون دلاری 
درآمد داش��ت. در این سال حق پخش تلویزیونی با 160 میلیون دلار 
55.4 درصد، درآمد ویمبلدون را تشکیل داد. این تورنمنت همچنین 
از طریق اسپانس��ر 47 میلیون دلار) 16.3درص��د(، فروش بلیت 47 
میلی��ون دلار)16.3درص��د( و امتیاز و کالاهای تج��اری 35میلیون 

دلار)12.1درصد( درآمد کسب کرد.
مسابقات ویمبلدون با پیشینه 147ساله از گاه بسیاری معتبرترین 
و باش��کوه ترین رویداد تنیس جهان به حساب می آید و امسال شاهد 
صدوس��ی وهفتمین دوره این گرند اسلم هس��تیم که با حضور کلیه 
س��تارگان تنیس جهان به جز رافائل نادال برگزار می ش��ود. اسطوره 
اسپانیایی که خود را مهیای حضور در المپیک پاریس می کند، ترجیح 

داد به لندن سفر نکند تا بتواند تمرینات خود را پیگیری کند.
نواک جوکووی��چ قهرمان هفت دوره رقابت ها که س��ه هفته پیش 
جراحی مینیسک انجام داد به رغم تردیدها خود را به مسابقات رسانده 
و برای قهرمانی باید پنجه درپنجه مدعیان جوانی همچون یانیک سینر 

و کارلوس آلکاراس بیندازد.

با افزایش مسابقات فوتبال در قاره سبز
جوایز لیگ قهرمانان اروپا به 2.47 میلیارد یورو 

رسید
با تغییر فرمت برگزاری لیگ قهرمانان فوتبال اروپا و افزایش درآمد 
آن ب��ه 4.4 میلیارد یورو در فص��ل آینده، مبلغ 2.47 میلیارد یورو به 

عنوان جوایز بین تیم  های شرکت کننده توزیع خواهد.
لیگ قهرمانان به منحصربه فردترین جشن فوتبال اروپا تبدیل شده 
است؛ بالاترین سطح رقابت فوتبال باشگاهی دنیا که میلیون ها ببیننده 
و تماشاگر برای تماشای مسابقات تیم های محبوب شان لحظه شماری 
می کنند؛ روی دیگر این مس��ابقات، درآمدهای مالی و جوایزی که با 

توجه به عملکردی که تیم ها دارند، بین آنها توزیع می شود.
اتلتیک انگلیس در گزارش��ی نوشت: سود مالی باشگاه های اروپایی 
از حضور در رقابت های لیگ قهرمانان، س��بب شده تا کسب سهمیه 
این مس��ابقات تبدیل به هدف بزرگ برای تیم های لیگ های مختلف 
کش��ورهای قاره س��بز تبدیل ش��ود. لیگ قهرمانان در فصل آینده با 
فرمت جدیدی برگزار خواهد شد؛ فرمتی که با توجه به افزایش تعداد 
مسابقات، درآمدزایی بیشتری را هم برای یوفا به عنوان اتحادیه فوتبال 
اروپا هم خواهد داشت. براساس این فرمت، از فصل آینده به جای 125 
بازی فعلی، 189 بازی لیگ قهرمانان برگزار خواهد ش��د و بازی های 
بیش��تر به معنای پول بیشتر برای کسانی اس��ت که درگیر هستند. 
ت��لاش برای افزایش درآمد از طریق حق پخش تلویزیونی و معاملات 
تجاری، همیشه در تغییرات لیگ قهرمانان نقش اساسی داشته است. 
یوفا تخمین می زند که کل درآمد از چهار رقابت )لیگ قهرمانان اروپا، 
لی��گ اروپا، لیگ کنفرانس اروپا و س��وپرجام( از 3.5 میلیارد یورو در 
ای��ن فصل به 4.4 میلیارد یورو در فص��ل آینده افزایش خواهد یافت 
که سبب خواهد شد باشگاه ها هم درآمد مالی بیشتری داشته باشند.

جوایز باشگاه های شرکت کننده تقریباً 600 میلیون یورو افزایش پیدا 
می کند. تخمین زده می شود که جوایز لیگ قهرمانان اروپا برای فصل 
2025 - 2024 تقریب��اً 2.47 میلیارد یورو باش��د. جوایز فصل جاری 
2.03 میلیارد یورو است. در مدل توزیع موجود، پول به چهار صورت 
تقس��یم می ش��ود. 25 درصد از کل درآمدها به صورت حق مشارکت 
بین تیم ها توزیع می ش��ود، 30 درصد جوایز با توجه به عملکرد بین 
تیم ها توزیع می شود. 30 درصد دیگر هم با توجه به محاسبه ضریب 
عملکرد 10 ساله باشگاه ها در لیگ قهرمانان بین تیم ها توزیع می شود 
و 15 درصد براساس ارزش حق پخش تلویزیون فروخته شده در کشور 
مربوط به باش��گاه است. براساس فرمت توزیع درآمدها، هر یک از 36 
باش��گاه حاضر در لیگ قهرمانان، در ابتدا 18.6 میلیون یورو به دلیل 
کسب س��همیه و حضور در این مسابقات کس��ب می کنند. در فصل 
جاری تیم های حاضر 15.6 میلیون یورو دریافت می کنند و برای فصل 

آینده 3 میلیون بیشتر دریافتی دارند.
تیم های حاضر در لیگ قهرمانان، برای هر برد در این مسابقات 2.1 
میلیون یورو و هر تس��اوی 700 هزار یورو آورده مالی خواهند داشت. 
هرچه تیم ها به مراحل بالاتری صعود کنند درآمدشان بیشتر خواهد 
ش��د. هش��ت تیم برتر برای راهیابی به مرحله حذفی، 2 میلیون یورو 
اضافی به عنوان پاداش دریافت می کنند و یک میلیون یورو به تیم های 
نهم تا ش��انزدهم تعلق می گیرد. جوایز حض��ور در مرحله یک چهارم 
نهایی و 12.5 میلیون یورو، نیمه نهایی 15 میلیون یورو و فینال 18.5 
میلی��ون یورو خواهد بود. تیم برنده می تواند 6.5 میلیون یورو دیگر و 
همچنین 4 میلیون یورو بیشتر برای رسیدن به فینال سوپر جام یوفا 
در س��ال 2025 درآمد کس��ب کند. این جوایز از س��هم 30 درصدی 
بخش عملکرد تیم ها بین باشگاه ها تقسیم خواهد شد و مبلغ آن 915 
میلیون یورو پیش بینی می شود. مبلغ پرداخت های مربوط به عملکرد 

در فصل جاری تنها 600 میلیون یورو بود.

خبرنــامه

فرص��ت امروز: با توجه به تفاوت ه��ای ملموس دو نامزد نهایی انتخابات 
ریاس��ت جمهوری، انتظار می رود بازار سرمایه نسبت به انتخاب شدن هر 
ک��دام از نامزدها واکنش متفاوتی نش��ان دهد. بازار ب��ورس و اوراق بهادار 
تهران در هفته گذشته، متأثر از فضای انتخابات ریاست جمهوری بود و با 
آنکه محدودیت 2 درصدی دامنه نوس��ان برداشته شد، اما ارزش معاملات 
اندکی رش��د کرد و هنوز در سطح پایینی اس��ت. ماراتن انتخابات 1403 
به س��اعت های پایانی خودش رسیده و بازار س��رمایه در انتظار شناختن 
رئیسجمهور نهم است. نتیجه دور دوم انتخابات ریاست جمهوری می تواند 
برای بازار س��رمایه، روزهای سبز و یا سرخی را به همراه داشته باشد. بازار 
سرمایه، بازار هوشمندی است و وضعیت روزهای آینده بازار، نمایی از چهار 

سال آینده را نشان خواهد داد.
ش��اخص کل بورس تهران در مجموع معاملات هفته گذش��ته بیش از 
15 هزار واحد رشد کرد و در پایان هفته در سطح 2 میلیون و 100 هزار 
واحد ایستاد. شاخص کل در روز شنبه 10 هزار و 892 واحد رشد کرد، اما 
روز یکشنبه 23 هزار و 110 واحد پایین آمد. شاخص کل در روز دوشنبه 
نیز 2 هزار و 207 واحد و روز سه شنبه 15 هزار و 339 واحد بالا آمد. در 
روز چهارش��نبه نیز ش��اخص کل 10 هزار و 361 واحد صعود کرد. برخی 
ناظران، رش��د بورس در روزهای پایانی هفته را به مناظرات انتخاباتی دور 
دوم نامزده��ا مرتبط می دانند. در مناظ��رات تلویزیونی دور دوم انتخابات 
ریاس��ت جمهوری، مواضع دو نامزد انتخابات )مس��عود پزشکیان و سعید 
جلیلی( شفاف تر از پیش شد و تضادها و تفاوت ها نمایان تر شد. علی رغم 
سبزپوشی بورس در این هفته، هزار و 597 میلیارد تومان پول حقیقی از 
بورس تهران خارج ش��د تا روند خروج پول حقیقی کماکان ادامه داش��ته 
باش��د. در اولین روز معاملاتی هفته، 83 میلیارد تومان، روز یکشنبه 801 
میلیارد تومان، روز دوشنبه 330 میلیارد تومان، روز سه شنبه 118 میلیارد 
تومان و روز چهارشنبه 265 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار خارج شد. 
بدین ترتیب در مجموع طی هفته گذشته هزار و 597 میلیارد تومان پول 
حقیقی از بورس خارج ش��د و میانگین روزانه خروج پول حقیقی به 319 
میلیارد تومان رس��ید که نسبت به هفته پیش��ین، رشد 470 درصدی را 

نشان می دهد.
تاثیر مناظره ها بر روند بازار سهام

ش��اخص کل بورس تهران در مجموع بیش از 15 هزار واحد رشد کرد 
و در پایان هفته به سطح 2 میلیون و 100 هزار واحد رسید. شاخص کل 
بورس در روز شنبه 10 هزار و 892 واحد رشد کرد و روز یکشنبه 23 هزار 
و 110 واحد پایین آمد. شاخص در روز دوشنبه 2 هزار و 207 واحد و روز 
سه شنبه 15 هزار و 339 واحد بالا آمد. در روز چهارشنبه نیز شاخص کل 
10 هزار و 361 واحد صعود کرد. بدین ترتیب، شاخص کل در آخرین روز 
کاری هفته به رقم 2 میلیون و 100 هزار واحد رسید و نسبت به آخرین 
روز معاملات��ی هفته قبل، 15 هزار و 531 واحد معادل 0.74 درصد بالا تر 
ایستاد. شاخص هم وزن نیز در پایان هفته نسبت به هفته پیشین، هزار و 

772 واحد بالاتر ایستاد و بازدهی مثبت 0.26 درصدی را ثبت کرد.
میانگین ارزش معاملات بازار سهام در این هفته 26 هزار و 231 میلیارد 
تومان بود. میانگین ارزش معاملات خرد بورس نیز 3 هزار و 474 میلیارد 

تومان بود که نسبت به رقم 2 هزار و 968 میلیاردی هفته پیشین، افزایش 
176 درصدی داشت. میانگین ارزش صف های فروش در هفته اخیر 346 
میلیارد تومان بود که از میانگین هفته  پیش��ین 21 میلیارد تومان کمتر 
بود و افت 6 درصدی داش��ت. بالاترین رقم هفته 485 میلیارد تومان بود 
که در روز یکشنبه ثبت شد و کمترین رقم به میزان 234 میلیارد تومان 
در روز چهارشنبه ثبت شد. میانگین ارزش صف های خرید در هفته اخیر 
140 میلیارد تومان بود که از میانگین هفته گذش��ته 212 میلیارد تومان 
کمتر بود. در این هفته، میانگین ارزش صف های خرید 60 درصد کاهش 
یافت. بالاترین رقم هفته 188 میلیارد تومان بود که در روز  دوشنبه ثبت 
شد. پایین ترین رقم به روز یکشنبه به میزان 61 میلیارد تومان برمی گردد.

در اولین روز معاملاتی هفته، 83 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج 
ش��د. روز یکشنبه نیز 801 میلیارد تومان خارج ش��د. روز دوشنبه این رقم 
به 330 میلیارد تومان رس��ید. در روز سه ش��نبه نیز 118 میلیارد تومان پول 
حقیقی خارج ش��د. در آخرین روز معاملاتی هفته برای پنجمین روز متوالی 
پول حقیقی خارج شد که ارزش آن 265 میلیارد تومان بود. در مجموع کل 
هفته هزار و 597 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج ش��د و میانگین 
روزانه خروج پول حقیقی 319 میلیارد تومان بود که نسبت به هفته پیشین 
470 درصد افزایش یافتو برخی ناظران، رشد بورس در روزهای پایانی هفته 

را به مناظرات انتخاباتی دور دوم نامزدها مرتبط می دانند.
شروع مسیر سرمایه گذاری بورس

ماراتن انتخابات 1403 به س��اعت های پایانی خودش رسیده و بازار در 
انتظار این موضوع است تا نتیجه انتخابات در روز شنبه مشخص شود. این 
نتیجه می تواند برای بازار روزهای سبز و یا سرخی را به همراه داشته باشد. 
بازار سرمایه بازار هوشمندی است و وضعیت روزهای آینده بازار نمایی از 
چهار س��ال آینده را نشان خواهد داد. ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار 
تهران در جریان معاملات روز چهارشنبه با رشد بیش از 10 هزار واحدی 
کار را تم��ام کرد. ارزش معاملات در این روز حوالی 4600 میلیارد تومان 
ثبت شد و بیشترین ارزش معاملاتی را گروه فلزات اساسی به خود گرفت. 
این گروه 159 میلیارد تومان ارزش معاملاتی در روز چهارش��نبه داشت. 
خودرویی ه��ا نیز با ارزش معاملاتی 133 میلیارد تومانی در رتبه دوم قرار 
گرفتند و سومین گروه نیز چند رشته صنعتی بود. ماراتن انتخابات امسال 
در حالی به ساعت های پایانی خودش رسیده است که بازار منتظر است تا 
نتیجه انتخابات در صبح شنبه مشخص شود. این نتیجه می تواند برای بازار 
سهام، روزهای سبز و یا سرخی را به دنبال داشته باشد. بازار سرمایه بازار 
هوش��مندی است و وضعیت روزهای آینده بازار نمایی از چهار سال آینده 

را نشان خواهد داد.
از منظ��ر تکنیکال��ی، ش��اخص کل چیزی ت��ا برداش��تن مقاومت های 
میانگین های 55 روزه و 200 روزه از سر راه خود فاصله چندانی را ندارد. 
تنها ارزش معاملاتی خوب می تواند این مسیر را تقویت کند که این موضوع 
از آنچه که در هفته گذش��ته توسط فعالان بازار سرمایه بازگو می شد این 
است که به نتیجه انتخابات بستگی دارد و روز شنبه روز حساس و حیاتی 
برای خیلی از قدیمی های بازار س��رمایه اس��ت. اندیکاتور RSI  در جریان 
معاملات روز چهارشنبه توانست خط روند نزولی ایجادشده خود را از سر 

راه ب��ردارد. هرچند که واگرایی ضعیفی ه��م در محدوده های بیش فروش 
در هفته های گذش��ته برای خود ایجاد کرده بود که این موضوع به عنوان 
سیگنال ضعیفی تلقی می شد، اما نتیجه این انتخابات می تواند تغییر مسیر 
جدی برای بازار سرمایه و احتمالا شروع مسیر سرمایه گذاری بورس باشد. 
بازار این برداشت را در روز چهارشنبه و سه شنبه هفته گذشته داشت که 
گویی رئیس دولت چهاردهم را در بین دو نامزد انتخاباتی پیش بینی کرده 
اس��ت؛ چراکه بعد از افت 23 هزار واحدی ش��اخص در روز یکشنبه بازار 
با مش��اهده دو مناظره انتخاباتی این افت را جبران کرد. البته نشس��ت ها 
و همایش هایی توس��ط فعالان بازار س��رمایه برای حمای��ت از کاندیدای 
موردنظرشان در روز چهارشنبه برگزار شد. این روزها شاهد پرچالش ترین 
اتفاقات سیاسی در کشور بوده ایم که در دوره قبل انتخاباتی دیده نمی شد.

سیگنال بورسی دولت چهاردهم
با توجه به تفاوت های ملموس دو نامزد انتخابات ریاست جمهوری، انتظار 
می رود که بازار س��هام نسبت به انتخاب شدن هر یک از نامزدها، واکنش 
متفاوتی نش��ان بدهد. در هفته ای که گذش��ت، بازار بورس و اوراق بهادار 
ته��ران متأثر از فضای انتخابات ریاس��ت جمهوری بود. با آنکه محدودیت 
2درصدی دامنه نوسان برداشته شد اما ارزش معاملات اندکی رشد کرد و 
هنوز در سطح پایینی است. در روز شنبه هفته گذشته، شاخص کل بورس 
تهران 10 هزار و 892 واحد رشد کرد و 83 میلیارد تومان پول حقیقی از 
بازار خارج شد. روز یکشنبه نیز شاخص 23 هزار و 110 واحد ریزش کرد 
و 801 میلیارد تومان سرمایه خارج شد. روز دوشنبه نیز شاخص 2 هزار و 
207 واحد رشد کرد و خروج پول 330 میلیارد تومان بود. در روز سه شنبه 
ش��اخص کل 15 ه��زار و 339 واحد بالا آم��د و 118 میلیارد تومان پول 
حقیقی خارج شد. نهایتا در روز چهار شنبه شاخص 10 هزار و 361 واحد 
بالا آمد، اما برای پنجمین روز متوالی شاهد خروج سرمایه از بازار بودیم که 
رقم آن 265 میلیارد تومان بود. ارزش معاملات نیز همچنان ارقام پایینی 
را ثبت کند. در هفته گذشته میانگین ارزش معاملات خرد 3 هزار و 474 
میلیارد تومان بود که نسبت به رقم 2 هزار و 968 میلیاردی هفته پیشین، 
افزایش 17 درصدی داش��ته اس��ت. به نظر می رسد با توجه به تفاوت های 
ملموس دو نامزد انتخابات ریاست جمهوری، بازار نسبت به انتخاب شدن 
هر یک واکنش متفاوتی نش��ان بده��د. بورس تهران ب��ا نااطمینانی ها و 
ریسک های زیادی مواجه اس��ت. تصمیمات غیرکارشناسی، غیرمترقبه و 
غیرقابل پیش بینی در سال های گذشته، به بازار سرمایه آسیب های جدی 
زده اس��ت. حال باید دید که دولت چهاردهم چه رویکرد و نگاهی به بازار 

سرمایه و اقتصاد کشور دارد.
گفتنی است س��ومین عرضه اولیه سال 1403 نیز روز دوشنبه در بازار 
صورت خواهد گرفت و  عرضه 5 درصد س��هام  نماد »خنور« نور ایس��تا 
پلاس��تیک ط��ی دو مرحله ب��ه روش ترکیبی، دوش��نبه )18 تیرماه( در 
فرابورس انجام خواهد گرفت. ش��رکت گوهرفام با نماد »ش��فام«، شرکت 
سهامی بیمه ایران -معین »نماد معاملاتی معین 1«، نمادهایی بودند که 
در س��ال جاری به بازار عرضه شدند و گفته می شود نماد شرکت مجتمع 
ذوب آهن بیستون با نماد معاملاتی »فبیستون« نیز در لیست عرضه برای 

هفته های آتی قرار دارد.

بازار سرمایه چه واکنشی به نتیجه انتخابات چهاردهم خواهد داشت؟

سیگنال بورسی رئیس جمهور نهم

رئیس  کل بانک مرکزی، توسعه همکاری های بانکی و استفاده از ارزهای 
محل��ی برای دوری از س��لطه دلار ب��ر مبادلات مال��ی بین المللی را موثر 
دانس��ت و بر آمادگی ایران برای در اختیار ق��رار دادن امکانات فنی برای 
عضویت روسیه در بریکس تاکید کرد. محمدرضا فرزین دیروز برای توسعه 
مناسبات پولی و بانکی میان ایران و روسیه به سن پترزبورگ سفر کرد و در 
کنکره مالی روسیه با حضور رئیس بانک مرکزی روسیه و جمعی از فعالان 
اقتصادی این کشور شرکت کرد.  او در این کنگره به تشریح برنامه استفاده 
از ارزهای محلی در تجارت جهانی پرداخت و گفت: هم اکنون تمام مقررات 
مرتبط با پولش��ویی مطابق با قوانین بین المللی در ایران رعایت می شود و 
ایجاد نهادی مشابه FATF در میان کشورهای عضو بریکس فرصت بسیار 

خوبی برای توسعه همکاری های بانکی میان کشورهای عضو است.
فرزین با انتقاد از برخوردهای سیاسی نهاد بین المللی FATF با ایران و 
روسیه گفت: اکنون با توجه به برگزاری اجلاس بریکس به ریاست روسیه 
ایران آمادگی دارد تا تمام توانمندی های خود را برای پیشبرد پیشنهادات 
مشترک در زمینه توسعه فعالیت های بریکس و ایجاد یک نظام مالی جدید 

از سوی اعضای بریکس در اختیار روسیه قرار دهد.
او دستیابی به راهکارهای انتقال پول و تسویه پولی را یکی از مهمترین 
محورهای مورد بحث میان کش��ورهای عضو بریکس دانس��ت و ادامه داد: 
اتحادیه پایاپای آس��یایی )ACU( فرصت بسیار خوبی برای حذف دلار از 
معاملات میان کش��ورهای عضو است که هم اکنون کشورهایی مانند هند 
و پاکس��تان عضو این اتحادیه هستند، اخیرا نیز بلاروس تقاضای عضویت 
در این اتحادیه را مطرح کرده اس��ت و از روس��یه نیز دعوت می کنیم که 
به اتحادیه بپیوندد؛ چراکه این اتحادیه ظرفیت بس��یار خوبی برای توسعه 

همکاری میان ایران و روسیه را فراهم می کند.
 طبق اع��لام بانک مرکزی، فرزین با بیان اینک��ه گفت وگو در تقویت 
رواب��ط بی��ن دو ملت کمک بس��یاری خواهد کرد و در س��ال های اخیر 
ارتباطات دیپلماتیک خوب میان رهبران سیاس��ی دو کشور باعث شده 
روابط اقتصادی نیز تحت تاثیر قرار بگیرد و تقویت ش��ود، تاکید کرد: در 
این راس��تا باید در تعاملات دو کشور و با کمک رئیس کل بانک مرکزی 
روس��یه دلار را از مبادلات تجاری حذف کنی��م و از پول های محلی در 
پرداخت های بین دو کش��ور اس��تفاده کنیم. اراده رهبران سیاسی ایران 
و روس��یه برای استفاده از ارزهای محلی در مبادلات تجاری جدی است 
و اگر بتوانیم در مبادلات بین روس��یه، ایران، چین و س��ایر کش��ورها از 
روبل، ی��وآن، درهم و ریال اس��تفاده کنیم، مانع بزرگ��ی در تجارت دو 
کش��ور برداشته خواهد شد و منجر به تقویت ارتباط دو کشور می شود و 
سرمایه گذاران و فعالان اقتصادی دو کشور می توانند اشتراکات بیشتری 
با هم داشته باشند. رئیس کل بانک مرکزی سپس به برگزاری انتخابات 
ریاس��ت جمهوری ایران ک��رد و گفت: با انتخ��اب رئیس جمهور جدید 
سیاست های کش��ور همچنان بر قوام قبلی و در چارچوب توافقات ادامه 
پیدا خواهد کرد و معتقدم که تقویت فضای مش��ترک سیاس��تگذاری، 

پژوهشی و آموزشی جزو مسائلی است که به توسعه روابط میان این دو 
کشور در آینده کمک خواهد کرد و این روابط قطعاً در بلندمدت تحکیم 
خواهد شد. فرزین درباره نحوه همکاری بانک های مرکزی در بریکس نیز 
گفت: از تلاش های ارزش��مند تیم BRICS بانک مرکزی روسیه کمال 
قدردان��ی را دارم. به عن��وان یک عضو جدید در BRICS، اعلام می کنم 
که بانک مرکزی جمهوری اس��لامی ایران این آمادگی را دارد در توسعه 
جریان های کاری فعلی و راه اندازی طرح های جدید مشارکت فعال داشته 
باشد. به طور کلی، می توان گفت که توسعه کانال های پرداخت جایگزین 
با هدف کاهش اتکا به دلار آمریکا و زیرس��اخت های مالی تحت س��لطه 
غ��رب، انگیزه اصلی تلاش های صورت گرفته در  BRICS بوده و میزان 
موفقیت این ابت��کارات منوط به تمایل و علاقه مندی اعضای بریکس به 
همکاری و غلبه بر کاستی ها است. امروز تهدیدات ناشی از زیرساخت های 
مالی تحت سلطه غرب تنها مربوط به ایران و روسیه نیست، در سال های 
گذشته تنها برخی از اقتصادها مانند ایران با فشارها و تهدیدهای خارجی 
از س��وی غرب مواجه بودند، اما امروز این تهدیدات به راحتی به اقتصاد 
س��ایر کشورها مانند روسیه نیز تسری داده شده است. فرزین بر اهمیت 
استفاده از ارزهای محلی در مبادلات کشورها تاکید و اظهار کرد: در سال 
2024 و در دوران ریاس��ت روسیه در BRICS، ما انتظار ویژه ای داریم 
که بانک مرکزی روسیه بر افزایش تدریجی استفاده از ارزهای ملی اعضا 
در روابط بانکی فرامرزی تمرکز کرده و س��عی در کاهش س��لطه ایالات 
متحده داشته باشد. با توجه به مسیر مالی  BRICS، مسائل مربوط به 
کارگروه پرداخت BRICS بس��یار مهم است و برنامه های مرتبط با این 
موضوع در نهایت افزایش س��رعت، امنیت، ش��فافیت و کاهش هزینه ها 
در سیس��تم های تس��ویه به دنبال خواهد داش��ت. البته باید به توسعه 
مکانیزم های سپرده گذاری و تسویه همزمان توجه شود. با توجه به نقش 
کلیدی بانک های مرکزی در نظارت بر تراکنش های موسس��ات اعتباری 
و در راس��تای اجرای مقررات ناظر بر مبارزه با پولش��ویی و تامین مالی 
 BRICS تروریس��م، بر اهمیت ارتقای سطح همکاری بانک های مرکزی
در این زمینه تاکید می کنم.  به گفته رئیس کل بانک مرکزی، بایس��تی 
تلاش شود تا از پیامدهای نامناسبی که ترتیباتی مانند FATF به اذعان 
کشورها بر آنها تحمیل شده، جلوگیری کرد، چنین ابتکاری نیز در مطابق 
اس��تانداردهای بین المللی موجود امکان پذیر اس��ت و بر لزوم همکاری 
سریع، سازنده و موثر بین ناظران تاکید دارد. به نظر می رسد با توجه به 
اهمیت موضوع و کارکرد آن در توسعه یکپارچگی مالی گروه بریکس در 

آینده توجه بیشتر به جنبه های نظری و عملی این امر شود.
وی درب��اره تجربه ای��ران در مواجهه با محدودیت ه��ای خارجی گفت: 
س��اختار بانکداری و نظام مالی بین المللی در اواس��ط دهه 1940-1950 
با توجه به س��اختار اقتصادی و سیاس��ی آن زمان طراحی شده و جهان از 
آن زمان به طرز چش��مگیری تغییر کرده است. قدرت های جهانی جدید 
ظه��ور کرده اند که اعضای BRICS را تش��کیل می دهن��د، نظام بانکی و 

مالی بین المللی نیز باید با توجه به س��اختار سیاس��ی و اقتصادی کنونی 
جهان تکامل پیدا کند.  فرزین از کنترل سیستم بانکی و مالی بین المللی 
توس��ط قدرت های غربی انتقاد و اظهار کرد: این می تواند به عنوان ابزاری 
برای زورگویی در دس��ت غرب عمل کند، می توان پیش بینی کرد که پس 
از ایران، دیر یا زود، س��ایر قدرت های مس��تقل به دلیل مرکزیت غرب در 
نظ��ام مالی، با چنین محدودیت های خارجی مواجه ش��وند. اکنون جهان 
از خط��رات تمرکز بیش از حد سیس��تم مالی در غرب آگاه اس��ت و این 
مرکزیت باید کاهش پیدا کند. گروه مهمی مانند BRICS بیش از دیگران 
باید متوجه این تهدید بالقوه باش��د و اتفاقاً بیش از دیگران این قابلیت را 
دارد که مبتکر زیرساخت های غیرمتمرکز باشد که کشورهای دیگر از آن 

استقبال می کنند.

رئیس کل بانک مرکزی در کنکره مالی روسیه تشریح کرد

برنامه استفاده از ارزهای محلی در تجارت جهانی
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به قلم: دزیرایی اودجیک
کارشناس فروش آنلاین

ترجمه: علی آل علی
راه اندازی خرده فروش��ی آنلاین در طول سال های اخیر بدل به یکی 
از کارهای مورد علاقه برای بس��یاری از کارآفرینان ش��ده اس��ت. این 
امر به ش��ما فرصت تعامل با دامنه وس��یعی از مشتریان از کشورهای 
مختلف را داده و محدودیت های سنتی در زمینه فروش را نیز به طور 
کام��ل از بین می برد. این نکته می تواند برای ش��ما به مثابه دروازه ای 
تازه به س��وی موفقیت کاری محسوب شود. در این صورت می توانید 
به خوبی شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را امتحان 

کرده و حتی موقعیت تان را نیز به خوبی توسعه دهید. 
ش��اید یکی از مشکلات اساس��ی برای فروش محصولات در عرصه 
خرده فروش��ی آنلاین یا به طور کلی فضای اینترنت مربوط به س��طح 
بالای رقابت در این میان باشد. این امر می تواند برای شما دردسرهای 
زیادی به همراه داش��ته و توانایی تان در این میان را نیز به طور قابل 
ملاحظه ای تغییر دهد. بس��یاری از خرده فروش��ی های تازه کار برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب هدف نیازمند اس��تفاده از راهکارهای 
عجیب هس��تند. در ای��ن میان ش��ما می توانید با اس��تفاده از برخی 
توصیه های کلی��دی کاربران در این زمینه را به خوبی کنترل کرده و 
اوضاع تان در بازار را مدیریت نمایید. این امر در بلندمدت برای ش��ما 

مزایای بسیار زیادی در عرصه کسب و کار به همراه خواهد داشت. 
بهینه س��ازی صفح��ات مرب��وط به محص��ولات برند در س��ایت یا 
خرده فروشی آنلاین برند امر مهمی محسوب می شود. این امر به شما 
فرصت بس��یار خوبی برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف فراهم 
کرده و شانس تان در این میان را نیز به خوبی مدیریت می کند. یادتان 
باش��د شما برای بهبود اوضاع تان نیازمند اس��تفاده از شرایط مناسب 
هس��تید. نکته مهم اینکه در راستای بهبود اوضاع تان بهینه سازی این 
صفحات باید با دقت بس��یار زی��ادی صورت گیرد، در غیر این صورت 
ش��اید شما خیلی راحت شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف را از دس��ت داد و کارتان بی نهایت بیش��تر از هر زمان دیگری 

طول بکشد. 
این روزها مش��تریان در تعامل با خرده فروش��ی ها شانس زیادی به 
برندها نمی دهند. درس��ت به همین دلیل شما باید خیلی زود اعتماد 
آنها را جلب کرده و محصولات مورد نیازش��ان را عرضه کنید، در غیر 
این صورت شاید به سرعت از فهرست برندهای مورد علاقه مشتریان 
کنار گذاش��ته ش��ده و ش��انس تان در این میان برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف از بین برود. یادتان باش��د در دنیای امروز یکی 
از مهمتری��ن نکات برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف مربوط به 
استفاده از شرایط مناسب در طراحی صفحات مربوط به محصولات در 
س��ایت خرده فروشی و همچنین جلب اعتماد مشتریان است. این امر 
می تواند برای شما مزایای بسیار طولانی و بلندمدتی به همراه داشته 
و ش��انس تان را نیز بهبود بخشد. در ادامه برخی از نکات کلیدی برای 
بهینه س��ازی صفحات مربوط به محصولات برند در عرصه کسب و کار 

را مرور خواهیم کرد. 
آیا صفحه شما دعوت به عمل )CTA( درستی دارد؟

اس��تفاده از یک خرده فروش��ی برن��د برای ف��روش محصولات امر 
ساده ای نیست. بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف شرایط بسیار ویژه ای داشته و شانس شان در این میان را نیز به 
خوبی دنبال می کنند. یادتان باش��د در دنیای امروز بسیاری از برندها 
ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیازمن��د رقابت با برندهای 
ب��زرگ ب��وده و باید فکر تمام جزییات کارش��ان را بکنند، در غیر این 

صورت خیلی زود از عرصه رقابت کنار گذاشته می شوند. 
یک صفحه مناس��ب و بهینه س��ازی ش��ده از نظر ف��روش باید یک 
دعوت به عمل درست داشته باشد. دعوت به عمل در خرده فروشی ها 
مشتریان را به سوی خرید محصولات دعوت می کند. این امر می تواند 
تاثیرگذاری خوبی بر روی مخاطب هدف به همراه داش��ته و ش��انس 
شما در این میان را نیز به طور قابل ملاحظه ای بهینه سازی نماید. در 
این صورت شما می توانید کارتان را به خوبی دنبال کرده و شانس تان 

در این میان را افزایش دهید. 
اگ��ر امروزه س��ری به س��ایت برندهای بزرگ بزنی��د، این صفحات 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به خوبی بهینه س��ازی ش��ده 
و کار فروش��ندگان را نیز به ش��دت س��اده کرده است. در این صورت 
ش��ما برای بهبود اوضاع تان باید همیش��ه به دنبال استفاده از شرایط 
بهینه سازی ش��ده باشید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصتی برای 

فروش محصولات تان پیدا نمی کنید. 
توصی��ه ما در اولین مرحله برای بهبود اوضاع فروش��گاه آنلاین تان 
تلاش ب��رای الگوب��رداری از دیگر برنده��ا در راس��تای بهبود اوضاع 
خرده فروش��ی تان اس��ت. این امر می تواند برای ش��ما اهمیت بس��یار 
زیادی به همراه داشته و حتی شانس تان در بازار را نیز بهبود بخشد. 
یادتان باش��د یک دعوت به عمل ساده تفاوت های بسیار زیادی میان 
شما و رقبای تان ایجاد خواهد کرد. پس این بخش را به خوبی در کار 

صفحات سایت تان قرار دهید. 
آیا عکاسی خوبی از محصولات تان کرده اید؟

در خری��د آنلای��ن مش��تریان اغلب اوقات ب��ا توجه ب��ه تصاویر یا 
ویدئوه��ای مربوط به یک محصول اقدام به خری��د می کنند. این امر 
نقش مهمی در جلب نظر مش��تریان به بهترین شکل ممکن داشته و 
آنها را به س��وی یک خرید مطمئن هدایت می کند. اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مش��تریان برندتان هس��تید، باید همیشه عکاسی 
حرف��ه ای از محصولات تان را در کانون توج��ه قرار دهید، در غیر این 
صورت ش��اید هرگ��ز فرصت لازم برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف را پیدا نکرده و شانس تان در این میان به طور قابل ملاحظه ای 
کاه��ش پیدا کند. یادتان نرود در دنیای ام��روز برخی از برندها برای 
بهبود اوضاع شان در بازار سختی های زیادی را متحمل می شوند. شما 
در این میان برای نتیجه بخش شدن تلاش های تان باید همیشه از یک 
دعوت به عمل درس��ت و حرفه ای اس��تفاده کنید، در غیر این صورت 
ش��اید هرگز فرصت بهینه سازی ش��رایط تان در دنیای کسب و کار را 

نداشته باشید. 
امروزه برخی از وب س��ایت ها برای جلب نظر مش��تریان به س��وی 
خری��د، از همکاری عکاس ه��ا یا آژانس های بازاریابی حرفه ای س��ود 
می برند. این امر ش��امل تهی��ه تصاویر حرفه ای از محصولات یک برند 
و بارگذاری ش��ان به طور دقیق و حرفه ای است. این امر شاید در نگاه 
نخست بسیار عجیب به نظر برسد، اما در صورتی که به خوبی از سوی 

شما دنبال شود، تاثیرگذاری بسیار مناسبی به همراه دارد. 
نکته مهم اینکه ش��ما برای ثبت تصاویر ی��ا تهیه ویدئوهای جذاب 
از محصولات برندتان همیش��ه نیازمند استفاده از همکاری موسسات 
حرفه ای نیس��تید. گاهی اوقات اگر خودتان تکنیک های عکاسی را با 
دوربین گوش��ی تان رعایت کنید، کارتان به خوب��ی راه می افتد. تنها 
مس��ئله مهم در این میان تلاش برای استفاده از یک نرم افزار ویرایش 
عکس است. در این مورد هم نیازی به استفاده انحصاری از فوتوشاپ 
نیست. خوشبختانه این روزها اپ های ویرایش عکس بسیار زیادی در 
دسترس کاربران قرار دارد. با این حساب شما می توانید به ساده ترین 
ش��کل ممکن عکس ها یا به طور کلی محت��وای بصری تان را ویرایش 

کنید. 
یادتان باشد یک محتوای ویرایش شده همیشه تاثیرگذاری بالاتری 
ب��ر روی مخاط��ب هدف دارد. این ام��ر می تواند برای ش��ما به مثابه 
فرصت��ی طلایی ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب ه��دف بوده و 

شانس تان در این میان را نیز به شدت افزایش دهد. 
این روزها بس��یاری از برندها برای بهینه سازی اوضاع شان در عرصه 
کسب و کار به دنبال استفاده از شرایط مناسب برای تبلیغات هستند. 
اگر ش��ما عکس ه��ای خوبی از محصولات تان نداش��ته باش��ید، تمام 
تلاش های تان در عرصه کس��ب و کار با شکست رو به رو خواهد شد. 
هرچه باش��د در عرصه خرید آنلاین مشتریان با محصول واقعی سر و 
کار ندارند، درس��ت به همین خاط��ر از روی عکس ها و ویدئوهای در 

دسترس محصولات موردنظرشان را تهیه خواهند کرد. 
عکس های خوب از یک محصول می تواند برای شما به مثابه عاملی 
مهم در جلب نظر مش��تریان محس��وب ش��ود. بس��یاری از مشتریان 
در صورت��ی ک��ه عکس های حرف��ه ای از یک محصول تماش��ا کنند، 
انگیزه ش��ان برای خرید دوچندان می ش��ود. درس��ت به همین دلیل 
ش��ما باید سرمایه گذاری درس��تی بر روی این حوزه داشته باشید، در 
غیر این صورت ش��اید فعالیت تان در حوزه کس��ب و کار به طور قابل 

ملاحظه ای با مشکل رو به رو شود. 
تهیه عکس های متنوع و واقع گرایانه از محصولات مختلف

گاه��ی اوق��ات برخ��ی از برندها فق��ط از چند محصول برترش��ان 
عکس های خ��وب تهیه می کنند. این امر می تواند برای آنها ش��رایط 
بس��یار دش��واری به همراه داش��ته و توانایی ش��ان را نیز به طور قابل 
ملاحظه ای تغییر دهد. نکته مهم اینکه ش��ما ب��رای بهبود اوضاع تان 
در دنیای کسب و کار شرایط بسیار ویژه ای دارید. اگر مشتریان فقط 
عکس های با کیفیت از یک محصول را مش��اهده کنند، احتمال اینکه 
نس��بت به کل فرآیند فعالیت ش��ما ش��ک کنند، وجود دارد. درست 
به همین دلیل ش��ما باید برای بهبود اوضاع تان نس��بت به استفاده از 

شرایط درست اقدام کنید. 
نکته ای ک��ه در این میان اهمیت بس��یار وی��ژه ای دارد، مربوط به 
استفاده از شرایط بهینه در عرصه کسب و کار است. این امر می تواند 
برای ش��ما درگاه بسیار مناسبی در عرصه کسب و کار محسوب شود. 
اینکه ش��ما تصاویر دقیق و متنوعی از تمام محصولات برندتان داشته 
باش��ید، نه یک امر دلبخواهی، بلکه ضرورتی قطعی است، در غیر این 
صورت میزان فروش آنلاین برند شما به طور مداوم کاهش پیدا کرده 
و اوضاع تان در بازار نیز به طور مداوم بدتر از هر زمان دیگری می شود. 
در این میان شما برای بهینه سازی اوضاع تان نیاز فوری برای استفاده 
از مهارت های عکاس��ی دارید. خوشبختانه استفاده از تجربه برندهای 
بزرگ در این میان همیشه راهگشا خواهد بود. این امر می تواند برای 
ش��ما فرصت های بسیار خوبی به منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف فراهم سازد. 
یکی از اش��تباهاتی که برنده��ا به هنگام تهیه تصاوی��ر یا ویدئو از 
محصولات ش��ان می کنن��د، تلاش ب��رای نمایش امکاناتی بیش��تر از 
آنچه واقعا هس��ت، می باشد. این امر در بسیاری از مواقع برای برندها 
دردس��رهای زیادی به همراه داشته و توانایی برندها برای تاثیرگذاری 
طولان��ی بر روی مخاط��ب هدف را به طور قاب��ل ملاحظه ای کاهش 
می ده��د. یادت��ان باش��د در دنی��ای ام��روز بس��یاری از برندها برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف دردس��رهای زی��ادی را متحمل 
می شوند. این امر ش��امل ناتوانی در زمینه استفاده از شرایط مناسب 
برای تهیه تصاویر واقعی از محصولات اس��ت. یادتان باش��د شما برای 
بهینه سازی اوضاع تان در بازار باید همیشه تصاویر دقیق و حرفه ای از 
محصولات تان داش��ته باشید. این امر یعنی شما برای بهبود اوضاع تان 

نیاز فوری برای نمایش واقعی محصولات تان دارید. این یعنی هرگونه 
اغراقی درباره محصولات باید متوقف ش��ود، در غیر این صورت ش��ما 
توانای��ی لازم ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف ت��ان را پیدا 

نمی کنید. 
آیا شما جزییات کافی درباره قیمت محصولات دارید؟

اینکه قیمت یک محصول چطور تعیین می ش��ود، امر بسیار مهمی 
خواه��د ب��ود. نکته مهم دیگر اینکه ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف امکان اس��تفاده از ش��رایط متنوع��ی را دارید. در این 
میان برخی از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف فقط به 
تعیین قیمت های پایین تر اکتفا می کنند. شما می توانید گاهی اوقات 
قیمت های بس��یار بالاتر نیز ارائه کنید، اما به شرط اینکه دقیقا دلیل 
چنین قیمت گذاری را مش��خص س��ازید. در این صورت مشتریان به 
احتمال زیاد هماهنگی زیادی با برند ش��ما داشته و حتی انگیزه شان 

برای خرید نیز تغییر نخواهد کرد. 
هماهنگی با مشتریان و اطلاع رسانی دقیق به آنها امر بسیار مهمی 
محسوب می ش��ود. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف کمک کرده و ش��انس تان در این میان را نیز به ش��دت افزایش 
می دهد. یادتان نرود در دنیای امروز برخی از برندها برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف عملا اطلاع رس��انی به آنها را فراموش می کنند. 
در این شرایط شما با بیان نحوه قیمت گذاری محصولات و اطلاع رسانی 
درب��اره افزایش قیمت برخی از محصولات می توانید ش��رایط تان را به 
ط��ور کامل با دیگر رقب��ا تغییر داده و خودتان را ب��ه مثابه یک برند 

حرفه ای در میان مشتریان نشان دهید. 
بدون تردید این روزها بس��یاری از برندها ب��ه دنبال کاهش قیمت 
محصولات ش��ان هس��تند. با این حال گاهی اوقات این امر غیرممکن 
به نظر می رس��د. درس��ت به همین دلیل ش��ما باید کارت��ان را برای 
تاثیرگ��ذاری بهینه ب��ر روی مخاطب هدف به خوب��ی دنبال کرده و 
شانس تان در این میان را نیز بهبود بخشید، در غیر این صورت شاید 
هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان پیدا نکنید. 
اطلاع رسانی درباره افزایش قیمت ها می تواند بسیار عجیب یا حتی 
غیرمنطقی محس��وب ش��ود. این امر برای بسیاری از برندها در زمینه 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف امر غیرعادی محس��وب ش��ده و 
ش��انس شما در این میان را نیز به طور قابل توجهی کاهش می دهد. 
با این حال اطلاع رس��انی در این باره می تواند بس��یار بهتر از افزایش 
قیمت بدون خبر قبلی باش��د. در این صورت ش��ما به سادگی امکان 
مدیری��ت نظرات منفی کاربران ی��ا حتی مواجهه ب��ا نقدهای آنها را 

خواهید داشت. 
آیا شما جزییات محصولات را بیان کرده اید؟

بیان جزیی��ات مربوط به یک محصول می تواند ایده بس��یار خوبی 
باشد. این امر شانس شما در عمل را به طور قابل ملاحظه ای افزایش 
داده و ام��کان تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب ه��دف را به همراه دارد. 
یادت��ان نرود در دنیای امروز جزیی��ات تفاوت میان محصولات را رقم 
می زند. پس ش��ما باید به خوبی جزیی��ات مربوط به محصولات تان را 
بیان داشته و کارتان در این راستا را نیز به خوبی دنبال کنید، در غیر 
این صورت شاید هرگز فرصت لازم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف را پیدا نکرده و اوضاع تان در این میان بدتر از گذشته شود. 
امروزه بس��یاری از محص��ولات توضیحات دقیقی دارند. اگر ش��ما 
تولیدکننده یک محصول هس��تید، می توانید به سادگی هرچه تمام تر 
توضیحاتی برای آن تعریف کنید. اگر هم صرفا فروشنده هستید، این 
کار بای��د در هماهنگی کامل با برند تولیدکننده صورت گیرد، در غیر 
ای��ن صورت ش��اید هرگز فرصتی برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف پیدا نکرده و ش��انس تان در ای��ن میان به طور قابل ملاحظه ای 

کاهش پیدا کند. 
وقت��ی جزیی��ات یک محص��ول به ط��ور دقیق برای مش��تریان در 
فروش��گاه آنلاین در دسترس باشد، آنها حس��اب ویژه ای روی شما و 
کس��ب و کارتان خواهند کرد. این امر می تواند در بلندمدت ش��رایط 
شما را به طور قابل ملاحظه ای تغییر داده و امکان تاثیرگذاری بهینه 

بر روی مخاطب هدف را به همراه داشته باشد. 
یادتان باش��د در عرصه خرده فروش��ی شما با هزاران رقیب دیگر در 
بازار رو به رو هس��تید. درس��ت به همین دلیل باید عملکردتان بسیار 
دقیق و بی عیب باشد، در غیر این صورت خیلی زود مشتریان تان را از 

دست داده و دیگر شانسی برای بازیابی آن پیدا نمی کنید. 
آیا قالب سایت شما اختصاصی است؟

اینک��ه قالب یک س��ایت خرده فروش��ی اختصاصی اس��ت یا خیر، 
اهمیت بس��یار ویژه ای دارد. در این صورت شما باید برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف ش��انس تان را امتحان کرده و یک قالب سایت 
حرفه ای طراحی کنید. در این صورت ش��ما امکان بسیار خوبی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داش��ته و ش��انس تان در این میان 

نیز به طور قابل ملاحظه ای بهبود پیدا می کند. یادتان نرود در دنیای 
ام��روز بس��یاری از برندها ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 

شرایط دشوار و پیچیده ای دارند. 
ای��ن روزه��ا امکان دسترس��ی به قالب ه��ای آماده و رای��گان برای 
س��ایت ها بس��یار س��اده اس��ت. درس��ت به همین دلیل کاربران به 
س��ایت هایی با چنین مش��خصاتی توجه لازم را نشان نمی دهند. اگر 
شما به دنبال تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف هستید، باید 
همیش��ه کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال کرده و با استفاده از 
قالبی اختصاصی سایت تان را مدیریت کنید، در غیر این صورت هرگز 
فرصتی برای بهینه س��ازی اوضاع تان در ب��ازار پیدا نمی کنید. این امر 
می تواند در بلندمدت برای ش��ما دردسرهای زیادی به همراه داشته و 

کارتان را نیز به طور قابل ملاحظه ای دشوار سازد.
بدون ش��ک بس��یاری از بازاریاب ها و کارآفرینان مهارت لازم برای 
طراحی سایت را ندارند. این امر می تواند برای شما دردسرهای زیادی 
به همراه داش��ته و حتی ش��انس تان در این می��ان را نیز تحت تاثیر 
ق��رار دهد. توصیه ما در این میان همکاری با افراد حرفه ای در عرصه 
طراحی س��ایت است. اگر شما به این نکته توجه لازم را نشان دهید، 
خروجی نهایی کار ثبت سفارش های بیشتر از سوی مشتریان خواهد 
بود. هرچه باش��د این روزها مشتریان به ظاهر سایت ها و برندها بیش 

از هر زمان دیگری توجه نشان می دهند. 
تولید محتوای ترغیب کننده

اینکه سایت ش��ما در کنار محصولاتی که عرضه می کند، محتوایی 
برای ترغیب کاربران به س��وی خرید یا حتی تعامل س��اده با برندتان 
هم داشته باشد، نکته بسیار مهمی محسوب می شود. این امر به شما 
فرصت بس��یار خوبی برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف داده و 
شما را از رقبا متمایز خواهد کرد. یادتان نرود در دنیای امروز بسیاری 
از برنده��ا در عمل از محتوای انگیزش��ی به عن��وان ابزار کمکی برای 
جلب نظر مشتریان سود می برند. درست به همین دلیل شما نیز باید 

در این میان شانس تان را به خوبی دنبال کنید. 
وقتی ش��ما انتظار خرید از مشتریان دارید، آنها نیز به طور طبیعی 
انتظاراتی از ش��ما خواهند داشت. این امر باید به خوبی از سوی شما 
درک ش��ده و انتظارات مش��تریان را به خوب��ی مدیریت نمایید. یکی 
از انتظ��ارات مش��تریان در این میان مش��اهده محتوای انگیزش��ی و 
ترغیب کننده برای تعامل بیشتر است. در این صورت شما می توانید به 
بهبود اوضاع تان امیدوار بوده و کارتان را نیز به خوبی پیش ببرید، در 
غیر این صورت هرگز شانسی برای بهبود اوضاع تان در عمل نخواهید 

داشت. 
آیا محتوای شما انسانی به نظر می رسد؟

اینکه یک برند محتوای بی نهایت خش��ک و بی روحی داشته باشد، 
هیچ کمکی به برند مورد نظر نخواهد کرد. درست به همین دلیل اگر 
ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شیوه ای حرفه ای 
هستید، باید همیشه حواس تان به لحن محتوای تان باشد، در غیر این 
صورت ش��اید خیلی زود توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را 
از دس��ت داده و ش��انس تان در این میان نیز دیگر هرگز افزایش پیدا 

نکند. این امر می تواند برای شما نکته بسیار مهمی محسوب شود. 
چ��ک کردن میزان انطباق لحن ی��ک متن بازاریابی یا حتی فروش 
با لحن یک دوس��ت یا فردی عادی اهمیت زیادی دارد. محتوای شما 
در نهایت باید باورپذیر و اس��تاندارد باش��د، در غیر این صورت شاید 
هرگ��ز فرصت لازم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان را پیدا 
نکرده و اوضاع تان در این میان بی نهایت دش��وار شود. یادتان نرود در 
دنی��ای امروز برخی از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
پیچیدگی زیادی به کارش��ان می دهند. اینکه شما دقیقا بدانید چقدر 
محتوای تان باورپذیر و حالت انسانی دارد، کارتان را بی نهایت ساده تر 
از ه��ر زمان دیگری خواهد کرد. در این صورت دیگر نیازی به نگرانی 
نسبت به نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نبوده و اوضاع شما 

به بهترین شکل ممکن مدیریت می شود. 
یادتان نرود در دنیای امروز برخی از برندها برای بهبود اوضاع ش��ان 
حتی اقدام به اس��تفاده از هزینه های سنگین تبلیغاتی می کنند. شما 
به عنوان یک خرده فروشی نیازی به چنین کارهایی ندارید. در عوض 
باید وضعیت تان را به بهترین ش��کل ممکن با اس��تفاده از توصیه های 
حرفه ای دنبال کنید. این امر به ش��ما کمک شایانی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاط��ب هدف کرده و اوضاع تان را نیز بهینه س��ازی خواهد 
کرد. این امر می تواند شما را از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف در شرایط تازه و بهینه ای قرار دهد. پس همیشه پیش از اینکه 
با عجله تمام وارد عرصه فروش آنلاین شده یا بودجه زیادی برای این 
کار در نظر بگیرید، کارتان را به خوبی بهینه س��ازی کرده و به دنبال 

استفاده از شرایط استاندارد باشید. 
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اخبار

رفع ۶۱۳ مورد حوادث بخش آب و فاضلاب در شهرستان روانسر
کرمانشــاه- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب استان کرمانشــاه از مرتفع شدن ۴۶۱ مورد شکستگی 
انشــعاب، شــبکه توزیع و خطوط انتقال آب و رفــع ۱۵۲ مورد 
شکســتگی در خطوط جمع آوری فاضلاب شهرستان روانسر در 
سال ۱۴۰۳ خبر داد. به گزارش روابط عمومی شرکت آبفای استان 
کرمانشاه؛ "رضا داودی" گفت: از ۴۶۱ مورد شکستگی در خطوط 
انتقال آب، ۱۹۲ مورد مربوط به حوزه شهری و ۲۶۹ مورد آن مربوط 
به حوزه روستایی است. وی با اشاره به اینکه ۱۵۲ مورد شکستگی 
نیز در خطوط انتقال فاضلاب این شهرستان رفع شده است، افزود: 
از ابتدای سال تاکنون ۶۰۰ متر لوله گذاری جدید شبکه جمع آوری 
فاضلاب در این شهرســتان اجرا شده است. داودی تصریح کرد: در 
راستای ارتقای کیفیت آب شرب، مخزن ۲۵۰۰ متر مکعبی شهر 
روانسر بدون قطعی آب و هفت مخزن روستایی هم شستشو شده 

اســت. مدیرعامل شرکت آبفا استان کرمانشــاه اضافه کرد: ۲۰ هزار مورد آزمایش کلرسنجی در سطح شهر و روستاهای این 
شهرستان طی این مدت انجام گرفته است. وی تجهیز ایستگاه پمپاژ اصلی شهر روانسر، تعویض دو عدد الکتروموتور افقی ۷۵ 
کیلووات، انجام عملیات حفره چاه عمیق ۲۵۰ متری شهر روانسر، احداث ۱۰ عدد منهول در بخش فاضلاب و احداث ۳ عدد 
حوضچه شــیرآلات، استانداردسازی ۴۳مورد انشعاب آب و فاضلاب را بخشی از اقدامات انجام شده از ابتدای سال تاکنون در 
شهرستان روانسر برشمرد. داودی تصریح کرد: انجام ۵عملیات نشت یابی به طول ۲کیلومتر، رفع گرفتگی و شستشوی حدود 
۱۰کیلومتر شبکه توزیع و خطوط انتقال آب روستایی، انجام عملیات حفر چاه مجتمع حسن آباد، حفر چاه و انجام لوله گذاری 
جداره چاه مجتمع خیبر، تعویض کامل تابلو برق مجتمع بزگوره، شستشوی حدود ۷ کیلومتر شبکه انتقال و جمع آوری فاضلاب 
با دستگاه واترجت، شناسایی و جمع آوری ۵ مورد انشعاب غیرمجاز و برخورد با متخلفان، واگذاری ۴۶ مورد انشعاب جدید و 
تعویض ۶۶ عدد کنتور آب از دیگر اقدامات این شرکت در شهرستان روانسر در سال جاری بوده است. گفتنی است شهرستان 

روانسر با بیش از ۴۷ هزار نفر جمعیت در ۶۹ کیلومتری کرمانشاه قرار دارد.

فاز اول پست برق ۱۳۲ کیلوولت میان آب در شوشتر آماده برق دار شدن است
اهواز - شــبنم قجاوند: مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان گفت: عملیات احداث فاز اول پست ۱۳۲ به ۳۳ کیلوولت 
میان آب به ظرفیت ۵۰ مگاولت  آمپر در شوشــتر به پایان رسید و 
آماده برق دار شــدن است. علی اســدی بیان کرد: عملیات احداث 
فاز اول پست ۱۳۲ به ۳۳ کیلوولت میان آب )شقایق( شامل تأمین 
تجهیزات، عملیات ساختمانی، نصب، تست و راه اندازی به ظرفیت 
۵۰ مگاولت آمپر به پایان رســید و آماده برق دار شدن است. وی با 
بیان اینکه این پروژه از پروژه های حیاتی ابلاغی وزارت نیرو جهت 
گذر از پیک سال ۱۴۰۳ بوده، تصریح کرد: ارزش سرمایه گذاری این 

پروژه بالغ بر ۱۵۰۰ میلیارد ریال است.به گفته مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان با بهره برداری از این پروژه اهداف 
تعدیل بار ترانس پست های مجاور، افزایش ضریب اطمینان و بهبود پایداری شبکه برق منطقه، افزایش قدرت مانور شرکت توزیع 
نیروی برق و برق منطقه ای و ایجاد ظرفیت جدید جهت برق رسانی به مشترکین و متقاضیان خانگی و عمومی محقق خواهد شد.

اسدی بیان کرد: از ۱۸۰ اقدام وزارت نیرو برای گذر از پیک مصرف تابستان ۱۴۰۳ در کشور، هشت اقدام که شامل ۱۶ پروژه 
می شود مربوط به برق منطقه ای خوزستان بوده که اکثر این پروژ ه ها وارد مدار شده و مابقی نیز در مراحل پایانی احداث هستند.

وی اضافه کرد: از مهر ماه ۱۴۰۲ تاکنون با احتساب ظرفیت پست فوق در بخش انتقال و فوق توزیع، ۱۷ پروژه پست با ظرفیت 
۱۵۵۵ مگاولت آمپر و توسعه ۲ بی ۱۳۲ کیلوولت با ارزش سرمایه گذاری ۳۶۱۲۲ میلیارد ریال اجرا و به بهره برداری رسیده است.
شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت انتقال و تامین برق در ۲ استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

 اختتامیه بیست و یکمین دوره المپیاد ورزشی کارکنان سازمان تامین اجتماعی 
در رشته های شنا و آمادگی جسمانی بانوان 

رشت- زهرا رضازاده : مراسم اختتامیه بیست و یکمین دوره 
المپیاد ورزشی کارکنان سازمان تامین اجتماعی در رشته های شنا 
و آمادگی جســمانی بانوان با معرفی نفرات و استانهای برتر برگزار 
شد. به گزارش روابط عمومی و امور فرهنگی مدیریت درمان تامین 
اجتماعی استان گیلان در این دوره مسابقات در رشته شنای بانوان 
که با حضور ۶۷ همکار شــناگر در قالب ۲۰تیم از سراســر کشور 
در شهرســتان بندرانزلی برگزار گردید. نتایج ذیل بدست آمد: در 
رشته ۵۰ متر رده سنی ۱)زیر۳۰سال( مهسا آذرپیوند از تهران الف 
مقام اول، سارا نظارت از درمان تهران مقام دوم و مهدیه احمدی از 

خراسان رضوی موفق به کسب مقام سوم شدند. در رشته ۵۰متر رده سنی ۲ )۳۶-۳۱سال (عسل خسرو نژاد از استان قزوین 
مقام اول، مهشــاد خواســتار از چهارمحال بختیاری مقام دوم و نیکو قاسمی از هرمزگان مقام سوم را کسب نمودند. در رشته 
۵۰متر رده سنی ۳ ) ۴۲-۳۷(دکتر محدثه بامدادصوفی از استان گیلان مقام اول، محبوبه جمالی از استان خراسان رضوی مقام 
دوم و فاطمه قاسمی پور از اصفهان مقام سوم را کسب نمودند. در رشته ۵۰متر رده سنی ۴ )۴۲ سال به بالا (طاهره مومن کیا 
از قزوین مقام اول، مریم مهدی از تیم تهران الف مقام دوم و اریسا حضرتی از آذربایجان شرقی مقام سوم را کسب نمودند. و در 
مجموعه تیمی، تیم تهران الف مقام اول، استان قزوین مقام دوم و خراسان رضوی مقام سوم را بدست آوردند. همچنین براساس 
این گزارش در رشته آمادگی جسمانی بانوان که ۱۴۴ نفر در قالب ۳۱ تیم شرکت کردند نتایج به این صورت می باشد. در رده 
سنی ۱ –سعیده ایراندوست از قزوین مقام اول، زهرا رئیسی از خوزستان مقام دوم و مریم ضیائی از تیم درمان گیلان مقام سوم 
را کسب نمودند.در رده سنی ۲- ام لیلا رحمانی از قزوین مقام اول، نجمه لشکری از استان هرمزگان مقام دوم و ثمینه مظفری 
از استان گلستان به مقام سوم این دوره مسابقات نائل آمدند. در رده سنی ۳-نرگس کاید از خوزستان مقام اول، ناهید رهاوی از 
یزد مقام دوم و سحر دشتیانی از استان فارس مقام سوم را کسب نمودند. در رده سنی ۴-زهراعباسعلی از قزوین مقام اول، طاهره 
پورکریمی از تیم درمان گیلان مقام دوم و جواهر عربی از خراسان رضوی به مقام سوم دست یافتند. در مجموعه تیمی، استان 

قزوین مقام اول، تیم درمان گیلان مقام دوم و خراسان رضوی به مقام سوم این دوره از مسابقات دست یافتند.

  ارسال بیش از ۳ میلیون پیامک مصرف ایمن و بهینه گاز به مشترکین در استان اصفهان
اصفهان – فایزه مرادیان:  مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان 
از ارســال بیش از ۳ میلیون و ۵۰۰ هزار پیامک ایمن و بهینه گاز 
به مشــترکین طبیعی در استان خبر داد.  به گزارش روابط عمومی 
شــرکت ملی گاز ایران، ابوالقاسم عسکری با اعلام این خبر، اظهار 
کرد: به منظور اصلاح الگوی مصرف، از ابتدای آذر بیش از ۳ میلیون 
و ۵۰۰ هــزار پیامک مصرف بهینه و ایمن، برای مشــترکان این 
استان ارسال شده که شامل پیامک های فرهنگ سازی برای تمامی 
مشــترکین به ویژه پیامک هشدار به مشترکین خانگی پر مصرف، 
تجاری، اداری، ورزشــی و عمومی اســت.  وی افزود: در راســتای 

نهادینه سازی فرهنگ مصرف ایمن و بهینه گاز طبیعی، شرکت گاز استان اصفهان از ظرفیت بسترهای مختلف اطلاع رسانی 
استانی از جمله شبکه های محلی صداوسیما، فضای مجازی، تبلیغات محیطی، گالری مبلمان شهری کمیته فرهنگ شهروندی 
و… به منظور آگاه سازی مشترکین و ترویج این فرهنگ استفاده کرده ضمن این که اقداماتی همچون ارسال پیامک های مصرف 
بهینه گاز، تولید و انتشار پوستر، بروشور، اینفوگرافیک، کتابچه و تهیه گزارش های ویدئویی و تصویری نیز در این راستا انجام 
شده است.  مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان با تأکید بر اهمیت برنامه های ۱۸ گانه فرهنگ سازی مصرف بهینه گاز به برخی 
از این برنامه ها از جمله طراحی و نصب پیام های مصرف بهینه گاز در گالری شهری، ایستگاه های اتوبوس و مترو و فضای مجازی 
محله محور، آموزش های حضوری و مجازی کارکنان ادارات و عموم مردم در فرهنگ سراها، ترویج فرهنگ مصرف بهینه گاز در 
۳۳ مورد میز خدمت در نمازجمعه استان، برگزاری نشست آموزشی – توجیهی ائمه جماعات در خصوص ترویج مصرف بهینه 

گاز، مشارکت با صداوسیمای استان در تهیه محتوا و پخش برنامه های رادیویی و تلویزیونی اشاره کرد.

کشف بیش از ۲هزار ماینر در استان گلستان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق گلستان گفت : تاکنون ۲۰۳ مرکز غیرمجاز رمز ارز در استان 
شناسایی شد که از این تعداد ۲۰۷۳ دستگاه رمز  ارز غیر مجاز کشف شده است که توان مصرفی آنها بیش از ۲۷۰۰ کیلووات در ساعت 
است.به گزارش روابط عمومي شرکت توزیع نیروي برق گلستان؛ سید احمد موسوی گفت : از این تعداد ۱۱۵ مرکز آن خانگی ، یک 
مورد عمومي، ۳۹ مورد کشاورزی ،۳۱ مورد صنعتی و ۱۷مورد از تعرفه سایر مصارف استفاده می نموده اند. وی افزود : همچنین با 
هماهنگی با نیروی انتظامی و دستگاه قضایی و تعزیرات حکومتی استان، ۱۵۰۰مورد از دستگاه های غیر مجاز رمز ارز  کشف و امحاء 
گردید.موسوی اضافه کرد :  استفاده غیرمجاز از انرژی برق جهت تولید رمز ارز ضمن افزایش فشار به شبکه برق باعث خسارت به شبکه 
توزیع برق و لوازم مشترکان خواهد شد.  مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان افزود : اطلاعات مشترکانی که از طریق داده کاوی 
شرکت توزیع نیروی برق استان مشکوک به استخراج رمز ارز یا برق غیرمجاز هستند توسط پلیس امنیت اقتصادی رصد می شود.وی 
اضافه کرد: از هم استانیهای عزیز تقاضا داریم چنانچه از مراکز استخراج رمز ارزها اطلاعاتی دارند، این مراکز را به دفتر حراست یا از 

طریق اپلیکیشن برق من یا تماس با ۱۲۱ اطلاع رسانی نمایند و از جوایز ارزشمند آن برخوردار شوند.

بررسی توسعه شبکه فیبر مخابرات در شهر سنگدوین علی آباد کتول
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: در دیدار رییس اداره مخابرات شهرستان علی آباد کتول با شهردار سنگدوین، وضعیت 
توسعه شبکه فیبر در این شهرستان بررسی شد. به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان ، در دیدار مهندس جواد 
صفرنژاد با مهدی مرعشی شهردار شهر سنگدوین ، ضمن تشریح اقدامات مخابرات در جهت توسعه زیرساخت ها افزود: توسعه 
شبکه فیبر نوری از برنامه های الویت دار مخابرات در شهرستان علی آبادکتول بوده و با تلاش های انجام شده در مناطق مختلف 
این شهرستان در حال اجرا ست. رییس اداره مخابرات شهرستان علی آبادکتول با تاکیید بر همکاری بیشتر دستگاههای مرتبط 
در راستای رفع موانع توسعه شبکه فیبر نوری از شهردار سنگدوین در این خصوص تقاضای همکاری نمود. همچنین مهدی 
مرعشی شهردار سنگدوین با علام این مطلب که استفاده از فناوری های روز دنیا از نیازهای ضروری امروز مردم است ، آمادگی 

خود در جهت توسعه شبکه و صدور مجوزهای لازم را اعلام کرد.

اجرای مانور کیفیت سنجی ارتباطات سیار در مخابرات منطقه گلستان 
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مانور کیفیت سنجی ارتباطات همراه اول در مخابرات منطقه گلستان انجام شد . به گزارش 
روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان ، مهندس مهدی یزدانی با اعلام این خبر گفت : مانور کیفیت سنجی ارتباطات سیار با 
هدف اطمینان از تامی ارتباط پایدار در ایام انتخابات برگزار که با انجام تست در شاخص ها لینک ، تجهیز و پاور تمامی موارد 
تست و بصورت موفقیت آمیز اجرا شد . این مانور که با حضور مدیر کل فناوری اطلاعات استان ، مدیر فناوری اطلاعات استانداری 
گلستان ، نماینده اداره کل پدافند غیر عامل و سازمان تنظیم مقررات برگزار شد ، کیفیت سنجی لازم انجام و آمادگی حداکثری 
برای  برقراری ارتباط پایدار و زمینه برای انتخابات مناسب بر بستر ارتباطات سیار همچون گذشته  وجود داشته و ارتقاء یافته است .

تجلیل از بازنشستگان سال ۱40۲ مخابرات منطقه گلستان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: در جلسه ای با حضور مدیر مخابرات منطقه گلستان از بازنشستگان سال ۱۴۰۲ تجلیل 
شــد.به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان در جلسه ای که با حضور دکتر غلامعلی شهمرادی برگزار شد ،از ۳۴ 
تن از همکاران بازنشسته سال ۱۴۰۲ تجلیل شد . مدیر مخابرات منطقه گلستان ضمن تشکر و قدردانی از تلاشهای همکاران 
بازنشسته در طول سالهای خدمت گفت: بازنشستگان ما سرمایه های بسیار ارزشمندی ستند و ما قدردان زحمات آنها هستیم 
و برنامه ریزی شده است  درجهت بهبود روند کارها از تجربه های آنها استفاده شود . در ادامه این مراسم تجلیل  که با حضور 
مدیر منابع انسانی و مدیر مالی مخابرات استان برگزار شد تعدادی از همکاران بازنشسته با بیان تجربیات خود از برگزاری این 

جلسه تشکر و آمادگی خود درجهت انتقال دانش و تجربه در بخشهای مختلف را اعلام داشتند .

فرصت امروز - ماهان فلاح: با هدف تســلط بر اســتانداردهای بازرسی 
مخازن ذخیره، تعمیرات اساســی و ایمن سازی، ۸۰۰ نفر ساعت آموزش بر 
اساس استاندارد API۶۵۳ و EEMUA۱۵۹ با حضور کارشناسان مدیریت 
مهندسی طرح های شرکت ملی پخش، کارشناسان خدمات مهندسی مناطق 
و شرکت پالایش نفت تبریز در شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه 
آذربایجان شــرقی برگزار شد. ناصر راشدی مدیر شرکت ملی پخش فرآورده 
های نفتی منطقه آذربایجان شــرقی در جمع کارشناسان مدیریت مهندسی 
طرح های شرکت ملی پخش، کارشناسان خدمات مهندسی مناطق و شرکت 
پالایش نفت تبریز که در یک دوره آموزشی با عنوان آشنایی با استانداردهای 
بازرسی، تعمیرات اساسی و ایمن ســازی مخازن ذخیره شرکت کرده بودند 
با اشــاره به اهمیــت آموزش ضمن خدمت اظهار کــرد: ارتقای توانمندی با 
دانش افزایی و بروزرســانی اطلاعات حوزه فعالیت به ویژه در بخش عملیاتی 
و تأسیســات گام ارزشمندی در صیانت از منابع شــرکت و توسعه و تعالی 

نیروی انســانی می باشد. مشــاور صنعتی و مدرس دوره آموزشی مذکور نیز 
با بیان اهداف و ضرورت برگزاری این دوره گفت: دوره آموزشــی تســلط بر 

اســتانداردهای بازرسی مخازن ذخیره، تعمیرات اساسی و ایمن سازی، پیش 
نیازی اساسی برای بازرسین فنی، بهره برداری و تعمیرات محسوب می شود. 
ابراهیم خیر همچنین در خصوص مباحث و ســرفصل های ارائه شده در این 
دوره توضیح داد: آشنایی با ارزیابی کارآمدی، مباحث خوردگی، تعریف انواع 
اجزای مخازن ذخیره، الزامات شکست ترد، بازرسی روتین توسط بهره برداری و 
بازرسی های خارجی و داخلی، ضخامت سنجی، روش های مربوط به تعمیرات 
اساسی از جمله کف، سقف، الزامات نشست و حد مجاز شکم دادگی مخازن 
ذخیره مورد بحث و بررســی قرار گرفتند. لازم به ذکر است در دوره آموزشی 
تسلط بر اســتانداردهای بازرســی مخازن ذخیره، تعمیرات اساسی و ایمن 
ســازی که با هماهنگی واحد آموزش شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شرقی در تبریز برگزار گردید، ۸۰۰ نفر ساعت آموزش برای 
کارشناسان خدمات مهندسی ۲۰ منطقه از مناطق ۳۷ گانه شرکت ملی پخش 

فرآورده های نفتی ایران طی پنج روز ارائه شد.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان با بیان 
اینکه انرژی مصرفی در ســه ماهه اول سال جاری ۷.۵ درصد افزایش داشته، 
گفت: پیک مصرف در خرداد ماه نسبت به پیک بار خرداد ماه سال قبل، ۴.۷ 
درصد افزایش داشته است. علی اسدی بیان کرد: در ماه گذشته ۵ هزار و ۵۷۰ 
گیگاوات ســاعت برق در خوزستان تولید شده که در مقایسه با سال قبل ۱۲ 
درصد رشد داشته و کل تولید برق استان در سه ماهه سال جاری، ۱۲ هزار و 
۱۶۴ گیگاوات ساعت بوده است. وی افزود: از مقدار برق تولیدی در خرداد ماه 
۴۷ درصد در نیروگاه های برق آبی، ۵۲ درصد در نیروگاه های حرارتی و سیکل 

ترکیبی و حدود ۱ درصد در نیروگاه های تولید پراکنده بوده است.
مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای خوزســتان بیان کرد: از ۲ هزار و ۹۰۲ 
گیگاوات ســاعت برق تولیدی در نیروگاه های حرارتی و ســیکل ترکیبی در 
خرداد ماه، ۵۸ درصد توســط بخش خصوصی )نیروگاه های زرگان، آبادان، 
خرمشــهر، بهبهان، غــرب کارون و فجر( و ۴۲ درصد توســط بخش دولتی 
)نیروگاه های رامین، ماهشهر و دوکوهه( تولید و به شبکه تحویل شده است. 

اسدی اضافه کرد: در این بازه زمانی انرژی مصرفی با ۵ هزار و ۵۸۸ گیگاوات 
ســاعت ۶.۸ درصد نسبت به مدت مشابه در سال قبل افزایش داشته و پیک 
مصرف در خرداد ماه ۱۴۰۳ با مصرف ۸ هزار و ۹۶۳ مگاوات نسبت به پیک بار 

خرداد ماه سال قبل، ۴.۷ درصد افزایش داشته است. 
وی تصریح کرد: انرژی مصرفی در ســه ماهه سال ۱۴۰۳ برابر با ۱۲ هزار و 
۵۵ گیگاوات ســاعت بوده که نشان دهنده حدود ۷.۵ درصد افزایش مصرف 
انرژی نســبت به مدت مشــابه در سال قبل اســت. مدیرعامل شرکت برق 
منطقه ای خوزســتان با دعوت از مردم برای مدیریت مصرف برق، درخواست 
کرد: برای حفظ پایداری شــبکه، مشــترکین با رعایت الگوی مصرف برق و 
استفاده از روشنایی طبیعی در روز و عدم استفاده از لوازم پرمصرف در ساعت 
پیک مصرف )۱۳ تا ۱۸ و ۲۰ تا ۲۳(، صنعت برق را در خدمت رسانی مستمر 
همراهی نمایند. بر اساس این گزارش، ظرفیت منصوبه تولید نیروی برق استان 
خوزســتان در بخش انتقال و فوق توزیع برابر با ۱۶ هزار و ۹۴ مگاوات شده 
است که از این میزان ظرفیت منصوبه در بخش آبی برابر با هشت هزار و ۱۹۴ 
مگاوات و در بخش حرارتی هفت هزار و ۵۵۸ مگاوات اســت. ظرفیت بخش 
DG )نیروگاه های تولید پراکنده شامل نیروگاه های حرارتی، نیروگاه های آبی 

و خورشیدی( نیز ۳۴۲ مگاوات است.

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز:-: سرپرست مهندسی و توسعه شرکت 
پالایش گازفجرجم از پیش بینی بهره برداری از سد سرچشمه )شهید رئیسی(

در نیمه های پاییز سال جاری خبر داد.
ســید جعفر طاهری خاطرنشــان با بیان اینکه با بهره برداری از این سد، 
بخش مهمی از بحران آب منطقه در حوزه شــرب و کشــاورزی مرتفع می 
گردد، اظهارداشــت: این پروژه به منظور تامین آب شرب، صنعت، کشاورزی 

و با مشارکت مالی پالایشگاه در حال اجرا است.
وی افزود: ســد سرچشمه)شهید رئیسی( از نوع مخزنی و طول ۶ کیلومتر 
دریاچه و ظرفیت ۳۰ میلیون متر مکعب است و با پیشرفت فیزیکی ۹۷% در 
بخش انتقال آب و ۹۹/۵ درصد در سازه سد مراحل نهایی خود را طی می کند.

طاهری ادامه داد: شرکت پالایش گاز فجر جم در کنار اهداف و سهم خود 
در سبد انرژی کشور و صدور محصولات جانبی)میعانات گازی و گاز مایع(در 
اجرای پروژه های مرتبط با مسئولیتهای اجتماعی نیز، شرکتی پیشرو در سطح 

کلان وزارت نفت می باشد.
سرپرست مهندسی و توسعه شرکت پالایش گازفجرجم گفت: این شرکت 
در کنار توفیق تولید گاز با کیفیت، شــرکتی پــروژه محور بوده که علاوه بر 
تعریف و اجرای پروژه های مختلف) مشارکت مالی( در حوزه مسئولیت های 
اجتماعی، کمک به ارتقای توان تولید داخلی، مشارکت در توسعه جوامع محلی 
متاثر از عملیات شــرکت و همکاری با سازمان های مردم نهاد نیز در دستور 

کار خود قرارداده است.

رشــت - زهرا رضا زاده : به گزارش مدیریت روابط عمومی و امور بین 
الملل ســازمان منطقه آزاد انزلی؛ در این انتخابات که بیست مجموعه فعال 
در حوزه های مختلف صنعت گردشــگری منطقه آزاد انزلی حضور داشتند، 
صادق ذاکری مدیر شرکت پرندگان مهاجر دریای خزر)تفریحات دریایی( به 
عنوان مدیرعامل، سید علی اصغر هاشمی کلائی مدیر مجموعه هتل هیراد؛ 
محمدقاسم علیزاده ابیانه مدیر رستوران گردان ارکیده و هوشنگ افشاری مدیر 
باشگاه اسب سواری تکتاز به عنوان اعضاء هیأت مدیره و لیلا رفیعی هشجین 
رســتوران آتاگیل به عنوان بازرس از ســوی اعضای موسس جامعه هتل ها، 

رستوران ها و تأسیسات گردشگری منطقه آزاد انزلی انتخاب شدند.
بنابر این گزارش ســومین تشکل صنفی بخش خصوصی فعال در منطقه 
آزاد انزلی در راســتای اجرای دستورات مقام معظم رهبری به منظور مردمی 
کردن بیش از پیش فرآیندهای فعالیت اقتصادی و دست یابی به جهش تولید 

با مشــارکت مردم؛ تقویت هم افزایی میان صنفی، گسترش همکارس های 
گروهی و تشــکلی، پیگیری مطالبــات کاری، ارتقای دانش فنی و تخصصی 

فعالین این حوزه و بدنه نیروی انسانی بهمراه هم افزایی با سایر صنوف منطقه، 
استان و کشور جهت دست یابی به اهداف حرفه ای از مهمترین دلایل تشکیل 

این گروه صنفی می باشد.
گفتنی است منطقه آزاد انزلی پیش از این دارای دو تشکل صنفی “انجمن 
کارآفرینان و ســرمایه گذاران” که متشکل از سرمایه گذاران حوزه تولیدی و 
“جامعه بازاریان و بازرگانان” با حضور فعالین اقتصادی بخش بازرگانی و غرفه 
داران مشغول به فعالیت در نخستین منطقه آزاد شمال کشور است و با شروع 
به کار سومین تشکل صنفی؛ که همزمان با افتتاح طرح ملی اتصال مجتمع 
بندری کاسپین به خطوط ریلی سراسری می باشد، شاهد افزایش هم افزایی 
بخش خصوصی با سازمان منطقه آزاد انزلی در مسیر بهره برداری حداکثری 
از ظرفیت ها و فرصت های متنوع ترانزیتی، صادراتی و گردشگری با محوریت 

این منطقه، در سطح ملی و بین المللی خواهیم بود.

کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: جلسه ایمنی، بهداشت، محیط زیست 
و پدافند غیرعامل در ستاد شرکت بهره برداری نفت و گاز غرب برگزار گردید.

به گزارش پایگاه اطلاع رسانی شرکت نفت مناطق مرکزی ایران به منظور 
بررســی چالش های حوزه ایمنی، بهداشت و محیط زیست )HSE( شرکت 

بهره برداری نفت و گاز غرب؛ جلسه دوره ای HSE با حضور محمود نصیری 
مدیرعامل؛ مدیران و روســای ستادی و عملیاتی این شرکت در محل سالن 

کنفرانس ستاد کرمانشاه برگزار گردید.
نادر فتاحی رئیس ایمنی، بهداشــت و محیط زیســت )HSE( و پدافند 
غیرعامل شــرکت بهره برداری نفت و گاز در ابتدای این جلسه ضمن عرض 
خیر مقدم به حاضرین در جلسه با ارائه گزارش جامع از اهم فعالیت های انجام 
گرفته در حوزه HSE در ســال ۱۴۰۲ و سه ماهه نخست سالجاری به بیان 
چالش های این حوزه در ستاد و مناطق عملیاتی تابعه)نفت شهر/ تنگ بیجار، 
چشمه خوش/ دهلران/ سرکان مالکوه، دانان و منطقه عملیاتی ایلام پرداخت.

در ادامه این جلسه، مهندس محمود نصیری مدیرعامل شرکت بهره برداری 
نفت و گاز غرب نیز ضمن عرض خداقوت و تشکر از زحمات کارکنان شاغل در 
ادارات HSE؛ اظهار داشت: عمل به قوانین و مقررات HSE تنها مختص به 
کارکنان این واحد نیست و همه ادات و واحدها در ستاد و مناطق عملیاتی تابعه 
باید ایمنی را در سرلوحه فعالیت ها و اقدامات خود قرار داده و تلاش نمائیم، 

شرکت نفت و گاز غرب یک شرکت ایمن محور باشد.
در ادامه جلســه، روسای مناطق عملیاتی، روسای HSE مناطق و روسای 
ستادی چالش های مربوطه در حوزه HSE را بیان نموده و با بحث و همفکری 

تصمیمات لازم اخذ گردید.

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنادر و دریانوردی هرمزگان 
مجموع ترانزیت داخلی و خارجی بنادر این اســتان را از ابتدای سال جاری تا 
پایان خردادماه امسال یک میلیون و ۸۷۵ هزارو ۱۶ تنُ اعلام کرد.  به گزارش 
روابط عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی هرمزگان، "حسین عباس نژاد" روز 
دوشنبه چهارم تیرماه در تشریح عملکرد ترانزیت بنادر این استان در سه ماهه 
امســال اظهار کرد: یک میلیون و ۴۷۷ هــزار و ۱۹۲ تنُ کالا از طریق بنادر 
هرمزگان در بخش ترانزیت خارجی ثبت شد.  وی با بیان اینکه یک میلیون 
و ۲۹۶ هزار و ۴۲۰ تن از ترانزیت خارجی مربوط به بندر شــهید رجایی بوده 
است، عملکرد بنادر لنگه و شهید باهنر را در این بخش به ترتیب ۱۲۶ هزار و 
۴۶۱ تـُـن و ۱۸ هزار و ۵۰۴ تنُ اعلام کرد.   مدیر منطقه ویژه اقتصادی بندر 
شــهید رجایی گفت: در بخش داخلی نیز ۴۲۷ هزار و ۸۲۴ تن کالا از طریق 

بنادر شهید رجایی، شهید باهنر، بندرلنگه و قشم ترانزیت شد که از این میزان 
۴۲۶ هزار و ۷۵۲ تنُ مربوط به بندر شهید رجایی است.   عباس نژاد در ادامه 
سهم بندر شهید رجایی از ترانزیت نفتی و غیرنفتی بنادر هرمزگان را نیز یک 
میلیون و ۷۲۳ هزار و ۱۷۲ تنُ اعلام کرد که یک میلیون و ۶۴۹ هزار و ۲۹۲ 
تنُ آن مربوط به ترانزیت غیرنفتی اســت.   وی میزان ترانزیت نفتی در بندر 
شهید رجایی در سه ماهه امسال را ۷۳ هزارو ۸۸۰ تنُ اعلام کرد و ادامه داد: در 
بخش ترانزیت غیرنفتی نیز بندرلنگه با ۱۲۷هزار و ۴۰۰ تنُ و بندر شهید باهنر 
با ۱۸ هزارو ۵۱۶ تنُ در رتبه های بعدی قرار دارند.   عباس نژاد اضافه کرد: در 
دو ماهه امسال نیز یک میلیون و ۴۲۲ هزار و ۴۲۸ تن کالای نفتی و غیرنفتی 
از طریق بنادر استان هرمزگان ترانزیت شد که در مقایسه با مدت مشابه سال 

گذشته ۱۷ درصد افزایش داشته است..

با میزبانی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی؛

برگزاری دوره آموزشی بازرسی مخازن ذخیره حین سرویس در تبریز

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان:

افزایش مصرف انرژی و پیک مصرف شبکه برق منطقه ای خوزستان

سرپرست مهندسی و توسعه شرکت پالایش گازفجرجم خبر داد؛

سد سرچشمه در پاییز امسال مورد بهره برداری قرار خواهد گرفت

شروع به کار سومین تشکل صنفی بخش خصوصی در منطقه آزاد انزلی

برگزاری جلسه ایمنی، بهداشت و محیط زیست 
در شرکت بهره برداری نفت و گاز غرب

در سه ماهه امسال؛

بیش از ۱.۸ میلیون تنُ ترانزیت در بنادر هرمزگان ثبت شد

اصفهان- فایــزه مرادیان: معاون علمی، فناوری و 
اقتصاد دانش بنیان رئیس جمهور در آیین امضای فاز اول 
قراردادهای احداث کارخانه تبدیل هماتیت به مگنتیت به 
روش RHF و پایلوت توسعه فناوری استحصال معادن 
کم عیار به روش بستر سیال )SMR( گفت: فولاد مبارکه 
در حوزه نوآوری و فناوری شماره یک ایران و نوک پیکان 

پیشرفت کشور است.
روح الــه دهقانی فیروزآبادی، معــاون علمی، فناوری 
و اقتصاد دانش بنیان ریاســت جمهوری روز دوشنبه ۴ 
تیرماه ۱۴۰۳ در آیین امضای فاز اول قراردادهای احداث 
کارخانه تبدیل هماتیــت به مگنتیت به روش RHF و 
پایلوت توسعه فناوری استحصال معادن کم عیار به روش 
بســتر ســیال )SMR( اظهار کرد: من در ابتدا حرکت 
جــدی فولاد مبارکــه در حوزه نوآوری را کار شــیک و 
مجلسی می دانستم اما امروز در محضر خداوند متعال و 
پیشگاه حضرت علی )ع( شــهادت می دهم که طی ۲ 
سال گذشته بدون شک این شرکت یکی از ۲ مجموعه 
پیشروی واقعی در این حوزه بوده که برپایه آدم های فهیم 
و مدیرانی که فهم واقعی از نظام فناوری و نوآوری دارند، 

شکل گرفته است.
وی افزود: شرکت فولاد مبارکه حمایت جدی از توسعه 
و بکارگیری فناوری داشته و آن جاهایی که امید به خط 

شکنی بوده با توسعه فناوری به سمت پیروی هوشمندانه 
رفته است که این را به مدیرعامل، مدیران نوآوری فولاد 
مبارکه، اعضای هیئات مدیره، ســهامداران، کارکنان و 
موثران این شرکت به عنوان کسی که اکوسیستم نوآوری 

کل کشور از جمله شرکت های پتروشیمی، صنایع دیگر 
فــولادی و به ویژه فولاد مبارکه را رصد می کنم، تبریک 

می گویم.
معاون علمی، فناوری و اقتصاد دانش بنیان ریاســت 

جمهوری تاســیس صندوق ســرمایه گذاری خطرپذیر 
شــرکت فولاد مبارکه با اعتبار یک هزار میلیارد تومان 
را اقدامی بی نظیر دانســت و گفت: این صندوق خیلی 
زود عملیاتی شد، جذب سرمایه و جذب اعتبار مالیاتی 
این صندوق در تمام صنایع بزرگ کشور و ۲۰۰ شرکت 
دانش بنیانی که مورد بررسی قرار دادیم بی نظیر و شماره 

یک است.
دهقانــی فیروزآبــادی بــا بیــان اینکــه اقدامات و 
دستاوردهای فولاد مبارکه در حوزه نوآوری و فناوری هم 
جای تبریک دارد و هم جای نگرانی ادامه داد: زمانی در 
جبهه ۱۰ افسر هستند و چنانچه یکی خسته شود، بترسد 
و یا کوتاه بیاید اتفاقی نمی افتد چرا که ۹ افسر دیگر وجود 
دارند، اما زمانی فردی که خط شــکنی می کند چندین 
نفر را به دنبال خود می برد و الگوی تعداد دیگری اســت 
و اگر خدای ناکرده خط شکن برگردد ۱۰۰ لشکر دنباله 
رو نیز بر می گردند، اینکه من تبریک می گویم که فولاد 
مبارکه طی ۲ سال گذشته رتبه برتر کشور را در زمینه 
اجرای قانون جهش تولید و سیاســت های کلان رهبری 
در سرمایه گذاری در نوآوری و فناوری را به دست آورده، 
به هر دلیلی عقب نشینی کند و کوتاه بیاید لشکری که 
دنباله روی آن هستند، برخواهند گشت، که این گناهی 

غیر قابل پذیرش و بخشش است.

فولاد مباركه در حوزه نوآوری و فناوری 
شماره یك ایران و نوك پیكان پیشرفت كشور است
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به قلم: کریس میسون
کارشناس مدیریت فروش و کسب و کار

ترجمه: علی آل علی
فرقی ندارد کارشناس های کس��ب و کار درباره ضرورت 
انطباق با شرایط تازه چه ایده هایی دارند، در نهایت بسیاری 
از اف��راد برای فعالیت کاری با مش��کلات زی��ادی رو به رو 
می شوند که البته از توانایی شان خارج است. این امر یعنی 
بسیاری از کارآفرینان در عمل به دلیل سختی های کارشان 
و ناتوانی برای مدیریت آن کارش��ان را ب��ه دیگران واگذار 
کرده یا به طور کامل از حوزه کسب و کار خارج می شوند. 
این امر می تواند برای بس��یاری از افراد بی نهایت سخت یا 
حتی دشوار باشد. بدون تردید هر کسی برای فعالیت کاری 
اس��تانداردهای خاص خودش را دارد، به ویژه اگر در حوزه 
فروش نیز فعال باشد. فروشندگان به طور معمول زیر فشار 
کاری بسیار زیادی کار می کنند. این امر می تواند برای آنها 
س��ختی های بسیار زیادی به همراه داش��ته و در برخی از 
موارد توانایی شان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

را نیز به طور کامل از بین ببرد. 
بی تردید فروشندگان همیشه به دنبال راهکارهایی برای 
ساده سازی روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هستند. 
این امر درباره فش��ار کاری نیز مصداق دارد. نکته مهم در 
این میان تلاش برای پیدا کردن راهکارهای درست و دقیق 
است. متاسفانه کارآفرینان و فروشندگان همیشه موفق به 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نش��ده و کارشان نیز به 
طور مداوم در معرض خطر قرار می گیرد. اگر ش��ما هم در 
عرصه کسب و کار روزهای سختی را پیش رو دارید، نکات 
مورد بحث در این مقاله به شما برای بهبود اوضاع کاری تان 
کمک شایانی خواهد کرد. این امر به شما برای تاثیرگذاری 
ویژه بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان در این 

میان را نیز بهبود خواهد بخشید. 
یادتان باش��د بسیاری از فروشندگان در عمل از روزهای 
س��خت و ناگوار برای تاثیرگ��ذاری بهینه بر روی مخاطب 
ه��دف س��ود می برن��د. این ام��ر می تواند به ش��ما کمک 
ش��ایانی برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف کرده و 
موقعیت تان در بازار را نیز بهبود بخشد. برخی از بزرگترین 
فروش��ندگان دنیا در عمل کارشان را با فشار بسیار زیادی 
شروع کرده و شرایط بی ثباتی را پشت سر گذاشته اند. اگر 

شما نیز دوست دارید بدل به یک کارآفرین حرفه ای شوید، 
چاره ای به غیر از انطباق با این ش��رایط در دنیای کسب و 
کار نخواهید داشت. این امر می تواند به شما کمک شایانی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کرده و توانایی تان 
را نیز به طور چش��مگیری کاهش دهد. یادتان باشد شما 
برای بهبود اوضاع تان زمان زیادی نیز ندارید. بنابراین باید 
هرچه س��ریع تر دست به کار شده و موقعیت تان در بازار را 

بهینه سازی کنید. 
ه��دف ما در این مقاله مرور برخی از مهمترین نکات در 
راس��تای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از 
تکنیک ه��ا و توصیه های حرفه ای در دنیای فروش اس��ت. 
در ای��ن میان تکنیک ه��ای کلیدی ب��رای افزایش توانایی 
فروشندگان برای عبور از شرایط بی ثباتی نیز مورد بررسی 
قرار می گیرد. پس اگر شما در ابتدای راه تان به عنوان یک 
فروشنده هستید یا مش��کلات زیادی در این مسیر دارید، 
توصیه های مورد بحث در این مقاله می تواند به شما کمک 
شایانی نماید. در ادامه برخی از این توصیه ها را مورد ارزیابی 

قرار خواهیم داد. 
ادامه تلاش ها

وقتی ش��رایط بی ثباتی برای ش��رکت یا خود شما پیش 
می آید، تلاش ب��رای کناره گیری از برخی فعالیت ها اولین 
نکته ای است که به ذهن خیلی از کارآفرینان می رسد. این 
امر ش��اید در نگاه نخست کاملا حرفه ای و مبتنی بر رفتار 
درست باشد، اما در بلندمدت توانایی های شما به عنوان یک 
کارآفرین و فروش��نده را کاهش می دهد. شما باید همیشه 
روحیه خودتان را حفظ کرده و برای بهبود ش��رایط تلاش 

کنید. 
مدیران��ی که با فروش��ندگان همکاری دارند، همیش��ه 
مایل به مش��اهده کیفیت کاری بالا در آنها هس��تند. این 
امر همیشه شامل تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف 
نیس��ت. گاهی اوقات ش��ما باید تلاش تان در این مسیر را 
بکنید. بی تردید بس��یاری از برندها برای بهبود شرایط شان 
نیاز به آزمون و خطا دارند. بنابراین اگر ش��ما در مسیرتان 
دچار اش��تباه یا خطا شدید، می توانید کارتان را به بهترین 
ش��کل ممکن دنبال کرده و به خوبی اوضاع تان را مدیریت 

کنید. 
یادتان ن��رود در دنیای فروش بس��یاری از افراد مرتکب 

اش��تباه و حتی شکس��ت های سنگین می  ش��وند. این امر 
می تواند برای این دس��ته از افراد بسیار ناگوار بوده و حتی 
شرایط شان را نیز به طور قابل ملاحظه ای تغییر دهد. با این 
حال در نهایت این تلاش و پشتکار کارآفرینان است که به 
آنه��ا فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را می دهد. 
پس شما هم در این میان باید چنین عملکردی از خودتان 
نش��ان داده و آماده بهبود اوضاع کاری تان به بهترین شکل 
ممکن باشد، در غیر این صورت خیلی زود امید و انگیزه تان 

برای ادامه فعالیت کاری از بین خواهد رفت. 
نگاه به شیوه های نوآوری 

نگاه کردن به ش��یوه مختلف برای فعالیت کاری یکی از 
شیوه های مناسب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
محس��وب می ش��ود. این امر به ش��ما فرصت بسیار خوبی 
ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف داده و ش��انس 
ش��ما را نیز به طور چشمگیری بیشتر خواهد کرد. یادتان 
نرود شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیشه 
باید از ش��رایط تان به بهترین شکل ممکن استفاده کنید. 
خلاقیت در فروش می تواند ش��ما را به ف��ردی حرفه ای و 
برندتان را بدل به یکی از گزینه های جذاب برای مشتریان 
بدل س��ازد. یادتان نرود در دنیای امروز بسیاری از برندها 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیاز به اس��تفاده از 
راهکارهای تازه دارند. در این میان شما لازم نیست همیشه 
راهکارهای س��خت را انتخاب کنید. در ع��وض می توانید 
به س��ادگی هرچه تمام تر با ارزیابی س��اده از عملکرد رقبا 
خودت��ان را به ش��یوه ای بهینه در کان��ون توجه مخاطب 
هدف قرار دهید.  بدون ش��ک برخ��ی از کارآفرینان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اقدام به صرف هزینه های 
کلان می کنند. شما به عنوان یک فروشنده امکانات زیادی 
برای سرمایه گذاری های این چنینی ندارید. درست به همین 
دلیل باید دنبال خلاقیت و نوآوری های کم هزینه باش��ید. 
اینط��وری هم موقعیت تان در میان مش��تریان بهبود پیدا 
می کند، هم بدل به یکی از فروش��ندگان محبوب برندتان 

خواهید شد. 
آگاهی از اخبار به طور مداوم

اخب��ار تازه می تواند وضعیت کاری ش��ما را به طور قابل 
ملاحظه ای تح��ت تاثیر قرار دهد. این امر اهمیت بس��یار 
زیادی برای کارآفرینان بزرگ دارد. ش��اید ش��ما به عنوان 
یک فروش��نده میانه خوبی با اخب��ار و پیگیری مداوم آنها 
نداشته باش��ید. این نکته می تواند در بلندمدت برای شما 
دردسرس��از ش��ود. اگر ش��ما به خوبی از اخبار و تغییرات 
بازار اطلاع نداشته باش��ید، برای ارائه پیشنهادهای فروش 
حرفه ای کارتان بسیار سخت خواهد شد. درست به همین 
دلیل باید همیشه کارتان را به خوبی دنبال کرده و به سراغ 

اطلاع از اخبار تازه باشید. 
هر چقدر هم کار ش��ما به عنوان یک فروشنده سخت و 
دشوار باشد، ش��ما باید برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف وضعی��ت خودتان را کنترل نمایید. این امر می تواند 
برای شما دردس��رهای زیادی به همراه داشته و اوضاع تان 
را نی��ز به طور قابل ملاحظه ای بهبود بخش��د. یادتان نرود 
در دنی��ای ام��روز بس��یاری از برندها برای بهب��ود اوضاع 
مالی ش��ان به دنبال استفاده از راهکارهای مختلف هستند. 
شما به عنوان یک فروشنده برای اینکه مشتریان را شیفته 
محصولات تان کنید، لازم نیس��ت همیش��ه از کمپین های 
تبلیغاتی گران قیمت س��ود ببرید. گاه��ی اوقات پیگیری 
اخبار و تلاش برای فعالیت در راستای تغییر رفتار و سلیقه 
مش��تریان می تواند کمک زیادی به ش��ما نماید.  بسیاری 
از موقعیت های دش��وار در عرصه فروش ب��ه دلیل ناتوانی 
برای هماهنگی با شرایط تازه رفتار مشتریان است. این امر 
شرایط بحرانی برای شما به همراه داشته و موقعیت تان به 
عنوان یک فروشنده حرفه ای را نیز به خطر خواهد انداخت. 
یادتان نرود بس��یاری از برندهای بزرگ همیش��ه به دنبال 
شناسایی تغییرات تازه هستند. پس اگر شما در این میان 
مشکلی دارید، باید خیلی زود کارتان را بهینه سازی کرده و 

خودتان را در کانون توجه مشتریان قرار دهید. 

استفاده از فرآیندهای تعریف شده و دقیق
شما به عنوان یک فروشنده احتمالا برخی از کارهای تان 
را به طور کاملا ش��خصی و انفرادی انجام می دهید. س��ایر 
کارها نیز در هماهنگی با بقیه فروشندگان و مدیران ارشد 
دنبال می ش��ود. اگر ش��ما نتوانید میان ای��ن دو بخش از 
وظایف تان مرز مش��خصی کشیده و آنها را به خوبی پیش 
ببرید، دیر یا زود با مشکلات بسیار زیادی رو به رو خواهید 
شد. این امر می تواند برای شما مشکلات فراوانی به همراه 
داش��ته و حتی امکان همکاری با بسیاری از افراد حرفه ای 
در بازار را نیز کاهش دهد. درس��ت به همین دلیل توصیه 
ما در این میان تلاش برای ایجاد فرآیندهای تعریف ش��ده 

و کاملا دقیق است. 
وقتی ش��ما برای کار انفرادی تان برنامه دقیقی داش��ته 
باش��ید، وضعیت تان به طور مداوم بهبود پیدا خواهد کرد. 
این امر می تواند برای شما به مثابه یکی از نکات کلیدی در 
مس��یر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محسوب شده و 

شانس تان در این میان را نیز به طور مداوم افزایش دهد. 
یادت��ان نرود در دنی��ای امروز بس��یاری از برندها بدون 
فروش مداوم حتی یک روز هم دوام نمی آورند. درس��ت به 
همی��ن خاطر در بازار فقط برای برندهایی با توانایی بالا در 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف جا خواهد بود، در غیر 
این صورت شما باید به سرعت کارتان را کنار گذاشته و به 

دنبال یک سرگرمی تازه باشید. 
ب��دون تردید در دنیای امروز بس��یاری از فروش��ندگان 
توانایی ایجاد تمایز میان کارهای شخصی و گروهی شان را 
ندارند. در این صورت شما باید همیشه فروشندگان بزرگ 
را الگوی خود قرار دهید. این امر به شما فرصت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و کارتان را نیز 
به طور چشمگیری بهبود می بخشد. درست به همین دلیل 
اگر شما دغدغه های زیادی برای بهبود اوضاع کارتان دارید، 
می توانید همیشه روی روند فعالیت برندها یا فروشندگان 
بزرگ حس��اب کنید. این امر به مثابه یک کلاس آموزشی 

بسیار حرفه ای برای شما و همکاران تان خواهد بود. 
ایج��اد فرآیندهای کاری مش��خص و دقیق برای خود و 
همکاران تان می تواند به ش��ما برای فعالی��ت بهتر در بازار 
کمک کند. این امر به طور معمول برای بهینه س��ازی روند 
کاری شما بس��یار مهم بوده و ش��انس تان در این میان را 
نی��ز به طور تصاعدی افزایش می دهد. اگ��ر در این بین از 
همفکری افراد مختلف نهایت استفاده را ببرید، شانس تان 
برای بهب��ود اوضاع تان به طور قابل ملاحظه ای بهبود پیدا 

خواهد کرد. 
به دیگران کمک کنید

وقتی شما به عنوان یک فروشنده شرایط سختی دارید، 
به احتمال زیاد این وضعیت برای بسیاری از افراد نیز روی 
می دهد. درست به همین دلیل باید همیشه حواس تان به 
همکاران تان باش��د. این امر در صورتی که ش��ما به عنوان 
مدیر بخش فروش فعالیت داش��ته باشید، کلیدی تر از هر 
زمان دیگری نیز می ش��ود. بر این اس��اس شما برای بهبود 
اوضاع تان باید همیش��ه کارتان را به بهترین شکل ممکن 
دنبال کرده و شانس تان در این میان را نیز بهبود بخشید. 
یادتان نرود ش��ما برای بهینه س��ازی اوضاع ت��ان در دنیای 
کس��ب و کار برای همیش��ه فرصت ندارید. پس اگر دارای 
یک موقعیت س��ازمانی در دنیای کسب و کار هستید، باید 
خیلی زود اوضاع تان را بهبود بخش��یده و کارتان را نیز در 
این میان توس��عه دهید. یادتان نرود شما در عرصه کسب 
و کار می توانید وضعیت خودتان را بی نهایت به روز نمایید. 
در این صورت شانس بیشتری برای تداوم در بازار خواهید 

داشت. 
کم��ک کردن ب��ه دیگران نه تنها از ش��ما زمان و انرژی 
زیادی نمی گی��رد، بلکه یکی از ش��یوه های حرفه ای برای 
بهره من��دی از ایده های تازه آنها نیز محس��وب می ش��ود. 
شما در این صورت می توانید به ساده ترین شکل ممکن از 
ایده های تازه همکاران تان استفاده کرده تا موقعیت بخش 

فروش به بهترین شکل ممکن ارتقا پیدا کند. 

ارزیابی مجدد استانداردهای کاری
گاهی اوقات ش��ما برای فعالیت کاری تان استانداردهای 
بیش از اندازه س��خت گیرانه ای در نظر می گیرید. این امر 
می توان��د ش��ما را به طور ویژه ای در مع��رض ناتوانی برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف ق��رار داده و کارتان را 
نیز با بحران مواجه س��ازد. یادتان باشد سخت گیری بیش 
از اندازه در بازار نیز درس��ت مانند بی خیالی کار دست تان 
می دهد. پس همیشه از استانداردهای مناسب برای پیشبرد 
کارتان سود ببرید، در غیر این صورت خیلی زود شرایط تان 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با مشکلات اساسی 

رو به رو خواهد شد. 
ارزیابی دوباره استانداردهای کاری یا حتی شرایط فعالیت 
در بازار می تواند به شما اطلاعات مهمی درباره نقاط ضعف 
و قوت تان بدهد. در این صورت شما به بهترین شکل ممکن 
توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه س��ازی 
اوضاع تان در بازار را پیدا می کنید. بس��یاری از فروشندگان 
به دلیل س��خت گیری زیاد در عمل توانایی فروش و تعامل 
با مش��تریان را از دس��ت می دهند. این ام��ر نه یک بحران 
بیرونی، بلکه مشکلی کاملا خودساخته است. بنابراین خود 
ش��ما نیز باید آن را تمام کرده و اوضاع تان را بهینه س��ازی 
نمایی��د. در این صورت می توانید به خوبی کارتان را بهبود 
بخشیده و فرصت بهینه سازی موقعیت تان در دنیای فروش 

را افزایش دهید. 
سرمایه گذاری بر روی یادگیری مداوم

یادگیری مداوم به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف کمک کرده و ش��انس تان در بازار را نیز به طور قابل 
توجهی افزایش خواهد داد. یادتان باش��د ش��ما در عرصه 
کسب و کار می توانید همیشه به سراغ تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف رفته و از تکنیک های قدیمی سود ببرید. با 
این ح��ال اگر به دنبال تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب 
هدف هستید، می توانید همیشه کارتان را به بهترین شکل 

ممکن دنبال کرده و اولویت های تان را توسعه دهید. 
ای��ن روزه��ا بس��یاری از برندها در دنیای کس��ب و کار 
سرمایه گذاری عظیمی بر روی یادگیری مهارت های تازه از 
سوی نیروی کارشان می کنند. اگر برند شما چنین امکانی 
را ندارد، خودتان باید دست به کار شده و زحمت این بخش 
را بکشید. خوشبختانه این روزها کلاس های آموزشی بسیار 
زیادی در دسترس قرار داشته و به شما فرصت بسیار خوبی 
ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف را می دهد. این 
امر برای ش��ما یک کلاس تمام عیار بدون نیاز به پرداخت 
هزین��ه خواهد بود. در این ص��ورت می توانید کارتان را به 
بهترین شکل ممکن دنبال کرده و کارتان را بهبود بخشید. 
یادتان نرود در دنیای کس��ب و کار بس��یاری از افراد برای 
تاثیرگذاری بهین��ه بر روی مخاطب هدف کارش��ان را به 
بهترین شکل ممکن دنبال کرده و بهینه سازی می کنند. در 
این میان پیش نیاز اساسی برای بهینه سازی کیفیت کاری 
اس��تفاده از مهارت های تازه است. این مهارت ها نیز فقط با 
سرمایه گذاری بر روی خودتان به دست می آید، در غیر این 
صورت هرگز فرصتی برای بهینه س��ازی روند کاری تان در 

دنیای کسب و کار نخواهید داشت. 
این روزها بس��یاری از فروش��ندگان همچنان با شرایط 
کاری سختی دست و پنجه نرم می کنند. این امر می تواند 
برای شما دشواری های بسیار زیادی به همراه داشته و حتی 
شانس تان در این میان را نیز به طور قابل ملاحظه ای تغییر 
ده��د. یادتان نرود در دنیای امروز بس��یاری از برندها برای 
بهینه سازی اوضاع کاری ش��ان به دنبال استفاده از شرایط 
تازه و مفید هستند. این امر می تواند برای شما دردسرهای 
زیادی به همراه داشته و حتی میزان رقابت در عرصه فروش 
را نیز بیشتر کند. تنها راه حل پیش روی شما در این میان 
استفاده از شیوه های مطمئن برای کاهش فشار کاری است. 
نکات مورد بحث در این مقاله ش��اید کامل ترین پاس��خ به 
این مسئله نباش��د، اما دست کم برای شروع مسیر چندان 

بد نخواهد بود. 
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