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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

مناظره‎های دور دوم انتخابات ریاست جمهوری از شب گذشته آغاز شد

30 چالش اقتصادی 
دولت چهاردهم

مناظره‎های دور دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری در حالی از ش��ب گذشته آغاز شد که به دلیل ضعف‎های شکلی و 
محتوایی مناظرات پیشین و همچنین تعدد نامزدهای ریاست جمهوری، افکار عمومی نتوانست آنچنانکه باید و شاید 
در جریان برنامه‎های اقتصادی نامزدها قرار گیرد. در جریان مناظره‎های گذشته، نامزدها بیشتر از آنکه برنامه‌های خود 
را توضیح دهند، عمدتا به نقد وضعیت موجود پرداختند و به همین دلیل، مخاطبان و بینندگان تلویزیونی نتوانستند 
به یک ارزیابی روش��ن و ش��فاف از مواجهه نامزدها با چالش‌های اقتصادی و راهکارهای آنها دست پیدا کنند. حال با 
کشیده شدن چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری به دور دوم و آغاز مناظرات تلویزیونی با حضور دو نامزد راه یافته 
به دور دوم )مسعود پزشکیان و سعید جلیلی( بهتر و راحت‎تر می‎توان برنامه‎های اقتصادی آنها را رصد کرد و به یک 

دیدگاه روشن و شفاف از عیار نامزدها برای سکانداری دولت چهاردهم رسید.
ناترازی انرژی، ناترازی صندوق‌های بازنشستگی، ناترازی شبکه بانکی، تورم بالای 40 درصد، گسترش فقر و بیکاری، 
موج فزاینده مهاجرت جوانان و نخبگان، تداوم تحریم‎ها، کاهش شدید سرمایه‌گذاری، عقب‎ماندگی دستمزد کارگران، 

کارمندان و بازنشستگان از تورم، بی‌ثباتی نرخ ارز و چشم‎انداز مبهم رشد اقتصادی از جمله چالش‎هایی است که...

یک اقتصاددان به رئیس‎جمهور آینده توصیه کرد

به سوی اقتصاد منهای تحریم
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چهارمین سطح بالای تورم ماهانه به ثبت رسید

وزن سنگین خوراکی‌ها در تورم فقرا

8

مدیریت و کسب‌و‌کار

2

»داود سوری«، »محمد طبیبیان«، »موسی غنی‌نژاد«، »فرهاد نیلی« و »مسعود نیلی«، پنج اقتصادانانی 
هس�تند که در بیانی�ه‌ای به تحلیل انتخابات 8 تیرماه پرداختند و دی�دگاه خود را درباره انتخابات 15 

تیرماه مطرح کردند: انتخابات هش�تم تیرماه، پیام‌های مهم و متعددی دربر داش�ت که اینجا 
فرصت پرداختن به همه آنها نیست. از جمله نتایج برآمده از این رویداد مهم، آن بود که...

انتخابات 15 تیر نه برای بیان خواسته‌ها، بلکه برای اعلام ناخواسته‌هاست

بیانیه 5 اقتصاددان درباره انتخابات 15 تیرماه

سرمقاله
سخنی با نشسته‌گان: 

آیا واقعاً فرق نمی‌کند 
که چه کسی در پاستور 

بنشیند؟
غلامعلی رموی

این روزها ت��ب انتخابات در 
کشور داغتر از آفتاب تموز شده 
و هر لحظه و ثانیه، اخبار داغ از 
کاندیداها و فضای انتخابات در 
کشور همه توجهات را به خود 
جلب میکن��د، بهنحویکه حتی 
جام ملتهای اروپا با عطش ویژه 
و غیرقابل وصف��ش، در داخل 
تحتالشعاع  تا حدودی  کش��ور 
انتخابات ریاست جمهوری قرار 
دارد. این انتخاباتی که اهمیت 
آن نهتنه��ا برای ای��ران، بلکه 
برای منطقه خاورمیانه و حتی 
بسیاری از چالشهای جهانی نیز 

میتواند سرنوشتساز باشد.
نگاه��ی به آم��ار مرحله اول 
بخ��ش  داد  نش��ان  انتخاب��ات 
زی��ادی و البته بس��یار مهم و 
هنوز  از جامع��ه  تأثیرگ��ذاری 
خود را برای حضور در انتخابات 
معتقدن��د  و  نکردهان��د  قان��ع 
ک��ه انتخاب هری��ک از این دو 
نام��زد نمیتواند تأثیر جدی در 
افراد جامعه داشته  سرنوش��ت 
باشد و به اصطلاح معتقدند که 
آنها "س��ر تا پا یک کرباسند". 
ب��ا احترام ب��ه نظ��ر و دیدگاه 
همه افراد جامعه، بر خود لازم 
میدان��م ک��ه نکات��ی را در این 

خصوص بیان کنم.
نگاه به رفتار گذشته و حضور 
این دو کاندی��دا در تصمیمات 
مختلف کشور نش��ان داده که 
قطع به یقین از منظر بنیادین 
و زی��ر بنایی، تفک��رات هر دو 

نامزد متفاوت است. 
ادامه در همین صفحه

24 ذوالحجه 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2495

8 صفحه - 5000 تومان

Wed.2 Jul 2024

فرصت امروز: به‌‌‌‌ دلیل‌‌‌‌ ش��وک‌های جهانی‌‌‌‌ و رشد پایین‌‌‌‌ متعاقب‌‌‌‌ آن، 
بس��یاری‌‌‌‌ از کشورها در حال ‌حاضر با مشکلات اقتصادی‌‌‌‌ کلان، بحران 
بدهی‌‌‌‌ و هزینه‌های‌‌‌‌ استقراض دست‌وپنجه‌‌‌‌ نرم می‌کنند که تلاش‌های 
آنها را برای‌‌‌‌ تحقق‌‌‌‌ اهداف توس��عه‌‌‌‌ پایدار مختل‌‌‌‌ می‌کند. دس��تیابی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ 
گرس��نگی‌‌‌‌ صفر تا س��ال 2030، مس��تلزم به‌کارگیری‌‌‌‌ علم‌‌‌‌، فناوری‌‌‌‌ و 
نوآوری‌‌‌‌ در سراسر سیستم‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌، بهره‌مندی‌‌‌‌ صحیح‌‌‌‌ از منابع‌‌‌‌ و ذخایر 
محدود، اتخاذ سیاس��ت‌های‌‌‌‌ یکپارچه‌‌‌‌، حمایت‌های‌‌‌‌ مالی‌‌‌‌ و اجتماعی‌‌‌‌، 
ارائ��ه‌‌‌‌ آگاهی‌‌‌‌ و آموزش و بهبود وضعیت‌‌‌‌ اقتصادی‌‌‌‌ جامعه‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌. تداوم 
نابرابری‌‌‌‌های‌‌‌‌ اقتصادی‌‌‌‌ و اجتماعی‌‌‌‌ و فقر، یک‌‌‌‌ مس��ئله‌‌‌‌ اساس��ی‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌ 
که‌‌‌‌ هیچ‌‌‌‌ سیستم‌‌‌‌ اقتصادی قادر به‌‌‌‌ نادیده‌گرفتن‌‌‌‌ آن نیست‌‌‌‌. هماهنگی‌‌‌‌ 
بازیگران در سیس��تم‌های‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ و انس��جام آنها نیز بسیار مهم‌‌‌‌ است‌‌‌‌. 
پرداخت��ن‌‌‌‌ ب��ه‌‌‌‌ چال��ش‌‌‌‌ هماهنگی‌‌‌‌ و شناس��ایی‌‌‌‌ فرصت‌های‌‌‌‌ ناش��ی‌‌‌‌ از 
آن، مس��تلزم در نظر گرفت��ن‌‌‌‌ صحیح‌‌‌‌ چهار بلوک کلی��دی‌‌‌‌ مرتبط‌‌‌‌ با 
سیس��تم‌های غذایی‌‌‌‌، یعنی‌‌‌‌ تولید و فرآوری‌‌‌‌، بازارها و تجارت، درآمد و 

اشتغال و تغذیه‌‌‌‌ و سلامت‌‌‌‌ است‌‌‌‌.
ب��ه دلیل اهمی��ت امنیت غذای��ی در توس��عه کش��ورها، معاونت 
بررس��ی‌های اقتصادی اتاق بازرگانی تهران در یک گزارش پژوهشی با 
عنوان »رویکردهای موثر برای تحقق هدف گرس��نگی صفر در توسعه 
پایدار«، ش��اخص‌های برنامه »هدف دوم توس��عه پایدار سازمان ملل 
‌متحد« و »محرک‌های بحران غذایی« در سال‌های 2023 و 2024 را 
مورد کندوکاو قرار داده و نوشته است: جامعه‌‌‌‌ جهانی‌‌‌‌ در راستای‌‌‌‌ تحقق‌‌‌‌ 
هدف دوم توسعه‌‌‌‌ پایدار، یعنی‌‌‌‌ ریشه‌‌‌‌کن‌‌‌‌‌کردن انواع سوءتغذیه‌‌‌‌ و رسیدن 
به‌‌‌‌ س��طح‌‌‌‌ صفر گرسنگی‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌. این‌‌‌‌ موضوع، چالش‌‌‌‌ پیچیده‌ای است‌‌‌‌ 
که‌‌‌‌ نیازمند هم‌‌‌‌افزایی‌‌‌‌ و انس��جام بیشتر در تدوین‌‌‌‌ و اجرای‌‌‌‌ سیاست‌ها 
در بخش‌های‌‌‌‌ مختلف‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ و غیر‌غذایی‌‌‌‌ و انجام س��رمایه‌گذاری‌های‌‌‌‌ 
اس��تراتژیک‌‌‌‌ دو بخش‌خصوص��ی و دولتی‌‌‌‌ در این‌‌‌‌ زمینه‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌. وجود 
ش��بکه‌ای‌‌‌‌ منس��جم‌‌‌‌ و یکپارچ��ه‌‌‌‌ از سیاس��ت‌ها، س��رمایه‌گذاری‌ها و 
قانونگذاری‌‌‌‌ها در مس��یر تحول سیس��تم‌های‌‌‌‌ غذای��ی‌‌‌‌، امنیت‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌، 
کاهش‌‌‌‌ فقر و گرس��نگی‌‌‌‌ می‌تواند بر رفع‌‌‌‌ چالش‌های‌‌‌‌ تغذیه‌‌‌‌ای‌‌‌‌ پیش‌‌‌‌رو 

تاثیر بسزایی داشته ‌باشد.
رویای گرسنگی صفر در افق 2030

اهداف توس��عه‌‌‌‌ پایدار، فراخوان‌‌‌‌ جهانی‌‌‌‌ برای‌‌‌‌ اقدام در راستای‌‌‌‌ پایان 
بخشیدن به‌‌‌‌ فقر، محافظت‌‌‌‌ از محیط‌زیست‌‌‌‌ و اقلیم‌‌‌‌ کره‌زمین‌‌‌‌ و همچنین‌‌‌‌ 
حصول اطمینان از بهره‌مندی‌‌‌‌ جهان از صلح‌‌‌‌ و رفاه اس��ت‌‌‌‌. هدف دوم 
توسعه‌‌‌‌ پایدار، یکی از اهداف هفده‎گانه‎ای است‌‌‌‌ که‌‌‌‌ توسط‌‌‌‌ سازمان ملل‌ 
متحد به‌عنوان بخش��ی‌‌‌‌ از دستور کار 2030 برای‌‌‌‌ توسعه‌‌‌‌ پایدار تعیین 
‌شده ‌اس��ت. یکی از مهمترین اهداف ریشه‌کن‌‌‌‌‌شدن گرسنگی‌‌‌‌ تا سال 
2030 و دسترس��ی‌‌‌‌ همه‌‌‌‌ مردم، به‌ویژه اقش��ار آسیب‌‌‌‌پذیر و نیازمند از 
جمله‌‌‌‌ نوزادان به‌‌‌‌ غذای‌‌‌‌ س��الم‌‌‌‌، مغذی‌‌‌‌ و کافی‌‌‌‌ در تمام طول سال است. 
پایان بخشیدن به‌‌‌‌ همه‌‌‌‌ اشکال سوءتغذیه‌‌‌‌ تا سال 2030 و دستیابی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ 

اهداف توافق‌شده بین‌المللی‌‌‌‌ در ارتباط با کودکان زیر پنج سال ‌بازمانده 
از رش��د طبیع��ی‌‌‌‌ از نظر قد و وزن و رس��یدگی‌‌‌‌ ب��ه‌‌‌‌ نیازهای‌‌‌‌ تغذیه‌‌‌‌ای‌‌‌‌ 
دختران نوجوان، زنان‌ باردار یا شیرده و سالمند تا سال 2025، بخش 
دیگری از هدف رفع فقر سازمان ملل‌ متحد است. افزایش عرضه مواد 
غذایی، محور مهمی از این برنامه اس��ت. بر همین اساس، افزایش‌‌‌‌ دو‌ 
برابری‌‌‌‌ بهره‌وری کش��اورزی‌‌‌‌ و درآم��د تولیدکنندگان خرد محصولات 
غذایی‌‌‌‌، به‌ویژه زنان، م��ردم بومی‌‌‌‌، دامداران، ماهیگیران و خانواده‌های 
کش��اورزان به‌‌‌‌ طرق گوناگون از طریق‌‌‌‌ دسترس��ی‌‌‌‌ مطمئ��ن‌‌‌‌ و ‌برابر به‌‌‌‌ 
زمین‌‌‌‌ و س��ایر منابع‌‌‌‌ و امکانات تولیدی‌‌‌‌، دان��ش‌‌‌‌، خدمات مالی‌‌‌‌، بازارها 
و فرصت‌های‌‌‌‌ ایجاد ارزش‌افزوده و اشتغال در بخش‌های غیر‌کشاورزی‌‌‌‌ 
تا سال 2030، از جمله برنامه‌ها در طرف عرضه محصولات کشاورزی 
اس��ت. اطمینان از وجود نظام‌های پایدار تولید غذا و اجرای‌‌‌‌ روش‌های 
کشاورزی‌‌‌‌ انعطاف‌پذیر که‌‌‌‌ تا سال‌ 2030 باعث‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ بهره‌وری و تولید 
می‌شود، می‌تواند به‌‌‌‌ حفظ‌‌‌‌ زیست‌‌‌‌بوم‌ها کمک‌‌‌‌ کند. همچنین پایداری 
تولید غذا، ظرفیت‌‌‌‌ سازگار با تغییرات اقلیمی‌‌‌‌، شرایط‌‌‌‌ آب‌و‌هوایی‌‌‌‌ سخت‌‌‌‌، 
سیل‌‌‌‌ و سایر بلایای‌‌‌‌ طبیعی‌‌‌‌ را تقویت‌‌‌‌ کرده و به‌تدریج‌‌‌‌ کیفیت‌‌‌‌ زمین‌‌‌‌ و 
خاک را بهبود می‌بخشد. حفظ‌‌‌‌ ژنتیکی‌‌‌‌ بذرها، گیاهان زراعی‌‌‌‌، حیوانات 
پرورشی‌‌‌‌ و اهلی‌‌‌‌ و س��ایر گونه‌‌‌‌های‌‌‌‌ وحشی‌‌‌‌ وابسته‌‌‌‌ به‌‌‌‌ آنها از روش‌های 
گوناگون شامل‌‌‌‌ مدیریت‌‌‌‌ کارآمد بانک‌های متنوع بذر و گیاه در سطوح 
ملی‌‌‌‌، منطقه‌ای‌‌‌‌ و بین‌المللی‌‌‌‌ و ارتقای‌‌‌‌ دسترس��ی‌‌‌‌ و مش��ارکت‌‌‌‌ عادلانه‌‌‌‌ 
در مناف��ع‌‌‌‌ حاصل‌‌‌‌ از بهره‌برداری‌‌‌‌ از منابع‌‌‌‌ از دیگر برنامه‌های س��ازمان 
ملل ‌متحد در حوزه عرضه مواد غذایی اس��ت. لزوم سرمایه‌گذاری در 
حوزه کشاورزی از دیگر الزامات توسعه پایدار است. براساس داده‌های 
حاصل از پژوهش‌های سازمان ملل، افزایش‌‌‌‌ سرمایه‌گذاری‌‌‌‌ به‌‌‌‌ شیوه‌های 
متع��دد از جمله‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ همکاری‌های‌‌‌‌ بین‌المللی‌‌‌‌ در زیرس��اخت‌های 
روس��تایی‌‌‌‌، پژوهش‌‌‌‌ کش��اورزی‌‌‌‌ و خدمات تدریجی‌‌‌‌، توسعه‌‌‌‌ فناوری‌‌‌‌ و 
بانک‌های ژن گیاهی‌‌‌‌ و دامی‌‌‌‌ با هدف افزایش‌‌‌‌ ظرفیت‌‌‌‌ تولید کشاورزی‌‌‌‌ 
در کش��ورهای‌‌‌‌ در حال توسعه‌‌‌‌ و کشورهای‌‌‌‌ کمتر توسعه‌‌‌‌یافته ‌‌‌‌ضرورت 
دارد. محدودیت‌های تجاری در حوزه محصولات کشاورزی، یکی دیگر 
از عوامل گرسنگی در جهان است. اصلاح و جلوگیری‌‌‌‌ از محدودیت‌های‌‌‌‌ 
تجاری‌‌‌‌ و تحریف‌‌‌‌ در بازارهای‌‌‌‌ کش��اورزی‌‌‌‌ جهان��ی‌‌‌‌ از راه‌های گوناگون 
از جمله‌‌‌‌ حذف موازی‌‌‌‌ تمامی‌‌‌‌ اش��کال یارانه‌های‌‌‌‌ صادراتی‌‌‌‌ کشاورزی‌‌‌‌ و 
تمامی‌‌‌‌ تمهیدات صادراتی‌‌‌‌ با تاثیرات‌ برابر با اصول مذاکرات توسعه‌‌‌‌ در 
اجلاس دوحه‌‌‌‌، از دیگر برنامه‌ها در جهت رفع گرسنگی در جهان است.

موانع رفع فقر و گرسنگی در جهان
فقر و گرس��نگی‌‌‌‌ در تمام دوران بشر به‌عنوان معضل‌‌‌‌ اساسی‌‌‌‌ وجود 
داشته ‌اس��ت‌‌‌‌. غذا و تغذیه‌‌‌‌ مناسب‌‌‌‌ شامل‌‌‌‌ رژیم‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ متعادل و کافی‌‌‌‌ 
از جمله‌‌‌‌ نیازهای‌‌‌‌ بنیادی‌‌‌‌ بشر بوده و تامین آن در مقوله‌‌‌‌ امنیت‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ 
نهفته‌‌‌‌ است‌‌‌‌. هر دولتی‌‌‌‌ موظف‌‌‌‌ است‌‌‌‌ اطمینان یابد که‌‌‌‌ همه‌‌‌‌ افراد جامعه‌‌‌‌ 
به‌‌‌‌ حداقل‌‌‌‌ مواد غذایی‌‌‌‌ ضروری‌‌‌‌ و س��الم‌‌‌‌ دسترسی‌‌‌‌ دارند. بررسی‌‌‌‌ آمار و 

اطلاع��ات نش��ان از این‌‌‌‌ دارد که‌‌‌‌ راهی‌‌‌‌ طولانی‌‌‌‌ ب��رای‌‌‌‌ موفقیت‌‌‌‌ در رفع‌‌‌‌ 
کامل‌‌‌‌ فقرزدایی‌‌‌‌ در پیش‌‌‌‌ است‌‌‌‌.‌ طبق آخرین گزارش‎ها، نزدیک‌‌‌‌ به 282 
میلی��ون نفر معادل 21.5 رصد از جمعیت 59 کش��ور و منطقه مورد 
بررس��ی‌‌‌‌ با سطوح بالایی‌‌‌‌ از گرس��نگی‌‌‌‌ مواجه‌‌‌‌ بودند که‌‌‌‌ نسبت‌‌‌‌ به‌‌‌‌ سال 
2022، حدود 24 میلیون نفر افزایش‌‌‌‌ داشته‌ است‌‌‌‌. کشور کنگو با 25.8 
میلیون نفر با گرسنگی‌‌‌‌ حاد در صدر قرار دارد و نیجریه‌‌‌‌ با 24.9 میلیون 

نفر و سودان با 20.3 میلیون نفر در رده‎های بعدی قرار دارند.
چرا تاکنون دستیابی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ SDG ۲ دشوار بوده‌ است؟ دلیل اول آنکه 
رشد اقتصادی‌‌‌‌ در کش��ورهای‌‌‌‌ کم‌درآمد و متوسط‌‌‌‌ ناهموار بوده و طی‌‌‌‌ 
سال‌های اخیر در بسیاری‌‌‌‌ از مناطق‌‌‌‌، رشد اقتصادی‌‌‌‌ کاهش‌ یافته ‌است‌‌‌‌. 
به‌‌دلیل‌‌‌‌ رشد اقتصادی‌‌‌‌ پایین‌تر، اکثر کشورها با مشکلات بدهی‌‌‌‌ فزاینده 
و هزینه‌های‌‌‌‌ استقراض دست‌وپنجه‌‌‌‌ نرم می‌کنند. همچنین تغییرات در 
چشم‌‌‌‌انداز مالی‌‌‌‌، از جمله‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ نرخ‌های بهره نیز به‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ مشکلات 
بدهی‌‌‌‌ به‌ویژه در کش��ورهای‌‌‌‌ جنوب صحرای‌ آفریقا کمک‌‌‌‌ کرده ‌است. 
ترکیب‌‌‌‌ این‌‌‌‌ عوامل‌‌‌‌، کلید تغییر نتایج‌‌‌‌ گرس��نگی‌‌‌‌ و سوءتغذیه‌‌‌‌ هستند. 
دلیل دوم، آن اس��ت که چشم‌انداز اقتصاد کلان جهانی در این سال‌ها 
با نوس��انات بسیاری‌‌‌‌ همراه بوده ‌است‌‌‌‌. س��ه‌‌‌‌ بحران غذا و سوخت‌‌‌‌ طی 
15 سال‌گذش��ته با افزایش‌‌‌‌ شدید هزینه‌‌‌‌ نهاده‌های کشاورزی‌‌‌‌ و قیمت‌‌‌‌ 
م��واد غذایی‌‌‌‌ در بازارهای‌‌‌‌ بین‌المللی‌‌‌‌ و بس��یاری‌‌‌‌ از بازارهای‌‌‌‌ داخلی‌‌‌‌ رخ 
‌داده ‌اس��ت‌‌‌‌. جدیدترین‌‌‌‌ بحران غذایی‌‌‌‌ با همه‌‌‌‌گیری‌‌‌‌ کووید آغاز شد که‌‌‌‌ 
باعث‌‌‌‌ کاهش‌‌‌‌ ش��دید درآمد شده و دسترسی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ غذا را برای‌‌‌‌ بسیاری‌‌‌‌ از 
خانواده‌های آس��یب‌‌‌‌پذیر در سال 2020 محدود کرده ‌است. به واسطه 
بهبود اقتصادی پس از کرونا، اختلال‌های زنجیره تامین جهانی‌‌‌‌ پدیدار 
شد که‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ سرسام‎آور قیمت‌‌‌‌ انرژی‌‌‌‌، مواد غذایی‌‌‌‌ و رکود در بازارهای‌‌‌‌ 
بین‌المللی را در پی‌‌‌‌ داشت‌‌‌‌. شاخص‌‌‌‌ قیمت‌‌‌‌ مواد غذایی‌‌‌‌ بین‌المللی‌‌‌‌ فائو 
در س��ال 2022 به‌‌‌‌ بالاترین‌‌‌‌ حد خود رس��ید‌ و تقابل‌‌‌‌ نظامی‌‌‌‌ روسیه‌‌‌‌ و 
اوکراین، شوک‌های قیمت‌‌‌‌ جهانی‌‌‌‌ به‌ویژه برای‌‌‌‌ گندم، روغن‌های‌‌‌‌ گیاهی‌‌‌‌ 
و کود را تش��دید کرد که‌‌‌‌ نتیجه‌‌‌‌ ای��ن‌‌‌‌ رخدادها، تضعیف‌‌‌‌ کیفیت‌‌‌‌ رژیم‌‌‌‌ 
غذایی‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌. از طرف��ی، افزایش‌‌‌‌ قیمت‌‌‌‌ واقعی‌‌‌‌ غ��ذا، خطر کوتاه‎قدی‌‌‌‌ 
کودکان را به‌ویژه در میان خانوارهای‌‌‌‌ روستایی‌‌‌‌ فقیر افزایش‌‌‌‌ می‌دهد. با 
اینکه‌‌‌‌ قیمت‌های بین‌المللی‌‌‌‌ مواد غذایی‌‌‌‌ در سال 2023 کاهش ‌یافت‌‌‌‌، 
اما این‌‌‌‌ نوس��انات بر آسیب‌‌‌‌پذیری‌‌‌‌ بالای‌‌‌‌ سیس��تم‌های‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ در‌ برابر 

شوک‌های پیش‌بینی‌‌‌‎ نشده جهانی‌‌‌‌ تاکید دارد.
جهان در حال‌ حاضر با بیشترین‌‌‌‌ تعداد درگیری‌های‌‌‌‌ خشونت‌‌‌‌آمیز از 
زمان جنگ ‌جهانی‌‌‌‌ دوم مواجه‌‌‌‌ است‌‌‌‌. این‌‌‌‌ درگیری‌‌‌‌ها که گاه با شوک‌های 
ش��دید آب‌و‌هوایی‌‌‌‌ تشدید می‌شود، به‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ گرسنگی‌‌‌‌ جهانی‌‌‌‌ کمک‌‌‌‌ 
کرده‌ است. کشورهایی‌‌‌‌ همچون افغانستان، اتیوپی‌‌‌‌، سودان، جمهوری‌‌‌‌ 
دموکراتیک‌‌‌‌ کنگو، س��وریه‌‌‌‌ و یمن که با ناامنی شدید غذایی مواجهند، ‌‌‌‌ 
سال‌هاس��ت‌‌‌‌ که‌‌‌‌ در جن��گ‌‌‌‌ داخلی‌‌‌‌ غرق ش��ده‌اند؛ درحالی‌که‌‌‌‌ تنها 10 
درصد از جمعیت‌‌‌‌ جهان در کش��ورهای‌‌‌‌ متأثر از جنگ در حال زندگی 

هس��تند، 40 درصد از کسانی‌‌‌‌ که‌‌‌‌ از فقر شدید رنج می‌برند در چنین‌‌‌‌ 
مکان‌های��ی زندگی‌‌‌‌ می‌کنند. این‌‌‌‌ رابطه‌‌‌‌ جن��گ‌‌‌‌ و فقر، چرخه‌‌‌‌ معیوبی‌‌‌‌ 

ایجاد می‌کند که‌‌‌‌ کشورها را از بهبود امنیت‌‌‌‌ غذایی باز می‌‌‌‌دارد.
محرک‎های بحران غذایی در سال 2024

محرک‌ه��ای بحران غذایی‌‌‌‌ به‌هم مرتبط‌‌‌‌ ب��وده و یکدیگر را تقویت‌‌‌‌ 
می‌کنند. ناامنی‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ حاد به‌ندرت توس��ط‌‌‌‌ یک‌‌‌‌ شوک یا خطر ایجاد 
می‌ش��ود، بلکه‌‌‌‌ به‌‌‌‌ دلیل‌‌‌‌ تعامل‌‌‌‌ بین‌‌‌‌ ش��وک‌ها، فقر اساسی‌‌‌‌، ضعف‌های‌‌‌‌ 
س��اختاری‌‌‌‌ و س��ایر عوامل‌‌‌‌ آسیب‌‌زا اس��ت‌‌‌‌. جنگ‌‌‌‌ و نزاع باعث‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ 
تعداد آوارگان و مهاجران و فقرا، کاهش‌‌‌‌ ظرفیت‌‌‌‌ تولیدات کش��اورزی‌‌‌‌، 
اختلال در رش��د اقتصادی‌‌‌‌ و بالارفتن‌‌‌‌ قیمت‌‌‌‌ غذا می‌ش��ود که‌‌‌‌ همگی‌‌‌‌ 
می‌توانند به‌‌‌‌ تش��دید ناامنی‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ در کشورهای‌‌‌‌ درگیر و همسایگان 
آنه��ا منجر ش��ود. درگیری‌‌‌‌های‌‌‌ جهان��ی در س��ال ‌‌‌‌2023 حدود 12 
درصد بیش��تر از س��ال 2022 و 40 درصد بیشتر از سال 2020 بوده 
اس��ت. درگیری‌‌‌‌ها همچنین‌‌‌‌ به‌‌‌‌ معکوس‌کردن دستاوردهای‌‌‌‌ اقتصادی‌‌‌‌ 
و توس��عه‌‌‌‌، محدود‌کردن ظرفیت‌‌‌‌ جوامع‌‌‌‌ و کش��ورها ب��رای‌‌‌‌ مقاومت‌‌‌‌ و 
بازیابی‌‌‌‌ از ش��وک‌های آب‌و‌هوایی‌‌‌‌ و اقتصادی‌‌‌‌ منجر می‌ش��ود. براساس 
شاخص‌‌‌‌ شدت درگیری‌‌‌‌ 2024، هشت‌‌‌‌ کشور از 10 کشور یا منطقه‌ای‌‌‌‌ 
ک��ه‌‌‌‌ دارای‌‌‌‌ درگیری‌های‌‌‌‌ »ش��دید« طبقه‌بندی‌‌‌‌ ش��ده‌بودند )میانمار، 
سوریه‌‌‌‌، فلسطین‌‌‌‌، نیجریه‌‌‌‌، کلمبیا، هائیتی‌‌‌‌، یمن‌‌‌‌ و سودان(، مناطقی‌‌‌‌ با 

بحران‌های غذایی‌‌‌‌ عمده در سال 2023 بودند.
باتوج��ه‌‌‌‌ به‌‌‌‌ محرک‌های ناامنی‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌، هر منطقه‌ای‌‌‌‌ از جهان ممکن‌‌‌‌ 
اس��ت‌‌‌‌ تحت ‌تاثیر این‌‌‌‌ پدی��ده قرار بگیرد، اما با توج��ه‌‌‌‌ به‌‌‌‌ ویژگی‌های‌‌‌‌ 
جغرافیای��ی‌‌‌‌، قومیتی‌‌‌‌ و سیاس��ی‌‌‌‌، وس��عت‌‌‌‌ ای��ن‌‌‌‌ مس��ئله‌‌‌‌ در برخی‌‌‌‌ از 
کشورها به‌مراتب‌‌‌‌ بیشتر است. کشورهای‌‌‌‌ درحال‌توسعه‌‌‌‌ اغلب‌‌‌‌ با کمبود 
زیرس��اخت‌های اساس��ی‌‌‌‌ و درآمد پایین‌‌‌‌ دس��ت‌به‌گریبان هستند که‌‌‌‌ 
دسترسی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ مواد مغذی‌‌‌‌ را دشوار می‌سازد. در سال 2023، شوک‌های‌‌‌‌ 
جهانی‌‌‌‌ تغیی��رات اقلیمی‌‌‌‌ و همچنین‌‌‌‌ اثرات اقتص��ادی‌‌‌‌ جنگ‌‌‌‌ اوکراین‌‌‌‌ 
و همه‌‌‌‌‌گی��ری کووید، رویداد ال‌نینو و درگیری‌های‌‌‌‌ ش��دید، به‌ویژه در 

فلسطین‌‌‌‌ )نوار غزه( و سودان، محرک اصلی‌‌‌‌ ناامنی‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ بودند.
جهان در این س��ال همچنین گرم‌ترین سال‌ خود را از زمان شروع 
رکوردها از سال 1850 تجربه‌‌‌‌ کرد و به‌‌‌‌ سطحی‌‌‌‌ بالاتر از دمای‌‌‌‌ بلندمدت 
توافق‌نامه‌‌‌‌ پاریس‌‌‌‌ نزدیک‌‌‌‌ شد. تغییرات شدید آب‌و‌هوایی‌‌‌‌ می‌تواند باعث‌‌‌‌ 
جابه‌جایی‌‌‌‌ و مهاجرت افراد ش��ود و واضح‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌ که‌‌‌‌ مانع‌‌‌‌ از بازگش��ت‌‌‌‌ 
داوطلبان��ه‌‌‌‌ پناهندگان و آوارگان داخلی‌‌‌‌ می‌ش��ود زیرا ممکن‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌ 
معیش��ت‌‌‌‌ و ش��رایط‌‌‌‌ زندگی‌‌‌‌ مطلوب در محل‌‌‌‌ مبدأ از بین‌‌‌‌ برود. رویداد 
ال‌نینو باعث‌‌‌‌ بس��یاری‌‌‌‌ از تغییرات ش��دید آب‌و‌هوایی‌‌‌‌ در س��ال 2023 
ش��د. این رویداد، ش��رایط‌‌‌‌ گرم‌تر و خشک‌‌‌‌تر از حد معمول را در شرق 
آفریقا، مرکز و جنوب آفریقا، آمریکای‌لاتین‌‌‌‌ و دریای‌‌‌‌ کاراییب‌‌‌‌ به‌‌‌‌ ارمغان 
آورد. تغیی��رات اقلیمی بر ابع��اد مختلف‌‌‌‌ امنیت‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ از جمله‌‌‌‌ تولید، 
دسترسی‌‌‌‌، بهره‌مندی‌‌‌‌ و ثبات اثر مخربی‌‌‌‌ دارد. از طرفی‌‌‌‌ تغییرات اقلیمی‌‌‌‌ 

از طری��ق‌‌‌‌ تاثیر و تغییرات بر ایمنی‌‌‌‌ غذا و بیماری‌های‌‌‌‌ منتقل‌ش��ده‌‌‌‌ از 
آب و غذا، بر بعد بهره‌مندی‌‌‌‌ از غذا اثرات مخربی‌‌‌‌ دارد. رش��د اقتصادی 
جه��ان‌‌‌‌ از 3.5 درصد در س��ال 2022 به 3.1 درصد در س��ال 2023 
کاهش‌ یافت‌‌‌‌، زیرا نرخ‌های به��ره بالاتر بانک ‌مرکزی‌‌‌‌ برای‌‌‌‌ مهار تورم، 
فعالیت‌های‌‌‌‌ اقتصادی‌‌‌‌ را کاهش‌‌‌‌ داد. با وجود سیاست‌های‌‌‌‌ پولی‌‌‌‌ سخت‌تر 
و قیمت‌های پایین‌تر کالاها که به‌‌‌‌ مهار بحران هزینه‌‌‌‌ زندگی‌‌‌‌ کمک‌‌‌‌ کرد، 
تورم بالاتر از سطح‌‌‌‌ قبل‌‌‌‌ از همه‌‌‌‌گیری‌‌‌‌ باقی ‌ماند که‌‌‌‌ این‌‌‌‌ خود تهدیدی‌‌‌‌ 

برای‌‌‌‌ ناامنی‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ از حیث‌‌‌‌ افزایش‌‌‌‌ قیمت‌‌‌‌ مواد غذایی‌‌‌‌ است‌‌‌‌.
نقشه رهایی از تله فقر و گرسنگی

دسترس��ی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ مقدار کافی‌‌‌‌ مواد غذایی‌‌‌‌ از محورهای‌‌‌‌ اساسی‌‌‌‌ توسعه‌‌‌‌ و 
زیربنای‌‌‌‌ پرورش نس��ل‌های‌‌‌‌ آینده است‌‌‌‌. همان‌طور که‌‌‌‌ در طول تاریخ، 
ظه��ور و افول تعدادی‌‌‌‌ از تمدن‌ها و س��یطره آنها متکی‌‌‌‌ بر تامین غذا 
بوده ‌اس��ت‌‌‌‌، در حال ‌حاضر نیز غذا این‌‌‌‌ کارکرد سیاسی‌‌‌‌- امنیتی‌‌‌‌ را در 
قالبی‌‌‌‌ نوین‌‌‌‌ برعهده دارد و نظم‌‌‌‌ نوین‌‌‌‌ جهانی‌‌‌‌ از نقش‌‌‌‌ غذا به‌عنوان بازیگر 
مهم بهره می‌گیرد. با وجود آنکه سیستم‌های‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ به‌سرعت‌‌‌‌ در حال 
تکامل‌‌‌‌ هستند تا نیازهای‌‌‌‌ روبه‌رشد افراد در جهان را تامین سازند، این‌‌‌‌ 
هدف تحقق‌‌‌‌ نیافته‌ است‌‌‌‌. تحول سیستم‌های‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ برای دستیابی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ 
بسیاری‌‌‌‌ از اهداف توس��عه )مثل کاهش‌‌‌‌ فقر و امنیت‌‌‌‌ غذایی(‌‌‌‌ ضروری‌‌‌‌ 
اس��ت‌‌‌‌. جهان امروز که‌‌‌‌ با طیف‌‌‌‌ مختلفی‌‌‌‌ از چالش‌ها و عدم‌اطمینان‌‌‌‌ها 
روبه‌روس��ت‌‌‌‌، فوریت‌‌‌‌ تحول گسترده‌تر سیس��تم‌های‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ مورد‌نیاز 
را گوش��زد می‌کند. تمرکز بر اهداف توس��عه‌‌‌‌ پایدار برای‌‌‌‌ درک امنیت‌‌‌‌ 
غذایی،‌‌‌‌ ضروری‌‌‌‌ است‌‌‌‌. امنیت‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ از اساسی‌‌‌‌ترین‌‌‌‌ نیازهای‌‌‌‌ بشر است‌‌‌‌ 
که‌‌‌‌ مس��ئولیت‌‌‌‌ تامین آن برعهده دولت‌ها اس��ت. ایجاد سیس��تم‌های‌‌‌‌ 
فراگی��ر و جامع‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ در هر جامع��ه‌‌‌‌ای،‌‌‌‌ مزایایی‌‌‌‌ از جمله‌‌‌‌ اطمینان از 
بهره‌مندی‌‌‌‌ مناس��ب‌‌‌‌ افراد آس��یب‌‌‌‌پذیر از منافع‌‌‌‌ ایجادشده توسط‌‌‌‌ این‌‌‌‌ 

سیستم‌‌‌‌ و حمایت‌‌‌‌ از توسعه‌‌‌‌ پایدار را به‌همراه دارد.
در مجموع، به‌‌‌‌ دلیل‌‌‌‌ ش��وک‌های جهانی‌‌‌‌ و رشد پایین‌‌‌‌ متعاقب‌‌‌‌ آن، 
بسیاری‌‌‌‌ از کشورها هم‎اکنون با مشکلات اقتصادی‌‌‌‌ کلان دست‌وپنجه‌‌‌‌ 
نرم می‌کنند که تلاش‌های آنها را برای‌‌‌‌ تحقق‌‌‌‌ اهداف توس��عه‌‌‌‌ پایدار 
مختل‌‌‌‌ می‌کند. دس��تیابی‌‌‌‌ به‌‌‌‌ گرسنگی‌‌‌‌ صفر تا سال 2030، مستلزم 
به‌کارگی��ری‌‌‌‌ علم‌‌‌‌، فن��اوری‌‌‌‌ و نوآوری‌‌‌‌ در سراس��ر سیس��تم‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌، 
بهره‌من��دی‌‌‌‌ صحیح‌‌‌‌ از مناب��ع‌‌‌‌ و ذخایر محدود، اتخاذ سیاس��ت‌های‌‌‌‌ 
یکپارچ��ه‌‌‌‌، حمایت‌های‌‌‌‌ مال��ی‌‌‌‌ و اجتماعی‌‌‌‌، ارائه‌‌‌‌ آگاه��ی‌‌‌‌ و آموزش و 
بهبود وضعیت‌‌‌‌ اقتصادی‌‌‌‌ جامعه‌‌‌‌ اس��ت‌‌‌‌. ت��داوم نابرابری‌‌‌‌ها و فقر، یک‌‌‌‌ 
مسئله‌‌‌‌ اساسی‌‌‌‌ است‌‌‌‌ که‌‌‌‌ هیچ‌‌‌‌ سیستم‌‌‌‌ اقتصادی قادر به‌‌‌‌ نادیده‌گرفتن‌‌‌‌ 
آن نیس��ت‌‌‌‌. هماهنگی‌‌‌‌ بازیگران در سیس��تم‌های‌‌‌‌ غذایی‌‌‌‌ و انس��جام 
آنها نیز بس��یار مهم‌‌‌‌ است‌‌‌‌. پرداختن‌‌‌‌ به‌‌‌‌ چالش‌‌‌‌ هماهنگی‌‌‌‌ و شناسایی‌‌‌‌ 
فرصت‌های‌‌‌‌ ناش��ی‌‌‌‌ از آن، مستلزم در نظر گرفتن‌‌‌‌ صحیح‌‌‌‌ چهار بلوک 
کلی��دی‌‌‌‌ مرتبط‌‌‌‌ با سیس��تم‌های غذایی )تولید و ف��رآوری‌‌‌‌، بازارها و 

تجارت، درآمد و اشتغال و تغذیه‌‌‌‌ و سلامت(‌‌‌‌ است‌‌‌‌.

آبش��خور فکری و معرفتی هر کدام متفاوت بوده اس��ت و این 
تفاوته��ا میتواند تأثی��رات جدی بر سیاس��تها و تصمیمات آینده 
کش��ور داش��ته باش��د. هر یک از ای��ن دو نامزد، ب��ا دیدگاهها و 
ارزش��های خاص خود، راهکارهای مختلفی را برای مسائل کشور 
ارائه نمودهان��د. از طرف دیگر، فضای فکری و باور هر یک از این 
دو را میتوان از افراد دوروبر آنها ش��ناخت. شاید یکی از آنها ما را 
به ناکجا آباد برساند و دیگری شرایط ما را برای رسیدن به توسعه 
و تعالی بهبود بخش��د. این هنر انسانهاس��ت که میتواند از خاک 
"دخمه" یا "کیمیا" درس��ت کند و ما در تاریخ کش��ورمان بسیار 
دیدهایم که مردان تاثیرگذار چگونه توانس��تند از تهدیدها فرصت 
بس��ازند و جامعه را از مهلکه به ساحل آرامش برسانند. چیزی که 
شرایط فعلی کشور به آن بهشدت نیازمند است و عطار نیشابوری 
به زیبایی تمام اثبات کرد که سیمرغ سعادت را نه در بیرون، بلکه 

باید از درون خودمان جس��تجو کنیم و بیرون از ما س��یمرغ یک 
افس��انه بیش نیست. روی سخن با نسل جوان و به اصطلاح نسل 
Z اس��ت که بعضاً آمال خود را بر باد رفت��ه میپندارند. توجه آنها 
را به نکته ارزش��مندی از کتاب "جهان نو" پالمر جلب میکنم که 
در تحلیل حوادث و هزینههای توس��عه انقلاب در کشور فرانسه و 
مقایس��ه آن با تحولات دموکراسی در جامعه انگلیس نیکو اثبات 
نموده که هزینهای که فرانسه در 50 سال پس از انقلاب پرداخت 
کرد بس��یار س��نگینتر و خس��ارتبارتر از هزینه اصلاحات و روند 
توس��عه دموکراسی در انگلس��تان بود و البته نتیجهای که جامعه 
انگلس��تان در موفقیت به این مه��م گرفت نتیجه صبر و تحمل و 
تلاش همان جامعه بود. من معتقدم که ایران ما مملو است از زنان 
و مردان بزرگی که هر یک از آنها میتوانند جامعه را هدایت کنند. 
تاریخ کش��ورمان از زمان مادها تا کنون سرشار از وجود این زنان 

و مردان بزرگ اس��ت، زنانی مانند مادر شاه عباس صفوی، مادران 
ش��هدای انقلاب و م��ردان بزرگی مانند امیرکبیر، ش��هید همت، 
خرازی و… یادمان باش��د مطابق فرمایش مولا علی علیهالسلام 
حق گرفتنی اس��ت و نه دادنی، پس جامع��ه امروز ما باید در این 

مهم ایفای نقش کند تا از منتخب با قدرت ایفای نقش بطلبد.
تجارب گذش��ته کشور نش��ان داده اس��ت که عدم مشارکت و 
حضور جامعه در تعیین سرنوش��ت خود به مراتب خس��ارتبارتر و 
س��نگینتر از آن چیزی بوده است که جامعه خاموش تصورش را 
میکند. خداوند متعال سرنوش��ت هیچ قومی را تغییر نخواهد داد، 
مگر اینکه آن قوم خود تغییر را بخواهد و آغاز کند. مشارکت فعال 
در انتخاب اصلح فرصتی اس��ت برای هر فرد تا بتواند تاثیرگذاری 

واقعی بر آینده کشور خود را نشان دهد و البته مطالبه کند.
رص��د اخبار و گزارش��ها در خارج از کش��ور نش��ان میدهد که 

ع��دم اقبال جامعه به حاکمیت و دولت مس��لط ب��ر امور، میتواند 
چه هزینههای س��نگینی را برای کش��ور به دنبال داش��ته باشد. 
کش��ورهای مختلف در ارتب��اط و همکاری با دولتی که از حمایت 
کمتری از مردم برخوردار اس��ت، بس��یار تردی��د میکنند و حتی 
اقبالی نش��ان نمیدهند چرا که میدانن��د باید هم به افکار عمومی 
جامعه خودش��ان پاسخ بگویند و هم اینکه میدانند صحبت و نظر 
این دولت صحبت و نظر غالب جامعه آن کش��ور نیس��ت. نتیجه 
ای��ن امر کاهش مراودات مختلف سیاس��ی، اقتص��ادی و افزایش 
هزینههای کشور و مردم است. پس مهمترین نکتهای که باید در 
این خصوص به آن اش��اره کنم این است که قدرت انتخاب مردم 
در برگزیدن یک کاندیدای شایس��ته برای زمامداری جامعه بسیار 
بیشتر و مهمتر از آن چیزی است که در داخل کشور در ذهن هر 
یک از ما متبادر میش��ود. هر رای، صدای فردی است که میتواند 

مس��یر آینده کشور را تغییر دهد. این قدرت انتخاب نباید نادیده 
گرفته شود، چرا که میتواند تفاوتهای بزرگی را در زندگی روزمره 
همه ما به وجود آورد و البته کس��انی که مش��ارکت کم مردم را 
میپس��ندند حتماً به دنبال منافع گروه��ی و حزبیاند تا یک نگاه 
مل��ی. در پایان، باید تأکید کنم که انتخابات فرصتی بینظیر برای 
مردم اس��ت تا در تعیین سرنوشت کشور خود نقش داشته باشند. 
مهم اس��ت که بامداد روز شنبه چه کس��ی را مردم برای پاستور 
چهار سال کشور انتخاب کنند و با چه میزان از مشارکت تا جهان 
ه��م تکلیف خود را در ارتباط با ای��ن محبوبیت و مقبولیت بداند. 
بنابراین، بیتفاوتی و عدم مش��ارکت در انتخابات میتواند به قیمت 
از دس��ت دادن فرصتهای بزرگی برای کشور تمام شود. قطعاً این 
هزین��ه از یک اع�الم اعتراض، انزجار و حت��ی برائت از یک تفکر 

خسارت بار تر است.

آیا واقعاً فرق نمی‌کند که چه کسی در پاستور بنشیند؟

گرسنگی در جهان تا سال 2030 به صفر می‎رسد؟
اصلاحات جهانی برای پایان گرسنگی

بازاریابی بین کانالی برای موفقیت کسب و کارها
تم��ام بازاریاب‎ها به خوبی از اهمیت ش��بکه‎های اجتماعی برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف اطلاع 
دقیق دارند. این امر می‎تواند برای ش��ما جذابیت بس��یار زیادی داشته و توجه کاربران را نیز به کسب و کارتان 
به طور چش��مگیری توسعه دهد. یادتان باش��د در دنیای کنونی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شما 
به تمام ظرفیت‎های برندتان نیاز دارید. درست به همین خاطر بی‎توجهی به بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی 
می‎تواند برای برندتان هزینه‎های بسیار زیادی به همراه داشته باشد. این امر در بسیاری از مواقع شما را از نقطه 
نظر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با مش��کلات زیادی رو به رو س��اخته و توانایی‎تان در این میان را نیز به 
طور چش��مگیری توسعه می‎دهد. یکی از مشکلات مهم در زمینه بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی گستردگی 

پلتفرم‎های در دسترس است. این امر می‎تواند شما را از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با...
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مناظره‎های دور دوم انتخابات ریاست جمهوری در حالی از شب گذشته 
آغاز ش��د که به دلیل ضعف‎های ش��کلی و محتوایی مناظرات پیش��ین و 
همچنی��ن تعدد نامزدهای ریاس��ت جمه��وری، افکار عمومی نتوانس��ت 
آنچنانکه باید و ش��اید در جریان برنامه‎ه��ای اقتصادی نامزدها قرار گیرد. 
در جریان مناظره‎های گذش��ته، نامزدها بیشتر از آنکه برنامه‌های خود را 
توضی��ح دهند، عمدتا به نقد وضعیت موجود پرداختند و به همین دلیل، 
مخاطبان و بینندگان تلویزیونی نتوانستند به یک ارزیابی روشن و شفاف از 
مواجهه نامزدها با چالش‌های اقتصادی و راهکارهای آنها دست پیدا کنند. 
حال با کش��یده شدن چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری به دور دوم 
و آغاز مناظرات تلویزیونی با حضور دو نامزد راه یافته به دور دوم )مسعود 
پزشکیان و سعید جلیلی( بهتر و راحت‎تر می‎توان برنامه‎های اقتصادی آنها 
را رصد کرد و به یک دیدگاه روشن و شفاف از عیار نامزدها برای سکانداری 

دولت چهاردهم رسید.
ناترازی انرژی، ناترازی صندوق‌های بازنشس��تگی، ناترازی شبکه بانکی، 
تورم بالای 40 درصد، گسترش فقر و بیکاری، موج فزاینده مهاجرت جوانان 
و نخبگان، تداوم تحریم‎ها، کاهش ش��دید س��رمایه‌گذاری، عقب‎ماندگی 
دس��تمزد کارگران، کارمندان و بازنشس��تگان از تورم، بی‌ثباتی نرخ ارز و 
چشم‎انداز مبهم رشد اقتصادی از جمله چالش‎هایی است که اقتصاد ایران 
در حال حاضر با آن دس��ت و پنج��ه نرم می‎کند. بنابراین افکار عمومی با 
اشتیاق در انتظار پاسخ‎های شفاف »مسعود پزشکیان« و »سعید جلیلی« 
برای حل و فصل این چالش‎ها و تدبیر آنها هستند. »پزشکیان« و »جلیلی« 
در حالی روز جمعه آینده در دور دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری، خود را 
در معرض رأی مس��تقیم مردم قرار می‎دهند که در حوزه‎های مختلف از 
جمله سیاس��ت خارجی، احیای برجام، پذی��رش FATF و... دیدگاه‎های 
متفاوتی دارند؛ تا جایی که بس��یاری از ناظران سیاس��ی از رودررویی آنها 
در دور دوم انتخابات به رودررویی موافقان و مخالفان برجام یاد می‎کنند. 
انتخاب »پزشکیان« یا »جلیلی« به عنوان رئیس‎جمهور آینده قطعا مسیر 

آینده اقتصاد ایران را مشخص می‎کند.
میزان مشارکت، برنده را تعیین می‎کند

چهاردهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری روز جمعه هشتم تیرماه با 
حضور چهار نامزد )مسعود پزشکیان، مصطفی پورمحمدی، سعید جلیلی 
و محمدباقر قالیباف( برگزار شد و هیچ‎کدام از نامزدها نتوانستند اکثریت 
مطلق آرا را کسب کنند. از جمعیت ۶۱ میلیون و ۴۵۲ هزار و ۳۲۱ نفری 
واجد ش��رایط رأی دادن، ۲۴ میلیون و ۵۳۵ هزار و ۱۸۵ نفر در انتخابات 
هش��تم تیرماه شرکت کردند. از این تعداد حدود ۱۰ میلیون و ۴۱۵ هزار 
و ۹۹۱ نفر به »مس��عود پزش��کیان«، کاندیدای اصلاح‎طلبان و ۹ میلیون 
و ۴۷۳ هزار و ۲۹۸ نفر به »س��عید جلیلی«، کاندی��دای اصولگرایان رأی 
دادن��د تا این دو نام��زد به دور دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری راه یابند. 
براساس آمارهای س��تاد انتخابات وزارت کشور، »محمدباقر قالیباف« نیز 
۳ میلیون و ۳۸۳ هزار و ۳۴۰ رأی و »مصطفی پورمحمدی« 206 هزار و 
397 رأی کسب کردند و همچنین ۳۶ میلیون و ۹۱۷ هزار و ۱۳۶ نفر از 
واجدان شرایط در انتخابات حاضر نشدند تا میزان مشارکت در دور نخست 

انتخابات ریاست جمهوری به مرز 40 درصد برسد.
مرحله دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری در حالی روز جمعه 15 تیرماه 
برگزار می‎ش��ود که مناظرات تلویزیونی دور دوم از ش��ب گذشته آغاز شد 
و براس��اس جدول منتشر شده، مناظره نخس��ت در شامگاه دوشنبه ۱۱ 
تیرماه )س��اعت 21 و 30 دقیقه( و مناظره دوم در ش��امگاه سه‌شنبه ۱۲ 
تیرماه بین دو نامزد راه‌ یافته به دور دوم انتخابات برگزار می‎شود. »رحمان 
قهرمان‌پور«، تحليلگر سياست خارجي درباره مناظرات دور دوم انتخابات 
ریاست جمهوری می‎گوید: »با آغاز مناظره‌های انتخاباتی دو نامزد، رقابت 
جدی پزش��کیان و جلیلی آغاز می‌ش��ود. برخلاف دور اول که شش نامزد 
وجود داشتند )علیرضا زاکانی و امیرحسین قاضی‌زاده هاشمی از انتخابات 
انصراف دادند( و نامزدها می‌توانس��تند به برخی س��والات جواب ندهند یا 
جواب مبهم بدهند، در مناظره دونفره انجام چنین کاری س��خت اس��ت؛ 
زی��را باعث کاهش رأی نامزدها می‌ش��ود. از طرف دیگ��ر در مناظره‌های 

دونفره، اتلاف زمان وجود ندارد و بنابراین توانایی نامزدها در بیان نظرات و 
مواضع خود در مدت زمان کوتاه خیلی مهم است. آنها باید بتوانند رسا و 
شفاف، نظرات خود را به رأی‌دهندگان و در رأس آنها، رأی‌دهندگان مردد 
منتق��ل کنند. احتمالا با کاهش تع��داد نامزد‌ها در مناظرات دور دوم، هم 
تعداد بینندگان مناظره و هم میزان اثرگذاری آن )در مقایسه با دور قبل( 
بیشتر خواهد شد.« به گفته »قهرمان‌پور«، »براساس محاسبات کمپینی، 
پزش��کیان در دور دوم، مس��یر کوتاه‌تر و راحت‌تری برای پیروزی دارد، اما 
عدم قطعیتی که وجود دارد، میزان مشارکت است. هرچه مشارکت بیشتر 

شود، شانس پیروزی جلیلی کمتر می‌شود و برعکس.«
20 مسئله اصلی اقتصاد ایران

ح��ال اقتصاد ایران اصلا خوب نیس��ت و از نظر اکثریت مردم بایس��تی 
بازنگری در س��طح کلان اقتصادی و‌ ریل‌گذاری درستی در مسیر توسعه 
کش��ور انجام گیرد. در این زمینه، انجمن اقتصاد ایران در آستانه برگزاری 
انتخابات زودهنگام ریاست جمهوری در بیانیه‌ای به 20 چالش مهم اقتصاد 
ایران اش��اره کرد و از نامزدهای ریاس��ت جمهوری خواست تا برای عبور 
از این چالش‎ها در س��ه س��طح مختلف نهادی )س��طح دولت و دو سطح 
دیگر حاکمیتی( اقدام کنند. س��ابقه تاریخی انجمن اقتصاد ایران به اوایل 
دهه 1350 برمی‎گردد که تعدادی از اساتید اقتصاد دانشگاه تهران، هسته 
اولیه آن را بنیان نهادند و س��پس با پیوس��تن اس��اتید سایر دانشگاه‎ها به 
نگارش اساسنامه و تش��کیل رسمی انجمن انجامید. انجمن اقتصاد ایران 
که پیش��تر انجمن اقتصاددانان ایران خوانده می‎ش��د، در این بیانیه از 20 
چالش اصلی اقتصاد ایران پرده برداش��ته و آنها را چنین فهرس��ت کرده 
است: 1-رشد اقتصادی پایین و پرنوسان که سبب افت شدید درآمد سرانه 
کشور نس��بت به رقبای منطقه‌ای و جهانی شده است. 2-تورم‌های بالای 
مزمن و بعضا روبه افزایش در کنار کاهش‌های ش��دید و پیاپی ارزش پول 
ملی و قدرت خرید مردم. 3-کمیت و کیفیت پایین اشتغال و اشتغال‎زایی. 
4-فقدان روابط مس��تحکم بین‌المللی و بهره‌گیری از آن در خدمت رشد 
اقتصادی و رفاه. 5-گسترش فساد و شکل‌گیری کانون‌های قدرت و ثروت 
که س��د راه اصلاحات و سیاستگذاری صحیح اقتصادی شده و به انحراف 
انگیزه‌ها و ناهنجاری‌های اجتماع��ی می‌انجامد. 6-تهیه و تدارک ناکارا و 
ناکافی کالاه��ا و خدمات عمومی. 7-ناترازی عرض��ه و تقاضای انرژی در 
قیمت‌های موجود و نزدیک شدن به بحران انرژی. 8-بالا بودن هزینه‌های 
مبادله منتج به اتلاف منابع و کاهش رفاه. 9-بی‌ثباتی اقتصاد کلان، تشدید 
نااطمینانی، پیش‌بینی‌ناپذیری اقتصاد و انتظارات تورمی. 10-پایین بودن 
نرخ پس‌انداز، تش��کیل سرمایه و طبعا س��رمایه‌گذاری و مستهلک شدن 
سرمایه‌های فیزیکی و زیرساخت‌ها. 11-هشدارآمیز شدن روند تشکیل و 
رشد و ارتقای سرمایه انسانی. 12-فقدان نقش بایسته تجارت الکترونیک، 
دولت الکترونیک، فضای مجازی و اکنون هوش مصنوعی در مسیر توسعه. 
13-نرخ مش��ارکت پایین اقتصادی خصوصا برای نیروی کار زنان کشور. 
14-روند افزایشی خروج سرمایه انسانی و مادی از کشور. 15-‌فرصت‌های 
نابرابر رقابت برای عاملان اقتصادی. 16-مواجهه فعالان اقتصادی با فقدان 
ش��فافیت بایسته و عدم تقارن اطلاعات. 17-بهره‌وری پایین نیروی کار و 
س��رمایه و مسیر ضعیف ارتقای تکنولوژی در کش��ور. 18-کاهش اعتماد 
شایس��ته عمومی و فقدان همراهی بایس��ته با سیاس��تگذار. 19-افزایش 
نابرابری در ثروت. 20-وجود نارس��ایی‌های بحرانی در شاخص‌های زیست 
محیطی، در خطر بودن منابع آبی کشور و سطح بالای آلودگی هوا منتج 

به تهدید سلامتی شهروندان.
10 اولویت مهم دولت چهاردهم

همزمان با بیانیه انجمن اقتصاد ایران، اندیشکده اقتصاد مقاومتی نیز در 
آس��تانه برگزاری انتخابات ریاست جمهوری، یک بسته سیاستی با عنوان 
»مس��یر دولت چهاردهم« منتش��ر کرد تا از این طریق و با گفت‎وگوهای 
بیشتر، به تعیین مسیر دولت آینده کمک نماید. در این بسته، 10 مسئله 
اولویت‎دار دولت چهاردهم معرفی شده و با اشاره به لزوم رقابت داوطلبان 
ب��ه جای »مجادله‌ه��ای حاش��یه‌ای و بی‌نتیجه« ح��ول »کلان ایده‌های 
حکمرانی و اثبات کارآمدی آن«، از فعالان فضای حکمرانی کش��ور برای 
گفت‎وگو در این چارچوب، کمک به طرح مس��ائل اولویت‌دار و در نهایت، 
انتخاب متناسب‌ترین گزینه برای اداره کشور در چهار سال پیش رو دعوت 

شده است. 10 مسئله اولویت‎دار دولت چهاردهم از نظر اندیشکده اقتصاد 
مقاومت��ی به این ترتیب اس��ت: 1-فروش پرمخاطره و غیررس��می نفت. 
2-وابستگی به تحریم‎کنندگان در واردات کالای اساسی. 3-هدررفت منابع 
ارزی در نظام پرداخت غیررس��می. 4-سیاس��ت‌های ارزی تضعیف‌کننده 
تولی��د. 5-خام فروش��ی نف��ت. 6-حمایت بی‎هدف و متناق��ض از صنایع 
مختلف. 7-ناترازی انرژی ناش��ی از رشد س��ریع مصرف نسبت به تولید. 
8-جهش‌های تورمی ناش��ی از رش��د نرخ ارز. 9-ناکارآمدی حمایت‌های 
معیش��تی. 10-کمبود مسکن متناسب با نیاز و سهم بالای هزینه مسکن 

در سبد خانواده.
به گفته اندیش��کده اقتصاد مقاومتی، تحری��م به مثابه یک جنگ تمام 
عی��ار اقتصادی، به دلیل »نقاط غیرمقاوم اقتصاد ایران« و »ناکارآمدی در 
حکمرانی اقتصادی« توانست موثر واقع شود و اقتصاد کشور و معیشت مردم 
را متأثر نماید. هم اکنون عمر تحریم‌های جدید به حدود ۱۵ سال می‌رسد. 
طی این مدت بعضی تحریم‌ها بی‌اثر شده و بعضی نیز دیگر کارکرد ندارد، 
اما به دلیل ماندگاری بخش��ی از »عواملی که منجر به اثرگذاری تحریم بر 
اقتصاد ایران ش��ده است«، کماکان این مسئله کاملا مرتفع نشده است و 
آثار آن پابرجاست. کشور نیازمند یک »کلان ایده حکمرانی« منسجم است 
که بتواند »مس��ائل اولویت‌دار« را به صورت پایدار حل نموده و با س��رعت 
بیشتر، پیشرفت را محقق نماید. این کلان ایده حکمرانی باید چهار مولفه 
مهم داشته باش��د که عبارتند از: »بی‎اثر کردن تحریم«، »توسعه صنعتی 
هدفمن��د با محوریت نظم جدید«، »مدیریت تورم در حد بهینه توس��عه 
صنعتی« و »حمایت‌ معیشتی موثر و هدفمند«. اندیشکده اقتصاد مقاومتی 
ابراز امیدواری کرده که حل این 10 مسئله از طریق راهبردهای ارائه شده 
به »رفع آثار نامطلوب تحریم بر اقتصاد ایران«، »توسعه صنعتی و جهش 
تولید«، »رش��د صادرات و ارزآوری«، »تعیی��ن و تثبیت نقش موثر برای 
جمهوری اسلامی ایران در نظم جدید جهانی«، »کاهش تورم به نرخ بهینه 
و مدیریت آثار آن« و »بهبود وضعیت معیشت اقشار آسیب‎پذیر و افزایش 

سرمایه اجتماعی« منجر شود.
9 پرسش از رئیس‎جمهور آینده

اتاق بازرگانی ایران نیز به عنوان پارلمان بخش خصوصی در سلس��له 
گزارش‎های��ی ب��ا انتقاد از سیاس��تگذاری‌های مناس��بتی و اقتضایی در 
دولت‎های گذشته، به طرح 9 پرسش از نامزدها پرداخته و پرسیده است: 
1-کارشناس��ان، ظرفیت اقتصادی کش��ور را تا چهار برابر اندازه اقتصاد 
فعلی برآورد کرده‌اند. برنامه ش��ما برای تحقق این ظرفیت‌ها چیس��ت؟ 
2-در برخی وزارتخانه‌ها و س��ازمان‌ها، مقدرات اقتصاد کش��ور و فعالان 
اقتصادی به دست نظام دیوانس��الاری کم تجربه داده شده و افرادی که 
ش��ناخت دقیقی از امور تولید و ص��ادرات و واردات ندارند، تصمیم‌های 
اصل��ی را می‌گیرند. کاندیداهای محترم چ��ه راه حلی برای این موضوع 
دارند؟ 3-تقویت تولید اولویت چندم آنهاس��ت و چه کار مشخصی قرار 
اس��ت برای تقویت بنیه تولیدی کشور در دولت چهاردهم انجام دهند؟ 
4-بخش خصوص��ی در نظریه اقتصادی نامزدها چه جایگاهی دارد و آیا 
مثل وضعیت فعلی فقط اجازه ورود به رشته فعالیت‌های با ارزش افزوده 
پایی��ن را دارد ی��ا به بخش‌های ب��ا ارزش افزوده بالا مث��ل نفت و گاز و 
پتروشیمی می‌تواند به راحتی وارد شود؟ 5-حد مداخله مطلوب در بازار 
و قیمت‎گذاری کالاهای خصوصی از نظر نامزدها و رئیس دولت چهاردهم 
چیست؟ 6-هزینه مبادلات اقتصادی ایران در سطح بین‎‏المللی بالاست، 
برای کاهش هزینه‌های مبادله و مش��خصا پیوس��تن به گروه ویژه اقدام 
مالی )FATF( چه برنامه‌ای دارند؟ 7-آیا قائل به تفکیک سیاس��ت‌ها و 
مقررات در خص��وص ارز حاصل از صادرات محصولات منبع پایه )مانند 
پتروش��یمی و معدن��ی( از ص��ادرات محصولات کش��اورزی و صنعتی و 
خدمات فنی و مهندس��ی و صنایع دستی و از این قبیل کالاها هستند؟ 
8-اگر بازار داخلی درباره یک کالا کمبود داشته باشد و همزمان صادرات 
آن کالا هم امکان‎پذیر باشد، آیا شما صادرات آن کالا را ممنوع خواهید 
ک��رد؟ 9-مهمترین اولویت دیپلماس��ی اقتصادی نامزدها چیس��ت؟ آیا 
تحریم‎زدایی، اولویت دیپلماس��ی اقتصادی آنهاست یا معتقدند که بدون 
لغو یا کاهش معن��ادار تحریم‌ها، امکان ارتباط نرم��ال با اقتصاد جهانی 

وجود دارد؟

مناظره‎های دور دوم انتخابات ریاست جمهوری از شب گذشته آغاز شد

30 چالش اقتصادی دولت چهاردهم

»داود س��وری«، »محمد طبیبیان«، »موسی غنی‌نژاد«، »فرهاد نیلی« و 
»مسعود نیلی«، پنج اقتصادانانی هستند که در بیانیه‌ای به تحلیل انتخابات 
8 تیرماه پرداختند و دیدگاه خود را درباره انتخابات 15 تیرماه مطرح کردند: 
انتخابات هشتم تیرماه، پیام‌های مهم و متعددی دربر داشت که اینجا فرصت 
پرداختن به همه آنها نیس��ت. از جمله نتایج برآمده از این رویداد مهم، آن 
بود که مش��خص شد درصد بزرگی از جمعیت صاحب رای کشور، یا آینده 
مطلوب خود را در میان هیچ‌کدام از چهره‌های تایید‌شده ندیدند؛ یا نامزدها 
را در جایگاه��ی ارزیابی نکردند که بتوانند به آنچه می‌گویند عمل کنند؛ یا 
می‌خواستند به مسالمت‌آمیزترین شکل ممکن بگویند که خواستارِ تغییراتی 
بسیار بزرگ‌تر هستند. نمی‌توان کتمان کرد که بخشی از آنانی هم که رای 
دادن��د، در حوزه‌هایی با گروه اول، هم‌نظر بودند؛ مگر در این نکته که هنوز 
رگه‌هایی از امیدِ به بهبود در دل داشتند. شاید همه‌ی پیام‌ها را بتوان در این 
عبارت کوتاه اما بسیار هشداردهنده خلاصه کرد که؛ بخش بزرگی از جامعه، 
این صندوق رای -که می تواند مسالمت‌آمیزترین و کم‌هزینه‌ترین ابزار برای 

حل مشکلات بزرگ از جمله تعارض منافع باشد- را ناتوان از انجام ماموریت 
یاد شده ارزیابی می‌کنند.

اینکه آیا هم��ه‌ پیام‌هایی که در رخداد روز 8 تیرماه، توس��ط مردم داده 
ش��د، ش��نیده هم شده است یا نه را آینده آش��کار خواهد کرد. آیا این پیام 
مهم شنیده شد که ظرفیت‌های در اختیار، برای ایجاد تغییراتی حتی اندک 
و تدریج��ی، ولی پایدار و ماندگار در زندگی مردم، در حال زوال اس��ت؟ ما 
در مناسبت‌های دیگر هشدار داده‌ایم که التهاب‌های بزرگ خارجی در کنار 
چالش‌ه��ای عظیم اقتصادی در حوزه‌های آب، ان��رژی، بودجه و فرابودجه، 
بانک، صندوق‌های بازنشستگی و فقر و نابرابری در یک طرف و التهاب‌های 
عمیق سیاسی، فرهنگی و اجتماعیِ داخلیِ برآمده از شکاف در حال بزرگ‌تر 
ش��دن بین‌نسلی در طرف دیگر، جامعه‌ی ایران را بسیار ناپایدار کرده است. 
این شکنندگی ناشی از آن است که حسب تجربه، گروه‌های بزرگی از زنان، 
جوانان و بخش بزرگی از قشر متوسط، کسانی را که رای و نظر آن‌ها را در 
نظام حکمرانی نمایندگی و پیگیری کنن��د نمی‌یابند. لازم می‌دانیم توجه 

هموطن��ان گرانقدر را به این نکته مهم جلب کنیم که زمین بازی انتخابات 
روز 15 تیر با انتخابات روز  8 تیر متفاوت‌ اس��ت. کارکرد انتخابات 15 تیر 
به‌طور کامل و بسیار تعیین‌کننده، پیش‌گیرانه و سلبی است. این انتخابات به 
طور ناگزیر، نه برای بیان خواسته‌ها، بلکه برای اعلام ناخواسته‌هاست. برای 
پیش‌گیری از تحمیل هزینه‌های بیشتر بر تن نحیف ایران عزیز و ممانعت 
از حاکم شدن باورها و سیاست‌هایی است که بارها نخواستن آنها فریاد زده 
شده است. از نظر ما، ابعاد بزرگ مشکلات خارجی و خطرات بزرگ‌تر پیش 
روی مرتبط با آن، در کنارِ شکاف‌های عمیق و واگرای ناشی از ناترازی‌های 
مالی و زیست محیطی، ظرفیتی را برای تحمل ضربات ناشی از رویکردهای 
پرهزین��ه‌ در روابط خارجی و آزمودن ایدههای توهم آلود و علم س��تیز در 
مواجهه با مش��کلات داخلی، باقی نگذاشته است. از این‌رو، خاضعانه از شما 
ملت شریف ایران، به ویژه زنان و جوانان دعوت می‌کنیم صرفا برای کاهش 
احتمال مواجه شدن با بحران‌های غیرقابل کنترل و افتادن در مسیر صعب 

بدون بازگشت، در انتخابات تعیین‌کننده‌ روز 15 تیر شرکت کنید.

انتخابات 15 تیر نه برای بیان خواسته‌ها، بلکه برای اعلام ناخواسته‌هاست

بیانیه 5 اقتصاددان درباره انتخابات 15 تیرماه

یادداشت

زبان بدن نامزدها در مناظره‎ها
محمود گبرلو، منتقد سینمایی

علم تحلیل زبان بدن و نحوه بیان کلمات، ثابت کرده اس��ت که آشنایی یا عدم 
آشنایی با این تکنیک هنری بر تعداد مخالفین و موافقین مخاطبین تأثیرگذار است. 
در مناظره‎ها هر شش نامزد ریاست‌جمهوری، اثبات کردند که در انتقال پیام خود 
از تکنیک تأثیرگذار اعضای بدن، بخصوص چهره و دس��ت‌ها و یا شیوه نشستن و 
همچنین استفاده تأثیرگذار از لحن کلام خود، بهره‌ای نبرده بودند. بیننده امروز، در 
لحظه تحت‌تأثیر شیوه استفاده از اعضای بدن و چگونگی استفاده از کلام، بخصوص 
در قاب تلویزیون قرار می‌گیرد. نمونه آن، رفتار و کلام »علیرضا زاکانی« نه‌تنها به 
آرای خودش و یا هم‌فکرانش نیفزود؛ بلکه موجب افزایش رأی »مسعود پزشکیان« 
هم شد. یا رفتار و کلام »مصطفی پورمحمدی« هرچند به‌ظاهر تلاش کرد خود را 
مستقل و آزاداندیش نشان دهد، اما سابقه خصلت مدیریت امنیتی و اطلاعاتی‌اش 
کاملا در لحن و رفتار اعضای بدن، بخصوص چشمانش مشهود بود، مثل برخوردش 
با »ش��هاب اس��فندیاری« در مناظره‌های تخصصی که باعث ش��د مباحثش برای 
بیننده قابل‌باور نباش��د. یا رفتار اعضای صورت و لحن کلام »محمدباقر قالیباف« 
بخصوص با گذاش��تن ریش، برخلاف سال‌های گذشته و انتخاب بد فریم عینک و 
لبخند ملیح ثابت و تکراری و همینطور حرکات چهره و استفاده از کلماتی نادرست 
در کلام دخت��رش، بزرگ‌ترین ضربه را به کاهش رأی او زد. یا »سیدامیرحس��ین 
قاضی‌زاده هاش��می« در ریتم کلام و حرکات دس��ت و صورت��ش اصلا اوج و فرود 
نداش��ت، یکنواخت و خس��ته‌کننده بود، انگار در مجلس ختم حضور یافته که هر 
حرکت و هر حرکت و کلامی غیر از عرف عزاداری، در ش��أن نیس��ت، بخصوص با 

پیراهن ثابت مشکی‌اش!
»مس��عود پزشکیان« با پوش��یدن لباس غیررس��می، ذهن بیننده را به سمت 
س��ادگی س��وق داد، اما اس��تفاده بیش از حد و غیرمنطقی از دس��تانش که حتی 
گاهی موجب پوش��اندن چهره‌اش می‌ش��د، مفهوم خوشایندی به مخاطب منتقل 
نک��رد و مهمتر، تپق‌ه��ای بیش از حد او که به‌اصط�الح، کلام را منعقد نمی‌کرد، 
یک فاجعه بود. با »نگذاش��تند« فعل منفی یا مثبت بیننده متوجه نمی‎شد او چه 
موضعی دارد. »س��عید جلیلی«، کلام‎های مؤدبانه ب��ه کار می‎برد اما چهره ثابت و 
کسل‌کننده‎اش بدون استفاده از ظرفیت‌های مفهومی، از جمله دریغ از یک لبخند 
که مهربانی‌ را نشان دهد و یا ایجاد اوج و فرود در کلام که بیننده احساس اعتراض/ 
دف��اع کند. تقریبا همه حرف‌هایش با یک ریتم ثابت بیان ش��د و حس ملال‌آور و 
خس��ته‌کننده‌ای به بیننده منتقل می‌کرد. در ای��ن میان، نمی‌توان قاب‌بندی‌های 
تلویزیون��ی را نادیده گرفت. رعایت عدالت، انصاف و عدم انتقال حس موضع‌گیری 
باعث ش��ده بود که کارگردان تلویزیونی به دنبال ایجاد چالش و مناظره واقعی در 
چشم بیننده نباش��د؛ وگرنه به‌اصطلاح تلویزیونی »شوت‌کردن« به‌موقع تصاویر و 
نش��ان‌دادن عکس‌العمل‌ها می‌توانس��ت تأثیر مثبتی در ایجاد هیجان برای بیننده 

داشته باشد، اما افسوس که این مدل ترس و واهمه‌ها، خلاقیت‌ها را کور می‌کند.

نگاهی به باورهای علی طیب‎نیا، وزیر اقتصاد دولت یازدهم
»طبیب تورم« وارد می‎شود

»عل��ی طیب‎نیا«، وزی��ر اقتصاد دولت یازده��م وارد میدان انتخابات ریاس��ت 
جمهوری ش��د و از »مسعود پزشکیان« حمایت کرد. او كه به دليل تز دكترايش 
درباره »تورم س��اختاري در ايران« از س��وی برخي رس��انه‌ها ب��ه »طبيب تورم« 
مشهور شده، اخیرا با »پزشکیان« دیدار کرده و از او به عنوان »فرمانده اقتصادی 
پزش��کیان« یاد ش��ده اس��ت. همانطور که قابل پیش‎بینی بود، ورود او به عرصه 
انتخابات و حمایت از »مسعود پزشکیان«، با موجی از واکنش افکار عمومی همراه 
ش��د. »علي طيب‌نيا«، 64 ساله و استاد دانشكده اقتصاد دانشگاه تهران است كه 
در انتخابات ریاست جمهوری سال 1392 در كمپين تبليغاتي »محمدرضا عارف« 
حضور داشت و پس از به رياست‌جمهوري رسيدن »حسن روحاني«، به عنوان وزير 
امور اقتصادي و دارايي دولت يازدهم به مجلس معرفي شد. نكته جالب اینجاست 
که »طیب‎نیا« در بين وزراي پيش��نهادي به مجلس، رأي بس��يار بالايي گرفت و 
274 رأي از مجم��وع 284 رأي نماین��دگان را به خود اختصاص داد که هنوز که 
هنوز است كي ركورد خاص محسوب می‎شود و نشان می‎دهد که نمايندگان وقت 
مجلس تا چه اندازه به باورها و برنامه‎های اقتصادی او اعتماد و اطمينان داشته‌اند.
»طیب‎نیا« در فضای کارشناس��ی ایران به عنوان یک اس��تاد دانشگاه شناخته 
می‎ش��ود. اس��تادی که پایان‌نامه دکترایش ب��ه »تورم س��اختاری اقتصاد ایران« 
اختصاص داشت و اتفاقا همین نظریات اقتصادی به او کمک زیادی کرد تا بتواند 
نرخ تورم را پس از سال‎های متمادی در دولت یازدهم تک رقمی کند. او در سال 
1372، دکترای تخصصی خود را با موضوع رس��اله »تورم ساختاری در ایران« از 
دانشکده اقتصاد دانش��گاه تهران دریافت کرد و در ادامه به عضویت هیأت علمی 
دانشکده اقتصاد دانشگاه تهران درآمد. به گزارش »خبرآنلاین«، وی از سال 1373 
به عنوان دبیر کمیس��یون اقتصاد دولت وارد کار اجرایی در س��طح کلان اقتصاد 
ایران ش��د. تخصص »طیب‎نیا« در حوزه‌های بخش عمومی، پول، سیاس��ت‌های 
پولی، سیاست‌های مالی و مالیاتی و برنامه‌ریزی اقتصادی است. »طیب‌نیا« تا سال 
1384 به طور پیوس��ته به عنوان دبیر و مش��اور کمیسیون اقتصادی دولت فعال 
بود. او در سال 1376 به عنوان معاون طرح و بررسی )امور اقتصادی( معاون وقت 
رئیس‎جمهور در امور اجرایی، کار خود را آغاز کرد و کلیه مسئولیت‌های اقتصادی 
معاون اجرایی رئیس‎جمهور را در آن دوران برعهده گرفت. یکی از مهمترین این 
مس��ئولیت‌ها، دبیری س��تاد تنظیم بازار به عنوان یکی از ارکان تصمیم‎گیری در 
ح��وزه اقتصادی بود که درخصوص تامین مایحتاج و کالاهای اساس��ی و مصرف 
روزمره مردم تصمیم می‌گرفت. در س��ال 1384 او به عنوان معاون امور اقتصادی 
سازمان مدیریت و برنامه‎ریزی )س��ازمان برنامه و بودجه( بر مسئولیت اقتصادی 
در نهاد مدیریت کلان کش��ور تکیه زد و سپس در سال 1392 وارد کابینه دولت 
یازدهم شد و بر صندلی وزارت اقتصاد نشست. »طیب‎نیا« در برنامه‌ای تلویزیونی، 
روایتی از چگونگی ش��کل‌گیری تیم اقتصادی دولت یازدهم به ریاس��ت حس��ن 
روحانی را ارائه داده است. او همان زمان درباره ترکیب تیم اقتصادی کابینه گفت: 
»در دولت یازدهم از ابتدا قرار شد هماهنگی و انسجام، مبنای تشکیل کابینه قرار 
بگیرد. قب��ل از اعلام نتیجه انتخابات، کارگروه اقتص��ادی آقای روحانی با حضور 
حدود 15 کارشناس از طیف‌های مختلف سیاسی کشور در دفتر مرکز تحقیقات 
اس��تراتژیک تشکیل شد و توافق کلی روی منشأ مشکلات صورت گرفت که این 
توافق، مبنای تش��کیل س��تاد اقتصادی دولت »تدبیر و امید« قرار گرفت. بدون 
داشتن انسجام و هماهنگی، تیم اقتصادی دولت موفق نخواهد بود. دولت یازدهم 

دارای تیم اقتصادی منسجمی است.«
بدی��ن ترتی��ب، »علی طیب‎نیا« در حال��ی بر صندلی وزارت ام��ور اقتصادی و 
دارایی تکیه زد که 53 س��ال داشت و عنوان جوان‌ترین وزیر کابینه را از آن خود 
کرد. او در جلس��ه رأی اعتماد با به دس��ت آوردن 274 رأی مثبت از نمایندگان 
مجلس، در صدر فهرست وزیرانی قرار گرفت که بالاترین رأی اعتماد را در تاریخ 
جمهوری اسلامی کسب کرده‎اند. او در دوره چهار ساله وزارت خود در ساختمان 
باب همایون، دس��تاوردهای قابل ملاحظه‌ای در حوزه مهار تورم داشت. کسی که 
پایان‌نامه‌اش را در باب تورم نگاشته بود در عمل نیز نشان داد که قادر به استفاده از 
آموزه‌های علمی خود است. اقتصاد ایران در سال‌های گذشته همواره با تورم مزمن 
و دورقمی مواجه بوده است. در فاصله چهل و پنج سال اخیر تنها در سه سال تورم 
ایران تک رقمی شده است؛ یک بار در سال 1364 نرخ تورم به 6.4 درصد رسید 
و دو بار دیگر در دوران وزارت »علی طیب‌نیا« و در دوره ریاست جمهوری »حسن 

روحانی«، نرخ تورم تک رقمی شد.
دولت یازدهم اتفاقا در شرایطی در پاستور مستقر شد که تورم به بحرانی جدی 
در اقتص��اد ایران بدل ش��ده بود. نرخ تورم ایران در س��ال 1392 به 34.7 درصد 
افزایش یافته بود. سال پیش از آن، یعنی در سال 1391 نیز نرخ تورم بالاتر از 30 
درصد برآورد شد. در اولین سال استقرار دولت یازدهم اما نرخ تورم تا محدوده‌ 15 
درصد کاهش یافت. س��پس در سال بعد از آن یعنی در سال 1394، نرخ تورم به 
حدود 11 درصد رسید اما در دو سال پیاپی، یعنی در سال‎های 1395 و 1396، 
نرخ تورم در محدوده 9 درصد برآورد ش��د که همچنان اتفاق بس��یار مهمی برای 
اقتصاد ایران تلقی می‌شود. حال در شرایطی که نرخ بالای تورم در سال‌های اخیر، 
اقتصاد ایران را به کرات بسیار آزار داده است، حضور »علی طیب‎نیا«، مردی که دو 
سال پیاپی توانست تورم را به محدوده‌ تک رقمی وارد کند، با واکنش مثبت افکار 
عمومی همراه شده است. باید دید آیا قرار است »طیب‌نیا« بار دیگر نسخه‌ای تازه 

برای تورم دیرپای ایران بپیچد؟
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فرص��ت امروز: مرکز آمار، ت��ورم ماهانه خ��رداد را در حالی 2.8 درصد 
اعلام کرد که س��هم اق�الم خوراکی از تورم، بیش��تر از اقلام غیرخوراکی 
بود و این اختلاف در دهک‌های فقیر، ش��دت بیشتری داشت. تورم ماهانه 
کش��ور در خرداد امسال نسبت به اردیبهشت، تغییری نکرد و قیمت سبد 
مصرف خانوار در این ماه به اندازه ماه گذش��ته افزایش یافت. در خردادماه 
ت��ورم خوراکی‌ها بالات��ر از تورم غیرخوراکی‌ها بود و ب��ه بیان آماری، این 
نرخ برای خوراکی‌‌ه��ا 4.2 درصد و برای غیرخوراکی‌ها 2.1 درصد برآورد 
ش��د. از آنجا که خانوارها براس��اس وضعیت مالی خود اقدام به خرید کالا 
و خدمات می‌کنند، تورم روی س��طوح درآم��دی مختلف، اثر منحصر به 
فردی دارد؛ مثلا خانوارهای دهک اول که نماینده 10 درصد از فقیرترین 
خانوارهای جامعه هستند، عمده هزینه خود را صرف خوراکی‌ها می‌کنند؛ 
بنابرای��ن زمانی که تورم خوراکی‌ها از غیرخوراکی‌ها فراتر می‌رود، فش��ار 
بیشتری به سفره فقرا در مقایس��ه با اغنیا وارد می‌شود. در خردادماه این 
اتفاق رخ داد و در دهک‌های فقیرتر، س��هم اقلام خوراکی از تورم، بالاتر از 
دهک‌های ثروتمند بود. در مقابل، با نزدیک‌شدن به دهک دهم، سهم اقلام 

غیرخوراکی و خدمات از تورم ماهانه بالاتر رفت.
براس��اس گزارش مرکز آمار و در خرداد امس��ال اقلام خوراکی بالاترین 
سهم از تورم ماهانه را در دهک‌های فقیر به ثبت رساندند؛ یعنی هرچه از 
دهک اول به دهک سوم نزدیک شویم،‌ این سهم افزایش می‌یابد و هرچه 
از دهک چهارم به سوی دهک دهم برویم، این نسبت کمتر می‌شود. با این 
حال، تنها در دهک دهم به طور جدی می‌توان گفت که خوراکی‌ها کمتر 
از غیرخوراکی‌ها در ت��ورم ماهانه این دهک دخیل بوده‌اند. در دهک اول، 
50 درصد از تورم 2.88 درصدی به سبب افزایش قیمت خوراکی‌ها و 41 
درصد آن به دلیل بالارفتن قیمت غیرخوراکی‌ها ایجاد ش��د. همچنین در 
دهک‎های دوم و س��وم، س��هم اقلام خوراکی از تورم ماهانه به نزدیک 61 
درصد رسید. این در حالی است که در دهک دهم تنها 43 درصد از تورم 
ماهانه را خوراکی‌ها ایجاد کردند. میانگین این نسبت در کل کشور و برای 
همه دهک‌ها 51 درصد برآورد ش��ده است. به عبارت دیگر، 51 درصد از 
تورم 2.78 درصدی کشور )برابر با 1.41 واحد درصد( را خوراکی‌ها ایجاد 

کرده‌اند.
تورم خوراکی برای دهک‎های فقیر

ب��ه گ��زارش »اکوایران«، تورم ماهانه کل کش��ور در خرداد نس��بت به 
اردیبهشت تغییری نکرده و ثابت ماند. از بین اقلام متفاوت این سبد، تورم 
خوراکی‌ها بالاتر از تورم غیرخوراکی‌ها بوده و این نرخ برای خوراکی‌‌ها 4.2 
درصد و برای غیرخوراکی‌ها 2.1 درصد برآورد شده است. با توجه به اینکه 
خانوارها براس��اس وضعیت مالی خود اقدام به خری��داری کالا و خدمات 
می‌کنند، تورم روی سطوح درآمدی مختلف اثر منحصر به فردی می‌گذارد. 
ب��رای مث��ال، خانوارهای ده��ک اول که نماینده 10 درص��د از فقیرترین 
خانوارها هستند، عمده هزینه خود را صرف خوراکی‌ها می‌کنند؛ بنابراین 
زمانی که تورم خوراکی‌ها از غیرخوراکی‌ها فراتر می‌رود، فشار بیشتری به 
س��فره فقرا در مقایسه با اغنیا وارد می‌ش��ود. در خرداد امسال مشابه این 
اتفاق رخ داد و در دهک‌های فقیرتر، س��هم اق�الم خوراکی از تورم بالاتر 

از دهک‌ه��ای ثروتمند بود. بدین ترتیب در خرداد امس��ال اقلام خوراکی 
بالاترین س��هم از تورم ماهانه را در دهک‌های فقیر به ثبت رس��انده‌اند. به 
بیان دیگر، هرچه از دهک اول به دهک س��وم نزدیک ش��ویم،‌ این س��هم 
افزایش یافته و هرچه از دهک چهارم به س��وی دهک دهم نزدیک شویم 
این نسبت کمتر می‌شود. با این حال، تنها در دهک دهم می‌توان گفت که 
خوراکی‌ها کمتر از غیرخوراکی‌ها در تورم ماهانه این دهک دخیل بوده‌اند. 
در ده��ک اول، 50 درصد از تورم 2.88 درصدی به س��بب افزایش قیمت 
خوراکی‌ها و 41 درص��د آن به دلیل بالارفتن قیمت غیرخوراکی‌ها ایجاد 
ش��د و در دهک دوم و سوم، سهم اقلام خوراکی از تورم ماهانه به نزدیک 

61 درصد رسید.
ام��ا در دهک دهم تنه��ا 43 درصد از تورم ماهان��ه را خوراکی‌ها ایجاد 
کرده‌اند. میانگین این نس��بت در کل کش��ور و برای همه دهک‌ها نیز 51 
درصد برآورد شده است. به عبارت دیگر، 51 درصد از تورم 2.78 درصدی 
کل کشور که برابر با 1.41 واحد درصد از آن می‌شود را خوراکی‌ها ایجاد 
کرده‌اند. در خردادماه امسال، 49 درصد از تورم 2.78 درصدی را کالاهای 
غیرخوراکی به وجود آورده‌اند. این نسبت در دهک‌های ثروتمند بیشتر از 
دهک‌های فقیر بوده اس��ت. برای مث��ال، 1.19 واحد درصد از تورم 2.88 
درص��دی دهک اول را که معادل 41 درصد آن اس��ت، اقلام غیرخوراکی 
ایجاد کرده‌اند. این نس��بت در دهک دوم و سوم به 39 درصد کاهش پیدا 
می‎کند. در س��مت مقابل، با نزدیک‌ش��دن به دهک دهم این نس��بت بالا 
می‌رود، به طوری که 57 درصد از تورم 2.44 درصدی دهک دهم را همین 

اقلام تشکیل داده‌اند.
رکوردهای تورمی خرداد امسال

برای چهارمین ماه متوالی تورم ماهانه در محدوده بالایی به ثبت رسید؛ 
موضوعی که باعث ش��ده تا تورم نقطه به نقطه در این بازه زمانی مسیری 
صعودی را طی کند. آنطور که مرکز آمار ایران گزارش داده است، نرخ تورم 
در آخرین ماه فصل بهار امسال بالاتر از 2 درصد به ثبت رسیده است که 
به عقیده برخی کارشناس��ان، محدوده خطر برای تورم محسوب می‎شود. 
طبق داده‎های مرکز آمار ایران، تورم ماهانه خردادماه برابر با 2.8 درصد به 
ثبت رس��یده است. در اسفندماه پارسال تورم ماهانه برابر با 2 درصد بوده 
و در ماه‌های س��پری شده در سال جاری نیز تاکنون این شاخص بالاتر از 
2.5 درصد به دست آمده است. روند رو به رشد تورم ماهانه در بهار امسال 
موجب ش��ده است تا تورم نقطه به نقطه در کشور نیز مسیری صعودی را 
طی کند. به طور کلی، تورم نقطه به نقطه دلالت بر رش��د شاخص قیمت 
مصرف‎کننده در هر مقطع در مقایس��ه با موقعیت مش��ابه خود در س��ال 
گذش��ته دارد. در همین رابطه طبق آخرین اعلام مرک��ز آمار ایران، تورم 
نقطه به نقطه در خردادماه امسال برابر با 31.9 درصد بوده که تقریبا 0.9 

واحد درصد بیشتر از ماه قبل شده است.
پس از آنکه کنترل تورم س��بب ش��ده بود تا این ش��اخص از سطح 55 
درصد در فروردین ماه 1402 به کانال 30 درصد در نخس��تین ماه امسال 
برس��د، اما این کاه��ش دوامی نیاورده و گویا مس��یر صعودی مجددی را 
اتخاذ کرده اس��ت، اما برخی دیگر از کارشناسان، شاخص مهم درخصوص 

تورم را ارزیابی س��الانه قیمت‌ها می‌دانند. در این مورد میانگین ش��اخص 
قیمت مصرف‌کننده در دوازده ماه منتهی به هر ماه با موقعیت مشابه خود 
در سال گذشته مقایسه می‎ش��ود. در همین رابطه تورم سالانه خردادماه 
امس��ال برابر با 36.1 درصد بوده که نس��بت به ماه قبل حدودا 0.9 واحد 
درصد کمتر ش��ده اس��ت. این کمترین سطح تورم سالانه از ابتدای بهمن 
ماه 1400 تاکنون بوده اس��ت، اما بررسی گروه‎های کالایی در این مقطع 
زمانی نش��ان می‎دهد وضعیت ماهانه ت��ورم در بخش خوراکی قابل توجه 
بوده اس��ت. به طور کلی، تورم به ارزیابی رشد قیمت کالاها و خدمات در 
دوازده گروه کالایی می‌پردازد. در همین خصوص داده‌های مرکز آمار ایران 
نش��ان می‎دهد که در سومین ماه فصل بهار امسال، تورم ماهانه در برخی 
از گروه‌های خوراکی تقریبا رکورددار رش��د قیمت‌ها در این مقطع زمانی 

بوده است.
رکوردزنی تورم میوه و خشکبار

طبق آمار خردادماه، تورم ماهانه در بخش خوراکی‎ها برابر با 4.3 درصد 
بوده اس��ت. در این بخش عمدتا تورم ماهانه بالاتر از کل به ثبت رس��یده 
است. در همین خصوص تورم ماهانه میوه و خشکبار برابر با 16.74 درصد 
بوده که بالاترین س��طح را در میان تمام گروه‎های کالایی مورد بررس��ی 
داشته است. گاهی رش��د ماهانه قیمت‎ها می‎تواند بیانگر اثرات فصلی در 
عرضه و تقاضای این محصولات باشد. موضوعی که به نحوی رشد قیمت‎ها 
در برخی مقاطع زمانی را توضیح می‎دهد، اما در مورد میوه و خشکبار این 
موضوع کمی تفاوت دارد. بررسی داده‎های مرکز آمار ایران نشان می‎دهد 
تورم ماهانه ثبت ش��ده در این کالا تقریبا بالاترین س��طح را در بازه چهار 
ساله داشته است. به عبارت دیگر، این بالاترین سطح تورم ماهانه این گروه 
از فروردین ماه 1399 تاکنون بوده اس��ت. در ادامه مشاهده می‎شود تورم 
سایر بخش‎ها نظیر شکر، چای، گوشت قرمز و دخانیات نیز بالاتر از سطح 
تورم ماهانه کل به ثبت رسیده و دارنده رکوردهای بعدی گروه‎های کالایی 

در این ماه بوده‎اند.
بررس��ی تورم نقطه به نقطه نش��ان می‎دهد در چهار بخش کالایی در 
خردادماه سطح این شاخص تقریبا در مرز بالایی قرار داشته است. بخش 
مس��کن که عمده وزن ش��اخص قیمت مصرف‎کننده را دربر دارد ش��اهد 
تورمی بالای 40 درصد بوده است. بررسی روند این شاخص نشان می‎دهد 
با وجود نوس��ان تورم در این گروه کالایی اما همچنان تورم مسکن مسیر 
صعودی خود را ادامه داده است. بخش آموزش و خدمات نیز مانند بخش 
مس��کن اکنون در کانال بالایی قرار دارد، اما ب��ه طور کلی، تورم نقطه به 
نقطه کشور با توجه به رویدادهای مختلف، مسیر متفاوتی را تجربه کرده 
اس��ت. ابتدا در سال 1397 این ش��اخص از مرز 50 درصد بالاتر رفته که 
عم��ده آن مرب��وط به اتفاقات خروج آمریکا از برجام بوده اس��ت. در ادامه 
کرونا و حذف ارز ترجیحی در کشور منجر به رکوردهای دیگر تورمی  شد. 
اکنون در حالی که این ش��اخص همزمان با کنترل رش��د نقدینگی از مرز 
55 درصد پایین‎تر آمده و در ابتدای امس��ال به کانال 30 درصد رس��یده، 
اما دوباره با تورم ماهانه 2 درصدی در ماه‎های اخیر، مس��یری صعودی را 

آغاز کرده است.

چهارمین سطح بالای تورم ماهانه به ثبت رسید

وزن سنگین خوراکی‌ها در تورم فقرا

در حالی که تنها چند روز تا آغاز مرحله دوم چهاردهمین دوره انتخابات 
ریاست جمهوری باقی مانده است، محور اقتصاد و موضوعات اقتصادی در 
صدر گفتمان‎ها قرار دارد و از آنجاکه مسئله اقتصاد در شرایط فعلی جامعه، 
موضوعی بس��یار مهم و اثرگذار اس��ت و در رأی اف��راد نقش مهمی دارد، 
موضوعاتی همچون سرمایه‎گذاری اقتصادی، رشد اقتصاد و رفع تحریم‌ها، 
توج��ه اکثر اقش��ار جامعه را به خود جلب کرده اس��ت. بنابراین مطالبات 
اقتصادی از رئیس‎جمه��ور آینده قطعا باید مورد توجه دو نامزد حاضر در 
مرحله دوم انتخابات، یعنی س��عید جلیلی و مس��عود پزشکیان باشد. در 
این رابطه، »مرتضی عزتی« با اش��اره به ل��زوم پذیرش اصول علم اقتصاد 
در سیاس��تگذاری دول��ت آینده گفت: باید اص��ول و مبانی علم اقتصاد بر 

تصمیم‌گیری‌های اقتصادی حاکم شود.
این کارش��ناس اقتصادی با تاکید بر لزوم توج��ه به اصول و مبانی علم 
اقتصاد در سیاس��تگذاری‎ها به »ایسنا« توضیح داد: در اقتصاد یک مبنای 
اصلی وجود دارد که می‌گوید علم اقتصاد راه را برای سیاس��تگذاری نشان 
داده است. سیاستگذاری برمبنای علم اقتصاد یعنی آنچه علم اقتصاد نشان 
داده که برای کش��ور و برای اقتصاد جامعه مفید اس��ت، آن را بپذیریم و 
آنچه را که علم اقتصاد صراحتا برای اقتصاد زیانبار و مضر می‌داند را برای 

سیاستگذاری اقتصادی کشور، کنار بگذاریم.
وی با تاکید بر اجتناب از تجویز نس��خه اقتص��ادی بدون توجه به علم 
اقتصاد گفت: اصول اقتصادی را که همه دنیا پذیرفته و علم اقتصاد بر آن 
تاکید دارد، باید پذیرفته شود. اگر قرار است سیاست اقتصادی اعمال شود 
باید برمبنای علم اقتصاد و اصول اساس��ی علم اقتصاد باشد و نباید بدون 
توجه به اصول اساس��ی علم اقتصاد که در همه دنیا پذیرفته شده، نسخه 
اقتصادی تجویز کرد. به بیان دیگر، اگر بپذیریم که هدف رش��د و توسعه 
اقتصادی برای ایجاد رفاه جامعه باشد، باید مبانی که علم اقتصاد ارائه کرده 
و از میان آن چارچوب‌ها و سیاست‌های مناسب بیان شده است را مبنای 

تصمیم‎گیری‌های اقتصادی خود قرار دهیم.
این اس��تاد دانشگاه سپس به لزوم تحقق اقتصاد آزاد اشاره کرد و گفت: 
علم اقتصاد به صراحت عنوان می‌کند که اقتصاد آزاد در رش��د اقتصادی 

بسیار اثرگذار است. از طرف دیگر علم اقتصاد ثابت کرده که بخش خصوصی 
در مدیریت و توسعه اقتصادی موفق‌تر عمل کرده و باعث رونق اقتصادی 
می‌شود. همچنین در علم اقتصاد اثبات شده که مالکیت خصوصی و عدم 

دخالت در اقتصاد برای رشد اقتصادی، مفیدتر از مالکیت دولتی است.
ب��ه گفته »عزت��ی«، باید رابطه مثبت و تعامل س��ازنده با دنیا داش��ته 
باش��یم. روابط خارجی اقتصادی می‌تواند برای اقتصاد هر کش��ور بس��یار 
مفید باش��د. به بیانی، روابط اقتصادی خارجی می‌تواند، صادرات، واردات، 
س��رمایه‎گذاری‌های خارجی و ورود س��رمایه به اقتصاد را گسترش دهد و 
باید تاکید کرد که ورود تکنولوژی و فناوری و گس��ترش آن بدون روابط 
خارجی امکان‎پذیر نیس��ت و با گسترش روابط خارجی با جهان است که 
می‌توان برای توس��عه تکنولوژی بسترس��ازی کرد. بنابراین رابطه مثبت و 
تعامل سازنده با دنیا، برای اقتصاد هر کشوری یک موضوع حیاتی و مفید 
اس��ت. این موارد را می‌توان به عنوان مجموعه‌های پایه‌ای و اساسی مورد 
اش��اره علم اقتصاد برای توسعه و رشد اقتصادی کشور عنوان کرد؛ چراکه 
طی س��ال‌ها و دهه‌های گذشته تجربه شده که هر زمانی، رابطه اقتصادی 
سازنده و تعامل با دنیا بیشتر بود، توانستیم رشد اقتصادی را بهبود ببخشیم 
و س��رمایه‎گذاری بیش��تری در کش��ور صورت گرفته و در نتیجه آن رشد 
اقتصادی بیشتری را تجربه کرده‌ایم که نتیجه آن کاهش تورم و رفاه بیشتر 
برای جامعه بوده اس��ت. او با بیان اینکه برای کاهش تورم و افزایش رشد 
اقتصادی باید به رفع تحریم‌ها توجه کرد، افزود: تجربه ۱۵ ساله در کشور 
ما نیز اثبات کرده که تحریم، عامل فقر و تورم در کش��ور اس��ت و روابط 
اقتصادی با خارج عامل کاهش تورم و افزایش رش��د اقتصادی بوده است. 
به بیان دیگر و صرف نظر از اینکه کدام دولت بر س��ر کار بوده، هر زمانی 
که تحریم‌ها اعمال ش��ده رشد اقتصادی کاهش یافته است. برای مثال در 
س��ال‌های ۹۰ و ۹۱ با آغاز موج جدید تحریم‌ها، تورم ما نیز افزایش یافت 
و ت��ا س��ال ۹۴ دولت وقت تلاش کرد تورم را ب��ه میزانی کاهش دهد، اما 
همچنان رشد اقتصادی به خاطر تحریم‌ها منفی بود و بلافاصله با امضای 
برجام رشد اقتصادی در کشور به بالاترین میزان خود، نسبت به ۱۵ سال 
قبل از آن رس��ید. همچنین بعد از س��ال ۹۷ که ترامپ تحریم‌ها را اعمال 

کرد، دوباره رش��د اقتصادی منفی شد و مجددا زمانی که بایدن در آمریکا 
به روی کار آمد و به اصطلاح، پیچ تحریم‌ها را ش��ل کرد، مقداری رش��د 
اقتصادی بهبود یافت و از سال ۱۴۰۰ رشد اقتصادی مثبت شد و تا امروز 
نیز نرخ رشد اقتصادی مثبت مانده است که نشان از رابطه میان تحریم‌ها 
و رشد اقتصادی دارد. بنابراین، تمام متغیرهای اقتصادی نشان می‌دهد که 
هر زمانی تحریم‌ها افزایش یافته، تورم نیز افزایش یافته است. این در حالی 
اس��ت که دولت‌ها برای کاهش و خنثی‎سازی تحریم‌ها تلاش می‌کنند اما 

در نهایت، شوک و اثر تحریم‌ها بر تورم باقی می‌ماند.
به گفته این استاد دانشگاه، هر دیدگاهی که برای توسعه روابط خارجی 
گام بردارد به رشد اقتصادی منجر می‌شود. روابط اقتصادی با خارج، بهبود 
س��رمایه‎گذاری خارجی و موضوع تحریم‌های اقتصادی، عواملی است که 
به هیچ عنوان نمی‌توان آنها را در اقتصاد نادیده گرفت و هر دیدگاهی که 
مخالف روابط اقتصادی با خارج و سرمایه‎گذاری خارجی است یا عامدانه و 
یا نا آگاهانه به اقتصاد کشور ضرر و زیان وارد می‌کند و هر دیدگاهی نیز که 
اصول تعریف شده و اثبات شده علم اقتصاد را برای اقتصاد کشور بپذیرد، 
بی‎شک برای منافع اقتصادی کشور مفید است و در راستای افزایش رشد 
اقتصادی و کاهش تورم در کشور گام برمی‌دارد. بی‎شک تفکری که حامی 
س��رمایه‌گذاری اقتصادی، توس��عه آزادی اقتصادی، عدم دخالت دولت در 
اقتصاد و اداره اقتصاد توس��ط مردم و بخش خصوصی باشد، برای وضعیت 

اقتصادی کشور می‌تواند مهم و اثرگذار باشد.
»عزتی« در پایان با اشاره به پذیرش اصول علم اقتصاد برای مدیریت و 
سیاستگذاری اقتصادی توسط جامعه گفت: قطعا باید در میان دیدگاه‌های 
اقتصادی نامزدها، اندیش��ه‌های علمی و اصولی علم اقتصاد حاکم باشد تا 
حرکت به سمت رشد اقتصادی هموار شود؛ چراکه نمی‌توان رشد اقتصادی 
را مستقل از عوامل و مولفه‌های علم اقتصاد محقق کرد و به نظر می‌رسد 
امروز در میان جامعه و اندیشمندان و متخصصان علم اقتصاد، دیدگاه‌هایی 
که بر پایه اصول اساس��ی و اثبات ش��ده علم اقتصاد استوار است، پذیرفته 
شده‌تر اس��ت و اکثر جامعه پذیرفته است که مسیر پیشرفت اقتصادی از 

طریق مبانی علم اقتصاد محقق می‌شود.

یک اقتصاددان به رئیس‎جمهور آینده توصیه کرد

به سوی اقتصاد منهای تحریم

اخبــــــار

رئیس کل بانک مرکزی اعلام کرد
افزایش ذخایر ارز و طلای کشور

رئیس‌کل بانک ‌مرکزی از افزایش ذخایر ارز و طلای کشور خبر داد 
و گفت یکی از اهداف اساس��ی ما افزای��ش ذخایر ارزی بانک مرکزی 
ب��وده و اطمین��ان می‌دهم که ذخای��ر آزاد ارزی و ذخایر طلای بانک 
مرکزی در حال افزایش است. محمدرضا فرزین همچنین به تخصیص 
و تامی��ن ارز تولید اش��اره کرد و ادامه داد: با ایج��اد مرکز مبادله، ارز 
کالاهای اساسی را با نرخ ۲۸۵۰۰ براساس مصوبه مجلس و تامین ارز 
س��ایر کالاها را با نرخی در یک کانالی که متغیر و شناور است تامین 
کرده‌ایم تا تعادل بنگاه‌های تولیدی به هم نریزد. طبق آمار رس��می، 
هر س��ال میزان تخصیص و تامین ارز به بخ��ش تولید افزایش یافته 
است. به گفته فرزین، با راه‌ افتادن مرکز مبادله تسلط بیشتری بر بازار 
ارز داریم و بهتر توانس��تیم ارز اختصاص دهیم و قیمت ارز را کنترل 
کنیم. وقتی تورم کنترل ش��ده و کاهش پیدا کرده بخش��ی از آن به 
دلیل موفقیت سیاست ارزی بوده است. وقتی رشد محقق شده و رشد 
تشکیل سرمایه افزایش پیدا کرده یعنی ارز لازم برای تشکیل سرمایه 

به خوبی تخصیص داده شده است.

پرداخت تسهیلات در دولت سیزدهم چقدر بیشتر شد؟
سهم ۱۸ درصدی خانوار از تسهیلات

براس��اس آماره��ای بانک مرکزی، تس��هیلات پرداخت��ی در دولت 
س��یزدهم در حوزه‌های مختلف همچون س��هم خانوار از تس��هیلات 
پرداختی، تس��هیلات ازدواج و فزرندآوری، رشد چشمگیری را تجربه 
کرده است؛ به طوری که تسهیلات پرداخت شده توسط بانک مرکزی 
در دولت سیزدهم نسبت به آغاز دولت در سال ۱۴۰۰، رشد در همه 
حوزه‌های پرداخت تس��هیلات را نش��ان می‌دهد. از جمله این آمارها، 
بهبود ۵ درصدی سهم خانوار از تسهیلات پرداختی، رشد ۱۳ برابری 
پرداخت تسهیلات مشاغل خانگی و ۹ برابری قرض‌الحسنه اشتغال و 

همچنین رشد ۳۲ همتی تسهیلات به شرکت‌های دارویی است.
براس��اس آمارهای بانک مرکزی، سهم سرمایه در گردش از کل تسهیلات 
پرداختی در س��ال ۱۳۹۹ حدود ۶۱.۴ درصد گزارش شده که در سال ۱۴۰۲ 
به ۶۲.۴ درصد رسیده است. همچنین در ابتدای دولت سیزدهم )سال ۱۴۰۰( 
سهم خانوارها از تسهیلات پرداخت شده در شبکه بانکی حدود ۱۳.۳ درصد 
گزارش شده که در پایان سال ۱۴۰۲ با 5 درصد رشد به ۱۸.۳ درصد رسیده 
اس��ت. علاوه بر این، کل تسهیلات پرداخت شده شبکه بانکی کشور طی دو 
ماهه نخست س��ال ١٤٠٣معادل 7 هزار و ۲۱۹ هزار میلیارد ریال بوده است 
که نس��بت به رقم دوره مشابه سال قبل به میزان ۳۶.۲ درصد افزایش داشته 
است. از کل تسهیلات پرداختی، ۷۹.۳ درصد به صاحبان کسب و کار و ۲۰.۷ 
درصد به مصرف‎کننده نهایی تعلق داشته است. براساس گزارش بانک مرکزی، 
تسهیلات قرض‎الحس��نه ازدواج پرداخت شده در سال ۱۴۰۰ از ۸۰ همت به 
۱۴۷.۵ همت در پایان س��ال ۱۴۰۲ رس��ید که رش��د نزدیک به دو برابری را 
نشان می‌دهد. همچنین تسهیلات قرض‎الحسنه فرزندآوری پرداخت شده در 
سال ۱۴۰۲ به ۴۶ همت )هزار میلیارد تومان( رسید و این در حالی است که 
طبق اعلام بانک مرکزی، این تسهیلات در سال ۱۴۰۰ تنها حدود ۰.۳ همت 
بود. طبق اعلام بانک مرکزی، ارزش تس��هیلات پرداخت شده به شرکت‌های 
دانش‎بنیان در س��ال ۱۴۰۰ حدود ۶۶.۹ همت بود که تعداد ۱۳۶۲ ش��رکت 
دانش‎بنیان را تحت پوش��ش خود قرار داد که بعد از گذش��ت دو سال، ارزش 
تس��هیلات پرداخت شده در س��ال ۱۴۰۲ به ۲۶۹ همت رسید که دو هزار و 
۹۳۶ شرکت را تحت پوشش قرار داد و نسبت به مدت مشابه سال قبل از آن 
نیز ۵۲ درصد رش��د را تجربه کرد. نکته مهم دیگر، رشد ۱۳ برابری پرداخت 
تسهیلات مش��اغل خانگی و ۹ برابری قرض‌الحسنه اشتغال در دوره فعالیت 
دولت س��یزدهم است. براساس آمارها، تسهیلات قرض‌الحسنه پرداخت شده 
برای اشتغال از ۶.۱ همت در سال ۱۴۰۰ به ۵۷.۴ همت در سال ۱۴۰۲ رسید. 
همچنین تسهیلات قرض‌الحسنه پرداختی برای اشتغال از ۰.۲ همت در سال 
۱۴۰۰ به ۲.۷ همت در س��ال ۱۴۰۲ رس��یده است. از سوی دیگر، تسهیلات 
پرداخت ش��ده به شرکت‌های دارویی معرفی ش��ده از سوی وزارت بهداشت، 
درمان و آموزش پزشکی کشور در سال ۱۴۰۱ حدود ۴۴.۵ همت است که با 

رشد ۳۲ همتی به ۷۶.۳ همت در پایان سال ۱۴۰۲ رسید.

۱۷.۵ میلیارد دلار برای واردات تامین شد
سهم ۹.۹ میلیارد دلاری صنایع

براس��اس اعلام مرکز مبادله ارز و طلا، از ابتدای سال جاری ۱۷.۵ میلیارد 
دلار ارز برای واردات کالا تامین شده که سهم صنایع از این میان ۹.۹ میلیارد 
دلار است. طبق اعلام مرکز مبادله ارز و طلا ایران، از اول فروردین تا نهم تیرماه 
۱۴۰۳، مبلغ ۱۷ میلیارد و ۵۸۳ میلیون دلار ارز برای واردات کالاهای اساسی، 
دارو، کالاه��ای تجاری و بازرگانی، واردات در مقابل صادرات و خدمات تامین 
شده است. بر این اساس، برای کالاهای اساسی 3 میلیارد و ۹۸۰ میلیون دلار، 
‌ب��رای کالاهای تجاری و بازرگانی مبلغ ۹ میلیارد و ۹۶۷ میلیون دلار و برای 
خدمات ۳۵۰ میلی��ون دلار و برای واردات در مقابل صادرات 3 میلیارد ۲۸۵ 
میلی��ون دلار تامین ارز صورت گرفت. همچنین برای واردات کالای اساس��ی 
کشاورزی ش��امل گندم، دانه‌های روغنی و نهاده‌های دامی 3 میلیارد و ۲۵۹ 
میلیون دلار، برای دارو، مواد اولیه دارویی و تجهیزات پزش��کی ۷۲۱ میلیون 
دلار و در مجموع 3میلیارد و ۹۸۰ میلیون دلار برای کالای اساسی و دارو ارز 
با نرخ 28 هزار و 500 تومان با هدف حمایت از مصرف‎کنندگان و دسترسی 
اقش��ار جامعه به کالاهای ضروری با قیمت ارزان‌تر پرداخت ش��د. مطابق این 
گ��زارش؛ تامین ارز نیمایی برای »صنایع حمل و نقل و خودرو«  معادل یک 
میلی��ارد و ۳۰۷ میلیون دلار، »صنایع تجهیزات ب��رق و الکترونیک« معادل 
یک میلیارد و ۴۷۷ میلیون دلار، »صنایع معدنی« معادل ۶۶۱ میلیون دلار، 
»ماش��ین‎آلات و تجهیزات تولید« معادل ۸۱۱  میلیون دلار و »منسوجات و 
پوشاک« معادل ۴۴۴ میلیون دلار صورت گرفته است. این گروه‌ها همچنین 
ب��ه ترتیب ۷۵۵، ۱۵۵، ۶۱۶، ۶۳۰ و ۲۹ میلیون دلار ارز توافقی یا واردات در 
مقابل صادرات تا پایان روز ۹ تیرماه سال جاری دریافت کرده‌اند. علاوه بر این، 
5 میلیارد و ۲۶۷ میلیون دلار ارز نیمایی و یک میلیارد و ۹۸ میلیون دلار ارز 

واردات در مقابل صادرات به سایر صنایع اختصاص داده شده است.

3اقتصاد امروز www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

آگهی دعوت به مجمع عمومی عادی سالیانه
موسسه غیرانتفاعی کانون بانک‌های غیردولتی

و موسسات اعتباری ایرانیان
به شماره ثبت 33593 و شماره شناسه ملی 14003935696

به موجب اساس��نامه موسسه غیرانتفاعی کانون بانکهای غیردولتی و 
موسس��ات اعتباری ایرانیان جلسه مجمع عمومی عادی سالیانه برای 
دوره مالی منتهی به 1402/12/29 با دس��تور جلس��ه ذیل در محل 
کان��ون )به آدرس: تهران، ضلع ش��مالی بل��وار میرداماد، بین مصدق 
)نفت( و ش��مس تبریزی، پلاک 207، طبقه دوم( در س��اعت 14:00 

بعدازظهر روز شنبه مورخ 1403/04/23 برگزار خواهد شد.
دستور جلسه:

1- استماع گزارش هیأت عامل کانون و همچنین حسابرس و بازرس قانونی
2- بررسی و اتخاذ تصمیم صورت وضعیت مالی در پایان دوره منتهی 

به 1402/12/29.
3- انتخاب حسابرس و بازرس قانونی برای دوره مالی جدید و تعیین 

حق‌الزحمه ایشان.
4- انتخاب روزنامه کثیر‌الانتشار

5- سایر موارد که در صلاحیت مجمع عمومی عادی سالانه می‌باشد.

هیات عامل موسسه غیرانتفاعی
کانون بانکهای غیردولتی و موسسات اعتباری ایرانیان

سه‌شنبه
12 تیر 1403

شماره 2495



نگاهی به انگیزه کاربران در بازی »همستر کامبت«
چرا مردم »همستر کامبت« بازی می‌کنند؟

»همس��تر کامبت« ی��ک بازی تلگرامی س��اده نیس��ت بلکه یک 
محص��ول دیجیتالی اس��ت که ب��ا کلیک‌های بی‌وقف��ه کاربرانی که 
در س��ودای کس��ب درآمد هس��تند، کار می‌کند. به گزارش »کوین 
تلگراف«، محبوبیت »همس��تر کامبت«، رشد انفجاری پیدا کرده و 
بیش از ۲۰۰ میلیون کاربر را جذب کرده است. سرعتی که »همستر 
کامبت« توانسته است کاربر جذب کند، خیره‌کننده بوده است. این 
بازی تلگرامی، پس از عرضه توانس��ت در مدت ۷۷ روز، حدود ۱.۸ 
میلیون کاربر روزانه داش��ته باش��د و افزاره��ای درون بازی آن هم 
باعث ش��ده اس��ت کانال‌های یوتیوب و ش��بکه اجتماعی این بازی، 

رکوردشکن شوند.
اما چرا مردم »همستر کامبت« بازی می‌کنند؟ »همستر کامبت«، 
تجس��م یک بازی ساده و قابل دسترس اس��ت که به مهارت نیازی 
ندارد. این بازی‌ها برای وقت‎گذرانی هس��تند. در »همستر کامبت« 
می‌توانید بدون فکر، مدام روی آواتار همس��تر کلیک کنید تا س��که 
جمع کنید. اگر ۱۰۰ میلیون کاربر این بازی، روزانه ۲۰ دقیقه زمان 
صرف کنید، تا اول ژوئن سال ۲۰۲۴، مجموعا ۲ میلیارد دقیقه زمان 
در »همس��تر کامبت« صرف ش��ده اس��ت. در کمتر از ۳۰ روز بعد، 
تعداد کاربران این بازی، دو برابر شد و به ۲۰۰ میلیون نفر رسید. به 
نظر می‌رس��د کسب پول راحت، انگیزه اصلی کاربران بازی »همستر 
کامبت« است؛ چرا که افراد امیدوارند این سکه‌های دیجیتالی، روزی 
به پول واقعی قابل تبدیل باشند. با توجه به پروژه‌های مشابهی مانند 
نات کوین که در ژانویه س��ال ۲۰۲۴ به عنوان یک بازی کلیکی در 
تلگرام عرضه ش��د و اکنون ارز دیجیتالی عرضه کرده است، کاربران 

»همستر کامبت«، بی‌دلیل چنین امیدی نبسته‎اند.
براس��اس این گ��زارش، مغز متفکرهای س��ازنده بازی »همس��تر 
کامب��ت«، نابغه‌ه��ای بازاریاب��ی بوده‌ان��د. آنها ی��ک ارز مجازی را 
ب��رای پرداخت پول اش��تراک ش��بکه اجتماعی، تماش��ای ویدئو و 
ج��ذب کاربران جدی��د، طراحی کرده‎اند. این ارز، مجازی اس��ت اما 
دنبال‎کنندگان شبکه اجتماعی، واقعی هستند. نتیجه، ۴۷.۴ میلیون 
مش��ترک تلگرام، ۳۰ میلیون کاربر یوتی��وب و ۱۰.۸ میلیون کاربر 
ایکس در مدت اندکی بیش از س��ه ماه بوده اس��ت. به علاوه، کانال 
یوتیوب »همس��تر کامبت«، رکورددار رش��د س��ریع کاربر در سطح 
جهان��ی ش��ده و در رکوردهای جهان��ی گینس آورده خواهد ش��د. 
مهمتر از همه، س��ازندگان این بازی از کاربران آن نمی‌خواهند پول 
س��رمایه‌گذاری کنند بلکه تمام آنچه از کارب��ران می‌خواهند، وقت 
و تعام��ل آنها در فعالیت‌ها اس��ت. بنابراین متهم کردن س��ازندگان 
این بازی به فریبکاری، دش��وار است. ش��اید تا حدود زیادی به این 
دلیل که افراد احس��اس امنیت می‌کنند و تا حدود زیادی، مجذوب 
این بازی ش��ده‎اند. از س��وی دیگر، آیا کاری که آنها انجام می‌دهند، 
مش��کلی دارد؟ آنه��ا در واقع اف��رادی را که به دنب��ال وقت‎گذرانی 
بوده‎ان��د، جذب کرده و به آنها فرص��ت داده‎اند این کار را با احتمال 

کسب درآمد در آینده، انجام دهند.
اما اج��ازه دهید یک قدم عقب برداری��م و در مفهوم مبادله وقت 
افراد در ازای درآمد احتمالی، تفکر کنیم. پروفس��ور جفری هینتون 
در مصاحب��ه اخیر ب��ا برنامه »بی بی س��ی نیوز نایت«، نس��بت به 
آینده‌ای که در آن هوش مصنوعی بس��یاری از مشاغل دنیا را حذف 
می‌کند، ابراز نگرانی کرد و هشدار داد: در حالی که هوش مصنوعی 
باعث افزایش بهره‎وری و ثروت می‌ش��ود، این پول نصیب ثروتمندان 
می‌ش��ود، نه افرادی که ش��غل آنها از بین می‌رود و این برای جامعه 
بس��یار بد خواهد ب��ود. حال بیایید این موضوع را تجزیه و بررس��ی 
کنیم. تنها در چند ماه، »همستر کامبت«، مخاطبان گسترده‌ای را با 
پتانس��یل عظیمی برای کسب درآمد جذب کرد. ساده‌ترین روش‌ها، 
ش��امل تبلیغات و انجام نظرسنجی‌ها اس��ت. اگر ذی‎نفعان مایل به 
پرداخت باش��ند، در واقع یک عرضه می‌توان��د اتفاق بیفتد. با توجه 
ب��ه آگاهی روزافزون از »همس��تر کامبت« و س��که‌های درون بازی 
آن، امکان تکرار موفقیت نات‌کوین وجود دارد یا ش��اید ما شاهد آن 
خواهیم بود که »همستر کامبت« در آینده به هوش مصنوعی مجهز 
شود و یک جهان همستر را برای کاربران ایجاد کند؟ اما بیایید روی 
حال تمرکز کنیم. سازندگان بازی مطمئنا درآمد کسب می‌کنند اما 
ش��رکت‌کنندگان چطور؟ این هنوز نامشخص است. با این حال، اگر 
پروژه‌های مشابه ش��کل بگیرند و درآمد بالقوه داشته باشند، ممکن 

است این مکانیزم ارزش نگاه دقیق‌تری داشته باشد.
بیایید از ملاحظات فعلی دست برداریم و جسارت سازندگان بازی 
را تحسین کنیم. رشد شبکه اجتماعی و کانال‌های یوتیوب »همستر 
کامبت«، می‌تواند به نبوع بازاریابی نس��بت داده ش��ود. با این حال، 
مغز متفکرهای س��ازنده »همستر کامبت«، فقط بازاریاب نیستند و 
این ایده متهورانه را داشتند که یک »همستر« را به عنوان شخصیت 
اصل��ی بازی قرار دهن��د. آیا تاکنون فکر کرده‎اید ک��ه چرا آنها یک 
»همس��تر« را انتخ��اب کردند؟ انتخاب یک همس��تر به عنوان یک 
چهره مرکزی در »همستر کامبت«، فراتر از یک جونده جذاب است 
که روی چرخ می‌دود. این انتخاب در واقع یک اش��اره هوش��مندانه 
به یک رفتار در بازی مالی اس��ت که به »لمینگ« معروف است. در 
اصطلاحات مالی، »لمینگ«،  به س��رمایه‎گذارانی اطلاق می‌شود که 
تصمیمات��ی می‌گیرند که تحت تاثیر جنبش‌ه��ای غیرمنطقی بازار 
اس��ت. جالب است که »لمینگ« و »همستر«، پسرعموهای دور هم 
هس��تند اما آیا این یک تصادف اس��ت؟ در بازی »همستر کامبت«، 
کاربران با تراشیدن همس��تر، کارشان را شروع می‌کنند. این شروع 
اس��تعاره‌ای از یک رفتار در دنیای فاینانس اس��ت. در محافل مالی، 
تراشیدن »همس��تر« یا »لمینگ«، به س��رمایه‌گذاران فصلی اشاره 
دارد که از ذهنیت گله‌ای تازه واردها بهره‎برداری می‌کنند که کاملا 
شبیه طنزی است که سازندگان »همستر کامبت« روی کاربران‎شان 
به کار می‌بندند. یک فرضیه دیگر هم برای نقش »همس��تر« در این 
بازی وجود دارد. س��ازندگان، ظاهرا یک همستر خانگی با نام مشابه 
مدیرعامل داشتند که برای‎شان عزیز بود و به یاد این همراه دوست 
داش��تنی، او را با همس��تر مدیرعامل در داخل این ب��ازی، جاودانه 
کردند. در گذشته بازی‌های بسیاری مشابه به همستر کامبت ساخته 
شده‌اند که بسیاری هم به محبوبیت دست پیدا کرده‌اند و در برخی 
از کش��ورها مورد استفاده کاربران قرار می‌گیرند. بازی‌های مشابه به 
همس��تر، از برخی جوانب مورد نقد قرار می‌گیرند. برای مثال برخی 
از این بازی‌ها می‌توانند منش��أ کلاهبرداری به ش��یوه پانزی باشند. 
یعنی توسعه‌دهنده این بازی، از س��رمایه‌های سرمایه‌گذاران جدید 
به عنوان س��ود برای س��رمایه‌گذاران قبلی بهره می‌گیرد و بخش��ی 
از پ��ول را هم برای خودش برم��ی‌دارد و این روند را تا جای ممکن 
ادامه می‌دهد. این بازی‌ها حتی می‌توانند منش��أ کلاهبرداری خیلی 
س��اده‌تری باشند، یعنی توس��عه‌دهندگان پس از اینکه سرمایه‌های 
لازم را به دس��ت آوردند، پروژه را رها کنند و در نتیجه بازیکن‌ها و 
کاربران آن بازی با مقادیر زیادی س��که‌های بی‌ارزش، تنها خواهند 
مان��د. کمبود قوانین و مقررات در رابطه با این بازی‌ها، جزو مواردی 
اس��ت که می‌تواند شرایط را برای سوءاستفاده و کلاهبرداری فراهم 
آورد. به‌علاوه، این بازی‌ها می‌توانند بس��تری برای هک اطلاعات هم 
فراهم آورند و نوعی ناامنی برای کاربران خود ایجاد کنند. تجربه‌های 
مش��ابه در گذشته نش��ان می‌دهد که چنین مواردی بعید نیست و 
همیش��ه امکان دارد که کاربران این بازی‌ها مورد سوءاستفاده واقع 
ش��وند. با این حال، مسئله جالب توجه درباره رواج بازی‌های مشابه 
به همس��تر، اقتصاد کشورهایی است که جمعیت‎شان از این بازی‌ها 

استقبال می‌کنند.

خبرنــامه

فرص��ت ام��روز: بورس ته��ران در جریان معاملات روز گذش��ته، تغییر 
چندان��ی را به خود ندید و با رش��د 2200 واحدی ب��ه کار خود پایان داد 
ت��ا قبل از برگ��زاری اولین مناظره تلویزیونی نامزده��ا در جریان دور دوم 
انتخابات ریاست جمهوری به نوعی سکوت کرده باشد. تقریبا تیم اقتصادی 
و کابین��ه دو نامزد نهایی انتخابات برای بازار س��رمایه مش��خص ش��ده و 
صحبت‌های نامزدها در مناظره دوش��نبه ش��ب می‌تواند مسیر بازار را در 
ادامه هفته مشخص کند. در پایان جلسه معاملاتی دوشنبه، ارزش بورس و 
اوراق بهادار تهران در محدوده 7044 همتی قرار گرفت و ارزش معاملاتی 
نیز 4400 میلیارد تومان ثبت ش��د؛ تنها کمی بیش��تر از روزهای و هفته 
های گذش��ته که دامنه نوس��ان در محدودیت قرار داش��ت. پایگاه خبری 
بازار س��رمایه از تعداد خالص خریداران و فروش��ندگان در هفته گذش��ته 
)یکم تا شش��م تیرماه( اینطور گ��زارش داده که همچنان تعداد خریداران 
ب��ه طور خالص کمت��ر از 100 هزار کد معاملاتی اس��ت؛ این یعنی برای 
ششمین هفته متوالی، تعداد کدهای خالص خریدار برای بازار سرمایه به 
س��طح کمتر از 100 هزار کد فعال رسیده است. در معاملات روز گذشته، 
گروه فلزات اساسی بیش��ترین ارزش معاملاتی را به خود اختصاص داد و 
با ارزش معاملاتی بیش از 157 میلیارد تومانی در جایگاه نخست ایستاد. 
گ��روه خودرویی با ارزش معاملاتی 114 میلیارد تومانی و بانک‎ها با ارزش 

معاملاتی 97 میلیارد تومانی در رتبه‎های دوم و سوم جای گرفتند.
در فاصل��ه کمتر از س��ه روز ت��ا برگ��زاری دور دوم انتخابات ریاس��ت 
جمه��وری، همچن��ان مهمترین بحث‌ها در بازار س��رمایه در مورد متن و 
حواشی انتخابات است و اخبار و اطلاعیه داخلی شرکت‎ها چندان به چشم 
نمی‌آی��د؛ تا جایی که برخی از فعالان بازار س��رمایه می‎گویند در صورتی 
که نامزد موردنظرش��ان بر کرس��ی مدیریت دولت چهاردهم قرار نگیرد از 
بازار خارج خواهند ش��د! به گفته کارشناسان، اهالی بازار انتظار دارند که 
پس از مش��خص ش��دن تیم اقتصادی دولت جدید با تخفیف ریسک‌های 
سیس��تماتیک، شاهد تسهیل فروش و صادرات شرکت‌های صادرات‌محور 

بورس تهران و افزایش سودآوری این شرکت‌ها باشند.
خروج 330 میلیارد تومان پول حقیقی

در معاملات روز دوش��نبه 11 تیرماه، شاخص کل بورس تهران 2 هزار 
و 207 واحد نس��بت به روز گذش��ته بالاتر ایستاد و به سطح 2 میلیون و 
75 هزار واحد رسید. شاخص کل هم‌وزن اما با ریزش 75 واحدی در تراز 
668 ه��زار و 153 واحدی جای گرفت. ش��اخص کل فرابورس نیز با افت 
40 واحدی به سطح 21 هزار و 966 واحد رسید. روند خروج پول حقیقی 
ادامه یافت و 330 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. نماد 
ثپردیس بیشترین خروج پول حقیقی را به ارزش 32 میلیارد تومان داشت. 
بیش��ترین ورود پول حقیقی به نمادهای حفارس، شفام، وغدیر و حسینا 
تعلق داشت. نمادهای حکشتی، فملی و فولاد از جمله نمادهای سبزپوش 
بورس بودند که بیش��ترین اثر را در رشد ش��اخص کل داشتند. نمادهای 
مبین، اخابر و کنور از نمادهای قرمز بودند که اثر منفی بر شاخص داشتند. 
در فراب��ورس نیز نمادهای مارون، خاور و انتخاب بیش��ترین اثر کاهنده و 
نمادهای حس��ینا، ودی و حگهر بیش��ترین اثر فزاینده را بر ش��اخص کل 

داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد ذوب بیشترین تراکنش را 
داش��ت و شستا و وبملت در رتبه‌های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز 

شفام، خاور و فزر بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار سهام به 72 هزار و 964 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام�الت اوراق بدهی در بازار ثانویه 65 هزار و 492 میلیارد تومان 
بود که 90 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تشکیل می‌دهد. 
ارزش معام�الت خرد نیز با ریزش 20 درصدی به نس��بت روز معاملاتی 
قبل به رقم 2 هزار و 836 میلیارد تومان رس��ید. نماد پکرمان بیش��ترین 
ارزش معاملات بازار س��هام را به میزان 82 میلیارد تومان از آن خود کرد. 
ثپردی��س، حف��ارس، وبملت و فملی در رتبه‌های بعدی بیش��ترین ارزش 
معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز س��هام ذوب با تعداد 
473 میلیون و 817 هزار و 559 سهم در صدر قرار گرفته است. شستا در 
رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به حفارس 
تعلق داشت. دو نماد وبملت و خاور نیز در رتبه‌های بعدی بیشترین حجم 
معاملات بازار قرار داشتند. در پایان معاملات دوشنبه، 40 نماد صف خرید 
داش��تند و 114 نماد با صف‌ فروش مواجه شدند. مجموع ارزش صف‌های 
خرید با رشد 208 درصدی نسبت به روز کاری قبل به 188 میلیارد تومان 
افزای��ش یافت و مجموع ارزش صف‌های فروش نیز با کاهش 11 درصدی 

به 432 میلیارد تومان رسید.
بورس نظاره‎گر مناظره نامزدهاست

از روز 30 ارديبهش��ت م��اه كه بالگ��رد حامل رئيس‌جمه��ور و هيأت 
همراهش دچار س��انحه شد، س��ازمان بورس و اوراق بهادار تصميم گرفت 
که دامنه نوس��ان سهام را به 2 درصد كاهش دهد. سیاست کاهش دامنه 
نوس��ان براي ش��ش هفته پياپي ادامه پيدا كرد و از فردای انتخابات )دور 
نخست( به حالت پیشین بازگشت. هرچند کاهش دامنه نوسان در روزهاي 
ابتدايي باورپذیر بود اما تداوم اجرای آن برای یک ماه و نیم با مخالفت‌هاي 
کارشناس��ان همراه ش��د تا در نهايت پس از 41 روز و درس��ت از فردای 
انتخابات رياس��ت‌جمهوري، محدوديت ۲ درصدي دامنه نوسان برداشته 
ش��د و دامنه نوس��ان به همان ۶ درصد بازگش��ت. در اولین روز بازگشت 
دامنه نوسان به محدوده 6 درصد و در روز شنبه نهم تيرماه، شاخص كل 
بورس با رشد ۱۰ هزار و ۸۹۲ واحدي روبه‎رو شد و به رقم ۲ ميليون و ۹۶ 
هزار و ۲۴ واحد رسيد. نماگر اصلی بورس تهران در حالی در روز شنبه با 
رش��د 0.52 درصدی همراه ش��د که در روز یکشنبه 1.1 درصد افت کرد. 
بدین ترتیب، شاخص کل با افت 23 هزار واحدی در معاملات یکشنبه به 
س��طح 2 میلیون و 72 هزار واحد رسید. در ادامه این روند و در معاملات 
روز دوش��نبه نیز هرچند شاخص کل با رشد 2200 واحدی مواجه شد و 
به س��طح 2 میلیون و 75 هزار واحد رس��ید، اما ش��اخص هم‎وزن ریزش 
ک��رد و با افت 75 واحدی در ابتدای ت��راز 668 هزار واحد جای گرفت. با 
وجود بازگشت دامنه نوسان به حالت معمول اما روند خروج پول حقیقی 
در روزهای معاملاتی این هفته ادامه یافت و تنها در جلس��ه معاملاتی روز 
دوشنبه حدود 330 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد و 

به بازارهاي موازي رفت.

به نظر مي‌رس��د وضعيت بازار س��رمايه همچنان متأثر از اخبار سياسي 
انتخابات رياس��ت‌جمهوري قرار دارد ممكن اس��ت ب��ورس با پیروزی هر 
كي از كانديداها )مسعود پزشيكان و سعید جليلي( در دور دوم انتخابات 
ریاس��ت جمهوری، واكنش متفاوتي داشته باشد. در این روزهای حساس 
سیاس��ی، تنها راهکار برای بررسی اوضاع بورس، صبوری است تا وضعیت 
رئیس دولت چهاردهم مش��خص شود. البته تیم اقتصادی هر دو نامزد به 
طور غیررس��می مشخص شده‎اند. از ظاهر امر چنین برمی‎آید که بازار در 
انتظار صحبت‎های نامزدها در مناظره ش��امگاه دوشنبه است و مسیر بازار 
به نوعی با صحبت‎های نامزدها در این مناظره مش��خص خواهد شد؛ زیرا 
بازار س��رمایه، بازاری است که به سرعت به اخبار و اتفاقات واکنش نشان 

می‎دهد. 
بازار سهام در دوراهی انتخابات 15 تیر

بورس و اوراق بهادار تهران در جریان معاملات روز گذشته، تغییر خیلی 
ج��دی را به خود ندید و ب��ازار در پایان کار تنها با 2200 واحد مثبت کار 
را تمام کرد تا قبل از برگزاری اولین مناظره انتخاباتی دور دوم نامزدها به 
نوعی س��کوت کرده باشد. تقریبا تیم اقتصادی و کابینه نامزدها برای بازار 
س��رمایه مشخص شده و صحبت‌های نامزدها در مناظره نخست می‌تواند 
مس��یر بازار سه‎شنبه و چهارشنبه را مش��خص کند. ارزش بورس و اوراق 
بهادار ته��ران در محدوده 7044 همتی قرار گرفت و ارزش معاملاتی نیز 
4400 میلی��ارد تومان ثبت ش��د؛ تنها کمی بیش��تر از روزها و هفته‎های 
گذش��ته که دامنه نوسان در محدویت به س��ر می‎برد. پایگاه خبری بازار 
س��رمایه از تعداد خالص خریداران و فروش��ندگان در هفته پیش )یکم تا 
شش��م تیرماه( خبر داده و گفته اس��ت که همچنان تعداد خریداران بازار 
س��رمایه به طور خالص کمتر از 100 هزار کد معاملاتی اس��ت. این آمار 
نش��ان می‎دهد که برای شش��مین هفته متوالی رقم تعداد کدهای فعال 
خال��ص خریدار برای بازار س��رمایه به اعداد کمت��ر از 100 هزار کد فعال 
رس��یده اس��ت. گروه فلزات اساسی بیش��ترین ارزش معاملاتی را به خود 
گرفت و این گروه با ارزش معاملاتی بیش از 157 میلیارد تومانی در جایگاه 
اول ایس��تاد. گروه خودرویی نیز 114 میلیارد تومان ارزش معاملاتی را به 
خود اختصاص داد و بانک‎ها نیز در رتبه سوم ایستادند و ارزش معاملاتی 
97 میلیارد تومانی را کسب کردند. همچنان مهمترین بحث‌ها برای بازار 
سرمایه بر سر انتخابات است و اخبار و اطلاعیه داخلی شرکت‎ها به چشم 
نمی‌آید. حتی برخی از فعالان بازار سرمایه می‎گویند در صورتی که نامزد 
مدنظر آن بر کرس��ی مدیریت دولت چهاردهم قرار نگی��رد از بازار خارج 
خواهند شد. اهالی بازار انتظار دارند که بعد از مشخص شدن تیم اقتصادی 
دولت جدید، با تخفیف ریس��ک‌های سیستماتیک شاهد تسهیل فروش و 
صادرات ش��رکت‌های صادرات‌محور بورس تهران و افزایش سودآوری این 
ش��رکت‌ها باشند. در این روزهای حس��اس سیاسی، تنها راه برای بررسی 
اوضاع، صبوری اس��ت تا وضعیت دولت چهاردهم مشخص شود. البته تیم 
اقتصادی هر دو نامزد به طور غیررس��می مشخص شده است. ظاهرا بازار 
نظاره‌گر اولین مناظره انتخاباتی در دور دوم است تا مسیر بازار به نوعی با 

صحبت‎های نامزدها مشخص شود.

شاخص کل بورس سبزپوش شد اما شاخص هم‎وزن ریزش کرد

ادامه رکود و خروج سرمایه در بازار سهام

در حالی ارزش لیگ فوتبال ایران 8 هزار میلیارد برآورد ش��ده اس��ت 
که باش��گاه پرس��پولیس با هزار و 124 میلیارد تومان گران‌ترین تیم و 
اوس��تون اورونوف، هافبک ازبکستانی پرسپولیس با ارزش 167 میلیارد 
تومان با ارزش‌ترین بازیکن است. حدودا 23 سال از حرفه‌ای شدن لیگ 
فوتبال ایران می‌گذرد، رقابت‌هایی که از اوایل دهه 80 از لیگ آزادگان 
ب��ه لیگ برتر فوتبال تغییر نام پیدا کرد تا فوتبال باش��گاهی ایران قدم 
مهمی را در مسیر حرفه‌ای شدن در پیش بگیرد. با گذشت 23 دوره از 
لیگ برتر و در فاصله نزدیک به یک ماه تا آغاز دوره جدید لیگ حرفه‌ای 
ایران اما به نظر می‌رس��د فوتبال ایران تنه��ا در زمینه رقم قراردادها و 
پول‌های رد و بدل شده بین بازیکنان و مربیان و باشگاه‌ها حرفه‌ای شده 
است. لیگ ایران اما در بخش زیرساخت‌ها مانند استادیوم بازی و کمپ 
تمرینی و همچنین مدیریت باش��گاه‌داری، همچنان آماتور باقی مانده و 
ب��ا فوتبال روز حرفه‌ای جهان فاصله زیادی دارد. حال در ش��رایطی که 
ماه آینده، بیست و چهارمین دوره لیگ برتر فوتبال آغاز می‌شود، ارزش 
مالی باش��گاه‌ها و بازیکنان شاغل در لیگ ایران را براساس ارزش‎گذاری 
سایت بین‌المللی ترانس��فر مارکت )transfermarkt( مرور و بررسی 
کرده‌ایم. براس��اس ارزش‌گذاری سایت ترانسفرمارکت، ارزش لیگ برتر 
فوتب��ال ای��ران 123 میلی��ون و 500 هزار یورو مع��ادل 8 هزار و 237 
میلی��ارد تومان اس��ت. 470 بازیکن در غالب 16 باش��گاه در لیگ برتر 
فعالیت دارند و میانگین قرارداد بازیکنان لیگ حرفه‌ای ایران 263 هزار 
یورو معادل 18 میلیارد تومان برآورد شده است. این رقم نشان می‌دهد 
ارزش قرارداد هر فوتبالیست یکی از باشگاه‌های لیگ‌های حرفه‌ای ایران 
به‌صورت متوس��ط ماهانه یک میلیارد و 462 میلیون تومان است. لیگ 
فوتبال ایران با توجه به ارزش عنوان ش��ده در بین لیگ‌های آس��یایی 
در رده شش��م قرار دارد. در آسیا لیگ حرفه‌ای عربستان با ارزش 864 
میلی��ون یورو مع��ادل 58 هزار میلیارد توم��ان، گران‌ترین لیگ فوتبال 

آسیا به شمار می‌رود.
پرسپولیس که فصل گذشته توانست مقام قهرمانی را به دست بیاورد، 
گران‌قیمت‌ترین باشگاه لیگ ایران، است. ارزش پرسپولیس 16 میلیون 
و 850 هزار یورو معادل هزار و 124 میلیارد تومان برآورد ش��ده است؛ 
رقمی که نش��ان می‌دهد این باش��گاه تقریباً یک‌هشتم ارزش کل لیگ 
ایران را به خودش اختصاص داده است. میانگین ارزش قیمتی بازیکنان 
پرسپولیس، 527 هزار یورو معادل 35 میلیارد تومان برآورد شده است؛ 
رقمی که دو برابر میانگین ارزش متوس��ط بازیکنان لیگ برتر است. به 
گ��زارش »اتاق ایران آنلاین«، همچنین باش��گاه اس��تقلال با ارزش 13 

میلی��ون و 950 هزار ی��ورو معادل 930 میلیارد توم��ان، دومین تیم با 
ارزش لی��گ برتر فوتبال ایران اس��ت. میانگی��ن ارزش قیمت بازیکنان 
استقلال هم 498 هزار یورو معادل 33 میلیارد تومان تخمین زده شده 
است. باشگاه تراکتور تبریز با ارزش 11 میلیون و 680 هزار یورو معادل 
779 میلیارد تومان در رده سوم باشگاه‌های گران‌قیمت لیگ ایران قرار 
دارد. ارزش متوس��ط تقریبی بازیکن��ان این تیم، 449 هزار یورو معادل 
30 میلیارد تومان اس��ت. باشگاه مس رفسنجان در رده شانزدهم و آخر 
با ارزش‌ترین باش��گاه‌های لیگ فوتبال ب��ا ارزش 3 میلیون و 650 هزار 

یورو معادل 245 میلیارد تومان قرار دارد.
اما در صدر لیس��ت باارزش‌تری��ن و گران‌قیمت‌تری��ن بازیکنان لیگ 
ایران، نام یک بازیکن خارجی دیده می‌ش��ود. اوستون اورونوف، هافبک 
ازبکس��تانی باش��گاه پرس��پولیس با ارزش 2 میلیون و 500 هزار یورو 
معادل 167 میلیارد تومان گران‌ترین بازیکن لیگ برتر ایران است. نکته 
قابل توجه درباره اورونوف، رش��د 150 درصدی ارزش این بازیکن پس 
از درخش��ش در پرسپولیس است. اورونوف در حالی نیم‌فصل گذشته از 
نوبهار ازبکس��تان به لیگ فوتبال ایران آمد ک��ه ارزش این بازیکن یک 
میلی��ون یورو مع��ادل 67 میلیارد تومان بود. او با انجام 13 بازی و زدن 
ش��ش گل برای پرس��پولیس در نیم‌فصل دوم لی��گ برتر فوتبال، نقش 
مهمی در قهرمانی پرس��پولیس و جلوافتادن این تیم از استقلال داشت 
تا ارزش این بازیکن دو و نیم برابر ش��ود. محمدحسین کنعانی‌زادگان، 
مداف��ع تیم فوتبال پرس��پولیس با ارزش 2 میلی��ون و 200 هزار یورو 
معادل 147 میلیارد تومان در رده دوم با ارزش‌ترین بازیکنان قرار دارد. 
ری��کاردو آلوز، هافبک هجومی برزیلی باش��گاه تراکتور هم با ارزش یک 
میلی��ون 800 هزار ی��ورو معادل 120 میلیارد تومان، س��ومین بازیکن 
با ارزش لیگ فوتبال ایران اس��ت. گفتنی اس��ت بررسی افشاگری‌های 
غیررس��می درباره فساد مالی رخ داده در باشگاه فوتبال مس رفسنجان 
نش��ان می‌دهد که مبلغ این فس��اد، 277 میلیارد و 485 میلیون تومان 
مع��ادل 10 درصد گردش مالی س��الانه فوتبال ایران بوده اس��ت. عدم 
نظارت و پرداخت‌های بی‌ضابطه در کنار جولان دلال‌هایی که در لباس 
مرب��ی و مدیر هم ظاهر می‌ش��وند، لیگ برتر فوتب��ال را تبدیل به یک 
حیاط خلوت برای گسترش فساد کرده است. آفتی که ریشه در فوتبال 
دولتی دارد و پمپاژ بدون حس��اب و کتاب و حسابرس��ی نش��ده بودجه 
دولتی در باش��گاه‌های فوتبال، زمینه را برای حیف‌ومیل و البته تخلفات 
مالی گسترده فراهم کرده است. در فصل تازه به پایان رسیده لیگ برتر 
فوتبال، گردش مالی باش��گاه‌ها 3 هزار میلیارد برآورد ش��ده اس��ت و با 

وجود حجم پایین این بازار نس��بت به سایر بخش‌ها؛ بی‌وبندباری مالی 
حاکم بر این بخش سبب شده تا هر چند وقت یکبار، پرونده‌ای از فساد 
در این رش��ته ورزشی برملا ش��ود. در هفته‌های اخیر به جریان افتادن 
پرونده فس��اد در باشگاه فوتبال مس رفسنجان در دادگاه استان کرمان، 
واکنش‌های زیادی را به همراه داش��ته؛ پرونده‌ای که گفته می‌ش��ود به 
س��ال 1400 برمی‌گردد و با توجه به محتویات غیررسمی مطرح شده، 

یکی از بزرگ‌ترین پرونده‌های فساد در فوتبال است.

براساس ارزیابی سایت ترانسفرمارکت صورت گرفت

رونمایی از گران‌ترین باشگاه‌ها و بازیکنان فوتبال ایران
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به قلم: کریستینا نیوبری
کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل‎علی
یک��ی از نکات جالب درباره ش��بکه‎های اجتماعی ام��کان ارزیابی 
تقریبا همه نکات در آن اس��ت. شما می‎توانید تعداد لایک‎ها، میزان 
تاثیرگذاری محتوای‎تان بر روی مخاطب هدف یا حتی مقدار افزایش 
میانگی��ن فالوورهای‎تان در طول زمان را به خوبی مورد ارزیابی قرار 
دهید. این امر به ش��ما کمک ش��ایانی برای تاثیرگذاری بهتر بر روی 
مخاط��ب هدف کرده و ش��انس‌تان در بازار را نی��ز بی‎نهایت افزایش 

خواهد داد. 
بس��یاری از برندها ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف نیاز 
ب��ه اطلاع��ات دس��ت اول دارند. این امر ب��ه آنها ب��رای تاثیرگذاری 
بهینه ب��ر روی مخاطب هدف در بازار رقابت��ی امروز کمک می‎کند. 
درس��ت به همین دلیل ارزیابی وضعیت بازاریابی برندها نکته بسیار 
مهمی محسوب می‎شود. این امر نه‎تنها برای بازاریابی در شبکه‎های 
اجتماعی مفید اس��ت، بلکه به ش��ما چش��م‎انداز بس��یار خوبی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیز خواهد داد. شما در این صورت 
به ساده‎ترین شکل ممکن امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و 

بهبود شرایط کاری‎تان را خواهید داشت. 
متاسفانه بسیاری از برندها نسبت به شیوه‎های تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با ارزیابی وضعیت بازاریابی‎شان اطلاع درستی ندارند. 
همین امر موجب اس��تفاده از کلیش��ه‎های رایج از س��وی آنها شده 
و شانس‎ش��ان را نی��ز به ش��دت کاهش می‎دهد. اگر ش��ما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به ش��یوه‎ای درس��ت و استاندارد 
هس��تید، می‎توانید در ادامه این مقاله با ما همراه باشید. هدف اصلی 
در این مقاله بررسی برخی از مهمترین معیارها برای ارزیابی وضعیت 
بازاریابی برندهاس��ت. اگرچه توصیه‎های ای��ن مقاله به طور عمومی 
برای شما قابل استفاده است، اما شما می‎توانید به طور ویژه‎ای برای 

بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی روی این محورها حساب کنید. 
میزان دسترسی به مخاطب هدف

میزان دسترسی شما به کاربران یا مخاطب هدف یکی از عامل‎های 
مهم برای ارزیابی نحوه بازاریابی در ش��بکه‎های اجتماعی محس��وب 
می‎ش��ود. این امر به شما فرصت بس��یار خوبی برای مشاهده میزان 
تاثیرگ��ذاری الگوه��ای بازاریابی‎ت��ان داده و روش کارت��ان را نیز به 
طور چش��مگیری توسعه خواهد داد. یادتان باشد شما برای موفقیت 
بازاریابی باید همیش��ه به کاربران پرتعدادی دسترسی داشته باشید. 
در غیر این صورت شاید هرگز فرصت مناسب برای جلب نظر کاربران 
و تحقق ایده‎های بازاریابی‎تان را پیدا نکنید. این امر می‎تواند شما را 
در ش��رایط بسیار دشواری از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف قرار دهد. بدون تردید ش��ما برای بهب��ود وضعیت‎تان در بازار 
نیاز به ش��یوه‎های س��خت یا عجیبی ندارید. همین که به طور مداوم 

دسترسی‎تان به کاربران بیشتر شود، مناسب خواهد بود. 
اگر برند ش��ما در طول زمان توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف را پیدا نکرده اس��ت، باید به س��رعت نسبت به تغییر 
شرایط اقدام کنید، در غیر این صورت خیلی زود شرایط‎تان دشوار و 
پیچیده خواهد ش��د. این امر می‎تواند در برخی از موارد حتی موجب 
عدم بازگش��ت سرمایه برندتان به طور کامل در شبکه‎های اجتماعی 

شود. 
یادتان باشد شما برای ارزیابی وضعیت بازاریابی‎تان باید همیشه به 
درصدها توجه کنید. اینکه در طول ماه اخیر یا سال اخیر چند درصد 
به س��طح دسترس��ی‎تان به کاربران اضافه شده، معنای مهمی از نظر 
ارزیابی وضعیت بازاریابی‎تان خواهد داش��ت. خوشبختانه امروزه این 
اطلاعات در شبکه‎های اجتماعی به طور رایگان در اختیار برندها قرار 
می‎گیرد. پس برای به دست آوردن آنها نیاز به نگرانی زیادی نخواهد 
بود. ش��ما می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن کارتان را شروع کرده 
و س��پس با ارزیابی اطلاعات مورد نظر در هر زمانی اصلاح کاملی در 

روند کارتان صورت دهید. 
)Impression( ایمپرشن

ایمپرش��ن به س��اده‎ترین ش��کل ممکن به معنای تعداد کاربرانی 
اس��ت که محتوای شما را مش��اهده کرده‎اند. این امر شاید به معنای 
دقیق کلمه ش��امل توجه کاربران به محتوای بازاریابی ش��ما نباشد، 
اما دس��ت‎کم محتوای شما در کانون توجه کاربران قرار گرفته است. 
همین امر می‎تواند ش��ما را بابت سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
ه��دف با اطمینان زیادی رو به رو س��ازد. یادتان باش��د ش��ما برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن باید دقیقا 
بدانید چند نفر از فالوورهای‎تان یا حتی کاربران دیگر پس��ت‎های‎تان 
را مش��اهده می‎کنند. این امر می‎تواند به شما اطمینان خاطر بسیار 
خوب��ی از نظر س��طح تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف دهد. پس 
همیش��ه یادتان باش��د در زمینه بازاریابی باید این نکته کلیدی را به 

یاد داشته باشید. 
از آنجایی که کاربران تحقیق بسیار زیادی درباره برندها می‎کنند، 
افزایش مداوم نرخ ایمپرشن ش��ما می‎تواند پیام بسیار مثبتی مبنی 
بر روش کارتان به ش��یوه‎ای حرفه‎ای باشد. یادتان باشد در این میان 
ش��ما باید همیشه کارتان را با استفاده از آمارهای دقیق پیش ببرید. 
اگر در این میان میزان ایمپرشن‎تان به طور مداوم کاهش پیدا کرد، 

نشانه‎ای روشن برای تغییر جهت‎گیری برندتان خواهد بود. 
نرخ رشد تعداد فالوورها

اینک��ه در طول زمان چه تع��داد فالوور تازه ب��رای اکانت برندتان 
کسب کرده‎اید، نکته بسیار مهمی محسوب می‎شود. این امر می‎تواند 
به شما نشان دهد چرا برخی از برندها و رقبای بزرگ‎تان همیشه در 
بازار موفق هس��تند. یکی از ایده‎های بس��یار خوب برای بازاریابی در 
ش��بکه‎های اجتماعی می‎تواند شامل تلاش برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با ترندهای تازه باشد. بسیاری از برندها در این مسیر 
عملا کار را بی‎نهایت س��خت پیش می‎برند. این امر همیشه به قیمت 
از دس��ت دادن توجه کاربران یا مشتریان قدیمی برند تمام می‎شود. 
اگر ش��ما آگاه��ی دقیقی از نرخ رش��د تعداد فالوورهای‎تان داش��ته 
باش��ید، می‎توانید تعادلی میان بازاریابی و تولید محتوا برای کاربران 
ت��ازه و کاربران قدیمی ایجاد کنید. این طوری دیگر لازم نیس��ت به 
طور مداوم نگران از دس��ت دادن مشتریان قدیمی یا مخاطب هدف 

اصلی‎تان در شبکه‎های اجتماعی باشید.
یادتان باش��د در دنیای امروز بسیاری از برندها در عمل مشکلات 
زی��ادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎ش��ان دارند. این امر 
می‎تواند حتی در زمینه تعامل با مش��تریان تازه یا حفظ مش��تریان 
قدیم��ی نیز روی دهد. درس��ت به همین دلیل ش��ما ب��رای بهبود 
وضعیت کاری‎تان نیاز به اس��تفاده از ش��رایط متفاوت��ی دارید. این 
امر می‎تواند به ش��ما کمک زیادی برای تاثیرگ��ذاری بهینه بر روی 

مخاطب هدف نماید. 
نرخ تعامل کاربران 

ن��رخ تعامل بیانگر میزان ارتباطات کل��ی کاربران با اکانت برندتان 
در ش��بکه‎های اجتماعی است. بدون تردید این نرخ باید همیشه بالا 
باشد، در غیر این صورت یک جای کار برندتان بسیار ایراد دارد. نکته 
مهم اینکه ش��ما برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف می‎توانید 
همیش��ه بر روی نرخ تعامل حس��اب کنید. این نرخ به ش��ما نش��ان 
می‎ده��د چقدر محتوای بازاریابی‎تان برای کاربران جذاب بوده و آنها 

تا چه حدی مایل به ادامه ارتباط با برندتان هستند. 
بس��یاری از برندها بدون اینک��ه از ایده‎ها و ذهنیت کاربران آگاهی 
داشته باشند، کارش��ان در تعامل با مخاطب هدف پیچیدگی زیادی 
پیدا می‎کند. این امر می‎تواند برای ش��ما دردس��ر زی��ادی به همراه 
داش��ته و کارتان را نیز با مش��کل رو به رو س��ازد. چک کردن مداوم 
نرخ تعامل با ش��ما کمک می‎کند تا خیل��ی راحت وضعیت بازاریابی 
برندت��ان را چک کرده و صورت نیاز کارتان را به س��اده‎ترین ش��کل 

ممکن ساماندهی نمایید. 
یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف امکان اس��تفاده از ش��رایط متنوعی را دارند. این 
امر می‎تواند به ش��ما امکان بهبود وضعیت‎تان در مقیاسی کلیدی را 
بدهد. یادتان باش��د در این صورت ش��ما باید کارتان را خیلی خوب 
دنبال کنید، در غیر این صورت همیش��ه مشکلاتی برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف پیش روی‎تان خواهد بود. 
نرخ تعامل کاربران برای برندهای بزرگ همیشه بالاست. این امر نه 
به دلیل جذابیت اساس��ی برندها برای مشتریان، بلکه شناخت بسیار 
خوب این برندها از س��لیقه کاربران و ترندهای مناسب است. درست 
به همین دلیل ش��ما باید همیشه کارتان را در این میان توسعه داده 
و از برندهای بزرگ الگوبرداری کنید. این امر در ترکیب با س��نجش 
مداوم نرخ تعامل کاربران می‎تواند برای ش��ما جذابیت بسیار زیادی 

داشته باشد. 
نرخ وایرال شدن

محت��وای برخ��ی از برندها به طور مداوم در ش��بکه‎های اجتماعی 
وایرال می‎ش��ود. این امر نه تنها برای بازاریاب‎ها امر بس��یار مناسبی 
محس��وب می‎ش��ود، بلکه امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را نیز به طور چش��مگیری توس��عه می‎دهد. یادتان باش��د شما برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاط��ب هدف همیش��ه نیاز به اس��تفاده از 
تکنیک‎های حرفه‎ای و دقیق دارید. این امر می‎تواند ش��ما را به طور 
قابل ملاحظه‎ای از نظر س��طح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در 

جایگاه بهتری قرار دهد. 
اس��تفاده از ترنده��ای مختلف در ویدئوهای بازاریابی امر بس��یار 
مهم��ی محس��وب می‎ش��ود. این امر به ش��ما فرص��ت خوبی برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف داده و ش��انس‎تان در این میان 
را نی��ز به ش��دت افزایش می‎دهد. نکته مهم آگاه��ی از نرخ وایرال 
ش��دن ویدئوها یا به طور کلی محتوای بازاریابی‎تان اس��ت. در این 
صورت ش��ما امکان ارزیابی میزان عملکرد مناسب‎تان در این راستا 
را خواهید داش��ت، در غیر این صورت ش��اید وضعیت کاری‎تان ماه 
به ماه بدتر ش��ده و دیگر حتی امید اندکی نیز برای وایرال ش��دن 

ویدئوهای‎تان پیدا نکنید. 
یادتان باش��د شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیشه 
نی��از به ویدئوه��ای وایرال ندارید. در عوض می‎توانید به س��اده‎ترین 
ش��کل ممکن بر روی مخاطب هدف‎تان تاثیر گذاشته و به فکر تولید 
محتوا مطابق سلیقه‎شان باشید. با این حال آگاهی از نرخ وایرال شدن 
ویدئوها به شما کمک بسیار خوبی برای جهت‎دهی به روند کاری‎تان 
می‎کند. اگر این نرخ بالا باش��د، ش��ما به خوبی ام��کان تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف را خواهید داش��ت. این امر ش��ما را به طور 
قاب��ل ملاحظه‎ای در کانون توجه کاربران قرار داده و نش��ان می‎دهد 
محتوای بازاریابی‎تان تا چه حد بر روی کاربران تاثیر مستقیم دارد. 

بازدید ویدئوها
تع��داد بازدید ویدئوهای بازاریابی امر بس��یار مهم��ی برای برندها 
محس��وب می‌ش��ود. نکته مهم اینکه ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف باید همیش��ه کارتان را به بهترین شکل ممکن انجام 
دهید. بعضی از بازاریاب‎ها خودش��ان فکر می‎کنند کارشان را خیلی 
دقی��ق انجام داده‎اند، اما وقتی از نگاه کاربران به مس��ئله نگاه کنید، 
ماجرا کاملا متفاوت می‎ش��ود. ش��ما باید یاد بگیرید چطور در عرصه 
بازاریابی بس��یار س��اده و هدفمند کارتان را پی��ش ببرید. نکته مهم 
در ای��ن میان نیز تلاش برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف به 

شیوه‎ای ساده و مطابق با میل‎شان است. 
بازدید ویدئوها در دنیای بازاریابی می‎تواند جریان بس��یار متنوعی 
داشته باشد. صرف نظر از ماهیت محتوای بازاریابی شما، ویدئوها در 
صورتی که بازدید زیادی دریافت کنند، به خوبی بیانگر توانایی ش��ما 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هستند. 
نکت��ه مهم در این میان توج��ه به تعداد بازدی��د ویدئوها به جای 
لایک‎ش��ان است. امروزه خیلی از کاربران علاقه‎ای برای لایک کردن 
ویدئوها ندارند. درست به همین دلیل شما می‎توانید به روشی ساده 
و ب��دون نیاز ب��ه دغدغه‎های متعدد کارتان را فق��ط با ارزیابی تعداد 
لایک‎ه��ا پیش ببری��د. این امر به ش��ما فرصت بس��یار بهتری برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف خواهد داد. 
نرخ رضایت مشتری

نرخ رضایت مشتری بیانگر میزان موفقیت شما در جلب رضایت و 
اعتماد آنهاس��ت. این امر نه برای کاربران به طور عمومی، بلکه فقط 
برای مش��تریان مصداق دارد. وقتی فردی از برند ش��ما محصولی را 
خری��داری می‎کند، در همان نگاه اول نس��بت به عملکرد تیم فروش 
یا پش��تیبانی‎تان ذهنیت خاصی خواهد داشت. در نگاه دوم، این فرد 
می‎تواند به دنبال برخی از جزییات در محصول‎تان نیز باشد. اگر تمام 
انتظارات یک مش��تری از برند مورد نظرش در قالب خرید و مراحل 
پس از آن تامین ش��ود، نرخ رضایت مش��تری س��ر ب��ه فلک خواهد 
کش��ید. این امر بیانگر عملکرد خوب ش��ما در بازار برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف به بهترین ش��کل ممکن است. شما می‎توانید 
در این صورت به ساده‎ترین شکل ممکن به دنبال بهبود وضعیت‎تان 

در بازار باشید. 
یادتان باش��د نظر مش��تریان درباره برند ش��ما همیشه امری مهم 
محس��وب می‎شود. درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما توانایی تامین 
رضایت مش��تریان را نداشته باش��ید، نظرات آنها پیرامون برندتان به 
شدت افت پیدا کرده و در نهایت رضایت‎شان نیز سقوط خواهد کرد. 
امروزه تمام برندهای بزرگ هدف‎ش��ان جل��ب رضایت حداکثری 
مش��تریان اس��ت. این امر می‎تواند در بازه‎های زمانی مختلف معنای 
متفاوتی برای برندها داش��ته باش��د. درست به همین دلیل شما باید 
همیشه برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کارتان را به بهترین 
ش��کل ممکن دنبال کنید. یادتان باش��د ش��ما برای بهبود وضعیت 
بازاریابی‎تان همیشه نیاز به استفاده از روش‎های دقیق و به‎روز دارید. 
نرخ رضایت مش��تریان به شما نش��ان می‎دهد چقدر در دستیابی به 
اهداف‎تان موفق بوده‎اید. همچنین این نرخ به بهترین ش��کل ممکن 
میزان توانایی شما برای جلب اعتماد دوباره کاربران به منظور خرید 

از برندتان را نشان خواهد داد. 
نرخ کلیک 

نرخ کلی��ک به معنای توانایی ش��ما برای موفقی��ت در جلب نظر 
 CTA کارب��ران به منظ��ور گوش دادن به دعوت به عم��ل یا همان
اس��ت. این امر برای بس��یاری از برندها به هنگام مقایسه شبکه‎های 
اجتماع��ی با ه��م معنا پیدا می‎کن��د. چنین نکته‎ای در بس��یاری از 
ش��رایط برندها را در کانون توجه مشتریان قرار داده و کارشان را نیز 

ساده‎تر از هر زمان دیگری خواهد کرد. 

یادتان باش��د نرخ کلیک به ش��ما نش��ان می‎دهد چقدر از کاربران 
روی لینک‎ه��ای جانب��ی برندت��ان کلیک کرده و مایل به مش��اهده 
محتوای بازاریابی‎تان در ادامه هستند. شاید این امر برای شما بسیار 
س��اده باشد، اما یادتان نرود بسیاری از کاربران برای پیدا کردن یک 
برند مطمئن روزها مقایس��ه‎های بی‎پایان صورت می‎دهند. درست به 
همین دلیل شما می‎توانید به خوبی کارتان را دنبال کرده و به خوبی 
بر روی مشتریان تاثیرگذاری داشته باشید. نرخ کلیک بالا استراتژی 
ش��ما در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به خوبی نشان 
می‎دهد. این امر به معنای موفقیت استراتژی شما در این میان است. 
درس��ت به همین دلیل شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

می‎توانید کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال نمایید. 
یادتان باشد شما برای بهبود وضعیت‎تان در بازار نیاز به معیارهای 
عجی��ب و غریب ندارید. در این میان برخی از معیارها برای اطمینان 
از رون��د مناس��ب فعالیت‎تان ضروری خواهد بود. این امر ش��ما را به 
بهترین ش��کل ممکن بدل به برندی دوست داشتنی برای مشتریان 
خواه��د ک��رد. نرخ کلیک یک��ی از این معیارهای کلیدی محس��وب 

می‎شود.
نرخ تبدیل

ن��رخ تبدی��ل به معن��ای میزان موفقیت ش��ما برای دس��تیابی به 
هدف‎تان از بازاریابی در ش��بکه‎های اجتماعی است. به عنوان مثال، 
اگ��ر هدف اولیه ش��ما تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف به منظور 
فروش محصولات‎تان اس��ت، نرخ کلیک به معنای تعداد ترافیک کل 
اکانت شما بر مدار تعداد کل فروش‎تان از طریق شبکه‎های اجتماعی 
است. این امر معیار بس��یار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف فراهم کرده و کارتان را نیز به خوبی توسعه می‎دهد. 
یادتان باش��د نرخ تبدیل آماری نیست که شما مجبور به پرداخت 
هزین��ه در ازای آن باش��ید. ای��ن امر به طور معمول به س��ادگی در 
دس��ترس برندها از طریق خود ش��بکه‎های اجتماعی قرار می‎گیرد. 
در صورتی هم که این امر محقق نشد، می‎توانید به ساده‎ترین شکل 
ممک��ن کارتان را با هم��کاری برخی از س��ایت‎های تخصصی دنبال 
کنید. این امر هزینه بسیار اندکی برای شما به همراه داشته و امکان 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز به خوبی فراهم خواهد کرد. 
یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف نیاز به اطلاعات دقیق دارند. نرخ تبدیل به ش��ما 

نشان می‎دهد چقدر در دستیابی به اهداف‎تان موفق بوده‎اید. 
هزینه به ازای هر کلیک

هزینه به ازای هر کلیک به معنای مقدار هزینه‎ای اس��ت که ش��ما 
در عرص��ه بازاریابی یا تبلیغات برای هر کلیک کاربران بر روی محتوا 
یا لینک‎های جانبی آن پرداخت می‎کنید. این هزینه به طور معمول 
باید برای ش��ما پایین باش��د، در غیر این صورت ش��اید در میانه راه 
دیگر بازاریابی در ش��بکه‎های اجتماع��ی برای‎تان مقرون به صرفه به 
نظر نرس��د. این امر می‎تواند شما را مشکلات زیادی رو به رو کرده و 

شانس‎تان را نیز به طور چشمگیری کاهش دهد. 
برندهای بزرگ همیشه به دنبال هزینه پایین‎تر برای تبلیغات‎شان 
هستند. این امر در پیوند با کیفیت محتوای بازاریابی و تبلیغات برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف است. درست به همین دلیل شما 
باید در این راس��تا همیش��ه عملکرد خوبی از خودتان نش��ان دهید، 
در غی��ر این صورت به س��ادگی هرچه تمام‎ت��ر در عرصه بازاریابی با 

مشکلات کلیدی رو به رو خواهید شد. 
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ترجمه: علی آل‎علی
دوره‎های آموزش آنلاین توانایی آموزش تقریبا هر آنچه ش��ما بدان نیاز 
دارید، خواهد داشت. شما در این دوره‎ها می‎توانید درباره تمام نکات مورد 
نیازت��ان مطلب دقیق و کاربردی پیدا ک��رده و از آن برای بهبود وضعیت 
کسب و کارتان سود ببرید. یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها 
بر پایه همین دوره‎های آموزش��ی اقدام به افزایش سطح مهارت و کیفیت 
کاری کارمندان می‎کنند. این امر می‎تواند برای شما جذابیت بسیار زیادی 
به همراه داش��ته و وضعیت‎تان را نیز به طور چش��مگیری توس��عه دهد. 
درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما به دنبال تاثیرگ��ذاری حرفه‎ای بر روی 
مخاطب هدف هس��تید، می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن از دوره‎های 

مورد نظر سود ببرید.
یکی از مزایای مهم دوره‎های آموزشی در این میان مربوط به استفاده از 
نکات حرفه‎ای بدون نیاز به حضور در دوره‎های آموزشی به طور حضوری 
اس��ت. این امر می‎تواند به ش��ما موقعیت بسیار خوبی برای فعالیت کاری 
داده و روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز به شدت ساده نماید. 
یادتان باشد شما در این میان برای بهینه‎سازی روند کاری‎تان باید همیشه 
به فعالیت کارمندان در عرصه کسب و کار توجه ویژه‎ای نشان دهید. این 
امر می‎تواند به شما نه تنها به عنوان یک کارآفرین در مسیر تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف کمک کند، بلکه تمام همکاران و حتی کارمندان‎تان 

را نیز در این مسیر یاری نماید.
بدون ش��ک اس��تفاده از دوره‎های آنلاین می‎تواند برای کارآفرینانی که 
س��اعت‎های کاری بی‎نهایت شلوغی دارند، ایده بسیار خوبی باشد. این امر 
ش��ما را از اختصاص ساعت‎های مشخص برای فعالیت کاری بی‎نیاز کرده 
و امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین ش��کل ممکن را به 

همراه خواهد داشت. 
اس��تفاده از دوره‎های معتبر در زمینه آموزش حوزه‎های مختلف کسب 
و کار برای تمام کارآفرینان امر مهمی محس��وب می‎ش��ود. متاسفانه این 
روزها دوره‎های بس��یار زیادی در بازار وجود دارد. بس��یاری از این دوره‎ها 
برای کارآفرینان به ش��دت کاربردی نیست و در واقع فقط تکرار برخی از 
نکات از پیش دانسته شده است. درست به همین دلیل شما باید با اعتماد 
به نفس کامل برای فعالیت کاری از دوره‎های بهتر و بهینه استفاده کنید، 
در غیر این صورت ش��اید هرگز امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

را پیدا نکنید. 
درست به دلیل مشکلات عدیده در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف و فعالیت کاری بسیاری از برندها به دوره‎های آموزش آنلاین توجه 
ویژه‎ای نش��ان می‎دهند. این امر اهمیت ویژه‎ای برای کارآفرینان داشته و 
می‎تواند وضعیت‎ش��ان را به طور کامل تغییر دهد. درست به همین دلیل 
در دنیای امروز بسیاری از کارآفرینان برای ساده‎سازی روند تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف عملا پیش از انتخاب یک دوره آن را ارزیابی می‎کنند. 
اگر قرار است شما مدت زمانی طولانی مشغول فعالیت کاری بوده و در این 
میان کار دیگری را س��اماندهی نکنید، باید مطمئن شوید وقتی از کارتان 
می‎زنید، در واقع یک دوره آموزش��ی بی‎نهای��ت خوب پیش روی‎تان قرار 
دارد، در غیر این صورت شاید فعالیت کاری‎تان دیگر مزیت لازم را نداشته 
باشد. هدف ما در این مقاله بررسی برخی از نکات مهم برای ارزیابی درست 
و بی‎عیب و نقص یک دوره آموزشی است. این امر می‎تواند به شما کمک 

شایانی کرده و کارتان را نیز بی‎نهایت ساده‎تر از هر زمان دیگری نماید. 
اگر شما هم به دنبال معیارهای مناسب برای انتخاب بهترین دوره‎های 
کاری و آموزشی هس��تید، می‎تواند در ادامه برخی از معیارهای بهینه در 
این میان را مورد ارزیابی قرار دهید. این امر شما را در کانون توجه مخاطب 

هدف قرار داده و کارتان را نیز بی‎نهایت ساده‎تر از هر زمان دیگری خواهد 
ساخت. 

شرایط ساختاری دوره
شما در یک دوره آنلاین باید نسبت به شرایط آن دوره از نظر ساختاری 
مطمئن شوید. این امر ش��امل استفاده از شیوه‎های درست برای مقایسه 
ساختارهای مختلف و انتخاب بهترین نمونه برای خودتان است. به عنوان 
مثال، بس��یاری از برندها به طور پیش��فرض برای شرکت مدیران‎شان در 
دوره‎ه��ای آنلاین اقدام به اس��تفاده از دوره‎های غیرحضوری و همچنین 
کام�ال صوتی می‎کنند. این یعنی افراد مورد نظر فایل‎های صوتی مختلف 
را دانلود کرده و هر زمانی که دوس��ت دارن��د، به آنها گوش می‎دهند. در 
نهای��ت نیز باید در یک امتحان کلیدی ش��رکت نمایند. این امر وضعیت 
آنها از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور چشمگیری 

توسعه خواهد داد. 
شما لازم نیست همیش��ه برای شرکت در دوره‎های آموزشی از شرایط 
عجیب یا غیرمنطقی اس��تفاده کنید. این امر می‎تواند برای ش��ما بس��یار 
ساده‎تر از هر زمان دیگری باشد. تنها نکته مهم در این میان استفاده از یک 
دوره مناسب با شرایط‎تان است. توصیه ما استفاده از دوره‎ای با ساعت‎های 
مش��خص حضور در سامانه آموزشی است. ش��ما به این ترتیب دست‎کم 
امکان تعامل با مخاطب هدف به بهترین ش��کل ممکن را به دست آورده 
و کارتان به طور چش��مگیری بهبود پیدا می‎کند. یادتان باش��د در دنیای 
امروز کسب و کار کمتر کسی در عمل فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف را بدون پرسش و پاسخ از کارشناس‎های حرفه‎ای به دست می‎آورد. 
اگر شما از نظر ساعت کاری انعطاف‎پذیری زیادی دارید، می‎توانید حتی 
در دوره‎های آموزشی نیمه‎حضوری برخی از موسسه‎ها نیز به خوبی شرکت 
کنید. این امر به شما فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف داده و نحوه یادگیری نکات را نیز بهبود خواهد بخشید. یادتان باشد 
در دنیای امروز اس��تفاده از روش‎های ترکیبی می‎تواند ایده بسیار خوبی 
باشد. درست به همین دلیل شما می‎توانید از ترکیب دوره‎های حضوری و 

غیرحضوری برای یادگیری مهارت‎های تازه استفاده نمایید.
روش تدریس در دوره‎ها

اینکه یک اس��تاد یا کارشناس حرفه‎ای در عرصه کسب و کار چطور به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف است، امر بسیار مهمی محسوب 
می‎ش��ود. این نکته نقش مهمی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
داشته و شرایط کاری برندها را نیز بهبود می‎بخشد. اینکه شما بدانید در 
یک دوره قرار است چه استادی و به چه شیوه‎ای تدریس کند، کار بسیار 
مهمی خواهد بود. یادتان باش��د در دنیای امروز بس��یاری از برندها برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از ش��یوه‎های بس��یار مهمی در دنیای 
کس��ب و کار س��ود می‎برند. در این میان استفاده از یک دوره که با روش 

کاری شما انطباق داشته باشد، می‎تواند بهترین هدیه ممکن باشد. 
این روزها کمتر کسی در دنیای کسب و کار به دنبال یک دوره آموزشی 
س��اده اس��ت. درس��ت به همین دلیل موسس��ات آموزش آنلاین از انواع 
شیوه‎های تدریس استفاده می‎کنند. این امر می‎تواند به شما کمک شایانی 
برای بهبود وضعیت کاری‎تان دهد. یادتان باش��د در دنیای امروز برخی از 
برندها به هنگام تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در عمل از 
روش‎های مختلف براساس نیاز مشتریان سود می‎برند. این نکته می‎تواند 
به شما در راستای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک رسانده 

و کارتان را نیز بی‎نهایت ساده‎تر از هر زمان دیگری نماید. 
یادگیری شیوه‎های نوین کاری در عرصه کسب و کار مطابق با روش‎های 
مختلف کاری می‎تواند برای شما شرایط بسیار خوبی آماده نماید. یادتان 
باش��د این روزها برندهای بسیار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف در دنیای کسب و کار فعالیت دارند. این امر می‎توانید شما را درگیر 

یک روند رقابت بی‎نهایت طولانی نماید. درس��ت به همین دلیل شما باید 
همیش��ه کارتان را به بهترین ش��کل ممکن س��اماندهی کرده و به دنبال 
استفاده از شیوه‎های رقابتی باشید. پیدا کردن یک دوره آموزشی استاندارد 
در این میان می‎تواند برای ش��ما جذابیت و هیجان بسیار زیادی به همراه 

داشته باشد. 
بررسی منابع یک دوره آموزشی

دوره‎های آموزشی به طور معمول فهرست منابع‎شان را به طور پیشینی 
منتشر می‎کنند. این امر می‎تواند به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف کمک کرده و شرایط‌تان را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشد. 
اگر شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیاز به استفاده از شرایط 
مختل��ف دارید، باید از همان ابت��دا به دنبال روش‎های تاثیرگذار در حوزه 
کس��ب و کار باشید. این امر می‎تواند شما را حتی نسبت به دوره‎هایی که 

در آن ثبت نام می‎کنید نیز حساس سازد. 
یادتان باشد شما برای انتخاب بهترین دوره ممکن باید همیشه نسبت 
به منابع مورد استفاده در آن نیز حساسیت نشان دهید. این امر می‎تواند 
به ش��ما برای فعالیت کاری بهتر کمک کرده و ش��انس‎تان در این میان 
را نیز بهبود بخش��د. وقتی یک دوره آموزش��ی از منابع بسیار معتبر سود 
می‎برند، شما می‎توانید نسبت به کیفیت بالای آن مطمئن باشید. این امر 
به شما فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و 

شرایط‎تان را نیز بهینه‎سازی می‎کند. 
اگر شما فردی حرفه‎ای از نظر شرکت در دوره‎های آنلاین باشید، خیلی 
خوب نقش منابع در ش��یوه‎های تدریس یا حتی میزان کارایی دوره‎های 
م��ورد نظ��ر را درک می‎کنید. این امر می‎تواند به ش��ما برای تاثیرگذاری 
بهین��ه بر روی مخاط��ب هدف کمک کرده و موقعیت‎ت��ان در بازار را نیز 

بهبود بخشد. 
یادتان باش��د منابع معتبر در عرصه کس��ب و کار باید همیشه از سوی 
انتش��ارات بسیار مهم و معتبر منتشر شود، در غیر این صورت شما هرگز 
فرص��ت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا نکرده و کارتان به طور 
مداوم به مش��کل می‎خورد. این امر می‎تواند برای ش��ما دردسر زیادی به 

همراه داشته و شانس شما را نیز کاهش دهد. 
اگر ش��ما با دوره‎ای رو به رو هستید که منابع بسیار سطحی دارد، لازم 
نیس��ت به خودتان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف زحمت دهید. 
در واقع این دوره‎ها به شما هیچ کمکی برای بهبود کارتان نمی‎کند. پس 
همی��ن حالا بی‎خیال آنها ش��ده و دوره‎های بهت��ر را در کانون توجه قرار 
دهید. این امر می‎تواند به شما کمک بیشتری برای یادگیری مهارت‎های 

کاربردی نماید.
بدون تردید برخی از دوره‎های نام‎آش��نا نیز می‎تواند تاثیرگذاری خوبی 
بر روی روند کاری یک فرد داشته باشد. با این حال شما برای موفقیت در 
چنین دوره‎هایی نیاز به اس��تفاده از شرایط ویژه‎ای دارید. این امر زحمت 
و تلاش زیادی از س��وی ش��ما طلب می‎کند. درست به همین دلیل بهتر 
است بی‎خیال چنین دوره‎های عجیبی شده و فقط با نمونه‎های معتبر سر 

و کار داشته باشید. 
خروجی‎های دوره

خروجی یک دوره آموزش��ی نقش مهمی در نتیجه نهایی کار دارد. اگر 
خروجی یک دوره آموزشی مناسب باشد، شما می‎توانید نسبت به استفاده 
از آن مطمئن شوید. در نگاه نخست برای شناسایی خروجی یک دوره شما 
باید حتما از آن اس��تفاده کنید، اما اگر دسترس��ی ساده‎ای به افرادی که 
سابقه شرکت در این دوره‎ها را دارند داشته باشید، کارتان آسان می‎شود. 
شما می‎توانید به سادگی هرچه تمام‎تر دوره‎های آموزشی را براساس میزان 
جذابیت وضعیت‎ش��ان برای کسانی که قبلا در آن ثبت نام کرده‎اند، مرور 
کنید. این امر شما را به طور قابل ملاحظه‎ای در کانون توجه کاربران قرار 

می‎دهد. 
یکی از نکات مهم در این میان تلاش برای ارزیابی میزان تاثیرگذاری یک 
دوره آموزشی بر روی موفقیت کاری یا بهبود روند فعالیت یک کارآفرین 
است. اگر شما کسی را سراغ دارید که در پی شرکت در یک دوره آموزشی 
وضعیت کاری‎اش به طور چش��مگیری تغییر کرده است، می‎توانید خیلی 
راحت آن را با دیگران به اش��تراک گذاش��ته و به عنوان یک نکته کلیدی 

برای فعالیت کاری در نظر بگیرید. 
اگر شما به دنبال یک خروجی خاص از دوره آموزشی‎تان هستید، باید 
همین اول کاری اهداف‎تان را به روشن‎ترین شکل ممکن بیان کنید. این 
امر می‎تواند به شما برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک 
کرده و موقعیت‎تان را نیز بهبود بخش��د. درس��ت به همین دلیل اگر شما 
به دنبال یادگیری دوره‎های آموزش��ی حرفه‎ای هستید، باید همیشه نیم 
نگاهی به تجربه افراد فارغ‎التحصیل از آن دوره‎ها داشته باشید، در غیر این 

صورت روند کاری‎تان به شدت به مشکل می‎خورد. 
مدت زمان دوره

مدت زمان یک دوره نقش مهمی در ارزیابی شما برای کیفیت آن خواهد 
داش��ت. این امر می‎تواند به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
کمک کرده و کارتان را نیز به طور چشمگیری بهبود بخشد. یادتان باشد 
دوره‎های آموزشی بسیار کوتاه برای شما جذابیت زیادی ندارد. این دوره‎ها 
می‎تواند شما را به طور چشمگیری در معرض کسب اطلاعات غیرکاربردی 
قرار دهد. درس��ت به همین دلیل ش��ما باید همیش��ه به فک��ر دوره‎های 
آموزش��ی طولانی‎تر باشید. البته در همه شرایط دوره‎های طولانی‎تر برای 
شما مفید نخواهد بود، بلکه در عوض باید به دنبال دوره‎هایی با مدت زمان 
مناس��ب باشید. چه بسا در دوره‎های بس��یار طولانی، شما عملا اطلاعات 
غیرکاربردی دریافت کنید. این امر می‎تواند کار شما را به طور چشمگیری 

تحت تاثیر قرار دهد. 
مدت زمان مناس��ب برای یک دوره آموزشی باید همیشه بین 5 ساعت 
تا 20 س��اعت باشد. این امر می‎تواند به ش��ما برای دسترسی به یکسری 
اطلاعات مناسب کمک کرده و موقعیت‎تان را نیز بهینه‎سازی نماید. چنین 
راهکاری برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کلیدی بوده و به ش��ما 
فرصت بسیار خوبی برای بهبود روند کاری‎تان خواهد داد. درست به همین 
خاطر باید همیشه استفاده از دوره‎های کلیدی را در خاطر داشته باشید. 
چنین امری برای ش��ما به مثابه دسترسی به یک دوره آموزشی بی‎نهایت 

کاربردی در عرصه کسب و کار خواهد بود. 
زمان انتشار دوره

دوره‎های��ی که در قالب ویدئوهای از پیش ضبط ش��ده هس��تند، باید 
حساسیت شما را به طور کلیدی برانگیخته نمایند. این یعنی ممکن است 
در یک دوره شما با اطلاعات غیرکاربردی رو به رو شده و حتی وضعیت‎تان 
از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیز مشکل شود. اگر یک 
دوره برای سال‎ها پیش است، امروزه دیگر تاثیرگذاری لازم بر روی شما را 
نخواهد داشت. این امر می‎تواند مشکلات زیادی برای شما به همراه داشته 

و وضعیت‎تان را نیز به طور کلیدی ناگوار سازد. 
توصیه ما در این مقاله برای استفاده از دوره‎های استاندارد زمان کمتر از 
پنج سال نسبت به انتشارشان است، در غیر این صورت شما هیچ سودی 
نسبت به استفاده از دوره‎های موردنظر نخواهید برد. این امر می‎تواند نکته 
بی‎نهایت کلیدی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محس��وب شود. 
در این صورت شما به سادگی هرچه تمام‎تر وضعیت کاری‎تان بهینه‎سازی 

خواهد شد. 
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اخبار

عقد تفاهم نامه همکاری بین سازمان مدیریت پسماند و سازمان نظام 
مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان یزد 

یزد - مرتضی نوراللهی پور : رئیس کمیسیون محیط زیست 
و خدمات شهری شورای اسلامی شهر یزد گفت: در راستای اجرای 
سیاست های کلی اصل ۴۴ قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران 
و قانون مدیریت خدمات کشوری به منظور توان کارشناسی اعضای 
سازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان مقرر گردید 
با انعقاد تفاهم نامه ای بین سازمان مدیریت پسماند و سازمان نظام 
مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان یزد، کلیه خدمات مورد 
درخواست سازمان پسماند به نظام مهندسی واگذار گردد . فاطمه 
زارع رئیس کمیســیون محیط زیســت و خدمات شهری شورای 

اسلامی شهر یزد افزود: افزایش سطح مشارکت اجتماعی شهروندان در حوزه مدیریت پسماند، نهادینه کردن فرهنگ تفکیک 
پسماند تر از خشک، آموزش شهروندی در زمینه مدیریت پسماند بخشی از اهداف این تفاهم نامه است. وی در خصوص برخی 
تعهدات این تفاهم نامه بیان کرد: در این تفاهم نامه ســازمان پســماند در خصوص تعیین عناوین پروژه ها و اهداف مشترک 
طرفین، برگزاری جلسه توجیهی آموزشی برای کارشناسان مربوطه در نظام مهندسی و تأمین تجهیزات و منابع آموزش مدیریت 
پسماند تعهد دارد همچنین طبق این تفاهم نامه نظارت بر رشد و دانش نیروهای تحت نظارت، نظارت بر عملکرد کارشناسان در 
انجام فرآیند ها و تهیه و ارائه گزارش های ارزیابی از فعالیت های انجام شده به سازمان پسماند بر عهده نظام مهندسی می باشد.

مهار نشتی و ایمن سازی مخزن بهره برداری نمکزدایی منصوری؛
جلوگیری ازکاهش تولید یك میلیون و 120 هزار بشکه ای در شرکت نفت و گاز کارون

اهواز - شبنم قجاوند: با مهار نشتی و ایمن سازی مخزن بهره برداری 
واحد نمکزدایی منصوری شــرکت بهره برداری نفت و گاز کارون از کاهش 
یک میلیون و 120 هزار بشکه تولید نفت در بازه زمانی 10 روزه جلوگیری 
شــد. مدیرعامل شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون در تشریح خبر فوق 
اظهار داشت: بدلیل بروز نشت در سقف مخزن بهره برداری واحد نمکزدایی 
منصوری با ظرفیت 75 هزار بشــکه، نشت گاز و نفت با شدت قابل توجه 
موجب عدم امــکان بهره برداری ایمن از مخزن مذکــور گردید که اقدام 
اصلاحی، شامل تخلیه مخزن، بخار زنی، تمیزکاری، بستن داربست مناسب، 
با هدف دسترســی از درون مخزن به محل شکاف سقف و ترمیم با روش 
جوشکاری استاندارد اجتناب ناپذیر بود که اقدامات مذکور حداقل نیازمند 
اخذ مجوز کاهش تولید به میزان 56 هزار بشــکه نفــت در روز به مدت 
حداقل 30 روز را داشته است. حسن شهروئی افزود: با توجه به بار کاهش 
تولید حاصل از اقدامات فوق، متخصصین این شرکت در اقدامی جهادی و 
با مشارکت کارشناسان مناطق نفتخیز جنوب، با بررسی راهکارهای فنی 
مهندسی ضمن هدایت بخشی از نفت نمکی به نمکزدایی شماره یک اهواز 
جهت به حداقل رساندن کاهش تولید، با بکارگیری کلیه امکانات، نفت و 
سلج درون مخزن تخلیه و عملیات بخار زنی انجام گردید و پس از ترمیم 
با روش جوشکاری در حداقل زمان ممکن، سقف مخزن مذکور ترمیم و در 

نهایت، این مخزن اکسیژن زدایی و چاه های بسته به میزان 56 هزار بشکه در روز در بازه زمانی 10 روز بازگشایی و مخزن مورد نظر در مدار 
فرآورش قرار گرفت. شهروئی ضمن قدردانی از این اقدام مهم و اضطراری گفت: با توجه به اقدام اصلاحی ترمیم سقف مخزن از بیرون، این 
کار در نوع خود کم نظیر و حاصل تفکر، تخصص و تعهد کارکنان تلاشگر و سختکوش شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون و مدیریت های 
مرتبط در مناطق نفتخیز جنوب بوده و این دستاورد موجب صرفه جویی اقتصادی قابل توجهی ناشی از بازگشایی چاهها با پیش بینی یک ماه 
در مدت 10 روز بوده است که جا دارد از کلیه همکاران در این خصوص تقدیر و تشکر بعمل آید. قابل ذکر است شرکت بهره برداري نفت و 
گاز کارون با ظرفیت تولید 27 درصد نفت خام کل کشور، بزرگ ترین شرکت بهره بردار تابع مناطق نفتخیز جنوب است که مسئولیت راهبري 

و تولید صیانتي نفت، گاز و مایعات گازي را برعهده  دارد.

استفاده از آب در مصارف غیرآشامیدنی ممنوع؛ 
قطع انشعاب در انتظار متخلفان گلستانی

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: معاون بهره برداری و توســعه آب شرکت آب و فاضلاب گلستان استفاده از آب آشامیدنی در مصارف 
غیرآشامیدنی را ممنوع اعلام کرد و گفت: با مشترکان متخلف برخورد قانونی می شود.سیدمهدی آل حسینی اظهار کرد: براساس آیین نامه 
شرکت  آب و فاضلاب، استفاده از آب آشامیدنی برای مصارفی مانند آبیاری باغ ها، صیفی جات و تامین آب دام ها و پر کردن آب استخرها خلاف 
مقررات است.وی با بیان اینکه قطع انشعاب آب در انتظار افرادی است که از آب آشامیدنی برای این گونه مصارف استفاده می کنند، افزود: مردم 
در مصرف آب آشامیدنی در مصارف غیرشرب بیشتر مراقبت کنند.معاون بهره برداری و توسعه آب شرکت آب و فاضلاب گلستان با تاکید بر 
اینکه صرفه جویی در مصرف آب موجب ارائه خدمات پایدار به همه مردم خواهد شد، تصریح کرد: شرکت آب و فاضلاب گلستان پویش »هر 
خانواده روزانه 50 لیتر صرفه جویی« را به راه انداخته که شرکت همشهریان در این پویش، تاثیر به سزایی در صرفه جویی در مصرف آب دارد.

آل حسینی مصرف بهینه آب را با توجه به آب، گرم شدن هوا، شرایط بسیار حساس منابع تامین آب شرب و کمبود آب آشامیدنی ضروری 
خواند و یادآور شد: حجم ذخیره آب در استان گلستان نسبت به کشور 50 درصد است.به گفته وی؛ شرکت آب و فاضلاب حدود 2 میلیون و 

50 هزار نفر جمعیت در شهر و روستاهای استان تحت پوشش دارد

۳20 بازرسی فنی از واحدهای تولیدی گلستان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل استاندارد گلستان از 320 بازرسی فنی از واحدهای تولیدی و خدماتی گلستان در 3 ماهه 
نخست سال 1۴03 خبر داد.به گزارش روابط عمومی اداره کل استاندارد گلستان؛ سید مهدی حسینی در این خصوص گفت: بازرسی فنی 
از واحدهای تولیدی و خدماتی تحت پوشش و کنترل کالاهای تولید شده در واحدهای تولیدی، یکی از وظایف اصلی سازمان ملی استاندارد 
ایران است که با هدف تامین ایمنی، حفظ و ارتقاء سلامت عمومی و بهداشت جامعه، حمایت از مصرف کنندگان و ایجاد رقابت سازنده بین 
تولید کنندگان محصولات داخلی انجام می شود.حسینی افزود: در این راستا در 3 ماهه نخست سال جاری، 320 بازرسی فنی از واحدهای 
تولیدی و خدماتی اســتان انجام شــد که 16 کارشناس فنی استاندارد در قالب تیم های یک یا دو نفره، در اجرای این امر دخیل بودند.دبیر 
شورای استاندارد گلستان افزود: در 3 ماهه نخست سالجاری، 505 نمونه از واحدهای تولیدی تحت پوشش استان اخذ شده که تاکنون ۴7۴ 
قلم از این نمونه ها در آزمایشگاه های تایید صلاحیت شده همکار و آزمایشگاه های اداره کل مورد آزمون قرار گرفته است.حسینی با اظهار این 
مطلب که: آزمون نمونه ها حاکی از انطباق 3۹۴ نمونه با استاندارد و مغایرت ۸0 نمونه با استاندارد ملی بود، گفت: به تولیدکنندگان فراورده های 

مغایر با استاندارد، تذکر و اخطار کتبی جهت رفع نواقص و ارتقاء کیفیت کالای تولیدی داده شده است.

معاون استاندار گلستان:
سلامت در اجرای انتخابات مهم ترین اصل است

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: معاون سیاسی، امنیتی و اجتماعی استاندار گلستان گفت: وظیفه ما سلامت در اجرای انتخابات است 
و نسبت به این موضوع اهتمام داشته و پایبند هستیم.سیدعلی مهاجر در نشست با نمایندگان ویژه فرماندار گرگان در شعب اخذ رأی اظهار 
کرد: همه تلاش ها برای این است که آن اتفاق درست و شایسته در شعب اخذ رأی رقم بخورد و اکنون زمان طلایی برای رفع نواقص است، 
مطمئناً نمایندگان ویژه هستند که می توانند مؤثر باشند.وی افزود: در گام نخست نسبت به عوامل انسانی شعب خود اطمینان حاصل کنید 
که چقدر توجیه بوده و نسبت به وظایف خود اطلاع کافی دارند، در گام بعدی به امکانات و تجهیزات و دیگر موضوعات شعب بپردازید.معاون 
سیاسی، امنیتی و اجتماعی استاندار گلستان گفت: لازمه موفقیت نمایندگان فرماندار اشراف کامل آنها به قانون و وظایف همه عوامل شعب 
است، قطعاً اگر این اشراف باشد می توانید از عوامل شعب خود مطالبه کنید.وی افزود: عمده نگرانی در مورد کاربران سامانه و دیگر عوامل شعب 
از جمله محافظان شعب است، نمایندگان ویژه می توانند این نگرانی ها را برطرف کنند، پی گیری مجدانه، برنامه ریزی و اشراف شما می تواند 
موفقیت شما را تضمین کند.رئیس ستاد انتخابات استان گلستان گفت: طبیعتاً هر کدام از ما نسبت به یکی از نامزدها علقه و دغدغه داریم، اما 
به هیچ وجه به ما مربوط نیست در ستادهای تبلیغاتی آنها چه می گذرد و چه کسی در نهایت به عنوان رئیس جمهور انتخاب می شود.مهاجر 
اظهار کرد: وظیفه ما سلامت در اجرای انتخابات است و نسبت به این موضوع اهتمام داشته و پایبند هستیم، چرا که آبروی ایران اسلامی و 

استان گلستان گره خورده به عمل کرد ما در مأموریت مهم انتخابات است.

به محض تصویب طرح در شورای ترافیك استان؛
عملیات اجرایی میدان شورا آغاز می شود

یزد - مرتضی نوراللهی پور :  شهردار یزد گفت: طرح میدان شورا به 
شورای ترافیک استان ارسال شده و برای شروع اجرای طرح منتظر مصوبه 
این شورا هستیم. ابوالقاسم محی الدینی با بیان این که طرح های ترافیکی و 
عمرانی متعددی در شهر یزد در حال تهیه و تدوین و یا در حال اجرا است، 
گفت: یکی از طرح هایی که سال ها است اجرایی نشده و روی زمین مانده، 
طرح میدان شورا در محدوده چهارراه شحنه و پایانه درون شهری دولت آباد 
اســت. وی با اشاره به این که در حال حاضر در محدوده اجرای این طرح، 
خیابان یکطرفه، چهارراه، پایانه اتوبوس های درون شهری وجود دارد، افزود: 
برای میدان شورا دو طرح آماده و به شورای ترافیک استان ارسال شده است 

و در صورتیکه مورد تصویب قرار گیرد، عملیات اجرایی آن توسط شهرداری آغاز و ظرف مدت حدود ۴5 روز با انجام ساماندهی های ترافیکی 
لازم، این مجموعه به میدان تبدیل خواهد شد و از نظر ترافیکی عملکرد مناسبی پیدا خواهد کرد. شهردار یزد ادامه داد: در محل پایانه دولت 
آباد، طرحی در حال تهیه است که با ساماندهی فضای سبز همچنین ساماندهی ورودی و خروجی اتوبوس ها، علاوه بر نظم دهی ترافیکی 
مناسب در این نقطه از شهر، از نظر سیما و منظر شهری نیز زیبایی خاصی ایجاد شده تا مردم عزیزمان بتوانند از فضای شهری مناسبی که 
ایجاد می شود به نحو مطلوب استفاده کنند. محی الدینی جمع آوری ایستگاه آتشنشانی موقت در محل اجرای طرح و انتقال تجهیزات آن به 
ایستگاه دیگر و ساماندهی کانکس های پراکنده موجود در آن محدوده را مقدمه ای برای اجرای طرح میدان شورا دانست و تأکید کرد: انشاالله 

به محض مصوب شدن طرح میدان شورا در  شورای ترافیک استان، ساماندهی مجموعه و اجرای آن آغاز خواهد شد.

نشست مشترک مدیر عامل آبفای استان و مدیر عامل هلدینگ پتروپالایش اصفهان
اصفهان – فایزه مرادیان: حسین اکبریان ،مدیر عامل آبفای استان 
اصفهان در نشست مشترک با مدیر عامل هلدینگ پتروپالایش اصفهان 
به مدیریت مصرف بهینه آب در صنایع تاکید کرد و گفت : اجرای طرح 
های مرتبط با حوزه آب در پالایشگاه اصفهان به خوبی پیگیری میشود 
و امیدواریم بهره برداری از این طرح ها کمک شایانی در تامین و توزیع 
عادلانه آب در سطح شهر و رفع ناترازی بین منابع و مصارف ایجاد نماید.  
در این نشست همکاری های مشترک در زمینه خدمات آب و فاضلاب و 
مشارکت صنایع در ایجاد زیرساختهای مورد نیاز در بخش آب وفاضلاب 

به بحث و تبادل نظر گذاشته شد.

همراه با عدلیه 140۳ ؛
کلنگ زنی ساختمان جدید اداره ثبت اسناد شهرستان بهاباد

یزد - سید محمد جواد عرفان فر؛ معاون پشتیبانی و منابع انسانی 
اداره کل ثبت اسناد و املاک استان یزد از کلنگ زنی ساختمان جدید اداره 
ثبت اسناد و املاک بهاباد با حضور مدیرکل و مسئولان این شهرستان خبر 
داد. مجید آقا شــریعتمداری در حاشیه آیین کلنگ زنی ساختمان واحد 
ثبتی بهاباد ضمن گرامیداشت هفته قوه قضائیه اظهار داشت : مراسم کلنگ 
زنی ساختمان جدید اداره ثبت اســناد و املاک بهاباد با حضور فرماندار، 
مدیرکل ثبت اسناد و املاک استان یزد، معاون سیاسی امنیتی و اجتماعی 
فرماندار و جمعی از مســئولان شهرســتان بهاباد برگزار شد. در ادامه این 

آیین ، مدیرکل به همزاه معاون پشتیبانی و رئیس بازرسی اداره کل ، دیداری صمیمانه با همکاران اداره ثبت اسناد شهرستان بهاباد داشت.

اهواز - شبنم قجاوند: به مناسبت عید غدیر خم 2000 بسته معیشتی 
توســط شــرکت بهره برداری نفت و گاز کارون تهیه و طی مراسمی با حضور 
نماینده ولی فقیه در استان خوزستان و مدیر عامل مناطق نفتخیز جنوب بین 
روستاهای همجوار تاسیسات این شرکت توزیع شد آیین توزیع 2000 بسته 
معیشتی در آستانه عید سعید غدیرخم با حضور نماینده فقیه در خوزستان، 
مدیران عامل مناطق نفتخیز جنوب و شرکت نفت و گاز کارون و نمایندگانی 
از شهرستانهای کارون، باوی و بخش های غیزانیه، مرکزی و اسماعیلیه اهواز 
برگزار شــد. حجت الاسلام موســوی فرد ضمن تبریک عید غدیر به تبیین 
فلسفه واقعه غدیر و موضوع تعیین حضرت علی)ع( به عنوان جانشین پیامبر 
و همچنیــن اعجاز تولد حضرت علی)ع( در خانه کعبه پرداخت و این موضوع 
را از برجسته ترین ویژگی های مولای متقیان و از معجزات الهی و مایه افتخار 
شیعیان برشمرد. نماینده ولی فقیه در خوزستان و امام جمعه اهواز ضمن توصیه 
به لزوم حضور حداکثری آحاد جامعه در انتخابات پیش رو و توجه به انتخاب 
فرد اصلح از عملکرد شــرکت بهره برداری نفت و گاز کارون در افزایش تولید 
صورت گرفته با توجه به شرایط تحریمی و نقش آن در اقتصاد کشور و معیشت 
مردم تقدیر و عمل به مســئولیت اجتماعی، احساس وظیفه در قبال جامعه 
پیرامونی و اجرای پروژه های متعدد عام المنفعه توسط شرکت نفت و گاز کارون 
در کنار رسالت خطیر تولید را از ویژگی های برجسته این شرکت دانست و از 
مدیران و کارکنان آن قدردانی کرد. مدیر عامل شرکت بهره برداری نفت و گاز 

کارون نیز با خیر مقدم به حاضرین و تبریک دهه ولایت و امامت و عید غدیر، 
ضمن گرامیداشت یاد و خاطره رئیس جمهور شهید و سایر شهدای خدمت، 
به تشریح عملکرد این شرکت در حوزه تولید و پشتیبانی آن پرداخت. و اظهار 
داشت: به لطف خدا و با همت متخصصان صنعت نفت در دولت سیزدهم علی 
رغم تحریم های ظالمانه موفق به افزایش تولید و صادرات قابل توجهی شدیم 
که بخش عمده ای از این افزایش تولید در مناطق نفتخیز جنوب و شرکت های 
بهره بردار آن صورت گرفته که در شرکت نفت و گاز کارون به عنوان بزرگترین 
شرکت بهره بردار کشور با مجاهدت همکاران میزان تولید از حدود 500 هزار 

بشکه در روز به حدود یک میلیون بشکه رسید که این افزایش در نوع خود بی 
سابقه بوده است. مهندس حسن شهروئی ضمن تقدیر از حمایت های شرکت 
ملی نفت و مناطق نفتخیز جنوب، افزود: شــرکت نفت و گاز کارون در حوزه 
مســئولیت های اجتماعی و توجه به عمران و آبادی محیط پیرامون خود نیز 
مانند مقوله تولید پیشگام بوده و پروژه های متعددی مانند دیوارکشی در نقاط 
مختلف شهر در راستای زیباسازی و پیشگیری از تخلیه نخاله های ساختمانی، 
نهال کاری و توسعه فضای سبز،مرمت خانه های بهداشت روستاهای همجوار 
تاسیســات، لایروبی حدود 50 کیلومتر کانال های آبیاری اراضی کشاورزی و 
تامین و توزیع بسته های نوشت افزار و معیشتی اجرا نموده است و امروز نیز  به 
مناسبت عید بزرگ غدیر 2هزار بسته معیشتی تهیه شده است که بین ساکنین 
شریف روستاهای همجوار تاسیسات در شهرستان های کارون، باوی و بخش 
های غیزانیه مرکزی و اسماعیلیه اهواز توزیع میگردد و ان شاء الله برنامه ریزی 
لازم برای تامین 2هزار بســته معیشتی دیگر نیز  برای نیمه دوم سال جهت 
توزیع در جامعه هدف ساکن روستاهای همجوار تاسیسات صورت گرفته است. 
همچنین شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون در نظر دارد ۴ هزار بسته نوشت 
افزار را برای سال تحصیلی جدید میان دانش آموزان مناطق حاشیه تاسیسات 
توزیع کند. شــرکت بهره برداری نفت و گاز کارون بزرگ ترین شرکت تولید 
کننده نفت و گاز کشور است که با راهبری میادین تحت سرپرستی 27 درصد 

نفت کشور را تولید می کند و به مبادی مصرف و صادرات ارسال می کند.

فرصت امروز - ماهان فلاح: با هدف تســلط بر اســتانداردهای بازرسی 
مخازن ذخیره، تعمیرات اساســی و ایمن سازی، ۸00 نفر ساعت آموزش بر 
اســاس اســتاندارد API و EEMUA25۹ با حضور کارشناسان مدیریت 
مهندسی طرح های شرکت ملی پخش، کارشناسان خدمات مهندسی مناطق 

و شرکت پالایش نفت تبریز در ستاد منطقه آذربایجان شرقی برگزار شد.
ناصر راشدی مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان 
شرقی با حضور در جمع کارشناســان مدیریت مهندسی طرح های شرکت 
ملی پخش، کارشناسان خدمات مهندسی مناطق و شرکت پالایش نفت تبریز 
که در یک دوره آموزشی با عنوان آشنایی با استانداردهای بازرسی، تعمیرات 
اساسی و ایمن سازی مخازن ذخیره شرکت کرده اند با اشاره به اهمیت آموزش 
ضمن خدمت، گفت: ارتقای توانمندی با دانش افزایی و بروزرسانی اطلاعات 
حوزه فعالیت به ویژه در بخش عملیاتی و تأسیسات گام ارزشمندی در صیانت 

از منابع شرکت و توسعه و تعالی نیروی انسانی می باشد.
مشــاور صنعتی و مدرس دوره آموزشی مذکور با بیان اهداف و ضرورت بر 
گزاری این دوره اظهار کرد: دوره آموزشــی تســلط بر استانداردهای بازرسی 

مخازن ذخیره، تعمیرات اساســی و ایمن ســازی، پیش نیازی اساسی برای 
بازرسین فنی، بهره برداری و تعمیرات می باشد.

ابراهیم خیر، در خصوص مباحث و ســرفصل هــای قابل ارائه در این دوره 
افزود: آشنایی با ارزیابی کارآمدی، مباحث خوردگی، تعریف انواع اجزای مخازن 
ذخیره، الزامات شکست ترد، بازرسی روتین توسط بهره برداری و بازرسی های 
خارجی و داخلی، ضخامت ســنجی، روش های مربوط به تعمیرات اساسی از 
جمله کف، سقف، الزمات نشست و حد مجاز شکم دادگی مخازن ذخیره مورد 

بحث و بررسی قرار می گیرد.
لازم به ذکر است در دوره آموزشی تسلط بر استانداردهای بازرسی مخازن 
ذخیره، تعمیرات اساسی و ایمن سازی که با هماهنگی واحد آموزش منطقه 
آذربایجان شــرقی در تبریز برگزار می گردد، ۸00 نفر ســاعت آموزش برای 
کارشناسان خدمات مهندسی 20 منطقه از مناطق 37 گانه شرکت ملی پخش 

فرآورده های نفتی ایران طی پنج روز ارائه شد.

اراک- فرناز امیدی:  مهندس امامی به همراه تیم تجاری مخابرات منطقه 
مرکزی از بزرگترین تولیدکننده انرژی خورشیدی کشور بازدید کرد.

 پیــرو  بازاریابی تیم تجاری مخابرات منطقه مرکزی و برگزاری جلســات 
متعدد و طی دعوت رسمی ، مهندس امامی مدیر کل فروش تجاری شرکت 
مخابرات ایران ، از بزرگترین تولید کننده پنل های خورشیدی در شهرستان 
خمین شرکت مانا انرژی پاک ، و شرکت تامین انرژی مانا ، بزرگ ترین احداث 
کننده نیروگاه های خورشــیدی در کشور بازدید به عمل آورد و جهت نهایی 
ســازی قرارداد های فی مابین جلســه ای در این خصوص با حضور مدیران 
شــرکت مانا انرژی پــاک و تامین انرژی مانا در مــورخ 30 خرداد 1۴03 در 
محل آن شرکت تشکیل شد. مهندس امامی به همراه مهندس سجادی مدیر 
تجاری مخابرات منطقه مرکزی ، و تیم نورونتا ، در جلسه ای از پیش تعیین 
شــده از شرکت های مانا انرژی پاک واقع در شهرک صنعتی شهید سعیدی 
شهرســتان خمین و نیروگاه خورشیدی تامین انرژی مانا واقع در شهرستان 

محلات بازدید کردند .
مدیرکل فروش تجاری شرکت مخابرات ایران گفت: با توجه به پتانسیل های 

بسیار بالای این مشتریان و با توجه به اینکه این مجموعه ها در حال راه اندازی 
تعداد 35 نیروگاه خورشیدی در کل کشور هستند این جلسه تشکیل گردید و 
نسبت به نیازسنجی سرویس های آنها و رفع موانع و مشکلات مذاکرات انجام 
شد . امامی افزود: با توجه به نیاز این مجموعه به سرویس با پهنای باند بالا ، 
جهت ارتباط با دفتر مرکزی و دفاتر استانی ، ضمن راه اندازی بستر فیبر نوری ، 
راه اندازی سرویس امن تجاری نورونتا با پهنای باند 100 مگابیت نهایی گردید.

وی ادامه داد: همچنین جهت تسهیل در فرآیند ارتباطی نیروگاه خورشیدی 
با کارخانه و اســتفاده از ســامانه ها ، ارتباط نیروگاه مذکور با دفاتر، بر بستر 

سرویس امن تجاری نورونتا با پهنای باند 30 مگابیت دایر گردید.
در این جلســه ضمن ایجاد تفاهم در خصوص راه اندازی ســرویس سیپ 
ترانک ۴ رقمی ، مقرر گردید ، اتصال نقاط 35 گانه نیروگاه های خورشیدی 
در حال احداث ، در کل کشور با استفاده از سرویس امن تجاری نورونتا با نقطه 

مبدأ در استان مرکزی برقرار گردد.

فرصت امروز - ماهان فلاح: سرپرست اداره کل صمت آذربایجان شرقی 
به مناسبت فرا رسیدن روز صنعت و معدن، پیامی به شرح ذیل صادر کرد:

بیرون رفتن کشور از رکود و عقب ماندگی اقتصادی بر دوش بخش صنعت 
و معدن اســت؛ باید تلاش کنند، تــلاش را باید مضاعف کنند، ظرفیت ها را 
شناســایی؛ ظرفیت های زیادی در کشور هست، این ظرفیت ها را فعال کنند. 
بیانات مقام معظم رهبری در دیدار مسئولان نظام ایران اسلامی در طول عمر 
با برکت خود اقدامات شگرفی را رقم زده و در بخش های مختلف با رشد خیره 
کننده خود سبب حیرت کارشناسان جهانی شده است و آنچه که در این مسیر 
اهمیت دارد این اســت که جهادگران عرصه کار و تولید به عنوان سربازان و 
سرداران جنگ اقتصادی می بایست مورد حمایت همه جانبه قرار گیرند و نه 
تنها باید اهتمام داشت، بلکه با عزمی راسخ چنان نمود که محیط کسب و کار 

بیش از گذشته مناسب تر گردد.
روز صنعــت و معدن یادآور تلاش ها و مجاهدت های فعالان این عرصه که 

بحق آنان را می توان رزمندگان خط مقدم جنگ اقتصادی نامید.

این جهادگران در دوردست ترین مناطق با همت والای خود، پرچم تولید را 
با تمامی سختی ها و کاستی ها، برافراشته نگاه داشته و در راه خدمت به مردم 
و اقتصاد کشور و مبارزه با تحریم های ظالمانه فعالیت و مجاهدت می نمایند.

مجموعه صنعت و معدن کشــور با توکل بــه ذات اقدس احدیت و اتکا بر 
خودباوری، خلاقیت و ابتکار به گونه ای تحسین برانگیز، اوج کارآمدی نیروهای 
توانمند داخلی را به اثبات رسانده و شعار ما می توانیم را به تجلی ظهور رسانده 
است. البته تلاش مضاعف برای افزایش عزت و کرامت و رفاه مردم گرانقدر این 
سرزمین با پیاده سازی یک استراتژی توسعه صنعتی پویا و کارآمد و تکمیل 
زنجیره ارزش و ارتقاء بهره وری در سرلوحه اقدامات مدیران و مسئولان حوزه 

صنعت و معدن کشور قرار دارد.
اینجانب به نمایندگی از مجموعه همکاران اداره کل صنعت، معدن و تجارت 
آذربایجان شرقی ضمن تبریک "روز صنعت و معدن" به جامعه صنعت، معدن 
و تجارت اســتان از جمله تلاشگران و صنعتگران عزیز که خط  شکنان جبهه 
نبرد اقتصادی هســتند، امید داریم چرخه صنعتی کشور به رغم کینه توزی 
دشمنان، پرتحرک تر از گذشته قله های پیشرفت و موفقیت را طی نموده و با 
نصب العین قرار دادن منویات مقام معظم رهبری )مدظله العالی( نقش بسزایی 

را در رشد و تعالی کشور عزیزمان ایفا نماید.

رشت - زهرا رضا زاده :  مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان با بیان این 
مطلب اظهار داشت: این میزان نسبت به مدت مشابه سال گذشته بیش از 100 

درصد رشد داشته است. 
وی با اشــاره به اینکه بیش از ۹1 درصد از عملیات شــبکه گذاری در بهار 
امسال در مناطق روستایی کوهســتانی و صعب العبور استان صورت گرفته 
اســت، گفت: علیرغم برخورداری بیش از ۹7 درصدی خانوارهای روســتایی 

گیلان از نعمت گاز طبیعی، عملیات گازرسانی به مناطق باقیمانده که عمدتاً 
صعب العبور و کوهستانی هستند با سرعت و براساس برنامه در حال اجرا است. 
جمال نیکویی با بیان اینکه در حال حاضر مجموع طول خطوط گاز در گیلان 
به بیش از 22 هزار و 500 کیلومتر افزایش یافته است، گفت: بحمدالله شبکه 
گاز طبیعی با همت پیمانکاران اجرایی و کارکنان این شــرکت در تمام نقاط 
استان گسترش یافته است و همه مشترکین گاز طبیعی در گیلان می توانند 

از این نعمت الهی استفاده کنند. مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان در پایان 
گفت: تمرکز ویژه این شــرکت به امر کیفی ســازی و بهبود مستمر خدمات 
اســت با این وجود برای برخــورداری درصد کم خانوار باقی مانده فاقد گاز از 
نعمت گاز طبیعی، تمام تلاش خود را به کار بسته است و ان شاءالله با کمک 
نمایندگان و استاندار گیلان، همانند گذشته در راه ارائه خدمت به مردم استان 

موفق خواهیم بود.

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: عســلویه: آریاساسول موفق به ثبت 
رکوردی دیگر در مبلغ فروش خود شده که نشان می دهد این شرکت توانسته 

روند رو به رشد فروش خود را حفظ کند.
 آریا در   خرداد اماه امســال  166 هزار تن انواع محصولات تولید کرده و 
10۹ هزار تن محصول به فروش رســانده اســت که نسبت به ماه گذشته 2 

درصد رشد داشته است 
مبلــغ عالی فروش آریا در طی خرداد ماه حدود ۴0 هزار میلیارد ریال بوده 
که بر این اســاس آریا نسبت به دوره مشابه سال گذشته ۴0 درصد رشد در 

مبلغ فروش داشته است. 
در مجموع آریا طی فصل بهار موفق به ثبت فروش 10۹ هزار میلیارد ریال 

شــد که تاکنون در تاریخ آریاساسول بی ســابقه بوده است؛ مبلغ فروش بهار 
1۴03 آریا نســبت به بهار 1۴02 و 1۴01 به ترتیب 27 و ۴2 درصد رشــد 
داشته است.  رقم عالی فروش آریا در فصل بهار 1۴03 حاکی از آن است که 
این شرکت توانسته رشد فروش خود را به خوبی حفظ و از تمام ظرفیت های 

موجود به منظور افزایش میزان فروش خود استفاده کند. 
شــرکت پلیمر آریا ساســول با بهره مندی از امکانات روز و پیشرفته دنیا، 
سالانه 1,100,000 تن اتیلن در واحد الفین، 375,000 تن پلی اتیلن سبک 
)۹ گرید تحت لیســانس استامی کربن هلند( در واحد LDPE و 375,000 
 تن پلی اتیلن متوسط و سنگین )10 گرید تحت لیسانس بازل آلمان( در واحد 

MD/HDPE خود تولید می نماید.

تهیه و توزیع 2000 بسته معیشتی توسط شرکت نفت و گاز کارون بمناسبت عید غدیر

بر اساس استاندارد API و EEMUA259 در منطقه آذربایجان شرقی انجام شد؛

برگزاری 800 نفر ساعت دوره آموزشی بازرسی مخازن ذخیره حین سرویس

بازدید مدیرکل فروش تجاری شرکت مخابرات ایران از بزرگترین 
تولیدکننده انرژی خورشیدی در شهرستان خمین

سرپرست اداره کل صمت آذربایجان شرقی:

صاحبان صنایع و کارآفرینان، پرچمداران عرصه تولید کشور

اجرای شبکه گاز در گیلان بیش از 100 درصد رشد داشته است

ثبت رکورد بی سابقه تولید و فروش پلیمر آریاساسول در فصل بهار

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیرعامل شرکت گاز 
آذربایجان شــرقی از اجرای ۹ پروژه پژوهشــی در حوزه 
گازرسانی اســتان با ۸2 میلیارد ریال هزینه کرد در سه 
ماهه نخست سال جاری خبر داد. نادر کمالی ادامه داد: در 
سه ماهه نخست سال جاری افزون بر پروژه های پژوهشی 
مهم و راهبردی، متناسب با نیازهای پژوهشی، این شرکت 
از 10 پایان نامه تحصیلات تکمیلی حوزه گاز حمایت کرده 
است. وی گفت: پژوهش و تحقیق در ارتقای بهره وری و 
بهبود مدیریت فرآیندهای صنعت گاز مهم بوده و کسب 
دانش فنی و بومی سازی ساخت تجهیزات، ارتقای فنون 
اجرایی، بهینه سازی فرآیندها و رفع معضلات عملیاتی، 
مهم ترین رویکرد پژوهشی در حوزه گازرسانی است. وی 
با اشــاره به اجرای موفق پروژه های پژوهشــی کاربردی 
شــرکت در حوزه ســاخت تجهیزات گازرســانی افزود: 
امسال طراحی و ساخت یک نمونه لاین مارکر صحرایی 
غیرفلزی نانوکامپوزیت بتنی و تدوین پیشنویس استاندارد 
مشــخصات فنی آن، طراحی و ساخت یک نمونه بدنه و 
قطعات داخلی رگولاتور Top Entry سایز 6 اینچ کلاس 
600 و تســت میدانی موفق آن، از جمله دســتاوردهای 
مهم پژوهشی در عرصه نوآوری و کسب دانش فنی است. 
کمالی اظهار کرد: ارزیابی آســیب پذیری شبکه خطوط 
تغذیه و توزیع گاز و تاسیسات گازرسانی شهرستان تبریز 
در برابــر مخاطرات طبیعی و تهیه الگوریتم قطع گاز نیز 

به عنوان یکی از پروژه های مهم تحول اســتانی در حوزه 
مقاوم سازی و ارتقای ایمنی تاسیسات گازرسانی در زمان 
بحران، در حال اجرا اســت. مدیرعامل شرکت گاز استان 
اضافه کرد: در سه ماهه نخست سال جاری 2 مقاله علمی 
و پژوهشــی این شرکت نیز در نشریات و کنفرانس های 

معتبر داخلی و بین المللی پذیرفته و چاپ شده است.
اختصاصی 7۶0 میلیارد ریال برای نصب بخاری 

های هرمتیك در آذربایجان شرقی
رئیس بهینه سازی مصرف انرژی و کربن شرکت گاز 
اســتان آذربایجان شرقی هم گفت: امسال با صرف 760 

میلیارد ریال، بخاری های پربازده و کم مصرف هرمتیک 
) هوابندی شــده ( جایگزین بخــاری های معمولی می 
شود. یونس نجفی با بیان اینکه جایگزینی بخاری های 
هرمتیک با سایر بخاری ها به دلیل بازدهی بالا منجر به 
کاهش 50 درصدی مصرف گاز می شــود، افزود: نصب 
چهار هزار بخــاری هرمتیک برای ســال 1۴03 هدف 
گذاری شده که در ســه ماهه اول سال جاری یک هزار 
و ۸50 مورد محقق شده است. نجفی با اشاره به سیاست 
های حمایتی از قشرو محروم جامعه و عمل به مسئولیت 
های اجتماعی اظهار کرد: تاکنون یکهزار و 700 مورد از 
بخاری های هرمتیک به مدد جویان تحت پوشش کمیته 
امداد و بهزیستی اختصاص یافته است. وی در مورد برنامه 
های راهبردی حوزه مصرف انــرژی و کربن اظهار کرد: 
اجرای طرح بهینه سازی موتورخانه ها، استانداردسازی 
سیستم گرمایشی مدارس، نصب بخاری های هرمتیک 
برای مددجویان کمیته امداد و بهزیســتی، عقد تفاهم 
نامه های همکاری با موسســه های علمی و پژوهشی و 
همچنین دستگاه های اجرایی ذیربط در مدیریت مصرف 
گاز و حفظ سرمایه های ملّی از جمله برنامه های اجرایی 
در حوزه مصرف انرژی و کربن خواهد بود. رئیس بهینه 
سازی مصرف انرژی و کربن شرکت گاز استان خاطرنشان 
کرد: اعتبار کل پروژه های مصرف انرژی و کربن در سال 

جاری یک هزار و 320 میلیارد ریال است.

با 82 میلیارد ریال هزینه کرد انجام شد؛

اجرای ۹ پروژه پژوهشی در حوزه گازرسانی آذربایجان شرقی
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کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل‎علی
تمام بازاریاب‎ها به خوبی از اهمیت شبکه‎های اجتماعی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اطلاع دقیق دارند. 
این امر می‎تواند برای ش��ما جذابیت بسیار زیادی داشته و 
توجه کاربران را نیز به کسب و کارتان به طور چشمگیری 
توسعه دهد. یادتان باشد در دنیای کنونی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف ش��ما به تمام ظرفیت‎های برندتان 
نیاز دارید. درس��ت به همین خاطر بی‎توجهی به بازاریابی 
در شبکه‎های اجتماعی می‎تواند برای برندتان هزینه‎های 
بس��یار زیادی به همراه داشته باشد. این امر در بسیاری از 
مواقع ش��ما را از نقطه نظر تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف با مش��کلات زیادی رو به رو ساخته و توانایی‎تان در 

این میان را نیز به طور چشمگیری توسعه می‎دهد.
یکی از مش��کلات مهم در زمینه بازاریابی در شبکه‎های 
اجتماعی گس��تردگی پلتفرم‎های در دس��ترس است. این 
امر می‎تواند ش��ما را از نظر س��طح تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاط��ب ه��دف با دردس��رهای زیادی رو به رو س��اخته 
و حت��ی س��رمایه‎گذاری‎تان در این ح��وزه را نیز به طور 
چش��مگیری کاهش دهد. درست به همین دلیل در طول 
سال‎های اخیر استفاده از الگویی نوین در عرصه بازاریابی 
در ش��بکه‎های اجتماعی میان برندها توس��عه پیدا کرده 
است. این الگو ش��امل بازاریابی بین کانالی است. وقتی از 
این الگ��وی بازاریابی صحبت می‎کنیم، ب��ه عبارت دقیق 
روش تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را مد نظر داریم. 
این امر ش��امل بارگذاری محتوا در چند ش��بکه اجتماعی 
به طور همزمان اس��ت. چنین امری می‎تواند به شما برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف کم��ک ویژه‎ای کرده 
و ش��رایط‎تان را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه دهد. 
درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما به دنب��ال تاثیرگذاری 
حرف��ه‎ای ب��ر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، می‎توانید 
کارتان را با استفاده از این شیوه دستخوش تحولی اساسی 

نمایید. 
بس��یاری از برندها مایل به حضور در تمام ش��بکه‎های 
اجتماعی دنیا هستند. این امر شاید در نگاه نخست خیلی 
جال��ب به نظر برس��د، اما در عمل هرگز ممکن نیس��ت. 
درست به همین دلیل شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب 
هدف باید همیشه روند کاری‎تان را تغییر دهید. این نکته 
می‎تواند برای ش��ما جذابیت زیادی داش��ته باشد. انتخاب 
پلتفرم‎های محبوب در دنیای بازاریابی و س��پس تمرکز بر 
روی تولید محتوا در آنها نکته بی‎نهایت مهمی محس��وب 
می‎ش��ود. این امر می‎تواند برای ش��ما جذابیت و هیجان 
بسیار زیادی به همراه داشته و وضعیت‎تان را نیز به خوبی 
تغییر دهد. درس��ت به همین خاطر شما باید کارتان را به 

بهترین شکل ممکن دنبال نمایید. 
اس��تفاده از پلتفرم‎های برتر ب��رای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف همیشه می‎تواند ایده‎ای تاثیرگذار محسوب 
ش��ود. این امر ش��ما را در کانون توجه مخاطب هدف قرار 
داده و کارتان را نیز بی‎نهایت س��اده‎تر از هر زمان دیگری 
می‎کند. هدف اصلی در این مقاله مرور برخی از مهمترین 
نکات برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده 
از الگوی بازاریابی چندکاناله است. این امر می‎تواند به شما 
ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف کمک ویژه‎ای 
کرده و کارتان در حوزه بازاریابی را بی‎نهایت س��اده سازد. 
در ادام��ه برخی از مهمترین نکات در این راس��تا را مرور 

خواهیم کرد. 
چرا بازاریابی چندکاناله مهم است؟

بازاریابی چندکاناله برای برندها اهمیت زیادی دارد. این 
ام��ر می‎تواند آنها را به طور قاب��ل ملاحظه‎ای مورد توجه 
مشتریان قرار داده و کارشان را ساده‎تر از هر زمان دیگری 
سازد. نکته مهم اینکه شما برای بهبود روند کاری‎تان باید 
همیش��ه فعالیت بس��یار خوبی در دنیای بازاریابی داشته 
باش��ید. برخی از مزایای استفاده از بازاریابی چندکاناله در 

این میان می‎تواند به شرح ذیل باشد:
صرفه‎جویی در زمان

شما با استفاده از بازاریابی چندکاناله می‎توانید همیشه 
درست و به موقع برای مخاطب هدف‎تان محتوای تاثیرگذار 
آماده کنید. این امر در بلندمدت از ش��ما برند بسیار خوب 
و دوست‎داشتنی خواهد ساخت. بسیاری از برندها در طول 
سال‎های اخیر بیشتر و بیشتر با بحران تولید محتوا مواجه 
شده‎اند. این امر درباره شرایط و ویژگی‎های منحصر به فرد 
دیگر پلتفرم‎ها نیز مصداق دارد. درست به همین خاطر اگر 
شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هستید، 
می‎توانید به س��ادگی و بدون درگیری ش��دید با جزییات 

مربوط به شبکه‎های اجتماعی این کار را انجام دهید. 
صرفه‎جوی��ی در زمان در حوزه بازاریابی به ش��ما امکان 
ایده‎پردازی بیشتر و افزایش کیفیت فرآیند بازاریابی‎تان را 
خواهد داد. این امر می‎تواند به شما برای تاثیرگذاری ویژه 
بر روی مخاطب هدف کمک کرده و ش��رایط‎تان را نیز به 
طور جدی ارتقا دهد. این نکته برای ش��ما جذابیت بسیار 
زیادی داش��ته و شانس ش��ما در عرصه بازاریابی را نیز به 
شدت بیشتر می‎کند. هرچه باشد این روزها همه به دنبال 
اس��تفاده از زمان به بهترین شکل ممکن هستند. در این 

رابطه شما می‎توانید به سادگی هرچه تمام‎تر کارتان را در 
این میان دنبال کنید. 

استفاده درست از بودجه
بودجه‎های بازاریابی همیشه محدود و بسیار جزئی است. 
این امر می‎تواند برای ش��ما دردس��رهای زیادی به همراه 
داش��ته و حتی مشکلات‎تان را نیز بی‎نهایت افزایش دهد. 
نکته مهم اینکه ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف همیش��ه مشکلات بسیار زیادی خواهید داشت. این 
امر می‎تواند ش��ما را به طور قابل ملاحظه‎ای در درگیری 
میان صرفه‎جویی در بودجه و تاثیرگذاری بیش��تر بر روی 
مخاطب ه��دف قرار ده��د. چنین ش��رایطی حتی برای 
بازاریاب‎های حرفه‎ای نیز بسیار مشکل خواهد بود. نکته‎ای 
که در این میان وجود دارد، تلاش برای استفاده از شیوه‎ای 
اس��ت که هم هزینه‎های شما را کاهش دهد، هم اینکه به 
ش��ما فرصت تاثیرگذاری درست بر روی مخاطب هدف را 

نیز بدهد. 
تعامل با کاربران گسترده

بی‎شک وقتی کسب و کار یک برند توسعه پیدا می‎کند، 
می��زان و تع��داد مخاطب هدف آن نیز ب��ه طور تصاعدی 
رشد پیدا خواهد کرد. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس شما در راستای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را نیز توس��عه خواهد 
داد. نکته مهم اینکه شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف چاره‎ای به غیر از استفاده از نکات حرفه‎ای نخواهید 
داش��ت. ای��ن امر می‎تواند برای ش��ما به ش��دت جذاب و 
هیجان‎انگیز باشد. البته به شرط اینکه یک تکنیک درست 
داشته باشید. بازاریابی بین شبکه‎های اجتماعی مختلف به 
شما فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به طور اس��تاندارد خواهد داد. این امر ش��انس شما 
در عمل را به طور چش��مگیری افزایش داده و راهکارهای 
بسیار زیادی برای بهبود اوضاع پیش روی‎تان قرار می‎دهد. 

بی‎ش��ک بس��یاری از برندها برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف مش��کلات زیادی دارند. ای��ن امر می‎تواند 
برای بسیاری از برندها مشکل‎ساز شده و حتی دردسرهای 
آنها را نیز به ش��دت افزایش دهد. درست به همین دلیل 
ش��ما برای بهبود وضعیت بازاریابی‎تان نیاز به اس��تفاده از 
راهکاره��ای دقیق و درس��ت دارید. بازاریاب��ی بین‎کانالی 
می‎تواند به ش��ما فرصت مدیریت تم��ان کاربران، هرچند 
پرتعداد، را بدهد. در این صورت ش��ما دیگر توانایی بهبود 

اوضاع‎تان را بدون دردسر اضافه پیدا می‎کنید. 
تکنیک‎های بازاریابی بین‎کانالی

برنامه‎ریزی برای ماجراجویی مخاطب هدف
اینکه ش��ما به دنب��ال بارگذاری محتوا در چند ش��بکه 
اجتماع��ی و فعالی��ت همزمان در تمام آنها هس��تید، امر 
بس��یار مهمی محسوب می‎ش��ود. نکته مهم در این رابطه 
تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده 

از راهکاره��ای حرف��ه‎ای و تاثیرگذار خواه��د بود. این امر 
می‎تواند به شما امکان تاثیرگذاری بهتر و دقیق‎تر بر روی 

مخاطب هدف را به همراه داشته باشد. 
یادتان باش��د در دنیای بازاریابی مخاطب هدف همیشه 
به دنبال بهترین تجربه ممکن است. اگر شما در این میان 
توانایی ارائه تجربه مورد نظر را نداشته باشید، وضعیت‎تان 
به طور مداوم بدتر خواهد ش��د. نکته مهم اینکه مشتریان 
در عرصه کس��ب و کار با ش��ما تعارف ندارند. درس��ت به 
همی��ن دلیل اگر توانایی ارائ��ه یک تجربه خوب برای آنها 
را نداش��ته باشید، به سادگی هرچه تمام‎تر سراغ برندهای 
دیگر خواهند رفت. این امر می‎تواند برای شما دردسرهای 

زیادی به همراه داشته باشد. 
طراحی یک برنامه ب��رای پیش‎بینی صفر تا صد تعامل 
کاربران با برند ش��ما امری ض��روری خواهد بود. این نکته 
می‎تواند برای ش��ما جذابیت‎های زیادی به همراه داشته و 
توانایی‎تان در این راستا را نیز به طور چشمگیری افزایش 
دهد. نکته مهم اینکه ش��ما برای ایج��اد تحول در عرصه 
کس��ب و کار باید به طور مداوم کارتان را توس��عه دهید. 
معن��ای این امر تلاش برای اس��تفاده از یک برنامه دقیق 
و قاب��ل انعطاف اس��ت. این امر ش��ما را در ط��ول زمان با 
راهکارهای بسیار متنوع و خلاقانه‎ای برای تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف رو به رو می‎سازد. 
طراحی یک قیف درست

قی��ف بازاریابی در بس��یاری از روش‎های تولید محتوا و 
حتی تعامل با کاربران کاربرد دارد. این امر برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف بر روی ش��یوه‎های متنوعی تمرکز 
می‎کند. بر این اساس شما برای تاثیرگذاری بهینه بر روی 
مخاطب هدف باید مراحل مختلفی را مد نظر قرار دهید. 
در ساده‎ترین شکل ممکن شما ابتدا باید در میان کاربران 
با تولید محتوا آگاهی‎بخشی کرده و در مرحله بعد نظرشان 
به پیش��نهادات برند را جلب کنید. این امر می‎تواند برای 
شما جذابیت‎های بس��یار زیادی داشته باشد و حتی شما 
را به س��وی مرحله س��وم نیز ببرد. در مرحله سوم شما به 
طور مش��خص هدف تاثیرگذاری و ترغیب مش��تریان به 
خرید را خواهید داش��ت. این قیف به شما برای ایجاد یک 
نظم دقیق در تمام فعالیت‎های بازاریابی‎تان کمک خواهد 
کرد. با این حس��اب دیگر در فرآیند بازاریابی با مشکلات 
یا س��ردرگمی‎های مختلف رو به رو نخواهید شد. این امر 
می‎تواند برای شما دردس��رهای زیادی به همراه داشته و 
حتی گاهی اوقات ش��انس‎تان در زمینه تولید محتوا را نیز 

به شدت کاهش دهد. 
یادت��ان باش��د در ب��ازار بس��یاری از برندها ب��ه دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هس��تند. این امر یعنی 

شما باید به بهترین شکل ممکن کارتان را مدیریت کرده 
و روند تولید محت��وا را نیز ارتقا دهید. اگر قیف مورد نظر 
همیش��ه مدنظر شما باشد، می‎توانید خیلی راحت کارتان 
را توس��عه دهید. این امر برای شما جذابیت زیادی داشته 
و کارتان را نیز بهبود می‎بخش��د. یادتان باش��د در دنیای 
امروز شما برای بهینه‎س��ازی روند کاری‎تان باید همیشه 
نظر و ایده‎های مش��تریان را نیز محاسبه کنید. این امر به 
شما فرصت خوبی برای ش��ناخت مخاطب هدف و تولید 
محتوا به طوری حرفه‎ای خواهد داد. درست به همین دلیل 
ش��ما باید کارتان را همیشه با بهترین شکل ممکن دنبال 
کنید، در غیر این صورت خیلی زود با مش��کلات عمده در 
مسیر بازاریابی مواجه شده و حتی شاید دیگر شانسی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان نیز پیدا نکنید. 
انتخاب کانال‎های بازاریابی

اینکه ش��ما در چند ش��بکه اجتماعی فعالیت بازاریابی 

داشته باشید، امر مهمی محسوب می‎شود. نکته مهمتر در 
این میان تلاش ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
با اس��تفاده از روش‎های روزآمدتر است. منظور ما در این 
میان تلاش برای انتخاب پلتفرم مناسب برای بازاریابی در 
این میان خواهد بود. نکته مهم دیگر اینکه شما باید برای 
خودتان یک روش بهینه در دنیای بازاریابی انتخاب کنید، 
در غیر این صورت ش��اید هرچه هم محت��وا تولید کنید، 
بازه��م توانایی تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مخاطب‎تان را 
پیدا نکنید.  ش��بکه‎های اجتماعی که مورد توجه کاربران 
قرار دارد، همیش��ه تعداد مشخصی دارند. این امر به شما 
برای شناس��ایی آنها کمک کرده و کار بازاریابی‎تان را نیز 
س��اده‎تر از هر زم��ان دیگری خواهد ک��رد. نکته مهم در 
این راس��تا تلاش برای انتخاب پلتفرم‎های دارای سابقه و 
محبوب در میان کاربران اس��ت. اگر شما با ریسک بالا بر 
روی مخاطب هدف قدیمی برندتان سرمایه‎گذاری کنید، 
بدون تردید دی��ر یا زود کارتان به مش��کل می‎خورد. آن 
وقت شاید کمتر کسی به شما فرصت دوباره برای بازاریابی 
بدهد. هرچه باش��د کاربران در دنیای امروز شرایط بسیار 
متنوعی ب��رای تولید محتوا دارند. اینکه کاربران ش��انس 
دوباره‎ای به ش��ما نمی‎دهند، باید به مثابه یک عامل مهم 
برای تولید محتوا با بهترین کیفیت باش��د. در این راس��تا 

انتخاب پلتفرم‎های درست نیز اهمیت زیادی دارد. 
خلاقیت بر مدار بودجه مشخص

ش��ما برای خلاقیت در دنیای بازاریابی و تولید محتوای 
تازه همیش��ه فرصت‎های زیادی داری��د. نکته مهم اینکه 
امتحان ایده‎های تازه در ش��بکه‎های اجتماعی همیش��ه 
هزینه قابل ملاحظه‎ای به همراه خواهد داشت. درست به 
همین دلیل شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
با ایده‎های نوآورانه باید همیش��ه نی��م نگاهی به هزینه‎ها 
نیز داشته باش��ید. این امر می‎تواند شانس شما را به طور 
چش��مگیری کاهش داده و رون��د فعالیت‎تان را نیز تغییر 
دهد. درست به همین خاطر شما باید همیشه در مرز میان 
خلاقیت و نوآوری در عرصه کسب و کار و بودجه مناسب 

برند حرکت کنید. 
بدون تردید بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف ش��رایط متفاوتی دارند. ای��ن امر می‎تواند 
ش��رایط ویژه‎ای برای ش��ما به همراه داشته و شانس شما 
را نیز به طور چش��مگیری افزایش دهد. یادتان باش��د اگر 
شما برای مدت زمانی طولانی از نوآوری در عرصه بازاریابی 
ص��رف نظر کنید، خیلی زود فرصت‎تان برای اثرگذاری بر 
روی کاربران تمام خواهد شد. درست به همین دلیل باید 
همیش��ه کارتان را به بهترین ش��کل ممکن دنبال کرده و 
در این میان نیز به دنبال استفاده از ایده‎های تازه باشید. 

اگر ش��ما ام��کان نظرخواهی از کاربران در ش��بکه‎های 
اجتماعی مختلف درباره ایده‎های تازه‎تان را دارید، باید به 
طور مش��خص این کار را انجام دهید، در غیر این صورت 
ش��اید خیلی زود با مش��کلات اساس��ی در روند بازاریابی 
بین‎کانالی رو به رو شوید. یادتان باشد کاربران در هر شبکه 
اجتماعی نیاز به مش��اهده محتوای مختلف دارند. این امر 
می‎تواند ش��ما را در کانون توجه کاربران قرار داده و حتی 
ش��رایط‎تان را نیز تغییر دهد. درست به همین خاطر باید 
همیشه نظرخواهی از کاربران را در کانون توجه قرار دهید. 

تعیین اهداف کوتاه‎مدت
شما برای بازاریابی بین‎کانالی به غیر از اهداف بلندمدت 
و کلان نیاز به اس��تفاده از اهداف میان مدت و حتی کوتاه 
مدت نیز خواهید داشت. اینکه شما برای بهبود وضعیت‎تان 
در عرصه کسب و کار همیشه روند مناسبی را طی کنید، 
ایده آل بسیاری از برندها محسوب می‎شود. با این حال اگر 
در این بین خبری از دستیابی به اهداف مختلف نباشد، به 
مرور زمان هم ش��ما و هم دیگر همکاران‎تان از روند تولید 
محتوا ناامید خواهید شد. این امر می‎تواند حتی برای شما 
به مثابه پایان‎دهی به روند بازاریابی نیز باش��د. درست به 
همین خاطر شما باید همیشه کارتان را با بهترین کیفیت 
ممکن دنبال کنی��د، در غیر این صورت خیلی زود میزان 

امیدواری‎تان پایان پیدا می‎کند. 
توصیه م��ا در عرصه بازاریابی امروز برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف اس��تفاده از اه��داف کوتاه مدت برای 
تقویت روحیه خود و تیم‎تان اس��ت. ای��ن امر می‎تواند در 
بازه‎های زمانی مشخص به شما فرصت خوبی برای تجدید 
قوا داده و شانس‎تان در بازار را نیز به شدت افزایش دهد. 

بی‎شک هر بازاریابی در طول زمان دوره‎های مختلفی از 
ناامیدی نسبت به موفقیت را طی می‎کند. نکته مهم در این 
راستا استفاده از اهداف کوتاه مدت برای ایجاد اطمینان در 
میان کاربران اس��ت. این امر می‎تواند به شما روحیه بسیار 
خوبی داده و ش��رایط‎تان را نیز به طور چشمگیری بهبود 
بخشد. یادتان باشد در دنیای امروز برای بهینه‎سازی روند 
بازاریاب��ی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف ش��ما باید 
کارتان را همیشه به بهترین شکل ممکن دنبال کنید. در 
این میان اه��داف کوتاه مدت نقش امیدواری‎های کوتاه و 
مناسب را خواهد داشت. به این ترتیب شما انگیزه‎تان برای 
اثرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را به طور چش��مگیری 

افزایش می‎دهید. 
هدف‎گذاری دوباره بر روی مخاطب هدف 

ش��ما قرار نیست یک بار برای همیشه روند بازاریابی‎تان 
را ب��ا هدف‎گذاری بر روی مخاط��ب هدف طی کنید. این 
امر می‎تواند برای ش��ما در طول زمان روی دهد. درس��ت 
به همین خاطر باید همیش��ه برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاط��ب هدف کارتان را به بهترین ش��کل ممکن دنبال 
نمایی��د. ای��ن امر می‎تواند ش��ما را به س��وی بهبود روند 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان س��وق دهد. یادتان باشد 
ش��ما برای بهبود روند بازاریابی و تولید محتوای مناس��ب 
باید همیشه کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال کنید. 
این امر ش��امل هدف‎گذاری دوباره بر روی مخاطب هدف 
می‎ش��ود. ش��ما با این کار آن دسته از کاربرانی که قبلا به 
محت��وای بازاریابی‎تان بی‎توجهی نش��ان داده‎اند را نیز در 
کانون توجه قرار خواهید داد. این امر می‎تواند برای ش��ما 
ب��ه معنای هدف‎گذاری دوباره ب��ر روی مخاطب هدف در 
عرصه بازاریابی باشد.  بسیاری از برندهایی که بازاریابی بین 
کانالی را دنبال می‎کنند، به س��ادگی امکان هدف‎گذاری 
دوب��اره بر روی مخاطب هدف را خواهند داش��ت. این امر 
می‎تواند به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
کمک کرده و موقعیت‎تان در بازار را نیز به شدت ارتقا دهد. 
یادتان باشد از دست دادن مخاطب هدف باید برای شما به 

مثابه یک امر مهم محسوب شود. 
ارزیابی وضعیت بازاریابی

ه��ر برندی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید 
برنامه‎های دقیقی داش��ته باشد. این نکته می‎تواند به شما 
برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک کرده 
و ش��انس‎تان را نیز بهبود بخش��د. با این حال صرف یک 
برنامه خوب برای موفقیت تضمینی شما کافی نیست. شما 
در این راس��تا باید یک برنامه دقیق‎تر ب��رای روند ارزیابی 
کارتان نیز داش��ته باش��ید. این نکته به ش��ما برای تولید 
محتوای بهتر در شبکه‎های اجتماعی کمک شایانی خواهد 
کرد.  یادتان باش��د روند ارزیابی فرآین��د بازاریابی باید به 
طور دقیق و منظم صورت گیرد. این امر می‎تواند به ش��ما 
فرصت بس��یار خوبی برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف داده و ش��رایط‎تان را نیز بهبود بخشد. یادتان باشد 
هر روند بازاریاب��ی در دنیای امروز در صورتی که همراه با 
تکنیک‎های درس��ت باش��د و به خوبی ارزیابی شود موفق 
خواهد بود، در غیر این صورت ش��اید ش��ما گاهی اوقات 
فقط احساس موفقیت در عرصه کسب و کار را پیدا کنید. 
این امر برای شما به شدت عجیب و نامناسب خواهد بود. 
اس��تفاده از ش��یوه‎های تازه در عرصه بازاریابی برای هر 
برندی امر مهمی محسوب می‎شود. شما در بازاریابی بین 
کانالی باید همیشه حواس‎تان به تمام شبکه‎های اجماعی 
باش��د. این امر شاید در نگاه نخست بس��یار ساده به نظر 
برسد، اما بدون ارزیابی دقیق روند بازاریابی و تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف هرگز ش��ما را به موفقیت نخواهد 

رساند. 
دریافت بازخوردهای مشتریان

دریافت بازخوردهای مناسب از سوی مشتریان می‎تواند 
به شما برای توسعه روند بازاریابی‎تان کمک کند. بسیاری 
از اوقات برندها به دلیل دغدغه‎های مختلف توانایی ارزیابی 
شرایط از دیدگاه مش��تریان را ندارند. این امر می‎تواند در 
مدت زمانی بس��یار کوتاه ش��ما را در شرایط دشواری قرار 
داده و روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز تغییر 
دهد. یادتان باش��د در دنیای امروز بسیاری از برندها برای 
بهینه‎س��ازی روند کاری‎شان به بازخورد کاربران نیاز مبرم 
دارند. درست به همین دلیل شما هم می‎توانید در زمینه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شانس‎تان را با دریافت 

این نظرات امتحان کنید. 
اش��تباه بسیاری از برندها ایستادن در گوشه‎ای و انتظار 
برای دریافت نظرات کاربران اس��ت. این امر می‎تواند برای 
شما دردسرهای زیادی به همراه داشته و حتی روند تولید 
محتوای‎تان را نیز با مش��کل رو به رو سازد. چنین نکته‎ای 
باید همیشه مد نظر شما قرار گیرد. درست به همین دلیل 
توصیه ما برای ش��ما اس��تفاده از روش‎های تعاملی برای 
دریافت نظرات کاربران اس��ت. این امر می‎تواند شما را در 
کانون توجه کاربران قرار داده و اطلاعات بسیار مهمی نیز 
برای برند شما به همراه داشته باشد. بنابراین همیشه نکته 

مورد نظر را در کانون توجه خود و برندتان قرار دهید. 
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