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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

پایش بخش حقیقي اقتصاد از تداوم كاهش تولید و فروش 
خودرو در اردیبهشت  ماه حکایت دارد

چشم انداز تولید 
صنعتی 1403

فرصت امروز: بازوی پژوهشي مجلس در گزارش »پايش بخش حقيقي اقتصاد ايران در ارديبهشت ماه 1403« 
مي گويد وضعيت توليد و فروش شركت های بزرگ بورسي پس از تعطيلات فروردين ماه بهتر شده و اين شركت ها 
در ارديبهشــت امسال در شاخص توليد 1.8 درصد و در شاخص فروش 7 دهم درصد نسبت به ارديبهشت سال 
گذشته رشد كرده اند. با اين حال، دو رشته فعاليت خودرو و محصولات شيميايي همچنان در وضعيت نامساعدی 
قرار دارند و شــاخص های توليد و فروش اين صنايع به شــدت قرمز است. پايش بخش حقيقي اقتصاد به بررسي 
آن دســته از فعاليت هايي گفته مي شــود كه با توليد كالاها و خدمات، ارتباط مستقيمي دارد و جدا از بخش مالي 
اقتصاد اســت كه به خريد و فروش در بازارهای مالي مي پردازد. بنابراين هرگونه نوســان در توليد و فروش بخش 

حقيقي اقتصاد مستقيما با عامه مردم و طيف وسيعي از كارگران و كارفرمايان سروكار دارد.
طبق گزارش مركز پژوهش ها، در ارديبهشت ماه 1403 نسبت به ماه مشابه سال قبل، شاخص توليد شركت های 
صنعتي بورسي افزايش 1.8 درصدی و شــاخص فروش افزايش 0.7 درصدی را تجربه كرده اســت، ضمن آنکه 
شاخص توليد و فروش در ارديبهشت امسال نسبت به ماه قبل با افزايش 26.6 درصدی و 42.2 درصدی مواجه..

مستاجران برای تمدید قرارداد باج می دهند

ركود معاملات مسکن در بهار ۱۴۰۳
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عملکرد صنعت بیمه در 2 ماهه نخست امسال نشان می دهد

سهم ۷۴ درصدی خودرو از بازار بیمه
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فرصت امروز: با برداشته شدن محدودیت دامنه نوسان قیمت سهام از فردای انتخابات ریاست جمهوری، 
شــاخص كل بورس تهران بیش از ۱۰ هزار واحد رشــد كرد و به یک قدمي كانال 2.۱ میلیون واحدی 

رسید. بازار بورس تهران همچون ســایر بازارهای دارایي تماما نگاه خود را معطوف به نتیجه 
انتخابات 8 تیرماه قرار داده بود و در دقایق پایاني معاملات شــنبه كه اعلام شد انتخابات..

دامنه نوسان، ۱۰ هزار واحد بالا رفت

واکنش بورس به نتیجه انتخابات

یادداشت

2 گام رونق تولید 
و صادرات در 
دولت چهاردهم

رحيم مرتضايي، رئيس 
اتاق بازرگاني همدان

دســت وبال  آنچــه  از  بخــشي 
را  صادركنندگان  و  توليدكننــدگان 
بسته، قوانين دست و پا گيری است 
كه در بسياری مواقــع با تفسيرهای 
متفاوت از قانون بــه وجود مي آيد و 
بخش سخت تر آن نيز مواردی است 
كه با وضــع مصوبات شــبانه دولت 
ايجاد شده است، اما عمده مشکلات 
پيش رو، تأثيــرات تحريم های غرب 
عليــه ايــران اســت. در انــزوا قرار 
گرفتــن تجارت ايرانيــان با خارج از 
كشــور به مرور زمــان و در كمتر از 
هشــت ســال چنان پررنگ شده كه 
امروز صادركننــدگان در وارد كردن 
ارزهای حاصل از فروش كالای خود 
ناتــوان مانده اند. اين ناتواني علاوه بر 
اينکه حاصــل تحريم های غرب عليه 
ايران اســت، با تحريم هــای داخلي 
تشديد شده اســت. اگر ترامپ ايران 
را به شــدت تحريــم كرد، بــاز هم 
صادركننــدگان،  و  توليدكننــدگان 
برای دور زدن محدوديت ها  راه هايي 
پيــدا كردند، امــا تحريم هــايي كه 
حاصل تصميمات داخلي در كشــور 
بــوده و در دولت هــای پيشين وضع 
شــده،  عمده راه های تجارت و توليد 
را به روی واحدهای اقتصادی بســته 
اســت. يکي از اين ضربه ها به توليد 
و صادرات، همان سياست رفع تعهد 
ارزی اســت؛ مصوبه ای كه آسيب آن 
به مراتب ســخت تر از ضربه اجنبي ها 
بود. تعهــدات ارزی، تعداد زيادی از 
را  صادركنندگان  و  توليدكننــدگان 
درگير مســائلي كرده كه نتيجه آن 
جز كاهش توليد و صادرات كشــور 
نيست..                         صفحه 4

22 ذوالحجه 144٥ - سـال نهم
شماره   2493

8 صفحه - ٥000 تومان

Sat.30 Jun 2024

فرصت امروز: با پايان فرآيند شــمارش آرا، »مســعود پزشــکيان« با كسب 
42 درصــد و »ســعيد جليلي« با كســب 38 درصد آرا بــه دور دوم انتخابات 
رياست جمهوری راه يافتند؛ انتخاباتي كه در روز جمعه آينده، 1٥ تيرماه برگزار 
خواهد شد. براساس اعلام سخنگوی ســتاد انتخابات كشور، در پايان شمارش 
آرای چهاردهمين انتخابات رياســت جمهوری كشور، از مجموع 24 ميليون و 
73٥ هزار و ٥8٥ آرای اخذشــده، »مســعود پزشــکيان« با كسب 10 ميليون 
و 41٥ هزار و 191 رأی و »ســعيد جليلي« با كســب 9 ميليون و 473 هزار 
و 298 رأی بــه ترتيب با قــرار گرفتن در جايگاه هــای اول و دوم به دور دوم 
انتخابات رياســت جمهوری چهاردهم راه پيدا كردند. براساس آمارها، همچنين 
»محمدباقر قاليباف« با كســب 3 ميليون و 383 هزار و 340 رأی و »مصطفي 
پورمحمدی« با كســب 206 هزار و 397 رأی، رتبه های سوم و چهارم را كسب 
كردند.  مجموع آرای باطله در اين انتخابات نيز يک ميليون و 2٥6 هزار و 9٥9 

رأی بوده است.
آنطور كه ستاد انتخابات وزارت كشور گزارش داده است، كل واجدين شرايط 
حضور در انتخابات رياست جمهوری، 61 ميليون و 4٥2 هزار و 321 نفر بودند 
كه با اين حســاب، ميزان مشاركت در مرحله نخســت انتخابات 1403 معادل 
39.9 درصد بوده اســت. قرار است دور دوم انتخابات رياست جمهوری در روز 

جمعه 1٥ تيرماه برگزار شــود. به گفته ســخنگوی ستاد انتخابات كشور، زمان 
تبليغات بعد از اعلام وزارت كشــور آغاز مي شــود و تا 24 ســاعت قبل از روز 
رأی گيری ادامه خواهد داشت. در مجموع،  ٥8 هزار و 640 شعبه شمارش شده 
اســت كه شامل 482 شهرستان مي شــود. 24 ميليون و ٥3٥ هزار و 18٥رأی 

شمارش شده است و ترتيب آرا به شرح زير است:
* مسعود پزشکيان: 10 ميليون و 41٥ هزار و 991 رأی.

* سعيد جليلي: 9 ميليون و 473 هزار و 298 رأی.
* محمدباقر قاليباف: 3 ميليون و 383 هزار و 340 رأی.

* مصطفي پورمحمدی: 206 هزار و 397 رأی.
ســخنگوی ستاد انتخابات با بيان اينکه وزارت كشور، نتايج آرای شمارش شده 
را به شــورای نگهبان ارسال كرد، گفت: تاييد صحت انتخابات به عهده شورای 
نگهبان است. براساس قانون و موارد قانون انتخابات رياست جمهوری هيچ كدام 
از نامزدها نتوانســتند اكثريت مطلق آرا را به دست آورند. بدين ترتيب، نفر اول 
و دوم به عنوان دارنده برترين آرای اين دوره به شورای نگهبان معرفي مي شوند 
و جمعه هفته آينده، زمان برگــزاری مرحله دوم خواهد بود. البته بعد از تاييد 
شــورای نگهبان. زمان تبليغات بعد از اعلام وزارت كشور آغاز مي شود و تا 24 
ســاعت قبل از روز رأی گيری ادامه خواهد داشت. به گفته »محسن اسلامي«، 

از جمع آراء تاييدشــده در مرحله نخست انتخابات رياست جمهوری، »مسعود 
پزشــکيان« 42.6 درصد، »ســعيد جليلي« 38.8 درصد، »محمدباقر قاليباف« 

13.8 درصد و »مصطفي پورمحمدی« 0.8 درصد آرا را كسب كردند.
براســاس اين گزارش، آمار منتشرشده از سوی ستاد انتخابات وزارت كشور، 
از روند خطي سهم آرای نامزدها و همچنين آرای باطله حکايت دارد. سازگاری 
اين نتايج با پيش بيني های مبتني بر شبکه های اجتماعي نيز جالب توجه است. 
با آغاز شــمارش آرای انتخابات رياست جمهوری از بامداد شنبه، ستاد انتخابات 
كشــور طي 9 نوبت، آخرين وضعيت آرای شمارش شده و تعداد آرای هر يک از 
نامزدها را اعلام كرد و در نهايت نتايج نهايي انتخابات در ســاعت 11:30 اعلام 
شــد. به گزارش »خبرآنلايــن«، از جمع 61 ميليــون و 4٥2 هزار و 321 نفر 
واجدين شــرايط رأی دادن در انتخابات رياســت جمهوری، 24 ميليون و ٥3٥ 
هزار و 18٥ نفر در انتخابات شــركت كردند كه از آن ميان، يک ميليون و ٥6 
هزار و 1٥9 رأی، باطله و مابقي آرای صحيح به چهار نامزد حاضر در رقابت بود. 
با اين حســاب، ميزان مشــاركت در انتخابات به 39.9 درصد مي رسد. »مسعود 
پزشــکيان« با 10 ميليون و 41٥ هزار و 991 رأی، حدود 42.٥ درصد از آرای 
اخذشده را كسب كرد و در جايگاه نخست قرار گرفت. »سعيد جليلي« با كسب 
9 ميليون و 473 هزار و 298 رأی، حدود 38.6 درصد از آرا را به دست آورد و 

در جايگاه دوم قرار گرفت. »محمدباقر قاليباف« با 3 ميليون و 383 هزار و 340 
رأی و كســب 13.8 درصد از آرا و »مصطفي پورمحمدی« با 206 هزار و 397 
رأی و كسب 0.8 درصد آرا به ترتيب در جايگاه های سوم و چهارم قرار گرفتند

رقابت نزديک و ســپس فاصله گرفتن »پزشکيان« از »جليلي« در انتخابات 
حائــز اهميت اســت. آمار منتشرشــده در مراحل اوليه مربوط به شــعبه های 
كم جمعيتي بود كه شمارش آنها زودتر به پايان رسيد. نزديکي آرای »پزشکيان« 
و »جليلي« و حتي پيشــتازی »جليلي« در برخي ساعت ها از پايگاه رأی بالاتر 
وی در مناطق كم جمعيت )روســتاها و شهرهای كوچک( حکايت دارد. با ادامه 
شمارش آرا و ورود شــهرهای پرجمعيت تر و كلانشهرها، وضعيت پيشرفت آرا 
تغيير كرد و در نهايت »پزشکيان« از »جليلي« سبقت گرفت. رفتار خطي آرای 
نامزدها نشان مي دهد كه آرای »مسعود پزشکيان« حول 43.2 درصد، »سعيد 
جليلي« حول 37.7 درصد، »محمدباقر قاليباف« حول 13.8 درصد و »مصطفي 
پورمحمدی« حول 0.8 درصد از كل آرای شمارش شــده نوسان مي كرد و سهم 
آرای باطله نيز حدود 4.3 درصد آرای شمارش شده بود. در پايان با توجه به آمار 
نهايي، »مسعود پزشکيان« با 42.٥ درصد آرا و »سعيد جليلي« با 38.6 درصد 
آرا بــه عنوان نفرات اول و دوم، راهي مرحلــه دوم چهاردهمين دوره انتخابات 

رياست جمهوری شدند.

فرصت امروز: 16 اقتصاددان برنده جايزه نوبل نوبل با انتشار نامه مشتركي نسبت 
به خطرات اقتصادی انتخاب »دونالد ترامپ« به عنوان رئيس جمهور آمريکا، هشدار 
دادند و تاكيد كردند كه رياســت جمهوری ترامپ در آمريکا، تورم را در اين كشــور 
شــعله ور خواهد كرد. اقتصاددانان برنده نوبل در نامه  مشــتركي كه اولين بار توسط 
پايگاه آكسيوس منتشــر شــد، هشــدار دادند: درحالي كه هر يک از ما ديدگاه های 
متفاوتي در مورد جزييات سياست های اقتصادی مختلف داريم، همه ما موافقيم كه 
برنامه اقتصادی »جو بايدن« بسيار برتر از برنامه »دونالد ترامپ« اســت. به درستي 
اين نگــراني وجود دارد كه »دونالد ترامپ« با بودجه های غيرمســئولانه مالي خود 
دوباره تورم را تشــديد كند. »ترامپ« تاكنون پيشنهاد كرده است كه كاهش ماليات 
دوره اول خود را دائمي كند و تعرفه های جهاني بر همه واردات اعمال نمايد، با نرخ 
تعرفه ويژه بين 60 تا 100 درصد برای چين و افزايش فشار بر هيأت مستقل فدرال 
رزرو برای كاهش نرخ بهره. اقتصاددانان و تحليلگران وال اســتريت به طور يکســان 
پيش بيني كرده اند كه هر كدام يا همه اين پيشــنهادها مي تواند ســطح قيمت ها را 

كه علي رغم كاهش اندک در ماه های اخير آسيب پذير هستند، دوباره افزايش دهد.
اين نامه مشــترک به رهبری »جوزف استيگليتز« كه در سال 2001 برنده جايزه 
نوبل اقتصاد شد، منتشر شده است. »جورج آكرلوف«، »سر آنگوس ديتون«، »كلوديا 
گلدين«، »سر اليور هارت«، »اريک ماسکين«، »دانيل مک فادن«، »پل ميلگروم«، 
»راجر ميرســون«، »ادموند فلپس«، »پل رومر«، »آلوين راث«، »ويليام شــارپ«، 
»رابــرت شيلر«، »كريســتوفر سيمز« و »رابرت« از جملــه امضاكنندگان اين نامه 
هســتند. اين اقتصاددانان نوشتند كه محققان غيرحزبي پيش بيني مي كنند كه اگر 
»دونالد ترامپ« با موفقيت دستور كار خود را اجرا كند، تورم را افزايش خواهد داد

هراس اقتصاددانان از پیروزی ترامپ
اولين مناظره انتخابات رياســت جمهوری آمريکا در حالي هفته گذشته بين »جو 
بايدن« و »دونالد ترامپ« برگزار شــد كــه 16 اقتصاددان برنده جايزه نوبل در نامه 
مشــتركي نسبت به پيروزی ترامپ در انتخابات 2024 هشدار دادند و اعلام كردند: 
رياســت جمهوری ترامپ در آمريکا، تورم را شــعله ور خواهــد كرد. در اين نامه كه 
اولين بار از ســوی پايگاه آكسيوس منتشر شده، آمده است: درحالي كه هر يک از ما 
ديدگاه های متفاوتي در مورد جزييات سياست های اقتصادی مختلف داريم، همه ما 
موافقيم كه برنامه اقتصادی »جو بايدن« بسيار برتر از برنامه »دونالد ترامپ« است. 
به درستي اين نگراني وجود دارد كه »دونالد ترامپ« با بودجه های غيرمسئولانه مالي 
خود دوباره تورم را تشــديد كند. »ترامپ« تاكنون پيشــنهاد كرده است كه كاهش 
ماليــات دوره اول خود را دائــمي كند و تعرفه های جهاني بر همــه واردات اعمال 
نمايد، با نرخ تعرفه ويژه بين 60 تا 100 درصد برای چين و افزايش فشــار بر هيأت 
مســتقل فدرال رزرو برای كاهش نرخ بهره. اقتصاددانان و تحليلگران وال اســتريت 
به طور يکسان پيش بيني كرده اند كه هر كدام يا همه اين پيشنهادها مي تواند سطح 

قيمت ها را كــه علي رغم كاهش اندک در ماه های اخير آسيب پذير هســتند، دوباره 
افزايش دهد.

اين نامه مشــترک به رهبری »جوزف استيگليتز« كه در سال 2001 برنده جايزه 
نوبل اقتصاد شــد، منتشر شــده اســت. همچنين »جورج آكرلوف«، »سر آنگوس 
ديتون«، »كلوديا گلدين«، »ســر اليــور هارت«، »اريک ماســکين«، »دانيل مک 
فادن«، »پل ميلگروم«، »راجر ميرســون«، »ادموند فلپــس«، »پل رومر«، »آلوين 
راث«، »ويليام شــارپ«، »رابرت شيلر«، »كريســتوفر سيمــز« و »رابرت« از ديگر 
امضاكنندگان اين نامه هستند كه در آن، نگراني از پيروزی ترامپ در كارزار انتخابات 
رياســت جمهوری آمريکا به وضوح به چشــم مي خورد. 16 اقتصاددان برنده جايزه 
نوبل در نامه مشــترک خود نوشته اند: محققان غيرحزبي پيش بيني مي كنند كه اگر 
»دونالد ترامپ« با موفقيت دستور كار خود را اجرا كند، تورم را افزايش خواهد داد. 
به عقيده اين اقتصاددانان، به درســتي اين نگراني وجود دارد كه »دونالد ترامپ« با 
بودجه های غيرمســئولانه مالي خود دوباره تورم را تشــديد كند. »ترامپ« تاكنون 
پيشــنهاد كرده اســت كه كاهش ماليات دوره اول خود را دائمي كند و تعرفه های 
جهــاني بر همه واردات اعمال نمايد، با نرخ تعرفه ويژه بين 60 تا 100 درصد برای 
چين و افزايش فشار بر هيأت مستقل فدرال رزرو برای كاهش نرخ بهره. اقتصاددانان 
و تحليلگران وال اســتريت به طور يکسان پيش بيني كرده اند كه هر كدام يا همه اين 
پيشــنهادها مي تواند ســطح قيمت ها را كه علي رغم كاهش اندک در ماه های اخير 

آسيب پذير هستند، دوباره افزايش دهد.
نگاه استیگلیتز به سیاست های آمریکا

»جوزف استيگليتز«، برنده جايزه نوبل اقتصاد سال 2001 درباره اين نامه مي گويد: 
پس از مشــاهده نتايج نظرسنجي های اخير كه نشــان مي دادند رأی دهندگان برای 
مديريت اقتصاد آمريکا به »دونالد ترامپ« نســبت به »جو بايدن« اعتماد بيشتری 
دارند، تصميم به انتشــار اين نامه گرفته است. اين نامه تنها چند روز پيش از اولين 
مناظره رياســت جمهوری در انتخابات سرتاســری آمريکا منتشر شد؛ مناظره ای كه 
زمــان قابل توجهي از آن به اقتصاد و به طور خاص تورم اختصاص داشــت. در دوره 
»ترامپ«، شــاخص قيمت مصرف كننده سال به سال در دسامبر در سه سال از چهار 
سال رياســت جمهوری او كاهش يافت. كمپين ترامپ به شدت موضع اقتصاددانان 
برنده جايزه نوبل را رد كرد. در همين زمينه، »كارولين ليويت«، ســخنگوی ســتاد 
انتخاباتي ترامپ در بيانيه ای بــه »سي ان بي سي« گفت كه مردم آمريکا به برندگان 
جايــزه صلح نوبل بي ارزش نيــاز ندارند تا به آنها بگويند كــدام رئيس جمهور پول 

بيشتری در جيب خود گذاشته است.
در ســمت مقابل، كمپين بايدن از اين فرصت به خوبي استفاده كرد و نامه را در 
روز سه شنبه با اين توضيح منتشر كرد كه اقتصاددانان برجسته، برندگان جايزه نوبل 
و رهبران تجــاری همگي مي دانند كه آمريکا نمي توانــد برنامه اقتصادی خطرناک 

ترامپ را تحمل كند. بسياری از اين اقتصاددانان نامه مشابهي را در سپتامبر 2021 
امضا كردند كه در آن از »بســته بازگشت بهتر« جو بايدن حمايت كردند. منتقدان 
در آن زمان اســتدلال مي كردند كه اين بسته های حمايتي هزينه های هنگفت تورم 
را افزايش مي دهد. اين بار، »استيگليتز« و همکارانش، رويکرد محتاطانه تری نسبت 
به تورم در پيش گرفتند، زيرا اقتصاد آمريکا سال گذشته را در حال بهبود از جهش 
شديد تورم در سال 2023 گذراند. قيمت های بالاتر تا حدی به دليل اختلال زنجيره 
تأمين در دوران همه گيری كرونا بود كه باعث شــد سيســتم تجارت جهاني نتواند 
تقاضای سركوب شــده مصرف كنندگان آمريکايي را برآورده كند، اما اين تقاضا خود 
نتيجه شــرايط اقتصاد آمريکا بود كه به لطف يارانه های سخاوتمندانه دولتي همانند 
گســترش اعتبار ماليات بر كودكان و برنامه حفاظت از حقوق و دستمزد، بهتر از آن 
چيزی كه بسياری پيش بيني مي كردند، همه گيری را پشــت سر گذاشت. »جوزف 
اســتيگليتز« باور دارد كه از آن زمان، بايــدن تلاش موفقيت آميزی را برای كاهش 
قله های تورم انجام داده است، تورم در واقع، به سرعت قابل توجهي كاهش  يافته است 
و اين دســتاورد دولت بايدن است. اين نامه در حالي منتشر شده است كه صندوق 
بين المللي پول هم زمان با تحسين رشــد قوی و پويا در بزرگ ترين اقتصاد جهان و 
پيشرفت در جهت كنترل تورم، از دولت آمريکا خواست تا برای جلوگيری از افزايش 

سطح بدهي ها،  ماليات ها را افزايش دهد.
بحران بدهي با افزایش مالیات مهار شود

همزمان با انتشــار نامه 16 اقتصاددان برنده جايزه نوبل، صندوق بين المللي پول 
نيز در بيانيه ای از دولت آمريکا خواســت تا برای جلوگيری از افزايش سطح بدهي،  
ماليات هــا را افزايش دهد. صندوق بين المللي پول در اين بيانيه، هم زمان با تحسين 
رشــد قوی و پويا در بزرگ ترين اقتصاد جهان و پيشــرفت در جهت كنترل تورم، از 
دولتمردان آمريکا خواســته اســت تا برای مديريت بحران بدهي، سطح ماليات ها را 
افزايش دهنــد. اقتصاددانان صندوق بين المللي پول در بيانيه روز پنجشــنبه برای 
بررسي »ماده چهارم« سياســت های اقتصادی آمريکا اعلام كردند كه كسری بودجه 
و بدهي بالا، »يک خطر فزاينده برای اقتصاد آمريکا و اقتصاد جهاني ايجاد مي كند و 
به طور بالقوه منجر به افزايش هزينه های تأمين مالي و افزايش خطر جابه جايي آرام 
تعهدات سررسيد مي شود.« در بيانيه جديد صندوق بين المللي پول، پيش بيني رشد 
توليد ناخالص داخلي آمريکا در ســال 2024 از پيش بيني 2.7 درصدی چشم انداز 
اقتصاد جهاني اين وام دهنده جهاني در ماه آوريل به 2.6 درصد كاهش  يافته اســت. 
به گفته اين نهاد بين المللي، رشد اقتصادی آمريکا در سال 202٥ بدون تغيير نسبت 
به چشــم انداز آوريل به 1.9 درصد كاهش مي يابد و تا پايان اين دهه بالای 2 درصد 
باقي خواهــد ماند. صندوق بين المللي پول همچنين اعلام كرد: اقتصاد آمريکا ثابت 
كرده اســت كه قوی، پويا و ســازگار با شرايط متغير جهاني است. فعاليت و اشتغال 
مطابق بــا انتظارات ادامه دارد و روند كاهش تورم به ميزان قابل توجهي كم هزينه تر 

از آن چيزی بوده است كه بسياری نگران آن بودند.
در اين ميان، »كريســتالينا جورجيوا«، مدير صندوق بين المللي پول گفت: انتظار 
دارد تورم آمريکا كه توسط شــاخص قيمت هزينه های مصرف شخصي اندازه گيری 
مي شــود تا اواســط ســال 202٥ به هدف 2 درصدی فدرال رزرو بازگردد كه اين 
بسيار زودتر از پيش بيني خود فدرال رزرو برای بازگشــت به هدف در ســال 2026 
اســت. »جورجيوا« در جمع خبرنگاران گفت كه پيش بيني صندوق بين المللي پول 
خوش بينانه تر اســت؛ زيرا سير فعلي تورم نشــان دهنده بازگشت سريع تر به هدف 
اســت تا حدی به اين دليل كه هزينه های مصرف كننده قوی آمريکا ناشي از ثروت 
ايجادشــده در طول همه گيری كرونا در حال فروكش اســت و بازار كار هم در حال 

رقابتي تر شدن است.
ابراز نگراني صندوق بین المللي پول

صندوق بين المللي پول در بيانيه هفته گذشــته خود از دولت آمريکا خواســت تا 
برای جلوگيری از افزايش سطح بدهي،  ماليات ها را افزايش دهد. صندوق بين المللي 
پول در حالي رشــد قوی و پويا در بزرگ ترين اقتصاد جهان و پيشــرفت در جهت 
كنترل تورم را مي ســتايد و تحسين مي کند كه در عين حال مي گويد: كسری بودجه 
و بــدهي بالا، يک خطر فزاينده برای اقتصاد آمريکا و اقتصاد جهاني ايجاد مي كند و 
به طور بالقــوه موجب افزايش هزينه های تأمين مالي و افزايش خطر جابه جايي آرام 
تعهدات ســررسيد مي شود. اين نهاد بين المللي در بيانيه خود، واشنگتن را به دليل 
افزايش كســری بودجه مورد ســرزنش قرار داد و پيش بيني كرد كه كه در صورت 
تداوم، نســبت بدهي به توليد ناخالص داخلي آمريکا تا پايان دهه جاری به ســطح 
نگران كننــده 140 درصد خواهد رسيد. به اعتقاد پژوهشــگران صندوق بين المللي 
پول، چنين كســری ها و بدهي های بالايي، خطر فزاينــده ای را برای اقتصاد آمريکا 
و جهــان ايجاد مي كند كــه به طور بالقوه منجر به افزايــش هزينه های تأمين مالي 

خواهد شد.
بر همين اســاس، صندوق بين المللي پول برای دومين سال متوالي مقرر كرد كه 
آمريــکا نرخ ماليات بــر درآمد را به تدريج افزايش دهد، نه تنهــا برای ثروتمندترين 
آمريکايي هــا، بلکه برای خانوارهــايي كه كمتر از 400 هزار دلار در ســال درآمد 
دارند؛ آســتانه ای كه جو بايدن، رئيس جمهور آمريکا در وعده های انتخاباتي مجدد 
خود قول داده اســت از آن عبور نکند. صندوق بين المللي پول همچنين اعلام كرد: 
تشــديد تعرفه های تجاری آمريکا و ســاير موانع تجاری همراه با افزايش استفاده از 
سياســت های صنعتي به نفع شركت های داخلي، ريسکي نزولي برای اقتصاد آمريکا 
و اقتصاد جهاني است كه به شکلي بالقوه مي تواند جريان سرمايه گذاری را مخدوش 
كند و سيســتم تجارت جهاني را تضعيف كند. از همين رو، صندوق بين المللي پول 
از مقامات واشــنگتن خواسته اســت تا اختلافات خود را با شركای تجاری از طريق 

مذاكره حل و فصل كنند و ساز مان تجارت جهاني را تقويت نمايند.

مشاركت ۴۰ درصدی در چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری

پزشکیان و جلیلي به مرحله دوم رفتند

۱6 اقتصاددان برنده جایزه نوبل هشدار دادند

تبعات تورمي ریاست جمهوری ترامپ

بازاریابي در صنعت خودرو: اصول و تکنیک  ها
شايد كمتر صنعتي در دنيا مثل خودروسازی در طول دهه های متمادی ثباتش از نظر ميزان فروش را حفظ 
كرده باشــد. مردم هنوز هم علي رغم توسعه حيرت انگيز وســايل حمل و نقل عمومي تمايل زيادی برای خريد 
اتومبيل دارند. همين امر كمپاني های بزرگ دنيا را سال به سال به سوی توليد محصولات بهتر هدايت مي کند. 
البته در اين ميان ميزان رقابت دست کمي از جام جهاني فوتبال ندارد. همانطور كه در تورنمنت های بزرگ ورزشي 
فقط چند تا تيم مشخص شانس قهرماني دارند، اينجا هم برندهايي مثل تويوتا يا مرسدس بنز حرف اول و آخر 
را مي زنند. شــايد فکر كنيد بي ام و و فورد به خاطر خوش شانسي و توليد محصولات باكيفيت بدل به گزينه هايي 
بي نهايت محبوب برای مردم سراســر دنيا شده اند. خب در اين صورت كمي حق با شماست، اما ماجرا به طور 

كامل در اين مورد خلاصه نمي شود. راستش را بخواهيد، اينجا ردپای بازاريابي نيز كاملا مشهود است. خب...

۳



فرصت امروز: بازوی پژوهشي مجلس در گزارش »پايش بخش حقيقي 
اقتصاد ايران در ارديبهشــت ماه 1403« مي گويد وضعيت توليد و فروش 
شــركت های بزرگ بورسي پس از تعطيلات فروردين ماه بهتر شده و اين 
شركت ها در ارديبهشت امسال در شاخص توليد 1.8 درصد و در شاخص 
فروش 7 دهم درصد نسبت به ارديبهشت سال گذشته رشد كرده اند. با اين 
حال، دو رشته فعاليت خودرو و محصولات شيميايي همچنان در وضعيت 
نامساعدی قرار دارند و شاخص های توليد و فروش اين صنايع به شدت قرمز 
است. پايش بخش حقيقي اقتصاد به بررسي آن دسته از فعاليت هايي گفته 
مي شود كه با توليد كالاها و خدمات، ارتباط مستقيمي دارد و جدا از بخش 
مالي اقتصاد است كه به خريد و فروش در بازارهای مالي مي پردازد. بنابراين 
هرگونه نوســان در توليد و فروش بخش حقيقي اقتصاد مستقيما با عامه 

مردم و طيف وسيعي از كارگران و كارفرمايان سروكار دارد.
طبق گزارش مركز پژوهش ها، در ارديبهشــت ماه 1403 نسبت به ماه 
مشابه سال قبل، شاخص توليد شــركت های صنعتي بورسي افزايش 1.8 
درصدی و شاخص فروش افزايش 0.7 درصدی را تجربه كرده است، ضمن 
آنکه شــاخص توليد و فروش در ارديبهشــت امسال نسبت به ماه قبل با 
افزايش 26.6 درصدی و 42.2 درصدی مواجه شــده است. در ارديبهشت 
ماه 1403 نسبت به ماه مشابه سال قبل همچنين شاخص توليد و فروش 
رشته فعاليت خودرو و قطعات شاهد كاهش 9 درصدی و 23.4 درصدی 
بوده اســت. شاخص توليد و فروش رشته فعاليت شيميايي به جز دارو نيز 
نسبت به ماه مشابه سال قبل، كاهش 8 درصدی و 12.8 درصدی داشته 
است. در ارديبهشت امسال نرخ رشــد ماهيانه قيمت فعاليت های صنعتي 
بورسي، رشد 3.2 درصدی داشته و همچنين رشد نقطه به نقطه با افزايش 
0.6 واحد درصدی نسبت به ماه قبل به 19 درصد رسيده است. ميانگين 
ساليانه شاخص قيمت نيز در ارديبهشت ماه امسال نسبت به ماه قبل، 0.6 

واحد درصد افزايش يافته و ميزان 21.1 درصد افزايش را نشان مي دهد.
چرا شاخص صنایع بورسي مهم است؟

شــاخص توليد، فروش و قيمت صنايع بورسي از اطلاعات ماهيانه 322 
شــركت بورسي به دست مي آيد و با توجه به اينکه اين شاخص با شاخص 
توليد صنعتي بانک مركزی و مركز آمار ايران نيز زمينه كاری مشــتركي 
دارد، بــا دقت زيادی مي تواند تحولات بخش صنعت و معدن كشــور را به 
صــورت ماهيانه رصد كند. تحليل روند رشــد بخش صنعت از جنبه های 
ــرد و كلان اقتصادی و يکي از  مختلف، عاملي كليــدی در تحليل های خخ
اركان تصميمگيری در حوزه اقتصاد اســت. شاخص توليد بخش صنعت 
به دليل تأثير نوسانات سطح فعاليت صنعت بر بخش های ديگر اقتصاد، به 
عنوان يک شاخص مهم اقتصادی كوتاه مدت مورد استفاده قرار مي گيرد. 
مركز پژوهش های مجلس به صورت ماهيانه شاخص توليد، فروش و قيمت 
شــركت های بورسي را محاسبه مي کند. اهميت اين شــاخص به روز برای 
اقتصاد ايران كه تحولات زيادی دارد، بيشــتر خواهــد بود؛ زيرا بازخورد 
شــوك های وارده به اقتصاد ايران و واكنش های سياستگذاران بايد در تواتر 
كمتر از فصل مورد رصد قرار گيرد؛ اين در حالي اســت كه آمار رســمي 

بخش حقيقي معمولا به صورت فصلي و با تأخير ارائه مي شود.
شــاخص توليد صنعت را بانک مركزی و مركز آمار ايران با تواتر فصلي 
و همچنين شــاخص قيمت صنعت به صورت فصلي را مركز آمار ايران و 

ماهيانه بانک مركزی منتشــر مي كند، اما الزامي به انتشار شاخص فروش 
صنعت ندارند. از طرفي، اين آمار چندين و چند ضعف اساســي دارد كه 
مهمترين آن، وقفه سه ماهه در انتشار داده ها و بعضا متوقف شدن انتشار 
آنها و نداشــتن تواتر ماهيانه است. در عوض، شاخص های ماهيانه توليد، 
فروش و قيمت استخراج شــده از اطلاعات عملکرد شركت های پذيرفته 
شده در بورس و اوراق بهادار تهران تا حد زيادی مي توانند با دقت مناسب 
و بــه صورت بهنگام تحــولات بخش صنعت و معدن كشــور را توضيح 
دهند و با توجه به بررســي های انجام شــده و تطبيق دادن اين شاخص 
با شــاخص توليد صنعتي بانک مركزی و مركز آمــار ايران كه به صورت 
فصلي منتشر مي شود، مشخص شــده اين شاخص به خوبي مي تواند در 
وقفه انتشار اين شاخص های رسمي، شاخص جايگزين مناسبي برای آن 
باشــد. مركز پژوهش ها در اين گزارش، تغييرات شاخص های توليد، فروش 
و قيمت شــركت های صنعتي و معدني پذيرفته شده در بورس و همچنين 
مهمترين رشــته فعاليت های آن در ارديبهشت ماه 1403 را مورد بررسي 

قرار داده است.
عملکرد بخش واقعي اقتصاد ایران

برآوردهای اين گزارش نشــان مي دهد كه در ارديبهشت امسال شاخص 
توليد شــركت های صنعتي بورسي نسبت به ماه مشابه سال قبل با افزايش 
1.8 درصدی و شاخص فروش شــركت  های صنعتي بورسي نسبت به ماه 
مشابه سال قبل با افزايش 0.7 درصدی مواجه شده است. شاخص قيمت 
فعاليت های صنعتي بورسي نيز نســبت به ماه مشابه سال قبل، 19 درصد 
افزايش و نسبت به ماه قبل، 3.2 درصد افزايش يافته است. در ارديبهشت 
امســال نسبت به ماه مشابه سال قبل و از بين 1٥ رشته فعاليت صنعتي 
بورسي، 10 رشــته فعاليت افزايش در شــاخص توليد و ٥ رشته فعاليت 
كاهش در شــاخص توليد را تجربه كرده اند. رشته فعاليت های »ساير كاني 
غيرفلزی«، »تجهيزات برقي« و »لاســتيک و پلاستيک« بيشترين سهم 
را در افزايش شــاخص توليد و رشته فعاليت های »محصولات فلزی به جز 
ماشين آلات و تجهيزات«، »چوب و كاغذ« و »خودرو و قطعات« بيشترين 
ســهم را در كاهش شــاخص توليد داشــته اند. همچنين شاخص توليد 
شركت های معدني بورسي نيز نسبت به ماه مشابه سال قبل با كاهش 7.2 

درصدی مواجه شده است.
از ســوی ديگر، شاخص فروش شــركت های صنعتي بورسي در اين ماه 
نســبت به ماه مشابه سال قبل با افزايش 0.7 درصدی مواجه شده است. 
در اين ماه نســبت به ماه مشابه ســال قبل، 10 رشته فعاليت افزايش در 
شــاخص فروش و ٥ رشته فعاليت كاهش در شــاخص فروش داشته اند. 
رشته فعاليت های »تجهيزات برقي«، »ساير كاني غيرفلزی« و »فلزات پايه« 
بيشــترين سهم را در افزايش شاخص فروش و رشته فعاليت های »چوب و 
كاغذ«، »خودرو و قطعات« و »شيميايي به جز دارو« بيشترين سهم را در 
كاهش شاخص فروش داشته اند. شاخص فروش شركت های معدني بورسي 
هم نســبت به ماه مشابه ســال قبل با كاهش 27.٥ درصدی مواجه شده 
است. در ارديبهشت امسال نرخ رشــد ماهيانه قيمت فعاليت های صنعتي 
بورسي افزايش 3.2 درصدی داشــته و همچنين رشــد نقطه به نقطه با 
افزايش 0.6 واحد درصدی نســبت به ماه قبل، به 19 درصد رسيده است. 
گفتني است ميانگين ساليانه شاخص قيمت نيز در ارديبهشت ماه 1403 

نســبت به ماه قبل، 0.6 واحد درصــد افزايش يافته و ميزان 21.1 درصد 
افزايش را نشان مي دهد.

كاهش تولید و فروش خودرو ادامه دارد
معمولا در فروردين ماه به دليل تعطيلات نوروزی آغاز ســال همواره 
فرآيند توليد شــركت های صنعتي مختل مي شود. به همين دليل در سه 
ماهه منتهي به فروردين ماه امســال، يعني از بهمن ماه 1402 تا انتهای 
فروردين ماه 1403، رشــد ميانگين متحرک اين بازه زماني در شاخص 
توليد 1.3 درصد كاهش يافت و به دلايل نامشخصي، شاخص فروش نيز 
نزديک به يک درصد افت كرد، اما با پشت سر گذاشتن شوک تعطيلات 
نوروزی، در ســه ماهه منتهي به ارديبهشت امســال، شاخص فروش 6 
دهم درصد رشــد پيدا كرد. با اين حال، شاخص توليد همچنان در اين 
بازه زماني رو به كاهش اســت و اين بار 3 دهم درصد كاهش يافت. نکته 
مهم در پايش بخش حقيقي اقتصاد، وضعيت دو رشــته فعاليت خودرو 
و محصولات شيميايي اســت. به عنوان مثال، شاخص توليد در فعاليت 
خودرو و قطعات وابسته طي ارديبهشت امسال نسبت به ارديبهشت سال 
گذشــته 9 درصد كاهش پيدا كرد. در بازه دو ماهه امسال نسبت به دو 
ماهه پارســال نيز اين عدد نزديک به منفي 1٥ درصد اســت و طي يک 
 سال نيز شاخص توليد در بخش خودرو و قطعات كاهش شديدی داشت. 
اين در حالي اســت كه شاخص توليد در بخش خودرو و قطعات وابسته 
در فروردين امســال وضعيت خوبي نداشت، اما با اتمام تعطيلات نوروز و 
شــروع به كار جدی شركت ها، شــرايط توليد اندكي بهبود پيدا كرد. در 
مجموع اين عوامل موجب شدند تا شاخص فروش در بخش خودرو نسبت 
به ارديبهشت پارسال حدود 24 درصد كاهش پيدا كند. ضمن اينکه در 
بازه دو ماهه امســال نسبت به دوماهه پارسال، شاخص فروش 16 درصد 

افت پيدا كرد.
نکته مهم ديگر در اين گزارش، افت شــديد توليد محصولات شيميايي 
)به جز دارو( اســت كه هم به صورت ماهانه و هم به صورت ســالانه در 
شاخص توليد و به صورت سالانه در شاخص فروش افت را نشان مي دهد. 
در ارديبهشــت ماه 1403 شــاخص توليد رشته فعاليت شيميايي به جز 
دارو، برمبنای شركت های بورسي نسبت به ماه مشابه سال قبل، كاهش 8 
درصدی و شاخص فروش آن نسبت به ماه مشابه سال قبل، كاهش 12.8 
درصدی داشــت. همچنين نسبت به ماه مشابه سال قبل، شاخص توليد 
تحت تأثير زيربخش های اصلي و شاخص فروش تحت تأثير زيربخش های 
»خوراک پالايشــگاه ها«، »متانول« و »كودها و تركيبات نيتروژن« رشد 

منفي را نشان مي دهد.
افت تولید و فروش شركت های معدني

در اين ميان، شــرايط مشــابهي نيز در بخش شركت های معدني ديده 
مي شود؛ به طوری كه در ارديبهشت ماه امسال شاخص توليد شركت های 
معدني بورســي نسبت به ماه مشابه ســال قبل با كاهش 7.2 درصدی و 
شاخص فروش شــركت های معدني بورسي نيز نسبت به ماه مشابه سال 
قبل با كاهش 27.٥ درصدی مواجه شده است. اين موضوع را بايد در نظر 
داشــت كه حوزه معدني ايران، يکي از مهمترين زيربخش های صادراتي 
كشور را تشکيل مي دهد كه در سايه »خام فروشي« انجام مي شود و  بخشي 

از درآمدهای ارزی ايران را تامين مي كند.

پایش بخش حقیقي اقتصاد از تداوم كاهش تولید و فروش خودرو در اردیبهشت ماه حکایت دارد

چشم انداز تولید صنعتی 1403

مرحله نخســت انتخابات رياســت جمهوری برگزار شــد و »مسعود 
پزشکيان« با كسب 42 درصد آرا و »سعيد جليلي« با كسب 38 درصد آرا 
به دور دوم انتخابات رياســت جمهوری راه يافتند؛ انتخاباتي كه روز جمعه 
آينده )1٥ تيرماه( برگزار مي شود. مرحله دوم انتخابات رياست جمهوری در 
حالي كمتر از يک هفته ديگر برگزار مي شود كه مسکن سنگين ترين وزن 
را در سبد هزينه خانوارهای ايراني دارد و بيشتر درآمد خانواده ها را مي بلعد. 
بررسي های كارشناسي نشان مي دهد دولت چهاردهم برای آنکه بتواند بازار 
مسکن را به سامان برساند بايد برنامه های مختلفي را همزمان پيش ببرد 
كه كاهش تورم عمومي، كنترل رشد نقدينگي، ساماندهي بازارهای موازی، 
اعمال پايه های مالياتي برای بخش مسکن، افزايش مدت زمان بازپرداخت 
وام مسکن و رشد توليد مســکن با ميدان داری بخش خصوصي از جمله 
آنهاســت. مسکن، دغدغه اصلي خانوارها به ويژه در شهرهای بزرگ است 
و همانطور كه در نظرسنجي های پيش از انتخابات مشخص شد، بسياری 
از شــهروندان، مسکن را اولويت اصلي رئيس جمهور آينده عنوان كرده اند. 
اگرچه مسکن به عنوان يک حوزه پيشران، تاثير زيادی روی رونق اقتصادی 
دارد، اما آنچه برای مردم اهميت زيادی دارد، وزن هزينه های مســکن در 

تورم عمومي و سبد خانوار است.
آمارهای رســمي از تداوم ركود معاملات مســکن در سه ماه اول سال 
1403 حکايت دارد. واسطه گران ملکي مي گويند كه در سه ماه اول امسال، 
خريد و فروش مســکن، رونق چنداني نداشت؛ به طوری كه در نيمه اول 
فروردين، بازار تعطيل بود و پس از آن نيز نوســانات ارزی باعث ترديد هر 
دو طرف معامله شد. با افزايش قيمت دلار، هرچند تعداد خريداران بيشتر 
شــد، اما فروشندگان ترديد داشتند. در زمان تثبيت بازار و افزايش تعداد 
فروشــندگان، كاهش قيمت دلار باعث ركود دوباره تا پايان بهار شد. در 
بازار اجاره نيز شــاهد افزايش قيمت ها بيش از سقف رشد اجاره بها بوديم و 
در برخي مناطق قيمت ها غيرمنطقي شد. برای مثال، رهن يک واحد 60 
متری در محله های جنوبي تهران كه سال گذشته 100 ميليون تومان بود، 
امســال به 300 ميليون تومان رسيد كه به معنای افزايش 200 درصدی 
اســت. اين يعني به طور ميانگين، رشــد اجاره بها حدود 40 تا ٥0 درصد 
بوده است. بخش قابل توجهي از مراجعه كنندگان توان پرداخت نرخ های 
پيشنهادی را ندارند و بيشتر مستاجران تمايل به تمديد قراردادهای فعلي 

خــود دارند. آنها حاضرند برای كاهــش هزينه های جابه جايي، متمم های 
جديــد به قرارداد اضافه كننــد. درصد كمي از مســتاجران كه ناچار به 
جابه جايي هستند يا محل ســکونت خود را تغيير مي دهند و يا از برخي 
امکانات واحد اســتيجاری صرف نظر مي كنند. به گزارش »اكوايران«، در 
ســه ماه ابتدايي ســال، در بازار اجاره بهای پايتخت شاهد افزايش قيمتي  
بيش از سقف رشد اجاره بها بوديم و در برخي مناطق قيمت ها غيرمنطقي 
شــد. به گفته واســطه گران، بخش قابل توجهي از مراجعه كنندگان توان 
پرداخت نرخ های پيشنهادی را ندارند و بيشتر مستاجران تمايل به تمديد 
قراردادهای فعلي خود دارند. آنها حاضر هستند كه برای كاهش هزينه های 
جابه جايي با خواســته های موجران موافقــت كنند و متمم های جديد به 
قرارداد اجاره را بپذيرند. براســاس گزارش های ميــداني، در محله نياوران 
برای رهن كامل واحدی 24٥ متری و 16 ســال ساخت و دارای 3 خواب 
و امکانات، 4 ميليارد و ٥00 ميليون تومان تعيين شــده اســت. در محله 
اميرآبــاد نيز برای آپارتماني 120 متری و 3 خــواب، 700 ميليون رهن 
و 16 ميليــون تومان اجاره ماهانه در نظر گرفته شــده و در محله پونک، 
واحدی 69 متری و 16 ســال ســاخت، با 3٥0 ميليون تومان رهن و 13 
ميليون تومان اجاره ماهانه آگهي شــده اســت. در اين ميان، دبير كانون 
انبوه سازان معتقد است: كمبود مسکن متناسب با تقاضای واقعي در كنار 
تورم عمومي، مهمترين معضلات بخش مســکن را شکل مي دهد. با اين 
وجود مي بينيم كه هزينه های ســنگيني بر دوش توليدكنندگان مسکن 
قرار دارد. شهرداری ها به بخش مســکن نگاه درآمدی دارند. دولت نيز با 
تصديگيری، دست و پای بخش خصوصي را گرفته است. اين اقدامات باعث 
شــده است تا آمار صدور پروانه در مقايسه با اوايل دهه 1390 به كمتر از 
نصف برسد. به گفته »فرشيد پورحاجت«، دولت آينده بايد برنامه  اصولي با 
مشورت و حضور تمامي فعالان بازار مسکن و صنعت ساختمان پياده سازی 
كند. انتظار از دولت چهاردهم آن است كه بهبود فضای كسب و كار، رفع 
موانع تامين مالي شامل پيش فروش و تسهيلات مسکن، ديپلماسي فعال 
برای توســعه خدمات مهندسي و ارتقای توان علمي صنعت ساختمان را 
مدنظر قرار دهد؛ در غير اين صورت نوســانات بازار مسکن كماكان دور از 
ذهن نخواهد بود و تابستان امسال تورم بر صنعت ساختمان اثر مي گذارد

او با بيان اينکه حدود 40 درصد ايراني ها در خانه های استيجاری زندگي 

مي كنند، به »ايســنا« توضيح داد: اينکه قوانين ايذايي در مجلس مصوب 
شوند يا اينکه سقف اجاره بها به صورت دستوری و سالانه توسط مسئولان 
مربوطه تعيين شــود، عملا راه به جايي نخواهد برد و گره ای از مشــکلات 
مســتاجران باز نخواهد كرد. با بررسي تصميمات و اقدامات صورت گرفته 
طي ســال های گذشته در عمل شاهد آن هســتيم كه اين گونه راهکارها 
نتوانسته مشــکلات و موانع اجاره نشيني در سطح كشور را برطرف كند. 
به گفته »پورحاجت«، بايستي ســازمان اجاره داری حرفه ای در كشور به 
پشتوانه بخش  خصوصي راه اندازی و شرايط برای توليد واحدهای مسکوني 
استيجاری برای بخش  خصوصي حاضر در حوزه توليد مسکن فعال شود. 
در اين صورت مي توان اين انتظار را داشــت كه تلاطمات موجود در بازار 

مسکن كشور به نحوی فروكش كند.
گفتني است مطابق اعلام مركز آمار ايران، در سال 1401 سهم مسکن 
از كل هزينه های خانوارهای كشور 38.1 درصد بوده و در شهر تهران اين 
عدد به بيش از ٥0 درصد رســيده اســت. كارشناسان معتقدند اين رقم 
در ســال 1403 افزايش يافته است. با توجه به سنگين شدن هزينه های 
مسکن، بسياری از مستاجران در كلانشهر تهران به مناطق كم برخوردارتر، 
واحدهای كوچک تر و قديمي تر ســوق پيدا كرده اند. اين در حالي اســت 
كه برخي پايش هــا حکايت از آن دارد كه فقــط در چهار منطقه  تهران 
)مناطــق يک تــا 3 و 22( تعداد 400 هزار واحد مســکوني خالي وجود 
دارد. بانک مركزی در فروردين امســال اعلام كرد كه متوسط قيمت هر 
متر خانه در شــهر تهران به 81.6 ميليون تومان رســيده است. هرچند 
گزارش ارديبهشت ماه بانک مركزی منتشر نشد، اما هفته گذشته رئيس 
كل بانک مركزی از افزايش 9 درصدی قيمت خانه و رشــد 14 درصدی 
معاملات مســکن در خردادماه خبر داد. صحبت های »محمدرضا فرزين« 
بدان معناست كه هم اكنون قيمت خانه در شهر تهران حدود 90 ميليون 
تومان در هر مترمربع برآورد مي شود. دولت سيزدهم در سه سال فعاليت 
خود تلاش كرد از طريق افزايش ساخت و ساز در قالب طرح نهضت ملي 
مسکن، مشکل تامين مســکن خانه اولي ها را حل كند. در اين خصوص 
»مهرداد بذرپاش«، وزير راه و شهرســازی گفته است: تاكنون 2 ميليون 
و 660 هزار واحد به مرحله ســاخت رسيده و بيش از ٥60 هزار واحد آن 

تقديم مردم شده است.

مستاجران برای تمدید قرارداد باج می دهند

ركود معاملات مسکن در بهار ۱۴۰۳

نگــــاه

گزارش اكونومیست از شاخص زیست   پذیری 2۰2۴
وين برترين شهر جهان ماند

براساس آخرين گزارش واحد اطلاعات اكونوميست از شاخص 
زيست   پذيری شهرهای جهان در سال 2024، شهر وين، پايتخت 
اتريش برای سومين سال متوالي، عنوان قابل سکونت   ترين شهر 
جهــان را از آن خود كرد. واحد اطلاعات اكونوميســت در اين 
گزارش به بررسي شــرايط زندگي در 173 شهر جهان پرداخته 
است و براســاس پنج معيار كليدی شــامل ثبات، مراقبت   های 
بهداشــتي، فرهنگ و محيط   زيست، آموزش و زيرساخت شهری 
به رتبه   بندی شــهرها اقدام كرده اســت. وين در چهار دسته از 
اين پنج دســته بندی، يعني ثبات، بهداشت و درمان، آموزش و 
زيرساخت، نمره كامل 100 را دريافت كرده است. اين دستاورد 
نشان   دهنده سطح بالای امنيت، كيفيت خدمات درماني، سيستم 
آموزشي پيشــرفته و زيرساخت   های شــهری مدرن در پايتخت 
اتريــش اســت. با وجود اينکه شــهر وين در زمينــه فرهنگ و 
محيط زيست نمره 93.٥ را دريافت كرد كه كمي پايين   تر از نمره 
كامل اســت، اما همچنان در اين زمينه نيز عملکرد قابل قبولي 
را نشــان مي دهد و از جمله شهرهای برتر جهان در اين شاخص 

به شمار مي   رود.
شاخص زيســت   پذيری شــهرهای جهان، دريچه   ای به سوی 
مطلوب   ترين شــهرهای جهان برای زندگي مي   گشايد و تصويری 
روشــن از نقاط قوت و ضعف آنها ارائــه مي   دهد. با اين حال در 
سال 2024، شاهد تغييرات و جابه جايي   هايي در ميان شهرهای 
جهان هســتيم. اروپای غربي در رده بندی سال جاری ميلادی 
خوش درخشيده و سه شهر ديگر از اين منطقه، يعني شهرهای 
كپنهــاگ، زوريخ و ژنو نيز در جمع 10 شــهر برتر جهان حاضر 
شده اند. شــهر ملبورن، تنها نماينده آسيا و اقيانوسيه در ميان 
برترين شــهرهای جهان، در جايگاه چهارم قرار گرفته است. دو 
شــهر كانادايي، يعني كلگری و ونکــوور نيز در اين جمع حضور 
دارند. با اين حال، چالش   هايي در اين ميان به چشــم مي خورد؛ 
كما اينکه سيدني و ملبورن به عنوان دو شــهر پيشرو استراليا، 
به دليل كمبود قابل توجه مسکن، رتبه خود را در اين رده بندی 
از دســت داده   اند. تورنتوی كانادا نيز به همين دليل، پس از دو 
ســال حضور در جمع 10 شــهر برتر جهان، امسال به رتبه 12 

سقوط كرده است.
براســاس گزارش واحد اطلاعات اكونوميســت، اروپای غربي 
بــار ديگر عنوان قابل ســکونت   ترين منطقه جهان را از آن خود 
كرد و در چهار دســته از پنج شــاخص كليدی شاخص جهاني 
زيست   پذيری همچنان پيشتاز است. اين منطقه با امتياز متوسط 
92 از 100 برای 30 شهر خود، عملکردی درخشان را به نمايش 
گذاشــته اســت. با اين حال، كاهش جــزئي در امتياز كلي اين 
منطقه نســبت به سال گذشته ميلادی مشــاهده مي شود. اين 
افــت امتياز عمدتا به دليل بدتر شــدن وضعيت ثبات در برخي 
از كشــورهای اروپای غربي، به ويژه بــه دليل افزايش اعتراضات 
مخرب )همانند آنچه در شــهرهای آلمــان، ايرلند و بلژيک رخ 
داده است( و افزايش نرخ جرم و جنايت است. آمريکای شمالي، 
رقيــب اصلي اروپای غربي در رتبه دوم اين رده بندی قرار گرفته 
و به طور متوســط 90.٥ امتياز برای 2٥ شهر خود كسب كرده 
اســت. اين منطقه در زمينه آموزش عملکــردی برتر دارد، اما 
امتياز زيرساخت   های آن به دليل بحران مسکن در كانادا، از سال 

گذشته كاهش يافته است.
در نقطــه مقابل، پنج منطقه ديگر اين رده بندی، روندی رو به 
رشــد را تجربه كرده   اند. آسيا و اقيانوسيه در جايگاه ســوم، تنها 
شاهد بهبودی اندک بوده است. اروپای شرقي اما در رتبه چهارم، 
به لطف پيشــرفت   های چشــمگير در حوزه   هــای مراقبت   های 
بهداشتي و آموزش، بيشــترين جهش را داشته است. آمريکای 
لاتين، خاورميانه و شمال آفريقا و جنوب صحرا نيز در بخش   های 
سلامت و آمــوزش، امتيازات بالاتری را كســب كرده   اند. با اين 
حال، جنوب صحــرای آفريقا همچنان با فاصلــه   ای قابل توجه، 
كم   قابليت ترين    ســکونت    منطقه جهان باقي مانده است. دمشق، 
پايتخت سوريه نيز همچنان به عنوان غيرقابل سکونت   ترين شهر 
جهان شــناخته مي شود. امتياز دمشــق در آخرين بررسي، تنها 
30.7 از 100 بوده است كه نشان   دهنده وضعيتي بسيار نامناسب 
در زمينه   هايي مانند ثبات و مراقبت   های بهداشتي است. طرابلس 
در ليبي، دومين شــهر با امتياز پايين، با وجود فاصله   ای تقريبا 
10 امتيازی، وضعيت بهتری نســبت به دمشــق ندارد و از نظر 
ثبات نيز در شــرايطي نامطلوب به سر مي   برد. نکته   ای كه بسيار 
نگران   كننده اســت، ثابت ماندن امتياز كلي چهار شــهر انتهای 
جدول در مقايســه با سال گذشــته ميلادی است. اين موضوع 
نشــان مي   دهد كه هيچ بهبودی در وضعيت زيســت   پذيری اين 
شهرها رخ نداده و شرايط آنها همچنان بحراني باقي مانده است 
اما در ســوی ديگر، تل   آويو با سقوطي قابل توجه، بيشترين افت 
رتبه را در اين رده بندی داشــته است. كاهش امتياز اين شهر در 
بخش   های ثبات، فرهنگ و محيط زيســت و زيرساخت، رتبه آن 
را از 92 به 112 جهان تنزل داده اســت. احتمالا اين افت رتبه، 

ناشي از خسارات ناشي از جنگ غزه است.
شــاخص جهاني زيست   پذيری در سال 2024، بهبودی جزئي 
را در ميانگين امتياز 173 شهر مورد بررسي نشان مي   دهد. اين 
امتياز به 76.1 از 100 رسيده است، اما چالش   های متعددی مانع 
از پيشرفتي چشمگير شده   اند. منازعات ژئوپليتيک، ناآرامي   های 
داخلي و بحران مسکن سايه   ای بر سر قابليت سکونت بسياری از 
شــهرها انداخته   اند. درگيری در خاورميانه، رتبه تل   آويو را تنزل 
داده و جنگ در اوكراين همچنان كي   يف را در ميان 10 شــهر 
انتهای جدول نگه داشــته اســت. افزايش اعتراضات در اروپا، از 
مسائل كشاورزی تا سياست   های مهاجرتي، به ثبات اين منطقه 
آسيب زده است. بحران هزينه   های زندگي نيز همچنان گريبانگير 
بسياری از كشورهاســت. هزينه   های مســکن به عنوان يکي از 
سرسخت   ترين عوامل تورم، بار سنگيني بر دوش مردم مي   گذارد. 
اين وضعيت در اســتراليا و كانادا به شدت نگران   كننده است. در 
اين كشورها، دســترسي به مسکن اجاره   ای به پايين   ترين سطح 
خود رسيده و قيمت خريــد، به رغم افزايش نرخ بهره، همچنان 
در حال افزايش است. اين امر، احساسات ضدمهاجرت را تشديد 
مي   كند. از زمان انجام نظرسنجي، ناآرامي   های داخلي و تظاهرات 
در سراسر جهان، از جمله شورش   ها در نومئا )كالدونيای جديد( 
و اعتراضات دانشجويي در ايالات متحده، افزايش يافته است. اين 
موضوع نشان   دهنده فشار فزاينده بر زيست   پذيری است كه بعيد 

به نظر مي رسد در آينده نزديک كاهش يابد.
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فرصت امروز: براساس آخرين آمارهای بيمه مركزی، در دو ماهه نخست 
امســال بيش از 10.9 ميليون بيمه نامه صادر شده است كه در مقايسه با 
مدت مشــابه سال گذشته بيش از 10 درصد رشد داشته است. همچنين 
در اين مدت، 12.7 ميليون فقره خســارت پرداخت شده است كه نسبت 
به مدت مشابه سال 1402، رشد 16.9 درصدی را نشان مي دهد. براساس 
آمارهای دو ماهه نخست سال 1403 از بازار بيمه، بخش خودرو سهم 74 
درصدی از تعداد بيمه نامه های صادر شــده دارد و بيمه درمان با 29 هزار 
ميليــارد تومان در جايگاه اول حق بيمه توليدی از بازار بيمه در اين برهه 

زماني قرار دارد.
بيمه مركــزی ايران به تازگي آمار دو ماهه اول صنعت بيمه در ســال 
1403 را منتشر كرده است كه نشان مي دهد بيمه درمان، شخص ثالث و 
مازاد، عمر و بدنه اتومبيل در صدر حق بيمه توليدی و خسارت پرداختي 
قرار دارند. صنعت بيمه، يکي از اركان حياتي اقتصاد هر كشوری به شمار 
مي رود؛ زيرا با ارائه خدمات بيمه ای، نقش مهمي در مديريت ريســک های 
مالي و اقتصادی افراد، شــركت ها و جامعه ايفا مي كند. شركت های بيمه 
از طريق پذيرش ريســک های متنــوع و همچنين تجهيز و تقويت منابع 
مالي برای ســرمايه گذاری در بازار پول و سرمايه، نقش موثری در توسعه 
اقتصادی كشورها دارند. اين شركت ها با دريافت مبالغي تحت عنوان حق 
بيمه، پرداخت خسارت های احتمالي را در آينده تعهد مي نمايند. از آنجايي 
كه پرداخت خســارت های احتمالي مربوط به زمان آينده است، احتمالا 
وقفه زماني قابل توجهي بين دريافت حق بيمه و پرداخت خسارت وجود 
خواهد داشــت. همين وقفه زماني است كه در واقع، امکان مشاركت فعال 
شركت های بيمه در بازار سرمايه و سرمايه گذاری وجوه حق بيمه را فراهم 

مي آورد.
حق بیمه تولیدی و خسارت پرداختي

در فروردين ماه و ارديبهشــت ماه 1403، حجــم حق بيمه توليدی و 
خسارت پرداختي به ترتيب 62.2 همت و 27.3 همت )هزار ميليارد تومان( 
اســت كه نسبت به مدت مشابه در سال گذشته به ترتيب 47.7 درصد و 
61.6 درصد افزايش داشته است. در اين مدت حق بيمه توليدی در چهار 
رشته  بيمه درمان 46.7 درصد، شــخص ثالث و مازاد 22 درصد، زندگي 
)عمر( 11.2 درصد و بدنه اتومبيل ٥.3 درصد بوده است كه به ترتيب 47 
درصد، 23.1 درصد، 10 درصد و 10 درصد از خسارت پرداختي را شامل 
مي شود. همچنين نسبت خسارت در مدت زمان مورد اشاره، 43.8 درصد 
بوده كه در قياس با مدت مشابه سال قبل، 3.8 درصد افزايش داشته است

سهم بیمه درمان از بازار بیمه
در دو ماهه نخســت سال جاری، ســهم حق بيمه توليدی رشته بيمه 

درمان 29 همت )هزار ميليارد تومان( محاسبه شده است كه 46.7 درصد 
از سهم كل بازار بيمه را در اين دو ماه به خود اختصاص داده و نسبت به 
مدت مشابه سال 1402 حدود ٥٥.7 درصد رشد داشته است. در اين مدت 
)فروردين و ارديبهشت سال جاری( تعداد 420 هزار و 2٥1 فقره بيمه نامه 
در حوزه بيمه درمان صادر شــده اســت كه 2٥3 درصد نسبت به مدت 
مشابه در سال قبل رشد داشته و 3.86 درصد از سهم كل بازار بيمه را به 
خود اختصاص داده است. ميزان خسارت پرداختي در بيمه درمان طي دو 
ماهه نخست سال جاری، 12.8 همت بوده است كه نسبت به دوره مشابه 
ســال قبل، 66.7 درصد رشد داشته و 74 درصد از سهم كل بازار بيمه را 
در بخش خسارت پرداختي به خود اختصاص داده است. همچنين نسبت 

خسارت در رشته بيمه درمان طي اين مدت، 44.09 درصد بوده است.
سهم بیمه شخص ثالث از بازار بیمه

براســاس گزارش بيمه مركزی، رشــته بيمه شخص ثالث طي دو ماهه 
نخســت ســال جاری با 13.6 همت حق بيمه توليدی، 46.6 درصد رشد 
نسبت به مدت مشابه و همچنين 21.9 درصد از سهم كل در جايگاه دوم 
بازار بيمه طي اين مدت قرار گرفته اســت. همچنين طي اين مدت تعداد 
3 ميليون و 722 هزار و 6٥4 فقره بيمه نامه در رشته شخص ثالث صادر 
شــده است كه نسبت به مدت مشابه در سال قبل 7.7 درصد رشد داشته 
و 34.1 درصد از ســهم كل بازار بيمه در حوزه تعداد بيمه نامه صادره در 
اين مدت را به خود اختصاص داده اســت. ميزان خســارت پرداختي در 
بيمه های شخص ثالث در دو ماهه نخست سال جاری 6.2 همت است كه 
با 63 درصد رشد نسبت به مدت متناظر در سال قبل، 23 درصد از سهم 
كل را در حوزه خســارت پرداختي به خود اختصاص داده است. همچنين 
نسبت خســارت پرداختي در رشته بيمه شخص ثالث طي اين مدت 46 

درصد برآورد شده است.
سهم بیمه زندگي از بازار بیمه

حق بيمه توليدی در رشــته بيمه عمر طي دو ماهه نخست امسال 6.2 
همت بوده اســت كه با 38.٥ درصد رشــد، 11.2 درصد از سهم كل بازار 
بيمــه را در اين مدت به خود اختصاص داده اســت. تعداد بيمه  نامه های 
صــادره برای بيمه عمر در اين مدت، يــک ميليون و 9٥ هزار و 93 فقره 
بيمه نامه بوده است كه با 4.8 درصد رشد، 10 درصد از سهم بازار بيمه در 
حوزه بيمه نامه های صادره را به خود اختصاص داده است. ميزان خسارت 
پرداختي در اين حوزه 2.7 همت است كه با 41.2 درصد رشد، 10 درصد 
از سهم كل در بازار بيمه را به خود اختصاص داده است. همچنين نسبت 
خســارت پرداختي در بيمه عمر طي دو ماهه نخست امسال 36.3 درصد 

بوده است.

سهم بیمه بدنه اتومبیل از بازار بیمه
بيمه بدنه اتومبيل در دو ماهه نخست امسال، جايگاه چهارم را در حوزه 
حق بيمه توليدی با 3.2 همت داشته و رشد 40 درصدی نسبت به مدت 
مشابه در سال قبل تجربه كرده است كه شامل ٥.2 درصد از سهم كل بازار 
بيمه در حوزه حق بيمه توليدی طي اين مدت مي شــود. در حوزه تعداد 
بيمه نامه صادره طي اين مدت، در رشــته بيمه بدنه اتومبيل 693 هزار و 
24٥ فقره بيمه  نامه صادر شــده است كه با 14.٥ درصد رشد، 6.3 درصد 
از ســهم كه بازار بيمه را در حوزه تعداد بيمه نامه به خود اختصاص داده 
است. سهم بيمه بدنه اتومبيل در حوزه خسارت پرداختي 2.7 همت بوده 
است كه با رشد 6٥ درصدی 9.9 درصد از سهم كل بازار بيمه را در حوزه 
خسارت پرداختي، شامل مي شود. همچنين ميزان نسبت خسارت در اين 

رشته )بدنه اتومبيل( 82.٥ درصد بوده است.
وضعیت سایر رشته های بیمه ای

در بخــش حق بيمه توليدی، پس از چهار رشــته بيمه فوق  الذكر، به 
ترتيب بيمه های مســئوليت با 2.6 همت و ســهم 4.3 درصدی، حوادث 
راننده با 2.1 همت و سهم 3.4 درصدی، آتش  سوزی با 1.٥ همت و سهم 
2.٥ درصــدی، مهندسي با 0.8 همت و ســهم 1.3 درصدی و همچنين 
نفت و انرژی با 0.6 همت و ســهم يک درصدی در جايگاه های بعدی قرار 
گرفته اند. در بخش تعداد بيمه نامه های صادره طي دو ماهه نخست سال 
جاری رشــته بيمه حوادث راننده بــا 3.7 ميليون فقره بيمه نامه صادره و 
ســهم 34 درصدی از كل در جايگاه نخســت قرار دارد. پس از بيمه های 
شــخص ثالث و مازاد )ســهم 34 درصدی(، زندگي )سهم 10 درصدی(، 
بدنه اتومبيل )ســهم 6.3 درصدی( و درمان )ســهم 3.8 درصدی(، بيمه  
حوادث با 423 هزار فقره بيمه نامه و سهم 3.8 درصدی، بيمه آتش سوزی 
با 382 هزار فقره بيمه نامه و سهم 3.٥ درصدی و بيمه مسئوليت با 311 
هزار فقره بيمه نامه و ســهم 2.8 درصدی در جايگاه های بعدی اين بخش 
از بازار بيمه قرار دارند. همچنين در حوزه خسارت پرداختي در بازار بيمه 
طي دو ماهه نخست امســال، پس از بيمه های فوق الذكر )درمان، شخص 
ثالــث و مازاد، عمر و بدنه اتومبيل( بيمه های آتش ســوزی با 0.9 همت و 
ســهم 3.4 درصدی، حوادث راننده با 0.89 همت و سهم 3.2 درصدی و 
بيمه مسئوليت با 0.٥ همت و سهم 1.8 درصدی در جايگاه های بعدی در 
بخش خسارت پرداختي بازار بيمه قرار گرفته اند. گفتني است در اين برهه 
زماني، سه رشته بيمه شخص ثالث و مازار، بدنه اتومبيل و حوادث راننده 
كه به بخش خودرو مربوط مي شوند در مجموع، 30.6 درصد از سهم كل 
حق بيمه توليدی، 74.6 درصد از سهم كل تعداد بيمه  نامه صادره، 36.3 
درصد از سهم كل خسارت پرداختي بازار بيمه را به خود اختصاص داده اند

عملکرد صنعت بیمه در 2 ماهه نخست امسال نشان می دهد

سهم ۷4 درصدی خودرو از بازار بیمه

طبق اعلام ستاد انتخابات كشور، انتخابات رياست جمهوری به دور دوم 
كشيده شــد. اختلاف رأی ســعيد جليلي و محمدباقر قاليباف، دو نامزد 
جناح اصولگرا از جمله نکاتي بود كه كمتر كسي پيش از شروع رأی گيری، 
پيش بيني مي كرد. به گفته سخنگوی ســتاد انتخابات كشور، از مجموع 
24 ميليون و ٥3٥ هزار و 18٥ برگه رأی، مســعود پزشکيان با كسب 10 
ميليون و 41٥ هزار و 901 رأی )معادل 42.11 درصد(، جايگاه نخســت 
را در اختيــار دارد. ســعيد جليلي با 9 ميليــون و 473 هزار و 298 رأی 
)معادل 38.30 درصد( دومين نفر اســت و محمدباقر قاليباف و مصطفي 
پورمحمدی به ترتيب با 3 ميليون و 383 هزار و 340 رأی )13.68 درصد( 
و 206 هزار و 397 رأی )0.83درصد( نفرات سوم و چهارم هستند. سهم 
آرای باطله نيز يک ميليون و ٥6 هزار و 1٥9 برگه رأی )4.3 درصد( بود. 
با اين تفاسير انتخابات چهاردهم رياست جمهوری به دور دوم كشيده شد

اما نظرســنجي های رسمي از سوی مركز افکارسنجي دانشجويان ايران 
)ايسپا( و مركز پژوهش های مجلس چقدر به آنچه در اين دور از انتخابات 
شــاهد بوديم، نزديک بود؟ اين نظرســنجي ها چقدر با واقعيت انتخابات 
همخواني داشت؟ به گزارش »اكوايران«، با نگاهي به داده های آخرين موج 
نظرسنجي  ايسپا كه در روز ششم تيرماه انجام شد، مسعود پزشکيان 33.1 
درصد از آرای مردم را در اين نظرســنجي به دست آورد. همچنين آرای 
احتمالي سعيد جليلي نيز 28.8 درصد بود و آرای محمدباقر قاليباف نيز 
در نظرسنجي ششم تيرماه ايسپا 19.1 درصد به ثبت رسيد. همچنين در 
آخرين نظرسنجي موسسه افکارسنجي ملت، وابسته به مركز پژوهش های 
مجلس كه 6 تيرماه منتشر شد، مسعود پزشکيان با داشتن 23.٥ درصد از 
آرا پيشتاز بود. پس از او، محمدباقر قاليباف با 16.9 درصد و سعيد جليلي 
با 16.3 درصد در رتبه های دوم و ســوم قرار دارند. با اين حســاب از نظر 
رتبه نامزدها، نتايج آخرين نظرسنجي ايسپا با نتايج انتخابات يکي شد و 
پزشکيان و جليلي به ترتيب رتبه اول و دوم آرای كسب شده را از آن خود 
كردند، اما از نظر درصد آرای كسب شده به ترتيب حدود 10 درصد بيشتر 

از آنچه ايسپا اعلام كرد را ثبت كردند.
با بررسي نتايج اين دو نظرســنجي همچنين شاهد اختلاف ناچيز آرای 
دو نامزد اصولگرای انتخابات چهاردهم رياســت جمهوری  )سعيد جليلي 
و محمدباقر قاليباف( هســتيم. اختلافي كه در نظرسنجي ملت، كمتر از 
يک واحد درصد )با پيشــتازی قاليباف( و در ايسپا حدود 10 واحد درصد 
)با پيشــتازی جليلي( بود. اما اعلام نهايي نتايج شــمارش آرا، از اختلاف 
حــدود 2٥ واحد درصدی اين دو نامــزد خبر مي دهد؛ اختلافي كه كمتر 

كسي پيش از شــروع رأی گيــری، تصورش را مي كرد. برآورد ايســپا در 
آخرين نظرســنجي اش از ميزان مشاركت در چهاردهمين دوره انتخابات 
رياست جمهوری با حاشيه خطای 2±، ٥1 درصد بود. نرخ پاسخگويي به 
پرسشگران ايسپا حدود 47 درصد بود و 46 درصد از آنها عنوان كردند كه 
قطعا در انتخابات شركت خواهند كرد. همچنين در موج چهارم نظرسنجي 
مركــز پژوهش ها نيز 4٥.7 درصد از مــردم اعلام كردند كه قطعا در اين 
انتخابات شركت خواهند كرد. ستاد انتخابات وزارت كشور با اتمام شمارش 
آرا، ميزان مشاركت در انتخابات چهاردهم رياست جمهوری را 39.9 درصد 
اعلام كرد كه كمترين ميزان مشاركت در ادوار انتخابات رياست جمهوری 
بود. بنابراين ميزان مشــاركت در انتخابات نيز با آنچه ايســپا پيش بيني 
كرده بود،  ٥.9 درصد اختلاف داشت و از آنچه مركز پژوهش های مجلس 
اعلام كرد ٥.8 درصد كمتر شــد. براساس اين گزارش، در شرايط كنوني 
بخش بزرگي از افکارعمومي در انتظار شــنيدن ســخناني واضح و حاوی 
جزييات بيشــتر از ســوی دو نامزد انتخابات رياست جمهوری هستند كه 
به ارائه راه حلي كارشناسي برای هر يک از مسائل اقتصادی موجود منجر 
شــود. به گزارش »خبرآنلاين«، نتيجه نهايي انتخابات چهاردهمين دوره 
رياست جمهوری در حالي در دقايقي نزديک به ساعت 12 ظهر شنبه اعلام 
شد كه مسعود پزشکيان با 10 ميليون و 41٥ هزار رأی و سعيد جليلي با 
9 ميليون و 473 هزار رأی به دور دوم انتخابات رفتند. در اين شــرايط به 
اعتقاد كارشناسان و تحليلگران، در حال حاضر اقتصاد، مسئله اول كشور و 
موضوعي است كه مردم از آن رنج مي برند وگلايه مند هستند. به تبع اين 
واقعيت، بخش بزرگي از افکار عمومي در انتظار شنيدن سخناني واضح و 
حاوی جزييات بيشتر از سوی دو نامزد انتخابات رياست جمهوری هستند 
كه به ارائه راه حلي كارشناسي برای هر يک از مسائل اقتصادی موجود منجر 
شود. ناترازی ها در حوزه آب، برق، انرژی و صندوق های بازنشستگي، تورم 
بالای 40 درصد، گســترش فقر، بيکاری، مهاجرت جوانان، بي ثباتي نرخ 
ارز و مبهم بودن چشــم انداز رشد اقتصادی، كاهش شديد سرمايه گذاری، 
كمبود شديد دســتمزد كارمندان، كارگران و بازنشستگان در مقايسه با 
تورم و... بخشي از فهرستي است كه افکار عمومي در انتظار پاسخگويي دو 
نامزد راه يافته به مرحله دوم انتخابات و ارائه راه حل برای تدبير آن هستند

مسعود پزشکيان، پزشک و سياستمدار ايراني است كه از دوره هشتم تا 
دوازدهم نماينده مردم در مجلس شورای اسلامي بود. پزشکيان در دولت 
محمد خاتمي وزير بهداشــت بود. او در جزيــان مناظره ها و در تبليغات 
انتخاباتي، ديدگاه خود را در حوزه اقتصاد اينگونه بيان كرد: من آمده ام تا 

كشور را در مسير اصلاح زيرساخت های توليد و مصرف انرژی و رفع ناترازی 
قرار دهم. دسترنج روستاييان، كشاورزان، عشاير و قوميت های مختلف در 
معرض سوءاســتفاده دلالان و رانت خواران است و من آمده ام تا اطمينان 
حاصل كنم ضمن ارتقای ســطح بهداشت و آموزش آنان، رابطه مستقيم 
اين اقشار با بازار محصولات شان برقرار شود. وی با تاكيد بر اينکه كارگران 
و مهندسان پرتوان ايران كه چرخه صنعت كشور را مي چرخاند و كشور را 
به سوی تکنولوژی جديد رهنمون مي سازند بايد از حق و حقوق شان به طور 
مناســب برخوردار باشند، ادامه داد: آمده ام كه در بهبود سطح زندگي اين 
اقشار موثر باشم و در دستيابي به حقوق شان به آنان ياری رسانم. به گفته 
پزشکيان، جهان با سرعت به سوی دسترسي های كم هزينه و پرسرعت به 
اينترنت حركت مي كند و من آمده ام تا موانع دســترسي مردم و صاحبان 
كســب و كار را به جديدترين فناوری های عصر بردارم. برای حل مشکل 
اقتصادی، رفاه اجتماعي، بيکاری و بهبود روابط با كشورها دو مسئله وجود 
دارد كه يکي داخلي و ديگری خارجي است. مشکل داخل تقريبا برای همه 
نامزدها مشخص است و مســائلي نظير تورم، هدررفت انرژی و همچنين 
موضوع ارز است؛ امروز نزديک به 100 الي 1٥0 ميليارد دلار در اين حوزه 

هدر مي رود و به دست اقشار مختلفي كه بايد نمي رسد.
سعيد جليلي نيز سياســتمدار و كانديدای انتخابات رياست جمهوری 
دوره چهاردهــم در مناظره ها و ايام تبليغات انتخابات رياســت جمهوری، 
ديدگاه ها و برنامه های خود در حوزه اقتصاد را چنين بيان كرد: دو اولويت 
اصلي دارم كه در ابتدای دولت شــهيد رييسي به ايشان هم ارائه كردم و 
اقدامات خوبي در اين زمينه انجام شــد. اين دو اولويت ارزآوری و اشتغال 
است. برای حل گراني و تورم، قيمت ارز بايد در اين دو زمينه برنامه موفقي 
اجرا شود. به روستا نبايد به عنوان جايي كه فقير است، نگاه كرد. روستاها 
مي توانند سلول جهش كشــور باشند. به گفته جليلي، يکي از كشورهايي 
كه امروز قطب اقتصادی دنيا شده است، در سال انقلاب ما كل صادراتش 
13.٥ ميليارد بوده اســت كه 40 ســال بعد اين صادرات بيش از 2300 
ميليارد دلار شــده است. شــهيد رئيسي در اين سه سال ركورد صادرات 
غيرنفتي را زد. با چين مي توان در زمينه پوشــاک رقابت كرد. روســتاها 
مي توانند اين كار را انجام دهند، ولي بايد برای اين كار برنامه داشت. اين 
نامزد انتخابات رياست جمهوری تصريح كرد: 9 برنامه اجرايي برای روستا از 
جمله اصلاح الگوی كشت، آبخيزداری، گسترش گلخانه ها، يکپارچه سازی 
اراضي، سيســتم های نوين آبياری و لايروبي قنوات داريم. كشــاورز برای 

بازاريابي محصولات خود نبايد مشکل داشته باشد.

نظرسنجي های رسمي چقدر به نتایج انتخابات نزدیک بود؟

اختلاف غیرمنتظره آرای جلیلي و قالیباف

اخبــــــار

توضیح راجع به مقاله »ریال دیجیتال با 
كدام ساز وكار قانوني؟«

روز شــنبه هفته جاری، مقاله ای نسبتا مفصل به قلم »علي 
نظافتيان« پيرامون »ريال ديجيتال« و ابهامات حقوقي پيرامون 
اين پديــده بانکي در روزنامه وزين »فرصــت امروز« به چاپ 
رسيد. طي مذاكــره تلفني جناب آقای دكتر مهران محرميان، 
معاون محترم فناوريهای نوين بانک مركزی با نگارنده، ايشــان 
لطف كردند توضحيات مفصلي راجع به فرايند اداری و مراحل 
قانوني توليد »ريال ديجتال« ارائه دادند و تاكيد داشــتند كه 
تمامي مراحل قانوني راجع به چاپ و نشــر اسکناس در مورد 
»ريال ديجيتال« كامل طي شــده و ايجاد »ريال ديجيتال« به 
تصويب شورای پول و اعتبار نيز رسيده است و اين دو نوع پول 
)اســکناس و ريال ديجيتال( هيچ تفــاوتي از نظر طي مراحل 
قانوني با هم ندارند. ضمن تشکر از اين توضيح مسئولانه جناب 
دكتــر محرميان، توفيق روز افزون ايشــان و همکاران محترم 
بانک مركزی در ارايه خدمت های نوين الکترونيکي به مردم و 

شبکه بانکي كشور را از خدواند متعال خواهانم.

بیست و هفتمین نمایشگاه الکامپ آغاز به 
كار كرد

بيست و هفتمين نمايشگاه الکامپ با حضور مسئولان حوزه ارتباطات 
آغاز به كار كرد. نمايشــگاه بين المللي الکترونيک، كامپيوتر و تجارت 
الکترونيک با شــعار »همه با هم برای اقتصاد ديجيتال« با حضور وزير 
ارتباطات و رئيس ســازمان فناوری اطلاعات و رئيس سازمان تنظيم 
مقــررات و ارتباطات راديويي از روز شــنبه 9 تيرماه آغاز شــده و تا 
12تيرماه ادامــه دارد. وزير ارتباطات در جريان بازديد از نمايشــگاه 
الکامپ در جمع خبرنگاران گفت: ما در حوزه مختلفي كار انجام داديم 
كه مي توان به زيرساخت های ارتباطي و دولت هوشمند اشاره كرد. در 
حوزه توسعه زيرساخت های ارتباطي مســئله را بايد دو بخش كنيم؛ 
در ابتدای دولت يکي از مســائلي كه با آن رو به رو بوديم اين بود كه 
متاسفانه زيرساخت های ارتباطي به طور متناسب توسعه پيدا نکردند. 
اتفاقي كه در اين دولت رخ داد اين بود كه ما در همه لايه های شبکه 
مخصوصا لايه هايي كه در اختيار خودمان بود، زيرساخت ها را به اندازه 
30 ســال قبل توســعه داديم. به عنوان مثال در حوزه ظرفيت شبکه 
مادر ارتباطي كشــور دو شــاخص اصلي از جمله شبکه انتقال  كشور 
است؛ بررسي و اندازه گيری نشــان داد كه اكنون 64 ترابيت بر ثانيه 
اســت و اين يعني در سه دهه، 31 ترابيت بر ثانيه به آن اضافه كرديم 
و در حوزه آی پي كشــور هم از 28 به عــدد ٥6 رسيده ايم. به گفته 
»عيسي زارع پور«، در حوزه نســل پنجم ارتباطات امروز ســايت نسل 
٥.٥ را مشاهده كرديم؛ در دوره گذشته هم نسل پنج همانند نسل پنج 
و نيم نمايشي بود و كسي اســتفاده عمومي از آن نمي کرد، اما در حال 
حاضر در تهران بسياری از موقعيت های مکاني تحت پوشش ٥G قرار 
گرفته اســت. بيش از 2000 سايت نسل پنجم راه اندازی كرديم و اين 
در حالي اســت كه ابتدای دولت حدود 10 سايت موجود بود. كارهای 

خوبي انجام شده است، ان شاءالله تداوم داشته باشد.

بانک ها از بانک مركزی ٥0 همت اعتبار گرفتند
ركورد اعتبارگیری قاعده مند بانک ها

طي اجرای عمليات سياســت  پولي بانــک مركزی در هفته 
منتــهي به 4 تيرماه، بانک ها حــدود ٥0 همت اعتبار از بانک 
مركزی گرفتند كه عمده آن را ســررسيد كوتاه مدت تشــکيل 
داده اســت. به گزارش »اكوايران«، يکي از ابزارهای پولي بانک 
مركزی برای ساماندهي نياز مالي بانک ها، اجرای عمليات بازار 
باز اســت. در اين عمليات، بانک ها اعتبــار موردنياز خود را با 
قــرار دادن اوراق به عنوان وثيقه نزد بانک مركزی، از اين نهاد 
دريافــت مي كنند. ابتدا بانک ها مبالــغ موردنياز خود را اعلام 
كرده و سپس بانک مركزی مشخص مي كند كه بانک ها اعتبار 
دريافت شــده را در چه ســررسيدی و با چه نرخ ســودی باز 
مي گردانند. گزارش بانک مركزی نشان مي دهد كه در عمليات 
بازار باز در هفته منتهي به 4 تيرماه، تقريبا ٥0 همت از ســوی 
14 بانک درخواســت شده و تمامي اين مبالغ در ازای دريافت 
وثيقه به آنها اعطا شده است. در اين حراج نيز مانند حراج هفته 
گذشــته، دو نوع سفارش با دو سررسيد متفاوت )كوتاه مدت و 
بلند مدت( عرضه شــده اســت. همچنين از حراج مرحله قبل 
همچنان 194 همت باقي  مانده و ســررسيد نشده است. ارزش 
خريدهای ســررسيد شده نيز به بالای 30 همت رسيده است. 
حجم اعتبارگيری قاعده مند بانک ها در هشت روز منتهي به 4 
تيرماه به 42 هزار ميليارد تومان رسيده كه نسبت به هفته قبل 

افزايش قابل توجهي داشته است.
سياســتگذار پولي مي تواند برای تحريک تقاضا و پاســخ به 
كمبــود منابع مالي در ميان بانک ها، منابعي مالي در ازای گرو 
گرفتن اوراق بهادار )با نام ريپو اوراق نيز شــناخته مي شود( در 
اختيار بانک هــای متقاضي قرار دهد. معکوس اين عمليات نيز 
قابل تصور اســت كه در برخي مقاطع در ايران به اجرا درآمده 
اســت كه طي آن بانک مركزی اقدام به فــروش موقت اوراق 
بهادار خود به شــبکه بانکي مي كند )ريپو معکوس( و در ازای 

آن از بانک ها منابع مالي استقراض مي كند.
آخرين گزارش بانک مركزی حاكي از آن اســت كه در حراج 
4 تيرمــاه، 14 بانک متقاضي دريافت اعتبار به ارزش 49 هزار 
و ٥80 ميليــارد تومــان از بانک مركزی بوده اند. مانند ســاير 
اســتقراض ها، اين اعتبارگيری نيز نيازمند وثيقه اســت و نرخ 
ســودی دارد كه بانک مركزی آن را مشخص مي كند. در حراج 
جديد، دو نوع ســررسيد كوتاه مدت و بلندمدت در نظر گرفته 
شــده است. به بيان دقيق تر، درخواست هايي با ارزش 33 هزار 
و 710 ميليارد تومان با سررسيد هفت روزه و درخواست هايي 
به ارزش 1٥ هزار و 870 ميليارد تومان با ســررسيد 84 روزه 
ارسال شده است. نرخ سود نيز 23 درصد و مانند دوره های قبل 
تعيين شده است. بانک مركزی در ازای دريافت وثيقه بانک ها 
با درخواست ارسال شده از سوی آنها موافقت كرده و 49 هزار 
و ٥80 ميليارد تومان اعتبار به اين نهادها تزريق كرده اســت. 
ارزش توافق بازخريد ســررسيد شــده نيز به 34 هزار و ٥٥0 
ميليارد تومان رسيده اســت. در مقابل، همچنان 194 هزار و 
2٥0 ميليــارد تومان از اعتبار بانک ها بــرای پرداخت به بانک 

مركزی باقي مانده است.
اعتبارگيری قاعده مند نيز يکي از ديگر از ابزارهای بانک مركزی 
بــرای مديريت عملکرد بين بانک هاســت. نرخ بهــره اين روش 
اســتقراض معادل 24 درصد در حال حاضر تعيين شده و قرارداد 
آن نيز در پايان 24 تا 48 ســاعت منقضي مي شود و اصل پول به 
همراه بهره آن بايد به بانک مركزی بازگردد. گزارش بانک مركزی 
نشــان مي دهد كه در هشت روز منتهي به 4 تيرماه، پنج بانک يا 
موسسه اعتباری غيربانکي به مبلغ 42 هزار و 8٥0 ميليارد تومان 
اقدام به اعتبارگيری قاعده منــد از بانک مركزی كرد  ه اند كه اين 
رقــم نه تنها 23 هزار و ٥70 ميليارد تومان بيشــتر از هفته قبل 
بود، بلکه بالاترين ميزان ثبت شــده از 22 فروردين ماه محسوب 
مي شد. همچنين بازپرداخت اعتبارات قبلي سررسيد شده نيز به 

42.78 هزار ميليارد تومان رسيده است.
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2 گام رونق تولید و صادرات در دولت 
چهاردهم

رحيم مرتضايي، رئيس اتاق بازرگاني همدان
بخشي از آنچه دســت وبال توليدكنندگان و صادركنندگان را بســته، قوانين 
دســت و پا گيری اســت كه در بسياری مواقع با تفسيرهای متفاوت از قانون به 
وجود مي آيد و بخش ســخت تر آن نيز مواردی اســت كه با وضع مصوبات شبانه 
دولت ايجاد شــده است، اما عمده مشــکلات پيش رو، تأثيرات تحريم های غرب 
عليه ايران اســت. در انزوا قرار گرفتن تجارت ايرانيان با خارج از كشــور به مرور 
زمان و در كمتر از هشــت سال چنان پررنگ شــده كه امروز صادركنندگان در 
وارد كردن ارزهای حاصل از فروش كالای خود ناتوان مانده اند. اين ناتواني علاوه 
بر اينکه حاصل تحريم های غرب عليه ايران اســت، با تحريم های داخلي تشديد 
شــده اســت. اگر ترامپ ايران را به شــدت تحريم كرد، باز هم توليدكنندگان و 
صادركننــدگان، راه هايي برای دور زدن محدوديت ها پيدا كردند، اما تحريم هايي 
كه حاصل تصميمات داخلي در كشــور بوده و در دولت های پيشين وضع شده،  
عمده راه های تجارت و توليد را به روی واحدهای اقتصادی بســته است. يکي از 
اين ضربه ها به توليد و صادرات، همان سياســت رفع تعهد ارزی است؛ مصوبه ای 
كه آسيب آن به مراتب سخت تر از ضربه اجنبي ها بود. تعهدات ارزی، تعداد زيادی 
از توليدكنندگان و صادركنندگان را درگير مسائلي كرده كه نتيجه آن جز كاهش 
توليد و صادرات كشور نيست. چنانچه در سال های اخير، اين تأثيرات تا حدودی 
قابل اندازه گيری بوده و آمار صادرات رســمي از گمرک اســتان و مقايســه آن با 
ســال های قبل از تحريم های غرب عليه ايران و همچنين تعهدات ارزی، نشــان 

مي دهد بيش از سه برابر با كاهش صادرات مواجه بوده ايم.
آمار صادرات در ســال 1397 از گمرک همدان 1٥٥ ميليون و ٥06 هزار دلار 
بود، اما اين عدد در ســال 1402 به ٥0 ميليــون و 2٥2 هزار دلار كاهش يافته 
است. آنچه محرز است همه صادرات استان از گمرک همدان صورت نمي گيرد و 
بخش زيادی از آن از گمركات ساير استان ها و حتي چمداني صورت مي گيرد كه 
تأثير تحريم ها و تعهدات ارزی به همين ميزان بر صادرات خارج از گمرک استان 
نيز بوده اســت. بنابراين با احتساب آن مي توان گفت كه احتمالا زيان اين استان 

از بخش صادرات بسيار بيشتر از 100 ميليون دلار بوده است.
اكنون  كه در آستانه تغيير رئيس دولت قرار گرفته ايم، فعالان اقتصادی انتظار 
دارند بااهميت ترين مســئله پيش روی توليدكنندگان و صادركنندگان رفع شود. 
هرچند ممکن اســت رفــع تحريم های غرب عليه ايران زمانبر باشــد، اما اكنون 
فضای اقتصادی كشور نياز به باز شدن فضای تعامل با دنيا و خروج از انزوا دارد. 
علاوه بر اين، رفع تحريم های داخلي به خصوص تصميمات ناكارآمد و تحريم هايي 
كه ناشي از تصميمات غيرعلمي هستند، كاری راحت است كه به تنهايي مي تواند 

تأثير بسيار زيادی بر رونق اقتصاد كشور داشته باشد.

افت سرمايه گذاری به دليل كمبود منابع است يا عدم تقاضا؟
اولویت های اقتصادی رئیس جمهور آینده

شــرايط اقتصادی كشــور، تورم بــالای 40 درصد، كاهش ســرمايه گذاری، 
تحريم ها، تراز تجاری منفي و... اين روزها اين ســوال را پيش پای رئيس جمهور 
آينده كشــور قرار داده اســت كه چه برنامه ای برای آينده اقتصاد ايران دارد. از 
نگاه كارشناسان، رفع محدوديت های داخلي و خارجي بايد مهمترين اولويت های 
اقتصادی دولت چهاردهم باشــد كه بحث نخســت با گذر از اقتصاد دســتوری 
ميسر مي شــود و موضوع دوم به رفع تحريم های اقتصادی از بدنه اقتصاد كشور 
بازمي گردد. از ســوی ديگر، تداوم مسير اصلاحات اقتصــادی برای مهار تورم و 
بهبود رشــد اقتصادی، اولويت های ديگر دولت جديد است. شفاف سازی سياست 
ارزی، اصلاحات صندوق بازنشســتگي در كنار مردمي ســازی اقتصاد با توجه به 

بخش خصوصي واقعي، پازل اولويت های دولت چهاردهم را تکميل مي كند.
در هميــن خصوص، يک عضــو هيأت نمايندگان اتاق ايــران مي گويد: اصرار 
دولت برای كاهش آثار تورم با مداخلــه غيرمنطقي در قيمت ها به دليل كاهش 
عرضه و توليد و تحريک تقاضا خود به گســتردگي تورم و سرعت رشد آن افزود. 
»حسين مهدی زاد« در گفت وگو با »خبرآنلاين« توضيح مي دهد: اگر مشــکلات 
امروز جامعه ايران را در قالب اينفوگرافي مشــاهده كنيم، بيش از 70 درصد اين 
مشــکلات، ريشــه در موضوعات اقتصاد و تعادل غيرمنطقي ذي نفعان دارد. غلبه 
ساختار دولتي و بوروكرات بر بدنه نحيف بخش خصوصي، امکان هر تغييری را به 
نفع اقتصاد توســعه گرا غيرممکن و يا بسيار سخت كرده است و پيامد اين چرخه 
معيوب را مي توان در كاهش ممتد نرخ سرمايه گذاری و تورم مزمن به وضوح ديد

او با طرح اين ســوال كه آيا تورم مزمن در ايران منشأ داخلي دارد يا خارجي 
و آيا كاهش ســرمايه گذاری به دليل كمبود منابع اســت يــا عدم تقاضا؟ عنوان 
مي كند: بايــد قبول كنيم امروز تورم 40 درصدی و ركود حاصل از آن به عنوان 
مهمترين و اســاسي ترين مشــکل اقتصاد كشور اســت. به عبارتي، تورم خود به 
خروجي سياســتگذاری های دولت برای كاهش آثار تحريم و مديريت نوســانات 
بازار بدل شــد. متاســفانه اصرار دولت برای مديريت كاهش آثار تورم از طريق 
مداخلــه غيرمنطقي در قيمت گذاری، به دليــل كاهش عرضه و توليد و تحريک 
تقاضا خود به گســتردگي ابعاد تورم و ســرعت رشــد آن افزود. از طرف ديگر، 
دولت با سياســتگذاری غيركارشــناسي در حوزه ارز و تعيين غيرواقعي نرخ آن 
نه تنها برای توليد مازاد كشــور )متأثر از كاهش قدرت خريد داخلي( بســتری 
ايجاد نکرد، بلکه با اصرار بر اعمال رفع تعهد ارزی صادركنندگان، شرايط را برای 
توليد صادرات محور غيرقابل پيش بيني كرد و خروجي جز كاهش شديد صادرات 

غيرنفتي نصيب كشور نشد.
بــه گفته »مهدی زاد«، ثبت ركورد تراز تجاری منفي 17 ميليارد دلاری كه در 
ســال 1402 برای اولين بار اتفاق افتاد، مبين اين سياســتگذاری اشتباه بود كه 
برخلاف نظرات اتاق های بازرگاني و صادركنندگان بود. سوال اين است كه آيا در 
دولت چهاردهم همچنان تعهد ارزی با همين رويه اجرا خواهد شــد و يا همانند 

بسياری از كشورهای توسعه يافته به سمت نظام تک نرخي خواهيم رفت؟
اين فعال اقتصادی با طرح اين پرســش كه آيا مي توان به ايجاد طرحي نو در 
ديپلماسي اقتصادی اميد داشــت؟ در ادامه مي گويد: مســئله مهم ديگر اقتصاد 
ايران، كاهش ميزان سرمايه گذاری و قرار گرفتن اين شاخص در سير نزولي است 
و عملا بايد آن را به ليســت ابرچالش های كشــور اضافه كرد. براساس آمارهای 
موجود، كيک اقتصاد ايران به زحمت به رقم 2٥0 ميليارد دلار مي رسد؛ در حالي 
كه طي ســال های گذشته حتي با رشــد اقتصادی كند به مرز ٥00 ميليارد دلار 
نزديک شده بود. اين درحالي است علي رغم موقعيت ژئوپليتيک و ژئواستراتژيک 
كشــور و ظرفيت 1٥00 ميليارد دلاری جذب سرمايه گذاری، در باشگاه رقابت با 
همســايگاني همچون تركيه امارات و عربستان غايب هستيم. سوال اين است كه 
آيا دولت چهاردهم با فرض امکانات و قوانين موجود سعي در جذب سرمايه گذاری 

دارد و يا مي توان به ايجاد طرحي نو در ديپلماسي اقتصادی اميد داشت؟
عضو هيأت نمايندگان اتاق ايران همچنين مي گويد: مســئله مهم و اســاسي 
ديگر كشــور كه سال هاست بسياری از فعالان بخش خصوصي را چالش كشيده، 
نامناســب بودن فضای كسب و كار داخلي است. محيطي كه مهمترين خصيصه 
آن براســاس گزارش های مركز پژوهش های اتاق ايران، غيرقابل پيش بيني بودن 
و تغييرات پي در پي مقررات اســت. پيچيده بودن صدور مجوز فعاليت در ايران 
و فقدان مشــوق برای ســرمايه گذاری گواه اين موضوع است. گويا هنوز موضوع 
اقتصاد در ذهن مســئولان و تصميم گيران با آنچــه در دنيای امروز در حال رخ 
دادن اســت، تفاوت دارد و نتيجه اين ديدگاه، توليد غيرقابل رقابت و عدم حضور 
در زنجيره های ارزش جهاني اســت. اين گفتار منکــر وجود ظرفيت های خاص 
كشور همچون انرژی و معدن و پيشرفت های تکنولوژيک نيست، اما بي توجهي به 
وضعيت ســرمايه گذاری در فضای قانوني حاكم بر كشور نمي تواند جهش و تغيير 

قابل باوری حتي در زمينه های مزيت دار برای كشور ايجاد كند.
»مهــدی زاد« در پايان صحبت هايش با مطرح كردن اين ســوال كه آيا مي توان 
همچنان تحريم را نعمت دانست؟ بيان مي كند: مهمترين سوالي كه رئيس دولت 
چهاردهم بايد به آن پاســخ و چاره جو حل آن باشد، اين است كه با توجه به اثر 
كتمان ناپذيری كه تحريم بر اقتصاد ايــران و حذف از زنجيره های ارزش جهاني 
داشته، مي توان همچنان تحريم را نعمت دانست و با صرف اتکا به توانمندی های 
داخل راه پيموده را مجدد پيمود؟ و يا با برنامه ای منســجم و ملي زمينه ساز رفع 

تحريم و ترميم روابط بين ا لمللي خواهيد شد؟

یادداشت

فرصت امروز: با برداشــته شدن محدوديت دامنه نوسان قيمت سهام از 
فردای انتخابات رياســت جمهوری، شاخص كل بورس تهران بيش از 10 
هزار واحد رشد كرد و به يک قدمي كانال 2.1 ميليون واحدی رسيد. بازار 
بورس تهران همچون ســاير بازارهای دارايي تماما نگاه خود را معطوف به 
نتيجه انتخابات 8 تيرماه قرار داده بود و در دقايق پاياني معاملات شــنبه 
كه اعلام شــد انتخابات به دور دوم كشيده شــده اســت، از سرعت رشد 
خود اندكي كاســت و در نهايت به رشــد 10 هزار و 800 واحدی بسنده 
كرد. همانطور كه سازمان بورس وعده داده بود، از فردای انتخابات رياست 
جمهوری، دامنه نوسان بعد از يک و ماه و نيم كاری كه محدود شده بود، 

بازگشايي شد و به روال سابق برگشت.
در جريان معاملات روز شنبه، ارزش معاملات در محدوده 4٥00 ميليارد 
توماني قرار گرفت كه نســبت به روزهای گذشــته، كمي بهبود را نشان 
مي دهد؛ هرچند به واســطه كشيده شــدن چهاردهمين انتخابات رياست 
جمهوری به دور دوم همچنان ابهــام در دورنمای بورس تهران و اقتصاد 
ايران به چشم مي خورد. به نظر مي رسد سمت و سوی معاملات در روزهای 
پيــش رو احتمالا نامزد پيروز در كارزار دور دوم انتخابات )روز 1٥ تيرماه( 
را نشان خواهد داد. در جريان دادوستدهای روز گذشته، ارزش معاملاتي 
گروه خودرويي 204 ميليارد تومان و گروه شيميايي 1٥4 ميليارد تومان 
ثبت شد. همچنين گروه فلزات اســاسي با ارزش معاملاتي 1٥1 ميليارد 
تومان به كار خود پايان داد تا ســه گروه برتر بازار از نظر ارزش معاملاتي 
مشــخص شود. در معاملات روز شنبه همچنين پس از دو روز متوالي، بار 
ديگــر خالص تغيير مالکيت حقوقي به حقيقي منفي شــد و 83 ميليارد 
تومان پول حقيقي از بازار سهام خارج شد. همچنان مهمترين موضوع برای 
اهالي بازار ســرمايه، تركيب دولت چهاردهم و تيم اقتصادی دولت است. 
ظواهر امر نشان مي دهد كه بازار بورس تهران از منظر تکنيکالي تحركاتي را 

در خود ديده است و بازار به رشد و روزهای مثبت اميدوارتر است.
رهایي بورس از محدودیت 2 درصدی

همانطور كه ســازمان بورس اعلام كرده بود، دامنه نوســان بورس كه 
با ســقوط بالگرد حامل رئيس جمهور محدود شده بود، بعد از يک و ماه و 
نيم كاری و از فردای انتخابات رياســت جمهوری بازگشايي شد و به روال 
سابق برگشت. نماگر اصلي بورس تهران نيز در روز رفع محدوديت دامنه 
نوسان، 10 هزار واحد بالا رفت و در يک قدمي كانال 2.1 ميليون واحدی 
ايســتاد. در معاملات روز شنبه 9 تيرماه، شاخص كل بورس تهران با 10 
هزار و 892 واحد افزايش نســبت به آخرين روز كاری هفته گذشــته به 
سطح 2 ميليون و 96 هزار واحد رسيد. شاخص كل هم وزن نيز با افزايش 
٥ هزار و 398 واحدی در رقم 678 هزار و 661 واحدی ايســتاد. شاخص 
كل فرابــورس هم با رشــد 141 واحدی به رقم 22 هــزار و 44٥ واحد 
رسيد. خالص تغيير مالکيت حقوقي به حقيقي منفي شــد و 83 ميليارد 
تومان پول حقيقي از بازار سهام خارج شد. نماد كنور بيشترين خروج پول 
حقيقي را به ارزش 27 ميليارد تومان داشت. بيشترين ورود پول حقيقي به 
نمادهای بوعلي، حکشتي، ذوب، تاپيکو و فزر تعلق داشت. نمادهای نوری، 
بوعلي، حکشتي از نمادهای سبزپوش بورس بودند كه بيشترين اثر را در 
رشــد شاخص كل داشتند. نمادهای كنور، واميد و خودرو نيز با اثر منفي 
بر شاخص كل همراه شــدند. در فرابورس نيز نمادهای زاگرس، شگويا و 

خديزل بيشترين اثر افزايشي و نمادهای بپاس، مارون و خاور بيشترين اثر 
كاهشي را بر شاخص كل داشتند. در بين نمادهای پرتراكنش بورس نماد 
ذوب بيشترين تراكنش را داشت و فولاد و خودرو در رتبه های بعدی قرار 

گرفتند. در فرابورس نيز شفام، خاور و فزر بيشترين تراكنش را داشتند.
ارزش معاملات كل بازار ســهام به 9 هزار و 929 ميليارد تومان رسيد. 
ارزش معــاملات اوراق بدهي در بازار ثانويه هزار و ٥40 ميليارد تومان بود 
كه 16 درصد از ارزش كل معاملات بازار را در اين روز تشــکيل مي دهد. 
ارزش معاملات خرد نيز با افزايش 17 درصدی به نســبت روز معاملاتي 
قبــل به رقم 3 هزار و 91٥ ميليارد تومان رسيد. نماد ثفارس بيشــترين 
ارزش معاملات بازار سهام را به ميزان 61 ميليارد تومان به خود اختصاص 
داد. در جدول حجم معاملات نيز سهام ذوب با تعداد 9٥3 ميليون و 180 
هزار و 168 سهم در صدر قرار گرفته است.  در پايان معاملات شنبه، ٥٥ 
نماد صف خريد داشــتند و 104 نماد با صف  فروش مواجه بودند. مجموع 
ارزش صف های خريد با افت 79 درصدی نسبت به روز كاری قبل به 128 
ميليارد تومان كاهش يافت و مجموع ارزش صف های فروش نيز با افزايش 

37 درصدی به 324 ميليارد تومان رسيد.
ظهور سیگنال های مثبت بورسي؟

بازار بورس تهران ديروز تماما نگاه خود را معطوف به نتيجه انتخابات 8 
تيرماه قرار داده بود و در دقايق پاياني بازار كه ستاد انتخابات وزارت كشور 
اعلام كرد انتخابات به دور دوم كشيده شده است، از سرعت رشد شاخص 
كاســته شد. بدين ترتيب، شاخص كل كه در طول روز شنبه بيش از 12 
هزار واحد رشد را به خود ديده بود در نهايت با 10 هزار و 800 واحد رشد 
به كار خود پايان داد و در ســطح 2 ميليون و 96 هزار واحد ايستاد. البته 
دامنه نوســان بورس نيز بعد از يک و ماه نيم كاری )كه محدود شده بود( 
ديروز بازگشايي شد و به روال سابق برگشت. در جريان معاملات اين روز، 
ارزش معاملات در محدوده 4٥00 ميليارد توماني قرار داشت كه نسبت به 
روزهای پيشين كمي بهبود پيدا كرده بود، اما ابهام بازار ســرمايه در مورد 
دور دوم انتخابات رياست جمهوری همچنان پابرجا است. ارزش معاملاتي 
گروه خودرويي 204 ميليارد تومان و گروه شيميايي 1٥4 ميليارد تومان 
ثبت شــد. همچين گروه فلزات اســاسي با ارزش معاملاتي 1٥1 ميليارد 
تومان كار را تمام كرد تا سه گروه برتر بازار از نظر ارزش معاملاتي مشخص 

شود.
به نظر مي رســد بازار بورس تهران با توجه بــه نتيجه دور اول انتخابات 
رياســت جمهوری اينطور برداشت كرده اســت كه نتيجه دور بعد نيز تا 
حدودی قابل پيش بيني اســت و بازار ريسک خريد برای اين يک هفته را 
به خود ديده است. اين موضوع را مي توان از ارزش معاملات برداشت كرد؛ 
چراكه در پايان معاملات روز شنبه، ارزش معاملاتي رقمي بيش از 4٥00 
ميليــارد تومان را به خود ديد. از منظر تکنيکالي نيز شــاخص انديکاتور 
RSI از محدوده های هيجان بيش فروش خارج شــده است و به احتمالا 
قوی در روزهای آينده خط روند نزولي ايجاد شده برای اين انديکاتور نيز 
رو به بالا شکسته شود. البته كه ميانگين 200 روزه و پس از آن ميانگين 
٥٥ روزه به عنوان مقاومت های جدی برای شــاخص كل بر سر راه آن قرار 
دارند، اما مهمترين موضوع برای اهالي بازار سرمايه، آينده روشن است كه 
آن را در نتيجــه انتخابات دور دوم مي بيند تا بلکه از ناملايماتي كه برای 

بازار سرمايه در طول چند سال اخير رخ داده است كمي كاسته شود. البته 
كه تيم اقتصادی دولت آينده برای اهالي بازار سرمايه بسيار حائز اهميت 
است. به هر حال، ظواهر امر اينطور نشان مي دهد كه بازار بورس تهران از 
منظر تکنيکالي تحركاتي را در خود ديده اســت و بازار به رشد و روزهای 

مثبت اميدوارتر است.
سي و پنجمین حراج طلا برگزار می شود

بيشترين اخبار اين روزها در مورد حواشي انتخابات و نتيجه آن است 
كه آن هم به دور دوم كشيد شــد و به اين ترتيب مســعود پزشکيان با 
كســب 10 ميليون و 41٥ هزار و 991 رأی و ســعيد جليلي با كسب 
9 ميليــون و 473 هزار و 298 رأی بــرای رقابت در دور دوم انتخابات 
در روز 1٥ تيرمــاه با يکديگــر رقابت مي کنند، امــا در لابه لای اخبار 
انتخاباتي شــاهد افزايــش نرخ دلار نيمايي بوديم و نــرخ دلار نيما به 
كانال 43 هزار تومان وارد شــد. همچنين براساس مصوبه هيأت دولت 
و به پيشــنهاد وزارت اقتصاد، سهام دولت در 9 شركت از طرف سازمان 
خصوصي سازی واگذار خواهد شد. صنايع پتروشيمي خليج فارس، فولاد 
شادگان، فولاد غدير نيريز، فولاد سفيد چهار محال، اپال پارسيان، فولاد 
ســبزوار، آلومينای ايران، پالايش گاز پارسيان و پالايش گاز فجر جم از 
جمله شركت هايي هستند كه از آنها برای واگذاری نام برده شده است. 
همچنين بورس كالای ايران امروز يکشــنبه ميزبان عرضه 20 دستگاه 
كاميون كشــنده امپاور و 20 دستگاه كاميون فورس متعلق به شركت 
بهمن ديزل با موعد تحويل 10 شــهريور اســت. همچنين عرضه اوليه 
ديگری در راه بورس تهران است و نماد معين در روز 10 تيرماه به بازار 
عرضه خواهد شد. حداكثر سهام قابل خريداری توسط هر كد معاملاتي 
برای نماد معين 3 ميليون و 12٥ هزار ســهم اســت و همچنين تعداد 
سهام قابل عرضه به ســرمايه گذاران واجد شرايط به روش حراج، 2٥0 

ميليون سهم معادل 2 درصد از سهام شركت است.
خبر ديگر اينکه سي و  پنجمين جلسه حراج شمش طلای مركز مبادله 
ايران، روز يکشــنبه 10 تيرماه برگزار خواهد شد. متقاضيان خريد شمش 
طلای مركز مبادله ايران مي توانند با واريز مبلغ 3ميليارد و پانصد ميليون 
ريال )3٥0 ميليون تومان( به عنوان وجه ضمان به ازای هر قطعه شمش 
طلا در سي و  پنجمين حراج اين مركز شــركت كنند. گفته مي شود طي 
34 حراج حضوری شمش طلای برگزار شده در مركز مبادله ايران، ٥٥89 
كيلوگرم شمش طلای استاندارد با عيار حداقل 99٥ در هزار مورد معامله 
قرار گرفته اســت. همچنين از بازارهای جهاني هم خبر مي رسد كه غول 
اينترنتي آمازون برای نخستين بار در روز چهارشنبه، به ارزش بازاری بيش 
از 2 تريليون دلار رسيد و پنجمين شركت آمريکايي از نظر ارزش بازاری 
شد كه گفته مي شود با خوش بيني سرمايه گذاران نسبت به هوش مصنوعي، 

به اين نقطه عطف دست يافته است.

دامنه نوسان، ۱۰ هزار واحد بالا رفت

واکنش بورس به نتیجه انتخابات

بسياری از اقتصادهای نوظهور از جمله برزيل، هند و مکزيک در تلاش 
هســتند كه الگو و استراتژی چين را تقليد كنند تا به موفقيت برسند. با 
اين حال، »اكونوميســت« مي گويد تبديل شدن به چين اصلا كار ساده ای 
نيســت. به نوشته »اكونوميســت«، در ابتدا اقتصادهای نوظهور وضعيتي 
نســبتا مشابه داشتند تا اينکه چين از همه آنها سبقت گرفت. حالا اما به 
نظر مي رســد اقتصادهای نوظهور دوباره به ميدان بازگشته اند و قرار است 
جنگ تجاری بزرگي عليه چين آغاز كنند. در حالي  كه تنش ها ميان چين 
و آمريکا بالا گرفته، ســاير كشورها و اقتصادهای نوظهور تلاش مي كنند 
از اين موقعيت نهايت بهره را ببرند تا وضعيت را به نفع خودشــان تغيير 
دهند. كشورهای غربي در نبرد با چين سعي دارند مسيرهای جديدی برای 
فعاليت های تجاری پيدا كنند. آنها مي خواهند كارخانه های توليدی خود 
را در ديگر كشــورها به راه بيندازند. در مقابل، چين هم دچار بحران شده 
و ســرمايه گذاری های خارجي اش به شدت كاهش پيدا كرده است. چين 
تمام تلاش خود را به كار گرفته تا مقابل ساير كشورها بايستد و در ميدان 
رقابت باقي بماند. اين كشور با مشکلات اقتصادی بسياری دست وپنجه نرم 
كرده و همچنان هم اصلي ترين هدفش اين است كه مسير رشد اقتصادی 
را تغيير دهد و اقتصادش را در مسير بهبود قرار دهد. به اين ترتيب چين 
مي خواهد همچنان در كنار آمريکا، اصلي ترين قدرت اقتصادی در جهان 
باشــد و از اين مسير به قدرت اقتصادی هم دســت پيدا كند. اين كشور 
تلاش دارد سلطه خودش را بر زنجيره تامين در جهان به نمايش بگذارد. 
هنوز هم در زمينه برخي از كالاهای ســنتي مثل مواد شيميايي و فولاد، 

مي توان قدرت چين را مشاهده كرد.
آمريکا در مقابل، سعي دارد جلوی ادامه قدرت اقتصادی چين را بگيرد. 
برای مثال همين چند وقت پيش »ژانت يلن«، رئيس خزانه داری آمريکا به 
چين ســفر كرد و در آنجا اعلام كرد كه اين كشور با سيل كالاهای ارزان 
چيني در جهان موافق نيست. به دنبال همين صحبت ها بود كه چند روز 
بعــد، دولت »جو بايدن« تعرفه های جديدی را عليه كالاهای چيني وضع 
كرد. البته چين هم دوستان خودش را دارد؛ دوستاني كه برای كالاهايش 

ارزش قائل هستند.

سياســتگذاران در بازارهای نوظهور با مشــاهده اين وضعيت، احساس 
نگراني مي كنند. جنگ چين با آمريکا و حبس كالاهای چيني درون چين، 
مي تواند تهديدی برای اقتصادهای در حال توســعه هم باشــد. به همين 
دليل اســت كه اقتصادهای نوظهور هم در زمينــه ورود كالاهای چيني، 
محدوديت هايي در نظر گرفته اند. نکته جالب اينجاست كه همين كشورها 
روی توســعه روابط آزاد و تجارت آزاد با ساير كشورها اصرار دارند و صرفا 
اين سياست را در مورد چين در پيش گرفته اند. با اين حال، موفقيت آنها 

در اين مسير هم جای سوال دارد!
كشــورهايي كه در مسير توليد انبوه مثل چين قرار گرفته اند، مشتاق 
هستند روابط خود را با بازارهای بزرگي مثل بازارهای غربي توسعه بدهند. 
برای مثال ســال گذشته شيلي روابطش را با اتحاديه اروپا توسعه داد. اين 
كشورها به نوعي به دنبال كاهش اتکای خود به چين هم هستند. هند هم 
جزو كشورهايي است كه اين مسير را در پيش گرفته است. به اين ترتيب، 
كشــورها و اقتصادهای نوظهور از يک سو به دنبال حذف موانع در ارتباط 
با كشــورهای غربي و بازارهای بزرگ هستند و از سوی ديگر مي خواهند 
روابط خود را با چين محدود ســازند تا از توليد داخلي خود حمايت كرده 
باشند. با اين حال يک مشکل وجود دارد و آن هم رقابت در زمينه قيمت 
است. برخي از كالاهای چيني قيمتي بسيار پايين و در عين حال كيفيتي 
قابل قبول دارند كه به سادگي نمي توان با آنها در زمينه توليد، رقابت كرد. 
مســئله ديگری كه وجود دارد به فناوری مربوط مي شود. همه كشورها و 
اقتصادهای نوظهور در زمينه فناوری های پيشرفته به چين وابسته هستند. 
آنها مي دانند كه چين در خط مقدم فناوری های توسعه يافته سنگر گرفته و 
در نتيجه نمي توانند به سادگي در اين زمينه خودشان را به چين برسانند

همه اقتصادهای نوظهــور مي خواهند روش چين را تقليد كنند، اما در 
عين حال رقابت با اژدهای ســرخ كار ساده ای نيست. اين كشور در زماني 
مناسب، با الگويي مطلوب در مسير پيشرفت و توسعه قدم برداشته است. 
حالا همه اقتصادهای نوظهور از جمله هند و برزيل مي خواهند به صورت 
هم زمان، رفتار چيــن را تقليد كنند و به بازارهای بزرگي همچون اروپا و 

آمريکا دسترسي داشته باشند، اما اين مسئله به نظر نشدني مي آيد.

برزیل، هند و مکزیک به چین مي رسند؟

رقابت سخت با اژدهای سرخ
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نویسنده: علي آل  علي
توليد محتوا ساده ترين كاری نيســت كه در عرصه كسب و كار صورت مي گيرد. 
خيلي هــا فکر مي کننــد كمپين های بازاريــابي يا حتي ويدئوهايي كه اينفلوئنســرها 
در شــبکه های اجتماعي منتشــر مي کنند، حاصل يک دورهمي ســاده و ايده های 
بي نهايت ابتدايي اســت. خب اگر ماجرا اينطوری بــود، امروزه بسياری از مردم دنيا 
اينفلوئنسرهايي با ســرمايه چند ميليون دلاری بودند. واقعيت اين است كه كسب 
توجه كاربران در شبکه های اجتماعي و به طور كلي فضای آنلاين اصلا ساده نيست. 
بــه همين خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقديم شــما برای اثرگذاری بر روی 

مخاطب تان نه تنها يک محتوای درجه يک، بلکه تيتری عالي نيز لازم داريد. 
بسياری از كارآفرينان خيال مي کنند اثرگذاری بر روی مخاطب هدف اولويت اول 
آنها در دنيای آنلاين نيســت. خب در اين صورت بايد ذهنيت كلي در اين رابطه را 
تغيير داد. راستش را بخواهيد، امروزه مردم بيشتر خريدشان را به طور آنلاين انجام 
مي دهند. بنابراين اگر شما شانس تان برای جلب نظر مخاطب در اين رابطه را امتحان 
نکنيد، خيلي زود از نظر مالي و همچنين ميزان اعتماد مخاطب با مشــکلات جدی 

رو به رو خواهيد شد. 
آيــا تا حالا دقت كرده ايد يک تيتر خوب چقدر در جلــب نظر افراد تاثير دارد؟ 
معمولا كمتر كسي اين نکته را واكاوی مي کند، اما از آنجايي كه ما در روزنامه فرصت 
امروز اصلا دوســت نداريد نکات طلايي را پشت گوش بيندازيم، قصد داريم در اين 

مقاله كمي درباره اهميت تيترهای خوب و نحوه طراحي آنها با شما گپ بزنيم. 
راستش را بخواهيد، يک تيتر خوب در همان نگاه اول ذهن فرد را درگير مي کند. 
اينطوری شــما مي توانيد بدون هيچ دردســری كارتان را جلو برده و نگران از دست 
دادن مخاطــب در همان برخورد اول نباشيد. بــاور كنيد يا نه، خيلي از كمپين های 
بازاريابي فقط به خاطر اينکه در لحظه اول توجه مخاطب را جلب نمي کنند، شکست 
مي خورند. اين در حالي است كه اگر شما كمي هم كه شده به فکر تيترهای مناسب 

باشيد، محتواي تان شانس دوچنداني برای خودنمايي خواهد يافت. 
شــما در اين مقاله نه تنها با دلايل اهميت يک تيتر خوب آشنا مي شويد، بلکه در 
يک چشم انداز بلندمدت كارايي هرچه بيشتر اين تيترها را نيز متوجه خواهيد شد. 
در ادامه نيز تکنيک های كاربردی برای طراحي تيترهای مناســب در اين ميان را به 
شــما ياد خواهيم داد. خب اجازه دهيد كم كم ماجراجويي مان در دنيای كســب و 

كار را شروع كنيم. 
چرا تیتر این همه مهم است؟

تيــم بازاريــابي را در نظر بگيريد كه با كلي زحمت يــک كمپين عالي با حضور 
ســتاره ای از دنيای فوتبال را طراحي كرده است. بي شک كمپين موردنظر بايد خود 
به خود درآمد بسيار خوبي برای كارآفرينان به همراه داشــته باشد. با اين حال يک 
تيتــر معمولي يا بد مي تواند تمــام زحمات را بر باد دهد. درســت به همين خاطر 
استفاده از تيتر درست در دنيای كسب و كار امر بي نهايت مهمي محسوب مي شود. 
ما در روزنامه فرصت امروز هميشــه بــرای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف 
به دنبال اســتفاده از راهکارهای كاربردی هســتيم. خب اگر طراحي تيتر جذاب تا 
اين اندازه مهم است، بايد كمي درباره دلايل اين اهميت نيز حرف بزنيم. ما در اين 

بخش سعي مي کنيم اين اهميت را به طور كامل به شما نشان دهيم. 
بازنشر بیشتر محتوا

گاهي اوقات كارآفرينان درباره ميزان بازنشر محتوای بازاريابي شان حسابي شاكي 
هستند. انگار كه اين وظيفه اصلي بازارياب ها در زمينه انتشار محتوا محسوب مي شود. 
وقتي هم ســراغ بازارياب ها را بگيريد، با بهانه های مختلف رو به رو خواهيد شــد. در 

نهايت نيز تمام مسئوليت ها متوجه كاربران يا مشتريان مي شود. 
خب مشتريان برای اينکه محتوای يک برند را بازنشر دهند، نياز به دلايل زيادی 
دارنــد. اين امر مي تواند برای بسياری از كســب و كارهــا بي نهايت مهم تلقي گردد. 
برخي از كارآفرينان خيال مي کنند مشــتريان بايد تحت هر شرايطي محتوای آنها را 
پســنديده و مورد بازنشــر قرار دهند. در حالي كه در بازار واقعي اصلا از اين خبرها 

نيست. 
يک تيتر جذاب درســت در اين شرايط حساس به داد شما خواهد رسيد. شما با 
تکيه بر يک تيتر مناسب مي توانيد ميزان اثرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور 
قابــل ملاحظه ای افزايش دهيد. اينطوری نه تنهــا كاربران روی خوشي به محتوای 
شما نشان خواهند داد، بلکه انگيزه شان برای به اشتراک گذاشتن آن با دوستان شان 

هم بيشتر مي شود. 
هيچ کس دوســت ندارد محتوايي به درد نخور را با دوســتانش در ميان بگذارد. 
درســت به همين خاطر شما بايد هميشــه به دنبال توليد كمپين های جذاب برای 
مخاطب باشيد. اينطوری بازنشــر آن تضمين مي شــود. در اين ميان يک تيتر خوب 
نشانه تضمين كيفيت محتواست. به طوری كه مخاطب با نگاه به آن متوجه كيفيت 

كلي محتوا خواهد شد. 
كاربران در دنیای آنلاین فقط تیترها را مطالعه می کنند!

كاربران در دنيای آنلاين به جای اينکه وقت شان را سر مطالعه دقيق محتوا كنند، 
به طور سرســری از كنار تيترها عبور مي کنند. اين امــر اهميت بسيار زيادی برای 

كسب و كارها داشته و بايد نکته ای اساسي برای آنها لحاظ شود. 
اگر شما در شرايط كنوني روی محتواي تان خيلي سرمايه گذاری كرده اما تيترهای 
معمولي داشــته باشيد، كمپين تان با ســر زمين مي خورد. خب كاربران اصلا دوست 
ندارند يک محتوای طولاني را مورد بررسي قرار دهند. اگر يادتان باشــد، ما هميشه 
در روزنامــه فرصت امــروز بر روی كاهش حداكثری حجم محتــوا تاكيد داريم. به 
همين خاطر ضروری است در دنيای فعلي برای بهبود وضعيت تان هم كه شده كمي 

كمپين ها را جمع و جور طراحي كنيد. 
يک تيتر جذاب به مخاطب نشــان مي دهد كه چه چيــزی در ادامه در انتظارش 
خواهــد بود. به همين خاطر اگر محتوای موردنظر را مورد توجه قرار دهيد، كارتان 

خيلي راحت تر مي شود. اين نکته ای است كه بسياری از اوقات بازارياب ها به طور درست 
مورد توجه قرار نمي دهند. به همين خاطر بد نيست بيشتر وقت تان را نه روی طراحي 
محتوا، بلکه مسئله تيترها قرار دهيد. اين امر به شما تجربه ای بهتر در زمينه تعامل 

با مخاطب خواهد داد. 
محتوای بدون تیتر هیچ معنایي ندارد

محتوايي كه تيتر نداشته باشــد، اصلا معنايي ندارد. مثل اين است كه شما يک 
كتاب اقتصادی دســت تان گرفته باشيــد و از همان صفحه اول كلي متن جلوی تان 

باشيد؛ بدون هيچ تيتر يا حتي فهرستي از مطالب!
بي شــک كتاب بالا نه تنها فروشي در بازار نخواهد كــرد، بلکه اصلا به درد كسي 
هــم نمي خورد. اين مســئله برای بسيــاری از كارآفرينان حســابي عجيب يا حتي 
غيرمنتظره به نظر مي رســد. ما در روزنامه فرصت امــروز معتقديم كارآفرينان برای 
بهبود اوضاع شان نياز به جذاب تر ساختن كمپين ها دارند. اين دقيقا همان كاری است 

كه تيتر خوب برای شما انجام خواهد داد. 
يک تيتر خوب به شما كمک مي کند تا ميزان اثرگذاری بر روی مخاطب را تقويت 
كنيد. به علاوه، تيترها نشان دهنده ميزان مهارت يک بازارياب در طراحي محتواست. 
پس اگر دوســت داريد در افق بلندمدت فرصت های بيشــتری برای بهبود اوضاع تان 
در بازار پيدا كنيد، بد نيســت كمي هم كه شده به فکر استفاده از تيترهای جذاب 

در اين ميان باشيد. 
تیتر جذاب چطور خلق می شود؟

حالا كه درباره تيترها و اهميت شان در دنيای بازاريابي حرف زديم، نوبتي هم باشد 
بايد ســراغ نحوه خلق يک تيتر جذاب برويــم. اصلا يک تيتر جذاب چطور طراحي 
مي شــود؟ از چه تکنيک هايي در اين ميان بايد سود برد؟ اين مسئله ای است كه برای 
بسياری از بازارياب ها حياتي به نظر مي رســد. درست به همين خاطر ما در اين مقاله 
قصد داريم برخي از مهمترين نکات در اين رابطه را با شــما در ميان بگذاريم. پس 
با ما همراه باشيد تا بدل به يک كارشــناس همه فن حريف در زمينه طراحي تيتر 

شويد. 
استفاده از اعداد و آمار و تیتر

اعداد هميشــه ذهن انسان را بيشتر از هر چيز ديگری درگير مي کند. اين مسئله 
بــرای بسياری از كارآفرينان حياتي بوده و حتي مرز ميان كمپين های برنده و بازنده 
را رسم مي کند. درست به همين خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقديم شما برای 

اثرگذاری بر روی مخاطب هم كه شده بايد از اعداد بيشتر استفاده كنيد.
گاهي اوقات بازارياب ها در رابطه با تعهدات يا وضعيت برندشان حرف های بدون سند 
و مدركي ارائه مي دهند. اين امر در حالي است كه گاهي اوقات مخاطب نياز دارد تا 
درک دقيق تری از وضعيت داشته باشند. اين امر موجب مي شود تا تيترهايي كه بدون 

اعداد يا ارقام دقيق باشد، مورد توجه كمتری قرار گيرد. 
وقتي شما از اعداد با منابع معتبر سود مي بريد، كارتان خيلي راحت تر خواهد شد. 
اين امر به شــما كمک مي کند تا ميزان اثرگذاری بسيار بيشــتری بر روی مخاطب 

داشته و اوضاع تان را نيز بهبود بخشيد. 
يادتان باشــد، نياز شما به اســتفاده از اعداد و ارقام نبايد همراه با كلک های رايج 

باشــد. خب شــما بايد از آمارهای دقيق سود ببريد. اين امر به شما كمک مي کند تا 
ميــزان اثرگذاری بسيار بهتری بر روی مخاطب را تجربه كرده و شــانس تان در اين 

ميان نيز تقويت شود. 
بهترين توصيه در اين ميان ارزيابي وضعيت رقباســت. البته شما بايد روی رقبای 
بزرگ تان دست بگذاريد. اين امر به شما كمک خواهد كرد تا وضعيت تان را خيلي بهتر 

بررسي كرده و ديگر نيازی به نگراني هم نداشته باشيد. 
مــا در روزنامه فرصت امروز معتقديم كارآفرينان برای بهبود اوضاع شــان هم كه 
شــده بايد سراغ برندهای بزرگ دنيا بروند. اينطوری شما شانس خيلي بهتری برای 

نزديک شدن به سطح آنها خواهيد داشت. 
ارائه پیشنهادی جذاب

تيتر شما بايد همراه با يک پيشنهاد جذاب برای مخاطب باشد. مثلا به اين تيترها 
توجه كنيد: »رازهای بازيگری از زبان تام كروز«. بي شــک تيتر موردنظر نه تنها يک 

پيشــنهاد آموزشي اســت، بلکه با ارجاع به يک بازيگر شناخته شده نظر مخاطب را 
حســابي جلب مي کند. درســت به همين خاطر در دنيا بسياری از برندها به دنيال 

همکاری تجاری با چهره های شناخته شده هستند. 
اگر شما نتوانيد همکاري تان با ديگران در دنيای كسب و كار را توسعه دهيد، شايد 
خيلي وقت ها دچار مشــکل شــويد. يکي از نکاتي كه در اين ميان بايد هميشه مورد 
توجه تان قرار گيرد، مسئله مربوط به پيشنهادهای جذاب برای مخاطب است. خب 
شما كه قرار نيست از اين پيشنهاد استقبال كنيد. پس دست از لجبازی برداشته و 

مخاطب تان را در كانون توجه قرار دهيد. 
خيلي از برندها هنوز هم بازنمايي ســليقه شخصي مديران هستند. اگر شما هم 
چنين وضعيتي در شــركت تان داريد، بد نيســت هرچه زودتر اوضاع را تغيير داده و 

براساس سليقه شخصي مخاطب دست به طراحي تيتر بزنيد. 
اســتفاده از سليقه مخاطب شايد كمي ســخت تر از حالت های سنتي باشد. شما در 
اين ميان بايد مطالعه دقيقي درباره بازار داشته و نگاه تان نسبت به مشتريان را نيز 
تا حد امکان تغيير دهيد. اين امر در حالي كه نســبتا ســاده به نظر مي رسد، اما بار 
مسئوليت خاص خودش را نيز خواهد داشت. درست به همين خاطر گاهي اوقات در 

دنيای كسب و كار با واكنش های منفي از سوی مخاطب رو به رو مي شود. 
هر چقدر پيشنهاد شما در تيتر اصلي محتوا جذاب تر به نظر برسد، انگيزه مخاطب 
برای بازنشــر يا حتي مطالعه اش بيشتر مي شــود. بنابراين شما مي توانيد بدون هيچ 
مشــکلي در اين رابطه دست به فعاليت زده و مشکلات تان را نيز يکي پس از ديگری 
حل و فصل كنيد. پس منتظر چه هســتيد؟ همين حالا دســت به كار شده و انواع 

پيشنهادهای جذاب را كنار هم قرار دهيد. 
شخصی سازی تیتر

شما قرار نيست يک تيتر كاملا تکراری جلوی روی مخاطب تان قرار داده و انتظار 
داشــته باشيد جذابيت بي نهايت زيادی برای آنها خلق كنيد. خب مخاطب نيز درک 
خاص خودش از وضعيت را دارد. بنابراين اگر شــما اوضاع را خيلي ســاده انگارانه 
توصيف كنيد، بي شــک چالش های زيادی در ادامه راه خواهيد داشت. اين مسئله ای 

است كه گاهي اوقات برای كارآفرينان حسابي دردسرساز مي شود. 

وقتي درباره شخصي ســازی حرف مي زنيم، قرار نيســت فقط سليقه يا تغيير رفتار 
مشتری در بازار را در كانون توجه قرار دهيد. گاهي اوقات بد نيست به فکر جزييات 
منحصر به فرد برندتان هم باشيد. مثلا اينکه برند شــما تا چه ميزان برای مخاطب 
جذابيت هويتي دارد، نکته كليدی محســوب مي شــود. شما با تکيه بر هويت خاص 
برندتان مي توانيد تيترهای شخصي سازي شده جلوی آنها قرار دهيد. اين طوری نه تنها 
كليشه های رايج را دنبال نمي کنيد، بلکه به مرور زمان بدل به برندی بي نهايت جذاب 

و شناخته شده برای مخاطب تان خواهيد شد. 
القای حس اضطرار

وقتي مخاطب با يک نکته دلهره آور رو به رو مي شــود، معمولا واكنش های منفي از 
خود نشان خواهد داد. اين در حالي است كه حالت اضطرار اگرچه شباهت زيادی با 
دلهره دارد، اما واكنش های تماما مثبت را به بار خواهد آورد. اين مسئله ای است كه 
به شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب در فرآيند طراحي تيتر كمک خواهد كرد. 

اگر شــما كمپين تازه ای برای برندتان دم دســت داريد، مي توانيد به ســادگي 
احســاس اضطرار را در ميان مخاطب تقويت كنيد. اين امر به شما كمک مي کند تا 
اثرگذاري تان بر روی مخاطب را بيشتر كرده و خيلي راحت تر كارتان را پيش ببريد. 

يادتان باشــد، در دنيای امروز بسياری از كارآفرينان خيال مي کنند بايد هميشــه 
بهترين فرم خودشــان را به ديگران نشان دهند. اين در حالي است كه گاهي اوقات 
چنين هدفي اصلا امکان پذير نيست. پس بد نيست گاهي اوقات وجهه منفي خودتان 
را نيــز به رخ ديگران بکشيد. مثلا كمپين فــروش ويژه تان را فقط برای يک هفته 
برگــزار كرده و در تيتر كمپين تان نيز بر روی اين مدت محدود تاكيد كنيد. اين امر 
مي تواند مشــتريان شما را بي نهايت تحريک كند. خب هيچ کس دوست ندارد از يک 
تخفيف خوب جا بماند. به همين خاطر شــما بايد هميشه اين تخفيف را طوری به 

گوش مخاطب برسانيد كه چهار ستون بدنش بلرزد.
محدوديــت زماني يکي از شيوه های ماندگار در دنيای كســب و كار محســوب 
مي شــود. اين امر نقش مهــمي در ترغيــب مخاطب برای جنب و جوش بيشــتر 
دارد. بنابراين شــما بايد اين مسئله كليدی را هميشــه گوشه چشم داشته باشيد 
تا كمپين تان اثرگــذاری بي نهايت بهتری را به همراه بيــاورد. قبول دارم در ابتدای 
كار توجه به اين نکته بي نهايت ســخت به نظر مي رســد، اما شما قرار نيست حسابي 
خودتان را به ســختي بيندازيد؛ چراكه در دنيای امروز شــما بــرای بهبود كارتان 
راه های زيادی داريد. يکي از ساده ترين شيوه های تلاش برای اطلاع رساني گسترده 
اســت. اينطوری ديگر خيال تان از بابت حضور تمام افــراد در كنار برندتان در زمان 

مورد نياز راحت خواهد بود. 
بازنگری در تیتر قبل از انتشار

هيچ كاری در اين دنيا مطلقا بي عيب و ايراد نيســت. درست به همين خاطر شما 
قبــل از اينکه اثرتان را بــا بي دقتي تمام راهي بازار كنيد، بايــد چندبار آن را مورد 
بازبيني قرار دهيد. اين امر به شما كمک خواهد كرد تا اثرگذاري تان بر روی مخاطب 
را بهبود بخشيده و ديگر نيازی به تحمل دردســرهای رايج نداشته باشيد. متاسفانه 
بسياری از اوقات كارآفرينان خيال مي کنند بايد هميشــه كارشان را با نهايت سرعت 
جلو ببرند. خب نتيجه اين امر در 90 درصد اوقات يک افتضاح تمام عيار خواهد بود.

بازنگری در تيترها پيش از انتشــار نکته ای اســت كه ما در روزنامه فرصت امروز 
بر روی آن تاكيد بسيار زيادی داريم. اين امر به شــما كمک خواهد كرد تا تک تک 
ايــرادات كارتان را پيــش از اينکه خيلي بزرگ و مهم شــوند، پيدا كنيد. خب اين 
طوری ديگر لازم نيست هميشه نگران انتقادهای كاربران يا واكنش منفي مخاطب 

نسبت به اثرتان باشيد. ماجرا جالب شد، نه؟
اگر شــما وقت با حوصلــه لازم برای بازنگری در تيترتــان را نداريد، مي توانيد از 
همکاران تان اســتفاده كنيد. اين امر به آنهــا كمک مي کند تا تجربه ای از همکاری با 
شــما را داشته باشند. به علاوه، شما از يک زاويه ديد متفاوت نيز سود خواهيد برد. 
اين امر به شــما كمک خواهد كرد تا بدون هيچ مشکل خاصي كارتان را جلو ببريد. 
يادتان باشد، شــما به عنوان بازارياب معمولا زاويه ديد مشــخصي داريد. بنابراين 
ايده های يک همکار يا حتي مشــتری مي تواند نقش مهمي در بهبود زاويه ديد شما 
داشــته باشد. اين مسئله ای اســت كه بايد تحت هر شرايطي مورد توجه ويژه شما 
قرار گيرد، وگرنه ممکن اســت كارتان را با چالش های بي نهايت زيادی رو به رو سازد. 

ماجرا جالب شد، نه؟
سخن پایاني

انتخاب تيتر در دنيای كنوني بازاريابي شايد سخت ترين كار دنيا نباشد، اما بي شک 
ســاده ترين هم نيست. درســت به همين خاطر ما در مقاله كنوني به سراغ برخي 
از مهمتريــن نکات در اين رابطه رفتيم. در ابتدا شــما با بــرخي از مزايای طراحي 
تيترهای جذاب آشــنا شديد. سپس به سراغ واكاوی مفهومي اين استراتژی رفتيم. 
اصلا چطــور بايد يک تيتر خوب را طراحي كرد؟ اين ســوالي بود كه بقيه مقاله به 

پاسخ آن اختصاص داشت. 
شــما الان اطلاعات خوبي درباره نحوه طــراحي يک تيتر خوب داريد. اين امر به 
شــما كمک مي کند تا ميزان اثرگذاري تان بر روی مخاطــب را به طور متفاوتي جلو 
ببريد. نکته كليدی اينکه شما برای بهبود سطح فعاليت تان هميشه به يادگيری نکات 

بيشتر نياز داريد. پس اصلا خودتان را به اين مقاله محدود نکنيد. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز اميدواريم نکات مورد بحث در اين مقاله 
كمکي هرچند كوچک به شــما برای آشنايي با الگوهای طراحي تيتر مناسب كرده 
باشد. مثل هميشه اگر سوالي در اين رابطه داشتيد، مي توانيد روی ما حساب كنيد. 
كارشــناس های ما در روزنامه فرصت امروز هميشــه آماده كمک به شما و كسب و 

كارتان هستند.
منابع :

/GGGGG://GGGGGGGGG.GGG/GGGG/GGGGGGGG-GGGGGGGGG
/GGGGG://GGG.GGGGGGGGGG.GGG/GGGG/GGGGGGG-GGGGGGGGG

چطور تیترهای جذاب برای محتوا طراحی کنیم؟

یکشنبه
۱۰ تیر ۱۴۰۳
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نویسند: علي آل علي
دنيای تبليغات عرصه بي نهايت بزرگي است كه بسياری از كارآفرينان 
در آن گم مي شــوند. دقيقا به همين خاطــر خيلي وقت ها يک كمپين 
خوب كه همراه با ســر و صدای زيادی توليد شــده، نتيجه دلخواه را 
به همــراه ندارد. در اين ميان رمز موفقيت تبليغات نه در بودجه های 
كلان، بلکه در نقش آفريني يک عنصر كليدی نهفته است: تبليغ نويس

اين روزها خيلي ها فکر مي کنند بازارياب يا حتي كارشناس تبليغات 
هســتند، اما كمتر كسي خودش را تبليغ نويس مي داند. از آنجايي كه 
ما در روزنامه فرصت امروز اصلا دوست نداريم يک حوزه كاری مظلوم 
واقع شــود، در اين مقاله يک بررسي همه جانبه درباره تبليغ نويسي 
داريم. اين امر به شما كمک خواهد كرد تا درک بسيار بهتری نسبت 

به ماهيت تبليغات و تبليغ نويسي پيدا كنيد. 
اگر شــما هم تا حالا فقط چند بار اســم تبليغ نويسي به گوش تان 
خورده، لازم نيســت خودتان را خيلي نگران كنيد. ما در اين مقاله به 
شــما ياد مي دهيم چطور ديدتان نسبت به عرصه تبليغات و بازاريابي 
را به ساده ترين شــکل ممکن تغيير دهيد. كافي است تا انتهای اين 

مقاله با ما همراه باشيد تا ديگر مو لای درز كارتان نرود. 
تبلیغ نویسي دقیقا چیست؟

خيلي ها هنوز بازاريابي، تبليغات و تبليغ نويسي را معادل هم در نظر 
مي گيرند. اين امری است كه به شما برای پيشبرد كارتان اصلا كمکي 
نخواهــد كرد. خب اگر اين مفاهيــم دقيقا مثل هم بودند، ديگر لازم 

نبود اسم های مختلفي روی آن گذاشت. 
وقتي درباره بازارياب صحبت مي کنيم، منظورمان كسي اســت كه 
توانــايي توليد محتوای تخصصي در حــوزه ماركتينگ را دارد. فرقي 
ندارد فرمت يا الگوی بازاريابي چه باشــد، در هر صورت يک ماركتر 
خوب بايد از پس هر چالشي برآيد. اين مســئله درباره تبليغ نويس تا 

حد زيادی متفاوت است. 
راســتش را بخواهيد، تبليغ نويس بيشتر از اينکه صفر تا صد كار را 
خودش جلو ببرد، دنبال تکميل كار ديگران است. اجازه دهيد با يک 
ســوال ساده بحث را جلو ببريم. آيا تا حالا تيترهای جذاب در ايميل ها 
يا بيلبوردها را ديده ايد؟ اين مســئله ای اســت كه شما بايد به طور 
جدی درباره اش حــرف بزنيد؛ چراكه كارويژه يک تبليغ نويس خوب 

به همين امر ختم مي شود. 
طراحي تيترها يا چکيده محتوای بازاريابي كه برای مخاطب جذاب 
باشــد، كار اصلي يک تبليغ نويس است. البته در دنيای امروز بسياری 
از تبليغ نويس هــا عملا وارد حوزه توليد محتوا نيز مي شــوند. به همين 
خاطر شــما بايد حواس تان را حســابي جمع كنيد؛ چراكه شــناخت 

وظيفه اصلي يک گروه در شركت امر مهمي محسوب مي شود. 
تبلیغ نویسي و بازاریابي: یک درک عمیق!

تبليغ نويسي براساس آنچه در بخش قبل گفتيم، كار خيلي عجيبي 
نيســت. خب بسياری از افراد در دنيای كسب و كار از اين الگو برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب شــان اســتفاده مي کنند، آن هم بدون اينکه 
خود را تبليغ نويس بدانند. خب راستش را بخواهيد، شما لازم نيست 
حتما اســم خاصي روی خودتان بگذاريد تا يک تبليغ نويس محسوب 
شــويد. در عوض همين كه وارد حوزه كاری مورد نظر شويد، ويژگي 

آن را پيدا كرده ايد. 
از آنجايي كه برخورد اوليه ميان كســب و كارها و مشتريان اهميت 
بسيار زيادی دارد، تبليغ نويسي نيز در طول دهه های اخير جای خود 
را در تيم های بازاريابي باز كرده اســت. اگر دقت كرده باشيد، در هر 
تيم بازاريابي دست كم يک نفر هست كه همه بر روی توانايي اش برای 
خلق تيترهای تبليغاتي جذاب اتفاق نظر دارند. خب چنين فردی به 

معنای دقيق كلمه يک تبليغ نويس است. 
شــما تا ابد فرصت نداريد تا نظر مشتريان را جلب كنيد. در عوض 
در دنيای شلوغ امروز بايد سرعت عمل بي نهايت زيادی داشته باشيد. 
اين امر به شــما كمک خواهد كرد تا هم مديريت مالي خوبي داشته 

باشيد و هم مشتريان پرتعدادی كنارتان بيايد. 
راســتش را بخواهيد، ما در روزنامه فرصت امروز هيچ وقت طرفدار 
صرف هزينه های گزاف در دنيای تبليغات نيســتيم. به همين خاطر 
بهتر اســت قبل از اينکه شما به دنبال تعيين بودجه های كلان برويد، 

نيم نگاهي به ميانبرهای بهتر داشته باشيد. 
تبليغ نويسي به شما كمک خواهد كرد تا صرفه جويي معناداری در 
هزينه هــا انجام دهيد. خب فرض كنيد يــک برند بزرگ دنيا حتي با 
ليونل مسي هم همکاری تبليغاتي داشته باشد. تا وقتي چنين برندی 
يــک عنوان بازاريابي خوب برای كمپينــش پيدا نکند، كلاهش پس 
معركه خواهد بود. اين در حالي اســت كه شما با يک عنوان خوب به 
ســادگي فرصت اثرگذاری بر روی مخاطب تان را پيدا مي کنيد، آن هم 

بدون اينکه سراغ سوپراستارها برويد!
تبليغ نويسي، برخلاف آنچه به نظر مي رســد، اصلا يک ايده عجيب 
يا غيركاربردی نيســت. در عوض وقتي كمي با دقت ماجرا را بررسي 
مي کنيم، متوجه اهميت آن از نقطه نظر كسب و كار خواهيم شد. اين 
مســئله برای بسياری از كارآفرينان اهميت محوری دارد؛ چراكه آنها 

را يک سر و گردن از رقبا جلو خواهد انداخت. 
چرا تبلیغ نویسي مهم است؟

حــالا كه بحث مان درباره تبليغ نويــسي گل انداخته، بايد كمي هم 
درباره مزايای آن حرف بزنيم. خب هيچ اســتراتژی يا موقعيت شغلي 
بدون مزيت وجود ندارد. مديران هميشــه دنبال اين هســتند كه با 
كاهش موقعيت های شغلي و ســازماني در شركت به فکر صرفه جويي 
باشــند. درست به همين خاطر شما بايد هميشه كارتان را به بهترين 

شکل ممکن مديريت كنيد. 
تبليغ نويسي به شــما كمــک مي کند تا اثرگــذاری بهتری بر روی 
مخاطب داشــته باشيد. اگر شما هم اعصاب تان بابت نرخ پايين تبديل 
رد شــده يا اصلا كسي به محتواي تان نگاه هم  مخاطب به مشــتری خخ
نمي کند، تبليغ نويسي يکي از راه های فرارتان از اين سرنوشــت شوم 

خواهد بود. 

نکتــه ديگری كه دربــاره تبليغ نويسي بايد مدنظر داشــت، تغيير 
رويکرد آدم به مثابه يک كارآفرين حرفه ای اســت. اين امر به شــما 
كمــک خواهد كرد تا اثرگــذاری بسيار بهتری بــر روی مخاطب تان 
داشــته باشيد. خب هيــچ بازارياب حرفه ای در دنيا يک شــبه بدل 
به فردی حرفه ای نشــده اســت. در عوض در طول زمان با تمرين و 
تکرار اين مهارت ها را به دســت مي آورد. اين دقيقا همان كاری اســت 
كــه تبليغ نويسي با شــما مي کند. از آنجايي كــه در اين فرآيند اصلا 
بحث كارهای بزرگ در ميان نيست، شما به مرور امکان بهترشدن را 
خواهيد داشت. پس منتظر چه هستيد؟ فکر مي کنم شما هم بايد فورا 

بدل به يک تبليغ نويس شويد!
تبلیغ نویس ها در چه حوزه هایي كار می کنند؟

يک تبليغ نويــس حرفه ای بايد در چه حوزه هايي فعاليت داشــته 
باشد؟ شــايد بگوييم خب طراحي تبليغات ســاده ترين جواب برای 
اين ســوال اســت. در اين صورت بايد كمي ماجرا را عميق تر بررسي 
كنيم؛ چراكه تبليغ نويسي فقط در رابطه با كمپين های ساده بازاريابي 

كاربرد ندارد. 
بي شــک اولين فرصت مهــم برای تبليغ نويس هــا تبديل كمپين های 
بازاريابي و تبليغات به يک اثر هنری اســت. هميشه گفته اند كتاب را 
نبايد از روی جلدش قضاوت كرد، اما در عرصه كسب و كار عکس اين 
ماجرا صحت دارد. شــما نمي توانيد كمپين بازاريابي تان را با يک شعار 
ساده روانه بازار كنيد و انتظار واكنش های مثبت را داشته باشيد. پس 
بهتر اســت قبل از اينکه كارتان را با سختي زياد جلو ببريد، كمي به 

فکر جذاب تر ساختنش باشيد؛ آن هم با چاشني تبليغ نويسي.
يــکي ديگر از حوزه هايي كه برای تبليغ نويس ها حســابي پرطرفدار 
محسوب مي شود، عرصه سئو است. خب موفقيت در سئو بدون تيترها 
يا كليدواژه های جذاب تقريبا غيرممکن اســت. به همين خاطر يک 
تبليغ نويس خوب مي تواند محتوای عادی را تحويل گرفته و آن را سئو 

شده تحويل مخاطبش دهد. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقديم در دنيای كسب و كار بسياری 
از افراد اصلا به فکر ســئو اصولي نيستند. اگر شما سررشته ای از اين 
حوزه نداريد، بد نيست از همين امروز كارتان را با تبليغ نويسي شروع 
كنيد. اينطوری به ســاده ترين شــکل ممکن يک ورود بي دردسر به 

حوزه سئو خواهيد داشت. 
فراموش نکنيد، خيلي از كارشــناس های بازاريابي يا كســاني كه در 
حــوزه تبليغات يکه تازی مي کنند، اول از همه با كارهای ســاده وارد 
ميدان شــده اند. به علاوه، آنها تا ســال ها فقط درگير يادگيری بودند. 
بنابراين شــما بايد هميشه خودتان را برای يادگيری نکات تازه آماده 

نگه داريد وگرنه كلاه تان پس معركه خواهد بود. 
آخريــن حوزه ای كه مــا در اين بخش دربــاره تبليغ نويسي بحث 
خواهيم كرد، مربوط به ايميل ماركتينگ اســت. اين حوزه به شــما 
كمک مي کند تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب تان داشــته و كارتان 
را ســاده تر پيش ببريد. خب يــک ايميل خوب بايد اول از همه تيتر 
جذابي داشــته باشد وگرنه كاربران حتي بدان نگاه هم نخواهند كرد. 
انتخاب تيتر مناســب شــايد در اولين نکاه كار ســاده ای باشد، اما 
وقتي واردش شويد متوجه ســختي های مسير مي شويد. بنابراين يک 
تبليغ نويس خوب مي تواند در اين حوزه نيز به كســب و كارها كمک 

كند. 
امروزه هر كســب و كار بايــد خودش را در مقايســه با ديگر رقبا 
يک موجوديت متفاوت نشــان دهد. به همين خاطر بد نيست گاهي 
اوقات به فکر اســتفاده از تبليغ نويسي در دنيای كســب و كار باشيد. 
شايد اين امر براي تان كمي دشواری به همراه داشته باشد، اما دست کم 
مي توانيد خيلي خوب روی آن حســاب كنيد؛ چراكه بازگشت سرمايه 

حيرت انگيزی به همراه خواهد داشت. 
چطور یک تبلیغ نویس حرفه ای باشیم؟

آخرين بخــش مقاله ما به توصيه هايي برای تبديل شــدن به يک 
تبليغ نويس خوب اختصاص دارد. اين امر به شــما كمک خواهد كرد 
تا ورود هرچه ســاده تری به اين حوزه داشــته باشيد. خب خيلي از 
كارآفرينــان عادت كرده اند برای ورود به هر حوزه ای كلي ســختي 

بکشــند. اين در حالي اســت كه دنيای واقعي اصلا چنين معادلاتي 
ندارد. پس بهتر اســت به جای اينکه به خودتان ســخت بگيريد، تا 

انتخاب اين بخش با ما همراه باشيد. 
هــر كاری در ايــن دنيا نيــاز به يکســری مهارت های ويــژه دارد. 
تبليغ نويسي نيز دقيقا در همين حوزه جای مي گيرد. خب اجازه دهيد 

بدون هيچ فوت وقتي برويم سراغ ايده های اصلي در اين ميان.
توجه به تیتر اصلي: ضربه اول و حیاتي!

تيتر اولي كه شــما طراحي مي کنيد، اهميــت بسيار ويژه ای دارد. 
شما بايد هميشه خودتان را برای اثرگذاری درست و حسابي بر روی 
مخاطب تان آماده نگه داريد. اين مسئله ای است كه به شما برای تعامل 

بهتر با مخاطب هدف كمک مي کند. 
كافي اســت خودتان را جای مشتريان قرار دهيد تا متوجه اهميت 
يک تيتر خوب شــويد. شايد شــما در يک محتوای تبليغاتي چند تا 
تيتر داشــته باشيد، ولي هيچ چيز به انــدازه تيتر اصلي مهم نخواهد 
بود. پس بهتر است به جای اينکه الکي خودتان را اذيت كنيد، به فکر 
تجربه مشــتريان از تعامل با برندتان باشيد. اين امر كارتان را خيلي 

ساده تر خواهد كرد. 
سعي كنيد تيتر اول را به مثابه يک ضربه در بوكس فرض كنيد. از 
قديم گفته اند هر كسي كه اولين ضربه را محکم تر بزند، شانس اصلي 
پيروزی در مســابقه بوكس خواهد بود. اين تقريبا همان كاری است 
كه شما به عنوان يک تبليغ نويس بايد انجام دهيد. پس بد نيست در 
اين ميان از توصيه های افراد حرفه ای يا دوســتان تان بهره ببريد. خب 
هر توصيه ای يک چشــم انداز تازه برای شــما محسوب مي شود. پس 

نگران چه هستيد؟
توجه به روزمره مشتریان: نفوذ به عمق دغدغه ها

خيلي از مشتريان به خيال اينکه يک برند درک عميقي از نيازشان 
دارد، دســت به خريد مي زنند. با اين حال وقــتي متوجه پرت بودن 
برندها از ماجرا مي شوند، خيلي زود دلسرد شده و ديگر دور آن برندها 
آفتابي نخواهند شــد. متاسفانه درباره برخي از برندها اين ماجرا يک 
قدم زودتــر هم روی مي دهد. مثلا كاربــری را در نظر بگيريد كه در 
شبکه های اجتماعي با كمپين يک برند تازه وارد در صنعت فست فود 
رو به رو مي شــود، اما پس از سبک و سنگين كردن كمپين موردنظر 
متوجه فاصله معنادار ميان آن با دغدغه های روزمره اش مي شود. خب 
چنين مشــتری ديگر حتي دور و بر برند موردنظر هم آفتابي نخواهد 

شد؛ به همين سادگي.
رمز موفقيت شــما به عنوان يک تبليغ نويــس در توانايي تان برای 
تبديــل تيترها به موضوعي جذاب در زندگي روزمره كاربران اســت. 
شــما برای اين كار بايد خودتان را درگير زنــدگي روزمره آنها كنيد 
وگرنه كارتان با مشــکلات بسيار زيادی همراه خواهد شد. به همين 
خاطر بد نيســت از همين حالا تمرين نزديکي به زندگي مشــتريان 
را انجــام دهيد. قبول دارم اين كار كمي ســخت يا حتي آزاردهنده 
مي رســد، اما شما بايد اين ســختي را به جان بخريد وگرنه هيچ وقت 

درک درستي از مشتريان تان پيدا نخواهيد كرد. 
سادگي و روشني: پیچاندن مسئله ممنوع!

خيلي وقت ها بازارياب ها بحث را طوری مي پيچانند كه حتي خودشــان 
هم درست متوجه كمپين بازاريابي شان نمي شوند. خب به همين خاطر 
شما بايد عملکرد متفاوتي از خودتان نشان دهيد. اين امر بستگي به 
ميزان موفقيت تان از نقطه نظر رعايت اصل ســادگي دارد. خب در اين 
دنيا ديگر كسي دنبال مســائل پيچيده نيســت. به ويژه اگر پای يک 
خريد ســاده در ميان باشد. پس بهتر اســت هر فکر و خيالي درباره 
پيچاندن مشتريان يا ايده های بازاريابي تان را همين حالا دور بريزيد. 
وظيفه يک تبليغ نويس تبديل محتوای سخت و پيچيده به نمونه ای 
ساده و همه فهم است. خب شما كه به پروفسورهای دانشگاهي رو به 
رو نيستيد. در عوض بايد طوری حرف بزنيد كه در عين سادگي برای 
مخاطب هيجان انگيز هم باشــد. اين كاری است كه شما به عنوان يک 

تبليغ نويس بايد به خوبي انجام دهيد. وگرنه سرتان بي کلاه مي ماند. 
اگــر نظر ما را بخواهيد، بهترين تمرين بــرای تبديل تيتر يا حتي 
متن بازاريابي به نمونه ای ســاده، چندباره خواندش است. بد نيست 

در ايــن ميان از ديگران نيــز بخواهيد درباره تيترتــان نظر بدهند. 
اينطوری كارتان بي نهايت ساده تر مي شود. متاسفانه برخي از بازارياب ها 
يا تبليغ نويس هــا فکر مي کنند اگر از ديگران كمک بگيرند، كارشــان 
حسابي به مشکل مي خورد يا حتي بدل به افرادی آماتور مي شوند. اين 
در حالي اســت كه كمک گرفتن از ديگران هميشه ارزشش را دارد. 
پس بهانه تراشي را كنار گذاشته و همين حالا دست به كار شويد. اين 

امر مي تواند سرنوشت شما و برندتان را به كلي عوض كند. 
يادتان باشد، هميشــه كار تيمي بهتر از فعاليت های انفرادی جواب 
مي دهد. پس بد نيست كمي هم كه شده تبليغ نويسي را بدل به امری 
تيــمي كنيد. اينطوری در مدت زماني كوتــاه كلي تبليغ نويس كنار 

دست تان خواهيد داشت. 
 استفاده از لحن جذاب: نکته ای كلیدی

يادتان باشد، شــما به عنوان يک تبليغ نويس بايد هميشه از لحني 
جذاب برای مخاطب اســتفاده كنيد. خب شــما اينجا نيستيد تا به 
دانش آموزان درس دهيد يا اخبار رســمي را اعلام كنيد. در عوض بايد 
از لحن معمولي و بي نهايت اثرگذار برای بيان بهتر مطلب سود ببريد. 
اين امر مي تواند به شــما فرصت خوبي برای اثرگذاری بر روی ديگران 

داده و موقعيت تان به عنوان يک تبليغ نويس را تقويت كند. 
يادتان باشد، بسياری از مردم در سراسر دنيا به تبليغات هيجان انگيز 
و ترغيب کننده واكنش بهتری نشــان مي دهند. پس سعي نکنيد خيلي 
روی اســتدلال های قوی تمركز كنيد. همين كه بحث شــما به اندازه 
كافي برای آنها جذاب و همراه با هيجان باشد، كافي خواهد بود. اين 
امر مي تواند توانايي شــما برای اثرگذاری بــر روی ديگران را به طور 
حيرت انگيــزی تغيير دهد. پس هيچ وقت توانايي تان برای اثرگذاری بر 

روی مخاطب در اين زمينه را از ياد نبريد. 
بي شک يک لحن خوب و جذاب فقط در طول زمان حاصل مي شود. 
پس اصلا عجله نکنيد. در عوض مي توانيد به ساده ترين شکل ممکن 
كارتان را با اســتفاده از يادگيری مداوم و حتي تقليد از ديگران جلو 
ببريد. اين راهکاری اســت كه به شــما برای اثرگذاری بهتر بر روی 

مخاطب تان كمک بسيار زيادی خواهد كرد. 
اگر نظر ما را بخواهيد، بد نيســت گاهي اوقات روی نظرات ديگران 
به عنوان منبعي برای بهبود كارتان حســاب كنيد. اين امر مي تواند به 
شــما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطــب و تقويت لحن تان كمک 
كند. پس منتظر چه هســتيد؟ همين حالا كارتان را شروع كرده و به 
سراغ اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب تان برويد. اينطوری كارتان خيلي 
راحت تر دنبال خواهد شد. هر جا هم به مشکل خورديد، مي توانيد روی 

نظرات همکاران تان برای بهبود وضعيت حساب باز كنيد. 
سخن پایاني

تبليغ نويــسي حوزه ای از فعاليت كاری اســت كــه خيلي ها اصلا 
خودشان را جزو آن نمي دانند. به علاوه، خيلي از كارآفرينان روح شان 
هــم از اين حوزه خبر ندارد. ما بــرای اينکه تجربه بهتری از طراحي 
تبليغات در اختيار شــما قرار دهيم، در اين مقاله سراغ كند و كاو در 
پســتوی تبليغ نويسي رفتيم. حالا شــما با يکي از مهارت های اساسي 
در زمينه طراحي تبليغات موفق آشــنا شده ايد. از اينجا به بعد بايد 
سعي كنيد از نکات و توصيه های مورد بحث در اين مقاله برای بهبود 
كارتان استفاده كنيد. اين امر مي تواند به شما برای موفقيت در دنيای 
كسب و كار بي نهايت كمک كند. پس منتظر چه هستيد؟ همين حالا 
كارتان را شــروع كرده و بحث را به سود خودتان پيش ببريد. بي شک 

در اين ميان موفقيت های بزرگي در انتظارتان خواهد بود. 
مــن و همکارانــم در روزنامه فرصت امــروز اميدواريم نکات مورد 
بحــث در اين مقاله كمکي هرچند كوچک به شــما برای آشــنايي 
با تبليغ نويسي كرده باشــد. مثل هميشــه اگر ســوالي در اين رابطه 

داشتيد، حتما ما را در جريان بگذاريد. 
منابع:

h t t p s : / / w w w. f i v e r r. c o m / re s o u rc e s /
guides/writing-and-copywriting/what-is-
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تبلیغ  نویسی دقیقا چیست و به چه دردی می  خورد؟
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اخبار

پیشرفت های امیدبخش در پروژه آبرسانی:
تلاش برای تابستانی با آب پایدار در بندرعباس

بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب هرمزگان، از پیشــرفت های چشمگیر در پروژه آبرسانی 
به شــهرها و روستاهای بندرعباس خبر داد.  عبدالحمید حمزه پور 
در جلسه شورای اداری بندرعباس افزود: با تلاش های شبانه روزی 
و حمایت اســتاندار هرمزگان، پروژه تامیــن آب بخش مرکزی و 
روستاهای واقع در شمال بندرعباس از آب شیرین کن خلیج فارس 
به مرحله امیدوارکننده ای رسیده و انتظار می رود که تابستان امسال، 
مردم از آب پایدار بهره مند شوند. وی با اشاره به اینکه علیرغم تداوم 
خشکســالی های اخیر و کمبود آب هــای زیرزمینی، همچنان با 

چالش های جدی در تأمین آب مواجه هستیم، افزود: »در حوزه آب، چالش جدی داریم و به دلیل وضعیت استان و خشکسالی 
ســال های اخیر، در خیلی از روســتاها آبی وجود ندارد که چاه حفر کنیم و مجبوریم با هزینه هنگفت آب از دوردست تأمین 
کنیم.« مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب هرمزگان همچنین به کیفیت بالای آب تولیدی توسط آبفا اشاره کرد و گفت: »کیفیت 
آبی که توسط آبفا تولید می شود، بسیار بالاست و هیچ آبی حتی بسته بندی ها چنین کیفیتی ندارند و اطمینان ۱۰۰ درصدی 
می دهیم که آب سالم و بهداشتی و با کیفیت توزیع می کنیم.« حمزه پور در پایان خاطرنشان کرد که با صرفه جویی ۲۰۰ لیتری 
در مصرف آب، می توانیم از تابستان به خوبی گذر کنیم و به لحاظ ذخیره آب های سطحی و زیرزمینی شرایط مناسبی را فراهم 
آوریم.  وی ابراز امیدواری کرد که با تکمیل پروژه های جاری، شاهد پایداری آب در مرکز استان باشیم. مدیرعامل شرکت آب و 

فاضلاب هرمزگان در پایان از مردم و مدیران ادارات خواست با مصرف بهینه آب، این شرکت را در گذر از تابستان یاری کنند.

بازدید مدیرعامل برق منطقه ای خوزستان از دیسپاچینگ جنوبغرب
اهواز - شــبنم قجاوند: مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان جهت بررسی و کنترل وضعیت شبکه برق از دیسپاچینگ 
جنوبغرب این شــرکت بازدید کرد.علی اسدی مدیرعامل به همراه 
خدامراد منگری معاون بهره برداری از دیســپاچینگ جنوبغرب که 
وظیفه راهبری و کنترل شــبکه را بر عهده دارد بازدید کردند. این 
بازدید با توجه به شدت دمای ۵۱ درجه در چند روز اخیر و افزایش 
۱۰/۵9 درصدی مصرف شــبکه برق صورت گرفتــه تا از نزدیک 
وضعیت شبکه مورد بررسی قرار بگیرد. در این بازدید میزان تولید 
و مصرف برق به ویژه در اوج بار و نقاط پربار شــبکه مورد تجزیه و 

تحلیل قرار گرفت. ادیب روســتایی مدیر دیسپاچینگ جنوبغرب نیز در این بازدید گزارشی از جزئیات میزان تولید و مصرف 
شبکه برق ارائه کرد.

آغاز عملیات احداث مخزن آب روستای زنهی بندرعباس
بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب هرمزگان گفت: با هدف تامین آب پایدار روستای زنهی 
از توابع بخش شمیل بندرعباس، عملیات احداث مخزن و ایستگاه 
پمپاژ و لوله گذاری این روستا آغاز شد. عبدالحمید حمزه پور افزود: 
آب مورد نیاز این روستا از چشمه تامین می شود که با احداث یک 
باب مخزن ۵۰ متر مکعبی و یک باب ایستگاه پمپاژ بهبود می یابد. 
وی با بیان اینکه این پروژه امســال به بهره برداری خواهد رسید، 
تصریح کرد: برای تکمیل این پروژه اعتباری بالغ بر ۴۰ میلیارد ریال 
پیش بینی شده است که جمعیتی بالغ بر ۶۰ خانوار از اجرای این 

پروژه بهره مند خواهند شد.

قطعی برق چالش اساسی کشاورزان و تولیدکنندگان استان گلستان 
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی اتاق بازرگانی گرگان، امیر یوسفی رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کشــاورزی گرگان در جلسه اقتصاد مقاومتی به میزبانی اتاق گرگان بیان کرد:از سالهای گذشته همواره مقام معظم 
رهبری شعار سال را بر پایه حمایت از تولید و اشتغالزایی مطرح می کنند و این نشان دهنده حساسیت ایشان نسبت به مسایل 
اقتصادی است.وی افزود:تشکیل جلسات رفع موانع تولید در سال های اخیر موجب شده تا مشکلات بسیاری از فعالان اقتصادی 
رفع شده و از فرار سرمایه ممانعت شود.یوسفی گفت:اتاق بازرگانی در دوره جدید با تشکیل ۱۰کمیسون تخصصی تلاش زیادی 
برای رفع موانع تولید و  حمایت از فعالان حوزه اقتصادی همراه با رایزنی با مدیران دستگاه های اجرایی داشته است.وی اظهار 
کرد:کمیسیون کشاورزی یکی از مهم ترین کمیسیون های این اتاق بوده که به واسطه عملکرد مثبت توانستیم در کمیسیون 
کشاورزی اتاق ایران جایگاهی داشته باشیم و در دو دوره عضو هیات رییسه کمیسیون کشاورزی اتاق ایران نیز بوده ایم.رئیس 
اتاق بازرگانی گرگان گفت: سال گذشته در پرداخت مطالبات برخی محصولات کشاورزی دچار یکسری مشکلات بوده ایم که 
در همان ابتدای سال با نشست های متعدد جلوی تکرار این اتفاقات در سال جاری و هنگام برداشت محصول گرفته شد.یوسفی 
تصریح کرد:در سال جاری با توجه به افزایش تولید گندم که تا کنون نزدیک به یک میلیون تن برداشت شده است باید مطالبات 
گندم کاران به موقع پرداخت شود.وی گفت:تامین برق واحدهای کشاورزی از مشکلاتی است که کشاورزان همواره با آن دست 
و پنجه نرم می کنند و نیازمند تدابیر جدی است.وی بیان کرد:مسأله قطعی برق صنایع نیز از دیگر دغدغه های تولیدکنندگان 
است که با توجه به اینکه این منطقه صنعتی نیست و بیشتر تولیدات آن بر پایه کشاورزی است اما قطعی برق آن همانند دیگر 
استانها است که قابل قبول نیست.وی گفت:در حال حاضر قیمت خرید این محصول از ۵ هزار تومان به ۸ هزار تومان تصمیم 
گیری شده که کمک بزرگی برای کشاورزان است.وی افزود: در رابطه با میگوی استان نیز به دلیل اینکه میگو  یکی از محصولات 
مهم و صادراتی استان می باشد نیازمند حمایت بیشتری است که تولید کنندگان این صنعت مشکل تامین آب دارند که بخشی 

از آن اگر چه حل شده اما نیازمند توجه و حمایت بیشتری هستند چرا که ۸۰ درصد این محصول صادر می شود.

از سادات اداره کل تامین اجتماعی گلستان تجلیل شد
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: با حضور مدیر کل تامین اجتماعی گلستان و به مناسبت عید غدیر سادات اداره کل تامین 
اجتماعی گلستان تجلیل شدند.به گزارش روابط عمومی اداره کل تامین اجتماعی استان گلستان، به مناسبت فرا رسیدن عید 
سعید غدیر خم، قربان زنگانه مدیرکل تامین اجتماعی استان گلستان، با حضور در سالن همایش اداره کل ، ضمن عرض تبریک  
، از آنان تجلیل به عمل آورد. مدیر کل تامین اجتماعی در این دیدارها گفت: سادات بودن افتخاری بزرگ است و همه شما قدر 
این جایگاه و افتخار را بدانید. زنگانه غدیر را سرچشمه امامت و ولایت دانست و افزود: همه ما باید قدردان نعمت ولایت و امامت 

باشیم که راه درست زندگی کردن و سعادت بشر را نشان می دهد.

پیش بینی خرید تضمینی یک میلیون و یکصد هزار تن گندم در گلستان
گرگان- نادرکرمی: مدیر کل غله و خدمات بازرگانی گلستان گفت: پیش بینی می شود تا پایان فصل برداشت، حدود یک 
میلیون و ۱۰۰ هزار تن گندم تحویل مراکز خرید تضمینی استان شود. به گزارش خبرگزاری صداوسیمای گلستان روح الله 
مهری افزود : تحویل گندم به مراکز خرید همچنان ادامه دارد و گندمکاران در مراوه تپه ، کلاله و مناطق کوهپایه ای استان 
همچنان در حال برداشت هستند.او با بیان اینکه تاکنون یک میلیون و ۲۴ هزار تن گندم به مراکز خرید تضمینی تحویل داده 

شده است گفت: مراکز خرید فردا در روز عید سعید غدیر خم نیز فعالیت می کنند.

سازش5فقره قصاص نفس در یک سال گذشته در شورای حل اختلاف یزد
یزد- ســید محمد جواد عرفان فر ؛ معــاون حل اختلاف 
دادگستری استان یزد، از ســازش ۵ فقره پرونده قصاص نفس در 
استان خبر داد و گفت:  در یک سال گذشته بیش از ۱۸ هزار میلیارد 
ریال در پرونده های حل اختلاف، ســازش صورت گرفته اســت. 
علیرضا حســین بیگی در همایش صبر علوی در جمع صلحیاران 
و کارکنان شورای حل اختلاف استان یزد افزود: تلاش برای توافق 
و ســازش در پرونده قابل سازش در یک سال گذشته از ۵3 درصد 
گذشــته است و این امر استان یزد را در رده چهارم کشور از حیث 
صلح و سازش قرار داده است. وی تصریح کرد: تلاش مجموعه حل 

اختلاف در یک ســال گذشته توافق و ســازش بیش از 3 هزار و ۵۰۰ سکه بهار آزادی را حاصل کرده است. این مقام قضایی 
استفاده از روش های جایگزین قضایی در حل و فصل دعاوی را یک شیوه مرسوم در دنیای امروز ذکر کرد و بیان داشت: مذاکره، 
میانجیگری، صلح و سازش، داوری، کارشناسی و هیات های تخصصی، 7 شیوه جایگزین رسیدگی قضایی است که امروزه در دنیا 
مرسوم است تا با کاستن از پرونده های روتین و معمولی، اصل دادرسی قضایی را منحصر در دعاوی مهم و اساسی قرار دهند. 
وی خاطر نشــان کرد: در حال حاضر در مجموعه حل اختلاف اســتان یزد ۱۰۵ شعبه فعال با کمک ۵۶ قاضی و ۴3۵ نیروی 
اداری فعال و در حال خدمت به مردم است، که در یک سال گذشته به بیش از 99 هزار پرونده رسیدگی کرده است. معاون حل 
اختلاف دادگستری استان یزد، با اشاره به تشکیل 3۱ موسسه داوری در استان، گفت:  علاوه بر 3۱ موسسه داوری، ۴3۵ داور 
منفرد در زمینه داوری مشغول به خدمت می باشند و 3۵ نفر نیز در زمینه میانجیگری فعال هستند. وی تصریح کرد: حمایت 
بیشتر نهاد های حاکمتی در گنجاندن شرط داوری در قراردادها می تواند بر پر رنگ تر شدن نقش داوری و کاستن از ورود بی 
رویه پرونده ها به دستگاه قضایی اثر گذار باشد. حسین بیگی، راه اندازی دادگاه های صلح را بر اساس قانون الزامی دانست و بیان 
داشت: براساس قانون وجود شعب شورا جهت سازش پرونده ها  در کنار دادگاه های صلح لازم و ضروری است. وی استفاده از 
نیروهای با تجربه شعب حل اختلاف در کنار شعب دادگاه صلح را خواستار شد و گفت: استفاده از تجربه و تخصص نیروی انسانی 
که سالها در شوراهای حل اختلاف تجربه کسب کرده است عملا می تواند در تحقق اهداف تشکیل دادگاه های صلح موثر باشد.

برگزاری مانور مروجین مصرف بهینه آب با همکاری پایگاه مقاومت بسیج 
آبفا در سطح استان اصفهان

اصفهان -  معصومه قاسمی: مانور بزرگ مروجین مصرف بهینه 
آب با همکاری مروجین مصرف بهینه  و بســیجیان شرکت آبفا در 
سطح استان اصفهان برگزار شد. در این مانور که تا پایان فصل گرما 
ادامه دارد، 3۰۰ نفر از بسیجیان و مروجین مصرف بهینه آب با حضور 
در مکان های مختلف و پرتردد در سطح شهرها و روستاهای استان 
اصفهان مردم را با روش های مصرف درســت آب آشــنا می کنند. 
مروجین مصرف بهینه آب به همراه بســیجیان شرکت برخی از راه 
های مصرف درست آب را مانند پرهیز از شستن حیاط و خودرو با 

آب شرب، استفاده از سایبان برای کولر و جلوگیری از نشت آب در تاسیسات آبی و پمپهای غیر مجاز که تاثیر به سزایی در مصرف 
بهینه آب دارند را به صورت چهره به چهره به مردم آموزش می دهند. این گروه  ها برای گذر از تنش آبی در اصفهان، همه روزه 
مردم را با مفاهیم مصرف بهینه آب آشنا می کنند و این رویکرد تا نهادینه شدن مصرف درست آب در جامعه همچنان ادامه دارد.

پیشرفت ۸۰ درصدی طرح کاشت ۱۱۰ هزار درخت در شهر اصفهان
اصفهان – معصومه قاســمی: مدیرعامل سازمان پارک ها و فضای سبز شهرداری اصفهان از پیشرفت ۸۰ درصدی طرح 
کاشــت ۱۱۰ هزار درخت در شهر اصفهان خبر داد. مجتبی حق شناس با اعلام این خبر گفت: سازمان پارک ها و فضای سبز 
شهرداری اصفهان در راستای اهداف و سیاست های محیط زیستی خود مطابق با برنامه هر ساله، کاشت حدود ۱۱۰ هزار اصله 
درخت و درختچه مقاوم به خشکی را در دستور کار خود قرار داده است که تاکنون ۸۰ درصد از این طرح محقق شده است. 
او با اشاره به دیگر اقدامات این سازمان اظهارکرد: تولید انبوه حدود ۵۰ گونه گیاه مقاوم به خشکی و سازگار با اقلیم اصفهان در 
مراکز تحقیقاتی سازمان پارک ها، تغییر الگوی کاشت و جایگزینی چمن های با نیاز کم به آب به جای چمن های اسپرت در 

سطح شهر از جمله اقدامات جاری سازمان پارک ها به شمار می رود.

اصفهان – لیلا قاســمی: در سی و یکمین نمایشــگاه بین المللی صنایع 
کشاورزی، مواد غذایی )ایران آگروفود( ، شرکت فولاد مبارکه به همراه شرکت 
توان آور آســیا از شــرکت های زیرمجموعه فولاد مبارکه آخرین دستاوردها و 
توانمندی های خود در زمینه تولید ورق های قلع اندود مورداستفاده .این نمایشگاه 
به نمایش گذاشتند. در حاشیه برگزاری این نمایشگاه که در آیین افتتاحیه آن 
مهدی ضیغمی، معاون وزیر صمت و رئیس سازمان توسعه و تجارت ایران، جمعی 
از مدیران و نمایندگانی از کشورهای خارجی حضور داشتند، رئیس اداره فروش 
تختال و محصولات پوشــش دار شرکت فولاد مبارکه از گام مهم فولاد مبارکه 
برای خودکفایی در حوزه ورق های قلع اندود خبر داد. محســن احمدپور گفت: 
شــرکت فولاد مبارکه با اضافه کردن شرکت توان آور آسیا به زیرمجموعه های 
خود، با ظرفیت اسمی ۱۵۰ هزار تن در سال و تلاش برای به حداکثر رساندن 
تولیدات این شرکت، گام مهمی در خودکفایی و تأمین نیاز کشور و جلوگیری از 
خروج ارز داشته است. وی اظهار کرد: نمایشگاه آگروفود بزرگ ترین گردهمایی 

تولیدکننده های فعال در حوزه صنایع غذایی، کشاورزی، ماشین آلات و صنایع 
وابسته در کشــور است که سالانه در محل نمایشــگاه های بین المللی برگزار 

می شــود. محمدعلی زمانی نیز در حاشیه نمایشــگاه آگروفود گفت: شرکت 
فولاد مبارکه در حال حاضر نزدیک به ۱۰۰ مشــتری فعال ورق قلع اندود دارد. 
مجموع تولید فولاد مبارکه و شــرکت توان آور آسیا ۶۰ تا 7۰ درصد نیاز کشور 
را تأمین می کند.وی تصریح کرد: واحد پشتیبانی اولین بخشی به شمار می رود 
که ارتباط با مشتری به صورت حضوری در آن شکل می گیرد. شرکت هایی که 
تمایل دارنــد در حوزه محصولات قلع اندود از فولاد مبارکه محصول خریداری 
کنند می توانند از طریق این واحد با شــرکت ارتباط برقرار کنند. وی افزود: در 
نمایشگاه آگروفود ضمن بازدید مشتریان از توانمندی های فولاد مبارکه در حوزه 
تولید ورق قلع اندود مورداستفاده در صنایع غذایی، ظرفیت سنجی مشتریان در 
راستای فهم نیاز آنان و تولید محصول مطابق با تناژ موردنظرشان انجام شد. برای 
مثال، یک مشتری ممکن است سالانه بین ۲۰۰ تا ۵۰۰ تن بسته ورق قلع اندود 
مصرف و این نیاز را از طریق خرید از بورس کالا تأمین کند. مسئولیت دیگر ما 

ارائه مشاوره های فنی و بررسی درخواست های مشتریان است.

اهواز - شــبنم قجاوند: آیین تجلیل از خانواده معظم شهدا، ایثارگران، 
نخبگان، جهادگران و اعضای گروهان پایگاه بســیج شــرکت برق منطقه ای 

خوزستان با حضور مدیرعامل این شرکت برگزار شد.
این مراســم با حضور علی اسدی مدیرعامل، پاسدار عباس نبگان فرمانده 
حوزه مقاومت بسیج شهید عباسپور آب و برق خوزستان، مادر شهید مدافع 

حرم داوود نریمیسا و اعضای پایگاه بسیج شرکت برگزار شد.
علی اســدی مدیرعامل در این نشســت از عظمت خانواده معظم شهدا و 
ایثارگران و نقش ایستادگی و روشنگری آنها در به ثمر نشستن ثمرات انقلاب 

اسلامی قدردانی کرد.
وی همچنین بســیج و جهادگران را موتور محرکه کشور دانست که بدون 
هیچگونه چشم داشتی در راه پیشرفت کشور و بدون وقفه رو به جلو، در حال 

خدمات رسانی به مردم هستند.

مادر شهید مدافع حرم داوود نریمیسا از دیگر سخنرانان این برنامه بود که در 
خصوص ویژگی های اخلاقی شهید مدافع حرم صحبت کرد.

پاسدار عباس نبگان فرمانده حوزه مقاومت بسیج شهیدعباسپور آب و برق 
خوزستان نیر در این مراسم با اشاره به جایگاه خانواده معظم شهدا و ایثارگران، 
به بیان نقش و دستاوردهای جهادگران و بسیج در صنعت آب و برق خوزستان 
پرداخت. مولودی خوانی و ارائه ســخنرانی حجت الاسلام والمسلمین سید 
حسین موسوی امام جماعت برق منطقه ای خوزستان با موضوع بصیرت افزایی، 
معصوم شناسی و روشنگری مسائل روز از دیگر محورهای این آیین تجلیل بوده 
است. تجلیل از مادر شهید مدافع حرم داوود نریمیسا و تعدادی از بسیجیان 
شرکت به نمایندگی از سایر بسیجیان و قدردانی امور فرهنگی از تعدادی از 
برندگان مسابقاتی که در طول سال جاری برگزار شد پایان بخش این مراسم 

بوده است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز 
گفت: با تلاش همکاران شرکت طی ۲ ماه ۴۴۴ انشعاب غیر مجاز در مناطق 

تحت پوشش برق تبریز شناسایی و جمع آوری شده است.
اکبر فرج نیا با اعلام این خبر اظهار کرد: بر اســاس قانون مجازات استفاده 
کنندگان غیر مجاز از برق، بدون دریافت انشــعاب قانونی و هر نوع تصرف یا 
تغییر در وضعیت کنتور برق مجرم بوده و بر اساس ضوابط با آن برخورد می 

شود.
وی افزود: متاسفانه برداشت های غیر مجاز و غیر اصولی از شبکه انتقال و 
توزیع برق علاوه بر ایجاد اختلال در برق رسانی و تحمیل فشار به شبکه برق 

موجب آسیب رساندن به تجهیزات برق و لوازم برقی شهروندان می شود.
مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز اضافه کرد: به منظور مقابله با این 
موضوع، برق تبریز اقدامات قابل توجهی را در چند سال اخیر انجام داده است 
و در این راســتا با تلاش همکاران شرکت ۴۴۴ انشعاب غیر مجاز در مناطق 
تحت پوشش برق تبریز طی ماه های اردیبهشت و خرداد سال جاری شناسایی 

و جمع آوری شده است.
شناسایی و جمع آوری ۱۱ مرکز غیر مجاز استخراج رمز ارز

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز همچنین گفت: با تلاش همکاران 

شرکت و همراهی فرماندهی انتظامی استان، ۱۱ مرکز غیر مجاز استخراج رمز 
ارز در مناطق تحت پوشش برق تبریز کشف و ضبط شده است.

اکبر فرج نیا با بیان اینکه برق یکی از کالاهای ارزشــمند و گران بها است 
که با تلاش همکاران صنعت برق و طی فرایندی پیچیده به دست مشترکان 
می رســد، اظهار کرد: بروز برخی مشکلات موجب اخلال در این فرایند می 
شــود که یکی از این موضوعات بحث ورود مزارع غیر مجاز استخراج رمز ارز 
به شبکه توزیع نیروی برق است. وی افزود: فعالیت مراکز استخراج رمز ارز به 
دلیل مصرف بالای انرژی برق، موجب اختلال در برق رسانی و تحمیل فشار 
به شبکه و آسیب به وسایل برقی شهروندان می شود. مدیرعامل شرکت توزیع 
نیروی برق تبریز اضافه کرد: به منظور مقابله با این موضوع شرکت اقدامات قابل 
توجهی را انجام داده و طی ماه های اردیبهشت و خرداد ۱۱ مزرعه غیر مجاز 

استخراج رمز ارز در مناطق تحت پوشش کشف شده است.
وی با بیان اینکه از مجموع مراکز کشف شده 73 دستگاه غیر مجاز استخراج 

رمز ارز کشف و ضبط شده است.

اصفهان – فایزه مرادیان: نشســت بصیــرت افزایی با موضوع انتخابات 
ریاست جمهوری با حضور فرمانده سپاه استان اصفهان، مدیرعامل و فرمانده 
پایگاه مقاومت بسیج آبفای استان، فرمانده سازمان بسیج ادارات و کارمندان 
ســپاه اســتان اصفهان، فرمانده حوزه شــهید رجایی و جمعی از مسئولان، 

بسیجیان و کارکنان به همت پایگاه مقاومت بسیج این شرکت برگزار شد.
مدیر عامل آبفای استان اصفهان در این نشست با خیر مقدم به سردار فدا، 
فرمانده سپاه حضرت صاحب الزمان )عج( استان اصفهان با تبریک عید سعید 
قربان و آغاز دهه ولایت و امامت و همچنین عید سعید غدیر و گرامیداشت یاد 
و خاطره شهدای خدمت به فعالیت های آبفای استان در دولت سیزدهم اشاره 
و بیان کرد: در این دوره طرح هایی همچون جهاد آبرسانی در استان اصفهان 
آغاز و طرح های نیمه تمام دیگری همچون تصفیه خانه آب خوانسار و تصفیه 

خانه آب چادگان آغاز به فعالیت مجدد کردند.
حسین اکبریان با اشاره به مشارکت در انتخابات و اهمیت نقش همکاران در 

این عرصه اظهار داشت: مشارکت حداکثری در انتخابات به دولت مشروعیت 
و مقبولیت بیشتری می بخشد و باعث روی کار آمدن دولت قوی خواهد شد.

وی بــا بیان این که وظیفه ما به عنوان یک دســتگاه اجرایی فراهم کردن 
بســتر مناسب جهت مشارکت حداکثری مردم در انتخابات است گفت: عدم 
جانبداری از یک جبهه سیاسی و یا یک نامزد خاص و رعایت اصل بی طرفی 
نیز باید مورد توجه مدیران و کارکنان قرار گیرد.فرمانده سپاه حضرت صاحب 
الزمان )عج( استان اصفهان افزود: باید رئیس جمهوری در انتخابات پیش رو 
توسط مردم انتخاب شود که بالاترین نمره را از لحاظ مدیریت، انقلابی بودن 
و جهادی بودن داشــته باشــد و ادامه دهنده راه شهید رئیسی باشد و توان 

ایستادگی مقابل تهدیدات دشمنان را داشته باشد.
وی ادامــه داد: رئیس جمهور باید در همه ابعاد جامعــه اعم از اقتصادی، 
سیاسی، جامعه شناسی، روانشناختی و …. جامع الاطراف باشد تا برای مردم 

منشا خیر و برکت شود.
سردار فدا گفت: مشارکت در انتخابات بسیار مهم و امنیت آور است و کشور 

را در ادامه راه مقتدر تر از گذشته خواهد کرد.

رشت - زهرا رضازاده : به گزارش پایگاه اطلاع  رسانی وزارت نیرو )پاون( 
با حضور "محمد مخبر" سرپرست ریاست جمهوری دولت سیزدهم و "علی 
اکبر محرابیان" وزیر نیرو طرح  جهاد آبرســانی در ۸۱۴ روســتا واقع در ۲۶ 
استان کشور و دیگر طرح های صنعت آب و برق در استان های اردبیل، کرمان 

و هرمزگان افتتاح شد.
بر اســاس این گزارش، شماری از طرح های بزرگ سد و نیروگاه، آبرسانی و 
برق رســانی با سرمایه گذاری 37 هزار میلیارد تومان در قالب طرح »خدمت 

ماندگار« به صورت همزمان افتتاح شد.
افتتاح ۲ واحد بخار نیروگاه برق سبلان و همچنین افتتاح سدهای عِمارت 

و عَنبران در استان اردبیل، افتتاح طرح انتقال آب از خط خلیج فارس به شهر 
رفســنجان و آبگیری سد صفارود در استان کرمان، آبرسانی به بندرعباس از 
سد شَمیل و نیان، تامین آب شهرهای دَرگَهان، لافت، تازیان و علوی و افتتاح 
آب شــیرین کن لیردَف در استان هرمزگان، افتتاح طرح های توسعه، بهسازی 
و افزایش ظرفیت پســت ها و خطوط توزیع و فوق توزیع برق در استان های 
کرمان، اردبیل و هرمزگان و تامین آب آشامیدنی بهداشتی و پایدار برای ۸۱۴ 
روستا از مجموعه طرح های جهاد آبرسانی در سراسر کشور از جمله مهم ترین 
طرح های آماده بهره بردری است که فردا با حضور سرپرست ریاست جمهوری 

و وزیر نیرو  به صورت برخط افتتاح شد.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیر عامل شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون 
در پی رفع نشــت و ایمن سازی خط زیرزمینی 3۲ اینچ کریدور انتقال نفت 
حوزه های غرب و شرق رودخانه کارون به مبادی پالایشگاهی و صادرات اعلام 
کرد که به همت و تلاش کارکنان این شرکت، کریدور مذکور ایمن و با حداکثر 

ظرفیت در سرویس قرار دارد.
مهندس قباد ناصری بــا بیان اینکه کریدور مذکور ظرفیت انتقال بیش از 
۲ میلیون بشکه نفت خام تولیدی شرکت های تابع مناطق نفتخیز جنوب و 
شرکت نفت و گاز اروندان از گستره عملیاتی شرکت بهره برداری نفت و گاز 
مارون را دارا می باشــد، اظهار داشت: چند روز پیش خط 3۲ اینچ زیرزمینی 
انتقال نفت در این کریدور دچار نشت شد و بلافاصله با حضور سریع تیم های 

عملیاتــی و ایمنی با تجهیزات و ماشــین آلات کامل در محل حادثه)حوالی 
روســتای چای ســودان(، خط از ســرویس خارج و پس از انتقال بیش از 9 
هزار بشــکه نفت به مجتمع صنعتی شماره 3 مارون، از انتشار آن در محیط 

جلوگیری به عمل آمد.
وی افزود: بعد از عملیات کنترل و ترمیم، همکاران موفق شدند نشت را رفع 

و خط را تعمیر و ایمن  کنند.
مهندس ناصری در پایان یادآور شــد که علاوه بر تلاش در راستای تحقق 
اهداف تولیدی، کارکنان شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون کریدور مذکور 
را به صورت مستمر رصد و هر اقدام لازم را برای حفظ انسجام و سلامت فرآیند 

انتقال نفت خام به انجام می رسانند.

حضور مؤثر گروه فولاد مبارکه در سی و یکمین نمایشگاه بین المللی صنایع کشاورزی، مواد غذایی

آیین تجلیل از خانواده معظم شهدا، ایثارگران و بسیجیان شرکت برق منطقه ای خوزستان برگزار شد

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز خبر داد؛

شناسایی و جمع آوری ۴۴۴ انشعاب غیر مجاز برق در تبریز

برگزاری نشست بصیرت افزایی 
با موضوع انتخابات ریاست جمهوری در آبفای استان اصفهان

با حضور سرپرست ریاست جمهوری و وزیر نیرو؛

افتتاح طرح های آب و برق سه استان با اعتبار 37 هزار میلیارد تومان 

مهندس ناصری:

نفت و گاز مارون کریدور سراسری انتقال نفت را ایمن سازی کرد

فرصت امروز - ماهان فلاح: شــرکت گاز اســتان 
آذربایجان شــرقی با تعریف و اجرای پروژه پژوهشــی 
با همکاری یک شــرکت دانش بنیان، موفق به طراحی 
و ســاخت یک نمونه لاین مارکــر صحرایی غیرفلزی و 
تدوین پیش نویس اســتاندارد مشــخصات فنی خرید 
تیرک های شناسایی )لاین مارکرها( نانوکامپوزیت بتنی 
برای تجهیزات گازرســانی شــد. مدیرعامل شرکت گاز 
اســتان آذربایجان شرقی با اعلام خبر این دستاورد مهم 
در صنعت گاز، اظهار کرد: تیرک های شناســایی مسیر 
یا مارکرهای صحرایی برای مشــخص کردن مسیر خط 
لوله نفت و گاز و به منظور هشــدار و ممانعت از آسیب 
دیدگی تجهیزات در پروژه های گازرسانی مورد استفاده 
قرار گرفته و  دسترســی به کابل و لوله و تعیین سریع 
محل خرابی را نیز امکان پذیر می سازد. نادر کمالی افزود: 
در گذشته نشانه  گذاری  های مورد نیاز در خطوط انتقال 
نفت و گاز با استفاده از لاین مارکرهای فلزی انجام شده 
که این مارکرها به دلیل خوردگی و هوازدگی، پتانسیل 
بالای سرقت، قیمت بالای تولید و هزینه بالای تعمیر و 
نگهداری به صرفه نبوده است. وی اضافه کرد: مارکرهای 
نانوکامپوزیت بتنی با توجه بــه دارا بودن مزایایی چون 
پتانســیل پایین ســرقت، قیمت پایین  تر، وزن کمتر 
نسبت به نمونه  های بتنی مشابه، مقاومت در برابر ذوب و 
یخبندان، نفوذپذیری ناچیز در حد صفر، مقاومت در برابر 
ترک، مقاومت در برابر عوامل خورنده و هزینه نگهداری 

کم تر، می  تواند به عنوان جایگزین مناســب مارکرهای 
فلزی موجود، مورد استفاده قرار گیرد. مدیرعامل شرکت 
گاز استان آذربایجان شرقی تصریح کرد: با تعریف و اجرای 
این پروژه، نمونه بهینه از نظر جنس و ابعاد، با محاسبات 
دقیق مهندسی و لحاظ کردن پارامترهای مختلف فنی، 
اقتصادی، عملیاتی و بهره  برداری، طراحی و ساخته شده 
و اســتاندارد مشخصات فنی خرید آن تدوین و در حال 

تصویب نهایی است.
نهادینه سازی مصرف ایمن گاز

مدیرعامل شــرکت گاز اســتان همچنین در دیدار با 
مدیرکل جدید بحران آذربایجان شــرقی گفت: نهادینه 
سازی مصرف ایمن گاز عزم همگانی دستگاه های اجرایی 
را می طلبد. فرشــی، مدیرکل بحران استان نیز در این 
دیدار با صحه گذاشتن بر اهمیت ایمنی مشترکین گاز 

از عدم رعایت نکات ایمنی اظهــار کرد: با توجه به آمار 
بالای حوادث ناشــی از ســهل انگاری در بکارگیری گاز 
طبیعــی و تبعات جبران ناپذیــر آن در جامعه، نهادینه 
ســازی فرهنگ مصرف ایمن گاز یکــی از برنامه های 
اجرایی مدیریت بحران خواهد بود.  مدیرعامل شــرکت 
گاز آذربایجان شرقی با اشــاره به افزایش حوادث ناشی 
از گاز در فصول ســرد سال، گفت: پیش از ورود به فصل 
ســرما باید با تمهیدات لازم و به شــیوه های مختلف از 
بروز حوادث ناگوار و بحرانی جلوگیری کنیم. وی از ایجاد 
کارگروه استانی مقابله با حوادث گاز در استان خبر داد و 
افزود: با عزم و همراهی مدیریت بحران استان و مشارکت 
دســتگاه های ذیربــط در بحث ایمنی جامعــه اعم از 
اورژانس، آتش نشانی، صداوسیما، اداره استاندارد، مراجع 
حقوقی و قضایی و.... شــاهد به حداقل رساندن حوادث 
ناشی از گاز باشیم. نادر کمالی تصریح کرد: در سالی که 
گذشت به دلیل سهل انگاری در بکارگیری گاز طبیعی 
و با وقوع ۲۲3 حادثه، ۴۵ نفر از هم اســتانی های عزیز 
جان خود را از دســت داده و ۶۴ نفر مصدوم داشته ایم. 
لازم به ذکر است این دیدار و گفتگوی تبیینی با حضور 
مدیرعامل، رئیس روابط عمومی و رئیس امور بهداشت، 
ایمنی و محیط زیست شرکت گاز، رئیس سازمان نظام 
مهندسی با مدیرکل بحران استان آذربایجان شرقی حول 
محور جلب مشارکت دستگاه های اجرایی در جهاد مقابله 

با حوادث ناشی از گاز در استان بوده است.

با طراحی و ساخت تجهیزات گازرسانی حاصل شد؛

دستاورد جدید شرکت گاز استان آذربایجان شرقی
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صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: صمیم
دفتر مرکزی: تهران، خیابان ولیعصر، خیابان زرتشت غربی،

روبروی بیمارستان مهر، پلاک45، طبقه سوم شرقی

دفتر مرکزی: 88991927

نویسنده: علي آل علي
شــايد كمتر صنعتي در دنيا مثل خودروسازی در طول 
دهه های متمادی ثباتش از نظر ميزان فروش را حفظ كرده 
باشــد. مردم هنوز هم علي رغم توســعه حيرت انگيز وسايل 
حمــل و نقل عمومي تمايل زيادی بــرای خريد اتومبيل 
دارند. همين امر كمپاني های بزرگ دنيا را ســال به سال به 
ســوی توليد محصولات بهتر هدايت مي کند. البته در اين 
ميان ميزان رقابت دســت کمي از جام جهاني فوتبال ندارد. 
همانطور كه در تورنمنت های بزرگ ورزشي فقط چند تا تيم 
مشخص شــانس قهرماني دارند، اينجا هم برندهايي مثل 

تويوتا يا مرسدس بنز حرف اول و آخر را مي زنند.
شــايد فکر كنيد بي ام و و فورد به خاطر خوش شــانسي و 
توليــد محصولات باكيفيت بدل بــه گزينه هايي بي نهايت 
محبوب برای مردم سراســر دنيا شــده اند. خب در اين 
صورت كمي حق با شماســت، اما ماجرا به طور كامل در 
اين مورد خلاصه نمي شود. راستش را بخواهيد، اينجا ردپای 
بازاريابي نيز كاملا مشــهود است. خب پيش خودتان فکر 
نکرده ايد كه بازاريابي خيلي راحت از صنعت خودروسازی 

حذف مي شود؟
مــا در روزنامه فرصت امروز معتقديم كارآفرينان در هر 
حوزه ای نياز به بازاريابي دارند. با اين حال شما نمي توانيد 
به اين ســادگي بازاريابي را شــروع كــرده و انتظار نتايج 
حيرت انگيز داشــته باشيد. در عوض بايد كــمي كار را به 
خودتان ســخت بگيريد. مثلا به جای اينکه از كليشه های 
رايج اســتفاده كنيد، دنبال ايده های تازه يا حتي تركيبي 
باشيد. اينطوری حتي اگر صنعــت اتومبيل رقابت بسيار 
شــديدی هم داشته باشــد، شــما به مرور زمان جايگاه 
خودتان را پيدا خواهيد كرد. اين امر مي تواند به شما برای 
اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف كمک شاياني نمايد. 
پس منتظر چه هستيد؟ اگر به يک راهنمای اصولي برای 
شروع كارتان در اين حوزه نياز داريد، كافي است در ادامه 

با ما همراه باشيد. 
بازاریابي در صنعت خودرو: یک راهنمای عملي

صنعت خــودرو اول از همــه آدم را به ياد مســابقات 
هيجان انگيــز فرمول يک مي اندازد. جايي كه تمام برندهای 
خودروسازی دنيا دنبال كسب رتبه های برتر در مسابقات 
مهم هســتند. اين امر موجب شــده هر سال نه تنها كلي 
خودروی تازه روانه بازار شود، بلکه جنگ و دعوای بي پاياني 
بر ســر راننده های كاردرست در بگيرد. البته شما در اين 
ميان لازم نيست نگران رانندگي يا لايي کشيدن باشيد، در 
عوض بايد خودتان را برای توليد محتوای مناســب از دل 

موضوعات و اخبار صنعت خودرو آماده كنيد.
ما در اين مقاله قصد داريم برخي از اصول و تکنيک های 
كاربردی برای توليد محتوا و بازاريابي در صنعت اتومبيل 
را به اتفاق شــما مرور كنيم. اگر شما هم دوست داريد در 
دنيای كســب و كار به موفقيت هــای حيرت انگيز برسيد، بد 
نيســت كمي هم كه شــده كارتان را جدی بگيريد. ما در 
اين مقاله سعي داريم برخي از نکات كليدی را به شما ياد 
دهيم. نگران نباشيد، لازم نيست حتما يک بازارياب همه 
فن حريف باشيد تا نکات مورد بحث در اين مقاله به كارتان 
بيايد. پس بهانه تراشي را كنار گذاشته و با ما همراه باشيد. 
تغییر به سوی فروش آنلاین: خداحافظي با سنت ها

خريد خودرو به طور معمول يک فرآيند كاملا ســنتي 
و مبتني بر تعامل رو در روی مشــتريان با برندها بود. اين 
امر در طول دهه های متمادی موجب شکل گيری گالري های 
بزرگ فروش خودرو شــده است. با اين حال در طول يک 
دهه اخير بسياری از معادلات عوض شده است. به طوری 
كــه حالا بسياری از مردم به جای اينکه خودشــان را در 
جايگاه خريدار ســنتي تعريف كنند، نگاه شــان دائما به 

سايت های گوناگون است. 
چه كسي باور مي کرد يک روز خريد خودرو بدل به كاری 
غيرحضوری و كاملا آنلاين شــود؟ بــه علاوه، مردم برای 
مشــاوره گرفتن و يافتن بهترين خودرو ممکن نيز ديگر 
سراغ كارشناس ها نمي روند. در عوض يک گشت و گذار ساده 

در يوتيوب كارشان را راه مي اندازد. 
شايد پيش خودتان فکر كنيد تغييرات بالا برای بازارياب ها 
چندان ملمــوس نيســت. در اين صورت بايــد به تاثير 
ديجيتالي شــدن تمام فعاليت ها بر روی انتظارات مشتريان 
تاكيد كنيم. خب مشتريان ديگر مثل قبل انتظارات صاف 
و ســاده ای از شــما ندارند. در عوض آنها بر روی نکاتي 
مثل شخصي ســازی و تعامل در شبکه های اجتماعي مورد 
علاقه شان پافشاری خواهند كرد. اين امر مي تواند برای شما 
دردسرهای زيادی به همراه داشته باشد؛ چراكه هنوز هم 
خيلي از بازارياب های صنعت خودرو به شيوه های كلاسيک 

دل بسته اند. 
اولين كاری كه شما به عنوان بازارياب در صنعت خودرو 
بايد انجام دهيد، مطالعه درباره شبکه های اجتماعي است. 
بعد از اينکه پلتفرم های مــورد علاقه مخاطب هدف تان را 
پيدا كرديد، بايد نيم نگاهي هم به ســايت های پرطرفدار در 
زمينه فروش و مشاوره آنلاين خودرو بيندازيد. اينکه برند 
شــما همکاری درست و اصولي با چنين كسب و كارهايي 
داشته باشد، امر مهمي در مسير اثرگذاری بر روی مخاطب 

هدف محسوب مي شود.
فکر مي کنم نياز به يادآوری نباشد كه برند شما بايد حتما 

سايت رسمي برای خودش داشته باشد. خب امروزه بسياری 
از كسب و كارها برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف نياز 
به ســايت رسمي دارند؛ چراكه نشانه قابل اعتمادبودن شان 
محسوب مي شود. اين امر به شما كمک مي کند تا اثرگذاری 
بهتری بر روی مخاطب تان داشته و نشان دهيد قرار نيست 

ايرادی در كارتان به وجود آيد. 
مــا در روزنامه فرصت امروز طراحي ســايت را نه يک 
امر پرهزينــه، بلکه ضرورتي برای تنوع بخشي به كانال های 
ارتباطي ميان برند و مشتريان مي دانيم. پس الکي راه اندازی 

سايت تان را به زمان های ديگر موكول نکنيد؛ چراكه در نهايت 
نتيجه خوبي براي تان به همراه نخواهد داشت. 

شخصی سازی و تجربه مشاوره مشتریان: عبور از 
بازاریابي با واسطه

بازاريابي هميشه از واسطه هايي مثل شبکه های اجتماعي 
يا حتي اينفلوئنســرها برای بهبود رابطــه ميان برندها و 
مشتريان استفاده مي کند. شايد شما هم در طول سال های 
اخير از همين دست فرمان برای بهبود اوضاع تان سود برده 
باشيــد. خب در اين صورت بايد بگوييم تا همين حالا هم 
كلي از فرصت هــای طلايي اثرگذاری بــر روی مخاطب را 

دودستي تقديم ديگران كرده ايد.
ما در بخش قبل بر روی اهميت شخصي ســازی تجربه 
مشــتريان تاكيد كرديم. يــکي از جنبه های مهم اين امر 
تلاش برای ارائه مشاوره های كاربردی است. خب خيلي از 
مردم دنيا اطلاعات بي نهايت اندكي درباره اتومبيل ها دارند. 
در عوض درك شان از نياز روزمره شان بي نهايت دقيق است. 
شــما بايد به عنوان يک فرد حرفه ای در صنعت خودرو از 
توانايي تان برای اثرگذاری بــر روی مخاطب از طريق ارائه 

مشاوره های كليدی استفاده كنيد.
اولين نکته ای كه درباره ارائه مشاوره برای خريد اتومبيل 
بايد مدنظر شما قرار گيرد، اهميت تلاش تان در مسير درک 
درست نيازهای مشتری است. خب كسي كه يک خودروی 
شهری و كم مصرف مي خواهد، هيچ وقت پيشنهادات شما 
برای خريد يک ماشيــن آفرود را قبول نخواهد كرد. پس 
بايد پيشــنهادات تان را براســاس نياز و سليقه هر مشتری 
شخصي سازی كنيد وگرنه كلاه تان پس معركه خواهد بود. 
اين امر مي تواند به شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب به 

طور اصولي كمک كند. 
اگر تازه در ابتدای كار هســتيد، مي توانيد دست به يک 
آزمايش جالب بزنيد. كافي است به عنوان مشتری به چند 
تــا از برندهای بزرگ خودروســازی مراجعه كرده و نحوه 
ارائه مشاوره شان را از نزديک مشاهده كنيد. اين امر دقيقا 
مثل يک كلاس درس برای شما خواهد بود. با اين تفاوت 
كه ديگر لازم نيست نگران يادگيری اصول اشتباه در اين 
ميان باشيد، خب برندهای بزرگ كه به اين سادگي ها دچار 

اشتباه نمي شوند!

ضرورت تولید محتوای ویدئویي: نیاز برای 
مشاهده جزييات

مشــتريان دوســت دارند قبل از خريد تمام جنبه های 
يــک محصول را زيــر ذره بين قرار داده و كارشــان را به 
بهترين شکل ممکن دنبال كنند. اين مسئله ای است كه 
در بسيــاری از اوقات موجب صرف نظر از خريد در لحظه 
پاياني مي شــود؛ چراكه همچنان مشــتريان با ترديدهای 
زيادی برای خريد يک محصول رو به رو هستند و بازارياب ها 

نيز روح شان از اين مسئله خبر ندارد. 
فکر مي کنم شما هم قبول داشــته باشيد يک بازارياب 
خوب هميشــه به دنبال اثرگذاری بر روی مشــتريان به 
شيوه ای كاربردی اســت. بخشي از اين فرآيند مربوط به 
نمايش جزييات محصول و ايجاد اعتماد در مشتريان مبني 
بر كيفيت محصول نهايي اســت. خب در اين ميان هيچ 
چيز به اندازه ويدئوهای باكيفيت به داد شما نخواهد رسيد. 
شــايد فکر كنيد مشــتريان هميشــه امکان بازديد از 
خودروها در نمايشگاه های بزرگ و كوچک را دارند. خب 
در اين صورت هنوز تغيير رفتار مشتريان را به خوبي درک 
نکرده ايد؛ چراكه مشــتريان در ايــن دوره و زمانه ديگر 
حوصله مراجعه حضوری به نمايشگاه ها را ندارند. در عوض 
دوست دارند همه چيز را از پشت قاب تلويزيون يا گوشي 
هوشمندشان مشاهده كنند. اين مسئله ای است كه به آنها 
برای اثرگــذاری بهتر بر روی مخاطب كمک حيرت انگيزی 

خواهد كرد. 
وقتي درباره توليد محتــوای ويدئويي حرف مي زنيم، در 
واقع به امری فراتر از ضبــط ويدئو با كيفيت از خودروها 
اشــاره داريم. در اين ميان شما بايد خودتان را برای بهبود 
وضعيت آگاهي مشــتريان از كســب و كارتان نيز آماده 
سازيد. خب مردم وقتي پای خريد گراني مثل خودرو وسط 
باشد، دوست دارند تمام جزييات را به طور دقيق زير و رو 
كنند. پس اگر شما نتوانيد اين جزييات را به طور دقيق به 
آنها نشــان دهيد، فورا سراغ يک برند ديگر خواهند رفت. 
اين مسئله ای است كه در بلندمدت مي تواند اوضاع شما را 

حسابي به هم بريزد. 
در اينجا باز هم شــما مي توانيد از كمپين های بازاريابي و 
ويدئوهــای ديگر برندها به مثابه يک كلاس درس ســود 
ببريد. اين امر به شما ياد مي دهد چطور سطح اثرگذاري تان 
بــر روی مخاطب را يک شــبه ارتقا دهيد. راســتش را 
بخواهيد، چنين امری در واقع يک ميانبر كليدی محسوب 
مي شود. بنابراين شما بايد هميشه حواس تان به اين مسئله 

مهم باشد وگرنه سرتان بي کلاه خواهد ماند. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقديم خيلي از مهارت های 
مربــوط به توليد محتوای ويدئويي خوب در طول زمان به 
دســت مي آيد. با اين حال شما بايد خودتان را برای تعامل 
بهتر با مخاطب تان نيز هميشــه آماده نگه داريد. اين يعني 
اســتفاده از بازخوردهای آنهــا در فرآيند توليد محتوا امر 
بي نهايت مهمي محســوب مي شــود. پس بــه جای اينکه 
درهای تعامل را بسته نگه داريد، بد نيست از همين امروز 

مثل دو تا دوست با مشتريان تان برخورد كنيد. 
بازنگری در تبلیغات دیجیتال: كاهش هزینه ها و 

دیگر هيچ
همه گيری كرونا بــه خيلي از برندها ياد داد ديگر نبايد 
مثل گذشته در بازار ريخت و پاش كنند. كاهش بودجه ها 
در همــه حوزه ها امری نبود كــه بازارياب ها برای آن آماده 

باشند. نکته جالب در اين ميان افزايش بهره وری بسياری 
از تيم های بازاريــابي در پي كاهش بودجه ها بود. اين امر 
نشان داد موفقيت هميشه به ميزان سرمايه گذاری بستگي 
ندارد. گاهي اوقات بايد به توانايي های تيم بازاريابي به جای 
پول بيشــتر اعتماد كرد. اين مسئله ای است كه برندهای 
بزرگ صنعت خودروســازی را به ســوی تغيير استراتژی 

تبليغاتي شان هدايت كرد. 
اين روزها ديگر مثل دهه های قبل خبری از همکاري های 
تجاری بزرگ ميان كمپاني های اتومبيل سازی و ستاره های 

سينما يا ورزش نيست. در عوض همه چيز بر روی تبليغات 
ديجيتال به شيوه ای ارگانيک متمركز شده است. در اين 
ميان بازارياب ها ياد گرفته اند كه به خوبي توانايي اثرگذاری 
بر روی مشتريان را داشته و مي توانند به ساده ترين شکل 

ممکن از خود آنها به عنوان سفير برند سود ببرند.
احتمالا برای شــما هم پيش آمده بعــد از خريد يک 
محصــول خوب آن را به ديگران توصيه كرده باشيد. خب 
اين دقيقا همان اتفاقي اســت كه صنعت خودرو روی آن 
حساب ويژه ای باز كرده است. يک مثال دم دستي در اين 
ميان برند تويوتاست. اين برند ژاپني در طول نزديک به دو 
دهه اخير حسابي روی نظرات مثبت مشتريانش مانور داده 
است. به طوری كه امروزه يکي از برندهای پرفروش در بازار 

آمريکا محسوب مي شود. 
اگر شــما از كيفيت محصول تان مطمئن هســتيد، لازم 
نيســت به زور تبليغات آن را به خورد مشــتريان دهيد. 
در عــوض مي توانيــد بدون دردســر اضافه كارتــان را با 
سرمايه گذاری بر روی مشتريان دنبال كنيد. اين امر نه تنها 
جذابيت بيشتری برای شما به همراه خواهد داشت، بلکه 
كارتان را نيز ساده تر مي کند؛ چراكه نه خبری از هزينه های 
گزاف خواهــد بود، نه كمپين تان بي نهايت غيرواقعي از آب 

درمي آيد. 
يادتان باشد، بودجه شما برای هميشه در سطحي عالي 
نخواهد بود. به علاوه، مشتريان نيز روی خوشي به برندی 
كــه دائما در حال بريز و بپاش در عرصه تبليغات اســت، 
نشــان نمي دهند. خب وقتي يک برنــد محصولات درجه 
يکي دارد، اصلا چه نيازی به تبليغات پشت سرهم خواهد 
داشت؟ اين سوالي است كه خيلي از بازارياب ها اصلا جوابي 

برای آن ندارند. 
مانور بر روی خودروهای برقي: ترند تازه و 

ماندگار صنعت خودرو
بازاريــابي در صنعت خودرو ديگــر معطوف به مانور بر 
روی خودروهای بنزيني با مصرف بي نهايت پايين نيســت. 
امروزه خودروهای سبز يا الکتريکي وارد ميدان شده اند تا 
سليقه مشتريان را متحول كنند. اگر دقت كرده باشيد، در 
طول سال های اخير بسياری از مردم دنيا به سوی استفاده 
از چنيــن خودروهايي رفته اند. دليل اين امر صرف نظر از 
حفاظت از محيط زيســت، مربوط به كاهش هزينه ها هم 
هســت. قيمت بنزين در بسياری از كشورها به طور مداوم 
افزايش پيدا مي کند. اين در حالي اســت كه برق به عنوان 
يــک انرژی ارزان قيمت كمتر مورد توجــه قرار مي گيرد. به 
همين خاطر مــا در روزنامه فرصت امروز معتقديم آينده 
صنعت خودرو پيوند ناگسســتني با اتومبيل های برقي پيدا 

كرده است. 
اگر شما در زمينه توليد خودروهای برقي فعاليت نداريد، 
بايد از همين امروز جهت گيري تان را به طور قابل ملاحظه ای 
تغييــر دهيد. اين امر به شــما كمک خواهد كرد تا دامنه 
تازه ای از مشــتريان را به برندتان علاقه مند ساخته و به 
سوی توسعه كسب و كارتان برويد. خب مانور بر روی يک 
المان تازه نشــان دهنده خلاقيت و نوآوری كسب و كارتان 
اســت. به همين خاطر شما بايد هميشــه خودتان را در 
معــرض چنين نوآوري هايي قرار دهيد وگرنه كلاه تان پس 

معركه خواهد بود. 
يادتان باشد، شــما قرار نيســت كارتان را در سطحي 
بي نهايت گســترده شــروع كنيد. احتمالا ايــن توصيه با 

گفته هــايي مثل اينکه بايــد آرام آرام در بازار پيش رفت، 
ناســازگار باشد. خب دليل اين امر گســتردگي بي نهايت 
صنعت خودروست. شما نمي توانيد در قالب يک توليدكننده 
محلي به فعاليت بپردازيد؛ چراكه هيچ کس به شما اعتماد 
نخواهد كرد. پس بهتر است كمي جدي تر ماجرا را مديريت 

كرده و در سطحي كلان مسئله را بررسي كنيد. 
نکته مهم دربــاره خودروهای بــرقي تلاش برای بيان 
مزايای آن در كنار برخي از معايبش اســت. خب شــما 
نمي توانيد از يک خودروی برقي انتظار ســرعت های بالا يا 
حتي اثرگذاری متفاوت بر روی مخاطب را داشــته باشيد. 
اين مســئله ای اســت كه خيلي وقت ها اوضاع را برای شما 
بي نهايت دشوار خواهد كرد؛ چراكه بازارياب ها معمولا دوست 
ندارنــد درباره نقاط ضعف محصول شــان حرف بزنند. اين 
همان مســئله ای است كه شــما را با مشکلات زيادی رو 

به رو خواهد كرد. 
راه حل ما در اين بخــش تلاش برای ترسيم چهره ای 
واقعي و تا حد امکان واقع گرايانه از محصولات برند اســت. 
اين امر شــامل خودروهای برقي نيز مي شود. اصلا بر فرض 
كه شــما با اغراق های بي مورد محصول تان را به مشــتريان 
فروختيد. بعد كه همه از اصل ماجرا خبردار شــدند، چه 
كاری خواهيد كرد؟ اين سوالي است كه شما بايد هر طور 

شده بدان پاسخ دهيد. 
افزایش سطح تعامل با مخاطب: بازاریابي یک 

مسیر دوطرفه است!
بازاريابي ديگر مثل دهه های قبل يک مسير تک ســويه 
نيســت. اين يعــني كارآفرينان برای اثرگــذاری بر روی 
مخاطب هــدف نياز به گفت وگو و تعامل بــا آنها دارند. از 
ســوی مقابل، مشتريان نيز ديگر به برندهايي كه هميشه 
حرف خودشان را پيش مي برند، توجه نشان نمي دهند. اين 
مسئله ای است كه در طول سال های اخير چالش های زيادی 

را موجب شده است.
مــا در روزنامه فرصت امروز معتقديــم كارآفرينان بايد 
هر طور شــده سطح تعامل شان با مخاطب را توسعه دهند. 
اين امر در صنعت خودروسازی كه جذابيت بسيار زيادی 
هم دارد، ضروری به نظر مي رســد؛ چراكه مشتريان برای 
خريد خودرو حسابي مته به خشخاش مي گذارند بنابراين 
اگر ســطح ارتباط و تعامل شما مطلوب نباشد، به سادگي 
امکان مواجهه با شکســت های بزرگ را خواهيد داشت آن 

وقت كلاه تان پس معركه خواهد بود. 
يادتان باشد، شما تنها برند فعال در دنيای خودروسازی 
نيســتيد. به همين خاطر اگر نتوانيد ســطح مطلوبي از 
اثرگذاری بر روی مخاطب را به ارمغان بياوريد، بد نيست 
كمي هم كه شده به فکر ميزان بالای رقابت در بازار باشيد. 
اين امر انگيزه كافي به شما برای ايجاد تغييرات اساسي در 
روش كارتــان را خواهد داد. پس به جای اينکه كمپين تان 
را بعد از مدتي به حال خود رها كنيد، بد نيســت دائما به 
دنبال آپديت آن باشيد. اين امر مي تواند ســطح اثرگذاری 
بر روی مخاطب را به طور قابل ملاحظه ای بهبود بخشد. 

مشتريان هميشه دوست دارند ايده هايي درباره بازاريابي 
به برندها داده و شــاهد اجرای آن باشــند. خب اين يک 
مسيــر بي نهايت جذاب برای اثرگــذاری بر روی مخاطب 
هدف محسوب مي شــود. با اين حساب شما بايد هميشه 
خودتان را برای اثرگــذاری بر روی مخاطب به اين شيوه 
آماده نگه داريد وگرنه كلاه تان پس معركه خواهد بود. ما 
در روزنامه فرصت امروز معتقديم هميشه نياز به تعامل با 
مخاطب پايدار خواهد ماند. بنابراين شما بايد اين تعامل را 
به هر ترتيبي كه شــده وارد معادلات تان در بازاريابي كنيد 
وگرنه خيلي زود از ســاير رقبا جا مي مانيد. آن وقت ديگر 

هيچ الگو يا استراتژی بازاريابي به دادتان نخواهد رسيد. 
اعتمادسازی برای بلندمدت: جذب مشتری وفادار
خيلي از مردم در طول زندگي شــان فقــط از يک برند 
خودرو خريداری مي کنند. مثلا كســاني كه در ســوئيس 
زنــدگي مي کنند، چنين حسي را به ولــوو دارند. در نقاط 
مختلف دنيــا نيز كمابيش چنين وفاداري هايي به چشــم 
مي خورد. نکته كليدی در اين ميان اعتمادســازی در ميان 
مشتريان برای تبديل شان به خريدارهای ثابت است. اين امر 
به شما كمک خواهد كرد تا حاشيه سود مطمئني در بازار 
برای خودتان دســت و پا كنيد. خب اين روزها بسياری از 
برندها درگير تامين سود ثابت سالانه شان هستند. بنابراين 
اگر شما در اين زمينه دست برتر را داشته باشيد، توانايي تان 

برای رقابت با ديگران بي نهايت افزايش پيدا خواهد كرد. 
اعتمادســازی يکي از فرآيندهای مهمي است كه از طريق 
بازاريابي دنبال مي شود. شما در كمپين هاي تان بايد بر روی نکات 
منطقي و همچنين ارائه مشاوره های ايده آل تمركز كنيد. اين 
امر به شما كمک خواهد كرد تا اوضاع تان را به بهترين شکل 
ممکن مديريت كنيد. به علاوه، ديگر لازم نيست دائما نگران 
از دست رفتن مشــتريان تان باشيد؛ چراكه از دل اين فرآيند 
فرصت بي نهايت خوبي برای اثرگذاری بر روی مخاطب تان پيدا 
خواهيد كرد. اگر در كنار اين مسئله به ايجاد باشگاه مشتريان 
نيز توجه كنيد، ديگر مو لای درز كارتان نمي رود. پس منتظر 
چه هســتيد؟ همين حالا دست به كار شده و تحولي اساسي 
در فرآينــد بازاريابي تان ايجاد كنيد. يادتان باشــد، نتايج اين 
تحولات يک شبه مشــاهده نخواهد شد. در عوض شما بايد 
خودتــان را برای تغييرات و نتايج بلندمدت آماده كنيد. خب 
بازاريابي كه يک بازی كوتاه نيســت كه به محض تمام شدن 
ديگر سراغش نرويد. در عوض بايد هميشه آن را مورد توجه 

قرار داده و از آن به خوبي استفاده كنيد. 
سخن پایاني

صنعت خودرو جذابيت های بسيار زيادی برای كارآفرينان 
دارد. اگر از دوستداران دنيای خودرو باشيد، فعاليت در اين 
حوزه براي تان شــبيه نوعي آرزوی ديرينه خواهد بود. البته 
اين مسير هميشه ساده نيست؛ چراكه بازاريابي در دوران 
كنوني بدل به يک ماراتن تمام عيار شده است. در اين ميان 
ما سعي كرديم برخي از مهمترين نکات را با شما در ميان 
بگذاريم. شما الان آمادگي لازم برای تبديل شدن به يک 

بازارياب حرفه ای در صنعت خودرو را داريد. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز اميدواريم نکات 
مورد بحث در اين مقاله كمکي هرچند كوچک به شــما 
برای ورود به صنعت بازاريابي در عرصه اتومبيل كرده باشد. 
يادتان نرود، اســتفاده همزمان و تركيبي از همه ايده های 
مورد بحث در اين مقاله ضامــن موفقيت تان در بلندمدت 
خواهد بود. پس ســعي كنيد يکبار هم كه شده گزينش 
ســليقه ای از ميان ايده های مورد بحــث را كنار بگذاريد. 
اين امر به شــما كمک مي کند تا اثرگذاری بهتری بر روی 

مخاطب تان داشته باشيد.
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