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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

پايش بخش حقيقي اقتصاد از تداوم كاهش توليد و فروش 
خودرو در اردیبهشت ‎ماه حکایت دارد

چشم انداز تولید 
صنعتی 1403

فرصت امروز: بازوی پژوهشی مجلس در گزارش »پايش بخش حقيقي اقتصاد ايران در ارديبهشت ماه 1403« 
می‎گوید وضعيت توليد و فروش شركت هاي بزرگ بورسي پس از تعطيلات فروردين ماه بهتر شده و اين شركت ها 
در اردیبهشــت امسال در شاخص توليد 1.8 درصد و در شاخص فروش 7 دهم درصد نسبت به ارديبهشت سال 
گذشته رشد كرده اند. با این حال، دو رشته فعاليت خودرو و محصولات شيميايي همچنان در وضعيت نامساعدي 
قرار دارند و شــاخص هاي توليد و فروش اين صنایع به شــدت قرمز است. پایش بخش حقيقي اقتصاد به بررسی 
آن دســته از فعاليت هايي گفته می‎شــود که با توليد كالاها و خدمات، ارتباط مستقیمی دارد و جدا از بخش مالي 
اقتصاد اســت که به خريد و فروش در بازارهاي مالي می‎پردازد. بنابراين هرگونه نوســان در توليد و فروش بخش 

حقیقی اقتصاد مستقيما با عامه مردم و طيف وسيعي از كارگران و كارفرمايان سروکار دارد.
طبق گزارش مركز پژوهش ها، در اردیبهشت ماه 1403 نسبت به ماه مشابه سال قبل، شاخص تولید شرکت‎های 
صنعتی بورسی افزایش 1.8 درصدی و شــاخص فروش افزایش 0.7 درصدی را تجربه کرده اســت، ضمن آنکه 
شاخص تولید و فروش در اردیبهشت امسال نسبت به ماه قبل با افزایش 26.6 درصدی و 42.2 درصدی مواجه..

مستاجران برای تمدید قرارداد باج می‎دهند

رکود معاملات مسکن در بهار 1403
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۲
عملکرد صنعت بیمه در 2 ماهه نخست امسال نشان می‎دهد

سهم ۷۴ درصدی خودرو از بازار بیمه
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: با برداشته شدن محدودیت دامنه نوسان قیمت سهام از فردای انتخابات ریاست جمهوری، 
شــاخص کل بورس تهران بیش از 10 هزار واحد رشــد کرد و به یک قدمی کانال 2.1 میلیون واحدی 

رسید. بازار بورس تهران همچون ســایر بازارهای دارایی تماما نگاه خود را معطوف به نتیجه 
انتخابات 8 تیرماه قرار داده بود و در دقایق پایانی معاملات ــشنبه که اعلام شد انتخابات..

دامنه نوسان، 10 هزار واحد بالا رفت

واکنش بورس به نتیجه انتخابات

یادداشت

2 گام رونق تولید 
و صادرات در 
دولت چهاردهم

رحیم مرتضایی، رئیس 
اتاق بازرگانی همدان

دســت وبال  آنچــه  از  بخــشی 
را  صادرکنندگان  و  تولیدکننــدگان 
بسته، قوانین دست و پا گیری است 
که در بسیاری مواقــع با تفسیرهای 
متفاوت از قانون بــه وجود میآید و 
بخش سخت تر آن نیز مواردی است 
که با وضــع مصوبات شــبانه دولت 
ایجاد شده است، اما عمده مشکلات 
پیش رو، تأثیــرات تحریم‌های غرب 
علیــه ایــران اســت. در انــزوا قرار 
گرفتــن تجارت ایرانیــان با خارج از 
کشــور به مرور زمــان و در کمتر از 
هشــت ســال چنان پررنگ شده که 
امروز صادرکننــدگان در وارد کردن 
ارزهای حاصل از فروش کالای خود 
ناتــوان مانده‌اند. این ناتوانی علاوه بر 
اینکه حاصــل تحریم های غرب علیه 
ایران اســت، با تحریم هــای داخلی 
تشدید شده اســت. اگر ترامپ ایران 
را به شــدت تحریــم کرد، بــاز هم 
صادرکننــدگان،  و  تولیدکننــدگان 
برای دور زدن محدودیت ها  راه هایی 
پیــدا کردند، امــا تحریم هــایی که 
حاصل تصمیمات داخلی در کشــور 
بــوده و در دولت هــای پیشین وضع 
شــده،‌ عمده راه های تجارت و تولید 
را به روی واحدهای اقتصادی بســته 
اســت. یکی از این ضربه ها به تولید 
و صادرات، همان سیاست رفع تعهد 
ارزی اســت؛ مصوبه ای که آسیب آن 
به مراتب ســخت تر از ضربه اجنبیها 
بود. تعهــدات ارزی، تعداد زیادی از 
را  صادرکنندگان  و  تولیدکننــدگان 
درگیر مســائلی کرده که نتیجه آن 
جز کاهش تولید و صادرات کشــور 
نیست..                         صفحه ۴

٢٢ ذوالحجه ١٤٤٥ - سـال نهم
شماره   2493

8 صفحه - 5000 تومان
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فرصت امروز: با پایان فرآیند شــمارش آرا، »مســعود پزشــکیان« با کسب 
42 درصــد و »ســعید جلیلی« با کســب 38 درصد آرا بــه دور دوم انتخابات 
ریاست جمهوری راه یافتند؛ انتخاباتی که در روز جمعه آینده، 15 تیرماه برگزار 
خواهد شد. براساس اعلام سخنگوی ســتاد انتخابات کشور، در پایان شمارش 
آرای چهاردهمین انتخابات ریاســت جمهوری کشور، از مجموع 24 میلیون و 
735 هزار و 585 آرای اخذشــده، »مســعود پزشــکیان« با کسب 10 میلیون 
و 415 هزار و 191 رأی و »ســعید جلیلی« با کســب 9 میلیون و 473 هزار 
و 298 رأی بــه ترتیب با قــرار گرفتن در جایگاه هــای اول و دوم به دور دوم 
انتخابات ریاســت جمهوری چهاردهم راه پیدا کردند. براساس آمارها، همچنین 
»محمدباقر قالیباف« با کســب 3 میلیون و 383 هزار و 340 رأی و »مصطفی 
پورمحمدی« با کســب 206 هزار و 397 رأی، رتبه های سوم و چهارم را کسب 
کردند.  مجموع آرای باطله در این انتخابات نیز یک میلیون و 256 هزار و 959 

رأی بوده است.
آنطور که ستاد انتخابات وزارت کشور گزارش داده است، کل واجدین شرایط 
حضور در انتخابات ریاست جمهوری، 61 میلیون و 452 هزار و 321 نفر بودند 
که با این حســاب، میزان مشارکت در مرحله نخســت انتخابات 1403 معادل 
39.9 درصد بوده اســت. قرار است دور دوم انتخابات ریاست جمهوری در روز 

جمعه 15 تیرماه برگزار شــود. به گفته ســخنگوی ستاد انتخابات کشور، زمان 
تبلیغات بعد از اعلام وزارت کشــور آغاز میشــود و تا ۲۴ ســاعت قبل از روز 
رأی‌گیری ادامه خواهد داشت. در مجموع،  ۵۸ هزار و ۶۴۰ شعبه شمارش شده 
اســت که شامل ۴۸۲ شهرستان میشــود. ۲۴ میلیون و ۵۳۵ هزار و ۱۸۵رأی 

شمارش شده است و ترتیب آرا به شرح زیر است:
* مسعود پزشکیان: ۱۰ میلیون و ۴۱۵ هزار و ۹۹۱ رأی.

* سعید جلیلی: ۹ میلیون و ۴۷۳ هزار و ۲۹۸ رأی.
* محمدباقر قالیباف: ۳ میلیون و ۳۸۳ هزار و ۳۴۰ رأی.

* مصطفی پورمحمدی: ۲۰۶ هزار و ۳۹۷ رأی.
ســخنگوی ستاد انتخابات با بیان اینکه وزارت کشور، نتایج آرای شمارش‎شده 
را به شــورای نگهبان ارسال کرد، گفت: تایید صحت انتخابات به عهده شورای 
نگهبان است. براساس قانون و موارد قانون انتخابات ریاست جمهوری هیچ کدام 
از نامزدها نتوانســتند اکثریت مطلق آرا را به دست آورند. بدین ترتیب، نفر اول 
و دوم به عنوان دارنده برترین آرای این دوره به شورای نگهبان معرفی میشوند 
و جمعه هفته آینده، زمان برگــزاری مرحله دوم خواهد بود. البته بعد از تایید 
شــورای نگهبان. زمان تبلیغات بعد از اعلام وزارت کشور آغاز میشود و تا ۲۴ 
ســاعت قبل از روز رأی گیری ادامه خواهد داشت. به گفته »محسن اسلامی«، 

از جمع آراء تاییدشــده در مرحله نخست انتخابات ریاست جمهوری، »مسعود 
پزشــکیان« ۴۲.۶ درصد، »ســعید جلیلی« ۳۸.۸ درصد، »محمدباقر قالیباف« 

۱۳.۸ درصد و »مصطفی پورمحمدی« ۰.۸ درصد آرا را کسب کردند.
براســاس این گزارش، آمار منتشرشده از سوی ستاد انتخابات وزارت کشور، 
از روند خطی سهم آرای نامزدها و همچنین آرای باطله حکایت دارد. سازگاری 
این نتایج با پیش بینیهای مبتنی بر شبکه های اجتماعی نیز جالب توجه است. 
با آغاز شــمارش آرای انتخابات ریاست جمهوری از بامداد شنبه، ستاد انتخابات 
کشــور طی ۹ نوبت، آخرین وضعیت آرای شمارش شده و تعداد آرای هر یک از 
نامزدها را اعلام کرد و در نهایت نتایج نهایی انتخابات در ســاعت ۱۱:۳۰ اعلام 
شــد. به گزارش »خبرآنلایــن«، از جمع ۶۱ میلیــون و ۴۵۲ هزار و ۳۲۱ نفر 
واجدین شــرایط رأی دادن در انتخابات ریاســت‌جمهوری، ۲۴ میلیون و ۵۳۵ 
هزار و ۱۸۵ نفر در انتخابات شــرکت کردند که از آن میان، یک میلیون و ۵۶ 
هزار و ۱۵۹ رأی، باطله و مابقی آرای صحیح به چهار نامزد حاضر در رقابت بود. 
با این حســاب، میزان مشــارکت در انتخابات به 39.9 درصد می‎رسد. »مسعود 
پزشــکیان« با ۱۰ میلیون و ۴۱۵ هزار و ۹۹۱ رأی، حدود 42.5 درصد از آرای 
اخذشده را کسب کرد و در جایگاه نخست قرار گرفت. »سعید جلیلی« با کسب 
۹ میلیون و ۴۷۳ هزار و ۲۹۸ رأی، حدود 38.6 درصد از آرا را به دست آورد و 

در جایگاه دوم قرار گرفت. »محمدباقر قالیباف« با ۳ میلیون و ۳۸۳ هزار و ۳۴۰ 
رأی و کســب 13.8 درصد از آرا و »مصطفی پورمحمدی« با ۲۰۶ هزار و ۳۹۷ 
رأی و کسب 0.8 درصد آرا به ترتیب در جایگاه‎های سوم و چهارم قرار گرفتند

رقابت نزدیک و ســپس فاصله گرفتن »پزشکیان« از »جلیلی« در انتخابات 
حائــز اهمیت اســت. آمار منتشرشــده در مراحل اولیه مربوط به شــعبه های 
کم جمعیتی بود که شمارش آنها زودتر به پایان رسید. نزدیکی آرای »پزشکیان« 
و »جلیلی« و حتی پیشــتازی »جلیلی« در برخی ساعت ها از پایگاه رأی بالاتر 
وی در مناطق کم جمعیت )روســتاها و شهرهای کوچک( حکایت دارد. با ادامه 
شمارش آرا و ورود شــهرهای پرجمعیت تر و کلانشهرها، وضعیت پیشرفت آرا 
تغییر کرد و در نهایت »پزشکیان« از »جلیلی« سبقت گرفت. رفتار خطی آرای 
نامزدها نشان میدهد که آرای »مسعود پزشکیان« حول 43.2 درصد، »سعید 
جلیلی« حول 37.7 درصد، »محمدباقر قالیباف« حول 13.8 درصد و »مصطفی 
پورمحمدی« حول 0.8 درصد از کل آرای شمارش شــده نوسان مکیرد و سهم 
آرای باطله نیز حدود 4.3 درصد آرای شمارش‌شده بود. در پایان با توجه به آمار 
نهایی، »مسعود پزشکیان« با 42.5 درصد آرا و »سعید جلیلی« با 38.6 درصد 
آرا بــه عنوان نفرات اول و دوم، راهی مرحلــه دوم چهاردهمین دوره انتخابات 

ریاست جمهوری شدند.

فرصت امروز: ۱۶ اقتصاددان برنده جایزه نوبل نوبل با انتشار نامه مشتریک نسبت 
به خطرات اقتصادی انتخاب »دونالد ترامپ« به عنوان رئیس جمهور آمریکا، هشدار 
دادند و تایکد کردند که ریاســت جمهوری ترامپ در آمریکا، تورم را در این کشــور 
شــعله ور خواهد کرد. اقتصاددانان برنده نوبل در نامه‌ مشــتریک که اولین بار توسط 
پایگاه آکسیوس منتشــر شــد، هشــدار دادند: درحالکیه هر یک از ما دیدگاه های 
متفاوتی در مورد جزییات سیاست های اقتصادی مختلف داریم، همه ما موافقیم که 
برنامه اقتصادی »جو بایدن« بسیار برتر از برنامه »دونالد ترامپ« اســت. به درستی 
این نگــرانی وجود دارد که »دونالد ترامپ« با بودجه های غیرمســئولانه مالی خود 
دوباره تورم را تشــدید کند. »ترامپ« تاکنون پیشنهاد کرده است که کاهش مالیات 
دوره اول خود را دائمی کند و تعرفه های جهانی بر همه واردات اعمال نماید، با نرخ 
تعرفه ویژه بین ۶۰ تا ۱۰۰ درصد برای چین و افزایش فشار بر هیأت مستقل فدرال 
رزرو برای کاهش نرخ بهره. اقتصاددانان و تحلیلگران وال اســتریت به طور یکســان 
پیش بینی کرده اند که هر کدام یا همه این پیشــنهادها میتواند ســطح قیمت ها را 

که علی‎رغم کاهش اندک در ماه های اخیر آسیب‌پذیر هستند، دوباره افزایش دهد.
این نامه مشــترک به رهبری »جوزف استیگلیتز« که در سال ۲۰۰۱ برنده جایزه 
نوبل اقتصاد شد، منتشر شده است. »جورج آکرلوف«، »سر آنگوس دیتون«، »کلودیا 
گلدین«، »سر الیور هارت«، »اریک ماسکین«، »دانیل مک فادن«، »پل میلگروم«، 
»راجر میرســون«، »ادموند فلپس«، »پل رومر«، »آلوین راث«، »ویلیام شــارپ«، 
»رابــرت شیلر«، »کریســتوفر سیمز« و »رابرت« از جملــه امضاکنندگان این نامه 
هســتند. این اقتصاددانان نوشتند که محققان غیرحزبی پیش بینی مکینند که اگر 
»دونالد ترامپ« با موفقیت دستور کار خود را اجرا کند، تورم را افزایش خواهد داد

هراس اقتصاددانان از پیروزی ترامپ
اولین مناظره انتخابات ریاســت جمهوری آمریکا در حالی هفته گذشته بین »جو 
بایدن« و »دونالد ترامپ« برگزار شــد کــه ۱۶ اقتصاددان برنده جایزه نوبل در نامه 
مشــتریک نسبت به پیروزی ترامپ در انتخابات 2024 هشدار دادند و اعلام کردند: 
ریاســت جمهوری ترامپ در آمریکا، تورم را شــعله‌ور خواهــد کرد. در این نامه که 
اولین بار از ســوی پایگاه آکسیوس منتشر شده، آمده است: درحالکیه هر یک از ما 
دیدگاه های متفاوتی در مورد جزییات سیاست های اقتصادی مختلف داریم، همه ما 
موافقیم که برنامه اقتصادی »جو بایدن« بسیار برتر از برنامه »دونالد ترامپ« است. 
به درستی این نگرانی وجود دارد که »دونالد ترامپ« با بودجه های غیرمسئولانه مالی 
خود دوباره تورم را تشــدید کند. »ترامپ« تاکنون پیشــنهاد کرده است که کاهش 
مالیــات دوره اول خود را دائــمی کند و تعرفه های جهانی بر همــه واردات اعمال 
نماید، با نرخ تعرفه ویژه بین ۶۰ تا ۱۰۰ درصد برای چین و افزایش فشــار بر هیأت 
مســتقل فدرال رزرو برای کاهش نرخ بهره. اقتصاددانان و تحلیلگران وال اســتریت 
به طور یکسان پیش بینی کرده اند که هر کدام یا همه این پیشنهادها میتواند سطح 

قیمت ها را کــه علی‎رغم کاهش اندک در ماه های اخیر آسیب پذیر هســتند، دوباره 
افزایش دهد.

این نامه مشــترک به رهبری »جوزف استیگلیتز« که در سال ۲۰۰۱ برنده جایزه 
نوبل اقتصاد شــد، منتشر شــده اســت. همچنین »جورج آکرلوف«، »سر آنگوس 
دیتون«، »کلودیا گلدین«، »ســر الیــور هارت«، »اریک ماســکین«، »دانیل مک 
فادن«، »پل میلگروم«، »راجر میرســون«، »ادموند فلپــس«، »پل رومر«، »آلوین 
راث«، »ویلیام شــارپ«، »رابرت شیلر«، »کریســتوفر سیمــز« و »رابرت« از دیگر 
امضاکنندگان این نامه هستند که در آن، نگرانی از پیروزی ترامپ در کارزار انتخابات 
ریاســت جمهوری آمریکا به وضوح به چشــم می‎خورد. ۱۶ اقتصاددان برنده جایزه 
نوبل در نامه مشــترک خود نوشته‎اند: محققان غیرحزبی پیش بینی مک‌ینند که اگر 
»دونالد ترامپ« با موفقیت دستور کار خود را اجرا کند، تورم را افزایش خواهد داد. 
به عقیده این اقتصاددانان، به درســتی این نگرانی وجود دارد که »دونالد ترامپ« با 
بودجه های غیرمســئولانه مالی خود دوباره تورم را تشــدید کند. »ترامپ« تاکنون 
پیشــنهاد کرده اســت که کاهش مالیات دوره اول خود را دائمی کند و تعرفه های 
جهــانی بر همه واردات اعمال نماید، با نرخ تعرفه ویژه بین ۶۰ تا ۱۰۰ درصد برای 
چین و افزایش فشار بر هیأت مستقل فدرال رزرو برای کاهش نرخ بهره. اقتصاددانان 
و تحلیلگران وال اســتریت به‌طور یکسان پیش بینی کرده اند که هر کدام یا همه این 
پیشــنهادها میتواند ســطح قیمت ها را که علی‎رغم کاهش اندک در ماه‌های اخیر 

آسیب پذیر هستند، دوباره افزایش دهد.
نگاه استیگلیتز به سیاست‎های آمریکا

»جوزف استیگلیتز«، برنده جایزه نوبل اقتصاد سال 2001 درباره این نامه میگوید: 
پس از مشــاهده نتایج نظرسنجیهای اخیر که نشــان میدادند رأی دهندگان برای 
مدیریت اقتصاد آمریکا به »دونالد ترامپ« نســبت به »جو بایدن« اعتماد بیشتری 
دارند، تصمیم به انتشــار این نامه گرفته است. این نامه تنها چند روز پیش از اولین 
مناظره ریاســت جمهوری در انتخابات سرتاســری آمریکا منتشر شد؛ مناظره ای که 
زمــان قابل توجهی از آن به اقتصاد و به طور خاص تورم اختصاص داشــت. در دوره 
»ترامپ«، شــاخص قیمت مصرفکننده سال به سال در دسامبر در سه سال از چهار 
سال ریاســت جمهوری او کاهش یافت. کمپین ترامپ به شدت موضع اقتصاددانان 
برنده جایزه نوبل را رد کرد. در همین زمینه، »کارولین لیویت«، ســخنگوی ســتاد 
انتخاباتی ترامپ در بیانیه ای بــه »سیان بیسی« گفت که مردم آمریکا به برندگان 
جایــزه صلح نوبل بیارزش نیــاز ندارند تا به آنها بگویند کــدام رئیس جمهور پول 

بیشتری در جیب خود گذاشته است.
در ســمت مقابل، کمپین بایدن از این فرصت به خوبی استفاده کرد و نامه را در 
روز سه شنبه با این توضیح منتشر کرد که اقتصاددانان برجسته، برندگان جایزه نوبل 
و رهبران تجــاری همگی میدانند که آمریکا نمیتوانــد برنامه اقتصادی خطرناک 

ترامپ را تحمل کند. بسیاری از این اقتصاددانان نامه مشابهی را در سپتامبر ۲۰۲۱ 
امضا کردند که در آن از »بســته بازگشت بهتر« جو بایدن حمایت کردند. منتقدان 
در آن زمان اســتدلال مکیردند که این بسته های حمایتی هزینه های هنگفت تورم 
را افزایش میدهد. این بار، »استیگلیتز« و همکارانش، رویکرد محتاطانه تری نسبت 
به تورم در پیش گرفتند، زیرا اقتصاد آمریکا سال گذشته را در حال بهبود از جهش 
شدید تورم در سال ۲۰۲۳ گذراند. قیمت‌های بالاتر تا حدی به دلیل اختلال زنجیره 
تأمین در دوران همه گیری کرونا بود که باعث شــد سیســتم تجارت جهانی نتواند 
تقاضای سرکوب شــده مصرفکنندگان آمریکایی را برآورده کند، اما این تقاضا خود 
نتیجه شــرایط اقتصاد آمریکا بود که به لطف یارانه های سخاوتمندانه دولتی همانند 
گســترش اعتبار مالیات بر کودکان و برنامه حفاظت از حقوق و دستمزد، بهتر از آن 
چیزی که بسیاری پیش بینی مکیردند، همه گیری را پشــت سر گذاشت. »جوزف 
اســتیگلیتز« باور دارد که از آن زمان، بایــدن تلاش موفقیت آمیزی را برای کاهش 
قله های تورم انجام داده است، تورم در واقع، به سرعت قابل توجهی کاهش‌ یافته است 
و این دســتاورد دولت بایدن است. این نامه در حالی منتشر شده است که صندوق 
بین المللی پول هم زمان با تحسین رشــد قوی و پویا در بزرگ ترین اقتصاد جهان و 
پیشرفت در جهت کنترل تورم، از دولت آمریکا خواست تا برای جلوگیری از افزایش 

سطح بدهی‎ها،  مالیات‌ها را افزایش دهد.
بحران بدهی با افزایش مالیات مهار شود

همزمان با انتشــار نامه 16 اقتصاددان برنده جایزه نوبل، صندوق بین المللی پول 
نیز در بیانیه‎ای از دولت آمریکا خواســت تا برای جلوگیری از افزایش سطح بدهی،‌ 
مالیات هــا را افزایش دهد. صندوق بین المللی پول در این بیانیه، هم زمان با تحسین 
رشــد قوی و پویا در بزرگ ترین اقتصاد جهان و پیشــرفت در جهت کنترل تورم، از 
دولتمردان آمریکا خواســته اســت تا برای مدیریت بحران بدهی، سطح مالیات ها را 
افزایش دهنــد. اقتصاددانان صندوق بین المللی پول در بیانیه روز پنجشــنبه برای 
بررسی »ماده چهارم« سیاســت های اقتصادی آمریکا اعلام کردند که کسری بودجه 
و بدهی بالا، »یک خطر فزاینده برای اقتصاد آمریکا و اقتصاد جهانی ایجاد مک‌یند و 
به طور بالقوه منجر به افزایش هزینه های تأمین مالی و افزایش خطر جابه‎جایی آرام 
تعهدات سررسید میشود.« در بیانیه جدید صندوق بین المللی پول، پیش بینی رشد 
تولید ناخالص داخلی آمریکا در ســال ۲۰۲۴ از پیش بینی 2.7 درصدی چشم انداز 
اقتصاد جهانی این وام دهنده جهانی در ماه آوریل به 2.6 درصد کاهش یافته اســت. 
به گفته این نهاد بین المللی، رشد اقتصادی آمریکا در سال ۲۰۲۵ بدون تغییر نسبت 
به چشــم انداز آوریل به 1.9 درصد کاهش می‎یابد و تا پایان این دهه بالای ۲ درصد 
باقی خواهــد ماند. صندوق بین المللی پول همچنین اعلام کرد: اقتصاد آمریکا ثابت 
کرده اســت که قوی، پویا و ســازگار با شرایط متغیر جهانی است. فعالیت و اشتغال 
مطابق بــا انتظارات ادامه دارد و روند کاهش تورم به میزان قابل توجهی کم هزینه تر 

از آن چیزی بوده است که بسیاری نگران آن بودند.
در این میان، »کریســتالینا جورجیوا«، مدیر صندوق بین المللی پول گفت: انتظار 
دارد تورم آمریکا که توسط شــاخص قیمت هزینه‌های مصرف شخصی اندازه گیری 
م‌یشــود تا اواســط ســال ۲۰۲۵ به هدف ۲ درصدی فدرال رزرو بازگردد که این 
بسیار زودتر از پیش بینی خود فدرال رزرو برای بازگشــت به هدف در ســال ۲۰۲۶ 
اســت. »جورجیوا« در جمع خبرنگاران گفت که پیش‌بینی صندوق بین المللی پول 
خوش بینانه تر اســت؛ زیرا سیر فعلی تورم نشــان دهنده بازگشت سریع تر به هدف 
اســت تا حدی به این دلیل که هزینه های مصرفکننده قوی آمریکا ناشی از ثروت 
ایجادشــده در طول همه گیری کرونا در حال فروکش اســت و بازار کار هم در حال 

رقابتیتر شدن است.
ابراز نگرانی صندوق بین المللی پول

صندوق بین المللی پول در بیانیه هفته گذشــته خود از دولت آمریکا خواســت تا 
برای جلوگیری از افزایش سطح بدهی،‌ مالیات ها را افزایش دهد. صندوق بین المللی 
پول در حالی رشــد قوی و پویا در بزرگ ترین اقتصاد جهان و پیشــرفت در جهت 
کنترل تورم را می‎ســتاید و تحسین می‎کند که در عین حال می‎گوید: کسری بودجه 
و بــدهی بالا، یک خطر فزاینده برای اقتصاد آمریکا و اقتصاد جهانی ایجاد مکیند و 
به طور بالقــوه موجب افزایش هزینه های تأمین مالی و افزایش خطر جابه‎جایی آرام 
تعهدات ســررسید میشود. این نهاد بین المللی در بیانیه خود، واشنگتن را به دلیل 
افزایش کســری بودجه مورد ســرزنش قرار داد و پیش بینی کرد که که در صورت 
تداوم، نســبت بدهی به تولید ناخالص داخلی آمریکا تا پایان دهه جاری به ســطح 
نگرانکننــده ۱۴۰ درصد خواهد رسید. به اعتقاد پژوهشــگران صندوق بین المللی 
پول، چنین کســری ها و بدهیهای بالایی، خطر فزاینــده ای را برای اقتصاد آمریکا 
و جهــان ایجاد مکیند کــه به طور بالقوه منجر به افزایــش هزینه های تأمین مالی 

خواهد شد.
بر همین اســاس، صندوق بین المللی پول برای دومین سال متوالی مقرر کرد که 
آمریــکا نرخ مالیات بــر درآمد را به تدریج افزایش دهد، نه تنهــا برای ثروتمندترین 
آمریکا‌ییهــا، بلکه برای خانوارهــایی که کمتر از ۴۰۰ هزار دلار در ســال درآمد 
دارند؛ آســتانه ای که جو بایدن، رئیس جمهور آمریکا در وعده های انتخاباتی مجدد 
خود قول داده اســت از آن عبور نکند. صندوق بین المللی پول همچنین اعلام کرد: 
تشــدید تعرفه های تجاری آمریکا و ســایر موانع تجاری همراه با افزایش استفاده از 
سیاســت های صنعتی به نفع شرکت های داخلی، ریسکی نزولی برای اقتصاد آمریکا 
و اقتصاد جهانی است که به شکلی بالقوه میتواند جریان سرمایه گذاری را مخدوش 
کند و سیســتم تجارت جهانی را تضعیف کند. از همین رو، صندوق بین المللی پول 
از مقامات واشــنگتن خواسته اســت تا اختلافات خود را با شرکای تجاری از طریق 

مذاکره حل و فصل کنند و ساز مان تجارت جهانی را تقویت نمایند.

مشارکت 40 درصدی در چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری

پزشکیان و جلیلی به مرحله دوم رفتند

16 اقتصاددان برنده جایزه نوبل هشدار دادند

تبعات تورمی ریاست جمهوری ترامپ

بازاریابی در صنعت خودرو: اصول و تکنیک‎ ها
شاید کمتر صنعتی در دنیا مثل خودروسازی در طول دهه‎های متمادی ثباتش از نظر میزان فروش را حفظ 
کرده باشــد. مردم هنوز هم علی‎رغم توسعه حیرت‎انگیز وســایل حمل و نقل عمومی تمایل زیادی برای خرید 
اتومبیل دارند. همین امر کمپانی‎های بزرگ دنیا را سال به سال به سوی تولید محصولات بهتر هدایت می‎کند. 
البته در این میان میزان رقابت دست‎کمی از جام جهانی فوتبال ندارد. همانطور که در تورنمنت‎های بزرگ ورزشی 
فقط چند تا تیم مشخص شانس قهرمانی دارند، اینجا هم برندهایی مثل تویوتا یا مرسدس بنز حرف اول و آخر 
را می‎زنند. شــاید فکر کنید بی‎ام‎و و فورد به خاطر خوش‎شانسی و تولید محصولات بایکفیت بدل به گزینه‎هایی 
بی‎نهایت محبوب برای مردم سراســر دنیا شده‎اند. خب در این صورت کمی حق با شماست، اما ماجرا به طور 

کامل در این مورد خلاصه نمی‎شود. راستش را بخواهید، اینجا ردپای بازاریابی نیز کاملا مشهود است. خب...
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فرصت امروز: بازوی پژوهشی مجلس در گزارش »پايش بخش حقيقي 
اقتصاد ايران در ارديبهشــت ماه 1403« می‎گوید وضعيت توليد و فروش 
شــركت هاي بزرگ بورسي پس از تعطيلات فروردين ماه بهتر شده و اين 
شركت ها در اردیبهشت امسال در شاخص توليد 1.8 درصد و در شاخص 
فروش 7 دهم درصد نسبت به ارديبهشت سال گذشته رشد كرده‌اند. با این 
حال، دو رشته فعاليت خودرو و محصولات شيميايي همچنان در وضعيت 
نامساعدي قرار دارند و شاخص هاي توليد و فروش اين صنایع به‌شدت قرمز 
است. پایش بخش حقيقي اقتصاد به بررسی آن دسته از فعاليت هايي گفته 
می‎شود که با توليد كالاها و خدمات، ارتباط مستقیمی دارد و جدا از بخش 
مالي اقتصاد است که به خريد و فروش در بازارهاي مالي می‎پردازد. بنابراين 
هرگونه نوســان در توليد و فروش بخش حقیقی اقتصاد مستقيما با عامه 

مردم و طيف وسيعي از كارگران و كارفرمايان سروکار دارد.
طبق گزارش مركز پژوهش ها، در اردیبهشــت ماه 1403 نسبت به ماه 
مشابه سال قبل، شاخص تولید شــرکت‎های صنعتی بورسی افزایش 1.8 
درصدی و شاخص فروش افزایش 0.7 درصدی را تجربه کرده است، ضمن 
آنکه شــاخص تولید و فروش در اردیبهشــت امسال نسبت به ماه قبل با 
افزایش 26.6 درصدی و 42.2 درصدی مواجه شــده است. در اردیبهشت 
ماه 1403 نسبت به ماه مشابه سال قبل همچنین شاخص تولید و فروش 
رشته فعالیت خودرو و قطعات شاهد کاهش 9 درصدی و 23.4 درصدی 
بوده اســت. شاخص تولید و فروش رشته فعالیت شیمیایی به جز دارو نیز 
نسبت به ماه مشابه سال قبل، کاهش 8 درصدی و 12.8 درصدی داشته 
است. در اردیبهشت امسال نرخ رشــد ماهیانه قیمت فعالیت‎های صنعتی 
بورسی، رشد 3.2 درصدی داشته و همچنین رشد نقطه به نقطه با افزایش 
0.6 واحد درصدی نسبت به ماه قبل به 19 درصد رسیده است. میانگین 
سالیانه شاخص قیمت نیز در اردیبهشت ماه امسال نسبت به ماه قبل، 0.6 

واحد درصد افزایش یافته و میزان 21.1 درصد افزایش را نشان می‎دهد.
چرا شاخص صنایع بورسی مهم است؟

شــاخص تولید، فروش و قیمت صنایع بورسی از اطلاعات ماهیانه 322 
شــرکت بورسی به دست می‎آید و با توجه به اینکه این شاخص با شاخص 
تولید صنعتی بانک مرکزی و مرکز آمار ایران نیز زمینه کاری مشــتریک 
دارد، بــا دقت زیادی میتواند تحولات بخش صنعت و معدن کشــور را به 
صــورت ماهیانه رصد کند. تحلیل روند رشــد بخش صنعت از جنبه‎های 
ـُرد و کلان اقتصادی و یکی از  مختلف، عاملی کلیــدی در تحلیل‎های �خ
ارکان تصمیمگیری در حوزه اقتصاد اســت. شاخص تولید بخش صنعت 
به دلیل تأثیر نوسانات سطح فعالیت صنعت بر بخش‎های دیگر اقتصاد، به 
عنوان یک شاخص مهم اقتصادی کوتاه مدت مورد استفاده قرار می‎گیرد. 
مرکز پژوهش‎های مجلس به صورت ماهیانه شاخص تولید، فروش و قیمت 
شــرکت‎های بورسی را محاسبه می‎کند. اهمیت این شــاخص به‎روز برای 
اقتصاد ایران که تحولات زیادی دارد، بیشــتر خواهــد بود؛ زیرا بازخورد 
شــوک‎های وارده به اقتصاد ایران و واکنش‎های سیاستگذاران باید در تواتر 
کمتر از فصل مورد رصد قرار گیرد؛ این در حالی اســت که آمار رســمی 

بخش حقیقی معمولا به صورت فصلی و با تأخیر ارائه می‎شود.
شــاخص توليد صنعت را بانك مركزي و مركز آمار ايران با تواتر فصلي 
و همچنين شــاخص قيمت صنعت به صورت فصلي را مركز آمار ایران و 

ماهيانه بانك مركزي منتشــر مي كند، اما الزامي به انتشار شاخص فروش 
صنعت ندارند. از طرفي، اين آمار چندين و چند ضعف اساســي دارد كه 
مهمترين آن، وقفه سه ماهه در انتشار داده ها و بعضا متوقف شدن انتشار 
آنها و نداشــتن تواتر ماهيانه است. در عوض، شاخص هاي ماهيانه توليد، 
فروش و قيمت استخراج شــده از اطلاعات عملكرد شركت هاي پذيرفته 
شده در بورس و اوراق بهادار تهران تا حد زيادي مي توانند با دقت مناسب 
و بــه صورت بهنگام تحــولات بخش صنعت و معدن كشــور را توضيح 
دهند و با توجه به بررســي هاي انجام شــده و تطبيق دادن اين شاخص 
با شــاخص توليد صنعتي بانك مركزي و مركز آمــار ايران كه به صورت 
فصلي منتشر مي شود، مشخص شــده اين شاخص به خوبي مي تواند در 
وقفه انتشار اين شاخص هاي رسمي، شاخص جايگزين مناسبي براي آن 
باشــد. مركز پژوهش‌ها در این گزارش، تغییرات شاخص‎های تولید، فروش 
و قیمت شــرکت‎های صنعتی و معدنی پذیرفته شده در بورس و همچنین 
مهمترین رشــته فعالیت‎های آن در اردیبهشت ماه 1403 را مورد بررسی 

قرار داده است.
عملکرد بخش واقعي اقتصاد ايران

برآوردهای این گزارش نشــان می‎دهد که در اردیبهشت امسال شاخص 
تولید شــرکت‎های صنعتی بورسی نسبت به ماه مشابه سال قبل با افزایش 
1.8 درصدی و شاخص فروش شــرکت‎ های صنعتی بورسی نسبت به ماه 
مشابه سال قبل با افزایش 0.7 درصدی مواجه شده است. شاخص قیمت 
فعالیت‎های صنعتی بورسی نیز نســبت به ماه مشابه سال قبل، 19 درصد 
افزایش و نسبت به ماه قبل، 3.2 درصد افزایش یافته است. در اردیبهشت 
امســال نسبت به ماه مشابه سال قبل و از بین 15 رشته فعالیت صنعتی 
بورسی، 10 رشــته فعالیت افزایش در شــاخص تولید و 5 رشته فعالیت 
کاهش در شــاخص تولید را تجربه کرده‎اند. رشته فعالیت‎های »سایر کانی 
غیرفلزی«، »تجهیزات برقی« و »لاســتیک و پلاستیک« بیشترین سهم 
را در افزایش شــاخص تولید و رشته فعالیت‎های »محصولات فلزی به جز 
ماشین‎آلات و تجهیزات«، »چوب و کاغذ« و »خودرو و قطعات« بیشترین 
ســهم را در کاهش شــاخص تولید داشــته‎اند. همچنین شاخص تولید 
شرکت‎های معدنی بورسی نیز نسبت به ماه مشابه سال قبل با کاهش 7.2 

درصدی مواجه شده است.
از ســوی دیگر، شاخص فروش شــرکت‎های صنعتی بورسی در این ماه 
نســبت به ماه مشابه سال قبل با افزایش 0.7 درصدی مواجه شده است. 
در این ماه نســبت به ماه مشابه ســال قبل، 10 رشته فعالیت افزایش در 
شــاخص فروش و 5 رشته فعالیت کاهش در شــاخص فروش داشته‎اند. 
رشته فعالیت‎های »تجهیزات برقی«، »سایر کانی غیرفلزی« و »فلزات پایه« 
بیشــترین سهم را در افزایش شاخص فروش و رشته فعالیت‎های »چوب و 
کاغذ«، »خودرو و قطعات« و »شیمیایی به جز دارو« بیشترین سهم را در 
کاهش شاخص فروش داشته‎اند. شاخص فروش شرکت‎های معدنی بورسی 
هم نســبت به ماه مشابه ســال قبل با کاهش 27.5 درصدی مواجه شده 
است. در اردیبهشت امسال نرخ رشــد ماهیانه قیمت فعالیت‎های صنعتی 
بورسی افزایش 3.2 درصدی داشــته و همچنین رشــد نقطه به نقطه با 
افزایش 0.6 واحد درصدی نســبت به ماه قبل، به 19 درصد رسیده است. 
گفتنی است میانگین سالیانه شاخص قیمت نیز در اردیبهشت ماه 1403 

نســبت به ماه قبل، 0.6 واحد درصــد افزایش یافته و میزان 21.1 درصد 
افزایش را نشان می‎دهد.

كاهش توليد و فروش خودرو ادامه دارد
معمولا در فروردين ماه به دليل تعطيلات نوروزی آغاز ســال همواره 
فرآيند توليد شــركت هاي صنعتي مختل مي شود. به همين دليل در سه 
ماهه منتهي به فروردين ماه امســال، يعني از بهمن ماه 1402 تا انتهاي 
فروردين ماه 1403، رشــد ميانگين متحرك اين بازه زماني در شاخص 
توليد 1.3 درصد كاهش یافت و به دلايل نامشخصی، شاخص فروش نيز 
نزديك به يك درصد افت كرد، اما با پشت سر گذاشتن شوك تعطيلات 
نوروزی، در ســه ماهه منتهي به ارديبهشت امســال، شاخص فروش 6 
دهم درصد رشــد پيدا كرد. با اين حال، شاخص توليد همچنان در اين 
بازه زماني رو به كاهش اســت و اين بار 3 دهم درصد کاهش یافت. نکته 
مهم در پایش بخش حقیقی اقتصاد، وضعیت دو رشــته فعالیت خودرو 
و محصولات شيميايي اســت. به عنوان مثال، شاخص توليد در فعاليت 
خودرو و قطعات وابسته طي ارديبهشت امسال نسبت به ارديبهشت سال 
گذشــته 9 درصد كاهش پيدا كرد. در بازه دو ماهه امسال نسبت به دو 
ماهه پارســال نیز اين عدد نزديك به منفي 15 درصد اســت و طي يك 
 سال نيز شاخص توليد در بخش خودرو و قطعات كاهش شديدي داشت. 
اين در حالي اســت كه شاخص توليد در بخش خودرو و قطعات وابسته 
در فروردين امســال وضعيت خوبي نداشت، اما با اتمام تعطيلات نوروز و 
شــروع به كار جدي شركت ها، شــرايط توليد اندكي بهبود پيدا كرد. در 
مجموع اين عوامل موجب شدند تا شاخص فروش در بخش خودرو نسبت 
به ارديبهشت پارسال حدود 24 درصد كاهش پيدا كند. ضمن اينكه در 
بازه دو ماهه امســال نسبت به دوماهه پارسال، شاخص فروش 16 درصد 

افت پيدا كرد.
نکته مهم دیگر در این گزارش، افت شــديد توليد محصولات شيميايي 
)به جز دارو( اســت كه هم به صورت ماهانه و هم به صورت ســالانه در 
شاخص توليد و به صورت سالانه در شاخص فروش افت را نشان می‎دهد. 
در ارديبهشــت ماه 1403 شــاخص توليد رشته فعاليت شيميايي به جز 
دارو، برمبناي شركت هاي بورسي نسبت به ماه مشابه سال قبل، كاهش 8 
درصدي و شاخص فروش آن نسبت به ماه مشابه سال قبل، كاهش 12.8 
درصدي داشــت. همچنین نسبت به ماه مشابه سال قبل، شاخص توليد 
تحت تأثير زيربخش هاي اصلي و شاخص فروش تحت تأثير زيربخش هاي 
»خوراك پالايشــگاه‎ها«، »متانول« و »كودها و تركيبات نيتروژن« رشد 

منفي را نشان می‎دهد.
افت توليد و فروش شرکت‎های معدني

در این میان، شــرايط مشــابهي نيز در بخش شركت هاي معدني ديده 
مي شود؛ به طوری که در ارديبهشت ماه امسال شاخص توليد شركت هاي 
معدني بورســي نسبت به ماه مشابه ســال قبل با كاهش 7.2 درصدي و 
شاخص فروش شــركت هاي معدني بورسي نیز نسبت به ماه مشابه سال 
قبل با كاهش 27.5 درصدي مواجه شده است. اين موضوع را بايد در نظر 
داشــت كه حوزه معدني ايران، يكي از مهمترين زيربخش هاي صادراتي 
كشور را تشكيل مي‌دهد كه در سايه »خام فروشي« انجام مي شود و  بخشي 

از درآمدهاي ارزي ايران را تامين مي كند.

پايش بخش حقيقي اقتصاد از تداوم كاهش توليد و فروش خودرو در اردیبهشت‎ماه حکایت دارد

چشم‌انداز تولید صنعتی 1403

مرحله نخســت انتخابات ریاســت جمهوری برگزار شــد و »مسعود 
پزشکیان« با کسب 42 درصد آرا و »سعید جلیلی« با کسب 38 درصد آرا 
به دور دوم انتخابات ریاســت جمهوری راه یافتند؛ انتخاباتی که روز جمعه 
آینده )15 تیرماه( برگزار می‎شود. مرحله دوم انتخابات ریاست جمهوری در 
حالی کمتر از یک هفته دیگر برگزار می‎شود که مسكن سنگين‌ترين وزن 
را در سبد هزينه خانوارهاي ايراني دارد و بیشتر درآمد خانواده‎ها را می‎بلعد. 
بررسي‎های كارشناسي نشان مي‌دهد دولت چهاردهم براي آنكه بتواند بازار 
مسكن را به سامان برساند بايد برنامه‎های مختلفی را همزمان پیش ببرد 
که كاهش تورم عمومي، كنترل رشد نقدينگي، ساماندهي بازارهاي موازي، 
اعمال پايه هاي مالياتي براي بخش مسكن، افزايش مدت زمان بازپرداخت 
وام مسکن و رشد توليد مســكن با ميدان‌داري بخش خصوصي از جمله 
آنهاســت. مسكن، دغدغه اصلی خانوارها به ویژه در شهرهای بزرگ است 
و همانطور که در نظرسنجي هاي پيش از انتخابات مشخص شد، بسياري 
از شــهروندان، مسكن را اولويت اصلی رئيس‌جمهور آينده عنوان كرده‌اند. 
اگرچه مسكن به عنوان يك حوزه پيشران، تاثير زیادی روی رونق اقتصادي 
دارد، اما آنچه براي مردم اهميت زیادی دارد، وزن هزينه‌هاي مســكن در 

تورم عمومي و سبد خانوار است.
آمارهای رســمی از تداوم رکود معاملات مســکن در سه ماه اول سال 
1403 حکایت دارد. واسطه گران ملکی می‎گویند که در سه ماه اول امسال، 
خرید و فروش مســکن، رونق چندانی نداشت؛ به طوری که در نیمه اول 
فروردین، بازار تعطیل بود و پس از آن نیز نوســانات ارزی باعث تردید هر 
دو طرف معامله شد. با افزایش قیمت دلار، هرچند تعداد خریداران بیشتر 
شــد، اما فروشندگان تردید داشتند. در زمان تثبیت بازار و افزایش تعداد 
فروشــندگان، کاهش قیمت دلار باعث رکود دوباره تا پایان بهار شد. در 
بازار اجاره نیز شــاهد افزایش قیمت‎ها بیش از سقف رشد اجاره بها بودیم و 
در برخی مناطق قیمت ها غیرمنطقی شد. برای مثال، رهن یک واحد ۶۰ 
متری در محله های جنوبی تهران که سال گذشته ۱۰۰ میلیون تومان بود، 
امســال به ۳۰۰ میلیون تومان رسید که به معنای افزایش ۲۰۰ درصدی 
اســت. این یعنی به طور میانگین، رشــد اجاره بها حدود ۴۰ تا ۵۰ درصد 
بوده است. بخش قابل توجهی از مراجعهکنندگان توان پرداخت نرخ‌های 
پیشنهادی را ندارند و بیشتر مستاجران تمایل به تمدید قراردادهای فعلی 

خــود دارند. آنها حاضرند برای کاهــش هزینه های جابه جایی، متمم های 
جدیــد به قرارداد اضافه کننــد. درصد کمی از مســتاجران که ناچار به 
جابه جایی هستند یا محل ســکونت خود را تغییر م‌یدهند و یا از برخی 
امکانات واحد اســتیجاری صرف نظر مکینند. به گزارش »اکوایران«، در 
ســه ماه ابتدایی ســال، در بازار اجاره بهای پایتخت شاهد افزایش قیمت‌ی 
بیش از سقف رشد اجاره بها بودیم و در برخی مناطق قیمت ها غیرمنطقی 
شــد. به گفته واســطه گران، بخش قابل توجهی از مراجعهکنندگان توان 
پرداخت نرخ های پیشنهادی را ندارند و بیشتر مستاجران تمایل به تمدید 
قراردادهای فعلی خود دارند. آنها حاضر هستند که برای کاهش هزینه‌های 
جابه‌جایی با خواســته‎های موجران موافقــت کنند و متمم های جدید به 
قرارداد اجاره را بپذیرند. براســاس گزارش‎های میــدانی، در محله نیاوران 
برای رهن کامل واحدی 245 متری و 16 ســال ساخت و دارای 3 خواب 
و امکانات، 4 میلیارد و 500 میلیون تومان تعیین شــده اســت. در محله 
امیرآبــاد نیز برای آپارتمانی 120 متری و 3 خــواب، 700 میلیون رهن 
و 16 میلیــون تومان اجاره ماهانه در نظر گرفته شــده و در محله پونک، 
واحدی 69 متری و 16 ســال ســاخت، با 350 میلیون تومان رهن و 13 
میلیون تومان اجاره ماهانه آگهی شــده اســت. در این میان، دبیر کانون 
انبوه‎سازان معتقد است: کمبود مسکن متناسب با تقاضای واقعی در کنار 
تورم عمومی، مهمترین معضلات بخش مســکن را شکل م‌یدهد. با این 
وجود م‌یبینیم که هزینه های ســنگینی بر دوش تولیدکنندگان مسکن 
قرار دارد. شهرداری ها به بخش مســکن نگاه درآمدی دارند. دولت نیز با 
تصدیگیری، دست و پای بخش خصوصی را گرفته است. این اقدامات باعث 
شــده است تا آمار صدور پروانه در مقایسه با اوایل دهه 1390 به کمتر از 
نصف برسد. به گفته »فرشید پورحاجت«، دولت آینده باید برنامه‌ اصولی با 
مشورت و حضور تمامی فعالان بازار مسکن و صنعت ساختمان پیاده سازی 
کند. انتظار از دولت چهاردهم آن است که بهبود فضای کسب و کار، رفع 
موانع تامین مالی شامل پیش فروش و تسهیلات مسکن، دیپلماسی فعال 
برای توســعه خدمات مهندسی و ارتقای توان علمی صنعت ساختمان را 
مدنظر قرار دهد؛ در غیر این صورت نوســانات بازار مسکن کماکان دور از 
ذهن نخواهد بود و تابستان امسال تورم بر صنعت ساختمان اثر میگذارد

او با بیان اینکه حدود ۴۰ درصد ایرانیها در خانه های استیجاری زندگی 

مکینند، به »ایســنا« توضیح داد: اینکه قوانین ایذایی در مجلس مصوب 
شوند یا اینکه سقف اجاره بها به صورت دستوری و سالانه توسط مسئولان 
مربوطه تعیین شــود، عملا راه به‌جایی نخواهد برد و گره‌ای از مشــکلات 
مســتاجران باز نخواهد کرد. با بررسی تصمیمات و اقدامات صورت گرفته 
طی ســال های گذشته در عمل شاهد آن هســتیم که این گونه راهکارها 
نتوانسته مشــکلات و موانع اجاره نشینی در سطح کشور را برطرف کند. 
به گفته »پورحاجت«، بایستی ســازمان اجاره‌داری حرفه‌ای در کشور به 
پشتوانه بخش‌ خصوصی راه‌اندازی و شرایط برای تولید واحدهای مسکونی 
استیجاری برای بخش‌ خصوصی حاضر در حوزه تولید مسکن فعال شود. 
در این صورت میتوان این انتظار را داشــت که تلاطمات موجود در بازار 

مسکن کشور به نحوی فروکش کند.
گفتنی است مطابق اعلام مركز آمار ایران، در سال 1401 سهم مسكن 
از كل هزينه هاي خانوارهاي كشور 38.1 درصد بوده و در شهر تهران اين 
عدد به بيش از ۵۰ درصد رســيده اســت. كارشناسان معتقدند اين رقم 
در ســال ۱۴۰۳ افزايش يافته است. با توجه به سنگين شدن هزينه هاي 
مسكن، بسياري از مستاجران در كلانشهر تهران به مناطق كم برخوردارتر، 
واحدهاي كوچكتر و قديمي تر ســوق پيدا كرده‌اند. اين در حالي اســت 
كه برخي پايش هــا حكايت از آن دارد كه فقــط در چهار منطقه‌ تهران 
)مناطــق یک تــا 3 و 22( تعداد 400 هزار واحد مســكوني خالي وجود 
دارد. بانك مركزي در فروردين امســال اعلام كرد که متوسط قيمت هر 
متر خانه در شــهر تهران به 81.6 ميليون تومان رســيده است. هرچند 
گزارش ارديبهشت ماه بانک مرکزی منتشر نشد، اما هفته گذشته رئيس 
كل بانك مركزي از افزايش 9 درصدي قيمت خانه و رشــد 14 درصدي 
معاملات مســکن در خردادماه خبر داد. صحبت‎های »محمدرضا فرزین« 
بدان معناست كه هم‌اكنون قيمت خانه در شهر تهران حدود ۹۰ ميليون 
تومان در هر مترمربع برآورد مي شود. دولت سيزدهم در سه سال فعاليت 
خود تلاش كرد از طريق افزايش ساخت و ساز در قالب طرح نهضت ملي 
مسكن، مشكل تامين مســكن خانه اولي ها را حل كند. در اين خصوص 
»مهرداد بذرپاش«، وزير راه و شهرســازي گفته است: تاكنون 2 ميليون 
و 660 هزار واحد به مرحله ســاخت رسيده و بيش از 560 هزار واحد آن 

تقديم مردم شده است.

مستاجران برای تمدید قرارداد باج می‎دهند

رکود معاملات مسکن در بهار 1403

نگــــاه

گزارش اکونومیست از شاخص زیست‌‌پذیری 2024
وین برترین شهر جهان ماند

براساس آخرین گزارش واحد اطلاعات اکونومیست از شاخص 
زیست‌پذیری شهرهای جهان در سال 2024، شهر وین، پایتخت 
اتریش برای سومین سال متوالی، عنوان قابل سکونت   ترین شهر 
جهــان را از آن خود کرد. واحد اطلاعات اکونومیســت در این 
گزارش به بررسی شــرایط زندگی در 173 شهر جهان پرداخته 
است و براســاس پنج معیار کلیدی شــامل ثبات، مراقبت   های 
بهداشــتی، فرهنگ و محیط   زیست، آموزش و زیرساخت شهری 
به رتبه   بندی شــهرها اقدام کرده اســت. وین در چهار دسته از 
این پنج دســته بندی، یعنی ثبات، بهداشت و درمان، آموزش و 
زیرساخت، نمره کامل 100 را دریافت کرده است. این دستاورد 
نشان   دهنده سطح بالای امنیت، یکفیت خدمات درمانی، سیستم 
آموزشی پیشــرفته و زیرساخت   های شــهری مدرن در پایتخت 
اتریــش اســت. با وجود اینکه شــهر وین در زمینــه فرهنگ و 
محیط زیست نمره 93.5 را دریافت کرد که کمی پایین   تر از نمره 
کامل اســت، اما همچنان در این زمینه نیز عملکرد قابل قبولی 
را نشــان می‎دهد و از جمله شهرهای برتر جهان در این شاخص 

به شمار میرود.
شاخص زیســت   پذیری شــهرهای جهان، دریچه   ای به سوی 
مطلوب   ترین شــهرهای جهان برای زندگی میگشاید و تصویری 
روشــن از نقاط قوت و ضعف آنها ارائــه میدهد. با این حال در 
سال 2024، شاهد تغییرات و جابه جا‌ییهایی در میان شهرهای 
جهان هســتیم. اروپای غربی در رده‎بندی سال جاری میلادی 
خوش درخشیده و سه شهر دیگر از این منطقه، یعنی شهرهای 
کپنهــاگ، زوریخ و ژنو نیز در جمع 10 شــهر برتر جهان حاضر 
شده اند. شــهر ملبورن، تنها نماینده آسیا و اقیانوسیه در میان 
برترین شــهرهای جهان، در جایگاه چهارم قرار گرفته است. دو 
شــهر کانادایی، یعنی کلگری و ونکــوور نیز در این جمع حضور 
دارند. با این حال، چالش   هایی در این میان به چشــم می‎خورد؛ 
کما اینکه سیدنی و ملبورن به عنوان دو شــهر پیشرو استرالیا، 
به دلیل کمبود قابل توجه مسکن، رتبه خود را در این رده بندی 
از دســت داده   اند. تورنتوی کانادا نیز به همین دلیل، پس از دو 
ســال حضور در جمع 10 شــهر برتر جهان، امسال به رتبه 12 

سقوط کرده است.
براســاس گزارش واحد اطلاعات اکونومیســت، اروپای غربی 
بــار دیگر عنوان قابل ســکونت   ترین منطقه جهان را از آن خود 
کرد و در چهار دســته از پنج شــاخص کلیدی شاخص جهانی 
زیست   پذیری همچنان پیشتاز است. این منطقه با امتیاز متوسط 
92 از 100 برای 30 شهر خود، عملکردی درخشان را به نمایش 
گذاشــته اســت. با این حال، کاهش جــزئی در امتیاز کلی این 
منطقه نســبت به سال گذشته میلادی مشــاهده میشود. این 
افــت امتیاز عمدتا به دلیل بدتر شــدن وضعیت ثبات در برخی 
از کشــورهای اروپای غربی، به ویژه بــه دلیل افزایش اعتراضات 
مخرب )همانند آنچه در شــهرهای آلمــان، ایرلند و بلژیک رخ 
داده است( و افزایش نرخ جرم و جنایت است. آمریکای شمالی، 
رقیــب اصلی اروپای غربی در رتبه دوم این رده بندی قرار گرفته 
و به طور متوســط 90.5 امتیاز برای 25 شهر خود کسب کرده 
اســت. این منطقه در زمینه آموزش عملکــردی برتر دارد، اما 
امتیاز زیرساخت   های آن به دلیل بحران مسکن در کانادا، از سال 

گذشته کاهش یافته است.
در نقطــه مقابل، پنج منطقه دیگر این رده بندی، روندی رو به 
رشــد را تجربه کرده   اند. آسیا و اقیانوسیه در جایگاه ســوم، تنها 
شاهد بهبودی اندک بوده است. اروپای شرقی اما در رتبه چهارم، 
به لطف پیشــرفت   های چشــمگیر در حوزه‌هــای مراقبت   های 
بهداشتی و آموزش، بیشــترین جهش را داشته است. آمریکای 
لاتین، خاورمیانه و شمال آفریقا و جنوب صحرا نیز در بخش   های 
سلامت و آمــوزش، امتیازات بالاتری را کســب کرده   اند. با این 
حال، جنوب صحــرای آفریقا همچنان با فاصلــه   ای قابل توجه، 
کم   قابلیت‎ترین    ســکونت‌ منطقه جهان باقی مانده است. دمشق، 
پایتخت سوریه نیز همچنان به عنوان غیرقابل سکونت   ترین شهر 
جهان شــناخته میشود. امتیاز دمشــق در آخرین بررسی، تنها 
30.7 از 100 بوده است که نشان   دهنده وضعیتی بسیار نامناسب 
در زمینه   هایی مانند ثبات و مراقبت   های بهداشتی است. طرابلس 
در لیبی، دومین شــهر با امتیاز پایین، با وجود فاصله   ای تقریبا 
10 امتیازی، وضعیت بهتری نســبت به دمشــق ندارد و از نظر 
ثبات نیز در شــرایطی نامطلوب به سر م‌یبرد. نکته   ای که بسیار 
نگرانکننده اســت، ثابت ماندن امتیاز کلی چهار شــهر انتهای 
جدول در مقایســه با سال گذشــته میلادی است. این موضوع 
نشــان میدهد که هیچ بهبودی در وضعیت زیســت   پذیری این 
شهرها رخ نداده و شرایط آنها همچنان بحرانی باقی مانده است 
اما در ســوی دیگر، تل   آویو با سقوطی قابل توجه، بیشترین افت 
رتبه را در این رده بندی داشــته است. کاهش امتیاز این شهر در 
بخش   های ثبات، فرهنگ و محیط زیســت و زیرساخت، رتبه آن 
را از 92 به 112 جهان تنزل داده اســت. احتمالا این افت رتبه، 

ناشی از خسارات ناشی از جنگ غزه است.
شــاخص جهانی زیست   پذیری در سال 2024، بهبودی جزئی 
را در میانگین امتیاز 173 شهر مورد بررسی نشان میدهد. این 
امتیاز به 76.1 از 100 رسیده است، اما چالش   های متعددی مانع 
از پیشرفتی چشمگیر شده   اند. منازعات ژئوپلیتیک، ناآرامیهای 
داخلی و بحران مسکن سایه   ای بر سر قابلیت سکونت بسیاری از 
شــهرها انداخته   اند. درگیری در خاورمیانه، رتبه تل   آویو را تنزل 
داده و جنگ در اوکراین همچنان ییکف را در میان 10 شــهر 
انتهای جدول نگه داشــته اســت. افزایش اعتراضات در اروپا، از 
مسائل کشاورزی تا سیاست   های مهاجرتی، به ثبات این منطقه 
آسیب زده است. بحران هزینه   های زندگی نیز همچنان گریبانگیر 
بسیاری از کشورهاســت. هزینه‌های مســکن به عنوان یکی از 
سرسخت   ترین عوامل تورم، بار سنگینی بر دوش مردم میگذارد. 
این وضعیت در اســترالیا و کانادا به شدت نگرانکننده است. در 
این کشورها، دســترسی به مسکن اجاره‌ای به پایین   ترین سطح 
خود رسیده و قیمت خریــد، به رغم افزایش نرخ بهره، همچنان 
در حال افزایش است. این امر، احساسات ضدمهاجرت را تشدید 
مکیند. از زمان انجام نظرسنجی، ناآرام‌یهای داخلی و تظاهرات 
در سراسر جهان، از جمله شورش   ها در نومئا )کالدونیای جدید( 
و اعتراضات دانشجویی در ایالات متحده، افزایش یافته است. این 
موضوع نشان   دهنده فشار فزاینده بر زیست   پذیری است که بعید 

به نظر میرسد در آینده نزدیک کاهش یابد.
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فرصت امروز: براساس آخرین آمارهای بیمه مرکزی، در دو ماهه نخست 
امســال بیش از 10.9 میلیون بیمه‎نامه صادر شده است که در مقایسه با 
مدت مشــابه سال گذشته بیش از 10 درصد رشد داشته است. همچنین 
در این مدت، 12.7 میلیون فقره خســارت پرداخت شده است که نسبت 
به مدت مشابه سال 1402، رشد 16.9 درصدی را نشان می‎دهد. براساس 
آمارهای دو ماهه نخست سال 1403 از بازار بیمه، بخش خودرو سهم 74 
درصدی از تعداد بیمه نامه های صادر شــده دارد و بیمه درمان با 29 هزار 
میلیــارد تومان در جایگاه اول حق بیمه تولیدی از بازار بیمه در این برهه 

زمانی قرار دارد.
بیمه مرکــزی ایران به تازگی آمار دو ماهه اول صنعت بیمه در ســال 
1403 را منتشر کرده است که نشان می‎دهد بیمه درمان، شخص ثالث و 
مازاد، عمر و بدنه اتومبیل در صدر حق بیمه تولیدی و خسارت پرداختی 
قرار دارند. صنعت بیمه، یکی از ارکان حیاتی اقتصاد هر کشوری به شمار 
می‎رود؛ زیرا با ارائه خدمات بیمه‌ای، نقش مهمی در مدیریت ریســک های 
مالی و اقتصادی افراد، شــرکت ها و جامعه ایفا مکیند. شرکت های بیمه 
از طریق پذیرش ریســک های متنــوع و همچنین تجهیز و تقویت منابع 
مالی برای ســرمایه گذاری در بازار پول و سرمایه، نقش موثری در توسعه 
اقتصادی کشورها دارند. این شرکت ها با دریافت مبالغی تحت عنوان حق 
بیمه، پرداخت خسارت های احتمالی را در آینده تعهد مینمایند. از آنجایی 
که پرداخت خســارت های احتمالی مربوط به زمان آینده است، احتمالا 
وقفه زمانی قابل توجهی بین دریافت حق بیمه و پرداخت خسارت وجود 
خواهد داشــت. همین وقفه زمانی است که در واقع، امکان مشارکت فعال 
شرکت های بیمه در بازار سرمایه و سرمایه گذاری وجوه حق بیمه را فراهم 

میآورد.
حق بیمه تولیدی و خسارت پرداختی

در فروردین ماه و اردیبهشــت ماه 1403، حجــم حق بیمه تولیدی و 
خسارت پرداختی به ترتیب ۶۲.۲ همت و ۲۷.۳ همت )هزار میلیارد تومان( 
اســت که نسبت به مدت مشابه در سال گذشته به ترتیب ۴۷.۷ درصد و 
۶۱.۶ درصد افزایش داشته است. در این مدت حق بیمه تولیدی در چهار 
رشته‌ بیمه درمان ۴۶.۷ درصد، شــخص ثالث و مازاد ۲۲ درصد، زندگی 
)عمر( ۱۱.۲ درصد و بدنه اتومبیل ۵.۳ درصد بوده است که به ترتیب ۴۷ 
درصد، ۲۳.۱ درصد، ۱۰ درصد و ۱۰ درصد از خسارت پرداختی را شامل 
می‎شود. همچنین نسبت خسارت در مدت زمان مورد اشاره، ۴۳.۸ درصد 
بوده که در قیاس با مدت مشابه سال قبل، ۳.۸ درصد افزایش داشته است

سهم بیمه درمان از بازار بیمه
در دو ماهه نخســت سال جاری، ســهم حق بیمه تولیدی رشته بیمه 

درمان ۲۹ همت )هزار میلیارد تومان( محاسبه شده است که ۴۶.۷ درصد 
از سهم کل بازار بیمه را در این دو ماه به خود اختصاص داده و نسبت به 
مدت مشابه سال ۱۴۰۲ حدود ۵۵.۷ درصد رشد داشته است. در این مدت 
)فروردین و اردیبهشت سال جاری( تعداد ۴۲۰ هزار و ۲۵۱ فقره بیمه‎نامه 
در حوزه بیمه درمان صادر شــده اســت که ۲۵۳ درصد نسبت به مدت 
مشابه در سال قبل رشد داشته و ۳.۸۶ درصد از سهم کل بازار بیمه را به 
خود اختصاص داده است. میزان خسارت پرداختی در بیمه درمان طی دو 
ماهه نخست سال جاری، ۱۲.۸ همت بوده است که نسبت به دوره مشابه 
ســال قبل، ۶۶.۷ درصد رشد داشته و ۷۴ درصد از سهم کل بازار بیمه را 
در بخش خسارت پرداختی به خود اختصاص داده است. همچنین نسبت 

خسارت در رشته بیمه درمان طی این مدت، ۴۴.۰۹ درصد بوده است.
سهم بیمه شخص ثالث از بازار بیمه

براســاس گزارش بیمه مرکزی، رشــته بیمه شخص ثالث طی دو ماهه 
نخســت ســال جاری با ۱۳.۶ همت حق بیمه تولیدی، ۴۶.۶ درصد رشد 
نسبت به مدت مشابه و همچنین ۲۱.۹ درصد از سهم کل در جایگاه دوم 
بازار بیمه طی این مدت قرار گرفته اســت. همچنین طی این مدت تعداد 
3 میلیون و ۷۲۲ هزار و ۶۵۴ فقره بیمه‎نامه در رشته شخص ثالث صادر 
شــده است که نسبت به مدت مشابه در سال قبل ۷.۷ درصد رشد داشته 
و ۳۴.۱ درصد از ســهم کل بازار بیمه در حوزه تعداد بیمه‎نامه صادره در 
این مدت را به خود اختصاص داده اســت. میزان خســارت پرداختی در 
بیمه های شخص ثالث در دو ماهه نخست سال جاری ۶.۲ همت است که 
با ۶۳ درصد رشد نسبت به مدت متناظر در سال قبل، ۲۳ درصد از سهم 
کل را در حوزه خســارت پرداختی به خود اختصاص داده است. همچنین 
نسبت خســارت پرداختی در رشته بیمه شخص ثالث طی این مدت ۴۶ 

درصد برآورد شده است.
سهم بیمه زندگی از بازار بیمه

حق بیمه تولیدی در رشــته بیمه عمر طی دو ماهه نخست امسال ۶.۲ 
همت بوده اســت که با ۳۸.۵ درصد رشــد، ۱۱.۲ درصد از سهم کل بازار 
بیمــه را در این مدت به خود اختصاص داده اســت. تعداد بیمه ‎نامه های 
صــادره برای بیمه عمر در این مدت، یــک میلیون و ۹۵ هزار و ۹۳ فقره 
بیمه‎نامه بوده است که با ۴.۸ درصد رشد، ۱۰ درصد از سهم بازار بیمه در 
حوزه بیمه‎نامه های صادره را به خود اختصاص داده است. میزان خسارت 
پرداختی در این حوزه ۲.۷ همت است که با ۴۱.۲ درصد رشد، ۱۰ درصد 
از سهم کل در بازار بیمه را به خود اختصاص داده است. همچنین نسبت 
خســارت پرداختی در بیمه عمر طی دو ماهه نخست امسال ۳۶.۳ درصد 

بوده است.

سهم بیمه بدنه اتومبیل از بازار بیمه
بیمه بدنه اتومبیل در دو ماهه نخست امسال، جایگاه چهارم را در حوزه 
حق بیمه تولیدی با ۳.۲ همت داشته و رشد ۴۰ درصدی نسبت به مدت 
مشابه در سال قبل تجربه کرده است که شامل ۵.۲ درصد از سهم کل بازار 
بیمه در حوزه حق بیمه تولیدی طی این مدت میشــود. در حوزه تعداد 
بیمه‎نامه صادره طی این مدت، در رشــته بیمه بدنه اتومبیل ۶۹۳ هزار و 
۲۴۵ فقره بیمه ‎نامه صادر شــده است که با ۱۴.۵ درصد رشد، ۶.۳ درصد 
از ســهم که بازار بیمه را در حوزه تعداد بیمه‎نامه به خود اختصاص داده 
است. سهم بیمه بدنه اتومبیل در حوزه خسارت پرداختی ۲.۷ همت بوده 
است که با رشد ۶۵ درصدی ۹.۹ درصد از سهم کل بازار بیمه را در حوزه 
خسارت پرداختی، شامل میشود. همچنین میزان نسبت خسارت در این 

رشته )بدنه اتومبیل( ۸۲.۵ درصد بوده است.
وضعیت سایر رشته‌های بیمه‌ای

در بخــش حق بیمه تولیدی، پس از چهار رشــته بیمه فوق‎ الذکر، به 
ترتیب بیمه های مســئولیت با ۲.۶ همت و ســهم ۴.۳ درصدی، حوادث 
راننده با ۲.۱ همت و سهم ۳.۴ درصدی، آتش‎ سوزی با ۱.۵ همت و سهم 
۲.۵ درصــدی، مهندسی با ۰.۸ همت و ســهم ۱.۳ درصدی و همچنین 
نفت و انرژی با ۰.۶ همت و ســهم یک درصدی در جایگاه‎های بعدی قرار 
گرفته‎اند. در بخش تعداد بیمه‎نامه های صادره طی دو ماهه نخست سال 
جاری رشــته بیمه حوادث راننده بــا ۳.۷ میلیون فقره بیمه‎نامه صادره و 
ســهم ۳۴ درصدی از کل در جایگاه نخســت قرار دارد. پس از بیمه های 
شــخص ثالث و مازاد )ســهم ۳۴ درصدی(، زندگی )سهم ۱۰ درصدی(، 
بدنه اتومبیل )ســهم ۶.۳ درصدی( و درمان )ســهم ۳.۸ درصدی(، بیمه‌ 
حوادث با ۴۲۳ هزار فقره بیمه‎نامه و سهم ۳.۸ درصدی، بیمه آتش‎سوزی 
با ۳۸۲ هزار فقره بیمه‎نامه و سهم ۳.۵ درصدی و بیمه مسئولیت با ۳۱۱ 
هزار فقره بیمه‎نامه و ســهم ۲.۸ درصدی در جایگاه‌های بعدی این بخش 
از بازار بیمه قرار دارند. همچنین در حوزه خسارت پرداختی در بازار بیمه 
طی دو ماهه نخست امســال، پس از بیمه‌های فوق‎الذکر )درمان، شخص 
ثالــث و مازاد، عمر و بدنه اتومبیل( بیمه های آتش‎ســوزی با ۰.۹ همت و 
ســهم ۳.۴ درصدی، حوادث راننده با ۰.۸۹ همت و سهم ۳.۲ درصدی و 
بیمه مسئولیت با ۰.۵ همت و سهم ۱.۸ درصدی در جایگاه‎های بعدی در 
بخش خسارت پرداختی بازار بیمه قرار گرفته‌اند. گفتنی است در این برهه 
زمانی، سه رشته بیمه شخص ثالث و مازار، بدنه اتومبیل و حوادث راننده 
که به بخش خودرو مربوط میشوند در مجموع، ۳۰.۶ درصد از سهم کل 
حق بیمه تولیدی، ۷۴.۶ درصد از سهم کل تعداد بیمه‎ نامه صادره، ۳۶.۳ 
درصد از سهم کل خسارت پرداختی بازار بیمه را به خود اختصاص داده‌اند

عملکرد صنعت بیمه در 2 ماهه نخست امسال نشان می‎دهد

سهم ۷۴ درصدی خودرو از بازار بیمه

طبق اعلام ستاد انتخابات کشور، انتخابات ریاست جمهوری به دور دوم 
کشیده شــد. اختلاف رأی ســعید جلیلی و محمدباقر قالیباف، دو نامزد 
جناح اصولگرا از جمله نکاتی بود که کمتر کسی پیش از شروع رأی‌گیری، 
پیش‌بینی مکیرد. به گفته سخنگوی ســتاد انتخابات کشور، از مجموع 
24 میلیون و 535 هزار و 185 برگه رأی، مســعود پزشکیان با کسب 10 
میلیون و 415 هزار و 901 رأی )معادل 42.11 درصد(، جایگاه نخســت 
را در اختیــار دارد. ســعید جلیلی با 9 میلیــون و 473 هزار و 298 رأی 
)معادل 38.30 درصد( دومین نفر اســت و محمدباقر قالیباف و مصطفی 
پورمحمدی به ترتیب با 3 میلیون و 383 هزار و 340 رأی )13.68 درصد( 
و 206 هزار و 397 رأی )0.83درصد( نفرات سوم و چهارم هستند. سهم 
آرای باطله نیز یک میلیون و 56 هزار و 159 برگه رأی )4.3 درصد( بود. 
با این تفاسیر انتخابات چهاردهم ریاست جمهوری به دور دوم کشیده شد

اما نظرســنجیهای رسمی از سوی مرکز افکارسنجی دانشجویان ایران 
)ایسپا( و مرکز پژوهش های مجلس چقدر به آنچه در این دور از انتخابات 
شــاهد بودیم، نزدیک بود؟ این نظرســنج‌یها چقدر با واقعیت انتخابات 
همخوانی داشت؟ به گزارش »اکوایران«، با نگاهی به داده‌های آخرین موج 
نظرسنج‌ی ایسپا که در روز ششم تیرماه انجام شد، مسعود پزشکیان 33.1 
درصد از آرای مردم را در این نظرســنجی به دست آورد. همچنین آرای 
احتمالی سعید جلیلی نیز 28.8 درصد بود و آرای محمدباقر قالیباف نیز 
در نظرسنجی ششم تیرماه ایسپا 19.1 درصد به ثبت رسید. همچنین در 
آخرین نظرسنجی موسسه افکارسنجی ملت، وابسته به مرکز پژوهش های 
مجلس که 6 تیرماه منتشر شد، مسعود پزشکیان با داشتن 23.5 درصد از 
آرا پیشتاز بود. پس از او، محمدباقر قالیباف با 16.9 درصد و سعید جلیلی 
با 16.3 درصد در رتبه های دوم و ســوم قرار دارند. با این حســاب از نظر 
رتبه نامزدها، نتایج آخرین نظرسنجی ایسپا با نتایج انتخابات یکی شد و 
پزشکیان و جلیلی به ترتیب رتبه اول و دوم آرای کسب شده را از آن خود 
کردند، اما از نظر درصد آرای کسب شده به ترتیب حدود 10 درصد بیشتر 

از آنچه ایسپا اعلام کرد را ثبت کردند.
با بررسی نتایج این دو نظرســنجی همچنین شاهد اختلاف ناچیز آرای 
دو نامزد اصولگرای انتخابات چهاردهم ریاســت جمهوری  )سعید جلیلی 
و محمدباقر قالیباف( هســتیم. اختلافی که در نظرسنجی ملت، کمتر از 
یک واحد درصد )با پیشــتازی قالیباف( و در ایسپا حدود 10 واحد درصد 
)با پیشــتازی جلیلی( بود. اما اعلام نهایی نتایج شــمارش آرا، از اختلاف 
حــدود 25 واحد درصدی این دو نامــزد خبر م‌یدهد؛ اختلافی که کمتر 

کسی پیش از شــروع رأی‌گیــری، تصورش را مکیرد. برآورد ایســپا در 
آخرین نظرســنج‌یاش از میزان مشارکت در چهاردهمین دوره انتخابات 
ریاست جمهوری با حاشیه خطای 2±، ۵۱ درصد بود. نرخ پاسخگویی به 
پرسشگران ایسپا حدود 47 درصد بود و 46 درصد از آنها عنوان کردند که 
قطعا در انتخابات شرکت خواهند کرد. همچنین در موج چهارم نظرسنجی 
مرکــز پژوهش‌ها نیز 45.7 درصد از مــردم اعلام کردند که قطعا در این 
انتخابات شرکت خواهند کرد. ستاد انتخابات وزارت کشور با اتمام شمارش 
آرا، میزان مشارکت در انتخابات چهاردهم ریاست جمهوری را 39.9 درصد 
اعلام کرد که کمترین میزان مشارکت در ادوار انتخابات ریاست جمهوری 
بود. بنابراین میزان مشــارکت در انتخابات نیز با آنچه ایســپا پیش‌بینی 
کرده بود،  5.9 درصد اختلاف داشت و از آنچه مرکز پژوهش های مجلس 
اعلام کرد 5.8 درصد کمتر شــد. براساس این گزارش، در شرایط کنونی 
بخش بزرگی از افکارعمومی در انتظار شــنیدن ســخنانی واضح و حاوی 
جزییات بیشــتر از ســوی دو نامزد انتخابات ریاست جمهوری هستند که 
به ارائه راه حلی کارشناسی برای هر یک از مسائل اقتصادی موجود منجر 
شــود. به گزارش »خبرآنلاین«، نتیجه نهایی انتخابات چهاردهمین دوره 
ریاست جمهوری در حالی در دقایقی نزدیک به ساعت 12 ظهر شنبه اعلام 
شد که مسعود پزشکیان با 10 میلیون و 415 هزار رأی و سعید جلیلی با 
9 میلیون و 473 هزار رأی به دور دوم انتخابات رفتند. در این شــرایط به 
اعتقاد کارشناسان و تحلیلگران، در حال حاضر اقتصاد، مسئله اول کشور و 
موضوعی است که مردم از آن رنج میبرند وگلایه مند هستند. به تبع این 
واقعیت، بخش بزرگی از افکار عمومی در انتظار شنیدن سخنانی واضح و 
حاوی جزییات بیشتر از سوی دو نامزد انتخابات ریاست جمهوری هستند 
که به ارائه راه حلی کارشناسی برای هر یک از مسائل اقتصادی موجود منجر 
شود. ناترازی ها در حوزه آب، برق، انرژی و صندوق های بازنشستگی، تورم 
بالای 40 درصد، گســترش فقر، بیکاری، مهاجرت جوانان، بیثباتی نرخ 
ارز و مبهم بودن چشــم‎انداز رشد اقتصادی، کاهش شدید سرمایه گذاری، 
کمبود شدید دســتمزد کارمندان، کارگران و بازنشستگان در مقایسه با 
تورم و... بخشی از فهرستی است که افکار عمومی در انتظار پاسخگویی دو 
نامزد راه یافته به مرحله دوم انتخابات و ارائه راه حل برای تدبیر آن هستند

مسعود پزشکیان، پزشک و سیاستمدار ایرانی است که از دوره هشتم تا 
دوازدهم نماینده مردم در مجلس شورای اسلامی بود. پزشکیان در دولت 
محمد خاتمی وزیر بهداشــت بود. او در جزیــان مناظره ها و در تبلیغات 
انتخاباتی، دیدگاه خود را در حوزه اقتصاد اینگونه بیان کرد: من آمده‌ام تا 

کشور را در مسیر اصلاح زیرساخت های تولید و مصرف انرژی و رفع ناترازی 
قرار دهم. دسترنج روستاییان، کشاورزان، عشایر و قومیت های مختلف در 
معرض سوءاســتفاده دلالان و رانت خواران است و من آمده‌ام تا اطمینان 
حاصل کنم ضمن ارتقای ســطح بهداشت و آموزش آنان، رابطه مستقیم 
این اقشار با بازار محصولات شان برقرار شود. وی با تایکد بر اینکه کارگران 
و مهندسان پرتوان ایران که چرخه صنعت کشور را میچرخاند و کشور را 
به سوی تکنولوژی جدید رهنمون میسازند باید از حق و حقوق‎شان به طور 
مناســب برخوردار باشند، ادامه داد: آمده‌ام که در بهبود سطح زندگی این 
اقشار موثر باشم و در دستیابی به حقوق شان به آنان یاری رسانم. به گفته 
پزشکیان، جهان با سرعت به سوی دسترس‌یهای کم هزینه و پرسرعت به 
اینترنت حرکت مکیند و من آمده‌ام تا موانع دســترسی مردم و صاحبان 
کســب و کار را به جدیدترین فناوری های عصر بردارم. برای حل مشکل 
اقتصادی، رفاه اجتماعی، بیکاری و بهبود روابط با کشورها دو مسئله وجود 
دارد که یکی داخلی و دیگری خارجی است. مشکل داخل تقریبا برای همه 
نامزدها مشخص است و مســائلی نظیر تورم، هدررفت انرژی و همچنین 
موضوع ارز است؛ امروز نزدیک به ۱۰۰ الی ۱۵۰ میلیارد دلار در این حوزه 

هدر م‌یرود و به دست اقشار مختلفی که باید نم‌یرسد.
سعید جلیلی نیز سیاســتمدار و کاندیدای انتخابات ریاست جمهوری 
دوره چهاردهــم در مناظره ها و ایام تبلیغات انتخابات ریاســت جمهوری، 
دیدگاه ها و برنامه های خود در حوزه اقتصاد را چنین بیان کرد: دو اولویت 
اصلی دارم که در ابتدای دولت شــهید رییسی به ایشان هم ارائه کردم و 
اقدامات خوبی در این زمینه انجام شــد. این دو اولویت ارزآوری و اشتغال 
است. برای حل گرانی و تورم، قیمت ارز باید در این دو زمینه برنامه موفقی 
اجرا شود. به روستا نباید به عنوان جایی که فقیر است، نگاه کرد. روستاها 
می‎توانند سلول جهش کشــور باشند. به گفته جلیلی، یکی از کشورهایی 
که امروز قطب اقتصادی دنیا شده است، در سال انقلاب ما کل صادراتش 
۱۳.۵ میلیارد بوده اســت که ۴۰ ســال بعد این صادرات بیش از ۲۳۰۰ 
میلیارد دلار شــده است. شــهید رئیسی در این سه سال رکورد صادرات 
غیرنفتی را زد. با چین می‎توان در زمینه پوشــاک رقابت کرد. روســتاها 
میتوانند این کار را انجام دهند، ولی باید برای این کار برنامه داشت. این 
نامزد انتخابات ریاست جمهوری تصریح کرد: ۹ برنامه اجرایی برای روستا از 
جمله اصلاح الگوی کشت، آبخیزداری، گسترش گلخانه ها، یکپارچه‎سازی 
اراضی، سیســتم‌های نوین آبیاری و لایروبی قنوات داریم. کشــاورز برای 

بازاریابی محصولات خود نباید مشکل داشته باشد.

نظرسنجیهای رسمی چقدر به نتایج انتخابات نزدیک بود؟

اختلاف غیرمنتظره آرای جلیلی و قالیباف

اخبــــــار

توضیح راجع به مقاله »ریال دیجیتال با 
کدام ساز وکار قانونی؟«

روز شــنبه هفته جاری، مقاله ای نسبتا مفصل به قلم »علی 
نظافتیان« پیرامون »ریال دیجیتال« و ابهامات حقوقی پیرامون 
این پدیــده بانکی در روزنامه وزین »فرصــت امروز« به چاپ 
رسید. طی مذاکــره تلفنی جناب آقای دکتر مهران محرميان، 
معاون محترم فناوریهای نوین بانک مرکزی با نگارنده، ایشــان 
لطف کردند توضحیات مفصلی راجع به فرایند اداری و مراحل 
قانونی تولید »ریال دیجتال« ارائه دادند و تایکد داشــتند که 
تمامی مراحل قانونی راجع به چاپ و نشــر اسکناس در مورد 
»ریال دیجیتال« کامل طی شــده و ایجاد »ریال دیجیتال« به 
تصویب شورای پول و اعتبار نیز رسیده است و این دو نوع پول 
)اســکناس و ریال دیجیتال( هیچ تفــاوتی از نظر طی مراحل 
قانونی با هم ندارند. ضمن تشکر از این توضیح مسئولانه جناب 
دکتــر محرمیان، توفیق روز افزون ایشــان و همکاران محترم 
بانک مرکزی در ارایه خدمت های نوین الکترونیکی به مردم و 

شبکه بانکی کشور را از خدواند متعال خواهانم.

بیست و هفتمین نمایشگاه الکامپ آغاز به 
کار کرد

بیست و هفتمین نمایشگاه الکامپ با حضور مسئولان حوزه ارتباطات 
آغاز به کار کرد. نمایشــگاه بین المللی الکترونیک، کامپیوتر و تجارت 
الکترونیک با شــعار »همه با هم برای اقتصاد دیجیتال« با حضور وزیر 
ارتباطات و رئیس ســازمان فناوری اطلاعات و رئیس سازمان تنظیم 
مقــررات و ارتباطات رادیویی از روز شــنبه ۹ تیرماه آغاز شــده و تا 
۱۲تیرماه ادامــه دارد. وزیر ارتباطات در جریان بازدید از نمایشــگاه 
الکامپ در جمع خبرنگاران گفت: ما در حوزه مختلفی کار انجام دادیم 
که میتوان به زیرساخت های ارتباطی و دولت هوشمند اشاره کرد. در 
حوزه توسعه زیرساخت های ارتباطی مســئله را باید دو بخش کنیم؛ 
در ابتدای دولت یکی از مســائلی که با آن رو به رو بودیم این بود که 
متاسفانه زیرساخت های ارتباطی به طور متناسب توسعه پیدا نکردند. 
اتفاقی که در این دولت رخ داد این بود که ما در همه لایه های شبکه 
مخصوصا لایه هایی که در اختیار خودمان بود، زیرساخت ها را به اندازه 
۳۰ ســال قبل توســعه دادیم. به عنوان مثال در حوزه ظرفیت شبکه 
مادر ارتباطی کشــور دو شــاخص اصلی از جمله شبکه انتقال  کشور 
است؛ بررسی و اندازه‎گیری نشــان داد که اکنون ۶۴ ترابیت بر ثانیه 
اســت و این یعنی در سه دهه، ۳۱ ترابیت بر ثانیه به آن اضافه کردیم 
و در حوزه آی پی کشــور هم از ۲۸ به عــدد ۵۶ رسیده ایم. به گفته 
»عیسی زارع‎پور«، در حوزه نســل پنجم ارتباطات امروز ســایت نسل 
۵.۵ را مشاهده کردیم؛ در دوره گذشته هم نسل پنج همانند نسل پنج 
و نیم نمایشی بود و کسی اســتفاده عمومی از آن نمی‎کرد، اما در حال 
حاضر در تهران بسیاری از موقعیت های مکانی تحت پوشش 5G قرار 
گرفته اســت. بیش از ۲۰۰۰ سایت نسل پنجم راه اندازی کردیم و این 
در حالی اســت که ابتدای دولت حدود ۱۰ سایت موجود بود. کارهای 

خوبی انجام شده است، ان‎شاءالله تداوم داشته باشد.

بانک ها از بانک مرکزی 50 همت اعتبار گرفتند
رکورد اعتبارگیری قاعده مند بانک ها

طی اجرای عملیات سیاســت‌ پولی بانــک مرکزی در هفته 
منتــهی به 4 تیرماه، بانک ها حــدود 50 همت اعتبار از بانک 
مرکزی گرفتند که عمده آن را ســررسید کوتاه مدت تشــکیل 
داده اســت. به گزارش »اکوایران«، یکی از ابزارهای پولی بانک 
مرکزی برای ساماندهی نیاز مالی بانک ها، اجرای عملیات بازار 
باز اســت. در این عملیات، بانک ها اعتبــار موردنیاز خود را با 
قــرار دادن اوراق به عنوان وثیقه نزد بانک مرکزی، از این نهاد 
دریافــت مکینند. ابتدا بانک ها مبالــغ موردنیاز خود را اعلام 
کرده و سپس بانک مرکزی مشخص مکیند که بانک ها اعتبار 
دریافت شــده را در چه ســررسیدی و با چه نرخ ســودی باز 
میگردانند. گزارش بانک مرکزی نشان میدهد که در عملیات 
بازار باز در هفته منتهی به 4 تیرماه، تقریبا 50 همت از ســوی 
14 بانک درخواســت شده و تمامی این مبالغ در ازای دریافت 
وثیقه به آنها اعطا شده است. در این حراج نیز مانند حراج هفته 
گذشــته، دو نوع سفارش با دو سررسید متفاوت )کوتاه مدت و 
بلند مدت( عرضه شــده اســت. همچنین از حراج مرحله قبل 
همچنان 194 همت باق‌ی مانده و ســررسید نشده است. ارزش 
خریدهای ســررسید شده نیز به بالای 30 همت رسیده است. 
حجم اعتبارگیری قاعده مند بانک ها در هشت روز منتهی به 4 
تیرماه به 42 هزار میلیارد تومان رسیده که نسبت به هفته قبل 

افزایش قابل توجهی داشته است.
سیاســتگذار پولی میتواند برای تحریک تقاضا و پاســخ به 
کمبــود منابع مالی در میان بانک ها، منابعی مالی در ازای گرو 
گرفتن اوراق بهادار )با نام ریپو اوراق نیز شــناخته میشود( در 
اختیار بانک هــای متقاضی قرار دهد. معکوس این عملیات نیز 
قابل تصور اســت که در برخی مقاطع در ایران به اجرا درآمده 
اســت که طی آن بانک مرکزی اقدام به فــروش موقت اوراق 
بهادار خود به شــبکه بانکی مکیند )ریپو معکوس( و در ازای 

آن از بانک ها منابع مالی استقراض مکیند.
آخرین گزارش بانک مرکزی حایک از آن اســت که در حراج 
4 تیرمــاه، 14 بانک متقاضی دریافت اعتبار به ارزش 49 هزار 
و 580 میلیــارد تومــان از بانک مرکزی بوده اند. مانند ســایر 
اســتقراض ها، این اعتبارگیری نیز نیازمند وثیقه اســت و نرخ 
ســودی دارد که بانک مرکزی آن را مشخص مکیند. در حراج 
جدید، دو نوع ســررسید کوتاه‎مدت و بلندمدت در نظر گرفته 
شــده است. به بیان دقیق تر، درخواست‌هایی با ارزش 33 هزار 
و 710 میلیارد تومان با سررسید هفت روزه و درخواست هایی 
به ارزش 15 هزار و 870 میلیارد تومان با ســررسید 84 روزه 
ارسال شده است. نرخ سود نیز 23 درصد و مانند دوره های قبل 
تعیین شده است. بانک مرکزی در ازای دریافت وثیقه بانک ها 
با درخواست ارسال شده از سوی آنها موافقت کرده و 49 هزار 
و 580 میلیارد تومان اعتبار به این نهادها تزریق کرده اســت. 
ارزش توافق بازخرید ســررسید شــده نیز به 34 هزار و 550 
میلیارد تومان رسیده اســت. در مقابل، همچنان 194 هزار و 
250 میلیــارد تومان از اعتبار بانک ها بــرای پرداخت به بانک 

مرکزی باقی مانده است.
اعتبارگیری قاعده مند نیز یکی از دیگر از ابزارهای بانک مرکزی 
بــرای مدیریت عملکرد بین بانک هاســت. نرخ بهــره این روش 
اســتقراض معادل 24 درصد در حال حاضر تعیین شده و قرارداد 
آن نیز در پایان 24 تا 48 ســاعت منقضی میشود و اصل پول به 
همراه بهره آن باید به بانک مرکزی بازگردد. گزارش بانک مرکزی 
نشــان میدهد که در هشت روز منتهی به 4 تیرماه، پنج بانک یا 
موسسه اعتباری غیربانکی به مبلغ 42 هزار و 850 میلیارد تومان 
اقدام به اعتبارگیری قاعده منــد از بانک مرکزی کرد  ه اند که این 
رقــم نه تنها 23 هزار و 570 میلیارد تومان بیشــتر از هفته قبل 
بود، بلکه بالاترین میزان ثبت شــده از 22 فروردین ماه محسوب 
میشد. همچنین بازپرداخت اعتبارات قبلی سررسید شده نیز به 

42.78 هزار میلیارد تومان رسیده است.
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2 گام رونق تولید و صادرات در دولت 
چهاردهم

رحیم مرتضایی، رئیس اتاق بازرگانی همدان
بخشی از آنچه دســت وبال تولیدکنندگان و صادرکنندگان را بســته، قوانین 
دســت و پا گیری اســت که در بسیاری مواقع با تفسیرهای متفاوت از قانون به 
وجود میآید و بخش ســخت تر آن نیز مواردی اســت که با وضع مصوبات شبانه 
دولت ایجاد شــده است، اما عمده مشــکلات پیش رو، تأثیرات تحریم های غرب 
علیه ایران اســت. در انزوا قرار گرفتن تجارت ایرانیان با خارج از کشــور به مرور 
زمان و در کمتر از هشــت سال چنان پررنگ شــده که امروز صادرکنندگان در 
وارد کردن ارزهای حاصل از فروش کالای خود ناتوان مانده اند. این ناتوانی علاوه 
بر اینکه حاصل تحریم های غرب علیه ایران اســت، با تحریم های داخلی تشدید 
شــده اســت. اگر ترامپ ایران را به شــدت تحریم کرد، باز هم تولیدکنندگان و 
صادرکننــدگان، راه هایی برای دور زدن محدودیت‌ها پیدا کردند، اما تحریم هایی 
که حاصل تصمیمات داخلی در کشــور بوده و در دولت های پیشین وضع شده،‌ 
عمده راه های تجارت و تولید را به روی واحدهای اقتصادی بســته است. یکی از 
این ضربه ها به تولید و صادرات، همان سیاســت رفع تعهد ارزی است؛ مصوبه ای 
که آسیب آن به مراتب سخت تر از ضربه اجنبیها بود. تعهدات ارزی، تعداد زیادی 
از تولیدکنندگان و صادرکنندگان را درگیر مسائلی کرده که نتیجه آن جز کاهش 
تولید و صادرات کشور نیست. چنانچه در سال های اخیر، این تأثیرات تا حدودی 
قابل اندازه گیری بوده و آمار صادرات رســمی از گمرک اســتان و مقایســه آن با 
ســال های قبل از تحریم های غرب علیه ایران و همچنین تعهدات ارزی، نشــان 

میدهد بیش از سه برابر با کاهش صادرات مواجه بوده ایم.
آمار صادرات در ســال 1397 از گمرک همدان 155 میلیون و 506 هزار دلار 
بود، اما این عدد در ســال 1402 به 50 میلیــون و 252 هزار دلار کاهش یافته 
است. آنچه محرز است همه صادرات استان از گمرک همدان صورت نمیگیرد و 
بخش زیادی از آن از گمرکات سایر استان ها و حتی چمدانی صورت میگیرد که 
تأثیر تحریم ها و تعهدات ارزی به همین میزان بر صادرات خارج از گمرک استان 
نیز بوده اســت. بنابراین با احتساب آن میتوان گفت که احتمالا زیان این استان 

از بخش صادرات بسیار بیشتر از 100 میلیون دلار بوده است.
اکنون که در آستانه تغییر رئیس دولت قرار گرفته ایم، فعالان اقتصادی انتظار 
دارند بااهمیت ترین مســئله پیش روی تولیدکنندگان و صادرکنندگان رفع شود. 
هرچند ممکن اســت رفــع تحریم های غرب علیه ایران زمانبر باشــد، اما اکنون 
فضای اقتصادی کشور نیاز به باز شدن فضای تعامل با دنیا و خروج از انزوا دارد. 
علاوه بر این، رفع تحریم های داخلی به خصوص تصمیمات ناکارآمد و تحریم هایی 
که ناشی از تصمیمات غیرعلمی هستند، کاری راحت است که به تنهایی میتواند 

تأثیر بسیار زیادی بر رونق اقتصاد کشور داشته باشد.

افت سرمایه گذاری به دلیل کمبود منابع است یا عدم تقاضا؟
اولویت های اقتصادی رئیس‎جمهور آینده

شــرایط اقتصادی کشــور، تورم بــالای ۴۰ درصد، کاهش ســرمایه‌گذاری، 
تحریم ها، تراز تجاری منفی و... این روزها این ســوال را پیش پای رئیس جمهور 
آینده کشــور قرار داده اســت که چه برنامه ای برای آینده اقتصاد ایران دارد. از 
نگاه کارشناسان، رفع محدودیت های داخلی و خارجی باید مهمترین اولویت های 
اقتصادی دولت چهاردهم باشــد که بحث نخســت با گذر از اقتصاد دســتوری 
میسر میشــود و موضوع دوم به رفع تحریم های اقتصادی از بدنه اقتصاد کشور 
بازمیگردد. از ســوی دیگر، تداوم مسیر اصلاحات اقتصــادی برای مهار تورم و 
بهبود رشــد اقتصادی، اولویت های دیگر دولت جدید است. شفاف سازی سیاست 
ارزی، اصلاحات صندوق بازنشســتگی در کنار مردمیســازی اقتصاد با توجه به 

بخش خصوصی واقعی، پازل اولویت های دولت چهاردهم را تکمیل مکیند.
در همیــن خصوص، یک عضــو هیأت نمایندگان اتاق ایــران میگوید: اصرار 
دولت برای کاهش آثار تورم با مداخلــه غیرمنطقی در قیمت ها به دلیل کاهش 
عرضه و تولید و تحریک تقاضا خود به گســتردگی تورم و سرعت رشد آن افزود. 
»حسین مهدی زاد« در گفت وگو با »خبرآنلاین« توضیح می‎دهد: اگر مشــکلات 
امروز جامعه ایران را در قالب اینفوگرافی مشــاهده کنیم، بیش از ۷۰ درصد این 
مشــکلات، ریشــه در موضوعات اقتصاد و تعادل غیرمنطقی ذی‎نفعان دارد. غلبه 
ساختار دولتی و بوروکرات بر بدنه نحیف بخش خصوصی، امکان هر تغییری را به 
نفع اقتصاد توســعه گرا غیرممکن و یا بسیار سخت کرده است و پیامد این چرخه 
معیوب را میتوان در کاهش ممتد نرخ سرمایه گذاری و تورم مزمن به وضوح دید

او با طرح این ســوال که آیا تورم مزمن در ایران منشأ داخلی دارد یا خارجی 
و آیا کاهش ســرمایه گذاری به دلیل کمبود منابع اســت یــا عدم تقاضا؟ عنوان 
مکیند: بایــد قبول کنیم امروز تورم ۴۰ درصدی و رکود حاصل از آن به عنوان 
مهمترین و اســاسیترین مشــکل اقتصاد کشور اســت. به عبارتی، تورم خود به 
خروجی سیاســتگذاری های دولت برای کاهش آثار تحریم و مدیریت نوســانات 
بازار بدل شــد. متاســفانه اصرار دولت برای مدیریت کاهش آثار تورم از طریق 
مداخلــه غیرمنطقی در قیمت گذاری، به دلیــل کاهش عرضه و تولید و تحریک 
تقاضا خود به گســتردگی ابعاد تورم و ســرعت رشــد آن افزود. از طرف دیگر، 
دولت با سیاســتگذاری غیرکارشــناسی در حوزه ارز و تعیین غیرواقعی نرخ آن 
نه تنها برای تولید مازاد کشــور )متأثر از کاهش قدرت خرید داخلی( بســتری 
ایجاد نکرد، بلکه با اصرار بر اعمال رفع تعهد ارزی صادرکنندگان، شرایط را برای 
تولید صادرات محور غیرقابل پیش بینی کرد و خروجی جز کاهش شدید صادرات 

غیرنفتی نصیب کشور نشد.
بــه گفته »مهدی‌زاد«، ثبت رکورد تراز تجاری منفی ۱۷ میلیارد دلاری که در 
ســال ۱۴۰۲ برای اولین بار اتفاق افتاد، مبین این سیاســتگذاری اشتباه بود که 
برخلاف نظرات اتاق های بازرگانی و صادرکنندگان بود. سوال این است که آیا در 
دولت چهاردهم همچنان تعهد ارزی با همین رویه اجرا خواهد شــد و یا همانند 

بسیاری از کشورهای توسعهیافته به سمت نظام تک نرخی خواهیم رفت؟
این فعال اقتصادی با طرح این پرســش که آیا م‌یتوان به ایجاد طرحی نو در 
دیپلماسی اقتصادی امید داشــت؟ در ادامه میگوید: مســئله مهم دیگر اقتصاد 
ایران، کاهش میزان سرمایه گذاری و قرار گرفتن این شاخص در سیر نزولی است 
و عملا باید آن را به لیســت ابرچالش های کشــور اضافه کرد. براساس آمارهای 
موجود، یکک اقتصاد ایران به زحمت به رقم ۲۵۰ میلیارد دلار میرسد؛ در حالی 
که طی ســال های گذشته حتی با رشــد اقتصادی کند به مرز ۵۰۰ میلیارد دلار 
نزدیک شده بود. این درحالی است علی رغم موقعیت ژئوپلیتیک و ژئواستراتژیک 
کشــور و ظرفیت ۱۵۰۰ میلیارد دلاری جذب سرمایه‎گذاری، در باشگاه رقابت با 
همســایگانی همچون تریکه امارات و عربستان غایب هستیم. سوال این است که 
آیا دولت چهاردهم با فرض امکانات و قوانین موجود سعی در جذب سرمایه گذاری 

دارد و یا میتوان به ایجاد طرحی نو در دیپلماسی اقتصادی امید داشت؟
عضو هیأت نمایندگان اتاق ایران همچنین میگوید: مســئله مهم و اســاسی 
دیگر کشــور که سال هاست بسیاری از فعالان بخش خصوصی را چالش کشیده، 
نامناســب بودن فضای کسب و کار داخلی است. محیطی که مهمترین خصیصه 
آن براســاس گزارش های مرکز پژوهش های اتاق ایران، غیرقابل پیش‎بینی بودن 
و تغییرات پی در پی مقررات اســت. پیچیده بودن صدور مجوز فعالیت در ایران 
و فقدان مشــوق برای ســرمایه گذاری گواه این موضوع است. گویا هنوز موضوع 
اقتصاد در ذهن مســئولان و تصمیم گیران با آنچــه در دنیای امروز در حال رخ 
دادن اســت، تفاوت دارد و نتیجه این دیدگاه، تولید غیرقابل رقابت و عدم حضور 
در زنجیره های ارزش جهانی اســت. این گفتار منکــر وجود ظرفیت های خاص 
کشور همچون انرژی و معدن و پیشرفت های تکنولوژیک نیست، اما بیتوجهی به 
وضعیت ســرمایه گذاری در فضای قانونی حاکم بر کشور نمیتواند جهش و تغییر 

قابل باوری حتی در زمینه های مزیت دار برای کشور ایجاد کند.
»مهــدی‌زاد« در پایان صحبت‎هایش با مطرح کردن این ســوال که آیا م‌یتوان 
همچنان تحریم را نعمت دانست؟ بیان مکیند: مهمترین سوالی که رئیس دولت 
چهاردهم باید به آن پاســخ و چاره جو حل آن باشد، این است که با توجه به اثر 
کتمان ناپذیری که تحریم بر اقتصاد ایــران و حذف از زنجیره های ارزش جهانی 
داشته، میتوان همچنان تحریم را نعمت دانست و با صرف اتکا به توانمندی های 
داخل راه پیموده را مجدد پیمود؟ و یا با برنامه ای منســجم و ملی زمینه ساز رفع 

تحریم و ترمیم روابط بین‎ا لمللی خواهید شد؟

یادداشت

فرصت امروز: با برداشــته شدن محدودیت دامنه نوسان قیمت سهام از 
فردای انتخابات ریاســت جمهوری، شاخص کل بورس تهران بیش از 10 
هزار واحد رشد کرد و به یک قدمی کانال 2.1 میلیون واحدی رسید. بازار 
بورس تهران همچون ســایر بازارهای دارایی تماما نگاه خود را معطوف به 
نتیجه انتخابات 8 تیرماه قرار داده بود و در دقایق پایانی معاملات شــنبه 
که اعلام شــد انتخابات به دور دوم کشیده شــده اســت، از سرعت رشد 
خود اندیک کاســت و در نهایت به رشــد 10 هزار و 800 واحدی بسنده 
کرد. همانطور که سازمان بورس وعده داده بود، از فردای انتخابات ریاست 
جمهوری، دامنه نوسان بعد از یک و ماه و نیم کاری که محدود شده بود، 

بازگشایی شد و به روال سابق برگشت.
در جریان معاملات روز شنبه، ارزش معاملات در محدوده 4500 میلیارد 
تومانی قرار گرفت که نســبت به روزهای گذشــته، کمی بهبود را نشان 
می‎دهد؛ هرچند به واســطه کشیده شــدن چهاردهمین انتخابات ریاست 
جمهوری به دور دوم همچنان ابهــام در دورنمای بورس تهران و اقتصاد 
ایران به چشم می‎خورد. به نظر می‎رسد سمت و سوی معاملات در روزهای 
پیــش رو احتمالا نامزد پیروز در کارزار دور دوم انتخابات )روز 15 تیرماه( 
را نشان خواهد داد. در جریان دادوستدهای روز گذشته، ارزش معاملاتی 
گروه خودرویی 204 میلیارد تومان و گروه شیمیایی 154 میلیارد تومان 
ثبت شد. همچنین گروه فلزات اســاسی با ارزش معاملاتی 151 میلیارد 
تومان به کار خود پایان داد تا ســه گروه برتر بازار از نظر ارزش معاملاتی 
مشــخص شود. در معاملات روز شنبه همچنین پس از دو روز متوالی، بار 
دیگــر خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی منفی شــد و 83 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. همچنان مهمترین موضوع برای 
اهالی بازار ســرمایه، تریکب دولت چهاردهم و تیم اقتصادی دولت است. 
ظواهر امر نشان می‎دهد که بازار بورس تهران از منظر تکنیکالی تحرکاتی را 

در خود دیده است و بازار به رشد و روزهای مثبت امیدوارتر است.
رهایی بورس از محدودیت 2 درصدی

همانطور که ســازمان بورس اعلام کرده بود، دامنه نوســان بورس که 
با ســقوط بالگرد حامل رئیس‎جمهور محدود شده بود، بعد از یک و ماه و 
نیم کاری و از فردای انتخابات ریاســت جمهوری بازگشایی شد و به روال 
سابق برگشت. نماگر اصلی بورس تهران نیز در روز رفع محدودیت دامنه 
نوسان، 10 هزار واحد بالا رفت و در یک قدمی کانال 2.1 میلیون واحدی 
ایســتاد. در معاملات روز شنبه 9 تیرماه، شاخص کل بورس تهران با 10 
هزار و 892 واحد افزایش نســبت به آخرین روز کاری هفته گذشــته به 
سطح 2 میلیون و 96 هزار واحد رسید. شاخص کل هم‌وزن نیز با افزایش 
5 هزار و 398 واحدی در رقم 678 هزار و 661 واحدی ایســتاد. شاخص 
کل فرابــورس هم با رشــد 141 واحدی به رقم 22 هــزار و 445 واحد 
رسید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی منفی شــد و 83 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. نماد کنور بیشترین خروج پول 
حقیقی را به ارزش 27 میلیارد تومان داشت. بیشترین ورود پول حقیقی به 
نمادهای بوعلی، حکشتی، ذوب، تاپیکو و فزر تعلق داشت. نمادهای نوری، 
بوعلی، حکشتی از نمادهای سبزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در 
رشــد شاخص کل داشتند. نمادهای کنور، وامید و خودرو نیز با اثر منفی 
بر شاخص کل همراه شــدند. در فرابورس نیز نمادهای زاگرس، شگویا و 

خدیزل بیشترین اثر افزایشی و نمادهای بپاس، مارون و خاور بیشترین اثر 
کاهشی را بر شاخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد 
ذوب بیشترین تراکنش را داشت و فولاد و خودرو در رتبه های بعدی قرار 

گرفتند. در فرابورس نیز شفام، خاور و فزر بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار ســهام به 9 هزار و 929 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معــاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه هزار و 540 میلیارد تومان بود 
که 16 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تشــکیل م‌یدهد. 
ارزش معاملات خرد نیز با افزایش 17 درصدی به نســبت روز معاملاتی 
قبــل به رقم 3 هزار و 915 میلیارد تومان رسید. نماد ثفارس بیشــترین 
ارزش معاملات بازار سهام را به میزان 61 میلیارد تومان به خود اختصاص 
داد. در جدول حجم معاملات نیز سهام ذوب با تعداد 953 میلیون و 180 
هزار و 168 سهم در صدر قرار گرفته است.  در پایان معاملات شنبه، 55 
نماد صف خرید داشــتند و 104 نماد با صف‌ فروش مواجه بودند. مجموع 
ارزش صف‌های خرید با افت 79 درصدی نسبت به روز کاری قبل به 128 
میلیارد تومان کاهش یافت و مجموع ارزش صف های فروش نیز با افزایش 

37 درصدی به 324 میلیارد تومان رسید.
ظهور سیگنال های مثبت بورسی؟

بازار بورس تهران دیروز تماما نگاه خود را معطوف به نتیجه انتخابات 8 
تیرماه قرار داده بود و در دقایق پایانی بازار که ستاد انتخابات وزارت کشور 
اعلام کرد انتخابات به دور دوم کشیده شده است، از سرعت رشد شاخص 
کاســته شد. بدین ترتیب، شاخص کل که در طول روز شنبه بیش از 12 
هزار واحد رشد را به خود دیده بود در نهایت با 10 هزار و 800 واحد رشد 
به کار خود پایان داد و در ســطح 2 میلیون و 96 هزار واحد ایستاد. البته 
دامنه نوســان بورس نیز بعد از یک و ماه نیم کاری )که محدود شده بود( 
دیروز بازگشایی شد و به روال سابق برگشت. در جریان معاملات این روز، 
ارزش معاملات در محدوده 4500 میلیارد تومانی قرار داشت که نسبت به 
روزهای پیشین کمی بهبود پیدا کرده بود، اما ابهام بازار ســرمایه در مورد 
دور دوم انتخابات ریاست جمهوری همچنان پابرجا است. ارزش معاملاتی 
گروه خودرویی 204 میلیارد تومان و گروه شیمیایی 154 میلیارد تومان 
ثبت شــد. همچین گروه فلزات اســاسی با ارزش معاملاتی 151 میلیارد 
تومان کار را تمام کرد تا سه گروه برتر بازار از نظر ارزش معاملاتی مشخص 

شود.
به نظر می‎رســد بازار بورس تهران با توجه بــه نتیجه دور اول انتخابات 
ریاســت جمهوری اینطور برداشت کرده اســت که نتیجه دور بعد نیز تا 
حدودی قابل پیش‌بینی اســت و بازار ریسک خرید برای این یک هفته را 
به خود دیده است. این موضوع را میتوان از ارزش معاملات برداشت کرد؛ 
چراکه در پایان معاملات روز شنبه، ارزش معاملاتی رقمی بیش از 4500 
میلیــارد تومان را به خود دید. از منظر تکنیکالی نیز شــاخص اندیکاتور 
RSI از محدوده‎های هیجان بیش فروش خارج شــده است و به احتمالا 
قوی در روزهای آینده خط روند نزولی ایجاد شده برای این اندیکاتور نیز 
رو به بالا شکسته شود. البته که میانگین 200 روزه و پس از آن میانگین 
55 روزه به عنوان مقاومت‎های جدی برای شــاخص کل بر سر راه آن قرار 
دارند، اما مهمترین موضوع برای اهالی بازار سرمایه، آینده روشن است که 
آن را در نتیجــه انتخابات دور دوم م‌یبیند تا بلکه از ناملایماتی که برای 

بازار سرمایه در طول چند سال اخیر رخ داده است کمی کاسته شود. البته 
که تیم اقتصادی دولت آینده برای اهالی بازار سرمایه بسیار حائز اهمیت 
است. به هر حال، ظواهر امر اینطور نشان می‎دهد که بازار بورس تهران از 
منظر تکنیکالی تحرکاتی را در خود دیده اســت و بازار به رشد و روزهای 

مثبت امیدوارتر است.
سی و پنجمین حراج طلا برگزار می‎شود

بیشترین اخبار این روزها در مورد حواشی انتخابات و نتیجه آن است 
که آن هم به دور دوم کشید شــد و به این ترتیب مســعود پزشکیان با 
کســب 10 میلیون و 415 هزار و 991 رأی و ســعید جلیلی با کسب 
9 میلیــون و 473 هزار و 298 رأی بــرای رقابت در دور دوم انتخابات 
در روز 15 تیرمــاه با یکدیگــر رقابت می‎کنند، امــا در لابه‎لای اخبار 
انتخاباتی شــاهد افزایــش نرخ دلار نیمایی بودیم و نــرخ دلار نیما به 
کانال 43 هزار تومان وارد شــد. همچنین براساس مصوبه هیأت دولت 
و به پیشــنهاد وزارت اقتصاد، سهام دولت در 9 شرکت از طرف سازمان 
خصوصی‎سازی واگذار خواهد شد. صنایع پتروشیمی خلیج فارس، فولاد 
شادگان، فولاد غدیر نیریز، فولاد سفید چهار محال، اپال پارسیان، فولاد 
ســبزوار، آلومینای ایران، پالایش گاز پارسیان و پالایش گاز فجر جم از 
جمله شرکت هایی هستند که از آنها برای واگذاری نام برده شده است. 
همچنین بورس کالای ایران امروز یکشــنبه میزبان عرضه ۲۰ دستگاه 
کامیون کشــنده امپاور و ۲۰ دستگاه کامیون فورس متعلق به شرکت 
بهمن دیزل با موعد تحویل 10 شــهریور اســت. همچنین عرضه اولیه 
دیگری در راه بورس تهران است و نماد معین در روز 10 تیرماه به بازار 
عرضه خواهد شد. حداکثر سهام قابل خریداری توسط هر کد معاملاتی 
برای نماد معین 3 میلیون و 125 هزار ســهم اســت و همچنین تعداد 
سهام قابل عرضه به ســرمایه گذاران واجد شرایط به روش حراج، 250 

میلیون سهم معادل 2 درصد از سهام شرکت است.
خبر دیگر اینکه سی و  پنجمین جلسه حراج شمش طلای مرکز مبادله 
ایران، روز یکشــنبه 10 تیرماه برگزار خواهد شد. متقاضیان خرید شمش 
طلای مرکز مبادله ایران می‎توانند با واریز مبلغ 3میلیارد و پانصد میلیون 
ریال )۳۵۰ میلیون تومان( به عنوان وجه ضمان به ازای هر قطعه شمش 
طلا در سی و  پنجمین حراج این مرکز شــرکت کنند. گفته م‌یشود طی 
۳۴ حراج حضوری شمش طلای برگزار شده در مرکز مبادله ایران، ۵۵۸۹ 
یکلوگرم شمش طلای استاندارد با عیار حداقل ۹۹۵ در هزار مورد معامله 
قرار گرفته اســت. همچنین از بازارهای جهانی هم خبر می‎رسد که غول 
اینترنتی آمازون برای نخستین بار در روز چهارشنبه، به ارزش بازاری بیش 
از ۲ تریلیون دلار رسید و پنجمین شرکت آمریکایی از نظر ارزش بازاری 
شد که گفته می‎شود با خوش‎بینی سرمایه‎گذاران نسبت به هوش مصنوعی، 

به این نقطه عطف دست یافته است.

دامنه نوسان، 10 هزار واحد بالا رفت

واکنش بورس به نتیجه انتخابات

بسیاری از اقتصادهای نوظهور از جمله برزیل، هند و مکزیک در تلاش 
هســتند که الگو و استراتژی چین را تقلید کنند تا به موفقیت برسند. با 
این حال، »اکونومیســت« می‎گوید تبدیل شدن به چین اصلا کار ساده‌ای 
نیســت. به نوشته »اکونومیســت«، در ابتدا اقتصادهای نوظهور وضعیتی 
نســبتا مشابه داشتند تا اینکه چین از همه آنها سبقت گرفت. حالا اما به 
نظر م‌یرســد اقتصادهای نوظهور دوباره به میدان بازگشته‌اند و قرار است 
جنگ تجاری بزرگی علیه چین آغاز کنند. در حالی که تنش ها میان چین 
و آمریکا بالا گرفته، ســایر کشورها و اقتصادهای نوظهور تلاش مکینند 
از این موقعیت نهایت بهره را ببرند تا وضعیت را به نفع خودشــان تغییر 
دهند. کشورهای غربی در نبرد با چین سعی دارند مسیرهای جدیدی برای 
فعالیت های تجاری پیدا کنند. آنها میخواهند کارخانه های تولیدی خود 
را در دیگر کشــورها به راه بیندازند. در مقابل، چین هم دچار بحران شده 
و ســرمایه گذاری های خارج‌یاش به شدت کاهش پیدا کرده است. چین 
تمام تلاش خود را به کار گرفته تا مقابل سایر کشورها بایستد و در میدان 
رقابت باقی بماند. این کشور با مشکلات اقتصادی بسیاری دست‌وپنجه نرم 
کرده و همچنان هم اصلیترین هدفش این است که مسیر رشد اقتصادی 
را تغییر دهد و اقتصادش را در مسیر بهبود قرار دهد. به این ترتیب چین 
میخواهد همچنان در کنار آمریکا، اصلیترین قدرت اقتصادی در جهان 
باشــد و از این مسیر به قدرت اقتصادی هم دســت پیدا کند. این کشور 
تلاش دارد سلطه خودش را بر زنجیره تامین در جهان به نمایش بگذارد. 
هنوز هم در زمینه برخی از کالاهای ســنتی مثل مواد شیمیایی و فولاد، 

میتوان قدرت چین را مشاهده کرد.
آمریکا در مقابل، سعی دارد جلوی ادامه قدرت اقتصادی چین را بگیرد. 
برای مثال همین چند وقت پیش »ژانت یلن«، رئیس خزانه‌داری آمریکا به 
چین ســفر کرد و در آنجا اعلام کرد که این کشور با سیل کالاهای ارزان 
چینی در جهان موافق نیست. به دنبال همین صحبت ها بود که چند روز 
بعــد، دولت »جو بایدن« تعرفه های جدیدی را علیه کالاهای چینی وضع 
کرد. البته چین هم دوستان خودش را دارد؛ دوستانی که برای کالاهایش 

ارزش قائل هستند.

سیاســتگذاران در بازارهای نوظهور با مشــاهده این وضعیت، احساس 
نگرانی مکینند. جنگ چین با آمریکا و حبس کالاهای چینی درون چین، 
میتواند تهدیدی برای اقتصادهای در حال توســعه هم باشــد. به همین 
دلیل اســت که اقتصادهای نوظهور هم در زمینــه ورود کالاهای چینی، 
محدودیت هایی در نظر گرفته‌اند. نکته جالب اینجاست که همین کشورها 
روی توســعه روابط آزاد و تجارت آزاد با سایر کشورها اصرار دارند و صرفا 
این سیاست را در مورد چین در پیش گرفته‌اند. با این حال، موفقیت آنها 

در این مسیر هم جای سوال دارد!
کشــورهایی که در مسیر تولید انبوه مثل چین قرار گرفته‌اند، مشتاق 
هستند روابط خود را با بازارهای بزرگی مثل بازارهای غربی توسعه بدهند. 
برای مثال ســال گذشته شیلی روابطش را با اتحادیه اروپا توسعه داد. این 
کشورها به نوعی به دنبال کاهش اتکای خود به چین هم هستند. هند هم 
جزو کشورهایی است که این مسیر را در پیش گرفته است. به این ترتیب، 
کشــورها و اقتصادهای نوظهور از یک سو به دنبال حذف موانع در ارتباط 
با کشــورهای غربی و بازارهای بزرگ هستند و از سوی دیگر میخواهند 
روابط خود را با چین محدود ســازند تا از تولید داخلی خود حمایت کرده 
باشند. با این حال یک مشکل وجود دارد و آن هم رقابت در زمینه قیمت 
است. برخی از کالاهای چینی قیمتی بسیار پایین و در عین حال یکفیتی 
قابل قبول دارند که به سادگی نمیتوان با آنها در زمینه تولید، رقابت کرد. 
مســئله دیگری که وجود دارد به فناوری مربوط میشود. همه کشورها و 
اقتصادهای نوظهور در زمینه فناوری های پیشرفته به چین وابسته هستند. 
آنها م‌یدانند که چین در خط مقدم فناوری‌های توسعهیافته سنگر گرفته و 
در نتیجه نمیتوانند به سادگی در این زمینه خودشان را به چین برسانند

همه اقتصادهای نوظهــور میخواهند روش چین را تقلید کنند، اما در 
عین حال رقابت با اژدهای ســرخ کار ساده‌ای نیست. این کشور در زمانی 
مناسب، با الگویی مطلوب در مسیر پیشرفت و توسعه قدم برداشته است. 
حالا همه اقتصادهای نوظهور از جمله هند و برزیل میخواهند به صورت 
هم‌زمان، رفتار چیــن را تقلید کنند و به بازارهای بزرگی همچون اروپا و 

آمریکا دسترسی داشته باشند، اما این مسئله به نظر نشدنی میآید.

برزیل، هند و مکزیک به چین م‌یرسند؟

رقابت سخت با اژدهای سرخ
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نویسنده: علی آل‎ علی
تولید محتوا ساده‎ترین کاری نیســت که در عرصه کسب و کار صورت می‎گیرد. 
خیلی‎هــا فکر می‎کننــد کمپین‎های بازاریــابی یا حتی ویدئوهایی که اینفلوئنســرها 
در شــبکه‎های اجتماعی منتشــر می‎کنند، حاصل یک دورهمی ســاده و ایده‎های 
بی‎نهایت ابتدایی اســت. خب اگر ماجرا اینطوری بــود، امروزه بسیاری از مردم دنیا 
اینفلوئنسرهایی با ســرمایه چند میلیون دلاری بودند. واقعیت این است که کسب 
توجه کاربران در شبکه‎های اجتماعی و به طور کلی فضای آنلاین اصلا ساده نیست. 
بــه همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شــما برای اثرگذاری بر روی 

مخاطب‎تان نه‎تنها یک محتوای درجه یک، بلکه تیتری عالی نیز لازم دارید. 
بسیاری از کارآفرینان خیال می‎کنند اثرگذاری بر روی مخاطب هدف اولویت اول 
آنها در دنیای آنلاین نیســت. خب در این صورت باید ذهنیت کلی در این رابطه را 
تغییر داد. راستش را بخواهید، امروزه مردم بیشتر خریدشان را به طور آنلاین انجام 
می‎دهند. بنابراین اگر شما شانس‎تان برای جلب نظر مخاطب در این رابطه را امتحان 
نکنید، خیلی زود از نظر مالی و همچنین میزان اعتماد مخاطب با مشــکلات جدی 

رو به رو خواهید شد. 
آیــا تا حالا دقت کرده‎اید یک تیتر خوب چقدر در جلــب نظر افراد تاثیر دارد؟ 
معمولا کمتر کسی این نکته را واکاوی می‎کند، اما از آنجایی که ما در روزنامه فرصت 
امروز اصلا دوســت ندارید نکات طلایی را پشت گوش بیندازیم، قصد داریم در این 

مقاله کمی درباره اهمیت تیترهای خوب و نحوه طراحی آنها با شما گپ بزنیم. 
راستش را بخواهید، یک تیتر خوب در همان نگاه اول ذهن فرد را درگیر می‎کند. 
اینطوری شــما می‎توانید بدون هیچ دردســری کارتان را جلو برده و نگران از دست 
دادن مخاطــب در همان برخورد اول نباشید. بــاور کنید یا نه، خیلی از کمپین‎های 
بازاریابی فقط به خاطر اینکه در لحظه اول توجه مخاطب را جلب نمی‎کنند، شکست 
می‎خورند. این در حالی است که اگر شما کمی هم که شده به فکر تیترهای مناسب 

باشید، محتوای‎تان شانس دوچندانی برای خودنمایی خواهد یافت. 
شــما در این مقاله نه‎تنها با دلایل اهمیت یک تیتر خوب آشنا می‎شوید، بلکه در 
یک چشم‎انداز بلندمدت کارایی هرچه بیشتر این تیترها را نیز متوجه خواهید شد. 
در ادامه نیز تکنیک‎های کاربردی برای طراحی تیترهای مناســب در این میان را به 
شــما یاد خواهیم داد. خب اجازه دهید کم کم ماجراجویی‎مان در دنیای کســب و 

کار را شروع کنیم. 
چرا تیتر این همه مهم است؟

تیــم بازاریــابی را در نظر بگیرید که با کلی زحمت یــک کمپین عالی با حضور 
ســتاره‎ای از دنیای فوتبال را طراحی کرده است. بی‎شک کمپین موردنظر باید خود 
به خود درآمد بسیار خوبی برای کارآفرینان به همراه داشــته باشد. با این حال یک 
تیتــر معمولی یا بد می‎تواند تمــام زحمات را بر باد دهد. درســت به همین خاطر 
استفاده از تیتر درست در دنیای کسب و کار امر بی‎نهایت مهمی محسوب می‎شود. 
ما در روزنامه فرصت امروز همیشــه بــرای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف 
به دنبال اســتفاده از راهکارهای کاربردی هســتیم. خب اگر طراحی تیتر جذاب تا 
این اندازه مهم است، باید کمی درباره دلایل این اهمیت نیز حرف بزنیم. ما در این 

بخش سعی می‎کنیم این اهمیت را به طور کامل به شما نشان دهیم. 
بازنشر بیشتر محتوا

گاهی اوقات کارآفرینان درباره میزان بازنشر محتوای بازاریابی‎شان حسابی شایک 
هستند. انگار که این وظیفه اصلی بازاریاب‎ها در زمینه انتشار محتوا محسوب می‎شود. 
وقتی هم ســراغ بازاریاب‎ها را بگیرید، با بهانه‎های مختلف رو به رو خواهید شــد. در 

نهایت نیز تمام مسئولیت‎ها متوجه کاربران یا مشتریان می‎شود. 
خب مشتریان برای اینکه محتوای یک برند را بازنشر دهند، نیاز به دلایل زیادی 
دارنــد. این امر می‎تواند برای بسیاری از کســب و کارهــا بی‎نهایت مهم تلقی گردد. 
برخی از کارآفرینان خیال می‎کنند مشــتریان باید تحت هر شرایطی محتوای آنها را 
پســندیده و مورد بازنشــر قرار دهند. در حالی که در بازار واقعی اصلا از این خبرها 

نیست. 
یک تیتر جذاب درســت در این شرایط حساس به داد شما خواهد رسید. شما با 
تکیه بر یک تیتر مناسب می‎توانید میزان اثرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور 
قابــل ملاحظه‎ای افزایش دهید. اینطوری نه‎تنهــا کاربران روی خوشی به محتوای 
شما نشان خواهند داد، بلکه انگیزه‎شان برای به اشتراک گذاشتن آن با دوستان‎شان 

هم بیشتر می‎شود. 
هیچ‎کس دوســت ندارد محتوایی به درد نخور را با دوســتانش در میان بگذارد. 
درســت به همین خاطر شما باید همیشــه به دنبال تولید کمپین‎های جذاب برای 
مخاطب باشید. اینطوری بازنشــر آن تضمین می‎شــود. در این میان یک تیتر خوب 
نشانه تضمین یکفیت محتواست. به طوری که مخاطب با نگاه به آن متوجه یکفیت 

کلی محتوا خواهد شد. 
کاربران در دنیای آنلاین فقط تیترها را مطالعه می‎کنند!

کاربران در دنیای آنلاین به جای اینکه وقت‎شان را سر مطالعه دقیق محتوا کنند، 
به طور سرســری از کنار تیترها عبور می‎کنند. این امــر اهمیت بسیار زیادی برای 

کسب و کارها داشته و باید نکته‎ای اساسی برای آنها لحاظ شود. 
اگر شما در شرایط کنونی روی محتوای‎تان خیلی سرمایه‎گذاری کرده اما تیترهای 
معمولی داشــته باشید، کمپین‎تان با ســر زمین می‎خورد. خب کاربران اصلا دوست 
ندارند یک محتوای طولانی را مورد بررسی قرار دهند. اگر یادتان باشــد، ما همیشه 
در روزنامــه فرصت امــروز بر روی کاهش حداکثری حجم محتــوا تایکد داریم. به 
همین خاطر ضروری است در دنیای فعلی برای بهبود وضعیت‎تان هم که شده کمی 

کمپین‎ها را جمع و جور طراحی کنید. 
یک تیتر جذاب به مخاطب نشــان می‎دهد که چه چیــزی در ادامه در انتظارش 
خواهــد بود. به همین خاطر اگر محتوای موردنظر را مورد توجه قرار دهید، کارتان 

خیلی راحت‎تر می‎شود. این نکته‎ای است که بسیاری از اوقات بازاریاب‎ها به طور درست 
مورد توجه قرار نمی‎دهند. به همین خاطر بد نیست بیشتر وقت‎تان را نه روی طراحی 
محتوا، بلکه مسئله تیترها قرار دهید. این امر به شما تجربه‎ای بهتر در زمینه تعامل 

با مخاطب خواهد داد. 
محتوای بدون تیتر هیچ معنایی ندارد

محتوایی که تیتر نداشته باشــد، اصلا معنایی ندارد. مثل این است که شما یک 
کتاب اقتصادی دســت‎تان گرفته باشیــد و از همان صفحه اول کلی متن جلوی تان 

باشید؛ بدون هیچ تیتر یا حتی فهرستی از مطالب!
بی‎شــک کتاب بالا نه‎تنها فروشی در بازار نخواهد کــرد، بلکه اصلا به درد کسی 
هــم نمی‎خورد. این مســئله برای بسیــاری از کارآفرینان حســابی عجیب یا حتی 
غیرمنتظره به نظر می‎رســد. ما در روزنامه فرصت امــروز معتقدیم کارآفرینان برای 
بهبود اوضاع‎شان نیاز به جذاب‎تر ساختن کمپین‎ها دارند. این دقیقا همان کاری است 

که تیتر خوب برای شما انجام خواهد داد. 
یک تیتر خوب به شما کمک می‎کند تا میزان اثرگذاری بر روی مخاطب را تقویت 
کنید. به علاوه، تیترها نشان‎دهنده میزان مهارت یک بازاریاب در طراحی محتواست. 
پس اگر دوســت دارید در افق بلندمدت فرصت‎های بیشــتری برای بهبود اوضاع‎تان 
در بازار پیدا کنید، بد نیســت کمی هم که شده به فکر استفاده از تیترهای جذاب 

در این میان باشید. 
تیتر جذاب چطور خلق می‎شود؟

حالا که درباره تیترها و اهمیت‎شان در دنیای بازاریابی حرف زدیم، نوبتی هم باشد 
باید ســراغ نحوه خلق یک تیتر جذاب برویــم. اصلا یک تیتر جذاب چطور طراحی 
می‎شــود؟ از چه تکنیک‎هایی در این میان باید سود برد؟ این مسئله‎ای است که برای 
بسیاری از بازاریاب‎ها حیاتی به نظر می‎رســد. درست به همین خاطر ما در این مقاله 
قصد داریم برخی از مهمترین نکات در این رابطه را با شــما در میان بگذاریم. پس 
با ما همراه باشید تا بدل به یک کارشــناس همه فن حریف در زمینه طراحی تیتر 

شوید. 
استفاده از اعداد و آمار و تیتر

اعداد همیشــه ذهن انسان را بیشتر از هر چیز دیگری درگیر می‎کند. این مسئله 
بــرای بسیاری از کارآفرینان حیاتی بوده و حتی مرز میان کمپین‎های برنده و بازنده 
را رسم می‎کند. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما برای 

اثرگذاری بر روی مخاطب هم که شده باید از اعداد بیشتر استفاده کنید.
گاهی اوقات بازاریاب‎ها در رابطه با تعهدات یا وضعیت برندشان حرف‎های بدون سند 
و مدریک ارائه می‎دهند. این امر در حالی است که گاهی اوقات مخاطب نیاز دارد تا 
درک دقیق‎تری از وضعیت داشته باشند. این امر موجب می‎شود تا تیترهایی که بدون 

اعداد یا ارقام دقیق باشد، مورد توجه کمتری قرار گیرد. 
وقتی شما از اعداد با منابع معتبر سود می‎برید، کارتان خیلی راحت‎تر خواهد شد. 
این امر به شــما کمک می‎کند تا میزان اثرگذاری بسیار بیشــتری بر روی مخاطب 

داشته و اوضاع‎تان را نیز بهبود بخشید. 
یادتان باشــد، نیاز شما به اســتفاده از اعداد و ارقام نباید همراه با کلک‎های رایج 

باشــد. خب شــما باید از آمارهای دقیق سود ببرید. این امر به شما کمک می‎کند تا 
میــزان اثرگذاری بسیار بهتری بر روی مخاطب را تجربه کرده و شــانس‎تان در این 

میان نیز تقویت شود. 
بهترین توصیه در این میان ارزیابی وضعیت رقباســت. البته شما باید روی رقبای 
بزرگ‎تان دست بگذارید. این امر به شما کمک خواهد کرد تا وضعیت‎تان را خیلی بهتر 

بررسی کرده و دیگر نیازی به نگرانی هم نداشته باشید. 
مــا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم کارآفرینان برای بهبود اوضاع‎شــان هم که 
شــده باید سراغ برندهای بزرگ دنیا بروند. اینطوری شما شانس خیلی بهتری برای 

نزدیک شدن به سطح آنها خواهید داشت. 
ارائه پیشنهادی جذاب

تیتر شما باید همراه با یک پیشنهاد جذاب برای مخاطب باشد. مثلا به این تیترها 
توجه کنید: »رازهای بازیگری از زبان تام کروز«. بی‎شــک تیتر موردنظر نه تنها یک 

پیشــنهاد آموزشی اســت، بلکه با ارجاع به یک بازیگر شناخته‎شده نظر مخاطب را 
حســابی جلب می‎کند. درســت به همین خاطر در دنیا بسیاری از برندها به دنیال 

همکاری تجاری با چهره‎های شناخته‎شده هستند. 
اگر شما نتوانید همکاری‎تان با دیگران در دنیای کسب و کار را توسعه دهید، شاید 
خیلی وقت‎ها دچار مشــکل شــوید. یکی از نکاتی که در این میان باید همیشه مورد 
توجه‎تان قرار گیرد، مسئله مربوط به پیشنهادهای جذاب برای مخاطب است. خب 
شما که قرار نیست از این پیشنهاد استقبال کنید. پس دست از لجبازی برداشته و 

مخاطب‎تان را در کانون توجه قرار دهید. 
خیلی از برندها هنوز هم بازنمایی ســلیقه شخصی مدیران هستند. اگر شما هم 
چنین وضعیتی در شــرکت‎تان دارید، بد نیســت هرچه زودتر اوضاع را تغییر داده و 

براساس سلیقه شخصی مخاطب دست به طراحی تیتر بزنید. 
اســتفاده از سلیقه مخاطب شاید کمی ســخت‎تر از حالت‎های سنتی باشد. شما در 
این میان باید مطالعه دقیقی درباره بازار داشته و نگاه‎تان نسبت به مشتریان را نیز 
تا حد امکان تغییر دهید. این امر در حالی که نســبتا ســاده به نظر می‎رسد، اما بار 
مسئولیت خاص خودش را نیز خواهد داشت. درست به همین خاطر گاهی اوقات در 

دنیای کسب و کار با واکنش‎های منفی از سوی مخاطب رو به رو می‎شود. 
هر چقدر پیشنهاد شما در تیتر اصلی محتوا جذاب‎تر به نظر برسد، انگیزه مخاطب 
برای بازنشــر یا حتی مطالعه‎اش بیشتر می‎شــود. بنابراین شما می‎توانید بدون هیچ 
مشــکلی در این رابطه دست به فعالیت زده و مشکلات‎تان را نیز یکی پس از دیگری 
حل و فصل کنید. پس منتظر چه هســتید؟ همین حالا دســت به کار شده و انواع 

پیشنهادهای جذاب را کنار هم قرار دهید. 
شخصی‎سازی تیتر

شما قرار نیست یک تیتر کاملا تکراری جلوی روی مخاطب‎تان قرار داده و انتظار 
داشــته باشید جذابیت بی‎نهایت زیادی برای آنها خلق کنید. خب مخاطب نیز درک 
خاص خودش از وضعیت را دارد. بنابراین اگر شــما اوضاع را خیلی ســاده‎انگارانه 
توصیف کنید، بی‎شــک چالش‎های زیادی در ادامه راه خواهید داشت. این مسئله‎ای 

است که گاهی اوقات برای کارآفرینان حسابی دردسرساز می‎شود. 

وقتی درباره شخصی‎ســازی حرف می‎زنیم، قرار نیســت فقط سلیقه یا تغییر رفتار 
مشتری در بازار را در کانون توجه قرار دهید. گاهی اوقات بد نیست به فکر جزییات 
منحصر به فرد برندتان هم باشید. مثلا اینکه برند شــما تا چه میزان برای مخاطب 
جذابیت هویتی دارد، نکته کلیدی محســوب می‎شــود. شما با تکیه بر هویت خاص 
برندتان می‎توانید تیترهای شخصی‎سازی‎شده جلوی آنها قرار دهید. این طوری نه تنها 
کلیشه‎های رایج را دنبال نمی‎کنید، بلکه به مرور زمان بدل به برندی بی‎نهایت جذاب 

و شناخته‎شده برای مخاطب‎تان خواهید شد. 
القای حس اضطرار

وقتی مخاطب با یک نکته دلهره‎آور رو به رو می‎شــود، معمولا واکنش‎های منفی از 
خود نشان خواهد داد. این در حالی است که حالت اضطرار اگرچه شباهت زیادی با 
دلهره دارد، اما واکنش‎های تماما مثبت را به بار خواهد آورد. این مسئله ای است که 
به شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب در فرآیند طراحی تیتر کمک خواهد کرد. 

اگر شــما کمپین تازه‎ای برای برندتان دم دســت دارید، می‎توانید به ســادگی 
احســاس اضطرار را در میان مخاطب تقویت کنید. این امر به شما کمک می‎کند تا 
اثرگذاری‎تان بر روی مخاطب را بیشتر کرده و خیلی راحت‎تر کارتان را پیش ببرید. 

یادتان باشــد، در دنیای امروز بسیاری از کارآفرینان خیال می‎کنند باید همیشــه 
بهترین فرم خودشــان را به دیگران نشان دهند. این در حالی است که گاهی اوقات 
چنین هدفی اصلا امکان‎پذیر نیست. پس بد نیست گاهی اوقات وجهه منفی خودتان 
را نیــز به رخ دیگران بکشید. مثلا کمپین فــروش ویژه‎تان را فقط برای یک هفته 
برگــزار کرده و در تیتر کمپین‎تان نیز بر روی این مدت محدود تایکد کنید. این امر 
می‎تواند مشــتریان شما را بی‎نهایت تحریک کند. خب هیچ‎کس دوست ندارد از یک 
تخفیف خوب جا بماند. به همین خاطر شــما باید همیشه این تخفیف را طوری به 

گوش مخاطب برسانید که چهار ستون بدنش بلرزد.
محدودیــت زمانی یکی از شیوه‎های ماندگار در دنیای کســب و کار محســوب 
می‎شــود. این امر نقش مهــمی در ترغیــب مخاطب برای جنب و جوش بیشــتر 
دارد. بنابراین شــما باید این مسئله کلیدی را همیشــه گوشه چشم داشته باشید 
تا کمپین‎تان اثرگــذاری بی‎نهایت بهتری را به همراه بیــاورد. قبول دارم در ابتدای 
کار توجه به این نکته بی‎نهایت ســخت به نظر می‎رســد، اما شما قرار نیست حسابی 
خودتان را به ســختی بیندازید؛ چراکه در دنیای امروز شــما بــرای بهبود کارتان 
راه‎های زیادی دارید. یکی از ساده‎ترین شیوه‎های تلاش برای اطلاع‎رسانی گسترده 
اســت. اینطوری دیگر خیال‎تان از بابت حضور تمام افــراد در کنار برندتان در زمان 

مورد نیاز راحت خواهد بود. 
بازنگری در تیتر قبل از انتشار

هیچ کاری در این دنیا مطلقا بی‎عیب و ایراد نیســت. درست به همین خاطر شما 
قبــل از اینکه اثرتان را بــا بی‎دقتی تمام راهی بازار کنید، بایــد چندبار آن را مورد 
بازبینی قرار دهید. این امر به شما کمک خواهد کرد تا اثرگذاری‎تان بر روی مخاطب 
را بهبود بخشیده و دیگر نیازی به تحمل دردســرهای رایج نداشته باشید. متاسفانه 
بسیاری از اوقات کارآفرینان خیال می‎کنند باید همیشــه کارشان را با نهایت سرعت 
جلو ببرند. خب نتیجه این امر در 90 درصد اوقات یک افتضاح تمام عیار خواهد بود.

بازنگری در تیترها پیش از انتشــار نکته‎ای اســت که ما در روزنامه فرصت امروز 
بر روی آن تایکد بسیار زیادی داریم. این امر به شــما کمک خواهد کرد تا تک تک 
ایــرادات کارتان را پیــش از اینکه خیلی بزرگ و مهم شــوند، پیدا کنید. خب این 
طوری دیگر لازم نیست همیشه نگران انتقادهای کاربران یا واکنش منفی مخاطب 

نسبت به اثرتان باشید. ماجرا جالب شد، نه؟
اگر شــما وقت با حوصلــه لازم برای بازنگری در تیترتــان را ندارید، می‎توانید از 
همکاران‎تان اســتفاده کنید. این امر به آنهــا کمک می‎کند تا تجربه‎ای از همکاری با 
شــما را داشته باشند. به علاوه، شما از یک زاویه دید متفاوت نیز سود خواهید برد. 
این امر به شــما کمک خواهد کرد تا بدون هیچ مشکل خاصی کارتان را جلو ببرید. 
یادتان باشد، شــما به عنوان بازاریاب معمولا زاویه دید مشــخصی دارید. بنابراین 
ایده‎های یک همکار یا حتی مشــتری می‎تواند نقش مهمی در بهبود زاویه دید شما 
داشــته باشد. این مسئله‎ای اســت که باید تحت هر شرایطی مورد توجه ویژه شما 
قرار گیرد، وگرنه ممکن اســت کارتان را با چالش‎های بی‎نهایت زیادی رو به رو سازد. 

ماجرا جالب شد، نه؟
سخن پایانی

انتخاب تیتر در دنیای کنونی بازاریابی شاید سخت‎ترین کار دنیا نباشد، اما بی‎شک 
ســاده‎ترین هم نیست. درســت به همین خاطر ما در مقاله کنونی به سراغ برخی 
از مهمتریــن نکات در این رابطه رفتیم. در ابتدا شــما با بــرخی از مزایای طراحی 
تیترهای جذاب آشــنا شدید. سپس به سراغ واکاوی مفهومی این استراتژی رفتیم. 
اصلا چطــور باید یک تیتر خوب را طراحی کرد؟ این ســوالی بود که بقیه مقاله به 

پاسخ آن اختصاص داشت. 
شــما الان اطلاعات خوبی درباره نحوه طــراحی یک تیتر خوب دارید. این امر به 
شــما کمک می‎کند تا میزان اثرگذاری‎تان بر روی مخاطــب را به طور متفاوتی جلو 
ببرید. نکته کلیدی اینکه شما برای بهبود سطح فعالیت‎تان همیشه به یادگیری نکات 

بیشتر نیاز دارید. پس اصلا خودتان را به این مقاله محدود نکنید. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله 
کمکی هرچند کوچک به شــما برای آشنایی با الگوهای طراحی تیتر مناسب کرده 
باشد. مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه داشتید، می‎توانید روی ما حساب کنید. 
کارشــناس‎های ما در روزنامه فرصت امروز همیشــه آماده کمک به شما و کسب و 

کارتان هستند.
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چطور تیترهای جذاب برای محتوا طراحی کنیم؟
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نویسند: علی آل‎علی
دنیای تبلیغات عرصه بی‎نهایت بزرگی است که بسیاری از کارآفرینان 
در آن گم می‎شــوند. دقیقا به همین خاطــر خیلی وقت‎ها یک کمپین 
خوب که همراه با ســر و صدای زیادی تولید شــده، نتیجه دلخواه را 
به همــراه ندارد. در این میان رمز موفقیت تبلیغات نه در بودجه‎های 
کلان، بلکه در نقش‎آفرینی یک عنصر کلیدی نهفته است: تبلیغ‎نویس

این روزها خیلی‎ها فکر می‎کنند بازاریاب یا حتی کارشناس تبلیغات 
هســتند، اما کمتر کسی خودش را تبلیغ‎نویس می‎داند. از آنجایی که 
ما در روزنامه فرصت امروز اصلا دوست نداریم یک حوزه کاری مظلوم 
واقع شــود، در این مقاله یک بررسی همه جانبه درباره تبلیغ‎نویسی 
داریم. این امر به شما کمک خواهد کرد تا درک بسیار بهتری نسبت 

به ماهیت تبلیغات و تبلیغ‎نویسی پیدا کنید. 
اگر شــما هم تا حالا فقط چند بار اســم تبلیغ‎نویسی به گوش‎تان 
خورده، لازم نیســت خودتان را خیلی نگران کنید. ما در این مقاله به 
شــما یاد می‎دهیم چطور دیدتان نسبت به عرصه تبلیغات و بازاریابی 
را به ساده‎ترین شــکل ممکن تغییر دهید. کافی است تا انتهای این 

مقاله با ما همراه باشید تا دیگر مو لای درز کارتان نرود. 
تبلیغ‎نویسی دقیقا چیست؟

خیلی‎ها هنوز بازاریابی، تبلیغات و تبلیغ‎نویسی را معادل هم در نظر 
می‎گیرند. این امری است که به شما برای پیشبرد کارتان اصلا کمکی 
نخواهــد کرد. خب اگر این مفاهیــم دقیقا مثل هم بودند، دیگر لازم 

نبود اسم‎های مختلفی روی آن گذاشت. 
وقتی درباره بازاریاب صحبت می‎کنیم، منظورمان کسی اســت که 
توانــایی تولید محتوای تخصصی در حــوزه مارکتینگ را دارد. فرقی 
ندارد فرمت یا الگوی بازاریابی چه باشــد، در هر صورت یک مارکتر 
خوب باید از پس هر چالشی برآید. این مســئله درباره تبلیغ‎نویس تا 

حد زیادی متفاوت است. 
راســتش را بخواهید، تبلیغ‎نویس بیشتر از اینکه صفر تا صد کار را 
خودش جلو ببرد، دنبال تکمیل کار دیگران است. اجازه دهید با یک 
ســوال ساده بحث را جلو ببریم. آیا تا حالا تیترهای جذاب در ایمیل‎ها 
یا بیلبوردها را دیده‎اید؟ این مســئله‎ای اســت که شما باید به طور 
جدی درباره‎اش حــرف بزنید؛ چراکه کارویژه یک تبلیغ‎نویس خوب 

به همین امر ختم می‎شود. 
طراحی تیترها یا چکیده محتوای بازاریابی که برای مخاطب جذاب 
باشــد، کار اصلی یک تبلیغ‎نویس است. البته در دنیای امروز بسیاری 
از تبلیغ‎نویس‎هــا عملا وارد حوزه تولید محتوا نیز می‎شــوند. به همین 
خاطر شــما باید حواس‎تان را حســابی جمع کنید؛ چراکه شــناخت 

وظیفه اصلی یک گروه در شرکت امر مهمی محسوب میشود. 
تبلیغ‎نویسی و بازاریابی: یک درک عمیق!

تبلیغ‎نویسی براساس آنچه در بخش قبل گفتیم، کار خیلی عجیبی 
نیســت. خب بسیاری از افراد در دنیای کسب و کار از این الگو برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب‎شــان اســتفاده می‎کنند، آن هم بدون اینکه 
خود را تبلیغ‎نویس بدانند. خب راستش را بخواهید، شما لازم نیست 
حتما اســم خاصی روی خودتان بگذارید تا یک تبلیغ‎نویس محسوب 
شــوید. در عوض همین که وارد حوزه کاری مورد نظر شوید، ویژگی 

آن را پیدا کرده‎اید. 
از آنجایی که برخورد اولیه میان کســب و کارها و مشتریان اهمیت 
بسیار زیادی دارد، تبلیغ‎نویسی نیز در طول دهه‎های اخیر جای خود 
را در تیم‎های بازاریابی باز کرده اســت. اگر دقت کرده باشید، در هر 
تیم بازاریابی دست کم یک نفر هست که همه بر روی توانایی‎اش برای 
خلق تیترهای تبلیغاتی جذاب اتفاق نظر دارند. خب چنین فردی به 

معنای دقیق کلمه یک تبلیغ‎نویس است. 
شــما تا ابد فرصت ندارید تا نظر مشتریان را جلب کنید. در عوض 
در دنیای شلوغ امروز باید سرعت عمل بی‎نهایت زیادی داشته باشید. 
این امر به شــما کمک خواهد کرد تا هم مدیریت مالی خوبی داشته 

باشید و هم مشتریان پرتعدادی کنارتان بیاید. 
راســتش را بخواهید، ما در روزنامه فرصت امروز هیچ وقت طرفدار 
صرف هزینه‎های گزاف در دنیای تبلیغات نیســتیم. به همین خاطر 
بهتر اســت قبل از اینکه شما به دنبال تعیین بودجه‎های کلان بروید، 

نیم نگاهی به میانبرهای بهتر داشته باشید. 
تبلیغ‎نویسی به شما کمک خواهد کرد تا صرفه‎جویی معناداری در 
هزینه‎هــا انجام دهید. خب فرض کنید یــک برند بزرگ دنیا حتی با 
لیونل مسی هم همکاری تبلیغاتی داشته باشد. تا وقتی چنین برندی 
یــک عنوان بازاریابی خوب برای کمپینــش پیدا نکند، کلاهش پس 
معرکه خواهد بود. این در حالی اســت که شما با یک عنوان خوب به 
ســادگی فرصت اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان را پیدا می‎کنید، آن هم 

بدون اینکه سراغ سوپراستارها بروید!
تبلیغ‎نویسی، برخلاف آنچه به نظر می‎رســد، اصلا یک ایده عجیب 
یا غیرکاربردی نیســت. در عوض وقتی کمی با دقت ماجرا را بررسی 
می‎کنیم، متوجه اهمیت آن از نقطه نظر کسب و کار خواهیم شد. این 
مســئله برای بسیاری از کارآفرینان اهمیت محوری دارد؛ چراکه آنها 

را یک سر و گردن از رقبا جلو خواهد انداخت. 
چرا تبلیغ‎نویسی مهم است؟

حــالا که بحث‎مان درباره تبلیغ‎نویــسی گل انداخته، باید کمی هم 
درباره مزایای آن حرف بزنیم. خب هیچ اســتراتژی یا موقعیت شغلی 
بدون مزیت وجود ندارد. مدیران همیشــه دنبال این هســتند که با 
کاهش موقعیت‎های شغلی و ســازمانی در شرکت به فکر صرفه‎جویی 
باشــند. درست به همین خاطر شما باید همیشه کارتان را به بهترین 

شکل ممکن مدیریت کنید. 
تبلیغ‎نویسی به شــما کمــک می‎کند تا اثرگــذاری بهتری بر روی 
مخاطب داشــته باشید. اگر شما هم اعصاب‎تان بابت نرخ پایین تبدیل 
رد شــده یا اصلا کسی به محتوای‎تان نگاه هم  مخاطب به مشــتری ُخُ
نمی‎کند، تبلیغ‎نویسی یکی از راه‎های فرارتان از این سرنوشــت شوم 

خواهد بود. 

نکتــه دیگری که دربــاره تبلیغ‎نویسی باید مدنظر داشــت، تغییر 
رویکرد آدم به مثابه یک کارآفرین حرفه‎ای اســت. این امر به شــما 
کمــک خواهد کرد تا اثرگــذاری بسیار بهتری بــر روی مخاطب‎تان 
داشــته باشید. خب هیــچ بازاریاب حرفه‎ای در دنیا یک شــبه بدل 
به فردی حرفه‎ای نشــده اســت. در عوض در طول زمان با تمرین و 
تکرار این مهارت‎ها را به دســت می‎آورد. این دقیقا همان کاری اســت 
کــه تبلیغ‎نویسی با شــما می‎کند. از آنجایی کــه در این فرآیند اصلا 
بحث کارهای بزرگ در میان نیست، شما به مرور امکان بهترشدن را 
خواهید داشت. پس منتظر چه هستید؟ فکر می‎کنم شما هم باید فورا 

بدل به یک تبلیغ‎نویس شوید!
تبلیغ‎نویس‎ها در چه حوزه‎هایی کار می‎کنند؟

یک تبلیغ‎نویــس حرفه‎ای باید در چه حوزه‎هایی فعالیت داشــته 
باشد؟ شــاید بگوییم خب طراحی تبلیغات ســاده‎ترین جواب برای 
این ســوال اســت. در این صورت باید کمی ماجرا را عمیق‎تر بررسی 
کنیم؛ چراکه تبلیغ‎نویسی فقط در رابطه با کمپین‎های ساده بازاریابی 

کاربرد ندارد. 
بی‎شــک اولین فرصت مهــم برای تبلیغ‎نویس‎هــا تبدیل کمپین‎های 
بازاریابی و تبلیغات به یک اثر هنری اســت. همیشه گفته‎اند کتاب را 
نباید از روی جلدش قضاوت کرد، اما در عرصه کسب و کار عکس این 
ماجرا صحت دارد. شــما نمی‎توانید کمپین بازاریابی‎تان را با یک شعار 
ساده روانه بازار کنید و انتظار واکنش‎های مثبت را داشته باشید. پس 
بهتر اســت قبل از اینکه کارتان را با سختی زیاد جلو ببرید، کمی به 

فکر جذاب‎تر ساختنش باشید؛ آن هم با چاشنی تبلیغ‎نویسی.
یــکی دیگر از حوزه‎هایی که برای تبلیغ‎نویس‎ها حســابی پرطرفدار 
محسوب می‎شود، عرصه سئو است. خب موفقیت در سئو بدون تیترها 
یا کلیدواژه‎های جذاب تقریبا غیرممکن اســت. به همین خاطر یک 
تبلیغ‎نویس خوب می‎تواند محتوای عادی را تحویل گرفته و آن را سئو 

شده تحویل مخاطبش دهد. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم در دنیای کسب و کار بسیاری 
از افراد اصلا به فکر ســئو اصولی نیستند. اگر شما سررشته‎ای از این 
حوزه ندارید، بد نیست از همین امروز کارتان را با تبلیغ‎نویسی شروع 
کنید. اینطوری به ســاده‎ترین شــکل ممکن یک ورود بی‎دردسر به 

حوزه سئو خواهید داشت. 
فراموش نکنید، خیلی از کارشــناس‎های بازاریابی یا کســانی که در 
حــوزه تبلیغات یکه‎تازی می‎کنند، اول از همه با کارهای ســاده وارد 
میدان شــده‎اند. به علاوه، آنها تا ســال‎ها فقط درگیر یادگیری بودند. 
بنابراین شــما باید همیشه خودتان را برای یادگیری نکات تازه آماده 

نگه دارید وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
آخریــن حوزه‎ای که مــا در این بخش دربــاره تبلیغ‎نویسی بحث 
خواهیم کرد، مربوط به ایمیل مارکتینگ اســت. این حوزه به شــما 
کمک می‎کند تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب‎تان داشــته و کارتان 
را ســاده‎تر پیش ببرید. خب یــک ایمیل خوب باید اول از همه تیتر 
جذابی داشــته باشد وگرنه کاربران حتی بدان نگاه هم نخواهند کرد. 
انتخاب تیتر مناســب شــاید در اولین نکاه کار ســاده‎ای باشد، اما 
وقتی واردش شوید متوجه ســختی‎های مسیر می‎شوید. بنابراین یک 
تبلیغ‎نویس خوب می‎تواند در این حوزه نیز به کســب و کارها کمک 

کند. 
امروزه هر کســب و کار بایــد خودش را در مقایســه با دیگر رقبا 
یک موجودیت متفاوت نشــان دهد. به همین خاطر بد نیست گاهی 
اوقات به فکر اســتفاده از تبلیغ‎نویسی در دنیای کســب و کار باشید. 
شاید این امر برای‎تان کمی دشواری به همراه داشته باشد، اما دست‎کم 
می‎توانید خیلی خوب روی آن حســاب کنید؛ چراکه بازگشت سرمایه 

حیرت‎انگیزی به همراه خواهد داشت. 
چطور یک تبلیغ‎نویس حرفه‎ای باشیم؟

آخرین بخــش مقاله ما به توصیه‎هایی برای تبدیل شــدن به یک 
تبلیغ‎نویس خوب اختصاص دارد. این امر به شــما کمک خواهد کرد 
تا ورود هرچه ســاده‎تری به این حوزه داشــته باشید. خب خیلی از 
کارآفرینــان عادت کرده‎اند برای ورود به هر حوزه‎ای کلی ســختی 

بکشــند. این در حالی اســت که دنیای واقعی اصلا چنین معادلاتی 
ندارد. پس بهتر اســت به جای اینکه به خودتان ســخت بگیرید، تا 

انتخاب این بخش با ما همراه باشید. 
هــر کاری در ایــن دنیا نیــاز به یکســری مهارت‎های ویــژه دارد. 
تبلیغ‎نویسی نیز دقیقا در همین حوزه جای می‎گیرد. خب اجازه دهید 

بدون هیچ فوت وقتی برویم سراغ ایده‎های اصلی در این میان.
توجه به تیتر اصلی: ضربه اول و حیاتی!

تیتر اولی که شــما طراحی می‎کنید، اهمیــت بسیار ویژه‎ای دارد. 
شما باید همیشه خودتان را برای اثرگذاری درست و حسابی بر روی 
مخاطب‎تان آماده نگه دارید. این مسئله‎ای است که به شما برای تعامل 

بهتر با مخاطب هدف کمک می‎کند. 
کافی اســت خودتان را جای مشتریان قرار دهید تا متوجه اهمیت 
یک تیتر خوب شــوید. شاید شــما در یک محتوای تبلیغاتی چند تا 
تیتر داشــته باشید، ولی هیچ چیز به انــدازه تیتر اصلی مهم نخواهد 
بود. پس بهتر است به جای اینکه الکی خودتان را اذیت کنید، به فکر 
تجربه مشــتریان از تعامل با برندتان باشید. این امر کارتان را خیلی 

ساده‎تر خواهد کرد. 
سعی کنید تیتر اول را به مثابه یک ضربه در بوکس فرض کنید. از 
قدیم گفته‎اند هر کسی که اولین ضربه را محکم‎تر بزند، شانس اصلی 
پیروزی در مســابقه بوکس خواهد بود. این تقریبا همان کاری است 
که شما به عنوان یک تبلیغ‎نویس باید انجام دهید. پس بد نیست در 
این میان از توصیه‎های افراد حرفه‎ای یا دوســتان‎تان بهره ببرید. خب 
هر توصیه‎ای یک چشــم‎انداز تازه برای شــما محسوب می‎شود. پس 

نگران چه هستید؟
توجه به روزمره مشتریان: نفوذ به عمق دغدغه‎ها

خیلی از مشتریان به خیال اینکه یک برند درک عمیقی از نیازشان 
دارد، دســت به خرید می‎زنند. با این حال وقــتی متوجه پرت بودن 
برندها از ماجرا می‎شوند، خیلی زود دلسرد شده و دیگر دور آن برندها 
آفتابی نخواهند شــد. متاسفانه درباره برخی از برندها این ماجرا یک 
قدم زودتــر هم روی می‎دهد. مثلا کاربــری را در نظر بگیرید که در 
شبکه‎های اجتماعی با کمپین یک برند تازه وارد در صنعت فست فود 
رو به رو می‎شــود، اما پس از سبک و سنگین کردن کمپین موردنظر 
متوجه فاصله معنادار میان آن با دغدغه‎های روزمره‎اش می‎شود. خب 
چنین مشــتری دیگر حتی دور و بر برند موردنظر هم آفتابی نخواهد 

شد؛ به همین سادگی.
رمز موفقیت شــما به عنوان یک تبلیغ‎نویــس در توانایی‎تان برای 
تبدیــل تیترها به موضوعی جذاب در زندگی روزمره کاربران اســت. 
شــما برای این کار باید خودتان را درگیر زنــدگی روزمره آنها کنید 
وگرنه کارتان با مشــکلات بسیار زیادی همراه خواهد شد. به همین 
خاطر بد نیســت از همین حالا تمرین نزدیکی به زندگی مشــتریان 
را انجــام دهید. قبول دارم این کار کمی ســخت یا حتی آزاردهنده 
می‎رســد، اما شما باید این ســختی را به جان بخرید وگرنه هیچ وقت 

درک درستی از مشتریان‎تان پیدا نخواهید کرد. 
سادگی و روشنی: پیچاندن مسئله ممنوع!

خیلی وقت‎ها بازاریاب‎ها بحث را طوری می‎پیچانند که حتی خودشــان 
هم درست متوجه کمپین بازاریابی‎شان نمی‎شوند. خب به همین خاطر 
شما باید عملکرد متفاوتی از خودتان نشان دهید. این امر بستگی به 
میزان موفقیت‎تان از نقطه نظر رعایت اصل ســادگی دارد. خب در این 
دنیا دیگر کسی دنبال مســائل پیچیده نیســت. به ویژه اگر پای یک 
خرید ســاده در میان باشد. پس بهتر اســت هر فکر و خیالی درباره 
پیچاندن مشتریان یا ایده‎های بازاریابی‎تان را همین حالا دور بریزید. 
وظیفه یک تبلیغ‎نویس تبدیل محتوای سخت و پیچیده به نمونه‎ای 
ساده و همه فهم است. خب شما که به پروفسورهای دانشگاهی رو به 
رو نیستید. در عوض باید طوری حرف بزنید که در عین سادگی برای 
مخاطب هیجان‎انگیز هم باشــد. این کاری است که شما به عنوان یک 

تبلیغ‎نویس باید به خوبی انجام دهید. وگرنه سرتان بی‎کلاه می‎ماند. 
اگــر نظر ما را بخواهید، بهترین تمرین بــرای تبدیل تیتر یا حتی 
متن بازاریابی به نمونه‎ای ســاده، چندباره خواندش است. بد نیست 

در ایــن میان از دیگران نیــز بخواهید درباره تیترتــان نظر بدهند. 
اینطوری کارتان بی‎نهایت ساده‎تر می‎شود. متاسفانه برخی از بازاریاب‎ها 
یا تبلیغ‎نویس‎هــا فکر می‎کنند اگر از دیگران کمک بگیرند، کارشــان 
حسابی به مشکل می‎خورد یا حتی بدل به افرادی آماتور می‎شوند. این 
در حالی اســت که کمک گرفتن از دیگران همیشه ارزشش را دارد. 
پس بهانه‎تراشی را کنار گذاشته و همین حالا دست به کار شوید. این 

امر می‎تواند سرنوشت شما و برندتان را به کلی عوض کند. 
یادتان باشد، همیشــه کار تیمی بهتر از فعالیت‎های انفرادی جواب 
می‎دهد. پس بد نیست کمی هم که شده تبلیغ‎نویسی را بدل به امری 
تیــمی کنید. اینطوری در مدت زمانی کوتــاه کلی تبلیغ‎نویس کنار 

دست‎تان خواهید داشت. 
 استفاده از لحن جذاب: نکته‎ای کلیدی

یادتان باشد، شــما به عنوان یک تبلیغ‎نویس باید همیشه از لحنی 
جذاب برای مخاطب اســتفاده کنید. خب شــما اینجا نیستید تا به 
دانش‎آموزان درس دهید یا اخبار رســمی را اعلام کنید. در عوض باید 
از لحن معمولی و بی‎نهایت اثرگذار برای بیان بهتر مطلب سود ببرید. 
این امر می‎تواند به شــما فرصت خوبی برای اثرگذاری بر روی دیگران 

داده و موقعیت‎تان به عنوان یک تبلیغ‎نویس را تقویت کند. 
یادتان باشد، بسیاری از مردم در سراسر دنیا به تبلیغات هیجان‎انگیز 
و ترغیب‎کننده واکنش بهتری نشــان می‎دهند. پس سعی نکنید خیلی 
روی اســتدلال‎های قوی تمرکز کنید. همین که بحث شــما به اندازه 
کافی برای آنها جذاب و همراه با هیجان باشد، کافی خواهد بود. این 
امر می‎تواند توانایی شــما برای اثرگذاری بــر روی دیگران را به طور 
حیرت‎انگیــزی تغییر دهد. پس هیچ وقت توانایی‎تان برای اثرگذاری بر 

روی مخاطب در این زمینه را از یاد نبرید. 
بی‎شک یک لحن خوب و جذاب فقط در طول زمان حاصل می‎شود. 
پس اصلا عجله نکنید. در عوض می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن 
کارتان را با اســتفاده از یادگیری مداوم و حتی تقلید از دیگران جلو 
ببرید. این راهکاری اســت که به شــما برای اثرگذاری بهتر بر روی 

مخاطب‎تان کمک بسیار زیادی خواهد کرد. 
اگر نظر ما را بخواهید، بد نیســت گاهی اوقات روی نظرات دیگران 
به عنوان منبعی برای بهبود کارتان حســاب کنید. این امر می‎تواند به 
شــما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطــب و تقویت لحن‎تان کمک 
کند. پس منتظر چه هســتید؟ همین حالا کارتان را شروع کرده و به 
سراغ اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب‎تان بروید. اینطوری کارتان خیلی 
راحت‎تر دنبال خواهد شد. هر جا هم به مشکل خوردید، می‎توانید روی 

نظرات همکاران‎تان برای بهبود وضعیت حساب باز کنید. 
سخن پایانی

تبلیغ‎نویــسی حوزه‎ای از فعالیت کاری اســت کــه خیلی‎ها اصلا 
خودشان را جزو آن نمی‎دانند. به علاوه، خیلی از کارآفرینان روح‎شان 
هــم از این حوزه خبر ندارد. ما بــرای اینکه تجربه بهتری از طراحی 
تبلیغات در اختیار شــما قرار دهیم، در این مقاله سراغ کند و کاو در 
پســتوی تبلیغ‎نویسی رفتیم. حالا شــما با یکی از مهارت‎های اساسی 
در زمینه طراحی تبلیغات موفق آشــنا شده‎اید. از اینجا به بعد باید 
سعی کنید از نکات و توصیه‎های مورد بحث در این مقاله برای بهبود 
کارتان استفاده کنید. این امر می‎تواند به شما برای موفقیت در دنیای 
کسب و کار بی‎نهایت کمک کند. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا 
کارتان را شــروع کرده و بحث را به سود خودتان پیش ببرید. بی‎شک 

در این میان موفقیت‎های بزرگی در انتظارتان خواهد بود. 
مــن و همکارانــم در روزنامه فرصت امــروز امیدواریم نکات مورد 
بحــث در این مقاله کمکی هرچند کوچک به شــما برای آشــنایی 
با تبلیغ‎نویسی کرده باشــد. مثل همیشــه اگر ســوالی در این رابطه 

داشتید، حتما ما را در جریان بگذارید. 
منابع:
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تبلیغ‎ نویسی دقیقا چیست و به چه دردی می‎ خورد؟
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اخبار

پیشرفت های امیدبخش در پروژه آبرسانی:
تلاش برای تابستانی با آب پایدار در بندرعباس

بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب هرمزگان، از پیشــرفت های چشمگیر در پروژه آبرسانی 
به شــهرها و روستاهای بندرعباس خبر داد.  عبدالحمید حمزه پور 
در جلسه شورای اداری بندرعباس افزود: با تلاش های شبانه روزی 
و حمایت اســتاندار هرمزگان، پروژه تامیــن آب بخش مرکزی و 
روستاهای واقع در شمال بندرعباس از آب شیرین کن خلیج فارس 
به مرحله امیدوارکننده ای رسیده و انتظار می رود که تابستان امسال، 
مردم از آب پایدار بهره مند شوند. وی با اشاره به اینکه علیرغم تداوم 
خشکســالی های اخیر و کمبود آب هــای زیرزمینی، همچنان با 

چالش های جدی در تأمین آب مواجه هستیم، افزود: »در حوزه آب، چالش جدی داریم و به دلیل وضعیت استان و خشکسالی 
ســال های اخیر، در خیلی از روســتاها آبی وجود ندارد که چاه حفر کنیم و مجبوریم با هزینه هنگفت آب از دوردست تأمین 
کنیم.« مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب هرمزگان همچنین به کیفیت بالای آب تولیدی توسط آبفا اشاره کرد و گفت: »کیفیت 
آبی که توسط آبفا تولید می شود، بسیار بالاست و هیچ آبی حتی بسته بندی ها چنین کیفیتی ندارند و اطمینان ۱۰۰ درصدی 
می دهیم که آب سالم و بهداشتی و با کیفیت توزیع می کنیم.« حمزه پور در پایان خاطرنشان کرد که با صرفه جویی ۲۰۰ لیتری 
در مصرف آب، می توانیم از تابستان به خوبی گذر کنیم و به لحاظ ذخیره آب های سطحی و زیرزمینی شرایط مناسبی را فراهم 
آوریم.  وی ابراز امیدواری کرد که با تکمیل پروژه های جاری، شاهد پایداری آب در مرکز استان باشیم. مدیرعامل شرکت آب و 

فاضلاب هرمزگان در پایان از مردم و مدیران ادارات خواست با مصرف بهینه آب، این شرکت را در گذر از تابستان یاری کنند.

بازدید مدیرعامل برق منطقه ای خوزستان از دیسپاچینگ جنوبغرب
اهواز - شــبنم قجاوند: مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان جهت بررسی و کنترل وضعیت شبکه برق از دیسپاچینگ 
جنوبغرب این شــرکت بازدید کرد.علی اسدی مدیرعامل به همراه 
خدامراد منگری معاون بهره برداری از دیســپاچینگ جنوبغرب که 
وظیفه راهبری و کنترل شــبکه را بر عهده دارد بازدید کردند. این 
بازدید با توجه به شدت دمای ۵۱ درجه در چند روز اخیر و افزایش 
۱۰/۵9 درصدی مصرف شــبکه برق صورت گرفتــه تا از نزدیک 
وضعیت شبکه مورد بررسی قرار بگیرد. در این بازدید میزان تولید 
و مصرف برق به ویژه در اوج بار و نقاط پربار شــبکه مورد تجزیه و 

تحلیل قرار گرفت. ادیب روســتایی مدیر دیسپاچینگ جنوبغرب نیز در این بازدید گزارشی از جزئیات میزان تولید و مصرف 
شبکه برق ارائه کرد.

آغاز عملیات احداث مخزن آب روستای زنهی بندرعباس
بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب هرمزگان گفت: با هدف تامین آب پایدار روستای زنهی 
از توابع بخش شمیل بندرعباس، عملیات احداث مخزن و ایستگاه 
پمپاژ و لوله گذاری این روستا آغاز شد. عبدالحمید حمزه پور افزود: 
آب مورد نیاز این روستا از چشمه تامین می شود که با احداث یک 
باب مخزن ۵۰ متر مکعبی و یک باب ایستگاه پمپاژ بهبود می یابد. 
وی با بیان اینکه این پروژه امســال به بهره برداری خواهد رسید، 
تصریح کرد: برای تکمیل این پروژه اعتباری بالغ بر ۴۰ میلیارد ریال 
پیش بینی شده است که جمعیتی بالغ بر ۶۰ خانوار از اجرای این 

پروژه بهره مند خواهند شد.

قطعی برق چالش اساسی کشاورزان و تولیدکنندگان استان گلستان 
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی اتاق بازرگانی گرگان، امیر یوسفی رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کشــاورزی گرگان در جلسه اقتصاد مقاومتی به میزبانی اتاق گرگان بیان کرد:از سالهای گذشته همواره مقام معظم 
رهبری شعار سال را بر پایه حمایت از تولید و اشتغالزایی مطرح می کنند و این نشان دهنده حساسیت ایشان نسبت به مسایل 
اقتصادی است.وی افزود:تشکیل جلسات رفع موانع تولید در سال های اخیر موجب شده تا مشکلات بسیاری از فعالان اقتصادی 
رفع شده و از فرار سرمایه ممانعت شود.یوسفی گفت:اتاق بازرگانی در دوره جدید با تشکیل ۱۰کمیسون تخصصی تلاش زیادی 
برای رفع موانع تولید و  حمایت از فعالان حوزه اقتصادی همراه با رایزنی با مدیران دستگاه های اجرایی داشته است.وی اظهار 
کرد:کمیسیون کشاورزی یکی از مهم ترین کمیسیون های این اتاق بوده که به واسطه عملکرد مثبت توانستیم در کمیسیون 
کشاورزی اتاق ایران جایگاهی داشته باشیم و در دو دوره عضو هیات رییسه کمیسیون کشاورزی اتاق ایران نیز بوده ایم.رئیس 
اتاق بازرگانی گرگان گفت: سال گذشته در پرداخت مطالبات برخی محصولات کشاورزی دچار یکسری مشکلات بوده ایم که 
در همان ابتدای سال با نشست های متعدد جلوی تکرار این اتفاقات در سال جاری و هنگام برداشت محصول گرفته شد.یوسفی 
تصریح کرد:در سال جاری با توجه به افزایش تولید گندم که تا کنون نزدیک به یک میلیون تن برداشت شده است باید مطالبات 
گندم کاران به موقع پرداخت شود.وی گفت:تامین برق واحدهای کشاورزی از مشکلاتی است که کشاورزان همواره با آن دست 
و پنجه نرم می کنند و نیازمند تدابیر جدی است.وی بیان کرد:مسأله قطعی برق صنایع نیز از دیگر دغدغه های تولیدکنندگان 
است که با توجه به اینکه این منطقه صنعتی نیست و بیشتر تولیدات آن بر پایه کشاورزی است اما قطعی برق آن همانند دیگر 
استانها است که قابل قبول نیست.وی گفت:در حال حاضر قیمت خرید این محصول از ۵ هزار تومان به ۸ هزار تومان تصمیم 
گیری شده که کمک بزرگی برای کشاورزان است.وی افزود: در رابطه با میگوی استان نیز به دلیل اینکه میگو  یکی از محصولات 
مهم و صادراتی استان می باشد نیازمند حمایت بیشتری است که تولید کنندگان این صنعت مشکل تامین آب دارند که بخشی 

از آن اگر چه حل شده اما نیازمند توجه و حمایت بیشتری هستند چرا که ۸۰ درصد این محصول صادر می شود.

از سادات اداره کل تامین اجتماعی گلستان تجلیل شد
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: با حضور مدیر کل تامین اجتماعی گلستان و به مناسبت عید غدیر سادات اداره کل تامین 
اجتماعی گلستان تجلیل شدند.به گزارش روابط عمومی اداره کل تامین اجتماعی استان گلستان، به مناسبت فرا رسیدن عید 
سعید غدیر خم، قربان زنگانه مدیرکل تامین اجتماعی استان گلستان، با حضور در سالن همایش اداره کل ، ضمن عرض تبریک  
، از آنان تجلیل به عمل آورد. مدیر کل تامین اجتماعی در این دیدارها گفت: سادات بودن افتخاری بزرگ است و همه شما قدر 
این جایگاه و افتخار را بدانید. زنگانه غدیر را سرچشمه امامت و ولایت دانست و افزود: همه ما باید قدردان نعمت ولایت و امامت 

باشیم که راه درست زندگی کردن و سعادت بشر را نشان می دهد.

پیش بینی خرید تضمینی یک میلیون و یکصد هزار تن گندم در گلستان
گرگان- نادرکرمی: مدیر کل غله و خدمات بازرگانی گلستان گفت: پیش بینی می شود تا پایان فصل برداشت، حدود یک 
میلیون و ۱۰۰ هزار تن گندم تحویل مراکز خرید تضمینی استان شود. به گزارش خبرگزاری صداوسیمای گلستان روح الله 
مهری افزود : تحویل گندم به مراکز خرید همچنان ادامه دارد و گندمکاران در مراوه تپه ، کلاله و مناطق کوهپایه ای استان 
همچنان در حال برداشت هستند.او با بیان اینکه تاکنون یک میلیون و ۲۴ هزار تن گندم به مراکز خرید تضمینی تحویل داده 

شده است گفت: مراکز خرید فردا در روز عید سعید غدیر خم نیز فعالیت می کنند.

سازش5فقره قصاص نفس در یک سال گذشته در شورای حل اختلاف یزد
یزد- ســید محمد جواد عرفان فر ؛ معــاون حل اختلاف 
دادگستری استان یزد، از ســازش ۵ فقره پرونده قصاص نفس در 
استان خبر داد و گفت:  در یک سال گذشته بیش از ۱۸ هزار میلیارد 
ریال در پرونده های حل اختلاف، ســازش صورت گرفته اســت. 
علیرضا حســین بیگی در همایش صبر علوی در جمع صلحیاران 
و کارکنان شورای حل اختلاف استان یزد افزود: تلاش برای توافق 
و ســازش در پرونده قابل سازش در یک سال گذشته از ۵3 درصد 
گذشــته است و این امر استان یزد را در رده چهارم کشور از حیث 
صلح و سازش قرار داده است. وی تصریح کرد: تلاش مجموعه حل 

اختلاف در یک ســال گذشته توافق و ســازش بیش از 3 هزار و ۵۰۰ سکه بهار آزادی را حاصل کرده است. این مقام قضایی 
استفاده از روش های جایگزین قضایی در حل و فصل دعاوی را یک شیوه مرسوم در دنیای امروز ذکر کرد و بیان داشت: مذاکره، 
میانجیگری، صلح و سازش، داوری، کارشناسی و هیات های تخصصی، 7 شیوه جایگزین رسیدگی قضایی است که امروزه در دنیا 
مرسوم است تا با کاستن از پرونده های روتین و معمولی، اصل دادرسی قضایی را منحصر در دعاوی مهم و اساسی قرار دهند. 
وی خاطر نشــان کرد: در حال حاضر در مجموعه حل اختلاف اســتان یزد ۱۰۵ شعبه فعال با کمک ۵۶ قاضی و ۴3۵ نیروی 
اداری فعال و در حال خدمت به مردم است، که در یک سال گذشته به بیش از 99 هزار پرونده رسیدگی کرده است. معاون حل 
اختلاف دادگستری استان یزد، با اشاره به تشکیل 3۱ موسسه داوری در استان، گفت:  علاوه بر 3۱ موسسه داوری، ۴3۵ داور 
منفرد در زمینه داوری مشغول به خدمت می باشند و 3۵ نفر نیز در زمینه میانجیگری فعال هستند. وی تصریح کرد: حمایت 
بیشتر نهاد های حاکمتی در گنجاندن شرط داوری در قراردادها می تواند بر پر رنگ تر شدن نقش داوری و کاستن از ورود بی 
رویه پرونده ها به دستگاه قضایی اثر گذار باشد. حسین بیگی، راه اندازی دادگاه های صلح را بر اساس قانون الزامی دانست و بیان 
داشت: براساس قانون وجود شعب شورا جهت سازش پرونده ها  در کنار دادگاه های صلح لازم و ضروری است. وی استفاده از 
نیروهای با تجربه شعب حل اختلاف در کنار شعب دادگاه صلح را خواستار شد و گفت: استفاده از تجربه و تخصص نیروی انسانی 
که سالها در شوراهای حل اختلاف تجربه کسب کرده است عملا می تواند در تحقق اهداف تشکیل دادگاه های صلح موثر باشد.

برگزاری مانور مروجین مصرف بهینه آب با همکاری پایگاه مقاومت بسیج 
آبفا در سطح استان اصفهان

اصفهان -  معصومه قاسمی: مانور بزرگ مروجین مصرف بهینه 
آب با همکاری مروجین مصرف بهینه  و بســیجیان شرکت آبفا در 
سطح استان اصفهان برگزار شد. در این مانور که تا پایان فصل گرما 
ادامه دارد، 3۰۰ نفر از بسیجیان و مروجین مصرف بهینه آب با حضور 
در مکان های مختلف و پرتردد در سطح شهرها و روستاهای استان 
اصفهان مردم را با روش های مصرف درســت آب آشــنا می کنند. 
مروجین مصرف بهینه آب به همراه بســیجیان شرکت برخی از راه 
های مصرف درست آب را مانند پرهیز از شستن حیاط و خودرو با 

آب شرب، استفاده از سایبان برای کولر و جلوگیری از نشت آب در تاسیسات آبی و پمپهای غیر مجاز که تاثیر به سزایی در مصرف 
بهینه آب دارند را به صورت چهره به چهره به مردم آموزش می دهند. این گروه  ها برای گذر از تنش آبی در اصفهان، همه روزه 
مردم را با مفاهیم مصرف بهینه آب آشنا می کنند و این رویکرد تا نهادینه شدن مصرف درست آب در جامعه همچنان ادامه دارد.

پیشرفت ۸۰ درصدی طرح کاشت ۱۱۰ هزار درخت در شهر اصفهان
اصفهان – معصومه قاســمی: مدیرعامل سازمان پارک ها و فضای سبز شهرداری اصفهان از پیشرفت ۸۰ درصدی طرح 
کاشــت ۱۱۰ هزار درخت در شهر اصفهان خبر داد. مجتبی حق شناس با اعلام این خبر گفت: سازمان پارک ها و فضای سبز 
شهرداری اصفهان در راستای اهداف و سیاست های محیط زیستی خود مطابق با برنامه هر ساله، کاشت حدود ۱۱۰ هزار اصله 
درخت و درختچه مقاوم به خشکی را در دستور کار خود قرار داده است که تاکنون ۸۰ درصد از این طرح محقق شده است. 
او با اشاره به دیگر اقدامات این سازمان اظهارکرد: تولید انبوه حدود ۵۰ گونه گیاه مقاوم به خشکی و سازگار با اقلیم اصفهان در 
مراکز تحقیقاتی سازمان پارک ها، تغییر الگوی کاشت و جایگزینی چمن های با نیاز کم به آب به جای چمن های اسپرت در 

سطح شهر از جمله اقدامات جاری سازمان پارک ها به شمار می رود.

اصفهان – لیلا قاســمی: در سی و یکمین نمایشــگاه بین المللی صنایع 
کشاورزی، مواد غذایی )ایران آگروفود( ، شرکت فولاد مبارکه به همراه شرکت 
توان آور آســیا از شــرکت های زیرمجموعه فولاد مبارکه آخرین دستاوردها و 
توانمندی های خود در زمینه تولید ورق های قلع اندود مورداستفاده .این نمایشگاه 
به نمایش گذاشتند. در حاشیه برگزاری این نمایشگاه که در آیین افتتاحیه آن 
مهدی ضیغمی، معاون وزیر صمت و رئیس سازمان توسعه و تجارت ایران، جمعی 
از مدیران و نمایندگانی از کشورهای خارجی حضور داشتند، رئیس اداره فروش 
تختال و محصولات پوشــش دار شرکت فولاد مبارکه از گام مهم فولاد مبارکه 
برای خودکفایی در حوزه ورق های قلع اندود خبر داد. محســن احمدپور گفت: 
شــرکت فولاد مبارکه با اضافه کردن شرکت توان آور آسیا به زیرمجموعه های 
خود، با ظرفیت اسمی ۱۵۰ هزار تن در سال و تلاش برای به حداکثر رساندن 
تولیدات این شرکت، گام مهمی در خودکفایی و تأمین نیاز کشور و جلوگیری از 
خروج ارز داشته است. وی اظهار کرد: نمایشگاه آگروفود بزرگ ترین گردهمایی 

تولیدکننده های فعال در حوزه صنایع غذایی، کشاورزی، ماشین آلات و صنایع 
وابسته در کشــور است که سالانه در محل نمایشــگاه های بین المللی برگزار 

می شــود. محمدعلی زمانی نیز در حاشیه نمایشــگاه آگروفود گفت: شرکت 
فولاد مبارکه در حال حاضر نزدیک به ۱۰۰ مشــتری فعال ورق قلع اندود دارد. 
مجموع تولید فولاد مبارکه و شــرکت توان آور آسیا ۶۰ تا 7۰ درصد نیاز کشور 
را تأمین می کند.وی تصریح کرد: واحد پشتیبانی اولین بخشی به شمار می رود 
که ارتباط با مشتری به صورت حضوری در آن شکل می گیرد. شرکت هایی که 
تمایل دارنــد در حوزه محصولات قلع اندود از فولاد مبارکه محصول خریداری 
کنند می توانند از طریق این واحد با شــرکت ارتباط برقرار کنند. وی افزود: در 
نمایشگاه آگروفود ضمن بازدید مشتریان از توانمندی های فولاد مبارکه در حوزه 
تولید ورق قلع اندود مورداستفاده در صنایع غذایی، ظرفیت سنجی مشتریان در 
راستای فهم نیاز آنان و تولید محصول مطابق با تناژ موردنظرشان انجام شد. برای 
مثال، یک مشتری ممکن است سالانه بین ۲۰۰ تا ۵۰۰ تن بسته ورق قلع اندود 
مصرف و این نیاز را از طریق خرید از بورس کالا تأمین کند. مسئولیت دیگر ما 

ارائه مشاوره های فنی و بررسی درخواست های مشتریان است.

اهواز - شــبنم قجاوند: آیین تجلیل از خانواده معظم شهدا، ایثارگران، 
نخبگان، جهادگران و اعضای گروهان پایگاه بســیج شــرکت برق منطقه ای 

خوزستان با حضور مدیرعامل این شرکت برگزار شد.
این مراســم با حضور علی اسدی مدیرعامل، پاسدار عباس نبگان فرمانده 
حوزه مقاومت بسیج شهید عباسپور آب و برق خوزستان، مادر شهید مدافع 

حرم داوود نریمیسا و اعضای پایگاه بسیج شرکت برگزار شد.
علی اســدی مدیرعامل در این نشســت از عظمت خانواده معظم شهدا و 
ایثارگران و نقش ایستادگی و روشنگری آنها در به ثمر نشستن ثمرات انقلاب 

اسلامی قدردانی کرد.
وی همچنین بســیج و جهادگران را موتور محرکه کشور دانست که بدون 
هیچگونه چشم داشتی در راه پیشرفت کشور و بدون وقفه رو به جلو، در حال 

خدمات رسانی به مردم هستند.

مادر شهید مدافع حرم داوود نریمیسا از دیگر سخنرانان این برنامه بود که در 
خصوص ویژگی های اخلاقی شهید مدافع حرم صحبت کرد.

پاسدار عباس نبگان فرمانده حوزه مقاومت بسیج شهیدعباسپور آب و برق 
خوزستان نیر در این مراسم با اشاره به جایگاه خانواده معظم شهدا و ایثارگران، 
به بیان نقش و دستاوردهای جهادگران و بسیج در صنعت آب و برق خوزستان 
پرداخت. مولودی خوانی و ارائه ســخنرانی حجت الاسلام والمسلمین سید 
حسین موسوی امام جماعت برق منطقه ای خوزستان با موضوع بصیرت افزایی، 
معصوم شناسی و روشنگری مسائل روز از دیگر محورهای این آیین تجلیل بوده 
است. تجلیل از مادر شهید مدافع حرم داوود نریمیسا و تعدادی از بسیجیان 
شرکت به نمایندگی از سایر بسیجیان و قدردانی امور فرهنگی از تعدادی از 
برندگان مسابقاتی که در طول سال جاری برگزار شد پایان بخش این مراسم 

بوده است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز 
گفت: با تلاش همکاران شرکت طی ۲ ماه ۴۴۴ انشعاب غیر مجاز در مناطق 

تحت پوشش برق تبریز شناسایی و جمع آوری شده است.
اکبر فرج نیا با اعلام این خبر اظهار کرد: بر اســاس قانون مجازات استفاده 
کنندگان غیر مجاز از برق، بدون دریافت انشــعاب قانونی و هر نوع تصرف یا 
تغییر در وضعیت کنتور برق مجرم بوده و بر اساس ضوابط با آن برخورد می 

شود.
وی افزود: متاسفانه برداشت های غیر مجاز و غیر اصولی از شبکه انتقال و 
توزیع برق علاوه بر ایجاد اختلال در برق رسانی و تحمیل فشار به شبکه برق 

موجب آسیب رساندن به تجهیزات برق و لوازم برقی شهروندان می شود.
مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز اضافه کرد: به منظور مقابله با این 
موضوع، برق تبریز اقدامات قابل توجهی را در چند سال اخیر انجام داده است 
و در این راســتا با تلاش همکاران شرکت ۴۴۴ انشعاب غیر مجاز در مناطق 
تحت پوشش برق تبریز طی ماه های اردیبهشت و خرداد سال جاری شناسایی 

و جمع آوری شده است.
شناسایی و جمع آوری ۱۱ مرکز غیر مجاز استخراج رمز ارز

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز همچنین گفت: با تلاش همکاران 

شرکت و همراهی فرماندهی انتظامی استان، ۱۱ مرکز غیر مجاز استخراج رمز 
ارز در مناطق تحت پوشش برق تبریز کشف و ضبط شده است.

اکبر فرج نیا با بیان اینکه برق یکی از کالاهای ارزشــمند و گران بها است 
که با تلاش همکاران صنعت برق و طی فرایندی پیچیده به دست مشترکان 
می رســد، اظهار کرد: بروز برخی مشکلات موجب اخلال در این فرایند می 
شــود که یکی از این موضوعات بحث ورود مزارع غیر مجاز استخراج رمز ارز 
به شبکه توزیع نیروی برق است. وی افزود: فعالیت مراکز استخراج رمز ارز به 
دلیل مصرف بالای انرژی برق، موجب اختلال در برق رسانی و تحمیل فشار 
به شبکه و آسیب به وسایل برقی شهروندان می شود. مدیرعامل شرکت توزیع 
نیروی برق تبریز اضافه کرد: به منظور مقابله با این موضوع شرکت اقدامات قابل 
توجهی را انجام داده و طی ماه های اردیبهشت و خرداد ۱۱ مزرعه غیر مجاز 

استخراج رمز ارز در مناطق تحت پوشش کشف شده است.
وی با بیان اینکه از مجموع مراکز کشف شده 73 دستگاه غیر مجاز استخراج 

رمز ارز کشف و ضبط شده است.

اصفهان – فایزه مرادیان: نشســت بصیــرت افزایی با موضوع انتخابات 
ریاست جمهوری با حضور فرمانده سپاه استان اصفهان، مدیرعامل و فرمانده 
پایگاه مقاومت بسیج آبفای استان، فرمانده سازمان بسیج ادارات و کارمندان 
ســپاه اســتان اصفهان، فرمانده حوزه شــهید رجایی و جمعی از مسئولان، 

بسیجیان و کارکنان به همت پایگاه مقاومت بسیج این شرکت برگزار شد.
مدیر عامل آبفای استان اصفهان در این نشست با خیر مقدم به سردار فدا، 
فرمانده سپاه حضرت صاحب الزمان )عج( استان اصفهان با تبریک عید سعید 
قربان و آغاز دهه ولایت و امامت و همچنین عید سعید غدیر و گرامیداشت یاد 
و خاطره شهدای خدمت به فعالیت های آبفای استان در دولت سیزدهم اشاره 
و بیان کرد: در این دوره طرح هایی همچون جهاد آبرسانی در استان اصفهان 
آغاز و طرح های نیمه تمام دیگری همچون تصفیه خانه آب خوانسار و تصفیه 

خانه آب چادگان آغاز به فعالیت مجدد کردند.
حسین اکبریان با اشاره به مشارکت در انتخابات و اهمیت نقش همکاران در 

این عرصه اظهار داشت: مشارکت حداکثری در انتخابات به دولت مشروعیت 
و مقبولیت بیشتری می بخشد و باعث روی کار آمدن دولت قوی خواهد شد.

وی بــا بیان این که وظیفه ما به عنوان یک دســتگاه اجرایی فراهم کردن 
بســتر مناسب جهت مشارکت حداکثری مردم در انتخابات است گفت: عدم 
جانبداری از یک جبهه سیاسی و یا یک نامزد خاص و رعایت اصل بی طرفی 
نیز باید مورد توجه مدیران و کارکنان قرار گیرد.فرمانده سپاه حضرت صاحب 
الزمان )عج( استان اصفهان افزود: باید رئیس جمهوری در انتخابات پیش رو 
توسط مردم انتخاب شود که بالاترین نمره را از لحاظ مدیریت، انقلابی بودن 
و جهادی بودن داشــته باشــد و ادامه دهنده راه شهید رئیسی باشد و توان 

ایستادگی مقابل تهدیدات دشمنان را داشته باشد.
وی ادامــه داد: رئیس جمهور باید در همه ابعاد جامعــه اعم از اقتصادی، 
سیاسی، جامعه شناسی، روانشناختی و …. جامع الاطراف باشد تا برای مردم 

منشا خیر و برکت شود.
سردار فدا گفت: مشارکت در انتخابات بسیار مهم و امنیت آور است و کشور 

را در ادامه راه مقتدر تر از گذشته خواهد کرد.

رشت - زهرا رضازاده : به گزارش پایگاه اطلاع  رسانی وزارت نیرو )پاون( 
با حضور "محمد مخبر" سرپرست ریاست جمهوری دولت سیزدهم و "علی 
اکبر محرابیان" وزیر نیرو طرح  جهاد آبرســانی در ۸۱۴ روســتا واقع در ۲۶ 
استان کشور و دیگر طرح های صنعت آب و برق در استان های اردبیل، کرمان 

و هرمزگان افتتاح شد.
بر اســاس این گزارش، شماری از طرح های بزرگ سد و نیروگاه، آبرسانی و 
برق رســانی با سرمایه گذاری 37 هزار میلیارد تومان در قالب طرح »خدمت 

ماندگار« به صورت همزمان افتتاح شد.
افتتاح ۲ واحد بخار نیروگاه برق سبلان و همچنین افتتاح سدهای عِمارت 

و عَنبران در استان اردبیل، افتتاح طرح انتقال آب از خط خلیج فارس به شهر 
رفســنجان و آبگیری سد صفارود در استان کرمان، آبرسانی به بندرعباس از 
سد شَمیل و نیان، تامین آب شهرهای دَرگَهان، لافت، تازیان و علوی و افتتاح 
آب شــیرین کن لیردَف در استان هرمزگان، افتتاح طرح های توسعه، بهسازی 
و افزایش ظرفیت پســت ها و خطوط توزیع و فوق توزیع برق در استان های 
کرمان، اردبیل و هرمزگان و تامین آب آشامیدنی بهداشتی و پایدار برای ۸۱۴ 
روستا از مجموعه طرح های جهاد آبرسانی در سراسر کشور از جمله مهم ترین 
طرح های آماده بهره بردری است که فردا با حضور سرپرست ریاست جمهوری 

و وزیر نیرو  به صورت برخط افتتاح شد.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیر عامل شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون 
در پی رفع نشــت و ایمن سازی خط زیرزمینی 3۲ اینچ کریدور انتقال نفت 
حوزه های غرب و شرق رودخانه کارون به مبادی پالایشگاهی و صادرات اعلام 
کرد که به همت و تلاش کارکنان این شرکت، کریدور مذکور ایمن و با حداکثر 

ظرفیت در سرویس قرار دارد.
مهندس قباد ناصری بــا بیان اینکه کریدور مذکور ظرفیت انتقال بیش از 
۲ میلیون بشکه نفت خام تولیدی شرکت های تابع مناطق نفتخیز جنوب و 
شرکت نفت و گاز اروندان از گستره عملیاتی شرکت بهره برداری نفت و گاز 
مارون را دارا می باشــد، اظهار داشت: چند روز پیش خط 3۲ اینچ زیرزمینی 
انتقال نفت در این کریدور دچار نشت شد و بلافاصله با حضور سریع تیم های 

عملیاتــی و ایمنی با تجهیزات و ماشــین آلات کامل در محل حادثه)حوالی 
روســتای چای ســودان(، خط از ســرویس خارج و پس از انتقال بیش از 9 
هزار بشــکه نفت به مجتمع صنعتی شماره 3 مارون، از انتشار آن در محیط 

جلوگیری به عمل آمد.
وی افزود: بعد از عملیات کنترل و ترمیم، همکاران موفق شدند نشت را رفع 

و خط را تعمیر و ایمن  کنند.
مهندس ناصری در پایان یادآور شــد که علاوه بر تلاش در راستای تحقق 
اهداف تولیدی، کارکنان شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون کریدور مذکور 
را به صورت مستمر رصد و هر اقدام لازم را برای حفظ انسجام و سلامت فرآیند 

انتقال نفت خام به انجام می رسانند.

حضور مؤثر گروه فولاد مبارکه در سی و یکمین نمایشگاه بین المللی صنایع کشاورزی، مواد غذایی

آیین تجلیل از خانواده معظم شهدا، ایثارگران و بسیجیان شرکت برق منطقه ای خوزستان برگزار شد

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز خبر داد؛

شناسایی و جمع آوری ۴۴۴ انشعاب غیر مجاز برق در تبریز

برگزاری نشست بصیرت افزایی 
با موضوع انتخابات ریاست جمهوری در آبفای استان اصفهان

با حضور سرپرست ریاست جمهوری و وزیر نیرو؛

افتتاح طرح های آب و برق سه استان با اعتبار 37 هزار میلیارد تومان 

مهندس ناصری:

نفت و گاز مارون کریدور سراسری انتقال نفت را ایمن سازی کرد

فرصت امروز - ماهان فلاح: شــرکت گاز اســتان 
آذربایجان شــرقی با تعریف و اجرای پروژه پژوهشــی 
با همکاری یک شــرکت دانش بنیان، موفق به طراحی 
و ســاخت یک نمونه لاین مارکــر صحرایی غیرفلزی و 
تدوین پیش نویس اســتاندارد مشــخصات فنی خرید 
تیرک های شناسایی )لاین مارکرها( نانوکامپوزیت بتنی 
برای تجهیزات گازرســانی شــد. مدیرعامل شرکت گاز 
اســتان آذربایجان شرقی با اعلام خبر این دستاورد مهم 
در صنعت گاز، اظهار کرد: تیرک های شناســایی مسیر 
یا مارکرهای صحرایی برای مشــخص کردن مسیر خط 
لوله نفت و گاز و به منظور هشــدار و ممانعت از آسیب 
دیدگی تجهیزات در پروژه های گازرسانی مورد استفاده 
قرار گرفته و  دسترســی به کابل و لوله و تعیین سریع 
محل خرابی را نیز امکان پذیر می سازد. نادر کمالی افزود: 
در گذشته نشانه  گذاری  های مورد نیاز در خطوط انتقال 
نفت و گاز با استفاده از لاین مارکرهای فلزی انجام شده 
که این مارکرها به دلیل خوردگی و هوازدگی، پتانسیل 
بالای سرقت، قیمت بالای تولید و هزینه بالای تعمیر و 
نگهداری به صرفه نبوده است. وی اضافه کرد: مارکرهای 
نانوکامپوزیت بتنی با توجه بــه دارا بودن مزایایی چون 
پتانســیل پایین ســرقت، قیمت پایین  تر، وزن کمتر 
نسبت به نمونه  های بتنی مشابه، مقاومت در برابر ذوب و 
یخبندان، نفوذپذیری ناچیز در حد صفر، مقاومت در برابر 
ترک، مقاومت در برابر عوامل خورنده و هزینه نگهداری 

کم تر، می  تواند به عنوان جایگزین مناســب مارکرهای 
فلزی موجود، مورد استفاده قرار گیرد. مدیرعامل شرکت 
گاز استان آذربایجان شرقی تصریح کرد: با تعریف و اجرای 
این پروژه، نمونه بهینه از نظر جنس و ابعاد، با محاسبات 
دقیق مهندسی و لحاظ کردن پارامترهای مختلف فنی، 
اقتصادی، عملیاتی و بهره  برداری، طراحی و ساخته شده 
و اســتاندارد مشخصات فنی خرید آن تدوین و در حال 

تصویب نهایی است.
نهادینه سازی مصرف ایمن گاز

مدیرعامل شــرکت گاز اســتان همچنین در دیدار با 
مدیرکل جدید بحران آذربایجان شــرقی گفت: نهادینه 
سازی مصرف ایمن گاز عزم همگانی دستگاه های اجرایی 
را می طلبد. فرشــی، مدیرکل بحران استان نیز در این 
دیدار با صحه گذاشتن بر اهمیت ایمنی مشترکین گاز 

از عدم رعایت نکات ایمنی اظهــار کرد: با توجه به آمار 
بالای حوادث ناشــی از ســهل انگاری در بکارگیری گاز 
طبیعــی و تبعات جبران ناپذیــر آن در جامعه، نهادینه 
ســازی فرهنگ مصرف ایمن گاز یکــی از برنامه های 
اجرایی مدیریت بحران خواهد بود.  مدیرعامل شــرکت 
گاز آذربایجان شرقی با اشــاره به افزایش حوادث ناشی 
از گاز در فصول ســرد سال، گفت: پیش از ورود به فصل 
ســرما باید با تمهیدات لازم و به شــیوه های مختلف از 
بروز حوادث ناگوار و بحرانی جلوگیری کنیم. وی از ایجاد 
کارگروه استانی مقابله با حوادث گاز در استان خبر داد و 
افزود: با عزم و همراهی مدیریت بحران استان و مشارکت 
دســتگاه های ذیربــط در بحث ایمنی جامعــه اعم از 
اورژانس، آتش نشانی، صداوسیما، اداره استاندارد، مراجع 
حقوقی و قضایی و.... شــاهد به حداقل رساندن حوادث 
ناشی از گاز باشیم. نادر کمالی تصریح کرد: در سالی که 
گذشت به دلیل سهل انگاری در بکارگیری گاز طبیعی 
و با وقوع ۲۲3 حادثه، ۴۵ نفر از هم اســتانی های عزیز 
جان خود را از دســت داده و ۶۴ نفر مصدوم داشته ایم. 
لازم به ذکر است این دیدار و گفتگوی تبیینی با حضور 
مدیرعامل، رئیس روابط عمومی و رئیس امور بهداشت، 
ایمنی و محیط زیست شرکت گاز، رئیس سازمان نظام 
مهندسی با مدیرکل بحران استان آذربایجان شرقی حول 
محور جلب مشارکت دستگاه های اجرایی در جهاد مقابله 

با حوادث ناشی از گاز در استان بوده است.

با طراحی و ساخت تجهیزات گازرسانی حاصل شد؛

دستاورد جدید شرکت گاز استان آذربایجان شرقی
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نویسنده: علی آل‎علی
شــاید کمتر صنعتی در دنیا مثل خودروسازی در طول 
دهه‎های متمادی ثباتش از نظر میزان فروش را حفظ کرده 
باشــد. مردم هنوز هم علی‎رغم توســعه حیرت‎انگیز وسایل 
حمــل و نقل عمومی تمایل زیادی بــرای خرید اتومبیل 
دارند. همین امر کمپانی‎های بزرگ دنیا را ســال به سال به 
ســوی تولید محصولات بهتر هدایت می‎کند. البته در این 
میان میزان رقابت دســت‎کمی از جام جهانی فوتبال ندارد. 
همانطور که در تورنمنت‎های بزرگ ورزشی فقط چند تا تیم 
مشخص شــانس قهرمانی دارند، اینجا هم برندهایی مثل 

تویوتا یا مرسدس بنز حرف اول و آخر را می‎زنند.
شــاید فکر کنید بی‎ام‎و و فورد به خاطر خوش‎شــانسی و 
تولیــد محصولات بایکفیت بدل بــه گزینه‎هایی بی‎نهایت 
محبوب برای مردم سراســر دنیا شــده‎اند. خب در این 
صورت کمی حق با شماســت، اما ماجرا به طور کامل در 
این مورد خلاصه نمی‎شود. راستش را بخواهید، اینجا ردپای 
بازاریابی نیز کاملا مشــهود است. خب پیش خودتان فکر 
نکرده‎اید که بازاریابی خیلی راحت از صنعت خودروسازی 

حذف می‎شود؟
مــا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم کارآفرینان در هر 
حوزه‎ای نیاز به بازاریابی دارند. با این حال شما نمی‎توانید 
به این ســادگی بازاریابی را شــروع کــرده و انتظار نتایج 
حیرت‎انگیز داشــته باشید. در عوض باید کــمی کار را به 
خودتان ســخت بگیرید. مثلا به جای اینکه از کلیشه‎های 
رایج اســتفاده کنید، دنبال ایده‎های تازه یا حتی تریکبی 
باشید. اینطوری حتی اگر صنعــت اتومبیل رقابت بسیار 
شــدیدی هم داشته باشــد، شــما به مرور زمان جایگاه 
خودتان را پیدا خواهید کرد. این امر می‎تواند به شما برای 
اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف کمک شایانی نماید. 
پس منتظر چه هستید؟ اگر به یک راهنمای اصولی برای 
شروع کارتان در این حوزه نیاز دارید، کافی است در ادامه 

با ما همراه باشید. 
بازاریابی در صنعت خودرو: یک راهنمای عملی

صنعت خــودرو اول از همــه آدم را به یاد مســابقات 
هیجان‎انگیــز فرمول یک می‎اندازد. جایی که تمام برندهای 
خودروسازی دنیا دنبال کسب رتبه‎های برتر در مسابقات 
مهم هســتند. این امر موجب شــده هر سال نه‎تنها کلی 
خودروی تازه روانه بازار شود، بلکه جنگ و دعوای بی‎پایانی 
بر ســر راننده‎های کاردرست در بگیرد. البته شما در این 
میان لازم نیست نگران رانندگی یا لایی‎کشیدن باشید، در 
عوض باید خودتان را برای تولید محتوای مناســب از دل 

موضوعات و اخبار صنعت خودرو آماده کنید.
ما در این مقاله قصد داریم برخی از اصول و تکنیک‎های 
کاربردی برای تولید محتوا و بازاریابی در صنعت اتومبیل 
را به اتفاق شــما مرور کنیم. اگر شما هم دوست دارید در 
دنیای کســب و کار به موفقیت‎هــای حیرت‎انگیز برسید، بد 
نیســت کمی هم که شــده کارتان را جدی بگیرید. ما در 
این مقاله سعی داریم برخی از نکات کلیدی را به شما یاد 
دهیم. نگران نباشید، لازم نیست حتما یک بازاریاب همه 
فن حریف باشید تا نکات مورد بحث در این مقاله به کارتان 
بیاید. پس بهانه‎تراشی را کنار گذاشته و با ما همراه باشید. 
تغییر به سوی فروش آنلاین: خداحافظی با سنت‎ها

خرید خودرو به طور معمول یک فرآیند کاملا ســنتی 
و مبتنی بر تعامل رو در روی مشــتریان با برندها بود. این 
امر در طول دهه‎های متمادی موجب شکل‎گیری گالری‎های 
بزرگ فروش خودرو شــده است. با این حال در طول یک 
دهه اخیر بسیاری از معادلات عوض شده است. به طوری 
کــه حالا بسیاری از مردم به جای اینکه خودشــان را در 
جایگاه خریدار ســنتی تعریف کنند، نگاه‎شــان دائما به 

سایت‎های گوناگون است. 
چه کسی باور می‎کرد یک روز خرید خودرو بدل به کاری 
غیرحضوری و کاملا آنلاین شــود؟ بــه علاوه، مردم برای 
مشــاوره گرفتن و یافتن بهترین خودرو ممکن نیز دیگر 
سراغ کارشناس‎ها نمی‎روند. در عوض یک گشت و گذار ساده 

در یوتیوب کارشان را راه می‎اندازد. 
شاید پیش خودتان فکر کنید تغییرات بالا برای بازاریاب‎ها 
چندان ملمــوس نیســت. در این صورت بایــد به تاثیر 
دیجیتالی‎شــدن تمام فعالیت‎ها بر روی انتظارات مشتریان 
تایکد کنیم. خب مشتریان دیگر مثل قبل انتظارات صاف 
و ســاده‎ای از شــما ندارند. در عوض آنها بر روی نکاتی 
مثل شخصی‎ســازی و تعامل در شبکه‎های اجتماعی مورد 
علاقه‎شان پافشاری خواهند کرد. این امر می‎تواند برای شما 
دردسرهای زیادی به همراه داشته باشد؛ چراکه هنوز هم 
خیلی از بازاریاب‎های صنعت خودرو به شیوه‎های کلاسیک 

دل بسته‎اند. 
اولین کاری که شما به عنوان بازاریاب در صنعت خودرو 
باید انجام دهید، مطالعه درباره شبکه‎های اجتماعی است. 
بعد از اینکه پلتفرم‎های مــورد علاقه مخاطب هدف‎تان را 
پیدا کردید، باید نیم‎نگاهی هم به ســایت‎های پرطرفدار در 
زمینه فروش و مشاوره آنلاین خودرو بیندازید. اینکه برند 
شــما همکاری درست و اصولی با چنین کسب و کارهایی 
داشته باشد، امر مهمی در مسیر اثرگذاری بر روی مخاطب 

هدف محسوب می‎شود.
فکر می‎کنم نیاز به یادآوری نباشد که برند شما باید حتما 

سایت رسمی برای خودش داشته باشد. خب امروزه بسیاری 
از کسب و کارها برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف نیاز 
به ســایت رسمی دارند؛ چراکه نشانه قابل اعتمادبودن‎شان 
محسوب می‎شود. این امر به شما کمک می‎کند تا اثرگذاری 
بهتری بر روی مخاطب‎تان داشته و نشان دهید قرار نیست 

ایرادی در کارتان به وجود آید. 
مــا در روزنامه فرصت امروز طراحی ســایت را نه یک 
امر پرهزینــه، بلکه ضرورتی برای تنوع‎بخشی به کانال‎های 
ارتباطی میان برند و مشتریان می‎دانیم. پس الکی راه‎اندازی 

سایت‎تان را به زمان‎های دیگر موکول نکنید؛ چراکه در نهایت 
نتیجه خوبی برای‎تان به همراه نخواهد داشت. 

شخصی‎سازی و تجربه مشاوره مشتریان: عبور از 
بازاریابی با واسطه

بازاریابی همیشه از واسطه‎هایی مثل شبکه‎های اجتماعی 
یا حتی اینفلوئنســرها برای بهبود رابطــه میان برندها و 
مشتریان استفاده می‎کند. شاید شما هم در طول سال‎های 
اخیر از همین دست‎فرمان برای بهبود اوضاع‎تان سود برده 
باشیــد. خب در این صورت باید بگوییم تا همین حالا هم 
کلی از فرصت‎هــای طلایی اثرگذاری بــر روی مخاطب را 

دودستی تقدیم دیگران کرده‎اید.
ما در بخش قبل بر روی اهمیت شخصی‎ســازی تجربه 
مشــتریان تایکد کردیم. یــکی از جنبه‎های مهم این امر 
تلاش برای ارائه مشاوره‎های کاربردی است. خب خیلی از 
مردم دنیا اطلاعات بی‎نهایت اندیک درباره اتومبیل‎ها دارند. 
در عوض درک‎شان از نیاز روزمره‎شان بی‎نهایت دقیق است. 
شــما باید به عنوان یک فرد حرفه‎ای در صنعت خودرو از 
توانایی‎تان برای اثرگذاری بــر روی مخاطب از طریق ارائه 

مشاوره‎های کلیدی استفاده کنید.
اولین نکته‎ای که درباره ارائه مشاوره برای خرید اتومبیل 
باید مدنظر شما قرار گیرد، اهمیت تلاش‎تان در مسیر درک 
درست نیازهای مشتری است. خب کسی که یک خودروی 
شهری و کم‎مصرف می‎خواهد، هیچ وقت پیشنهادات شما 
برای خرید یک ماشیــن آفرود را قبول نخواهد کرد. پس 
باید پیشــنهادات‎تان را براســاس نیاز و سلیقه هر مشتری 
شخصی‎سازی کنید وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
این امر می‎تواند به شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب به 

طور اصولی کمک کند. 
اگر تازه در ابتدای کار هســتید، می‎توانید دست به یک 
آزمایش جالب بزنید. کافی است به عنوان مشتری به چند 
تــا از برندهای بزرگ خودروســازی مراجعه کرده و نحوه 
ارائه مشاوره‎شان را از نزدیک مشاهده کنید. این امر دقیقا 
مثل یک کلاس درس برای شما خواهد بود. با این تفاوت 
که دیگر لازم نیست نگران یادگیری اصول اشتباه در این 
میان باشید، خب برندهای بزرگ که به این سادگی‎ها دچار 

اشتباه نمی‎شوند!

ضرورت تولید محتوای ویدئویی: نیاز برای 
مشاهده جزییات

مشــتریان دوســت دارند قبل از خرید تمام جنبه‎های 
یــک محصول را زیــر ذره بین قرار داده و کارشــان را به 
بهترین شکل ممکن دنبال کنند. این مسئله‎ای است که 
در بسیــاری از اوقات موجب صرف نظر از خرید در لحظه 
پایانی می‎شــود؛ چراکه همچنان مشــتریان با تردیدهای 
زیادی برای خرید یک محصول رو به رو هستند و بازاریاب‎ها 

نیز روح‎شان از این مسئله خبر ندارد. 
فکر می‎کنم شما هم قبول داشــته باشید یک بازاریاب 
خوب همیشــه به دنبال اثرگذاری بر روی مشــتریان به 
شیوه‎ای کاربردی اســت. بخشی از این فرآیند مربوط به 
نمایش جزییات محصول و ایجاد اعتماد در مشتریان مبنی 
بر یکفیت محصول نهایی اســت. خب در این میان هیچ 
چیز به اندازه ویدئوهای بایکفیت به داد شما نخواهد رسید. 
شــاید فکر کنید مشــتریان همیشــه امکان بازدید از 
خودروها در نمایشگاه‎های بزرگ و کوچک را دارند. خب 
در این صورت هنوز تغییر رفتار مشتریان را به خوبی درک 
نکرده‎اید؛ چراکه مشــتریان در ایــن دوره و زمانه دیگر 
حوصله مراجعه حضوری به نمایشگاه‎ها را ندارند. در عوض 
دوست دارند همه چیز را از پشت قاب تلویزیون یا گوشی 
هوشمندشان مشاهده کنند. این مسئله‎ای است که به آنها 
برای اثرگــذاری بهتر بر روی مخاطب کمک حیرت‎انگیزی 

خواهد کرد. 
وقتی درباره تولید محتــوای ویدئویی حرف می‎زنیم، در 
واقع به امری فراتر از ضبــط ویدئو با یکفیت از خودروها 
اشــاره داریم. در این میان شما باید خودتان را برای بهبود 
وضعیت آگاهی مشــتریان از کســب و کارتان نیز آماده 
سازید. خب مردم وقتی پای خرید گرانی مثل خودرو وسط 
باشد، دوست دارند تمام جزییات را به طور دقیق زیر و رو 
کنند. پس اگر شما نتوانید این جزییات را به طور دقیق به 
آنها نشــان دهید، فورا سراغ یک برند دیگر خواهند رفت. 
این مسئله‎ای است که در بلندمدت می‎تواند اوضاع شما را 

حسابی به هم بریزد. 
در اینجا باز هم شــما می‎توانید از کمپین‎های بازاریابی و 
ویدئوهــای دیگر برندها به مثابه یک کلاس درس ســود 
ببرید. این امر به شما یاد می‎دهد چطور سطح اثرگذاری‎تان 
بــر روی مخاطب را یک شــبه ارتقا دهید. راســتش را 
بخواهید، چنین امری در واقع یک میانبر کلیدی محسوب 
می‎شود. بنابراین شما باید همیشه حواس‎تان به این مسئله 

مهم باشد وگرنه سرتان بی‎کلاه خواهد ماند. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم خیلی از مهارت‎های 
مربــوط به تولید محتوای ویدئویی خوب در طول زمان به 
دســت می‎آید. با این حال شما باید خودتان را برای تعامل 
بهتر با مخاطب‎تان نیز همیشــه آماده نگه دارید. این یعنی 
اســتفاده از بازخوردهای آنهــا در فرآیند تولید محتوا امر 
بی‎نهایت مهمی محســوب می‎شــود. پس بــه جای اینکه 
درهای تعامل را بسته نگه دارید، بد نیست از همین امروز 

مثل دو تا دوست با مشتریان‎تان برخورد کنید. 
بازنگری در تبلیغات دیجیتال: کاهش هزینه‎ها و 

دیگر هیچ
همه‎گیری کرونا بــه خیلی از برندها یاد داد دیگر نباید 
مثل گذشته در بازار ریخت و پاش کنند. کاهش بودجه‎ها 
در همــه حوزه‎ها امری نبود کــه بازاریاب‎ها برای آن آماده 

باشند. نکته جالب در این میان افزایش بهره‎وری بسیاری 
از تیم‎های بازاریــابی در پی کاهش بودجه‎ها بود. این امر 
نشان داد موفقیت همیشه به میزان سرمایه‎گذاری بستگی 
ندارد. گاهی اوقات باید به توانایی‎های تیم بازاریابی به جای 
پول بیشــتر اعتماد کرد. این مسئله‎ای است که برندهای 
بزرگ صنعت خودروســازی را به ســوی تغییر استراتژی 

تبلیغاتی‎شان هدایت کرد. 
این روزها دیگر مثل دهه‎های قبل خبری از همکاری‎های 
تجاری بزرگ میان کمپانی‎های اتومبیل‎سازی و ستاره‎های 

سینما یا ورزش نیست. در عوض همه چیز بر روی تبلیغات 
دیجیتال به شیوه‎ای ارگانیک متمرکز شده است. در این 
میان بازاریاب‎ها یاد گرفته‎اند که به خوبی توانایی اثرگذاری 
بر روی مشتریان را داشته و می‎توانند به ساده‎ترین شکل 

ممکن از خود آنها به عنوان سفیر برند سود ببرند.
احتمالا برای شــما هم پیش آمده بعــد از خرید یک 
محصــول خوب آن را به دیگران توصیه کرده باشید. خب 
این دقیقا همان اتفاقی اســت که صنعت خودرو روی آن 
حساب ویژه‎ای باز کرده است. یک مثال دم دستی در این 
میان برند تویوتاست. این برند ژاپنی در طول نزدیک به دو 
دهه اخیر حسابی روی نظرات مثبت مشتریانش مانور داده 
است. به طوری که امروزه یکی از برندهای پرفروش در بازار 

آمریکا محسوب می‎شود. 
اگر شــما از یکفیت محصول‎تان مطمئن هســتید، لازم 
نیســت به زور تبلیغات آن را به خورد مشــتریان دهید. 
در عــوض می‎توانیــد بدون دردســر اضافه کارتــان را با 
سرمایه‎گذاری بر روی مشتریان دنبال کنید. این امر نه تنها 
جذابیت بیشتری برای شما به همراه خواهد داشت، بلکه 
کارتان را نیز ساده‎تر می‎کند؛ چراکه نه خبری از هزینه‎های 
گزاف خواهــد بود، نه کمپین‎تان بی‎نهایت غیرواقعی از آب 

درمی‎آید. 
یادتان باشد، بودجه شما برای همیشه در سطحی عالی 
نخواهد بود. به علاوه، مشتریان نیز روی خوشی به برندی 
کــه دائما در حال بریز و بپاش در عرصه تبلیغات اســت، 
نشــان نمی‎دهند. خب وقتی یک برنــد محصولات درجه 
یکی دارد، اصلا چه نیازی به تبلیغات پشت سرهم خواهد 
داشت؟ این سوالی است که خیلی از بازاریاب‎ها اصلا جوابی 

برای آن ندارند. 
مانور بر روی خودروهای برقی: ترند تازه و 

ماندگار صنعت خودرو
بازاریــابی در صنعت خودرو دیگــر معطوف به مانور بر 
روی خودروهای بنزینی با مصرف بی‎نهایت پایین نیســت. 
امروزه خودروهای سبز یا الکتریکی وارد میدان شده‎اند تا 
سلیقه مشتریان را متحول کنند. اگر دقت کرده باشید، در 
طول سال‎های اخیر بسیاری از مردم دنیا به سوی استفاده 
از چنیــن خودروهایی رفته‎اند. دلیل این امر صرف نظر از 
حفاظت از محیط زیســت، مربوط به کاهش هزینه‎ها هم 
هســت. قیمت بنزین در بسیاری از کشورها به طور مداوم 
افزایش پیدا می‎کند. این در حالی اســت که برق به عنوان 
یــک انرژی ارزان‎قیمت کمتر مورد توجــه قرار می‎گیرد. به 
همین خاطر مــا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم آینده 
صنعت خودرو پیوند ناگسســتنی با اتومبیل‎های برقی پیدا 

کرده است. 
اگر شما در زمینه تولید خودروهای برقی فعالیت ندارید، 
باید از همین امروز جهت‎گیری‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای 
تغییــر دهید. این امر به شــما کمک خواهد کرد تا دامنه 
تازه‎ای از مشــتریان را به برندتان علاقه‎مند ساخته و به 
سوی توسعه کسب و کارتان بروید. خب مانور بر روی یک 
المان تازه نشــان‎دهنده خلاقیت و نوآوری کسب و کارتان 
اســت. به همین خاطر شما باید همیشــه خودتان را در 
معــرض چنین نوآوری‎هایی قرار دهید وگرنه کلاه‎تان پس 

معرکه خواهد بود. 
یادتان باشد، شــما قرار نیســت کارتان را در سطحی 
بی‎نهایت گســترده شــروع کنید. احتمالا ایــن توصیه با 

گفته‎هــایی مثل اینکه بایــد آرام آرام در بازار پیش رفت، 
ناســازگار باشد. خب دلیل این امر گســتردگی بی‎نهایت 
صنعت خودروست. شما نمی‎توانید در قالب یک تولیدکننده 
محلی به فعالیت بپردازید؛ چراکه هیچ‎کس به شما اعتماد 
نخواهد کرد. پس بهتر است کمی جدی‎تر ماجرا را مدیریت 

کرده و در سطحی کلان مسئله را بررسی کنید. 
نکته مهم دربــاره خودروهای بــرقی تلاش برای بیان 
مزایای آن در کنار برخی از معایبش اســت. خب شــما 
نمی‎توانید از یک خودروی برقی انتظار ســرعت‎های بالا یا 
حتی اثرگذاری متفاوت بر روی مخاطب را داشــته باشید. 
این مســئله‎ای اســت که خیلی وقت‎ها اوضاع را برای شما 
بی‎نهایت دشوار خواهد کرد؛ چراکه بازاریاب‎ها معمولا دوست 
ندارنــد درباره نقاط ضعف محصول‎شــان حرف بزنند. این 
همان مســئله‎ای است که شــما را با مشکلات زیادی رو 

به رو خواهد کرد. 
راه حل ما در این بخــش تلاش برای ترسیم چهره‎ای 
واقعی و تا حد امکان واقع‎گرایانه از محصولات برند اســت. 
این امر شــامل خودروهای برقی نیز می‎شود. اصلا بر فرض 
که شــما با اغراق‎های بی‎مورد محصول‎تان را به مشــتریان 
فروختید. بعد که همه از اصل ماجرا خبردار شــدند، چه 
کاری خواهید کرد؟ این سوالی است که شما باید هر طور 

شده بدان پاسخ دهید. 
افزایش سطح تعامل با مخاطب: بازاریابی یک 

مسیر دوطرفه است!
بازاریابی دیگر مثل دهه‎های قبل یک مسیر تک‎ســویه 
نیســت. این یعــنی کارآفرینان برای اثرگــذاری بر روی 
مخاطب هــدف نیاز به گفت‎وگو و تعامل بــا آنها دارند. از 
ســوی مقابل، مشتریان نیز دیگر به برندهایی که همیشه 
حرف خودشان را پیش می‎برند، توجه نشان نمی‎دهند. این 
مسئله‎ای است که در طول سال‎های اخیر چالش‎های زیادی 

را موجب شده است.
مــا در روزنامه فرصت امروز معتقدیــم کارآفرینان باید 
هر طور شــده سطح تعامل‎شان با مخاطب را توسعه دهند. 
این امر در صنعت خودروسازی که جذابیت بسیار زیادی 
هم دارد، ضروری به نظر می‎رســد؛ چراکه مشتریان برای 
خرید خودرو حسابی مته به خشخاش می‎گذارند بنابراین 
اگر ســطح ارتباط و تعامل شما مطلوب نباشد، به سادگی 
امکان مواجهه با شکســت‎های بزرگ را خواهید داشت آن 

وقت کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
یادتان باشد، شما تنها برند فعال در دنیای خودروسازی 
نیســتید. به همین خاطر اگر نتوانید ســطح مطلوبی از 
اثرگذاری بر روی مخاطب را به ارمغان بیاورید، بد نیست 
کمی هم که شده به فکر میزان بالای رقابت در بازار باشید. 
این امر انگیزه کافی به شما برای ایجاد تغییرات اساسی در 
روش کارتــان را خواهد داد. پس به جای اینکه کمپین‎تان 
را بعد از مدتی به حال خود رها کنید، بد نیســت دائما به 
دنبال آپدیت آن باشید. این امر می‎تواند ســطح اثرگذاری 
بر روی مخاطب را به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشد. 

مشتریان همیشه دوست دارند ایده‎هایی درباره بازاریابی 
به برندها داده و شــاهد اجرای آن باشــند. خب این یک 
مسیــر بی‎نهایت جذاب برای اثرگــذاری بر روی مخاطب 
هدف محسوب می‎شــود. با این حساب شما باید همیشه 
خودتان را برای اثرگــذاری بر روی مخاطب به این شیوه 
آماده نگه دارید وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. ما 
در روزنامه فرصت امروز معتقدیم همیشه نیاز به تعامل با 
مخاطب پایدار خواهد ماند. بنابراین شما باید این تعامل را 
به هر ترتیبی که شــده وارد معادلات‎تان در بازاریابی کنید 
وگرنه خیلی زود از ســایر رقبا جا می‎مانید. آن وقت دیگر 

هیچ الگو یا استراتژی بازاریابی به دادتان نخواهد رسید. 
اعتمادسازی برای بلندمدت: جذب مشتری وفادار
خیلی از مردم در طول زندگی‎شــان فقــط از یک برند 
خودرو خریداری می‎کنند. مثلا کســانی که در ســوئیس 
زنــدگی می‎کنند، چنین حسی را به ولــوو دارند. در نقاط 
مختلف دنیــا نیز کمابیش چنین وفاداری‎هایی به چشــم 
می‎خورد. نکته کلیدی در این میان اعتمادســازی در میان 
مشتریان برای تبدیل‎شان به خریدارهای ثابت است. این امر 
به شما کمک خواهد کرد تا حاشیه سود مطمئنی در بازار 
برای خودتان دســت و پا کنید. خب این روزها بسیاری از 
برندها درگیر تامین سود ثابت سالانه‎شان هستند. بنابراین 
اگر شما در این زمینه دست برتر را داشته باشید، توانایی‎تان 

برای رقابت با دیگران بی‎نهایت افزایش پیدا خواهد کرد. 
اعتمادســازی یکی از فرآیندهای مهمی است که از طریق 
بازاریابی دنبال می‎شود. شما در کمپین‎های‎تان باید بر روی نکات 
منطقی و همچنین ارائه مشاوره‎های ایده آل تمرکز کنید. این 
امر به شما کمک خواهد کرد تا اوضاع‎تان را به بهترین شکل 
ممکن مدیریت کنید. به علاوه، دیگر لازم نیست دائما نگران 
از دست رفتن مشــتریان‎تان باشید؛ چراکه از دل این فرآیند 
فرصت بی‎نهایت خوبی برای اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان پیدا 
خواهید کرد. اگر در کنار این مسئله به ایجاد باشگاه مشتریان 
نیز توجه کنید، دیگر مو لای درز کارتان نمی‎رود. پس منتظر 
چه هســتید؟ همین حالا دست به کار شده و تحولی اساسی 
در فرآینــد بازاریابی‎تان ایجاد کنید. یادتان باشــد، نتایج این 
تحولات یک شبه مشــاهده نخواهد شد. در عوض شما باید 
خودتــان را برای تغییرات و نتایج بلندمدت آماده کنید. خب 
بازاریابی که یک بازی کوتاه نیســت که به محض تمام شدن 
دیگر سراغش نروید. در عوض باید همیشه آن را مورد توجه 

قرار داده و از آن به خوبی استفاده کنید. 
سخن پایانی

صنعت خودرو جذابیت های بسیار زیادی برای کارآفرینان 
دارد. اگر از دوستداران دنیای خودرو باشید، فعالیت در این 
حوزه برای‎تان شــبیه نوعی آرزوی دیرینه خواهد بود. البته 
این مسیر همیشه ساده نیست؛ چراکه بازاریابی در دوران 
کنونی بدل به یک ماراتن تمام‎عیار شده است. در این میان 
ما سعی کردیم برخی از مهمترین نکات را با شما در میان 
بگذاریم. شما الان آمادگی لازم برای تبدیل شدن به یک 

بازاریاب حرفه‎ای در صنعت خودرو را دارید. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات 
مورد بحث در این مقاله کمکی هرچند کوچک به شــما 
برای ورود به صنعت بازاریابی در عرصه اتومبیل کرده باشد. 
یادتان نرود، اســتفاده همزمان و تریکبی از همه ایده‎های 
مورد بحث در این مقاله ضامــن موفقیت‎تان در بلندمدت 
خواهد بود. پس ســعی کنید یکبار هم که شده گزینش 
ســلیقه‎ای از میان ایده‎های مورد بحــث را کنار بگذارید. 
این امر به شــما کمک می‎کند تا اثرگذاری بهتری بر روی 

مخاطب‎تان داشته باشید.
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