
www.forsatnet . i r

چهارشنبه
6 تیر 1403

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

روزنامه »فایننشیال تایمز« گزارش داد

تصویر اقتصاد ایران 
در آستانه انتخابات

فرص��ت امروز: تا دو روز دیگر چهاردهمین انتخابات ریاس��ت جمهوری ایران برگزار می ش��ود و همه چش��م ها به 
صندوق های رأی دوخته شده است تا سکاندار دولت چهاردهم مشخص شود. در روز 30 اردیبهشت ماه 1403 بود که 
بالگرد حامل »سیدابراهیم رئیسی« در سفر به آذربایجان شرقی سقوط کرد و با درگذشت شهادت گونه رئیس جمهور و 
همراهانش و براساس اصل 131 قانون اساسی، مقدمات برگزاری انتخابات زودهنگام ریاست جمهوری )در روز هشتم 
تیرماه( فراهم شد. در ادامه با نام نویسی افراد در ستاد انتخابات وزارت کشور و سپس رونمایی شورای نگهبان از شش 
نامزد نهایی انتخابات، آرایش نهایی انتخابات ریاست جمهوری چهاردهم مشخص شد. »مسعود پزشکیان«، »محمدباقر 
قالیباف«، »علیرضا زاکانی«، »مصطفی پورمحمدی«، »امیرحسین قاضی زاده هاشمی« و »سعید جلیلی«، شش نامزد 
چهاردهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری هستند که یکی از اردوگاه اصلاح طلبان و بقیه از اردوگاه اصولگرایان در 

صحنه انتخابات حاضر شده اند.
اما جدا از رسانه های داخلی، رسانه های خارجی نیز توجه ویژه ای به انتخابات ریاست جمهوری ایران دارند و در حالی 
که تا چند ماه دیگر انتخابات ریاست جمهوری آمریکا نیز برگزار می شود، همزمانی آن با انتخابات ایران باعث افزایش 
توجه رسانه های غربی به رقابت های نامزدهای ریاست جمهوری کشورمان شده است. روزنامه »فایننشیال تایمز« نیز...

پایش بخش حقیقی اقتصاد ایران-بخش صنعت و معدن نشان می دهد

تنگنای رشد صنعتی در دومین ماه 1403
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تبلیغات نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری نشان می دهد

وعده های زیبای مسکنی
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فرصـت امـروز: تنها یک روز کاری در بازار سـرمایه تا انتخابات ریاسـت جمهوری، زمان باقی مانده و 
تالار شیشـه ای پس از تحمل ریسـک های گوناگون و اصلاح طولانی در روز دوشـنبه سبزپوش شد تا 

کام سـهامداران نیز در آسـتانه عید غدیر، کمی شیرین شـود. آنچه هم اکنون اهمیت دارد، 
بازگشایی دامنه نوسان و سطح معاملات از فردای انتخابات ریاست جمهوری است؛ چراکه...

آیا بازار سرمایه، نتیجه انتخابات ریاست جمهوری را پیش بینی کرده است؟

شرط صعود بورس پس از انتخابات

نگــــاه
هوش مصنوعی می تواند نتیجه 

انتخابات را پیش بینی کند؟
آینده انتخابات از نظر 

هوش مصنوعی
در روزهای��ی که تب چهاردهمین 
ریاس��ت جمهوری  انتخاب��ات  دوره 
در اف��کار عمومی داغ اس��ت، هوش 
مصنوعی که پی��ش از این به عنوان 
کاندیداه��ای  اختی��ار  در  دس��تیار 
ریاست جمهوری قرار داده شده بود، 
حالا بعضا برای گمانه زنی درخصوص 
نتیج��ه انتخابات نیز مورد اس��تفاده 
ق��رار می گیرد. به گزارش »ایس��نا«، 
ه��وش مصنوع��ی در چن��د وق��ت 
اخی��ر به یک��ی از ابزارهای قدرتمند 
و پرکارب��رد در زمینه ه��ای مختلف 
از جمله امور سیاس��ی تبدیل ش��ده 
نظرس��نجی ها  تحلی��ل  از  اس��ت؛ 
و پیش بین��ی انتخاب��ات گرفت��ه تا 
تش��خیص اخب��ار جعل��ی و تحلیل 
داده ه��ای ش��بکه های اجتماعی. در 
واقع، به نظر می رسد هوش مصنوعی 
توانسته اس��ت تغییرات چشمگیری 
در روش های س��نتی سیاست ورزی 
در جه��ان ایجاد کند. ای��ن فناوری 
ن��ه تنها دق��ت و کارایی تحلیل های 
سیاس��ی را افزایش داده است، بلکه 
به کمپین های انتخاباتی امکان داده 
تا با هدف گذاری دقیق تر، اثربخشی 
بیشتری داش��ته باشند. افزون براین، 
برخ��ی  در  پژوهش��ی  پروژه ه��ای 
دانش��گاه های سراسر دنیا نیز اکنون 
به دنبال این هس��تند تا با اس��تفاده 
از الگوریتم ه��ای پیش��رفته ه��وش 
ناآرامی ه��ای اجتماعی و  مصنوعی، 
سیاس��ی را پیش بینی کرده و برای 
مدیریت بحران های احتمالی آمادگی 
بیشتری فراهم آورند. با وجود تمامی 
این مزایا، استفاده از هوش مصنوعی 
در سیاست با چالش ها و نگرانی های 
اخلاقی و امنیتی نیز همراه است که 

نیازمن��د بررس��ی و توجه 
2جدی هستند...
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احسان قمری، تحلیلگر مسائل اقتصادی
موضوع��ات اقتص��ادی از پرچالش تری��ن مباحثی 
است که مورد توجه مردم قرار گرفته است و هر یک 
از نامزدهای ریاس��ت جمهوری به فراخور اطلاعات 
خود، اظهارنظرهای��ی در مناظره ها مطرح کرده اند. 
آنه��ا در تلاش هس��تند ب��ا تبیین وض��ع اقتصادی 
موجود، راهکارهای��ی برای تقویت نقاط قوت و رفع 
نقاط ضعف ارائه کنند و اقبال عمومی را برای ورود 
به پاس��تور به دس��ت آورن��د. آنچ��ه از صحبت ها و 
مباحث مطرح ش��ده اقتصادی به وسیله نامزدهای 
چهاردهمی��ن دوره انتخابات ریاس��ت جمهوری )به 
ویژه مطالب بیان شده در مناظره نخست( به دست 
می آی��د، اینکه هرچند نکات مهم و ارزش��مندی در 
تبیین وضع موجود از س��وی نامزدها بیان می شود، 
ولی با توجه به اشراف نداشتن نامزدها به موضوعات 
و مبانی اقتصادی، تجانس چندانی میان راهکارهای 
ارائه شده و مشکلات مطرح وجود ندارد و در حوزه 
اقتص��ادی نمی توان مخاطب را قان��ع کرد. به دیگر 
س��خن، تا زمانی که درک دقیق، فنی و کارشناسی 
از وضعیت کنونی وجود نداش��ته باشد، راهکارهای 
ارائه و برنامه های اعلام ش��ده نمی توانند مشکلات را 
مرتفع و مس��یر پیش رو را هموار کنند. برای روشن 
ش��دن موضوع در حیطه تبیینی و کارشناسی، لازم 
است وضعیت موجود دقیق و کمی تجزیه و تحلیل، 

برنامه ای درخور و شایس��ته و با قابلیت اجرا ارائه و 
تضمین های لازم برای امکان س��نجی اجرای بهینه 

برنامه ها اعلام شود.
آنچه بیش از همه ش��اخص ها در مناظره ها درباره 
آنها بحث ش��ده و نامزدها به نحوی سعی می کنند 
برنامه های ش��ان را ارائه کنند، نقدینگی و پایه پولی 
اس��ت و تا زمان��ی که تبیین دقیق��ی در زمینه آنها 
وجود نداش��ته باش��د، برنامه ریزی ب��رای کنترلش 
بیه��وده خواهد ب��ود. در اقتصادی مانن��د ایران که 
بازارهای مالی عمیق نیس��تند و ت��ورم گریبان آنها 
گرفت��ه اس��ت، ورود پایه پولی به اقتص��اد و تبدیل 
آن ب��ه نقدینگ��ی و افزای��ش نرخ تورم با س��رعت 
بیش��تری رخ می دهد پایه پولی یا »پول قدرتمند« 
اسکناس ها، مسکوکات، حساب های بانکی نزد بانک 
مرک��زی و تم��ام پولی اس��ت که به طور مس��تقیم 
به وس��یله بان��ک مرکزی خل��ق و ب��ه دارایی های 
بان��ک مرکزی گفته می ش��ود که بیش��ترین میزان 
نقدش��وندگی را دارد. به علت اینکه بخش��ی از این 
پول ممکن اس��ت به خلق اعتبار منجر شود و پول 
بیشتری تولید کند، به آن »پول پرقدرت« یا »پول 
قدرتمند« نیز گفته می شود. تغییرات در پایه  پولی 
با ضریب��ی فزاینده به تغیی��رات در نقدینگی و این 
رون��د پای��ه پولی به تورم یا رک��ود در اقتصاد منجر 
خواهد شد. پولی که در بانک قرار دارد، می تواند وام 

داده یا در پروژه های سودآور سرمایه گذاری شود. به 
همی��ن دلیل با وام دهی های مکرر، پول جدید خلق 
خواهد ش��د و قدرت پول خلق شده به وسیله بانک 
مرکزی به این علت بالاس��ت. علاوه بر این، پایه پولی 
را می ت��وان یکی از علل افزایش نرخ تورم دانس��ت. 
تغییرات افزایش��ی پایه پولی ب��ه افزایش نقدینگی 
منج��ر می ش��ود و به تبع آن، پیامده��ای تورمی به 
هم��راه دارد؛ در نتیجه ای��ن موضوع که تزریق پول 
تازه به وس��یله بانک مرکزی ب��ه افزایش نرخ تورم 

منجر می شود، نظر قطعی است.
در اقتص��ادی مانند ایران که بازارهای مالی عمیق 
نیس��تند و تورم گریبان آنها گرفته است، ورود پایه 
پولی به اقتص��اد و تبدیل آن به نقدینگی و افزایش 
نرخ تورم با س��رعت بیش��تری رخ می دهد. معمولا 
ضری��ب فزاین��ده پایه پولی در ای��ران، عددی میان 
هفت تا هشت اس��ت و این یعنی تقریبا هفت برابر 
میزان افزایش پایه پولی به نقدینگی کش��ور افزوده 
ش��ده است و در صورت رشد اقتصادی صفر درصد، 
مطابق نظریه  مقداری پول، معادل تغییرات درصدی 
نقدینگی، تورم نی��ز افزایش خواهد یافت. نقدینگی 
در اقتصاد ش��امل مجموع پول و ش��به پول است. با 
دقت به این موضوع می توان پی برد که پایه پولی و 
نقدینگی دارای اشتراکاتی هستند. همچنین باید به 
این موض��وع پرداخت که ورود پایه پولی به جامعه، 

آن را به نقدینگی تبدیل می کند و می تواند به عنوان 
پول ج��اری و در حس��اب های بانکی ی��ا به صورت 
برات و س��فته در جریان باشد. نکته بعد در مقایسه 
نقدینگی و پایه پولی اینکه نقدینگی با تأثیر گرفتن 
از ضریب فزاینده شامل پایه پولی می شود. به عبارت 
ساده تر، نقدینگی مفهومی کلی تر از پایه  پولی است. 
آنچه از آمارهای اعلام ش��ده بانک مرکزی به دست 
می آید، حجم نقدینگی تا پایان اسفندماه 1402 به 
رقم 7 هزار و 880 هزار میلیارد تومان رسید که این 
ش��اخص شامل پول و شبه پول و وجه مشترک آن، 
پایه پولی یا پول قدرتمند، پول در گردش )اسکناس 
و مس��کوک( است که به هر حال، کنترل هر یک از 
این دو ش��اخص، بر ش��اخص دیگر اثر می گذارد و 
در نهایت سایر شاخص های مهم اقتصادی از جمله 
تورم و س��طح عمومی قیمت ها را تحت الشعاع خود 
قرار خواهد داد. بی تردید هر نامزدی که بتواند میان 
ریش��ه تورم و راهکارهای برون رف��ت از آن، ارتباط 
معنادار و قابل اجرایی اس��تخراج و بیان کند، اقبال 
بیش��تری برای اخ��ذ آرای فعالان ح��وزه اقتصادی 
خواه��د داش��ت. بررس��ی دیدگاه ه��ای نامزدهای 
انتخابات ریاس��ت جمهوری نش��ان می دهد که آنها 
برای کنترل و کاهش نرخ تورم به مواردی همچون 
کنت��رل تنش ه��ای ارزی، اصلاح نات��رازی بانکی و 
کنت��رل نقدینگی، از بین بردن نات��رازی در بودجه 

و نات��رازی بانکی و هدایت نقدینگ��ی می پردازند و 
وجه مش��ترک همه آنها )که با ادبیات متفاوت بیان 
کرده اند(، اثرگ��ذاری ناترازی های بانکی و بودجه ای 
بر تورم است. شاید خروجی مناظره های انجام شده 
و نکته مثبت آن برای تصمیمگیر و سیاستگذار آتی 
نظام حکمرانی کش��ور، جمع بندی علل و ریشه های 
تورم بود که به خوبی از سوی نامزدها و با روش های 
مختل��ف تبیی��ن ش��د؛ ولی آنچ��ه اهمی��ت دارد، 
راهکارهای رفع مش��کلات ریشه ای و علل به وجود 
آورنده تورم در اقتصاد است که باید در دیدگاه های 
نامزده��ای چهاردهمی��ن دوره انتخاب��ات ریاس��ت 
جمه��وری به آن توجه ش��ود. به نظ��ر می آید لازم 
اس��ت نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری، اعتقاد 
خ��ود را در زمین��ه مفهوم تورم ب��ه عنوان مفهومی 
پولی یا غیرپولی بیان کنند و با توجه به این دیدگاه 
و متناس��ب با آن، راهکارهای خود را مورد قضاوت 
کارشناس��ان ق��رار دهند. بی تردید ه��ر نامزدی که 
بتواند میان ریش��ه ت��ورم و راهکارهای برون رفت از 
آن، ارتباط معنادار و قابل اجرایی اس��تخراج و بیان 
کند، اقبال بیش��تری برای اخ��ذ آرای فعالان حوزه 
اقتص��ادی خواهد داش��ت؛ زی��را دیدگاه های نظری 
نام��زد انتخاباتی، انتظاراتی را ش��کل خواهد داد که 
موضع گیری فعالان اقتصادی و بازرگانی را به دنبال 

خواهد داشت.

دی��دار ه��زاران نف��ر از م��ردم پنج اس��تان کش��ور با 
رهب��ر معظم انقلاب در س��الروز عید س��عید غدیر و در 
آس��تانه  انتخاب��ات ریاس��ت جمهوری چهارده��م برگزار 
ش��د. هزاران نفر از مردم اس��تان های گی��لان، مرکزی، 
کهگیلویه وبویراحم��د، خراس��ان ش��مالی و خانواده های 
ش��هدا و خدام آس��تان مقدس حضرت شاهچراغ فارس، 
روز سه ش��نبه با حضور در حس��ینیه امام خمینی)ره( با 
رهبر معظم انقلاب اسلامی دیدار کردند . رهبر انقلاب در 
این دیدار فرمودند: مش��ارکت فقط برای شهرهای بزرگ 
نیس��ت، در روستاها و بخش ها مردم باید مشارکت کنند 
تا جمهوری اسلامی سرافراز شود. گزیده سخنان حضرت 

آیت الله خامنه ای در این دیدار را در ادامه می خوانید.
* چهلم ش��هدای خدمت و روزهای پرش��ور و ش��وق 

انتخاباتی مصادف با روز غدیر شده است.
* روز 18 ذی الحجه س��ال 10 هج��ری، روز مأیوس 

شدن کفار است.
* تداوم حاکمیت سیاس��ی اس��لام موجب یأس کفار 

می شود.
* مق��ام امامت برای پیغمبران از مقام رس��الت بالاتر 
است. خداوند متعال بعد از امتحانات سخت در آخر عمر 

حضرت ابراهیم، ایشان را به مقام امامت رساند.
* حدیث غدیر، متواتر بین شیعه و سنی است.

* وقت��ی امامت در جامعه حاکمیت داش��ته باش��د، 
زیست جامعه شکل اسلامی پیدا می کند.

* تلاش ائمه معصومین در طول زندگی 250 س��اله 
در جهت حاکمیت اسلام، برای گسترش زیست اسلامی 

بوده است.

* حاکم جامعه اس��لامی، رنج م��ردم را با تمام وجود 
خود ح��س می کند و مردم هم همراهی و دنباله روی از 

او دارند.
* غدی��ر برای ادامه تاریخ اس��لام، س��وغات زیس��ت 

اسلامی را ارائه می کند.
* غدی��ر را بهانه ای برای دعوای ش��یعه و س��نی قرار 
ندهی��م. نهج البلاغه برای همه مس��لمین اس��ت. من به 

جوانان توصیه می کنم نهج البلاغه را یاد بگیرید.
* کوچک ترین افراد جامعه هم می توانند در سرنوشت 

کشور موثر باشند.
* سه روز دیگر ملت ایران در یک آزمون قرار می گیرد.
* امیدواری��م خداوند مل��ت ایران را س��رافراز از این 

انتخابات خارج کند.
* یکی از چیزهایی که جمهوری اسلامی را بر دشمن 

خود فائق می کند، انتخابات است.
* مشارکت مردم در ذات جمهوری اسلامی است.

* در هر انتخاباتی که مشارکت کم بوده، زبان ملامت 
دش��منان دراز بوده اس��ت. یکی از دلایل توصیه من به 

مشارکت، کوتاه کردن زبان بدگویان است.
* مش��ارکت فق��ط ب��رای ش��هرهای بزرگ نیس��ت، 
در روس��تاها و بخش ها م��ردم باید مش��ارکت کنند تا 

جمهوری اسلامی سرافراز شود.
* رئیس��ی عزیز به مبانی انقلاب و نظام، اعتقاد راسخ 

داشت.
* دولت سیزدهم از ظرفیت های کشور خوب استفاده 

کرد.
* هوش و استعداد ذاتی ایرانی از ظرفیت های کشور است.

* کسی که توانایی استفاده از فرصت ها و ظرفیت های 
کشور را داشته باشد، اصلح است.

* جمهوری اسلامی نشان داده بدون تکیه به بیگانگان 
می تواند پیش برود و پیشرفته است.

* از اول اعتق��اد ب��ه تعامل با تمام دنی��ا، الا یکی دو 
استثنا داشته ام.

* ه��ر ک��س به ایران ق��وی علاقه مند اس��ت باید در 
انتخابات شرکت کند.

* نامزدها ب��ا خداوند خود عهد کنن��د که اگر موفق 
ش��دند؛ از اف��رادی ک��ه ذرّه ای با انقلاب فاصل��ه دارند، 

استفاده نکنند.
* آنکه تصور کند بدون لطف آمریکا نمی توان قدم از 

قدم برداشت، او خوب مدیریت نخواهد کرد.
* امیدواریم که ان ش��اء الله خدا ملت ایران را سرافراز 
از ای��ن انتخاب��ات خارج کند. س��رافرازی به چیس��ت؟ 
س��رافرازی به دو مطلب اس��ت؛ در درجه اول مشارکت 

حداکثری، در درجه بعد انتخاب اصلح.
* هر دو مهم است؛ مشارکت بالا که ما روی آن خیلی 
اصرار می کنیم، به خاطر این است که جمهوری اسلامی 
دش��من دارد، یکی از چیزهایی که جمهوری اسلامی را 
بر دش��منانش فائق می کند، انتخابات است. اگر در این 
انتخابات مش��ارکت خوب مردم مشاهده بشود این مایه 
س��رافرازی جمهوری اسلامی اس��ت. مشارکت مردم در 

ذات جمهوری اسلامی است.
* وارد می��دان ش��دن مردم، معنایش این اس��ت که 
جمهوری اس��لامی به معن��ای واقعی کلم��ه جمهوری 
اس��ت، زبان دش��منان کوتاه می ش��ود. در هر انتخاباتی 

که مش��ارکت کم بوده، زبان ملامت دشمنان جمهوری 
اس��لامی و حس��اد جمهوری اس��لامی دراز شده است، 
ملامت کردند. وقتی مش��ارکت بالاس��ت زبان بدگویان 
کوتاه می ش��ود، نمی توانن��د ملامت کنن��د، نمی توانند 
ش��ادی کنند، دشمن شاد نمی شویم! این علت این است 

که بنده اصرار بر مشارکت بالا دارم.
* بعضی از سیاس��یون در کشور ما تصور می کنند که 
بای��د آویزان ب��ه این قدرت و آن قدرت بش��وند و بدون 
آویزان ش��دن به فلان ق��درت معروف و بزرگ کش��ور 
نمی ش��ود پیش رفت. یا خیال می کنند که همه  راه های 

پیشرفت از آمریکا می گذرد.
* این کس��انی که چشم ش��ان به خ��ارج از مرزهای 
کشور است و این ظرفیت های کشور را نمی بینند. وقتی 
ندیدند، وقتی قدرش را ندانس��تند طبعا برنامه ریزی هم 

برای استفاده  از آنها نمی کنند.
* جمهوری اس��لامی به فضل الهی به توفیق الهی تا 
حالا نش��ان داده که بدون تکیه  ب��ه بیگانگان و حتی با 
وجود موذی گ��ری بیگان��گان و چالش گ��ری بیگانگان 
می توان��د پی��ش برود و پی��ش رفته. ای��ن را جمهوری 
اس��لامی نش��ان داده. در آینده هم به ح��ول قوه  الهی 
ملت ایران اجازه نخواهد داد که سرنوش��تش را دیگران 

بنویسند.
* م��ا وقت��ی گاه��ی از ای��ن حرف ها در س��خنرانی 
می گویی��م بعضی ها یا توهم می کنند یا می نویس��ند که 
این به معنای حصار کشیدن دور کشور است و این عدم 

ارتباط با دنیاست. نه، ابدا.
* ما به قدر عمر بعضی از این حضرات، تو کار سیاست 

و تو کار مس��ائل انقلاب و مسائل کش��ور بودیم. از اول 
معتقد به ارتباط با همه دنیا بودیم، الا یکی دو تا استثنا.

* بنابراین اینی که می گوییم بایس��تی چش��م مان به 
بیگانگان نباشد، به معنای قطع رابطه نیست، به معنای 
ش��جاعت ملی است، به معنای استقلال ملی است. شما 
اگر ش��جاعت ملی و استقلال ملی داش��ته باشید، ملت 
ایران شخصیت خود، توانایی خود، استقلال خود، قدرت 
پیش��رفت خود را به دنیا نشان بدهد احترامش در دنیا 

بسیار بیشتر و بالاتر خواهد شد.
* م��ن به نامزدهای محت��رم انتخابات عرض می کنم 
ب��ا خداوند خودت��ان عهد کنید که اگر موفق ش��دید و 
توانس��تید مس��ئولیتی به دس��ت بیاورید: 1-کس��ان و 
کارگ��زاران خود را از کس��انی قرار ندهی��د که ذره ای با 
انقلاب زاویه دارند. آن کسی که با انقلاب، با امام راحل، 
با نظام اس��لامی ذره ای زاویه داش��ته باشد به درد شما 
نمی خورد و همکار خوبی برای ش��ما نخواهد بود. 2-آن 
کسی که دلبس��ته آمریکا باش��ه و تصور کند که بدون 
لطف آمریکا نمی ش��ود قدم از قدم برداش��ت در کشور، 
برای ش��ما همکار خوبی نخواه��د بود. او از ظرفیت های 
کش��ور اس��تفاده نخواهد کرد و خوب مدیریت نخواهد 
ک��رد. 3-آن کس��ی که راهبرد دین و ش��ریعت را مورد 
بی اعتنای��ی قرار دهد او با ش��ما هم��کار خوبی نخواهد 
بود. کس��ی را انتخاب کنید که اهل دین، اهل شریعت، 
اهل انقلاب، اهل اعتقاد کامل به نظام باش��د. اگر ش��ما 
نامزدهای محترم یک چنی��ن عهدی با خدای خودتان 
ببندید بدانید که کارهایی ک��ه برای انتخابات می کنید 

همه اش حسنه خواهد بود.

گزیده سخنان رهبر انقلاب در عید غدیر خم

از اول اعتقاد به تعامل با تمام دنیا، الا یکی دو استثنا داشته ام

برداشت آزاد دیدگاه های اقتصادی نامزدها

 جدیدترین چالش های سئو برای کسب و کارها
موفقیت در حوزه سئو برای هر کسب و کاری مهم و اساسی است. خب بدون سئو شما امکان معرفی درست 
و حسابی کسب و کارتان به دیگران را از دست می دهید. درست به همین خاطر شما باید ارزیابی بسیار دقیقی 
از اوضاع برای خودتان داش��ته و س��عی کنید همیش��ه همس��و با تغییرات جلو بروید. یک برنامه سئو مناسب 
تضمین کننده هماهنگی دائمی تان با الگوی رفتار مشتریان در بازار است و درست به همین خاطر اگر حواس تان 
نباش��د، اصل بعید نیس��ت خیلی زود کارتان به جاهای باریک نکشد. این مس��ئله ای است که برای بسیاری از 
کس��ب و کارها در طول زمان حس��ابی چالش برانگیز شده است.  در حالی که کارآفرینان خیال می کنند حوزه 
سئو محدود به انتخاب کلیدواژه های مناسب برای محتوا می شود، ماجرا بسیار فراتر از این حرف هاست. در واقع 
شما نمی توانید کارتان را بدون توجه به چالش های متنوع این حوزه به خوبی جلو ببرید. هر کاری در این دنیا...



فرصت امروز: در اردیبهش��ت ماه 1403، ش��اخص تولید ش��رکت های 
صنعتی بورس��ی نسبت به ماه مشابه س��ال قبل، افزایش 1.8 درصدی و 
ش��اخص فروش افزای��ش 0.7 درصدی را تجربه کرده اس��ت، ضمن آنکه 
شاخص تولید و فروش در اردیبهشت امسال نسبت به ماه قبل با افزایش 
26.6 درصدی و 42.2 درصدی مواجه شده است. در اردیبهشت ماه امسال 
همچنین شاخص تولید و فروش رشته فعالیت خودرو و قطعات نسبت به 
ماه مش��ابه س��ال قبل، کاهش 9 درصدی و 23.4 درصدی داش��ته است. 
ش��اخص تولید و فروش رشته فعالیت شیمیایی به جز دارو نیز نسبت به 
ماه مشابه سال قبل، کاهش 8 درصدی و 12.8 درصدی را نشان می دهد. 
در اردیبهش��ت ماه 1403، نرخ رش��د ماهیانه قیمت فعالیت های صنعتی 
بورس��ی، افزایش 3.2 درصدی داش��ته و همچنین رشد نقطه به نقطه با 
افزایش 0.6 واحد درصدی نس��بت به ماه قبل به 19 درصد رسیده است. 
میانگین سالیانه شاخص قیمت نیز در اردیبهشت ماه امسال نسبت به ماه 
قبل، 0.6 واحد درصد افزایش یافته و میزان 21.1 درصد افزایش را نشان 

می دهد.
آخری��ن گ��زارش مرکز پژوهش   ه��ای    مجلس    از پای��ش بخش حقیقی 
اقتصاد ایران )بخش صنعت و معدن( نشان می دهد اگرچه تولید و فروش 
شرکت های صنعتی بورسی در اردیبهشت ماه امسال با افزایش همراه بوده، 
اما با این وجود، رش��د میانگین متحرک شاخص تولید همچنان کاهشی 
اس��ت. فروش بنگاه   ها نیز هرچند در این ماه با اندکی بهبود همراه ش��ده، 
اما بحران تقاضا و افت فروش کماکان بس��یاری از بنگاه   های صنعتی را با 
مشکل روبه رو کرده و به همین دلیل، رشد کم رمق اردیبهشت ماه نتوانسته 
است به کاهش هزینه متوسط و سود شرکت ها منجر شود. کارشناسان و 
صاحب نظ��ران از بی   توجهی به مولفه   هایی نظیر اقتصاد مقیاس واحدهای 
تولیدی و همچنین فقدان گس��ترش سهم بازار به عنوان مهمترین دلیل 

حاشیه سود پایین بنگاه   ها یاد می کنند.
آنچه بر بخش صنعت و معدن گذشت

تحلیل روند رش��د بخش صنعت از جنبه ه��ای مختلف، عاملی کلیدی 
در تحلیل ه��ای خُرد و کلان اقتصادی و یک��ی از ارکان تصمیم گیری در 
حوزه اقتصاد اس��ت. ش��اخص تولید بخش صنعت به دلیل تأثیر نوسانات 
س��طح فعالیت صنعت بر بخش های دیگر اقتصاد، به عنوان یک ش��اخص 
مهم اقتصادی کوتاه مدت مورد استفاده قرار می گیرد. مرکز پژوهش های 
مجل��س به صورت ماهیانه ش��اخص تولید، فروش و قیمت ش��رکت های 
بورس��ی را محاس��به می کند. اهمیت این ش��اخص برای اقتصاد ایران که 
تحولات زیادی دارد بیش��تر خواهد بود؛ زیرا بازخورد شوک های وارده به 
اقتصاد ایران و واکنش های سیاستگذاران باید در تواتر کمتر از فصل مورد 
رصد قرار گیرد؛ این درحالی اس��ت که آمارهای رسمی بخش حقیقی به 

صورت فصلی و با تأخیر منتشر می شود.
در اردیبهشت ماه امسال شاخص    تولید شرکت های    صنعتی    بورسی    نسبت    
به    ماه مش��ابه    سال قبل    با افزایش    1.8 درصدی    مواجه    شده است   . در این    
ماه نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، از بین    15 رشته فعالیت    صنعتی    بورسی   ، 
10 رش��ته   فعالیت    افزایش    در شاخص    تولید و پنج رشته   فعالیت    کاهش    در 
ش��اخص    تولید را تجربه    کرده اند. رش��ته    فعالیت   های    سایر کانی    غیرفلزی   ، 
تجهیزات برقی    و لاستیک    و پلاستیک    بیشترین    سهم    را در افزایش    شاخص    

تولید و رشته    فعالیت   های    محصولات فلزی    به   جز ماشین   آلات و تجهیزات، 
چوب و کاغذ و خودرو و قطعات بیشترین    سهم    را در کاهش    شاخص    تولید 
داشته   اند. در اردیبهش��ت   ماه 1403 همچنین شاخص    تولید شرکت های    
معدنی    بورسی    نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    با کاهش    7.2 درصدی مواجه    
شده است   . در این ماه شاخص    فروش شرکت های    صنعتی    بورسی    نسبت    به    
ماه مشابه    سال قبل    با افزایش    0.7 درصدی    مواجه    شده است   . در این    ماه 
نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، 10 رشته    فعالیت    در شاخص    فروش افزایش 
و پنج رشته   فعالیت    در شاخص    فروش کاهش داشته   اند. رشته    فعالیت   های    
تجهیزات برقی   ، س��ایر کانی    غیرفلزی    و فلزات پایه،    بیش��ترین    سهم    را در 
افزایش    شاخص    فروش و رشته    فعالیت   های    چوب و کاغذ، خودرو و قطعات 
و شیمیایی    به   جز دارو بیشترین    سهم    را در کاهش    شاخص    فروش داشته   اند. 
شاخص فروش ش��رکت های معدنی بورسی هم نسبت به ماه مشابه سال 
قبل با کاهش 27.5 درصدی مواجه ش��ده است. در اردیبهشت ماه 1403 
نرخ رشد ماهیانه قیمت فعالیت های صنعتی بورسی، افزایش 3.2 درصدی 
داشته و همچنین رشد نقطه به نقطه با افزایش 0.6 واحد درصدی نسبت 
به ماه قبل، به 19 درصد رس��یده اس��ت. گفتنی اس��ت میانگین سالیانه 
ش��اخص قیمت نیز در اردیبهشت ماه 1403 نسبت به ماه قبل، 0.6 واحد 

درصد افزایش یافته و میزان 21.1 درصد افزایش را نشان می دهد.
وقفه صنعتی تعطیلات فروردین

ش��اخص تولید، فروش و قیمت صنایع بورسی با اس��تفاده از داده های 
ماهیانه ش��رکت های صنعتی بورس��ی پذیرفته ش��ده در بورس محاسبه 
می ش��ود. در تهیه این شاخص ها از اطلاعات ماهیانه 322 شرکت بورسی 
اس��تفاده می ش��ود و علاوه بر اندازه گیری تغییرات میزان تولید، فروش و 
قیمت در بخش صنعت، در محاسبات ملی نیز نقش مهمی ایفا و برآوردی 
از تغییرات ماهیانه ارزش افزوده ایجادشده را در صنایع مختلف و به دنبال 
آن در کل اقتصاد منعکس می کنند. شاخص تولید صنعت بانک مرکزی و 
مرکز آمار ایران با تواتر فصلی و همچنین شاخص قیمت فصلی مرکز آمار 
و شاخص قیمت ماهیانه بانک مرکزی منتشر می شود، اما الزامی به انتشار 
ش��اخص فروش صنعت ندارند. از طرفی، این آمار چندین ضعف اساس��ی 
دارد که مهمترین آن وقفه س��ه ماهه در انتش��ار داده ه��ا و بعضا متوقف 
شدن انتشار آنها و نداشتن تواتر ماهیانه است. شاخص های ماهیانه تولید، 
فروش و قیمت اس��تخراج ش��ده از اطلاعات عملکرد شرکت های پذیرفته 
ش��ده در بورس اوراق بهادار تهران تا حد زیادی می توانند با دقت مناسب 
و به صورت بهنگام تحولات بخش صنعت و معدن کشور را توضیح دهند 
و با توجه به بررسی های انجام شده و تطبیق دادن این شاخص با شاخص 
تولید صنعتی بانک مرکزی و مرکز آمار ایران که به صورت فصلی منتشر 
می شود، مشخص شده این شاخص به خوبی می تواند در وقفه انتشار این 
شاخص های رس��می، شاخص جایگزین مناس��بی برای آن باشد. در این 
گزارش، تغییرات شاخص های تولید، فروش و قیمت شرکت های صنعتی و 
معدنی پذیرفته شده در بورس و همچنین مهمترین رشته فعالیت های آن 

در اردیبهشت ماه 1403 مورد بررسی قرار گرفته است.
در اردیبهش��ت   ماه 1403 نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، شاخص    تولید 
شرکت های    صنعتی    بورسی   ، افزایش    1.8درصدی    و شاخص    فروش افزایش    
0.7 درصدی    را تجربه    کرده اس��ت   . از طرفی، ش��اخص    تولید و فروش در 

اردیبهش��ت   ماه 1403 نسبت    به    ماه قبل    با افزایش    26.6 درصدی و 42.2 
درصدی    مواجه    شده که عمدتا ناشی از کاهش فعالیت های بخش صنعت 
در تعطیلات فروردین ماه بوده اس��ت. طی سه ماهه منتهی به اردیبهشت 
امسال رشد میانگین متحرک سه ماهه شاخص تولید، کاهش 0.3 درصدی 
و شاخص فروش آن افزایش 0.6 درصدی را نشان می دهند. در اردیبهشت 
امسال نس��بت به ماه مشابه سال قبل و از بین 15 رشته فعالیت صنعتی 
بورسی، 10 رشته فعالیت شاهد افزایش شاخص تولید و پنج رشته فعالیت 

شاهد کاهش شاخص تولید بوده اند.
کارنامه رشد صنعتی اردیبهشت

در اردیبهش��ت   ماه 1403، ش��اخص    تولید رشته   فعالیت    شیمیایی    به   جز 
دارو، برمبنای    ش��رکت های    بورسی    نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    کاهش 
   8 درصدی    و ش��اخص    فروش آن نس��بت    به    ماه مش��ابه    سال قبل    کاهش    
12.8 درصدی    داش��ته    است   . نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    شاخص    تولید 
تحت   تاثیر زیربخش   های    اصلی    و ش��اخص    فروش تحت   تاثیر زیربخش   های    
خوراک پالایشگاه ها، متانول و کودها و ترکیبات نیتروژن رشد منفی    داشته    
است   . در اردیبهش��ت امسال همچنین شاخص    تولید رشته   فعالیت    فلزات 
پایه    برمبنای    ش��رکت های    بورسی   ، نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    افزایش    
6.2 درصدی    و ش��اخص    فروش آن نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    افزایش    
16.1 درصدی    داش��ته    است   . نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، تنها شاخص    
فروش زیربخش    پروفیل    کاهش    یافته    است   . از سوی دیگر در اردیبهشت   ماه 
1403، ش��اخص    تولید رشته   فعالیت    غذایی    و آشامیدنی    به   جز قند و شکر 
برمبنای    شرکت های    بورسی   ، نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    افزایش    10.4 
درصدی    و ش��اخص    فروش آن نسبت    به    ماه مش��ابه    سال قبل    افزایش    8 
درصدی    داش��ته    است   . نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، تنها شاخص    فروش 
زیربخش    کیک    و بیس��کویت    کاهش    یافته    است. در این ماه شاخص    تولید 
رش��ته   فعالیت    دارو برمبنای    شرکت های    بورسی    نسبت    به    ماه مشابه    سال 
قبل    افزایش    6.7 درصدی    و ش��اخص    فروش آن نسبت    به    ماه مشابه    سال 
قبل    افزایش    2.6 درصدی    داش��ته    است   . نس��بت    به    ماه مشابه    سال قبل   ، 
افزایش    شاخص    تولید و فروش زیربخش    شربت    و سوسپانسیون به    افزایش    

شاخص    تولید و فروش منجر شده است   .
در اردیبهش��ت   ماه 1403، نرخ رشد ماهانه    قیمت    فعالیت   های    صنعتی    
بورسی    افزایش    3.2 درصدی    داشته است.    رشد نقطه   به   نقطه هم    با افزایش    
0.6 واحد درصدی    نسبت    به    ماه قبل   ، به    19 درصد رسیده است   . میانگین    
س��الانه    ش��اخص    قیمت    نیز در اردیبهشت   ماه امسال نس��بت    به    ماه قبل    
0.6 واح��د  درصد افزایش    یافت��ه    و میزان 21.1  درصد افزایش    را نش��ان 
می دهد. بررسی    شاخص    قیمت    رش��ته   فعالیت   های    بورسی    نشان می دهد 
که در اردیبهش��ت   ماه امس��ال، رش��ته   فعالیت   های    محصولات فلزی    به   جز 
ماشین   آلات و تجهیزات و لاستیک    و پلاستیک    بالاترین    نرخ رشد ماهانه    و 
رشته   فعالیت   های    لاستیک    و پلاستیک    و خودرو و قطعات بالاترین    نرخ رشد 
نقطه   به   نقطه    را تجربه    کرده اند.    در اردیبهشت   ماه 1403 همچنین شاخص    
تولید ش��رکت های    معدنی    بورسی    نسبت    به    ماه مشابه    سال قبل    با کاهش    
7.2 درصدی    و شاخص    فروش شرکت های    معدنی    بورسی    هم    نسبت    به    ماه 
مش��ابه    سال قبل    با کاهش    27.5 درصدی    مواجه    شده است   . نسبت    به    ماه 
مشابه    سال قبل   ، تنها شاخص    تولید زیربخش    کنسانتره افزایش    یافته    است   .

پایش بخش حقیقی اقتصاد ایران-بخش صنعت و معدن نشان می دهد

تنگنای رشد صنعتی در دومین ماه 1403

140 اقتصاددان در بیانیه ای به توضیح شرایط، تبیین مشکلات و اعلام 
وضعی��ت پرداخته و دلایل خود برای حمایت از »مس��عود پزش��کیان« را 
اعلام کرده اند. به گزارش »خبرآنلاین«، در بیانیه این 140 اقتصاددان آمده 
است: به خوبی می دانیم تورم فزاینده بیکاری گسترده به ویژه میان جوانان 
عزیز تحصیلکرده، افزایش جمعیت زیر خط فقر، کاهش ارزش پول، هزینه 
کمرشکن مس��کن، انواع تبعیض ها و نابرابری ها، فرار سرمایه ها، مهاجرت 
نخبگان و در نهایت، افت ش��دید رش��د اقتصادی، امروز و فردای کشور را 
تیره س��اخته است. این مطالب مردم را خس��ته و یأس را جایگزین امید 
ساخته است. تش��کیل دولتی با اهداف روشن توسعه ای و ملتزم به بهبود 
وضعیت زندگی مردم می تواند به تدریج گره از مش��کلات کشور بگشاید. 
اگر مشکلات و چالش های امروز ناشی از انتخاب های جمعی گذشته است، 
برون رفت و حل این چالش ها نیز نیازمند انتخاب های جمعی هوشمندانه 
و عاقلانه است انتخابات به رغم همه محدودیت ها فرصتی است تا از مسیر 
یک تصمیم جمعی آگاهانه، مسیر متفاوتی نسبت به گذشته برای خود و 
فرزندان مان بسازیم. به این علت امضاکنندگان این بیانیه از هموطنان عزیز 
دعوت می کنند تا با مشارکت در انتخابات، فرصت جدیدی برای ایران عزیز 
خلق کنیم. ما اعتقاد داریم که پایبندی به مجموعه ای از اصول اقتصادی، 
ش��رط لازم برای تحقق این آینده متفاوت است. سوابق اجرایی و رویکرد 
دکتر مسعود پزشکیان، نشان از باورمندی به اصول زیر و توانایی در تحقق 

این اصول دارد.
یک- حاکمیت قانون: حاکمیت قانون، مهمترین عامل ثبات بخش��ی و 
پیشرفت هر جامعه و قانونمندکردن مراکز قدرت موجب امیدآفرینی برای 
اقشار فرودست است. با اینکه می دانیم بخش محدودی از حاکمیت قانون 
در اختیار قوه مجریه است، همین بخش، تأثیری عمیق بر زندگی روزمره 

و قوام بخشی به مناسبات اقتصادی کشور دارد.
دو- خروج از انزوا و تعامل با جهان: سیاست خارجی کشور باید علاوه بر 
تنش زدایی، فرصت آفرینی برای تعامل اقتصادی گسترده با طیف وسیعی 
از کش��ورهای جهان، به ویژه کشورهای توسعه  یافته را در دستور کار قرار 
دهد بدون رفع تحریم های ظالمانه امکان اس��تفاده از منابع و فرصت های 
اقتصاد جهانی برای ساختن آینده ای متفاوت ناممکن است. اقتصاد و مردم 
ما از تحریم ها به ش��دت متضرر ش��ده اند هرچند به انزوا کشاندن اقتصاد 
ایران، خواست نظام سلطه جهانی است، اما نیروهایی در داخل زمینه ساز 

این وضعیت بوده اند. خروج از این وضعیت برای بهبود همه ش��اخص های 
اقتصادی ضروری است. سه- انضباط پولی ارزی و بودجه ای دولت: کسری 
بودجه مزمن و ساختاری دولت و شرکت های زیانده دولتی و تامین مالی آن 
از طریق نظام بانکی، روزمرگی در مقررات گذاری ارزی و بی انضباطی های 
پولی و بانکی، مهمترین علل بی ثباتی کلان و تورم مزمن در اقتصاد ایرانند. 
ارتقای اقتدار سیاستی و استقلال عملیاتی بانک مرکزی، افزایش کارآمدی 
و ش��فافیت و انضباط بخش��ی به هزینه های دولت، کنترل پایدار کسری 
بودجه و مدیریت حرفه ای و غیرسیاس��ی نظام پولی و ارزی، لازمه ارتقای 
س��لامت و کارایی نظام پولی و مالی کش��ور اس��ت. چهار- بهبود محیط 
کس��ب و کار: فعالیت گسترده و غیرشفاف نهادهای عمومی غیردولتی در 
بازارها، تعارض منافع گسترده در بخش عمومی، بی ثبانی قوانین و مقررات 
زائد و اختلال زا، ناکارآمدی دس��تگاه های نظارتی، انحراف خصوصی سازی 
و فس��اد، رشد بخش خصوصی را محدود و افق س��رمایه گذاری را تاریک 
کرده اند. رونق بخشی به تجارت خارجی، جان بخشیدن به رشد اقتصادی، 
اشتغال زایی پایدار و کاهش فقر در مقیاس کلان، مستلزم میدان دادن به 
بنگاه های اقتصادی کاملا خصوصی، مقررات زدایی از محیط کس��ب وکار، 
تسهیل سرمایه گذاری در اقتصاد دیجیتال، حمایت از توسعه استارت آپ ها، 
پایدارس��ازی زنجیره ه��ای ارزش و تس��هیل ورود و خ��روج بنگاه ه��ای 
اقتصادی اس��ت. پنج- رقابت: ایجاد یک س��اختار رقابتی، شرط لازم برای 
رش��د بلندمدت اقتصادی است. سیاس��تگذاری در این حوزه باید مبتنی 
بر ش��فافیت در بهره مندی از فرصت ها، عادلان��ه بودن داوری ها، منصفانه 
بودن مقررات و س��خت گیری ارکان حاکمیت در برابر تعارض منافع باشد. 
بنگاه های بخش عمومی نباید از مسیر ایجاد انحصار، دسترسی به اطلاعات 
درونی، سوءاستفاده از اهرم های سیاسی و امنیتی و تبعیض در دسترسی 

به منابع مالی و فرصت ها با بخش خصوصی رقابت کنند.
ش��ش- مبارزه با فساد: فس��اد در ایران بیش از هر چیز از عدم شفافیت 
بخ��ش عمومی غیردولت��ی، توزیع رانت ه��ای حاکمیتی، تقدم بخش��ی 
اعطای فرصت های اقتصادی به نیروهای خودی، تسلط اقتصاد دستوری، 
قیمت گذاری گسترده و سازوکارهای غلط در تخصیص منابع متأثر است. 
مبارزه با فس��اد باید بر حذف این سازوکارها در بازارهای مختلف متمرکز 

شود.
هفت- حمایت اجتماعی کارآمد و پایدار: حاکمیت به نام قانون و اخلاق 

موظ��ف به تحقق عدالت اجتماعی و تامین حداقل معیش��ت و تس��هیل 
دسترسی به آموزش و درمان در سطوح مختلف اجتماع، مستقل از مذهب، 
قومیت و جنسیت به منظور کاهش نابرابری و ثبات و پایداری اجتماعی، 
اقتصادی و سیاسی است. نباید حمایت اجتماعی و توانمندسازی گروه های 

کم درآمد و نیازمند، منوط به تحقق رشد در آینده شود.
هشت- ش��فافیت و پاس��خگویی: ش��فافیت در حکمرانی اقتصادی در 
فرآیندهای تصمیم گیری و دسترسی به اطلاعات، به ویژه داده های مالی از 
یکسو و پاسخگویی ارکان قدرت به موکلین خود، مهمترین عوامل ارتقای 
س��رمایه اجتماعی و جلوگیری از وقوع فس��ادند. پاسخگویی به رسانه ها، 
تشکل های سیاسی صنفی و حرفه ای و سایر نهادهای مردمی، تنها احتمال 
فس��اد را کاهش نمی دهد، دولت را نیز از دانش عمومی بهره مند می سازد. 

دولت های کارآمد، شفاف، پاسخگو و شنوا هستند.
ن��ه- توانمندس��ازی نظام دیوان س��الاری کش��ور و شایسته س��الاری: 
توانمندس��ازی نظام دیوان س��الاری کش��ور، در گرو به کارگیری افراد در 
سطوح تصمیم گیری و تصمیم سازی برمبنای توانمندی های حرفه ای، فارغ 
از گرایش های سیاسی و خاستگاه قومی و تمکین بخش سیاسی به بخش 
کارشناس��ی اس��ت. در پایان این بیانیه تاکید شده اس��ت: اقتصاد ایران از 
بی ثباتی در سیاس��ت ها به شدت رنج می برد. اختلاف نظر مسئولین، یکی 
از علل بی ثباتی خط مش��ی ها و شکس��ت در سیاست هاس��ت. بسیاری از 
طرح های بزرگ ملی و بین المللی در غیاب راهکاری برای فیصله بخش��ی 
به اختلاف نظر مس��ئولین متوقف مانده اند. پایبندی به این اصول راهنما 
می تواند محور اجماع سازی در سطح حاکمیت و موفقیت در اداره اقتصاد 
کش��ور و میثاق جدیدی بین رئیس جمهور با مردم ب��رای اداره اقتصادی 
کش��ور باش��د. تنها در این صورت اس��ت که می توان به آینده ای متفاوت 
با گذش��ته امیدوار بود. در صورت نادیده انگاش��تن ه��ر یک از این اصول 
نه گانه، وعده  بهروزی و بهبود معیش��ت م��ردم، توهمی بیش نخواهد بود 
در فقدان این اصول، خصوصی س��ازی تبدیل به خصولتی سازی، حمایت 
از صنای��ع داخلی منجر به توزیع رانت نامولد تزریق تس��هیلات و بودجه 
انبس��اطی موجب افزایش حجم پول و تورم چابک س��ازی و جوان سازی 
مقارن با ناتوان س��ازی و مقررات زدایی منتهی به سلطه انحصار بر زندگی 
مردم می ش��ود. برای تحقق اصول فوق و رق��م زدن دوران تازه برای ایران 

عزیز در انتخابات شرکت کنیم.

اقتصاددانان در انتخابات ریاست جمهوری به چه کسی رأی می دهند؟

9 دلیل 140 اقتصاددان برای شرکت در انتخابات

نگــــاه

هوش مصنوعی می تواند نتیجه انتخابات را پیش بینی کند؟
آینده انتخابات از نظر هوش مصنوعی

در روزهای��ی که تب چهاردهمین دوره انتخابات ریاس��ت جمهوری در افکار 
عمومی داغ اس��ت، هوش مصنوعی که پیش از این به عنوان دستیار در اختیار 
کاندیداهای ریاس��ت جمهوری قرار داده ش��ده بود، حالا بعض��ا برای گمانه زنی 
درخصوص نتیجه انتخابات نیز مورد استفاده قرار می گیرد. به گزارش »ایسنا«، 
ه��وش مصنوعی در چند وق��ت اخیر به یکی از ابزاره��ای قدرتمند و پرکاربرد 
در زمینه ه��ای مختلف از جمله امور سیاس��ی تبدیل ش��ده اس��ت؛ از تحلیل 
نظرس��نجی ها و پیش بینی انتخابات گرفته تا تش��خیص اخبار جعلی و تحلیل 
داده های شبکه های اجتماعی. در واقع، به نظر می رسد هوش مصنوعی توانسته 
اس��ت تغییرات چشمگیری در روش های س��نتی سیاست ورزی در جهان ایجاد 
کند. این فناوری نه تنها دقت و کارایی تحلیل های سیاسی را افزایش داده است، 
بلکه به کمپین های انتخاباتی امکان داده تا با هدف گذاری دقیق تر، اثربخش��ی 
بیشتری داشته باش��ند. افزون براین، پروژه های پژوهشی در برخی دانشگاه های 
سراسر دنیا نیز اکنون به دنبال این هستند تا با استفاده از الگوریتم های پیشرفته 
ه��وش مصنوعی، ناآرامی های اجتماعی و سیاس��ی را پیش بین��ی کرده و برای 
مدیریت بحران های احتمالی آمادگی بیشتری فراهم آورند. با وجود تمامی این 
مزایا، استفاده از هوش مصنوعی در سیاست با چالش ها و نگرانی های اخلاقی و 

امنیتی نیز همراه است که نیازمند بررسی و توجه جدی هستند.
این در حالی اس��ت که با شروع روند ثبت نام داوطلبان چهاردهمین انتخابات 
ریاست جمهوری ایران در خردادماه 1403، به کارگیری این ابزار در امور مختلف 
مربوطه، بعضا حتی توسط کاندیداها آغاز شد و حتی چند روز پیش خبر رسید 
که مرکز ملی فضای مجازی در راستای توانمندسازی کاندیداها و ستادهای شان، 
دستیار هوش مصنوعی در اختیار هر شش کاندیدای ریاست جمهوری قرار داده 
اس��ت. حالا در این روزها که تب و تاب تبلیغات و نظرس��نجی های این دوره از 
انتخابات به اوج خود رسیده است و عده ای به سراغ استفاده از هوش مصنوعی 
برای پیش بینی نتایج می روند؛ جا دارد این پرس��ش طرح ش��ود که: آیا هوش 

مصنوعی می تواند نتیجه انتخابات را پیش بینی کند؟
استفاده از هوش مصنوعی به ویژه در زمینه های سیاسی، می تواند به دقت و 
عم��ق تحلیل ها بیفزاید و نتایج بهتری را در پیش بینی روندها و نتایج انتخابات 
به دست دهد. در ادامه به برخی از مهمترین قابلیت های هوش مصنوعی در این 

زمینه اشاره می شود: 
* تحلیل نظرس��نجی ها و داده های تاریخی: در انتخابات ریاس��ت جمهوری 
2016 و 2020، ش��رکت هایی مانند Cambridge Analytica از بیگ دیتا 
و الگوریتم ه��ای هوش مصنوعی برای تحلیل رفتار رأی دهندگان و هدف گذاری 
تبلیغات اس��تفاده کردند. این تحلیل ها شامل داده های تاریخی، نظرسنجی ها و 
اطلاعات دموگرافیکی بودند که به دقت بیشتری در پیش بینی نتایج منجر شدند.
* تش��خیص اخبار جعلی و مقابله با اطلاعات نادرست: فیس بوک و گوگل از 
الگوریتم ه��ای هوش مصنوعی برای شناس��ایی و حذف اخبار جعلی و اطلاعات 
نادرست استفاده می کنند. این فناوری به ویژه در دوران انتخابات برای جلوگیری 

از انتشار اطلاعات نادرست و تأثیرگذاری بر نظرات عمومی اهمیت دارد.
* تحلیل شبکه های اجتماعی: محققان از الگوریتم های هوش مصنوعی برای 
تحلیل داده های توئیتر به منظور شناس��ایی روندها و نگرش های عمومی درباره 
مسائل سیاسی استفاده می کنند. برای مثال، در زمان انتخابات بریتانیا، تحلیل 
داده های توئیتر به پیش بینی نتایج انتخابات و تحلیل رفتار رأی دهندگان کمک 

کرد.
* کمپین ه��ای تبلیغاتی هدفمند: حتی در انتخاب��ات 2008 و 2012، تیم 
باراک اوباما از تحلیل بیگ دیتا برای هدف گذاری دقیق تر رأی دهندگان استفاده 
کرد. این تحلیل ها به کمپین ها کمک کرد تا پیام های خود را به صورت مؤثرتری 

به رأی دهندگان منتقل کنند.
* پیش بینی ناآرامی های اجتماعی: پروژه های دانشگاهی مانند ICEWS از 
الگوریتم های هوش مصنوعی برای پیش بینی ناآرامی های اجتماعی و سیاس��ی 

استفاده کردند.
در این میان، شناس��ایی نقاط ضعف و قوت هوش مصنوعی برای پیش بینی 
نتایج انتخابات از اهمیت بالایی برخوردار است. هوش مصنوعی قادر است حجم 
وسیعی از داده های نظرسنجی ها، ش��بکه های اجتماعی، داده های دموگرافیک 
و تاریخ��ی را ب��ه س��رعت و دق��ت تحلیل کند. ای��ن قابلیت می توان��د به ارائه 
تحلیل های جامع و دقیق تری منجر شود. همانطور که پیش تر نیز اشاره شد، در 
انتخابات ریاست جمهوری 2020 آمریکا، الگوریتم های هوش مصنوعی توسط 
ش��رکت هایی مانن��د Cambridge Analytica برای پ��ردازش بیگ دیتای 
شبکه های اجتماعی و نظرسنجی ها استفاده شدند. پس هوش مصنوعی می تواند 
الگوها و روندهای نهان در داده ها را که ممکن اس��ت برای تحلیلگران انس��انی 
چندان واضح نباشند، شناسایی کند. این توانایی می تواند به پیش بینی دقیق تر 
نتای��ج انتخابات کمک کند. همچنین الگوریتم ه��ای هوش مصنوعی می توانند 
نظرات و نگرش های رأی دهندگان را از پلتفرم های ش��بکه های اجتماعی مانند 

توئیتر و فیس بوک استخراج و تحلیل کنند.
در عین حال، برای تحلیل داده ها و شناس��ایی الگوها و عواملی که می توانند 
ب��ر نتایج انتخابات تأثیر بگذارند، می توانی��م از تکنیک ها و الگوریتم های هوش 
مصنوعی مختلف استفاده کنیم، اما باید یک مجموعه داده جامع جمع آوری شود 
که ش��امل داده های تاریخی انتخابات همراه با عوامل مختلفی است که ممکن 
است بر نتایج انتخابات تأثیر بگذارد. این عوامل ممکن است شامل شاخص های 
اقتص��ادی، رویدادهای سیاس��ی، گرایش های رس��انه های اجتماعی، اطلاعات 
نامزدها و... باش��د. س��پس می توانی��م از الگوریتم های یادگیری ماش��ین مانند 
رگرس��یون لجس��تیک، درخت های تصمیم و ... برای تحلیل داده ها و شناسایی 
الگوها استفاده کنیم. این الگوریتم ها می توانند کمک کنند تا بفهمیم که کدام 
عوامل در تعیین نتایج انتخابات، بیشترین تأثیر را دارند. علاوه بر این، می توانیم 
از تکنیک های پردازش زبان طبیعی )NLP( برای تحلیل داده های رس��انه های 
اجتماعی و احساسات عمومی نسبت به نامزدها استفاده کنیم. تحلیل احساسات 
می تواند بینش هایی را در مورد اینکه چگونه افکار عمومی ممکن است بر نتایج 
انتخاب��ات تأثیر بگذارد، ارائه دهد. مدل ه��ای یادگیری عمیق، مانند RNN یا 
شبکه های عصبی کانولوشنال )CNN(، می توانند برای پردازش مقادیر زیادی 
از داده های بدون س��اختار مانند مقالات خبری، سخنرانی ها یا بحث ها استفاده 
شوند. این مدل ها می توانند اطلاعات مرتبط را استخراج کرده و الگوهای پنهانی 
را که روش های تحلیل س��نتی ممکن است از دست بدهند، کشف کنند. برای 
اطمینان از صحت و قابلیت اطمینان پیش بینی ها، باید مدل ها را با اس��تفاده از 

داده های انتخابات گذشته تأیید کرد.
توجه به این نکته مهم اس��ت که اگرچه هوش مصنوعی می تواند بینش ها و 
پیش بینی های ارزشمندی را ارائه دهد، اما نمی تواند رویدادهای پیش بینی نشده 
یا تغییرات ناگهانی در احساسات عمومی را توضیح دهد. بنابراین، پیش بینی ها 
را باید بیشتر به عنوان احتمالات در نظر گرفت تا قطعیت. در نتیجه، با استفاده 
از تکنیک های هوش مصنوعی مانند یادگیری ماشین، NLP و یادگیری عمیق، 
می توانیم داده ها را برای شناسایی الگوها و عواملی که می توانند بر نتایج انتخابات 

ریاست جمهوری تأثیر بگذارند، تحلیل کنیم.
این درحالی اس��ت که در برخی کشورها، دسترسی به داده های دقیق و قابل 
اعتماد می تواند محدود باش��د که این امر به دقت پیش بینی ها آس��یب می زند. 
افزون  بر این، رفتار رأی دهندگان ممکن اس��ت به س��رعت و به دلایل مختلف 
تغییر کند و الگوریتم های هوش مصنوعی ممکن اس��ت قادر به تطبیق س��ریع 
با این تغییرات نباش��ند. دیگر اینکه داده های مورد استفاده توسط الگوریتم های 
هوش مصنوعی ممکن اس��ت شامل تعصبات و اش��تباهاتی باشند که به نتایج 

نادرست منجر شوند.
از س��وی دیگر، اس��تفاده از ه��وش مصنوعی در پیش بین��ی نتایج انتخابات 
همچنی��ن می توان��د چالش های اخلاقی و امنیتی ایجاد کند، از جمله مس��ائل 
مرب��وط ب��ه حریم خصوصی و اس��تفاده نادرس��ت از داده ها. ج��ان کلام اینکه 
به کارگی��ری هوش مصنوع��ی در پیش بینی نتایج انتخابات ریاس��ت جمهوری 
می تواند مزایای قابل توجهی به همراه داش��ته باشد، از جمله تحلیل دقیق تر و 
سریع تر داده ها و شناسایی الگوها و روندهای مخفی. با این حال، این فناوری با 
چالش ها و محدودیت های مختلفی نیز همراه است که نیازمند توجه و مدیریت 

دقیق هستند.
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فرص��ت امروز: تا دو روز دیگر چهاردهمین انتخابات ریاس��ت جمهوری 
ایران برگزار می ش��ود و همه چش��م ها به صندوق های رأی دوخته ش��ده 
است تا سکاندار دولت چهاردهم مشخص شود. در روز 30 اردیبهشت ماه 
1403 بود که بالگرد حامل »س��یدابراهیم رئیسی« در سفر به آذربایجان 
شرقی سقوط کرد و با درگذشت شهادت گونه رئیس جمهور و همراهانش 
و براساس اصل 131 قانون اساسی، مقدمات برگزاری انتخابات زودهنگام 
ریاس��ت جمهوری )در روز هشتم تیرماه( فراهم شد. در ادامه با نام نویسی 
افراد در س��تاد انتخابات وزارت کش��ور و س��پس رونمایی شورای نگهبان 
از ش��ش نامزد نهایی انتخابات، آرایش نهایی انتخابات ریاس��ت جمهوری 
چهاردهم مش��خص ش��د. »مس��عود پزش��کیان«، »محمدباقر قالیباف«، 
»علیرض��ا زاکان��ی«، »مصطفی پورمحم��دی«، »امیرحس��ین قاضی زاده 
هاش��می« و »س��عید جلیلی«، ش��ش نامزد چهاردهمین دوره انتخابات 
ریاست جمهوری هستند که یکی از اردوگاه اصلاح طلبان و بقیه از اردوگاه 

اصولگرایان در صحنه انتخابات حاضر شده اند.
اما جدا از رس��انه های داخلی، رس��انه های خارجی نیز توجه ویژه ای به 
انتخاب��ات ریاس��ت جمهوری ایران دارند و در حال��ی که تا چند ماه دیگر 
انتخابات ریاس��ت جمه��وری آمریکا نیز برگزار می ش��ود، همزمانی آن با 
انتخابات ایران باعث افزایش توجه رسانه های غربی به رقابت های نامزدهای 
ریاست جمهوری کشورمان شده است. روزنامه »فایننشیال تایمز« نیز در 
قالب گزارش های متعددی به وضعیت سیاس��ت و اقتصاد ایران در بزنگاه 
انتخابات پرداخته و رقابت اصولگرایان و اصلاح طلبان را دس��تمایه گزارش 
خود قرار داده است. به عقیده »فایننشیال تایمز«، احتمال حضور ایرانیان 
طرفدار اصلاحات بر س��ر صندوق های رأی، تکاپوی اصولگرایان را افزایش 
داده است. اغلب تحلیلگران بر این باور بودند که پس از درگذشت »ابراهیم 
رئیس��ی«، به طور قطع ی��ک محافظه کار، دولت بعدی ایران را تش��کیل 
خواهد داد، اما اقدام غافلگیرانه ش��ورای نگهبان در تایید نامزدی »مسعود 
پزشکیان«، امیدهای اصلاح طلبان برای یک کامبک سیاسی را زنده کرده 

است.
اقتصاد ایران در بزنگاه انتخابات

از منظر »فایننشیال تایمز«، انتخابات ریاست جمهوری ایران در شرایط 
دشواری برگزار می شود؛ چراکه مردم در بحبوحه تورم و کاهش دستمزدها 
با بحران هزینه های زندگی دست وپنجه نرم می کنند. روزنامه »فایننشیال 
تایمز« در آس��تانه برگزاری چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری ایران 
در گزارش خود می نویس��د: ارزان ترین مدل خودروی داخلی ایران، پراید 
ک��ه همواره برای کیفیت پایین و مش��کلات ایمنی آن م��ورد انتقاد بوده 
اس��ت، به شاخصی برای سنجش مش��کلات مالی ایرانیان بدل شده است 
که قرار است روز جمعه برای انتخاب رئیس جمهور بعدی پس از شهادت 
»ابراهیم رئیس��ی« در سانحه هوایی، پای صندوق های رأی بروند. ایرانیان 
اغلب قیمت پراید را با حداقل دستمزد خود مقایسه می کنند تا بدتر شدن 
ش��رایط مالی خود را برجسته کنند. تولید این خودروی اقتصادی در سال 
2020 میلادی متوقف ش��د اما موجودی های آن همچنان درحال فروش 
اس��ت. تا یک دهه قبل، یک کارمند خانواده چهارنفره، به 1.6 برابر درآمد 
سالانه خود برای خرید یک پراید نیاز داشت؛ این در حالی است که اکنون 

به سه برابر درآمد سالانه خود برای خرید پراید نیاز دارد.
تورم و دستمزدهای پایین، استانداردهای زندگی را تا سطوحی کاهش 
داده اس��ت که حتی ارزان ترین مدل پرای��د تولید داخل که حدود 6 هزار 
دلار در بازار آزاد قیمت دارد، برای بس��یاری به یک کالاهای لوکس دور از 

دسترس تبدیل شده است. این دشواری در خرید یک خودروی اقتصادی، 
نشانه ای از این است که چرا این انتخابات در زمانی دشوار برگزار می شود. 
پیروز این انتخابات با مش��کلات اقتصادی روبه رو خواهد بود که از س��ال 
2018 ش��دت گرفته است؛ زمانی که »دونالد ترامپ«، رئیس جمهور وقت 
ایالات متحده آمریکا از توافق هس��ته ای خارج شد و موجی از تحریم ها را 

علیه ایران اعمال کرد.
براس��اس این گزارش، کمبود کالاها، افزایش فقر، تورم و کاهش ارزش 
پول کش��ور از جمله مشکلاتی اس��ت که رئیس جمهور آینده ایران با آنها 
روب��ه رو خواهد بود. ت��ورم ایران با وجود کاهش ان��دک در ماه های اخیر، 
س��ال ها نزدیک یا بالاتر از 40 درصد بوده اس��ت و این مسئله ای است که 
همه جوانب اقتصاد را تحت تاثیر قرار می دهد. نرخ تورم در دو سال پس از 
امضای توافق هسته ای سال 2015 ایران با قدرت های جهانی، تک رقمی 
ش��د؛ زیرا لغو تحریم ها سبب افزایش تجارت، سرمایه گذاری و گردشگری 
ش��د، اما پس از خروج »ترامپ« از برجام، ای��ن رقم به بالاترین حد خود 
نزدیک ش��د. افزایش تورم تا حد زیادی ب��ه تحریم ها، کاهش درآمدهای 
نفت��ی، تقاضای بالا برای کالاهای کمی��اب و کاهش ارزش ریال در مقابل 

دلار نسبت داده می شود.
چاپ پول برای جبران درآمد نفتی

به ادعای »فایننشیال تایمز«، مقامات ایران نیز با چاپ پول برای جبران 
کاه��ش درآمدهای نفتی بر افزایش قیمت ها دامن زدند. افزایش ش��دید 
قیمت ها در حالی که دس��تمزدها پایین نگه داش��ته ش��ده اند، مردم را به 
س��مت فقر سوق داده است. براس��اس اطلاعات مرکز پژوهش ها، بیش از 
30 درصد از جمعیت ایران در سال منتهی به سال 2022 در فقر بوده اند. 
در سال های اخیر اما فروش نفت بار دیگر به نقطه روشنی برای جمهوری 
اس��لامی تبدیل شده اس��ت: صادرات نفت ایران در ماه آوریل به بالاترین 
میزان خود در طول شش سال گذشته رسید. رشد تولید ناخالص داخلی 
ایران در س��ال های اخیر نیز به افزایش فروش نفت به بزرگ ترین خریدار 
نفت ایران، چین نسبت داده می ش��ود. ایران اقتصاد نسبتا متنوعی دارد، 
ام��ا درآمدهای نفتی، جزء حیاتی تولید ناخالص داخلی و همچنین منبع 
اصلی ارز خارجی اس��ت که ایران را در برابر شوک هایی مانند تحریم های 
بین المللی آسیب پذیر می کند. سایر بخش ها مانند کشاورزی، تولید، معدن 
و خدمات نیز تا حد زیادی به دلیل تحریم ها و کمبود ذخایر ارزی محدود 
ش��ده اند. ارزش ریال در برابر دلار آمریکا در طول دهه گذش��ته به شدت 
کاهش یافته، به طوری که س��بب افزایش قیمت ه��ای واردات و تضعیف 
قدرت خرید ش��ده است. بانک مرکزی، قیمت های بازار آزاد را به رسمیت 
نمی شناسد و سیستمی با نرخ های چندگانه ارزی را اعمال می کند که ارز 
خارجی را ارزان تر به کس��ب وکارهای داخلی می فروشد تا هزینه کالاهای 
وارداتی ضروری را کاهش دهد. ولی منتقدان می گویند این مسئله منجر 
به س��ودجویی شده؛ چراکه تاجران کالاهای یارانه ای را با نرخ بازار آزاد به 

فروش می رسانند.
مقام��ات معتقدند یارانه ه��ا روی کالاهایی چون غذا، س��وخت و دارو، 
مردم عادی را در برابر اثرات افزایش قیمت ها حفاظت می کند. ولی مردم 
می گوین��د یارانه ها کافی نیس��تند و هزینه های آنها ب��ه ناچار تحت تاثیر 
نوس��انات دلار است. تضعیف ادامه دار ریال س��بب شده بسیاری از مردم، 
پس انداز خود را به عنوان سرمایه گذاری دفاعی به ارزهای خارجی تبدیل 
کنند. طبق تخمین های بانک مرکزی، خانوارها 20 تا 60 میلیارد دلار پول 
نقد در خانه نگهداری می کنند. ایرانیان همانند مردم بس��یاری از کشورها 

در طول تاریخ از طلا به عنوان یک سرمایه گذاری استفاده کرده اند. به نظر 
می رس��د این فلز، ارزش خود را در طول زمان حفظ می کند. کارشناسان 
تخمین می زنند که خانوارهای ایرانی بین 200 تا 300 تن از این فلز را در 
اختیار دارند. قیمت س��که طلا در ایران طی دهه گذشته 40 برابر شده و 
به نزدیک 700 دلار رسیده است که افزایشی به مراتب شدیدتر از قیمت 
جهانی طلا است. این افزایش شدید برای ایرانیان، پدیده ای دوطرفه است: 
در حالی که اکنون خرید طلا هزینه بیشتری دارد، ارزش پس انداز موجود 

را نیز افزایش داده است.
اصلاح طلبان کامبک سیاسی می زنند؟

»فایننش��ال تایمز« همچنین به رقابت اصولگرای��ان و اصلاح طلبان در 
انتخابات ریاس��ت جمهوری ایران، توجه کرده و نوش��ته اس��ت: احتمال 
حضور ایرانیان طرفدار اصلاحات بر سر صندوق های رأی، تکاپوی سیاسی 
اصولگرایان را افزایش داده است. »محسن رضایی«، دبیر مجمع تشخیص 
مصلح��ت نظام گفته که در حمایت از »جبهه انقلاب« و »برای احترام به 
آنچه مطلوب مردم است« در نهایت یک کاندیدای اجماع معرفی می شود. 
انتخاب یک نامزد اجماع، مستلزم کنار گذاشتن سه نامزد اصولگرای دیگر 
اس��ت، اما تحلیلگران در مش��هد می گویند که دستیابی به این امر دشوار 
خواهد بود. »علی علوی«، سردبیر روزنامه محافظه کار »خراسان« می گوید 
که بعید اس��ت یکی از دو نامزد برجسته اصولگرایان )محمدباقر قالیباف، 
رئیس مجلس و سعید جلیلی، مذاکره کننده اسبق هسته ای( برای حمایت 
از دیگری از رقابت کنار بکشد. به گفته »فایننشال تایمز«، این جنگ قدرت 
در زمان حساسی رخ می دهد. تحلیلگران بر این باور بودند که پس از جان 
باختن »ابراهیم رئیس��ی«، قطعا یک محافظه کار، دولت بعدی را تشکیل 
خواهد داد، اما اقدام غافلگیرانه تایید نامزدی »مسعود پزشکیان« نماینده 
اصلاح طلبان، امیدهای این طیف برای کامبک سیاسی را زنده کرده است.
برخی نظرس��نجی ها، »قالیباف« را پیش��تاز و برخی دیگر »جلیلی« را 
پیشتاز اصولگرایان نشان می دهند. »سعید شعرباف«، مدیر ستاد انتخاباتی 
»جلیلی« در مشهد می گوید که »جلیلی« قصد خروج از کمپین را ندارد: 
»این اش��تباه است که فرض کنیم اگر دیگران کنار بکشند، همه حامیان 
آنه��ا به نامزد باقی مانده رأی خواهند داد.« همچنین »حمیدرضا ترقی«، 
نماینده س��ابق مجلس و سیاس��تمدار محافظه کار در مش��هد، استدلال 
می کن��د که اگر هر نامزدی از رقابت خارج ش��ود، »احتم��الا آرای آنها به 
پزش��کیان خواهد رسید«. »مسعود پزشکیان«، جراح قلب و نماینده پنج 
دوره مجلس، به اصول اصلی جمهوری اس��لامی وفادار اس��ت اما از برخی 
اصلاحات برای کارآمدتر کردن سیستم دفاع می کند. او گفته که به دنبال 
بهبود روابط با غرب است و موضع ملایم تری در مورد الزام زنان به حجاب 
خواهد داش��ت. »علی یوسفی«، استاد جامعه شناس��ی دانشگاه فردوسی 
مشهد که در کمپین انتخاباتی پزشکیان فعال است، به »فایننشال تایمز« 
می گوید: »پزش��کیان به دنبال تغییرات س��اختاری نیست، اما انتخاب او 
پتانس��یل جدیدی برای اصلاح��ات ایجاد می کند. ظرفی��ت بالایی برای 
مانورپذیری و انعطاف سیاس��ی در س��اختار موجود وج��ود دارد.« به نظر 
می رسد هم اصلاح طلبان و هم اصولگرایان منتظرند ببینند رأی دهندگان 
مردد، نظرشان را عوض خواهند کرد یا خیر. »ترقی« در این باره می گوید: 
»هنوز برای تصمیم گیری در مورد اینکه کدام نامزد باید انصراف دهد، زود 
اس��ت اما نتیجه منفی یک اجماع نهایی میان اصولگرایان، این اس��ت که 
باعث ایجاد دوقطبی می ش��ود و در جامعه ای تقسیم شده، اصلاح طلبان را 

در مقابل اصولگرایان قرار می دهد.«

روزنامه »فایننشیال تایمز« گزارش داد

تصویر اقتصاد ایران در آستانه انتخابات

اهدای زمین رایگان، فروش متری مس��کن، س��اخت یک میلیون خانه، 
احداث واحدهای اس��تیجاری، واگذاری خانه 75 متری به زوج های جوان 
و اس��تفاده از 2.5 میلیون مسکن خالی، شعارهای این روزهای نامزدهای 
انتخابات ریاست جمهوری را تشکیل می دهد که برخی در حال اجراست، 
تعدادی بی نتیجه مانده، بعضی واقع بینانه است و برخی دیگر هیچ نسبتی 
با قوانین بالادس��تی ندارد. به گزارش »ایسنا«، رئیس دولت چهاردهم در 
شرایطی تا دو  روز دیگر توسط مردم انتخاب می شود که یکی از مهمترین 
دغدغه های رأی دهندگان همانا برنامه های دولت آینده برای بخش مسکن 
و توانایی آن برای خانه دار کردن مردم است. شش کاندیدای چهاردهمین 
دوره انتخابات  ریاس��ت جمهوری در روزهای گذش��ته با مقداری شدت و 
ضعف، طرح هایی برای ساماندهی بازار مسکن و خانه دار کردن مردم اعلام 
کرده اند، اما به نظر می رسد این برنامه ها بیش از آنکه با قوانین بالادستی 
همراس��تا باش��د و یا حتی مخاطبان را اقناع کند، تاریخ مصرف انتخاباتی 

دارد.
نگاهی به عملکرد دولت س��یزدهم در طرح نهضت ملی مس��کن نشان 
می دهد در طول س��ه سال گذشته، 2 میلیون و 653 هزار واحد مسکونی 
به مرحله ساخت رسیده و 560 هزار واحد مسکونی نیز تحویل متقاضیان 
ش��ده اس��ت. در راس��تای »قانون جهش تولید و تامین مسکن« با هدف 
ساخت سالیانه یک میلیون واحد مس��کونی، هم اکنون طرح نهضت ملی 
مس��کن توسط دولت س��یزدهم در حال اجرا اس��ت و آنطور که »مهرداد 
بذرپاش«، وزیر راه و شهرس��ازی اعلام کرده است، 2 میلیون و 653 هزار 
واحد مسکونی به مرحله ساخت رسیده و 560 هزار واحد مسکونی تحویل 
متقاضیان شده است. در این میان، کاندیداهایی که خود را ادامه دهنده راه 
دولت سیزدهم می دانند به صورت تلویحی همسویی خود را با این برنامه 
اعلام کرده اند. در س��مت دیگر، جنس سخنان نامزدهای منتقد دولت نیز 
بیشتر سلبی بوده است؛ کما اینکه »مسعود پزشکیان« از اجرا نشدن طرح 
نهضت ملی مسکن و نبود زیرساخت در پروژه مسکن مهر انتقاد کرده اما 
فعلا برنامه ملموس و قابل توجهی برای حوزه مس��کن ارائه نداده است. او 

پیش از این درباره عملکرد دولت در طرح نهضت ملی مس��کن گفته بود 
»مگر نمی گفتند که یک میلیون مس��کن می سازیم، چهار سال تمام شد. 
اگر هشت سال دیگر هم بگذرد باز هم یک میلیون نمی شود؛ اگر در هشت 

سال نیز یک میلیون مسکن بسازند من اسم خودم را عوض می کنم.«
در این میان، »س��عید جلیلی« که در انتخابات ریاس��ت جمهوری سال 
1400 گفته بود مردم را خانه دار می کنیم و س��الی یک میلیون مس��کن 
می سازیم، در تبلیغات انتخابات ریاست جمهوری امسال گفته است: »در 
کشور کمبود زمین نداریم؛ مشکل انحصار و تبعیض در زمین است. 330 
هزار هکتار می تواند برای ساخت مسکن قرار بگیرد.« او در حالی به ضرورت 
تامین 330 هزار هکتار زمین اش��اره کرده است که آنچه تاکنون به طرح 
نهضت ملی مسکن اختصاص یافته تنها 45 هزار هکتار بوده است و دولت 
چهاردهم برای تامین 330 هزار هکتار زمین قابل ساخت احتمالا با چالش 
جدی مواجه می شود. »مصطفی پورمحمدی«، دیگر نامزد انتخابات ریاست 
جمهوری نیز اس��تفاده از 2.5 میلیون مس��کن خالی در کشور را ضروری 
دانس��ته، به تامین زمین تاکید کرده و گفته است که باید مشکلات بافت 
فرسوده رفع شود. این در حالی است که در محدوده بافت های فرسوده 2 
میلیون و 700 هزار بنای ناکارآمد و فرسوده با جمعیتی حدود 10 میلیون 
نفر  وجود دارد که شامل 167 هزار هکتار، 6 هزار محله و 300 هزار کوچه 
می شود و دولت سیزدهم توانسته 287 هزار واحد را در بافت های فرسوده 

به مرحله نوسازی برساند.
براس��اس این گزارش، »علیرضا زاکانی«، ش��هردار فعلی تهران و نامزد 
انتخابات ریاست جمهوری هم در شعارهای انتخاباتی خود بعضا برنامه هایش 
در شهرداری تهران را گوشزد می کند. البته یکی از اهداف شهرداری تهران 
در زمان مسئولیت او، همکاری با چین برای ساخت مسکن بود که تاکنون 
محقق نشده و دیگر خبری از آن شنیده نمی شود. او به تازگی از مبایعه نامه 
ساخت 27 هزار واحد مسکونی در شهر تهران و فروش متری مسکن سخن 
گفته و قول داده است که طی پنج سال گره مسکن تهران را باز می کند. 
به اعتقاد زاکانی، با دادن تش��ویق در بافت های فرسوده و آسیب دار، مردم 

خودشان به سازنده مسکن تبدیل می شوند.
»امیرحسین قاضی زاده هاشمی«، رئیس بنیاد شهید در دولت سیزدهم 
که در س��خنانش خود را ادامه دهنده راه شهید رییسی می داند به وظیفه 
دولت برای ساخت یک میلیون مسکن تاکید کرده و گفته است: دولت باید 
باور داشته باشد که تامین مسکن مردم جزو وظایفش است. او اعلام کرده 

است که قصد دارد با تولید انبوه، قیمت مسکن را بشکند.
همچنی��ن »محمدباقر قالیباف«، رئیس مجلس دوازدهم به عنوان یکی 
دیگ��ر از نامزدهای ریاس��ت جمهوری دوره چهارده��م از ضرورت کاهش 
هزینه مس��کن صحبت ک��رده و در طرحی پنج فوریتی وعده داده اس��ت 
که یک قطعه زمین به عنوان مسکن رایگان به مردم و کسانی که مسکن 
ندارند واگذار می کند. او همچنین گفته است به زوج های جوان واحدهای 

75 متری و مسکن رایگان می دهد که تا سه سال اجاره ندهند.
همه این وعده ها در شرایطی مطرح شده است که »قانون جهش تولید 
و تامین مس��کن«، دولت ها را مکلف به ساخت سالیانه یک میلیون واحد 
مسکونی کرده و در واقع دولت چهاردهم مکلف است از این قانون تبعیت 
کند؛ موضوعی که »محمدرضا رضایی کوچی«، رئیس کمیس��یون عمران 
مجلس نیز به آن اش��اره کرده و گفته اس��ت: »غیر از قانون جهش تولید 
مسکن هیچ برنامه و وعده ای در حوزه مسکن اعتبار ندارد.« او هشدار داده 
اس��ت که برخی وعده های کاندیداها ممکن اس��ت به کُندشدن پیشرفت 
جهش تولید مسکن بینجامد. در مجموع، وعده های مردم پسند نامزدهای 
انتخابات ریاس��ت جمهوری برای تامین مس��کن مردم در ش��رایطی طی 
روزهای اخیر به گوش می رس��د که به دلیل رش��دهای س��نگین قیمت 
مس��کن طی 11 سال گذش��ته، وضعیت این بازار چندان مطلوب نیست. 
براساس آمارهای رسمی، میانگین قیمت هر متر مسکن در تهران از حدود 
3.9 میلیون تومان در س��ال 1393 به 81.6 میلیون تومان رس��یده و در 
واقع 1992 درصد رش��د داشته است. امید می رود رئیس جمهور آینده از 
توانایی ساماندهی بازار مسکن که رابطه مستقیم با معیشت خانوارها دارد، 

برخوردار باشد.

تبلیغات نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری نشان می دهد

وعده های زیبای مسکنی

اخبــــــار

رئیس کل بانک مرکزی خبر داد
رشد 4.5 درصدی سال 1402

رئی��س کل بانک مرکزی از کاهش بیش از 4 درصدی رش��د فقر 
خبر داد و گفت از رش��د اقتصادی 0.5 درصد در دهه 90 به رش��د 
4.5 درصد در سال 1402 رسیدیم. »محمدرضا فرزین« در سلسله 
نشس��ت های خبری مش��ترک اعضای دولت س��یزدهم گفت: این 
نشست فرصت مناسبی است که به بیان دستاوردهای دولت شهید 
رئیس��ی و عملکرد متغیرهای کلان دولت س��یزدهم بپردازیم. برای 
ما متغیر رش��د بس��یار مهم اس��ت؛ چراکه برای ما رشد اقتصادی و 
درآمد س��رانه و شاخص های آن اهمیت بالایی دارد. به گفته رئیس 
کل بانک مرکزی، بعد از س��ال 1397 و تحریم های تحمیلی شدیدا 
در س��ال های 1398 و 1399 در نرخ رش��د کاهش داش��تیم که به 
میانگین 0.5 درصد در دهه 90 رسید. در سال های 1400 تا 1402 

رشد اقتصادی به ترتیب به 4.4 و 4 و 4.5 درصد رسید.
او با بیان اینکه رش��د اقتصادی سال گذشته براساس قیمت بازار 
5 درصد بوده که بالاترین نرخ رش��د در کشورهای منطقه را نشان 
می دهد و بیانگر حرکت به سمت رشد اقتصادی در سال های آینده 
اس��ت، افزود: رشد مثبت در بخش نفت ناشی از سرمایه گذاری های 
ص��ورت گرفت��ه در این حوزه بوده اس��ت، اما در بخش کش��اورزی 
به علت عوامل اقلیمی و آب و هوایی رش��د مناس��بی نداش��تیم که 
در قی��اس با حوزه های دیگر جا مانده اس��ت. ب��ا این حال در حوزه 
خدم��ات که حدود 50 درصد تولید ناخالص را تش��کیل می دهد به 

رشد 3.8 درصدی در سال 1402 رسیدیم.
»فرزین« با اشاره به نرخ رشد تشکیل سرمایه در دولت سیزدهم 
گفت: س��ال گذشته نرخ رشد تش��کیل سرمایه به 7.2 درصد رسید 
که این نرخ در س��ال های 97 و 98 هزینه بخش خصوصی به شدت 
کاهش یافته بود که در س��ال 99 نرخ رش��د نیم درصد شد و سال 
گذشته این نرخ به 4.1 درصد افزایش یافته است که یکی از دلایل 
آن حرکت به سمت مردمی شدن اقتصاد است. همچنین نرخ رشد 
تش��کیل سرمایه در بخش ساختمان 7.1 درصد بود که سال 1401 

این نرخ 1.2 درصد و در سال 1400 منفی 0.7 بوده است.
وی سپس از کاهش 4.1 درصدی رشد فقر خبر داد و با اشاره به 
نرخ رشد بیکاری گفت: نرخ بیکاری در سال 97 حدود 12.2 درصد 
بود که در س��ال پایان سال گذشته به 8.1 درصد رسید، که کاهش 

4.1 درصدی را نشان می دهد.
رئیس کل بانک مرکزی با اشاره به نرخ رشد نقدینگی در ابتدای 
دول��ت س��یزدهم توضیح داد: در ابتدای دولت نرخ رش��د نقدینگی 
42.8 درصد بود که در پایان س��ال 1402 این رقم به 24.3 درصد 
رس��ید، یعنی به میزان 18.5 درصد در قیاس با زمان شروع دولت، 
نرخ رش��د نقدینگی کاهش یعنی و به ش��رایط قب��ل از تحریم های 
ترامپ بازگشته است. همچنین نرخ رشد پایه پولی به 28.1 درصد 

کاهش یافته است.
»فرزین« ضمن اشاره به بازار اقتصادی و امار اخیر منتشرشده از 
س��وی مرکز آمار ایران گفت: با توجه به گزارش مرکز آمار ایران که 
دیروز منتشر ش��ده، تورم نقطه به نقطه به 31 درصد کاهش یافته 
اس��ت. براس��اس آمار بانک مرکزی نیز تورم نقط��ه به نقطه به 34 
درصد کاهش یافته که برای امس��ال حدود 20 درصد هدف گذاری 

شده است.
او در پایان با اش��اره به نرخ ارز و سیاس��ت تثبیت بانک مرکزی 
گفت: سیاس��ت پولی در دولت س��یزدهم این بوده که اهمیت بازار 
غیررس��می را کاه��ش دهیم ک��ه ایجاد مرکز مبادل��ه ارز و طلا در 
جهت تحقق این سیاس��ت بوده و خوش��بختانه امروز همبس��تگی 
80 درصدی ش��اخص تولیدکننده با نرخ حواله ارز نیمایی را شاهد 
هس��تیم که نشان از حرکت به سمت بازار رسمی و اعتباربخشی به 
آن و همچنی��ن علامت دهی بازار رس��می به جای بازار غیررس��می 

برای بازار است.

نگاهی به سهم سپرده های 2ساله از شبه پول
فراز و فرود متغیر تورم ساز

بررسی ها نش��ان می دهد در چهار سال گذشته دو تغییر در شبکه 
بانکی باعث دگرگون ش��دن ترکیب سپرده های بلندمدت شده است. 
ب��ه گزارش »اکوایران«، پس از گذش��ت ش��ش س��ال در تیرماه 99 
س��پرده های دو ساله با سود 18 درصد به ش��بکه بانکی بازگشت، از 
این تاریخ س��هم این نوع از س��پرده ها از شبه پول روندی افزایشی به 
خود گرفت. این روند صعودی تا مهرماه 1401 ادامه داشت که رکورد 
27.7 درصدی را ثبت کرد. پس از آن با یک تغییر دوباره در ش��بکه 
بانکی، سهم سپرده های دو ساله از شبه پول سیری نزولی را آغاز کرد. 
ای��ن روند نزولی ت��ا دی ماه 1402 ادامه داش��ت. این تغییرات باعث 
دگرگونی شبه پول که یکی از متغیرهای تورم ساز است در چند سال 
اخیر ش��ده اس��ت. نقدینگی از دو جزء پول و شبه پول تشکیل شده 
است. پول مجموع اسکناس و مسکوکات در دست مردم و سپرده های 
جاری است. شبه پول شامل س��پرده های بلندمدت بانکی می شود و 
س��پرده های دو ساله نیز نوعی شبه پول است که این گزارش به روند 

سهم این نوع سپرده ها از شبه پول می پردازد.
طبق مصوبه ش��ورای پول و اعتبار در س��ال 1393، سپرده های دو 
ساله و بیشتر از بازار پول حذف شدند. با انتشار مصوبه جدید در تیرماه 
1399، س��پرده های دو ساله باری دیگر به بازار پول چشم گشودند. با 
ورود دوباره س��پرده های دو ساله، حجم نقدینگی سرمایه گذاری شده 
در این سپرده فزاینده شد. طبق مصوبه منتشره شورای پول و اعتبار 
در تیرماه 1399، نرخ س��ود سپرده های دو ساله 18 درصد ابلاغ شد. 
س��هم سپرده های دو ساله از ش��به پول در تیرماه 1399 برابر با 0.2 
درصد بود. روند صعودی سهم این سپرده از شبه پول از این تاریخ آغاز 
شد و تا فروردین 1401 ادامه داشت که به 25.2 درصد رسید. پس از 
این تاریخ، روند س��هم سپرده های دو ساله از شبه پول وارد کانال 24 
درصد شد و تا شهریور همان سال در این کانال ماند. در مهر 1401، 
س��پرده های دو س��اله هم از نظر مقدار و هم از نظر سهم از شبه پول 
رکورد ثبت کرد. س��هم سپرده های دو ساله از شبه پول در این ماه به 
نقطه اوج خود یعنی 27.7 درصد رس��ید. پس از این رکورد تاریخی، 
س��هم سپرده های دو ساله از ش��به پول و همچنین مقدار آن سیری 

نزولی را آغاز کرد.
در بهمن ماه 1401 مصوبه جدیدی از طرف ش��ورای پول و اعتبار 
منتشر ش��د. طبق این مصوبه نرخ سود سپرده های دو ساله به 21.5 
درصد افزایش یافت. از طرفی، سپرده های سه ساله نیز پس از هشت 
سال با نرخ س��ود 22.5 درصد به بازار پول بازگشت. با وجود افزایش 
نرخ سود سپرده های دو ساله، تغییری در روند نزولی مقدار و سهم این 
سپرده ها از شبه پول ایجاد نشد. ممکن است یکی از دلایل آن جذب 
مردم به س��مت سپرده های سه ساله بوده باشد که نرخ سود بیشتری 
دارند. از طرفی، در دی ماه 1401 نرخ س��ود اوراق گواهی سپرده عام 
از 18 درص��د به 23 درص��د افزایش یافت. این اتفاق نیز می تواند دال 
بر روند نزولی سهم سپرده های دو ساله از شبه پول باشد؛ چراکه این 
اوراق سررسید یک ساله دارند و سود آن بیشتر از سپرده های دو ساله 
اس��ت. روند نزولی سهم سپرده دو ساله از شبه پول تا دی ماه 1402 
ادامه داشت. سهم این سپرده از رکورد 27.7 درصد در مهرماه 1401 
به 6.1 درصد در دی ماه 1402 رسید. البته در بهمن ماه 1402 این 
س��یر نزولی متوقف شد و باری دیگر ش��یب صعودی به خود گرفت. 
در این ماه مقدار س��پرده های دو س��اله حدود 55 هزار میلیارد تومان 

افزایش یافت و سهم آن از شبه پول به 6.9 درصد رسید.
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فرصت ها و تهدیدهای تقسیم استان تهران بررسی شد
علیه تشدید ناپایداری اقتصادی

طرح تقس��یم استان تهران به سه استان و تشکیل اس��تان های تهران شرقی و 
غربی مدتی اس��ت که مورد بحث قرار گرفته است. این موضوع در دولت سیزدهم 
و به واس��طه حمایتی که طرفداران این طرح توانس��تند از بدنه دولت جذب کنند، 
ش��کل جدی تری به خود گرفت. مسئولان، هدف اصلی از تفکیک استان تهران را 
تقسیم مدیریتی و اداره راحت تر و خدمات دهی بهتر به شهروندان عنوان می کنند. 
طرفداران این طرح به تجربه موفق استان شدن کرج و تشکیل استان البرز استناد 
می کنند و معتقدند ایجاد استان های غربی و شرقی برای تهران می تواند بار زیادی 
را از لح��اظ اقتصادی و اجتماعی از روی دوش  تهران بردارد. آنها مهمترین اهداف 
تقس��یم تهران را مرکزیت زدایی برای تسریع در روند خدمات رسانی به شهروندان، 
سرعت بخشیدن به امور اداری، کاهش بوروکراسی، تخصیص اعتبارات و استفاده از 

منابع هر شهر برای توسعه آن می دانند.
آخرین تجربه ایجاد اس��تان جدید به ش��کل گیری اس��تان البرز در سال 1389 
برمی گ��ردد که ب��ه رغم اینکه عده ای ایجاد این اس��تان را تجربه موفقی می دانند، 
اما برخی کارشناس��ان همچنان معتقدند بس��یاری از اهدافی که با تشکیل استان 
البرز مدنظر بود و منابعی که انتظار می رفت از این مسیر جذب شود، محقق نشده 
است. جدی شدن طرح تقسیم استان تهران به سه استان و اجرای این طرح بدون 
بررسی های کارشناسی عمیق و مطالعات آمایش سرزمین و همچنین سیاسی بودن 
و منفعت طلبی در اجرای این طرح، نگرانی ها در این زمینه را تش��دید کرده است. 
هرچند زمان اجرای این طرح و نحوه اجرایی ش��دن آن مش��خص نیس��ت و اما و 
اگرهای زیادی بر س��ر اجرای آن وجود دارد، اما تشدید ناپایداری های اقتصادی به 
واس��طه اجرای این طرح و نگرانی هایی که برای سرمایه گذاران، صاحبان صنایع و 
مشاغل به وجود آمده است، بررسی آثار اقتصادی و اجتماعی این طرح را ضروری 
می کند. از طرفی این نگرانی مطرح است که اجرای چنین طرحی علاوه بر تبعات 
اقتصادی و اجتماعی، باعث تقویت مطالبات و تشدید پیگیری و خواسته تفکیک و 
تجزیه در سایر استان ها شود و افتادن در این چرخه، بوروکراتیک تر و بزرگ ترشدن 

دولت را به دنبال داشته باشد.
بررس��ی ها حاکی از این اس��ت که تشکیل استان های جدید، جدا از همه تبعات 
مثبت و منفی، نیازمند صرف بودجه، وقت و سایر منابع و هزینه های بالای اجرایی 
است؛ چراکه ایجاد سازمان ها و دفاتر جدید نیاز به بودجه دارد که با توجه به کسری 
بی س��ابقه بودجه دولت و چشم انداز اقتصادی کش��ور، بودجه لازم برای اجرای این 
طرح وجود ندارد و بنابراین این موضوع نمی تواند جزو اولویت های کشور قرار بگیرد.

کارشناسان می گویند تقسیم شدن استان تهران به سه بخش می تواند دربردارنده 
پیامده��ای اقتصادی مختلف و براس��اس نحوه اجرا و مدیریت این تقس��یم بندی، 
تأثیرات متفاوتی را به دنبال داش��ته باش��د. علاوه بر پیامده��ای اقتصادی، تبعات 
سیاسی و اجتماعی تقسیم استان تهران و احتمال بروز تضادهای محلی و اختلافات 
بین بخش ها به دلیل قرار گرفتن در موقعیت های جغرافیایی متفاوت که می تواند به 
مشکلات اجتماعی و امنیتی منجر شود و در نهایت به ناپایداری اقتصادی بینجامد، 
مطرح اس��ت. از لحاظ اقتصادی این موضوع مورد تاکید اس��ت که تقس��یم استان 
تهران، کاهش درآمدهای این استان را به دنبال دارد و تاثیرگذاری پایتخت در ایجاد 
ارزش افزوده اقتصادی و رش��د و توسعه کشور را تحت تاثیر قرار می دهد. به گفته 
آنها در این ش��رایط به جای یک اس��تان قوی، تهران تبدیل به سه استان با درآمد 
پایین می شود. موضوع نگران کننده دیگر در مورد اجرایی شدن طرح تفکیک استان 
تهران، عدم انس��جام در سیاس��تگذاری ها بین دولت مرکزی و استان های جدید و 
ناهماهنگی در بخش های مختلف اقتصادی از جمله مسکن در صورت اجرایی شدن 
طرح اس��ت. موافقان این طرح اما معتقدند تقس��یم اس��تان ته��ران به بخش های 
کوچک تر منجر به مدیریت بهتر منابع مالی و اقتصادی می ش��ود؛ چراکه براساس 
این تفکیک هر بخش می تواند به صورت مستقل بودجه و منابع را دریافت کند و با 
مدیریت منابع به اولویت های خود بپردازد و برنامه های توس��عه ای خود را متناسب 
با نیازهای محلی تدوین و اجرا کند. تمرکززدایی و رونق اقتصادی در اس��تان های 
جدید، کاهش قیمت مسکن با کاهش تقاضا در بخش های مرکزی، توزیع عادلانه تر 
امکانات و خدمات و ایجاد فرصت های جدید برای سرمایه گذاری از دیگر مزیت ها و 

فرصت های اجرای این طرح از نظر موافقان است.
درباره نتایج و پیامدهای تقسیم پایتخت به سه استان کارشناسان معتقدند قبل 
از اجرای هر طرح تفکیکی باید در مورد خدمات متقابل و مرزبندی های مشترکی 
که این مراکز با هم دارند، اقدامات کارشناس��ی موثر و دقیقی انجام شود، هر چند 
الگوهای جهانی نش��ان می دهند که در این موارد در بس��یاری از کشورها به سراغ 
وح��دت مدیریت رفته اند و به صورت یکپارچه مدیریت می کنند؛ زیرا بس��یاری از 
س��ازمان ها به هم وابس��ته اند و جدا کردن هر کدام شاید اداره کردن امور را سخت 
کند. در همین زمینه، »دکتر حس��ین ایمانی جاجرمی«، جامعه شناس با تاکید بر 
اینکه پایتخت جنبه های گوناگون سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و حتی امنیتی دارد، 
می گوید: »با اینکه 15 درصد از جمعیت کش��ور در تهران زندگی می کنند حدود 
26 درصد تولید ناخالص داخلی کش��ور متعلق به آنهاس��ت؛ یعنی تهران شهری با 
ارزش افزوده بالاس��ت و نباید تضعیف ش��ود، ولی ش��کی نیست که باید مشکلات 
را هم حل کنیم و این قابل درک اس��ت.« او معتقد اس��ت مراک��ز اطراف به اندازه 
تهران، روند توسعه را طی نکرده اند، اما راهکار آن، تفکیک استان تهران نیست بلکه 
ایجاد سازوکارهای مشترکی مثل شورای منطقه تهران یا شهرداری مناطق تهران و 
مواردی از این دست ایجاد کنیم که همه مکان های اطراف تهران هم در آن نماینده 
داش��ته باشند که قطعا منافع زیادی هم برای این مناطق و هم برای تهران خواهد 
داشت.« با این وجود کارشناسان معتقدند راه حل از بین بردن تمرکز و تمرکززدایی 
و موضوع بحث توسعه نامتوازن شهرهای مجاور استان تهران، تفکیک استان تهران 
به سه استان مجزا نیست و موضوع تمرکززدایی را از طریق اعطای برخی از اختیارت 

ادارات، وزارتخانه و سازمان های دولتی باید حل وفصل کرد.
به اس��تناد صحبت های مسئولان، در صورت اجرایی ش��دن این طرح، تهران به 
س��ه استان تقسیم می شود که علاوه بر پایتخت، تهران شرقی به مرکزیت ورامین 
و تهران غربی به مرکزیت شهریار تشکیل شده و هر کدام ساختار سیاسی خود را 
خواهند داشت. استاندار تهران در رابطه با موضوع تشکیل دو استان غربی و شرقی 
تهران گفته: دو منطقه در این طرح وجود دارد که در غرب شهریار، ملارد، بهارستان 
و پرند ش��هرهای این بخش و در حوزه جنوب شرقی نیز ورامین، پاکدشت، پیشوا 
و قرچک جزو محدوده هایی است که این چهار شهرستان مشمول طرح جداسازی 
می شوند. »علیرضا فخاری« با اشاره به اینکه مطالعات این طرح مدت زیادی است 
آغاز شده تاکید کرده: باید با شرایط امروز جمعیتی طرح را منطبق کنیم. براساس 
سرشماری هوایی از گذشته در غرب استان تهران نزدیک به 3 میلیون نفر جمعیت 
و در جنوب شرقی استان هم یک میلیون و 200 هزار نفر جمعیت وجود دارد، لذا 

به لحاظ گسترش جمعیت باید ملاحظاتی را در نظر بگیریم.
به گفته استاندار تهران، ملاحظات سرزمینی، جمعیتی و جغرافیایی هر دو منطقه 
و چگونگی تأمین زیرس��اخت ها بس��یار مهم است و تقسیم و تفکیک زیرساخت ها 
اهمیت بس��یار زیادی دارد و قطعا باید مطالع��ات میزان خدماتی که مردم باید در 
هر دو استان بگیرند، کامل شود؛ همچنین مباحث اقلیمی و جمعیتی هم به لحاظ 
ترکیب دارای منطق باش��د. عدم تجانس ترکیب بن��دی جمعیتی در بخش غربی 
اس��تان، یکی از دلایل این طرح اعلام شده و این در حالی است که استاندار تهران 
معتقد است در بخش جنوب شرقی ترکیب بندی جمعیتی دارای تجانس است و به 
لحاظ گویش و س��ایر مولفه های تاثیرگذار مانند مولفه های اجتماعی، ممکن است 
در نقاطی ناهمگونی و در جاهایی همگونی داشته باشیم. او البته گفته اولویت اول 
غرب تهران اس��ت که تقس��یمات در آنجا ابتدا شکل گیرد و پس از آن می توان در 

حوزه جداسازی در شرق هم اقدامات خود را انجام داد.
همچنین »احمد وحیدی«، وزیر کش��ور نیز با دفاع از این طرح معتقد اس��ت: 
در بعضی از ش��هرهای اس��تان تهران وضع خوب است و در برخی شهرها وضعیت 
مناس��بی نداریم؛ به همین دلیل مدتی اس��ت که بحث تقسیم تهران مطرح است. 
براس��اس گفته های وزیر کشور، استان های غربی و شرقی تهران با هدف رسیدگی 
بهتر به شهرهای کمترتوسعه یافته تشکیل می شود. نهایتا در صورت اجرای چنین 
طرحی برای دستیابی به نتایج مثبت، لازم است که برنامه های توسعه ای و اقتصادی 
ب��ا دقت تدوین و اجرا ش��وند و نظارت و ارزیابی مس��تمر بر اج��رای این برنامه ها 
صورت گیرد؛ کارشناس��ان همچنین بر انجام مطالعات دقیق و جامع برای بررسی 
تم��ام جوانب این طرح، تدوین برنامه های جامع و بلندمدت، اختصاص منابع مالی 
کافی برای اجرای طرح و ایجاد سازوکارهای لازم برای انسجام در سیاستگذاری ها 

تاکید دارند.

خبرنــامه

فرص��ت ام��روز: تنه��ا ی��ک روز کاری در ب��ازار س��رمایه ت��ا انتخابات 
ریاس��ت جمهوری، زم��ان باق��ی مانده و تالار شیش��ه ای پ��س از تحمل 
ریس��ک های گوناگون و اصلاح طولانی در روز دوش��نبه سبزپوش شد تا 
کام سهامداران نیز در آستانه عید غدیر، کمی شیرین شود. آنچه هم اکنون 
اهمیت دارد، بازگش��ایی دامنه نوسان و سطح معاملات از فردای انتخابات 
ریاس��ت جمهوری اس��ت؛ چراکه محدودیت دامنه نوس��ان تاکنون باعث 
کاهش قابل توجه ارزش معاملات شده است. به همین خاطر آنچه اهمیت 
دارد، این است که پس از بازگشایی تالار شیشه ای، بازار سرمایه تا کجا در 
برابر منفی ها تاب می آورد و تا چه س��طحی توانایی پیشروی دارد؟ ارزش 
معاملات خرد، سوخت لازمی است که بازار سرمایه را بالا می برد و باید دید 
که آیا بازار سرمایه در فردای روز انتخابات ریاست جمهوری، سوخت کافی 
خواهد داشت یا خیر؟ زیرا نقدینگی باید منفی های نمادها را خریداری کند 
و صاحب سرمایه حاضر باشد یا وجود افزایش قیمت، سرمایه خود را وارد 
بازار کند تا بازار جان بگیرد و رش��د کند. به همین خاطر، ارزش معاملات 
خرد پس از بازگشایی دامنه نوسان بورس، مهمترین نکته ای است که بازار 

سرمایه به آن نگاه می کند.
براساس اطلاعیه فرابورس ایران، از روز شنبه 9 تیرماه 1403، نمادهای 
بورس��ی و حق تقدم در ب��ازار اول، دوم و نوآفرین بورس با دامنه نوس��ان 
مثبت و منفی 6 درصد معامله خواهند ش��د، دامنه نوس��ان صندوق های 
سهامی و مختلط به مثبت و منفی 10 درصد تغییر خواهد کرد و در بازار 
پایه هم بازار تابلوی زرد با دامنه نوس��ان مثبت و منفی 3 درصد، تابلوی 
نارنجی دامنه مثبت و منفی 2 درصد و تابلوی قرمز با دامنه مثبت و منفی 
یک درصد مورد معامله قرار می گیرد. بنابراین در فاصله دو روز تا برگزاری 
انتخابات هشتم تیرماه، بازار سرمایه مترصد بازگشایی دامنه نوسان و بهبود 

ارزش معاملات خرد از فردای انتخابات ریاست جمهوری چهاردهم است.
بیشترین رشد 2 هفته اخیر بورس

در معاملات روز دوش��نبه 4 تیرماه 1403، ش��اخص کل بورس تهران 
بیش از 14 هزار واحد رش��د کرد تا بیش��ترین رشد دو هفته گذشته را به 
ثبت برس��اند. شاخص کل بورس در این روز 14 هزار و 128 واحد نسبت 
به روز کاری قبل بالاتر ایستاد و به سطح 2 میلیون و 65 هزار واحد رسید. 
ش��اخص کل هم وزن نی��ز با افزایش 2 ه��زار و 906 واحدی در رقم 668 
هزار و 713 واحدی ایس��تاد. همچنین شاخص کل فرابورس با رشد 141 
واحدی به رقم 22 هزار و 101 واحد رسید. خالص تغییر مالکیت حقوقی 
به حقیقی بازار پس از سه هفته مثبت شد و 96 میلیارد تومان پول حقیقی 
به بازار سهام وارد شد. نماد شتران بیشترین ورود پول حقیقی را به ارزش 
32 میلیارد تومان داشت. بیشترین خروج پول حقیقی به نمادهای فملی، 
خساپا، وبصادر، خوساز و سامان تعلق داشت. نمادهای فملی، فولاد و شستا 
از نمادهای سبزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در رشد شاخص کل 
داش��تند. نمادهای مبین، وبملت و ش��غدیر نیز اثر منفی بر شاخص کل 
داشتند. در فرابورس نیز نمادهای آریا، هرمز و زاگرس بیشترین اثر افزایشی 
و نمادهای مارون، خاور و مادیرا بیش��ترین اثر کاهش��ی را بر شاخص کل 
داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد وبملت بیشترین تراکنش 

را داشت و فولاد و خودرو در رتبه های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز 
خاور، وهامون و سامان بیشترین تراکنش را داشتند.

ارزش معاملات کل بازار سهام به 105 هزار و 379 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام��لات اوراق بدهی در بازار ثانویه 95 هزار و 803 میلیارد تومان 
بود که 91 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تشکیل می دهد. 
ارزش معام��لات خرد نیز با افزایش 31 درصدی به نس��بت روز معاملاتی 
قبل به رقم 3 هزار و 318 میلیارد تومان رسید. نماد فملی بیشترین ارزش 
معاملات بازار س��هام را به میزان 121 میلی��ارد تومان به خود اختصاص 
داد. ش��پنا، خاور، وصندوق و وبملت در رتبه های بعدی بیش��ترین ارزش 
معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز س��هام شستا با تعداد 
370 میلیون س��هم در صدر قرار گرفته است. خاور در رتبه دوم بیشترین 
حجم معاملات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به وبملت تعلق داشت. دو نماد 
ذوب و وخارزم نیز در رتبه های بعدی بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار 
داش��تند. در معاملات دوشنبه، 252 نماد صف خرید داشتند و 112 نماد 
با صف  فروش مواجه ش��دند. مجموع ارزش صف های خرید با رش��د 186 
درصدی نسبت به روز قبل به 484 میلیارد تومان افزایش یافت و مجموع 
ارزش صف های فروش با کاهش 34 درصدی به 329 میلیارد تومان رسید.

برآیند انتخابات در بازار سرمایه
ش��اخص کل بورس تهران در معاملات روز دوش��نبه، بیش از 14 هزار 
واحد مثبت ش��د. البته بازار از ابتدای هفته جاری، رویه مثبت و آرامی را 
در پیش گرفته بود و این موضوع باعث ش��د تا از س��طح 2 میلیون و 30 
هزار واحدی، خود را به اعداد و ارقام بالاتر از 2 میلیون و 60 هزار واحدی 
بکش��اند. اهالی بازار این زمزمه را در بین خود دارند که به نظر پول بزرگ 
بازار، نتیجه انتخابات روز هشتم تیرماه را پیش بینی کرده است! در جریان 
معاملات روز دوش��نبه در بازار بورس و اوراق بهادار تهران، ارزش معاملات 
حوالی 5400 میلیارد تومان قرار گرفته که البته نمی توان روی آن حساب 
باز کرد؛ چراکه همچنان در محدوده های ضعیفی قرار دارد. ش��اخص کل 
ب��ورس و اوراق بهادار ته��ران نیز در این فاصله با رش��د بیش از 14 هزار 
واح��دی ب��ه کار خود پای��ان داد و روی عدد 2 میلی��ون و 65 هزار واحد 
ایستاد تا بازدهی مثبتی را برای این هفته ثبت کرده باشد. فلزات اساسی 
با 151 میلیارد تومان در رتبه اول برترین گروه های صنعتی از نظر ارزش 
معاملات��ی بود و بعد از آن گروه خودرویی که تعداد زیادی از نمادهای آن 
در صف خرید قرار داشت با ارزش معاملاتی 146 میلیارد تومانی در جایگاه 
دوم جای گرفت. گروه بانکی ها نیز که مدتی اس��ت مورد توجه اهالی بازار 
سرمایه قرار گرفته اند و با انتشار گزارش های مالی نسبتا خوب، خریداران 
را به سمت خود می کشانند، ارزش معاملاتی بیش از 144 میلیارد تومان 

را در این روز به خود اختصاص داد.
همانطور که اشاره شد، دماسنج اصلی تالار شیشه ای در جریان معاملات 
روز دوش��نبه با رش��د 14 هزار واحدی همراه ش��د و عدد شاخص کل به 
محدوده 2 میلیون و 65 هزار واحدی رس��ید. این موضوع را اهالی بازار از 
چند جهت مورد بررسی قرار می دهند؛ احتمال پیش بینی انتخابات ریاست 
جمهوری در کنار تعدیلاتی که ش��ش شرکت پالایشی ملزم به اجرای آن 

ش��ده اند، از جمله مواردی اس��ت که ب��ازار به آن توج��ه دارد اما از منظر 
تکنیکالی، ش��اخص کل بورس و اوراق به��ادار تهران بعد از افت فاجعه بار 
خود از ابتدای اردیبهشت ماه تاکنون سیگنال هایی را مبنی بر رشد نشان 
می دهد که این موارد خیلی در ش��رایط کنونی و در این روزهای حساس 
سیاسی کشور کمی پرریسک است.  بازار مدت زمانی است که این وضعیت 
را تحمل کرده اس��ت و به نظر می رسد که به روزهای پایان بلاتکلیفی در 
بازار نزدیک می شویم و بازار با بازگشایی دامنه نوسان از ابتدای هفته آینده 

و ار فردای انتخابات ریاست جمهوری، مسیر خود را پیدا خواهد کرد.
نرخ اخزا به سطح 29 درصد رسید

دلار نیمای��ی در روز دوش��نبه، رق��م 42 هزار و 950 ه��زار تومان را 
به خود گرفت و فاصله ای تا رس��یدن به س��طح 43 ه��زار تومان ندارد. 
قیم��ت دلار آزاد نی��ز ارقامی بیش از 61 هراز توم��ان را به خود گرفت 
و قیمت س��که نیز بیش از 41 میلیون و 500 هزار تومان ثبت ش��د. به 
گزارش »اکوایران«، بورس بازان و اهالی بازار سرمایه، زمزمه هایی را در 
بین خود دس��ت به دست می چرخانند که گویی نتیجه انتخابات هشتم 
تیرماه را پیش بینی کرده اند و یا پول بزرگ از نتیجه انتخابات خبر دارد! 
این در حالی است آخرین مناظره تلویزیونی انتخابات ریاست جمهوری 
نیز برگزار ش��د که خالی از حواش��ی نیز نبوده اس��ت. بانک مرکزی نیز 
همچنان در حال مداخله در بازار اس��ناد خزانه اس��ت و نرخ اخزا نیز به 
محدوده های 28 تا 29 درصدی رس��یده است و همچنین صندوق های 
اهرمی در بازار روز دوشنبه در صف خرید سنگین قرار بگیرند، اما هنوز 
بازار رنگ مثبتی به خود نگرفته اس��ت. »محمدامین قهرمانی«، معاون 
پذیرش بورس تهران از آمادگی پنج شرکت برای عرضه اولیه در بورس 
ته��ران خب��ر داد و گفت که در وضعیت فعلی ارزش گذاری دو ش��رکت 
انجام شده و با توجه به اجرای اقدامات مربوطه این شرکت ها از آمادگی 
لازم ب��رای عرضه در بورس برخوردارن��د. به گفته معاون پذیرش بورس 
تهران، اکنون تعداد 20 ش��رکت در حال انجام اقدامات لازم برای درج 
نماد هس��تند. این در حالی اس��ت که در هفته جاری دو صندوق جدید 

در بازار پذیره نویسی شدند.
همچنین »علی خانی«، رئیس اداره نظارت بر ناشران شیمیایی و غذایی 
سازمان بورس طی نامه ای به مدیران عامل شش پالایشگاه تهران، اصفهان، 
تبریز، لاوان، شیراز و بندرعباس، اعلام کرد: با توجه به نامه 2 تیرماه 1402 
معاون اول رئیس جمه��ور درخصوص مصوبه 27 خرداد هیأت وزیران در 
راستای پیش��نهاد وزارت نفت مبنی بر اصلاح دستورالعمل قیمت گذاری 
خوراک و فرآورده های اصلی در اجرای مفاد دس��تورالعمل اجرایی افشای 
اطلاعات ناشران ثبت شده نزد سازمان، ضروری است مراتب به همراه آثار 
مالی مربوطه به نحو مقتضی افشا شود. در همین راستا نماد شتران سود 
خ��ود را تعدیل کرد و  از رقم 57 ریالی قبل��ی به عدد 117 ریال افزایش 
داد. همچنین نماد ش��راز رقم سودخالص به ازای هر سهم را به عدد 406 
ریال رساند. ش��بندر نیز رقم 2167 ریالی را اعلام کرد. به همین ترتیب، 
ش��بریز 2411 ریال و شپنا 4700 ریال تعدیل نرخ سود به ازای هر سهم 

را اعلام کرده اند.

آیا بازار سرمایه، نتیجه انتخابات ریاست جمهوری را پیش بینی کرده است؟

شرط صعود بورس پس از انتخابات

تولید ناخالص داخلی حقیقی ایران در 17 سال گذشته حدودا 1.5 برابر 
شده؛ در حالی که حجم حقیقی مخارج دولت در همین بازه زمانی تقریبا 
2.5 برابر است. به گزارش »اکوایران«، میانگین نرخ رشد اقتصاد ایران در 
دهه 90 نزدیک به نیم درصد برآورد ش��ده و این در حالی اس��ت که نرخ 
رش��د مخارج دولت در همین بازه زمانی حدودا 15 درصد بوده اس��ت. به 
عبارت دیگر، س��رعت رش��د دولت در چندین ساله گذشته بسیار بالاتر از 
کل اقتصاد ایران بوده اس��ت. بر همین اساس، سهم دولت از کیک اقتصاد 
ایران در س��ال 1385، 13.8 درصد بوده که در سال گذشته این سهم به 

22.8 درصد رسیده است.
ارتباط میان مخارج دولت و رش��د اقتصادی در نظریه  های اقتصادی به 
طور دقیق مشخص نیست. با این حال به طور کلی از دولت انتظار می رود 
که با ایجاد امنیت، تامین کالاهای عمومی موردنیاز جامعه و سرمایه گذاری 
در زیرساخت های کشور، زمینه جهت رشد اقتصادی را فراهم آورد. افزایش 
سهم دولت از کیک اقتصاد می تواند موجب انتقال منابع از بخش خصوصی 
ب��ه بخش دولتی ش��ده و در نهایت موجب کاهش س��رمایه گذاری بخش 
خصوصی و کاهش رش��د اقتصادی می ش��ود. همچنین با افزایش مخارج 
دولت پس از تامین کالاهای عمومی، منابع به س��مت کالاهایی تخصیص 

می یابد که دولت در تولید آنها کارایی لازم را ندارد و موجب عدم تخصیص 
بهینه و اتلاف منابع کش��ور شده و کاهش رشد اقتصادی می شود. به طور 
کلی با توجه به اینکه بهره وری بخش خصوصی از دولت بالاتر است، ترجیح 
داده می ش��ود تا س��هم بخش خصوصی از اقتصاد بیش��تر باشد، اما دقیقا 

برعکس این اتفاق در چند سال گذشته رخ داده است.
بررسی گزارش مرکز آمار ایران نشان می دهد که در حدفاصل سال های 
1385 تا 1390، سهم حقیقی دولت از اقتصاد کاهش یافته است. در سال 
1385 دول��ت 13.8 درص��د از حجم حقیقی اقتصاد را در اختیار داش��ته 
که در س��ال 1390 این س��هم به 10.7 درصد رس��یده است. پس از آغاز 
تحریم های آمریکا، اقتصاد ایران روند صعودی سهم دولت از تولید ناخالص 
داخلی را ش��اهد بوده اس��ت. در این مدت که تا سال 1394 ادامه داشته، 
س��هم دولت از اقتصاد به 15.6 درصد رس��ید. رشد اقتصادی در طول این 
دوره به ص��ورت میانگین حدودا منفی یک درصد بوده اس��ت. به عبارت 
دیگ��ر، علی رغم کوچک ش��دن کل اقتصاد، مخ��ارج دولت افزایش یافته 
است. سپس در سال 1395 سهم دولت از اقتصاد با کاهش اندکی نسبت 
به سال قبل به 15.3 درصد رسید، اما این کاهش موقت بوده و سپس در 
سال 1396 این روند افزایشی شده است. در ادامه سهم دولت از اقتصاد در 

سال 1398 به اوج رسید. در این سال دولت 21.5 درصد از حجم اقتصاد را 
در برگرفته؛ در حالی که رشد اقتصادی در دو سال 1397 و 1398 منفی 
بوده است. نهایتا در سال 1399 با شروع پاندمی کرونا در جهان، برخلاف 
اینک��ه دولت ها اغلب با صرف هزینه های زیاد در پی کاهش اثرات مخرب 
ناش��ی از پاندمی بودند، آمارها در ایران نش��ان می دهد که سهم دولت در 
این س��ال نسبت به س��ال 1398 کاهش یافته و روند ثابتی را تا سال بعد 

حفظ کرده است.
براس��اس این گزارش، روی کار آمدن دولت س��یزدهم با افزایش اندازه 
دولت در اقتصاد همراه ش��د. به طوری که در س��ال 1402 سهم دولت از 
اقتصاد به بالاترین مقدار حداقل در 17 سال گذشته رسید. در سال گذشته 
دولت 22.8 درصد از تولید ناخالص داخلی را به خود اختصاص داد که در 
نوع خود بی سابقه بوده است. به طور کلی، بررسی ها این نکته را دربر دارد 
که حجم حقیقی تولید ناخالص داخلی ایران از س��ال 1385 با 40 درصد 
افزایش به 867 هزار میلیارد تومان در سال گذشته رسیده است. در همین 
بازه زمانی، مخارج دولت نزدیک به 150 درصد رشد داشته است. بایستی 
سیاستگذار در تعیین مصارف بودجه دولت، سیاست بهینه تری را در پیش 

گیرد به طوری که موجبات رشد اقتصادی پایدار را فراهم کند.

»انتخابات باعث ش��ده اس��ت خریداران و فروشندگان مسکن معاملات 
خود را به تعویق بیندازند«، این جمله ای است که در حال حاضر مشاوران 
املاک در توصیف فضای بازار مسکن می گویند. آنها احتمال می دهند پس 
از انتخابات، گشایش��ی هرچند اندک در بازار ایجاد شود و به همین دلیل 
حتی نشس��ت های خود را یک به یک کنس��ل می کنند تا بعد از فروکش 
کردن تب انتخابات بتوانند قاطعانه تصمیم بگیرند. به نظر می رس��د وقوع 
غیرمنتظره انتخابات ریاس��ت جمهوری در تیرماه امسال باعث شده است 
معامله گران از ورود به بازار مس��کن امتناع کنند. آنها منتظرند مش��خص 
ش��ود که پس از انتخابات، اتفاقات مثبتی خواه��د افتاد یا خیر؟ »فردین 
یزدانی«، کارش��ناس ارشد بازار مس��کن درباره چشم انداز خود از این بازار 
پس از انتخابات به »تجارت نیوز« گفت: »قرار نیست بعد از انتخابات، اتفاق 
خاصی در بازار مسکن رخ دهد. افزایش قیمت در مجموع وجود دارد، ولی 

این افزایش قیمت ها متناسب با هزینه تمام شده خواهد بود. معمولا زمان 
انتخابات وقفه و تعلیقی در تصمیمات فروش��ندگان و خریداران مس��کن 
حاکم می شود. بنابراین احتمالا رکود بیشتری در معاملات به وجود آمده 

است تا تکلیف مشخص است.«
او درخصوص افق دید خود از بازار مس��کن پس از انتخابات عنوان کرد: 
»البته به نظر من قرار نیست بعد از انتخابات اتفاق خاصی در بازار مسکن 
رخ ده��د. افزایش قیمت در مجموع وجود دارد، ولی این افزایش قیمت ها 
متناس��ب با هزینه تمام شده خواهد بود. افزایش قیمت بیش از این مقدار 
با توجه به وضعیت کم رمق معاملات و س��طح بالای قیمت ها بعید به نظر 
می رس��د. به عبارت دیگر، سودآوری زیادی در معامله و تولید مسکن رخ 

نمی دهد.«
این کارش��ناس بازار مس��کن درباره وضعیت بازار اجاره نیز توضیح داد: 

»بازار اجاره تاثیر زی��ادی از انتخابات نمی پذیرد. اجاره بها تاکنون افزایش 
خود را تجربه کرده و احتمالا در آینده نیز متناسب با تورم عمومی و قیمت 
مس��کن شاهد افزایش قیمت خواهیم بود، اما باز هم آهنگ رشد اجاره بها 

کند می شود، زیرا قیمت ها به ثباتی نسبی رسیده است.«
مس��ئله ای که تمام کارشناس��ان بر س��ر آن اتفاق نظر دارند این است 
که چش��م انداز بلندمدت قیمت مس��کن افزایشی اس��ت. در این شرایط 
در صورتی که دول��ت نتواند رونق معاملات را به ب��ازار بازگرداند، احتمال 
زیادی برای وقوع رکود تورمی وجود دارد. سال گذشته دولت برای فرار از 
مشکلات بازار مسکن سعی کرد سیاست هایی انقباضی را در پیش بگیرد 
ک��ه بزرگ ترین پیامد آن رکود بود؛ رکودی ک��ه آثار مخرب آن هنوز هم 
در کف میدان مسکن قابل مشاهده است و مشخص نیست که چه زمانی 

به طور کامل از این عرصه رخت ببندد.

بررسی نسبت مخارج دولت به تولید ناخالص داخلی نشان می دهد

سهم دولت از کیک اقتصاد؛ هر روز بیشتر از دیروز

پیش بینی بازار مسکن در فردای انتخابات

آهنگ رشد اجاره بها کند می شود
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نویسنده: علی آل علی
این روزها مردم حسابی به خرید اینترنتی عادت کرده اند. خب این مدل 
از خرید تجربه ای تازه و صدالبته بی دردس��ر محسوب می شود. شما بدون 
اینکه در هوای گرم تابستان یا سرمای دیوانه کننده زمستان از خانه بیرون 
بروید، دس��ت روی دست گذاشته و فقط با مشاهده میلیون ها محصولات 
در خرده فروشی های آنلاین سفارش تان را ثبت می کنید. البته در این میان 

یک مشکل اساسی وجود دارد: زمان تحویل سفارشات!
خیلی وقت ها فروشگاه ها اصلا تعهدی در قبال تحویل سریع سفارشات 
به مش��تری ندارند. این دقیقا همان نکته ای است که مردم سراسر دنیا را 
نسبت به خرید حضوری امیدوار نگه داشته است. خب در حالت کلاسیک 
ش��ما با مراجعه به فروش��گاه ها در همان لحظه امکان خرید محصولات را 
داری��د. با ای��ن حال خرید از آمازون یا حتی علی بابا نیز دس��ت کم چند 
روز شما را در انتظار خواهد گذاشت. تازه این در صورتی که سفارش شما 
درست ارسال شد و در مسیر آسیب ندیده باشد. فکر می کنم با این تفاسیر 

شما هم پس ذهن تان خرید حضوری را بی دردسرتر می دانید، مگر نه؟ 
برگ برنده ای که در این میان اوضاع را به سود خرده فروشی های آنلاین 
تغییر می دهد، استراتژی تحویل یک روزه سفارشات است. شاید فکر کنید 
این ایده اصلا تازه نیس��ت. خب راس��تش را بخواهید، فکر تحویل سریع 
سفارش��ات خیلی وقت ها به ذهن کارآفرینان می رس��د، اما کمتر کس��ی 

حوصله پیگیری اش را دارد. 
مشتریان معمولا دوس��ت دارند سفارشات ش��ان را در کوتاه ترین زمان 
ممکن از سوی برندها تحویل بگیرند. وقتی پای خرید آنلاین در میان باشد، 
هرچه مدت زمان ارسال سفارشات طولانی تر شود، مشتریان بیشتر به این 
فکر خواهند افتاد که نکند پای کلاهبرداری در میان باش��د. خب در این 
صورت شما دیگر نمی توانید به این سادگی از عهده جلب اعتماد مشتریان 
برآیید.  قبول دارم ارس��ال یک روزه سفارش��ات برای برندها دردسرهای 
زیادی به همراه دارد، اما در دنیایی که میزان رقابت به طور حیرت انگیزی 
افزایش یافته، ش��ما دیگر نمی توانید به این س��ادگی از عهده اثرگذاری بر 
روی مخاطب برآیید. بنابراین شاید نیاز به استفاده از استراتژی هایی داشته 

باشید که تا پیش از این حتی فکرتان هم سراغ شان نمی رود. 
ما در این مقاله قصد داریم به ش��ما شیوه های استاندارد برای اثرگذاری 
بر روی مخاطب با اس��تفاده از تکنیک ارسال یک روزه محصولات را مرور 
کنیم. این امر به ش��ما کمک می کند اس��تراتژی مورد بحث را با بهترین 
کیفیت و در عین حال کمترین هزینه ممکن اجرا کنید. خب منتظر چه 
هس��تید؟ شال و کلاه کنید تا همین الان س��فرمان به دل این استراتژی 

جذاب را شروع کنیم. 
ارسال یک روزه سفارشات دقیقا چیست؟

اس��تراتژی که در اینجا قصد بررسی اش را داریم، تقریبا ماهیت روشنی 
دارد. خب همانطور که از اس��م این استراتژی برمی آید، شما می توانید به 
س��اده ترین شکل ممکن آن را در قالب ارسال سریع السیر مرسولات برای 
مشتری معنا کنید. چنین امری وقتی اهمیت پیدا می کند که پای خرید 
آنلاین یا غیرحضوری در میان باشد. بنابراین در سناریویی که فروشنده و 

مشتری تعامل رو در رو دارند، شاید چندان اثرگذار به نظر نرسد. 
ما در روزنامه فرصت امروز ارسال یک روزه سفارشات را نکته ای کلیدی 
برای موفقیت کسب و کارهای آنلاین می دانیم. امروزه بسیاری از مدیران 
خیال می کنند مش��تریان باید حتما چن��د روز در صف انتظار برای تایید 
س��فارش و س��پس نزدیک به یک هفته برای تحویل آن قرار گیرند. خب 
این امر می تواند دردسرهای بسیار زیادی برای کارآفرینان به همراه داشته 
باش��د. اجازه دهید از یک س��ناریوی واقعی برای بررسی شرایط استفاده 
کنیم. وقتی شما دردسرهای زیادی برای تهیه یک محصول داشته باشید، 
احتمالا س��راغ برندهای دیگر خواهید رفت. به علاوه، برندی که تازه وارد 
بازار ش��ده و کلی فرآیند ارسال سفارش را طول می دهد، کمتر اعتمادی 
در می��ان کاربران ایجاد خواهد کرد. این ام��ر می تواند منجر به اثرگذاری 
نامناسب بر روی مخاطب شده و اوضاع شما را نیز به طور قابل ملاحظه ای 
تغییر دهد. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم س��رعت 

عمل در ارسال مرسولات امری ضروری است. 
شاید فکر کنید برندها تنها تصمیم گیرندگان در فرآیند ارسال مرسولات 
برای مشتریان هستند. خب در این صورت کمی در اشتباه هستید؛ چراکه 
پای ش��رکت های حمل و نقل و حتی پسُت نیز در این میان باز است. اگر 
ش��رکت های طرف قرارداد شما توانایی ارسال سریع محصولات را نداشته 
باشند، شما با مشکلات زیادی رو به رو خواهید بود. با این حساب ارسال به 
موقع و سریع محصولات یک کار تیمی میان شرکت های مختلف خواهد 

بود. 
ارسال سریع چطور کار می کند؟

معمولا کس��ب و کارهای آنلاین برای ارس��ال مرس��ولات دو راه بیشتر 
ندارند. اولین راه استفاده از خدمات پستی معمولی است. این روش شاید 

کمی هزینه زیادی به همراه داشته باشد، اما تضمین خوبی در جهت سالم 
رس��یدن مرسولات به دست مشتریان اس��ت. از آنجایی که پست شرایط 
خاص خودش را دارد، معمولا شرکت ها در طول هفته فقط دو روز ارسال 
مرسولات خواهند داشت. درست به همین خاطر روند تحویل محصولات 

و سفارشات به دست مشتری کمی کند می شود. 
راه��کار دومی که در این میان پیش روی ش��ما خواه��د بود، راه اندازی 
بخش ارس��ال محصولات از سوی خودتان است. این یعنی شما می توانید 
یک دپارتمان تازه برای ارسال محصولات مشتریان راه اندازی کنید. این امر 
هزینه بیشتری برای شما در ابتدای امر به همراه خواهد داشت، با این حال 
کمی که جلو بروید، کارتان بدون هیچ مش��کل خاصی جلو خواهد رفت. 
این امر می تواند شرایط شما در عمل را به طور قابل ملاحظه ای تغییر دهد. 
ب��ه همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما باید تحت هر 

شرایطی به فکر استفاده از این راهکار هم باشید. 
وقتی ش��ما نظارت دقیقی بر روی نحوه بس��ته بندی و ارسال مرسولات 
دارید، خیال تان راحت تر خواهد بود. به علاوه، در بلندمدت هزینه های تان 
نیز تا حد زیادی کاهش پیدا می کند. پس دیگر لازم نیست الکی خودتان 
را س��رزنش کرده یا حس بدی نس��بت به صرف این مقدار هزینه داشته 

باشید. ماجرا جالب شد، نه؟
مزایای ارسال سریع محصولات

ارسال سریع محصولات برای بسیاری از برندها مزایای زیادی به همراه 
دارد. البته منظور ما از عبارت »بس��یاری از برندها« آن دس��ته از کسب و 
کارهایی اس��ت که شرایط اجرای این اس��تراتژی را دارند. بی شک انتظار 
ارسال س��ریع سفارشات از س��وی برندی که تازه همین یک هفته پیش 

تاسیس شده، کمی دور از واقعیت خواهد بود. 
نکته کلیدی در این میان بررس��ی مزایایی است که این استراتژی برای 
کسب و کارها به همراه خواهد داشت. شاید فکر کنید اینجا هم دوباره پای 
برخی از اس��تراتژی های کلیشه ای در میان است. خب در این صورت باید 
حس��ابی غافلگیرتان کنیم. ما مثل همیشه  اول از همه مزایای استراتژی 
م��ورد بحث را زی��ر ذره بین خواهیم برد. این امر به ش��ما کمک می کند 
تصمیم گیری بسیار بهتری در رابطه با این استراتژی داشته باشید. پس با 
ما همراه شوید تا نگاهی انتقادی به ارسال سریع محصولات داشته باشیم. 

افزایش رضایت و وفاداری مشتریان
کس��ب و کارها در دنیای امروز دائما به دنبال جلب همکاری مشتریان 
هس��تند. این امر می تواند ابعاد مختلفی داشته باشد، اما معمولا در قالب 
خرید بیشتر خودش را نشان می دهد. این دقیقا همان مسئله ای است که 
ما در روزنامه فرصت امروز به دنبال بررس��ی هرچه دقیق تر آن هس��تیم. 
شاید این امر کمی عجیب یا حتی غیرمنتظره به نظر برسد، اما شما فقط 
با محصولات درجه یک و ارزان قیمت نمی توانید دل مشتریان را به درست 

بیاورید. 
فرض کنی��د همین امروز قیمت محصولات اپ��ل به نصف کاهش پیدا 
کند. بی ش��ک این اتفاق برای بسیاری از علاقه مندان به دنیای تکنولوژی 
خوشایند خواهد بود. حالا اگر در این میان زمان ارسال مرسولات از سوی 
اپل بین 3 تا 6 ماه اعلام ش��ود، چه اتفاقی خواهد افتاد؟ بی شک خیلی از 
مشتریان حتی با وجود تخفیف گسترده بازهم قید خرید از اپل را خواهند 
زد؛ چراکه از نظر آنها دیگر این مدل خرید کردن ارزش��ش را ندارد. پس 
بهتر اس��ت به جای اتلاف وقت کمی هم که ش��ده ب��ه فکر زمان تحویل 

سفارش باشند. 
معمولا در دنیای تکنولوژی هر ساله محصولات تازه ای روانه بازار می شود. 
این یعنی اگر شما شش ماه دیرتر سفارش تان به دست تان برسد، اصلا بعید 
نیست در این مدت محصولات تازه ای در بازار رونمایی شود. آن وقت شما 
انگیزه تان برای استفاده از محصول مورد نظر را به کلی از دست می دهید. 

مزیت رقابتی
رقابت در بازار به این س��ادگی ها نیس��ت. ش��ما برای اثرگذاری بهتر بر 
روی مخاطب تان باید تفاوت های عمده ای با دیگران داشته باشید. بی شک 
انتخاب از میان بی نهایت برند ش��بیه به هم کار س��اده ای نیست؛ چراکه 
به مرور آدم احس��اس بدی نسبت به همه برندهای تکراری پیدا می کند. 
درس��ت به همین خاطر امروزه برندهای نوآور وضعیت بس��یار بهتری در 
بازار دارند. این امر موجب می ش��ود شما به سادگی هرچه تمام تر شرایط 
اثرگذاری بر روی مخاطب تان را داشته باشید. فراموش نکنید، ما در روزنامه 
فرصت امروز همیشه به دنبال استفاده از بهترین روش ها هستیم. در این 
میان شاید ارسال سریع مرسولات مزیت مهمی برای شما محسوب شود. 
در دنیایی که تقریبا همه برندها در زمینه ارسال سفارشات برای مشتری 
اتلاف وقت گسترده ای دارند، عملکرد متفاوت شما حسابی به چشم خواهد 
آم��د. این نکته می تواند ش��ما را در کانون توجه کارآفرین��ان قرار داده و 
اوضاع تان را نیز حسابی متفاوت سازد. پس حواس تان را جمع کنید تا یک 

وقت شانس موفقیت تان در بازار همینطور الکی از دست نرود. 

کاهش ریسک مرجوعی
وقتی شما عملکرد خوبی در زمینه ارسال سریع مرسولات ندارید، بعید 
نیس��ت مش��تری در میانه راه از خریدش منصرف شود. خب گاهی اوقات 
آدم ها یک محصول را در مدت زمان بسیار کوتاهی نیاز دارند. پس اگر شما 
نتوانید کاملا س��ریع سفارش مورد نظر را به دست مخاطب برسانید، اصلا 
بعید نیس��ت دیگر بدان نیازی نداشته باشد. آن وقت شما می مانید و یک 

مشتری بی تفاوت که خیلی راحت خریدش را مرجوع خواهد کرد. 
از آنجایی که اغلب خرده فروش��ی های بزرگ دنیا اس��تراتژی مرجوعی 
دارند، ش��ما هم باید آن را در کانون توجه قرار دهید. با این حس��اب اگر 
حواس تان نباش��د، اصلا بعید نیس��ت خیلی زود روند مرجوعی روی شما 
اثر منفی بگذارد. آن وقت ش��ما می مانید و کلی مش��تری از دست رفته و 

محصولاتی که دوباره به انبار برگشته اند. 
ارس��ال س��ریع سفارش��ات به ش��ما کمک می کند ریس��ک مرجوعی 
محصولات را به طور قابل ملاحظه ای کاهش دهید. این امر شاید در ابتدا 
کمی حیرت انگیز به نظر برس��د، اما هرچه جلوتر بروید، کارتان س��اده تر 
می شود. در این میان می توانید بدون هیچ دردسری کارتان را جلو برده و 

نگران هیچ چیز هم نباشید. 
چالش های ارسال سریع سفارشات

هیچ کاری در این دنیا بدون چالش نیس��ت. درست به همین خاطر ما 
در این بخش قصد داریم ارس��ال سریع سفارشات را از نقطه نظر انتقادی 
بررس��ی کنیم. این امر شامل نگاهی دقیق تر به نقاط ضعف این استراتژی 
خواهد بود. پس اگر خیلی زود قانع ش��ده این تا این اس��تراتژی را تا انتها 
پیش ببرید، بد نیس��ت کمی بیش��تر روی آن فکر کنید؛ چراکه ما در این 
بخ��ش می خواهیم مثل یک منتقد بی رحم آن را مورد واکاوی قرار دهیم. 

خب اجازه دهید بدون مقدمه چینی بیشتر برویم سراغ اصل ماجرا.
هزینه بالاتر

ارس��ال سریع سفارش��ات برای مش��تری امر بی نهایت مهمی محسوب 
می ش��ود، اما این نکته کلیدی هزینه زیادی نیز برای تان به همراه خواهد 
داشت. شاید شما نتوانید در همان ابتدا میزان افزایش هزینه را درک کنید، 
اما کمی که جلو بروید، به خوبی با دیوار محکم هزینه ها رو به رو خواهید 
شد. خب حتما یک دلیلی دارد که بسیاری از برندهای دنیا ارسال سریع را 

در دستور کار قرار نمی دهند.
نکته کلیدی در این میان تحلیل هزینه و فایده ارسال سریع است. اگر 
ش��ما به اندازه ای مشتری دارید که ارسال س��ریع مرسولات روی کارتان 
اثرگذار باشد، نباید در استفاده از آن تردید کنید. با این حال گاهی اوقات 
ماهیت فعالیت ش��ما چندان نیازی به عجله ندارد. مثلا در حالی که یک 
رس��توران یا س��وپرمارکت باید سفارشات را درست س��ر موقع به دست 
مش��تری برساند، این مسئله درباره خرده فروشی آنلاین لباس معنا ندارد؛ 
چراکه معمولا مش��تریان این حوزه خیلی عجله ای برای به دست گرفتن 

سفارشات نخواهند داشت. 
افزایش ساعت های کاری

ارس��ال سریع سفارشات بدین معناست که بخشی از نیروی کار شرکت 
ش��ما باید بیشتر در س��ازمان مانده و کار سخت تری را پیش رو دارد. این 
مس��ئله ای است که بس��یاری از کارآفرینان به شیوه ای نه چندان مناسب 
م��ورد توجه قرار می دهند. خب افزایش س��اعت کاری برای بس��یاری از 
کارمندان در حکم کابوس است. پس طبیعی است که از آن فراری باشند.

هنر شما به عنوان کارآفرین و مدیر در اینجا اقناع مخاطب برای همراهی 
با ش��ما در فرآیند افزایش ساعت های کاری اس��ت. به زبان ساده تر، شما 
باید به مخاطب تان نشان دهید افزایش ساعت کار ارزشش را دارد. وگرنه 
کارمندان به طور طبیعی هیچ اس��تقبالی از این جریان نخواهند کرد. در 
نهایت نیز شما می مانید و کلی از مشتریان ناراضی که چشم دیدن برندتان 

را هم ندارند. 
افزایش نیاز به نیروی کار

شما برای ارسال سریع محصولات نیاز به نیروی کار تازه نفس و پرتعداد 
داری��د. خب وقتی دور ی��ک روند را تند می کنید، تع��داد افراد حاضر در 
شرکت نیز باید افزایش پیدا کند. وگرنه اصلا بعید نیست تحت فشار کاری 
سفارش��ات قاطی شده و محصولات اش��تباهی به دست مشتریان برسد. 
فکر می کنم شما هم قبول داشته باشید این امر یکی از فاجعه های بی برو 

برگشت در دنیای کسب و کار محسوب می شود، مگر نه؟
اگر ش��ما به فکر اجرای استراتژی ارسال س��ریع مرسولات هستید، بد 
نیس��ت از همین امروز کارتان در زمینه افزایش نیروی انس��انی را شروع 
کنید. این امر می تواند برای تان مزایای بس��یار زیادی به همراه داش��ته و 
حتی اوضاع تان در زمینه بهبود کیفیت کاری نیز ارتقا دهد. خب وقتی شما 
ارزش های تازه ای برای خودتان دارید، می توانید به ساده ترین شکل ممکن 
این ارزش ها را به کمک نیروی کار بیشتر سامان دهید، وگرنه باید همیشه 

نگران شکست خوردن در ایده و استراتژی های تازه تان باشید. 

شک و تردید در ابتدای راه
بس��یاری از کس��ب و کارهایی که در ابتدای راهِ ارسال سریع مرسولات 
هستند، خیلی زود به شک می افتند. از نظر آنها این مقدار از صرف هزینه و 
استخدام نیروی کار تازه ترسناک است. خب راستش را بخواهید، اگر کمی 
با دقت ماجرا را بررسی کنیم، این مسئله کاملا روشن خواهد بود. هر کار 
تازه ای ترس و نگرانی خاص خودش را دارد. بنابراین اگر شما چنین حسی 

را تجربه نمی کنید، احتمالا یک جای کارتان ایراد دارد. 
خیلی از کارآفرینان در طول روز آنقدر تحت فش��ار هس��تند که دیگر 
نیازی به افزایش خودخواسته فشارها نداشته باشند. اگر فکر می کنید در 
دنیای امروز ش��رایط برای تان کمی عجیب ی��ا غیرمنتظره پیش می رود، 
می توانید به سادگی هرچه تمام تر خودتان را با بقیه برندها مقایسه کنید. 
خب ش��ما که اولین برند در زمینه اجرای ایده ارس��ال سریع محصولات 
نیستید. این امر می تواند میزان اعتماد شما به استراتژی مورد بحث را کمی 

هم که شده افزایش دهد. 
م��ا در روزنام��ه فرصت امروز مواجهه با ش��ک و تردید را امری طبیعی 
می دانیم. با این حال اگر شما برای حل این بحران چاره ای نکنید، کارتان 
به ناکجا خواهد کشید. درست به همین خاطر بد نیست در صورت ضرورت 
حتی همفکری با آش��نایان یا دوس��تان را نیز در دس��تور کار قرار دهید. 

اینطوری کارتان بی نهایت ساده تر خواهد بود. ماجرا جالب شد، نه؟
مرور تاریخچه برخی از ش��رکت هایی که از استراتژی ارسال سریع سود 
برده اند، می تواند حس��ابی در این مسیر برای شما جذاب و آموزنده باشد. 
به علاوه، اس��ترس تان برای تغییر ش��رایط را نیز کاهش خواهد داد. پس 
همین حالا دس��ت به کار ش��ده و اوضاع تان را به ط��ور قابل ملاحظه ای 

بهبود بخشید. 
سخن پایانی

جل��ب رضایت مش��تریان در بازارهای رقابتی امروز کار اصلا س��اده ای 
نیست. درست به همین خاطر شما باید از نظر اثرگذاری بر روی مخاطب 
به طور مداوم وضعیت تان را بهبود بخش��ید. ش��اید در اولین نگاه این امر 
س��اده به نظر برس��د، اما وقتی کمی دقیق تر اوضاع را زیر ذره بین ببرید، 
ماجرا سخت تر هم می شود. مثلا ارسال مرسولات را در نظر بگیرید، خیلی 
از برندها در این زمینه کاملا حرص مشتریان را درمی آورند. به طوری که 

اولین خرید مشتری بدل به آخرین خریدش می شود. 
ما در روزنامه فرصت امروز اصلا به تاخیر در ارسال مرسولات باور نداریم. 
درس��ت به همین خاطر ما مقاله کنونی س��عی کردیم برخی از مهمترین 
نکات از نقطه نظر ارس��ال سریع سفارشات را مورد بررسی قرار دهیم. این 
امر به شما کمک خواهد کرد تا اثرگذاری بسیار بهتری بر روی مشتریان 

داشته و اوضاع را بهتر مدیریت کنید. 
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نویسنده: علی آل علی
گوگل از آن دست برندهایی است که هر وقت به آن نگاه می کنیم آپدیتی 
تازه برای کاربران رو می کند. انگار که مدیران این ش��رکت دوس��ت دارند 
همیش��ه با دس��ت پر در کنار کاربران حضور پیدا ک��رده و آنها را غافلگیر 
کنند. راس��تش را بخواهید، مدیران گوگل دست کم در طول دو دهه اخیر 
ای��ن کار را به بهترین ش��کل ممکن انجام داده اند. ب��ه همین خاطر ما در 
روزنام��ه فرصت امروز معتقدیم گوگل نه تنها یک الگوی کامل برای دیگر 
استارت آپ ها محس��وب می شود، بلکه به تنهایی توانایی اثرگذاری بر روی 

معادلات بازار را دارد. 
بی شک هر تغییری که از سوی گوگل روی می دهد، اثرات بلندمدت زیاد 
بر روی بازار و نحوه رفتار بازیگران خواهد داشت. خب بازیگران بازار معمولا 
رفتارشان را با توجه به گوگل و دیگر غول های این حوزه تنظیم می کنند. به 
همین خاطر اگر فکر کرده اید می توانید بدون توجه به نکات جانبی در این 

حوزه دست به تصمیم گیری بزنید، کمی در اشتباه هستید. 
گوگل در طول یک دهه اخیر توجه ویژه ای به کس��ب و کار نش��ان داده 
اس��ت. به طوری که خیلی از خدمات حوزه بازاریابی و تبلیغات را برعهده 
گرفته و از آن برای تعامل بهتر با مخاطب س��ود می برد. شما در این میان 
برای بازاریابی و پروموت برندتان چاره ای به غیر از همکاری نزدیک با گوگل 
و ابزارهای��ش ندارید. با این حال در این حوزه نیز خبرهای زیادی از جمله 

تغییرات مختلف در جریان است. 
ما در این مقاله قصد نداریم تغییرات گوگل را فقط از نقطه نظر کسب و 
کار مورد توجه قرار دهیم. خب این کار می تواند برای کس��انی که به نوعی 
کاربر معمولی گوگل هس��تند، خسته کننده باشد. به همین خاطر ما سراغ 
برخی از مهمترین آپدیت های گوگل در طول شش ماه اخیر رفته ایم. نکته 
مهم اینکه بس��یاری از این آپدیت ها هنوز نهایی نش��ده، اما به دلیل اعلام 
قطعی آن از سوی گوگل در آینده ای نزدیک روانه بازار خواهد شد. شما به 
عنوان یک کارآفرین با آگاهی از آپدیت های پیش رو می توانید فعالیت تان 
را به بهترین ش��کل سامان دهید. پس با ما همراه باشید تا برخی از نکات 

کلیدی در این رابطه را مرور کنیم. 
افزایش کاربرد هوش مصنوعی

ه��وش مصنوعی یک��ی از مهمترین تحولات دنی��ای دیجیتال در طول 
سال های اخیر محسوب می ش��ود. بسیاری از ناظران مثل ایلان ماسک بر 
روی ضررهای جبران ناپذیر توس��عه این فناوری تاکی��د دارند، اما به نظر 
می رس��د مردم ط��ور دیگری فکر می کنن��د. راس��تش را بخواهید، هوش 
مصنوعی در طول همین یک سال کلی از کارهای مردم را ساده کرده است. 
ترکیب این فناوری با اتوماسیون و یادگیری ماشینی تحولات زیادی را به 

همراه داشته است. 
اخی��را برن��د اپل در تازه ترین آپدیت سیس��تم عام��ل iOS از همکاری 
با ش��رکت اوپ��ن ای آی )Open ai( پرده برداش��ته و همی��ن امر آینده 
گوشی های هوشمند را نیز تحت تاثیر قرار داده است. هیچ بعید نیست در 
آینده ای نزدیک گوشی های هوشمند از این هم حیرت انگیزتر عمل کنند. 

سناریوی بالا بی ش��ک یک غایب مهم دارد و آن گوگل است. خب موج 
اولیه هوش مصنوعی به نوعی این برند را ش��وکه کرد؛ چراکه هیچ خبری 
از هوش مصنوعی به ش��یوه حرفه ای در پروژه های گوگل نبود. با این حال 
آنها خیلی زود نس��بت به تغییرات بازار واکنش نش��ان دادند. به طوری که 
ابزار گوگل بارد یا با نام امروزی اش گوگل جیمنای )Gemini( به عنوان 

دستیار هوش مصنوعی این برند روانه بازار شد. 
امروزه تقریبا همه مردم دنیا که میانه خوبی با دنیای فناوری دارند، دست 
ک��م یکبار از ابزارهای هوش مصنوعی اس��تفاده کرده اند. در این میان ابزار 
گوگل به دلیل هماهنگی بالا با سایر تولیدات این برند مزیت بسیار مهمی 
دارد. نکته جالب دیگر اینکه شما برای استفاده از جیمنای نیاز به ثبت نام 
پیچیده ای ندارید. در عوض می توانید به س��اده ترین ش��کل ممکن با یک 

کلیک و همگام سازی اکانت جیمیل تان کار را شروع کنید. 
نکته جالب درباره گوگل مربوط به بلندپروازی های آن در رابطه با موتور 

جس��ت وجویش اس��ت. خب این درست همان جایی اس��ت که گوگل به 
اس��تفاده از هوش مصنوعی برای بهبود عملکرد موتورش دل بس��ته است. 
اگ��ر دقت کرده باش��ید، در طول چند م��اه اخیر گ��وگل نتایج بی نهایت 
شخصی سازی شده تری برای کاربران نمایش می دهد. دلیل این امر استفاده 
گس��ترده از هوش مصنوعی در س��اماندهی به سیستم س��ئو و رتبه بندی 

محتواست.
بی ش��ک گوگل هنوز در ابتدای راه اس��ت، اما شما نمی توانید استفاده از 
هوش مصنوعی را دست کم بگیرید. بنابراین باید کمی هم که شده معادلات 
مربوط به هوش مصنوعی در کارتان را افزایش دهید. البته نکته کلیدی در 
این میان حساسیت الگوریتم آپدیت شده گوگل نسبت به استفاده بی رویه 
از هوش مصنوعی است پس سعی کنید تولید محتوا به طور کامل با هوش 
مصنوعی را در دستور کار قرار ندهید وگرنه اصلا بعید نیست در میانه راه 

پشیمان شوید. 
انتشار غیرمنتظره اطلاعات مربوط به الگوریتم گوگل

الگوریتم گوگل دائما در حال تغییر و تحول اس��ت. این یعنی شما برای 
کسب رتبه سئو مناسب در گوگل باید همیشه گوش به زنگ باشید. با این 
حال در طول یک سال اخیر خیلی از اخبار داخل گوگل به طور غیرقانونی 
و ناشناس منتشر شده است. به طوری که خیلی از کارشناس ها درباره نحوه 
انتش��ار این اطلاعات تعجب کرده اند. با این حساب بعید نیست شما هم با 
مرور برخی از اخبار و میزان دقت ش��ان در رابطه با اس��تراتژی های گوگل 

شگفت زده شوید. 
قبل از اینکه گوگل س��راغ استفاده از هوش مصنوعی در خدماتش برود، 
ش��ایعات بس��یار زیادی در رابطه با جهت گیری این برند به س��وی هوش 
مصنوعی منتش��ر ش��د. نکته جالب اینکه نزدیک به ی��ک ماه قبل حدود 
2500 صفحه از اطلاعات و مدارک مربوط به آپدیت های تازه گوگل به طور 
غیررسمی در سطح اینترنت پخش شد. محور کلی این اطلاعات در رابطه 
با سیاست های تازه گوگل در زمینه امنیت کاربران و اطلاعات شخصی شان 

بود. 
شاید فکر کنید اطلاعات مربوط به آپدیت های گوگل چندان مهم نیست. 
خب در این صورت خیلی اشتباه می کنید؛ چراکه کسب و کارها می توانند 
قب��ل از اینکه گوگل سیاس��تش را ب��ه طور کامل تغییر دهد، نس��بت به 
گردآوری برخی اطلاعات یا دست کم آمادگی اولیه اقدام کنند. این نکته ای 
است که گوگل اصلا دوست ندارد خب مدیران این برند همیشه علاقه مند 
به اعلام رسمی وضعیت برندشان از طریق کنفرانس های رسمی یا به عبارت 
بهتر مراسم گوگل مارکتینگ هستند. به همین خاطر وقتی شما از شیوه 

دیگری اطلاعات را به دست بیاورید، کار گوگل به مشکل می خورد. 
خب حالا که درباره انتشار غیرمنتظره اطلاعات گوگل حرف زدیم، باید 
درباره ماهیت آن نیز کمی بحث کنیم. خب این اطلاعات اصلا چی هست 
که تا این اندازه مهم به نظر می رس��د؟ گوگل در واقع در آپدیت تازه خود 
قصد دارد قوانین س��فت و س��خت تری برای گردآوری و تحلیل اطلاعات 
مربوط به کاربران برای برندها وضع کند. این یعنی تقریبا فعالیت اپ های 
واس��طه به طور کامل حذف خواهد شد و این مسئله ای است که شما باید 

به دقت بررسی کنید. 
اگر شما هم دل تان به ابزارهای واسطه برای گردآوری و تحلیل اطلاعات 
خوش است، شاید گوگل به زودی ضربه ای سخت به شما وارد کند. این امر 
از دو جهت مهم است. اول اینکه شما دیگر نمی توانید از ابزارهای مختلف 
س��ود ببرید. دوم هم ضرورت استفاده از ابزارهای خودِ گوگل است. ماجرا 

جالب شد، نه؟
 گوگل دیگر دوس��ت ندارد رقبای بزرگی برای خودش در رابطه با موتور 
جست وجویش داشته باشد. البته این امر با کنار زدن یاهو در طول دو دهه 
اخی��ر به خوبی روی داده اس��ت. نکته مهم دیگر تلاش این غول دیجیتال 
برای ایجاد نوعی انحصار در زمینه ابزارهای تحلیل داده های بازاریابی است. 
این امری اس��ت که گوگل در طول یک دهه اخیر س��رمایه گذاری بس��یار 
زیادی روی آن داش��ته است. پس اصلا بعید نیست در طول سال پیش رو 

نتیجه این سرمایه گذاری آشکار شود. 
مراسم گوگل مارکتینگ لایو و نسل جدید هوش مصنوعی

گوگل در مراس��م س��الانه گوگل مارکتینگ لایو از نس��ل جدید هوش 
مصنوعی اش رونمایی کرد. البته این امر با هدف کمک بیشتر به بازاریاب ها 
صورت گرفته و تقریبا کاربرد عادی ندارد. اگر شما پیش از این سختی های 
زی��ادی برای کار با ابزار گوگل ادز داش��تید، حالا دیگر کار برای تان خیلی 
راحت تر خواهد شد؛ چراکه گوگل از همین حالا به فکر شما و سادگی تولید 

یا ویرایش محتوا از سوی شماست. 
حالا ش��ما می توانید بخش��ی از ویرایش محتوای ت��ان را برعهده گوگل 
بگذارید. این امر ش��اید کمی س��اده یا حتی گیج کننده به نظر برس��د، اما 
جذابی��ت زیادی برای بازاریاب ها خواهد داش��ت. خب خیلی از بازاریاب ها 
مهارت یا دانش لازم برای ویرایش محتوا را ندارند. در کنار این مسئله باید 
به سختی های زمان بندی برای تولید یا ویرایش محتوا نیز توجه کنیم. این 
امر خودش دردسرهای زیادی برای بازاریاب ها به همراه خواهد داشت. پس 

ضروری است کمی هم که شده عملکردتان در این رابطه را تغییر دهید. 
هوش مصنوعی ابزار بی نهایت خوبی برای کسب و کارها محسوب می شود. 
با این حال ش��ما نمی توانید به طور کامل کارها را برعهده هوش مصنوعی 
قرار دهید؛ چراکه دیر یا زود اوضاع تان را به هم ریخته و دیگر نمی  توانید به 
طور کامل از مزایای این ابزار سود ببرید. در واقع هوش مصنوعی جایگزین 
بازاریاب ها نیس��ت. در عوض شما باید خودتان را با شرایط فعلی هماهنگ 
ک��رده و فقط از این ابزار برای بهبود کیفیت نهایی کارتان اس��تفاده کنید. 
ماجرا جالب ش��د، نه؟ اگر بخواهیم یگ تصویر کلی از امکانات تازه گوگل 
برای بازاریاب ها ترسیم کنیم، باید گفت ترکیب هوش مصنوعی با ویرایش 
محتوای بازاریابی نمود کامل این تحولات خواهد بود. این یعنی شما دیگر 
لازم نیست خیلی نگران ویرایش محتوای تان باشید. در عوض خود گوگل 
هم��ه کارها را برای تان انجام می دهد. البت��ه در این میان هوش مصنوعی 
بیش��تر یک ابزار کمکی بی نظیر اس��ت. پس نباید فکر کنید این ابزار همه 

کارها را به جای شما انجام خواهد داد. 
توجه دوباره به ترافیک ارگانیک

گوگل در طول س��ال های اخیر به طور مداوم متهم ش��ده بود که توجه 
زیادی به ترافیک ارگانیک ندارد. در عوض اس��تراتژی اش به س��وی دعوت 
از برندها برای تبلیغات و پرداخت هزینه بیش��تر اس��ت. البته در این میان 
مدیران گوگل همیش��ه بر روی اس��تراتژی اصلی ش��ان تاکید داشتند. به 
ط��وری که حتی پس از مدت زمانی طولانی نیز یک��ی از المان های ثابت 
در الگوریتم ش��ان شامل همین ترافیک ارگانیگ بود. با این حال راه اندازی 
سرویس گوگل ادز و بسیاری از سرویس های مخصوص کسب و کارها این 

شایعات را دامن زد. 
امسال گوگل قرار است بعد از مدت ها دوباره چرخشی به سوی استفاده 
از ترافیک ارگانیک به مثابه یکی از مهمترین دستاوردهای خودش داشته 
باش��د. این یکی از نکات بی نهایت مهم در دنیای کنونی محسوب می شود؛ 
چراکه به کسب و کارهای کوچک برای رقابت و کسب سهمی از بازار کمک 
خواهد کرد. اگر ش��ما هم دوس��ت دارید در این میان سهمی از بازار برای 
خودتان داش��ته باشید، بد نیست هرچه زودتر دست به کار شوید. این امر 

می تواند شرایط متفاوتی برای شما در بازار به همراه بیاورد. 
ترافیک ارگانیگ به این معناس��ت که دیگر پرداخ��ت پول همه چیز را 
برای تان جفت و جور نمی کند. در عوض خودتان هم باید کمی دس��ت به 
کار شده و اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید. نکته جالب اینکه بسیاری 
از کارآفرین��ان هنوز هم فک��ر می کنند موفقیت در گ��وگل فقط به لطف 
بودجه های کلان امکان پذیر است. اگر شما هم اینطور فکر می کنید، احتمالا 
آپدیت های تازه این غول دیجیتال چندان به مذاق تان خوش نخواهد آمد. 

مدیران گوگل همیشه به دنبال راهکاری برای افزایش میزان رقابت میان 
برندها در پلتفرم ش��ان هستند. ش��اید این نکته یکی از مهمترین افق های 
تغییر در حوزه های فعالیت میان کس��ب و کارها باش��د. درست به همین 
خاط��ر ما تاکید زیادی روی این مس��ئله داریم. اگر ش��ما هم از نظر مالی 
ش��رایط دش��واری را تجربه می کنید، احتمالا چرخش تازه گوگل حسابی 
برای تان خوش��ایند خواهد بود. این امر به شما اجازه می دهد بدون دردسر 
وارد رقابت با دیگر برندها ش��ده و اصلا هم به سابقه یا حتی سطح فعالیت 

آنها توجه نکنید. 
ش��اید گمان کنید با تغییر موردنظر دیگر فضا کاملا به س��ود کس��ب و 
کارهای کوچ��ک رنگ عوض می کند. خب در این صورت ش��ما برندهای 
بزرگ را خیلی دست کم گرفته اید؛ چراکه ایجاد فضای رقابت فقط بخشی 
از ماجراست. شما در ادامه باید استفاده خوبی برای رقابت سازنده با دیگران 
هم داش��ته باش��ید. به همین خاطر ما در روزنام��ه فرصت امروز معتقدیم 
برندهای بزرگ به دلیل تجربه و تیم های کاربلدی که دارند، به این سادگی 

عرصه را خالی نخواهند کرد. 
چشم انداز آینده؛ یک جمع بندی کوتاه

گوگل همیش��ه در حال تغییر و تحول است. شاید خیلی وقت ها سرعت 
تغییرات گوگل حرص آدم را دربیاورد، اما شکی نیست که جایگاه فعلی این 
برند مدیون همین سرعت عملش است. خب گوگل همیشه به موقع نسبت 
به تغییرات دنیای اطرافش واکنش نش��ان می دهد. به همین خاطر ش��ما 
نمی توانید بی توجه به گوگل و س��رویس های مختلفش در بازار به فعالیت 

ادامه دهید. 
قب��ول دارم تغیی��رات مورد بح��ث در ایعن مقاله کم��ی انقلابی به نظر 
می رس��ید، اما نکته مهم اجرای گام به گام آنها از س��وی گوگل اس��ت. به 
طوری که پس از مدت زمانی کوتاه تقریبا همه به آنها عادت خواهند کرد. 
در این میان ش��ما باید خودتان را برای یک روند س��ریع در زمینه بهبود 
وضعیت تان آماده س��ازید. این مسئله به شما کمک خواهد کرد تا بهتر از 
بقیه خودتان را برای آینده تازه دنیای گوگل آماده س��ازید. البته به شرط 
اینک��ه نکات مورد بحث در این مقال��ه را جدی گرفته و برای بهبود هرچه 
سریع تر اوضاع برندتان اقدام کنید وگرنه شرایط تان تعریف زیادی نخواهد 

داشت. 
گ��وگل مهمترین برند دنیا، نه تنها برای مردم ع��ادی، بلکه کارآفرینان 
محسوب می شود. بنابراین بررسی دقیق تغییرات این پلتفرم امری ضروری 
است. ما در این مقاله سعی کردیم برخی از مهمترین تغییرات پیش رو از 
نقطه نظر گوگل را با ش��ما در میان بگذاریم. یادتان باش��د، روند تغییرات 
موردنظر از همین حالا شروع شده و باید خودتان را با آن انطباق دهید. پس 

اگر فکر کرده اید گوگل برای شما صبر خواهد کرد، سخت در اشتباهید. 
من و همکاران��م در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با تغییرات گوگل در 
آینده ای نزدیک کرده باش��د. بی شک روند تغییرات همچنان ادامه خواهد 
داش��ت. با این حال تا آن زمان بد نیست همین نکات را در دستور کارتان 
قرار دهید. ما هم قول می دهیم خیلی زود با دست پر پیش شما برگردیم. 
مثل همیش��ه اگر س��والی درباره نکات مورد بحث در این مقاله داشتید یا 
در مسیر کارآفرینی با چالش رو به رو شدید، کارشناس های ما در روزنامه 
فرصت امروز همیش��ه آماده کمک به ش��ما هس��تند. پس تعارف را کنار 

گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:

/google-updates-2024/https://localiq.com/blog
https ://www .searchenginejournal .com/google-

/algorithm-history

جدیدترین آپدیت های موتور جست وجوی گوگل
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به همت شرکت نفت و گاز مسجدسلیمان انجام شد؛
اجرای روکش آسفالت خیابان های فرعی منطقه نمره 40

اهواز - شــبنم قجاوند:عملیات زیرسازی،بهسازی و اجرای 
روکش آســفالت خیابان هــای فرعی منطقه نمــره 40 با صرف 
هزینــه ای بالغ بــر000ر000ر000ر13 ریال به همت شــرکت 

بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان به اتمام رسید.
طی این اقدام که به همت اداره خدمات مهندسی و بهسازی اماکن 
صورت پذیرفت خیابان های فرعی منطقه نمره 40 به متراژ 20360 

مترمربع پس از انجام زیرسازی و بهسازی، آسفالت گردید.
عملیات آسفالت خیابان اصلی نمره40 نیز پیشتر و توسط شرکت 

بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان انجام شده است.

در هفته قوه قضاییه انجام شد؛
سرکشی مدیرکل زندان های استان ایلام از خانواده زندانیان نیازمند

ایلام - خبرنگار فرصت امروز: بسته های معیشتی در هفته قوه قضاییه به خانواده زندانیان نیازمند ایلام اهدا شد و مشکلات 
آنان نیز پیگیری و بررسی شد. به گزارش پایگاه اطلاع رسانی اداره کل زندان های استان ایلام، بسته های معیشتی و فرهنگی با 
همکاری انجمن حمایت از زندانیان اهدا شد. جمشید اسکندری مدیرکل زندان های استان ایلام به مناسبت هفته قوه قضاییه از 
خانواده های زندانیان نیازمند سرکشی کرد. وی گفت: خانواده هایی که سرپرست آن ها در زندان است در معرض آسیب های 
اجتماعی هستند و می بایست با حمایت های مستمر و همکاری نهادهای حمایتی اقدامات پیشگیرانه انجام شود. اسکندری 
اذعان داشت: در سال گذشته با کمک انجمن حمایت از زندانیان بیش از 1100 بسته معیشتی، فرهنگی و بهداشتی در بین 

خانواده های زندانیان توزیع شد و 21 زندانی نیازمند نیز به آغوش خانواده های خود بازگشتند.

کسب رتبه برتر کشوری مخابرات منطقه گلستان در شاخص ارتباطات سیار
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: بر اساس ارزیابی های انجام شده مخابرات منطقه گلستان در شاخص ارتباطات سیار رتبه 
برتر کشوری را کسب کرد.به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان ، دکتر غلامعلی شهمرادی با اعلام این خبر گفت: 
بر اساس ارزیابی های انجام شده توسط شرکت مخابرات ایران ، رتبه برتر شاخص ارتباطات سیار در بین مناطق مخابراتی توسط 
مخابرات منطقه گلستان کسب شد.وی با ابراز خرسندی از کسب رتبه برتر در شاخص ارتباطات سیار، کیفیت زیرساخت های 
ایجاد شده و نگهداری مناسب از آنها را عامل مهمی در کسب این رتبه دانست و افزود: شناسایی نقاط قابل توسعه و تاسیس 
ســایت های جدید در آنها همچنین ارتقاء فناوری در ســایت های از قبل تاسیس شده بخصوص در مناطق روستایی و نقاط 
شهری دارای پوشش ضعیف از فعالیت های انجام شده محسوب می شود که تلاشهای مدیریت ارتباطات سیار و کارکنان این 

مجموعه جای قدردانی دارد.

اجرای مانور کیفیت سنجی ارتباطات سیار در مخابرات منطقه گلستان 
گرگان-نادر کرمی: مانور کیفیت ســنجی ارتباطات همراه اول در مخابرات منطقه گلســتان انجام شد . به گزارش روابط 
عمومی مخابرات منطقه گلستان ، مهندس مهدی یزدانی با اعلام این خبر گفت : مانور کیفیت سنجی ارتباطات سیار با هدف 
اطمینان از تامی ارتباط پایدار در ایام انتخابات برگزار که با انجام تست در شاخص ها لینک ، تجهیز و پاور تمامی موارد تست 
و بصورت موفقیت آمیز اجرا شد . این مانور که با حضور مدیر کل فناوری اطلاعات استان ، مدیر فناوری اطلاعات استانداری 
گلستان ، نماینده اداره کل پدافند غیر عامل و سازمان تنظیم مقررات برگزار شد ، کیفیت سنجی لازم انجام و آمادگی حداکثری 
برای  برقراری ارتباط پایدار و زمینه برای انتخابات مناسب بر بستر ارتباطات سیار همچون گذشته  وجود داشته و ارتقاء یافته 

است .

حضور مدیرعامل شرکت گاز استان گلستان در برنامه بازدید استاندار 
گلستان از آق قلا

گرگان-نادر کرمی: حضور  علی طالبی مدیر عامل شرکت گاز استان گلستان  و  نماینده محترم مردم شریف شهرستانهای 
گرگان و آق قلا در مجلس شورای اسلامی، مدیران ارشد استان و شهرستان بجهت رفع موانع و مشکلات پروژه مسکن مهر 
شهرستان آق قلا.به گزارش روابط عمومی شرکت گاز استان گلستان:این بازدید که در راستای تسهیل امور شهروندان در پروژه 

مسکن مهر صورت پذیرفت و علی طالبی به منظور حل مشکلات و رفع موانع  در این بازدید حضور یافته اند.

کلنگ زنی مدرسه خیری ۱۵ کلاسه »حشمت الله عیوضی«
کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش پایگاه اطلاع 
رسانی اداره کل نوسازی مدارس استان کرمانشاه؛ طی مراسمی با 
حضور مقام عالی وزارت آموزش و پرورش، استاندار کرمانشاه، دکتر 
خان محمدی رئیس سازمان نوسازی مدارس کشور، دکتر حجت اله 
الماسی رئیس سازمان آموزش و پرورش استثنایی، خانواده خیرنیک 
اندیش آقای حشمت الله عیوضی و مسئولین استانی برگزار گردید. 
مدرســه 15 کلاســه خیری با همت آقای حشمت الله عیوضی با 
مســاحت 1500 متر مربع و اعتبار خیــری 150 میلیارد ریال در 
محله محروم جعفرآباد کرمانشاه با نظارت اداره کل نوسازی مدارس 

استان کرمانشاه احداث خواهد شد.

آغاز به کار نخستین »پارک ماجراجویی« اصفهان در »شهر رویاها«
اصفهان – فایزه مرادیان:  مدیرعامل شرکت توسعه مجتمع های سیاحتی، فرهنگی و ورزشی سپاهان شهرداری اصفهان از 
آغاز به کار نخستین پارک ماجراجویی )ادونچرپارک( اصفهان در شهربازی شهر رویاها خبر داد. سعید ساکت با اعلام این خبر 
گفت: ادونچر پارک، یک مسیر ماجراجویانه برای تفریح و فعالیت های ورزشی ویژه تمامی سنین است که با نام های دیگری مانند 
اسکای هایک، روپ ادونچر یا بازی تور و طناب نیز شناخته می شود. او افزود: تمامی بخش های هیجان انگیز این بازی جذاب 
شامل پرش و صعود و فرود از موانع در 3 ارتفاع مختلف ٨0 سانتی متری )برای کودکان 2 تا ٧ سال(، 3٫5 متری )برای نوجوانان( 
و 5.5 متری و ٧٫5 متری )برای جوانان و بزرگســالان( طراحی و ســاخته شده  است. مدیرعامل شرکت توسعه مجتمع های 
سیاحتی، فرهنگی و ورزشی سپاهان شهرداری اصفهان با بیان اینکه پارک ماجراجویی شهر رویاها، مجهز به سیستم رول گلایدر 
است که جذابیت و هیجان آن را دوچندان می کند، اضافه کرد: در فاز بعدی، قابلیت های دیگری نیز به این بازی اضافه خواهد 
شد که آن را به یک مجموعه کامل ماجراجویی تبدیل می کند. او تاکید کرد: پارک ماجراجویی شهر رویاها از لحاظ ارتفاع و 
استفاده از جلوه های تزئینی و زیبایی شناختی در ایران اولین است. این بازی هیچ گونه آلودگی محیط زیستی ایجاد نمی کند و 
فاقد هر نوع موتور، سیستم های الکتریکی و مکانیکی گردنده است و نیازی به برق ندارد. ساکت افزود: سازه این بازی جدید در 
اصفهان از یک شش ضلعی محصور در مساحت 1٨0 مترمربع و ارتفاع 15 متر ساخته شده است و اجرای آن حدود 4 ماه به 
طول انجامید. او با بیان اینکه برای اجرای ساختار اصلی این سازه اقدامات عمرانی سنگین و متعددی صورت گرفته است، گفت: 
حفاری، تسطیح و زیرسازی به مساحت 130 مترمربع، اجرای 13 عدد فونداسیون با مساحت 16 متر مربع، ایجاد کف فرش 

کل سطح بازی به مساحت 150 مترمربع و بتن ریزی به حجم 100 تن از جمله اقدامات عمرانی برای اجرای این بازی است.

به صورت ویدئوکنفرانسی انجام شد؛
بهره برداری و آغاز عملیات اجرایی بیش از ۱83 هزار میلیارد ریال طرح  

دریایی و بندری هرمزگان
بندرعبــاس- خبرنگار فرصت امروز بهره برداری و عملیات اجرایی 10 طرح ســرمایه گذاری دولتی و خصوصی حوزه 
دریایی و بندری استان هرمزگان با اعتباری بالغ بر 1٨3 هزارو 133 میلیارد ریال که به دستور وزیر راه و شهرسازی به صورت 
ویدئوکنفرانسی آغاز شد.  به گزارش روابط عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی هرمزگان، بنادر بوموسی، سیریک و پنج فروند 
اسکله شناور از جمله طرح های شاخص دریایی و بندری بود که همزمان با افتتاح هم زمان 2٧طرح بندری و دریایی با دستور 
»مهرداد بذرپاش« وزیر راه و شهرسازی و علی اکبر صفایی مدیرعامل و اعضای هیات عامل سازمان بنادر و دریانوردی به صورت 
ویدئوکنفرانسی برگزار شد، با بیش از 2٧هزارو 245میلیارد ریال اعتبار افتتاح و به بهره برداری رسید. مدیرکل بنادر و دریانوردی 
هرمزگان در این مراسم ضمن تشریح جزییات این هفت طرح به اقدامات صورت گرفته در بندر ابوموسی اشاره کرد و بیان داشت: 
این بندر چندمنظوره با هدف ارتقا شاخص های بنادر محلی و تقویت زیرساخت های مردمی حوزه اقتصادی با 13هزار میلیارد 

ریال اعتبار  با 13هزار میلیارد ریال اعتبار در ضلع غربی جزیره بوموسی احداث شده است.
"حسین عباس نژاد" با بیان اینکه با مساحت 11 هکتار پسکرانه و 15 هکتار حوضچه و 6 پست اسکله با قابلیت پهلوگیری 
شناورهای حمل کالای عمومی به ظرفیت 2هزار تن احداث شده است، عمق آبخور تقریبی 6.5 مترنسبت به تراز CD شامل 
کاربری تجاری، مسافری و شیلاتی را از دیگر مشخصات فنی و کاربردی این بندر عنوان کرد. وی با اشاره به آغاز اجرای طرح های 
بخش دریایی بندر ابوموسی از سال 139٨ با تامین اعتبار از محل اعتبارات دفتر مقام معظم رهبری، گفت: بندر ابوموسی به 
عنوان یک طرح پیشران در حوزه اقتصادی است که قابلیت پشتیبانی حمل بار و مسافر دارد و می  تواند در آینده مبدا صادرات 
محموله های شــیلاتی به کشورهای حوزه خلیج فارس باشد. مدیرکل بنادر و دریانوردی هرمزگان از اقدامات انجام شده برای 
بهره برداری از این بندر در دولت ســیزدهم به احداث ســاختمان مرجع دریایی، احداث ترمینال مسافری، احداث مسیر تردد 
مسافرین از ترمینال تا اسکله مسافری، احداث دیوار پیرامونی بندر در بخش دریایی طرح های بخش خشکی شامل به تعمیرات 
اساســی اسکله های 1تا 4، احداث بخشی از موج شکن فرعی، احداث دایک و استحصال پسکرانه انجام مطالعات طرح جامع 

بوموسی و جابجایی دریابانی اشاره کرد.   
عباس نژاد خاطرنشــان کرد: با توجه به سیاست های کلان دولت سیزدهم مبنی بر توسعه دریامحور، ظرفیت سازی و ایجاد 
زیرساخت ها در جزایر کشور، سازمان بنادر و دریانوردی، اقدامات قابل توجهی در راستای توسعه اقتصادی، ایجاد فرصت های 
جدید شغلی و افزایش ظرفیت های عملیاتی در این جزیره را مورد توجه قرار داده است.  وی همچنین از مزیت های احداث و 
بهره برداری بندر ابوموسی به فراهم شدن امکان جذب شناورهای بزرگتر، حمایت از فعالان بخش خصوصی در زمینه تامین 
شناورهای تفریحی، جذب گردشگر، ارتقا سطح ایمنی ترددهای دریایی، زمینه سازی اشتغال مولد و ارزش افزوده برای جزیره 
نشینان، گسترش قطب های توسعه دریایی پیشران، ایجاد فرصت های شغلی جدید، توسعه اقتصادی جزیره، افزایش ظرفیت 

عملیاتی و توسعه زیرساخت های حمل و نقل دریایی اشاره کرد. 
بهره برداری از پنج فروند اسکله  گردشگری در هرمزگان 

"پنج فروند اسکله پهلودهی شناورهای گردشگری شامل سه فروند شناور در  بنادر کنگ و مقام و لنگه در غرب استان، دو  
فروند نیز در مبادی گردشــگری جزیره قشم)دوربنی و دهخدا( و یک فروند رمپ و دو پست اسکله مخصوص سوخت گیری 
در بندر جاســک نیز در راستای ارتقاء شاخص های مردمی سازی اقتصاد و گردشگری دریایی با ٧٨0 میلیارد ریال اعتبار به 
بهره برداری رسید".   »بندر کنگ و بندر مقام از قدیمی ترین  بنادر کشور بوده که جاذبه های گردشگری و مسافری دریایی 
زیادی را به خود اختصاص داده است، بندرلنگه نیز جزو بنادر مهم استان هرمزگان محسوب می شود که علاوه بر امر تخلیه 
و بارگیری کالا چشــم انداز های طبیعی زیبایی را دارا می باشــد. بنادر دهخدا و دوربنی در جزیره قشم نیز دارای جاذبه های 
گردشگری از قبیل جنگل های حرا و مناطق دیدنی است؛ همچنین با توجه به سیاست دولت مبنی بر توسعه سواحل مکران، 
شهرستان جاسک به عنوان یک بندر مهم در شرق هرمزگان نقش محوری در این توسعه دارد و بر این اساس حوزه بنادر و 
دریانوردی در این شهرستان مورد توجه ویژه قرار گرفته است«. مدیرکل بنادر و دریانوردی هرمزگان در تشریح بهره برداری از 
پنج فروند اسکله  گردشگری نیز گفت: عملیات اجرایی ساخت و نصب اسکله های شناور و رمپ ها در بنادر کنگ، مقام لنگه، 
دوربنی ، دهخدا و جاسک در دولت سیزدهم کلید خورد و پیش از این در سال حداکثر اجرای سه فروند اسکله شناور در بنادر 

صورت می گرفت که در دولت سیزدهم این عدد به حدود 14 فروند اسکله  و رمپ شناور در سال جاری رسید. 
عباس نژاد ادامه داد: با اهتمام دولت سیزدهم به ارتقا زیرساخت های بندری، دریایی و مسافری  با یک نگاه متوازن و استفاده 
از همه ظرفیت ها در راستای توسعه شاخص مردمی سازی اقتصاد ساخت و نصب پنج فروند اسکله شناور، یک فروند رمپ و دو 

پست اسکله مخصوص سوختگیری توسط سازمان بنادر و دریانوردی ساخته شده است.
وی خاطرنشان کرد: سازمان بنادر و دریانوردی به عنوان مرجع دریایی برای ایمنی مسافرت های دریایی، نیاز به جهش جدید 
در بحث نوسازی شناور های مسافربری دارد که از محل وجوه اداره شده با تشکیل یک کمیته هماهنگی های لازم انجام شده 

است.
»آماده سازی زیرساخت های دریایی مجتمع بندری مکران در منطقه کوه مبارک، مرکز خدمات دریایی و بندری، ساختمان 

ICT  و طرح کنترل تردد بندر شهید رجایی از دیگر طرح هایی بود که همزمان با سه طرح یاد شده به بهره برداری رسید«. 

رشت- زهرا رضازاده : شهردار رشت در یکصد و سی و یکمین جلسه 
صحن شورای اسلامی شهر رشت ضمن قدردانی از تلاش های نیروهای آتش 
نشانی و خدمات ایمنی شهرداری رشت در اطفای حریق بیمارستان قائم)عج( 
اظهار کرد: امدادگران و کادر خدوم آتش نشانی شهرداری در ماجرای حریق 

بیمارستان قائم رشت از جان مایه گذاشتند.
شهردار رشت با اشاره به روند اجرای طرح ژ5 در این شهر بیان کرد: با اخذ 
مصوبه ماده 5 روند اجرای پروژه ژ5 ســرعت بیشتری گرفت که باید اقدامات 

صورت گرفته به اطلاع شهروندان برسد.
وی با بیان اینکه طرح ژ5 افتخاری برای مدیریت شــهری اســت، افزود: با 
اجرای ژ5 از سوی مدیریت و پارلمان شهری بخشی از مشکلات ترافیکی شهر 
حل می شود. شهردار رشت با بیان اینکه 4200 متر معبر بدون پرداخت هزینه 
ای تملک شده است، گفت: خرید این مقدار زمین بالغ بر هزار میلیارد تومان 
برآورد شده است. شوقی با بیان اینکه طرح ژ5 برای شهرداری درآمدزا است، 
اضافه کرد: هزینه های اجرای پروژه ژ5 با عمران و آبادانی و ســرمایه گذاری 

بخش خصوصی دوباره به شهرداری می گردد.

وی بــا بیان اینکه اجرای ممیزی املاک جــزو افتخارات و عملکرد مثبت 
شــورای ششم و شهرداری رشت در این دوره است، افزود: در حال حاضر تیم 
های مربوطه برای این اقدام تشــکیل شده و آموزش های لازم را دیده و این 
طرح به زودی در شــهرداری منطقه چهار اجرایی و  منطقه یک رشــت نیز 

عملیاتی می شود. شــهردار رشت از ساماندهی پارک های محلات این شهر 
خبر داد و اضافه کرد: تاکنون ساماندهی ٨ پارک محله در حال انجام است و تا 

پایان سال اقدامات مؤثری در این حوزه انجام می شود.
شوقی با اشاره به شناسایی نقاط حساس و آب گیر رشت بیان کرد: با برنامه 
ریزی هایی که انجام شده با ساماندهی آب های سطحی در مواقع سیل، آب 

گرفتگی شهری تا حدودی کاهش می یابد.
وی با اشاره به عدم پرداخت حقوق کارگران CNG بیان کرد: تمامی حق 
و حقوق کارکنان پرداخت شده و فقط حقوق خرداد ماه باقی مانده که تاکید 

بنده نیز بر پرداخت هر چه سریعتر این مهم است.
شوقی با بیان اینکه با اجرای پروژه شهید سلیمانی بسیاری از املاک تعیین 
تکلیف شده اســت، تصریح کرد: اجرای طرح های هندسی در رشت دغدغه 
بجایی است لذا هر طرحی که شبیه سازی و اجرایی می شود با نظر راهنمایی 
و رانندگی انجام می شــود و از این پس تاکید می کنم پس از این در تمامی 
جلسات ترافیک از رئیس کمیسیون حمل و نقل و عمران شورا دعوت شده تا 

اطلاعات جامع و کامل در اختیار رئیس کمیسیون قرار بگیرد.

کرمانشــاه- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل راهداری و حمل و نقل  
جاده ای استان کرمانشاه از تردد بیش از 105 هزار نفر از مرز خسروی از ابتدای 
امسال تا پایان خرداد خبر داد و گفت: اقدامات متعددی برای آماده سازی این 

مرز برای ایام اربعین در حال انجام است.
ســید شهرام کهریزی با بیان اینکه در حال حاضر تردد به صورت روزانه از 
پایانه مرزی خســروی در حال انجام است و هرچقدر به ایام اربعین نزدیک تر 
شــویم میزان تردد رو به افزایش خواهد بود، گفت: در خرداد ماه بالغ بر 42 
هــزار و ٧50 تردد )ورود و خروج( مســافران ایرانی و عراقی از این مرز انجام 

شده است.
وی تعداد مســافرین ایرانی و عراقی که در اردیبهشت ماه از مرز خسروی 
تردد داشتند را نیز بالغ بر 34 هزار و 500 نفر و تعداد تردد در فروردین ماه را 
نیز نزدیک به 2٨ هزار نفر اعلام کرد و یادآور شد: در مجموع از ابتدای امسال 

بیش از 105 هزار تردد در مرز خسروی انجام شده است.
مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای اســتان کرمانشاه از روند افزایشی 
تردد در این مرز در خرداد ماه نسبت به ماه های قبل خبر داد و افزود: هرچقدر 

به ایام اربعین نزدیک تر شویم، میزان تردد افزایش خواهد یافت.
کهریزی با بیان اینکه زیرســاخت های بیشتری برای ارائه خدمات بهتر در 
مرز اربعین در حال اجرا است، خاطر نشان کرد: اگرچه هم اکنون این مرز از 
زیرساخت ها و امکانات بسیار مناسبی برخوردار است، اما برنامه هایی برای ارائه 

بهتر خدمات به زوار در این مرز را در دستور کار داریم.
وی یکــی از مهمترین این برنامه ها را اجرای طرح امام ســجاد)ع( در مرز 
خســروی اعلام کرد که با هماهنگی هر دو طرف ایرانی و عراقی در دســت 
اقدام اســت و با اجرای آن زوار اربعین بدون توقف در مرز عازم کربلای معلا 

خواهند شد.
مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان کرمانشاه ابراز امیدواری کرد، 
با تلاش شــبانه روزی که در حال انجام است جاده »برکت« نیز تا قبل از ایام 
اربعین به بهره برداری برسد تا در ایامی که تردد زوار را داریم، تردد خودروهای 

ترانزیتی به این جاده منتقل شود.
به گفته کهریزی، در پایانه مرزی خسروی نیز 12 هزار مترمربع سایبان نصب 
شده که حدود سه هزار مترمربع آن امسال اجرا شده و کمک بسزایی به رفاه 

زوار برای تردد در فصل گرما خواهد کرد.
وی بهینه ســازی سیستم برق و روشنایی مسیر تردد زوار، بهبود وضعیت 
سرویس های بهداشتی و... را نیز از دیگر اقداماتی برشمرد که برای ایام اربعین 

در مرز خسروی در دستورکار است.

فرصت امروز - ماهان فلاح: با حکم مدیرکل صدا و سیمای استان آذربایجان 
شرقی، مسئول دفتر مدیرکل و روابط عمومی این مرکز منصوب شد.

اکبــر رضایی با قدردانی از زحمات و تلاش هــای یعقوب ابراهیمی در 
طول تصدی این مســئولیت، در حکمی امیر رضا ســعیدان را به ســمت 
مســئول دفتر مدیرکل و روابط عمومی صداوســیمای استان آذربایجان 

شرقی منصوب کرد.
در این حکم، مدیرکل صدا و ســیمای اســتان آذربایجان شرقی بر انجام 
هماهنگی های لازم به منظور بازدید شــخصیت ها و اقشار مختلف مردم از 
برنامه ها و فعالیت های مهم، تنظیــم و هماهنگی برنامه بازدید ها، ملاقات 
ها و جلسه های مدیرکل، پیگیری اجرای دستورات کتبی و شفاهی مدیرکل 
تا حصول نتیجه، اطلاع رســانی ابلاغیه ها و اطلاعیــه های عمومی به افراد 

ذینفع، دریافت و جمع بندی دیدگاه ها) نظر، درخواســت، انتقاد و پیشنهاد( 
اقشــار مختلف مخاطبان و ارائه گزارش آماری، روندی و تحلیلی، پاسخگوئی 
به مراجعین و ارائه راهنمائی های لازم، تهیه پاســخ روشنگرانه به ابهامات و 
انتقادات نهادها، رســانه ها و مخاطبان اســتانی، زمینه سازی برای تعامل با 
دستگاه ها و نهادهای مرتبط استانی به منظور گسترش فرصت های همکاری، 
همکاری با مدیریت روابط عمومی معاونت امور اســتانها در برگزاری همایش 
ها، جشــنواره ها، نمایشگاه ها، عرضه محصولات فرهنگی، مسابقات و برنامه 
های تبلیغی و ترویجی، ارائه اطلاعات و انعکاس اقدامات و فعالیت های مرکز 
به مراجع ذیربط، همکاری با مدیریت روابط عمومی معاونت امور استان ها در 
تأمین نیازهای اطلاعاتی آن از قبیل اخبار، رویدادها، دیدارها و مراســمات و 

حضور مؤثر و ایجاد وظیفه در شوراها و کارگروه ها تاکید کرده است.

اردبیل - فرشــید نظری: اکبر خدامی در بازدید خبرنگاران از کارخانه 
سبلان پارچه اردبیل افزود: بعد از سالها رکود، کارخانه سبلان پارچه فعالیت 
خود را از سر گرفته و در مسیر جهش تولید و اشتغال زایی قرار گرفته است و 
مصمم هستیم با برنامه ریزی و افزایش تولید، دربازار جهانی حضورچشمگیر 
داشته باشیم. مدیرعامل شرکت تجارت دوخت برتر سبلان اردبیل گفت:ظرفیت 
فعلی کارخانه  از لحاظ  بازده تولید، به میزان 30 درصد برآورد شده است که 
پیش بینی می شود، میزان ظرفیت تولید کارخانه به ٨0 درصد برسد. خدامی 
اضافه کرد: مقرر شــده است با تجهیز کارخانه به تکنولوژی جدید و مدرن و 
ورود سرمایه گذاران به مجموعه،زمینه رشد و شکوفایی مجموعه بزرگ تجارت 
دوخت برتر ســبلان فراهم گردد.   مدیرعامل شــرکت تجارت دوخت برتر 
سبلان اردبیل در جمع خبرنگاران خاطرنشان کرد:مجتمع کارخانه  سبلان 
پارچه در ســال ٨6 راه اندازی شــد، این واحد بزرگ تولیدی چرخه کامل 
تبدیل پنبه به نخ و نخ به انواع منســوجات و پارچه ها را دارا می باشــد. در 
این کارخانه تولید شــلوار جین با برند آراز جین به 500 هزار عدد در سال 
رسیده است،برای رقابت در بازار جهانی دنبال تولید محصولاتی هستیم که 
دارای دانش فنی بالا، کیفیت بالا و مشــتری پسند باشد. خدامی با اشاره به 

منابع نیروی انسانی گفت: نیروی انسانی توانمند در بخش خصوصی می تواند 
گره گشــایی کند که این، نیاز به برنامه  ریزی درست و دقیق برای استفاده از 
ظرفیت های فکری و عملی این بخش دارد .  مدیرعامل شرکت تجارت دوخت 
برتر سبلان افزود: اگر مدیریت لازم و حمایت صحیح از بخش خصوصی انجام 
شود پیشرفت چشمگیر واحدهای تولیدی باتوجه  به ظرفیت بالا، ثروت طبیعی 

فراوان، نیروی انسانی نخبه و ارتباط خوب دولت و مردم، به واقعیتی ملموس 
تبدیل می شود. وی در پایان سخنان خود خاطرنشان کرد: بحران های گذشته 
و ضعف مدیریتی سابق در این کارخانه به اتمام رسیده و تمام تلاش ما بر این 
است تا با پرداخت های به هنگام رضایت نیروی انسانی را حفظ کرده و امکان 

راه اندازی خطوط جدید را نیز فراهم کنیم. 

اصفهان - معصومه قاسمی.: به گزارش روابط عمومی شرکت ملی گاز 
ایران، ابوالقاسم عسکری مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان با اعلام این خبر 
اظهار کرد: به منظور ارتقای توانمندی و کاهش آسیب پذیری در برابر تهدیدات 
و بحران ها، شناسایی نقاط قوت و قابل بهبود و هماهنگی بین نیروها، بررسی 
صحت کارکرد تجهیزات و مدیریت بحران و اجرای الزامات پدافند غیرعامل، 
در سال 1402 تعداد 90 مانور در حوزه های عملیاتی و امدادی و سناریوهای 
مختلف در ســطح شرکت گاز اســتان اصفهان برگزار شد. وی گفت: مانورها 
طبق روش اجرایی تدوین سناریو و ارزیابی تمرین، ابلاغی از شرکت ملی گاز 
بر اساس بحران ها و تهدیدات شناسایی شده در سطح شرکت، باهدف افزایش 
آمادگی و کاهش آســیب پذیری، افزایش بازدارندگی، تداوم خدمات رســانی، 
تســهیل مدیریت بحران و ارتقای پایداری در سطح ادارات گازرسانی برگزار 
می شود.  عسکری افزود: خدمت رسانی مطلوب و اهمیت صیانت از تأسیسات 

گازرســانی به منظور مقاوم سازی شــبکه ها و مقابله با بحران های طبیعی و 
غیرطبیعی در صدر اولویت های کاری این شرکت قرار گرفته و بر همین اساس 

با یک برنامه ریزی جامع نسبت به برگزاری مانورهای مختلف آمادگی، تمرینی 
و عملیاتی در سطوح مختلف اقدام می کند.

 مدیرعامل شــرکت گاز اســتان اصفهان در پایان، با تأکید بر اســتفاده از 
شرکت های دانش بنیان با استفاده از علم روز و تجهیز زیرساخت های موجود 
به منظــور مقابله با بحران های احتمالی، تصریح کــرد: اجرای الزامات پدافند 
غیرعامل و مدیریت بحران، آسیب شناســی به موقــع و جلوگیری از هر گونه 
پیامدهای احتمالی، پیشــگیری از وقوع بحران و کاهــش اثرات مخرب آن، 
شناسایی نقاط قوت و قابل بهبود، توسعه کمی و کیفی نیروی انسانی متخصص 
و هماهنگی بین بخش های مختلف در زمان وقوع حادثه از جمله اهدافی است 
که در طول برگزاری مانورها مدنظر بوده تا در شرایط بحرانی با آمادگی کامل 
و به بهترین شــیوه ممکن عمل نموده و میزان خســارات وارده را به حداقل 

ممکن برسانیم.

اهواز - شبنم قجاوند: دوره های آموزشی کارکنان ارکان ثالث شرکت بهره 
برداری نفت و گاز مسجدسلیمان برگزار شد.

رســول احمدی رییس اداره آموزش این شــرکت گفت: تعــداد 13 دوره 
آموزشی معادل 53٧6 نفر ساعت مختص کارکنان ارکان ثالث این شرکت در 

بازه ی زمانی 3 ماهه نخست امسال برگزار شد.
این دوره ها بــا حضور 52٧ نفر از کارکنــان ارکان ثالث مدیریت ها 
و ادارات مختلف ســتادی و غیر ســتادی در راســتای تحقق اهداف 
آموزشــی و با هدف ارتقای ســطح دانش علمی و عملی و آشنایی با 
عوامل زیان آور،مخاطرات و اصول ایمنی در کار این دسته از کارکنان 

شــاغل در واحدهای عملیاتی و خدماتی در محل اداره آموزش برگزار 
شد.

ایمنی و آتش نشــانی عمومی - ایمنی برق پیشگیری از حملات سایبری 
و امنیت اطلاعات مدیریت واکنش در شــرایط اضطراری - کنترل ارتعاشات 
و صدا در صنعت نفت آشــنایی با وسایل حفاظت فردی آشنایی با خطر گاز 
H2S – کمک های اولیه بهداشت حرفه ای - اصول پیشگیری و کنترل آفات 
اصــول مبارزه با علف های هرز تکثیر گیاهان فضای ســبز و پرورش گل های 
آپارتمانی شــناخت عوامــل آلودگی خاک و روش های کنتــرل آن از جمله 

دوره های آموزشی برگزار شده میباشند.

شهردار رشت :

طرح ژ۵ افتخاری برای مدیریت شهری رشت است

مرز خسروی برای اربعین آماده تر می شود 

با حکم اکبر رضایی انجام شد؛

انتصاب روابط عمومی جدید صداوسیمای استان آذربایجان شرقی

مدیرعامل شرکت تجارت دوخت برتر سبلان اردبیل:

افزایش تولید و اشتغال زایی در کارخانه سبلان پارچه اردبیل 

در سال گذشته، ۹0 مانور در سطح شرکت گاز استان اصفهان برگزار شد

برگزاری دوره های آموزش کارکنان ارکان ثالث شرکت نفت و گاز مسجدسلیمان

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیرکل راه و شهرسازی 
آذربایجان شرقی ضمن تشریح آخرین وضعیت پیشرفت 
طرح نهضت ملی مسکن در استان گفت: این طرح یکی 

از اساسی ترین موضوعات روز کشور است.
ســید احمد موســوی با اعلام این مطلب اظهار کرد: 
طرح نهضت ملی مسکن یکی از اصلی ترین اهداف دولت 
مردمی شهید آیت الله رئیســی است که پیرو تاکیدات 
مقام معظم رهبری مبنی بر تامین مســکن ویژه اقشار 
کم برخوردار آغاز و همچنان با قوت تمام توســط دولت 

پیگیری می شود.
وی در ادامه عنوان کرد: هدف دولت سیزدهم ساخت 4 
میلیون مسکن حمایتی است که در 4 بخش خودمالکی، 
بازآفرینی شهری، مســکن حمایتی و مسکن روستایی 
برنامه ریزی شده و سهم استان آذربایجان شرقی از این 
طرح حدود 20٨ هزار واحد مســکونی اســت که از این 
تعداد 90 هزار واحد متعلق به مسکن 99 ساله حمایتی، 
4٨ هزار واحد مســکن روستایی، 40 هزار واحد مسکن 
خودمالکی و 30 هزار واحد مســکونی بازآفرینی شهری 

است.
موســوی ضمن اشاره به اهمیت این طرح، یادآور شد: 

ساخت مساکن حمایتی روستایی بر عهده بنیاد مسکن 
استان اســت و نزدیک 1٧ هزار واحد مسکونی در قالب 

خودمالک روســتایی در حال احداث است و قبلا نیز با 
حضور وزیر راه و شهرسازی 6 هزار واحد مسکونی افتتاح 

شده و انشالله تا هفته دولت نیز مقرر شده است تا بیش 
از 10 هزار واحد مســکونی در این حوزه به بهره برداری 

برسد.
وی خاطرنشــان کرد: در حوزه بافت فرســوده استان 
آذربایجان شرقی جزو پیشتازان کشوری است و باتوجه 
به صدور بیش از 1٨ هزار پروانه ســاخت،حائز رتبه سوم 
کشوری شــده که رقم خوبی است و اکثریت واحدهای 

مذکور از مشوق های دولتی بهره مند شده اند.
مدیرکل راه و شهرسازی آذربایجان  شرقی با اشاره به 
بخش خودمالکی در طرح نهضت ملی مسکن عنوان کرد: 
در ایــن حوزه نیز اقدامات خوبــی صورت گرفته و برای 
حدود 11 هزار واحد مسکونی وام مسکن تخصیص یافته 

است.
وی در انتها با ذکر این مسئله که پیشرفت طرح نهضت 
ملی مسکن در استان با مشکلاتی از جمله تامین زمین 
مواجه اســت، گفت: مجموعه راه و شهرسازی استان با 
هدف قرار دادن راه و سیره شهدای خدمت به ویژه شهید 
جمهور آیت الله سید ابراهیم رئیسی، با تمام توان و شب 
و روز جهت رفع مشــکلات و سرعت گرفتن پروژه های 

نهضت ملی مسکن تلاش می کند.

مدیرکل راه و شهرسازی آذربایجان شرقی:

۱۷ هزار واحد مسکونی بصورت خودمالک روستایی در حال احداث است
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نویسنده: علی آل علی
موفقیت در حوزه س��ئو برای هر کس��ب و کاری مهم و 
اساسی اس��ت. خب بدون سئو شما امکان معرفی درست 
و حس��ابی کسب و کارتان به دیگران را از دست می دهید. 
درس��ت به همین خاطر شما باید ارزیابی بسیار دقیقی از 
اوضاع برای خودتان داشته و سعی کنید همیشه همسو با 
تغییرات جلو بروید. یک برنامه سئو مناسب تضمین کننده 
هماهنگی دائمی تان با الگوی رفتار مشتریان در بازار است 
و درست به همین خاطر اگر حواس تان نباشد، اصل بعید 
نیس��ت خیل��ی زود کارتان به جاهای باریک نکش��د. این 
مسئله ای است که برای بسیاری از کسب و کارها در طول 

زمان حسابی چالش برانگیز شده است. 
در حالی که کارآفرینان خیال می کنند حوزه سئو محدود 
به انتخاب کلیدواژه های مناسب برای محتوا می شود، ماجرا 
بس��یار فراتر از این حرف هاس��ت. در واقع شما نمی توانید 
کارت��ان را بدون توجه به چالش ه��ای متنوع این حوزه به 
خوبی جلو ببرید. هر کاری در این دنیا سختی های خاص 
خودش را دارد. با این حال تا وقتی شما از سختی های یک 
کار اطلاع نداشته باشید، احتمال شکست تان بی نهایت زیاد 
خواهد بود. درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم شما باید قبل از اینکه اوضاع تان حسابی به 

هم بریزد، به فکر آشنایی با چالش های سئو باشید. 
م��ا در این مقاله قصد داریم خیلی رُک و پوس��ت کنده 
س��راغ برخی از مهمترین چالش های پیش روی کسب و 
کارها در زمینه سئو برویم. خب این امر نه تنها شما را برای 
ماجراجویی در بازار آماده تر خواهد کرد، بلکه چش��م انداز 
دقیق تری نیز پیش روی تان قرار می دهد. درست به همین 
خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما قبل از هر 
کاری باید خودتان را نسبت به زمین بازی سئو آماده کنید. 
ش��اید فکر کنید س��ئو حوزه ای تخصصی است که هر 
کسی از آن سر در نمی آورد. خب تمام تلاش ما در روزنامه 
فرصت امروز ساده سازی مفاهیم و استراتژی های پیچیده 
است. ما قبلا کلی درباره سئو و تکنیک های آن با هم گپ 
زده ایم. حالا قصد داریم همانقدر س��اده و بدون پیچیدگی 
س��راغ برخی از مهمترین چالش های این حوزه برویم. اگر 
ش��ما هم در زمینه سئو فعالیت دارید یا قصد ورود به این 
زمینه را پیدا کرده اید، بد نیست در ادامه با ما همراه شوید. 

آپدیت های مداوم گوگل
یکی از اعصاب خُردکن ترین نکاتی که در دنیای کسب و 
کار به چشم می خورد، مسئله مربوط به آپدیت های مداوم 
گوگل اس��ت. خب این نکته ش��اید ب��رای کاربران جذاب 
باش��د، اما بازاریاب ها را حسابی با دردسر رو به رو می کند؛ 
چراکه تا می خواهند ب��ه یک تغییر تازه عادت کنند، یک 
اس��تراتژی تازه از راه می رس��د. همین امر موجب شده در 
طول سال های اخیر گوگل کلی شکایت و اعتراض از سوی 
بازاریاب ها دریافت کند. البته در بسیاری از مواقع واکنش 
گوگل نس��بت به این نکات چندان مثبت نیس��ت، اما در 
کل شما نمی توانید کارتان را بی توجه به آپدیت های گوگل 

دنبال کنید. 
اگر شما تازه به عنوان بازاریاب قصد ورود به حوزه سئو را 
دارید، باید کمی روی اعصاب تان کار کنید. این امر به شما 
کمک خواهد کرد تا درک بس��یار بهتری نسبت به شرایط 
موجود پی��دا کنید. خب در بس��یاری از اوقات بازاریاب ها 
خیال می کنند. باید همیش��ه به دنبال راهکارهای نوآورانه 
باشند. این در حالی است که گوگل خودش دست بالاتر را 
در این حوزه دارد. پس بد نیست کمی خودتان را به درک 
و پذیرش س��ریع تغییرات عادت دهی��د. این امر می تواند 
ش��ما را از شر بس��یاری از نکات منفی در دنیای کسب و 

کار نجات دهد. 
یادتان باشد، گوگل مهمترین برند دنیا در حوزه دیجیتال 
و صدالبته بازاریابی است. پس اصلا نباید با آن در افتاده یا 
کنارش بگذارید. راستش را بخواهید، این آپدیت های سریع 
صدای همه را درآورده، اما مش��کل غیرقابل حلی نیست. 
درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 
شما با اتکا به برخی از منابع تحلیلی درجه یک می توانید به 

سادگی این مشکل را پشت سر بگذارید.
یک��ی از منابع خوب برای آگاهی از تغییرات تازه گوگل 
خودِ ما هستیم. ما در روزنامه فرصت امروز همیشه تازه ترین 
تحولات و آپدیت های گوگل ر ا در لحظه پوشش می دهیم. 
پس بد نیست هرچند وقت یکبار با دقت محتوای ما درباره 
گوگل را زیر و رو کنید. این امر انگیزه بسیار بهتری به شما 

برای تعامل با مخاطب در فضای اینترنت خواهد داد. 
اگر دوست دارید به برخی از منابع خارجی نیز دسترسی 
داش��ته باشید، بد نیست از س��ایت هایی مثل هاب اسپات 
)Hubspot( ی��ا اهرف��ز )Ahrefs( نیز س��ود ببرید. به 
علاوه، س��رویس اخب��ار گ��وگل )Google News( نیز 
همیش��ه در دس��ترس خواهد بود. این امر می تواند برای 
شما جذابیت های بس��یار زیادی به همراه داشته و کارتان 
را حسابی ساده نماید. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا 
دست به کار شده و اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید.

نکت��ه کلیدی در اس��تفاده از منابع تحلیلی تلاش برای 
اس��تفاده از منبعی است که تازه ترین اطلاعات را همراه با 
تفس��یرهای درس��ت در اختیارتان قرار دهد. پس این دو 

معیار را در انتخاب نهایی تان مدنظر قرار دهید. 

افزایش رقابت در حوزه سئو و سرقت رتبه!
س��ئو حوزه بی نهایت مهمی برای توس��عه کسب و کار 
و معرفی آن به مخاطب هدف محس��وب می ش��ود. با این 
حس��اب جای تعجب ندارد که حج��م رقابت در این حوزه 
در طول س��ال های اخیر رش��د بی نهایت زیادی را تجربه 
کرده اس��ت. کار به جایی رس��یده که برخی از کارآفرینان 
ب��رای اثرگذاری بر روی مخاطب حتی دس��ت به طراحی 
بودجه های کلان نیز می زنند. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما برای اثرگذاری بهینه بر 
روی مخاطب ت��ان چاره ای به غیر از رویارویی با این حجم 
از رقابت ندارید. این مس��ئله ای اس��ت که برای بسیاری از 

بازاریاب ها سخت به نظر می رسد.
راستش را بخواهید، کمتر کسی در این دنیا علاقه ای به 
رویارویی با رقبا دارد. خب همه دوست دارند در یک حوزه 
خالی از رقابت فعالیت کرده و دنبال دردسر هم نباشند. به 

همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز جهتگیری منطقی 
نس��بت به این ماجرا داریم. ش��ما در عین حال که باید از 
رقابت استقبال کنید، حجم آن را نیز باید در کانون توجه 
قرار دهید. این امر می تواند برای شما چالش برانگیز باشد، 

اما حفظ این تعادل ضروری است. 
گاهی اوقات سطح رقابت در یک حوزه آنقدر بالاست که 
عملا ورودتان به آن مس��اوی با شکس��ت خواهد بود. مثلا 
اگر همین امروز یک برند بخواهد سیستم عاملی تازه برای 
لپ تاپ ها طراحی کند، احتمالا با مش��کلات زیادی رو به 
رو خواهد شد؛ چراکه اپل و مایکروسافت این حوزه را کاملا 
در اختیار خودش��ان دارند. به علاوه، تولید محتوا یا س��ئو 
محتوا در این رابطه نیز سختی های زیادی خواهد داشت؛ 
چراکه بازار سیستم عامل ها تا حد زیادی اشباع شده است. 
پس شما کار بی نهایت سختی پیش روی خواهید داشت. 

نکته دیگری که در این میان ارزش بررسی دارد، مسئله 
سرقت رتبه اس��ت. این یعنی شما حتی اگر وارد رقابت با 
دیگران نشوید هم دیر یا زود دیگران به سراغ تان می آیند. 

بسیاری از بازاریاب ها با پدیده سرقت مشتری آشنا هستند. 
این یعنی بازاریاب های دیگر کار ش��ما را زیر ذره بین برده 
و ب��ه مرور زمان فالوورهای ت��ان را یکی پس از دیگری از 
چنگ تان درمی آورند. این مسئله درباره مشتریان برند نیز 
مصداق دارد. حالا در حوزه س��ئو نیز س��رقت رتبه برندها 
بدل به امری رایج شده است. این امر خودش نشان دهنده 
افزایش سطح رقابت در دنیای کسب و کار است. پس شما 
بای��د خودتان را برای آن آم��اده کنید. یکی از راهبردهای 
مناس��ب در این میان تلاش برای کس��ب اطلاعات دقیق 
از رقبا به طور مداوم اس��ت. اینطوری دس��ت آنها همیشه 

برای تان رو خواهد بود. 
ورود هوش مصنوعی و رتبه بندی های غیردقیق

هوش مصنوعی در طول س��ال های اخیر بدل به فرشته 
نجات بس��یاری از بازاریاب ها شده است. این امر در حالی 
روی می دهد که برخی از بازاریاب ها هنوز هم به شیوه های 

سنتی بیشتر اعتماد دارند. بنابراین جنگ تمام عیاری میان 
بازاریاب های کلاسیک و مدرن در جریان است. 

بی ش��ک هوش مصنوعی با امکانات فوق العاده ای که به 
بازاریاب ها می دهد، پی��روز نهایی ماجرا خواهد بود. با این 
حال س��لطه هوش مصنوعی بر عرص��ه بازاریابی و تولید 
محتوا نیز خالی از دردس��ر نخواهد بود. شما در حوزه سئو 
نه تنها با کلید واژه ه��ا، بلکه تعامل با الگوریتم موتورهای 
جست وجو و ش��بکه های اجتماعی رو به رو هستید. یکی 
از چالش ه��ای مهم در این میان مش��خص نبودن رویکرد 
گوگل یا مثلا یوتیوب نس��بت به هوش مصنوعی است. آیا 
الگوریتم این غول های دیجیتال از هوش مصنوعی استقبال 
می کند؟ اگر جواب مثبت است، تا کجا این استقبال ادامه 

خواهد داشت؟ 
س��والات بالا ش��اید کمی عجیب به نظر برسد، اما برای 
بازاریاب ه��ای حرفه ای مس��ئله مرگ و زندگی را نش��ان 
می ده��د. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز س��ر 
آنها اصلا ش��وخی نداریم. نکته کلیدی در این میان تلاش 

برای رمزگشایی از این وضعیت است.
راس��تش را بخواهید، بسیاری از ش��بکه های اجتماعی 
خودش��ان دس��ت به طراحی هوش مصنوعی زده اند. مثلا 
ایلان ماس��ک و رفقا در ایکس از یک نسخه اولیه دستیار 
هوش مصنوعی رونمای��ی کرده اند. گوگل هم که خودش 
دس��تی بر آتش در زمینه هوش مصنوعی دارد، بازاریاب ها 
را به اس��تفاده از این فن��اوری ترغیب می کند. با این حال 
شما نمی توانید فقط با اتکا به توانایی های هوش مصنوعی 
کارت��ان را پیش ببری��د. این امر بی برو برگش��ت برای تان 
دردسرس��از خواهد ش��د. پس بهتر اس��ت به جای اینکه 
همینطور امیدوار به استقبال دیگران از این فناوری باشید، 

کمی حد و حدودها را مشخص سازید. 
اگر نظر ما را بخواهید، به طور کلی شبکه های اجتماعی 
از پدیده مربوط به هوش مصنوعی استقبال می کنند. با این 
حال این استقبال فقط در صورتی است که شما در فرآیند 
تولی��د محتوا از هوش مصنوعی کم��ک گرفته و خودتان 
بازیگر نقش اول باش��ید. وقتی همه کارها را برعهده هوش 
مصنوع��ی قرار دهید، آن وقت کلاه ت��ان با دیگران در هم 
خواهد رفت. این مسئله ای است که بسیاری از بازاریاب ها 
ب��ه طور دقیق بدان توج��ه ندارند. به همین خاطر به طور 
مداوم در ش��بکه های اجتماعی یا حتی گوگل به مش��کل 

می خورند. 
بی شک گوگل دوس��ت ندارد خلاقیت فردی بازاریاب ها 
به سود هوش مصنوعی مصادره شود. به همین خاطر اگر 
شما محتوایی را کاملا با استفاده از هوش مصنوعی بسازید، 
احتمالا واکنش مثبتی از س��وی گوگل دریافت نخواهید 
کرد. این در حالی اس��ت که گاهی اوقات این حد و مرزها 

آنقدر که فکر می کنید، روشن نیست. 
رقابت فزاینده کسب و کارهای کوچک در گوگل

زمانی نه چندان دور راه اندازی یک کسب و کار کوچک و 
توسعه آن در گوگل ماموریت سختی نبود. به همین خاطر 
در طول س��ال های اخیر این استراتژی بدل به یک الگوی 
برنده ش��ده بود. ای��ن ماجرا اما دیگر به پایان راه رس��یده 
اس��ت؛ چراکه ام��روزه حتی در گوگل نیز م��وج رقابت به 
ش��یوه ای باورنکردنی ادامه دارد. این یعنی شما نمی توانید 
به این سادگی کارتان را شروع کرده و انتظار موفقیت های 
در لحظه را داش��ته باش��ید.  به موازات افزایش رقابت در 
میان کس��ب و کارهای کوچک، وضعیت س��ئو محتوا نیز 
سخت تر شده است. اجازه دهید قبل از اینکه جلوتر برویم، 
یک مس��ئله را درباره سطح رقابت روشن کنیم. شما برای 
اثرگ��ذاری بر روی مخاطب نه تنها نیاز به افزایش کیفیت 
محتوا دارید، بلکه از نظر کمیت نیز به دلیل تعداد برندهای 

حاضر در بازار کارتان سخت شده است. 
بسیاری از کارآفرینان در شرایط کنونی ترجیح می دهند 
دور رویاهای ش��ان برای راه اندازی کس��ب و کار مستقل را 
خط کش��یده و همچنان به عنوان بخش��ی از یک سازمان 
ب��زرگ به فعالیت ادامه دهند اگر ش��ما ه��م اینطور فکر 
می کنی��د، احتم��الا وجه تش��ابه زیادی با جری��ان اصلی 
کارآفرینان دارید. البته بد نیست کمی هم به فکر رقابت و 
ماجراجویی در بازار باشید.  اگرچه حجم رقابت میان کسب 
و کارهای کوچک بس��یار زیاد است، اما بیشتر این رقابت 
فقط روی کاغذ معنا دارد. به زبان ساده تر، بسیاری از کسب 
و کارهای کوچک ماهیت بی نهایت کلیش��ه ای داشته و در 
بازار محو هس��تند. درست به همین خاطر شما می توانید 
بدون دردس��ر اضافه به رقابت با آنها برخواسته و کارتان را 
به س��اده ترین شکل دنبال کنید. پس نگران چه هستید؟ 
می توانید همین امروز کارتان را شروع کرده و خیال تان از 
بابت میزان رقابت بالا نیز راحت باشد.  مسئله درباره حجم 
بالای رقابت در حوزه س��ئو نیز دقیقا مثل بخش بالاست. 
خب شما تبلیغات زیادی در حوزه سئو مشاهده می کنید، 
با این حال در عمل خلاقیت زیادی در کار نیست. بنابراین 
ش��ما با کمی تأمل درباره شیوه بازاریابی تان فرصت بسیار 
خوبی برای اثرگذاری بر مخاطب تان خواهید داش��ت. این 
در حالی اس��ت که گاهی اوقات بازاریاب ها کارش��ان برای 

اثرگذاری بر روی مخاطب حسابی به مشکل می خورد. 
یادتان نرود، ما در روزنامه فرصت امروز همیشه طرفدار 
ایده های تازه هستیم. برای این کار می توانید روی مشتریان 
وفادارتان حس��اب کرده و گاهی اوق��ات از آنها نیز کمک 
بگیرید. به علاوه، همیش��ه توسعه کس��ب و کار در دنیای 
کنون��ی به تنهایی امکان پذیر نیس��ت. پس بهتر اس��ت از 
بازخوردها یا نظرات مشتریان و حتی کارمندان تان نهایت 
استفاده را ببرید. اینطوری سرنوشت بهتری در انتظار شما 

و کسب و کارتان خواهد بود. 
چالش تولید مدام محتوای تازه و به درد بخور

تولید محتوا کاری نیست که شما به طور مقطعی انجام 
داده و س��پس کاملا فراموشش کنید. این مسئله می تواند 
س��ختی های زی��ادی برای تان ب��ه همراه داش��ته و حتی 
اوضاع تان در عمل را حسابی به هم بریزد. درست به همین 
خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما چاره ای به 
غی��ر از یافتن راهکارهای طلایی برای رهایی از این بحران 

ندارید. 
تولی��د محتوای ت��ازه فقط مرب��وط به افزای��ش تعداد 
پس��ت های س��ایت یا اکانت تان در ش��بکه های اجتماعی 
نیس��ت. خیلی از برندها فکر می کنند همین که محتوای 
تازه در اختیار مخاطب قرار دهند، دیگر کارش��ان بی ایراد 
خواهد بود. خب مسئله کیفیت محتوا در این میان اهمیت 

زیادی دارد. اگر شما نتوانید کیفیت محتوا را تضمین کنید، 
کارتان به ناکجا خواهید کشید.

مردم امروزه در دنیای آنلاین به دنبال محتوایی هستند 
که واقعا به دردش��ان بخورد. پس اگر ش��ما نتوانید چنین 
محتوایی ب��رای آنها فراه��م کنید، دنب��ال منابع دیگری 
خواهند رفت. این امر می تواند در نهایت کلی به ضرر شما 
تمام شود. پس بهتر است حواس تان را حسابی جمع کنید 

وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد بود. 
ایجاد نظم در زمینه تولید محتوا می تواند به ش��ما برای 
تعامل بهینه با مخاطب کمک ش��ایانی نماید. این مسئله 
ش��ما را از نقطه نظر تعامل بهینه با مخاطب در ش��رایط 
مناس��بی قرار داده و اوضاع را به س��ودتان تغییر می دهد. 
نکت��ه کلیدی در این میان ت��لاش برای همفکری با دیگر 
اعضای شرکت در مسیر ترسیم روند تولید محتواست. این 
نکته نه تنها مشارکت بالایی از سوی دیگران برمی انگیزد، 

بلکه کیفیت نهایی محتوا را نیز توسعه خواهد داد.
یادتان باش��د، اگر کاربران نسبت به محتوای  تان نقدی 
دارن��د، باید آن را به طور دقیق اس��تفاده نمایید. خب نقد 
که همیش��ه تخریب شما نیست. گاهی اوقات دلیل نقد از 
کس��ب و کارتان مربوط به عملکرد بد خودتان است. پس 
اگر نتوانید در ادامه راه کمی از مشکلات تان در این رابطه را 
حل کنید، خیلی زود مشتریان دور شما را خط می کشند. 
فرم��ول ما در این بخش تلاش برای اس��تفاده از نظرات 
منف��ی کارب��ران به عن��وان منبعی برای شناس��ایی نقاط 
ضعف تان است. اینطوری شما خیلی ساده تر فرصت تحلیل 
و بررس��ی ش��رایط را خواهید داش��ت. نکته کلیدی دیگر 
اینک��ه نباید هیچ وقت صورت مس��ئله را پاک کنید. خب 
تعامل شما با مخاطب در زمینه تولید محتوا گاهی اوقات 
دردسرهای زیادی به همراه خواهد داشت. درست به همین 
خاطر بد نیس��ت همیشه این رابطه را به طور مثبت دنبال 
کنید. اینطوری سرنوشت بهتری در انتظار شما و کسب و 
کارتان خواهد بود. یادتان نرود، ما در روزنامه فرصت امروز 
نس��بت به توسعه کس��ب و کار نگاه منطقی داریم. با این 
حس��اب اگر شما نتوانید کسب و کارتان را به طور منطقی 
در زمین تولید محتوا توس��عه دهید، احتمالا کلاه تان پس 
معرکه خواهد بود. این مسئله ای است که برای بسیاری از 
کارآفرینان مشکل ساز است. پس باید راه حل درستی برای 

آن پیدا کنیم. 
توصی��ه ما در ای��ن بخش تلاش برای اس��تفاده از تمام 
ظرفیت برند اس��ت. خب کس��ب و کار شما ظرفیت های 
بس��یار زیادی دارد. نکته کلیدی در این میان تلاش برای 
ش��رکت دادن تمام اعضای تیم بازاریابی و صدالبته فروش 
به بحث س��ئو اس��ت. این امر ش��اید در ابتدا کمی سخت 
به نظر برس��د، اما اگ��ر در آن موفق ش��وید، دیگر چالش 
زیادی پیش روی تان نخواهد بود. خب کار تیمی همیش��ه 
محتوای��ی با کیفیت بالاتر به همراه خواهد آورد. به علاوه، 
توان شما برای تولید محتوای بیشتر را نیز حسابی افزایش 
می دهد. پس اصلا لازم نیس��ت خودتان را نگران کرده یا 
مس��ئله را به ش��یوه ای عجیب و غریب بررسی کنید. این 
مس��ئله ای است که برای شما نقطه قوت مهمی محسوب 
می شود. پس به جای اینکه خودتان را اذیت کنید، به فکر 
استفاده از توانایی های تمام تیم تان باشید. این امر می تواند 

وضعیت تان را به طور قابل ملاحظه ای بهبود بخشد. 
چالش استخدام نیروی متخصص در حوزه سئو

حوزه س��ئو مثل هر بخش دیگری در دنیای کس��ب و 
کار نیاز به همکاری با نیروی متخصص دارد. در حالی که 
بس��یاری از برندها در زمینه همکاری با نیروی متخصص 
ادعاهای زیادی دارند، با این حال هنوز هم یافتن کس��انی 
که واقع��ا تخصص ب��ه درد بخوری در این حوزه داش��ته 
باشند، سخت به نظر می رسد. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما باید همیشه یک قدم 

از دیگران جلو باشید. 
اگ��ر فکر می کنید مس��ئله مرب��وط به کمب��ود نیروی 
متخصص به این سادگی حل می شود، باید بگوییم سخت 
در اش��تباهید؛ چراکه حوزه سئو اصلا شوخی بردار نیست. 
چش��م انداز آتی نیز نش��ان دهنده بهبود این روند در طول 
سال های پیش رو نیست. بنابراین شما دست کم چند سال 
بحران نیروی متخصص را همراه خودتان خواهید داش��ت. 
شاید تنها راهکار مناسب در این میان تلاش برای یادگیری 
برخی مهارت های سئو و افزایش مهارت تیم کسب و کارتان 
باش��د. این امر می تواند به شما چشم انداز بسیار خوبی در 
بلندمدت ارائه دهد. اینطوری دیگر لازم نیست خودتان را 

اذیت کرده یا نگران از دست رفتن فرصت ها باشید. 
قب��ول دارم آم��وزش کارمن��دان بخ��ش بازاریابی برای 
آشنایی با سئو اصلا ساده یا کم هزینه نیست. با این حال 
گاهی اوقات باید س��ختی های مسیر را به جان بخرید. این 
امر می تواند در بلندمدت از شما کارآفرین بهتری ساخته یا 
حتی شرایط تان را مساعد نماید. یادتان نرود، ما در روزنامه 
فرصت امروز همیش��ه طرفدار آموزش کارمندان ش��رکت 
هستیم. با این حساب شما می توانید ماموریت پیش رو را 
به مثابه چالش مهم نگاه کنید. اینطوری خیلی راحت تر با 
این مسئله کنار آمده و آماده تغییرات مثبت خواهید شد. 

ماجرا جالب شد، نه؟
فرام��وش نکنی��د، مواجهه با شکس��ت های مقطعی در 
ابتدای راه امری طبیعی محسوب می شود. پس اصلا نباید 
خی��ال کنید این ماجرا فقط برای ش��ما روی داده یا دیگر 
برندها آن را تجربه نمی کنند. مسئله کلیدی در این میان 
تلاش برای رویارویی با تغییرات مورد نظر به بهترین شکل 
است. ش��ما باید چالش های مورد بحث در این مقاله را به 
خوبی شناس��ایی کرده و س��پس به دنبال کنار زدن آنها 
به طور مداوم باش��ید. فقط در این صورت شانس تان برای 

اثرگذاری بر روی مخاطب افزایش خواهد یافت. 
سخن پایانی

بازاریاب��ی بدون تمرکز بر س��ئو اصلا معن��ا و مفهومی 
ندارد. درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز 
معتقدیم شما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب نیاز به 
آش��نایی با تکنیک های کلیدی در ای��ن حوزه دارید. البته 
ای��ن امر به تنهایی کافی نیس��ت؛ چراکه باید کمی هم به 
فکر چالش های این حوزه باشید. دست و پنجه نرم کردن 
با چالش های مختلف در این میان مس��ئله مهمی اس��ت 
که ش��اید به این سادگی برای تان قابل درک یا حتی حل 
نباشد. ما در این مقاله سعی کردیم برخی از نکات کلیدی 
در این رابطه را با ش��ما در میان بگذاریم. پس منتظر چه 
هس��تید؟ همین حالا دس��ت به کار ش��ده و هرجا هم به 

مشکل خوردید، روی ما و تیم مان حساب کنید. 
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