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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

»فرصت امروز« از ضوابط جدید بانک مرکزی
برای فعالیت شرکت‎های تسهیلات‌یار گزارش می‎دهد

واسطه‌گری مالی 
در تنگنا

لندتک‌ها یا تسهیلات‌یارها، کسب‌و‌کارهایی هستند که امکان وام‌‌دهی بر بستر دیجیتال را فراهم می‎کنند. با ظهور 
کسب‌و‌کارهای لندتک، مشتریان بدون نیاز به مراجعه حضوری به بانک‎ها و موسسات مالی می‌توانند فرآیند دریافت 
اعتبار را به صورت آنلاین انجام دهند. لندتک‌ها در واقع، پلی برای ارتباط مش��تریان و بانک‎ها هس��تند و دسترس��ی 
ش��هروندان به منابع مالی را تس��هیل می‎کنند. بانک مرکزی نیز در نیمه دی‌ماه برای فعالیت کسب‌و‌کارهای لندتک، 
قوانین و مقررات جدیدی اعمال کرد که حوزه فعالیت آنها را کاملا تحت تاثیر قرار می‎دهد و از جمله آنها، ممنوعیت 
دریافت کارمزد از متقاضیان وام‎هاست. براساس بخشنامه تازه بانک مرکزی، تنها بانک‌ها می‌توانند از مشتری کارمزد 
بگیرند و مسئولیت اهلیت اعتباری مشتری برعهده بانک‎هاست. بانک‎ها همچنین نمی‌توانند مبلغ تسهیلات را مستقیما 

به حساب شرکت‎های لندتک واریز کنند و باید آن را مستقیما در اختیار تامین‌‌کننده کالا قرار دهند.
به نظر می‎رسد با قوانین جدیدی که از سوی بانک مرکزی برای کسب‌و‌کارهای لندتکی تعریف شده، فعالیت صنعت 
لندتک با محدودیت و تنگنای تازه‎ای مواجه شده است؛ تا جایی که بخشنامه بانک مرکزی را می‎توان به نوعی حمایت...

طلا، سکه و دلار بیشترین بازدهی را در دی‎ماه تجربه کردند

پیش‎بینی بازارها در پایان 1402
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زیان بدحساب‌ها به شرکت‌های بیمه در 9 ماهه ابتدای امسال

خسارت پول افزایش یافت

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: نماگرهای بورس�ی در آخرین روز معاملاتی دی‎م�اه ریزش کردند و 934 میلیارد تومان 
پول حقیقی از بازار سهام خارج شد که نسبت به روز معاملاتی قبل، رشد 18 برابری را نشان می‎دهد. 

شاخص کل بورس تهران در جریان معاملات روز شنبه، 19 هزار و 33 واحد نسبت به روز قبل 
پایین‌تر ایستاد و به سطح 2 میلیون و 166 هزار واحد رسید. شاخص هم‌وزن نیز همپای...

934 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد

پایان سرد بورس در دی‎ماه

یادداشت

جایگاه داده‌ها در 
سیاستگذاری تجاری

علی فریدزاد
عضو هیأت علمی دانشگاه 

علامه

تولی��د داده در اقتصاد امروز 
ک��ه پیش‌تر به عن��وان اقتصاد 
داده شناخته می‌ش��د، امروز با 
توسعه اقتصاد دیجیتال تبدیل 
داده‌محور ش��ده  اقتص��اد  ب��ه 
است. اقتصادهای داده‌محور در 
ح��ال حاضر به یک��ی از ارکان 
تولی��د ث��روت در عرصه رقابت 
جهانی تبدیل شده‌اند. کشورها 
ب��ا اس��تفاده از ق��درت داده و 
راهبردهای  می‌توانند  اطلاعات 
سیاس��تی  و  تصمیم‌گی��ری 
بهینه‌‌ای را در طول زمان اتخاذ 
نمایند تا سهم خود را از اقتصاد 
جهانی افزایش داده و در نهایت 
رفاه بیشتری را در اقتصاد ملی 
تجرب��ه نماین��د. داده‌های بین 
کشوری که قدمتی بیش از نیم 
قرن در اقتصاد جهانی دارد نیز با 
همین هدف در سطوح مختلف 
منطق��ه‌ای و بین‌الملل��ی تولید 
می‌ش��وند ک��ه در پایه‌ای‎ترین 
حالت خ��ود، وضعیت اقتصادی 
و میزان مش��ارکت هر کش��ور 
ی��ا منطقه را در س��طح تجارت 
بین‌الملل��ی در طول زمان یا در 
زمانی معین به تصویر می‌کشند. 
پایگاه‌ه��ای آماری زی��ادی در 
ط��ول این نی��م قرن، توس��ط 
دانشگاه‌ها و نهادهای بین‌المللی 
به منظور ارائه ابزارهای مناسب 
سیاس��تگذاری و تصمیم‌سازی 
در تجارت جهانی تولید و عرضه 
شده است. در این میان می‌توان 

به طی��ف وس��یعی از 
2داده‌های بین‌کشوری...

9 رجب 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2403

8 صفحه - 5000 تومان

Sun.21 Jan 2024

فرصت امروز: جهان رمزارزها پر است از اطلاعات تقریبا 
اش��تباه، کاملا اشتباه و عامدانه اش��تباه. این امر مخصوصا 
درباره بیت‌کوین صدق می‌کند که پادش��اه رمزارزهاس��ت. 
نکته جالب اینجاس��ت که بخش بزرگ��ی از این اطلاعات 
اشتباه یا متناقض را همان رسانه‌های جریان غالب منتشر 
می‌کنن��د و خوانن��ده ع��ادی در این بلبش��وی اطلاعات 
گمراه‎کننده تنها می‎ماند. جهان کریپتو به هر حال، جهان 
بی‌در و پیکری اس��ت که در هر گوشه آن کلاهبرداری در 
کمین نشس��ته و این کار س��رمایه‌گذار س��نتی را حسابی 
سخت می‌کند. چه کار باید کرد؟ آیا باید با حداکثر سرعت 
از جهان کریپتو دور شد تا مبادا کلاه سرمان برود؟ پرواضح 
اس��ت که نه، به‌خصوص در این روزها ک��ه رفته رفته وارد 
چرخه جدید بازار کریپتو می‌شویم و احتمال سرمایه‌گذاری 
پرس��ود بالاتر می‌رود، نیاز داریم بدانیم کدام عقاید درباره 

بیت‌کوین درست است و کدام غلط؟
در پاس��خ به این پرس��ش، ش��رکت فیدلیتی در نوامبر 
2023 در گزارش ویژه‎ای با عنوان بررس��ی مجدد انتقادات 
 Revisiting Persistent Bitcoin( کوی��ن‎مداوم بیت
Criticisms( به بررسی همین موضوع پرداخته است. این 
گ��زارش را بخوانید تا با بزرگ‌ترین اش��تباهات رایج درباره 
بیت‌کوین آش��نا ش��وید و بدانید کدام انتقادها از پادش��اه 
رمزارزها صحیح اس��ت و کدام اشتباه. شرکت فیدلیتی از 
بزرگ‌ترین شرکت‌های مدیریت سرمایه در جهان است که 
میزان سرمایه تحت مدیریت آنها حدود 4.3 تریلیون دلار 
برآورد می‌ش��ود. پس خواندن نظرات آنها درباره بیت‌کوین 
باید جالب باش��د. فیدلیتی برای نوش��تن ای��ن گزارش در 
طول س��ه س��ال گذش��ته با ثروتمندان و س��رمایه‌گذاران 
ش��رکتی درباره بیت‌کوین گفت‎وگو ک��رد و در جریان این 
گفت‎وگوه��ا دریافت ک��ه هرگاه اس��م بیت‌کوین را جلوی 
این س��رمایه‌گذاران آورده، آنها انتقادات مشابهی را مطرح 
کرده‌اند و نسبت به خرید این رمزارز، بی‌میلی نشان داده‌اند. 
فیدلیتی این انتقادات را به دو بخش تقسیم کرد: پنج انتقاد 
را »برداشت اشتباه« توصیف نمود و چهار تای دیگر را بالقوه 

موجه دانست.
اشتباهات رایج درباره کریپتو

این روزها همه نگاه‎ها در بازار کریپتو به این موضوع خیره 
شده که سرنوشت ETF بیت‎کوین چه می‎شود؟ آیا دولت 
آمریکا به ETF بیت‎کوین چراغ س��بز نش��ان می‎دهد؟ در 
چنین صورتی قیمت بیت‎کوی��ن تا کجا بالا می‎رود؟ اینها 
پرس��ش‎هایی اس��ت که این روزها همه می‎پرسند و حتی 
انتظار همین تحول مهم است که باعث شده بازار کریپتو در 
ماه‎های اخیر، رشد قابل توجهی داشته باشد. در این اوضاع 
و احوال، فیدلیتی در گزارش��ی به بررسی 9 انتقاد گسترده 

از بیت‎کوین پرداخته اس��ت. گزارش فیدلیتی با توضیحی 
درباره علت انتشار این گزارش شروع می‌شود. ماجرا از این 
قرار بوده که تیم فیدلیتی از نوامبر ۲۰۲۰ تا نوامبر 2023 با 
افراد فوق ثروتمند و همچنین سرمایه‌گذاران شرکتی درباره 
بیت‌کوین صحبت کرد و طی این سال‌ها فیدلیتی متوجه 
شد که هرگاه اسم بیت‌کوین را جلوی سرمایه‌گذاران آورده، 
انتقادات مشابهی مطرح شده است. فیدلیتی این انتقادات 
را به دو بخش تقسیم کرد: پنج انتقاد را »برداشت اشتباه« 

توصیف کرد و چهار تا را بالقوه موجه دانست.
پنج انتقاد اشتباه از بیت‌کوین از منظر شرکت فیدلیتی 
اینهاست: »بیت‌کوین بیش از اندازه پرنوسان است که بتوان 
ب��ه آن به عنوان ابزار ذخیره‌کنن��ده ارزش )مثل طلا( نگاه 
کرد«، »بیت‌کوین به عنوان ابزار پرداخت شکس��ت خورده 
اس��ت«، »اس��تخراج بیت‌کوین برای محیط زیس��ت ضرر 
دارد«، »بالاخره یک رقیب جایگزین بیت‌کوین می‌ش��ود« 
و »بیت‌کوین هیچ پش��توانه‌ای ندارد«. اگ��ر این انتقادات 
برای‎مان آش��نا به نظر می‌رس��د، عمدتا به این خاطر است 
که بارها و بارها آنها را در رس��انه‌های جریان غالب – نظیر 
روزنامه‌ها و تلویزیون‌ها – مش��اهده می‎کنید و احتمالش 
بالاست که سرمایه‌گذاران سنتی هم اطلاعات خود درباره 

بیت‌کوین را از همین رسانه‌ها دریافت می‌کنند.
اما چه��ار انتقاد دیگری که از دی��دگاه فیدلیتی به طور 
بالقوه موجه هس��تند، ب��ه این قرارند: »اش��کال نرم‌افزاری 
در بیت‌کوی��ن می‌توان��د آن را ناگه��ان ب��ی‌ارزش کند«، 
»س��خت‌گیری دولت‌ه��ا، روند پذی��رش بیت‌کوین را کُند 
می‌کند«، »علاق��ه‌ی مردم به بیت‌کوی��ن می‌تواند از بین 
برود« و »در مس��یر تحول کریپتو می‌تواند مش��کلی پیش 
بیای��د که هیچ‌کس انتظ��ارش را ندارد«. البت��ه از دیدگاه 
ش��رکت فیدلیتی، احتمال رخ‌دادن هر ک��دام از این چهار 
گزاره »بسیار کم« است اما آنقدر احتمالش هست که این 
انتق��ادات را بتوان تا حدی توجیه‌پذیر دانس��ت. نکته مهم 
اینجاس��ت که اگر به این انتقادات علیه بیت‎کوین، پاس��خ 
منطقی داده نشود، سرمایه‌گذاران بزرگ شرکتی برای ورود 

به بازار کریپتو، احساس راحتی نخواهند کرد.
چرا بیت‎کوین این‎همه نوسان دارد؟

ابت��دا به س��راغ انتق��اد نخس��ت می‎رویم: نوس��ان زیاد 
بیت‌کوین جلوی تبدیل ش��دن آن به ط�الی دیجیتال را 
می‌گیرد. مهمترین ویژگی طلا چیس��ت؟ طلا قرن‌هاست 
 store( که یکی از مهمترین ابزارهای ذخیره‌کننده ارزش
of value( اس��ت. این یعنی چه؟ ذخیره‌کننده ارزش هر 
جنس یا دارایی‌ای است که طی زمان قدرت خرید خود را 
حفظ می‌کند، می‌توان آن را نگاه داش��ت و می‌ش��ود آن را 
بعدا با پول نقد معاوضه کرد. منتقدان بیت‌کوین می‌گویند 

قیمتش آنچنان نوس��ان قیمتی دارد که نمی‌توان به آن به 
عنوان ذخیره‌کننده ارزش نگاه کرد. نویس��ندگان گزارش 
فیدلیتی توضیح می‌دهند که بیت‌کوین پرنوس��ان اس��ت؛ 
چراکه »بدون دخالت معامله می‌شود.«  نکته اینجاست که 
بازارهای س��نتی مالی )از طلا گرفته ت��ا بورس و فارکس( 
ب��ه هر حال تحت نظارت دولت‌ها ق��رار دارند و آنها جلوی 
نوسان شدید را می‌گیرند تا هم خودشان ضرر نکنند و هم 
مردم )سرمایه‌گذاران کوچک( هراسان نشوند. به علاوه اگر 
بلندمدت نگاه کنیم طی سال‌های اخیر با افزایش پذیرش 
بیت‌کوین در دنیا، نوس��ان قیمتی آن کاهش یافته اس��ت. 
وب‌س��ایت کوین‌تلگراف پیش‌بینی کرده اگر روند پذیرش 
بیت‌کوین با همین روند ادامه پیدا کند، طی ۱۰ تا ۲۰ سال 
آینده میزان نوسان قیمت آن به اندازه دلار آمریکا کاهش 
خواهد یافت. در حال حاضر بیت‌کوین پرنوس��ان‌تر از اکثر 
دارایی‌های موجود اس��ت، اما میزان این نوسان‌ها طی دهه‌ 

اخیر، کاهش جدی داشته است.
کارشناس��ان فیدلیتی می‌گویند وقتی مردم بیش��تری 
متوجه شباهت بیت‌کوین و طلا شوند و به آن روی بیاورند، 
نوسان بیت‌کوین کاهش خواهد یافت. مسئله اینجاست که 
مردم همچنان نمی‌دانند بیت‌کوین دقیقا چیست و چطور 
باید ارزش��ش را تخمین زد. بیت‌کوی��ن از یک طرف یک 
س��رمایه کمیاب دیجیتال اس��ت. از طرف دیگر بیت‌کوین 
به لحاظ تکنیکی امن‌ترین ش��بکه پرداخت در روی زمین 
اس��ت. اگر بخواهیم به صورت فلس��فی ه��م به قضیه نگاه 
کنیم بیت‌کوین آمده تا پول را از کنترل بانک‌های مرکزی 
و دولت‌ها خارج کند و به مردم بسپارد. واقعا کسی نمی‌داند 
که چنین س��رمایه‌ای با چنین قابلیت‌هایی چقدر می‌ارزد. 
ضمن��ا فقط درصد کوچکی از کل بیت‌کوین‌های دنیا قابل 
معامله هستند این باعث نوسان بیشتر قیمتش شده است. 
درس��ت اس��ت که بیت‌کوین از دیگر دارایی‌ها پرنوسان‌تر 
اس��ت، اما نمی‌توان نوس��انات بقیه را ندی��د گرفت. از دلار 
گرفته تا یورو و طلا، شاهد نوسان فراوان آنها در هفته‎های 
گذشته بوده‌ایم. احتمالا باور نمی‌کنید که ین ژاپن طی دو 
سال اخیر، ۳۰ درصد از ارزش خود را در برابر دلار از دست 

داده است.
بیت‌کوین ابزار پرداخت خوبی نیست

در شبکه بیت‌کوین در حال حاضر هفت تراکنش در ثانیه 
انجام می‌ش��ود. این را مقایس��ه کنید با ۴۰ هزار تراکنش 
در ثانیه در سیس��تم بانکی VISA. منتق��دان می‌گویند 
این نشانه شکست بیت‌کوین به عنوان ابزار پرداخت است. 
مس��ئله اینجاس��ت که بیت‌کوین عامدانه جلوی سرعت را 
گرفته تا امنیت و همچنین غیرمتمرکز بودنش حفظ شود. 
)هر تراکنش بیت‌کوین باید توسط ۵۱ درصد کامپیوترهای 

ش��بکه تایید شود تا انتقال انجام گیرد.( همچنین مقایسه 
با ش��بکه بیت‌کوی��ن با ویزا یک اش��کال دیگر ه��م دارد: 
وقتی ش��ما از طریق ش��بکه بیت‌کوین پولی را برای کسی 
می‌فرس��تید پول همان لحظه وارد حس��اب او می‌شود، اما 
هزاران تراکنش در ش��بکه ویزا ساعت‌ها و حتی روزها بعد 
در حس��اب طرف مقابل می‌نش��یند. ضمنا در سال ۲۰۲۲ 
در شبکه بیت‌کوین 3.1 تریلیون دلار پول جابه‏جا شد که 
۴۰ درصد پول جابه‎جا ش��ده از طریق سیس��تم پرداخت 
Mastercard بود. اینکه سیستم مستقلی مثل بیت‌کوین 
توانسته چنین رقابتی با غولی مثل مسترکارت بکند نشانه 
چیست؟ این یعنی از بیت‌کوین می‌توان در حواله پول‌های 

بزرگ استفاده کرد.
به نظر می‌رس��د نویس��ندگان گزارش فیدلیتی، همین 
را پیش��نهاد می‌دهند: اینکه ش��بکه‌ بیت‌کوین برای انجام 
تراکنش‌های کوچک مناس��ب نیست و س��اخته شده تا از 
آن برای تراکنش‌های بزرگ استفاده کرد. البته نویسندگان 
گزارش یک مس��ئله مهم را نادیده گرفته‌اند و آن توس��عه 
یک لایه دوم روی ش��بکه بیت‌کوین اس��ت که برای انجام 
تراکنش‌های بیشتر و س��ریع‌تر برنامه‌ریزی شده. این لایه 
که هنوز در مراحل اولیه‌اش قرار دارد باعث استفاده بیشتر 
از بیت‌کوین به عنوان ابزار پرداخت ش��ده است. همچنین 
مشکل دیگری که بر سر راه استفاده از بیت‌کوین به عنوان 
ابزار پرداخت وجود دارد، مسئله مالیات است. بیت‌کوین در 
آمریکا و تعداد زیادی از کشورهای جهان، دارایی به حساب 
می‌آی��د و در نتیجه دارن��دگان آن باید ب��ه دولت مالیات 
بدهن��د. در مجموع، فراموش نکنید که اگر ما بیت‌کوین را 
»ذخیره‌کنن��ده ارزش« می‌دانیم بای��د آن را ذخیره کنیم، 
نه اینکه با آن چی��زی بخریم. برخورد ما با بیت‌کوین باید 
شبیه طلا باش��د، اما طلایی که ذخیره و انتقالش به‌شدت 

آسان‌تر است.
بیت‌کوین برای محیط زیست بد است

ای��ن انتق��اد طبیعتا ب��ه مس��ئله اس��تخراج بیت‌کوین 
برمی‌گ��ردد. منتق��دان می‌گویند اس��تخراج بیت‌کوین به 
کامپیوترهای قوی و در نتیجه الکتریسیته فراوان نیاز دارد 
و این باعث هدررفت منابع می‌ش��ود. کارشناسان فیدلیتی 
می‌گویند در طول این س��ال‌ها بیشتر انرژی موردنیاز برای 
اس��تخراج بیت‌کوین از منابع تجدیدپذیر به دست آمده و 
این روند در آینده بیش��تر خواهد شد. این گزارش، مسئله 
اس��تفاده زیاد ش��بکه بیت‌کوین از انرژی را انکار نمی‌کند، 
اما این س��وال را می‌پرسد که آیا انرژی مصرف‌شده در این 
شبکه ارزش��ش را دارد یا نه؟ پاس��خ قاطعی به این سوال 
وجود ندارد و متخصصان، پاسخ‌های متفاوتی به این سوال 
می‌دهند. اگر جزو کس��انی هس��تید که به »آزادی مالی« 

اعتقاد دارید و امکان حواله‌ آزاد پول به سراسر دنیا برای‎تان 
مهم اس��ت، پس این مصرف انرژی ارزشش را دارد، اما اگر 
اینها برای‎تان مهم نیست، به این سوال باید جواب دهید که 
آیا هدررفت انرژی در سیس��تم کنونی بانکی دنیا ارزشش 

را دارد یا نه؟
فراموش نکنید که طبق برآوردهای جدید، میزان مصرف 
سیس��تم بانکی دنی��ا از انرژی ۵۶ برابر ش��بکه‌ بیت‌کوین 
اس��ت. )در این برآورد انرژی مصرف شده در بانک‌ها، مراکز 
دیتا، عابربانک‌ها، رفت و آمد ش��هروندان به بانک‌ها و دیگر 
عوامل حس��اب شده اس��ت.( یک تخمین دیگر نشان داده 
که میزان تولید گازهای گلخانه‌ای توسط خشکشویی‌های 
جهان، بس��یار بیشتر از اس��تخراج بیت‌کوین است. جالب 
آنکه اخیرا شاهد نوآوری‌هایی در حوزه استخراج بیت‌کوین 
بوده‌ایم که کاملا به سود محیط زیست بوده است؛ احتمالا 
با »مشعل‌سوزی« آشنا هستید: به پدیده سوزاندن گازهای 
اضافه در مکان‌های اس��تخراج نفت و گاز »مشعل‌سوزی« 
می‌گوین��د و این طبیعت��ا باعث هدررفت انرژی و ارس��ال 
گازه��ای گلخانه‌ای به س��مت جو زمین می‌ش��ود. اخیرا 
ش��رکت‌هایی توانسته‌اند با اس��تفاده از این گازهای اضافه، 
دس��ت به استخراج بیت‌کوین بزنند و جلوی مشعل‌سوزی 

را بگیرند.
بیت‌کوین خاصیت ضدتورمی دارد

در ادامه انتقاد س��وم باید گفت ک��ه بیت‌کوین خاصیت 
ضدتورمی دارد. یک تفاوت بنیادین دیگر میان بیت‌کوین و 
سیستم مالی کنونی دنیا، مسئله تورم است. از آنجا که تعداد 
بیت‌کوین‌های دنیا تا ابد ثابت است )۲۱ میلیون بیت‌کوین( 
بیت‌کوین خاصیت ضدتورمی دارد، برخلاف تمام واحدهای 
پولی دنیا که پیوس��ته ارزش خود را از دس��ت می‌دهند و 
تورمی هستند. اصولا سیس��تم‌های ضدتورمی، پس‌انداز را 
ترویج می‌کنند و سیستم‌های تورمی، خرج‌کردن را. )چون 
اگر پول‎تان را خرج نکنید از ارزشش کاسته می‌شود.( همین 
خرج‌کردن‌های بی‌اندازه و بی‌حاصل در سیستم سرمایه‌داری 
مصرفی کنونی اس��ت که باعث هدررف��ت منابع طبیعی و 
ضربه به محیط‌زیست می‌شود. اگر جهان به استفاده از واحد 
پولی ضدتورمی - مثل بیت‌کوین - روی آورد، روند کنونی 
مصرف‌گرایی دچار بحران جدی خواهد ش��د و این به سود 
محیط زیست خواهد بود. ضمنا یک علت اینکه ثروتمندان 
و دولت‌ها از تورم استقبال می‌کنند، این است که همه آنها 
به شدت به بانک‌ها بدهکار هستند و در جهان تورمی هر روز 
که می‌گذرد از ارزش بدهی آنها کاسته می‌شود. تورم به نفع 
قدرتمندان است. شاید یکی از علت‌های مخالفت دولت‌ها و 
ش��رکت‌های بزرگ با بیت‌کوین همین مسئله باشد. )ادامه 

گزارش فیدلیتی را در شماره آینده خواهید خواند(

و  خودروه��ا  ب��رای  س��وخت  کارت  ص��دور  تازگ��ی  ب��ه 
موتورس��یکلت‌های فاقد بیمه‎نامه ش��خص ثالث ممنوع ش��ده 
و در نتیجه س��همیه بنزین این خودروها و موتورس��یکلت‌ها به 
تدریج قطع می‌ش��ود. حال در تازه‎ترین اعلام، رئیس کل بیمه 
مرکزی گفته: خودروها و موتورس��یکلت‌هایی که بیمه شخص 
ثالث نداشته باشند، در لیست خاکستری قرار می‌گیرند. »علی 
استادهاشمی« با بیان اینکه خودروها و موتورهای فاقد بیمه به 
لیست خاکستری می‌روند، گفت: هر کسی که وسیله نقلیه بدون 
بیمه شخص ثالث داشته باش��د، به مرور در لیست خاکستری 

قرار می‌گیرد. ابتدا به او مهلتی داده می‌ش��ود که اگر بیمه‌نامه 
ش��خص ثالث تهیه نکرد، چه در مورد خودرو و یا چه در مورد 
موتورسیکلت باش��د، اول در لیست خاکستری قرار می‌گیرد و 
مهلت داده می‌شود و بعد از آن کارت سوخت او باطل می‌شود. در 
حال حاضر این طرح برای خودروهای گازوئیل‌سوز اجرا می‌شود 
و به تدریج س��ایر خودروها و موتورس��یکلت‌ها هم در لیس��ت 
خاکستری قرار می‌گیرند. به گفته رئیس کل بیمه مرکزی، در 
حال حاضر از 12.5 میلیون موتورسیکلت شماره شده فقط 1.5 
میلیون موتورسیکلت اقدام به خرید بیمه‌نامه شخص ثالث کرده 

و بیش از ۹۰ درصد آنها به تعداد ۱۱ میلیون موتور بدون بیمه 
شخص ثالث تردد می‌کنند؛ در حالی که اکثر آنها کارت سوخت 
دارند و سهمیه بنزین استفاده می‌کنند. همچنین در مجموع از 
۳۸ میلیون وسیله نقلیه اعم از خودرو و موتورسیکلت تنها ۲۵ 
میلیون وسیله دارای بیمه‌نامه معتبر شخص ثالث هستند؛ یعنی 
از مجموع خودروها و موتورهای در حال تردد، ۳۴ درصد بدون 
بیمه‌نامه شخص ثالث هستند. دولت برای تشویق موتورسواران 
ب��رای خری��د بیمه‏نامه ش��خص ثالث تصویب کرده اس��ت که 
موتورهایی که برای اولین بار شماره‌گذاری می‌شوند، از تخفیف 

۲۰ درصدی بیمه‌نامه ثالث برخوردار شوند. گفتنی است در حال 
حاضر با فرا رس��یدن ماه رجب که اولین ماه حرام س��ال است، 
نرخ دیه کامل به 1.2 میلیارد تومان رس��یده و اگر موتورس��وار 
ب��دون بیمه تصادف کند، مجبور می‌ش��ود تمام زندگی خود را 
برای پرداخت خس��ارت بپردازد. در حالی که شرکت‌های بیمه 
انواع تخفیفات و روش‌های خرید قسطی بیمه در نظر گرفته‌اند، 
اخیرا نیز تفاهمی بین بیمه مرکزی و بانک قرض‌الحسنه دولتی 
امضا و قرار ش��د اعتبار بیمه‌ای به مبلغ ۲۰ میلیون تومان برای 
مشتریان در نظر گرفته شود که مردم می‌توانند بیمه‌نامه قسطی 

خریداری کنند و اقس��اط آن را به بانک بپردازند و بدین ترتیب 
خ��ود را در مقابل حوادث ناگوار بیمه کنند. براس��اس آمارهای 
رس��می، ضریب نفوذ بیمه در ایران حدود 1.7 درصد است؛ در 
حالی که در اکثر کش��ورها، ضریب نفوذ بیمه 7 درصد اس��ت 
و برای تقویت این ضریب علاوه بر بیمه‌نامه‌های ش��خص ثالث 
بای��د بیمه زندگی رونق پی��دا کند و همچنین بیمه‌های عمر و 
پس‌انداز، بیمه مسئولیت و بیمه مهندسی در بین مردم از رونق 
هرچه بیشتری برخوردار شود تا ضریب نفوذ بیمه در کشورمان 

تقویت شود.

به گفته رئیس کل بیمه مرکزی

خودروها و موتورهای فاقد بیمه به لیست خاکستری می‌روند

با بزرگ‌ترین اشتباهات رایج در بازار کریپتو آشنا شوید

9 روایت علیه بیت‌کوین

معمای رشد برند در شبکه‎های اجتماعی
اس��تفاده از شبکه‎های اجتماعی در طول س��ال‎های اخیر به طور حیرت‎انگیزی افزایش یافته است. ماجرای 
پاندمی کرونا در کنار توس��عه روزافزون هوش مصنوعی دست به دست داده‎اند تا مردم چهارگوشه دنیا بیشتر 
از هر زمان دیگری به پلتفرم‎های اجتماعی وابس��ته ش��وند. در این میان کسب و کارها برای بهبود اوضاع‎شان 
س��رمایه‎گذاری‎های وسیعی برای انواع شبکه‎های اجتماعی داش��ته‎اند. از تیک تاک به عنوان یک پلتفرم تازه 
گرفته تا نمونه‎های قدیمی‎تر مثل فیس‎بوک و اینستاگرام، همه و همه موج تازه‎ای از توجه کارآفرینان را تجربه 
می‎کنند.  مسئله‎ای که برای بسیاری از تیم‎های بازاریابی بدل به یک چالش بزرگ شده است، شیوه رشد برند 
در شبکه‎های اجتماعی است. به زبان خودمانی، شما چطور می‎توانید کارتان در شبکه‎های اجتماعی را توسعه 
داده و برندتان را بدل به یک گزینه محبوب برای کاربران کنید. هرچه باشد، این روزها کلی برند دیگر نیز در...



ایمان ولی‎پور
IvanKaramazof@yahoo.com :ایمیل

لندتک‌ها یا تسهیلات‌یارها، کسب‌و‌کارهایی هستند که امکان وام‌‌دهی بر 
بستر دیجیتال را فراهم می‎کنند. با ظهور کسب‌و‌کارهای لندتک، مشتریان 
بدون نیاز به مراجعه حضوری به بانک‎ها و موسسات مالی می‌توانند فرآیند 
دریاف��ت اعتب��ار را به صورت آنلاین انجام دهن��د. لندتک‌ها در واقع، پلی 
برای ارتباط مش��تریان و بانک‎ها هس��تند و دسترسی شهروندان به منابع 
مالی را تس��هیل می‎کنند. بانک مرکزی نیز در نیمه دی‌ماه برای فعالیت 
کس��ب‌و‌کارهای لندتک، قوانین و مقررات جدی��دی اعمال کرد که حوزه 
فعالی��ت آنها را کاملا تحت تاثیر قرار می‎ده��د و از جمله آنها، ممنوعیت 
دریاف��ت کارمزد از متقاضیان وام‎هاس��ت. براس��اس بخش��نامه تازه بانک 
مرکزی، تنها بانک‌ها می‌توانند از مشتری کارمزد بگیرند و مسئولیت اهلیت 
اعتباری مش��تری برعهده بانک‎هاست. بانک‎ها همچنین نمی‌توانند مبلغ 
تسهیلات را مستقیما به حساب شرکت‎های لندتک واریز کنند و باید آن 

را مستقیما در اختیار تامین‌‌کننده کالا قرار دهند.
به نظر می‎رس��د ب��ا قوانین جدیدی که از س��وی بان��ک مرکزی برای 
کسب‌و‌کارهای لندتکی تعریف شده، فعالیت صنعت لندتک با محدودیت 
و تنگنای تازه‎ای مواجه ش��ده اس��ت؛ تا جایی که بخشنامه بانک مرکزی 
را می‎توان به نوعی حمایت از بانکداری س��نتی قلمداد کرد و اینکه بانک 
مرکزی می‎کوشد با این سازوکار، مردم را به سمت دریافت وام و تسهیلات 
از بانک‎ها س��وق دهد. این بخشنامه همچنین واکنش انجمن فین‌‌تک را 
به دنبال داش��ت و این انجمن در بیانیه‌‌ای خواس��تار اصلاح دستورالعمل 
بانک مرکزی با مش��ارکت فعالان این حوزه شد. به گفته انجمن فین‌‌تک، 
شرکت‌های تسهیلات‌‌یار در سه سال گذشته به بیش از 5 میلیون نفر در 
سراس��ر کشور وام و تسهیلات ارائه داده‎اند؛ درک‌‌ نکردن صحیح مدل‌‌های 
کسب وکار تسهیلات‌‌یارها و نادیده‌‌ گرفتن کارمزد خدمات تسهیلات‌‌یاری، 
مس��یری ناپایدار و غیرکارآمد را برای ادامه فعالیت این کس��ب وکارها به 
وجود خواهد آورد و موجب خاموش��ی تدریجی تس��هیلات‌یارها می‎شود. 
روزنامه »فرصت امروز« هفته گذشته در گفت‎وگو با »علی نظافتیان«، دبیر 
کمیسیون حقوقی کانون بانک‎ها به آسیب‎شناسی این موضوع پرداخت و 
دستورالعمل جدید بانک مرکزی برای فعالیت شرکت‌های تسهیلات‌‌یار را 

بررسی کرد. قسمت دوم این گفت‎وگو را در ادامه می‎خوانید.
مردم می‌دوند و به وام نمی‌رسند

لندتک )LendTech( پدیده نوظهوری اس��ت ک��ه امکان وام‌‌دهی بر 
بستر دیجیتال را فراهم می‎کند و در زبان فارسی بدان تسهیلات‌یار گفته 
می‎شود. همانطور که در گزارش پیشین گفته شد، کسب‌و‌کارهای لندتکی 
یا تسهیلات‌یارها به مشتریان امکان می‎دهند بدون نیاز به مراجعه حضوری 
به بانک‌ها، به صورت دیجیتال وام بگیرند. بانک مرکزی در بخشنامه خود، 
»تس��هیلات‌یار« را چنین معرفی می‎کند: »ش��رکتي تجاري اس��ت که از 
طريق ايجاد ارتباط بین موسس��ه اعتباري، مش��تری و تأمین‌کننده کالا 
و خدمات در بس��تر فضای مجازی، فرآیند اعطاي تس��هیلات به مشتري 
را تس��هیل می‌نماید.« »علی نظافتیان«، دبیر کمیس��یون حقوقی کانون 
بانک‎ه��ا درباره دس��تورالعمل جدید بان��ک مرکزی به »فرص��ت امروز« 
می‎گوید: »تس��هیلات‌یارها، اش��خاص حقوقی یا شرکت‌هایی هستند که 

روابط بین بانک‌ها، مش��تریان و تأمین‌کنندگان کالا را تنظیم می‎کنند و 
گرفتن تسهیلات را برای مردم سهل و راحت می‎سازند. شبیه این فرآیند 
را در مرابح��ه وکالت��ی خرید کالا می‌بینیم؛ یعنی بانک با چند فروش��گاه 
توافق می‌کند که به مشتریانش )با تخفیف( کالا بفروشد. مشتری از بانک 
تسهیلات می‌گیرد، اما این تسهیلات نه به حساب مشتری بلکه به حساب 

فروشنده کالا واریز می‌شود.«
به گفته »نظافتیان«، »در مورد دریافت تسهیلات بانکی، این واقعیت را 
نمی‌توان انکار کرد ک��ه در حال حاضر مردم برای برطرف کردن نیازهای 
مالی خود به‌ش��دت نیازمند دریافت تس��هیلات و وام با نرخ س��ود پایین 
هستند و علاوه بر آن، تمایل دارند که کالا و لوازم زندگی‌شان را با قیمت 
کمتری خریداری کنند. در این بین اما بسیاری از افراد نمی‌دانند که بانک 
چگونه آنان را اعتبارس��نجی خواهد کرد و چطور باید تش��ریفات اداری و 
بانکی دریافت وام را انجام دهند؛ تسهیلاتی که هم نیاز مالی آنها را برطرف 
کند و هم اقس��اط آن طوری تعیین شود که توانایی پرداخت آن را داشته 
باش��ند. پس حضور کارشناس��ان حرفه‌ای که بتوانند مش��تری را به‌سوی 
تس��هیلات بانکی و خرید مطمئن کالا رهنمون سازند، مفید خواهد بود. 
بدین ترتیب، »تس��هیلات یار« می‌تواند پلی باشد برای راهنمایی مشتری 
به‌سوی بانک و تامین‎کننده کالا تا مشتری بتواند از بانک تسهیلات دریافت 
کند و با استفاده از آن از فروشندگان معتبر خرید نماید. البته پیش‌بینی 
می‌شود که حوزه فعالیت تسهیلات‌یارها، محدود به همین موارد نباشد و 

حوزه فعالیت آنها در آینده گسترده‌تر شود.«
خاموشی تدریجی تسهیلات‌یارها

یکی از مشکلات همیشگی بانک‎ها، مصائب دلالی تسهیلات بانکی است. 
اگ��ر نگاهی به بخش نیازمندی‌ه��ای روزنامه‌ها بیندازیم و یا پرس��ه‌ای در 
فضای مجازی بزنیم، با بی‌شمار آگهی‌های رنگارنگ وام و تسهیلات مواجه 
می‌شویم که مخاطب را تشویق به گرفتن وام با سود پایین و شرایط راحت 
می‎کنند. همین امر، ضرورت حضور شرکت‎های لندتکی و تسهیلات‌یارها را 
برای ساماندهی این فضای غیرشفاف دوچندان می‎کند. با این وجود، مصوبه 
بان��ک مرکزی به معنای خاموش��ی تدریجی تسهیلات‌یارهاس��ت، اما برای 
تس��هیلات‌یار شدن چه باید کرد و آیا برای فعالیت در این حوزه بایستی از 
بانک مرکزی مجوز گرفت؟ دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانک‎ها و موسسات 
اعتباری خصوصی در این باره پاس��خ می‎دهد: »خوشبختانه بخشنامه بانک 
مرک��زی از ای��ن حیث هی��چ ابهامی ندارد. براس��اس این بخش��نامه، فقط 
اشخاص حقوقی می‌توانند تسهیلات‌یار شوند و در نتیجه اشخاص حقیقی 
امکانش را ندارند که تس��هیلات‌یار ش��وند. هرچند بخشنامه بانک مرکزی، 
مجوز فعالیت تس��هیلات‌یاری را لازم ندانسته است، اما با این حال، شرکت 
تس��هیلات‌یار بایستی دارای دو شرط باش��د: 1-عدم بدهی بانکی جاری یا 
بدهی مالیاتی قطعی پرداخت نش��ده ش��رکت تسهیلات‌یار یا داشتن چک 
برگشتی رفع سوءاثر نشده 2-فقدان سوابق یا پیشینه کیفری مدیرعامل و 
اعضای هیأت‎مدیره ش��رکت تسهیلات‌یار. بنابراین کلیه شرکت‌هایی که در 
زمینه دریافت و پرداخت الکترونیک و تراکنش‌های مالی مردم کار و فعالیت 
می‌کنند قاعدتا می‎توانند تسهیلات‌یار شوند. پدیده تسهیلات‎یاری در واقع، 
س��ه طرف دارد که یک طرف آن بانک و موسسه اعتباری ذی‌ربط، شرکت 

تسهیلات‌یار و مشتری متقاضی تسهیلات بانکی است.«

او با اشاره به اینکه روابط بین بانک‎ها و شرکت‎های تسهیلات‌یار بایستی 
متکی بر قرارداد باشد، می‎افزاید: »یعنی یک قرارداد همکاری بین بانک و 
صاحبان امضای مجاز شرکت تسهیلات‌یار به امضا برسد. براساس قوانین و 
مقررات بانک مرکزی، در قرارداد بین بانک و شرکت تسهیلات‌یار بایستی 
در مورد مباحثی همچون چگونگی احراز هویت و چگونگی بررسی اهلیت 
اعتباری مشتری توسط تسهیلات‌یار، تعیین سازگارهای حقوقی لازم برای 
رعایت مقررات پولش��ویی و نحوه شناسایی رفتارهای مشکوک و متقلبانه 
مش��تری، تعيين ميزان و همچنین نحوه دريافت هزینه‌ها و خدمات ارائه 
ش��ده توسط تس��هیلات‌یار از محل کارمزد دریافتی موسس��ه اعتباری از 
مشتری و شرایط خاتمه همکاری بین بانک و شرکت تسهیلات‌یار صراحتا 
تعیین تکلیف نماید تا هم بانک و هم ش��رکت تس��هیلات‌یار دقیقا روابط 

قراردادی و کاری خود را بدانند و بر ابعاد آن آگاه باشند.«
خدمات تسهیلات‌یار مجانی نیست

این پژوهش��گر بانکی در پایان درباره ش��رایط جدید بانک مرکزی برای 
فعالیت شرکت‎های تسهیلات‌یار می‎گوید: »در فرآیند پرداخت تسهیلات 
با همیاری شرکت‎های تس��هیلات‌یار، بانک مجاز نیست مبلغ تسهیلاتی 
که به مش��تری می‌پردازد را به‌جای واریز به‌حس��اب مش��تری به‌حساب 
تسهیلات‌یار واریز نماید. ضمن آنکه موسسه اعتباري در اعطاي تسهیلات 
به مشتری از طريق تسهیلات‌یار موظف به رعايت تمامي قوانين و مقررات 
مربوطه از جمله نرخ سود تسهیلات اعطايي مصوب شوراي پول و اعتبار، 
سقف تسهیلات اعطایی به مشتری، اخذ تأمين کافي، استفاده از فرم‌های 
يکنواخت قراردادهاي اعطاي تس��هیلات بانکی و ثبت هر فقره تسهیلات 
اعطایی به مش��تري از طریق تس��هیلات‌یار در دفاتر آن موسسه اعتباري 

است.«
اما نکته مهم دیگری که »نظافتیان« در باب دس��تورالعمل جدید بانک 
مرکزی اشاره می‎کند، بحث کارمزدهاست و اینکه تنها بانک‌ها می‌توانند از 
مش��تری کارمزد بگیرند. او با بیان اینکه »استفاده از خدمات تسهیلات‌یار 
مجانی نیس��ت«، تاکی��د می‎کند: »در تبصره 2 ماده 11 بخش��نامه بانک 
مرکزی گفته شده که »میزان و نحوه دریافت هزینه‌ها و خدمات ارائه‎شده 
توس��ط تس��هیلات‌یار از محل کارمزدهای دریافتی موسس��ه اعتباری از 
مشتری با ترتیبات پیش‌بینی‌ش��ده قرارداد منعقده بین موسسه اعتباری 
و تسهیلات‌یار است.« البته ظاهرا میزان کارمزد شرکت‌های تسهیلات‌یار 
هنوز به بانک‌ها ابلاغ نش��ده اس��ت. همچنین اس��تفاده از ش��رکت‎های 
تس��هیلات‌یار ب��رای بانک‎ها الزامی نیس��ت. به طور منطقی، اس��تفاده از 
شرکت‎های تسهیلات‌یار نبایستی برای مردم نیز اجباری باشد، اما هر بانک 
و موسس��ه اعتباری که بخواهد از خدمات تسهیلات‌یار بهره‎مند شود باید 
ضوابط بانک مرکزی را رعایت کند، اما باید توجه داش��ت که اس��تفاده از 
خدمات تسهیلات‌یارها، خود به خود هزینه تمام شده تسهیلات بانکی را 
افزایش خواهد داد. بانک‎ها نیز این هزینه را از مشتری وصول خواهند کرد. 
به عبارت دیگر، استفاده از خدمات تسهیلات‌ یارها، هزینه تسهیلات بانکی 
را برای مردم بالا خواهد برد و تأمین این هزینه‌ها نهایتا برعهده مشتریان 
خواهد بود؛ یعنی تسهیلات‎گیرنده علاوه بر سود بانک مرکزی باید مبلغی 
را هم بابت تسهیلات‌یاری پرداخت کند. پس نباید مردم را ناچار به استفاده 

از شرکت‎های تسهیلات‌یار برای دریافت تسهیلات کرد.«

»فرصت امروز« از ضوابط جدید بانک مرکزی برای فعالیت شرکت‎های تسهیلات‌یار گزارش می‎دهد

واسطه‌گری مالی در تنگنا

در ماهی که گذشت، بازارهای دارایی روزهای پرنوسانی را سپری کردند 
و قیمت دلار 7.4 درصد، سکه 9.6 درصد و طلا 9.7 درصد بازدهی مثبت 
داش��تند. بازدهی بورس نیز در دی ماه منفی ش��د. ۳ هزار و ۷۱۰ تومان، 
عددی اس��ت که خریداران دلار در طول یک ماهه اول زمس��تان، تجربه 
افزایش قیمت آن را داش��تند. آخرین قیمت دلار که تا لحظه تنظیم این 
گزارش در بازار ثبت شده، ۵۳ هزار و ۶۹۶ تومان است و این یعنی قیمت 
دلار در یک ماه گذش��ته 7.4 درصد گران شده است. طبق گزارش رسانه 
بانک مرکزی، اکثر کارشناس��ان و فعالان اقتصادی معتقدند که نوسانات 
اخی��ر در ب��ازار ارز، در نتیجه دامن زدن به فضای روانی اس��ت و همچون 
موارد قبلی، حباب دلار با فروکش کردن هیجانات مقطعی، تخلیه خواهد 
ش��د و قیمت‌ها به سطوح تعادلی قبلی بازمی‌گردد. وزیر اقتصاد نیز هفته 
گذشته در نشست خبری درخصوص افزایش نرخ ارز در روزهای اخیر گفته 
بود: بخش عمده نوس��انات ارزی روزهای اخیر، ناش��ی از تحولات نظامی 
منطقه است؛ به ویژه پس از حمله به یمن نااطمینانی‌هایی در کشورهای 
منطقه از جمله ایران ایجاد کرد که با فروکش کردن این التهابات، ش��اهد 
بازگشت آرامش به بازار هستیم. همچنین توقف کشتیرانی چینی‎ها هم به 
مناسبت سال نوی میلادی و رشد تقاضای درخواست حوزه‌های حمل کالا 

در افزایش نرخ ارز بی‌تاثیر نیست.
با این وجود، برخی از کارشناس��ان، اعداد جالب��ی درباره قیمت واقعی 
دلار عنوان می‌کنند، اما »محمدصادق الحسینی« در یادداشتی در فضای 
مجازی نوشت: اگر برمبنای مدل پولی نگاه کنیم، حد پایین و بالای دلار 
با سال پایه‌های مختلف بین ۵۰ تا ۶۶ هزار تومان است، ولی با سال پایه 
درست )یعنی سالی که رابطه مبادله شبیه امسال باشد با توجه به افزایش 
ناگهانی فروش نفت امس��ال( قیمت همین حدود ۵۰ هزار تومان درست 

است، ولی از تیرماه سال بعد رشد دلار شروع خواهد شد.
ب��ازار طلا نیز در طول دی‎م��اه 9.7 درصد بازدهی داش��ت. به گزارش 

»خبرآنلای��ن«، هر گرم طلای ۱۸عیار در این بازه زمانی رش��د ۲۴۰ هزار 
تومان��ی را ثبت کرد و قیمت آن به ۲ میلیون و ۶۹۴ هزار تومان رس��ید. 
»محمد کش��تی‌آرای«، رئیس اس��بق اتحادیه طلا و جواهر درباره دلایل 
افزایش قیمت طلا در بازار گفته: در هفته‌های گذشته با توجه به تحولات 
سیاس��ی خاورمیانه، قیمت ارز با افزایش همراه شد. قیمت طلای جهانی 
نیز رشد پیدا کرد. در نتیجه قیمت‌ها سیر صعودی به خود گرفت و همین 
موضوع هم باعث شد یک تقاضای کاذب در بازار به وجود آید. البته به گفته 
»کشتی‌آرای«، با اعلام بانک مرکزی مبنی بر عرضه شمش در مرکز مبادله 
ارز و طلای ایران و عرضه س��که جدید با طرحی نو، قیمت طلا کاهش��ی 
ش��د. با این »حال، نادر بذرافشان« درباره پیش‎بینی قیمت طلا در آینده 
می‎گوید: با سیاست و اقدامات جدید بانک مرکزی قیمت طلا از اوج خود 
کاهش پیدا کرد، اما هنوز به قیمت‌های ابتدایی اوج نرس��یده و نسبت به 
قیمت‌های قبلی بالاتر است. به گفته او، برای پیش‎بینی روند قیمت‌ها در 
آینده باید به بازار جهانی، عرضه طلا در مرکز مبادله و رویکرد بانک مرکزی 
توجه داشت. هم‌اکنون التهابی در بازار طلا وجود ندارد و بازار روند عادی 
خود را طی می‌کند، بنابراین امیدواریم ثبات در این بازار ادامه‎دار باش��د و 
شرایط عرضه نیز به گونه‌ای شکل بگیرد تا متقاضیان بتوانند به راحتی نیاز 

خود را در مرکز مبادله ایران تامین کنند.
در یک ماه گذشته همچنین قیمت سکه 9.6 درصد گران شد. ۲ میلیون 
و ۸۰۲ هزار تومان، عددی اس��ت که تغییر قیمت س��که امامی را نش��ان 
می‎ده��د. در حال حاضر هر قطعه س��که امامی ۳۱ میلی��ون و ۷۵۱ هزار 
توم��ان قیمت دارد و این یعنی س��که در طول دی م��اه 9.6 درصد گران 
ش��ده اس��ت، اما نکته‌ای که در رابطه با قیمت س��که اهمیت دارد، حباب 
۵ میلیون و ۵۰۰ هزار تومانی س��که اس��ت. به گفته فعالان بازار، به نظر 
می‎رسد عدد واقعی سکه حدود ۲۵ میلیون تومان است. »ولی‌اله سیف«، 
رئیس کل اسبق بانک مرکزی اعتقاد دارد؛ تنها راهکار کاهش و رفع حباب 

س��که، افزایش عرضه است. به گفته او، موضوع حباب سکه باید حل شود 
و اگر بانک مرکزی نسبت به رشد حباب سکه بی‌تفاوت باشد، حباب سکه 
می‌تواند موتور افزایش قیمت دلار باشد. اما در حالی بازارهای طلا، سکه و 
ارز در طول یک ماه گذشته بازدهی مثبت داشتند، اما روند بازار سرمایه، 
برعکس بود و شاخص بورس در طول یک ماه گذشته از سطح ۲ میلیون و 
۲۱۰ هزار واحد به ۲ میلیون ۱۶۶ هزار واحد کاهش یافت. تحلیلگران بازار 
می‎گویند نوسانات بازار سهام طبیعی است. »مجید عبدالحمیدی« درباره 
وضیعت این روزهای بورس می‎گوید: با در نظر گرفتن س��ه مولفه نرخ ارز 
)دلار(، تورم و قیمت‌های جهانی، باید این‌چنین پیش‌بینی کرد که اگر قرار 
باشد سیاس��ت فعلی دولت برای کنترل ارز و مهار تورم ادامه‌دار باشد، در 
نظر گرفتن تنها مولفه قیمت‌های جهانی و اثر آن بر صنایع و شرکت‌های 
مربوطه آن در بورس، پررنگ‌تر می‌ش��ود و ش��رکت‌هایی که از این مولفه 
بهره‌مند می‌شوند و تقریبا براساس ارزش اسمی تولید می‌کنند، می‌توانند 
برای س��رمایه‌گذاری از منظر تحلیلی قوی‌تر و با بنیادتر به حساب بیایند. 
به عقیده »عبدالحمیدی«، حال در ش��رایط رکودی بازار که فعلا می‌تواند 
ادامه‌دار باشد، به دلیل محدودیت نوسان و ارزش معاملات ضعیف، انتظار از 
بازار باید توسط سهامداران واقع‌بینانه‌تر باشد. از سوی دیگر، فرآیند تحلیل 
و توجه به گزارش‌ها و صورت‌های مالی به خصوص در ۹ماهه‌ها که آرام‌آرام 
بر کدال می‌نشینند و توجه به دو مولفه سودآوری و نقدینگی شرکت‌ها و 
در راس��تای آن توجه به روش‌های ارزش‌گذاری سهام، جهت خرید سهام 
برتر، مهمتر می‌ش��ود، آن هم برعکس دو ماه صعودی ابتدای سال ۱۴۰۲ 
که بازار فرصت‌های نوسان‌گیری بس��یار زیاد داشت. بنابراین میزان ورود 
پول جدید، سرمایه‌گذار جدید و بهبود ارزش معاملات در نیمه دوم ۱۴۰۲ 
بس��یار مهم است. پیش‌بینی می‌شود در صورت عدم اتفاق خاص و تداوم 
فعلی اوضاع، دو ماه آخر س��ال خیلی از بلاتکلیفی‌ها رفع ش��ود، بنابراین 

فضای بازار سرمایه هم به دنبال آن کمی بهبود یابد.

طلا، سکه و دلار بیشترین بازدهی را در دی‎ماه تجربه کردند
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یادداشت

جایگاه داده‌ها در سیاستگذاری تجاری

علی فریدزاد
عضو هیأت علمی دانشگاه علامه

تولی��د داده در اقتص��اد امروز ک��ه پیش‌تر به عن��وان اقتصاد داده 
ش��ناخته می‌شد، امروز با توس��عه اقتصاد دیجیتال تبدیل به اقتصاد 
داده‌محور شده است. اقتصادهای داده‌محور در حال حاضر به یکی از 
ارکان تولید ثروت در عرصه رقابت جهانی تبدیل شده‌اند. کشورها با 
استفاده از قدرت داده و اطلاعات می‌توانند راهبردهای تصمیم‌گیری 
و سیاس��تی بهینه‌‌ای را در طول زمان اتخاذ نمایند تا سهم خود را از 
اقتص��اد جهانی افزایش داده و در نهایت رفاه بیش��تری را در اقتصاد 
ملی تجربه نمایند. داده‌های بین کشوری که قدمتی بیش از نیم قرن 
در اقتصاد جهانی دارد نیز با همین هدف در سطوح مختلف منطقه‌ای 
و بین‌المللی تولید می‌ش��وند که در پایه‌ای‎ترین حالت خود، وضعیت 
اقتصادی و میزان مش��ارکت هر کشور یا منطقه را در سطح تجارت 
بین‌الملل��ی در طول زم��ان یا در زمانی معین به تصویر می‌کش��ند. 
پایگاه‌های آماری زیادی در طول این نیم قرن، توس��ط دانش��گاه‌ها 
و نهادهای بین‌المللی به منظور ارائه ابزارهای مناسب سیاستگذاری 
و تصمیم‌س��ازی در تجارت جهانی تولید و عرضه شده است. در این 
می��ان می‌توان به طیف وس��یعی از داده‌های بین‌کش��وری از جمله 
الگوی اینفروم )INFORUM( عرضه شده توسط دانشگاه مریلند 
آمریکا در سال 1967، الگوی رمی )REMI( ارائه شده توسط چند 
دانش��گاه در آمری��کا، پروژه تحلیل تجارت جهان��ی )GTAP( ارائه 
ش��ده توسط دانش��گاه پردو در آمریکا در سال 2004، الگوی فیگارو 
)FIGARO( تولید ش��ده توس��ط نهاد آمار اتحادی��ه اروپا، جدول 
داده-س��تانده جهانی )WIO( ارائه ش��ده توسط دانشگاه گرونیگن 
هلن��د، پایگاه آماری زنجیره جهانی یورا، پایگاه زنجیره ارزش جهانی 
یورا-آنکتاد، پایگاه تجارت ارزش افزوده س��ازمان همکاری و توسعه 
اقتصادی )TiVA(، پایگاه داده-ستانده چندمنطقه‌ای آسیایی ارائه 
ش��ده توسط بانک توسعه آس��یایی و جدول داده-ستانده منطقه‌ای 
آمریکای جنوبی عرضه ش��ده توسط کمیس��یون اقتصادی آمریکای 

لاتین و حوزه کارائیب )ECLAC( اشاره نمود.
یک��ی از مهمترین پایگاه‌های داده و اطلاع��ات تجارت بین‌المللی 
در این میان، جداول داده-ستانده بین کشوری )ICIO( تولیدشده 
توسط س��ازمان همکاری و توس��عه اقتصادی اس��ت که در آخرین 
به‎روزرس��انی در نوامبر سال 2023، ارتباط تجاری 77 کشور را برای 
دوره زمانی س��ال‎های 1995 تا 2020 میلادی در سطح 45 فعالیت 
اقتصادی در سطح پردازش کالاها و خدمات واسطه‌ای، سرمایه‌ای و 
مصرفی ارائه نموده است. هر ساله تلاش می‌گردد کشورهای جدیدی 
به مجموعه کشورهای این جدول اضافه شوند تا ضمن حفظ پویایی 
در ارائه جدول، تصویر واقعی‌تری از اقتصاد جهانی و تجارت بین‌الملل 

ارائه گردد.
کش��ورهایی که به ای��ن مجموعه از داده‌های بین‌کش��وری اضافه 
می‌ش��وند، از مزایای متعددی به طور مستقیم و غیرمستقیم منتفع 
خواهند ش��د. اولی��ن مزیت ورود به ای��ن مجموع��ه از داده‌ها، ارائه 
تصویری اولیه و واقعی از جایگاه اقتصادی کشور موردنظر در اقتصاد 
جهانی و تجارت بین‌الملل اس��ت؛ اینکه یک کشور تا چه میزان وارد 
زنجیره‌های ارزش جهانی شده است و مزیت رقابتی آن کشور عمدتا 
متمرک��ز بر کدام نوع از کالاها و خدمات و در کدام بخش از زنجیره 
تولید جهانی اعم از زنجیره تولید کالاهای واس��طه‌ای، سرمایه‌ای یا 
نهایی است. با شناخت دقیق این مسیرهای اقتصادی و تغییر آنها به 
س��مت افزایش قدرت اقتصادی در بازارهای جهانی، قدرت چانه‌زنی 
اقتصادی و سیاس��ی کشورها در عرصه جهانی در طول زمان افزایش 
خواهد یافت. مزیت دوم، سرریز دانش انباشته شده در تولید این آمار 
و اطلاعات و آش��نایی با روش‌شناس��ی تولید این اطلاعات به شکل 
بومی در کش��ور مشارکت‌کننده است. این سرریز قاعدتا با مشارکت 
دانشگاهیان، ارتباط میان دانشگاه‌های اقتصاد و کسب وکار آن کشور 
ب��ا نهادهای بین‌المللی در تولید آم��ار و داده را افزایش خواهد داد و 
پژوهش‌ه��ای مرتبط داخل��ی و بین‌المللی را در ای��ن زمینه رونق و 
ارتقا می‌بخش��د. مزیت سوم، ضرورت به‏روزرسانی داده‌ها و اطلاعات 
موردنیاز آن کش��ور برای پیوس��تن و الحاق به نظام آماری یادش��ده 
است. تعهد به بهنگام‌سازی داده‌ها و آمارهای ملی و بخشی در سطح 
ملی مطابق با تواترهای زمانی بین‌المللی و اس��تانداردها و رویه‎های 
نظام آماری بین‌المللی، نه تنه��ا موجب بهبود کمیت تولید داده در 
نهادهای آماری داخلی آن کش��ور خواهند شد، بلکه به مرور زمان به 
دلیل مزیت دوم و سرریز دانشی انباشتی در کشور موردنظر، کیفیت 

نظام آماری داخلی را نیز بهبود خواهد بخشید.
جدای از مزیت‌های یادش��ده، این پرسش اساسی مطرح است که 
الح��اق به چنین نظام‌های آم��اری بین‌المللی، آیا در نهایت منجر به 
تولید ث��روت و رفاه اقتصادی برای کش��ور موردنظر خواهد ش��د یا 
خیر؟ برای پاسخ به این پرس��ش در این یادداشت کوتاه، بهتر است 
به جای پاسخ مس��تقیم به آن، به تغییر مسیر سیاستگذاری و نظام 
تصمیم‌گیری توجه نماییم. پیش��تر به این مهم اش��اره شد که تولید 
داده، یکی از ارکان قدرت و یکی از راهبردهای اساسی کشورها برای 
تولید ثروت است. کشورهایی که در تولید داده پیشرو هستند، دارای 
قدرت بیش��تری برای بهبود مسیر سیاستگذاری در عرصه اقتصادی 
و سیاس��ی هس��تند و در نهایت مرجعی مهم برای تصمیم‌گیری در 
اختی��ار دارن��د. مثال‌های متعددی برای اثربخش��ی حض��ور در این 
پایگاه‎های آماری برای هر کش��ور قابل ارائه هس��تند که در ادامه به 
دو نمونه بین‌المللی به ش��کل مختصر اشاره خواهم نمود؛ نمونه اول، 
محاسبه آثار و تبعات اقتصادی ناشی از انواع سوانح طبیعی و انسانی 
در چارچوب الگوهای داده‌ای بین کش��وری است. مثال در دسترس 
و مهم این موضوع، جنگ روس��یه و اوکراین و پیامدهای ناش��ناخته 
اقتصادی آن برای بس��یاری از کشورها در سطح داخلی و بین‌المللی 
در همان روزهای اول جنگ بود که با کاهش تولید و عرضه غلات در 
جهان آغاز شد، به میانه هراس از الحاق استان‎ها و شهرهای اوکراین 
به روسیه رسید و به اختلافات بین‌المللی بر سر تحریم انرژی روسیه 
در بلندم��دت و کاه��ش صادرات گاز طبیعی و س��ایر انواع انرژی به 
اتحادیه اروپا ختم ش��د. بررس��ی این آثار و تبعات اقتصادی از عهده 
معدود پایگاه آماری در س��طح بین‌المللی ساخته است. اینکه نتیجه 
چنین رخدادی به لحاظ اقتصادی چگونه و از چه مسیری و در قالب 
چه فعالیت‌هایی )شامل کالاها و خدمات(، اقتصاد کشورهای مختلف 
را تحت تأثیر قرار خواهد داد، موضوعی است که حتی مسیر مذاکرات 
دوجانبه یا چندجانبه کش��ورهای مختل��ف را که تلاش می‌کردند تا 
دام��ان خود را از آتش جنگ محفوظ بدارن��د، تغییر می‌دهد. نمونه 
دوم، کش��ورهایی هس��تند که به توافقنام��ه آب و هوایی پاریس در 
س��ال 2015 پیوستند. اینکه توافق یادش��ده و تعهدات آن در قالب 
برنامه مش��ارکت ملی به منظور تحقق اه��داف پیمان پاریس تا چه 
میزان تولید کالاها و خدمات و میزان رقابت‌پذیری کش��ور موردنظر 
در عرصه تجارت جهانی را تحت تاثیر قرار خواهد داد، کاهش رش��د 
اقتصادی ناش��ی از کاهش انتش��ار گازهای گلخانه‌ای و حتی سواری 
مجانی سایر کش��ورها در صورت عدم تعهد به توافقات تا چه میزان 
بر منافع اقتصادی کش��ورها تأثیرگذار اس��ت، پرسش‌هایی است که 
نه تنها تواف��ق پاریس را به یک پیمان اقتصادی به جای یک پیمان 
زیس��ت‌محیطی بدل کرده اس��ت، بلکه پایگاه‌های داده-ستانده بین 
کشوری، مبنای مناسبی برای پاسخ آغازین به پرسش‌های بی‌انتهای 

این شکل از توافقات بین‌المللی است.
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میان رش��ته‌های بیمه‌ای، بیشترین رشد خسارت پرداختی شرکت‌های 
بیمه‌ای در 9 ماهه ابتدای امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته مربوط 
ب��ه بیمه پول و معادل 1160 درصد بوده اس��ت. به گ��زارش »اکوایران«، 
بیش��ترین افزایش پرداخت خس��ارت ش��رکت‌های بیم��ه‌ای طی 9ماهه 
ابتدای امس��ال برای پول بیمه بوده اس��ت. آخرین گ��زارش بیمه مرکزی 
نش��ان می‌دهد طی 9 ماهه ابتدای امس��ال ح��دود 202 همت حق بیمه 
توسط بیمه‌گذاران به شرکت‌های بیمه‌گر پرداخت شده که نسبت به مدت 
مشابه سال قبل 58.9 درصد افزایش داشته است. از 202 همت حق بیمه 
تولیدی در این دوره زمانی، حدود 53 درصد آن یعنی معادل 106 همت، 
صرف پرداخت خسارت به بیمه‌گذاران شده است. بنابراین میزان خسارت‌ 
پرداختی شرکت‌های بیمه در 9 ماهه ابتدای امسال نسبت به مدت مشابه 

سال گذشته معادل 65.7 درصد افزایش یافته است.
گزارش بیمه مرکزی نشان می‌دهد رشد حق بیمه تولیدی اکثر رشته‌های 
بیمه‌ای طی 9 ماهه ابتدای امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته بین 
14 ت��ا 115 درصد بوده که در مجموع موجب رش��د 58.9 درصدی حق 
بیمه تولیدی بازار بیمه ش��ده است. در این دوره زمانی، بیشترین افزایش 
حق بیمه تولید شده مربوط به بیمه پول و معادل 115 درصد بوده است. 
حق بیمه تولیدی برای بیمه پول طی 9 ماهه ابتدای امسال به بیش از 74 
میلیارد تومان رسیده است. بیمه پول در واقع، وجوه در صندوق و پول در 
راه )در حال حمل( را شامل می‌شود که در آن انواع وجوه نقد شامل پول 
رایج )اسکناس، مسکوکات( و ارز و وجوه غیرنقد شامل انواع چک، سفته، 
تمبر، اوراق قرضه و مشارکت، شمش و سکه‌های طلا و نقره تحت پوشش 
بیمه قرار می‌گیرد که آمارها نش��ان می‌دهد این بیمه طی یک سال اخیر 
بسیار مورد توجه قرار گرفته است. پس از بیمه پول نیز بیشترین رشد حق 

بیمه تولیدی به دو رشته نفت و انرژی و مهندسی تعلق دارد.
وقتی بیمه پول رونق می‎گیرد

براس��اس گزارش بیمه مرکزی، رشد حق بیمه تولیدی اکثر رشته‌های 
بیمه‌ای طی 9 ماهه ابتدای امس��ال نس��بت به سال قبل بین 14 تا 115 
درصد بوده که در مجموع موجب رش��د 58.9 درصدی حق بیمه تولیدی 
بازار بیمه شده است. بیشترین افزایش حق بیمه تولید شده در این مدت 
مربوط به بیمه پول با 115 درصد بوده است. حق بیمه تولیدی برای بیمه 
پول طی 9 ماهه ابتدای امسال به بیش از 74 میلیارد تومان رسیده است. 

بیمه پول، وجوه در صندوق و پول در راه را شامل می‌شود که در آن انواع 
وجوه نقد و غیرنقد تحت پوشش بیمه قرار می‌گیرد. براساس آمارها، بیمه 
پول طی یک س��ال اخیر مورد توجه زیادی قرار گرفته است. پس از بیمه 
پول، بیشترین رشد حق بیمه تولیدی به دو رشته نفت و انرژی و مهندسی 
تعلق دارد، به طوری که حق بیمه تولیدی این رشته‌ها به ترتیب حدود 88 
و 81 درصد افزایش داشته است. تنها رشته‌ای که با افت حق بیمه تولیدی 
مواجه ش��ده، بیمه اعتبار است، به طوری که میزان حق بیمه تولیدی آن 
طی 9 ماهه ابتدای امس��ال به 5 میلیارد تومان رسیده که نسبت به مدت 

مشابه سال قبل، حدود 54 درصد کاهش یافته است.
همانطور که گفته ش��د، در میان رش��ته‌های بیمه‌ای، بیش��ترین رشد 
خس��ارت پرداخت��ی مربوط به بیمه پ��ول بوده اس��ت. در 9 ماهه ابتدای 
امسال میزان خسارت پرداختی بیمه‌ها بابت بیمه پول با رشد قابل توجه 
1160 درصدی نسبت به مدت مشابه سال گذشته به بیش از 9.2 میلیارد 
تومان رس��یده اس��ت. پس از بیمه پول، بیشترین رشد خسارت‌ پرداختی 
ش��رکت‌های بیمه‌ای مربوط به بیمه اعتبار بوده که طی دوره مورد اشاره 
معادل 483 درصد افزایش یافته اس��ت. بیمه اعتباری بیمه‌ای است که از 
ارائه‌کنندگان و تولیدکنندگانی که تسهیلات و وجوهی را تحت عنوان وام 
به افراد می‌پردازند حمایت می‎کند. در این بیمه، ریس��ک عدم بازپرداخت 
اقس��اط‎گیرندگان اعتبار که در قالب فروش اقس��اطی و یا اجاره به شرط 
تملیک کالا از بیمه‎گذار اعتبار دریافت کرده‌اند  تحت پوش��ش بیمه قرار 
می‎گیرد. به نظر می‌رس��د خس��ارت بالای بیمه اعتبار و ریس��ک این نوع 
بیمه موجب ش��ده شرکت‌های بیمه‌ای از دریافت حق بیمه در این زمینه 
خودداری کنند که میزان رشد پایین آن در گزارش بیمه مرکزی مشهود 
است. همچنین نسبت خسارت صنعت بیمه که از تقسیم میزان خسارت 
پرداخت��ی به میزان حق بیمه تولید به دس��ت می‌آی��د در 9 ماهه ابتدای 
امس��ال با 2.2 واحد درصد افزایش در مقایس��ه با پارسال به 52.8 درصد 
رسیده اس��ت. در میان رشته‌های بیمه‌ای، سه رشته‌ بدنه اتومبیل )با 78 
درصد( درمان )با 64 درصد( و ش��خص ثالث-مازاد )با 61 درصد( نسبت 

خسارتی بالاتر از بازار بیمه داشتند.
مقصر اصلی خسارت‌های بیمه‌ای

ط��ی 9 ماه��ه ابتدای امس��ال ح��دود 202 همت حق بیمه توس��ط 
بیمه‌گذاران به ش��رکت‌های بیمه‌گر پرداخت ش��ده ک��ه 53 درصد آن 

معادل 106 همت، صرف پرداخت خس��ارت به بیمه‌گذاران شده است. 
بدین ترتیب، خس��ارت‌هایی که ش��رکت‌های بیمه‌ای ب��ه بیمه‌گذاران 
پرداخت کرده‌اند از مرز 100 همت عبور کرد. در 9 ماهه امس��ال حدود 
202 همت حق بیمه توسط بیمه‌گذاران به شرکت‌های بیمه‌گر پرداخت 
ش��ده که نسبت به س��ال قبل 58.9 درصد افزایش داشته است. در این 
مدت بی��ش از 55.5 میلیون بیمه‎نامه ص��ادر و 53.9 میلیون فقره نیز 
خسارت پرداخت شده اس��ت. تعداد بیمه‎نامه‌های صادره و تعداد موارد 
خسارت پرداختی طی این دوره نسبت به 9 ماهه سال گذشته به ترتیب 
6.3 درصد رش��د و 3.4 درصد کاهش داشته اس��ت. براساس آمارهای 
بیمه مرکزی، در میان انواع رشته‌های بیمه‌ای، درمان بیشترین سهم را 
از سبد حق بیمه‌ای تولیدی کشور دارد که معادل یک سوم )حدود 34 
درصد( اس��ت. طی 9 ماهه ابتدای امس��ال بیش از 68 همت حق بیمه 
برای بیمه درمان ایجاد شده که در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته 
حدود 80 درصد افزایش داش��ته است. س��هم چهار رشته بیمه درمان، 
ش��خص ثالث-مازاد، زندگی و بدنه اتومبیل ب��ه ترتیب 33 درصد، 26 
درص��د، 13 درصد و 6 درصد )در مجموع 80.2 درصد( از پرتفوی حق 
بیمه تولیدی در بازار اس��ت )19.8 درص��د باقی‌مانده حق بیمه به 12 

رشته دیگر اختصاص دارد(.
براس��اس این گزارش، میزان خس��ارت‌ پرداختی ش��رکت‌های بیمه در 
9 ماهه ابتدای امس��ال نسبت به مدت مش��ابه سال گذشته معادل 65.7 
درصد افزایش یافته اس��ت. از 106 همت خس��ارتی که شرکت‌های بیمه 
ب��ه بیمه‌گذاران پرداخت کرده‌اند، خس��ارت‌های مربوط به بیمه درمان با 
س��هم 41 درصدی در صدر پرداختی‌ها قرار دارد. ش��رکت‌های بیمه طی 
9ماهه ابتدای امسال حدود 44 همت خسارت بابت بیمه درمان پرداخت 
کردند که در مقایسه با مدت مشابه سال قبل 74 درصد رشد داشته است. 
رش��د بالای 65.7 درصدی خس��ارت پرداختی صنعت بیمه بیشتر ناشی 
از عملکرد رش��ته‌های بیمه درمان، ش��خص ثالث-مازاد و بدنه اتومبیل با 
س��هم عمده در بازار )به ترتیب 41.2، 30.8 و 9.5 درصد( و رش��د بالای 
خسارت پرداختی در آنها بوده است. پوشش ریسک‌های مرتبط با وسایل 
نقلیه )با صدور بیمه‎نامه‎های ش��خص ثالث-مازاد، بدنه اتومبیل و حوادث 
رانن��ده( موجبات اختصاص 37.2 درصد از حق بیمه تولیدی و 44 درصد 

از خسارت پرداختی بازار را فراهم آورده است.

زیان بدحساب‌ها به شرکت‌های بیمه در 9 ماهه ابتدای امسال

خسارت پول افزایش یافت

واردات خودروه��ای کارکرده که با تصویب لایح��ه دوفوریتی در پایان 
فروردین ماه امس��ال رنگ‌وبوی جدی شدن بر خود گرفت تا کمک‎‎کننده 
به تعادل بازار خودروی کش��ور باشد، اما حال پس از گذشت هشت ماه از 
آن، در حالی‌که در دو هفته اخیر طی چند نوبت مقامات دولتی نظیر وزیر 
صنعت، معدن و تجارت و سخنگوی هیأت دولت اعلام کرده‌اند نهایی شده 
و ابلاغ می‌شود، هنوز خبری از ابلاغ آیین‌نامه نیست. به گزارش »ایسنا«، 
در ۳۰ فروردی��ن ماه س��ال جاری بود که »س��یدرضا فاطمی‌امین«، وزیر 
وقت صنعت، معدن و تجارت در حاشیه جلسه هیأت دولت، آشفتگی بازار 
خودرو را ناش��ی از تقاضا بیش از عرضه دانست، اما معتقد بود روند خوبی 
که عرضه در س��ال ۱۴۰۱ به خود گرفت، ش��رایط بهتر شد اما با توجه به 
اینکه طی سال‌های اخیر، خودرو کالایی سرمایه‌ای تلقی شده، تقاضاهای 
س��وداگرانه هم اضافه ش��د؛ بنابراین خودرو در اولویت قرار گرفت و لایحه 
واردات خودروهای کارکرده در دولت تصویب شد. او در همان زمان اعلام 
کرد که واردات را تا حدی ادامه می‌دهیم تا ش��کاف عرضه و تقاضا از بین 

برود.
سپس در ۱۱ اردیبهشت ماه امسال نمایندگان مجلس شورای اسلامی 
با بررسی لایحه الحاق موادی به قانون ساماندهی صنعت خودرو به صورت 
دوفوریت��ی موافقت کردن��د؛ نمایندگان مجلس در جریان رس��یدگی به 
دوفوریت لایحه الحاق موادی به قانون س��اماندهی صنعت خودرو، با ۱۶۲ 
رأی موافق از مجموع ۱۹۶ نماینده حاضر در جلسه با آن موافقت کردند. 
در ادامه با گذش��ت یک ماه پس از تصوی��ب لایحه دوفوریتی خودروهای 
وارداتی، اجازه واردات خودروهای کارکرده به دولت س��یزدهم داده ش��د؛ 
در پ��ی آن، رئیس مجلس ش��ورای اس�المی نیز گفت ک��ه در آیین‌نامه 
مذکور، مش��کلی برای واردات خودروهای کارکرده البته با ش��رایط دیده 
نش��د. س��خنگوی دولت نیز در آن زمان معتقد بود ک��ه لایحه دوفوریت 
واردات خودرو، بعد از اعلام مکتوب موافقت رئیس مجلس اجرا می‌ش��ود؛ 
وی همچنین از اس��تقبال دولت از نظر رئیس مجلس در رابطه با واردات 

خودروهای کارکرده خبر داد.
در ط��رح پیش��نهادی وزارت صنعت، مع��دن و تجارت ب��رای واردات 
خودروه��ای کارکرده، عمر خودروها در محدوده نهایت پنج س��ال مدنظر 
قرار گرفت و بایستی خودروی وارد شده، استاندارد سازمان ملی استاندارد و 
سازمان محیط زیست را پاس کند. همچنین در این پیشنهاد آمده بود که 
هر شخص حقیقی می‌تواند بدون داشتن کارت بازرگانی نسبت به واردات 
خودرو اقدام کند. گفتنی است که به دنبال بررسی لایحه دوفوریتی واردات 
خودروه��ای کارکرده، بانک مرکزی نیز اعلام کرد: منش��أ ارز برای واردات 

خودروهای کارکرده ابلاغ می‌شود.
۳۱ تیرماه بود که رئیس مجلس شورای اسلامی در نامه‌ای به رئیس 
جمهور، قانون الحاق موادی به قانون س��اماندهی صنعت خودرو مربوط 
به واردات خودروهای کارکرده را برای اجرا ابلاغ کرد؛ به دنبال آن، چهار 
روز پ��س از تصویب »قانون الحاق موادی به قانون س��اماندهی صنعت 
خ��ودرو«، رئیس جمهوری، مج��وز واردات خودروهای کارکرده با عمر 
حداکثر پنج س��ال را جهت اجرا به وزارت صنع��ت، معدن و تجارت و 
وزارت کش��ور ابلاغ کرد. چند روز بعد در تاریخ هشتم مردادماه ۱۴۰۲، 
وزی��ر صنعت، معدن و تجارت اعلام کرد که ظرف یک هفته تا ۱۰ روز 
آینده )از هش��ت مردادماه(، آیین‌نامه واردات خودروها تدوین می‌شود. 
سپس از اواخر مردادماه با نامه‌ انجمن شرکت‌های خدمات پس از فروش 
خطاب به ش��رکت‌های خودروساز و شرکت‌های خدمات پس از فروش 
خودرویی، درخواست ش��د تا این شرکت‌ها آمادگی خود را برای انجام 
واردات خودروهای کارکرده اعلام کنند؛ بر این اس��اس به‌نظر می‌رسد 
ک��ه واردات خودروه��ای کارکرده رنگ و بوی رس��می ش��دن به خود 
گرفته اس��ت. در نهایت موضوع تا همین چند هفته پیش هم سرانجام 
درستی نداشت و مشخص نبود که آیین‌نامه واردات خودروهای کارکرده 

کجاس��ت و چه خواهد ش��د؟ بر این اساس، در هش��تم مهرماه بود که 
مع��اون صنایع حمل‌ونقل وزارت صنع��ت، معدن و تجارت پیش‌نویس 
اصلاح��ی آیین‌نامه واردات خودروهای کارکرده در قالب نامه‌ای خطاب 
به دبیر کمیس��یون زیربنایی، صنعت و محیط‌زیست دفتر هیأت دولت 

را ارسال و ابلاغ کرد.
در اواس��ط آبان ماه نیز سخنگوی دولت ضمن اشاره به وضعیت اجرای 
آیین‌نام��ه واردات خودروهای کارکرده، اظهار ک��رد که در مورد آیین‌نامه 
اجرایی، تبصره ۲ ماده ۱۱ موضوع قانون الحاق موادی به قانون ساماندهی 
صنع��ت خودرو )مربوط به واردات خودروهای کارکرده اس��ت(، بایس��تی 
همزم��ان دو بحث مورد توجه قرار گی��رد؛ اول اینکه نیازهای بازار خودرو 
تامین ش��ود و مس��ئله دوم اینکه ارز مصرفی در این خصوص مدنظر قرار 
گیرد. در جلس��ه دولت در ذیل هر دو این مباحث نکاتی از س��وی بانک 
مرکزی و وزارتخانه‌های مربوطه مطرح و در نهایت مقرر شد این آیین‌نامه 
به کارگروهی ارجاع ش��ود تا ضمن جمع‌بندی تمامی نکات و نقطه‌نظرها، 
ام��کان واردات خودرو بدون ایجاد رانت و فس��اد برای مردم فراهم ش��ود؛ 
ضمن اینکه همزمان اثر منفی در بازار ارز نداش��ته باشد تا مجدد موجب 
افزای��ش قیمت خودروه��ای داخلی و خارجی و ایجاد تورم ش��ود؛ بر این 
اساس آیین‌نامه مذکور در کارگروه مربوطه در حال بحث و بررسی است و 
کار کارشناسی بر روی اجزای مختلف آن صورت می‌گیرد تا نهایی شده و 

بتواند در دستور کار جلسات هیأت دولت قرار گیرد.
براس��اس این گزارش، چند روز پس از این اظهارنظر س��خنگوی دولت، 
یک��ی از نمایندگان مجلس، تاخیر در ابلاغ آیین‌نام��ه واردات خودروهای 
کارک��رده را ب��ه موضوع تامین ارز آنه��ا ربط داده و ضم��ن انتقاد از عدم 
تخصیص ارز برای واردات خودروهای نو و کارکرده، تصریح کرد: »دو سال 
اس��ت واردات خودرو نو و کارکرده به عنوان یکی از مس��ائل اصلی کشور 
معطل تأمین ارز است و از طریق بانک مرکزی دائم بهانه‌جویی می‌شود.« 
به دنبال این اظهارنظر این نماینده مجلس، وزیر صنعت، معدن و تجارت 
ضمن اعلام اینکه آیین‌نامه واردات خودروهای کارکرده در دولت تصویب 
ش��ده و هیأت دولت هم باید آن را ابلاغ کند و مسئول ابلاغ وزارت صمت 
نیس��ت، به صراحت اعلام کرد که مش��کلی در تامین ارز خودرو نیست. با 
توجه به اینکه وزیر صمت، وظیفه ابلاغ آیین‎نامه تصویب شده را به هیأت 
دولت س��پرده بود، اما همچنان بحث بر س��ر تاخیر ابلاغ آن بسیار بود تا 
اینکه 12 دی ماه، س��کاندار وزارت صنعت، معدن و تجارت برای پاسخ به 
س��والات خودرویی نمایندگان مجلس، به‌ویژه در حوزه واردات اعم از نو و 
کارکرده به مجلس شورای اسلامی فراخوانده شد. »عباس علی‌آبادی« در 
این جلس��ه مجلس مجددا تاکید و خاطرنشان کرد که »آیین‌نامه واردات 
خودروه��ای کارکرده در صحن علنی مجل��س تصویب و به وزارت صمت 
جهت اجرا ابلاغ ش��ده اس��ت«؛ در حالی‌که پیش از این، ابلاغ آیین‌نامه را 
خارج از شرح وظایف وزارت صمت عنوان کرده بود، در جلسه روز 12 دی 
ماه مجلس اعلام کرد که آیین‌نامه مذکور »به‌زودی توس��ط وزارت صمت 

جهت استحضار واردکنندگان ابلاغ خواهد شد.«
پس از این جلس��ه نیز اخیرا مجددا »علی جهرمی«، س��خنگوی دولت 
نیز ب��ر ابلاغ آیین‌نام��ه واردات خودرو ب��ه زودی تاکید ک��رد. همچنین 
»مهدی ضیغمی«، رئیس س��ازمان توس��عه تجارت نیز درباره جدیدترین 
وضعیت واردات خودروهای کارکرده به »ایس��نا« گفته بود: هیأت وزیران 
پلاک‎گذاری را در فاز اول برای خودروهای کارکرده در مناطق آزاد مصوب 

کرده و آیین‎نامه هم به زودی ابلاغ می‌شود.
ام��ا حال بیش از دو هفت��ه از »ابلاغ، به‌زودی« وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت گذش��ته، اما هنوز هیچ خبری از ابلاغ نیس��ت. در حقیقت، هنوز 
مش��خص نیست این آیین‌نامه مصوب ش��ده توسط مجلس که از بازرسی‌ 
و بررس��ی نهادهای مختلف هم گذر کرده و در نهایت آماده ابلاغ توس��ط 
وزارت صنعت، معدن و تجارت اس��ت، چرا هنوز بلاتکلیف است؟ و مهمتر 

اینکه کجا گیر کرده است؟؛ آیا مشکلی در این آیین‌نامه توسط دولت دیده 
شده یا دولت سیزدهم با بندی از آن مخالفت دارد؟ یا همچنان این مصوبه 
علی رغم تصویب، هنوز هم مخالفان و منتقدانی داش��ته که مانع از ابلاغ 

آن می‌شوند؟

نگاهی به یک بام و دو هوای واردات کارکرده‌ها

گیر واردات خودروهای کارکرده کجاست؟

اخبــــــار

نتایج رتبه‌بندی ۵۰۰ شرکت برتر ایران نشان می‌دهد
بیشترین اشتغال برای بانک‎ها

نتای��ج اولی��ه رتبه‌بندی ۵۰۰ ش��رکت برت��ر ایران نش��ان می‌دهد که 
پتروش��یمی‌ها بیش��ترین ارزآوری و بانک‌ها بیشترین اش��تغال را دارند. 
مدیرعامل س��ازمان مدیریت صنعتی دیروز در نشس��ت خبری بیست و 
ششمین سال رتبه‌بندی شرکت‌های برتر ایران، از بیشترین ارزآوری برای 
پتروش��یمی‌ها و بیش��ترین فروش برای نفتی‎ها و بیشترین اشتغال برای 
بانک‎ها خبر داد و گفت: نتایج رتبه‌بندی ش��رکت‌های برتر ایران نش��ان 
می‌دهد که در س��ال گذش��ته ۹۱ درصد صادرات توس��ط ۱۰۰ شرکت 
برتر انجام ش��ده است. در بین ۵۰۰ شرکت برتر، شرکت‌های پتروشیمی‌ 
بیشترین ارزآوری، شرکت‌های نفتی بیشترین فروش و بانک‌ها بیشترین 

اشتغال را داشته‌اند.
»مصطفی مومنی« در این نشس��ت خبری با اش��اره به اینکه سازمان 
مدیریت صنعتی در س��ال جاری برای بیس��ت و شش��مین سال متوالی 
رتبه‎بندی شرکت‌های برتر ایران )رتبه‎بندی IMI-100( را انجام می‌دهد 
و ۵۰۰ ش��رکت بزرگ و موثر در اقتصاد کش��ور را طی همایش��ی معرفی 
خواه��د کرد، به مهمترین اهداف این رتبه‎بن��دی پرداخت و توضیح داد: 
مهمترین اهداف رتبه‎بندی شرکت‎های برتر ایران، تولید اطلاعات در مورد 
بنگاه‎های اقتصادی کش��ور و شفاف‎س��ازی فضای کسب وکار، گسترش 
رقاب��ت بین بنگاه‌های اقتصادی، اس��تفاده از نتایج رتبه‎بندی برای کمک 
به برنامه‌ریزی اقتصادی در کش��ور و رتبه‎بندی ش��رکت‌ها از نظر میزان 
اثرگذاری در اقتصاد ملی اس��ت. در رتبه‎بندی ش��رکت‌های برتر ایران و 
رتبه‎بندی‌های مش��ابه ابتدا ۵۰۰ ش��رکت براساس شاخص میزان فروش 
)درآم��د( انتخاب و رتبه‎بندی می‎ش��وند و پس از آن، این ۵۰۰ ش��رکت 

براساس شاخص‌های دیگری نیز رتبه‌بندی می‌شوند.
او با بیان اینکه در مجموع  شرکت‌های برتر ایران، شرکت‎ها براساس ۳۳ 
ش��اخص از جمله فروش، رشد اشتغال، ارزش افزود، سودآوری، بهره‎وری 
کل، صادرات، نس��بت صادرات به فروش و ... رتبه‎بندی می‌شوند، تصریح 
کرد: نتایج کلی در رتبه‎بندی س��ال ۱۴۰۲ )س��ال مالی ۱۴۰۱( نش��ان 
می‌دهد ارزش افزوده ۱۰۰ شرکت اول، ۱۱ درصد GDP و ارزش افزوده 
۵۰۰ شرکت ۱۳ درصد GDP است. همچنین مقایسه فروش شرکت‌ها با 
تولید ناخالص داخلی نیز بر اساس نتایج کلی رتبه‎بندی سال ۱۴۰۲ )سال 
مالی ۱۴۰۱( حاکی از آن اس��ت که فروش ۱۰۰ ش��رکت اول ۴۱ درصد 
GDP و فروش ۵۰۰ ش��رکت ۴۶ درصد GDP را تش��کیل می‌دهد. به 
گفته وی، بررس��ی مجموع فروش ۵۰۰ شرکت نشان می‌دهد، ۸۸ درصد 
متعلق به ۱۰۰ شرکت اول بوده است. همچنین در ۵۰۰ شرکت برتر سال 
۱۴۰۱ در مجموع ۶۱ ش��رکت دانش‎بنیان حضور داشتند و در ۱۰۰ برتر 
کشور پنج شرکت دانش‎بنیان حضور داشته در حالی که در سال ۱۴۰۰ از 
۱۰۰ شرکت برتر فقط یک شرکت دانش‎بنیان حضور داشت. »مومنی« با 
بیان اینکه ۹۱ درصد از صادرات کشور نیز مربوط به همین ۱۰۰ شرکت 
اول اس��ت و به نظر می‌رسد این ۱۰۰ ش��رکت برتر مانند یک لکوموتیو 
اقتصاد کش��ور را به جلو می‌رانند، اظهار کرد: در حوزه صادرات، در س��ال 
۱۴۰۱ مانند س��ال‎های قبل‎تر در حوزه صادرات پتروشیمی‌ها بیشترین 
نقش را داشته اند و بیشترین ارز صادراتی را ایجاد کردند. اگرچه نسبت به 
سال ۱۴۰۰ به دلیل کاهش قیمت‌های جهانی، ارزآوری آنها کاهش داشته 
است. فرآورده‌های نفتی و بعد از آن فلزات اساسی بیشترین ارز صادراتی را 
در سال ۱۴۰۱ ایجاد کردند. در حوزه فروش که بخشی صادرات و بخشی 
هم فروش داخلی است، گروه فرآورده‌های نفتی بیشترین فروش را در سال 
۱۴۰۱ داشته‌اند و نس��بت به سال ۱۴۰۰ فروش آنها افزایشی بوده است 
و بعد از آن نیز پتروش��یمی‌ها قرار داش��ته‌اند. همچنین در حوزه اشتغال 
براساس رتبه‎بندی س��ال ۱۴۰۱، بانک‌ها بیشترین اشتغال را داشته‌اند و 
بعد از آن نیز صنعت خودرو و قطعات وابس��ته بیش��تری سهم اشتغال را 
در کش��ور داش��تند.   مدیرعامل س��ازمان مدیریت صنعتی با بیان اینکه 
استفاده‎کنندگان از رتبه‎بندی بنگاه‌های اقتصادی، سازمان‌های حاکمیتی، 
سرمایه‎گذاران و پژوهشگران هستند، تصریح کرد: تشویق رقابت در بخش 
دولتی و خصوصی، تحلیل روند اقتصادی کشور نیز اهمیت رتبه‎بندی برای 
سازمان‎های حاکمیتی و سیاستگذاران اقتصادی است و فعالان اقتصادی 
نیز می‌توانند برای تحلیل بازار س��رمایه و شناسایی فرصت‌های همکاری 
اقتصادی از نتایج رتبه‎بندی اس��تفاده کنند. به گفته این مقام مس��ئول، 
بیس��ت و ششمین دوره همایش رتبه‌بندی شرکت‌های برتر ایران در روز 

دوشنبه دوم بهمن ماه برگزار می‌شود.
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نگاهی به بزرگ‎ترین خانواده کارآفرین هند
نبض اقتصاد هند در دست کیست؟

تاتا اس��تیل، یکی از بزرگ‌ترین فولادسازی‌های جهان است. 
این ش��رکت بزرگ فولادس��ازی تنها یکی از دارایی‌های گروه 
صنعتی تاتا اس��ت و این گروه صنعتی ط��ی بیش از یک قرن 
از دل ی��ک خان��واده قدیمی هند ایجاد ش��ده ‌اس��ت: خانواده 
تاتا. ب��ا این‌حال، گروه صنعتی تاتا، ط��ی نیم قرن اخیر تحت 
هدای��ت راتان تاتا به قله‌های��ی جدید در صنعت و اقتصاد هند 
رس��یده‌ اس��ت. گرچه تا اینجای کار طی چن��د جمله عظمت 
فعالی��ت اقتصادی راتان تاتا را توضی��ح دادیم، چیزی که او را 
برجس��ته می‌کند پایبن��دی به فرهنگ قدیم��ی خانواده خود 
یعنی کمک به جامعه و داش��تن تعهد اجتماعی اس��ت. راتان 
تاتا این ویژگی را با هوش اقتصادی و میل به نوآوری به خوبی 
گره زده‌ اس��ت. در ادامه با داس��تان زندگی این مرد 85س��اله 
هندی بیش��تر آشنا می‌ش��ویم؛ داس��تانی که در برخی نقاط 
بسیار تاریک و ناراحت‌کننده می‌شود. به گزارش »آینده‎نگر«، 
راتان ناوال تاتا در آخرین روزهای دس��امبر 1937 در نزدیکی 
بمبئ��ی هند به دنیا آم��د. تاتا خانواده مش��هوری در هند آن 
زمان بود که سابقه‌ای طولانی در توسعه صنعتی و فعالیت‌های 
بشردوستانه داش��تند. پدربزرگ او، جمشیدجی تاتا، بنیانگذار 
اصل��ی گروه تاتا بود و این ش��رکت را در قرن نوزدهم میلادی 
بنیان گذاش��ته ‌بود. خانواده تاتا از همان موقع با تاس��یس این 
گروه صنعتی هدفی بزرگ‌تر از کس��ب سود اقتصادی داشتند 
و همواره ذهنیتی از مس��ئولیت اجتماع��ی و ایجاد یک حس 
مل��ی در تمام کارها نهفته بود. این روحیه بعدها ذهنیت راتان 
جوان را هم ش��کل داد. راتان تحصیلات اولیه خود را در هند 
و ای��الات متحده به پایان رس��اند و در نهایت برای تحصیل در 
رشته معماری وارد دانشگاه مطرح کرنل شد. تمایل اولیه او به 
معماری نش��ان‌دهنده طرز تفکر خلاقانه و غیرمعمولی او بود. 
با این‌حال، سرنوش��ت برنامه‌هایی دیگر برای او داش��ت. راتان 
نهایتاً به هند بازگش��ت و در ده��ه 70 میلادی به عنوان مدیر 

وارد گروه صنعتی تاتا شد.
س��ال‌های ابتدایی رهبری تاتا بر صدر گروه صنعتی عظیمی 
ک��ه تحت کنترل او بود، سرش��ار از چالش‌ه��ای پیچیده بود. 
در آن دوران اقتص��اد جهان��ی دورانی از عدم قطعیت را تجربه 
می‌کرد. گروه صنعتی تاتا که دارایی‌های متنوعی، از فولادسازی 
گرفته تا هتل‌داری، را در س��بد اقتصادی خود داشت هم این 
مشکلات را به شکل کامل از سر گذراند. عبور از این چالش‌ها 
نیازمند افق دی��د راهبردی عمیق و قابلیت انطباق با تغییرات 
ب��ود. یک��ی از لحظات تعیین‌کنن��ده دوره رهب��ری راتان تاتا، 
آزادسازی اقتصادی هند در سال‌های ابتدایی دهه 90 میلادی 
ب��ود. با پیش آمدن س��طحی جدید از رقاب��ت در اقتصاد هند، 
کس��ب‌وکارها در این دوران نیازمند مدرنیزاس��یون با سرعت 
بسیار بالا بودند. این تغییرات هم تنها با تصمیم‌گیری جسورانه 
و س��ریع ش��دنی بود و این کاری بود که راتان تاتا به‌خوبی از 
پ��س آن برآم��د. این گروه وارد فرآیندی از اصلاح س��اختاری 
و رها کردن برخی از س��رمایه‌گذاری‌های خود ش��د. طی این 
دوره بخش‌های غیرکانونی کسب‌وکار گروه صنعتی تاتا از این 
سازمان جدا ش��دند و تمرکز بیشتری روی بخش‌های کلیدی 
ص��ورت گرفت تا امکان بهره ب��ردن از مزیت رقابتی برای آنها 
مهیا ش��ود. پس از این دوران اصلاح ساختاری، گروه صنعتی 
تاتا تحت رهبری راتان تاتا دس��ت به خریداری کسب‌وکارهای 
مختلف و ایجاد شراکت با گروه‌های بزرگ جهانی زد و توانست 
عمق نفوذ خود را در اقتصاد بیشتر کند. برای مثال از بین این 
اقدامات می‌توان به خرید کارخانه فولادسازی کوروس بریتانیا 
در س��ال 2007 و توافق جگوار لندرور در س��ال 2008 اشاره 
کرد. این اقدامات نقطه عطفی برای تبدیل شدن گروه صنعتی 
تاتا به یک بازیگر بزرگ جهانی در صنایعی بود که گس��تره‌ای 

بزرگ‌تر از کانون سنتی قدرت آن را دربر می‌گرفتند.
س��بک رهبری راتان تاتا دارای دو ویژگی بس��یار برجسته 
اس��ت: تعهد به ن��وآوری و کیفیت و پایبن��دی به ارزش‌های 
اخلاق��ی در کس��ب‌وکار. راتان تاتا، فرهنگ��ی از نوآوری را در 
گ��روه صنعتی خود پدی��د آورد که در آن مهمترین مس��ئله 
جلو بودن از تغییرات س��ریعی اس��ت که هر لحظه در جهان 
صنعت��ی و اقتص��ادی رخ می‌دهند. برای مثال پ��روژه نانو در 
دوران رهبری او آغاز شد. هدف از این پروژه تولید خودروهای 
کوچ��ک و بس��یار اقتصادی برای توده مردم بود. این مس��ئله 
به خوبی نش��ان می‌دهد که راتان تاتا هم��واره تعهد اجدادی 
خود برای رس��یدگی به نیازهای اجتماع��ی از طریق راه‌های 
نوآورانه را در دستور کار خود قرار می‌دهد. ورای موفقیت‌های 
اقتص��ادی، تاتا همواره بر اهمیت مس��ئولیت اجتماعی تاکید 
می‌کن��د. گ��روه صنعتی تاتا تاریخچ��ه‌ای طولانی از کمک به 
توس��عه جوامع کوچک، آم��وزش، درمان و پایداری زیس��ت 
محیط��ی را در کارنامه خود دارد. تحت رهبری راتان تاتا، این 
تلاش‌ها با ش��دت بیش��تری ادامه پیدا کردن��د که از بین آنها 
می‌توان به تاتا س��واچ و خدمات مش��اوره تاتا اش��اره کرد که 
اولی برای تصفیه آب مناطق روستایی هند و دومی برای ارائه 

برنامه‌های توسعه محلی راه‌اندازی شده ‌بود.
گرچ��ه رهبری راتان تات��ا همواره مورد تمجید و تحس��ین 
ق��رار گرفته، نمی‌توان گفت انتقاداتی چالش‌برانگیز در مس��یر 
مدیریت��ی او هرگ��ز پیش نیامده ‌اس��ت. یکی از این مس��ائل 
مرب��وط به خرید گ��روه صنعت��ی تاتلی و دیگری سرنوش��ت 
شکس��ت‌خورده پروژه خودروس��ازی نانو بود. برای مثال پروژه 
نانو از لحاظ موقعیت‌گیری در بازار با مش��کلات فراوانی روبه‌رو 
ب��ود که ای��ن پروژه را به طور کامل با شکس��ت مواجه کرد. از 
س��وی دیگر حملاتی که در تاریخ 26 نوامبر 2008 در بمبئی 
رخ داد، مش��کلات فراوانی را برای گروه تاتا به همراه داش��ت، 
زی��را هتل تاج محل که یک��ی از اهداف این حم�الت بود، از 
دارایی‌های گروه تاتا به حس��اب می‌آم��د. البته تاتا با مدیریت 
قابل قبولی توانس��ت از این مش��کل خارج شود. از سوی دیگر 
شکل مدیریت و تصمیمات اقتصادی گروه تاتا هم مورد انتقاد 
قرار گرفته‌ اس��ت. به طور مشخص در سال 2016 دعوایی در 
جلس��ه هیأت مدیره تاتا سانز پیش آمد که به سرعت در تمام 
رس��انه‌ها منتشر شد. به طور کل ش��کل مدیریت داخلی گروه 
تاتا همواره مورد توجه رسانه‌ها قرار گرفته ‌است و در سال‌های 

اخیر اتفاقاتی از این قبیل هم رخ داده‌اند.
هرچند راتان تاتا در حال حاضر به صورت رسمی بازنشسته 
حس��اب می‌ش��ود، اما تمام مس��ئولیت‌های خود را رها نکرده 
‌اس��ت. او در حال حاضر در اس��تارت‌آپ‌های مختلف به عنوان 
سرمایه‌گذار حامی فعالیت می‌کند و این مسئله به خوبی تعهد 
او ب��ه نوآوری را نش��ان می‌دهد. از بین این س��رمایه‌گذاری‌ها 
می‌توان به اسنپ‌دیل، پایتم و اولا اشاره کرد. البته فعالیت‌های 
او ب��از هم منحصر به کس��ب‌وکار نیس��تند و او در زمینه‌های 
مورد علاقه خود هنوز حض��ور دارد. از بین این کارها می‌توان 
ب��ه فعالیت در زمین��ه رفاه حیوانات و حفظ محیط زیس��ت و 
برنامه‌ریزی برای مقابله با بلایای طبیعی اش��اره کرد. راتان تاتا 
هنوز هم در 85 س��الگی علاقه خود به کمک کردن به دیگران 

و ایجاد پیشرفت را از دست نداده ‌است.

خبرنــامه

فرص��ت امروز: نماگرهای بورس��ی در آخری��ن روز معاملاتی دی‎ماه 
ری��زش کردند و 934 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار س��هام خارج 
ش��د که نسبت به روز معاملاتی قبل، رشد 18 برابری را نشان می‎دهد. 
شاخص کل بورس تهران در جریان معاملات روز شنبه، 19 هزار و 33 
واحد نس��بت به روز قبل پایین‌تر ایس��تاد و به سطح 2 میلیون و 166 
هزار واحد رس��ید. شاخص هم‌وزن نیز همپای شاخص کل منفی شد و 
با افت 7 هزار و 999 واحدی در تراز 754 هزار و 340 واحدی ایستاد. 
ش��اخص کل فرابورس هم با افت 252 واحدی به سطح 26 هزار و 42 
واحد رس��ید. روز گذشته برای شش��مین روز متوالی شاهد خروج پول 
حقیقی از بازار سهام بودیم. در معاملات روز شنبه 934 میلیارد تومان 
پول حقیقی از بازار خارج شد که نسبت به روز چهارشنبه هفته گذشته 

18 برابر )معادل 1731 درصد( بیشتر شده است.
بورس ته��ران بدین ترتیب در حالی به معام�الت نه چندان خوب 
خ��ود در دی‎م��اه پایان داد و به اس��تقبال دومین ماه زمس��تان رفت 
که حالا با مصوبه جدید وزارت نفت، نقش��ه بازار س��رخ‎رنگ‌تر از قبل 
شده اس��ت. ش��اخص کل بورس در آخرین روز دی ماه، بیش از 19 
هزار واحد افت ک��رد و بازار با ارزش معاملاتی 5300 میلیارد تومانی 
به کار خود پایان داد تا بحث داغ نرخ فرمول ابلاغی از س��وی وزارت 
نفت، نقل محافل بورس��ی باش��د. به گفته فعالان و کارشناسان بازار 
س��رمایه، در مصوبه جدید وزارت نفت، نرخ فروش بنزین تغییر کرده 
که می‌تواند براس��اس گرید بنزین هر پالایشگاه و ترکیب وزنی آن در 
س��بد فروش )تولید( کاهنده س��ود باشد. اینطور که گفته می‌شود در 
ای��ن ابلاغیه نرخ ف��روش بنزین که قبلا برمبنای نرخ فوب س��نگاپور 
ب��ود، به ف��وب خلیج فارس تغییر کرده اس��ت. این نرخ در دو س��ال 
گذش��ته به طور میانگین 4.3 دلار کمتر از نرخ س��نگاپور بوده است. 
به نظر می‎رس��د اتفاقی که در اردیبهش��ت ماه امسال با نرخ خوراک 
پتروش��یمی‌ها برای بازار رخ داد، حالا با فرمول خوراک پالایشی‌ها در 
حال تکمیل‌تر ش��دن است، تا جان بازار س��رمایه زیر این ابلاغیه‌ها و 

مصوبه‌ها بیش از پیش گرفته شود.
رکورد 1731 درصدی بورس

روز گذش��ته برای شش��مین روز متوالی، پول حقیقی به میزان 934 
میلیارد تومان از بازار خارج ش��د که نس��بت به روز چهارشنبه، 1731 
درصد )18 برابر( بیشتر شده است در پایان معاملات شنبه 30 دی‎ماه، 
ش��اخص کل بورس تهران با 19 هزار و 33 واحد کاهش به س��طح 2 
میلی��ون و 166 ه��زار و 945 واحد و ش��اخص کل هم‌وزن با 7 هزار و 
999 واحد کاهش به س��طح 754 هزار و 340 واحد رس��ید. ش��اخص 
کل فراب��ورس نیز با افت 252 واحدی در س��طح رق��م 26 هزار و 42  
واحد ایس��تاد. همانطور که گفته ش��د، خروج پول حقیقی در این روز 
18 برابر ش��د و نماد فصبا بیش��ترین خروج پول حقیقی را داش��ت که 

ارزش آن 162 میلیارد تومان بود. پس از فصبا، نمادهای دی، وخارزم، 
فولاد، شس��تا، وبملت و خودرو بیشترین خروج پول حقیقی را داشتند. 
بیش��ترین ورود پول حقیقی هم به نمادهای خبنیان، ثجنوب، ونوین، 
س��نیر و وملی تعلق داشت. تاپیکو، شس��تا و شتران از جمله نمادهای 
قرمزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در افت شاخص کل داشتند. 
نمادهای ونوین، س��آبیک و خاهن هم از جمله نمادهای س��بزی بودند 
که با اثر مثبت بر ش��اخص همراه شدند. در بازار فرابورس نیز نمادهای 
فصبا، آریا و ش��گویا بیش��ترین اثر کاهنده و نمادهای حسینا، ثپردیس 
و ثعمرا بیش��ترین اثر فزاینده را بر ش��اخص کل فرابورس داشتند. در 
بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد شستا بیشترین تراکنش را داشت 
و داتام و ثشاهد در رتبه‌های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز فصبا، 

نخریس و کرمان بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معام�الت کل بازار س��هام به 12 ه��زار و 986 میلیارد تومان 
رسید. ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 3 هزار و 299 میلیارد 
تومان بود که 25 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز شامل 
می‌ش��ود. ارزش معاملات خرد نیز با افزایش 55 درصدی به نسبت روز 
قب��ل به رقم 6 هزار و 27 میلیارد تومان رس��ید. نماد فصبا بیش��ترین 
ارزش معام�الت بازار س��هام را به ارزش 486 میلی��ارد تومان به خود 
اختصاص داد و شستا، تاپیکو، وامید و خگستر در رتبه‌های بعدی قرار 
گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز سهام شستا با تعداد یک میلیارد 
و 124 میلی��ون و 587 ه��زار و 885 س��هم در صدر ق��رار گرفت. در 
معاملات ش��نبه، 33 نماد صف خرید داشتند و 92 نماد با صف‌ فروش 
مواجه شدند. مجموع ارزش صف‌های خرید با افت 55 درصدی نسبت 
به روز قبل به 97 میلیارد تومان کاهش یافت و مجموع ارزش صف‌های 

فروش با افزایش 5 درصدی به 866 میلیارد تومان رسید.
ابلاغیه جدید وزارت نفت

روز گذش��ته فرم��ول جدی��د خ��وراک )میعان��ات و نف��ت خام( و 
فرآورده‌های نفتی تحویلی از سوی وزارت نفت ابلاغ شد و این ابلاغیه 
از ابتدای س��ال 1402 تا پایان س��ال 1404 را شامل می‌شود. بورس 
در واکن��ش به این اتفاق قرمزپوش ش��د و تمامی نماگرهای بورس��ی 
منفی ش��دند. ش��اخص کل بورس، آخرین روز دی را با افت 19 هزار 
واح��دی تمام کرد و بازار با ارزش معاملاتی 5300 میلیارد تومانی به 
کار خ��ود پایان داد تا بحث داغ ن��رخ فرمول ابلاغی وزارت نفت، نقل 
محافل بورسی باشد. در این مصوبه به گفته فعالان و کارشناسان بازار 
س��رمایه، نرخ فروش بنزی��ن تغییر کرده که می‌تواند براس��اس گرید 
بنزین هر پالایشگاه و ترکیب وزنی آن در سبد فروش )تولید( کاهنده 
سود باش��د. به نظر می‎رسد در این ابلاغیه نرخ فروش بنزین که قبلا 
برمبنای نرخ فوب س��نگاپور ب��ود به فوب خلیج ف��ارس تغییر کرده 
اس��ت. این نرخ در دو س��ال اخیر به طور میانگین 4.3 دلار کمتر از 

نرخ س��نگاپور بوده است. حال اتفاقی که در اردیبهشت امسال با نرخ 
خوراک پتروش��یمی‌ها برای بازار رخ داد، با فرمول خوراک پالایشی‌ها 
در حال تکمیل‌تر شدن است تا کمر بازار سرمایه زیر این ابلاغیه‌ها و 

مصوبه‌ها حسابی خم شود.
ام��ا خبر دیگ��ری که در این چن��د روز جلب توجه ک��رد، موضوع 
120 ه��زار خودرویی ب��ود که رئیس جمهور با عرض��ه آن به قیمتی 
نزدیک به حاش��یه بازار مخالفت ک��رد. موضوعی که با جهش قیمتی 
خودروهایی همچون پارس و تارا در بازار مواجه ش��د. خبر داغ و مهم 
دیگر نیز دس��ت به دست موضوع مالیات بر انتقال کارت به کارت در 
حس��اب‌های تجاری است و این در حالی است که برخی فروشندگان 
تصور می‌کردند واریزی‌های کارت به کارت به حساب تجاری، مبنای 
محاسبه مالیات نیست، اما س��ازمان امور مالیاتی تمامی واریزی‌ها به 
حس��اب‌های تجاری را به عنوان فروش اعلام کرده اس��ت. در فضای 
سیاس��ی و در ادامه خبرهای درگیری‎های منطقه‌ای نیز وزیر خارجه 
عربس��تان س��عودی در مصاحبه با یک رس��انه آمریکایی گفته: »پیام 
ما خطاب به همه از جمله ایران این اس��ت که لازم اس��ت با یکدیگر 
هم��کاری کنیم تا از تش��دید تنش‌ها جلوگیری کنی��م.« خبرگزاری 
»فارس« هم این‌طور نوش��ت که »رویترز« با اس��تناد به رس��انه‌های 
پاکس��تان گزارش داد دولت این کش��ور تصمیم گرفته به مناقش��ه با 

ایران پایان داده و روابط کامل دیپلماتیک با ایران را از سر بگیرد.
تحلیل تکنیکالی بورس تهران

در معاملات روز ش��نبه نمادهای تاپیکو، شستا، شتران و شبندر جزو 
نمادهایی بودند که بیش��ترین تاثیر منفی را روی ش��اخص کل بورس 
تهران داش��تند. گروه خودرویی 385 میلیارد تومان و گروه ش��یمیایی 
و فلزات اساس��ی با کمی اغماض نزدیک به 290 میلیارد تومان ارزش 
معام�الت ب��رای خود ثبت کرده‌ان��د و رتبه‌ه��ای اول و دوم را به خود 
اختصاص دادند. در جریان معاملات روز گذش��ته، شاخص کل بورس با 
افت 19 هزار واحدی همراه شد و به نظر می‎رسد برای رسیدن به اعداد 
و ارقام بالاتر جا مانده است. البته خبر ابلاغیه جدید وزارت نفت، آتشی 
روی نقشه بازار در این روز بود تا توان ادامه رشد از شاخص کل بورس 
تهران گرفته شود. از طرف دیگر نیز خبر عدم عرضه 120 هزار دستگاه 
خودرو توسط خودروسازان به قیمت بازار، کام سهامداران خودرو را تلخ 
کرد تا دولت بر این موضوع تاکید کند که قرار نیس��ت خودرو را گران 
به دس��ت مردم برساند بلکه قرار است گران‌تر عرضه کند. موضوعی که 
ب��ا افزایش قیمت خودروهایی همچون تارا و پژو پارس، خود را در کف 
بازار نشان داد. اتفاقات و حواشی سیاسی دیگر در منطقه خاورمیانه باز 
هم ترس را برای سرمایه‎گذاری در بازار افزایش می‌دهد و همه اینها با 
عدم تغییر شاخص کل در این روزها، ظن مهندسی شاخص کل بورس 

و اوراق بهادار تهران را بیشتر می‌کند.

934 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد

پایان سرد بورس در دی‎ماه

حج��م ب��ازار لیزینگ از حدود ی��ک میلیارد دلار در س��ال 1396 به 
300 میلی��ون دلار در س��ال 1401 کاه��ش یافته اس��ت. در هفتمین 
جلسه کمیس��یون بازار پول و سرمایه اتاق بازرگانی تهران که با حضور 
نمایندگان��ی از انجم��ن لیزینگ، بانک مرکزی و س��ازمان امور مالیاتی 
برگزار شد، مش��کلات و موانع توسعه صنعت لیزینگ مورد بررسی قرار 
گرفت و اعلام ش��د که حجم بازار لیزینگ از حدود یک میلیارد دلار در 
س��ال 1396 به 300 میلیون دلار در س��ال 1401 کاهش یافته است. 
در ابتدای این نشست، »فریال مستوفی«، رئیس کمیسیون بازار پول و 
سرمایه اتاق تهران در سخنانی درباره اهمیت صنعت لیزینگ به مقایسه 
حج��م عملیات این صنع��ت در جهان و ایران پرداخ��ت و گفت: حجم 
عملیات لیزینگ جهانی در سال 2000 حدود 500 میلیارد دلار برآورد 
شد که طی یک فرآیند صعودی در سال 2020 به حدود 1400 میلیارد 
دلار رس��ید. همچنین سه منطقه آمریکای ش��مالی، اروپا و آسیا بیش 
از 96 درص��د از حجم عملیات لیزینگ در جه��ان را به خود اختصاص 

داده‌اند.
»مس��توفی« با بیان اینکه در لیزینگ روش‌های مختلفی در قالب 
دس��ته‌بندی لیزینگ مالی و لیزینگ عملیاتی تعریف ش��ده اس��ت، 
ادام��ه داد: صنعت لیزینگ در ایران کمتر مورد توجه بوده و البته از 
طریق روش‌هایی چون اجاره به ش��رط تملیک و فروش اقساطی در 
سطح محدود اجرا می‌شود. لیزینگ عملیاتی به واسطه امکان اجاره 
دادن دارایی‌های مختلف می‌تواند کاربرد فراوانی در کس��ب‌‌وکارهای 
تولیدی و معدنی کش��ور داش��ته باشد که متاس��فانه مطابق ضوابط 
بانک مرکزی فعلًا اجرایی نیس��ت و در صورت تصویب ش��ورای پول 
و اعتبار ام��کان تامین تجهیزات کارخانه‌ای و ماش��ین‌‌آلات معدنی 

فراهم خواهد شد.
پ��س از بیان این توضیحات، »مهدی بس��حاق«، دبیرکل انجمن ملی 
لیزین��گ طی گزارش��ی به معرف��ی این صنعت و ط��رح چالش‌های آن 
پرداخت. براساس تعریفی که او ارائه کرد، ليزينگ عبارت است از تأمین 
مالی مش��تری به جهت تهیه کالای منقول یا غیرمنقول در قالب عقود 
مجاز. »بس��حاق« با اشاره به اینکه تشکیل نخستین شرکت لیزینگ در 
ایران به سال 1354 بازمی‌گردد، توضیح داد: براساس قانون تنظیم بازار 
غیرمتش��کل پولی و موسس��ه مالی غیربانکی، تمام فعالیت‌های تجاری 
لیزینگی در ایران تابع قوانین و مقررات نظارتی بانک مرکزی جمهوری 
اس�المی ایران خواهد ب��ود. او با بیان اینکه قرارداد فروش اقس��اطی و 
قرارداد فروش اجاره به شرط تملیک در حال حاضر به عنوان عقود مجاز 
صنعت لیزینگ ش��ناخته می‌ش��ود، در ادامه برخی مزایای این صنعت 
را برش��مرد و گفت: اطمینان‌بخش��ی به مش��تری، جلوگیری از صوری 
ب��ودن عملیات اعتباری، ضدتورمي بودن عمليات ليزينگ، تنوع در اخذ 
تضامی��ن، کم��ک به صنعت و تولید و کمک ب��ه افزایش تقاضا از جمله 

مزیت‌های این صنعت است.
دبی��رکل انجمن ملی لیزین��گ با بیان اینکه در ح��ال حاضر صنعت 
خودرو، صنعت ساختمان، تولیدکنندگان کالای بادوام و تولیدکنندگان 
تجهیزات و ماش��ین‌آلات در ش��مار بازیگران اصلی صنعت لیزینگ قرار 
گرفته‌اند، ادامه داد: اکنون 21 لیزینگ بانکی، هش��ت لیزینگ شرکتی 
و 18 لیزینگ مس��تقل در کشور فعالیت می‌کنند. به رغم رشد عملیات 
لیزین��گ در جهان، اندازه بازار صنع��ت لیزینگ در ایران از یک میلیارد 
دلار در سال 1396 به 300 میلیون دلار در سال 1401 کاهش داشته 
اس��ت. به گفته او، بخش��ی‌نگری و عدم توس��عه کامل صدور قوانین در 
کش��ور بدون نظرس��نجی و پایش از س��وی س��ایر ارگان‌های ذی‌ربط، 
ع��دم تصویب دس��تورالعمل جدی��د و محدودیت‌های بان��ک مرکزی، 
نداش��تن جای��گاه قانونی در قوانی��ن مجلس به صورت مج��زا، فعالیت 
موازی ش��رکت‌های غیرمجاز و مسائل مالیاتی از جمله دلایل عدم رشد 
کسب‌وکارهای لیزینگ در ایران محسوب می‌شود. او سپس پیشنهاداتی 
برای توس��عه این صنعت در کش��ور ارائه کرد که رفع مس��ائل مالیاتی 
مرتبط با عاملیت و موضوعات مرتبط، ابلاغ دستورالعمل جدید فعالیت 
و نظارت بر ش��رکت‌های لیزینگ از س��وی بانک مرکزی و تدوین قانون 

مجزا برای صنعت لیزینگ بخشی از این پیشنهادات بود.
همچنین »اکبر بلندک��ردار«، عضو هیأت مدیره انجمن ملی لیزینگ 
از ضرورت ایجاد یک صندوق تامین مالی برای صنعت لیزینگ س��خن 

گف��ت و این درخواس��ت را مط��رح کرد که ات��اق بازرگان��ی تهران در 
رایزنی با دس��تگاه‌های حاکمیتی تشکیل این صندوق را خواستار شود. 
»علیرضا کیانی«، نایب‌رئیس این کمیس��یون نیز در واکنش به پیشنهاد 
»بلندک��ردار« گفت که دولت برای تامین اعتب��ار این صندوق پولی در 
بس��اط ندارد. البته اتاق بازرگانی ‌می‌تواند با دولت وارد مذاکره شود که 
به جای اجبار بانک‌ها به پرداخت تس��هیلات تکلیفی، در یک همکاری 
سه‌جانبه متشکل از بانک‌ها، شرکت‌های لیزینگ و تامین‌کننده‌ها منابع 

را به سوی تولید هدایت کند.
در ادامه نشس��ت، اعضا و س��ایر میهمانان این کمیسیون نیز به طرح 
دیدگاه‌ه��ا و نظ��رات خود پرداختند. »زهرا رضان��ژاد« که به نمایندگی 
از س��ازمان امور مالیاتی در این نشس��ت حضور یافته بود، به این نکته 
اشاره کرد که سازمان امور مالیاتی مجری قانون بوده و معافیت مالیاتی 
تامین‌کنندگان ش��رکت‌های لیزینگ در قوانین موجود مورد اشاره قرار 
نگرفته است. »مسعود زارع«، نماینده بانک مرکزی در این جلسه نیز در 
مورد آخرین وضعیت تدوین دستورالعمل مربوط به لیزینگ توضیح داد: 
بانک مرکزی حدود دو س��ال است که در حال بازنگری در دستورالعمل 
عملیات لیزینگ اس��ت و احتمالاً این دستورالعمل تا شش ماه آینده به 
تصویب می‌رس��د. او با بیان اینکه ش��رایط لیزینگ عملیاتی و خدماتی 
در دستورالعمل جدید لحاظ شده است، ادامه داد: البته آنچه از این دو 
روش در این دس��تورالعمل آمده ناقص ب��وده و باید این نواقص برطرف 

شود.
ای��ن مق��ام مس��ئول در بانک مرک��زی با اش��اره به اینک��ه در ایران، 
نهادهای پوش��ش‌دهنده ریس��ک وجود ندارد، افزود: این مسئله به‌رغم 
آنکه یک تهدید برای اقتصاد ایران محس��وب می‌شود، یک فرصت برای 
شرکت‌های لیزینگی است. البته پوشش ریسک شرکت‌های لیزینگی را 
نی��ز بانک مرکزی انجام ‌می‌دهد. در ای��ران چیزی به نام لیزینگ وجود 
ن��دارد و مرج��ع قانونگذاری واژه واس��پاری را برای این ن��وع فعالیت‌ها 
برگزیده اس��ت؛ واس��پاری به این معنا که تولیدکننده کالای خود را به 
صورت اقس��اطی به ش��رکت‌های لیزینگی واگذار کند و این ش��رکت‌ها 
نیز کالا را به صورت اقس��اطی به فروش برس��انند. در این سازوکار اتاق 
بازرگانی نیز می‌تواند نقش یک واسط را ایفا کند و در ادامه شرکت‌های 
لیزینگ، فروش اقس��اطی کالاها را برای توس��عه ب��ازار صنایع در پیش 

بگیرند و در عین حال، صنایع نیز ریسک خود را به شرکت‌های لیزینگ 
منتق��ل کنند. در ای��ن میان، »عباس آرگون« عضو هیأت رئیس��ه اتاق 
تهران، یکی از مش��کلات تامین مالی در کش��ور را واقعی نبودن نرخ‌ها 
عنوان کرد و گفت: در س��ایه نرخ‌های غیرواقعی، بس��یاری از فعالیت‌ها 
در نظ��ام بانکی و در صنعت لیزینگ زیانده اس��ت بنابراین تا زمانی که 
این نرخ‌های دس��توری تداوم دارد، دسترس��ی به اطلاعات واقعی بازار 
ممک��ن نبوده و این زیان نیز ادامه خواهد داش��ت. یکی از اقداماتی که 
می‌توان برای جلوگیری از تداوم این روند به انجام رس��اند، تلاش برای 

واقعی‎سازی نرخ‌هاست.
»مجتبی نقدی«، کارشناس کمیسیون بازار پول و سرمایه اتاق تهران 
نی��ز در مورد یک��ی از ابزارهای موجود در این صنع��ت که به فروش و 
اجاره مجدد )SALE LEASEBACK( مربوط است، پرسید و گفت 
که ظاهرا در دس��تورالعمل جدید بانک مرکزی به این روش اش��اره‌ای 
نش��ده اس��ت. »زارع« هم توضیح داد که دس��تورالعمل جدید در مورد 
این روش س��کوت کرده اس��ت، اما این س��کوت به معن��ای ممنوعیت 
اج��رای این عملیات نخواهد بود. در پایان این جلس��ه، س��ایر حاضران 
نی��ز به بیان نظرات خود پرداختند و مقرر ش��د ک��ه انجمن لیزینگ در 
نشستی با نمایندگان بانک مرکزی نظرات و پیشنهادات خود را در مورد 
راهکارهای توس��عه صنعت لیزینگ و تدوین دستورالعمل جدید مطرح 
کنند و در صورت دس��تیابی به یک جمع‌بندی، کمیس��یون بازار پول و 

سرمایه اتاق بازرگانی تهران نیز آن را مورد پیگیری نماید.

در سایه قیمت‎های غیرواقعی

بازار صنعت لیزینگ آب رفت
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نویسنده: علی آل‎علی
پادکس��ت یکی از محبوب‎ترین فرمت‎های دیجیتال در سال‎های اخیر محسوب 
می‌ش��ود. فرقی ندارد شما کجا هستید و س��اعت چند است، در هر صورت امکان 
گوش دادن به پادکست مورد علاقه‎تان را خواهید داشت؛ چراکه تنها ابزار مورد نیاز 
شما برای این کار یک گوشی هوشمند و هندزفری خوب است. اینطوری ساعت‎ها 
برای خودتان مشغول می‎شوید و کلا از جریان زندگی جدا خواهید شد. شاید فکر 
کنید س��اخت پادکست از آن دست کارهایی است که ماه‎ها از آدم وقت می‎گیرد. 
خب در این صورت باید ذهنیت ش��ما را کاملا تغییر دهیم. س��اخت پادکست کار 
پیچیده‎ای نیست و با کمی آموزش و تمرین می‎توان به آن پرداخت. با این حال، 

برای ساخت یک پادکست موفق، نیاز به برخی از مهارت‎های خاص است.
همانطور که یک بازیگر به مرور زمان مهارت‎های مختلف را یاد گرفته و بعد از 
س��ال‎ها موفق به شرکت در جشنواره‎های مختلف می‎ش��ود، اوضاع برای طراحان 
پادکست نیز به همین ترتیب است. البته شما لازم نیست سال‎ها منتظر یادگیری 
مهارت‎های مورد نیازتان باش��ید. در عوض ما اینجا هستیم تا به ساده‎ترین شکل 
ممکن ش��ما را به س��وی یادگیری برخی از مهمترین مهارت‎ها در زمینه طراحی 
پادکست راهنمایی کنیم. کافی است تا انتهای این مقاله با ما همراه باشید تا دیگر 
نیازی به صبر و انتظار برای موفقیت بیشتر نداشته باشید. خب منتظر چه هستید؟ 

همین حالا کاغذ و قلم را آماده کنید تا برویم سراغ اصل مطلب.
مهارت‎های فنی

مهارت‎های فنی پایه‎ای‎ترین مهارت‎های مورد نیاز برای ساخت پادکست هستند. 
این مهارت ش��امل آشنایی با تجهیزات ضبط صدا، ابزارهای ویرایش صدا و انتشار 
پادکس��ت می‎شوند. خب اگر شما این مهارت‎های پایه را بلد نباشید، اصلا کارتان 
جلو نمی‎رود. نکته جالب اینکه برخی از کارآفرینان فکر می‎کنند به محض اینکه 
کار ب��ا برخی از ابزارها را یاد گرفتند، دیگر پادکست‎ش��ان باید همه جوره در بازار 
موفق ش��ود. این دقیقا همان نکته‎ای است که ما کاملا با آن مخالف هستیم. خب 
این روزها کلی آدم در سراس��ر دنیا کار با انواع نرم‎افزارها را بلد هس��تند، اما هیچ 
اصراری برای بهترین بودن ندارند. در این میان مهارت ش��ما فقط مقدمه‎ای برای 

ورودتان به صنعت پادکست خواهد بود. 
اجازه دهید در این بخش کمی به بررس��ی مهارت‎های فنی بپردازیم. خب شما 
دقیقا باید کار با کدام ابزارها را یاد بگیرید؟ این س��والی اس��ت که ما در این بخش 

سعی می‎کنیم جوابی قانع‎کننده برای آن پیدا کنیم.
تجهیزات ضبط صدا

برای ضبط صدای با کیفیت، نیاز به تجهیزات مناسب دارید. این تجهیزات شامل 
میکروفون، کارت صدا، کابل و پایه میکروفون اس��ت. خب روی کاغذ این اس��امی 
کمی آشنا به نظر می‎رسد، اما وقتی قرار باشد از آنها استفاده کنید، اوضاع به طور 
کامل فرق خواهد کرد. این در حالی است که شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نیاز به آش��نایی با ش��یوه کار هر کدام از ابزارهای بالا دارید. وگرنه کلاه‎تان 

پس معرکه خواهد بود. 
توصی��ه ما در این بخش همکاری با یک فرد حرفه‎ای در زمینه کار با تجهیزات 
صوتی است. اینطوری شما در مدت زمانی کوتاه کار با تمام ابزارهای موردنظر را یاد 
می‎گیرید. اگر کمی وقت اضافه دارید، بد نیست سری به انواع ویدئوهای آموزشی 
در این رابطه بزنید. اینطوری خیلی راحت‎تر کارتان راه می‎افتد. آن هم بدون اینکه 

نیاز به نگرانی چندانی داشته باشید. 
نرم‎افزارهای ویرایش صدا

برای ویرایش و پردازش صدای ضبط ش��ده، نیاز ب��ه نرم‎افزارهای ویرایش صدا 
دارید. این نرم‎افزارها به شما امکان می‎دهد تا صدا را برش دهید، صداهای اضافی 
را حذف کنید، افکت‎های صوت��ی را اضافه کنید و اصلاحات موردنظرتان را پیاده 
نمایید.  یادتان باشد، این روزها کلی ابزار مختلف در زمینه ویرایش صدا دم دست 
من و ش��ما قرار دارد. بنابراین اصلا نباید در کارتان عجله به خرج دهید. در عوض 
کم��ی از وقت‎تان را به بررس��ی گزینه‎های مختلف اختص��اص دهید. اینطوری به 

ساده‎ترین شکل ممکن امکان اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان را خواهید یافت. 
متاس��فانه برخی از کارآفرینان فکر می‎کنند همه ابزارهای ویرایش صدا ش��بیه 

به هم هس��تند. به همین خاطر فورا اولین گزینه پیش روی‎ش��ان را انتخاب کرده 
و کارش��ان را ش��روع می‎کنند. این در حالی است که چنین انتخاب‎های عجله‎ای 
همیش��ه کار دس��ت ش��ما خواهد داد. پس به جای اینکه خودتان را الکی درگیر 
چنین انتخاب‎هایی کنید، بد نیست کمی خودتان را به دردسر انداخته و ابزارهای 

گوناگون را با هم مقایسه کنید.
اش��تباه نکنید، شما قرار نیست در این بخش مقایسه‎ای عجیب و غریب از انواع 
ابزارها داش��ته باش��ید. در عوض همین که به سایت‎های مختلف سر زده و نظرات 
کاربران درباره هر ابزار را مشاهده کنید، کافی خواهد بود. اینطوری امکان انتخاب 
براساس نیازتان را خواهید داشت. خب مگر یک کارآفرین چقدر وقت لازم دارد تا 

یک مقایسه کاربردی را انجام دهد؟
نرم‎افزارهای تبدیل فایل

این روزها پادکس��ت‎ها به شکل‎های مختلفی در دسترس کاربران قرار می‎گیرد. 
گاهی اوقات پادکست‎ها به شیوه کلاسیک در قالب فرمت صوتی منتشر می‎شود. 
البته در این میان پادکس��ت‎های ویدئویی هم حس��اب وی��ژه‎ای دارند. به طوری 
که خیل��ی از بازاریاب‎ها برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف س��راغ همکاری با 
پادکس��ت‎های ویدئویی می‎روند تا فرصت نمایش محصول‎شان را هم پیدا کنند. 
با این حال ش��ما باید حواس‎تان به ریز فعالیت‎تان در زمینه تولید پادکست باشد. 
انتخاب از میان فرصت صوتی و تصویری کاری نیس��ت که ش��ما به این س��ادگی 

انجام دهید. 
اگر نظر ما را بخواهید، بد نیست قبل از اینکه وارد میدان حساس انتخاب فرمت 
شوید، کمی با خودتان خلوت کنید. اندکی مطالعه بازار و حتی گفت‎وگو با کسانی 
که عاشق پادکست هستند، گزینه خوبی برای شما محسوب می‎شود. پس منتظر 
چه هس��تید؟ همین حالا دس��ت به کار شده و اوضاع را به سود خود تغییر دهید. 
قول می‎دهم در این میان فرصت بسیار خوبی برای انتخاب نهایی گیرتان می‎آید. 

مهارت‎های ارتباطی
آیا تا حالا کارآفرینی را دیده‎اید که اصلا س��رزبان نداش��ته باشد و در یک جمع 
به راحتی گوشه‎گیر شود؟ بی‎شک تصور اصلی ما از همه کارآفرینان شامل افرادی 
اس��ت که مهارت وی��ژه‎ای در زمینه برقراری ارتباط دارن��د. این نکته درباره تولید 
پادکست نیز به چشم می‎خورد. خب شما که همان اول کار نمی‎توانید یک مجری 
همه فن حریف برای کارتان استخدام کنید. پس احتمالا مجبور می‎شوید خودتان 

در نقش مجری اصلی پادکست وارد میدان شوید. 
مهارت‎های ارتباطی یکی از مهمترین مهارت‎های مورد نیاز برای ساخت پادکست 
هستند. این مهارت‎ها به شما کمک می‎کند تا به صورت واضح و دقیق با مخاطبان 
خود ارتباط برقرار کنید. به علاوه، اگر قرار بر دعوت از مهمان در پادکس��ت باشد، 
مهارت ارتباطی شما اهمیت بسیار ویژه‎ای پیدا می‎کند. به طوری که بعد از مدت 

زمانی کوتاه دیگر نمی‎توانید دور این مهارت را به سادگی خط بکشید. 
یادتان باشد، مجری‎های خوب همیشه مخاطب‎شان را در یک چشم به هم زدن 
میخکوب می‎کنند بنابراین اگر دوس��ت دارید بدل به یک مجری همه فن حریف 

شوید، باید فکری به حال مهارت‎های ارتباطی‎تان کنید. 
م��ا در این بخش قصد داریم نگاهی به مهارت‎ه��ای ارتباطی بیندازیم. به زبان 
خودمانی، ش��ما یاد می‎گیرید که چه مهارت‎هایی ب��رای فعالیت بهینه در زمینه 
ارتباط با مخاطب‎تان باید داش��ته باش��ید. اینطوری کارتان خیلی راحت‎تر شده و 

دیگر لازم نیست دائما نگران میزان اثرگذاری یا جذابیت پادکست‎تان باشید.  
مهارت سخنرانی

س��خنران‎های خوب معمولا کمتر به مش��کل می‎خورند. آنها به خوبی توانایی 
اثرگذاری بر روی طرف مقابل و پیشبرد اهداف‎شان را دارند. البته شما اینجا درگیر 
یک مذاکره حس��اس نیس��تید. در عوض باید از مهارت سخنرانی برای بیان دقیق 
صحبت‎تان سود ببرید. اینطوری فرصت خوبی برای اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان 

یافته و دست‎کم مخاطب متوجه منظور شما در پادکست خواهد شد. 
ش��ما برای ساخت پادکس��ت باید مهارت صحبت کردن به طور روان را داشته 
باشید. این مهارت شامل انتخاب کلمات صحیح، لحن مناسب و فن بیان می‎شود. 
بی‎ش��ک هیچ‎کدام از این مهارت‎ها به طور خودکار در آدم پدید نمی‎آید بنابراین 

ش��اید بد نباشد قبل از ش��روع به کار در زمینه تولید پادکست، کمی به خودتان 
سخت گرفته و به مرور پادکست‎های موفق دنیا بپردازید. 

مهارت نوشتاری
رمان‎های خوب همیشه بازار فروش عالی دارند. حتی در بدترین شرایط ممکن 
هم مردم علاقه زیادی به داس��تان‎های جذاب دارند. در این میان کسانی که رمان 
های خوبی آماده کنند، همیش��ه بدل به شخصیت‎های محبوبی می‎شوند. مهارت 
شما در این میان آماده‎س��ازی یک متن درجه یک برای پادکست‎تان خواهد بود. 
به طوری که هیچ جای پادکست‎تان بی‎برنامه نمانده و همیشه برای آن استراتژی 

ویژه‎ای داشته باشید. 
برخی از کسانی که وارد صنعت پادکست می‎شوند، فکر می‎کنند همه بار محتوای 
پادکس��ت باید روی دوش مهمان برنامه باش��د. اگر شما هم اینطور فکر می‎کنید، 
احتمالا پادکس��ت‎تان دوام زیادی نخواهد داش��ت؛ چراک��ه تقریبا همه در دنیای 
پادکست برعکس ش��ما فکر می‎کنند بنابراین این شما هستید که باید سناریوی 
اصلی هر قسمت و موضوع آن را انتخاب نمایید. به علاوه، تعیین محورهای اصلی 
بحث و تلاش برای نگارش محتوا در این رابطه نیز برعهده شما خواهد بود. وگرنه 

پادکست‎تان سردرگمی عجیبی پیدا می‎کند. 
برای تولید متنی پادکس��ت، باید مهارت نوش��تن خوبی داش��ته باش��ید. این 
مهارت ش��امل بیان ایده‎های خود به صورت واضح و مختصر می‎ش��ود. بد نیست 
از همان امروز کارتان در این رابطه را ش��روع کنید. اینطوری به مرور زمان مهارت 
نوش��تاری‎تان بهتر و بهتر می‎شود. یادتان نرود، هر وقت با مشکل رو به رو شدید، 
می‎توانید به س��اده‎ترین شکل ممکن از دیگران درخواست کمک کنید. اینطوری 

خیلی زود مشکل‎تان حل خواهد شد. 
گوش دادن به دیگران

مردم دوس��ت دارند پادکس��ت‎هایی را گوش دهند که توسعه‎دهندگانش گوش 
ش��نوایی برای حرف‎های آنها داشته باش��ند. متاسفانه خیلی از کارآفرینان در این 
حوزه به تک‎روی‎های عجیب و غریب اعتقاد دارند. به طوری که بعد از مدتی کوتاه 
پادکست آنها دیگر هیچ جوره براساس خواست و نظرات مخاطب جلو نمی‎رود. فکر 
می‎کنم شما هم قبول داشته باشید در این صورت شکست‎های سنگین پادکست 

اصلا دور از انتظار نخواهد بود، مگر نه؟
نکته دیگری که درباره گوش دادن وجود دارد، هنگام ضبط پادکست با مهمان 
ویژه نمایان می‎ش��ود. وقتی ش��ما قصد ضبط پادکست در قالب مصاحبه را دارید، 
باید یک جفت گوش شنوا هم داشته باشید. وگرنه پادکست کاملا مونولوگ شده و 
دیگر جذابیتی برای مخاطب نخواهد داشت. این نکته‎ای است که اغلب اوقات مورد 
بی‎توجهی قرار می‎گیرد بنابراین ضروری اس��ت خودتان را برای اثرگذاری بر روی 

مخاطب به طور ویژه آماده کنید وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
مهارت‎های خلاقانه

وقتی درباره مهارت‎های خلاقانه حرف می‎زنیم، منظورمان تا حد زیادی روشن 
اس��ت. اینکه شما خارج از چارچوب فکر کرده و عمل کنید، نکته‎ای نیست که به 
این سادگی محقق شود. مهارت‎های خلاقانه به شما کمک می‎کند تا پادکست‎های 
جذاب و نوآورانه تولید کنید. ش��اید فکر کنید ما در این بخش شوخی‎مان گرفته 
و قرار نیس��ت هیچ مهارت خاصی را یاد بگیرید. خب در این صورت باید شما را با 
برخی از نکات اساس��ی در این رابطه آشنا کنیم. پس با ما همراه باشید تا آخرین 

بخش مقاله‎مان را هم به راحتی هرچه تمام‎تر مرور کنیم. 
داستان‎سرایی

پادکس��ت‎ها می‎توانند به عنوان یک ابزار داستان‎س��رایی اس��تفاده شوند. برای 
ساخت پادکس��ت‎های داستانی، باید مهارت داستان‎س��رایی خوبی داشته باشید. 
متاسفانه برخی از کارآفرینان فکر می‎کنند همین که داستانی برای خودشان آماده 
کنند، دیگر هیچ مش��کلی پیش روی‎ش��ان نخواهد بود. این یعنی هر داستانی با 
ه��ر میزان از کیفیت باید حتم��ا نظر مثبت مخاطب را جلب کند. خب این اولین 

اشتباهی است که کارآفرینان در مسیر موفقیت مرتکب می‎شوند. 
ه��ر داس��تانی بای��د ویژگی‎های خاصی داش��ته باش��د. ب��ا این حال س��اختار 
داستان‎س��رایی کاملا مشابه است. مثلا شما باید همیشه از یک آغاز مناسب برای 

داس��تان‎تان استفاده کنید تا فرصت همراه کردن مخاطب را به دست بیاورید. در 
نهایت هم پایان‎بندی درست به ماندگاری داستان‎تان کمک خواهد کرد. پس اگر 
فکر کرده‎اید داستان شما بدون این نکات اثرگذاری خوبی بر روی مخاطب خواهد 

داشت، باید بگوییم سخت دراشتباهید. 
تحقیق درباره موضوعات مختلف

هر پادکس��ت درباره موضوع خاصی طراحی می‎شود. مثلا برخی از پادکست‎ها 
س��راغ پرونده‎های جنایی رفته و ته توی آنها را درمی‎آورند. برخی دیگر هم درباره 
دنیای فوتبال یا فرمول یک دست به تولید محتوا می‎زنند. موضوع اصلی شما هرچه 
باشد، باید آمادگی لازم برای تحقیق درباره آن را داشته باشید. وگرنه پادکست‎تان 
از یکجا به بعد حسابی برای مخاطب‎تان تکراری خواهد شد. حالا در این میان هر 
چقدر هم که تلاش کنید، دیگر فایده‎ای نخواهد داش��ت؛ چراکه کمتر کس��ی به 

کارتان ایمان آورده و حاضر است برای آن وقت بگذارد.
تحقیق درباره یک موضوع همیشه کار ساده‎ای نیست. به ویژه اگر موضوع مورد 
نظر شما دست نخورده باشد. اینطوری باید سراغ منابع دست اول رفته و کارتان را 
از صفر ش��روع کنید. این کاری است که برای بسیاری از کارآفرینان حسابی گران 
تمام می‎شود؛ چراکه همان اول کار حوصله‎شان سر رفته و سراغ موضوعات دیگر 
می‎رون��د. اگ��ر نظر ما را بخواهید، بحث‎های تازه‎ای که کمتر کس��ی به آنها توجه 
کرده، ایده جالبی برای طراحی پادکست محسوب می‎شود. این روزها هم به لطف 
فناوری هوش مصنوعی پژوهش درباره حوزه‎های مختلف بدل به نوعی س��رگرمی 
شده است. پس بهانه‎تراشی را کنار گذاشته و کارتان را از همین امروز برای مطالعه 
و تحقیق ش��روع کنید. هرجا هم به مش��کل خوردید، کافی اس��ت سراغ برخی از 
هم��کاران حرفه‎ای‎تان در زمینه تولید پادکس��ت بروید تا کارتان به راحتی هرچه 

تمام‎تر درست شود. 
تولید محتوای جذاب

ش��ما برای مخاطبان باید پادکست‎های جذاب و سرگرم‎کننده تولید کنند. این 
مهارت ش��امل استفاده از صدا، موسیقی و س��ایر عناصر صوتی برای ایجاد فضای 
جذاب می‎ش��ود. خب شما حتی اگر بهترین روند داستانی را هم داشته باشید، تا 
وقتی آن را با عناصر دیگر ترکیب نکنید هیچ محتوای جذابی تولید نخواهد ش��د. 
به همین خاطر باید همیشه خودتان را در موقعیت مناسب برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب‎تان قرار دهید. این نکته به ش��ما کمک می‎کند تا بدون هیچ دردس��ری 

کارتان را جلو برده و در نهایت کلی اپیزود جذاب از پادکست‎تان داشته باشید. 
فراموش نکنید، پادکست‎های جذاب همیشه به شما برای اثرگذاری بهتر بر روی 
مخاط��ب هدف کمک می‎کند. البته این به معنای عجله بی‎نهایت در زمینه تولید 
پادکست نیست. در عوض شما باید وقت کافی برای کار بر روی جنبه‎های مختلف 
پادکست را مدنظر داشته باش��ید. وگرنه کارتان بی‎نهایت عجله‎ای خواهد شد. به 

طوری که دیگر هیچ وقت نمی‎توانید وضعیت‎تان را بهبود بخشید. 
سخن پایانی

مهارت‎های موردنیاز برای س��اخت پادکست به عواملی مانند موضوع پادکست، 
مخاطب هدف و انتظارات اصلی از ساخت پادکست بستگی دارد. ما در این مقاله به 
جای اینکه شما را با مجموعه‎ای از توصیه‎های خشک رو به رو کنیم، سراغ برخی از 
مهارت‏های اساسی و مورد نیاز برای طراحی پادکست رفتیم. حالا شما آمادگی لازم 
برای طراحی پادکس��ت به بهترین شکل ممکن را دارید. پس منتظر چه هستید؟ 

همین حالا دست به کار شده و پادکست رویاهای‎تان را طراحی کنید. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله 
کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با اصول طراحی پادکست و مهارت‎های 
مورد نیاز برای آن کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی درباره نکات مورد بحث در 
مقاله داشتید، کارشناس‎های ما همیشه آماده پاسخگویی و کمک به شما هستند. 

پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:
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اخبار

واگذاری 3۱ قطعه زمین برای تولید ۱۵ مگاوات انرژی خورشیدی 
در شهرک تخصصی شال طی اولین فراخوان

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: در نشست هماهنگی افتتاح 
شــهرک تخصصی انرژی خورشیدی شال قزوین با حضور معاونان 
وزرای صمت و نیرو مطرح شــد: نشست هماهنگی افتتاح شهرک 
تخصصی انرژی خورشیدی شــال قزوین با حضور معاونان وزرای 
صمت و نیرو برگزار شــد. به گزارش روابط عمومی سازمان صنایع 
کوچک و شهرک های صنعتی ایران، نشست هماهنگی در خصوص 
افتتاح شهرک تخصصی انرژی خورشیدی شال قزوین عصر شنبه 
با حضور "فرشــاد مقیمی" معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت و 
مدیرعامل ســازمان صنایع کوچک و شــهرک های صنعتی ایران، 

"محمود کمانی" معاون وزیر نیرو و رئیس ســازمان انرژی های تجدیدپذیر و بهره وری انرژی برق )ســاتبا(، جمعی از معاونان 
و مدیران این دو ســازمان و نمایندگانی از شرکت توزیع نیروی برق استان قزوین، شرکت برق منطقه ای زنجان و استانداری 
قزوین به میزبانی ساتبا برگزار شد. معاون وزیر نیرو و رئیس سازمان انرژی های تجدیدپذیر و بهره وری انرژی برق )ساتبا(، در این 
نشست اظهار کرد: در فراخوان واگذاری ساختگاه های شهرک تخصصی انرژی خورشیدی شال استان قزوین به سرمایه گذاران و 
متقاضیان احداث نیروگاه خورشیدی ۳۱ قطعه زمین برای تولید ۱۵ مگاوات به ۳۱ متقاضی واگذار شده است و در مرحله بعدی 
۳۹ قطعه به ظرفیت ۳۰ مگاوات از باقیمانده ساختگاه های فاز اول آماده واگذاری است.  "محمود کمانی" تصریح کرد: در این 
راستا همکاری شرکت برق منطقه ای زنجان و شرکت شهرک های صنعتی استان قزوین جهت ایجاد پست جدید برای واگذاری 
بقیه ساختگاه ها را می طلبد. معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت و مدیرعامل سازمان صنایع کوچک و شهرک های صنعتی ایران 
نیز در این نشست با تأکید بر اینکه تأمین زیرساخت های لازم برای احداث نیروگاه های خوشیدی اولویت اصلی ما می باشد، 
گفت: ایجاد زیرساختها را با قدرت و جدیت پیگیری می کنیم و در تلاشیم که 2 شهرک تخصصی انرژی خورشیدی را در دهه 
فجر امسال آماده بهره برداری نماییم. "رضا صفاری" مدیرعامل شرکت شهرک های صنعتی استان قزوین نیز با بیان اینکه ۷۸۶ 
هکتار مصوبه شورای برنامه ریزی استان قزوین برای شهرک تخصصی انرژی خورشیدی شال است، گفت: در فاز اول ۱۰۰ هکتار 
تحویل داده می شود و برای تحویل مابقی اراضی، هماهنگی ها و پیگیری های لازم با سازمان امور اراضی وزارت جهاد کشاورزی 

برای تهیه اسناد اراضی در حال انجام است.
 

ابلاغ حکم مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان 
به عنوان دبیر شورای فرهنگ عمومی استان

اهواز - شبنم قجاوند: طی حکمی از سوی وزیر فرهنگ وارشاد 
اسلامی مجید منادی به عنوان دبیرشورای فرهنگ عمومی استان 
خوزســتان منصوب شد. وزیر فرهنگ وارشاد اسلامی طی حکمی 
مجید منادی، مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اســلامی خوزستان را به 

عنوان دبیرشورای فرهنگ عمومی استان خوزستان منصوب کرد.
در این حکم آمده است:

به استناد بند ۱۷ ماده 2 آئین نامه شورای فرهنگ عمومی استان 
مصوب جلســه ۵۸۱ مورخ 2۹ فروردین ۸۵ شــورای عالی انقلاب 
فرهنگی، به موجب این حکم به عنوان »دبیر شورای فرهنگ عمومی 

استان خوزستان« منصوب می شوید. شورای فرهنگ عمومی از مهم ترین نهادهای حکمرانی در جمهوری اسلامی ایران بوده و 
تشکیل منظم جلسات آن ضروری و مصوبات آن لازم الاجرا است. تحقق ظرفیت بی بدیل این شورا به عنوان قرارگاه فرهنگی 
استان، علاوه بر ایفای نقش منحصر به فرد جناب عالی، نتیجه هماهنگی و هم افزایی هم دلانه و مسئولانه اعضای محترم خواهد 
بود. انتظار می رود دوره یازدهم شورای فرهنگ عمومی کشور با حضور فعال شما فصل تحول و شکوفایی ظرفیت های حکمرانی 
مردمی فرهنگ و تحقق نقشه مهندسی فرهنگی کشور باشد. توفیق روز افزون شما را در جهت ترویج گفتمان انقلاب اسلامی، 
تحقق آرمان های مشترک امام راحل عظیم الشأن )ره( و رهنمودهای راهبردی مقام معظم رهبری »مدظله العالی« به خصوص 
امیدآفرینی و ترویج مولفه های ســبک زندگی اسلامی - ایرانی در گستره فرهنگ و میراث غنی و متنوع آن منطقه، در پرتو 

عنایات خداوند متعال و در ظل توجهات خاصه حضرت ولی عصر )عجل الله( مسئلت می نمایم.

دیدار مدیر کل تعاون روستایی استان ایلام با معاون رئیس جمهور
ایلام-هدی منصوری:شــکری مدیر کل تعاون روستایی، در 
همایش ملی ظرفیت روســتاها در اقتصاد ملی کشور که با حضور 
دکتر عباسی معاون اقتصادی استاندار ایلام در محل سالن اجلاس 
ســران برگزار گردید، با معاون رئیس جمهــور در خصوص ردیف 
اعتباری و کمک به اجرای زیرساخت های تعاون روستایی استان، از 

محل سفر ریاست جمهوری دیدار و گفتگو کرد.
در ایــن دیدار مدیر کل تعاون روســتایی اســتان گفت؛ تعاون 
روستایی و تشکلهای تحت پوشش آن در استان از استعداد  بیش 
از ۵۰ انبار و ســیلوی ذخیره محصولان کشاورزی با ظرفیت بیش 
از ۱2۰ هزار تن برخودار می باشــد و این ظرفیت مناســبی برای 

زیرساخت های بخش کشاورزی در استان به شمار می آید.
ایشــان افزودند؛ تعاون روستایی استان ردیف اعتباری ملی و یا 
اســتانی برای مکانیزه کردن و بخصوص هوادهی تعداد ضروری از 

این انبارها حتی برای انبار موقت محصولاتی چون کلزا و دانه های روغنی در اختیار ندارد و لازم است جهت جلوگیری از فساد 
پذیری این محصولات به میزان ۳2 میلیارد تومان برای تجهیز آنها از محل سفر ریاست جمهوری تامین گردد و انتظار می رود 

باتوجه به جایگاه بخش تولید محصولات استراتژیک کشاورزی در استان، دستور مساعدت لازم عنایت گردد.  
معاون رئیس جمهور نیز در این خصوص دستورات لازم را  برای پیگیری این مطالبات به عمل آوردند.

استاندار گلستان :
تا کنون بیش از ۵۴ میلیارد تومان طرح اقتصادی و پروژه عمرانی در ینقاق افتتاح شد

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: استاندار گلستان اظهار کرد: دولت سیزدهم توجه ویژه ای به مناطق کمتر برخوردار داشته 
و تا کنون بیش از ۵۴ میلیارد تومان طرح اقتصادی و پروژه عمرانی در ینقاق افتتاح شده است.به گزارش پایگاه اطلاع رسانی 
استانداری گلستان دکتر علی محمد زنگانه در سومین سفر به شهر های استان در قالب کاروان خدمت ضمن افتتاح شهر و 
شهرداری شهر تازه تاسیس ینقاق در بین مردم شریف این شهر حاضر شد و ضمن تقدیر از همراهی و اتحاد مردم در مسیر رشد 
و پیشرفت استان تصریح کرد: ضروری است از طریق شورای مسکن و با همکاری اداره کل راه و شهرسازی ظرف مدت یک هفته 
آینده اقدامات لازم جهت زمین ۱۱ هکتاری و اجرای طرح نهضت ملی مسکن برای مردم ینقاق اقدام صورت گیرد.وی افزود: 
دانشگاه علوم پزشکی تا نوروز پیش رو پایگاه جاده ای ۱۱۵ را در سه راهی ینقاق در جاده کلاله به گنبد کاووس مستقر سازد.وی 
ادامه داد: واحد در حال احداث تولیدی روغن خام که پیشرفت ۶2 درصدی دارد تا پایان سال ۱۴۰۳ تعیین تکلیف شود چرا که 
ظرفیت اشتغال زایی ۱۰۰ نفر را دارد.استاندار گلستان تاکید کرد: چمن مصنوعی مدرسه دخترانه شهید شریفی تا پایان امسال 
افتتاح می شود. به گفته دکتر زنگانه ظرف مدت ۳ ماه آینده چاه جدید آب شرب بهداشتی تجهیز و وارد مدار شود و همچنین 
خط پمپاژ آب تا سالروز آزادسازی خرمشهر در خرداد سال بعد به بهره برداری برسد.وی یادآور شد: گلستان ظرفیت های فراوانی 
دارد که می تواند آن را در فهرست استان های رشد یافته قرار دهد و چشم انداز ترسیم شده برای استان در ابتدای دولت رسیدن 

درآمد سرانه مردم این استان به میانگین کشوری است و در این مسیر تا کنون از ۴۷ درصد به بالای ۵۰ درصد رسیده ایم.

نایب رییس کمیسیون کشاورزی اتاق ایران:
نرخ اعلام شده خرید تضمینی گندم حیرت آور است

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: کاهش دو هزار تومانی نرخ اعلام شده خرید تضمینی گندم از سوی وزیر جهاد کشاورزی 
نســبت به نرخ تعیین شده از سوی شورای قیمت گذاری با واقعیت های اقتصادی جامعه همخوانی ندارد و موجب دلسردی 
ســربازان خط مقدم جبهه امنیت غذایی کشور یعنی کشاورزان است.نایب رییس کمیسیون کشاورزی اتاق ایران چهارشنبه 
بیست و هفتم دی ماه، نرخ هفده هزار و پانصد تومانی اعلام شده خرید تضمینی گندم برای سال جاری زراعی از سوی وزارت 
جهاد کشاورزی را نرخی حیرت آور خواند و گفت: در حالی که جامعه کشاورزی شرایط سخت تولید در تورم را در مقاطعی با 
حدود ۴۰ درصد طبق بررسی مرکز آمار تجربه می کند، افزایش ۱۵ درصدی قیمت خرید تضمینی گندم منطبق بر کدام نظر 
کارشناسی بوده است؟.سیدهامان هاشمی افزود: این گونه قیمت گذاری نقض غرض فلسفله قانون خرید تضمینی محصولات 
اساسی است و نتایج عملی این سیاست ها نه تنها در راستای دستیابی به سیاست های کلی نظام در بخش مظلوم کشاورزی 
نیست بلکه رفته رفته اقتصاد این بخش را از اقتصادی پویا و مولد به یک اقتصاد صرفاً معیشتی تبدیل می کند. هاشمی افزود: 
گندم استراتژیک ترین محصول ملی ما از حیث تاثیرگذاری در اقتصاد، اشتغال و امنیت غذایی است که هرگونه تصمیم گیری 
در خصوص قیمت گذاری خرید آن، در سایر بخش ها نیز اثر خواهد داشت. بنابراین دولت یا می باید در این تصمیم خود تجدید 
نظر کنند و یا اگر بر این نرخ اصرار دارد دلایل کارشناسی قابل قبولی را برای تضمین جامعه کشاورزی ارایه کند.هاشمی با تاکید 
بر تاثیر احتمالی این تصمیم بر انگیزه کشاورزان گندمکار در افزایش تولید در سال های آتی افزود: صدا و سیما و سایر رسانه های 
جمعی می باید با دعوت از نمایندگان دولت و کارشناسان منتقد، این تصمیم را به داوری افکار عمومی بگذارند. وی پیشنهاد 
داد: در این راستا کمیسیون کشاورزی اتاق ایران به عنوان نماینده بخش خصوصی کشور می تواند نظرات جامعه کشاورزی و 

صنایع وابسته را به دولت منتقل کند.

دوره آموزشی »مدیریت آب و انرژی با تأکید بر نقش بانوان توسط آبفای اصفهان
اصفهان – معصومه قاسمی: نوشین منصوریان نقش بانوان 
در مدیریت مصرف انرژی را بســیار حائز اهمیت برشمرد و اظهار 
داشت: زنان هستند که می توانند نقطه شروع اصلاح مصرف انرژی 
و الگوی مناسب برای مصارف خانگی باشند، بر این اساس برگزاری 
چنین دوره های آموزشــی برای بانوان شاغل ضروری به نظر می 
رســد. وی با بیان اینکه نیمی از جمعیت کشور را بانوان تشکیل 
می دهند خاطر نشــان ساخت: بررســی ها حاکی از آن است که 
بانوان در مدیریت خانواده توانسته اند نقش کلیدی و موفقی داشته 
باشــند و بنابراین از این ظرفیت ارزشمند برای فرهنگ سازی و 

انتقال پیام مدیریت مصرف به خوبی می توان استفاده کرد. مشاور مدیرعامل در امور بانوان و خانواده آبفای استان اصفهان 
یادآورشد: بانوان می توانند نقش سفیران انرژی در خانواده ها را ایفا کنند و در فرهنگ سازی و مدیریت مصرف نقش بیشتری 
بر عهده گیرند. منصوریان بیان کرد: بانوان نقش بسیار مهمی در مدیریت مصرف بهینه آب دارند و در سال های اخیر آبفای 
اســتان اصفهان با برگزاری دوره های متنوع آموزشی، بانوان را با راهکارهای مصرف درست آب بیش از گذشته آشنا نموده 

است.

دهمین نشست شوراي فني استان یزد در سال ۱۴۰۲ برگزار شد
یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ دهمین نشست شوراي 
فني استان با حضور اعضاء در محل سالن اندیشه سازمان مدیریت 
و برنامه ریزي یزد برگزار شــد.  در این نشســت پس ارایه اخبار و 
اطلاع رساني هاي نظام فني و اجرایي، گزارشي از عملکرد مصوبات 
شوراي فني استان مرتبط با شرکت سهامي آب منطقه اي استان یزد 
در سال ۱۴۰۱ تاکنون ارایه شد. در ادامه گزارشي از پروژه هاي صدا 
و ســیماي مرکز یزد که در پي بازدید هاي کارگروه نظارت شوراي 
فني استان تهیه شده بود براي اعضاي حاضر در نشست تشریح شد. 
ارایه گزارشي از کارگروه نظارت شوراي فني استان از طرح نیروگاه 

خورشیدي حرارتي یزد از دیگر دستور کارهاي این نشست بود که به ان پرداخته شد. در پایان اعضاي شوراي فني استان به بیان 
نظرات، راهکارها و پیشنهادت خود در خصوص گزارش هاي ارایه شده پرداختند.

اسلامشهر - سحر عمروانی:  با پایان حفاری تونل قطعه اول مترو اسلامشهر، 
این تونل به خط ۳ مترو تهران متصل می شــود. به گزارش مرکز ارتباطات شهرداری 
اسلامشهر، محسن حمیدی شهردار اسلامشهر در آیین پایان حفاری تونل قطعه اول 
مترو اسلامشهر و اتصال به خط ۳ مترو تهران  برگزار شد با ارائه گزارشی از روند اجرای 
پروژه حفاری دســتی تونل مترو اظهار داشت: حفاری این قطعه ۹۰۵متری بصورت 
دستی از سال ۹۸ آغاز شد و پس از گذشت بیش از ۳ سال طی مسیر به دیواره مترو 
تهران رسیدیم و امیدوارم با تامین منابع مالی در سال جاری عملیات روسازی و ریل 
گذاری را عملیاتی کنیم.   وی افزود: خدا را شاکریم که حفاری این  پروژه ملی در کوتاه 
ترین زمان ممکن انجام شده البته مهمتر از پروژه عمرانی، تامین منابع مالی آن است 
که برای حفاری تونل دستی دولت کمک شایانی داشته و بیش از ۷۰ درصد منابع مالی 
آن توسط دولت تامین شده است.  حمیدی تاکید کرد: امیدواریم اعتبار ۱۶۷ میلیاردی 
که برای روســازی و ریل گذاری مترو اسلامشهر از سوی مجلس در نظر گرفته شده 
سریعتر تخصیص یابد تا عملیات روسازی و ریل گذاری هم بزودی آغاز شود.  شهردار 
اسلامشهر با اشاره به اجرای طرح اسلامشهر من گفت: در قالب پویش "اسلامشهر من" 
هر ده روز یک بار یک نوید خوب به مردم اسلامشهر می دهیم و در همین راستا امروز 
هم پایان حفاری و اتصال تونل اسلامشهر به مترو تهران را به مردم تبریک می گوییم.  
داود حورزاده رئیس شورای اسلامی شهر اسلامشهر هم در این مراسم با اشاره به اینکه 
اداره و مدیریت شهر نیازمند فکر و ایده و خرد جمعی است، گفت: برای به بهره برداری 
رسیدن هر پروژه عمرانی بسیاری از مجموعه ها و دستگاه های اجرایی دخیل هستند، 
پایان حفاری تونل دستی مترو که در واقع مترو جنوب غرب استان تهران است نیازمند 
برگزاری جلسات و گزارش دهی متعدد با هدف جهاد تبیین است تا مردم در جریان 
اقدامات مدیریت شهری اسلامشهر قرار گیرند.  وی بیان کرد: با گذشت بیش از دو سال 

از شورای ششم شاهد بهره برداری از بسیاری پروژه ها هستیم که نشانه عملکرد خوب 
و همراهی اعضای شورا و مدیریت شهری و مسئولین شهرستان است.  رئیس شورای 

اسلامی شهر اسلامشهر با بیان اینکه ۸۰ درصد حفاری مکانیزه مترو هم در دوره ششم 
شــورای شهر اجرا شده افزود: در حفاری قطعه دستی که به روش اتریشی انجام شده 
در ســال نخست ۱۵ درصد پیشرفت فیزیکی داشــته و از سال ۱۴۰۰ در دوره ششم 
مدیریت شهری به اتمام رسیده و بالای ۸۰ درصد حفاری تونل در این دوره شورا بوده 
است.  وی تصریح کرد: پایان حفاری تونل دستی مترو در راستای سیزدهمین هفته از 
پویش "اسلامشهر من" در حال اجراست، با نزدیکی به دهه فجر و انتخابات هر مسئولی 
باید موضوعات را تبیین و به مردم گزارش دهد تا موج امید و اعتماد در بین شهروندان 
ایجاد شــود.  حورزاده با تأکید بر اینکه ما مفتخریم در این دوره مدیریت شهری تنها 
به موضوعات عمرانی نپرداخته و مســائل زیرساختی و فرهنگی را نیز اجرا می کنیم، 
ادامه داد: اسلامشــهر به کارگاه عمرانی تبدیل شده و اجرای نهضت هم سطح سازی، 
بهسازی و روشنایی معابر، اجرای نهضت آسفالت که از دوره پنجم آغاز شده بود، تجهیز 
پارک ها و بوستان ها، ایجاد درآمد پایدار، احداث کمربندی شمالی شهر و توسعه معابر 
در تمام نقاط شهر اسلامشهر در حال اجراست.  رئیس شورای اسلامی شهر اسلامشهر 
با بیان اینکه در گذشته تنها یک تقاطع غیرهمسطح در شهر داشتیم تصریح کرد: در 
همین دوره شهری ۵ تقاطع غیرهمسطح در حال اجراست که به سختی تأمین اعتبار 
شده که قطعاً نگاه دولت و پشتیبانی های مجلس شورای اسلامی و همراهی مسئولان 
شهرستان اسلامشهر و مجموعه مدیریت شهری در اجرای همه پروژه ها تأثیرگذار بوده 
اســت.  گفتنی است در مسیر حفاری تونل دستی مترو اسلامشهر به طول ۹۰۰ متر 
مخاطرات و چالش های فراوانی مانند عبور از لوله ســد ماملو، عبور از بزرگراه آزادگان 
و بزرگراه آیت الله ســعیدی وجود داشت که با همراهی مسئولان ذی ربط انجام شد و 
امیدواریم با تأمین منابع مالی این آرزوی دیرینه مردم اسلامشهر و خطه جنوب غرب 

تهران سریعتر تحقق یابد.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیر کل فرهنگ و اشاد اسلامی خوزستان بر نقش مهم 
رسانه ها در انتخابات پیش رو تاکید کرد.

آئین گرامیداشت شهید رهبر و شهدای رســانه و رونمایی از کتاب شهدای رسانه 
و تقدیر از برترین های جام رســانه امید در اســتان خوزستان با حضور سردار حسن 
شــاهوارپور، مجید منادی مدیر کل اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان ، سجاد 
بهمئی مســئول بسیج رسانه خوزســتان ، مدیران و اعضای کانون های بسیج رسانه 
شهرستان ها ، خانواده های معظم شهدای رسانه ، مدیران خبرگزاری ها و پایگاه های 

خبری شهرستان ها و استان ها برگزار شد.  
منادی، مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اسلامی ضمن تبریک آغاز ماه رجب اظهار کرد: 
هربرنامه ای که به نام رســانه باشد با افتخار حضور پیدا می کنم. وی ادامه داد: حوزه 
فرهنگ، هنر و  رسانه بسیار گسترده است مخصوصا در استان خوزستان با تمام مولفه 
های آن ظرفیت بالایی در این خصوص وجود دارد و اگر هرروز رویداد و برنامه داشته 
باشــیم باز هم ظرفیت وجود دارد.  وی خاطر نشان کرد: برگزاری جام رسانه امید به 

همت بسیج رسانه استان یک رویداد مبارک،  اثرگذار و یادآور کننده ای است که الگوها 
را فراموش نکنیم، در خوزستان شهدای رسانه ای داریم وافتخار می کنیم که پیشگامان 

رسانه هستند.  منادی با بیان اینکه  چه بسیار مردمی در خوزستان که دارای مشکل 
و مطالبات هستند اما دسترسی به رسانه ندارند عنوان کرد: البته عکاسان و خبرنگاران 
ما در خیلی موارد ورود پیدا می کنند و مطالبات مردم را بیان می کنند.  وی ادامه داد: 
باید اصحاب رسانه به دنبال روایت گری  صحیح، به روز مطابق با سلیقه مردم از اتفاقات 
و مسائل استان باشند. وی بر نقش آموزش تاکید کرد و گفت:کل اقشار بسیج در هرجا 
که خلایی بوده حضور پیدا کرده و از کیان کشور دفاع کرده الان در حوزه رسانه، بسیج 

رسانه در جهت آموزش خبرنگاران در صحنه حضور پیدا کرده است. 
وی با تاکید بر اینکه اجازه ندهیم عرصه رسانه جولانگاه افرادی شود که دلسوز قلم 
و رسانه نیستند تصریح کرد:  طرح تربیت ۱۰۰۰ دانش آموز خبرنگار را در دست انجام 

داریم که به عنوان یک حرفه با دلسوزی و آموزش و صلاحیت در رسانه وارد شوند.
وی  به رویدادهای مهمی مانند کنگره  ملی شهدا ی خوزستان و دو انتخابات مهم 
و کلیدی اشاره کرد و افزود: اصحاب رسانه باید بتوانند تبعات انتخاب نادرست  یا عدم 

حضور در انتخابات را برای مردم تبیین کنند.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیرعامل شرکت گاز آذربایجان شرقی 
گفت: در پی پایش مصرف گاز، جریان گاز 2۳۵ مشترک پرمصرف گاز به رغم 
صدور اخطاریه و عدم رعایت الگوی مصرف قطع شد. نادر کمالی با اعلام این 
خبر به جدیتّ این شرکت در حفظ بیت المال و جلوگیری از تضییع حقوق 
سایر مشترکان و صاحبان صنایع اشــاره کرد و افزود: از زمان اجرای طرح از 
آذرماه ســالجاری ۱۰ هزار و ۳۱۶ مشترک پایش شــده و مصارف گاز همه 
واحدهــای اداری و تجاری به صورت روزانه رصد می شــود. وی اضافه کرد: 
تاکنون ۱۰ واحد مانع از ورود همکاران و پایش مصرف گاز شــده اند که در 
صورت عدم توجه به اخطارهای صادره نسبت به قطع جریان گاز این واحدها 
نیز اقدام خواهد شد. کمالی، تأمین نیازهای گرمایشی مردم را اولویت توزیع 

گاز در زمستان دانست و افزود: مهم ترین هدف پایش های واحدهای اداری و 
تجاری، اعمال محدودیت های بخش صنعتی و نیروگاهی به دلیل تأمین پایدار 

گاز در بخش خانگی است.
مدیرعامل شرکت گاز استان آذربایجان شرقی خاطرنشان کرد: مهم ترین 
وظیفه و مســئولیت مشــترکان، مدیریت مصرف و رعایت دمای رفاه ۱۸ تا 
2۱ درجه در منازل اســت. لازم به ذکر اســت با سردشدن هوا در آذربایجان 
شرقی، مصرف گاز در این استان طی هفته گذشته به ۴۴ میلیون و ۸۰۰ هزار 
مترمکعب رسید. بنا بر اعلام شرکت گاز استان، ۷۰ درصد مشترکین خانگی 
اســتان خوش مصرف اند و ۶ درصد رعایت نمی کنند. شرکت گاز آذربایجان 

شرقی ۱.۸ میلیون مشترک خانگی دارد.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: غلامعلی نیک فهم مدیرکل راهداری و حمل 
و نقل جاده ای گیلان: افزون بر ۵2۰ هزار سفر طی ۹ ماه امسال انجام شد به گزارش 
روابط عمومی اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای گیلان، غلامعلی نیک فهم در 
جلسه بررسی مسائل و مشکلات حمل و نقل مسافر و کالای استان گیلان که با حضور 
مهندس فکور سرپرست معاونت هماهنگی امور عمرانی استانداری گیلان ،کانون ها و 
انجمن های صنفی شرکتها و موسسات حمل و نقل کالا و مسافر برگزار شد،گفت : در 
ســال جاری با انجام ۴۰ هزار و ۳۷۵ سفر، ۸۹۷ هزار و ۶۵ تن کالای اساسی از استان 
جابه جا شد که در مقایسه با سال گذشته ۸۳.۳ درصد افزایش نشان می دهد.مدیرکل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای گیلان افزود: در مجموع هشت میلیون و ۶2۶ هزار و 
۶۹۳ تن کالا طی این مدت از گیلان حمل گردیده که ۱2.2 درصد رشد داشته است.

تعداد شرکتهای حمل و نقل بار گیلان
وی تعداد شــرکتهای حمل و نقل بار گیلان را ۱۵۶ شرکت و موسسه ، یک کانون 
انجمن های صنفی شرکتهای حمل و نقل داخلی ،هفت انجمن صنفی شرکت های کالا 

و ۸ انجمن صنفی رانندگان کالا عنوان کرد.

افزایش 7 درصدی مسافران
نیک فهم در ادامه گفت : طی ۹ ماه امسال با انجام بالغ بر ۵2۰ هزار سفر انجام شد 
که طی مدت مشابه سال گذشته هفت درصد افزایش در شمار مسافران جابه جا شده 
نشان می دهد. به گفته وی یک کانون انجمن صنفی شرکتهای مسافربری، ۸ انجمن 
صنفی شــرکتهای مســافربری ، ۵ انجمن صنفی رانندگان بخش مسافر ، ۱ اتحادیه 

شرکتهای تعاونی سواری کرایه در گیلان فعالیت دارند.
آمار رانندگان فعال در بخش حمل و نقل عمومی مسافر استان

نیک فهم همچنین در بخش دیگری از ســخنانش ،آمار رانندگان فعال در بخش حمل و 
نقل عمومی مسافر استان را نیز۳ هزار و ۹۹ نفر ، تعداد پایانه های عمومی مسافری استان را 
۱۰ پایانه عنوان کرد که شش پایانه تحت مالکیت شهرداری و ۴ پایانه تحت مالکیت بخش 
خصوصی قرار دارد.سرپرســت معاونت هماهنگی امور عمرانی اســتانداری گیلان نیز در این 
نشست با اشاره به سهم بسزای حمل و نقل در اقتصاد کشور گفت: تلاش می کنیم با برگزاری 
جلسات مستمر مشکلات مختلف مبتلا به حمل و نقل کالا و مسافر گیلان را مورد بررسی و 
در حد امکان رفع نماییم . موسی فکور اظهار داشت : باید هنر این را داشته باشیم که واقعیت 
های مربوط به گیلان را به مسئولان منعکس کنیم و نمایندگان استان نیز در بحث پی گیری 
های لازم برای وضع قوانین آن را مورد توجه قرار دهند .وی خاطرنشــان کرد: اکنون که در 
آستانه انتخابات مجلس قرار داریم باید خواسته های صنوف شنیده شود تا نمایندگان در مسیر 
تسهیلگری امور برای مردم استان گام بر دارند. در این جلسه همچنین نمایندگان کانون ها ، 

انجمن ها و شرکتهای حمل و نقل کالا و مسافر نیز مسائل و مشکلات خود را عنوان کردند.

اراک- فرناز امیدی: جلسه مدیریت شــرایط اضطراری، بحران و پدافند 
غیرعامل تأسیســات نفتی منطقه شازند با حضور مهندس رجبی مدیرعامل 
پالایشگاه و جمعی از مدیران ، رؤسا و کارشناسان شرکت های نفتی منطقه در 
شرکت پالایش نفت امام خمینی )ره( شازند برگزار شد. به گزارش روابط عمومی 
در ابتدای این جلسه مهندس رجبی مدیرعامل پالایشگاه ضمن خوشامدگویی و 
تبریک ایام پرفضیلت ماه رجب، حضور شرکت های بزرگ نفتی در این منطقه 
را به لحاظ امنیتی ، ایمنی و پدافند غیرعامل بســیار مهــم ارزیابی کرد و بر 
لزوم هوشیاری، هماهنگی های فی مابین، تبادل اطلاعات، برقراری ارتباطات و 
تعاملات مستمر بین تأسیسات نفتی منطقه تأکید کرد. وی ابراز امیدواری کرد  
مدیران ، مسئولان و کارشناسان مربوطه بتوانند با رعایت اصول ایمنی، حراست 
و پدافند غیرعامل ، با پیشگیری از بروز حوادث احتمالی، در هنگام وقوع چالش 

ها نیز آمادگی لازم را داشــته باشند تا تصمیمات مقتضی و مناسب را اتخاذ 
نمایند. این گزارش می افزاید از آنجا که تأسیسات نفتی منطقه به لحاظ تأمین 
سوخت و فرآورده های نفتی چندین استان کشور، تولید محصولات پتروشیمی 
، ذخیره سازی و ارسال فرآورده های نفتی، انتقال گاز طبیعی و تأمین خوراک 
نفت خام پالایشــگاه های نفت تهران و تبریز از اهمیت بسیاری برخوردار می 
باشد، در این جلسه مسائلی همچون وضعیت مدیریت شرایط اضطراری و بحران 
و فرماندهی حادثه در این تأسیسات، مورد بررسی قرار گرفت . همچنین دکتر 
کلات پور مشاور طرح تدوین و پیاده سازی سیستم مدیریت شرایط اضطراری 
و بحران، برنامه ها و دستورالعمل مدیریت شرایط اضطراری، بحران و فرماندهی 
حادثه را تشریح کرد و مدیران ، رؤسا و کارشناسان حاضر در جلسه، پیرامون 

موضوعات مرتبط با یکدیگر به بحث و تبادل نظر پرداختند .

پایان عملیات حفاری تونل قطعه اول مترو اسلامشهر و اتصال به خط 3 مترو تهران

مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان:

اصحاب رسانه در انتخابات نقش مهمی دارند

مدیرعامل شرکت گاز استان:

جریان گاز ۲3۵ مشترک پرمصرف در آذربایجان شرقی قطع شد

غلامعلی نیک فهم مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای گیلان: 

افزون بر ۵۲۰ هزار سفر طی ۹ ماه امسال انجام شد

در شرکت پالایش نفت امام خمینی )ره( شازند برگزار شد:

جلسه مدیریت شرایط اضطراری، بحران و پدافند غیرعامل تأسیسات نفتی منطقه شازند 

اصفهان - معصومه قاسمی: مدیرعامل ســازمان میادین میوه و تره بار 
و ســاماندهی مشاغل شــهری شــهرداری اصفهان با بیان اینکه بازار کوثر 
سپاهان شهر در زمینی به مســاحت دو هزار متر مربع و زیربنای ۳۳۰۰ متر 
مربع احداث شــده اســت، گفت: نقاط قوت این بازارها در سال های گذشته 

تقویت شد و نقاط ضعف به حداقل رسید.
امیرحســین ماه آورپور امروز در آئین بهره برداری از بــازار جدید کوثر در 
سپاهان شهر در قالب بیست وپنجمین ویژه برنامه »به احترام مردم اصفهان« 
اظهار کرد: کوثر جدید سپاهان شهر به منظور رفع دو مشکل اساسی بازار قبل 
طراحی و احداث شد، از جمله فضای کوچکی که متناسب با استقبال ساکنان 

نبود و مشکل دیگر فضای کم پارکینگ بازار بود.

وی با بیان اینکه زمین کنار مجموعه بازار کوثر سپاهان شهر خریداری و به 
پارکینگ مجموعه اضافه شد، است، افزود: بازار کوثر سپاهان شهر در زمینی با 
مساحت 2۰۰۰ متر مربع و زیربنای ۳۳۰۰ متر مربع احداث شد، در این بازار 

نقاط قوت بازارها در سال های گذشته تقویت و نقاط ضعف به حداقل رسید.
مدیرعامل ســازمان میادین میوه و تره بار و ســاماندهی مشــاغل شهری 
شهرداری اصفهان با بیان اینکه تمام تأسیسات این بازار تولیدات داخلی است، 
گفت: همزمان با ساخت بازار کوثر دو شورای اسلامی شهر اصفهان مصوبه ای 
در راســتای اهداف ســازمان و سند بالادستی وزارت کشــور مبنی بر ایجاد 

بازارهای روز میوه در مناطق پانزده گانه ابلاغ شد.
ماه آورپور ادامه داد: امروز شــاهد بهره برداری از دو بازار کوثر سپاهان شهر و 

شــهرک شهید کشوری هستیم و اتمام ســاخت بازار سوم در منطقه ۱۴ تا 
دو هفته آینده انجام می شــود، بهره بردار انتخاب شــده اســت و به چرخه 

خدمت رسانی افزوده می شود.

ماه آورپور: نقاط قوت بازارهای کوثر تقویت و نقاط ضعف به حداقل رسید

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیر منطقه ۸ عملیات 
انتقال گاز از ولتاژگیری ۷ هزار و ۵۸۵ کیلومتر از خطوط لوله 

این منطقه در ۹ ماهه سالجاری خبر داد. 
فیروز خدائی، با اعلام این خبر گفت: بمنظور انتقال پایدار 
و ایمن گاز، ولتاژگیري ۷ هزار و ۵۸۵ کیلومتر با برنامه ریزي 
هاي صورت گرفته طي ۹ ماهه سالجاري براي تمامي خطوط 
لوله انتقال گاز تحت پوشــش این منطقه عملیاتي انجام شد. 
خدائی، هدف از ولتاژگیري را اندازه گیري ولتاژ کلیه تســت 
پوینت هاي منطقه و مقایسه با حداقل ولتاژ حفاظت کاتدي 
مورد نیاز دانســت و افزود: چنانچه ولتاژ نقاطي از خطوط لوله 
منطقه به مدت طولاني زیر ولتاژ حفاظت کاتدي باشد منجر 
به خوردگي و در نهایت انفجار خط مي شود لذا با این اوصاف 
ضرورت دارد سالیانه دو بارعملیات ولتاژگیري انجام شود. مدیر 
منطقه ۸ عملیات انتقال گاز، اظهار داشــت: همکاری جمعی 
تأثیر بســزایی در حل مشــکلات و بهبود فرایندها داشته و 
انســجام و یکپارچگي فضای مناسبی را برای مشارکت فکری 
و هم افزایي کارکنان در جهت بهره وری و رشد سازمانی ایجاد 

می کند.
نشت یابی ۴۱۲۸ کیلومتر از خطوط لوله منطقه ۸ 

مدیر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز همچنین از نشت یابي 
۴۱2۸ کیلومتر از خطوط لوله هاي انتقال گاز این منطقه طي 
۹ ماهه ســالجاري خبر داد. فیروز خدائی، با اعلام این خبر 

افزود: با اقدامات پیشــگیرانه برای انتقال پایدار گاز طبیعی، 
طبق برنامه ریزي هاي از پیش تعیین شده ۴۱2۸ کیلومتر از 
خطوط لوله های سراسری انتقال گاز طي ۹ ماهه سالجاري 
مورد نشت یابی قرار گرفت. خدائي، مهمترین هدف از انجام 
عملیات نشــت یابی را جلوگیری از به وجود آمدن ســوانح، 
بهــره برداری ایمــن از گاز طبیعی و کاهــش آلودگی های 
زیســت محیطی عنوان کرد و اظهار داشت: پایش نشتی گاز 
به صورت روزانه و مســتمر در طول ســال جزو برنامه ریزي 
هاي سالانه محسوب شــده و با تجهیزات مدرن و پیشرفته 
انجام می شود. مدیر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز، اضافه کرد: 
افزون بر انجام عملیات نشــت یابي، پایش مســیر، ساخت و 
سازهاي غیر مجاز، تجاوز به حریم خطوط لوله و موارد دیگر 
از سوي کارکنان گزارش شده و این موضوع نگاه جدي تري 
را در جهت حفاظت از شــریانهاي حیاتي رقم زده است. وي 
یادآور شد: با توجه به فعالیت هاي انجام شده در زمینه هاي 
عیب یابي و ایمن ســازي خطوط لوله این منطقه از آمادگي 
بیش از پیش براي انتقال پایدار و بهینه گاز در فصل زمستان 

برخوردار است.

بالغ بر 7 هزار و ۵۰۰ کیلومتر؛

خطوط لوله منطقه ۸ عمليات انتقال گاز ولتاژگيری شد
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نویسنده: علی آل‎علی
استفاده از شبکه‎های اجتماعی در طول سال‎های اخیر 
به طور حیرت‎انگیزی افزایش یافته است. ماجرای پاندمی 
کرونا در کنار توس��عه روزافزون هوش مصنوعی دست به 
دس��ت داده‎اند تا مردم چهارگوشه دنیا بیشتر از هر زمان 
دیگری به پلتفرم‎های اجتماعی وابسته شوند. در این میان 
کس��ب و کارها برای بهبود اوضاع‎شان سرمایه‎گذاری‎های 
وس��یعی برای انواع شبکه‎های اجتماعی داشته‎اند. از تیک 
تاک به عنوان یک پلتفرم تازه گرفته تا نمونه‎های قدیمی‎تر 
مثل فیس‎بوک و اینس��تاگرام، همه و همه موج تازه‎ای از 

توجه کارآفرینان را تجربه می‎کنند. 
مس��ئله‎ای که برای بسیاری از تیم‎های بازاریابی بدل به 
یک چالش بزرگ شده است، شیوه رشد برند در شبکه‎های 
اجتماعی اس��ت. به زبان خودمانی، شما چطور می‎توانید 
کارتان در ش��بکه‎های اجتماعی را توسعه داده و برندتان 
را بدل به یک گزینه محب��وب برای کاربران کنید. هرچه 
باشد، این روزها کلی برند دیگر نیز در شبکه‎های اجتماعی 
حضور دارند. پس میدان رقابت برای ش��ما چندان صاف و 

هموار نیست. 
اگر دق��ت کرده باش��ید، خیلی از کارآفرین��ان و حتی 
بازاریاب‎ها برای معمای رشد برند در شبکه‎های اجتماعی 
هیچ پاس��خ قانع‎کنن��ده‎ای ندارند. به همی��ن خاطر ما در 
روزنام��ه فرصت ام��روز قصد داریم این مس��ئله را به طور 
جدی زیر ذره بین ببریم. اگر شما هم دوست دارید کمی 
با استراتژی رشد برند در شبکه‎های اجتماعی آشنا شده و 
مهارت‎تان در این راستا را تقویت کنید، بد نیست در ادامه 

با ما همراه شوید. 
ش��ما در این مقاله یاد می‎گیرید که اساسا رشد برند در 
شبکه‎های اجتماعی چیس��ت و چطور باید این ماموریت 
مهم را به س��رانجام رساند. البته ما در این میان به برخی 

از مهمترین اشتباهات بازاریاب‎ها نیز اشاره خواهیم کرد. 
رشد برند در شبکه‎های اجتماعی: مقدمه‎ای کوتاه

وقتی درباره رش��د برند در ش��بکه‎های اجتماعی حرف 
می‎زنیم، در واقع یک مفهوم گس��ترده را مدنظر داریم که 
انواع تکنیک‎ها را پوشش می‎دهد. هدف اصلی در رشد برند 
تقریبا روشن است. اینکه شما از موقعیت فعلی‎تان به سوی 
یک موقعیت بهتر حرکت کنید، چیزی نیست که نیازمند 
تجزیه و تحلیل فراوان داشته باشد. البته اینکه چطور این 

سیر صعودی ارزیابی می‎شود، بحث جداگانه‎ای است. 
گاهی اوقات کارآفرینان فکر می‎کنند برندشان در مسیر 

موفقیت قرار دارد، اما اگر نظر یک کارش��ناس حرفه‎ای را 
جویا شوند، اوضاع‎شان چندان تعریفی نخواهد داشت. این 
دقیقا همان اتفاقی اس��ت که سر کسب و کارها در زمینه 
رش��د و توس��عه می‎افتد بنابراین ضروری است معیارهای 

مشخصی برای خودتان داشته باشید. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز رش��د برند در ش��بکه‎های 
اجتماعی را با چند معیار ساده ارزیابی می‎کنیم. نخستین 
نکته‎ای که باید بدان توجه داشته باشید، مسئله رشد تعداد 
فالوورهای‎تان اس��ت. اگر اکانت رسمی‎تان در شبکه‎های 
اجتماعی هی��چ تغییر مثبتی از نظر تعداد فالوورها تجربه 
نکند یا اینکه تعداد موردنظر برای همیشه ثابت بماند، اصلا 
نشانه خوبی نخواهد بود. گاهی اوقات اوضاع از این هم بدتر 
می‎شود. کافی است به شرایطی فکر کنید که در آن تعداد 
فالوورهای ش��ما کاهش پیدا می‎کند. آن وقت س��ناریوی 

غم‎انگیزتان تکمیل خواهد شد. 
برخی از معیارهایی که در کنار میزان رشد فالوورها باید 

گوشه چشم داشته باشید، به این ترتیب است:
• نرخ تعامل: اینکه چه تعداد از کاربران در ش��بکه‎های 
اجتماعی با محتوای شما تعامل داشته‎اند، نکته اساسی در 
تعریف و ارزیابی رشد برند در شبکه‎های اجتماعی محسوب 
می‎ش��ود. به طوری که اگر این معیار را از ارزیابی‎تان پاک 

کنید، تمام حساب و کتاب‎ها به هم می‎ریزد. 
• ترافیک س��ایت: آیا تا حالا فک��ر کرده‎اید چرا برندها 
لینک مربوط به سایت‎ش��ان را در بخش بیوگرافی اکانت 
خود در ش��بکه‎های اجتماعی درج می‎کنند؟ این سوالی 
اس��ت که یک ج��واب بی‎نهای��ت س��اده دارد. خب این 
لینک‎ه��ا مثل نوع��ی محرک عمل ک��رده و به مخاطب 
برای مراجعه به سایت برند انگیزه می‎دهد. در نهایت هم 
ترافیک سایت به طور چشمگیری افزایش خواهد یافت. 
مگ��ر نه اینکه کس��ب رتبه‎های برتر در گ��وگل نیازمند 
ترافیک بالاس��ت؟ پس بد نیست شما هم نیم نگاهی به 

این نکته داشته باشید. 
• میزان فروش مس��تقیم در شبکه‎های اجتماعی: اینکه 
شما چقدر توانس��ته‎اید از ظرفیت ش��بکه‎های اجتماعی 
برای فروش مستقیم اس��تفاده کنید، نکته‎ای است که به 
این س��ادگی قابل چشم‎پوشی نیست. بسیاری از کسب و 
کارها برای اینکه اوضاع‎ش��ان در زمین��ه فروش را ارزیابی 
کنند، سراغ معیارهای عجیب می‎روند. این در حالی است 
که یکی از معیارهای کلیدی ب��رای ارزیابی اوضاع همین 
میزان فروش است. خب تمام تلاش‎های یک برند در بازار 

باید نهایتا به نتیجه‎ای روشن در زمینه فروش منجر شود، 
مگر نه؟

رشد برند در شبکه‎های اجتماعی: چطور و چگونه
ح��الا که مقدمه‎ای کوت��اه درباره مفهوم رش��د برند در 
ش��بکه‎های اجتماعی را پشت سر گذاش��تیم، نوبتی هم 
باشد، باید سراغ شیوه اجرای این هدف مهم رفت. خب تا 
وقتی شما واقعا اقدامی برای بهبود اوضاع‎تان در شبکه‎های 
اجتماع��ی انجام ندهی��د، تمام بحث‎ها درباره رش��د برند 

بی‎فایده خواهد بود. 
ما در این بخش س��عی می‎کنی��م راهنمایی جامع برای 
ش��روع به کار تحویل‎تان دهیم. پس با ما همراه باش��ید تا 
برخی از مهمترین تکنیک‎ها در این حوزه را بررسی کنیم. 

شناسایی پلتفرم‎های مورد علاقه مخاطب
کس��ب و کارهای مختلف نیاز به حضور در پلتفرم‎های 
اجتماعی مختلفی دارند. شما نمی‎توانید روی یک پلتفرم 
خاص س��رمایه‎گذاری کرده و انتظار داش��ته باشید هیچ 
مش��کلی برای‎تان پی��ش نیاید. گاهی اوق��ات کارآفرینان 
براساس اینکه در زندگی شخصی کدام شبکه‎های اجتماعی 
را دوست دارند، دست به انتخاب می‎زنند. این کاری است 
که بی‎برو برگش��ت اوضاع را به هم خواهد ریخت؛ چراکه 
کارآفرین��ان باید دنبال پیدا کردن پلتفرم‎های مورد علاقه 

مخاطب‎شان باشند، نه سلیقه شخصی خود!
اولین کاری که ش��ما برای رش��د برند در ش��بکه‎های 
اجتماعی باید انجام دهی��د، فاصله گرفتن از خودمحوری 
اس��ت. باور کنید یا نه، نظرات یا سلیقه شخصی شما هیچ 
اهمیتی برای مش��تریان ندارد بنابرای��ن باید طوری رفتار 
کنی��د که نظر مثبت آنها را جذب کنید. وگرنه هیچ وقت 
شانسی برای اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان نخواهید یافت. 
شما برای شناسایی پلتفرم‎های مورد علاقه مخاطب‎تان 
دو راه��کار داری��د. اول از همه می‎توانید ب��ه گزارش‎های 
عمومی درب��اره میزان محبوبیت هر پلتف��رم دقت کنید. 
معمولا موسس��ات مختلف آمارهایی درباره تعداد کاربران 
فعال هر پلتفرم منتش��ر کرده و در نهایت محبوب‎ترین‎ها 
را فهرس��ت می‎کنند. بی‎ش��ک اس��تفاده از این گزارش‎ها 

چشم‎انداز نسبتا دقیقی به شما خواهد داد.
نکته‎ای که درباره روش بالا وجود دارد، اطمینان نسبی 
اس��ت. در واقع آمارهای کلی به ش��ما درباره اوضاع حوزه 
کاری خودت��ان اطلاعات مش��خصی نمی‎دهد. بنابراین بد 
نیس��ت کمی بدبینانه به ماجرا نگاه ک��رده و خودتان هم 
س��راغ ارزیابی ماجرا بروید. منظور ما از بررس��ی ماجرا در 
واقع استفاده از انواع نظرسنجی برای کشف سلیقه مخاطب 
است. اینطوری شما اطلاعاتی کاملا شخصی‎سازی‎شده و 
مطابق با نیازتان در اختیار خواهید داشت. البته قبول دارم 
این روش کمی دردسر بیشتری دارد، اما کاملا به وضعیت 
اطلاعات شخصی‎سازی‎ش��ده‎اش، می‎ارزد. پس منتظر چه 
هستید؟ همین حالا دست به کار شده و اوضاع را به سود 

خود تغییر دهید. 
طراحی برنامه زمانی انتشار محتوا

آی��ا تا حالا دقت کرده‎ای��د برندهای بزرگ هرچند وقت 
یکبار دست به تولید محتوا می‎زنند؟ این نکته‎ای است که 
بس��یاری از کسب و کارها بعد از گذشت سال‎ها همچنان 
به چشم یک معما نگاهش می‎کنند. بی‎شک اگر قرار باشد 
شما هر روز در شبکه‎های اجتماعی محتوا تولید کنید، هم 
هزینه‎تان حسابی بالا می‎رود، هم اینکه کاربران خیلی زود 
از دست‎تان شاکی خواهند شد. به همین خاطر باید روشی 
پیدا کنید که بدون دردسر اضافه نظر مخاطب‎تان را جلب 
کنید. این دقیقا همان کاری است که برنامه زمانی انتشار 

محتوا برای‎تان انجام خواهد داد. 
استفاده از برنامه دقیق برای انتشار محتوا به شما کمک 
می‎کند تا همیش��ه مطابق انتظار مخاطب‎تان رفتار کنید. 
اینط��وری به مرور زمان کاربران در ش��بکه‎های اجتماعی 
در روز و س��اعتی خاص انتظار محتوای شما را می‎کشند. 
البته گاهی اوقات بی‎برنامه عمل کردن هم جذابیت دارد، 
اما اولویت شما باید با برنامه‎ریزی دقیق برای انتشار محتوا 

باشد.
ای��ن روزها ک��ه همه چی��ز در حال دیجیتالی ش��دن 
 Google( اس��ت، اس��تفاده از ابزاری مثل گوگل کلن��در

Calendar( جذابی��ت زیادی دارد. این اب��زار رایگان به 
شما فرصت برنامه‎ریزی دقیق را می‎دهد و حتی سر زمان 
مشخصی پیام‎های یادآوری به شما می‎دهد. اینطوری دیگر 

هیچ کاری در عرصه بازاریابی یادتان نخواهد رفت. 
توجه به ویدئوهای کوتاه

فرمت ویدئو در طول یک دهه گذش��ته محبوبیت رو به 
رشدی کسب کرده است. به طوری که خیلی از بازاریاب‎ها 
دیگر اعتنای چندانی به سایر فرمت‎های محتوا ندارند. در 
حالی که ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم باید به همه 
فرمت‎ه��ای محتوا توجه کرد، اما نباید ویدئو را دس��ت‎کم 
گرف��ت. هرچه باش��د 80 درصد ترافی��ک اینترنت به این 
فرمت اختصاص دارد. نکته کلیدی در این میان محبوبیت 
بیشتر ویدئوهای کوتاه در مقایسه با نمونه‎های بلند است. 
ب��ه همین خاطر توصیه ما برای ش��ما اس��تفاده از چنین 

ویدئوهایی است.
ویدئوهای کوتاه از همان لحظه نخس��ت حس و حال 
بهت��ری در مخاط��ب ایج��اد می‎کند. ب��ه همین خاطر 
ضروری اس��ت از چنین مدلی از ویدئوها استفاده کنید. 
یادتان باش��د، در هر ویدئو بازاریابی ش��ما فقط دو ثانیه 
اول را وق��ت دارد تا تاثی��ر خوبی روی مخاطب بگذارید. 
اگر ویدئوی‎ت��ان در این بازه زمان��ی توجه زیادی جلب 
نکند، کارتان بی‎نتیجه خواهد ماند. پس بد نیست کمی 
پیش خودتان تمری��ن کنید تا یک وقت الکی تلاش‎تان 
به هدر نرود. اگر از ما می‎ش��نوید، بد نیس��ت در همان 
لحظه نخست یک خبر غافلگیرکننده یا پیامی جذاب به 
مخاطب دهید. اینطوری تا انتهای ویدئوی‎تان را تماش��ا 

خواهد کرد. 
توجه به سئو در شبکه‎های اجتماعی

س��ئو موضوع��ی اس��ت ک��ه ف��ورا آدم را ی��اد موت��ور 
جست‎وجوی گوگل می‎اندازد. انگار که به غیر از این موتور 
قدیمی و دوست‎داش��تنی دیگر هیچ جایی از سئو خبری 
نیس��ت. خب راستش را بخواهید، در طول سال‎های اخیر 
به دلیل محبوبیت رو به رشد شبکه‎های اجتماعی در این 
فضا هم سئو به چشم می‎خورد. درست به همین خاطر ما 
در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما باید خودتان را برای 

سئو در شبکه‎های اجتماعی نیز آماده کنید. 
اکانت‎هایی که در ش��بکه‎های اجتماعی خیلی س��ریع 
رش��د پیدا می‎‎کنند، سئو را جزئی از برنامه اصلی‎شان قرار 
داده‎اند. وقتی درباره س��ئو حرف می‎زنیم، منظورمان فقط 
یافتن کلیدواژه‎های مناس��ب نیس��ت. در عوض شما باید 
ش��ناخت خوبی از ترندها هم داش��ته باشید. فقط در این 
صورت شانس��ی برای اثرگذاری بر روی مخاطب خواهید 
یاف��ت. نکته کلیدی دیگر اینکه باید همیش��ه نیم نگاهی 
به کپش��ن‎های خوب هم داشته باشید. بدون یک کپشن 
خوب، هیچ پستی در شبکه‎های اجتماعی وایرال نخواهد 
شد. وقتی هم اکانت شما هیچ پست وایرال شده‎ای نداشته 
باشد، کم کم کاربران نسبت به خلاقیت‎تان شک خواهند 

کرد. 
بسیاری از تیم‎های بازاریابی یا تولید محتوا هیچ توجهی 
به اهمیت سئو در پلتفرم‎های اجتماعی ندارند. درست به 
همی��ن خاطر دائما تلاش‎های آنها برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با شکس��ت رو به رو می‎ش��ود. اگر نظر ما 
را بخواهید، ش��ما می‎توانید به س��اده‎ترین ش��کل ممکن 
وضعیت‎تان در حوزه س��ئو را پی��ش ببرید. تنها کاری که 
باید انجام دهید، کمی تمرین و تکرار اس��ت. اینطوری به 
م��رور زمان بدل به فردی حرفه‎ای در زمینه س��ئو محتوا 

خواهید شد. 
یادتان باش��د، سئو محتوا در شبکه‎های اجتماعی امری 
یکدس��ت نیست. مثلا س��ئو برای یوتیوب حسابی با سئو 
در اینس��تاگرام فرق دارد بنابراین اگر فکر کرده‎اید کارتان 
به س��اده‎ترین شکل ممکن جلو می‎رود، سخت در اشتباه 
هس��تید. این نکته‎ای است که بسیاری از بازاریاب‎ها توجه 
کاف��ی به آن را ندارند. پس اگر کمی تلاش کرده و تفاوت 
میان س��ئو پلتفرم‎های مختلف را متوجه ش��وید، کارتان 

بی‎نهایت ساده‎تر خواهد شد. 
تعامل با مخاطب هدف

مهمتری��ن راز موفقیت در ش��بکه‎های اجتماعی نه در 

بودجه‎ه��ای کلان، بلکه تعامل صاف و س��اده با مخاطب 
هدف است. این امر به شما کمک خواهد کرد تا بدون هیچ 
دردسری نظرات مخاطب‎تان را جویا شده و نوعی بازاریابی 

ارگانیک برای اکانت‎تان انجام دهید. 
بی‎شک همه مخاطب‎های ما در این مقاله بازاریاب‎های 
حرفه‎ای یا مدیران ارش��د نیستند. در عوض کسانی که در 
قالب تولیدکننده محتوا در اینس��تاگرام یا بقیه پلتفرم‎ها 
فعالی��ت دارند هم در این دای��ره جای دارند. نکته کلیدی 
در این میان ارتباط با کاربران در شبکه‎های اجتماعی مثل 
دوستان صمیمی اس��ت. این امر به شما کمک می‎کند تا 
فشار کمتری روی خودتان حس کرده و خیلی سریعتر با 

کاربران رفیق شوید. 
باور کنید یا نه، گاهی اوقات رش��د اکانت در شبکه‎های 
اجتماعی فقط به خاطر همین س��هل‎انگاری‎ها در رابطه با 
رفتار دوس��تانه کُند می‎شود. پس بد نیست برای امتحان 
هم که شده کمی رفتارتان در شبکه‎های اجتماعی را تغییر 
دهید. قول می‎دهم این کار حسابی غافلگیرتان خواهد کرد. 
فرمول طلای��ی ما در این بخش رفتار ب��ا کاربران مثل 
دوستان صمیمی است. البته شما نباید با آنها شوخی‎هایی 
کنید که موجب ناراحتی‎شان شود. هرچه باشد، اینجا پای 
اعتبار برند ش��ما در میان است و ماجرا اصلا شوخی‎بردار 
نیس��ت. هنر ش��ما در این میان رعایت مرز میان رابطه‎ای 
صمیمی و رعایت احترام طرفین است. به طوری که هیچ 
وقت نیاز نباشد به خاطر رفتار نابجای‎تان از آنها عذرخواهی 

کنید. 
الگوبرداری از اکانت‎های موفق

فرقی ندارد ش��ما در چه حوزه‎ای مش��غول تولید محتوا 
هس��تید، در هر صورت اکانت‎هایی هستند که موفق‎تر از 
شما عمل کرده و کلی مخاطب داشته باشند. وظیفه شما 
در این میان تلاش برای الگوبرداری از این اکانت‎هاس��ت. 
ش��اید آنها نماینده یک برند بزرگ باشند یا به طور کاملا 
انفرادی مش��غول تولید محتوا هستند. در هر صورت شما 
باید نکات مثبت درباره عملکرد آنها را با دقت بالا بررسی 

کنید. 
یکی از نکاتی که معمولا بازاریاب‎ها درباره‎اش کمتر فکر 
می‎کنند، مسئله مربوط به الگوبرداری از کسانی است که 
رقیب آنها محسوب می‎ش��وند. شاید شما در زمینه جلب 
نظر مخاطب هدف کلی رقیب ریز و درشت داشته باشید، 
اما این دلیل نمی‎شود نگاه‎تان به آنها فقط به مثابه دشمن 
باشد. چه بسا نکته درس��تی از سوی آنها در تولید محتوا 
رعایت می‎شود که شما روح‎تان هم از آن خبر ندارد. پس 
بهتر اس��ت لجبازی‎های بچگانه را کنار گذاش��ته و سعی 
کنید از هر نکته‎ای در دنیای کس��ب و کار درس بگیرید. 

اینطوری روند کاری‎تان هم بهتر پیش خواهد رفت. 
سخن پایانی

رش��د اکانت در شبکه‎های اجتماعی کاری نیست که 
به همین س��ادگی انجام شود. بسیاری از کسب و کارها 
ب��رای اینکه موفقیت��ی هرچند کوچ��ک در این رابطه 
تجربه کنند، نیاز به استفاده از شیوه‌های متنوعی دارند. 
به طوری که گاهی اوقات رش��د یک اکانت معمولی در 
ش��بکه‌های اجتماعی بدل به چالش��ی عجیب می‎شود. 
در این میان ش��ما باید به خودتان کمی جرأت بیش��تر 
داده و سراغ تکنیک‎هایی بروید که امتحان‎شان را پس 

داده‎اند.
م��ا در ای��ن مقاله س��عی کردی��م برخ��ی از مهمترین 
تکنیک‎هایی که به درد ش��ما می‎خورند، بررسی کنیم. از 
اینجا به بعد شما آماده استفاده از تکنیک‎های مورد بحث 
در این مقاله برای توسعه اکانت‎تان در شبکه‎های اجتماعی 
هس��تید. مثل همیش��ه اگر در میانه راه س��والی داشتید، 
کارش��ناس‎های ما در روزنامه فرصت امروز همیشه آماده 
کمک به ش��ما هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما 

در ارتباط باشید. 
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