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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

توسعه بانک جهانی و پروژه ریلی مشترک در گروه 20 کلید می خورد

ملاحظات چینی 
گروه 20

رهبران گروه 20 در روزهای نهم و دهم س��پتامبر در دهلی هند گردهم آمدند و با پیوس��تن اتحادیه آفریقا به این گروه 
موافقت کردند. البته این تنها اتفاق مهم نشست امسال گروه 20 نبود و اصلاح ساختار بانک جهانی برای کاهش نفوذ جهانی 
چین و احداث کریدور جدید ریلی و کشتیرانی برای رقابت با طرح »جاده و کمربند« از دیگر رهاوردهای این اجلاس بود. 
از جمله حواش��ی نشس��ت امسال گروه 20 در دهلی هند، این بود که »نارندرا مودی«، نخست وزیر هند در دعوت نامه های 
رس��می برای س��ران گروه 20، کش��ورش را بهارات نامید و همین امر، جنجال های زیادی در کشور میزبان به وجود آورد. 
براساس قانون اساسی، پرجمعیت ترین کشور جهان به نام های هند و بهارات شناخته می شود. هرچند نام هند در سراسر 
جهان رایج تر است و بیشتر استفاده می شود، اما نام های بهارات و هندوستان )سرزمین هندوها در اردو( نیز به صورت رسمی 

و توأمان برای اشاره به کشور هفتاد و دو ملت به کار می روند.
نکته جالب آنکه چند هفته پیش از برگزاری اجلاس امس��ال گروه 20 در ش��هر دهلی، پانزدهمین نشست سران گروه 
بریکس در روزهای بیست و دوم تا بیست و چهارم آگوست در ژوهانسبورگ آفریقای جنوبی برگزار شد که جدا از نزدیکی...

با رشد 4 هزار واحدی و پس از 3 روز افت متوالی
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متاسفانه الگوی مشخصی برای تعیین حداقل دستمزد در ایران وجود ندارد

پاشنه آشیل دولتی حداقل دستمزد

8

مدیریتوکسبوکار
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پروژه ساخت 1800 میکرو آپارتمان 2۵ متری قرار است به زودی توسط یک مجموعه تعاونی انبوه ساز 
در منطقه 1۹ تهران کلنگ زده شـود و به گفته  مدیر این طرح، قیمت واحدها با تجهیزات کامل، کمتر 

از یک میلیارد تومان اسـت که به صورت مبله و اثاثیه اولیه زندگی در اختیار متقاضیان قرار 
می گیرد، اما به دنبال طرح موضوع مسکن 2۵ متری از سوی این مجموعه انبوه سازی، وزارت...

میکرو آپارتمان به زودی در تهران کلنگ می خورد؟

تورم زمین 1.5 برابر مسکن

نگــــاه

چند نکته
درباره گرد و غبار

سیدمحمد مجابی
رئیس کمیته کشاورزی 

مجمع تشخیص

ش��هریورماه ج��اری مص��ادف با 
اج��لاس بین الملل��ی »مقابل��ه ب��ا 
توفان ه��ای ماس��ه و گ��رد و غبار« 
در راس��تای دیپلماس��ی محی��ط 
زیست جمهوری اس��لامی ایران و 
در چارچوب بند 15 سیاس��ت های 
کلی محی��ط زیس��ت ابلاغی مقام 
معظم رهبری اس��ت. براساس این 
بند، ضروری اس��ت که دیپلماسی 
محیط زیس��ت با تلاش برای ایجاد 
و تقویت نهاده��ای منطقه ای برای 
مقابل��ه با گرد و غبار و آلودگی های 
آبی تقویت شود. همچنین با توسعه 
و  و جل��ب مش��ارکت  مناس��بات 
همکاری ه��ای هدفمند و تأثیرگذار 
دوجانبه، چندجانب��ه، منطقه ای و 
بین المللی در زمینه محیط زیست 

گسترش یابد.
پدی��ده گ��رد و غب��ار، موضوعی 
فرامرزی اس��ت که ناشی از توسعه 
صنعت��ی و کش��اورزی نابس��امان، 
خش��کی زمین ناش��ی از استفاده 
بی روی��ه از مناب��ع آب و نیز تغییر 
اقلیم، بیابان زایی ناش��ی از توس��عه 
ناپای��دار، جنگ و دیگ��ر مداخلات 
بش��ری اس��ت. با توجه به ماهیت 
فرام��رزی این پدی��ده، راه حل آن 
نیز نیازمند همکاری های کشورهای 
درگیر اعم از منش��أ و متأثر اس��ت؛ 
موض��وع بااهمیتی ک��ه در اجلاس 
جاری با حض��ور نمایندگانی از 50 
کش��ور و 15 نهاد بین المللی امکان 
تحق��ق دارد و میزبان��ی ایران برای 
این مهم می تواند نش��ان از پذیرش 

مرجعیت و توان ایران در 
2مقابله با این پدیده و...

27 صفر 1445 - س�ال نهم
شماره   2317

8 صفحه - 5000 تومان

Wed.13 Sep 2023

فرصت ام��روز: قیمت گذاری دس��توری در صنعت دارو 
همچ��ون س��ایر بخش ها و کس��ب وکارها ب��ه عنوان یک 
معضل ج��دی، اقتص��اد این صنع��ت را تهدی��د می کند. 
آنط��ور که فعالان صنعت دارو و بازیگران اقتصاد س��لامت 
می گوین��د، بس��یاری از عوامل واقعی در صنع��ت دارو از 
دوره ه��ای خواب س��رمایه و زمان تخصی��ص ارز گرفته تا 
تحویل دارو و بازگش��ت منابع و... عم��لا در قیمت گذاری 
محصولات دارویی دیده نمی ش��وند و سیاستگذار به بهانه 
رفاه مصرف کننده جلوی رش��د واقعی قیمت ها در بازار را 
می گیرد که نتیجه اصلی آن همانا کمبود دارو در س��طح 
داروخانه هاس��ت. به نظر می رس��د که قیمت گذاری ها در 
صنعت دارو هیچ گونه تناس��بی ب��ا هزینه های آن ندارد و 
این در حالی اس��ت که هیچ راهکار مش��خصی برای عبور 
از قیمت گذاری دس��توری از س��وی سیاس��تگذار دارویی 
اندیش��یده نشده است؛ تا جایی که در برنامه هفتم توسعه 
نه تنها قیمت گذاری دس��توری حذف نش��ده است، حتی 
توسعه پیدا کرده و گس��ترش یافته است. به نظر می رسد 
که روزها از پی هم می گذرند و چالش های اقتصاد سلامت 

مدام کهنه تر و بغرنج تر می شوند.
این موضوع در سومین جلسه کمیسیون اقتصاد سلامت 
اتاق تهران از س��وی فعالان بخش خصوصی مورد بحث و 
بررسی قرار گرفت و علاوه بر مسئله قیمت گذاری دستوری 
و تبعات آن در صنعت دارو، به فرصت ها و چالش های این 
صنعت در لایحه برنامه هفتم توسعه نیز اشاره شد. در این 
نشست، فعالان مختلف صنعت داروسازی و بازرگانان فعال 
در حوزه اقتصاد س��لامت به بحث و تب��ادل نظر پیرامون 
آسیب   های قیمت گذاری دس��توری و پیامدهای مخرب و 

گوناگون این دس��ت سیاس��تگذاری ها در ح��وزه درمان و 
س��لامت پرداختند. »محمد عبده   زاده«، رئیس کمیسیون 
اقتصاد س��لامت ات��اق تهران ب��ه نبود چش��م   انداز مثبت 
برای آینده اقتصاد س��لامت اش��اره کرد و گفت: »اقتصاد 
سلامت در حوزه   های مختلف با مشکلات عدیده   ای مواجه 
اس��ت. بخش��ی از این مش��کلات به س��اختار بودجه   ای و 
برنامه   ریزی س��ازمان های بیمه   گر و بخش دیگر به رویکرد 
وزارت بهداش��ت در حوزه س��لامت بازمی گردد. متاسفانه 
چشم   اندازی که وجود دارد این است که تا سال های آینده 
اقتصاد بخش س��لامت ضعیف   تر و ش��کننده   تر خواهد شد 
و رویکرد به س��مت کاهش س��ودآوری بنگاه   ها و خدمات 

است.«
او با اش��اره به چش��م انداز صنع��ت دارو در برنامه هفتم 
توضیح داد: »در برنامه هفتم توسعه در بحث ارز همچنان 
درگیر مصیبت   های ارز 4200 تومانی هستیم؛ در حالی که 
صنعت داروسازی کشور اصلا خواهان ارز چندنرخی نیست 
و شرایط شرکت های دارویی به سمت و سویی رفته است 
که اکثر ش��رکت ها اکنون پرون��ده قضایی دارند.« به گفته 
»عبده   زاده«، »در برنامه هفتم توسعه نه    تنها قیمت گذاری 
دس��توری حذف نشده بلکه توسعه قیمت گذاری دستوری 
دنبال شده است. ما در این برنامه شاهد ورود سازمان های 
بیمه   گر به موضوع قیمت گذاری هستیم که در این صورت 
چی��زی از حوزه دارو باقی نخواه��د ماند. بحث مهم دیگر، 
کیفیت اس��ت که گویی فراموش ش��ده اس��ت. هم اکنون 
80  درص��د ش��رکت های ما فاق��د »اصول خ��وب تولید« 
)GMP( هستند؛ چون مستهلک شده اند و توان بازسازی 
ندارند. در این ش��رایط، خواسته شرکت های دارویی نه وام 

بلاعوض اس��ت و نه ارز ترجیحی؛ درخواست این است که 
قیمت گذاری حذف ش��ود تا صنعتی که به سرعت در حال 

استهلاک است، سرپا بماند.«
در ادامه این نشس��ت نیز »محمود نجفی   عرب«، رئیس 
ات��اق بازرگانی ته��ران درب��اره ضرورت خ��روج کالاهای 
س��لامت محور از بن��د قیمت گ��ذاری دس��توری صحبت 
کرد و گفت: »ما تلاش بس��یاری کردیم که دس��ت کم در 
برنامه هفت��م بتوانیم قیمت گذاری دس��توری را تا حدی 
پایان دهیم. خوش��بختانه بس��یاری از نماین��دگان به این 
موضوع آگاهند و می   دانند که قیمت گذاری دس��توری چه 
مش��کلاتی را پیش روی صنعت قرار داده اس��ت. براساس 
آنچه این روزها در کمیس��یون تلفیق به تصویب رس��یده، 
قیمت گذاری دس��توری منتفی ش��ده اس��ت؛ ام��ا با چند 
تبصره. براس��اس این موارد اس��تثنا، کالاهای مشمول ارز 
ترجیحی، کالاه��ای انحصاری و کالاه��ای تولیدی دولت 
قیمت گذاری دس��توری خواهند ش��د.« ب��ه گفته رئیس 
اتاق بازرگانی تهران، »با توجه به اینکه دارو مش��مول ارز 
ترجیحی است، قیمت گذاری دستوری در این حوزه ادامه 
خواهد داش��ت، اما باید درخصوص حذف ارز ترجیحی در 
صنع��ت دارو و انتقال یارانه آن به انته��ای زنجیره تلاش 
کنیم ت��ا قیمت گذاری دس��توری از کالاه��ای مربوط به 
س��لامت هم خارج شود. اتاق ایران نیز در این زمینه فعال 

است.«
همچنین »بهزاد کلانتری«، رئیس بیمارستان بازرگانان، 
قیمت گذاری دس��توری را صرفا شامل محصولات صنعت 
دارو ندانست و گفت: »قیمت گذاری دستوری تنها مسئله 
صنع��ت و حوزه اقتصاد س��لامت نیس��ت. اکنون در بحث 

توزیع نیز محدودیت هایی ایجاد ش��ده اس��ت و ما محدود 
به خرید کالا از ش��رکت های خاص شده   ایم. شرکت ها هم 
البته در س��مت دیگر مح��دود به ف��روش کالا به افرادی 
مش��خص شده   اند و این مس��ئله نه   تنها دو طرف بازار را به 
هم ریخته بلکه سیس��تم رقابت را نیز بر هم زده اس��ت و 
این نکته باید در کنار قیمت گذاری دس��توری مورد توجه 

قرار بگیرد.«
»رامین خس��رو خاور«، عضو کمیسیون اقتصاد سلامت 
اتاق تهران نیز در ادامه نشست پیشنهاد کرد که کمیسیون 
اقتصاد سلامت اتاق تهران درخواست ایجاد دو ابرصندوق 
برای حوزه بهداش��ت و درمان در برنامه هفتم توس��عه را 
مطرح کند. به گفته او، »این صندوق ها    می   توانند بخش��ی 
از مس��ائل حوزه سلامت را پوش��ش دهند.« در ادامه این 
جلس��ه نیز س��ایر حاضران به بیان    نظرات خود پرداختند 
که عم��ده صحبت های آنها پیرامون بح��ث قیمت گذاری 
دستوری و تخصیص ارز بود؛ از جمله اینکه سلامت مردم 
به بهانه تخصیص ارز ترجیحی و قیمت گذاری دس��توری 
در مخاطره قرار گرفته است. همچنین ضرورت جلوگیری 
از قربانی ش��دن کیفیت به پای قیمت گذاری دس��توری و 
جلوگیری از بروز تناقض و موازی   کاری در بخش خصوصی 
از دیگر مواردی بود که در لابه لای س��خنان فعالان بخش 

خصوصی در این نشست مطرح شد.
در مجم��وع از برآیند صحبت های فعالان صنعت دارو و 
نمایندگان بخش خصوصی می   توان چنین برداش��ت کرد 
که صنع��ت داروس��ازی در ایران با وج��ود قدمت حدودا 
یکصد س��اله از پس چالش های بیرون��ی خود برنمی آید و 
ای��ن امر بیش از هر چیز به س��ایه س��نگین دولت در این 

صنعت برمی گ��ردد. همچنین مداخ��لات صنایع بیمه در 
این زمینه و خرید سهام داروسازان مختلف توسط بیمه   ها 
باعث از میان رفتن چابکی بوروکراتیک در این بین ش��ده 
اس��ت. دولت نیز با تداوم راهبرد قیمت گذاری دستوری و 
س��رکوب قیمت ها و مداخله مستقیم در سازوکار قیمت ها 
باعث ش��ده است تا داروسازان با حاشیه سود بسیار پایین 
و ب��ا کاهش ظرفیت تولید دس��ت و پنج��ه نرم کنند. این 
موضوع موجب شده است تا حتی محصولات ساده دارویی 

نظیر سرم های قندی و نمکی نیز با کمبود مواجه شوند.
تامین مالی و تنگن��ای نقدینگی در گردش نیز از دیگر 
مش��کلات دیرپای شرکت های داروس��ازی است و امکان 
تامین مالی بورسی چندانی برای داروسازان در این سال ها 
فراهم نشده است. شاید تعطیل شدن کارخانه های داروگر 
به عنوان قدیمی   ترین داروساز کشور را بتوان بهترین نمود 
وضعیت داروس��ازی ایران دانس��ت. تنگن��ای نقدینگی در 
گردش، بحران فرسودگی خطوط تولید، بوروکراسی شدید 
در پروس��ه تایید مجوز ب��رای نتایج آزمایش های مرتبط با 
داروهای جدید و... از دیگر چالش   های ش��رکت ها و صنایع 
دارویی کشور به شمار می رود. همانطور که فعالان صنعت 
دارو در س��ومین جلس��ه کمیس��یون اقتصاد سلامت اتاق 
تهران بی��ان کرده اند، صنایع داروس��ازی کش��ور به علت 
مس��تهلک بودن خطوط تولید و تکنولوژی   های مرتبط با 
فرآین��د س��اخت دارو و تجهیزات پزش��کی و... چندان به 
دنبال کیفیت خوب تولید نیستند. به نظر می رسد که تنها 
راه نجات صنعت دارو، آزادسازی قیمت دارو و عبور دولت 
از فرآیند قیمت گذاری دستوری در صنایع دارویی و حوزه 

اقتصاد سلامت است.

»نف��رت ملی از صنعت خ��ودرو«، کلیدواژه ای اس��ت 
که این روزها بس��یار می ش��نویم. کار صنعت خودرو به 
جایی رسیده اس��ت که نه خودروساز و قطعه ساز راضی 
اس��ت و نه دولت و مجلس و نه مردم. تحلیلگران صنعت 
خ��ودرو بر این باورند که در حال حاضر صنعت خودرو و 
قطعه س��ازی دچار ضعف و بحران است و همین موضوع 
در نهایت »نفرت ملی از صنعت خودروس��ازی کش��ور« 
را ب��ه وجود آورده اس��ت؛ این یعنی به نقط��ه بدینه در 
مقابل نقط��ه بهینه رس��یده ایم. ش��رایط وخیم صنعت 
خودرو و وضعیت زیانده ش��رکت های خودروسازی باعث 
ش��ده تا »محمدباق��ر قالیباف«، رئیس مجلس ش��ورای 
اس��لامی در صحبت های��ش در همای��ش »نظاره جهش 
تولید دانش بنی��ان«، از وضعیت خودروس��ازان به مثابه 
یک زنگ هش��دار برای سایر صنایع و شرکت ها استفاده 
کند و به ش��رکت های دانش بنیان هش��دار دهد که »به 
سرنوش��ت ایران خودرو دچار نش��وید.« او در میانه هفته 
جاری در همایش »نظاره جه��ش تولید دانش بنیان« با 
بیان اینکه »ما هم  اکنون فرصت های زیادی را برای حوزه 
دانش بنیان فراهم می کنیم، اما توصیه بنده این است که 
فعالیت های نوآورانه باید نس��بت به فعالیت های فناورانه 
اولویت داش��ته باشد و حرکت رو به جلوی ما به سرعت 
ادامه پیدا کند«، گفت که »اگر ما صرفا به بخش فناوری 
توجه کنیم و حمایت های ما مخصوص این حوزه ش��ود، 

به سرنوشت ایران خودرو دچار می شویم.«
حال س��وال این اس��ت که صنعت خودروسازی ایران 

چگونه و در پی کدام سیاست های اشتباه و سیاستگذاری 
غلط به این وضعیت بحرانی رس��یده اس��ت؟ صنعتی که 
دیر زمانی درصد بالایی از نرخ رش��د اقتصادی را به خود 
اختصاص می داد و موتور توس��عه صنعتی کشور به شمار 
می رفت، حال چگونه در مسیر زیاندهی قرار گرفته است؟ 
در پاسخ به این پرس��ش، یک کارشناس صنعت خودرو 
می گوی��د: »هر صنعتی که به خود مغرور ش��ود و یا هر 
صنعتی که یک  بار نوآوری کند و تا آخر با همان نوآوری 
بخواه��د جلو ب��رود و تغییر نکند، محکوم به فنا اس��ت. 
امروز قرن بیس��ت و یکم است و نوآوری باید یک پدیده 
عادی در شرکت ها باشد؛ حتی شرکت های دانش بنیان.« 
»امیرحس��ن کاکای��ی« با اش��اره به وضعی��ت متفاوت 
خودروس��ازان در طول سه دهه گذشته به »خبرآنلاین« 
توضی��ح می ده��د: »در دهه 70، خودروس��ازان محرک 
توس��عه صنعتی کش��ور بودند و در این دوره، نرخ رشد 
صنعتی کش��ور، دو برابر نرخ رش��د متوس��ط کل کشور 
بود. این رش��د تا جایی پیش رفت که در اوایل دهه 80، 
صنعت خودرو معادل 1۹ درصد کل ارزش افزوده صنایع 
و 4 درصد تولید ناخالص داخلی کشور بود. شرایط خوب 
ب��ود و دائما افراد به خارج از کش��ور می رفتند و آموزش 
می دیدن��د و یا از خارج از کش��ور به ای��ران می آمدند و 
آم��وزش می دادند. ان��واع کارهای جدید انج��ام و مراکز 
تحقیقاتی ایجاد می ش��د و صنعت خودرو، رش��د خیلی 
خوبی داش��ت.« به گفته این کارش��ناس صنعت خودرو، 
»کار به جایی رس��ید که م��ا در اوایل دهه 80 خودروی 

ملی داشتیم. در آن زمان به کمک خارجی ها کار کردیم، 
ول��ی قرار ب��ود در دهه 80 طراح کل خودرو بش��ویم. از 
س��وی دیگر، تکنولوژی های جدید وارد کش��ور ش��د و 
حتی تکنولوژی های مدیریت��ی مثل ایزو۹000 اولین بار 
در صنعت خودرو کش��ور معرفی ش��د. در واقع، خیلی از 
فناوری ه��ای مدیریتی معرفی ش��د و اتفاقات خوبی رخ 
داد، ام��ا امروز وقتی نام صنعت خودرو می آید، همه یک 
جوری صحبت می کنند. ب��ه قولی، صنعت خودرو مورد 

»نفرت ملی« قرار گرفته است.«
او با تاکید بر اینکه »به صنعت خودروس��ازی کش��ور 
مغرور شدیم«، می گوید: »این سوال مطرح است که چرا 
این اتفاق افتاده اس��ت؟ به نظر می رس��د که علت اصلی 
این اتفاق، دو موضوع بوده اس��ت؛ یکی اینکه کسانی که 
درون صنعت خودرو بودند، مغرور شدند و گفتند شرایط 
خوب اس��ت. از آن طرف، سیاستگذاران هم مغرور شدند 
و اش��تباهات بزرگی مرتکب ش��دند. بحث از حمایت از 
تولید بود، ولی در حقیقت، به اسم حمایت از تولید ملی، 
سیاس��تمداران به صورت یک گاو ش��یرده به این بخش 
نگاه کردند و از اواسط دهه 80 دیگر رشد کیفی صنعت 
خودروس��ازی متوقف شد و رش��د کمی مورد توجه قرار 

گرفت و تنها تیراژ را بالا بردیم.«
»کاکای��ی« با ذک��ر مثالی به تولید خودرو س��مند در 
ابت��دای دهه 80 اش��اره می کند و می افزاید: »در س��ال 
1381 ک��ه اولی��ن خودرو مل��ی، یعنی س��مند را تولید 
کردی��م، قرار بود پ��س از آن به طور س��الانه مدل های 

جدید خودرو تولید ش��ود و بعد از پنج سال، پلتفرم آن 
به روز ش��ود، ولی هم سیاستمداران و هم مسئولان و هم 
مجریان به ش��رایط موجود مغرور ش��دند و گفتند که ما 
همین خودرو را به دس��ت مردم می دهیم؛ در حالی که 
فق��ط تیراژ را بالا بردند، یعنی حج��م تولید که در دهه 
70 کمت��ر از 200 هزار خودرو بود، به 500 هزار خودرو 
رس��ید و س��پس از مرز یک میلیون خودرو گذش��ت؛ تا 
اینک��ه در اواخر ده��ه 80 تولید خودرو به یک میلیون و 
۶50 خودرو رسید.« این کارشناس صنعت خودرو متذکر 
می شود: »در این ش��رایط دائما اعلام می شد که ببینید 
چقدر وضع مان خوب اس��ت. رتبه ما به لحاظ تیراژی در 
س��طح دنیا به 11 رسیده بود و پزُ این رتبه را می دادند. 
هر وقت حرف می زدیم، می گفتند تیراژ بالاس��ت، مردم 
هم که صف بسته اند؛ ضمن اینکه هر وقت درباره تحقیق 
و توس��عه حرف می زدی��م، انواع مکان ها را به ما نش��ان 
می دادند. برای مثال، می گفتند پژوهش��گاه پلیمر داریم 
یا پژوهش��گاه برق و الکترونی��ک داریم. در واقع، صنعت 
خودرو تبدیل به نمایش ش��د و نتیجه اش را در دهه ۹0 

مشاهده کردیم.«
او ب��ا تاکی��د بر اینکه »ه��ر صنعتی که مغرور ش��ود، 
محک��وم به فناس��ت«، می گوی��د: »نکته اینجاس��ت که 
زمان��ی که تحریم ها ش��روع ش��د، فهمیدی��م خودرویی 
ک��ه ادعا می کردیم ۹5 درصد داخلی اس��ت، 50 درصد 
قطعات آن وارداتی اس��ت. این نتیجه نگاه غلط ما نسبت 
به صنعت خ��ودرو، مفهوم توس��عه، مفاهی��م تحقیق و 

توس��عه و حمای��ت از تولی��د داخل بوده اس��ت. جالب 
اس��ت که بدانید یک زمانی در خیلی از زیرمجموعه های 
خودروسازی پیش��رفت کردیم. به عنوان مثال، در حوزه 
تایرسازی واقعا یک زمانی جلو بودیم، اما الان که با شما 
صحبت می کنم، تایرسازان دارند دست و پا می زنند و با 
چالش های بزرگی روبه رو هس��تند. یک زمانی می گفتیم 
داخلی س��ازی 25 درصد که کاری ن��دارد؛ یک باتری و 
یک تایر است. یک زمانی واقعا برای ما کاری نداشت که 
ی��ک تایر و بات��ری در کلاس بین المللی تولید کنیم، اما 
الان با چالش های بس��یار زیادی برای تولید تایر و باتری 
روبه رو هس��تیم. البته این به معنای آن نیس��ت که همه 
باتری س��ازان ما با مشکل روبه رو هستند، ولی بدانید که 
الان در س��طحی که باید باشیم، نیستیم و همه هم این 

را می دانند.«
»کاکایی« در بخش پایانی صحبت هایش با اش��اره به 
دلایل شکست خودروسازان تاکید می کند: »هر صنعتی 
که به خود مغرور شود و یا هر صنعتی که یک بار نوآوری 
کن��د و تا آخر با همان نوآوری بخواهد جلو برود و تغییر 
نکند، محکوم به فناس��ت. امروز قرن بیست و یکم است 
و نوآوری باید یک پدیده عادی در شرکت ها باشد؛ حتی 
در شرکت های دانش بنیان. شرکت دانش بنیان یک کلمه 
فرمالیته اس��ت؛ ولی اگر این شرکت به خود مغرور شود 
و کالا را بفروش��د و دیگ��ر نوآوری نکن��د و دائما دنبال 
حمایت های دولتی مثل جلوگیری از واردات باشد، قطعا 

شکست می خورد.«

هشدار به دانش بنیان ها؛ به سرنوشت ایران خودرو دچار نشوید
نفرت ملی از صنعت خودرو

در سومین جلسه کمیسیون اقتصاد سلامت اتاق تهران مطرح شد

خوره قیمت گذاری در صنعت دارو

انواع تبلیغات: فراتر از آنچه فکرش را می کردید!
ارتباط با مشتریان در بازارهایی که کلی برند بزرگ مثل غول مرحله آخر بازی های کامپیوتری جلوی آدم سبز 
می ش��وند، اصلا کار راحتی نیست. ش��رکت های بزرگی مثل کوکاکولا حتی اسم شان هم مشتریان را میخکوب 
می کند. در این ش��رایط عرصه رقابت برای کس��ب و کارهای کوچک مثل دو با مانع است، در حالی که سایر رقبا 
نه تنها مانعی جلوی شان نیست بلکه حتی لوازم ورزشی بهتری هم دارند. شاید اگر چند دهه قبل با کارآفرینان 
مختلف درباره رقابت با غول های بازار حرف می زدیم، چیزی به جز یک لبخند تلخ نصیب مان نمی شد، با این حال 
دنیای دیجیتال حس��اب و کتاب خاص خودش را دارد. این روزها عرصه تبلیغات آنقدر پیش��رفت کرده که دیگر 
لازم به خرج میلیون ها دلار برای دیده شدن در بازار نیست. در عوض شما با یک بودجه معمولی طوری در بازار 

خوش می درخشید که نگو و نپرس. خیلی از کارآفرینان فکر می کنند دنیای تبلیغات فقط با بودجه های کلان...
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رهب��ران گروه 20 در روزهای نهم و دهم س��پتامبر در دهلی هند گردهم 
آمدند و با پیوستن اتحادیه آفریقا به این گروه موافقت کردند. البته این تنها 
اتفاق مهم نشس��ت امسال گروه 20 نبود و اصلاح ساختار بانک جهانی برای 
کاهش نف��وذ جهانی چین و احداث کریدور جدید ریلی و کش��تیرانی برای 
رقاب��ت با طرح »جاده و کمربن��د« از دیگر رهاوردهای ای��ن اجلاس بود. از 
جمله حواش��ی نشست امس��ال گروه 20 در دهلی هند، این بود که »نارندرا 
مودی«، نخس��ت وزیر هند در دعوت نامه های رس��می برای سران گروه 20، 
کش��ورش را بهارات نامید و همین امر، جنجال های زیادی در کشور میزبان 
به وجود آورد. براساس قانون اساسی، پرجمعیت ترین کشور جهان به نام های 
هند و بهارات شناخته می شود. هرچند نام هند در سراسر جهان رایج تر است 
و بیش��تر استفاده می شود، اما نام های بهارات و هندوستان )سرزمین هندوها 
در اردو( نیز به صورت رسمی و توأمان برای اشاره به کشور هفتاد و دو ملت 

به کار می روند.
نکته جالب آنکه چند هفته پیش از برگزاری اجلاس امس��ال گروه 20 در 
شهر دهلی، پانزدهمین نشست سران گروه بریکس در روزهای بیست و دوم تا 
بیست و چهارم آگوست در ژوهانسبورگ آفریقای جنوبی برگزار شد که جدا 
از نزدیکی زمانی این دو نشست، بسیاری از تحلیلگران، اهداف این دو بلوک 
را در تقابل با یکدیگر تعریف می کنند. در حاش��یه نشس��ت های امسال گروه 
20 علاوه بر تصمیمات مهمی نظیر افزوده شدن اتحادیه آفریقا به این گروه، 
دو تصمی��م مهم با هدف کاهش نفوذ اقتصادی چین در جهان گرفته ش��د؛ 
نخست اینکه بانک جهانی بزرگ تر می شود و ظرفیت وام دهی اش افزایش پیدا 
می کند. دوم آنکه کریدور جدیدی در رقابت با طرح »جاده و کمربند« چین 
عملیاتی می شود که احتمالا به ضرر ایران خواهد بود؛ چراکه دیگر هند انگیزه 
چندانی برای سرمایه گذاری در بندر چابهار و سواحل مکران نخواهد داشت و 
منافع اقتصادی ترانزیت کالاهای هندی از سبد اقتصاد ایران خارج خواهد شد.

مانور هند در غیاب چین و روسیه
گروه 20 از وزیران دارایی و روس��ای بانک های مرکزی 1۹ کشور آرژانتین، 
اس��ترالیا، برزیل، کانادا، چین، فرانس��ه، آلمان، هند، اندون��زی، ایتالیا، ژاپن، 
مکزیک، روس��یه، عربستان س��عودی، آفریقای جنوبی، کره جنوبی، ترکیه، 
انگلیس، ایالات متحده آمریکا و اتحادیه اروپا تش��کیل شده است که توسط 
شورای ریاست دوره ای و بانک مرکزی اروپا در این اجلاس نمایندگی می شود. 
در ای��ن اجلاس همچنی��ن مدیران صندوق بین المللی پ��ول و بانک جهانی 
حضور دارند. گروه 20 مهمترین کش��ورهای صنعتی و قدرت های اقتصادی 
نوظه��ور جهان را دربر می گیرد. کش��ورهای عضو گروه 20 تقریبا ۹0 درصد 
تولی��د ناخالص داخلی، 80 درصد تجارت جهانی و دو س��وم جمعیت جهان 
را نمایندگی می کنند. گروه 20 در پاس��خ به بح��ران مالی اواخر دهه 1۹۹0 
میلادی و در راس��تای این هدف که قدرت های اقتصادی نوظهور نیز در کنار 
کش��ورهای صنعتی در مباحث اقتصاد جهانی مشارکت کنند، تاسیس شد. 

اولین اجلاس این گروه در دسامبر 1۹۹۹ در برلین به میزبانی مشترک وزرای 
دارایی آلمان و کانادا برگزار ش��د. جالب آنکه پیش از تش��کیل گروه 20 نیز 
گروه های مشابهی به ابتکار گروه 7 )هفت کشور صنعتی جهان( شکل گفته 
بودند؛ تظیر گروه 22 که در سال 13۹8 با هدف مشارکت کشورهای غیرعضو 
در گروه 7 در حل بحران اقتصاد جهانی در واش��نگتن تشکیل شد. برخلاف 
موسسات و نهادهایی نظیر صندوق بین المللی پول و بانک جهانی، گروه 20 
همانند گروه 7 از ستاد مرکزی و دائمی برخوردار نیست. ریاست اجلاس گروه 
20 به طور دوره ای میان کش��ورهای عضو می چرخد و رئیس جلسه هر ساله 
از میان کش��ورهایی که در گروه بندی های متفاوت منطقه ای عضویت دارند، 

انتخاب می شود.
اما در آخرین نشس��ت گروه 20 در س��پتامبر 2023، علاوه بر پیوس��تن 
اتحادی��ه آفریقا به ای��ن گروه، دو تصمیم مهم با ه��دف کاهش نفوذ جهانی 
چین گرفته ش��د. گروهی از تحلیلگران اقتصادی و دیپلماتیک باور دارند که 
آنچه در نشست امسال گروه 20 به ریاست هند رخ داد، اساسا نوعی کودتای 
دیپلماتیک از سوی هند علیه چین بود. غیبت رهبران چین و روسیه در این 
نشس��ت، فرصتی مغتنم را برای قدرت نمایی هند به  عنوان یک مهره کلیدی 
اقتصادی و دیپلماتیک فراهم کرد و دهلی نو تلاش کرد با دستیابی به چندین 
تصمیم مهم اقتصادی در این اجلاس به کمک آمریکا و دیگر اعضای گروه 7 

از میزان نفوذ اقتصادی چین بر کشورهای درحال توسعه بکاهد.
بانک جهانی بزرگ تر می شود

رهبران جهان در حاش��یه نشس��ت گروه 20 خواستار توسعه بانک جهانی 
به منظ��ور افزایش و بهبود ظرفیت وام دهی این نهاد ش��دند، هرچند مدیران 
بانک جهانی معتقدند که بدون تأمین بودجه توس��ط بخش خصوصی امکان 
چنین توسعه ای فراهم نیست. »آجای بانگا«، رئیس بانک جهانی در این باره 
می گوید: بانک جهانی دیگر تنها بر ریشه کنی فقر متمرکز نیست، بلکه روی 
دیگ��ر چالش های جهانی قریب الوقوع - مانند بیماری های همه گیر، تغییرات 
آب و هوای��ی و ناامنی غذایی - تمرک��ز دارد. هیچ راهی وجود ندارد که پول 
کافی در بانک های توس��عه چندجانبه یا حتی در دولت ها وجود داشته باشد 
که بتواند انواع تغییراتی که برای مهار این بحران چندگانه به آن نیاز اس��ت 
را ایجاد کند. در این راس��تا، جذب سرمایه و نبوغ بخش خصوصی از اهمیت 

بسیاری برخوردار است.
رهبران کش��ورهای گروه 20 در اجلاس اخیر ای��ن گروه توافق کردند که 
توسعه بانک جهانی، کاری نیست که این بانک به  تنهایی بتواند با آن مقابله 
کن��د. »ج��و بایدن« در حمای��ت از این ایده از رهبران گروه 20 خواس��ت تا 
در س��ال آینده از بانک جهانی و س��ایر بانک های توس��عه چندجانبه بیشتر 
حمایت کنن��د تا توانایی این نهادها برای حمایت از کش��ورهای کم درآمد و 
متوسط افزایش یابد. رئیس جمهور آمریکا همچنین از کنگره خواسته است تا 
بی��ش از 25 میلیارد دلار بودجه بانک جهانی را افزایش دهد؛ اقدامی که این 
بانک را قادر می سازد تا به کشورهای درحال توسعه برای دستیابی به رشد و 
توس��عه اقتصادی کمک کند. »بایدن« پیش از این گفته بود که کش��ورهای 

درحال توسعه برای کاهش وابستگی خود به چین و مصونیت از تبعات جنگ 
روس��یه و اوکراین، به گزینه های دریافت بودجه بیش��تری نی��از دارند. بانک 
جهانی در س��ال 1۹44 برای کمک به تلاش های بازس��ازی اروپا و ژاپن پس 
از جنگ جهانی دوم ایجاد شد. این نهاد تنها با 38 عضو آغاز به کار کرد، اما 

امروزه بیشتر کشورهای جهان را شامل می شود.
ع��لاوه بر فراهم ک��ردن منابع مالی بیش��تر ب��رای کمک به کش��ورهای 
درحال توس��عه ب��رای کاهش فقر و توس��عه اقتصادی، توس��عه بانک جهانی 
همچنین به توسعه و انتقال انرژی های تجدیدپذیر کمک خواهد کرد. علاوه بر 
بانک جهانی، صندوق بین المللی پول هم در حاشیه اجلاس گروه 20 متعهد 
ش��ده است که مشارکت قوی تری برای کمک به کشورها در مبارزه با بدهی، 
اهداف پایدار و توسعه فناوری ایجاد کند. رئیس صندوق بین المللی پول هم 
گف��ت که بانک جهانی و این صندوق ب��رای تکمیل و بهبود همکاری ها باید 

تلاش کنند.
جاماندگی ترانزیتی ایران از رقبا

پروژه ریلی و کش��تیرانی، طرح ابتکاری چندملیتی جدیدی اس��ت که در 
حاش��یه اجلاس گروه 20 رونمایی ش��د و می تواند در صورت عملیاتی شدن، 
نفوذ اقتصادی چین را در سطح منطقه و جهان به چالش بکشاند. این کریدور 
جدید که ش��امل هند، عربستان س��عودی، امارات متحده عربی، اردن، رژیم 
صهیونیس��تی و اتحادیه اروپا می ش��ود، به تقویت تجارت، ارائه منابع انرژی 
و بهبود اتصال دیجیتال در این کش��ورها کمک خواهد کرد. به نظر می رسد 
ک��ه آمریکا با حمایت از این طرح در تلاش اس��ت تا از فش��ار طرح ابتکاری 
»کمربند و جاده« چین خارج ش��ود. »جیک س��الیوان«، مشاور امنیت ملی 
آمری��کا در حمایت از این طرح در حاش��یه اجلاس گ��روه 20 گفت که این 
شبکه حمل ونقل، رشد اقتصادی را تقویت می کند، به گردهم آمدن کشورهای 
خاورمیانه کمک می کند و این منطقه را به  جای منبع چالش و بحران به قطب 

فعالیت های اقتصادی تبدیل خواهد کرد.
البته هنوز جزییات زیادی درباره این کریدور جدید منتشر نشده است، اما 
منابع مطلع می گویند، این یک کریدور اقتصادی اس��ت که برای اتصال هند، 
خاورمیانه و اروپا طراحی شده و شامل خطوط راه آهن و کشتیرانی است که 
از امارات متحده عربی، عربس��تان سعودی، اردن و مناطق اشغالی می گذرد. 
دولتمردان غربی و عربی از این طرح استقبال کرده اند؛ زیرا می تواند مدت زمان 
تج��ارت میان هند و اتحادیه اروپا را تا 40 درص��د کاهش دهد. با این حال، 
این خبر خوبی برای ایران نیس��ت. هرچند هدف اصلی این طرح، تحت فشار 
قرار  دادن چین و کاهش نفوذ جهانی اژدهای زرد اس��ت، اما طبیعتا ش��انس 
ایران برای کسب درآمد از مسیر ترانزیت کالاهای هندی به اروپا و برعکس را 
کاه��ش می دهد. بدین ترتیب، ایران را در کنار چین می توان از بازندگان این 
کریدور جدید دانس��ت. با عملیاتی شدن کریدور جدید نه تنها ایران از درآمد 
ترانزیت کالاهای هندی هیچ نصیبی نمی برد، ش��وربختانه این درآمد سرشار 
و پایدار به جیب رقبای منطقه ای کشورمان از جمله عربستان سرازیر خواهد 

شد. به نظر می رسد که ایران دیگر چهارراه جهان نیست.

توسعه بانک جهانی و پروژه ریلی مشترک در گروه 20 کلید می خورد

ملاحظات چینی گروه 20

پروژه ساخت 1800 میکرو آپارتمان 25 متری قرار است به زودی توسط 
یک مجموعه تعاونی انبوه س��از در منطقه 1۹ تهران کلنگ زده شود و به 
گفته  مدیر این طرح، قیمت واحدها با تجهیزات کامل، کمتر از یک میلیارد 
تومان اس��ت که به صورت مبله و اثاثیه اولیه زندگی در اختیار متقاضیان 
قرار می گیرد، اما به دنبال طرح موضوع مس��کن 25 متری از س��وی این 
مجموعه انبوه سازی، وزارت راه و شهرسازی اعلام کرد که چنین برنامه ای 
در دس��تور کار ای��ن وزارتخانه قرار ندارد و ش��هرداری ته��ران هم از عدم 
صدور مجوز ساخت برای چنین پروژه ای خبر داد. به گزارش »ایسنا«، ایده 
ساخت مسکن اقتصادی به زودی در پایتخت اجرایی می شود. این خبر را 
مدیرعامل اتحادیه تعاونی های عمرانی شهر تهران اعلام کرد و گفت: پس از 
مطالعات تقریبا دو و نیم ساله روی طرح مسکن اقتصادی در روزهای آینده 
قرارداد اولین پروژه در این قالب در منطقه 1۹ ش��هرداری تهران منعقد و 
طی هفته های آینده به عملیات اجرایی می رسد. به گفته »خشایار باقرپور«، 
مس��احت زمین این طرح 11 هزار متر مربع است که حدود 1800 واحد 
با مس��احت 25 تا 35 متر در این زمین ساخته می شود. مدیریت شهری 
منطق��ه 1۹، نگاه واقع بینانه و مثبتی ب��ه این طرح دارد؛ چراکه دیدگاه ما 
نسبت به احداث این میکرو آپارتمان ها، ایجاد بستر تشکیل خانواده برای 

جوانان و افزایش جمعیت در راستای سیاست های کلی نظام است.
حدود چهار س��ال قبل بود که موضوع ساخت آپارتمان های 25 متری 
توسط شهرداری تهران مطرح شد و واکنش های منفی را به دنبال داشت، 
تا اینکه به دنبال نوسانات قیمت زمین و مسکن، برخی دولتمردان از لزوم 
س��اخت واحدهای کوچک متراژ سخن گفتند. در عین حال، نگرانی هایی 
نسبت به کاهش کیفیت زندگی در آپارتمان های کوچک مطرح شد. آنطور 
که مس��ئول اجرای طرح مس��کن اقتصادی می گوید، ای��ن واحدها دارای 
نشیمن، آش��پزخانه، اتاق خواب، سرویس حمام و دستشویی، پارکینگ و 
انباری به صورت دلخواه، مبلمان متناسب با سایز واحد و اثاثیه کامل منزل 
اس��ت. سالن های پذیرایی اشتراکی که ساکنان به صورت زمانی می توانند 
از آن اس��تفاده کنند، سالن ورزشی، سالن اجتماعات و رستوران از جمله 

امکانات رفاهی این پروژه محسوب می شود.
به گفت��ه »باقرپور«، رویکرد ما در طرح مس��کن اقتصادی نقطه بهینه 
قیمت تمام ش��ده توأم با حفظ کیفیت بنا و رعایت اس��تانداردها بوده که 
با رویکرد واقع بینانه نسبت به هزینه نهاده های تولید مسکن با قیمت های 
امروز حدود متری 25 میلیون تومان برای س��اخت ارزیابی می شود. برای 
نصبیات و تجهیز واحدها نیز ضمن رعایت اصل حمایت از تولیدات داخلی، 
با توجه به حجم سفارشات، تعامل مستقیم با تولیدکنندگان را در دستور 
کار قرار داده ایم تا ان شاءالله براساس شاخص های اقتصادی امروز با قیمت 
تمام ش��ده زیر ی��ک میلیارد تومان واحدها را ب��ه مصرف کنندگان واقعی 

تحویل دهیم.
او درباره ش��رایط خرید مسکن 25 متری نیز گفت: متقاضیان در قالب 

پروژه تعاونی عمرانی مس��کن در این طرح مش��ارکت می کنند، واحدها با 
سرمایه آنها ساخته و با قیمت تمام شده تحویل داده می شود. مدت زمان 
اجرای طرح بین دو تا سه سال خواهد بود و تاخیر نخواهیم داشت؛ چراکه 
با توجه به ماهیت تعاونی عمرانی در صورتی که خدای نکرده متقاضیان به 
تعه��دات مالی خود عمل نکنند امکان حذف و جایگزینی آنها وجود دارد 
تا پروژه دچار توقف نش��ود. از سوی دیگر در اولین گام این پروژه، متراژها 
بی��ش از 35 مت��ر نخواهد بود، اما در مرحله بعد که زوجین صاحب فرزند 
می ش��وند، اجرای پروژه ای با واحدهای 35 تا 45 متر دوخوابه پیش بینی 
شده است. با وجود صحبت های»باقرپور« اما وزارت راه و شهرسازی اعلام 
کرده که چنین برنامه ای در دستور کار این وزارتخانه قرار ندارد و شهرداری 
تهران هم از عدم صدور مجوز ساخت برای چنین پروژه ای خبر داده است. 
حال باید منتظر ماند و دید آیا طرح مس��کن اقتصادی یا میکرو آپارتمان 
همانطور که پیشنهاددهنده این برنامه اعلام کرده، طی هفته های آینده به 

مرحله اجرا می رسد یا نه؟
براس��اس این گزارش، موضوع تامین مسکن در استطاعت، سال هاست 
که مورد بحث و تبادل نظر بین بدنه کارشناسی و مسئولان حوزه مسکن 
قرار دارد؛ چراکه نوس��انات بازار مسکن به دور شدن متقاضیان مصرفی از 
این بازار منجر شده است. »زاکانی«، شهردار تهران می گوید که مدت زمان 
خانه دار شدن به بیش از 70 سال رسیده و دولت برای تامین مسکن اقشار 
جامعه طرح نهضت ملی مسکن را در دستور کار دارد، اما یکی از معضلات 
موجود به کمبود زمین در حریم شهرهای بزرگ برمی گردد که باعث شده 

شتاب تورم زمین بعضا بیش از تورم مسکن باشد. بررسی ها نشان می دهد 
که طی 11 س��ال )یعنی از س��ال 1387 تا 13۹8(، تورم زمین یک و نیم 
برابر مس��کن افزایش داشته است. س��هم زمین در هزینه تولید مسکن از 
25 درصد در س��ال 13۹4 به حدود ۶5 درصد در س��ال 13۹۹ رسید. از 
سال 13۹۹ به بعد شدت تورم مسکن کاهش پیدا کرد، اما تورم نهاده های 

ساخت افزایش یافت و بالاتر از میانگین تورم عمومی شد.
با همه این اوصاف، مسکن به یک معضل جهانی تبدیل شده و بسیاری 
از کش��ورها از جمله چین، ترکیه و کانادا به اشکال مختلف با این مشکل 
مواجهن��د. به ط��ور مثال، چین با حب��س س��رمایه در ۶5 میلیون واحد 
مسکونی خالی مواجه شده؛ در حالی که کانادا به سالیانه 500 هزار مسکن 
جدی��د نی��از دارد و ظرفیت تولی��د آن بیش از 200 هزار واحد در س��ال 
نیس��ت. ایران هم از نوس��انات بازار مسکن مستثنی نشده که از دلایل آن 
می توان به کاهش حجم س��اخت و س��از در دهه اخیر اشاره کرد. متوسط  
تولید مسکن بین س��ال های 13۹2 تا 1400 حدود 400 هزار واحد بود؛ 
در حالی که طبق طرح جامع مسکن، کشور به سالیانه یک میلیون واحد 
مس��کونی جدید نیاز دارد. با ای��ن حال، از خردادماه امس��ال به بعد بازار 
مسکن به ثبات رسیده است. این آرامش پس از آن ایجاد شد که بازارهای 
موازی از جمله بازار ارز و طلا تحت تاثیر تعاملات بین المللی، آزادس��ازی 
دارایی های بلوکه ش��ده ایران و کاهش ریس��ک های غیراقتصادی به ثبات 
رسیدند. بررسی ها نشان می دهد که نرخ های پیشنهادی مسکن در تهران 

نسبت به خردادماه بین 15 تا 20 درصد کاهش یافته است.

میکرو آپارتمان به زودی در تهران کلنگ می خورد؟

تورم زمین 1.۵ برابر مسکن

یادداشت

چند نکته درباره گرد و غبار
سیدمحمد مجابی

رئیس کمیته کشاورزی مجمع تشخیص
شهریورماه جاری مصادف با اجلاس بین المللی »مقابله با توفان های ماسه 
و گرد و غبار« در راس��تای دیپلماسی محیط زیست جمهوری اسلامی ایران 
و در چارچوب بند 15 سیاس��ت های کلی محیط زیس��ت ابلاغی مقام معظم 
رهبری است. براساس این بند، ضروری است که دیپلماسی محیط زیست با 
ت��لاش برای ایجاد و تقویت نهادهای منطقه ای ب��رای مقابله با گرد و غبار و 
آلودگی های آبی تقویت شود. همچنین با توسعه مناسبات و جلب مشارکت و 
همکاری های هدفمند و تأثیرگذار دوجانبه، چندجانبه، منطقه ای و بین المللی 

در زمینه محیط زیست گسترش یابد.
پدیده گرد و غبار، موضوعی فرامرزی اس��ت که ناشی از توسعه صنعتی و 
کش��اورزی نابسامان، خشکی زمین ناشی از اس��تفاده بی رویه از منابع آب و 
نیز تغییر اقلیم، بیابان زایی ناش��ی از توسعه ناپایدار، جنگ و دیگر مداخلات 
بش��ری است. با توجه به ماهیت فرامرزی این پدیده، راه حل آن نیز نیازمند 
همکاری های کش��ورهای درگیر اعم از منشأ و متأثر است؛ موضوع بااهمیتی 
که در اجلاس جاری با حضور نمایندگانی از 50 کشور و 15 نهاد بین المللی 
ام��کان تحقق دارد و میزبانی ایران برای این مهم می تواند نش��ان از پذیرش 
مرجعیت و توان ایران در مقابله با این پدیده و اجماع سازی چندجانبه باشد.

بررس��ی ها نش��ان می دهد حدود 330 میلیون هکتار منبع گرد و غبار در 
غرب آس��یا و آسیای میانه وجود دارد که بخشی از آن مربوط به کانون هایی 
با ش��دت کم و برخی مربوط به کانون هایی با ش��دت بالا است. در این میان، 
حدود 270 میلیون هکتار از این کانون ها، کانون گرد و غبار با شدت بالا است 
و س��الانه حدود 147 میلیون تن غبار ایجاد می کند که دارای ذرات کمتر از 
10 میکرون  هس��تند و در به خطر انداختن بهداشت و سلامت مردم منطقه 
بس��یار تاثیرگذارند. علاوه بر آن، معضلات زیس��ت محیطی بزرگ مقیاس با 
متراکم کردن ش��کاف های اجتماعی، زمینه ساز چالش های امنیتی داخلی و 

خارجی می گردد.
از جمله دس��تاورهای مورد انتظار از دیپلماس��ی محیط زیست، همانگونه 
که در سیاست های ابلاغی محیط زیست تصریح شده است، بهره گیری مؤثر 
از فرصت ها و مش��وق های بین المللی و تس��هیل انتقال و توسعه فناوری ها و 
نوآوری های مرتبط است که اجلاس مورداشاره، امکان انتقال دانش و تجربیات 
کش��ورهای مختلف در جهت مقابله با پدیده گرد و غبار و مدیریت را فراهم 
نموده و می تواند زمینه ایجاد صندوق بین المللی یا منطقه ای مرتبط را فراهم 
نمای��د. با توجه به آنکه این اجلاس در ادامه اجلاس منطقه ای گرد و غبار در 
سال گذشته و به درخواست و رأی گیری نزدیک به اجماع مجمع عمومی به 
میزبانی ایران برگزار شده است؛ انتظار می رود تصمیمات آن به عنوان اسناد 

پشتیبان قطعنامه های آتی سازمان ملل متحد تلقی گردد.
همچنی��ن انتظار می رود با توجه به آنکه 330 میلیون نفر در جهان تحت 
تاثیر توفان های گرد و غبار قرار گرفته اند و سلامت و امنیت محیط زیستی در 
بخش های بزرگی از جهان تهدید می شود، خروجی این نشست در چارچوب 
»اصل مسئولیت مش��ترک اما متفاوت« سبب افزایش مشارکت مالی و فنی 
کش��ورهای غنی و در حال توس��عه در حمایت و س��رمایه گذاری برای بهبود 
سیستم های هشدار، حمایت از کشاورزان در جهت کشاورزی پایدار با استفاده 
بهینه و پایدار از منابع آب و خاک و احیای زیست بوم ها و همپیمانی جهانی 

جهت کاهش انتشار گازهای گلخانه ای و گرمایش کره زمین گردد.
در پایان این نکته حائز اهمیت اس��ت که با وجود ارزشمندبودن فرامرزی 
دیدن منشأ و تاثیر پدیده گرده و غبار و تاکید بر لزوم استفاده از ظرفیت های 
دیپلماتیک در مدیریت و کاهش آسیب ناشی از آن همواره باید مراقب بود که 
کشورها از ترک فعل و یا اقدامات ناشی از قصور و تقصیر کارگزاران داخلی در 
حوزه تصمیم گیری های ملی غافل نشوند. همانگونه که مقام معظم رهبری در 
موارد متعدد هشدار داده اند، نقش سوءمدیریت های داخلی در ایجاد و استمرار 
برخی از پدیده ها از جمله عدم مدیریت صحیح منابع حیاتی و ایجاد منبع های 
داخلی گرد و غبار، حائز اهمیت و مورد تاکید موکد اس��ت و نباید در س��ایه 
فرامرزی دیدن موضوع مغفول واقع شود. این انتظار با توجه به سیاست برنامه 
هفتم توس��عه که تاکید بر آبخیزداری و آبخوانداری و اصلاح الگوی کش��ت 
و رعایت آمایش س��رزمین دارد، قابل اجراس��ت. امید می رود که نمایندگان 

مجلس به این مهم توجه و بر پایداری توسعه و رفاه اجتماعی تاکید ورزند.

اوضاع آب در سیستان و بلوچستان بحرانی است
وضعیت قرمز منابع آبی

بررسی ها نشان می دهد در استان سیستان و بلوچستان ذخیره آب چاه 
نیمه ها که به طور کامل به منابع آب هیرمند وابسته هستند، به کمتر از 
10 درصد رس��یده و شرایط آبی در این استان بسیار بحرانی است. مرکز 
پژوهش های مجلس در گزارش��ی به بررسی وضعیت شاخص های کلان 
بخش آب در بازه سه ماهه امسال و همین طور ۹ ماهه منتهی به خردادماه 
امس��ال پرداخته است. طبق ارزیابی مرکز پژوهش ها، از ابتدای سال آبی 
جاری تا اواخر خردادماه 1402 به رغم وقوع ترسالی در مناطقی از کشور 
به ویژه استان های واقع در جنوب غرب، پهنه های بیشتری از سطح کشور 
با خشکسالی مواجه شده اند و شدت خشکسالی در شرق کشور بیشتر از 
سایر مناطق بوده و در غرب کشور نیز خشکسالی خفیف رخ داده است. 
بررسی شاخص های مهم آب و هواشناسی کشور نشان می دهد میانگین 
بارش کل کش��ور از ابتدای س��ال آبی 1401-1402 تا انتهای خردادماه 
1402 نس��بت به مدت مشابه سال آبی گذشته روند افزایشی داشته، اما 
نسبت به میانگین بلندمدت به میزان 14 درصد کمتر است و از مجموع 
31 اس��تان کشور، 22 استان دچار کاهش بارش شده اند. بنابراین کشور 
با وجود بهبود میانگین نزولات آس��مانی، برای سومین سال پیاپی دچار 

خشکسالی و کم بارشی بوده است.
براس��اس ای��ن گ��زارش، در دوره ۹ ماهه منتهی به خردادم��اه 1402 در 
حوضه های آبریز فرامرزی و مش��ترک، خشکسالی در اکثر مناطق افغانستان 
تداوم داشته است. در مرکز و جنوب عراق نیز شرایط ترسالی و در شمال این 
کش��ور وضعیت عمدتا نرمال حاکم بوده است. سدهای واقع در جنوب غرب 
کش��ور و حوضه آبریز دریاچه ارومیه به میزان ۶0 درصد و بالاتر پرش��دگی 
داش��ته اند، اما شرق کشور که با بیش��ترین افت بارش ها نیز مواجه است، در 
استان سیستان و بلوچستان، میزان ذخیره آب چاه نیمه ها که به طور کامل به 
منابع آب ورودی رودخانه مرزی و مشترک هیرمند وابسته هستند، به کمتر از 

10 درصد رسیده و در شرایط بسیار بحرانی قرار گرفته است.

اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir چهارشنبه
22 شهریور 1402

شماره 2317



فرصت امروز: یافته های یک گزارش رس��می نشان می دهد که الگوی 
تعیین حداقل دس��تمزد در ایران فاقد رویکرد مش��خصی اس��ت. شیوه 
تعیین حداقل دس��تمزد در ایران به گونه ای است که در پایان هر سال 
ب��ا چانه زن��ی و با توجه به دو ملاک هزینه معیش��ت و نرخ تورم، درصد 
اندکی به حداقل دستمزد افزوده می شود؛ یعنی ساختار چانه زنی فعلی 
به ش��یوه ای اس��ت که صرفا در پایان هر س��ال و در جلس��ات فشرده و 
طولانی تلاش می ش��ود تا از طریق چانه زنی، موض��وع بااهمیت تعیین 

حداقل دستمزد خاتمه یابد.
در سه ضلعی کارفرما، کارگر و دولت معمولا دولت به عنوان مهمترین 
ضل��ع تصمیم گی��ری، نق��ش میانجیگ��ری و رف��ع تنش بی��ن اتحادیه 
کارگ��ری و کارفرمایی را برعه��ده دارد و از آنجایی که دولت چارچوب 
و جهتگیری مش��خصی درخصوص تعیین دس��تمزد ندارد، امکان اتفاق 
نظر در این ساختار چانه زنی بسیار دشوار و در برخی از سال ها ناممکن 
ش��ده اس��ت. این در حالی اس��ت که دولت به عنوان کارفرمای بزرگ 
بای��د آثار بودجه ای افزای��ش حداقل مزد را در نظر بگیرد و همچنین به 
دلیل ع��دم تحمیل حس تبعیض بین بخش خصوص��ی و دولتی، لازم 
اس��ت دولت س��الیانه تلاش نماید تا بین میزان رشد حقوق و دستمزد 
کارکنان دولتی و کارگران بخش خصوصی، تناسب را رعایت نماید. تمام 
ای��ن موارد اما نیازمند آن اس��ت که ابتدا دولت خ��ود الگو و جهتگیری 
مش��خصی در حوزه تعیین حداقل دستمزد داشته باشد. برای حل این 
مش��کلات می توان – به جای س��اختار معیوب کنون��ی - از روش های 
موفق و ش��یوه های مرس��وم تعیین دس��تمزد در اقتصادهای پیشرفته 
جهان بهره برد. تجربیات کش��ورهای مختلف نش��ان می دهد که تعیین 
حداقل دس��تمزد با سه شیوه مشاوره با نهاد متخصص، تعیین دستوری 
حداقل دس��تمزد و فرمول بندی مش��خص صورت می گیرد. هرچند این 
ش��اخص ها، انعطاف پذیری مطلوبی در مقاب��ل تغییرات تورمی دارند، با 

این وجود باید تبعات تورمی این مدل ها را نیز در نظر گرفت.
الگوی دستمزد در ایران و جهان

بازوی کارشناس��ی مجلس در گزارش »آسیب شناسی تعیین حداقل 
دس��تمزد در ای��ران«، از فقدان الگوی مش��خص ب��رای تعیین حداقل 
دس��تمزد انتقاد کرده و اصلاح س��ازوکار تعیین دس��تمزد را در گروی 
انتخاب جهتگیری مش��خصی از سوی دولت در این حوزه می داند. طبق 
ارزیابی مرکز پژوهش ها، تعیین حداقل دس��تمزد به سیاستی فراگیر در 
سراس��ر جهان تبدیل ش��ده و به گفته س��ازمان جهانی کار، ۹0 درصد 
اعضای این س��ازمان )با عضویت 187 کش��ور( حداقل یک قاعده برای 
حداقل دس��تمزد وضع کرده اند. براساس تعریف سازمان بین المللی کار 
در سال 2017، حداقل دستمزد به مقدار حداقل جبران خدمات نیروی 
کار گفته می ش��ود که کارفرما موظف به پرداخت در دوره معین قرارداد 
اس��ت و براس��اس توافق یا نظر طرف ها، امکان تغییر پرداخت از سطح 
تعیین ش��ده وجود ندارد. معمولا شش معیار )نیازهای کارگران، سطح 
عمومی دستمزد، هزینه زندگی، مزایای تأمین اجتماعی، استانداردهای 
زندگی نس��بی س��ایر گروه ه��ای اجتماع��ی، عوامل اقتصادی، س��طح 
بهره وری و س��طح اش��تغال( در تعیین س��طح حداقل دستمزد در نظر 
گرفته می ش��ود. روش های تعیین حداقل دستمزد شامل مشاوره با نهاد 

متخصص، تعیین توسط دولت مرکزی و براساس فرمول است.
علاوه بر این تفاوت ها، در بس��یاری از کش��ورها حداقل دستمزدهای 
متفاوتی بس��ته ب��ه معیارهای مختلف��ی از جمله س��ن، منطقه، بخش 
اقتصادی، ش��غل، س��ابقه و معلولیت وضع می ش��ود. حداقل دس��تمزد 
می توان��د منطقه ای )مانن��د آمریکا، کانادا و ژاپن( ی��ا ملی )مانند هلند 
و بریتانیا( باش��د. همچنین حداقل دستمزد می تواند در صنایع مختلف 
متفاوت باش��د )همانند اتریش، ایتالیا، آلمان و کشورهای اروپایی حوزه 

اسکاندیناوی(. حداقل دس��تمزد همچنین می تواند همچون کشورهای 
اس��ترالیا، بلژیک، هلند و بریتانیا براس��اس س��ن ش��اغلان باشد و یا به 
صورت واحد و سراس��ری همچون کشورهای ایران، غنا، رومانی و مصر 
تعیین شود. در برخی از کشورها نیز بسته به گروه شغلی، رشته فعالیت 
و بخ��ش اقتصادی، حداقل دس��تمزدهای متفاوتی وجود دارد، از جمله 
در هن��د، مکزیک، چک و آنگولا. در ایران نیز تعیین حداقل دس��تمزد 
در چارچوب چانه زنی س��ه جانبه نمایندگان دولت، نماینده کارفرمایان 
و نماینده کارگران صورت می گی��رد. در این میان، دغدغه های اتحادیه 
کارگری پیرامون تأمین معیش��ت خانوار و همچنین اتحادیه کارفرمایی 
پیرام��ون کاه��ش هزینه تولید و حفظ نی��روی کار منجر به مذاکرات و 
چانه زنی های طولانی مدت برای تعیین دستمزد سالیانه می شود و حتی 
در برخی از موارد ممکن اس��ت میزان دس��تمزد بدون موافقت برخی از 

اعضای شورای عالی کار به تصویب برسد.
۶ معیار تعیین حداقل دستمزد

همانطور که اش��اره ش��د، در کش��ورهای مختلف دنیا ب��رای تعیین 
حداقل دس��تمزد ش��ش معیار، ش��امل نیازهای کارگران و خانواده های 
آنها، س��طح عمومی دستمزد در کشور، هزینه زندگی و تغییرات در آن، 
مزایای تامین اجتماعی، اس��تانداردهای زندگی نس��بی سایر گروه های 
اجتماع��ی و در نهایت عوامل اقتصادی مانند الزامات توس��عه اقتصادی، 
سطح بهره وری و سطح اشتغال در نظر گرفته می شود. با این حال ممکن 
اس��ت این معیارها برای بسیاری از کشورها در دسترس نباشد یا بعضی 
کش��ورها ممکن اس��ت فقط برخی از معیارهای مذک��ور را برای تعیین 
س��طح حداقل دستمزد اس��تفاده کنند. معمولا سیاس��تگذاران دلایل 
مختلف��ی برای تعیین حداقل دس��تمزد در نظر می گیرند. کاهش فقر و 
نابرابری از طریق افزایش دستمزد کارگران کم درآمد، افزایش بهره وری 
بنگاه ه��ا از طری��ق بالابردن هزینه ه��ای نیروی کار یا بالاب��ردن انگیزه 
نیروی کار، افزایش عدالت به دلیل عدم تعیین س��طح دستمزد منصفانه 
یا رقابتی ناشی از بازار کار از جمله معیارهای مذکور است. به طور کلی، 
تعیین حداقل دس��تمزد با توجه به محورهای س��ه گانه مش��اوره با نهاد 
متخصص، تعیین حداقل دستمزد توسط دولت مرکزی و نهایتا براساس 
فرمول تعیین می شود. در  حال  حاضر استفاده از توصیه نهاد متخصص، 

رایج ترین روش در تعیین حداقل دس��تمزد اس��ت؛ به طوری که در 47 
درصد از کشورها، دولت ها برای تعیین حداقل دستمزد از توصیه حداقل 

یک نهاد بهره می برند.
در برخی از کشورها نیز دولت مرکزی حداقل دستمزد ملی را تعیین 
می کن��د. اما برخی کش��ورها از قانون یا فرمولی مش��خص برای تعیین 
حداقل دس��تمزد پیروی می کنند. مثلا در فرانس��ه حداقل دس��تمزد با 
ش��اخص قیمت مصرف کنن��ده گره خورده و س��الانه به روز می ش��ود. 
همچنین س��ازمان جهانی کار، یکی از فاکتورهای اصلی تعیین حداقل 
دستمزد را محاس��بات خط فقر در هر کشور معرفی می کند؛ به طوری 
که خط فقر حداقل سطح لازم برای تحقق حداقل سطح رفاهی عادلانه 
برای نیروی کار اس��ت. با توجه به س��ردرگمی کنونی در تعیین حداقل 
دس��تمزد در ایران، ضروری اس��ت در کنار س��اختار چانه زنی و همانند 
روش ه��ای مرس��وم تعیین دس��تمزد در دنیا، واحدی برای مش��اوره با 
صاحب نظران این حوزه تشکیل ش��ود و در صورت امکان فرمولی برای 
تعیین دستمزد مشخص شود تا سالانه از اتلاف وقت و برگزاری جلسات 
چانه زن��ی متعدد جلوگیری ش��ود. نکته مهم دیگ��ر آنکه تعیین فرمول 
حداقل دستمزد، وابستگی زیادی به معیارها و روش های تعیین حداقل 
دس��تمزد دارد و به همین دلیل لازم است این فرمول دربر گیرنده ابعاد 
مختلفی از بازار کار و معیش��ت خانوار باش��د و بنا به مقتضیات زمانی، 

قابلیت انعطاف پذیری داشته باشد.
تبعات تعیین دستمزد با چانه زنی

موض��وع تعیین حداقل دس��تمزد از جمله بحث هایی اس��ت که برای 
طیف گس��ترده ای از مردم مهم اس��ت. تداوم تورم مزمن در این سال ها 
باعث ش��ده قدرت خرید خانوارها به صورت قابل توجهی پایین بیاید و 
به همین نسبت، فقر گسترش یابد. به همین دلیل، نیروی کار به دنبال 
آن است که با افزایش حداقل دستمزد، حداقل هایی از استاندارد زندگی 
خود را حفظ کند. در س��وی مقابل، تحریم ها و افزایش هزینه تولید و... 
کارفرمایان را در تنگنا قرار داده و طبیعتا آنها به دنبال آنند که حداقل 

دستمزد متناسب با هزینه تمام شده کالاها و خدمات تعیین شود.
از آنج��ا که تعیین حداقل دس��تمزد دارای تبعاتی در س��طح اقتصاد 
کلان کش��ور اس��ت، انتظار می رود سازوکار کارشناس��ی مجهزی برای 
تعیین حداقل دس��تمزد در کش��ور وجود داش��ته باش��د؛ در حالی که 
این گونه نیس��ت و ب��ه موجب قانون، تعیین مقدار حداقل دس��تمزد در 
چارچوب چانه زنی س��ه جانبه نمایندگان دول��ت، نماینده کارفرمایان و 
نماینده کارگران تعیین می شود. به عقیده مرکز پژوهش ها، این ساختار 
چانه زن��ی برای تعیین حداقل دس��تمزد به گونه ای اس��ت که صرفا در 
پایان هر سال و در جلسات طولانی و فشرده تلاش می شود تا از طریق 
چانه زنی، موض��وع بااهمیت تعیین حداقل دس��تمزد خاتمه یابد؛ حال 
آنک��ه به دلیل فقدان رویکرد و جهت گیری مش��خص در تعیین حداقل 
دس��تمزد، اتفاق نظر  به  س��ختی حاصل می ش��ود. با وج��ود آنکه تلاش 
می ش��ود تا با اس��تفاده از دو معیار هزینه معیش��ت و نرخ تورم میزان 
دس��تمزد مش��خص ش��ود، اما به دلیل فقدان رویکرد مشخص دولت، 
نتای��ج مذاکرات طولان��ی و پرچالش تعیین مزد نه تنه��ا کمکی به رفاه 
کارگران نکرده بلکه زندگی را برای ش��ان س��خت تر کرده است. یکی از 
م��وارد نارضایتی که همواره در مورد تعیین حداقل دس��تمزد در ایران 
وجود دارد، س��بقت هزینه های معیش��تی کارگران در طول سال از مزد 
مصوب است. برای مثال، مقایسه دستمزد مصوب با هزینه های معیشت 
کارگران نش��ان می دهد که در پنج س��ال گذش��ته همواره سبد هزینه 
کارگ��ران بالات��ر از حداقل مزد مصوب بوده اس��ت. از آنجا که این مهم 
در ابعاد مختلف اقتصاد ایران موثر است باید بازنگری جدی در ساختار 

فعلی تعیین حداقل دستمزد صورت گیرد.

متاسفانه الگوی مشخصی برای تعیین حداقل دستمزد در ایران وجود ندارد

پاشنه آشیل دولتی حداقل دستمزد
اخبــــــار

دومین بانک چینی در عربستان شعبه زد
بازی دو سر برد چین و خاورمیانه

بانک چی��ن )BOC(، یکی از چهار بانک تجاری بزرگ دولتی چین، اولین 
ش��عبه خود را در ریاض، پایتخت عربستان س��عودی افتتاح کرد. چین از این 
مسیر، استفاده از یوآن را در امور مالی و تجاری گسترش خواهد داد. براساس 
اعلامیه ای که از سوی بانک چین منتشر شد، این بانک شعبه خود را در ریاض 
افتتاح کرد. لیو جین، رئیس بانک چین در این مراس��م گفت که ایجاد شعبه 
در عربس��تان س��عودی برای خدمت به مبادلات تجاری و سرمایه گذاری، یک 
ابتکار قوی برای گسترش طرح کمربند و جاده است. این بانک به بهبود شبکه 
خدم��ات جهانی خود و ارائه خدمات مالی با کیفیت بالا ادامه خواهد داد و به 
تعمیق همکاری بین چین و کشورهای عربی، شورای همکاری خلیج فارس و 
عربستان س��عودی کمک خواهد کرد. چِن ویکینگ، سفیر چین در عربستان 
سعودی هم افتتاح این شعبه بانک را تبریک گفت و آن را نتیجه تحولات مثبت 
در روابط دوجانبه بین دو کشور و مرحله جدید همکاری های مالی دانست. به 
گفته چن، افتتاح این بانک در عربس��تان نشان می دهد که چین قوانین مالی، 
محیط س��رمایه گذاری و مزیت های جغرافیایی عربس��تان سعودی را کاملا به 
رسمیت می شناسد. همچنین ایَمَن السیاری، رئیس بانک مرکزی عربستان نیز 
در سخنانی راه اندازی این شعبه را نقطه عطف دیگری در تعمیق همکاری های 
عملی دو کش��ور دانست و بر حمایت بی دریغ کشورش از ادامه رشد و توسعه 
پایدار تاکید نمود. با راه اندازی ش��عبه ریاض، BOC اکنون در ۶4 کش��ور در 
سراس��ر جهان فعالیت می کند و خدمات مالی ارائه می کند. )BOC( بیش از 
20 پرسنل دارد که اکثریت آنها به صورت محلی استخدام شده اند. این شرط 
توسط مقامات محلی درخواست شده است. )BOC( دومین بانک چینی است 
که در عربستان شعبه افتتاح می کند. پیش از این در سال 2015 بانک صنعتی 

و تجاری چین )ICBC( در شهر جده فعالیت خود را آغاز کرد.
عربس��تان سعودی س��ال ها بزرگ ترین صادرکننده نفت خام به چین و برای 
بیش از دو دهه بزرگ ترین ش��ریک تجاری پکن در خاورمیانه بوده است. چین 
نیز از س��ال 2013 بزرگ ترین ش��ریک تجاری عربستان س��عودی است. چین 
همچنین بزرگ ترین خریدار نفت خام عربس��تان س��عودی است. این کشور در 
س��ال 2022 بالغ بر 87.5 میلیون تن نفت خام از عربس��تان سعودی وارد کرد 
که 21 درصد از کل صادرات نفت خام عربس��تان را تش��کیل می داد. البته نفت 
تنها عامل پیوند اقتصادی چین و عربس��تان نیس��ت. عربستان سعودی و چین 
35 قرارداد س��رمایه گذاری در زمینه های مختلف ب��ه ارزش حدود 30 میلیارد 
دلار را در جریان س��فر ش��ی جین پینگ، رئیس جمهور چین به عربس��تان در 
دس��امبر گذشته امضا کردند که نش��ان دهنده تمایل هر دو کشور برای پیشبرد 
روابط اقتصادی فراتر از تمرکز بر منابع انرژی اس��ت. همچنین ریاض و پکن در 
کنفرانس تجاری چین و عرب در ماه ژوئن سال جاری میلادی در ریاض بیش از 
30 توافق به ارزش حداقل 10 میلیارد دلار منعقد کردند. از جمله آنها قراردادی 
5.۶ میلیارد دلاری بین وزارت س��رمایه گذاری عربس��تان و خودروس��از چینی 
Human Horizon ب��ود که بر توس��عه و تولید خودروهای الکتریکی تمرکز 
داش��ت. همچنین یک معامله 500 میلیون دلاری بین گروه ASK عربستان و 
شرکت ملی زمین شناسی و معدن چین امضا شد که به این شرکت چینی امکان 
می دهد تا به فعالیت بر روی معادن مس عربس��تان مش��غول شود. برای چین، 
روابط با عربستان و سایر کشورهای منطقه نه تنها دارای اهمیت اقتصادی بلکه 
دارای وجهی سیاس��ی اس��ت. پکن دیگر تنها به اینکه مشتری اصلی نفت خام 
منطقه باشد راضی نیست بلکه می خواهد پتانسیل منطقه را به عنوان بازاری برای 
کالاها، نیروی کار و فناوری های چینی به حداکثر برس��اند و با سرمایه گذاری و 
همکاری بلندمدت و پرکردن جای آمریکا در منطقه، جای پایی در آینده سیاسی 
و اقتصادی کش��ورهای منطقه برای خود باز کند. سرمایه گذاری مداوم و روابط 
دوجانبه ش��اید مؤثرترین ابزار پکن در رقاب��ت آن با ایالات متحده برای نفوذ در 
منطقه باشد. این رابطه علاوه بر اینکه منافع سیاسی و اقتصادی بزرگی برای پکن 
به همراه دارد قدرت مانور کشورهای منطقه از جمله عربستان سعودی در برابر 
آمریکا را نیز افزایش می دهد. در دسترس بودن چین به عنوان گزینه جایگزین  
آمریکا در منطقه، به واشنگتن یادآور می شود که خاورمیانه دیگر مجبور نیست 

از اصول و دستورالعمل های آمریکا پیروی کند.
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حضور سرمایه گذاران خارجی در نسخه جدید بازار سرمایه
بازار سرمایه ۵ هسته ای می شود

نهادهای مالی برای تشکیل بورس بین المللی مناطق آزاد با منشأ ارز 
خارجی فراخوانده شدند. در راستای بسترسازی و برنامه ریزی نهادهای 
دولتی و بخش خصوصی برای تشکیل بورس بین المللی مناطق آزاد، 
فراخوان تأس��یس بورس بین الملل با تملک اکثریت س��هام توس��ط 
اشخاص خارجی توس��ط دبیرخانه شورای عالی مناطق آزاد تجاری- 
صنعتی و ویژه اقتصادی منتشر شد تا تشکیل این بازار جدید، یک گام 
دیگر به جلو حرکت کند. در اطلاعیه منتشرشده از تمامی متقاضیان 
اعم از بورس ها، نهادهای بازار س��رمایه، ش��رکت های تأمین سرمایه و 
نهادهای مالی برای حضور در هیأت مؤسس پنجمین بورس کشور با 
س��رمایه اولیه 30 میلیون یورو دعوت به عمل آمده است. متقاضیان 
مش��ارکت در هیأت مؤس��س باید منابع درآمد ارزی با منشأ خارجی 
داشته باشند و صرفا از همین محل نسبت به تأمین سهم آورده خود 

اقدام کنند.
براس��اس برنامه ریزی های صورت گرفته و مصوبات اولیه تش��کیل 
پنجمین بورس ایران، ترکیب سهامداران این نهاد باید به گونه ای باشد 
که اکثریت س��هام به اشخاص خارجی تعلق گیرد و همچنین تملک 
اکثریت سهام توسط اشخاص خارجی با افزایش سرمایه از محل سلب 
ح��ق تقدم و واگذاری آن به اش��خاص خارجی که به تصویب مجمع 
فوق العاده سهامداران بورس بین المللی خواهد رسید، صورت پذیرد. لذا 
ضروری است متقاضیان واجد شرایط درخواست مکتوب خود مبنی بر 
اعلام آمادگی رسمی و مشارکت به عنوان مؤسس را در بازه زمانی 11 
تا 2۹ ش��هریورماه 1402 به معاونت اقتصادی دبیرخانه شورای  عالی 

مناطق آزاد تجاری - صنعتی و ویژه اقتصادی ارسال کنند.
در نسخه جدید بازار سرمایه، بازیگران خارجی نیز حضور دارند. ایده 
شکل گیری بورس بین الملل در سال های گذشته مطرح شده بود، اما 
اقدامات لازم برای تشکیل این نهاد مهم در بازار سرمایه ایران هر بار به 
تعویق می افتاد. این موضوع به دلیل بروز مشکلاتی مانند محدودیت 
تبادلات ارزی، سیستم بانکی و ورود و خروج سرمایه به ایران رخ داد. 
همچنین برخی بستر های قانونی، قضایی، توسعه قراردادها، هماهنگی 
نهاده��ا و تعیین تکلیف حدود فعالیت های این بازار در س��اختارهای 
داخلی کشور موردنیاز بود. به گفته کارشناسان، تشکیل چنین بورسی 
می تواند گام مهمی در بین المللی ش��دن بازار س��رمایه ایران باش��د؛ 
همچنین این موضوع می تواند یکسان س��ازی مقررات و اس��تانداردها 
و پذی��رش همزمان اوراق بهادار و کالا را به همراه داش��ته باش��د. از 
سوی دیگر تأس��یس بورس بین الملل به افزایش سطح استانداردها و 
رویدادهای اجرایی کمک می کند و باعث می ش��ود بازار سرمایه ایران 
فعال تر، منصفانه تر و شفاف تر از قبل شود. همچنین می تواند سطوح 

رقابتی را ارتقا دهد و میان بورس ها رقابت سازنده ایجاد کند.
با ش��روع دوره مدیریت ریاست جدید س��ازمان بورس، به سرانجام 
رس��اندن پروژه بورس بین الملل به عنوان یکی از اولویت های سازمان 
بورس و اوراق بهادار در حوزه بین الملل قرار گرفت و با دستور سازمان 
بورس، ارکان بازار س��رمایه موظف ش��دند درخصوص جس��ت و جو و 
مذاکره با س��هامداران معتبر خارجی بالقوه برای سهامداری در بورس 
بین الملل همکاری کنند. در همین راستا نیز مذاکراتی با چند بورس 
اروپایی، آسیایی و شرکت ها و نهادهای بین المللی انجام شد. تشکیل 
این هس��ته مهم معاملاتی برای بازار س��رمایه ایران می تواند در بحث 
قیمت گذاری کالاها نیز مؤثر باش��د و در صورت توس��عه اصولی این 
بازار، بح��ث قیمت گذاری کالاهای داخلی با فرمول های محاس��باتی 
خارجی، تا حدود زیادی مرتفع خواهد ش��د. این بازار می تواند امکان 
ورود سرمایه خارجی به ایران را فراهم کند که البته رونق آن نیز منوط 

به حل و فصل برخی چالش های بین المللی ایران است.

گزارش شاخص تولید صنعتی شرکت های بورسی نشان می دهد
شارژ صادراتی تولید

آماره��ای بازوی پژوهش��ی بانک مرکزی نش��ان می دهد که بهبود 
وضعیت صادرات موجب تقویت رشد شاخص تولید صنعتی شرکت های 
بورسی شده است. به گزارش پژوهشکده پولی و بانکی، شاخص تولید 
صنعتی ش��رکت های بورس��ی در س��ه  ماه منتهی به مرداد رشد ۶.8 
رصدی داشته که نشان از ادامه روند رشد مثبت بخش صنعت در این 
ماه است. مثبت شدن رشد شاخص تولید صنعت محصولات شیمیایی 
بع��د از ش��ش ماه و تداوم رش��د بالای 20 درص��د در صنعت خودرو 
و قطعات از اصلی ترین عوامل رش��د بالای تولید صنعتی شرکت های 
بورسی در مردادماه بوده است. همچنین در مردادماه شاخص مجموع 
موجودی انبار صنایع کاهش داشته که این کاهش در صنایع شیمیایی 
و فلزات اساس��ی بیشتر بوده است. بررسی فروش صادراتی صنایع نیز 
نشان می دهد که رش��د واقعی فروش صادرات در مردادماه نسبت به 
مدت مش��ابه س��ال قبل بعد از روند کاهشی یک  س��اله مثبت شد و 
2.1 درصد نسبت به سال قبل رشد کرد. رشد واقعی فروش صادراتی 
در این ماه، در صنایع محصولات ش��یمیایی و فلزات اساسی مثبت و 
در صنایع کانی های غیرفلزی و فرآورده های نفتی منفی بوده اس��ت. 
همچنین رش��د تولید صنایع صادرات محور در این ماه مثبت و رش��د 
صنایع غیرصادراتی منفی بوده اس��ت. این دو شاخص نشان می دهد 
که یکی از محرک های رش��د تولید در مردادماه رش��د تولید و فروش 
شرکت های صادراتی بوده است. در مردادماه روند نزولی رشد شاخص 
قیمت صنعت ش��رکت های بورسی متوقف شد و رشد این شاخص در 
این ماه نسبت به مدت مشابه سال قبل به 2۹.۹ درصد رسید. در بین 
صنایع، محصولات دارویی با 55.1 درصد و منسوجات با 52.۹ درصد 

بیشترین رشد قیمت ها را در این ماه داشته اند.
ش��رکت های صنعتی ثبت ش��ده در بازارهای بورس و اوراق بهادار و 
فرابورس ایران )براساس آمار س��ال 13۹۹( حدود 5۹درصد از ارزش 
محص��ول کارگاه های بزرگ صنعتی )بالات��ر از 100نفر کارکن( را در 
اختیار دارند. با توجه به انتشار منظم ماهانه عملکرد تولید و فروش این 
ش��رکت ها، می توان با اتکا به این داده ها برآورد قابل  قبولی از عملکرد 
بخ��ش صنعت کش��ور ارائ��ه داد و تغییرات این بخ��ش را رصد کرد. 
بررس��ی ها نشان می دهد شاخص مستخرج از داده های این شرکت ها 
همراستا با شاخص تولید صنعتی کل کشور است. بنابراین این شاخص 
در زمانی که شاخص های رسمی کل کشور با تاخیر منتشر می شوند و 
تواتر فصلی دارند، می تواند جایگزین خوبی برای آنها باشد و وضعیت 
تغیی��رات ماهانه صنعت را نش��ان دهد. اگرچه روند رش��د ماهانه در 
دو م��اه اخیر صعودی بوده اس��ت و از 4.4 درص��د در خرداد به ۹.2 
درصد در مرداد نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل رسیده است، اما 
روند رشد س��ه ماهه و 12 ماهه از اردیبهشت ماه روندی نزولی داشته 
و از رش��د سه  ماهه منتهی اردیبهش��ت از بالای ۹درصد در مرداد به 
۶.7 درصد رسیده است. این رشد سه  ماهه کمترین رشد سه  ماهه از 

دی ماه1401 بوده است.
یکی از اقلامی که می تواند بر تقاضای صنایع بزرگ کش��ور اثرگذار 
باشد، فروش صادراتی صنایع است. با توجه به انتشار آمار مقدار و مبلغ 
ریالی فروش صادراتی توسط شرکت های بورسی، امکان محاسبه رشد 
واقعی صادرات فراهم شده است. بر همین اساس، رشد واقعی فروش 
صادرات در مردادماه نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل بعد از کاهش 
متوالی یک ساله مثبت شد و 2.1 درصد نسبت به سال قبل رشد کرد. 
البته رش��د س��هم ماهانه و 12 ماهه منتهی به مرداد متأثر از عملکرد 
ماه ه��ای قبل کماکان منفی بوده اس��ت. در بی��ن صنایع محصولات 
ش��یمیایی و فلزات اساسی رش��د مثبت در فروش صادراتی داشته و 

فرآورده های نفتی و کانی های غیرفلزی رشد منفی داشته اند.

خبرنــامه

فرصت امروز: روزهای س��بز بازار سهام در ابتدای شهریورماه حالا جای 
خود را به روند نوس��انی نماگرهای بورسی داده است. پس از آنکه شاخص 
کل بورس تهران در 10 روز معاملاتی نخس��ت شهریورماه صعودی شد و 
پس از مدت ها فراز خوبی را تجربه کرد، در سه روز ابتدای هفته جاری در 
مدار منفی گام برداشت و در روز شنبه 0.۹۹ درصد، در روز یکشنبه 0.28 
درصد و در روز دوش��نبه 0.05 درصد دیگر ری��زش کرد. این روند منفی 
س��رانجام در معاملات روز گذشته تغییر کرد و نماگر اصلی بورس با بیش 
از 4 هزار واحد افزایش در پایان بیست و یکمین روز شهریورماه در ارتفاع 
2 میلیون و 127 هزار واحد ایس��تاد. ش��اخص کل هم وزن نیز با 3 هزار و 
223 واحد افزایش در تراز 718 هزار و ۶۶0 واحد جای گرفت. در آن سوی 
بازار سرمایه نیز شاخص کل فرابورس با رشد 25 واحدی به رقم 2۶ هزار 
و 453 واحد رس��ید. روند خروج پول حقیقی نیز به پنجمین روز متوالی 
رس��ید و 221 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج ش��د. همچنین 
ارزش معام��لات خرد بورس برای س��ومین روز پیاپی در محدوده 3 هزار 
میلیارد تومان قرار گرفت و ارزش بازار بورس اوراق بهادار تهران به رقم 3 
هزار و 400 میلیارد تومان رسید. این سومین روز 3 هزار میلیارد تومانی در 
معاملات بازار سهام به شمار می رود. ارزش کل معاملات بورس تهران در 
روز سه شنبه در محدوده 5 هزار و ۶00 میلیارد تومان قرار داشت و ارزش 
بازار نیز حوالی 7400 همت ایستاد. بدین ترتیب، شاخص کل بورس تهران 
با این ارزش معاملات، تغییر چندانی را به خود ندید و تنها 4 هزار و ۶31 
واحد در محدود 2.1 میلیون واحدی بالا آمد. نماد خودرو و خساپا از گروه 
خودرویی به همراه نمادهای میدکو؛ فولاد و پارسان بیشترین تأثیر مثبت 

را در معاملات روز گذشته داشتند.
گام های کوتاه و لرزان بورس بازان

حجم معاملات بورس در روز سه شنبه پایین بود و شاخص ها رشد اندکی 
را ثبت کردند. در معاملات روز سه شنبه 21 شهریورماه، شاخص کل بورس 
تهران پس از س��ه روز رشد کرد و با 4 هزار و ۶33 واحد افزایش به سطح 2 
میلیون و 127 هزار و 250 واحد رس��ید. ش��اخص کل هم وزن نیز با 3 هزار 

و 223 واحد افزایش در رقم 718 هزار و ۶۶0 واحد ایس��تاد. ش��اخص کل 
فرابورس هم با رشد 25 واحدی به رقم 2۶ هزار و 453 واحد رسید. شاخص 
هم وزن فرابورس نیز با ۶20 واحد افزایش به س��طح 128 هزار و 877 واحد 
رس��ید. خالص تغییر مالکیت حقوقی ب��ه حقیقی برای پنجمین روز متوالی 
منفی شد و 221 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج شد. نماد ثفارس 
بیش��ترین خروج پول حقیقی را داشت که ارزش آن 1۶ میلیارد تومان بود. 
پس از ثفارس نیز نمادهای حکشتی، شپنا، شتران و خگستر بیشترین خروج 
پول حقیقی را داشتند. بیشترین ورود پول حقیقی هم به نمادهای وبهمن، 
تپسی و چکاپا رس��ید. نمادهای شستا، خودرو و میدکو نمادهای سبزپوش 
بورس بودند که بیشترین اثر را در رشد شاخص کل داشتند. فارس، پارس و 
مبین هم از نمادهای قرمز بودند که اثر منفی بر شاخص داشتند. در فرابورس 
نیز نمادهای خاور، بپاس و غصینو بیشترین اثر افزایشی و نمادهای وسپهر، 
زاگرس و کزغال بیش��ترین اثر کاهش��ی را بر ش��اخص کل داشتند. در بین 
نمادهای پرتراکنش بورس، نماد تکاردان بیشترین تراکنش را داشت و ثامان 
و خودرو در رتبه های بع��دی قرار گرفتند. در فرابورس نیز بمولد، فن افزار و 

دی بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 8 هزار و 207 میلیارد تومان رس��ید. 
ارزش معام��لات اوراق بده��ی در بازار ثانوی��ه 102 میلیارد تومان بود که 
یک درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز شامل می شود. ارزش 
معاملات خرد نیز با افزایش 2 درصدی به نسبت روز معاملاتی قبل به رقم 
3 هزار و ۹32 میلیارد تومان رسید. نماد خگستر بیشترین ارزش معاملات 
بازار س��هام را ب��ه خود اختصاص داد که ارزش معام��لات آن 78 میلیارد 
تومان بود. وبهمن، خودرو، ورنا و خساپا در رتبه های بعدی بیشترین ارزش 
معاملات قرار گرفتند. در معاملات سه شنبه، 70 نماد صف خرید داشتند 
و 42 نماد با صف  فروش مواجه ش��دند. مجموع ارزش صف های خرید با 
افت ۶5 درصدی نس��بت به روز کاری قبل به 17۹ میلیارد تومان کاهش 
یافت و مجموع ارزش صف های فروش نیز با افزایش 51 درصدی به 358 

میلیارد تومان رسید.

سومین روز 3 همتی بازار سهام
در معاملات روز گذشته در بورس و اوراق بهادار تهران و مجموع معاملات 
نق��د این بازار به رقم 3 هزار و 400 میلیارد تومان رس��ید تا برای س��ومین 
روز پیاپ��ی ارزش بازار بورس و اوراق بهادار تهران در همین محدوده 3 هزار 
میلیارد تومانی قرار داش��ته باشد. به گزارش »اکوایران«، ارزش کل معاملات 
ب��ورس و اوراق بهادار تهران در ای��ن روز در محدوده 5 هزار و ۶00 میلیارد 
تومانی قرار داش��ت و ارزش بازار نیز حوالی 7400 همتی ایس��تاد. شاخص 
بورس تهران با این ارزش معاملات تغییر چندانی را به خود ندید و با رش��د 
4 هزار و ۶31 واحدی همچنان در محدود 2.1 میلیون واحدی اس��ت. نماد 
خودرو و خساپا از گروه خودرویی به همراه نمادهای میدکو؛ فولاد و پارسان 
بیش��ترین تأثیر مثبت ب��ر بازار را ثبت کردند. نماد وبهم��ن با ورود بیش از 
2۶ میلیارد تومانی بیش��ترین ورود پ��ول حقیقی ها را به خود اختصاص داد 
و نمادهای حکش��تی و حفارس نیز با خ��روج 15 میلیارد تومانی، معاملات 
را به پایان بردند. اما چهارشنبه به عنوان آخرین روز معاملاتی هفته ممکن 
اس��ت همچون روزهای گذشته این هفته باش��د و اتفاق خاصی در بازار رخ 
ندهد؛ چراکه روز ش��نبه تعطیل رسمی اس��ت و عملا بازار یک بار دیگر در 
ی��ک تعطیلات کوتاه مدت قرار گرفته اس��ت. ش��اخص کل بورس تهران در 
معاملات روز سه شنبه، رخ مثبت به خود گرفت؛ اما نه مثبتی که بشود روی 
آن حسابی باز کرد. شاید عملا باید گفت که شاخص کل بازار بورس و اوراق 
بهادار بدون تغییر خاصی، کار را تمام کرده است و تنها یک هفته دیگر برای 
پایان شش ماهه ابتدای سال جاری وجود دارد و بازدهی شاخص و بازار آن 
چیزی نشده است که انتظار سهامداران و فعالان بازار سرمایه آن را پیش بینی 
می کردند. برای ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار باید اینطور گفت که فعلا 
همه چیز آرام به نظر می رس��د، اما ش��اخص کل ه��م وزن بورس در همین 
روزهای کم رمق بازار همت به خرج داد و توانس��ت از پس مقاومت میانگین 
55 روزه خ��ود عبور کند؛ هرچند این عبور از این مقاومت خیلی با اقتدار و 
پرقدرت صورت نگرفته اس��ت، اما با توجه به حس و حال این روزهای بازار 

سرمایه برای شاخص کل هم وزن می تواند اوضاع خوبی را رقم بزند.

با رشد 4 هزار واحدی و پس از 3 روز افت متوالی

چراغ بورس سبز شد

مدیر س��امانه یکپارچه تخصیص خودروها، با اشاره به فرصت فراهم 
ش��ده در پی افزایش ظرفیت ایجادشده برای محصولات سه خودروساز 
)سایپا، کرمان موتور و مدیران خودرو( برای تغییر خودروهایی که نوبت 
تحویل آنها س��ال  آینده اس��ت، تاکید کرد: هم��ه متقاضیان با اولویت 
تحویل در سال 1403 که در مرحله اول و دوم سامانه یکپارچه شرکت 
کردند، می توانند برای ویرایش خودروی انتخابی اقدام کنند. به گزارش 
»ایسنا«، از روز دوشنبه 20 شهریورماه تا روز پنجشنبه 23 شهریورماه، 
سایت س��امانه فروش یکپارچه خودروها مجددا بازگشایی و فعال شده 
اس��ت تا امکان ویرایش اولویت بندی برای متقاضی��ان اولین و دومین 
دوره س��امانه یکپارچه که موعد تحویل سال 1403 دارند، فراهم شود. 
ب��رای این منظ��ور متقاضی با ورود به پروفایل کارب��ری خود ابتدا باید 
گزینه لغو س��فارش خود را از قس��مت جزییات سفارش انتخاب کند تا 
خودرو قبلی حذف ش��ود. پس از لغو سفارش برای هر متقاضی از سبد 
محصولات اعلامی در س��ایت، امکان انتخاب محصول مهیا شده و باید 
خودروی جدید خود را انتخاب کنند. در نهایت هم پس از پایان مهلت 
تغییر خودرو، به س��ایت خودروساز مراجعه و نسبت به واریز وجه اقدام 

کرده تا فرآیند ثبت نام نهایی شود.
با توجه به اینکه در نوبت قبلی بازگش��ایی سایت سامانه یکپارچه در 
بازه ششم تا نهم ش��هریورماه امسال برای تخصیص خودرو به 3درصد 
متقاضی��ان جامانده از مرحل��ه دوم )که ضمن آن بدون نوبت ها و حتی 
دارندگان خودرو با نوبت تحویل نیمه دوم سال 1402 و سال 1403 هم 
امکان ثبت درخواست برای تحویل سه ماهه داشتند( امکان جایگزینی 
خودرو تنها با محصولات همان شرکت وجود داشت، بنابراین این سوال 
برای مش��تریان پیش آمده اس��ت که در این ویرایش هم امکان تغییر 
تنها با محصولات همان ش��رکتی که نوبت تحویل دارند فراهم اس��ت 
یا از ظرفیت هر س��ه خودروس��از که محصول عرضه کرده اند، می توان 

استفاده کرد؟
در پاس��خ به این پرس��ش، »مهدی تقدسی« مدیر س��امانه یکپارچه 
تخصیص خودروها در گفت وگو با »ایس��نا« توضی��ح می دهد: با توجه 
ب��ه اجرای تخصیص خ��ودرو از محل ظرفیت های خال��ی موجود برای 
محصولات سه شرکت خودروس��از سایپا، کرمان موتور و مدیران خودرو 
ک��ه در پی افزایش تولید و البته انصراف تع��دادی زیادی از متقاضیان 
هر دو مرحله س��امانه یکپارچه ایجاد ش��ده اس��ت، در راستای اجرای 
تصمیم کارگروه خودروی شورای رقابت و با هدف تسهیل شرایط برای 
متقاضی��ان، ام��کان تغییر نوع خودروی انتخابی با موعد تحویل س��ال 
1403 برای تحویل تا پایان س��ال جاری )بس��ته به ظرفیت ها( فراهم 

شده است.
او در رابطه با س��وال پیش آمده برای مش��تریان درخصوص انتخاب 
محص��ولات نیز می افزای��د: همه ش��رکت کنندگان در دو مرحله اول و 
دوم فروش یکپارچه خودروها که نوبت دریافت در س��ال آینده دریافت 
کرده اند، می توانند برای تغییر نوع خودروی انتخابی خود اقدام کنند. به 
عنوان مثال، حتی مشتریان گروه صنعتی ایران خودرو )که حتی عرضه 
محصولی در مرحله دوم نداشته( که نوبت تحویل در سال 1403 دارند، 
می توانند از این فرصت ویرایش اس��تفاده کنند. به گفته مدیر س��امانه 
یکپارچ��ه تخصیص خودروها، در حقیقت هم��ه متقاضیان محصولات 
تمامی شرکت های حاضر در طرح های فروش یکپارچه )اول و دوم( که 
موعد زمانی تحویل آنها در س��ال 1403 تعیین ش��ده است، می توانند 
نس��بت به تغییر خودروی اعلام ش��ده قبلی به محصولات عرضه ش��ده 

توسط شرکت های مذکور و تکمیل وجه آن اقدام کنند.
»تقدس��ی« همچنین در پاس��خ به ای��ن ابهام که چنانچه مش��تری 
خودروی نوبت دار خود را لغو کرد، اما امکان انتخاب خودروی جایگزین 
برای��ش فراهم نش��د، در این صورت چه خواهد ش��د، توضیح می دهد: 
چنانچه متقاضی سفارش قبلی را لغو و امکان انتخاب خودروی جایگزین 
فراهم نشود، کماکان اولویت قبلی آنها محفوظ خواهد ماند و در موعد 
مقرر خودرو را تحویل خواهند گرفت. اما اگر متقاضی، خودروی جدید 
را انتخاب کرد اما در زمان مشخص شده توسط خودروساز وجه خودرو 

را به حساب خودروساز واریز نکنند، از اولویت بندی حذف می شوند.
وی درخص��وص ش��یوه تحویل نی��ز تصریح می کند: پس از ارس��ال 
فهرس��ت اولویت بندی شده به شرکت های خودروساز و اطلاع رسانی به 
متقاضیان، امکان تکمیل وجه به مدت پنج روز فراهم خواهد ش��د؛ در 
ص��ورت وجود متقاضی یک خ��ودرو، بیش از ظرفیت موجود در فصول 
اعلام ش��ده، تخصیص به ترتیب اولویت های تعیین ش��ده قبل صورت 
خواهد گرفت. همچنین در رابطه با آغاز مرحله سوم، با تکمیل و تعیین 
تکلیف فرآیند مرحله ویرایش ها، برنامه ریزی برای اجرای مرحله سوم و 
زمان بندی ثبت نام در سامانه یکپارچه فروش آغاز و اعلام خواهد شد.

در همین حال، س��امانه یکپارچه فروش خودرو ک��ه با ایده معاونت 
صنایع حمل و نقل وزارت صمت ایجاد شد، حال وزیر صنعت، معدن و 
تجارت مدعی اس��ت که این سامانه متعلق به صمت نیست. به گزارش 
»اک��و ای��ران«، وزیر صنع��ت، معدن و تج��ارت اعلام کرد که س��امانه 
یکپارچ��ه عرضه خودرو متعلق به وزارت صمت نیس��ت و این س��امانه 
متعلق به ش��ورای رقابت است. این اظهارنظر در حالی از سوی »عباس 
علی آبادی« مطرح می ش��ود که س��امانه یکپارچه ف��روش محصولات 
تولیدی ش��رکت های خودروس��از با ایده معاونت صنای��ع حمل و نقل 
وزارت صمت به منظ��ور مدیریت عرضه خودرو به متقاضیان در دولت 
س��یزدهم ایجاد ش��د. وزیر صنعت، معدن و تجارت درباره زمان عرضه 
محصولات خودروس��ازان در دور سوم از مسیر سامانه یکپارچه خودرو 
گف��ت: در مورد ثبت نام جدید در س��امانه یکپارچ��ه هم اطلاعی ندارم 
و ش��ورای رقابت می داند. به گفته »علی آب��ادی«، وزارت صمت برنامه 
اجرایی درباره فروش خودرو ندارد، ش��رکت ها طبق برنامه در س��امانه 
یکپارچه که ش��ورای رقابت مسئول آن است فروش دارند و ما مسئول 

سامانه نیستیم.
گفتنی اس��ت س��امانه یکپارچه فروش خودرو ابتدا با کمک مکانیزم 
قرعه کشی نس��بت به عرضه محصولات ش��رکت های خودروساز اقدام 
می کرد، اما از ابتدای س��ال جاری مکانیزم نوبت دهی جایگزین مکانیزم 
قرعه کش��ی ش��د. با توجه به اینکه وزارت صمت مس��ئولیت س��امانه 

یکپارچه فروش خودرو را به گردن ش��ورای رقابت انداخته باید منتظر 
واکنش اعضای شورای رقابت نسبت به ادعای مطرح شده از سوی وزیر 

صمت باشیم.

سامانه یکپارچه فروش خودرو، صاحب جدید پیدا کرد؟

پاسخ به ابهامات ویرایش خودروهای سامانه یکپارچه
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نویسنده: علی آل علی
سالانه میلیون ها نفر با هزاران امید و آرزو شروع به عکاسی از منظره های 
مختلف می کنند تا بلکه از دل هنر عکاس��ی پولی عایدش��ان شود. البته 
گالری ه��ای هنری همین طوری سرس��ری آثار بی نام و نش��ان را انتخاب 
نمی کنند. هرچه باش��د تا وقتی کلی عکاس درجه یک در دنیا خودنمایی 
می کنند، کمتر فرصتی برای تازه واردها باقی می ماند. نتیجه کار هم ماندن 
میلیون ها عکس روی دس��ت صاحبان شان است. اگر شما هم دور و برتان 
دوستانی دارید که یکهو بی خیال دنیای عکاسی شده اند، هیچ بعید نیست 
چندباری جواب منفی گالری های مختلف حسابی حال شان را گرفته باشد؛ 

به ویژه اگر در دنیای عکاسی تبلیغاتی هم سرک کشیده باشند!
همانطور که یک فیلم خوب به تماشاگران حال بهتری منتقل می کند، 
عکس��ی زیبا از یک کفش ورزشی یا حتی خودرویی جدید هم مشتریان 
را میخک��وب خواهد ک��رد. باور کنید یا نه، خیلی از م��ردم فقط با دیدن 
عکس محصولات اقدام به ثبت س��فارش می کنند. کلی از این مثال ها در 
آمازون قابل مشاهده است، چراکه مردم در آمازون نه با محصولات واقعی، 
بلکه عکس های مختلف رو به رو هس��تند. در این ش��رایط هم برندی که 
عکس های تبلیغاتی بهتری از محصولاتش داشته باشد، برنده ماراتن فروش 

خواهد بود. 
ما در روزنامه فرصت امروز قبلا درباره عکاس��ی تبلیغاتی با ش��ما گپ و 
گفتی داش��ته ایم. شاید فکر کنید همان گپ کوتاه برای یکه تازی در بازار 
کافی باشد، اما راستش را بخواهید شما هنوز اول راه هستید. هر جایی که 
پای آدم ها وسط باشد، دیر یا زود اشتباهات مختلف هم به چشم می خورد. 
قبول دارم بعضی از اش��تباهات حسابی آدم را به دردسر می اندازد، اما این 
طبیعت فعالیت کاری اس��ت؛ البته مگر اینکه شما یک ربات بدون اشتباه 

باشید!
خیلی از کارآفرینان برای ثبت یک عکس ساده از محصولات شان صدها 
بار لنز دوربین و سوژه را دستکاری می کنند. آخر سر هم نتیجه کار چنگی 
به دل نمی زند. اینطور وقت ها عکاسی تبلیغاتی تبدیل به یک اژدهای هفت 
سر می شود. البته ما اصلا چنین دیدی به هنر عکاسی نداریم، چراکه وقتی 
تکنیک های درس��ت دم دست تان باشد و حواس تان به اشتباهات پرتکرار 
جمع شود، دیگر دلیلی برای شکست وجود نخواهد داشت. از این نظر شما 
با یادگیری اشتباهات عکاسی تبلیغاتی شبیه دونده ای افسانه ای می شوید 

که حتی یک نفر هم به گرد پایش نمی رسد. 
ما در این مقاله قصدمان نه تکرار بعضی توصیه های خشک و خالی، بلکه 
مرور مهمترین اش��تباهات در عکاسی تبلیغاتی است. اگر شما هم هر بار 
برای ثبت س��اده ترین عکس های دنیا ساعت ها وقت تان را هدر می دهید، 
صفر تا صد این مقاله مخصوص شماست. پس در ادامه با ما همراه باشید تا 

از شر کابوس عکاسی خلاص شده و از هنر آن بیشتر لذت ببرید. 
اشتباهات رایج در عکاسی تبلیغاتی

عکاس های حرفه ای معمولا فوت های کوزه گری خاص خودش��ان را یاد 
گرفته اند. به همین خاطر هم کمتر اشتباه می کنند. فکر می کنم حالا دیگر 
متوجه دلیل محبوبیت عکاس های حرفه ای در بین برندها ش��ده باش��ید، 

مگر نه؟ 
قب��ول دارم هیچ کس یک ش��به تبدیل به عکاس��ی هم��ه فن حریف 
نمی شود، اما از طرفی لازم نیست همیشه با کلی اشتباه مختلف کارتان را 
بهت��ر کنید. گاهی اوقات درس گرفتن از بقیه بهترین راه حل دنیا خواهد 
بود. اینطوری نه پیش بقیه کوچک می شوید، نه با دیدن کلی عکس بد در 
دوربین حال تان گرفته خواهد ش��د. وضعیت شما در اینجا شبیه سرمربی 
فوتبالی اس��ت که در کلاس های مختلف انواع تاکتیک ها را یاد گرفته، اما 
هیچ ایده ای درباره اش��تباهات مربیان در دنیای فوتبال ندارد. ما در ادامه 
س��عی می کنیم شما را با اشتباهات دنیای عکاسی تبلیغاتی آشنا کنیم تا 

یک راست قله های موفقیت را فتح کنید.
1. نورپردازی ضعیف: اشتباه شماره یک عکاس ها

معم��ولا عکاس های حرف��ه ای تصاویر بی نهایت زیبای��ی از منظره ها یا 
محصولات گوناگون می گیرند؛ از آن دست عکس هایی که من و شما هزار 
سال دیگر هم توانایی ثبت کپی ناشیانه اش را هم نداریم. شاید فکر کنید 
رمز موفقیت عکاس های حرفه ای در دوربین های فوق العاده خلاصه ش��ده 
است، اما راستش را بخواهید ماجرا اصلا به نوع دوربین ربطی ندارد. شما 
حتی با دوربین موبایل تان هم ابزار کافی برای تهیه عکس های حرفه ای را 

دارید؛ البته به شرط اینکه نورپردازی تان درست باشد. 
تهیه عکس بدون نورپردازی درست و حسابی مثل برگزاری یک مسابقه 
بس��کتبال در سالنی بدون حتی یک پروژکتور است. شاید در این شرایط 
بازیکنان پرتاب هایی داش��ته باشند، اما بی شک هیچ کدام از آنها تبدیل به 
امتیاز نمی ش��ود. خوشبختانه این روزها انواع و اقسام ابزار برای نورپردازی 

مناس��ب در دنیای عکاسی دم دس��ت آدم قرار دارد. از رینگ لایت گرفته 
تا پروژکتورهای ریز و درشت، همه و همه در دسترس شماست تا کارتان 
را بی نهای��ت س��اده تر از هر زمان دیگری کنید. پ��س به جای اینکه الکی 
خودتان را به دردسر بیندازید، یک راست سراغ نورپردازی مناسب بروید. 
توصیه ما در این میان اس��تفاده از نور طبیعی در کنار نور مصنوعی است. 
اینطوری دیگر مو لای درز عکس های ش��ما نمی رود و صدالبته ادیت آنها 

هم راحت تر خواهد شد. 
2. انعکاس نور بر روی سوژه: وقتی ادیت هم کار را درست 

نمی کند!
شاید فکر کنید نورپردازی مناسب دیگر شما را از شر اشتباهات عکاسی 
خلاص می کند، اما به محض اینکه تکلیف تان با نور روش��ن شود، انعکاس 
نور امان تان را خواهد برید. اجازه دهید برای اینکه بحث مان سخت نشود، 
از ی��ک مثال کاربردی اس��تفاده کنیم. فرض کنید ش��ما قص��د دارید از 
نوشابه های نوستالژیک کوکاکولا عکس بگیرید. در این صورت نورپردازی 
مناسب فقط نیمی از مش��کل تان را حل می کند، چراکه سطح شیشه ای 
بطری نوشابه نور را به راحتی منعکس می کند. اینطوری در تصویر نهایی 

شما بازتاب شدید نور خواهید داشت. ماجرا سخت شد، نه؟
از آنجایی که این روزها بیش��تر عکس های تبلیغاتی در محیط استودیو 
تهیه می شود، اس��تفاده از انواع نورهای مصنوعی اجتناب ناپذیر است. در 
این بین برای اینکه جلوی انعکاس ش��دید نور گرفته شود، بهترین راهکار 
اس��تفاده از دیفیوزر )Diffuser( برای منبع نور اس��ت. این ابزار در واقع 
نوعی مانع از جنس پارچه، پلاس��تیک یا حتی شیش��ه اس��ت که نور را 
پراکنده و نرم می کند. بنابراین شما با استفاده از یک دیفیوزر مناسب عملا 

دیگر مشکلی بابت انعکاس شدید نور نخواهید داشت. 
اشتباهی که خیلی از عکاس های صفر کیلومتر به دامش می افتند، تلاش 
برای عکاسی با نور بی نهایت زیاد است. قبول دارم نور عنصر خیلی مهمی 
است، اما حتی زیاده روی در استفاده از دارو هم عواقب خطرناکی دارد. پس 
کمی خودتان را کنترل کرده و جلوی خودتان را بگیرید. وگرنه حسابی کار 

دست خودتان خواهید داد. 
3. ادیت اضافه: ترکیب طلایی اندازه و تناسب

ابزارهای��ی مثل فوتوش��اپ یا لای��ت روم دنی��ای بی انتهایی پیش روی 
عکاس ها قرار می دهد. بی شک شما بارها و بارها تکنیک های تغییر عکس 
در فوتوش��اپ را هنگام وقت گذرانی در اینستاگرام دیده اید. این تکنیک ها 
دل ه��ر کاربری را آب می کند، اما قرار نیس��ت برای تک تک عکس ها از 
آنها اس��تفاده کنید. به ویژه اگر فکرتان به سمت استفاده ترکیبی از همه 

تکنیک ها هم برود. 

همانطور که دونده فقط در یک یا دو رش��ته ش��انس کسب مدال دارد، 
شما هم نباید الکی خودتان را درگیر استفاده از تک تک تکنیک های ادیت 
عکس کنید. به علاوه، ترکیب تکنیک ه��ای بی نهایت متنوع اغلب اوقات 
چنگی به دل نمی زند. پس به جای چنین کارهای کلیش��ه ای باید اندکی 

برنامه تان را تغییر دهید. 
توصیه ما در روزنامه فرصت امروز ادیت عکس ها بدون زیاده روی است. 
این یعنی شما هیچ وقت نباید کارتان را الکی طولانی کنید. در عوض وقتی 
عکس تان به اندازه کافی واضح و چشم نواز شد، دیگر دست از ادیت بردارید. 
قبول دارم کنترل ادیت بیش از اندازه کار خیلی س��ختی است، اما یادتان 
باشد بهترین عکس های دنیا هم با زیاده روی در ویرایش حتی نظر یک نفر 
را هم جلب نخواهد کرد. پس با ادیت به اندازه تصاویر یک لطف بزرگ به 

خودتان و دیگران بکنید. 
وقت��ی درباره ادیت به ان��دازه عکس ها حرف می زنی��م، باید یک معیار 
مناس��ب دم دس��ت مان باش��د. وگرنه هیچ وقت امکان پیش بینی درست 
وضعیت ادیت عکس برای بازاریاب ها فراهم نمی شود. ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم همین که یک عکس پس زمینه واضحی داش��ته باشد و از 
همه مهمتر سوژه اصلی هم بدون بازتاب نامناسب نور به چشم بیاید، کار 
ادیت تمام ش��ده است. پس اگر عکس شما بعد از یک ادیت جمع و جور 

چنین ویژگی پیدا کرده، دیگر نباید به آن دست بزنید. 
4. کمبود عکس ها: یک عکس هیچ وقت کافی نیست!

وقتی کس��ی پش��ت دوربین قرار می گیرد، اغلب اوقات دوس��ت دارد با 
یک تیر چند نش��ان بزند. به زبان خودمانی، عکاس های آماتور اصلا میانه 
خوبی با ثبت چندین و چند عکس پش��ت سر هم ندارند. به همین خاطر 
هم معمولا فقط یک عکس گرفته و بعد از در پشتی آتلیه فرار می کنند. 

ش��اید فکر کنید اگر عکاس ها به اندازه کافی حرفه ای باشند، حتی یک 
شات هم کافی خواهد بود. در این صورت باید کاملا با شما مخالفت کنیم، 
چراکه نه ش��ما عکاس حرفه ای هستید، نه قرار است یک عکس خشک و 
خالی به مذاق مش��تریان خوش بیاید. پس کمی بی گدار به آب بزنید و از 
ه��ر زاویه چندتا عکس تهیه کنید. این طوری دس��ت کم به هنگام ادیت 
فرصت طلایی انتخاب بهترین عکس را خواهید داشت؛ به همین سادگی.

ثبت چند عکس در کنار هم معمولا کار خیلی سختی نیست. کافی است 
 Multiple( به بخش تنظیمات دوربین تان رفته و حالت ثبت چند عکس
Shots( را فعال کنید. اینطوری در هر نوبت عکاسی چندین و چند عکس 
ثبت خواهید کرد. وقتی شما از سوژه های عکاسی تان چندین و چند عکس 
داشته باشید، انتخاب بهترین عکس ممکن دیگر کار خیلی سختی نخواهد 
بود. این کار دقیقا مثل نصب دوربین های مختلف در استادیوم های ورزشی 

برای نمایش بهترین زاویه ممکن در هر دقیقه از بازی است. پس تا صدای 
طرف��داران برندتان باب��ت عکس های بی کیفیت در نیامده اس��ت، با ثبت 

عکس های پی در پی خیال خودتان را راحت کنید. 
۵. انتخاب لوکیشن های عجیب: اشتباهی غیرمعمولی

شاید فکر کنید این روزها دیگر همه برندها عکاسی در فضای بسته را به 
کارهای دیگر ترجیح می دهند. در این صورت باید گفت کاملا دراشتباهید، 
چراکه هنوز هم هس��تند برندهایی که عکاس��ی در محیط ه��ای باز را در 
اولویت قرار می دهند. خب تا وقتی نور طبیعی در دسترس است، چرا باید 
عکاس ها الکی پول تجهی��زات مربوط به نور را بدهند؟ به ویژه اگر از نظر 

مالی هم در تنگنا باشند، این نوع استدلال ها بیشتر به چشم می آید. 
انتخاب فضایی مناس��ب برای عکاسی در محیط باز دقیقا مثل انتخاب 
لوکیشن در فیلم های سینمایی است. شما باید همیشه یک لوکیشن عالی 
و بی عیب را مد نظر داشته باشید. وگرنه هیچ وقت عکس تان عالی از آب 
درنمی آید. نکته کمدی ماجرا اینکه خیلی از عکاس ها عملا به این توصیه 
کلیدی توجه نمی کنند. این یعنی عکس هایی با لوکیش��ن های عجیب و 

غریب که هیچ کس علاقه ای به آنها ندارد. 
م��ا در روزنام��ه فرصت امروز معتقدیم یک لوکیش��ن خوب باید تا حد 
زیادی س��اده باشد، چراکه لوکیشن های عجیب یا پیچیده حسابی حواس 
کاربران را پرت خواهد کرد. بنابراین ش��ما با انتخاب لوکیش��ن های ساده 
عملا فرصت بیشتری به محصول تان برای خودنمایی خواهید داد. پس یک 
بار برای همیشه اشتباه کلیشه ای مربوط به انتخاب لوکیشن های عجیب و 

غریب را کنار بگذارید. 
سخن پایانی

عکاس��ی تبلیغاتی حوزه ای بی نهایت جذاب برای بازاریاب ها محس��وب 
می ش��ود. همانط��ور که اول بحث گفتیم، یک عکس خ��وب گاهی اوقات 
ان��دازه هزاران جمله اثرگذاری دارد. البته اگر عکس ش��ما کیفیت لازم را 
نداش��ته باش��د، وضعیت تان کاملا برعکس می شود. هدف ما در این مقاله 
بررس��ی بعضی از رایج ترین اشتباهات در دنیای عکاسی تبلیغاتی بود. اگر 
شما هم چند وقتی هست در این حوزه فعالیت دارید، رعایت نکات مورد 
بحث در این راهنمایی مناسب برای بهبود کارتان خواهد بود. دست کم با 

این نکات دیگر در چاه اشتباهات عجیب و غریب نخواهید افتاد.
منابع: 
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اخبار

 )Stacker( راه اندازی موفقیت آمیز ماشین انباشت 
در پارك های جدید انباشت و برداشت ناحیه آهن سازی

اصفهان – لیلا قاسمی: رضا خادم کیمیایی، مدیر اجرای 
پروژه های ناحیه آهن ســازی فولاد مبارکه، در تشــریح نقش 
ماشــین انباشــت )Stacker(  در پارک های جدید انباشت و 
برداشــت ناحیه آهن سازی گفت: این پروژه که با رعایت کامل 
موارد ایمنی و مطابق برنامه با موفقیت انجام شد، به منظور تغذیه 
مگامدول های واحد احیا مستقیم شماره 2 )شهید خرازی( ایجاد 
شده و مطابق طرح، مشتمل بر دو پارک جدید به عرض حدود 
47 متر و طول حدود 1000 متر است. وی در خصوص عملکرد 
این تجهیز گفت: گندله تخلیه شده توسط واگن برگردان شماره 

1 به وسیله نوار نقاله های موجود به مخزن )Buffer bin( انتقال می یابد و از طریق دو فیدر با ظرفیت های تخلیه 1500 
تن بر ساعت و با کمک نوار نقاله های تعبیه شده توسط ماشین انباشت جدید )Stacker( به ظرفیت 1500 تن بر ساعت 
در پارک های 1 و 2 ذخیره می گردد. با انجام این پروژه، ظرفیت انباشت مکانیزه به میزان یک میلیون تن افزایش خواهد 
یافت. به گفته مدیر اجرای پروژه های ناحیه آهن ســازی فولاد مبارکه، ماشین انباشت مذکور با استفاده از جدیدترین 
تکنولوژی روز دنیا طراحی و با رویکرد استفاده حداکثری از توان ساخت داخل، در شرکت آذرطیف سپاهان ساخته شد 
و بدون حضور سوپروایزر خارجی و با کمک متخصصان داخلی، تست و با موفقیت هم زمان با حضور وزیر صنعت، معدن 
و تجارت راه اندازی شد. خادم کیمیایی تصریح کرد: از مهم ترین ویژگی های این ماشین انباشت و برداشت می توان به 
این موارد اشــاره کرد: افزایش ظرفیت انباشت گندله در ناحیه آهن سازی فولاد مبارکه به میزان 1500 تن بر ساعت؛ 
بهره مندی از سیستم آنتی کولوژن برای جلوگیری از برخورد با دستگاه های مجاور و دپوی مواد؛ استفاده از سیستم ترمز 
هیدرولیک بین ریل و بوژی جهت پایداری ماشین در مواقع اضطراری؛ ارتقای ایمنی ماشین به علت استفاده از دو جک 
هیدرولیک جهت تغییر زاویه بوم. وی گفت: ماشــین انباشت )Stacker( از قسمت های اصلی زیر تشکیل شده است: 
سازه اصلی )Superstructure(  به وزن حدودی 36 تن است. این سازه بر روی چرخنده اصلی )Slew Ring( نصب 
می شود و به واسطه دو محور انتقال قدرت که پینیون ها را می چرخانند، موجب گردش کل سازه حول محور خود می شود. 
سازه زیرین )Sub-Structure( به وزن حدودی 46 تن است. این سازه بستر اصلی ماشین جهت قرار دادن چرخنده 
 Counter( اســت و دارای 4 ستون است که به سیستم راهبر متصل می شوند. بوم وزن تعادل )Slew Ring( اصلی
Weight Boom( به وزن حدودی 134 تن اســت. این ســازه بر روی سازه اصلی قرار گرفته و بر روی یک طرف آن 
وزنه های بتنی تعادل نصب می شود و طرف دیگر به بوم تخلیه و جک های هیدرولیک متصل می شود. همچنین دکل 
ارتباطی بوم وزن تعادل و بوم تخلیه، بر روی این ســازه نصب می شود.شــوت تخلیه )Discharge Boom( به وزن 
حدودی 38 تن است. بر روی این سازه نوار نقاله تخلیه نصب می شود و مواد پس از بارش بر روی نوار این بوم از سمت 
تریپر کار، در محل مربوطه تخلیه می شــوند. دکل )Masts and Bracing Boom( به وزن حدودی 12 تن است. 
بخش های بوم تخلیه و تعادل به واسطه دکل نسبت به یکدیگر پایدار و صلب می شوند. راهبرهای دو طرف لغزان و ثابت 
)Travel Gear. Fixed and Float Sides( به وزن 28 تن است. کل سازه بر روی این راهبرها قرار گرفته و وظیفه 
آن حرکت دادن ماشین برروی ریل ها است. وی با تأکید بر اینکه بیش از 200 تن اسکلت فلزی در ساخت این ماشین 
به کار رفته است، گفت: عمده متریال استفاده شده برای ساخت این قطعات، ورق فولادی N+S355J2 است. این قبیل 
ورق ها یک فولاد سازه ای با کربن کم و مقاومت کششی بالاست که دارای قابلیت جوشکاری و فرم دهی مناسب است. 
برش کاری متریال این قطعات با بهره گیری از برش لیزر و پلاسما انجام گرفته و موجب دست یابی به دقت بالای فیت آپ 

و مونتاژ و ارتقای کیفیت جوش گردیده است.

مدیر کل کمیته امداد استان مرکزی خبر داد؛
 ۲۳۵۰ پایگاه جمع آوری مشارکت مردمی میزبان خیران استان مرکزی 

در جشن عاطفه ها
اراك- فرناز امیدی: مجید مومنــی ، مدیر کل کمیته امداد 
اســتان مرکزی در نشست خبری با اصحاب رســانه گفت: مردم 
نیک اندیش استان، می توانند کمک های خود را در2350 پایگاه  ثابت 
مســتقر در مساجد، مدارس، مراکز نیکوکاری، ادارات کمیته امداد 
استان و پایگاه های بسیج جهت کمک به دانش آموزان کم بضاعت 
تحویل دهند.  وی بیان کرد: سال گذشته 20 میلیارد تومان مردم 
استان مرکزی در جشن عاطفه ها کمک کردند که امسال پیش بینی 
می شود این کمک به 25 میلیارد افزایش یابد. مدیرکل کمیته امداد 
اســتان ادامه داد: مردم خیر این استان می توانند کمک های نقدی 

خود را نیز به شماره کارت 6037۹۹7۹50163478 واریز کنند و در این کار خداپسندانه مشارکت کنند.  مومنی افزود: 700 
هزار تومان در سال گذشته به طور میانگین برای هر دانش آموز، کمک هزینه تحصیلی جمع آوری شد. وی تصریح کرد: سال 
گذشــته 35۹ دانش آموز به علت مشــکلات اقتصادی ترک تحصیل داشتند که با پیگیری مجموعه کمیته امداد استان همه 
دانش آموزان به غیر از ســه نفر به تحصیل بازگشــتند. وی با بیان اینکه حدود 10 هزار دانش آموز و 745 دانشجو زیر پوشش 
خدمات این نهاد حمایتی هســتند، گفت: اســتان مرکزی در طرح ایران همدل، جزء 10 استان برتر کشور شناخته شد و در 
خدمات مراکز نیکوکاری نیز این استان موفق شد رتبه نخست کشوری را کسب کند. مومنی با بیان اینکه، 50 درصد از جمعیت 
اســتان مرکزی، مشترک صندوق صدقات کمیته امداد هستند، ادامه داد: برای مدیریت کمک به نیازمندان، سامانه هوشمند 
امداد)سها( راه اندازی شده تا افراد نیازمند به طور یکسان از خدمات کمیته امداد بهره مند شوند.  مومنی افزود: سال گذشته 46 
هزار و 758 خانواده زیر پوشش این نهاد حمایتی بود که سه و 71 صدم درصد از این تعداد خانوار به علت فراهم شدن فرصت 
اشتغال و کاریابی کاهش یافت.  وی، درباره خدمات حمایتی در حوزه مسکن کمیته امداد نیز بیان کرد: امسال 4۹0 میلیارد 
ریال اعتبار در حوزه مسکن استان پیش بینی شده که 26 درصد آن پرداخت و باید طبق مصوبه مجلس شورای اسلامی تا پایان 
شهریور تمام اعتبار این حوزه به متقاضیان پرداخت شود.  مدیرکل کمیته امداد استان افزود: 106 مورد کمک هزینه ازدواج در 
قالب تامین جهیزیه به ارزش 137 میلیارد ریال، کمک هزینه درمان به یک هزار و 4۹4 نفر به ارزش 6 میلیارد و 280 میلیون 
ریال به بیمار سخت درمان، یک هزار و 701 کمک موردی به ارزش 66 میلیارد ریال و یک هزار و 376 وام کارگشایی به 2 هزار 
و 862 میلیارد و 80 میلیون ریال به مددجویان این نهاد پرداخت شد.  مومنی اظهار کرد: تاکنون دو 2هزار و 500 نفر برای 
دریافت وام به بانک های اســتان معرفی شده اند که از این تعداد متقاضی، 485 نفر موفق به دریافت وام شدند.  وی بیان کرد: 
18 هزار و 700 اشتغال پایدار در سه سال اخیر در استان ثبت شد که با راستی آزمایی مشخص شد ۹3 درصد وام پرداختی 

منجر به اشتغال شده است.

ملاقات مردمی رئیس کل دادگستری یزد و معاونین قضایی با ۲۲۰ نفر از مردم شهرستان میبد
آموزش های عمومی، حقوقی باید در دستور کار قرار گیرد

یزد- ســید محمد جواد عرفان فر : رئیس کل دادگستری 
استان یزد  در ادامه ملاقات های مردمی حوزه های قضایی استان 
یزد به همراه 8 نفر از معاونین قضایی دادگستری و معاونان دادستان 

مرکز استان با 220 نفر از مردم شهرستان میبد ملاقات کرد.
غلامعلی دهشــیری در در راســتای برنامه های "استماع بدون 
واسطه مشــکلات و نظرات مردم"، به مدت 2 ساعت با حضور در 
امام زاده سید صدرالدین قنبر شهرستان میبد، در بین مراجعین و 
اصحاب پرونده های دادگستری حضور یافت و به ارشاد و معاضدت 
قضایی مراجعین پرداخت. این مقام قضایی در این برنامه با بررسی 

اظهارات، لوایح و مطالعه گزارش برخی از پرونده های قضایی از جمله پرونده های کثیر الشــاکی .... دستورات و ارشادات لازم 
با هدف حل مشکلات اعلامی در خصوص دقت و سرعت در رسیدگی و با هدف حل مشکلات مراجعان را صادر کرد. رئیس 
کل دادگســتری استان یزد در حاشیه این برنامه ملاقات مردمی اظهار داشت: بیشتر موارد طرح شده، ناشی از عدم آگاهی از 
مباحث قانونی بود و برخی نیز به واسطه کم اطلاعی از شیوه های دادرسی نتوانستند بودند از حق خویش دفاع کنند.وی افزود: 
باید آموزش های عمومی، حقوقی با شیوه های مستقیم و غیر مستقیم در دستور کار قرار گیرد تا ابتدا مردم تا آنجا که امکان 
دارد درگیر مســیرهای دادرسی نگردند و چنانچه نیز مسیر حق خواهی به دادرسی ختم شد بتوانند با اطلاعات لازم و کامل 
از حق خویش دفاع نمایند. شایان ذکر است، درخواست مرخصی، عفو و آزادی مشروط و پابند الکترونیک برای زندانیان اهم 

درخواست های مطرح شده از سوی مراجعان در ملاقات با مسئولان قضایی دادگستری استان یزد بود.

دیدار موکب داران اربعین حسینی با مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان
اهواز - شــبنم قجاوند: جمعی از موکب داران اربعین حسینی با 
مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان دیدار و گفتگو کردند. جمعی 
از موکب داران اریعین حســینی با حضور در اداره کل با مجید منادی، 
مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان دیدار کردند. در این دیدار 
منادی ضمن خدا قوت به موکب داران، از تلاش های شبانه روزی، همت  
و تدارک پذیرایی آن ها از زائرین قدردانی کرد. نمایندگان موکب ها هم 
به بیان نظرات و پیشنهادات خود جهت هر چه بهتر برگزار شدن روند 

فعالیت های خود، مراسم های اربعین و پذیرایی از زائران  پرداختند.

۵6 درصد اراضی کشاورزی شهرستان گنبدکاووس حدنگاری و برای آن 
سند مالکیت تکبرگی صادر شده است

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی اداره کل ثبت اســناد و املاک استان گلستان صبح امروز 67 
فقره سند مالکیت اراضی کشاورزی با حضور مدیرکل ثبت استان و مسئولان شهرستانی در مسجد روستای امید آباد از توابع 
شهرستان گنبدکاووس به مالکین تحویل گردید.رضائیان اخذ سند مالکیت تکبرگی برای اراضی کشاورزی را از آن جهت حائز 
اهمیت دانست که باعث هویت بخشی به املاک مالکین شده و با کاهش اختلافات ملکی بهداشت قضائی بهبود خواهد یافت 
مدیرکل ثبت استان با بیان  چگونگی دریافت سند مالکیت برای املاک و خصوصا اراضی کشاورزی از مردم خواست در این 
خصوص اقدام نمایند.مدیرکل ثبت استان گفت: در راستای صدور اسناد مالکیت برای اراضی کشاورزی ضمن عقد تفاهم نامه با 
سازمان جهاد کشاورزی با شرکت های پیمانکار قرارداد منعقد گردیده تا صدور اسناد مالکیت اراضی کشاورزی تسهیل و هزینه 
نقشه برداری برای کشاورزان رایگان شود.رضائیان افزود بنا داریم با همکاری جهاد کشاورزی و تلاش همکاران ثبتی تا پایان 
سال 80 درصد اراضی کشاورزی دارای سند مالکیت تکبرگی شوند و با توجه به گستردگی و اهمیت طرح نیاز به همکاری 
دســتگاه ها و مسئولین اســتانی اعم از فرمانداران، بخشداران و دهیاران است که سازمان ثبت را در این موضوع یاری کنند.
مدیرکل ثبت اسناد و املاک استان اظهار داشت 30 درصد از اراضی کشاورزی استان حدنگاری و سند مالکیت تکبرگی برای 
آن صادر گردیده و از حدود 162 هزار هکتار اراضی کشاورزی شهرستان گنبدکاووس برای 56 درصد آن سند مالکیت تکبرگ 
صادر گردیده است.در این مراسم اسناد مالکیت صادره اراضی کشاورزی روستای امیدآباد به مالکین تحویل داده شد.گفتی است  
طی قراردادی منعقده اداره کل ثبت اسناد و املاک استان گلستان  با شرکت های پیمانکار،عملیات نقشه برداری و تشکیل 

پرونده به منظور دریافت سند مالکیت برای کشاورزان به صورت رایگان است.

انتصاب دکتر علیرضا طاهری زاده به عنوان سرپرست اداره کل بهزیستی استان گلستان
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: طی حکمی از سوی علی محمدقادری معاون محترم وزیر و رئیس سازمان بهزیستی و با 
حضور سید محمدجواد حسینی سرپست محترم معاونت مشارکت های مردمی سازمان بهزیستی کشور، سیدعلی مهاجر معاون 
سیاسی امنیتی و اجتماعی استاندار گلستان و تعدادی از مدیران کل، دکتر علیرضا طاهری زاده به عنوان *سرپرست اداره کل 
بهزیستی استان گلستان* منصوب گردید.در بخشی از این این حکم آمده است.برادر ارجمند جناب آقای علیرضا طاهری زاده 
نظر به مراتب تعهد، توانمندی و تجارب ارزشمند جنابعالی، به موجب این ابلاغ بعنوان » سرپرست بهزیستی استان گلستان 
« منصوب می شوید.گفتنی است در پایان مراسم حکم انتصاب دکتر طاهری زاده توسط سید محمد جواد حسینی با آرزوی 
موفقیت و سربلندی در ادامه راه به وی تقدیم و با اهدای لوح سپاسی از زحمات عارف کیانی مدیرکل اسبق اداره کل بهزیستی 

گلستان  تقدیر به عمل آمد.

شماره 2319
چهار شنبه
22 شهریور 1402

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنادر و دریانوردی استان 
هرمزگان با تاکید بر اینکه اصلی ترین علت رسوب کالا در بنادر مشکلات اسنادی 
است، اعلام کرد : درحال حاضر بیش از 70 درصد از ظرفیت نگهداری کانتینر 
در بندر شــهیدرجایی تکمیل شده و از صاحبان کالای کانتینری تقاضا داریم 
در اسرع وقت نسبت به رفع مشکلات اسنادی کانتینرهای خود اقدام و کالاها 
را از بنــدر خارج کنند. به گزارش روابط عمومــی اداره کل بنادر و دریانوردی 
هرمزگان، حسین عباس نژاد در تشریح آخرین وضعیت موجودی کالاها در بندر 
شهیدرجایی، این بندر را یکی از مهم ترین بنادر تجاری کشور توصیف کرد که 

نقش مهمی در ورود و خروج کالا و کانتینر به/ از کشور را برعهده دارد.
بنادر کشور محل دپوی کالا نیست

وی با بیان اینکه بنادر کشور محل دپوی کالا نیست و افزایش روند تخلیه 
و بارگیری در بنادر نیازمند آن اســت تا صاحبــان کالا در انجام فرآیندهای 
مربوط به خروج کالای خود از بنادر تســریع کنند ، افزود: از طرفی در روند 
ترخیص کالا نیز چندین ارگان، نهاد و ســازمان دولتی و غیردولتی تاثیرگذار 
هستند و ضروری است تا صاحبان کالاهای کانتینری هر چه سریعتر نسبت 
به انجام تشریفات گمرکی و تکمیل اسناد مورد نیاز سایر ارگان ها جهت خروج 
کانتینرهای خود از بندر شــهیدرجایی اقدام کنند تا در روند پذیرش ســایر 

کانتینرهای ورودی به بندر، خللی ایجاد نشود.
عملکرد ۴ ماهه بندر شهیدرجایی

وی در خصوص عملکرد چهارماهه نخست سال 1402 بندر شهیدرجایی نیز 
اعلام کرد: عملکرد بندر در بخش تخلیه و بارگیری کانتینری طی مدت مذکور 
معادل 705 هزار TEU بوده که با رشــد 10 درصدی نسبت به مدت مشابه 

سال 1401 همراه بوده است.
به گفته مدیرکل بنادر و دریانوردی استان هرمزگان، در حال حاضر موجودی 
کانتینردر بندر شهیدرجایی معادل 102 هزار TEU  بوده که نسبت به مدت 
مشابه سال گذشته شاهد افزایش 43 درصدی موجودی کانتینر در بندر شهید 
رجایی هستیم و این بدان معناست که نسبت ورود کالا به بندر شهید رجایی 
از نسبت خروج کالا از بندر بیشتر شده و لذا از صاحبان کالای کانتینری تقاضا 
داریم تا در اسرع وقت نسبت به رفع مشکلات اسنادی کانتینرهای خود اقدام 

و کالاها را از بندر خارج کنند.
وضعیت ظرفیت نگهداری کانتینر در بندر شهیدرجایی

عباس نژاد با اشــاره به اینکه در حال حاضر بیــش از 70 درصد از ظرفیت 
نگهداری کانتینر در بندر شــهیدرجایی تکمیل شــده است، اضافه کرد: این 

موضوع بروز مشکلاتی همچون کندی در عملیات تخلیه وبارگیری کانتینرها، 
افزایش زمان انتظار کشــتی ها، رسوب کالا و همچنین عدم تحویل به موقع 
کالا بــه بازارهای هدف را به همراه خواهد داشــت. وی ادامه داد: با توجه به 
افزایش موجودی کالا در بندر شهید رجایی، اداره کل بنادر و دریانوردی استان 
هرمزگان برنامه ریزی کرده تا با حضور متولیان امر نسبت به احصاء چالش ها 
و متعاقب آن با برنامه ریزی و ارایه راهکارهای اجرایی نســبت به رفع موانع و 

تسهیل در مسیر خروج کالاها به بازارهای هدف اقدام شود.
مشکلات اصلی و مهم در رسوب کالا

به گفته مدیرکل بنادر و دریانوردی استان هرمزگان پس از برگزاری جلسات 
مشترک با انجمن پایه داران بنادر ایران، سازمان صمت، اتحادیه کارگزاران امور 
گمرکی، گمرک شهیدرجایی، نمایندگان استانداری استان هرمزگان و صاحبان 
عمده کالا، مهمترین و اصلی ترین مشکلاتی که استمرار آن رسوب کالا را در 
پی خواهد داشت، اعلام شد. عباس نژاد افزود: از مهمترین مشکلات عنوان شده 
توسط صاحبان عمده کالا در جلسات مشترک، عدم تکمیل اسناد مورد نیاز 

جهت ترخیص کانتینرهای خود بود.
اهم اقدامات سازمان بنادر برای تسریع در ترخیص کالاها

مدیرکل بنادر و دریانوردی اســتان هرمزگان در مورد اقدامات مهم صورت 
گرفته در راستای رفع مشکلات مربوطه، اعلام کرد: برگزاری جلسات متعدد با 
شرکت های پورت اپراتور و پایانه داران بندری، طرح مسائل و مشکلات مربوط 
به ماندگاری کالا و کانتینر در بندر در حضور نماینده استاندار هرمزگان، نشست 
کارشناسی با انجمن پایانه داران ایران و اداره کل راهداری استان بخشی از این 

اقدامات است.

آذربایجان شرقی - فلاح: مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شــرقی از بهره برداری یکصد و هشتاد و چهارمین جایگاه 
عرضه سوخت استان در این منطقه خبر داد. ناصر راشدی با اعلام این خبر و با 
بیان اهمیت سرمایه گذاری بخش خصوصی در رشد و توسعه استان و ارتقای 
خدمت رسانی به هموطنان اظهار کرد: با تلاش و پیگیری مدیریت و مسئولین 
منطقه و تعامل و سرمایه گذاری بخش خصوصی، جایگاه اختصاصی پدر بعنوان 
یکصد و هشتاد و چهارمین جایگاه عرضه سوخت استان و چهاردهمین جایگاه 
عرضه سوخت ناحیه شبستر در مسیر صوفیان – شبستر راه اندازی و در مدار 

سوخت رسانی قرار گرفت.
ناصر راشــدی افزود: جایگاه پدر در زمینی به مســاحت 5152 متربع و با 
سرمایه ای در حدود 400 میلیارد ریال در شهرستان صوفیان احداث و علاوه 

بر ارائه خدمات سوخت رسانی، برای پنج نفر نیز به صورت مستقیم اشتغالزایی 
شده است. 

مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی اضافه 
کرد: این جایگاه با دو سکوی بنزین و نفتگاز در مجموع با چهار دستگاه تلمبه 
دو نازله و دو مخزن ذخیره سازی سوخت با ظرفیت بالغ بر 100هزار لیتر آماده 

ارائه بنزین و نفتگاز به شهروندان و مراجعان می باشد.
لازم به ذکر اســت ایــن جایگاه هفتمین جایگاه عرضه ســوخت منطقه 
آذربایجان شــرقی در سال جاری است که مورد بهره برداری قرار گرفته و به 

صورت شبانه روزی در خدمت رسانی به شهروندان فعال می باشد.
با راه اندازی جایگاه مذکور تعداد جایگاه های عرضه مواد نفتی به 184 باب 

و تعداد تجهیز سی ان جی نیز به 172 باب رسیده است.

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل نیروگاه شهید رجایی قزوین: 
برنامــه ریزی صحیح، انجام کامل برنامه هــای تعمیراتی ودقت لازم در بهره 
برداری از واحد ها عامل اصلی گذر موفقیت آمیز نیروگاه شــهید رجایی در 
پیک تابســتان 1402 است.  به گزارش روابط عمومی شرکت مدیریت تولید 
برق شــهید رجایی، ابوالفضل موتابها مدیرعامل این شرکت با اشاره به گذر 
موفقیت آمیز از پیک تابســتان 1402 گفت: فصل تابستان به دلیل افزایش 
تقاضای مصرف انرژی الکتریکی به ویژه در مصارف خانگی، از اهمیت بالایی در 
صنعت نیروگاهی برخوردار است. به همین دلیل پیش از آغاز تابستان امسال 
و از مهرماه سال گذشته، با تدوین برنامه های ویژه تعمیراتی، کارکنان نیروگاه 
تلاش زیادی داشتند تا با اجرای برنامه های تعمیرات واحدهای سیزده گانه، 
رفع اشکالات موجود و اجرای برنامه های پیشگیرانه، واحدهای این نیروگاه را 

در سطح بالای آمادگی قرار دهند.
رئیس هیات مدیره نیروگاه شــهید رجایی افزود: با توجه به تغییرات آب و 
هوایی و گرمای زودهنگام  هوا و با هدف کسب آمادگی حداکثری در تابستان، 
مهم ترین فعالیت های مربوط به آمادگی واحدها برای تولید در این فصل را 
بلافاصله در پایان روزهای تعطیل عید نوروز، آغاز کردیم تا با تولید حداکثری 

آماده خدمت رسانی به هموطنان باشیم.
موتابها در ادامه بیان داشــت: مهم ترین اقدام ما برای کسب آمادگی تولید 
در تابستان،آماده سازی سیستم مه پاش واحد های گازی، شست و شو و رفع 
نشتی از پیک کولرها، دلتاهای برج های خنک کننده اصلی و برج های خنک 
کننده کمکی در واحدهای بخــاری و گازی بود که با این اقدام،در پنج ماهه 
نخست امسال میزان آمادگی تولید در نیروگاه با افزایش 6/2 درصدی  نسبت 

به مدت مشابه سال گذشته همراه بود .
برگزاری سمینارهای آموزشی با محور بررسی حوادث نیروگاهی و تاثیر آن 
بر بهبود فرآیند بهره برداری، موضوع دیگری بود که مدیرعامل نیروگاه شهید 
رجایــی به آن پرداخت و گفت: بروز حوادث و شــبه حوادث در فرآیند بهره 
برداری که منجر به محدودیت در تولید می شود، پدیده ای گریز ناپذیر است، 
از این روی تلاش ما بر آن است تا با بررسی علمی و فنی این موضوعات، علل 
وقوع حوادث را شناســایی کرده و نسبت به پیشگیری این حوادث در آینده 
اقدام نماییم و یا در صورت مواجهه با شــرایط نامطلوب بتوانیم بهترین پاسخ 
و عملکرد را برای مقابله با آن داشــته باشیم. از این روی، چند سالی است با 
برگزاری سمینارهای تخصصی با حضور کارشناسان بهره برداری و تعمیرات، 
عوامل وقوع و راه های مقابله با حوادث، بررســی شــده و دستورالعمل های 

متناسب با آن تهیه شده است، به طوری که اجرای مانورهای فنی، مبتنی بر 
این دستورالعمل ها موجب بهبود قابل توجه شاخص های تولید، به ویژه کاهش 

خروج های اضطراری واحدها در این نیروگاه شده است. 
موتابها، توجه و رســیدگی به وضعیت سیســتم های خنک کاری در اتاق 
های کنترلی و تجهیزات حســاس الکترونیکی را از عوامل مهم در کمک به 
تداوم تولید واحدها دانست و بیان داشت: سیستم های کنترلی به دلیل نقش 
حســاس آن ها در پایداری تولید واحدها، همــواره مورد توجه کارکنان بهره 
برداری قرار دارد. در این میان، تجهیزات سرمایشــی، به عنوان عامل مهم در 
پایداری وضعیت سیستم های کنترلی و تجهیزات حساس است که پیش از 
آغاز فصل تابستان، تمامی تجهیزات سرمایشی در اتاق های کنترلی و حساس، 
از سوی  متخصصان نیروگاه، سرویس کامل شد؛ در مواردی هم که تجهیزات 
خنک کاری در معرض نور آفتاب بود، امکانات لازم برای پوشش عایقی آن در 
نظر گرفته شد که این اقدامات موجب بهبود عملکرد تجهیزات خنک کاری و 
در نتیجه، پایداری وضعیت اتاق های کنترلی و تجهیزات حساس شده است. 

مدیر عامل نیروگاه در پایان با اشاره به تاثیر اقدامات ذکر شده برای کسب 
آمادگی تولید در پیک تابســتان 1402 گفــت: اقدامات صورت گرفته برای 
آمادگی تابســتان، با تلاش تمامی کارکنان به انجام رسید که این فعالیت ها 
علاوه بر دســت یابی به اهداف تولید، موجب بهبود شــاخص های مربوط به 
کاهش مصرف آب، کاهش مصارف داخلی، افزایش تولید و آمادگی و ... شده 
است.  نیروگاه2042 مگاواتی شهید رجایی قزوین با تولید سالیانه 12میلیارد 
کیلووات ساعت انرژی الکتریکی نقش مهمی در تامین برق کشور و پایداری 

شبکه سراسری در پیک تابستان 1402 داشت.

آذربایجان شرقی - فلاح: مدیر روابط عمومی اداره کل راهداری و حمل و 
نقل جاده ای آذربایجان شرقی گفت: تاکنون بیش از 60 درصد زائران حسینی 
که با ناوگان حمل و نقل عمومی جاده ای به مراسم پیاده روی اربعین عزیمت 

کرده بودند، به استان بازگشته اند.
»علیرضا سپهری«، با بیان اینکه بقیه زائران نیز امروز و روزهای آینده توسط 
این ناوگان به اســتان بازگردانده می شــوند، افزود: تمام توان ناوگان حمل و 
نقل فعال عمومی مســافری استان برای بازگشت زائران اربعین حسینی بکار 

گرفته شده است.
وی اظهار کرد: شــرکت ها و رانندگان عمومی مسافری جاده ای استان از 
زمان آغاز اجرای طرح جابجایی زائران از 27 مرداد سال جاری تا 15 شهریور، 
25 هزار زائر را در قالب یک هزار و 200 سرویس اتوبوسی به مرزهای خروجی 

به سمت کربلای معلی جابجا کرده اند.
مدیر روابط عمومــی اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان 
شرقی گفت: تلاش می شود با بکارگیری تمامی توان ناوگان فعال حمل و نقل 
عمومی مسافری و همکاری سایر دستگاه های استان، انتقال زائران حسینی به 
استان تسریع شود و سعه صدر زائران می تواند روند جابجایی را تسهیل کند.

سپهری، ادامه داد: بر اساس اعلام شرکت واحد اتوبوسرانی تبریز 15 هزار زائر 
حسینی نیز توسط اتوبوس های این شرکت از مرز تمرچین برای شرکت در 
پیاده روی اربعین به سوی کربلای معلی عزیمت کرده اند و هم اکنون اتوبوس 

های این شرکت در حال بازگرداندن زائران هستند.
وی یادآور شد: بازگشت کل زایران از مرز مهران موجب افزایش شدید زایران 

ورودی از این مرز بروز ازدحام و تراکم در برخی اوقات شده است.

اهواز - شبنم قجاوند:جلسه شورای راهبردی امور فرهنگی هفته دفاع 
مقدس با حضور مدیرکل حفظ آثار و نشر ارزش های دفاع مقدس خوزستان، 
مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اسلامی خوزستان، مدیرکل کانون پرورش فکری 
کودکان و نوجوانان خوزســتان و نمایندگان حوزه هنری و نهاد کتابخانه های 

عمومی استان در اهواز برگزار شد.
جلســه شــورای راهبردی امور فرهنگی هفته دفاع مقدس امروز با حضور 
ســردار »عبدالرضا مرادحاجتی« مدیرکل حفظ آثار و نشــر ارزش های دفاع 
مقــدس خوزســتان، »مجید منادی« مدیرکل فرهنگ و ارشــاد اســلامی 
خوزستان، »حبیب آل کرد« مدیرکل کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان 
خوزستان و نمایندگان حوزه هنری و نهاد کتابخانه های عمومی استان در اداره 

کل حفظ آثار و نشر ارزش های دفاع مقدس خوزستان برگزار شد.
ســردار مرادحاجتی در این جلسه به اهمیت و ضرورت پرداختن به مقوله 

فرهنگ و هنر در حوزه دفاع مقدس پرداخت و اظهار داشت: امروزه با توجه به 
نقشه پلید دشمنان، قشر کودک و نوجوان و به خصوص دختران جوان ما باید 

بیشترین مخاطب برنامه های ما در هفته دفاع مقدس باشند.
وی افزود: برای اولین بار هفته ها قبل از آغاز هفته دفاع مقدس جلسات هم 
اندیشــی و تخصصی خود در این حوزه را برگزار کردیم که خروجی آن تهیه 
یک تقویم فرهنگی مناســب و استانی برای برنامه های هفته دفاع مقدس در 

پایتخت حماسه و جهاد است.
مدیرکل حفظ آثار و نشر ارزش های دفاع مقدس خوزستان گفت: مردمی 
بودن و استفاده از زبان هنر مهمترین شاخصه برنامه های هفته دفاع مقدس در 
خوزستان هستند که البته با خلاقیت و به دور از کلیشه برنامه ریزی شده اند 
و در این مسیر نیاز به همکاری همه جانبه همه دستگاه های فرهنگی استان 

داریم تا بتوانیم مخاطب جوان امروز را در این حوزه به اقناع برسانیم.

مدیران کل و کارشناسان حاضر در جلسه نیز نقطه نظرات راهبردی خود 
را جهت تقویت برنامه های فرهنگی هفته دفاع مقدس ارائه دادند و خواستار 

توجه به کودکان، فضای مجازی و اصحاب رسانه و هنر در این حوزه شدند.

مدیرکل بنادر و دریانوردی هرمزگان هشدار داد:

اصلی ترین علت رسوب کالا در بنادر مشکلات اسنادی است

در مسیر صوفیان – شبستر راه اندازی و در مدار سوخت رسانی قرار گرفت؛

بهره برداری از جایگاه جدید عرضه فرآورده های نفتی در منطقه آذربایجان شرقی

عبور موفقیت آمیز نیروگاه شهید رجایی از پیک تابستان 1۴۰۲

مدیر روابط عمومی اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان خبر داد؛

بازگشت زائران حسینی از طریق ناوگان حمل و نقل عمومی آذربایجان شرقی

برگزاری جلسه شورای راهبردی امور فرهنگی دفاع مقدس در خوزستان

اصفهان – فایزه مرادیان: عبــاس علی آبادی وزیر 
صنعت معــدن و تجارت، هم زمان با هفتــه دولت، روز 
سه شــنبه هفتم شــهریور   ماه ضمن حضــور در فولاد 
مبارکه و بازدید از طرح های توسعه در دست اجرای این 
شرکت در جمع خبرنگاران گفت: امروز فولاد مبارکه در 
زمینه های مختلف از جمله تأمین سنگ آهن، تولید انواع 
محصولات کیفی، احداث نیــروگاه و کاهش حداکثری 
مصارف آب و ســرمایه گذاری در حــوزة انرژی اقدامات 
ارزشمندی انجام داده است و ما نیز با تمام وجود از این 

شرکت حمایت می کنیم. 
وی در بازدید از پروژه نورد گرم 2 فولاد مبارکه گفت: 
بسیار خرســندیم که امروز در اســتان اصفهان شاهد 
فعالیت جدی بخش صنعت برای توســعه صنعت فولاد 
در پایین دست هســتیم؛ چراکه زنجیره ارزش افزوده از 
اهمیت زیادی برخوردار اســت. قطعاً پروژه نورد گرم 2 
فولاد مبارکه منجر به بهبود وضعیت کمّی و کیفی تولید 
فولاد کشور و نوید خوبی برای آینده صنایع خودروسازی 

و دیگر صنایع است.
وزیــر صمت گفت، صنعت فــولاد یکی از مهم ترین 
صنایع کشــور است. با عنایت به این که ما امروز بیش 
از هر زمان دیگر به توســعه کیفی نیــاز داریم، برای 
تحقــق این هدف باید محصولات خود را با نگاه حضور 
پرقدرت تر در بازارهای بین المللی تولید نماییم و خود 
را در بازارهای جهانی محک بزنیم همچنین باید توجه 

داشته باشیم که با تنوع محصولات باارزش افزوده بالاتر 
می تــوان خود را ارتقا دهیــم و از مزیت های مطلق و 
نسبی اســتفاده کنیم به هرحال در تعامل بین المللی و 
افزایش کیفی محصولات است که شرایط بهتری پیدا 

خواهیم کرد و می توانیم به معنای واقعی به انسان الهی 
برسیم.

وی در بخش بعدی سخنان گفت: امروز از بزرگ ترین 
چالش هایی که پیش روی فولاد مبارکه اســت، تأمین 

مواد اولیه و خوراک ســنگ آهن و گاز طبیعی موردنیاز 
این شرکت است؛ این چالش ها باید به سرعت حل شود. 
برای تأمین سنگ آهن موردنیاز فولاد مبارکه دو راه حل 
وجود دارد، یکی اینکه فولاد مبارکه نسبت به واردکردن 
سنگ آهن از خارج از کشــور اقدام کند چنانچه امکان 
تأمین سنگ آهن از منابع داخلی در شرایط فعلی وجود 
ندارد، باید سنگ آهن موردنیاز را با رعایت تمامی ضوابط 
اقتصادی و ســایر ملاحظات این حوزه از خارج از کشور 
وارد کند همچنان که در بســیاری از کشورهای دنیا در 
حال حاضر سنگ آهن موردنیاز خود را از دیگر نقاط جهان 
وارد می کنند چه بسا که در مقاطعی سنگ آهن ایران نیز 
صادر می شد. راهکار دوم این است که سرتاسر کشور را 
مورد واکاوی قرار دهیم و از آنجایی که گفته می شود بیش 
از 60 کانی ارزشمند و 7 درصد از کانی های باارزش دنیا 
در کشور ما وجود دارد، قطعاً می توان با توسعه اکتشافات 
چالش موردنظر را نیز برطرف کرد. وزیر صنعت، معدن و 
تجارت گفت: اگرچه قانون دولت ها را مکلف به تأمین برق 
موردنیاز صنایع کرده است؛ اما شاهد این هستیم که امروز 
فولاد مبارکه در تأمین برق نیز به درستی ورود کرده و به 
یاری دولت شتافته است. با این رویکرد می توان گفت، به 
تعبیر امام خمینی رحمت الله علیه همه مردم دولت و در 
برابر تعالی کشور مسئول هستند؛ بنابراین فولاد مبارکه 
باید در زمینه پژوهش و استخراج معادن نیز ورود کند و 
ما نیز با تمام وجود از فولاد مبارکه حمایت خواهیم کرد.

وزیر صمت در جریان افتتاح برخی از طرح های توسعه فولاد مبارکه:

امروز فولاد مباركه در تأمین برق نیز به درستی ورود كرده و به یاری دولت شتافته است
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نویسنده: علی آل علی
ارتباط با مشتریان در بازارهایی که کلی برند بزرگ مثل 
غ��ول مرحله آخ��ر بازی های کامپیوتری جلوی آدم س��بز 
می ش��وند، اصلا کار راحتی نیست. شرکت های بزرگی مثل 
کوکاکولا حتی اسم شان هم مشتریان را میخکوب می کند. 
در این ش��رایط عرصه رقابت برای کسب و کارهای کوچک 
مثل دو با مانع اس��ت، در حالی که سایر رقبا نه تنها مانعی 
جلوی شان نیست بلکه حتی لوازم ورزشی بهتری هم دارند. 
شاید اگر چند دهه قبل با کارآفرینان مختلف درباره رقابت 
با غول های بازار ح��رف می زدیم، چیزی به جز یک لبخند 
تلخ نصیب مان نمی شد، با این حال دنیای دیجیتال حساب 
و کت��اب خاص خودش را دارد. ای��ن روزها عرصه تبلیغات 
آنقدر پیش��رفت کرده که دیگر لازم به خرج میلیون ها دلار 
برای دیده شدن در بازار نیست. در عوض شما با یک بودجه 
معمولی طوری در بازار خوش می درخشید که نگو و نپرس.
خیلی از کارآفرینان فکر می کنند دنیای تبلیغات فقط با 
بودجه ه��ای کلان معنا پیدا می کند. قبول دارم بودجه زیاد 
حسابی به آدم اعتماد به نفس می دهد، اما اگر قرار بود فقط 
پ��ول در بازار حرف بزند، احتمالا هیچ وقت برندهای ژاپنی 
مث��ل تویوتا یا هوندا حتی فکر ورود به ب��ازار آمریکا را هم 
نمی کردند؛ چه برسد به اینکه عملا این بازار را قبضه کنند!

م��ا در روزنامه فرصت ام��روز معتقدیم ابزار تبلیغات باید 
همیشه دم دس��ت کارآفرینان قرار داشته باشد. البته شما 
قرار نیست هر محتوای کلیشه ای را به جای تبلیغات درجه 
ی��ک به مخاطب تان قالب کنید، چراک��ه هیچ کس در بازار 
برای تان فرش قرمز پهن نکرده و با کوچکترین اش��تباهی 
کلاه ت��ان پس معرکه خواهد ب��ود. دقیقا به همین خاطر ما 
قصد داریم درهای عرصه تبلیغات را به روی شما باز کنیم. 
اینطوری دست کم در بدو ورود به این ماراتن احساسی شبیه 
به آلیس در سرزمین عجایب نخواهید داشت. فرمول مان هم 
برای ش��روع کار معرفی انواع الگوهای تبلیغات به شماست. 

احتمالا شما هم چندباری اسم مدل های مختلف تبلیغاتی 
به گوش تان خورده است. اگر دوست دارید سیر تا پیاز این 
الگوها را یاد بگیرید، این مقاله معلم خوبی برای تان خواهد 

بود. 
الگوهای تبلیغات: فهرستی که کارآفرینان باید به 

خاطر بسپارند
وقت��ی آدم وارد یک کلاس درس می ش��ود، معلم اول از 
همه یکس��ری کلیات درباره آن واحد درسی بیان می کند. 
قبول دارم اغلب اوقات چنین توضیحاتی بی نهایت کلیشه ای 
یا خسته کننده است، اما در این یک مورد به خصوص حکم 
م��رگ و زندگی را دارد، چراکه خیل��ی از کارآفرینان عملا 
تبلیغات را با بازاریابی اشتباه می گیرند. شاید فکر کنید این 
دو مفهوم تقریبا یکی هستند و استادهای دانشگاهی از سر 
س��خت گیری زیاد دو تا اسم جدا روی آن گذاشته اند. اجازه 
دهید قبل از اینکه شک و تردیدهای بیشتری درباره این دو 
مفهوم بیان کنیم، یک راس��ت برویم سراغ تعریف هر کدام 

از آنهاست. 
همانطور که می ش��ود حدس زد، در عرصه تبلیغات پای 
پرداخت پول برای نمایش محتوای تبلیغاتی یا دس��ت کم 
پروموت آن در میان اس��ت. مثلا برن��د تویوتا برای ورود به 
بازار آمریکا از انواع تبلیغات تلویزیونی، رادیویی و همینطور 
آگهی های مطبوعاتی اس��تفاده کرد. در این تبلیغات صرفا 
تصویری کلی از برند و محصولات آن نمایش داده می شود. 
این ماجرا در عرصه بازاریابی کاملا برعکس اس��ت. شما در 
عرصه بازاریابی قرار نیست پول چندانی از جیب تان پرداخت 
کنی��د. در عوض بازاریابی با ارزیابی دقیق س��لیقه مخاطب 
هدف و ت��لاش برای تولید محتوا به منظ��ور رفع نیازهای 
مختلف ش��ان دنبال می ش��ود. همانطور ک��ه می بینید، در 
تبلیغات فقط معرفی برند و محصولات به طور کلی در میان 
است، اما بازاریابی به دنبال جلب نظر مشتریان بدون صرف 

حتی یک سنت اضافه است. 

ح��الا که فرق بین تبلیغات و بازاریابی را متوجه ش��دید، 
دیگر باید کم کم آس��تین ها را بالا زده و وارد گود ش��ویم. 
هرچه باشد فقط با یک تعریف خشک و خالی که نمی شود 
محتوای تبلیغاتی طراحی کرد، مگر نه؟ ما در ادامه س��عی 
می کنیم بهترین الگوهای تبلیغاتی را به شما معرفی کنیم؛ 
از آن الگوهای��ی که در عین اجرای راحت مثل آب خوردن 

دل مشتریان را هم ببرد!
تبلیغات چاپی: قدیمی ترین الگوی تبلیغات دنیا

کس��انی که در طول 40- 30 سال اخیر به دنیا آمده اند 
از همان اول با انواع ابزارهای دیجیتال س��ر و کار داشته اند. 
از انواع کنس��ول های بازی گرفته تا تلویزیون های مختلف، 
همه و همه دم دس��ت نس��ل های جدید بوده اس��ت. انگار 
ک��ه اصلا دنیا قب��ل از چنین ابزارهایی و ب��ه ویژه اینترنت 
اصلا وجود خارجی نداش��ته اس��ت. باور کنید یا نه، زمانی 
نه چن��دان دور حتی تنظی��م آنتن تلویزیون هم دردس��ر 
بی نهایت بزرگی محسوب می شد که همه از آن فراری بودند 
)امیدوارم نس��ل های قبلی را پیرمردهای دوران باستان در 
نظر نگیرید!(. درس��ت در همان دوران نوستالژیک کتاب و 
مجله یار همیش��گی آدم ها بود. با این حساب تعجبی ندارد 
که اولین نس��ل تبلیغات به صورت چاپ��ی در اختیار مردم 
قرار گرفته باشد. دنیای تبلیغات چاپی مثل صنعت سینما 
ژانرهای بی نهایت متنوعی دارد. شاید شما این روزها کمتر 
تبلیغات چاپی به چشم تان بخورد، اما هنوز هم مجلاتی مثل 
فوربس درآمد بالایی از نمایش تبلیغات کسب می کنند. به 
علاوه، مطبوعاتی که دیگر با کاغذ خداحافظی کرده و فقط 
نسخه دیجیتال دارند هم کمابیش تبلیغات چاپی، با سر و 
شکلی جدید، دارند. در این بین باید حساب انواع بروشور و 
کاتالوگ را هم کرد، چراکه آنها هم به طور سنتی روی کاغذ 
چاپ می ش��وند. فکر می کنم شما هم قبول داشته باشید با 
یک حساب سرانگشتی تنوع تبلیغات چاپی بی نهایت زیاد 
است، مگر نه؟ وضعیت تبلیغات چاپی در دنیا کمابیش شبیه 
دنیای فوتبال است. بی شک از زمان معرفی انواع بازی های 
شبیه س��از فوتبال مثل فیفا عطش مردم برای تماشای این 
مس��ابقات یا حتی دنبال کردن اخبارش اندکی کم ش��ده، 
اما هنوز هم هستند کس��انی که در همان لحظات نخست 
بلیت یک فصل بازی های منچس��تر یونایت��د یا لیورپول را 
خریداری می کنند. به زبان خودمانی، اگر مش��تریان ش��ما 
هنوز هم عاشق روزنامه و مجله هستند، تبلیغات چاپی باید 
یک صندلی VIP در دپارتمان تبلیغات تان داشته باشد؛ به 

همین سادگی.
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم تبلیغات در روزنامه ها 
 )ROI( و مج��لات تخصصی هنوز هم بازگش��ت س��رمایه
بالایی برای برندها دارد. کافی است نگاهی به لیست مجلات 
تخصصی در حوزه کاری تان داشته باشید تا منظور ما را به 
بهترین شکل ممکن درک کنید. هرچه باشد چنین مجلات 
تخصص��ی مخاطب های معمولی ندارند. این یعنی ش��ما با 
انتشار تبلیغات در چنین مطبوعاتی به سادگی هرچه تمام تر 
به مخاطب هدف تان دسترسی پیدا می کنید. اینطوری دیگر 

لازم نیست نگران مارپیچ دسترسی به مشتریان باشید. 
تبلیغات تلویزیونی: چه کسی پای تلویزیون 

نمی نشیند؟
س��ریال های تلویزیونی در کنار س��الن های سینما برای 
دهه های متمادی مردم را میخکوب می کرد. بس��یاری از ما 
هنوز هم دیالوگ س��ریال های قدیمی را فوت آب هستیم. 
از آنجایی که برندها همیش��ه خودش��ان را وسط خاطرات 
نوس��تالژیک مش��تریان ج��ا می کنند، مش��اهده تبلیغات 
تلویزیون��ی خیلی دور از ذهن نخواهد بود. خب اگر کس��ی 
را س��راغ دارید که در طول روز یک دقیقه هم که شده پای 

تلویزیون خشکش نمی زند، ما را هم بی خبر نگذارید.
تبلیغات تلویزیونی شاید الگوی بی نهایت ساده ای به نظر 
برس��د، اما وقتی وارد گود ش��وید تازه دردسرهای آن را به 
چشم خواهید دید. چالش اصلی در این میان حفظ کیفیت 
برنامه ها و درآمدزایی شبکه های مختلف از پخش تبلیغات 
اس��ت. گاهی اوقات برخی از کانال ها با پخش تبلیغ زیاد از 
حد عملا مخاطب شان را از دست می دهند. به همین خاطر 
شبکه های حرفه ای معمولا در هر ساعت یک تبلیغ 20 تا ۶0 
ثانیه ای را نمایش می دهند. اینطوری هم بازارگرمی بی حرف 
و حدیثی برای جلب هم��کاری برندها انجام می دهند، هم 
اینک��ه دیگر خبری از موج عظیم اعتراض مخاطب نخواهد 
بود. هرچه باش��د این روزها کسی حوصله تبلیغات طولانی 
و پرش��مار را ندارد. پس اگر ش��ما به س��رتان زد تبلیغات 
تلویزیون انجام دهید، همیشه یادتان باشد مخاطب محتوای 
ش��ما را بین مهمترین برنامه های روز مشاهده کرده و اصلا 

تحمل دوری از برنامه مورد علاقه اش را ندارد. 
تعرف��ه تبلیغ��ات تلویزیون��ی دقیقا مثل قیم��ت بلیت 
استادیوم های ورزشی متغیر است. بی شک وقتی شما بلیت 
جایگاه ویژه را رزرو می کنید، باید کمی بیش��تر دس��ت به 
جیب ش��وید. البته همیش��ه جایگاه ه��ای معمولی نیز دم 
دست اس��ت، اما هیچ تضمینی مبنی بر چشم انداز قشنگ 
آن نخواهد بود. بنابراین ش��ما بسته به بودجه در دسترس 
و هدف تبلیغاتی تان باید تبلیغ تان را در برنامه های مختلف 
نمایش دهید. بی شک نمایش تبلیغ در پربیننده ترین برنامه 
روز بیشترین بازگشت س��رمایه را به همراه دارد؛ البته اگر 

بودجه تان اجازه دهد!
اگ��ر فکر می کنید تبلیغات تلویزیون��ی با ورود غول هایی 
مثل اینستاگرام یا فیس بوک با سر زمین خورده است، باید 
توجه تان را به مس��ابقه س��وپر بال )Super Bowl( جلب 
کنیم. نرخ نمایش تبلیغات تلویزیونی در این مس��ابقه مهم 
سال آنقدر بالاست که خیلی از برندها حتی سراغ پرسیدن 
قیمت سال جدید هم نمی روند. پس یک لطفی به خودتان 
کرده و قبل از رزرو آگهی در شبکه های تلویزیونی با وسواس 
خاص کارآگاه ها، نرخ های مختلف و همینطور بودجه تان را 

زیر و رو کنید. 
تبلیغات در رادیو و پادکست: از الگویی کهن تا 

مدلی مدرن
رادیو از آن دس��ت ابزارهایی اس��ت که تبدیل به سمبل 
نس��ل های قدیمی شده است. احتمالا شما هم بارها و بارها 
در فیلم ها با کلیش��ه یک پیرمرد تنها با رادیویی در کنارش 
رو به رو ش��ده اید. صرف نظر از میزان سطحی بودن چنین 
کلیشه ای، رادیو یادآور زندگی مردم در دهه های دور است. 
ب��ه همین خاطر این روزها به غیر از برندهایی که مخاطب 
خاص دارند، کمتر کس��ی س��راغ تبلیغات در رادیو می رود. 
البته این ماجرا با ورود پادکست ها به بازار کاملا تغییر کرد. 
همانطور که یک خلبان ماهر با نجات دادن مس��افران از 
دل یک سانحه هوایی حس��ابی مشهور می شود، پادکست 
هم با نج��ات دادن فرمت صوتی بدل به قهرمان میلیون ها 
عاشق برنامه های صوتی در چهار گوشه دنیا شد. این روزها 
برنامه های مختلفی از پادکس��ت ها اجرا می شود. شاید فکر 
کنید ای��ن برنامه ها بیش��تر مخصوص آدم ه��ای هنری یا 
پیرمردهای با حوصله اس��ت، اما با یک بار جس��ت وجو در 
اسپاتیفای نظرتان کاملا عوض خواهد شد )چه بسا طرفدار 

دو آتیشه پادکست ها هم شوید!(.
تبلیغات در پادکس��ت ها کاملا صاف و روشن است. شما 
ی��ا به عنوان اسپانس��ر یک اپی��زود نام ت��ان در بخش های 
مختلف آورده می شود یا اینکه کلا یک برنامه درباره شما و 
محصولات تان خواهد بود. اینطوری کاربران به خوبی با شما 

آشنا خواهند شد. مثل همیشه در اینجا هم باید حواس تان 
به انتخاب پادکست های درست و حسابی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف باشد. وگرنه اوضاع تان حسابی به هم 

خواهد ریخت. 
تبلیغات در شبکه های اجتماعی: محبوب ترین 

گزینه دنیا
تبلیغات در ش��بکه های اجتماعی چند س��الی هست که 
یک تنه محبوب ترین الگوی تبلیغات دنیا محسوب می شود. 
فکر می کنم اس��تفاده از پلتفرم های آنلاین آنقدر رایج شده 
باشد که دیگر نیازی به اس��تدلال های ریز و درشت درباره 
دلایل محبوبیت تبلیغات در شبکه های اجتماعی نباشد. در 
دنیایی که کودکان از بدو تولد با شبکه های اجتماعی بزرگ 
می شوند و حتی افراد کهنسال نیز از دایره جذاب فیس بوک 
و اینس��تاگرام ب��ه دور نیس��تند، تبلیغات در ش��بکه های 

اجتماعی ضرورتی اجتناب ناپذیر محسوب می شود. 
اج��ازه دهید تبلیغات در این بخش را با یک مثال جذاب 
برای شما توضیح دهیم. مسابقات المپیک را در نظر بگیرید. 
در این مس��ابقات مهم خیلی از برنده��ا به فکر خودنمایی 
هستند. تبلیغات آنها تقریبا در هر گوشه ای از زمین مسابقه 
به سادگی دیده می شود. بعضی از تبلیغات بر روی پیراهن 
ورزش��کاران، برخی در گوشه زمین و بعضی دیگر در قالب 
پرچم های مختلف بر روی س��کوها دیده می شود. ماجرا در 
ش��بکه های اجتماعی هم تقریبا همینطور اس��ت. مثلا در 
اینستاگرام شما هم فرصت پروموت کردن پست های تان را 
دارید، هم با کمی هزینه بیش��تر اینستاگرام به شما مجوز 
همکاری تبلیغاتی با برندهای دیگر را خواهد داد. این ماجرا 
بیش��تر درباره اینفلوئنس��ر مارکتینگ مص��داق دارد. البته 
یادتان باش��د تبلیغات در ش��بکه های اجتماعی اگر درست 
مدیریت نش��ود، آخر ماه کلی بدهی روی دست تان خواهد 
گذاش��ت. پس قبل از اینکه با عجله کارتان را شروع کنید، 
نیم نگاهی به بودجه تان داشته باشید. وگرنه آخر ماه با کلی 

بدهی ریز و درشت تنها خواهید ماند!
تبلیغات کلیکی: ترکیب دنیای تبلیغات و سئو

زمانی نه چندان دور کتاب های راهنما و دیکش��نری های 
گوناگون حس��ابی بین مردم محبوب بود. با گذش��ت زمان 
گوگل یک تنه جای همه این منابع را پر کرده اس��ت. شما 
را نمی دان��م، ولی من که دیگر حوصله گش��ت و گذار بین 
صفحات کتاب  ها را ندارم. در عوض چند تا کلیدواژه خشک 
و خالی با چاش��نی گ��وگل هیچ س��والی را بی جواب باقی 

نخواهد گذاشت. 
از آنجای��ی که الگوریتم گوگل ب��رای پیدا کردن بهترین 
نتایج برای کاربران میلیاردها محتوا را زیر و رو می کند، قرار 
گرفتن در صفحه اول نتایج کار هر کس��ی نیس��ت. البته با 
کمی ولخرجی رتبه های اول گوگل چندان دور از دسترس 
نخواهد بود. این یعنی شما با پرداخت مقدار مشخصی پول 
لینک ه��ای مربوط به س��ایت تان را در ابتدای نتایج گوگل 
درج می کنید. اینطوری ش��انس تان ب��رای افزایش ترافیک 
و جل��ب نظر کاربران دوچندان خواهد ش��د. خب مگر یک 
کارآفرین به غیر از نمایش محتوای س��ایتش در رتبه یک 

گوگل، خواسته دیگری هم دارد؟
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آشنایی با الگوهای مختلف تبلیغات در دنیا

انواع تبلیغات: فراتر از آنچه فکرش را می کردید!


