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روزنـامهمدیریتـی-اقتصــادی

بخشخصوصیخواستارممنوعیتقیمتگذاریدستوری
درطولبرنامههفتمتوسعهشد

مصائب قیمت گذاری 
در برنامه هفتم

فرصت امروز: قیمت گذاری دستوری، یکی از اشتباهات مهلک اقتصادی است که با وجود آنکه تاکنون هزینه های 
زیادی به همراه داش��ته، اما همچنان در س��ازوکارهای اقتصاد ایران به چش��م می خورد. س��رکوب قیمتی، یکی از 
غیراصولی ترین مدیریت ها در تنظیم بازار است که تاکنون در ادبیات اقتصادی جهان دستاورد قابل توجهی نداشته 
ولی اثر نامطلوبی بر حجم تولید و جذابیت سرمایه گذاری برجای گذاشته است. شوربختانه با وجود تجربیات مهلک 
قیمت گذاری دس��توری همچنان این سیاست منس��وخ اقتصادی در سیاست گذاری ها و تصمیم گیری های کشور به 
چشم می خورد. این روزها که لایحه برنامه هفتم توسعه در کمیسیون های مجلس در دست بررسی است، این موضوع 
به دل نگرانی بسیاری از فعالان اقتصادی بخش خصوصی بدل شده و آنها خواستار ممنوعیت قیمت گذاری دستوری 

در طول اجرای برنامه هفتم شده اند.
برنامه پنج س��اله هفتم توس��عه براي سال هاي ۱۴۰۲ تا ۱۴۰۶ تدوین شده و شامل ۲۲ فصل و هفت بخش است 
که بخش هاي اقتصادي، زیربنایي، فرهنگي و اجتماعي، علمي، فناوري و آموزشي، سیاست خارجي، دفاعي و امنیتي 

و اداري، حقوقي و قضایي را دربر می گیرد. این برنامه چهارمین برنامه از سند چشم انداز ۲۰ ساله کشور است که...
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پایان حکمرانی شبه بنگاه ها

یادداشت

مسیرمعکوستوسعه

مرتضیافقه / اقتصاددان

اینک��ه توس��عه را چ��ه چیزی و 
چگون��ه تعریف کنیم، ب��ر فرآیند و 
نتیج��ه آن تأثیرگذار اس��ت. تعریف 
ه��ر واژه یا اصطلاح، علاوه بر تعیین 
هدف، نقش��ه راه یا برنامه عملیاتی 
و ابزار دس��تیابی به آن هدف را نیز 
ترس��یم می کند. نکته حائز اهمیت 
آنک��ه تعریف واژه ه��ا و اصطلاحات 
)هم هدف و هم فرآیند( به خصوص 
در علوم انس��انی )اجتماعی( معمولا 
متناسب با ش��رایط زمانی و مکانی 
جوامع اصلاح شده و تکامل می یابند. 
»توس��عه« از جمله مفاهیم مهمی 
اس��ت که در ایران به دلیل تعریفی 
ناس��ازگار با س��اختارهای حاکم بر 
کش��ور نه تنه��ا جامعه را به س��وی 
پیش��رفت و رفاه س��وق نداده، بلکه 
در بس��یاری حوزه ها از آن دور کرده 
که حاصلی جز اتلاف وس��یع منابع 
و فرصت س��وزی های جبران ناپذی��ر 
نداش��ته است. غفلت از ارائه تعریفی 
سازگار با شرایط فرهنگی، سیاسی، 
اجتماعی و اقتصادی حاکم بر جامعه 
از واژه مهمی همچون توسعه منجر 
به ط��ی مس��یرهای گمراه کننده و 

انحرافی شده است.
نمونه های متعددی از تأثیر تعریف 
بر عملک��رد و نتیجه می ت��وان ارائه 
نم��ود. از جمل��ه می توان ب��ه تغییر 
مفهوم توس��عه در ادبی��ات دهه 7۰ 
میلادی اش��اره کرد. در شرایطی که 
پیشرفت های س��ریع و خیره کننده 
جوامع توسعه یافته برمبنای تعریفی 
محدود به رش��د اقتصادی )افزایش 
س��الانه درآم��د س��رانه ی��ا افزایش 
ظرفیت های تولیدی( در جریان بود، 
متفکرین توس��عه و سیاس��تگذاران 

وق��ت متوجه ش��دند که 
2هرچند این رشد سریع...

۲9 ذوالحجه ۱۴۴۴ - س�ال نهم
شماره   ۲۲78

8 صفح��ه - 5۰۰۰ توم��ان
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فرص��ت ام��روز: آخری��ن برآوردهای جمعیتی نش��ان 
می دهد که یک س��وم جمعیت ایران تا س��ه دهه آینده 
س��المند می ش��وند و در افق ۱۴3۰ بی��ش از 3۰ درصد 
جمعیت کش��ور را سالمندان تش��کیل خواهند داد. نهاد 
پژوهشی مجلس در گزارش »بررسی وضعیت سالمندی 
در ای��ران آین��ده و چالش ه��ای آن« می گوید، جمعیت 
س��المند ایران تا 3۰ س��ال آین��ده دو برابر می ش��ود و 
بیش از 3۰ درصد از جمعیت کش��ور در 3۰ سال آینده 
س��المند خواهند بود. این در حالی است که به  ازای هر 
7۰۰ س��المند یک تخت مراقبت از س��المند در کش��ور 
وجود دارد و به طور متوس��ط هر بازنشس��ته حدود ۲3 
س��ال حقوق بازنشس��تگی دریافت خواهد کرد. براساس 
برآوردهای جمعیتی مرکز پژوهش ها، ایران در 3۰ سال 
آینده با بحران سالمندی مواجه خواهد شد؛ به طوری که 
بیش از 3۰ درصد از جمعیت کشور، سالمند خواهد بود. 
در س��ال های ۱3۴5 تا ۱395 به رغ��م افزایش جمعیت 
کشور، درصد رشد سالیانه آن پس از پشت سر گذاشتن 
دوره بیش زای��ی دهه ۱3۶۰ همواره نزولی بوده اس��ت. 
س��هم س��المندان نیز به  ج��ز در بازه زمان��ی ۱375 تا 
۱385، رشد دوره ای )۱۰ س��اله( صعودی داشته است؛ 
به طوری که از رش��د منفی ۱7 درصد در سال ۱355 به 
رش��د ۲8 درصدی در سال ۱395 رس��یده است. طبق 
پیش بینی های صورت گرفته، س��هم جمعیت س��المند 
ایران از س��ال ۱398 تا س��ال ۱۴۲۱ )طی ۲3 سال(، از 
۱۰ به ۲۰ درصد خواهد رس��ید. این در حالی اس��ت که 
روند تغییرات این شاخص در کشورهای توسعه یافته طی 

7۰ تا ۱۲۰ سال رخ می دهد.
تحولاتجمعیتیدرافق1415

پیش از مرکز پژوهش ها نیز مرکز آمار ایران از جمعیت 
95.۲ میلیون��ی جامعه ای��ران در افق ۱۴۱5 خبر داده و 
از زنانه شدن س��المندی، کاهش سکونت در روستاها و 
نزدیک شدن جمعیت زنان به مردان به عنوان مهمترین 
تحولات جمعیتی ایران در س��ال های پیش رو یاد کرده 
بود. با وجود آنکه پس از سرش��ماری نفوس و مسکن در 
سال ۱395، دیگر سرش��ماری جمعیتی در ایران انجام 
نش��ده اس��ت، اما مرکز آمار در گ��زارش مفصلی که در 
رابطه با ش��اخص های کلان اقتص��ادی و اجتماعی تهیه 
کرده، به پیش بینی جمعیت کش��ور در فاصله سال های 
۱39۶ تا ۱۴۱5 دست زده است. یافته های گزارش مرکز 
آمار ایران نشان می دهد که جمعیت ایران تا سال ۱۴۱5 
به بی��ش از 95.۲ میلیون نفر افزای��ش پیدا می کند. به 
عبارت بهتر، جمعیت ایران از حدود 8۱.۰7 میلیون نفر 
در س��ال ۱39۶ با روندی افزایشی به 95 میلیون و ۲78 
هزار نفر در سال ۱۴۱5 خواهد رسید. همچنین جمعیت 
زنان به مردان نزدیک تر می شود و با وجود اینکه در سال 
۱39۶ تعداد مردان حدود یک میلیون نفر از زنان بیشتر 

بوده و از کل جمعیت این س��ال، ۴۱.۰۴ میلیون مرد و 
۴۰.۰۲ میلیون نفر زن بوده اند، اما در س��ال ۱۴۱5 این 
ترکیب جمعیتی به نزدیک ش��دن تعداد زنان به مردان 
منتهی می شود و به طور دقیق تر، تعداد مردان به ۴7.9 
میلی��ون نفر و زن��ان به ۴7.3 میلیون نف��ر افزایش پیدا 
خواه��د کرد. در اف��ق جمعیتی س��ال ۱۴۱5 همچنین 
روس��تاها خالی تر از جمعیت می ش��ود. براساس برآورد 
مرجع آماری کشور، در سال ۱39۶ تعداد مردان و زنان 
در نقاط شهری ۶۰.۲ میلیون نفر بوده که 3۰.5 میلیون 
مرد و ۲9.7 میلیون زن بوده اند، اما پیش بینی ها حکایت 
از آن دارد ک��ه تا س��ال ۱۴۱5 مجموع زنان و مردان در 
نقاط شهری به 7۶.3 میلیون نفر خواهد رسید که سهم 
مردان 38.3 میلیون و زنان 37.9 میلیون خواهد بود، اما 
در نقاط روس��تایی و غیرساکن از تعداد جمعیت کاسته 

خواهد شد.
س��المندی جمعیت در ایران با جوام��ع غربی، تفاوت 
اساس��ی دارد و برخلاف کش��ورهای اروپایی، سالمندی 
جمعی��ت در ای��ران قبل از فرآیند توس��عه یافتگی اتفاق 
افتاده اس��ت. بنابراین احتمالا راهکارهای این کش��ورها 
در ای��ن خص��وص مناس��ب ای��ران نباش��د؛ چراکه این 
کشورها ابتدا روند توس��عه یافتگی را طی کرده و سپس 
با س��المندی مواجه ش��ده اند. به همی��ن دلیل نهادهای 
رفاهی، ق��درت کافی ب��رای اجرای اصلاح��ات در ابعاد 
مختلف بازنشستگی، سلامت و... داشته اند، اما سالمندی 
در ایران قبل از توسعه در حال وقوع است و به نوعی یک 

مهمان ناخوانده به حساب می آید.
تمایلبهفرزندآوریدرجوانان

ب��ه موازات س��المندی جمعی��ت در ای��ران، آمارهای 
جمعیتی نش��ان می دهد که میزان باروری به طور قابل 
توجهی کاهش پیدا کرده اس��ت. »ابراهیم ش��یرعلی«، 
سرپرس��ت مرکز افکارسنجی دانش��جویان ایران )ایسپا( 
در م��ورد سیاس��ت ها و الزامات فرزندآوری به »ایس��نا« 
گفت: کش��ور ما در حال س��پری کردن تغییر و تحولات 
اجتماعی و فرهنگی است و یکی از این مسائل »موضوع 
فرزندآوری و مس��ئله جمعیت« است. این مسئله از نگاه 
س��اختاری- کارکردی، تهدیدی بر موجودیت خانواده به 

عنوان بنیاد جامعه سالم محسوب می شود.
او با بیان اینکه براس��اس آمارها و شواهد در چند سال 
اخی��ر موضوع فرزن��دآوری و جمعیت به م��رور در حال 
تبدیل ش��دن به مس��ئله جدی در کشور اس��ت، افزود: 
براس��اس آمار منتشرشده توسط مرکز آمار ایران، میزان 
ب��اروری ب��ه ۱.۶7 فرزند کاهش پیدا کرده اس��ت و این 
میزان پایین تر از س��طح جانشینی اس��ت. همچنین در 
سال ۱375 به ازای هر ۱۰۰ ازدواج، حدود 9 طلاق ثبت 
ش��ده است. این عدد در س��ال ۱397 برابر با 33 طلاق 
بوده است؛ یعنی به ازای هر ۱۰۰ ازدواج 33 طلاق ثبت 

ش��ده است. به گفته سرپرست ایسپا، همچنان عمومیت 
ازدواج؛ یعنی نسبت افرادی که تا سن 5۰ سالگی ازدواج 
می کنند، بالاست. با این وجود یکی از ابعاد مهم تحولات 
حوزه خانواده افزایش س��ن ازدواج جوانان اس��ت. یعنی 
درصد زی��ادی از جوانان در س��الیان اخیر، دوران تجرد 
طولانی تری را تجربه می کنند. بین س��ال های ۱3۴5 تا 
۱395 متوس��ط س��ن تجرد، س��ن اولین ازدواج زنان از 
۱8.3 ب��ه ۲3.۴ و ب��رای مردان از ۲۴.9 به ۲۶.7 س��ال 

رسیده است.
وی درب��اره افزای��ش درص��د جمعیت س��المندان در 
کش��ور نیز گف��ت: آمارهای جمعیتی نش��ان می دهد در 
سال ۱355 حدود 5 درصد جمعیت کشور را سالمندان 
تشکیل می دادند که این جمعیت تقریبا به ۱۰ درصد در 
سال ۱398 رسیده اس��ت. همچنین پیش بینی می شود 
جمعیت سالمندان در سال ۱۴۲۱ به ۲۰ درصد افزایش 
پیدا کند. در یک برآورد دیگر پیش بینی می شود نسبت 
سالمندی )تعداد افراد بالای ۶5 سال نسبت به جمعیت 
۱5 تا ۶۴ سال کشور( افزایش پیدا کند و در سال ۱۴۲8 
به ۲9.3 درصد خواهید رس��ید. به نظر می رسد آمارها و 
ش��واهد موج��ود و نیز تحولات اخیر در ح��وزه ازدواج و 
طلاق، جامعه را دچار مس��ئله کرده اس��ت. این موضوع 
ابع��اد و زوای��ای مختلف و پیچی��ده ای دارد. یکی از این 
زوایا و سویه ها، تحلیل سیاست های جمعیتی و اجتماعی 
اس��ت که توس��ط نهاد دولت به عنوان مهمترین نهاد و 
کارگزار تدوین و اجرای سیاست های اجتماعی در مسئله 

جمعیت و فرزندآوری در حال حاضر جریان دارد.
همهچیزبهاقتصادبرنمیگردد

سرپرس��ت مرکز افکارسنجی دانشجویان ایران با بیان 
اینک��ه تمایل به فرزن��دآوری کم وبیش می��ان جوانان و 
زوجی��ن وجود دارد و تقریبا بی فرزندی به عنوان ایده آل 
باروری بین افراد قلمداد نمی ش��ود، توضیح داد: مطابق 
با نظرس��نجی ملی ایس��پا در دی ماه ۱۴۰۰، حدود ۶8 
درص��د کل افراد و ۶۶ درصد جوانان )۱8 تا ۲9 س��ال( 
داش��تن فرزند را موجب خوشبختی زوجین می دانند. یا 
نتایج پیمایش ملی ایس��پا در زمس��تان ۱۴۰۱ با جامعه 
آماری زنان در س��ن باروری )۱5 تا ۴9 س��ال( و مردانی 
که همس��ران در سن باروری دارند، نشان می دهد 78.۶ 
درصد از آنها داش��تن فرزند را باعث خوشبختی زوجین 
می دانند. یا در همین پیمایش نشان می دهد 58 درصد 
از زنان در س��ن باروری و مردانی که همس��ران در سن 
باروری دارن��د که در حال حاضر هی��چ فرزندی ندارند، 
تمایل به فرزندآوری دارند. این رقم برای افرادی که یک 
فرزند دارن��د 39 درصد، برای افرادی که دو فرزند دارند 
۱۶.۴ درصد و برای افرادی که 3 یا بیش��تر فرزند دارند، 
تقریبا ۱3 درصد است. یا در همین پیمایش سؤال شده 
که اگر تمام ش��رایط ایده آل برای داش��تن فرزند فراهم 

باش��د، شما تمایل به داشتن چند فرزند خواهید داشت، 
پاس��خگویان یعنی زنان و م��ردان میانگین 3.3 فرزند را 
بی��ان کرده اند. »ش��یرعلی« با تاکید ب��ر اینکه همه چیز 
اقتصادی نیس��ت و توجه ب��ه تنوع، تکث��ر و ناهمگونی 
ضروری اس��ت، گفت: نتایج پیمایش ایس��پا در زمستان 
۱۴۰۱ نشان می دهد، 78.۶ درصد از زنان در سن باروری 
و مردانی که همس��ران در س��ن باروری دارند، معتقدند 
داشتن فرزند باعث خوشبختی زوجین می شود. این عدد 
با افزایش هزینه ماهیان��ه فرد در خانوار کاهش می یابد. 
87.۲ درصد از افرادی که س��رانه هزینه ماهیانه آنها در 
خانوار ۲ میلیون تومان و پایین تر اس��ت، گفتند داشتن 
فرزند باعث خوش��بختی زوجین می ش��ود. این رقم بین 
افراد با س��رانه هزین��ه ماهیانه بین ۲ تا 3 میلیون تومان 
8۴.۴ درصد و برای افراد با س��رانه هزینه ماهیانه بالای 
3 میلیون تومان 7۲.5 درصد اس��ت. همچنین با افزایش 
س��رانه هزینه ف��رد در خانوار )هرچه می��زان هزینه فرد 
افزای��ش پیدا می کند( میزان درص��د ایده آل بی فرزندی 
و تک فرزن��دی افزایش می یابد. همچنین ۲۶.۴ درصد از 
افرادی که س��رانه هزینه ماهیانه آنها ۲ میلیون تومان و 
کمتر اس��ت، معتقدند ارائه تسهیلات بانکی به ازای تولد 
فرزن��د، در حد زیاد در تمایل اف��راد به فرزندآوری مؤثر 
است. این عدد برای افرادی که بین ۲ تا 3 میلیون تومان 
سرانه هزینه ماهیانه خانوار آنهاست، ۱5.7 درصد و برای 
افراد با سرانه هزینه ماهیانه بالای 3 میلیون تومان ۱۰.۴ 

درصد است.
حمایتهایمقطعیازفرزندآوری

این مقام مس��ئول در مورد ارائه وام ودیعه مس��کن و 
تمایل به فرزندآوری توضیح داد: همچنین 37.7 درصد 
از افرادی که س��رانه هزینه ماهیانه آنها ۲ میلیون تومان 
و کمتر اس��ت، معتقدند ارائه وام ودیعه مسکن، به میزان 
زی��ادی در تمایل اف��راد به فرزندآوری مؤثر اس��ت. این 
ع��دد برای افرادی که بین ۲ تا 3 میلیون تومان س��رانه 
هزینه ماهیانه خانوار آنهاست، ۲7.9 درصد و برای افراد 
با س��رانه هزین��ه ماهیانه بالای 3 میلی��ون تومان ۱9.7 

درصد است.
سرپرست ایس��پا در مورد تاثیر حمایت ها و تسهیلات 
دولت��ی در فرزندآوری، گفت: معنای ای��ن اعداد و ارقام 
این اس��ت جدای از اینکه دولت آیا توان و بنیه اقتصادی 
لازم را ب��رای ارائه تس��هیلات و امتی��ازات اقتصادی در 
جهت حمایت از خان��واده و فرزندآوری دارد، حمایت ها 
و تسهیلات دولتی موجود بیشترین تاثیر را روی طبقات 
پایی��ن و متوس��ط و گروه ه��ای پایین درآم��دی دارد. 
سیاست های تشویقی حوزه فرزندآوری اثربخشی کمتری 
در طبقات بالاتر دارند. در این طبقه که مسائل اقتصادی 
کمتر اس��ت، با این حال میل و گرای��ش به فرزندآوری 
در میان آنها کمتر اس��ت. خان��واده در درون یک دایره 

بزرگتری به اسم اجتماع تعریف شده و در اجتماع است 
که باید نس��بت به آینده احس��اس امنیت و ثبات داشته 
باش��د. فرد باید چشم انداز روش��ن و مشخصی در حوزه 
خانه دار شدن، ثبات ش��غلی و درآمد کافی داشته باشد. 
بنابراین بهتر اس��ت به جای ارائه تس��هیلات و امتیازات 
موق��ت که حالت مُس��کن دارند، به سیاس��ت اجتماعی 
و تقویت دول��ت رفاه و تامین اجتماع��ی و حمایت های 

طولانی مدت اهتمام ورزید.
او در توضی��ح این موض��وع به نتایج نظرس��نجی ها و 
پیمایش های ملی اش��اره کرد و افزود: در طرح پیمایش 
ملی ایسپا در زمستان سال گذشته، 89.۴ درصد مردانی 
که همسران در سن باروری دارند و 89.3 درصد زنانی که 
در س��ن باروری هستند که تمایل به فرزندآوری ندارند، 
گفتن��د به میزان زیادی از تامی��ن آینده فرزندان جدید 
نگران هستند. یا در همین پیمایش ۴8.۱ درصد مردان 
و 3۴.5 درصد زنان که تمایل به فرزندآوری ندارند، بیان 
کردند در صورت بهتر ش��دن وضعی��ت اقتصادی جامعه 
صاحب فرزند خواهند شد. 75.۴ درصد از مردان و ۶8.3 
درصد از زنانی که تمایل به فرزندآوری ندارند، به میزان 
زیادی نداش��تن مسکن مناسب را دلیل عدم تمایل شان 
به فرزندآوری اعلام کردند. از س��وی دیگر 85.۶ درصد 
از م��ردان و 85 درصد از زنان ک��ه تمایل به فرزندآوری 
ندارن��د، گفتند به میزان زیادی آوردن فرزند مش��کلات 
اقتصادی آنه��ا را افزایش می دهد. 79.5 درصد مردان و 
8۱.۱ درصد از زنان ب��ه میزان زیادی گفتند دلیل عدم 
تمایل آنها ب��ه فرزندآوری هزینه های ب��الای بارداری و 

فرزندآوری است.
نگرشهابهازدواجوباروری

سرپرس��ت ایس��پا در پایان، »توجه بیشتر سیاستگذار 
و برنامه ری��ز به برخی از س��ویه های نگرش��ی ناهمس��و 
ب��ا فرزندآوری« را نکت��ه مهمی دانس��ت و توضیح داد: 
برخی از نگرش ها به صورت مس��تقیم و برخی به صورت 
غیرمس��تقیم براساس نتایج نظرس��نجی ها روی موضوع 
جمعی��ت و فرزندآوری تاثیرگذارن��د و باید به آنها توجه 
کرد. برای مثال 77.3 درصد از جوانان ۱8 تا 3۴ س��ال 
مجرد در پیمایش ملی ایس��پا که در اس��فندماه ۱397 
اجرا ش��د، بیان کردند حاضر نیستند با فردی که طلاق 
گرفت��ه، ازدواج کنن��د. ی��ا در پیمای��ش ملی ایس��پا در 
زمستان س��ال گذش��ته، 35.8 درصد از زنان در سنین 
باروری و 3۴.5 درصد از مردانی که همس��ران در س��ن 
ب��اروری دارند ک��ه تمایل به فرزن��دآوری ندارند، گفتند 
داش��تن فرزند به میزان زیادی رفاه، راحتی و آزادی فرد 
را مح��دود می کند. همینطور توج��ه به نگرش های زنان 
با تحصیلات دانش��گاهی و زنان ش��اغل مهم است. این 
گروه ها تفاوت های معناداری از نظر نگرش��ی به موضوع 

جمعیت و فرزندآوری دارند.

محبوب ترین نام تجاری صنعت بانک��داری ایران، »جایزه 
ملی انتخاب نخس��ت مش��تریان در صنعت بانکداری« را نیز 
کس��ب کرد. به گزارش روابط عمومی بانک پاسارگاد، کسب 
جایزه ملی »انتخاب نخست مشتریان در صنعت بانکداری«، 
تنه��ا یکی از موفقیت های این بانک در اجلاس طرح انتخاب 
ملی بود و این بانک در س��ه حوزه دیگر شامل: نشان برترین 

انتخاب ملی صنعت بانکداری، استاندارد و جایزه بین المللی 
 A+ -Security & Profitability in banking(
Awards ۲۰۲3( بالاترین سطح سودآوری و امنیت در ارائه 
خدمات بانکی از س��وی اتحادیه اروپ��ا و جایزه ملی برترین 
و تأثیرگذارتری��ن روابط عمومی در معرفی خدمات بانکی نیز 

موفقیت کسب کرده است.

از جمل��ه اهداف تجاری اجلاس اس��تراتژی های توس��عه 
خدم��ات، تولی��دات و ص��ادرات برترین ش��رکت های ایران، 
ب��ا عنوان اج��لاس طرح انتخ��اب ملی می توان ب��ه: معرفی 
دس��تاوردها، توانمندی ها، خدمات و تولی��دات ویژه و نوین 
مجموعه ها، کمک به توس��عه ف��روش محصولات و خدمات، 
جذب حداکثری مش��تریان با اعتباربخش��ی جهانی، بررسی 

فرصت های س��رمایه گذاری و تولید در مناطق آزاد و تجاری 
اش��اره کرد. گفتنی است کسب جایزه ملی »انتخاب نخست 
مشتریان در صنعت بانکداری« توسط بانک پاسارگاد در ادامه 
موفقیت های این بانک در این حوزه رخ داده است. این بانک 
که در دو دوره گذشته جشنواره برند محبوب مصرف کنندگان 
عن��وان »محبوب ترین نام تجاری در نظام بانکی کش��ور« را 

کس��ب کرده بود، پس از کسب جایزه ملی »انتخاب نخست 
مشتریان در صنعت بانکداری« در اجلاس طرح انتخاب ملی، 
در دهمین دوره جشنواره برند محبوب مصرف کنندگان نیز 
که با حضور بیش از ۱5۰۰ نام تجاری برگزار گردید با کسب 
رتبه اول در تمام گروه ها این موفقیت را تکرار کرد و بار دیگر 

به  عنوان محبوب ترین نام تجاری بانکی معرفی شد.

جایزهملیانتخابنخستمشتریاندرصنعتبانکداریبهبانکپاسارگادرسید

افتخاریدیگربرایبانکپاسارگاد

جمعیتسالمندکشورتا3دههآینده2برابرمیشود

ایراندرآستانهسالمندی

تبلیغاتدراسپاتیفای؛راهنماییبرایبازاریابها
کس��انی که روزش��ان بدون موسیقی شب نمی شود، آشنایی کاملی با اس��پاتیفای دارند. این سرویس پخش 
آنلاین موسیقی در طول بیش از یک دهه گذشته همراه همیشگی علاقه مندان به دنیای موسیقی بوده است. 
از هنرمندان برجسته این حوزه گرفته تا کسانی که از هر فرصتی برای گوش دادن به موزیک استفاده می کنند، 
همه و همه اس��پاتیفای را دوس��ت دارند. در این میان شاید دلیل روشنی برای علاقه کارآفرینان به اسپاتیفای 
وجود نداش��ته باش��د، اما بی ش��ک بازاریاب ها رابطه خوبی با این س��رویس دارند. حتما می پرسید چرا؟ خب 
مشخص است: استفاده از فرصت تبلیغاتی در اسپاتیفای! روزانه میلیون ها نفر در سراسر دنیا از اسپاتیفای برای 
گوش دادن به انواع موس��یقی اس��تفاده می کنند. در این میان به غیر از فروش اشتراک ویژه، نمایش تبلیغات 

منبع درآمد اصلی مدیران این اپ محسوب می شود. خب وقتی پای تبلیغاتی وسط باشد، سر و کله...



فرصت امروز: قیمت گذاری دستوری، یکی از اشتباهات مهلک اقتصادی 
اس��ت که با وجود آنکه تاکن��ون هزینه های زیادی به همراه داش��ته، اما 
همچنان در سازوکارهای اقتصاد ایران به چشم می خورد. سرکوب قیمتی، 
یک��ی از غیراصولی ترین مدیریت ها در تنظیم بازار اس��ت که تاکنون در 
ادبیات اقتصادی جهان دس��تاورد قابل توجهی نداشته ولی اثر نامطلوبی 
بر حجم تولید و جذابیت سرمایه گذاری برجای گذاشته است. شوربختانه 
با وجود تجربیات مهلک قیمت گذاری دس��توری همچنان این سیاس��ت 
منسوخ اقتصادی در سیاست گذاری ها و تصمیم گیری های کشور به چشم 
می خ��ورد. این روزها که لایحه برنامه هفتم توس��عه در کمیس��یون های 
مجلس در دس��ت بررس��ی اس��ت، این موضوع به دل نگرانی بس��یاری از 
فعالان اقتصادی بخش خصوصی بدل ش��ده و آنها خواس��تار ممنوعیت 

قیمت گذاری دستوری در طول اجرای برنامه هفتم شده اند.
برنامه پنج س��اله هفتم توسعه براي س��ال هاي ۱۴۰۲ تا ۱۴۰۶ تدوین 
ش��ده و ش��امل ۲۲ فصل و هفت بخش اس��ت که بخش هاي اقتصادي، 
زیربنای��ي، فرهنگ��ي و اجتماعي، علمي، فناوري و آموزش��ي، سیاس��ت 
خارج��ي، دفاع��ي و امنیتي و اداري، حقوقي و قضای��ي را دربر می گیرد. 
این برنامه چهارمین برنامه از س��ند چش��م انداز ۲۰ ساله کشور است که 
رش��د اقتصادی 8 درصدی، تورم تک رقمی در پایان سال ۱۴۰۶، کاهش 
رش��د نقدینگی در دوره پنج س��اله برنامه و رشد اشتغال را هدف گرفته و 
به نظر می رس��د که این هدف گذاری ها چن��دان با واقعیت های اقتصادی 
کشور نمی خواند. برنامه هفتم توسعه با نقد هاي اصلاحي متعددی از سوی 
قاطبه کارشناسان مواجه شده است. البته بخشي از انتقاداتي که از سوي 
جامعه کارشناسي به برنامه هفتم مي شود مبتني بر همان هایي است که 
در برنامه هاي قبلي دیده ش��ده بود. به  طور مثال، برخي از کارشناس��ان، 
اهداف بلندپروازانه برنامه هفتم توسعه را در شرایط فعلي اقتصاد ایران با 
»آرزو« و »آمال« یکي مي دانند. در برنامه هفتم توسعه نرخ رشد اقتصادي 
8 درصد تعیین ش��ده که با توجه به رش��د اقتصادي یک��ي دو درصد یا 
حتي منفي طي دهه گذشته چندان واقعي نیست. همچنین رشد تشکیل 
س��رمایه ناخالص سرمایه گذاري ۲۲.۶ درصد، رشد موجودي سرمایه ۶.5 
درصد و رشد اشتغال 3.9 درصد سالانه معادل یک میلیون شغل در نظر 

گرفته شده که همین الان هم تحقق پیدا نکرده است.
پیشنهادممنوعیتقیمتدستوری

فعالان اقتصادی معتقدند آنچه لازم است در برنامه هفتم توسعه مورد 
توجه باش��د، پایان دادن به روند قیمت گذاری دس��توری است تا به این 
ترتیب انگیزه برای س��رمایه گذاری و رونق تولید ایجاد شود. برنامه هفتم 
توس��عه به عنوان یک سند بالادس��تی که در یک دوره پنج ساله اجرایی 
خواهد ش��د، در مسیر بررس��ی و تصویب قرار دارد. این برنامه که باید دو 

سال پیش به مرحله اجرا می رسید، در قالب لایحه در اختیار نمایندگان 
مجلس قرار گرفته و طبق پیش بینی ها تا پایان شهریور و پیش از شروع 
فرآیند تدوین بودجه ۱۴۰3 تصویب می ش��ود. در همین ش��رایط بخش 
خصوصی معتقد است لایحه تهیه ش��ده، نیازمند اصلاحاتی است؛ از آن 
جمله توجه ویژه به موضوع قیمت گذاری دستوری و ممنوعیت این الگوی 

رفتاری برای دولت.
قیمت گذاری طیف گس��ترده ای از کالاها و خدمات توسط دولت با این 
توجیه که یارانه های زیادی به برخی صنایع داده می شود، اقدام نادرستی 
اس��ت که متأس��فانه دولت پیش گرفته و مورد انتقاد فعالان اقتصادی و 
تشکل های بخش خصوصی است. در واقع، دولت بدون توجه به هزینه های 
فزاینده تولید که در بس��یاری موارد متأثر از جهش های ارزی، تحریم ها، 
ع��دم ثبات قوانین و مقررات و ... اس��ت، اقدام به قیمت گذاری کرده و به 
دنبال آن انگیزه لازم برای س��رمایه گذاری جدید را کاهش می دهد و در 
نتیجه ش��اهد افت تولید، تعطیلی و حتی ورشکس��تگی واحدها هستیم. 
آنچه در این بین اهمیت دارد، رفتار منطقی دولت است، به این ترتیب که 
اگ��ر دولت درباره کالایی خاص در وضعیتی ویژه، مجبور به قیمت گذاری 
شد، مابه التفاوت نرخ کالای قیمت گذاری شده با نرخ بازار را به هر روش 
ممکن، پرداخت کند. این دولت است که باید هزینه تنظیم بازار را بپردازد 

و نه هیچ فرد دیگری.
اتاق ایران به عنوان مش��اور سه قوه یک بسته پیشنهادی درباره لایحه 
برنامه هفتم توسعه تدوین کرده که یکی از بندهای آن تأکید بر ممنوعیت 
قیمت گ��ذاری محص��ولات و خدمات تولیدی کلیه بنگاه هایی اس��ت که 
س��هام آنها در بورس اوراق بهادار معامله می ش��ود؛ بنگاه هایی که کالاها 
و محصولات آنها در بورس کالا عرضه می ش��ود و بنگاه هایی که مالکیت 
آنها به طور کامل خصوصی است. از طرفی پیشنهاد شده تا دولت برنامه 
اصلاح قیم��ت نهاده های تولیدی محصولات و خدماتی که تعریف ش��د 
از جمله انرژی و خوراک را براس��اس اولویت های تعیین ش��ده در س��ند 
راهبردی توس��عه صنعتی و تقویت تولید داخلی در ش��ش ماه اول برنامه 
هفتم توس��عه به تصویب هیأت وزیران برساند و اعلام عمومی کند. نکته 
دیگری که باید در همین راس��تا انجام ش��ود این است که حمایت دولت 
از تولید کالاهای نام برده شده از طریق حمایت های قیمتی مانند تعیین 
کف قیمت با اعطای یارانه به نهاده ها مانند اعطای وام یا انرژی ارزان قیمت 
به جز اولویت های تعیین ش��ده در س��ند راهبرد توسعه صنعتی، ممنوع 

شود.
قیمتگذاریارزحاصلازصادرات

در همین حال، صادرکنندگان بخش خصوصی می گویند باید در طول 
اجرای برنامه هفتم توس��عه هرگونه قیمت گ��ذاری ارز حاصل از صادرات 

محصولات بنگاه های خصوصی ممنوع شود تا انگیزه برای صادرات بیشتر 
شده و سطح درآمد دولت افزایش یابد. با توجه به شرایط تحریمی حاکم 
ب��ر اقتصاد ایران و محدودیت هایی که در س��طح بین المللی برای فروش 
نف��ت و انتقال ارز وجود دارد، لازم اس��ت راه هایی ب��رای تقویت صادرات 
غیرنفتی دیده شود. هرچند متأسفانه در طول چند سال گذشته با شدت 
گرفتن تحریم ها، محدودیت ها و فشارهای داخلی نیز روی تولیدکنندگان 
و تجار افزایش یافته، با این حال از آنجا که تصویب برنامه هفتم و اجرای 
آن پیش روی اقتصاد کشور قرار دارد، باید از این فرصت استفاده کرد و به 
کمک این سند بالادس��تی، روش هایی را برای افزایش صادرات غیرنفتی 
تعریف کنیم. در همین رابطه اتاق ایران که از دو سال قبل موضوع برنامه 
هفتم را در دستور کار خود قرار داده و با آسیب شناسی برنامه های گذشته 
و نیازس��نجی اقتصاد کشور در مسیر تدوین برنامه ای کارآمد و جامع گام 
برداشته اس��ت، بسته پیشنهادی در همین رابطه تهیه کرده و در اختیار 

دولت و مجلس قرار داده است.
نماین��دگان بخش خصوصی بر ای��ن باورند که دول��ت ارز لازم برای 
بهبود ش��رایط اقتصادی و تقویت زیرس��اخت های عمرانی و بسترسازی 
توس��عه را باید از طریق صادرات تأمین کند و از آنجا که امروز به دلیل 
تحریم س��طح درآمدزایی دولت از طریق فروش نفت کاهش یافته باید 
روی تقویت صادرات غیرنفتی متمرکز ش��ود؛ بنابراین باید برای تسهیل 
صادرات، الگوی لازم را طراحی و اجرایی کند. در همین راستا پیشنهاد 
اتاق ایران، اس��تفاده از ظرفیت برنامه هفتم توسعه و طراحی سازوکاری 
برای عرضه ارز بنگاه های صادراتی خصوصی به قیمت روز به متقاضیان 
مجاز در کش��ور است. از سویی تأکید می شود که هرگونه قیمت گذاری 
ارز حاص��ل از صادرات محصولات بنگاه ه��ای خصوصی در طول برنامه 
ممنوع ش��ود؛ چراکه فعالان اقتصادی بخش خصوصی با توجه به میزان 
سوددهی و ریسک موجود، نسبت به سرمایه گذاری و توسعه فعالیت های 
صادرات��ی تصمیم گیری می کنند. در ش��رایط تحریمی و محدودیت در 
ف��روش نفت و انتقال ارز، راهی جز تمرکز بر صادرات غیرنفتی و تأمین 
ارز از ای��ن طریق نداریم. حال مداخله های مک��رر دولت و بدون برنامه 
در نرخ ارز و قیمت گذاری ارز ناش��ی از صادرات بخش خصوصی، انگیزه 
و س��وددهی بنگاه ه��ای صادراتی را کاهش می ده��د و گاهی به خروج 
صادرکنندگان خوش��نام از گردونه صادرات منجر می شود. توجه به این 
نکته نیز بس��یار مهم است که سهم بخش خصوصی در مقایسه با دولت 
در بازار ارز بس��یار اندک اس��ت و بدین ترتیب دول��ت باید تمرکز خود 
را ب��رای قیمت گ��ذاری روی ارز حاصل از صادرات ش��رکت های دولتی 
زیرمجموعه خود بگذارد، در غیر این صورت شاهد خروج سرمایه بخش 

خصوصی خواهیم بود.

بخشخصوصیخواستارممنوعیتقیمتگذاریدستوریدرطولبرنامههفتمتوسعهشد

مصائب قیمت گذاری در برنامه هفتم

بس��یاری از خریداران و فروشندگان در بازار مسکن طی سال های اخیر 
از عملکرد سوء مش��اوران املاک متخلف و بدون مجوز دچار ضرر و زیان 
ش��ده اند و حالا مجلس و دولت از مس��یر طرح س��اماندهی بازار مسکن و 
اجاره بها قصد دارند به سیطره  بنگاه های متخلف خاتمه دهند. به گزارش 
»ایس��نا«، در شرایط فعلی بازار مسکن تحت تاثیر شرایط عمومی اقتصاد 
و افت نرخ ارز به آرامش رس��یده است. همزمان ساماندهی این بازار از دو 
مس��یر برنامه و اقدام در حال انجام اس��ت؛ از یکسو مجلس و دولت طرح 
ساماندهی بازار زمین، مسکن و اجاره بها را ارائه کرده اند و با رفع ایراداتی 
که مجمع تش��خیص مصلحت نظام و شورای نگهبان به آن وارد کرده اند، 
می تواند به کنترل و س��اماندهی بازار مس��کن کمک کند. از سوی دیگر، 
شناسایی و برخورد با مشاوران املاک متخلف از اوایل خردادماه امسال آغاز 
شده است. طبق آماری که وزارت راه و شهرسازی اخیرا ارائه کرده است، از 
۱۰ هزار و ۴77 مورد بازرسی صورت گرفته از دفاتر املاک سراسر کشور 
تاکنون ۱۰۴۱ واحد صنفی غیرمجاز و متخلف شناسایی و پلمب شده اند.

در سال های گذشته علاوه بر نوسانات اقتصادی، عملکرد برخی از مشاوران 
دفاتر املاک، اثرات سوئی بر بازار مسکن ایجاد کرده است. بررسی ها نشان 
می دهد که بعضی از مش��اوران دفاتر املاک مرتکب دست کم شش تخلف 
صنفی می شوند؛ از دریافت کمیسیون بالاتر از نرخ مصوب گرفته تا دریافت 
بالابود، ارائه ندادن کد رهگیری و همدستی برای بالابردن نرخ مسکن در 

مناطق از جمله تخلفات مرسوم بعضی از بنگاه ها است.
در این میان، وزارت راه و شهرسازی دولت سیزدهم با همکاری پلیس و 
وزارت صنعت، معدن و تجارت، موضوع برخورد با مشاوران املاک متخلف 
را کلید زده اس��ت. در روزهای اخیر با حضور »مهرداد بذرپاش« وزیر راه 
و شهرسازی، نشس��تی به منظور اثرگذاری اقدامات صورت گرفته برگزار 
ش��د و در آن مقرر ش��د تا جلس��ات ارتقای هماهنگی و سرعت بخشی به 

طرح س��اماندهی واحدهای صنفی غیرمجاز و متخلف بنگاه مشاور املاک 
با محوریت ادارات کل راه و شهرس��ازی اس��تان ها برگزار ش��ود. به گفته 
»سردار رحیمی« رئیس پلیس اقتصادی، پلیس امنیت و پلیس اماکن در 
سراسر کشور در کنار وزارت راه و شهرسازی است تا بتواند اهداف خود را 
درخصوص کنترل بازار اجاره، عملیاتی و اجرایی کند. مسئولیت شناسایی 
املاک فاقد مجوز با اتحادیه مش��اوران املاک است. با اطلاعی که اتحادیه 
مش��اوران املاک به پلیس اماکن ارسال خواهد کرد نیازی به مدت زمان 
۱5 روزه اخطار نخواهد بود و بنگاه های املاک مکلف هستند تا نسبت به 

اخذ مجوز از درگاه ملی مجوزها اقدام کنند.
از ط��رف دیگر طرح »س��اماندهی بازار زمین، مس��کن و اجاره بها« که 
توسط مجلس شورای اسلامی به تصویب رسیده در روزهای اخیر با چهار 
ایراد وارد شده از سوی مجمع تشخیص مصلحت نظام مواجه شد. شورای 
نگهبان نیز آن را مغایر ش��رع و قانون اساسی دانست؛ البته این ایرادات به 
نظر می رس��د که چندان جدی نیست و طرح پس از رفع اشکالات توسط 
مجلس و دولت می تواند به تایید نهایی برسد. همزمان با اجرای دو برنامه  
مذکور، قیمت ها در بازار مسکن از حدود دو ماه قبل رو به کاهش گذاشته 
و این بازار وارد رکود س��نگین ش��ده اس��ت. بس��یاری از خریداران بالقوه 
مس��کن در انتظار ریزش بیشتر قیمت ها هس��تند و تقاضای سوداگری از 
بازار کنار کشیده است. بررسی ها نشان می دهد که در شهر تهران نرخ های 

پیشنهادی فروش آپارتمان بین ۲۰ تا ۲5 درصد کاهش یافته است.
براساس این گزارش، با نظارت قانونی بیشتر بر فعالیت مشاوران املاک، 
ساماندهی واسطه گری مسکن شکل جدی تری به خود گرفته و در دو ماه 
گذشته بیش از هزار بنگاه مشاور املاک متخلف در سراسر کشور شناسایی 
و پلمب شده اند. البته این تنها برنامه دولت برای تنظیم بازار مسکن نیست 
و به موازات س��اماندهی مش��اوران املاک، س��ه برنامه تمدید سقف مجاز 

افزایش اجاره بها، پرداخت وام ودیعه مسکن تا سقف ۲۰۰ میلیون تومان و 
ثبت قرارداد اجاره بین موجر و مستاجر و دریافت رایگان کد رهگیری بدون 
واس��طه مشاوران املاک در دستور کار قرار گرفته است. همزمان با اجرای 
برنامه های دولت برای کنترل بازار مس��کن بخصوص بازار اجاره بها در سه 
ماهه تابستان، طرح نظارت بر عملکرد بنگاه های املاک نیز انجام می شود 
و طبق آخرین آمارهای وزارت راه و شهرس��ازی، در دو ماه گذش��ته یعنی 
از نیمه اردیبهشت ماه تا نیمه تیرماه بالغ بر ۱۰ هزار و ۴77 بنگاه مشاور 
املاک در ۲5 استان کشور مورد بازرسی قرار گرفته و از این میان، هزار و 
۴۱ بنگاه متخلف پلمب شده است. نظارت بر بنگاه های املاک با توجه به 
نقش پررنگ شان در بازار مسکن می تواند تأثیر مثبتی بر بازار داشته باشد؛ 
زیرا برخی از این بنگاه های املاک بعضا بدون مجوز فعالیت می کنند و در 
نتیجه تخلفات گسترده ای را مرتکب می شوند که در نهایت راه را بر افزایش 
بیش��تر قیمت ها و فشار بیشتر بر شهروندان می گشاید. دلالی، قیمت های 
کاذب، شراکت در خرید و فروش، معاملات صوری، معاملات بدون سند و... 
بخشی از تخلفات مشاوران املاک است که تا حدی در بازار مسکن نهادینه 
شده و بخش زیادی از درآمدزایی بنگاه های املاک متخلف از همین مسیر 

به دست آمده است.
بررس��ی ها نش��ان می دهد که در کش��ورهای دیگر تمام امور مربوط به 
املاک، قرارداد، توافقات طرفین )مالک، مستأجر، موجر، خریدار، فروشنده( 
توسط بنگاه ها انجام می شود و بنگاه ها مسئول اجرای قراردادها هستند. اما 
در ایران فعالیت بنگاه صرفا نوش��تن قرارداد و اخذ وجه است و پس از آن 
هیچ مس��ئولیتی را نمی پذیرد. به همین دلیل، پرونده های زیادی در این 
زمینه در مراجع قضایی و ش��ورای حل اختلاف وجود دارد. این در حالی 
اس��ت که در بسیاری از کشورهای جهان، بنگاه از ابتدا تا تخلیه یا فروش 
ملک مسئولیت دارد و اختلافات طرفین را پیگیری و به نتیجه می رساند.

ساماندهیواسطهگریمسکنبهکجارسید؟

پایانحکمرانیشبهبنگاهها

یادداشت

مسیرمعکوستوسعه
مرتضی افقه اقتصاددان

اینکه توس��عه را چ��ه چیزی و چگونه تعریف کنیم، ب��ر فرآیند و نتیجه آن 
تأثیرگذار اس��ت. تعریف هر واژه یا اصطلاح، علاوه بر تعیین هدف، نقشه راه یا 
برنامه عملیاتی و ابزار دس��تیابی به آن هدف را نیز ترس��یم می کند. نکته حائز 
اهمیت آنکه تعریف واژه ها و اصطلاحات )هم هدف و هم فرآیند( به خصوص در 
علوم انسانی )اجتماعی( معمولا متناسب با شرایط زمانی و مکانی جوامع اصلاح 
ش��ده و تکامل می یابند. »توسعه« از جمله مفاهیم مهمی است که در ایران به 
دلیل تعریفی ناس��ازگار با ساختارهای حاکم بر کشور نه تنها جامعه را به سوی 
پیشرفت و رفاه سوق نداده، بلکه در بسیاری حوزه ها از آن دور کرده که حاصلی 
جز اتلاف وسیع منابع و فرصت سوزی های جبران ناپذیر نداشته است. غفلت از 
ارائه تعریفی سازگار با ش��رایط فرهنگی، سیاسی، اجتماعی و اقتصادی حاکم 
بر جامعه از واژه مهمی همچون توس��عه منجر به طی مس��یرهای گمراه کننده 

و انحرافی شده است.
نمونه های متعددی از تأثیر تعریف بر عملکرد و نتیجه می توان ارائه نمود. از 
جمله می توان به تغییر مفهوم توس��عه در ادبیات دهه 7۰ میلادی اشاره کرد. 
در شرایطی که پیشرفت های سریع و خیره کننده جوامع توسعه یافته برمبنای 
تعریف��ی محدود به رش��د اقتصادی )افزایش س��الانه درآمد س��رانه یا افزایش 
ظرفیت های تولیدی( در جریان بود، متفکرین توس��عه و سیاس��تگذاران وقت 
متوجه ش��دند که هرچند این رشد سریع موجب افزایش رفاه کوتاه مدت مردم 
شده است، اما تداوم رشد سریع اما بی اعتنا به تبعات محیط زیستی آن موجب 
ناپایداری این رش��د در آینده خواهد ش��د. از آنجا که عقلانیت بر روند توسعه 
کشورهای پیش��رفته امروزی حاکم است، سیاستگذاران توسعه برای مقابله با 
بحران جدید و برای حفظ محیط زیس��ت اقدام به بازتعریف توس��عه نمودند. 
بنابراین از آن تاریخ واژه توس��عه پایدار به معنای افزایش مستمر درآمد سرانه 
و رش��د اقتصادی با »حفظ محیط زیست و منابع طبیعی برای نسل های بعد« 

وارد ادبیات توسعه شد.
یا در مثالی دیگر، اگر توس��عه را همان رشد اقتصادی که »بر افزایش سالانه 
درآمد سرانه تأکید می کند« تعریف کنیم، برنامه های توسعه و تخصیص منابع 
)محدود( می توانند با استفاده از منابع طبیعی )مثل نفت( که به رشدی ناپایدار 
منتهی می ش��ود، تدوین و اجرا ش��وند. یا اگر توسعه را »فرآیندی که به توزیع 
برابرتر درآمد منجر شود« تعریف کنیم باز هم تخصیص منابع از طریق بودجه 
یا برنامه های توسعه در همان راستا صورت خواهد گرفت. همچنین در تعریف 
ث��روت ملی کش��ور، می توان منابع طبیعی مثل نفت را ث��روت تلقی کرد و در 
مقابل می توان وجود نیروهای انسانی توسعه یافته و جوان، متخصص، دلسوز و 
باانگیزه را ثروت ملی تعریف نمود. اگر تعریف اول از ثروت ملاک قرار گیرد، همه 
تصمیمات و اقدامات در سطح ملی به سمت کشف و استخراج و فروش نفت و 
سایر منابع طبیعی هدایت می شوند، اما اگر تعریف دوم از ثروت پذیرفته شده 
باش��د آنگاه تصمیمات و اقدامات در جهت آموزش و پرورش نیروهای انس��انی 
مستعد و حفظ و بهره برداری از آنها سوق داده می شوند. تجربه سه دهه گذشته 
و روند جاری حاکی از اتکا به تعریف اول بوده و هست که نتیجه آن بی اعتنایی 
به نیروهای جوان، شایس��ته، نخبه و دلسوز کشور و در نهایت انزوا یا مهاجرت 
انبوه نخبگان از کشور بوده است. در مقابل، اتکای مطلق به نفت و دیگر معادن 
کشور، تداوم وابستگی و آسیب پذیری ایران به کشورهای قدرتمند اقتصادی را 

در پی داشته است.
در مثالی دیگر، در انتقاد از رژیم پیش در وابس��ته کردن کش��ور به صادرات 
تک محصول��ی، از ابتدای پی��روزی انقلاب واژه صادرات غیرنفت��ی وارد ادبیات 
سیاسی و اقتصادی کشور شد و تمام برنامه های کوتاه و بلندمدت با هدف نیل 
به این مفهوم تدوین شدند، اما تعریف غلط از این واژه بعد از چهار دهه پس از 
انقلاب، هنوز کشور را از وابستگی به منابع خام و در نتیجه زیان های این نگاه 
غلط رها نکرده است؛ زیرا بعد از چهار دهه تکرار و تأکید بر صادرات غیرنفتی، 
باز هم محصولات و مواد معدنی خام )محصولات خام کش��اورزی یا معدنی( یا 
نیمه خام )محصولات پتروشیمی و فولادی و برخی مشتقات نفتی( سهم اصلی 

صادرات غیرنفتی را به خود اختصاص داده اند.
آخرین و جدیدترین مفهوم از توس��عه همان دی��دگاه گولت و آرتور لوئیس 
اس��ت که در نگاه متفکرین متأخر توس��عه مثل تودارو و آمارتیا سن نیز تبلور 
یافت و امروز بر ادبیات توسعه غالب است که: »توسعه فرآیندی است که منجر 
به آزادی )در همه ابعاد( از طریق افزایش دامنه انتخاب می شود.« با این وصف، 
آرتور لوئیس افزایش دامنه انتخاب را از طریق تسلط انسان بر طبیعت و محیط 
مادی می داند، اما تس��لط انس��ان بر طبیعت به چه معناس��ت و از چه طریق 
امکان پذیر می شود؟ منظور از تسلط بر طبیعت، شناخت طبیعت و روابط عناصر 
موجود در طبیعت و مکانیزم تأثیر و تأثر آنها بر یکدیگر است. این شناخت آنگاه 
زمینه را برای به خدمت گرفتن طبیعت و محیط مادی در جهت تأمین نیازهای 
انس��ان و البته افزایش رفاه او فراهم می نماید، اما این اتفاق چگونه رخ خواهد 
داد؟ تردیدی نیست که تنها ابزاری که به شناخت و به خدمت گرفتن طبیعت 

منجر می شود، عقل و اندیشه و ابداع انسان است.
از ابتدای قرن بیستم به این  سو، تسلط انسان بر طبیعت و به خدمت گرفتن 
آن از حالت انفعال به فعال تبدیل شد و این مهم با برنامه ریزی برای بهره گیری 
هوش��مندانه از عقل و اندیش��ه و پژوهش ش��تاب بیش��تری گرفت و امروز به 
مرحله ای رسیده که سرعت پیشرفت های تکنولوژیک بسیار سریع و خیره کننده 
شده به گونه ای که در بسیاری موارد جوامع فرصت انطباق با تکنولوژی های نو 
را نمی یابند. به علاوه، س��رعت پیشرفت های تکنولوژیک به حدی است که در 
بسیاری موارد، تکنولوژی های نو در فاصله زمانی کوتاهی تکنولوژی های مشابه 
پیشین را از صحنه خارج می کنند: همان تحولی که شومپیتر »انهدام خلاقه« 
نامیدش. این شتاب البته محدود به پیشرفت های تکنولوژیک نبوده بلکه همه 
ابعاد اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و... را به صورت هماهنگ پوشش داده است.

در دوره جدید پیش��رفت های تکنولوژیک با برنامه ریزی توسط دولت ها و با 
س��رمایه گذاری در مراکز علمی و پژوهشی و بهره گیری از تمامی افراد مستعد 
و دارای ضری��ب هوش��ی های متفاوت )نه الزاما افراد با ضریب هوش��ی بالا( به 
صورت فعال سرعت پیشرفت های علمی و تکنولوژی را به سطحی خیره کننده 
رس��انده اند. امروز اما پیش��رفت های علمی و تکنولوژیک، محدود به مشارکت 
دانش��گاه ها نبوده بلکه با سرمایه گذاری وسیع و رقابتی ابَرَشرکت های بزرگ و 
چندملیتی در پژوهش های علمی و تکنولوژیک، ش��تاب بسیار بیشتری گرفته 
است. بدون تردید این سرعت همه جانبه در پیشرفت جوامع توسعه یافته ناشی 
از ش��ناختی است که از نقش محوری و بی بدیل نیروهای انسانی متخصص در 
فرآیند توسعه یافته اند. بی جهت نیست که این کشورها که معمولا مانع مهاجرت 
افراد عادی می شوند، نیروهای نخبه، متخصص و باتجربه را از کشورهای دیگر به 

خصوص در حال توسعه ها با آغوش باز می پذیرند.
در ایران اما سال هاس��ت که مس��یری معکوس در حال طی شدن است. در 
حالی  که در کش��ورهای پیشرفته، چه پیش��گامان و چه اخیرا توسعه یافته ها، 
انسان و عقل و اندیشه او را عامل اصلی پیشرفت ها و رفاه جوامع خود می دانند و 
سرمایه گذاری های وسیعی در جهت آموزش و پرورش و حفظ نیروهای انسانی 
خود و نیز جذب متخصصین دیگر کش��ورها می کنن��د، در ایران با بی تدبیری 
نه تنها تلاشی برای حفظ نیروهایی که با هزینه و تلاش بسیار صاحب تخصص 
و تجربه ش��ده اند، صورت نمی پذیرد، بلکه با ایجاد محدودیت ها، زمینه را برای 
مهاجرت آنها به کش��ورهای دیگر فراهم می کنند. حاصل این بی تدبیری برای 

امروز و فردای کشور تاکنون بسیار پرهزینه و خسارت بار بوده است.
مهاج��رت انبوه نیروهای متخصص و بادانش کش��ور، باعث بروز بحران هایی 
عمیق و تأثیرگذار در زندگی حال و آینده مردم کش��ور ش��ده اس��ت. خروج و 
مهاجرت بی س��ابقه نیروهای انسانی متخصص حتی بنگاه های اقتصادی اعم از 
تولیدکنندگان کالا و خدمات را با مشکل کمبود این نیروها مواجه کرده است. 
این کمبود یا نبود نیروهای متخصص در حالی اس��ت که ادعا می شود بیکاری 
فارغ التحصیلان دانش��گاهی از میانگین بیکاری کشور بسیار بیشتر است. این 
تناقض می تواند از یک طرف ناشی از کاهش کیفیت آموزش در مراکز علمی و 
دانشگاهی باشد و از سوی دیگر، ناشی از مهاجرت وسیع نیروهای متخصص و 
کیفی به کشورهای دیگر. بنابراین باید تحولاتی اساسی و عمیق در ساختارهای 

فکری و نگرشی تصمیم گیران و تصمیم سازان کشور صورت پذیرد.
منبع:آیندهنگر
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فرصت امروز: در فصل بهار امس��ال 9۲۱ همت وام بانکی پرداخت شده 
اس��ت. همچنین در خردادماه امسال براساس آمارهای بانک مرکزی، یک 
میلی��ون و 33۱ هزار فقره وام به ارزش بیش از ۴۰۶ همت از س��وی ۲9 
بانک کشور پرداخت شده است. میزان تسهیلات پرداختی بانک های کشور 
در خردادماه امسال نسبت به ماه قبل ۲۱.7 درصد افزایش یافته که نسبت 
به رش��د 8۴ درصدی اردیبهشت ماه، شکاف فاحشی را نشان می دهد. در 
خردادماه امس��ال همچنین شش بانک میزان تسهیلات پرداختی خود را 

کاهش داده اند.
براساس آخرین آمارهای بانک مرکزی، سهم استان تهران از تسهیلات 
بانکی در خردادماه ۱۴۰۲ به بالاتر از ۶۰ درصد رسیده و در صدر جغرافیای 
استانی تس��هیلات پرداختی جای گرفته است. بررسی ها همچنین نشان 
می دهد که استان خراسان شمالی بیشترین و استان البرز کمترین نسبت 
تس��هیلات به س پرده را در میان 3۱ استان کشور به ثبت رسانده اند. طبق 
گ��زارش بانک مرکزی از میزان تس��هیلات پرداختی بانک ها در خردادماه 
۱۴۰۲، بیش��ترین س��هم تس��هیلات اعطایی بانک ها در میان استان های 
کشور برای استان تهران بوده است. همچنین نسبت تسهیلات اعطایی به 
سپرده ها )پس از کسر سپرده های قانونی( در استان های خراسان شمالی، 
کهگیلوی��ه و بویراحم��د، چهارمحال بختیاری و ایلام بیش��ترین مقدار را 
ثبت کرده است. در سمت مقابل نیز استان البرز با کمترین میزان نسبت 

تسهیلات به سپرده در قعر جدول شکاف پولی قرار گرفته است.
جغرافیایاستانیتسهیلاتبانکی

به گزارش »اکوایران«، میزان تسهیلات و سپرده گذاری در شبکه بانکی 
کش��ور می تواند موتور محرک یک اقتصاد باشد و باعث تولید و بهره وری 
ش��ود. تس��هیلات در حقیقت وام های بانکی ای است که توسط بانک های 
خصوص��ی یا دولتی به اش��خاص حقیق��ی و حقوقی پرداخت می ش��ود. 
تسهیلات بانکی به دو دسته جاری و غیرجاری تقسیم می شود. تسهیلات 
جاری، وام هایی اس��ت که نهایتا تا دو ماه پس از تاریخ سررس��ید تس��ویه 
می شود. تسهیلات غیرجاری نیز شامل وام هایی است که تاخیر در تسویه 
آنها بیش از دو ماه طول می کشد. تسهیلات اعطایی توسط بانک ها می تواند 
باعث تحریک تقاضا و افزایش تولید شود. لذا هدفمندی تسهیلات بانکی 
برای بهبود تولید کشور می تواند حائز اهمیت باشد. یکی دیگر از متغیرهای 

مهم در شبکه بانکی، سپرده گذاری اشخاص است. سپرده به بیان دقیق تر 
در ش��بکه بانکی، میزان پولی است که توسط اشخاص حقیقی و حقوقی 
در بانک نگهداری می شود. یکی دیگر از انواع سپرده که نزد بانک مرکزی 
نگهداری می ش��ود، سپرده قانونی است. طبق دس��تور بانک مرکزی، این 
سپرده مبلغی است که بانک ها باید در حساب های خود نزد بانک مرکزی 
بلوکه کنند. با توجه به آمارهای بانک مرکزی، سهم استان  تهران در اعطای 
تسهیلات بانکی بسیار بیشتر از سایر استان هاست. استان تهران حدود ۶۰ 
درصد از تسهیلات بانکی اعطاشده در کل کشور را به خود اختصاص داده 
است. یکی از علل مهم بالابودن رقم تسهیلات و سپرده ها در استان تهران، 
اس��تقرار دفاتر بسیاری از شرکت ها و موسسات تولیدی سایر استان ها در 
استان تهران است که عمده فعالیت های بانکی آنها از طریق شعب بانک ها 
و موسس��ات اعتباری تهران انجام می شود. پس از استان تهران به ترتیب 
اس��تان اصفهان با ۴.۲5 درصد و استان خراسان رضوی با 3.۲8 درصد در 

جایگاه های بعدی قرار دارند.
عمدتا نسبت ایده آل تسهیلات به سپرده ها )پس از کسر سپرده قانونی( 
در نظ��ام بانکی کش��ورها بین 8۰ تا 9۰ درصد اس��ت. براس��اس آمارها، 
نس��بت تسهیلات به سپرده ها پس از کسر س��پرده قانونی در استان های 
کم برخ��وردار بیش��تر بوده اس��ت. از میان اس��تان های کش��ور به ترتیب 
استان های خراسان شمالی، کهگیلویه و بویراحمد، چهارمحال و بختیاری 
و ایلام بیشترین میزان نسبت تسهیلات به سپرده ها را پس از کسر سپرده 
قانونی در خردادماه به خود اختصاص داده اند. این استان ها بیشتر از میزانی 
که س�� پرده دریافت کرده اند تسهیلات پرداخت کرده اند. نسبت تسهیلات 
به س��پرده ها در استان خراسان ش��مالی معادل ۱38 درصد بوده که عدد 
قابل توجهی اس��ت. برای فهم بهتر این رق��م می توان گفت که به ازای هر 
۱۰۰ تومان س��پرده ای که وارد این بانک می شود، ۱38 تومان تسهیلات 
به اشخاص اعطا می شود. این نسبت در استان های کهگیلویه و بویراحمد 
۱۱7 درص��د، چهارمحال و بختیاری ۱۱۴ درصد و ایلام ۱۱۲ درصد بوده 
است. استان البرز نیز کمترین میزان این نسبت را در خردادماه امسال به 
خود اختصاص داده است. نسبت تسهیلات به سپرده در این استان معادل 
5۰ درصد بوده که با توجه به نزدیکی به استان تهران، رقم بسیار پایینی 

است.

کاهشسرعتوامدهیدر6بانک
در بهار امسال 9۲۱ همت وام بانکی پرداخت شده است. شش بانک نیز 
در خرداد امسال میزان تسهیلات پرداختی خود را کاهش داده اند. براساس 
آخرین گزارش بانک مرکزی، در خردادماه امسال یک میلیون و 33۱ هزار 
فقره وام به ارزش بیش از ۴۰۶ همت از س��وی ۲9 بانک کش��ور پرداخت 
شده است. میزان تسهیلات پرداختی بانک های کشور در خردادماه نسبت 
ب��ه ماه قبل ۲۱.7 درصد افزایش یافته که نس��بت به رش��د 8۴ درصدی 
اردیبهشت ماه، شکاف فاحشی دارد. مطابق آخرین گزارش بانک مرکزی، 
بیش��ترین میزان تسهیلات پرداختی در خرداد امسال همچنان مربوط به 
بان��ک  ملت بوده، به طوری که این بانک در این ماه بیش از ۶3 همت وام 
پرداخت کرده است. پس از بانک ملت نیز بانک های تجارت و ملی هر کدام 
به ترتی��ب با پرداخت 5۱.3 و ۴8.9 همت در رتبه های بعدی بیش��ترین 
وام پرداختی قرار دارند. در میان بانک های کش��ور همچنین بانک سرمایه 
ب��ا رقمی معادل ۱۲9 میلیارد تومان کمترین وام را در خردادماه امس��ال 
پرداخت کرده است. آمارهای رسمی نشان می دهد سیستم بانکی کشور در 
مجموع طی بهار امسال 9۲۱ همت تسهیلات پرداخت کرده که بانک های 
ملت، تجارت و ملی هر کدام با مجموع تس��هیلات پرداختی بیش از ۱۰۰ 
ه��زار میلیارد تومان در صدر قرار دارند، میزان تس��هیلات پرداختی دیگر 
بانک ها طی سه ماهه نخس��ت امسال کمتر از ۱۰۰ همت بوده است. 5۰ 
درصد از تسهیلات پرداختی کشور طی بهار امسال توسط چهار بانک ملت، 
تجارت، ملی و صادرات پرداخت ش��ده است. بانک سرمایه نیز با پرداخت 
۲7۰ میلیارد تومان تسهیلات در بهار امسال در قعر این لیست قرار دارد. 
همچنین بررس��ی آمارها نشان می دهد که بانک کشاورزی بیشترین رشد 
ماهانه تس��هیلات پرداختی را در خرداد امس��ال به ثبت رسانده و میزان 
تس��هیلات پرداختی این بانک در خرداد نسبت به اردیبهشت ماه بیش از 
۲3۱ درصد افزایش یافته است. این بانک در خردادماه حدود ۱۶.7 همت 
تسهیلات پرداخت کرده است. بانک های آینده و سینا هر کدام به ترتیب 
با رش��د تس��هیلات 88 درصدی و 73 درصدی در رتبه های دوم و س��وم 
قرار دارند. از میان ۲9 بانک کش��ور، ش��ش بانک مشترک ایران و ونزوئلا، 
گردشگری، پاس��ارگاد، رفاه، ایران زمین و خاورمیانه نیز در خرداد امسال 

میزان تسهیلات پرداختی خود را نسبت به ماه قبل کاهش داده اند.

کدامبانکهابیشترینوامبانکیراپرداختکردهاند؟

سهم 60 درصدی تهران از تسهیلات بانکی

براس��اس فهرس��ت به روز ش��ده بانک مرکزی، مجموع تسهیلات کلان 
غیرجاری شش بانک به بیش از ۱۱7 هزار میلیارد تومان می رسد که بانک 
سپه با بیش از 9۴ هزار میلیارد تومان در رتبه نخست قرار دارد. به گزارش 
ایسنا، چهارشنبه هفته گذشته فهرست تسهیلات کلان جاری و غیرجاری 
9 بانک به روز رسانی و منتشر شد که در این میان تسهیلات کلان غیرجاری 
به تس��هیلاتی گفته می شود که از موعد پرداخت اقساط آن گذشته باشد و 
در س��ه بخش تسهیلات سررسید گذشته، معوق و مشکوک الوصول تعریف 
می شود. تسهیلات سررسید گذشته به تسهیلاتی گفته می شود که از یک تا 
۶۰ روز از تاریخ سررسید یا قطع پرداخت قسط آنها گذشته باشد. تسهیلات 
معوق به آن دس��ته از تس��هیلاتی اطلاق می شود که از ۶۰ روز تا ۱8 ماه از 
قطع پرداخت قسط یا سررسید اقساط توسط متقاضی یا دریافت کننده وام 

گذشته باشد و نهایتا تسهیلات مشکوک الوصول به تسهیلاتی گفته می شود 
که بیشتر از ۱8 ماه از سررسید یا قطع پرداخت اقساط آن گذشته است. در 
فهرست اخیر منتشرشده از سوی بانک مرکزی در بخش تسهیلات غیرجاری 
نام بانک های  ایران زمین، پارسیان، توسعه تعاون، سپه، شهر، قرض الحسنه 
رس��الت، قرض الحس��نه مهر، گردشگری و موسس��ه اعتباری ملل مشاهده 
می شود که در این میان دو بانک قرض الحسنه در جداول منتشرشده، فاقد 
اطلاعات بوده و به نظر می رس��د، تس��هیلاتی در فصل غیرجاری ندارند. اما 
هف��ت بانک دیگر در این گزارش به روز ش��ده مجموع��ا ۱۱7 هزار و 939 
میلیارد و ۴59 میلیون تومان تسهیلات کلانی پرداخت کرده اند که تا تاریخ 
انتشار این گزارش از سوی بانک مرکزی در فصل غیرجاری قرار گرفته است. 
در این میان، بانک س��په با بیش از 9۴ هزار میلیارد تومان دارای بیشترین 

تس��هیلات غیرجاری و در رتبه نخس��ت در میان این 9 بانک قرار دارد که 
البته براساس آخرین به روزرسانی انجام شده در پایان خردادماه سال گذشته 
میزان این تس��هیلات بیش از 83 هزار میلیارد تومان بود. پس از آن بانک 
پارسیان با بیش از ۱۴ هزار میلیارد تومان دومین بانک در این جدول است. 
نهایتا بانک توسعه تعاون با 9۲ میلیارد تومان کمترین تسهیلات غیرجاری را 
در کارنامه خود دارد. نگاهی به آخرین به روز رسانی انجام شده در چهارشنبه 
هفته گذشته )تیرماه( و مقایسه آن با پایان خردادماه سال گذشته که البته 
به صورت کامل برای همه بانک ها اجرایی نش��د، نش��ان می دهد که در این 
بازه زمانی بانک های گردش��گری، شهر و ایران زمین نیز به ترتیب بیش از 
۲هزار میلیارد تومان، ۱5۰۰ میلیارد تومان و ۲۶۲ میلیارد تومان بر مجموع 

تسهیلات غیرجاری شان افزوده شده است.

پ��س از آنکه پس از دو ماه، قیمت خودروهای مونتاژی تعیین تکلیف و 
براساس مصوبه جدید ش��ورای رقابت، محصولات خودروسازان خصوصی 
مش��مول افزایش قیمت شد؛ عصر روز یکشنبه رئیس جمهوری خواستار 
بررس��ی و اصلاح روند افزایش قیمت خودروهای مونتاژی ش��د، حال باید 
دید تکلیف مش��تریانی که واریز وجه کردند چه خواهد ش��د؟ به گزارش 
»ایسنا«، پس از گذشت دو ماه از نهایی شدن اولین مصوبه شورای رقابت 
در مورد قیمت گذاری خودروهای مونتاژی و حاش��یه های پیرامون آن، در 
نهایت روز ۱7 تیرماه در جلس��ه ش��ورای رقابت، قیمت های پایه جدید به 
صورت مصوب اعلام شد. اگر به کمی عقب تر و ابتدای ماجرا برگردیم، پس 
از تصویب و افزایش قیمت خودروهای داخلی، در نخستین روزهای نیمه 
دوم فروردین ماه امس��ال، شورای رقابت تصمیم گرفت که برای اولین بار 
بر روی قیمت خودروهای مونتاژی هم دست بگذارد و تعیین کننده قیمت 
محصولات ش��رکت های خودروسازی باشد. این تصمیم در جلسه روز ۱۶ 
فروردین ماه ۱۴۰۲ شورای رقابت اتخاذ شد، اما پروسه تصویب یک ماهی 
به طول انجامید و پس از امروز و فرداهای بسیار شورای رقابت برای تعیین 
تکلیف این موضوع در نهایت قیمت خودروهای مونتاژی ۱۶ اردیبهشت ماه 

تصویب و یک روز بعد )۱7 اردیبهشت ماه( اعلام شد.
موضوع اما به همین سادگی ها نبود، خودروسازان که قیمت های مصوب 
شورای رقابت را متناسب با هزینه های تولید نمی دانستند تا همین دو هفته 

گذش��ته هم از اجرای مصوبه ش��ورای رقابت سر باز می زدند و قیمت های 
مصوب ش��ورای رقابت را اجرایی نمی کردند؛ این خودروسازان نه تنها برای 
منتخبان مرحله نخس��ت فروش یکپارچه خودروها ب��ا قیمت های خود، 
دعوتنامه واریز وجه ارسال می کردند که مرحله دوم را هم با همان قیمت 
تعیین شده توسط خود )قیمت کارخانه که بالاتر از مصوب شورای رقابت 
بود( برگزار کردند. اما در نهایت هفته گذش��ته، یکی از مس��ئولان شورای 
رقابت، توضیحاتی در مورد بررسی قیمت خودروهای مونتاژی ارائه و اعلام 
کرد: شورای رقابت در مورد خودروهای مونتاژی به صورت مستمر و روزانه 
جلسه دارد، در این جلسات اولویت با خودروهایی است که تاکنون قیمت 
آنها اعلام نش��ده است؛ بر این اساس قرار شد که در جلسه روز شنبه )۱7 
تیرماه( قیمت خودروهای مونتاژی مجدد در دس��تور کار جلس��ه باشد و 
مورد بررسی قرار گیرد. طبق آنچه که مقرر بود، این جلسه روز شنبه هفته 
گذشته )۱7 تیرماه( برگزار شد که ماحصل آن، اصلاح قیمت خودروهای 

مونتاژی و اعلام قیمت های جدید بود.
پس از ابلاغ مصوبه جدید شورای رقابت، خیال خودروسازان مونتاژی نیز 
راحت تر شد و رضایت خاطر بیشتری پیدا کردند و اقدام به صدور دعوتنامه 
تکمیل وجه یا واریز پیش پرداخت خودروی مشتریان فروش های یکپارچه 
خودروها با قیمت های جدید و به روز شده کردند که براساس آن بسیاری 
ه��م واریز خود را طی این مدت با قیمت ه��ای جدید انجام دادند؛ این در 

حالی اس��ت که همانطور که اشاره شد، خودروس��ازان خصوصی هیچ گاه 
مصوبه اول شورای رقابت را هم اجرایی نکرده بودند و با قیمت های مدنظر 

خود فاکتور صادر کرده بودند.
اما ماجرا باز هم ادامه پیدا کرد و »سیدابراهیم رئیسی«، رئیس جمهوری 
در جلسه عصر یکشنبه )۲5 تیر( هیأت دولت، با بیان اینکه شورای رقابت 
با چه توجیهی قیمت خودروهای مونتاژی را افزایش داده است؟ معاون اول 
رئیس جمهور، وزیر اقتصاد و وزیر صنعت، معدن و تجارت را مامور بررسی 
و اصلاح این روند کرد. او تاکید کرد: »در سال رشد تولید و مهار تورم، اینکه 
بخشی بدون اخذ مجوزهای لازم کالایی را گران کند، قابل پذیرش نیست 
و دس��تگاه ها باید خود را موظف به مقابله با گرانی و تورم بدانند.« بر این 
اساس باز هم موضوع قیمت خودروهای مونتاژی به سرانجام نرسید و این 
سوال پیش آمد که آیا دولت می تواند شورای رقابت را مجبور به برگشت از 
تصمیم خود و کاهش مجدد قیمت خودروها بکند؟ همچنین این موضوع 
مطرح است که با توجه به واریز وجه تعداد زیادی از مشتریان این شرکت ها 
طی این مدت چه خواهد شد؟ چنانچه قیمت ها مجدد کاهش پیدا کند، آیا 
شرکت ها حاضر به بازگشت وجه مابه التفاوت مشتریان هستند؟ پاسخ همه 
این س��وال ها زمانی شفاف خواهد شد که دو وزیر و معاون اول مامور شده 
برای بررس��ی افزایش قیمت ها نتایج بررسی  خود را اعلام کرده و شورای 

رقابت نیز موضع خود را در این رابطه بیان کند.
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انتقادرئیسجمهورازافزایشقیمتخودروهایمونتاژی

شورایرقابتازتصمیمخودبرمیگردد؟

بانکنامه

سکهتمامهمچناندرکانال27میلیونی
سقوطربعسکهبهکانال۹میلیونی

قیمت هر قطعه ربع س��که در بازار تهران به 9 میلیون و 95۰ هزار 
توم��ان کاهش یافت و هر قطعه س��که تمام به��ار آزادی طرح جدید 
ب��ا قیمت ۲7 میلی��ون و 7۰۰ هزار توم��ان معامله ش��د. در جریان 
دادوستدهای روز دوش��نبه در بازار تهران و براساس نرخ های اعلامی 
اتحادیه صنف فروشندگان و سازندگان طلا، جواهر، نقره و سکه تهران، 
قیمت هر قطعه س��که بهار آزادی طرح جدید به ۲7 میلیون و 7۰۰ 
هزار تومان رس��ید. قیمت سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز با 5۰ 
هزار تومان افزایش نسبت به روز قبل با رقم ۲۴ میلیون و 8۰۰ هزار 
تومان معامله شد. همچنین نیم سکه با ۲5۰ هزار تومان کاهش قیمت 
نس��بت به روز یکشنبه با رقم ۱۴ میلیون و 95۰ هزار تومان خرید و 
فروش ش��د. ربع س��که به 9 میلیون و 95۰ هزار تومان رسید و سکه 
یک گرمی هم ۶ میلیون و ۱۰۰ هزار تومان داد و س��تد ش��د. قیمت 
ه��ر گرم طلای ۱8 عی��ار در بازار طلای تهران ۲ میلیون و 33۱ هزار 
تومان اعلام شد. بهای هر انُس طلا نیز در بازارهای جهانی به یک  هزار 

و 957 دلار رسید.
همچنین قیمت ه��ر دلار آمریکا در مرکز مبادله ارز و طلای ایران 
بدون تغییر قیمت نس��بت به روز قبل با ن��رخ ۴۱ هزار و ۲57 تومان 
مبادله شد. برپایه داد و ستد بازار مبادله ارز و طلای ایران، قیمت هر 
اسکناس دلار به ۴۱ هزار و ۲57 تومان و قیمت حواله دلار به 37 هزار 
و 5۰۶ تومان رس��ید. بهای هر اسکناس یورو ۴۶ هزار و ۲9۴ تومان و 
بهای حواله یورو ۴۲ هزار و 8۶ تومان، هر اس��کناس درهم ۱۱ هزار و 

۲3۴ تومان و هر حواله درهم ۱۰ هزار و ۲۱۲ تومان کشف شد.

بهرهبرداریازسامانهاطلاعاتروابطهیأتمدیره
توسطشبکهبانکی

نسخه اول »سامانه روابط اشخاص ذی نفع واحد« مربوط به اطلاعات 
سببی و نسبی و اطلاعات روابط هیأت مدیره تا سه سطح، روی بستر 
ش��بکه تبادل اطلاعات بین بانکی آماده بهره برداری از س��وی شبکه 
بانکی است. بانک مرکزی طی بخشنامه شماره 9۶۴۶5/۰۲ مورخ ۲۶ 
تیرماه ۱۴۰۲ به ش��بکه بانکی اعلام کرد: در راس��تای حرکت شبکه 
بانکی به س��مت استقرار نظارت های سیس��تمی، پیشینی و برخط و 
ب��ا توجه به تکلیف مقرر ب��رای بانک مرکزی در م��اده 8 بند )ب( از 
فصل دوم »آیین نامه پیشگیری از انباشت مطالبات غیرجاری بانکی« 
درخصوص ارائه سامانه روابط اشخاص ذی نفع واحد، موضوع دریافت 
اطلاعات مربوطه از دس��تگاه های اجرایی و ارائه آن به شبکه بانکی و 
همچنین تکالیف شبکه بانکی مندرج در تبصره ۱ ماده مزبور مرتبط 
با س��امانه فوق الاشاره، نس��خه اول مربوط به اطلاعات سببی و نسبی 
دریافتی از سازمان ثبت احوال کشور و اطلاعات روابط هیأت مدیره تا 
سه سطح، دریافتی از سازمان ثبت شرکت ها بر روی بستر شبکه تبادل 
اطلاعات بین بانکی آماده بهره برداری بانک   یا مؤسسه اعتباری است. 
در همین راستا فایل مستندات سرویس استعلام )نسخه ۲.۰.۰( با الزام 
درج ش��ماره پیگیری دریافتی از سامانه متمرکز تسهیلات و تعهدات 
)سمات( نیز به پیوست ارس��ال می شود. بر این اساس، ضروری است 
اقدامات مقتضی درخصوص اس��تعلام روابط اشخاص از سامانه مزبور 
مطابق تکالیف قانونی فوق الذکر صورت پذیرد.  همچنین اس��تعلام از 
س��رویس روابط اش��خاص ذی نفع واحد، صرفا پس از دریافت شماره 
پیگیری در فرآیند مربوط به اعطای تس��هیلات و تعهدات در سامانه 
سمات و تایید اصالت شماره مزبور در سامانه ذی نفع واحد، امکان پذیر 

خواهد بود.
خاطرنش��ان می شود بانک مرکزی در تلاش است ضمن هماهنگی 
با سایر دس��تگاه های اجرایی کشور، نسبت به تکمیل فازهای بعدی 
س��امانه ذی نفع واحد اقدام کند، بدیهی اس��ت اس��تعلام از سرویس 
فوق الذکر نافی مسئولیت بانک    یا مؤسسه اعتباری در جهت شناسایی 
اشخاص مرتبط و ذی نفع واحد از سایر روش های مقتضی نخواهد بود   . 

یککارشناساقتصادیپاسخداد
کنترلترازنامهبانکهاموجبرکودمیشود؟

به گفته یک کارش��ناس اقتصادی، کنت��رل ترازنامه بانک ها نه تنها 
موجب رکود نیس��ت بلکه با کنترل مقداری ترازنامه و کاهش انجماد 

منابع بانکی، قدرت تسهیلات دهی بانک ها افزایش می یابد.
یکی از سیاس��ت های دولت سیزدهم برای کاهش تورم در اقتصاد، 
اصلاح نظام بانکی از مسیر کنترل ترازنامه بانک ها است. در نسخه اولیه 
حدود رش��د ترازنامه بانک های تجاری در هر ماه نسبت به ماه قبل ۲ 
درص��د و برای بانک های تخصصی ۲.5 درصد در نظر گرفته ش��د، اما 
پس از انتقادهای مطرح ش��ده مبنی بر اینکه تمایزی برای بانک های 
خ��وب و بد وجود ندارد و بانک تجاری ناس��الم به اندازه بانک تجاری 
س��الم امکان رشد ترازنامه دارد موجب شد بانک مرکزی این نقص را 
اصلاح کرد. در اصلاحیه بانک مرکزی مقدار رشد ترازنامه بانک ها بین 
۱.33 درصد تا ۲.5 درصد و همچنین رش��د ماهانه ترازنامه بانک های 

قرض الحسنه ۴.5 درصد تعیین شد.
در همین زمینه، »وحید ش��قاقی ش��هری«، کارش��ناس اقتصادی 
درب��اره کنترل مق��داری ترازنامه بانک ها به »ایرن��ا« گفت: »فرزین« 
برنامه روش��نی را در پیش گرفته است و در این برنامه به دنبال ثبات 
اقتصادی اس��ت. یکی از برنامه های رئیس بانک مرکزی این است که 
سالم سازی نظام بانکی را اجرایی کند و این برنامه را آغاز کرده است، 
بین بانک های بد و پررسیک، بانک های قابل اصلاح و بانک های خوب 
تفکیک قائل شد و حتی در برنامه هفتم توسعه نیز ردپایی از این برنامه 
وجود دارد و رئیس جمهور هم به این مسئله در صحن مجلس اشاره 
کرد. بانک مرکزی برای مهار تورم در صدد است نظام بانکی را اصلاح 
کند و بانک بد و پرریسک را از گردونه خارج و بانک های قابل اصلاح را 
اصلاح کند. »شقاقی شهری« افزود: بانک مرکزی در نظر دارد انجماد 
منابع بانکی و ناترازی بانک ها را کاهش دهد و ش��فافیت و س��لامت 
بانکی را در ش��بکه بانکی ایجاد کند و به بانک ها کمک کند در رویه 
پیش بینی شده با سرعت رو به جلو حرکت کنند. اگر سلامت بانکی را 
پیاده سازی کنیم می توانیم امیدوار باشیم نقدینگی کاهش یابد و قدرت 
تسهیلات دهی و تامین مالی بانک ها افزایش یابد و در نتیجه به اقتصاد 
کشور کمک کنیم. این کارشناس اقتصادی در پاسخ به این سوال که 
کنترل ترازنامه موجب رکود در اقتصاد می شود؟ گفت: کنترل ترازنامه 
موجب رکود نمی ش��ود زیرا هرچه سلامت بانک ها و شفافیت ترازنامه 
را افزایش دهیم و رشد نقدینگی در بانک های بد را مهار کنیم قدرت 
تسهیلات دهی بانک ها افزایش می یابد. کنترل ترازنامه برای نباید برای 
همه بانک ها اجرا ش��ود بلکه باید برای بانک های پرریسک که قابلیت 
اصلاح هم دارند اجرا ش��ود و در این امر باید بانک مرکزی با اقتدار و 
سرعت پیش رود زیرا اصلاح نظام بانکی دشوار است و علاوه بر اقتدار 

بانک مرکزی به کمک سه قوه نیز نیاز دارد.
او با بیان اینکه بانک در اقتصاد ش��بیه قلب است و هرچه این قلب 
سالم باشد می تواند سپرده مردم را دریافت و خلق نقدینگی کند و این 
نقدینگی را بین بخش های تولیدی و اقتصادی توزیع کند و در نتیجه 
بحث ناترازی، انجماد منابع و دارایی های موهمی از بین می رود، افزود: 
هم اکنون بانک ها منابع منجم��دی دارند و حتی در برخی موارد این 
انجماد منابع به ۶۰ درصد رس��یده است. علاوه بر این، برخی بانک ها 
دارایی های موهومی و سمی همچون شعبات زیاد و دارایی بلااستفاده 
دارند که منابع آنها را منجمد کرده اس��ت که با سالم س��ازی ترازنامه 

بانک ها، این انجماد منابع کاهش می یابد.
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درسایهحملهنظامیبهاوکراین
اقتصادروسیهدرکدامبخشهاتضعیفشد؟

وضعیت اقتصاد روس��یه رو به بدتر ش��دن گذاش��ته اس��ت و 
نشانه های زیادی برای اثبات این روند در اقتصاد این کشور وجود 
دارد؛ از نزولی ش��دن روند فروش خودرو گرفته تا کاهش شدید 

مازاد حساب جاری.
مش��کلات اقتصادی روس��یه از زمان آغاز حمله این کش��ور به 
اوکراین از اوایل سال گذشته چندین برابر شده است. این جنگ، 
موجی از تحریم های اقتصادی از سوی جهان غرب را برای روسیه 
به همراه داشت. گروهی، ولادیمیر پوتین رئیس جمهور روسیه را 
به خاطر تحمیل این حجم از مش��کلات به مردم روسیه سرزنش 
کرده اند. محققان دانش��گاه ییل او را متهم کرده اند که به قیمت 
مقابله با اوکراین، اقتصاد روسیه را به سمت نابودی هدایت کرده 
اس��ت. به گفته این محققان پوتین از س��رمایه اولیه مشاغلی در 
بخ��ش انرژی و مال��ی برای تامین مالی جنگ اوکراین اس��تفاده 
می کند و تبعات این اقدام در بخش های مختلف اقتصاد روس��یه 

هویدا است.
* روس ها کمتر خودرو می خرند: صنعت خودروی روسیه یکی 
از اصلی ترین بخش های اقتصادی این کشور است که تحت فشار 
ش��دید تبعات جنگ قرار گرفته است. گفته می شود از زمان آغاز 
جنگ اوکراین تاکنون میزان فروش خودرو در مس��کو 75 درصد 
کاهش یافته است. س��ه عامل، کاهشی شدن نرخ فروش خودرو 
را در روس��یه تقویت کرده ان��د: افزایش قیمت ها، کاهش عرضه و 
کاه��ش حس اعتماد مصرف کننده. ب��ه گفته تحلیلگران، کاهش 
تقاضا برای خرید خودرو در روس��یه نشان دهنده ضعیف تر شدن 
مصرف کننده و کاهش روند خرج کردن در میان مردم این کشور 
است. همزمان، آمار روس هایی که خودروهای خارجی خریداری 
می کنن��د، خریدی که معمولا در روس��یه در دس��ته خرید های 
لوک��س قرار دارد، تقریبا متوقف ش��ده اس��ت و مصرف کنندگان 
به خرید خودروهای داخلی رو آورده اند که بس��یاری از آنها دچار 

نقص های فنی و مکانیکی هستند.
* کاه��ش ص��ادرات: یکی دیگر از نش��انه های تضعیف اقتصاد 
روسیه، کاهش قابل توجه تراز حساب جاری در این کشور است. 
بانک مرکزی روس��یه اعلام کرد در سه ماهه آوریل تا ژوئن مازاد 
حس��اب جاری- یا تراز مثبت حس��اب جاری در یک کش��ور به 
معنای آن اس��ت که میزان صادرات کالا و خدمات در آن کشور 
نس��بت به واردات بیشتر است- کاهشی 93 درصدی داشته و از 
7۶.7 میلیارد دلار به 5.۴ میلیارد دلار رسیده است. این وضعیت 
نامساعد نشان از آن دارد که تحریم های غرب علیه روسیه ضربه 
خود به اقتصاد این کش��ور را وارد کرده اس��ت، به ویژه در بخش 
انرژی ک��ه یکی از کلیدی ترین بخش های اقتصاد در روس��یه به 
ش��مار می رود. پس از اعمال س��قف های قیمتی و محدودیت در 
صادرات، آسیب شدیدی متوجه این بخش از اقتصاد روسیه شد.

* کاه��ش درآم��د حاصل از بخ��ش انرژی: بخ��ش بزرگی از 
درآمد روس��یه از محل فروش نفت و گاز اس��ت، اما مجازات های 
کش��ورهای غربی باعث تحلیل رفتن این جریان درآمدزایی شده 
است. در ماه ژوئن، وزارت دارایی روسیه اعلام کرد درآمد حاصل 
از مالیات بر فروش نفت و گاز به نس��بت زمان مش��ابه در س��ال 
گذش��ته 3۶ درصد کاهش داشته و به حدود 57۱ میلیارد روبل 
رس��یده اس��ت. همچنین به گفته این نهاد سود حاصل از فروش 
نف��ت خام و فرآورده های نفتی با کاهش��ی 3۱ درصدی به ۴۲۶ 

میلیارد روبل رسیده است.
* سقوط آزاد روبل: کاهش ارزش روبل را هم باید به مشکلات 
روزافزون اقتصاد روسیه افزود. واحد پول روسیه اوایل ماه جولای 
ب��ه پایین ترین میزان خود ط��ی ۱5 ماه گذش��ته در برابر دلار، 
یعن��ی 9۴.۴8 روبل در ازای هر دلار رس��ید. این کاهش ش��دید 
ارزش ناش��ی از فرار س��رمایه، کاهش درآم��د از محل مالیات و 
کاهش دخایر بانک مرکزی روس��یه بوده اس��ت. نگرانی ها نسبت 
به نوس��انات ارزش روبل موجی از برداشت از حساب های داخلی 
در بانک مرکزی را به دنبال داش��ته اس��ت و در نهایت منجر به 
برداشت بالغ بر یک میلیارد دلار از حساب های داخلی شده است. 
ش��ورش گروه واگنر یکی از اصلی ترین رویدادهای تقویت کننده 
این موج بود. واحد پول تضعیف ش��ده روس��یه دولت را وادار به 
اتخاذ اقداماتی در جهت تقویت روبل کرده است. وزیر امور خارجه 
روسیه به تازگی از کشورهای جنوب شرق آسیا درخواست کرده 
تا برای انجام داد و س��تد با این کش��ور دلار را کنار گذاشته و از 

ارزهای محلی استفاده کنند.

در3ماههآوریلتاژوئن
رشداقتصادیچینازحدانتظارکمترشد

بازارهای آسیا-اقیانوس��یه روز دوش��نبه پس از انتش��ار اخبار 
اقتصادی چین س��قوط کردند و دلار اس��ترالیا هم پس از رش��د 
کمتر از حد انتظار اقتصاد چین، روند کاهش ارزش در برابر دلار 

آمریکا را حفظ کرد.
رش��د اقتصادی چین در س��ه ماهه آوریل تا ژوئن ۶.3 درصد 
رشد کرد که بسیار کمتر از حد انتظار 7.3 درصدی اقتصاددانان 
بوده اس��ت. ضعیف ش��دن داده ه��ای کلان اقتص��ادی چین در 
ماه ه��ای اخیر باعث ش��ده اس��ت ت��ا مقامات دولت این کش��ور 
اقداماتی را برای کاهش ریس��ک های اقتصادی انجام دهند. پایان 
س��رکوب بخش فناوری، بهبود دادن بخش هوش مصنوعی مولد 
و کمک به بخش املاک و مستغلات از جمله این اقدامات است. 
از آنجایی که چین اصلی ترین ش��ریک دوجانبه تجاری اس��ترالیا 
در زمین��ه کالا و خدمات به ش��مار م��ی رود، هرگون��ه بهبود یا 
ضعفی در چش��م انداز رش��د اقتصادی چین بر چشم انداز ارزش 
دلار اس��ترالیا تاثیرگ��ذار خواهد بود. به همی��ن دلیل، ضعیف تر 
ش��دن داده های اقتصادی چین باعث شد دلار استرالیا نتواند در 
براب��ر دلار آمریکا تقویت ش��ود. علاوه بر کاهش رش��د اقتصادی 
چین، داده های جدید اقتصاد چین نش��ان می دهند نرخ بیکاری 
جوانان در این کش��ور رکورد بی س��ابقه و ۲۱.3 درصدی را ثبت 
کرده اس��ت. نرخ بی��کاری جوانان در ماه مه س��ال جاری ۲۰.8 
درصد بوده است. با این همه نرخ خرده فروشی در چین به نسبت 
زمان مش��ابه در س��ال گذش��ته 3.۱ درصد و تولید صنعتی ۴.۴ 
درصد افزایش داش��ته اس��ت. میزان تقاضا ه��م در اقتصاد چین 
روندی افزایش��ی داشته، اما نرخ اش��تغال، به جز اشتغال جوانان 
و نوس��ان قیمت ها ثابت باقی مانده اس��ت. مجموع این بهبودها 
نتوانس��ت نرخ رش��د اقتصادی چین را به 7.3 درصد پیش بینی 
شده اقتصاددانان برس��اند، اما اداره آمار چین داده های جدید را 
دستاوردی خوب در اقتصاد چین پس از دوران همه گیری اعلام 
کرده اس��ت زیرا نشان می دهد روند رشد اقتصادی چین در سال 
جاری صعودی بوده اس��ت. نرخ رش��د اقتصادی چین در سه ماه 
اول سال ۴.5 درصد و در سه ماه دوم ۶.3 درصد بوده است. پکن 
نرخ هدف رش��د اقتصادی برای س��ال ۲۰۲3 را 5 درصد تعیین 
کرده است که نسبت به روند رشد اقتصادی سال های اخیر چین 
نرخی بسیار محافظه کارانه به شمار می رود. اقتصاد چین در سال 
گذش��ته تحت تاثیر محدودیت های کرونایی رسما 3 درصد رشد 
کرد که یکی از ضعیف ترین رش��د های اقتصادی این کش��ور در 

دهه های اخیر به شمار می رود.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران در ادامه روند نزولی خود و در جریان چهارمین 
سقوط بزرگ سال ۱۴۰۲، کانال ۲ میلیون واحد را از دست داد. به دنبال 
این اتفاق، رئیس کمیسیون اقتصادی مجلس از برگزاری جلسه فوق العاده 
این کمیس��یون با وزیر اقتصاد برای بررسی شرایط اخیر بازار سرمایه خبر 
داد. در جریان افت شاخص کل بورس در نیمه های اردیبهشت ماه امسال، 
اولین واکنش رئیس س��ازمان بورس و اوراق بهادار به سقوط بازار این بود 
که عده ای در بازار سرمایه اقدام به سیو سود کرده اند. حال سوال بسیاری 
از اهالی بازار از سیاستگذار بورسی این است که این بار چه کسی در بازار 
اوراق بهادار تهران س��یو سود کرده اس��ت؟ ارزش بازار بورس اوراق بهادار 
تهران در میانه های اردیبهشت ماه به بیش از 9 هزار همت رسیده بود و این 
در حالی اس��ت که در پایان معاملات روز گذشته، ارزش بازار اوراق بهادار 
تهران رقمی در حدود 7 هزار همت را نشان می داد؛ یعنی چیزی بیش از 

۲ هزار همت از ارزش بازار در این فاصله زمانی از بین رفته است.
بورس دیروز به طور یکپارچه قرمزپوش بود و شاخص کل بورس تهران 
در هش��تمین روز نزولی خود به یک کانال پایین تر س��قوط کرد. در پایان 
معاملات روز دوشنبه، شاخص کل بورس ۶۴ هزار و ۶۶3 واحد معادل 3.۲ 
درصد نس��بت به روز کاری قبل پایین تر ایس��تاد و تا سطح یک میلیون و 
95۶ هزار و ۶۲۶ واحد پایین آمد. ش��اخص کل هم وزن نیز با ریزش ۲۰ 
ه��زار و 7۴3 واحدی معادل ۲.93 درصد تا ت��راز ۶87 هزار و 75۲ واحد 
عقب رفت. شاخص کل فرابورس هم با افت ۶73 واحدی به رقم ۲5 هزار و 
8۰5 واحد رسید. خروج پول حقیقی برای دهمین روز متوالی ادامه یافت 
و هزار و ۱۲۲ میلیارد تومان پول حقیقی از بازار خارج ش��د که نسبت به 

روز یکشنبه، رشد ۲۱ درصدی را نشان می دهد.
دهمینروزخروجپولحقیقی

چهارمین سقوط بزرگ شاخص کل بورس تهران با از دست رفتن کانال 
۲ میلیون واحد همراه شد و شاخص کل به کانال یک میلیون واحد سقوط 
کرد. در جریان معاملات روز دوش��نبه ۲۶ تیرماه، شاخص کل ۶۴ هزار و 
۶۶3 واحد معادل 3.۲ درصد نسبت به روز کاری قبل افت کرد و تا سطح 
ی��ک میلی��ون و 95۶ هزار و ۶۲۶ واحد عقب نش��ینی کرد. این چهارمین 
س��قوط بزرگ ش��اخص بورس در سال ۱۴۰۲ به ش��مار می رود. شاخص 

کل ه��م وزن نیز با ۲۰ هزار و 7۴3 واحد مع��ادل ۲.93 درصد کاهش در 
رقم ۶87 هزار و 75۲ واحد ایستاد. شاخص کل فرابورس هم با افت ۶73 
واحدی به رقم ۲5 هزار و 8۰5 واحد رسید. شاخص هم وزن فرابورس نیز با 
کاهش ۴ هزار و 5۴8 واحد به سطح ۱۲۴ هزار و 3۶۱ واحد رسید. خالص 
تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی بازار سهام برای دهمین روز متوالی منفی 
شد و هزار و ۱۲۲ میلیارد تومان پول حقیقی از بازار خارج شد که نسبت 
به روز قبل، ۲۱ درصد بیش��تر شده است.  نماد وبملت بیشترین خروج را 
داشت که ارزش آن ۶۰ میلیارد تومان بود. پس از وبملت، نمادهای تکیمیا، 
شس��تا، فملی، وپاسار و خزامیا بیش��ترین خروج پول حقیقی را داشتند. 
بیشترین ورود پول حقیقی هم به نمادهای خودرو، وشهر و شبندر رسید.

نماده��ای ف��ارس، فولاد و فمل��ی نمادهای قرمزپوش ب��ورس بودند که 
بیشترین اثر را در افت شاخص کل داشتند. وپاسار، سدشت و های وب نیز 
از معدود نمادهای سبز بودند که اثر مثبت بر شاخص داشتند. در فرابورس 
نیز نمادهای آریا، وس��پهر و کگهر بیشترین اثر کاهنده و نمادهای فجهان، 
ش��جم و توسن بیش��ترین اثر افزایشی را بر ش��اخص کل داشتند. در بین 
نمادهای پرتراکنش بورس نیز شهر بیشترین تراکنش را داشت و وبملت و 
شستا در رتبه های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز نیان، کتوسعه و دی 
بیشترین تراکنش را داشتند.   ارزش معاملات کل بازار سهام به ۲53 هزار 
و 95۴ میلیارد تومان رسید. ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه ۲۴3 
ه��زار و 97۱ میلیارد تومان بود که 9۶ درصد از ارزش کل معاملات بازار را 
در این روز ش��امل می شود. ارزش معاملات خرد نیز با افزایش ۲7 درصدی 
به نسبت روز معاملاتی قبل به رقم ۶ هزار و 59۲ میلیارد تومان رسید. در 
معاملات دوش��نبه، 3۲ نماد صف خرید داشتند و ۱53 نماد با صف  فروش 
مواجه ش��دند. مجموع ارزش صف های خرید با افت ۱۲ درصدی نسبت به 
روز کاری قبل به ۲۶۰ میلیارد تومان کاهش یافت و مجموع ارزش صف های 

فروش نیز با افزایش 33 درصدی به هزار و ۲۴9 میلیارد تومان رسید.
اینبارچهکسیسیوسودکرد؟

در پایان معاملات بیس��ت و شش��مین روز تیرماه، ش��اخص کل بورس 
تهران با افت بیش از 3 درصدی مواجه ش��د و کانال ۲ میلیون واحد را از 
دس��ت داد. این چهارمین سقوط بازار در سال جاری است. در جریان افت 

شاخص کل در نیمه های اردیبهشت ماه اولین واکنش رئیس سازمان بورس 
این بود که عده ای در بازار س��رمایه اقدام به سیو سود کرده اند. حالا سوال 
اهالی بازار از ریاست سازمان این است که این بار چه کسی در بازار اوراق 
بهادار تهران سیو سود کرده است؟ ارزش بازار بورس اوراق بهادار تهران در 
میانه های اردیبهشت ماه به بیش از 9 هزار همت رسید و در پایان معاملات 
روز گذشته نیز ارزش بازار اوراق بهادار تهران رقمی حدود 7 هزار همت را 

نشان داد؛ یعنی بیش از ۲هزار همت از ارزش بازار از دست رفت.
»حمید میرمعینی«، کارشناس بازار سرمایه در این باره به »خبرآنلاین« 
می گوید: اتفاقاتی که این  روزها در بازار س��رمایه ش��اهد هستیم، حاصل 
سیاس��تگذاری های اشتباه و غیرکارشناس��ی است. این مسئله باعث شده 
که نگرانی ها و ناامیدی ها بیش از گذش��ته باشد و تقریبا اکثر فعالان بازار، 
امیدواری خود را نسبت به بورس از دست داده اند و چه بسا نگرانی نسبت 
به آینده داش��ته باشند. در واقع اینکه قرار باشد تغییرات با اهمیتی اتفاق 
بیفتد و در جهت بهبود اوضاع گام برداشته شود، وجود ندارد. بازار سرمایه 
در حال حاضر وحشت زده است و با توجه به اتفاقات اخیر و از جمله نامه ای 
که منتشر شد و نرخ خوراک صنایع و... همه نشان دهنده این بود که دولت 
یک جانبه تصمیم گیری می کند و نگاهی به بخش سرمایه گذاری و تبعات 
تصمیم گیری ها در صنایع ندارد. این سیستم باعث شده که نگرانی نسبت 
به آینده افزایش پیدا کند و ما شاهد وحشت زدگی در بازار سرمایه باشیم.

او با اش��اره به کاهش حجم معام��لات و افت قیمت ها توضیح می دهد: 
متاسفانه واکنش هایی هم که از طرف مسئولان سازمان بورس و بازیگران 
بزرگ دیده می ش��ود، مناس��ب نبوده و عملا باعث شده که بازار نسبت به 
آینده ناامید ش��ود و ش��اهد خروج پول حقیقی از بورس باشیم. البته این 
امکان وجود دارد که در روزهای آینده با توجه به مش��کلاتی که در حال 
حاضر پیش آمده، تغییراتی اتفاق بیفتد، ولی امیدواری نسبت به رشد در 
آینده وجود ندارد و رش��د قابل اهمیتی که باعث ش��ود جریان نقدینگی 
دوباره به س��مت بازار س��رمایه بیاید، دیده نمی ش��ود. محرک خاصی هم 
بازار ندارد. برای مثال، ابلاغیه نرخ خوراک پتروشیمی ها ملغی شود، اتفاق 
نیفتاده است و تا زمانی که چنین محرک هایی وجود نداشته باشد، فعالان 

بازار به این نتیجه رسیده اند که امکان بهبود اوضاع وجود ندارد.

شاخصکلبورستهرانکانال2میلیونواحدراازدستداد
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وزیر اقتصاد با اش��اره به توافقات انجام ش��ده در کمیس��یون مش��ترک 
ایران و چین در پکن برای عملیاتی ش��دن پروژه های س��فر رئیس جمهور 
به این کش��ور از ماه آینده، تاکید کرد از بین فهرس��ت طولانی پروژه های 
سرمایه گذاری تعدادی به عنوان اولویت های سرمایه گذاری به طرف چینی 
معرفی شد و مورد موافقت قرار گرفت که در زمینه های متعددی از جمله 

حوزه انرژی، صنایع معدنی، کشاورزی، بهداشت و درمان است.
»سیداحس��ان خاندوزی« که به چین س��فر کرده است، درباره جزییات 
این س��فر و توافقات کمیسیون مشترک دو کشور گفت: رئیس جمهور در 
زمستان سال قبل س��فر مهمی به پکن داشتند و توافقات خوبی با رئیس 
جمهور چین در این س��فر انجام شد که اجرایی و عملیاتی شدن آن برای 
آنکه منافع اقتصادی کش��ور را تامین کند نیازمند پیگیری های از س��وی 
وزارتخانه های مختلف بود که در پنج ماه گذشته انجام شد. موفق شدیم روز 
پنجشنبه نخستین کمیسیون مشترک را بعد از ۴.5 سال، بین ایران و چین 
برگزار کنیم. چین بزرگ ترین شریک تجاری ایران است و بیشترین مقصد 
ص��ادرات کالاهای ایرانی و بخش عمده ای از واردات ما با چین اس��ت و به 

طور دقیق، این کشور در مجموع تجارت بدون نفت ایران سهم ۲۴ درصدی 
را در بین ش��رکای تجاری ایران داشته است. وزیر اقتصاد افزود: نخستین 
جلسه کمیسیون مشترک با حضور نماینده وزارتخانه های مختلف از جمله 
وزارت اقتصاد به عنوان رئیس طرف ایرانی کمیسیون، وزارتخانه های نفت، 
کشاورزی، مسکن و شهرسازی، سازمان توسعه تجارت، وزارت صمت، بانک 
مرکزی جمهوری اسلامی ایران، گمرک، سازمان امور مالیاتی و وزارت امور 
خارجه با مش��ارکت جدی طرف مقابل برگزار ش��د و درباره پروژه هایی که 
باید بعد از س��فر رئیس جمهور مورد توافق دو طرف قرار می گرفت، توافق 
و مقرر ش��د از ماه آینده هر کدام از این پروژه ها اجرایی و عملیاتی ش��وند. 
خان��دوزی تاکید کرد: ما هم در حوزه تجارت بین دو کش��ور ظرفیت هایی 
خوبی داریم و بسیاری از صادرکنندگان ایرانی برای صادرات برخی کالاهای 
خود به چین نیاز به مجوزهایی دارند که طرف چینی با صادرات آن کالاها 
از ایران به چین موافقت کرد و هم در حوزه س��رمایه گذاری فهرس��تی بود 
ک��ه باید مورد موافقت دو دولت قرار می گرف��ت. در کنار مذاکرات دولتی، 
جلسه بسیار خوبی اتاق بازرگانی مشترک ایران و چین که بخش خصوصی 

دو کش��ور اس��ت در پکن با حضور پررنگ شرکت های چینی برگزار شد و 
برخی ش��رکت های ایرانی هم موانع و مش��کلاتی داشتند که طرف چینی 
قول مس��اعد آن موانع و مش��کلات را برطرف کند. وزیر اقتصاد همچنین 
درباره اولویت های س��رمایه گذاری گفت: با توجه ب��ه اینکه وزارتخانه های 
مختلف درخواست سرمایه گذاری های متعددی داشتند، اما اما دولت مصر 
بود که با اولویت بندی این کار انجام شود، از بین فهرست طولانی پروژه های 
سرمایه گذاری تعدادی به عنوان اولویت های سرمایه گذاری به طرف چینی 
معرفی و مورد موافقت قرار گرفت که در زمینه های متعددی از جمله حوزه 
انرژی، صنایع معدنی و کشاورزی است و البته یکی دو پروژه اجتماعی در 
حوزه بهداش��ت و درمان نیز در این اولویت ها وجود دارد. در کنار جلس��ه 
کمیسیون دیدار سازنده ای هم با رئیس چینی کمیسیون ایران برگزار شد 
ک��ه در آنجا به طور مصداقی و موردی برخی موانعی که باید از س��مت دو 
کشور رفع شود، مورد تاکید قرار گرفت. در مجموع فضای سازنده ای فراهم 
ش��د و امیدواریم در ماه های آینده بتوانیم نتایج س��فر رئیس جمهور را به 

صورت عملیاتی در پروژه ها شاهد باشیم.

تعداد وام های کمک ودیعه مس��کن که از سال ۱399 تاکنون در استان 
ته��ران پرداخت ش��ده تقریبا یک هش��تم تعداد متقاضیان بوده اس��ت؛ 
بررس��ی ها نشان می دهد مس��تاجران برای دریافت وام اجاره با بهانه هایی 
همچون نداشتن بخش��نامه، معرفی ضامن رسمی و حتی لزوم ارائه کپی 
س��ند خانه از سوی سیستم بانکی مواجه می ش��وند. به گزارش »ایسنا«، 
دولت س��یزدهم سقف وام ودیعه مسکن در س��ال جاری را ۲۰۰ میلیون 
تومان تعیین کرد که رش��د دو برابری را در مقایسه با سال گذشته نشان 
می دهد. از س��ال ۱399 تاکنون حدود 8۰۰ هزار نفر متقاضی دریافت وام 
ودیعه مس��کن بوده اند، اما فقط به ۱۲8 هزار و 799 نفر این تس��هیلات 
پرداخت ش��ده است. بررسی ها از دست کم پنج مانع بر سر راه مستاجران 
در مس��یر دریافت این نوع وام با وج��ود تلاش های دولت برای حمایت از 

این قشر حکایت دارد. برخی شعب بانکی در سال های اخیر به بهانه هایی 
همچون نداشتن ابلاغیه و بخشنامه، معرفی ضامن رسمی، ارائه کپی سند 
خودرو یا خانه متعلق به مستاجران)!( از پرداخت نوع وام اجاره خودداری 
می کرده اند. برخی مس��تاجران می گویند که بانک به آنها گفته کپی سند 
خانه یا خودرو متعلق به خود را بیاورید تا بدانیم توانایی پرداخت اقساط وام 
اجاره را دارید. عدم همراهی بخش هایی از سیستم بانکی با مصوبات دولت، 
موضوع تازه ای نیس��ت و در مواردی همچون پرداخت تس��هیلات ساخت 
مسکن، خوداش��تغالی و حتی وام ازدواج نیز دیده می شود. طی سال های 
اخیر در کنار موانع سیس��تم بانکی در پرداخت وام اجاره، مس��تاجران با 
مش��کلات دیگری همچون عدم همراهی صاحب خانه ها برای دریافت کد 
رهگیری و دریافت مبالغ قابل توجه از س��وی بنگاه های املاک برای ارائه 

کد رهگیری مواجه بودند؛ موضوعی که در هفته های اخیر توس��ط دولت 
برطرف و ش��رایط برای دریافت کد رهگیری رایگان فراهم شده و تاکنون 
بیش از ۱5 هزار قرارداد اجاره در سامانه املاک و مستغلات به ثبت رسیده 
است. اما سنگ اندازی برخی بانک ها در پرداخت وام اجاره انتقاد مسئولان 
را نیز در پی داش��ته است. در این خصوص »حسین جنتی«، مدیرکل راه 
و شهرسازی استان تهران گفته که چیزی قریب به یک هشتم متقاضیان 
دریافت وام اجاره موفق به اخذ این تسهیلات شده اند. او یکی از مهمترین 
ارکان هزینه در سبد خانوار تهرانی ها را اجاره بهای مسکن دانست و گفت: 
مقرر است در دولت سیزدهم در این خصوص کارگشایی بیشتری صورت 
گیرد. لذا بانک های عامل )بیش از ۲۰ بانک پرداخت کننده( باید همگام تر 

با مردم و دولت در این زمینه حرکت کنند.

وزیراقتصادخبرداد

آغازاجرایپروژههایمشترکایرانوچینازماهآینده

چندنفروامکمکودیعهمسکنگرفتند؟
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نویسنده:علیآلعلی
توئیتر چند وقتی اس��ت با سیاس��ت های عجیب ایلان ماسک 
مورد انتقادات بی رحمانه ای قرار گرفته اس��ت. همین مش��کلات 
باعث ش��ده خیلی ها به فکر انتخاب پلتفرم��ی جایگزین بگردند. 
اول از همه اپ بلو اس��کای )Blue Sky( نظر همه را جلب کرد. 
البت��ه از آنجایی که ثبت نام در این اپ کد دعوت لازم داش��ت، 
کل��ی از کاربران پش��ت دروازه ه��ای آن گیر کردند. درس��ت در 
همین شرایط مارک زاکربرگ و تیمش از فرصت استفاده کرده و 
 )Threads( جایگزینی دندانگیر برای توئیتر عرضه کردند. تردز
ک��ه به تازگی تمام رکوردها را به خ��ودش اختصاص داده نتیجه 

فرصت طلبی شرکت متا در بازار است. 
از زمانی که تردز وارد گوگل پلی و اپ استور شد، دامنه وسیعی 
از کاربران را به خودش جلب کرده است. سهولت ثبت نام در این 
پلتفرم یکی از دلایل جذابیتش برای مردم دنیاس��ت. شما کافی 
اس��ت یک اکانت اینس��تاگرام داشته باش��ید تا تمام فرآیندهای 
خسته کننده ثبت نام در تردز را دور زده و وارد این پلتفرم شوید. 
ب��ه علاوه، در اینجا دیگر خب��ری از محدودیت عجیب توئیتر در 
زمینه مشاهده محتوا نیست. پس جای تعجبی ندارد که کاربران 
خسته از سیاست های ایلان ماسک استقبال عجیبی از تردز کنند. 
ما در روزنامه فرصت امروز همیشه دنبال موقعیت های مناسب 
ب��رای کارآفرینان هس��تیم. فرقی ندارد چند تا ش��بکه اجتماعی 
در دنیا فعالیت دارد. س��وال اصلی در این میان ش��یوه استفاده از 
شبکه های اجتماعی از سوی کارآفرینان است. خب شما به عنوان 
کس��ی که سرش در حس��اب و کتاب های بازار است، نباید دنبال 
استفاده عادی از پلتفرم های اجتماعی باشید. در عوض همه چیز 

اینجا در ارتباط با فروش بیشتر جریان خواهد داشت. 
اگر شما هم دوست دارید از همین ابتدا استفاده تجاری از تردز 
داشته باشید، این مقاله کاملا مخصوص شماست. ما در این مقاله 
نگاهی به امکانات تردز برای کسب و کارها خواهیم انداخت. پس 
با ما همراه باش��ید تا قبل از بقیه رقبا از این پلتفرم تازه به س��ود 

برندتان استفاده کنید.
تبلیغاتسادهتر:مزیتاصلیتردز

آیا ثبت نام در تردز با اس��تفاده از اکانت اینس��تاگرام برای تان 
حیرت انگی��ز بود؟ خیل��ی از کارب��ران انتظار ثبت نامی مش��ابه 
اینس��تاگرام یا فیس بوک را داشتند، اما زاکربرگ همه را متعجب 
ک��رد. باور کنید یا نه، این اس��تراتژی فقط در راس��تای ثبت نام 
راحت تر کاربران نیس��ت. بلکه تردز قرار اس��ت پلتفرمی تعاملی 
باش��د. ب��ه زبان خودمانی، برنام��ه بلندمدت مت��ا تبدیل تردز به 
مکانی برای تعامل کاربران از ش��بکه های اجتماعی مختلف است. 
بنابراین تا چند سال آینده دیگر دیواری بین شبکه های اجتماعی 

و کاربرانش وجود نخواهد داشت. 
امیدوارم توضیحات بالا خیلی برای تان کسل کننده نباشد. خب 
بازاریاب ه��ا و کارآفرینان معمولا علاق��ه ای به نکات تخصصی در 
دنیای فناوری ندارند. البته در این یک مورد به زور هم که ش��ده 
بای��د کمی درباره الگ��وی تازه تردز مطالبی ی��اد بگیرید؛ چراکه 
فروپاش��ی مرز میان پلتفرم ه��ای مختلف عم��لا تبلیغات را هم 
س��اده تر خواهد کرد. شما در تردز قرار نیس��ت مثل پلتفرم های 
کلاس��یک دس��ت به طراحی کمپین تبلیغات��ی بزنید. در عوض 
کمپین ش��ما از س��وی دامنه وس��یعی از کاربران قابل مشاهده 

خواهد بود. ماجرا جالب شد، نه؟
احتمالا ش��ما ه��م تا حالا کلی بابت س��وئیچ بین ش��بکه های 

اجتماع��ی، آن ه��م فقط ب��رای مش��اهده یک محتوای س��اده، 
اعصاب تان خُرد ش��ده اس��ت. خب در این صورت تردز به زودی 
دردتان را دوا خواهد کرد. چنین کاری شخصی سازی تبلیغات را 
هم وارد مرحله ای تازه می کند. خب وقتی ش��ما به تمام کاربران 
دنی��ا، صرف نظر از پلتفرمی که در آن عضویت دارند، دسترس��ی 

داشته باشید، اوضاع تبلیغاتی تان خیلی بهتر می شود. 
ش��رکت متا هنوز اظهارنظر کاملی درباره برنامه تغییر الگوریتم 
پلتفرم هایش ارائه نکرده است. با این حال همین در باغ سبز برای 
خیال پردازی بازاریاب ها کافی اس��ت. البته در این میان رویاهای 
ما قرار نیس��ت خیل��ی معطل بماند؛ چراکه ت��ردز از همین ابتدا 
تفاوت های اساس��ی اش با بقیه پلتفرم ها را به خوبی نش��ان داده 

است. 
حفاظتازبرندها:خداحافظیبابحرانتیکآبی

زمان��ی ن��ه چندان دور کس��ب تیک آب��ی برای اف��راد رویایی 
ش��یرین بود. اینکه ش��ما به اندازه کافی در شبکه های اجتماعی 
اعتبار داش��ته باش��ید که تیک آبی دریافت کنید، اتفاقی نیست 
که به س��ادگی رخ ده��د. البته همه ای��ن پیچیدگی ها با حضور 
ایلان ماس��ک در توئیتر ناپدید شد. قبول دارم دریافت این تیک 
دوست داش��تنی در ازای مبلغی اندک در طول ماه خیلی منطقی 
به نظر می رسد، اما شاید ایلان ماسک در این یک مورد زیاده روی 
کرده باشد. کافی است نگاهی به توئیتر و حجم وسیعی از کاربران 
دارای تیک آبی بیندازید تا منظور ما را به خوبی متوجه شوید. 

اینکه افراد عادی هم مثل برندها یا سلبریتی ها تیک آبی داشته 
باشند، شاید در نگاه اول مشکل ساز نباشد، اما وقتی کمی بیشتر 
ب��ه ماجرا دقت کنی��م، کم کم همه چیز تیره و تار خواهد ش��د. 
چ��ه تضمینی وجود دارد اکانت های فیک با تیک آبی ش��روع به 
کلاهبرداری از کاربران نکنند؟ اگر به این س��ناریو اسم برندهای 
ب��زرگ را هم اضافه کنیم، دیگر به غول مرحله آخر رس��یده ایم. 
یادتان باش��د، خیلی از کاربران هنوز هم فکر می کنند تیک آبی 
معتبرترین نکته دنیا محسوب می شود. بنابراین تا آن را می بینند، 
دیگر درباره اصالت یک اکانت س��والی نخواهند کرد. درس��ت به 
همین خاطر کلی مش��کل برای کاربران در شبکه های اجتماعی 

به وجود می آید. 
تردز اگرچه یک کپی باکیفیت از توئیتر محس��وب می شود، اما 
مشکلات این پلتفرم را ندارد. شما قرار نیست با پرداخت هزینه ای 
اندک در تردز تیک آبی دریافت کنید. پس بهتر است همین حالا 
رویاپ��ردازی در این رابطه را کنار بگذارید. در عوض همه چیز به 
س��عی و تلاش خودتان برای کس��ب ش��هرت و اعتبار در شبکه 
های اجتماعی مربوط می ش��ود. سیاس��ت ش��رکت متا در زمینه 
اعطای تیک آبی کاملا روش��ن است. شما باید شخصیت حقیقی 
یا حقوقی شناخته ش��ده ای باش��ید تا این تیک را دریافت کنید. 
فرقی هم ندارد اکانت موردنظر متعلق به یک برند، س��لبریتی یا 
حتی یوتیوبر باش��د، در هر صورت اصالت ش��ما حرف اول و آخر 

را خواهد زد. 
ش��ما را نمی دانم، ولی به نظر من که سیاس��ت شرکت متا در 
زمینه اعطای تیک آبی برندها را از شر کلی اکانت فیک با چنین 
تیک هایی نجات می دهد. اگر ش��ما هم دوس��ت دارید در فضایی 
به دور از سوءتفاهم و مشکلات مربوط به کلاهبرداری اکانت های 
فی��ک فعالیت کنید، تردز گزینه خوب��ی برای تان خواهد بود. در 
واقع این پلتفرم به خوبی از اعتبار  و ش��هرت شما در شبکه های 

اجتماعی دفاع خواهد کرد. ماجرا جالب شد، نه؟

از آنجای��ی که کاربران در تردز به طور کامل با اکانت ش��ان در 
اینس��تاگرام پشتیبانی می ش��وند، خیلی از مش��کلات مربوط به 
شناس��ایی اکانت های اصلی رفع شده اس��ت. احتمالا شما هم تا 
در ی��ک پلتفرم تازه عضو می ش��وید، با مش��کل مربوط به یافتن 
برندهای مورد علاقه تان رو به رو خواهید شد. خب در این صورت 
تردز باز هم به کمک کاربران آمده و امکان فالو خودکار لیس��ت 
اینستاگرام هر کاربر را فراهم کرده است. این نکته برای کسب و 
کارها مزیت حیرت انگیزی دارد؛ چراکه دیگر لازم نیست در تردز 
دنبال یافتن مخاطب هدف و بهبود تعداد فالوورهای ش��ان باشند. 

ماجرا جالب شد، نه؟
ایجادانجمنهایبهتر:فضاییصمیمیوخودمانی

توئیتر چه مزیت مش��خصی در مقایس��ه ب��ا پلتفرم هایی مثل 
اینستاگرام یا فیس بوک داشت؟ اگر بخواهیم نگاهی تخصصی به 
ماجرا بیندازیم، توئیتر با ایج��اد فضایی صمیمی برای کاربرانش 
همه موانع پیش روی تعامل نزدیک را برداش��ته است. درست به 
همین خاطر علی رغم کلی محدودیت عجیب و غریب از س��وی 
ایلان ماس��ک، هنوز هم توئیتر یک��ی از پلتفرم های محبوب دنیا 
محسوب می شود. این دقیقا همان کاری است که تردز هم انجام 
داده اس��ت. اگر یادتان باشد، بارگذاری لینک در اینستاگرام کلی 
دردسر داش��ت. همین حالا هم که اوضاع کلی بهتر شده، خیلی 
از کاربران با مس��ئله لینک های خارجی مشکل دارند. درست به 
همین خاطر تردز از این مس��ئله عبور کرده و حالا شما در تمام 
بخش های این س��رویس امکان بارگذاری لینک های موردنظرتان 

را دارید. 
خیلی از کارب��ران فکر می کردند تردز قرار اس��ت فضایی مثل 
لینکدین داش��ته باش��د. اگرچه پس ذهن تیم توسعه دهنده متا 
چنی��ن ایده ای قرار داش��ت، ام��ا نتیجه نهایی کام��لا متفاوت از 
آب درآمده اس��ت. اجازه دهید با هم روراس��ت باشیم، تردز الان 
معجونی از ویژگی تمام شبکه های اجتماعی را دارد. بنابراین شما 

می توانید با خیال راحت از آن استفاده کنید. 
تنها مزیت مهم تردز استفاده از ویژگی های مثبت تمام پلتفرم ها 
و تلاش برای حذف نکات منفی شان است. درست به همین خاطر 
در مدت زمانی کوتاه تا این اندازه مش��هور ش��ده است. البته در 
این میان یدک کشیدن اسم متا و فیس بوک نیز بی تاثیر نیست. 
ما در روزنامه فرصت امروز بعد از بررس��ی تردز جو آن را حتی 
از اینس��تاگرام هم صمیمانه تر یافتیم. ش��ما در تردز برای اینکه 
محتوای ت��ان وایرال ش��ود، نیاز ب��ه المان ه��ای گرافیکی خاصی 
ندارید. کافی اس��ت یک ایده خوب را تبدیل به چند کلمه کنید 
تا با انبوهی از کاربران مش��تاق و علاقه مند رو به رو ش��وید. این 
ام��ر در بلندم��دت گروه های جذابی در تردز ایج��اد خواهد کرد. 
اینط��وری کارب��ران برای اظهارنظ��ر و دنبال کردن سلیقه ش��ان 

کمترین محدودیت را خواهند داشت. 
اگرچه خبرهایی مبنی بر ش��کایت رس��می ایلان ماسک از متا 
به گوش می رس��د، با این حال بعید اس��ت زاکربرگ فکر همه جا 
را نکرده باش��د. آنچه مشخص است، س��رمایه گذاری متا بر روی 
پلتفرمی با جو بی نهایت صمیمی برای کاربرانش است. اینطوری 
کار بازاریاب ها هم س��اده تر می شود. خب شما به عنوان بازاریاب 
تا ح��الا چند بار تلاش تان ب��رای تولید محتوای وایرال ش��ده با 
شکست های سنگین رو به رو شده است؟ تردز اینجاست تا چنین 

تجربه منفی را از سرتان بیرون کند. 
دسترسیبهتربهمخاطبهدف:نکتهایکلیدی!

دسترسی به مخاطبی که انگیزه کافی برای تعامل با برند شما را 
داشته باشد، کار راحتی نیست. این روزها حتی به لطف کلی ابزار 
کمکی هم باز کمپین های زیادی با شکس��ت رو به رو می ش��وند. 
اگر ش��ما دوس��ت دارید در بازار عملکردی متفاوت از رقبا داشته 
باش��ید، بد نیست فکری به حال این وضعیت کنید. البته در این 

یک مورد متا به جای شما فکر همه جا را کرده است. 
همانط��ور ک��ه در بخش های قبل��ی گفتیم، تردز قرار نیس��ت 
نس��خه ای دیگر از شبکه های اجتماعی کلاس��یک باشد. شما به 
زودی ش��اهد ارتباط و تعامل کارب��ران از پلتفرم های مختلف در 
بس��تر تردز خواهید ب��ود. این امر به معنای دسترس��ی راحت تر 
ب��ه مخاطب هدف خواهد بود. خب چه کس��ی گفته ش��ما برای 
بازاریاب��ی باید دائما بین ش��بکه های اجتماعی مختلف در س��فر 
باش��ید؟ انگار بالاخره ی��ک نفر در عرص��ه پلتفرم های اجتماعی 
حرف دل بازاریاب ها را شنیده و قرار است پلتفرمی دقیقا مطابق 

میل آنها طراحی کند.
یادتان باشد، آپدیت های جدید تردز برای خیلی از بازاریاب های 
قدیمی دردسرس��از خواهد بود. اگر شما هم حسابی به شیوه های 
بازاریابی در ش��بکه های اجتماعی کلاسیک عادت کرده اید، شاید 
در ابت��دای راه با مش��کلات زی��ادی رو به رو ش��وید. البته ما در 
روزنامه فرصت امروز همیش��ه کنارتان خواهیم بود تا از پس هر 
چالشی برآیید اما خودتان هم نباید انگیزه تان را به این سادگی ها 

از دست بدهید. 
براساس گزارش تیم فنی متا، به زودی گزارش های آماری برای 
اکانت های تجاری در تردز راه اندازی خواهد ش��د. این امر به شما 
برای دسترس��ی بهتر به مخاطب هدف کم��ک خواهد کرد. پس 
اگ��ر فکر می کنید کارتان در این رابطه با مش��کلات زیادی رو به 
روس��ت، فقط باید کمی صبر کنید. اینطوری تردز بدل به عصای 
دس��ت تان ش��ده و تجربه ای متفاوت از تولید محتوا و بازاریابی را 

خواهید داشت. 
سخنپایانی

تردز به عنوان یک شبکه اجتماعی تازه مورد استقبال بی سابقه 
کاربران قرار گرفته اس��ت. بی ش��ک در این میان اس��م متا تاثیر 
خاص خودش را داش��ته، اما اوضاع نابس��امان توئیتر هم بی تاثیر 
نیس��ت. مسئله هرچه باشد، ش��ما به عنوان کارآفرین باید نهایت 
اس��تفاده از ای��ن موقعیت تازه را ببرید. متاس��فانه هنوز خیلی از 
برندها کارشان در متا را شروع نکرده اند. شما الان اطلاعات اولیه 
لازم برای حضور در تردز را دارید. پس منتظر چه هستید؟ کمی 
در فض��ای این پلتفرم بچرخید و متوجه تفاوت ها ش��وید. یادتان 
باش��د، هر پلتفرم تازه و محبوب در دنیا یک فرصت طلایی برای 
کارآفرینان اس��ت. پس قبل از اینکه بقیه این فرصت را از ش��ما 

بگیرند، دست به کار شوید. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد 
بحث در این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با 
تردز کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی داشتید، کارشناس های 

ما در فرصت امروز آماده کمک به شما هستند.
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نویسنده:علیآلعلی
آدم ها در طول روز کلی ایده چند میلیون دلاری به سرشان می زند که 
اغلب با توجیهاتی مثل »ش��دنی نیست!« دور آنها را خط می کشند. نکته 
جالب اینکه وقتی مدتی بعد همان ایده را در قالب یک استارت آپ مشاهده 
می کنند، طوری حس��رت می خورند که انگار هر کاری می توانستند برای 

تحقق ایده شان کرده بودند. 
احتمالا ش��ما هم چند باری در زندگی ایده های طلایی به س��رتان زده 
که بعد از مدتی به کلی فراموش کرده اید. آیا تا حالا فکر کرده اید اگر پی 
یک��ی از آن ایده ها را می گرفتید، چه اتفاقی می افتاد؟ باور کنید یا نه، این 
نکته تفاوت اصلی میان کارآفرینان موفق و آدم های عادی در بازار را نشان 
می دهد. اگر شما دوست دارید در بازار اسم و رسمی برای خودتان به هم 
بزنید، باید کمی اهل ریسک باشید. وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد بود. 
م��ا در این مقاله قصد داری��م کمی درباره راه و رس��م تبدیل ایده های 
کاری به واقعیت حرف بزنیم. بی شک همه ما کلی مطلب گوناگون در این 
رابطه خوانده ایم. اش��تباه نکنید، ما قصد نداریم اینجا دوباره همان مطالب 
را مرور کنیم. در عوض س��راغ تکنیک هایی رفته ایم تا به شما کمک کند 

ایده های تان را بدل به برنامه ای قابل اجرا کنید. ماجرا جالب شد، نه؟
ایده هایی موفق که استارت آپ های چند میلیون دلاری از دل شان بیرون 
می آید، همیشه ساز و کار مشخصی دارند. چنین ایده هایی به سادگی قابل 
اجرا بوده و دردسر زیادی برای کارآفرینان ایجاد نمی کنند. شاید فکر کنید 
از این دس��ت ایده ها فقط به ذهن آدم های خوش شانس می رسد. خب در 
این صورت باید کاملا ناامیدتان کنیم؛ چراکه با یک حساب سرانگشتی و 
کمی دقت به جزییات هر ایده خوبی بدل به یک برنامه قابل اجرا خواهد 

شد!
اگر ش��ما هم آماده اید تا نگا ه تان ب��ه ایده های کاری را تغییر دهید، این 
مقاله کاملا مخصوص شماس��ت. م��ا در ادامه برخی از نکات کلیدی برای 
تبدیل ایده های کاری به واقعیت را به اتفاق ش��ما مرور خواهیم کرد. پس 

همراه ما باشید تا نگاه تان به این حوزه کاملا تغییر کند.
اعتبارسنجیایدهها:اولینگامبهسویدنیایواقعی

بعض��ی از ایده ها فقط وقتی به ذه��ن آدم خطور می کند خیلی جذاب 
اس��ت. به محض اینکه کمی درباره آن تحقیق کنیم، یک عالمه مش��کل 
گوناگون سر و کله شان پیدا می شود. نکته کمدی ماجرا بی توجهی انبوهی 
از کارآفرینان به چنین نکته مهمی است. انگار که هر ایده ای باید در بازار 
با استقبال بی نظیر مشتریان رو به رو شود. این کار مثل آن است که انتظار 
داشته باشیم کسی که تا حالا پیانو را از نزدیک هم ندیده قطعات سخت 

موسیقی را مثل حرفه ای ها بزند. 
ماموریت ش��ما در این بخش مثل روز روش��ن است. ش��ما باید قبل از 
اینک��ه با عجله ایده ت��ان را اجرا کنید، پای تان را روی ترمز فش��ار دهید. 
کمی تحقیق درباره یک ایده هیچ وقت راه دوری نمی رود. چه بس��ا قبلا 
کارآفرینان دیگری این ایده را اجرا کرده باشند. آن وقت شما دیگر مزیت 
قابل ملاحظه ای در مقایس��ه با دیگران نخواهید داش��ت. به علاوه، گاهی 

اوقات ایده تان با موانع قانونی زیادی رو به رو است. 
بی اطلاعی کارآفرینان از قوانین مربوط به راه اندازی کسب و کار یا اجرای 
ایده های کاری همیشه کار دست شان می دهد. اگر شما حوصله یا فرصت 
م��رور قوانین این حوزه را ندارید، بد نیس��ت با فردی متخصص همکاری 
کنید. منظور ما اس��تفاده از خدمات موسس��ات مش��اوره حقوقی اس��ت. 
اینطوری حداقل خیال تان بابت موانع حقوقی ایده تان راحت خواهد ش��د. 
بی شک اینکه آدم بعد از کلی سعی و تلاش با مشکل قانونی برای اجرای 
ایده اش رو به رو شود، اصلا تجربه خوبی نیست. پس به خاطر خودتان هم 

که شده قبل از شروع کار ایده تان را کمی مرور کنید. 
طراحیبرنامهکاری:همهچیزسرجایخودش

ایده خام با یک اس��تارت آپ س��رپا چه فرقی دارد؟ خیلی از کارآفرینان 
فکر می کنند رهبران تجاری بزرگ دنیا از همان اول مسیر استراتژی های 
مشخصی برای موفقیت در بازار داشته اند. اگر شما هم اینطور فکر می کنید، 
احتمالا ذهن تان درگیر افسانه های بی پایان دنیای کسب و کار است. باور 
کنید یا نه، کارآفرینان بزرگ دنیا هم یک روز مثل ش��ما از صفر ش��روع 
کرده ان��د. تنها تفاوت مه��م در این میان درک آنها از منطق بازار اس��ت. 
به طوری که خیلی زود ایده های خام ش��ان را تبدیل به برنامه های کاری 

می کنند؛ به همین سادگی.
وقتی درباره برنامه کاری حرف می زنیم، سازماندهی بخش های مختلف 
کار را مدنظ��ر داریم. اجازه دهید با یک مث��ال جذاب منظورمان را کاملا 
روش��ن کنید. رهبر ارکستری را در نظر بگیرید که قصد دارد برای اجرای 
ماه آینده اش قطعات متفاوتی را روی صحنه ببرد. در این صورت هنرمند 
قصه مان باید از همان اول براس��اس قطعاتی که در ذهن دارد، نوازنده های 
مختلف را کنار هم قرار دهد. به علاوه، اینکه هر نوازنده چه سازی را چطور 

بزند، بحثی اس��ت که رهبر ارکستر باید بر آن نظارت داشته باشد. وگرنه 
موقع اجرا هر کسی ساز خودش را خواهد زد!

مثال بالا در دنیای کسب و کار هم کاربرد دارد. اگر شما ایده تان را کاملا 
روشن و با تنظیم نکات جانبی جلو نبرید، کمتر کسی آن را متوجه خواهد 
ش��د. آن وقت شما می مانید یک ایده نصفه و نیمه که هیچ کس از آن سر 

در نمی آورد. 
توصی��ه م��ا در این بخ��ش تعیین دامنه افرادی اس��ت ک��ه از ایده تان 
متأثر خواهند ش��د. اشتباه نکنید، منظور ما فقط مشتریان نیستند. خب 
درون ش��رکت هم کارمندان تحت تاثیر ایده تان قرار خواهند گرفت. مثلا 
ایده تان برای تولید یک محصول تازه تیم بازاریابی، فروش و حتی طراحی 
محص��ولات را درگیر خواهد کرد. بنابراین باید وظیفه هر کدام از تیم های 
فوق در قبال کارتان را به خوبی بیان کنید. وگرنه دیر یا زود مش��کلات از 

سرتان بالا خواهند رفت. 
تشکیلزنجیرهحمایتی:یکدستصداندارد!

کارآفرینان معمولا دوس��ت دارند به تنهایی نقش قهرمان مش��تریان را 
بازی کنند. انگار که همه در بازار باید منتظر آنها باشند تا با ایده ای طلایی 
همه چیز را درست کنند. امیدوارم دست کم شما اینطور فکر نکنید؛ چراکه 
امروزه مش��تریان اصلا با چنین خیال بافی های��ی میانه خوبی ندارند. پس 

تکلیف اجرای ایده ها چه می شود؟
جواب ما برای س��وال بالا بی نهایت ساده است: همکاری با تمام اعضای 

شرکت یا حتی برندهای دیگر!
یادتان باشد، شما تنها کارآفرین یا مدیر دنیا نیستید. بنابراین همکاری 
ب��ا دیگران ب��رای تبدیل ایده تان به واقعیت هرگز ای��ده بدی نخواهد بود. 

دست کم اینطوری از تجربه دیگران هم استفاده خواهید کرد. 
کارآفرینان جوان معمولا مش��کلات مالی زیادی در مسیرشان مشاهده 
می کنند. همکاری با کارآفرینان یا برندهایی که چند پیراهن بیشتر در بازار 
پاره کرده اند، همیشه این مشکل را حل خواهد کرد. البته باید یادتان باشد 
قبل از ش��روع همکاری تمام نکات مربوط به آن را مشخص کنید. وگرنه 
خیلی زود مشکلات امان تان را می برند. اینجا دوباره همکاری با موسسات 

حقوقی برای تنظیم متن قرارداد همکاری به کارتان خواهد آمد.
منظور ما از تشکیل زنجیره حمایتی در این بخش توجه به تمام نکاتی 
است که شما را در برابر چالش های بازار بیمه می کند. هر کسی برای پشت 
سر گذاشتن مشکلات راه حل خاص خودش را دارد. با این حال اگر در راه 
حل تان جایی برای همکاری با دیگران وجود ندارد، باید نسبت به آن شک 
کنید. خب مگر کارآفرینی هم در دنیا هست که به تنهایی همه ایده هایش 

را تبدیل به واقعیت کرده باشد؟
طراحیبرنامهمالی:بهوقتیافتنسرمایهگذار

سرمایه گذارها عاش��ق همکاری با کارآفرینانی هستند که برنامه کاری 
مش��خصی دارند. اگر شما تا اینجا تمام مراحل قبل را مو به مو اجرا کرده 
باش��ید، دیگر مشکل زیادی نخواهید داش��ت؛ چراکه علاوه بر یک برنامه 
کاری دقیق، حالا چند تا شریک درجه یک نیز دارید. از اینجا به بعد تامین 

مالی خیلی برای تان مشکل نخواهد بود. 
گاهی اوقات ش��رکای ش��ما بودجه کافی برای اجرای تم��ام ایده تان را 
ندارند. در این صورت یافتن سرمایه گذار باید در اولویت تان قرار گیرد. شما 
در این مس��یر به طور کلی چند راه حل کلی دارید. اول از همه می توانید 
روی بنگاه های س��رمایه گذاری بزرگ حساب کنید. به علاوه، گاهی اوقات 
دامنه ارتباطات شرکای تان آنقدر قوی هست که یک سرمایه گذار مستقل 
را پای میز مذاکره بیاورند. اگر تمام این راهکارها جواب نداد، اس��تفاده از 
خدمات مالی بانک ها را هم در نظر بگیرید. اینطوری از چند مسیر به طور 

همزمان برای حل مشکل تان اقدام خواهید کرد. ماجرا جالب شد، نه؟
معرفیطرحاولیهمحصول:بهوقتپیشنمایش

ایده ای که شما تا اینجا در سرتان پرورش داده اید، دیگر کم کم باید رنگ 
و بوی واقعیت به خودش بگیرد. یکی از گام های مهم در این میان معرفی 
طرح اولیه محصول تان اس��ت. این کار ه��م از نظر بازاریابی و هم از نقطه 
نظر مدیریت کس��ب و کار ضروری خواهد بود. این روزها محصولاتی مثل 
آیفون قبل از اینکه به بازار عرضه شوند، حسابی در بین مردم گرد و خاک 
می کنند. به طوری که به محض عرضه جهانی محصول موردنظر همه برای 
خریدش صف می کشند. اگر شما هم دوست دارید چنین سرنوشتی برای 

محصول تان رقم بخورد، باید مدت ها قبل از عرضه نهایی به فکر باشید. 
گاهی اوقات طرحی که کارآفرینان برای محصول ش��ان در سر دارند، پر 
از ایرادات مختلف اس��ت. در چنین شرایطی ش��ما باید آمادگی خودتان 
برای اص��لاح طرح موردنظر را حفظ کنید. یکی از تکنیک های مناس��ب 
در این میان اس��تفاده از طرح اولیه ب��ه مثابه نکته ای برای بحث پیرامون 
محصول موردنظر اس��ت. اینطوری شما در ش��رکت بحث های سازنده ای 
درباره محصول موردنظرتان خواهید داشت. به طوری که دیگر لازم نباشد 

بعد از عرضه جهانی تازه به یاد آپدیت محصول تان بیفتید. 
بازاریابیمداوم:فرآیندیتمامنشدنی

برخی از کارآفرینان فکر می کنند فقط قبل از عرضه جهانی یک محصول 
ی��ا چند هفته بعد باید به فکر بازاریابی باش��ند. بعد هم فورا س��راغ بقیه 
کاره��ا رفته و حتی به فکر طراحی یک محصول تازه می افتند. راس��تش 
را بخواهید، ما در روزنامه فرصت امروز اصلا میانه خوبی با چنین تفکری 
نداریم. همانطور که کس��ب و کارها باید دائما کنار مشتریان ش��ان باشند، 
فرآیند بازاریابی را هم باید به طور روزمره تمرین کنند. خب شما که کلی 
از وقت تان را برای طراحی محصولی که قرار اس��ت فقط دو س��ه هفته در 

بازار خوش بدرخشد، تلف نکرده اید!
این روزها بازاریابی بدل به یکی از فعالیت های ضروری در هر کس��ب و 
کاری ش��ده است. اگر شما هم دوس��ت دارید در این زمینه خودی نشان 
دهی��د، باید از همان اول مارکتینگ را فرآیندی بلندمدت در نظر بگیرید. 

وگرنه کارتان حسابی به مشکل خواهد خورد. 
ماموریت ش��ما در این بخش تقریبا ساده و سرراست است. اول از همه 
باید دور برنامه ریزی کوتاه مدت را خط بکش��ید. هیچ کارآفرینی با تعیین 
اهداف صرفا کوتاه مدت به قله های موفقیت نرس��یده اس��ت. هنر شما به 

عنوان یک کارآفرین اس��تفاده از اهداف کوتاه مدت برای طراحی برنامه ای 
بلندمدت خواهد بود. پس قبل از اینکه باعجله دست به کار بازاریابی شوید، 
کمی بیشتر در این رابطه فکر کنید. چه بسا کمک گرفتن از دیگران هم 

خیلی به ضررتان تمام نشود. 
آپدیتایدهها:زمانیبرایجلوزدنازرقبا

هر ایده ای در این دنیا بعد از مدتی کوتاه قدیمی می شود. دوست داشته 
باش��ید یا نه، ما در دنیایی زندگی می کنیم که س��رعت تغییراتش به طور 
قابل ملاحظه ای بالاس��ت. بنابراین جای تعجب ندارد که مشتریان خیلی 
زود از یک برند دلس��رد ش��ده یا قید محصولی را بزنند. رمز موفقیت در 
چنین فضایی آپدیت مداوم ایده هاس��ت. یادتان باش��د، مشتریان همیشه 
برندهای سختکوشی که دائما مطابق ترندهای تازه رفتار می کنند، دوست 
خواهند داشت. مهمترین دوست شما در این مسیر ابزارهایی مثل گوگل 
آنالیتیکس خواهد بود. این ابزارها به ش��ما برای ش��ناخت دقیق س��لیقه 

مشتریان و عمل مطابق آن کمک خواهد کرد. 
اگر تا حالا ایده کاری تان را آپدیت نکرده اید، باید همین حالا دس��ت به 
کار شوید. ما به طور کلی برای این کار چند مرحله واضح توصیه می کنیم. 
اول از همه باید از بازخوردهای دریافتی نهایت اس��تفاده را ببرید. بی شک 
به محض اینکه محصول تان روانه بازار ش��ود، نظرات مش��تریان هم از راه 
می رسد. کسب و کارهایی که اکانت رسمی در شبکه های اجتماعی دارند، 
معمولا کارشان برای دریافت بازخورد مشتریان خیلی راحت تر است. پس 

حواس تان همیشه به شبکه های اجتماعی باشد. 
بعد از اینکه نظرات مشتریان را گردآوری کردید، نوبت به استفاده از آنها 
برای بهبود ایده تان می رس��د. اگر ایده شما کاملا دیجیتالی است، احتمالا 
مش��کل زیادی برای آپدیتش نخواهید داشت. نکته کلیدی در این میان 
اطلاع رسانی دقیق درباره آپدیت محصول تان است. وگرنه مشتریان حسابی 

برای استفاده از محصول تان گیج خواهند شد. 
در گام آخر ش��ما باید پس از اطلاع رس��انی درباره آپدیت ایده تان آن را 
اجرا کنید. ش��اید فکر کنید این نکته خیلی ساده یا پیش پا افتاده است. 
خب در این صورت کافی اس��ت نگاهی به همکاران تان داش��ته باشید که 
مدت ها برای اجرای یک ایده تازه یا آپدیتش تعلل می کنند. نتیجه چنین 
کاری چیزی به غیر از شکس��ت در بازار نخواهد بود. خب مش��تریان که 

منتظر شما نمی مانند!
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یادداشت

اخبار

تعدیل روشنایی مناسب معابر شهری
یکی از بخشهای صرفه جویی انرژی در شبکه های برق، اصلاح روشنایی معابر درون و بین شهری است، شبکه های روشنایی 

معابر درون و بین شهری با توجه به گستردگی حجم زیادی از برق مصرفی را شامل می شود.
معابر شهری و بین شهری با توجه به وسعت شهرها و همچنین جاده های بین شهری پهنه گسترده ای را در بر می گیرند که 

اگر مصرف انرژی آنها به صورت مناسب انجام شود بار اضافی را به شبکه برق تحمیل می کند.
در این گونه معابر با کمک و همیاری شهرداریها و سایر ارگانهای دولتی باید نسبت به تعویض لامپهای پرمصرف اقدام کرد و 

در همه معابر اعم از داخل شهر و جاده های خارج شهر لامپهای کم مصرف را به کار گرفت.
برای کاهش مصرف همچنین می توان طرح تعدیل روشنایی معابر را به کار برد به گونه ای که تعدیل روشنایی معابر به طور 
سنتی به این معناست که چراغ های روشنایی داخل شهر را به  صورت یک در میان روشن می کنند و این مهم زمانی که کشور 

با محدودیت تامین انرژی مواجه است، موجب کاهش مصرف انرژی شبانگاهی می شود.
به منظور تعدیل چراغهای روشنایی معابر در بلوارها، چراغها یک در میان و به صورت زیگزاگی روشن شود البته این طرح در 

مناطق پرتردد و حادثه خیز مانند میادین، دور برگردانها و چهار راهها به علت خطرات احتمالی نباید اجرا شود.
با کار کارشناســی و میدانی دقیق در ساعاتی از طول شــب در مکانهای که تردد  آنچنانی وجود ندارد می توان روشنایی 
معابر شــهری را به مقدار بیشتری کاهش داد و از یک سوم ظرفیت معابر استفاده کرد تا صرفه جویی بیشتری را در مصرف 

برق داشته باشیم.
روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان

برگزاری جلسه هم اندیشی روسای روابط عمومی صنعت پالایش و پخش 
کشور در هلدینگ پتروپالایش اصفهان

اصفهان – فائزه مرادیان: جلســه هم اندیشــی روسای روابط 
عمومی صنعت پالایش و پخش کشــور در هلدینگ پتروپالایش 
اصفهان برگزار شد. این جلسه هم اندیشی با هدف مدیریت اطلاع 
رســانی در شــرایط اضطراری، یادآوری ضرورت تدوین شیوه نامه 
مدیریت اطلاع رسانی شرایط اضطراری با محوریت مدیریت افکار 
عمومی بر اســاس ابلاغیه شــماره ۹۴۹ مقام عالی وزارت نفت با 
حضور روسای روابط عمومی های صنعت پالایش و پخش به صورت 
آموزشــی – کارگاهی و بررسی برنامه ها اجرا شد. در همین راستا 
تبیین و اجرای مدیریت اطلاع رســانی در شرایط اضطراری و رفع 

موانع عملیاتی و تحلیل محتواهای اجرایی در صنعت نفت توسط دپارتمان  تولید و تحلیل محتوای وزارت نفت مورد تبادل نظر و 
اجرای برنامه های آموزشی شد. محمد ده بیدیان سرپرست روابط عمومی وبین الملل هلدینگ پتروپالایش اصفهان در این جلسه 
با بیان اینکه استفاده از ظرفیت های بروز دنیا در حوزه روابط عمومی امری اجتناب ناپذیر است، اظهار داشت: ما در هلدینگ 
پتروپالایش اصفهان این امر را در دستور کار قرار داده تا مادامی که بتوانیم به هوش مصنوعی تجهیز شویم. وی تصریح کرد: 
بر این باوریم که روابط عمومی می تواند با اســتفاده از ابزارهای روز دنیا و بکارگیری نیروی کار حرفه ای توان حضور در فضای 
رقابتی شرکت ها را بالا برده و حتی منجر به افزایش تولید، توسعه بازار خرید و فروش در بازار داخلی و حتی بازارهای بین المللی 
باشد. سرپرست روابط عمومی و بین الملل هلدینگ پتروپالایش اصفهان با بیان اینکه اعتماد سازی خطیرترین مسئولیت روابط 
عمومی در هر سازمانی است، ابراز داشت: این امر جز شفاف سازی، ارتباط مستمر با رسانه های گروهی و تهیه گزارش عملکرد 
از بخش های مختلف سازمان ممکن نیست، روندی که اخیرا در هلدینگ پتروپالایش اصفهان با نگاه حرفه ای تری دنبال شده 

و تا رسیدن به نقطه مطلوب ادامه خواهد داشت، هر چند بر این باوریم روابط عمومی شغلی ۲۴ ساعته و بدون تعطیلی است.

مدیرعامل شرکت توزیع برق هرمزگان هشدار داد
اخطار به مشترکین برق خانگی پرمصرف

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع 
نیروی برق استان هرمزگان با اخطار به مشترکین خانگی پرمصرف 
گفت: مشترکین خانگی که الگوی مصرف را رعایت نکنند با جریمه 
پرمصرفی مواجه می شــوند. محمد کریمی افزود: الگوی مصرف 
مشترکین خانگی در استان هرمزگان 3هزار کیلووات ساعت است 
که اگر مشــترکی بیش از الگوی تعیین شده در ماه مصرف کند، 
هزینه برق آنها بصورت پلکانی افزایش می یابد. وی با اشاره به اجرای 
طرح قبض برق رایگان گفت: مشترکین خانگی در صورت کاهش 
مصرف برق از خرداد تا پایان شهریور امسال نسبت به سال گذشته 

تا ۲0 برابر تعرفه برق مصرفی پاداش دریافت می کنند. در نخستین ماه اجرای این طرح در خرداد از ۲6۲ هزار قبض برق صادر 
شده به مشترکین خانگی، تعداد 13۴ هزار مشترک مشمول پاداش شدند که رقمی بالغ بر 181 میلیارد ریال به عنوان پاداش 
خوش مصرفی در قبض آنها ثبت شد.  وی ضمن قدردانی از این مشترکین گفت: در سوی دیگر نیز مشترکین پرمصرفی هستند 
که با افزایش مصرف و عدم رعایت الگوی مصرف بهینه بار شبکه را افزایش داده اند و فشار بسیار زیادی هم به شبکه توزیع برق 
تحمیل می کنند. درصورت ادامه روند مصرف برق این مشترکان ،شبکه با افزایش بار مواجه شده و احتمال خاموشی نیز افزایش 
می یابد. کریمی اضافه کرد: با افزایش دمای هوا در روزهای اخیر مصرف برق نیز رشد بی سابقه ای داشته که پیش بینی می شود 
در روزهای آینده مصرف برق استان به اوج خود برسد. وی از مشترکین خواست برای حفظ پایداری شبکه بخصوص  ساعات 
11 تا ۲۲ از لوازم برقی پرمصرفی استفاده نکنند و استفاده از آنها را به ساعت 10 شب تا 10 صبح منتقل نمایند. به گفته وی، 
اگرچه در خردادماه امسال مصرف برق نسبت به سال گذشته روند کاهشی داشت اما در تیرماه و با گرمتر شدن هوا مصرف برق 
بخاطر استفاده بیشتر از لوازم سرمایشی بشدت افزایش یافته که با ادامه این روند رکورد جدیدی در مصرف برق به ثبت می رسد.

سه پهنه معدنی در استان مرکزی آزادسازی شد
اراک- فرناز امیدی: ســه پهنه معدنی در استان مرکزی روز 
یکشنبه طی آیینی آزادسازی و مزایده 81 معدن و محدوده معدنی 
نیز آغــاز و به مدت یک هفته ادامــه دارد. معاون هماهنگی امور 
عمرانی استانداری مرکزی گفت: آزادسازی سه پهنه معدنی پس از 
سال ها در استان مرکزی، یک اتفاق بزرگ است که این پهنه ها بالغ 
بر 800 هزار هکتار است. علی اکبر اسدی افزود: اتفاق مهم دیگر، آغاز 
مزایده 81 معدن و محدوده معدنی به صورت برخط بود که این امر 
نشان از شفافیت واگذاری ها دارد. وی بیان کرد: پیش بینی می شود 
بــا واگذاری ها در این حوزه، بالغ بر ۲00 تا 300 معدن به مجموعه 

معادن استان مرکزی اضافه شود شمار معادن استان به یک هزار برسد. رئیس سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان مرکزی هم 
در این آیین گفت: معادن یکی از مزیت های نســبی است که در سال های گذشته مغفول مانده بود. نوربخش عسکری افزود: 
آزادسازی پهنه های معدنی و مزایده این بخش به صورت برخط، پاسخگویی را راحت می کند و در افزایش اعتماد مردم به دولت 
نقش موثری دارد. وی بیان کرد: اعتماد سازی لازمه کار دولت است و شفافیت در امور بسیاری از ابهامات را پاسخ می دهد. رئیس 
سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان مرکزی ادامه داد: باید تلاش شود در حوزه معدن از خام فروشی جلوگیری شود و ارزش 
افزوده در این بخش مورد توجه جدی قرار گیرد. مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان مرکزی در این آیین گفت: یکشنبه یک 
اتفاق ویژه در حوزه معدنی استان رخ داد، سه پهنه از مجموع پهنه های معدنی استان بالغ بر هشت هزار کیلومتر مربع آزاد شد. 
علی جودکی افزود: پس از آزادسازی و در دقایق اول، بالغ بر 300 محدوده به ثبت رسید که این آمار بیانگر افزایش علاقمندان 
به حوزه معدن است. وی بیان کرد: در کنار آزادسازی این پهنه ها، نخستین مزایده برای 81 معدن و محدوده معدنی آغاز شد 
که به مدت یک هفته ادامه دارد و علاقمندان می توانند با مراجعه به سامانه کاداستر، محدوده های مورد نظر را انتخاب و شرکت 
کنند و در پایان، برندگان مشخص و اعلام می شود. مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان مرکزی ادامه داد: مزایده های عمومی 
محدوده های معدنی استان شامل، ۲6 درخواست اکتشاف، 1۹ فقره پروانه اکتشاف، پنج فقره گواهی کشف و 31 فقره پروانه 
بهره برداری است. جودکی عنوان کرد: سوالات زیادی در خصوص واگذاری معادن وجود داشت و با این اقدام، شفافیت امور در 
این حوزه مشخص شد. وی اظهار کرد: حوزه معادن در رشد اقتصادی کشور نقش موثری دارد و اگر در این حوزه فعالیت های 

چشمگیری صورت گیرد، تحقق رشد اقتصادی استان مرکزی سهل تر انجام می شود.

مراسم بزرگداشت روز ملی حراست در شرکت نفت و گاز کارون برگزار شد
اهواز - شبنم قجاوند: مانور صبحگاهی و مراسم بزرگداشت 
روز ملی حراست به همت حراســت شرکت کارون برگزار شد. در 
آیینی همزمان با روز ملی حراســت در اداره حراست کارون برگزار 
شد، مدیر عامل شــرکت و هیات مدیره به همراه جمع کثیری از 
کارکنان حراست شرکت نمودند. در ابتدای مراسم، مانور صبحگاهی 
حراست با فرمان رییس حراست کارون انجام گردید. سپس فتح الله 
گشتاسبی ضمن خیرمقدم به حاضرین در مراسم به فعالیت های 
یکسال گذشته پرداخت. وي ضمن برشمردن اقدامات جهادی در 
بازســازی و ساماندهی فعالیت های حراست که با نگاه پیشگیرانه 

انجام شده است از نوآوری گروه های تخصصی جهادی همچون طراحی و ساخت تکیه گاه های بتنی جایگزین تکیه گاه های 
فلزی و همچنین طراحی و ساخت نشانگرهای بتنی جایگزین نشانگرهای فلزی جهت جلوگیری و کاهش سرقت  اشاره کردند. 
در ادامه مراســم مدیرعامل شرکت بهره برداری نفت گاز و کارون ضمن قدردانی از کارکنان اداره حراست و تشکر از اقدامات 
ارزشمند انجام شده، به بیانات مقام معظم رهبری اشاره کرده که معظم له فرمودند: حراست باید آنچنان قوی و قدرتمند عمل 
کند که خود در مسیر تهمت و اتهام قرار نگیرد. مهندس حسن شهروئی به جایگاه و اهمیت حراست در شرکت اشاره نموده و 
از کارکنان حراست دعوت کرد در خصوص آموزش و تکریم ارباب رجوع اهتمام ورزند. در بخش دیگری از این مراسم از نفرات 

برتر حراست شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون با اهدای لوح سپاس، تقدیر و تجلیل بعمل آمد.

اقدامات پالایشگاه گاز ایلام در ارتقای پایش کیفیت محصولات
ایلام-هدی منصوری:معاون مهندســی و توسعه شــرکت پالایش گاز ایلام از نصب و راه اندازی سیستم آنالیز ترکیبات 
هیدروکربنی )DHA( به منظور آنالیز میعانات گازی و مشــخص کردن میــزان ترکیبات پارافینی، ایزوپارافین ها، نفتن ها، 
آروماتیک ها و الفین ها در آزمایشگاه این پالایشگاه خبر داد . عابدین زرگوشی با اشاره به اینکه این سیستم با استفاده از توان 
کارشناسان داخلی و بروزترین روش استاندارد برای استفاده حداکثری از تجهیزات این شرکت اجرا و راه اندازی شده است، افزود: 
آزمایشگاه این پالایشگاه با توجه به اینکه سرآمد در اخذ گواهینامه ایزو 1۷0۲۵ در شرکت ملی گاز است،توانایی آنالیزترکیبات 
گازی، گازمایع، میعانات گازی ،آب و حلال های شــیمیایی را دارد. معاون مهندسی و توسعه شرکت پالایش گاز ایلام با بیان 
اینکه این آزمایشگاه برای تمدید و اخذ مجدد گواهینامه استاندارد ایزو 1۷0۲۵ اقدام کرده است، اظهار داشت: آزمایشگاه این 
پالایشگاه در طول سه سال متوالی موفق به اخذ این استاندارد شده و هم اکنون نیز برای یک دوره دیگر آمادگی دارد. زرگوشی 
تصریح کرد: راه اندازی، متدنویسی و کالیبره کردن دستگاه گازکروماتوگرافی برای آنالیز ترکیبات سولفور و ادورانت ها در گازمایع، 
میعانات گازی و گاز برای تهیه گزارش میزان آنها در محصولات این پالایشــگاه در طول سه ماهه نخست سال جاری در این 
آزمایشگاه انجام شده است.  وی با بیان اینکه محلول استاندارد جهت آنالیز ترکیبات سولفور و ادورانت ها در میعانات گازی توسط 
کارشناسان داخلی این آزمایشگاه ساخته شده است، گفت: این اقدام باعث تحقق نامگذاری امسال در زمینه رشد تولید داخلی 
و عدم وابستگی به خارج بوده است. معاون مهندسی و توسعه شرکت پالایش گاز ایلام با اشاره به اینکه دستگاه اندازه گیری 
جیوه در گاز در مقیاس نانو که ساخت کشور آلمان بوده و از سرویس خارج شده بود با استفاده از توان متخصصان داخلی این 
آزمایشگاه تعمیر و ره اندازی شده است، افزود: دستگاه اندازه گیری نقطه شبنم آب در گاز نیز با استفاده از توان داخلی تعمیر و 
راه اندازی شده است. زرگوشی اظهار داشت: با توجه به توانایی و پتانسیل های علمی مختلفی که در این آزمایشگاه وجود دارد، 
درخواست هایی برای انجام خدمات آزمایشگاهی از طرف پتروشیمی، پالایشگاه ها و دیگر شرکت ها به آزمایشگاه ارسال می شود 
که موجب درآمدزایی برای شرکت می شود. وی از انجام بیش از 3 هزار و ۵00 نمونه گیری و 1۴ هزارو 600 آنالیز در سه ماهه 
نخست امسال خبر داد و تصریح کرد: انجام آزمایش بر روی مواد شیمیایی فرآیندی خریداری شده توسط واحد کالا، پایش مداوم 
واحدهای فرآیندی و محصولات تولیدی، همکاری با واحد پژوهش جهت انجام پروژه های پژوهشی و پایان نامه های دانشجویی 

از دیگر اقدامات این آزمایشگاه در طول سه ماهه نخست سال جاری بوده است.

تبریز - فلاح: مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی با 
اشاره به تکمیل طرح  تامین اضطراری آب شرب تبریز از تقویت فشار آب 

شمال این شهر از اوایل مرداد ماه خبر داد.
این مقام مسوول در تشریح وضعیت تامین آب شرب تبریز، اظهار کرد: 
پیک )اوج( تولید و مصرف آب شرب در تبریز در حالت سر به سر قرار دارد 
و در هر ثانیه نیز 6 هزار لیتر آب تولید و مصرف می  شــود بر این اساس 
کمبودی در تامین آب شرب تبریز وجود نداشته و برنامه ای برای قطعی 

آب ناشی از کمبود نیز نداریم.
وی تاکید کرد: تمام قطعی های انجام گرفته در روزهای اخیر ناشی از 
اتفاقات و حوادث مربوط به خط انتقال آب بوده و به دلیل قطعی برق خط 
انتقال آب زرینه رود، که موجب شد تا تولید آب به مدت ۲ روز عقب بیافتد 

و در تامین آب نقاط مرتفع شهر با مشکل مواجه شدیم.
وی بــا بیان این که اکنون قطعی آب از بابت کمبود این مایع حیات در 
تبریز نداریم، گفت: شهروندان عزیز حق دارند که نسبت به این وضعیت 
قطعی آب گله داشــته باشــند اما بدانند که این شــرایط ناخواسته و از 

دسترس ما خارج بوده است.
وی افزود: متوسط مصرف سرانه هر فرد تبریزی در هر شبانه روز به میزان 
۲۴0 لیتر بوده که ۹0 لیتر بیشــتر از متوسط مصرف سرانه کشور به میزان 
1۵0 لیتر است و در واقع به طور متوسط هر شهروند تبریزی ۹0 لیتر بیشتر 

از شهروندان بسیاری از شهرهای دیگر کشور آب مصرف می کند با این حال 
الان تولید و مصرف آب را با حالت ســر به سر سپری می کنیم و اگر مردم در 
مصرف آب تنها 10 تا 1۵ درصد رعایت کنند، می توانیم تابستان را به راحتی 

پشت سر بگذاریم.

وی در تشــریح آخرین وضعیت سد نهند به عنوان یکی از منابع تولید 
آب تبریز نیز اظهار کرد: امسال تنها ۲0 درصد ظرفیت سد نهند پر شده 
و زنــگ خطری برای تامین آب شــهر به وجود آورد امــا وزارت نیرو در 
راستای بهبود وضعیت، طرح های جایگزین ذخیره نهند با 100 میلیارد 
توان را به صورت اضطراری آغــاز کرده که تعدادی از پروژه های مربوطه 
به اتمام رســیده و تعدادی نیز در مرحله انتهایی اســت. وی ادامه داد: از 
جمله پروژه های مربوط به این طرح، حفر و تجهیز ۲0 حلقه چاه به صورت 
اضطراری و ایجاد ســه ایستگاه پمپاژ از داخل شهر به سمت شمال شهر 
برای رفع مشکل فشار شمال شهر تبریز است که قبلا زیر پوشش نهند بود 
و تمام ایســتگاه های پمپاژ این طرح برای تامین فشار آب در شمال شهر 
تبریز حداکثر تا دهم مردادماه سالجاری به بهره برداری می رسد و مردم 

ساکن این منطقه از آن پس می توانند آب با فشار قوی را دریافت کنند.
وی در مــورد راه های افزایش تولید آب در تبریز گفت: تنها راه و چاره 
افزایش تولید آب و آبرســانی درازمدت در تبریز، تکمیل طرح انتقال آب 
ارس به تبریز اســت که این طرح مشکل تامین آب در تبریز و شهرها و 
روستاهای مســیر این خط را حل خواهد کرد. وی همچنین در مورد پروژه 
رینگ )چرخه( جنوبی تبریز که موجب پایداری تامین آب شرب شهر خواهد 
شد، اظهار کرد: متولی این پروژه شرکت آب منطقه ای بوده و مقرر شده تا 10 

مردادماه سالجاری بهره برداری موقت آن آغاز شود.

 آذربایجان شــرقی - فلاح: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز 
گفت: برگزاری دوره های پودمانی برای دانش آموزان، دانشجویان و عموم مردم 
در راستای دانش افزایی و آگاه سازی از صعوبت تولید، انتقال و توزیع این سرمایه 

ارزشمند از ضروریات جامعه کنونی است.
عباس حســامی با بیان اینکه صنعت برق یکی از زیرساخت های حیاتی و 
بنیادین به شمار رفته و نقش مهمی در توسعه صنعتی و اقتصادی کشور دارد، 
اظهار کرد: انرژی برق ضمن اینکه موجب رشد کیفی زندگی مردم می شود، 
رابطه مستقیمی با توسعه پایدار، رونق و جهش بخش تولید در جوامع مختلف 
دارد. وی افزود: متأســفانه در ســال های اخیر با افزایش مشترکین خانگی و 

صنعتی و افزایش تقاضای برق، این صنعت با ناترازی هایی مواجه شده است.
مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق تبریز اضافه کرد: البته این ناترازی ها 

تنها به دلیل افزایش تقاضا نبوده؛ بلکه مهم ترین علت، رفتار مصرفی نادرست از 
سوی مشترکان و نبود آموزش صحیح است.

وی با بیان اینکه الگوی مصرف نادرست در آینده جامعه را با مشکلات جدی 
مواجه خواهد کرد، خاطرنشان کرد: حفظ انرژی و منابع طبیعی و انتقال آن به 

نسل های آینده از موارد مهم و وظیفه نسل حاضر است.
حسامی ادامه داد: با پیشرفت علم و فناوری، زندگی افراد جامعه هم دچار 
تغییرات عمده ای شده و نهادینه کردن فرهنگ مدیریت مصرف و مصرف بهینه 

برق جزو الزامات مدیریت و کنترل این مسئله است.
وی با تأکید بر اینکه نظام آموزش عالی نقش اساســی در فرهنگ ســازی 
دارد و بایــد مورد توجه قرار گیرد، اضافه کرد: با توجه  به این موضوع می توان 
از ظرفیت های آموزش  و پرورش برای فرهنگ سازی و آمادگی ساختار ذهنی 

دانش آموزان برای فهم درست تری از صنعت برق استفاده کرد.
مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق تبریز اضافه کرد: می توان با برگزاری 
دوره های پودمانی بــرای دانش آموزان، دانشــجویان و عموم مردم به منظور 
دانش افزایی و آگاه سازی از صعوبت تولید، انتقال و توزیع این سرمایه ارزشمند 

بهره مند شد.

اهواز - شبنم قجاوند: هیأت ارزیابی ستاد اقامه نماز 
خوزستان از ۵ نمازخانه فعال در مجموعه های صنعتی 

شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون بازدید نمودند.
هیأت ارزیابي متشــکل از نمایندگان اســتاندار، امام 
جمعه و نماینده ولي فقیه در استان خوزستان، همچنین 
نمایندگان دبیران ستاد نماز اداره برنامه و بودجه استان 
به همراه دبیرســتاد اقامه نمــاز راه آهن منطقه جنوب 
و غرب ایران، کارشــناس ارزیابي ســتاد نماز اســتان و 
کارشناس برنامه ریزي ستاد نماز از نمازخانه هاي ستادي 
و عملیاتي شــرکت بهره برداري نفت وگاز کارون بازدید 
به عمل آوردنــد. در بازدید این گروه ارزیابی از نمازخانه 
های واحدهای عملیاتی ان جــي ال 600، ۷00 و 800 
و همچنین نمازخانه های امام حســن )ع( اهواز یک و 
امام جعفر صادق )ع( اهواز ســه، ضمن ابراز خرسندی از 
موقعیت و زیبنده بودن نمازخانه ها، توصیه هایی جهت 

بهبود وضعیت آن ها بیان گردید.

سپس جلسه ستاد اقامه نماز شرکت بهره برداری نفت 
و گاز کارون با حضور موســی بلادیان مدیر ستاد اقامه 
نماز خوزستان، حسن شهروئی مدیرعامل و رئیس ستاد 

نماز، هیات مدیره و فرمانده پایگاه مقاومت بسیج شرکت 
نفت وگاز کارون و اعضای هیئت ارزیابي ستاد نماز استان 
برگزار گردید. در این جلسه مهندس شهروئي مدیرعامل 

و رئیس محترم ستاد اقامه نماز شرکت کارون ضمن ارائه 
گزارشــی در خصوص افزایش تولید نفت، گاز و میعانات 
گازی این شرکت، اهمیت فریضه نماز و ترویج و توسعه 

فرهنگ نماز را مورد تاکید قرار داد.
در ادامه جلســه موسی بلادیان مدیر ستاد اقامه نماز 
خوزستان ضمن ابراز خرســندي از عملکرد ستاد نماز 
شرکت نفت و گاز کارون در ارزیابي ستادهاي اقامه نماز 
گفت: عملکرد این شرکت در حوزه برپایی نمازجماعت و 
ترویج این فریضه واجب بین کارکنان، بیش از انتظارات 
ستاد اقامه نماز استان خوزستان مي باشد و انتخاب ستاد 
اقامه نماز شرکت کارون به عنوان ستاد شایسته تقدیر در 
1۲ سال متوالی خود گواه این مهم می باشد. همچنین 
در ابتدای این جلسه حجه الاسلام ذاکر نژاد امام جماعت 
نمازخانه امام علي )ع( و نماینده ائمه جماعت شرکت نفت 
و گاز کارون، گزارش مختصري در خصوص فعالیت ها و 

برنامه هاي ستاد نماز این شرکت ارائه نمود.

یزد - مرتضی نوراللهی پور : رئیس شــورای اســلامی شهر یزد ضمن 
تبریک ۲6 تیر ماه،ســالروز تأسیس شورای نگهبان، گفت: شورای نگهبان به 
عنوان یکی از اصلی ترین نهادهای نظام مقدس جمهوری اسلامی، همواره با 
صلابـت و اقتدار در حراسـت از قانون و کیان ملی و صیانـت از جامعیـت نظام 
و پاسداری از اسلامیـت جمهوری اسـلامی ایران نقـش آفرینی نموده اسـت.

عزیزالله سیفی رئیس شورای اسلامی شهر یزد ادامه داد: شورای نگهبان به 
فرمان معمار کبیر و آینده نگر انقلاب اســلامی تشکیل شده و از برکات نظام 
مقدس و مردم شــریف جمهوری اسلامی ایران و از دستاوردها و ثمرات عالی 
این انقلاب اســت که به منظور حفظ و حراست از اصول و قوانین شروع بکار 
کرد و بدرستی تا به امروز با صلابت، اقتدار و بدون جهت گیری خاص، از کیان 
ملی و جامعیت نظام حراست کرده است و نقش موثری در نظارت بر انتخابات 

و تفسیر توشیح قانون را ایفا میکند.
سیفی افزود: نهاد شورای نگهبان از عالی ترین ثمرات انقلاب اسلامی است و 
در سایه این نهاد جمهوریت و اسلامیت نظام جمهوری اسلامی قوام و استحکام 
می یابد.بیست و ششم تیرماه یادآور سالروز تشکیل نهاد شورای نگهبان؛ نهادی 
است که ضامن اقتدار و سلامت نظام مقدس جمهوری اسلامی ایران بشمار می 

رود و یکی از دستاوردهای مهم انقلاب اسلامی است.
رئیس شــورای اسلامی شهر یزد روز بهزیســتی و تأمین اجتماعی را نیز 
تبریک گفت و افزود: نامگذاری ۲۵ تیرماه در تقویم جمهوری اســلامی ایران 
به عنوان روز بهزیستی و تامین اجتماعی ، بیانگر اهمیت جایگاه این دو نهاد 
حمایت گر اســت که به منظور تحقق عدالت اجتماعی، حفظ کرامت انسانی 
و ارتقاء شــاخص های رفاه اجتماعی پدید آمدند و از ارکان مهم توســعه و 
پیشرفت اقتصادی و اجتماعی جامعه به شمار می روند. وی ادامه داد: با توجه 
به اینکه اقشار آسیب پذیر و کم درآمد جامعه از مخاطبان اصلی این دو سازمان 
محسوب می شوند لذا ارائه خدمات درست و به موقع، افزایش رضایت مندی 
آنان را در پی خواهد داشت لذا بایستی برای استمرار و تداوم اینگونه خدمات و 

داشتن یک جامعه ایده آل برای مردم کوشید.

آذربایجان شرقی - فلاح: معاون حمل و نقل اداره کل راهداری و حمل 
و نقل جاده ای استان آذربایجان شرقی گفت: در سه ماهه اول سال 1۴0۲ با 

نصب سه هزار و ۲1۴ عدد شبرنگ، یک هزار و 60۷ دستگاه انواع ناوگان حمل 
و نقل عمومی استان آشکارسازی شده است. کاظم تیمورزاده با اعلام این خبر 
اظهار کرد: ۹8۹ دســتگاه انواع ناوگان کمتر از 13 متر و 618 دستگاه ناوگان 

بیش از 13 متر طول در این طرح آشکارسازی شده است.
وی همچنیــن از صدور معاینه فنی برای ۲۴ هزار و 160 دســتگاه ناوگان 
نیمه سنگین و سنگین خبر داد و گفت: در بهار امسال یک هزار و ۷۹3 مورد 

پروانه عبور بارهای ترافیکی هم صادر شده است. معاون حمل و نقل اداره کل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای استان آذربایجان شرقی بر جدیت این معاونت 
برای برخورد با تخلفات تاکید کرد و گفت: ۲۵3 مورد تخلف شامل 18۵ مورد 
تخلف رانندگان، ۴8 مورد تخلف شرکت ها و ۲0 مورد تخلف مالکان رسیدگی 
شده و برخورد لازم انجام شده است. تیمورزاده همچنین افزود: در مدت مذکور 

به دو هزار و 13۹ مورد تخلف اضافه بار هم رسیدگی شده است.

گرگان- خبرنگار فرصت امروز:  علی طالبی مدیرعامل شــرکت گاز 
استان گلستان با هدف تبریک روز حراست و همچنین روز فناوری اطلاعات 
و ارتباطات بصورت جداگانه با رئیــس و کارکنان این واحد ها دیدار کرد. به 
گزارش روابط عمومی ، در این دیدارها مدیرعامل شرکت گاز استان گلستان 
با تبریک روز حراســت و فناوری اطلاعات و ارتباطات ،از اقدامات انجام شده 
در  ایجاد نظم و امنیت و صیانت از تاسیســات و اماکن شــرکت و همچنین 
ایجاد زیرساخت های الکترونیکی و مخابراتی در سطح شرکت تقدیر نموده و 

رهنمودهایی را نیزدر این رابطه ارائه کردند.وی با بیان اینکه ، وظایف و رسالت 
این دو بخش شرکت از اهمیت بالایی برخور هستند  اظهارداشت: امنیت امروز 
کشور مدیون اقشار مختلف جامعه بویژه هوشیاری نیروهای امنیتی و حراست 
ها می باشد، بنابراین نیاز است از لحاظ تکنولوژی و حفاظت الترونیکی به روز 
رســانی گردد. طالبی همچنین وظایف واحد فناوری اطلاعات و ارتباطات را 
بویژه در عصر کنونی که شرایط به سمت الکترونیکی کردن خدمات به پیش 
می رود بسیار برجسته خواند و در ادامه با اشاره به اظهارات رئیس جمهور که 

بر رشد 8 درصدی تاکید داشته که ۴ درصد آن مربوط بهره  برداری و به روز 
رسانی تکنولوژی می باشد ، از رئیس و کارشناسان واحد خواست تا سیستم 
های IT شرکت را به روز رسانی کرده و جانشین پروری و مدیریت دانش را نیز 
در اموراتشان مد نظر قرار دهند.دراین رابطه همچنین هر یک از رؤسای واحد 
حراست و فناوری اطلاعات و ارتباطات بصورت جداگانه گزارشی از فعالیت های 
انجام شده به همراه  مشکلات و درخواست های مجموعه خود را بیان نمودند و 

خواستار مساعدت  و همکاری لازم در این خصوص شدند.

شهروندان حق دارند به قطعی آب گله داشته باشند

شهروندانتبریزی۹۰لیتربیشترازسایرایرانیانآبمصرفمیکنند!

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق تبریز عنوان کرد؛

پودمان صنعت برق؛ ضرورت نظام آموزشی کشور

بازدید هیأت ارزیابی ستاد اقامه نماز استان از نمازخانه های شرکت نفت و گاز کارون

رئیس شورای اسلامی شهر یزد :

 شورای نگهبان، با صلابت و اقتدار در حراست از قانون 
و کیان ملی نقش آفرینی نموده است

معاون حمل و نقل اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی اعلام کرد؛

صدور معاینه فنی برای ۲۴ هزار و ۱۶۰ دستگاه ناوگان نیمه 
سنگین و سنگین 

دیدارمدیرعامل با کارکنان حراست و فناوری اطلاعات و ارتباطات شرکت گاز استان گلستان

اصفهان- فایزه مرادیان: مدیرعامل آبفای استان اصفهان در همایش ملی 
زاینده رود و گاوخونی ازبحران تا احیاء گفت: در تابســتان سال جاری به رغم 
کمبود حداقل ۲ متر مکعب در ثانیه آب شرب، تامین پایدار و توزیع عادلانه در 

دستور کار این شرکت قرار دارد.
حســین اکبریان در این همایش با معرفی سامانه آبرسانی اصفهان بزرگ 
برضرورت بهره برداری از سامانه آبرسانی جایگزین تاکید و خاطرنشان ساخت: 
هم اکنون ظرفیت انتقال سامانه آبرسانی اصفهان بزرگ حدود 11 مترمکعب 
برثانیه اســت و با توجه به پیش بینی های به عمل آمده با توســعه شهری و 
افزایش جمعیت، کمبود تامین آب شرب از سامانه اول با توجه به نیاز آبی مردم 
در سال 1۴10 به بیش از ۹ مترمکعب در ثانیه می رسد. وی به کاهش کمیت 
و کیفیت منابع آب های زیرزمینی پرداخت و اظهار داشت: در دهه های گذشته 
علاوه بر منابع آب ســطحی، منابع زیر زمینی نیز یکی از منابع تامین کننده 
آب شــرب در استان محسوب می شــدند و این درحالی است که هم اکنون 
1۲۴حلقه چاه در محدود طرح آبرسانی اصفهان بزرگ خشک شده  و میزان 
آب دهــی 1۴0 حلقه چاه دیگر در این محدوده بین 30 تا ۷0 درصد کاهش 
یافته و پیشرفت خشکسالی از شرق به غرب منجربه از دست رفتن منابع محلی 
به لحاظ کمی و کیفی در شهرهای غیر تحت پوشش سامانه آبرسانی اصفهان 
بزرگ شده است. مدیرعامل آبفای اســتان اصفهان به تاثیر جریان رودخانه 
زاینده رود بر آبدهی چاه های فلمن اشاره و اظهار داشت: طی دهه ۴0 تا 80 
چاه های فلمن یکی از مهمترین منابع تامین آب شرب شهر اصفهان با ظرفیت 

3۲00 لیتر بر ثانیه بوده است که هم اکنون با خشک شدن رودخانه زاینده رود 
این رقم به صفر رسده است. اکبریان در ادامه بر تامین پایدار آب شرب مردم در 
روستاها اشاره و اظهار داشت: در سال گذشته با اجرای طرح جهاد آبرسانی30 
روســتا دراستان از آب شرب پایدار برخوردار شدند و پیش بینی می شود در 

سال جاری این رقم به ۴0 روستا افزایش یابد.
وی اقدامات فنی و مهندســی در تامین پایدار و توزیع عادلانه آب شــرب 
در سطح اســتان را بسیار موثر دانست و خاطرنشان کرد: سیستم تله متری 

و دیسپاجینگ تاسیسات آب در استان اصفهان کامل ترین و پیشرفته ترین 
سیستم در تاسیسات آب کشور به شمار می آید؛ همچنین نصب و راه اندازی 
۵00 تابلو پایش آنلاین فشار شبکه توزیع یکی دیگر از عوامل موثر درتامین و 

توزیع پایدار آب شرب در شهرها و روستاهای استان قلمداد می شود.
وی پویش شهروند مروج آب را یکی از اقدامات فرهنگی به منظور ترغیب 
مردم به مصرف صحیح آب برشمرد و تصریح کرد: آبفای استان اصفهان در یک 
طرح خلاقانه تحت عنوان ” پویش شهروند مروج آب” از همه مردم درخواست 
می کند با همکاری با مسئولان آبفا در سطح استان فرهنگ بهینه مصرف آب 
را در جامعه نهادینه کنند. مدیرعامل آبفای اســتان اصفهان در این همایش 
اعلام کرد: در حال حاضر سرانه تولید آب در استان 8 درصد کمتر از میانگین 
کشــوری است و این درحالی است که سرانه مصرف آب در استان اصفهان ۵ 

درصد کمتر از میانگین درکشور است.
وی ادامه داد: هم اکنون متوسط مصرف آب خانگی در استان اصفهان 1۲ 
مترمکعب در ماه است درحالیکه الگوی مصرف ماهانه در کشور 1۵ مترمکعب 
می باشد و این بیانگر مصرف بهینه آب توسط مردم در استان است که جای 
تقدیر و تشــکر دارد. اکبریان در پایان اعلام کــرد: میزان آب بدون درآمد در 
اســتان اصفهان 30 درصد کمتر از میانگین کشور است که این امر حاکی از 
بازسازی و اصلاح خطوط فرسوده آب در قطرهای مختلف است که مجموع این 
اقدامات، آبفای استان اصفهان را به رغم محدودیت شدید منابع آبی در تامین 

و توزیع عادلانه و پایدار آب یاری کرده است.

مدیرعامل آبفای استان اصفهان:

تامین پایدار و توزیع عادلانه آب شرب در دستور کار آبفای استان قرار دارد

شماره 2280
سه شنبه
27 تیر 1402
سه شنبه
27 تیر 1402

شماره 2278
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نویسنده:علیآلعلی
کس��انی که روزش��ان بدون موس��یقی ش��ب نمی شود، 
آش��نایی کاملی با اس��پاتیفای دارند. این سرویس پخش 
آنلاین موس��یقی در طول بیش از یک دهه گذشته همراه 
همیش��گی علاقه مندان به دنیای موس��یقی بوده است. از 
هنرمندان برجس��ته این حوزه گرفته تا کس��انی که از هر 
فرصتی برای گ��وش دادن به موزیک اس��تفاده می کنند، 
همه و همه اسپاتیفای را دوست دارند. در این میان شاید 
دلیل روش��نی برای علاقه کارآفرینان به اسپاتیفای وجود 
نداش��ته باشد، اما بی ش��ک بازاریاب ها رابطه خوبی با این 
سرویس دارند. حتما می پرسید چرا؟ خب مشخص است: 

استفاده از فرصت تبلیغاتی در اسپاتیفای!
روزانه میلیون ها نفر در سراس��ر دنیا از اسپاتیفای برای 
گوش دادن به انواع موس��یقی اس��تفاده می کنند. در این 
میان به غیر از فروش اشتراک ویژه، نمایش تبلیغات منبع 
درآمد اصلی مدیران این اپ محسوب می شود. خب وقتی 
پای تبلیغاتی وس��ط باشد، س��ر و کله بازاریاب ها هم پیدا 

خواهد شد.
اگر همین حالا از ش��ما بخواهیم چند تا از موزیک های 
م��ورد علاقه تان را معرفی کنی��د، احتمالا بدون حتی یک 
ثانیه تأمل س��راغ پلی لیس��ت تان در اس��پاتیفای خواهید 
رفت. این امر به خوبی اهمیت اس��پاتیفای از نظر کاربری 
روزمره را نش��ان می دهد. قبول دارم گاهی اوقات تماشای 
تبلیغات گوناگون در اس��پاتیفای آزاردهنده اس��ت، اما در 
آپدیت های جدید این سرویس حتی نحوه نمایش تبلیغات 

نیز حسابی تغییر کرده است. 
م��ا در این مقاله قصد داری��م نگاهی به مزایای تبلیغات 
در اس��پاتیفای برای کارآفرینان داشته باشیم. اگر شما هم 
دوس��ت دارید آشنایی مناسبی با نکات مورد بحث در این 
زمینه پیدا کنید، هیچ جوره این مقاله را از دست ندهید. 

تبلیغاتدراسپاتیفای:مقدمهایکوتاه
تبلیغات در اسپاتیفای شاید برای خیلی از آدم ها جالب 
به نظر برس��د، اما بدون توضیح دقیق درباره ساز و کارش 
هیچ مزیت مش��خصی برای تان نخواهد داش��ت. برخلاف 
پلتفرم های��ی مثل اینس��تاگرام ی��ا یوتی��وب، تبلیغات در 
اسپاتیفای بیشتر از اینکه روی فرمت ویدئو متمرکز باشد، 
بر روی صوت اس��توار اس��ت. خب اصلا اسپاتیفای فضایی 
برای گوش دادن به موزیک و پادکس��ت است. پس نباید 

انتظار تبلیغات ویدئویی در آن را داشته باشیم.
س��اده ترین نوع تبلیغات در اسپاتیفای پخش یک ترک 
کوتاه صوتی بین موزیک های مورد علاقه کاربران اس��ت. 
مثلا وقتی ش��ما س��رگرم گ��وش دادن ب��ه موزیک مورد 
علاقه تان هس��تید، قبل از اینکه پخش اصلی شروع شود، 
بای��د در حد 5 ثانیه به تبلی��غ صوتی گوش دهید؛ همین 

و بس.
اگرچه تبلیغات در اس��پاتیفای بیشتر با نوع بالا شناخته 
می ش��ود، اما تنوع قابل ملاحظه ای ه��م دارد. ما در ادامه 
قص��د داری��م برخ��ی از گونه ه��ای مختل��ف تبلیغات در 
اس��پاتیفای را به اتفاق ش��ما مرور کنیم. پس با ما همراه 
باش��ید تا تکلیف این بخش را روش��ن کنی��م. اینطوری با 
چشم باز فرصت تصمیم گیری درباره اسپاتیفای را خواهید 

داشت. 
پلیلیستاسپانسرها

اس��پاتیفای ه��ر چن��د هفته یکب��ار پلی لیس��ت های 
اختصاصی از س��وی خودش منتشر می کند. هدف از این 
کار معرف��ی جدیدتری��ن موزیک های دنیا در س��بک های 
گوناگون اس��ت. به تازگی کس��ب و کاره��ا امکان نمایش 
تبلیغات ش��ان در این میان را پیدا کرده ان��د، بنابراین اگر 
شما دوست دارید تبلیغات تان برای مخاطب هدف به طور 
اختصاصی نمایش داده ش��ود، بد نیست به فکر استفاده از 

این گزینه باشید. 
مدی��ران اس��پاتیفای تبلیغ��ات در پل��ی لیس��ت های 
اختصاص��ی را به ط��ور ویژه برای شخصی س��ازی مد نظر 
قرار داده اند. فرض کنید شما با مطالعه بازار متوجه علاقه 
مش��تریان برندتان به موزیک راک شده اید. در این صورت 
س��رمایه گذاری بر روی چنین الگویی از پلی لیس��ت ها در 
اسپاتیفای برای تان بی نهایت سودمند خواهد بود، مگر نه؟

بنرنمایشی
اس��پاتیفای ورژن دسکتاپ یا حتی مبتنی بر سایت هم 
دارد. در این ورژن ها کاربران از همان خدمات اپ رس��می 
اس��پاتیفای بهره مند می ش��وند. نکته مه��م در این میان 
اضافه ش��دن بنر نمایش��ی به عنوان الگویی از تبلیغات در 
این نسخه هاس��ت. شما در این حالت حین گوش دادن به 
موزیک مورد علاقه تان یک بنر بزرگ را مش��اهده خواهید 
کرد. اگر موزیک انتخابی تان تمام ش��ده باشد، فایل صوتی 
کوتاه��ی نی��ز در کنار بن��ر برای تان پخش خواهد ش��د. 

یکی از همکاران اصلی اس��پاتیفای در این رابطه ش��رکت 
خودروسازی کیا محسوب می شود. دلیل این امر همکاری 
کیا با اس��پاتیفای برای تجهیز ماشین هایش به اکانت های 
مخصوص است. به طوری که مشتریان کیا به طور خودکار 
اکانت پرمیوم اسپاتیفای نیز بر روی سیستم پخش داخلی 

خودروی شان خواهند داشت. 
تبلیغدرصفحهاصلی

اس��پاتیفای برای تامین هزینه ها دس��ت به هر فعالیت 
تبلیغاتی می زند. یک��ی از این فعالیت ها مربوط به نمایش 
تبلیغات در صفحه اصلی هر کاربر اس��ت. اگر جزو کاربران 
عادی این پلتفرم باش��ید، احتمالا کلی تبلیغ در طول روز 
انتظارت��ان را می کش��د. البته تبلیغات اس��پاتیفای طوری 
طراحی شده اند تا مانع لذت بردن تان از موزیک های خوب 
نش��ود. بنابراین خب��ری از گزینه ه��ای تبلیغاتی در حین 

پخش موزیک ها نیست. خیال تان راحت شد، نه؟
یادتان باش��د، صفحه اصلی هر کاربر موقعیت تبلیغاتی 
خوبی فراهم می کند. اگر ش��ما هم دوست دارید همیشه 
برندتان جلوی چشم مش��تریان باشد، بد نیست از همین 
امروز ش��روع به اس��تفاده از تبلیغ در بخش صفحه اصلی 
کنید. اینطوری خیلی زود اسم تان سر زبان ها خواهد افتاد. 

)Leaderboard(بخشلیدربورد
تبلیغ��ات در بخش لیدربورد یکی دیگ��ر از گزینه هایی 
اس��ت که برای شما در دس��ترس خواهد بود. اگر در پلی 
لیست اسپانسری شما امکان اثرگذاری بر روی مخاطب تان 
در ه��ر ترک را دارید، در این گزینه کل پلی لیس��ت های 
موجود در اس��پاتیفای هدف ق��رار می گیرد. به طوری که 
ش��ما فرصت نمایش ی��ک بنر کوچ��ک در پایین هر پلی 
لیست و همچنین تبلیغ صوتی پنج ثانیه ای در ابتدای هر 

موزیک خواهید داشت. 
یادتان باشد، شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 
باید در حوزه ای مرتبط با هنر و موس��یقی فعالیت داشته 
باش��ید یا اینکه دس��ت کم به طوری معنادار کارتان را به 
این حوزه مرتبط سازید. برخی از کارآفرینان فکر می کنند 
همین که مبلغ مشخصی از بودجه شان را صرف همکاری 
با اس��پاتیفای می کنند، دیگر مهم نیست حوزه کاری شان 
چیست. اگر ش��ما هم اینطور فکر می کنید، خیلی زود در 
این پلتفرم با شکس��ت های سنگین رو به رو خواهید شد؛ 
چراکه کاربران معمولا توجه زیادی به تبلیغات غیرمرتبط 

نمی کنند. 
آیااسپاتیفایبهدردتبلیغاتمیخورد؟

حالا ک��ه گزینه ه��ای تبلیغاتی در اس��پاتیفای را مرور 
کردیم، باید به س��وال اصلی مان برگردیم. اصلا اسپاتیفای 
به درد تبلیغات می خورد؟ همانطور که در ابتدا هم گفتیم، 
ما در این مقاله قصد داریم مزایای تبلیغات در اسپاتیفای 
را م��رور کنیم. خب اگر هم��کاری تبلیغاتی با این پلتفرم 
واقعا س��ود خاصی به همراه نداش��ته باشد، اصلا چرا باید 

خودمان را به دردسر بیندازیم؟
ش��ما در ادامه با مهمترین مزایای تبلیغات در اسپاتفای 
آشنا خواهید ش��د. پس با ما همراه باشید تا آخرین شک 
و تردیدت��ان برای فعالیت تبلیغات��ی در این محیط هم از 

بین برود. 
مزیتاول:توجهکاربرانبهتبلیغاتاسپاتیفای

خیل��ی از مردم در سراس��ر دنیا اص��لا حوصله تبلیغات 
را ندارن��د. ای��ن ماجرا در ش��بکه های اجتماعی هم دنبال 
می ش��ود. ش��ما را نمی دانم، ولی من که خیلی وقت ها از 
دست تبلیغات اینس��تاگرامی کلافه می شوم. جالب اینکه 
چنین داس��تانی درباره اس��پاتیفای به طور کامل برعکس 
اس��ت. به زبان خودمانی، کاربران توجه بالایی به محتوای 

تبلیغاتی در اسپاتیفای دارند. 
اگر یادتان باشد، قبلا گفتیم تبلیغات در اسپاتیفای باید 
ارتباطی هرچند غیرمس��تقیم به دنیای هنر داشته باشد. 
این نکته ضروری به خوبی از سوی مدیران این پلتفرم در 
طول س��ال های اخیر رعایت شده است. درست به همین 
خاطر کاربران اسپاتیفای علاقه زیادی به مشاهده تبلیغات 

در این پلتفرم دارند. 

تعاملروزمرهباکاربران
اسپاتیفای مثل س��رویس های ایمیل نیست که کاربران 
فقط روزی یکبار به آن سر بزنند. در عوض خیلی از مردم 
به مح��ض اینکه یک لحظه فرصت اضاف��ه پیدا می کنند، 
اپ اس��پاتیفای را باز کرده و ش��روع به گش��ت و گذار در 
دنیای موس��یقی می کنند. نکته جالب دیگر در این میان 
علاقه بس��یاری از کاربران به اس��تفاده از نس��خه رایگان 
این س��رویس است. اینطوری ش��ما می توانید بدون هیچ 

دردسری از بازدید بالای تبلیغات تان مطمئن باشید. 
منط��ق تبلیغ��ات در اس��پاتیفای به ط��ور انحصاری بر 
روی کاربران رایگان تمرکز دارد. بنابراین اگر ش��ما هزینه 
اشتراک پرمیوم را پرداخت کنید، دیگر نیازی به تماشای 
تبلیغ��ات نخواهد بود. این نکت��ه خیلی وقت ها بازاریاب ها 
را می ترس��اند. خب در ای��ن صورت بای��د خیال تان را به 
طور کامل راحت کنیم؛ چراک��ه تعداد کاربران رایگان در 

اسپاتیفای آنقدر زیاد هست که باعث نگرانی نشود. 
افزایشتعدادکاربران

برخی از پلتفرم ها مثل پینترس��ت در طول س��ال های 
فعالیت ش��ان دائما با مشکل از دست دادن مخاطب رو به 
رو بوده ان��د. به طوری که بعد از م��دت زمانی کوتاه دیگر 
کس��ی در پلتفرم ش��ان حضور فعالی نداشت. اگر شما هم 
نگران اوضاع دامنه کاربران اسپاتیفای هستید، کاملا حق 
دارید. خب آدم اصلا دوس��ت ندارد جایی س��رمایه گذاری 

کند که هیچ اعتباری به آینده آن ندارد. 
م��ا در روزنام��ه فرصت امروز با بررس��ی آمار موسس��ه 
استاتیس��تا متوج��ه افزای��ش روزم��ره کارب��ران فعال در 
اسپاتیفای شده ایم. یک نمونه از این توسعه تعداد کاربران 
مربوط به کاربران رایگان اس��ت. بر این اساس این پلتفرم 
ماهان��ه 3۱7 میلیون کاربر رایگان فع��ال دارد. این حجم 
از کارب��ران که در سراس��ر دنیا پراکنده هس��تند، دل هر 
بازاریاب��ی را آب خواه��د کرد. پس منتظر چه هس��تید؟ 
همین حالا دس��ت به کار ش��ده و کمپین تبلیغاتی تان در 

اسپاتیفای را راه بیندازید. 
تعاملبامشتریانجوان

نسل جوان برای بازاریاب ها همیشه دردسرساز هستند. 
ارتباط با این گروه از مش��تریان به هیچ وجه ساده نیست؛ 
چراکه آنها س��لیقه خاص خودش��ان را داش��ته و اصلا به 
کلیش��ه های رای��ج توجه نمی کنند. اگر دوس��ت دارید در 
این میان فرصتی برای اثرگذاری بر روی مشتریان داشته 
باش��ید، باید خیلی زود از اس��پاتیفای ب��رای تبلیغات تان 
اس��تفاده کنید؛ چراکه اغلب مش��تریان نسل جوان از این 
پلتف��رم برای گ��وش دادن به موزیک اس��تفاده می کنند. 
بنابراین ش��ما هم باید درس��ت همان جایی حضور داشته 

باشید که مشتریان تان حاضر هستند. 
نسل جوان سلیقه موسیقی کاملا متفاوتی در مقایسه با 
نسل های قبلی دارد. همین امر گاهی اوقات موجب دعوای 
میان آنها با پدر و مادرهای شان می شود. اشتباه نکنید، ما 
اص��لا قصد نداریم در این بخش توصیه های روانش��ناختی 
کنیم. در عوض ش��ما به عنوان بازاریاب باید از این تفاوت 
سلیقه نهایت اس��تفاده را ببرید. اگر بتوانید خودتان را در 
طرف نس��ل Z قرار دهید، بازی کاملا به س��ود شما تغییر 
خواهد کرد. خب انتظار ندارید که مش��تریان نس��ل جوان 

قید برندی که از آنها حمایت می کند، بزنند؟
توسعهتبلیغاتدراسپاتیفای

اسپاتیفای تا همین چند ماه قبل فقط از تبلیغات ساده 
صوتی در بین ترک ها پشتیبانی می کرد. با این حال اکنون 
ماجرا به طور کامل تغییر کرده است. شما برای اثرگذاری 
ب��ر روی مخاطب ه��دف نیازی به اس��تفاده از یک گزینه 
خاص ندارید. اگر یادتان باش��د، در بخش قبل درباره انواع 
تبلیغات در اسپاتیفای حرف زدیم. این امر یک نکته مثبت 
و بی نهایت موثر محس��وب می شود؛ چراکه به شما فرصت 
کافی برای تبلیغات متنوع در فضای اس��پاتیفای را خواهد 
داد. خب مگر یک بازاریاب به غیر از دسترسی به مخاطب 
هدف و اس��تفاده از گزینه های تبلیغاتی مختلف دیگر چه 

چیزی برای موفقیت نیاز دارد؟

تی��م فنی اس��پاتیفای در طول س��ال های اخیر به طور 
مداوم در زمینه توس��عه گزینه ه��ای تبلیغاتی فعال بوده 
است. نتیجه کار هم به خوبی قابل مشاهده است. بنابراین 
لازم نیست هیچ نگرانی بابت نحوه تبلیغاتی در اسپاتیفای 
داش��ته باش��ید. تنها نکته کلیدی در این میان ش��ناخت 
درس��ت از مخاطب تان و ت��لاش برای نمای��ش تبلیغاتی 

مطابق با انتظارت آنهاست. 
برندینگمنحصربهفرداسپاتیفای

این روزها کلی سرویس مختلف در زمینه پخش آنلاین 
موسیقی در دس��ترس کاربران قرار دارد. با این حال همه 
دنبال اس��پاتیفای هستند. ش��اید فکر کنید این امر ریشه 
در س��ابقه این اپ داش��ته باش��د اما ماجرا کاملا متفاوت 
است. شیوه برندینگ اس��پاتیفای در طول سال های اخیر 
جذابیت زیادی برای کاربران به همراه داش��ته اس��ت. این 
س��رویس کمتر از بقیه رقبا درگیر تبلیغات ش��ده است. با 
این حال حت��ی در موارد معدودی ک��ه کمپین تبلیغاتی 
برای سرویسش رو می کند، عملکردش حیرت انگیز است. 
با این حس��اب تعجب��ی ندارد همه مردم در سراس��ر دنیا 

اسپاتیفای را به بقیه سرویس ها ترجیح دهند.
گوگل چند سالی هس��ت با رونمایی از یوتیوب موزیک 
عملا وارد کورس رقابت بر س��ر بازار س��رویس های پخش 
موس��یقی ش��ده اس��ت. این نکته نگران کنن��ده ای برای 
بس��یاری از بازاریاب ها محسوب می شود. البته هنوز جای 
نگرانی زیادی نیس��ت؛ چراکه اس��پاتیفای همچنان بدون 
رقیب در این حوزه پیش می رود. ش��اید در طول یک دهه 
آین��ده برخی از معادلات در این زمینه تغییر کند اما هنوز 

خبری در این رابطه نیست. 
فعلا اس��پاتیفای بهترین گزینه ب��رای فعالیت تبلیغاتی 
در میان س��رویس های پخش موسیقی محسوب می شود. 
بنابراین ش��ما می توانید بدون هی��چ نگرانی به همکاری با 
این سرویس پرداخته و کارتان را جلو ببرید. یادتان باشد، 
برندسازی متفاوت اس��پاتیفای در آینده نیز ادامه خواهد 
داشت. بنابراین لازم نیست از الان به فکر رقابت میان آنها 
با گوگل باشید؛ چراکه با این دست از فکر و خیال ها فقط 

فرصت خودتان را از بین می برید. 
سخنپایانی

اس��پاتیفای یک��ی از گزینه ه��ای جذاب ب��رای پخش 
موس��یقی در دنیا محسوب می ش��ود. شما برای دسترسی 
به خدمات این پلتفرم نیازی به پرداخت هزینه ندارید. در 
عوض چند تا تبلیغ قبل و بعد از گوش دادن به موس��یقی 
برای تان پخش می ش��ود. البته همیشه امکان خرید گزینه 
پرمیوم این س��رویس ب��ا قیمتی منطقی وج��ود دارد اما 
خیلی از کاربران نسخه رایگان را بی عیب ارزیابی می کنند. 
همین امر چشم بازاریاب ها را به خودش دوخته است. این 
روزها خیلی از بازاریاب ها برای توس��عه کس��ب و کارشان 
دنبال همکاری تبلیغاتی با اس��پاتیفای هس��تند. اگر شما 
هم نیم نگاهی به این حوزه دارید، حالا دیگر تمام اطلاعات 
لازم ب��رای اطمینان از کیفیت این پلتفرم دم دس��ت تان 
ق��رار دارد. پس به جای اینکه منتظر اتفاقی خاص بمانید، 
همین حالا دس��ت به کار ش��ده و وارد گ��ودِ تبلیغات در 

اسپاتیفای شوید. 
ش��ما الان ن��ه تنها با مزای��ای تبلیغات در اس��پاتیفای 
آشنایی دارید، بلکه انواع گونه های تبلیغاتی در این پلتفرم 
را نیز به خوبی یاد گرفته اید. بنابراین مشکلی از نظر شروع 
به کار در این س��رویس نخواهید داش��ت. من و همکارانم 
در روزنام��ه فرصت امروز امیدواری��م نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما کرده باشد. مثل 
همیشه اگر سوالی داشتید، ما همیشه آماده کمک به شما 
هس��تیم. پس تعارف را کنار گذاش��ته و با م��ا در ارتباط 

باشید.
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