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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

روند منفی شاخص تولید صنعتی شرکت‌های بورسی ادامه دارد

 عقبگرد تولید
در میانه پاییز

فرصت امروز: جدیدترین گزارش ماهانه تولید صنعتی شرکت‌های بورسی نشان می‏دهد که رشد منفی این شاخص در 
فصل پاییز کماکان ادامه دارد. پس از آنکه شاخص تولید صنعتی بعد از 16 ماه رشد مثبت در مهرماه منفی شد، این روند 
منفی در دومین ماه پاییز هم ادامه یافت و در آبان‌ماه شاخص تولید صنعتی شرکت‌های بورسی نسبت به مدت مشابه سال 
گذشته رشد منفی 1.1 درصدی را تجربه کرد. اگرچه رشد منفی تولید صنایع فلزات اساسی، بیشترین سهم را در ماندگاری 
رشد منفی شاخص تولید صنعتی در آبان‌ماه داشته، اما در مجموع از ۱۳ صنعت بورسی، رشد تولید پنج صنعت دیگر نیز در...

شاخص بورس تهران پس از ماه‎ها به کانال 1.2 میلیونی سقوط کرد

ریزش پلکانی بورس
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50 کسب‌و‌کار اینترنتی نماد اعتماد را از سایت‌ها برداشتند

استارت‌آپ‌ها علیه »اینماد«

8

مدیریت و کسب‌و‌کار

نگــــاه
‌آنچه جهان می‎تواند
از ژاپن بیاموزد

آزمایشگاه پیری 
جمعیت

دو داس��تان اغل��ب درب��اره 
اولین  می‎ش��ود؛  گفت��ه  ژاپن 
مورد مربوط به کشوری است 
ک��ه با جمعی��ت رو به کاهش 
و پی��ری که از س��رزندگی آن 
کاس��ته ش��ده، در حال افول 
اس��ت. دوم مرب��وط ب��ه یک 
جامعه ج��ذاب و بیش از حد 
کارب��ردی و تا ح��دی عجیب 
کش��وری  اس��ت؛  غری��ب  و 
خ��وب برای خوردن سوش��ی 
خرده‎فرهنگ‎ه��ای  کش��ف  و 
عجی��ب ک��ه ارتب��اط کمی با 
دنیای بیرون دارد. به گزارش 
»اکونومیس��ت«، ژاپ��ن ی��ک 
امر دور از ذهن نیس��ت، بلکه 
یک پیشرو اس��ت. بسیاری از 
چالش‎هایی که این کش��ور با 
آن مواجه است از جمله پیری 
سکولاریس��م،  رکود  س��ریع، 
بلایای طبیعی و خطر گرفتار 
ش��دن بی��ن چی��ن و آمریکا، 
کش��ورهای دیگ��ر را ه��م به 
زودی تح��ت تاثیر ق��رار می 
دهد. این واقعیت که برخی از 
این مش��کلات زودهنگام ژاپن 
را تهدید می‎کند، این کش��ور 
را به آزمایش��گاه مفیدی برای 
مش��اهده اثرات آنها و بررسی 
تبدی��ل  پاس��خگویی  نح��وه 

می‎کن��د. ی��ک درس 
2این است که جوامع...

9 جمادی‌الاول 1443 - سـال هفتم
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8 صفحه - 5000 تومان
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فرصت امروز: چه رابطه‎ای میان بورس و دلار وجود دارد؟ مناسبات 
سیاسی و متغیرهای غیربازاری چقدر در تحولات بازار سرمایه نقش 
دارد؟ چرا از تحولات سال گذشته بورس به عنوان یک فرصت‎سوزی 
بورس��ی یاد می‎ش��ود؟ رابطه نهاد دولت و نهاد بازار چگونه اس��ت؟ 
بازار بدهی و بازار سرمایه چگونه به رقیب هم تبدیل شده‏اند؟ اینها 
سوالاتی اس��ت که در نشست علمی کمک به حل مشکلات کشور 
با محوریت »اقتصاد سیاس��ی بازارهای مالی ایران با تاکید بر بورس 
اوراق بهادار« مطرح شد و کارشناسان بدان پاسخ دادند. این نشست 
در بیستمین روز آذرماه به همت معاونت پژوهشی دانشکده حقوق 
و علوم سیاسی دانشگاه علامه‌ طباطبائی و با حضور غلامرضا حداد 
عضو هیأت علمی دانش��گاه علامه طباطبائی، حسین عبده تبریزی 
استاد دانشگاه و دبیرکل اسبق سازمان کارگزاران بورس، محمدعلی 
دهقان دهنوی اس��تاد دانش��گاه و رئیس سابق سازمان بورس، علی 
م��روی عضو هیأت علمی دانش��کده اقتصاد دانش��گاه علامه و علی 
سرزعیم عضو هیأت علمی موسسه آموزش عالی بیمه اکو به صورت 

مجازی برگزار شد.
ابتدا علی س��رزعیم در شروع این نشست با بیان اینکه »اثرات 
افزایش نرخ ارز باید خود را در بازار سرمایه نشان می‌داد«، گفت: 
»چون س��ال ۹۸ بازار پرس��ودی ب��ود و ورود ب��ه بازارهای دیگر 
س��خت‌‌‌تر بود، ش��اهد افزایش ورود افراد به بازار س��رمایه بودیم. 
برای کارشناسان قابل پیش‌‌‌بینی بود که تقاضا برای سهم در بازار 
سرمایه بالا خواهد رفت و فرصت بی‌‌‌نظیری برای دولت است که 
هم عرضه سهام داش��ته باشد و هم کسری ‌بودجه، فشار کرونا و 
فشار ناشی از تحریم‌ها را تا حدی جبران کند. در این پروسه اما 

با یک تعلل بیش از حد از س��مت دولت روبه‌رو بودیم.« به گفته 
س��رزعیم، »مقاومت بدنه دیوان‌سالاری دولت، یکی از دلایل این 
تعل��ل بود. اینکه حاکمیت بتواند یک تصمیم واحد بگیرد و روی 
آن تصمی��م پای��دار بماند و در طول زمان و ب��ا تغییرات در بدنه 
حاکمیت، تصمیمات تغییر نکند، از شروط مهم تصمیمات کلان 

مثل واگذاری است.«
او با اشاره به شرکت‌های دولتی، آنها را شرکت‌های زیانده خواند و 
افزود: »رشد حباب‌‌‌گونه‌‌‌ای که دولت در بازار سهام ایجاد کرد، انتطار 
تورمی را ایجاد کرده بود و همین نگاه‌‌‌ها سبب شد تا بی‌ثباتی در بازار 

ارز و بازارهای دیگر در کشور تشدید شود.«
سپس در ادامه این نشس��ت، حسین عبده‌تبریزی با بیان اینکه 
»بخش قابل‌ملاحظه‌ای از راه‌‌‌حل‌‌‌ها، خارج از حوزه اقتصاد اس��ت و 
به حوزه سیاس��ت ارتباط پیدا می‌کند«، گف��ت: »خارجی‌ها وقتی 
می‌خواهند درباره رابطه سیاس��ت و بازار س��رمایه صحبت کنند به 
سال ۲۰۰۸ اشاره می‌کنند، ما هم در ایران می‌توانیم از سال‌های ۹۸ 
و ۹۹ صحبت کنیم. قبل از بحران ۹۸ و ۹۹ ما در نظام بانکی بحران 
مشابهی داش��تیم. در ذائقه ایرانی، پذیرش ریسک نهادهای مالی با 

منافع عمومی مثل هیچ‌جای دنیا همخوانی ندارد.«
این استاد دانشگاه ادامه داد: »بخش مالی در تعامل با بخش واقعی 
بسیار تاثیرگذار است و می‌تواند باعث تقویت شوک‌های بسیار جدی 
در بخش واقعی ش��ود. به‌رغم همه مس��ائلی که ما در ارتباط با دنیا 
داریم و مشکلاتی که در داخل داریم صنعت خدمات مالی به ‌سرعت 
در ایران در حال رشد است و مقررات‌گذاری نوآوری‌های خودش را 

هم می‌خواهد و در عین حال بسیار پیچیده است.«

به اعتقاد عبده‌‌‌تبریزی، »هجوم سرمایه‌های خرد به بازار در سال 
۹۸ و ۹۹ به هر دلیلی که اتفاق افتاد، خبر بس��یار خوبی بود. دلایل 
آن هم مشخص بوده و خیلی پیچیده نیست.‌ دولت و بورس توانستند 
هم مس��ائل خ��ود را حل کنند و ه��م از بروز یک بح��ران در بازار 
جلوگیری کنند اما به کمک یکدیگر نیامدند.‌ جالب است که دولت 
آنقدر کارآمد نبود که این فرصت خوب را ببیند و درک کند می‌تواند 
بازار را متعادل و مس��ئله آن را ح��ل کند. هرچند عده‌ای معتقدند 
دولت با برنامه‌ریزی آمد که پولی از بازار ببرد، در‌صورتی‌که اگر دولت 

آنقدر دانش داشت، می‌توانست راه‌حل ساده‌تری در پیش گیرد.«
او همچنی��ن در بخ��ش دیگ��ر صحبت‌هایش با اش��اره به ورود 
س��رمایه‌‌‌ها در یکی دو سال گذشته به بازار سرمایه توضیح داد: »در 
اوایل سال ۹۹ عمده پولی که به بازار سرمایه آمد، پول‌های کوچک 
بود. یکی از کار‌گزاری‌های بزرگ گفت متوسط این پول‌های ورودی 
۱۵ تا ۲۰ میلیون تومان بوده است. اگر اینطور باشد باید نظارت کمی 

چالاک‌تر حرکت می‌کرد و این وضعیت را کمی کنترل می‌کرد.‌«
همچنین علی مروی، عضو هیأت ‌علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه 
علامه با اش��اره به اینکه »به‌ خاطر رویکردی کوته‌‌‌نگرانه، بازار بدهی 
و سرمایه رقیب هم ش��ده‌‌‌اند«، گفت: »لازم است سختگیری‌ها در 
اعطای مجوز و پذیرش ش��رکت‌ها در فرابورس کنار گذاش��ته شود 
و به‌جای آن نظارت و تنظیم‌گری را به ارتقای رقابت در بخش‌های 
مختل��ف بازار و رفع دس��تکاری‌‌‌‌هایی که در ب��ازار صورت می‌گیرد، 

معطوف کنیم.«
مروی با بیان اینکه »بخش قابل‌توجهی از تامین‌ مالی باید تامین 
مالی داخلی باشد«، ادامه داد: »ما حتما باید مالیات بی‌آی‌تی را وضع 

کنیم که فعالیت‌های سفته‌بازانه به بازار سرمایه هدایت شود، چراکه 
نقدش��وندگی را افزایش می‌دهد و کارکرد اصلی این بازار را محقق 
می‌کند. وقتی این رویکردها محقق ش��د، می‌توان بلندپروازانه‌تر به 

قضیه نگاه کرد.«
ب��ه گفته وی، »بحث مجوزها و مجوز محوری بر اقتصاد کش��ور 
غلبه دارد. گروه‌‌‌های مختلفی از جوانان خوب و خوش‌فکر در کشور 
وجود دارند که باید بخش��ی از کارمزدش��ان را به افرادی که مجوز 
دارند، بدهند. اینها با رابطه و رفاقت توانسته‌اند مجوز بگیرند، اما به 
خیلی‌های دیگر به دلایل واهی مجوز داده نشده است. برای همین 
هم این مجوزها به ابزار رانتی تبدیل شده‌اند، از این‌رو یکی از شروط 
لازم قرار ‌گرفتن اقتصاد کشور روی ریل توسعه پایدار، این است که 

از شر پارادایم مجوزمحور رها شویم.‌«
محمد‌علی دهقان‌دهنوی، عضو هیأت ‌علمی دانشکده مدیریت و 
حس��ابداری دانشگاه علامه ‌طباطبائی و رئیس سابق سازمان بورس 
نیز در صحبت‌‌‌هایش به ‌نامه ۲۵ اقتصاددان اشاره کرد و گفت: »این 
نامه خیرخواهانه نوش��ته ش��ده بود.« او س��پس به نرخ بهره پایین 
بانک‌ها و ورود سراس��یمه پول‌‌‌ها به بازار س��رمایه در سال گذشته 
اش��اره کرد و افزود: »شاید بتوانیم بازار سرمایه را به دو برش زمانی 
قبل و بعد از س��ال ۹۸ تقسیم کنیم. چنین شرایطی باعث شد که 
توجه سیاس��یون و مسئولان به این بازار جلب شود. هرچند کسری 
‌بودجه دولت هم توجه سیاس��یون و دولت را به بازار سرمایه بیشتر 

جلب کرد.«
‌دهقان‌دهن��وی ادامه داد: »این اقدام یکی از جهت توس��عه بازار 
بدهی بود و دیگری هم از طریق فروش اموال و ش��رکت‌های دولتی 

که بش��ود بخشی از کس��ری ‌بودجه دولت را تامین کرد و از این‌رو 
بازار س��رمایه اهمیت زیادی پیدا کرد.‌ در عمل بهره‌برداری مطلوبی 
از ورود س��رمایه‌‌‌های مردمی به بورس نش��د و یکی از دلایل آن نیز 
حضور مستقیم و عدم‌دسترسی به اطلاعات تحلیلی بود. حال سوال 
این است که چه باید بکنیم؟ چرا این اتفاقات افتاده است؟ و مشکل 
اصلی کجاست؟ وقتی می‌خواهیم از منظر اقتصاد سیاسی صحبت 
کنیم قاعدتا اگر بنای ما اس��تفاده از تئوری باش��د توجه ما به نقش 
دولت به‌عنوان سیاس��ت‎گذار اقتصادی و به منافع احتمالی سیاسی 
که برای سیاسیون این سیاست‎گذاری داشته باشد، مطوف می‌شود 
اما در کشور ما نقش دولت در بازار سرمایه یک نقش دوگانه است و 

معطوف به این موضوع اول نمی‌شود.«
او ب��ا بیان اینکه »نمی‌توان در ای��ران دولت را به ‌عنوان یک نهاد 
سیاسی تعریف کنیم که برای بازار سرمایه سیاست‎گذاری می‌کند«، 
گفت: »دولت چنین نقش��ی دارد اما نقشی اضافه‌‌‌تر هم برعهده‌‌‌اش 
است و آن هم نقش دولت به‌عنوان مالک و مدیر بنگاه‌های اقتصادی 
اس��ت.‌ اتفاقی که می‌افتد این اس��ت که دولت در برابر بازار سرمایه 
دیگر یک سیاس��ت‎گذار صرف نیست بلکه خودش مالک بنگاه‌های 
اقتصادی شده است. دولت باید ارتباط بین سیاست‎گذاری با مالکیت 
و مدیریت را قطع کند و در این رابطه بهترین راه خصوصی‌س��ازی 

است.«
به اعتقاد رئیس سابق س��ازمان بورس، »قیمت‌گذاری دستوری، 
سمی واقعی برای اقتصاد کشور است و این موضوع بنیان‌های تولید 
و س��رمایه‌گذاری را در کش��ور نابود می‌کند، ام��ا همچنان اصرار بر 

قیمت‌گذاری دستوری و کنترل بازارها وجود دارد.‌«

یک روز پس از آنکه از لایحه بودجه س��ال 1401 با حضور 
رئیس‎جمهور در صحن مجلس رونمایی ش��د، رئیس سازمان 
برنامه و بودجه به س��نت هرس��اله در نشستی خبری میزبان 
اهالی رس��انه بود ت��ا درباره ابعاد مختلف بودجه س��ال آینده 
روشنگری کند. مسعود میرکاظمی در این نشست از یارانه ۹۰ 
تا ۱۲۰ هزار تومانی در س��ال آینده خبر داد و گفت: براساس 
محاسبات و با توجه به میزان اعتبارات در نظر گرفته شده در 
ازای حذف ارز ۴۲۰۰ تومانی کالاهای اساسی، به افراد مشمول 
به طور میانگین بین ۹۰ تا ۱۲۰ هزار تومان یارانه تعلق خواهد 

گرفت.
او ارز ۴۲۰۰ تومانی را یک نامعادله دانست و درباره جزییات 
حذف این ارز در بودجه سال آینده ادامه داد: دولت برای سال 
ج��اری 8 میلیارد دلار ظرفیت اس��تفاده از ارز ۴۲۰۰ تومانی 
داش��ته اس��ت و این تمام ش��ده و برای نیمه دوم سال امکان 
اس��تفاده نداشته اس��ت ولی به هر ترتیب برای اینکه به مردم 
فشاری وارد نشود تاکنون ادامه دارد. اگر بخواهیم اقتصاد یک 
کش��ور را بهم بریزیم کافی است که یک نامعادله به آن اضافه 
ک��رد. ارز ۴۲۰۰ یک نامعادله بود که باید در مورد آن تصمیم 
گرفت. بر این اساس در حال حاضر هم ابعاد آن تا پایان سال در 

حال بررسی است و برای سال بعد شفاف خواهد شد.

وی ب��ا بیان اینکه زمانی که دولت را تحویل گرفتیم برخی 
ذخایر راهبردی بین ۳۰ تا ۷۰ درصد از س��قف خود پایین‌تر 
بود، افزود: بر این اساس باید این ذخایر تکمیل می‌شد ولی در 
مجموع با دو مشکل مواجه هستیم؛ اول نیاز به افزایش واردات 
به دلیل کاهش تولید داخل که در اثر خشکسالی اتفاق افتاده 
و دیگر افزایش تند قیمت در بازار جهانی که برخی اقلام مانند 
روغن تا دو برابر گران شد، نیاز بود رقم ارز ۴۲۰۰ از هشت به 
۱۸ میلیارد دلار افزایش پیدا کند در حالی که چنین مجوزی 

نبود و باید در نیمه دوم امسال تعیین تکلیف می‎شد.
میرکاظمی با اشاره به اینکه تورم و افزایش قیمت کالا بعد 
از حذف ارز ۴۲۰۰ تومانی را رد نمی‎کنیم، گفت: به هر صورت 
این افزایش قیمت با توجه به انتظارات تورمی طبیعی اس��ت 
ولی باید توجه داشت که در حال حاضر هم برخی کالایی که 
مستقیم یا غیرمستقیم از ارز ۴۲۰۰ تومانی استفاده می‎کنند 
مطابق با نرخ ترجیحی نیست و دلیلی ندارد ارز در بازار بریزیم 

و دلالان و واسطه‎ها از آن سوءاستفاده کنند.
او در پاس��خ به اینکه مبلغ جدی��د یارانه چقدر خواهد بود، 
توضی��ح داد: ب��رای جب��ران ح��ذف ارز ۴۲۰۰ و حمای��ت از 
دهک‌ه��ای پایین حدود ۱۰۰ هزار میلیارد پیش‌بینی ش��ده 
است و مبلغ پرداختی بابت حذف ارز ۴۲۰۰ احتمالا بین ۹۰، 

۱۰۰ ت��ا ۱۲۰ هزار توم��ان در دهک‌های پایین متغیر خواهد 
بود. جریان به نح��وی خواهد بود که قدرت خرید حدود پنج 
دهک پایین افزایش یافته و دهک‌های بالا که س��رانه مصرف 
بالاتری دارند پول بیشتری خرج خواهند کرد. در حال حاضر 
۸۵ میلیارد دلار یارانه پنهان پرداخت می‌شود که عمده آن را 
پردرآمدها مصرف می‎کنند در حالی که کس��ی نسبت به این 
موضوع اعتراض ندارد ولی دولت سعی بر تغییر این روال دارد.

رئی��س س��ازمان برنامه و بودج��ه از ادامه پرداخ��ت یارانه 
معیشتی و نقدی در سال آینده خبر داد و گفت: پرداخت یارانه 
نقدی و معیشتی هم در س��ال بعد ادامه دارد ولی به گونه‌ای 
ک��ه یارانه پردرآمدها حذف و به س��مت کم‎درآمدها حرکت و 

افزایش پیدا کند.
او س��پس درباره انتقادات مطرح شده نسبت به افزایش 10 
درصدی حقوق کارکنان و عدم تناس��ب آن با تورم در س��ال 
آینده نیز گفت: نحوه افزایش حقوق طی س��ال‌های گذش��ته 
س��نتی بوده که خارج از بودجه انجام ش��ده و به استقراض از 
بانک مرکزی منجر ش��ده اس��ت و اکنون این ۴۰۰۰ میلیارد 
تومان نقدینگی که در اقتصاد وجود دارد بخش قابل توجهی از 
آن نتیجه همین پرداخت‎های حقوق است. به طوری که دولت 
گذش��ته در ابتدا مصارف ۸۹ هزار میلیارد تومانی داشت، ولی 

در آخرین س��ال به بیش از ۱۲۰۰ هزار میلیارد تومان رسیده 
بود ک��ه حداقل ۶۵۰ هزار میلیارد تومان در س��ال مربوط به 
پرداخ��ت حقوق ب��وده که عمده آن از خلق پول ایجاد ش��ده 
اس��ت. نمی‎توان به این رویه برای پرداخت حق��وق ادامه داد 
و برای پرداخت به جمعی محدود تورم س��نگینی را به عموم 
جامعه تحمیل کرد. جریان پرداخت حقوق به سمتی رفته که 
همواره هزینه‎های جاری افزایش و بودجه‎های عمرانی کاهش 

پیدا کرده است.
میرکاظم��ی در مورد افزایش قابل توجه درآمدهای مالیاتی 
و فش��اری که به مالیات‎دهندگان اعمال می‎شود، توضیح داد: 
ظرفیت مالیاتی کش��ور با توجه به فرارهای مالیاتی زیادی که 
وجود دارد بسیار بیش از این است. این در حالی است که برای 
سال جاری بیش از ۲۲۰ هزار میلیارد می‎تواند محقق شود. از 
سوی دیگر برخی محاسبات نشان می‎دهد که ظرفیت مالیات 
بین ۷۰۰ تا ۹۰۰ هزار میلیارد تومان نسبت به تولید ناخالص 
ملی است. در مقایسه با عملکرد سال جاری افزایش درآمدهای 
مالیاتی در بودجه س��ال آینده حدود ۴۴ درصد است. در عین 
حال که برای بخش‌های تولیدی و یا صنف‌های آسیب‎دیده در 

کرونا حمایت‌های مالیاتی اعمال کرده‌ایم.
ام��ا یکی از ویژگی‎های بودجه 1401 که هیاهوی زیادی به 

پا کرد، افزایش سن بازنشستگی بود. میرکاظمی درباره دلیل 
افزایش سن بازنشستگی در بودجه سال آینده گفت: زمانی که 
فردی بازنشسته می‌شود به غیر از پاداش پایان خدمت باید از 
صندوق نیز حقوق دریافت کند. این در حالی است که در حال 
حاضر بیش از ۹۲ درصد پول صندوق‎ها را دولت می‌دهد. مثلا 
وقتی در مورد فرهنگیان یک فرد دو س��ال در سربازی است و 
چهار س��ال هم دانشجو و عملا ۲۴ سال فعالیت می‎کند و در 
زمانی که به ثمردهی می‎رسد باید بازنشسته شود. بنابراین با 
توافقی که داش��ته‎ایم مقرر ش��د یک تنفس دو ساله به دولت 
داده شود تا بتواند این جریان را بازیابی و در روند صندوق‎های 

بازنشستگی بازنگری شود.
س��وال پایانی از رئیس س��ازمان برنامه درباره رقم عوارض 
خروج از کشور بود. هرچند در لایحه بودجه رقم دقیقی برای 
عوارض خروج از کش��ور تعیین نشده، اما درآمد ناشی از آن از 
۱۱۰ میلیارد به ۱۵۰۰ میلیارد تومان افزایش پیدا کرده است 
که برخی اعداد متفاوتی را برای عوارض خروج از کشور اعلام 
کردن��د. با این حال میرکاظم��ی در این باره گفت که اینگونه 
نیس��ت و پیش��نهاداتی در دولت در رابطه با عوارض خروج از 
کشور مطرح اس��ت که از جمله آن تعیین درصدی از قیمت 
بلیت است، ولی هنوز این پیشنهاد بررسی و تایید نشده است.

روایت رئیس سازمان برنامه و بودجه از بودجه ۱۴۰۱
یارانه ۹۰ تا ۱۲۰ هزار تومانی در راه است

در نشست »اقتصاد سیاسی بازارهای مالی« مطرح شد

نقش دوگانه دولت در بازار سرمایه

راه‎اندازی کسب و کار کوچک در سال 2022 با بهترین ایده‎ها
در طول دو سال اخیر تغییرات بسیار زیادی در زندگی مردم روی داده است. این امر بیش از هر نکته دیگری 
به دلیل ش��یوع کرونا صورت گرفت. وضعیت مورد نظر زندگی اغلب کارآفرینان در سراس��ر دنیا را تغییر داد و 
موجب ایجاد ش��رایط دشوار برای کسب و کارها ش��د. امروزه پس از گذشت دو سال از شروع همه‎گیری کرونا 
بسیاری از برندها با شرایط تازه به خوبی کنار آمده‎اند. این امر به کارآفرینان برای پیگیری روند سابق فعالیت‎شان 
کمک می‎کند. نکته مهم اینکه شما برای ورود به دنیای کارآفرینی دیگر امکان ارزیابی شرایط مانند زمان پیش 
از کرونا را ندارید. درست به همین خاطر باید آمادگی لازم برای فعالیت براساس شرایط و نیازهای تازه را داشته 
باشید. چنین امری شرایط به شدت متفاوتی در مقایسه با گذشته پیش روی‎تان قرار می‎دهد.  اگر شما هم به 
فکر راه‎اندازی کسب و کار تازه‎ای در سال پیش رو هستید، آگاهی از ترندها و بهترین ایده‎ها در این راستا امری...



فرصت امروز: جدیدترین گزارش ماهانه تولید صنعتی شرکت‌های بورسی 
نشان می‏دهد که رشد منفی این شاخص در فصل پاییز کماکان ادامه دارد. پس 
از آنکه شاخص تولید صنعتی بعد از 16 ماه رشد مثبت در مهرماه منفی شد، 
این روند منفی در دومین ماه پاییز هم ادامه یافت و در آبان‌ماه شاخص تولید 
صنعتی شرکت‌های بورسی نسبت به مدت مشابه سال گذشته رشد منفی 1.1 
درصدی را تجربه کرد. اگرچه رشد منفی تولید صنایع فلزات اساسی، بیشترین 
سهم را در ماندگاری رشد منفی شاخص تولید صنعتی در آبان‌ماه داشته، اما 
در مجموع از ۱۳ صنعت بورسی، رشد تولید پنج صنعت دیگر نیز در دو ماه 
گذش��ته منفی بوده است و نشان می‎دهد که نامطلوب بودن وضعیت تولید 

محدود به یک صنعت نیست.
در مجموع، گزارش تازه بازوی پژوهش��ی بانک مرکزی از شاخص تولید 
صنعتی ش��رکت‌های بورس��ی در آبان ماه، از عقبگرد تولید در میانه پاییز 
حکایت دارد. با توجه به افزایش شاخص موجودی انبار در مهرماه و آبان‎ماه 
و کاهش تولید در این دو ماه، می‌توان این‌گونه برداشت کرد که کاهش در 
تقاضا برای محصولات صنعتی منجر به کاهش فروش در صنایع شده است 
و در نتیجه آن، صنایع تولید خود را کاهش داده‌اند، اما کدام شرکت‎ها رشد 
مثبت و کدام شرکت‎ها رشد منفی را تجربه کرده‎اند؟ یافته‎ها نشان می‎دهد 
ش��رکت‌های صادراتی و تولیدکنندگان کالاهای واسطه‌ای و سرمایه‌ای در 
آبان ماه رشد منفی داشته‌اند و شرکت‌های واردات‎محور و تولیدکنندگان 

کالاهای مصرفی نیز رشد مثبت را تجربه کرده‌اند.
چرا شاخص تولید صنعتی مهم است؟

بیش از 280 ش��رکت صنعتی پذیرفته‎ش��ده در ب��ورس اوراق بهادار و 
فرابورس که به ‌صورت ماهانه گزارش تولید خود را منتشر می‌کنند، بیش از 
نیمی از تولید کشور را در اختیار دارند. بنابراین با بررسی آمار این شرکت‌ها 
می‌توان وضعیت تولید صنعتی را رصد کرد. بررس��ی‌ها نشان می‌دهد که 
شاخص مس��تخرج از داده‌های این شرکت‌ها هم‌راس��تا با شاخص تولید 
صنعتی کل کشور است. لذا این شاخص در زمانی که شاخص‌های رسمی 
کل کشور با تاخیر منتشر می‌شوند و تواتر فصلی دارند، می‌تواند جایگزین 

خوبی برای آنها باشد و وضعیت تغییرات ماهانه صنعت را نشان دهد.
در این گزارش همچنین روند رش��د ش��اخص تولید صنعتی نسبت به 
مدت مشابه سال گذشته تا آبان‌ماه امسال ترسیم شده است. برای مقایسه 
ش��اخص تولید صنعتی محاسبه شده و شاخص تولید صنعتی مرکز آمار، 
روند این دو ش��اخص بررسی شده است. براس��اس آمارها، پس از کاهش 
قابل‌توجه تولید صنعتی در نیمه دوم س��ال 1397 و ابتدای سال 1398، 
رشد تولید این بخش از فصل چهارم 1398 صنعت مثبت شد که این رشد 

مثبت تا خردادماه ۱۴۰۰ ادامه داشت. سپس روند افزایشی رشد شاخص 
تولید در تابس��تان متوقف شد و رشد شاخص تولید در تیرماه و مردادماه 
به ترتیب به 3.1 درصد و صفر درصد رس��ید. با وجود اینکه رشد شاخص 
در شهریورماه اندکی بهبود پیدا کرد و به 2.4 درصد رسید، اما در مهرماه 
مجددا روند رشد شاخص تولید صنعتی نزولی شد و رشد شاخص در این 
ماه نسبت به مدت مشابه سال گذشته به منفی ۱ درصد و در آبان‌ماه نیز 
به منفی 1.1 درصد کاهش یافت. رش��د منفی شاخص تولید صنعتی در 
دو ماه اخیر در حالی اتفاق افتاده است که آخرین رشد منفی این شاخص 
به اردیبهش��ت 1399 برمی‌گردد. عدد ش��اخص تولید صنعتی )سال پایه 
1395( در آبان‌ماه به ۱۰۵ رس��ید که با توجه به رقم ش��اخص در آبان‌ماه 
1397 که ۱۰۱ بوده، می‌توان گفت که س��طح شاخص تولید صنعتی در 
آبان‌ماه ۱۴۰۰ تنها 4درصد بیش��تر از مدت مشابه سال 1397 و ۵ درصد 

بیشتر از مدت مشابه سال 1395 بوده است.
برآیند گزارش پژوهشکده پولی و بانکی نشان می‎دهد که بیشترین تأثیر 
در کاهش ش��اخص تولید صنعتی مربوط به صنعت فلزات اساسی است، 
به طوری که ش��اخص تولید این صنعت در دو م��اه مهر و آبان به ترتیب 
8.8 درصد و 6.5 درصد نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل کاهش داشته 
است. همچنین ش��اخص تولید صنعت خودروسازی و ساخت قطعات در 
آبان‌ماه مش��ابه مهرماه حدود 8 درصد رشد داشته است. رشد مثبت این 
صنعت مهمترین عامل کوچک بودن رش��د منفی شاخص تولید صنعتی 
اس��ت و درصورتی‌که رش��د این صنعت ادامه‌دار نباش��د باید منتظر رشد 
منفی بیش��تری در شاخص تولید صنعتی بود. اگرچه رشد شاخص تولید 
محصولات ش��یمیایی در آبان‌ماه نس��بت به مدت مشابه پارسال کماکان 
مثبت باقی مانده، اما نرخ رش��د این صنعت کاهش محسوسی داشته و به 
زیر یک درصد رسیده است. البته فروش این صنعت در مهر و آبان نسبت 
به مدت مشابه پارسال کاهش داشته است. همچنین رشد شاخص تولید 6 

صنعت از 13 صنعت در آبان‌ماه و مهرماه منفی بوده است.
سودآوری در کدام صنایع بیشتر بود؟

اگرچه سودآوری در شرکت‎ها و صنایع مسئله مالی به حساب می‎آید، ولی 
بای��د به این نکته توجه کرد که برای تداوم تولید و پایداری رش��د در صنایع 
داشتن حاشیه سود مطمئن از الزامات است. براساس آمارها، از 467 شرکت 
بورس��ی که اطلاعات مربوط به سود و زیان آنها در شش ماهه ابتدای امسال 
در دسترس بوده اس��ت، ۶۰ شرکت زیانده بوده‎اند. این در حالی است که در 
شش ماهه نخست پارسال از بین همین شرکت‎ها 53 شرکت زیانده بوده‎اند که 
نشان می‎دهد در مجموع شرکت‎های زیانده در صنایع بیشتر شده‎اند. افزایش 

تعداد شرکت‎های زیانده نسبت به مدت مشابه سال گذشته در سال‎های اخیر 
س��ابقه نداشته و در سال‎های اخیر همواره از تعداد شرکت‎های زیانده کاسته 
می‎شد. همچنین سود اسمی این شرکت‎ها در شش ماهه ابتدای امسال نسبت 
به پارسال رش��د ۱۱8درصدی داشته است. این در حالی است که رشد سود 
اسمی در سه ماهه امسال بیش از 185 درصد و در سه ماهه نخست پارسال 
بیش از 133 درصد بوده است. به عبارت دیگر، اگرچه رشد سود اسمی در بین 
شرکت‎ها در شش ماهه ۱۴۰۰ نیز ادامه داشته و این رشد بسیار بالاتر از تورم 
بوده اس��ت، اما این رشد در مقایسه با رشد سودآوری در فصول قبلی کمتر و 
روند نزولی را نش��ان می‎دهد. در مجموع، افزایش تعداد شرکت‎های زیانده به 
همراه روند نزولی رشد سود بیانگر علامت‎های هم‎جهت در راستای تضعیف 

سودآوری شرکت‎های بورسی است.
همچنین عملکرد سودآوری شرکت‎ها به تفکیک صنایع نشان می‎دهد 
همانند سنوات اخیر ش��رکت‎های خودروسازی و ساخت قطعات بدترین 
وضعیت را از نظر سودآوری دارند؛ به طوری که تنها صنعتی است که جمع 
سود خالص ش��رکت‎های آن منفی می‎شود. البته با توجه به کاهش زیان 
تجمیعی صنعت و کاهش تعداد ش��رکت‎های زیانده دو فصل اخیر نسبت 
به مدت مشابه سال قبل به نظر می‎رسد روند سودآوری این صنعت بهتر 
ش��ده است. نگاهی به رشد سود اس��می صنایع نشان می‎دهد که صنایع 
صادرات‎محور مانند صنایع محصولات ش��یمیایی و صنایع فلزات اساسی 
به دلیل رش��د نرخ ارز در چند فصل اخیر بیش��ترین رشد سود اسمی را 
داشتند. سود اسمی صنعت محصولات شیمیایی و فلزات اساسی به ترتیب 
۱۱۶ درصد و ۱۴7 درصد نس��بت به مدت مش��ابه رشد داشته که بسیار 
بالاتر از س��ایر صنایع بوده است. اگرچه نرخ رشد سودآوری این صنایع در 

شش ماهه امسال در مقایسه نرخ رشد سه ماهه روند نزولی داشته است.
از طرف دیگر، تولیدکنندگان محصولات ضروری و مصرفی مانند صنایع 
دارویی و غذایی رشد سود اسمی کمتر از رشد تورم داشته‎اند. به طوری که 
رشد سودآوری صنعت محصولات غذایی در سه ماهه و شش ماهه امسال 
نس��بت به مدت مشابه سال قبل به ترتیب منفی ۱۶ درصد و صفر درصد 
بوده و این نرخ رشدها برای صنعت دارویی نیز به ترتیب ۲۲ درصد و ۲3 
درصد بوده اس��ت. به عبارت دیگر، ارزش حقیقی س��ودآوری این صنایع 
کاهش داش��ته است. همچنین تعداد شرکت‎های زیانده در این صنایع در 
سال جاری نسبت به سال قبل افزایش داشته است. کاهش ارزش حقیقی 
س��ود این صنایع و افزایش تعداد ش��رکت‎های زیانده می‎تواند ریش��ه در 
قیمت‎گذاری دستوری این صنایع داشته باشد که حاشیه سود این صنایع 

را تحت تاثیر منفی قرار داده است.

روند منفی شاخص تولید صنعتی شرکت‌های بورسی ادامه دارد

عقبگرد تولید در میانه پاییز

فرصت امروز: آذرماه سال گذشته بود که قانون ماليات بر واحدهاي خالي 
به تصويب رسيد و شوراي نگهبان آن را تاييد كرد. با گذشت نزدیک به یک 
س��ال از آن زمان، مالیات بر خانه‎های خالی به »مالیات توخالی علیه خانه 
خالی« تبدیل ش��ده و با اینکه در ماه‎های گذش��ته دولت بارها عزم خود را 
برای دریافت مالیات از خانه‎های خالی اعلام کرده، اما همچنان برگه مالیاتی 
به دس��ت صاحبان خانه‎های خالی نرسیده است. طراحان اين قانون وعده 
داده بودند كه با اجراي آن بيش از 2ميليون واحد مس��كوني به بازار عرضه 
مي‌شود، اما اين قانون نه تنها نتوانسته مالياتي از دارندگان واحدهاي خالي 
دريافت كند که بر سمت و سوی قيمت مسكن نيز هیچ تاثيری نگذاشته 
اس��ت. آنطور که بانك مركزي از بازار مس��كن گزارش داده است، متوسط 
قیمت یک متر مربع مس��کن در ش��هر تهران طی آبان ماه امس��ال به ۳۲ 
میلیون و ۹ هزار تومان رسید که نسبت به ماه قبل و مدت مشابه سال قبل 
به ترتیب 1 درصد و 17 درصد افزایش یافت. تعداد معاملات نیز 7.3 هزار 
فقره بود که نسبت به ماه قبل و ماه مشابه سال قبل به ترتیب 33 درصد و 

63 درصد افزایش داشت.
حالا در شرایطی که قانون مالیات بر خانه‌های خالی اجرا نشده است، 
دولت در لایحه بودجه س��ال آین��ده درآمد 2 هزار میلیارد تومانی برای 
مالیات واحدهای مس��کونی خالی از س��کنه پیش‎بینی کرده اس��ت. به 
گزارش ایسنا، قانون مالیات خانه‌های خالی در اوایل آذرماه سال گذشته 
توس��ط مجلس به تصویب رسید و در اواخر این ماه نیز به تایید شورای 
نگهبان رسید. براساس این قانون، اگر واحد مسکونی در شهرهای بالای 

۱۰۰ هزار نفر بیش از ۱۲۰ روز خالی از س��کنه باش��د، مشمول مالیات 
می‌ش��ود و به ازای هر ماه بیش از زمان مذکور، ماهانه مشمول مالیاتی 
برمبنای مالیات بر درآمد اجاره به ش��رح ضرایب سال اول معادل شش 
برابر مالیات متعلقه، س��ال دوم معادل ۱۲ برابر مالیات متعلقه و س��ال 

سوم به بعد معادل ۱۸ برابر مالیات متعلقه خواهد شد.  
در ای��ن زمینه، قانون، وظیفه شناس��ایی خانه‌ه��ای خالی را برعهده 
وزارت راه و شهرس��ازی گذاش��ته اس��ت و بدین منظور، سامانه املاک 
و اس��کان در مردادماه س��ال گذشته آغاز به کار و مردم را ملزم کرد که 
اطلاعات سکونت خود را در این سامانه اعلام کنند. حال تازه‌ترین اعلام 
معاون مس��کن و س��اختمان وزیر راه و شهرس��ازی در این راستا نشان 
می‎دهد که در تاریخ ۱۷ آبان ماه امس��ال با ارس��ال نامه‌ای به ریاس��ت 
س��ازمان امور مالیاتی، یک میلیون و ۱۷۴ هزار واحد خالی معرفی شده 
که بیش از ۹۰۰ هزار واحد خانه خالی متعلق به اشخاص حقوقی است. 
به گفته محمود محم��ودزاده، تاکنون مجموعا حدود ۲ میلیون و ۳۰۰ 

هزار واحد خانه خالی به سازمان امور مالیاتی معرفی شده است.
البته پیگیری‎ها از س��ازمان امور مالیاتی برای مش��خص شدن اینکه 
تع��داد خانه‌های خالی معرفی‎ش��ده به س��ازمان از س��وی وزارت راه و 
شهرس��ازی صحت دارد یا خیر، تاکنون بی‌پاس��خ مانده اس��ت. این در 
حالی اس��ت که پیش از این مس��ئولان س��ازمان امور مالیاتی تا پایان 
آبان‌ماه اعلام کردن��د، هنوز اطلاعاتی مبنی بر تعداد خانه‌های خالی به 
س��ازمان ارسال نشده و تا پایان آذرماه امس��ال باید اطلاعات خانه‌های 

خالی ارائه ش��ود. اگر تا پایان آذرماه اطلاعات خانه‌های خالی به دس��ت 
س��ازمان مالیاتی برس��د، این س��ازمان باید تا پایان دی ماه به صاحبان 
ای��ن خانه‌ها اطلاع دهد تا با فرصت یک ماه��ه مالیات را وصول کند و 
در صورتی که اش��خاص مش��مول پس از ارسال مراتب از سوی سازمان 
امور مالیاتی نسبت به پرداخت مالیات اقدام نکنند، سازمان از اسفندماه 

نسبت به ارسال برگه‌های مالیاتی و وصول مالیات اقدام خواهد کرد.
حال در شرایطی که هنوز مش��خص نیست اطلاعات خانه‌های خالی 
به سازمان مالیاتی رسیده است و در مجموع خبری از اجرای این قانون 
و اخذ مالیات از خانه‌های خالی نیس��ت؛ روز یکش��نبه این هفته لایحه 
بودجه س��ال آینده به مجلس تقدیم ش��د که در آن، س��هم مالیات در 
درآمدهای دولت افزایش قابل توجهی داش��ته اس��ت. در لایحه بودجه 
۱۴۰۱، دول��ت در بخ��ش مالیات ب��ر ثروت، پیش‌بینی خ��ود از درآمد 
حاصل از مالیات بر واحدهای مسکونی خالی از سکنه را مشخص کرده 
که رق��م آن معادل 2 هزار میلیارد تومان اس��ت. حال آنکه طبق گفته 
مس��ئولان، قصد و هدف اصلی دولت از اخ��ذ مالیات از خانه‌های خالی 
همانا تنظیم‌گری بازار مس��کن، افزایش عرضه خان��ه در بازار و کاهش 
حضور دلالان اس��ت. بنابراین در ش��رایطی که مالی��ات خانه‌های خالی 
تاکنون به نتیجه مش��خصی در اجرا نرسیده است، دولت مصمم است تا 
در س��ال آینده این مالیات را اخذ کند و رقمی برای آن در نظر گرفته 
ک��ه باید منتظر ماند و دید عملک��رد دولت در این زمینه چگونه خواهد 

بود و آیا می‌تواند این رقم را دریافت کند.

درآمد 2 هزار میلیارد تومانی در بودجه 1401 محقق می‎شود؟

مالیات توخالی علیه خانه خالی

نگــــاه

آنچه جهان می‎تواند از ژاپن بیاموزد
آزمایشگاه پیری جمعیت

دو داستان اغلب درباره ژاپن گفته می‎شود؛ اولین مورد مربوط به 
کشوری است که با جمعیت رو به کاهش و پیری که از سرزندگی 
آن کاس��ته شده، در حال افول اس��ت. دوم مربوط به یک جامعه 
ج��ذاب و بیش از حد کاربردی و تا حدی عجیب و غریب اس��ت؛ 
کش��وری خوب برای خوردن سوشی و کش��ف خرده‎فرهنگ‎های 

عجیب که ارتباط کمی با دنیای بیرون دارد.
ب��ه گزارش »اکونومیس��ت«، ژاپن یک امر دور از ذهن نیس��ت، 
بلکه یک پیش��رو اس��ت. بس��یاری از چالش‎هایی که این کشور با 
آن مواجه اس��ت از جمله پیری سریع، رکود سکولاریسم، بلایای 
طبیعی و خطر گرفتار ش��دن بین چین و آمریکا، کشورهای دیگر 
را ه��م به زودی تحت تاثیر قرار م��ی دهد. این واقعیت که برخی 
از این مش��کلات زودهنگام ژاپن را تهدید می‎کند، این کش��ور را 
به آزمایش��گاه مفیدی برای مش��اهده اثرات آنها و بررس��ی نحوه 

پاسخگویی تبدیل می‎کند.
یک درس این است که جوامع باید یاد بگیرند با ریسک زندگی 
کنند. ب��ا تغییر اقلیم و افزایش مخاطرات طبیعی، کش��ورها باید 
بتوانند پس از ش��وک‎ها خیلی سریع به حالت عادی برگردند. یک 
تجربه دردناک، ژاپن را به س��مت سرمایه‎گذاری در ساخت و ساز 
ارتجاعی سوق داده اس��ت. پل‎ها و ساختمان‎ها برای مقاوم‎سازی 
در برابر زلزله به شیوه خاصی ساخته شده‎اند. پس از زلزله بزرگی 
ک��ه در س��ال 1995 کوبه را لرزاند و بس��یاری از مردم بدون آب 
ماندند، ش��هر به سیستم زیرزمینی برای ذخیره 12 روز آب مجهز 
شده است. بسیاری از مردم ژاپن می‎دانند که پاسخ به بلایا مشکل 
همه اس��ت و نه فقط دولت. همین موضوع در طول همه‎گیری به 
کمک‎ش��ان آمد: پوشیدن ماس��ک تقریبا رویه جهانی بوده، اما در 
میان کش��ورهای گروه هف��ت، ژاپن کمترین می��زان مرگ و میر 
ناش��ی از کووید-19 و بالاترین میزان واکسیناسیون را انجام داده 

است.
درس دیگر این است که جمعیت‎شناسی مهم است. اکثر جوامع 
در نهایت مانند ژاپن، پیر و کوچک خواهند ش��د. تا سال 2050، 
یک نفر از هر ش��ش نفر در جهان بالای 65 س��ال س��ن خواهد 
داشت، در حالی که در سال 2019 یک نفر از 11 نفر در این سن 
قرار داش��ت. پیش‎بینی می‎شود جمعیت 55 کشور از جمله چین 
از هم‎اکنون تا سال 2050 کاهش یابد. داده‎های اخیر حاکی از آن 

است که هند زودتر از حد انتظار کوچک می‎شود.
همانند تغیی��رات اقلیمی، طبقه‎بندی جمعیتی، امری وس��یع، 
تدریج��ی و انتزاع��ی ب��ه نظر می‎رس��د و باز هم مانن��د تغییرات 
اقلیم��ی، این امر مس��تلزم دگرگونی نهادها و رفتار فردی اس��ت. 
فع��ال مان��دن برای مدت طولانی ضروری اس��ت. دول��ت ژاپن از 
ش��رکت‎ها می‎خواهد که کارکنان خود را تا 70 سالگی نگه دارند. 
بس��یاری از افراد 70 تا 74 س��اله در حال حاضر مشغول به کارند 
که این رقم نسبت به یک دهه قبل، 23 درصد افزایش یافته است.

تغییرات جمعیتی چالش‎های اقتصادی بزرگی را به همراه دارد. 
ژاپن رش��د کند خ��ود را تا حد زیادی مدی��ون کاهش جمعیتش 
است. با این حال، اگر به رفاه ژاپنی‎ها نگاه کنید، تصویر به مراتب 
بهتر است. در دهه 2010 تا 2019، ژاپن سومین کشور با بالاترین 
میانگین نرخ رش��د تولید ناخالص سرانه در میان کشورهای گروه 
هفت بود و تنها از آلمان و آمریکا عقب‎تر قرار داش��ت. مردم ژاپن 
بیش��تر از ش��هروندان هر کش��ور دیگری عمر می‎کنند. سرزمین 
آفتاب تاب��ان، خانه بزرگترین س��رمایه‎گذاران فناوری و برندهای 
جهان��ی نظیر »Uniqlo« و »Nintendo« اس��ت. تخصص در 
ربات‎ها و حس��گرها به شرکت‎های ژاپنی کمک می‎کند تا از طیف 
گسترده‎ای از فناوری‎های جدید صنعتی درآمدزایی کنند. از نظر 
ژئوپلیتیک��ی، ژاپن نقش محوری بین چین ب��ه عنوان بزرگترین 
ش��ریک تجاری و آمریکا به عنوان شریک امنیتی کلیدی‎اش ایفا 

می‎کند.
البته فقط اینها نیس��ت. اش��تباهات ژاپن مجموع��ه دیگری از 
درس‎ه��ا را ارائ��ه می‎ده��د. زندگی با ریس��ک‎های زی��اد، تعیین 
اولویت‎ها را سخت‎تر می‎کند. در مواجهه با بسیاری از ریسک‎های 
احتمالی، ژاپن چش��م خود را به روی تغیی��رات اقلیمی به عنوان 
بزرگترین فاجعه در حال وقوع بسته است. سال 2020 این کشور 
سرانجام متعهد شد که تا سال 2050 به انتشار صفر کربن برسد، 
ام��ا جزییات در این باره ناقص اس��ت. سیاس��تمداران امید خود 
را ب��ه راه‎ان��دازی مجدد نیروگاه‎های هس��ته‎ای )که پس از حادثه 
فوکوش��یما در سال 2011 تعطیل شده بود( بسته‎اند، اما تا زمانی 
ک��ه افکار عمومی خطرات انرژی هس��ته‎ای را بیش از حد ارزیابی 
کند، بعید اس��ت این اتفاق رخ دهد. در همین حال، بس��یاری از 
بوروکرات‎ها همچنان در مورد انرژی‎های تجدیدپذیر تردید دارند. 
بنابراین ژاپن همچنان زغال‎س��نگ، کثیف‎ترین سوخت جهان را 

می‎سوزاند.
یک��ی از راه‎های کن��ار آمدن با کاهش جمعیت، این اس��ت که 
بیش��ترین بهره را از مردم ببرید. ژاپن هرگز از این پتانس��یل خود 
اس��تفاده نکرد، در حالی که بس��یاری از ش��هروندان با تحصیلات 
عال��ی این کش��ور از فرصتی ب��رای زندگی در حد خ��ود محروم 
هس��تند. ارتقای مبتنی بر س��ن در شرکت‎های س��نتی، همراه با 
تمکی��ن بیش از حد به مس��ن‎ترها، صدای جوان��ان را خاموش و 
ن��وآوری را خفه می‎کند. به همین دلیل بس��یاری از باهوش‎ترین 
فارغ‎التحصیلان جدید ترجیح می‎دهند در استارت‌آپ‌ها کار کنند. 
ژاپن در سال‎های اخیر اقداماتی برای جذب بیشتر زنان به عنوان 
نیروی کار انجام داده اس��ت، اما آنها هنوز شانس کمی برای رشد 
دارند. یک سیس��تم کار دوگانه، جوانان و زنان را در مش��اغل پاره 
وق��ت مخاطره‎آمیز به دام می‎اندازند، از جمل��ه مواردی که باعث 

می‎شود آنها تمایل کمتری به بچه‎دار شدن داشته باشند.
سیاس��تمداران همه اینها را تا حدودی تحمل می‎کنند، چراکه 
فش��ار کمی برای انج��ام کارهای دیگر احس��اس می‎کنند. حزب 
لیبرال دموکرات از سال 1955 به لطف اپوزیسیون ضعیف تقریبا 
در قدرت باقی مانده است. چهره‎های ارشد سیاسی معمولا پیرها 
در سمت‎های بالاتر محافظه‎کارتر از مردمی هستند که ظاهرا آنها 
را نمایندگی می‎کنند. برای عموم، راحتی امروز انگیزه فشار برای 
فردایی روش��ن‎تر را از بین می‎ب��رد. آخرین درس از ژاپن در مورد 

خطر از خود راضی بودن است.
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فرص��ت امروز: اجباری‎ش��دن درج نم��اد اعتماد الکترونیک��ی یا همان 
»اینماد« برای کس��ب و کارهای اینترنتی ب��ه جدیدترین مانع دولتی در 
اکوسیس��تم اس��تارت‌آپی تبدیل ش��ده اس��ت و همین امر باعث شده تا 
کمپین اعتراضی اس��تارت‌آپ‌ها علیه »اینماد« در روزهای گذشته شکل 
بگیرد. به طوری که بیش از ۵۰ اس��تارت‌‎آپ و کس��ب‌ و کار اینترنتی در 
یک اقدام دس��ته‎جمعی، نماد اعتماد را از روی سایت‎های‎شان برداشتند و 
حذف کردند. در حالی که مدیران کس��ب‌وکارهای استارت‌آپی از عملکرد 
مرکز توس��عه تجارت الکترونیکی و اجباری‎شدن درج اینماد انتقاد دارند 
و می‎گوین��د »الزام به دریافت »اینماد« موجب مرگ هزاران کس��ب‌و‌کار 
و مهاج��رت فعالان این عرصه می‎ش��ود«، اما بانک مرکزی معتقد اس��ت 

»اینماد« یک الزام قانونی است.
هرچند مجلس در حال تلاش برای حل و فصل این ماجرا میان دولت 
و بخش خصوصی است و نقش چندانی در بروز این چالش استارت‌آپی 
نداشته است، ولی به نظر می‎رسد ماجرای اجباری‎شدن درج نماد اعتماد 
الکترونیکی برای دریافت درگاه پرداخت اینترنتی، بعد از طرح »صیانت 
از حق��وق کاربران در فضای مجازی« حالا به تازه‎ترین دغدغه و چالش 
اکوسیس��تم فناوری کشور تبدیل شده اس��ت؛ به طوری که کمیسیون 
اقتصاد ن��وآوری و تحول دیجیت��ال اتاق بازرگانی ته��ران به تازگی در 
بیانیه‌ای با اعتراض به اجباری‎شدن »اینماد« برای کسب‌وکارهای نوین 
و فناوری‌محور، از تبدیل ش��دن یک نش��ان اختیاری برای جلب اعتماد 
مصرف‌کنن��ده به مانعی بزرگ در فضای کس��ب‌وکار انتقاد کرد و آن را 

عامل افزایش مهاجرت نخبگان در سال‌های آینده پیش‌بینی کرد.
اعتراض بازیگران استارت‌آپی به »اینماد«

پس از طرح پرسر و صدای »صیانت از حقوق کاربران در فضای مجازی« 
حالا مجموعه اس��تارت‌آپی کشور با اجباری‎ش��دن درج »اینماد« مواجه 
شده و همین امر باعث شده تا شاهد کمپین اعتراضی استارت‌آپ‌ها علیه 
نماد اعتماد الکترونیکی در روزهای گذش��ته باش��یم. در این راستا، حدود 
۵۰ اس��تارت‌‎آپ و کسب‌ و کار اینترنتی که اتفاقا دارای »اینماد« هستند، 

در یک کمپین مش��ترک اقدام به حذف کد »اینماد« از س��ایت‎های خود 
کرده‌‎اند. اعتراض اصلی آنها به اجباری‎ش��دن نمادی اختیاری است که از 
سوی وزارت صمت به کسب‌ و کارها اعطا می‌شود و به اعتقاد فعالان بخش 
خصوصی، تبدیل شدن این نشان اختیاری به نشان اجباری نهایتا به مرگ 

استارت‌آپ‌ها و افزایش مهاجرت نخبگان می‎انجامد.
در مقابل این کمپین اعتراضی، فردوس حاتمی مدیر اجرایی نماد اعتماد 
الکترونیکی اعلام کرده که به کسب ‌و کارهایی که نسبت به برداشتن نشان 
»اینماد« اقدام کنند، اخطار داده می‌ش��ود تا نسبت به نمایش مجدد آن 
روی وب‌سایت خود اقدام کنند. به گفته او، دریافت »اینماد« الزام قانونی 
است و کسب ‌و کارهای اینترنتی برای دریافت خدمات درگاه پرداخت ملزم 

به دریافت آن هستند.
ماجرای اجباری‎ش��دن »اینماد« به مجلس هم کش��یده ش��ده است. 
پس از آنکه محس��ن‌دهنوی، نماینده مردم تهران در این باره تذکر داد، 
محمدباقر قالیباف، رئیس مجلس با اش��اره به اهمیت موضوع پیش‌آمده 
درب��اره الزام کس��ب‌‌وکارهای اینترنتی به دریاف��ت »اینماد«، گفت که 
اختلافات بین دس��تگاه‌های اجرایی مانند بانک مرکزی و وزارت اقتصاد 
نمی‌تواند مانع کار ش��ود و اگر مشکلی در بستر فضای‌مجازی و اقتصاد 
دیجیتال نس��بت به دریافت نماد مذک��ور وجود دارد باید آن را برطرف 
کنن��د. به گفته قالیباف، در حال‌حاضر کس��ب‌وکارهای دیجیتال حدود 
۴ ت��ا 5 درصد GDP کش��ور را به خود اختصاص داده‌ان��د که باید به 
بی��ش از ۱۰ تا ‌۱۵درصد افزایش یابد. پس از دس��تور پیگیری قالیباف 
نیز اخیرا نشس��تی با حضور فع��الان بخش خصوصی و نمایندگان بانک 
مرک��زی، وزارت صمت و وزارت اقتصاد برگزار ش��د. خبرگزاری »خانه 
ملت« )وابس��ته به مجلس( درباره این نشس��ت گ��زارش داد: »نماینده 
وزارت اقتص��اد در نشس��ت مجلس ب��ا بخش خصوصی اع�الم کرد که 
»اینم��اد« نباید نمادی اجباری باش��د. بر این اس��اس قرار ش��د وزارت 
اقتص��اد، آیین‌نامه ال��زام به دریافت »اینم��اد« را اصلاح کند. همچنین 
نمایندگان بخش خصوصی در این نشس��ت تأکید کرده‎اند که »اینماد« 

تأثیری در جلوگیری از پولشویی و فرار مالیاتی نداشته و از سوی دیگر 
از آنجا که فضای کس��ب‌و‌کار در کش��ور مطلوب نیست، الزام به دریافت 

»اینماد« شرایط فعالیت را دشوارتر خواهد کرد.«
اولویت تسهیل فضای کسب و کار است

در ای��ن میان، کمیس��یون اقتصاد ن��وآوری و تح��ول دیجیتال اتاق 
بازرگان��ی ته��ران که در س��ال‌های اخیر بر روی رف��ع موانع موجود در 
محیط کس��ب‌وکارهای حوزه فناوری تمرکز داشته و در پی تسهیل این 
فضا و کمک به اس��تارت‌آپ‌ها و ش��رکت‌های دانش‌بنیان برای توس��عه 
کسب‌وکارش��ان از راه‎های مختل��ف از جمله ورود به بازار س��هام بوده 
ه��م در نقد اجباری‎ش��دن »اینماد« بیانیه‎ای صادر کرد. در بخش��ی از 
بیانیه این تش��کل بخش خصوصی آمده اس��ت: »برخلاف رش��د منفی 
اقتصاد س��نتی کش��ور، اقتصاد دیجیتال ایران با رش��د 4 تا 6 درصدی 
طی هش��ت سال گذشته، پیشران توسعه کشور و امیدبخش برای سایر 
صنایع بوده لذا باید با هوش��مندی ضمن حفظ این دس��تاورد، آن را به 
س��ایر حوزه‌های اقتصادی تسری داد تا بتوان آینده کشور را با استفاده 
از مشارکت نخبگان و کارآفرینان، ایجاد زیرساخت‌های فناورانه، توسعه 
ن��وآوری و رش��د آن تضمین کرد.« براس��اس این بیانیه، »در ش��رایط 
موج��ود، جلوگیری از توس��عه نظام ناکارآم��د مجوزمحور که عملا طی 
س��ال‌های گذشته بسیاری از حوزه‌های اقتصادی را دچار اختلال کرده، 
مس��ئله‌ای جدی اس��ت و باید توجه داشت که عدم وجود نگاه مثبت به 
حوزه‌های جدید مس��اوی است با به قتلگاه فرستادن زیست‌بوم نوآوری 
و ایجاد ریس��ک برای آینده کش��ور! اعضای کمیسیون اقتصاد نوآوری و 
تحول دیجیتال اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی تهران اعلام 
می‌کند: تبدیل شدن اینماد از یک نشان اختیاری به یک مجوز اجباری 
در واق��ع به مثاب��ه پنجره واحد مجوزهای فضای مجازی ش��ده و کاملا 
برخلاف رویکرد مجلس ش��ورای اس�المی در طرح تسهیل صدور مجوز 
کسب‌وکار بوده و عامل جدی افزایش مهاجرت نخبگان و کارآفرینان در 

سال‌های آتی خواهد بود.«

50 کسب‌و‌کار اینترنتی نماد اعتماد را از سایت‌ها برداشتند

استارت‌آپ‌ها علیه »اینماد«

بازارهای مالی در سومین روز هفته قرمزپوش شدند. در بیست و دومین 
روز آذرماه، قیمت دلار در بازار آزاد تهران به کانال 29 هزار تومان بازگشت 
و در صرافی‎های بانکی نیز به کانال 27 هزار تومان رس��ید. قیمت س��که 
نیز 80 هزار تومان پایین آمد و ش��اخص بورس تهران هم با افت 25 هزار 

واحدی پس از ماه‎ها مجددا به کانال 1.2 میلیون واحدی سقوط کرد.
قیمت دلار که هفته گذش��ته و به دنبال جوس��ازی‌ها در بازار ارز هرات 
و سلیمانیه ش��یب صعودی به خود گرفته بود، با اقدامات بانک مرکزی و 
برخ��ورد قضایی با اخلالگران این بازار با ریزش همراه ش��د؛ به طوری که 
اکنون در کف کانال ۲۹ هزار تومانی معامله می‌شود و در حال عقبگرد به 
کانال ۲۸ هزار تومانی اس��ت. به گزارش ایرنا، ازسرگیری مذاکرات وین با 
افزایش قیمت ارز در بازار ایران همراه شد. هرچند که چهارراه استانبول تا 
میدان فردوسی در همان روزهای رشد قیمت نیز خالی از مشتریان واقعی 
بود، اما اخلالگران بازار ارز تلاش می‌کردند تا علاوه بر ایجاد جو منفی در 
مذاکرات، سوداگری در بازار دلار را نیز از دست ندهند. با این حال معامله 
دلار بالای ۳۰ هزار تومان فقط روی کاغذ بود و مشتری پیدا نمی‌شد که 
بتواند دلار را به این قیمت بخرد یا بفروش��د. با وجود این موضوع اما دلار 
در بازار غیررسمی و کانال‌های فردایی حتی به ۳۱ هزار تومان هم رسید.

دلالان بازار ارز در این مدت برای کس��ب سود بیشتر به اعلام نرخ‌های 
غیرواقعی در بازار س��لیمانیه و هرات یا قیمت فردایی روی آوردند. در این 
بازارها قیمت هر دلار حتی به رقم بیش از ۳۱ هزار تومان هم رسید و این 
افزایش نرخ موجب التهاب بازار ارز ش��د، اما با اقدامات بانک مرکزی، این 
روند ادامه‌دار نشد. اواخر هفته گذشته بود که خبر دستگیری پنج اخلالگر 
بازار ارز منتشر شد. بعد از آن بانک مرکزی عرضه ارز خدماتی به متقاضیان 
را آغاز کرد. برای کنترل بهتر بازار فروش ارز منوط به ارائه اس��ناد مربوط 

به صرافی‌های بانکی ش��د. رئیس کل بانک مرکزی هم برای رصد شرایط 
بازار ارز راهی میدان فردوسی شد که حضور وی در میدان فردوسی باعث 
آرامش در بازار ش��د. در این بازدید، علی صالح‎آبادی به صرافی‌های بانکی 
تاکید کرد که عرضه ارز در بازار متش��کل ارزی بیش از نیاز بازار اس��ت و 
به زودی دسترسی متقاضیان به ارز نیز تسهیل می‌شود. رئیس کل بانک 
مرک��زی همچنین پس از این بازدید ب��ه صرافی‌ها اعلام کرد که نیازهای 
ارزی خود را به بانک مرکزی اعلام کنند. او همچنین در صحبت‌های خود 
به عرضه 1.3 میلیارد دلار ارز از ابتدای سال تاکنون اشاره کرد و گفت که 

این رقم 3.7 برابر بیش از سال گذشته است.
پ��س از این اقدامات، قیمت ارز در بازار تثبیت و جلوی رش��د بیش��تر 
قیمت‎ها گرفته ش��د و در گام بعد، ریزش قیمت ارز در چهارراه استانبول 
آغاز ش��د. گزارش‎های میدانی از وضعیت بازار حاکی از آن اس��ت که در 
ظهر دوشنبه قیمت دلار به زیر ۲۹ هزار تومان رسید و بسیاری از دلالان 
معتقد بودند ریزش قیمت‌ها در روزهای آینده ادامه خواهد داش��ت. یکی 
از واس��طه‌گران در میدان فردوسی به ایرنا گفت: از روز شنبه معاملات در 
بازار ارز کاهش یافته و افراد تمایلی به خرید ارز ندارند و قیمت‌ها همچنان 
رو به کاهش اس��ت. همچنین دلال دیگری با اشاره به کاهش قیمت دلار 
و یورو در دو روز ابتدای هفته گفت: معامله دلار و یورو دیگر سودی ندارد 
برای همین تصمیم گرفتیم که فعلا خرید و فروش نداشته باشیم و اگر این 

روند ادامه داشته باشد باید به فکر کار دیگری باشیم.
بررسی‌ کانال‌های تلگرامی نیز نشان می‌دهد که قیمت نقدی و فردایی 
دلار و یورو نیز کاهش��ی بوده اس��ت و در مرز عقبگرد به قیمت ۲۸ هزار 
تومان است. تا لحظه تنظیم این گزارش، قیمت خرید دلار در صرافی‌های 
بانک��ی ۲۷ هزار و ۱۲۵ توم��ان و نرخ فروش آن ۲۷ ه��زار و ۶۷۳ تومان 

ب��ود. قیمت دلار بازار آزاد تهران نیز به حدود ۲۹ هزار و ۳۰۰ تومان افت 
کرده است.

به موازات افت قیمت‎ها در بازار ارز، قیمت سکه و طلا نیز کاهش یافت 
و نرخ سکه با افت 80 هزار تومانی به کف کانال 13 میلیون تومانی رسید. 
قیمت س��که در روز یکشنبه نیز حدود ۱۲۰ هزار تومان کاهش یافته بود. 
در معاملات روز دوشنبه 22 آذرماه، ارزش هر قطعه سکه تمام بهار آزادی 
ط��رح جدید با کاهش ۸۰ هزار تومانی قیمت نس��بت به روز قبل به رقم 
۱۳ میلیون تومان رس��ید و س��که تمام به��ار آزادی طرح قدیم به قیمت 
۱۲میلیون و ۷۵۰ هزار تومان معامله شد. همچنین نیم‌سکه بهار آزادی ۶ 
میلیون و ۸۰۰ هزار تومان، ربع سکه ‌3میلیون و ۸۰۰ هزار تومان و سکه 
یک گرمی ۲ میلیون و ۳۰۰ هزار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ 
هر گرم طلای ۱۸ عیار به یک میلیون و ۲۸۱ هزار تومان رس��ید و قیمت 
هر مثقال طلا نیز ‌5 میلیون و ۵۵۰ هزار تومان شد. همچنین قیمت انُس 
جهانی طلا با دو دلار و ۲۶ س��نت افزایش بها نسبت به روز کاری گذشته 

به یک‌ هزار و ۷۸۵ دلار و ۶۰ سنت معامله شد.
روز قرمز بازارهای مالی نهایتا با س��قوط شاخص بورس تهران به کانال 
ی��ک میلیون و 200 هزار واحد تکمیل ش��د تا ش��اخص کل بورس پس 
از ماه‌ه��ا دوباره به کان��ال 1.2 میلیونی عقبگرد کن��د و روند ریزش بازار 
س��رمایه کماکان ادامه داشته باشد. شاخص بورس تهران در معاملات روز 
دوشنبه ۲۵ هزار و ۲۴۹ واحد نزول کرد و تا رقم یک میلیون و ۲۹۵ هزار 
واحد عقب رفت. سایر شاخص‎ها نیز عملکردی کاهشی داشتند و از جمله 
شاخص کل با معیار هم‌وزن با ۶۴۱۹ واحد سقوط به رقم ۳۴۹ هزار و ۱۹۷ 
واحد رس��ید. در آن سوی بازار س��رمایه هم شاخص کل فرابورس با ۲۶۷ 

واحد کاهش به رقم ۱۸ هزار و۶۶۳ واحد رسید.

سکه 80 هزار تومان ارزان شد

بازگشت دلار به کانال ۲۹ هزار تومانی

دریچــــه

68 هزار استارت‎آپ در جهان فعالیت می‎کنند
جغرافیای استارت‌آپی 2021

در هزار ش��هر از 100 کشور جهان با اکوسیس��تم‎های استارت‌آپی پیشرو، 
23 هزار و 782 اس��تارت‎آپ در زمینه نرم‎افزار و داده کار می‎کنند. براس��اس 
اطلاعات سایت استارت‎آپ بلینک از نمای استارت‎آپ‎ها در هزار شهر از 100 
کش��ور جهان، بیش از 6 هزار و 681 اس��تارت‎آپ در حوزه تجارت الکترونیک 
و خرده‎فروش��ی فعالیت می‎کنند. تعداد استارت‎آپ‎های آموزشی نیز در سال 
2021 به 2 هزار و 564 اس��تارت‎آپ رس��یده است و در حوزه انرژی و محیط 

زیست هم یک هزار و 413 استارت‎آپ در جهان فعالیت می‎کنند.
داده‎ها نشان می‎دهد تعداد استارت‎آپ‎های فین‎تک در جهان 7هزار و 824 
مورد است. همچنین در زمینه فناوری غذا یک هزار و 907 استارت‎آپ فعالیت 
می‎کنند. تعداد استارت‎آپ‎های فناوری و آی او تی در جهان به 3 هزار و 786 
مورد می‎رس��د و در حوزه س�المت 6 هزار و 215 استارت‎آپ ثبت شده است. 
تعداد اس��تارت‎آپ‎های حوزه دیجیتال مارکتینگ و فروش 4 هزار و 60 مورد 
است و در زمینه شبکه‎های اجتماعی و اوقات فراغت 8 هزار و 113 استارت‎آپ 

کار می‎کنند.
بالاترین تعداد اس��تارت‎آپ‎ها در این فهرست، در حوزه نرم‎افزار و داده ثبت 
ش��ده است. در هزار ش��هر از 100 کشور جهان با اکوسیستم‎های استارت‎آپی 
پیشرو، 23 هزار و 782 استارت‎آپ در زمینه نرم‎افزار و داده کار می‎کنند و در 
زمینه حمل و نقل، تعداد استارت‎آپ‎ها به یک هزار و 991 مورد رسیده است.

اس��تارت‎آپ بلینک در مجموع اعلام کرده 68 هزار و 464 اس��تارت‎آپ در 
اکوسیستم‎های استارت‎آپی برتر جهان فعال است. سانفرانسیسکو و نیویورک 
همچنان در رتبه نخست و دوم در راه‎اندازی و توسعه استارت‎آپ‎ها قرار دارند 
و پکن در جایگاه سوم است. از بین دیگر شهرهای جهان در فهرست 10 شهر 
برتر در توسعه استارت‎آپ‎ها می‎توان به لندن، لس آنجلس، بوستون، شانگهای، 
مسکو و بنگلور در هندوستان اش��اره کرد. در رده‎بندی بهترین کشورها برای 
استارت‎آپ‎ها، آمریکا در رتبه نخست است و پس از آن انگلستان، کانادا، آلمان، 

سوئد و چین، استرالیا و سوئیس و سنگاپور قرار دارند.

استارت‌آپ‌های فناوری کشور در خطر هستند
لبه تیغ استارت‌آپی

یک فع��ال صنعت فن��اوری اطلاع��ات و ارتباط��ات می‎گوید بس��یاری از 
اس��تارت‌آپ‌های لبه تیغ ایران، آینده کس��ب‌وکار خود را در خطر می‌بینند و 
اجرای آن را فاقد کارکرد می‌دانند، بیشتر به این بابت که معتقدند ایران امروز 
برنامه و قصدی برای داش��تن محصول فناوری ب��الا )های‌تک( ندارد و بازاری 
برای آن در داخل موجود نیست. از یکسو  برخی سیاست‌های دولت در حوزه 
ارتباطات و فناوری و از س��وی دیگر نداش��تن شرایط مناسب در حوزه آی‌تی 
برای شکوفایی اقتصاد این حوزه از طریق صادرات نرم‌افزارها و خدمات، سبب 
شده شرکت‌های ایرانی توان رقابت با رقبای خارجی را از دست دهند. چنانکه 
سیدحسن هاش��می، رئیس سازمان نظام صنفی رایانه‌ای کش��ور در این باره 
معتقد است: شرکت فیس‌بوک بعد از تغییر نام به متا، یک دوره تحولی را در 
صنعت آی‌تی کلید زده که اتفاقات جدیدی را رقم خواهد زد. توسعه زمینه‌های 
کارب��رد فناوری‌های نوین در زندگی، اتفاق خوبی اس��ت و می‌تواند مزیت‌های 
فراوانی به همراه داشته باشد، اما آنچه باعث نگرانی ما شده، افزایش چشمگیر 
جذب متخصصان توسط متا از اقصی نقاط جهان است و طی همین مدت کوتاه 

برخی از نخبگان کشور ما نیز به آن تمایل پیدا کرده‌اند.
در ای��ن زمینه، نس��یم توکل، کارآفرین و فعال صنعت فن��اوری اطلاعات و 
ارتباط��ات می‎گوید: چندی پیش به عنوان یکی از ۲۰ اس��تارت‌آپ ایرانی در 
نمایش��گاه فناوری دبی )جیتکس ۲۰۲۰( حضور یافتی��م. در آن زمان فضای 
توییتر فارس��ی پ��ر از ارائه دیدگاه‌ها نس��بت به عقب بودن اس��تارت‌آپ‎های 
ایرانی نس��بت به دیگر ش��رکت‎کنندگان بود و اینکه تا چه اندازه می‌توانستیم 
در زمینه‌ه��ای مختلف پیش��رفت کنیم. همچنین س��طحی از فن��اوری که 
اس��تارت‌آپ‌های بین‌المللی قابلیت دسترس��ی و به دس��ت آوردن آن را پیدا 

کرده‌اند، موضوع چالشی دیگری در میان بحث‌های کاربران بود.
به گزارش فدراسیون فناوری اطلاعات و ارتباطات ایران، او با اشاره به دیدگاه 
اس��تارت‌آپ‌های ایرانی ادامه می‎دهد: با این‎همه برخلاف فضای قالب موجود 
در میان فعالان حوزه فناوری اطلاعات و ارتباطات ایران که بیش��تر به دنبال 
ایجاد بس��ترهای چندوجهی عمدتا با هدف فروش و ارتقای درآمد س��ازمان و 
تس��هیل تبادل کالا و پول میان تولیدکننده، سیس��تم توزیع و مصرف‌کننده 
هستند، نمایشگاه فناوری دبی بیشتر فضایی برای دستیابی به فناوری‌های لبه 
تیغ آینده و جست‌وجوی راهکاری برای آسان‌تر کردن زندگی بود. بسیاری از 
اس��تارت‌آپ‌های ایرانی پذیرفته شده هم با چنین دیدگاهی به این نمایشگاه 

آمده بودند.
به گفته وی، نکته مهم دیگر اینکه در آن زمان مخاطبان زیست بوم فناوری 
ایران بر این باور بودند که بس��یاری از اس��تارت‌آپ‎های ایرانی به واسطه وجود 
تحریم‌ها و بس��ته بودن فضای تبادل و تعامل با جهان، نبود س��رمایه‌گذار به 
واسطه نبود تقاضا برای فناوری‌های آینده در بازار ایران و هدررفت دانش و زمان 
صرفا به نمایش��گاه جیتکس و دیگر رویدادهای بین‌المللی به چشم زمینه‌ای 

برای ارائه محصول خود به جهان و سکویی برای مهاجرت می‌نگرند.
ای��ن فعال فن��اوری اطلاعات با اش��اره به خطر ب��زرگ مهاجرت 
نخبگان می‎افزاید: برای درک بهتر فضا بد نیس��ت بررسی کنیم که 
در سال‌های اخیر چند شرکت و فرد حقیقی با ویزاهای استارت‌آپی 
و یا صاحب کس��ب‌وکار به کشورهای منطقه اسکاندیناوی، کانادا و 
استرالیا مهاجرت کرده‌اند. در واقع، یکی از سریع‌ترین و مطمئن‌ترین 
راه‌های مهاجرت از ایران ویزاهای اس��تارت‌آپی است. این ویزاها به 
همان میزان فرآیند کاری س��ختی دارند و یک��ی از نیازمندی‌های 
اساس��ی آن وجود یک کسب‌وکار فعال و داشتن سطحی از فناوری 
در محصول یا ایده کار اس��ت. بنابراین هر ایرانی با دریافت این ویزا 
و مهاجرت یک تجارت واقعی، محصول و فناوری آینده‎دار را با خود 
خواهد برد. بس��یاری از اس��تارت‌آپ‌های لبه تیغ ایران که هر هفته 
در جایی ارائه دارند و چندان توجهی هم به آنان صورت نمی‌گیرد، 
آینده کسب‌وکار خود را در این مملکت در خطر می‌بینند و اجرای 
آن را فاقد کارکرد می‌دانند. بیشتر به این بابت که ایران امروز برنامه 
و قصدی برای داشتن محصول فناوری بالا )های‌تک( ندارد و بازاری 

برای آن در داخل موجود نیست.
توکل توضیح می‎دهد: بس��یاری از محصولات با فناوری روز دنیا که 
در دوران امروزی با س��ر و صدای فراوان تولید و عرضه می‌ش��وند، به 
عنوان فناوری آینده مطرح هستند، اما متأسفانه در ایران برنامه، هدف 
و چش��م‌اندازی برای آن وجود ندارد. ما در نمایشگاه فناوری داخلی یا 
دورهمی‌های استارت‌آپی می‌بینیم که عرصه برای دانشجویان مستعد 
و نخبه کشور به منظور ارائه محصول فناورانه بسیار باز است و ایده‌های 
ن��اب و بس��یار نوآورانه هم وجود دارد که به ش��کل فزاینده و بس��یار 

نگران‌کننده‌ای سر از اروپا و ایالات متحده درمی‌آورد.

3اقتصاد امروز سه‌شنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
23 آذر 1400

شماره 1921



نوسان رمزارزها به سود است یا به زیان؟
2 چالش بیت‎کوین در پایان 2021

با توجه به اینکه تورم سالانه ایالات ‌متحده به بالاترین حد خود از سال 
۱۹۸۲ رسیده اکنون زمان مناسبی برای بیت‌کوین است تا ایستادگی کند 
و جایگاه خود را به ‌عنوان یک دارایی واقعی، قابل ذخیره و مقاوم در برابر 

تورم که طرفداران آن ادعا کرده‌اند تثبیت کند.
به گ��زارش فایننس یاهو، بس��یاری ارز دیجیتال را ب��ه ‌عنوان »طلای 
دیجیت��ال« ب��ه بازار عرضه می‌کنند، بیش��تر به این دلی��ل که عرضه آن 
منحصر به ذخایر محدود فلزات گرانبها نیس��ت در نتیجه جریان ورودی 
ب��ه صندوق‌های ارز دیجیتال در ماه‌های اخیر س��رعت گرفته اس��ت زیرا 
سرمایه‌گذاران و به‌ویژه سیاست‌گذاران از تورم ریشه‌دار نگران هستند، اما 
حتی اگر مسائل تعیین‌کننده دیگری مانند نقدینگی ناچیز یا ریسک‌های 
نظارتی را کنار بگذارید، بیت‌کوین اکنون با دو چالش روبه‎روست، ابتدا نرخ 
بهره بالاتر در دنیای واقعی که ش��اید س��ریع‌تر از آنچه قبلا تصور می‌شد 
افزایش می‌یابد و دوم نوس��انات بیشتر در بازار مالی پرشتابی است که به 

کاهش اعتبار عادت می‌کند.
نوسانات برای طرفداران ارزهای دیجیتال یکی از بزرگترین جذابیت‌های 
بیت‌کوین است. نوسانات شدید قیمت اگر زمانبندی مناسبی داشته باشد 
می‌تواند بازدهی شگفت‌انگیزی را به همراه داشته باشد. سودهای ماهیانه 
۳۰ درصد یا بیشتر در برخی زمان‌های سال جاری رایج بوده، اما این سودها 
نیز با کاهش ۱۵ تا ۳۰ درصدی روبه‎رو بوده‌اند. بیت‌کوین در مقایسه با طلا 
به عنوان قدیمی‌ترین و تثبیت‌ش��ده‌ترین محافظ تورم در جهان به مراتب 
نوسانات بیشتری دارد. سرمایه‌گذارانی که ریسک‌پذیر نیستند و به دنبال 
دارایی نسبتا ایمن برای محافظت در برابر تورم فزاینده هستند، با این سطح 
از نوسانات مخالفت می‌کنند. نوسانات سه ماهه طلا حدود ۱۳ درصد است 
یعنی تقریبا همان مقدار اوایل س��ال ۲۰۱۷ که فدرال رزرو آخرین چرخه 
افزایش نرخ خود را آغاز کرد. درحالی‌که در ماه مه امسال این نوسانات به 
بالاترین میزان در هشت سال گذشته یعنی ۲۲ درصد رسید. بی‌ثباتی سه 
ماهه بیت‌کوین حدود پنج برابر بیش��تر از طلاس��ت و این نوسان در حال 
حاضر ۵۷ درصد اس��ت، تقریبا مش��ابه مقداری که در سال‌های ۲۰۱۷ تا 

۲۰۱۸ ثبت کرده درحالی‌که در اوایل امسال به ۱۱۰ درصد رسیده بود.
دو تغییر عمده در س��ال جاری ریس��ک این نوسانات را نشان می‌دهد؛ 
بیت‌کوین طی یک دوره ۹ روزه در ماه مه ۵۰ درصد س��قوط کرد و طی 
چند هفته از بالاترین قیمت خود در نزدیک ۷۰هزار دلار که در ۱۰ نوامبر 
به ثبت رس��یده ب��ود، ۴۰ درصد دیگر کاهش یاف��ت. به گفته تحلیلگران 
UBS، این س��قوط نشان می‌دهد که چرا طلای دیجیتال به اندازه طلای 
واقعی در برابر تورم مقاوم نیس��ت. آنان همچنین خاطرنش��ان کردند که 
بیت‌کوین نسبت به طلا در برابر کاهش بازار سهام مقاومت بسیار کمتری 

دارد.
تف��اوت بین حجم واقع��ی بیت‌کوین و حجم طلا، ی��ک عامل کلیدی 
تعیین‌کننده ارزش منصفانه بیت‌کوین اس��ت. هنگامی که این تفاوت کم 
شود ارزش بیت‌کوین بیشتر می‌شود به‌عنوان مثال، در اواسط سال ۲۰۲۰ 
که به حدود ۲ به 1 رس��ید، ارزش منصفانه بیت‌کوین حدود ۷۰هزار دلار 
ب��ود. تفاوتی در حدود ۵ به 1 نش��ان می‌دهد که ارزش منصفانه می‌تواند 
کمتر از نصف این مقدار یعنی نزدیک به ۳۰هزار دلار باشد. افزایش حجم 
به معنای افزایش قیمت نیس��ت؛ با نگاهی به بازار جهانی FX مش��خص 
می‌ش��ود، میانگین گردش مالی روزانه آن در ۲۰ س��ال گذش��ته بیش از 
سه برابر شده و به ۶ تریلیون دلار رسیده در حالی‌که ارزش دلار سه برابر 

نشده است.
اما ت��ورم، نرخ بهره س��نتی و هزینه پول چطور؟ ت��ورم ایالات ‌متحده 
با س��رعت ۶.۸ درص��د در ماه نوامبر افزایش یافت که س��ریع‌ترین نرخ از 
سال ۱۹۸۲ اس��ت. داده‌های شرکت EPFR نش��ان می‌دهد که افزایش 
نگرانی‌ه��ای تورمی در ماه‌های اخیر باعث افزایش تقاضا برای بیت‌کوین و 
سایر ارزهای دیجیتال شده است. به‌طور کلی، مشکل بزرگ برای بیت‌کوین 
این اس��ت که فدرال رزرو احس��اس کند باید نرخ‌ها را با ش��دت بیشتری 
افزایش دهد و این می‌توان��د بازده واقعی را به محدوده مثبت نزدیک‌تر و 
به‌ط��ور بالقوه هرگونه حمایت تورم مح��ور برای پول جدید را از بین ببرد. 
بیت‌کوین پنج س��ال گذش��ته سودهای چش��مگیر و ریزش کمی داشته 
است، اما به سختی می‌توان آن را پناهگاهی برای ریسک‌گریزی در توفان 

بازارهای دیگر دانست. ‌

در سال 2022
عرضه‌ سهام منطقه خلیج‌فارس کم می‎شود؟

با ادامه روند تنوع‌ بخش��یدن به اقتصادهای خلیج‌فارس، رشد درآمد در 
این کشورها همچنان قوی خواهد بود و قطر قرار است که عملکرد بهتری 
داشته باش��د، زیرا رویداد جام جهانی مسافران بیشتری را جذب می‌کند 
همچنین دبی قصد دارد شرکت‌های دولتی بزرگ را برای افزایش نقدینگی 

ارائه کند.
ب��ه گزارش گلف نی��وز، این بهترین س��ال در بیش از ی��ک دهه اخیر 
برای س��هام در منطقه خلیج‌فارس به دلیل رش��د قیمت نفت بوده است 
و س��رمایه‌گذاران انتظار دارند که در س��ال ۲۰۲۲ س��ود بیشتری کسب 
کنند. سهام منطقه در مسیر بهترین عملکرد سالانه خود از سال ۲۰۰۷ با 
بازدهی ۳۶ درصدی با احتس��اب سود سهام قرار دارد و به گفته مدیران و 
استراتژیست‌های سرمایه، سهام خلیج‌فارس کاتالیزورهای زیادی در پیش 

خواهد داشت.
دبی اعلام کرده اس��ت که قصد دارد ۱۰ شرکت دولتی ازجمله شرکت 
اصلی برق و آب دبی را در تلاش برای جذب سرمایه‌گذاران فهرست کند. 
در همین حال، قطر میزبان جام‌جهانی، میلیاردها دلار برای زیرساخت‌ها 
و آماده‌سازی این رویداد هزینه می‌کند. محمدعلی یاسین، مدیر ارشد یک 
موسس��ه مالی در ابوظبی می‎گوید: با توجه به نامشخص‌بودن چشم‌انداز 
قیمت نفت پس از افزایش حدود ۵۰ درصد نفت برنت در س��ال جاری و 
خطرات پیرامون بیماری کووید- ۱۹ این ابتکارات می‌تواند بخشی از رکود 

را کاهش دهد.
چشم‌انداز سهام این منطقه بدون خطر نیست و این خطرات شامل شیوع 
مجدد کووید و تاثیر بالقوه آن بر سفر و جام جهانی همچنین ارزش‌گذاری 
غنی س��هام اس��ت. دیوی آرورا، مدیر پورتفولیوی مستقر در دبی شرکت 
سرمایه‌گذاری دامن )Daman Investments( نیز می‎گوید: از آنجایی 
که دولت‌های خلیج‌فارس به تلاش‌های خود برای تنوع بخشیدن به اقتصاد  
ادامه می‌دهند و تولید همچنان سرزنده باقی مانده است، رشد درآمد قوی 
باق��ی خواهد بود و این امر موجب افزایش ارزش س��هام در س��ال ۲۰۲۲ 
خواهد شد. براساس گزارش‌های منتشرشده، همچنان صندوق‌های فعال 

در بازارهای نوظهور جهانی عمدتا دارای ارزش سهام خاورمیانه هستند.

خبرنــامه

فرصت امروز: روز قرمز بازارهای مالی در س��ومین روز هفته با س��قوط 
شاخص بورس تهران به کانال یک میلیون و ۲۰۰ هزار واحد تکمیل شد. 
در معاملات بیست و دومین روز آذرماه، قیمت دلار در بازار آزاد تهران به 
کانال 29 هزار تومان رسید و در صرافی‎های بانکی نیز به میانه کانال 27 
هزار تومان نزدیک شد. به موازات افت اسکناس سبز آمریکایی، قیمت سکه 
نیز 80 هزار تومان پایین آمد و در آستانه ورود به کانال 12 میلیون تومانی 
قرار گرفت. در ادامه روند نزولی بازار سرمایه نیز شاخص کل بورس با افت 
قابل توجه 25 هزار واحدی در روز دوشنبه به رقم یک میلیون و ۲۹۵ هزار 

واحد رسید تا ریزش پلکانی بورس تهران کماکان ادامه‎دار باشد.
در جریان معاملات روز دوش��نبه 22 آذرماه، شاخص کل بورس تهران 
ب��ا کاهش ۲۵ ه��زار و ۲۴۹ واحدی به رقم یک میلیون و ۲۹۵ هزار واحد 
و شاخص کل با معیار هم‌وزن با ۶ هزار و ۴۱۹ واحد کاهش به رقم ۳۴۹ 
هزار و ۱۹۷ واحد رسید. در سومین روز معاملاتی هفته، بیش از ۵ میلیارد 
و ۲۰۵ میلیون س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۳۷ هزار و ۳۵۰ 
میلیارد ریال در بورس اوراق بهادار تهران دادوستد شد. شاخص بازار اول، 
کاهش ۲۲ هزار و ۲۴۶ واحدی و شاخص بازار دوم نیز کاهش ۳۹ هزار و 
۷۱ واحدی را تجربه کردند. در آن سوی بازار سرمایه نیز آیفکس با کاهش 
267 واحدی همچنان کاهشی ماند، تا شاهد افت دسته‎جمعی شاخص‎ها 

در آخرین روزهای آذرماه باشیم.
آنچه در بازار بورس و فرابورس گذشت

در ادامه روند نزولی بازار سرمایه، شاخص کل بورس پس از ماه‌ها دوباره 
تا کانال 1.2 میلیون واحدی عقب رفت. در بین همه نمادها، گروه دارویی 
برکت )برکت( با ۱۲۲ واحد، بورس کالای ایران )کالا( با ۴۳ واحد، معدنی 
املاح ایران )شاملا( با ۳۵ واحد، پاکسان )شپاکسا( با ۲۲ واحد، داروسازی 
روز دارو)دروز( با ۱۷ واحد و س��یمان بجنورد )س��بجنو( با ۱۶ واحد تاثیر 
مثبت بر شاخص بورس داشتند. در سوی مقابل نیز فولاد مبارکه اصفهان 
)فولاد( با 2هزار و ۴۱۶ واحد، معدنی و صنعتی گل‎گهر )کگل( با یک هزار 
و ۸۲۴ واح��د، مل��ی صنایع مس ایران )فملی( با ی��ک هزار و ۴۹۹ واحد، 
ش��رکت سرمایه‌گذاری تامین اجتماعی )شستا( با یک هزار و ۳۱۳ واحد، 
پتروش��یمی پارس )پارس( با یک هزار و ۱۴۱ واحد، گسترش نفت و گاز 
پارسیان )پارسان( با یک هزار و ۳۲ واحد، صنایع پتروشیمی خلیج فارس 
)فارس( با ۹۳۲ واحد و توس��عه معادن و فلزات )ومعادن( با ۶۹۲ واحد با 

تاثیر منفی بر شاخص بورس همراه شدند.

همچنین فولاد مبارکه اصفهان )فولاد(، ش��رکت سرمایه‌گذاری تامین 
اجتماعی )شس��تا(، ایران‌خ��ودرو )خودرو(، گروه داروی��ی برکت )برکت(، 
بورس کالای ایران )کالا(، ملی صنایع مس ایران )فملی( و سایپا )خساپا( 
ازجمله نمادهای پُرتراکنش بودند. گروه شیمیایی هم در معاملات این روز 
صدرنشین برترین گروه‌های صنعت شد و در این گروه ۲۰۰ ‌میلیون و ۶۶۲ 
هزار برگه س��هم به ارزش 3 هزار و ۱۷ میلیارد ریال داد و ستد شد. بدین 
ترتیب، گروه ش��یمیایی با ۳۶ ه��زار و ۵۱۱ معامله به ارزش ۳ هزار و ۱۷ 
میلیارد ریال، گروه فلزات اساسی با ۴۰ هزار و ۷۹۱ معامله به ارزش ۳ هزار 
و ۷ میلیارد ریال، گروه خودرو با ۴۳ هزار و ۳۰۸ معامله به ارزش ۲ هزار 
و ۸۸۱ میلیارد ریال، گروه اداره بازارهای مالی با ۲۲ هزار و ۲۹۲ معامله به 
ارزش یک هزار و ۷۰۷ میلیارد ریال و گروه فرآورده‌های نفتی با ۱۹ هزار و 
۵۱۴ معامله به ارزش یک هزار و ۲۱۵ میلیارد ریال در صدر برترین گروه‌ها 
قرار گرفتند. در آن س��وی بازار سرمایه نیز شاخص کل فرابورس بیش از 
۲۶۷ واحد کاهش داشت و بر روی کانال ۱۸ هزار و ۶۶۳ واحد ثابت ماند. 
در معاملات سومین روز هفته در فرابورس ایران، بیش از ۲ میلیارد و ۳۵۹ 
میلیون سهم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۷۷۲ هزار و ۷۴۷ میلیارد 
ریال دادوس��تد شد. شرکت توسعه س��رمایه و صنعت غدیر با 4.5 واحد، 
شرکت تولید برق عسلویه مپنا با 3.5 واحد، شرکت پخش هجرت با یک 
واحد، شرکت قاسم ایران با یک واحد و شرکت سپیدار سیستم آسیا با 0.7 
واحد بیش��ترین تاثیر مثبت را بر رشد شاخص داشتند. همچنین شرکت 
پتروش��یمی زاگرس با ۴۲ واحد، ش��رکت پلیمر آریاساسول با ۳۵ واحد، 
شرکت فولاد هرمزگان جنوب با ۳۴ واحد، مجتمع جهان فولاد سیرجان با 
۱۰ واحد و شرکت پتروشیمی تندگویان با ۹ واحد با بیشترین تاثیر منفی 

بر شاخص فرابورس همراه شدند.
سمت و سوی بورس در بودجه 1401

لایحه بودجه س��ال آینده روز یکشنبه از پاس��تور به بهارستان رسید و 
روز گذش��ته رئیس س��ازمان برنامه و بودجه در نشستی خبری به تشریح 
جزییات لایحه بودجه 1401 پرداخت. یک تحلیلگر بازار س��رمایه با اشاره 
به اثرات لایحه بودجه بر سمت و سوی بورس بر این باور است: به طور کلی 
تعداد نمادهایی که از لایحه بودجه سال آینده تاثیر مثبت می‌گیرند بسیار 
بیشتر از نمادهایی است که تاثیر منفی می‌گیرند، اما متاسفانه بازار سرمایه 

در شرایطی است که به اخبار منفی وزن بیشتری می‌دهد.
ولید هلالات با بیان اینکه به غیر از یک الی دو مورد لایحه بودجه به نفع 

بازار س��رمایه بوده و سرمایه‌گذاری در بازارهای موازی را سرکوب می‌کند، 
به ایسنا می‎گوید: مثلا معافیت مالیاتی که روی سپرده‎های بانکی اشخاص 
حقوقی بود لغو شده است و همین موضوع می‌تواند تمایل این اشخاص به 

سرمایه‎گذاری در بازار سرمایه را بیشتر کند.
او ب��ا تاکید بر اینکه لایحه بودجه س��رمایه‎گذاری روی بازارهای موازی 
را تضعیف می‌کند، به مالیات نقل و انتقال س��هام اش��اره می‎کند و ادامه 
می‎دهد: از طرف دیگر پیش‌بینی ش��ده که مالیات نقل و انتقال سهام به 
صندوق تثبیت س��هام تزریق ش��ود و این صندوق پ��ول را به بازار تزریق 
می‌کند. در این ش��رایط خروج همیشگی پول را نخواهیم داشت و این در 
حالی اس��ت که مبلغ آن حدود ۱۰ هزار میلیارد تومان بوده و می‌تواند به 
نقدش��وندگی بازار کمک کند. همچنین نرخ تسعیر ارز در لایحه ۲۳ هزار 
تومان دیده شده و ارز ۴۲۰۰ تومانی نیز حذف شده است که این دو اتفاق 
به شفافیت در اقتصاد کمک می‌کند. از طرفی حذف ارز ۴۲۰۰ تومانی به 

نفع چند صنعت مختلف است که نمادهای کمی هم در بازار ندارد.
این کارش��ناس بازار سرمایه با بیان اینکه در مجموع لایحه‌ بودجه برای 
کلیت بازار سرمایه مطلوب است، می‎افزاید: تنها نقدی که می‌توان به لایحه 
وارد کرد قیمت گاز اس��ت چراکه فرمول قیمت‌گذاری در ایران قیمت گاز 
اروپا را هم در درون خود دارد و این در حالی است که قیمت گاز در اروپا 
بنا به دلایل سیاسی به شدت بالا رفته است. حال آنکه فرمول گاز در ایران 
براس��اس قیمت گاز در س��طح جهان و همچنین در بازار داخلی بوده و از 
آنجایی که بخشی که در اروپا است به شدت رشد کرده میانگین قیمت را 

بالا برده است. یعنی فرمول تعیین قیمت مشکل دارد.
به گفته وی، گفته شده که گاز صنایع فولاد و سوخت پتروشیمی برابر 
با این قیمت باشد که این موضوع روی چند نماد فولادی در بازار سرمایه 
تاثیر دارد و شرکت‌ها زیانده می‌شود همچنین پتروشیمی‌هایی که مصرف 

سوخت بالایی دارند ۵۰ درصد از سود خود را از دست می‌دهند.
ه�اللات با تاکید ب��ر اینکه قیمت گاز روی دو صنع��ت بزرگ که روی 
ش��اخص اثر زیادی دارد تاثیر می‌گذارد، می‎گوید: مجلس باید این فرمول 
را اصلاح کند. به طور کلی تعداد نمادهایی که از بودجه س��ال آینده تاثیر 
مثبت می‌گیرند بیش��تر از نمادهایی اس��ت که تاثیر منفی می‌گیرند، اما 
متاس��فانه بازار سرمایه در شرایطی است که به اخبار منفی وزن بیشتری 
می‌دهد و از نظر روانی نیازمند حمایت است بنابراین قیمت گاز حتما باید 

در مجلس اصلاح شود.

شاخص بورس تهران پس از ماه‎ها به کانال 1.2 میلیونی سقوط کرد

ریزش پلکانی بورس

مراس��م روز ملی ص��ادرات با حضور معاون اقتص��ادی و معاون علمی و 
فناوری رئیس‌جمه��ور، وزیر صمت، رئیس ات��اق بازرگانی ایران و فعالان 
اقتصادی روز گذش��ته در محل نمایشگاه بین‌المللی تهران برگزار شد. در 
ابتدای این مراس��م، علیرضا پیمان‌پاک رئیس‌کل سازمان توسعه تجارت 
ایران به حضور 26 دس��تگاه در روند صادرات اش��اره کرد و گفت: وزارت 
اقتصاد اعلام کرده ۲۶ دس��تگاه درگیر حوزه صادرات هس��تند و باید این 
فرآیند تس��هیل شود؛ بنابراین در سازمان توسعه تجارت باید پنجره واحد 
دولت در کنار صادرکننده باش��یم؛ به همین علت گلوگاه‌های تجاری مثل 
تعرفه‌ها و سرعت‎بخشی به پیمان‌های تجاری، شناسایی شده، ضمن اینکه 

چالش لجستیک نیز به‌طور جدی مورد توجه است.
به گفته وی، وزارت امور خارجه همه ظرفیت دستگاه دیپلماسی خارجی 
را به کار گرفته اس��ت بنابراین از این پس اجرای برنامه توسعه صادرات با 
هم��کاری وزارت صمت و امور خارجه پیش خواهد رفت. برای شناس��ایی 
صادرکنندگان ممتاز و برتر پرونده حدود ۵۰۰ صادرکننده بررسی شد که 
از این میزان دو صادرکننده به مدال افتخار صادرات، هفت صادرکننده به 
عنوان صادرکننده ممتاز، ۳۷ صادرکننده به عنوان صادرکننده ملی و پنج 

صادرکننده شایسته تقدیر شناخته شدند.
همچنین غلامحسین شافعی، رئیس اتاق ایران در این مراسم با اشاره به 
اینکه صادرات ایران در 30 س��ال گذشته رشد نداشته است، گفت: بدون 

رشد صادرات و ارزآوری، اقتصاد با چالش جدی مواجه خواهد شد.
او نگاه بودجه‌ای به منابع صندوق توس��عه ملی را عامل محقق ش��دن 
اه��داف برنامه‌ریزی ش��ده در ح��وزه اقتصاد و صادرات برش��مرد و افزود: 
صندوق توس��عه ملی برای این ب��ه وجود آمده که ن��گاه بودجه‌ای به آن 
صورت نگیرد، اما تاکنون مفاد اساسنامه‌ای این صندوق رعایت نشده است.

وی ب��ا بیان اینکه صادرات در اس��تفاده از منابع صندوق توس��عه ملی 
مظلوم‌ترین بخش بوده اس��ت، اضافه کرد: از س��ال ۹۰ تا ۹۹ معادل ۲۶ 
میلیارد دلار از منابع صندوق استفاده شده که سهم بخش خصوصی تنها 
۱۰ میلیارد دلار بوده اس��ت؛ ضمن اینکه در برخی س��ال‌ها نیز متقاضی 
بخش خصوصی برای استفاده از منابع آن نبوده؛ زیرا باید براساس اساسنامه 
صندوق، ۱۰ درصد از ریس��ک صندوق از سوی صادرکننده پذیرفته شود 

اما این اتفاق نیفتاده است.
به گفته رئیس اتاق ایران، با وجود نقش‎آفرینی شرکت‌های دانش‎بنیان‎ها 
در اقتصاد جهان، سهم شرکت‌های دانش‎بنیان ایرانی در صادرات فقط یک 

درصد است.
ش��افعی ادامه داد: صادرکنندگان نمونه سه سال اخیر وضع متفاوتی در 
مقایسه با گذشته دارند و صادرات با مشقت، مرارت و با نامهربانی و بعضا 
با برخورد اهانت‌آمیز مواجه بوده اس��ت. در ۳۰ سال قبل از سال ۱۹۹۰ تا 
۲۰۲۰ اگر رقم صادرات را مقایس��ه کنیم، ایران در صادرات رشد نداشته؛ 
این در حالی است که در این دوره، صادرات ترکیه هفت برابر و در مالزی 
س��ه برابر افزایش داشته و درعین‌حال، بیش��تر از نیمی از صادرات کشور 
صادرات نفت بوده و بخش عمده‌ای از ۵۰ درصد باقیمانده نیز خام‎فروشی 
بوده اس��ت. اگر صادرات از رشد مناسب برخوردار نباشد و ارزآوری نکند، 

آینده اقتصاد ایران با چالش مواجه خواهد شد.
رئیس اتاق ایران س��پس به مش��کلات حوزه صادرات پرداخت و گفت: 
موضوع حمل‌ونقل نیز این روزها باعث آزار صادرکنندگان شده ضمن اینکه 
در س��ال‌های قبل برخی غل و زنجیرهایی که به‌پای صادرات بس��ته شد 
نتیجه‌ای جز خانه‌نشینی صادرکنندگان و ورود صادرکنندگان بی‎شناسنامه 
نداشت. اشتباه دولت‌ها در گذشته برای رفع تعهد ارزی این بود که به‌جای 

افزای��ش عرضه ارز در اقتصاد به س��مت کنترل نرخ ارز رفتند و مش��کل 
در همکاری س��ازمان‌های مرتبط با صادرات هم این است که دستگاه‌های 
دولتی در حوزه صادرات با هم هماهنگ نیستند. اتاق ایران درخواست دارد 
وزارت صمت و سازمان توسعه تجارت متولی اصلی صادرات باشند و دولت 

حکم کند سایر دستگاه‌ها خود را با وزارت صمت هماهنگ کنند.
همچنین در ادامه این نشس��ت، س��ید رضا فاطمی‌امین وزیر صمت با 
بیان اینکه اگر در هدف‌گذاری صادرات خطا کنیم تا انتها مسیر را اشتباه 
خواهی��م رف��ت، گفت: وقتی در م��ورد صادرات و تج��ارت خارجی بحث 
می‌کنیم چندین فراز قابل بحث است. ما در حال حاضر ۴۵ میلیارد دلار 
صادرات و ۴۷ میلیارد دلار واردات داریم، اگر فقط به این ارقام توجه کنیم 
اشتباه است. باید بدانیم در قبال صادرات چقدر اشتغال‎زایی ایجاد می‌کنیم 
کالای صادرات��ی ما چقدر فناوری دارد در زمینه کالای صادراتی و یا آنچه 

وارد می‌شود چقدر سرمایه‌گذاری صورت گرفته است.
به گفته فاطمی‌امین، در سال جاری میزان صادرات 5میلیارد دلار بیش 
از سال قبل خواهد بود که البته بخش عمده‌ای از آن متانول و فولاد است 
ک��ه قطعا باید ترکیب صادرات کالا و همچنین کش��ورهای محل تجارت 
تغییر کند. محس��ن رضایی، معاون اقتص��ادی رئیس جمهور هم در ادامه 
این نشست با بیان اینکه اصلاحات بانکی در دستور کار قرار دارد، گفت: از 
جمله برنامه‌های ما تقویت سیستم پولی و اعتباری در سال ۱۴۰۱ است. 
باید جلوی نقدینگی لجام گسیخته گرفته شود. ما مجموعه اصلاحاتی در 
کنار تجارت آغاز کردیم و همه در چارچوب فکری تنظیم شده است. باید 
از فرصت‌ها استفاده کنیم و در این زمینه نیازمند سربازان اقتصادی هستیم 
تا بتوانیم برای ملت ایران افتخارآفرینی کنیم و این نیاز به عزم جدی دارد 

تا بتوانیم عقب‎ماندگی‌ها را جبران کنیم.

در مراسم روز ملی صادرات چه گذشت؟

ایست صادرات در 3 دهه گذشته

بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir
سه‌شنبه

23 آذر 1400

شماره 1921



‌سود ۴۰ هزار میلیاردی دلالان خودرو
در سال ۹۹

سخنگوی انجمن قطعه‌سازان گفت: طی سال گذشته ۴۰ هزار میلیارد 
تومان نصیب بخش دلالی کشور شده که این موضوع بیانگر سیاست‌های 
غلط ش��ورای رقابت اس��ت که باعث زیان خودروساز و قطعه‌ساز و سود 
دلال می‌شود. به گزارش خبرنگار مهر، فرهاد به‌نیا روز گذشته در نشستی 
خبری اظهار کرد: در س��ال ۹۰ ایران رتبه ۱۸ را در بین تولیدکنندگان 
خودرو از نظر تعداد تولید با یک میلیون و ۶۹۰ هزار دستگاه داشت که 
این رتبه در میان کشورهای در حال توسعه پنجم بود. وی افزود: با این 
روند تا سال ۱۴۰۰ ما باید به تولید ۳ میلیون خودرو در سال می‌رسیدیم 
اما با س��رکوب قیمتی، این رقم در س��ال ۹۸ حتی به کمتر از ۸۰۰ هزار 
دستگاه رسید و زیان انباشته خودروسازان نیز ۸۰ هزار میلیارد تومان شد 
که این میزان هم به قطعه‌ساز منتقل شد. به‎نیا گفت: این در حالی است 
که طی س��ال گذشته ۴۰ هزار میلیارد تومان نصیب بخش دلالی کشور 
ش��ده است که این موضوع بیانگر سیاست‌های غلط شورای رقابت است 
که باعث زیان خودروساز و قطعه‌ساز در مقابل سود دلالان می‌شود. وی 
اضافه کرد: اگر ش��ورای رقابت هم بخواهد نمی‌تواند قیمت مواد اولیه را 
کاهش بدهد، چراکه زور شورای رقابت به شرکت‌های بزرگ تولیدکننده 
مواد اولیه نمی‌رسد.  به‎نیا با بیان اینکه ایران رتبه نخست اتلاف ترافیکی 
و ته��ران رتبه ۴ آلودگی کلانش��هرها را دارد، گفت: ۳ میلیون خودروی 
فرسوده در کش��ور تردد می‌کنند. هر خودروی فرسوده ۶.۶۵ لیتر مازاد 
سوخت دارد که با نرخ میانگین سوخت در ایران و جهان حدود ۵۳ هزار 
میلیارد تومان برای سوخت این خودروها هزینه می‌شود. همچنین حدود 
۸۱ هزار میلیارد تومان هزینه جانی ناشی از آن بوده و بیشتر از ۱۰ هزار 
میلیارد تومان اتلاف ترافیک داریم. از طرفی برای این خودروهای فرسوده 
جاده و پارکینگ هم لازم اس��ت که هزینه‌های خود را دارد. س��خنگوی 
انجمن قطعه‌س��ازان تاکید کرد: با این روند در س��ال ۱۴۰۴، ۸ میلیون 

خودروی فرسوده در کشور تردد خواهند کرد.
به گفته وی، مجموع این هزینه‌های تحمیل‎ش��ده برای کش��ور ۲۲۰ 
هزار میلیارد تومان اس��ت که در سال ۱۴۰۴ به ۵۵۰ هزار میلیارد تومان 
می‌رسد. علاوه بر این هزینه بیماری‌ها و تخریب محیط زیست هم بسیار 
زیاد است. به‎نیا یادآور شد: سالانه ۱۷ هزار میلیارد تومان هزینه قطعات 
یدکی می‌شود که ۷۰ درصد آن واردات است که از این ۷۰ درصد هم ۷۰ 
درصد نصیب خودروهای فرسوده می‌شود. وی با اشاره به واردات خودرو، 
تصریح کرد: پیش��نهاد ما این اس��ت که واردات خودرو منوط به اخذ ۸ 
تا ۱۰ گواهی اس��قاط خودرو ش��ود. با این روند واردات خودرو جایگزین 
خودروهای فرس��وده خواهد شد. وی گفت: طی یک پرونده که شخصی 
به خاطر خودروی فرسوده خود شکایت کرده بود و از هیچ‌یک از نهادها 
نماینده‌ای در دادگاه حضور پیدا نکرد، آیین‌نامه اجرایی قانون هوای پاک 
معلق شد. تاکنون ۲۲۰ مرکز اسقاط در کشور تعطیل شده‌اند. اگر قانون 
هوای پاک احیا شود مطمئناً تأثیر بسزایی خواهد داشت. علاوه بر این باید 

برای خودروهای فرسوده افزایش مالیات داشته باشیم.

نماگر بازار سهام

نایب رئیس هیأت مدیره انجمن قطعه‌س��ازان و مجموعه‌های خودرو 
گف��ت واردات خودرو در ش��رایط کنونی دش��وار ارزی کش��ور و تداوم 

تحریم‌ها به صلاح نیست.
به گزارش ایرنا، »اصغر خسروش��اهی« روز دوشنبه در نشستی خبری 
افزود: از س��ال ۸۷ تا ۹۶ بیش از ۶۰۰ هزار دس��تگاه خودرو وارد کشور 

شد که ارزبری ۱۳میلیارد دلاری به دنبال داشته است.
وی بیان داش��ت: عمده این خودروها لوکس بوده و کمکی به تنظیم 

بازار خودرو نکرده است.
خسروش��اهی ی��ادآور ش��د: تاکید و تمرک��ز امروز مجل��س بر طرح 
س��اماندهی خودرو و واردات خودرو به کشور، در حالی است که در آغاز 
دور دوم تحریم‌ه��ا دولت به دلیل کمب��ود ارز، واردات خودرو را ممنوع 
کرد. وی خاطرنش��ان کرد: با ۱۳ میلیارد دلار یادش��ده می‌ش��د شش 
ش��رکت بزرگ خودروس��ازی ایجاد کرد که به رقابتی‌تر شدن صنعت و 
افزایش تیراژ می‌انجامید، اما فقط خودروی لوکس برای خوشایند طیفی 

خاص از جامعه وارد شد.
نایب رئیس هیأت مدیره انجمن قطعه‎س��ازان و مجموعه‌های خودرو 
گف��ت: امروز خودروس��ازان داخلی با کمتر از ۵۰ درصد ظرفیت‌ش��ان 
فعالیت می‌کنند و تولید خودرو تا پایان س��ال به زحمت به یک میلیون 
دستگاه خواهد رس��ید. وی تاکید کرد: ما در چارچوب برنامه بلندمدت 
موافق آزادسازی واردات خودرو هستیم، نه اینکه از ظرفیت‌های موجود 

خودروسازان داخلی استفاده نشود.
لزوم کاهش قیمت مواد اولیه داخلی

این مقام صنفی همچنین با اش��اره به اینکه این انجمن موافق افزایش 
قیمت خودرو نیس��ت، ادامه ‌داد: ۸۰ درصد خودرو از مواد اولیه و قطعات 
تشکیل شده و مهمترین مواد اولیه از جمله آلومینیوم از ابتدای امسال ۲.۵ 

برابر شده، فولاد ۵۰ درصد افزایش قیمت داشته و مس و مواد پلیمری هم 
۱۰۰ درصد رشد قیمت را تجربه کرده‌اند.

وی تاکی��د ک��رد: باید جلوی افزایش قیمت مواد اولیه گرفته ش��ود که 
در برخ��ی موارد م��واد اولیه داخلی بالاتر از قیمت‌های جهانی به دس��ت 

قطعه‌ساز می‌رسد.
در ادامه »شاپور سامعی« رئیس کمیته ارزی انجمن سازندگان قطعات و 
مجموعه‌های خودرو افزود: اکنون جمع بدهی خودروسازان به قطعه‌سازان 
به بیش از ۳۵ هزار میلیارد تومان رسیده که حدود ۱۳ هزار میلیارد تومان 

آن سررسید شده است.
وی با انتقاد از قیمت‌گذاری دس��توری که فقط ش��امل خودرو ش��ده و 
بس��یاری از مواد اولیه داخلی را ش��امل نمی‌شود، تصریح‌ کرد: این مسئله 
عدم توان کافی خودروسازان برای پرداخت بدهی‌های‎شان به قطعه‌سازان 

و مشکلات دامنگیر بعدی را به دنبال داشته است.
»فرهاد به‌نیا«‌ س��خنگوی انجمن یادش��ده نیز گفت: ایران در سال ۹۰ 
با تولید اف��زون بر یک میلیون و ۶۹۰ هزار دس��تگاه خودرو، هجدهمین 
خودروساز جهان لقب گرفت و مقام پنجم را از این نظر در بین کشورهای 

در حال رشد داشت.
ب��ه گفته ای��ن مقام صنفی، با این آهنگ باید در س��ال ۱۴۰۰ به تولید 
س��الیانه حداقل 3 میلیون دستگاه خودرو می‌رسیدیم، اما با سیاست‌های 

سرکوب قیمتی تیراژ به کمتر از ۷۰۰ هزار دستگاه در سال ۹۸ رسید.
به‌نیا، به زیان انباش��ته بیش از ۸۰ هزار میلیارد تومانی خودروس��ازان و 
بدهی بیش از ۳۵ هزار میلیاردی‌ش��ان به قطعه‌س��ازان اشاره کرد و آن را 
حاصل سیاست‌گذاری اشتباه ش��ورای رقابت برشمرد و ادامه ‌داد: این در 
حالی اس��ت که این ش��ورا توانی برای کاهش قیمت مواد اولیه داخلی از 
جمل��ه فولاد، مس، آلومینیوم، مواد پتروش��یمی و ... ندارد که با نرخ‌های 

جهانی قیمت‌گذاری می‌شوند و در برخی موارد بالاتر از قیمت‌های جهان 
به دست قطعه‎سازان می‌رسند.

وی همچنین با اش��اره به مصرف میانگین ۶.۶۵ لیتری مازاد س��وخت 
توس��ط خودروهای فرسوده و هدررفت س��الیانه بیش از ۵۳ هزار میلیارد 
تومان از این طریق، یادآور شد: اکنون بیش از 3میلیون دستگاه خودروی 
فرس��وده در کشور تردد می‌کنند و پیش‌بینی می‌شود تعداد آنها در سال 
۱۴۰۴ به بیش از 8میلیون دس��تگاه برس��د و تا آن زمان دس��ت‌کم ۲۲۰ 
هزار میلیارد تومان بابت هزینه‌های مصرف سوخت اضافی، اتلاف ترافیکی، 

تخریب محیط زیست و ... از محل آنها از جیب مردم پرداخت شود.
س��خنگوی انجمن قطعه‌سازان بیان ‌داش��ت: اگر دولت بابت واردات هر 
دس��تگاه خودرو بین 8 تا ۱۰ گواهی اسقاط خودرو صادر کند، تا حدی از 

این مشکلات کاسته خواهد شد.
وی گفت: اکنون ۲۲۰ مرکز اس��قاط خودرو در کش��ور تعطیل ش��ده 
و تع��داد زی��ادی افراد به همی��ن دلیل بیکار ش��ده‌اند و دولت می‌تواند 
با تخصیص بخش��ی از خودروهای تولیدی خودروسازان داخلی به رفع 

مشکل کمک کند.

واردات خودرو در شرایط کنونی دشوار ارزی کشور به صلاح نیست
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‌3 استراتژی فروش بیشتر
در تعطیلات سال نو

به قلم: مائورا فلمینگ
کارشناس بازاریابی
مترجم: امیر آل‎علی

با نزدیک ش��دن به هفته‎های پایانی س��ال، دغدغه اصلی تمامی 
برندها این است که از فرصت تعطیلات برای فروش بیشتر استفاده 
کنند. درواق��ع هر رویدادی می‎تواند فرصت��ی طلایی برای افزایش 
فروش باش��د و بدون شک س��هم تعطیلات سال نو به مراتب بیشتر 
است. در این راستا وجود استراتژی باعث خواهد شد تا اقدامات شما 
بتوانند در راس��تای یک هدف قرار گرفته و در نهایت بهترین نتیجه 
ممکن را به دست آورید. در این راستا آگاهی از بهترین استراتژی‎ها 
کم��ک خواه��د کرد تا زم��ان خود را ص��رف اقدام��ات کم‎نتیجه و 
نامناس��ب نکنید. درواقع امس��ال با توجه به بهبود شرایط کرونا به 
خاطر واکسیناسیون جهانی، فرصت ایده‎آلی جهت فعالیت قدرتمند 
است و ابدا نباید فرصت را از دست بدهید. همچنین فراموش نکنید 
ک��ه گزینه‎های بیش از حد، تنها باعث خواهد ش��د تا تصمیم‎گیری 
برای شما به اقدامی بیش از حد سخت تبدیل شود. به همین خاطر 
تنها س��ه استراتژی فروش بیش��تر در تعطیلات سال نو پیش رو را 
بررس��ی خواهیم کرد که بالاترین نتای��ج ممکن را به همراه دارند و 

می‎توانید به صورت همزمان از این سه روش استفاده کنید. 
1-یک قرار ملاقات داشته باشید 

ش��ما باید با جامعه هدف خود یک قرار ملاقات داش��ته باشید که 
برای این موضوع می‎توانید همایشی را برگزار نمایید. از این فرصت 
باید برای معرفی خودتان و کس��ب و کاری که مش��غول آن هستید 
اس��تفاده کنید و یک فرصت فروش حضوری شکل گیرد. همچنین 
ش��ما باید با مشتریان اصلی که ممکن است برندهای مختلف باشند 
نیز قرار ملاقات‎هایی داش��ته باشید تا نسبت به وضعیت سال آینده، 
صحب��ت نمایید. درواقع هی��چ چیز بهتر از آن نیس��ت که چندین 
قرار داد مالی همزمان با تعطیلات س��ال نو را داش��ته باشید و این 
امر باعث خواهد ش��د تا برنامه‎ریزی بهتری را اعمال نمایید. توصیه 
می‎ش��ود که از تعطیلات س��ال نو به عنوان فرصت��ی برای بازنگری 
در وضعیت مش��تریان نیز اس��تفاده کنید و مواردی را که بیشترین 
سود را به همراه دارند، پیدا کنید. درواقع شما باید همواره از قانون 
30/70 اس��تفاده نمایید که برطبق آن 70 درصد از س��ود ش��رکت 
تنها از 30 درصد مشتریان به دست می‎آید و شما با شناسایی آنها، 
می‎توانید برنامه‎ریزی ویژه داش��ته باشید تا تحت هیچ شرایطی آنها 

را از دست ندهید. 
2-نسبت به اقدامات خود بازنگری داشته باشید 

از دیگر مواردی که باید به آن توجه نمایید این است که وضعیت 
خود را در سال گذشته بررسی کرده و به آن امتیازی را بدهید. این 
امر باعث خواهد شد تا بتوانید نقاط قوت و ضعف را شناسایی کرده 
و اصلاحات لازم را داش��ته باش��ید. در این زمینه می‎توانید اقدامات 
خود و سایر برندها را در تعطیلات سال ذگشته نیز بررسی کنید تا 
بتوانید آمادگی بهتری را داشته باشید. در این زمینه فراموش نکنید 
که کادو دادن در سال نو، یک سنت قدیمی محسوب می‎شود و شما 

باید به دنبال ایجاد بسته‌های هدیه باشید. 
3-یک محصول قدیمی و یک محصول جدید را مورد توجه 

قرار دهید 
یک اس��تراتژی کاربردی برای فروش محصولات قدیمی این است 
که آنها را در قالب پکیج با محصولات جدید خود قرار دهید. با این 
اقدام ش��ما می‎توانید از آنها به عنوان تخفیفات ویژه اس��تفاده کرده 
و فرصت فروش را داش��ته باش��ید. درواقع بدون تخفیف‎های ویژه، 
فعالیت شما در سال نو بسیار سخت خواهد بود. در این زمینه شما 
می‎توانید چنین اقدامی را برای اس��تراتژی‎ها نیز مورد استفاده قرار 
دهید و یک اقدام قدیم��ی را همزمان با اقدامی جدید انجام دهید. 
این امر باعث خواهد ش��د تا ریس��ک موارد جدید، کمتر شود. دلیل 
این امر نیز به این خاطر است که موارد قدیمی امتحان خود را پس 
داده‎اند و می‎توان نس��بت به می��زان نتیجه‎بخش بودن آنها، به یک 

جمع‎بندی رسید. 
4-محتوای مخصوص تولید نمایید 

تعطیلات س��ال نو به معنای اوقات فراغت بیشتر است که طبیعتا 
حضور افراد در بس��تر اینترنت نیز رش��دی چشمگیر را پیدا خواهد 
کرد. در این راس��تا ش��ما باید به دنبال تولید محتواهایی مناسب با 
ش��رایط باش��ید. در این زمینه می‎توانید هر روز در رابطه با یکی از 
افس��انه‎های کش��ور خود نسبت به س��ال نو صحبت کنید و درواقع 
داستان‎س��رایی یک تکنیک بس��یار قدرتمند محسوب می‎شود. این 
موارد اگرچه در ظاهر تجاری نیس��تند، با این حال منجر به افزایش 
ترافیک س��ایت ش��ما خواهند ش��د که طبیعتا به افزایش احتمال 
دیده‎ش��دن محصولات نی��ز منجر می‎ش��ود. همچنی��ن می‎توانید 
دوره‎های آموزش��ی مرتبط با حوزه کاری خود نیز داشته باشید و با 
این اقدام توجهات را به س��مت خود جلب نمایید. درواقع شما باید 
ب��رای پر کردن اوقات فراغت موجود، برنامه‎ریزی دقیقی را داش��ته 

باشید. 
در آخر فراموش نکنید که در بس��تر اینترن��ت انواع ابزارها وجود 
دارد که به شما در تبلیغات گسترده‎تر کمک خواهند کرد که نمونه 
آن بخش تبلیغاتی گوگل اس��ت که اقدام��ی کاملا مقرون به صرفه 
نیز محس��وب می‎ش��ود. به همین خاطر شما باید از امکانات موجود 

اینترنت نیز به خوبی استفاده کنید. 
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کارشناس بازاریابی در موسسه هاب اسپات

ترجمه: علی آل‎علی

بازاریابی در اینس��تاگرام و تعامل با مش��تریان برای بهبود وضعیت برند امر عجیب یا 
غیرمنتظره‎ای محس��وب نمی‎ش��ود. امروزه بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف‎ش��ان اقدام به جلب نظر مش��تریان می‎کنند. این امر ب��ا تمرکز بر روی 
اینستاگرام به عنوان یکی از پرطرفدارترین پلتفرم‎های دنیا جذابیت زیادی به همراه دارد. 
براساس گزارش همکاران ما در موسسه هاب اسپات نزدیک 90 درصد از کاربران فعال این 
پلتفرم دست کم یک اکانت تجاری را دنبال می‎کنند درست به همین خاطر تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف در این پلتفرم ایده بس��یار جذابی به نظر می‎رسد. اگر شما هم به 
دنبال تعامل با مخاطب هدف‎تان در این فضا هس��تید، اینستاگرام جذابیت‎ها و امکانات 
بسیار زیادی برای‎تان خواهد داشت.  یکی از مهمترین نکات برای ورود به دنیای بازاریابی 
و فعالیت برند در اینس��تاگرام اس��تفاده از یک راهنمای حرفه‎ای است. بی‎شک برندهای 
بس��یار زیادی در اینس��تاگرام فعالیت دارند. با این حال تمام آنها فرصت تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به طور مش��ابه را ندارند. این امر دردسرهای بازاریابی در اینستاگرام 
را به ش��دت افزایش می‎دهد. اگر شما حتی یک اقدام اشتباه در زمینه بازاریابی و تعامل 
با مشتریان‎تان در این فضا داشته باشید، خیلی زود توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف به ش��دت کاهش پیدا خواه��د کرد.  هدف اصلی در این مقاله بررس��ی 
راهکارهایی برای افزایش تعداد فالوورهای برندها در اینس��تاگرام است. بی‎شک به دست 
آوردن هزار فالوور نخس��ت برای برند در این پلتفرم بسیار دشوار به نظر می‎رسد. درست 
به همین خاطر ما در این بخش به دنبال برخی از راهکارهای حرفه‎ای برای تبدیل کردن 
چنین امر دشوار و سختی به کاری ساده هستیم. در ادامه برخی از مهمترین نکات برای 
بازاریابی و تعامل حرفه‎ای با کاربران در اینس��تاگرام را مرور خواهیم کرد. این امر به شما 

برای تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. 
ایجاد و بهینه‎سازی اکانت پروفایل برند

بدون شک هر اقدامی برای بازاریابی در اینستاگرام اول از همه باید همراه با ایجاد اکانت 
رسمی باشد. شما بدون یک اکانت رسمی هرگز امکان جلب نظر کاربران را پیدا نخواهید 
کرد. این امر دردس��رهای زیادی برای برند ش��ما به همراه داشته و فرآیند تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را به شدت سخت می‎کند. خوشبختانه ساخت اکانت در اینستاگرام 
یکی از ساده‎ترین کارهای دنیا محسوب می‎شود. شما فقط باید بر روی گزینه ثبت نام در 
اینستاگرام کلیک کرده و به راحتی اکانت رسمی برای برندتان ایجاد کنید. نکته مهم در 
این میان تلاش برای انتخاب نام کاربری مناسب برای برندتان است. استفاده از اسم برند 

در این میان اهمیت بسیار بالایی خواهد داشت. 
مرحله بعد برای جلب نظر کاربران در زمینه بازاریابی ش��امل بهینه‎سازی اکانت برند 
اس��ت. این امر ش��اید در نگاه نخست بسیار ساده به نظر برس��د، اما در عمل دردسرهای 
زیادی برای ش��ما به همراه خواهد داشت. درست به همین خاطر باید همیشه نسبت به 
استفاده از بهترین تکنیک‎ها در این میان توجه نشان دهید. متاسفانه برخی از برندها در 
زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهینه‎سازی پروفایل‎شان توجه لازم را نشان 
نمی‎دهند. درست به همین خاطر همیشه با مشکلات عمده برای جلب نظر مشتریان‎شان 
رو به رو می‎ش��وند. توصیه ما در این میان اس��تفاده از بخش پروفایل برای معرفی دقیق 
برندتان است. این امر شامل انتخاب یک تصویر پروفایل مناسب می‎شود.  انتخاب تصویر 
پروفایل همیشه امری دردسرساز برای برندها بوده است. شما در این بخش توانایی استفاده 
از تکنیک‎های عجیب و غریب را ندارید. بهترین کار بارگذاری تصویر لوگوی برندتان در 
این بخش اس��ت. اگر ش��ما در این رابطه عملکرد موفقی نداشته باشید، شانس‎تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شدت کاهش پیدا می‎کند. بنابراین هر ایده‎ای برای 
انتخاب تصاویر دیگر را کنار بگذارید، در غیر این صورت واکنش کاربران به احتمال زیاد 
ش��ما را به طور کامل ناامید خواهد کرد.  در مرحله بعد در بخش لینک اینستاگرام باید 
آدرس س��ایت رسمی برندتان را درج کنید. این امر اعتبار فعالیت شما را نشان می‎دهد. 
همچنین در صورت تمایل، کاربران امکان بازدید از س��ایت‎تان را نیز خواهند داشت. در 
بخش بیوگرافی هم اشاره به شعار اصلی برند ایده جذابی خواهد بود، در غیر این صورت 

شما شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان نخواهید داشت.
تولید محتوای جذاب

همانطور که بسیاری از برندها برای مدیریت اکانت‎شان در شبکه‎های اجتماعی مختلف 
از ادمین یا تولیدکننده‎های محتوا استفاده می‎کنند، درباره اینستاگرام نیز شما به چنین 
افرادی نیاز خواهید داشت، در غیر این صورت فرآیند تولید محتوا و تعامل با کاربران به 
شدت سخت خواهد شد. اگر شما مهارت لازم برای تعامل با مخاطب هدف را دارید، این 
بخش برای‎تان به ش��دت ساده است، در غیر این صورت پیدا کردن ادمین‎های مطمئن 

امری ضروری خواهد بود. 
اگر شما با ادمین‎های مناسبی همکاری داشته باشید، اکانت‎تان به بهترین شکل ممکن 
وضعی��ت حرفه‎ای پیدا خواهد کرد. این امر به معنای امکان تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی 
مخاطب هدف و تولید مداوم محتواس��ت. چنین امری شاید در نگاه نخست بسیار ساده 
به نظر برس��د، اما تفاوت میان کس��ب و کارهای موفق و شکست‎خورده در اینستاگرام را 

شامل می‎شود. 
امروزه بسیاری از برندها برای صرف هزینه‎های مربوط به استخدام ادمین وسواس زیادی 
به خرج می‎دهند. شما در این رابطه باید اول از همه اعتبار فرد مورد نظرتان را مورد ارزیابی 
قرار دهید. اگر ادمین موردنظر شما سابقه همکاری خوبی با دیگر برندها داشته باشد، به 
احتمال زیاد همکاری شما با وی به شدت سودمند خواهد بود، در غیر این صورت شما باید 

فرآیند جست و جوی‎تان برای پیدا کردن بهترین ادمین ممکن را ادامه دهید. 
وقتی یک برند دارای ادمین مناس��بی است، شما امکان سرمایه‎گذاری بر روی توسعه 
کس��ب و کارتان در این فضا را خواهید داش��ت، در غیر این صورت حتی تولید بهترین 

محتوای ممکن نیز به شما برای جلب نظر مشتریان کمک شایانی نخواهد کرد. 
استفاده از تصویر حرفه‎ای و مناسب

اینستاگرام یک پلتفرم بصری به معنای واقعی کلمه است. بنابراین شما برای موفقیت 
در آن باید همیشه از جلوه‎های بصری و تصاویر جذاب استفاده نمایید. اگر برند شما در 
این رابطه به جای فرمت عکس بر روی متن تمرکز نماید، بدون شک در مدت زمانی کوتاه 
تمام توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از بین می‎رود. بنابراین همیشه 

کارتان را در این رابطه کاملا اصولی شروع نمایید. 
اس��تفاده از ی��ک دوربین حرفه‎ای اغل��ب اوقات امری مهم برای ثب��ت تصاویر جذاب 
محسوب می‎شود. نکته مهم اینکه شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان باید 
اول از همه به کیفیت و س��وژه عکس‎ها توجه نش��ان دهید. امروزه با دوربین گوشی‎های 
هوشمند نیز امکان ثبت تصاویر به شدت حرفه‎ای وجود دارد. بنابراین شما نباید خودتان را 
بیش از اندازه به دردسر بیندازید. صرف هزینه‎های سنگین برای تهیه دوربین‎های حرفه‎ای 

اغلب اوقات بودجه بازاریابی برندها را در همان ابتدای کار به شدت کاهش می‎دهد.
اگر ش��ما در ابتدای مسیر تبدیل ش��دن به یک بازاریاب هستید یا اصلا تجربه‎ای در 
این رابطه ندارید، شروع کار بازاریابی در اینستاگرام همراه با استرس‎های زیادی برای‎تان 
خواهد بود. توصیه ما در این رابطه تلاش برای اس��تفاده از خدمات منحصر به فرد دیگر 
برندهاست. شاید ذهن‎تان در این مورد به سراغ اغلب موسسه‎های بازاریابی برود، اما ایده 
ما اندکی متفاوت‎تر از این حرف‎هاست. شما همیشه با ارزیابی وضعیت بازاریابی برندهای 
بزرگ در اینستاگرام امکان یادگیری نکات تازه را دارید. بنابراین باید همیشه حواس‎تان به 

شیوه بازاریابی دیگر برندها باشد، در غیر این صورت شانس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف به شدت کاهش پیدا می‎کند. شما در این میان برای جلب نظر مشتریان 
باید همیش��ه به دنبال اس��تفاده از تکنیک‎های حرفه‎ای باشید. این امر امکان جلب نظر 

مشتریان به بهترین شکل ممکن را به شما می‎دهد. 
برندهای بزرگ به طور معمول پس از آزمون و خطاهای بسیار زیاد به استفاده از نوع 
خاصی عکس و کپش��ن در پست‎های‎شان رسیده‎اند. با این حساب اگر شما نیز از تجربه 
آنها سود ببرید، دیگر نیازی برای تجربه‎های طولانی مدت در زمینه بهینه‎سازی اکانت‎تان 
نخواهد بود. این امر هم صرفه‎جویی بسیار مناسبی در بودجه‎تان خواهد داشت، هم اینکه 

وضعیت بازاریابی‎تان را به شدت بهینه خواهد کرد. 

نکته پایانی در این بخش ضرورت ویرایش تصاویر پیش از بارگذاری‎شان است. اگر شما 
آش��نایی کافی با برخی از اپ‎های ویرایش عکس را داش��ته باشید، در این بخش مشکل 
چندانی پیش روی‎تان نخواهد بود. این امر به شما برای تاثیرگذاری ویژه بر روی کاربران و 
افزایش سریع شمار فالوورهای‎تان کمک می‎کند. البته لازم نیست در این بخش به دنبال 
ابزارهای حرفه‎ای مانند فوتوشاپ باشید، بلکه اپ‎های ساده و رایگان کارتان را راه می‎اندازد. 

بنابراین فکر یادگیری مهارت‎های عجیب و حرفه‎ای در این میان را فراموش نمایید. 
طراحی جدول بارگذاری محتوا

بارگذاری محتوا یکی از دردسرسازترین نکات برای بازاریاب‎ها محسوب می‎شود. امروزه 
بسیاری از برندها برای جلب نظر مشتریان به دنبال بارگذاری مداوم و منظم محتوا هستند. 
این امر نکته بس��یار مهمی در حوزه بازاریابی محسوب می‎شود. بنابراین اگر شما هم به 
دنبال به دس��ت آوردن اولین فالوورهای‎تان در شبکه‎های اجتماعی و به ویژه اینستاگرام 
هس��تید، باید اول از همه به دنبال طراحی یک جدول حرفه‎ای و مناسب برای بارگذاری 
مداوم محتوا باش��ید. شاید این امر ایده بسیار ساده‎ای به نظر برسد، اما برای ما کاربردی 

خواهد بود. 
ج��دول بارگذاری محتوا ب��ه بازاریاب‎ها برای رعایت یک نظم مش��خص در زمینه 
بارگ��ذاری محتوا کمک می‎کند. اگر ش��ما نیز به طور مداوم تجربه مش��اهده ناتوانی 
برندها برای جلب نظر مش��تریان یا کلیشه‎ای ش��دن اکانت اینستاگرام‎شان را دارید، 
باید به این نکته توجه لازم را نش��ان دهید. ش��ما از طریق به‎روز رس��انی یک جدول 
حرفه‎ای همیشه محتوای مناسب برای بارگذاری در زمان موردنظرتان را از قبل آماده 
خواهید کرد. به این ترتیب هیچ نیازی برای نگرانی نسبت به نحوه تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف در این میان نخواهد بود. 
امروزه کاربران تعامل با برندهایی که همیش��ه محتوای جذاب تولید می‎کنند را به 
دیگر نمونه‎ها ترجیح می‎دهند. فاصله زمانی میان بارگذاری محتواهای ش��ما نباید از 
یک یا دو روز بیش��تر شود، در غیر این صورت کاربران به سرعت برندتان را فراموش 
خواهند کرد. بنابراین شما باید همیشه در زمینه بارگذاری محتوا از یک نظم مشخص 

پیروی نمایید. این امر در قالب یک جدول ساده کارتان را ساماندهی می‎کند. 
خوشبختانه امروزه انواع جدول‎های محتوایی آنلاین نیز در دسترس بازاریاب‎ها قرار دارد. 
اگر شما حوصله طراحی یک تقویم را ندارید، استفاده از چنین امکاناتی به شدت مناسب 
خواهد بود. به علاوه، همکاری با مش��اورهای حرفه‎ای نیز در تمام فرآیند موردنظر امری 

جذاب محسوب می‎شود. 
استفاده از سبک بادوام

مشتریان در اینستاگرام پس از مدت زمانی کوتاه از برند شما انتظارات مشخصی پیدا 
می‎کنند. این امر در پیوند با ارزیابی آنها از شرایط شما قرار دارد. اگر شما در طول ماه‎های 
نخس��ت فعالیت‎تان در اینستاگرام چهره‎ای مش��خص از برندتان به دیگران نشان دادید، 

دیگر نباید در مدت زمانی کوتاه آن را تغییر دهید. این امر مشکلات برندتان را به شدت 
افزایش خواهد داد. 

گاهی اوقات سرمایه‎گذاری بر روی پیدا کردن راهکارهای تازه برای بازاریابی ایده بسیار 
خوبی محسوب می‎شود. با این حال اگر چنین امری در نهایت موجب تغییر مداوم لحن 
و صدای برندتان در اینستاگرام شود، هرگز تاثیرگذار نخواهد بود. توصیه ما در این بخش 
تلاش برای حفظ وجهه و جهت‎گیری برندتان به طور مداوم اس��ت، در غیر این صورت 
در مدت زمانی کوتاه با واکنش‎های شدید مشتریان رو به رو خواهید شد. این امر توانایی 

برندتان برای مدیریت شکایت‎ها و جلب نظر مشتریان را به شدت کاهش می‎دهد. 
نگارش کپشن‎های زیبا

کپش��ن‎ها بخش مهم دیگری در جلب نظر مخاطب هدف محس��وب می‎شود. امروزه 
بسیاری از برندها برای جلب نظر مخاطب هدف به دنبال استفاده از کپشن‎های مناسب 
هستند. شاید اینستاگرام یک پلتفرم کاملا بصری محسوب شود، اما اگر شما مهارت لازم 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را نداش��ته باش��ید، حتی بهترین عکس‎های 
دنیا نیز وضعیت‎تان را تغییر نخواهد داد. درست به همین خاطر همیشه تصاویر زیبا در 

اینستاگرام باید همراه با کپشن‎های کاربردی نیز باشد. 
نگارش کپش��ن اغلب اوقات امری سخت و دشوار محسوب می‎شود. این امر برند شما 
را به بدترین ش��کل ممک��ن در خطر قرار می‎دهد. بنابراین باید ف��ورا به دنبال راهکاری 
برای تقویت مهارت‎های کپشن‎نویسی‎تان باشید، در غیر این صورت کاربران به هیچ وجه 
محتوای‎تان را جدی نخواهند گرفت. این امر مس��یر بسیار دش��واری پیش روی برندها 

قرار می‎دهد. 
توصیه ما در این بخش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شامل استفاده از تجربه 
دیگر برندها در زمینه نگارش کپشن است. شاید این امر بسیار زمانبر باشد، اما دست‎کم 
بدون هزینه اضافی به ش��ما فرصت طراحی بهترین کپشن‎های موجود در بازار را خواهد 
داد. این امر مشکلات شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان را به شدت کاهش داده 

و فرآیند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را ساده‎تر از هر زمان دیگری خواهد کرد. 
اگر شما به دنبال نگارش کپشن‎های جذاب هستید، باید همیشه از توانایی هشتگ‎ها 
در این میان سود ببرید. یک هشتگ مناسب به شما امکان جلب نظر کاربران به بهترین 
شکل ممکن را می‎دهد. به علاوه، دسترسی کاربران به محتوای موردنظرتان را نیز ساده‎تر 

از هر زمان دیگری خواهد کرد. 
صرف نظر از اهمیت هشتگ‎ها، شما امکان استفاده از انواع اموجی را نیز خواهید داشت. 
اموجی‎ه��ا به طور معمول تاثیرگذاری زیادی بر روی کارب��ران دارد. دلیل این امر انتقال 
پیام به ساده‎ترین شکل ممکن و کمک به برندها برای تعامل با مشتریان به دور از انواع 
بدفهمی‎های رایج است. بنابراین توصیه ما به شما در این بخش اضافه کردن یک یا چند 
اموجی به کپش��ن‎تان خواهد بود. این امر برند ش��ما را به بهترین شکل ممکن در کانون 

توجه مشتریان قرار خواهد داد. 
استفاده از ترندهای تازه

استفاده از ترندها گامی موثر برای جلب نظر مشتریان محسوب می‎شود. شما با استفاده 
از ترندهای برتر در بازار امکان جلب نظر مشتریان به سریع‎ترین شکل ممکن و رقابت با 
بزرگترین کسب و کارهای دنیا را خواهید داشت. نکته مهم در این میان شناسایی ترندها 
به بهترین شکل ممکن است. اگر شما در این راستا اقدام موثری انجام ندهید، شانس‎تان 
برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان به شدت کاهش پیدا می‎کند. بنابراین باید همیشه به 

دنبال پیدا کردن و آشنایی با ترندهای تازه در بازار باشید. 
ترندهای تازه در بازار همیش��ه به سادگی قابل مشاهده نیست. البته منظور ما در این 
بخش سختی بیش از اندازه برای یافتن ترندها نیست، بلکه نیاز شما به ابزارهای حرفه‎ای 
مدنظرمان است. اگر شما توانایی استفاده از ابزارهای حرفه‎ای در این میان را داشته باشید، 

شانس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شدت تقویت می‎شود. 
صرف نظر از ابزارهای پولی در بازار، بسیاری از خدمات گوگل نیز به طور رایگان برای 
ش��ما در دس��ترس خواهد بود. شما به این ترتیب شانس بس��یار زیادی برای جلب نظر 
مشتریان خواهید داشت. ابزارهایی نظیر گوگل ترندز یا آنالیتیکس اغلب اوقات گزینه‎هایی 
مناس��ب و ساده برای پیدا کردن تازه‎ترین ترندهای بازار محسوب می‎شود. بنابراین شما 
بدون نیاز به صرف هزینه اضافی امکان بهره‎مندی از ابزارهای موردنظر را خواهید داشت. 
بی‎ش��ک بازاریابی در اینس��تاگرام با توجه به حضور هزاران برند متنوع در این فضا امر 
دشواری محسوب می‎شود. درست به همین خاطر شما باید همیشه در تلاش برای استفاده 
از بهترین تکنیک‎ها باشید. توصیه‎های مورد بحث در این مقاله به شما برای تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف و پیدا کردن اولین هزار فالوور برندتان کمک خواهد کرد. 
منبع: هاب اسپات

جلب هزار فالوور اول برند در اینستاگرام با راهکارهای حرفه‎ای
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اخبار

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: هفتاد و نهمین نشست شورای 
گفتگوی دولت و بخش خصوصی آذربایجان شرقی با حضور مسئولان 
دولتی، قضایی، بخش خصوصی و جمعی از نمایندگان مردم استان در 

مجلس شورای اسلامی در محل اتاق تبریز برگزار شد.
این جلسه با دو پیش از دستور » ارائه گزارش عملکرد شورای گفتگوی 
دولت و بخش خصوصی استان آذربایجان شرقی در شش ماهه نخست 
ســال جاری« و » ارائه گزارش مدیرکل امور مالیاتی استان در خصوص 
مصوبه موضوع بررسی مصادیق مزایای رفاهی و انگیزشی مشمولین قانون 
کار و معافیت این مزایا و حق بیمه سهم حقوق بگیران از موضوع ماده ۸۳ 

قانون مالیات های مستقیم « همراه بود.
ابوالفتح ابراهیمی در بررسی گزارش عملکرد شورای گفتگوی استان 
در شش ماهه نخست سال جاری گفت: در طول این شش ماه، ۶ جلسه 
با ۳۰ دستور  برگزار شده که در مجموع ۲۱ پیشنهاد ملی، ۴۷ مصوبه 

استانی و ۱۳ مصوبه اجرا شده به همراه داشته است.
نائب رییس اتاق تبریز ادامه داد: از بین موضوعات بررسی شده، سهم 
بخش تولید و کسب و کار هر کدام ۱۸ درصد، کشاورزی و شهرک های 
صنعتی هر کدام ۱۵ درصد، تجارت خارجی ۱۲، مالیات و زیرساخت ها 
هر کدام هفت درصد، کار و تامین اجتماعی و امور بانکی هر کدام چهار 

درصد بوده است.
عابدین خرم، استاندار آذربایجان شرقی نیز در این جلسه با اشاره ای 
به موضوع اولویت بندی قطع گاز شرکت های فولادی گفت: متاسفانه 
با توجه به آمار مشاهده می شود که میزان سهمیه ها بر اساس عدالت 
تقسیم نشده است. استان آذربایجان شرقی با توجه به شرایط ویژه آب 

و هوایی، نباید با اعمال محدودیت بالا در مصرف گاز روبرو می شــد اما 
میزان محدودیت در سهمیه گاز این استان نسبت به دیگر استان ها بالا 

است که باید این موضوع مورد پیگیری قرار گیرد.
وی ادامــه داد: برای رفع این مطالبــات چندین نامه برای وزیر نفت 
نوشته شده است که از نمایندگان مجلس نیز می خواهیم در این راستا 
اقدامات لازم را داشــته باشند تا صنایع در طول زمستان با مشکل گاز 
مواجه نشوند. خرم با بیان اینکه این شورا باید به قرارگاه جذب سرمایه 
و شناســایی و برطرف کردن موانع و مشکلات بخش خصوصی و حوزه 
تولید تبدیل شود، گفت: از سوی دیگر بخش خصوصی باید در شناسایی 
نخبگان اقدامات اساسی انجام دهد چرا که با وجود فعالیت تعداد زیادی 
از شــرکت های دانش بنیان در استان، متاسفانه فرآیند تبدیل ایده به 
محصول به درســتی انجام نمی شــود که در این راستا اتاق تبریز باید 

ایفاگر نقش مهمی باشد.

موسی خلیل الهی، رئیس کل دادگستری استان نیز در این جلسه در 
خصوص محدودیت سهمیه گاز صنایع استان گفت: نباید شاهد وجود 
ناعدالتی در تخصیص این سهمیه باشیم که این مورد باید توسط دستگاه 

های مذکور پیگیری شود.
روح الله متفکر آزاد، نماینده مردم تبریز در مجلس شورای اسلامی نیز 
در این جلسه گفت: مشکل کمبود گاز و مصرف بالای آن برای کاهش 
سهمیه گاز صنایع مطرح می شود اما آن چه مورد اعتراض بوده، تبعیض 
در اعطای این سهمیه ها اســت. وی از طرح این موضوع توسط هیات 

نمایندگان استان با مسئولان مربوطه خبر داد.
»بررســی چالش های پیش روی صنایع فولاد استان به دلیل برنامه 
اولویت بندی قطع گاز شرکت های فولادی توسط وزارت نفت«، »بررسی 
چالش های اخذ کارت بازرگانی و پروانه بهره برداری شرکت های فناور 
و دانش بنیان مستقر در پارک های علم و فناوری« و همچنین »بررسی 
دلایل عدم اجرای ماده چهار قانون نظام مهندسی و کنترل ساختمان و 
آیین نامه اجرایی ماده ۳۳ قانون مذکور موضوع الزام استفاده از خدمات 
ســازندگان ذیصلاح در احداث تمامی ساختمان ها« سه دستور جلسه 

این نشست بود.
»درخواست مشارکت واحدهای صنعتی در مدیریت مصرف برق در 
فصل زمستان ۱۴۰۰ از ســوی شرکت توزیع برق تبریز«، »ایجاد خط 
اعتباری واردات نهاده های کشاورزی توسط رئیس کمیسیون کشاورزی 
اتاق تبریز« و »طرح موضوع مرتبط با حوزه گردشــگری استان توسط 
رئیس انجمن رستوران های بین راهی و مراکز رفاهی استان« نیز دیگر 

موضوعات مطرح شده در این جلسه بودند.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: نخستین فستیوال خوراک رشت به 
مناسبت ششمین سال ثبت رشت به عنوان شهر خلاق خوراک شناسی 
با حضور معاون و مدیران کمیســیون ملی یونسکو در ایران، نمایندگان 
شــهرهای خلاق ایران، رئیس و اعضای شورا، شهردار رشت، مسئولین 
استانی و شهرســتانی، مجموعه مدیریت شهری رشت و شهروندان در 

پیاده راه فرهنگی برگزار شد.
به گزارش واحد خبر مدیریت ارتباطات و امور بین الملل شــهرداری 
رشت - محمد حسین واثق کارگرنیا رئیس شورای اسلامی شهر رشت 
در نخستین فستیوال خوراک رشت اظهار داشت: میدان شهرداری رشت 
سالها شاهد حضور مردم و میزبان پیکر مطهر هزاران شهید استان گیلان 
بوده و امیدواریم همه ما بتوانیم پاســدار خوبی برای شــهدای گرانقدر 
باشیم. رئیس شورای اسلامی شهر رشت ضمن تشکر از همه تلاشها و 
زحمات نمایندگان کشورمان در سازمان یونسکو برای ثبت شهر رشت در 
جمع شهرهای خلاق خوراک دنیا عنوان کرد: برند شهر خلاق تا به امروز 
برای شهر رشت حفظ شد اما تلاشهایی که در این حوزه انجام شده کافی 
نبوده است. واثق کارگرنیا تصریح کرد: بایستی مردم از همه برنامه هایی 
که برای شهر رشت تهیه و اجرایی می کنیم، مطلع باشند و اثرات آن را 
در سفره غذایی خود لمس نمایند. بنابراین برای تحقق این هدف نباید 

تنها به برگزاری چنین فستیوال هایی بسنده کنیم.
وی ابراز داشت: برنامه های ما در حوزه شهر خلاق خوراک رشت باید 
به گونه ای پیش برود که تا ســال آینده ضمن تغییر در چهره شــهر و 

اقتصاد خانوارها، مردم این شهر معنی شهر خلاق را حس نمایند.
رئیس شورای اسلامی شهر رشت اضافه کرد: قول میدهیم برابر همان 
وعده ای که دادیم، شهر رشت را به آن جایگاه واقعی خودش برسانیم و 
سعی می کنیم به وعده خود در این حوزه عمل کنیم تا این امر فقط در 

قالب شعار نباشد.

 مســعود عباس نژاد رئیس کمیسیون حمل و نقل و ترافیک شورای 
اسلامی شهر رشت نیز در این مراسم افزود: فستیوال خوراک شهر رشت 
می تواند به صورت ملی برگزار شود و باید زمینه های این امر فراهم شود.
رئیس کمیسیون حمل و نقل و ترافیک شورای اسلامی شهر رشت 
برگزاری هفته ملی خوراک در شهر رشت را دیگر ظرفیتی که باید به آن 
پرداخته شود خواند و اظهار داشت: مردم از مدیریت شهری و شهرداری 

انتظار دارند که اتفاقات خوبی در شهر رشت رقم بخورد.
عباس نژاد با بیان اینکه شهر رشت کارهای نیمه تمام و کمبودهای 
بسیار زیادی دارد، یادآور شد: ایجاد جاذبه گردشگری از ضروریات شهر 
رشت محسوب می شود اما متاســفانه ظرفیتهای شهر رشت در حوزه 

مکانهای اقامتی و هتلها بسیار ضعیف است.
 نادر حسینی رئیس کمیسیون فرهنگی و اجتماعی شورای اسلامی 
شهر رشت نیز در این مراسم اذعان کرد: در ۶ سال اخیر تلاشهای زیادی 
برای ثبت شهر خلاق خوراک رشت انجام شد که در همین جا از تمام 
دســت اندرکاران آن قدردانی می کنیم. رئیس کمیســیون فرهنگی و 
اجتماعی شورای اسلامی شهر رشت عنوان کرد: تمام تلاش ما این است 
که شــهر خلاق خوراک رشت را نه تنها در سطح استان، بلکه در سطح 

ملی و بین المللی بشناسانیم و شاهد رشد و تعالی روزافزون آن باشیم.

مشــهد- صابر ابراهیم بای : حســن افتخاری با اعلام این خبر 
اظهار کرد: مطابق بخشــنامه معاون اول رئیس جمهوری، تمام اداره ها، 
ســازمان ها، مؤسسه ها و شرکت های دولتی، نهادهای انقلاب اسلامی و 
نیروهای مســلح و استانداری ها مکلف به رعایت الگوی مصرف انرژی و 

دمای رفاه هستند.
وی افزود: در راستای اجرای دقیق این بخشنامه، شرکت گاز خراسان 
رضوی از ابتدای آذرماه امســال تاکنون ۱۲ هزار و ۵۰۰ مورد بازرسی از 
ادارات سطح استان انجام داده که منجر به صدور ۴۷9 اخطار و ۳ مورد 

قطع گاز شده است.
افتخاری با بیان این مطلب که شرکت گاز استان با تشکیل گشت های 
پایش، دمای رفاه ادارات و ساختمان های دولتی را کنترل می کند افزود: 
ادارات و موسسات دولتی پرمصرف در مرحله اول اخطار کتبی دریافت 

نموده و در صورت مشــاهده مجدد عــدم رعایت صرفه جویی به دلیل 
رعایت نکردن دمای رفاه، جریان گاز طبیعی آنها با هماهنگی استانداری 

قطع خواهد شد. به گفته مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی، رعایت 
دمای رفاه ۱۸ تا ۲۱ درجه سانتی گراد در فضاهای داخلی و بسته و دمای 
۱۸ درجه سانتی گراد در راهروها و فضاهای عمومی سرپوشیده، روشن 
کردن وسایل گرمایشــی یک ساعت قبل از آغار وقت اداری و خاموش 
نمودن آن ها یک ســاعت قبل از پایان وقت اداری و در روزهای تعطیل، 
استفاده از دستگاه های گازسوز استاندارد با برچسب انرژی بالا A و B و 
انجام معاینه فنی موتورخانه ها توسط شرکت های تأیید صلاحیت شده از 
ســوی سازمان ملی استاندارد ایران از اصلی ترین نکات مطرح شده در 
بخشنامه معاون اول رئیس جمهوری با موضوع مصرف بهینه در ادارت 
دولتی اســت. وی تاکید کرد: ادارات، مؤسســه ها و شرکت های دولتی 
ملکف هســتند در چهار ماه پایانی امسال حداقل ۱۰ درصد نسبت به 

مدت مشابه سال قبل در مصرف گاز صرفه جویی کنند.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: نمایشگاه فرصت های شغلی مهارت 
محور کم ســرمایه بر، هم زمان با ادارات کل آموزش فنی و حرفه ای سراسر 
کشــور در استان آذربایجان شرقی و در روزهای ۲۴ و ۲۵ آذرماه سال جاری 

برگزار می شود.
مدیرکل آموزش فنی و حرفه ای اســتان آذربایجان شــرقی با اعلام این 
خبر اظهار کرد: نمایشــگاه فرصت های شغلی مهارت محور کم سرمایه بر، 
با هدف ترویج فرهنگ اشتغال زایی مهارت آموختگان با سرمایه خرد، ترویج 
و گســترش فرهنگ مهارت آموزی به عنوان ضرورت اشتغال پایدار با تاکید 
بر مشاغل ارزان، ارتقاس فرهنگ کار و کارآفرین در جامعه، جهش مهارت با 
اجماع سازی شرکا و ذینفعان و حمایت از مهارت آموختگان کار آفرین در راه 

اندازی کسب و کار برگزار می شود.
رضا اختیار وکالتی افزود: این نمایشگاه به صورت کشوری بوده و در تمامی 
ادارات کل استانی با رویکرد ترویج فرصت های شغلی مهارت محور ارزان بر 
در مورخه ۲۴ و ۲۵ آذرماه روزهای چهارشــنبه و پنجشنبه سال جاری در 
محل مرکز آموزش فنی و حرفه ای ســه تبریز به نشانی؛ ۲۵ متری رجایی 
شــهر، میدان دکتر حسابی، بلوار دکتر حسابی، جنب مرکز بهداشت شهید 
بالاپور برگزار خواهد شد. شایان ذکر است بازدید از این نمایشگاه برای عمومی 
علاقمندان آزاد بوده و طبق اعلام روابط عمومی اداره کل آموزش فنی و حرفه 
ای استان آذربایجان شرقی در اختتامیه نمایشگاه به بازدید کنندگان به قید 

قرعه جوایزی اهدا خواهد شد.

با حضور مسئولان دولتی، خصوصی، قضایی و جمعی از نمایندگان مجلس؛

نشست شورای گفتگوی دولت و بخش خصوصی آذربایجان شرقی برگزار شد

فستیوال خوراک رشت افتتاح شد

مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی:

بیش از 12 هزار بازرسی از ادارات دولتی استان برای پایش مصرف گاز انجام شد

اداره کل آموزش فنی و حرفه ای آذربایجان شرقی برگزار می کند؛

نمایشگاه فرصت های شغلی مهارت محور کم سرمایه بر

رقابت 640 نفر متسابق قرآنی در شرکت گاز مازندران
ساری – دهقان : مسئول دارالقرآن شــرکت گاز مازنــدران از رقابت ۶۴۰ 
متسابق قرآنی ویژه کارکنان، همسران کارکنان و فرزندان آنان در سطح استان 
خبر داد. به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شــرکت گاز استان 
مازندران، "قاسم مایلی رستمی"، سرپرست شرکت گاز مازندران، در افتتاحیه 
مسابقات قرآنی شرکت گاز مازندران، گفت: خداوند بزرگ را شاکریم که توفیق 
داد این دوره از مســابقات قرآنی فرزندان، همسران و کارکنان گاز مازندران به 
شکلی مطلوب در این شرکت برگزار می شود. وی با بیان اینکه شخصا در دفاع 
مقدس معجزات برخی آیات الهی را مشاهده کردم، افزود: به عنوان نمونه بارها 
ا فَأغَْشَیْنَاهُمْ فَهُمْ لَا یبُْصِرُونَ ؛ و در پیش  ا وَمِنْ خَلفِْهِمْ سَدًّ با قرائت آیه نهم سوره مبارکه یس که می فرماید: وَجَعَلنَْا مِنْ بیَْنِ أیَدِْیهِمْ سَدًّ
روي آنها سدي قرار دادیم، و در پشت سرشان سدي، و چشمان آنها را پوشانده  ایم، لذا چیزي را نمي بینند!« از کنار نیروهای بعثی عبور 
ِّهِ  یْطَانُ لرَِب یَاطِینِ وَکَانَ الشَّ ریِنَ کَانوُا إخِْوَانَ الشَّ کردیم و آنها ما را ندیدند. مایلی رستمی، با اشاره به آیه ۲۷ سوره مبارکه اسراء، »إنَِّ المُْبَذِّ
کَفُورًا؛ چرا که اسرافکاران برادران شیطانهایند و شیطان همواره نسبت به پروردگارش ناسپاس بوده است«   تصریح کرد: دغدغه امروز ما 
فرهنگ سازی نسبت به رعایت الگوی مصرف است و ممکن است به بحران کاهش گاز برخورد کنیم، بنابراین از همه متسابقین قرآنی انتظار 
داریم در فضای مجازی درباره صرفه جویی و رعایت الگوی مصرف گاز، تبلیغات وسیع داشته باشند. در ادامه "سید حمزه عمادی"، مسئول 
دارالقرآن شــرکت گاز مازندران امروز  ۱۸ آذرماه در افتتاحیه سیزدهمین دوره مسابقات حفظ، قرائت، مفاهیم قرآن کریم و نهج البلاغه 
»بهار در بهار« ویژه کارکنان و همسران کارکنان و بیست و سومین دوره مسابقات قرآنی فرزندان کارکنان که در اداره مرکزی برگزار شد، 
گفت: در این دوره از مسابقات ۶۴۰ نفر از کارکنان و همسران و فرزندان برای رقابت در مسابقات حضور پیدا کردند. وی با بیان اینکه این 
مسابقات با حضور، خانم صفایی، نماینده قرآنی شرکت ملی گاز ایران، برگزار می شود، افزود: متسابقین این دوره در رشته های حفظ، ترتیل، 
تحقیق، مفاهیم قرآن و نهج البلاغه به رقابت می پردازند و نفرات اول هر رشته به مسابقات سراسری شرکت ملی گاز ایران راه پیدا می کنند. 

پرچم پور :
بیش از 6 هزار کالا در پالایشگاه گاز ایلام کنترل کیفیت شد

ایلام- منصوری: رئیس بازرسی فنی شرکت پالایش گاز ایلام با اشاره به اینکه 
در ۸ ماهه اول سال جاری در  قالب ۶۰ درخواست بازرسی کالا از ۶ هزارو ۴۷۴ 
عدد کالا بازرسی به عمل آمد که ۶۴ عدد آنها معیوب شناسایی و رد شد،گفت: 
در این مدت به منظور نظارت بر کیفیت کالاهای تامینی و پروژه های ساخت، 
۱9 برنامه ی طرح و آزمون بازرســی تدوین و ابلاغ شده است. بهزاد پرچم پور 
افزود: علاوه بر بازرسی کالا و ساخت تجهیزات، بازرسی تجهیزات بالابری و کمک 
بالابری، بازرسی های دوره ای ، مدیریت تست و کالیبراسیون شیرهای اطمینان، 
انجام آزمون های غیرمخرب پیشرفته و ارزیابی قابلیت سرویس دهی تجهیزات، 
پایش سیستم های حفاظت کاتدیک، پیگیری پیاده سازی نظام مدیریت خوردگی برمبنای تغییرات فرآیند و مشارکت در برنامه های آموزشی 
از مهمترین اقدامات انجام شده تا پایان آبان ماه سال جاری بوده است. وی با بیان اینکه در ۶ ماهه اول سال جاری از ۱۴9 مورد ادوات بالابری 
و کمک بالابری بازرسی به عمل آمد و برای آنها گواهینامه صادر شده است، تصریح کرد: در حوزه بازرسی فنی مکانیک لیست شیرهای 
اطمینان تجمیع شد که هم اکنون طبق برنامه ریزی های قبلی تست و کالیبراسیون آنها انجام و لیست مذکور بصورت ماهیانه بروزرسانی می 
شود. پرچم پور با بیان اینکه ۴ تجهیز ثابت مورد آزمون های غیرمخرب پیشرفته شامل PAUT و TOFD قرار گرفته اند خاطرنشان کرد: 
اخیرا تدوین دستورالعمل ارزیابی قابلیت سرویس دهی تجهیزات )FFS( شرکت ملی گاز با مشارکت فعال بازرسی فنی پالایشگاه گاز ایلام 
صورت پذیرفته است. رئیس بازرسی فنی شرکت پالایش گاز ایلام با اشاره به اینکه از دیگر پروژه های جاری بازرسی فنی در این مدت انجام 
وظایف محوله در رابطه با راه اندازی واحد شیرین سازی اتان بوده است،گفت: در راستای حمایت از تولید داخل با یک شرکت دانش بنیان 
سازنده دستگاه قرائت پروبهای ER همکاری آغاز شده و تستهای عملکردی دستگاه در حال حاضر در این پالایشگاه در دست انجام است.  

با تعمیر خط لوله انتقال نفت نمکی واحدهای آغاجاری به پازنان
تولید مجدد 20 هزار بشکه در روز نفت از واحدهای بهره برداری آغاجاری 

میسر شد
اهواز- شــبنم قجاوند: رئیس عملیات بهره برداری شــرکت نفت و گاز 
آغاجاری گفت: با تعمیر و ایمن سازی خط لوله ۱۰ اینچ  نفت نمکی واحدهای 
آغاجاری به نمکزدایی پازنان۱، امکان تولید مجدد بیش از ۲۰ هزار بشــکه در 
روز نفت محقق شــد. مهندس منوچهر قنواتی عنوان کرد:  این خط لوله ۲۸ 
کیلومتری جهت انتقال بخشی از نفت میدان نفتی آغاجاری از طریق واحدهای 
بهره برداری شــماره۱ و ۲ آغاجاری و بخشی از چاه های میدان نفتی پازنان به 
واحد نمکزدایی پازنان۱ به منظور فرآورش نفت نمکی مطابق با اســتانداردهای 
مورد پذیرش شرکت ملی نفت استفاده می شود که با تلاش همکاران این شرکت 
تعمیر و بازسازی شد. وی با اشاره مشارکت همکاران نگهداری و تعمیرات خطوط لوله، عملیات بهره برداری، بازرسی فنی، ترابری وخدمات 

افزود: این عملیات در راستای تحقق تولید حداکثری و استفاده از ظرفیت های این شرکت انجام شد.

آیین تجلیل از پرستاران اورژانس و پرسنل HSE بندر بوشهر برگزار شد
بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: بمناسبت روز پرستار و با حضور مدیرکل 
 HSE بنادر و دریانوردی استان بوشهرآئین تجلیل از پرستاران اورژانس و پرسنل
اداره کل بنادر و دریانوردی استان بوشهر انجام شد. به گزارش روابط عمومی، در 
این آئین سیاوش ارجمند زاده مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر ضمن 
گرامیداشت میلاد حضرت زینب و روز پرستار، از تلاش و اقدامات موثر پرستاران 
اورژانس و پرســنل HSE اداره کل بنادر و دریانوردی  استان بوشهر در طول 
یکسال گذشته، تقدیر کرد. ارجمندزاده در این مراسم گفت: بی شک تلاش های 
موثر شــما در ارائه خدمت به کارکنان و مراجعین بندر در ایام سخت کرونا بر 
هیچکس پوشیده نیست واین اقدامات منظم و پایش های به موقع شما شرایط مناسب و مساعدی را در اداره کل بنادر و دریانوردی استان 
بوشهر بوجود آورد. وی ضمن تبریک مجدد از  کسب رتبه برتر اداره HSE، مدیریت بحران و پدافند غیر عامل اداره کل بنادر و  دریانوردی 
استان در بین تمامی بنادر کشور، عنوان کرد:  کسب این عنوان میبایست موجبات رشد و برنامه ریزی بیشتر را در این اداره رقم بزند و ما 
انتظار داریم این مهم با انسجام و مدیریت بهتر در سال های آتی نیز تکرار شود. گفتنی است، در پایان این مراسم از پرستاران اورژانس  و 

پرسنل HSE اداره کل بنادر و دریانوردی استان بوشهر با اهدای لوح ، تقدیر شد.  

با مشارکت سازمان فرهنگی،اجتماعی و ورزشی شهرداری قزوین:
هشتمین محفل انُس با قرآن »قافله نور« در مسجد زینبیه قزوین برگزار شد

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: هشتمین سلسله محافل قرآنی در مسیر 
سبز قرآن و عترت تحت عنوان »قافله نور« در مسجد زینبیه قزوین برگزار شد. به 
گزارش روابط عمومی سازمان فرهنگی،اجتماعی و ورزشی شهرداری قزوین؛در 
این محفل نورانی استاد حامد علیزاده  قاری بین المللی و جمعی از قاریان ممتاز 
کشــوری و استانی به تلاوت آیات کلام وحی پرداختند. بنابراین گزارش؛هدف 
اصلی برگزاری این محافل نورانی،اجرای محافل قرآن برای عموم،ترویج فرهنگ 
قرآنی، توسعه فضاي معنوي و تقویت باورهاي دیني و ارزشي در بین مردم است. 
این گزارش می افزاید:۲۰ محفل قرآنی »در مسیر سبز قرآن و عترت « با عنوان 
قافله نور  تا پایان سال جاری با حضور  قاریان ممتاز بین المللی و کشوری در 
سطح شهر قزوین و نواحی منفصل شهری برگزار خواهد شد. لازم به ذکر است؛این محفل قرآنی باحضور قاسم اللهیاری و علی فرمانی 
اعضای شورای اسلامی شهر قزوین،حجت  الاسلام موسوی مدیر مرکز رسیدگی به امور مساجد استان قزوین، درافشانی معاون شهردار و 

رئیس سازمان فرهنگی، اجتماعی و ورزشی شهرداری قزوین قزوین برگزار شد.

 نشست تخصصی »تعامل دانشگاه و مدیریت شهری« با سخنرانی 
شهردار گرگان برگزار شد

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: نخستین دوره نشست تخصصی »تعامل دانشگاه و مدیریت شهری؛ چالش ها و راهکارها« به صورت 
مجازی برگزار شد.در این نشست مجازی که روز یکشنبه ۲۱ آذرماه به همت دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی گرگان به مناسبت 
هفته پژوهش، محمدرضا سبطی شهردار گرگان به عنوان نخستین فرد سخنرانی کرد.مهندس سبطی در سخنان خود به مسائل و معضلات 
شهری و موضوعاتی که نیاز است به انجام تحقیقات و کارهای علمی و پژوهشی از سوی دانشگاهیان منجر شود اشاره کرد و ارتباط میان 
مدیریت شهری و دانشگاه را مهم و ضروری خواند.تدوین برنامه عملیاتی و ارائه راهکارهای توسعه شهر با محوریت شهر هوشمند، راه های 
حفظ و احیای بافت تاریخی با محوریت جذب گردشگر، توسعه کارآفرینی در محلات کم برخوردار با محوریت شعار سال، پیشرفت متوازن 
در حوزه حمل و نقل شهری، پالایش و کاهش فشارهای زیست محیطی، معضلات ترافیکی، شهری مناسب برای تمامی سنین، توسعه 

فضای سبز و افزایش نشاط اجتماعی از جمله محورهای سخنرانی شهردار گرگان در این نشست مجازی بود.

قم- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل کمیته امداد اســتان قم از 
آمادگی این نهاد برای تبدیل فضاهای اشــتغال به کارگاه های تولیدی 

برای نیازمندان خبر داد.
به گزارش پایگاه اطلاع رســانی کمیته امداد، محسن مسعودیان راد، 
مدیرکل کمیته امداد اســتان قم که در مراســم اهدای ۱۰۰۰ بســته 
معیشتی و ۱۰ سری جهیزیه مرکز نیکوکاری بقیه الله شهرقائم استان قم 
سخن می گفت، ضمن قدردانی از مردم، خیران و کسانی که کمک های 
خیران را ســاماندهی و اثربخش می کنند گفت: کســانی که در مراکز 
نیکوکاری، مساجد و گروه های جهادی برای خدمت رسانی به نیازمندان 
تلاش می کنند از همین قشــر خدمت رسان هستند و من از آنها تشکر 
می کنم. وی با اشــاره به اینکه امســال نسبت به سال گذشته در همه 
سرفصل ها رشد خوبی داشته ایم گفت: کمک های مراکز نیکوکاری استان 
قم از ۳۲ میلیارد تومان در سال 99 به ۴۵ میلیارد تومان فقط تا آبانماه 

سالجاری افزایش داشته است.
مســعودیان راد، خاطرات تلخ دوران کرونا را خاطرنشان کرد و گفت: 

اگر چه طی سال های گذشته بدلیل کرونا و تحریم های اقتصادی شاهد 
روزهای ســختی بودیم ولی مردم و خیران با کمک های مؤمنانه خود 

وفاداری، ایثارگری و همّت بلند خود را ثابت کردند.
مدیرکل کمیته امداد استان قم چشم انداز روشن مراکز نیکوکاری را 
خاطرنشان و اظهار کرد: با راه اندازی و ثبت اطلاعات آنها در سامانه جامع 

ملی نیکوکاری شــاهد هم افزایی بیشتر در خدمت رسانی به نیازمندان 
خواهیم بود.

وی تأکید کرد: آمادگی داریم هر فضای اشتغال و خودکفایی در استان 
را به کارگاه های تولیدی تبدیل کنیم.

پس از این مراســم ۱۰۰۰ بسته معیشتی شامل روغن، قند و شکر، 
ماکارونی، حبوبات و رب گوجه فرنگی و همچنین۱۰ ســری جهیزیه 
شــامل یخجال فریزر، ماشین لباسشویی، اجاق گاز، پنکه و جارو برقی 
جمعا به ارزش هشــت میلیارد ریال بین نیازمندان ادارات یک و بانوان 

استان توزیع شد.
رئیس اداره روابط عمومی و اطلاع رســانی کمیته امداد، در حاشــیه 
این مراسم اظهار داشت: مرکز نیکوکاری حضرت زینب )س( پردیسان 
نیز بمناســبت میلاد عقیله بنی هاشم، حضرت زینب )س( ۴۰۰ بسته 
ویژه معیشتی شــامل برنج، روغن، گوشت، ماکارونی، حبوبات، سویا و 
رب گوجه فرنگی هر بســته به ارزش ۶ میلیون ریال طی مراسمی بین 

نیازمندان توزیع کرد.

مدیرکل کمیته امداد استان قم:

آمادگی داریم هر فضای اشتغال در استان را به کارگاههای تولیدی تبدیل کنیم
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دلایل اهمیت برند شخصی

به قلم: مت سوتوود
کارشناس بازاریابی
مترجم: امیر آل‎علی

بس��یاری از افراد تصور می‎کنند که برندس��ازی تنها زمانی کاربرد دارد که کسب و کاری برای خودتان 
ایجاد کرده باشید. این امر در حالی است که هر فردی و در هر جایگاهی می‎تواند برندسازی انجام دهد و 
این مسئله تاثیرات مثبت بسیاری را به همراه خواهد داشت. درواقع از این بخش تحت عنوان برندسازی 
ش��خصی نام برده می‎ش��ود که حتی می‎تواند زمینه ایجاد کس��ب و کار خودتان را هموارتر نماید. در این 
زمینه وجود ش��بکه‎های اجتماعی کمک کرده اس��ت تا این اقدام به مراتب س��اده‎تر شود. درواقع امروزه 
می‎توانید با تولید محتوای منظم و حرفه‎ای، توانایی‎های خود را نشان داده و در حوزه کاری خود شناخته 
ش��وید. این امر در حالی اس��ت که در گذشته برند شدن، به مراتب س��خت‎تر بوده است. به همین خاطر 
ضروری اس��ت تا از امکانات موجود، نهایت اس��تفاده را داشته باشید. برای درک بهتر اهمیت حیاتی برند 

شخصی، در ادامه چهار دلیل اصلی بررسی خواهد شد.
1-فرصت‎های بیشتری را در اختیار خواهید داشت

نخس��تین نکته‎ای که باید به آن توجه داش��ته باشید این اس��ت که در هر بازاری، فرصت‎های متعددی 
وجود دارد که به ش��ما اختصاص نداش��ته و متعلق به افرادی خواهد بود که زودتر از آنها اس��تفاده کنند. 
در این راس��تا هنگامی که برند شخصی قدرتمندی داشته باش��ید، طبیعی است که فرصت‎های بیشتری 
ه��م در ح��وزه کاری خود پی��دا خواهید کرد. این موضوع ممکن اس��ت با اقدامات س��اده‎ای نظیر دعوت 
ش��دن به مراسم‎های مختلف، رخ دهد. درواقع هنگامی که در حوزه کاری خود برند هستید، فردی کاملا 
شناخته‎شده محسوب می‎شوید که طبیعی است یکی از گزینه‎های اصلی برای طرح‎های مهم باشید. تحت 
این ش��رایط فرصت‎های ش��غلی به مراتب بیشتری را هم در اختیار خواهید داشت. درواقع این امر آرزوی 
هر فردی اس��ت که به جای دنبال کار گش��تن، مدام در حال تصمیم‎گیری بین گزینه‎های متعدد پیش 
روی خود باش��د. در این زمینه به علت شناخته‎ش��ده بودن در بین جامعه هدف، طبیعی است که برندها 
نیز تمایل بالایی برای همکاری با شما را داشته باشند. با این حال برند شخصی تنها برای استخدام شدن 

مهم نبوده و می‎توانید از شهرت خود برای ایجاد یک کسب و کار نیز استفاده کنید. 
2-از اینترنت بهترین استفاده را خواهید داشت

در ش��رایط حال حاضر که بسیاری از افراد از اینترنت صرفا برای سرگرمی استفاده می‎کنند، شما با در 
اختیار داشتن یک برند شخصی قوی می‎توانید کسب درآمدهای بسیار بالایی را تجربه کنید. نمونه ساده 
این امر ایجاد کانالی در یوتیوب و سهیم شدن در سود تبلیغات است. در این رابطه نکته دیگری که باید 
مورد توجه قرار دهید این است که آمارها بیانگر استفاده بیش از چهار ساعت افراد از اینترنت دارد که در 
این زمینه ش��بکه‎های اجتماعی نقش اصلی را ایفا می‎کنند. این امر در حالی اس��ت که محدودیت زمانی 
و مکانی عملا بی‎معنا اس��ت. به همین خاطر ش��ما می‎توانید از یک فرد شناخته‎ش��ده در منطقه خود، به 
چهره‎ای جهانی تبدیل ش��ده و برند ش��خصی بین‎المللی داشته باشید. درواقع امروزه برندسازی شخصی، 
اقدامی س��اده‌‎تر اس��ت و زمینه آن برای هر فردی مهیا اس��ت. این امر در حالی است که در گذشته شما 
حتما باید یکس��ری مراحل س��خت و زمانبر را برای رس��یدن به این جایگاه، طی می‎کردید و زمینه رشد 

شما نیز بسیار محدود بوده است. 
3-پیدا کردن دوستان جدید 

از دیگر موارد بس��یار مهم آن اس��ت که شما می‎توانید با برند ش��خصی قدرتمند، زمینه آشنایی بیشتر 
با افراد گوناگون را داش��ته باش��ید. تحت این شرایط انجام بس��یاری از کارها، به مراتب ساده خواهد شد. 
درواقع این موضوع برای بسیاری از افراد زمینه ایجاد تیم را نیز به همراه داشته است. درواقع برند شخصی 
کمک می‎کند تا ش��ما با بهترین‎های حوزه‎های مختلف ارتب��اط برقرار کنید که نتیجه آن می‎تواند منجر 
به اقدامات بس��یار بزرگ و سودمند شود. این نکته را فراموش نکنید که برند شخصی باعث خواهد شد تا 
افراد از یکدیگر اطلاعات لازم را به دست آورند. تحت این شرایط شما می‎توانید سریعا گزینه‎های مناسب 
را پیدا کنید. این امر در حالی است که در حالت عادی، برای رسیدن به شناخت، نیاز به طی شدن زمانی 

نسبتا طولانی است. 
4-افزایش اعتماد به نفس

در آخر نکته‎ای که باید به آن توجه داشته باشید این است که شناخته شدن و پیدا کردن طرفدار، باعث 
خواهد ش��د تا اعتماد به نفس ش��ما نیز افزایش پیدا کند و روحیه انجام کارهای بیش��تر را داشته باشید. 
همچنین این موضوع کمک خواهد کرد تا احس��اس نیاز به بهتر ش��دن برای همیشه شکل گیرد که خود 
موفقیت شما را تضمین خواهد کرد. درواقع برای حفظ برند، افراد مجبور خواهند بود که همواره خود را 

در بالاترین سطح نگه دارند. 
در آخر نکته‎ای که باید به آن توجه داشته باشید این است که برای برندسازی، نقطه پایانی وجود ندارد 
و شما می‎توانید با اقدامات متنوع، آن را تقویت نمایید. همچنین برند افراد می‎تواند به یک باره نابود شود. 

به همین خاطر لازم است تا نسبت به اقدامات و اظهارات خود، دقت نمایید. 
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صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: هنر سرزمین سبز
دفتر مرکزی: مطهری، خیابان علی‌اکبری، پلاک115

دفتر مرکزی: 88317738
سازمان آگهی ها: 88320960 

به قلم: ماری لیستر
کارشناس کسب و کار
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در طول دو س��ال اخیر تغییرات بس��یار زیادی در زندگی مردم روی 
داده است. این امر بیش از هر نکته دیگری به دلیل شیوع کرونا صورت 
گرف��ت. وضعیت مورد نظر زندگی اغلب کارآفرینان در سراس��ر دنیا را 
تغییر داد و موجب ایجاد شرایط دشوار برای کسب و کارها شد. امروزه 
پس از گذش��ت دو سال از ش��روع همه‎گیری کرونا بسیاری از برندها با 
شرایط تازه به خوبی کنار آمده‎اند. این امر به کارآفرینان برای پیگیری 
روند سابق فعالیت‎شان کمک می‎کند. نکته مهم اینکه شما برای ورود به 
دنیای کارآفرینی دیگر امکان ارزیابی شرایط مانند زمان پیش از کرونا را 
ندارید. درس��ت به همین خاطر باید آمادگی لازم برای فعالیت براساس 
ش��رایط و نیازهای تازه را داشته باش��ید. چنین امری شرایط به شدت 
متفاوتی در مقایسه با گذشته پیش روی‎تان قرار می‎دهد.  اگر شما هم 
به فکر راه‎اندازی کسب و کار تازه‎ای در سال پیش رو هستید، آگاهی از 
ترندها و بهترین ایده‎ها در این راس��تا امری ضروری خواهد بود. چنین 
امری به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک ش��ایانی 
می‎کند. امروزه بسیاری از برندها به دلیل استفاده از ایده‎های کلیشه‎ای 
یا ارزیابی نادرس��ت وضعیت بازار دست به انتخاب‎های عجیب می‎زنند. 
این امر شرایط شما را به طور قابل ملاحظه‎ای دشوار خواهد کرد.  هدف 
اصلی در این مقاله بررسی برخی از بهترین ایده‎ها برای راه‎اندازی کسب 
و کار تازه در ش��رایط کنونی اس��ت. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف کمک ش��ایانی خواهد کرد. اگر ش��ما هم قصد 
راه‎اندازی یک کس��ب و کار تازه را دارید، اما هنوز نسبت به نحوه شروع 
این کار اطمینان حاصل نکرده‎اید، مقاله کنونی بهترین شروع برای‎تان 
خواهد بود. در ادامه برخی از مهمترین ایده‎ها برای ش��روع کسب و کار 

کوچک در سال پیش رو را مورد ارزیابی قرار می‎دهیم. 
کسب و کارهای کوچک از خانه

فعالیت از خانه دیگر به امری عادی برای کارآفرینان بدل شده است. 
بسیاری از برندها در این میان برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان دیگر 
نیازی به حضور کارمندان‎شان در دفتر شرکت نمی‎بینند. این امر  علاوه 
بر صرفه‎جویی در هزینه‎های ش��رکت ب��ه کارآفرینان برای تاثیرگذاری 
بهینه بر روی مشتریان نیز کمک می‎کند.  امروزه مشتریان با توجه به 
شرایط ناشی از کرونا اولویت اول‎شان تعامل با برندها به طور غیرحضوری 
اس��ت. بنابراین وقتی مشتریان تمایلی برای حضور در فروشگاه یا دفتر 
مرکزی برند ندارند، ش��ما هم نباید اص��راری برای حضور کارمندان‎تان 
داش��ته باشید. اگر ش��ما هم به دنبال راه‎اندازی کسب و کار در شرایط 

کنونی هستید، این ایده‎ها را مدنظر قرار دهید. 
کسب و کار مربوط به کودکان

بس��یاری از کس��ب و کارها در طول دو س��ال اخیر فرآیند فعالیت 
غیرحضوری را برای کارمندان‎شان فراهم کرده‎اند. با این حال در برخی 
از حوزه‎ها این امر رو به پایان است. شرکت‎های بزرگی مثل فیس‎بوک یا 
آمازون به تدریج در حال افزایش تعداد کارمندان حضوری‎شان هستند. 
البته این شرایط تا اوضاع قبل از کرونا تفاوت بسیار زیادی دارد. بنابراین 
ش��ما باید خودتان را برای بازگش��ایی بسیار تدریجی کسب و کارها در 
بلندمدت آماده کنید.  نکته مهم درباره حضور دوباره بسیاری از والدین 
در محل کارش��ان نیاز آنها به خدمات مربوط ب��ه نگهداری از کودکان 
است. شما در این حوزه امکان شروع یک کسب و کار ساده و محلی را 
خواهید داش��ت. در اغلب موارد پرستاران کودک باید در منزل خانواده 
موردنظر حضور پیدا کنند. نکته جالب اینکه اکنون برخی از خانواده‎ها 
برای پرستاری از کودک‎ش��ان به جای تقاضا برای حضور پرستار مورد 
نظر از طریق ارتباط آنلاین این خدمات را دریافت می‎کنند. بنابراین شما 
همیشه امکان استفاده از ایده‎های جذاب برای این کار را خواهید داشت. 
اگر شما به این کار، به ویژه در قالب دورکاری، توجه نشان دهید، درآمد 

مناسبی بدون نیاز به خروج از منزل‎تان خواهید داشت. 
مربی تناسب اندام مجازی

باش��گاه‎های ورزشی در طول دو س��ال اخیر به طور قابل ملاحظه‎ای 
ض��رر کرده‎اند. دلیل این امر نیز تعطیلی طولانی‎مدت مراکز ورزش��ی در 
پی همه‎گیری کروناست. این امر در طول سال‎های اخیر مشکلات بسیار 
زیادی برای ورزشکاران به همراه داشته است. اگر شما به دنبال تغییر این 
وضعیت هستید، یکی از ایده‎های س��اده شروع کسب و کاری برای ارائه 
تمرین‎های مجازی اس��ت. این امر هم در قالب طراحی برنامه تمرینی و 
ارائه‎اش به ورزش��کاران و همچنین برقراری ارتباط ویدئویی برای نظارت 
بر عملکرد این ورزش��کاران است. ش��ما در هر صورت امکان تاثیرگذاری 
حرفه‎ای بر روی مخاطب هدف‎تان را خواهید داشت.  بسیاری از کسب و 
کارها در طول دوران کرونا شرایط بسیار سختی را پشت سر گذاشته‎اند. 
این امر دردسرهای آنها برای جلب نظر مشتریان را دوچندان کرده است. 
اگر ش��ما در این میان مایل به راه‎اندازی کس��ب و کاری به طور س��نتی 
باش��ید، به احتمال فراوان ش��انس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف بسیار پایین خواهد بود. این امر درباره باشگاه‎های سنتی نیز مصداق 
دارد. بنابراین ش��ما باید بیش از هر نکته‎ای به دنبال سازگاری با شرایط 
تازه در این حوزه باش��ید، در غیر این صورت شانس‎تان برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و سودآوری برندتان به شدت کاهش پیدا می‎کند. 

توسعه‎دهنده وب
توسعه‎دهندگان وب در طول دو سال اخیر مشتری‎های بسیار زیادی 
داشته‎اند. دلیل این امر نیز کاهش جذابیت کسب و کارهای حضوری و 
جهت‎گیری بس��یاری از مردم به سوی نمونه‎های آنلاین است. اگر شما 
به دنبال راه‎اندازی یک کسب و کار تازه در سال پیش رو هستید، بدون 
تردید نیازمند خدمات مربوط به توس��عه وب خواهید بود. در این میان 
اگر خودتان چنین مهارتی را داش��ته باشید، کارتان بسیار ساده خواهد 
ش��د. ش��ما حتی امکان فکر کردن به توس��عه وب به عنوان یک شغل 
تم��ام وق��ت را نیز دارید. این امر ش��ما را در بهترین وضعیت ممکن از 
نظ��ر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف قرار خواهد داد. چنین نکته‎ای 
به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک شایانی می‎کند.  
نکته بسیار مهم درباره فعالیت به عنوان توسعه‎دهنده وب، امکان کسب 
درآم��د بی��ن 60 هزار تا 150 هزار دلار در س��ال اس��ت. این رقم برای 
هر کارآفرینی جذاب خواهد بود. بنابراین اگر ش��ما به دنبال راه‎اندازی 
کس��ب و کار کوچک در طول سال پیش رو هستید، حتما توسعه وب 

را مدنظر قرار دهید.
دستیار اجرایی کسب و کار

برخ��ی از برندها در طول س��ال‎های اخیر به ط��ور قابل ملاحظه‎ای 
اهمیت دس��تیارهای حرفه‎ای را درک کرده‎ان��د. این امر به کارآفرینان 
تازه‎کار که س��ابقه آموزشی و کاری مناس��بی دارند، امکان همکاری با 

برخی از کارآفرینان بزرگ دنیا را می‎دهد. اگر ش��ما هم به دنبال کاری 
برای افزایش تجربه و همچنین یادگیری حوزه‎های تازه هستید، فعالیت 
به عنوان دس��تیار اجرایی ایده جذابی خواهد بود.  ش��ما به عنوان یک 
دس��تیار اجرایی باید تمام فرآیندهای شرکت را مورد بررسی قرار داده 
و اوضاع را برای پیش��برد اهداف برند آماده نگ��ه دارید. این امر مهارت 
شما در تمام حوزه‎های کسب و کار و ارتباطات‎تان با برخی از مهمترین 
کارآفرین��ان ب��ازار را بهبود خواهد بخش��ید. بنابراین در ادامه مس��یر 
کارآفرینانه‎تان فرصت کافی برای راه‎اندازی یک کس��ب و کار مس��تقل 

را نیز پیدا می‎کنید. 
ایده‎های همیشه عالی برای راه‎اندازی کسب و کار کوچک

برخی از ایده‎ها همیش��ه برای راه‎اندازی کسب و کار کوچک کاربرد 
دارن��د. این امر به ش��ما نس��بت به راه‎ان��دازی کس��ب و کار در چنین 
حوزه‎های��ی اطمینان عم��ل خاصی خواهد داد. اگر ش��ما نیز به دنبال 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، بای��د در تلاش برای 
آش��نایی با ایده‎های کاربردی به منظور فعالی��ت کاری در این حوزه‎ها 
باش��ید. این امر امکان اس��تفاده از تجربه سایر کسب و کارها را به شما 
می‎دهد. به این ترتیب دیگر وقت‎تان را بر سر ایده‎های قدیمی و به درد 

نخور تلف نخواهید کرد. 

مترجمی
کار ترجمه همیشه ایده‎ای جذاب برای شروع فعالیت کاری محسوب 
می‎ش��ود. بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 
همیش��ه به دنبال یک مترجم عالی در کنار خودشان هستند. این امر 
هم از نظر تولید محتوا به زبان‎های زنده دنیا دارای اهمیت اس��ت، هم 
اینکه امکان توسعه کسب و کار را فراهم می‎سازد.  شما برای شروع به 
کار در زمین��ه ترجمه نیاز به مهارت عالی در دس��ت‎کم یک زبان زنده 
دنیا دارید. این امر ش��ما را در میان بس��یاری از کارآفرینان دیگر بدل 
به گزینه‎ای منحصر به فرد خواهد کرد. ش��روع کار به عنوان یک دفتر 
ترجمه یا آژانس ارس��ال مترجم همراه با کارآفرینان ایده مناسبی برای 
شروع فعالیت‎تان در این حوزه محسوب می‎شود. شما در ابتدا می‎توانید 
خودتان به تنهایی کار را ش��روع کنید. همچنین در ادامه فرصت کافی 
برای ادامه روند موردنظر همراه با استخدام برخی از مترجم‎های حرفه‎ای 

خواهید داشت. 
IT مشاور

حوزه IT در طول س��ال‎های اخیر توس��عه بس��یار زیادی پیدا کرده 
است. این حوزه تخصصی دیگر بخشی از وظایف هر کارمندی را شکل 
نمی‎دهد. هرچه باش��د متخصص‎های این حوزه س��ال‎ها برای فعالیت 
مناسب در این رابطه درس خوانده و مهارت‎های مهمی را یاد می‎گیرند. 
به همین خاطر شما باید به دنبال راهکارهایی برای یادگیری این حوزه 
باشید. اگر شما مهارت بالایی در حوزه IT دارید، فعالیت به عنوان مشاور 
در این حوزه ایده جذابی خواهد بود. شما می‎توانید برای توسعه کسب و 
کارتان اقدام به همکاری با دیگر کارشناس‎های جوان این عرصه نمایید. 
نکته مهم اینکه شما باید همیشه در تلاش برای کسب رضایت مشتریان 
در اولین برخورد باشید، در غیر این صورت شاید فرآیند تاثیرگذاری بر 

روی مشتریان برای‎تان بسیار سخت و حتی غیرممکن شود. 
طراحی تبلیغات آنلاین

تبلیغات در دنیای آنلاین نیاز ضروری هر برندی برای موفقیت است. 
بسیاری از کسب و کارها در این رابطه عملکرد خوبی از خودشان نشان 
نمی‎دهند. درست به همین خاطر همکاری با طراح‎های تبلیغاتی بدل به 

یکی از گزینه‎های جذاب برای برندها شده است. 
وقتی یک برند به دنبال اس��تخدام نی��روی کار برای بخش تبلیغات 
آنلاین است، اولین خواس��ته آنها به طور معمول مشاهده سابقه کاری 
مناس��ب است. بنابراین ش��ما باید رزومه مناس��بی برای خودتان تهیه 
نمایید، در غیر این صورت به احتمال زیاد هیچ پیشنهاد کاری نخواهید 
داش��ت. توصیه ما در این بخش شرکت در دوره‎های آموزشی تبلیغات 
آنلاین و س��پس همکاری کوتاه‎مدت با برخی از برندهاست. اگر در این 
می��ان حقوق اولیه‎تان کم و اندک بود، اهمیت چندانی ندارد. دلیل این 
امر تلاش برای یادگیری مهارت تبلیغاتی و سپس همکاری با برندهای 

بزرگ دنیاست. 
برنامه‎ریز رویدادهای تجاری

ه��ر رویداد تجاری نیازمند یک برنامه دقیق اس��ت. اگر ش��ما برای 
برگزاری رویداد برندتان نس��بت به هم��کاری با یک فرد حرفه‎ای اقدام 
نکنید، به سادگی هرچه تمام‎تر فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان 
را از دست خواهید داد. امروزه برگزاری یک رویداد تجاری آنقدر هزینه 
بالایی دارد که برندها فرصتی برای اشتباه نداشته باشند. بنابراین شما 
بای��د عملکرد بی‎عی��ب و نقصی در این رابطه از خودتان نش��ان دهید، 
در غیر این صورت به س��ادگی امکان مواجهه با شکست و ناتوانی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را خواهید داشت.  مهارت‎های اصلی 
ی��ک فرد ماهر در زمینه برنامه‎ریزی رویدادهای تجاری به طور معمول 
وقت‎شناس��ی و همچنین ارتباطات قوی برای اطلاع‎رسانی به مشتریان 
اس��ت. اگر ش��ما چنین مهارت‎هایی را دارید، به سادگی فرصت شروع 
کس��ب و کاری تازه در این حوزه را خواهید داشت.  یکی از نکات مهم 
برای ش��روع به کار در حوزه برنامه‎ری��زی رویداد مربوط به تلاش برای 

همکاری با برخی از برندهای بزرگ در این حوزه است. هرچه باشد شما 
نیاز به اندکی تجربه و س��ابقه کار در این حوزه دارید. بنابراین همکاری 
ب��ا برنده��ا و آژانس‎های حرفه‎ای در این حوزه ام��ری ضروری برای‎تان 

خواهد بود. 
خدمات حمل و نقل

خدمات حمل و نقل ش��اخه‎های بسیار زیادی دارد. درست به همین 
خاطر اگر شما مایل به فعالیت در این حوزه باشید، فرصت‎های بی‎شماری 
پیش روی‎تان قرار خواهد گرفت. یکی از حوزه‎های جذاب برای فعالیت 
به عنوان مسئول خدمات حل و نقل مربوط به اسباب‎کشی‎هاست. چنین 
اتفاقی ب��ه طور معمول برای همه مردم در سراس��ر دنیا روی می‎دهد. 
بنابراین اگر شما یک تیم حرفه‎ای در زمینه حمل و نقل اسباب خانه یا 
محل کار داش��ته باشید، شانس‎تان در این رابطه بی‎نهایت افزایش پیدا 
خواهد کرد.  امروزه مشتریان برای جا به جایی بی‎دردسر و بدون ضربه 
خودن وسایل‎شان حاضر به پرداخت هزینه‎های بالا نیز هستند. این امر 
به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان کمک شایانی خواهد 
کرد. بنابراین تنها کاری که شما در این رابطه باید به خوبی انجام دهید، 
ارائه تضمین‎هایی به مشتریان برای حمل و نقل دقیق اسباب‎شان است. 

ایده‎های ساده برای راه‎اندازی کسب و کار کوچک
کارآفرینان برای را‎ه‎اندازی یک کس��ب و کار تازه همیش��ه به دنبال 
ایده‎هایی س��اده و کاربردی هستند. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف کمک شایانی خواهد کرد. اگر شما هم در این رابطه 
همیشه به دنبال ایده‎های ساده هستید، نکات مورد بحث در این بخش 

کاملا برای‎تان کاربردی خواهد بود. 
خدمات مراقبت از حیوانات خانگی

خدمات مراقبت از حیوانات خانگی یکی از حوزه‎های مناس��ب برای 
فعالیت کاری محسوب می‎شود. افرادی که تجربه نگهداری از حیوانات 
خانگی را داشته باشند، به خوبی از پس وظایف کاری‎شان در این بخش 
برخواهن��د آمد. بنابراین ش��ما هم در صورتی که تجرب��ه کافی در این 
رابطه را داشته باشید، به خوبی امکان شروع به کار در حوزه موردنظر را 
خواهید داش��ت.  امروزه دوره‎های آموزشی بسیار زیادی برای نگهداری 
از انواع حیوانات خانگی برگزار می‎ش��ود. ش��ما با شرکت در این دوره‎ها 
و کس��ب مدرک رس��می امکان ش��روع به کار را خواهید داشت. با این 
حس��اب اگر تا به ح��ال تجربه زیادی در نگه��داری از حیوانات خانگی 
داشته‎اید، اکنون زمان استفاده از تجربه‎تان به طور عملی است. در این 
میان امکان کمک گرفتن از کارش��ناس‎های حرفه‎ای در هر بخش��ی از 

کارتان نیز وجود دارد. 
کارشناس کیفی

کیفی��ت محص��ولات و خدم��ات در بس��یاری از بازاره��ا اهمی��ت 
تعیین‎کننده‎ای دارد. درست به همین خاطر برندها هزینه زیادی برای 
استفاده از کارشناس‎های کیفی حرفه‎ای می‎کنند. اگر شما هم مهارت 
بس��یار زیادی در این حوزه داری��د، همکاری با برخی از برندهای بزرگ 
در این رابطه ایده جذابی خواهد بود. ش��ما همیش��ه فرصت راه‎اندازی 
یک آژانس حرفه‎ای در رابطه با نظارت کیفی بر روی تولیدات برندها را 
دارید. نکته مهم اینکه باید با برخی از افراد دارای مهارت‎های گوناگون 
در عرصه کسب و کار برای تشکیل آژانس موردنظر همکاری نمایید، در 
غیر این صورت دامنه خدمات آژانس‎تان به شدت محدود خواهد ماند. 

هم��کاری با برخی از کارآفرینان بازنشس��ته ب��رای راه‎اندازی چنین 
کسب و کاری همیش��ه ایده جذابی به نظر می‎رسد. بسیاری از برندها 
در این میان کارش��ان را با همین ایده ساده شروع می‎کنند. به هر حال 
کارآفرینان بازنشسته مهارت و تجربه بسیار زیادی در حوزه کاری‎شان 
دارند. درست به همین خاطر می‎توانند تبدیل به کارشناس‎های کیفی 

بسیار خوبی در حوزه کاری‎شان شوند. 
مدیر رهن و اجاره

بنگاه‎های مس��کن همیشه نیازمند کارش��ناس‎ها و مدیران حرفه‎ای 
هس��تند. این امر اهمیت بس��یار زیادی برای ادامه به کار کس��ب و کار 
این دس��ته از افراد دارد. بنابراین اگر ش��ما هم تجربه خوبی در زمینه 
خرید و فروش مس��کن یا دیگر مس��تقلات دارید، می‎توانید به سادگی 
هرچه تمام‎تر کارتان را در این حوزه ش��روع کنید. این امر به شما برای 
تاثیرگذاری بر روی مش��تریان کمک ش��ایانی خواهد کرد.  خریداران 
مس��کن و مس��تقلات همیش��ه به دنبال مدیرانی حرفه‎ای برای کسب 
راهنمایی هس��تند. اگر ش��ما مهارت‎های ارتباطی خوبی داشته باشید، 
همیشه فرصت شروع به کار در این حوزه را خواهید داشت. نکته جالب 
اینکه بسیاری از مدیران حرفه‎ای در زمینه رهن و اجازه به طور مستقل 
فعالیت دارند. بنابراین ش��ما در گام نخست حتی نیازی به همکاری با 
برندها و موسس��ه‎های بزرگ نیز نخواهید داشت. این امر مزیت مهمی 

برای شما در شروع کارتان خواهد بود. 
کارشناس مد و پوشاک

مد و پوش��اک از آن حوزه‎هایی اس��ت که به س��رعت تغییر می‎کند. 
همین امر انتخاب لباس مناس��ب برای بسیاری از مردم را بدل به امری 
سخت و دشوار کرده است. اگر شما به دنبال حوزه‎ای مناسب با سلیقه 
هنری‎تان برای فعالیت هستید، انتخاب کارشناسی مد و پوشاک بهترین 
گزینه ممکن خواهد بود. ش��ما در این حوزه به س��ادگی هرچه تمام‎تر 
می‎توانید از مهارت‎های هنری‎تان س��ود ببرید.  نکته مهم برای تبدیل 
شدن به یک کارشناس مد و پوشاک حرفه‎ای تلاش برای دنبال کردن 
ترندها به بهترین شکل ممکن است. برخی از کارآفرینان در این رابطه 
همیش��ه عملکرد نامناسبی از خودشان نش��ان می‎دهند. با این حساب 
اگر ش��ما علاقه بالایی به یادگیری صنعت مد دارید، هیچ دلیلی برای 
شکس��ت خوردن‎تان در این بازار وجود نخواهد داشت. امروزه برخی از 
کارشناس‎های مد و پوش��اک با ترکیب ترندهای این حوزه با ایده‎های 
شخصی‎شان مشتریان بس��یار زیادی از سراسر دنیا پیدا می‎کنند. پس 

شما هم در این رابطه باید عملکرد مشابهی داشته باشید. 
طراحی بسته‎بندی محصولات

محصولات در بازار باید همیشه بسته‎بندی جذابی داشته باشند. این امر 
فروش محصولات را به طور شگفت‎انگیزی افزایش می‎دهد. با این حساب 
اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مشتریان هدف‎تان هستید، باید اول 
از همه بس��ته‎بندی محصولات‎تان را به دقت انجام دهید. این کار آنقدر 
حس��اس و مهم هست که برخی از برندها در عمل کارشناس‎هایی برای 
آن استخدام نمایند. شما در این رابطه می‎توانید یک موسسه بسته‎بندی 
محصولات را راه‎اندازی نمایید. چنین ایده‎ای فرصت همکاری با برندهای 
بسیار زیادی در سراسر دنیا را به شما می‎دهد. با این حساب استفاده از 
این ایده جذاب برای ش��ما مزایای بسیار زیادی به همراه خواهد داشت.  
نکته مهم درباره ورود به صنعت بسته‎بندی محصولات امکان شروع به کار 
در این حوزه بدون نیاز به سرمایه اولیه زیاد است. با این حساب شما هیچ 

مانعی برای فعالیت در این عرصه پیش رو نخواهید داشت.
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