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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

کلیات طرح اصلاح قانون بانک مرکزی به تصویب نمایندگان مجلس رسید

چالش‎های طرح 
بانکداری مجلس

فرصت امروز: در حالی که این روزها همه نگاه‎ها به ساختمان وزارت کشور و صف طولانی داوطلبان حضور در 
انتخابات ریاست جمهوری دوخته شده و شورای نگهبان در صرافت بررسی صلاحیت نامزدهای انتخابات سیزدهم 
اس��ت، نمایندگان مجلس در جلس��ه علنی روز یکشنبه با بررس��ی اولویت‎دار طرح اداره بانک مرکزی جمهوری 
اسلامی ایران موافقت کردند و در پایان با 199 رأی موافق به کلیات طرح »مسئولیت، اهداف، ساختار و وظایف...

 مالیات خودرو ندهید
چه می‌شود؟
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حاشیه‎های بودجه‎‎ای پاستور و بهارستان ادامه دارد

کسری 350 هزار میلیاردی بودجه 1400
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: نزدیک به یک ماه به س�یزدهمین انتخابات ریاس�ت جمهوری زم�ان باقی مانده و طبعا 
وقتی از انتخابات صحبت می‌ش�ود واضح اس�ت که هر کس�ی بنا به نگرش سیاسی و علائق حزبی‎اش 

خواهان پیروزی کاندیدای مورد نظر خود اس�ت. س�هامداران اما کس�انی هستند که فارغ از 
ارزش‎گذاری سیاس�ی بیش�تر به حفظ ارزش س�بد دارایی‎های خود اهمی�ت می‎دهند و با...

انتخابات چگونه بر بازار سهام تاثیر می‎گذارد؟

مسیر بورس تا انتخابات ۱۴۰۰

یادداشت
چرا ایرانیان خریدار 

رمزارز شدند؟

فرشید شجاع
تحلیلگر بازارهای مالی

ب��الا ب��ودن میزان س��رمایه 
س��رگردان و نبود بازار مناسب 
مطمئن  س��رمایه‌گذاری  برای 
در اقتصاد تورمی ایران، دلایل 
اصلی اس��تقبال عمیق مردم از 
این حساب،  با  رمزارزهاس��ت. 
هج��وم م��ردم ب��رای خری��د 
اما  رمزارزها قابل‌درک اس��ت، 
ریش��ه ماج��را کجاس��ت؟ اگر 
بخواهی��م موض��وع را عمیق‎تر 
بررس��ی کنیم، باید ب��ه پاییز 
س��ال ۹۸ برگردیم؛ زمانی که 
به‌زعم بس��یاری از بزرگان بازار 
سرمایه، س��یکل صعودی بازار 
تمام شده بود، اما تداوم هجوم 
نقدینگی به ب��ازار عملا اجازه 

ثبات قیمتی به آن نداد.
به‌ صورت عمومی، رشدهای 
اساسی بازار س��رمایه در ایران 
نه از محل رش��د اقتصادی که 
از مح��ل تورم هس��تند، بدین 
معنا که در طول تاریخ، هر بار 
ریال تضعیف شد، بازار سرمایه 
ش��اهد رش��د بوده و هر زمانی 
ش��اهد تقویت ریال ی��ا ثبات 
بودی��م، سرنوش��ت  ارزش آن 
بازار س��رمایه عمدتا رکود بوده 
اس��ت؛ چراکه در شرایط تورم، 

س��هام  قیمت‌گذاری 
2شرکت‌ها براساس...
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تنها یک ماه و دو روز تا سیزدهمین انتخابات ریاست جمهوری باقی 
مانده و با پایان ثبت ن��ام داوطلبان حضور در انتخابات 28 خردادماه 
1400، ش��مارش معکوس برای رونمایی شورای نگهبان از نامزدهای 
انتخابات سیزدهم ش��روع شده است. نام‎نویسی نامزدان سیزدهمین 
دوره انتخابات ریاست‌جمهوری روز شنبه ۲۵ اردیبهشت ماه به پایان 
رسید و اغلب چهره‎های شناخته شده سیاسی در این روز در ساختمان 
وزارت کشور حاضر شدند تا سنت نام‌نویسی مدعیان اصلی انتخابات 
ریاس��ت‌جمهوری در روز آخر ثبت‌نام امسال هم تکرار شده باشد. به 
این ترتیب، ش��ورای نگهبان از صبح یکشنبه ۲۶ اردیبهشت تا عصر 
پنجشنبه ۳۰ اردیبهشت ماه به مدت پنج روز فرصت دارد تا صلاحیت 
داوطلبان نامزدی در انتخابات را بررسی و به وزارت کشور ابلاغ نماید. 
البته شورای نگهبان به لحاظ قانونی می‎تواند مهلت بررسی صلاحیت 
داوطلب��ان نامزدی در انتخابات را برای پنج روز دیگر هم تمدید کند 
و ای��ن یعنی اینکه ش��اید مرحله احراز صلاحی��ت نامزدها تا ابتدای 
هفته بعد نیز ادامه داش��ته باش��د. براساس زمان‎بندی اعلام شده و با 
پایان مرحله احراز صلاحیت نامزدها توس��ط شورای نگهبان، اسامی 
نامزدهای تایید صلاحیت‎ش��ده روزهای پنجم و شش��م خردادماه از 
سوی وزارت کشور اعلام خواهد شد تا شاهد آرایش نهایی کاندیداهای 
سیزدهمین انتخابات ریاس��ت جمهوری باشیم. سپس از فردای این 
روز یعن��ی از صبح روز هفتم خردادم��اه و به مدت ۲۰ روز نامزدهای 
تایید صلاحیت شده فرصت دارند تا تبلیغات انتخاباتی خود را انجام 

دهند و برنامه‎های‎شان را معرفی کنند. نهایتا تبلیغات نامزدها عصر ۲۶ 
خردادماه به پایان می‎رسد و پس از یک روز منع تبلیغات انتخاباتی و از 
نخستین ساعات روز جمعه ۲۸ خردادماه انتخابات برگزار خواهد شد.

مثلث رئیسی، لاریجانی، جهانگیری و دیگران
در فرصت پنج روزه ثبت نام در انتخابات ریاس��ت جمهوری جمعا 
۵۹۲ نفر داوطلب حضور در انتخابات شدند که از این تعداد ۴۰ نفر زن 
و ۵۵۲ نفر مرد هستند. از فهرست طویل کسانی که ثبت نام کرده‎اند، 
کمتر از ۵۰ نفر جزو چهره‎های شناخته‎شده و فعال سیاسی هستند 
که عمدتا نمایندگان ادوار مجلس و وزرای دولت‌های پیشین به شمار 
می‎روند. در صدر این چهره‎های ش��ناخته شده سیاسی سیدابراهیم 
رئیسی، علی لاریجانی و اسحاق جهانگیری قرار دارند که گمانه‎زنی‎ها 

از این سه نفر به عنوان رقبای اصلی انتخابات ۱۴۰۰ یاد می‎کنند.
صف 46 نفره نامزدهای ش��اخص سیاسی عبارتند از: محمدحسن 
نامی وزیر ارتباطات دولت دهم/ س��عید محمد فرمانده سابق قرارگاه 
خاتم/ حس��ین دهقان وزیر س��ابق دفاع/ صادق خلیلیان وزیر جهاد 
کش��اورزی دولت دهم/ محمود احمدی‌ن��ژاد رئیس دولت‌های نهم و 
دهم/ امیرحس��ین قاضی‌زاده هاش��می نایب رئیس مجلس یازدهم/ 
محمد عباسی وزیر ورزش دولت دهم/ رستم قاسمی وزیر نفت دولت 
دهم/ محمدحس��ن قدیری ابیانه دیپلمات پیش��ین/ حسن سبحانی 
استاد دانش��گاه/ محمد زارع فومنی دبیرکل حزب مردمی اصلاحات/ 
علی مطه��ری نماینده ادوار مجلس/ محمود صادقی نماینده مجلس 
دهم/ محسن مهرعلیزاده رئیس اس��بق سازمان تربیت بدنی/ رامین 
مهمانپرست سخنگوی اس��بق وزارت امور خارجه/ مصطفی تاج‎زاده 
معاون وزارت کش��ور دولت اصلاحات/ فریدون عباسی نماینده فعلی 
مجلس/ علیرضا افش��ار فرمانده اس��بق نیروی مقاومت بس��یج/ علی 

لاریجان��ی رئیس مجالس هش��تم، نهم و دهم/ اس��حاق جهانگیری 
معاون اول رئیس جمهوری/ محس��ن رضایی دبیر مجمع تش��خیص 
مصلحت نظام/ عباس آخوندی وزیر س��ابق راه و شهرس��ازی/ سعید 
جلیلی دبیر سابق شورای عالی امنیت ملی/ سیدابراهیم رئیسی رئیس 
قوه قضائیه/ عزت‌الله ضرغامی رئیس اس��بق س��ازمان صدا و س��یما/ 
محمد ش��ریعتمداری وزیر کار تعاون و رفاه اجتماعی/ علیرضا زاکانی 
نماینده مجل��س/  مصطفی کواکبیان دبیرکل حزب مردم‎س��الاری/ 
محسن هاشمی رئیس شورای شهر تهران/ مسعود پزشکیان نماینده 
ادوار و فعل��ی مجل��س/ محس��ن رهامی فعال سیاس��ی و حقوقدان/ 
ش��مس‌الدین حسینی نماینده فعلی مجلس/ محمدجواد حق‎شناس 
عضو فعلی ش��ورای شهر تهران/ زهرا شجاعی معاون امور زنان دولت 
اصلاحات/ رس��ول منتجب‌نیا فعال سیاس��ی اصلاح‌طلب/ عبدالناصر 
همتی رئیس کل بانک مرکزی/ مس��عود زریبافان رئیس اسبق بنیاد 
ش��هید/ سیدعباس نبوی فعال سیاسی/ محمدرضا صباغیان نماینده 
فعلی مجلس/ محمد خوش‌چهره اس��تاد دانش��گاه/ غلامعلی دهقان 
فعال سیاسی/ ابوالحسن فیروزآبادی دبیر شورای عالی فضای مجازی/ 
شاهین محمدصادقی نماینده ادوار مجلس/ قدرتعلی حشمتیان فعال 
سیاسی/ محمدشریف محمدزاده رئیس اسبق سازمان میراث فرهنگی 

و ابواقاسم رئوفیان فعال سیاسی است.
در بین داوطلبان ش��اخص و شناخته‎ش��ده حض��ور در انتخابات، 
محسن رضایی با س��ابقه چهار بار کاندیداتوری در سال‎های 1384، 
1388، 1392 و 1400 بیش��ترین حضور در انتخابات را تجربه کرده 
است و حسن سبحانی با ۶۸ سال و سید امیرحسین قاضی‌زاده‌هاشمی 
با ۵۰ س��ال، بیشترین و کمترین سن را دارند. همچنین سیدابراهیم 
رئیس��ی، رئیس قوه قضائیه در میان نامزهای ش��اخص سیاسی تنها 

معمم به حساب می‌آید. با پایان مرحله نام‎نویسی از داوطلبان حضور 
در انتخابات ریاست جمهوری و رونمایی شورای نگهبان از نامزدهای 
نهای��ی تا چن��د روز دیگر، حالا ارزیابی برنامه‎ها و خط مش��ی فکری 
کاندیداها اولویت پیدا کرده و در این بین، اقتصاد و معیش��ت مردم، 
جایگاه��ی ویژه و اساس��ی دارد. کما اینکه نياز ب��ه رئیس‌جمهوری 
اقتصاددان، كليدواژه‌اي است كه برخي داوطلبان با استفاده از آن وارد 
رقابت‌هاي سياسي و انتخاباتي 28 خردادماه 1400 شده‎اند. البته كه 
معيش��ت، بهبود شرايط اقتصادي و تش��يكل دولت رفاه نيز از ديگر 
واژه‌هايي اس��ت كه بسامد بالایی در بیانیهها و صحبت‌های انتخاباتی 
کاندیداها داشته و دارد. نكته جالب اینجاست كه اغلب کسانی که در 
انتخابات پیش رو ثبت نام کرده‎اند، با اینکه در این سال‎ها مسئولیت 
داش��ته‎اند، اما ح��الا چهره‎ای منتقد به خود گرفته‎ان��د و براي بهبود 
شرايط فعلي پا به عرصه انتخابات سیزدهم گذاشته‎اند. به طور کلی، 
تا اینجای کار و در بین صحبت‌هايي كه داوطلبان حضور در انتخابات 
درباره برنامه‎های خود ارائه داده‎اند، عناوینی چون نفي وضع موجود، 
آگاهي از مشكلات فعلي، انداختن تقصير به گردن فرد و یا گروه خاص 
و همچنین ارائه راهكارهاي كلي مانند باز كردن گلوگاه‌هاي تجاري، 
اصلاحات ساختاري و تشکیل دولت رفاه، بسامد بالایی دارد، اما هنوز 
هیچ برنامه تخصص��ی و گام به گامی برای حل ابرچالش‎های جامعه 
ایران از س��وی نامزدان و کاندیداه��ای انتخابات 28 خردادماه 1400 

به چشم نمی‎خورد.
کالبدشکافی سیاسی انتخابات 28 خردادماه

به نظر می‎رس��د همه گروه‎ها و احزاب سیاسی در بین کاندیداهای 
حضور در انتخابات ریاس��ت جمهوری نماینده دارن��د. به طوری که 
از طیف اصولگرا هم چهره‎های راس��ت س��نتی و هم راس��ت جدید 

نظی��ر پایداری‌ها از علی لاریجانی و عل��ی مطهری گرفته تا محمود 
احمدی‌نژاد، سعید جلیلی، عزت‌الله ضرغامی، علیرضا زاکانی، محمد 
خوش‎چهره و فریدون عباس��ی همگی عزم خود را برای رس��یدن به 
س��اختمان پاستور جزم کرده‎اند. در س��وی مقابل و از طیف سیاسی 
اصلاح‎طلب نیز ش��خصیت‎های مختلفی در کارزار 28 خردادماه ثبت 
نام کرده‎اند که مصطفی تاجزاده، محمود صادقی، مس��عود پزشکیان، 
محسن‌هاش��می، عباس آخوندی، رس��ول منتجب‌نی��ا، محمدجواد 
حق‌شناس، محسن رهامی، مصطفی کواکبیان و محسن مهرعلیزاده را 
دربر می‎گیرد. در صدر این دو طیف سیاسی هم چهره‎های شاخصی 
هستند که به نظر می‎رسد ش��انس بیشتری برای رسیدن به مرحله 
نهایی انتخابات ریاس��ت جمهوری دارند؛ س��یدابراهیم رئیسی، علی 
لاریجانی و اس��حاق جهانگیری که ناظران سیاس��ی از آنها به عنوان 
سه‎ضلعی اصلی انتخابات ریاست جمهوری 1400 نام می‎برند. از طیف 
اعتدالگرا و مشخصا از کابینه حسن روحانی نیز نام عبدالناصر همتی، 
رئیس‌کل بانک مرکزی و محمد شریعتمداری وزیر تعاون، کار و رفاه 
اجتماع��ی هم در میان ثبت نام‎کردگان به چش��م می‎خورد. از جمع 
نظامی‎ها نیز همچون همه ادوار انتخاباتی پیش��ین محس��ن رضایی، 
رستم قاسمی و سعید محمد پا به میدان انتخابات 1400 گذاشته‎اند 

که یا فرمانده سپاه و یا وزیر دفاع بوده‎اند.
همچنین از بین زنانی که داوطلب حضور در انتخابات شده‎اند، تنها 
نام آشنای سیاسی به زهرا شجاعی، معاون امور زنان دولت اصلاحات 
اختصاص دارد. حال تا زمان رونمایی شورای نگهبان از آرایش نهایی 
س��یزدهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری ایران باید منتظر ماند 
و دی��د نهایتا کدامیک از نامزدها به مرحل��ه پایانی ماراتن انتخاباتی 

می‎رسند.

اتاق بازرگانی تهران از بسته نجات اقتصاد ایران رونمایی می‌کند. 
این بس��ته در قالب طرح »بنای ایران« که محصول مشترک اتاق 
تهران و پژوهشکده سیاست‎گذاری شریف و اندیشکده کسب‌و‌کار 
شریف است، تدوین شده و در مراسمی که امروز دوشنبه در اتاق 
تهران و به صورت مجازی برگزار می‌شود، از جزییات آن رونمایی 
خواهد شد. همکاری مشترک اتاق تهران به همراهی پژوهشکده 
سیاست‎گذاری شریف و اندیشکده کسب‌و‌کار شریف برای تدوین 
و طراح��ی »بنای ای��ران« با ه��دف ارائه برنامه‌ قابل‌س��نجش و 
امکان‌پذیر برای اداره اقتصاد کش��ور از س��ال گذشته آغاز شد و 
این تعامل س��رانجام به ترسیم نقشهراهی منتج شد که به گفته 
تدوینگران آن، اگر سیاس��تگذاران اقتصادی در دولت آینده بنای 
حکمران��ی اقتصادی را بر محورهای اصلی این بس��ته نجات قرار 
دهند، طی دوره زمانی چهار سال آتی، تورم در کشور به میانگین 
نرخ خاورمیانه خواهد رسید، درآمد پایه همگانی معادل 30 دلار 
برای هر ایرانی به دس��ت خواهد آمد، اشتغال سالانه یک میلیون 
و 100 هزار نفر محقق خواهد ش��د، ش��اخص ادراک فساد کشور 
به میانگین این ش��اخص در کش��ورهای خاورمیانه شانه خواهد 
زد و نس��بت صادرات غیرنفتی به تولید ناخالص داخلی به رش��د 

100درصدی خواهد رسید.

در نشست ماه گذشته هیأت نمایندگان اتاق تهران و با حضور 
علی مروی، رئیس اندیش��کده کسب‌و‌کار شریف و اعضای هیأت 
نمایندگان اتاق تهران، پیرامون ماهیت بسته نجات اقتصاد ایران 
و فرصت‌های اثرگذار پیش‌روی اقتصاد کش��ور بحث و تبادل‌نظر 
مفصلی صورت گرفت و حال تدوینگران آن با جمع‌بندی نظرات 
نمایندگان بخش‌خصوصی و تکمیل بس��ته تدوین ش��ده، قصد 

رونمایی از آن را در نشست امروز دارند.
در همین حال غلامحسین شافعی، رئیس اتاق ایران در نشست 
روز گذشته هیأت نمایندگان اتاق ایران، مسیر دولت سیزدهم از 
نگاه بخش خصوصی را ترسیم کرد و گفت: از منظر بخش‌خصوصی 
باید افزایش توان رشدزایی اقتصادی و بازسازی سرمایه اجتماعی 
اولویت رئیس‌جمهور آینده باش��د. شافعی به موفقیت دولت‌های 
توسعه‌گرا در مهار تورم اشاره کرد و ادامه داد: به‌رغم همه تلاش‌ها، 
سیاستمداران ما چون قادر به رفع مشکلاتی مانند بی‌ثباتی و سایر 
موارد نیستند، مدام از بخش‎خصوصی می‌خواهند تا پیشنهادهای 
خود را برای حمایت از تولید به شکل تغییر قوانین و مقررات ارائه 
دهند. چون ساده‌ترین روش برای اعلان موفقیت تغییر قوانین و 
مقررات اس��ت. با این حال، اتاق ایران بسته پیشنهادی خود را به 
دولت آتی در راس��تای اولویت اصلی یعنی افزایش توان رشدزایی 

اقتصادی کشور به صورت گزارشی منتشر خواهد کرد.
ب��ه اعتقاد ش��افعی، رئیس‌جمهور آینده نیز وارث مش��کلاتی 
اس��ت که روسای‌جمهور قبلی قول و وعده حل آنها را داده بودند. 
باتوجه به گس��ترده‌تر شدن دامنه مشکلات، بار دیگر زمینه برای 
شعارهای عوام‌گرایانه مبنی‌بر افزایش یارانه‌های نقدی، طرح‌های 
اقتصادی خارق‌العاده برای اشتغال‌زایی زیاد در کوتاه‌مدت، افزایش 
حقوق و دس��تمزد کارگران و کارمندان و افشای مفاسد و مقابله 
انقلابی با مفس��دان اقتصادی فراهم اس��ت. شعارهایی که بارها و 
بارها تکرار شده اما دهه‌هاست که این شعار دادن‌ها، پول‌پاشی‌ها و 

رانت‌پاشی‌ها نتیجه چندانی نداشته است.
رئیس اتاق ایران با بیان اینکه از منظر بخش خصوصی اولویت 
اول رئیس‌جمهور آین��ده باید افزایش توان رش��دزایی اقتصادی 
در کش��ور به ش��کل پایدار، باثبات و فراگیر باش��د، گفت: تجربه 
کش��ورهایی مانند مالزی، ترکیه، اندونزی، ک��ره جنوبی و چین 
ک��ه موفق به ایجاد رش��دهای پایدار و دو رقمی در مدت نس��بتا 
طولانی در کشورهای خود ش��ده‌اند و از این طریق وضع زندگی 
مردم خود را بهبود قابل‌توجه داده‌اند، با آنچه در پنج دهه اخیر به 
اس��م حمایت از تولید در ایران انجام‌ شده و در حال انجام است، 
تفاوت‌های اساس��ی دارد. در این کشورها دولت‌های توسعه‌گرا و 

کارآمد توانس��ته‌اند تورم را مهار کنند؛ ثب��ات اقتصادی را برقرار 
سازند؛ نسبت پس‌انداز به تولید را افزایش دهند و با برقراری ثبات 
در روابط بین‌المللی از همه ظرفیت‌های آن به‌ویژه سرمایه‌گذاری 
و فناوری‌های روز خارجی استفاده کنند و توسعه صادرات را هدف 
قرار داده‌اند. به‌رغم همه تلاش‌ها، سیاس��تمداران ما چون قادر به 
رفع مش��کلات فوق مانند بی‌ثباتی و سایر موارد نیستند، مدام از 
بخش خصوصی می‌خواهند تا پیشنهادهای خود را برای حمایت از 
تولید به شکل تغییر قوانین و مقررات ارائه دهند. چون ساده‌ترین 

روش برای اعلان موفقیت تغییر قوانین و مقررات است.
او بازگرداندن اعتماد به جامعه و بازس��ازی سرمایه اجتماعی، 
ارائه گزارش از وضع موجود به کلیه تصمیم‌‌گیران اصلی کشور و 
مردم، اعلان اولویت‌های دوره چهار ساله دولت و کنترل تنش‌ها 
در روابط بین‌المللی را ازجمله اولویت‎های بخش خصوصی برای 
دولت سیزدهم برش��مرد و افزود: اتاق ایران بسته سیاست‌های 
پیش��نهادی خ��ود را به دولت آت��ی در راس��تای اولویت اصلی 
یعنی افزایش توان رش��دزایی اقتصادی کش��ور به شکل باثبات 
و فراگیر طی گزارشی منتش��ر خواهد کرد که رئوس آن شامل 
خصوصی‌س��ازی، سیاست‌های ارزی، توس��عه صادرات، تکمیل 
طرح‌های نیمه‌تمام و توس��عه مش��ارکت عموم��ی و خصوصی، 

کاهش بوروکراس��ی زائد اداری، مبارزه با فس��اد و سیاس��ت در 
خدمت اقتصاد است.

ش��افعی در پایان به چهار نکته درب��اره مذاکرات احیای برجام 
اشاره کرد و گفت: اولین انتظار از مسئولان کشور این است که بار 
دیگر از پیوند زدن سرنوشت اقتصادی مردم و فعالان اقتصادی به 
نتیج��ه مذاکرات خودداری کنند و به‌ویژه از اظهارنظر درباره نرخ 
ارز و وعده‌هایی که موجب افزایش انتظارات غیرقابل اجابت است، 
خودداری کنند. همچنین پیشنهاد می‌شود بانک مرکزی به‌سرعت 
و مبتنی بر تجربیات قبلی، سیاس��ت ارزی میان‌مدت کشور را با 
هدف تقویت قدرت رقابت‌پذیری ملی و توسعه صادرات را تهیه و 
منتشر کند و از سوی دیگر با مداخله از تغییرات هیجانی و زودگذر 

نرخ ارز جلوگیری کند.
ب��ه گفت��ه وی، توصیه اکید اتاق ایران آن اس��ت ک��ه ارزهایی 
ک��ه به قیمت زندگی دش��وار آحاد مردم در چند س��ال اخیر در 
نقاط مختلف دنیا به‌صورت اجباری پس‌انداز ش��ده اس��ت، صرف 
س��رمایه‌گذاری برای تکمیل زنجیره‌های تولیدی شود که کشور 
در آنها مزیت دارد و نهایتا با توجه به کاهش ذخایر ارزی کش��ور 
در شرایط تحریم طبعا عاقلانه است که بخشی از منابع آزادشده 

صرف تقویت این‌گونه ذخایر شود.

بسته نجات اقتصاد ایران توسط پارلمان بخش خصوصی آماده می‌شود

مسیر دولت سیزدهم از نگاه بخش خصوصی

نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری چه نگاهی به معیشت و اقتصاد دارند؟

اقتصاد در بزنگاه سیاست

توصیه‎هایی برای تولید محتوای جذاب در وبلاگ برند
تولید محتوا در وبلاگ برند کار س��اده‎ای نیس��ت. بسیاری از برندها در طول زمان ایده‎های لازم برای 
تولید محتوا را بس��یار س��خت پیدا می‎کنند. این امر به معنای ناتوانی برای تولید محتوای بازاریابی به 
طور مناس��ب است. وقتی وبلاگ شما دارای پس��ت‎های مورد انتشار کاربران نباشد، نرخ تعامل کاربران 
با ش��ما به ش��دت کاهش خواهد یافت. این امر در مدت زمانی کوتاه اعتبار کس��ب و کار شما را به طور 
کام��ل از بین می‎ب��رد.  بدون تردید تولید محتوای جذاب به طور مداوم س��ختی‎های زیادی دارد. هیچ 
بازاریابی همیش��ه در بهترین وضعیتش از نظر تولید محتوا نیس��ت بنابراین گاهی اوقات نیاز به استفاده 

از توصیه‎های حرفه‎ای برای ساده‎سازی فرآیند تولید محتواست. در غیر این صورت شما سختی‎های...



فرصت امروز: بودجه 1400 ش��اید پرحاش��یه‎ترین بودجه هشت سال 
دولت حس��ن روحانی باشد. آخرین ش��اهد مثال آن نیز برآورد ۳۵۰ هزار 
میلیاردی کسری بودجه و کمی قبل‎تر از آن، شائبه دستکاری در جداول 
بودجه بدون اطلاع نمایندگان اس��ت؛ لایحه بودجه‎ای که از همان ابتدای 
کار با حاشیه و جنجال همراه بود و با اینکه کلیات آن در صحن مجلس به 
تصویب رسید و کمیسیون تلفیق در فرصت دو ماهه اصلاحش کرد، اما در 
شگفتی همگان مصوبات کمیسیون تلفیق در صحن علنی مجلس رد شد 
و بودجه آخرین سال قرن اینگونه به دولت برگشت داده شد. سپس دولت 
در قالب یک لایحه اصلاحی مجددا بودجه را به مجلس فرستاد و این بار 
با تصویب نمایندگان مردم سرانجام در آخرین روزهای سال گذشته قانون 

بودجه به تأیید شورای نگهبان رسید.
این اما نقطه پایان حاشیه‎های بودجه 1400 نبود و با گذشت چند هفته 
از س��ال جدید، نامه 100 نماینده مجلس در مورد ش��ائبه دس��تکاری در 
جداول بودجه بدون اطلاع نمایندگان بار دیگر بر آتش جنجال و حواشی 
بودجه دمید و نمایندگان در متن این نامه به محمدباقر قالیباف، خواستار 
پاس��خگویی او درب��اره تغییر ج��داول بودجه ۱۴۰۰ ش��دند. حالا رئیس 
کمیس��یون اقتصادی مجلس در تازه‌تری��ن اظهاراتش از برآورد ۳۵۰ هزار 
میلیاردی کس��ری بودجه ۱۴۰۰ س��خن گفته و این اظهارنظر محمدرضا 
پورابراهیمی موجی از سوال و ابهام درباره عملکرد بودجه‎ای مجلس را به 

وجود آورده است.
صدای کسری قانون بودجه 1400 درآمد

حدود یکصد روز دولت و مجلس در رابطه با بودجه ۱۴۰۰ به ویژه عدم 
تحقق منابع و کس��ری ۳۲۰ هزار میلیاردی آن با یکدیگر بحث و چالش 
داش��تند و آنقدر نمایندگان برای اصلاح بودجه سر و صدا به پا کردند که 
گویا قرار است بودجه‌ای تعدیل‎شده و منطقی مصوب کنند، اما در نهایت 
توافق طرفین به جایی رس��یده که هنوز دو ماه از اجرا نگذش��ته، صدای 
کس��ری بودجه درآمده است. مش��خص نیست به بودجه چه می‎گذرد که 

قبل و بعد از تصویب در هر حال ۳۵۰ هزار میلیارد کسری دارد!
به گزارش ایس��نا، پورابراهیمی، رئیس کمیسیون اقتصادی مجلس در 
تازه‌ترین اظهاراتش از برآورد ۳۵۰ هزار میلیاردی کس��ری بودجه ۱۴۰۰ 
س��خن گفته است. این اعلام او، یادآور اظهاراتش در جریان بررسی لایحه 
بودجه اس��ت که گفته بود »بودجه ۱۴۰۰ که دولت ارائه کرده ۳۲۰ هزار 
میلیارد تومان کسری دارد و مجلس از این بابت نگران است.« اما وی که 

اکنون از کسری بودجه سخن می‌گوید، نگفته که مجلس برای این نگرانی 
در لایحه چه کرد که قانون هم به کسری خورده است.

کمی عقب‌تر برمی‌گردیم؛ ۱۲ آذر س��ال ۱۳۹۹ دولت لایحه‌ای با سقف 
کل��ی ۲۴۳۵ میلیارد تومان و با منابع عمومی ۸۴۱ هزار میلیارد تومان به 
مجلس ارائه ک��رد. رقم منابع عمومی به عنوان بخش اصلی دخل و خرج 
دولت ش��امل درآمدهای نفتی، واگذاری دارایی‎های مالی )انتشار اوراق و 
فروش سهام شرکت‎ها( و درآمدها )مالیات و سایر درآمدها( نسبت به سال 
گذشته تفاوت داشت، اما عمده این اختلاف در درآمدهای نفتی بود که از 
ح��دود ۵۰ هزار به مرز ۲۰۰ هزار میلیارد تومان افزایش یافت. این لایحه 
به شدت مورد انتقاد مجلس و البته برخی کارشناسان قرار گرفت و به هر 
صورت پیش‌بینی درآمد چهار برابری نفت منطقی به نظر نمی‌رسید، ولی 
در هر حال دولت معتقد به کسب این درآمد بود و تمام‌قد سازمان برنامه 
و بودج��ه از ارقام خ��ود دفاع کرد. این در حالی بود که مجلس درآمدهای 
لایحه را غیرقابل تحقق دانس��ته و بحث رد کلیات مطرح ش��د. در همین 
جریان و ۱۰ روز از ارائه لایحه نگذشته بود که مرکز پژوهش‌های مجلس 
و البته برخی از نمایندگان از کس��ری ۳۲۰ هزار میلیاردی بودجه س��خن 

گفتند. 
مجل��س که قرار بود لایح��ه را اصلاح و در راس��تای کاهش تورم، عدم 
کس��ری بودجه و حمایت از معیش��ت مردم و اص�الح بخش‎های ارزی و 
یاران��ه‎ای حرکت کند، آن را به کمیس��یون تلفیق ب��رد و در نهایت آنچه 
از کمیس��یون خارج ش��د در صحن علنی مجلس رد ش��د. نمایندگان در 
کمیسیون تلفیق بیش از اصلاح دست به تغییر اعداد و ارقام برده و بیشتر 
منابع��ی پیش‎بینی کرده بودند که از نظر دول��ت قابل تحقق نبود و یا به 
سراغ بخش‌های مورد توجه مردم مثل یارانه رفته و مشخص نبود با کدام 
نگاه کارشناس��ی دست به چند برابر کردن یارانه‎ها حتی یارانه ثروتمندان 
زده بودند، آن‌هم وقتی که ۱۰ س��ال است چالش اصلی قانون هدفمندی 
یارانه‌ها همین پرداخت‌هاست و دولت نیز اصلاحی در مورد آن انجام نداده 

است.
ب��ه هر صورت بعد از رد کلی��ات بودجه، دولت، اصلاحات را در دو هفته 
انجام داد و به مجلس فرستاد ولی آنچه دوباره به مجلس برگشت، تفاوت 
چندانی با لایحه نداش��ت و به فوریت مصوب ش��د. نهایتا پس از گذشت 
۱۰۰ روز از رفتن لایحه بودجه به مجلس و تمام چالش‌ها و حواشی‎ای که 
طی کرد، بودجه‌ای مصوب شد که اعداد و ارقام آن نه تنها نسبت به لایحه 

تعدیل نش��ده بود، بلکه با افزایش س��قف همراه شد. جایی که نمایندگان 
حرف از کس��ری ۳۲۰ میلیاردی می‎زدند و  این تصور را ایجاد می‎کرد که 
قرار است منابع و مصارف را با توجه به واقعیات اقتصادی تعدیل کنند. این 
اتف��اق اما نیفتاد و در نهایت بودجه عمومی دولت از ۸۴۱ هزار میلیارد به 
بیش از ۱۲۰۰ هزار میلیارد تومان افزایش یافت؛ یعنی ۴۰۰ هزار میلیارد 
تومان دیگر به آن افزوده شد و این سوال را بی‌پاسخ گذاشت که اگر ۳۲۰ 
ه��زار میلیارد تومان از همان منابع اولی��ه قابل تحقق نبود این ۴۰۰ هزار 

میلیارد تومان چگونه قرار است محقق شود؟
بودجه می‎آید و می‎رود و فقط هیاهو دارد 

 توافق نهایی دولت و مجلس در مورد لایحه بودجه تفاوتی با س��ال‌های 
گذشته نداشت و قابل پیش‎بینی بود که در کنار تمامی ایرادات کارشناسی 
که به لایحه از س��وی کارشناسان مطرح می‌ش��د، بازی با اعداد و ارقام به 
جایی می‌رس��د که دولت در ابتدای س��ال با کس��ری بودجه مواجه باشد؛ 
روالی که در چند س��ال اخیر از ابتدای ارائه لایحه تا تصویب و اجرا اتفاق 
افتاده و دولت در همان دو تا سه ماه ابتدایی به دنبال محلی برای جبران 

کسری بودجه بوده است.
حالا مش��خص نیست چه اتفاقی در مجلس می‎افتد که بودجه در زمان 
ورود ۳۲۰ ه��زار میلیارد تومان کس��ری دارد و هم��ان نمایندگان پس از 
تصویب هم باز از کسری ۳۵۰ هزار میلیاردی سخن می‌گویند. در بیش از 
سه ماهی که بودجه بین دولت و مجلس چرخید هیچ تصمیم زیرساختی 
و اصلاحی نس��بت به بودجه رخ نداد و حتی در مواردی تصمیماتی اتخاذ 

شده که در اجرا چالش ایجاد کرده است. 
در مورد این کس��ری ۳۵۰ هزار میلیاردی که مطرح ش��ده البته هنوز 
سازمان برنامه و بودجه واکنشی برای تایید یا رد آن نشان نداده است. البته 
رد این موضوع مستلزم تحقق ۱۰۰درصدی درآمدهاست یا حذف مصارف 
و هماهنگی آن با همان درآمد پیش‎بینی‎ش��ده در بودجه. به هر حال در 
صورت وقوع کس��ری بودجه اینکه چه راهکاری از س��وی دولت پیشنهاد 
می‌شود، جای سوال دارد. البته در چند سال اخیر راهکارهای دولت برای 
جبران کس��ری بودجه از برداش��ت از صندوق توسعه ملی گرفته تا انتشار 
اوراق و البته در سال گذشته حراج اوراق بدهی از سوی بانک مرکزی بوده 
 ‎اس��ت و پیش از این هم اعلام ش��ده بود، بودجه در سه سطح پیش‌بینی
ش��ده و در صورت عدم امکان در یک بخش، س��طوح دیگر در دستور کار 

قرار خواهد گرفت.

حاشیه‎های بودجه‎‎ای پاستور و بهارستان ادامه دارد

کسری 350 هزار میلیاردی بودجه 1400

فرصت امروز: همزمان با مذاکرات احیای برجام و نش��انه‎های مثبت 
پیش��رفت آن، ای��ران آماده افزای��ش فروش جهانی نفت می‎ش��ود، اما 
حتی اگر توافقی منعقد ش��ود، عرضه بیش��تر نفت ایران به بازار ممکن 
اس��ت به شکل تدریجی انجام گیرد؛ این بند نخست گزارشی است که 
»بلومبرگ« از وضعیت صادرات نفت ایران با لغو تحریم‎ها منتشر کرده 
و نوشته است: شرکت ملی نفت ایران در حال آماده‎سازی میادین نفت 
و ارتباط با مش��تریان است تا اگر توافق جدید برجام اعلام شود، بتواند 
ص��ادرات را افزایش دهد. در خوش‎بینانه‎ترین برآوردها، س��ه ماه زمان 
خواه��د برد تا ایران به س��طح تولید 4 میلیون بش��که در روز پیش از 
تحریم‎ه��ا بازگردد. همچنین ایران می‎تواند از ذخایر ش��ناور نفت خود 

برای عرضه به بازار استفاده کند.
اما پیش از اینکه چنین اتفاقی روی دهد، موانعی وجود دارند که باید 
رفع شوند. هرگونه توافقی باید به رفع کامل محدودیت‎های آمریکا علیه 
تجارت، کش��تیرانی و بیمه مربوط به نهادهای ایرانی منتهی ش��ود. به 
گفته محمدعلی خطیبی یکی از مقامات سابق شرکت ملی نفت ایران، 
حتی در آن زمان هم ممکن است خریداران همچنان تمایلی به خرید 
نداشته باشند. خطیبی در مصاحبه‎ای به »بلومبرگ« گفت: »بازگشت 
نف��ت ایران به بازار جهانی ممکن اس��ت یک فرآیند تدریجی باش��د و 
فوری و یکباره روی نمی‎دهد. این تدریجی بودن فرآیند افزایش عرضه 
تا حدودی به دلیل پاندمی کرونا خواهد بود که به تقاضا به میزان قابل 

توجهی لطمه زده است.«
روند بازگش��ت نفت ایران برای بازار جهانی اهمیت خواهد داش��ت. 
اگرچه مصرف س��وخت رو به بهبود اس��ت، اما تح��ت تاثیر قرنطینه‎ها 
و موج‎های جدید ش��یوع کرونا، ش��کننده مانده اس��ت. عرضه بیش��تر 
نفت ایران همچنین گروه اوپک پلاس را که بیش از یک س��ال اس��ت 
محدودیت عرضه کم‎سابقه‎ای را برای حذف اشباع به اجرا گذاشته است، 

تحت فشار قرار می‎دهد.
ب��ه گزارش »بلومبرگ«، دیپلمات‎های آمریکایی و ایرانی که در حال 
حاضر از طریق دولت‎های واس��طه در وین س��رگرم مذاکرات هستند، 

گفته‎اند که به توافق نزدیک شده‎اند. اگر این مذاکرات موفقیت‎آمیز باشد، 
توافق هس��ته‎ای را که دونالد ترامپ در سال ۲۰۱۸ به صورت یکجانبه 
از آن خارج شد، دوباره فعال می‎‎کند و ایران هم در قبال رفع تحریم‎ها، 
به تعهدات برجامی بازخواهد گذاشت. تهران از کاهش فضای خصمانه 
پس از به قدرت رسیدن جو بایدن رئیس جمهور آمریکا استفاده کرده 
و فروش نفت خود را افزایش داده و نفت زیادی به چین فروخته است. 
طبق آمار گردآوری ش��ده توس��ط »بلومبرگ«، تولید ایران امسال ۲۰ 
درصد افزایش یافته و به 2.4 میلیون بش��که در روز رسیده است. سارا 
 SVB Energy International وخشوری، رئیس شرکت مش��اوره
در واش��نگتن در این باره می‎گوید: »حتی اگر تحریم‎ها حذف نش��وند، 
ایران با توجه به توانایی خود برای فروش غیررس��می نفت، تولیدش را 

افزایش بیشتری خواهد داد.«
در این میان، مقامات آگاه که مایل نبودند نام‌شان فاش شود، گفته‎اند 
مهندس��ان در ش��رکت ملی نفت، تولی��د نفت را ب��ه میادین مختلف 
چرخش��ی کرده‎اند تا فشار کافی ذخایر حفظ ش��ود. این فرآیند برای 
حفظ سطح تولید حیاتی است. به گفته وخشوری، تزریق گاز در میادین 

نفتی قدیمی‎تر در جنوب کشور نقش مشابهی را ایفا می‎کند.
همچنین به گفت��ه ایمان ناصری، مدیرکل امور خاورمیانه ش��رکت 
مشاوره FGE، اگر توافق برجام با آمریکا حاصل شود، ایران تولید نفت 
خود را در مدت سه تا شش ماه به حدود 4میلیون بشکه در روز افزایش 
می‎دهد. دیگران هم روند کندتری را برای افزایش تولید ایران پیش‎بینی 
می‎کنند. رضا پدیدار، مدیر کمیس��یون ان��رژی اتاق بازرگانی تهران در 
مصاحبه تلفنی با »بلومبرگ« گف��ت: »۱۲ تا ۱۵ ماه زمان خواهد برد 
تا پس از رفع تحریم‎ها ایران تولیدش را به 3.8 میلیون بش��که در روز 
افزای��ش دهد. اقداماتی فنی برای احیای ظرفیت تولید در میادین باید 

انجام گیرند که زمان می‎برند.«
ایران اما حتی پیش از افزایش تولید هم می‎تواند فروش نفت بیشتری 
داش��ته باشد. طبق برآورد ایمان ناصری، ایران حدود ۶۰ میلیون بشکه 
نف��ت ذخیره دارد. حدود ۱۱ میلیون بش��که از ای��ن نفت به علاوه ۱۰ 

میلیون بشکه میعانات در مخازن چین نگهداری می‎شوند و آماده فروش 
به کاربران نهایی هس��تند. مقامات ش��رکت ملی نفت ایران می‎گویند 
تماس با مشتریانی که مایلند خریدشان را ازسربگیرند را حفظ کرده‎اند.
افزای��ش تولید ایران البته چالش‎هایی را ب��رای گروه اوپک به وجود 
می‎آورد. این گروه س��ال گذشته به همراه متحدانش محدودیت عرضه 
کم‎س��ابقه‎ای را به اجرا گذاشت و اکنون با بهبود تقاضا در حال تسهیل 
محدودیت مذکور اس��ت، با این حال ش��اهزاده عبدالعزیز بن س��لمان، 
وزیر انرژی عربستان سعودی اعلام کرده که این گروه همانند گذشته، 
فضا را برای افزایش تولید ایران فراهم خواهد کرد. معلوم نیس��ت سایر 
کشورهای این گروه مانند روسیه و امارات با این مسئله سازگار هستند 

یا خیر.
در هر حال، مذاکرات میان تهران و واش��نگتن با تلاش برای کس��ب 
بهتری��ن امتیازه��ا از این مذاکرات همچنان ادامه دارد و ممکن اس��ت 
رسیدن به توافق طولانی‎تر از حد انتظار زمان ببرد. حتی اگر تحریم‎ها 
رفع ش��وند، ایران با مش��کلات دیگری روبه‎‏روس��ت. به گفته خطیبی، 
پالایش��گاه‎های نفت ممکن اس��ت قراردادهای خرید سالانه‎شان را در 
ابتدای س��ال امضا کرده باش��ند و فضای اندکی برای تهران به منظور 
انعقاد قراردادهای خرید بلندمدت وجود داشته باشد. بزرگترین نگرانی 
ایران محدودیت تحمیل ش��ده به مشتریان و نگرانی آنها از خرید نفت 
ایران است. هرچه به پایان سال نزدیک شویم، شاهد امضای قراردادهای 
بلندمدت بیشتری خواهیم بود. همچنین به اعتقاد پدیدار، تحریم‎های 
ترامپ به روابط ایران با مشتریان سنتی نظیر هند، چین، کره جنوبی، 

ژاپن و ترکیه بسیار بیشتر از دور قبلی تحریم‎ها آسیب زد.
براس��اس گزارش »بلومب��رگ«، از نظر بس��یاری از فع��الان بازار از 
بانک‎های وال استریت گرفته تا شرکت‎های بازرگانی نظیر ویتول، تقاضا 
برای نفت به حد کافی بهبود پیدا می‎کند تا بتواند عرضه بیشتر از سوی 
ایران را جذب کند. به کارگیری س��ریع واکسن‎ها هم به برداشته شدن 
قرنطینه‎ها و بهبود س��ریع‎تر تقاضا کمک می‎کند و افزایش سفرها در 

نیمه دوم سال ۲۰۲۱ میزان مصرف را افزایش خواهد داد.

گمانه‎زنی »بلومبرگ« از ورود تدریجی ایران به بازار جهانی نفت

ایران با لغو تحریم‎ها چقدر نفت می‎فروشد؟

یادداشت

چرا ایرانیان خریدار رمزارز شدند؟

فرشید شجاع
تحلیلگر بازارهای مالی

ب��الا بودن میزان س��رمایه س��رگردان و نبود بازار مناس��ب برای 
س��رمایه‌گذاری مطمئ��ن در اقتص��اد تورمی ای��ران، دلایل اصلی 
اس��تقبال عمیق مردم از رمزارزهاست. با این حساب، هجوم مردم 
برای خرید رمزارزها قابل‌درک اس��ت، اما ریشه ماجرا کجاست؟ اگر 
بخواهیم موضوع را عمیق‎تر بررس��ی کنیم، باید به پاییز س��ال ۹۸ 
برگردیم؛ زمانی که به‌زعم بس��یاری از بزرگان بازار سرمایه، سیکل 
صعودی بازار تمام شده بود، اما تداوم هجوم نقدینگی به بازار عملا 

اجازه ثبات قیمتی به آن نداد.
به‌ صورت عمومی، رش��دهای اساس��ی بازار س��رمایه در ایران نه 
از محل رش��د اقتص��ادی که از محل تورم هس��تند، بدین معنا که 
در طول تاریخ، هر بار ریال تضعیف ش��د، بازار س��رمایه شاهد رشد 
ب��وده و هر زمانی ش��اهد تقویت ری��ال یا ثب��ات ارزش آن بودیم، 
سرنوش��ت بازار س��رمایه عمدتا رکود بوده است؛ چراکه در شرایط 
تورم، قیمت‌گذاری سهام ش��رکت‌ها براساس دلار انجام می‌شود و 

همین موضوع به رشد قیمت سهام در بازار سرمایه دامن می‌زند.
تغییرات نرخ دلار در بین سال‌های ۹۶ و ۹۷ شباهت چشمگیری 
به س��ال‌های ۹۰ و ۹۱ داشت و رشد بازار سرمایه در سال‌های ۹۷ 
و ۹۸ نی��ز از منطق رش��د بازار در س��ال‌های ۹۱ و ۹۲ الگوبرداری 
می‌ک��رد. دقیقا همین موضوع، دلیل اصلی آن اس��ت که می‌گوییم 
کار بازار س��رمایه در پاییز س��ال ۹۸ تمام بود، اما سیاس��ت‌گذاری 

اشتباه، اقتصاد را به قهقرای جدیدی هدایت کرد.
قدرت س��رمایه سرگردان در آن زمان باعث شد تصمیماتی مانند 
فروش س��هام دولت برای جبران کس��ری منابع، مبتنی بر ادامه‌دار 
ش��دن س��یکل صعودی بازار گرفته شود که این تصمیمات به رشد 
ب��ازار تا آغاز دوران کرونا دامن زد؛ در ظاهر این یک مس��ئله برد-
ب��رد بود، اما در باطن نمی‌توانس��ت چیزی به‌جز یک طرح از پیش 
شکس��ت‌خورده باش��د؛ چراکه در پ��س این ماجرا، رک��ود تورمی 

سنگینی در کمین نشسته بود.
ماجرا س��اده است: اگر پول مردم را در بازار سرمایه بلوکه کنیم، 
پولی برای گردش در بازار کلاس��یک وجود نخواهد داشت و کاهش 
گردش مالی در بازار کلاس��یک به رکود این بازار منجر می‌شود. در 
بازار س��رمایه نی��ز همین اتفاق رخ می‌دهد. در س��ال ۹۲ و پس از 
شکس��ت بازار در دی‌ماه، اقتصاد ای��ران در رکود طولانی‎مدتی فرو 

رفت و این بار نیز همان اتفاق رخ داد.
در سال ۹۲ و پس از شکست بازار، ما چشم‌انداز برجام را داشتیم 
و همین مس��ئله باعث شد تا قیمت ارز دچار تلاطم اساسی نشود و 
رکود حاکم بر کش��ور در هیبت رکود باقی بماند، اما در پاییز سال 
۹۸، در حال��ی تصمیم برای اجرایی کردن طرح س��ال ۹۲ در بازار 
س��رمایه اتخاذ ش��د که ایران در تحریم ب��ود و ایده صحیحی برای 
خروج از برجام وجود نداشت. در پاییز 98، اقتصاد ما در شعله‌های 
تحریم می‌س��وخت و چشم‌انداز روش��نی برای رفع تحریم‌ها وجود 
نداش��ت؛ چراکه دونالد ترامپ، رئیس‌جمهوری وقت ایالات ‌متحده 
آمریکا در پایان دور اول ریاست جمهوری خود بود و نه‌تنها اکثریت 
م��ردم ما به تک دوره بودن او اعتقادی نداش��تند، بلکه مس��ئولان 
کش��ور نیز که تمام سیاست‌های کلان اقتصادی و سیاسی کشور را 
براساس کنار رفتن او از قدرت پایه‌ریزی کرده بودند، مانور سیاسی 
کافی روی این مس��ئله ندادند و دوران پس��اترامپ را برای مردم به 
تصویر نکشیدند؛ بدین ترتیب، دلار بار دیگر در کانال صعودی قرار 
گرفته و شرایط آبستن حادثه بود؛ حادثه‌ای که رخ داد و به بدترین 

شکل بازار سرمایه را به چالش کشید.
س��پس با جدی ش��دن اپیدمی کرونا در بهمن ماه ۹۸، س��ؤالی 
ک��ه بارها پرس��یده ش��د این ب��ود که آیا بازار س��رمایه ای��ران نیز 
س��رانجام بازارهای بزرگ دنیا را دارد؟ پاسخ س��اده بود: ذات بازار 
ما، کوچک‌ترین شباهتی به ذات بازارهای بزرگ جهانی ندارد. بازار 
ما بر پایه تورم اس��توار اس��ت و بازارهای بزرگ جهانی بر پایه رشد 
اقتصادی. سقوط بازارهای بزرگ جهانی از این محل قابل درک بود 
که رشد اقتصادی این کشورها زیر سؤال رفته بود، اما بازار سرمایه 
در اقتصاد متورم ایران، قطاری بدون ترمز بود که با سقوط ریال هر 
روز قل��ه جدیدی را فتح می‌ک��رد. در این دوره، نرخ برابری دلار به 
ریال بار دیگر در س��ربالایی وحشتناکی قرار گرفت؛ چراکه اقتصاد 
نفت‌محور ایران به‌زعم کسانی که بر سیاست‌گذاری ترامپ متمرکز 
بودند، در آستانه فروپاشی قرار گرفته بود و رشد نرخ برابری دلار به 
ریال یک سیاست ضروری برای زنده ماندن اقتصاد ایران. حال بازار 
س��رمایه را مانند بازی فوتبال تصور کنی��د: ۹۰ دقیقه وقت قانونی 
در پایی��ز ۹۸ به پایان رس��ید و بازی تا بهمن م��اه ۹۸ در دو وقت 
اضاف��ه ۱۵ دقیقه‌ای ادامه پیدا می‌کند، اما بار دیگر تنور تورم زبانه 
می‌کشد و یک 90 دقیقه جدید آغاز می‌شود. بزرگان و دولتمردان 
تصمیم‌گیرنده و سیاست‌گذار، در حالی سهام می‏فروختند و شادانه 
بر طبل می‌کوبیدند که بازار س��رمایه هرلحظه به لبه پرتگاه نزدیک 
و نزدیک‌تر می‌شد؛ بازاری که یک سیکل صعودی کامل را گذرانده 
و بدون سپری کردن یک سیکل نزولی اساسی، دوباره وارد صعودی 
جدید شده بود، مسلما باید شکست می‌خورد و به یک رکود تورمی 

سنگین که روی کاغذ، تنها سناریوی موجود بود، ختم می‌شد.
ریش��ه ماجرای رمزارزها و اس��تقبال ایرانیان از ای��ن بازار دقیقا 
همین‎جاس��ت؛ رکود تورمی وحش��تناکی که در سال ۹۹ به کشور 
تحمیل ش��د؛ س��رمایه‌ای که از بازار کلاسیک خارج شد تا در بازار 
سرمایه بلوکه ش��ود و بازار موازی‌ای که برای سرمایه‌گذاری وجود 
دارد، اما بومی نیست. یکی از مقامات مرتبط با بازار سرمایه، میزان 
خروج س��رمایه از بورس به ‌منظور ورود به ب��ازار رمزارزها را 150 
هزار میلیارد تومان عنوان می‌کند. البته نگارنده این یادداشت تحت 
هیچ ش��رایطی سرمایه‌گذاری پول بی‌س��واد در رمزارزها را توصیه 
نمی‌کن��د، چراکه همان‌طور که این پول در بازار داخلی زخم خورد 
و سوخت، در هر بازار دیگری به‌خصوص بازارهای مالی دوطرفه نیز 
قابل اش��تعال است. ذات پول بی‌سواد، عجول بودن آن است و بازار 
سرمایه جایی اس��ت که پول از معامله‎گران کم‌صبر به معامله‎گران 
صبور منتقل می‌ش��ود. پول بی‌سوادی که راهی بازار رمزارزها شده 
اس��ت، دقیقا همان رفتاری را در پیش گرفته که در بازار س��رمایه 
داخلی از خود نش��ان می‌داد؛ ازاین‌رو روش��نگری در مورد این بازار 

بیش‌ازپیش اهمیت پیدا کرده و باید به‌تفصیل به آن پرداخت.
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فرص��ت امروز: در حالی که این روزها همه نگاه‎ها به س��اختمان وزارت 
کش��ور و صف طولانی داوطلب��ان حضور در انتخابات ریاس��ت جمهوری 
دوخته ش��ده و ش��ورای نگهبان در صرافت بررس��ی صلاحیت نامزدهای 
انتخابات سیزدهم است، نمایندگان مجلس در جلسه علنی روز یکشنبه با 
بررسی اولویت‎دار طرح اداره بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران موافقت 
کردند و در پایان با 199 رأی موافق به کلیات طرح »مس��ئولیت، اهداف، 
ساختار و وظایف بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران« رأی مثبت دادند.
تصویب کلیات طرح بانکداری مجلس در حالی است که همین چند روز 
پیش، جمعی از مدیران بانکی و صاحب‎نظران پولی به رهبر معظم انقلاب 
نام��ه نوش��تند و در مورد تصویب طرح بانک��داری در مجلس ابراز نگرانی 
کردند. به اعتقاد آنها، در زمان حاضر که کش��ور در یک جنگ تمام عیار 
اقتصادی درگیر است و بخش پولی و اعتباری، بانک‌ها و بانک مرکزی آماج 
اصلی حملات تحریمی قرار دارند، زمان مناس��بی برای تدوین و تصویب 
قانونی با این درجه از اهمیت که کلیه فعالیت‌ها و فضای اقتصادی کشور 

را در همه ابعاد تحت تأثیر قرار می‎دهد، نیست. 
در نامه این 103 مدیر بانکی نوشته شده که به قرار مسموع نمایندگان 
پیش��نهاددهنده در صددند تا مواد طرح مذکور را بخش‎بندی کرده و در 
بخش نخس��ت، موارد مربوط به موضوع پ��ول و بانکداری مرکزی را تحت 
عنوان »کتاب اول« ارائه نمایند که با توجه به ایرادات اساسی که در همین 
بخش وجود دارد، موجب بهم‎ریختگی در ساختار سازمانی و تصمیم‎سازی 
بانک مرکزی ش��ده و سیاست‎گذاری پولی را در کشور با اختلال و بحران 

جدی روبه‎رو خواهد کرد.
مخالفان و موافقان طرح بانکداری چه گفتند

در جریان بررس��ی کلیات طرح بانکداری اسلامی در مجلس، مخالفان 
و موافق��ان کلیات این طرح، نظرات خود را مطرح کردند. ابتدا محمدرضا 
صباغی��ان، نماینده بافق به عنوان مخالف کلیات این طرح گفت: »در این 
ط��رح اهداف تقویت بانک مرکزی، کمک به بان��ک مرکزی، الزام بانک‎ها 
به س��رمایه‎گذاری و کمک به کارهای عمرانی و توس��عه‎ای، کنترل تورم 
و کاهش التهابات اقتصادی عنوان ش��ده اما مگ��ر الان غیر از این وظایف 
دنبال می‎شود؟ مشکل اصلی بانک مرکزی چیز دیگری است. سود بانکی 
و ربایی که در جامعه ریش��ه دوانده مشکل اصلی نظام بانکداری است که 
در این طرح در مورد آن حرفی زده نش��ده اس��ت و م��ا به راحتی از کنار 

آن نمی‎گذریم. ش��ما ببینید موسس��ات مالی چه بر سر مردم و بیت‎المال 
آوردند. ما باید ربا را حذف کنیم. اگر س��ود بانکی ربا نیست، ربا را برای ما 

تعریف کنید.«
جعفر قادری نماینده ش��یراز نیز به عنوان موافق کلیات این طرح گفت: 
»آقای دکتر بحرینی در طول مجالس نهم تا یازدهم برای به ثمر رساندن 
این طرح تلاش کردند. متاس��فانه قانون بانکداری از سال 62 اصلاح نشده 
است. ما انتظار داریم بانک مرکزی بانک حاکمیت باشد و ارزش پول ملی 
و اش��تغال را دنبال کند و صرفا در محدوده چهار سال عمر دولت برایش 
برنامه‎ریزی نش��ود.« قادری با بیان اینکه »منافع دولت‎ها اجازه نمی‎دهد 
طرح‎های کلیدی و اساس��ی در مجلس رقم بخورد«، یادآور شد: »ما باید 

عملا اشتغال، درآمد و توسعه پایدار را دنبال کنیم.«
محس��ن زنگنه، نماینده مردم تربت‎حیدریه نیز به عنوان مخالف کلیات 
این طرح گفت: »این قانون به هیچ عنوان در مسیر حمایت از تولید نیست 
بلکه به دنبال بستن دست بانک‎های خصوصی و ... است و یک کپی‎برداری 
از قوانین حاکم در ساختار بانک مرکزی حکومت فدرال آمریکاست. کجای 
این قانون در جهت تولید است؟ جز اینکه تنها در بخش اهداف یک جمله 
در حمایت از تولید آمده اس��ت اما در وظایف ش��وراها اثری از حمایت از 
تولید وجود ندارد بلکه ساختار دچار به هم ریختگی است. همچنین یک 
هیأت عالی پیش‎بینی شده که تمام اختیارات به آن داده شده و متشکل 
از شش اقتصاددان دانشگاه رفته بدون رابطه استخدامی با دولت است که 
توس��ط رئیس جمهور انتخاب می‎شود و رئیس بانک مرکزی و دو معاون 
وی هم در این ش��ورا هس��تند. لذا این اختیارات به 9 انسان حقیقی داده 

می‎شود.«
زنگنه در ادامه صحبت‎هایش نسبت به در دستور کار قرار گرفتن کلیات 
این طرح در جلس��ه یکشنبه مجلس انتقاد کرد و خواستار موکول کردن 
رأی‎گیری کلی آن به جلس��ه سه‎شنبه شد که محمدباقر قالیباف در این 
باره گفت: »هیأت رئیسه در این زمینه طبق آیین‎نامه عمل کرده و بعد از 

تصویب کلیات، طرح دو شوری می‎شود.«
همچنین محمدرضا پورابراهیمی، رئیس کمیسیون اقتصادی در موافقت 
با کلیات این طرح گفت: »آیا وضعیت فعلی قابل قبول است؟ در ارتباط با 
کسری بودجه چه آثار و پیامدهایی رقم می‎خورد؟ دولت و رئیس جمهور 
همه کاره بانک مرکزی هس��تند و دولت مس��تقیم و غیرمستقیم از بانک 

مرکزی اس��تقراض می‎کند.« به اعتقاد پورابراهیمی، »در صورت تصویب 
کلیات این طرح نظرات متخصصان مربوطه در کمیسیون اقتصادی استماع 

خواهد شد.«
محمدحسین حس��ین‎زاده بحرینی، نماینده مردم مشهد نیز به عنوان 
ط��راح ای��ن طرح با بیان اینک��ه »تدوین این طرح چند س��ال زمان برده 
اس��ت«، گفت: »در ای��ن زمینه مطالع��ه تطبیقی در ح��وزه بانکداری با 
نظام‎های موفق صورت گرفته اما اینکه گفته ش��ود این طرح کپی‎برداری 
از بانکداری آمریکاست، جفاس��ت. ما طرح دقیقی را مطابق شرایط ایران 

طراحی کرده‎ایم.«
تصویب کلیات طرح اصلاح قانون بانک مرکزی

پس از صحبت‎های موافقان و منتقدان، کلیات این طرح به معرض رأی 
مجلس گذاش��ته ش��د که نمایندگان به آن رأی مثبت دادند و با کلیات 
طرح »مسئولیت، اهداف، ساختار و وظایف بانک مرکزی جمهوری اسلامی 
ایران« موافقت کردند. در ادامه محس��ن زنگنه پس از تصویب کلیات این 
طرح در تذکری گفت: »از دوستان کمیسیون اقتصادی انتظار می‎رود که 
مجددا برای تصویب این طرح به مشهد نروند و آن را یک هفته‎ای اصلاح 
کنند و برگردند بلکه جلس��ات را در مجلس برگزار کنند و طرح را اصلاح 
کنند. آقای بحرینی در گروه فراکس��یون انقلاب نوشته بودند که مدیران 
بانکی تلاش گسترده‎ای برای ممانعت از اصلاح نظام بانکی توسط مجلس 
آغاز کردند و در این زمینه به رهبری نامه نوشته و خواستار این شدند که 
از مجلس خواسته شود این طرح را از دستور کار خارج کند.« او با اشاره به 
اظهارات پورابراهیمی و بحرینی درباره مخالفان این طرح نیز گفت: »نباید 

همکاران را به غفلت و جهالت متهم کنیم.«
سپس علی نیکزاد که اداره جلسه را برعهده داشت در این رابطه گفت: 
»نمایندگان مطالب را می‎خوانند و اینطور نیست که نخوانده رأی بدهند.

آقای پورابراهیمی خواس��ته‎اند اعلام کنیم که کمیسیون اقتصادی آماده 
شنیدن نقطه نظرات متخصصان، صاحب‎نظران، بخش خصوصی و دولتی، 
حوزه علمیه و اشخاص حقیقی و حقوقی در حوزه بانکداری است.« گفتنی 
است نمایندگان مجلس پس از استماع نظرات مخالفان و موافقان، با ١٩٩ 
رأی مواف��ق به کلی��ات این طرح رأی دادند. به گفت��ه قالیباف، این طرح 
دوش��وری ش��ده و پس از تصویب کلیات مجددا برای بررس��ی بیشتر به 

کمیسیون اقتصادی ارجاع شد.

کلیات طرح اصلاح قانون بانک مرکزی به تصویب نمایندگان مجلس رسید

چالش‎های طرح بانکداری مجلس

اقتصاد دانش‎محور را موج س��وم اقتص��اد می‎دانند که پس از موج اقتصاد 
صنعتی ظهور کرده و آغازی بر س��رمایه‎گذاری بر دانش، یادگیری و تحقیق 
و توسعه است. این موج در اقتصاد با تاکید بانک جهانی و سازمان همکاری 
و توسعه اقتصادی، بر اهمیت دانش و نقش کلیدی  آن در رشد اقتصادی و 
بهبود زندگی مردم، قوت گرفته است. در واقع، اقتصاد دانش‎بنیان، جدیدترین 
الگ��وی تولید در عصر حاضر بوده و تاکنون، دس��تاوردهای کم‎نظیری برای 
طیف گسترده‎ای از کشورهای مختلف به همراه داشته است. کما اینکه بخش 
عمده‎ای از رش��د اقتصادی کره جنوبی مرهون سرمایه‎گذاری بر نهاده دانش 
اس��ت. همچنین ثروت خلق ش��ده در دره س��یلیکون هم نمودی از اقتصاد 
دانش‎بنیان و اهمیت آن اس��ت. در ایران هم پیاده‎س��ازی مناسبات اقتصاد 
دانش‎بنیان، مثل دیگر کشورهای در حال توسعه اهمیت یافته است.  اهمیت 
اقتصاد دانش‎بنیان برای کش��ورمان دوچندان اس��ت چراکه ساختار اقتصاد 
ایران به تولید کالاهای منبع‎گرا و دارای فناوری س��طح پایین وابس��ته شده 
اس��ت. درآمدهای اندک و ناپایدار، جزو جدانشدنی چنین ساختار اقتصادی 

است و تغییر این ساختار تولیدی ناکارآمد، نیازمند برنامه‎ریزی است.
در ای��ن زمینه، پژوهش��گران در یک مطالعه، ظرفیت توس��عه اقتصاد 
دانش‌بنیان در اس��تان‌های مختلف ایران را بررسی کرده‌اند. یافتههای این 
پژوهش نش��ان میدهد که اس��تان تهران در انباشت سرمایههای مادی و 
انسانی مثل شرکت‎های دانش‎بنیان، جذب نیروی کار دارای مدرک ارشد 
و دکترا و زیرساخت‎های فناوری اطلاعات و ارتباطات دارای شرایط خاص 
در کش��ور است. همچنین این استان در ش��اخص‎های ورودی و خروجی 
علم و آموزش وضعیت مناس��ب‎تری نسبت به سایر استان‎ها دارد. تشابه و 

عملکرد مطلوب استان‎های قم و سمنان هم از دو مولفه تحقیق و توسعه 
و زیرس��اخت‎های مناس��ب فناوری اطلاعات و ارتباطات نشأت می‎گیرد. 
البته اس��تان س��منان در رابطه با صنایع با فناوری بالای نیز پیشروست. 
وضعیت استان اصفهان از نظر انباشت مناسب نیروی انسانی آموزش‎دیده 
به عن��وان یکی از ارکان مهم اقتصاد دانش‎بنیان قابل توضیح اس��ت. این 
اس��تان از نظر اعضای هیأت علمی و تعداد محققان مشغول به فعالیت در 
واحدهای تحقیق و توس��عه کارگاه‎های صنعتی، جایگاه به نس��بت خوبی 
دارد بنابراین اس��تان‎های تهران، اصفهان و س��منان، از استان‎های پیشرو 
در منظر اقتصاد دانش‎بنیان است. به گفته این پژوهشگران، با اینکه سند 
چشم‎انداز 20 ساله و سیاست‎های کلی اقتصاد مقاومتی، از جمله مهمترین 
این اسناد بالادستی در ضرورت تحقق اقتصاد دانش‎بنیان هستند، اما بدون 
داشتن تصویر درستی از واقعیت، هرگونه تلاش برای برنامه‎ریزی، دستاورد 
چندانی نخواهد داشت. در این راستا، طبقه‎بندی استان‎ها براساس میزان 
موفقیت آنها در دس��تیابی به الگوی تولید دانش‎بنیان، نخستین گام برای 
یک برنامه‎ریزی صحیح و واقع‎بینانه است و در مطالعه حاضر به طبقه‎بندی 
اس��تان‎های ایران از منظر اقتصاد دانش‎بنیان پرداخته ش��د. از آنجایی که 
ارزیابی دقیق وضعیت اقتصاد دانش‎بنیان در بسیاری از کشورهای در حال 
توسعه به دلیل فقدان داده و اطلاعات موردنیاز، مشکل است، شاخص‎های 
بین‎المللی چندان در این رابطه راهگش��ا نیس��تند. بر این اس��اس در این 
پژوهش تلاش ش��د تا با اس��تفاده از ش��اخص منطقه‎ای و الگوریتم‎های 
خوش��ه‎بندی k-means و c-means ف��ازی، الگوهای کلی از وضعیت 
مشابه استان‎ها استخراج شود. نتایج این پژوهش نشان می‎دهد که انباشت 

سرمایه‎های مادی و انسانی همچون شرکت‎های دانش‎بنیان، جذب نیروی 
کار دارای م��درک ارش��د و دکترا و زیرس��اخت‎های فن��اوری اطلاعات و 
ارتباطات در پایتخت، اس��تان تهران را در گروه مجزایی از س��ایرین قرار 
می‎دهد. اس��تان تهران در ش��اخص‎های ورودی و خروجی علم و آموزش 
نیز وضعیت مناس��ب‎تری نسبت به سایر اس��تان‎ها دارد. تشابه و عملکرد 
مطلوب اس��تان‎های قم و سمنان نیز ناش��ی از دو مولفه تحقیق و توسعه 
و زیرساخت‎های مناس��ب فناوری اطلاعات و ارتباطات است. البته استان 
س��منان در رابطه با صنایع با فناوری بالا نیز پیش��رو است. از سوی دیگر، 
وضعیت اس��تان اصفهان با انباشت مناسب نیروی انسانی آموزش‎دیده به 
عنوان یکی از ارکان مهم اقتصاد دانش‎بنیان قابل توضیح است. این استان 
از نظر اعضای هیأت علمی و تعداد محققان مشغول به فعالیت در واحدهای 
تحقیق و توس��عه کارگاه‎های صنعتی، جایگاه نس��بتا خوب��ی دارد. نهایتا 
براس��اس یافته‎های این مطالعه، استان‎های تهران، اصفهان و سمنان جزو 

استان‎های پیشرو از منظر اقتصاد دانش‎بنیان در ایران شناخته شده‎اند.
پژوهش��گران در پایان با توجه ب��ه یافته‎ها توصیه کردن��د برنامه‎ریزان 
اقتصاد دانش‎بنیان برای کاهش فاصله اس��تان‌ها از نظر ظرفیتهای توسعه 
این اقتصاد تلاش کنند. توزیع بخشی از منابع اعتباری بودجه‎های سالانه 
برای کاهش فاصله استان‎ها در شاخص اقتصاد دانش‎بنیان، حرکت جمعی 
کشور به سمت فناوری و دانش‎محوری را تسهیل می‎کند و ضامن کاهش 
نرخ بیکاری در استان‎های مختلف کشور است. گفتنی است این مطالعه با 
عنوان »طبقه‎بندی اس��تان‎های ایران از منظر شاخص اقتصاد دانش‎بنیان 
منطقه‎ای« بهار امسال در نشریه پژوهش‎های اقتصادی منتشر شده است.

وضعیت تهران، اصفهان و سمنان از همه استان‎ها بهتر است

جغرافیای ناعادلانه اقتصاد دانش‎بنیان

بانک نامه

رشد اندک دلار در کانال ۲۲ هزار تومانی
سکه به نیمه کانال 10 میلیونی رسید

قیمت س��که در بازار تهران با افزایش ۳۰۰ ه��زار تومانی به نیمه کانال 10 
میلیون تومانی رسید. در دومین روز هفته ارزش هر قطعه سکه تمام بهار آزادی 
طرح جدید با افزایش ۳۰۰ هزار تومانی نسبت به روز شنبه به رقم ۱۰میلیون 
و ۴۷۰ هزار تومان رس��ید و سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز ۱۰ میلیون و 
۳۵۰ هزار تومان معامله شد. همچنین نیم‌سکه بهار آزادی 5میلیون و ۹۵۰ هزار 
تومان، ربع سکه 3 میلیون و ۹۰۰ تومان و سکه یک گرمی هم ۲ میلیون و ۲۵۰ 
ه��زار تومان قیمت خورد. در ب��ازار طلا نیز نرخ هر گرم طلای ۱۸ عیار به یک 
میلیون و 27 هزار و ۴۵۹ تومان رسید. قیمت مثقال طلا هم 4میلیون و ۵۲۵ 
هزار تومان شد. اونس جهانی طلا نیز یک‌هزار و ۸۴۳ دلار و ۷۶ سنت فروخته 
شد. همچنین نرخ دلار در صرافی‌های بانکی در این روز با ۱۱۷ تومان افزایش 
نس��بت به روز قبل به رقم ۲۲ هزار و ۳۰۰ تومان رسید. قیمت فروش یورو نیز 
با افزایش ۱۸ تومانی به رقم ۲۶ هزار و ۶۷۰ تومان رسید. قیمت خرید هر دلار 
۲۱ هزار و ۸۵۸ تومان و نرخ خرید هر یورو نیز ۲۶ هزار و ۱۴۱ تومان اعلام شد.

نامه انجمن فین‎تک به مجلس و بانک مرکزی:
کارگروه کارشناسی رمزارز تشکیل شود

انجمن صنفی فناوری‌های نوین مالی )فین‎تک( در نامه‌ای از بانک مرکزی و 
مجلس شورای اسلامی خواست با ایجاد کارگروهی با حضور فعالان حوزه رمزارز، 
برای این بخش تصمیم‌گیری کارشناسی صورت گیرد. در این نامه که خطاب به 
محمدباقر قالیباف، رئیس مجلس و عبدالناصر همتی، رئیس کل بانک مرکزی 
نوشته شده، آمده است: »تکنولوژی زنجیره بلوک و رمزارز پدیده نوظهوری است 
که می‌تواند فرصت‌ها و هم تهدیدهایی را برای جامعه به همراه داشته باشد، اما 
برخورد سلبی با این فعالیت ساده‌ترین و نه الزاما درست‎ترین گزینه بوده و عدم 
اجازه فعالیت به کس��ب و کارها به مثابه پاک کردن صورت‎مسئله و در نتیجه 
بی‌بهره ماندن کشور از ظرفیت‌های این حوزه و مواجهه با تبعات زیرزمینی شدن 
آن برای اقتصاد کشور است. تصمیم‎گیری به موقع یکی از فاکتورهای بسیار مهم 
در حکمرانی خوب برای جامعه اس��ت و لذا همانطور که تعلل در تصمیم‎گیری 
زیانبار خواهد بود، تصمیمات عجولانه و غیرکارشناسی که ناشی از عدم تعامل 
با بدنه و فعالان صنعت است نیز می‌تواند به همان میزان مخرب و مضر باشد. 
به‌ دلیل ترجمه‌های نامناس��بی که از واژه‌های تخصصی این حوزه انجام ش��ده 
مانند »رمزارز« یا »صرافی رمزارز« ممکن است متولی قانون‌گذاری این حوزه به 
اشتباه تنها بانک مرکزی تلقی گردد؛ در صورتی که بررسی جامع و تصمیم‎گیری 
صحیح در این خصوص نیاز به حضور نهادهای مختلف و مشارکت خود فعالان 
این حوزه دارد تا بتوان به تصمیمی جامعه و مطلوب رسید و فشار آوردن به یک 
نهاد مانند بانک مرکزی برای پاسخگویی به تمام دغدغه‌ها احتمالا نتایج بهینه‎ای 
به همراه نخواهد داش��ت. لذا تصمیماتی که بدون تعامل با فعالان این حوزه و 
پشت درهای بسته و به صورت سلبی صورت گیرد، می‌تواند پتانسیل بی‎نظیری 
که برای کشور به وجود آمده است را یک شبه از بین ببرد و تجربه‌های تلخی 
که در موارد مشابه مانند شبکه‌های اجتماعی و پیام‎رسان‎ها شاهد بوده‌ایم که با 
تصمیمات اشتباه سرویس‌های داخلی که قابلیت رقابت با سرویس‌های مشابه 
خارجی را داشتند از دست رفتند، تکرار شود. در انتها با تأیید دغدغه‌هایی که 
توس��ط نهادهای ناظر مانند مجلس شورای اسلامی و بانک مرکزی به درستی 
در مورد این تکنولوژی جدید عنوان می‌شود، راهکارهای کارشناسی قطعا برای 
ای��ن دغدغه‌ها وجود دارد و انجمن فین‎تک از بانک مرکزی و مجلس ش��ورای 
اسلامی درخواست ایجاد کارگروهی با حضور نهادهای مرتبط و به ویژه فعالان 
این حوزه جهت تصمیم‌گیری کارشناسی در زمان مناسب را دارد و از حضور در 
این کارگروه و برگزاری جلسات با هدف انجام کار کارشناسی و ارائه اطلاعات و 

آمار استقبال کرده و آمادگی خود را اعلام می‌دارد.«

معادل ریالی ۵۰ میلیون دلار به صندوق 
تثبیت بورس واریز شد 

بانک مرکزی روز یکش��نبه معادل ریالی ناش��ی از فروش ۵۰ میلیون دلار از 
منابع ارزی حس��اب صندوق توس��عه ملی را به »صندوق تثبیت بازار سرمایه« 
واریز کرد. براساس تصمیم‌های جلسه دویست و بیست و یکم ستاد هماهنگی 
اقتصادی دولت در هفتم اردیبهش��ت ۱۴۰۰، در اجرای مصوبه ش��ورای عالی 
امنیت ملی، بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران باید نسبت به فروش تدریجی 
۲۰۰ میلیون دلار از منابع ارزی به حس��اب صندوق توسعه ملی اقدام و منابع 
حاصل را به صندوق تثبیت بازار س��رمایه واریز کند. طبق اعلام بانک مرکزی، 
پیش از این نیز رئیس کل این بانک اعلام کرده بود، مبلغ ۲۰۰ میلیون دلار به 
صورت تدریجی فروخته و برای کمک به بورس به صندوق تثبیت بازار سرمایه 
واریز می‌شود. لذا اقدام امروز اولین گام در همین راستا بود و ۱۵۰ میلیون دلار 

باقیمانده نیز به تدریج واریز خواهد شد.

روحانی: ساختار اقتصاد دولتی برای اداره 
مناطق آزاد آسیب‎زاست

دویس��ت و بیست و پنجمین جلسه ستاد هماهنگی اقتصادی دولت روز 
یکشنبه به ریاست حسن روحانی تشکیل شد و اعضا پیش از ورود به دستور 
جلسه، یاد مرحوم مهندس ترکان از همراهان دولت تدبیر و امید و از اعضای 
س��تاد هماهنگی اقتصادی دولت را گرامی داش��ته و از خدمات خالصانه و 
صادقانه آن مرحوم قدردانی کردند. ارائه پیش��نهادهای رفع موانع تولید در 
مناطق آزاد و ویژه اقتصادی جهت تحقق ش��عار س��ال، دس��تور جلسه این 
روز ب��ود ک��ه روحانی در این ارتباط با بیان اینکه گش��ایش در فعالیت‌های 
اقتصادی مناطق آزاد بایستی همچنان از طریق سازوکارهای توسعه و جذب 
سرمایه‌گذاری خارجی، اعتمادسازی، ایجاد انعطاف برای بازاریابی و مشارکت 
در بازارهای منطقه‌ای و جهانی تداوم یابد، گفت: دولت تأکید دارد که توسعه 
اقتصادی مناطق آزاد بایستی با تشویق و ایجاد امنیت اقتصادی برای بخش 
خصوصی، انجام ش��ود.او با بیان اینکه ساختار اقتصاد دولتی در این مناطق 
امکان مدیریت کیفی و هدایت س��رمایه‌گذاری را کاهش می‌دهد و آسیب‌زا 
خواهد بود، افزود: تقویت بخش خصوصی و نظارت شفاف و قانونمند از طریق 
رعایت قوانین و مقررات معتبر بین‌المللی، نه تنها اعتماد فعالان اقتصادی را 
تقویت می‌کند، بلکه انگیزه آنها را برای ورود به این مناطق افزایش می‌دهد. 
به گفته رئیس جمهور، لازمه حضور عزتمندانه و موفق در تجارت جهانی و 
بازارگشایی صادراتی، فراهم آوردن محیط مساعد با عرف تجارت بین‌الملل 
و س��ازمان‌های منطق��ه‎ای و جهانی اس��ت و هرچه انگیزه س��رمایه‌گذاری 
اقتصادی بیشتر شود و تنش‌های مختلف سیاسی کاهش یابد، امکان توسعه 
فعالیت‌های تولیدی و صادراتی و در نهایت گذار از اقتصاد نفتی و دولتی به 

اقتصاد مولد افزایش خواهد یافت.
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کانون کارگزاران بورس پیشنهاد داد
7 توصیه برای برون‎رفت از اصلاح بورس

کانون کارگزاران بورس و اوراق بهادار طی نامه‌ای به رئیس کمیس��یون 
اقتص��ادی مجل��س، راهکارهایی در مورد برون‎رفت از ش��رایط فعلی بازار 
س��رمایه ارائ��ه کرد. در این نامه ب��ا تاکید بر اصلاح ریزس��اختارهای بازار 
س��رمایه در جهت کمک به بهبود ش��رایط بازار و همچنین جلب اعتماد 
س��رمایه‌گذاران فعلی، پیش��نهادات دیگری در مورد ع��دم قیمت‌گذاری 
دس��توری و تشویق به رقابت و تقویت نقش بازار سرمایه در تأمین مالی و 
همچنین تشویق به سرمایه‌گذاری غیرمستقیم در بورس و افزایش شفافیت 
در بازار و توسعه ابزارهای مالی و همینطور ثبات مقررات و حذف مقررات 

زائد مطرح شده است.
در این نامه آمده است: »سال ۱۳۹۹ برای بازار سرمایه ایران از چندین 
منظر سال شکس��تن رکوردها بود. در شرایطی شاخص کل بورس تهران 
رشد 500 درصدی را در پنج ماهه ابتدای سال تجربه نمود که همه‌گیری 
کرونا اقتصادهای توس��عه‎یافته را نیز زمین‌گیر کرده بود و قریب به اتفاق 
ش��اخص‌های اقتصادی در س��طح بین‌الملل وضعیت تیره و تاری از آینده 
ترسیم می‌نمودند. با وجود فاصله‌گذاری هوشمند در سطح کشور و به رکود 
رفتن بخش زیادی از فعالیت‌های اقتصادی و دس��ت و پنجه نرم کردن با 
شدید‌ترین تحریم‌های اقتصادی، نیمه ابتدای سال 1399 شاهد بیشترین 
ورود جری��ان پول حقیقی به بورس بودی��م به نحوی که خالص معاملات 
حقیقی در س��ه ماهه ابتدای س��ال بسیار بیش��تر از کل خالص معاملات 

حقیقی در سال 1398 بود.
ش��اخص کل بورس در نیمه دوم سال قریب به 800,000 واحد سقوط 
کرد و بس��یاری از سرمایه‌گذاران، مخصوصا سرمایه‌گذاران تازه وارد بخش 
اعظمی از سرمایه‌های خود را از دست دادند. کم نبودند سهامدارانی که در 
ش��ش ماهه دوم س��ال بیش از 50درصد از ارزش پرتفوی خود را از دست 
رفته یافتند و دردناک‌تر آنکه بعضا قادر به فروش و نقد کردن دارایی‌های 
خود به علت قفل ش��دن بخش زیادی از نمادهای بازار در صفوف فروش 
نبودند. به نظر می‌رسد شرایط ناگوار شش ماهه دوم سال 1399 به سال 
1400 تسری پیدا کرده. پیشنهادهای مطرح شده به ترتیب اهمیت تدوین 
ش��ده است: الف( اصلاح ریزساختار‌های بازار: همان‏گونه که عنایت دارید، 
یکی از کارکردهای اصلی بازار سرمایه در تمامی کشورها، ایجاد سازوکاری 
ش��فاف و موثر در کش��ف قیمت دارایی‌ها و ابزارهای مالی است. هرگونه 
مقرراتی که مانع اثرگذاری جریان اطلاعات جدید به سرعت و به طور کامل 
بر قیمت‌ها ش��ود، بخش مهمی از کارایی اطلاعاتی، عملیاتی و تخصیصی 
بازار را به خطر می‌اندازد. نیک می‌دانیم که تعریف ابزارهای کنترلی برای 
کاهش هیجان بازار امری ضروری و مرسوم در سطح بین‌المللی است، ولی 
استفاده از آنها در شرایط اضطرار و برای مدت زمان بسیار کوتاهی توصیه 
می‌شود. ب( عدم قیمت‌گذاری دس��توری و تشویق رقابت: یکی از اصول 
اولیه اقتصاد بازار، احترام به سازوکار عرضه و تقاضا و عدم دخالت مستقیم 
در بازار به منظور تعیین قیمت بهینه است. از گذشته تاکنون، بی‌شمار است 
مواردی که نهادهای حاکمیتی به نیت حمایت از مصرف‌کنندگان با نادیده 
گرفتن نیروی عرضه و تقاضا، مستقیما مبادرت به قیمت‌گذاری نمودند و 
زی��ان اصلی را به مصرف‌کننده نهایی و م��ردم تحمیل کردند. تجربه‌های 
متعدد گذش��ته به ما آموخته است که، هرگونه قیمت‌گذاری دستوری در 
نهایت منجر به گرفتن رفاه مصرف‌کنندگان و ایجاد رانت اقتصادی از جیب 
تولید‌کننده و توزیع بین عده معدودی بدون کمترین اثرگذاری بر کنترل 
قیمت‌ها در میان مدت است. ج( تقویت نقش بازار سرمایه در تامین مالی: 
مزایای بازارمحور بودن تامین مالی بنگاه‌های اقتصادی بر کس��ی پوشیده 
نیس��ت و روندهای اخیر مخصوصاً در اتحادیه اروپا موید این امر اس��ت. با 
وجود آنکه کش��ورهایی مانند آلمان و فرانس��ه برخلاف کشورهایی مثل 
انگلس��تان و هلند، دارای اقتصاد بانک محور هستند، طی دو دهه گذشته 
به س��مت افزایش اتکای تامین مالی بنگاه‌های اقتصادی به بازار س��رمایه 
)مخصوص��ا SME ها( روی آوردند. این در حالی اس��ت که بنابر اظهارات 
رئیس کل بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران، بالغ بر 90 درصد تامین 
مالی بنگاه‌ها از طریق شبکه بانکی صورت می‌پذیرد و در کشور، عملا نقش 

بازار سرمایه در این میان بسیار ناچیز است.
د( تش��ویق س��رمایه‌گذاری غیر‌مس��تقیم در ب��ورس: همان‎گون��ه که 
مستحضرید، سرمایه‌گذاری در بازار سرمایه نیاز به دانش، تخصص و تجربه 
زیادی دارد و با توجه به نوس��انات زیادی که جزو ذات اصلی بازار سرمایه 
است، سرمایه‌گذاری مستقیم در این بخش توسط عموم مردم – که عمدتا 
از زم��ان و توان کافی برای فراگیری ملزومات س��رمایه‌گذاری در این بازار 
برخوردار نیس��تند- خطرات بسیاری را هم برای سرمایه آنها و هم تشدید 
نوس��انات بازار در پی خواهد داش��ت. لذا پیشنهاد می‌شود: با اصلاح روش 
عرضه اولیه فعلی که در آن با دعوت از عموم مردم در مشارکت برای خرید 
و القاک��ردن این امر که خرید عرضه اولیه س��رمایه‌گذاری پربازده و بدون 
ریس��کی است، جلوی ورود مس��تقیم پول افراد غیرحرفه‌ای و به زحمت 

افتادن برای جبران ضرر و زیان این قشر از مردم در آینده را بگیریم.
ه( افزایش شفافیت: انعکاس تمامی اطلاعات موجود در قیمت‌ها و کشف 
صحیح قیمت‌ها از کارکردهای اصلی بازار س��رمایه برشمرده می‌شود که 
خود منجر به تخصیص بهینه منابع به کاراترین بخش‌های اقتصاد می‌شود. 
این مهم محقق نمی‌شود مگر با: ارتقای نظام حاکمیت شرکتی به منظور 
حمایت از منافع س��هامداران اقلیت و به حداقل رساندن تضاد منافع بین 
مدیران و سهامداران و محدودکردن امکان فساد در شرکت‌ها و همچنین 
افزایش شفافیت ناشران در منعکس کردن سریع اخبار با اهمیت و ارتقای 
کیفیت و انتش��ار به‏موقع گزارش��ات مالی به بازار به منظور جلوگیری از 
معاملات برمبنای اطلاعات نهانی و ضربه زدن به اعتماد و رقابت منصفانه 

در بازار سرمایه.
و( توس��عه ابزارهای مالی: بازار س��رمایه جایگاهی اس��ت که فعالان آن 
علاوه بر س��رمایه‌گذاری وجوه خود به پوشش و انتقال ریسک، آربیتراژ و 
سفته‌بازی )تمامی این افعال به کارایی بازار سرمایه کمک می‌کند( مبادرت 
می‌ورزند و در صورتی که ابزارهای لازم موجود نباشد، به ناچار به بازارهای 
دیگر مراجعه و بخشی از سرمایه‌های سرگردان به بازارهای غیرمولد و بعضا 

مخرب کوچ می‌کنند.
ز( ثب��ات مقررات و حذف مقررات زائد: تغییر مکرر مقررات ناظر بر بازار 
سرمایه باعث سردرگمی فعالان بازار و افزایش ریسک‌های عملیاتی برای 
آنها می‌ش��ود که با افزایش صرف ریس��ک و کاهش قیمت و نقدشوندگی 
س��هام، نمایانگر خواهد ش��د. از طرفی، پس از گذش��ت چندین س��ال از 
تصویب قانون بازار و تصویب حجم فراوانی مقررات در بازار س��رمایه، نیاز 
به روزآمدکردن قانون و حذف مقررات دس��ت و پا گیر در راستای تسهیل 
فعالیت نهادهای فعال در بازار س��رمایه متناسب با شرایط جدید احساس 
می‌ش��ود، لذا پیشنهاد می‌ش��ود، علاوه بر اصلاح و به روز کردن قوانین و 
مقررات موجود و حذف مقررات زائد، ترتیباتی اندیشیده شود که تغییرات 

ناگهانی مقررات توسط نهادهای ناظر محدود شود.«

نگاه

فرص��ت امروز: نزدی��ک به یک ماه به س��یزدهمین انتخابات ریاس��ت 
جمه��وری زمان باقی مان��ده و طبعا وقتی از انتخابات صحبت می‌ش��ود 
واضح است که هر کسی بنا به نگرش سیاسی و علائق حزبی‎اش خواهان 
پیروزی کاندیدای مورد نظر خود اس��ت. سهامداران اما کسانی هستند که 
فارغ از ارزش‎گذاری سیاس��ی بیشتر به حفظ ارزش سبد دارایی‎های خود 
اهمیت می‎دهند و با عینک اقتصاد به رقابت‎های انتخاباتی نگاه می‎کنند. 
در این میان، بورس تهران روز گذشته پس از چهار روز متوالی سبزپوشی، 
چه��ره‎ای منفی به خود گرف��ت و 791 واحد افت ک��رد. بورس در حالی 
در 28 خردادماه انتخابات ریاس��ت‌جمهوری را پیش رو دارد که با ش��روع 
دوره انتخابات، س��رمایه‌گذاران نگرانی‌های زیادی درخصوص ارزش سبد 
دارایی‌های خود پیدا می‌کنند. برخی از آنها منتظر خبری برای فروش آنی 
سهام خود هستند و برخی دیگر با خرید سهام امیدواری خود را نسبت به 

آینده نشان می‌دهند.
با مشاهده روند بورس تهران در چند سال اخیر می‌توان به وضوح دریافت که 
روند انتخابات در شاخص‌های بورس تاثیرگذار است و آنچه طبق تجربه دریافت 
ش��ده، نشان می‎دهد که حتی می‌توان با بررسی روند بازار سهام در سه ماهه 
منتهی به انتخابات، پیش‌بینی واقع‌بینانه‌ای از نتایج رأی‌گیری انتخابات داشت. 
براساس تجربیات جهانی، در سال‌هایی که نتایج رأی‌گیری بر برکناری دولت 
فعلی منجر شده، روند بازار سهام رو به کاهش رفته و در سال‌هایی که خلاف 
این موضوع برقرار بوده و دولت فعلی همچنان به کار خود ادامه داده، روند بورس 

رو به افزایش و یا ثابت بوده است.
تاثیر انتخابات در وضعیت بلندمدت بازار سهام

نگرانی‌ه��ای مقطعی در مورد وضعیت ب��ازار در دوران انتخابات معمولا 
ش��امل مواردی اس��ت که دید کوتاه‌مدت به بورس دارن��د، اما اگر فردی 
بخواهد در خصوص س��بد بازنشس��تگی خود تصمیم‌گیری کند باید چه 
رویکردی اتخاذ نماید؟ تجربیات جهانی بیانگر بی‌تاثیر بودن نتایج انتخابات 
در بازه بلندمدت اس��ت و افرادی که پول خود را برای بلندمدت در بورس 

سرمایه‌گذاری کرده‌اند نباید نگرانی از این بابت داشته باشند.
البته هر نامزد ریاست جمهوری برنامه‌ها و طرح‌های اقتصادی متفاوتی 
دارد و برخ��ی از آنه��ا منجر به بهبود اقتص��اد و برخی دیگر موجب تنزل 
کسب و کار می‌شوند، اما در بازه چندین ساله اغلب مشاوران مالی اعتقاد 
ب��ه خنثی بودن اثرات مقطعی انتخابات در افق بلندمدت دارند. حال با در 
نظرگرفتن تمامی این نکات باید گفت که افزایش ش��اخص بازار سهام به 
معنای افزایش بازده سهام موجود در بازار  نیست و بالعکس. پس همچنان 
هر سرمایه‌گذار باید با هوشمندی و تحلیل مناسب دست به انتخاب بزند و 

یا مدیریت دارایی خود را تحت نظر افراد حرفه‌ای انجام دهد.

نزدیک به یک م��اه و دو روز تا موعد انتخابات 28 خردادماه زمان باقی 
مانده و پس از پایان مهلت ثبت نام حالا ش��مارش معکوس برای رونمایی 
ش��ورای نگهبان از نامزدهای انتخابات سیزدهم آغاز شده است. آنطور که 
روند حرکتی شاخص‎های بورسی در این روزها نشان می‎دهد، بورس تهران 
همچنان در فاز اصلاح به سر می‎برد و همانقدر که از یک سو چشم به نتایج 
مذاکرات وین و پروسه احیای برجام دارد، به همان اندازه مترصد مشخص 

شدن نتیجه انتخابات ریاست جمهوری است.
بررسی تأثیر انتخابات ریاست جمهوری دست‎کم از دوره هفتم تاکنون 
نش��ان می‌دهد که همواره شاخص بورس در آستانه برگزاری انتخابات رو 
ب��ه کاهش می‌گ��ذارد و پس از یک وقفه زمانی دوب��اره صعود می‌کند. به 
این ترتیب در یک س��ال پایانی دولت‌ها عموما شاهد روند نزولی شاخص 
بورس هس��تیم. هرچند در دولت دوم روس��ای جمهوری شاخص بورس 
بدون اس��تثنا رش��د قابل توجهی داشته اس��ت، اما این رشد در سال آخر 
فعالیت دولت‌ها متوقف شده است. هم اکنون بورس تهران مترصد دریافت 
س��یگنال‌ها از نامزدان انتخاباتی است و سهامداران با احتیاط به معادلات 
سیاس��ی نگاه می‎کنند. به نظر می‎رس��د با توجه به حض��ور 57 میلیون 
سهامدار و آزادسازی بخش عمده‌ای از سهام عدالت و در سالی که افزایش 
ضریب نفوذ بازار سرمایه در بین مردم، شرایط را نسبت به گذشته متفاوت 
کرده، دولت سیزدهم بایستی نگاه متفاوتی به بازار سهام و سهامداران آن 

داشته باشد.
تحولات شاخص بورس و نرخ ارز در 8 دولت

تغییرات ش��اخص ب��ورس تهران از دولت‌های پنجم تا دوازدهم نش��ان 
می‌دهد که درمجموع در تمام دولت‌ها )دوره هش��ت ساله( شاخص کل با 
رشد همراه بوده که این میزان تغییر تحت تأثیر شرایط اقتصادی و سیاسی 
و برنامه‌های دولت‌ها قرار داش��ته است. براساس مطالعات انجام شده، در 
دولت پنجم ش��اخص بورس با افت 16 درصدی به پایان رسید. در ابتدای 
این دولت شاخص 484 واحد بود که در انتهای دولت به 408 واحد رسید. 
س��پس در دولت ششم ش��رایط تغییر کرد و میزان رشد شاخص به 333 
درصد رسید، به طوری که شاخص کل از 408 واحد در ابتدای این دولت 
به رقم هزار و 768 واحد در پایان رسید. یعنی در مجموع در دولت هاشمی 

رفسنجانی شاهد رشد 265 درصدی شاخص بورس تهران بوده‎ایم.
اما دولت هفتم کار خود را با ش��اخص ه��زار و 759 واحدی آغاز کرد و 
در انتهای عمر این دولت به 3 هزار و 425 واحد رس��ید. بدین ترتیب در 
طول چهارساله دولت هفتم شاخص کل بورس رشد 95 درصدی را تجربه 
کرد. در دولت هشتم نیز این میزان رشد به 232 درصد افزایش یافت، به 
گون��ه‎ای که در ابتدای فعالیت این دولت، ش��اخص کل در عدد 3 هزار و 

419 واحد قرار داش��ت و در چهار س��ال بعد به رقم 11 هزار و 395 واحد 
رسید. یعنی در مجموع در دولت اصلاحات شاخص بورس تهران به رشد 

548 درصدی دست یافت.
همچنین دولت نهم، ش��اخص بورس تهران را با رق��م 11 هزار و 393 
واحدی تحویل گرفت، اما در انتهای این دولت این عدد به 9 هزار و 835 
واحد رس��ید که افت 14 درصدی را نشان می‌دهد. سپس در دولت دهم 
)یعنی دولت دوم احمدی‎نژاد( شاخص کل از رقم 9 هزار و 861 واحدی به 
عدد 57 هزار و 264 واحد رسید که 481 درصد افزایش را نشان می‌دهد. 
بر این اس��اس، در مجموع هشت س��ال دولت احمدی‌نژاد شاخص بورس 

406 درصد رشد داشت.
ش��اخص بورس تهران در ابتدای دولت یازدهم نیز در ارتفاع 57 هزار و 
415 واحدی بود و نهایتا در پایان این دولت با 42 درصد رشد به 81 هزار 
و 415 واحد رسید. در دولت دوازدهم و تا تاریخ 26 اردیبهشت امسال نیز 
ش��اخص کل بورس رشد هزار و 300 درصدی را ثبت کرده، به طوری که 
در ابتدای این دولت ش��اخص کل بورس 81 هزار و 265 واحد بود که در 
26 اردیبهشت به یک میلیون و 188 هزار واحد رسیده است. بدین ترتیب 
در طول دوره فعالیت دولت حسن روحانی )تا 26 اردیبهشت( شاخص کل 

بورس حدود هزار و 970 درصد رشد داشته است.
به موازات ش��اخص بورس، نرخ ارز نیز در س��ال‎های گذش��ته تغییرات 
بس��یاری داش��ته، کما اینکه در دولت پنجم که کار خ��ود را با دلار 120 
تومانی در بازار آزاد آغاز کرد، نرخ ارز با رس��یدن به 180 تومان در انتهای 
دولت 50 درصد رش��د کرد. در دولت ششم نیز شاهد رشد 166 درصدی 
نرخ ارز بودیم به طوری که نرخ دلار از 180 تومان به 478 تومان رس��ید. 
درمجموع در دولت هاشمی رفسنجانی نرخ ارز 298 درصد رشد کرد. در 
دولت هفتم هم نرخ ارز 67 درصد رش��د داش��ت و از 478 تومان به 800 
تومان رسید. دولت هشتم نیز کار خود را با دلار 800 تومانی آغاز و با دلار 
904 تومانی به پایان برد و بدین ترتیب نرخ دلار 13 درصد رش��د داشت 

که درمجموع تغییر نرخ ارز در دولت اصلاحات به 89 درصد می‌رسد.
در دولت دهم نیز دلار از 904 تومان با 10 درصد رشد به 997 تومان و 
دردولت دهم از 997 تومان با رشد 219 درصدی به 3 هزار و 180 تومان 
رس��ید. در مجموع در دوره هشت ساله احمدی‌نژاد دلار 252 درصد رشد 
کرد. همچنین در دولت یازدهم دلار 16 درصد رش��د داشت و از 3 هزار و 
285 تومان به 3 هزار و 821 تومان رس��ید، اما در دولت دوازدهم )تا 16 
اردیبهش��ت( شاهد رش��د 447 درصدی آن هستیم و در این دوره دلار از 
3 هزار و 826 تومان به 20 هزار و 945 تومان رسید که در مجموع رشد 

538 درصدی را در طول فعالیت دو دولت به‌ همراه داشته است.

انتخابات چگونه بر بازار سهام تاثیر می‎گذارد؟

مسیر بورس تا انتخابات ۱۴۰۰

شاخص بورس تهران برخلاف روزهای قبل در معاملات روز یکشنبه بر 
مدار نزولی حرکت کرد. شاخص کل بورس در معاملات بیست و ششمین 
روز اردیبهش��ت ۷۹۱ واحد افت داش��ت و در نهایت به رقم یک میلیون و 
۱۸۸ هزار واحد رس��ید. همچنین شاخص کل )هم‌وزن( با 4 هزار و ۲۰۴ 
واحد کاهش به ۴۱۰ هزار و ۷۰۳ واحد و شاخص قیمت )هم‌وزن( با 2 هزار 
و ۷۲۶ واحد افت به ۲۶۶ هزار و ۲۹۱ واحد رسید. شاخص بازار اول ۲۱۷ 
واحد و شاخص بازار دوم 2 هزار و ۸۴۴  واحد کاهش داشتند. در معاملات 
این روز بیش از 5میلیارد و ۲۴۸ میلیون سهم، حق تقدم و اوراق بهادار به 

ارزش ۳۴ هزار و ۹۰۹  میلیارد ریال داد و ستد شد.
در بین همه نمادها، نماد صنایع پتروشیمی خلیج فارس )فارس( با یک 
ه��زار و ۵۷۴ واحد، معدنی و صنعتی چادرملو )کچاد( با ۶۹۱ واحد، ایران 
خودرو )خودرو( با ۶۸۴ واحد، سایپا )خساپا( با ۴۴۸ واحد، فرآوری معدنی 
اپال کانی پارس )اپال( با ۴۳۸ واحد، بانک پارسیان )وپارس( با ۳۹۷ واحد، 
توس��عه معادن و فلزات )ومعادن( با ۲۵۱ واحد، فولاد خوزستان )فخوز( با 
۲۲۴ واحد، گروه بهمن )خبهمن( با ۲۰۱ واحد، بانک تجارت )وتجارت( با 

۱۷۸ واحد، پتروش��یمی پارس )پارس( با ۱۵۷ واحد، پرداخت الکترونیک 
س��امان کیش )س��پ( با ۱۴۹ واحد و  کشتیرانی جمهوری اسلامی ایران 

)حکشتی( با ۱۴۵ واحد تاثیر مثبت بر شاخص بورس داشتند.
در سوی مقابل فولاد مبارکه اصفهان )فولاد( با ۸۸۵ واحد، ملی صنایع 
مس ایران )فملی( با ۷۴۸ واحد، ش��رکت سرمایه‎گذاری تامین اجتماعی 
)شس��تا( با ۴۲۴ واحد، معدنی و صنعتی گل گه��ر )کگل( با ۳۲۴ واحد، 
ش��رکت س��رمایه‎گذاری غدیر )وغدیر( با ۲۵۱ واحد، تولیدی فولاد سپید 
ف��راب کویر )کوی��ر( با ۲۵۰ واحد، پالایش نفت تهران ) ش��تران( با ۲۴۳ 
واحد، پتروش��یمی جم )جم( با ۲۳۳ واحد، مخابرات ایران )اخابر( با ۲۲۴ 
واحد و پالایش نفت تبریز )شبریز( با ۱۸۷ واحد تاثیر منفی را بر شاخص 
بورس داش��تند. همچنین نماده��ای گروه دارویی برک��ت )برکت(، ایران 
خودرو )خودرو(، پالایش نفت اصفهان )شپنا(، زامیاد )خزامیا(، ملی صنایع 
مس ایران )فملی(، پالایش نفت بندرعباس )شبندر( و باما )کاما( در گروه 
نمادهای پرُتراکنش قرار داش��تند. گروه خودرو هم در معاملات یکش��نبه 
صدرنش��ین برترین گروه‌های صنعت شد و در این گروه 2 میلیارد و ۵۶۰ 

میلیون برگه سهم به ارزش ۶هزار و ۳۴۵ میلیارد ریال دادوستد شد.
در آن سوی بازار سرمایه نیز شاخص فرابورس حدود ۱۱۴ واحد افزایش 
داش��ت و بر روی کان��ال ۱۷ ه��زار و ۶۶۷ واحد ثابت مان��د. در این بازار 
۸۵۳ میلی��ون و ۸۸۱ هزار برگه س��هم به ارزش ۱۳ ه��زار و ۹۶  میلیارد 
ریال دادوستد شد. تنها نماد هلدینگ صنایع معدنی خاورمیانه )میدکو(، 
پتروش��یمی زاگرس )زاگرس(، پلیمر آریا ساس��ول )آریا(، فولاد هرمزگان 
جنوب )هرمز(، ش��رکت آهن و فولاد ارفع )ارفع(، بیمه پاسارگاد )بپاس(، 
بهمن دیزل )خدیزل(، سرمایه‎گذاری مس سرچشمه )سرچشمه(، توسعه 
و عمران اس��تان کرمان )کرمان( و بیمه س��امان )بس��اما( تاثیر مثبت بر 
ش��اخص این بازار داشتند. در مقابل س��هامی ذوب‌آهن اصفهان )ذوب(، 
زغال س��نگ پرورده طبس )کزغال(، س��رمایه‎گذاری مالی سپهر صادرات 
)وسپهر(، پتروش��یمی تندگویان )ش��گویا(، توکاریل )توریل(، ذوب روی 
اصفهان )فروی(، شرکت سرمایه‎گذاری صبا تامین )صبا(، توزیع داروپخش 
)دتوزیع(، پالایش نفت شیراز )شراز(، پتروشیمی مارون )مارون( و پالایش 

نفت لاوان )شاوان( تاثیر منفی بر شاخص فرابورس داشتند.
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عرضه جوش‌های نانویی برای صنعت 
خودروسازی و کاهش خروج ارز از کشور

محققان یکی از ش��رکت‎های فناور موفق به ایجاد دانش فنی و بومی‌سازی 
فناوری تولید قطعات سره الکترود جوش مقاومتی، شامل کلاهک‌های جوش 
نقطه‌ای و نازل‌های جوش زیر پودری شدند و به گفته آنها این دستاورد باعث 

کاهش خروج ارز از کشور و وابستگی صنعت خودروسازی شده است.
به گزارش ایسنا، سره جوش مقاومتی یکی از پرمصرف‌ترین قطعات در صنعت 
تولید خودرو اس��ت. بیش از ۹۵ درصد قطعات بدنه‌ خودرو، با این نوع جوش 
ساخته می‌شوند. تا چندی پیش سره‌های جوش مقاومتی کاملا از خارج وارد 
می‌شد، اما به اعتقاد آرش کمان‌کش، مدیرعامل شرکت تولیدکننده جوش‎های 
نانویی با تولید و عرضه نانوالکترود جوش به شرکت‌های خودروسازی، وابستگی 
این ش��رکت‌ها به واردات سره جوش مقاومتی کاهش یافته و به جلوگیری از 

خروج ارز از کشور کمک شایانی کرده است.
کمان‌کش در این باره گفت: بعد از فارغ‌التحصیلی علاقه‌مند به کار با فلز مس 
شدم، در این میان متوجه شدم که در صنعت خودرو قطعه‌ای برای جوشکاری 
بدن��ه خودرو به نام الکترود جوش مقاومتی موردنیاز اس��ت ک��ه از خارج وارد 
می‌شود. در واقع این الکترود یک آلیاژ خاصی است که در داخل کشور تولید 
نمی‌شود. بررسی‌های بیشتر انگیزه توسعه این فناوری را در من ایجاد کرد. چند 
س��الی روی ساخت نمونه اولیه و سپس بهبود این آلیاژ کار کردم و در نهایت 
محصول نهایی موردنظر صنعت خودروسازی آماده شد. در حال حاضر سایپا و 
چند خودروساز دیگر از این محصول استفاده می‌کنند. به نقل از ستاد نانو، وی 
درباره مزیت اقتصادی این محصول اظهار کرد: اثر اقتصادی استفاده از این سره، 
تنها به واس��طه استفاده از خود این محصول نیست. یکی از اثرات این سره‌ها، 
جلوگیری از توقف خط تولید اس��ت. از آنجایی که بس��یاری از خودروسازها از 
بدنه گالوانیزه استفاده می‌کنند، احتمال چسبیدن الکترود به بدنه وجود دارد و 
این موضوع می‌تواند باعث توقف خط تولید شود که استفاده از این الکترودها، 
به دلیل وجود فاز نانویی، مانع از توقف خط تولید می‌شود. در نتیجه خودروساز 

می‌تواند سریع‌تر و با صرف هزینه کمتر، فرآیند تولید را جلو ببرد.

 کفش‌های ایرانی در پای عراقی‌ها؛
اگر چین بگذارد!

رئیس کمیسیون آمار جامعه صنعت کفش ایران با بیان اینکه عراق به تنهایی 
سهم ۵۶ درصدی صادرات ایران را دارد، گفت اما نوسانات قیمت‌ ارز و افزایش 
قیمت تمام ش��ده داخلی باعث ش��ده در بازار۳۷۴ میلیون دلاری عراق، سهم 
ایران از ۲۵ درصد در سال ۲۰۱۳ به حدود ۱۵.۷ درصد در سال ۲۰۲۰ کاهش 
پیدا کند، اما س��هم کش��ور چین در بازار عراق در همین دوره از ۲۵ درصد به 
۵۱ درصد افزایش پیدا کرد. علی لشکری در گفت‌وگو با ایسنا، از صادرات ۱۰۵ 
میلیون دلاری  انواع کفش در سال گذشته خبر داد و گفت که صادرات کفش 
در سال گذشته نسبت به سال ۱۳۹۸ حدود ۳۶.۶ درصد به لحاظ ارزشی و ۲۹ 
درصد به لحاظ وزنی افزایش داشته است. همچنین به گفته وی در این دوره 
متوس��ط قیمت صادرات کفش ۵.۷ درصد کاهش پیدا کرده است. به عبارت 
دیگر با افزایش صادرات وزنی توانستیم با قیمت‌های پایین‎تر صادرات بیشتری 

نسبت به سال‌های قبل به دست آوریم.
سهم ۵۶ درصدی عراق از صادرات کفش ایران

لش��کری با بیان اینکه ۹۰درصد صادرات ایران به کشور عراق، افغانستان و 
آذربایجان است، تصریح کرد: عراق به تنهایی سهم ۵۶ درصدی صادرات ایران 
را دارد. ۲۶ درصد صادرات کفش نیز به کش��ور افغانس��تان و مابقی به کشور 
آذربایجان صادر می‌شود. عضو هیأت رئیسه جامعه صنعت کفش ایران با بیان 
اینکه بیش��ترین صادرات در بین انواع کفش مربوط به کفش‌های با رویه چرم 
مصنوعی و زیره پلیمر بوده که ۴۹ درصد ارزش صادرات و ۶۶ درصد وزن کل 
ص��ادرات را ب��ه خود اختصاص داده، اظهار کرد: اما س��هم کفش‌هایی به رویه 
چرم��ی از کل صادرات به لحاظ وزن��ی ۸ درصد و به لحاظ ریالی ۱۲.۵ درصد 
بوده است. این در حالی است که در دنیا فقط ۲۴ درصد صادرات کفش با رویه 
پلاس��تیکی است و بیشترین سهم از صادرات کفش‌های دنیا در سال ۲۰۱۹، 
یعنی ۳۶.۷ درصد مربوط به کفش‌هایی با رویه چرمی بوده اس��ت.  همچنین 
۵۰ درصد واردات کفش در روسیه در سال گذشته، کفش‌های با رویه چرمی و 
زیره پلیمری که ارزش افزوده بالاتری دارد. بنابراین سهم پایین این نوع کفش 
در صادرات ایران نشان‎دهنده فاصله زیاد ایران با همسایه‌ها و کشورهایی است 

که قابلیت صادرات به آنها را داریم.
سهم ناچیز ایران از بازار بزرگ روسیه

وی افزود: س��هم ایران از واردات بیش از ۳ میلیارد دلاری کفش در روسیه 
بسیار ناچیز است. چراکه بیش از ۵۰ درصد کفش‌های وارداتی به روسیه با رویه 

چرمی است که صادرات آنها از ایران ناچیز است.
همچنین به گفته عضو هیأت رئیسه جامعه صنعت کفش ایران در سال‌های 
اخیر شاهد رشد صادرات کفش‌هایی با رویه پارچه‌ای بودیم، به طوری که سهم 
ای��ن کفش‌ها از صادرات دنیا از ۲۴ درصد در س��ال ۲۰۱۶ به ۲۸.۵ درصد در 
سال ۲۰۱۹ رسیده است. سهم کفش‎هایی با رویه پلاستیکی نیز از حدود ۲۷ 
درصد در سال ۲۰۱۶ به ۲۴ درصد در سال ۲۰۱۹ کاهش پیدا کرده است. این 
در حالی است که سهم کفش‌ها با رویه چرمی تقریبا ثابت بوده است. در ایران 
اما سهم کفش‌های پارچه‌ای از کل صادرات از ۱۴.۵ درصد در سال ۱۳۹۶ به 
۱۶ درصد در سال ١٣٩٨ و مجددا ۱۴ درصد در سال ١٣٩٩ رسیده است. این 

مسئله نشان می‎دهد ایران باید بیشتر همراه بازارهای جهانی شود.
چرا ایران سهم زیادی از صادرات کفش در دنیا ندارد؟

لش��کری همچنین نوسانات نرخ ارز را مهمترین چالش صادرات عنوان کرد 
و گفت: در سال ١٣٩٩ نسبت به سال 1398 شاهد رشد ۶۱ درصدی نرخ ارز 
بودیم. نرخ ارز نیمایی که مبنای قیمت‎گذاری در بورس کالا است نیز ۶۵ درصد 
رش��د داشته است. یکی از عمده‌ترین چالش‌های تولیدکنندگان این است که 
قیمت‌های تمام شده در مقایسه با نرخ‌های صادراتی رشد بیشتری داشته است. 
برای مثال در سال ۱۳۹۹ نسبت به سال قبل از آن برخی از مواد اولیه‌ای که 

در بورس کالا عرضه می‌شد رشد بیش از ۱۰۰ تا ۲۸۰ درصدی داشته است.
به گفته وی افزایش قیمت مواد اولیه در حالی رخ داده که صادرات تنها ۳۶ 
درصد افزایش داشته و کالای صادراتی به لحاظ قیمتی نیز ۵.۷ درصد کاهش 
داشته است بنابراین نوس��ان نرخ ارز، افزایش قیمت تمام شده داخلی نسبت 
ب��ه قیمت صادراتی و افزایش نرخ مواد اولیه در بورس کالا از مهمترین عوامل 
افت صادرات کفش ایران در مقایس��ه با خیلی از کشورهای دنیا است. رئیس 
کمیس��یون آمار و مطالعات راهبردی جامعه صنعت کفش ایران با بیان اینکه 
نوس��انات قیمت‌ها و افزایش قیمت تمام شده داخلی باعث شده در بازار ۳۷۴ 
میلیون دلاری عراق، س��هم ایران از ۲۵ درصد در سال ۲۰۱۳ به حدود ۱۵.۷ 
درصد در س��ال ۲۰۲۰ کاهش پیدا کند، گفت: این در حالی اس��ت که سهم 
کش��ور چین در بازار عراق در همی��ن دوره از ۲۵ درصد به ۵۱ درصد افزایش 
پیدا کرد. در صورت تداوم این وضعیت همچنان صادرات ایران با مشکل مواجه 

خواهد بود.

نماگر بازار سهام

طبق اعلام رئیس کل سازمان امور مالیاتی، صاحبان خودروهای لوکس 
تا هفته دیگر شناس��ایی و مشمول پرداخت مالیات متعلقه تا پایان بهمن 
س��ال جاری می‌ش��وند و در صورتی ک��ه این مالی��ات را پرداخت نکنند، 

نمی‌توانند نقل و انتقال یا اجاره خودروی خود را انجام دهند.
 به گزارش پایگاه خبری نقدینه،  بودجه امس��ال، صاحبان خودروهای 
ب��ا ارزش ب��الای یک میلیارد تومان را مکلف ب��ه پرداخت مالیات تا پایان 
بهمن سال جاری کرده است که با شناسایی لوکس‌نشینان از هفته آینده 

شروع می‌شود.
طبق قانون، تمام مالکان انواع خودروهای سواری و وانت دو کابین دارای 
شماره انتظامی شخصی به نام خود و فرزندان کمتر از ۱۸ سال و محجور 
تحت تکفل که در پایان هر س��ال مجموع ارزش آنها بیش از یک میلیارد 

تومان باش��د، باید مالی��ات مربوطه را به خزانه دول��ت واریز کنند. بر این 
اساس، مالیات خودروهای تا یک و نیم میلیارد تومان )نسبت به مازاد یک 
میلیارد تومان( یک درصد، تا مبلغ 3میلیارد تومان )نسبت به مازاد یک و 
نیم میلیارد تومان( 2 درصد، تا مبلغ 4/5میلیارد تومان )نسبت به مازاد 3 
میلیارد تومان( 3درصد و نس��بت به مازاد 4/5 میلیارد تومان هم 4درصد 
خواهد بود. با توجه به کف قیمت مالیات‌گیری )یک میلیارد تومان( تقریبا 
هیچ خودروی تولید یا مونتاژ داخلی مشمول مالیات نخواهد شد و مالیات 
مربوطه مخصوص خودروهای وارداتی اس��ت که قیمت روز و سال ساخت 
یا ورود آنها ملاک میزان مالیات خواهد بود. طبق محاسبات انجام شده، به 
عنوان مثال، مالیات خودرو آزرا به ارزش حدود 2/5 میلیارد تومان، نسبت 

به مازاد یک و نیم میلیاردی، حدود ۲۰ میلیون تومان می‌شود.

قان��ون، در صورت��ی فرد را مکل��ف به پرداخت این مالی��ات می‌داند که 
مجم��وع ارزش چندین یا یک خودروی آن به بیش از یک میلیارد تومان 
برس��د. به عبارت دیگر، اگر فردی دارای دو خ��ودرو به ارزش‌های ۵۰۰ و 

۷۰۰ میلیون تومانی باشد، مکلف به پرداخت مالیات است.
همچنین، ثبت نقل و انتقال خودروهایی که به موجب این بند برای آنها 
مالیات وضع ش��ده است قبل از پرداخت بدهی مالیاتی مورد انتقال شامل 
مالیات بر دارایی، نقل و انتقال قطعی و اجاره ممنوع است که متخلفان از 

حکم این بند در پرداخت مالیات متعلقه مسئولیت تضامنی دارد.
بنابرای��ن، در صورتی که صاحب��ان خودروهای لوکس مالیات متعلقه را 
پرداخ��ت نکنند، نمی‌توانند نقل و انتقال یا اج��اره خودروی خود را انجام 

دهند.

مالیات خودرو ندهید، چه می‌شود؟

نایب رئیس انجمن همگن قطعات خودرو تهران گفت در ماه‌های آینده 
در صورت به‎روز نشدن قیمت‌ها در قرارداد‌ها با خودروسازان، تولید قطعات 

با چالش اساسی مواجه می‌شود.
به گزارش پدال نیوز، امیرحس��ین جلالی نای��ب رئیس انجمن همگن 
قطعات خودرو تهران، با بیان اینکه تورم س��ال‌های اخیر در تاریخ فعالیت 
صنعت تولید قطعات خودرو رکورد جدید محسوب می‌شود و قطعه‎سازان 
ک��ه تازه از رکورد قبلی آس��یب خ��ورده بودند دوب��اره وارد بحران جدید 
شده‎اند، گفت: تورم بخش صنعت شاخص بهای تولیدکننده اعلام شده از 
س��وی مرکز آمار ایران برای سال ۱۳۹۹ به ۵۷ درصد رسیده که طی ۳۰ 

سال فعالیت جدی صنعت قطعه‌سازی ایران بی‎سابقه است.
او بیان کرد: این ش��اخص نش��ان می‌دهد دریافت‎کنندگان محصولات 
صنعتی در مقایس��ه با سال قبل تقریبا ۶۰ درصد بهای بیشتری پرداخت 
کرده‎اند. در حوزه فلزات اساس��ی این ع��دد از ۱۰۵ درصد هم فراتر رفته 
اس��ت و هرچند شیب این افزایش‌ها کم ش��ده، ولی هنوز در این ماه‌ها با 

تورم بالای ۴۰ درصد مواجه هستیم.
ای��ن تولیدکننده قطعات خودرو گفت: ش��اخص به��ای تولیدکننده به 
نوعی پیش‎بینی‎کننده تورم اس��ت و با اخت�الف چند ماهه زمانی تورم به 
بازار مصرف منتقل می‌ش��ود. ش��اید برخی بگویند مگر قیمت ارز کاهش 

نیافته است؟ این درست است، اما قیمت بسیاری از کالا‌های تولید داخل و 
دستمزد‌ها به تازگی در حال عکس‎العمل نشان دادن به افزایش سال‌های 
قبل اس��ت و با وجود کاهش نرخ ارز تا پایان سال ۱۴۰۰ همچنان شاهد 
افزایش قیمت‌ها خواهیم بود و در س��ال‌های آتی نیز به دلیل مش��کلات 

ساختاری مشکل تورم در اقتصاد ایران حل نمی‌شود.
وی افزود: قطعه‎س��ازان با قیمت‌های فعلی قادر به تولید قطعات خودرو 
نیستند و به چشمه لایتناهی مالی نیز وصل نیستند. بانک‌ها هم در ایران 
اولویت‌های جذاب‎تری برای ارائه تس��هیلات دارن��د و بنابراین در ماه‌های 
آینده در صورت به‎روز نشدن قیمت‌ها در قرارداد‌ها با خودروسازان، تولید 
قطعات با چالش اساسی مواجه می‌شود و پنهانکاری سیاسی برای سرکوب 
قیمت‎ها، فقط در کوتاه‎مدت امکان‎پذیر اس��ت. جلالی گفت: شرایط بازار 
طوری ش��ده که بسیاری از ارائه‎دهندگان مواد اولیه فقط به صورت نقدی 
حاضر به ارائه محصول هس��تند و از آنجا که نیاز به سرمایه در گردش به 
علت افزایش قیمت‌ها در مقایسه با سه، چهار سال پیش بیش از پنج برابر 
ش��ده، تولیدکننده قطعات خودرو در این حد توان مالی ندارد که این کوه 

عظیم بدهی و کسری سرمایه در گردش را مدیریت کند.
وی افزود: با وجود آنکه دولت و نهاد‌های ش��به دولتی و خصوصی خود 
عرضه‎کنن��ده اصلی مواد اولیه نظیر فولاد، م��س، آلومینیوم و محصولات 

پتروشیمی هستند قیمت این محصولات را مطابق با ارز آزاد و قیمت‌های 
جهانی افزایش داده‌اند، اما قیمت خودرو و به تبع آن قطعات خودرو امسال 
فقط ۹ درصد مجوز افزایش یافته در حالی که عملا خودروسازی خصوصی 
ش��ده و قطعه‎س��ازان نیز همه در بخش خصوصی فعالیت می‌کنند و این 

بی‌عدالتی و بی‎انصافی است.
جلال��ی گفت: تصمیم‎گیری سیاس��ی که مانع آزادس��ازی قیمت‌ها در 
صنعت خودرو شده و فشار و اصرار دولت برای حضور در صنعت خودرو و 
دخالت در اداره این صنعت، خس��ارت گزافی به صنعت وارد کرده که آثار 

فاجعه‎بار آن در ماه‌ها و سال‌های آتی مشخص می‌شود.
وی افزود: اگر موضوع توانایی باش��د قطعه‎سازان ایرانی اثبات کردند در 
ش��دیدترین تحریم‌های تاریخ کشور، می‌توانند قطعه تامین کنند و حتی 
در تکوین و تحقیق و توسعه نیز قطعات خودرو‌های جدیدی مثل شاهین 
و تارا طراحی و تولید شد. اما حکایت نمک‎نشناسی و بی‎مهری این روز‌ها 
مثل آب سردی بر سر صنعتگرانی است که در این سال‌های سخت از همه 

چیز خود مایه گذاشتند.
جلالی گفت: دردناک‌ترین چیزی که یک صنعتگر این روز‌ها می‌بیند و 
می‌ش��نود شعار امسال یعنی تولید، پشتیبانی‌ها و مانع‎زدایی‎ها است، چرا 

که دقیقا با عکس آن شبانه روز در حال دست و پنجه نرم کردن است.

علی‎اکب��ر کریم��ی بهترین عاملی که می‌تواند به ثب��ات و پایداری بازار 
خودرو کمک کند تقویت و عمق‎بخش��ی به داخلی‌س��ازی قطعات خودرو 
دانست. علی‎اکبر کریمی در گفت‌وگو با خبرنگار سرویس اقتصادی شبکه 
خبری تهران نیوز با اش��اره ب��ه تاثیرات مذاکرات اخیر سیاس��ی ایران بر 
نوسانات نرخ ارز اظهار کرد: به رغم کاهش موقت نرخ ارز و طلا هنوز هم 
آثار مش��خصی از مذاکرات وین در بازارهای اقتصادی نمود نداش��ته است 
و همچن��ان باید منتظر بود و دید می��زان تحریم‎ها به چه حدی می‎تواند 
در بازارهای صنعتی کش��ور تاثیرگذار باشد. وی با اشاره به کاهش نرخ ارز 
در روزهای اخیر گفت: با توجه به اینکه واکنش نرخ ارز نس��بت به مسائل 
سیاس��ت خارجی بسیار سریع‌تر از بازارهای صنعتی همچون خودرو است 

این کاهش قیمت قدری گذرا و البته طبیعی اس��ت و به فرض تاثیر این 
مذاک��رات باید با یک تاخیر زمانی منظ��ر تاثیرات آن در صنعت خودروی 
کش��ور بود که می‌تواند به صورت بلندمدت یا میان مدت در کاهش نرخ 
تمام شده تولید خودرو داخلی تاثیر بگذارد. نماینده مردم اراک و کمیجان 
و خنداب در مجلس ش��ورای اس�المی با بیان اینکه باید منتظر تحولات 
سیاس��ی و روند کاهش نرخ ارز بود تا مشخص شود میزان کاهش به چه 
میزان اس��ت و چه اندازه می‌تواند نرخ تولیدات خودروی داخلی را کاهش 
دهد، عنوان کرد: کاهش قیمت خودروهای خارجی با توجه به محدودیت 
واردات و با توجه به کاهش قیمت ارز در روزهای اخیر اتفاق افتاده اما در 

بلندمدت تاثیری در قیمت خودرو نمی‌تواند داشته باشد.

وی با اشاره به اینکه این آثار به صورت آثاری روانی در بازار خودرو دیده 
می‌ش��ود که به صورت گذرا و ناپایدار است، گفت: مذاکرات و توافقات در 
کوتاه‎مدت نمی‌تواند تاثیری بر قیمت خودرو داشته باشد، اما ممکن است 

در بلندمدت تاثیرات مثبت یا منفی بر این صنعت داشته باشد.
کریمی با اش��اره به آین��ده بازار خودرو، بهترین عامل��ی را که می‌تواند 
ب��ه ثب��ات و پایداری ب��ازار خودرو کم��ک کند تقویت و عمق‎بخش��ی به 
داخلی‎سازی قطعات خودرو و اتکا به توانمندی‌های داخلی در زمینه تولید 
و طراحی قطعات خودرو و کاهش وابس��تگی این صنعت به خارج کش��ور 
دانست که می‌تواند در بلندمدت به پایداری صنعت خودرو و قیمت آن در 

بازار داخلی کمک موثری کند.

بازی‌های موبایلی اکنون بیش از همیش��ه با نرخ نفوذ و گردش مالی 
بیش��تر در میان بازیکنان موجب زنده ماندن اکوسیس��تم صنعت بازی 
در ایران هستند. به گزارش ایس��نا، مرکز تحقیقات بازی‌های دیجیتال 
)دای��رک( در تازه‌تری��ن گزارش خ��ود مبتنی بر پیمای��ش ملی مصرف 
بازی‌ه��ای دیجیتال ایران در س��ال ۱۳۹۹ ضمن ارائ��ه نگاهی کامل به 
الگ��وی بازی، ترجیحات و میزان هزینه‌ک��رد بازیکنان موبایلی، به مرور 
ش��اخص‌ترین اطلاعات اس��تفاده از این پلتفرم در میان بازیکنان ایرانی 
پرداخته اس��ت. این گزارش که با عنوان »نمای نزدیک ۱۳۹۸- پلتفرم 
موبای��ل: نی��روی پیش��ران« در بنیاد مل��ی بازی‌های رایانه‌ای منتش��ر 
ش��ده اس��ت، حکایت از نفوذ بس��یار بالای بازی‌های موبایلی در میان 
بازیکن��ان ایرانی دارد. چنانچه با اس��تناد به یافته‌ه��ای این گزارش از 
مجم��وع ۳۲ میلیون بازیکن ایرانی، ۲۹ میلیون و ۳۰۰ هزار نفر بازیکن 
پلتف��رم موبایل هس��تند که حداقل یک س��اعت در هفت��ه و با یکی از 

دس��تگاه‌های گوشی هوشمند و تبلت بازی می‌کنند. در این میان سهم 
اس��تفاده‌کنندگان از گوش��ی هوش��مند با ۹۵ درصد به مراتب بالاتر از 
جمعیت ۱۸درصدی اس��تفاده‌کنندگان از تبلت اس��ت. نکته قابل توجه 
دیگر در این گزارش اینکه به دلیل دسترس��ی س��اده‌تر به این پلتفرم، 
ش��اهد حضور طیف‌های اجتماعی گسترده‌تری اعم از کودک، نوجوان، 
جوان، میانس��ال و کهنس��ال در میان بازیکنان موبایلی هستیم. هرچند 
که در میان بازیکنان پلتفرم موبایل هم سهم بازیکنان مرد با ۶۵ درصد 

نسبت به سهم ۳۵درصدی بازیکنان زن، برتری دارد.
از دیگر آمار جالب توجه در گزارش پژوهشی دایرک اینکه، ۶۵ درصد 
از بازیکنان موبایلی به‌صورت آنلاین بازی می‌کنند و س��ه ژانر معمایی، 
اس��تراتژی و تیران��دازی، پرطرفدارین ژانرها در می��ان بازیکنان پلتفرم 
موبایل در ایران اس��ت. نگاهی ب��ه یافته‌های این گزارش بر این واقعیت 
صح��ه می‌گذارد که بازی‌ه��ای موبایلی اکنون بیش از همیش��ه با نرخ 

نفوذی بیش��تر در میان ایرانیان و گردش مالی بیشتر در میان بازیکنان 
موجب زنده ماندن اکوسیس��تم صنعت بازی در ایران هستند. اگرچه در 
نظرسنجی‌هایی از بازی‌سازان همچون پیمایش GDC در مورد پلتفرم 
مورد علاقه برای توسعه بازی، از پلتفرم رایانه برای بازی‌سازی نام برده 
ش��ده است، اما رشد و استقبال کاربران از پلتفرم موبایل موجب شده تا 

تولید بازی‌های موبایلی نرخی فزاینده داشته باشد.
چنانچه به گفته حامد نصی��ری -معاون پژوهش بنیاد ملی بازی‌های 
رایان��ه‌ای- در عی��ن حال که دو پلتفرم کنس��ول و رایان��ه فرصت‌های 
ویژه‌تری برای خلاقیت و ن��وآوری در طراحی بازی عرضه می‌کنند، اما 
باید در نظر داش��ت که پلتف��رم موبای��ل دروازه ورود کاربران جدید به 
دنیای بازی و در موارد متعددی حتی دروازه ورود کارآفرینان جدید به 
دنیای بازی‌س��ازی بوده و از این حیث می‌توان آن را »نیروی پیشران« 

رشد اکوسیستم بازی در نظر گرفت.

قرارداد‌های قطعه‎سازان با خودروسازان باید به‌روز شود

نماینده مجلس: ثبات بازار خودرو در گرو داخلی‌سازی قطعات است

نفوذ بالای بازی‌های موبایلی در میان ایرانی‎ها
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تفاوت‎های دیدگاه مدیران موفق و معمولی

به قلم: راج گیرن
مشاور کسب و کار و کارآفرینی

ترجمه: علی آل‎علی

مدیران موفق از دیگران متفاوت هس��تند. اگر شما تجربه همکاری 
با برخی از مدیران بزرگ را داشته باشید، به خوبی تفاوت میان آنها و 
دیگران را درک خواهید کرد. دیدگاه مدیران موفق همیشه با دیگران 
تفاوت دارد. آنها تمایل بالایی برای فکر کردن به موضوعاتی که کمتر 
مورد توجه دیگران اس��ت، نشان می‌دهند. اگر شما هم درباره تفاوت 
میان مدیران موفق و معمولی کنجکاو هستید، این مقاله پاسخ مناسبی 
برای شما آماده کرده است.  هدف اصلی در این مقاله بررسی دیدگاه 
مدیران موفق در مواجهه با مسائل مختلف در حوزه کسب و کار است. 
این امر به ش��ما برای کس��ب دیدگاهی مشابه مدیران موفق و تبدیل 
ش��دن به مدیریت کارکش��ته کمک خواهد ک��رد. در ادامه برخی از 

مهمترین نکات در این راستا را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
دیدگاه شخصی در برابر دیدگاه تیمی

مدیران موفق همیش��ه به کار تیمی اعتقاد دارند. شاید شما گاهی 
اوق��ات کار انفرادی را به هرگونه کار دیگری ترجیح دهید، اما در این 
ش��رایط ش��ما به طور دقیق یک مدیر موفق نیستید. مدیران همیشه 
بر روی تیم‎های کاری به عنوان مهمترین عامل موفقیت‌شان حساب 

می‎کنند. این امر موجب موفقیت آنها در بلندمدت می‎شود.
اگر شما تمایلی برای همکاری یا فکر کردن به تیم کسب و کارتان 
ندارید، به احتمال زیاد در حال همکاری با یک تیم ضعیف هس��تید. 
این امر انگیزه هر فردی برای همکاری را از بین می‎برد بنابراین ش��ما 
باید در س��ریع‎ترین زمان ممکن نسبت به همکاری با افرادی حرفه‎ای 
اق��دام کنید. در غیر این صورت تغییری در وضعیت کس��ب و کارتان 
ایجاد نخواهد ش��د.  بدون تردید همیشه مش��کلات مدیران به دلیل 
حضور کارمندان غیرحرفه‎ای نیست. گاهی اوقات شما خودتان مشکل 
اصلی در حوزه کسب و کار محسوب می‎شوید. اگر شما از ابتدای شروع 
فعالیت به عنوان کارآفرین مهارتی در زمینه تفکر تیمی نداش��ته‎اید، 
باید اندکی به فکر بهبود س��طح مهارت‎تان باشید. در غیر این صورت 

هیچ شانسی برای تاثیرگذاری بر روی کارمندان‎تان نخواهید داشت. 
مدی��ران موفق هیچ‎وقت به طور ش��خصی با مس��ائل کاری مواجه 
نمی‎شوند بنابراین اگر دیدگاه شما به حوزه کسب و کار بیش از اندازه 
شخصی است، باید فکری به حال آن بکنید. دیدگاه شخصی بسیاری 
از موقعیت‎های کاری شما را از بین می‎برند بنابراین شما فرصتی برای 

توسعه کسب و کارتان نخواهید داشت. 
دیدگاه مالی قوی

بسیاری از مدیران تصمیمات غیرمنطقی از نظر مالی می‎گیرند. این 
امر مش��کلات زیادی برای آنها به همراه دارد. مدیران موفق همیش��ه 
چش��م‎انداز مالی کسب و کارش��ان را به بهترین شکل ممکن مدنظر 
دارند. درس��ت به همین خاطر خیلی کم با مش��کلات مالی گسترده 
مواجه می‎ش��وند.  اگ��ر ش��ما دارای اطلاعات دقیقی از ح��وزه مالی 
نیس��تید، باید عملکردتان را به طور کامل تغییر دهید. امروزه شرکت 
در دوره‎های هوش مالی کار س��ختی نیست. همچنین کسب مشاوره 
از برخی کارآفرینان نیز امر خیلی س��ختی به نظر نمی‎رس��د بنابراین 
شما باید در س��ریع‎ترین زمان ممکن نسبت بهبود وضعیت‎تان اقدام 
کنید. در غیر این صورت شانس��ی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان 
نخواهید داش��ت.  شکس��ت‎های مالی همیش��ه مهمترین دلیل برای 
شکست کسب و کارها محس��وب می‌شود بنابراین اگر شما فکری به 
حال وضعیت مالی‎تان نمایید، شمار بالایی از مشکلات‎تان حل خواهد 
شد. کس��ب تجربه در ش��رکت‎های دیگر و همکاری با مدیران موفق 
یکی از راهکارهای مناسب برای تقویت هوش مالی محسوب می‎شود. 
با این حساب اگر تجربه‎ای در زمینه همکاری با مدیران موفق ندارید، 

دست‎کم باید با برخی از افراد دارای چنین تجربه‎ای مشورت کنید. 
نزدیکی و صمیمی بودن با کارمندان

مدی��ران موفق دیدگاه متفاوتی نس��بت به همکاری ب��ا کارمندان 
دارند. بس��یاری از مدیران در تلاش برای ایجاد فاصله‎ای معنادار میان 
خودش��ان و کارمندان هس��تند. از نظر آنها این ام��ر موجب جلوه‎ای 
حرفه‎ای از مدیریت‎شان بر کسب و کار خواهد شد. نکته مهم در این 

میان تلاش برای تغییر این چشم‎انداز مبهم است. 
مدیران موفق همیش��ه با کارمندان‎شان رابطه بسیار نزدیکی دارند. 
این امر موجب محبوبیت‎شان در میان کارمندان می‎شود. اگر شما به 
دنبال اس��تخدام بهترین کارمندان دنیا هستید، باید هرچه بهتر این 
نکته را مدنظر قرار دهی��د. در غیر این صورت هیچ کارمندی تمایلی 
برای همکاری با ش��ما و تحمل اس��تراتژی عجیب‎تان در زمینه ایجاد 

فاصله میان مدیران و کارمندان نخواهد داشت. 
ش��ما به عنوان یک مدیر نیاز به ایده‎های ت��ازه زیادی دارید. گاهی 
اوقات کارمندان دارای ایده‎های بسیار جالبی برای پیشبرد کسب و کار 
شما هستند. در این صورت باید از ایده‎های آنها بهترین استفاده ممکن 
را ببرید. اگر شما دارای رابطه‎ای نزدیک با کارمندان‎تان باشید، استفاده 
از نظرات آنها بسیار ساده‎تر از هر زمان دیگری خواهد شد. در غیر این 

صورت باید به طور مداوم نگران وضعیت کسب و کارتان باشید. 
ذهنیت توسعه‎گرا

مدیران موفق هرگز از شرایط فعلی کسب و کارشان راضی نیستند. 
این امر آنها را به س��وی مدیریت کسب و کار به سوی پیشرفت سوق 
خواه��د داد. بس��یاری از برنده��ا به محض اینکه نس��بت به وضعیت 
برندش��ان احس��اس رضایت می‎کنند، دیگر اقدامی ب��رای بهبود آن 
نخواهند کرد. این امر نقطه شروع سقوط آزاد کسب و کارها محسوب 
می‎شود بنابراین شما باید رویکرد متفاوتی نسبت به این موضوع داشته 
باش��ید. در غیر این صورت شانس��ی برای توسعه کس��ب و کارتان به 

بهترین شکل ممکن نخواهید داشت. 
مدیران موفق و بزرگ همیش��ه به دنبال راهکارهایی برای توس��عه 
کسب و کارشان هستند. بدون تردید همیشه یک راهکار حاضر و آماده 
در این ش��رایط پیش روی آنها نیس��ت. پس آنها باید راهکار مناسب 
برای کس��ب و کارشان را بسازند. نکته مهم در این میان تفاوت میان 
نارضایتی مداوم و ایراد گرفتن از همه با تلاش برای توس��عه کسب و 
کار است. اگر شما همیشه از دیگران ایراد بگیرید، هرگز شانسی برای 
توسعه کسب و کار نخواهید داشت بنابراین به جای چنین کاری باید 
همکاران و کارمندان‎تان را نیز نس��بت به نارضایتی از شرایط فعلی و 

تلاش برای بهبود وضعیت ترغیب نمایید. 
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کارشناس بازاریابی
مترجم: امیر آل‎علی

تمامی تلاش‎های یک برند برای رس��یدن به مرحله فروش اس��ت. 
در این زمینه اگرچه در اختیار داش��تن محصول مناسب، امری بسیار 
مهم محس��وب می‎ش��ود، با این حال همه چیز نبوده و بس��یاری از 
تکنیک‎ها هرچند س��اده، می‎تواند وضعیت فروش ش��ما را دگرگون 
نماید. معضل بزرگ حال حاضر این است که افراد روش‎های متنوعی 
را در دس��تور کار خود قرار می‎دهند که ممکن است اکثر آنها نتیجه 
لازم را نداشته باش��د. این امر باعث می‎شود تا زمان و بودجه زیادی 
را از دس��ت بدهید. در این راس��تا همواره توصیه می‎ش��ود که ابتدا، 
روش‎های س��اده‎تر را اولویت قرار دهید. این موارد س��ریعا قابل اجرا 
برای هر برندی است. در همین راستا چند تکنیک را بررسی خواهیم 
کرد که ش��انس فروش شما خصوصا در بستر اینترنت را که در حال 
حاضر مهمترین فضای بازاریابی محس��وب می‎ش��ود، افزایش خواهد 

داد. 
1-به نیاز جامعه هدف توجه داشته باشید 

اگر خواهان این امر هس��تید که در مدت زمانی کوتاه، فروش خود 
را بهبود بخش��ید توصیه می‎ش��ود نیازهای اصلی جامعه هدف خود 
را م��ورد توجه قرار دهید. در این زمینه فراموش نکنید که یکس��ری 
نیازهای کلی وجود دارد و س��ایر موارد در بین افراد متفاوت اس��ت. 
برای موفقیت در این بخش ضروری است تا به تفاوت‎ها توجه داشته 
باش��ید. درواقع نیازهای کلی، از جمله مواردی است که سایر برندها 
نیز در تلاش برای رفع آن هستند، با این حال موارد کوچک می‎تواند 
برای شما مزیت رقابتی بزرگی را به همراه داشته باشد. در این راستا 
برای درک بهتر نیازهای خاص، لازم است تا ارتباط خود را با جامعه 
ه��دف افزایش دهید. با ای��ن اقدام متوجه این امر خواهید ش��د که 
ش��ما حتی بدون تبلیغاتی خاص، موفق شده‎اید تا نرخ رشدی فراتر 
از حد انتظار خود را داش��ته باش��ید. درواقع در بازار به شدت رقابتی 
حال حاضر، بس��یار مهم است که بودجه خود را در بهترین گزینه‎ها 

خرج نمایید. 
2-محدودیت زمانی تعیین نمایید 

ب��رای این ام��ر که تمایل ب��ه خرید در اف��راد افزای��ش پیدا کند، 
محدودیت زمانی محرک بس��یار خوبی خواهد بود. درواقع مش��تری 
بالقوه ممکن اس��ت عجله‎ای برای خرید خود نداش��ته باشد و تحت 
این ش��رایط ش��ما باید برای تغییر وضعیت اقدامی را انجام دهید. در 
این راس��تا برای درک بهتر اقداماتی که باید انجام ش��ود، بهتر است 
که نگاهی به آمازون داش��ته باشید. این برند به خوبی از این تکنیک 
اس��تفاده می‎کن��د. در این زمینه تنها کاهش قیم��ت مدنظر نبوده و 
می‎توان��د گزینه‎های متنوعی را ارائه دهید. درواقع همیش��ه قیمت، 
معیار اول خرید محس��وب نمی‎شود. بدون شک با درک بهتر جامعه 

هدف، در این زمینه نیز می‎توانید عملکرد بهتری داشته باشید. 
3-احساس کمبود را منتقل نمایید 

مش��تری نباید این حس را داشته باش��د که در هر زمانی می‎تواند 

از ش��ما خرید نماید. در این زمینه ش��ما باید به نوعی رفتار کنید که 
کمبود محصول حس ش��ود. برای مثال تعیین مقدار موجود در انبار، 
یکی از تکنیک‎هایی اس��ت که همواره نتیجه‎بخش محسوب می‎شود. 
در این راس��تا پس از مدتی پی به این امر خواهید برد که برای کدام 

یک از محصولات، این تکنیک بیشترین نتیجه را دارد. 
4-از کلمات کلیدی مناسب استفاده کنید 

برخی از کلمات هس��تند که تاثیر بسزایی دارند، برای مثال عبارت 
فرص��ت طلایی، همواره توجهات را به س��مت خود جلب می‎کند. در 
این زمینه ش��ما باید فهرس��تی از کلمات کلیدی و تاثیرگذار را پیدا 
کنید و در متن‎های خود از آنها اس��تفاده نمایید. این مس��ئله از نظر 
س��ئو نیز بس��یار مهم است و باعث خواهد شد تا در جست و جوهای 

افراد در بستر اینترنت، شانس دیده‎شدن بالاتری را داشته باشید. 
5-از شبکه‎های اجتماعی برای افزایش مخاطبان خود 

استفاده نمایید
برای شناخته ش��دن، ش��بکه‎های اجتماعی گزینه‎ای بسیار خوب 
محس��وب می‎ش��ود. درواقع حضور در آنها رایگان بوده و شما شانس 
قرار گرفتن در بین میلیون‎ها کاربر را خواهید داش��ت. در این زمینه 
لازم است تا شبکه‎های محبوب در بین جامعه هدف خود را شناسایی 
ک��رده و آن را م��ورد توجه خود ق��رار دهید. در ای��ن زمینه توصیه 
می‎ش��ود که به دنب��ال تولید محتواهای ارزش��مند باش��ید. این امر 
مهمترین اقدام حال حاضر در زمینه بازاریابی محس��وب می‎شود. در 
نهایت در کنار تلاش برای افزایش تعداد مخاطبان خود که به معنای 
فرصت برای ایجاد مشتریان بیشتر است، برنامه‎ای برای حفظ آنها نیز 
داش��ته باشید. درواقع این امر بسیار بد است که مشتری تنها یک بار 
از ش��ما خرید نمایید. در این زمینه تخفیف‎های ویژه برای خریدهای 
بعد و یا قرار دادن افراد در باش��گاه ه��واداری که با طرح‎های جذاب 
همراه است، از جمله مهمترین اقدامات محسوب می‎شود. با این حال 

شما همواره می‎توانید اقدامات خلاقانه نیز داشته باشید. 
6-از اعداد استفاده نمایید 

اعداد همواره توجهات را به خود جلب می‎کنند. به همین خاطر نیز 
ش��ما باید در متن و هرگونه محتوایی، از آنها استفاده نمایید. در این 
زمینه حتی می‎توانید آنها را با رنگ، فونت و یا حتی اندازه‎ای متفاوت 
نش��ان دهید. در ای��ن زمینه حتی در رابطه ب��ا ویژگی‎های محصول 
سعی کنید که از اعداد بیشترین استفاده را داشته باشید. برای مثال 
اگر در زمینه تولید خودرو فعالیت دارید، این امر که حداکثر سرعت 
را ذکر کنید، به مراتب تاثیر بالاتری را دارد در مقایس��ه با زمانی که 

از عبارت‎های سریع و یا خیلی سریع استفاده کنید. 
7-از رنگ‎های گرم غافل نشوید 

ب��ه صورت کلی دو طیف رنگ وجود دارد که ش��امل س��رد و گرم 
اس��ت. در زمینه بازاریابی بسیار مهم است که رنگ‎های گرم را مورد 
توج��ه جدی خود قرار دهی��د. اگرچه رنگ‎های س��رد نیز در برخی 
از ش��رایط و حوزه‎ها کاربردی اس��ت، با این ح��ال برای تاثیرگذاری، 
طیف گرم گزینه‎های به مراتب بهتری هستند. در این زمینه فراموش 

نکنید که رنگ قرمز، دارای بیشترین تاثیر است. 
8-پیشنهادهای شخصی‎سازی‎شده داشته باشید 

درواقع پیام‎های کلی و اس��تراتژی‎های کلی در جهان امروز نتیجه 

لازم را به همراه ندارد. هر مش��تری فردی متفاوت بوده و لازم است 
تا پیشنهادهای شما نیز براساس هر فرد متفاوت باشد. در این زمینه 
توصیه می‎ش��ود که به صورت مداوم به دنبال افزایش اطلاعات خود 
از مخاطبان باش��ید. در این زمینه لازم اس��ت ت��ا فضایی برای درج 
اطلاعاتی داشته باشید. برای مثال مشتری‎ای که در خرید اول نشان 
داده که ارس��ال سریع برای او بس��یار مهم است، نکته‎ای خواهد بود 
که در صورت ثبت آن، می‎توانید همواره رضایت خوبی داشته باشید. 
این امر کمک خواهد کرد تا در پیش��نهادهای خود و استراتژی‎ها نیز 

انتخاب‎های به مراتب بهتری داشته باشید. 
در نهایت نکته‎ای که لازم اس��ت تا به آن توجه داش��ته باشید این 
اس��ت که در بازار شما تنها نیس��تید و حتی می‎توانید با رقبای خود 
نیز زمینه‎های همکاری تعری��ف نمایید. درواقع اگر نتیجه همکاری، 
بهبود کلی بازار برای هر دو طرف باشد، دیگر رقابت معنا پیدا نخواهد 
کرد، با این حال بس��یاری از برنده��ای دیگر وجود دارد که حتی در 
حوزه کاری ش��ما فعالیت ندارند، با این ح��ال می‎توانید با همکاری، 
زمینه رشد س��ریع‎تری را داشته باشید. همچنین فراموش نکنید که 
توصیه‎های فوق، تنها موارد ساده‎ای محسوب می‎شود که باید اولویت 

شما باشد. در این راستا هرگز نباید خود را محدود به آنها نمایید. 
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اخبار

رشت - خبرنگار فرصت امروز: حمید رضا مومنی مشاور رییس 
جمهور و دبیر شورایعالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی در جریان حضور 
در منطقــه آزاد انزلی، از چند واحد تولیدی-صنعتی بازدید به عمل 
آورد. بــه گزارش روابط عمومــی ، در جریان این دیدارها که فریبرز 
ســعیدی کیا رییس هیات مدیره و مدیرعامل شــرکت شهرکهای 
صنعتی استان گیلان و اکبری مقدم رییس هیأت مدیره و مدیرعامل 
سازمان منطقه آزاد انزلی نیز حضور داشتند ، از تعدادی از واحدهای 
صنعتی مستقر در شهرک صنعتی شماره یک منطقه آزاد انزلی بازدید 
به عمل آوردند .  مشاور رییس جمهور ابتدا از کارخانه تولیدی ایران 
یونچنگ، یکی از تولید کنندگان مطرح ســیلندر چاپ کشور که با 
ســرمایه گذاری مستقیم خارجی در این منطقه مشغول به فعالیت 
می باشد، بازدید کرد. دیدار از شرکت تولیدی لوتوس یکی از تولید 
کنندگان انواع ماسک بهداشــتی در این منطقه که طی دوره همه 
گیری کرونا در کنار چند واحد تولیدی دیگر نقش مهمی در تأمین 
لوازم بهداشتی مقابله با بیماری کرونا ایفا کرده، دومین برنامه بازدید 
دبیر شورایعالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی کشور بود و در ادامه واحد 
تولیدی پوشاک خرد اندیشان مورد بازدید قرار گرفت. واحد تولیدی 
مزبور که پیش از این یکی از واردکنندگان پوشاک منطقه آزاد انزلی 
بوده،ظرف سالهای اخیر وارد عرصه تولید شده و به یکی از بزرگترین 
تولیدکنندگان پوشاک منطقه تبدیل و موجبات اشتغالزایی مستقیم 
برای افزون بر ۱۰۰نفر را فرآهم نموده است. حمید رضا مومنی مشاور 

رییس جمهور و دبیر شورایعالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی گفت : 
تأمین زیرساخت ها برای تولید محصول از سوی واحدهای کوچک که 
سرمایه بالایی ندارد جزء اولویتها است ، از طرف دیگر ارتباط درونی 
این بنگاه ها به کاهش قیمت تمام شده نیز کمک می کند. وی افزود: 
توسعه پایدار با ایجاد خوشه های صنعتی یکی از هدف های سازنده 
مناطق ویژه اقتصادی اســت که به منظور تکمیل زنجیرهای تولید 
و ارتقا کیفیت محصولات با اســتفاده از فن آوری های جدید و دانش 
روز و نیز کارآفرینی با توجه به زمینه خوب و کارگاه های کوچک در 
جذب و به کارگیری متقاضیان کار، دنبال می شود. حمید رضا مومنی 
گفت : صنایع کوچک با دستیابی به سازمان دهی جدید توانسته اند با 
تولید محصولات بســیار کیفی و با قیمت تمام شده مناسب به بازار 
پایدار جهانی دست یابند و در استخدام نیروهای کار و ترقی و توسعه 

روزافزون فن آوری موفق عمل کنند . فریبرز سعیدی کیا رییس هیات 
مدیره و مدیرعامل شــرکت شهرکهای صنعتی استان گیلان ضمن 
تشکر از حضور و پیگیری های جناب آقای  حمید رضا مومنی مشاور 
محترم رییس جمهور و دبیر شورایعالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی 
و همچنیــن جناب آقای اکبری مقدم رییس محترم هیأت مدیره و 
مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی در حوزه صنعت به ویژه صنایع 
کوچک بیان داشت : شهرک صنعتی بندر انزلی به واسطه استقرار در 
محدوده منطقه آزاد تجاری ، صنعتی بندر انزلی از اهمیت و جایگاه 
ویژه ای برخوردار می باشد و تمایل سرمایه گذاری در این شهرک به 
واسطه قرا ر گرفتن در محدوده منطقه آزاد و به جهت برخورداری از 
معافیتهای مالیاتی و گمرکی نسبت به سایر شهرکهای صنعتی سطح 
اســتان از اهمیت ویژه ای برخوردار می باشد . رئیس هیئت مدیره 
شرکت شهرکهای صنعتی اســتان گیلان گفت : از آنجایی که این 
شــهرک صنعتی در محدوده منطقه آزاد انزلی قرار گرفته است و به 
جهت برخورداری از مزیتهای سرمایه گذاری و گمرکی رغبت سرمایه 
گذاران برای حضور در این شهرک بسیار زیاد است ولی به علت نبود 
عرصه صنعتی امکان جذب سرمایه گذار وجود ندارد . گفتنی است در 
جریان این بازدیدها مهندس مومنی مشکلات و موانع تولید کنندگان 
در زمینه تأمین مواد اولیه و خروج کالا را مورد بررســی قرار داد و از 
نکات جالب توجه این دیدارها،اظهار آمادگی مدیرعامل شرکت لوتوس 

مبنی برصادرات ماسک های چند لایه بود

آذربایجان شرقی  استاندار  – ماهان فلاح:  آذربایجان شرقی 
با تاکید بر پرهیز از موازی کاری در برنامه های امدادرســانی گفت: 
در حوادث بایســتی مردم کمک های خود را از یک طریق و توسط 
یک ارگان به دســت حادثه دیدگان برســانند. به گزارش خبرنگار 
ما در تبریز، محمدرضا پورمحمــدی در دیدار با مدیران جمعیت 
هلال احمر استان اظهار کرد: در ۲ سال گذشته با حوادث و سوانح 
مختلفی در استان روبه رو بودیم که جمعیت هلال احمر با تمام توان 
پای کار بود. وی ادامه داد: در زلزله میانه- ســراب جمعیت هلال 
احمر خوب درخشید و از اولین لحظه ها در کنار مردم حضور داشت 
و امدادرسانی می کرد. پورمحمدی با تاکید بر اینکه باید برای تمامی 
اقدامات قبل، حین و بعد از حوادث و ســوانح برنامه داشته باشیم، 
گفت: جمعیت هلال احمر در تمامی سوانح و حوادث با تمام توان 
کار بوده و حضور پررنگ داشته است. وی با تاکید بر همگانی کردن 
فعالیتهای جمعیت هلال احمــر و بردن آن به بطن جامعه، افزود: 
آموزش های مردمی کار بسیار بزرگی است که آثار آن در حوادث و 
سوانح دیده می شود. استاندار آذربایجان شرقی اظهار کرد: آموزش 
مسئله مهمی است که باید جدی گرفته شود و جمعیت هلال احمر 
در حوزه آموزش و فعالیت های داوطلبانه اقدامات بسیار خوبی انجام 
داده است. وی با بیان اینکه در حوادث ورود افراد غیر متخصص و 
آموزش ندیده موجب کندی در کارها و شــاید افزایش تلفات می 
شود، گفت: ارائه آموزش های همگانی تاثیر مهمی در نهادینه کردن 

و فرهنگ سازی داشته و ضمن مشارکت دادن عموم مردم نسبت 
به مســائل امدادرسانی، موجب تسریع در روند امدادرسانی توسط 
نیروهای متخصص شــود. پورمحمدی با اشاره به اهمیت داشتن 
برنامه مدون و طرح مشخص برای حوادث گفت: حادثه خبر نمی 
کند و بایستی برای مقابله با حوادث برنامه ریزی دقیق داشت تا در 
زمان وقوع حوادث بر اساس آن برنامه ریزی عمل کرد. وی احداث 
مجتمع های امدادی در اســتان آذربایجان شرقی را اقدامی بسیار 
خوب و دارای ابتکار عمل دانســت و بــر پیگیری مدیریت بحران 

استانداری برای به ثمر نشستن مجتمع های امدادی تاکید کرد.
۳۰ پایگاه امداد و نجات هلال احمر در آذربایجان شرقی

مدیرعامل جمعیت هلال احمر آذربایجان شرقی نیز در این دیدار 
با بیان اینکه ۳۰ پایگاه امداد و نجات در اســتان فعال اســت که از 

طریق نجاتگران مســتقر در این پایگاه ها عملیات های امدادرسانی 
صورت می گیرد، گفت: در یک ســال گذشته با تشکیل خانه های 
هلال در تمامی مناطق روستایی محروم توانسته ایم تیم های امداد 
محلی و داوطلب تشکیل دهیم تا بلافاصله در حوادث حضور یابند. 
وی با اشاره به شیوع کرونا در کشور، اعلام کرد: جمعیت هلال احمر  
استان در سال گذشته بیش از ۳۰ هزار بسته حمایتی به خانواده های 
آسیب دیده از کرونا توزیع کرده است. وی با اشاره به ضرورت ایجاد 
ساختمان پایگاه امداد و نجات در سعیدآباد گفت: ۱۷ میلیارد تومان 
برای ساخت این ساختمان برآورد هزینه شده است که امیدواریم با 
اختصاص بودجه هرچه زودتر عملیاتی شــود. وی با اعلام اینکه در 
سطح اســتان چهار پایگاه تیپ یک دارای پد بالگرد و انبار امدادی 
وجود دارد، گفت: امیدواریم با حمایت مدیریت ارشد استان تمامی 
پایگاه های این جمعیت به سمت تیپ یک تجهیز و تکمیل شوند. 
مسئول دفتر نمایندگی ولی فقیه در جمعیت هلال احمر استان نیز 
گفت: در سایه حمایت های دولت تدبیر و امید هلال احمر کشورمان 
پیشرفت چشمگیری داشته است و راز پیشرفت آن همدلی و همراهی 
بوده است. حجت الاسلام واعظی با بیان اینکه از ظرفیت شهرستان 
ها استفاده کرده ایم و فرمانداران و ائمه جمعه همکاری لازم با هلال 
احمر دارند، خاطرنشان کرد: جمعیت هلال احمر جمعیتی است که 
فارغ از مسائل سیاسی به کار خود ادامه می دهد و به مسائل حاشیه 

ای و سیاسی ورود پیدا نمی کند.

اراک- فرناز امیدی: معاون حفاظت و بهره برداری شرکت آب 
منطقه ای مرکزی گفت: ورودی منابع آبی ۲ سد کمال صالح و الغدیر 
ساوه در استان مرکزی به علت کاهش بارندگی در سال آبی جدید 
۷۵ درصد کمتر شــده که این زنگ خطر اســت. محمود قدبیگی 
افزود: میزان آب ورودی به ســدهای اســتان در سال آبی گذشته 
۲۰۳ میلیون مترمکعب بود که این شاخص تا اردیبهشت ماه امسال 
به کمتر از ۶۰ میلیون مترمکعب رســیده است. وی اظهارداشت: 
ورودی آب به سد کمال صالح اراک در سال آبی جدید ۲۲ میلیون 
مترمکعب نسبت به مدت مشابه قبل کاهش دارد.  معاون حفاظت و 
بهره برداری شرکت آب منطقه ای مرکزی بیان داشت : ۸۰ درصد در 
سد کمال صالح اراک و ۶۵ درصد در سد الغدیر ساوه کاهش ورودی 
تاکنون ثبت شده اســت. قدبیگی افزود: ذخیره آبی در پشت سد 

کمال صالح اراک پارسال در اردیبهشت ماه به حدی بود که سرریز 
آن کنترل می شــد اما اکنون ۲۱ درصد نسبت به قبل آب کمتری 
را در مخزنش جای داده اســت. وی اظهارداشت: سد الغدیر ساوه 
نیز پارســال ۲۰۰ میلیون مترمکعب آب در این وقت سال ذخیره 

داشــت که اکنون ۳۰ درصد کمتر از پارسال ذخیره دارد.  معاون 
حفاظت و بهره برداری شــرکت آب منطقــه ای مرکزی گفت:دبی 
پایین اب در رودخانه های اســتان و خشکی بسیاری از منابع آبی 
نشــان از خشکسالی شــدید دارد و نیاز است که مدیریت مصرف 
آب با حساســیت در دستور کار باشــد. قدبیگی افزود: لازم است 
اقدامات مطلوب برای شرایط پیش آمده مانند مدیریت مصرف آب 
آشامیدنی، جلوگیری از گشت محصولات پرآب بر و خاموش کردن 
چاه های آب کشاورزی در دستور کار قرار گیرد تا منابع زیرزمینی 
اســتان دچار تنش آبی نشــوند. وی در پایان خاطرنشان کرد: 9۲ 
درصد از حجم آب مصرفی استان مرکزی در بخش کشاورزی، سه 
و نیم درصد در بخش صنعت و بقیه در بخش آشــامیدنی مصرف 

می شود.

بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت نفت 
ســتاره خلیج فارس از اهدای ۱۰ تخت ICU، ۱۰ دستگاه مانیتور 
علائم حیاتی بیمار، ۱۶ دستگاه ساکشن جراحی و دو دستگاه بلادگاز 
به شــبکه ی درمان هرمــزگان خبر داد. به گــزارش روابط عمومی 
شرکت نفت ســتاره خلیج فارس، »محمدعلی دادور« در حاشیه ی 
اهدای هدیه ی ســلامت از سوی شــرکت نفت ستاره خلیج فارس 
به شبکه ی بهداشــت و درمان استان هرمزگان که با حضور معاون 
درمان دانشگاه علوم پزشکی هرمزگان برگزار شد، گفت: شرکت نفت 
ستاره خلیج فارس خود را در برابر مردم ایران اسلامی به ویژه یکایک 
هرمزگان نشینان متعهد می داند و این وعده را می دهد که به سهم خود 
در عمل به مسئولیت های اجتماعی هیچ گاه کوتاهی نکند و ادامه ی 
ساخت بیمارستان ۲۶4 تخت خوابی نفت ستاره خلیج فارس نشانه ای 
از اهمیت این حوزه است. وی افزود: شرکت نفت ستاره خلیج فارس 

در کنار رسالت اصلی خود که تأمین امنیت سبد سوخت کشور است، 
همواره سعی داشته اســت تا در راستای ارتقا سطح زندگی جوامع 
محلی گام بردارد و امیدواریم این اقدامات به افزایش رضایت عمومی، 
بالا رفتن سرمایه اجتماعي و سرعت بخشي و کیفی سازی خدمات 
ارائه شــده به مردم ایران و دریادلان هرمزگانی بیانجامد. مدیرعامل 

شرکت نفت ســتاره خلیج فارس در ادامه در تشریح اقدام اخیر این 
شرکت در اهدای تجهیزات بیمارستانی به شبکه ی درمان هرمزگان 
نیز بیان داشت: با توجه به کاستی های موجود در حوزه ی بهداشت و 
درمان هرمزگان و در راستای قدردانی از زحمات کادر درمان استان 
۱۰ تخت ICU، ۱۰ دستگاه مانیتور علائم حیاتی بیمار، ۱۶ دستگاه 
ساکشن جراحی و دو دســتگاه بلادگاز را به دانشگاه علوم پزشکی 
هرمــزگان تقدیم کردیم که ارزش ریالی این تجهیزات قریب به ۱۳ 
میلیارد است. دادور در پایان ارتقای سطح آگاهی خانواده بزرگ ستاره 
خلیج فارس در مقابله با کرونا، اعطای روزانه ی لوازم پیشگیرانه، اجرای 
پروتکل های شدید بهداشتی و توسعه و تجهیز بهداری این شرکت را 
اقداماتی اثرگذار خواند و افزود: امیدواریم این اقدامات سبب کاهش بار 
مراجعات به مراکز درمانی شهر بندرعباس شود و به سهم خود بتوانیم 

باری را از دوش مدافعان سلامت هرمزگان برداریم.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: رییس کمیسیون نظارت، 
تحقیق و ارزیابی شــورای شهر تبریز گفت: این کمیسیون مرتباً 
در زمینه شــفافیت و راه اندازی پنج سامانه اقدام کرده است. به 
گزارش خبرنگار ما در تبریز، فرج محمدقلیزاده افزود: با شــیوع 
کرونا چون ماهیت کمیســیون محرمانه است نمی توانستیم  در 
فضــای مجازی برگزار کنیم که بعد از هماهنگی ها دو جلســه 
مجازی برگزار شــد. عضو شورای اسلامی شــهر تبریز تصریح 
کرد: با برگزاری چند جلســه فوق العاده می توانیم  در عرض دو 
هفته این اقدامات را به ثمر برســانیم. وی با بیان اینکه مرتب به 
صورت آزمایشی سامانه ها تکمیل می شوند، گفت: تلاش داریم 

 با تصویب در شورا شفافیت را به قانون تبدیل کنیم  و کمیته ای 
ایجاد شود تا این موارد را مستمر پایش کنند. رییس کمیسیون 

نظارت، تحقیق و ارزیابی شــورای شــهر تبریز با اشاره به اینکه 
همزمان  مراحل قانونی و تست های آزمایشی در حال اجرا است، 
اظهار داشت: برخی کلان شهرها در این زمینه از ما جلوتر بودند 
اما ما ســعی کردیم  نقاط قوت را دیده و نقاط ضعف را برطرف 
کنیم. فرج محمدقلیزاده افزود: سامانه ما سامانه جامع مدیریت 
شهری اســت که می توانیم ســایر ادارات را نیز در این سامانه 
لینــک کنیم  و در حد اســتانی ارتقاع یابد. رییس کمیســیون 
نظارت، تحقیق و ارزیابی شــورای شهر تبریز اضافه کرد: تمامی 
چگونگی عزل و نصب مدیران، سوابق و رزومه مدیران و... در این 

سامانه به صورت کامل آمده است.

بازدید مشاور رییس جمهور از چند واحد تولیدی مستقر در شهرک صنعتی حسن رود انزلی؛

از کارخانه تولیدی یونچنگ تا شرکت تولیدی لوتوس

در دیدار با مدیران جمعیت هلال احمر استان اعلام شد؛

تاکید استاندار آذربایجان شرقی بر همگانی کردن فعالیتهای جمعیت هلال احمر

کاهش 75 درصدی ورودی منابع آبی سدهای استان مرکزی 

هدیه ی ستاره خلیج فارس به شبکه ی درمان هرمزگان

رییس کمیسیون نظارت، تحقیق و ارزیابی شورای شهر تبریز:

اقدامات ارزنده ای برای شفافیت انجام شده است

تعویض مقره های یکی از خطوط حیاتی برق خوزستان
اهواز - شبنم قجاوند: مدیر امور بهره برداری ناحیه غرب اهواز شرکت برق منطقه 
ای خوزستان گفت: مقره های خط مهم و حیاتی 4۰۰ کیلو ولت نیروگاهی سد گتوند- 
علی بن مهزیار اهواز تعویض شــد. امیر زبیدی بیان کرد: خط 4۰۰ کیلو ولت نیروگاه 
سد گتوند- علی بن مهزیار، در پایداری کریدور شمال –مرکز و مرکز به جنوب اهمیت 
بالایی دارد و لازم بود جهت ورود به فصل گرم مقره های دارای اشــکال و ضعف عایقی 
آن، تعویض شود. وی ارزش سرمایه گذاری تعویض مقره های این خط را بیش از هشت 
میلیارد و ۵۰۰ میلیون ریال اعلام کرد و افزود: تعداد ۳۶9 بشقاب مقره دارای اشکال و ضعف عایقی در ۱۱۸ دکل از خط 4۰۰ 
کیلو ولت نیروگاه سد گتوند- علی بن مهزیار با یک عملیات یک ماهه و خاموشی این خط، تعویض شد. مدیر امور بهره برداری 
ناحیه غرب اهواز شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: اهمیت این اقدام به این دلیل است که اشکال وضعیت عایقی در 
مقره های خطوط باعث شکست عایقی و قطعی خطوط و به تبع آن عدم پایداری شبکه برق می شود.  زبیدی با اشاره به سختی 
های اقدام انجام شده، اضافه کرد: وجود معارضین به دلیل زمین زراعی، صعب العبور بودن مسیرهای دسترسی به دلیل وجود 
کشــتزار از جمله مشکلات تعویض مقره های خط 4۰۰ کیلو ولت نیروگاه سد گتوند- علی بن مهزیار بوده است. بر اساس این 
گزارش، مصرف برق در خوزستان رشد افزایشی خود را از هفته های قبل شروع کرده و تولید برق نیروگاه برق آبی نیز به دلیل 
خشکسالی کاهشی شده است. در این بین بهینه سازی و آماده سازی شبکه برق خوزستان با تمام تلاش در حال انجام است تا 

در روند برق رسانی خللی وارد نشود.

رئیس اداره فرهنگی و کتاب اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان خبر داد:
    صادرات کتاب قم در سال 99 بیش از یک میلیون جلد بوده است

قم - خبرنگار فرصت امروز: رئیس اداره فرهنگی و کتاب اداره کل فرهنگ و ارشاد 
اسلامی استان قم گفت: در سال ۱۳99 مجوز صادرات یک میلیون و ۱۳4 هزار و ۷۳4 
جلد کتاب در استان صادر شد. به گزارش روابط عمومی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
استان قم، روح الله کریمی رئیس اداره فرهنگی و کتاب اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
استان قم در گفت وگویی، با ارائه آماری از وضعیت واحد کتاب در سال ۱۳99، گفت: در 
سال گذشته ناشران استان برای دریافت مجوز کتاب در سامانه جامع صدور مجوز ۸۸۳۵ 
عنوان کتاب را برای دریافت مجوز ثبت کردند. وی اضافه کرد: از این میان برای ۸۷4۱ عنوان مجوز صادر شد و ۲۲۱4 جلد بعد 
از اعلام مشروطی، توسط ناشر اصلاح و مجدد برای صدور مجوز ارسال شده است. رئیس اداره فرهنگی و کتاب اداره کل فرهنگ 
و ارشاد اسلامی استان قم به درخواست های مغایر با ضوابط نشر هم اشاره کرد و گفت: همچنین تعداد 94 عنوان مغایر با ضوابط 
نشر تشخیص داده شد. کریمی به موضوع صادرات کتاب این اداره کل پرداخت و یادآور شد: مجوز صادرات یک میلیون و ۱۳4 
هزار و ۷۳4 جلد کتاب نیز صادر شده است و بیش از ۱۸ هزار جلد کتاب به نهادها، مساجد و موسسات استان اهداء شده است. 
این مقام مسئول به خرید استانی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان قم در راستای حمایت از ناشران، نویسندگان و مولفین 
اشاره کردو افزود: بیش از۸۵۰۰ جلد کتاب که عمدتا به دلیل دومین کنگره شهدا استان قم بوده است و کتاب هایی با موضوع 
دفاع مقدسی اند خریداری شده و ارزش مالی این خرید ۲۲۰ میلیون تومان بوده است. کریمی در پایان گفت: برای کمک به ترویج 
فرهنگ دفاع مقدس و سبک زندگی با محوریت شهدا امسال نیز هر کتابی با این موضوع در قم چاپ شود، علاوه بر تامین کاغذ 

یارانه ای، پس از بررسی و تأیید، خریداری خواهد شد.

بیش از 6 میلیارد و 7۰۰ میلیون مترمکعب گاز در گیلان مصرف شده است
رشت - خبرنگار فرصت امروز: در سال ۱۳99 با افزایشی 4/۷ درصدی، مصرف گاز 
در گیلان به رکورد ۶ میلیارد و ۷۶۰ میلیون مترمکعب رسید. روابط عمومی گاز گیلان ؛ 
حسین اکبر مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان با بیان اینکه مصرف گاز در سال۱۳99 
نسبت به سال 9۸، بیش از ۷ درصد افزایش داشته است، اظهار داشت: عوامل متعددی 
در این زمینه نقش داشته که از جمله آن می توان به افزایش 4 درصدی مشترکین گاز 
در استان اشاره کرد. حسین اکبر در مورد مصرف گاز در نیروگاه های استان گفت: بخش 
نیروگاهی در سال گذشته بالغ بر ۲ میلیارد و ۷۰4 میلیون مترمکعب گاز، معادل 4۰ درصد کل مصرف استان، گاز مصرف کرده 
اند که نســبت به مدت مشــابه سال پیش از آن ۸/۱ درصد کاهش داشته است. وی با اشاره به مصرف ۲ میلیارد و ۶94 میلیون 
مترمکعب گاز خانوارهای گیلانی در سال گذشته، بیان کرد: مصرف گاز در این بخش با حدود ۱۷ درصد افزایش نسبت به سال 
پیش از آن، بیشــترین میزان رشد را در میان بخش های مختلف مصرف داشته است که می توان ماندن مردم در منازل بعلت 
گسترش بیماری کرونا را در کنار جذب مشترکین جدید از جمله دلایل عمده این مسئله عنوان نمود. مدیرعامل شرکت گاز استان 
گیلان همچنین از مصرف ۷۷4 میلیون مترمکعب گاز در بخش صنعتی و کشاورزی، ۳4۶ میلیون مترمکعب گاز در بخش حمل 
و نقل و ۲4۱ میلیون مترمکعب گاز در بخش تجاری استان خبر داد و گفت: مصرف گاز در این حوزه ها نسبت به مدت مشابه 
سال گذشته به ترتیب 9، ۱4 و ۶ درصد رشد داشته است. حسین اکبر در پایان اظهار داشت: در سال جاری برنامه ریزی لازم 

برای تحویل ۷ میلیارد مترمکعب گاز به مصرف کنندگان گاز طبیعی در سطح استان صورت گرفته است.

استاندار بوشهر رونداجرای آب شیرین  کن روستاهای شیف و هلیله 
بندرگاه بوشهر بررسی کرد

بوشــهر - خبرنگار فرصت امروز: به گــزارش روابط عمومی 
شرکت آب وفاضلاب استان بوشهر عبدالکریم گراوند استاندار بوشهر 
به همراه ستوده معاونی عمرانی استانداری بوشهر وفرماندار بوشهر طی 
بازدیدی از روند اجرا و پیشرفت پروژه های پمپاژ آبشیرین کن هلیله 
بندرگاه وجزیره شیف بازدید و این پروژه ها را مورد بررسی قرار دادند. 
عبدالکریم گراوند در بررسی روند اجرای طرح شیرین سازی آب دریا 
در روستاهای شیف و هلیله بندرگاه بوشهر با بیان اینکه توجه ویژه ای 
به طرح های آبرسانی شده است اظهار داشت: در این زمینه تخصیص 
اعتبارات به فصل آبرسانی است و از هیچ کوششی برای تسریع در اجرا 
این طرح ها فروگذاری نمی شود. وی با بیان اینکه بارش باران در فصل 
زمســتان گذشته بر روی منابع آب زیر زمینی، رودخانه ها و چاه های 
آب تأثیر گذاشــته است گفت: بخش عمده ای از منابع آب آشامیدنی 
استان بوشهر در دیگر استان ها قرار دارد و در این راستا فعالیت شرکت آب و فاضلاب استان در انتقال و تأمین آب شهرها و روستا 
ستودنی است. استاندار بوشهر، یکی از طرح های مهم استان در تأمین آب آشامیدنی را اجرا پروژه شیرین سازی آب دریا دانست 
و تصریح کرد: در این راستا طرح های آب شیرین کن در شهرها و روستاهای مختلف استان در حال اجرا است. گراوند با اشاره به 
اجرا طرح های آب شیرین کن در روستاهای شیف، هلیله و بندرگاه بوشهر خواستار تسریع در راه اندازی این پروژه ها شد و گفت: 
براساس تعهد پیمانکاران و سرمایه گذاران طرح های آب شیرین کن مرحله نخست این پروژه ها در طی سالجاری وارد بهره برداری 

می شود که نقش مهمی در جبران کسری آب مناطق دارد.

بازدید رئیس اداره مرتع اداره کل منابع طبیعی و آبخیزداری استان 
گلستان از جنگل حرا قشم 

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: رئیس اداره منابع طبیعی و آبخیزداری شهرستان قشم از بازدید رئیس اداره مرتع اداره کل منابع 
طبیعی و آبخیزداری استان گلستان و رییس اداره شهرستان گرگان و همچنین کارشناسان استان گلستان خبر داد. محمودی زاده گفت: 
رئیس اداره مرتع اداره کل منابع طبیعی و آبخیزداری استان گلستان و ریس اداره شهرستان گرگان و همچنین کارشناسان از پروژه های 
جنگلکاری و جنگل حرا بازدید نمودند وهمچنین از جاهای دیدنی و مناظر طبیعی قشم ، جزایر ناز جزیره قشم دیدن کردند.فرهنگ 
دوست رئیس اداره مرتع اداره کل منابع طبیعی و آبخیزداری استان گلستان گفت: گسترش جنگل حرا و حفظ تنوع زیستی ، حفاظت از 

خاک ، تقویت زیستگاه پرندگان و حشرات از اهداف تولید و کاشت نهال حرا ست.

استان مازندران خارج از وضعیت قرمز کرونایی
ساری - دهقان : در رنگ بندی رسمی کرونایی شهرستانهای کشور در اپلیکیشن ماسک که ۲۵ اردیبهشت 
به روزرسانی شد، مناطق مختلف مازندران خارج از وضعیت قرمز هستند و به جز شهرستان های گلوگاه، نکا، 
میاندرود ، ســیمرغ ، سوادکوه شمالی ، سوادکوه ، بابلسر، فریدونکنار ، عباس آباد و کلاردشت که در وضعیت 

زرد کرونایی قرار دارند ، مابقی مناطق استان همچنان نارنجی هستند
آخرین آمار شهرستان ها بر حسب رنگ بندی

آبی صفر زرد ۱۸۳ شهر  نارنجی ۲۶۲ شهر  قرمز ۳ شهر 
وضعیت رنگ بندی در استان مازندران

۱۲ شهرستان نارنجی ۱۰ شهرستان زرد 
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ترجمه: علی آل‎علی

تولید محتوا در وبلاگ برند کار ساده‎ای نیست. بسیاری 
از برنده��ا در طول زمان ایده‎های لازم برای تولید محتوا 
را بس��یار سخت پیدا می‎کنند. این امر به معنای ناتوانی 
برای تولید محتوای بازاریابی به طور مناسب است. وقتی 
وبلاگ شما دارای پست‎های مورد انتشار کاربران نباشد، 
نرخ تعامل کاربران با شما به شدت کاهش خواهد یافت. 
این امر در مدت زمانی کوتاه اعتبار کس��ب و کار شما را 

به طور کامل از بین می‎برد. 
ب��دون تردی��د تولید محت��وای جذاب به ط��ور مداوم 
س��ختی‎های زی��ادی دارد. هی��چ بازاریابی همیش��ه در 
بهتری��ن وضعیتش از نظر تولید محتوا نیس��ت بنابراین 
گاهی اوق��ات نیاز به اس��تفاده از توصیه‎ه��ای حرفه‎ای 
برای ساده‎س��ازی فرآیند تولید محتواس��ت. در غیر این 
صورت ش��ما سختی‎های بسیار زیادی برای تولید محتوا 
متحمل خواهید ش��د. هدف اصلی در این مقاله بررسی 
برخی از ایده‎های مناس��ب و کارب��ردی به منظور تولید 
محت��وای جذاب در وبلاگ برند اس��ت. این امر به ش��ما 
برای ساده‎س��ازی فرآیند تولید محتوا و همچنین تعامل 

بهتر با کاربران کمک خواهد کرد. 
توجه به علاقه‎تان در وبلاگ‎نویسی

بازاریاب‎ه��ا نبای��د کارهای��ی که بدان علاق��ه ندارند، 
انج��ام دهند. این ام��ر هیچ مزیتی برای آنه��ا به همراه 
نداشته و حتی موقعیت حرفه‎ای‎شان را نیز در خطر قرار 
می‎دهد. تولید محتوا در وبلاگ بس��تگی به میزان علاقه 
ش��ما دارد. اگر ش��ما یک محتوا را براس��اس علاقه‎تان، 
نه محدودیت‎ه��ای مدیریتی، طراحی و منتش��ر کنید، 
بازخوردهای بس��یار بهتری از س��وی کارب��ران دریافت 
خواهی��د ک��رد. این امر یک��ی از اصول اولی��ه در زمینه 
وبلاگ‎نویس��ی است بنابراین همیش��ه آن را مدنظر قرار 

دهید. 
ترک عادت‎های قدیمی 

اگر ش��ما همیش��ه براس��اس یک الگوی خاص تولید 
محتوا می‎کنید، شاید زمان ترک عادت فرا رسیده باشد. 
بس��یاری از بازاریاب‎ه��ا در طور زمان نس��بت به آپدیت 
ش��یوه‎های تولید محتوای‎ش��ان هیچ واکنش مناس��بی 
نش��ان نمی‎دهند. این امر در بلندم��دت موجب کاهش 
انگی��زه کارب��ران ب��رای تعامل ب��ا آنها می‎ش��ود. هرچه 
محتوای ش��ما کلیش��ه‎ای‎تر ش��ود، تعامل کارب��ران نیز 
کاهش می‎یابد بنابراین باید همیش��ه نس��بت به آپدیت 
ش��یوه‎های تولید محتوای‎تان برای تعام��ل بلندمدت با 

مشتریان توجه نمایید. 
اگر شما در تولید محتوای وبلاگی به جای تلاش برای 
ایجاد گفت‎وگو با مش��تریان به دنبال تعریف و تمجید از 
خودتان هس��تید، راه را کاملا اشتباه آمده‎اید. بسیاری از 
برندها در طول زمان این اشتباه بزرگ را انجام می‎دهند 
بنابراین شما باید به بهترین شکل ممکن در تلاش برای 
رفع چنین مسئله‎ای باشید. در غیر این صورت وبلاگ‎تان 

به زودی در لیست سیاه کاربران قرار می‎گیرد. 
هدف از نوشتن محتوای‎تان را بدانید

ش��ما باید ب��ه خوبی از ه��دف اصلی ن��گارش محتوا 
در وبلاگ‎تان آگاهی داش��ته باش��ید. ام��روزه برخی از 
بازاریاب‎ه��ا فقط برای تولید محت��وای صرف و نه هدف 
دیگری اقدام به تولید محتوا می‎کنند. این امر مشکلات 

بسیار زیادی برای کسب و کارها به همراه دارد. 
ب��دون تردی��د ن��گارش محت��وا امر مهمی محس��وب 
می‎ش��ود، اما به تنهایی یک هدف مشخص نیست. شما 
باید هدف‎هایی نظیر تولید محتوا برای جذب مش��تریان 
بیشتر یا توسعه آگاهی پیرامون کسب و کارتان را مدنظر 
ق��رار دهید. در غیر این صورت شانس��ی ب��رای تعامل با 
مش��تریان نخواهید داش��ت. بی‎توجهی ب��ه هدف تولید 
محتوا در وبلاگ به س��رعت هرچه تمام‎تر کس��ب و کار 

شما را بدل به یک برند کلیشه‎ای می‎کند. 
پیدا کردن موضوعات جذاب برای نگارش محتوا

موضوع��ات جذاب همیش��ه کارب��ران را به خود جلب 
می‏کند. این امر در مورد بس��یاری از برندها و سرنوشت 
موفقیت‎آمیزش��ان در دنیای بازاریابی مصداق دارد. اگر 
ش��ما همیش��ه به دنبال موضوعات عادی باش��ید، هیچ 

راه��کاری برای موفقیت نخواهید داش��ت. این امر برای 
شما مشکل بسیار بزرگی محسوب می‎شود. 

ام��روزه ابزارهای بس��یار زیادی برای کمک به ش��ما در 
راستای پیدا کردن موضوعات عالی در حوزه بازاریابی وجود 
دارد. بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
 )Google Analytics( ه��دف از گ��وگل آنالیتیک��س
اس��تفاده می‎کنند. این ابزار ام��کان ارزیابی کلی وضعیت 
دنی��ای آنلاین و پیدا ک��ردن موضوعات برت��ر برای تولید 
محتوای وبلاگی را فراهم می‎کند بنابراین ش��ما با استفاده 
از چنین ابزاری دیگر مشکلی برای تولید محتوای جذاب با 

موضوعات هیجان‎انگیز نخواهید داشت.
انتخاب تیترهای مناسب

تیتر یک پس��ت وبلاگی نخس��تین بخش تعامل میان 
برن��د و مخاط��ب هدف را ش��کل می‎دهد. بس��یاری از 
برندها برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف نیاز به 
اس��تفاده از چنین ایده‎ای دارند. متاس��فانه اغلب برندها 
دارای تیتره��ای جذابی برای جل��ب نظر مخاطب هدف 
نیس��تند. این امر به معن��ای ناتوانی برای تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف است. 
ش��اید راهکارهای بسیار زیادی برای انتخاب یک تیتر 
مناسب باشد، اما توصیه اصلی ما تلاش برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف براساس دو راه حل اساسی است. 
راه حل نخست توجه به مدیریت سئو در انتخاب تیترها 

و راهکار دیگر الگوبرداری از برندهای بزرگ است. 
حوزه س��ئو نقش مهمی در موفقیت محتوای وبلاگی 
دارد. اگ��ر تیتر اصلی پس��ت ش��ما جذابی��ت لازم برای 
مشتریان را داشته باشد، شما امکان تاثیرگذاری بر روی 
آنها به بهترین ش��کل ممکن را پیدا می‎کنید. کار س��ئو 
در این میان کمک به ش��ما ب��رای انتخاب کلیدواژه‌های 

پرطرفدار برای تیتر محتوای‎تان است. 
الگوب��رداری از برنده��ای بزرگ نیز در ه��ر حوزه‎ای 
کاربرد دارد. این امر درست مانند یک کلاس درس برای 
شما خواهد بود. اگر شما الگوهای درست برندهای بزرگ 
را به طور کامل مورد اس��تفاده قرار دهید، شانس بسیار 
بالای��ی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف خواهید 

داشت. 
مخاطب‎تان را غافلگیر کنید

س��اده‎ای  کار  ه��دف  مخاط��ب  س��اختن  غافلگی��ر 
نیس��ت. ش��اید ش��ما با توصیه‎های قبلی مبنی بر ترک 
عادت‎های‎ت��ان ت��ا ح��دودی مخاط��ب را غافلگیر کرده 
باشید، اما نکته مهم در این میان تلاش برای ارتقای این 
فرآیند به سطحی بالاتر است. یکی از راهکارهای مناسب 
در ای��ن میان تلاش برای ایج��اد یک گفت‎وگوی جذاب 
با مش��تریان است. اگر شما س��لیقه آنها را خیلی خوب 
مورد شناس��ایی قرار دهید، امکان استفاده از المان‎هایی 
در محتوای‎ت��ان به منظور جلب نظ��ر مخاطب هدف به 
طور بسیار حرفه‎ای‎تر از هر زمان دیگری خواهید داشت. 
این امر نقش مهمی در موفقیت کس��ب و کار ش��ما ایفا 
می‎کند. در غیر این صورت شانس��ی برای تاثیرگذاری بر 

روی کاربران نخواهید داشت. 
استفاده از ایده‎های مخاطب هدف

مخاط��ب هدف پ��س از مطالعه محتوای ش��ما دارای 
ایده‎های��ی برای بهبود کیفی��ت بازاریابی‎تان خواهد بود. 
مشتریان وفادار شما بیشترین تمایل برای بیان توصیه‎ها 
و نکاتی درباره محتوای‎تان را دارند. وظیفه اصلی ش��ما 
در این میان اس��تفاده از توصیه‎های موردنظر به منظور 
تعام��ل ب��ا مخاطب هدف اس��ت. اگر این نکت��ه مدنظر 
ش��ما قرار نگیرد، هیچ شانس��ی ب��رای افزایش جذابیت 

محتوای‎تان نخواهید داشت. 
بس��یاری از برنده��ا در ط��ول زم��ان به ط��ور مداوم 
محتوایی یکسان را تولید می‎کنندو دلیل این امر ناتوانی 
برای شناسایی ایده‎های برتر در زمینه تولید محتواست. 
اگر ش��ما هم به دنبال ایده‎های برت��ر برای تولید محتوا 
هس��تید، باید برخی از توصیه‎ه��ای مخاطب‎های‎تان را 
ج��دی بگیری��د. در غیر این صورت هیچ شانس��ی برای 
موفقیت در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 

نخواهید داشت. 
برخ��ی از کس��ب و کارها هرگز به تعام��ل با مخاطب 
هدف در وبلاگ‎ش��ان روی خوش نش��ان نمی‎دهند. این 
امر هرگونه شانس��ی برای تعامل و اس��تفاده از ایده‎های 
کاربران را غیرممکن می‎س��ازد. اگر ش��ما در این زمینه 
عملکرد مناس��بی از خودتان نشان ندهید، شانس بسیار 

اندک��ی ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مش��تریان خواهید 
داشت. 

کاربران اغلب اوقات به دلیل چشم‎انداز متفاوت نسبت 
به بازاریاب‎ها ایده‎ه��ای جذاب و متفاوتی دارند بنابراین 
اگر ش��ما از ایده‎های موردنظر به بهترین ش��کل ممکن 
اس��تفاده نکنید، خیلی زود مخاطب هدف وبلاگ‎تان را 

از دست می‎دهید. 
محتوای طولانی‎تر بهتر است

ش��اید این نکت��ه در ابتدای امر بس��یار عجیب به نظر 
برس��د، اما محت��وای طولانی دارای تاثیرگذاری بس��یار 
بهتری در مقایسه با نمونه‎های کوتاه است. دلیل این امر 
تمایل کاربران برای مشاهده محتوای طولانی در وبلاگ 
اس��ت. به هر حال ماهیت وبلاگ برای تعامل با کاربران 
علاقه‎مند به حوزه کس��ب و کار شماست بنابراین تولید 

محتوای طولانی و تخصصی‎تر ایده جذابی خواهد بود. 
متاس��فانه برخی از کسب و کارها وبلاگ‎شان را محلی 
برای بازنش��ر محتوای مختلف می‎کنند. این امر هرگونه 
جذابیت وبلاگ را از بین خواهد برد بنابراین ش��ما باید 
همیش��ه به دنبال تولید محتوای خاص و منحصر به فرد 
برای وبلاگ‎تان باش��ید. در غیر این صورت شانسی برای 

تعامل با مخاطب هدف‎تان نخواهید داشت. 
کاربران علاقه‎مند به کسب و کار شما انتظار یادگیری 
نکات تازه از وبلاگ‎تان را دارند. اگر در این ش��رایط تمام 
محتوای وبلاگ شما بازنشر پست‎های‎تان در شبکه‎های 

اجتماعی باشد، کاربران حسابی ناامید خواهند شد. 
اطمینان از اصالت محتوای وبلاگی

محتوای وبلاگی ش��ما باید اصالت خاصی داشته باشد. 
ش��اید ش��ما در نگاه نخس��ت متوجه اهمیت این امر یا 
حتی معنای آن نشوید. منظور اصلی در این میان تلاش 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف براس��اس تولید 
محت��وای متمایز نیس��ت، بلکه باید ه��ر موضوع را برای 

کسب و کارتان شخصی‎سازی کنید. 
اگر کسب و کار شما در زمینه تعمیر لوازم الکترونیکی 
دارای مهارت بالایی اس��ت، بای��د محتوای وبلاگ‎تان در 
همین حوزه و با نوآوری‎های قابل ملاحظه تولید ش��ود. 
در غیر این صورت جذابیتی برای مخاطب هدف نخواهد 
داشت. متاسفانه بس��یاری از بازاریاب‎ها در زمینه تولید 
محت��وای در وب�الگ برند به دنبال ایده‎های کلیش��ه‎ای 
می‎روند. این امر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به 
طور قابل ملاحظه‎ای کاهش می‎دهد بنابراین اگر ش��ما 
به دنب��ال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هس��تید، 
باید نکات مرتبط ب��ا تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

براساس تولید محتوای اصیل را مدنظر قرار دهید.
بیان توصیه‎های عملی

هر کس��ب و کار در حوزه تخصص��ی‎اش دارای تجربه 
قاب��ل ملاحظه‎ای اس��ت. ب��دون تردید مش��تریان هیچ 
اطلاعی از تجربه و مهارت ش��ما ندارن��د، مگر اینکه آن 
را در قالب��ی جذاب برای مش��تریان بیان نمایید. یکی از 
ایده‎ه��ای جذاب ب��رای تولید محت��وا در وبلاگ نمایش 

مهارت کسب و کارتان است. 
توصیه‎های برندها به مخاطب هدف همیش��ه عیار آن 
کس��ب و کار را مشخص می‎س��ازد بنابراین شما باید به 
بهترین شکل ممکن در تلاش برای تولید محتوا در این 
راس��تا باشید. اگر این امر به طور مداوم مدنظر شما قرار 
داشته باشد، موفقیت‎تان در زمینه تولید محتوا و تعامل 

با مخاطب هدف تضمین خواهد شد. 
هرچه توصیه‎های شما برای مشتریان تازه و متفاوت‎تر 
باش��د، ش��انس بالاتری ب��رای جلب نظرش��ان خواهید 
داش��ت. چنین توصیه‎های��ی کاربران را ب��ه طور مداوم 
به وب�الگ برندتان هدایت خواهد ک��رد بنابراین از نظر 
می��زان ترافیک وبلاگ نیز در وضعیت بس��یار مناس��بی 
قرار خواهید گرفت. معنای این امر امکان دسترس��ی به 
جایگاه‎های برت��ر در رتبه‎بندی گوگل و دیگر موتورهای 

جست‎وجو است.
استفاده از مجموعه کلیدواژه‎های مرتبط با موضوع 

محتوا
ب��دون تردی��د موضوع محت��وای وبلاگی ش��ما دامنه 
وس��یعی از کلیدواژه‎ه��ای جانبی را نیز ب��ه همراه دارد. 
اگ��ر ش��ما در این می��ان توجه مناس��بی ب��ه وضعیت 
کلیدواژه‎های جانبی محتوای‎تان داش��ته باشید، شانس 
بسیار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
خواهید داش��ت. در غیر این صورت شاید کاربران حتی 

کمترین توجهی هم به وبلاگ‎تان نکنند. 
 Google( ام��روزه اس��تفاده از ابزار گ��وگل ترن��دز
Trends( ب��رای شناس��ایی موضوع��ات م��ورد علاقه 
کارب��ران و همچنی��ن ارتب��اط معنایی می��ان آنها بدل 
به امری رایج ش��ده اس��ت. شما با اس��تفاده از این ابزار 
امکان شناس��ایی کلیدواژه‎های مرتبط با هم را خواهید 
داش��ت. اگر از چنین کلیدواژه‎هایی در متن محتوای‎تان 
ب��ه بهترین ش��کل ممکن اس��تفاده نمایید، ش��انس‎تان 
ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف به طور قابل 

ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد. 
افزایش سایز فونت متن

متن‎های ریز و بسیار کوچک برای کاربران دردسرهای 
زیادی به هنگام مطالع��ه ایجاد خواهد کرد بنابراین اگر 
شما در سایت‎تان به این نکته توجه نکرده‎اید، باید هرچه 
س��ریع‎تر ش��رایط را تغییر دهید. بس��یاری از برندها به 
وضعیت فونت وبلاگ‎ش��ان توجهی ندارند. این امر حتی 
در صورت موفقیت بازاریابی ش��ما ب��رای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف و انتقال ترافیک به سایت رسمی نیز 

دردسرهایی به همراه خواهد داشت. 
بدون تردید منظور اصلی ما در این بخش اس��تفاده از 
دامنه فونت بس��یار بزرگ نیس��ت، بلکه باید به اندازه‌ای 
به این نکته توجه کنید که محتوای‎تان به سادگی برای 
مخاطب هدف قابل مطالعه باش��د. یکی از ایرادات اصلی 
محتوای متنی همین کوچک بودن متن اس��ت بنابراین 
ش��ما با رفع این مشکل گام بزرگی به سوی موفقیت در 
زمین��ه بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در 

وبلاگ‎تان برخواهید داشت. 
ارجاع به پست‌های مشابه وبلاگ

بدون تردید وبلاگ شما دارای پست‎های بسیار زیادی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف است. مهمترین 
مسئله در این میان ارجاع میان پست‎های مختلف است. 
اگر ش��ما این نکته را مدنظر قرار دهید، ش��انس بس��یار 
زیادی برای افزایش بازدی��د از محتوای مختلف وبلاگ، 

حتی محتوای قدیمی‎تان، خواهید داشت. 
بس��یاری از برندها پس از ن��گارش یک محتوا به طور 
کامل آن را فراموش می‎کنند. این امر مش��کلات بس��یار 
زیادی برای آنها به همراه خواهد داشت. شما به هر حال 
زمان زیادی برای تولید محتوا اختصاص داده‎اید بنابراین 
باید استفاده لازم از محتوای موردنظر را نیز ببرید. در غیر 
این صورت همیش��ه نیاز به تولید محتوای تازه خواهید 
داشت. بی‎شک این امر مورد علاقه هیچ بازاریابی نیست، 
پس باید ارجاع میان پست‎های مختلف‎تان را مدنظر قرار 
دهید. این امر تخصص شما در زمینه تولید محتوا را نیز 
به مخاطب هدف نش��ان می‎دهد بنابراین مخاطب هدف 
دیگر برای مش��اهده محتوای مشابه نیازی به مراجعه به 

سایت‎های دیگر نخواهد داشت. 
استفاده از تصاویر و ویدئوهای جذاب

بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نیاز به استفاده از تصاویر و ویدئوهای جذاب دارند. 
دلیل این امر توجه بس��یار بیش��تر کارب��ران به محتوای 
بصری است بنابراین اگر پست‌های وبلاگی شما در قالب 
متن همراه با چند ویدئو یا تصویر جانبی باش��د، شانس 
بالاتری برای جلب نظر کاربران خواهید داش��ت. این امر 
یکی از نکات بس��یار مهم برای بازاریابی و تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف محسوب می‌شود. متاسفانه بسیاری 
از برندها به این نکته مهم توجه لازم را نشان نمی‎دهند 
بنابراین پس��ت‎های آنها به طور مداوم ش��امل متن‎های 
پشت س��ر هم و بدون فاصله است. این امر هر مخاطبی 
را نس��بت به مطالع��ه محتوای موردنظ��ر ناامید خواهد 
س��اخت بنابراین باید تجدیدنظر اساسی در نحوه تولید 
محتوای‎ت��ان صورت دهید. در غیر این صورت شانس��ی 

برای جلب نظر مخاطب هدف نخواهید داشت. 
تصحیح اشتباهات نگارشی محتوا

اگر کاربران در محتوای ش��ما با اش��تباهات نگارش��ی 
مواجه شوند، انگیزه‎شان برای مطالعه ادامه متن به طور 
قابل ملاحظه‎ای کاهش می‎یابد بنابراین شما باید همیشه 
نس��بت به کاهش ای��رادات محت��وای بازاریابی‎تان اقدام 
کنی��د. بازخوانی دوباره متن موردنظر برای بارگذاری در 
وبلاگ برند یکی از ایده‎های جذاب محس��وب می‎ش��ود. 
اگر شما در این زمینه موفقیت مناسبی به دست آورید، 
ش��انس بس��یار بالاتری در مقایس��ه ب��ا رقبای‎تان برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف خواهید داشت. 
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توصیه‎هایی برای تولید محتوای جذاب در وبلاگ برند
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