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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

هزینه افزایش نرخ بهره برای 40۷ شرکت بورسی بررسی شد

گریزگاه مالی
رشد تولید

فرص��ت ام��روز: موضوع تامین مالی بخش تولید، بحث روز جامعه اس��ت و یکی از مباحث��ی که همواره در محافل 
اقتصادی مطرح می شود، تاثیر سیاست های پولی بر بخش صنعت است. فعالان صنعتی و تولیدکنندگان برای تامین 
نقدینگی و سرمایه در گردش موردنیاز خود، وابستگی زیادی به وام و تسهیلات بانکی دارند و در نتیجه با چالش نرخ 
بهره بالا دس��ت و پنجه نرم می کنند. اگرچه تجربیات کش��ورهای دیگر و نظریات اقتصادی نشان می دهد که افزایش 
نرخ بهره، تاثیر مستقیم و قابل توجهی در کنترل تورم دارد، اما سیاستگذار پولی در ایران برای اعمال این گونه سیاست 
پولی انقباضی در راستای مهار تورم همواره از این منظر تحت فشار بوده است که افزایش نرخ سود بانکی می تواند اثر 
منفی در بخش تولید داش��ته باش��د و یا حتی آن را وارد رکود نماید. در پاسخ به این سوال که بار هزینه افزایش نرخ 
سود بانکی بر بنگاه های تولیدی چقدر است، بررسی صورت های مالی ۴۰۷ شرکت بورسی در یک دهه گذشته نشان 
می دهد از سال ۱۳۹۵ تاکنون که نرخ بهره اسمی ثابت نگه  داشته شده است، نسبت هزینه مالی به هزینه عملیاتی 
کاهش یافته و از بالای ۷ درصد به زیر ۱.۵ درصد رس��یده اس��ت. همچنین سهم هزینه مالی از سود عملیاتی نیز در 
همین بازه زمانی از بالای ۲۵ درصد به کمتر از ۵ درصد تنزل یافته است. در این زمینه، پژوهشکده پولی و بانکی در 
یک گزارش پژوهشی، صورت های مالی ۴۰۷ شرکت بورسی از سال ۱۳۹۰ تا ۱۴۰۱ را بررسی کرده و میزان هزینه ای 

که از جانب افزایش نرخ سود بانکی بر بخش حقیقی اقتصاد وارد می شود را برآورد کرده است. یافته های بازوی...

بازار مسکن، دلالان را ناکام گذاشت

رشد 4۲ درصدی اجاره در آغاز 1403
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گمرک ایران از یکصد واردکننده اصلی کشور در سال گذشته پرده برداشت

100 واردکننده برتر 140۲
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فرصـت امروز: بـورس تهران در اولین روز معاملاتی از هفته دوم اردیبهشـت مـاه تقریبا روز باثباتی 
داشـت. شـاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران در جریان معاملات روز شـنبه در حالی با رشد ۶۵0 

واحـدی بـه کار خود پایـان داد که بازار در نیمه اول معاملات در مسـیر نسـبتا صعودی قرار 
داشت، اما این روند صعودی دوامی نداشت و در نیمه دوم به مسیر نزولی درغلتید تا بازار...

ورود سرمایه حقیقی، چراغ بورس را سبز نگه داشت

آرامش نسبی در بورس تهران

یادداشت

ضرورت اصلاح
یارانه بنزین

بهرنگ کمالی
کارشناس اقتصادی

هدف از این مطلب، پیش��نهاد 
طرح��ی مبتن��ی ب��ر دادن یارانه 
بنزینی به مردم است. بدین منظور 
پس از ارائ��ه طرح، مزایا و معایب 
آن را در مقاب��ل طرح هدفمندی 
یارانه ه��ا یا به عبارتی یارانه ریالی 
بررس��ی می کنیم. س��پس روش 
فعل��ی دول��ت در قیمت گ��ذاری 
خودرو و بنزین در ش��رایط فعلی 
را در چارچوب علم اقتصاد تبیین 
می کنیم. تحت شرایطی می توان 
نشان داد که در روش فعلی، دولت 
حداکثر س��ود ممکن را کس��ب 
می کند در صورتی که ممکن است 
به نظ��ر برس��د روی بنزین یارانه 
پرداخت می کند. همچنین هزینه 
ای��ن روش قیمت گ��ذاری بر رفاه 
افراد جامعه را بررس��ی می کنیم. 
در ش��رایط فعل��ی و همچنین در 
طرح هدفمن��دی یارانه ها )یارانه 
ریال��ی( دول��ت قیم��ت بنزین را 
مش��خص می کند، س��پس مردم 
با مش��اهده این قیم��ت، تقاضای 
خ��ود را انتخاب می کنند و دولت 
موظف اس��ت این میزان تقاضا را 
به هر شکل ممکن پاسخ بدهد. در 
این شرایط منحنی عرضه بنزین از 
طرف دولت یک خط افقی اس��ت 
که هر می��زان تقاضا را در قیمت 
تعیین شده پاس��خگو است. ولی 
در عل��م اقتصاد منحن��ی عرضه 
براس��اس س��اختار هزینه تعیین 
می ش��ود. در طرح یارانه بنزینی، 
قیمت گ��ذاری بنزی��ن را دول��ت 
انجام نمی دهد بلکه دولت منحنی 

عرضه ارائه می کند.
ادامه در همین صفحه

۱۹ شوال ۱۴۴۵ - س�ال نهم
شماره   ۲۴۵6

8 صفحه - ۵۰۰۰ تومان
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ب��ه طور مش��خص در ش��رایط فعلی عرض��ه بنزین از 
تولید داخل در کنار واردات تش��کیل می ش��ود. در طرح 
یارانه بنزین، هر فرد ایرانی س��همی برابر از میزان بنزین 
تولیدش��ده در کش��ور دارد. ولی س��هم ریال��ی این فرد 
براس��اس قیمت بنزین در بازار پس از کس��ر هزینه های 

مربوطه مشخص می شود.
در ط��رح یارانه بنزینی، نحوه تعیی��ن قیمت بنزین به 
این ش��کل اس��ت که دولت یک مقدار هدف برای عرضه 
روزانه تعیین می کند )در ش��کل پیش��رفته تر این طرح، 
دول��ت می تواند منحنی عرضه ارائ��ه کند(. قیمت بنزین 
هر روز براساس تفاوت عرضه هدف گذاری شده و تقاضای 
روز قبل مش��خص می شود. به طور مشخص اگر روز قبل 
میزان تقاضای بنزین از میزان عرضه هدف گذاری ش��ده 
بیش از ۵ درصد فاصله داشته باشد، قیمت بنزین نسبت 
به روز قب��ل تقریبا ۵ درصد تغییر می کند )این درصدها 
تخمینی هستند که طبق مطالعات بیشتر و در طی زمان 
تعدیل خواهند ش��د(. به طور مثال، اگر قیمت بنزین روز 
قب��ل ۲۵۰۰ تومان، میزان تقاضا برابر با ۷۰ میلیون لیتر 
و میزان عرضه هدف گذاری ش��ده 6۵ میلیون لیتر بوده 
اس��ت، قیمت در روز بعد ۲6۲۵ خواهد ب��ود. اگر بازهم 
تفاوت میزان تقاضا و عرضه بیش از ۵ درصد باقی بماند، 
قیمت روز بعد ۲۷۵۰ خواهد بود. این فرآیند در طی زمان 
ادامه دارد تا عرضه و تقاضا تقریبا معادل شوند. اگر زمانی 
تقاض��ا از عرضه به میزان بیش از ۵ درصد کمتر ش��ود، 

قیمت طبق همین فرآیند کاهش می یابد.
یارانه پرداختی هر فرد براس��اس لیتر یارانه بنزین وی 
ضربدر قیمت روزانه بنزین، منهای هزینه پالایش و توزیع 
اس��ت. به عبارت دیگر، همانند شرایط فعلی نفت خام به 
قیمت صفر در محاسبات وارد می شود تا هزینه تولید یک 
لیتر بنزین محاس��به شود. تفاوت قیمت فروش بنزین از 
این هزینه یارانه هر لیتر بنزین است. سهم لیتر بنزین هر 

فرد در طی زمان براس��اس ظرفیت پالایشگاه ها محاسبه 
می ش��ود. نکته کلیدی این است که دولت می تواند طبق 
یک برنامه بلندمدت عرضه بنزین را کاهش دهد. در مورد 

مزایای این کاهش در ادامه صحبت می کنیم.
اولین تفاوت یارانه بنزینی در مقایس��ه با یارانه ریالی، 
نحوه تعیین قیمت بنزین اس��ت. در این طرح اگر دولت 
امکان صادرات بنزین داش��ته باش��د، نیاز به اقناع جامعه 
برای ص��ادرات ن��دارد. در این ط��رح اکثریت م��ردم از 
ص��ادرات بنزین در صورت تف��اوت قیمت داخل با خارج 
استقبال می کنند. دلیل این استقبال به میزان یارانه فرد 
برمی گردد. اکثریت جامعه از یارانه نقدی بیشتر در مقابل 
مصرف کمتر بنزین اس��تقبال می کنند. به طور مشخص 
هر فرد با دریافت یارانه بیش��تر، درآمد بیشتری دارد. در 
مقابل به دلیل صادرات و تغییر میزان عرضه هدف گذاری 
ش��ده در داخل کش��ور، قیمت در طی چند روز افزایش 
می یابد تا تقاضای بنزین میزان عرضه هدف گذاری ش��ده 
تقریبا برابر ش��ود. میزان متوس��ط مص��رف بنزین افراد 
جامع��ه در مقابل میزان س��همیه لیتر بنزی��ن آنها را در 
نظر بگیرید. میزان لیتر یارانه هر فرد متوس��ط از مجموع 
مصرف داخلی و صادرات به دس��ت می آید؛ یعنی مصرف 
متوس��ط فرد از لیتر یارانه وی کمتر است و افراد جامعه 
به طور متوس��ط یارانه بیشتری کسب می کنند در مقابل 
افزایش هزینه های س��وخت. در نتیجه خواست اکثریت 
افراد، صادرات بنزین حتی به قیمت افزایش قیمت بنزین 
خواهد بود. پس سیاس��تمدار نمی توان��د از طریق وعده 
کاه��ش قیمت بنزین برای خود محبوبیت کس��ب کند، 
چ��ون اکثریت جامعه مایل به افزایش صادرات هس��تند 
تا قیمت بنزین به س��طح جهانی، یعنی بالاترین س��طح 
ممکن برسد. توجه کنید که در شرایطی که قیمت بنزین 
با سطح جهانی تقریبا مساوی بشود، قاچاق بنزین صرفه 

ندارد و این مشکل نیز برطرف می شود.

اگر امکان صادرات بنزین وجود نداش��ته باشد، افزایش 
یارانه نق��دی در قبال قیمت بالای بنزین )مش��ابه طرح 
هدفمندی یارانه ها( با مش��کل کمبود منابع ریالی مواجه 
می  ش��ود که دولت مجبور به اس��تقراض از بانک مرکزی 
ب��رای پرداخت یارانه ریالی می ش��ود. آثار مخرب متعدد 
این اس��تقراض، روشن اس��ت و از توضیح آنها صرف نظر 
می کنی��م. در مقابل در طرح یاران��ه بنزینی، در صورتی 
ک��ه دولت توان ص��ادرات بنزین را ن��دارد، میزان عرضه 
انتظ��اری بنزین را افزایش می ده��د که در طی چند روز 
باعث کاهش قیمت و افزایش مصرف بنزین می ش��ود. به 
عب��ارت دیگر، بدون تحمیل هزین��ه ریالی به بودجه و با 
تغییر مکانیزم، دولت بنزین را به مردم می دهد تا مجبور 
به پرداخت ریال کمتری بشود. توجه کنید که تمام منابع 
یارانه حتی در این شرایط از مصرف مردم به دست آمده 
اس��ت. این طرح باعث می ش��ود تحری��م و عدم صادرات 

بنزین بر بودجه دولت فشار نیاورد.
علم اقتصاد به ما می آموزد که قیمت تعیین ش��ده در 
ب��ازار در صورت وجود اث��رات جانبی مصرف کالا، قیمت 
بهین��ه برای جامعه نیس��ت و لازم اس��ت دولت دخالت 
کن��د. مصرف بنزین، اثرات جانبی متع��ددی دارد. اولین 
اثر جانبی منفی مصرف بنزین، آلودگی هوا است. دومین 
اثر جانبی منفی، افزایش ترافیک است. سومین اثر جانبی 
منفی مصرف بنزین، میزان مرگ و میر ناشی از تصادفات 
رانندگی است. چهارمین اثر جانبی منفی مصرف بنزین، 
صدمات جانی و مالی ناش��ی از تصادفات رانندگی است. 
مطمئن��ا م��وارد دیگری به این لیس��ت می ت��وان اضافه 
کرد. در چنین ش��رایطی، نقش کلی��دی دولت، کاهش 
مصرف بنزین از طرق مختلف اس��ت. در ادامه متن نحوه 
قیمت گذاری بنزین و تعرفه واردات ماش��ین را بررس��ی 
می کنیم تا ببینیم در ش��رایط فعل��ی، دولت چه رفتاری 

برای کاهش این اثرات جانبی انتخاب کرده است.

یک��ی از ش��یوهای قیمت گ��ذاری در اقتص��اد، روش 
قیمت گذاری تعرفه دوبخش��ی اس��ت. در این روش ابتدا 
یک مبلغ ثابت از ش��ما دریافت می ش��ود، سپس به ازای 
ه��ر بار مص��رف از کالا یا خدمت، مبلغ��ی دیگر دریافت 
می ش��ود. مثال رایج این روش قیمت گذاری، باشگاه های 
ورزش��ی هس��تند. برای اس��تفاده از یک باشگاه ورزشی، 
شما یک مبلغ ماهانه یا سالانه می پردازید و عضو باشگاه 
می ش��وید. در ازای مصرف هر دس��تگاه یا تعداد دفعات 
اس��تفاده ش��ما، مبلغ صفر دریافت می شود. هدف از این 
نوع قیمت گذاری، حداکثر کردن س��ود از طریق حداکثر 
کردن دفعات مصرف هر فرد است. به عبارت دیگر، وقتی 
شما اشتراک یک ساله یک باشگاه را دارید تعداد دفعاتی 
که در طی سال از آن استفاده می کنید، بیشتر از حالتی 
اس��ت که به ازای هر دفعه استفاده باید مبلغی بپردازید. 
در نتیجه ش��ما می دانی��د پس از خرید اش��تراک تعداد 
دفعات زیادی استفاده خواهید کرد و حاضر هستید مبلغ 
اولیه زیادتری بپردازید. به طور مشخص تر در این روش، 
قیمت هر واحد به نحوی تعیین می شود که مجموع مازاد 
تولیدکنن��ده و مازاد مصرف کننده حداکثر ش��ود. قیمت 
ثاب��ت حق اس��تفاده نیز برابر با کل م��ازاد مصرف کننده 
تعیین می ش��ود. به عبارت دیگر، م��ازاد مصرف کننده به 

طور کامل به تولیدکننده منتقل می شود.
در ایران، سیس��تم قیمت گذاری تعرفه واردات ماشین 
و قیمت بنزین، ش��باهت زیادی ب��ه روش قیمت گذاری 
تعرفه دوبخشی دارد. شما در زمان واردات خودرو )خرید 
خودرو(، مبلغ ثابتی )تعرفه گمرکی و مالیات و...( به دولت 
می پردازید که ارتباطی به میزان استفاده شما از خودرو در 
طی زمان ندارد. س��پس هزینه بنزین که مرتبط با میزان 
استفاده از خودرو است به میزانی خیلی کم می پردازید. اگر 
این فرض در مورد نحوه قیمت گذاری را بپذیریم )هرچند 
که دلایل دیگری برای این نوع قیمت گذاری وجود دارند( 

می توان نش��ان داد که تحت ش��رایطی اولا درآمد دولت 
توس��ط ای��ن روش قیمت گذاری حداکثر می ش��ود. دوما 
می��زان مصرف مردم از خودرو حداکثر می ش��ود. با توجه 
به اثرات جانبی منفی مصرف بنزین، وظیفه دولت، کاهش 
میزان مصرف بنزین در مقایسه با خروجی بازار آزاد است. 
ولی دولت با این روش باعث می ش��ود که مصرف افراد از 
خودرو حداکثری باش��د. دلیل اینکه افراد در ایران حاضر 
هستند تعرفه بالا برای واردات خودرو بپردازند، این است 
ک��ه می دانند از این خ��ودرو در طی زمان به دلیل قیمت 
اندک بنزین زیاد مصرف می کنند. به طور خلاصه، دولت 
وظیفه اصلی خود را که کاهش اثرات جانبی منفی اس��ت 
را فراموش کرده اس��ت و در مقابل سود سرشار از تعرفه و 
مالیات واردات و خرید خودرو کسب می کند. برای کسب 
چنین سودی، فروش ارزان بنزین کاملا منطقی است و در 
راستای کسب حداکثر درآمد دولت است. به عبارت دیگر، 
دولت انگیزه افزایش قیمت بنزین را ندارد، چون از درآمد 

کل وی کم می شود.
در ط��رح یاران��ه بنزی��ن، روش قیمت گ��ذاری حذف 
می ش��ود، در نتیجه میزان مصرف بنزین کاهش می یابد 
که از اثرات جانبی منفی بر افراد جامعه کاس��ته می شود. 
علاوه بر این، افزایش قیمت بنزین باعث می ش��ود دیگر 
دولت نتوان��د تعرفه زیادی از واردات خودرو بگیرد. چون 
خریدار با توجه به میزان مصرف آتی خود حاضر نیس��ت 
ای��ن مبلغ را بپردازد. در نتیجه می ش��ود امیدوار بود که 
دولت به وظیفه اصلی خود مبنی بر کاهش اثرات جانبی 
منف��ی مصرف خودرو از طریق وض��ع مالیات بر بنزین و 
کاهش عرضه بنزین بپردازد. به عبارت دیگر، وقتی هدف 
کس��ب حداکثری سود از دولت سلب ش��ود، می توان با 
مالیات مناس��ب بر قیمت بنزین و کاه��ش عرضه آن از 
آلودگ��ی، ترافیک، مرگ و می��ر و  صدمات جانی و مالی 

کاست.

رضا پدیدار
رئیس کمیسیون توسعه پایدار اتاق ایران

تصمی��م اولیه مجل��س مبنی بر تعطیلی پنجش��نبه ها 
چنانچه قطعی و رس��می شود، با خود پیامدهایی را در بر 
خواهد داش��ت که در نگاه اول، یک اختلاف چهار روزه با 
تقوی��م بین المللی را پیدا خواهیم کرد. این موضوع در گام 
اول و در انجام عملیات بانکی بس��یار مشکل آفرین خواهد 
بود. افزایش تعطیلات آخر هفته، طرحی است که از سال 
۱۳۹8 کلی��د خ��ورده و از مجلس دهم به مجلس یازدهم 
واگذار شده است. درحالی که قرار بود در راستای هماهنگی 

با کشورهای جهان و تقویم بین المللی، روز شنبه به عنوان 
تعطیلی در نظر گرفته شود، کمیسیون اجتماعی مجلس 
روز پنجش��نبه را به عنوان روز تعطیل اع��لام کرد. این در 
حالی اس��ت که در هیچ کش��وری، روز پنجشنبه تعطیل 
نیست و تمامی کشورهای همسایه، روزهای جمعه و شنبه 
تعطیل هس��تند و ۹۰ درصد کش��ورهای جهان روزهای 

شنبه و یکشنبه تعطیل هستند.
اگر طرح کمیسیون اجتماعی مجلس به تصویب برسد، 
ایران تنها کش��وری اس��ت که روز پنجشنبه تعطیل است 
و ب��ه اعتقاد فع��الان اقتصادی، چهار روز ب��ا تقویم کاری 
دنی��ا اختلاف ایجاد می ش��ود. در این  ارتب��اط و با عنایت 

به بی توجهی سیاس��تگذاران به پیشنهاد ها و خواسته های 
بخ��ش خصوصی، نماین��دگان اتاق های بازرگانی کش��ور 
در بیانی��ه ای ضم��ن مخالفت ب��ا تصمی��م اولیه مجلس 
برای تعطیلی پنجش��نبه ها، آن را نش��انه عدم باور قلبی و 
ذهنی بخش خصوصی دانس��ته و درخواست جدی در این 
ط��رح ناقص را مطرح کردند. همچنین در یادداش��ت ها و 
تحلیل های متع��ددی به ویژه در بیانیه ات��اق تهران آمده 
که س��الیان متمادی سیاس��تگذاران اقتصادی کش��ور با 
بی توجه��ی به پیش��نهاد های فع��الان اقتص��ادی و نیز با 
بهانه هایی چون تفاوت مطالبات، یکدست نبودن خواسته ها 
و ناهماهنگی ها، نظرات خود را توجیه می کنند، اما تصمیم 

اخی��ر کمیس��یون اجتماعی مجل��س نش��ان داد که این 
بی توجهی از عدم باور قلبی و ذهنی به فعالان عرصه تولید 
و تجارت و بی اعتنایی های نهادینه شده به این مهم به ویژه 
در حکمرانی اقتصادی کشور ریشه گرفته که طی دهه های 
گذشته خلاف تمام توصیه ها، همواره موانع متعددی را در 
برابر بخش خصوصی و س��پردن امور اقتصادی به دس��ت 

مردم ایجاد کرده است.
در تحقق خواسته های به حق نمایندگان بخش خصوصی، 
ض��رورت دارد مراتب ب��ه نحو مقتضی و ب��ا بهره گیری از 
ظرفیت های شورای گفت وگو و نیز دیگر نهادهای مرتبط 
به س��ران س��ه قوه انعکاس یافته تا این ش��رایط ناموزون، 

ضربه دیگری را به بدنه ضعیف بخش خصوصی کشور وارد 
نیاورد. به خوبی می دانیم که در صورت تحقق این خواسته 
نابجای کمیس��یون اجتماعی مجلس منجر به ایجاد وقفه 
چهار روزه در ارتباط��ات مالی و تجاری با دنیا خواهد بود 
که به درستی سهم اقتصاد ایران از اقتصاد جهانی که تنها 
در حدود ۴ دهم درصد است قطعا موجب حذف تدریجی 
ایران از نقشه تجارت جهانی بوده و هرگونه سیاستگذاری 
در حوزه های تأثیرگذار بر تجارت کشور را نمایان می سازد. 
کلام پایانی اینکه، در صورت اجرای پیشنهاد اولیه مجلس 
ب��ا تأکید تمام باید گفت که خطر ح��ذف ایران از تجارت 

جهانی، قطعی خواهد بود.

حذف ایران از تجارت جهانی با تعطیلی روز پنجشنبه

ضرورت اصلاح یارانه بنزین

آیا بازاریابی در پینترست هنوز منطقی است؟
پینترس��ت پلتفرمی اس��ت که قبل از اینستاگرام پا به دنیای آنلاین گذاشت، اما خیلی زود زیر سایه این 
رقیب بزرگ قرار گرفت. به طوری که در اوایل دهه گذش��ته حتی صحبت از تعطیلی کامل این پروژه بود. 
با این حال در طول س��ال های اخیر محبوبیت پینترس��ت به طور قابل ملاحظه ای افزایش پیدا کرده است. 
به طوری که خیلی از بازاریاب ها سراغ تولید محتوا و مارکتینگ در این پلتفرم رفتند. البته اکنون با ظهور 
پلتفرم های تازه نفس فایده س��رمایه گذاری بر روی پینترست محل تردید قرار گرفته است. به همین خاطر 
بررسی اینکه آیا بازاریابی در پینترست واقعا ارزشش را دارد، سوالی نیست که به این سادگی از کنار عبور 
کنی��م.  معمولا بازاریاب ه��ا حوصله چندانی برای ارزیابی اهمیت بازاریابی در ی��ک پلتفرم را ندارند. نهایتا 
خیلی ساده با این مسئله برخورد کرده و آن را تا مدتی در فهرست سیاه شان قرار می دهند. هدف از این...



فرص��ت ام��روز: گمرک ای��ران در یک گ��زارش جالب، فهرس��ت ۱۰۰ 
واردکننده برتر سال ۱۴۰۲ را برمبنای ارزش دلاری واردات آنها اعلام کرد. 
یافته های این گزارش نش��ان می دهد که میزان واردات ش��رکت بازرگانی 
دولتی در س��ال گذشته حدودا ۴۲ درصد و پشتیبانی امور دام ۵۳ درصد 
نس��بت به سال قبل، کاهش داشته اس��ت. همچنین خودروسازان در این 
فهرست، حضور پررنگی دارند و سه شرکت خودروسازی بخش خصوصی 

در جمع ۱۰ واردکننده برتر سال ۱۴۰۲ جای گرفته اند.
آنطور که گمرک ایران گزارش داده است، مجموع واردات کشور در سال 
۱۴۰۲ برابر با 66.۲ میلیارد دلار بوده است. ۲۴ میلیارد دلار از ارزش 66.۲ 
میلیارد دلاری واردات ایران در س��ال گذشته، به واردات ۱۰۰ واردکننده 
برتر اختصاص داش��ته اس��ت. ارزش واردات این ۱۰۰ واردکننده برتر در 
س��ال گذش��ته در حالی ۲۴ میلیارد دلار اعلام شده که حجم واردات این 
واردکنندگان نیز ۲۱ میلیون و ۷۷۹ هزار تن برآورد ش��ده است. مجموع 
واردات کش��ور در سال گذشته بالغ بر ۳۹ میلیون تن گزارش شده است. 
بدین ترتیب، ۲۴ میلیارد دلار از ارزش 66.۲ میلیارد دلاری واردات و ۲۱ 
میلی��ون تن از حجم ۳۹ میلیون تنی واردات ایران در س��ال ۱۴۰۲ از آن 
۱۰۰ واردکننده نخس��ت بوده است. طبق اعلام گمرک ایران، شرکت های 
بازرگانی دولتی ایران، آوا تجارت صبا، پش��تیبانی امور دام کشور، مجتمع 
ماهیدشت کرمانشاه، صنایع خودروسازی مدیران، وزارت دفاع، پاک دیده، 
کرمان موتور، کوروش موتور آریا، توس��عه کشت و صنعت اکسون، صنعت 
غذایی کوروش، ذوب آهن اصفهان، بهمن موتور، صبا پیشرو کالا، طبیعت 
س��بز پارس کهن، ایران خودرو دیزل، داریا همراه پایتخت، فولاد مبارکه 
اصفهان، خدمات حمایتی کشاورزی، صنایع تولیدی کروز، تولید اتومبیل 
سایپا و آرین پارس موتور در صدر لیست ۱۰۰ واردکننده برتر سال گذشته 

قرار دارند.
خودروسازان در قامت واردکنندگان

در جم��ع ۱۰ واردکننده برتر س��ال ۱۴۰۲ در حالی نام س��ه ش��رکت 
خودروس��ازی به چش��م می خورد که در ماه های اخیر، حواشی زیادی در 
مورد ارزبری مونتاژ خودرو و س��هم مونت��اژکاران از ارز تخصیص یافته به 
بخش خودرو ش��کل گرفته است؛ تا جایی که این موضوع حتی پای وزیر 
صمت و رئیس بانک مرکزی را به مجلس کش��اند. صنایع خودروس��ازی 
مدیران، پنجمین واردکننده برتر س��ال گذش��ته و )با س��هم یک میلیارد 
دلاری( ارزبرترین ش��رکت در صنعت خودروس��ازی ایران ش��ناخته شده 
اس��ت. رتبه های هشتم و نهم این لیس��ت نیز به کرمان موتور و کوروش 
موتور آریا اختصاص دارد. کرمان موتور در سال گذشته ۷۴8 میلیون دلار 
ارزبری داشته که نسبت به سال ۱۴۰۱، رشد ۷6 درصدی را نشان می دهد. 
کوروش موتور آریا نیز با ارزبری 6۳۵ میلیون دلاری در سال گذشته، رشد 
۵8 درصدی را ثبت کرده اس��ت. در ادامه این فهرس��ت همچنین بهمن 
موتور با ایستادن در رده سیزدهم و ارزبری ۳۹۴ میلیون دلاری، رشد ۳8 
درصدی را تجربه کرده است. ایران خودرو دیزل نیز با ارزبری ۳6۹ میلیون 
دلاری در حالی در رده ش��انزدهم جای گرفته که ۱۷ درصد افت داش��ته 

اس��ت. همچنین صنایع قطعه سازی کروز در رتبه بیستم ۱۰۰ واردکننده 
برتر سال ۱۴۰۲ قرار گرفته و با ارزبری ۳۰۱ میلیون دلاری، کمتر از یک 

درصد رشد ارزبری داشته است.
از دیگر شرکت های خودرویی این لیست می توان به سایپا، آرین پارس 
موتور، ایران خودروی خراس��ان و ایران خودروی مرکزی اشاره کرد. سایپا 
در س��ال گذش��ته با  ارزب��ری ۲۹۵ میلیون دلاری بی��ش از ۲۰ درصد و 
ایران خودرو با ارزبری ۲۳۳ میلیون دلاری بیش از ۳۹ درصد رشد ارزبری 
داشته اند. همچنین ساپکوی ایران خودرو و بهمن دیزل به ترتیب بیش از 
۲۰۵ میلیون دلار و حدود ۱۷۲ میلیون دلار در س��ال ۱۴۰۲ ارز دریافت 
کرده اند. گروه خودروسازی مایان، صنایع خودروسازی فردا و گروه صنعتی 
بارز نیز از دیگر شرکت های خودرویی و قطعه ای ۱۰۰ واردکننده برتر سال 

۱۴۰۲ هستند.
گزارش گمرک همچنین نش��ان می دهد که واردات مجتمع ماهیدشت 
کرمانش��اه در سال گذش��ته ۱۱۲ درصد و ترخیص اقلام مرتبط با وزارت 
دفاع ۱۲۳ درصد افزایش یافته اس��ت. واردات فولاد مبارکه اصفهان تقریبا 
نصف شده اما ترخیص اقلام مرتبط با شرکت خدمات حمایتی کشاورزی 
۵۲ درصد بیش��تر ش��ده اس��ت. در فهرس��ت برترین واردکنندگان سال 
همچنین واردات کشت و صنعت اکسون ۲۳6 درصد افزایش داشته است. 
در مجموع، ارزش واردات ۱۰۰ واردکننده برتر سال ۱۴۰۲ حدودا ۷ درصد 
نسبت به سال ۱۴۰۱ رش��د داشته، اما حجم واردات شان )از نظر وزن( ۴ 

درصد کاهش یافته است.
کسری تجاری 1۶ میلیارد دلاری

به بهانه انتشار لیس��ت ۱۰۰ واردکننده نخست سال ۱۴۰۲، گریزی به 
مهمترین ش��اخص های تجارت خارجی در سال گذشته می زنیم. براساس 
گزارش گمرک ایران، صادرات کشور در سال ۱۴۰۲ بدون احتساب صادرات 
برق، نفت، خدمات فنی و مهندسی و تجارت  چمدانی ۴۴۹.۴ میلیارد دلار 
بوده که نس��بت به سال قبل، 8 درصد کاهش داشته است. صادرات نفت 
نیز به میزان ۳۵.۹ میلیارد دلار بوده که نس��بت به س��ال ۱۴۰۱، رشد 8 
درصدی را نش��ان می دهد. همچنین صادرات خدمات فنی و مهندسی در 
س��ال گذش��ته به ۱.۳ میلیارد دلار و صادرات از محل تجارت چمدانی به 
۳۰۰ میلیون دلار رس��یده است. مجموع صادرات کشور با احتساب نفت، 
برق و تجارت چمدانی، 86.۹ میلیارد دلار بوده اس��ت. در س��مت مقابل، 
مجموع واردات کش��ور )بدون احتس��اب شمش طلای اس��تاندارد( 6۴.۳ 
میلیارد دلار بوده که 6 درصد نس��بت به س��ال قبل افزایش داشته است. 
در ۱۲ ماهه ۱۴۰۲ بیش از ۳۰ تن ش��مش طلای استاندارد به ارزش ۱.۹ 
میلیارد دلار وارد کشور شده است. کل واردات کشور با احتساب همه اقلام 
به علاوه شمش طلای استاندارد به 66.۳ میلیارد دلار رسیده است. در ۱۲ 
ماهه ۱۴۰۲ با احتساب صادرات نفت خام، خدمات فنی و مهندسی و برق 
ش��اهد ۲۰.6 میلیارد دلار مازاد تجارت خارجی هس��تیم. همچنین بدون 
احتساب نفت خام، خدمات فنی و مهندسی و برق به حدود ۱6.8 میلیارد 

دلار کسری تجارت خارجی می رسیم.

حجم تجارت خارجی کشور در سال ۱۴۰۲ )مجموع واردات و صادرات 
همه اقلام( به ۱۵۳ میلیارد دلار رس��یده که نس��بت به سال ۱۴۰۱، رشد 
۲ درص��دی را نش��ان می دهد. در بین ۱۰ قلم عم��ده کالاهای صادراتی، 
بیشترین رشد ارزش متعلق به گازهای نفتی )6۳ درصد(، سنگ آهن )6۲ 
درصد( و قیر )۲۲ درصد( بوده اس��ت. همچنین بیش��ترین افت ارزش در 
میان این ۱۰ قلم کالای صادراتی به ترتیب از آن گاز طبیعی مایع ش��ده 
)۵۹ درصد( پروپان مایع ش��ده )۱۹ درصد( و بوتان مایع شده )6 درصد( 
بوده اس��ت. میانگین ارزش هر تن کالاهای صادرات��ی،۳6۲ دلار بوده که 
کاهش ۱۷ درصدی نس��بت به س��ال قبل داشته اس��ت. وزن واردات نیز 
ب��ا رق��م ۳۹ میلیون تن ش��اهد افزایش ۴ درصدی در س��ال ۱۴۰۲ بوده 
اس��ت. بیش��ترین رش��د ارزش در کالاهای وارداتی به ترتیب به ش��مش 
طلای اس��تاندارد، تراکتور و قطعات منفصله جهت تولید خودروی سواری 
اختصاص داش��ته است. بیش��ترین افت ارزش نیز در بین ۱۰ قلم کالای 
واردات��ی به ترتیب متعلق به گندم )۵۰ درص��د(، برنج )۴۲ درصد( و دانه 

سویا )۲۴ درصد( بوده است.
کفه واردات ایران سنگین تر شد

بالاترین حجم مبادلات تجاری )جمع واردات و صادرات( بدون نفت در 
س��ال ۱۴۰۲ به ترتیب در گمرکات اس��تان های هرمزگان )با ۳۴ میلیارد 
دلار و سهم ۲۹ درصدی از مبادلات تجاری کشور از حیث ارزش(، تهران 
)با ۱۵.۴ میلیارد دلار و ۱۴ درصد از مبادلات تجاری کش��ور( و خوزستان 
)با ۱۵.۱۱ میلیارد دلار و ۱۳ درصد از مبادلات تجاری کشور( بوده است. 
از نظر ارزش صادراتی، گمرکات اس��تان های هرمزگان، بوشهر، خوزستان، 
کرمانش��اه، آذربایجان غربی و تهران در صدر جدول هستند و از نظر ارزش 
وارداتی نیز گمرکات استان های هرمزگان، تهران، خوزستان، کرمان، بوشهر 
و مازندران در صدر قرار دارند. بزرگ ترین مقاصد تجاری در س��ال گذشته 
شامل چین )۱۳.۹ میلیارد دلار(، عراق )۹.۲ میلیارد دلار(، امارات متحده 
عرب��ی )6.6 میلیارد دلار( ترکیه )۴.۲ میلی��ارد دلار( و هند )۲.۲ میلیارد 
دلار( بوده اند. این پنج کش��ور در مجموع سهم ۷۴ درصدی به لحاظ وزن 
و ۷۳ درص��دی به لحاظ ارزش از مبادلات تجاری ایران به خود اختصاص 
داده اند. بزرگ ترین مبادی واردات )کش��ورهای ط��رف معامله واردات( به 
ترتیب امارات متح��ده عربی )۲۰ میلیارد دلار(، چین )۱8 میلیارد دلار(، 
ترکی��ه )۷.۵ میلیارد دلار(، آلمان )۲.۲ میلی��ارد دلار( و هند ).۹ میلیارد 
دلار( بوده اند. این پنج کشور در مجموع از نظر وزن حدود 6۵ درصد و از 
نظر ارزش حدود ۷۷ درصد از کل واردات کش��ورمان را به خود اختصاص 
داده اند. مجموع تجارت ایران با ۱۵ کش��ور همس��ایه در س��ال ۱۴۰۲ به 
حدود 6۰.8 میلیارد دلار رسیده است که رشد ۱.۴ درصدی نسبت به سال 
قبل را نشان می دهد و شامل ۲8.۳ میلیارد دلار صادرات و ۳۲.۵ میلیارد 
دلار واردات از این ۱۵ کش��ور بوده است. بزرگ ترین شریک تجاری ایران 
همچنان چین است و امارات متحده عربی، ترکیه و عراق در رده های بعدی 
ایس��تاده اند. تراز تجاری کشور بدون نفت با چین، امارات و ترکیه منفی و 

با عراق مثبت است.

گمرک ایران از یکصد واردکننده اصلی کشور در سال گذشته پرده برداشت

۱۰۰ واردکننده برتر ۱۴۰۲

ثبات نس��بی بازار مس��کن و کاهش انتظارات تورمی باعث کساد شدن 
بازار بخر و بفروش ها شده و به گفته واسطه های ملکی، برای آپارتمان هایی 
که با قیمت های اعلامی جدید عرضه می ش��وند، مش��تری چندانی وجود 
ندارد. به گزارش »ایس��نا«، در فروردین امسال توقع مدنظر دلالان از بازار 
مسکن شهر تهران برآورده نش��د. آنطور که واسطه های ملکی می گویند، 
گروهی از متقاضیان س��رمایه گذاری در بازار ملک که به ش��کل سنتی از 
نیمه دوم فروردین ماه، فعالیت خود را به منظور ارزیابی وضعیت این بازار 
آغاز می کنند، با این برآورد که بازار مس��کن در سال جاری، ظرفیت رشد 
چندانی در مقایسه با بازارهای رقیب ندارد، از خرید ملک منصرف شدند. 
در حال حاضر، تقاضای سرمایه گذاری در بازار مسکن، کاهش محسوسی 
در مقایسه با سال های گذشته دارد. با این حال به گفته مشاوران املاک، 
عده ای از بخر و بفروش ها، فایل های زیر قیمت را در مناطق شمالی تهران 
خریداری و با س��ود بیش از نرخ ت��ورم، آپارتمان مدنظر را فایل می کنند. 
تقاضای مصرفی خرید مسکن نیز پس از رشدهایی که از اواخر سال ۱۳۹6 
آغاز ش��د و ادامه یافت به نوعی از بازار حذف ش��ده است. با این اوصاف به 
نظر می رس��د که بازار ملک در اردیبهش��ت ماه، کم رونق تر از مدت مشابه 

سال گذشته باشد.
در فروردین س��ال گذش��ته تعداد معاملات آپارتمان های مس��کونی در 
پایتخ��ت، هزار و ۷۵۷ فقره بود. در اردیبهش��ت نیز ۴ ه��زار و ۳۵۹ فقره 
خری��د و فروش آپارتمان در تهران انجام ش��د و این میزان در اس��فندماه 
۱۴۰۲ به 6 هزار و ۱۷۹ فقره رسید. درخصوص قیمت نیز طبق اعلام بانک 
مرکزی، میانگین قیمت هر متر مربع مسکن در شهر تهران طی فروردین 
و اردیبهش��ت پارسال به ترتیب 66.۴ میلیون و ۷۵.۳ میلیون تومان بوده 
است. این رقم تا پایان سال به 8۱.۴ میلیون تومان رسید که در مقایسه با 

اسفند سال قبل از آن، ۲۴.8 درصد رشد یافت.
با توجه ب��ه تورم عمومی حدود ۴۰ درصد و رش��د حدود ۲۴ درصدی 
قیمت مس��کن در پایتخت، ارزیابی کارشناس��ان و فعالان بازار مس��کن، 
این اس��ت که این بازار از ظرفیت لازم برای رش��د برخوردار نیست. یکی 
از مش��اوران املاک فعال در منطقه یک ته��ران درخصوص وضعیت بازار 
ملک در اردیبهشت می گوید: »بازار مسکن بی مشتری است. با وجود آنکه 

در مناطق ش��مالی تهران بعضا میزان افزایش قیمت آپارتمان با نرخ دلار 
س��نجیده می شود امس��ال میزان رش��د آن به اندازه بازار ارز نبوده است.  
قیمت های پیشنهادی تقریبا ۱۰ تا ۱۵ درصد نسبت به اسفندماه بالا رفته 
اما خریدار وجود ندارد.« به گفته این فعال بازار مس��کن، »در منطقه یک 
ته��ران، می��زان خرید و فروش، قیمت را تعیی��ن نمی کند بلکه دلالان به 
منطقه قیمت می دهند. یکسری سرمایه گذار، واحدها را خریداری می کنند 
و اجاره هم نمی دهند. برای آنکه مالیات خانه خالی مشمول شان نشود مثل 
ماش��ین، آپارتمان را با سند وکالتی واگذار می کنند. بخر و بفروش ها بین 

خودشان معامله می کنند ولی سند نمی زنند.«
یکی از واسطه های ملکی در جنوب شرق تهران نیز می گوید: »با آمدن 
س��ال جدید، قیم��ت ملک مقداری تغییر کرد ولی تعداد مش��تری تغییر 
چندانی نکرد. البته رکود به شدت پارسال نیست. در دفتر ما تقریبا هفته ای 
یک مبایعه نامه )خرید و فروش( امضا می شود اما اینطور نیست که بگوییم 
بازار رونق گرفته است. نرخ های اعلامی مالکان هم ۱۰ تا ۱۵ درصد تغییر 

کرده ولی هنوز تثبیت نشده است.«
بانک مرکزی هنوز از وضعیت بازار مس��کن در س��ال ۱۴۰۳ گزارش 
ن��داده و آخرین گزارش ای��ن نهاد به اس��فندماه ۱۴۰۲ برمی گردد که 
قیمت هر متر خانه در ش��هر تهران در این ماه از مرز 8۱ میلیون تومان 
عبور کرد. با این حال، گزارش های میدانی از بازار مسکن نشان می دهد 
که بهای اجاره خانه در کش��ور در فروردین امس��ال نس��بت به اس��فند 
س��ال گذش��ته، ۱.۷  درصد )ماهانه( افزایش پیدا کرده اس��ت. این نرخ 
تورم ماهانه اجاره در مقایس��ه با روند یکی دو سال گذشته همین نرخ، 
در »سطح بس��یار پایین« قرار گرفته؛ یعنی میانگین تورم ماهانه اجاره 
مس��کن طی دو س��ال ۱۴۰۱ و ۱۴۰۲، حدود ۳  درصد بوده است. پس 
در این صورت آیا بازار اجاره به س��مت بهبود حرکت کرده است؟ پاسخ 
به این پرس��ش، منفی اس��ت؛ چراکه »در همه فروردین های سال های 
اخیر همواره تورم ماهانه اجاره مس��کن، یک سقوط نرخ را تجربه کرده 
است.« در فروردین دو سال اخیر نیز رشد ماهانه شاخص اجاره مسکن 
در کش��ور، ۲  درصد بوده که تقریبا نصف همی��ن نرخ در ماه های دیگر 
س��ال بوده اس��ت. این افت نرخ تورم ماهانه اجاره در ماه اول هر س��ال 

در مقایس��ه با میانگین تورم ماهانه اجاره ۱۱ ماه بعد از آن، »ناش��ی از 
تعطیلی بازار معاملات مسکن به خصوص معاملات اجاره« است. در ماه 
اول س��ال تقریبا هیچ مستاجری جابه جا نمی شود مگر تحت تاثیر موارد 

خاص که حجم آن پایین است.
ب��ه این ترتی��ب، »تابلوی تورم ماهان��ه اجاره مس��کن در فروردین ماه 
۱۴۰۳«، معیار مشخصی برای تحلیل وضعیت بازار اجاره نشینی و حال و 
روز مستاجر ها نیست. از این رو، در این بررسی، لازم است »تورم نقطه ای 
اجاره مسکن« یا همان »میزان رشد اجاره بها در ماه اول سال  جاری نسبت 
به ماه اول ۱۴۰۲«، دیده و تحلیل ش��ود. تورم نقطه ای اجاره مس��کن در 
ماه گذش��ته نرخ ۴۱.8  درصد را ثبت کرد. اینکه س��رعت رشد نقطه ای و 
سالانه اجاره بهای مسکن به شکل تاریخی در دو سه سال گذشته و حتی 
در شروع امس��ال افزایش یافته است، ناش��ی از »سطح جهش یافته تورم 
عمومی« و »تورم مسکن« است. در این مقطع اما علاوه بر اینکه ضرورت 
دارد سیاستگذار نسبت به »ریشه های تب بالای تورم اجاره مسکن« توجه 
کند تا بتواند »مهمترین هزینه زندگی ماهانه خانوار ها را از حالت سنگین 
و نامتعارف« به سطح نرمال برگرداند، »دو پیام هشداری« نرخ جدید تورم 

اجاره هم باید دیده شود.
براساس این گزارش، سطح ۴۱.8 درصدی رشد اجاره بها در قرارداد های 
فروردین ماه ۱۴۰۳ از دو منظر قابل بررسی است؛ این نرخ نشان می دهد 
»فرمول مدنظر نمایندگان مجلس برای تعیین رش��د مج��از اجاره بها در 
سال« که تصویب کرده اند و برای تایید نهادی روانه شورای نگهبان است، 
ب��ا »وضع موجود این بازار« همخوان��ی ندارد. فرمول نمایندگان می گوید، 
موجر ها هر س��ال مکلف شوند »اجاره بهای س��ال جدید را براساس ۵۰ تا 
۱۰۰ درص��د تورم عمومی افزایش دهند و بیش از آن، ممنوع باش��د«. اما 
در ح��ال حاضر، تورم اجاره از تورم عمومی جلو زده اس��ت به این صورت 
که در فروردین امس��ال، تورم نقطه ای اجاره مس��کن ۴۱.8  درصد شد؛ در 
حالی که نرخ تورم عمومی نقطه ای در س��طح ۳۰.۹  درصد قرار گرفت. به 
این ترتیب، در وضع موجود که »نرخ رش��د اجاره بها، ۱.۳۵ برابر نرخ تورم 
عمومی اس��ت«، ملاک قرار دادن تورم عمومی ب��رای تعیین تورم اجاره، 

امکان پذیرش آن را از سوی بازار با تردید روبه رو می کند.

بازار مسکن، دلالان را ناکام گذاشت

رشد 4۲ درصدی اجاره در آغاز 1403

نگــــاه

چرا فعالان اقتصادی با تعطیلی شنبه موافقند؟
هماهنگ با تقویم شرکای تجاری

با تصویب کلیات لایحه کاهش س��اعات کاری و افزایش تعطیلات آخر 
هفته ب��ه دو روز در بهارس��تان، گمانه زنی های مختلف��ی طی هفته های 
گذش��ته در رد یا تایید مصوبه مجلس از سوی موافقان و منتقدان صورت 
گرفته است. مجلس، انتخاب روز دوم تعطیلی آخر هفته را برعهده دولت 
گذاش��ته اس��ت و از آنجا که دولت از تعطیلی پنجشنبه حمایت می کند  
به نظر می رس��د احتمالا به زودی پنجش��نبه و جمعه ها در ایران تعطیل 
می ش��ود . این تصمیم البته منتقدان بسیاری به ویژه در بخش خصوصی 
دارد؛ زی��را حداقل ب��رای چهار روز، رابطه تجاری و مالی ایران با دنیا قطع 
می شود . استدلال دولت سیزدهم هم این است که مراودات تجاری، مالی و 
بانکی مشمول همه افراد جامعه نیست که نگران قطع ارتباط با دنیا شوند، 
هرچند تعطیلی سراسری خواهد بود و با تعطیلی بانک ها، فعالان اقتصادی 

همانند سایر افراد به سیستم بانکی دسترسی ندارند .
در واپسین روزهای سال ۱۴۰۲، خبر مهمی از ساختمان بهارستان در 
لابه  لای اخبار و رویدادهای شلوغ آخر سال گم شد. این خبر مهم، افزایش 
تعطیلات پایان هفته بود که نمایندگان مجلس در جلسه روز یکشنبه ۲۰ 
اسفندماه ۱۴۰۲ به آن رأی مثبت دادند. هرچند نمایندگان مردم در این 
جلس��ه با اکثریت آرا با این طرح دوفوریتی موافقت کردند، اما در نهایت 
مشخص نکردند که این دو روز تعطیلات آخر هفته در روزهای پنجشنبه 
و جمعه باشد یا در روزهای جمعه و شنبه قرار بگیرد. نهایتا این ماموریت 
مهم به کمیس��یون اجتماعی مجلس سپرده شد و اعضای این کمیسیون 
در روزهای پایانی فروردین ماه امس��ال با تعطیلی روز پنجشنبه موافقت 
کردن��د. البته این مصوبه هنوز نهایی نش��ده و باید به تایید صحن علنی 

مجلس برسد.
پر واضح اس��ت که فع��الان اقتصادی بخش خصوصی ب��ا تعطیلی روز 
ش��نبه به جای پنجش��نبه موافقند. آنها از دولت می خواهند حداقل حالا 
ک��ه با اقتصاد دس��توری، قیمت گذاری دولتی، تحریم و دیگر مش��کلات 
اقتصادی دس��ت و پنجه نرم می کنند، دیگر تعطیلات دستوری به حجم 
مش��کلات اقتصادی ایران اضافه نش��ود؛ چراکه بخ��ش خصوصی نحیف 
کش��ور، دیگر توان مقابله با مشکلات و چالش های بیشتر را ندارد. در این 
زمین��ه، »مرتضی حاجی آقامیری«، عض��و هیأت نمایندگان اتاق تهران و 
نایب رئیس کمیس��یون حکمرانی س��ازمانی این اتاق می گوید: »به دلیل 
عدم انطباق ایام تعطیل آخر هفته ایران با س��ایر کشورها، امکان فعالیت 
ب��ا اس��تفاده از ظرفیت کامل روزهای کاری ب��رای بازرگانان ایرانی فراهم 
نیس��ت .« نکته ای که در صحبت های س��ایر فعالان اقتصادی نیز به چشم 
می خورد و آنها از تعطیلی روز پنجش��نبه و ناهماهنگی با تقویم ش��رکای 

تجاری، ابراز نگرانی می کنند.
در همین راستا، »مرتضی حاجی آقامیری« در یادداشتی در »آینده نگر« 
می نویسد: »تراز و میزان تجارت خارجی هر کشور، دو شاخص اساسی برای 
سنجش توسعه و تأثیرگذاری هر کشور در فضای جهانی است . کشورهای 
توس��عه یافته ب��ا افزایش ضری��ب نفوذ تج��اری و اقتص��ادی در بازارهای 
بین المللی، ریس��ک های غیراقتصادی خود )از جمله ریس��ک سیاسی( را 
کاهش می دهند . در مورد کشورهای در حال توسعه نیز طبعا این مسیری 
است که می بایست طی کنند و شاخص مقدماتی میزان حرکت در راستای 
توس��عه تجارت خارجی است . آمارهای تجارت خارجی به ویژه صادرات در 
ایران، نامناسب بودن عملکرد کشور را به وضوح نشان می دهد . البته بخشی 
از این نتیجه نامناس��ب در س��ال های اخیر، حاصل تحریم های گس��ترده 
علیه کش��ور ماس��ت، اما دلایل دیگری از جمل��ه محدودیت های تجاری، 
پیمان سپاری ارزی، چندنرخی بودن و نرخ دستوری ارز و تعدد بخشنامه ها 

و سامانه های ارزی و تجاری نیز در این مهم دخیل هستند .
نکت��ه دیگری که در این میان حائز اهمیت بس��یار اس��ت، انطباق ایام 
کاری و رسمی ایران با بازارهای بین المللی است که به دلیل عدم انطباق 
ایام تعطیل آخر هفته ایران با س��ایر کش��ورها، امکان فعالیت با استفاده 
از ظرفیت کامل روزهای کاری برای بازرگانان ایرانی فراهم نیس��ت . نیمه 
تعطیل بودن پنجشنبه و تعطیلی جمعه در برابر تعطیلی شنبه و یکشنبه 
در اغلب کش��ورهای جهان عملا امکان مذاکرات و مراودات را به حداکثر 
سه روز و نیم در هفته کاهش می دهد و طبعا نمود این فعالیت نیمه وقت، 
در آمارهای تجاری به وضوح قابل مش��اهده اس��ت . این نقیصه در س��ایر 
کشورهای اس��لامی نیز به چش��م می آمد؛ حکام این کشورها از آنجا که 
دریافته بودند پیش زمینه توسعه پایدار کشور، اولویت بخشیدن به اقتصاد 
و تجارت بین المللی است، کوشیدند با تغییر تعطیلات پایانی هفته، انطباق 
زمانی بیشتری با ایام کاری جهان پیدا کنند و در نتیجه اغلب ضمن حفظ 
جمعه و انجام فرایض دینی در آن، شنبه را نیز جایگزین پنجشنبه کردند 
تا انطباق روزهای کاری با س��ایر کش��ورها به چهار روز در هفته افزایش 

پیدا کند .
در ایران نیز س��الیانی اس��ت که بخش خصوصی خواهان این تغییر در 
روزهای تعطیلات پایان هفته است و این درخواست را به طرق متفاوت به 
گوش مسئولان رسانده است . در سال گذشته سرانجام نمایندگان مجلس 
شورای اسلامی با ارائه یک طرح دوفوریتی، با دو روزه شدن تعطیلات آخر 
هفته موافقت کردند، اما اختیار تعیین روز دوم را برعهده دولت گذاشتند . 
براساس گفته های »سیدمحمد حسینی« معاون پارلمانی دولت، نظر این 
قوه، تعطیلی پنجشنبه و جمعه است؛ یعنی نقطه مقابل خواسته های بخش 
خصوصی . بنابراین کش��ور پس از تصویب این طرح، دو راه را در پیش رو 
خواهد داش��ت؛ راه او ل، تحقق خواس��ته بخش خصوصی، یعنی تعطیلی 
جمعه و شنبه و راه دو م، تبدیل روز نیمه تعطیل پنجشنبه به تعطیل کامل 

در کنار تداوم تعطیلی جمعه .
دو راه��ی که نتایج کاملا متضادی را به بار خواهد آورد . اگر نظر بخش 
خصوصی محقق ش��ود، مس��یر توسعه تجارت خارجی کش��ور با افزایش 
انطباق ایام کاری هفته در جهان قدری تس��هیل خواهد ش��د و در نتیجه 
آن، امکان حفظ میزان فعلی صادرات و واردات کشور در گام اول و افزایش 
آن در گام بعد رخ خواهد داد؛ لذا می توان انتظار داش��ت که توان ارزآوری 
و همچنین اش��تغال زایی توس��ط بخش خصوصی تقویت شود . در سوی 
مقابل، اگر خواس��ته دولت محقق شود، وضعیت از شکل موجود هم بدتر 
خواهد شد . عملا توان مراودات و مذاکرات میان تجار ایرانی و مشتریان یا 
تأمین کنندگان آنها کمتر و زمان آن محدودتر می شود . در نتیجه آن هم 
کاهش واردات، به کاهش توان تولید منجر شده و کاهش توان تولید هم 
به از دس��ت رفتن اش��تغال و کاهش ارزآوری منتهی می شود . پس کشور 
همچنان از مسیر توسعه، رفاه و رضایتمندی، فاصله بیشتری خواهد گرفت .
بنا بر آنچه ذکر ش��د، تصمیم نادرست مجلس در اعطای اختیار تعیین 
روزه��ای تعطیلات آخر هفته ب��ه دولت، عملا این طرح مطلوب را تبدیل 
به یک تیغ دولبه برای کش��ور کرده اس��ت . اگر تصمی��م نهایی منجر به 
افزایش مراودات بین المللی بشود، نتیجه آن به سود دولت و ملت خواهد 
بود و گامی در راس��تای مانع زدایی برداشته خواهد شد . اگر تصمیم نهایی 
آنچنان باشد که معاون پارلمانی دولت مطرح کرده است، نه تنها به زیان 
ملت خواهد بود بلکه مضار  آن، برای دولت هم بیش از محاسنش خواهد 
بود ؛ چراکه منافع دولت ها در افزایش س��طح معیشت، رفاه و رضایتمندی 
اجتماعی و کیفیت زندگی شهروندان است و هر سیاستی که در این راستا 
اتخاذ نشود در میان مدت و بلندمدت به زیان دولت هاست . فراموش نکنیم 
که امروز ارتقای س��طح کیفیت زندگی بشر، منوط به مراودات بین المللی 
اس��ت و کش��ورها بدون ارتباط با یکدیگر، قدم از قدم برنخواهند داشت و 

رشد و توسعه در چنین شرایطی، بی معنا و بلاموضوع است .
کلام آخر اینکه امس��ال س��ال »جهش تولید با مشارکت مردم« است . 
اگر بنا باشد امسال شاهد حفظ تولید در سطح فعلی در گام اول و سپس 
رش��د تولید باشیم، جلب مشارکت مردم یا عبارت صحیح تر، سپردن امور 
اقتصادی به مردم، یک ضرورت اس��ت و پیش زمینه آن، تحقق خواس��ته 
پارلمان بخش خصوصی، یعنی تعیین جمعه و ش��نبه به عنوان تعطیلات 

پایان هفته است .«
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فرصت امروز: موضوع تامین مالی بخش تولید، بحث روز جامعه اس��ت 
و یک��ی از مباحثی که همواره در محافل اقتصادی مطرح می ش��ود، تاثیر 
سیاست های پولی بر بخش صنعت است. فعالان صنعتی و تولیدکنندگان 
برای تامین نقدینگی و سرمایه در گردش موردنیاز خود، وابستگی زیادی 
به وام و تسهیلات بانکی دارند و در نتیجه با چالش نرخ بهره بالا دست و 
پنجه نرم می کنند. اگرچه تجربیات کش��ورهای دیگر و نظریات اقتصادی 
نشان می دهد که افزایش نرخ بهره، تاثیر مستقیم و قابل توجهی در کنترل 
تورم دارد، اما سیاستگذار پولی در ایران برای اعمال این گونه سیاست پولی 
انقباضی در راس��تای مهار تورم همواره از این منظر تحت فشار بوده است 
که افزایش نرخ سود بانکی می تواند اثر منفی در بخش تولید داشته باشد و 
یا حتی آن را وارد رکود نماید. در پاسخ به این سوال که بار هزینه افزایش 
نرخ سود بانکی بر بنگاه های تولیدی چقدر است، بررسی صورت های مالی 
۴۰۷ ش��رکت بورسی در یک دهه گذشته نش��ان می دهد از سال ۱۳۹۵ 
تاکنون که نرخ بهره اسمی ثابت نگه  داشته شده است، نسبت هزینه مالی 
به هزینه عملیاتی کاهش یافته و از بالای ۷ درصد به زیر ۱.۵ درصد رسیده 
است. همچنین سهم هزینه مالی از سود عملیاتی نیز در همین بازه زمانی 

از بالای ۲۵ درصد به کمتر از ۵ درصد تنزل یافته است.
در ای��ن زمینه، پژوهش��کده پول��ی و بانکی در یک گزارش پژوهش��ی، 
صورت های مالی ۴۰۷ ش��رکت بورسی از سال ۱۳۹۰ تا ۱۴۰۱ را بررسی 
ک��رده و میزان هزینه ای ک��ه از جانب افزایش نرخ س��ود بانکی بر بخش 
حقیقی اقتصاد وارد می شود را برآورد کرده است. یافته های بازوی پژوهشی 
بانک مرکزی نشان می دهد که برخلاف باور عمومی، سهم هزینه های مالی 

از هزینه  عملیاتی بنگاه ها در این بازه زمانی کاهش پیدا کرده است.
زیر پوست تامین مالی بنگاه ها

اگرچ��ه تجربیات کش��ورهای دیگر و نظریات اقتصادی نش��ان می دهد 
که افزایش نرخ بهره، تاثیر مس��تقیم و قابل توجهی در کنترل تورم دارد، 
سیاستگذار پولی در ایران برای اعمال این گونه سیاست پولی انقباضی در 
راس��تای مهار تورم همواره از این منظر تحت فش��ار بوده که افزایش نرخ 
س��ود بانکی می تواند اثر منفی در بخش تولید داش��ته باشد و یا حتی آن 
را وارد رکود کند. در پاس��خ به این س��وال که بار هزینه افزایش نرخ سود 
بانکی بر بنگاه های تولیدی چقدر اس��ت، بررس��ی صورت های مالی ۴۰۷ 
ش��رکت بورسی در یک دهه گذشته نشان می دهد از سال ۱۳۹۵ تاکنون 
که نرخ بهره اس��می ثابت نگه  داش��ته شده است، نس��بت هزینه مالی به 
هزینه عملیاتی کاهش یافته و از بالای ۷ درصد به زیر ۱.۵ درصد رسیده 
است. همچنین سهم هزینه مالی از سود عملیاتی نیز در همین بازه زمانی 
از بالای ۲۵ درصد به کمتر از ۵ درصد تنزل یافته است. البته در زمستان 
۱۴۰۱، نرخ سود تسهیلات بانکی از ۱8 درصد به ۲۳ درصد افزایش داشته، 
اما این افزایش نرخ س��ود بانکی، س��هم هزینه مالی از سود عملیاتی را از 
۵.۲ درصد در س��ال ۱۴۰۱ به 6.۲ درصد افزایش داده است؛ در حالی که 
میانگین این نسبت از سال ۱۳۹۱ تا بهار ۱۴۰۲ حدود ۱۳.۵ درصد است 

و با وجود این افزایش نیز هنوز سهم هزینه مالی از سود عملیاتی شرکت ها 
بسیار پایین تر از روند بلندمدت است.

نکته مهم دیگر، استفاده از تجربه سال های ۱۳۹۳ تا ۱۳۹6 است که نرخ 
واقعی س��ود بانکی برخلاف دوره های قبلی و بعدی آن مثبت بوده اس��ت. 
بدیهی اس��ت که بار مالی نرخ سود تسهیلات در این دوره زمانی بیشتر از 
دوره های پیش و پس از آن بوده و اگر بنا به بروز آثار منفی نرخ سود بالا 
بود، باید در عملکرد ش��رکت ها خود را نش��ان دهد. براساس آمارها، سهم 
هزینه مالی به هزینه عملیاتی در بازه س��ال های ۱۳۹۳ تا ۱۳۹6 از دوره 
قبل و بعد آن بیش��تر است. بالا بودن نس��بت هزینه مالی در این دوره با 
کاهش رشد شرکت های با محدودیت مالی )وابسته تر به تسهیلات بانکی( 
همراه نبوده، بلکه رش��د این شرکت ها از شرکت های دیگر نیز بیشتر بوده 

است.
بار مالی افزایش نرخ بهره

درجه وابس��تگی صنایع مختلف )ب��ا توجه ماهی��ت فرآیندهای تولید 
آنها( به تس��هیلات بانکی متفاوت اس��ت و بدیهی اس��ت که افزایش نرخ 
س��ود تسهیلات بانکی به صنایع با وابستگی بیشتر، به تسهیلات بار مالی 
بیشتری وارد می کند. براساس داده های صورت های مالی چند سال اخیر، 
س��ه صنعت دارویی، لاستیک و پلاستیک، و ماشین آلات و تجهیزات )که 
البته در سال ۱۴۰۱ نسبت بدهی بالای 6۰ درصدی داشته اند(، بیشترین 
وابستگی را به تسهیلات بانکی دارند و سهم بیشتری از سود عملیاتی خود 

را به سود تسهیلات اختصاص می دهند.
اگرچه سیاس��ت انقباضی پول��ی و افزایش نرخ های بانک��ی می تواند به 
صورت بالقوه آثار منفی در بخش حقیقی داش��ته باشد، این آثار منفی در 
ش��رایط مختلف، متفاوت خواهد بود. با توجه به شواهد آماری از وضعیت 
بنگاه های تولیدی، می توان گفت که در ش��رایط فعلی، این آثار منفی کم 
و قابل اغماض است؛ اول اینکه نرخ واقعی سود بانک ها در دوره های اخیر 
به ش��دت منفی بوده و افزایش نرخ س��ود بانکی در بازه نرخ واقعی س��ود 
منفی هزینه قابل توجهی بر بنگاه ها وارد نمی کند. دوم، در حالی که سهم 
بانک ها از تامین مالی بنگاه های تولیدی کاهش قابل توجهی نداشته است، 
س��هم هزینه مالی از سود عملیاتی نسبت به سال ۱۳۹۵ به یک سوم این 
نسبت در سال ۱۳۹۵ و نصف میانگین بلندمدت کاهش داشته است. سوم، 
براساس شواهد سال های ۱۳۹۳ تا ۱۳۹6 که نرخ واقعی سود مثبت بوده، 
افزایش نرخ س��ود بانکی با کاهش رش��د شرکت های وابسته به تسهیلات 
بانکی همراه نبوده اس��ت و می توان نسبت به آثار منفی افزایش نرخ سود 
بانکی در رشد تولید صنایع تشکیک ایجاد کرد. همچنین باید به این نکته 
توجه داش��ت که پایین نگه داشتن نرخ سود بانکی )به رغم تورم های بالا( 
می تواند تقاضای کاذب برای تسهیلات را تشدید و دسترسی شرکت های 
تولیدی به تس��هیلات بانکی را مختل کند. براساس آمارهای ۴۰۷ شرکت 
بورسی، رشد تولید شرکت های با محدودیت مالی )که وابستگی بیشتری 
به تسهیلات بانکی داشتند( در مقایسه با سایر شرکت ها در دوره هایی که 

نرخ واقعی س��ود مثبت بوده، بهتر از دوره هایی اس��ت که نرخ واقعی سود 
تسهیلات بانکی منفی بوده است. این امر می تواند به دلیل کاهش تقاضای 
س��فته بازی تسهیلات بانکی و افزایش دسترسی به تسهیلات بنگاه ها در 
دوران نرخ واقعی سود مثبت باشد، بنابراین برای تعیین یا هدایت نرخ سود 
بانکی از مجاری مختلف، بای��د ملاحظات مربوط به اختلال در تخصیص 
تسهیلات بانکی در شرایط نرخ واقعی منفی سود بانکی و کم اهمیت بودن 

بار هزینه مالی نرخ سود تسهیلات در شرایط فعلی لحاظ شود.
هزینه نرخ بهره در صنایع مختلف

نکته مهم اینجاست که در انتخاب سیاست مناسب برای تعیین نرخ سود 
بانکی اصولا سیاست ها به سیاست های خوب و بد تقسیم نمی شوند، بلکه 
تمام سیاس��ت ها دارای منافع و هزینه هایی هستند و زمانی یک سیاست 
برای سیاستگذار بهینه است که اعمال آن در مقایسه با سایر سیاست های 
جایگزی��ن، منافع��ی بیش از هزینه هایش داش��ته باش��د. بنابراین اگرچه 
سیاست انقباضی پولی و افزایش نرخ های بانکی به طور بالقوه می تواند آثار 
منفی داش��ته باشد، با توجه به ش��واهد آماری از وضعیت بنگاه ها می توان 
گفت در شرایط فعلی به چند دلیلِ زیر، این آثار منفی کم و قابل اغماض 
هس��تند: اول، نرخ واقعی س��ود بانک ها در دوره های اخیر به شدت منفی 
بوده و افزایش نرخ س��ود بانکی در بازه نرخ واقعی سود منفی هزینه قابل 
توجهی بر بنگاه ها وارد نمی کند. دوم، درحالی که س��هم بانک ها از تامین 
مالی بنگاه های تولیدی کاهش قابل توجهی نداش��ته، سهم هزینه مالی از 
سود عملیاتی نسبت به سال ۱۳۹۵ به یک سوم این نسبت در سال ۱۳۹۵ 
و نصف میانگین بلندمدت کاهش داش��ته اس��ت. س��وم، براساس شواهد 
س��ال های ۱۳۹۳ تا ۱۳۹6 که نرخ واقعی س��ود مثبت بوده، افزایش نرخ 
سود بانکی با کاهش رشد شرکت های وابسته به تسهیلات همراه نبوده و 
می توان نسبت به آثار منفی افزایش نرخ سود بانکی در رشد تولید صنایع 

تشکیک ایجاد کرد.
پایین نگه  داشتن نرخ سود بانکی می تواند تقاضای کاذب برای تسهیلات 
بانکی را تشدید و دسترسی شرکت های تولیدی به تسهیلات را مختل کند. 
براساس آمار شرکت های بورسی، در دوره هایی که نرخ واقعی سود مثبت 
بوده، رشد تولید شرکت های با محدودیت مالی - که وابستگی بیشتری به 
تس��هیلات بانکی داشتند - در مقایسه با سایر شرکت ها بهتر از دوره هایی 
بوده که نرخ واقعی س��ود تس��هیلات بانکی منفی بوده اس��ت. این اتفاق 
می تواند به دلیل کاهش تقاضای س��فته بازی تس��هیلات بانکی و افزایش 
دسترس��ی به تسهیلات بنگاه ها در دوران نرخ واقعی سود مثبت باشد. لذا 
برای تعیین یا هدایت نرخ س��ود بانکی از مجاری مختلف باید ملاحظات 
مربوط به اختلال در تخصیص تسهیلات بانکی در شرایط نرخ واقعی منفی 
سود بانکی وکم اهمیت بودن بار هزینه مالی نرخ سود تسهیلات در شرایط 
فعلی لحاظ ش��ود. به نظر می رس��د توجه به این دو نکته مهم می تواند تا 
حد زیادی مسیر پیش روی سیاستگذار جهت بهبود وضعیت نظام بانکی، 

کنترل تورم و رشد بنگاه های کشور را تعیین کند.

هزینه افزایش نرخ بهره برای 40۷ شرکت بورسی بررسی شد

گریزگاه مالی رشد تولید

وزی��ر اقتصاد از واگذاری ۱۵۰ همت از ام��وال مازاد بانک ها و پرداخت 
۱۱۷ همت تسهیلات بدون ضامن خبر داد و گفت از سال ۱۴۰۰ تا پایان 
سال گذشته ۱۱۷ هزار میلیارد تومان تسهیلات خرد بدون ضامن توسط 

بانک ها پرداخت شده است.
روز گذش��ته با حضور وزیر اقتصاد، آیی��ن رونمایی از برات الکترونیکی 
زنجیره تامین )س��پامی( برگزار ش��د. »احس��ان خاندوزی«، وزیر اقتصاد 
در مراس��م رونمایی از برات الکترونیک با اش��اره به اینکه سهم هر بانک 
در اس��تفاده از نقدینگی بایس��تی به میزان استفاده آنها از ابزارهای نوین 
برای تامین مالی تولید باش��د، گفت: ۱۵۰ هم��ت از اموال مازاد بانک ها 
واگذار شد. او با اشاره به محدودیت های سیاست کنترل ترازنامه بانک ها، 
ابزاره��ای جدید تامین مالی در بنگاه ه��ا را از برنامه های خود عنوان کرد 
و ابزارهایی از جنس اوراق گام، فاکتورنیک، س��فته و برات الکترونیک و... 
را از جمله این برنامه ها دانس��ت. »خاندوزی« با بیان اینکه براساس حکم 
قانون، س��هم و وزن تامین مالی اقتصاد توس��ط دس��تگاه های مختلف به 
وس��یله وزارت اقتصاد تعیین خواهد شد، ادامه داد: در همین راستا طرح 
جدید تامین مالی زیرساخت نیز وزن بیشتری به وزارت اقتصاد خواهد داد 
تا نقش هماهنگ کننده بیشتری میان دستگاه ها ایفا کند. برای هر کدام از 
بانک های کشور با توجه به نوع کسب و کار آنها باید مشخص شود که سهم 
هر بانک در تامین مالی تولید و میزان اس��تفاده آنها از روش های موجود 
تامین مالی چقدر است. به عنوان یک پیشنهاد مشخص برای استفاده از 
قدرت خلق پول در بانک ها باید س��هم آنها در استفاده از ابزارهای تامین 
مالی از قبیل برات الکترونیک مش��خص شود. س��رمایه بانک های تحت 
مدیریت دولت در سال قبل به بیش از ۲۷۰ همت رسیده است. همچنین 
به میزان قابل توجهی به سرمایه بانک های دولتی در سه سال اخیر اضافه 

شده است.
او همچنین به واگذاری ۱۵۰ همت از اموال مازاد بانک ها اش��اره کرد و 
گف��ت: ۵۴ همت از اموال مازاد بانک ها در دولت های قبل به فروش رفته 
بود که امیدواریم باتوجه به مصوبه هیأت وزیران در س��ال جاری ش��اهد 
افزایش در واگذاری اموال مازاد بانک ها باشیم. همچنین سهم تسهیلات 
خرد خانوار در س��ال قبل به ۱۹ درصد رس��یده و ۱۱۷ همت تسهیلات 

بدون ضامن تا به امروز پرداخت شده است.
وزیر اقتصاد با بیان اینکه طی دولت سیزدهم در مجموع بیش از ۲۷۵ 
هزار میلیارد تومان سرمایه بانک های تحت مدیریت دولت افزایش داشته 
است، گفت: از سال ۱۴۰۰ تا پایان سال گذشته ۱۱۷ هزار میلیارد تومان 
تس��هیلات خرد بدون ضامن توسط بانک ها پرداخت شده است. به گفته 

»خاندوزی«، برجسته کردن ابزارهایی مثل برات الکترونیک و رساندن این 
پیام مهم اس��ت؛ زیرا فعالان اقتصادی باید بدانند که مسیرهای جدیدی 
در این زمینه ایجاد ش��ده است. با محدودیت هایی که در کنترل ترازنامه 
بانک ها وجود دارد چاره ای نیست جز اینکه ما بتوانیم مسیرهای جایگزین 
را ب��رای زنجیره تامین مالی بگش��اییم، در غیر ای��ن صورت تولید هم در 
این تنگنای پولی دچار انقباض خواهد ش��د که با شرایط سال های اخیر 
در تعارض اس��ت. به گزارش »ایسنا«، وی با اشاره به نرخ رشد اقتصادی 
س��ال های اخیر افزود: عده ای گمان می کردند رشد اقتصادی سال ۱۴۰۰ 
به دلیل آنکه قبل از آن با کرونا مواجه بودیم منفی است اما سال ۱۴۰۱ 
و ۱۴۰۲ نی��ز این رش��د ادامه پیدا کرد. ابزارهای��ی مثل برات الکترونیک 
در این مس��یر باید وزن بیشتری داشته باشند. مسیرهای جدید نیازمند 
هماهنگی های جدیدی هم هس��تند. اگر کمک مجموعه ش��بکه بانکی، 
هم��کاری قوه قضائیه و بان��ک مرکزی نبود حتما ام��روز رونمایی از این 
ابزار رخ نمی داد. در توسعه این ابزارها نیز نیازمند این اقدامات هماهنگ 

هستیم.
»خان��دوزی« با بیان اینکه امس��ال به عنوان اولین س��ال برنامه هفتم 
توس��عه باید س��هم تامین مالی بخش های مختلف مشخص شود، گفت: 
ط��رح »تامین مالی تولید و زیرس��اخت« که اخی��را در مجلس در حال 
تصویب و ابلاغ اس��ت، می تواند در زمینه این دست ابزارها و نهادها نقش 
هماهنگ کننده بیش��تری را ایفا کند. باید فعالان اقتصادی بتوانند از این 
ابزارها اس��تفاده کنن��د. در این زمینه به کمک رس��انه ها نیاز داریم تا به 
روش ه��ای جدید تامین مالی دسترس��ی پیدا کنیم. البت��ه ابزارها تاثیر 
بلندمدت خود را نیز دارند و اثر خود را بر متغیرهای اصلی بانکی و پولی 

کشور ایجاد می کنند.
وزیر اقتصاد با بیان اینکه امروزه ضمانت در ایران، وزن چندانی نسبت 
به کشورهای توسعه یافته ندارد، اضافه کرد: این نشان می دهد ما در این 
موضوع مجال و فرصت زیادی برای افزایش ابزارها داریم. دوس��تان بانک 
مرکزی هم کمک کنند تا هر یک از بانک ها هدف گذاری کنند که چقدر 
از تامین مالی آنها امس��ال از طریق ابزارهای جدید باشد. هر قدر بانک ها 
از ابزارهای جایگزین اس��تفاده کنند مشمول مشوق های بییشتری شوند. 
تلاش ما در س��ال گذشته این بود که بخش��ی از عقب ماندگی های نظام 
تامین مالی را جبران کنیم که دسترس��ی به این هدف نیز نیازمند تلاش 
جمعی اس��ت. سرمایه بانک های تحت مدیریت دولت از ۴۷ هزار میلیارد 
تومان به ۹8 هزار میلیارد تومان به ۱۴۰۱ رس��یده بود. س��ال گذشته به 
۱۳۰ هزار میلیارد تومان رس��ید. طی دولت سیزدهم در مجموع بیش از 

۲۷۵ هزار میلیارد تومان س��رمایه بانک های تحت مدیریت دولت افزایش 
داشته اس��ت. همچنین از سال ۱۴۰۰ تا پایان س��ال گذشته ۱۱۷ هزار 
میلیارد تومان تس��هیلات خرد بدون ضامن توسط بانک ها پرداخت شده 
اس��ت. در این نشس��ت همچنین »رحمت الله اکرمی«، رئیس خزانه داری 
کل کش��ور نیز گفت: در تامین س��رمایه در گردش در تخصیص اوراق و 
س��رمایه ها س��عی کرده ایم که درست عمل کنیم تا ش��اهد رشد و ثبات 
اقتصادی باش��یم. در بحث برات الکترونیکی، توجه به مدیریت ریس��ک 
بس��یار حائز اهمیت است و دائما مورد رصد قرار می گیرد. از طریق برات 
الکترونیکی سعی کردیم که نقش واسطه ها را کمرنگ کنیم و حلقه های 
ریس��ک را از بین ببریم. وقتی خزانه داری برات توزیع می شود به معنای 

آن است که هیچ ریسکی وجود ندارد.
همچنی��ن »علی روحان��ی«، معاون وزیر اقتصاد در ادامه این نشس��ت 
گفت: یکی از ابزارهای مورد اس��تفاده در برات الکترونیک، ابزار گام است 
که سال گذش��ته توس��عه جدی پیدا کرد و امیدواریم سال جاری اقبال 
بیش��تری درخصوص این ابزارهای جدید داشته باش��یم. این ابزارها هم 
کارکرد و هدایت اعتبار را تس��هیل می کند و ه��م به کنترل نقدینگی و 

کاهش رشد نقدینگی می انجامد.

وزیر اقتصاد پاسخ داد؛ چقدر وام بدون ضامن پرداخت شد؟

واگذاری 1۵0 همت از اموال مازاد بانک ها

اخبــــــار

روند نزولی قیمت طلا و سکه ادامه دارد
افت 900 هزار تومانی قیمت سکه

قیمت س��که طلا با افت ۹۰۰ هزار تومانی در آغاز هفته جاری 
به کانال ۴۱ میلیون تومان رس��ید. در جریان دادوس��تدهای روز 
ش��نبه در بازار تهران و براساس قیمت های اعلامی اتحادیه طلا و 
جواهر تهران، قیمت هر گرم طلا با ۴۰ هزار تومان کاهش نسبت 
به پایان هفته گذشته به ۳میلیون و ۴6۰ هزار تومان رسید. سکه 
تمام بهار آزادی طرح جدی��د نیز نیز با کاهش ۹۰۰ هزار تومانی 
نس��بت به روز پنجشنبه به ۴۱ میلیون و ۲۵۰ هزار تومان رسید. 
قیمت س��که تمام بهار آزادی ط��رح قدیم نیز با کاهش8۰۰ هزار 
تومانی نس��بت به روز کاری قبل ب��ا رقم ۳8 میلیون و ۴۰۰ هزار 
تومان معامله ش��د. همچنین قیمت نیم سکه با کاهش ۴۰۰ هزار 
تومانی نس��بت به روز پنجش��نبه، ۲۴ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان 
و ربع س��که ب��ا افت ۱۵۰ هزار تومان��ی، ۱۴ میلیون و ۷۵۰ هزار 
تومان به فروش رسید. قیمت سکه گرمی نیز با افزایش ۳۰۰ هزار 
تومانی به ۷ میلیون و ۱۰۰ هزار تومان رسید. هر گرم طلای ۱8 
عی��ار در ب��ازار طلای تهران با نرخ ۳ میلی��ون و ۴6۰ هزار تومان 
فروخته ش��د که نس��بت به قیمت پایانی روز پنجشنبه، افت ۴۰ 
ه��زار تومانی را نش��ان می دهد. بهای هر اون��س طلا در بازارهای 

جهانی هم به ۲ هزار و ۳۳8 دلار رسید.
همچنین قیمت هر اس��کناس دلار در مرک��ز مبادله ارز و طلای 
ای��ران با افزای��ش ۱6۰ تومانی ب��ه ۴۴ ه��زار و ۱۹8 تومان و نرخ 
اس��کناس یورو ب��ا افزایش ۱۴۴ تومانی به ۴۷ ه��زار و ۲۳۲ تومان 
رسید. هر اسکناس دلار در معاملات روز شنبه در مرکز مبادله ارز و 
طلای ایران با ۱6۰ تومان افزایش نسبت به آخرین روز کاری هفته 
گذش��ته )پنجش��نبه 6 اردیبهش��ت(، ۴۴ هزار و ۱۹8 تومان داد و 
ستد شد. قیمت حواله دلار آمریکا نیز با ۱۴۲ تومان افزایش نسبت 
به روز پنجش��نبه، ۴۱ ه��زار و ۱۱8 تومان معامله ش��د. قیمت هر 
اس��کناس یورو نیز نسبت به روز کاری قبل با افزایش ۱۴۴ تومانی 
به ۴۷ هزار و ۲۳۲ تومان و حواله آن، ۴۴ هزار و ۱۰۱ تومان قیمت 
خورد. اسکناس درهم امارات هم با ۳۵ تومان افزایش قیمت به ۱۲ 
هزار و ۳۴ تومان رسید و حواله درهم ۱۱ هزار و ۲۳۷ تومان معامله 

شد که نسبت به روز پنجشنبه، افزایش اندکی داشته است.

در یک دهه گذشته
سرعت رشد پایه پولی ۲.۵ برابر شد

بررس��ی ها حاکی از آن اس��ت که از ابتدای ده��ه ۱۳۹۰ تا پایان 
س��ال گذش��ته به طور کلی نه تنها هر س��اله ترازنامه بانک مرکزی 
متورم ش��ده بلکه س��رعت رشد آن طی این س��ال ها افزایش یافته 
اس��ت.  به گزارش »اکوایران«، پایه پولی از س��ال ۱۳۹۰ تا ۱۴۰۲ 
نه تنها هر س��ال به صورت متوالی بزرگ تر شده است، بلکه سرعت 
رشد آن نیز در حالت کلی در یک روند صعودی قرار دارد؛ به طوری 
که س��رعت رشد آخرین سال مورد بررس��ی نسبت به سال ۱۳۹۰ 
بیش از ۲.۵ برابر ش��ده اس��ت. پایه پولی اصطلاحا به مجموع اقلام 
ترازنامه بانک مرکزی می ش��ود و با عنوان پول پرقدرت نیز شناخته 
ش��ده اس��ت. به طور کلی به دلیل قابلیت خلق ش��به پول توس��ط 
بانک ها و موسسات اعتباری، هر یک از اقلام اضافه شده به ترازنامه 
بانک مرکزی به صورت چند برابر در اقتصاد تزریق می ش��ود که به 
مجموع آن، نقدینگی و به نس��بت نقدینگی ب��ه پایه پولی، ضریب 
فزاینده نقدینگی گفته می ش��ود. براس��اس تعاریف در حال حاضر، 
مجم��وع خالص دارایی ه��ای خارجی بانک مرک��زی، خالص بدهی 
دولت و بانک ها به بانک مرکزی و خالص س��ایر دارایی ها، پایه پولی 

یا ترازنامه بانک مرکزی را تشکیل می دهند.
با توجه به رابطه مقداری پول که یکی از اصول اساسی در اقتصاد 
کلاسیک است، چنانچه در اقتصاد حجم پول در جریان جامعه رشد 
بیش��تری نسبت به رشد تولید کالاها و خدمات داشته باشد، ناچارا 
س��طح عمومی قیمت ها افزایش می یابد. نکته ای که در اینجا وجود 
دارد، این است که به پول در جریان جامعه نقدینگی گفته می شود؛ 
منته��ا به دلیل اینکه خود نقدینگ��ی از میزان پول پرقدرت موجود 
در جامعه تاثیر می پذیرد، تغییرات پایه پولی نیز برای کارشناس��ان 
از اهمیت والایی برخوردار است. بررسی ها حاکی از آن است که در 
فاصله س��ال های ۱۳۹۰ تا ۱۴۰۲، نه تنها به طور متوالی حجم پول 
پرقدرت موجود در جامعه با رش��د همراه بوده بلکه سرعت رشد آن 
نیز از روندی صعودی برخوردار است. مشاهده می شود که نرخ رشد 
پایه پولی در س��ال ۱۳۹۰ حدود ۱۱.۴ درصد به ثبت رسیده است. 
سپس در سال ۱۳۹۱، پایه پولی با نرخ رشد ۲۷.6 درصدی افزایش 
شدیدی یافته اما مجددا نرخ رشد آن تا سال ۱۳۹۳ تا ۱۴.۱ درصد 

پایین آمده است.
همچنین از سال ۱۳۹۳ به بعد مشاهده می شود که پایه پولی هر 
ساله با سرعت بیشتری نس��بت به سال گذشته خود افزایش یافته 
اس��ت و نهایتا این روند تا سال ۱۳۹8 و رسیدن به نرخ رشد ۳۲.8 
درصدی ادامه داشته است. این در حالی است که سرعت رشد پایه 
پولی تا س��ال ۱۴۰۰ با تغییراتی بسیار جزئی همراه بود و در حدود 
۳۰ تا ۳۲ درصد قرار داشت. آمارها نشان می دهد پس از این زمان 
در س��ال ۱۴۰۱، نرخ رش��د ترازنامه بانک مرک��زی به ۴۲.۴ درصد 
رسید که قله حداقل ۱۲ ساله متغیر مورد بررسی به حساب می آید. 
نهایتا در سال ۱۴۰۲ نیز نرخ رشد پایه پولی به ۲۹.۴ درصد کاهش 

یافته، اما هنوز در ادامه روند صعودی یک دهه اخیر قرار دارد.
اما چرا علی رغم تاکید سیاستگذاران پولی بر لزوم کنترل ترازنامه 
بان��ک مرکزی، پایه پولی رش��د کرده اس��ت؟ به  ط��ور کلی، بخش 
بزرگی از رش��د پایه پولی بانک مرکزی خارج از کنترل سیاستگذار 
پولی است؛ چراکه در حال حاضر براساس قوانین فعلی عموما فشار 
ناش��ی از هزینه های دولت و انباشت ریسک در ترازنامه بانک ها در 
نهایت به ترازنامه بانک مرکزی اصابت می کند و این عامل را با رشد 
مواجه می کند. همچنین به دلیل اینکه ایران یک کش��ور با موهبت 
درآمدهای نفتی اس��ت، با ورود درآمدهای صادراتی این کالا خالص 
دارای های خارجی بانک مرکزی رش��د پیدا می کند و در نهایت پایه 
پولی در اثر عوامل مختلفی که خارج از اراده سیاستگذار پولی است، 

متورم می شود.

3اقتصاد امروز یکشنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
9 اردیبهشت 1403

شماره 2456



مسیر سبز بورس برای پذیرش سهام شرکت ها
جزییات توافق بورسی اتاق تهران

رئیس کمیسیون بازار پول و سرمایه  اتاق بازرگانی تهران با تشریح توافق صورت 
گرفت��ه بین اتاق ته��ران و بورس تهران ب��رای تامین مالی ش��رکت ها، اعلام کرد 
که پذیرش و عرضه س��هام یکی از ش��رکت های معرفی ش��ده از سوی کمیسیون، 
پذیره نویسی یکی از پروژه های معرفی شده از سوی کمیسیون در قالب شرکت های 
س��هامی عام پروژه محور و صدور مجوز صندوق س��رمایه گذاری خصوصی )PE( با 
هماهنگی کمیسیون و پذیره نویسی آن در بورس و اوراق بهادار تهران از جمله مفاد 
این توافق اس��ت که به صورت مسیر س��بز و در کوتاه مدت اجرایی می شد. »فریال 
مستوفی«، رئیس کمیسیون بازار پول و سرمایه  اتاق بازرگانی تهران با اشاره به اینکه 
مس��ئله تامین مالی یکی از مشکلات اساسی کشور و به طور خاص دغدغه فعالان 
بخش خصوصی اس��ت، گفت: اعمال تحریم ها س��بب شده است که جذب سرمایه 
خارجی با مانع مواجه ش��ود و از طرفی کش��ور با فرار س��رمایه نیز مواجه است. به 
دلیل شرایط موجود امکان استفاده از فاینانس های خارجی که به عنوان قرض داده 

می شود، نیز فراهم نیست. 
»مستوفی« با اعلام این مطلب که تامین مالی همواره از بازار پول صورت گرفته 
است، ادامه داد: تامین مالی از بازار سرمایه نیز چند سالی است که مورد توجه قرار 
گرفته. اگرچه بازار سرمایه باید به محل تامین مالی پروژه های بزرگ تبدیل شود و 
بازار پول باید تامین مالی پروژه های کوچک و متوسط را برعهده بگیرد، اما این روند 
در کشور ما به شکل عکس جاری بوده و همه پروژه های بزرگ در بازار پول تامین 

مالی می شود و این رویه باید تغییر مسیر دهد.
او در ادامه به توافق کمیس��یون بازار پول و سرمایه اتاق بازرگانی تهران با بورس 
تهران اش��اره کرد و گفت: یکی از اهداف کمیس��یون بازار پول و س��رمایه، معرفی 
ابزارهای جدید تامین مالی اس��ت و در این مسیر به موجب تعامل ارزشمندی که 
با بورس تهران ش��کل گرفته، قرار اس��ت ورود ش��رکت های معرفی شده از سوی 
این کمیس��یون به بورس تس��هیل شود. این توافق ش��امل پذیرش و عرضه سهام 
یکی ش��رکت های معرفی شده از سوی کمیسیون در بورس  و اوراق بهادار تهران، 
پذیره نویس��ی یکی از پروژه های معرفی ش��ده از سوی کمیسیون در بورس و اوراق 
بهادار تهران در قالب ش��رکت های س��هامی عام پروژه محور و صدور مجوز صندوق 

سرمایه گذاری خصوصی )PE( با هماهنگی کمیسیون و پذیره نویسی آن است.
»مس��توفی« با اش��اره به اینکه مقرر ش��ده است، کمیسیون س��ه پرونده را به 
صورت آزمایش��ی به بورس ته��ران معرفی کند، گفت: هدف از اجرای آزمایش��ی 
طرح در مرحله نخست، آن است که مشکلات آن احصا شود و چنانچه این تجربه 
موفقیت آمیز باشد می تواند به یک الگو برای تامین مالی تبدیل شود. به گفته رئیس 
کمیسیون بازار پول و سرمایه اتاق تهران، این شیوه تامین مالی به نفع کشور بوده 
و می تواند منجر به هدایت س��رمایه های س��رگردان به سمت پروژه ها شود. به این 
ترتیب که اگر پروژه ای انجام شده و این پروژه بتواند به سهامداران خود سود بدهد، 
مردم به آن اعتماد کرده و به جای سرمایه گذاری در بازارهای غیرمولد در پروژه ها 
مش��ارکت خواهند کرد؛ بنابراین چنانچه این طرح با موفقیت به انجام برسد، پایه 
رشد اقتصادی و اشتغال خواهد شد. او با بیان اینکه کار بررسی شرکت های داوطلب 
در س��ال جاری آغاز خواهد شد، گفت: کمیسیون وظیفه سنگینی در مورد معرفی 
شرکت ها و پروژه ها خواهد داشت و به این منظور کمیته ای با حضور افراد صاحبنظر 

تشکیل خواهد شد که ارزیابی شرکت ها با حضور آنها انجام گیرد.
»مستوفی« در ادامه برخی الزامات و شرایط مرتبط با هر ابزار را برشمرد؛ چنانکه 
عرضه اولیه س��هام یک شرکت )IPO( مس��تلزم آن است که شرکت در یک دوره 
مالی منتهی به پذیرش سودآور بوده و چشم انداز روشنی از سودآوری داشته باشد. 
همچنین گزارش حس��ابرس در دو دوره مالی منتهی به پذیرش، عدم اظهارنظر یا 
مردود نباشد. یکی دیگر از شروط نیز این است که نسبت حقوق صاحبان سهام به 

کل دارایی ها حداقل ۱۵ درصد باشد.
در عین حال، پیشرفت فیزیکی حداقل 6۰ درصدی، ۵۰۰ میلیارد تومان حداقل 
س��رمایه ثبتی ش��رکت پروژه و انجام رتبه بندی اعتباری پروژه توسط شرکت های 
رتبه بندی اعتباری دارای مجوز از س��ازمان بورس نی��ز از جمله الزامات پذیرش و 
اخذ مجوز عرضه عمومی سهام شرکت پروژه است که رئیس کمیسیون بازار پول و 
سرمایه اتاق تهران به آن اشاره کرد. به گفته وی، ارائه صورت های مالی حسابرسی 
شده توسط حسابرس معتمد بورس بوده و برخورداری از ۲ تا ۳ سال سابقه فعالیت 
و س��ابقه عملیاتی مطلوب و نداش��تن زیان انباش��ته و همچنین سود خالص ۱۵۰ 
میلیارد تومان الزامی اس��ت. این عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران س��پس شرایط 
اس��تفاده از پذیره نویس��ی یک ش��رکت پروژه سهامی عام، تاس��یس یک صندوق 

سرمایه گذاری خصوصی و انتشار انواع اوراق صکوک را نیز مورد اشاره قرار داد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران در اولین روز معاملاتی از هفته دوم اردیبهشت 
ماه تقریبا روز باثباتی داش��ت. شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران در 
جریان معاملات روز شنبه در حالی با رشد 6۵۰ واحدی به کار خود پایان 
داد که بازار در نیمه اول معاملات در مسیر نسبتا صعودی قرار داشت، اما 
این روند صعودی دوامی نداشت و در نیمه دوم به مسیر نزولی درغلتید تا 
بازار عملا تغییر خاصی را به چش��م نبیند. نماگر اصلی بورس با این رشد 
6۵۰ واح��دی در ارتفاع ۲ میلیون و ۳۰۴ هزار واحد ایس��تاد. نکته جالب 
آنکه  قیمت سهام فملی متأثر از رشد قیمت جهانی مس صعود کرد و بر 
همین اس��اس، فملی به تنهایی ۲ هزار و ۹۳۵ واحد شاخص کل بورس را 
بالا کشید. پس از فملی نیز نمادهای تاصیکو و سدشت از جمله نمادهای 
س��بزپوش بورس بودند که بیش��ترین اثر را در رش��د شاخص کل بورس 
داشتند. شاخص کل هم وزن نیز با رشد هزار و ۳۹۵ واحدی در تراز ۷6۵ 
هزار و ۴۵ واحد ایس��تاد. در جریان معاملات روز گذشته در بازار بورس و 
اوراق به��ادار ته��ران، ارزش معاملات در محدوده ۴ ه��زار و ۹۰۰ میلیارد 
تومان قرار گرفت و ارزش بازار بورس تهران نیز همچنان در کمترین فاصله 
ب��ا محدوده 8 هزار همتی قرار دارد. به نظر می رس��د ارزش بورس تهران، 
توان رسیدن به کانال 8 هزار همتی را ندارد. علی رغم رشد دسته جمعی 
اما کمرنگ نماگرهای بورس��ی در معاملات شنبه، روند ورود پول حقیقی 
برای شش��مین روز متوال��ی ادامه یافت و بالغ ب��ر ۳6 میلیارد تومان پول 

حقیقی به بازار سهام وارد شد.
فملی شاخص کل را بالا کشید

در پایان معاملات روز شنبه 8 اردیبهشت ماه، شاخص کل بورس تهران 
با 6۵۴ واحد افزایش نس��بت به آخرین روز کاری هفته گذش��ته به سطح 
۲ میلیون و ۳۰۴ هزار واحد رسید. شاخص کل هم وزن نیز با رشد هزار و 
۳۹۵ واحدی در تراز ۷6۵ هزار و ۴۵ واحد ایس��تاد. شاخص کل فرابورس 
هم با ریزش 8۵ واحدی به سطح ۲۵ هزار و ۵۱۹ واحد و شاخص هم وزن 
فرابورس با افت 8۹ واحدی به س��طح ۱۴۰ هزار و ۹۰۰ واحد رس��ید. روز 
گذشته برای ششمین روز متوالی خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی 
بازار مثبت شد و ۳6 میلیارد تومان پول حقیقی به بازار سهام وارد شد. نماد 
حسینا بیشترین ورود پول حقیقی را به ارزش ۲6 میلیارد تومان داشت و 
نمادهای ثپردیس، فملی، آسیا و تاصیکو در رتبه های بعدی بیشترین ورود 
پول حقیقی ایستادند. بیشترین خروج پول حقیقی نیز به نمادهای خودرو، 

فولاد، ورنا، خساپا و کرومیت رسید.
از آنجا که قیمت س��هام فملی متأثر از رشد قیمت جهانی مس، صعود 
قابل توجهی کرد توانس��ت به تنهایی ۲ هزار و ۹۳۵ واحد شاخص کل را 
بالا بکش��د. تاصیکو و سدشت از دیگر نمادهای سبزپوش بورس بودند که 
بیشترین اثر را در رشد شاخص کل داشتند. نمادهای شپنا، شستا و وبملت 
نیز با اثر منفی بر شاخص کل همراه شدند. در بازار فرابورس نیز نمادهای 
تجلی، حس��ینا و فجهان بیشترین اثر افزایش��ی و نمادهای آریا، شگویا و 

خاور بیش��ترین اثر کاهشی را بر شاخص کل داش��تند. در بین نمادهای 
پرتراکنش بورس نماد ذوب بیش��ترین تراکنش را داشت و کاما و خزامیا 
در رتبه ه��ای بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز خاور، کرمان و کرومیت 
بیشترین تراکنش را داشتند. ارزش معاملات کل بازار سهام به ۱۰ هزار و 
۴۰۹ میلیارد تومان رسید. ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 6۴۲ 
میلی��ارد تومان بود که 6 درص��د از ارزش کل معاملات بازار را در این روز 
تشکیل می دهد. ارزش معاملات خرد نیز با کاهش ۰.۴ درصدی به نسبت 
روز معاملاتی قبل به رقم ۴ هزار و ۷۰۲ میلیارد تومان رسید. نماد ثپردیس 
بیشترین ارزش معاملات بازار سهام را به میزان ۴۵ میلیارد تومان به خود 
اختصاص داد. پس از ثپردیس، خودرو بیشترین ارزش معاملات را داشت و 
خزامیا رتبه سوم بیشترین ارزش معاملات را به خود اختصاص داد و پس از 
آن، دو نماد فاراک و فملی در رتبه های بعدی بیشترین ارزش معاملات قرار 
گرفتند. در معاملات شنبه، ۷۹ نماد صف خرید داشتند و ۳۲ نماد با صف  
ف��روش مواجه بودند. مجموع ارزش صف ه��ای خرید با افت ۳۴ درصدی 
نس��بت به روز کاری قبل به ۲۰۳ میلی��ارد تومان کاهش یافت و مجموع 
ارزش صف های فروش با کاهش ۲8 درصدی به ۱6۷ میلیارد تومان رسید.

سکوت شاخص کل بورس تهران
در جری��ان معاملات روز گذش��ته در بازار ب��ورس و اوراق بهادار تهران، 
ارزش معام��لات در محدوده ۴ هزار و ۹۰۰ میلی��ارد تومان قرار گرفت و 
ارزش ب��ازار بورس ته��ران نیز همچنان در کمتری��ن فاصله با محدوده 8 
هزار همتی قرار دارد و توان رس��یدن به ای��ن کانال )8 هزار همتی( برای 
ارزش بازار وجود ندارد. شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران در جریان 
معاملات روز ش��نبه نهایتا با رشد 6۵۰ واحدی در حالی به کار خود پایان 
داد که بازار در نیمه اول معاملات در مس��یر نس��بتا صعودی قرار داشت، 
اما این روند صعودی ضعیف دوامی نداش��ت و در نیمه دوم معاملات وارد 
مسیر نزولی شد تا بازار عملا تغییر خاصی را به چشم ندیده باشد. به نظر 
می رسد که بازار توان و قدرت رشد بالا را ندارد. از طرفی هم کاسه منفی 
ش��دن و افت خود را لبریز کرده است. ش��اید اگر زیرساخت لازم برای دو 
طرف کردن بازار س��رمایه هرچه زودتر فراهم می شد شاهد بهبود روند و 
ارزش معاملات در بازار س��رمایه بودیم و بازار س��رمایه همچنان جذابیت 
خود را برای سرمایه گذاری دارا بود. این در حالی است که بازارهای موازی 
با بازار سرمایه از قابلیت دو طرف بودن استفاده می کنند و علاقه مندان و 

معامله گران بیشتری را به خود جذب می کنند.
با توجه به رشد مس در بازارهای جهانی، این انتظار برای افزایش قیمت 
فملی در بازار روز شنبه وجود داشت تا این نماد بتواند تاثیر خوبی را روی 
صعود شاخص کل داشته باشد. بر همین اساس، فملی به تنهایی بیش از ۲ 
هزار و ۹۰۰ واحد شاخص کل را مثبت کرد، اما نمادهای دیگر اجازه رشد 
شاخص کل را ندادند و در نهایت از صعود شاخص کل کاسته شد. از منظر 
تکنیکالی همچنان سایه سنگین سقف کانال صعودی شاخص کل بورس 

و اوراق بهادار تهران بر س��ر شاخص کل سنگینی می کند و اجازه رشد به 
شاخص کل داده نمی شود اما اهالی بازار همچنان معتقد هستند که بازار 
می توان��د به اعداد بالاتری برس��د؛ چراکه قیم��ت دلار در بازار آزاد اندکی 
عقب نشس��ته است و این موضوع، نشانه ای از کاهش تنش های منطقه ای 
ارزیابی می ش��ود. معافیت مالیات عایدی بر س��رمایه در بازار بورس هم به 
همراه افزایش قیمت دلار نیما می تواند از دیگر عواملی باشد که بازار برای 
صعود شاخص کل روی آنها حساب باز می کند و یا حداقل به این موارد در 

تحلیل های خود وزن بیشتری خواهد داد.
چه خبر در بازارهای مالی؟

»قادر معصومی«، مدیر نظارت بر بورس های سازمان بورس گفته است 
که تا زمانی که شرایط بازار سرمایه مساعد نشود عرضه ای صورت نخواهد 
گرفت. این در حالی است که کمی قبل تر از پایان سال ۱۴۰۲، عرضه های 
اولیه در بازار سرمایه متوقف شده است. به گزارش »اکوایران«، البته باز هم 
فعالان بازار انتظار داش��تند که این عرضه ها از ابتدای سال ۱۴۰۲ متوقف 
ش��ود، اما با اصرار رئیس سازمان بورس هفته یک عرضه در سال گذشته 
به بازار وارد ش��د و این موضوع مورد انتقاد خیلی از فعالان این حوزه بوده 
است. »قادر معصومی« در این خصوص این مطلب را  اضافه کرده است که 
باید بازار کشش کافی برای عرضه ها اولیه را داشته باشد و نقدینگی جدید 
وارد بازار سرمایه شود تا IPOها از سر گرفته شوند، اما پای وزارت خارجه 
به تعطیلی پایان هفته ای باز شد و وزارت امور خارجه در راستای حمایت 
از فعالان اقتصادی بخش  خصوصی با تعطیلی ش��نبه به جای پنجش��نبه 
موافقت کرد. این وزارتخانه در راس��تای بهبود شرایط اقتصادی کشور هم 

تعطیلی شنبه را به دولت پیشنهاد داده  است!
وزی��ر صنعت، معدن و تجارت هم اعلام کرده اس��ت که امس��ال تلاش 
خواهی��م کرد که ظرفیت تولید را افزایش دهی��م. او گفته: ما به ظرفیت 
تولید ۵ هزار خودرو در روز رس��یدیم و تلاش داریم که این را حدود ۲۰ 
درصد افزایش دهیم که خیلی جهش بسیار بزرگی است. در بحث واردات 
خ��ودرو قصد داریم تعادل بهتری در تامی��ن تقاضای بازار و بحث ناترازی 
به وج��ود بیاوریم و اخبار خیلی خوبی در این زمینه داریم. تاکس��ی های 
برقی را وارد کرده ایم و مردم می توانند ثبت نام کرده و بخرند. این سخنان 
»عباس علی آبادی« در حالی است که به گزارش رسانه ها، ارقام خودروهای 
دپو ش��ده در گمرکات کش��ور از زبان مس��ئولان امر کاملا در تضاد با هم 
اس��ت: طی یک ماه گذشته ارقام متفاوتی از خودروهای وارداتی دپو شده 
در گمرکات کش��ور و مناطق آزاد منتش��ر شده اس��ت؛ به طوری که وزیر 
صمت خودروه��ای متوقف مانده در گمرکات را ۵۰ هزار دس��تگاه اعلام 
کرده و این در شرایطی است که معاون وی و رئیس سازمان توسعه تجارت 
مدعی است ۱۳ هزار خودروی وارداتی دپو شده است. با این حال »احسان 
خاندوزی«، وزیر اقتصاد در ماه گذش��ته اعلام کرد که ۲۰ هزار دس��تگاه 

خودرو در آستانه ورود به گمرکات کشور قرار دارند.

ورود سرمایه حقیقی، چراغ بورس را سبز نگه داشت

آرامش نسبی در بورس تهران
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نویسنده: سجاد رحیمی مدیسه
مشاور برندسازی صادراتی و پژوهشگر حوزه  کسب وکار

بس��یاری از موانع صادراتی با برندس��ازی، قابل عبور 
خواهد بود و حتی یک تولیدکننده می تواند به بازارهای فراتر از بازار هدف 
تعیین ش��ده دس��ت پیدا کند. آنچه در بازارهای پررقابت صادراتی منجر به 
نفوذ، ماندگاری و تعهد طرفین می ش��ود، برندها و نام و نش��ان آنهاست. در 
سلسله یادداش��ت های »برندسازی آس��ان صادراتی« قصد دارم با تکیه بر 
دانش و تجربه، به تمامی تولیدکنندگان کشورم کمک نمایم تا هم ذهنیت 
صادرات محور پیدا نمایند و هم با تکنیک ها به طور ملموس آش��نا ش��وند؛ 
چراکه در تمامی کش��ورها از جمله کش��ور ما، مزایای صادرات از دو دیدگاه 
اقتصاد کلان از  نظر ملی و خرد برای بنگاه های اقتصادی حائز اهمیت است.

از کجا ش��روع کنیم؟ یک راهش این اس��ت که کار را به یک ش��رکت 
واسطه بسپارید که آن را به دلایل متعدد توصیه نمی کنم و از حوصله  این 
نوش��تار خارج است، اما به همین میزان اشتراک دانش بسنده می کنم که 
س��اخت یک برند صادراتی، یک پروژه موقت یا بیرونی نیس��ت که یک بار 

برون سپاری کنید و تمام شود و برود!
اما راه دوم: به عنوان مدیر ارشد یک مجموعه تولیدی، ابتدا خودتان به 
این باور و ذهنیت برس��ید که: ما نیاز داریم خودمان به عرصه برندس��ازی 
محصول/محصولات مان ورود کنیم و باید در این خصوص، دانش برندسازی 

بومی شده  خودمان را تولید کنیم و به دست بیاوریم.
به تفاوت این دو رویکرد دقت کنید. شاید بهتر باشد با یک مثال، تفاوت 
را تشریح کنم. فرض کنید برای برندسازی محصولات کشاورزی تولیدی، 
می خواهید از جایی ش��روع کنید. با یک ش��رکت واسطه در این خصوص 

وارد مذاکره ش��ده و محص��ول تولیدی گوجه فرنگی خ��ود را برای ادامه  
مس��یر به این شرکت می س��پارید. بعد از هزینه و صرف زمان، بازار دچار 
تلاطم هایی شده و باید به عنوان مدیریت این مجموعه، رویکرد تولید را به 
محصول دیگری تغییر دهید؛ خب تکلیف زمان رفته و هزینه های صورت 
گرفته درخصوص برندینگ گوجه فرنگی تولیدی شما چیست؟ آیا شرکت 
واس��طه  مربوطه، مسیر رفته را برمی گردد و می گوید، اشکالی ندارد؟ پس 
این مسیر، جواب نمی دهد. )براساس تجربه  میدانی در فرآیند یک تولیدی 

کشور خودمان(
اما مسیر دوم، راهی هست که شما روش و دانش برندسازی محصولات 
را به دس��ت آورید و آن را به صورت حرفه ای به کار ببندید. طبیعی است 
هم هزینه های شما به شدت کاهش پیدا کرده و هم ریسک های متنوعی 

را عملا برای شما بی معنا می کند.
در قس��مت نخست این نوشتار، توجه شما تولیدکننده  گرامی را به ۱۲ 
س��وال کلیدی جلب می کنم. یک دفتر و کاغذ بردارید و به این س��والات 

پاسخ دهید:
۱. برندسازی برای محصول تولیدی شما چگونه تعریف می شود؟

۲. از نظر ش��ما، چه زمانی برند محصول شما برای صادرات در بازارهای 
بین المللی ساخته شده است؟

۳. آیا یک برنامه  حرفه ای برندسازی، به صادرات من کمک می کند؟
۴. کیفیت محصولات تولیدی من تا چه میزان قابل رقابت با نمونه های 

خارجی است؟
۵. آیا خدمات پس از فروش من، برای مشتری خارجی قانع کننده است؟

6. سیستم ارتباط من با مشتری بیرون از کشور چیست؟
۷. از ک��دام روش بازاریاب��ی صادرات��ی می خواهم برای توس��عه  فروش 

محصولاتم استفاده کنم؟
8. بس��ته بندی من، توانایی رقابت با بسته بندی های کالاهای خارجی را 

در بازار بین الملل دارد؟
۹. نیازهای بازار صادراتی برای محصول/محصولات من دقیقا چیست؟

۱۰. آیا نام محصول من به راحتی توس��ط غیرفارس��ی زبانان هم تلفظ 
می شود؟

۱۱. لوگوی من مناسب ورود به یک بازار خارجی هست؟
۱۲. برنامه  من برای تبلیغات از کانال های مختلف چیست؟

باید اطمینان پیدا کنید که بازاری برای محصولات شما در خارج از کشور 
وج��ود دارد. اگر این بازار وجود ندارد، ادامه این نوش��ته را نخوانید و فقط 
روی بازار داخلی و پاسخ و پشتیبانی به مشتریان هم وطن تمرکز کنید! اما 
اگر به این نتیجه رسیدید که محصول شما در خارج از کشور هم خریدار 
دارد، ادامه دهید. این نکته را دست کم نگیرید. بسیاری از تولیدکنندگان 
چون در عرصه داخلی به موفقیت هایی می رس��ند، تصور می کنند همان 
موفقیت را در بازار بیرون نیز می توانند تکرار کنند. آرزوهای بزرگ و میل 
به توسعه به خودی خود بد نیست؛ اما جنبه  نامبارک قضیه از آنجایی آغاز 
می ش��ود که ورود به بازاری که اساسا برای محصول ما وجود ندارد، منجر 
به تلف شدن منابع و زمان خواهد شد و دستاوردی را نیز رقم نخواهد زد.

پس روی این موضوع متمرکز شوید که آیا اساسا نیازی در بازار خارج از 
کشور وجود دارد که برای مشتری خارجی برآورده نشده باشد؟ اگر چنین 
نیازی وجود داشته باشد، می توان امیدوار بود که ورود به عرصه صادرات، 

دارای ارزش و در نهایت خروجی مالی برای ما خواهد بود.
نکته  پراهمیت دیگر، رقبای بالقوه در گستره این نیازهاست: آیا عناصری 
وجود دارد که محصول ما را نس��بت به س��ایر رقبا برای مشتریان بیرونی، 
متمایز و ارزشمند کند؟ به عنوان مثال، چه ویژگی مفیدی در محصول ما 
وجود دارد که در هیچ یک از محصولات رقبا وجود ندارد و برای مش��تری 
نیز ارزش��مند است؟ بد نیس��ت ویژگی های مفید محصول خودمان را به 

صورت یکپارچه مروری داشته باشیم.

ویژگی های محصول )Product Attributes( ش��امل مش��خصات 
فنی، قیمت و مواد مورد اس��تفاده در س��اخت باشد. ویژگی های محصول 
به دو دسته تقسیم می ش��وند: ملموس و ناملموس. ویژگی های ملموس، 
ویژگی های فیزیکی هستند که حواس می توانند آنها را درک کنند، مانند 
رنگ، شکل، اندازه و بافت. ویژگی های ناملموس ویژگی هایی هستند که با 

دیدن یا نگه داشتن محصول قابل درک نیستند.
در کنار ویژگی مفید محصول، مزایای محصول تولیدشده  ما نیز اهمیت 
بس��یاری دارد. مزایای محصول، آنچه را که مشتریان بازارهای خارجی از 
محصول به دست می آورند، توصیف می کند. به عنوان مثال، ویژگی فلان 
محصول کش��اورزی، کاربردی خاص در طب سنتی فلان کشور برای یک 
داروی خاص اس��ت. مزیت محصول این اس��ت که این قابلیت به مشتری 
خارجی ما این امکان را می دهد محصول نهایی را با هزینه کمتر و کیفیت 

ممتاز تولید و به بازار مصرف خود بفروشد.
چ��را به ویژگی های مفید محصول در برندس��ازی صادراتی نیاز داریم؟ 
گنجاندن ویژگی های مفید محصول به مصرف کننده  نهایی کمک می کند 
تا نسبت به محصول شما و آنچه می تواند از آن بگیرند، احساس نیاز کنند. 
ویژگی های مفید همچنین بر تصمیم خریدار بالقوه تأثیر می گذارد و به آنها 
اجازه می دهد هنگام جس��ت وجوی محصولی که متناسب با نیازهای شان 

هستند، گزینه های خود را به درستی بسنجند.
ویژگی های مفید محصول می تواند تجربه مش��تری را با مدیریت پذیرتر 
کردن فرآیند تصمیم گیری آنها بهبود بخشد. ویژگی های مفید محصول از 
این جهت نیز ضروری هستند که می توانند قابلیت کشف نام تجاری شما 
را ب��ه صورت آنلاین افزایش دهن��د. بازاریابان بین المللی می توانند و باید 
کلم��ات کلیدی را در توضیح��ات ویژگی محصول بگنجانند تا افرادی که 
این عبارات را جس��ت وجو می کنند احتمال بیشتری برای یافتن محصول 

شما داشته باشند.

برندسازی صادراتی )قسمت اول(
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اخبار

  ساخت ۱۹ هزار و ۵۰۰ واحد مسکونی طرح نهضت ملی مسکن در استان بوشهر
بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل سازمان ملی زمین و 
مســکن پروژه های آغاز شده در استان بوشهر را ۱۹ هزار و ۵۰۰ واحد 
مســکونی عنوان کرد. ارسلان مالکی در جلسه شورای مسکن استان 
بوشهر میزان کل پروژه های آغاز شده در این استان را ۱۹ هزار و ۵۰۰ 
واحد مســکونی برشــمرد و اظهار کرد : ۵44 هکتار زمین با ظرفیت 
ســاخت ۱2 هزار و ۵۰۰ واحد امروز آغاز شــد.  مالکی افزود : اراضی 
تامین شده در استان بیش از 2 هزار هکتار معادل بیش از ۵۰ هزار واحد 
مسکونی است. معاون وزیر راه وشهر سازی، بیان کرد : براساس اطلاعات 
سامانه طرح نهضت ملی مسکن بیش از ۷۱ هزار متقاضی واجد ۳ شرط 

و همچنین ۱۷ هزار متقاضی دارای 4 شــرط برای دریافت واحدهای طرح نهضت ملی مسکن ثبت نام کرده اند. مالکی با بیان اینکه 
دسترســی به مســکن مسئله ای مهم و اساسی برای مردم است، تاکید کرد: آمارها حاکی از آن است که بین ۵۰ تا ۷۰ درصد درآمد 
خانوارها صرف هزینه مسکن می شود. گفتنی است مدیرعامل سازمان ملی زمین و مسکن در سفر خود به استان بوشهر از پروژه های 

طرح نهضت ملی مسکن این استان بازدید کرد و در جریان روند پیشرفت این پروژه ها قرار گرفت.

معاون راهداری  اداره کل راهداری وحمل ونقل جاده ای استان مرکزی:
کمربندی دلیجان در استان مرکزی به طول ۶ کیلومتر آسفالت می شود 

اراک- فرنــاز امیدی:  معــاون راهــداری اداره کل راهداری و 
حمل ونقل جاده ای استان مرکزی گفت: به منظور ارتقای رویه آسفالتی 
راه های اســتان مرکزی، کارگاه جاده ای لکه گیری و روکش آسفالت 
کمربندی شــهر دلیجان فعال شده و قرار اســت به طول ۶ کیلومتر 
اجرا شــود. محمدهادی نوروزی معاون راهــداری اداره کل راهداری و 
حمل ونقل جاده ای استان مرکزی از شروع عملیات اجرایی لکه گیری و 
روکش آسفالت کمربندی شهر دلیجان به طول شش کیلومتر خبر داد. 
وی اظهار کرد: این پروژه در دو مرحله انجام خواهد شــد که اکنون در 
فاز نخست به علت شدت خرابی های این محور، لکه گیری هندسی در 

طول مسیر در حال اجراست که پس از اتمام آن در فاز دوم روکش آسفالت آن نیز انجام خواهد شد. معاون راهداری اداره کل راهداری 
و حمل ونقل جاده ای استان مرکزی اعتبار در نظر گرفته شده برای اجرای این طرح را در مجموع حدود ۳۰۰ میلیارد ریال عنوان کرد 
و گفت: عرض اجرای آسفالت در کمربندی دلیجان برابر ۱۱ متر است که مسلماً با تکمیل و بهره برداری از آن رضایت مردم دلیجان 
و کاربران جاده ای جلب خواهد شد. وی با اشاره به سایر اقدامات مهم در دست اجرا در جاده های شهرستان دلیجان خاطرنشان کرد: 
پروژه بسیار مهم ایمن سازی کمربندی دلیجان با نصب حفاظ میانی بتنی )نیوجرسی( یکی از کار ویژه هایی است که توسط پیمانکار 
مربوطه در دست اقدام است. نوروزی در ادامه به پروژه ایمن سازی محور دلیجان - سلفچگان نیز اشاره کرد و گفت: برای رفع نقاط 
پرتگاهی و افزایش ضریب بخشندگی حاشیه راه ها، اجرای شیب شیروانی در این محور با به کارگیری شش دستگاه انواع ماشین آلات 
راهداری به همت راهداران شهرستان دلیجان در حال اجراست. معاون راهداری اداره کل راهداری و حمل ونقل جاده ای استان مرکزی 
در پایان اظهار کرد: به زودی عملیات لکه گیری و روکش آسفالت محور دلیجان - سلفچگان نیز شروع خواهد شد تا کاربران جاده ای با 

آرامش خاطر بیشتری از محورهای مواصلاتی استان مرکزی عبور کنند.

توقیف ۱۰۵۰ بسته شکر بسته بندی غیر استاندارد در استان کرمانشاه
کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: معاونت ارزیابی و انطباق اداره 
کل استاندارد استان کرمانشاه گفت: طی بازرسی کارشناسان این اداره 
کل از واحد تولیدی در استان کرمانشاه ۱۰۵۰ بسته شکر بسته بندی غیر 
استاندارد کشف و توقیف شد. محمد محمد نژاد معاون ارزیابی و انطباق 
اداره کل با اعلان خبر توقیف ۱۰۵۰ بسته شکر بسته بندی به دلیل عدم 
رعایت الزامات اســتاندارد ،ضمن تاکید بر نظارت جدی و بازرسی های 
مداوم کارشناسان استاندارد کرمانشاه از کلیه مراکز تولید ،عرضه و فروش 
کالا بیان نمود در راستای اهداف سازمانی خویش کارشناسان این اداره 
کل تمام ســعی و تلاش خود را برای انجام بهینه مسئولیت های محوله 

به کار بسته و همواره نظارت دقیق خود را بر تولید و عرضه کالاهای مشمول مقررات استاندارد اجباری انجام می دهد. محمد نژاد ادامه 
داد: دریافت پروانه کاربرد علامت اســتاندارد و درج کد ده رقمی در زیر نشان ملی استاندارد، برای تولید فرآورده های مشمول مقررات 
استاندارد، اجباری است. وی اظهار کرد: چنانچه واحدهای تولیدی محصولات بدون کیفیت و فاقد استانداردهای لازم تولید کنند بنابر 
مقررات مصرحه در قانون تقویت و توسعه نظام استاندارد، با برخورد قضایی اعم از جریمه نقدی و حبس مواجه می شوند.  محمد نژاد 
در پایان ضمن تاکید برلزوم استانداردسازی واحد های تولیدی مشمول مقررات استاندارد گفت: شهروندان برای آگاهی از اصالت و اعتبار 
پروانه کاربرد نشــان استاندارد، کد ده رقمی درج شده زیر نشان استاندارد را به سامانه پیامکی ۱۰۰۰۱۵۱۷ ارسال نمایند و در صورت 
مشاهده محصولات فاقد نشان استاندارد یا فاقد کد ده رقمی درج شده زیر نشان استاندارد، موضوع را به اداره کل استاندارد اعلام نمایند.

 تقدیر رئیس کمیته آب و برق پایدار ستاد مرکزی اربعین حسینی 
وزارت نیرو از مدیر عامل آبفای استان اصفهان

اصفهان – معصومه قاســمی: رئیس کمیته آب و برق پایدار 
ستاد مرکزی اربعین حسینی وزارت نیرو با ارسال تقدیر نامه ای به 
مدیر عامل آبفای استان اصفهان از تلاش های مجموعه آبفای استان 

اصفهان در خدمات رسانی به زائرین اربعین حسینی تقدیر کرد.
در متن تقدیرنامه ســید یعقوب محمد مرادی آمده است: ضمن 
تقدیر از تلاش های موثر، متعهدانه و بی وقفه جنابعالی در برگزاری 
با شکوه این راهپیمایی عظیم معنوی، امید است در ظل توجهات 
حضرت ولیعصر )عــج( و در پرتو رهنمودهای مقام معظم رهبری 
)مدظله العالی( و سیاست های دولت محترم با برنامه ریزی، انسجام 

و هم افزایی مضاعف، مساعی بیشتر خود را به برگزاری هر چه با شکوه تر این اجتماع بزرگ مردمی در کمیته آب و برق پایدار 
ستاد مرکزی اربعین در سال های آتی معطوف نمایید

اعزام تیم واکنش سریع آبفای استان اصفهان به مناطق سیل زده جنوب شرق کشور
تیم واکنش ســریع شرکت آب و فاضلاب اســتان اصفهان به منظور خدمت به مردم سیل زده مناطق جنوب شرق کشور 
راهی استان سیستان و بلوچستان شد. این تیم 8 نفره با تجهیزات و ماشین آلات مختلفی همچون خودروی های بحران آب 

و فاضلاب، ۷ عدد پمپ ویژه تخلیه روان آب ها و فاضلاب، دیزل ژنراتور و مورتورهای برق به شهرستان چابهار اعزام شدند.

رئیس دانشگاه جامع علمی کاربردی گلستان به همراه روسای مراکز 
آموزشی از ایستگاه تحقیقات کشاورزی گرگان بازدید کرد

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: رئیس و کارکنان دانشــگاه جامع علمی کاربردی گلستان به همراه روسای مراکز آموزشی در 
قالب طرح اردوی راهیان پیشرفت از ایستگاه تحقیقات کشاورزی گرگان بازدید کردند.به گزارش روابط عمومی دانشگاه جامع علمی 
کاربردی گلستان، صبح روز یکشنبه مورخ 2 اردیبهشت ماه ۱4۰۳ رئیس و کارکنان دانشگاه جامع علمی کاربردی گلستان به همراه 
روسای مراکز آموزش علمی کاربردی در قالب طرح راهیان پیشرفت و به منظور آشنایی و شناسایی ظرفیت های آموزشی، تحقیقاتی 
و علمی مرکز تحقیقات و آموزش کشــاورزی و منابع طبیعی استان گلستان از ایستگاه تحقیقات کشاورزی گرگان بازدید کردند.در 
ابتدای این بازدید حسین پور، معاون آموزشی مرکز تحقیقات و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی استان گلستان به معرفی ظرفیت 
های آموزشی مرکز تحقیقات پرداخت و در ادامه، مساوات، معاون پژوهشی مرکز تحقیقات و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی استان 
گلستان توانمندی ها و تنوع فعالیت های مرکز تحقیقات را در حیطه کشاورزی و منابع طبیعی تشریح کرد.همچنین در حین بازدید از 
مزارع تحقیقاتی، محققین هر حوزه بصورت تخصصی اقدام به معرفی و ارائه مطلب در خصوص دستاوردهای نوین علمی در حوزه های 
مختلف کشاورزی و منابع طبیعی نمودند.در پایان حسن خان احمدی، رئیس دانشگاه جامع علمی کاربردی گلستان با توجه به ظرفیت 
ها و زیرساخت های موجود در مرکز تحقیقات و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی استان گلستان و ایستگاه تحقیقات کشاورزی گرگان 
در جهت بهره مندی از فضای میدانی و کارگاهی ایستگاه های تحقیقات کشاورزی و همچنین ارتقا سطح کشاورزی در استان، انعقاد 

تفاهم نامه همکاری آموزشی و پژوهشی درآینده نزدیک را ضروری دانست.

رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی گرگان:
قوانین دست و پا گیر برای توسعه اقتصادی باید حذف شود

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی اتاق بازرگانی گرگان، امیر یوسفی رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن 
و کشاورزی گرگان در نخستین جلسه هیات نمایندگان در سال ۱4۰۳ با حضور دهنوی معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری 
گلستان و برزعلی رئیس سازمان جهاد کشاورزی استان بیان کرد: می بایست با توجه به شعار سال کارهایی را الویت قرار دهیم که در 
توسعه و رشد اقتصاد استان موثر باشد.وی افزود: برنامه هایی داریم که به صورت کوتاه مدت ، میان مدت و بلند مدت است که به همه 
اینها باید پرداخته شود اما یکسری موضوعات به صورت کوتاه مدت است که اگر بهش پرداخته نشود آسیب زیادی به استان وارد می 
شود.یوسفی گفت:اگر توسعه استان و درآمدسرانه آن بخواهد رشد پیدا کند باید قوانین دست و پاگیر را از جلوی پای بحش خصوصی 
برداریم تا بتوانیم به اهداف برسیم. رئیس اتاق بازرگانی گرگان ابراز داشت:تعطیلی روز پنجشنبه که در کمیسیون اجتماعی مجلس 
مصوب شده آسیب بزرگی به ارتباط بین المللی و روابط اقتصادی وارد می کند ، جای نگرانی دارد که با این موضوع چهار روز روابط بین 
المللی را از دست خواهیم داد که دولت راجب این موضوع باید تجدید نظر کند. وی درادامه گفت:این موضوع مطالبه بخش خصوصی 
است این تصمیم با شعار سال مغایرت دارد.یوسفی اظهار کرد:موضوعات مختلفی در شورای گفتگوی دولت و بخش خصوصی مطرح 
می شود که مشکلات بخش خصوصی است و برای رفع آن نیاز به پیگیری دارد تا اتفاقات خوبی رخ دهد.بوسفی بیان کرد:در بخش 
کشاورزی هزینه ها برمبنای دلاری انجام می شود و از طرف دیگر خرید تضمینی محصولات کشاوری بر اساس ریال و هر قیمتی که 

مصوب شود لطمه بزرگی به بخش کشاورزی وارد می کند.

صرفه جویی 2۵۱ میلیون لیتر بنزین در منطقه گلستان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان گفت: بیش از 2۵۱ میلیون متر 
مکعب گاز طبیعی فشرده )سی ان جی( در سال ۱4۰2در استان گلستان جایگزین بنزین شد.به گزارش روابط عمومی شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان سید محمد حسینی در این خصوص افزود: با مصرف 2۵۱ میلیون متر مکعب گاز 
طبیعی فشرده در سال ۱4۰2، به همین میزان مصرف فرآورده استراتژیک بنزین در سال گذشته در منطقه گلستان صرفه جویی 
شده است.حسینی مصرف روزانه سی ان جی استان گلستان را در بازه زمانی یاد شده نزدیک به ۶88 هزار مترمکعب اعلام کرد.
وی گفت: با تلاش و کوشــش مالکین و پرســنل خدوم مجاری عرضه در سال گذشته  تعداد ۱۶ میلیون و ۷۰۰ هزار خودرو در 
جایگاه های سی ان جی سطح استان گلستان سوختگیری نموده اند.مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان بیان 

داشت: هم اکنون در استان گلستان ۶۰ باب جایگاه عرضه سی ان جی، سوخت رسانی به خودروهای گاز سوز را انجام می دهد.

بهبود پایداری شبکه برق فوق توزیع منطقه دشت آزادگان 
اهواز - شبنم قجاوند: معاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای 
خوزســتان از بهبود پایداری شــبکه برق به ویژه منطقه دشــت 
آزادگان با تعویض زنجیر مقره های خط شــمالغرب ـ سوســنگرد 
خبــر داد. علی اصغرخدامراد منگری بیان کرد: در قالب پروژه های 
نگهداری، تعمیرات، اصلاح و بهینه سازی شبکه، 48۹ زنجیره مقره 
پرســینلی خط 2۳۰ کیلوولت شمال غرب ـ سوسنگرد با زنجیره 
مقره سیلیکونی تعویض و به بهره برداری رسید. وی افزود: علاوه بر 
تعویض زنجیره مقره، تعداد ۳8۷ خار ضد پرنده نیز در این خط 2۳۰ 
کیلوولت نصب شده است. وی با بیان اینکه ارزش سرمایه گذاری این 

پروژه حدود هشت میلیارد تومان بوده، تصریح کرد: این اقدامات باعث افزایش پایداری و کاهش خاموشی های ناخواسته ناشی از 
پدیده گرد و خاک و افزایش ضریب اطمینان و بهبود پایداری شبکه برق خصوصاً منطقه دشت آزادگان خواهد شد.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیریت و مسئولین شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی با برپایی میز ارتباطات مردمی در 
مصلی حضرت امام خمینی )ره( در دیدار صمیمی با شهروندان عزیز پاسخگوی 

سئوالات و درخواست های آنان شدند.
مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی، با اشاره 
به برپایی میز خدمت و ارتباطات مردمی در مصلی بزرگ حضرت امام خمینی 
)ره( تبریز و حضور مدیران و مســئولین منطقه آذربایجان شــرقی در جمع 
نمازگزاران و شــهروندان اظهار کرد: ایجاد نشاط و امید آفرینی با پاسخگویی 
مطلوب همراه با رعایت کرامت انسانی وظیفه خادمان مردم در سنگر جهاد و 

خدمت رسانی می باشد.
ناصر راشدی افزود: پاسخگویی و ارائه خدمات بی وقفه در امر تأمین و توزیع 
مطلوب فــرآورده های نفتی مورد نیاز بخش های مختلف مصرف در جامعه 
بعنوان رسالت شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی 

همــواره مورد توجه بوده و در این خصوص کنترل و نظارت های لازم به طور 
مستمر انجام می گیرد.

مدیر شــرکت ملی پخــش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شــرقی 
همچنین گفت: بیش از ۱۰ هزار بازدید کنترل کیفی از مجاری عرضه سوخت 
و مصرف کنندگان عمده اســتان طی سال ۱4۰2 توسط کارشناسان منطقه 
انجام شــد. ناصر راشــدی، ضمن اشــاره به انجام کنترل های کمی و کیفی 
مســتمر فرآورده های نفتی در سطح منطقه افزود: با هدف صیانت از حقوق 
مصرف کنندگان و شــهروندان و همچنین صیانت از سرمایه ملی، این تعداد 
بازدید در بازه زمانی یاد شــده در سطح منطقه انجام شد. راشدی اضافه کرد: 
به منظور تخصیص ســهمیه ســوخت مصرف کنندگان، کارشناسان شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شــرقی در این مدت، بیش 
از دو هــزار و 8۰۰ مورد بازدید از واحدهای صنعتی و مصرف کنندگان عمده 
فرآورده های نفتی انجام داده اند. مدیر شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان شرقی افزود: همچنین بیش از هفت هزار و ۵۰۰ مورد بازدید 

از سوخت مایع عرضه شده در جایگاه های سطح منطقه انجام شد.

کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: فرمانده انتظامي استان کرمانشاه با 
اشاره به آغاز طرح نور از 2۵ فروردین در سراسر کشور، گفت: کرمانشاه در این 
طرح که مربوط به موضوع عفاف و حجاب است جزو بهترین استان هاي کشور 
به حساب مي آید چرا که عفت و پاکدامني جزو فرهنگ هاي اصیل مردم این 
دیار محسوب میشود . به گزارش خبرگزاري پلیس، سردار "مهدي حاجیان" 
در جمع خبرنگاران اظهار داشت : در ابتدا لازم مي دانم از همراهي شهروندان 

کرمانشاه و خصوصا بانوان شریف با پلیس در اجراي طرح نور قدرداني کنم .
وي با بیان اینکه کرمانشاه جزو استان هاي ممتاز و نمونه کشور در طرح نور 
است، گفت: خوشبختانه بانوان این دیار خود را مقید و ملزم به رعایت حجاب 
مي دانند چرا که از دیرباز فرهنگ پوشیدگي، عفت و پاکدامني در میان مردم 

اصیل و نجیب کرمانشاه وجود داشته است .
ســردار حاجیان با تاکید بر اینکه فرهنگ اصیل کردي که حجاب، عفاف، 
پوشیدگي و پاکدامني اجزاي لاینفک و جدایي ناپذیر آن را تشکیل مي دهند، 

تاکید کرد : برهنگي و کشف حجاب در این فرهنگ اصیل که مملو از غیرت و 
جوانمردي است جایي ندارد.

رئیس پلیس استان کرمانشاه در ادامه به تلاش رسانه هاي معاند براي عادي 
انگاري موضوع کشــف حجاب در جامعه اشاره کرد و گفت: خوشبختانه این 
تلاش مذبوحانه به جایي نرسید و اکثریت قریب به اتفاق مردم و بانوان ارجمند 
ایران اسلامي و استان کرمانشاه با حفظ پوشش مناسب دشمنان را در دستیابي 

به اهدافشان بازداشتند .
وي همچنین با بیان اینکه کشف حجاب در قانون جمهوري اسلامي جرم 
و فعلي حرام محســوب مي شــود، گفت: پلیس مجري قانون است و اجازه 
نخواهد داد عده اي بســیار قلیل، ایــن قانون الهي را نادیده گرفته و هنجار 

شکني کنند .
ســردار حاجیان در پایان از برخورد قانوني پلیس با افراد هنجارشــکن و 
بدحجاب خبر داد و گفت: همکاران ما ابتدا تلاش مي کنند با امر به معروف و 
نهي از منکر، معدود افراد بدحجاب را راهنمایي کنند و در صورت بي توجهي، 

اقدامات قانوني بعدي براي برخورد با آن ها انجام خواهد شد.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز از 
نشت یابي 4۱8۳ کیلومتر از خطوط لوله هاي انتقال گاز این منطقه با هدف 
ایمن سازي خطوط طي سال گذشته خبر داد. فیروز خدائي، با اعلام این خبر 
افزود: با اقدامات پیشگیرانه برای انتقال پایدار گاز طبیعی، طبق برنامه ریزي 
هاي از پیش تعیین شده 4۱8۳ کیلومتر از خطوط لوله های سراسری انتقال 
گاز درسال گذشته مورد نشت یابی قرار گرفت. خدائي مهمترین هدف از انجام 
عملیات نشت یابی را جلوگیری از به وجود آمدن سوانح، بهره برداری ایمن از 
گاز طبیعی و کاهش آلودگی های زیست محیطی عنوان کرد و افزود: پایش 
نشتی گاز به صورت روزانه و مستمر در طول سال جزو برنامه ریزي هاي سالانه 
محسوب شده و با تجهیزات مدرن و پیشرفته انجام می شود. مدیر منطقه 8 
عملیات انتقال گاز با بیان اینکه انفجار، آتش سوزي، تخریب تاسیسات، تلفات 
و آسیب دیدگي جاني از عمده پیامدهاي نشت گاز در خطوط لوله بوده، تاکید 
کرد: این موضوع ســبب شده پرسنل این منطقه با نگاه جدي تري به مسئله 

حفاظت و نگهداشــت استاندارد خطوط لوله داشته باشند تا هیچ گونه پیامد 
هاي منفي و نشتي گاز بر روي خطوط لوله ایجاد نگردد.

ولتاژگیری ۸ هزار کیلومتر از خطوط لوله منطقه ۸ عملیات
مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز همچنین از ولتاژگیري قریب به 8 هزار 

کیلومتر از خطوط لوله این منطقه در سال گذشته خبر داد. 
فیــروز خدائي، با اعلام این خبر افزود: بمنظور انتقــال پایدار و ایمن گاز، 
ولتاژگیــري ۷ هزار و ۷۰۶ کیلومتر با برنامه ریزي هاي صورت گرفته طي دو 
نیمه براي تمامي خطوط لوله انتقال گاز تحت پوشــش این منطقه عملیاتي 
انجام شد. مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز با اشاره به فرمایش مقام معظم 
رهبری )مدظله العالی( به عنوان سال »جهش تولید با مشارکت مردم« اظهار 
داشت: ضرورت دارد در سالجاري از تمام ظرفیت ها و امکانات در جهت تحقق 
شعار ســال بکار گرفته شود. وی ادامه داد: همکاری جمعی تأثیر بسزایی در 
حل مشکلات و بهبود فرایندها داشته و انسجام و یکپارچگي فضای مناسبی را 
برای مشارکت فکری و هم افزایي کارکنان در جهت بهره وری و رشد سازمانی 

ایجاد می کند.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: رئیس سازمان راهداری و حمل و نقل 
جاده ای کشــور گفت: جمهوری اســلامی ایران و جمهوری آذربایجان برای 
ساخت پایانه مرزی کلاله - آغبند مصمم بوده و با جدیت کار را پیش می برند.

داریوش امانی در بازدید از محل ساخت این پایانه در نقطه صفر مرزی ایران 
و جمهوری آذربایجان گفت: تقسیم کار بین دو کشور به این ترتیب است که 
جمهوری اسلامی ایران پایانه مرزی را احداث کرده و جمهوری آذربایجان نیز 
به موازات آن پل روی رودخانه ارس را می سازد. وی با بیان اینکه فاز اول این 
پایانه و پل روی رودخانه در مدت یک سال ساخته خواهد شد، افزود: این طرح 
از اول امســال آغاز شــده و در دو طرف مرز، دو همسایه با اراده کافی مصمم 

هستند تا در مدت معین کار را به سرانجام برسانند.
امانی با بیان اینکه برای آزاد ســازی زمین و پیش بینی سایت موقت، 4۰۰ 
میلیارد تومان هزینه در نظر گرفته شده است، تصریح کرد: کل این پایانه در 

زمینی به مساحت ۱۹ هکتار ایجاد خواهد شد که در فاز اول هشت هکتار در 
حال آماده سازی است.

رئیس سازمان راهداری کشــور گفت: این طرح در قالب شبکه بزرگراهی 
"ایران راه" با هدف افزایش ترانزیت اجرا می شــود و در این زمینه قرار است 
جاده نوردوز به کلاله را نیز چهار بانده کنیم.  معاون وزیر راه و شهرســازی با 
بیــان اینکه قرارداد اولیه با پیمانکار برای چهار بانده کردن این مســیر ۱۰۷ 
کیلومتری حدود پنج هزار میلیارد تومان است، افزود: پیش بینی می شود پس 
از ســاخت گذرگاه ارس و پایانه مرزی کلاله - اغبند، بخش زیادی از ترانزیت 

کشور همسایه جمهوری آذربایجان از این مسیر انجام شود.

اهواز - شبنم قجاوند:مدیرعامل شــرکت بــرق منطقه ای خوزستان از 
بهینه سازی و نوسازی پست برق مالکریم در شهر مسجدسلیمان خبر داد.

علی اســدی بیان کرد: پست برق ۱۳2 به ۳۳ و ۱۱ کیلوولت مالکریم برق 
مناطق مهمی از شهر مسجدسلیمان را تامین می کند که برای افزایش پایداری 
و رفع افت ولتاژ بهینه سازی آن در دستور کار قرار گرفت. وی افزود: در همین 
راستا با احداث فونداسیون جدید یک ترانس قدیمی این پست با ظرفیت 2۷ 
مگاولت آمپر تعویض و یک ترانس نو با قابلیت های جدید جایگزین آن شــد. 
مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان با بیان اینکه ارزش سرمایه گذاری 
ایــن پروژه بالغ بر۳8۷ میلیارد ریال بوده، تصریح کرد: ترانس قدیمی موجود 
در پســت به صورت آفلود تپ چنجر بوده که برای افزایش و کاهش ولتاژ باید 

ترانس مذکور خاموش می شد ولی ترانس جایگزین با قابلیت آنلود تپ چنجر 
این امکان را به بهره برداری می دهد که بدون خاموشی، ولتاژ آن تنظیم شود. 
اسدی با بیان اینکه پست برق فوق توزیع مالکریم در مجموع ۷۷ مگاولت آمپر 
ظرفیت دارد، بیان کرد: با بهینه سازی و نوسازی صورت گرفته در این پست، 
حوادث ناخواسته کاهش و  تامین برق شهر مسجدسلیمان برای گذر از پیک 
تابستان جاری بهبود پیدا کرده است. به گفته وی با هدف آماده سازی شبکه 
پیش از این نیز چند پست برق فوق توزیع در شهرستان های شوشتر، ماهشهر 
و کرخه بهینه سازی و افزایش ظرفیت پیدا کرده است. شرکت برق منطقه ای 
خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در 2 استان خوزستان و کهگیلویه و 

بویراحمد را بر عهده دارد.

قزوین – زارع: مجتمع  های تجاری از جمله پدیده   های نوین در توســعه 
شهری در دهه  های اخیر هستند که در شهرها مورد توجه قرار می گیرند. با 
توجه به گسترش شهرها ایجاد فضاهای شهری و مراکز جدید امری بدیهی و 

اجتناب ناپذیر است.
طراحی مراکزی تحت عنوان مراکز خرید یا مجتمع های تجاری با کاربری 
چنــد منظوره تحت عناوین مراکز تجاری ، تفریحی و اداری با توجه به ایجاد 
شادی و نشاط اجتماعی از نشــانه های جامعه سالم است. برای شاد بودن و 
سلامت محیطی باید مولفه امید به زندگی را افزایش داد، چون امید به زندگی 

و شاد بودن باعث کاهش آسیب های اجتماعی می شود.
اهمیت طراحی شهری در توســعه مراکز خرید و مجتمع های تجاری به 
جایی رسیده است که امروزه تعدادی واحد تجاری در کنار فضاهای پذیرایی و 
واحدهای اداری و فضای فرهنگی جانمایی و احداث می شود. تجمیع واحدهای 
صنفی در یک مکان نه تنها زمینه تسهیل تردد شهروندان و کاهش ترافیک را 
در بر دارد بلکه زمینه پیشگیری از آلودگی های صوتی را فراهم می کند. در 
واقع نگرش به مجتمع های تجاری به عنوان محیطی برای افزایش تعاملات 

اجتماعی نیز باید نگریسته شود.

در گذشته بازارهای سنتی به عنوان فضایی برای نمود فرهنگی شهرها و قوم 
های مختلف مطرح بوده اند و این بازارها علاوه بر کارکرد اقتصادی، کارکردهای 

مذهبی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی را نیز بر عهده داشتند.
اما با توسعه شهرها و جمعیت در محلات مختلف و تغییر نوع عرضه کالا به 
مشتری، لزوم احداث مراکز تجاری با ساماندهی بخش هایی شامل فضاهای 

تفریحی، رســتوران، عرضه تهیه پوشاک، خوراک و سایر مایحتاج شهروندان 
بیشتر احساس می شود.

در ادامه اقدامات ســازنده مدیریت شهری محمدیه؛ شهرداری این شهر در 
حال احداث طراحی و ساخت مجتمع تجاری در راستای رفاه حال شهروندان 
در مهرگان می باشد. محمد پیری شهردار محمدیه در گفت وگو با خبرنگار 
مینودر جانمایی و احداث مجتمع های تجاری را یکی از ضروریات شــهرها 
دانست و گفت: با توجه به اینکه شهر مهرگان از شهرهای جدید محسوب می 
شود و  احداث مسکن ملی نیز در این شهر در حال انجام است لزوم طراحی و 

احداث یک مجتمع تعمیرگاهی، خدماتی و رفاهی احساس می شد.
وی تصریح کرد:  بر همین اســاس با موافقت اعضای شورای اسلامی شهر 
عملیات احداث ۱۱۰ واحد تجاری در قالب یک مجتمع تجاری آغاز شــد و با 

توجه به زمان بندی صورت گرفته از پیشرفت فیزیکی خوبی برخوردار است.
شــهردار محمدیه با بیان اینکه این مجتمع تجاری در راســتای رفاه حال 

شهروندان مهرگان و محمدیه احداث خواهد شد خاطر نشان کرد:
 این مجتمع تجاری دارای بخش های  تعمیرگاهی، عرضه قطعات و لوازم 

یدکی، سرویس بهداشتی، رستوران و فروش میوه وتره بار خواهد بود.

با برپایی میز ارتباطات مردمی تسهیل شد؛

پاسخگویی مدیریت و مسوولان فرآورده های نفتی آذربایجان شرقی به شهروندان

کرمانشاه جزو بهترین استان هاي کشور در بحث عفاف و حجاب است

طي سال گذشته؛

۴۱۸۳ کیلومتر از خطوط لوله منطقه ۸ نشت یابي شد

رئیس سازمان راهداری کشور:

جاده نوردوز به کلاله چهار بانده می شود

افزایش پایداری برق مسجدسلیمان با نوسازی پست مالکریم 

تحلیلی بر چرایی طراحی و ساخت مجتمع تجاری در مهرگان توسط مدیریت شهری محمدیه

امور  رشــت - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل 
اقتصادی و دارایی گیلان در نخستین جلسه شورای برنامه 
ریزی و توسعه استان عنوان کرد: گیلان با هوشمند سازی 
2۷ هزار مجوز کسب و کار کاغذی هم اکنون در جایگاه 
دوم کشوری قرار دارد و تا 2۵ اردیبهشت ماه سال جاری 

باید تمامی مجوزهای کاغذی هوشمند سازی شوند.
به نقل از روابط عمومی اداره کل امور اقتصادی و دارایی 
استان گیلان، علیرضا نوروزی در نخستین جلسه شورای 
برنامه ریزی و توســعه گیلان ضمن تقدیر و تشــکر از 
پیگیری های استاندار گیلان درخصوص صدور مجوزهای 
کســب و کار از درگاه ملی مجوزها در فرصت باقیمانده 
بیان کرد: خوشبختانه چند ماهی است که گیلان جایگاه 
خود را در مکان دوم بین ۳۱ اســتان کشور حفظ کرده 

است.
نماینده وزیر در استان عنوان کرد: درخصوص تبدیل 
مجوزهای کاغذی بــه الکترونیکی با بیش از 22 درصد 
تبدیل بعد از لرســتان با ۳۰ درصــد در مکان دوم قرار 
گرفتیم که برای رسیدن به این مهم جا دارد که از همت 
فرمانداران شهرستانها و اتاق های اصناف شهرستانی تقدیر 

و تشکر کنم.
علیرضا نوروزی بهمبری اضافه کرد: تا 2۵ اردیبهشت 
ماه سال جاری باید تمامی مجوزهای کاغذی هوشمند 

سازی شوند.
مدیــرکل امور اقتصادی و دارایی گیــلان نیز در این 
جلسه اظهار کرد: گیلان با هوشمند سازی 2۷ هزار مجوز 
کســب و کار کاغذی هم اکنون در جایگاه دوم کشوری 

قرار دارد. از آنجا که متوسط آمار کشور ۱۱/۷ درصد بوده 
گیلان با 22 درصد در مکان خوبی قرار دارد.

وی ادامه داد: در ســالی که بحث مشــارکت مردم در 
راســتای جهش تولید مطرح شــده یکی از مؤلفه ها و 
مصادیق آن، همین مشارکت فعالان اقتصادی در راستای 
الکترونیکی کردن فضای کســب و کار است که ما این 

مشارکت را به نحو احسنت در استان گیلان شاهدیم.
نــوروزی به نامه آنی وزیر اقتصــادی و دارایی به وزیر 
کشــور اشــاره کرد و با روخوانی دســتور نامه از معاون 
هماهنگی امور اقتصادی و توســعه منطقــه ای وزارت 
کشور به کلیه اســتانداران سراسر کشور به اقدام جهت 
صدور مجوزها از درگاه ملی مجوزهای کشور اشاره کرد 

که از 2۵ فروردین سال جاری به مدت یک ماه یعنی تا 
2۵ اردیبهشــت بازه زمانی اقدام این مهم جهت تبدیل 

مجوزهای کاغذی به شناسه یکتای الکترونیک است.
وی خبــر داد که در هفته آتی اداره کل امور اقتصادی 
و دارایی اســتان گیلان نیز بــا برگزاری یک گردهمایی 
با ســازمان صنعــت و معــدن، کلیه مدیــران صنایع 
شهرســتانهای گیلان، معاونین فرمانداران شهرستانها، 
روسای اتاق اصناف شهرستانها، کلیه اتحادیه های فعالان 

اقتصادی استان و .. برگزار خواهد شد.
علیرضــا نــوروزی از جهش های خــوب آمار تبدیل 
مجوزها در شهرستانهای استان گیلان خبر داد و گفت: 
شهرستانهای بندر انزلی، آســتانه اشرفیه و  رودسر، در 
صدر جدول قرار دارند و شهرســتانهای آستارا، املشف 

لنگرود و طوالش نیز جهش خوبی از خود نشان دادند.
استاندار گیلان نیز در این جلسه با بیان اینکه ریسک 
سرمایه گذاری در استان باید به حداقل برسد، گفت: در 
حوزه داخل اســتان نباید تهدیدی برای جذب سرمایه 
گذاری وجود داشــته باشــد و با کارشکنی یا کم کاری 

جلوی سرمایه گذاری ها گرفته شود.
وی اضافه کرد: برای تحقق شــعار ســال در اســتان 
دبیرخانــه ای با حضــور صاحبنظران، اندیشــمندان و 
صاحبان ایده و فکر در برش استانی تشکیل می شود که 
بدین منظور ظرفیت های که در اســتان بویژه در بخش 
مردمی وجود دارد در قالب برگزاری جلســات، مذاکرات 
مردمی و غیره با رویکرد تبیین شعار سال را پای کار آورده 

و در این زمینه شفاف سازی لازم انجام شود.

تا ۲۵ اردیبهشت ماه سال جاری باید تمامی مجوزهای کاغذی هوشمند سازی شوند
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نویسنده: علی آل علی
پینترست پلتفرمی اس��ت که قبل از اینستاگرام پا به 
دنیای آنلاین گذاشت، اما خیلی زود زیر سایه این رقیب 
ب��زرگ قرار گرفت. به طوری که در اوایل دهه گذش��ته 
حتی صحبت از تعطیلی کامل این پروژه بود. با این حال 
در طول سال های اخیر محبوبیت پینترست به طور قابل 
ملاحظه ای افزایش پیدا کرده است. به طوری که خیلی 
از بازاریاب ه��ا س��راغ تولید محت��وا و مارکتینگ در این 
پلتفرم رفتند. البته اکنون با ظهور پلتفرم های تازه نفس 
فایده س��رمایه گذاری بر روی پینترست محل تردید قرار 
گرفته اس��ت. به همین خاطر بررسی اینکه آیا بازاریابی 
در پینترس��ت واقعا ارزشش را دارد، سوالی نیست که به 

این سادگی از کنار عبور کنیم. 
معمولا بازاریاب ها حوصله چندانی برای ارزیابی اهمیت 
بازاریاب��ی در یک پلتفرم را ندارند. نهایتا خیلی س��اده با 
این مس��ئله برخورد کرده و آن را تا مدتی در فهرس��ت 
سیاه شان قرار می دهند. هدف از این کار مشاهده جریان 
محبوبیت یک پلتفرم است. خب وقتی یک پلتفرم یکهو 
مثل تیک تاک مش��هور ش��ود، س��رمایه گذاری روی آن 

دیگر همراه با ریسک نخواهد بود، مگر نه؟
نکته ای که درباره سناریوی بالا فراموش شده، اهمیت 
بازاریابی قبل از دیگران یا به زبان س��اده تر اس��تفاده از 
فرصت هاس��ت. ش��ما نمی توانید آخر از همه وارد دنیای 
بازاریابی در پینترس��ت ش��ده و انتظار موفقیت یا حتی 
توجه مخاطب را داش��ته باش��ید. خب کس��ی در عرصه 
بازاریابی برای شما فرش قرمز پهن نکرده است. بنابراین 
خودتان باید دس��ت به کار شده و فرصت های طلایی را 

قبل از دیگران شکار کنید. 
ما در ای��ن مقاله قصد نداری��م صحبت های عجیب یا 
بی پایه و اس��اس درباره صنعت بازاریابی انجام دهیم. در 
عوض یک راست سراغ آزمایش��ی هیجان انگیز رفته ایم. 
اینجا قرار اس��ت پینترس��ت در یک آزمایش واقعی قرار 
گرفته و تکلیفش از نقطه نظر بازاریابی مش��خص شود. 
در پای��ان این مقاله ش��ما جواب روش��نی درباره ارزش 
سرمایه گذاری بر روی پینترس��ت از نقطه نظر بازاریابی 
پیدا خواهید کرد. خب حالا با این توضیحات اجازه دهید 

برویم سراغ آزمایش مان!
مزایای پینترست برای بازاریابی

بی ش��ک هر شبکه اجتماعی بسته به میزان محبوبیت 
و تع��داد کاربران��ش ارزش بازاریاب��ی دارد. ب��ا این حال 
بازاریاب ه��ا ت��وان و بودجه محدودی دارن��د. این یعنی 
بای��د از می��ان گزینه ه��ای مختلف دس��ت ب��ه انتخاب 
بزنن��د، بنابراین گزینه های پیش روی بازاریاب ها ماهیت 
مح��دودی دارند. ح��الا اگ��ر کس��ی اراده آهنین برای 
بازاریابی در همه پلتفرم ها هم داش��ته باشد، دست آخر 

چیزی جز شکست نصیبش نخواهد شد. 
ما در این بخش س��عی می کنیم برخ��ی از مهمترین 
مزایای پینترس��ت برای بازاریابی را به اتفاق ش��ما مرور 
کنیم. اگر ش��ما هم دوس��ت داری��د جمع بندی دقیق و 
قطعی درباره فعالیت در پینترس��ت به دست بیاورید، بد 

نیست در ادامه با ما همراه شوید. 
افزایش محبوبیت در سال های اخیر

پینترس��ت س��ابقه ای طولانی در دنیای ش��بکه های 
اجتماع��ی دارد، ام��ا افزایش محبوبیت ای��ن پلتفرم در 
طول س��ال های اخیر رقم خورده است. شاید برای شما 
هم عجیب باش��د ک��ه متوجه خاک خوردن پینترس��ت 
در حوزه شبکه های اجتماعی ش��وید؛ چراکه نزدیک به 
یک دهه آنها زیر سایه اینستاگرام قرار داشتند. تا اینکه 
بالاخره با آپدیت های منظم و همچنین توجه کاربران به 

فرمت های بصری جایگاه واقعی شان را پیدا کردند. 
امروزه بس��یاری از م��ردم برای یافت��ن ایده های تازه 
در زمینه دکوراس��یون یا حتی طراحی گرافیک س��راغ 
پینترس��ت می روند. این امر به شما کمک می کند تا به 
عنوان ی��ک بازاریاب از فضای موجود در پینترس��ت به 
خوبی بهره ببرید. یادتان باش��د، در طول سال های اخیر 
بس��یاری از کارآفرینان دیگر دنبال هم��کاری تبلیغاتی 
مستقیم با شبکه های اجتماعی نیستند. در عوض محور 
فعالی��ت آنها بر م��دار تولید محتوا ش��کل می گیرد. این 
امر به آنه��ا کمک می کند تا اثرگ��ذاری بهتری بر روی 
مخاطب داشته و فرآیند تعامل با مخاطب را به شیوه ای 
بهتر سامان دهند. خب امروزه حتی خیلی از شبکه های 
اجتماع��ی همکاری تبلیغاتی مس��تقیم ب��ا برندها را در 
دس��تور کار قرار نمی دهند. پینترست نیز در این جایگاه 
قرار دارد. پس شما باید به فکر راهکارهای جانبی باشید. 

فروش مستقیم در پینترست
پینترس��ت از مدتی قب��ل به کارب��ران فرصت فروش 
محصولات مورد علاقه ش��ان را داده است. بر این اساس 
نه تنه��ا برندها، بلکه کاربران ع��ادی نیز امکان دریافت 
مج��وز برای فروش محصولات ش��ان را دارند. این امر در 
حال��ی روی داده که هنوز خیلی از برندها در این زمینه 
به اندازه کافی فعال نشده اند. با این حساب اگر شما قبل 
از رقبا کارتان را ش��روع کنید، یک مزیت بی نهایت مهم 

در مقایسه با دیگران خواهید داشت. 
فروش مستقیم در شبکه های اجتماعی از مدت ها قبل 

به عنوان یک ترند مهم فعال ش��ده اس��ت. ش��اید برای 
اولین بار اینس��تاگرام این نکته را به مدیران شبکه های 
اجتماع��ی ی��اد داد. خ��ب از آن زم��ان تا ح��الا کلی از 
محص��ولات مختلف در ش��بکه های اجتماعی به فروش 
می رس��د، بنابراین اصلا بعید نیست که پینترست نیز از 

این تکنیک برای کسب سود استفاده کند. 
نکته مهم درباره فروش مستقیم در پینترست ضرورت 
تایید کسب و کارهاست. خب شما نمی توانید همینطور 
بی مقدمه کارتان را دنبال کرده و انتظار داش��ته باش��ید 

پینترست به شما اعتماد کند. در عوض باید نشان دهید 
یک کسب و کار واقعی با محصولاتی هستید که حتما به 

دست مشتری می رسد!
بی شک فروش مستقیم یک مزیت مهم برای کسب و 
کارها محسوب می ش��ود. به همین خاطر اگر حواس تان 
را جمع کنید، مزایای بی نهایت زیادی برای تان به همراه 
خواهد داش��ت. در دنیایی که همه به اینستاگرام و تیک 
تاک برای فروش محصولات فکر می کنند، سرمایه گذاری 
بر روی پینترس��ت با توجه به افزایش محبوبیتش گزینه 
هوش��مندانه ای خواهد بود. اینطوری فرصت های بهتری 

برای تعامل با مخاطب تان خواهید داشت. 
اس��تفاده از ظرفیت ه��ای پینترس��ت به ش��ما کمک 
خواهد کرد بدون هیج دردسری دامنه مشتری هدف تان 
را گس��ترش دهید. ش��اید زمانی نه چندان دور به دلیل 
اس��تقبال اندک کاربران از پینترست این گزینه چندان 
جذابیت نداش��ت، اما امروزه اوضاع ب��ه طور کامل فرق 
کرده اس��ت. به طوری که ش��ما دیگر لازم نیست نگران 

این مسئله کلیدی باشید. 
استقبال خرده فروشی ها از پینترست

خرده فروش��ی یکی از حوزه های بی نهایت پرس��ود در 
دنیا محس��وب می ش��ود. از آنجایی که این نوع کسب و 
کار بر م��دار نمایش محصولات به مخاطب جریان دارد، 
پینترس��ت گزینه خوب��ی برای مدیران ای��ن نوع برندها 
محسوب می شود. شما با استفاده از چنین محصولاتی به 
خوبی توانایی اثرگ��ذاری بر روی مخاطب تان را خواهید 

داشت. 
امروزه خرده فروشی های سراسر دنیا استقبال خوبی از 
پینترست نشان داده اند. در این میان شاید هیچ حوزه ای 
ب��ه اندازه کس��ب و کارهای آنلای��ن روی خوش دنیای 
دیجیتال را ندیده باشد. این امر به آنها کمک می کند تا 
فرصت بهتری برای رقابت با کس��ب و کارهای کلاسیک 

داشته باشند. 
استقبال کسب و کارهای حوزه خرده فروشی به خوبی 
نشان دهنده افق روشن بازاریابی در پینترست است. خب 
حتما تعداد مش��تریان بالقوه در این فضا به اندازه کافی 
ب��الا رفته که حالا خرده فروش��ی ها ب��ه دنبال حضور در 

فضای مورد نظر هستند، مگر نه؟
دنیایی پر از طرح ها و ایده ها

ش��اید کمتر پلتفرمی مثل پینترس��ت منبع کلی ایده 
تازه برای افراد باش��د. فرقی ندارد ش��ما یک کاربر ساده 
هس��تید ی��ا مدیری باتجرب��ه، در هر ص��ورت کلی ایده 
برای تان در پینترست وجود دارد. جست وجوی ساده در 
این فضا به شما فرصت بسیار خوبی برای تعامل با دیگر 
کارب��ران و یافتن محتواهای دلخ��واه می دهد. پس باید 
همین حالا دس��ت به کار شده و در دنیایی پر از ایده به 

دنبال محتوای مورد علاقه تان بگردید.
اگر کمی اهل بلندپروازی باش��ید، حض��ور در دنیای 
پینترس��ت به عنوان تولیدکنن��ده محتوا برای تان جالب 
خواهد بود. خب چه کس��ی گفته در این فضا ش��ما باید 
همیش��ه به دنبال اس��تفاده از محتوای دیگران باشید؟ 
خیلی وقت ها ش��ما هم ایده های خوبی به سرتان می زند 
که فقط کمی تلاش برای تبدیل شان به محتوای واقعی 

دارید. 
نکته جالب درباره پینترس��ت ام��کان لینک گرفتن با 
کلی طراح یا کارآفرینانی اس��ت که زنجیره تولید ش��ما 
را تکمی��ل می کنند. با این حس��اب اصلا بعید نیس��ت 

در س��ال های پیش روی پینترس��ت بدل به رقیبی برای 
لینکدین ش��ود؛ چراکه تمام پتانسیل های لازم برای این 

رقابت را دارد. 
اگ��ر ش��ما ت��ازه وارد دنیای کس��ب و کار ش��ده اید، 
پینترس��ت نه تنه��ا ایده های خوب��ی در اختیارتان قرار 
می دهد، بلکه بستری مناس��ب برای تولید محتوا نیز به 
حس��اب می آید. پس همین حالا دس��ت به کار ش��ده و 

فرصت را از دست ندهید. 
چه کسب و کارهایی در پینترست پرطرفدار 

هستند؟
ح��الا که برخ��ی از مزایای پینترس��ت را به اتفاق هم 
مرور کردیم، نوبتی هم باش��د، باید کمی درباره کسب و 
کارها یا حوزه های پرطرفدار در این پلتفرم حرف بزنیم. 
خب کاربران که عاشق چشم و ابروی برندها نیستند، در 
عوض فقط سراغ گزینه هایی می روند که نقش مهمی در 
رفع نیازهای شان داشته یا دست کم حسابی سرگرم شان 

کنند. 
ما در این بخش خیلی س��اده و با استفاده از آمارهای 
مرب��وط به خودِ اینس��تاگرام و برخی از موسس��ات مثل 
سوش��یال اس��پروت )Social Sprout( سراغ مروری 
س��اده ب��ر برخ��ی از پرطرفدارتری��ن کس��ب و کارهای 
پینترس��ت رفته ایم. این امر به ش��ما برای ارزیابی بهتر 
وضعی��ت این پلتفرم و حوزه های پرطرفدار در آن کمک 
خواهد کرد. پس با ما همراه باشید تا برخی از مهمترین 

نکات در این رابطه را به اتفاق یکدیگر مرور کنیم. 
دکوراسیون داخلی و مبلمان

یک��ی از حوزه های پرطرفدار در پینترس��ت مربوط به 
دکوراس��یون داخلی اس��ت. خیلی از م��ردم برای اینکه 
ایده های تازه ای در این رابطه کش��ف کنند، یک راس��ت 
سراغ پینترست می روند. نکته جالب اینکه همیشه کلی 
ایده دست اول در این فضا در انتظارشان است. به همین 
خاط��ر هیچ وقت دس��ت خالی برنمی گردند. اگر ش��ما 
هم در زمینه دکوراس��یون داخلی یا حتی لوازم خانگی 
فعالیت دارید، بد نیس��ت کارتان در این حوزه را همین 
امروز ش��روع کنید. این امر به ش��ما فرصت خوبی برای 
تعامل با مخاطب تان خواهد داد. دس��ت کم در این حوزه 
کلی کاربر انتظار شما را می کشد. پس بد نیست از همین 
امروز کارتان را با قدرت ش��روع کنید. اینطوری فرصت 
بس��یار بهتری برای تعامل با مخاطب تان خواهید داشت. 
فراموش نکنید، در دنیای امروز بسیاری از کسب و کارها 
اول از همه باید با کمک به مخاطب دامنه مشتریان شان 
را تقویت کنند. پس همیشه به فکر درآمدزایی بیشتر با 

هر حرکت نباشید. 
صنعت مبلمان نیز در طول سال های اخیر بارها و بارها 
از فضای پینترس��ت سود برده است. معمولا وقتی آدم ها 
دنبال تغییر دکور خانه شان می روند، اولین گزینه ای که 

حس��ابی جلب نظر می کند، همین مبلمان است. خب با 
تغییر س��اده در مبلمان حال و هوای خانه حسابی عوض 
خواهد شد. درست به همین دلیل ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم ش��ما باید همیش��ه ای��ن نکته کلیدی را 
مدنظر داش��ته باش��ید، وگرنه کارتان با مشکلات بسیار 

زیادی رو به رو می شود. 
یادت��ان باش��د، رمز موفقیت در پینترس��ت اس��تفاده 
از ایده ه��ای تازه اس��ت. پس اگر فک��ر کرده اید با تولید 
محتوایی دقیقا مثل رقبای تان توانایی موفقیت را دارید، 
سخت در اشتباه هستید. کمی خلاقیت همیشه کار شما 
را س��اده تر خواهد کرد. پس به جای اینکه دائما از روی 
دس��ت برندهای بزرگ تقلید کنید، کمی هم که شده به 
فکر موفقیت خودتان باش��ید. اینطوری سرنوشت بهتری 

در انتظارتان خواهد بود. ماجرا جالب شد، نه؟
صنعت مُد و پوشاک

ح��وزه دیگری ک��ه حس��ابی طرفدارهای زی��ادی در 
پینترست دارد، صنعت مُد و پوشاک است. احتمالا شما 
هم گاهی برای یافتن بهترین س��ت ها یا حتی ایده های 
جالب برای لباس پوشیدن سری به این پلتفرم اجتماعی 
زده اید. اگر یادتان باشد، در بخش های قبلی درباره امکان 
خرید مس��تقیم از درون پینترست را با هم مرور کردیم، 
خ��ب ترکیب این دو مورد با هم ب��ه معنای فرصت های 
بازاریاب��ی بی نظیر برای کس��ب و کارهای ح��وزه مد و 
پوش��اک است. پس چرا دس��ت روی دست گذاشته اید، 
همین حالا کارتان را ش��روع کرده و به طور جدی وارد 
عرصه بازاریابی در پینترس��ت ش��وید. این امر به ش��ما 
فرصت بسیار خوبی برای تعامل با مخاطب هدف خواهد 
داد. کافی است در این میان کمی کارتان را جدی گرفته 

و سلیقه مردم مختلف را در نظر داشته باشید. 
یادتان باشد، شما قرار نیست فقط مطابق سلیقه برخی 
از مشتریان تان عمل کنید؛ چراکه این امر به مرور زمان 
شما را بدل به یک برند کلیشه ای و به درد نخور خواهد 
کرد. در عوض بد نیس��ت کمی کارتان را بر مدار تحلیل 
س��لیقه های مختلف قرار دهید. اینط��وری در بلندمدت 
بدل به برندی مش��هور در صنعت پوش��اک می شوید که 
همه عاش��ق همکاری یا خرید از ش��ما هس��تند. ماجرا 

جالب شد، نه؟
صنعت خوراکی

بس��یاری از برنده��ای تولیدکنن��ده م��واد غذای��ی و 
خوراکی ه��ای مختل��ف از مدت ه��ا قبل در پینترس��ت 
مش��غول به کار شده اند. کافی است عبارت قهوه یا چای 
را در این پلتفرم س��رچ کنید تا با کلی محتوای گوناگون 
و صدالبته چشم نواز رو به رو شوید. این امر به شما برای 
درک بهتر نس��بت به برندهای فعال در پینترست کمک 

خواهد کرد. 
یادتان باش��د، ش��ما نمی توانید بدون توجه به سلیقه 
کارب��ران وارد دنی��ای پینترس��ت ش��وید. خ��ب درباره 
برندهای صنعت خوراکی، آنها نیز خودش��ان را به سطح 
سایر کسب و کارها نزدیک کرده اند. یعنی سراغ محتوای 
بص��ری رفته و نمونه ه��ای بی نهایت خوب��ی از آن برای 
مخاطب شان ساخته اند. این امر به شما کمک می کند تا 
درک بی نهایت بهتری از فرآیند تعامل با مخاطب هدف 

در دنیای امروز به دست بیاورید. 
اگر قرار باش��د هر برندی در فضای پینترست هر طور 
دوس��ت دارد فعالی��ت کند، به احتمال زیاد بس��یاری از 
برندها در همان روزهای اول با شکس��ت های س��نگین 
رو به رو خواهند ش��د. این در حالی اس��ت که تمرکز بر 
روی محتوای بصری به آنها کمک می کند تا ماجراجویی 

بی نهایت طولانی تری در بازار داشته باشند. 
اس��تفاده از رنگ های اشتهاآور و صدالبته هیجان انگیز 
برای تولید محتوا در پینترس��ت امری بی نهایت ضروری 
محسوب می شود. خب اگر شما به این مسئله مهم توجه 
نداش��ته باشید، خیلی زود کارتان با مشکلات اساسی رو 
به رو می ش��ود. این در حالی اس��ت که چه بسا از همان 
ابتدا نیاز به نوع متفاوتی از فعالیت در بازار داشته باشید. 
این یعنی ترکیب رنگ ها با هم و صدالبته تولید محتوای 

باکیفیت همیشه به دادتان می رسد. 
صنعت مدیریت مراسم

مدیریت مراسم و برگزاری آن برای بسیاری از افراد 
حک��م مرگ و زندگ��ی را دارد. خ��ب زوج جوانی که 
قصد ازدواج دارند، معمولا حساسیت زیادی نسبت به 
مراسم عروسی شان خواهند داشت. این مسئله درباره 
برنده��ای بزرگ نیز مص��داق دارد. ب��ه همین خاطر 
صنعت مدیریت مراس��م ها بدل ب��ه یکی از حوزه های 

داغ بازار شده است. 
ش��اید فکر کنید هر کس��ی در این دنیا امکان تبدیل 
شدن به برنامه ریز مراسمات را دارد. خب در این صورت 
باید بگوییم س��خت در اشتباه هستید؛ چراکه در دنیای 
امروز تعداد بی نهایت کمی از افراد مهارت واقعی و مورد 
نیاز برای این کار را دارند. نکته ای که در این راس��تا باید 

مورد توجه قرار گیرد، آشنایی با انواع مراسم هاست. 
اینکه ش��ما تا چه ان��دازه در زمینه برگزاری درس��ت 
مراس��م های مختلف مهارت دارید، نکته ای نیس��ت که 
ب��ه این س��ادگی درب��اره اش تصمیم گی��ری کنیم. یک 
ایده خوب در این میان اس��تفاده از ظرفیت پینترس��ت 
برای نمایش س��از و کار موردنیاز در کارتان اس��ت. این 
امر به ش��ما کم��ک می کند تا به مخاطب نش��ان دهید 
تا چه اندازه در زمینه تخصصی تان کارکش��ته محسوب 

می شوید. ماجرا جالب شد، نه؟
سخن پایانی

پینترست یکی از پلتفرم های بی نهایت جذاب در دنیا 
محسوب می ش��ود. البته این ش��بکه اجتماعی در طول 
یک دهه اخیر تقریبا زیر س��ایه اینستاگرام بود. تا اینکه 
بالاخ��ره تغییرات مهمی در روند فعالیتش ایجاد ش��د و 
کاربران نیز برای بارگذاری تصاویر مورد علاقه شان سراغ 
آن را گرفتند. علاقه رو به رش��د کاربران نس��بت به این 
پلتف��رم زنگ خطر را برای س��ایر رقبا ب��ه صدا درآورده 
است. در این میان اگر شما به خوبی از ظرفیت بازاریابی 
پینترست س��ود ببرید، مشکلی از نظر تعامل با مخاطب 
هدف نخواهید داش��ت. ب��ه علاوه، تجرب��ه ای ارزان تر از 

تولید محتوا نیز در دسترس تان خواهد بود. 
من و همکاران��م در روزنامه فرصت ام��روز امیدواریم 
نکات مورد بحث در این مقاله کمکی هرچند کوچک به 
شما برای آش��نایی با بازاریابی در پینترست کرده باشد. 
مثل همیشه اگر سوالی درباره نکات مورد بحث در مقاله 
داشتید، تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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آیا بازاریابی در پینترست هنوز منطقی است؟


